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Resumo

Procuro compreender o fendmeno do compartilnamento livre de mdsicas com o uso da
internet, identificando as reverberagdes dessa préatica social e discursiva no entorno da masica,
que envolvem também condi¢bes de producdo e consumo de textos. Diante do material
discursivo construido do Sombarato, estou interessado em analisar como a decisdo de se
compartilhar é legitimada pelos porta-vozes, consumidores e colaboradores, como eles
respondem a criticas potenciais, ou como eles formam uma auto-identidade positiva. Trato,
portanto, desse arranjo colaborativo acompanhado de uma elaboracgdo discursiva que, por sua
vez, busca ser justificado em torno de aspectos de legalidade e legitimidade envolvidos por
este tipo de pratica. Além disso, preocupacdes com novas éticas que se fundam (criativas e
colaborativas), dificuldades de acesso, estéticas, assimetrias entre publico - obra - artista -
industria, entre outras sdo colocadas. As justificativas podem ser diversas, mas o foco nao esta
nas atitudes individuais, e sim na construcdo social do fenémeno do compartilhamento. Esse
consumo qualitativamente distinto provocou alteracdes na sensibilidade para com a musica e
todo o seu arranjo. O estudo do compartilhamento de musica digital deve ser dindmico, ou
seja, ndo pode ser admitido somente sob essa perspectiva do impacto estrutural e das
jurisdicdes. Deve-se, portanto, ir além, problematizando a prépria experiéncia de consumo,
avaliando as novas dimensdes de escuta, subjetividade, corporeidade e sensibilidades
modernas. As praticas estdo sendo compreendidas por aqueles que a realizam como atos
justos. A questdo é que a indastria de copyright busca inverter essa moralidade, construindo
um discurso e caracterizando essa pratica emergente como ilegal e injusta. Poderiamos falar
de uma polarizacgdo discursiva no que tange a pratica do compartilhamento. A inddstria busca
conter a emergéncia dessa pratica, alegando os prejuizos referentes aos seus direitos
patrimoniais. No caso daqueles que compartilnam, legitimar a troca de arquivos sem fins
lucrativos tem sido o horizonte perseguido e elaborado discursivamente. Entre essas
estratégias da indistria fonografica estd um projeto de “educagdo moral” e criminalizacao
desses consumidores de “musica gratuita”. Existe um grande movimento no sentido de causar
um desconforto nesses consumidores sob parametros de ilegalidade e imoralidade.
Compreendo que existe uma pressdo para que esse consumidor se sinta desconfortavel ou
incomodado como a forma gratuita de consumir masicas (por parte da industria fonografica).
Este apelo ndo é s6 mal sucedido, como é replicado, ndo convence e soa cinico. Os apelos da
Industria Fonogréafica articulam, sobretudo, que suas intencdes estdo ajustadas a preocupacdes
como a compensacgdo dos esforcos dos criadores. No entanto, o que podemos compreender é
que os direitos autorais estdo muito mais concentrados nos direito patrimoniais e conexos do
gue no autor, propriamente. A questdo do Direito Patrimonial é fundamental, uma vez que as
particularidades destes direitos até pouco tempo ndo eram discutidas por um publico mais
amplo. Os usuarios compartilham a musica gratuitamente porque gostam delas e dos artistas e
ndo porque gquerem causar algum tipo de dano. N&o existem evidéncias que os consumidores
ndo queiram pagar pelas obras que eles compartilham, mas parece ser suficientemente claro o
desinteresse em pagar aos intermediarios valores abusivos.

Palavras-chave: Musica; Tecnologia; Compartilhamento e Préticas Discursivas



Abstract

| seek to understand the phenomenon of the sharing of songs, using the Internet, identifying
the reverberations of this social and discourse practice involving music, which also involves
conditions of production and the appropriation of texts. Given the discursive material
constructed from the Sombarato, | am interested in analyzing how the decision to share is
legitimised by the spokespersons, consumers and collaborators; how they respond to potential
criticism, or how they form a positive self-identity. | treat, therefore, this collaborative
arrangement accompanied by a discursive elaboration which, in turn, seeks justification based
on aspects of legality and legitimacy involved in this type of practice. Moreover, concern with
the new (creative and collaborative) ethical thinking that is arising, difficulties of access,
aesthetics, asymmetries between the public - work - artist - industry, among others are put
forward. The reasons may be diverse, but the focus is not on individual attitudes, but rather on
the social construction of the phenomenon of sharing. This qualitatively distinct consumerism
has provoked changes in sensitivity to music and all that goes with it. The study of digital
music sharing must be dynamic, that is, it cannot be accepted only from this perspective of
structural impact and jurisdiction. One must therefore go further, questioning the very
experience of consumerism, evaluating the new dimensions of listening, subjectivity,
corporeality and contemporary sensibilities. The practice is being understood by those who
carry it out as something legal. The issue is that the copyright industry is looking to invert this
morality, drawing up an argument and characterizing this emerging practice as illegal and
unjust. We could speak of a discursive polarisation with respect to the practice of sharing. The
industry seeks to stem the rise of this practice, claiming damages related to their rights to
royalties. In the case of those who share, to legitimize the non-lucrative exchange of files, has
been the horizon sought and discursively elaborated. Among these strategies of the
phonographic industry there is a project on “moral education" and the criminalisation of
consumers of "gratuitous music”. | believe there is a strong movement (on the part of the
recording industry) aimed at causing discomfort to these consumers under the parameters of
illegality and immorality for their gratuitous manner of getting songs. This appeal is not only
unsuccessful, it is rebutted. It is not convincing and it sounds cynical. The appeals from the
Phonographic Industry say, above all, their intentions are geared to concern about the
compensation owed to the authors for their efforts. However, what we can see is that
copyrights are much more concentrated on patrimonial rights and related laws than on the
author, properly speaking. The question of patrimonial right is essential, since the
characteristics of these rights until recently were not discussed by the wider public. The users
share the songs gratuitously because they like them and the artists and not because they want
to cause any harm. There is no evidence that consumers do not want to pay for works that
they are sharing, but it seems sufficiently clear their disinterest in paying abusive amounts to
middlemen.

Key Words: Songs; Technology; Sharing and Discursive Practices
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INTRODUCAO

Avaliar as novas possibilidades de producéo, difusdo e consumo da musica vinculadas
ao uso de tecnologias tem sido recorrente no meio académico. Questdes sdo colocadas no
sentido de perceber que novo contexto € este desenhado, assim como qual o tom que devemos
agregar a tal fendmeno. Indubitavelmente, trata-se de um tema instigante, visto que, além de
trazer uma série de questBes relativas as transformacBes mercadoldgicas e mediacGes
tecnoldgicas (fazendo-nos problematizar a forma tradicional da industria fonografica), nos
permite adentrar nas qualidades distintivas fundamentais de modernidade. Além disso, outras
experiéncias e sensibilidades sdo possiveis por meio do uso e apropriagdo desses novos
elementos que desconfiguram ou reconfiguram a estrutura precedente. Como coloca Yochai
Benkler, “estamos participando de um periodo de mudangas profundas em que a producao
colaborativa evolui para a constituicdo de uma verdadeira economia das redes de informacéo
baseada na colaboragdo” (BENKLER apud SILVEIRA, 2007, p.07).

O processo de desmaterializacdo do suporte cultural (os CD’s e LP’s) traz consigo uma
desestruturacdo das antigas bases de sustentacdo destes produtos. Estamos num contexto
marcado pela incerteza das possibilidades de manutencdo de certo tipo de industria
concentrada em fazer da musica gravada sua mercadoria especifica. Desta forma, criaram-se
novas condicdes para a experiéncia musical a partir do uso de tecnologias digitais de gravacao
e reproducdo de audio, bem como por meio das ferramentas de publicacdo, distribuicdo e de
relacionamentos, surgidas sob os auspicios da Internet.

A logica da producdo musical (no seu sentido mais amplo) é transfigurada por formas
astutas que redefinem os parametros de acesso a cultura. Falar de uma democratizacdo da
cultura seria algo precipitado, mas avaliar essa mudanca como propiciadora de maior
acessibilidade é algo factivel. Essa dindmica é percebida num ambito internacional. Varios
movimentos (ou seria melhor movimentacGes) tém incorporado as potencialidades
tecnoldgicas, convertendo-as em instrumento de autonomia.

As tecnologias permitiram ao publico reduzirem a distancia em relagdo ao consumo da
arte. A partir de “buscadores” é possivel encontrar na rede imagens e audios daquelas
producdes. Recorrente tém sido o conhecimento, reconhecimento e difusdo de bandas e
artistas sem o apoio das midias convencionais, sobretudo gracas a redes informais de

distribuicdo, que levaram o contetdo para lugares e ndo-lugares diversos. Além disso, novas



Introducdo | 12

experiéncias e sensibilidades sdo possiveis por meio dessa apropria¢do, nuances que pretendo
compreender ao longo deste exercicio de pesquisa.

O fendmeno da masica livremente compartilhada tem grande importancia na maneira de
se produzir e consumir cultura no mundo. Os downloads e uploads tém permitido o acesso a
cultura sem o pagamento de valores agregados das industrias e de inimeros atravessadores.
Paradoxalmente poderiamos falar de uma mediacdo cada vez mais imediata. A apropriacéo
das técnicas, sem a qual seria impossivel o fenbmeno da musica compartilhada (com essas
proporc¢des), serviu também para justificar acbes mais combativas por parte das inddstrias.
Plataformas de compartilhamento como o Napster (Unico, dentre estes citados, que
centralizava e servia como banco de dados musicais de informacéo e que, por isso, tornou
facil a acdo combativa da industria no que tange a acusacdo de violagdo da jurisprudéncia),
Gnutella, emule, freenet permitiram o acesso gratuito a musica digital*.

Ha vérios canais de acesso a cultura que ndo se dispunha ha pouco tempo. Segundo o
cientista politico Joost Smiers, as tensGes, conflitos, contradi¢des relacionadas as artes
demonstram que a masica, entre outras formas culturais, ndo sdo adornos inocentes da vida.
Esta observacdo € de suma importancia, pois a arte constitui um amplo campo de atividades
sociais adentrando em quase todos os aspectos da nossa vida hodierna. As artes sao
circunstanciais ao debate democratico e ao procedimento de responder, emocionalmente ou
ndo, as multiplas questdes da vida (SMIERS, 2003).

Muito se discute acerca das dimens6es visuais da modernidade. No entanto, quando nos
damos conta na infinidade de sons a que estamos expostos cotidianamente, podemos inferir
gue se a modernidade tem cores vibrantes que, por vezes nos deixar atordoados, ela também
tem uma trilha sonora de mais ruidos que siléncios. A reproducao dos sons tem forte impacto
na vida moderna.

Quando pensamos nos formatos populares de gravacdo e mesmo seus suportes,
podemos perceber neles cristalizac6es de relacdes e demandas sociais envolvidas na mudanca.
As dimens@es da audicdo na percepcao do espaco e do tempo sdo fundamentais. Como nos

coloca Yudice, “debemos anadir que esta conoformacion sensorial se da no solo en el

! Estes Gltimos estabelecem um tipo de comunicacdo descentralizada chamada P2P, isto é, a musica é
compartilhada pelos usuérios que dispdem do sistema e estejam on-line (conectados a rede). O principio de
acesso € semelhante entre eles, onde o sistema identifica um conjunto de possibilidades de conexdo e realiza a
transferéncia. Desta forma, a diversidade de musicas é composta pela oferta dos usudrios em seus bancos
pessoais. Outra forma de compartilhamento significativo sdo os blogs. Estes blogs centralizam num enderego
eletronico especifico certa quantidade de musicas e tém seus respectivos responsaveis e gerenciadores para a
manutencdo e atualizacdo do acervo. A partir do momento que se realiza um upload de um disco (os discos s&o
hospedados em enderecos especificos - como o rapidshare) e se disponibiliza o link (atalho para o disco) eles
podem encontrados e baixados por qualquer usuério.
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inconsciente Optico (se suel entender la modernidad como un régimen predominantemente
visual), sino también un inconsciente sonoro azuzado por las nuevas tecnologias de
reproduccion sonora y de radiodifusion” (YUDICE, 2007, p. 31).

As tecnologias que permitiram a musica gravada (e seus suportes) tiveram implicacdes
ndo somente entre aqueles aficionados e masicos, mas incidiu na experiéncia de um publico
mais amplo. 1sso é potencializado com as novas tecnologias, onde os papéis dos registros
sonoros adquirem cada vez maior importancia, tendo em vista as recentes possibilidades de
troca, consumo e participacdo cultural no entorno da muasica. Como estou reiterando a todo
instante, procuro tratar destas redefinicbes (se entendemos que j& sdo visiveis outras
cristalizacBes) na experiéncia? de consumo da musica.

Para as gravadoras estd colocado o desafio de redimensionar suas atribuicdes ja que,
pelo menos sua funcdo de distribuicdo pode ser suprimida por uma tecnologia que
proporciona maior imediatismo, rapidez e baixo custo. A descentralizacdo e a possibilidade
do acesso instantaneo as musicas e aos artistas exigem uma mudanca nos destinos e l0gicas da
industria fonografica.Inimeros artefatos com a musica em MP3, os Torrents e plataformas
como o Napster, Gnutella e Freenet vem forcando uma série de mudancas nesta indudstria
fonogréafica. As possibilidades oferecidas pelas tecnologias digitais e internet no ramo da
producdo musical conformam também um substrato de interesse socioldgico na medida em
que também provocam movimentacfes em contextos avessos as cartografias e projetos
desenhados pela industria do entretenimento.

O foco principal desta pesquisa ndo demanda uma definicdo sofisticada (tratamento
estético) do que seria a Musica, tendo em vista o recorte aqui proposto. A questdo que lanco
tem me feito analisar como as novas tecnologias aplicadas a musica e seus usos incidem nessa
experiéncia producdo e consumo dela. No entanto, poderia utilizar uma definicdo bastante
geral de Joost Smiers da musica “como forma especifica de comunicagdo” (SMIERS, 2003).
Esta, por sua vez, ¢ demasiadamente ligeira. Outra defini¢do genérica para a musica seria “la
organizacion estructurada de sonidos segin principios de melodia, armonia e ritmo”

(YUDICE, 2007, p. 29). Em sintonia com as intencdes de YUdice, também poderia tomar

2 Utilizava o termo experiéncia sem algum rigor ou sem a preocupacdo de defini-la. No entanto, ao ter contato
com o livro de Yddice (2007), acredito estarmos falando de um mesmo processo e com perspectivas
semelhantes. Com esta preocupagdo, Yudice vai falar da experiéncia “las informaciones que provienen de las
sensaciones, imagenes y memdrias, asi como de la percepcion, que las organiza. La vision y la audicién son los
dos tipos de percepcion dominantes, pues han sido cruciales para la supervivencia, antiguamente en la caza en la
protecién contra amenazaz, y aun siguen siéndolo en las tecnologias informéticas que se emiten digitalmente y
en una variedad de sefiales visuales y auditivas que nos conducen y orientam en la cotidianidad. Além disso,
compreendo essa experiéncia por meio dos estreitos vinculos com as novas possibilidades de produgdo e
consumo na Mdusica.



Introducdo | 14

emprestado a definicio de Tagg, onde a musica seria “uma forma de comunicacion
interhumana en la que el sonido (...), humanamente organizado, es percebido como vehiculo
de patrones de cognicion afectiva (emocional) y/o gestual (corporea)” (TAGG apud Yudice,
2007, p.30).

Portanto, ndo avalio aqui apenas a “obra em si” (conteudo) como sendo a unica forma
de implicagdo na vida moderna, mas as formas inventivas de producdo e consumo, assim
como 0s contornos adquiridos por esses produtos diante das possibilidades de acesso ao
publico. O entendimento dessas “formas especificas de comunicagdo” nos langa por uma sorte
de elementos complexos que fazem parte das transformacbes sociais, pois esta mediacdo
imediata na internet provoca mudangas significativas e merece um esfor¢o para compreendé-
las. A mediacdo tecnoldgico-digital na internet provocou mudangas no processo de
experiéncia da musica. Proponho, pois, um estudo exploratorio devido a propria novidade do
tema, buscando no instrumental conceitual sociolégico as pistas interpretativas para uma
reflexdo mais solida. As discussdes sdo traduzidas na perspectiva sociologica, buscando
avaliar o compartilhamento, suas incidéncias e relevancias como préaticas sociais e
discursivas, bem como suas implicacdes num plano de sensibilidade, da experiéncia e
subjetividade.

Como o objetivo é procurar entender fundamentalmente a mudanga, avalio o significado
atribuido e as motivacdes dessa experiéncia ou prética emergente® a partir de féruns de
discussdo e comentarios disponibilizados nos blogs de compartilhamento. Estes sdo espagos
de compartilhamento de musicas, mas também se configuram como espacos de reflexdo e
discussdo acerca das redefinicbes desta experiéncia musical. Justificarei ainda a escolha
metodologica de trabalhar com os discursos. Portanto, proponho reflexdes que projetam
problemas sociais e desafios socioldgicos, visto que essas mudancas na forma de producéo e
consumo provocaram alteracdes na sensibilidade para com a masica e todo o seu arranjo.

Em sintese, a questdo que estd sendo colocada é uma tensdo entre o ritmo de uma
producdo industrial da cultura e as formas inventivas que sugerem desafios e mudancas de
comportamento, sobretudo no consumo da musica. E sobre essa contenda que se coloca o
futuro da comunicacdo e o consumo da cultura do mundo. Esse fenbmeno, por sua vez, incide
ndo somente na esfera de mercado, mas imprime uma série de modificacBes na sensibilidade,

subjetividade, moralidade, questdes que serdo colocadas no decorrer da discussdo. O

® Por emergente entendo, assim como Williams, “que novos significados e valores, novas préticas, novas
relagdes e tipos de relagdo estdo sendo continuamente criados” (WILLIAMS, 1979, p. 126).
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fenbmeno do compartilhamento, ou a pratica de consumo compartilhado, incide também
sobre questdes proficuas como o descentramento, propriedade intelectual, democratizacéo
cultural (leia-se maior acesso aos bens culturais) por meio dos usos e apropriagdes dessas
ferramentas.

A prética de compartilhnamento de musicas livremente € um fendmeno. O nosso esforco
através dessa pesquisa busca avaliar esse momento de crise, mudancas e tomadas de decisdes.
Pensamos essa mudanca em termos mais complexos e que ndo podem ser resolvidos e
respaldados com a aplicacdo das leis vigentes, fazendo-as prevalecer a todo custo.
Entendemos que essas decisGes devem ser reavaliadas. Segundo YUdice,

perseguir a los canjeadores solo va a enerjarlos mas. Para los mas 4cratas, la musica, como toda la cultura,

debe ser gratuita, y punto. Como reza el Manifesto por la liberacién de la cultura, al cual se adhiere

Music-Left ‘la sociedad, la industria y los autores deben buscar um nuevo modelo de relaciones

econémicas que, en vez de constrefiir el uso de las tecnologias de la comuniacién, potencie y se

aproveche de su desarrollo y multiplique sus beneficios garantizando las recompensas necesarias para
incentivar la creacion sin impedir la difusién de la cultura (YUDICE, 2007, p.60).

Como diria Smiers e Schijndel:

Por qué es importante todo esto? Digase como se diga, la musica (...) contribuyen a nuestro desarollo
personal. Configuran nuestros placeres y nos brindan la oportunidad de sentirnos bien , de despertar
nuestra fantasia 0 nuestros deseos ocultos, por lo que, como ciudadanos, deberiamos tener un acesso sin
trabas a esas creaciones y representaciones artisticas (SMIERS, SCHIJINDEL, 2008, p.29).

O lo6cus privilegiado da pesquisa sera 0 Sombarato, que permitiu a construcdo do
corpus. O Sombarato € uma comunidade virtual, que tem a musica como seu principal
conteddo aglutinador e de motivacdo para o encontro. O Sombarato funcionou cerca de um
ano e meio como um Blog, o www.sombarato.blogspot.com, mas depois, sob a acusacao de
violacdo de direitos autorais e sua retirada do ar, passou a ser encontrado no endereco
www.sombarato.org. Enquanto blog, o Sombarato se popularizou como um espaco onde era
possivel encontrar um expressivo acervo de musica brasileira e, sobretudo, artistas e obras que
se encontravam fora de catdlogo (raridades). O Sombarato fora retirado do ar devido a
denuncia do Selo Biscoito Fino a Google (empresa responsavel pelo dominio). No Blog era
possivel encontrar artistas e obras que o selo detinha os direitos patrimoniais. Além disso, a
mudanca no comportamento do consumo da musica era debatida nos espacos reservados aos
comentarios dos usuarios. O Blog também néo estava encerrado no virtual, mas se consolidou
como um coletivo gue lanca discos e promove festas. Com o fim, o projeto se estruturou em
novo dominio e passou a se utilizar de um recurso que proporcionou maior autonomia, ja que

o sistema utilizado (P2P) goza de caracteristicas de maior dispersao e, por esse motivo, menor
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controle e regulacdo. Como j& disse, 0 Sombarato se configurou como espaco de discussdo e
reflexdo em torno da masica. O fim e recomego proporcionou a concentracdo de um vasto
material discursivo que proporcionou a constru¢do do corpus aqui utilizado. Houve grande
repercussdo, onde manifestos e manifestacdes foram divulgados em blogs de caracteristicas
semelhantes®. Trato, portanto, desse arranjo colaborativo acompanhado de uma elaboragéo
discursiva que, por sua vez, busca se justificar em torno da legitimidade e legalidade. Neste
sentido, buscar-se-a explorar essas mudancas na experiéncia de consumo musical por meio do
Sombarato, tendo em vista essa pratica emergente que identifico.

No primeiro capitulo tentamos fazer uma contextualizagdo do percurso da industria
fonografica no Brasil e oferecer também algumas questfes relativas aos direitos autorais no
Brasil. Ndo obstante, essa contextualizacdo vai para além de uma simples descricdo e
encadeamento de fatos. Buscamos oferecer recursos para uma apreensdo critica desse
processo, afinal, estamos afinados com a intengdo de compreender este material discursivo.
Refazer esse percurso é mais do que uma exposicao despretensiosa, mas endossa 0s métodos
critico e historico como basilares na construcdo de um metodo que se almeja a condigdo
multidimensional.

No segundo capitulo, proponho uma discussdo que busca uma revisao tedrica em torno
da producdo e consumo da cultura, sobretudo a partir dos recursos técnicos de
reprodutibilidade. Discutimos também os conceitos de “industria cultural”, onde trazemos
uma perspectiva tedrica mais afinada com os estudos que complexificam a producéo cultural
num sentido amplo, sobretudo com as indmeras transformagdes ocorridas nas sociedades
contemporaneas. No estudo deste objeto, compreendo que ndo seria possivel uma perspectiva
estruturalista. O carater de participacdo, critica, colaboracéo e resisténcia devem ser levados
em consideracdo, haja vista a percepcdo de que esse consumo ndo poderia ser entendido como
passivo. Entendo, portanto, haver um inter-relacionamento da producéo cultural e o consumo,
mas que extrapola a oferta, isto é, ndo deriva inequivocamente da producdo. No0sso caso,
portanto, reforcaria essa necessidade. Neste capitulo, procuro apresentar reflexdes tedricas das
condicdes técnicas fundamentais para o0s registros sonoros e as implicacdes da constituicdo de
um setor econdmico especializado na producdo e comércio da musica gravada. Discutirei

ainda, as questdes técnicas tdo caras ao fendmeno que investigo.

** Como tinha a idéia de fazer um estudo de caso, realizei a compilagdo dos discursos que eram divulgados no
Blog. Por esse motivo, foi possivel estabelecer esse percurso do Sombarato, mesmo com o fim abrupto que
apagou e retirou do ar muitas idéias e opinides a respeito destas redefinicbes que avalio aqui. No capitulo
terceiro faremos uma caracterizagdo mais detalhada do Sombarato, assim como uma analise mais
pormenorizada.
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No terceiro e Ultimo capitulo, problematizo o perfil do publico que estd na base desse
compartilhamento e construo, ainda, os caminhos e descaminhos do coletivo/projeto
Sombarato. Trabalho também neste capitulo com o material discursivo que sublinho ser
importante para a compreensdo dessa dindmica e redefini¢cdes da experiéncia musical. Trata-
se, portanto, do capitulo que busca, diante da compreensdo geral do fendmeno, a percepcao de
como isso se configura num caso especifico e que, por isso, pode ser pesquisado com maior

rigor.

1. METODOLOGIA

Colocado nesses termos, surgiu a necessidade de incorporacdo do material discursivo
como fonte de andlise. O locus privilegiado de pesquisa tornou-se os discursos e, portanto,
venho buscando explorar essas mudancgas na experiéncia de consumo musical por meio de
blogs e foruns de discusséo.

Neste sentido, acredito ser possivel a compreensdo dessa nova ordem de consumo da
musica (de redefinicdes da experiéncia de consumo musical) e, por meio dessa escolha
metodologica, interpretar os tipos de discursos que justificam tal forma de consumo, sejam
eles ajustados a preocupacfes com novas éticas que se fundam (criativas e colaborativas),
dificuldades de acesso, estéticas, entre outras possiveis. Abordo, pois, um processo de
mudanca e de “apropriagdo social” dos bens culturais. As justificativas podem ser diversas e
combinadas entre si, mas o foco ndo esta nas atitudes individuais, mas na construcdo social do
fendmeno do compartilhamento.

Procuramos compreender o fenémeno, identificando as reverberacdes dessa pratica
social e discursiva no entorno da musica, que envolvem condi¢cdes de producao e consumo de
textos, além da musica. Como ja dissemos, abordamos esse arranjo colaborativo que vem
acompanhado de uma elaboracdo discursiva que busca justificar tal processo em torno dos
referentes da legalidade e legitimidade. Problematizar estes discursos parece-me ser uma
forma proficua no tratamento dessas questfes e reorientacdo delas.

Busco acompanhar o desenrolar das questdes, no intuito de atualizar a discussao e
compreender 0s eventos na sua complexidade e dindmica. Como o objetivo é procurar
entender também as mudancas na percepcdo e subjetividade, procurarei entender o significado
atribuido e as motivacbes dessa experiéncia a partir dos foéruns de discussdo e comentarios
disponibilizados nos blogs de compartilhamento, especialmente no Sombarato. Trata-se de

espacos de compartilhamento de registros sonoros, mas também se configuram como espagos
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de reflexdo e discussdo acerca das redefinicGes da experiéncia da musica. Esse consumo
qualitativamente distinto tem provocado alteragdes na sensibilidade para com a musica e todo
0 Seu arranjo.

Esta pesquisa, em termos metodoldgicos, transita por elementos de uma sociologia da
cultura e da comunicacdo. A abordagem qualitativa esteve fortemente presente no comeco das
pesquisas sobre comunicacdo. No entanto, a partir da segunda guerra mundial a pesquisa
quantitativa assume prevaléncia. Essa prevaléncia dos métodos quantitativos se deu por uma
tendéncia da analise social mais geral no ambito da pesquisa social, sobretudo pelo desejo de
elevar o perfil cientifico da disciplina e apelo na mensuracdo de impactos. Ndo obstante, a
sociologia contemporanea se voltou a partir da década de 1980 as pesquisas qualitativas
novamente, muito atenta as praticas de atribuicdo de sentidos. Essa recuperacdo diz respeito a
mudanca dos principais paradigmas tedricos de referéncias. A contribui¢do da analise do
discurso tambeém ¢é fundamental, pois se diferencia das primeiras analises de conteddo de
carater quantitativo e se torna fundamental na analise de corpus textuais, aléem de oferecer
uma grande abertura interdisciplinar.

As préticas discursivas assumem prevaléncia nesta pesquisa, na medida em que o
material de analise sdo textos que dialogam com a proposta do Sombarato. Para tanto, a
proposta € trabalhar com o material discursivo presente no Sombarato e espacos semelhantes,
como os foruns de discussdo que, por sua vez, tenham como referéncia a tematica do
compartilhamento e/ou sugiram e dialoguem com esse projeto. N&o obstante, como
trabalharemos com a idéia de um interdiscurso, traremos a tona discursos ventilados pela
industria fonografica, no intuito de termos uma compreensdo mais proveitosa.

Neste sentido, a investigacdo terd com suficiéncia a substancia moral e subjetiva do
transito da musica compartilhada. Varios desses discursos nos colocam a possibilidade de
analisar o contexto de mudanca (continuidades, transi¢ées e rupturas) e as implicacdes desta.

Falar do Sombarato e afins foi a possibilidade de agregar essa discussdo maior e me
situar um pouco melhor com relacdo aos discursos que estdo sendo produzidos no entorno
dessa musica compartilhada. Olhar para estes discursos me fez refletir sobre a prépria
metodologia, ou seja, como tornar esse objeto pesquisavel? E valido perceber que formacdes
discursivas estdo presentes nos Blogs, assim como percebé-los como espacos de agéncia e que
contribuem para a discussdo do fenémeno. Estas propostas vém avancando o debate e
demonstrando a importancia da cultura do compartilhamento.

Pensando em termos de um Campo discursivo, segundo Mainguenau, ha sempre

posicionamentos centrais e periféricos. Contudo, pensamos ser mais interessante trabalhar
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com a idéia de um espago discursivo, visto que identificamos pelo menos dois
posicionamentos concorrentes que satisfazem essa tenséo de relagGes particularmente fortes,
isto é, da industria fonogréfica (manutencdo dos direitos autorais e aplicacdo rigida das leis) e
do compartilhamento livre (flexibilizacdo dos direitos).

Contudo, apesar de trabalharmos com essa idéia do interdiscurso, ja que o discurso do
compartilhamento livre guarda estreita relacdo (mesmo que de negagdo) com o discurso da
industria fonogréafica, analisaremos mais profundamente as elaboracbes da comunidade
discursiva do Sombarato, ou seja, deste grupo social que produz e administra um certo tipo de
discurso. Levamos, pois em consideragdo um conjunto de diversos tipos de agentes que estéo
ligados a essa producdo: consumidores, artistas, jornalistas, gerenciadores do blog.

A perspectiva multidimensional proposta por Fairclough me satisfaz, na medida em que,
segundo o autor, permitiria perceber as relac6es entre mudanca discursiva e social e relacionar
0s textos as propriedades sociais de eventos discursivos como instancias de pratica social. A
analise multifuncional trataria das préaticas discursivas como provedoras de elementos que,
ndo raramente, modificam as crencas e percepcdes de senso comum, além de redefinir
relacGes e até mesmo as identidades. A énfase ou 0 método histérico procuraria dar conta dos
processos articulatérios na formulagdo dos textos, ja que levaria em consideracdo a idéia de
intertextualidade. Em nosso caso, buscamos reconstituir de alguma forma o historico da
industria fonografica para compreender os discursos do compartilhamento e que pilares
procuram ser modificados. Dito em outras palavras, procura-se, pois verificar uma articulacéo
entre os textos. Quanto ao método critico, podemos nos utilizar das palavras de Fairclough,
isto ¢, a critica “implica mostrar conexdes e causas que estdo ocultas; implica também
intervencdo — por exemplo, fornecendo recursos por meio da mudanca para aqueles que
possam encontrar-se em desvantagem” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 28).

Diante dos foruns e blogs de discussao, busco ir além de descobrir porque as pessoas
deixaram de consumir copias industriais serializadas. Estou interessado em compreender
como a decisdo de se compartilhar é legitimada pelos porta-vozes, ou como eles respondem a
criticas potenciais, ou mesmo como eles formam uma auto-identidade positiva. (GIIL, 2001,
p. 251) N&o obstante, o discurso ndo ocorre no vacuo social, sendo necessario um contexto
interpretativo, do qual somos responsaveis de sua construcdo. Neste sentido, acredito ser
possivel a compreensdo dessas redefinicGes em torno da musica compartilhada, e por meio
dessa discussédo interpretar os tipos de discursos que justificam tal forma de consumo, sejam

elas preocupacOes éticas, colaborativas, dificuldades de acesso, estéticas, entre outras. As
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justificativas podem ser diversas e combinadas entre si, mas o foco ndo é nas atitudes
individuais, mas na construcdo social do fendmeno do compartilhamento.

A proposta de sintese oferecida por Fairclough busca levar em consideragdo os aspectos
referentes a linguagem, mas ventilados por uma teoria social de base. Essa é uma dificuldade,
mas que comeca a ser reconhecida e, sobretudo, enfrentada. Segundo Fairclough, o desafio
estaria em desenvolver uma andlise que fosse teoricamente adequada como viavel na pratica.
Em “Discurso ¢ mudanga social” ¢ em “language and power”, Fairclough toma certos
caminhos que justificam a sua escolha e seu uso nesta pesquisa. Segundo fairclough,

prestou-se pouca atencdo a luta e a transformacdo nas relagcdes de poder e ao papel da linguagem ai.

Conferiu-se énfase semelhante a descricdo dos textos como produtos acabados e deu-se pouca atencao aos

processos de producdo e interpretacdo textual, ou as tensbes que caracterizam tais processos
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 20-21).

A busca pela sintese faz Fairclough avaliar esse trajeto e as preocupacfes da linguistica
e da teoria social, que sdo deslocadas com a virada lingtistica. Por um lado, as analises de
énfase linglistica dariam pouca atencdo aos aspectos sociais importantes do discurso. Por
outro, 0s que se limitam a teoria social, deixam de captar as minucias e as sofisticacfes que a
atencdo a linguagem poderia oferecer.

Os anseios metodoldgicos deste autor levam a um conceito de discurso e de anélise de
discurso tridimensional.

Qualquer evento discursivo é considerado como simultaneamente um texto, um exemplo de prética

discursiva e um exemplo de pratica social. A dimens@o do ‘texto’ cuida da analise lingiiistica de textos. A

dimensdo da ‘pratica discursiva’, como ‘interag¢do’, na concepgdo ‘texto interacdo’ de discurso, especifica

a natureza dos processos de producdo e interpretagdo textual (...). A dimensdo de ‘pratica social’ cuida de

questBes de interesse na andlise social, tais como as circunstancias institucionais e organizacionais do

evento discursivo e como elas moldam a natureza da pratica discursiva e os efeitos
constitutivos/construtivos referidos anteriormente (FAIRCLOUGH, 2001, p.22).

Fundamentalmente, trato nesta pesquisa de um processo de mudanca e de apropriacao
social dos bens culturais. Essa apropriacdo reverbera numa elaboracdo discursiva que busca
justificar tal processo. Isso permite utilizar a nocdo de discurso em comum acordo com
Fairclough gue entende a linguagem como forma de pratica social,

um modo de ac¢do, uma forma em que as pessoas podem agir sobre o mundo (...). Implica uma relagéo

dialética entre o discurso e a estrutura social, existindo mais geralmente tal relacdo entre a préatica social e

a estrutura social: a Gltima é tanto uma condicdo como efeito da primeira (...). O discurso é uma pratica,

ndo apenas de representacdo do mundo, mas de significacdo do mundo, constituindo e construindo o
mundo em significado (FAIRCLOUGH, 2001).
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Por esse projeto tridimensional, avalio que a pesquisa “Compartilhando Sons e idéias: o
Sombarato e as praticas discursivas em torno da muisica” podera ser alicercado por uma
perspectiva bastante proficua em termos de estruturacdo e, por conseguinte, em resultados, ao
garantir estas facetas para o estudo. Reunindo tradi¢cbes analiticas importantes para o que se
entende como discurso, 0 texto, a pratica discursiva e a prética social sdo facetas
indissociaveis daquele. Trata-se de uma sintese que nos oferece a possibilidade de estudar as
dimensdes discursivas da mudanga social e cultural.

Segundo Fairclough, a analise de discurso deve ser idealmente um empreendimento
interdisciplinar, tendo em vista a concepgdo de discurso “a qual envolve um interesse nas
propriedades dos textos, na producdo, na distribui¢do e no consumo dos textos, nos processos
sociocognitivos de producéo e interpretacdo dos textos, na pratica social com as relacbes de
poder e nos projetos hegemdnicos no nivel social” (p.276). Sendo a dimensdo que cuida da
andlise linglistica, a apreciacdo textual (ou analise textual) sera aquela que trar4 menos rigor
no processo de andlise. Essa dificuldade e limitacdo sdo compartilhadas em varias pesquisas
de carater sociologico. Por demandar um conhecimento bastante especifico, as pesquisas
sociologicas que se aventuram pela analise do discurso (como método) ndo raramente
esbarram nesta dimensdo. A questdo é que devido a propria demanda deste tipo de analise,
alguns elementos acabam por ndo serem oxigenados nesta combustdo. Portanto, propus o
caminho de uma andlise que privilegia, particularmente, os chamados componentes extra-
linguisticos do discurso, muito embora esteja atento a alguns elementos linguisticos. Acredito
que essa proposta se afina com o instrumental arranjado por esta pesquisa. Em nosso caso,
como bem lembra Fairclough a partir da leitura de Gramsci, sdo discursos que contestam
praticas e as relacdes hegemdnicas existentes.

Fairclough percebe que o que é especifico na producdo e consumo de um texto
particular (préatica discursiva) depende da pratica social da qual é uma faceta. Como no alerta
Gill, empregamos discursos para fazer coisas (acusar, pedir desculpas). O discurso ndo ocorre
no vacuo social, pois estamos orientados (como atores) por um contexto interpretativo. Dai a
noc¢ao de discurso como pratica social. (GILL, 2001, p.276).

Fairclough, a partir de uma leitura proficua de Giddens, traz para o campo da analise do
discurso a sensibilidade de situa-la em termos de questdes sobre formas particulares de pratica
social e suas relacdes com a estrutura social, principalmente sob a perspectiva que 0 mesmo
advoga, ou seja, nos termos de aspectos de mudanca social e cultural. Na definicdo de um
projeto, segundo Fairclough, disciplinas como a nossa deveriam ser consideradas em primeiro

lugar na definicdo dos projetos de pesquisa. A analise de discurso, portanto, seria mais bem
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tratada como um método para conduzir pesquisa sobre questdes que sdo definidas fora dela
(p.276). Assinalo tudo isso por varios motivos. O primeiro € que tratamos aqui de uma
pesquisa de prevaléncia sociolégica, em que a analise do discurso é proposta mais como
método das analises textuais. O proposito desta reflexdo ndo esta vinculado aquele
engajamento numa pesquisa de investigacdo social e mudancga discursiva maior. Ao propor
uma teoria social de base, na dualidade da realidade, na sintese proposta por Giddens em seu
dos polos da agéncia e estrutura (através do conceito de estruturacdo), Fairclough ajuda na
composicdo da pesquisa. Ndo por acaso influenciado por Bakhtin (sobretudo com nogéo de
intertextualidade), este autor traz uma série de questdes que demandam o trato da sociologia e
areas afins.

Quando Fairclough escreve sobre uma pratica discursiva esta acessando a linguagem
como pratica social, ndo reduzida a uma expresséo individual ou como resultante direta de
variaveis situacionais. Trata-se de uma perspectiva relacional, onde um discurso se constroi a
partir de uma relagdo com o outro, ou seja, 0 outro sendo constitutivo do meu discurso. Como
ja colocado acima, existe uma dialética explicita entre discurso e estrutura social. A pratica
social e a estrutura social sdo ao mesmo tempo condicdo e decorréncia delas. Essa perspectiva
de sintese oxigena as reflexdes recorrentes ou pontos de vistas do pensar sociologico.

Além de ser uma opg¢do, 0 método qualitativo assume prevaléncia nesse estudo devido
ao enfoque detalhado acima. O objetivo de compreender o fenémeno do compartilhamento de
mausicas, a subjetividade, os valores demandam, em sua complexidade, os instrumentos de
investigacdo da ordem qualitativa.

Como os objetivos estdo relacionados ao entendimento das mudangas na percepcéo,
subjetividade e sensibilidades por meio do consumo compartilhado de musicas na internet,
procurei entender o significado atribuido e as motivacdes dessa experiéncia a partir dos foruns
de discussdo, dos comentarios disponibilizados nos blogs de compartilhamento.

Lembro ainda o que foi sinalizado por Soares, ja que ndo temos a pretensdo de uma
neutralidade axiologica ou imparcialidade caracteristica dos positivistas. Tenho clareza que

trago aqui uma interpretacdo de um contexto de mudanca.

o relacionamento da andlise de discurso com a linglistica e com as ciéncias sociais e humanas tem levado
a uma modificacdo critica de muitos dos fundamentos destas: ou porque a analise de discurso ndo se
presta a neutralidade técnica do seu uso, ou porque ndo coloca o discurso como submetido ao lingistico.
Nesse sentido, os aspectos lingiiisticos se apresentam como ndo mais do que “tragos” ou “pistas” dos
“processos discursivos” ao passo que os fatores politicos e ideoldgicos do sentido passaram a se constituir
num dos objetos centrais da anélise de discurso desde o seu surgimento. E justamente a relagdo entre
ideologia e linguagem que Orlandi vai apontar como o nucleo central da questdo (...). Mostrando que a
andlise de discurso ndo pode ser concebida como “um instrumento ‘neutro’”, dado que se reconhece a
“espessura semantica da prdpria linguagem”, mas ndo como um mero instrumento ou aplicagdo com a
funcdo de dar legitimidade a ciéncia. Trata-se de um modelo que, ao ser usado, transforma tanto os pres-
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supostos e conceitos tedricos iniciais, quanto as conseqiéncias analiticas Gltimas (SOARES, 1994, p.
136).

Com relagdo ao corpus da pesquisa, utilizamos, como ja dissemos noutro momento, dos
comentérios disponibilizados no Blog Sombarato, entrevistas publicadas em enderecos
eletronicos com os gerenciadores do Blog, politicas de uso e colaboracdo, manifestacdes e
manifestos quando o blog foi retirado do ar e textos que hoje comp6em o Sombarato.

Além de buscar no préprio artefato do compartilhamento (blogs e féruns) os discursos
espontaneos e apontamentos para a reflexdo, realizei entrevistas pessoalmente e por email
com os gerenciadores e alimentadores de blogs de musica e usuarios de sistemas P2P. Esse
recurso foi utilizado para a ampliacdo do corpus. Entrevistamos os atores envolvidos e
utilizamos também do material gravado na participacdo de Bruno Firmino e Jarbas Jaicome
(que naquele momento responderam pelo blog) no seminério internacional Porto Musical
realizado em Recife intitulada “compartilhamento livre da cultura”, juntamente com Pena
Schimdt.

Sem duavida, apesar de ser um material discursivo amplo (embora tenhamos optado por
realizar um estudo de caso para fazer um recorte que nos permitisse um aprofundamento
maior), o caminho de percal¢os do meu objeto facilitou a minha opg¢ao, muito embora isso
tenha significado um momento de crise do projeto e do proprio pesquisador. Em virtude do
fim e recomeco do projeto Sombarato, manifestos e manifestaces foram publicados a favor
do blog, que foram interessantes contribuicdes para a construcdo do corpus. Com a retirada do
blog do ar temos um ponto critico que possibilita a constru¢cdo do corpus com alguma
coeréncia e perspicacia.

Utilizamos, pois da estratégia de utilizacao parcial daquilo que observamos ao longo do
processo de pesquisa, isto é, do levantamento preliminar. Por esse motivo, utilizamos também
do recurso de codificacdo em topicos ou mesmo de decomposicdo do corpus em classes
particulares.

As fontes para a constru¢do do corpus, portanto, em maior parte foram o material
discursivo presente nos blogs www.sombarato.blogspot.com, www.sembarato.blogspot.com e
no endereco www.sombarato.org, fossem aqueles sugeridos pelos blogueiros ou aqueles
alicercados por usuarios, consumidores e colaboradores do projeto/coletivo Sombarato. Os
enderecos, pois que tiveram maior relevancia para a pesquisa foram o
www.sombarato.blogspot.com (onde o projeto comecou e foi retirado do ar cerca de um ano e
meio depois) e o www.sombarato.org (onde o Sombarato deu continuidade as suas

atividades). Faz-se necessario destacar que, por se tratar de algo novo, o debate teve que se
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atualizar a todo instante, tendo em vista as sucessivas modificacdes que o debate vem
sugerindo. Neste sentido, buscamos acompanhar o desenrolar das questdes, no intuito de
atualizar a discussdo e compreender os eventos na sua complexidade e dindmica. Os dados
secundarios sdo bastante vantajosos para a conformacédo da pesquisa.

Tendo em vista o material discursivo que permitiram a construcdo do corpus, buscamos
fazer contraponto com as literaturas sugeridas e revisadas, onde avaliamos as distancias e as
aproximacdes nesse didlogo, bem como as possiveis atualizacfes desse debate.

Esses discursos nos colocam a possibilidade de avaliagdo do contexto de mudanca
(continuidades, transicdes e rupturas) e as implicagcdes destas, reforcando que a crise que se
passa é com a industria e ndo do consumo da masica. Em muitos desses discursos percebemos
uma resposta ao contexto de mudanca, marcado pela incerteza nos rumos da producédo
cultural. Contudo, essa recente forma de producdo e consumo aumenta vertiginosamente,

revelando possibilidades de ampliacdo dos horizontes da musica.
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CAPITULO 1
SOBRE AS INDUSTRIAS FONOGRAFICAS, OS DIREITOS AUTORAIS E

SEUS CONTEXTOS

“Sem a musica, a vida seria um erro”
Friedrich Nietzsche

1.1. A INDUSTRIA FONOGRAFICA NO BRASIL

Nesse primeiro momento da discussdo, iremos nos debrucar sobre o percurso da
industria fonografica no Brasil. Em trabalhos como este (no qual pretendemos compreender o
fendmeno do compartilhamento) que transbordam as questdes de fronteiras nacionais, muitas
vezes se torna dificil a contextualizacdo historica e discussao dos aspectos legais envolvidos
nesse processo. Esse aspecto do direito ainda tem sido bastante complicado de ser discutido,
haja vista que 0s contornos legais adquirem tracos distintos para os diversos paises. Embora
guarde uma série de particularidades em cada pais, 0 desenvolvimento da industria
fonografica adquire tracos gerais, como podemos observar nas linhas e tendéncias de
“mundializacdo da cultura”, para situar nos termos de Renato Ortiz (ORTIZ, 1988). Falar do
Sombarato, isto €, optar por um estudo de caso foi a possibilidade de fazer um recorte, que
nos traz certa tranquilidade na construcao do fendmeno social. O Sombarato é uma plataforma
de compartilhamento de muasica brasileira e, portanto, estd dialogando com o0s
desenvolvimentos historicos e legais desse lugar. Muito embora as leis transbordem seus
territorios (leis internacionais de copyright), o estudo desse caso nos oferece a seguranca na
construcdo de um contexto interpretativo. Como sublinhamos, essa contextualizacdo implica a
assimilacdo dos métodos historicos e criticos proposto por Fairclough. Escrever sobre a
industria fonogréafica e os aspectos dos direitos autorais é oferecer subsidio para a diligéncia
de nossos objetivos, revelar aquilo que ndo é aparente, reorientar as questdes e propor novos
elementos para a analise. Comporemos, portanto, esta etapa de um procedimento analitico
maior.

Sem sombra de davidas, para discutir o processo de emergéncia e estruturacdo da
industria fonografica no Brasil € necessario estar atento a dindmica mundial desse mercado,
de sucessivas movimentacdes de expansdo e retracdo, tipico do sistema onde esta inserido.
Isso pode ser compreendido dentro de uma ldgica das crises do proprio sistema capitalista,

seja para entender as variacOes desse mercado seja no entendimento mais complexo das
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movimentacdes e fluxos do capital. O Brasil e outros paises periféricos sdo incluidos nessa
rota com finalidade de expansdo de mercado. A necessidade de se buscar um novo mercado
consumidor leva os paises centrais langcarem seus produtos e criarem demandas em economias
de maior fragilidade e de potencial consumidor a ser desenvolvido. Essa necessidade,
inclusive, forjou a transferéncia de tecnologia para estes paises periféricos, tendo em vista o
desenvolvimento pleno dessa industria que se remontava.

No inicio dos anos 70 (periodo de vultosa expansao da industria fonogréafica no Brasil)
um mercado nacional comeca a ser estimulado. Logo aqui, seria necessario sinalizar que o
desenvolvimento deste mercado estaria estreitamente vinculado ao processo politico que o
Brasil vivenciava. No final dos anos 60 o Brasil viveu um contexto de repressao politica que
teve no Al-5 uma de suas maiores acBes. Esse ambiente se estende até meados da década de
1970. Com isso, 0 primeiro sopro dessa industria no Brasil tem ndo somente félego, mas voz
estrangeira. Questdes de censura, entre outras, ndo permitiram ja nesse primeiro movimento a
emergéncia da musica brasileira ao passo que ofereceu grandes vantagens as multinacionais
do setor musical (ou extensdes delas) a ocuparem esse mercado aberto e langarem seus
artistas. Contudo, como a imprensa ja localizava, as intengdes de favorecimento e escoamento
das producgdes de artistas estrangeiros extrapolavam esse processo politico, uma vez que
adquiriu contornos econémicos inegaveis. Essa afirmacao pode ser facilmente justificada hoje
pelo trajeto e historia dessa industria, mas também foi identificada pelos desdobramentos em
menos de dez anos (1960-1970), onde continuou a prevalecer essa producdo estrangeira.
Além disso, as grandes empresas transnacionais ocupavam e representavam um enorme
espaco, até porque contavam com pequenas e medias empresas brasileiras que, naquele
momento, eram extensdes e bragos daquelas primeiras.

(...) para a gravadora era muito mais facil lancar um disco ja gravado no exterior do que arcar com as

despesas de gravacdo de um disco no Brasil, e isso porque os discos estrangeiros ja vinham com seus

custos de gravacdo cobertos pelas vendas realizadas nos mercados de origem — o que fazia diminuir o

numero de unidades que precisavam ser vendidas para a realiza¢o do lucro, fazendo conseqlientemente
diminuir o risco préprio do investimento (MORELLI, 1991, p. 48).

Num primeiro momento, esta entrada da musica estrangeira ndo foi taxada de impostos,
uma vez gue esse tramite de valor obrigatorio era burlado, na medida em que essas gravacoes
importadas eram aceitas e lancadas no mercado brasileiro como amostras sem fins de

circulacdo e venda.
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A questdo é que se buscou reverter uma demanda da masica nacional para a musica
estrangeira no final de 1960 até meados de 1970. O jornal do Brasil publicava esse percentual

de consumo no Rio de Janeiro, mostrando que esse movimento da industria teve retorno:

(...) no primeiro semestre de 1971, a mUsica nacional ocupava 57,7% desse chamado mercado de sucesso,
mas logo no semestre seguinte viria ocupar somente 37% desse mesmo mercado, caindo apenas para 16%
no primeiro semestre de 1972 e tendo uma irrisoria recuperacdo no segundo semestre de 1972, quando
atingiu 17,5 pontos percentuais (MORELLI, 1991, p. 48).

Segundo os dados da ABPD (associacdo brasileira produtora de discos) era
desproporcional o consumo de musicas estrangeiras e nimero de langamentos, ou seja, se
consumia menos mausica internacional do que era lancado. A lei que estipulava que o0s
langcamentos estrangeiros ndo poderiam exceder 50% do total de lancamentos no mercado
brasileiro também fora burlada, visto que integrava a estatistica de langcamentos estrangeiros
apenas aqueles registrados fora. Noutras palavras, aos olhos da industria, as masicas gravadas
no Brasil, embora fossem de artistas estrangeiros ou de brasileiros de pseudénimos,
composicdes e interpretagcdes em inglés, eram consideradas ou anexadas ao total de musica
brasileira.

Embora esse percentual para o consumo da producdo nacional seja decrescente, trata-se
de um periodo de crescimento acelerado do mercado consumidor, “ao qual estavam se
incorporando faixas da populacdo mais amplas do que o publico tradicional de determinados
astros da musica brasileira ou internacional — faixas estas que, inclusive, manifestavam baixo
poder aquisitivo ao adotarem o habito de comprar compactos ao invés de LPs” (MORELLI,
1991, p. 49). Segundo Morelli,

um consumo maior de musica estrangeira teria ocorrido, assim, nos anos iniciais da década de 1970, entre

aqueles consumidores recém-agregado sdo mercado brasileiro de discos e que ndo eram exatamente 0s

consumidores tipicos desse mercado, dado seu baixo poder aquisitivo. Os efémeros sucessos estrangeiros,
que levavam muitas vezes algumas pequenas e médias empresas aos primeiros lugares nas paradas,
seriam assim 0s passos pioneiros na conquista de uma franja do mercado brasileiro de discos que nédo
representava ainda a maioria dos consumidores — e é por isso que, no computo geral da ABPD, a musica

brasileira podia até levar a melhor, num mercado que, ainda em 1976, consumia principalmente LP’s e
era monopolizado em 88% pelas sete maiores gravadoras em operacéo no pais (MORELLI, 1991, p. 51).

Interessante 0 que acontece na segunda metade da década de 1970. A partir de 1976,
observa-se 0 aumento das vendagens dos artistas da chamada Musica Popular Brasileira e se
solidifica o mercado de vendas de discos no Brasil, 0 que ndo significaria estabilidade (pela
propria dindmica do sistema que estaria inserido). Nesse periodo, o contexto politico se

mostra menos constrangedor e, sobretudo os jovens passam a assimilar essa musica nacional.
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Esse consumo alternativo se mostra promissor e de motivacdo distinta daquele dos sucessos
internacionais.

Como tentamos deixar claro, a década de 1970 é marcada por esse grande aumento da
producdo e consumo de discos no Brasil, ou seja, um mercado dos suportes das invencdes
musicais é estruturado, ganha forcas e atingiria propor¢des gigantescas. Segundo a ABPD,
entre 1965 e 1972 houvera um crescimento de 400% nas vendas.

E interessante o que diz o diretor Philips-Phonogram, naquela época, André Midani.
Segundo Midani,

o0 grande comprador de discos no Brasil teria mais de 30 anos de idade, ao contrario do que ocorria ao

nivel de mercado mundial, cujo comprador tipico estava na faixa dos 13 aos 25 anos (...) isso se devia ao

fato de que o poder aquisitivo do jovem brasileiro era muito baixo, o que se refletia inclusive, no
predominio da chamada musica jovem somente entre os compactos simples mais vendidos (...) os discos
de musicas estrangeiras eram consumidos em sua quase totalidade pelos jovens, enquanto que os discos

de musica brasileira eram adquiridos em sua maioria por consumidores que tinham mais de 25 anos (...) 0

interesse dos jovens brasileiros (contudo) por discos, que era também um fenémeno ainda mais recente,

fora despertado justamente pela bossa-nova, nos anos finais da década de 1950 (MIDANI apud
MORELLLI, 1991, p. 67).

Com isso, Morelli infere o grande constrangimento politico inibidor desse comeco de
década, ja que a MPB tinha grande aceitacdo de jovens, mas o0 consumo de musica estrangeira
por esse publico prevalecia.

A MPB fora decisiva na incorporacao e difusdo dessa mentalidade “profissional” no
ramo da masica e alargaria os horizontes da industria, visando o segmento de jovens
consumidores tdo caro ao centro e que possibilitariam uma equivaléncia em nivel de mercado
mundial. Isso ndo significa de forma alguma pensar essa musica como resultante de um plano
industrial e que possa ser resumida ao apelo de mercado. O fato é que para alem da formacéo
de um cast nacional competente, a inddstria fonografica poderia contar com o alargamento do
segmento de consumidores. Outro ponto que seria necessario sublinhar aqui é o papel da
televisio nesse processo. Os festivais e as trilhas sonoras de telenovelas®, ja no inicio da
década de 1970, seriam importantes variaveis para o sucesso de venda de discos.

Lembremos também que a industria da mdsica ja havia se consolidado nos paises
centrais nas décadas anteriores. Segundo Morelli, este crescimento

dera a ela (industria) condi¢des de expandir suas atividades em mercados periféricos como o Brasil, nos
finais da década, quando provavelmente se tornava necessario transformar populagdes majoritariamente

® Poderiamos ressaltar aqui o sucesso de vendas da gravadora Sigla, da Rede Globo. O alto valor para utilizagdo
do tempo televisivo acabaria por beneficiar uma gravadora que seria extensdo da Globo. No entanto, mais tarde,
0 espaco desta emissora ndo deixaria de beneficiar outras empresas do ramo musical. As trilhas sonoras de
telenovelas foram fundamentais nesse processo.
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jovens em mercado seguro para este produto, com o fim de dar continuidade a esse mesmo crescimento
(MORELLLI, 1991, p.69).

O fato é que produzir a musica nacional era interessante para as transnacionais também.
Essas producbes (nacionais e estrangeiras) ndo seriam mutuamente excludentes, mas
possibilitariam o desenvolvimento e consolidacdo dessas subsidiarias no espago brasileiro
como gravadoras, e ndo somente enquanto escritdrios que venderiam os artistas estrangeiros.

Como seria necessario destacar, a década de 1970 esteve marcada pelas constantes
crises do petréleo, do qual a materializacdo do disco de vinil dependia. Os anos de 1973 e
1979 testaram essa industria no sentido de que, a0 mesmo tempo em que lancavam desafios
politicos-econdbmicos fizeram dela um segmento mais forte, reforcando o seu
desenvolvimento clarividente. A escassez do petr6leo gerou especulacdo, tendo impacto para
as inumeras industrias que demandavam essa matéria-prima. Para a industria fonografica e
para 0 que poderiamos chamar da cadeia produtiva da musica (como, por exemplo, 0s
lojistas), isso significou instabilidade, que teve seu maior indicador nos aumentos sucessivos
de seu produto, a ponto de, por vezes, parecer se tornar algo invidvel. Realmente essa
impressdo ndo fora confirmada, pois mesmo nesses anos a industria fonografica continuaria
numa crescente econémica, embora o ritmo tivesse diminuido um pouco. Por se tratar de um
setor produtivo recente, o0 mercado fonografico brasileiro, apesar da crise, teria muitos pontos
de fuga, isto €, muitos espacos por onde se expandir. Segundo Morelli, avaliando a crise de

1973, relata que ha indicacfes que:

a retomada do ritmo anterior fora extremamente rapida, localizando-se essa retomada ora em 1974
mesmo, ora em 1975, quando ocorreu o chamado “boom” do Samba — sendo que os periodos de 73/74 e
74175 apareceriam, inclusive, alternadamente como momentos em que o crescimento do mercado de
discos teria atingido uma taxa recorde na década. (...) embora muito se tenha falado em inflagdo
generalizada e aumentos especificos nos precos dos discos a partir de 1976, a verdade é que nunca esses
fatores chegaram a impedir a continuidade do crescimento do mercado fonografico brasileiro (MORELLI,
1991, p. 73).

N&o obstante, os anos finais da década de 1970 foram assinalados pelos constantes e
sucessivos aumentos de preco do disco. As industrias do setor fonografico questionavam as
aliquotas de importacao que, segundo eles, encareciam o produto final. Uma preocupacéo era
ventilada pela industria no sentido dos impactos dessa politica no mercado brasileiro de
discos, que implicariam para além dos aumentos, a retracdo de vendas, diminuicdo da
producdo com a interrupcdo de novos lancamentos, prejuizo do publico e artistas
desconhecidos. Questdo ndo discutida de forma veemente seria relativa a emergéncia de
monopolios advindo desses constrangimentos. Segundo Morelli, noticiava-se que o aumento

dos precos dos discos em termos percentuais tinha chegado a 64% em 1977 e que, até 0 més
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de Novembro do ano subseqliente, esse aumento representou 42%, ultrapassando 0s niveis
inflacionarios daquele ano. Nédo tdo fortemente para inddstrias, mas para aqueles lojistas, as
mudancas de contexto provocaram faléncias e inviabilizaram a comercializagdo. No entanto,
aqueles que resistiram gozaram de um novo crescimento do mercado ja em Setembro de 1979.
Apesar dos anos de crise internacional, sobretudo do petrdleo, a industria fonografica viveu
no Brasil um crescimento continuo. Em dez anos, o Brasil passou de 15° para o 6° lugar no
ranking mundial no mercado de discos. Portanto, a historia da producdo musical da década de
1970 seria escrita por esse crescimento, disputas politicas-econdmicas, além da prospeccao de
publico e disputas de mercado.

Com relacdo a prospeccdo de publico, Morelli nos chama atencdo da importancia que
teve a MPB nesse momento de preparacdo para um publico maior, de perfil semelhante ao
que se tinha no resto do mundo. A MPB ja continha os germes do que viria a ser o rock dos
anos 80. Segundo Morelli, “isso parece indicar a identidade de todos esses movimentos no
que diz respeito a sua importancia para a indastria fonografica enquanto produtos
apropriados aos jovens e ao objetivo de transforma-lo nos principais consumidores de discos
no Brasil” (MORELLI, 1991, p. 82).

E importante destacar essa ansia da industria em trazer esse publico jovem para o
consumo de discos, assim como entender que, ja nesse momento havia um descompasso entre
a necessidade de expansdo dessa industria e o perfil sdcio-econdmico do jovem brasileiro,
muito diferente dos verificados nos paises centrais. Como diz Morelli,

ao final da década de 70, era justamente sobre a magnitude da populacdo brasileira e sobre a alta

porcentagem de jovens na composi¢do dessa populacdo que se assentavam as esperangas da industria

fonografica, no sentido de continuar ampliando seus negécios no Brasil, apesar da crise que essa industria
atravessava, entdo, em termos mundiais. E se a faixa etéria, dentro da qual se considerava possivel
continuarem crescendo as vendas de discos, era ainda um pouco mais elevada do que fora comum nos
maiores mercados mundiais, tudo parecia estar preparado para que nos anos 80, através do Rock, tal faixa
se tornasse a mais proxima possivel daquela que representara, nesses mercados, uma demanda segura

para os grandes astros da musica jovem internacional, através de cuja vendagens a industria fonogréafica
mundial conseguira obter o espantoso crescimento registrado nos anos 60( MORELLLI, 1991, p. 82).

Como tentamos deixar claro a partir do caminho de argumentacéo sugerido, 0 mercado
de discos estava sintonizado com a emergéncia de outras industrias que auxiliariam esse
processo, numa logica de inter-relacbes e mesmo inter-dependéncias. O radio, a Tv,
publicidade, entre outros, estabelecem uma interacdo e a formacdo de conglomerados
produtores de cultura, onde os varios segmentos estavam ajustados e dinamizavam um tipo de
desenvolvimento de interesses mutuos. Os meios de comunicagdo viveriam pleno processo de

desenvolvimento e expansdo. O Estado, sob o lema de “desenvolvimento com seguranga”,
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forneceu toda a infra-estrutura necessaria a estruturagdo e desenvolvimento das indudstrias
culturais. Entre 1967 e 1980 a venda de toca-discos cresceria 813%, segundo os dados
trazidos por Ortiz em “a Moderna tradi¢do Brasileira”. (ORTIZ, 1988, p. 127).

Tabela 1 - Venda de produtos da industria fonografica: Brasil — 1968-1980
(em milhées de unidades, compactos simples e duplos LP’s)

Ano Unidades
1968 14.818
1970 17.102
1972 25.591
1974 31.098
1976 48.926
1978 59.106
1979 64.104
1980 57.066

Fonte: ABPD, RJ: 03-95 Apud DIAS, 2000, p. 55.

Como podemos observar a partir da tabela acima, a expansdo da industria fonografica é
um fenbmeno bastante interessante em meio ao contexto de crises que ja situamos. Para
entender esse mercado, seria necessario sinalizar o que ja vinhamos tentando evidenciar ao
longo do texto. Segundo Dias,

consolida-se a producdo de Musica Popular Brasileira e conseqlientemente, seu mercado. A inddstria ndo

prescindiu da grande fertilidade da producdo musical dos anos 60, sobretudo, a da segunda metade da

década, assim como a do inicio dos 70, e conseguiu casts estaveis, com nomes hoje classicos da MPB,
tais como Chico Buarque, Caetano Veloso, Gilberto Gil, Gal Costa, Maria Bethania e tantos outros. Outro

segmento altamente lucrativo que se consolida, na época, como grande vendedor de discos, é aquele
nascido do movimento Jovem Guarda, uma das primeiras manifestagcdes do Rock (DIAS, 2000, p. 55).

Some-se a esse grupo aqueles artistas da chamada Bossa-Nova, que tiveram grande

importancia na conformacao dessa industria.
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Tabela 2 - Venda de compactos Simples e Duplos: Brasil — 1969 — 1989
(em milhGes de unidades)

Ano Compactos LP

1969 11.067 6.588
1975 13.213 16.995
1979 17.372 38.252
1981 11.360 28.170
1985 4.208 32.578
1989 89.7 56.724

Fonte: ABPD, RJ: 03-95 Apud DIAS, 2000, p. 56

A tabela acima evidencia a dindmica ja discutida. A chegada dos LP’s na década de
1970 dividia espa¢o com os chamados compactos. Isso se colocou, em grande parte, pelas
contingéncias do mercado e publico consumidor brasileiro, que também ja discutimos
anteriormente. Nesse primeiro momento, os compactos e LP’s disputariam espaco, embora a
questdo etaria e, por conseguinte, as questdes relacionadas as condi¢gdes de compra fossem
decisivas. Isso ndo impediria 0 crescimento dessa inddstria e nem mesmo a incorporacao
paulatina desse mercado jovem, que colocaria o Brasil em situagdo semelhante aos mercados
consumidores dos paises centrais. Como esbogamos, mas veremos ainda com maior
profundidade, a partir do momento que esse mercado, isto é, esse publico potencial vem sendo
cooptado, as vendas de compactos caem e os LPs® passam a ocupar posicdo de destaque nas
vendas. Frisamos também o fenémeno do Rock Nacional nos anos 80 e sua grande
contribuicdo e apelo ao segmento jovem que, por sua vez, resultou num aumento significativo

na venda de LPs’.

® E interessante que, segundo Paiano, a chegada definitiva do LP traria consigo modifica¢des nos rumos da
producdo, uma vez que o artista passaria a vitrine no lugar do disco.

" N&o queremos levar a conclusdo de que essas expressdes e movimentacdes derivam ou sio meros resultantes
dos interesses econdmicos. A questdo é que, como produtos que sdo, e vinculados a uma industria, estdo
sintonizados também aos interesses de expansdo dela. Isso ndo pode levar a uma conclusdo de que sdo criagdes
industriais tdo somente. Até mesmo na légica industrial existe uma diferenciacéo interna de producéo e alcance.
Sao os chamados artistas de marketing e artistas de catalogos. Os artistas de catalogo sdo aqueles que garantem
uma venda razodvel (ou mesmo de pequenas quantidades), mas tem um félego maior e qualidade do trabalho
reconhecida. O artista de marketing é aquele produzido a um custo baixo, objetivando o sucesso de vendas
exorbitantes em tempo curto. Como coloca Marcos Maynard , « existe o projeto de marketing e o artista de
marketing, esse sim so existem se existir uma gravadora” (DIAS, 2000. p.79). O projeto industrial ndo sinaliza
para um caminho apenas. Existiria uma ponderacdo que ora sugeriria esse artista de marketing, até porque temos
que lembrar que “as subsidiarias locais das transnacionais trabalham sob pressdo das matrizes, para que
mantenham patamares satisfatorios de lucratividade”, o que explica o investimento nesses artistas, ora um
“quadro de artistas que vendam discos com regularidade, nos padrdes definidos para determinados segmentos
(mais seguro e muitas vezes mais lucrativo)” (DIAS, 2000, p. 57).
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E interessante a descricdo que Dias faz da estrutura e Organizacio das Majors
(reservada a transnacional ou as empresas nacionais de grande porte) ja nos anos de 1970 e
que se reforca na década de 1980. Segundo Dias, essa estratégia de producdo se dava da
seguinte forma:

concepgdo e planejamento do produto; preparacdo do artista, do repertdrio e da gravacao; gravacdo em
estudio; mixagem, preparacdo da fita master; confeccdo da matriz, prensagem/ fabricagdo; controle de
qualidade; capa/ embalagem; distribuicdo; marketing/ divulgacéo e difusdo. A consecucdo dessas etapas
envolvia profissionais das mais variadas areas — musicos, compositores, intérpretes, técnicos e

engenheiros de som, artistas graficos, advogados, publicitarios, divulgadores, contabilistas, funcionarios
administrativos, diretores, gerentes, operarios, vendedores® (DIAS, 2000, p. 65).

Como observa Dias, trata-se de uma producdo por setores notadamente interligados,
onde a direcdo geral ou presidéncia ocupava o lugar de centralidade. Além disso, como bem
ressalta a autora, o artista ndo estaria presente nessa estrutura de producéo industrial. O artista
seria aquilo de mais fragil e transitorio em toda a producdo. Notadamente, Dias adota como
referencial o instrumental Adorniano, como também o arcabouc¢o marxiano pra compor seu
argumento. E neste sentido que a autora se lanca por uma senda onde busca falar, sobretudo,
dos meios de producdo e as implicacbes deste monopdlio. Embora ndo esteja alinhado a esta
perspectiva, concordo que para aquele contexto seria necessaria essa discussao. Nas palavras
da autora: “ndo podemos esquecer que o negocio do disco comega com o desenvolvimento e a
propriedade das maquinas de gravacgdo e reproducdo e é em torno dessa propriedade que
tem sempre se mantido” (DIAS, 2000, p. 73). Nesse periodo de 1970-1980 poderiamos
destacar entre as empresas nacionais e transnacionais: Com estadio - RCA, Chantecler,
Continental, Copacabana, Phonogram, Odeon, CBS; com fabrica — RCA, Continental, Crazy,
Copacabana, Phonogram, Tapecar, Odeon e CBS. Na avaliacdo de Dias, aquelas empresas
que dispunham de estudio e fabrica e que, portanto, gozavam de maior autonomia, lideraram o
faturamento daquele periodo, como a Som Livre, CBS e Polygram. Além disso, ao passo que
essa indastria se expande e, por conseguinte, seu mercado, as empresas nacionais vao
perdendo paulatinamente seu espaco, como nos casos da Continental e Copacabanas (de Cast
exclusivamente nacional), ambas criadas na década de 1940. No comeco da década de 1980
comecam as fusbes dessas empresas, ou na linguagem utilizada por elas mesmas, comecam 0s

esquemas de concordata. Segundo Dias, no final desta década as empresas que tinham

8 Como veremos mais adiante, muito dessa légica de producdo perdura, mas com graus diferenciados de
autonomia para 0 artista, que teve a facilitacdo do acesso nessa construcdo pelos meios digitais e pelas
ferramentas da Internet. Além disso, o que podemos perceber é que cada vez mais essas fungdes de producédo
estdo mais proximas do artista (ou banda), que se apropriaram das ferramentas e dividiram entre si essas
atividades.
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destaque no mercado de discos no Brasil eram a CBS, a RCA-Ariola, a Polygram, a Wea, a
EMI-Odeon e a Som Livre.

Como ja articulamos acima, mesmo com o crescimento continuo, a década de 1980 foi
marcada pela inconsténcia e a incerteza do mercado de discos no Brasil, muito em funcéo da
propria conjuntura politica e dos indices altissimos de inflagdo. Abaixo, uma tabela com o

faturamento do setor das industrias do disco no Brasil na década de 1980°.

Tabela 3 - Venda de Produtos e Faturamento da Industria Fonografica Brasileira
(em milhdes de unidades e US$)

Ano Unidades* Faturamento
1981 45.419 250
1982 60.000 365
1983 52.457 260
1984 43.994 210
1985 43.153 225
1986 74.366 239.1
1987 72.626 187
1988 56.013 232.8
1989 76.975 371.2
1990 45.225 237.6

Fonte: ABPD, RJ e IFPI apud Dias, 2000, p. 78

* a partir de 1988 sdo computadas as musicas vendidas no suporte de CD.

Eduardo Vicente traz uma reflexdo proficua do percurso da musica independente no
Brasil, localizando a tensdo dessa producdo em relacdo as grandes industrias, mas também
problematizando o proprio entendimento dessa forma particular de producdo no que tange,
sobretudo, aos estudos que foram polarizados com as idéias antagOnicas de integrados e
inconformistas. Em “A musica independente no Brasil: uma reflexdo”, este autor procura

refazer o caminho independente, mas enfatiza 0 engaste deste tipo de producéo as grandes

° Acredito ser importante a exposi¢do destes dados porque muitas vezes, quando falamos de uma crise da
indUstria fonogréafica, ndo temos a dimensdo do faturamento desse setor. O livro pelo qual tenho acesso a estes
ndmeros é uma pesquisa que estd no contexto da crise. Dias escreve a dissertagdo que deu origem ao livro na
década de 1990 e, nessa mesma década, transformagdes profundas séo sinalizadas para a experiéncia da musica,
ao ponto da autora sentir a necessidade de um post-scriptum. As transformacfes sdo tdo profundas que exigem
essa espécie de justificativa ou defesa. O arcabouco utilizado por Dias ndo daria conta dessas redefini¢cdes, mas
contemplaria, em alguma medida, as l6gicas presentes na estruturacdo e expansao do mercado da musica gravada
no Brasil. Muitos pesquisadores criticam o texto de Dias por estarem respaldados por esse novo contexto em que
Adorno, ou melhor, o conceito de industria cultural perde algum espaco na discussdo da musica e de seu entorno.
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industrias. A relacdo é sem duvida estreita. Os dissensos e controversias vao ao sentido de
percebé-la ora complementares ora de negagdo. Vicente busca evidenciar dois momentos
distintos na produgdo musical independente brasileira, ou seja, as décadas de 1980 e 1990.

A década de 1980 (a rigor teriamos que falar do final da década de 1970) é
fundamental para a compreensdo das motivagdes e da necessidade da emergéncia de um tipo
de producdo que se realizaria de forma distinta, para dizer o minimo. Em 1977 Anténio
Adolfo langa o disco de nome sugestivo “Feito em Casa”, mas ja em 1972 o disco de Lula
Cortes e Zé Ramalho (Paébiru) tinha sido gravado na Rozemblit e langado pela Abrakadabra
Producdes. Estes discos podem ser considerados marcos na producdo musical independente
no Pais. Muito importante também nesse periodo foi a loja de discos Baratos Afins (1978) e
que criou um selo de mesmo nome logo em seguida (1982). Além desses ja citados, o projeto
Lira paulistana (1979) merece ser mencionado aqui. Segundo Vicente “o Lira ndo foi um
movimento musical, mas uma iniciativa empresarial que consistiu na montagem de um nucleo
de producdo e difusdo artistica formado por um teatro, uma grafica e um selo fonogréafico
(...)” (VICENTE, 2005, p.4). Com essa afirmacdo de Vicente ja podemos problematizar
alguns pontos.

Lembremos da caracterizacdo que fizemos anteriormente, isto é, a década de 1980 foi
marcada pela inconstancia e a incerteza do mercado de discos no Brasil, muito em funcédo da
propria conjuntura politica e dos indices altissimos de inflacdo. Portanto, é nesse periodo que
podemos localizar uma reorganizacdo da industria fonografica. Muitos estudos indicam esse
processo de reorganizacdo como fator preponderante - se ndo decisivo - para este movimento,
haja vista a mudanca do ritmo e planejamento da grande industria. Essa compreensao de uma
reorganizacao parece ser mais complexa em relagdo a percepg¢dao de “crises” sucessivas,
justificando um pouco da facilidade e rapidez na retomada do crescimento desse tipo de
industria. A assimilacdo dos artistas passa a ser mais criteriosa e a industria da masica passa a
refugar um grande nimero de propostas artisticas, e ndo mais estava caracterizada por aqueles
tracos que marcaram a sua expansao primeira, que podemos localizar nas décadas anteriores.
Segundo Vicente,

0 cenario muda completamente: a industria aumenta sua seletividade, racionaliza sua atuacdo, reduz os
seus elencos e passa a marginalizar artistas menos imbuidos de sua I6gica ou néo classificveis dentro dos
segmentos de mercado que passa a privilegiar. Nesses termos, uma cena independente surge tanto como
espaco de resisténcia cultural e politica a nova organiza¢do da indUstria quanto como Unica via de acesso

ao mercado disponivel para um variado grupo de artistas. Essa contradi¢do tendera a alimentar todo o
debate acerca da cena independente desenvolvido no periodo (VICENTE, 2005, p. 2).
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Neste sentido, a investida nos caminhos independentes ndo necessariamente denotaria
profundos questionamentos da estrutura da industria do disco, mas poderia significar uma
estratégia possivel para aqueles que foram largados pela grande industria, pelo menos num
determinado momento (na maioria das vezes no inicio da carreira). Neste sentido, esse espaco
seria funcional como um campo de formagdo, ou mesmo um teste de viabilidade desses novos
artistas com vistas a minimizar os riscos para a grande industria e prospec¢do de novos
mercados. No entanto, muitos outros estudos se propbem a discutir esse fenémeno
independente como saturados de elementos ideoldgicos, de resisténcia, contrérios aos valores
comerciais e racionalidades instrumentais vistas como préprias da logica industrial e,
portanto, reforcadas por elas. Penso que podemos localizar bandas e artistas que estariam mais
préximos tanto de uma perspectiva quanto de outra e que, portanto, poderiam ser trazidas para
justificar ou embasar os referidos argumentos. Além disso, poderiamos ainda observar artistas
gque mudaram sua compreensdo ao longo do processo. O que podemos identificar de forma
genérica foi um contexto da producdo fonografica no Brasil mais racional e seletivo pela
grande industria e a necessidade desses artistas que ficavam de fora dessa selecdo em
continuar produzindo. A musica independente emerge nesse contexto, isto &, de
constrangimentos e reorganizacao da producdo musical nacional.

Retomamos aqui as informacdes que Vicente traz do projeto Lira Paulistana a partir da
contribuicdo de Ina Camargo Costa que investigou mais profundamente as motivacdes desse
projeto. Vicente coloca que “em primeiro lugar, Ind atribui a criacdo do projeto a um
diagnéstico de Wilson Souto Jr (o “Gordo”), seu idealizador, acerca da ‘existéncia de um
publico insatisfeito com a produgdo cultural’ formado principalmente por ‘estudantes
universitarios ou ja graduados, mais ou menos atentos as transformacdes sociais (e politicas)
porque vinha passando o pais; um tanto quanto na vanguarda das assim chamadas mudancas
de comportamento... mas com um detalhe bastante significativo: de baixo poder aquisitivo’.
A0 mesmo tempo, era considerada a existéncia de ‘uma producdo cultural emergente,
marginalizada pelos espacos institucionais e que vinha sobrevivendo em pordes particulares,
garagens e consumida apenas pelos amigos mais proximos’. Nesses termos, o Lira iria se
constituir no ‘ponto fixo de encontro entre a nova producdo e o publico que a
‘procurava’’(VICENTE, 2005, p. 5).

Parece-nos interessante colocar aqui que as motivacdes e justificativas que iremos
encontrar no Sombarato ndo sdo novidades ou sintomas recentes. Mais adiante, quando
iremos trabalhar com os discursos, veremos que muitas dessas reivindicagdes perduram e que

ja sdo ventiladas desde o final da década de 1970. O cenério de um publico insatisfeito com a
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producdo cultural, além de uma producdo cultural emergente (porém marginalizada) é
bastante proximo do que encontramos na leitura do material discursivo do Sombarato 30 anos
depois. A idéia de um ponto fixo de encontro da nova producdo e o publico também pode ser
observada no Sombarato, como detalharemos mais adiante. O Sombarato € uma plataforma de
compartilhamento onde podemos encontrar um grande acervo que ndo Se encontra em
catalogo ou mesmo discos que ndo ingressaram num circuito maior de comercializagdo. Além
disso, o perfil do pablico insatisfeito (os ditos atentos as mudancas de comportamento) pode
novamente ser identificado, seja por meio de uma caracterizacdo mais geral daqueles que
compartilham musicas, seja num aprofundamento maior daquele grupo que esta na base do
Sombarato. Nao é dificil pensar as aproximacdes e semelhancas desses momentos distintos.

Na década de 1980 também sdo localizadas iniciativas e articulacbes desse tipo de
producdo como a Coomusa (Cooperativa de musicos profissionais do Rio de Janeiro) e a
criacdo da APID (Associacdo dos Produtores Independentes de Discos). Porém devido a uma
série de dificuldades como ‘“a espiral inflacionaria, o atraso tecnoldgico da industria, as
constantes mudancas nas regras econémicas, 0s problemas de fornecimento da matéria-prima”
(VICENTE, 2005, p. 6), (0 que Vicente sintetiza como uma situacdo de precariedade do
capitalismo nacional), a producdo independente ndo foi capaz de fazer essa passagem com
solidez. Vicente coloca que o projeto independente dos anos 1980 esteve a frente das
condicGes materiais e contextuais necessarias a sua realizacédo plena.

Continuando com esse panorama dos percursos e percalcos da industria fonografica no
Brasil, entramos na deécada seguinte. A decada de 1990 seria marcada por grandes
transformacdes nas logicas de producdo, assim como nos suportes da musica. Ndo obstante, o
contexto de crise da virada da década provocou grande abalo no setor, mas, como vimos
anteriormente, a capacidade da industria fonografica de se adaptar, estrategizar e forjar novas
possibilidades se mostraram habeis. Um intenso processo de fragmentacdo da producdo
fonogréfica foi levado a cabo, mas ndo pode ser percebido tdo somente como um mero
rearranjo funcional local, como coloca Dias. Como discutiremos mais adiante, a aceleracdo do
desenvolvimento tecnoldgico e da informacdo redirecionam 0s processos de expansdo do
capitalista.

Os riscos, incertezas e instabilidades vivenciadas nas décadas anteriores sdo agudizadas

nos anos de 1990. Como lembra Dias,

a sucessdo dos planos econémicos a que assistimos, desde 1986, com o plano Cruzado, os que foram
efetivados pelo governo Collor (1990/92 — Planos Collor | e 11), empreendeu um tratamento de choque &
economia e a sociedade. Medidas como o seqliestro dos ativos financeiros, congelamento de precos e
salérios, execucdo de um plano nacional de desestatizacdo, pregavam, uma vez mais, o fim da inflagdo e a
modernizacdo do Estado e da Economia. As debilidade das medidas e de sua concepcéo politica foi
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coroada pela desmoralizacdo legal do governo efetivada pelo impeachement do presidente da Republica
(DIAS, 2000, p. 105).

Dada esta conjuntura, a expansdo da industria fora abalada. Da quinta posi¢ao entre 0s
mercados consumidores nacionais, o Brasil passou a ocupar a 13° no inicio da década de
1990.

Tabela 4 - Venda de Produtos e Faturamento da Industria Fonografica: Brasil — 1989 — 1995
(em mlh&es de unid. E USS)

Ano LP K7 cD Total Faturamento
1989 56.7 17.8 2.2 76.6 371,2
1990 31.4 9.9 3.9 45.2 237,6
1991 28.4 9.0 7.7 45.1 374,8
1992 15.8 5.3 9.8 30.9 262,4
1993 16.3 6.8 21.0 44.1 437.2
1994 14.4 8.5 40.1 63.0 782,5
1995 7.2 7.1 56.7 71.0 930

Fonte: ABPD, RJ: 03-95, e IFPI, Londres: 11-96 apud DIAS, 2000, p.106

Embora a crise do comeco da década de 90 tenha abalado a industria, a sua capacidade
de recuperacdo novamente se mostrou vultosa, sobretudo com a popularizacdo dos CD’s ¢ a
estabilizagao da economia por meio do “Plano Real”. Embora a alta dos pregos tenha sido
significativas, o controle da inflacdo teria implicacdes positivas para o mercado. Além disso,
um reengenharia foi aplicada para a estrutura das grandes empresas. A logica das
terceirizacOes foi estratégica para o segmento, fazendo com que os custos fossem reduzidos
substancialmente.

Neste momento, faz-se necessario sublinhar a relacdo da musica gravada e seus suportes
e, por esse motivo, fisar o papel dessas mudancas advindas da popularizacdo de novos
artefatos tecnolégicos. Segundo Dias,

o0 advento do CD promove grande transformacdo no panorama fonogréafico mundial, estabelecendo um

novo patamar tecnoldgico para as relacbes hardware/software, alterando gradativamente os habitos e

condi¢Bes de consumo, na medida em que o uso do novo formato depende da aquisi¢do de um novo
reprodutor (DIAS, 2000, p. 106-107).

O processo de substituicdo dos suportes dos catalogos de LP para CD pelo consumidor
fora interessante para a industria, que ja ndo arcava com 0s custos de producdo, mas somente

do registro da mdsica noutro suporte (gastos da fabrica).
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Outra caracteristica que merece destaque nesse momento de intensas mudancas diz
respeito ao papel do produtor. Segundo Dias (2000), a década de 1990 seria marcada pela
intensificacdo da atuacdo de um agente dessa industria, isto €, o produtor musical. Caberia a
ele ajustar este produto para as demandas e logicas de mercado. Em muitos trabalhos, o
produtor musical...

coordena todo o processo de gravacgdo, escolhendo os mdsicos, arranjadores, estidio, recursos técnicos.

Pensa na montagem do Disco, na seqliéncia e que as musicas devem ser apresentadas e escolhe as faixas

de trabalho. (...) é na transferéncia do conhecimento técnico de como relacionar a musica e mercadoria de
maneira competente e lucrativa que centra o trabalho do produtor (DIAS, 2000, p. 91).

Vale ressaltar que essa atuacdo do produtor sempre variou de artista para artista, como
fizemos distin¢des ao longo do texto. Os graus de autonomia desses artistas variam muito no
processo de elaboracdo de um Disco. E interessante pensar, ja que estamos discutindo o
produtor, a sua relagéo e interferéncia na obra na medida em que crescem e sdo apropriadas
por um segmento maior as tecnologias do entorno musical. Caberia pensar também a
autonomia desse artista que se apropriou das técnicas envolvidas na musica gravada. Segundo
Vicente, “o maior imbricamento entre as formagoes de musico e técnico proposto pelo
digital, acaba permitindo que um mesmo profissional realize, simultaneamente, as funcdes de
técnico de gravacao, executante, regente e produtor” (VICENTE apud DIAS, 2000, p. 100).

N&o poderiamos deixar de comentar também rapidamente a questdo do espaco de
producdo independente, espaco que vem se alargando cada vez mais com a apropriacao e uso
das novas tecnologias®. Segundo Dias, existiria uma relagdo de complementaridade entre as
majors e indies'*. Caso concordemos com essa maxima, deveriamos sublinhar que de forma
alguma essa complementaridade fora necessariamente algo equacionado ou equilibrado entre
as partes. Além disso, os perfis e as logicas de producdo independentes estariam longe de
serem homogéneas. A independéncia ndo se configurou necessariamente por construir uma
l6gica avessa a0 mercado, mas muitas vezes serviu de laborat6rio para o investimento seguro
das Majors. Quando aquele artista ganhava projecdo ou tinha um “produto” de interesse para

ser lancado num circuito maior era incorporado as Majors™.

9 Como pude observar na apresentacdo do relatério da Associacdo Brasileira de Festivais Independentes
”(ABRAFIN) de 2008 na ocasido do seminario internacional ‘“Porto Musical”, O Brasil conta atualmente com 27
festivais independentes. O publico contabilizado num espaco de um ano fora de 200.128 pessoas, dentre estes
97.561 pagantes.

! Tenho clareza que esses termos se complexificam cada vez mais e assumem novos significados. O Indie que ja
fora colocado como ldgica de produgdo cada vez mais passa a ser identificado como uma identidade de gostos
particulares. Como néo estdo ligados aos objetivos centrais desta pesquisa, ndo aprofundarei estas questdes
semanticas.

12 Dias coloca que essa relagdo tem sido aperfeicoada. As Majors buscariam, segundo a autora, produtos bem
finalizados, com uma apresentacdo préxima as demandas de mercado. Ainda segundo Dias, as companhias
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Neste momento, como lembra Dias, “além do dominio da Majors na darea de hardware,
0 panorama sempre evidenciou a contradicdo existente entre a farta produtividade e
efervescéncia musicais e as restritas possibilidades de acesso as condi¢es de producéo e
difusdo”. (DIAS, 2000, p. 125).

Como reforcaremos durante todo o texto, o desenvolvimento e apropriacdo das
tecnologias foram muito importantes para a experiéncia da masica. Para a alargamento dos
segmentos independentes foram de fundamental importdncia. Essa estreita ligacdo é
acentuada por Vicente:

ja nos anos 50, o surgimento dos gravadores permitiu a entrada de novos produtores no cenario

fonografico, sobretudo americano, ndo somente pelas facilidades técnicas oferecidas, como também pela

consequente reducdo dos custos de producdo. Mesmo que dependessem das transnacionais para a

fabricacdo dos discos, 0 acesso aos estidios ou as condigdes basicas de producgdo (estudios, trabalho do

técnicos e equipamentos de gravacdo e finalizacdo) foi gradativamente ampliado (VICENTE apud DIAS,
2000, p. 126-127).

No entanto, questdes relativas a distribuicdo e circulacdo, que necessitavam de seus
suportes fisicos, limitavam e obstruiam o seu desenvolvimento pleno. Mais do que isso, a falta
de apoio das midias tradicionais como, por exemplo, os radios (que vale lembrar o fato de
serem concessdes publicas), ndo foram historicamente alicerces dessa mésica independente®®.

N&o obstante, 0 espaco independente muitas vezes teve significado para além de
estruturas e producdes menores, mas sim de concepcdes, logicas e idéias antagdnicas aos
ventilados pela industria fonografica™.

Os anos de 1990 foram aqueles que a producdo da musica independente no Brasil
ressurgiu com maior vigor. Fatores tecnologicos associados a uma seletividade cada vez
maior das grandes industrias forcaram mudancas na producdo fonogréafica brasileira. O
parametro das grandes empresas com relacdo as vendas tornou-se cada vez mais alto. Neste
sentido, muitos artistas foram impelidos a bancar seus proprios trabalhos (mesmo artistas que
ja tinha se inserido no casting das grandes gravadoras com Tim Maia e Belchior) e tivemos

um aumento expressivo de selos independentes. Para ndo deixar de citar alguns poderiamos

independentes seriam os agentes que fomentariam alguma heterogeneidade no panorama fonogréafico. (Dias
2000).

13 como discutiremos mais adiante, a tecnologia digital, os hardwares e softwares, a desmaterializacdo dos
suportes da musica e a internet possibilitaram a reducdo dos custos totais de produgdo (estudios, divulgagao,
técnicos). Decorrente dessa apropriacdo, o que vemos é o aumento das possibilidades de producéo para os
artistas independentes.

4 Muito tem se discutido sobre a questdo semantica da independéncia com a popularizagdo dos meios digitais de
producdo e difusdo da musica gravada. O estilo independente esteve durante muito tempo associado a questdes
estéticas que, por sua vez, sinalizava para nichos consumidores diferenciados. No entanto, com o aumento das
possibilidades de producao e difusdo, o independente tem sido pensado mais em termos de modelo de negécio.
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mencionar o Zimbabwe, Banguela Records, Eldorado, entre outros. A rivalidade gestada nos
anos de 1980 com relacdo aos aspectos politicos e estéticos que continham ou deveriam
conter a producdo independente fora abrandada. O profissionalismo e a viabilidade comercial
foram perseguidas e foram acompanhadas de uma aproximacao cada vez mais evidente entre
as majors e independentes, segundo Vicente. Varios aspectos sdo colocados por Vicente para
justificar seu argumento: “muitos proprietarios de selos terem vindo dos quadros das majors,
normalmente descartados por politicas de contencdo de custos e terceirizacdo de atividades;
(...) a necessidade de compra, manutencdo e operacdo dos equipamentos, bem como a relagéo
menos estavel entre artistas e gravadoras, impunha a necessidade da assimilacdo de um
conjunto mais amplo de conhecimentos por parte dos artistas, bem como da auto-
administracdo de diversos aspectos de suas carreiras; (...) crescente relacionamento entre
majors e indies” (VICENTE, 2005, p. 8-9).

Como ja tinha sido localizado nos anos de 1980, a producdo independente tambem
serviu como um laboratdrio de novas tendéncias ao passo que se constituia, segundo Vicente,
uma nova ecologia de mercado. De acordo com Vicente as gravadoras independentes

[3

passaram a preencher “um espago ndao mais ocupado palas majors, cuidando tanto da
formacdo de novos artistas quanto da prospeccdo e atendimento a segmentos musicais
emergentes ou de mercado restrito” (VICENTE, 2005, p. 9). Quanto mais a prospeccao
independente estivesse proxima de uma projecdo nacional estreitavam-se os lacos com as
majors, haja vista suas aspiracdes de ampla divulgacdo e distribuicdo. Ndo obstante, aqueles
selos de caracteristicas mais regionais buscavam associar-se a um segmento especifico como
forma de viabilizar sua producdo. Muitos géneros tém perfis que sdo atendidos quase que
exclusivamente pelas independentes, como, por exemplo, a World Music, New Age, musica
instrumental, entre outros. Além disso, gravadoras independentes, como nos lembra Vicente,
“também tem respondido pela recuperacdo e relangamento em CD de gravacdes historicas de
catdlogos (como o da Funarte)”. (VICENTE, 2005, p. 10).

A producéo independente ganha forca com esse contexto de apropriacao e uso em larga
escala da tecnologia digital juntamente a internet. Em 2001 foi criada a ABMI (Associacdo
Brasileira de Musica Independente) e reforca a intencdo de uma articulacdo cada vez maior
para este tipo de producdo. Podemos ainda falar da Abrafin (Associacdo Brasileira de
Festivais Independentes) que congrega festivais de muitas regiGes do Brasil e movimenta de
forma significativa pablico e artistas.

Além disso, gostaria de colocar aquilo que Vicente chamou de “circuitos autdnomos”

que sdo cada vez mais frequentes e fazem parte daquilo que chamei de redefinicbes da
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experiéncia musical, além de serem circuitos que o Sombarato termina por fomentar. Diz

Vicente:
Considero enquanto circuitos autdbnomos aqueles que, sem a presenca de grandes gravadoras ou redes de
midia de alcance nacional, fornecem condigBes para as apresentacdes musicais, producéo, divulgacéo e
venda de discos dos artistas que os integram. Estes circuitos podem ter uma localizacdo geografica
definida ou relacionar-se a identidades étnicas, religiosas, urbanas, etc. Nos termos de sua viabilidade
econdmica, considero trés aspectos fundamentais para a sua constituicdo: 1) as possibilidades de
pulverizacdo da produgdo musical e reducdo de seus custos propiciadas pelas tecnologias digitais, que
viabilizaram ndo s6 a criacdo de estidios locais, como também o retorno do investimento a partir da
venda de quantidades cada vez menores de discos. 2) o surgimento de redes locais de comunicacdo, como
pequenas emissoras de TV, radios comunitérias, livres, piratas, etc, que tendem a incorporar a produgao
dos artistas locais a sua programacao, ao contrario do que ocorre com as grandes redes de midia. 3) a
possibilidade da intercomunicacdo global — principalmente pela Internet — que permite a ampliagédo do

mercado potencial dessa producdo (através de migrantes que deixaram o local, grupos que partilhem os
mesmos valores identitarios, etc) (VICENTE, 2005, p.11).

Como tentaremos deixar claro ao longo do texto, as tecnologias de gravacao,
reproducdo e circulacdo dessas invencdes musicais sdo de grande importancia na
compreensdo da dindmica do mercado fonografico, uma vez que redefinem um série de
parametros e estruturas de composi¢do do produto.

No que compreende os anos 2000, poderiamos falar da grande ou maior crise dessa
industria da musica. As vendas de CD’s tém baixado significativamente além do que as
vendas digitais estdo longe daquelas observadas nos aureos tempos da industria fonografica.

En 2006 lo hicieron en un 10,7% en comparaciéon con el afio anterior; se vendié un 26,6% menos de

discos. Desde 2001, la facturacion de los principales sellos discograficos ha disminuido en 10.000

millones de ddlares. (...) Después de varios afios de mucha promocion, en 2006 las ventas digitales solo

constituyeron el 10% de los ingressos totales de la industria musical, segin IFPI (SMIERS; SCHIJNDEL,
2008, p. 71).

A publicidade tem sido a principal forma de amenizar esses impactos na industria.
Segundo dados da ABPD e a IFPI, o mercado brasileiro de mdsica movimentou em 2007,
com as vendas de CDs, DVDs e receitas decorrentes do mercado digital, cerca de R$ 337
milhdes. As vendas de CDs e DVDs movimentaram em 2007 R$ 312,5 milhdes, o que
significou uma reducdo no faturamento liquido (vendas menos devolugdes) das companhias
gue reportam estatisticas para a ABPD, de 31,2% em comparacdo ao ano de 2006, quando o
setor fonografico movimentou R$ 454,2 milhdes. J& em unidades vendidas, este percentual
foi menor, exatos 17,2% a menos em relacdo a 2006, com um total de cerca de 31,3 milhdes
de unidades em 2007. Abaixo, disponibilizamos uma tabela que evidencia os 20 mercados
mais importantes do mundo em vendas de CD’s e DVD’s. O Brasil, no ano de 2007, ja
ocupava a 12 posicdo do cenario mundial, situacdo bastante diferente daquela observadas nas

décadas de 1970, 1980 e 1990. Como observamos na tabela subsequente, a variagcdo do
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percentual anual brasileira em 2007 é a maior entre os 20 paises destacados, haja vista o

percentual de decréscimo de 25%.

Tabela 5 - Venda de Produtos e Faturamento da Industria Fonografica: Brasil — 2002-2007

ANO Vendas Totais CD + DVD (R$) Unidades Totais (CD + DVD)
2002 726 milhdes 75 milhdes

2003 601 milhdes 56 milhdes

2004 706 milhdes 66 milhdes

2005 615.2 milhdes 52,9 milhdes

2006 454.2 milhoes 37,7 milhGes

2007 312.5 milhdes 31.3 milhdes

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no pais a ABPD)

Tabela 6 - Os 20 mercados mais importantes do mundo, em valores US$ — 2007

Pais USS Milhdes | % Variacdo Anual (2006/2007)

01 - Estados Unidos 6,059 -9%
02 - Japao 3,577 0%

03 - Reino Unido 2,042 -13%
04 - Alemanha 1,564 -4%
05 - Franga 1,086 -17%
06 - Canada 496 -14%
07 - Austrdlia 414 - 10%
08 - Itdlia 365 -17%
09 - Espanha 306 -20%
10 - Holanda 281 -2%
11 - Russia 220 -2%
12 - Brasil 193 -25%
13 - México 191 -19%
14 - Bélgica 187 -1%
15 - Suica 178 -7%
16 - Austria 152 -1%
17 - Africa do Sul 151 +2%
18 - Suécia 150 - 9%
19 - Coréia do Sul 144 - 8%
20 -india 140 +12%
OUTROS 1,510 -4%
TOTAL 19,405 -8%

Fonte: IFPI
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Tabela 7 - Os 10 Principais Mercados de Musica Digital - 2007

Pais Online Mobile
01 Estados Unidos 67% 33%
02 Japao 8% 92%
03 Inglaterra 71% 29%
04  Coréiado Sul 63% 37%
05 Alemanha 69% 31%
06 Franga 39% 61%
07 Canadd 58% 42%
08  Australia 55% 45%
09 China 27% 73%
10 Itélia 44% 56%

Fonte: IFPI

O Brasil também ndo aparece entre os mercados promissores de musica digital, como

podemos observar nos dados da IFPI.

1.2. INDUSTRIAS FONOGRAFICAS E EMPRESAS DE TECNOLOGIAS

No artigo quanto custa o gratuito: problematizacGes sobre os novos modos de negocio
na musica (NICOLAU, 2008), Michel Nicolau Neto traz algumas questdes pertinentes para o
que discutimos aqui. Neste artigo, Nicolau toca fundamentalmente nas transformacdes entre
as industria fonogréafica e tecnoldgica nos ultimos anos, mais precisamente no final da década
de 1990 e que se intensificaram com a virada do milénio. A centralidade do seu argumento é
de que a relacdo harmoniosa calcada nos interesses convergentes dessas industrias é abalada e
se torna conflituosa. Existiria, portanto, um descolamento delas e, por conseguinte, de toda a
l6gica que se sedimentou desde a década de 1950, com os primeiros ventos da inddstria
musical. Embora se identifique um campo de disputas, é possivel também observar zonas
solidarias. Nicolau deixa claro que esta preocupado com dois atores nesse processo, ou seja,
as industrias fonograficas e as empresas tecnologicas. Neste sentido, deixamos claro que essa
ndo é a perspectiva que utilizo aqui, ja que o prisma mais estrutural serve tdo somente para
nos situar num plano mais amplo onde se ddo as relagbes e praticas emergentes que
investigamos. Pensamos aqui, sobretudo, na mudanga de comportamento que, por sua vez,
ndo poderia ser investigado a partir desses dois atores identificados por Nicolau. N&o
obstante, essa discussdo parece ser interessante no sentido de acentuar as mudangas nas

I6gicas do capitalismo contemporaneo, situacdo que também tentamos discutir no decorrer de
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nossa pesquisa. E valido ressaltar também que Nicolau pretende discutir a forma gratuita e
legal da musica, discussdo que difere do nosso objeto e estudo de caso por meio do
Sombarato.
O problema maior identificado nessa forma gratuita e legal por Nicolau é que:
no momento em que a industria da masica desonera o consumidor, ela se insere em um novo cendrio de
grandes investimentos, essencialmente capitalista, de busca por lucros e vantagens comerciais, no qual
novos e velhos atores atuam em disputa. Contudo, ao proceder tal desoneracdo, o aspecto capitalista do
processo é mascarado em prol de uma imagem de acesso livre e diverso (mesmo infinito) a oferta

cultural. A pergunta que nos colocamos é: quais as conseqiiéncias disso sobre o acesso a cultura?
(NICOLAU, 2008, p. 144).

Sem duvida a pergunta é pertinente. No entanto, o fato de Nicolau deixar de fora os
atores que refazem e redefinem alguns destes parametros (os aficionados que compartilham a
musica em plataformas e sistemas que ndo abrem espaco para essas regulacfes) e estar
também pensando o processo a partir das praticas gratuitas e, sobretudo legais, dificulta uma
compreensdo menos passiva do processo. Localizamos em sua problematizagdo o ponto que
faz com que toda a sua argumentacdo caminhe num sentido somente transversal ao nosso.
Nicolau oferece uma compreensdo de que nesse momento singular existiria um movimento no
qual a industria desoneraria o consumidor. Lembrando que neste artigo o autor esta tratando
da musica gratuita legal, todas as tensbes e conflitos dos direitos estdo resolvidos por outras
formas de recolhimento. Nessa construcdo existe um consentimento, ou seja, a industria é que
desonera o consumidor. Quando falamos de praticas emergentes como a do compartilhamento
livre como no caso do Sombarato, a idéia de ilegalidade nos mostra situacdes distintas. O
consumidor procura meios que lhe desonerem (compartilhando downloads e uploads), o que
desvia da regra do jogo tradicional do mercado.

Deixando claras essas divergéncias, o ponto que nos interessa é esse descolamento das
industrias de tecnologias, ou dos suportes, e a industria detentoras dos fonogramas ou
registros sonoros. A mudanca argumentada por Nicolau é de que:

a transferéncia do faturamento da industria fonografica do meio tradicional para as vendas digitais leva

também a um deslocamento de forcas nesse setor industrial. A tecnologia, que servia apenas de meio para

0 negécio da masica, alcancga outras etapas do processo desse negdcio e passa a ndo ser apenas uma parte

subsidiaria & industria fonogréfica, e, sim, também uma alternativa e, assim, uma concorrente a esta.

Explicamos: a tecnologia servia para a industria fonogréafica como um meio cujo fim era um produto de

pleno controle desta Ultima. A partir do momento em que a tecnologia permitia a industria ter um produto

finalizado (um CD, um vinil ou mesmo uma partitura impressa), eram as gravadoras e as editoras de

musica que determinavam o modo de negdcio a seguir. A tecnologia podia reduzir o preco, apresentar
melhores produtos, sem, contudo, definir maneiras de negociar (NICOLAU, 2008, p. 145).

A questdo é que ao haver essa cisdo, as empresas de tecnologia puderam propor e

forcaram novas formas de negécios em diversos segmentos, entre eles o da musica. 1sso
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ocorre porgue os produtos que estas industrias desejam langar no mercado sdo distintos e, com
essas redefini¢des, ficam cada vez mais evidentes, ou seja, o valor do negdcio para as
industrias ndo estdo no mesmo lugar. Nicolau nos da um exemplo que clareia o argumento.
No caso da Apple (empresa de tecnologia) é desejavel que a musica, tendo sido comprada,
possa ser compartilhada com outros suportes e players (neste caso os lIpods, que estdo
associados a sua marca), uma vez que isso possivelmente alavancaria as vendas desse tipo de
tecnologia. Em descompasso, para as gravadoras isso € algo reprimivel, ja que segundo seus
interesses cada musica consumida deveria gerar uma receita diferente™.

E interessante o que Nicolau nos apresenta, colocando o que cada uma dessas indUstrias
tem a seu favor. No caso da indlstria de tecnologia, o trunfo estaria nos interesses
convergentes do publico consumidor de musica, entre eles, 0 de ndo pagar ou pagar quantias
modicas e ter liberdade de uso. No caso da industria fonografica a forca maior estaria
amparada nas leis de direitos autorais vigentes. Ndo obstante, tanto a Sony-BMG quanto a
EMI comecam a buscar novas alternativas de negécios, onde as receitas de publicidade séo as
maiores responsaveis por alguma compensacdo. A primeira deixou de lado a protecdo DRM
do iTunes. A segunda liberou o seu acervo de videos e audios em troca da participacdo no
percentual dos dividendos gerados pela publicidade, ou seja, “seus ganhos ndo provém,
estritamente da venda da mdsica, mas sim da venda de produtos paralelos da propria
empresa ou de patrocinios e investimentos” (NICOLAU, 2008, p. 148).

Esse assedio ao consumidor pode se da de varias formas. A partir do momento que o
perfil do consumidor é tracado (por meio de cadastros) séo realizadas acGes promocionais
dirigidas. Além disso, os detalhes das comunidades que se formam séo analisados e permitem
formas alternativas de acesso a esse consumidor em potencial. Nesse caso, sdo oferecidos
produtos relacionados a musica e ndo necessariamente o registro sonoro.

Como colocamos acima, ja sdo visiveis zonas solidarias entre essas inddstrias. Como
coloca Nicolau: sites de download gratuito ou subsidiado financiado por anuncios; lojas de
download com musicas subsidiadas por campanhas de promocao; sites de relacionamentos
cm contetdo gerado pelo usuario.

Outra questdo enfatizada por Nicolau diz respeito a consagracdo, em diversos meios
sociais, destas plataformas como livres, desinteressadas e democraticas. Nicolau pretende
ponderar essa visao demasiadamente otimista buscando uma quebra dessa aura por meio da

identificacdo dessas novas formas de regulacdo e controle, altamente estruturadas e racionais.

15 N#o obstante, como Nicolau percebe, existem muitas Zonas Solidarias e interesses convergentes.
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E importante trazer essas visdes para ndo cairmos em visdes demasiadamente simplistas da
mudanca. No entanto, a partir de estudos de casos, podemos perceber também como essas
questdes estdo sendo pensadas. Os pontos trazidos por Nicolau estdo localizados em
experiéncias legais e gratuitas. Parece-me que na ilegalidade desse consumo ainda estdo as
possibilidades de mudancas mais substanciais e de caracteristicas mais heterogéneas do que ja

fora experimentado.

1.3. QUE LOGICA E ESSA? A RADICALIZAGAO DA PRODUGAO MUSICAL

Como sabemos e ja discutimos, a histéria da industria fonografica se desenrola
simultaneamente e em extrema ligagdo com a radicalizacdo do processo de globalizagcdo em
curso. A forma como fora alicercada uma industria de producdo em massa da musica muitas
vezes ndo foi capaz de assimilar a propria esséncia daquele produto. Algo dissociado,
apartado que estrutura de forma alienada o conteudo e impde o ritmo capitalista em primeira
ordem. Como diz André Midani, em certo momento a industria foi assumida por tecnocratas
e, ao fazé-lo, a producdo musical passa a ser gerida de forma indistinta das demais
mercadorias que sdo lancadas no comércio™® (MIDANI, 2008). Segundo Robert Burnett:

Consistem essencialmente numa producdo répida, dirigida por unidade, funcBes de marketing,

licenciamento e distribuicdo: quanto um produto vai vender, em que mercados, quédo rapidamente podem

ser despachados, qudo rapidamente podem suprir o estoque etc. Tendo a internet como potencial canal de
distribuicdo digital de alta velocidade, as empresas fonogréficas ndo estardo mais na posic¢éo de controlar

a cadeia de distribuicdo. Como consequiéncia, podem ser incapazes de modelar a demanda de um produto.

Novos artistas podem criar seus produtos, fazendo a produgdo, o marketing e a distribuicdo de seus

trabalho sem o envolvimento (e intervengdo) das grandes empresas fonogréaficas (BURNETT apud
SMIERS, 2003).

A postura adotada pela industria fonografica das grandes corporac¢des ndo incorporaram
a transicdo recente do fendmeno do compartilhamento digital. Muitas majors negaram
peremptoriamente alargar suas formas de producdo, bem como a diminuicdo de suas
exorbitantes margens de lucro®’. A aposta na rentabilidade do artista tem sido cada vez menor

e 0S recursos estruturados num padrdo ja bastante sedimentado. Néo faz sentido, sob a Gtica

18 poderiamos problematizar até mesmo a posicdo de Midani nesse meio, mas acho que néo seria o caso. Midani
enfatiza que a industria, num primeiro momento, estava em busca de personalidades. No entanto, com a
radicalizacdo do processo, a producdo de sucessos e artistas rentaveis (mesmo que efémeros) se colocaram como
prioridade.

17 Isso n&o significa dizer que ndo existem mudancas na forma de producéo, mas que como a questio dos direitos
de copia e exploragdo econémica da obra séo fulcrais, existe ainda uma dificuldade de adaptacéo e na proposicdo
de novos modelos ou alternativas de negécios.
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dessa industria, inovar do ponto de vista da estética e da linguagem musical, mantendo-se
aquele padrdo ja consagrado e palatdvel do consumo massivo e reiterado. O staff
internacional, responsavel pelo repertério e mercado global no ramo musical, permite a
construcdo de critérios para a arbitréria selecdo desses artistas. Segundo Negus, a maior parte
desses cooptados sdo homens brancos com formacdo musical de bandas universitarias
(NEGUS apud SMIERS, 2003, p.46). Em cooperacdo com empresarios conhecidos, ordenam
uma lista de prioridades “globais” de quinze a vinte artistas, elegidos de acordo com critérios
de natureza econdmica alinhados com a formulagdo do staff desse mercado internacional.
Outro exemplo que demonstra essa postura conservadora da industria é dimensionada pelo
insucesso muitas vezes na aquisicdo de selos independentes (como tentativa de expansédo
desse capital e do cooptacdo dos nichos). Segundo Smiers, essas aquisicdes, na maioria das
vezes, deram grande prejuizo a industria. (SMIERS, 2003).

Essa gestdo impositiva da industria fonografica num padrdo internacional é promovida
de forma sistematica. O funcionamento desta industria cultural encontra no marketing a
abertura de mercado. Segundo Smiers, a tatica de mercado se assemelha a guerra, onde uma
equipe de promocdo ¢ descrita como “linha de frente” e encarregada da “identificacao” de
pessoas ou estacdes de radios especificas. A metafora “campo de batalha” na promocgao
desses artistas, segundo Smiers, atende a estratégia tomada pelas gravadoras na geracao de
produtos, isto é, personalidades globais que tenham alcance pelos diversos canais midiaticos,
na maioria das vezes representantes das idéias e tendéncias anglo-saxénicas (SMIERS, 2003).

De acordo com Burnett, o ponto de equilibrio financeiro das gravacdes € de 250.000
CDs para uma empresa de grande porte, 0 que demonstra a enorme pressao na escolha e
venda desses produtos industriais (BURNETT apud SMIERS, 2003). Nos anos 80, a razédo
desse retorno era de um para cinco. Portanto, a diversidade é suprimida pela margem de lucro.
De acordo com Mewton,

a industria da musica arrisca USS 5 bilhGes em investimentos irrecuperaveis por ano, uma vez que 95%

dos discos estreantes fracassam . Os artistas vém e vdo muito rapidamente no clima instavel e volatil dos

dias de hoje. Ndo existe nenhuma garantia de que , apenas porque um primeiro disco foi sucesso, o
segundo tera resultado igual ou maior (MEWTON apud SMIERS, 2003, p.48).

Quanto a diversificacdo, caminho possivel a partir dessa apropriacdo tecnologica, fora
negada reiterativamente na conformacdo das industrias culturais (mais especificamente
remeto ao ramo da muasica). Inameras posturas combativas estdo em evidéncia na tentativa da
manutengdo de controle industrial. Neste sentido, uma série de intervencdes por parte dessa

industria tenta frear o vertiginoso avango desse fendmeno, como por exemplo, 0s massivos
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ataques a informalidade, onde a copia industrial serializada € fetichizada a partir do valor
arbitrério de originalidade. Neste sentido, existe todo um esfor¢co de manutencdo da estrutura
precedente, porém o que vemos a partir das experiéncias recentes ¢ que esse modelo tem
perdido paulatinamente sua autoridade.
Segundo Silveira,
O capitalismo industrial havia consolidado um processo expansionista em que praticamente tudo se
tornava mercadoria. A tentativa de mercantilizacdo intensa da vida, dos territorios, de todos os espacos
fisicos, apresentou-se também fortemente no ciberespaco, no contexto das redes. Todavia, a légica das

redes e a sua cultura de uso foi retomando os processos cotidianos ndo mercantis e permitindo emergir
outras relages intersubjetivas (SILVEIRA, 2007, p. 28).

Para as gravadoras estd colocado o desafio de redimensionar suas atribuicdes ja que,
pelo menos, sua fungéo de distribuicdo pode ser facilmente suprimida por uma tecnologia que
proporciona maior imediatismo, rapidez e baixo custo. A descentralizacdo e a possibilidade
do acesso remoto as musicas e aos artistas exigem uma mudanca nos destinos da industria
fonografica. O Mp3, Napster, Gnutella e Freenet e blogs forcam uma série de mudangas nesta
industria, ja que o consumo de musicas pela Internet se transformou num fenémeno de massa
a margem das grandes gravadoras'®.

Como coloca Silveira, existe um ambiente de integracdo crescente entre multiplas
possibilidades de producéo, edicdo e veiculacdo de conteudos digitais e as diversas formas
de captacédo dessa producdo digitalizada. (SILVEIRA, 2007, p.28). Essa incapacidade da
industria fonogréafica de se adaptar a esse momento marcado por mudancas nas ldgicas de
producdo e consumo da musica fazem Silveira denunciar que:

A grande midia, a velha industria cultural e os grupos econémicos do capitalismo mundial ndo notaram, a

principio, a dimensdo da rede e da comunicacdo mediada por computadores. A auséncia de percepg¢ao

dessa industria permitiu que grupos, fora do seu controle, fossem construindo as tecnologias fundamentais
da rede e que dessem as cartas do processo (idem, p. 24).

S80 processos cooperativos que, sobretudo, potencializam formas de publicacdo e

compartilhamento, tendo em vista sua “arquitetura de participagdo”. Como lembra Primo,

mesmo 0s blogs que reinem pequenos grupos com interesses segmentados peso na rede a partir da sua
interconexdo com outros subsistemas. Logo, o modelo informacional caracterizado por um grande centro

'8 De acordo com Dias “Estima-se que, s6 no Brasil, em 2005, tenham sido realizados um bilhdo de downloads.
Pesquisa encomendada pela ABPD ao Instituto Ipsos, revelou que existiriam ja naquele ano, 3 milhdes de
brasileiros usando redes como Kazza, Morpheus e eMule. Nas contas de Paulo Rosa, secretério executivo da
Associagéo: ‘Somadas, as musicas baixadas pela Internet s6 em 2005 totalizariam cerca de 75 milh8es de CDs.
Junto com os 40 milhdes de CDs piratas vendidos no ano passado, temos um cenério de 115 milhdes de CDs
ilegais, um nimero muito superior aos cerca de 55 milhdes de discos vendidos legalmente’. (DIAS, 2008, p. 10)
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distribuidor de mensagens, passa a competir com a légica sistémica da conexdo de microrredes. Em
outras palavras, enquanto o modelo massivo foca-se no centro, a web 2.0 fortalece as bordas da rede
(PRIMO, 2008, p.64)

1.4. DIREITOS AUTORAIS: ASPECTOS CENTRAIS DA LEGALIDADE E AS PRATICAS

EMERGENTES

Dando prosseguimento ao caminho proposto, a questdo dos “direitos autorais” tem sido
discutida de forma reiterada, devido ao movimento que o uso dos meios eletrénico-digitais
tem propiciado junto a internet. O debate tem desmistificado algumas das benesses atribuidas
aos artistas (que ganham voz muitas vezes em circuitos alternativos) e demonstra muitas
vezes a fragilidade do sistema na protecdo dos interesses dos musicos™, compositores,
escritores, entre outros®®. Na medida em que crescem os olhos para esse dominio (um dos
mais valiosos do séc. XXI) e avanca a concentracdo dessa producdo na mao de
conglomerados, privatizando-se os bens criativos, o dominio puablico se enfraquece (pelo
menos numa ordem formal e legal de consumo).

Vale-se dizer que de papeis secundarios e coadjuvantes, os produtos culturais adquirem
centralidade na recente histéria do capitalismo?. Segundo Negus:

as corporacfes de entretenimento estdo tentando cada vez mais lucrar 0 maximo com a exploracdo da

propriedade do copyright, utilizando a midia de comunicacdo de massa para colocar as gravacfes em

maultiplos sites e fazendo lobby para licenciar ainda mais espacos publicos nos quais a masica esta sendo
usada (tais como lojas, clubes, restaurantes, bares, saldes de beleza, etc.), apoiando a acdo dos fiscais de

copyright para reforcas essas politicas e processar canais que veiculam as musicas sem permisséo
(NEGUS, 1999, p.13 apud SMIERS, 2003 p. 92).

Mediante esta forma de controle, segundo Smiers e Schijndel, estariamos deixando ou
delegando a outrem a natureza do espacos publicos onde se manifestam nossas idéias e
emocOes e decisdes sobre quais conteldos podem ser ventilados nos espacos. Criticariam
esses autores os entendimentos legais sobre a execu¢do publica. (SMIERS; SCHIIJNDEL,
2008, p. 27). O interessante € perceber que, no caso do Brasil, por exemplo, que ndo existe a
cobranca desses direitos sob as transmissdes radiofonicas. Pelo contrério, o que se construiu

na préatica dessa relacdo foi o que chamamos de jaba. Além de isentos da cobranca desses

19 Alegacdo ou recurso discursivo maior da inddstria como problematizaremos mais adiante.

2 Muitos artistas de mainstream passaram a adotar essa forma de divulgacdo, ndo s6 os artistas alternativos
(inclusive essa distin¢do passa a se tornar mais complexa).

2! FusBes como AOL/Time Warner demonstram essa investida recente do sistema operante, que acumula esse
capital intelectual de expressdo criativa e o difunde sob os diversos canais (As indUstrias culturais sdo
interligadas, além de conglomeradas).
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direitos, as radios cobram pela execucdo e divulgacdo deste material. No entanto, as
investidas da jurisprudéncia atacam justamente sob aquilo que poderia ser dispensado, o que
reitera a idéia de que “os direitos do autor” nao tem protegido seguramente o autor, mas
muitas vezes sdo funcionais como justificativa da légica do capital. Desta forma, a maioria
das criacdes artisticas tem sido monopolizadas e difundidas somente sob 0s canais que se tem
controle ou propriedade. Segundo Smiers:
O conceito de copyright, que ja foi visto com bons olhos, esta se tornando um meio de controlar a
comunidade intelectual e criativa por meio de um nimero muito limitado de inddstrias culturais (....) 0
copyright estd mais centralizado no controle, do que em incentivos ou remuneracoes (...) As
conseqiiéncias desse monopdlio sdo terriveis. As poucas e imensas indistrias culturais remanescentes
impulsionam, por meio dos seus canais, apenas o lazer artistico e mercadorias sobre 0s quais possuam

direitos. Possuir o copyright lhes da oportunidade de promover apenas algumas ‘poucas estrelas’, investir
pesadamente nelas e ganhar fortunas no futuro com as bugigangas. (SMIERS, 2003, p.95).

Desta forma, 0 que acontece € a legitimagéo, por meio de um controle completamente
legal de uma imensiddo artistica, sob a égide expansiva dos interesses reduzidos do capital
transnacional.

Segundo Coombe:

Muchas interpretaciones de las leyes de La propriedad intelectual anulam EIl dialogo el apelar a um

concepto abstracto de La propriedad. Las leyes de La propriedad intelectual privilegian las forma

monoldgicas frente a La practica dial6gica, y crean unas importantes diferencias de poder entre los

actores sociales que intervienen en La lucha por la hegemonia (COOMBE apud SMIERS; SCHIJNDEL,
2008, p. 30).

Embora estejamos discutindo a questdo dos direitos ha algumas linhas, faz-se necessario
esclarecer certas questbes. Entre elas, gostaria de comecar elucidando a distincdo entre
copyright (sistema anglo-americano) e droit d’auteur (sistema francés ou continental), ja que
sd0 esses 0S principais sistemas de estruturacdo sobre os quais vado se ancorar, embora
considerando as particularidades locais, a maioria das legislacGes em nivel mundial.

No caso do Brasil, a construcdo da lei dos direitos autorais esté filiada a estruturacéo do
sistema continental, que se caracteriza, sobretudo, pela énfase conferida a criatividade da obra
e os direitos morais do autor. Em dissintonia, o sistema anglo-americano do copyright foi
conformado por meio da possibilidade de reproducéo de cdpias e, portanto, muito mais atento
ao direito patrimonial. Todavia, a discussdo e tensdo de nosso objeto repousa basicamente

sobre o consumo de copias e o livre compartilhamento da obra® (sem fins lucrativos). Por

22 «“f cada vez mais comum assistirmos a contestagdo judicial do uso da obra por terceiros. No final de 2006, a
International Federation of the phonographic Industry (IFPI — Federacdo Internacional da IndUstria Fonogréfica)
e a Associacdo Brasileira de Produtores de Discos (ABPD) anunciaram a intencdo de processar judicialmente
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esse motivo, a légica do copyright faz sentido e faremos uso dela, ja que enfatiza, sobretudo,
as questdes de reproducdo®. A Lei brasileira® abarca ¢ faz compreender como “direitos

autorais” os direitos de autor e 0s que Ihes sdo conexos®.

Grafico 1 —Direito Autoral

Direito do Autor ———— |Compositor/autor

Direito Titulares séo:
Autoral + Artista
(sobre a interpretacao ou execugao)
Direito Conexo ———— | Produtor de fonogramas
(sobre a producao sonora)
Organismo de radiodifusdo
(sobre a transmissao)

usuérios da internet que disponibilizem grande nimero de musicas na rede” (PARANAGUA; BRANCO, 2009,
p. 22).
“% ReproducAo por mecanismos mais acessiveis e de qualidade sonora satisfatoria

Principais datas na construcdo das Leis do Direito Autoral: | - A lei de 11 de agosto de 1827, que criou 0s
Cursos de Direito em Olinda e em S&o Paulo, atribuiu aos professores um privilégio, com duracdo de 10 anos,
sobre os cursos que publicassem. 1l - Ja o Cédigo Criminal de 16 de dezembro de 1830 proibia, no seu artigo
261, a reproducdo ndo autorizada de obras compostas ou traduzidas por cidad&os brasileiros, ndo s6 durante suas
vidas, como por um prazo de 10 anos apds a morte, se deixassem herdeiros. 111 - A primeira Constituicdo
republicana (1891), no artigo 72 paragrafo 26, consagrava o direito exclusivo de reprodugdo dos autores e a
protecdo dos herdeiros.(foi a principal base para as legisla¢des autorais no Brasil). IV - Constitui¢do de 1937,
com a chancela do Estado Novo, a omitiu. Retornando aos primérdios da Velha Republica. V - Cédigo Civil de
1916 - regulava sistematicamente este dominio, sob o titulo “Da Propriedade Literaria, Artistica e Cientifica”,
nos artigos 649 a 673.( O direito era protegido durante a vida do autor e, ainda, por um prazo de 60 anos, em
beneficio dos herdeiros). VI - Os Direitos Conexos foram inicialmente disciplinados no Brasil pela Lei n® 4.944,
de 06 de abril de 1966, regulamentada pelo Decreto n°® 61.123, de 1° de agosto de 1967. VII - A Lei de n°® 5.988,
de 14 de dezembro de 1973, foi a primeira Lei Federal a disciplinar a matéria sistematicamente, com principios
advindos da convencdo de Berna e Roma — preceituando a prevaléncia dos direitos pessoais, porém, também
enfatizando a cessdo de direitos. VIII - Em vigor a lei n® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, que revogou a Lei
Federal de 1973, atualizando-lhe os preceitos, principalmente no tocante a evolucdo tecnoldgica de difusdo da
obra, assim como estabeleceu protecdo aos bens informéticos (Lei 9610/98)
% Distingdes no uso das expressdes: Direito de Autor — autor, compositor, sinénimo da disciplina; Direito
Autoral: Ramo do Direito que disciplina a matéria; Direitos Autorais — Direito do autor e os que lhes sdo
CONexos.
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Grafico 2 -0 que é Direito Autoral?

| O que é Direito Autoral?

Propriedade
Intelectual

lida com os direitos de
propriedade das coisas
intangiveis oriundas das
inovagoes e criagcoes da
mente humana.

Propriedade Industrial ——

v

Direito Autoral

— Direito Moral| ——

Direito Patrimonial
(exporacao econdémica)

invengdes, marcas e a repressao da
competicao desleal.

€ o direito que o criador de obra
intelectual tem de gozar dos produtos
resultantes da reproducao, da execucao
ou da representagao de suas criagoes.

estabelece uma ligagao estreita entre a
obra criada e o sujeito da protegao, o
criador.

autoriza, dentre outros usos, a
reproducao, a distribuigéo e a
comunicacao ao publico. Perduram por
70 anos.

Muito embora saibamos que a lei dos direitos autorais no Brasil se conforma

diferentemente da légica do copyright, parece-me que as assimetrias entre editoras,

gravadoras, artistas e pablico ndo deixaram de existir. A questdo é que a assimetria nessa

cadeia produtiva desestabiliza as garantias legais, construindo, como em outras muitas

esferas, uma préatica bem diferente daquela estabelecida ou visualizada por lei. As praticas que

se sobrepuseram aos direitos forcaram mudancas e, nessa abertura, sugeriram novos modelos

de negdcio e diferentes formas de pablico.

Segundo Paranagua,

ndo haveria nada de errado em se proteger tais campos do conhecimento, por determinado prazo, nédo
fosse o abuso desses direito que se tem observado. Até mesmo o prazo de protecdo tem sido estendido:
direitos autorais ja foram protegidos por 14 anos. Agora, no Brasil, sdo protegidos durante toda a vida do
autor, mais 70 anos ap6s a sua morte. Quem o Estado esta incentivando a criar cultura? O autor morto é
que ndo é (PARANAGUA, 2008, p. 123).

Ironias deixadas de lado, a justificativa da lei € que os herdeiros, mulher (meeira, isto €,

recebe a metade de toda arrecadacdo) e filhos possam desfrutar da exploracdo econdémica da

obra, além daqueles que investiram na producdo. Essa exploracdo tem a duracdo da vida do

artista somado setenta anos apds a sua morte. A partir dai, a obra passa a fazer parte do
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dominio publico, isto é, qualquer um que tenha o desejo de gravar ou executar tais masicas
ndo precisa pagar por esses direitos. Ndo obstante, a partir da regravacao, esse novo registro
obedece as mesmas regras de direitos autorais, uma vez que 0s arranjos e interpretacdes sao
tidos como elementos de originalidade. Essa lei tem como principio o fato de todo e qualquer
registro de invencGes musicais tem forte relacdo com o ambiente sociocultural no qual esta
inserido. A légica pressupfe uma troca, uma vez que num primeiro momento se concede o
privilégio da exploracdo econdmica por meio de protecdo, num segundo instante (de grande
intervalo entre eles) essa obra passa a ser livre para 0 uso e regravagdo, pois entraria em
dominio pablico. No entanto, o que Paranagué e muitos outros pesquisadores entendem é que
se trata de uma troca injusta, sobretudo pelo fato de que os maiores beneficiados nessa troca
s&0 as editoras.

A questdo do Direito Patrimonial é fundamental, uma vez que as particularidades
destes direitos (exploracdo econémica da obra), muitas vezes restritos as editoras, até pouco
tempo ndo eram discutidas por um publico mais amplo. Segundo Gerbase essa diferenca é
fundamental, haja vista se referir “a empresas, ou conglomerados de empresas, quase sempre
de grandes proporgdes, que lucram — direta ou indiretamente — com a exploracdo das obras
(...) criadas pelos autores”. (GERBASE, 2008, p. 136). A expressao direito autoral, portanto,
esconderia as praticas reais e interesses de exploracdo econémica da obra desses autores,
sobretudo pelas editoras. Além de outras coisas, reflito em que medida até mesmo o direito
moral deveria estar calcado naqueles principios de um direito personalissimo®. A ideia de um
vinculo perene, mesmo que se tenha a ressalva de que o artista deve arcar com o dnus de suas
escolhas, ndo seria uma entrave para a criatividade do dominio pablico também? Penso, entre
outras coisas, se ndo deveriamos repensar até mesmo esse direito. Seria legitimo tirar de
circulagdo uma trilha sonora de vida de alguém por que o artista que criou a musica nao se
sente mais a vontade com a sua criacéo?*’

Em comum acordo com Carlos Gerbase,
ndo cremos que o campo legal — novas legislacdes, novas regulamentacBes -, no qual os advogados
circulam com tanta desenvoltura, possa dar conta da questdo sem que, antes, pensemos nas relacbes de

poder entre autor, o produtor, o distribuidor, o exibidor (no nosso caso seriam os veiculos de execucdo
publica como as réadios, por exemplo), e o publico, além das mediacBes tecnoldgicas (antigas e novas,

% T embramos da composi¢do de Chico Buarque “As minhas meninas”. Nessa composigdo, Chico canta “As
meninas sdo minhas... s6 minhas na minha ilusdo”. Chico Buarque cantava a relagdo do artista e sua obra.
2" LLembramos aqui do caso do cantor e compositor Roberto Carlos. Devido &s novas crengas do cantor,
letras de muasicas foram modificadas e ndo foram mais permitidas & execucdo publica com a primeira
letra. Nao teria o publico algum direto sob aquele texto que consumiu por muitos anos. Trago a
preocupacao com o publico.
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mas principalmente as novas) que os aproximam e tornam possiveis a circulacdo das obras (GERBASE,
2008, p. 135).

Poderiamos falar de uma polarizacdo discursiva no que tange a pratica do
compartilhamento. A industria busca conter a emergéncia e difusdo dessa pratica, alegando os
prejuizos referentes aos direitos patrimoniais. Desta forma, a industria fonografica almeja
fomentar e expandir o negdcio da musica digital, que é diretamente afetado pelas
possibilidades do compartilhamento. No caso daqueles que compartilham, legitimar a troca de
arquivos sem fins lucrativos tem sido o horizonte perseguido e elaborado discursivamente.

A questdo é que a busca pela legitimidade ndo é suficiente, ja que os interesses da
industria fonogréfica encontram respaldos legais. De acordo com a legislacdo que vigora no
Brasil (LDA de 1998), baixar musicas ou realizar coOpias integrais sem autorizacdo dos
detentores dos direitos sobre as obras, mesmo que sem fins lucrativos, é caracterizado por um
ilicito civil. Portanto, a pratica de compartilhamento livre de masicas ndo encontra respaldo
legal em seu carater cultural, mas é controverso pelo instituido por lei®.

No final de 2006, o presidente da International Federation of the phonographic Industry (IFPI —

Federacdo Internacional da Inddstria Fonografica), John Kennedy, declarou que quem compartilha

arquivos de musica na internet ndo faz nada diferente de ‘entrar numa loja e roubar um CD””
(PARANAGUA; BRANCO, 2009, p. 81).

8 Rede do Senado distribufa musica e filmes: Uma auditoria no Senado encontrou milhares de arquivos MP3,
filmes e seriados armazenados em dois computadores da rede do Congresso. A auditoria foi feita ap6s o site
Estaddo online: Congresso em Foco divulgar a informagéo de que as maquinas do Senado eram usadas para
distribuir filmes e musicas dentro da rede da casa parlamentar. Segundo a Prodasen, departamento responsavel
pela Tl do Senado, uma sindicancia vai apurar quem colocou 0s arquivos na rede interna do Senado, que deve
ser usada para fins de trabalho e ndo para troca de musicas e filmes. A rede do Senado possui dez mil usuérios e
qualquer um deles podia acessar as maquinas que hospedavam os arquivos e assisti-los em seus computadores ou
fazer copias do contetdo. A direcdo da casa determinou que todos os arquivos sejam apagados. De acordo com a
Prodasen, todos os usudrios da rede sdo informados que a infraestrutura de Tl do Senado deve ser usada apenas
para fins de trabalho e que procedimentos como o compartilhamento de videos e musicas fere as regras da Casa,
entre outros motivos por abrir brechas de seguranca na rede local. A Prodasen disse ainda que uma anélise
preliminar indica que poucos usuarios do Senado faziam uso da troca de arquivos e que a pratica ndo é comum
na casa.

Comentarios dos Leitores: E eles ainda querem acabar com a liberdade dos usuarios de internet, dizem que ¢é
crime compartilhar videos e musicas pelas redes P2P... seré que esses arquivos pelo menos foram adquiridos em
um loja, ser& que todos os direitos autorais foram devidamente pagos? ou serd que baixara no The Pirate Bay,
Mininova, Emule... Isso é o cumulo do absurdo... enviado por: Aluisio Souza Sobreira em 05/06/2009 - 13:41/
Como j& disse De Gaulle em 1962, O brasil ndo é um pais sério. enviado por: Bruno de Oliva Bemfica em
05/06/2009 - 10:52/ « ndo entendo esse combate... é uma causa perdida meus amigos! Ndo tem como combater a
pirataria. Diminiuir impostos e margem de lucro nos produtos originais ninguémmmm quer né?! V3o se gastar
muitooo dinheiro publico e ndo vao conseguir parar a pirataria. enviado por: Marcio Hiroyuki Miyamoto em
05/06/2009 - 10:34/ +Que bhonito heim... os imundos falando do mal lavado. enviado por: Jodo Paulo em
05/06/2009 - 10:22.
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Investigando outros declaracdes de John Kennedy, achei interessante o que fora
disponibilizado no documentario “Good copy, bad copy”®® de 2007. Nesse material, o
presidente coloca que:

Os direitos autorais sdo necessarios como um incentivo para que as pessoas criem. Primeiro n6s vamos ao

provedor de internet e dizemos: Uma das coisas mais importantes em seu modelo de negécio é a musica.

Quando vocé procurar novos assinantes, fale sobre a importancia da mdsica. Se vocé acredita na

importancia da musica, entdo respeite a musica. Coopere com quem produz as novas musicas que vocé

precisa em seu negdcio. E 0 que mais precisamos é protecdo contra o roubo de nossa musica (...).

Queremos penalidades que possam realmente impedir as pessoas. Entdo se vocé cometer pirataria pela

primeira vez, vocé terda uma penalidade proporcional. Para transgressores graves e reincidentes,

precisamos de penalidades reais. E no contexto do crime, isso envolve sentencas de prisdo. (JOHNSEN,
2007).

Segundo Gerbase, a ideia do “pobre autor que estd sendo roubado” vem sendo
estimulada ha anos, mas seria mais uma falacia elaborada discursivamente pela industria
fonografica. Segundo Tagg em comum acordo com Foucault, “a verdade sobre determinado
assunto depende basicamente, da hegemonia de determinados discursos sobre outros: ‘(...) a
verdade n&o existe fora do poder ou sem poder (...). a verdade é deste mundo: ela é produzida
nele gracas as multiplas coer¢cdes e nele produz efeitos regulamentados de poder”
(FOUCAULT, 2000, p. 112). Discutiremos essas falacias com maior propriedade mais
adiante, alem da questao discursiva.

Com o intuito de frear essas praticas emergentes de compartilhamento livre de obras
protegidas pelas leis de direitos autorais, a industria fonografica buscou instrumentos de
contencdo como, por exemplo, o marketing do medo. Processar judicialmente os usuarios
produz um efeito significativo de coacdo e coercdo. Em 2006, a IFPI juntamente com a ABPD
publicizou sua intengdo em punir 20 brasileiros (que disponibilizaram entre trés mil a cinco
mil madsicas para 0 consumo gratuito) que realizaram uploads de fonogramas protegidos pela
LDA. Pensamos que essa estratégia da associacdo seria desastrosa. Afinal, as pessoas que
fazem os uploads sdo grandes fas e consumidores de musica.

Segundo a compreensdo de Paranagué e Branco, essa afirmacdo de John Kennedy néo é
legitima por varios motivos, ja que ndo estamos falando de um suporte fisico®® (a musica que
baixamos da internet continua disponivel no mesmo lugar). Além disso, as motivacdes sdo

bem mais complexas podendo estar ligadas a indisponibilidade no mercado (Como se faz

% Documentario dinamarqués sobre cultura e direitos autorais produzido por Andreas Johnsen, Ralf Christensen
e Henrik Moltke. O filme estd disponibilizado para download gratuito sob a licenca flexivel do Creative
Commons.

%0 A distingéo entre o original e a copia na medida em que n&o se tem mais o parametro do suporte fisico se torna
mais complexa. A idéia do original na obra reprodutivel passa pelo carater discursivo. Como falar de algo
original na era da “reprodutibilidade técnica”? Como forma de desfetichizar essa construgdo de reauratizagao,
utilizo a ideia da copia industrial serializada.
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raridade da obra reprodutivel? Porque?), falta de recursos financeiros, querer apenas conhecé-
la, entre muitas outras. E preciso, pois, analisar essas praticas emergentes que VAo contra a
literalidade da lei. InUmeras tentativas buscam controla-las. No entanto, como poderemos
discutir com 0 Sombarato, “estes mecanismos sdo frequentemente contornados e a obra mais
uma vez torna-se acessivel (PARANAGUA; BRANCO, 2009, p. 22). Segundo Drahos, “el
declive de la respetabilidad moral de los derechos de propriedad intelectual ha ido
acompafada de unos niveles cada vez mayores de activismo transnacional contra el uso y la
extension de los regimenes de la propriedad intelectual (DRAHOS apud SMIERS;
SCHIJNDEL, 2008, p. 79).

Como vamos discutir mais adiante com a questdo da desobediéncia civil, fica cada vez
mais evidente que as questbes extrapolam o campo econdémico. Como advertem Smiers e
Schijndel, “pero entre el publico en general también se advierte uma tendencia a desdefiar la
idea global del copyright. Litman observa com mesura que las personas no ebedecen aquellas
leyes em las que no creen”. (SMIERS; SCHIJNDEL, 2008, p. 71).

Como aprofundaremos a seguir, as praticas discursivas em torno da mausica
compartilhada sugerem para além da legitimidade, uma mudanca nos aspectos legais. A
contrapelo, a indastria fonografica pretende aumentar seus espacgos de controle por meio de
suas justificativas ancoradas nas legislacdes em vigor, onde o Estado deveria

facilitar todos los médios posibles para acabar de una vez con la pirataria y falsificaciénes. Eses médios
incluyen el empleo a gran escala de la policia, el poder judicial, las sanciones econdmicas y el

encarcelamiento, asi como una legislacion de apoyo que imponga penas severas al uso ilegal de los
materiales artisticos (SMIERS, SCHIJNDEL, 2008, p. 69).

1.5. DESOBEDIENCIA E QUESTOES MORAIS

A pirataria costumava ser a pirataria de rua. DVDS ou CDS. Mas agora cada vez mais a pirataria é via
internet que é muito mais complicada que a pirataria de rua. A perda para as nossas empresas chegam a 6
bilhGes de dblares por ano. Nés reconhecemos que nunca vamos parar a pirataria. Nunca. Nés apenas
tentamos torna-la o mais dificil e tediosa possivel. E fazer com que as pessoas saibam que havera
consequencias se elas forem pegas" (Dan Glickman, presidente da associagdo dos estudios de cinema dos
EUA - MPAA)

Deve o cidaddo, sequer por um momento, ou minimamente, renunciar a sua consciéncia em favor do
legislador? Entéo por que todo homem tem uma consciéncia? (THOREAU, 2008, p. 10-11).

Esses dois primeiros fragmentos ddo o tom do que discutiremos a seguir. De um lado o
interesse respaldado nos aspectos legais, do outro uma consciéncia ou uma estrutura de
sentimentos que validam uma prética emergente em busca de mudancas na interpretacdo das
leis (LDA/1998).
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Diante dessa nova experiéncia de consumo da musica, o consumidor pode optar por
pagar ou ndo pela musica. Compreendemos que existe uma pressao para que esse consumidor
se sinta desconfortvel ou incomodado como a forma gratuita de acessar o contetdo (por
parte da industria). As propagandas que repreendem este tipo de consumo criminaliza o
sujeito ou tentam satura-lo de uma negatividade. Pelo que analisamos, este apelo ndo € s6 mal
sucedido, como ¢€ replicado. Como discutimos, trata-se de um consumo reflexivo, quando ndo
ativista. Ndo estd se compartilnando apenas a musica, mas textos e imagens (ideias). O
consumidor parece ter decidido que a musica deve ser compartilhada livremente e que esta
pratica deve ser, se ndo urgentemente legalizada, ao menos legitimada (isso faria do processo
algo menos tenso). Essa decisdo € elaborada discursivamente: seja ela ajustada a
preocupacdes com novas éticas que se fundam (criativas e colaborativas), dificuldades de
acesso, estéticas, assimetrias entre publico - obra - artista - industria, entre outras possiveis.
Parece-nos que esta pratica emergente ganha forma e, por conseguinte, se cristaliza. Nesta
reflexdo, o discurso da "industria™ é desmontado e questionado em relacdo as assimetrias que
se reforcaram historicamente pela inddstria fonografica. Como se relacionam a moral, esse
tipo de capitalismo e as praticas discursivas em torno da masica compartilhada livremente?

Buscando uma discussdo no ambito da filosofia politica e do direito, gostaria de trazer
um pouco daquilo que foi chamado de “Desobediéncia Civil” (THOUREAU, 2008), uma vez
que encontro nessa discussdo alguns elementos que estdo em sintonia com o que venho
desenvolvendo. Como ja colocado acima, venho discutindo uma pratica que vem
acompanhada de uma elaboracdo discursiva que busca justificar sendo a legalidade, uma
legitimidade de sua acdo. Como também discutimos, as justificativas legais e das industrias
fonograficas buscam acessar a idéia de uma moral, que ndo é assimilada pelos
“compartilhantes”. Como veremos nos discursos daqueles que compartilham, esse recurso ¢
contestado, onde sdo identificados interesses menos atentos e preocupados com a
democratizacdo e acesso a cultura. A préatica discursiva no entorno da musica chama a atencéo
e lanca desafios no direito politico. Questiona-se, pois, se esta a¢do politica é legitima, tendo
em vista o contexto da pratica, isto ¢, como sendo um ilicito civil. Comecemos pelas
definicBes e polarizacdes decorrentes destas discussdes.

Com Thoreau, temos alguns questionamentos que auxiliam na compreensdo do
fendmeno que investigo, sobretudo no que diz respeito a fundamentacdo das respostas as

criticas potenciais feitas aos que compartilham livremente muasicas protegidas. A sugerida
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mudanca na lei (por meio de praticas discursivas e sociais) e o entendimento de sua

defasagem®" sdo aqui respaldados. Diz Thoreau:

Leis injustas existem: devemos contentar-nos em obedecer a elas ou esforcar-nos em corrigi-las,
obedecer-lhes até triunfarmos ou transgredi-las desde logo? (...) Num governo como este, os homens
geralmente pensam que devem esperar até que a maioria seja persuadida a altera-las. Pensam que, se
resistissem ao governo, o remédio seria pior que o mal. Mas é culpa do préprio governo que o remédio
seja, efetivamente, pior que o mal. E ele que o torna pior. Porque ele néo esta mais apto a antecipar e
proporcionar a reforma? Por que ndo trata com carinho sua sabia minoria? Por que suplica e resiste antes
de ser ferido? (THOREAU, 2008, p. 25).

Segundo Hugo Bedeau, a desobediéncia Civil seria “qualquer ato que infrinja a lei com
a intencdo de frustré-la ou muda-la, praticado (...) sem violéncia intencional (...) e feito (...)
para se alcancar justica social ou algum outro objetivo moral fundamental” (BEDEAU apud
SMITH, p. 46). Trazendo os contornos do que seria essa Desobediéncia, Smith coloca que
esta seria uma acdo politica ilegal de ndo violéncia, mas carregada de razdes morais, ou seja,
ndo restrita ao interesse proprio. Observa-se também um carater fortemente politico, uma vez
que é norteada por preocupacgdes publicas e, realizado em publico, apresenta-se como uma
forma de discurso expressiva e que, ndo raramente, ventila convic¢es politicas densas e
conscientes. Neste sentido, € possivel apontar ja aqui as investidas das industrias culturais
que, em seu discurso, generaliza esse usuario de downloads e comércio pirata. Nao podemos
estabelecer esse nivel de generalizacdo até mesmo porque o0 comercio pirata se vale de muitas
das logicas da grande indudstria. Muito diferentemente, os usuarios de downloads ndo buscam
ganhar dinheiro com esse compartilhamento. As motivacdes sdo realmente muito distantes.
N&o obstante, muitos estudos pensam o comércio da pirataria como formas transgressoras,
alternativas e que, portanto, sdo validas como instrumentos de mudanca. N&o irei discutir esse
tipo de pirataria comercial, nem mesmo identificar essa pratica emergente do

compartilhamento como pirataria, mas como uma mudanca de comportamento que necessita

*'Entrou em consulta pablica no dia 14 de junho de 2010, o anteprojeto de lei que altera a Lei de Direitos
Autorais (9.610/98), recebendo contribui¢es até o dia 31 de Agosto de 2010.. A proposta apresentada pelo
governo federal foi pensada diante da necessidade de uma revisdo, tendo em vista a protecdo dos direitos dos
autores e artistas, mas também a flexibilizacdo de algumas de suas proposi¢des. Cliffor Guimaraes (coordenador
da diretoria de Direitos Autorais do Ministério da Cultura) esteve em Recife no dia quatro de Agosto de 2010
para discutir e esclarecer as propostas de mudanga. Admitindo que a Lei dos Direitos autorais de 1998 j& nasceu
defasada (essa proposta que vem a publico ja vem sendo pensada ha quatro anos), Guimardes sublinha os
desafios que foram langados pelo ambiente digital. Entre os principais pontos do anteprojeto de modernizagao da
Lei de Direito Autoral: haver4 novas permissfes para uso de obras sem necessidade de pagamento ou
autorizacdo como, por exemplo, para fins didatico; serd autorizadas cépias de obras para utilizagdo individual
ndo comercial; Serd permitida a reproducdo, sem finalidade comercial, de obras com a ultima publicacdo
esgotada e também ndo tem estoque disponivel para a venda; o pagamento a réadios e televisGes para que
executem certas musicas sera alvo de punigdo, caracterizada como infracdo A ordem econémica e ao direito de
acesso a diversidade cultural; o Estado podera conceder licenca ndo voluntaria para exploracdo de obras que
estejam inacessiveis ou com acesso restrito; O Estado supervisionara as entidades de gestao coletiva (associagfes
das categorias e o escritério Central de Arrecadacdo e Distribui¢do de Direitos de execucdo musical), que
deverdo manter atualizados e disponiveis o relat6io anual de suas atividades.
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de investigacdo, para ndo cairmos em inferéncias simplistas e ndo menos lesivas. Nota-se no
compartilhamento, portanto, uma pretensdo na mudanca de lei ou politica governamental.

Embora estas defini¢Oes e caracteristicas ndo possam ser pensadas em termos rigidos e
fixos, tendo em vista até mesmo as conseqliéncias ndo pretendidas da acdo, existe um certo
consenso para a identificacdo e caracterizacdo deste tipo particular de resisténcia as leis. Neste
sentido compreende-se, na maioria das vezes, como sendo uma acdo realizada em publico
(tendo em vista o apelo de consciéncia publica), ndo violenta e tipicamente coletiva. Vale
ressaltar que algumas dessas podem ser mesmo individuais e se caracterizarem por uma agéo
violenta, embora ndo seja 0 mais comum. Essa desobediéncia pode ser direta (a lei infringida
é aquela contestada) ou indireta (a lei infringida € um meio para se atingir outra). O
compartilhamento livre de masicas poderia ser caracterizado como um tipo de Desobediéncia
Civil direta, com suas caracteristicas ndo violentas, publica, coletiva e realizada sob um
referente ou objetivo moral. A questdo é que esse tipo de agdo esta longe de obter uma
avaliacdo consensual.

Os argumentos sdo complexos quando lancamos estas questdes, uma vez que a
desobediéncia, sendo uma pratica ilegal, necessariamente demanda muita atencdo pelas
controvérsias e praticas discursivas envolvidas. A pergunta poderia ser feita de varias formas.
“As leis devem ser obedecidas?”, poderia ser uma forma. “Até que ponto devemos obedecer a
lei?” seria outra forma possivel. Dependendo da forma como fazemos a pergunta, assim como
o0 desvio ou ilicito civil em questdo, nos levaria a respostas mais rapidas ou mais elaboradas.
Neste caso, escolho a seguinte formulagdo: “temos o dever moral de obedecer a lei?”. Como
coloca Smith, “independente da lei, ha razdes morais para agir como ela manda. (SMITH,
2009, p. 48). Quando a moralidade e a lei coincidem, ndo suscitam tantas controvérsias. No
entanto, quando caminham para sentidos ndo tdo convergentes, a contenda é latente. O
fundamento moral vai para além do estabelecido em lei, visto que a no¢do do que é certo e do
que é errado extrapolam a regulacdo legislativa, assim como préticas desviantes tencionam e,
freqlientemente, causam mudancas no direito politico.

Varios sdo os argumentos a favor ¢ contra as “desobediéncias civis”. No que tange as
justificativas contrarias: numa ordem democratica, teriamos o dever moral de obedecer as leis.
Coloca-se que o recebimento de beneficios do Estado implicaria necessariamente o dever de
obedecer a essa lei, onde a protecdo do Estado justificaria sobremaneira a sujeicdo desse
individuo as regras, mesmo que injustas. Ainda dentro desse argumento de reciprocidade,

existe a leitura de que a desobediéncia gozaria da vantagem da sujei¢éo de outros.
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Ainda com relacdo aos argumentos contrarios, teriamos o0s de principio
consequencialista, isto €, aqueles ajustados a preocupacdes e justificativas com as melhores
consequéncias. Neste sentido, a desobediéncia é lida, sobretudo, na chave de mas
consequéncias e ndo como abertura para mudancas proficuas. No entanto, como mesmo
coloca Smith em réplica a estes argumentos “atos moralmente aceitaveis ndo prejudicam os
outros injustamente quando sdo ilicitos. De fato, em algumas circunstancias, desobedecer a
lei tem conseqiiéncias melhores do que obedecer” (SMITH, 2009, p. 50). E nesse sentido que
0 argumento utilitarista ndo se sustenta, assim como ndo respaldaria um dever geral de
obedecer as leis. A questdo é que o “dever de respeitar os direitos morais dos outros requer
uma agao que coincida com o que manda a lei, mas ndo porque ela manda” (Ibidem, p.51).
Portanto, fica clara que a questdo moral perpassa toda essa discussdo e que as praticas nao
podem ser reduzidas a regulacdo legal. As mudancas de contexto sugerem mudangas no
aparato legal para que ndo se incorra num anacronismo ou letargia lesiva.

No que tange aos argumentos a favor, isto €, aqueles contra o dever de obedecer a lei,
Ronald Dworkin sintetiza que: “se ha direitos morais, ndo pode existir o dever de obedecer a
todas as leis. Se vocé tem o direito moral de fazer algo, seria errado o governo tentar
impedir” (DWORKIN apud SMITH, 2009, p. 51). Embora o fendmeno que investigamos nio
esteja associado aqueles direitos morais como a liberdade de expressdo e religido
(aparentemente inquestionaveis nas sociedades democraticas), estd ajustada a uma
necessidade fundamental, de acesso a cultura. Varios sdo os desdobramentos a partir do
questionamento dessas lo6gicas. Como tentamos situar a todo o0 momento nesse exercicio
intelectual, os discursos dos agentes vao ao sentido de justificar sendo a legalidade desse tipo
de prética, ao menos sua legitimidade. Quando sublinho esse objetivo Gltimo de justificar a
legitimidade, quero apontar para algo de relevancia social maior. Essa pratica emergente, bem
como sua elaboracdo discursiva, busca fundamentalmente evidenciar os desajustes e
defasagens das leis em relacdo ao contexto, como também denunciar as assimetrias que se
reforcaram entre artistas-obra-industria-publico. No entanto, a legitimidade ndo garante o
direito dessa pratica de compartilhamento livre das musicas. No Brasil, o espaco de atuacao
juridica nesse sentido ainda ndo tem casos de puni¢cdo como vem acontecendo em outros
paises como Estados Unidos e Franca, para ndo deixar de citar alguns. Ndo obstante, o
compartilhamento de obras musicais protegidas no Brasil € um ilicito civil.

Dada essa conjuntura ¢ necessdria a discussdo de que antes de tudo: “Se um governo
executa uma lei injusta, erra mais, entdo seria certo ndo processar infratores de leis injustas.

Se a lei for errada, qualquer pena também €, e o infrator de uma lei injusta ndo tem o dever
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de aceitar a pena” (SMITH, 2009, p. 51). Como coloca Feinberg, “o fato de um ato ser ilegal
ndo tende a torna-lo errado” (FEINBERG apud SMITH, 2009, p. 51). A questdao da moral é
algo central nessa discusséo:
Se nédo houver o dever moral de obedecer a lei, isso ndo quer dizer que se possa agir contra ela. Quando a
lei impG&e exigéncias morais, ha um dever moral de agir da forma como ela manda, mas néo porque a lei

manda. (...) mas quando as exigéncias da lei ndo sdo morais, ndo ha o dever de agir como a lei exige
(SMITH, 2009, p. 51-52).

N&o quero dizer com isso que toda a discussdo dos direitos autorais no Brasil ndo
estivesse preocupado e ajustado a um fundamento moral. No entanto, o contexto e as escolhas
de manutencdo ou flexibilizacdo das leis podem estar sinalizando preocupacdes e interesses
que fomentam toda uma rediscussdo moral.

Discutindo o Futuro da Mdasica (2009), Sérgio Amadeu Silveira toca numa das questdes
que venho levantando desde o comeco da discussdo. Citando Smiers , Silveira lembra que
para “este existiriam trés niveis na defesa do copyright e na guerra que seus defensores
desempenham contra a chamada pirataria: ‘a informagdo, o monitoramento e as sang¢oes’
(SMIERS apud SILVEIRA, 2009, p. 40).

N&o obstante, Silveira chama a atencdo de um nivel doutrinario que, por sua vez, €
carregado de questdes morais, haja vista o elemento comportamental e que vem sendo

acompanhada de uma verdadeira educacdo moral. Como bem observa Silveira,

a industria da intermediacao ndo pretende simplesmente informar os riscos da cépia e das obras derivadas
sem autorizacdo dos titulares do copyright, nem somente difundir sua contabilidade de perdas -
completamente  exagerada, como Lawrence Lessig demonstrou no livro Cultura livre (Lessig,
2005:130-)212). A industria da intermediacéo sabe que precisard mudar habitos arraigados na populagéo,
pois, no ambiente das redes digitais, esses modos padronizados de pensar, sentir ou agir, adquiridos e
tornados, em grande parte, inconscientes e automaticos, puderam se manifestar claramente e com forca
crescente, principalmente o ato de emprestar, de trocar e de compartilhar®3(SILVEIRA, 2009, p. 41).

Interessante € perceber a quantidade de material produzido com fins a educacdo moral
(construindo a idéia da imoralidade e ilegalidade da pratica do compartilhamento), com

principal atencdo ao publico jovem. Segundo Silveira:

A MPAA e a RIAA pretendem, com seus videos, cartilhas e palestras propagandisticas, realizar uma
reeducacdo moral da sociedade. De certo modo, além de ameagar criminalmente os cidaddos, as
associacBes da indastria da intermediacdo buscam alertar que as atuais préticas cotidianas
violariam a Moralitat. Seus publicitarios sdo chamados a demonstrar 0s erros em copiar e
compartilhar a partir do esclarecimento da consciéncia moral coletiva objetivada em atos até entdo
corriqueiros (...) Os ataques morais da RIAA e da MPAA visam atingir os praticantes da cibercultura, da
ética de compartilhamento dos hackers. O nlcleo da nova moralidade ¢é clara: copiar um arquivo
digital é crime! (SILVEIRA, 2009, p. 42).

32 \/er anexo — Folder “P2P”
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A questao que Silveira nos faz ¢ bastante proficua: “Como, repentinamente, milhGes de
pessoas no mundo tornaram-se criminosas e imorais?” (SILVEIRA, 2009, p. 43). A resposta
também é bastante coerente e remete ao percurso que fazemos ao longo desta pesquisa:

Obviamente, a industria do copyright desconsidera a mudanga historica (...) As caracteristicas inerentes

a digitalizacdo sdo desconsideradas, a liberacdo dos contelidos de seus suportes materiais € vista

como um maleficio, a interatividade e a participacdo direta dos cidaddos na criagdo, remixagem e

distribuicdo de contelidos nas redes informacionais sdo atacadas como excessos, devendo ser

criminalizadas. A inddstria de intermediacdo sabe que é preciso reeducar moralmente a sociedade e

demonstrar aos mais jovens que emprestar € um equivoco, que a solidariedade é perigosa, que a fonte da

criatividade estd na propriedade e que idéias tém a mesma natureza das coisas. A indUstria da
intermediacdo tenta fazer de seus interesses econdmicos uma lei objetiva implacavel, resultado 6bvio da
razdo humana e dos principios de justica. Desse modo, experimenta apresentar para o individuo em

formacdo a necessidade de sentir-se culpado por a tos atualmente corriqueiros, tais como baixar uma
musica em seu computador (SILVEIRA, 2009, p. 43).

Citando Barbara Freitag, Silveira sublinha que:

a moralidade lida com critérios de julgamento segundo 0s quais a propria acdo ou a dos outros é
analisada, criticada ou julgada, essa analise criteriosa da acdo pressupde um sujeito consciente, uma
consciéncia moral, capaz de julgar o certo e o errado, 0 bem e o mal, o justo e o injusto... (FREITAG
apud SILVEIRA, 2009, p.44).

Esse questionamento da legitimidade do controle dos bens culturais por meio do
compartilhamento vem tentando ser obliterado pelas industrias culturais. As praticas estao
sendo compreendidas por aqueles que a realizam como atos justos. Segundo Silveira, “o
objetivo da industria de copyright é inverter essa moralidade e tornar o justo injusto”
(SILVEIRA, 2009, p. 45).

Voltando a questdo do publico, é coerente pensar que este que compartilha ndo somente
imagens e sons, mas também textos é um publico mais segmentado. No final das contas, ndo
podemos falar de O puablico, mas, de UM publico. A questdo é que ndo posso generalizar, até
por estar tratando de um estudo de caso. No entanto, o que tem se percebido € que esta
discussdo chegou naquele "consumidor médio”, que ndo é ativista, mas que achou interessante
a possibilidade de acessar o contetdo e vem incorporando um pouco desse discurso da
flexibilizacdo dos direitos. Acredito que exista uma apropriacdo dessas ideias. Até pouco
tempo essa questdo era discutida num ambito bem mais restrito. Hoje este interesse € bem
maior e discutido por UM puablico maior. Compreendo que aindaseja um publico
segmentado, mas com caracteristicas muito mais heterogéneas que outrora. No entanto, se
adentrarmos nas questdes de exclusdo digital, esse publico novamente ganha um perfil mais

homogéneo™.

% Discutiremos esse pablico no capitulo terceiro.
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Como tentamos deixar claro, existe Um grande publico, embora ainda segmentado, que
ndo percebe a pratica de compartilhamento livre da musica como um delito. Como argumenta
Yudice, a maioria dos consumidores dos paises em vias de desenvolvimento ndo dispde de
recursos suficientes para participar desse mercado cultural que estipula um valor médio de 15
dolares para um CD. Segundo as proporgdes sublinhadas por Paranagud, em termos reais, “no
Brasil uma musica custa quase cinco vezes mais do que a mesma musica nos EUA ou trés
vezes e meio a mais do que na Unido Européia. Nao ha duvida que o preco da musica legal
no Brasil est4 muito acima do poder de compra médio do brasileiro” (PARANAGUA, 2008,
p. 128).

Neste sentido, o fundamento moral colocado acima ganha outra coloragdo. Em
concordancia com Yudice, percebemos que surge outro problema ético, que segundo ele, tem
a ver com aquela caréncia de recursos, isto €, a falta de preocupacgéo por parte das empresas
de entretenimento, sobretudo das transnacionais, de promover o acesso a cultura. (YUDICE,
2007).

Quando pensamos nos ndmeros que mostram o crescimento das vendas de musica
digital devemos estar atentos ao impacto que essa venda tem tido, assim como percebé-la em
niveis diferenciados por regides. De acordo com os dados do IFPI, as vendas digitais em 2004
e 2005 aumentaram 188%. No entanto esse percentual caiu para 100% em 2006. A questéo é
que esse mercado continua a se movimentar. No entanto, se esse mercado formal de consumo
de masicas digitais tem numeros ainda significativos, ndo chegam nem perto do volume e
transito da musica compartilhada. O que deve ficar claro é que esta pratica emergente permite

maior facilidade de acesso**.

1.6. O QUE SE DIZ E O QUE SE FALA! DISCURSOS E SUAS FALACIAS

Os apelos da Induastria Fonogréafica (majors e transnacionais) dizem que suas intencoes
estdo ajustadas a preocupacdes como a compensacdo dos esforcos dos criadores. No entanto,
0 copyright estd muito mais centrado nos direito patrimoniais e conexos do que no autor,
propriamente. Isto leva a crer que, em principio, estdo protegendo seus direitos e sua

capacidade de prospeccdo de lucros. Os usuarios compartilham a musica gratuitamente

% 0 caso da banda Radiohead é emblemético. Embora o seu disco tivesse sido disponibilizado ao custo que o
consumidor quisesse pagar (inclusive o direito de ndo pagar quantia alguma), parece-me que a questdo maior € a
facilidade do acesso. O grupo Britanico solicitava um cadastro para que se tivesse 0 acesso as musicas (pensando
inclusive no material estratégico que aquilo poderia sugerir em termos de producéo). O problema é que isso
sugere ainda uma centralizacdo e reproduz a logica um-todos. No dia seguinte 240.000 internautas haviam
baixado o disco pelo sistema P2P, via BitTorrent.
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porque gostam delas e dos artistas e ndo porque querem causar algum tipo de dano. Como foi
colocado, ndo estdo sendo dadas opgdes razoaveis para que estes consumidores se comportem
de outra maneira. Pelos discursos de nosso estudo de caso, esse apelo industrial ndo convence
e soa cinico.

Nessa perspectiva, 0s questionamentos de Smiers parecem lGcidos:

nos podriamos preguntar si es legitimo que, como hacia El pastor con El lobo, las industrias culturales nos

cuenten siempre La misma historia de la injusticia que sufren. El intercambio entre individuos implica La

elaboracion de copias para uso personal o para intercambiar com otros. Es discutible si la industria pierde
clientes por culpa de esta costumbre (SMIERS, SCHIJNDEL, 2008, p. 68).

Ainda discutindo essas correlagdes frageis e julgamentos precipitados e pensando
processos de resisténcia esses mesmo autores discutem:
El hecho de que millones de personas de todo el mundo compren e intercambien musica sin atender las

condiciones que fija la industria, no implica que esas personas Sean unos ladrones ignominiosos. Tal vez
sea mas correcto hablar de cierta forma de callada resisténcia (SMIERS, SCHIINDEL, 2008, p. 68).

A partir dos discursos que analisaremos posteriormente, a questdo se mostra bem mais
profunda. Estas sensibilidades e sentimentos na experiéncia da muasica despertam e nos fazem
compreender que:

podemos imaginar perfectamente que haya muchissimas personas que piensen que la imagem y el sonido

de todo lo que existe em nuestra memoria colectiva nos pertence a todos y cada uno de nosotros.

Naturalmente, pagamos al artista, pero cuando este desaparece de la vista, su obra nos pertence a todos y

se convierte em parte de nuestros bienes comunes. No esperamos que muchas personas lo expressen

exctamente asi, pero no hay duda de que ahi esta esse sentimiento. A dicho sentimientotratan de oponerse
las industrias culturales, al parecer sin mucho éxito (SMIERS, SCHIJINDEL, 2008, p. 68).

Segundo Leeds, destacando os nimeros e 0 impacto dessas praticas:

La industria fonografica culpa la pirataria fisica y a las descargas em Internet de la reduccién de su
mercado. Em su punto mas alto, a finales de los afios 90, esse mercado valia unos 40.000 millones e
délares, pero viene cayendo rapidamente desde entonces. Em 2006 su valor habia caido a 32.000
milliones, y los prondsticos desde entonces son bastante malos. La venta de CD cay6 mas de 20% en la
primera mitad Del ano em curso y las ventas em linea no estan creciendo al mismo ritmo de anos pasados,
lo cual indica que el mercado digital no compensa por la reduccién de fonogramas fisicos (LEEDS apud
YUDICE, 2007, p. 77).

Se avaliamos esse impacto no mercado Latino-americano , mais especificamente no
Brasil que contava com mais da metade do mercado no final da década de 1990, um montante
no valor de 1.450 milhdes de reduz a sua terceira parte em dez anos.

Segundo Yudice, deveria estar claro que o modelo de negdcio que buscam defender as
Majors ndo se ajustam as demandas e 0s contextos latino-americanos. Nao faz sentido

promover um discurso e um mercado cultural que, por falta de recursos materiais de grande
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parte da populacdo, ndo pode se realizar enquanto consumidor. Esse publico consumidor,
entre outras razdes, busca alternativa por ndo haver uma proporcionalidade entre o que se
ganha e os valores médios dos produtos culturais.
Como nos alerta Yudice,
esse modelo se cred dentro de las sociedades de consumo de Estados Unidos, Europa y Japén y luego se
procuro expandirlo a otras regiones cuando se saturaron sus mercados. Pero segiin muchos observadores,
tampoco se trata de um modelo para los paises ricos, pues la ética Del intercambio parece prevalecer,

sobre todo entre los jovenes. Se la industria no ha inventado um nuevo modelo, los aficionados y artistas
si lo han hecho (YUDICE, 2007, p. 79).

Em Imagine... no copyright, Smiers e Schijndel discutem de forma incisiva algumas
falacias dessa logica dos direitos centrados na propriedade dos bens culturais. Embora ndo se
fale dos “Direitos Autorais”, muitas das problematizacdes desses autores sdo ajustadas as
nossas preocupacaoes.

No primeiro capitulo desta livro, o esfor¢o destes autores vai no sentido de replicar
aqueles discursos que pretendem justificar a manutencéo de logicas restritivas no que se refere
0 acesso de bens culturais. Segundo estes autores, pelo fato desses proprietarios das
manifestacdes culturais decidirem sobre o uso e formas de uso delas, a censura estaria
implicita.

A primeira questao discutida diz respeito a ideia de que os artistas receberiam quantias
razoaveis por meio desses direitos. Essa talvez venha a ser a grande justificativa da industria
da musica em suas investidas de controle das praticas emergentes. Como afirmam estes

autores:

Para la mayoria de los artistas, el copyright®® no genera unos ingresos substanciales; para muchissimos de

ellos, esos ingresos son casi nulos. Por tanto, entedemos que el copyright no supone um incentivo
econdmico para la creacion®® y La representacién , como a menudo se héa dicho para justificar-lo
(SMIERS; SCHIINDEL, 2008, p. 21).

Como ¢ reforcado pelos autores acima, esse sistema muitas vezes beneficia alguns
artistas famosos, ou seja, ndo poderiam amparar um conjunto mais amplo de criadores e
intérpretes. Seriam, pois mais um instrumento de espoliacdo, onde essas construcdes estariam
mais proximas da retorica.

A conclusdo que se chega, neste caso, é que “sugerir que poseer unos derechos de

copyright es la motivacién definitiva que conduce a los artistas a realizar su trabajo, y que

% Copyright é definido por esses autores como um dos direitos de propriedade intelectual, uma vez que concede
ao proprietério o direito exclusivo e monopolista sobre uma obra de criatividade artistica.

% Os autores ainda lembram que muito do que é arrecadado com esses direitos sdo transferidos a paises
estrangeiros.
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nos veriamos privados de buenos espectaculos, canciones, peliculas o libros si esse derecho
no existiera, supone distorsionar la verdad” (SMIERS; SCHIJNDEL, 2008, p.45).

Diante do que estamos discutindo, concordamos com a assertiva de que descriminalizar
algumas dessas praticas seria algo interessante por se tratar de processos ndo mercantis e que
permitem a emergéncia de relagbes intersubjetivas e novas éticas. Como diria Smiers e
Schijndel, “en la era de la globalizacion, sencillamente es imposible hacer que todas las
fronteras Sean seguras para todo y em todo momento” (SMIERS, SCHIJNDEL, 2008, p. 70).
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CapiTuLO I
EM TORNO DA PRODUCAO E CONSUMO DA MUSICA: REVISOES

TEORICAS E NOVOS ACORDES

“No hay espacio donde no se oiga musica”
George Yudice

Enquanto objeto de pesquisa socioldgica, a autonomia do consumo € crescente. Sua
analise vinha sendo negligenciada em prol da distribuicdo e da producdo. O consumo atinge o
primeiro plano no interesse dos cientistas por conta do crescimento e da predominéncia da
sociedade de massa cuja cultura ameagava o eruditismo, o purismo € o autoritarismo da “alta
cultura” ao se imiscuir no mercado e transformar a promessa modernista de felicidade,
atingida por meio da arte, numa mercadoria, gerando o surgimento de especialistas —
intelectuais, pessoas da midia, do marketing, do designer — com posturas autbnomas (pureza)
ou heterdbnomas (mistura-se com o mercado e capitula diante do mesmo) com relacdo a
cultura e ao debate acerca da aquisicdo de bens posicionais (0 que se consome ou se usa e
como isto é feito sdo questdes que fazem toda a diferenca para uma hierarquia social). Dentro
dessa conjuntura, existem duas tendéncias para o comportamento das sociedades: uma
progressiva implosdo das barreiras, as quais obstacularizam a producéo de novos bens e a
capacidade de circulacdo de mercadorias ou uma restricdo, um controle e uma focalizacdo da
troca, de modo a conferir a mercadorias o poder de encrave, de bens posicionais. Portanto,
aqui ha uma imbricacdo entre consumo e informacéo, pois a recorrente oferta de novos bens,
desejaveis e na moda, ou a usurpacéo de bens requintados por uma camada popular conduz os
sujeitos, que constituem uma camada superior, a ter de investir em novos produtos com o
intuito de restabelecer a distancia social original.

A tese weberiana visualizava que nas origens do capitalismo o ethos calvinista,
protestante, foi imprescindivel ao desenvolvimento deste modo de producdo. Sem a
inculcacdo de seus valores a acumulacdo seria obliterada. Desde a primeira crise de
superproducdo capitalista, aqueles valores ja ndo seriam os mais favoraveis ao crescimento
deste modo de producdo. A ética romantica tornou-se a mais apropriada ao estimulo para o
consumo, uma Vvez que este jA ndo se associava ao comportamento seletivo, racional,
preocupado com o uso real do produto, mas sim a busca imaginaria do prazer embutido na

imagem do bem. Esse ethos romantico foi gestado na rivalidade entre a aristocracia e a classe
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media, onde a primeira primava pela cerimdnia, superficialidade, frieza, pelo calculo visando
a reproducdo de um sistema estavel de status, enquanto a segunda - modelo de consumo
burgués — reivindica a profundidade de sentimentos, a espontaneidade, o desenvolvimento da
identidade pessoal, depreciando as maneiras cortesds e conseqientemente sua sociedade
estatica, cheia de vetos.

Muitas teorias se debrucaram sobre estas questfes. Discutiremos a seguir algumas
abordagens que avaliam também os elementos da técnica como interveniente dessa relagdo de
producdo e consumo. Discutiremos, sobretudo, no intento de trazer 0s contornos propostos

por esta pesquisa.

2.1. REFLEXOES TEORICAS DAS CONDICOES TECNICAS FUNDAMENTAIS PARA OS

REGISTROS SONOROS: PRODUCAO E CONSUMO DA MUSICA GRAVADA

Em “A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica” (BENJAMIN, 1987), fragmento
de extrema importancia para a compreensdo das artes diante das inovagdes técnicas, Walter
Benjamin contribui de forma diferenciada em relagdo a Adorno e Horkheimer.

Ao discorrer sobre a reprodutibilidade da obra de arte, Benjamin enfatizou,
inicialmente, que este procedimento ndo era uma novidade: o trabalho de um homem sempre
foi reprodutivel por outro, como denotam os exemplos dos discipulos e dos falsarios.

A novidade, portanto, encerrava-se no aparecimento de técnicas de reproducdo, como
a gravura em madeira e a litografia. Todavia, foi na virada do séc. X1X para o0 séc. XX, com 0
desenvolvimento da fotografia e do cinema, que aquelas tiveram sua influéncia exacerbada a
ponto de inaugurarem um novo tipo de arte.

A arte auratica era a Unica a possuir uma unidade entre sua presenca e o local, onde se
encontrava uma inatingibilidade oriunda de seu valor ritualistico e de culto, sua autenticidade
relacionava-se aquilo que pode ser transmissivel desde a duracdo material até seu testemunho
historico. Foi, justamente, esta aura o elemento mais abalado pela reprodutibilidade técnica,
pois nesta proposta ndo caberia se falar em original, tampouco no conceito de auténtico, uma
vez que fendmenos, antes Unicos e inatingiveis, transformaram-se num de massas e passaram
a se deslocar para 0s mais variados lugares, simultaneamente, e em quaisquer circunstancias,
adquirindo uma atualidade permanente.

A tendéncia era a aproximacdo humana e espacial das obras de arte e dos individuos,

movimento o qual, obviamente, desvalorizava o carater daquilo que era dado apenas uma vez.
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Segundo Benjamin, a arte contemporéanea seria tanto mais eficaz quanto mais se orientasse em
funcéo da reprodutibilidade, portanto, quanto menos colocar em seu centro o original.

O valor da obra de arte como objeto de culto é diametralmente oposta ao de realidade
exibivel. Esta transformacdo deu-se ao longo de um processo historico. Logo, estas inovagdes
sdo gerais e atingiram todas as instituicdes. Na politica, por exemplo, o microfone e a cAmera
aproximaram os governantes do povo, seu genuino publico. No caso da musica algou vdos
para além do seu espaco de execucdo e sem a necessidade de sé-la experenciada ao vivo
(muito embora sejam experiéncias distintas). Citando Benjamin, Soares percebe que

com a alta reprodutibilidade técnica do capitalismo, o que se deu foi a passagem do valor da obra como
objeto de culto (que torna distante o que esta proximo), para o valor da obra como realidade exibivel
(tornando préximo mesmo o que se encontra distante). Para Benjamin, tais transformacdes historicas do

processo de reproducdo, ocasionaram mudangas de percepcdo e de sentimento no &mbito da sensibilidade
humana (SOARES, 1994, p. 24).

No entanto, no caso do consumo de copias industriais serializadas (o fetiche do CD ou
LP original) atualiza em certa medida esta aura. Segundo Soares, existiria na compreensdo de
Benjamin um processo de reauratizagdo, pois passaria a “haver uma espécie de retorno a aura:
mas ndo pela significacdo de culto anteriormente referida e, sim, pela transfiguracdo de valor
por que passam 0s bens - o colecionador retira dos objetos, pela posse, o seu carater de
mercadorias; mas, ao invés de restituir-lhes valor de uso, 0os impregna de puro “valor afetivo”
(SOARES, 1994, p.28).
A visdo benjaminiana acerca desta mudanca é critica e, por conseguinte, identificava
nela varios pontos positivos. Haveria, segundo Benjamin, dentro desta nova forma de arte, a
qual conseguiu converter a quantidade em qualidade, um potencial revolucionario,
emancipatdério. Como percebe Yudice (2007), Benjamin entendia que 0s instrumentos que
permitiram novos meios para o cinema, o radio e a fotografia suprimia o valor de culto de
aura, que os peritos — filésofos, académicos, criticos — decretavam e vigiavam, legitimados
por sua educacao e posicdo social. Yudice lembra que com esta eliminacdo, na cultura de
massa, “del arbitro sancionador que mantenia el statu quo de los valores cultuales, Benjamin
veia la possibilidad de uma politizacion de las masas em esa relacion directa entre medio y
sensorium”. (YUDICE, 2007, p. 21). Segundo Soares, Benjamin parecia refletir de modo
mais dialético quando pensamos os caminhos dos autores da dialética do esclarecimento.
Benjamin, por sua vez, “ndo separaria rigidamente a técnica na industria cultural da técnica da
arte: para ele ndo ha apenas reproducéo técnica da obra de arte, mas a mudanca de percepc¢éo
pelo publico fruidor” (SOARES, 1994, p. 15).
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Como observam muitos criticos do legado benjaminiano, a sensibilidade, o cotidiano e
a experiéncia marcaram estas reflexdes. Como nos lembra Ferrari, o colecionado e o flaneur
ja demonstrariam o entendimento de Benjamin acerca de tipos de consumidores ndo passivos
diante da mercadoria. Segundo Ferrari, para Benjamin o “colecionador é o habitante dos
interiores cuja ocupacao € a de transfigurar as coisas”. Como coloca Benjamin “¢ a ele que
recai a tarefa de Sisifo de arrancar das coisas, pelo fato de possui-las, seu carater de
mercadoria” (BENJAMIN apud FERRARI, 2008, p. 45). Ferrari ainda nos lembra que para
Benjamin o colecionador se torna

aquele capaz de suscitar um mundo diferente, distante, porque na sua pratica de colecionar ele confere as

coisas um valor que ndo € o de uso, mas aquele conferido pelo amante as coisas. O mundo novo que 0

colecionador pode suscitar ¢ aquele que o homem ‘embora (...) esteja tdo pouco provido daquilo de que

tem necessidade no mundo real, as coisas estdo liberadas da serviddo de serem Uteis (BENJAMIN apud

FERRARI, 2008, p. 45).

No entanto, para Adorno e Horkheimer esta relacdo estava mediada pela forma-
mercadoria que dinamizavam as tecnologias da nova industria cultural. Segundo Yudice
(2007), para ambos, “desestificacion y mercantilizacion eran um mismo fendmeno. Acho
provocadora a pergunta que Yudice considera oportuna, isto €: N&o se pode haver experiéncia
estética a partir da recepcao e uso de formas mercantilizadas? Segundo ele, poderia decidir-se
contra os escritores da Dialética do Esclarecimento, avaliando “la expertise” das massas —
tendo em vista os multiplos pablicos, usuarios e consumidores participativos — como uma
forma de juizo estético. Yudice afirma que ndo encontraremos maior compromisso estético
com formas e géneros musicais que as do entusiastas aficionados que péem seus comentarios
no Youtube e Myspace. Embora acredite que esta afirmacdo deva ser ponderada, avaliaria que
sem davida a idéia do consumidor reflexivo deva ser ventilada para estes casos. N&o se tratam
de meros consumidores, pois estdo atuando, valorando, emulando, criticando.

Todavia, a efetivacdo deste estaria subordinada as escolhas e a influéncia do modo de
producdo capitalista, o qual obtendo predominancia irradiaria negatividade e pessimismo
aquele movimento cultural. A analise de Benjamin previa a possibilidade de outros usos
dependendo das apropriacGes destas ferramentas que dinamizavam o capitalismo.

Benjamin estava propondo a idéia de que essas inovacdes técnicas que permitiam a
reprodutibilidade incidiam e conformavam o sensorium, isto €, um conjunto de processos de
sensacdo, percepc¢do e interpretacdo de informacdo a respeito do mundo. Y udice nos lembra

disso e acrescenta que:
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estas tecnologias podian acercar, acelerar o retardar las representaciones del mundo, abriéndolo asi a uma

naturaleza diferente a la que n iel ojo n iel o oido tenian acesso sin esas protesis. No solo se penetra el

mundo de manera diferente, sino que las nuevas tecnologias fomentam diferentes practicas o estados de
recepcion y percepcion. La recepcidn distraida, que se hace notar com insisténcia creciente em todos los
terrenos del artey que es el sintoma de modificaciones de hondo alcance em la apercepcion, tiene em el

cine su instrumento de entrenamiento (YUDICE, 2007, p. 20-21).

O conceito de “Industria Cultural”, proposto em dialética do esclarecimento por Adorno
e Horkheimer (1985), atribui a razdo instrumental uma logica essencialmente produtivista,
que por sua vez, tem implicagdes no ordenamento moderno. A “Industria Cultural”
(conglomerados dos setores produtores de cultura) nos incita a uma série de reflexdes, mas
por vezes a condicdo hermética de uma massa alienada e passiva distancia-se de uma visdo
mais complexa deste fendbmeno. Adorno analisa os desdobramentos de tal racionalidade,
teoriza e faz projecdes de uma realidade que por vezes nos aparece fatalista, caminhando para
um anico fim possivel. Enfatiza Adorno, portanto, um caminho tortuoso que em alguns
momentos parece ndo haver atalhos e coisas dessa ordem.

A teoria critica que Adorno ventilava compreendia a logica moderna, mais
especificamente o tipo de razdo instrumental que assumiu prevaléncia com o capitalismo
monopolista, como sendo altamente destrutiva. Esse sistema se dirigia no sentido de
transformar a cultura em um bem comercializavel. Adorno e Horkheimer elaboraram uma
discussdo que refletia acerca de uma cultura para as massas. O conceito de industria cultural
se apresentava dessa maneira, uma vez que na logica de mercado de producdo industrial, até
mesmo a cultura passaria a se processar nesse circuito, como mercadoria fetichizada®’. A
questdo ideoldgica é fundamental para a perspectiva proposta por Adorno.

Através da ideologia da industria cultural o conformismo substitui a consciéncia (...) Pretendendo ser o

guia dos perplexos, e apresentando-lhes de maneira enganadora os conflitos que Ihe devem confundir com

0s seus, a industria cultural sé na aparéncia os resolve, pois ndo lhe seria possivel resolvé-los em suas
proprias vidas (COHN, 1973, p. 293).

Vale lembrar que Adorno faz parte de uma geracao de intelectuais aleméaes que viveram

0 holocausto e percebia como esse material humano (mesmo no sentido literal) estava sendo

%7 para um exame mais aprofundado do conceito de inddstria cultural caberia um despender esforco sobre outro
cléssico da sociologia, o também alemdo Max Weber. A reflexdo weberiana sobre racionalidade é de
fundamental importancia para uma compreensdo maior dos termos propostos em “dialética do esclarecimento”,
das conformacdes de “legalidades proprias”. A reflexdo weberiana sobre a “acdo com relagdo a fins” ¢ decisiva
para a percepcdo da razao instrumental. Além desta, a compreensdo do que Weber chamou de “sociedade
administrada” ¢ acessada por Adorno, no instante que investiga a absorc¢do da cultura pela légica de mercado.
N&o obstante, o conceito de fetiche, com o qual estou trabalhando com mais profundidade, é também pilar
sustentador do conceito de “industria cultural”. Procurando relacionar a extensao de tal racionalidade a todas as
dimensdes da vida social a expansdo das relagBes de troca e, consequentemente, do pensamento em termos
equivalentes, por todas essas mesmas dimensdes.
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colocado num ritmo capitalista em primeira ordem. Avaliar uma qualidade somente
pessimista dos textos ¢ uma daquelas leituras consensuais, ligeira. Em “dialética do
esclarecimento” estas coisas sdo colocadas numa ordem mais complexa. O fragmento sobre a
“industria cultural” parece ser um daqueles textos que se difundem e pelo seu uso sem algum
rigor vdo perdendo seu carater explicativo e se tornam apenas jargdes, que rejeitam qualquer
produto que assimile a logica de mercado. Essa perspectiva que exclui mutuamente
qualidade/industria a partir da leitura de Adorno parece ser bastante perigosa e ndo menos
cdmoda.

Refletindo sobre a “industria cultural” como um conceito multidimensional, Gabriel
Cohn coloca um ponto que me parece ser bastante interessante. Refletindo sobre esse
encontro da légica industrial e a cultura, Cohn observa algo diferente da maioria das leituras

que encontramos sobre Adorno. Apesar de longa, a citacdo abaixo é bastante reveladora:

dessa convergéncia de duas dimensfes da vida social que o pensamento convencional sempre insistiu em
manter separadas — a cultura e industria — resulta algo muito peculiar e desconcertante, que o conceito de
industria cultural tenta captar. E que essa conjugacao constitui uma unidade tensa dessas duas dimensdes,
cuja caracteristica mais importante ndo se resume no primado da logica da producdo capitalista sobre a
I6gica da cultura — embora isso seja da maior importancia, sem ddvida. O essencial é que nenhum desses
dois pdlos se realiza plenamente no processo. Com relagdo a cultura, ela sofre dano exatamente porque na
sua imbricacdo com a inddstria, com sua formas capitalistas de constituicdo de empresas de producéo e
difusdo de material simbdlico, ela perde a autonomia, a capacidade de por si mesma definir 0 modo
especifico de sua intervengdo no mundo. A sua capacidade de organizar o seu material conforme suas
exigéncias e até mesmo suas leis préprias (como, por exemplo, ocorre com 0s principios estéticos da obra
de arte) fica subordinada as exigéncias propriamente empresariais de circulacdo em ampla escala e de
receita econ6mica, com tudo o que isso representa. Este aspecto ndo desperta grandes ddvidas. A cultura
sofre uma perda na sua jungdo com a industria. H4 o outro lado, porém. A inddstria também néo se realiza
plenamente nesse processo, porque, ele, estd preso a certas injungdes que ndo correspondem a sua légica
intrinseca (por exemplo, as que decorrem do conflito entre valor econdmico e valor estético). A dimensédo
cultural ndo se anula ao submeter-se ao primado do processo de produgdo em massa. Como um residuo
tenaz, ela resiste a sua plena conversdo em mercadoria, e nisso impde restricdes ao funcionamento
desimpedido da organizagdo empresarial. H4 uma espécie de contencdo muUtua. Nenhum dos dois polos,
efetivamente, se realiza até o fim, embora um deles, o da industria, claramente seja dominante (COHN,
2008, p.68).

A leitura multidimensional de Cohn permite um entendimento diferenciado do conceito.
Por mais que, neste caso, a ldgica industrial tivesse a intencdo de que a muasica pudesse ser um
produto indistinto das demais mercadorias, essa disjuncdo, ou melhor, essa impossibilidade de
uma mistura harmoniosa repercute na ideia de que existem elementos mais complexos a
serem considerados quando envolvemos questbes de natureza discursivas e estéticas. No
entanto, apesar de Cohn fazer essa releitura de Adorno, muitas das criticas em torno desse
tedrico repousa na énfase estética. E notorio o fato desses produtos circularem na forma de

mercadoria, mas como percebe Cohn, corremos o risco de cair numa concepc¢éo rasteira do
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processo cultural nas sociedades contemporaneas, que pode ser esgotada na constatacao
lamentosa de que o mercado tomou conta de tudo.

Como coloca Soares ao definir sua perspectiva para o estudo do consumo e a
contestacdo no Rock brasileiro nos anos 80, as analises deveriam privilegiar ou levar em conta
outros elementos, para além de uma nocdo ligeira de um produto encerrado nas logicas ou
razdes instrumentais de mercado.

A partir disso, consumo e contestagdo assumem uma funcdo problematizadora central para este estudo,

em particular, no que se refere ao fato de que, no &mbito das atuais sociedades urbano-industriais, o

conjunto das manifestacdes culturais encontra-se altamente permeado de uma esfera de producdo da

cultura comercial. No que se refere ao debate geral sobre a cangdo comercial, pode-se presenciar ainda
uma significativa discordancia a que chegaram muitas analises sociologicamente aplicadas ao estudo
daquela modalidade musical, no que pese aos efeitos sociais por ela causados. Nesse sentido, vamos
encontrar uma visdo profundamente pessimista do fenbmeno, que v& no processo de fetichizacdo da

cancdo a existéncia de um circulo vicioso que se fecha numa devastadora regressdo da audicdo e

consequente conformismo e passividade por parte do ouvinte - essa idéia tem a sua mais ardorosa defesa

na critica que Adorno faz ao que ele proprio denomina de “a musica ligeira”, referindo-se ao alto grau de
producdo, circulagdo e consumo por que passa essa canc¢do, o que ndo lhe permite qualquer inovagio
sendo aquela de ordem funcional ao préprio mercado de sua circulagdo. Por outro lado, entretanto, vé-se

surgir uma perspectiva menos elitista de abordagem, e que tenta ver que ndo é suficiente reduzir toda a

explicacdo dos mecanismos relativos a cancdo de consumo (e, de resto, de grande parte dos produtos da

industria cultural) ao puro critério das relagdes industriais e comerciais - sendo necessario tentar ir além
dessa colocacgdo, pelo exame das suas fungBes ndo apenas econémicas, mas também sdcio-culturais:

deixando os problemas de carater estético para uma outra ordem de abordagem, aquela que ambiciona um
maior entendimento da prépria economia interna da organizacdo musical. (SOARES, 1994, p. 67).

Quando Adorno escreve o prefacio ao livro Filosofia da nova mdsica, de 1948, ele
mesmo destaca o ensaio “O Fetichismo na musica e a regressao da audicao”, de 1938, como
um momento marcante de suas reflexdes sobre a musica. Sua intencdo era sinalizar as
modificacdes que a percep¢do musical sofria no interior da industria cultural, alteracGes que
teriam atingido ndo s6 o gosto como a propria faculdade de audi¢do dos ouvintes modernos.
Sobre o fetichismo musical e a regressao da audicdo, Adorno tentava situar a critica da cultura
popular no contexto da critica de Marx do fetichismo da mercadoria.

Antes de qualquer coisa, é necessario trazer nas palavras de Adorno a experiéncia
ambivalente da musica, uma vez que a musica seria a manifestacdo imediata do instinto
humano e a instancia prépria para o seu apaziguamento (ADORNO, 1999, p.65). Essa
funcdo disciplinadora seria correspondida, segundo Adorno, por uma obediéncia cega a moda
musical. A idéia de gosto, segundo Adorno, € ultrapassada, restando-nos pensar sob um foco
de reconhecimento, uma vez que ao final do processo teriamos que destacar a transferéncia
para 0 objeto musical uma gratificacdo que advém, na verdade, do sentimento de posse do
experimentado, por quem memoriza uma cancdo e se torna apto a destaca-la entre outras e

reproduzi-las ao seu bel prazer. Adorno escreve ainda que o comportamento valorativo
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tornou-se ficcdo para quem se vé cercado de mercadorias musicais padronizadas. Desta
forma, o individuo ndo consegue sair ileso do jugo da opinido publica (ADORNO, 1999).
Outra questdo que parece ser necessaria discutir aqui diz respeito a propria nocdo de
regressao que, segundo Cohn, evidenciaria o peso maior de Adorno na construcdo do conceito
de “industria cultural”, uma vez que o texto € anterior a publicacdo de Dialética do
Esclarecimento. Adorno j& adiantava que a inddstria cultural ndo se restringia as logicas de
producdo, mas ressoava na propria audicdo. Na dindmica produtivista, viveriamos a
“regressao da audi¢do”, um mau gosto profundo, onde a facilidade da experiéncia da escuta
enfraqueceria o potencial subtraido da arte. Todavia, segundo Cohn, essa regressao nao
implicaria um retrocesso, mas, sobretudo, um entrave para o avango. Essa forma de recepcao
ndo se daria pela decifracdao de uma “estrutura significativa complexa” tal como Adorno
percebia a arte ou a musica séria, mas estaria vinculada a elementos externos, como a
imposicdo de mercado. Na leitura que Gabriel Cohn faz de Adorno.: “para ele fenémenos
sociais que possam ser detectados como regressivos ndo significam alguma forma de retorno
ao pretérito, mas constituem sintomas de um estado geral da sociedade, que se manifesta no
bloqueio ao avanco nos caminhos que ela permitiria abrir”. (COHN, 2008, p. 74). No
entanto, como analisaremos a seguir, 0 compartilnamento e as novas experiéncias de escuta®®
demonstram que, caso ndo avaliemos com resquicios de uma educacao estética, o conceito de
regressdo ndo pode se sustentar sem questdes de extrema valoracdo. Enfatizamos, pois, a
experiéncia, muito mais do que esses parametros estéticos propostos por Adorno. Estamos
mais preocupados com o acesso no sentido de difuséo e que, por esse motivo, temos objetivos
proximos a discussdo de abertura e geracdo de graus diferenciados de autonomia da obra. A
abertura e apropriacdo tecnoldgicas que possibilitam a producéo e circulacdo da obra sem a
necessidade de concessdes para o ingresso nesse mercado industrial tém provocado mudancas
na experiéncia musical. A idéia aqui ndo € estreitar o foco na perspectiva da técnica que tem
efeitos totalizantes, mas entender que essa nova experiéncia imprime com bastante forca a

marca daqueles aficionados e que compartilham suas preferéncias, demonstrando que a idéia

% Como lembra Tazzetta, “a partir do surgimento da fonografia houve um progressivo condicionamento da escuta
ao material musical gravado e reproduzido por alto-falantes. A mudanga gerada pela mediagdo tecnolégica em
relacdo a escuta musical ndo foi apenas contextual, mas alterou significativamente a relacdo que os ouvintes
estabelecem com a musica. Escutar é um exercicio, é prestar atencdo a alguma coisa, € uma atitude em relagéo a
um contetido sonoro. E também uma atitude multisensorial. (...) Num certo sentido, a tradicio estabelecida pela
musica de concerto buscou isolar a escuta de outras experiéncias. (...) Para isso, 0 ouvinte teve que aprender
certos cadigos de conduta bastante claros no que diz respeito a repressdo de qualquer acdo que pudesse abalar a
primazia do ouvido. Essa conduta deveria propiciar uma canalizacdo do sentido da audicdo para a masica e um
isolamento do ouvinte em relacdo a qualquer outro estimulo que ndo o sonoro. Mas é claro que se ouve também
com o corpo, com as lembrancas, com as sensagdes” (IAZZETTA, 2009, p. 37).
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de que o “comportamento valorativo se torna uma ficcdo” ndo pode ser discutida sem alguma
objecéo.

Nessa defesa por uma visdo multidimensional do conceito de Adorno, Cohn também
assimila que a discussdo sobre a manipulacdo pressupde entes capazes de acOes alternativas.
Segundo Cohn, isso significa que ndo ¢ preciso “enganar a respeito de nada; ha uma tendéncia
objetiva ao consenso” (...). Isso ¢ uma adverténcia contra entender esse conceito como
afirmando que decisdes e opgdes relativas ao consumo possam ser simplesmente impostas a
partir de fora por alguma organizacdo poderosa (COHN, 2008, p. 71). Essa leitura que Cohn
faz de Adorno se aproxima do que iremos tratar mais adiante com as reflexes de
Enzensberger.

Discutindo esse mesmo ponto, Cohn observa que nessas reflexdes propostas por Adorno
em “a industria cultural” e no “fetichismo na musica e a regressao da audigdo” apenas faz
sentido...

no interior de uma analise critica da propria idéia de individuo no capitalismo moderno. Isso significa que

‘individual’ deve ser pensado aqui como um termo critico, mesmo porque envolve o problema da

dificuldade da constituicdo da individualidade no mundo em que opera a industria cultural, em parte por

efeito dela mesma. Isso traz problemas complicados no que diz respeito tanto as questfes das escolhas e

das preferéncias, como o da autonomia individual para agir dessa ou daquela maneira (COHN, 2008,
p.71).

Utilizamos sim 0 conceito de “indastria cultural” para pensar o tratamento dado a
musica pela industria fonografica, bem como para o entendimento das posturas combativas
desta, no intuito de permanecerem no controle da producéo e difusdo dessa forma artistica. No
entanto, como tentamos deixar claro na argumentacdo, uma serie de ponderacdes sao
realizadas®. O conceito de “reauratizacio” e de “obra reprodutivel” também serd
imprescindivel para apreender o fetiche e a sobrepujanca do valor exibivel ao valor de uso, do
colecionador, ou seja, a permanéncia do valor arbitrario de originalidade atribuido a “copia
industrial serializada” tdo ventilado pela industria fonografica.

Em “Sobre a musica popular”, Adorno escreve que “Hoje, os habitos de audicdo das
massas gravitam em torno do reconhecimento (...) O principio basico subjacente a isso € o de
que basta repetir algo até torna-lo reconhecivel para que ele se torne aceito” (ADORNO,

p.130). No entanto, na recepcdo musical, com relacdo a “musica séria”, o sentido da obra é

% Acredito que todos esses conceitos e reflexdes da teoria critica sio necessarios para estudos dessa natureza.
Achamos problemética a avaliacdo desse contexto que trabalhamos sem levarmos em consideracdo as teorias e
conceitos que muito influenciaram os estudos de comunicagdo, sociologia, entre outros. Entendemos, pois que
ndo é possivel passar ileso por essa discussdo bastante reiterada, mas que permanece frutifera e revela
posicionamentos também proficuos.
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captado tendo como ponto de partida o reconhecimento, mas, a partir deste o ouvinte
experimenta a novidade relativa a composigdo. “O sentido musical ¢ o Novo — algo que ndo
pode ser subsumido sob a configuracdo do conhecido, nem a ele ser reduzido, mas que brota
dele, se o ouvinte vem ajuda-lo” (ADORNO, p.131). Segundo Cohn, a caracteristica
fundamental da inddstria cultural € multiplicar e potencializar efeitos, intencionalidade bem
distinta da proposta de uma arte desvinculada a industria, que ele caracteriza “musica ligeira”.

Adorno analisa a inclusdo de objetos culturais no campo das mercadorias (resultantes do
processo industrial e capitalista de producéo). O esboco de Adorno da producdo da cultura
popular comeca sob a reflexdo do fenomeno da padronizacao, processos pelos quais os “hits”
e misturas bem sucedidas sdo impostas pelos monopélios da Industria cultural no material a
ser promovido. A padroniza¢do tem como complemento a técnica do pseudo-individuacdo,
que significa dotar a producdo cultural de massa com uma aura de livre escolha ou de

mercado aberto a base da prépria padronizacéo.

Segundo Adorno, a distribuicdo dessa mercadoria pseudo-individualizada encontra sua
técnica adequada de imposicdo na propaganda que, por sua vez, quebra qualquer resisténcia
ao impor o sempre-igual. Desta forma, os habitos musicais vdo se moldando e sendo

padronizados.

Marx designa o carater fetichista da mercadoria como a venera¢do ao que se produziu
que, como valor-de-troca, aliena-se tanto do produtor quanto do consumidor (MARX, 1983).
Esse seria 0 verdadeiro segredo do sucesso e da fama. No fetichismo da musica € na condi¢édo
de mercadoria da obra de arte (evidéncia do valor de troca) que Adorno percebe a extensao do
capitalismo avancado. Segundo Adorno, a questdo é que, assim como no fetiche da
mercadoria, 0 segredo do sucesso musical consistiria em que ele parece derivar das
caracteristicas objetivas de uma determinada invencdo musical, quando a rigor é fabricado
pelo ouvinte que, naguela mdsica de sucesso, venera apenas o dinheiro gasto para ouvi-la.
Seria, portanto, o mero reflexo do que se pagou pelo produto no mercado, ou seja, O
consumidor veneraria, segundo Adorno, o dinheiro que ele pagou pelo disco ou pelo ingresso
do concerto. Quanto as caracteristicas da “comunicagdo de massa” e produtos vinculados a
ela, além dos meio técnicos e institucionais de producdo e difusdo, temos a mercantilizacao
dos “bens simbolicos”. Esta, por sua vez, poderia ser definida como um tipo particular de
valorizacdo, isto €, uma das maneiras pelas quais se pode atribuir aos objetos um certo valor.

Segundo Thompson, as forma simbdlicas se submetem a dois tipos de valorizagéo:
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A ‘valorizagdo simbolica’ ¢ um processo de atribuicdo de “valor simbodlico’ as forma simbolicas. Este € o

valor que os objetos tém em virtude do apreg¢o, da estima, da indiferenca ou do desprezo dos individuos.

A ‘valorizagdo econOmica’ ¢ o processo de atribuicdo de ‘valor econdmico’ as forma simbolicas, um

valor pelo qual elas podem ser trocadas no mercado. Em virtude da valorizagdo econdmica, as formas

simbolicas se tornam mercadoria (THOMPSON, p.33).

Os discos, neste sentido, gozam de alto valor simbdlico (apreco) e alto valor econdémico,
considerando os altos valores que estdo associados aos contratos dos artistas, bem como no
mercado de circulacdo de bens culturais. O desenvolvimento de instituicdes orientadas para a
producdo em grande escala e para a difusdo generalizada de bens simbolicos permitiu a
ampliacéo dessa disponibilidade e causou grande impacto social.

As conseqliéncias metodoldgicas da leitura e utilizacdo dos conceitos de mercadoria e
fetiche sdo identificadas por Gabriel Cohn, isto é, a analise passa a se concentrar sobre 0s
produtos culturais em si mesmos, remetendo as condi¢Bes sociais de sua producéo,
distribuicdo e consumo.

As visdes de Adorno foram extremamente proficuas para o desenlace dos fendmenos de
um capitalismo moderno-industrial. O debate adorniano nos leva a problematizar a musica
sob um gerenciamento industrial, que procura formatar esse produto em algo préximo das
demais mercadorias oferecidas no comércio. A reflexdo adorniana (na maioria de sua
producdo) se dedica a reiterar o desvirtuamento da arte no processo de assimila¢ao industrial
e, logicamente, funcionando a partir de seu ritmo produtivista. Soares também compartilha
desse entendimento ao perceber que:

0 ponto central a que Adorno se liga na interpretacdo da cangdo de consumo €, em Ultima instancia, o da

esfera das relagbes mercantis processada no seu bojo. O da fetichizacdo a que o produto artistico, pela sua

fixacdo e adaptacdo permanente ao ja conhecido e corriqueiro do mundo cotidiano, deixa de sé-lo,
submetendo-se & condigdo mercadolégica do sistema de troca do mercado, perdendo assim qualquer

caracteristica autdbnoma possivel que a estética, por suas leis préprias, parece relativamente propiciar
como categoria essencial imanente a toda expressdo artistica (SOARES, 1994, p. 68).

Aliado ao que podemos chamar de uma teoria critico-emancipatoria da comunicacao,
Enzensberger elabora a nocdo de industria da consciéncia, tentando fugir das limitacfes das
formulacdes e perspectivas ventiladas pela “induastria cultural”. Segundo Enzensberger, a
fundamentacdo da industria cultural esta nos veiculos comunicativos que, em sua Vvisdo, sao
somente canais por meio dos quais se reproduz e induz elementos da consciéncia.

Portanto, Enzensberger desloca a discussdo, propondo pensar a respeito de que a
sociedade compartilha em termos de significacdo cultural. Nesse sentido, este autor se afasta
de Adorno e Horkheimer, na medida em que sua elaboracdo tedrica transcende a industria
cultural, uma vez que ndo seria produzido por ela (embora a tenha como pressuposto

tecnoldgico), mas apenas reproduzido, em seu processo de mediagdo. Segundo Soares:
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(...) por definicéo, a indlstria da consciéncia € a industria do produto imaterial: ndo se produzem bens,
mas opinides, preconceitos, juizos, contedidos da consciéncia - seria 0 caso do que é reproduzido pelo
radio e pela TV. Diferentemente, com o livro, o disco, a fita cassete etc., ainda se reproduz algo que é
materializado: mas trata-se apenas de um substrato material, bastante volateis com a maturidade técnica
crescente (ENZENSBERGER apud SOARES, 1994, p. 22).

Aproximando-se da visdo de Benjamin nesta possibilidade também emancipatoria,
Enzensberger ajusta essa possibilidade a objetivos politicos, sobretudo aqueles voltados a
organizagdo popular, quanto para a expressdo de idéias das chamadas minorias. Como nos

lembra Soares

“para o autor, os MCM (meios de comunicacdo de massa), especialmente os eletrdnicos, possuem um
forte potencial emancipador que pode agir na consciéncia das massas - seja pela possibilidade de
‘participag@o macigca em um processo produtivo social e socializado, cujos meios praticos se encontram
nas maos da prdpria massa’; seja porque tal possibilidade existe pela “for¢ca mobilizadora” que os MCM
possuem e que, se utilizada, garantiria autenticidade aos media .” (SOARES, 1994, p. 23).

Para Enzensberger, as sociedades industrializadas necessitam do livre intercambio de
informac0es, inclusive as que podem ameacar 0 poder do sistema: visto que tais condicGes
geram uma ambivaléncia nos MCM, possibilitando o desencadeamento de suas
“potencialidades emancipadoras”.

Para este autor, consciéncia e capacidade de decis@o ndo sdo direitos abstratos apenas,
sdo algo contraditoriamente produzido pela inddstria da consciéncia: e a contradicdo é que,
para dominar as forcas sociais, é necessario desperta-las. E como isto leva a massa a uma
forma de participacdo, isto pode voltar-se contra aqueles a cujo servico esta submetido. Com
efeito, por ndo se poder sustar tal processo, ha ai momentos contraditdrios necessarios que
ameacam ou afetam a tarefa de estabilizacdo das relacdes de poder existentes.

A partir da visdo de Enzensberger podemos lancar luz sobre o nosso objeto, sobretudo
as questdes relacionadas a necessidade de uma reeducacdo moral no consumo da musica de
forma. Embora entre em desacordo com este processo de um “despertar de consciéncia” que
se volta contra os produtores dessa mesma industria, € notavel o processo de desestabilizacéo.
As redes da internet sdo estratégicas para o capital, mas ndo somente para ele. Como iremos
avaliar, outras relacdes intersubjetivas e processos cotidianos ndo mercantis sdo possiveis. A
idéia de uma “industria da consciéncia” pode ser interessante na compreensdo desse
movimento dos detentores dos direito autorais de uma reeducacdo moral no consumo. Esse
apelo por meio do uso de canais privados é bastante interessante para se pensar tal processo.

Ademais, quando os criticos da Escola de Frankfurt enfatizam sobremaneira os fatores

da tecnologia e da industrializacdo como condutores de um declinio cultural, esquecem de
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problematizar, por exemplo, que no nivel da acessibilidade do puablico, isto tem estimulado

uma grande vitalidade cultural.

2.2. PENSO, LOGO EXISTO. CONSUMO, LOGO PENSO.

Vaérios autores enfatizam a prevaléncia da producdo em relacdo ao p6lo de consumo. A
reflexdo sobre o processo produtivo seria bastante fecunda no campo das ciéncias humanas,
mas, em algum momento, esse tipo de énfase produziu certos obscurantismos e deixou de
captar as demandas do outro p6lo, como se tudo pudesse ser definido e reduzido ao p6lo de
producdo. Esta énfase, em certa medida, dificultou a concepcao de teorias da recepcdo e de
consumo mais complexas. Como ressalta Soares:

vé-se surgir uma perspectiva menos elitista de abordagem, e que tenta ver que ndo é suficiente reduzir

toda a explicacdo dos mecanismos relativos a cancdo de consumo (e, de resto, de grande parte dos

produtos da inddstria cultural) ao puro critério das relagGes industriais e comerciais - sendo necessario
tentar ir além dessa colocacdo, pelo exame das suas funcdes ndo apenas econdémicas, mas também sdcio-
culturais: deixando os problemas de carater estético para uma outra ordem de abordagem, aquela que

ambiciona um maior entendimento da prépria economia interna da organizagdo musical (SOARES, 1994,
p. 66-67).

A demanda e o consumo cultural, segundo Featherstone, ndo séo ditados meramente
pela oferta, mas precisam ser compreendidos no contexto de um quadro social. Trata-se de
uma perspectiva que enfatiza que o consumo é eminentemente social, relacional e mais ativo
que privado, atdmico ou passivo (FEATHERSTONE, 1995). Como percebe Soares:

Isto posto, viu-se que trabalhar os problemas relativos a canc¢do de consumo ndo implica, unicamente, em

se levar em consideragdo uma sociologia da industria do disco e sua configuragdo na sociedade de

consumo; é igualmente necessario estudar as formas que suas relagdes econémicas e socio-culturais

assumem no interior de uma dada sociedade. Ou seja, na fronteira de uma “sociologia do disco”, deve-se
assinalar os conhecimentos produzidos pelas demais sociologias (SOARES, 1994, p. 71).

Seguindo o raciocinio de um pensador como Adorno, ouvinte ideal implicado pela
codificacdo psicoacustica do MP3 seria o distraido consumidor da cultura de massa. No nivel
psico-acustico e no nivel industrial, 0 MP3 é projetado para as experiéncias simultaneas, algo
projetado sob as posturas de escutas modernas (STERNE, 2006). Este foi um objetivo em
longo prazo no projeto de tecnologias da reproducdo. Apesar de Sterne estabelecer este
argumento, é necessario frisar aqui que Adorno tinha uma preocupacao que estava muito além
dos suportes, mas num nivel de da estética. Quando, por exemplo, Adorno criticava o Jazz
mostrando que 0 espaco do improviso se tornava convengao, isso mostra que estamos num

dado nivel de reflexdo que ndo pode ser traduzido ou simplificado ao seu suporte. No entanto,
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0 Mp3 sugere um audicdo ou um comportamento de escuta bastante distante da experiéncia
musical tratada por Adorno.

A historia do audio digital foi lida pela maior parte dos estudos como sendo sobre o
relacionamento dos originais e das copias e, em especial, sobre 0 mote das fidelidades das
cbpias aos sons originais. No entanto, é sobre a experiéncia, melhor que do que na fidelidade,
que nds encontramos a importancia do mp3. Além disso, 0 mp3 sugere um desafio mesmo
mais radical ao conceito de virtualidade por causa de sua interacdo direta e sensorial com o
corpo.

Em consonancia com Sterne, este estudo busca avaliar este novo formato além das
condi¢cdes de uma perspectiva de um objeto inerte que impactou uma inddstria, um ambiente
social ou um sistema legal. O estudo, pois, vislumbra superar as acGes legais e econémicas, a
partir dessas possibilidades de experiéncia de consumo. As discussdes do som de mp3s
fixaram nas suas propriedades sonoras, mas Sterne fornece um contexto importante para
discussdes das dimensdes culturais, econdmicas, legais, politicas de compartilhamento de
arquivos.

Segundo Lévy, a reorientacdo da experiéncia musical foi possivel devido as
intervencdes gerais da economia e da sociedade (globalizacdo, desenvolvimento das viagens,
extensdo de um estilo de vida urbano e suburbano internacional, movimentos culturais e
sociais da juventude), bem como as condicdes econémicas e tecnicas da gravacdo,
distribuicdo e audicdo da musica (LEVY, 2000). Embora o fendmeno tenha desembocado
numa padronizacdo em nivel industrial, por meio da gravacdo e criagdo de um contexto
sonoro mundial, ndo podemos estreitar a compreensdo de uma homogeneizacdo definitiva ou
total. E consideravel este fendmeno diante da l6gica industrial da cultura, mas ndo podemos
empacar ou nos limitar a essa parcialidade. Nem tudo que a industria promove gera
conformismo, bem como as leituras e apropriacdes destas producbes vao além dos efeitos
pretendidos. Neste sentido, é necessario discutir a perspectiva de consumo que pretendo
alicergar para o estudo, visto que ¢ de fundamental importancia o carater da “agéncia” nesse
processo.

O fundamento que me aproxima das posicOes de Mike Featherstone diz respeito a
perspectiva de focalizar cada vez mais a cultura de consumo e ndo simplesmente considerar
gue o consumo deriva inequivocamente da producédo. A fase atual, de oferta excessiva de bens
simbdlicos nas sociedades ocidentais contemporaneas, € as tendéncias para a desclassificacéo

e desordem cultural (que segundo ele alguns rotulam de p6s-modernismo) estdo, portanto...
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pondo em evidéncia as questfes culturais e tém implicagbes mais amplas em nossa conceituacdo do

relacionamento entre cultura, economia e sociedade. Esses fendmenos tém resultado ainda num interesse

cada vez maior por conceituar questdes de desejo e prazer, as satisfagdes emocionais e estéticas derivadas
das experiéncias de consumo, nao simplesmente em termos de alguma logica de manipulagdo psicolégica

(FEATHERSTONE, 1995, p.32).

Feito esse contraponto, para Featherstone a sociologia deveria avancar em relacdo aos
obscurantismos da avaliacdo negativa dos prazeres do consumo, herdada da cultura de massa.
Devemos, portanto, nos esforgar para explicar essas tendéncias emergentes com uma atitude
sociol6gica mais distanciada, o que por sua vez ajuda no afastamento de uma celebracédo
populista dos prazeres de massa e da desordem cultural.

Em consonancia com Mike Featherstone, acredito também que precisamos
argumentar...

em favor da perspectiva de longo prazo na cultura e na qual o enfoque ndo se encontra nem na produgéo

cultural nem no consumo cultural per se. Em vez disso, precisamos examinar seu necessario inter-

relacionamento e os movimentos em direcdo as teorizacdes que enfatizam a exclusividade do valor
explanatério de cada uma dessas abordagens, tendo em vista a ascensao e queda de determinado conjunto
de pessoas envolvidas com as interdependéncias e as lutas de poder. Com efeito, precisamos enfocar os

processos, em longo prazo, da producdo cultural nas sociedades ocidentais, que possibilitaram o

desenvolvimento de uma enorme capacidade de produzir, circular e consumir bens simbolicos
(FEATHERSTONE, 1997, p.54).

Numa posicdo marcada por uma leitura mais proxima da Teoria critica, mas
percebendo a necessidade de mudanca no foco das analises nas sociedades contemporaneas,
Cohn avalia que:

resta saber, em cada momento, até onde chega o império da producéo e até onde vai a capacidade de
escolha daquilo que, de maneira nunca plenamente realizada, seriam as entidades individuais, os
receptores finais. Junto com isso, claro, trata-se, de saber o que define, em cada momento, a relacéo entre
esses dois polos” (COHN, 2008, p. 72).

2.3. SOBRE O CONSUMO COMPARTILHADO. RESISTINDO, COLABORANDO,
PARTICIPANDO

Quando falamos no conceito de resisténcia temos a sensacao de estarmos trabalhando
com um aporte demasiadamente disperso e que, por vezes, parece nao contribuir na
compreensdo de particularidades dos fendmenos sociais. Poderia, portanto, servir aos
propdsitos de tematicas de opressdo politica tdo quanto as efémeras configuracGes da cultura
de massa. No entanto, a no¢do de resisténcia tem sido revista e tem caminhado num sentido
gue nos interessa. Como acabamos de tocar, tratamos de um fenbmeno que, entre outras

coisas, adquire caracteristicas que permitem o questionamento das l6gicas correntes e por
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meio de praticas discursivas buscam a mudanga. No caso do Sombarato acredito tratar-se de
um projeto de participagdo que adquire tragos de resisténcia, pelas prdprias decisdes que vem
sendo tomadas diante das praticas de compartilhamento. O que era um projeto colaborativo e
participativo ganha contornos de oposigéo.

Em nosso caso, como bem lembra Fairclough a partir da leitura de Gramsci, vamos
tratar de discursos que contestam préaticas e as relagdes hegemdnicas existentes. Lembro
quando escrevi um dos primeiros artigos*® que procuravam avancar as questdes desta
pesquisa, ndo pude caracterizar esse objeto como um fenbmeno de resisténcia. Talvez até
fosse possivel (se levasse em conta os recursos discursivos da polidez), mas com retirada do
Blog do ar as caracteristicas se mostraram mais pulsantes.

Raymond Williams, entre outros autores dos chamados estudos culturais, se aproximou
da relacdo dos meios de comunicacdo de massa sobre as representacées. Visitando categorias
Gramscianas, pensadores dos Estudos Culturais articulam as nog¢bes de hegemonia e
resisténcia. A assimilacdo das categorias gramscianas foi demasiadamente reiterada no
sentido de dicotomias rijas e ndo relacionais. E necessario utilizar um instrumental conceitual
que articule a ordem social e as condi¢Ges particulares de cada grupo. Para tanto, ndo
descartamos a voz ideoldgica das classes dominantes destinada a transmitir uma determinada
visdo do mundo social de forma que o resultado final do processo de comunicacdo seja a
sedimentacdo de um imaginario favoravel a situacdo hegemaonica vigente. No entanto, pensar
esta pratica emergente, isto é, o compartilhamento, tem favorecido ao entendimento mais
complexo dos processos de mudancas.

A contribuicdo dada pelos Estudos Culturais deve-se pelo fato da ideologia ser
concebida ndo como contetdos e formas superficiais de idéias, mas como categorias
inconscientes pelos quais 0s meios séo representados e vividos. Isto significa que a ideologia
se articula como a fonte de uma rela¢do imaginaria, a relacdo de homens e mulheres com suas
condicdes reais de existéncia.

A conformacdo de uma perspectiva dos meios de comunicacdo de massa nos estudos
culturais esteve num primeiro momento localizada na ideologia. Neste sentido, os meios de
comunicacdo operavam, segundo a producao desses teoricos interdisciplinares no periodo de
70, no processo de restrito a construcdo e desconstrucdo ideoldgica, sendo a tendéncia em
“reproduzir o campo ideologico da sociedade em tal forma que reproduz, também, sua

estrutura de dominagao” (ESCOSTEGUY, 2001, p. 65).

“0 CAIO NETTO, M. S. Um Som Barato: redefinicdes na experiéncia de consumo musical. Anpocs, 2008.
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Segundo Escosteguy,

diante de uma perspectiva que desembocava invariavelmente em reprodugdo social, a incorporacéo,
sobretudo, do conceito de hegemonia de Antonio Gramsci permitiu vislumbrar um movimento mais
dindmico e complexo na sociedade, admitindo tanto a reproducdo do sistema de dominacdo quanto a
resisténcia a esse mesmo sistema (ESCOSTEGUY, 2001, p. 91).

As comunidades de fds (como podemos em alguma medida caracterizar o Sombarato)
sdo aceitas como dinamizadoras e favorecidas da emergente cultura participativa. Essa
“cultura participativa” ¢ caracterizada pelos tragos democraticos € ndo hierdrquicos,
descentralizados, favoravel ao dialogo e, entre outras coisas, a favor de uma ligadura de maior
consisténcia entre produtor e consumidor.

Jodo Freire Filho (FREIRE FILHO, 2007), admitindo mesmo a revisdo constante do
conceito de resisténcia, coloca que

distintas acepcdes do termo vém sendo formuladas por autores de indole neogramscianas ou pdés-

moderna, cuja agenda analitica se estende para além de questbes de estrutura e controle social,

contemplando (ou mesmo priorizando) manifestagbes de agenciamento — capacidade mediada

socioculturalmente de agir de modo propositado (e, por vezes, criativo) diante de imposicBes coercivas e

estados de dominacdo, impedindo, fortalecendo ou catalisando mudancas em normas, sanc¢des e
hierarquias sociais (FREIRE FILHO, 2007, p. 13).

Como falamos noutro momento, temos clareza do processo de agenciamento que
investigamos. Situamos as mudancas estruturais no sentido de oferecer uma reflexdo ampliada
de nossos objetivos. Sem sombra de duvidas a mudanca nas légicas do capitalismo tiveram
implicacdes na ambiéncia aqui sinalizada. Dentre outras coisas, tambem reforcamos como a
tecnologia tem sido fundamental nesse processo de mudanca. N&o obstante, ndo deixamos de
reforcar que as tecnologias ndo podem ser apartadas dos processos sociais mais amplos. A
tecnologia ndo é algo andémalo as préaticas e demandas sociais, assim como ndo devemos
pensar essas praticas como epifendmenos das reordenacGes do capitalismo. Esse
agenciamento é de fundamental importancia para o entendimento da construcdo e da
complexidade envolvida nesse ato de compartilhar, haja vista a infinidade de variantes
situacionais que configuram esse objeto. Sem duvida, admitir esse agenciamento nos permite
pensar como essas praticas emergentes alteram determinadas l6gicas sedimentadas, tanto na
producdo cultural como no direito politico. Ndo se trata nem de nos limitarmos as
preocupacdes da economia politica, a qual se envolvia com os aspectos de producdo, nem
mesmo de pensarmos somente nos termos da recep¢do e dimensdes do texto (como é proprio
dos estudos culturais). Estamos préximos e inclinados a caminhar por uma perspectiva que

leve em consideracdo essas atividades criativas e reflexivas em torno do consumo
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compartilhado da musica, assim como compreender as apropriacdes tecnologicas que estdo
sendo feitas, apesar dos constrangimentos, sobretudo, legais.

Um ponto de dissenso na caracterizacdo e uso do conceito no entendimento das praticas
sociais diz respeito as intencionalidades. Essa tarefa, apesar de ndo parecer, € algo que traz
grandes dificuldades. Em nosso caso, como trabalhamos com as préaticas discursivas e com
um interdiscurso bastante claro (partidarios do compartilhamento X industria fonografica e as
leis de direitos autorais correntes) ndo se torna uma tarefa tdo complexa. Trata-se de uma
forma de resisténcia que ventila um discurso elaborado. Neste sentido, satisfazemos a nogéo
classica de resisténcia, onde verificamos as intencionalidades naqueles que resistem e
reconhecimento dos alvos da resisténcia. Esse agenciamento e subjetividade que localizamos,
portanto, pressupde que 0 espaco da acdo e da moralidade sinaliza para um sujeito com
posicionamentos abertamente definidos frente a dominagé@o. Segundo Freire Filho, a partir dos
anos de 1980, houve uma tendéncia para o lado da compreensdo das reacGes dos grupos frente
as estratégias de dominacdo e poder. Percebemos tais formas de resisténcia em diversos
niveis. As tentativas de regulacdo das esferas do pessoal, coletiva, privada e do cotidiano
foram sendo vistas de forma relacional, uma vez que foram admitidos que esses processos nao
seriam aceitos de forma passiva. Nas palavras de Freire Filho:

Na realidade, tais contendas constituem a prépria esséncia do protocolo analitico do novo campo de

investigacdo, cujo objetivo principal é, em poucas palavras, esmiucar (por meio de andlises textuais e

abordagens etnograficas) de que maneiras os recursos culturais funcionam tanto para forjar a aceitacdo do

status quo e a dominacdo social quanto para habilitar e encorajar os estratos subordinados a resistir &

opressdo e a contestar as ideologias e estruturas de poder conservadoras (FREIRE FILHO, 2007, p. 21).

No caso do Sombarato podemos pensar como um publico de consumidores de musica
brasileira. Muitos podem ser vistos a partir das caracteristicas de fas, tendo como referéncia
desses consumidores como mais que meros simpatizantes, mas astutos e capazes de processar
criativamente os sentidos de produtos de circulacdo massiva, como nos lembra Freire Filho.

Através deles, podemos avaliar um conjunto de praticas, identidades e novos artefatos.
Como afirma Friske, os fas sdo produtivos, uma vez que a condicédo de fa os instiga a elaborar
seus proprios textos. A condi¢do de fa envolveria, portanto, “um engajamento ativo,
entusiastico, partidario, participativo como os bens culturais, motivados mais por critérios
populares de ‘relevancia social’ (ligados a necessidades e interesses imediatos, concretos,
reais) do que canones elitistas de ‘qualidade estética’(FISKE apud FREIRE FILHO, 2006,
p.83). Neste caso, 0 estudo do Sombarato nos mostra caracteristicas distintas. Penso que a

partir de nossa pesquisa apresentaremos uma sintese dessa caracterizagdo. Acredito que essas
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motivacdes ndo sdo excludentes, uma vez que vao apontar para caminhos opostos muitas das
vezes. A qualidade estética é trazida com bastante forca, o que nos faz pensar de forma menos
polarizada.
Como sinaliza Freire Filho a partir de suas referéncias:
A nocéo de bricolagem (sub) cultural difundida por Dick Hebdige, ao ser retomada por Fiske, ganha um
raio de acdo bem mais abrangente. Chegando a incluir a préatica (bastante corriqueira, entdo, entre os fas
de musica pop) de montagem de albuns ‘individuais’a partir de cangdes pingadas em diferentes discos

lancados comercialmente — ‘esta pratica pode ndo ser ideologicamente resistente, mas ela é produtiva, é
prazerosa, e &, pelo menos, evasiva, se nio resistente, economicamente’ (FREIRE FILHO, 2007, p. 83).

Como discutiremos em todo este exercicio intelectual, os consumidores criativos e
ativos da masica e as inddstrias fonogréficas sustentam uma relagdo abstrusa que, por sua vez,
tem sido fonte de uma tensdo latente. A origem dessa tenséo € compreendida por Freire Filho
na medida em que se observam divergéncias de interesses quanto ao direito legitimo sobre os
bens culturais e comerciais.

de um lado, a alegacdo de propriedade afetiva por parte dos fas; do outro, a defesa obstinada da

propriedade intelectual por partes das corporacdes que, fazendo jus ao nome, tentam incorporar a

atividade dos fas dentro dos pardmetros legais e comerciais da cultura de massa ou elimina-la pura e

simplesmente, temendo a diluicdo do valor simbdlico de suas marcas e personas (FREIRE FILHO, 2007,
p. 100).

2.4. SOBRE O CONSUMO POLITICO OU MICROPOLITICAS DO COTIDIANO

Rose de Melo Rocha em “Comunica¢do ¢ Consumo: por uma leitura politica dos modos
de consumir” (ROCHA, 2008) nos coloca questdes interessantes e que se aproximam a
perspectiva desenvolvida nessa pesquisa. Quando Rocha prima pela reflexdo onde o consumo
é entendido na sua dimensao politica demonstra que as preferéncias e escolhas passam muitas
vezes por uma elaboracdo discursiva astuta e revelam posicionamentos, inclusive,
ideologicos. Afastando-se das perspectivas que esbarram nas avaliacBes negativas das
satisfacBes do consumo, mas se valendo de uma dindmica de ordem mais complexa, ou seja,
consumir (ou como a autora remete primeiramente no titulo deste artigo “o modo de
consumir”) “é muito mais do que mero exercicio de gostos, caprichos ou compras irrefletidas,
mas todo um conjunto de processos e fenémenos socioculturais complexos, mutaveis, através

dos Quais se realizam a apropriagdo e os diferentes usos de produtos e servicos” (ROCHA,

2008, p. 120).
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Remetendo-se e criticando as teorizagbes mais radicais ou anacronicas de vertentes
marxistas, Rocha se abastece das perspectivas sociolégicas de sintese para a compreensao
destes processos:

se todo um ciclo de producao e reprodugdo social ai se efetiva, também é prudente investigar como, neste

cenario, se a ldgica do capital interfere na producdo de subjetividades e, igualmente, como sujeitos sao
capazes de intervir nos mecanismos caracteristicos deste ciclo”. (ROCHA, 2008, p. 120).

Nesse percurso de validacdo e defesa por estudos de préaticas de consumo, Rocha tenta
evidenciar a complexidade envolvida no consumo, propondo uma perspectiva tedrica que
assimile esse campo, mas o admitindo na constituicdo da subjetividade por meio da
articulacdo entre imaginarios e sociabilidade.

Para tanto, a autora lembra as ambivaléncias caracteristicas desse recorte, ja que ao

mesmo tempo que por meio de tais processos tanto

se constroem significados e sentidos”, como “muito concretamente, eclodem conflitos, produzem-se
enfrentamentos, rupturas, se estabelecem parcerias e se formulam proposi¢des. Considerar 0 consumo
I6cus possivel de acdo cidada ndo exclui, deste modo, a consideragdo de que, a partir dele, seres podem se
converter em objetos, subversbes podem se tornar tendéncias culturais conformistas, singularidades
podem se configurar mercadorias seriais, carater pode ser convertido em comércio de cinismo ou bom-
mocismo (ROCHA, 2008, p. 122).

Em sintonia com Rocha, penso que € interessante atentar para as implicacdes
socioculturais que “se revelam no fluxo de sentido e de sensa¢do articulados pela produgdo e
recepcao de produtos midiaticos e dos significados grosso modo politicos da apropriacéo (...)
de alguns destes produtos e dinamicas de consumo cultural (ROCHA, 2008, p. 122). Vale
ressaltar que aqui nos interessa mais as dindmicas de consumo cultural, ja que tratamos do
que estamos chamando de redefinicdes da experiéncia de consumo musical, que envolvem as
condicdes de producdo e consumo dela. Penso ainda que este estudo sinaliza para uma brecha
identificada por Rocha nesse mesmo fragmento. Diz Rocha:

E urgente e relevante a demanda por estudos comunicacionais sistematicos que articulem pesquisas

voltadas a consolidacdo de uma anélise das praticas de consumo sintonizada com a realidade nacional e

sensivel a sua inser¢do em dindmicas mundiais, ou seja, a aspectos que lhes sdo especificos e a outros que

se referendam e se conformam em légicas de maior abrangéncia e processos de partilha transterritorial
(ROCHA, 2008, p. 122)

O fendmeno do compartilhamento livre de musicas € de abrangéncia mundial. Através
da apropriacdo tecnoldgica, muitas formas de organizacdo e instituicdes tém sido desafiadas.

Para falar de um aspecto, lembremos das questdes de leis de direitos autorais e copyright e



Em Torno da Produgdo e Consumo da Musica: Revisdes Teoricas e Novos Acordes | 88

como tem sido dificil lidar com essas particularidades nacionais, ja que o movimento de
compartilhamento adquiriu essa escala global.

Como trataremos mais adiante, as implicagdes do consumo ou modos de consumir séo
de profunda relevancia no entendimento das sociedades contemporaneas. Para além dessa
perspectiva macro, Rocha nos lembra as reverberagcdes dessas escolhas em nosso cotidiano,
nas formulagdes e entendimentos que fazemos dos outros e como nos identificamos ou n&o.

Com pertinéncia e dialogando com algumas idéias que apresentamos nesta pesquisa, a

autora coloca que:

O consumo afirma-se como referente fundamental para a conformacdo de narrativas sobre si e sobre o
outro e compde universos simbolicos repleto de significado, dos mais aterradores aos mais inspiradores.
Sim, nem s0 de perversdes ou da ostentagdo irresponsavel vive o universo do consumo. Apenas para citar
um exemplo, vamos nos lembrar aqui o inegavel papel desempenhado pelo acesso a CD’s, aparelhos de
MP3 e internet para jovens produtores culturais das periferias urbanas que, agora, muito mais facilmente,
podem desenvolver e divulgar, mundialmente, os resultados de suas criacdes (ROCHA, 2008, p. 129).

2.5. PARA ALEM DO CONSUMO: ESTRUTURA DE SENTIMENTOS

“Talvez os mortos possam ser reduzidos a formas fixas, embora os seus registros que sobrevivem sejam
contra isso.” (WILLIAMS, 1979, p. 129)

Por fim, a natureza desta pesquisa encontra uma boa chave de compreensao no conceito
de estrutura de sentimentos, proposto por Raymond Williams em Marxismo e literatura
(1979). Ciente do contexto que fora produzido tal conceito, é necessario sublinhar que a
apropriacdo do conceito € feita de forma distinta. N&o se trata de localizar aquela discusséo de
referéncias, marcas e elaboracGes intelectuais, mas ajustar tal reflexdo para praticas
discursivas que procuro evidenciar.

Ao propor sua Teoria cultural, Williams tem a necessidade de situar aquelas
experiéncias que nao sdo tdo claramente definidas e estdo numa condicdo de emergéncia.
Numa perspectiva temporal equivocada, poderiam ndo ser confirmadas como sociais, pois
estdo em processo e, desta forma, ndo poderiam ser (a) vali(d)adas na sua conformacdo, muito
menos em sua forma. Segundo Williams, é a reducdo do social a formas fixas que continua
sendo o deslize primario. Acredito que a experiéncia de consumo compartilhada da musica
tem sintonia com essa reflexdo na medida em que se trata de uma experiéncia até pouco
privada, individual, mas que diante das praticas discursivas nesse entorno ganha novas
dimensdes. Trata-se de uma teoria que parte da idéia de hegemonia, mas assimila para aléem
daquilo que é dominante, ou seja, o residual e emergente.

E dessa pratica emergente que Williams chega & nocdo de estrutura de sentimentos.

Estudar a experiéncia tecnoldgica perceptiva da cultura moderna traz questdes proficuas sobre
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essa sensibilidade e as dimensGes subjetivas dessas praticas. Williams oferece esse suporte
para a percepcdo dessas experiéncias vividas relacionadas as novas tecnologias, a
temporalidade, ao social, ao pessoal, entre outros. Pela propria nog¢do de “estrutura”,
Williams ndo nega a fixidez das praticas, mas procurar tornar pesquisavel aquela situacao da
experiéncia presente, ndo sedimentada, informe. Segundo Williams,

a alternativa real as formas fixas recebidas e produzidas ndo € o siléncio: néo a auséncia, o inconsciente,

que a cultura burguesa mitificou. E um tipo de sentimento e pensamento que é realmente social e

material, mas em fase embribnicas, antes de se tornar uma troca plenamente articulada e definida. Suas

relacbes com o que ja esta articulado e definido sdo, entdo, excepcionalmente complexa (WILLIAMS,

1979, p.128).

Tratando-se de um fenémeno, o compartilhamento se revela como pratica emergente
que modifica as normas estabelecidas para o consumo da musica. Segundo o proprio
Williams:

0 que importa, finalmente, no entendimento da cultura emergente, em distin¢do da cultura dominante e

residual, é que ela ndo é nunca apenas uma questdo de pratica imediata. Na verdade, depende

crucialmente de descobrir novas formas ou adaptac@es da forma. Repetidamente, o que temos de observar

é, com efeito, uma emergéncia preliminar, atuante e pressionante, mas ainda ndo perfeitamente articulado,

e ndo o aparecimento evidente que pode ser identificado com maior confianca. E para compreender

melhor essa condicdo de emergéncia preliminar, bem como as formas mas evidentes do emergente, do

residual e do dominante, que devemos explorar o conceito de estrutura de sentimento (WILLIAMS, 1979,
p. 129).

A consequiéncia metodoldgica para o uso deste conceito me parece ter sido arcada desde
0 inicio da estruturacao desta pesquisa. Williams escreve que

as modificacdes qualitativas especificas ndo sdo consideradas como epifendmeno das instituicoes,

formagd@es e crencas modificadas, ou simplesmente evidéncias secundarias, de novas relagdes econémicas

entre e dentro de classes. Ao mesmo tempo séo tomadas, desde o inicio, como experiéncia ‘social’, e ndo

como experiéncia ‘pessoal’, ou como as caracteristicas incidentais, meramente superficiais, da sociedade
(WILLIAMS, 1979, p. 133-134).

Este entendimento vai para além daquele sentido de social atribuido ao passado, formal
e institucional, mas lanca luz sobre as “modifica¢des de presenca”, perspectiva mais dindmica
e complexa. Mesmo sendo emergente ou pré-emergentes, sdo sociais por motivos que sao
anteriores a sua definicdo, classificacdo ou racionalizacdo, ou mesmo de exercerem presses
observaveis e demarcarem claramente 0s contornos dessa experiéncia.

A escolha do uso da palavra sentimento tem uma intencdo muito clara, que é afastar-se
das nogoes de “ideologia” e “visao de mundo”. Em sintonia com Williams,

estamos interessados em significados e valores tal como vividos e sentidos ativamente, e as relagfes entre

eles e as crencas formais ou sistematicas sdo, na prética, varidveis (inclusive historicamente variaveis),
em relacdo a varios aspectos, que vao do assentimento formal com dissentimento privado até a interacdo
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mais nuancgada entre crengas interpretadas e selecionadas, e experiéncias vividas e justificadas

(WILLIAMS, 1979, p.134).

Vale ressaltar que este sentimento ndo é utilizado da forma senso-comunal em oposi¢édo
ao pensamento, mas de caracteristicas do impulso, contencdo e tom, elementos
especificamente afetivos da consciéncia e das relagcbes. Trata-se de uma experiéncia em
processo, de uma hip6tese cultural derivada na prética de tentativas de compreender esses
elementos e suas ligacdes.

O conceito auxilia na compreensdo de novos significados e de caracteristicas
emergentes na sociedade, contemplando aquilo que escapa ao fixo ou instituicbes ja
sedimentadas manter, tendo relagdo como as experiéncias vividas e sentidas no presente para
a compreensdo dos experiéncias do momento. O conceito de Estruturas de sentimento é
importante para a compreensdo das mudancgas, onde o contetdo social se revela nos varios
elementos emergentes e dominantes, que se interligam tornando-se evidente os lagos de
geracdo ou periodo (incertezas nos rumos da producdo e da experiéncia musical). Pode-se
perceber nesses projetos (plataformas de compartilhamento), o surgimento de um imaginario
critico.

A idéia de pensar o compartilhamento a luz desse conceito permite a identificacdo de
um fenémeno descentrado, mas que reforca valores (tal como vividos e sentidos ativamente)
difusos e internalizados. Por se tratar de uma mudanca de comportamento, acho que esse
conceito pode nos trazer algo substancial na percepcdo de um fendmeno social, mesmo que
seja algo em processo. Considerar uma “estrutura de sentimento” permite adensar algo que
poderia ser entendido de forma somente individual ou local, mas encontra elementos e
motivacBes comuns, compartilhadas e em proporgdes globais. O trinbmio ja trabalhado
(resistindo, colaborando e participando) esta em dialogo com o que queremos evidenciar. Essa
“estrutura de sentimento” estd mais proxima de uma forma de “consumo construido” (de
caracteristicas mais autdbnomas). Podemos identificar essa forma de consumo em
contraposi¢cdo a um “consumo motivado”, isto €, de caracteristicas mais suscetiveis aos apelos
de mercado. A ideia de refletir ou distinguir de modo mais expressivo esse “consumo
construido” me permite uma reflexdo menos estruturalista e mais proximo de um
entendimento de sintese, ja que ndo deixo de tentar captar o contexto (de novas tecnologias,
capitalismos, direitos) no qual esse sentimento é despertado, ou para seguir uma coeréncia

semantica, construido.
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2.6. CAPITALISMOS, REORDENAGCOES, MUDANCAS

O capitalismo torna-se cada vez mais organizado através da dispersdo, da mobilidade
geografica e das respostas flexiveis nos processos de trabalho e nos mercados de consumo,
tudo isso acompanhado por pesadas doses de inovacao tecnolégica, de produto e institucional.
Como percebe Castells, ndo é somente o surgimento de novas tecnologias, mas sim o proprio
capitalismo que, ao se reestruturar num dado processo, gerido por fluxos incessantes, tem
possibilitado uma maior flexibilidade a dindmica da sociedade, que passa a funcionar num
complexo de redes, principalmente com o surgimento e expansédo da internet.

Segundo Castells,

A nossa sociedade esta construida em torno de fluxos: fluxos de capital, fluxos de informagéo, fluxos de

tecnologia, fluxos de interacdo organizacional, fluxos de imagens, sons e simbolos. Fluxos ndo

representam apenas um elemento da organizacdo social: é a expressdo dos processos que dominam nossa
vida econ6mica, politica e simbdlica (CASTELLSs, 2000, p. 43).

A “crise do Estado-Nacao” frente ao processo de internacionalizagdo dos mercados e
das economias implicou no que chamamos genericamente de globalizacdo. O surgimento da
Comunicacdo Mediada por Computadores (CMC), em 1969, juntamente com o
desenvolvimento da microinformatica na década de 1970, provocou transformacgdes
significativas na producdo e distribuicdo do conhecimento humano. O periodo entendido

como pos-industrial**

, por sua vez, serd identificado por autores como um novo passo das
sociedades em funcdo das rupturas historicas, das mudancas de uma economia baseada em
produtos para uma economia de servi¢os, da velocidade dos avancos tecnoldgicos —
sobretudo da informatizacao.

A questdo que deve ser frisada aqui é que a propriedade da informacéo se tornou uma
substancia de reiteradas contendas entre 0s paises, grupos sociais ou organizacoes
empresariais, caracterizando, também, o entorno da comunicacdo contemporanea. A
sociedade contemporanea € permeada por signos, imagens e sons que aparecem por toda
parte. A convergéncia entre comunicacdo, telecomunicacfes e informatica provocam uma

“reinvencdo da cultura”, sinalizando novos conceitos e abordagens distintas que possam

atender as experiéncias contemporaneas (pelas novas tecnologias e interacdes). Esse contexto

! Segundo Kumar as diferentes teorias do pés- industrialismo — sociedade da informaco, pés-fordismo, pds-
modernismo — coincidem em muitos pontos. Temas como a descentralizacdo, a diversificacdo e a tecnologia da
informac&o sdo recorrentes paras todas essas abordagens. O que diferencia estas versdes, segundo Kumar, ndo é
0 tipo particular de desenvolvimento que escolhem, mas 0s parametros que usam para analisa-lo.
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¢ fundamental para a producdo de idéias, visto que, segundo Bourdieu, estabelece “campo de
possiveis”. Segundo este, “os campos de produgdo cultural propdem, aos que neles estdo
envolvidos, um espago de possiveis que tende a orientar sua busca definindo o universo de
problemas, de referéncias, de marcas intelectuais...” (BOURDIEU, 1996, p.53).

Segundo Micael Herschmann, em consonancia com diversos outros intelectuais, 0 uso
de computadores interligados em rede mundial é determinante na incorporacgdo das atividades
de comunicagdo — atividades imateriais — como um momento estratégico da producdo e do
processo de agregacao de valor a produtos e servicos (HERSCHMANN, 2007).

Segundo Kumar, a revolugdo tecnoldgica da informacdo e tudo o que ela conota em
termos de comunicacdo instantanea e de compressdo do tempo e espaco sd@o elementos
fundamentais,

Mas é o carater global da informagao, ‘o espago de fluxos’ que liga pessoas e lugares através do mundo

por meio da internet e da comunicagio eletrénica, que lhe confere um poder decisivo. ‘O espago de

fluxos, a rede global, complementa e em certa medida substitui ‘o espaco dos lugares’, as localidades que
constituiam a principal fonte de nossas experiéncias e identidades (KUMAR, 2006, p. 35).

Devido a nova forma de organizacdo do trabalho, aos avangos e ao aprofundamento do
uso da tecnologia devido a globalizacéo as identidades e as experiéncias sdo deslocadas, o que
poderiamos chamar de “informacionalizacdo da experiéncia”.

Este fenémeno do compartilhamento de informacgdes a partir da WEB provocou um
impacto profundo na maneira de consumir cultura no mundo. Os downloads e uploads tém
permitido o acesso a cultura sem o pagamento de valores agregados da industria. Segundo
Silveira, a questdo do compartilhamento é um fenébmeno recente que esta revolucionando a
producdo simbdlica da humanidade e ampliando as contradigdes do capitalismo informacional
(SILVEIRA, 2007).

Esses novos contextos, usos e apropriacdo tecnoldgica tém provocado reflexfes no
entorno da masica e dos produtos culturais em geral. Micael Herschman tentando perceber as
implicacdes dessa reordenacdo do sistema capitalista e, por conseguinte, localizando as
dinamicas e elementos de transicdo nos oferece aquelas pontuacfes consensuais da transicao
da légica industrial para a pds-industrial. Retomo neste momento alguns dos elementos ja
citados acima.

No caso das empresas, identifica-se um processo de flexibilizacdo das estruturas das
organizacdes e da producdo, tendo em vista uma demanda de mercado ndo mais massiva e
estandadizada de outrora, mas de caracteristica mais segmentada e customizada. No que tange

ao relacionamento com os consumidores, a perspectiva unidirecional e pontual é substituida
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pela idéia de um processo constante e interativo vis a vis a ampliacdo da capacidade
comunicativa das empresas e consumidores. Vale ressaltar que a internet estd sendo
fundamental nesse processo de comunicagdo (discutiremos isso mais adiante),
comercializacdo e distribuicdo, possibilitando a auséncia de intermediarios. Estas
modificacOes, entre outras ja mencionadas, possibilitaram a Micael Herschman arrumar um
quadro das mudancas e continuidades da indUstria da mdusica, sob um prisma formal de
consumo e de vendas desse produto. Segundo o proprio Micael, o fordismo/p6s-fordismo, o
industrial/p6s-industrial coexistem e podemos perceber as duas formas de gerenciamento da
musica. Desta forma, Herschman nos apresenta o seguinte esquema analitico, onde podemos
avaliar essas mudangas no gerenciamento da masica.

No que concerne as empresas, dos conglomerados organizados em unidades produtivas
de estrutura organizacional hierarquizada e departamentalizada (onde os selos indies eram
terceirizados e pouco competitivos) passamos a conformacdo de grandes e pequenas empresas
organizadas em rede, onde se estabelecem parcerias, associativismos e maior participacao
daqueles selos. Quanto ao mercado, percebemos a mudanca daquele massivo nacional e
transnacional do modelo industrial para um de caracteristicas mais segmentadas (formacéao de
nichos de mercado) de amplitude local e “glocal”. No campo do relacionamento com os
consumidores a mudanca € vertiginosa, onde passamos de uma nocao unilateral pelos
mercados de midias para adequacao interativa das redes. Além desta mudanca, o processo €
realizado de forma constante, diferentemente da forma pontual anteriormente fomentada.
Quanto a forma de distribui¢do e comercializacdo caminhamos para logicas alternativas. Das
lojas, supermercados e megastores, buscamos acessar a musica por meio da internet e nos
shows, possibilitando o afastamento de intermediarios no processo. Outro ponto fundamental
da mudanca € o papel do conhecimento, que passa a ser um diferencial competitivo
(demandando estudos quantitativos e qualitativos de comportamento e tendéncias dos
inimeros nichos de mercado local/glocal). Quanto a vendagem, de uma dinamica de
difusdo/seducdo entre os consumidores, estes Ultimos sdo chamos a interagir e serem co-
produtores. As estruturas dos megashows e mega-eventos sdo substituidas por pequenos e
médios concertos e, sobretudo, pelos festivais. Os contratos dos artistas também néo sdo tdo
rijos e fixos. Estes passam a ter carater temporario e ndo subtraidos a posi¢do de empregado
da empresa, mas estimulados a serem colaboradores e parceiros desta empresa. No que cabe
ao fomento de inovagdo, passamos um movimento sazonal para um constante, que tem
implicagdes estéticas fundamentais. De um estimulo de desenvolvimento tecnoldgico e

criacdo de novos géneros, temos o estimulo de apropriacoes, colagens, repertérios simbdlicos



Em Torno da Produgdo e Consumo da Mdusica: Revisdes Teoricas e Novos Acordes | 94

por meio de conhecimento tacito da cultura local, ritmos e sons. Esta forma de concepgéo, que
se utiliza do computador e da internet, tem permitido uma nova ética, colaborativa e criativa.
Por ultimo, os resultados sdo revistos. As inven¢Ges musicais vao do formato de produtos e
mercadorias como o vinil, DVD’s, CD’s, entre outros suportes fisicos, para um de condi¢do
imaterial, estimulando os resultados em termos de servigos.

E importante ao tratarmos dessas mudangas qualitativas e quantitativas no consumo da
musica enfatizarmos que se trata de transicdo e, por esse motivo, sdo visiveis as permanéncias
dos modelos industriais. A flexibilizacdo vem aumentando devido as novas demandas de

consumo e da experiéncia musical como um todo®?. N&o se trata, portanto de um

“mero redesenho da economia industrial, através da terceirizacdo, gestdo de qualidade e/ou
implementacdo de uma gestdo cada vez mais on-line de estoques, é, na verdade, um deslocamento da
propria fungdo produtiva para as atividades imateriais ou ‘trabalho imaterial’” (LAZZARATO; NEGRI,
2001).

Essas transicbes que apontamos e avaliaremos por todo restante deste exercicio de
reflexdo s6 foram possiveis devido a assimilacdo de novas tecnologias de informacéo e
comunicagdo aos processos produtivos e conformacéo de redes sociais que ndo se limitam a
um espaco fisico, estatico, territorial. No local de trabalho, o externo e o interno se confundem
devido as possibilidades recentes das “janelas” do ciberespagco que nos abrem perspectivas
distintas. Segundo Micael Herschmann, em consonancia com diversos outros intelectuais, o
uso de computadores interligados em redes mundial é determinante na incorporacdo das
atividades de comunicacdo — atividades imateriais — como um momento estratégico da
producdo e do processo de agregacdo de valor a produtos e servicos.

Colocados nesses termos, € necessario frisar que ndo discuto o fenémeno do
compartilhamento como epifendmeno dessas mudangas estruturais do capitalismo, mas
procuro evidenciar esse contexto mais amplo onde se dao as praticas que investigo. Apos ter
discutido as mudancas organizacionais das sociedades, de trazer uma série de elementos que
conformam a idéia do pds-moderno, gostaria de evidenciar a masica e seu entorno que, por
sua vez, acessa uma série desses elementos (como ja colocado acima) e nos informa como a
cultura (produtos culturais) é produzida, distribuida e consumida de forma distinta a partir
desses dispositivos que surgiram no bojo desse processo. Ndo quero dizer com isso que a
tecnologia é algo andmalo que se desenvolve apartada ou dissociada dos contextos. A
tecnologia também deve ser pensada como uma demanda social e que é apropriada de
diversas formas. Essa apropriacdo é de fundamental importancia e nos debrucaremos sobre ela

a partir desse momento.

“2 Novas formas de organizagéo da produgéo e de consumo, bem como novos modelos de negécio.
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A cibercultura instaura uma cultura do compartilhamento e de trabalho colaborativo na
distribuicdo e a apropriacdo dos bens simbolicos. Essa recente forma de experimentar a arte e
cultura permite uma relagcdo distinta da propriedade privada, visto que € conformada por
intercruzamentos, diversidades e mutuas influéncias. A cibercultura esta possibilitando
processos de cooperacdo e de troca de arquivos por meio das propriedades da tecnologia
digital em rede. Esses processos que instauram um dominio publico estdo sendo chamados de
“copyleft”, em oposi¢ao a logica privada do copyright que permeou a dindmica do consumo
industrial da cultura.

Esse conjunto de processos tecnoldgicos, midiaticos e sociais tem sendo estimulado,
possibilitado a heterogeneidade cultural. Uma das principais caracteristicas dessa conjuntura é
o compartilhamento da cultura sem suportes, estimulando procedimentos colaborativos. A
rede se caracteriza como um dispositivo aberto, construida pelas interagdes.

Estamos passando por um processo de flexibilizagcdo, da logica industrial para uma
cultura do compartilhamento. Como meio, a internet confunde a forma tradicional massiva de
divulgagdo cultural. Por meio dela, corrompe-se a verticalidade no transito da cultura
(emissor-receptor). Trata-se de um processo que envolve a troca, a colaboracdo (inclusive
propiciando novas formas de sociabilidade), onde a apropriacdo das tecnologias digitais sao
fundamentais.

N&o é por acaso que o processo de compartilhamento tem constrangido a industria
cultural (da musica, em especial), visto que a crise de que se discute é dos suportes e ndo do
consumo. Muito pelo contrério, o produto cultural ao ser passivel de compartilhamento tem
sido muito mais acessado. Freqiientes sdo os relatorios de pesquisa que revelam tal fenémeno.
Porém, essa experiéncia de consumo musical é distinta. Como tentamos mostrar ao longo do
texto, 0 momento é de incerteza. O estudo de caso que faremos adiante do Sombarato mostra
que estamos numa fase de adaptacdo, onde a industria ainda procura a manutencdo de seus
privilégios num contexto de mudanca e apropriacdo social.

A cultura de massa marca a sociedade industrial do século XX. Essa l6gica industrial
ndo fomentou a diversidade, mas procurou definir gostos e publicos, cristalizando a
comunica¢do “um - todos”. Esta estrutura vem sendo deslocada pela comunicacdo Todos-
Todos sob o auspicio da rede. Os individuos estdo construindo um novo padrdo de interacao
social com 0s recursos tecnologicos para o compartilhamento. A “sociedade em rede” tem
permitido novas formas de sociabilidade e relacGes através do meio tecnoldgico.

Os primeiros usuarios de redes de computadores criaram comunidades virtuais, e essas

comunidades foram fontes de valores que moldaram o comportamento e a organizacgao social
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na web. A cultura comunitéria virtual acrescenta uma dimens&o social ao compartilhamento
tecnologico, fazendo da internet um meio de integracdo social, coletiva e simbdlica.
(CASTELLS, 2000).

O compartilnamento incide sobre diversos planos da gestdo da cultura. Ndo obstante, as
percepcOes, sensibilidades, entre outras, sdo de bastante valor para a complexificagdo do
processo. Como bem avalia Sterne, normalmente as reflexdes apontam para as mudangas das
jurisdicbes, dos impactos nas industrias culturais, mas ndo assimilam a propria técnica

influenciando na subjetividade e em novas sensibilidades.

2.7. REDEFINICOES NA EXPERIENCIA MUSICAL: SOBRE A TECNICA, SUAS

APROPRIACOES E IMPLICACOES

As inovagbes técnicas®®, sem as quais seria impossivel o fendmeno da masica
compartilhada, serviram também para justificar agdes mais combativas por parte das
industrias (majors). A desmaterializacdo dos suportes e compressdao dos produtos cultural
permitiu esse compartilhamento com maior agilidade. O MP3, isto €, o formato que comprime
um audio em média 12 vezes, tornou viavel esse compartilhamento, além de ter provocado
uma mudanca na propriedade sonora em relagdo ao ajustamento de uma experiéncia musical
dindmica e o corpo (codificacbes perceptivas). Desta forma, assim como o LP, 0 K7 e 0 CD, 0
Mp3 vem se sedimentando como um popular meio de distribuicdo de cances.

Essa discussdo, por sua vez, colocou em xeque a propriedade intelectual, mas,
sobretudo, os lucros exorbitantes da serializacdo industrial da obra e 0 mercado dela. A
industria fonografica, neste sentido, perdeu grande parte de seu faturamento com esses novos
usos e acessos a cultura. Desta forma, uma serie de intervencdes por parte dessa industria

tenta frear o vertiginoso avanco dessa realidade inventiva®*.

* 0 Gnutella, o emule, freenet, dentre outros, permitiram o acesso gratuito a musica digital. Estes Gltimos
estabelecem um tipo de comunicacdo descentralizada chamada P2P, isto é, a musica é compartilhada pelos
usuarios que dispdem do sistema e estejam on-line (conectados a rede). O principio de acesso é semelhante entre
eles, onde o sistema identifica um conjunto de possibilidades de conexdo e realiza a transferéncia. Desta forma, a
diversidade de musicas € composta pela oferta dos usuarios em seus bancos pessoais. Outra forma de
compartilhamento significativo sdo os blogs. Estes blogs centralizam certa quantidade de links de mdsicas e tém
seus respectivos responsaveis e gerenciadores para a manutencdo e atualizacdo do acervo.

A “sociedade em rede” modificou a forma da experiéncia musical. No comego da década de 90 ainda era
freqliente as gravacdes em fitas pela sintonia de radios. Se pensarmos o tempo médio para estas modificacoes, as
potencialidades, usos e apropria¢des que tem sido feitas nos deparamos com uma revolucdo digital. A espera dos
discos, o tempo destinado & escuta daquele material, o fetiche dos discos importados, a compra dos residuos
como raridades, tudo isso é transfigurado pela compressdo digital e pela instantaneidade dos usos que fazemos
das coisas.
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O entendimento dessas “formas especificas de comunicagdo” nos langa por uma sorte de
elementos complexos que fazem parte das mudancas sociais. A mediacdo tecnoldgico-digital
na internet provocou alteracdes no processo de experiéncia da musica. Formas alternativas de
consumo dessa arte, por meio da nova eletronica, provocaram uma reordenagdo nos padrdes
de producdo, difusdo e escuta desse produto. A comunicacgdo direta artista-publico (ou obra-
publico) fez-se possivel sem os valores agregados das industrias culturais. Segundo Silveira,

quando a producdo simbdlica da humanidade passa a ser digitalizada e transferida pelas redes, e estas séo

as mesmas redes que o capital utiliza em seu processo de reproducdo, temos um cenario extremamente

conflituoso e socialmente ambiguo. As redes sdo estratégicas para o capital, mas ndo somente para ele
(SILVEIRA, 2007).

2.7.1 UMA SOCIOLOGIA DOS OBJETOS? UM BOM SOM BARATO/ OU PARA NAO DIZER

QUE NAO FALEI DAS TECNICAS

O estudo do compartilhamento de musica digital no formato MP3 deve ser dindmico, ou
seja, ndo pode ser validado somente sob essa perspectiva do impacto estrutural e das
jurisdigdes. Deve-se, portanto, ir além, problematizando a prépria experiéncia de consumo
pela compressdo digital, avaliando as novas dimensbes de escuta®, subjetividade,
corporeidade e sensibilidades modernas. Além disso, essa nova experiéncia musical
compartilhada ¢ comprimida sob “codifica¢des perceptivas” em torno da escuta incide sobre 0
corpo e colocam a necessidade de empreender uma investigacdo sobre as novas situacoes,
demandas e dinamicas modernas. Para este estudo, procuro entender o fenémeno do
compartilhamento e difusdo de mausicas pela Internet, atentando para suas incidéncias na
l6gica industrial da cultura, da jurisprudéncia, bem como as alteracbes no modo de
experiéncia da musica.

E necessario estabelecer aqui uma distingdo importante e que tem implicacdes para o
que desenvolvo nesta pesquisa. A partir do meu estudo de caso percebo dois eixos distintos e
que merecem ser pontuados. No que diz respeito ao modo de circulagdo musical podemos
falar do compartilhamento e do formato MP3, o que ndo significaria, necessariamente,
abordar uma cultura auditiva (0 MP3 como Player), ou seja, os modos de ouvir. E verdade que
nessa pesquisa tenho tocado nestes dois pontos. No entanto, € mais sobre o primeiro eixo

(compartilhamento — MP3 — modos de circulagdo musical) que tenho me debrucado. A idéia

** A escuta, segundo lazzetta pode ser entendida como “uma situagdo que coloca em correlagio as
particularidades de um contexto (ambiente, género musical, conveng¢des socioculturais) e as estratégias de escuta
adotadas pelos ouvintes em relagdo a um determinado repertdrio. (...) Competéncias e estratégias diferentes sdo
exigidas para situacOes diferentes (IAZZETTA, 2009, p. 41).
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do compartilhnamento é central nesta pesquisa e sugere elementos como o formato do MP3,
idéias, espacgos e afetos. N&o obstante, dedico algumas linhas para destacar esse modo de
ouvir ou posturas de escuta, tdo enfatizados por Sterne (2006) e Castro (2005)*°.

Sobre a nova experiéncia de consumo redefinida por essas novas tecnologias , 0 artigo
de Sterne “O Mp3 como artefato cultural” examina o projeto desse formato nas perspectivas
industriais e psico-acUsticas para avaliar sua relevancia quanto a facilidade de troca e novas
dimensdes de audigdo nesse processo.

O computador conectado a rede mudaram nossa percepcdo para além das fronteiras
geograficas e dos interesses comerciais. Essa forma de consumo, compartilhada, permitiu a
audicdo de materiais de diversas partes do cenario artistico mundial, do passado e do presente.
Para o entendimento das questbes trabalhadas aqui, faz-se necessaria a indicacdo do
funcionamento técnico dessas praticas no intuito de entendermos o potencial criativo deles.

O Mp3 é um formato eletronico que possibilita a audicdo de musicas em computadores,
players, entre outros, com qualidade suficientemente garantida. Desta forma, assim como o
LP, 0 K7 e 0 CD, 0 Mp3 vem se sedimentando como um popular meio de distribuicdo de
can¢des. Um dos objetivos da criacdo deste formato era conseguir reproduzir o som com
qualidade satisfatoria a do suporte de CD, com uma taxa de compressdo razoavel. As
pesquisas resultaram num algoritmo de compressédo de audio chamado MPEG Audio Layer-3,
que se popularizou como Mp3.

A razéo de compressao €, em média, de 10 a 12 vezes. Contudo, mesmo com essa taxa
reduzida, a qualidade sonora foi mantida significativamente. No entanto, essa compressao ndo
é aleatdria, mas inteligente. Isto foi possivel gracas as técnicas de codificacdo perceptual, que
ndo € um simples estrangulamento do arquivo, mas sim, um metodo que consiste em somente
utilizar as frequéncias sonoras audiveis, diante das limitagdes humanas. Uma vez que um
padrdo de frequéncia tenha sido definido para a audicdo humana, as demais frequéncias sao
descartadas. As musicas no padrao das gravadoras sao diferentes das can¢des convertidas para
o formato Mp3, visto que este "eliminam informac6es”, “aparando-se arestas”. Desta forma, a
compressdo do formato Mp3 utiliza-se, além das técnicas de compressdo, de estudos de psico-

acustica, aproveitando-se das limitacdes e imperfei¢cdes da audicdo humana.

*® Nao faco essas disting@es a todo 0 momento no texto, mas tenho a clareza de se tratar de recortes distintos. No
entanto, por se tratar de uma pesquisa de caréter bastante exploratorio, penso que seja necessario identificar essas
implicacbes mais gerais. O MP3 - formato utilizado para o compartilhamento - sugere desafios na compreenséo
de modelos de escuta, novas sensibilidades e questdes de individualidade. Friso que as questdes do modo de
circulacdo adquirem prevaléncia nesse estudo. No entanto, estas outras questfes sdo importantes e ndo poderiam
ser deixadas de fora, até mesmo porque sdo elementos que alimentam e clareiam muitos dos argumentos
centrais.
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Na leitura do sociélogo Jonathan Sterne, os Mp3’s contém dentro deles uma filosofia
inteira da audicdo e um praxeologia da escuta. Como uma filosofia da audigdo, o Mp3
emprega as limitagdes dessa audicdo. A praxeologia do Mp3 antecipa as propriedades da
escuta, enfatizando as distracbes no uso, em beneficio da troca. O Mp3 é projetado
perfeitamente para um compartilhamento de arquivo inventivo e informal. Portanto,
identificar dimensdes psico-acusticas do Mp3 é de suma importancia na discussdo dos
componentes técnicos e culturais envolvidos. O Mp3 foi projetado por uma industria de
eletrbnica interessada na compatibilidade maxima através de plataformas, que permitiriam a
troca facil dos arquivos. Conseqlientemente, é uma maquina projetada para antecipar como
seus ouvintes percebem a musica e, de certa forma, direciona-los. Desta forma, a utilizacéo
das propriedades e limites da audicdo humana baseia-se em trés fundamentos. A saber: Faixa
de frequéncia audivel dos seres humanos; Limiar de audicdo na faixa de frequéncia audivel,
Mascaramento em frequéncia e mascaramento temporal. A compressdo e o compartilhamento
de arquivos sonoros desafiam os fundamentos do capitalismo, ou melhor, um tipo especifico
moderno-industrial de gerenciamento da cultura. A rede possibilitou o0 acesso a musica com
qualidade e eficiéncia por meios de dispositivos como eMule, Soulseek, Kazza, blogs, entre
outros.

Esse formato, por sua vez, foi dinamizado sobretudo a partir dos P2P*" (peer-to-peer),
sistemas de comunicacdo, em sua maioria, descentralizados e andnimos. Neste sentido,
podemos considerar as redes P2P como uma das mais significativas possibilidades da Internet.
Aos constrangimentos cliente-servidor, forjou-se uma forma alternativa Peer-to-Peer ou
simplesmente P2P*®. Estabelece-se um tipo de comunicagéo distinta do Um-todos para a

condicdo Todos-Todos.

4" Cada computador conectado nesses sistemas controla seu préprio catalogos de musicas. Este catalogos sdo
acessaveis entre si. Seguindo a logica P2P, cada n6 (peer) do sistema oferece parte da informacdo geral
disponivel pelo sistema. Os arquivos compartilhados ficam (nos recentes sistemas) com 0s usuarios e ndo no
servidor. Atualmente, o compartilhamento de arquivos pelas redes p2p (Gnutella, emule, Freenet, entre outros)
corresponde a maioria das atividades dos usuérios da internet. A maioria dos arquivos compartilhados séo
musicas em MP3, mas toda sorte de filmes, videos e programas sdo também compartilhados.

*8 Uma breve cronologia do P2P

Publicada em 11/05/2009

1972. Inventado o disquete, primeiro meio informal de troca de arquivos e programas

1980. Entra no ar a Usenet, que existe até hoje. Permite a newsgroups trocar arquivos

1985. Surge o padrdo FTP de transferéncia de arquivos a partir de um servidor central

1988. Aparece 0 IRC (Internet Relay Chat), que permite a troca de arquivos entre usuarios

1994. Surge o formato MP3 para arquivos musicais

1998. Criado o MP3.com, site inicialmente voltado para hospedar musicas de artistas independentes. Quando
permitiu a postagem de mausicas de terceiros, foi processado e fechou as portas, dois anos depois. Também em
1998 surgiu 0 Audio Galaxy, cujo cliente P2P foi baixado por um milhdo de pessoas. Virou o servigo pago
Rhapsody em 2002

1999. Surge o Napster, criado por Shawn Fanning
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Para a grande maioria dos usuarios atuais, utilizar uma rede como eMule, Gnutella ou
Blogs é uma maneira de obter todo tipo de conteido com um custo diferenciado (embora néo
se pague pelo conteldo, existe uma despesa com a infra-estrutura) e de maneira quase
instantanea®. As grandes gravadoras de musica, por exemplo, estudam formas de
cerceamento e punicao legal aos participes dessa forma recente de consumo da cultura.

Para a tecnologia do som gravado, os suportes foram centrais na historia das formas de
audicdo™. Quanto ao mercado, o negécio do Mp3 tem sido motivo de controvérsia no cenario
internacional, principalmente sobre o status da propriedade intelectual, do copyright e da
economia do entretenimento.

Apesar de toda essa discussdo, Sterne avanga noutro sentido concomitantemente, isto é,
assimilando o Mp3 como artefato cultural, ou seja, como um jogo cristalizado de relacGes
sociais e materiais. E neste sentido que o artigo se lanca, na possibilidade do Mp3 como
parametro e guia de excursdo para os fenémenos sociais, fisicos, psicoldgicos e ideologicos.
Sterne considera 0 Mp3 como um novo artefato que envolve diversas industrias de eletrénica,
a industria fonografica, préaticas reais e posturas de escuta.

Contudo, em consonancia com Sterne, este estudo intenta avaliar o Mp3 além das
condicdes de uma perspectiva de um objeto inerte que impactou uma industria, um ambiente

social ou um sistema legal. Enfatizar uma compreensédo robusta das dimensdes tecnologicas

2000. Aparecem o Gnutella (primeiro P2P totalmente descentralizado), a Freenet e o eDonkey2000

2001. Fechado o Napster, mas abertos o Kazaa, 0 Morpheus e o BitTorrent

2002. Ano do eMule e do Soulseek

2003. TorrentSpy lancado. Também é o ano do PirateBay, ainda hoje ativo - apesar da recente condenacdo na
Suécia de seus criadores

2004. A Recording Industry American Association (RIAA) abre 750 processos por violagdo de direitos autorais
no compartilhamento de arquivos

2005. Ano de forte reacdo da inddstria. O LokiTorrent é fechado, e os criadores do Grokster condenados nos
EUA por violar direitos autorais

2006. Blitz no PirateBay e no Razorback?2

2007. RIAA processa Usenet.com. Gnutella é a rede P2P mais usada, segundo o Digital Music News Research
Group

2008. O TorrentSpy fecha as portas. E processado e obrigado a pagar indenizagdes no valor de US$ 110 milhdes.
Sai do ar o programa-cliente do Morpheus

2009. Processo contra o PirateBay na Suécia. E criado mais um P2P, o OneSwarm, na Universidade de
Washington

49 p2p: 9,4 mi de brasileiros baixam contetdo pela internet, diz Ibope/ Publicada em 05 de maio de 2008.

IG.

*® De acordo com Dias (2000), discutindo a estruturacdo da industria fonografica no Brasil, a chegada do LP no
inicio dos anos 70 provocou uma série de mudancas econdmicas e estratégicas para o panorama fonografico. A
industria “pode restringir gastos e otimizar investimentos” em relagio aos compactos, que deixam de ser
produzidos nos anos de 1990. Dias ainda traz a afirmacdo a contribuicdo de Paiano ao perceber que com a
adocdo do LP essa modificacdo profunda nos rumos da produgdo coloca o artista numa posi¢ao de destaque em
relacdo ao disco. Isso tem implicagfes no gerenciamento da indUstria. Ao promoverem a estratégia de vendas
que garantissem a amplificac@o do capital investido, artistas sdo “trans-formados” e mantidos tendo em vista o
controle dessa demanda.
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do Mp3, segundo Sterne, fornece um contexto importante para discussdes das dimensdes
culturais, econémicas, legais, politicas de compartilhamento de arquivos. Examinando o Mp3
como uma tecnologia auditiva, percebemos algumas dimensdes importantes do corpo humano
que foram negligenciadas pela maior parte dos estudos que privilegiam as dimensdes visuais
da modernidade. A psico-acustica € um componente crucial na incorporagdo do som. Esta,
como j& fora discutida acima, é baseada no fato de que o corpo cria 0 som organizando
vibragdes. Os principios da psico-acustica no uso de Mp3s comecaram eliminando os sons
que nds supostamente ndo ouviriamos de qualquer maneira. So técnicas de codificacdo
perceptivas (que ndo € uma simples compressao dos dados, mas um método de filtragem das
freqiiéncias sonoras que séo captadas pelo ouvido humano. A compressdo em Mp3, portanto,
redefine a informag&o a ser consumida).

No nivel psico-acustico e no nivel industrial, 0 Mp3 € projetado para a promiscuidade
das experiéncias simultaneas, algo projetado sob as posturas de escutas modernas. Este foi um
objetivo em longo prazo no projeto de tecnologias da reproducdo. O Mp3 sugere um desafio
mesmo mais radical ao conceito de virtualidade por causa de sua interacdo direta e sensorial
com o corpo. O som é criado pelo processo de codificacdo pela percep¢édo, ndo sendo sua
simulagdo ou um tipo de som virtual. E, pois, outra modalidade de som, produzido e orientado
pelas demandas modernas (STERNE, 2006).

Ao mp3 foi atribuido o status de uma coisa na pratica diaria, mesmo que nao fosse nada
mais do que um formato para codificar dados digitais. Contudo temos um reordenamento no
valor da musica, entendendo que a discussdo do valor persiste. Os usuarios continuam a
desejar, coletar, preterindo a logica do uso. Por isso, a contribuicdo de Walter Benjamin
denuncia que a posse, o valor exibivel é o relacionamento mais intimo que se pode ter com os
objetos. Aquilo que se pode coletar em mp3 sugere aos usuarios algo material, valendo-se das
propriedades material da cultura, mesmo ndo sendo no sentido convencional. Desta forma,
embora mp3s existam como distantes da materialidade convencional, as pessoas tendem a
tratad-los como objetos.

Ha uma confusdo entre duas naturezas distintas: ha os objetos que podem ser coletados,
que incluem Mp3’s, e hd os objetos que podem ser tocados (em algum sentido convencional),
como CDs. Segundo Sterne, se aceitamos a logica dicotdmica materialidade x imaterialidade
do suporte da masica teriamos uma espécie de contradicdo na ordem das percepcles de
experiéncia do consumo. Os usuarios falam de desmaterializacdo da musica nas suas

discussdes e nas suas praticas do uso, porém ainda insistem tratar a musica como um objeto
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material quando afirmam sua posse. Esse tipo de percepgdo é extremamente importante e
aponta certa esquizofrenia na mudanca.

A historia do audio digital foi lida pela maior parte dos estudos como sendo sobre o
relacionamento dos originais e das copias e, em especial, sobre 0 mote das fidelidades das
cdpias aos sons originais. No entanto, é sobre a experiéncia, melhor que do que na fidelidade,
que nods encontramos a importancia do Mp3.

Segundo lazzetta,

“Durante todo o século XX, a industria de audio propagou a idéia de que estaria oferecendo ao mercado
produtos que iriam ‘finalmente’ reproduzir o material gravado como ele seria ‘de fato’ se estivéssemos
presentes no momento de sua produgdo. Ou seja, o som gravado alcangaria a produgdo ‘fiel” de um som
original. Em ultima instancia, ndo se trata apenas de uma equivaléncia entre qualidades sonoras distintas,
mas entre experiéncias totalmente distantes”. (IAZZETTA, 2009, p.99).

A relacdo da fidelidade seria ainda mais complexa, pois ndo estaria necessariamente
ajustada a melhora de qualidade de captacao e registro, mas estava muitas vezes associada aos
parametros de escuta do som produzido ao vivo (e ndo ao som transmutado pelas qualidades
sonoras dos aparelhos reprodutores). Portanto, era algo bem contingente.

Apesar de toda essa discussdo, precisamos avancar sociologicamente noutro sentido,
isto é, assimilando o Mp3 como artefato cultural, ou seja, como um jogo cristalizado de
relacbes sociais e materiais. Parece, pois, haver um conflito de interesses. Produtores e
engenheiros se fixaram nessa qualidade sonora e, portanto investiram pesado nesse padrao de
definicdo, enquanto outros se concentraram em priorizar a rapidez, a troca. Em alguma
medida, os formatos em Mp3 das musicas parecem equacionar essa relacdo. E sobre a
experiéncia, melhor que do que na fidelidade, que nds encontramos a importancia desse
formato (STERNE, 2006).
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CapiTuLO I
UM SOMBARATO: REDEFINICOES NA EXPERIENCIA DA MUSICAE AS

PRATICAS DISCURSIVAS EM TORNO DA MUSICA COMPARTILHADA

“O capitalismo industrial havia consolidado
um  processo expansionista em que
praticamente tudo se tornava mercadoria. A
tentativa de mercantilizacéo intensa da vida,
dos territdrios, de todos os espacos fisicos,
apresentou-se  também  fortemente no
ciberespaco, no contexto das redes.
Todavia, a l6gica das redes e a sua cultura
de wuso foi retomando 0s processos
cotidianos ndo mercantis e permitindo
emergir outras relagBes intersubjetivas”
(SILVEIRA, 2007, p. 28).

Discutiremos nesse capitulo as mudancgas na experiéncia da musica a partir do que foi
suscitado através de nosso estudo de caso, isto ¢, o Sombarato. Neste sentido, buscamos
ampliar a nossa discussdo por meio do que foi observado, retomando alguns pontos
anteriormente tratados e trazendo algo mais substancial, uma vez que analisamos o material

discursivo bem como outros dados coletados.

3.1. UM PERFIL DO USUARIO BRASILEIRO QUE BAIXA MUSICAS LIVREMENTE NA

INTERNET

O numero de usudrios de internet no Brasil vem crescendo significativamente nos
altimos anos, mas ainda sdo grandes os desafios, principalmente se tomamos como horizonte
a ser perseguido algo que seja transformador.

Como estamos discutindo, o embate gerado em torno do direito autoral (no qual o
direito patrimonial € o ponto de maior tensdo) e o direito a cultura (alicer¢cado pelo projeto de
democratizacdo dos bens produzidos pelo homem em sociedade e que tem recentemente a
internet como ferramenta facilitadora e “barata” — quando analisada comparativamente com
outros formatos) encontra logicas semelhantes na antinomia entre o “privado” e o “publico”,

principalmente no que tange o0s interesses que tem se mostrado bastante dispares.
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N&o sinalizamos aqui para aquelas referéncias que poderiam avaliar teores
personalistas, mas analisamos os discursos que buscam se legitimar por meio da alegacéo da
protecdo baseado no esforgo que autor realizou para externalizar sua ideia — interesse que
encontra respaldos legais diante da lei que vigora. Em contrapartida, temos que discutir o uso
cada vez mais efetivo das novas tecnologias, que trouxeram a possibilidade de os individuos
se apropriarem dessa vastiddo de contetdos para utiliza-los de acordo com seus objetivos
(coletivos e privados).

Avaliando ainda o ingresso estratégico de alguns segmentos menos favorecidos,
identificamos que, de fato, uma vez aproveitadas, estas ferramentas podem ser importantes
para 0 exercicio de praticas e consumos que favorecam niveis maiores de cidadania.
Lembramos inclusive da discussdo de Canclini em “consumidores e cidaddos” (CANCLINI,
1999), onde o exercicio do consumo tem importancia significativa no exercicio da cidadania.
Canclini olha, portanto, para além da “coisa publica”, que tem o Estado como principal ator e
referente quando pensamos nesses termos.

No entanto, quando avaliamos essa dualidade, cabe discutir quem tem acesso a estas
ferramentas: quais personagens possuem recursos e 0 conhecimento necessarios para que
essas tecnologias possam se constituir plenamente como um canal de interlocucao entre artista
e publico e as demais partes interessadas. No caso do internet — o “mundo virtual” -, por mais
que ela tenha alcancado de maneira imprevista as mais variadas formas de expressdo artistica,
a mesma ainda nao alcancou de maneira significativa a maior parcela da populacdo. Como a
internet ¢ entendida como “territério livre”, a partir do momento em que mais pessoas tenham
acesso as possibilidades geradas pelas trocas de informac@es, gerando redes sociais cada vez
mais complexas e intrincadas, o proprio modelo de organizacdo e gestdo dos bens culturais
produzidos pode ser transformado, se adequando as demandas dos varios grupos sociais, no
qual é o préprio autor, através de uma rede colaborativa — envolvendo a criacdo de redes de
parcerias, trabalhos em conjunto com setores das mais variadas manifestaces artisticas — 0
gestor de sua obra, difundindo-a entre seus pares e obtendo retorno a partir do seu trabalho
(seja este retorno de cunho financeiro ou através da utilizacdo devida de sua obra).

O que temos observado ¢é que a formacdo de associacdes e redes sociais que dispdes do
conhecimento e das técnicas necessarias a promocao da obra do artista tem sido um ponto
importante, haja vista um modelo cada vez mais freqlente no qual o proprio artista se
constitui como gestor de sua obra e utilizando-a da maneira que melhor Ihe convém.

Concordamos que a apropriacdo dessas tecnologias ainda é distante de grande parcela

da populacdo, como podemos observar a partir dos dados, sendo necessario um planejamento
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que permita prover o bem cultural de mecanismos de alcance mais efetivo, através da
realizacdo de projetos com a finalidade de estabelecer vinculos mais estreitos entre o0 que é
produzido nos meios virtuais e o que é produzido em grupos que ndo dispdem dessas
tecnologias.

De acordo com a divulgacdo dos dados levantados pelo Comité Gestor da Internet
(CGI) no Brasil em 2008, quantificou-se cerca de 54 milhes de usuarios de internet®.
Todavia, 48% desse total acessa a rede mundial de computadores a partir de centros publicos
de acesso pago, como as lan houses, uma vez que apenas 18% dos lares possuem acesso a
internet. Mesmo assim, o acesso é considerado de baixa qualidade, pois em casa é feito
majoritariamente através de linha discada. Para 48% dos entrevistados pelo CGl, o principal
motivo para ndo ter acesso a internet com maior velocidade no domicilio é o custo elevado.
Para outros 33%, as tecnologias da chamada banda larga (ADSL, cabo, radio, satélite) ndo
estdo disponiveis na area de residéncia. O preco dos equipamentos e seu custo de manutencédo
também sdo considerados barreiras de acesso as novas tecnologias.

No entanto, como podemos observar por meio dos dados, as lan houses séo fendmenos
da periferia. Para superar essas dificuldades, muitas vezes sdo construidas estratégias de
acesso. Investigar as estratégias>> poderia nos ajudar a entender como estes atores que sofrem
com essas privacdes se posicionam frente a realidade das novas tecnologias e até que ponto

eles estdo dispostos a fazer um esforgo para se inserir nessa nova ordem globalizada.

*! pesquisa TIC-Domicilios 2008. Comité Gestor da Internet. Margo de 2009.

°2 Realizamos uma pesquisa para obtencdo dos créditos da disciplina de métodos quantitativos intitulada
Inclusdo de inclusdo digital entre jovens universitarios — O caso dos estudantes de Ciéncias Sociais da UFPE .
Esta pesquisa teve como objetivo identificar as estratégias utilizadas atualmente pelos universitéarios para ter
acesso a rede mundial de computadores. Pensando nas demandas que o ingresso na universidade sugere (mas nao
s0 estas), procuramos analisar sob que condi¢des os estudantes realizam suas fun¢des académicas de necessidade
digital, uma vez que o acesso & internet pode ser considerado fundamental para a integragdo do aluno com a
comunidade académica. Nesta pesquisa realizada entre os alunos do curso de graduagdo em ciéncias sociais da
UFPE, o acesso domeéstico é realidade para a maioria (63,2%). Entretanto, é significativa a parcela que precisa
buscar outros locais para garantir acesso a internet — 33,8% o fazem no trabalho no na prépria universidade. Essa
condicdo é encontrada com mais frequéncia entre os estudantes de renda familiar mais baixa, pertencendo
geralmente as classes D/E. Além disso, apesar da tecnologia utilizada majoritariamente nesses locais ser a banda
larga (90,9% dos casos), quase 1/3 dos respondentes mostra insatisfacdo com a qualidade do acesso. Eles
reclamam, principalmente, do alto custo para obter uma conexao em alta velocidade e da lentiddo na navegacéo.
E bom lembrar que a velocidade média da conex&o banda larga no Brasil é muito baixa, situando-se na faixa dos
300 kbps (kilobits por segundo), enquanto que em outros paises supera facilmente a faixa de 1 Mbps (megabits
por segundo).  Diante desse quadro, é possivel inferir que os estudantes precisam estar muito determinados a
colocar certas estratégias em pratica para poderem, por exemplo, acessar a internet todos os dias, como o
disseram fazer 84,7% dos nossos entrevistados. E também para ficar entre 1 e 2 horas conectados a cada vez que
se conectam a rede mundial de computadores. Ao final do nosso questionario, perguntamos o que essa populagio
faria se tivesse uma internet mais rapida e pudesse passar mais tempo navegando. As respostas foram as mais
diversas. Entretanto, de um modo geral, muitos revelaram um desejo de poder acessar outros contetidos, como 0
download de livros, filmes e musicas. Significa que, de certa forma, as condicdes atuais de acesso limitam o que
pode ser consumido na rede. Se a internet fosse mais rapida e mais barata no Brasil, certamente esses limites ndo
existiriam.
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O conceito de exclusdo digital (digital divide) prosperou de meados da década de 1990
até seu final, durante o boom da internet comercial e das empresas chamadas pontocom, isto
é, empreendimentos que operavam na rede mundial de computadores. Ressaltava-se a
urgéncia da conexao das pessoas a fim de equiparar as possibilidades entre elas. A idéia é de
que as pessoas partiriam de condigdes desiguais (condicdo de acesso e ndo acesso). Era
necessario transpor a linha divisoria entre a antiga realidade e a nova a fim de progredir. Nos
paises em desenvolvimento como o Brasil, entretanto, o que vem sendo utilizado é o conceito
de incluséo digital, algo que ndo se distancia do paradigma de inclusdo social. Verificamos
um grande crescimento da economia da informagdo e a potencializacdo de seus nos mais
diversos aspectos da vida hodierna, que podem ir das mudancas nos negocios, da educagédo
ou, do que mais nos interessa aqui, as mudancas na producdo e consumo da cultura. Segundo
Mark Warschauer (2006), o acesso as Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICs),
definido de modo amplo, pode ajudar a determinar a diferenca entre marginalizacdo e
inclusdo nessa nova era socioecondmica. Pensaria, pois muito além dessa énfase econdmica,
mas nos aspectos mais cotidianos. Isso inclui educagdo, participacdo politica, assuntos
comunitarios, producdo cultural, entretenimento e interacdo pessoal. Quando enfatizamos
essas ferramentas ndo queremos com isso construir uma idéia de suplantacdo das interacdes
face a face, mas pensar que alguns cenarios se modificam sendo algumas experiéncias
deslocadas e se tornam estratégicas como pratica sociais.

Warschauer lembra que é preciso ter “habilidades e entendimento para utilizar o
computador ¢ a internet de modo socialmente valido”, isto ¢é, torna-se necessaria a avaliacao
sobre em que medida o usuario tem se envolvido em praticas sociais significativas
(WARSCHAUER, 2006, p.55). O entendimento, portanto, de que bastaria oferecer o
equipamento para resolver este impasse social apresentaria grandes limitagcdes. Além disso, o
custo total de uso vai além da compra de computadores — inclui os precos dos softwares,
manutencdo e periféricos, que precisam ainda ser renovados periodicamente devido a
“obsolescéncia planejada dos produtos”. O fendmeno do compartilhamento desses produtos
também deve ser levado em consideragdo. Nao raramente programas ‘“‘crackeados” ou
desprotegidos sdo encontrados na prépria rede, resultado de trabalhos de hackers™. As

licencas desses produtos sdo altamente dispendiosas.

%% Manuel Castells percebe esse potencial na internet e identifica uma cultura hacker, “fortemente centrada nos
valores da liberdade e da colaboracdo... cujos protocolos de comunicagdo essenciais sdo comuns, nao-
proprietarios e desenvolvidos de modo compartilhado” (CASTELLS, 2000).
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Existem outras barreiras que promovem essa desigualdade, como o acesso diferenciado
via banda larga, ainda € considerado caro, e o contetido inadequado para as necessidades dos
cidaddos de baixa renda. Certos conteldos somente sdo acessiveis com a disponibilidade de
banda larga. O tipo de consumo e apropriacdo que analisamos nesta pesquisa demanda
conexdes ou taxas de transferéncias mais rapidas, por exemplo. Warschauer alega que 0s
equipamentos sdo pouco eficientes se ndo associados a conectividade. Sem ela ndo héa acesso
a internet, mesmo se disponha do equipamento. O autor relaciona a difusdo da TIC a
importancia do acesso a eletricidade. “A comparagéo entre a difusdo da TIC e a eletrificacdo é
interessante porque a eletricidade, como a TIC, abriu a porta para um novo estagio do
capitalismo industrial” (WARSCHAUER, 2006, p. 61). Assim como o servico telefénico, que
tornou disponivel um importante meio de comunicacéo e é considerado um recurso capaz de
ajudar a superar desvantagens relacionadas a pobreza, desemprego e acesso a bens e servicos.

Como bem observou Manuel Castells (1999), a emergéncia de um novo sistema
eletrénico de comunicacéo e interatividade caracterizado pelo seu alcance mundial, integragéo
de todos os meios de comunicacdo e interatividade potencial estd mudando e mudara para
sempre nossa cultura. Em agosto de 2001, eram cerca de 513 milhdes de pessoas no mundo
conectadas a internet, ou 8,4% da populacdo mundial. Hoje esse nimero ja ultrapassa a marca
de 1,6 bilhdo (23,8% da populagédo), sendo 67,5 milhdes somente no Brasil, ou 34,4% da
populacio >,

Warschauer coloca que, apesar do rapido crescimento no nimero de usuarios no mundo,
ainda existe disparidade regional. Enquanto que na América do Norte a o alcance de uso
atinge 74,4% da populacdo e, na Oceania e Australia, 60,4%, na América Latina e Caribe ndo
chega a 30% (29,9%). Isso envolve questdes de economia, infraestrutura, politica, educacéo
e cultura. Enquanto que nos paises desenvolvidos o objetivo é prover servico universal a
internet, assegurando gue todas as pessoas tenham a oportunidade de ter internet em casa, nos
paises em desenvolvimento o desafio esta engastado a problemas sociais que ndo foram
resolvidos. Para alcancar maior acesso fisico a internet € necessario que haja disponibilidade
de computadores, extensdo e disponibilidade das redes de telecomunicacGes e centros
publicos de acesso.

No menos no Brasil, 0 acesso a internet esta longe de ser universalizado. As estratégias

sdo utilizadas (buscando outros locais, seja o trabalho, a escola, casa de amigos, centros

> Internet ~ World Stats - Usage and Population Statistics. Disponivel em

<http://www.internetworldstats.com/stats.htm>. Acesso em 13/05/2009.
55
Idem.
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publicos pagos ou gratuitos, para viabilizar esse acesso), no entanto ndo garante a
universalidade pretendida. O que Warschauer propde como horizonte de transformacéo é a
integracdo social da tecnologia, uma vez que a tecnologia ndo pode ser vista como estranha a
sociedade nem mesmo como ferramenta neutra ou isenta de qualquer valor. Na medida em
que as relagcbes humanas sdo mediadas por ferramentas tecnolégicas, coloca-se o desafio de
promover 0 uso e apropriacéo delas.

Acreditando na complementaridade dos métodos, acredito que seria interessante a
utilizacdo de métodos quantitativos para atingir parte dos objetivos propostos que, por sua
vez, demandavam uma caracterizacdo ou perfil dos sujeitos envolvidos na pratica aqui
analisada. Para tanto, seria construido um questionario que fosse capaz de identificar o perfil
desses usuarios. Sdo varios os sites de relacionamento que tem a musica 0 seu conteldo
aglutinador. Contudo, por impedimentos relativos ao tempo de tratamento e incorporacao
desse material de forma apropriada, resolvemos nos limitar ao material discursivo. N&o
obstante, utilizarei de dados secundarios da pesquisa encomendada pela ABPD em 2006 a
Ipsos Insight, empresa de pesquisa de marketing do grupo Ipsos. Logicamente, utilizo desses
nimeros com objetivos bastantes distintos. Foi, portanto, preciso identificar de alguma forma
quem esté na base desse compartilhamento, ou seja, o ptblico constitutivo dessa pratica®®.

Como ja discutimos em capitulos anteriores, o publico que compartilha esses sons e
idéias € um puablico mais segmentado. No final das contas, ndo podemos falar de O publico,
mas, de UM publico. Continuo avaliando que seja um publico segmentado, mas com
caracteristicas muito mais heterogéneas que outrora (quando essa informacdo circulava
apenas entre militantes, ativistas). Nao obstante, como veremos, quando adentramos nas
questdes vinculadas a exclusdo/inclusdo digital, esse publico novamente adquire um perfil
mais homogéneo. Esse perfil seria idealmente: jovens estudantes de curso superior (entre 15 e
34 anos). Este jovem consome este tipo de conteddo com maior frequéncia em casa. Os
géneros mais procurados seriam o rock internacional, a MPB ou Rock Nacional.

De acordo com os dados divulgados,

nesse estudo foi descoberto que 8,2% da amostra baixaram mdsica na internet no ano de 2005,

contabilizando quase 1,1 bilhdo de cancdes sendo baixadas da rede mundial de computadores, a grande

maioria oriunda das redes de compartilhamento de arquivos (Peer to Peer). Nesses dados, a industria
calcula que deixou de arrecadar cerca de R$ 2 bilh3es, isto é, trés vezes mais do que o montante faturado

pelo mercado oficial no ano passado com a venda de CDs e DVDs originais, que foi de R$ 615,2 milhdes.
Foi apresentado pela pesquisa, também, que deste universo de 8,2% que utilizam a rede para baixar

%% Metodologia: “Foram realizadas 1.209 entrevistas (perfis acima de 15 anos), 0 que representa um universo
total de 36,5 milhGes de pessoas, em 10 regides metropolitanas do Brasil: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Ribeirdo
Preto, Belo Horizonte, Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Fortaleza, Recife e Brasilia. As entrevistas foram
realizadas no lo semestre de 2006”. (ABPD).
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musicas, 4,2% gravou em CD as musicas baixadas da internet, o que correspondeu a mais de 13 milhdes
de CDRs gravados, somente no Gltimo trimestre de 2005. O que representaria aproximadamente 52
milhdes de CDs gravados em 2005, isto é, 13% a mais que os CDs originais vendidos durante os 12
meses de 2005 (ABPD).

Tabela 8 — Principais Formas de Acesso

Principais formas de acesso %
Domicilios residéncias 66
Cybercafé/Lan house 24
Local de trabalho 23
Instituicdes de ensino 11

Fonte: Ipsos Insight

Grafico 3 — Principais Formas de Acesso

Em casa
Em um Cybercafé / Lan House

No escritdrio / Na empresa
Ma escola / Faculdade
Caza de Amigos
Casa de Parentes
Tele-centro
Outros locais com 1 citagio
Qutras

Fonte: Ipsos Insight

Essas questdes dos géneros serdo discutidas mais adiante. Falaremos da musica popular
massiva e suas referéncias.

Perfil dos usuarios de Internet que fazem downloads gratuitos de mdsica através da
rede: Predominantemente jovem, com 84% do total dos entrevistados estando entre os 15 e 0s
34 anos. Embora fosse necessario uma outra pesquisa para fazer tal afirmacao, penso que essa

distribuicdo tende a se modificar nos préximos anos. A questdo geracional € muito importante
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neste caso. No entanto, é interessante notar que o publico que consome de forma
compartilhada esse tipo de contetdo por meio da internet, compreende aquela faixa de
publico consumidor almejada pela industria fonogréfica desde os anos 1970. Lembremos das
discussbes dos capitulos anteriores. Diziamos que o publico consumidor de musica em paises
latinoamericanos era bastante distinto daquele apresentado em paises centrais. A faixa etéria
do publico consumidor de musica nos paises centrais era de jovens, que comegava aos treze e
se estendia predominantemente até pouco mais de vinte anos de idade. Nos paises periféricos
essa faixa era bem superior, situando-se entre 0s vinte e trinta anos de idade,
aproximadamente. Parece que se conseguiu equiparar esse publico consumidor. No entanto,

as estratégias encontradas parecem nao tao desejaveis pela industria fonogréfica.

Tabela 9 - Ocupacgao dos usudrios que baixam musicas gratuitas na Internet

Ocupagao %
Estudantes 30
Pessoas que trabalham fora em periodo integral 26
Pessoas que trabalham fora por meio periodo 14
representam

Desempregados 9
Pessoas que trabalham e estudam 9
E somente dona-de-casa/n3o trabalha 6
Trabalha em casa para fora 4
Aposentada(o) 1
E dona-de-casa/n3o trabalha e estuda 1

Fonte: Ipsos Insight

Tabela 10 - Download gratuito por grau de instrugao

Baixou
Grau de Escolaridade Musicas

Gratuitas
Analfabeto/ Ensino Fundamental | incompleto 0
Ensino Fundamental | Completo/Ensino Fundamental Il 5
Incompleto
Ensino Fundamental || Completo/Ensino médio Incompleto 26
Ensino Médio Completo/Superior Incompleto 52
Superior Completo 17

Fonte: Ipsos Insight

A questdo relativa ao nivel de instrucdo desses usuérios é bem significativa, haja vista

as caracteristicas identificadas. Nessa caracterizacdo encontrou-se um perfil ou um segmento
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populacional mais instruido que a média da populacao. Esse segmento é qualificado com pelo
menos o Ensino Fundamental 11 completo. Essa identificacdo nos faz admitir e corroborar
com a preocupacdo defendida por Warschauer em relagdo ao letramento e usos socialmente
significativos das ferramentas tecnoldgicas. Além disso, temos uma informacao de género que
ao menos deve ser mencionada. Quando utilizada a categoria sexo para o download gratuito,
0s homens aparecem com 54% e as mulheres com 46% do total.

N&o obstante, o que observamos é que as estratégias devem ser levadas em
consideracdo para ndo esbarrarmos em determinismos que inibem uma avaliagdo mais
dindmica do processo. Acho interessante essa avaliagdo que Bruno Firmino (que hoje
responde também pelo Sombarato) faz desse contexto que acabamos de descrever:

hj muita gente de condices financeiras baixa ja possui um pc e as vezes ate uma internet de banda larga,

g geralmente é um link compartilhado por varios moradores de uma rua. Além disso, tem o advento das

lan houses e do celulares que tocam mp3. Hj vc compra um celular g toca mp3 dividido em 10x de r$

19.90 e, de brinde, ganha um ingresso pro sao Jodo da capital hehe. O ¢ eu quis dizer com esses exemplos

acima é g a internet e suas beneficies ja chegaram a populacdo mais pobre, mesmo que ndo seja da

maneira mais adequada (no caso as lan houses), ja que incluir alguém socialmente é dar a oportunidade de
uso em qualquer ocasido, ndo apenas quando se pode pagar. Estamos sim vivendo uma época de
emancipacdo musical/cultural, porém, ao meu ver, ainda ndo chegou no seu ponto mais interessante, pois,

o papel da intenet nessa historia de compartilhamento ainda ndo foi muito bem assimilado por quem

produz cultura (me refiro aos artistas) e os receptores dos produtos artisticos, porque se houvesse uma

consciéncia maior em torno desta causa com certeza as coisas estariam bem diferentes do q encontramos
hj, como relagBes de mercado, escoamento de producdo, tipos de midia, etc etc.

3.2. MUSICA POPULAR MASSIVA E GENEROS MUSICAIS

Alguns estudos mais recentes que se aventuram pelas questfes em torno da constantes
mudancas da experiéncia musical no séc. XX sinalizaram para além das questes propostas
por Adorno, muito embora ndo descartem as tensdes permanentes que envolvem 0s processos
criativos e as logicas comerciais. Estes estudos de comunicacgédo e cultura contemporanea que
admitem a cultura midiatica vém descobrindo aspectos bastante interessantes, ao invés de
esbarrar em questdes mais herméticas como as de educacdo estética. Ndo quero dizer com isso
que este tipo de reflexdo ndo seja proficua, mas a ndo percepcdo desses outros elementos pode
deixar de lado um vasto material de analise para 0 campo das ciéncias sociais.

Discutindo o mercado, a criatividade e o consumo da musica, Janotti joga uma série de
perguntas que angustiam a nds pesquisadores. Listo algumas delas:

O que consumidores, produtores, criticos e masicos buscam em suas producdes e audicdes? Até que

ponto um produto serial, industrializado, pode responder em termos de autenticidade e de autonomia em
relacdo as constricBes econdmicas e tecnoldgicas? O consumo da mdsica popular massiva pode ser
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pensado a partir da experiéncia sensivel dos ouvintes ou das l6gicas mercadoldgicas que limitam essas
experiéncias? (JANOTTI, 2007, p. 9).

Indubitavelmente, sdo indagacGes que demandam um grande esforco intelectual para
serem respondidas e correm o risco de ndo serem a contento. Essas perguntas parecem serem
configuradas como pontos de referéncia do pensar sociolégico e comunicacional. Estou
inclinado a pensar de forma dialética, no sentido de que a sintese parece a apresentacdo mais
cuidadosa. O Ultimo questionamento me é caro e dialoga com toda a argumentagdo aqui
disponivel.

Colocado nesses termos, penso que a contribuicdo de Jeder Janotti pode lancar luz sobre
0 debate. Ao utilizar o conceito de mudsica popular massiva, este autor busca, entre outros
propositos, colocar em evidéncia questdes culturais mais amplas para o inter-relacionamento
da cultura, economia e sociedade. Diferentemente de algumas reflexdes que imprimem
elitismos, este tipo de abordagem permite a identificacdo de alguma heterogeneidade mesmo
se utilizando de um conceito coletivo, o de musica popular massiva.

Janotti, por sua vez, sinaliza o que compreenderia o0 conceito de Musica popular
massiva:

esta ligada as expressdes musicais surgidas no século XX e que se valeram do aparato midiatico

contemporaneo, ou seja, de técnicas de producdo, armazenamento e circulagdo tanto em suas condictes

de producdo quanto em suas condi¢cbes de consumo. Na verdade, em termos midiaticos, pode-se

relacionar a configuracdo da mdsica popular massiva ao desenvolvimento dos aparelhos de reproducéo e

gravacdo musical, o que envolve as Idgicas mercadoldgicas da industria fonogréafica, os suportes de

circulacdo das cancbes e os diferentes modos de execugdo e audicdo relacionados a essa estrutura
(JANOTTI, 2008, p. 33).

Janotti em outra passagem reforca que:

Na verdade, em termos medidticos, pode-se relacionar a configuracdo da musica popular massiva ao
desenvolvimento dos aparelhos de reproducdo e gravacdo musical, o que envolve as ldgicas
mercadoldgicas da industria fonografica, os suportes de circulacdo das cangdes e os diferentes modos
de execucdo, audicdo e circulagdes audiovisuais relacionados a essa estrutura (JANOTTI, 2005, p. 2).

Embora a formulacdo demande uma série de criticas do ponto de vista sociolégico, ndo
adentrarei nas questdes semanticas que estdo envolvidas nessa conceituacdo, mas procurarei
simplesmente trazer para o debate outra perspectiva sobre a musica gravada. Como estamos
discutindo mais as experiéncias de producdo, circulacdo e consumo da mdsica, parece-nos
interessante a contribuicdo desse conceito.

Sem davida, a utilizagdo do conceito “musica popular massiva” mereceria uma aten¢ao
maior, haja vista toda a discussdo que carrega na sua formulagdo. O popular e 0 massivo

foram discutidos com muita propriedade por diversos tedricos e pesquisadores das ciéncias
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humanas. O popular, o folclérico, o Pop, 0 massivo, todo esse caminho poderia ser refeito,
analisado e pormenorizado dado os aspectos politicos e socioldgicos que sugerem. No
entanto, dado o escopo dessa pesquisa, optamos por ndo adentrar nessas questfes até mesmo
porque o foco dessa pesquisa ndo estd na masica em si, mas nos aspectos sociais da producdo
e consumo da musica. Alguns autores preferiram falar da masica popular, da musica pop,
entre outras formas. Ao problematizar o Rock dos anos 80 (SOARES, 1994), Soares preferiu
chamar de cangdo de grande circulacdo. No entanto, parece-me que muitas das obras e
musicas disponiveis no Sombarato ndo poderiam ser pensadas por meio dessa construcdo. O
conceito de musica popular-massiva tal como se apresenta esta préximo dos meus interesses
na medida em que esta mais preocupado com as possibilidades técnicas e tudo que isso
acarreta para a experiéncia da masica no século XX. Utilizamos, pois, desse conceito com a
intencdo de informar ao leitor as caracteristicas sociais, mediaticas, elementos e recursos, por
assim dizer, da musica gravada (passa pelas condicdes de producdo e reconhecimento
inscritas nas industrias culturais, ou dialogam com elas). As producdes caseiras também sdo

admitidas nesse conceito amplo e bastante geral.

Como coloca Janotti:

A proliferagéo de rétulos no universo da mdsica — tais como “musica midiatica”, “musica poés-massiva”
ou “musica pop” — parece demarcar diferentes expressdes musicais que, em raros momentos, dao
conta de uma trajetéria comum ligada as condicOes de producdo e reconhecimento firmadas ao
longo do século XX, ou seja, o consumo em larga escala mediante o emprego das tecnologias de
reproducdo sonora e a configuragdo de uma indUstria fonografica que sera determinante nos
circuitos de distribuicéo, acesso, formatos e até na propria resisténcia a essas ldgicas (JANOTTI, 2007

p.2).

Nessa discussdo alguns elementos passam a ser evidenciados. Embora exista aquela
tensdo permanente entre 0s aspectos criativos e as ldgicas comerciais, as caracteristicas de
producdo da mdsica popular massiva ou nas praticas musicais, num sentido amplo, se
aproximam, tais como a  “utilizagdo  especifica  das  tecnologias  de
gravacao/reproducdo/circulacdo, manipulacdo dos elementos plasticos dos sons e apropriacées
culturais ligadas as afirmacdes de autonomia das expressdes musicais” (JANOTTI, 2007, p.3).
A questdo é gque essa tensdo gerada com o processo de especializacdo e a producao cultural
dialogando diretamente com o mercado nao se realiza plenamente em nenhum dos sentidos, ja
que ndo significa ou ndo podem ser limitadamente compreendidos como uma mera
subordinacdo, como também ndo pode ser avaliada uma autonomia ou independéncia
incondicional face as intervenientes mercadologicas. Aqui podemos notar algo interessante.

N&o reduzindo esse tipo de musica as condi¢des de producdo e, mais que isso, percebendo o
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valor plastico dessas expressdes, os resultados a que chegamos podem ser bem distintos
daqueles que se sedimentaram no campo das ciéncias sociais, sobretudo aqueles influenciados
por uma tendéncia na leitura da teoria critica.

Como argumenta Janotti,

a partir da consideracdo das especificidades das indUstrias culturais, ou seja, das misturas que envolvem
poéticas artisticas e I6gicas de entretenimento, consumo produtivo e indices econémicos, é possivel dizer
que — o artista - (...) ndo deixa de enderecar-se a um publico que espera justamente esse tipo de
posicionamento em relacdo a determinadas regras semiéticas, técnicas econdémicas e sociais que servem
como referéncia (JANOTT]I, 2007, p.4).

Valendo-se das contribuicdes de Bourdieu sobre os campos e capital simbélico, Janotti

vai escrever que:

pode-se pensar que a musica popular massiva é um campo dividido em diversos subcampos, atrelados a
géneros e subgéneros que reproduzem, em menor escala, 0 modelo de distribuicdo e a possibilidade de
auferir valores e capitais simbolicos ligados as praticas (de producdo, rotulacéo, circulacdo e consumo) da
mausica. Essas praticas conferem autoridade, prestigio, distingdo, destaque e reconhecimento aos atores do
campo musical (JANOTT], 2007, p. 5).

O que devemos reter daqui é que no bojo da mdsica popular massiva tambem se
estabelecem distingdes ou diferencas, haja vista as relacbes identificadas anteriormente e,

como nos lembra Janotti:

ndo é incomum ouvir, nos estddios, garagens e bares, fis negarem o aspecto serial de suas paixdes
musicais, afirmando o carater ndo-mididtico de musicas como o rock e a MPB, ou definindo
determinadas rupturas da musica eletrénica como ndo-massivas (JANOTTI, 2007 p.1).

O ponto fundamental é que a musica popular massiva também conforma um campo que
envolve questdes relativas ao capital cultural e parametros de reconhecimento e valoracao,
que podem tomar como parametro uma série de parametros como, por exemplo, influéncias,
“a narrativa biografica, genealogias, referéncias e distingdes que englobam elementos
mercadologicos e musicais (JANOTTI, 2007, p. 8). Neste sentido, Janotti identifica

estratégias discursivas comuns a musica popular massiva. Seriam elas:

1) Expressbes plésticas que englobam desde as produgBes ligadas a indudstria fonogréafica, em
sentido tradicional, até as “produgdes caseiras” que circulam na internet. 2) Tecnologias que possibilitam
a producdo, circulagdo e consumo dos produtos musicais por parte de mdsicos, produtores, criticos e
ouvintes. Nesse sentido, 0 termo massivo ndo se refere apenas ao ndmero de ouvintes/consumidores
envolvidos, mas também as sensibilidades ligadas as configuracdes técnica e institucional forjadas ao
longo do ultimo século. 3) Formatos, constricdes econbmicas, rotinas produtivas, culturas
organizacionais, praticas musicais, criticas e de audicdo voltadas para a produgéo/circulago/apropriago
das diversas expressdes musicais que compdem a masica popular massiva (JANOTTI, 2007, p. 8).

Howard Becker define “mundo” como a totalidade de pessoas e organizagdes cuja acao

é necessaria a producdo do tipo de acontecimento e objetos caracteristicamente produzidos
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por aquele mundo. Desta forma, o mundo artistico seria conformado pelo conjunto de pessoas
e organizacOes que produzem os acontecimentos e objetos definidos por esse mesmo mundo
da arte. Para Becker, portanto, é possivel conceber ou compreender as obras de arte como
resultado da acdo coordenada de todas as pessoas cuja cooperagdo € necessaria para que o
trabalho seja realizado da forma planejada. Neste sentido, a realizacdo da obra de arte estaria
intimamente relacionada as pessoas que concebem e executam o trabalho (compositores e
dramaturgos /musicos e atores), ao apoio logistico (fornecedores, fabricantes de instrumentos,
pessoal da técnica de som), bem como a um publico habilitado a consumir tais obras.

Para Becker, pensar o artista é situd-lo a partir de um conjunto normativo e a disposi¢do
deste no fazer artistico. A no¢do dos elos cooperativos e mesmo a divisao do trabalho artistico
sO sdo possiveis a partir de convencdes, visto que a producdo de obras de arte requer formas
elaboradas de cooperacdo entre o pessoal especializado. As pessoas, segundo Becker, nao
decidem o procedimento artistico a partir de uma ocasido especifica, mas pelo contréario,
baseiam-se em esquemas anteriores. As convencdes, portanto, ditam 0s materiais a serem
utilizados, as abstragdes a serem utilizadas para transmitir idéias ou experiéncias particulares,
a forma na qual materiais e abstracdes serdo combinados, dimensdes apropriadas de uma obra,
relacGes entre artistas e platéia, entre outros. Alem disso, o carater emocional presente na obra
estd intimamente ligado as convengdes. Segundo Becker, € somente porque o artista e a
platéia gozam do conhecimento e da experiéncia das convengdes invocadas que a obra de arte
produz um efeito emocional. Muito embora sejam padronizadas e restritivas, as convencoes
ndo sdo rigidas e imutaveis, como se percebe nos tipos artisticos desenhados por Becker.

Acredito que este debate das caracteristicas da musica popular massiva se faz
pertinente, sobretudo quando formos tratar da proposta estética do blog. Caso nédo tivéssemos
de forma muito cuidadosa revelado algumas dessas nuances, algumas criticas poderiam ser
facilmente admitidas. Nao estou ambicionando estabelecer uma oposi¢do simples entre as
plataformas de compartilhamento por um lado e a industrias culturais por outro. Tentei deixar
isso claro ao longo dessa discussao, sobretudo quando trouxe a perspectiva multidimensional
do conceito de industria cultural levantada por Gabriel Cohn. Ndo se trata de entender as
Industrias Culturais como monoliticas, estanques ou perversas. Esse ndo é meu objetivo.
Porém, ndo podemos deixar de admitir (correndo o risco de sermos generalistas) que muitas
das producdes gestadas pela industria fonografica foram saturadas por uma logica ou, para
colocarmos nos termos de Adorno, por uma razdo instrumental. I1sso ndo significa dizer que

isso impregnou toda uma imensiddo de artistas, arranjadores e compositores. Ndo devemos
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pensar como excludentes as idéias de qualidade e inddstria, € sim compreendermos essa
dindmica de forma mais complexa.

Trabalho com um projeto/coletivo Sombarato, que se alimenta de muitos registros que
foram produzidos pelas grandes industrias fonograficas e, portanto, nessa tensdo autonomia
criativa X ldgicas comerciais. Quando falamos dessa tensdo ndo necessariamente nos
referimos somente ao artista (que pode conviver ou ndo com essa tensdo), mas de uma tenséo
mais latente que envolve o campo musical e seu atores como, por exemplo, consumidores,
criticos, musicos, entre outros. Pensar, pois como estes consumidores selecionam este acervo
e pensar os critérios que sao anunciados nos discursos me parece ser muito interessante. N&o
queremos negar 0s aspectos seriais das obras, mas simplesmente perceber que a idéia massiva
ndo esgota uma compreensdo heterogénea dos registros que foram concebidos. No entanto, a
proposta do Sombarato sinaliza para alguns critérios e se constroi como um projeto de carater
cultural e, por esse motivo, embora seja colaborativo existe uma nogdo compartilhada de
qualidade que o estrutura. Esse crivo para nos ¢ interessante, na medida em que o “servigo de
carater cultural” do Sombarato ao passo que identifica e disponibiliza esse material de
qualidade produzido pela industria, elabora discursivamente uma critica feroz a esse modelo.
Essas idéias sdo compartilhadas, como podemos perceber em comentéarios disponibilizados no
Sombarato:

Chico disse...

Galera so Som Barato, Excelente blog, 6timos discos, muito ecletismo, repleto de informagdes, muitas

fichas técnicas... Um verdadeiro servico a cultura do pais! Isto € o bom uso da tecnologia e da

democratizacgéo da cultura! Isso € o futuro! Parabéns
21 DE MARCO DE 2007 08:47

Mota disse...

Fantastico!!Uma usina cultural.
Minhas reveréncias!!!!

27 DE JUNHO DE 2007 06:32

Em 2008, O Estado de S&o Paulo® publicou uma matéria em que discutia um pouco
desse “servico” e o carater cultural sugerido por projetos de perfil semelhante. O texto foi
escrito por Lauro Lisboa Garcia. Neste texto, o jornalista fazia algumas distincbes que
corroboram, em certa medida com as intencBes do Sombarato. Neste texto, inclusive, alguns

desses alimentadores de blogs foram entrevistados (entre eles, Bruno Rodrigues do

*" O Estado de S&o Paulo, Caderno C, 14 de novembro de 2008.

Blogueiros defendem seu "'cérater cultural®

Divulgado no Sembarato.blogspot.com - O Estado de S&o Paulo, Caderno C, 14 de novembro de 2008.
Blogueiros defendem seu "cérater cultural”: Blogs possibilitam acesso a raridades que de outra maneira nao se
encontram.
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Sombarato) e com estes discursos ja comecamos a realizar o desafio de compreender como se
constroi essa auto-identidade positiva e como estes atores se defendem das criticas. Diz
Garcia:

Ha uma significativa diferenca entre postar CDs recém-lancados - que muitas vezes aparecem nos blogs
antes de chegar as lojas - e antigos e obscuros LPs, que as gravadoras ndo cogitam relangar por ndo ter
"valor comercial”. Mas nem todos os blogueiros de musica lidam bem com esse aspecto ético. Diletantes,
uns se dao o trabalho de revirar os proprios bals e formam redes de colaboradores. Outros criam
compilages proprias e fazem arte de capa para CD, como o Sacundinbenblog, que acaba de postar uma
coletanea com cang¢des mais funkeadas de Roberto Carlos. Ha também os que se viram com o que cai
facil na rede, sem critério e sem estilo, para criar os sites. Os bons tém uma listagem de links de parceiros,
0 que vira uma aventura sem fim vasculhar o material de um e de outro. Os textos editoriais ressaltam o
fato de nenhum ter fins lucrativos, mas carater cultural. Eis a quest&o.

3.3. Dos GENEROS MUSICAIS E ORGANIZACAO DOS REGISTROS DISPONIBILIZADOS

N&o creio que seja interessante reproduzir ou pensar esses registros por meio dos
géneros consolidados como rock, samba, regional, entre outros (muito embora essas
categorias continuem a aparecer nos releases dos discos). Alguns discos, no entanto, surgem
com referéncias mais sofisticadas. Alguns consumidores sentem falta daquela organizacéo
anterior. A falta de estantes que realizam uma leitura prévia das obras e segmentam a
imensiddo artistica sdo muitas vezes discutidas. No Sombarato, assim como na maioria dos
enderecos eletrdnicos de troca de musicas, os artistas e obras sdo distribuidos em ordem
alfabética. Aparentemente trata-se de uma mudanca simples, mas se temos uma preocupacao
maior nessa leitura, concluimos que esse deslocamento tem implicacdes substanciais. Com
um clique tenho o nome do artista. Com mais um tenho acesso a sua discografia. Com mais
um tenho acesso ao release dos discos que, em sua maioria, oferecem um detalhamento muito
maior do que a idéia de ser um disco “regional” ou “musica nacional”. Penso que essa
mudanca exige, por sua vez, muito mais desse consumidor, da sua curiosidade, de sua
percepcao e de sua audico.

Quando uma gravadora, um mdsico, um critico ou um fa assumem ou negam determinado género, eles o

fazem de acordo com referéncias que estdo situadas a margem ou nos confins das estratégias textuais, que

sdo interdependentes dos aspectos socioldgicos e ideoldgicos da produgdo e do consumo da mdsica
popular massiva, ou seja, a produ¢do de sentido diante da musica envolve modos de gostar/ndo gostar,
modos de audicdo especificos ligados as apropriacfes da musicalidade. O género musical é definido,
assim, por elementos textuais, sociologicos e ideoldgicos; é uma espiral que vai dos aspectos ligados
ao campo da producdo as estratégias de leitura inscritas nos produtos midiaticos. Na rotulacdo estd
presente um certo modo de partilhar a experiéncia e o conhecimento musical, ou seja, dependendo do

género, elementos sonoros como distor¢do, altura e intensidade da voz, papel das letras, autoria e

interpretacdo, harmonia, modo, melodia e ritmo ganham contornos e importancias diferenciadas.

Nesse primeiro momento, pode-se notar que a rotulagcdo é um importante modo de definir as estratégias

de enderegamento de certas cangdes tanto em termos mercadoldgicos quanto textuais (JANOTTI, 2006, p.
39-40).
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Géneros musicais mais procurados pelos brasileiros na rede mundial de computadores,

segundo classificacdo e nimeros da IFPI.

Tabela 11 - Download gratuito por género musical

Género

%

Rock Internacional
MPB

Rock Nacional

Pop Internacional
Pagode/Samba

Axé Music

Musica Regional/Forré
Sertanejo

Musica Classica

51
47
46
40
34
28
22
18

8

Fonte: Ipsos

Grafico 4 - Download gratuito por género musical
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onal § Forra Hip Hop

W Infantil
W Funk

Fonte: Ipsos

O que acontece é que a utilizacdo desse artificio muitas vezes ndo coincide ou nédo é
correspondente quando nos utilizamos de uma audicdo mais atenta, haja vista que esse
reconhecimento esta vinculado a determinadas posicdes e valoracdes que ndo necessariamente
sdo encontradas em determinadas can¢des. Com relacéo a essa discussdo, Janotti escreve que
a circulacdo de uma infinidade de produtos comunicacionais ndo impede a segmentacdo. A
codificacdo, isto €, o género musical é utilizado como forma de organizacdo desses registros.
Como observa Martin-Barbero:

Os géneros seriam, portanto, modos de mediacdo entre as estratégias produtivas e o sistema de recepgéo,

entre 0s modelos e 0s usos que os receptores fazem desses modelos por intermédio das estratégias de

leitura dos produtos midiaticos. Antes de ser um elemento imanente aos aspectos estritos da musica, o

género estaria presente no texto pelas suas condi¢Bes de producdo e consumo. Momentos de uma

negociacao, 0s géneros ndo sdo abordaveis em termos de seméntica ou sintaxe: exigem a construcgao de

uma pragmatica, que pode dar conta de como opera seu reconhecimento numa comunidade cultural
(MARTIN-BARBERO, 1997, p. 302).

No entanto, como estamos observando, cada vez mais essa cadeia se torna mais

complexa. Na medida em que a critica ndo é capaz de atender essa nova demanda e as lojas de
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discos ndo organizam o material segundo seus critérios, essa nova disposicdo nos chama

atencdo e merece ser pontuada.

A idéia dos géneros musicais envolvem: regras econémicas (direcionamento e apropriacgOes culturais),
regras semioticas (estratégias de producdo de sentido inscritas nos produtos musicais) e regras técnicas
e formais (que envolvem a producdo e a recepcdo musical em sentido estrito). Tracar a genealogia de
uma cancdo popular massiva abrange localizar estratégias de convencgdes sonoras (0 que Se ouve),
convengdes de performance (regras formais e ritualizagbes partilhadas por musicos e audiéncia),
convencdes de mercado (como a musica popular massiva é embalada) e convencdes de sociabilidade
(quais valores e gostos sdo “incorporados” e “excorporados” em determinadas expressdes musicais).
Assim, o critico e/ou analista pode partir das relagdes que vdo do texto ao contexto, dos musicos a
audiéncia, do género aos relatos criticos, dos intérpretes ao mercado para abarcar as questbes que
envolvem a formagéo dos géneros musicais. (JANOTTI, 2006, p. 41).

N&o obstante, algumas etiquetas também sdo utilizadas, mas também apontam para
mudancas na leitura das obras. Eis algumas etiquetas ou tags utilizadas no Sombarato:
carnaval da Bahia; Telekphonen; candomblé; tropicalia; axé music; rock nacional; progressivo;
Vanguarda Paulistana Bahia; Bossa eletronica; originais do sample; gravacdo caseira; folclore; bossa
nova; remix; Musica classica; frevo; Acustico; musica experimental; rock alternativo; maracatu; MPB;
psicopop; Cult; soul; samba de breque; punk; africa; gafieira; forr6; Choro; reggaeton; R&B;
experimental; Ritmos Regionais; pop brasileiro; samba; Drum'n Bass; mangue; Paraiba; psicodélico;
nuggets; udigrudi; cinema Pernambuco; instrumental; Brasilidades; embolada; samba-rock; guitarrada;
mangueBit; single virtual; funk; zona da mata; eletro; Trilha Sonora; Ragga; 50's; musica de raiz; Musica
popular; pagode; Musica Eletronica; Hip hop; repente regional; eletrénico; Olinda; rock instrumental;
pos-rock; rap; Musica de Protesto; indie Rock; samba-funk; samba-jazz; alternativo; nordeste; dub; jazz;
brega; hardcore; manguebeat RARIDADE; afrobeat; sample; discografias; Surf Music; afoxé; Rock

Baiano; percussionista world music; Musica Brasileira; popular; Pé de Serra; teatro; coco; Folk; post
rock; ska; velha guarda; dancehall; ao vivo; black beat; jovem guarda.

Dentre os discos mais baixados temos: Eddie - Carnaval no Inferno [2008]; Otto - Certa
Manha Acordei De Sonhos Intranquilos [2009]; Céu - Vagarosa [2009]; *Jodo Gilberto - Na
Casa de Chico Pereira [1958].

Como ja dissef noutro momento, a descricdo dos discos vai para além da ficha técnica.
No caso de propostas como a do Sombarato, por haver um cuidado com as postagens, é
possivel pensar na conformacdo de uma enciclopédia musica virtual, onde sdo comunicados
o0s textos (além dos releases dos discos, muitas vezes um histdrico dos artistas) junto com as
obras. Isso pode ser visto na politica de uso do Sombarato: “Faca seu post no Som Barato!
N&o deixe de colocar informacGes completas sobre o disco: Capa, Lista das Mdsicas,
Resenhas. Quanto mais informagdes mais completa serd nossa comunidade.”
(www.sombarato.org)

Vejamos o exemplo do disco da Ave Sangria - Perfumes Y Barachos de 1974, onde o
texto de apresentacdo utilizado é de José Teles, critico musical do Jornal do Commercio:

Nos dias 28 e 29 de dezembro de 1974, a hoje cult e lendaria Ave Sangria fazia no vetusto Teatro Santa
Isabel o show Perfumes Y Baratchos. Foi uma curta temporada de apenas duas concorridas
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apresentacBes(com tanta gente no lado de fora, que na metade de cada show, o vocalista Marco Polo
mandava que os portdes fossem abertos). Foi a mais bem sucedida apresentagdo da curta carreira da Ave
Sangria. No entanto, aquele seria o canto de cisne do grupo, que se dissolveria logo depois. De prestigio
em alta em Pernambuco e no Sudeste, onde algumas das faixas do Unico album que langaram tocavam
bem no rédio, Marco Polo, Almir de Oliveira, Agricio Noya (o0 Juliano), Ivson Wanderley (Ivinho), Israel
Semente Proibida, e Paulo Rafael davam a volta por cima depois do baque sofrido com a censura e
apreensdo do primeiro e Unico LP, por causa da faixa Seu Valdir (o disco foi relangado sem esta musica):
“A gente estava no maior pique, mas manter uma banda de rock no Brasil na época era muito complicado.
Lembro que levei o disco para a Radio Tamandaré, na época a mais refinada da cidade e a moga que me
atendeu, o nome era Norma, deve ter achado a mdsica muito estranha, e ndo tocou. Além do mais, a Ave
Sangria s6 vivia entrando em rolo. Como eu ainda era menor, faziam as coisa no meu nome. O Santa
Isabel, por exemplo, foi alugado assim. Fui eu que fui numa tal Censura Estética da Policia Federal
liberar os cartazes do show", recorda o guitarrista e produtor Paulo Rafael, hoje morando no Rio. Geneton
Moraes Neto, atualmente diretor de redacéo do Fantastico, em 1974, cobria a cena musical pernambucana
daquela década e assinava a coluna Ensaio Geral, no Diario de Pernambuco. Ele lembra de um dessas
confusGes com os Rolling Stones do Nordeste, como a Ave Sangria era também conhecida, tanto pela
musica quanto pelos rolos que protagonizava: “Eles eram muito invocados. Uma vez um dos integrantes
teve algum problema com a policia, e os caras foram na redacéo para pedir que o jornal ndo publicasse a
noticia. Fiz entrevistas com eles, dei muitas notas, mas ndo vi esse ultimo show”, testemunha. Lailson, o
cartunista do DP, fez a direcdo musical de Perfumes Y Baratchos , e também o responsavel pela arte do
cartaz (restaurando a ave do logotipo do grupo, semelhante a um carcara, que foi refeita de forma
grosseira, no Rio, para a capa do disco Ave Sangria, saido pela Continental). Para ele, aquela foi uma
morte de certa forma anunciada: “Lembro que pouco antes do show, Marco Pdlo chegou a comentar
comigo que pretendia partir para carreira solo”. Lailson recorda que sentia um certo clima de rivalidade
entre Almir e Marco Polo, enquanto era uma estrela a parte. “Acho que o afastamento de Rafles, espécie
de relagdes publica deles, contribuiu para o fim”, conclui. Paulo Rafael destaca a participacdo de Ivinho:
“Ele era meio militar, levava tudo muito a sério. Quando a gente entrou no palco, havia um bocado de
casticais, da decoragdo bolada por Katia Mesel. Ivinho, quando viu aquilo reclamou, ‘T4 parecendo coisa
de macumba’”. Além das velas tinha ao fundo um castelo:” Pegamos de um cenario do teatro, acho que
de alguma 6pera”. Marco Polo, atualmente na Continente Multicultural, numa entrevista ao critico Héber
Fonseca (no JC), dois dias antes do show, ndo parecia pensar em carreira solo: “N&o ¢ ainda o trabalho da
Ave Sangria. H& apenas um eshogo, uma insinuacao, ¢ dela que vamos partir para outros caminhos”. O
produtor Z¢é da Flauta, entdo no Ala D’Eli, efémera banda de Robertinho do Recife, tocou flauta e sax no
Perfume Y Baratchos. Ele também n#o imaginava que aquele seria o inicio do fim da banda: “Pensava
que dali eles iniciariam uma nova fase”. O certo é que Ave Sangria fez duas apresentacdes tecnicamente
impecaveis: “O show comega com um tema meu, A grande lua, meio Pink Floyd. Os amplificadores
Milkway, de Maristone (dono do melhor som de palco do Recife nos anos 70), se a gente mexesse uns
botdezinhos faziam a guitarra soar feito um sintetizador”, conta Paulo Rafael. “Nesses dois shows
fizemos varias musicas inéditas”, completa Marco Polo. H& unanimidade entre Zé da Flauta, Paulo Rafael
ou Marco Polo (Agricio Noya, Ivinho e Almir de Oliveira ndo foram localizados para esta matéria. Israel
Semente ja faleceu) sobre o catalisador da dissolugdo da Ave Sangria: “No inicio de janeiro, Alceu, que
namorava a banda ha muito tempo, fez o convite para os musicos tocarem com ele no festival Abertura da
TV Globo. Eu ainda fiz alguns shows no Rio, aqui, com Israel, mas ja estava casado, com filho, decidi
voltar ao jornalismo”, conta Marco Polo. O guitarrista Paulo Rafael completa: “Ndo teve assim um
‘vamos acabar’. Depois do Abertura a gente se questionou. Eu queria sair de casa, uns ja estavam
casados, economicamente nao havia no momento outra coisa a fazer. Continuamos tocando com Alceu”.
O Ave Sangria voltaria a reunir-se mais uma vez, para gravar um clipe para o Fantastico, de Gedrgia
Carniceira. Almir de Oliveira (que néo foi tocar com Alceu Valenca) revelou que o clipe foi um equivoco
da produgdo da Globo: “Queriam era a banda de Alceu, mas acabaram chamando a Ave Sangria”. O
clipe, gravado num esttdio em Botafogo, nunca foi ao ar. Permanece até hoje nos arquivos da emissora
carioca.

Lista das Musicas: 01. Grande Lua 02. Janeiro em Caruaru 03. Vento Vem (Boi Ruache) 04. Dia-a-dia
05. Gedrgia, a Carniceira 06. Sob o Sol de Sata 07. Instrumental 08. Por Que 09. Hey Man 10. O Pirata
11. L4 Fora Ficha Técnica: direcdo musical: lailson /produgdo: kétia mesel.

3.4. QUESTOES TRANSVERSAIS: A VALORAGAO DA MUSICA OU MUSICA DE QUALIDADE
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Outra discusséo que nos parece interessante dar prosseguimento ao caminho proposto
diz respeito a nocdo de qualidade e valoracdo do material compartilhado pelo Sombarato.
Como veremos na andlise do material discursivo, existe uma compreensdo compartilhada

sobre o status das musicas disponibilizadas no Sombarato, isto é, sdo musicas de qualidade.

Qualidade

Antonio Carlos disse...

Iniciativa maravilhosa! Catalogo de muito bom gosto, para todos os (bons) gostos. Salve o blog!
31 DE AGOSTO DE 2007 07:17

Alexander Otth disse...

Obrigado, Som Barato, vocés sdo demais! VVocés me fazem conhecer musicas inéditas, esquecidas, novas,
velhas, sempre de étima qualidade. Descubri ha pouco tempo (sob recomendacéo). Continuem sempre!!
Um abraco de Suica para todos - Alexander

22 DE MAIO DE 2007 03:01

Anbnimo disse...

OTIMO CONTEUDO MUSICAL, NAO SElI QUEM CRIOU O BLOG MAS GRACAS A PESSOAS
COMO VCS AINDA EXISTE A BOA MUSICA BRASILEIRA, QUE ANDA SENDO TAO
MALTRATADA PELA MIDIA. OBRIGADO!

TIAGOsanto.tec@hotmail.com

20 DE FEVEREIRO DE 2008 05:51

Cleiton said...
Ola colega, achei o seu blogg muito bom, com musicas de qualidade, sem se apegar somente a sons
comerciais, parabéns... SEPTEMBER 22, 2007 4:01 PM

Compartilhamos da visdo de pesquisadores como Trotta (2007), que procuram
compreender essas estratégias de valoracdo, admitindo que 0s sujeitos e grupos sociais
desenvolvam critérios de qualidade que distinguem as experiéncias musicais ao passo que
fornecem elementos nas formacdes identitarias. Como nos lembra Trotta, em comum acordo
com outros pesquisadores como Malm e Tagg, o tipo de musica que investigamos (MUsica
popular massiva/ musica popular) sdo importantes nas construcdes da identidade de
individuos e grupos, na formacéo desses grupos culturais e no processo de hierarquizacdo de
gostos. Grupos sociais emergem, comunicam e trazem a publico suas passionalidades,
afinidades e gostos compartilhados.

Nas palavras de Trotta, introduzindo o texto intitulado “Musica Popular ¢ Qualidade
Estética: estratégias de valoragdo na pratica do samba’:

Trata-se de um produto cultural que, disponibilizado para amplos setores da sociedade, adquire

especificidades simbdlicas no momento das experiéncias culturais, fazendo circular pensamentos e visoes

de mundo. Essa diversidade estética que a musica popular abriga e sua propria importancia na vida
cultural contemporanea faz com que ela se torne tema privilegiado de acalorados debates sobre qualidade

artistica. Falar em qualidade significa se referir aos processos de hierarquizagdo produzidos por sujeitos e

grupos sociais para valorizar suas praticas em detrimento de outras. Tais processos sdo resultados de

intensos embates que revelam disputas de poder, posi¢Bes culturais e estratégias de persuasdo e seducdo

entre os atores sociais envolvidos. Todo debate sobre musica popular esta atravessado pela questdo do
gosto, ou seja, pelas escolhas individuais e coletivas que resultam da construcdo de afinidade e
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identidades musicais, revelando sentimentos compartilnados que estdo sempre envolvidos em alta carga

emotiva (TROTTA, 2007, p.1-2).

Com relacdo as estratégias de valoracdo da mdsica popular, Trotta vai identificar
parametros distintos de julgamento para esse tipo de musica em relacdo a erudita, muito
embora alguns critérios sejam comuns. A musica erudita, segundo Trotta, tem como
caracteristica:

uma audicdo atenta, silenciosa, que deriva do seu alto grau de elaboracdo melédica-harménica e que,

consequentemente, exige alto grau de ‘erudi¢do’ para ser admirada. (...) A conjugagdo de caracteristicas

estéticas especificas (alto grau de elaboracdo harménica-melodica), condicdes de experiéncia (audicio

silenciosa), consumo elitizado (nobreza e classes abastadas) e personalizacdo do criador (o ‘artista’)
estabelece uma referéncia de qualidade musical (TROTTA, 2007, p. 4-5).

Embora se estabelecam critérios distintos, como acabamos de dizer, o prestigio de
muitas dessas cancdes de linguagem mais proxima do popular estdo proximas desses critérios
quando sdo lancadas as criticas, isto é, o referencial de qualidade muitas vezes termina por
ceder ao juizo critico ou valor arbitrario do erudito. A legitimidade, portanto, “tende a
aumentar quando sdo empregados alto teor de individualizacdo do autor, grande
complexidade harmdnico-melddica, sofisticacdo poética e sonoridade de arranjo rica em
contrapontos ¢ variagdes de texturas instrumentais” (TROTTA, 2007, p. 5). No entanto, pelo
que observamos (embora ndo fossem os objetivos primordiais desta pesquisa), 0s parametros
utilizados para a caracterizacdo ou valoracdo da musica se vale, ndo raramente, de recursos
mais descompromissados e ou mais proximos das referéncia populares.

Quando falamos do coletivo Sombarato tentamos discutir fundamentalmente as praticas
emergentes ou processos que redesenham a cartografia da producdo e difusdo da musica no
Brasil. Embora ndo seja 0 objetivo central dessa pesquisa, acho que seria interessante colocar
aqui a proposta que o coletivo termina por fomentar. Em recente exposi¢cdo do argumento
central desta pesquisa® me deparei com a necessidade de explicar melhor um pouco dos
registros sonoros. Noutras avaliacdes desse trabalho, que ja vem sendo discutido ha mais de
dois anos, fui questionado sobre o contetido ou géneros musicais>® que sdo mais consumidos,

sobretudo quando colocamos a possibilidade de diversidade ou heterogeneidade desse

*% Na ocasio da Gltima reunido do ALAS em 2009 na Cidade de Buenos Aires (Associacdo Latinoamericana de
sociologia) me deparei com a necessidade de explicar melhor um pouco dos registros sonoros que estavam
disponiveis ali, j& que na audicdo dos avaliadores que tiveram a curiosidade de vasculhar o Sombarato, grande
parte daquelas musicas soavam estranhas e, foi nestes termos que discutimos. Esse estranhamento é valido por
Varios motivos e pode ter significados e motivos diversos. Ndo quero aqui generalizar uma audicéo individual e a
partir dessa avaliacdo admiti-la como referéncia compartilhada com os demais consumidores. Apenas coloco a
situacdo que levou a uma reflexdo que entendo como necessaria neste caso. Esse estranhamento me despertou
para esta discussdo. Ver publicacdo - Compartilhando sons e idéias: sobre o consumo da musica elaborado
discursivamente.

%% Ver anexo a discografia compartilhada no Sombarato.
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consumo, que se diferenciaria do repertorio radiofénico e televisivo ventilado pela inddstria
que opera com estéticas e intengdes variadas, como ja discutimos. Sentimos, portanto, a
necessidade de discutir um pouco a proposta do Sombarato, para além da questdo politica
(embora estas propostas podem ser vistas como complementares). A no¢do de qualidade é
compartilnada pelas pessoas que consomem. Sabemos da dificuldade de mobilizar tais
nog¢des, mas achamos pertinente tocar, embora que de forma sintética, os crivos desse projeto
que ndo sai ileso da tensdo autonomia criativa e lo6gicas comerciais, como € proprio da musica
popular massiva. Essa necessidade também foi identificada quando realizada a leitura
flutuante dos discursos e percebemos que a maioria desses comentarios avalia a musica do
Sombarato como de qualidade. Acho que devemos chamar a atencdo para estas
particularidades, entre elas, a idéia de que a geracdo de graus diferenciados de autonomia na
experiéncia musical pode ter implica¢Oes na difusdo de propostas estéticas mais heterogéneas.
A raridade se fez mesmo com a possibilidade da reprodutibilidade técnica. A questdo da
raridade é muito discutida pelos que compartilham musicas. No caso do Sombarato, a raridade
se coloca como um dos grandes trunfos na legitimacéo da pratica. A raridade é discutida por
aqueles que compartilham:

jotacmf disse...

fica aqui meu agradecimento por expor essas reliquias, sei que esses grandes musicos ndo se importariam

pois muita gente ndao conhece essas raridades e quando tiverem acesso,saberdo quem realmente sabe fazer

musica
um abraco

Ney Passos said...

Parabéns pelo blog. Realmente fantastico. Muitos discos e raridades, dificeis de se encontrar até nas lojas
de discos.

NOVEMBER 26, 2007 3:02 PM

clacuncos disse...
Cara, muito bom este blog. Estou encontrando raridades que jamais sonhei.
11 DE OUTUBRO DE 2007 16:19

A questdo da qualidade (e mesmo da raridade) ndo raramente estd proxima de um
consumo distinto. Como ressalta Trotta, a legitimidade dessas avaliacGes estéticas ganham
pesos variaveis dependendo dos atores que a realizam. Para além disso, Trotta indica que tais
juizos ou legitimidades sdo de maior relevancia se encontra essa logica estruturada nas
hierarquias compartilhadas socialmente, isto é, no senso-comum. Pensando no caso do
Sombarato, embora essa questdo da nocdo de qualidade seja observada, isso ndo € ratificado
enquanto uma pratica de selecdo e que obedeca um crivo na postagem dos discos. No

primeiro momento, quando ainda era um blog, esses critérios de aceitagdo e manutengdo da
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proposta estética poderia ser mais evidenciada, afinal os discos postados correspondiam a
acervos pessoais, muito embora fossem aceitas contribuigdes. Nesse novo momento, 0
Sombarato, como diz o préprio Firmino, torna-se uma comunidade de compartilhamento.
Perguntamos quais eram o0s critérios de postagens dos discos e da permanéncia deles.
Segundo Bruno Firmino:
Na época do blog os discos eram postados de varias maneiras. Vinham do nosso acervo, contribuicdes por
e-mail, contribuicdes dos artistas, links de blogs ou comunidade no orkut. Hoje o critério é de cada
usuario, porque o SB virou uma comunidade de compartilhamento e qualquer pessoa pode postar um
disco (basta criar uma conta no site), ndo importando o valor artistico do disco, ele estara la disponivel. O
SB tem um publico bem diverso que esta sempre disposto a compartilhar o que temos de interessante,

independente do género musical. Quais os critérios que conformam a ideia de qualidade desse material
disponibilizado no Sombarato? O critério é "ser" musica.

Notemos, pois, que, embora o critério seja “ser musica” (faria o adendo o fato de “‘ser
musica brasileira”), a ideia de se compartilhar “o que temos de interessante” traz uma carga
valorativa que ndo podemos deixar de tocar. Embora o critério de julgamento ndo seja 0s
respectivos géneros musicais, percebemos que certos tragcos esbogados no inicio do projeto
(quando o Sombarato era um blog, alimentado por certos colaboradores) serviram como
parametros estéticos que até hoje sdo mantidos e desejados. Embora se trate hoje de uma
comunidade de compartilhamento no seu sentido mais radical, essas marcas e referéncias
primeiras se fazem presentes nos contornos, coloracdo e identidade que a comunidade
construiu.

Isso é interessante na medida em que, como o mesmo Trotta reflete, alguns géneros sdo
consagrados e, por si sO, ja carregam uma carga simbdlica que o legitima. Para citar alguns
géneros Trotta fala da MPB e do Jazz que, segundo ele, carrega toda uma ambiéncia favoravel
de legitimacéo da critica especializada que se difunde no senso-comum.

Neste sentido, a experiéncia musical popular goza de uma complementaridade entre
individuo e coletividade, uma vez que produzem identificacbes por meio da afirmacdo de um
gosto compartilhnado. Embora mencionemos a questdo do gosto, ndo iremos aprofundar tal
discussdo. Nao obstante, Trotta, se valendo de Bourdieu, afirma que é por meio do gosto que
o critério de valoracdo é ordenado, proferido e compartilhado socialmente, reafirmando as
identidades musicais e o prazer da musica. Citando Frith:

O prazer que a musica pop produz € um prazer de identificacdo — com a musica que gostamos, com seus

artistas, com as outras pessoas que gostam dela. E é importante observar que a producéo de identidade é

também uma producdo de ndo-identidade — é um processo de inclusdo e exclusdo. Este € um dos aspectos

mais impressionantes do gosto musical. As pessoas ndo apenas sabem o que gostam, elas também tém

uma idéia bastante clara do que ndo gostam e tém uma forma bastante agressiva de declarar esse ndo
gostar (FRITH apud TROTTA, 2007, p. 5).
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3.5. OBSERVANDO O CASO DO SOMBARATO

Danilo disse...

o blog esta cada vez melhor! Parabéns pra galera, sempre trazendo novidades e raridades para os que
gostam de musica brasileira. A misica é um fator preponderante nesse blog, mas acho que a atitude anti-
caretice € o melhor! O acervo de que o blog dispGe, na perspectiva de quem gosta de musica, & muito
melhor do que qualquer loja virtual de cd’s, ou do que qualquer estabelecimento comercial. Inigualavel!
Parabéns.

17 DE AGOSTO DE 2007 09:59

Penso que a partir do estudo de caso do Sombarato podemos problematizar os usos da
musica tanto pelos produtores como pelos consumidores e mediadores. Destaco a
possibilidade de uma contribuicdo proficua nesse estudo de caso ao agregar essa discussdo
mais geral do emprego e uso desse rol de novas tecnologias na producgéo cultural, em um
sentido amplo, percebendo a complexidade da pratica musical desde a producdo até o

entendimento de um consumo reflexivo.

3.5.1 AS REVERBERACOES DE UM SOMBARATO

Penso que seja interessante iniciar este topico situando o leitor de forma bastante breve
sobre a nocdo de “comunidades virtuais”. Segundo Rheingold, “todos os tipos de ambientes
comunicacionais na rede se constituem em formas culturais e socializadoras do ciberespaco
de comunidades virtuais, isto €, grupos de pessoas globalmente conectadas na base de
interesses ¢ afinidades, em lugar de conexdes acidentais ou geograficas” (RHEINGOLD apud
SANTAELLA, 2004, p.121). Segundo Santaella, “sdo agrupamentos de pessoas que poderao
ou ndo poderdo se encontrar face-a-face, e que trocam mensagens e ideias através da
mediagao das redes de computador” (SANTAELLA, 2004, p. 122).

Essas comunidades fluidas e flexiveis permitem aos usuarios se organizem
espontaneamente. As possibilidades oferecidas por meio destas comunidades séo imensas e 0s
interesses sdo 0s mais diversos. No caso do Sombarato, veremos que 0S interesses estdo
voltados para o compartilhamento da mdsica, emocdes, idéias, trocas de conhecimento, entre
outros. Segundo Robins e Webster, “o tema do comunitarismo virtual tem sido significante
nos Gltimos anos, sem duvida como uma compensacdo para os efeitos disruptores da
globaliza¢do econdmica” (ROBINS; WEBSTER apud SANTAELLA, 2004, p. 123).

As comunidades virtuais tem sido um espaco privilegiado, um espagco que se tem
recorrido para o compartilhamento da musica. Esse movimento de colaboracéo € percebido na

pratica, mas também nos textos e comentarios disponibilizados no Sombarato:
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Anonimo disse...

Fantéastico esse blog...isso € um presente dos deuses rsrsrs parabéns e terei maior prazer em
colaborar...enviarei o0 email pedindo informagoes

2 DE AGOSTO DE 2008 20:28

Fumaga disse...

Como posso fazer para ajudar para postar alguns Cds da Elis que sdo demais.

22 DE FEVEREIRO DE 2007 04:59

Marcus Falcéo disse...

E um imenso prazer em fazer parte dessa competente equipe em prol da nossa musica.

Marcus Falcéo - Natal/RN

25 DE FEVEREIRO DE 2007 15:12

Mota disse...

E pensar que um dia grvavamos fitas cassete pros/dos amigos....

Minhas reveréncias!!!!

27 DE JUNHO DE 2007 06:32

Anbnimo disse...

Ai Galera nota Mil estdo mandando muito bem . em breve estarei disponibilizando alguns cd para
aumenta este arquivo .Tem um blogger muito fera que vcs poder visitar . www.oyafoto.blogspot.com/

13 DE FEVEREIRO DE 2008 13:45

Marcela disse...

Gostaria de ter nacido em Brasil mas nao tive essa sorte!!!! Adoro a musica dos grandes do Brasil como
Hermeto e Egberto e encontrei neste site tanta masica deles que eu nao tinha que estou grata e assim que
puder, vou subir discos que eu tenho para completar as postagems deles e de outros!! Muito

25 DE JUNHO DE 2008 07:16

A idéia de trabalhar com www.sombarato.blogspot.com®, trazendo-o como referéncia e
material empirico de analise para pensar essa transicdo se deve ao grau de difusdo e
conhecimento que este adquiriu pelos internautas e artistas que o acessam e o compde. O
“sombarato” também registra uma comunidade no Orkut (mais de 2700 membros, entre eles
artistas, de todo o Brasil), Twitter (cerca de 2290 seguidores) e myspace, trés grandes veiculos
de relacionamento que servem a difusdo, discussdo e compartilhamento de formatos musicais.
Tinhamos aproximadamente 1000 artistas com alguma obra disponibilizada e cerca de 2530
links de discos para download. Ainda no blog, eles disponibilizavam outra sorte de materiais
visuais e entrevistas com artistas. Em um ano de funcionamento o Sombarato contabilizou
3.277.000 visitas e mais de um milhdo de &lbuns downloadeados. Uma média de 600
downloads por disco e cerca de 30 mil downloads por més. O proprio formato e
especificidade do blog na organizacdo do material jA& se mostravam interessantes também
(ordem alfabética e ndo categorizados por género, muito embora se tenham os releases, na

maioria das obras). Com o novo endereco (sombarato.org), 0 sombarato registra mais de 795

8 A primeira versdo desse texto fora escrito num tempo presente, onde o projeto Sombarato era a possibilidade
de agregar uma discussao mais geral do fendmeno do compartilhamento. As particularidades que me fizeram
atentar para o Blog se colocavam com bastante folego, e ndo menos promissoras. Contudo, pelas proprias
questdes envoltas nesse processo de transi¢des, continuidades e rupturas, que neste caso resultou no fim do
Sombarato, houve a necessidade de reescrevé-lo num tempo passado, mas que de forma alguma sugere um
movimento de resignacdo e acomodacdo, nem tdo pouco finda as motivagdes de novos projetos de semelhantes
contribuicoes.
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artistas e 668 etiquetas. Levando em consideracdo que a maioria dos artistas tem mais de um
disco disponibilizado, esse numero € bastante significativo.

Revistas especializadas de circulagdo nacional e jornais impressos como a Rolling
Stone, a Folha de Pernambuco e Diario de Pernambuco reforgcaram a contribui¢do do projeto
Sombarato em seus respectivos veiculos.

Encontramos no Sombarato uma grande divulgacdo de producbes culturais que
dialogam com as contendas sugeridas ao longo do texto. Trata-se de um espaco (em
plataforma) de compartilhamento de muasica brasileira, mas também se configura num espaco
de reflexdo e discussdo acerca das redefinicdes da experiéncia da musica. Estdo usando 0s
espacos de compartilhamento como uma forma de demonstrar publicamente as suas escolhas
ideoldgicas, morais, politicas. Estes ambientes de compartilhamento estdo se tornando
fundamentais para um debate moral e ético.

E valido perceber as formacdes discursivas que estdo presentes no Blog, assim como
percebé-lo como agente e espaco de contribuicdo para o debate do fenémeno e
democratizacdo da cultura. Estes projetos vém avancando o debate e demonstrando a
importancia da cultura do compartilhamento.

Apesar do pouco tempo na rede (o Blog “sombarato” esteve um ano e oito meses na
rede), o endereco eletronico sem fins comerciais adquiriu popularidade dentre aqueles que
buscavam encontrar um vasto “acervo” de musica brasileira ¢, sobretudo, expressivo catalogo

de musica de artistas pernambucanos®’. Como considera Bruno Rodrigues:

8 Muito embora estejamos discutindo um projeto que se lanca nas redes do virtual, a tessitura dessas redes
encontram referéncias e marcas que sinalizam para determinados lugares e, por isso, podemos localiza-lo. Como
ja dissemos, encontramos no Sombarato um expressivo acervo de obras de artistas pernambucanos. Ser e estar na
periferia, mas falar para 0 mundo, como cantou Ant6énio N6brega. Pernambuco em cena. Essa metafora que ja
foi difundida diversas vezes, desde os idos do Ciclo do Recife, na década de 1920 até o auge do teatro amador
nos anos 1950, agora surge reeditada. \Varias experiéncias que vdo do manguebeat, pds-mangue (ou asfalto beat
como se queria afirmar) e experiéncias vanguardistas como a Recombo (somente para falar de projetos das
Gltimas duas décadas) denunciam essa movimentacdo intensa em torno da experiéncia musical no Estado. O
Sombarato carrega muito dessas informacfes e lanca muitas outras. Este vanguardismo das posturas nao
necessariamente é compartilhado em todos os momentos. No Gltimo Porto Musical realizado em Recife, algumas
dessas divergéncias ficaram claras. Fred Zeroquatro, nessa ocasido, ventilava algumas idéias que iam de
encontro a estas propostas que compartilham livremente musicas na internet, fazendo mengao as idéias do livro
“O Culto do Amador” de Andrew Keen®'. Noutro momento, o Sombarato recebeu uma critica do guitarrista da
Nacdo Zumbi Lucio Maia por ter encontrado o album recém-langado ‘“Fome de Tudo” disponibilizado
gratuitamente. A “contracultura em versdo cabocla” identificada por Rejane Sa Markman parece ndo ter
assimilado essas inovagdes. O contexto se expande e 0s atores se renovam. Algumas idéias de mudanca ndo tém
sido assimiladas por estes atores.
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O blog era inegavelmente o maior diretdrio de musica jé feita em Pernambuco. Tinha um vasto acervo de
mdsica pernambucana - alternativa e antiga, raros discos de frevo®?, mangue beat e tudo o mais - acima de
2 mil titulos

O grande diferencial do Sombarato sempre foi o0 acervo. N&o se encontrava em outro lugar as dezenas de
discos de frevos, rock psicodelico recifense e tantas outras raridades

Dentre estas invengdes musicais disponibilizadas, temos um “vasto imaterial” de discos
que se encontram fora de catalogo das majors e que por isso nao sdo encontradas no “mercado
formal”. Além disso, uma parte significativa das obras disponibilizadas é composta por
artistas que encontram nas ferramentas da rede um apoio para que seu trabalho seja visivel (ou
melhor, audivel) e vidvel. O Sombarato, portanto, deixa de ser um espago “pirata” e passa a
ser um meio de divulgacao legitimado pelo campo. Artistas independentes procuravam o blog
com o intuito de terem seus trabalhos divulgados e langados.

Em entrevista feita pelo proprio gerenciador do Blog, o artista pernambucano Silverio
Pessoa fala o seguinte:

Sem internet eu estaria no meio do caminho. Nao tenho vinculagdo com gravadoras, editoras, e

administro e coordeno minha carreira com minha banda e equipe. Para isso temos além de site, blogs de

diarios de viagem, paginas e comunidades no Orkut, My Space, e uma relacdo direta com o publico
através de chats, msn e emails. Isso descaracteriza o “astro”, o inacessivel do artista famoso, desmistifica

e oferece um novo olhar para quem trabalha com arte em geral. A internet favorece esse novo processo.

Desmaterializa o produto cultural. Socializa o que se cria. Sei que ainda estamos no inicio de uma

revolucdo, porém ja vemos muita coisa nova acontecer nesse novo mercado que surge. Meu filho néo
pega mais em CD, ele baixa e ouve em mp3%.

Outra entrevista realizada pelo Sombarato com o artista Jards Macale, ele nos diz que:

A Internet mudou tudo. O que antes era privilégio de alguns, aos poucos, torna-se privilégio de muitos.
Né&o sei do futuro da indUstria, s6 sei que a musica existird sempre... ela é feita de Ruido e Siléncio, coisa
gue (me parece) sempre existira.

Quando informado que sua discografia encontrava-se disponibilizada no Blog
Sombarato somando quase cinco mil downloads, Jards Macalé infere: Otimo! Quanto mais
pessoas entrarem em contato com meu trabalho, melhor.

Em entrevista concedida a revista Brazuca, o criador do blog e analista de sistemas

Bruno Rodrigues reflete sobre as suas motivacdes:

N&o tinha pretensdo que ele (o blog) ficasse tdo popular. Eu tinha um bom acervo de discos em meu HD,
sempre gostei bastante de musica e comecei a ter acesso a alguns discos raros, que me deixavam com
vontade de passar pra amigos. Foi ai que veio a idéia de colocar no ar e, depois, de um més, 0s acessos
comegaram a aumentar, entdo resolvi adicionar dois amigos como colaboradores. Contamos também com

82 0 Maestro Formiga (Mastro da Orquestra de Frevo do recife) admitiu que néo teve acesso a alguns registros
de frevo, mas que encontrou disponivel no Sombarato.

% Muitas pesquisas tém inferido que o compartilhamento de musicas na internet ndo estabelece uma correlacio
negativa a compra de discos. No entanto, parece que o habito de compra e escuta de discos estd ligada
diretamente a interveniente de geragéo, entre outras.
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muitas colaboragBes dos leitores via e-mail, 0 que poupa um pouco nosso trabalho. Estamos sempre
ligados em novidades e raridades. No comeco do blog eu disponibilizava apenas coisas que eu tinha no
meu préprio computador, mas um dia acabou o acervo, entdo comecei a pesquisar musica na internet.
Aprendi muito, reciclei meu gosto musical e comecei a escutar bastante coisa boa e que é pouco
consumida. E importante falar que, atualmente, a popularidade do blog faz com que recebamos bastante
contribuicdo de links prontos para serem postados, enviados inclusive por musicos. A maioria das
contribuicdes sdo sempre bem-vindas.

Em outra entrevista, questionado sobre os direitos autorais na internet Bruno avalia que:

A constituicdo brasileira diz que todo cidaddo tem direito de acesso a cultura e € isso que estamos
fazendo. Tentamos contribuir pra um buraco que existe na cultura do pais que deixa grandes obras
engavetadas pelas grandes gravadoras. A lei prevé punicdo para quem ganhar dinheiro direta ou
indiretamente com obras sem pagar direitos autorais, 0 que ndo & o nosso caso, pois fazemos tudo de
graca. Felizmente, a nova geracdo de musicos ja esta entendendo os moldes da internet e estad sabendo
usa-la de forma legal. Ndo tivemos problemas com bandas novas, pelo contrario, elas mesmas nos
procuram, elogiam, agradecem, etc...

Quanto as resisténcias, tinham acontecido poucas vezes:

O primeiro incdmodo surgiu quando recebemos ameacas de um dono de loja de discos da Galeria do
Rock, em Sdo Paulo. Ele nos encaminhou, inclusive, dendncias feitas por ele a algumas entidades de
defesa de direitos autorais, alegando que estavamos desrespeitando a obra dos artistas. Em pouco tempo
descobrimos que era apenas um vendedor de discos frustrado e preocupado unicamente com o futuro dos
seus negdcios. Um outro fato interessante foi o de um funcionério de uma gravadora de S&o Paulo, que
nos mandou um email bastante educado, pedindo pra retirarmos um disco recém-lancado por eles,
prevendo um fracasso de vendas. Retiramos na mesma hora. Um outro probleminha surgiu dias atras. Foi
um comentério de Lucio Maia, guitarrista da Nacdo Zumbi, que declarou ao Jornal do Comércio, de
Pernambuco, que a postagem do disco novo da banda antes de sair nas lojas havia sido uma atitude
“babaca ¢ infantil”. Dias depois, o vocalista da banda mandou nos mandou um e-mail agradecendo pela
divulgacédo do novo disco.

Contudo, em junho de 2008, apds a entrevista a revista eletronica Brazuca, o criador do
blog recebeu um e-mail da gravadora Biscoito Fino, pedindo que retirasse os discos do selo
gue mantinha em seu blog. No e-mail, conforme a postagem no blog Sombarato, tinhamos o
seguinte texto:

Foi observado que em seu blog foram disponibilizados links de internet para download de faixas da

gravadora Biscoito Fino, protegidas por leis internacionais de copyright. Venho através deste pedir

gentilmente que retirem, em carater de urgéncia, todos os links que disponibilizam tais arquivos em
formato digital. Como reconhecemos que o blog suporta fds da musica brasileira, ndo gostariamos de
tomar as medidas cabiveis junto ao seu provedor de plataforma".

O criador do blog retirou da plataforma os discos sugeridos pela Biscoito Fino, mas
discutiu tal imposicdo num post onde escrevia que:

N&o vejo problema em disponibiliza-los na internet. Quem mais ganha com vendas sdo as gravadoras. Os

artistas, menos. Até o fim da década de 90, a gravadora era quem investia para que seus artistas

ganhassem dinheiro com shows e fechassem o ciclo com a repercussdo em vendas de CDs. Hoje cabe a
internet fazer isso.
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Em 2009, o Sombarato fez parte de uma mesa de discussdo no Seminario Internacional
do “Porto Musical” que se intitulava “O compartilhamento livre da cultura”. Nessa
apresentacdo, dois colaboradores do coletivo Sombarato estavam presentes, Jarbas Jacome e
Bruno Firmino.

Nessa comunicacdo Jarbas comentava que “em dois anos, 0 Sombarato chegou a ter 12
mil acessos por dia. 1sso na internet € um nimero absurdo. Por isso passou a incomodar e
chamar a atencdo”. Jarbas disse que isso “incomodou o selo da biscoito fino que é
especializada em musicas ndo muito comerciais”. Sentindo-se lesada, a Biscoito Fino
solicitou que fossem retirado do blog aqueles artistas que faziam parte de seu catélogo.
Segundo Firmino, “tiramos pra evitar confusdo e propor o didlogo”. No entanto, segundo
Firmino, “nao houve didlogo. Foi uma coisa bem unilateral”. Defendendo-se dessa acusagéo,
Bruno Rodrigues avalia que "todo mundo usa a internet pra baixar discos, inclusive o0s
artistas, eu, vocé, e o engravatado da Biscoito Fino (...). Felizmente, o independente
desconhecido e 0 mainstream estdo se misturando, e agora ninguém sabe mais quem é quem,
todo mundo é ouvido."”

No que se refere ao comunicado da empresa Google, Firmino coloca que:

A Google enviou um comunicado, onde solicitava a retirada do blog do ar. O Sombarato respondeu, mas

ndo tivemos uma outra resposta. Pensamos... ‘ah... isso foi um engano ou alguma coisa assim’. Na
madrugada de 09/09 tiraram o blog do ar sem aviso prévio.

No primeiro ano completado (Abril de 2008) foi comemorado num espago de
realizacOes de eventos culturais da grande Recife, espaco Quintal do Lima. A comemoracédo
fortalece a particularidade do caso, visto que as bandas que tocaram na festa também se
encontram disponibilizadas no blog. Portanto, a festa teve como mote “a celebragdo do
compartilhamento, o arranjo colaborativo, 0 maior acesso e possibilidade de distribuicéo e
criacdo da musica”.

O blog ¢ a nova “loja de discos”? Apesar de fundamentalmente distintos, guardam
referéncias de transicdo, mesmo porque catalogam e centralizam invencGes musicais. N&o
obstante, o recurso de trazer as intersec¢oes e contornos diferenciados parece ser interessante,
pois indicam pistas da mudanca, num contexto social e sociolégico mais amplo. A questdo é
que a sociedade em rede modificou a forma da experiéncia musical.

Aos nove dias do més de setembro do ano de 2008 (com aproximadamente um ano e
oito meses de divulgacdo), o som barato foi tirado do ar acusado de violacdo de direitos
autorais, muito embora a intencio nunca fora de ganhar dinheiro com ele. E interessante o que

Bruno Rodrigues fala sobre a procura do Sombarato no intuito de contactar os artistas
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divulgados: Acontece sempre de produtores mandarem e-mails pedindo contato e orgamento
de alguns artistas para shows como se nds tivéssemos alguma relagdo com artistas. Apesar
do cuidado com relacdo a sua politica de colaboracdo, o Sombarato foi acusado de utilizacdo
indevida das obras.

Sobre a politica de uso e colaboracgdo, a justificativa do Blog € que:

A troca de mp3 no Brasil ndo é crime como muitos pensam, crime é a venda de mp3 sem dar o devido
direito ao autor, gravacdo de CDS sendo copia ou sendo a partir de MP3. Esse site ndo tem nenhum lucro
com o download das musicas ou videos, ndo ganhamos nada ao postarmos CDS aqui, apenas divulgamos
o trabalho das bandas pouco conhecidas, e de dificil acesso (ou nenhum acesso, no caso dos albuns fora
de catalogo).

- De acordo com a lei, o arquivo deve permanecer no maximo 24 horas em seu computador,
posteriormente deletado. Esses mesmos arquivos sdo somente para divulgacdo das respectivas
bandas/grupos musicais.

- A aquisicao desses arquivos por esse blog é de responsabilidade de quem os baixou.

Qualquer artista que se sinta ofendido, entre em contato com sombarato@blogspot.com, e providencias
serdo tomadas imediatamente. Lembramos que fazemos questdo de passar links ou referéncias para sites
que vendam os discos postados. (grifo do autor).

Muito embora estivessem destacadas as intencdes de uma ética criativa e colaborativa,
parece que toda a discussdo no entorno da musica e as novas demandas ainda séo relutadas. A
maioria dos blogs chama atencdo em suas paginas da politica de uso e colaboracéo que caso

alguém se sinta lesado pelo material compartilhado sem fins lucrativos pode fazer a

reclamacdo que prontamente sera sacado. Nas palavras de Bruno Rodrigues:

"O que os blogs fazem néo incomoda os artistas, e caso alguns se sintam incomodados, é porque existe
algum desconforto do mesmo em relacdo a atitude da gravadora que vai ver o disco publicado para
download", diz Bruno Rodrigues, do extinto Som Barato. "A impressdo que da é que todo artista quer ver
0 seu som rodando por ai, mas ndo fala isso publicamente, quando tem uma gravadora que 0 encheu de
contratos e compromissos legais."

Como avalia lvana Bentes em entrevista a Revista Continente Multicultural:

esse € um novo paradigma, é o que podemos chamar de apropria¢do social. O espectador ndo quer nem
saber. Quer ter 0 acesso, pelo camel6, pela internet, pelo celular, na lan house. Essa circulaco livre da
producdo cultural, com custo baixissimo ou de graga, ja esta criando outra economia, de abundancia. Nao
adianta querer criar escassez reprimindo”. Ainda nesta perspectiva Bentes coloca que “quanto mais a
cultura circular, mais se produz conhecimento. A midia que propaga a repressdo a pirataria tem feito um
desservico ao avanco da questdo. A repressdo criminaliza o consumidor, demoniza a pratica de
compartilhamento e embarreira as novas possibilidades mercadoldgicas. Amesquinha-se a questdo para
manter uma estrutura antiga e fadada a extincéo.

Entendido dessa maneira, a incorporacdo de novas leis relacionadas a internet ou
mecanismos de repressao por quem se sente lesado por um download ilegal de uma musica,

disco ou discografia ndo parece ser uma iniciativa proficua. Ao passo em que as nossas leis

ndo tem como acompanhar as mudancas, a internet apresenta mutagdes diarias. Com as novas
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tecnologias, 0s instrumentos s&o aprimorados com cada vez mais rapidez e, em muitos casos,
de graca: para que se pagaria por esse contetido privado? Nessa linha de raciocinio, permito-
nos inferir que a lei ndo acompanha as mudangas, haja vista o discurso inicial dos
legisladores, que costuma ser repressivo, de censura, de proibicdo talvez por impoténcia
perante a problematica. Existe uma defasagem entre essas praticas e as leis que estdo
vigorando no Brasil. A receita pode vir dos meios formais como contratos com operadoras de
celular, com produtoras de filmes, produtoras de eventos, por execucdo publica. Mas no
campo da internet é que esta a relacdo mais atraente, isto €, gratuita. Mesmo obrigando o
consumidor a pagar, eles tem buscado os meio de meios de ndo fazé-lo. A “cultura hacker” da
qual fala Castells, fortemente centrada nos valores da liberdade e da colaboracdo, cujos
protocolos de comunicacdo essenciais sdo comuns, ndo-proprietarios e desenvolvidos de
modo compartilhado, ocupa-se de driblar as possibilidades de bloqueio e de torna-las
novamente acessiveis (CASTELLS, 2000).

O SomBarato ndo se constituia somente enquanto um blog, mas um coletivo que
organizava festas®, palestras, e que com apenas um ano e meio conseguiu 6 milhdes de
acessos do mundo inteiro. A rede ja esta estruturada e se expande dia-a-dia. O projeto, no
entanto, pode ser remontado num outro formato, que ndo a plataforma blogger anteriormente
utilizada®™.

“O coletivo” Sombarato se coloca desta forma diante do acontecido:

Aos 25 de agosto as 17:15 h, recebemos um e-mail do Time Blogger. Para bom entendedor meia palavra

basta: estdo cumprindo a parte deles, nés devemos cumprir a nossa. Eles foram notificados, uma dendncia

ao blog, e estdo nos repassando isso. Justo. Mas, o que fizemos de errado? Compartilhamos musicas que
todos cantam quando acordam? Compartilhamos musicas com aqueles que vdo aos shows? Ou que irdo

depois de ouvir o disco? Compartilhamos musicas com 0s que ouvem e, se 0 orcamento der, comprardo o

cd? Compartilhamos musicas com os proprios musicos? Em auxilio a procura de referéncias.

Compartilhamos musicas pra se ouvir, cantar, dancar, chorar? E esse o erro? Nesse um ano e meio

dividimos com todos um conteldo genuinamente brasileiro da musica. Demos direito a um fundo musical

nacional para qualquer situacdo. Lancamos dois discos! Apoiamos iniciativas cinematogréficas, musicais

ou de entretenimento completamente saudaveis, pois ja dizia o velho sindico “Quem ndo danc¢a segura a

crianca”.E seremos comparados aqueles que praticam crimes virtuais®®? O que se pega aqui, entra nos

ouvidos, domina o corpo, abre a mente. E histérico. E concreto. E simbdlico. E moderno. E
contemporaneo. E erudito. E popular. E brasileiro! Até o verbo compartilhar é transitivo direto e indireto,

® O Sombarato continua apoiando algumas iniciativas musicais. Para ndo deixar de citar algumas delas
poderiamos citar a Terca do Vinil, Vinil e outras cozinhas e tangolomango.

% 1ss0 foi realizado como forma de burlar tal constrangimento. Um novo blog www.sembarato.blogspot.com foi
criado e foram disponibilizadas uma grande quantidade de links das obras anteriormente disponibilizadas no
Sombarato, mas que se atualizava anonimamente.

% para se ter a nogdo, no dia 09/07/2008 foi aprovada uma proposta no senado que prevé treze novos crimes,
entre eles o que se denominou de “pirataria virtual”. Em varios paises do mundo o compartilhamento vem sendo
lido nessa chave, mas no Brasil é o primeiro movimento que nos langa nessa senda. Intelectuais como André
Lemos, citado nesse artigo, manifestaram a sua discordancia e circula um abaixo-assinado contra este projeto de
lei.
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compartilha das duas categorias. Mas quando isso extrapola as barreiras do virtual, passa a ser um
problema. E, nesse momento, é isso que compartilhamos com vocé que veio até aqui, procurando algo
bom. E agora? (N6s do Time Som Barato).

Como fora colocado acima, o Sombarato também era um espaco de reflexdo e discussdo

dessas redefinigdes no consumo da muasica. Esse consumo qualitativamente distinto provocou

alteracOes na sensibilidade para com a mdsica e todo o seu arranjo. Alguns comentarios sdo

emblematicos para se pensar essa mudanca e as praticas discursivas em torno da mdsica

compartilhada.

“Som Barato, obrigado por disponibilizar tantos albuns raros em um unico lugar! Muito Obrigado!Minha
vida musical certamente sera outra apos este blog!”

“E uma das melhores maneiras de que a musica deles (dos artistas) transcenda e chegue em qualquer
lugar do mundo! Eu, por exemplo, faz anos que eu ndo vivo no Brasil. De vez em quando eu consigo
algum disco que eu saco da memdria no amazon.com. Mas tem muitos que nao estdo em Cd. O trabalho
do sombarato faz que a musica brasileira seja conhecida por muito mais gente. Espero ndo ser preso por
isso... :)”

“Bom, a internet veio para romper com o0s velhos paradigmas do capitalismo, entre eles a exploracdo dos
artistas pelas gravadoras ... O artista é obrigado (pela gravadora) a fazer campanha contra pirataria,
mesmo ele fazendo downloads de musicas de outros artistas. As gravadoras ndo perdem por esperar,
porque contra milhdes, ndo contra s6 eu ou contra algum de vocés, mas contra todos ndo tem conversa ...
mausica livre e livre direito de expressédo para os musicos fora da midia!”

“Vocés me fazem conhecer musicas inéditas, esquecidas, novas, velhas, sempre de étima qualidade.
Descobri ha pouco tempo (sob recomendagéo)”.

“A idéia do compartilhamento musical € uma das mais originais da web, rompe com a farsa-mercantilista
chamada jaba! Minha cultura musical esta mudando muito: estou ouvindo sons, indo em shows de artista
fora do mainstream e presenteando amigos com CDs que, de outra forma, eu nem sonhava existir ou
sequer tinha oportunidade de ouvir”.

“Parabéns por essa obra!”

Vaérios desses discursos nos colocam a possibilidade de avaliacdo do contexto de

mudanca (continuidades, transicGes e rupturas) e as implicagdes destas, reforcando que a crise

que se passa € com a industria e ndo do consumo da musica. Em muitos desses comentarios

percebemos uma resposta ao contexto de mudanca, marcado pela incerteza nos rumos da

producdo cultural. Contudo, o espectro dessa nova forma de consumo aumenta

vertiginosamente e nos revela possibilidades de ampliacdo dos horizontes da musica.

3.8. DEPOIS DO FIM

E a tal da "teoria Mosca na Sopa... Por que c& mata uma e vem outra em meu lugar.” Lembra do efeito
Napster? (Bruno Rodrigues)
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N&o obstante, nesse percurso de aproximadamente dois anos e meio, o Blog foi tirado
do ar® e remontado na logica descentralizada P2P meses depois. Com o fim do
Sombarato.blogspot.com, Firmino lembra que houve toda uma mobilizagéo.

Teve toda uma mobilizacdo. Uma quantidade enorme de matéria e postagens em blogs. Inclusive, um dos
textos que estdo no Sombarato.org veio de um rapaz que, quando soube (do fim) escreveu. A gente botou
no site porque achou legal.

No entanto, como coloca Firmino, a retirada do ar ndo provocou a resignacéo. Segundo
Firmino, “ficamos naquela historia, ‘Vamos voltar’. E voltamos no formato de Torrent”.

Esclarecendo como se deu essa volta, Firmino conta que:

Essa volta foi inusitada. Eu tava a frente dessa volta. S6 que quem deu um impulso maior foi uma pessoa
do Rio de Janeiro que até hoje eu ndo sei nem quem é. Nao sei nem se existe para falar a verdade. Nunca
vi. Deram a maior forga. Fizeram o registro do servidor, do dominio, estdo ajudando na parte técnica. A
gente ta ajudando assim, na base da confianga. Por exemplo, eles tém a senha master.

Firmino também coloca as motivacbes para compartilhar e de seu ingresso no

Sombarato:

Eu acho interessante assim... eu tinha essa pratica de disponibilizar discos. Em 2005 eu tinha, por
exemplo, disponibilizado ja os discos do... que eu acho que nem todo mundo conhece... do que o pessoal
chama de udi grudi, que é a cena roqueira psicodélica de Recife. Ai ndo tem como eu conseguir um disco
assim... inéditos, que nunca foram lancados. Eu tinha muitas cépias em vinil, que chegou na minha mao e
eu disponibilizei. Ai eu acabei entrando pra esse lance do Sombarato por essa e outras histdrias.

Colocando a importancia cultural dessas iniciativas, Firmino avalia que:

A internet permite muito a formacdo de puablico, formagéo politica. 1sso ndo restringe s6 o que ele vai
ouvir, mas o que ele vai falar, em termo de discurso. Por isso que no Sombarato a gente sempre acha
valido que se postem o disco e o texto, por exemplo. Porque a gente quer cultura, quer discutir, quer
critica.

Sobre essas redefinicdes e rearranjos na experiéncia da musica, Firmino percebe que:

A sustentabilidade do musico vai do ritmo dele. A gente ndo tem acesso a distribuicéo e até por questdes
financeiras. Ele que tem que acompanhar as tendéncias. E inviavel uma banda que queira vetar que
alguém baixe suas musicas. E uma coisa absurda isso. A questdo da Eddie. Vamos colocar o Eddie como
estudo de caso. 7977 leituras. Baixaram as musicas. 5 downloads diérios. Onde é que se estivessem
apenas nas lojas, venderiam 5 discos por dia? 5 novas pessoas por dia. A prova é que Todo show da Eddie
ta lotado.

Interessante é que cerca de trés meses depois 0 Sombarato volta a rede numa outra

l6gica, utilizando a tecnologia descentralizada de P2P®. S&o momentos distintos do

¢ Acusado de violagdo dos direitos autorais pela gravadora Biscoito Fino, o Blog fora subtraido da plataforma
blogger pela empresa Google.
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Sombarato que repercutem nas politicas de uso e colaboracdo (que mudam substancialmente
nesse percurso). Um carater muito mais ativista é despertado. No www.sombarato.org temos
0 seguinte texto de apresentacdo com 39362 leituras®.
Estamos de Volta!
Uma idéia nunca morre. Derrubam um blog, derrubam um link, derrubam casas, mas a idéia continua la.
E o Som Barato voltou,e voltou porque ele é uma idéia. Uma idéia de partilha, uma idéia de que os bens
podem ser comuns, uma idéia de uma festa permanente embalada pela diversidade de sons que a natureza
humana é capaz de produzir mas que a indu$tria insiste em abafar com suas técnicas monopolistas. E o
melhor de tudo é que idéias quando séo atacadas tendem a se aperfeicoar em suas lutas. E aqui estamos,
trés meses depois, agora em p2p. Pessoa pra Pessoa. Ponto para Ponto. E ndo ha G$ogle, Bi$coito Fino ou

Grosso que nos derrube. Porque a idéia se espalhara pelos discos rigidos e cabecas pensantes de todos
nos. Participe, seja um semeador de musica e de idéias!

O texto acima traz um aspecto que muito elucida as intencionalidades e o vigor do
coletivo/projeto Sombarato. Alguns pontos sdo comuns a outros que avaliamos e avaliaremos
no decorrer deste capitulo, no entanto aqui encontramos o0 elemento que sustenta boa parte das
discussdes realizadas nessa pesquisa. Nessas poucas linhas aparecem o carater ativista que
sinalizamos, sobretudo nas indicacfes de resisténcia, a adocdo de ética colaborativa que
favorece o dominio publico, além da compreensdo da diversidade como um ideal a ser
perseguido. Aqui o discurso € ventilado de forma que ndo se admite davidas. O
compartilhamento € composto por ruidos de resisténcia, que podem ser identificados em
varios pontos acima - Derrubam um blog, derrubam um link, derrubam casas, mas a idéia
continua 1&/ idéias quando séo atacadas tendem a se aperfeicoar em suas lutas. Ndo obstante,
nesse texto fica evidente que o propdsito ndo admite resignacdo e morosidade. Quando
intitulamos a pesquisa como “compartilhando sons e idéias”, sinalizamos para esse carater
que podemos avaliar enquanto uma pratica social, mas que, sobretudo, ganha destaque por
meio dessa proeminéncia discursiva - seja um semeador de musicas e idéias. O texto ventila a
idéia, o discurso como pratica social. O consumo ¢ justificado sob um conjunto de valores que
sdo associados a pratica. A “idéia” € algo que ndo pode ser derrubado com facilidade, ja que
evidencia uma mudanca de comportamento. Essa mudanca ndo pode ser coibida somente por
questdes técnicas e estruturais. Além disso, a prevaléncia das l6gicas do sistema capitalista
face ao publico ou, neste caso, a sociedade de maneira geral (seja por meio da legalidade dos
bens privados ou da irrestrita liberdade de comércio e industria - com o principal objetivo de

adquirir lucro) séo negativadas.

% Inclusive 0 Sombarato passa a contar com um tracker préprio, algo como um gerenciador de download. O
Tracker é responsavel por fazer a identificacdo das diversas partes do arquivo sonoro com intencdo de ser
baixado e que irdo se recompor ao final do processo. Lembremos que o download é feito de varios computadores
e esse sistema é responsavel por essa funcéo.

8 Acessado em fevereiro de 2010.
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3.9. ANALISE DAS PRATICAS DISCURSIVAS

A partir dos comentérios publicados no Sombarato, procuramos compreender as
redefinicbes na experiéncia da mdsica. Para dar conta deste percurso, a pesquisa se
desenvolveu ao longo de trés momentos: num primeiro periodo, de pré-analise, catalogamos o
material; num segundo momento realizamos uma leitura flutuante do material no intuito de
compor o corpus da pesquisa, identificando diversos aspectos e nuances; no terceiro momento
empreendemos uma breve andlise discursiva, recurso que possibilitou uma identificacdo
preliminar dos principais temas. Neste caso, apés a leitura flutuante, identificamos algumas
recorréncias na estrutura textual, onde busquei levantar alguns temas e categorias pertinentes
ao problema da pesquisa.

No caso dos comentarios dos usuérios do blog Sombarato, identificamos algumas
referéncias constantes e que, por esse motivo, sinalizam tratar-se de motivacoes
compartilhadas. Embora sejam proximas umas da outras e umas mais que outras,
identificamos algumas referéncias e recorréncias. Entre elas: raridade, resisténcia, qualidade,
satisfacdo, conhecimento, indicacdes/recomendacdes, longa vida, solicitacdes/pedidos,
elogios, gratiddo, colaboracdo. A maioria dos comentarios sdo positivos e estruturados por
sentimentos que, em alguma medida, os homogeneizam. No caso do Sombarato, 0sS
comentarios giram em torno de sentimentos e posicionamentos convergentes. Os discursos
ressaltam, sobretudo: a qualidade dos registros disponiveis; valorizam a ampliacdo do
conhecimento da masica brasileira; denunciam a raridade de boa parte do acervo; identificam
potencialidades no carater colaborativo; agradecem pela criacdo daquele espaco; desejam vida
longa ao projeto.

Tendo em vista isso, é pertinente explicar qual a ideia por tras destes temas, pois as

justificativas e relacdo com essa pratica pode ser identificada:

Tabela 12 — Tematizagao dos comentarios disponibilizados no sombarato.blogspot.com

Como ja colocamos noutro momento, a manutencgao da raridade na
Raridade | época da reprodutibilidade técnica denuncia a parcialidade dos interesses
da industria fonografica.

Identificam-se no Sombarato obras que fogem do circuito e espagos de
Qualidade/Acesso | execucio publica. O Sombarato tem uma proposta estética, que é
identificada e avaliada pelos usuarios como de qualidade.
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Pelo fato de disponibilizar dlbuns raros ou mesmo obras que ndo tem ou
. tiveram grande divulgagdo, o Sombarato é caracterizado por ser um

Conhecimento g gacao, P

espaco de pesquisa e que permite a audigdo de um acervo mais amplo

em relagdo ao que encontrariamos em lojas de discos (fisicas ou virtuais).

— ~ Sdo freqlientes os comentdrios que fazem referéncia ao fato de terem
Indicagdes/recomendacdes

acessado o blog por indicagdo e que irdo divulga-lo também.

Elogio/Parabenizacio Os elogios sdo recorrentes e sao justificados pela qualidade do acervo e

iniciativa.

No fim de muitos dos comentdrios, revela-se uma expectativa de vida
Longa Vida | |onga do projeto, isto é, que aquele espago de compartilhamento tenha
folego para permanecer ativo.

Tendo identificado essa ética colaborativa, o espago é aproveitado para
Pedidos/contribui¢des | pedidas de alguma obra especifica, ou mesmo se propdem a contribuir na
ampliagao do acervo.

Alguns comentdrios caminham no sentido de identificar as assimetrias
Critica | publico-artista-obra-gravadora, ressaltando como essa l4gicas foram

lesivas para a experiéncia musical.

A préatica discursiva (que envolve condicbes de producdo, distribuicdo e consumo)
busca levar em consideracdo essa acdo como algo orientado, ou melhor, sdo procedimentos
compartilhados que os individuos produzem e assimilam de forma em alguma instancia. Nesta
senda da analise da pratica discursiva varias frentes merecem uma atencdo especial. A
interdiscursividade, sem sombra de duvidas seria uma delas. Por interdiscursividade
entendemos a construcdo do texto em relacdo com diversos outros que Se encontram
dispersos, mas que sdo chamados para determinada formulacdo. Dito de outra forma, trata-se
de textos que se valem de fragmentos de outros. Essa assimilacdo néo significa adeséo, pois
podem contradizer ou mesmo trazer contornos irénicos a esses fragmentos. Como discutia
Bakhtin, os textos respondem a textos anteriores e, ndo raramente, antecipam textos
posteriores. Como lembra Soares, nenhum enunciado pode ser apreendido como uma forma
pura, natural ou radicalmente original, posto que as condicdes de sua propria percepcao €
dependente da maneira como ele interage e se insere na multidiscursividade dos varios
sistemas sdcio-culturais, nas épocas ou tempos historicos da cultura ou mesmo nas
diferenciacdes de grupos sociais (SOARES, 1994).

Em nosso caso essa nocdo € bastante prolifica, haja vista que o discurso do
compartilhamento livre traz a baila o discurso da industria fonografica. Como ja dissemos, o
discurso do compartilhamento livre da musica seria o caso de uma interdiscursividade que

busca a contradicdo do discurso hegemonico. N&o queremos com isso fortalecer a
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compreensdo de que o discurso em destaque se faz apenas na relagédo de negacgdo do outro,
afinal os agentes estdo orientados também por outros textos e experiéncias que,
indubitavelmente, sdo acessados nesse processo eminentemente interpretativo. Nao podemos,
portanto, nos limitar aos textos intertextualizados. Outras leituras que ndo necessariamente
participam téo claramente na elaboracgdo do discurso estdo sendo trazidas constantemente. No
entanto, essa tarefa seria por demais complexa e ndo seria factivel analisarmos essa
confluéncia de referéncias. O intertexto jA nos parece ser algo proficuo. Em nosso caso
poderiamos falar inclusive de uma intertextualidade manifesta na medida em que o texto
daqueles que compartilham sdo elaborados através de outros textos, embora goze de um
carater heterogéneo. Contudo, outros textos sdo constituidos de forma também heterogénea
por meio de elementos da ordem do discurso.

seremos comparados aqueles que praticam crimes virtuais?

E as entrevistas, textos, biografias, criticas, comentarios, informacdes e opinides a4 postadas? Também

sdo "ilegais"? Ponto de divulgacdo de festas e de shows de 6timos artistas muitas vezes nem citados na

grande midia. Isso também € proibido? O blog transformou-se numa referéncia para encontros de fés de
musica e de colecionadores de vinis. TUDO FOI SUSPENSO! TUDO ISSO E CRIME?

A defesa em relacao a valoracdo da pratica como crime sugere uma relagdo intima com
o discurso da industria fonogréafica, mas também com as leis vigentes dos direitos autorais. No
entanto, quando analisamos a forma com esse discurso € ventilado, percebemos que reforgo
da lei vem, sobretudo com esse discurso da industria fonografica. Amparado pela lei, o
discurso da industria é lancado como desinteressado em relagdo as vantagens econdmicas,
mas constituido sob uma idéia de “funcdo social” contido na lei, taiS como recompensar o
autor pela criagéo e estimula-lo, oferecendo condicdes de subsisténcia por meio da exploracéo
econémica dessa criacéo.

Como ja colocamos anteriormente, tratamos em suma de uma polarizacdo discursiva no
gue tange a pratica do compartilhamento livre da musica, ou como alguns preferem chamar, a
mausica gratuita. A industria procura debelar a emergéncia e difusdo dessa pratica, ventilando
discursos gque sublinham os prejuizos referentes aos direitos patrimoniais. No caso daqueles
que compartilham, legitimar a troca de arquivos sem fins lucrativos (respondendo as criticas,
elaborando um discurso e construindo uma identidade positiva) tem sido um fendémeno de
resisténcia que nos interessa nesta pesquisa, ja que a busca pela legitimidade néo € suficiente,
ja que os interesses da industria fonografica encontram respaldos legais. A conquista da
legitimidade seria um passo para as mudancas nos direitos autorais.

Os discursos da Industria Fonografica (majors e transnacionais) sdo construidos com a

prevaléncia desses valores. No entanto, as leis dos direitos autorais, tal como fora colocado
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fora estabelecida na prética estd muito mais centrado nos direito patrimoniais e conexos do
que no autor, propriamente. Isto nos respalda na critica de que, em principio, estdo protegendo
muito mais seus direitos e sua capacidade de expansdo de interesses e lucros. Os usuarios
compartilham a mdsica gratuitamente porque gostam delas e dos artistas e ndo porque querem
causar algum tipo de dano. N&o existem evidéncias a partir da anélise de nosso corpus que
estes consumidores queiram causar prejuizos aos artistas e autores, como também ndo existem
evidéncias que o publico ndo queira pagar pela obra ou recompensar financeiramente o artista
ou autor pela sua criacdo. Existem, no entanto, evidéncias que este tipo de publico ndo deseja
pagar valores abusivos as industria fonograficas e aos intermediadores desse negdcio da

musica. Como ja foi dito, ndo estdo sendo oferecidas e discutidas opcdes razoaveis.

3.10. ANALISE SOCIAL

No que tange a anélise social, ndo entendemos que Seria necessario reconstruir toda a
nossa argumentacdo em separado. Acreditamos termos deixado suficientemente clara a préatica
social da qual a pratica discursiva se constitui e a retroalimenta. Analisamos desde 0 comeco
deste exercicio de reflexdo as circunstancias institucionais e organizacionais que tencionam a
pratica discursiva. Como bem lembra Fairclough, ¢ dificil a realizacdo de investigacfes que
trabalham com a anélise discurso e pretendem dar um tratamento tépico, haja vista a sua
perspectiva multidimensional. Toda a constru¢do do contexto ja nos oferece um respaldo na
conformacdo de uma andlise discursiva. Queremos dizer com isso que a estrutura de nosso
trabalho é pensada nos termos de uma analise do discurso, haja vista que a analise social é

parte integrante.

3.11. COMPARAGCAO DAS POLITICAS DE USO E COLABORAGAO

Como ja dissemos, existe toda uma reconfiguracdo discursiva com o fim e o recomeco
do projeto/coletivo Sombarato, sendo, portanto um momento de crise. Num primeiro
momento, o discurso ndo demarca com tanta intensidade posicionamentos ativistas e de
desobediéncia. No que tange aos aspectos de controle interacional e estrutura textual
verificamos estratégias de polidez, caracteristica do discurso que compreende um tom menos
imperativo e aguerrido por meio do locutor num primeiro momento. Isso muda com a troca de
plataforma e sistemas utilizados. Nesse primeiro momento do Sombarato uma série de

ponderacdes é feita no intuito de se ter algum respaldo legal:
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A troca de mp3 no Brasil ndo é crime como muitos pensam, crime é a venda de mp3 sem dar o devido
direito ao autor, gravacdo de CDS sendo copia ou sendo a partir de MP3. Esse site ndo tem nenhum lucro
com o download das musicas ou videos, ndo ganhamos nada ao postarmos CDS aqui, apenas divulgamos
o trabalho das bandas pouco conhecidas, e de dificil acesso(ou nenhum acesso, no caso dos albuns fora de
catalogo). Qualquer pessoa que vier a denunciar esse site ou qualquer um dos membros, tera de provar
que o(s) mesmo(s) esta(do) tendo lucro sem dar os devidos direitos autorais aos artistas e bandas. - De
acordo com a lei, 0 arquivo deve permanecer no maximo 24 horas em seu computador, posteriormente
deletado. Esses mesmos arquivos sdo somente para divulgacdo das respectivas bandas/grupos musicais. -
A aquisicdo desses arquivos por esse blog é de responsabilidade de quem os baixou. - Os membros do
blog ndo tem responsabilidade alguma sobre os arquivos que o participante baixou ou venha a baixar e a
finalidade do mesmo. O participante que utilizar esse blog, tem total conhecimento e aceita 0s termos
referidos acima e qualquer ato que venha a tomar é de sua responsabilidade. Qualquer artista que se sinta
ofendido, entre em contato com sombarato@blogspot.com, e providencias serdo tomadas imediatamente.
Lembramos que fazemos questéo de passar links ou referéncias para sites que vendam os discos postados.
Obrigado (www.sombarato.blogspot.com)

Observemos, entre outras coisas, a responsabilizacdo dos usuarios, a énfase na
divulgacdo apenas, o tempo de 24 horas de permanéncia da musica no HD, e a isencédo
daqueles que alimentam o blog, transferindo toda e qualquer responsabilidade para o usuério.

Avaliemos a mudanca na politica de participacdo com a retomada do Sombarato:

Existem varias maneiras de participar do Som Barato. Alias a participacdo de todos é essencial pra que a
troca aqui seja duradoura e eficiente. A melhor maneira de participar é colocando discos, sejam eles raros
ou de artistas novos, 0 acesso a diversidade é que conta mais. Porém, s6 colocar o disco ndo adianta, é
muito importante que a pessoa que coloque discos e informacdes sobre ele também possa manté-lo
acessivel pela rede Bit Torrent por algum tempo para que as sementes se espalhem por ai. Entdo antes de
postar um disco tenha o cuidado de saber se vocé podera deixa-lo semeando por um bom tempo, para que
no minimo 5 pessoas possam ter baixado ele. Se vocé ndo vai colocar discos no SB mas quer muito
escuta-los e tem vontade de ajudar no semeamento, vocé pode ajudar bastante baixando os discos e
deixando seu cliente torrent sempre ligado. E se, vocé ndo tem condicBes de fazer isso por causa de sua
conexdo a Internet, também contamos com sua ajuda para manter o SB um ambiente organizado e uma
comunidade atuante, comentando discos, relatando erros e ajudando a espalhar como 0 vento as sementes
da diversidade musical brasileira. (www.sombarato.org).

Esperamos com essa contraposicao oferecer de forma suficientemente clara a mudanca
discursiva nesses momentos distintos. Nesse momento subseqiiente é possivel perceber a
mudanca e com uma nova ética colaborativa se afirma independentemente dos aspectos legais
envolvidos. Enquanto na primeira fase existe uma grande preocupa¢do com o tempo do
arquivo baixado no computador, no segundo momento isso ndo s6 é abdicado, como
invertido. Os usuarios sdo orientados a manterem seus discos e musicas no seu HD para que
seja possivel e facilitado o acesso de outros usuarios. Percebamos a preocupacdo com o
aspecto viral e de propor¢des exponenciais que o coletivo sinaliza. O compartilhamento
gratuito aqui é enfatizado, onde a manutencéo e crescimento do acervo € tarefa coletiva.

SEMEIE! NAO DELETE O TORRENT NEM O ARQUIVO PELO MENOS DURANTE PELO TEMPO

EM QUE CINCO PESSOAS TENHAM BAIXADO DE VOCE. I1SSO VALE PRA TODO MUNDO

QUEM SEMEIA E QUEM BAIXA! PARTICIPE DO FORUM DE TORRENT DO SB:

http://sombarato.org/forum/109/ PARTICIPE: O Som Barato é uma comunidade sobre mdsica
BRASILEIRA, em especial de discos raros e fora do mercado. Participe das discussdes, colabore com a
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construcdo desta comunidade. SEMEIE: N&o apague os torrents apds baixa-los. E se colocar um novo
disco, deixe-0 semeando por pelo menos cinco vezes o tamanho do disco.

Outra questdo que me parece pertinente diz respeito ao carater critico e ativista dos
colaboradores do blog. Esse carater ativista ndo aparece tdo claramente na primeira fase.
Embora os posicionamentos estivessem demarcados, o tipo do discurso ventilado era mais
brando, seja os dos consumidores seja dos alimentadores do blog. Escrevo, no entanto, que
algo ja estava demarcado pelo material discursivo das entrevistas com Bruno Rodrigues,
criador do Blog. Levando em consideracdo também o grupo que auxiliava na manutencéo do
blog, temos indicacfes que o projeto ndo pode ser visto como algo fragil sem o respaldo dos
conhecimentos dos rumos e rumores em torno da musica’. No entanto, essa elaboracéo
discursiva ndo era apresentada no blog, até mesmo por questdes estratégicas e de polidez. A
questdo é que essas praticas discursivas nio eram distintas. E fato também que esses blogs de
compartilhamento foram crescendo a revelia das industrias fonograficas. No entanto, nos
Gltimos dois anos a maioria deles foi retirada do ar acusado de violagéo de direitos autorais. E
interessante frisar que muitos deles estavam estruturados na plataforma blogger, da empresa
Google.

Avaliaremos neste momento como os discursos vao se modificando e como dialogam
com as decisdes e escolhas que vdo sendo tomadas em funcao dessa pratica emergente. Esse

texto esta disponivel no Sombarto.org.

Manifestacdo do Sombarato.org contra o fim do Sombarato.blogspot

Domingo, 21 de Setembro de 2008

Neste més de setembro de 2008 foi fechado o blog Som Barato que disponibilizava musicas para
download gratuitamente. Responsavel por um dos maiores e mais respeitados trabalhos de resgate,
divulgacdo e preservacdo da musica brasileira. Oportunidade para pesar nossas manifestac@es culturais
em face de poderes absolutos de particulares. Ndo € acabar com gravadoras. Mas e quanto a acabar com
trabalhos como o do Som Barato? Uma atitude unilateral, arbitraria, autoritiria e
INCONSTITUCIONAL! Ninguém do blog foi ouvido! Uma atitude dessas esta longe de compreender a
real conjuntura em que esta a distribuicdo gratuita de musica pela internet. De onde vem esse poder? Eu
digo que como hoje é posto em debate, deixou de ser inquestionavel. Mais de 2.000 discos disponiveis!
Mais de 1 milhdo de downloads! Visitado por pesquisadores, masicos (uns que até proibem suas masicas
na internet!!!), estudiosos, saudosistas desamparados, professores, donas de casa, policias, malabaristas,
donos de gravadoras em busca de idéias, padres, padeiros, putas, ciclistas, bichas, punks, pobres,
milionarios, seres mutantes até grandes moluscos vermelhos! Quando a méascara vai cair? A maioria do
material publicado no Som Barato nem tinha distribuicdo! Muita coisa nem existia em cd! E as
entrevistas, textos, biografias, criticas, comentérios, informacdes e opinies |4 postadas? Também sdo
"ilegais"? Ponto de divulgacgdo de festas e de shows de 6timos artistas muitas vezes nem citados na grande

"0 36 para citar algum deles, poderiamos lembrar dos nomes de Jarbas Jicome e Mabuse, ambos militantes (se é
que podemos chamar desta forma) do compartilhamento livre da musica. Para falar do segundo, ja em 2002,
Mabuse langa um projeto chamado Recombo. O Recombo trabalhava com linguagens audiovisuais, composi¢des
abertas que primava por uma nova ética criativa e colaborativa na producdo musical. As musicas do Recombo
eram licenciadas pelo Creative Commons. Todos esses agentes lembrados, incluindo Bruno Rodrigues, sdo da
area de tecnologia também. Jarbas e Mabuse tocaram na festa de um ano do Sombarato. Lembro destes nomes e
situacdo para deixar claro que existia um projeto maior por tras do coletivo Sombarato.
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midia. Isso também é proibido? O blog transformou-se numa referéncia para encontros de fas de musica e
de colecionadores de vinis. TUDO FOI SUSPENSO! TUDO ISSO E CRIME? Centenas de artistas
aplaudem e tem suas carreiras renascidas gracas a trabalhos como esse. Outros mdsicos iniciantes (muitos
de soberbo talento $EM ESPACO NA INDUSTRIA FONOGRAFICA) passaram a ter uma via direta e
honesta para mostrar seus trabalhos. Entdo eu pergunto: Por que todos tem de pagar se uma Biscoito Fino
da vida ndo quer "seus discos" 14? Ao povo brasileiro (e de todo 0 mundo) mais uma vez ficam os valores,
muito além dos mensuraveis em dolar, nos cofres dos "proprietarios da arte". Lembro-me de casos como
a Discos Marcus Pereira com suas centenas de discos sob guarda da EMI. O maior projeto fonografico
brasileiro quase ndo conhecido de seu povo. Quem tem as chaves desses por8es? Muitos desses discos
estavam postados no Som Barato. Pr4 vocé leitor o que é mais importante? Vale lembrar que moramos
num pais sem memdria cultural! De quem é a culpa? Antes de apontar o dedo ou (ainda pior) proibir,
vetar e executar por conta propria, vamos discutir. TODOS NOS! TODO O POVO BRASILEIRO. Nossa
arte maior esta apodrecendo nas gavetas de mercendrios protegidos por leis caducas. Todos podem
ganhar. Novas alternativas tornam-se imprescindiveis. Quem deve se submeter? Um tempo retrogrado
que insiste em negar o presente defendendo interesses préprios (e de musicos que nao querem largar o
0Ss0) ou 0 agora que pode sim trazer empregos, desenvolvimento econémico (ndo é essa a desculpa
"deles" quando na verdade sonham em ser milionarios?) e acima de tudo liberdade e acesso irrestrito a
cultura? Este sim, um bem irrenunciavel e indisponivel de qualquer povo que valoriza e defenda sua
identidade como patriménio essencial de sua dignidade.

Esse texto foi publicado no www.sombarato.org, embora tenha sido escrito e publicado
12 dias ap6s o fechamento do blog. Bruno Firmino, que hoje faz parte do grupo que esta a
frente do coletivo/projeto, disse que achou o texto interessante e que, por esse motivo,
publicou no espacgo. Essa pagina foi vista cerca de 4.000 pessoas, de acordo com 0s nuUmeros
do pageviews contabilizados’*. Como o objetivo aqui é de compreender estes discursos e
como eles estdo sendo alicercados, avaliaremos alguns recursos que permitem uma
aprofundamento maior no texto.

Uma das primeiras questdes que podemos ressaltar é o referente legal. Existe muitas
vezes uma indistingdo entre legalidade e legitimidade. Como a idéia é causar uma mudanca
nos direitos, essa indistingdo termina por ser um recurso discursivo (estratégico) que busca
evidenciar as assimetrias. O legitimo e o legal sd@o colocados num mesmo plano de
argumentacdo. O discurso € construido também por esses referentes legais, tentando
demonstrar a incoeréncia de certos posicionamentos. Por exemplo: o0 Sombarato é acusado de
violacdo dos direitos autorais sendo, por esse motivo, considerado ilegal. O discurso
construido em defesa lembra que ndo s6 estavam sendo disponibilizadas as musicas, mas
textos e imagens que ndo seriam motivos de tal medida, portanto, inconstitucional. E as
entrevistas, textos, biografias, criticas, comentarios, informacdes e opinides la postadas?
Também sdo "ilegais"™? Além disso, o fato das pessoas do blog ndo serem ouvidas
denunciariam ainda mais esse aspecto de parcialidade nas tomadas de decisdes. Outro ponto
importante diz respeito as decisdes generalistas em face da imensa particularidade dos casos.
“TUDO FOI SUSPENSO! TUDO ISSO E CRIME?” A evidéncia dessa dissolucdo e

™ Acessado em Fevereiro de 2010.
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pragmatismo nas tomadas de decisGes é identificada. O jogo moral também é utilizado. A
idéia de um sujeito ser criminoso por utilizar dessas ferramentas é obliterada nessa
argumentacdo. Outro ponto que merece ser destacado € a idéia de um publico diversificado,
onde a argumentacao vai no sentido de mostrar que todos séo beneficiados:

Visitado por pesquisadores, musicos (uns que até proibem suas musicas na internet!!!), estudiosos,

saudosistas desamparados, professores, donas de casa, policias, malabaristas, donos de gravadoras em

busca de idéias, padres, padeiros, putas, ciclistas, bichas, punks, pobres, milionarios, seres mutantes até
grandes moluscos vermelhos!

Essa idéia da diversidade deve ser frisada, ja que se trata de um recurso que procura
fomentar valores democraticos. A diversidade é identificada tanto no publico que consome a
masica tanto nos artistas disponiveis. A intencdo é, sobretudo, defender o projeto Sombarato
mostrando que 0 mesmo ocupa as lacunas e atua no vazio que as industrias ndo tiveram a
intengdo de problematizar por motivos financeiros - $EM E$PACO NA INDUSTRIA
FONOGRAFICA. E interessante como a argumentacdo procura ndo deixar brechas ou
fissuras. Os posicionamentos contrarios sdo avaliados por uma possivel incoeréncia, isto e,
musicos que baixam mausicas gratuitamente e, portanto, sdo beneficiarios, mas que fazem
propaganda contra essas novas ferramentas. Esse paradoxo € construido no préprio texto.
Além disso, o texto procura convencer o leitor que o espaco € uma ferramenta legitimada pelo
campo dos artistas, pois se justifica que muitas obras e criadores sdo retomados por meio
dessa nova experiéncia. Outro ponto a ser observado € a condigéo de raridade.

“A maioria do material publicado no Som Barato nem tinha distribui¢do! Muita coisa nem existia em cd!”

centenas de discos sob guarda da EMI” “nos cofres dos "proprietarios da arte". “O maior projeto

fonogréfico brasileiro quase ndo conhecido de seu povo. Quem tem as chaves desses pordes?” “liberdade

e acesso irrestrito a cultura”?”* Nossa arte maior estd apodrecendo nas gavetas de mercenarios protegidos
por leis caducas.”

Sem ddvida esse € um dos grandes argumentos. A manutencdo da condicdo de raridade
em algo que pode ser reproduzido tecnicamente é duramente criticada. A propriedade dos
direitos patrimoniais é vista como uma légica perversa por esses usuarios, ja que seria
preferivel “engavetar” a compartilhar.

Outra questdo é que se trata de um texto que procura instigar o leitor por meio de
guestionamentos sucessivos. Trata-se de um texto bastante inquisidor, onde o leitor é
bombardeado por uma série de perguntas. Em 34 linhas de texto, identificamos 14 assertivas
interrogatdrias. Mal distribuindo, seriam mais de uma pergunta a cada duas linhas. Trata-se de
um texto que sugere uma reflexdo do leitor, muito embora esteja disponivel de forma bastante

talhante uma interpretacdo. Segundo Smiers:
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a corporatizacdo do mercado de idéias, imagens, textos e sentimentos também tém causado mudancas no
direito politico. Os donos das corporacdes forcam seus proprios interesses e no processo de tomada de
posi¢des sdo pouco tolerantes com qualquer coisa questionando a sociedade existente e suas lei (SMIERS,
2003, p.53).

Isso valida a investigacdo das motivacdes reais de uma légica industrial que encontra
subterfugios legais (ndo legitimos) para manutengdo de um “status quo”. Precisamos perceber
como impedimos o desenvolvimento social e cultural de nossas sociedades ao continuar
negligenciando o conhecimento e a criatividade do dominio publico (SMIERS, 2003). Pensar,
pois, o compartilhamento da masica na internet tem sido importante nessa discussao.

Esse conjunto de processos tecnoldgicos, midiaticos e sociais tem estimulado um
consumo diferenciado, ou estimulado a circulagdo mais ampla dos bens culturais. Uma série
de movimentagdes sdo propostas paralelamente a producéo e distribuicdo formal-industrial da
cultura. A questdo que deve ser pensada, segundo Smiers, é que a reproducdo, em nivel
doméstico, tem sido importante na democratizacdo da cultura. N&o € por acaso que as praticas
de compartilhamento livre de conteddos tém causado constrangimentos. Mas devemos
reforcar que a crise ndo € do consumo, mas das logicas envolvidas no consumo. Frequentes
sdo os relatorios de pesquisa que revelam tal fenémeno. Como tentamos mostrar ao longo do
texto, 0 momento € de incerteza. O caso do Sombarato mostra que estamos numa fase de

improbabilidades.
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando escolhemos um objeto complexo, ou melhor, quando o entendemos na sua
complexidade, muitos elementos merecem ser discutidos. E preciso ter clareza que o objeto
ndo pode ser esgotado. Teremos sempre uma Vviséo recortada e parcial dos fendmenos. Isso
ndo quer dizer, no entanto, que ndo devemos nos esforcar para trazer uma reflexdo dessa
conjuncdo de elementos, das numerosas relacGes de interdependéncia ou de subordinagéo,
bem como dos diversos aspectos envolvidos. As lacunas deste trabalho, as aberturas
acidentais ou propositadas sdo oportunas para que novas perspectivas se componham. As
mudancas sdo incessantes. Os projetos podem ser sélidos, mas 0s ventos mudam de direc&o.
O dissenso nasce ai.

A escolha do Sombarato foi a possibilidade de agregar a discussao mais geral do
fendmeno do compartilhamento e de me situar com maior profundidade com relagdo as
redefinicdes na experiéncia da musica, onde as praticas discursivas pareceram ser uma
escolha bastante acertada. Ndo obstante, voltar-se para o objeto tentando perceber nele
caracteristicas mais gerais de um fendmeno global ndo pareceu satisfatorio. Pensamos que
seria necessario trabalhar com aquele material discursivo de forma mais generosa, buscando
avaliar o projeto/coletivo Sombarato e oferecer uma discussdo que desse conta dos aspectos
mais reflexivos.

Muito embora orientemos nosso trabalho numa perspectiva interdisciplinar, buscamos
nortea-lo, sobretudo sob uma perspectiva sociologica. A partir do momento que percebemos
que aquilo que estava sendo compartilnado ndo era apenas a mdsica, mas sentimentos,
imagens, idéias, entre outras coisas, tivemos a clareza que esse material discursivo merecia
algum tratamento. Poucos estudos, pelo que pude observar, sinalizaram para este caminho.
Mas também é verdade que tivemos alguns descaminhos que fizeram com que chegassemos a
estes resultados. Escrevi esse texto em varios tempos verbais. Futuro, presente e passado. As
mudancas aconteciam enquanto escreviamos um texto que logo mais precisard de uma
revisao, pois a cada dia temos um novo elemento a ser incorporado. No entanto, acredito que
aqui esta registrado essa tensdo, a mudanca em processo, 0S sentimentos e um cenario de
incertezas, que acreditamos ser uma contribuicdo valida.

“Compartilhando Sons e ldéias: 0 Sombarato e as praticas discursivas em torno da
musica”. Esse ¢ titulo que busca chamar aten¢do de um problema eminentemente sociologico.

A producdo e consumo da musica passam por outras logicas. Nd8o somente estd sendo
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compartilhada a musica, mas existe uma elaboracéo discursiva que avalia essa reconfiguracéo.
O Sombarato é o0 nosso estudo de caso e as préticas discursivas ddo conta e sinalizam nossa
escolha metodoldgica.

Por que somente o caso do Sombarato? Acredito ser interessante refazer uma
consideracdo a respeito dessa escolha. Vérios foram os blogs que sairam do ar na mesma
época, antes ou depois do Sombarato. No entanto, como resolvemos trabalhar com as préticas
discursivas, o0 Sombarato se mostrou bastante proficuo. O Sombarato tem grande acesso e
agregou em seu espaco em vasto material discursivo. Devido a retirado do ar, mais um grande
material discursivo fora produzido. O corpus, portanto, foi suficientemente construido através
desse Projeto. Esse momento de crise e sua repercussao (a saida do ar sob a acusacdo de
violacdo dos direitos autorais) também fora fundamental. Vale ressaltar também que esta
predilecdo ndo aconteceu aprioristicamente. O Sombarato se tornou 0 meu estudo de caso ao
longo do meu processo de investigacdo mais amplo. Em 2008, quando participei do encontro
anual da anpocs, senti aquela necessidade de aterrissar a minha discussdo geral em algo
especifico que pudesse ser descrito e analisado com maior rigor. Coincidentemente, O
Sombarato comemorava um ano de atividade. Quando escrevia aquele artigo o blog saiu do
ar. Naquele momento passaria a reescrever incessantemente e alterar os tempos verbais de
minha discussdo. Apresentei o texto e percebi que aquele material era suficiente e que nele me
debrucaria com afinco.

A que devemos atribuir essa mudanca? As transformac6es do capitalismo? As praticas
discursivas? Aos artefatos tecnoldgicos? As leis em vigor? A indastria fonografica? Pensar
que seria uma simples abertura ou possibilidade oferecida por meio das transformaces das
l6gicas capitalistas seria demasiadamente estruturalista. As praticas seriam entdo vistas como
epifendmenos, visdo que ndo gostariamos de corroborar. Levar em consideracdo apenas o
impulso desses agentes seria nos eximir da responsabilidade de uma contextualizacdo mais
rigorosa, que é necessaria. As mudancas das ldgicas do capitalismo nas Gltimas décadas séo
fundamentais no entendimento do que acontece com as empresas € que tem ressonancia no
negocio da masica. Pensar a tecnologia como algo distante do resto do processo, isto €, como
algo que se desenvolve a revelia das demandas sociais ou mesmo como um objeto inerte que
provoca impacto na sociedade parece ser perigosa. A tecnologia deve ser assimilada numa
dinamica mais ampla. Além do que a tecnologia faz sentido aqui por meio da apropriacéo
social.

Tentamos trazer esse escopo mais amplo. No entanto, admitimos que pela escolha

feita, a agéncia teve papel fundamental. O recurso metodoldgico privilegiou a tensdo agéncia
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X estrutura, onde tentamos deixar explicita a dialética entre os discursos e a estrutura social.
O discurso daqueles que compartilham trazem a no¢do de um interdiscurso, uma vez que esta
construido na relacdo com aquele alicercado pela industria fonogréfica e os textos das leis dos
direitos autorais. Apostamos num determinado tipo de analise que trouxe a baila uma
movimentacdo que avanga num sentido de mudanga. A complexidade deste tipo de analise
esta no equilibrio desses elementos que conformam o fenémeno.

No caso da revisdo tedrica, pensamos retomar a teoria critica e coloca-la a disposicéo
na compreensdo desse fendmeno. Descartamos algumas premissas, mas também avaliamos
outras possibilidades de leitura que foram realizadas, como a revisdo de Gabriel Cohn sobre o
conceito multidimensional da inddstria cultural. Caso tivéssemos assimilado aquela discusséo
sobre a industria cultural por meio da critica quase que consensual em torno desse conceito,
pouco teriamos a acrescentar. No entanto, suscitamos algumas reflexdes na apreenséo desse
conceito como também trouxemos outras perspectivas que estimulam outras compreensoes.
Avangariamos muito pouco caso tivéssemos admitido que o comportamento valorativo em
torno da musica tornou-se uma ficcdo ou mesmo que a musica devesse se orientar por
critérios cientificos de verdade e falsidade, como pensava Adorno. A musica compartilhada
no Sombarato seria ligeira demais e pouco poderiamos acrescentar em termos de uma reflexao
sociologica. Em vez de uma “filosofia da nova musica” optamos por uma sociologia da nova
musica, “popular massiva” e que merece outros critérios de analise para além de um projeto
de educacdo estética.

Essa producdo e consumo tém que ser pensada por meio de seu inter-relacionamento e
nas relacdes de poder envolvidas. Essa producdo e consumo tém adquirido um carater de
resisténcia e tragos politicos bastante marcados. Pensar essa “micropolitica do cotidiano” tem
sido algo proficuo, haja vista a demonstracdo das preferéncias e escolhas que perpassam
elaboracdes discursivas, astutas e que revelam posicionamentos, inclusive, ideoldgicos.
Portanto, é necessario atentar para o fendmeno trazendo a complexidade subjacente, ou seja,
problematizando a sua legitimidade sob perspectivas que produzam um conhecimento e a
compreensdo do processo.

Tratamos, sobretudo, de um arranjo colaborativo acompanhado de uma elaboracao
discursiva que busca se justificar em torno de uma legalidade e legitimidade. Compreendemos
o fendmeno do compartilhamento da masica ao identificar as reverberacdes dessa pratica para
0 que estou chamando de “experiéncia musical”. Investigamos, portanto, as “redefini¢des

qualitativas” no entorno da musica por meio de uma experiéncia compartilhada e
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desmaterializada, isto é, buscamos compreender as reverberacdes dessa prética social e
discursiva, que envolvem condi¢des de producdo e consumo de textos, além da musica.

Consideramos a forma como se colocaram em pratica os direitos autorais no Brasil
para muasicos e compositores, discutimos o processo de desmaterializacdo dos suportes da
musica, avaliamos a experiéncia de consumo compartilnada da musica diante das novas
tecnologias, buscando os significados atribuidos e as motivacGes desta, contrapomos
pressupostos da Teoria Critica ao contexto contemporaneo da sociedade em rede e atentamos
para o processo de “apropriacao social” das invengdes musicais.

Discutimos ainda os artefatos culturais, sua apropriacdo e como a decisdo de se
compartilhar é legitimada pelos porta-vozes, consumidores e colaboradores, como eles
respondem a criticas potenciais ou mesmo como se constréi uma auto-identidade positiva.
Avaliamos a idéia de uma maior heterogeneidade cultural por meio da apropriacdo dessas
novas ferramentas, entendemos como a “copia industrial serializada” ¢é fetichizada e refor¢ada
pela inddstria fonografica a partir de um valor exibivel, reauratizado e de originalidade.
Tentamos a partir de dados secundarios visualizar o publico que estaria na base do
compartilhamento (tendo em vista a nogdo de que o compartilhamento teria ampliado o
processo de democratizacdo da cultura) assim como pensar a emergéncia dessa nova ética de
criacdo e colaboracdo em torno da musica.

No que tange as questbes dos direitos, procuramos evidenciar de forma critica esse
debate mostrando, inclusive, na utilizacdo desses direitos como respaldo nas posturas
combativas da “indastria fonografica” para frear o compartilhamento.  Apesar de
acreditarmos ter dado conta desses inUmeros pontos, pensamos ter deixado suficientemente
claro estarmos tratando de uma mudancga de comportamento.

Almejamos nessa pesquisa a utilizacdo de uma andlise do discurso tridimensional,
composta pelas analises da pratica discursiva, social e textual. Trabalhando nessas trés frentes
teriamos o que Fairclough propde em seu programa de sintese. E bem verdade que a Gltima
daquelas ndo pode ser realizada a contento por falta dos conhecimentos especificos que
demanda. No entanto, esperamos ter conseguido analisar mais profundamente as outras duas
dimensdes. Na propria contextualizacdo dos primeiros capitulos buscamos revelar aquilo que
ndo raramente é dissimulado. A historia da industria fonografica foi proposta aqui com esse
interesse, haja vista que a propria contextualizacdo é basilar para este tipo de empreendimento
interdisciplinar. Buscamos além de refazer o caminho percorrido pela indastria fonografica no

Brasil trabalhar com os aspectos dos direitos envolvidos. Perceber a rela¢do entre a industria e
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os direitos foi bastante proficuo, tendo em vista o descortinamento de alguns interesses que
sdo travestidos muitas vezes de altruismos.

A expectativa desse estudo repousa, ou melhor, alca voos no sentido de uma
contribuicdo para esse momento de instabilidades que muitas vezes ganham olhares
perplexos. Embora ndo tenhamos feito um levantamento dos novos “negoécios da musica”,
temos clareza que alternativas estdo sendo pensadas e, mais que isso, tem sido colocada em
pratica. Como ouvi certo dia, “hoje ¢ preciso mudar o tempo inteiro para permanecer o
mesmo”. A induastria fonografica teve dificuldades de lidar com essas mudancas logisticas e
comportamentais. Tivemos a clareza de que a permanéncia dessas logicas propostas pela
empresas fonogréficas diante dos artefatos tecnolégicos que estdo disponiveis somente fazem
do modelo antigo ganhar alguma sobrevida, mas como entendemos, por se tratar de uma
mudanca comportamental as praticas que emergem solapam essa estrutura. N&o podemos
pensar, no entanto, que se trata apenas de uma mudanca advinda dessas praticas sociais e
discursivas. Como inclusive ja reiteramos, muitas outras empresas tém sido beneficiadas por

essas mudancas e tem fomentado-as.
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GLOSSARIO

Blog: “é um site cuja estrutura permite a atualizacdo répida a partir de acréscimos dos
chamados artigos, ou "posts". Estes sdo, em geral, organizados de forma cronoldgica inversa,
tendo como foco a temética proposta do blog, podendo ser escritos por um nimero variavel de
pessoas, de acordo com a politica do blog.Um blog tipico combina texto, imagens e links para
outros blogs, paginas da web e midias relacionadas a seu tema. A capacidade de leitores
deixarem comentérios de forma a interagir com o autor e outros leitores ¢ uma parte

importante de muitos blogs” (Wikipédia).

Comunidades Virtuais: “Um dos pioneiros a empregar a expressdo foi o ativista das redes
Howard Rheingold. Ele definiu comunidades virtuais como ‘agregados sociais que surge da
rede (Internet), quando uma quantidade suficiente de gente leva adiante essas discussdes
publicas durante um tempo suficiente, com suficientes sentimentos humanos, para formar

redes de relagdes pessoais no espaco cibernético” (SILVEIRA, 2008, p. 101).

Copyright: “A lei do copyright (‘direito de copia, em portugués’) define a extensdo do prazo
em que o autor pode restringir o acesso publico a sua criacdo artistica. E o chamado direito do
autor. O copyleft (de left, esquerdo em inglés, uma brincadeira com o right, direito, € o uso da
lei do copyright para garantir 0 acesso pleno a uma criacdo intelectual ou artistica. Trata-se,
de fato, de uma inversao do copyright” (SILVEIRA, 2008, p. 17).

Creative commons: “Sdo licencas de uso de criacdes artisticas (livros, fotos, desenhos,
videos, etc.) em que os autores abrem mdo de alguns direitos de propriedade. Todas as
licencas do Creative Commons permitem a cOpia da obra criada para fins pessoais, enquanto
outras possibilitam até sua mudanca e remixagem com outras criacdes por parte dos
interessados. A licenca Creative Commons que em portugués pode ser traduzida por ‘criagdo
comum’, ¢ identificada pelo simbolo CC. Foi desenvolvida pelo professor de Direito da

Universidade de Stanford Lawrence Lessig” (SILVEIRA, 2008, p. 21).

MP3: “Um dos primeiros tipos de compressdo de dudio com perdas quase imperceptiveis ao
ouvido humano. Seu nome técnico € MPEG — 1/2 Audio layer 3. Com ele pode-se tranferir

arquivos sonoros com maior velocidade pela rede. O método de compressao reduz o tamanho
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do arquivo sonoro, retirando dele tudo que o ouvido humano normalmente ndo conseguiria
perceber” (SILVEIRA, 2008, p. 102).

Peer: “nome dado a cada computador que compartilha arquivos. Quando vocé esté baixando

algo pelo BitTorrent, seu computador é um peer, ou seja, um ponto ou um né6 da rede”

Préticas sociais na rede: “Sao agdes que visam a articulacdo de interesses de grupos sociais,
culturais e de ativistas na rede (...). O termo também é usado para definir determinadas acdes
dentro das redes sociais” (SILVEIRA, 2008, p. 82).

Programa P2P: “A sigla P2P significa, em portugués, ‘de igual para igual’. As redes P2P sdo
largamente utilizadas para o intercdmbio de arquivos, principalmente de mdsicas e videos.
Tecnicamente, funciona assim: o computador de um internauta — chamado de cliente no
jargdo da internet- identifica outros computadores que tenha as informacgdes procuradas e
troca arquivos com eles. Assim, todo cliente vira também servidor de informagdes. N&o ha,
pois, necessidade de passar por um servidor central. (SILVEIRA, 2008, p. 16). “Forma de
comunicacgdo direta entre computadores, sem a intermediacdo de um servidor central ou com
baixo grau de centralizacdo. Nas redes P2P, os computadores exercem ambas as fungdes, de
servidores e de clientes de informacOes. Napster, Freenet, Kazaa, Gnutella, BitTorrent, entre
outros, sdo exemplos de redes P2P. Uma Rede P2P pode ser acessada por softwares como
emule, Limewire etc” (SILVEIRA, 2008, p. 75).

Tracker: denominacdo dada ao servidor que € responsavel por organizar 0s arquivos

disponiveis e direcionar os downloads.
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Comentarios dos Usuarios e colaboradores sobre o Blog www.sombarato.blogspot.com
Material utilizado para a constru¢ao da Tabela 12 — Tematiza¢ao dos comentarios
disponibilizados no sombarato.blogspot.com

V. Dreyer disse...

vale acresentar: depois da manipulagdo cateziana
da midia Marinho dos anos 80, ndo se faz flagrante
0 uso da comunicagdo, de maneira tdo efectual e
natural por globalizagao do seu quintal e afins. esse
Blogspot cumpre seu papal, realisticamente justo
para seus participantes é usuarios de fds. ou seja,
musica. Musica Boa. good music.

14 DE FEVEREIRO DE 2007 17:35

Fabio disse...

Agradecimentos

Som Barato, obrigado por disponibilizar tantos
albuns raros em um unico lugar! Muito Obrigado!
Estou ficando louco com a possibilidade de poder
conhecer tantos discos bons! Minha vida musical
certamente sera outra apos este blog! Paréns pelo
trabalho e pelo organizagao! O site de
compartilhamento free é sensacional (sem
palavras). Mais uma vez...

MUITO OBRIGADO

6 DE ABRIL DE 2007 16:25

Rodrigo disse...

Qunado encontrei Som Barato quase chorei,
literalmente... Magnifico... Sem palavras... S6
posso agradecer por existir...

21 DE ABRIL DE 2007 13:04

Ivanio disse... Eu ainda nao tinha lido esta pagina...
Eu acho que os artistas nao ficarao brabos, nao. E'
uma das melhores maneiras de que a musica deles
transcenda e chegue em qualquer lugar do mundo!
Eu, por exemplo, faz anos que eu nao vivo no
Brasil. De vez em quando eu consigo algum disco
gue eu saco da memoria no amazon.com. Mas tem
muitos que nao estao em Cd. O trabalho do
sombarato faz que a musica brasileira seja
conhecida por muito mais gente. De minha parte,
estou fazendo a maior publicidade do blog pros
meus amigos. Espero nao ser preso por isso... :)
VIDA LONGA AO SOMBARATO!!!

8 DE MAIO DE 2007 18:54

invocadu disse...

Bom, a internet veio para romper com os velhos
paradigmas do capitalismo, entre eles a exploracdo
dos artistas pelas gravadoras ... no Brasil o artista
ganha dinheiro fazendo shows, porque a partir do
momento que assinou o contrato por RS X, o

dinheiro das vendas vai para gravadora. Além do
que, ele préprio é obrigado (pela gravadora) a
fazer campanha contra pirataria, mesmo ele
fazendo downloads de musicas de outros artistaa.
As gravadoras ndo perdem por esperar, porque
contra milhdes, ndo contra sé eu ou contra algum
de vocés, mas contra todos ndo tem conversa ...
musica livre e livre direito de expressdo para os
musicos fora da midia!

17 DE MAIO DE 2007 12:37

Alexander Otth disse...

Obrigado, Som Barato, vocés sdao demais! Vocés
me fazem conhecer musicas inéditas, esquecidas,
novas, velhas, sempre de 6tima qualidade.
Descubri ha pouco tempo (sob recomendacdo).
Continuem sempre!! Um abrago de Suica para
todos - Alexander

22 DE MAIO DE 2007 03:01

AndOnimo disse...

Tim Maia Racional foi a minha descoberta mais
alucinante dos ultimos tempos!! Vida longa ao Blog
22 DE MAIO DE 2007 19:35

lorena disse...

Amo esse blog; entro diariamente e encontro
coisas maravilhosas como o trabalho do Fausto
nilo... simplesmente perfeito! Nao seria possivel
postar outros? Ha muito tempo procuro o CD
"Romance Popular" da Nara Ledo,Seria possivel
posta-lo? Ficaria super feliz.

25 DE MAIO DE 2007 09:35

filipa disse...

ola! :) descobri hj este blog e estou maravilhada
com esta possibilidade! descobri um artista-Beto
Villares- e estava a procura do album, ate que
encontrei isto! Obrigada pela criacdo do blog! e
para quem gosta de musica, e da boa, esta aqui
uma oportunidade de conhecer algo bom!
cumprimentos portugueses...:p

26 DE MAIO DE 2007 10:12

Francisco disse...

A idéia do compartilhamento musical é uma das
mais originais da web, rompe com a farsa-
mercantilista chamada jaba! Minha cultura musical
esta mudando muito: estou ouvindo sons, indo em
shows de artista fora do mainstream e



presenteando amigos com CDs que, de outra
forma, eu nem sonhava existir ou sequer tinha
oportunidade de ouvir. Parabéns pelo trabalho!
12 DE JUNHO DE 2007 15:18

tiagodepaula disse...
enfim sons...
22 DE JUNHO DE 2007 08:48

Didgenes Salviano disse...
In-mento-cabralisado-musica-as-avessas! Sé tenho
isso a dizer, seguramente o melhor blog do
cosmos. Obrigado

22 DE JUNHO DE 2007 15:52

MIRINHA disse...

Muito bom o Blog....melhor ainda encontrarmos
pessoas, que valorizam como nés, a musica
brasileira, de todas as épocas, com todos seus
incriveis poemas e ritmos.Poder, encontrar
pessoas dispostas a compartilhar seus acervos
pessoais, sem egoismo nenhum.....ai entdo é
entenderoque éser BRASILEIRO.

27 DE JUNHO DE 2007 14:35

jose disse...

parabens pelo blog.so acho que ele devia se
dedicar somente a discos raros e fora de catalogo
ou ainda nao langado em cd.

1 DE JULHO DE 2007 19:38

Mani disse...

Magnifico!!l

O melhor achado de todos os tempos, como por
magica encontrei aqui tudo o que eu procurava...
Viva aqueles que compartilham e viva a rede!

27 DE JULHO DE 2007 18:54

sardenta disse...

Parabéns pelo blog!!! O projeto de vocés é
realmente um barato ;) Obrigada.

Grande abraco e sucesso pra vocés sempre!!
29 DE AGOSTO DE 2007 11:01

Antonio Carlos disse...

Iniciativa maravilhosa! Catalogo de muito bom
gosto, para todos os (bons) gostos. Salve o blog!
31 DE AGOSTO DE 2007 07:17

Renato Pop disse...

aqui vai mais uma raridade: Roberto Carlos Jodo e
Maria/Fora do Tom (1959)
http://rs53.rapidshare.com/files/13566648/Single_
59.zip

7 DE OUTUBRO DE 2007 14:19

jotacmf disse...

fica aqui meu agradecimento por expor essas
reliquias, sei que esses grandes musicos ndo se
importariam pois muita gente ndo conhece essas
raridades e quando tiverem acesso,saberdo quem
realmente sabe fazer musica

um abrago

16 DE OUTUBRO DE 2007 17:22

Thales disse...

bom o que tenho s dizer é que se alguém por
qualquer motivo denucie esse blog ndo s6 estara
fazendo um ato covarde e mesquinho como
também estard desrespeitando 4 nossa cultura
popular imagine cresci ouvindo grande parte dos
discos aqui postados e minha sobrinha nunca ouviu
quase nada e gragas ao blog tenho como
apresentar os trabalhos de nossa legitima cultura e
de nossa grande influéncia europeia a ela pois
temos orgulho de ser matutos do sertdo baiano,
nem eu tinha, até encontrar por acaso esse blog,
me tornei até produtor de musica cultural/regional
de minha cidade e espero que os artistas de paulo
afonso-ba estejam logo aqui nesse blog pra todos
verem e baixarem um abrago e me torno
automaticamente um colaborador deste blog e
divulgador do mesmo.

7 DE NOVEMBRO DE 2007 09:58

Andnimo disse...

Meu irmao esse blog é retado, gostei realmente,
tem mt raridade por aqui. E queria aproveitar o
ensejo e pedir ajuda. Ndo estou conseguindo
baixar os albuns, uns sim outros ndo ,sera que
estou fazendo algo de errado ou tem que ter algun
cadastro coisa assim parecida.E pra terminar
gostaria de saber se alguém tem CAMBIO NEGRO,
banda de RECIFE dos anos 80, foi o primeiro show
de rock que fui, e ndo consigo achar em lugar
algum ..parabéns pelo o blog..fui

21 DE DEZEMBRO DE 2007 06:54

BAYGA disse...

KARA,SEM COMENTARIOS ESSE SOMBARATO FAZ
REALIZAR TODOS OS DESEJOS,E ATE MELHOR QUE
A LAMPADA DO GENIO!!! QUANTO ESSE PAPO DE
PODE I1SSO,PODE AQUILO,E TUDO BESTEIRA
MUSICO TEM QUE GANHAR A VIDA NO PALCO E
NAO FAZENDO CAMPANHA CONTRA PIRATARIAI!I
GRACAS A O PODER DE BLOGS COMO ESSE TEM
MUITO VELHINHO VOLTANDO AOS PALCOS "NAO E
IRONICO™

12 DE FEVEREIRO DE 2008 12:02

Andnimo disse...

OTIMO CONTEUDO MUSICAL, NAO SEI QUEM
CRIOU O BLOG MAS GRACAS A PESSOAS COMO
VCS AINDA EXISTE A BOA MUSICA BRASILEIRA, QUE



ANDA SENDO TAO MALTRATADA PELA MIDIA.
OBRIGADO!

TIAGOsanto.tec@hotmail.com

20 DE FEVEREIRO DE 2008 05:51

Moreno disse...
Parabéns por essa obra!
2 DE ABRIL DE 2008 09:38

tonnyjalves disse...

ISSO AQUI E TUDO PRA QUEM AMA MUSICA! A
GENTE SE ENCONTRA NO PASSADO, CONHECE
MUSICAS Q JAMAIS TEVE ACESSO! ISSO E JOIA
PURA PARA 0S NOSSOS OUVIDOS. SOM BARATO E
TUUUDO DE BOM!!!

5 DE ABRIL DE 2008 10:20

Lilia disse...

realmente, quando vi este site, mudei minhas
perspectivas musicais! gldrias a Deus por ter criado
a musica!

25 DE ABRIL DE 2008 20:19

Renatdotdotado disse...

Vocés sdao demais mesmo. Esse site vai arrebentar.
Aguardem minhas visitas diarias. Obrigaduuuu
mesmo.

4 DE AGOSTO DE 2008 19:46

Renatdotdotdo disse...

Obrigado. Esse site é o maior achado. Com tanta
porcaria musical que anda por ai, agora posso
ouvir mucisa de verdade aqui nos confins da
amazonia.

COMENTARIOS:

Lamartine said...

0l3, gosto muito do seu blog. E um dos que mais
acesso. Tenho como preferéncia samba e choro.
Cheguei a ele buscando por uma musica ou
compositor ligado a esses géneros. No entanto,
atualmente sinto certa dificuldade em minhas
buscas, pois ndo ha mais o campo para busca em
outros blogs. Gostaria de saber, portanto, qual o
caminho que devo tomar para continuar minhas
buscas. Desde ja agradeco e torgo para que vocés
continuem prestando esse grande servico a
musica.

MAY 27, 2007 5:28 PM

Anonymous said...

Amigo, show de bola seu blog. Pra mim, disparado,
a melhor coisa que descobri a internet esse ano. S6
uma correc¢ao besta: no texto, vc diz que a seta
aponta pro lado esquerdo, mas na verdade é pro
lado direito. :0) Abracgos

SEPTEMBER 8, 2007 1:23 PM

Felipe said...

Ola gosto muito deste blog. gostaria de ver aqui o
VAPOR BARATO banda paulista dos anos 80.
langou LP unico em 82. com o mesmo nome Vapor
Barato.

SEPTEMBER 18, 2007 5:13 AM

Cleiton said...

Ola colega, achei o seu blogg muito bom, com
musicas de qualidade, sem se apegar somente a
sons comerciais, parabéns... Vc ira disponibilizar o
novo Cd do Nasi?

SEPTEMBER 22, 2007 4:01 PM

Lmcampos said...

Ola! Acabei de descobrir este maravilhoso blog, e
gostaria de pedir para colocarem musicas da
Fatima Guedes, que nao achei no acervo repleto de
coisas maravilhosas! Prabéns, blog sensacional!
OCTOBER 20, 2007 5:16 AM

Anonymous said...

Ola,seu blog e muito bom,foi a melhor coisa te-lo
descoberto,meu sobrinho adolescente que me
passou.muitas raridades...

OCTOBER 21, 2007 12:28 PM

Anonymous said...

Tenho que concordar... De longe, o melhor blog!
S6 gostaria de lembrar que alguns alguns albuns
estdo com o link quebrado. No mais, saudacgdes e
longa vida ao som barato!

Ferlineves Sdo Paulo - SP

NOVEMBER 1, 2007 6:27 AM

Rafaela said...

Oi!l Gosto muito do seu blog. Gostaria de uma
informacdo. Tentei baixar um disco da Amelinha,
mas acho que expirou, como fago pra conseguir, o
disco em questao é frevo mulher.Se puder postar
novamente eu agradeco. Rafaela. contato:
turmalina_melancia@hotmail.com

NOVEMBER 25, 2007 5:48 PM

Ney Passos said...

Parabéns pelo blog. Realmente fantastico. Muitos
discos e raridades, dificeis de se encontrar até nas
lojas de discos. S6 mesmo com muita dedicacdo e
amor a musica pra se reservar um tempo pra
manter um acervo tdo bom. Parabéns, 6timo blog.
NOVEMBER 26, 2007 3:02 PM

Amilcar Henrique said...
Este seu blog é inacreditavel! Deve ser um sonho e
daqui a pouco vou acordar...Um real Nirvana ou



um verdadeiro Eden para quem garimpa musica
neste universo, muito acima das besteiras e
porcarias que se escutam na "grande" midia. Vida
longa a este incomparavel blogspot, que
proporciona tantas coisas boas as quais se
consideravam perdidas,porém vivas para sempre
na nossa memdria!!

DECEMBER 2, 2007 9:18 AM

ric said...

oxala!!l oxala!!! uma das sete maravilhas da
humanidade!!! se puder posta denovo os discos do
moacir santos que ja expiraram eternamente
grato.

DECEMBER 3, 2007 4:12 PM

alex said...

Ol3, gosto muito do seu blog ja baixei muitos cds
mas, tem como vc posta alguma coisa de SERGIO
BITENCOURT???? DECEMBER 10, 2007 11:06 AM

Florez said...
Ola... gostaria de baixar o hip hop / samba do
Mareclo D2 Acustico.... tem como colocarem para

DECEMBER 22, 2007 5:21 PM

Frederico said...

Ol3a! Maravilhosa descoberta que fiz hoje: Este
blog. Em geral detesto os blogs, mas este, que me
foi passado por uma amiga, é realmente muito
bom. S6 tenho tido dificuldade para fazer o
download de alguns discos, pois abre-se aquela
janela para baixar, mas indica erro (e isso em
alguns dos melhores e mais raros discos!! que
frustragcdo !). Sera que eu ndo estou sabendo
manipular corretamente o site? Por favor, ajude-
me, quero baixar mais pérolas que voce colocou ai.
DECEMBER 22, 2007 7:04 PM

Dela said...

Muito boa a proposta democratica deste blog !
Como ja percebi, ndo sou a unica que esta tendo
problema em baixar os conteudos. Pode me
auxiliar ? Valeussss

JANUARY 16, 2008 7:33 AM

Rogério said...

Tive a oportunidade de encontrar no seu BLOG,
algumas raridades que confesso: ndo encontraria
facilmente em nenhum lugar. Sei que nao é facil
manter um acervo ativo tdo qualificado quanto o
seu; mas se a sua proposta é disponibilizar esses
"presentes" para nds, meros internautas
apaixonados pela verdadeira musica, entdo estuda
uma possibilidade de ativar (disponibilizar) alguns

albuns que ja expiraram... De qualquer forma,
Parabéns pelo trabalho e obrigado !!
JANUARY 16, 2008 6:46 PM

Rogerio said...

S6é complementando o comentdrio anterior:
independentemente de alguns albuns ndo estarem
mais disponibilizados... o que ja consegui baixar, ja
valeu demais a pena!!! Obrigado mais uma vez, e
espero que sempre vocé tenha a oportunidade de
estar atualizando esse maravilhoso acervo!!
JANUARY 16, 2008 7:00 PM

Priba said...

Hey man, olha o seu blog é um dos que mais
mexo...Realmente coisa boa que eu nao perco
tempo, venho logo aqui...e ja faz tempo que eu
recomendo e passo pros mais desavisados...Agora
uma coisa...to querendo baixar os Cartola e Dom
Salvador sé pra comegar....tem jeito de vc dar uma
olhada pois expirou os posts..... Grande abraco e
sucesso sempre.. Priba email: rpriba@gmail.com
JANUARY 30, 2008 8:09 AM

Anonymous said...

Ol3, Genial e verdadeira preciosidade este blog.
PARABENS !!!! Obs.: Estou com dificuldades em
alguns "downloads" do ITAMAR ASSUNCAO. Vc.
pode me ajudar ??? Desde ja, agradecido.
FEBRUARY 28, 2008 8:35 AM

Anonymous said...

Otimo blog! Encontrei aqui discos dos Mulheres
Negras que nem o Mauricio Pereira tem mais...
Valeu, valeu mesmo! Estou aprendendo ainda a
lidar com alguns programas. Daqui a pouco trago
alguma colaboracdo. um grande abraco, cb
MARCH 9, 2008 4:03 PM

kikamoog said...

adorei tudo. gostaria de encontrar MANUEL O
AUDAZ e SAUDADE cantadas por jane duboc.
sabem onde posso procurar?

MARCH 12, 2008 12:58 PM

Anonymous said...

Parabéns, encontrei o link em reportagem
publicada no Didrio de Pernambuco (sabado, 5 de
abril de 2008), conferi e gostei. Ja estou
repassando para os amigos. Seria possivel colocar
material do inesquecivel palhaco Carequinha?
APRIL 6, 2008 4:26 AM

valter junior said...

ola amigos, seu blog é muito bom. Porém fiquei
triste porque ha muito tempo procuro baixar o
disco de kleiton e kledir (1983) bem como o



CABECA DINOSSAURO dos TITAS e, infelizmente
ndo consegui. Por favor me ajudem ai, va!

MAY 19, 2008 1:02 PM

Carlos said...

N&o sei se é o lugar certo, mas vou dar a dica para
pesquisa de dlbuns completos em blogs diversos:
http://tinyurl.com/5ucwjm

MAY 26, 2008 10:24 AM
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Fumaga disse...
De TODOS os blogs que participo este esta sem

duvida entre os 5 melhores, seja nacionais ou nao.

Um grande abrago vocés estdo de parabens pela
qualidade dos discos postados.
9 DE FEVEREIRO DE 2007 11:28

Antonio disse...
e viva os Osamas
9 DE FEVEREIRO DE 2007 12:20

Fumaca disse...

Como posso fazer para ajudar para postar alguns
Cds da Elis que sdo demais.

22 DE FEVEREIRO DE 2007 04:59

Marcus Falcdo disse...

E um imenso prazer em fazer parte dessa
competente equipe em prol da nossa musica.
Marcus Falc3o - Natal/RN

25 DE FEVEREIRO DE 2007 15:12

Rafael Mafra disse...

Grande Benzina! Sempre postando remédios para
nossos ouvidos.

16 DE MARCO DE 2007 12:42

Miguel disse...

/Muito louvavel idéia para o conhecimento e
deleite da musica popular, valeu !

20 DE MARCO DE 2007 19:43

Chico disse...

Galera so Som Barato, Excelente blog, 6timos
discos, muito ecletismo, repleto de informacdes,
muitas fichas técnicas... Um verdadeiro servico a
cultura do pais! Isto é o bom uso da tecnologia e
da democratizacdo da cultura! Isso é o futuro!
Parabéns

21 DE MARCO DE 2007 08:47

Alfredo disse...

Um dos melhores blogs, se ndo o melhor, estdo de
parabéns...
3 DE ABRIL DE 2007 17:36

Andnimo disse...

Vocés estdo de parabens, pois esse é o melhor Blog
que ja vi en toda minha vida..

Continuem nesse caminho pois vcs sé tem a
ganhar.. um abrago Paulo Eduardo.

13 DE ABRIL DE 2007 02:57

Anénimo disse...

Um blog feito com as entranhas musicais da nossa
cultura, um artefato de impacto "sui generis" no
difusdo da musicalidade arteatromusical do pais. A
nag¢do agradece estapetufetada por tamanha
riqueza. Obrigado ao mente-mirabilis-co-patriota
Bruno Rodrigues e cols.

abraco J.D. Salviano

15 DE ABRIL DE 2007 08:36

Andnimo disse...

blog sensacional so raridades e resgatando a
GRANDE nata da musica popular brasileira
afastados pela “"midia” parabens..gostaria se
possivel conseguissem um disco do marcelo aquele
da estrela do meu clip que tem uma musica em
dueto com marina lima..milagre do encontro
acho...bianca e outras lindas cangoes...é uma
verdadeira raridade..pois nem musicas de marcelo
se acha ;;;foi alijado do cancioneiro...nem eme
sebos encontro material desse cidadao

20 DE ABRIL DE 2007 12:39

Marcus Falcdo disse...
Marcelo? Quer qtos?
Aguarde.

Marcus Falcdo.
21 DE ABRIL DE 2007 06:22

lo bato disse... ei bau..
g diabo é zumdebesouroima!?
7 DE MAIO DE 2007 17:45

invocadu disse...

Opa, contra as gravadoras e a favor da musica para
todos, eu t6 dentro ... envio um mail depois. Valeu,
t6 pirando baixando um monte de coisas

17 DE MAIO DE 2007 11:01

flipas disse...

Grande Benza! Parabens pelo seu explendido site.
Aqui tem de tudo, ja baixei caju e castanha, mas eu
acho que ta faltando meus CDs com os grandes
sucessos: "Chamada a cobrar", "Forro do gerador
de Ima", "Amo a Kelly"... Como eu posso enviarlos?



21 DE MAIO DE 2007 18:32

Klaudia disse...

0l3, Em 1o lugar, parabéns pelo excelente blog.
Marcus Falcdo, vc pode entrar em contato comigo
?? Sou colecionadora de CDs, DVDs, vinil em
especial do pessoal do Nordeste. Tenho muito
material. Aguardo seu contato.
klaudia.alvarez@gmail.com

24 DE MAIO DE 2007 11:55

Klaudia Alvarez disse...

Marcus, Obrigada MESMO. Valeu, parabéns pela
competéncia.

28 DE MAIO DE 2007 16:42

Gustavo disse...
Muita coisa boa no blog... Excelente trabalho!!!
1 DE JUNHO DE 2007 06:11

Quem é Aderson? disse...

Nao consigo baixar nenhum disco. Mas ja baixei
muito. O q acontece, por favor!

11 DE JUNHO DE 2007 21:08

Fortes disse...

Existe um disco de tributo ao Rei roberto Carlos,
com participa¢Ges da nata pop da mpb, se alguem
tiver seria 6timo dividir. Outra sugestdo é -Pelos
caminhos do Rock, de Eduardo Aradjo, eu tenho o
vinil e é muito bom.

12 DE JUNHO DE 2007 04:18

BLUESWOLF disse...

EXCELENTE BLOG. ALBUNS ESTUPENDOS.
MAGNIFICO TRABALHO. JA ESTA ENTRE OS MEUS
FAVORITOS.

12 DE JUNHO DE 2007 19:04

Mota disse...

Fantastico!!lUma usina cultural.

E pensar que um dia grvavamos fitas cassete
pros/dos amigos....

Minhas reveréncias!!!!

27 DE JUNHO DE 2007 06:32

Andnimo disse...

Realmente um espléndido trabalho de resgate e
divulgacdo da musica brasileira. Sé agora conheci o
Blog, mas ja me apaixonei. Parabéns a todos!

5 DE JULHO DE 2007 17:26

LEO disse...

Ducaralho!!!! O melhor!!!!

Aproveito pra divulgar o blog que ta comecando e
promete...

http://solidown.blogspot.com

17 DE JULHO DE 2007 12:13

Ricardo disse...

Tava procurando algumas coisa do Sergio Mendes
e Jorge Ben e achei aqui

vc mesmo que fez o up dos cds?

valeu ai ppr esse presente pra nds criancas!

25 DE JULHO DE 2007 01:35

Alfons C. Salellas disse...

Este blog es realmente increible. Es el mejor
espacio virtual de musica que he visto en internet.
Ya hace algun tiempo que lo estoy utilizando y
beneficidndome de los discos propuestos por el
equipo. Muchas gracias y adelante!!!

Alfons (conexdo Barcelona, Catalunya - Rio Grande
do Sul)

15 DE AGOSTO DE 2007 07:21

Danilo disse...

BAUDI, o blog esta cada vez melhor! Parabéns pra
galera, sempre trazendo novidades e raridades
para os que gostam de musica brasileira. A musica
é um fator preponderante nesse blog, mas acho
que a atitude anti-caretice é o melhor! O acervo de
que o blog dispGe, na perspectiva de quem gosta
de musica, é muito melhor do que qualquer loja
virtual de cd’s, ou do que qualquer
estabelecimento comercial. Inigualdvel! Parabéns.
17 DE AGOSTO DE 2007 09:59

MARROCOS disse...
O site é maravilhoso, porém falta muita gente!
29 DE AGOSTO DE 2007 07:03

cleytong disse...

repetitivo dizer parabéns? nem pensar... passei a
noite de ontem baixando; bom, sendo pragmatico,
tenho muuuuito som pra compartilhar; sera que
interessaria? abraco,

cleyton

29 DE AGOSTO DE 2007 11:41

Ricardo Faria disse...
http://www.mediafire.com/?cjm9mjnjxfk Eu
coloquei na disposicdes de vocés este link com um
dos primeiros trabalhos do Cabruera...se divirtam!
Abracos

2 DE SETEMBRO DE 2007 05:41

helio disse...

PARABENS , congratulations , congratulazioni ,
félicitations , felicitaciones POIS ESTE E O MELHOR
BLOG DO MUNDO !

30 DE SETEMBRO DE 2007 18:58



clacuncos disse...

Cara, muito bom este blog. Estou encontrando
raridades que jamais sonhei. Alguém tem alguma
coisa de Wilson Batista, sambista compositor de
Lengo no Pescogo?

11 DE OUTUBRO DE 2007 16:19

Ricardo disse...

Sou argentino, e no meu pais é muuuuuito dificil
encontrar algumas raridades que vocés
compartilham. Assim que estou feliz e
obrigadissimo, viva a sua bela musica, e viva Som
Barato!

12 DE OUTUBRO DE 2007 08:07

Theo G. Alves disse...

esse blogue é mesmo espetacular... depois vou
ripar alguns discos meus e envio os links.

valeu por essa!

13 DE OUTUBRO DE 2007 10:20

ismael disse...

alguma coisa do Vando, do Altayr Veloso, o disco
do Fernando Mendes que tem a musica
"indiscutivelmente bobo", e algo do Almir (ex-
Fevers).

16 DE OUTUBRO DE 2007 18:48

O Véio do Beco disse...

Muito bom seu blog, coisas do tempo do Véio, vai
no Beco mo fio, Ia vc pode se servir, é sé copiar o
link...

abraco do Véio

23 DE OUTUBRO DE 2007 15:55

O Véio do Beco disse...

eeeita, o véio ja ia esquecendo....
www.becodafome.blogspot.com
23 DE OUTUBRO DE 2007 15:56

Andnimo disse...

Muito bom mesmo o blog. PARABENS aos
criadores... so falta Faryfyno ai na lista, sera q vcs
conseguem o cd g tem a faixa Serelepe. Obrigada.
Abracos. Adriana :)

25 DE OUTUBRO DE 2007 14:48

Andnimo disse...

0l3, muito legal este blog. Procurei alguns nomes e
ndo encontrei. Del Lopes, Nilton Cesar, Wanda S3,

guem sabe alguem consegue incluir estes e outros
mais. Parabéns.

11 DE NOVEMBRO DE 2007 15:12

Sonora Madeira disse...
Parabéns pelo bonito trabalho.

Trabalho com a divulgag¢do do grupo "Kaica e a
Sonora Madeira" de Recife, ja lhes enviei um email
com material para divulgagdo no blog, segue o link
do primeiro Cd no mediafire, espero ver a
divulgagao no blog. Obrigado e continuem... . Para
outras informagdes e contatos:
www.asonoramadeira.blogspot.com
sonoramadeira.musicblog.com.br
sonoramadeira@yahoo.com.br
sonoramadeira@hotmail.com

Link para o primeiro video da Sonora Madeira:
http://www.youtube.com/watch?v=3bp0VazZKByA
Link mediafire:
http://www.mediafire.com/?fzmmuqgx1jpy

12 DE NOVEMBRO DE 2007 06:01

Thjsa disse...

oi.vc ta de parabéns por fazer um blog tdo
inteligente e bem apurado.Porém,acho q vc
poderia incluir os seguintes albuns: Olho d'agua,de
Maria Bethania; Ciclo,de Maria Bethania;
Singles;de Caetano Veloso;

Cinema Olympia,de Caetano Veloso;

Pipoca moderna,de Caetano Veloso.

forte abraco.

13 DE NOVEMBRO DE 2007 06:44

Andnimo disse...

Adoro o Som Barato. Muito Bom. Sinto falta
apenas do som da Daude. Por favor disponibizem
os discos da Dalde ai no Som Barato. Aguardo.
Luiz

26 DE NOVEMBRO DE 2007 18:28

Duda disse...

Realmente,muito bom! Um blog de bons sons
brasilerios.Falta colocar ai o Bena Lobo.Passou por
Ribeirdo Preto (SP) esta semana e mostrou g tem
muito talento.Vamos "botar" mais um som bem
brasileiro pro povo.Filo de Edu Lobo,presciso citar
mais alguma coisa?

2 DE DEZEMBRO DE 2007 07:45

Renata - RJ disse...

Eu amo o Som Barato, pra mim é o melhor site...
baixei muita coisa boa e conheci diversas outras
através do site! A colaboragdo de todos é essencial
para disseminar a cultura! Vou fazer uns uploads
também!

12 DE DEZEMBRO DE 2007 06:43

Magali disse...

Feliz Natal pra vcs! Gostaria te ver aqui o CD do
Pena Branca e Xavantinho que tem a musica Viola
Quebrada (Ary Kerney e Mario de Andrade) Bj,

22 DE DEZEMBRO DE 2007 05:21



ZAMA ZEN disse...

Muito legal o trabalho de vcs... muita coisa estaria
perdida no limbo das gravadoras se vcs ndo
colocassem de volta no ar!!! Espero prosperidade a
todos e tdo logo consiga me estabelecer, noticias
boas chegarao...

10 DE JANEIRO DE 2008 12:25

ZAMA ZEN disse...

Oi pra todos, estou em uma busca messianica de
uma gravagao da Elza Soares chamada "Praga".
Ndo tenho conhecimento de gravagao em algum
album. Soube que langou em compacto, em
meados da década de 60... caso alguém passe em
algum sebo e ache essa raridade em algum outro
estado do Brasil, poste pra gente... Agradecemos
muito.

10 DE JANEIRO DE 2008 12:29

Rogério (Fortaleza - CE) disse...

Tive a oportunidade de encontrar no seu BLOG,
algumas raridades que confesso: ndao encontraria
facilmente em nenhum lugar. Sei que nao é facil
manter um acervo ativo tao qualificado quanto o
seu; mas se a sua proposta é disponibilizar esses
"presentes" para nés, meros internautas
apaixonados pela verdadeira boa musica, entdo
estuda uma possibilidade de ativar (disponibilizar)
alguns albuns que ja expiraram... De qualquer
forma, Parabéns pelo trabalho e obrigado !!
independentemente de alguns albuns ndo estarem
mais disponibilizados... o que ja consegui baixar, ja
valeu demais a pena!!! Obrigado mais uma vez, e
espero que sempre vocé tenha a oportunidade de
estar atualizando esse maravilhoso acervo !! Acho
gue em breve estarei enviando algumas outras
raridades pra vocés !! Um abrago !!

16 DE JANEIRO DE 2008 19:15

Andnimo disse...

Ai Galera nota Mil estdo mandando muito bem .
em breve estarei disponibilizando alguns cd para
aumenta este arquivo .Tem um blogger muito fera
que vcs poder visitar . www.oyafoto.blogspot.com/
13 DE FEVEREIRO DE 2008 13:45

teko disse...

SAlve, salve SOMBARATO, o pico aqui é bom
demais... fica aqui minha colaboracgéo... segue o
link do album novo do "Sérgio Mendes - Encanto
(2008)"

http://www.filefactory.com/file/0d533b

abgs e muita paz...

11 DE MARCO DE 2008 07:20

Anonimo disse...

Gente, esse blog é maravilhoso. Musica de
qualidade e navegacdo excelente. Parabéns.
Tenho um pedido muito especial: o dlbum "Hoje"
de 1969, do cantor uruguaio-brasileiro Taiguara.
Valeu, um gde abrago a todos!

26 DE MARCO DE 2008 04:19

sonoroprazer disse...
os cds de ze cafofinho e ednardo-terral estao ¢
links invalidos...kero mto baixar esses dois albuns

pelo blog. abrago
26 DE MARCO DE 2008 07:59

Luiz Cruz disse...

Oi amigos, estava dando um olho aqui, a produgao
esta de parabens pela coletanea a raridades que
sdo mencionadas aqui. Como o espago aqui é pra
sugestdo, espero que o produdor inclua no rol de
exemplares uma coletanea do José Augusto e
Fernando Mendes os dois tiveram o auge da
carreira e foi marcante na epoca e dentro da
medida do possivel que faga a inclusdo. Parabens
pela inciativa. Bom dia!

15 DE ABRIL DE 2008 06:22

Sabrina do Fogo Encantado disse...

Poxa... O link que enviei pra vcs ainda nao foi pro
ar.. PQ?

18 DE ABRIL DE 2008 12:50

Choilipe disse...

Hoje eu descobri o melhor blog de diversar
musicas e bandas que nunca iria imaginar em
encontrar. Eu queria ter ido para o Quintal no dia
da festa do 12 ano, mas nao deu. Valeu pessoal do
Som Barato, parabens por tudo. Abraco.

19 DE ABRIL DE 2008 11:52

AndOnimo disse...

Parabéns! O blog é sensacional! O disco do OSMAR
MILITO nem ele deve ter!

um abraco, Léo Hazan

22 DE ABRIL DE 2008 06:57

Tié disse...

muito bom o blog viu.. indico tb:
sopedrada.blogspot.com e
jazzmanmp3.blogspot.com

FICA A DICA DE UM CD

BINA E EHUD - SAMBA DE GRINGO (MTO BOM) ...
se ndo encontrar na net .. fica ae meu msn:
chenegao@msn.com

8 DE MAIO DE 2008 11:45

vital disse...
estou procurando pelo disco do geraldo filme



13 DE MAIO DE 2008 21:13

Ricardo Malagoli disse...

Eu estava procurando musicas de Nicolas Krassik
ha meses. Sei que é vergonhoso eu dizer isso ao
invés de comprar os discos, mas fazer o qué? Sou
do proletariado. Vou divulgar o blog ao maximo.
Depois te mando uns titulos.

2 DE JUNHO DE 2008 14:29

Andnimo disse...

ola’...fui conhecendo o blog sé agora...queria saber
como posso postar um cd da banda -pifarinha- no
blog..abracos banda pifarinha

8 DE JUNHO DE 2008 08:43

Marcela disse...

Gostaria de ter nacido em Brasil mas nao tive essa
sorte!!ll Adoro a musica dos grandes do Brasil
como Hermeto e Egberto e encontrei neste site
tanta musica deles que eu nao tinha que estou
grata e assim que puder, vou subir discos que eu
tenho para completar as postagems deles e de

25 DE JUNHO DE 2008 07:16

bruno disse...

postar CDs do Bebeto o rei do swing. desde ja
agradeco!!!

2 DE JULHO DE 2008 14:39

RICK disse...

eu sou rick melody sou cantor de freestyle, e como
é que faz pra poatar meu cd no som barato

16 DE JULHO DE 2008 19:13

RICARDO disse...

EXCELENTE SEU BLOG. PARABENS PELA INICIATIVA
E PELO ACERVO.

22 DE JULHO DE 2008 05:31

Ray disse...

Por favor, vocés tém como repostar o link do cd de
Lia de Itamaraca? Preciso deste cd para estudo da
musica de Lia, e é meio que urgente. Grata

25 DE JULHO DE 2008 10:35

Andnimo disse...

Fantastico esse blog...isso é um presente dos
deuses rsrsrs parabéns e terei maior prazer em
colaborar...enviarei o email pedindo informacoes
2 DE AGOSTO DE 2008 20:28

Andnimo disse...
Pessoal, acabo de descobrir este blog. Fiquei
boqueaberto. Muita coisa boa e um visual lindo.

Parabéns. Ja divulguei para minha lista de
relacioanmentos. Abragdo a todos.
11 DE AGOSTO DE 2008 19:11

CaPiTao disse...

opa. eu sou dono de um blog parecido com esse de
vc's. na verdade, me inspirei muito no som barato.
queria saber se interessa vc's a fazer uma parceria
de divulgagdo? o meu blog é:
http://weneverstopthemusic.blogspot.com/
qualquer coisa, dexa um comentario no 1° post la
do blog.;

valeu aeww

13 DE AGOSTO DE 2008 12:29

Juliano Beccari disse...

Bom, em primeiro lugar parabéns pelo blog,
porque ainda ndo encontrei nenhum que seja tao
bem-informado e completo como esse... So tenho
uma pergunta: vocés conhecem Funk Como Le
Gusta? Achei que fez falta na lista, ja que os
colegas contemporaneos estao todos ai, né? Ajuda
a divulgar o trabalho da banda tb, claro. Agradecgo
desde ja Abrago

Juliano Beccari - julianobeccari.blogspot.com

15 DE AGOSTO DE 2008 08:18

manefigo disse...

Boa tarde. Tudo bem? Faz muito tempo (dois
anos)que tento, sem sucesso, baixar a disco de
Martinho da Vila Origens"de 1973. O que me
aconselham a fazer?

16 DE AGOSTO DE 2008 03:19



Legislagdao sobre Direitos Autorais (LDA/98)
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Direito Autoral?

Fragmentos da lei dos Direitos Autorais — LDA/1998

Os direitos patrimoniais de autor perduram por
setenta anos, contados de 12 de janeiro do ano
subsequente ao de seu falecimento, obedecida a
ordem sucessoria da lei civil (Art. 41).

| — publicacdo — o oferecimento de obra literdria,
artistica ou cientifica ao conhecimento do publico,
com o consentimento do autor, ou de qualquer
outro titular de direito de autor, por qualquer
forma ou processo;

IV - distribuicdo - a colocacgdo a disposi¢cdo do
publico do original ou cdpia de obras literarias,
artisticas ou cientificas, interpretagdes ou
execucOes fixadas e fonogramas, mediante a
venda, loca¢do ou qualquer outra forma de
transferéncia de propriedade ou posse;

IX - fonograma - toda fixagao de sons de uma
execucao ou interpretagdo ou de outros sons, ou
de uma representacdo de sons que nao seja uma
fixacdo incluida em uma obra audiovisual;

X - editor - a pessoa fisica ou juridica a qual se
atribui o direito exclusivo de reproducdo da obra e
o dever de divulga-la, nos limites previstos no
contrato de edicdo;

XI - produtor - a pessoa fisica ou juridica que toma
a iniciativa e tem a responsabilidade econ6mica da
primeira fixacdo do fonograma ou da obra
audiovisual, qualquer que seja a natureza do
suporte utilizado;

Disposi¢oes Preliminares

Art. 22. Pertencem ao autor os direitos morais e
patrimoniais sobre a obra que criou.

Art. 23. Os co-autores da obra intelectual
exercerdo, de comum acordo, os seus direitos,
salvo convenc¢do em contrario.

Art. 24. S3o direitos morais do autor:

| - o de reivindicar, a qualquer tempo, a autoria da
obra;

Il - o de ter seu nome, pseuddnimo ou sinal
convencional indicado ou anunciado, como sendo
o do autor, na utilizacdo de sua obra;

Il - o de conservar a obra inédita;

IV - o de assegurar a integridade da obra, opondo-
se a quaisquer modificacGes ou a pratica de atos

que, de qualquer forma, possam prejudica-la ou
atingi-lo, como autor, em sua reputag¢do ou honra;
V - o de modificar a obra, antes ou depois de
utilizada;

VI - o de retirar de circulagdo a obra ou de
suspender qualquer forma de utilizagdo ja
autorizada, quando a circulagdo ou utilizagao
implicarem afronta a sua reputagdo e imagem;

§ 12 - Por morte do autor, transmitem-se a seus
sucessores os direitos a que se referem os incisos |
a |V(paternidade, ineditismo, integridade e de
retirada de circulagdo em determinadas
circunstdncias).

§ 22 Compete ao Estado a defesa da integridade e
autoria da obra caida em dominio publico.

§ 32 Nos casos dos incisos V e VI(modificar e
retirar), ressalvam-se as prévias indenizacGes a
terceiros, quando couberem.

Duas espécies de modalidades de exploragao
patrimonial da obra:

1) os direitos de comunicacdo ao publico;
Englobam todo “ato o qual a obra é colocada ao
alcance do publico, por qualquer meio ou
procedimento e que ndo consista na reprodugéo de
exemplares.” Artigo 52, V, da Lei n. 9.610/98.
Duas espécies de modalidades de exploragao
patrimonial da obra:

2) os direitos de reproducio.

Faculdade do autor em realizar um ou mais
exemplares de sua criagdo de forma material,
podendo incluir em qualquer armazenamento
permanente ou temporario por meios eletronicos.
Artigo 52, VI, da Lei n. 9.610/98.

Em principio, os autores s@o considerados os
titulares patrimoniais de suas obras...

O Autor Autoriza ou ndo a gravacgdo de sua musica
Direito pela execuc¢do publica da musica

O Editor Autoriza ou ndo a gravagdo da musica
Direito pela execucdo publica da musica

Art. 28. Cabe ao autor o direito exclusivo de
utilizar, fruir e dispor da obra literdria, artistica ou
cientifica.



* Artigo 5°, XXVII, da Constitui¢do Federal/88 - aos
autores pertence o direito exclusivo de utilizacdo,
publicacdo ou reproducdo de suas obras,
transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei
fixar;

Dos Direitos Patrimoniais do Autor e de sua
Duragdo

Art. 29. Depende de autorizagdo prévia e expressa
do autor a utilizagdo da obra, por quaisquer
modalidades, tais como:

| - areprodugao parcial ou integral;

Il - a edigdo;

Il - a adaptagdo, o arranjo musical e quaisquer
outras transformagdes;

IV - a tradugdo para qualquer idioma;

V - ainclusdo em fonograma ou produgao
audiovisual;

VI - a distribui¢do, quando ndo intrinseca ao
contrato firmado pelo autor com terceiros para
uso ou exploragdo da obra;

VIl - a distribui¢do para oferta de obras ou
producdes mediante cabo, fibra dtica, satélite,
ondas ou qualquer outro sistema que permita ao
usudrio realizar a sele¢do da obra ou producdo
para percebé-la em um tempo e lugar previamente
determinados por quem formula a demanda, e nos
€asos em que o acesso as obras ou produgdes se
faca por qualquer sistema que importe em
pagamento pelo usudrio;

VIII - a utilizagdo, direta ou indireta, da obra
literaria, artistica ou cientifica, mediante:

b) execug¢do musical;

c) emprego de alto-falante ou de sistemas
analogos;

d) radiodifusdo sonora ou televisiva;

f) sonorizagdo ambiental;

g) a exibi¢do audiovisual, cinematografica ou por
processo assemelhado;

i) emprego de sistemas 6ticos, fios
telefénicos ou ndo, cabos de gualquer
tipo e meios de comunicacdo similares
qgue venham a ser adotados;

X - quaisquer outras modalidades de utilizagdo
existentes ou que venham a ser inventadas.

Art. 30. No exercicio do direito de reproducdo, o
titular dos direitos autorais podera colocar a
disposicdo do publico a obra, na forma, local e pelo
tempo que desejar, a titulo oneroso ou gratuito.

§ 12 O direito de exclusividade de reprodugdo ndo
serd aplicavel quando ela for temporaria e apenas
tiver o propdsito de tornar a obra, fonograma ou
interpretacdo perceptivel em meio eletrénico ou
quando for de natureza transitdria e incidental,

desde que ocorra no curso do uso devidamente
autorizado da obra, pelo titular.

§ 22 Em qualquer modalidade de reproducdo, a
quantidade de exemplares sera informada e
controlada, cabendo a quem reproduzir a obra a
responsabilidade de manter os registros que
permitam, ao autor, a fiscalizagdo do
aproveitamento econdmico da exploracdo.

Art. 31. As diversas modalidades de utilizagao de
obras literarias, artisticas ou cientificas ou de
fonogramas sao independentes entre si, e a
autorizagdo concedida pelo autor, ou pelo
produtor, respectivamente, ndo se estende a
quaisquer das demais.

Quais as caracteristicas basicas dos direitos
patrimoniais?

1)a alienabilidade, traduzida na faculdade do autor
em negociar com terceiros os seus direitos,
autorizando, licenciando, concedendo ou cedendo
a utilizagdo de suas criagGes;

2)a temporalidade, que baseia-se no interesse da
criagdo intelectual pela coletividade em sua
integracdo nas caracteristicas culturais de um pais,
delimitando, portanto, ao autor e aos seus
sucessores o exercicio temporal dos direitos
patrimoniais;

3)a prescriptibilidade, ou seja a perda do direito de
acdo em razao de lapso temporal;

4)a limitagdo espacial, ja que as modalidades de
utilizacdo das obras intelectuais sdo independentes
entre si, ndo havendo a hipdétese de uma
autorizacdo abranger modalidade de direito ndo
contratada;

5)a limitagdo negocial, posto que, observadas as
condicdes de cada negdcio juridico, o seu
propodsito devera receber leitura restritiva,
permanecendo sob a gestdo do autor as
modalidades de direitos ndo envolvidas na
negociagao ou 0s Usos Novos NAo previstos; e

6)as limitagOes ao seu exercicio, a fim de atender a
funcdo social e publica das obras intelectuais, cujas
excegdes ocorrem em casos especiais e
devidamente catalogados em lei, sendo obrigatdria
a interpretacdo estrita dessas limitacdes.

Das LimitagOes aos Direitos Autorais
Artigos 46 a 48, da Lei n. 9.610/08

Art. 46. N3o constitui ofensa aos direitos autorais:

| - areproducgdo:

a) na imprensa didria ou periddica, de noticia ou de
artigo informativo, publicado em didrios ou
periédicos, com a menc¢do do nome do autor, se



assinados, e da publicagdo de onde foram
transcritos;

b) em didrios ou periddicos, de discursos
pronunciados em reunides publicas de qualquer
natureza;

c) de retratos, ou de outra forma de representagéo
da imagem, feitos sob encomenda, quando
realizada pelo proprietario do objeto
encomendado, ndo havendo a oposicdo da pessoa
neles representada ou de seus herdeiros;

d) de obras literarias, artisticas ou cientificas, para
uso exclusivo de deficientes visuais, sempre que a
reproducado, sem fins comerciais, seja feita
mediante o sistema Braille ou outro procedimento
em qualquer suporte para esses destinatarios;

IV - 0 apanhado de ligdes em estabelecimentos de
ensino por aqueles a quem elas se dirigem, vedada
sua publicacgdo, integral ou parcial, sem
autorizagdo prévia e expressa de guem as
ministrou;

V - a utilizagdo de obras literdrias, artisticas ou
cientificas, fonogramas e transmissao de radio e
televisdo em estabelecimentos comerciais,
exclusivamente para demonstracdo a clientela,
desde que esses estabelecimentos comercializem
0s suportes ou equipamentos que permitam a sua
utilizagdo;

VI - a representacdo teatral e a execugdo musical,
qguando realizadas no recesso familiar ou, para fins
exclusivamente diddticos, nos estabelecimentos de
ensino, ndo havendo em qualquer caso intuito de
lucro;

VIl - a utilizagdo de obras literarias, artisticas ou
cientificas para produzir prova judiciaria ou
administrativa;

VIII - a reprodugao, em quaisquer obras, de
pequenos trechos de obras preexistentes, de
qualquer natureza, ou de obra integral, quando de
artes plasticas, sempre que a reprodugdo em si ndo
seja o objetivo principal da obra nova e que nado
prejudique a exploracdo normal da obra
reproduzida nem cause um prejuizo injustificado
aos legitimos interesses dos autores.

Direitos Patrimoniais

Da Transferéncia dos Direitos de Autor

Art. 49. Os direitos de autor poderdo ser total ou
parcialmente transferidos a terceiros, por ele ou
por seus sucessores, a titulo universal ou singular,
pessoalmente ou por meio de representantes com
poderes especiais, por meio de licenciamento,
concessao, cessao ou por outros meios admitidos
em Direito, obedecidas as seguintes limitacdes:

| - a transmisséo total compreende todos os
direitos de autor, salvo os de natureza moral e os
expressamente excluidos por lei;

Il - somente se admitird transmissdo total e
definitiva dos direitos mediante estipulagdo
contratual escrita;

Il - na hipdétese de ndo haver estipulagdo
contratual escrita, o prazo maximo sera de cinco
anos;

IV - a cessdo sera valida unicamente para o pais em
que se firmou o contrato, salvo estipulacdo em
contrario;

V - a cessdo sé se operara para modalidades de
utilizacdo ja existentes a data do contrato;

VI - ndo havendo especificacbes quanto a
modalidade de utilizagéo, o contrato sera
interpretado restritivamente, entendendo-se como
limitada apenas a uma que seja aquela
indispensavel ao cumprimento da finalidade do
contrato.

Art. 50. A cessdo total ou parcial dos direitos de
autor, que se fara sempre por escrito, presume-se
onerosa.

§ 12 Podera a cessdo ser averbada a margem do
registro a que se refere o art. 19 desta Lei, ou, ndo
estando a obra registrada, podera o instrumento
ser registrado em Cartério de Titulos e
Documentos.

§ 22 Constardo do instrumento de cessdo como
elementos essenciais seu objeto e as condi¢des de
exercicio do direito quanto a tempo, lugar e prego.

Direitos Conexos

Trés sdo os titulares de direitos conexos : o artista,
sobre sua interpreta¢do ou execugdo; o produtor
de fonogramas, sobre sua produgdo sonora; e o
organismo de radiodifusdo, sobre seu programa.
Art. 93. O produtor de fonogramas tem o direito
exclusivo de, a titulo oneroso ou gratuito,
autorizar-lhes ou proibir-lhes:

| - areprodugdo direta ou indireta, total ou parcial;
Il - a distribuicdo por meio da venda ou locagdo de
exemplares da reproducao;

Il - a comunicagdo ao publico por meio da
execucado publica, inclusive pela radiodifusao;

IV - (VETADO)

V - quaisquer outras modalidades de utilizagao,
existentes ou que venham a ser inventadas.

Art. 95. Cabe as empresas de radiodifusdo o direito
exclusivo de autorizar ou proibir a retransmissao,
fixacdo e reproducdo de suas emissdes, bem como
a comunicacdo ao publico, pela televisdo, em locais
de freqiéncia coletiva, sem prejuizo dos direitos
dos titulares de bens intelectuais incluidos na
programagao.




O Sombarato Apoia:

D) 440 apresenta:

rimeiro baile do ano,
- .:n::'s de brega e samba-rock!

FARINGFS D) 440
oa PAIXAO p—

SAMBA GROOVE (PB)

Langamento do EP “Cadé o Dega?”

Baile tangolomango que comemorou um ano em dezembro de 2009, acontecendo em lugares variados
como, por exemplo, no bar Burburinho e no Quintal do Lima.



Servico: DJ 440 apresenta:
Projeto Vinil e Outras
Cozinhas/Quintas de abril no Bar
Burburinho/R.Tomazina, 106 -
Recife Antigo/ a partir das 19hs/
Couvert: R$ 3,00 (com caipirinha
inclusa). “Com mesas nas calgada,
boa mulsica e um ambiente
agradavel, o DJ 440 comanda o
happy hour as quintas-feiras do
Burburinho, em seu projeto
VINIL E OUTRAS COZINHAS.

\ -~

\ Todas as quintas o projeto

| VINIL E OUTRAS

COZINHAS continua
no Burburinho,
animando o happy

hour, a partir das 19hs.

E nos meses de maio e junho, tem forré com o Trio
Estrela do Baido no 1° piso, a partir das 23hs.

Qulntas no BarBurburmho R-Tomazina, 106 - Rec. Antigo.

A partir das 19hs. Informagdes: 3224-5854 Twitter: @Barburburinho

DNA
= ares

TERGA DO VINIL - BODEGA DE VEIO - R.DO AMPARO — CIDADE ALTA — OLINDA
TODA TERCA - A PARTIR DAS 19HS - DE GRACA E NA RUA



Interface do www.sombarato.blogspot.com

PESQUISAR BLOG | | = SINALIZAR ILOG | Préximo tlogs

SomBarato - a festa (05/04)

TULSOAY, MARCH 18, 2008

Os Mutantes - Cavaleiros Negros (compactos
e raridades)[1978

Criar um blog | Login

Arrigo Barnabé (11)

Arthur Moreira Lima (9)

Arto Lindsay (l)

Ary Barroso (4)

Asas da América (1)

Asdribal Trouxe o Trombone (1)
Assisdo (2)

Asterdide B-612 (1)

Ataulfo Alves (3)

Augusto Catheiros (1)

Augusto de Campos (1)
Augusto Macedo [Natal/RN] (1)
Augusto Martins (1)

Aurinha do cdco (1)

Ave Sangria (3)

Azabumba (1)




Interface do Sombarato.org
(www.sombarato.org)

Hio va se perder por ai
® Artista/Banda (844)
* Artistas no Video
(63)
® Etiquetas (709]
« Férum [10]

Login do usuiria

Usuario:

Criar nova canta
® Recuperar senha

Mais acessados
Desde se

* 0O barato do som

* Eddie - Carnaval no
Inferno [2008]
Otto - Certa Manha
Acordei De Sonhos
Intranguilos [2009]
Tutorial - Aprenda a
baixar arquivos via
torrent!!!
Céu - Vagarosa
[2009]
Warins - MTY
Apresenta:
Sintonizando Recife
[2008]
Jndo Gilberto - Na
Casa de Chico
Pereira [1958]
Como Participar?
Termas de Usa
The Chargue Side of
the #oon - The
Charque side of the
koo [2007]

* RT @deixaeudormir
Wocé gatinho, vocé
gatinha que sai essa
noite: Vaolte mais
cedo pois hoje rola
@htornbojo no
@AltasHoras, — 21
horas 47 minutos
ago
Show "Um grito de
urgéncia”
Divulguem! =5
httpe s tinyurl.com
{269rxcz — 2 dias
17 horas ago
Sergio Mendes Trio
- Bossa Mova Yark
[1964] http:s£bit.ly

POLITICA DE

Rastrear

Estamos de Volta!

Uma idéia nunca morre. Derrubam um blog, derrubam um link, derrubam casas, mas a idéia
continua L. E o Sem Barato voltou,e woltou porque ele & uma idéia. Uma idéia de partilha,
uma idgia de que os bens podem ser comuns, uma idéia de uma festa permanente embalada
pela diversidade de sons que a natureza humana & capaz de produzir mas que a inddstria
inziste ern abafar corm suas técnicas monopalistas

E o melhor de tudo & que idéias quandn =30 atacadas tendem a se aperfeigoar em suas lutas.
E agui estamos, trés meses depois, agora em p2p. Pessoa pra Pessea. Ponto para Ponto, E
ndo ha GSogle, Biscoito Fino ou Grosso que nos derrube. Porque a idéia se espalhard pelos
discos rigidos e cabecas pensantes de todos nas.

Participe, seja um semeador de musica e de idéias!

Domingo, 21 de Setembro de 2005

Neste més de setembro de 2008 foi fechado o blog Som Barato que disponibifizava midsicas
para downioad gratuftamente, Responsdvel por um dos maiores e mais respeiftados trabaihos
de resgate, divulgacdo e preservacdo da misica brasileira, Oportunidade para pesar nossas
manifestacdes culturals em face de poderes gbsolutos de particulares. Néo € qoabar com
gravadoras, Mas e guanto @ acabar com trabalhos como o do Som Barato? Uma atitude
unilateral, arbitrdria, utoritdria e INCONMSTITUCIONALY Ninguém do blog fof ouvido!

Uma atitude dessas estd fonge de compreender q real conjunturg em que estd o distribuicdo
gratuita de misica pela internet, De onde vem esse poder? Fu digo que coma ha e & posto em
debate, defxou de ser fnquestiondvel. Mais de 2.000 discos disponivels! Mais de 1 milhdo de
downioads! Visftado por pesquisadores, misicos (uns que até proibem sugs mdsias na
internetill), estudiosos, saudosistas desemparados, professores, donas de casa, poficias,
malabaristas, donos de gravadoras em busca de idéfas, padres, padeiros, putas, ciclistas,
bichas, punks, pobres, mitiondrios, seres mutantes até grandes moluscos vermethos! Quanda
a mdscara vor cair? A maloria do material publicado no Som Barato nem tinha distribuicdo!
Mutta colsa nem existia em od! E as entrevistas, textos, biografias, oriticas, comentdrios,
informapds e opinides [d postadas? Também sdo "llegals'? Ponto de divuloacdo de festas e de
shows de dtimos artistas muitas vezes nem citados na grande midia. [sso também & protbido?
0 hiog transformou-se numa referéncia para encontros de fds de misica e de colecionadores
de vinis, TUDD FOI SUSPENSD! TUDD i550 E CRIME? Centenas de artistas aplaudem e tem suas
carrelras renascidas gragos a trabalhos como esse, Outros mdsicos fniciantes (mudtos de
soberbo tatento SEM ESPACO WA [NDUSTRIA FONOGRAFICA) passarGm a ter uma vie direta e
honesta parg mostrar seus trabalhos,

Entdo eu pergunto: Por que todos tem de pagar se uma Biscaito Fino da vide ndo quer "seus
discos" (37 4o povo brastieiro (e de fodo o mundo) mals wma vez fleam os valores, muito aiEm
dos mensurdveiz em dolar, nos cofres dos "proprietdrios da arte”. Lembro-me de casos como
Discos Marcus Perelra com suas centenas de discos sob guarde do EMI. O mador projeto
fanagrdfica trasileiro quase ndo conhecido de sew povo, Quem tem as chaves desses pordes?
Muttos desses discos estowam postados no Som Bareto, Prd vocd leftor o que & mals
importante? Vate fembrar que moramos num pals sem memdria coltural! De quem & @ cuipa?
Antes de apantar o dedo ou (ainda piar) proibir, vetar e executar por conta propria, vamos
discutir, TODOS WOS! TODD O POVD BRASILEIRG. Mossa arte maior estd apodrecendo nas
[savetas de mercendrios prategidos par tels caducas, Todos podem ganhar, Novas aiternativas
tornam-se imprescindivels, Quem deve se submeter? Um tempo retrogrado que insiste em
negar o presente defendendo fnteresses priprios (e de misicos gue NG querem argar o 0550
0u 0 GgOrG qUe pode sim trazer empregos, desenvoliimento econdmico (ndo € essa a desculpa
‘defes" quando na verdade sonham em ser milfondrios?) e aoima de tudo fiberdade e Gresso
rrestrito @ cultura? Este sim, um bem drrenuncidvel e indisponivel de qualguer povo que
viloriza e defenda sug fdentidade como patrimdnio essencial de sua dignidade.
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Buscar neste site:

Alimente-se

J

ze ramathe CHICO

Buarque de

HollandaDJ
440 Itamar

Assumpgao 8 Megio
Caetano Veloso

Jorge Ben
Jilia Says dMundo Livre 574
Karina Buhr DJ
Dolores Varios
Gilberto Gil Eddie
Mombojo

mais tags

Etiquetas

recife Brasilidades pop
mpb
pernambuco
Fock sou

samba
samba-rock

regional maracatu
manguebeat jazz
Misica
Brasileira furk

mais tags

Tdpicos ativos do férum
Haja ‘iagra para
suportar tanto
constrangimenta e
inzegurancal
Pedidas
Dia da Semeacdol
[ATENGED] Som
Barato langa tracker
praprio!

Como fago pra criar
um Torrent ?

mais

Comentarios recentes

® £ plantando que se

rolhe Uarane




Comunidade do Sombarato no orkut
(http://www.orkut.com.br/Main#Community?rl=cpp&cmm=28240305)

CEEETT Q

membros (2721
som barato r2n
Inicio > Comunidates » Misica = som barets
descricio: Som barato era um espaco colaborativa de pesquisa acerca
da musica brasileira,
WWW Sombarato.org

som barate

(2721 membros) este & um espaco para sugestdes e cdmbio de idéias

4 wirw sombarato org

eiar

comunidade . )

& promova posts com links para download de disco serde louvaveis.

denunciar abuso idioma: Portugués (Brasil)
categorial Msica

Fred

% forum dono: flavia
t .
snaustes tipa; publica
B eventos . 7
a privaridade do aberta para n3o-membros ol
membros - Eu sou estilo Ednalda ronalda
local: Brasil vermembros
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o @ u
- iltima I
topico postagens o em
0O redido 4 25/07/10 Crislinane  RARIDADES  Eu Qvo MP3
CALAF (480) MP3 V‘ideus {532)
novo topice | | denunciar spam ver todos os tépicos » Boatlegs
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o que voces acham do cantor e compositos acioly neto
fiz es5a enquete para saber o que voces acham do meu tio avo
Criado por: #E¥akire
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O ruim
O pessima
O otima
O excelents
O rmais o menos
O outrooq?7?
Meu voto esta visivel para os outres usurios
demunciar spam mostrar resultados e comentirios
enquetes
pergunta votos fecha
O votar 0 que vooes asham do cantar & compositos 35
acioly neto
O votar Qual desses artistas ou banda de PE, tem 563
maior expressividade atualmente?
ov O que vocés acham do cendrio musical atual 146
de PE.
[m] O gue vocés acham das misicas que rolam 373 fechado
nas radios hoje em dia?
nova enquete | | denunciar spam vertodes as enquetes »
OFKUE | Gobre o ks | Acasss orkutcom | Blog | Dassnualusdors: | Canral da sguangs | Prvsidads | Tamnos dauss | publidsds | suds  GOogle

Sombarato no Twitter Sombarato no Myspace
(http://twitter.com/sombarato) (http://www.myspace.com/sombarato)

Have an sccount? S

Get short, timely messages from sombarato.

Twitter is a rich source of instantly updated information. It's easy to stay updated on an
incredibly wide variety of topics. Join today and follow @sombarato.

—

vid

sign Up > Getupdates via SMS by texting follow Sombarat to your local code.
GCodes for other countries Som Barato

Som Barato

Som Barato : em sua rede estendida

Mazeuling exibir mais
Name sombarato 60 anos de idade
- Location terets Recie,
235 oM som ba rato Web hitp:ifwww.sombar. Som Barato: Entrada Mais Recente do Blog [Inscrever-se neste
Bio Semeando Cultural Blog]
g 2440 155 timo Login winw.sombarata blogspot.com (esibir mais)
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Exibir Meu/Minha: Imagens | Listas de [Exibir Todas as Entradas do Blog]
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@Mombojo no @AltasHoras. gEosEdD g Adionar oy Adicionar

Entre Favorites Espaco do &Amigo do Som Barato (Superior 15)
245 PM Aug Tih via web

Foig s Sl & Hoquear Som Barato tem 616 amigos.
e Adicionar A .o Classificar . N
Show "Um grito de urgéncia” Divulguem! »% hitp:/ftinyurl.com 483 Aﬁ':f.':&: da _BobMarley n:rr::]hné Gybroy Ligeti
269Hcz
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Sergio Mendes Trin - Bossa Nova York [1964] hitp: /it ly/cFDm3n =1 > s o
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View al
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S A e e teets Karina Buhr  Badi Assad Chambaril
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Calda de Piaba - Valume dois [2010] EP Rttp bt lyaxee - Hetero



Dos Registros Sonoros Compartilhados (www.sombarato.org):
Acessado em 08 de ago. De 2010

A - Arlindo Cruz (1) - Beto S6 (1)
- Arnaldo Antunes (5) - Beto Villares (1)
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QUAIS SAO OS RISCOS?

RISCOS LEGAIS E DE SEGURANCA

Mdisicas, filmes e outros materiais protegidos por direito
autoral ndo devem ser instalados no seu sistema de
computadores, ou disponibilizados na Internet, sem
autorizacao do titular.

A legislacao de direito autoral brasileira protege os criadores
contra este tipo de distribuicdo nao autorizada.

Sem as precaucdes adequadas, as redes de computadores da
sua organizacao podem se transformar num centro de
distribuicdo ilegal de contetdo pertencente a terceiros.

Isto aumenta os riscos legais e de seguranca para a sua
organizacdo e os seus funcionarios.

MEDIDAS LEGAIS

A legislacao vigente no Brasil penaliza a cdpia, a distribuicdo
ou a disponibilizacdo na Internet de contetido pertencente a
titulares de direito de autor sem a sua devida autorizacao.

A utilizacdo de redes de compartilhamento de arquivos (os
chamados Peer to Peer), ou outros mecanismos ilegais para
disponibilizacdo e download de musicas, filmes e outros tipos
de contelido protegido pelas leis autorais, vem causando
prejuizos significativos a todos os respectivos titulares de
direito. No caso da musica, autores, editores, artistas e
produtores fonograficos.

Vem sendo fartamente noticiada na imprensa a ado¢do de
medidas legais de produtores fonograficos e/ou associacdao
que os represente, contra usuarios de redes P2P e outras
fontes ilegais de disponibilizacdo e downloads ndo
autorizados, em varios paises, como por exemplo EUA,
Inglaterra, Irlanda, Alemanha, Italia, Portugal, Suica, Suécia,
Japao e Argentina, para citar apenas alguns.Em todo o mundo,
quase 30 mil acoes judiciais ja foram iniciadas contra quem
disponibiliza ou baixa conteudo ilegal contendo arquivos
musicais nao autorizados.

FALHAS NA SEGURANCA

Caso exista material ndo autorizado nos sistemas da sua instituicao,
a privacidade e a seguranca da rede da sua empresa poderao
também estar correndo sérios riscos. entos destrutivos podem

As redes de compartilhamento de arquivo (Peer to Peer) e os demais
sistemas de disponibilizacdo ilegal e ndo autorizada de arquivos
musicais sdo também notoriamente fontes de:

Virus. Esses elementos destrutivos podem acabar com
os PCs individuais e se disseminar pela rede da sua
instituicao. Um estudo conduzido pela firma de
seguranca TruSecure constatou que 45% dos arquivos

baixados dos sites ndo autorizados de servicos de “troca de arquivos”
(peer-to-peer) mais populares continham virus de computador, do
tipo “worm” ou outros cédigos nocivos.

Spyware. Os programas de troca de arquivos incluem
com frequiéncia “espides” nao documentados que
fazem relatérios sobre o uso do computador, além de
enviar publicidade e outros arquivos nao solicitados.
Um estudo do Grupo NPD constatou que 40% dos

©

usuarios de servigos P2P disseram ter problemas com a quantidade
de espides, de adware e de virus que podem ser encontrados
nesses servicos.

Firewall comprometido. Os programas de troca de
arquivos requerem sempre que permanega uma porta
aberta entre o computador do usudrio e a Internet. Isto
é naturalmente um gap no firewall que vocé esta
usando para seguranca na rede, e deixa os seus
sistemas abertos a milhdées de usuarios anénimos.

@

Drenagem de recursos. Os arquivos ndo autorizados
de musica e outros arquivos protegidos podem
ocupar espago gigantesco no seu servidor e nos
discos rigidos dos seus PCs.

©

A troca de arquivos também permite que usuarios de dentro e de
fora da sua organizacao utilizem os recursos do seu sistema para
fazer downloads, uploads e indexacdo de arquivos ilicitos que
podem drenar grande quantidade da capacidade da banda da sua
rede e na Internet.

VOCE ESTA COM ALGUM DESSES PROBLEMAS?

Um ou mais dos sinais seguintes poderao indicar que a sua organizacao esta correndo riscos decor

‘/ Vocé nao sabe quais sao os programas e
arquivos que estao instalados nos seus
computadores e redes.

Vocé devera entao fazer um inventario dos programas,
musicas, filmes e outros materiais protegidos que
porventura constem nas redes e computadores da sua
instituicao. Verificar os servidores e os PCs procurando
diretérios de material protegido que ndo tenham a ver
com o seu negacio. Verificar se os usuarios tém
instalado programas de troca de arquivos sem
autorizacao da instituicao.

‘/Vocé nao possui um firewall para Internet, ou

vocé descobriu trafego nao autorizado na sua
conexao de Internet.

Para pér fim as atividades nao autorizadas, toda instituicdo
deve instalar um firewall. As regras sobre trafego interno e
externo nos equipamentos de Internet devem ser capazes
de bloquear portas e protocolos que possam em geral
provocar usos ndo autorizados.

‘/As suas conexoes de Internet e de rede estao

muito lentas.

Uma conexao lenta pode indicar que a sua banda larga esta
sendo utilizada para fins de trafego nao permitido, como os



Existem muitos passos praticos que podem ser tomados para evitar que computadores e
sistemas da sua instituicao contribuam com atividades ligadas a infracao de direitos autorais.

Evite problemas legais e de seguranca que podem acontecer.

Os usuarios, gerentes e o staff de Tl
deveriam compreender que a cépia ndo
autorizada e a transmissao da musica
pertencente a terceiros constituem uma
violacdo ao direito autoral, que a
organizagdo nao deveria aprovar. Isto
poderia fazer parte do manual de politicas
de utilizacdo de computadores e da
Internet de qualquer instituicdo.

Muitas organizagdes ja fazem auditagens
dos seus sistemas com relacdo a certos
tipos de material protegido,
particularmente nos programas. Os
inventarios devem também incluir musica
e outros tipos importantes de material
protegido. Os arquivos musicais pesam
aproximadamente 3-5 megas, estao
armazenados em formato mp3,.wma ou
.wav, e sao encontrados em diretorios tipo
\my music ou \shared directories
(diretérios compartilhados).

Os programas para monitoramento de
redes, que podem vir junto com o seu
equipamento, permitem verificar se
outros usuarios ou dispositivos estdo
monopolizando a sua banda larga.

E recomendado verificar os pontos
“quentes” do trafego-a fim de constatar se
existe algum problema no sistema ou se
estd acontecendo alguma atividade ilicita.

servicos de troca de arquivos ilegais.Também pode indicar
que o uso de tais servicos ou de sites ilicitos tenha trazido
virus, spyware ou outros elementos destrutivos para dentro

do seu sistema.

‘/Vocé sempre esta com problemas de virus.

Se seus sistemas e computadores estao cheios de virus, ou
se os clientes ou outros contatos externos pegam virus das
suas maquinas, pode ser devido ao fato de que os usuarios
estao contraindo tais virus em sites e servicos ilicitos que
oferecem ilegalmente material protegido.

Vocé deverd assegurar-se de que as
conexdes sem fio da sua rede sejam
criptografadas e seguras, evitando que
sejam utilizadas para fins ilicitos.

As gravacdes comerciais de DVDs de
musica e filmes quase nunca estdo
licenciadas para distribuicao pela Internet,
salvo através de servicos reconhecidos e
legitimos. Deve-se perguntar e manter as
provas que demonstram que as copias do
material protegido sdo legais.

“Cépia privada’“uso legitimo’ “‘cépia de
avaliagdo”ou qualquer outro pretexto ou
desculpa ndo séo aplicaveis para os
arquivos baixados de forma ilegal pela
Internet.

Muitas organizagdes proibem a instalacao
de software ndo autorizado e a atividade
envolvendo “compartilhamento de
arquivos” nos seus computadores, como
uma maneira simples de reduzirem os
problemas de seguranca e aqueles
derivados do direito autoral. Os
programas, como por exemplo o
freeware do tipo Digital File Check,
disponivel no site da ABPD - Associacao
Brasileira dos Produtores de Discos
(www.abpd.org.br), podem fazer o scan,
bloquear ou eliminar os softwares de
troca de arquivos dos PCs.

controlado dos

assume a forma de

terceiros.

Além de significar um
problema em termos de
produtividade, o uso nao

computadores muitas vezes
downloads e uploads ilicitos e

a utilizacdo indevida de
material de propriedade de

O seu firewall pode ser configurado para
descobrir os arquivos infratores e os
servicos ilicitos de varias maneiras.

Os enderecos particulares da Internet,
assim como as portas e protocolos nos
quais tipicamente acontece a troca de
arquivos podem ser bloqueados. Os
fornecedores especificos poderao
também oferecer programas
sofisticados que podem filtrar
seletivamente o material protegido pelo
direito autoral.

Os programas antivirus podem
descobrir arquivos piratas carregando
virus, espides ou qualquer outro material
ilicito, e devem ser instalados em todos
os computadores. Os fornecedores
atualizam estes programas
regularmente a fim de detectarem
novos virus. A instituicao deve cuidar
para que todas as cépias dos programas
antivirus funcionem regularmente e
estejam.atualizadas.

Do mesmo modo, varios programas
disponiveis no mercado podem
encontrar e deletar os espides e outros
programas ilicitos dos computadores da
sua empresa tipo spyware, adware e
programas similares. Os programas anti-
espides devem funcionar regularmente
e estar atualizados.

rentes de problemas ocasionados por upload/dowload de conteudo protegido pelo direito autoral:

‘/Vocé nao tem uma norma ou controles indicando o
que os usuarios podem fazer nos seus sistemas.




A finalidade deste folder é lembrar as normas da
Legislacdo Brasileira no que tange ao uso de
material protegido pelas leis de Direito Autoral
em computadores de instituicdes publicas e
privadas no Brasil, que tém seus sistemas de
comunicacao integrados a Internet.

O uso e a cépia nao autorizados de material
protegido sdo ilicitos e poderao expor qualquer
Instituicdo/Organizacao, instalada no Brasil, a
responsabilidade civil e/ou criminal conforme as
normas de Direito Autoral.

Isto se aplica a todo tipo de material protegido,
incluindo musicas, filmes, jogos, programas e
outras obras.

Digital File Check (Revisor de Arquivos Digitais)
€ um programa que esta disponivel, sem custo,
para todos os usuarios de computador. Ele pode :
ser baixado na versao em portugués no site da
ABPD (www.abpd.org.br) ou na versao em
inglés no site da IFPI (www.ifpi.org). Esta
ferramenta, quando executada, pode ajudar a
eliminar ou bloquear qualquer programa
indesejavel de compartilhamento de arquivos,
utilizado geralmente para distribuir arquivos
protegidos de maneira ilegal. O Digital File
Check - DFC - pode ser util para evitar que

os consumidores sejam involuntariamente
transformados em individuos envolvidos na

atividade ilegal de compartilhamento de
arquivos ilicitos.
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