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A BODEGA SANTO ANTONIO

Lano Sitio onde eu morava
De nome Ché daladeira
Existiauma bodega
Abertaasemanainteira
Vinhagente com trés | éguas

Pranelafazer afeira

Nelaexistia de tudo

Que alguém qui sesse comprar
Tinhaum banco de aroeira
Prumdde a gente sentar
Cuiaelitro pramedir

E balanca pra pesar.

Genésio Goes Carolino
Era o velho bodegueiro
Sertanejo de vergonha
Media o peso certeiro
Tanto vendiafiado

Como vendiaadinheiro.

Os pregos de seu Genésio
Chamava o povo atengao
Pesava certo e media

No litro ou nho quarteirdo

Recebia 0 povo bem

Como se faz no Sertdo.

Na sua bodega tinha
Caco detorrar café

Sal grosso e aglicar preto
Querosene jacaré

Colher de pau e chaleira

E gamelade lavar pé.

Peneira, arupembaerao
Cachimbo e fumo derolo,
Quebra-queixo e sorda preta
Cocada sequilho e bolo
Galinhafeita de agucar

Pé de moleque e consolo

Nessa bodegavendia
Esteirae bolsade palha
Espelho de bolso e lenco
Velae cabo de navalha
Trancade aho e cebola
Coentro e pau de cangal ha.

Gargjau de rapadura
Alpargata de pneu

Um chifre dependurado
De uma vaca que morreu
Com um letreiro dizendo

Esse daqui € seu.

Falando de alimentos
De maior necessidade
Feijdo, arroz e farinha
Tudo tinha em qualidade
Em cilo, caix&o e sacos

De primeiraqualidade

Mel&o e batata doce
Melancia e jerimum

Queijo de coalho e manteiga
Xerém e arroz comum,
Bodegueiro igual Genésio

Nuncamais eu vejo um!

Extraido do poema: A bodega Santo Antonio, de Manuel Monteiro
(poeta popular). Campina Grande: FUNCESP — Fundacéo de
Cultura e Esportes do Municipio, jun. / 2000.
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Resumo

DINIZ, Lincoln da Silva. As bodegas da cidade de Campina Grande: objetos de
permanéncia e transformacdo do pequeno comércio no bairro de José Pinheiro. Recife:
Universidade Federal de Pernambuco, 2004. (Dissertacdo) Mestrado em Geografia.

Este trabalho teve como objetivo principal conhecer e analisar a importancia das bodegas,
enquanto pequeno comeércio popular, no contexto urbano regional; ab mesmo tempo, tentar
compreender a sua permanéncia no bairro de José Pinheiro, na cidade de Campina
Grande/PB, frente as novas formas comerciais. Comércio tipico e antigo na Regido
Nordeste do Brasil, as bodegas sempre desempenharam uma fungdo social e econdmica de
fundamental importancia na formacdo de muitas localidades, povoados e cidades desta
vasta regido. As bodegas da cidade de Campina Grande sempre exerceram um papel
significativo na sua formacao, desde as suas origens, fazendo-se presente na construcéo de
muitos dos seus bairros, como o bairro de José Pinheiro (ugar da nossa pesquisa), que
constitui um dos bairros mais antigos e populares desta cidade, em raz&o de gozar de um
considerdvel dinamismo comercial onde o novo (as novas formas comerciais) ocupa
espacos ao lado do velho (as antigas formas comerciais), ja existente (a bodegg) desde o
seu surgimento. Este pequeno comércio sempre constituiu uma das principais unidades
comerciais existentes responsavels pelo abastecimento com mantimentos béasicos
indispensaveis as populaces locais, tais como: géneros alimenticios, medicamentos,
produtos de limpeza e higiene, bebidas, materiais de construcéo, utensilios diversos, entre
outros produtos. A bodega, portanto, sempre representou um objeto comercial muito
importante para as populagdes de baixa renda dos bairros populares da cidade, o que a
caracteriza como um dos tipos de comércio mais proximos da residéncia do consumidor e,
conseguentemente, da sua vida. A presenca amistosa e familiar destes estabel ecimentos
nestas areas sempre contribuiu ro relacionamento e no abastecimento dessas popul acoes,
atendendo, assim, as suas necessidades mais prementes. Objeto que resiste no tempo, no
gual as formas espaciais modernas se fazem cada vez mais hegemonicas, a bodega
permanece no espaco atendendo as necessidades basicas destes grupos sociais menos
favorecidos que, muitas vezes, ndo dispondo de meios econdmicos e culturais para

consumir nos mercados modernos, optam ainda por este peculiar tipo de comércio.



Abstract

DINIZ, Lincoln da Silva. Bodegas of the city of Campina Grande: objects of permanence
and transformation of the small commerce in the quarter of José Pinheiro. Recife: Federal

University of Pernambuco, 2004. (Dissertation) Mestrado in Geography.

This work had as main objective to know and to analyze the importance of bodegas, while
small popular commerce, in the regional urban context; at the same time, to try to
understand its permanence in the quarter of José Pinheiro, the city of Campina Grande/PB,
front to the new commercial forms. Typical and old commerce in the Northeast Region of
Brazil, bodegas had always played asocial and economic function of basic importance in
the formation of many localities, towns and cities of this vast region. Bodegas of the city of
Campina Grande had always exerted a significant paper in its formation since its origins,
becoming present in the construction of many of its quarters, as the quarter of José
Pinheiro (place of our research), that it constitutes one of the popular quarters oldest and of
this city, in reason to enjoy of a considerable commercial dynamism where the new (the
new commercial forms) occupies spaces to the side of the old one (the old commercial
forms), already existing (bodega) since its sprouting. This small commerce aways
constituted one of the main commercia units existing, responsible for the supplying with
indispensable basic provisions to the local populations, such as: foodstuffs, medicines,
products of cleanness and hygiene, drinks, materials of construction, diverse utensils,
among others products. Bodega, therefore, aways represented very important a
commercia object for the low income populations of the popular quarters of the city, what
it characterizes it as one of the types of commerce next to the residence of the consumer
and, consequently, of its life. The friendly and familiar presence of these establishments in
these areas always contributed in the relationship and the supplying of these populations,
taking care of, thus, its more pressing necessities. Object that resists in the time, in which
the modern space forms if make more hegemonic each time, bodega remain in the space
taking care of the basic necessities of these less favored social groups than, many times,
not making use of economic and cultural resources to consume in the modern markets, still

opt to this peculiar type of commerce.



Introducéo

A proposta de redlizar o presente estudo surgiu a partir da observacéo da
permanéncia do pequeno comércio, tipo bodega, venda e/ou mercearia, no bairro de Joseé
Pinheiro, na cidade de Campina Grande. A importancia e a permanéncia deste objeto no
circuito comercial despertou-nos a curiosidade em compreender o seu papel socio-
econémico entre a populacdo do referido bairro, bem como, a sua presenca atuante na

construcao do espago urbano do mesmo.

A escolha deste tema partiu, inicialmente, de questionamentos acerca do papel
da bodega como um objeto espacial de permanéncia do pequeno comeércio frente as novas
formas comerciais que se fazem presentes no citado bairro, principamente a partir dos
anos 90 do século XX, quando comecam a ganhar destague os mercadinhos e

supermercados no referido lugar.

O bairro de José Pinheiro, lugar da nossa pesquisa, constitui um dos bairros
mais antigos, populares e importantes da cidade de Campina Grande, em razéo de gozar de
um consideravel dinamismo comercial onde o novo (as novas formas comerciais) ocupa
espacos a0 lado do velho (as antigas formas comerciais), ja existente (a bodegg) desde o
surgimento do bairro. O bairro também apresenta diferentes populacbes de nivel socio-
econdmico, apesar da maior parte dos seus moradores pertencer a uma classe social de
baixa renda. Além disso, no passado, 0 bairro representava um espaco da cultura popular

local, como lugar de festejos.

Formado por novas e antigas formas de mercadgjar, o circuito comercia do
bairro de Joseé Pinheiro apresenta diversos objetos de tempos diferentes, que coexistem
num mesmo espaco. Dentro deste circuito, e bodegas permanecem mantendo as suas
tipicas caracteristicas e influenciando na construcdo do proprio bairro. Sobre a
permanéncia destes tipos ce objetos no espaco urbano observou Milton Santos (19973,
p.245) que: “Enguanto novos objetos se instalam (...), em algumas areas urbanas, na maior

parte da aglomeracao permanecem objetos herdados representativos de outras épocas’.



A bodega sempre representou um objeto comercial muito importante para as
populagcdes pobres dos bairros populares da cidade, o que a caracteriza como um dos tipos
de comércio mais proximos da residéncia do consumidor e, consegiientemente, da sua
vida. A presenca deste pequeno comércio sempre garantiu, portanto, grande parte do

abastecimento dessas popul agles, atendendo as suas necessidades mais prementes.

Objeto que resiste no tempo, no qual as formas espaciais modernas se fazem
cada vez mais hegemonicas, a bodega permanece no espaco atendendo as necessidades
mais basicas dos grupos sociais menos favorecidos que, muitas vezes, ndo dispondo de
meios econdmicos e culturais para consumir no comércio moderno, optam por esta forma

de comércio.

As bodegas enquanto antigos objetos espaciais do pequeno comeércio, ao longo
das sucessdes dos meios geogréficos®, sempre exerceram um papel importante o processo
de povoamento dos sertdes brasileiros, na formagdo de inimeros povoados, vilas e cidades,
neste vasto espaco habitado e conquistado pelo homem.

O espaco geogréfico, produto da acdo humana sobre o meio natural, realizou-se
desde os primérdios da humanidade, quando o homem, organizado em sociedade, comegou
a se apropriar dos elementos (objetos) da natureza, transformando-os de acordo com as
suas necessidades. Esse processo de culturalizagdo da natureza deu-se a partir da evolugéo
das técnicas utilizadas pelos homens sobre o seu meio, o qual, ao longo dos séculos,
tornouse mais humanizado e povoado por novos objetos e acdes, que passaram a molda

lo, tornando-o mais artificializado e complexo.

Nesse sentido, argumenta Santos (1997a, p.51) que, “... 0 espago é formado por
um conjunto indissociavel, solidario e também contraditorio, de sistemas de objetos e

sistemas de agdes.” Sistemas de objetos e sistemas de agdes, nesta definicdo, se interagem

! De acordo com Milton Santos (1997a), a histria do meio (espago) geogréfico pode ser dividida grosseiramente em trés
etapas: 0 meio natural, 0 meio técnico e 0 meio técnico- cientifico-informacional. O meio natural constitui aquele periodo
em que o homem utilizava-se da natureza sem causar grandes transformagOes. As técnicas e o trabalho se casavam com
as dédivas da natureza. Ja o periodo técnico (meio técnico) que vai do fim do século X V111, sobretudo, ao longo do século
XIX, vé a emergéncia do espago mecanizado e o aumento exponencia da divisdo internaciona do trabalho. O terceiro
periodo, 0 meio técnico-cientifico-informacional comega praticamente apos a Segunda Guerra Mundial, e sua afirmacao,
incluindo os paises do Terceiro Mundo, vai realmente dar-se nos anos 70. Esta nova fase atual do meio geografico
caracteriza-se principalmente pelo grande e extraordinario avango tecnol6gico, informacional e cientifico. Este periodo
distingue-se dos anteriores pela profunda interagdo da ciéncia e da técnica.



e se complementam conjuntamente, pois enquanto os sistemas de objetos condicionam a
forma como se ddo as agles, estas, por sua vez, levam a criagd de novos objetos ou se
realizam sobre 0s objetos preexistentes. S&0 esses sistemas, portanto, que criam e recriam
as condicbes ambientais e sociais, dando inconstantes formas ao espaco habitado e

conquistado pelo homem.

Os sistemas de objetos (formas fixas, construcdes, obras diversas) permitem
gue as agoes (fluxos, circulagdes, movimentos) modifiguem o meio natural, redefinindo e
dinamizando, deste modo, o0 espago. A complexidade destes sistemas sobre 0 meio gera
lugares distintos e desiguais entre si quanto ao desenvolvimento técnico alcangado por
cada sociedade, a redidade socio-econbmica destas populagdes e as vantagens

(potencialidades) naturais que cada lugar apresenta.

No comeco dos primeiros tempos da historia da humanidade, antes da massiva
acao antrépica, a configuracdo espacia era dada apenas por um conjunto complexo de
elementos naturais. Nesta fase, a natureza, que constitui a ordem vital, realizava e
determinava, deste modo, as transformagdes espaciais. Apos esse periodo, com a evolucdo
das técnicas, os homens, a ordem racional, detentores ce uma racionalidade triunfante,
domesticam natureza e passam a ser senhor do seu meio, modificando-o de acordo

com 0s seus desgjos e preenchendo-o com os seus artefatos, suas marcas (id., 1998, p.16).

As obras redlizadas pelos homens no decorrer da histéria deixaram incontaveis
marcas impressas N0 Seu espaco, que em muitos casos constituem verdadeiras proéteses,
acréscimos humanos a prépria natureza, substitutos artificiais de elementos naturais,
extensoes artificializadas sobre a natureza, como por exemplo: pontes, portos, plantagdes,
canais, cidades, edificagbes humanas, construgOes diversas. A natureza foi, assim, ao
longo dos tempos, registrando, incorporando a acdo modeladora do homem e dele
adquirindo diferentes fei¢les, que correspondem as marcas deixadas por vérias sociedades
a cada momento historico.

Os objetos, elementos definidores do espago, constituem todas as formas que
existem na superficie da Terra, s§am elas naturais, como os vaes, rios, rochas e

montanhas, ou artificiais, fruto do trabalho humano, como as cidades, as estradas, artefatos
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diversos etc. Os objetos sdo, portanto, toda a heranca da histéria natural e social, todo
resultado, sobretudo, da acdo humana que se objetivou e se materializou amplamente no
espaco, tornando-o um meio cada vez mais socializado, progressivamente tecnificado,

chelos de artificios de idades e fungdes diversas.

Esse sucessivo e crescente processo de culturalizagdo da natureza veém dar-se de
modo efetivo principalmente a partir da evolucéo das técnicas desenvolvidas pel os homens
em diferentes tempos, por diversas sociedades. Estas agOes humanas, redizadas em

diversas regides propiciaram o surgimento de variadas formas (objetos) nos lugares.

A presenca de objetos de origens e funcdes diferentes sempre povoou o espagco
do homem. Apds cada geracdo, 0 homem se apropriou, utilizou e atuou de diversas formas
sobre 0 espaco, deixando as suas marcas, suas criagdes impressas espacialmente, tornado

os lugares mais artificializados, humanizados e dindmicos.

A permanéncia de objetos edificados pelos homens no espaco em outras épocas
deixou impressos nos lugares restos de antigas divisdes do trabalho, paisagens, formas
passadas e isoladas, a que Milton Santos denominou de rugosidades. Estas formas rugosas
correspondem, portanto, aos objetos antigos, construgdes passadas, antigas relagtes de
vizinhanga, herdadas de outros tempos e que coexistem atualmente N0 Mesmo espago com
outras formas de origens recentes e modernas — objetos novos e modernos —, a exemplo do
gue ocorre no setor comercia, onde as novas formas de comércio (grandes lojas, redes de
supermercados etc.) ocupam espaco ao lado de outras antigas formas de mercadejar como
as bodegas que constitui um comércio tradiciona e familiar nos bairros populares das

cidades da regido.
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A bodega?, comércio tipico da Regido Nordeste do Brasil (Mapa 1), constitui
um objeto do pequeno comércio muito antigo na historia de vérias cidades, povoados,
comunidades rurais, sitios da regido nordestina (Fotos 1, 2 e 3), este remonta desde a
origem de muitos povoados, que iam surgindo e se formando ao longo das extensas
estradas abertas no vasto interior conquistado pelo homem. As bodegas surgiram, entéo,
neste meio, onde predominavam préticas comerciais primitivas (troca, escambos), comuns

no inicio da ocupacao dos sertdes brasileiros.

Comércio tipico e popular nas feiras livres da regido, as bodegas no principio
localizavam-se primordialmente nestes lugares ocupados por estas atividades que, durante
longos tempos foram responsaveis pela economia e 0 surgimento de muitas cidades da
regido. As feiras, espaco das trocas, do livre comércio, das pracas de escambos, reuniam
diversos negécios e concentravam grande parte da producdo regional, realizando assim o

abastecimento das popul acdes que viviam nos povoados, vilas e campos.

A historia de muitas cidades da regido registra a presenca destas importantes
feiras, que congtituiam os principais centros do comércio regional. As bodegas, objetos
representativos destes espacos, acompanharam também o crescimento de varias cidades

desde as suas origens.

Campina Grande no Estado da Paraiba corresponde a um destes representativos
povoados, que cresceram em funcdo desta atividade. A cidade no passado possuia uma
significativa e movimentada feira comercial onde eram negociados os principais produtos
da regido, vindos das cercanias e de longingquas terras, tais como: cereais, animais, carnes,

couros e peles, algoddo, rapadura, queijos, artefatos etc. Esta movimentada feira

2 A bodega, definida aqui como uma pequena unidade familiar comercial, constitui um tipo de comércio muito popular e
antigo na regido. Nos dcionérios brasileiros, a bodega recebe vérias denominagdes, tais como: pequeno armazém de
secos e molhados, taberna, casa suja, porcaria, venda, botequim de interior, comércio de pouco valor. Ainda, nos préprios
dicionarios, a bodega é entendida distintamente da mercearia (loja onde se vende a retalho géneros alimenticios). Mesmo
apresentando conceituactes tdo diferentes e diversas nos dicionarios, denominagles pejorativas, preconceituosas e até
distorcidas da realidade empirica, popularmente conhecem-se e associa-se a bodega a mercearia, sendo eles, para as
populagdes locais, 0 mesmo comércio. Apesar de ser um comércio muito conhecido ndo sé na Regido Nordeste do Brasil,
mas em outras regiles brasileiras, reconhecemos que existem poucos estudos sobre este tipo de comércio, téo tipico e
popular entre as populagdes, sobretudo, as de baixa renda, pois para estas, este ainda representa um comércio importante.
Levando-se também em considerag@o estes aspectos, sobretudo, a dificuldade e a caréncia de trabalhos sobre esta
tematica, nGs nos propusemos e nos motivamos a pesquisar sobre este tipo de comércio a fim de conferir a sua
importéncia social e econdmica para aregido e de contribuir no conhecimento da mesma.



Mapa 1 - Localizagao da cidade de Campina Grande na Regido Nordeste do Brasil 12

Brasil Regido Nordeste

Paraiba

Fonte: Atlas Escolar da Paraiba - 2000.



Foto 1 — Bodega Chaves de Ouro (esquina das ruas Castro

Alves e Antonio Bernardino de Sena)

Foto: Amilton M. Leitdo, nov./2000

Foto 2 — Antiga bodega desativada (esquina das ruas

Marinheira Agra e Regente Feij6)

Foto: Lincoln da S. Diniz, nov./2003

Foto 3 — Mercearia Santa Maria (esquina das ruas Pedro da
Costa Agra e José Adelino de Melo)

Foto: Amilton M. Leitdo, nov./2000
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impulsionou o crescimento da importancia do lugar, que logo se transformou num grande e

importante empdrio comercial do interior da regido nordestina.

A origem da feira de Campina Grande, segundo Costa (2003, p.96), teve a sua
primeira localizacdo condicionada pela existéncia da feira de cereais — de farinha de
mandioca — no sitio das Barrocas, arruado que se formou a partir de um aldeamento de

indios Arit, na margem esquerda do riacho das Piabas®.

As bodegas da cidade de Campina Grande sempre tiveram um papel
significativo na producdo do seu territdrio. A presenca destes estabelecimentos no
comércio citadino, sobretudo na feira e em diversas ruas e localidades, contribuiram
também para o crescimento da cidade. As bodegas marcaram a formacdo de muitas
localidades da cidade desde & suas origens. Os primeiros bairros registram a importante
presenca desses objetos, 0s quais, anteriormente, quase constituiam, naguelas localidades,
as Unicas unidades comerciais existentes responsaveis pelo abastecimento, com
mantimentos basicos indispensaveis as populagdes locais, tais como: géneros alimenticios,
medicamentos, produtos de limpeza e higiene, bebidas, materiais de construcdo, utensilios

diversos, entre outros produtos.

O bairro de José Pinheiro, na cidade de Campina Grande, constitui também
uma dessas vérias localidades, que tiveram as suas origens marcadas pela existéncia deste
tipo de comércio. A importarcia da bodega na vida deste bairro remonta desde as origens
do lugar, onde sempre desempenhou uma fungdo social e econémica importante entre os

seus moradores, contribuindo, deste modo, na construgéo do seuespago.

Diante desta realidade que se apresenta no espagco comercial urbano do bairro

de José Pinheiro, levantamos, desde a fase inicial desta pesquisa, as seguintes questdes:

a) A bodega constitui um comércio muito antigo, 0 seu surgimento no bairro de

José Pinheiro remonta a origem do proprio bairro, sendo responsavel durante todos estes

8 Para saber mais sobre a origem e a importancia da feira de Campina Grande e sua permanéncia ao longo das sucessdes
dos meios geogréficos, ver: COSTA, Antonio Albuguerque. Sucessies e Coexisténcias do Espaco Campinense na sua
Insercdo ao Meio Técnico-Cientifico-Informacional: a feira de Campina Grande na interface desse processo. 2003. 230f.
Dissertacdo (Mestrado em Geogréfia). Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas, Universidade Federal de Pernambuco —
UFPE, Recife.
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tempos pelo abastecimento da populacdo local. Qual a efetiva importancia da bodega na
construcdo do bairro de José Pinheiro? Em que medida ela consegue resistir aos impulsos

homogeneizadores do desenvolvimento urbano?

b) A localizacdo preferencial da bodega nos bairros populares, habitados por
populacdes de baixa renda e o surgimento de novos mercados, como 0s supermercados e
mercadinhos, nesses bairros e em areas comerciais centrais da cidade, implicaram diversas
transformagbes no espaco urbano. Este passa a mesclar varias formas de atividades
(pequenos comeércios, redes de supermercados, lojas diversas etc.) de dimensdes e de
tempos diferentes. Das diversas atividades que permanecem no espago, como se explica a

permanéncia da bodega no circuito comercial atual?

c) As populagdes dos bairros populares e periféricos da cidade, dispondo de
baixas rendas, realizam peguenos e escassos consumos no comércio citadino. Os pequenos
comércios situados nestas &reas, como as bodegas, recebem esta clientela, atendendo as
suas necessidades mais prementes. Além da sua funcdo abastecedora, que outra

importancia efetiva possui a bodega para sua clientela?

d) Atendendo as necessidades bésicas da populagdo local, as bodegas
funcionam ao nesmo tempo como um lugar de sociabilidade, um ponto de encontro dos
moradores do lugar. Qua a funcdo social da bodega que define sua diferenca perante

outros mercados?

e) O surgimento de novos mercados, de novas formas comerciais no espaco,
dinamiza a atividade comercia e diversifica 0 consumo da populacdo. Surgem novos e
variados produtos e novas formas de mercadejar nos comércios. Diante destas inovagdes

impostas pelo mercado, 0 que a bodega tem feito para se adaptar as novas transformactes?

Para se dar inicio a esta pesquisa foi realizado primeiramente uma minuciosa
selecdo bibliogréfica; visouse fazer um levantamento de livros, publicagdes, artigos,
pesquisas, dissertacoes, teses e jornais sobre assuntos de interesse para este estudo. Esta
etapa da pesquisa foi redizada em agumas bibliotecas universitérias da regido
(Universidade Federal de Pernambuco, Universidade Federal de Campina Grande e a
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Universidade Estadua da Paraiba), em 6rgéos e ingtituicdes, como: o Ingtituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE) e o Museu Histérico Geografico de Campina Grande;
em Secretarias municipais da mesma cidade (Fundacdo de Cultura e Esportes — FUNCESP,
Secretaria de Plangjamento e Gestéo — SEPLAG/GEOCAMPINA e a Agéncia Municipa de

Desenvolvimento — AMDE) e em bibliotecas particulares de professores e pesguisadores.

A revisdo bibliogréfica nos forneceu, sobretudo, um embasamento tedrico
fundamental no desenvolvimento desta pesquisa, versando inicialmente sobre a dinamica
da organizacéo espacial, onde compreendemos a acdo de varios agentes na producéo deste
extenso e complexo espago habitado e conquistado pelo homem. As bodegas, enquanto
objetos comerciais deste espaco sempre tiveram um papel importantissmo na origem e na

formacao do espaco regional nordestino.

As bodegas, definidas agui como peguenos estabelecimentos comerciais
populares, sdo enquadradas nesta pesquisa como uma das vé&rias atividades que compdem o
denominado circuito inferior da economia urbana dos paises subdesenvolvidos proposto
por Milton Santos’. Nesta teoria, buscamos contextualizar este tipico comércio a partir,
sobretudo, de observacfes empiricas feitas previamente sobre o mesmo, levando-se em
consideracdo as suas peculiaridades, que caracterizam na como uma atividade intrinseca a

este amplo setor popular da economia urbana.

Além de ta suporte tedrico e metodolégico, alcancado nesta etapa,
acrescentam-se ainda as informacdes obtidas referentes a cidade de Campina Grande e ao
préprio bairro de José Pinheiro, que nos subsidiaram na compreensdo deste espaco desde a

sua formacao.

4 De acordo com Milton Santos (1979), no livro O Espago Dividido: os dois circuitos da economia urbana dos paises
subdesenvolvidos, dois circuitos formam, de modo simplificado, a economia urbana destes paises. Trata-se primeiramente
de um circuito superior que é o resultado direto da modernizag&o tecnoldgica, e que é constituido por modernos, novos
e/ou grandes empreendimentos: bancos, novas formas comerciais (redes de supermercados, grandes |ojas, novos espagos
comerciais), indUstria de exportagdes, indUstria urbana moderna, servigos modernos, atacadistas e transportadores. Ha
também e, a0 mesmo tempo, um circuito inferior, formado por atividades ligadas ao setor popular da economia (pequeno
comércio, bodegas, ambulantes, pequenos empreendimentos), os quais se situam parcialmente distantes dos avangos
tecnoldgicos, da modernizagdo e do grande capital. Este circuito esta voltado, sobretudo, aos individuos que nédo se
beneficiam ou se beneficiam parcialmente destes progressos e técnicas modernas e das atividades a eles ligadas. Tal

circuito inferior é formado essencialmente por servigos ndo-modernos fornecidos a varejo e pelo comércio ndo-moderno
e de pequena dimensdo.
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A partir da pesquisa bibliogréfica, somada & observacOes diretas in loco,
realizadas ao longo desta pesquisa desde a sua fase inicia, numa segunda etapa deste
estudo, que corresponde ao trabalho de campo, foram elaborados dois tipos de
questionérios (ver Apéndices), como instrumentos de coleta, sendo num total de 130, que
representam na verdade, apenas uma pegquena amostra ca ampla e complexa reaidade
local pesquisada: um direcionado aos proprietérios das bodegas (30) e um outro destinado
aos seus fregueses (100), visando, desta forma, obter informacfes inerentes ao trabaho
proposto. Foram também feitas algumas entrevistas informativas com moradores e pessoas
representativas do bairro (fregueses e bodegueiros) e outras pessoas da cidade interessadas
nesta temética, que expuseram valiosos relatos sobre este pequeno comércio, enfatizando a
importancia social e econdmica nas suas vidas, enriquecendo, sobremaneira, o teor deste
estudo. Ainda resta etapa usouse, de forma bem enriquecedora, a fotografia como recurso
ilustrativo da realidade estudada.

As diversas transcricOes de falas, feitas na integra, conservando o vocabul&rio
tipico dos entrevistados, com 0s seus regionalismos, presente neste trabalho, foi uma
preocupacdo e desgjo nosso de expor de forma coerente e enriquecedora a memoria, as
idéias, a opinido, 0 entendimento que estas ilustres pessoas tém ou tiveram, no seu dia-a-
dia, em relagdo as populares bodegas. Estes valiosos depoimentos nos gudaram
significativamente a compreender mais de perto tanto as relagbes articuladas por este
pequeno comércio no seu lugar, como também, a0 mesmo tempo, a sua importancia social
e econdmica, que por outro lado, sempre determinou a sua permanéncia atuante no circuito

comercia urbano até a atualidade.

Todos os dados col etados e analisados nestas fases, ao longo da pesquisa, aém
de nortearem a redacéo final desta dissertacdo, alcancando, assim, 0s objetivos propostos
desde o inicio deste estudo, contribuiram acima de tudo, de forma efetiva no
conhecimento deste amplo universo estudado, onde este velho comércio permanece com as
suas particularidades, realizando entre os moradores do bairro de José Pinheiro uma fungéo

socia e econdmica vital.

A organizacdo do texto deste trabalho esta distribuida em trés capitulos: No

primeiro, buscouse fazer um breve relato histérico sobre a cidade de Campina Grande
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desde as suas origens, destacando a importancia da atividade comercial na sua formacao,
cujo papel central foi determinante no seu crescimento urbano no cenario regiona

nordestino.

O comércio, enquanto atividade econémica de fundamental importancia para a
economia de Campina Grande, sempre determinou tanto o seu rapido crescimento urbano,
registrado especialmente entre as décadas de 1940 a 60, como também, ao longo da sua
existéncia, sobrelevou a sua influéncia nas transagbes comerciais articuladas num amplo
espaco do interior da regido nordestina brasileira, principalmente com o surto da producéo
algodoeira nos sertdes desta vasta regido semi-arida. A concentragdo da producdo e
comercializagdo deste produto em Campina Grande impulsionou expressivamente 0 seu

crescimento urbano transformando-a num dos principais centros urbanos regionais.

O grande crescimento urbano alcancado por esta cidade, nesta fase éurea,
atrair junto consigo outras diversas atividades econdmicas, como a indUstria, embora de
pequena expressdo, restringindo-se a firmas de beneficiamento de matérias-primas
regionais (algodao, sisal e couros). A criagdo da Superintendéncia de Desenvolvimento do
Nordeste — SUDENE, por outro lado, gerara transformacdes significativas neste setor, com
a implantagdo de novas empresas de ramos especificos, que geralmente ndo permanecerdo
por muito tempo, trazendo, assim, crise econdmica para a cidade, sobretudo, aos habitantes
dos bairros populares, que se lancam, em busca da sua sobrevivéncia, em outras atividades

proporcionadas pelo setor popular da economia, especialmente o pequeno comércio.

Ainda neste primeiro capitulo, tentouse registrar a presenca atuante das
bodegas no comércio citadino campinense desde quando esta cidade correspondia a um
pequeno aglomerado urbano, formado por poucas e pequenas construgdes, que se
aglutinavam em torno do movimentado mercado articulado pela sua afamada feira, até a
atualidade, frente as inovagOes registradas no comércio campinense, concebidas em amplos
e modernos objetos que se destacam na paisagem urbana desta referida cidade, a exemplo
dos sofisticados shoppings e dos supermercados, situados estrategi camente em importantes
pontos da mesma.
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No segundo capitulo, destacamos a formacdo dos bairros campinenses, bem
€Omo, 0S processos que condicionaram o0 seu surgimento e quando passam a se tornar mais
evidentes no espaco urbano campinerse. O pegueno comércio, neste contexto, é
visumbrado neste processo com um papel mediador na construgdo destas nascentes
localidades. As bodegas, enquanto pequeno comércio, ocupa um lugar central na origem e
na formacdo de tais lugares, desempenhando uma funcdo abastecedora vital entre as
populacbes que ai viviam em dificeis condigdes, sobretudo, de locomover-se ao centro

urbano e comercial dacidade

Neste capitulo, focalizamos especialmente o lugar da nossa pesquisa, 0 bairro
de José Pinheiro, que representa uma das localidades mais antigas e populares da cidade de
Campina Grande. Descrevemos inicialmente as suas origens e alguns fatos e aspectos que

contribuiram na sua formagéo e o tornou um lugar genuinamente popular.

O pequeno comércio sempre teve uma participacdo efetiva na vida deste bairro.
As bodegas, que constitui 0 tipo de comércio mais antigo desta localidade, sempre

motivaram a vida dos seus habitantes, os quais ainda hoje lembram com entusiasmo e

sati sfacao.

A aividade comercial representada pelas suas mais diversas formas, e 0s
diferentes servigos prestados por diversos negécios estabel ecidos na sua érea, faz do bairro
de José Pinheiro um dindmico e exclusivo subcentro® urbano campinense. A variedade de
atividades, de tempos e dimensdes diferentes, desenvolvidas neste bairro, sobretudo, pelos

seus moradores, revelam a importancia social e econdmica deste lugar no contexto urbano.

A coexisténcia de atividades econdmicas de tempos e de dimensdes diferentes
€ uma caracteristica muito comum neste bairro, embora a maioria dos empreendimentos
existentes na sua &rea sgjam ainda de pequeno porte. As bodegas, neste conjunto, sdo
destacadas neste capitulo, onde vemos a sua presenca numerosa entre os demais

estabel ecimentos de idades e fungdes diferentes.

5 Segundo Corréa (2000, p.51), os subcentros constituem em uma miniatura do nicleo central da cidade. Os pequenos
nucleos comerciais e de servigos basicos localizados em aguns bairros, agrupados geralmente ao longo de uma rua
principal ou esguinas, representam muitas vezes uma verdadeira réplica das atividades desenvolvidas no centro urbano da
cidade.
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No terceiro capitulo deste trabalho discorremos sobre a atuacéo deste pequeno
comércio na vida social e econémica dos moradores do bairro de José Pinheiro. A
importancia e a permanéncia das bodegas neste lugar € explicada, sobretudo, pelos varios

depoimentos de fregueses e dos préprios bodegueiros, col etados em pesquisa de campo.

Comércio de cardter extremamente popular, a bodega ainda € um
estabelecimento de fundamental importancia para os habitantes do bairro estudado,
principalmente os de baixa rerda. O relacionamento amistoso com os fregueses, reforcado
com o trabalho familiar, e a sua proximidade com as suas residéncias sao aspectos
fundamentais destacados neste capitulo.

Neste capitulo buscamos ainda descrever e, a0 mesmo tempo, analisar algumas
caracteristicas comuns deste tipo de comércio, como a sua maneira de comercializar com
os fregueses através do fiado e da venda a retalho, que constitui uma forma de garantir a

sua viabilidade entre estas popul agoes.

A bodega, enquanto lugar de sociabilidade e de conflitos, é também observado
nesta Ultima parte, onde constatamos, ainda, como este pequeno COMercio vem reagindo as
novas e intensas tendéncias modernizadoras da atualidade, presente no setor comercial
urbano.

Por fim, levantamos as nossas corsideracOes finais a respeito deste pequeno
comércio, ressaltando a sua importancia no contexto urbano regional, bem como a sua
permanéncia atuante entre as populacdes, sobretudo, as de baixa renda do bairro de José
Pinheiro.

Esperamos que este trabalho possa contribuir ainda no conhecimento do
pequeno comércio da Regido Nordeste do Brasil, como também atender aos anseios de
todos agueles, que de alguma forma se interessam em conhecer e analisar as inlmeras
peculiaridades deste tipico comércio regional, sobretudo da fun¢éo que ele desempenha na

vida do lugar.
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1. O comércio: a forca propulsora do crescimento urbano da cidade de

Campina Grande

1.1. O comércio, a feira de gado e de cereais origens da cidade de Campina

Grande

O comércio, atividade econdmica de origem milenar, sempre desempenhou um
papel importante ra formacéo e no desenvolvimento das primeiras sociedades humanas,
principalmente a partir do capitalismo, apds o fim do periodo feudal, quando comecam a
ganhar importancia as feiras comerciais, embrides das futuras cidades comerciais. A partir
dai, as cidades ressurgem e se desenvolvem em torro desta atividade, que passa a

estabel ecer um terreno firme para a formagéo e expansédo do modo de producéo capitalista.

O comércio, desta forma, a partir do capitalismo, enquanto atividade
econbmica urbana, impulsionou o crescimento das cidades, estendendo o processo de
urbanizacdo a nivel mundial e transformando as cidades em lugares de extrema
importancia politica e econémica. As cidades (burgos) tornam-se, portanto, o palco das
novas doutrinas mercantilistas, o lugar da classe burguesa, o centro ideolégico, politico e
econémico do mundo. Nesse sentido, enfatiza Sposito (1997, p.30) que: “A cidade nunca

fora um espacgo tao expressivo e extenso a nivel mundial, como a partir do capitalismo”.

Sendo responsavel durante séculos pela formagdo de inimeros niicleos urbanos
gue nasceram e cresceram ao longo das rotas comerciais, dos grandes caminhos abertos
pelo tr&fego de mercadorias, que transitavam e penetravam o \esto interior das regides em
direcdo aos nucleos urbanos e as suas pragas de escambo onde eram realizadas as trocas, 0
comércio condicionou grandes transformacdes espaciais e determinou a conguista de novas

terras.

No Brasil, os primeiros sinais de existéncia de centros urbanos datam do
periodo colonial, época do dominio portugués. As primeiras cidades brasileiras
localizavamse primordialmente e estrategicamente proximas ao litoral, lugares de

embarcacles. Estes centros funcionavam como pontos de defesa a litoral e vias de
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penetracdo ao interior, aos Sertdes®, que em breve seria conquistado e povoado. Segundo
Roberto L. Corréa (2001, p.98), este seria o primeiro padréo espacial da rede urbana’
brasileira, 0 padrdo dendritico®. A partir deste sistema surgem as cidades interioranas
(conhecidas como “bocas do Sertdo” e/ou “pontas de trilhos’) subordinadas as cidades

litoraneas.

Esclarece ainda 0 mesmo autor que a criacdo de nicleos urbanos junto a uma
atividade econdmica foi muito comum na origem das primeiras cidades da rede urbana
brasileira, como € 0 caso de diversas cidades que nasceram proximas a uma sede de
engenho de cana-de-acUcar, ou ainda de um seringal, de uma mina de garimpo, de uma
capela em fazenda, a uma pousada de tropas de burros, ou ainda no entroncamento de rotas

de comércio. (id., ibid., p.96).

A abertura de longos caminhos cortando o vasto interior das regides brasileiras
deu origem na sua margem a varios nucleos de povoamento. Campina Grande, no Estado
Paraiba, corresponde a um destes inimeros povoados que nasceram e determinaram a
conquista dos Sertdes’. Caracterizada como ponto de cruzamento de importantes estradas
vindas de distantes e distintas regides, a cidade tornou-se, portanto, ponto de passagem dos
comerciantes de gado e de cereais, dos tropeiros, que por ali passavam com suas tropas de
burros, muares, boiadas, vindos dos Sertdes dos Estados do Ceard, Pernambuco, Rio
Grande do Norte e até do Piaui, com destino aos centros urbanos litoraneos, como o
Recife. A cidade, portanto, funcionava como uma importante via de acesso a0 Sertéo,
como nos relata Manuel Correia de Andrade na sua classica obra A Terra e 0 homem no
Nordeste (1986, p.123): “ Campina Grande, centro de comércio do gado, era como porta de

penetracao para o Sertéo paraibano, para o Cariri...”

8 Para os portugueses, na época da colonizagdo, todo territdrio localizado além de vinte léguas da costa litoranea, era
chamado de Serto ou SertBes, que corresponde atualmente a diversas regides, como: o Agreste, o Sertdo, os Cariris,
Brejos etc (Gurjao, 2001, p.29).

" A rede urbana constitui-se no conjunto de centros urbanos funcionalmente articul ados entre si (Corréa, 2001, p.93).

8 O padrio de redes dendriticas de localidades centrais caracterizase pela sua origem colonid nos paises
subdesenvolvidos. O ponto de partida desta rede é a criagdo de uma cidade estrategicamente |localizada préxima ao mar,
sendo esta 0 ponto inicial de penetracdo do territorio (id., ibid., p.43).

9 Campina Grande, antiga Paupina, é uma das localidades mais antigas do interior da Paraiba. A sua origem data do ano
de 1697, com um aldeamento de indios Arit, da tribo Cariri, no Planalto da Borborema, trazidos dos Sertdes do Vale de
Piranhas pelo capitdo-mor Teoddsio de Oliveira Lédo. Sendo elevada a condicdo de vila — Vila Nova da Rainha, em
1790, e, depais, de cidade em 11 de outubro de 1864, passando-se a chamar, Campina Grande. O nome da cidade foi
colocado, segundo a tradicdo local, em virtude da existéncia de bons pastos proporcionados pelas campinas, que se
estendiam nos baixios do nivel inferior do Planalto da Borborema.
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A presenca das fazendas de gado no vasto Sertdo nordestino propiciara a
formacdo de diversos nlcleos urbanos nesta zona. Campina Grande teve também a sua
origem e localizagdo condicionada pela existéncia destas propriedades. A expansdo desta
atividade criat6ria nos Sertdes e o cultivo da lavoura de subsisténcia nos Umidos Brejos
paraibanos garantiram a demanda de animais de tracdo para o trabalho nos canaviais da
regido da mata litorénea e o fornecimento de carne e géneros agricolas, como cereais,
frutas e legumes para a alimentacéo das populacGes que viviam nesta faixa de terras,

servindo, portanto, de suporte & atividade econdmica canavieira.

Circundada por fazendas de gado e lavouras de subsisténcia, a evolugdo de
Campina Grande deu-se na condicdo de fornecedora de gado de corte e de tracéo para o
litoral canavieiro e de géneros agricolas das lavouras de subsisténcia aos nucleos urbanos
da regi&o litoranea e das regides circunvizinhas. A conjugacdo destas diferentes atividades
realizadas em areas de dimensdes bem distintas (fazenda-lavoura) determinou, deste modo,
0 desenvolvimento da feira de gado e de cereais da cidade, que a transformou numa
importante praca de escambo daregi&o (Silva, 2000, p.18-19).

A origem de Campina Grande estd intimamente imbricada com o
desenvolvimento da feira de gado e de cereals, como era conhecida pelos comerciantes da
regido. O surgimento deste comércio no povoado explica-se também pela presenca das
casas de farinha de mandioca no povoado e nas suas cercanias. A concentracdo da
producdo de farinha e de outros cereais como o feijdo e o milho, vindos dos Brejos e de
outras regibes em Campina Grande, propiciou a expansdo da atividade criatéria nos
Cariris e Sertdo e determinou, sobretudo, o crescimento da feira de gado®® do Marinho™?,

gue se localizava proximo a Campina, fortalecendo assim, 0 seu comércio.

Epaminondas Céamara (1998, p.23), no seu livro Datas Campinenses, nos

apresenta um breve e valioso relato sobre as origens de Campina Grande, identificando a

10 Observa Costa (2003, p.19-22) que antes de Campina Grande ganhar destague regional como feira de gado, foi afeira
de farinha de mandioca que atribuiu importancia ao lugarejo, transformando-o em localidade central, pois a producéo
deste produto nas suas cercanias garantia o abastecimento de boiadeiros e tropeiros que passavam pelo povoado, vindos
deterras longinquas.

1 O sitio Marinho, localidade situada a aproximadamente uma légua a leste do centro urbano de Campina Grande,
possuia no passado uma importante feira de gado, como nos lembra Camara (1998, p.29): “A feira de gado do Marinho
(...), eramuito movimentada, sendo talvez amaior da Provincia’.
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importancia que tiveram as casas de farinha de mandioca na construcéo da referida cidade,

bem como no desenvolvimento do seu comércio:

... surgiram casebres de taipa e telha, formando a primeira rua e novas moradias do
mesmo tipo foram construidas em torno da capela (...). Apareceram nas adjacéncias
(Brejo e Agreste) as primeiras casas de farinha, cujo produto j& estava abastecendo a
feira da rua das Barrocas. Em razéo da procura deste e de outros cereais, 0 povoado

foi setornando um pouso quase obrigatério dos boiadeiros e tropeiros do interior.

Campina Grande reuniu as melhores condi¢cbes para 0 desenvolvimento da
atividade comercial. Situada sobre o compartimento da Borborema'?, encravada no Agreste
paraibano (ver Mapa 2) entre as regides pastoris do Sertdo e do Cariri e as regides agricolas
do Brgjo e do Litoral*®, acidade se beneficioutanto de tal localizacdo geogréfica que logo
se tornou um grande centro comercia e importante via de ligacdo entre o interior e os

centros urbanos litoraneos da regiéo.

O Agreste paraibano, como &rea de transicdo entre zonas ecologicamente e
economicamente distintas, logrou vantagens quanto a valorizagdo da terra, pois a sua
localizagcdo geogréfica possibilitou facilmente o contato com as regides vizinhas,
propiciardo, desta forma, o trénsito de mercadorias sobre a sua area, transformando-a, por
conseguinte, numa zona de intensa atividade comercial.

A funcdo mercantil desempenhada pelo Agreste nordestino determinou
intensamente o surgimento e o crescimento de muitas cidades nesta regido, a exemplo de
importantes centros urbanos como: Campina Grande, na Paraiba, Caruary em
Pernambuco, Feira de Santana, na Bahia, entre outras diversas cidades, que nasceram e se

desenvolveram principa mente em funcdo desta atividade econémica.

2.0 Planalto da Borborema abrange quatros estados da Regifo Nordeste do Brasil: Rio Grande do Norte, Paraiba,

Pernambuco e Alagoas. O municipio de Campina Grande, com uma &rea de 641,37 km?, acha-se situado na porcéo

oriental da Borborema, estendendo-se pelos niveis em geral de 500-550 metros de altitude.

13 O Sertsio compreende as grandes extensdes do interior nordestino. E a &rea mais extensa, ocupando aproximadamente
55% da regido nordestina, esta regido caracteriza-se também pela vegetacdo semi-arida e pelo clima seco e quente. A

regido do Agreste corresponde & zona de transi¢do que se situaentre o Litoral e 0 Sertdo, apresentando trechos tao Umidos
como a Mata (os brejos) e outros tdo secos como o Sertdo (os Cariris). Quanto ao Litoral, este constitui a franjalitorénea
que se estende com algumas interrupgBes do Rio Grande do Norte até a Bahia e que apresenta predominantemente o

clima quente e tmido. Esta regido concentra a maior parte da populagéo nordestina. Além destas distintas zonas, a Regido
Nordeste apresenta ainda uma outra &rea, que ocupa todo o Estado do Maranh&o e parte do Piaui; trata-se do Meio-Norte,

que € uma area de transi¢&o entre o clima seco do Sertdo e o clima Umido da Amazonia.
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O comércio, portanto, sempre foi a principal atividade econémica de Campina
Grande desde as suas origens. Sendo este, responsavel pela abertura de longos caminhos
gue se estenderam pelas extensas terras sertangas, e se encontravam em Campina, que
congtituia o ponto de reunido das duas grandes artérias sertangjas, as estradas do Serido e
de Espinharas O comércio, realizado na regido, determinou também, ao mesmo tempo, o
crescimento de Campina Grande, que concentrava grande parte da producdo vinda do
interior, como o algodado, couros e peles, carnes, cereals, agave e minérios com destino aos

centros urbanos regionais.

Esse intenso movimento comercia registrado em torno de Campina propiciou a
instalacdo de uma importante feira de gado e de cereais, que ja nos fins do século XIX
superava 0 comércio de outros famosos centros da Provincia, como Areia e
Mamanguape'®. Elpidio de Almeida (1979, p.107), no seu memoravel livro Histéria de
Campina Grande, descreve-nos um pouco sobre este expressivo comércio realizado em
Campina, segundo ele:

... Campina Grande néo era simplesmente um pouso, um lugar de descanso para 0s
animais e tropeiros. Mas a estalagem, a parada obrigatéria, o ponto terminal da
longa caminhada. Aqui operavam-se as permutas, as trocas comerciais. Vendiam-se
0s produtos do sertdo, principalmente algod&o, couros e queijos, e compravam-se as
mercadorias para 0 abastecimento da zona seca, em maior quantidade géneros
aimenticios, de preferéncia rapadura e farinha de mandioca. Tornou-se a praca de

escambos da Provincia.

A grandeza da feira de gado e de cereais realizada em Campina Grande atraia
almocreves, mercadores de toda a regido, vindos com suas tropas de animais carregados de

mercadorias, de produtos sertangos, como: couros, artefatos feitos a partir do couro,

14 Afirma Camara (1999, p.59) que: “Em 1850 Areia e Mamanguape estavam na vanguarda do comércio do interior da
provincia’. Estas duas vilas formavam na época os principais centros comerciais da Provincia. A farinha comercializada
em Campina sofria fortemente com a concorréncia da feira do Brejo de Areia. Segundo ainda Cémara (id., p.60),
Campina Grande sd conseguiu superar o comércio deste centros, sobretudo, o de Areia, devido primeiramente a sua
posicdo geogréfica, pois os caminhos que levavam a Arela eram ingremes, estreitissmos e sSinuosos, enquanto que os de
Campina eram melhores, mais conhecidos e muito utilizados pelo intenso movimento comercia do interior. Aponta ainda
0 mesmo autor que os aspectos destas localidades, quanto as suas feigdes arquitetnicas, também determinaram o
crescimento comercial de Campina, que apresentava construgdes modestas, sem luxo, com poucas ostentagdes, comuns
aos tropeiros e habitantes das regifes secas. Enquanto que o luxo e a elegancia dos sobrados da classe aristocrética de
Arela e Mamanguape contrastavam com a vida simples dos tropeiros. “... faltava aos areirenses e a0s mamanguapenses —
espirito mercantil, ética dos grandes lucros, agitagdo...” (id., ibid., p.60).
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gueijos, carnes de sol, charques, gargaus de rapaduras, algodéo, rendas, cereais (feijéo e
milho), gados de corte, farinha de mandioca, cordas de agave etc. Além também, de outros
produtos provindos das regibes do Brego, tais como: cereais, frutas, verduras e
leguminosas, rapaduras, café, aguardentes, gados etc. Da regido litoranea vinham diversos
artefatos, trazidos por mascates, que utilizavam também como transporte os lombos dos
burros para carregar em bals, varios artigos, como: ferramentas, lougas de pé de pedra,
barrica de bacalhau, miudezas, fazendas de tecidos, entre outros artigos. A concentracéo
destes produtos na praca comercial de Campina dinamizava e intensificava o seu comércio,
gue ja era considerado pelos comerciartes e transeuntes da época como 0 maior € 0

principal centro comercial do interior da regiéo.

A feira de Campina Grande®® movimentava inlimeros negécios estabelecidos
no seu entorno*®, eram casas de farinha de mandioca, tendas de barracas, currais de gados,
pequeres casas de comércio de secos e molhados — as tradicionais bodegas'’ —, armazéns
cerediferos, marchantes, ambulantes, balaieiros, pequenos criatorios, chiqueiros de aves,
porcos e cabras, algumas casas de venda de artigos variados, lojas de fazenda etc. Este foi
0 comércio caracteristico da cidade, principamente, ao longo do gculo XIX, sendo este

responsavel pelo abastecimento do povoado e de grande parte das popul agcdes da regiéo.

O movimentado comércio de gado realizado na feira da cidade, enchia as suas
ruas, currais, cercados e estradas. O grande fluxo de animais carregando mercadorias,
viveres, nas transagBes comerciais, caracterizava a movimentada feira de Campina Grande
num enorme celeiro. A grande quantidade de animais circulando “livremente” por todos os

cantos do povoado indicava também a expressiva dimensdo de negdcios praticados na sua

15 As feiras nordestinas sdo caracterizadas por Corréa (2001, p.50) pelos seus intensos mercados periddicos, que sio
definidos por ele como “agueles nlcleos de povoamento, pegquenos, via de regra, que periodicamente se transformaram
em localidades centrais: uma ou duas vezes por semana, de cinco e cinco dias, durante o periodo de safra, ou de acordo
com outra periodicidade’. Afirma ainda que, “fora dos periodos de intenso movimento comercial esses nuicleos voltam a
ser pacatos nucleos rurais, com a maior parte da populacdo engajada em atividades primérias’. Segundo Costa (2003,
p.99): “A feira de Campina Grande que desde o seu surgimento realizava-se aos domingos mudou para o sdbado no ano
de 1839, a pedido do bispo de Olinda, Dom Jo&o Perdigéo, que se encontrava em visita pelo interior das provincias da
Paraiba, Rio Grande do Norte e Ceara. Mudanga que permanece até o presente”.

16 Segundo Corréa (2001, p.62), os mercados periddicos das feiras coexistem ao mesmo tempo com as atividades dos
comerciantes fixos, como € o caso das bodegas, dos pequenos armazéns que estabelecem também seus pontos nestes
€spagos.

17 Assim como em todas as cidades da regi&o, era comum a existéncia destas pequenas casas comerciais nas ruas dos
povoados, vilas e em sitios. As bodegas, como podemos perceber, desde os primordios do comércio campinense, sempre
existiram ao longo da sua vida comercial e da suaformagao, apesar de ndo serem quase mencionadas nos livros, estudos
histéricos sobre a cidade de Campina Grande, sabemos que as bodegas sempre tiveram uma presenca significativa na
origem e ha construcdo desta cidade.
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feira, onde trafegavam desde “gado de agougue” com destino, principamente, aos centros
consumidores litoraneos, a pequenas criacdes de aves, de animais domésticos, realizadas
soltas nos terreiros, ruas do lugargjo. A presenca e o intenso movimento destes animais na
cidade sdo relatados por Epaminondas Camara (1999, p.91):

Se era pequeno 0 movimento de transeuntes, era grande o de animais. Aqui e ali,
tropas de burros encangalhados, bestas com cargas de farinha, rapadura ou frutas,
jumentos carregando dgua ou material de construcdo, bois puxando lentamente
carros de algoddo em rama, muares com cargas de lenha, burras de sela bem
arreadas, cavalos baixeiros ou meeiros esquipando em parelhas, rua abaixo, rua
acima, cobrindo tudo de p6; derruba de gado na rua do Serid6, cabras que davam
leite as criancas, ovelhas dormindo no oitéo da Matriz, porcos fugando as sarjetas e
se dando ao esporte de enlamear as calgadas e os batentes, perus e galinhas ciscando

o local dafeiraa cata de gréos de milho.

A cidade apresentava, entdo, caracteristicas tipicamente rurais. O campo fazia-
se presente no comércio e na vida do povoado, que até 1864 ndo passava ainda de um
pequero aglomerado de mais ou menos trezentas casas, distribuidas em quatro ruas, trés
largos e oito becos (id., ibid., p.88). Apesar disso, a cidade ja constituia num importante
centro polarizador da regido, contando com uma expressiva feira comercial, e

concentrando a producdo algodoeira do interior que paraai convergia.

O famoso comércio da feira de Campina Grande teve a sua trajetéria delineada
por vérias localizagBes no povoado. No principio, como ja foi mencionado anteriormente,
era realizado tradicionalmente na rua das Barrocas, nucleo inicial da cidade. Depois,
transfere-se para o largo da | greja de Nossa Senhora da Conceicdo™®. Nas imediacdes deste
local foram erguidas algumas construgdes importantes para a época, como a alpendrada da
feira, cobertura feita de telhas de barro para abrigar o comércio de alguns negociantes, uma
cadeia edificada em 1814, além de outras construgdes, como residéncias, peguenas casas

comerciais, bodegas Ainda res proximidades do largo da matriz, foi edificado em 1826

18 A construcdo da Igreja de Nossa Senhora da Conceicéo foi realizada a partir da carta Régia de 13 de janeiro de 1701,

ordenando a sua construcéo e o pagamento de congrua ao Capeldo no valor de vinte e cinco mil réis (Camara, 1999,
p.26).
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por Baltazar Pereira Gomes de Luna, um mercado de cereais'® (Foto 4), que funcionou por

vérias décadas como um importante ponto de referéncia da feira da cidade.

Algumas bodegas ocupavam uma parte das instalacOes deste velho mercado
como nos lembra Epaminondas Céamara (1999, p.47): <O edificio de Baltazar, que mais
tarde se chamou comércio velho, dispunha de compartimentos para familias e quartos para

armarinhos, lojas e bodegas, aém dum estreito pétio coberto detelhas...”.

O “comércio velho” , como passou a ser apelidado este afamado mercado a
partir de 1864, comeca a perder importancia apds o deslocamento da feira para as
proximidades do prédio do novo mercado construido pelo comerciante Alexandrino
Cavacanti de Albuguergque, na rua do Seridd — atual ruaMaciel Pinheiro — (Foto 5), a nova
artéria comercia da cidade®. A partir desta rua o comércio da cidade se expande em
direcdo ao largo de outra igreja, a igreja de Nossa Senhora do Rosério. Nesta nova praca
comercia se bifurcavam importantes estradas vindas do Brejo e do Sertdo. A producéo
vinda destas respectivas regides, sobretudo o algoddo, concentrava-se ai e era neste mesmo
loca negociada entre os mercadores deste produto, os quais foram erguendo

sucessivamente armazéns e residéncias no local.

A cidade passou, entdo, a despontar de uma nova area comercial que se
transformou na praca do comércio algodoeiro — a rua dos Armazéns como era conhecida
esta importante artéria comercia do povoado, que se estendia longamente por outra estrada
aé a rua da Estacdo, onde se locdizava o primeiro terminal ferrovidrio da cidade,

implantado no século seguinte.

1% Segundo Pimentel (1958, p.23), 0 mercado de Baltazar foi considerado na época uma construcdo suntuosa. Nele
funcionava aloja de fazendas do Cel. Alexandrino Cavalcanti e alguns quiosgues, que foram desaparecendo aos poucos.
Ap6s a sua desativagdo, o prédio é, décadas mais tarde, transformado num abrigo de familias de pequenos comerciantes e
ciganos até 1924, quando é demolido para dar lugar ao Grupo Escolar Sélon de Lucena, que constitui atualmente um dos
raros edificios historicos existentes na cidade.

2 A mudanca de local dafeirade Campina gerou grandes atritos entre os politicos influentes da cidade, pois o seu poder
estava também atrelado alocalizac8o deste comércio, que representava o principal espago comercial da cidade. Sobre esta
quest&o, da disputa do poder da politica partidérialocal, ver: GURJAO, Eliete de Queiroz. Para onde o poder vai, afeira
val atrés. estratégias de poder da elite campinense, da Monarquia & Republica Nova. In: . Imagens Multifacetadas
da histéria de Campina Grande, Jodo Pessoa: A Unido, 2000, p.29-57.



Foto 4 — Comércio velho de Baltazar

AR e T R

Fonte: Cristino Pimentel. Pedagos da histéria de Campina Grande, 1958

Foto 5 — Feira narua Maciel Pinheiro em 1930

Fonte: Cristino Pimentel. Pedagos da hist6ria de Campina Grande, 1958
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O agoddo, produto de grande valor comercial na regido, tornou-se, nos anos
posteriores até a década de 1960, a principal mercadoria comercializada na cidade de
Campina Grande, que se transformou numa grande e importante praga algodoeira da

regido.
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1.2. O comércio algodoeir o e o crescimento urbano campinense

Apesar do seu expressivo comércio, registrado principalmente ao longo do
seculo XIX, o crescimento urbano de Campina Grande se deu ainda lentamente. A cidade
se restringia a um pequeno aglomerado de casas e casebres distribuidos por algumas ruelas
e becos, o0 que leva Silva (op. cit., p.23) a constatar que, neste periodo, “Campina estava

longe de preencher os requisitos e as fungdes inerentes a uma cidade’.

A suaeconomia, como também a da maioria das cidades interioranas da regiéo,
fortemente arraigada as atividades das fazendas e das lavouras, crescia ainda inteiramente
em funcdo deste meio agrério, sendo este responsavel pelo movimento comercial das feiras
destas cidades.

A producdo de géneros agricolas no interior torna-se entdo mais importante a

partir do cultivo do algodéo, quando este passa a ser comercializado amplamente na regido.

O surto da producdo algodoeira na Regido Nordeste?!, sobretudo na zona do
Agreste ap6s o seculo XVIII, é relatado por Manuel Correia de Andrade (1986, p.143),
como uma verdadeira “revolucdo agraria” nesta zona, pois a partir da expansdo comercial
deste produto, diversas cidades e povoados desta regido transforma-se em importantes

centros urbanos?.

Muitas cidades, a partir de entdo, comecaram a experimentar uma nova fase de
grande ascensdo econdmica. O comeércio algodoeiro se expande na economia regional,

ocasionando transformagdes espaciais significativas nos centros comerciais deste produto.

Campina Grande, como centro convergente da producéo algodoeira da regio,

tormou-se entdo o principal centro comercial deste produto. A riqueza produzida pelo

2L 0 algodo nativo do tipo arbéreo — o Moco — de fibra longa, era primitivamente cultivado na regifo. Depois, na década
de 1841-50, foram introduzidas outras variedades de algoddo do tipo herbaceo de origem norte-americana, que logo se
expandiu pelo Agreste e Sertdo, adaptando-se as condic¢des climéticas da regido (Andrade, 1986, p.145).

2 Afirmaainda Andrade (1986, p.145) que, de 1750 a 1940, o algodéo, “cultura que sempre foi feita associada a pecudria
no conhecido complexo algodao-gado-cereais” (id., 1987, p.98), representou um dos principais produtos nordestinos e o

tnico que enfrentou com algum éxito a poderosa cultura canavieira, que foi responsavel pelo “desenvolvimento” da
regido desde o inicio da sua ocupagdo.
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algoddo a transforma intensamente numa grande praca do comércio algodoeiro. A cidade,

neste momento, comega a crescer, agora em fungdo principal mente deste tipo de comércio.

As mesmeas vias por onde trafegavam as famosas tropas de burros e boiadas
em direcdo a feira de Campina Grande, passaram a servir também de suporte a atividade
comercial algodoeira, servindo ao transporte de burros carregados com fardos de algodéo

amarrados com embiras abarrotados sobre os seus lombos?3.

Durante muitos tempos, 0 movimento realizado pelos tropeiros eram 0s Unicos
movimentos comerciais possiveis nos vastos Sertdes. Gervacio B. Aranha (1993, p.09) vé
0 papel desempenhado por estes tropeiros, conduzindo comboios de animais carregados de
mercadorias (sobretudo de algoddo), de fundamental importancia para o desenvolvimento
do comércio algodoeiro campinense, pois estes vigantes asseguravam a ligacdo de
Campina Grande com um “conjunto de centros algodoeiros do Cariri e do Sertéo de além

Borborema”.

O algoddo trazido e armazenado em Campina Grande ocupava todos 0s
recantos do povoado, lotavam, desde os velhos e novos armazéns erguidos na sua praca
comercial aresidéncias dos comerciantes e até a &rea das suas ruas e pragas, onde eram ali
mesmo pesados e comercializados O acumulo deste produto na cidade atraia compradores
de toda a regido até do exterior, como o mercado consumidor inglés que importou grandes

volumes deste produto?®*.

O grande dinamismo comercial gerado pelo algoddo fez crescer, sobretudo, a
importancia de Campina Grande na Regido. E, em funcdo deste crescente dinamismo
econdmico registrado na cidade, € implantada uma rede de comunicagcdo mais intensa entre
o interior e o Litora — a Estrada Real —, que se estendia da capital da Provincia — Paraiba
(atual cidade de Jo&o Pessoa) e terminava em Campina. A abertura deste novo caminho

veio beneficiar mais a sua posicdo no comeércio regional, pois a partir desta nova via

2 gegundo Andrade (1987, p.146), “o ciclo do algodgo, desenvolvido a partir da segunda metade do século XVIII,

transformou os caminhos de gado em caminhos do algod&o”.

2 Neste periodo, o Nordeste brasileiro experimentou um verdadeiro rush algodoeiro que atingiria o seu climax durante a
Guerra da Sucessdo (1861-1864), guerra civil entre os Estados do sul e os Estados do norte dos Estados Unidos da

América. Devido a este conflito, o sul dos Estados Unidos, grande produtor de algoddo, se viu incapaz de manter relagdes
comerciais com alnglaterra, esta por suavez, optou por outros mercados. O governo inglés, durante este conflito, passou

acomprar grandes volumes deste produto no nordeste brasileiro (id., 1986, p.145).



reforcou-se, sobremaneira, a sua fungdo de ponto de entroncamento de outras estradas

vindas do interior da regiéo.

O longo e significativo papel desempenhado pelas extensas estradas abertas no
interior das regides determinaram o desenvolvimento econdmico e a conquista de grandes
extensdes territoriais pelos colonizadores. Além do transporte maritimo responsavel pela
expansdo da atividade comercial nos continentes, durante seculos as estradas constituiram

as Unicas e principais vias transitaveis em terras firmes.

O desenvolvimento do transporte ferroviario no século XIX na Europa
representou uma grande revolugado técnico-mecanica. O trem passou a ser um instrumento
extraordinariamente importarte no desenvolvimento econémico capitalista, que a partir
desta proeminente invencdo alcan¢a um intenso crescimento. O impulso econdmico trazido
pelos trilhos determinou, no entanto, a ascensdo de diversos centros urbanos e a decadéncia

de outros, que se situavam fora das malhas ferroviarias™.

A implantagdo de vias férreas no pais, a partir do século XIX, provocou um
intenso desenvolvimento econdmico em muitas regides. Muitas cidades transformaram-se
em importantes centros urbanos apos a implantacdo destas estradas, sobretudo aquelas que

se constituiam em verdadeiras “pontas de trilhos®®”

, pOisS nestas concentrava-se e escoava-
se grande parte das producdes vindas de distantes localidades, onde os progressos trazidos

pelos trilhos do trem ainda n&o tinham alcancado concretamente?”.

Campina Grande durante o século XIX até o inicio do século seguinte,
manteve-se longe deste extraordin&rio avanco técnico, mas, a partir de 1907, a cidade

comega a experimentar uma nova fase na sua histéria com o prolongamento da linha

% Na Paraiba, ap6s a extensdo das vias férreas sobre algumas de suas cidades, dois importantes centros urbanos (Areia e
Mamaguape) que ndo foram contemplados por estas modernas redes, entram em profunda decadéncia econémica.

Enquanto que, aqueles que se beneficiaram com tal inovagéo alcangaram grande crescimento econdmico, a exemplo das
cidades interioranas de Itabaiana, Guarabira, Pilar, Campina Grande entre outras diversas localidades.

% Campina Grande permanece na condicio de “ponta de trilhos’ até a década de 1950, quando a linha ferrovidria da
cidade é prolongada a cidade de Soledade, em direcdo ao Sertéo paraibano. O prolongamento da malha ferroviéria a esta
cidade ndo causou transtornos, perdas a economia campinense, uma vez que, neste periodo as rodovias comecam a
assumir o papel central nas circulagGes de mercadorias no territério nacional.

27 Observa Andrade (1987, p.146-148) que, entre 1850 e 1930 instalou-se no Brasil uma verdadeira “febre de ferrovias’.
Apobs trinta anos de sua invencdo na Europa, os trilhos ferroviérios expandem-se no territdrio brasileiro. Tendo sido

utilizados na Regido Nordeste a partir de 1858, numa ligag&o que se estendia de Recife ao Cabo e depois a Palmares em
1862. Na Paraiba, o trem sb chegou em 1881, na sua capital.
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ferrovidria da cidade de Itabaiana®® a Campina. A instalacdo do termina ferroviario na
cidade representou uma grande conquista para 0s campinenses gque viam neste transporte

um futuro promissor?®.

A montagem deste meio técnico, na opinido de Costa (2000, p.06),
fundamentado em Milton Santos, marca uma nova era para Campina Grande, que se insere
como lugar privilegiado no sistema capitalista, através sobretudo, da comercializacdo do
algodao.

A presenca do primeiro trem ferroviario da empresa Great Western of Brazl
Railway em Campina Grande foi conferindo a cidade um amplo raio de influéncia na
regiao®C. A partir deste importante evento histérico — a chegada do trem — o comércio
campinense passou a alcangar uma comunicagdo maior com 0s centros urbanos litoraneos,
sobretudo, com a capital pernambucana.

Segundo Méllo apud Costa (2003, p.29):

Nenhuma cidade paraibana (...) beneficiou-se tanto do transporte ferroviario quanto
Campina Grande. Convertida no mais importante centro urbano de todo o interior
nordestino comporia com o algoddo, comércio e a via férrea, o tripé responsavel

pelo progresso.

O intenso movimento comercial estimulado pela presenca do trem ferroviario

em Campina Grande reflete-se também espacialmerte com o crescimento do seu espago

% Cidade paraibana locdizada no Vale do Rio Paraiba, distando aproximadamente 90 km de Campina Grande,

experimenta um grande crescimento econdmico apos ainstalacdo da malha ferroviéria no seu espaco, em 1901.

2 Segundo Almeida (op. cit., p.341-350), o desgjo dos campinenses de se implantar a linha ferroviaria na sua cidade,
gerou muitas discussies entre politicos e comerciantes da época, sobretudo os da capital do Estado, que defendiam o
prolongamento desta linha a partir da cidade de Alagoa Grande, pois para estes, a construcdo desta via ligando Campina a
Itabaiana representaria uma grande perda econfmica para 0 Estado, uma vez que esta cidade, Itabaiana, localizada
préxima ao norte da zona da mata do Estado de Pernambuco, estava ligada por uma linha férrea que se estendia a cidade
pernambucana de Timbalba, cidade esta, interligada por uma via do mesmo porte a capital deste Estado, ocasionando,
deste modo, o crescimento das relagbes comerciais de Campina Grande diretamente com o porto do Recife, e

consequientemente, por outro lado, enfraqueceria as relacbes econdmicas com a capital do Estado paraibano, que perderia
nas suas arrecadagOes grandes quantias. A luta pela construcdo desta linha ferroviaria durou muitos anos, sendo

concretizada em 02 de outubro de 1907 no governo do prefeito Cristiano Lauritzen, a quem pessoa mente se dirigiu duas
vezes a capital da replblica — Rio de Janeiro — para tratar sobre esta questdo. Mas, a implantacdo desta via so foi

efetivada mesmo a partir da pressdo da empresa ferroviaria Great Western of Brazl Railway junto ao governo federal,
pois esta empresa “viaem tal conexdo a certeza de lucros’ (Costa, 2003, p.32).

30 «“Campina Grande, por sua vez, torna-se um centro, de primeira ordem, hierarquicamente subordinado ao Recife,

porém comandando imensa quantidade de pequenas localidades centrais, em extensa area onde a presenca de centros
intermediérios era quase ausente” (id., ibid., p.33).
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urbano3!. A cidade recebe, entdo, novos empreendimentos, novas agBes No seu espaco,

vindo este a crescer significativamente.

Décadas apés a instalacdo deste objeto técnico-mecanico, Campina Grande
comega a apresentar um crescimento urbano mais intenso. A cidade neste periodo registra
grandes transformagdes espaciais, a sua populacdo cresce na ordem de aproximadamente
245,0%, passando de 33.800 habitantes, em 1940 para 116.200 habitantes, em 1960.
Coincidindo com a observagéo levantada por Milton Santos (1993, p.27): quando ele faz
referéncia a uma efetiva urbanizagcdo no pais, com o crescimento demogréafico das cidades
médias e grandes a partir da década de 40 do século passado, impulsionado, sobretudo,

pelo crescente processo de industrializagéo.

Campina Grande, neste periodo apontado por Santos, alcangca um forte
crescimento econdémico resultante da acumulacdo do capital oriundo do seu amplo
comeércio, sobretudo, da producdo e comercidizacdo do algoddo que a consolida na

posicéo de importante Centro Regional*

de todo o interior da regido nordestina.

A comercializacdo do algodéo, o ouro branco, em Campina Grande, a tornou
um importante centro comercial do algoddo na regido, com lideranca naciona®:. O
comeércio algodoeiro contribuiu para a expansdo de outros setores da economia urbana da
cidade de Campina Grande, como € 0 caso do grandioso comércio atacadista da cidade,
que era responsavel pelo abastecimento de todo o Sertdo, Brejo e outras zonas do Estado®,
atingindo também as &eas dos Estados de Pernambuco, Ceard, Rio Grande do Norte,

Alagoas e até a dos Estados do Piaui e Maranh&o.

A auacdo comercial dos grossistas (atacadistas) de Campina Grande a

transfornou num grande centro abastecedor na regido. O extenso volume de mercadorias

81 Segundo alguns historiadores, Campina Grande até 1937 ainda apresentava um lento crescimento urbano. A cidade se
restringia a um pequeno aglomerado em torno do centro inicial.

%2 Segundo Santos (1997, p. 217): "A parcela técnica da producgo permite que as cidades |ocais ou regionais tenham um
certo comando sobre a porgdo de territério que asrodeia,..."

33 Camara (1998, p.24) faz referéncia a cidade de Campina Grande nos anos trinta como sendo a terceira mais importante
praga algodoeira do mundo.

34 Aponta Cardoso (1963, p.424) que, até a capital paraibana— Jo&o Pessoa— comprava no comércio de Campina, devido
a variedade de certos ramos que a cidade apresentava, como € o caso do comércio de acessorios e pegas de automoéveis
gue compreendia numerosos estabel ecimentos especializados. Segundo ainda esta pesquisadora, outro fator que explicava
tal preferéncia dos pessoenses pelo comércio campinense era 0 grande movimento comercial registrado na cidade e os
baixos precos dos produtos.
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distribuidas pelo seu comércio impressionava espantosamente os mercadores de varias
localidades da regido. Seus numerosos armazéns, abarrotados com diversos produtos
vindos de distantes lugares, como dos Estados de Séo Paulo, Rio de Janeiro e até do
exterior, se estendiam pelas principais artérias comerciais da cidade, onde se verificava um

intenso e congestionado trafego de caminhdes carregados de mercadorias®.

O amplo comeércio desenvolvido por Campina na regido nordestina e o seu
impressionante espaco urbano, chamou a atencdo da gedgrafa M2 Francisca Thereza C.
Cardoso nos anos sessenta do século passado, que realizou um profundo estudo sobre a
cidade de Campina Grande e a sua influéncia no contexto regional. O proficuo trabalho
desenvolvido por esta pesquisadora fora publicado na Revista Brasileira de Geografia na
década de 60, com o seguinte titulo: Campina Grande e sua funcdo como Capital
Regional. Neste trabalho, ela destaca, sobretudo, o extraordinario comércio articulado em
Campina Grande, qualificando-o como um fenbémeno exclusivo na regido. Sobre este
progressivo papel desempenhado por Campina no Nordeste brasileiro, a citada autora
(Cardoso, 1963, p.423) fda-nos, minuciosamente, no seguinte trecho, da relevancia desta

cidade no cenario regional:

Mas € gragas a sua extraordinaria atividade comercial e a posi¢do que ocupa no
quadro geral das exportagdes do Nordeste que Campina Grande pode ser
considerada, a rigor, como a capital econdmica, ndo so da Paraiba, mas de uma &rea
extensa, que ultrapassa, de muito, os limites estaduais.

Segundo S& (2000, p.183): “A expansdo do comércio campinense fezse em
funcéo do crescimento populacional, respondendo também a necessidade de expansdo do
capital e o abastecimento do mercado externo”. A funcdo abastecedora de Campina Grande
na regido e o intenso crescimento de sua populacdo contribuiram para a expansdo da
atividade comercia na cidade, impulsionando, sobremaneira, 0 crescimento de uma série

de fluxos na sua area de influéncia.

3 Destaca Cardoso (ibid., p.420-421) que, no setor comercial da cidade, digna de nota era a rua Jo&o Pessoa, onde era

impressionante o nimero de casas comerciais de atacado ai concentradas, conferindo, desta forma, “o vulto da funcéo
distribuidora de Campina Grande.”
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Os constantes fluxos comerciais geraram grandes transformagdes na paisagem
urbana campinense. Novas construgdes passam a compor a paisagem urbana da cidade,
COMO: NUMErosoS armazéns, casas comercials, residéncias, diversos edificios, colégios,
hospitais, expansdo da rede de abastecimento d’ &gua e esgotos entre outras obras de infra-

estrutura.

Apesar do seu grande crescimento econdmico, alcancado entre os anos trinta e
sessenta, a cidade ainda apresentava poucas empresas voltadas ao setor industrial. As
poucas industrias existentes trabalhavam com matérias-primas regionais, como agumas
fébricas alimenticias, firmas do ramo téxtil, curtumes e industrias de beneficiamento de
algodao®®, sisal®’ etc. A funcdo industrial de Campina Grande, desta forma, ocupava um

pequeno espaco na sta influente economia®®.

A formacdo de duas zonas industriais®®, nas décadas de 40 e 60, proximas aos
principais eixos rodovidrios (BR — 230 e 104) que cruzam a cidade, uma localizando-se nas
proximidades do acude de Bodocongo e a outra situada nas imediagdes do acude Velho e
da estacéo ferroviéria, definem uma nova fase de significativas transformagdes do espago
urbano campinense, que comeca a apresentar 0S primeiros sinais do processo de
descentralizagdo de suas atividades econdmicas. Segundo Roberto L. Corréa (2000, p.12-
15), no livro O Espaco Urbano, este processo ocorre a partir de alguns fatores, sobretudo,
a necessidade de se ter acesso a “terrenos mais amplos e baratos que satisfacam requisitos
locacionais pertinentes as atividades” das empresas, como as areas proximas a portos, a
vias férreas, a importantes reservas de aguas, em locais que garantam acessibilidade a

populagéo e que, acima de tudo, favorega o desenvolvimento dos empreendimentos fabris.

% Em 1935 instala-se em Campina Grande duas grandes firmas multinacionais de beneficiamento do algoddo, a
SANBRA — Sociedade Algodoeira do Nordeste Brasileiro, empresafilial de uma multinacional Argentina— a Bung Born.
E a Anderson Cleyton, que era uma filial de um grande conglomerado norte-americano do mesmo nome (Aranha, 1993,
p.17). Segundo ainda Aranha (op. cit.), a presenca destas duas firmas estrangeiras e de outras do mesmo ramo no Estado
da Paraiba, afetaram destrutivamente os pequenos empreendi mentos algodoeiros locai's, que praticamente desapareceram
apos a agdo hegemonica destas grandes corporactes algodoeiras.

87 O sisal ou 0 agave, planta muito cultivado nas zonas secas da regio, principalmente a partir do século XX, quando se
torna matéria-prima na produgdo de alguns produtos industrializados, como a celulose em um municipio norte rio
9randense (Andrade, 1987, p.85), sempre foi um produto muito empregado na producdo artesanal de cordas, sacos etc.

S Observa Cardoso (op. cit., p.429) que, a origem da fungo industrial de Campina Grande, embora quase insignificante,
€ bem mais recente comparada ao seu intenso comércio desenvolvido desde o surgimento do povoado. Constata ainda a
autora, que a atividade industrial em Campina comega a se destacar na sua economia a partir da construgdo e ampliagdo
do sistemarodoviario anivel nacional.

% Estas duas zonas industriais abrigavam, sobretudo, indGstrias de beneficiamento de matérias-primas regionais, como
téxteis, alimenticias e curtumes.
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A atividade industrial em Campina Grande s6 comeca a ganhar um respaldo
maior jA nos fins dos anos sessenta, quando a cidade é incluida nos projetos de
desenvolvimento regional empreendida pela entdo recém criada Superintendéncia do
Desenvolvimento do Nordeste — SUDENE*,

A criagdo desta superintendéncia, em 1959, significou a0 mesmo tempo
prosperidade e declinio econdmico para Campina Grande*!. Os incentivos estipulados por
esta autarquia do governo federal, através e uma politica de isencéo fiscal, trouxeram
diversas industrias de médio e grande porte para a cidade™. Mas, apés o encerramento do
prazo destas isencles, iniciase 0 periodo de fechamento das empresas instaladas no
Digtrito Industrial de Campina e de outras cidades, gerando, por conseguinte, uma

profunda crise socio-econdmica nestas localidades.

Campina Grande, ao fim dos anos da década de 1970, registra grandes perdas
no seu parque fabril; importantes firmas fecham neste periodo, deixando a mingua
milhares de trabalhadores do ramo. O crescente desemprego na cidade também afetara
fortemente 0 seu comércio, provocando o declinio no consumo e, conseqientemente, o

fechamento de muitos estabel ecimentos comerciais™.

A situacdo econdmica desfavoravel de Campina Grande, sobretudo com a
desativacao de importantes industrias do seu Distrito Industrial e o enfraquecimento do seu
comeércio atacadista, € expresso por Costa (2000, p.15) no seguinte trecho: “A indlstriae o
comércio atacadista, que representou 0 setor mais importante da economia campinense

entraem profundacrise,...”.

40 Campina Grande, em 1956, sediou o primeiro encontro de Bispos do Nordeste; a realizacso deste evento resultaria na
formagéo do GTDN — Grupo de Trabalho para o Desenvolvimento do Nordeste, que, por suavez, daria origem a criagéo
da SUDENE, em 15 de dezembro de 1959.

4 Sobre 0 modelo de industridizacgo implantado em Campina Grande pela SUDENE e as suas conseqgiiéncias na
economia local, ver: LIMA, Damido de. O processo de industrializacdo via incentivos fiscais; expansao e crise em
Campina Grande. 1996, Dissertacdo (Mestrado em Economia Rura e Regional). Universidade Federal da Paraiba.
Campina Grande/PB.

42 Até 1965, Campina Grande era a quarta cidade nordestina, depois do Recife, Salvador e Fortaleza, com maior volume
de projetos de implantagdo e ampliagdo de indUstrias pela SUDENE. (Lima, 1996, p.71).

43 Segundo Lima (op. cit.), a crise instalada em Campina ird agravar mais ainda a partir da politica centralizadora
implantada pelo regime militar (Periodo ditatorial politico-militar que vigorou oficialmente no Brasil de 1964 a 1985)
privilegiando as capitais estaduais com projetos de implantagdo de industrias, construgdes de importantes infra-estruturas,
etc., e, por outro lado, menosprezando as cidades interioranas.
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A pavimentacdo e ampliacdo das rodovias em nivel nacional, também é fator
de declinio da economia campinense, na opinido de Sa (2000, p.184), pois a implantacdo
da infraestrutura viaria, torrara o espaco mais fluido, com maor mobilidade de
mercadorias, capital etc. Estas trarsformacbes de acordo com a referida autora, fizeram
com que as cidades sertangjas que antes deperdiam do mercado campinense, passassem a
abastecer-se diretamente no Centro-Sul do pais, ocasionando a queda de investimentos de

capitais naregido de Campina Grande.

Por outro lado, as transformagbes na rede viéria contribuiram para o
desenvolvimento de outros setores da economia campinense, como 0s setores de servigos
educacionais e médico-hospitalares da cidade, que se desenvolve e a torna num importante

centro distribuidor destes servigos na regido nordestina.
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1.3 Campina Grande: centro de servicos especializados, espaco de novos

COMeér cios

O avanco da ciéncia e tecnologia, nas Ultimas décadas, tem acelerado a
velocidade das mudangas no tempo e no espaco, reduzindo as distancias entre os diferentes
lugares do mundo e, a0 mesmo tempo, vem aprofundando as desigualdades sociais e

econdmicas.

Sabe-se que a economia capitalista sempre objetivou a reducéo das disténcias
entre as areas de producdo e de consumo, de circulacdo e, conseqlentemente, de

comercializagdo. Assim, diminui o custo e aumenta o lucro, atendendo as necessidades do

capital.

De acordo com Milton Santos (19973, p.190):

Estamos diante da producéo de algo novo, a que estamos chamando de meio
técnico-cientifico-informacional. (...) Essa unido entre a técnica e a ciéncia vai dar-
se sob a égide do mercado. E 0 mercado, gracas exatamente a ciéncia e a técnica,
torna-se um mercado global. (...) Antes, eram apenas as grandes cidades que se
apresentavam como império da técnica, objeto de modificacBes, supressdes,
acréscimo, cada vez mais sofisticado e mais carregados de artificio. Esse mundo

artificial inclui, hoje, o mundo rural.

Este novo periodo, apontado por Santos, trata-se do espaco geogréfico atual,
um espaco novo, um novo meio geogréfico, periodo de grande e extraordinério progresso
técnico-cientifico, de intenso avango na cibernética, na biotecnologia, nas novas quimicas,
na informatica e eletrénica, de grande circulacéo do capital a escala mundial. Neste novo
periodo, “a construgdo ou reconstrucdo do espaco se dard com um crescente contetido de

ciéncia, de técnica e de informagéo” (id., 1993, p.35).

Esta nova fase do meio geografico surge principalmente apos a Segunda
Guerra Mundia. A reconstrucdo da Europa, o intenso crescimento da economia Norte-

americana, 0S novos avangos na medicina, 0 grande crescimento demogréfico da
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populacdo mundial, a evolucdo do processo de urbanizacdo, a expansdo da atividade
industrial em novos espacos, 0s ousados programas de pesquisa espacial, a alta tecnologia
seletiva (concentrada nos lugares mais desenvolvidos — lugares do mandar), as novas
conquistas das pesquisas cientificas e a expansdo do setor terciério (servigos) na economia
mundial (informatica, educacdo, pesquisas, marketing, comércio, etc.), conduzirdo sobre o

espaco grandes transformacgdes, formando o0 espaco, com um novo conteddo.

Esses extraordinarios progressos da técnica e da ciéncia, que antes se
restringiam apenas a alguns lugares no espago, como as grandes metropoles, se expandem

sobre novos espagos atingindo, diferentes lugares no interior das regides mais longinquas.

Apesar dos grandes avancos técnico-cientificos alcangados no mundo,
reconhece Santos (1997b, p.32) que ainda “os espacos ndo sdo alcangados igualmente por
todas as modernizagbes’, resultando na existéncia de vastos e indmeros lugares
subdesenvolvidos situados parcialmente ou totalmente distantes das modernizacgdes e, por
outro lado, de alguns paises altamente desenvolvidos, onde se concentram estes modernos

avangos.

A cidade de Campina Grande comegou a receber estas importantes inovagoes
técnicas a partir da implantagdo da via férrea, em 1907. A presenca deste objeto técnico-
mecanico impulsionou o crescimento do comércio algodoeiro da cidade, tornando-a um

importante p6lo exportador deste produto.

O grande crescimento alcancado por Campina Grande em poucas décadas,
principalmente ao longo dos anos de 1940 a 60, revela as rdpidas e modernas mudancas
ocorridas na sua economia, que a transformaram num grande centro comercial da regiéo e

depois num importante centro de servicos especializados em salde, educacdo e tecnologia.

Apé6s o declinio do boom do agodd®, todos os setores de atividades

comerciais da cidade de Campina Grande entram em crise, fazendo com que a cidade

4 A producdo e comercializagio do algoddo comegaram a perder importancia na regizo, principalmente a partir da
expansdo dos algodoais paulistas nos anos 30, que passam a fazer forte concorréncia contra o algodéo nordestino, além
também de outros fatores que afetaram, negativamente, nas décadas seguintes, as plantacfes desta herbacea no semi-arido
nordestino, como a praga do bicudo, afalta de ap6io governamental aos pequenos agricultores (grandes responsaveis pela



passasse a crescer num ritmo mais lento de atividades através do comércio, sobretudo

vargjista, e da prestacado de servicos especializados. (S4, 2000, p.184).

Face ao franco declinio do comércio algodoeiro e atacadista ampinense, a
partir dos anos 70, o0s setores de servigos crescem e passam a desempenhar uma funcéo
importante na economia da cidade, que tenta manter sua lideranca regiona investindo nos
servicos especializados em salide, educaco e tecnologia®. Campina Grande, desta forma,
se insere num novo meio, um meio informacionalizado, de intenso avanco tecnoldgico e

cientifico?®.

O territério se informacionaliza, as novas técnicas tornamse um fendbmeno
abrangente, global. A unicidade técnica apresenta um sistema técnico Unico, predominante
em nivel global; o sistema informacional, financeiro, de transportes, possibilita que as
informacdes cheguem simultaneamente a0 mesmo tempo em diferentes lugares do mundo,
préximos ou distantes, gracas a0 avango da ciéncia e da tecnologia (via satélite,
computador, internet), tornando viavel, portanto, a acéo das grandes empresas em nivel
mundial, que se utilizam de todas estas redes, visando manter a sua hegemonia no mercado

mundial.

Dai porque estas forcas centrifugas dos grandes grupos empresariais, apoiadas
na intervencdo do Estado, inauguram um novo cendrio mundial, caracterizado por uma

economia globalizada, internacionalizada e sem fronteiras de producdo e comercializacéo

expressiva producdo algodoeira regional), a expansdo da atividade pecuarista, 0 éxodo rural, a opcéo de aguns
agricultores por outras “culturas mais rentéveis’, a precariedade no cultivo algodoeiro etc. Atualmente o algodéo é
largamente cultivado no Centro-Sul do pais, onde se empregam as mais avancadas técnicas agricolas, com destaque ao
Estado do Mato Grosso na Regido Centro-Oeste, maior produtor nacional deste produto.

4 A cidade possui uma importante rede especializada de salide na regiso, concentrando hospitais, diversas clinicas e
laboratorios. Também abriga algumas institui¢des de ensino superior: Universidade Federal de Campina Grande — UFCG,
Universidade Estadual da Paraiba — UEPB — e algumas faculdades particulares e escolas técnicas especializadas; bem
como, um conceituado centro tecnol égico formado pela Fundag&o de Apoio a Pesquisa- FAPESQ —, a Fundacdo Parque
Tecnolégico da Paraiba — PagqTc-PB e o Centro de Couros Albano Franco. A cidade &dia também importantes
instituicOes e 6rgéos estaduais como a FIEP — Federagdo das InduUstrias do Estado da Paraiba (sendo a Paraiba o Unico
Estado do pais onde este 6rgéo localizase numa cidade do interior), o SESI, SENAI, SENAC, SESC, EMBRAPA/
Algoddo, além do recém criado Instituto Nacional do Semi-Arido — o INSA, entre outras instituigdes. Campina possui

ainda numerosas empresas particulares do ramo tecnologico na producéo de software com destague internacional em
revistas cientificas estrangeiras e nacionais. Estas empresas segundo Sousa (2001, p.01) respondem por cerca de 20% da
sua economialocal.

4 Para Costa (2003, p.64), a montagem do meio técnico-cientifico-informacional se faz mais evidente no espaco
campinense a partir dos anos 90, quando a cidade comega a ganhar destague na producg&o de software de computadores.
“Conseguindo manter, deste modo, um certo pioneirismo tecnoldgico no Estado” através também da implantacdo de
alguns equipamentos tecnol dgicos, como por exemplo, a instdacdo das lombadas eletrénicas na cidade. Também, neste
mesmo periodo, a cidade recebe importantes inovagdes no seu comércio com a presenca dos primeiros shopping centers.



dos seus bens e servicos. Esta organizacdo econdmica tem base na producdo e

disseminacdo dainformac&o e do conhecimento.

Impulsionado pela busca desenfreada do lucro, 0os novos agentes hegemonicos
— as grandes empresas globais, se ampliam e investem na modernizacdo tecnoldgica,
aplicando o conhecimento ciertifico no processo produtivo em prol do mercado. Estas
intensas transformacdes tornardo o espaco mais fluido, mais integrado, dispondo de amplas
e densas vias, redes — servicos de transporte e comunicagdo, além da grande producéo de

energia— que permitiré, maior circulacéo e movimento.

Conforme Santos (1997a, p.258), os lugares se mundializam. Os vetores da
modernizacdo contemporanea através dos fendmenos das redes se difundem larga, répida e
desigualmente em diferentes lugares. A presenca de poucos vetores da modernizagéo atual
(novas formas comerciais, a informatizacéo etc.) em grandes areas do espaco caracterizam
os lugares globais simples, como as regifes pobres, os bairros populares e periféricos
habitados por populacfes pobres. Enquanto que, a abundancia destes vetores carregados de
I6gicas hegeménicas (grandes redes de empresas, firmas internacionais etc.) formam os
lugares globais complexos, como 0 espaco urbano das grandes metropoles, os grandes
centros financeiros, os modernos espagos agricolas, as &reas nobres da cidade, centros de

pesquisa etc.

A presenca destes vetores da modernizagdo contemporénea na cidade de
Campina Grande, suscitado também no seu setor comercial revela as inovacfes que este
recebeu principalmente apds a década de 1960, quando o seu forte e tradicional comércio
atacadista, responsavel pelo grande desenvolvimento econdmico da cidade, entra em
franco declinio, e comecam a ganhar expressdo novos empreendimentos comerciais — o
comércio vargjista, como os mercadinhos e os supermercados, direcionados as popul agdes
mais abastadas da cidade®’.

47 Costa (2003, p.120) constata que, o surgimento dos primeiros mercadinhos em Campina Grande datam do fim dos anos
sessenta, sendo o mercadinho Dom Dom, localizado na Feira Central da cidade, o pioneiro nesta nova modalidade do
comércio vargjista. Embora sendo um empreendimento de carédter local, este mercadinho se expande e torna-se numa rede
comercial, dispondo de outras unidades distribuidas em aguns bairros da cidade, como o bairro de Sdo José, Liberdade,
etc. Apos este mercado, surgiram outros estabelecimentos comerciais na cidade, como os mercadinhos e supermercados
do grupo Serve Bem, Balaio, a rede de supermercados Bomprego e Hiper Bomprego etc.



A expansdo dos mercados de meédio e grande porte (mercadinhos,
supermercados) ird dinamizar o comércio citadino, criando um novo tipo de consumo
vinculado aos padrdes da modernidade contemporanea. Opondo-se a esses modernos
comeércios, as tradicionais feiras (principamente a Feira Central) da cidade de Campina
Grande resistem significativamente a expansdo destes novos mercados, 0s quais crescem

também dentro dos seus espacos.

Segundo Pintaudi (1999, p.151), a implantagdo do supermercado significou no
espaco urbano, concentracéo financeira e territorial, pois passou a concentrar num Unico
local sob a propriedade de um Gnico empresario ou grupo, a comercializagdo de diversos
produtos que antes £ encontravam dispersos no espago em varios e diferentes pequenos

estabel ecimentos, como: a padaria, 0 agougue, a bodega etc.

O comeércio vargjista de Campina comeca a tomar um novo impulso a partir
dos investimentos dos setores publico e privado na producdo de eventos turisticos de
carater regional, nacional e até internacional. A construcéo e recuperacao de ruas, ginasios
esportivos, hotéis, restaurantes, museus, monumentos, prédios antigos, parques, casas de
show, pracas, areas verdes, calcaddes, avenidas, de novos espagos para o lazer e para a
realizagdo dos eventos culturais, como o Parque do Povo, &rea destinada as manifestagtes
populares, festivais diversos, encontros politicos, religiosos e principalmente a realizacéo
dos festgjos carnavalescos (o carnaval fora de época — Micarande) e juninos — 0 Sdo Joao
—, festa mais popular da cidade (recebeu o titulo de ‘O Maior So Jodo do Mundo”),
expressam a importancia destas novas atividades. A criacdo e promocao de eventos desse
vulto transformaram a cidade num lugar de festgjos, de festivais, exposi¢oes, encontros,

feiras tecnol 6gicas; portanto, em cidade de “grandes eventos’.

A realizacdo destes eventos garante em alguns periodos do ano, sobretudo, ao
comércio moderno dos Shoppings, lojas, um considerdvel crescimento nas suas vendas,
gue registram ao longo destes periodos, um grande fluxo de consumidores vindos de

diversas regides do pais e até do exterior.

O sucessivo crescimento econdmico de Campina Grande elevou a cada década

a sua importancia tornando-a num amplo centro comercia no interior da regi&o
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nordestina®®. A descentralizagdo do capital comercial e a entrada de novos capitais na
cidade tornaram o espaco urbano campinense mais complexo, resultando no aparecimento
de varios modernos nucleos de atividades, dispersos em diferentes pontos da cidade. A
presenca de shoppings, de novas redes de lojas, de lanchonetes de marcas internacionais,

de espacos sofisticados, dara um novo aspecto comercia ao publico consumidor citadino.

A importancia de Campina Grande explica-se também pela presenca
expressiva de empresérios, de profissionais liberais, de uma classe com um significativo
poder de compras, com uma expressiva capacidade crediticia, permitindo assm, uma
utilizacdo maior do crédito institucionalizado, favorecendo, portanto, a implantagdo e
expansdo de modernas estruturas de comércio, de novos espacos de consumo®® — os
shopping centers — que passaram a contribuir na dinamizacdo comercial da cidade, e a
promover a valorizacdo das areas vizinhas situadas préximas a estes empreendimentos,
como se sucede nos bairros do Catolé e Mirante, onde a presenca de dois novos espacos
comerciais (Shoppings Iguatemi e Luiza Motta) resultara ra rapida e supervalorizagdo do
espaco urbano dos respectivos bairros, que recebem em poucos anos muitos investimentos
em infra-estrutura (construcdo de novas vias, abertura e calgamentos de ruas, ampliagéo da
rede de esgotos etc). Os shopping centers imprimem, portanto, significativas
transformagdes espaciais nos referidos bairros, que crescem e se expandem verticalmente,

aexemplo da construcdo de vérios edificios residenciais de luxo erguidos recentemente.

Mas outros bairros apresentam uma insercéo diferenciada, como é o caso do
bairro de José Pinheiro que também sofreu algumas transformacfes espaciais a partir da

implantagdo do Shopping Iguatemi no bairro do Catolé, pois se localizando proximo a sua

4 Além do seu expressivo comércio vargjista, Campina Grande se destaca regionalmente também pelo seu grandioso
comeércio realizado pela Empresa Paraibana Abastecimento e Servigo Agricola — a EMPASA -CG. Empresa criada em
1976 (antiga CEASA), tendo por objetivo captar a producdo agricola e distribui-la aos municipios estaduais, sobretudo,
aqueles polarizados por Campina. Segundo Nascimento (2002, p.60-63), a EMPASA-CG movimenta grandes volumes
de mercadorias (5.000 toneladas mensais), como frutas, verduras e legumes provindos de distintas regides (Bregjo
paraibano, Sertdo, Cariri e de outras regides de alguns Estados nordestinos), chegando a superar o comércio de outras
centrais de abastecimentos, como a EMPASA -JP de Jodo Pessoa e a CEASA de Natal, que movimentam um volume de
mercadorias inferior ao da Central de Campina, a primeira com cerca de 2.400t mensais e a outra comercializando em
torno de 1.6000t mensais. Nascimento (op. cit.), descobriu também que das 5.000t de mercadorias comercializadas pela
CEASA -Caruaru, 2.000t eram provenientes da EMPASA -CG. Afirma ainda este autor, que naregido, apenas a CEASA -
Recife supera o comércio movimentado pela EMPASA -CG, com um volume médio de 50.000t mensais.

4 O fenémeno dainteriorizacio dos Shopping Centers nas regides brasileiras se expande principalmente a partir dos anos
noventa atingindo importantes centros urbanos do interior (Santos, 2001, p.151-152). Em Campina Grande tal processo
data a partir do fina desta década, com a instalaco do Shopping Iguatemi, e o surgimento de outros empreendimentos
comerciais locais como os Shoppings Luiza Motta (antes lojéo de fabrica), Cirne Center entre outros. Antes da criagdo
destes centros comerciais, ha ainda referéncia de um outro centro comercia edificado na cidade pelo governo municipal
no final da década de 70, o Shopping Center Campina Grande, localizado no Largo do Acude Novo.
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area (Mapa 3), ao longo da avenida Severino Bezerra Cabral — conhecida popularmente
como a Avenida Brasilia—, provocou um processo de valorizacdo das areas que circundam
ta via A instaacdo de novas empresas concessionarias de motos, caminhfes e
automdveis, tornaram esta avenida num espaco mais coeso™®, concentrando
estabel ecimentos do ramo automobilistico, lojas de moveis finos, restaurantes, postos de
combustiveis etc. A presenca destes empreendimentos resultara em agumas
transformagdes espaciais no bairro de José Pinheiro, que assiste passivamente a remocao
de muitas residéncias situadas proximas a este novo eixo comercial, ocasionando a

diminuic&o da sua populagéo®!.

Estes modernos e novos espacos comerciais, dispondo de diversos recursos
modernos, como o marketing, e atendendo aos desgjos da clientela mais abastada da
cidade, distancia-se, largamente da grande massa consumidora de baixa renda, que

permanece excluida destes novos espacos de consumo.

A forte tendéncia de centralizacdo da atividade comercial num Unico espaco
(supermercado, hipermercado, shopping centers etc.) reforca os interesses dos grupos
empresariais, que avancam intensamente sobre o espaco comercial, garantindo maior
acessibilidade a clientela, ao possibilitar o encontro de uma grande diversidade de produtos

no mesmo local, além de outras facilidades na comercializacéo. (Pintaudi, op. cit., p.155).

Herculano Cachinho, em seus estudos realizados sobre os Centros Comerciais
(shopping centers) na capital portuguesa (1991, p.23), afirma que a opg¢do dos novos
comércios (supermercados, hipermercados, grandes superficies comerciais especializadas,
shopping centers) pela técnica de venda que consiste na exposicdo dos produtos, de modo
gue o0 consumidor possa servir-se livremente, sem a intervencdo do vendedor, ocasionara
uma grande transformacdo no espaco comercial, uma verdadeira “cirurgia plastica do

comércio retalhista’ (vargjista), contrapondo, desta forma, as préticas comerciais dos

%0 Segundo Corréa (2000, p.56), “o processo de coesZo pode ser definido como aguele movimento que leva as atividades
a selocalizarem juntas’.

51 Este processo de expulsio da populagdo do bairro José Pinheiro, residente nas proximidades da avenida Severino
Bezerra Cabral (avenida Brasilia), comegou a ocorrer nos anos oitenta, quando uma empresa de 6nibus coletivos da
cidade (empresa Trans Nacional) ampliou 0 seu estacionamento sobre toda uma area ocupada por muitas residéncias.
Ap6s aimplantacdo do shopping darede Iguatemi, na referida avenida, este tal processo se intensificou com a ampliagéo
e ainstalacdo de novos empreendimentos nas proximidades do bairro.
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pequenos comerciantes tradicionais como os das bodegas, que privilegiam o contato

personalizado e amistoso com o cliente.

A gebgrafa portuguesa Teresa Barata Salgueiro (1996), em estudos sobre a
atividade comercial em Portugal, afirma também que este moderno método de venda
representado pelo livre-servico ou auto-servigo, método que consiste no livre acesso direto
do consumidor as mercadorias expostas nas pratel eiras/freezers/estantes, como pagamento
realizado nos caixas perto das saidas dos estabelecimentos, constitui a mais avancada

forma de mercadejar na atualidade.

Dotados, portanto, de uma organizacdo complexa e envolvendo elevados
investimentos, as grandes cadeias comerciais fortalecem a concentragdo financeira e
comercial, ampliando a sua hegemonia no espaco, em detrimento do pequeno comércio

familiar, que se mantém distante deste circuito.

As novas formas comerciais experimentam, deste modo, um grande fomento.
Estes novos objetos e agdes externos, cuja sede — a matriz — situando-se geralmente fora do
lugar — os supermercados, hipermercados, o comércio moderno — e que “buscam destruir
as formas preexistentes’ (o pequeno comeércio local, a bodega, a farmécia, a quitarda etc.)
(Santos, 2000, p.124) através de novas formas de mercadegar (promocdes, liquidacoes,
ofertas, sorteios, premiacdes etc.) da racionalizacdo do seu espaco fisico, da diversificacéo
dos produtos, ampliacéo dos servigos (novas formas de distribuicdo, entrega em domicilio,
cartdo de compral/crédito etc.) e conforto ao consumidor, passam a desempenhar um papel
preponderante entre as populacbes consumidoras, as quais encontram, nestes novos
espacos comercials, 0 necessario e o supérfluo. Como afirma Santos (1997a, p.78): “Os
conjuntos formados por objetos novos e agdes novas tendem a ser mais produtivos e

constituem num dado lugar, situacdes hegemonicas’.

Para Pintaudi (op. cit., p.157): “...0S espacos comerciais cada vez mais sdo 0
produto de uma alta racionalidade na gestéo do grande capital...”. Dispondo de melhores
recursos, estes novos empreendimentos se sobressaem no circuito comercial, constituem
em objetos novos, carregados de uma intencionadidade atamente capitalista, de uma

racionalidade hegemdnica, conquistando, portanto, a preferéncia de uma grande massa da
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populagdo consumidora, de diversos niveis socio-econdmicos. Nesse sentido, aponta
Santos (2000, p.51): “E sdo objetos carregando uma ideologia que lhes é entregue pelos

homens do marketing e do design ao servigo do mercado”.

Segundo Souza Filho (1999, p.77-78), o consumo, vetor indispensavel na vida
econdmica das pequenas e grandes empresas, € que garante 0 crescimento € 0 SUCesso
econdmico, pois com a sua suposta auséncia ndo ha sistema econdmico que Lobreviva. E
ele que dirige qualquer sistema de producdo. E quando este se enfraquece, as grandes
empresas (redes de lojas, supermercados etc.) acionam outras forgas, dentre elas o sistema
publicitario — o marketing — veiculado aos meios de comunicagdo, que constitui um dos

instrumentos, pilares principais do comércio moderno.

Conclui Cachinho (op. cit., p.5) que, 0 moderno modelo comercial adotado
pelas grandes e novas empresas comerciais criam uma ‘nova filosofia de mercadgar”,
edificada em novas formas de distribuicdo e em novas técnicas de venda, como o

marketing, livre-servico, cartdo de compras, entrega em domicilio, promocdes etc.

A forca dos novos mercados globais assume grandes dimensdes em proporcoes
muito superiores a das formas pretéritas de comércio, que dispondo de um capital infimo,
Se Vé incapazes de acompanhar os avangos das grandes e modernas técnicas comerciais,
apresentando, portanto, dificuldades em se adaptar aos novos hébitos de consumo

decorrentes dos atuais estilos de vida das popul agdes.

Segundo Santos (1997a, p.259): “H& de um lado, uma economia explicitamente
globalizada, produzida de cima, e um setor produzido de baixo, que, nos paises pobres, é
um setor popular..” As novas formas comerciais, desenvolvidas totalmente ou
parcialmente fora do lugar, concebidas no exterior, ligadas as grandes redes comerciais
globais, instalam-se em diversos lugares que apresentam, no minimo, um consideravel
publico consumidor, lugares estes, ocupados por tradicionais e peguenas formas de
comércio. Estes hovos comércios ocupam 0 espago a0 lado destas modestas formas de
comércios, exercendo sobre estas grandes vantagens — a informacdo, a publicidade,
estruturas amplas/sofisticadas/modernas, espacos técnico-informacionais, espacos

inteligentes — que garantem um bom é&xito no mercado. Mas isto ndo se faz sem
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resisténcias, fazendo permanecer formas tradicionais de atividades humanas. Dentre essas
se destaca o tipico comércio local, o pequeno comércio de cardter popular, dotado de uma
racionalidade comum, o qual se vé envelhecido diante destes objetos mais avancados (id.,
ibid., p.177).

Afirma Cavalcanti (1983) que, o crescimento do setor informal (popular) da
economia dos paises subdesenvolvidos é impulsionado principalmente pelo problema do
desemprego, pois este setor “representa fonte de emprego de Ultima instancia’ a uma
grande massa da populacdo que ndo consegue alcancar os requisitos de qualificacéo
impostos pelas grandes firmas modernas. Este setor representa também uma forma de
realizacdo pessoal, como também uma fonte de sobrevivéncia, de “bem-estar” econémico,

tao amejado pelas popul agbes de baixa renda.

O problema do desemprego nas cidades contribuirg, portanto, para o
crescimento das atividades do setor popular da economia, com destaque a0 pequeno
comércio, sobretudo, do comércio informal, como € definida por muitos pesquisadores, a

atividade dos ambulantes, dos camel0s, nas cal ¢cadas das ruas centrais das cidades.

A expansdo destas atividades na cidade de Campina Grande, somado aos
interesses dos empresarios lojistas, que “aegam serem prejudicados” por estas pequenas
atividades, leva o poder publico municipal, no inicio deste século, a incluir esta
problemética no projeto de revitalizagdo da area central da cidade Dentro deste projeto
revitalizacionista, sdo criados novos espagos comerciais no Centro da cidade, como as
arcas (&reas do comércio ambulantes)® e o shopping informal (o Shopping Centro Edson
Diniz) para abrigar estes pequenos comerciantes. Esta iniciativa do governo municipal
resultou em transformagdes significativas no Centro urbano da cidade, que passa ainda por
diversas reformas e mudancas, em decorréncia da implantacdo deste projeto — o Campina

Deco>®

52 Foram criadas duas arcas — a Arca Catedral nas proximidades deste edificio do mesmo nome, situando-se entre a
avenida Floriano Peixoto e a rua Peregrino de Carvalho, e a Arca Tit&o, localizando-se num outro extremo, um pouco
afastada do intenso movimento dos pedestres, entre as ruas Treze de Maio e a Avenida Floriano Peixoto.

53 O projeto Campina Decd, da iniciativa da Prefeitura Municipal de Campina Grande, que visa revitaizar o centro da
cidade, restaurando o seu acervo arquitetonico formado por um conjunto harmonioso de prédios da década de 1940, vem
sendo executado, através de muitas reformas, como a recuperacdo das faixadas das lojas, a aplicacdo de novos
calcamentos, novas pinturas, entre outras obras, recriando, deste modo, um novo espago.
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Estas acBes do governo loca tém gerado também muitas polémicas entre a
populacdo da cidade, sobretudo, entre os pegquenos comerciantes informais (camelos,
donos de fiteiros e ambulantes) “transferidos’ para os novos espagos Estes pequenos
comerciantes, por sua vez, passaram a fazer novas reivindicagoes e reclamagdes ao poder
publico local, ndo resolvendo, deste modo, tal situacdo, pois enquanto muitos foram
instalados nestes espacos, outros foram, excluidos, migrando para as cal¢adas de outras
ruas da area central da cidade, como ocorre na rua Jodo Pessoa, no antigo terminal
rodovidrio, entre outros espacos, além também da atividade de inimeros ambulantes nas
ruas da cidade que continuam a delimitar os seus territorios nos pontos de 6nibus coletivos,
pracas, esquinas e nas proximidades de alguns prédios importantes (escolas particulares,
edificios publicos e lojas comerciais), comercializando desde frutas, legumes e verduras a
cigarros, materials escolares, doces e salgados, bombons, ervas, bijuterias, produtos
importados, entre outros artigos, em alguns horarios do dia, principal mente nos horérios de
“pique’, apontados como os de maior movimento de pedestres e veiculos com destino as

suas residéncias.

O crescimento do problema do desemprego na cidade de Campina Grande,
aém de gerar a expansdo do setor popular da sua economia, com a proliferacdo de
inmeros camelds nas calcadas das ruas centrais do comércio, tem também gerado o
aumento significativo do nimero de pequenos empreendimentos familiares existentes nos
bairros, como as peguenas lojas, armarinhos, mercadinhos, mini-boxes, fabricas de
confeccOes e calcados, sal@es cabeleireiros, empreendimentos domésticos (casas que
fornecem marmitas, que confeccionam doces, salgados e comidas tipicas regionais, casas
de consertos em gera etc.), micro-negdécios etc., que passaram a despertar o interesse do
governo local através de um programa de microcrédito orientado desenvolvido pela
Ageéncia Municipa de Desenvolvimento — AMDE®,

Cadtilho (2001), ao perceber a influéncia do comércio na atividade turistica, e,

por sua vez, na producdo do espago urbano recifense, constatou a existéncia de uma

4 A geragio e consolidagéo de programas de emprego e renda levaram o governo municipal, em 1999, a criar a Agéncia
Municipal de Desenvolvimento (AMDE), que visa contemplar os setores informais e as pequenas e médias empresas
através de um programa de microcrédito orientado. Esta agdo do poder publico local, segundo os dados deste 6rgéo, tem
promovido o desenvolvimento de novos empreendimentos econdmicos na cidade, principalmente com a implantaggo de
pequenos negdcios, a exemplo do setor do pequeno comércio como: |ojas, mercadinhos, granjas etc., que até setembro de
2002 tinham sido contemplados com 256 projetos, num total de R$ 250. 143, 31 investidos.
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estrutura espacial bem delimitada, dividindo-se em quatro tipos de centros comerciais, de
acordo com as fases do desenvolvimento capitalista nesta cidade — o centro comercial
tradicional; os subcentros comerciais tradicionais, 0s centros comerciais de bairros
populares e 0s novos centros comerciais, representados pelos supermercados,
hipermercados, galerias comerciais e os sofisticados shopping centers que passam, no

periodo histérico contemporaneo, por significativas transformacoes.

Na cidade de Campina Grande também assistimos a semelhante processo,
guando comeca a se verificar uma certa desconcentracdo espacial de diversas atividades,
sobretudo, aquelas ligadas ao setor comercial. Apesar de terem surgido novas formas de
comércio na sua &rea central® (centro urbano comercial), em vérios pontos da cidade, nos
bairros, em torno de importantes vias de acesso®°®, comegam a crescer e a ganhar
importancia as numerosas atividades de grandes e pequenas empresas dos mais variados
ramos, concentradas nestes novos espagos.

A presenca de significativos agrupamentos de comeércios de diversos tipos
como: 0s supermercados, bodegas, quitandas, drogarias, panificadoras, lojas diversas,
locadoras, redes de farmacias etc., de diferentes idades e de dimensdes distintas,
localizados em esquinas e ao longo de importantes ruas, em torno de pragas publicas de
alguns bairros da cidade, sobretudo, nos bairros populares formam variados centros
comerciais populares, que comecam a se destacar na economia urbana da cidade,
principalmente a partir dos anos 60, quando o expressivo comércio popular do bairro de

José Pinheiro é citado por Rios (1963, p.24) em uma pesquisa sobre o comércio da cidade.

Neste trabalho, o autor faz também um estudo sobre os bairros da cidade,
descrevendo todos os seus pormenores, identificando alguns problemas, como a falta de
infra-estruturas, saneamentos bésicos, vividos pelas populacdes destas |ocalidades.

Segundo este pesguisador, em razdo, sobretudo, do seu significativo comércio formado

55 Apesar do expressivo e crescente comércio varejista da cidade, nos Gltimos anos, principalmente apds a instalagio dos
shoppings na década de 90, o centro tradicional do comércio campinense mantém-se ainda bem diversificado,
apresentando, desde a lojas populares (de roupas, de produtos importados — as famosas lojas de 1,99, etc.), alojas de
artigos mais finos (lojas de grifes, de artigos de luxo). O centro urbano de Campina, desta forma, apresenta ainda algumas
areas val orizadas pela classe mais abastada da cidade, que ainda encontra neste espaco ambientes requintados.

% Muitas avenidas e ruas da cidade passam a abrigar vérios estabel ecimentos comerciais e de servicos dos mais variados
ramos, como € o caso da avenida Brasilia, Manuel Tavares, Almirante Barroso, Almeida Barreto, Elpidio de Almeida,
Vigario Calixto, Santo Antonio, Campos Sales, Assis Chateaubriand entre outras diversas vias importantes.



predominantemente por pegquenas casas comerciais vargjistas, o bairro de José Pinheiro era
a “Unica localidade da cidade que apresentava algumas caracteristicas autbnomas e auto-
suficientes de bairro” (id., ibid., p.27).

Ainda neste mesmo estudo, ele faz referéncia ao papel desempenhado pelas
tradicionais bodegas nas localidades campinenses, que constituiam na sua opinido, em
peguenas casas comerciais de géneros alimenticios de primeira instancia, atendendo “as

necessidades mais prementes da populagdo” que di residia (id., ibid., p.24).

A presenca das bodegas, portanto, sempre foi muito comum em todos os
bairros da cidade, os quais ainda hoje guardam muitas destas tipicas formas comerciais em

algumas esquinas das suas ruas.

Mesmo assim, ao longo das transformacfes que se sucederam na cidade de
Campina Grande, desde as suas origens, sobretudo, no seu comércio, identificamos, ainda
hoje, a permanéncia das antigas formas comerciais (bodegas), que coexistem, a0 mesmo
tempo, com as novas e expressivas modalidades do comércio presentes nos bairros

populares da cidade na atualidade.
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2. O pequeno comér cio e a formacao dos bairros campinenses

2.1. A construcéo do bairro de José Pinheiro, o pequeno comér cio e as bodegas

Conforme vimos no capitulo anterior, 0 expressivo crescimento econémico
alcancado por Campina Grande durante especia mente a fase aurea do comércio algodoeiro

transformou essa cidade num importante centro urbano da regiéo.

Foi 0 comércio que impulsiorou intensamente o crescimento do seu espaco
urbano, ocasionando a insercdo de novas areas, sobretudo ao longo das principais estradas
gue cruzavam a cidade; dando origem, desta forma, a formacdo de pequenas localidades

periféricas, dentre as quais destacamos os bairros.

Os bairros campinenses como lugar, comegam a se tornar mais evidentes na
medida em que o nicleo urbano inicia da cidade®” se expande horizontalmente nos seus
arredores; processo esse que se intensificara principamente quando algumas atividades
econdmicas da &rea central comecaram a se descentralizar®® no espaco da cidade®, a

exemplo daquelas ligadas ao comércio e aindlstria.

A formacdo dos primeiros bairros campinenses data do inicio do século XX,
com o surgimento de algumas pequenas localidades situadas nas proximidades do nucleo
urbano da cidade. A cidade, neste periodo®, j& contava com aguns pequenos bairros
remanescentes, além do seu Centro: Acude Velho (atua bairro de José Pinheiro), Areias,

Séo José e Piabas — sendo este Ultimo incluido hoje no centro urbano da cidade.

57 0 nlicleo urbano inicial da cidade de Campina Grande corresponde & &rea do atual Centro urbano.

%8 Afirma Corréa (2001, p.125), que “a descentralizacio esta também associada ao crescimento da cidade, tanto
demografica como espacialmente’.

59 Além do comércio, a atividade industrial também provocou o crescimento urbano de Campina Grande. A formagao de
duas novas éreas fabris localizadas na periferia da cidade na década de 1930 deu inicio ao processo de descentralizacdo
de suas atividades, que de acordo com Roberto L. Corréa (2000, p.53-55), constituem as primeiras atividades econémicas
a se descentralizar no espago urbano.

80 A ponta Camara (1998, p.79 e 88) que, de 1907 a 1918 é registrado um aumento de 731 casas para 1.841 prédios, e uma
populacdo de 11.000 habitantes. Constata ainda que Campina possuia naquele periodo 07 pragas, 38 ruas e 08 travessas.
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Segundo Amorim (1999, p.33), aorigem do bairro José Pinheiro data dos fins
da década de 1910, nas imediacBes do Acude Velho, na parte leste da cidade®!, quando o
casal agropecuarista José Dantas e Marinheira Agra Dantas compram uma pegquena
propriedade®? pararesidir.

Na pequena propriedade adquirida, o casal cultivava e produzia leite, carnes,
ovos, verduras, frutas, legumes, aves etc. para o consumo domeéstico e comercializava parte
da producdo com o incipiente mercado local. Havia, também, no sitio, algumas cacimbas™
de 4gua doce. Esta 4gua era levada em ancoretas® por burros para ser comerciaizada em

diversos pontos da cidade, pois nesta época a cidade ndo era saneada.

A &ea do bairro foi, assim, anteriormente, um espaco predominantemente
agrério, de atividades agricolas, de plantagdes e criaces de subsisténcia (id., ibid., p.34-
35).

A porcéo do terreno esmo, alagadico e inculto, escolhido pelo casal, logo se
tornou um lugar propicio para novos moradores, que estabelecem uma nova vida no local.
Muitos desses moradores, vindos da zona rural, de outras localidades da cidade, ou de
outras cidades da regido. A partir dai, surgem os primeiros tragados de ruas e 0s primeiros

lotes de terra demarcados por Marinheira Agra, que recebe a fama de benfeitora local. (id.,
ibid., p.36).

Tal processo de ocupacdo da nova area, que corresponde a area do atual bairro
de José Pinheiro, assemelha-se a0 que acontece também em todas cidades do mundo
capitalista, onde o poder do capital das dasses de ato status determina e influencia as
desiguais relaces de posse e ocupacdo do solo urbano. Este processo segregacionista®™

51 A drea que corresponde ao atual bairro de José Pinheiro, de 1,227 km? ocupa um dos niveis mais baixos do sitio

urbano da cidade de Campina Grande, entre 500-510 metros de atitude, ndo apresentando, desta forma, vistas
panorémicas, como acontece com algumas areas dos bairros nobres da cidade (Alto Branco, Centro, Mirante, Pratae Bela
Vista), que ocupam niveis mais elevados entre 550-600 metros de atitude (Sa & Wellen, 1999, p.26-27).

52 O terreno foi adquirido em negdcio de compra e venda do senhor Chico Aprigio, pelo casal, que pagou a importancia
de 3.000$000 (trés contos de réis) pelos 15 hectares escolhidos. (Amorim, 1999, p. 33)

88 Cacimba: poco cavado até um lencol de 4gua, olho d' &gua, fonte.

5 Pequeno barril achatado |ateralmente, utilizado para transportar &gua ou outros liquidos.

% O processo de segregacio residencial das cidades capitalistas reflete grandes desigualdades socio-econdmicas. Tal

processo segundo Roberto L. Corréa (2000, p.64), acontece em duas formas: aauto-segregacao e a segregacao imposta.

A primeira refere-se a segregacéo da classe dominante, e “a segunda a dos grupos sociais cujas opgdes de como e onde
morar s8o pequenas ou nulas’. As éreas que apresentam condic¢fes ndo ou pouco favoraveis a ocupagdo humana, tais
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gera a criagdo de diferentes e contraditérias zonas residenciais no espaco urbano®® que, por
sua vez, tornase um espago cada vez mais profundamente complexo e repleto de

desigualdades sociais e econdmicas, sendo este habitado por distintos grupos sociais.

A pequena comunidade que ia surgindo nas imediagdes do Acude Velho®’,
formada por pobres e minusculas construgdes, como os casebres e barracos feitos pelas
popul acbes de baixa renda, que ficaria conhecida, posteriormente, como o bairro do Agude
Veho, demonstra bem este aspecto segregacionista, onde as areas mais incultas e
precérias, como esta &rea, que no passado era pouco habitével, destinar-se, por via de

regra, &s populacdes de baixo status da sociedade

Durante as primeiras décadas do século XX, os bairros de Campina Grande néo
se destacavam na sua economia. A pouca expressividade dessas novas areas em relacdo ao
comércio da area central explica-se também pela incipiente presenca de construcdes, as
quais, em alguns casos, correspondiam a apenas uma rua ou a um minusculo aglomerado
de casebres dispersos.

O movimentado comeércio readlizado na parte central da cidade concertrava
diversos estabel ecimentos, residéncias, edificios publicos, igrejas etc. distribuidos por suas

ruas densamente ocupadas por construcdes, pedestres, circulagdes.

Ndo fugindo a regra geral, o centro urbano campinense compreendia um

espaco onde se concentravam as principais atividades econdmicas desenvolvidas na

como: terrenos muito ingremes, &reas alagadicas, &reas apresentando redes de infra-estrutura precéria ou inexistente etc.,
s80, por via de regra, destinadas as populagdes mais pobres, excluidas da cidade, muitas destas, oriundas e expulsas de
outras regifes pobres do campo e da propria cidade, que sem opg¢éo, sdo empurradas por este processo aos locais mais
incultos do espago urbano. Enquanto que as areas que apresentam amenidades, condi¢gdes ambientais melhores, infra-
estrutura adequada, sdo alvos dos grandes promotores imobilidrios que investem macicamente na construgéo de
condominios e residéncias luxuosas, ambientes requintados as popul agdes de alto status.

% Corréa (2000) define o espaco urbano como um espaco simultaneamente fragmentado e articulado, reflexo e
condicionante social, conjunto de simbolos e campo de lutas. Nesta explicagdo, a cidade como produto social, € um
conjunto complexo, um reflexo concreto da sociedade capitalista, um espaco de diferentes usos de terra. Tais usos
determinam areas distintas, como éreas residenciais com conteido social distintos (bairros populares, nobres etc.), centro
da cidade, areas industriais, areas de concentragdo comercial etc.

57 A construcdo do Agude Velho, concluido em 1830, resultou dos estragos causados pela seca que devastou o Nordeste
entre 1824-25. O agude serviu ao abastecimento da cidade até a década de 1930, ficando posteriormenterestrito a cartéo
postal e destino de alguns esgotos da cidade até os dias de hoje.
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cidade®®. Este espaco representava, para a populagdo local e regional, o Unico espaco
abastecedor, o lugar onde se atendiam todas as suas necessidades de consumo. Td
realidade é relatada nos estudos de Rios (op. cit., p.35). Segundo este autor, “0s bairros
servem apenas de moradia dessa populagdo, suprindo suas necessidades — médico,

remédios, viveres, recreacdo, objetos de uso — no centro da cidade”.

O grande crescimento econdmico alcangado por Campina Grande nos anos 40
a 60 do século XX, refletir-se-& no seu espaco urbano, o qual crescera intensamente neste
curto periodo. Os bairros cresceram em nimero e em proporcao passando, desta forma, a
abrigar grande parcela da populagdo da cidade, conforme podemos observar na Tabela 1,
onde vemos a posi¢ao populacional dos bairros campinenses em relagéo ao Centro urbano,
com destaque para o bairro José Pinheiro, que constituia a localidade mais populosa da
cidade e a Unica que chegou a superar em nimeros de habitantes a populacéo do préprio
Centro da cidade.

Segundo Araljo (1999, p.20), no inicio da década de 1960, Campina Grande
contava com 21.640 prédios e mais de 70 ruas pavimentadas. Neste periodo, a cidade
apresentava uma divisio em bairros mais acentuada e diversa. Estavam definidos
oficialmente os seguintes bairros. Liberdade, José Pinheiro, Prata, Bela Vista, Monte
Castelo, Monte Santo, Séo José, Moita, Casa de Pedra, Conceicdo, Prado, Catolé,

Palmeiras, Quarenta, Santo Antonio, Alto Branco, Bodocongd, Cruzeiro e Trés Irmas.

O volumoso crescimento econdmico registrado por Campina Grande através do
seu comeércio, fez dela um grande pdlo receptor de imigrantes vindos de diversas cidades
dos Estados da regido, como os trabahadores expulsos da zona rural ou ainda familias
inteiras advindas destas zonas e também de cidades circunvizinhas. O grande contingente
de imigrantes presentes na cidade ira intensificar o processo de expansdo urbana.
Numerosos trechos, &reas inospitas da cidade, antigas propriedades rurais, areas periféricas
(encostas, varzeas de riachos, areas de dificil acesso, amplos terrenos etc), antes ocupadas

com criatérios, gados, pastos, plantaces, comegam a ser |oteadas e ocupadas por novas

8 Corréa (2000, p.37-38) define a 4rea central das cidades como sendo o lugar onde se concentram as “principais
atividades comerciais, de servicos, da gestdo publica e privada e os terminais de transportes inter-regionais e intra-
urbanos. Ela se destaca na paisagem da cidade pela sua verticalizagdo”.



59

construgdes; velhas estradas transformam se em importantes vias de acesso, ruas, avenidas,

dando origem assim no futuro a diversos bairros.

Tab. 1 — Populagéo dos bairros da cidade de Campina Grande em 1962

Numero total de habitantes
BAIRROS NUmer os absolutos Porcentagem
José Pinheiro 18.475 15,7
Centro 17.687 15,0
Prado 13.747 11,7
Liberdade 11.847 10,1
Monte Castelo 9.095 7,7
S&o Joseé 9.081 7,7
Pameira 8.441 7,2
Prata 7.563 6,4
Alto Branco 6.020 51
Moita 5.383 4,6
Monte Santo 4.533 3,8
Conceicéo 4.339 3,7
Bodocongé 1.567 1,3
117.778 100,0

Fonte: RIOS, Arthur José (coord.). Campina Grande: um Centro Comercial do Nordeste. Rio de
Janeiro: SESC/ SEPLAN, 1963. p.24.

Na medida em que a populacéo dos bairros cresce, surgem, ao mesmo tempo,
Nesses espagos em crescimento indmeros e significativos estabel ecimentos comerciais. A
presenca de peguenas unidades comerciais do tipo bodegas, padarias, carvoarias®, bares,
botecos, barbearias, armarinhos, quitandas, biroscas, além do expressivo pape realizado
pelos vendedores ambulantes que percorriam aquelas areas longamente e constantemente
com suas carrogas de mao, ou puxadas por burros pelas ruas das localidades da cidade,

oferecendo nas portas das residéncias dos fregueses uma rica variedade de produtos

59 Costa (2003, p.126) destaca o papel desempenhado por estas casas que comercializavam o carv&o vegetal para o uso

doméstico em muitos bairros da cidade até os anos oitenta, huma época em que ainda ndo eratdo comum o uso do gas de
cozinha.
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abarrotados em balaios, sacos e caixas’® contribuiu de forma efetiva para o crescimento dos
nascentes bairros campinenses, pois estes supriam as necessidades essenciais, mais

prementes das popul acdes que viviam nestas aress.

O comércio desenvolvido nos bairros da cidade, no principio, era formado
comumente por pequenas unidades comerciais de primeira insténcia, ou seja, por casas
comerciais que tinham como funcéo primordial atender exclusivamente as necessidades
domésticas dos moradores das localidades com suprimentos basicos indispensévels, tais
como: géneros alimenticios, produtos de limpeza e higiene, alguns medicamentos
farmacéuticos, materiais de construgdo, entre outros produtos. O pequeno comeércio
realizado nos bairros da cidade tinha, portanto, um papel abastecedor eminentemente
doméstico e de curto acance, limitando-se espacialmente a um reduzido nimero de

fregueses residentes, |ocalizados proximos ao seu entorno.

Comércio tipico e presente ao longo da histéria da formacdo dos bairros
campinenses, as bodegas desempenharam um papel marcante no desenvolvimento destas
localidades. Elas constituiam as principais unidades comerciais localizadas fora do centro
da cidade, pois neste denso espaco comercial concentravamse os grandes mercados,
armazéns atacadistas, diversas lojas dos mais variados ramos, além do amplo movimento

comercia articulado pelafeiracentral.

Nos bairros, porém, a presenca representativa de inimeras bodegas definia um
novo espaco, cujo pape central era desempenhado por estas unidades abastecedoras. A
importancia das bodegas nos bairros da cidade de Campina Grande € constatada por Rios
(op. cit., p. 35) que, na década de 1960 as identifica como as Unicas casas comerciais
localizadas fora da zona comercial do centro urbano e as Unicas que se faziam presentes

em todas as |localidades dos demais bairros da cidade. Afirma ele que:

Nos bairros ha apenas bodegas, casas de pequeno comércio que vendem péo, café,

macarrdo, feijdo, farinha, refrigerante, cachaca, conservas, panelas e miudezas.

™ Os ambulantes comercializavam desde frutas, verduras, legumes e ervas medicinais a utensilios domésticos (panelas,
bacias, pratos, talheres, lengdis, roupas, brinquedos, artesanatos etc.), paes, doces, comidas tipicas, leite in natura,
queijos, aves vivas (galinhas de capoeira, perus, patos etc.), milho e feij&o verdes em tempos de colheitas etc.
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Servem as necessidades mais prementes, quando os viveres acabam ou quando

necessitam de crédito e ali podem comprar fiado.

Por outro lado, as bodegas eram requisitadas por todas as populages que
viviam na cidade. Dai porque estas minusculas casas comerciais se faziam presentes ndo so
nos bairros periféricos, mas também até na sua area urbana central, situadas préximas aos

movimentados e congestionados comércios dos armazeéns, sobretudo, da feiraregional.

Os bodegueiros, proprietarios destes pequenos comércios, residiam geralmente
no mesmo espaco fisico onde estava instalado o estabelecimento. O lugar e trabalho
congtituia, a0 mesmo tempo, uma unidade familiar onde a sua familia estava também
envolvida no funcionamento do empreendimento. Tal ocorréncia é identificada
amplamente por Rios em muitas pegquenas casas comerciais da cidade. Segundo ele (op.
cit., p.67): “E grande a atividade comercial em casas de familia, como suplemento do

magro or¢camento doméstico”.

Afirmaainda o mesmo autor (id., ibid., p.76) que:

A grande massa dos comerciantes de Campina Grande é constituida (..) de
peguenos varejos (...), compreendidos na denominagdo de miudezas, quitandas ou

bodegas, geridos pelo dono, amulher, um filho, ocasi onalmente um empregado.

Com €efeito, gesar do grande e intenso comércio realizado pelos armazéns
atacadistas, a presenca numerosa de peguenas casas comerciais espahadas pela cidade é
descrita também por Rios nos seus estudos. Os pequenos comerciantes, sobretudo aqueles
estabel ecidos nos bairros da cidade, representavam em nimeros uma significativa parcela
do comércio campinense, estes compunham as atividades econdmicas mais comuns, mais

corriqueiras nos bairros popul ares.

A localizacdo das bodegas nos bairros facilitava a vida das populages que
viviam nestes espacos, uma vez que os bodegueiros, residindo no mesmo bairro da sua
clientela, eram conhecidos amistosamente por todos. Esta ta proximidade das bodegas

garantia, portanto, um apreciavel tratamento cordia e de “confiangca” com a freguesia
locdl.
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Nos bairros, o representativo papel realizado pelos bodegueiros na vida dos
moradores marcou a histéria de vida de muitas comunidades campinenses E comum
ouvirmos muitas estérias, relatos, comentérios dos moradores mais antigos dos bairros da

cidade sobre o comércio realizado por estas pequeras casas comerciais.

Nas palavras de alguns destes antigos moradores dos bairros campinenses que
presenciaram tal fato histérico e de algumas pessoas interessadas nesta temética,
descobrimos o importante papel desempenhado por estas unidades comerciais no
relacionamento com as vizinhangas, nos festgjos populares, no abastecimento das

populagdes, na vida dos moradores do lugar .

O senhor Agripino Batista’?, de 73 anos de idade, residente no bairro de José
Pinheiro ha mais de cinquenta anos, trabalhou durante muitos anos como fornecedor de
produtos as bodegas da cidade. Ele abastecia, semanamente com véarios mantimentos

diversos estabel ecimentos e ainda se lembra de alguns bodegueiros:

Conheci muitos bodegueiros em José Pinheiro. Conheci Antdnio Bernadino,
Salvador, Seu Zacarias, Seu Antbnio Bigoddo, conheci o Seu Paulo Bernado e
conheci vérios donos de mercearias. Ainda hoje tem dois que ainda existe, e tem
vérias bodegas! Conheci Zé Leite, Cicero Dionisio, Manuel Vilar (...). Eu visitava
religiosamente toda semana esse povo, porgue eu vendia mercadorias, biscoitos,
macarrdo, bolacha, aguardente (...) eu fornecia tudo isso. (Agripino Batista de
Oliveira, 21-08-03)"2.

A importancia das bodegas na vida dos moradores dos bairros de Campina €
também lembrada pelo senhor Agripino, que via neste comércio “a principal fonte de
reabastecimento do povo humilde, do povo pobre e da classe média’. Segundo €ele, “elas

supriam as necessidades (...) tinham feijdo, farinha, aglcar, arroz, macarrdo, todas as

™ Como n&o foi possivel encontrarmos estudos sobre a origem deste tipo de comércio, buscou-se aqui fazer um breve
resgate histérico da bodega a partir s relatos de antigos moradoresffregueses e conhecedores deste tipico pequeno
comércio. Com base na meméria destas pessoas, definimos o entendimento da bodega, bem como a sua importancia na
formag&o da regio nordestina.

2.0 senhor Agripino Batista de Oliveira é presidente da Sociedade de Amigos de Bairros — SABs — de José Pinheiro
desde da década de setenta, tendo jaassumido tal cargo por treze vezes consecutivas.

8 As citagBes foram transcritas na integra tal como falaram os entrevistados.
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mercadorias. Tinha, naguele tempo, querosene, 6leo diesel, lamparina, tinha tudo, porque

tudo se comprava nas bodegas® (id., ibid.).

As caracteristicas modestas, comuns do estabelecimento bodegueiro, também
sd0 descritas por este senhor que, em poucas palavras, descreve-nos algumas
peculiaridades deste tipo de comércio:

...Mmuitas vezes 0 camarada abria duas portas e as vezes uma porta s, era uma
entrada s6. Entdo ele fazia um balcéo e as prateleiras, e botavam as mercadorias ali
(...) ele vendia toda qualidade, vendia aglcar, tinha aglcar preto e aglcar branco,
tinha rapadura, carne de charque, peixe, tudo que precisasse, eram cordas,
vassouras, tudo as bodegas tinham. Umas eram mais alinhadas, outras um pouco
desmanteladas, outras com mercadorias separadas, tinham outras que botavam de
todo jeito. Quando se tinha condi¢des de botar uma maior, era a mercearia, mas era
bodega também, e em todo canto, em toda esguina tinha uma bodega (...) outros
tinham uma bodega maior, outros menor (...) entéo todos compravam na bodega, era
um comércio de estivas, de tudo! Trazia dos armazéns e era repassado para
populacdo através das bodegas, que tanto vendiam a dinheiro, como também a fiado

para pagar no fim do més ou no fim da semana. (id., ibid)).

Assim como muitos outros antigos moradores dos bairros da cidade, o senhor

Agripino recorda também deste pequeno comércio com um certo saudosismo, expressa:

O que eu gostava mais na bodega era que havia mais, quer dizer, liberdade para o
povo humilde (...) se vendia fiado, pra eles pagarem depois (...) tinha tudo que a
pessoa pobre queria numa bodega, ela tinha do querosene ao feijéo, arroz, vinho,
cachaga, toda qualidade de vinho, vinho branco de primeira grandeza (...) Entéo
deixam muita saudade as bodegas para 0 povo humilde, para o povo pobre. O povo
pobre era mais bem servido porque tinha tudo na porta de casa. As bodegas tinham
tudo, a gasosa (refrigerante), a cerveja, a sorda, tudo o que vocé queria a bodega
tinha para oferecer, o pdo, o docinho, carne de charque, piabas secas, peixes, tinha
tudo! (id., ibid.).

A figura de alguns bodegueiros é também lembrada pelo senhor Zé Gomes,
gue ainda hoje aos 73 anos de idade, lembra com entusiasmo de uma pessoa que o atendia

num modesto estabelecimento: “... conheci o vé da Panela, um vé moreno que tinha la
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botava mais, ai ja tava feito, quando dé fé, tava bébo...” (José Gomes, 22-08-03).

Outros donos de bodegas sdo também lembrados por outros antigos moradores
do bairro José Pinheiro, como a senhora Aurea de Albuquerque 63 anos), residente no

referido bairro desde a década de sessenta.

...a gente sempre tinha muito contato com a bodega do Seu Aga, agente chamavaa

barraca de Seu Aga Ele vendia de tudo! Ele era um comerciante que atendia as
necessidades daquela populacdo (...) o que pedisse pra ele vender, ele vendia, ele
fazia tudo no varejo. O que quisesse comprar! Entéo eu comprei muito aele. Ele
tinha o sistema da cadernetinha, que eu comprei muito nesta cadernetinha, a razéo
por que, porque as vezes nas minhas condi¢des chegava o final de semana, e eu
ainda ndo tinha recebido o salério, que era por quinzena, entdo agente comprava
naguela cadernetinha, eu tinha uma e ele (0 Seu Aga) tinha outra, entdo ele anotava,
(...) ai ele vendia do que vocé quisesse (...) ele vendia de tudo! As vezes até
miudezas, vocé quisesse linha, produto de limpeza, tudo ele vendia, é como se fosse
hoje o mercadinho, agora, era muito privado, era aquele balcdo fazendo aquela
diferenca entre o cliente pra o vendedor (...) a gente chegava la e ele atendia
naquelas balangas, tipo aguelas balancas com aqueles pratos, né! Botava naguela
balanga o peso de ferro (...) era muito antiga, as mercadorias num pratinho e o peso
em outro, depois chegou aquela balanga de ponteiro, né! E hoje ndo tem mais
balanca, vem tudo ja na sua medida, ja pesado, prontinho. (Aurea de Albuguerque,
22-08-03).

Dona Isaura Rodrigues da Silva, aos 93 anos de idade, moradora ha quase
sessenta anos no bairro de José Pinheiro, também lembra um pouco da histéria das bodegas
na regido, desde quando vivia no povoado de Massapé no municipio paraibano de
Fagundes; ela costumava comprar em uma bodega onde adquiria os mais variados produtos
de primeira necessidade. Segundo €ela, quando veio morar em Campina, passou a comprar
na Feira Central da cidade, mas mesmo assm nunca deixou de comprar nas bodegas do
bairro onde morava. Ela diz, ainda, que comprava também com o antigo sistema da

caderneta, o fiado, para pagar s6 ao final do més.

A mesma recordacdo é compartilhada também por Dona Rita Santos Silva (83

anos), que vive ha mais de cinqlienta anos no bairro José Pinheiro. Conta ela que sempre



65

costumava se abastecer com 0s produtos de uma bodega localizada proxima a sua casa. O

dono desta bodega era um antigo conhecido seu e de seu esposo.

Eu comprava na bodega de Séstenes (...) Eu comprava sempre |4 e pagava, quer
dizer, eu ndo, ele, Zé (esposo), ele fazia compra e, quando recebia o dinheiro,
pagava a conta na mercearia. Era muito sortidal Tinha de tudo pra vender! Ele (Seu
Sostenes) era muito bom pra vender, era demais! (...) A mercearia dele era pertinha
da minha casa. Era pertinho de casa, num instante eu ia e vinha. Eu comprava de
tudo! Comprava p&o, comprava leite, sabdo, comprava banana, laranja... As vezes,
comprava carne, quando faltava em casa (...) Fazia compra de tudo! De fruta,
comprava de tudo... Cereais, faziaafeira... (Rita Santos Silva, 04-09-03).

A importancia das bodegas na regido nordestina é também lembrada com
admiracdo pelo diretor da Fundacdo de Cultura e Esportes de Campina Grande —
FUNCESP —, o senhor Jodo Dantas. Ele idealizou a criacdo de um tipico cenario
interiorano, chamado de Sitio S0 Jodo. Neste espaco, montado todos os anos no Parque
do Povo, durante os festgjos juninos da cidade, no més de junho, encontramos muitos
elementos antigos, construgbes modestas, comuns do passado da regido, tais como: uma
peguena casa de pau+a-pique de familias de agricultores, uma casa de farinha, um depdésito
de mangaios, uma capela, rocado, curral, criatérios, e uma peguena e tradicional bodega —
a bodega Santo Antdnio™. O objetivo principa deste cenério, segundo Jo&o Dantas, é de
resgatar os elementos mais auténticos, importantes, tipicos e valiosos da formacéo do

NOSSO pPovO.

As bodegas sdo, assim, definidas por Jodo Dantas como lugares
importantissmos “na formagdo do nosso povo, de nossa gente. Porque eram pontos de
encontro socia (...), eram nas feiras e nas bodegas onde aconteciam os fatos mals
importantes, as conversas, as informacdes, trocas de informacdes Porque em dias de
semana, a populacéo que era mais rural do que urbana, (...) vinham, elas se dirigiam para

0S pequenos pontos dos vilarejos, das cidades, nos dias de feira” (Jodo Dantas, 01-09-03).

™ A bodega é um comércio t80 importante na vida, na histdria da cidade, que todos os anos, no periodo junino — afesta
de S0 Jodo —, a Prefeitura M unicipal, através da Fundagéo de Cultura e Esportes do municipio — FUNCESP, instala uma
réplica de uma bodega no Parque do Povo (&rea principal, onde sdo realizados os festgjos juninos da cidade) paraa
atrac3o turistica, além de outras pequenas construcdes, como a capela, casa de farinha, que juntos formam o Sitio SAo
Jodo. (Jornal da Paraiba, Caderno 3, p. 01, 22/06/2000).
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Afirma Jodo Dantas que as bodegas contribuiram também no “processo de
construgdo da economia ndo s6 do Nordeste, mas do Brasil”, uma vez que estas foram
“pioneiras no aspecto da comercializacdo, distribuicdo dos produtos’, pois “na época 0s
meios de distribuicdo, de troca, de venda eram totalmente diferentes dos de hoje (...) O
transporte naquela época era muito raro. O transporte era feito em lombos de burros, de
animais, eram os tropeiros, foram os primeiros que comboiavam essas mercadorias”. (id.,
ibid.). Continua:

As bodegas tradicionalmente foram pontos de encontro, de comercializagdo de
produtos e viveres. Eram o ponto de encontro de pessoas, em vilas, vilargjos, em
burgos (...) as bodegas eram pontos de comercializagdo muito comuns, nél As
bodegas eram lugares (...) singelos, simples, sem conforto, quase que nenhum, né,
de modo bem simples e com viveres e produtos muito peculiares pra sua época, (...)
foram pontos importantes para o desenvolvimento de todas as nossas regides, até
mesmo porque as bodegas, estes pontos comerciais, eles sdo tradicionalmente muito
antigos. Desde 0 comego da humanidade, da formagdo da humanidade, que vocé
sabe da existéncia de pontos de comercializac8o de produtos e viveres. Podemos
dizer que elas sdo antiqlissimas! Ela (a bodega) foi parte importante da sociedade,

nos primeiros momentos da colonizagéo do Brasil... (id., ibid.).

Jodo Dantas descreve ainda outras caracteristicas tipicas das antigas bodegas da
regiao:

Ja nas feiras, sim, vocé encontrava também as bodegas, as famosas bodegas, onde
ali vocé comprava tudo, desde a ferramenta, a corda, o aimento, o perfume, a
bebida, os cereais, o fumo, o remédio... Vocé encontrava, por exemplo, o feijdo &
numa barrica de madeira, né! Vocé encontrava o fumo de rélo sobre o balcao; vocé
encontrava o arroz empalhado; sal em pedra, tudo isso em barricas, caixotes, nél E
ali era utilizado as medidas da época: a cuia, a meia-cuia, o litro, o meio-litro, até as
medidas eram outras, 0s costumes eram outros, eram a meia, era a terga, era o
camb&o, era a braga (...) entdo era comum vocé chegar numa bodeguinha daquela,
vocé encontrar desde a bebida, a bebida da época, tinha de engenho, a cana-de-
cabeca, até a brilhantina de passar no cabelo, era comum vocé encontrar na bodega,
por exemplo, desde a caixa de fosforo, podemos dizer, até o gas de vocé utilizar na
cozinha, era o querosene enlatado, querosene de jacaré. As bodeguinhas tinham isso
de muito peculiar (...) Eu digo até que, as bodeguinhas da época, do passado, eram

ecoldgicas, porque das ndo poluiam o meio ambiente, porque usava o papeldo, a
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caixade papeldo (...) ndo usava saco plasticos, né! Tudo era saco de algodao, estopa,
nél (...) o processo de conservagéo dos alimentos eram totalmente diferentes dos de
hoje, ndo existia o enlatado, ou quase ndo existia coisas enlatadas, as comidas eram
naturais, o processo de conservacdo do alimento era através do sal, dai a charqueada,

dai o bacalhau, dai enfim, alingtica... (id., ibid.).

Observa ainda Jodo Dantas que, quanto as fei¢des arquitetdnicas, as bodegas da
Regido Nordeste guardavam alguns resquicios da cultura ibérica, da arquitetura colonial,

neocolonial, rural, obras simples, umas de pau-a pique, outras de tijolos, tijolo manual.

Com base restes variados e valiosos depoimentos sobre o papel das bodegas na
regido nordesting, descobrimos a sua significativa contribuicgdo na histéria da construgdo
deste espaco, que congtitui a regido de povoamento mais antigo do territorio brasileiro. As
bodegas também, dos bairros da cidade de Campina Grande sempre tiveram um papel

econdmico e social muito relevante na sua formacéo.

As bodegas marcaram assim, a histéria de vida de muitas pessoas de origens e
lugares diferentes, de muitos antigos moradores dos bairros da cidade de Campina Grande,
que ainda hoje guardam na memoria a lembranca destes tipicos estabelecimentos

comerciais.

A figura de muitos bodegueiros marcou a histéria de muitas localidades
urbanas e/ou rurais da regido, pois se tratava de um comércio muito comum nestes meios.
Nos bairros de Campina, as atividades realizadas por estes comerciantes asseguraram
também o crescimento da cidade, uma vez que a cidade crescia amplamente, distanciando-

se gradativamente do denso comércio central.

Como foi dito acima, as bodegas movimentavam a vida das comunidades
localizadas fora do nucleo urbano central da cidade. Elas eram os pontos de encontros mais
importantes para os moradores do lugar. Era o espaco de lazer, de entretenimento das
populacbes mais pobres que viviam na cidade. A vida recreativa das classes sociais de
Campina Grande € observada curiosamente por Rios que constata muitas diferencas quanto
as formas de lazer e esporte praticado pela populagéo. Segundo ele, enquanto 0s mais ricos

buscavam o veraneio nas casas de praia, viagens e clubes da cidade, “as camadas menos
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favorecidas, relnemse para beber, jogar e conversar nas bodegas’ (op. cit. p.49). As
bodegas tinham, entdo, um papel social muito estimado por esta populacéo, sobretudo pela
populacdo masculina, que se reunia e se aglomerava nas portas destes estabelecimentos

todos os dias, principamente nos finais de semana e dias feriados.

O bodegueiro, geralmente conhecido por todos, era amistosamente solicitado
nas compras, nas conversas, nos favores. Era uma figura muito importante ro dia-a-dia dos
moradores, tanto no abastecimento de produtos bésicos indispensaveis, como também na
participacdo dos festejos populares locais.

A presenca das bodegas na localidade do conhecido e antigo “bairro do Acude
Velho” ficaria mais evidente a partir da década de 1920, quando um pegueno comerciante

oriundo do Estado do Rio Grande do Norte se instala nesta localidade com uma bodega.

Este senhor ficaria conhecido depois por todos os habitantes de Campina pelas
suas genuinas festas. O senhor José Pinheiro, ou 0 “Seu Zé Pinheiro” , como era chamado
popularmente, era um homem muito conhecido ndo sO pelos moradores da humilde

comunidade, mas também por moradores de outras localidades da cidade.

Além do seu pequeno estabelecimento bodegueiro, José Pinheiro ficara
conhecido também por prestar outros servicos, que contribuiram significativamente no
crescente fluxo de pessoas no bairro. Sobre esta figura ilustre, comenta Amorim (1999,
p.38):

Quanto ao senhor José Pinheiro, conhecido como curandeiro e sabedor do uso de
produtos homeopéticos, estabeleceu no logradouro, uma bodega [!] para
comercializar de 'tudo um pouco', desde a cachaca até aos medicamentos que

atendiam a'medicina do povo'...

Além da fama de curandeiro, homeopata e comerciante, Jose Pinheiro era

conhecido, principa mente, como o0 maior animador de festas no local; mantinha préximo a



69

sua casa um grande saldo que servia para apresentacdes culturais, como o Pastoril . Os
festej os organizados por ee atraiam um grande publico ao bairro, ficando conhecido, desta
forma, como o lugar da cultura popular da cidade, lugar de entretenimento, o bairro dos

festejos populares’®, o bairro de José Pinheiro! (Gurjdo, 1999, passim).

Os festejos organizados por este simples homem sdo lembrados por muitos
antigos moradores dos bairros da cidade, como Dona Rita, que recorda com satisfacdo em
breves palavras. “Me lembro! Ele fazia festa, era uma animagdo! Era muito bom! Era
muito bonito! Parece que eu to vendo!” (Rita Santos Silva, 04-09-03).

Segundo o senhor Agripino, Jose Pinheiro era um homem muito popular, era

uma pessoa simples e muito conhecida pelos moradores do bairro. Descreve:

Ele conviveu com o povo, da seguinte maneira, tanto ele era um homem que
passava remédios medicinais com plantas (...) era um honem que tinha uma venda
gue vendia de tudo, tinha um lugar onde o povo podia dormir, se hospedar (...) ele
fez uma latada grande pra hospedar os tropeiros, pra o povo que vinha a Campina, a
feira (...) Entdo ele era desse jeito, tinha também o pastoril, que ele gostava, criou 0
pastoril e ai ficou José Pinheiro, entdo todo mundo dizia vamos pra José Pinheiro...
(Agripino Batista de Oliveira, 20-10-03).

As festas redliizadas por José Pinheiro ainda permanecem na memoria de
muitas pessoas da cidade, que lembram também com saudosismo das tradicionais
quadrilhas das festas juninas, os pastoris comunitérios, as quermesses das festas de
padroeiros das igrejas os carnavais dos blocos das escolas de sambas dos bairros, as

vaguejadas, entre outras diversas manifestages culturais.

O bairro de José Pinheiro torme-se, entdo, uma de vérias comunidades urbanas
importantes da cidade de Campina Grande. Diversas atividades econdmicas passaam a

fazer parte da sua vida vez porque as realizagOes dos servigcos dos pequenos

 Grupo de danca e musica folclérica de origem européia, formado por dois grupos de mocas, um vestido de vermelho e
o outro de azul. A apresentacdo dos pastoris € um auto de natividade (celebra o nascimento de Jesus), que acontece
durante as festas de fim de ano.

6 Segundo Eliete de Q. Gurjdo (1999, p.53), o bairro de José Pinheiro é considerado, no que se refere a algumas
manifestagdes populares, o pioneiro na cidade. Afirma ainda que, o “Pastoril de Zé Pinheiro” era a tradi¢do mais antiga
do bairro, desde 1942, cujafama atraia moradores de toda a cidade.
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empreendimentos locais tornaram a vida do bairro mais ativa, como também as festas
organizadas por seus moradores, como o senhor José Pinheiro, que todos os anos

organizava vérios festgjos no bairro, tornando-se, assim, conhecido em toda acidade.

A congtrucdo do espaco do bairro José Pinheiro se intensificou com o
surgimento de novas atividades econémicas no local. O tradicional pequeno comércio do
bairro cresce e se diversifica. Surgem novos empreendimentos, como € o caso daquele do
senhor Manuel Sales e sua familia’’, que estabeleceram no bairro uma pequena inddstria
doméstica de doces de diversos tipos, cuja producdo era destinada a feira da cidade e
localidades vizinhas.

Muitas pessoas escolhem entdo, o bairro José Pinheiro para fixar a sua
moradia neste periodo, principalmente a partir dos anos 40 quando a cidade sofre algumas
transformagdes paisagisticas na sua area central motivadas pelas reformas urbanisticas

vigentes na época’®.

Em virtude desta reforma urbanistica, a populagcdo excluida, expulsa da &aea
central da cidade, migra para outras areas periféricas, de preferéncia para as areas mais
proximas ao Centro e a Feira Central da cidade, visto que o acesso ao Centro era uma

necessidade vital a sua sobrevivéncia.

Essas mudancas, contudo, contribuiram para a expansdo da area urbana da
cidade, na formacdo dos bairros populares, como o bairro de José Pinheiro’® que,
localizando-se préximo ao comércio da érea central, sobretudo, o da Feira Central (Mapa

4) que se situa na sua zona periférica, recebe neste periodo grande parte desta popul acéo

7 0 senhor Manuel Sales, descendente de rabes, era pedreiro/construtor; construiu diversas casas para alugar no bairro.
Junto com seus irmaos cria uma pequena fabrica de doces. (Amorim, 1999, p.37).

™ Nos fins da década de 1930, Campina Grande passou por uma nova reorganizacio do seu espaco, a partir das obras
empreendidas pelo prefeito Werniaud Wanderley, sob a orientacdo do engenheiro Lourival de Andrade, que inspirado no
discurso desenvolvimentista-modernista, rediza uma grande reforma urbanistica na cidade, expulsando da sia area
central a populagdo que no imagindrio da elite local, representava sujeira e desordem, como os homens pobres, mendigos,
loucos, doentes e prostitutas. A retirada desta populagdo, dos mocambos, becos, travessas e prostibulos deram lugar a
novas construcdes e alargas avenidas (Aradjo, 1997).

™ O bairro de José Pinheiro limita-se com os seguintes bairros: ao norte Santo Antdnio e Monte Castelo, a0 sul Mirante e
Catolé, aleste Monte Castelo e a oeste Catol é e Centro (ver Mapa 4).



Mapa 4 - A cidade de Campina Grande e o bairro de José Pinheiro
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expulsa das éreas reformadas da cidade. Estes novos moradores, expulsos dos antigos

becos, prostibulos e corticos do centro da cidade impulsionaréo o seu crescimento®.

A reforma urbanistica implantada na area certral da cidade deixara, deste
modo, o centro da cidade, no imaginério da populacdo, com um aspecto mais “moderno”.
Enquanto isso, o bairro de José Pinheiro continuara com um aspecto mais popular, tendo
este recebido também nos anos seguintes um grande contingente de familias de pequenos
agricultores, que migram para a cidade, fugindo da falta de perspectivas de vida no

campo®!.

A construcdo do Mercado Municipal (Feira Central) na década de 1940°?
também ird proporcionar intensamente o desenvolvimento do bairro José Pinheiro. A
transferéncia da feira regional das ruas da area central da cidade, como a rua Maciel
Pinheiro, para 0 novo prédio, impulsionardo o crescimento dos bairros localizados
proximos ao novo mercado; esta mudanca do local da feira da cidade determinara

profundamente o desenvolvimento do bairro José Pinheiro.

A proximidade deste bairro com relacdo a esta zona comercial conduzira
transformagdes profundas no seu espaco. Toda a sua area, formada por vérios terrenos
baldios e alagadicos, € ocupada por construcdes, habitagdes, ruas, comeércios, resultando,
desta forma, numa area completamente urbanizada. A presenca numerosa e diversa de
feirantes, balaieiros, comerciantes, residindo no bairro de José Pinheiro, o caracterizaréa
COmMo um espago muito povoado e predominantemente habitado por populacdes de baixa
renda

8 Embora o bairro de José Pinheiro apresente um comércio significativo no contexto urbano local e locdize-se proximo
a0 nicleo urbano central da cidade, ele ndo esta totalmente inserido na area centra da mesma, pois este se destaca,
sobretudo, como lugar residencial popular, assim também como muitas outras |localidades campinenses.

81 Segundo Santos (19974, p.259), “a presenca dos pobres aumenta e enriquece a diversidade socioespacial, que tanto se
manifesta pela producdo da materialidade em bairros e sitios tdo contrastantes, quanto pelas formas de trabalho e de
vida'.

82 A construcéo do Mercado Municipal também fazia parte do projeto reformista do governo local, pois a feira da cidade
localizavarse na rua Macidl Pinheiro — érea central. O espago da feira concentrava além do seu movimentado comércio,
muitos grupos sociais excluidos pela sociedade. Por isso este espaco ndo se enquadrava nos moldes modernistas do
projeto implantado na cidade. A construcéo do novo local dafeirafoi iniciadaem 1939 pelo prefeito Bento Figueiredo na
parte leste do centro urbano préximo aos bairros de José Pinheiro e Santo Anténio. Sua conclusdo foi por volta do ano de
1942 no governo do prefeito Wergniaud Wanderley.
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O comércio realizado por estes pequenos comerciantes na feira da cidade
fomentou o desenvolvimento do bairro, que nos anos sessenta é citado por Rios (op. cit.,
p.35) como uma das localidades que mais se beneficiaram com a nova localizagdo do

prédio do Mercado Municipal.

Ao realizar um estudo sobre 0 expressivo comércio desenvolvido em Campina
Grande, este pesquisador fez também, a0 mesmo tempo, alguns levantamentos sobre as
condi¢des de vida das populagdes, que viviam, segundo ele, de forma precéria, sobretudo,

nos bairros periféricos da cidade.

A redidade socio-econbmica dos diversos bairros campinenses chamou a
atencdo deste autor, que enquadrou essas pequenas localidades como areas de pouca
expressividade no contexto urbano, pois eram areas pouco habitadas, muitas até formadas
apenas por uma ou algumas ruas com algumas peguenas e pobres edificacdes, residéncias

dispersas espacialmente.

Eram localidades que, de acordo com o seu ponto de vista, ndo tinham “sentido
proprio de bairro, nem vida propria’ (Rios, op. cit.,, p.24) tratando-se de pequenas
localidades pobres situadas em areas periféricas da cidade, como também algumas areas
enobrecidas pela classe mais abastada da cidade, como o bairro da Prata e algumas areas
dos bairros da Conceicdo e Alto Branco, que ainda assm, segundo este pesquisador,
tratavamse de &reas pouco povoadas e que apresentavam muitos terrenos baldios; eram,

portanto, localidades de pequena extenséo.

Apesar de tal constatacdo, Rios (ibid., p.27-28) faz referéncia ainda a uma
localidade na cidade que, segundo €ele, era a Unica que “ apresentava algumas caracteristicas
auténomas e auto-suficientes de bairro.” Trata-se do bairro de José Pinheiro, que chamou a
atencdo deste pesquisador, sobretudo, pelo seu significativo comércio localizado nas ruas.
O sau diversificado comeércio formado por pequenas lojas, armarinhos, padarias, armazéns,

farmécias, bares e bodegas concentrados, principalmente no trecho inicial da rua Campos
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Sales®®, é identificado por Rios (ibid.) como arua “onde o comércio tem suas lojas’. Além
do aspecto comercial, ele faz ainda referéncia ao bairro quanto ao fator populacional, pois
no periodo em que se realizou este estudo, José Pinheiro constituia um bairro densamente

povoado e 0 mais populoso da cidade, como foi ilustrado na Tabela 1.

Habitado por diversas familias de diferentes ocupagdes econdmicas: feirantes,
balaieiros, biscateiros, comerciantes, profissionais, professores, operarios de industrias de
beneficiamento de agodado/sisal, funcionarios publicos etc., José Pinheiro sempre
constituiu um bairro tipicamente popular, abrigando durante muitos anos a maior massa
popular e trabalhadora da cidade. Em decorréncia disto, € implantada no bairro uma
entidade de cardter assistencialista®®, que passa a prestar aguns servicos &s familias dos
trabalhadores ai residentes, tais como: escola para criancas, auxilio médico, dentario,

funerario, entre outros servicos.

Segundo Cardoso (op. cit., p.418-419), o conteldo socia dos bairros de
Campina Grande, na década de sessenta, apresentava-se de forma diferenciada. Existiam
aqueles habitados pela classe oper&ria, como os bairros do Monte Santo, Moita, José
Pinheiro, Cruzeiro, Liberdade, Bodocongo e Jeremias, ouros pela classe média, como a
Pameira, S0 José e Alto Branco, e outros, habitados por uma classe mais abastada, como

€ 0 caso dos bairros da Prata, Lauritzen e Tavares.

Entre as localidades mais populares da cidade, havia um certo adensamento de
operarios por tipo de industria em determinados bairros. No bairro do Bodocongd, viviam
0s operdrios que trabalhavam nos curtumes e nos bairros de José Pinheiro® e Liberdade,
habitavam os trabal hadores da industria de beneficiamento de algodéo e sisal. (id., ibid.).

8 O trecho inicial darua Campos Sales, tradicional mente ocupado por peguenos estabel ecimentos comerciais, constitui a
principal via de acesso ao bairro de José Pinheiro e a rua que se situa mais proxima a feira central da cidade; por este
motivo, explicase a presenca expressiva de varios estabel ecimentos ai localizados.

8 A construcdo do prédio do Circulo Operério no bairro, entidade de caréter assistencialista, se deu em decorréncia do
trabalho da agdo socia da lgreja, em 1948, através da iniciativa conjunta de pessoas representativas do bairro, como o
senhor José Motta e dos vigérios: Pe. Alfredo Barbosa e D. Severino Mariano, e dos moradores da localidade, que em
mutirdo, construiram o Circulo Opera&rio e a lgrgja Matriz de S8o José Atualmente esta entidade encontra-se desativada
(Gurjéo, 1999, p.48).

8 A localizagdo de uma zona industrial formada por firmas do ramo téxtil e curtume nas adjacéncias do Acude Velho
também determinara a escolha dos trabalhadores para fixar residéncia no bairro de José Pinheiro, uma vez que este se
situava a poucas distancias desta zona fabril. Nesse sentido, vemos que a economia algodoeira, desenvolvida fortemente
em Campina Grande, também contribuiu na formagdo dos seus bairros, a exemplo do proprio bairro de José Pinheiro que
eramuito habitado, sobretudo, por trabal hadores das firmas que lidavam com estamatéria-prima regional.
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O bairro de José Pinheiro sempre constituiu uma das localidades mais pobres
da cidade. Apesar de apresentar muitas edificagdes, ruas, comércios, movimentos
constantes, Rios (op. cit., p.28 e 41) o caracteriza como um bairro operério pobre, onde,
segundo ele, encontramse muitas casas de tijolos, sendo a maioria “mal construidas’,
algumas de taipa, e muitas ndo possuindo instalacdo elétrica, sendo comum a noite “verem
se lamparinas nas casas mais humildes’.

Observa ainda Rios (ibid., p.28) que a maioria das ruas ndo apresentavam
calcamentos, exceto uma parte da rua Campos Sales onde se encontravam meio-fio,
calcadas de cimento e residéncias melhores do estilo bungalow, que segundo o autor,
constituiam “ construgdes boas e novas mas ndo chegam a ter aparéncia de luxo, salvo um

ou outro”

Nos anos sessenta do século passado, uma area periférica proxima ao bairro de
José Pinheiro tormou-se o lugar de destino de algumas familias pobres que viviam em
alguns corticos do Centro da cidade. A partir de uma acéo do governo local essa populagéo
foi retirada de antigos prédios da area central da cidade, sobretudo, daqueles localizados
proximos a residéncias luxuosas das classes mais abastadas, como foi o caso do antigo
“prédio dos duzentos’, onde atualmente funciona o Centro de Ciéncias Juridicas da
Universidade Estadual da Paraiba. Neste edificio viviam vérias familias, que foram
transferidas para um terreno muito ingreme e sem infraestrutura urbana localizado na
parte leste da periferia dos bairros de José Pinheiro e Monte Castelo. Esta nova area ficara
conhecida popularmente como a “favela da Cachoeira’ ou o “bairro da Cachoeira’ em

virtude da existéncia de um grande coOrrego neste local.

A importancia do bairro de José Pinheiro € revelada também a partir da década
de 1960, quando € criada no bairro a primeira associacdo de moradores na cidade de
Campina Grande, a Sociedade de Amigos de Bairro (SAB)®®. Através desta entidade, os

moradores passaram a reivindicar os seus direitos, lutando pela sua cidadania.

8 Souza (1999, p. 07 e 23), a0 analisar as estratégias de sobrevivéncia da Sociedade de Amigos de Bairro — SAB, do
bairro de José Pinheiro, constata que esta foi a primeira entidade comunitaria de Campina Grande. A sua fundagdo data
do inicio dos anos sessenta a partir de um Conselho Comunitério organizado pela freira irma Angela Beliza. Dessa
organizacdo surge no dia 12 de margo de 1963 a primeira Sociedade de Amigos de Bairro. Segundo ainda esta autora, a
principa razdo do surgimento desta entidade no referido bairro, devese, sobretudo, & falta de uma infra-estrutura
adequada, as péssimas condigdes de salde e moradia dos moradores desta localidade, que através desta associagéo
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A SAB de José Pinheiro representa uma acdo comunitéria importante na
formacdo do referido bairro, pois apds a sua criacdo, o bairro foi beneficiado com a
ampliacdo de alguns servicos basicos, como ainstalacdo da luz elétrica, gua encanada e a

construcéo de calcamento e meio-fio em algumas ruas (Amorim, 1999, p.41).

Esses servigos contribuiram para a urbanizacdo do bairro, o qual cresceu
também com o papel desenvolvido pelo setor terciério local, representado por pequenos
empreendimentos familiares, tais como: sapatarias, oficinas, bodegas, armarinhos, fiteiros
etc.; e também por algumas atividades ligadas ao setor secundério, a exemplo, dasfébricas
de fundo de quintal, os quais sempre foram responsaveis pela sobrevivéncia de muitas
familias do lugar. Dentre estas atividades, destacam-se a fabricacdo de cal¢ados, que até os

anos oitenta representou a principal fonte de geracdo de emprego e renda no bairro®’.

Apresentando ainda, de acordo com o censo demogréfico do IBGE de 2000,
uma das maiores populacdes da cidade (Tabela 2), o bairro de José Pinheiro se destaca,
neste sentido, como um dos bairros mais importantes de Campina. Apesar de ter ocorrido
uma reducéo em nuimero de habitantes em virtude do desmembramento de algumas de suas
areas, a exemplo das &reas que correspondem aos atuais bairros. Monte Castelo, Santo
Antonio e Mirante®®, Este também perdeu muitos moradores em decorréncia da ampliagdo
da estrutura fisica de algumas empresas |ocalizadas nas proximidades da avenida Severino
Bezerra Cabral, avenida que faz limite entre os bairros do Catolé e José Pinheiro, e de onde
vérias residéncias foram removidas para dar lugar a estacionamentos de algumas empresas

de 6nibus e alojas concessionérias de automoveis.

Conhecido desde a década de setenta, na linguagem popular, como uma
“cidade dentro de outra” (Amorim, 1999, p.4l), devido principamente ao seu
representativo comércio formado por numerosos estabelecimentos comerciais (bodegas,

farmécias, padarias, armarinhos, bares, |ojas etc) distribuidos em véarios pontos de sua area

passaram a reivindicar os seus direitos. Mas, infelizmente, a partir dos anos oitenta, sua atuagdo em prol dos bairros foi
enfraquecida devido ainterferéncias politico-partidarias.

87 O setor calcadista do bairro de José Pinheiro ainda hoje contribui significativamente na economia local, sendo este
responsével direta e indiretamente pela ocupagdo de mais de duas mil pessoas (Sa & Wellen, op. cit., p.29-30).

8 Segundo ainda Sa & Wellen (ibid., p.27), a reducdo de sua populagdo explica-se também pela integragio da érea do
conhecido Acude Velho ao Centro da cidade.



Tab. 2 — Populacéo dos bairros da cidade de Campina Grande em 2000
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BAIRROS N° Absolutos BAIRROS N° Absolutos
Malvinas 36.547 Santo Anténio 4.234
José Pinheiro 17.048 S&o José 4.149
Catolé 17.034 Presidente Médici 4.145
Liberdade 16.603 Conceicéo 4.135
Bodocongé 13.129 NovaBrasilia 4.040
Monte Castelo 11.481 Prata 3.884
Santa Rosa 11.478 Veame 3.883
Jeremias 11.468 Universitario 3.718
Cruzeiro 10.831 Dinamérica 3.626
Pedregal 9.267 Estacdo Velha 3.097
TrésIrmés 9.226 Jardim Tavares 2.863
Centenédrio 9.084 Lauritzen 2.623
Acacio Figueiredo 8.187 Castelo Branco 2.361
Santa Cruz 7.759 Ramadinha 2.323
Alto Branco 7.749 Jardim Continental 2.290
Centro 7.390 [tararé 2.099
Monte Santo 7.353 Cuités 1.820
Jardim Paulistano 7.298 Distrito Industrial 1.645
Tambor 7.031 Nagoes 1.358
Serrot&o 6.384 Araxa 1.309
Quarenta 6.381 Novo Bodocong6 1.248
Sandra Cavalcante 6.116 Louzeiro 1.086
Palmeira 5.894 Mirante 1.056
Bela Vista 5.553 Sem Especificacéo 26.887
Cidades 4.885 Cidade de C. Grande 333.738
Vila Cabral 4.366 Municipio de C. Grande 355.331

Fonte: IBGE — Censo Demogr afico — 2000.
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em esguinas e ao longo de algumas ruas, o bairro José Pinheiro sempre representou uma

tipica localidade campinense.

O bairro José Pinheiro, nos ultimos anos, sofreu, entdo, algumas mudangas no
gue diz respeito a sua imagem perante os campinenses. Criara-se, assim, uma imagem
preconceituosa do bairro, devido ao crescente indice de criminalidade registrado em sua

area, e por ser amorada de grande parte da populacéo pobre da cidade.

Conhecido popularmente como 0 “Zepa”, a populacdo do bairro rejeita essa
imagem preconceituosa e orgulha-se de ser morador desta localidade, mantendo ainda
muitas tradigdes tipicas do lugar, como as festas de rua, as quadrilhas juninas, as

gquermesses, brincadeiras carnavalescas etc. (Gurjéo, 1999, p.62).

Diante do exposto, compreendemos gue a construcéo do bairro José Pinheiro,
deuse de forma complexa e articulada com o desenvolvimento urbano da prépria cidade,
uma vez que, esta localidade sempre foi o lécus das populagbes mais pobres, da classe
trabal hadora (peguenos comerciantes, feirantes, bodegueiros, operarios de industrias, entre
outros) e imigrante, sendo estes agentes 0s principais responsaveis pelo surgimento,

formacao e crescimento desta importante e popular localidade campinense.
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2.2 Entre o velho e 0 novo: permanéncias e transformacdes no espaco

comercial dobairrodeJosé Pinheiro

O comércio dos bairros de Campina Grande na década de 1960, é caracterizado
por Rios (op. cit,, p.24) de pequenas casas comerciais de géneros alimenticios tipo
bodegas, casas de estivas, mercearias e bares A pouca expressividade do comércio das
localidades campinenses € constatada por este pesguisador que encontra nestas areas uma

presenca reduzida de residéncias e de movimentos de pedestres e veicul os.

Embora representasse uma atividade de pouca expressdo econdémica nos
bairros campinenses até a década de sessenta, aatividade comercial sempre teve uma
importancia fundamental na vida do bairro José Pinheiro. Principamente apos as
mudangcas urbanisticas realizadas na cidade na década de 1940, pois em decorréncia destas
reformas a populacdo do bairro cresceu intensamente, levando, por conseguinte, Amorim
(1982, p.9) afirmar que “depois da década de cinqlienta o bairro (José Pinheiro) passa a ser
centro de intensa comercializagdo”, com destagque a0 Seu pequeno e NUMEroso COMErcio

vargjista representado pelas pegquenas |ojas, bodegas, padarias, armarinhos, quitandas, etc.

Amorim (ibid.), a0 estudar o aspecto da urbanizacdo do bairro José Pinheiro,
constatou também a diversidade de atividades existentes nesta localidade nos anos oitenta;
especialmente, as pequenas atividades realizadas muitas vezes no proprio domicilio
familiar do trabalhador. Eram em sua maioria pequenos negocios montados sob condigdes

modestas que garantiam a sobrevivéncia de muitas familias do lugar.

Estas atividades, desenvolvidas pelos moradores do bairro, se dividiam em
diversas modalidades desde o trabalho realizado pelas costureiras aos servicos de
construcéo dos pedreiros; 0s servicos de consertos e reparos das oficinas mecénicas de
automoveis, bicicletas, oficinas de moveis etc; o comércio das numerosas bodegas,
mercearias, verdas, como também a presenca de panificadoras, farmacias, movelarias,
bares, lojas e armarinhos;, aém de outros diversos empreendimentos que povoavam o
bairro e mantinham o sustento econémico da grande maioria dos seus moradores, formado

predominantemente por popul agbes de baixa renda, com pouco poder aquisitivo.
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A diversidade de atividades ligadas aos servicos e a0 pequeno COmércio,
existentes no bairro José Pinheiro, é descrita por Amorim (ibid., p.13-14), que nos chama a
atencdo tanto para variedade de negécios realizados pelos seus habitantes como pela
guantidade expressiva de bodegas que constituiam 0 comércio mais comum e 0 mais

numeroso no bairro, de acordo com os dados colocados pela autora ra Tabela 3.

Em pesquisa realizada por Leitdo (2000) com base nos procedimentos técnico-
metodol 6gicos de geoprocessamento aplicado ao plangamento urbano, o bairro de José
Pinheiro é selecionado nesta pesquisa entre os bairros campinenses para aplicacdo de tais

procedimentos.

Com o objetivo de criar e incrementar uma base de dados geograficos e sicio-
econdmicos referentes ao bairro, o autor fez um levantamento sobre a diversidade de

atividades existentes, bem como a sua distribuicdo num plano cartografico.

Ao andlisar a infraestrutura de diversos servicos existentes no bairro
(educagdo, saude, transportes publicos, rede de esgotos, calcamento de ruas etc.), o
comércio é também observado por este pesquisador, que 0 enquadra em diversos tipos e
categorias, como podemos constatar no Quadro 1, referente a infra-estrutura comercial do

bairro estudado, e no Quadro 2, que corresponde a variedade de servigos existentes na sua
area

As informagbes obtidas resta pesguisa nos gudam a compreender a dimenséo
de negdcios e a variedade de atividades desenvolvidas no referido bairro, a exemplo dos
tipos de comércio enquadrados nas subcategorias de anadlise definidas pelo autor. De
acordo com esta ordem, estabelecida entre as diversas modalidades de estabel ecimentos
comerciais existentes, os empreendimentos que comercializam géneros de primeira

necessidade, como os supermercados, as mercearias®®, panificadoras, quitandas, agougues e

8 O autor considera as mercearias, bodegas, barracas, vendas, box e minibox numa nica especificagio, isto é, o termo
mercearia foi utilizado para designar este tipo de comércio que popularmente recebeu muitas denominagfes, mas que na
realidade se trata de um mesmo tipo de comércio.
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Tab. 3 — Atividades econdmicas existentes no bairro José Pinheiro em 1980

Tipo de negdcio

Quantidade existente

Costureira
Alfaiate
Mercearia (bodega)
Farmécia
Sorveteia
Sapataria
Consertos
Fabricacéo
Venda de materiais
Pedreiro
Movelaria
Odontdlogo
Oculista
Posto de salide
Hospital
Conserto de geladeira
Conserto de Bicicleta
Serraharia
Malharia
Mecanica
Sndicato
Bar
Oficinasde moveis
Pensdes
Pequenoshotéis
Padaria
Barbearia
Bilhar
Café
Tipografia
Mortudria
Depdsito de carvéo
Casaderedesefios
Fébrica de sabdo
Parteira

Oficina de vulcanizacéo

Oficina de quadros e molduras
Oficina de malas e maetas

Funileiro
Diversos
Armarinho

102
01
300
02
04
02
21
02
20
30
02
04
01
01
01
01
01
05
03
04
01
40
17
08
02
02
03
02
10
01
01
02
02
01
09
02
01
01
02
90
08

Fonte: Amorim, Leonilia Maria de. Urbanizagdo de Campina Grande: o caso particular do bairro José Pinheiro. C. Grande:

FURNE, Mimeo, 1982.



Quadro 1 — Infra-estrutura comercial do bairro José Pinheiro

Subcategorias

Especificacao

Ndmero

Acougues

Casade Carnes

Granjas

Granjas e revenda de Gés

8 Granjae Padaria
8 %) Mercadinho
o8 Mercadinho e Rev. de Gés
20 Mer cearias (bodegas)
8 _8 Mercearia e Panificadora
) Mercearia e Sorveteria
z Merceariae material de Construcdo
Quitandas
Panificadoras
Supermercados
Bares
Bar e Lanchonete
Cervgaria
Churrascarias
" 4 Fiteiro
% © Lanchonete
c = Lanchonete e Pastelaria
S ‘.‘g Pastelaria
" . - -
n S Pizzaria Pastelaria
8 8 Restaurante
g $ Sorveteria
p

Sorveteria e Lanchonete

Sorveteria e Video Game

Trailers

Otica

Funeréria

Lojas

Armarinhos

Bazar Religioso

Confecgao (L oj&o de Fabrica)

Loja de Bicicletas e Pegas

Lojas de Importados

Magazines

Movelarias

L ojas de Méaguinas e Pegas p/ Costura

Acessorios para Calcados e Bolsas

Distribuidora
E
Materiais p/
Construcao

Comerciaria e Distribuidora de M edicamentos

Comércio de Produtos de Limpeza

Concessionaria Honda

Concessionéria Mitsubichi

Depositos de Bebidas

Distribuidoras de colchdes

Distribuidora de Agua Mineral

Distribuidora de Polpas de Frutas

Materia de Construgéo

Material de Construcéo e Rev. de Gas

Material de Construcdo e Serralharia

Revendedora de Antenas SKY

Revendedora de Tratores e Pecas

Revendade Gas

SRR RN RGN EE N ENE NN RN A RS SN RN ENE R R

TOTAL

229

Fonte: LEITAO, Amilton de Melo. Relatdrio de Pesquisa- PIBIC/CNPqg/U

EPB - 2000.
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Quadro 2 — Servigos do bairro José Pinheiro

Subcategoria Especificagao NuUmero
Agéncia de Recolhimento de Contas MULTIBANK 1
w 3 Copiadoras 2
8.2 0 Despachante 1
S& & Escritdrios de Contabilidade 1
g2< Gréfica 3
”g Lotera (bicho) 1
Loteria (caixa) 1
Academia de Musculagdo 1
" Auto-escola 3
N= Chaveiro 1
80% Protético 1
] = —
-‘;’"o o Salo de Cabdeireiro 26
£ ﬁ 5 Tinturaria 1
na BI Estudio Fotogréfico 1
o Assisténcia Técnica de Chuveiros e Eletrodomésticos 1
Lavanderia de Calgados 1
Borracharia 1
Eletrénica 2
Equipadora de Automéveis 1
? Marcenarias (concertos) 3
c Oficinade Bicicleta 6
& Oficina Mecanica (aLtos) 3
(@] Oficinade Moto 5
Oficina de Refrigeracdo 1
Sapatarias 3
Serralharias (concerto) 2
o -
= o) i i 5
z, o Consultoria em Arquitetura e Construcdo 1
805y
5= 8 -
o a Produtora de Filmes 1
0 = Deposito (vidro box/CAVESA) 2
# O -
s ¢ Empresa de Onibus Intermunicipal e Interestadual 7
Qo0
g g Empresa de Onibus Urbano 1
I [
F < Transportadora 3
g Delegacia da Policia Civil 1
&
5 Delegacia Regional da Policia Federal 1
5%
? Empresa de Seguranca 1
= Locadoras de video e CD’s 4
N
(]
- Saldo de Jogos 1
2 Cemitério 1
-
-
a Subestacso da CHESF 1
TOTAL 102
Fonte: LEITAO, Amilton de Mel o. Relatério de Pesquisa- PIBIC/CNPqg/UEPB - 2000.
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granjas, sdo colocados no grupo (subcategoria) das necessidades basicas enquanto que
outros estabelecimentos ligados também a aimentacdo, a exemplo das lanchonetes,
restaurantes, bares, cervejarias, pastelarias, pizzarias, sorveterias e algumas casas nao
pertencentes a este ramo como 0s servicos das oticas e funerarias, formam uma segunda
subcategoria, 0 das necessidades secundarias. Além das atividades deste grupo, no bairro
José Pinheiro encontram+se diversas pequenas lojas, como os armarinhos, movelarias,
magazines, que comercializam artigos de presentes, miudezas, importados, confeccoes,
movels, acessorios para calcados e bolsas, maquinas e pegas para costura etc. Estes
empreendimentos juntos, segundo o autor, formam a subcategoria das lojas. As demais
casas comerciais, como as lojas de material de construgdo; empresas distribuidoras de gés
de cozinha, &gua mineral, polpas de frutas etc; depdsitos de bebidas; 10jas concessionarias
de motos e carros; enpresas distribuidoras de medicamentos farmacéuticos comércio de
produtos de limpeza, sdo agrupadas em um ultimo grupo, denominado a subcategoria das

distribuidoras e materiais para construcao.

Quanto aos servigos existentes no bairro estudado, Leitdo (op. cit., p.19-20) os
define também em vérias subcategorias. Seguindo a ordem exposta no Quadro 2, temos as
seguintes subcategorias. servicos bancarios e afins; servigos pessoais, do lar e afins;
oficinas; consultorias e produtoras; transportes e armazenagem; seguranca; lazer e
outros. Nestes grupos encontramos 0s seguintes tipos de servicos prestados por micros,
pequenas e grandes empresas: auto-escolas, graficas, escritorio de contabilidade, inimeros
saldes de beleza, diversas oficinas, academia de musculacdo, casas lotéricas, tinturaria,
chaveiro, borracharia, assisténcias técnicas, eletrbnicas, marcenarias, Ssapatarias,
delegacias, depositos, empresas de 6nibus urbanos e empresas de Onibus interestaduais e

intermunicipais, locadoras de video e CDs, transportadoras €tc.

A expressiva variedade de negécios estabelecidos no bairro chama-nos a
atencdo, sobretudo, no que se refere a quantidade de estabel ecimentos para cada atividade
especificada nos Quadros 1 e 2. Quanto as atividades citadas no Quadro da infra-estrutura
comercial do bairro, deparamo-nos com a grande ocorréncia de mercearias, que constitui,
ainda, segundo as informagdes dos dados catalogados pelo autor, o comércio mais

numeroso no bairro de José Pinheiro.
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As mercearias ou as bodegas, como sd0 conhecidas e descritas
costumeiramente pelas populacdes locais, constituem ainda um comércio muito comum e
numeroso nos bairros da cidade de Campina Grande. E comum percebermos a presenca de
muitas casas comerciais deste tipo pela cidade, tanto nos bairros como até em algumas ruas

situadas préximas ao centro urbano (Fotos6 e 7).

As bodegas, comércio antigo e tipico das cidades da regido, sdo, contudo
formas rugosas que permanecem no espago comercia atual. Estes objetos registraram ao
longo das sucessdes dos meios geograficos muitos elementos, caracteristicas peculiares de
outras épocas, tais como: o tratamento amistoso e familiar com o fregués, a sua localizagdo
préxima da residéncia do consumidor, a variedade de produtos de primeira necessidade do

consumo doméstico etc.

Nilson Cortez C. Barros (1987, p.114 e 214) ao estudar o comércio ambulante
da cidade de Campina Grande, faz referéncia também a presenca das bodegas, barracas
e/ou mercearias situadas nos bairros pobres da cidade. A imensa quantidade de minusculas
casas deste género, espalhadas pelos bairros, € apontada por este pesquisador, que atribui a
este pegqueno comeércio um papel importante no abastecimento das camadas mais pobres da
popul agéo.

Apesar de ter sofrido uma grande reducdo em niimero de estabel ecimentos, em
virtude, sobretudo, da forte pressio trazida pela répida proliferagdo de diversos
mercadinhos e supermercados nos bairros e Centro da cidade, algumas antigas bodegas
permanecem, como ocorre o bairro de José Pinheiro onde ainda encontramos muitos
estabelecimentos deste tipo, embora ocorra a existéncia de novas unidades comerciais
neste referido lugar.

Ao compararmos as informagdes da Tabela 3 com os dados dos Quadros 1 e 2

deparamos com muitas diferencas referentes a variedade de atividades existentes no bairro,



Foto 6 — Mercearia Carvalho (esquina das ruas Getulio

Vargas e indios Cariris/ Centro)

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 7 — Interior da Mercearia Carvalho
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assim como as rapidas mudancas gue se sucederam neste meio ao longo dos anos oitentae

até o final do século passado.

No inicio da década de oitenta, periodo em que Amorim realizou um estudo
sobre 0 bairro, existia uma expressiva quantidade de pequenas atividades terciarias
realizadas pelos moradores do bairro Jose Pinheiro. Ja nas informagdes contidas nos
Quadros notamos a existéncia de novas e numerosas atividades que antes ndo eram comuns

no bairro estudado, a exemplo dos supermercados, |ojas concessiondrias, mercadinhos etc.

Apesar do setor comercial do bairro de José Pinheiro ter recebido significativas
inovagles, constata-se, de acordo com os dados dos Quadros 1 e 2 a permanéncia de
algumas peculiaridades comuns do seu comércio, como também a continuacdo de algumas
outras atividades terciarias comuns nos bairros da cidade, como os servigos das costureiras,

dos vendedores ambulantes, das oficinas de consertos e reparos etc.

As bodegas ou as mercearias™ se destacam ainda nas informagtes destes
Quadros. Nota-se que elas constituem o tipo de comércio mais numeroso do bairro, embora
tenha sofrido uma grande reducdo, passando de trezentas unidades em 1980 (Tab. 3) para
setenta e quatro estabelecimentos em 2000, enquanto que os supermercados, que antes néo
existiam no bairro, estéo presentes com duas unidades e os mercadinhos com quatro. Estes
modernos empreendimentos montados também por alguns moradores da comunidade, séo
responsaveis atualmente pelo abastecimento de grande parte da populacdo local,

destacando-se deste modo, no circuito comercia do bairro.

A coexisténcia de atividades econémicas de tempos diferentes no bairro José
Pinheiro o caracteriza num espaco intimamente povoado por objetos de origens, fungoes e

dimensdes diferentes. Afirma Milton Santos (1997a, p.78) que: “... a0 longo do tempo
surgem novos objetos, a cada momento a populacdo de objetos se caracteriza como um
conjunto de idades diferentes’. A diversidade de atividades comerciais, atividades de
peguenas e grandes dimensdes, a coexisténcia de estabelecimentos de tempos diferentes,

do mais antigo a0 mais recente, do velho a novo, caracteriza o circuito comercia do

% Apesar da bodega ser um termo muito antigo e popular, a denominagdo mercearia constitui o termo mais moderno e
muito empregado atualmente a este pequeno comércio pelas populagdes dos bairros, como também pelos seus
proprietarios, que utilizam ainda outros termos para o seu comércio, como: box, minibox e até mercadinho.
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bairro José Pinheiro, como também de outros bairros da cidade, onde convivem diversos
tipos de comércio e servicos, desde a lanchonete a 6tica, da farmécia a quitanda de frutas e
verduras, da oficina mecéanica ao vendedor ambulante, da panificadora ao restaurante, do
acougue ao bar da esquina, do saldo de beleza aos sortidos armarinhos, da movelaria a casa
funeraria, da banca de revistas ao consultério odontol 6gico, da casa de bolosa locadora de

filmes e jogos de videogames, da bodega ao supermercado, do pequeno ao grande.

Quanto a diversidade de atividades comerciais existentes no bairro de José
Pinheiro observa ainda Sa & Wellen (1999, p.29):

As atividades comerciais s@o bastante diversificadas. Em José Pinheiro encontram-
se estabelecimentos ligados a alimentacdo, lojas de material de construcéo,
ferragens, bicicletas e acessorios, confecgdes, secos e molhados, restaurantes,
bodegas e bares, concentrando-se nas suas ruas centrais. E, ainda, na rua Campos
Sales onde se verifica a sua maior concentragdo, convergindo, portanto, o maior

fluxo, pela diversidade de negdcios oferecidos.

A rua Campos Sales, principa via de acesso ao bairro de José Pinheiro,
congtitui a rua mais comercia da localidade, abrigando diversos estabelecimentos
comerciais dos mais variados ramos, sobretudo, vargjista. Esta rua sempre representou a
area mais importante do bairro, conhecida antigamente pelos seus moradores como a rua
do fitingue, pois durante algumas horas da noite muitas pessoas de ambos 0s sexos
perambulavam pelas suas calcadas (Rios, op. cit, p.28); esta rua se destacava

especia mente pelo seu modesto e intenso comércio.

O numero reduzido de residéncias nessa rua explica-se pela densa atividade
comercia concentrada nesta via Na rua Campos Sales encontramse muitas casas

comerciais (Fotos 8, 9 e 10): lojas de materiais de construcao, dois supermercados® (os

%1 Estes dois “ supermercados’ existentes no bairro de José Pinheiro, na verdade trata-se de dois amplos mercadinhos bem
instalados modernamente e que so identificados por este sugestivo nome.



Foto 8 — Trecho comercia darua Campos Sales

s - P— -

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003

Foto 9 — Supermercado O Zitéo

.:n-y T

Tk =

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003

Foto 10 — Dias Supermercado

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003

89



90

Unicos deste porte ro bairro), mercadinhos, bodegas, acougues, lojas dversas, granjas,
bares, restaurantes e lanchonetes, farmécias, locadoras de fitas de video, DVDs e CDs,

guatro panificadoras, oficinas, agéncias de recolhimento de contas, éticas, casa funeréria
etc. Esta rua abriga ainda, nas suas calcadas, 0 comércio de aguns feirantes que ha alguns
anos \ém aumentando e se expandindo, principalmente nos finais de semana, através de
uma pegquena e nascente feira no local, onde sdo comercializados produtos agricolas, tais
como: feijéo verde, galinhas de capoeiras, inhames, batatas, macaxeirais, frutas e verduras
(Fotos 11 e 12).

A diversidade de pequenos e grandes empreendimentos no bairro José Pinheiro
denota 0 seu dinamismo comercial. A grande quantidade e variedade de pequenas
atividades ligadas ao setor popular da economia, tais como: as bodegas, lojas, armarinhos,

ambulantes etc. caracterizam o comércio do bairro e ao mesmo tempo, o tipo de consumo
da sua popul agéo.

De acordo com os dados do censo demografico 2000, fornecidos pelo IBGE
(Quadro 3), o valor do rendimento nominal (de pessoas responsaveis por domicilios
particulares) nos bairros da cidade de Campina Grande revela grandes disparidades entre
estas &reas. Nos bairros nobres como o Mirante, Jardim Tavares, NagOes, Prata, Lauritzen,
Itararé, Centro, Alto Branco etc apresentam se niveis de renda bem superiores aos demais
bairros ch cidade; enquanto que estes, por sua vez, em sua maioria, apresentam rendas

mensais bem inferiores.

O bairro José Pinheiro aparece também neste Quadro numa posi¢ao inferior,
apresertando uma renda mensal por pessoa responsavel r domicilio particular de R$
385, 55, valor este um pouco acima do piso de um salario minimo no periodo da pesquisa
do censo demogréfico, verificando-se, portanto, que o bairro coloca-se entre os bairros

mais pobres da cidade.

O baixo poder aquisitivo da grande maioria dos moradores do bairro é revelado
também no pequeno perfil de consumo de sua populagéo que, dispondo de magras rendas
no seu dia-a-dia, se abastece em pequenas quantidades de produtos, através principal mente

do fiado, um tipo de crédito baseado na confianca dada ao fregués, para pagamento



91

Foto 11 — Feiralivre na rua Campos Sales

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003

Foto 12 — Venda de frutas nas calcadas da rua Campos Sales
Ve

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003
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Quadro 3 — Nivel de renda dos bairros da cidade de Campina Grande — 2000.

Numeros de pessoas com| Valor do rendimento nominal
rendimentos médio mensal das pessoas com
Bairros responsaveis pelos rendimento, responsaveis pelos
domicilios particulares domicilios particulares
permanentes permanentes (R$)
Mirante 228 3.517,47
Jardim Tavares 650 2.205,57
Nagoes 294 1.989,67
Prata 1.037 1.718,50
Lauritzen 674 1.681,25
Universitario 836 1.559,22
Centro 2.357 1.351,87
Alto Branco 1.776 1.319,88
Itararé 485 1.229,38
Santo Anténio 1.032 1.024,92
Sandra Cavalcante 1.392 1.024,63
Bela Vista 1.246 1.002,07
S0 José 1.095 983,21
Catolé 4.086 970,18
Dinamérica 998 836,73
Palmeira 1.482 815,21
Jardim Paulistano 1.729 804,89
Conceicao 1.052 718,69
Presidente Médici 942 623,85
Centenério 2.135 602,89
Castelo Branco 519 578,59
Liberdade 4.041 570,19
Tambor 1.710 551,92
Cruzeiro 2.485 536,53
Quarenta 1.497 535,12
Bodocongd 3.028 525,51
Santa Cruz 2.085 507,59
Santa Rosa 2.637 432,27
Nova Brasilia 804 417,65
José Pinheiro 3.781 385,55
Louzeiro 270 383,97
TrésIrmas 2.135 375,30
Monte Santo 1.741 362,04
Cuités 408 358,26
Estacdo Velha 768 346,74
Malvinas 8.173 343,41
Velame 847 333,92
Acécio Figueiredo 1.843 314,20
Araxa 197 293,28
Vila Cabra 883 280,84
Monte Castelo 2.486 275,88
Jardim Continental 450 260,43
Novo Bodocongd 184 258,75
L ocalidades sem especificagio 5.669 243,04
Jeremias 2.345 240,13
Ramadinha 492 233,38
Distrito Industrial 389 210,16
Pedrega 1.674 206,11
Serrotéo 1.008 195,48
Cidades 964 177,44
Campina Grande 76.451 625,51

Fonte: IBGE - Censo Demografico - 2000.
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posterior. Esta forma de mercadgjar, comum nos pequenos comércios dos bairros, como
nas bodegas, exerce uma funcdo preponderante nas vendas e a viabilidade do proéprio
comércio. Afirma Santos (1979, p.274) que: “Nos bairros, é a necessidade de uma resposta
imediata as necessidades de uma populacéo sem dinheiro que explica a presenca do

circuito inferior”. Dai, portanto, a permanéncia dessas formas espaciais.

Situadas e atuando em espagos restritos, como o0s bairros, as atividades do
circuito inferior da economiatém, assim, os seus al cances limitados a populagéo local, que

constitui a clientela predominante nas vendas (1979, p.219).

A forte presenca de atividades de pequena dimensao, como as bodegas, ligadas
ao circuito inferior da economia urbana do bairro de José Pinheiro, revela a importancia
desta atividade para a populacéo e a economia local. Estas atividades desempenham uma
importante funcdo no desenvolvimento do bairro e na dinamizacdo do seu comércio, que

representa a principal atividade econémicado lugar.

Esclarece ainda Santos que: “O circuito inferior, formado de atividades de
pequena dimensdo e interessando principalmente as populagdes pobres, € (...) bem
enraizado e mantém relagbes privilegiadas com sua regido”.(ibid., p.16). A relacdo
amistosa do pegueno comércio com a sua regido € uma redidade no diaa-da dos
moradores do lugar, dos moradores dos bairros mais populares habitados por populacoes,

em sua maioria, de baixa renda, de pequeno poder aquisitivo.

Apresentando caracteristicas tipicas das atividades do circuito inferior, a
bodega, onde ela se localiza, articula no seu lugar uma relagcdo muito proxima e amistosa
com 0s moradores; por conseguinte, trata-se de um comeércio muito enraizado na vida dos

bairros populares.

A importancia das bodegas na vida do bairro de José Pinheiro, como ja vimos,
remonta desde a sua origem, onde sempre exerceu uma grande influéncia na sua

construcdo como também na vida dos seus habitantes.
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As peguenas atividades do circuito inferior sempre congtituiram as principais
atividades econémicas desenvolvidas no bairro de José Pinheiro. Os pequenos negdcios
reaizados pelos seus moradores sempre foram responsdveis pelo sustento e a

sobrevivéncia de muitas familias.

Conclui Leitédo (ibid., p.22) que, quanto ao papel desenvolvido pelo setor
comercial no bairro de José Pinheiro, este participa com uma “forte contribuicéo (...) na
economia da &red’. Ele afirma ainda que o bairro “é dotado de um setor terciério bastante

expressivo” composto de um comércio muito dinamico.

Além do grandioso papel desempenhado pelas pequenas empresas familiares,
no bairro de José Pinheiro, encontramos também a presenca de grandes empreendimentos
empresariais, que, juntos, perfazem o circuito superior do referido bairro, como é o caso de
algumas lojas concessionarias de motos, automoveis e caminhdes (Honda, Mitsubishi,
Renault etc.), estacionamentos de empresas de 6nibus e lojas de moveis finos, situadas nas
proximidades da avenida Severino Bezerra Cabral (Fotos 13, 14 e 15). O bairro abriga
ainda outras firmas deste porte, como: empresas de seguranca, supermercados,
transportadoras, comerciaria e distribuidora de medicamentos farmacéuticos, depésito de
bebidas etc.

Em razdo principalmente do seu dinamismo comercial, José Pinheiro congtitui,
portanto, um dos bairros mais importantes do espaco urbano campinense, espago esse que

surgiu e se desenvolveu notadamente em torno da atividade comercial.

As bodegas, assm também como as demais atividades do circuito inferior da
economia urbana, neste contexto, representam 0s objetos comerciais mais presentes ros
circuitos comerciais dos bairros populares da cidade, como o bairro de José Pinheiro, onde,
a0 longo da sua existéncia, sempre se mantiveram permanentes e atuantes na vida socia e

econdmica dos seus moradores.



Foto 13 — L oja concessiondria da Mitsubishi

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 14 — Loja de automdveis da Renault

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 15 — Instalacéo de uma concessionéria de caminhdes

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003
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3. As bodegas do bairro de José Pinheiro: um objeto em processo de

desapar ecimento?

3.1 Comércio popul ar, clientela popular!

No bairro de José Pinheiro encontramos ainda vérias bodegas, mercearias e/ou
vendas, cerca de setenta estabelecimentos® (ver Mapa 5), distribuidas por suas ruas,
localizadas em algumas esquinas, proximas as residéncias dos moradores do bairro, entre

as mais variadas formas de seu comércio (Fotos 16, 17 e 18).

Este pequeno comércio sempre fez parte da vida dos moradores dos bairros da
cidade; em quase toda esquina era comum a presenca destas pequenas unidades que, ainda

hoje, estéo distribuidas em diversos pontos do bairro de José Pinheiro.

Segundo Tereza B. Salgueiro (1992, p.305), atividades realizadas pelos
comerciantes dos pequenos estabelecimentos comerciais locais, como é 0 caso das
bodegas, por exemplo, representa na hierarquia comercial urbana, o nivel mais inferior
desta cadeia, entre todas as atividades desempenhadas na cidade. Essas atividades sdo
identificadas, por ela, pela sua reduzida atuacdo que se limita, por via de regra, aos
habitantes que residem no seu entorno, ou Sgja, que moram na mesma rua ou ha poucos

metros de distancia. Explica

O nivel mais baixo é constituido por aqueles estabelecimentos que por vezes
apelidamos de comércio de esquina, mercearia, drogaria (...) Trata-se de unidades
com alcance muito reduzido, cujos donos sdo muitas vezes os Unicos empregados e

conhecem todos os habitantes darua, os seus clientes (id., ibid.).

92 Informacdes obtidas in loco pelo pesquisador, no més de dezembro de 2003. Os estabel ecimentos, localizados na érea
que compreende o bairro de José Pinheiro, contabilizados nesta pesquisa, se referem as pequenas casas comerciais que se
enquadram de acordo com as seguintes caracteristicas: o trabalho familiar; o tratamento amistoso e popular com a
clientela local; formas amigaveis de venda, como: o fiado, a venda a retalho, a granel ; a presenca do tradicional balcdo
no atendimento; entre outras peculiaridades proprias deste tipo de comércio, que recebeu das populagdes dos bairros
populares, diversas denominagdes, desde a tipica bodega a mercearia, o box, o mini-box, a venda, a casa de estivas, a
barraca, e até, em aguns casos, 0 mercadinho. Em virtude da complexidade do termo deste pequeno comércio,
consideraremos estes estabel ecimentos no grupo do pequeno comércio de bairro, tipo bodega.
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Foto 16 — Bodega do Tota (esquina das ruas Pedro da
Costa Agra e Manuel Dias de Lima)

Foto: Amilton M. Leitdo, nov./2000

Foto 17 — Mercearia Camilo (esgquina das ruas
Marinheira Agra e Almirante Tamandaré)

E‘I%"u .
Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003

Foto 18 — Bodega O varejdo dos cereais (rua Campos Sales)

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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Sendo um comércio t&o enraizado e préximo da convivéncia dos fregueses, 0s
seus proprieté&rios geramente residem no mesmo lugar do seu estabelecimento,
favorecendo, assim, uma relagdo mais amigével, popular com a clientela que constitui a

vizinhanca local.

Residindo costumeiramente proximo as residéncias da clientela local, os
bodegueiros registraram, ao longo da sua existéncia, muitas recordacdes referentes a

historia do préprio lugar onde se localizam.

Bodegueiros antigos®™® como 0 Seu Severino, de 68 anos de idade, natura do
municipio pernambucano de Alianca, que ha quase quarenta anos possui um pegqueno
estabelecimento no referido bairro, a Mercearia Pague Menos (Foto 19), numa esquina
entre as ruas, Marinheira Agra e Parang, conta-nos, em poucas palavras, como era no inicio

o lugar onde se localizava a sua bodega e o que negociava no seu modesto comércio:

Quando eu comecei aqui (...) tinha poucas casas, era quatro cass aqui, e ai foi
crescendo, e o comércio melhorando (...). Eu vendia toda qualidade de cereais, de
manga, laranja, banana, farinha, arroz, carne, feijéo, bebida, né? Toda qualidade de
troco eu vendial (Severino Batistada Silva, 03-12-03).

Quanto a freguesia, que sempre se abasteceu na sua pequena venda, Seu
Severino conhece a todos. Segundo ele, todas as pessoas que compram na sua bodega
residem proximas ao seu estabelecimento, onde costumam realizar peguenas compras de

alguns produtos quando fata na dispensa doméstica:

Todos os fregueses moram aqui perto (...). Conhego todos pelo nome, mas todos
vém comprar s uma besteirinha, coisa pouca, quando falta em casa, né? Negécio
grosso eles compram no supermercado. Comprar em maior quantidade € no

supermercado. E eu vou me mantendo aqui, n€? (id., ibid.).

% Os depoimentos que se seguem ao longo deste capitulo foram coletados em entrevistas com alguns donos de bodegas
do bairro de José Pinheiro e também, ao mesmo tempo, com aguns fregueses desses respectivos estabel ecimentos. Com
base nestes rel atos buscou-se aqui conhecer a opinido dos entrevistados acerca do papel desempenhado por este pequeno
comércio no referido bairro, bem como a suaimportancia socio-econdémica para os moradores do lugar.
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Foto 19 — Mercearia Pague Menos (esquina
das ruas Marinheira Agra e Parand)

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 20 — Bodega Padre Cicero (esquina

das ruas Dantas Barreto e Castro Alves)
i i : T T

o e i iy
i I

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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Segundo Milton Santos (1979, p.178), os comerciantes do circuito inferior da
economia urbana geramente apresentam pequenos estoques de mercadorias. Trata-se,
sobretudo, de produtos essenciais do consumo doméstico didrio, enquanto que a sua
clientela, por sua vez, se abastece no dia-a-dia em pequenas quantidades. Ta fato é
constatado em todas as pequenas casas comerciais estudadas do bairro de José Pinheiro,
onde é muito comum a procura de poucas unidades de alguns produtos disponiveis nestes

modestos estabel ecimentos.

A bodega Padre Cicero (Foto 20), localizada na esguina das ruas Dartas
Barreto e Castro Alves, representa também umas das bodegas mais antigas do bairro de
José Pinheiro. Seu Paulo Bernardo (68 anos), paraibano da locaidade de Pedro Velho,
municipio de Aroeiras, proprietario deste estabelecimento ha mais de cinqlienta anos,
conta-nos quando comegou a trabalhar neste pequeno comeércio, que sempre fez parte da

sua vida e da sua familia:

Cheguei aqui em 1947. Casel com uma mocga daqui dessa mesma rua, e até hoje,
gragas a Deus, vivo com ela. Aqui mesmo eu construi minha familia. Tudo vendia
aqui! Vendia muita cachaga, muita cocada, doce mariola, peixe seco, café era em
retalhinho de vinte centavos, agUcar, farinha vendia no litro... (Paulo Bernardo da
Silva, 14-01-04).

No que se refere a origem dos bodegueiros do bairro de José Pinheiro, quanto a
sua naturalidade, constatamos que, em sua grande maioria, estes sdo oriundos de outros
municipios do préprio Estado (66%), como também de outros municipios de Estados
vizinhos (17%), enquanto que, os nascidos no municipio de Campina Grande representam

um percentual menor (17%).

Quanto ao nivel de escolaridade dos bodegueiros pesquisados, nos deparamos
com um dado curioso, pois estes trabahadores, em sua maioria, apresentam graus de
estudo muito pequeno, limitando-se, em sua maioria, a primeira fase do ensino
fundamental (antigo primério) ou, em alguns casos, ndo tendo concluido tal fase ou mesmo

nunca tendo estudado. Existem também agueles que alcancaram um grau de estudo maior,



mesmo que ndo chegando a concluir algumas séries ou ndo tendo concluido o curso

superior; estes representam uma minoria (Grafico 2).

Gréfico 1
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17% 17%

66%

Origem dos bodegueiros residentes no bairro de José
Pinheiro segundo o Estado e municipio de nascimento

O Municipio de Campina
Grande
O Outro municipio da Paraiba

O Municipio de outro Estado

Fonte: Dados da pesqguisa de campo. Dez./2003.

Gréfico 2

Perfil dos bodegueiros segundo o grau de escolaridade

0%
6% 12%

46%

O Nenhuma

Ensino fundamental 12 fase
(antigo primario) - incompleto

O Ensino fundamental 12 fase
(antigo primario) - completo

O Ensino fundamental 22 fase -
incompleto

O Ensino fundamental 22 fase -
completo

@ Ensino médio - incompleto

O Ensino médio - completo

O Ensino superior - incompleto

Ensino superior - completo

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Dez/2003.
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De acordo com as informagdes contidas neste Grafico, vemos que esta
atividade € largamente administrada por pessoas simples de pequeno grau de estudo que,
devido as suas proéprias condi¢bes socio-econbémicas, ndo tiveram, em muitos casos, a
oportunidade de cursar regularmente os anos letivos escolares ou nunca tiveram

completamente a chance de frequientar alguma escola.

O senhor Manuel Barros dos Santos (64 anos), pernambucano da cidade de
Surubim, apelidado pelos moradores do lugar, por Seu Agamenon ou 0 Seu Aga,
representa um exemplo daqueles que ndo tiveram a oportunidade de acancar um nivel
maior de escolaridade, tendo cursado apenas as séries iniciais do antigo primério. Seu Aga
constitui também um dos comerciantes mais antigos do bairro, pois ha quase quarenta anos
trabalhando no seu pequeno comércio localizado entre as ruas Marinheira Agra e Regente

Feij6 (Foto 21), ele sempre teve nesta atividade a sua principal fonte de renda e o sustento
familiar.

Quando eu comecei eraumabarraca, (...) trabalhava eu e minha esposa. Eu comecei
com uma barraca na frente da minha casa. Eu n&o tinha outro meio de vida, sai do
emprego em mil novecentos e sessenta e quatro. Ai, eu botei uma barraca (...) Por
meio dessa barracafoi aumentando o movimento. Depois comecei vendendo estivas,
umas latinhas de leite, uns quilos de agucar, uns negocinhos, cologquei frutas (...) Af
comecei no ramo de mercearia, mas sempre na barraca em frente da minha casa,
barraca feita de tdbuas. Com o tempo eu consegui um predinho em frente da minha
casa, ai eu transferi para la o negécio. Passou a ser uma mercearial (Manuel Barros
dos Santos, 20-12-03).

A bodega O Agazdo, nome do estabelecimento do Seu Agamenon, sempre foi
muito frequentada pelos moradores da vizinhanga. A grande diversidade de produtos
presente no seu estabel ecimento, segundo ele, sempre garantiu a preferéncia dos fregueses
€, por conseguinte, a permanéncia do seu comércio. Ele assim analisa que: “O melhor meio
do merceeiro ou qualquer outro comerciante continuar, é ele colocar muitos itens, muitos

tipos de mercadorias, variar” (id., ibid.).
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A procura de itens de primeira necessidade e de outros variados produtos é
uma constante em todas as pequenas casas comerciais do bairro. Na bodega do Seu

Agamenon, por exemplo, é comum a venda destes itens. Afirma:

O povo comprade tudo! Agora, temcoisas que sai mais. Quais S80 as coisas que eu
vendo mais? O que eu vendo mais € pdo, depois é leite, ovos, aglcar, arroz,
macarrdo, feijdo, farinha, alimentacéo, estivas, né? Ai depoisvai variando, logo vem
o refrigerante, que o povo compra! Frutas, c6co, bananas, eu vendo um bocado de
bananas, laranja (...) Vendo, vamos dizer, tomate, coentro, jerimum Também
sabonete, pasta, sabdo, dgua sanitaria, em geral. Na minha mercearia eu também
misturei artigo de material de construcéo ja pra melhorar, repor 0 meu apurado (id.,
ibid.).

Seu Agamenon diz ainda que procura oferecer ao cliente uma ampla variedade

de produtos, atendendo, deste modo, a todos os seus pedidos.

Se alguém chegar aqui e disser: me dé um cigarro. Eu tenho! Chega outro: me dé
uma carteira de cigarros. Eu tenho! Chega outra pessoa e diz: me dé uma agulha, me
dé um broche, um alfinete de seguranca. Eu tenho! Chega um e me diz: me dé um
quilo de gesso, um quilo disso e daquilo. Eu tenho! Chega outro: me dé uma lata de
cana. Eu tenho! Quer dizer, quase tudo eu tenho. Muitas coisas! Quase tudo em
gerd! (id., ibid.).

Outros antigos bodegueiros do bairro de José Pinheiro, como o Seu Basto, que
apesar dos seus 65 anos de idade, ainda ndo se cansa de trabalhar no seu amplo
estabelecimento localizado na rua Fernandes Vieira, de esquina com a rua Coelho Lisboa
(Foto 22), conta-nos também um pouco da sua histéria de pequeno comerciante. Ha mais
de trinta anos negociando em bodegas, Seu Basto, natural do municipio pernambucano de
Bom Conselho, desde a infancia ja lidava com o trabalho no comércio, ocasionando, desta
forma, a fregliéncia de poucos anos na escola, tendo concluido apenas o antigo primério.
Relata:
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Foto 21 — Bodega O Agazéo (esquina das ruas
Marinheira Agra e Regente Feij6)

Foto: Lincoln da S. Diniz, nov./2003

Foto 22 — Mercearia do Seu Basto (esquina das

ruas Fernandes Vieira e Coelho Lisboa)

[ bt — =l

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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Noinicio, eu comecei vendendo passarinho (...) passei aidade de oito anos até doze

vendendo passarinho. Dai passei de doze anos até a idade de quatorze vendendo
galinha, depois de quatorze a dezoito anos eu comecei com uma barraca |4 no
interior, chamava-se barracdo! Vendia cachaga, querosene, sal, sabdo, sardinha (...)
Depois dos dezoito anos eu casel e fui para Garanhuns. Comprei um barraco na
feira, vendia batatinha, inhame, amendoim (...) Depois, quando foi com dois anos
gue comecei anegociar como ambulante, comprei um pontozinho la de negécio, que
chamava-se bodega, né? Ai eu comecei com um armazenzinho em casa, uma
portinha aberta, vendia tudo na entrada e vendia na feira. Foi nessa bodega que foi
muito bom! Eu carregava na cabeca minha mercadoria (...) Depois vim agui pra
Campina Grande, chegando aqui comprei um bar, vendia bebidas, cigarros, mocot6
(...), mas depois as coisas iam ficando fraco, foi arreando, ai eu comprei uma
bodeguinha (...) depois que comprei esse ponto fiquei vendendo mercadorias. Eu ia
para 0 mercado trazia inhame, verduras, frutas, mercadoria de estivas, secos e
molhados. E & melhorando, melhorando pouquinho a mercearia, até cheguei a
comprar um terreno, um fusquinha, ai eu comecei a carregar mercadoria de carro,
em carrinho pequeno. Antes cheguei a carregar em carrinhos de mé&o, na cabega (...)
Toda vida tive o prazer, alegria e a satisfacdo em qualquer negdcio (...) sempre
trabalhei com satisfacéo e alegrial (Sebastido Simdes de Farias, 03-12-03).

Localizada numa das principais ruas do bairro, préxima a muitas residéncias, a
merceariado Seu Basto é solicitada por muitos fregueses, que se abastecem diariamente no
seu estabelecimento a procura, principalmente, de géneros alimenticios de primeira
necessidade, além também de outros produtos indispensaveis, como produtos de limpeza e
higiene, até bacias plasticas, panelas de aluminio, vassouras, chinelos entre outros. Dentre
esses artigos, segundo Seu Basto, a sua clientela procura, sobretudo, produtos alimenticios
do consumo diario. Afirma: “A gente tem uma venda macica de pdo, de lete, ovos,
banana, acucar, farinha, queijo (...) Meus clientes séo de p&o, de leite Todo dia eles vem
atrés de péo e leite, um queijinho, uma verdura, acucar, fruta, café. Todo dia a gente vende

uma coisinhal” (id., ibid.).

A clientela local é tratada também por Seu Basto com muita cortesia, como ele
mesmo declara: “Os clientes que eu tenho moram tudo por perto, conheco todos, tenho

amizade com todos. Pramim eles sGo uma familia, n€?” (id., ibid.).
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Segundo ainda Seu Basto, todos aqueles que se dirigem ao seu estabel ecimento

sempre sdo tratados com respeito e atencdo. Frisa:

No meu estabelecimento quem quer que seja eu sO atendo bem, satisfatoriamente,
gracas a Deus! Pode ser até uma mulher da vida, o pessoal chama da vida facil, né?
Ou uma pessoa que, sgja até uma pessoa que tenha drogas, fume maconha (...) eu

trato ele do mesmo jeito de um ser humano cristdo (id., ibid.).

A mesma aegria e respeito em receber bem o cliente é também compartilhada
por outros novos e velhos peguenos comerciantes do bairro de José Pinheiro, que ndo
véem na pessoa do cliente apenas um consumidor, mas um vizinho seu, um conhecido, ou
até um amigo, um familiar, alguém com quem mantém lagos de amizades e que reside

préximo ao seu estabel ecimento.

Muitas das antigas bodegas existentes atualmente na cidade pertencem também
a novos proprietérios, como é o caso da Mercearia Sdo Francisco, situada na esquina da
rua Tomé de Souza com a rua Carlos Gomes (Foto 23), que é administrada por um jovem
comerciante, o senhor Ronaldo Marcelino Gomes (35 anos), natural da cidade do Inga,
municipio paraibano localizado proximo a Campina Grande. Ha dois anos afrente do
funcionamento deste estabelecimento, €le herdouy esta responsabilidade, apds o
falecimento do seu pai, o senhor Francisco Marcelino Gomes, um antigo bodegueiro do

bairro de José Pinheiro.

Este estabelecimento, que pertence a familia de Ronaldo, € bem conhecido
entre os moradores de algumas ruas do lugar, que ai se abastecem de diversos produtos,

como €le proprio nos descreve:

Tenho aqui cloro, aglcar, tenho detergente, desinfetante, café, feijdo, arroz,
macarrdo, tudo! Sabdo, bebidas, refrigerantes, cervejas (...) e de primeira
necessidade. O que eu vendo mais aqui € o cloro, que tem uma venda razoéavel,

alguns géneros alimenticios, estivas (Ronaldo Marcelino Gomes, 06-12-03).

De acordo com os dados dos guestionarios da pesquisa de campo, a idade dos

proprietérios destes estabelecimentos varia muito, pois embora encontrassemos muitas
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bodegas sendo administradas por homens da terceira idade, acima dos sessenta e setenta
anos, cerca de 31%, e também por um significativo grupo representado por agqueles que
possuem idade superior a cinqienta anos (23%), nos deparamos ainda também com um
nimero percentua elevado de novos comerciantes engajados neste ramo, oscilando entre
os trinta aos quarenta e nove anos de idade, juntos perfazendo um total de 46%, conforme

podemos observar no gréfico seguinte (ver Gréfico 3).

Com base nas informagdes deste gréfico, referente as idades dos proprietérios
de bodegas do bairro estudado, vemos também a @ntinuidade desta atividade exercida
entre os mais novos. Oficio passado, em muitos casos, de pa para filho, 0 pequeno
comércio, tipo bodega, tem assm a sua permanéncia garantida também através dos
membros da familia do seu proprietério, principalmente os filhos, que diante das escassas
oportunidades de empregos, de uma melhor qualidade de vida, tém, deste modo, no seu
pegueno estabelecimento, a garantia de sua sobrevivéncia e dos seus familiares. Ha
também casos em gue alguns estabel ecimentos deixaram de funcionar completamente por
ndo haver ninguém da familia do proprietério que quisesse assumir a administracdo do

pequeno COMErcio.

Grafico 3

Faixa etariados bodegueiros do
bairro de José Pinheiro
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Fonte: Dados da pesquisa de campo. Dez./2003.
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Gréfico4

Perfil dos bodegueiros segundo o sexo

18%

OHomens
OMulheres

82%

Fonte: Dados da pesguisa de campo. Dez./2003.

Quanto ao sexo destes pequenos comerciantes, descobrimos também a forte
presenca masculina a frente da administracéo dos estabel ecimentos em tela, representando
um total de 82% (ver Gréfico 4), enquanto que as mulheres, embora representem um
percentual menor (18%), sempre estdo envolvidas, ao mesmo tempo, no funcionamento do

comeércio e nos afazeres domésticos ou em outra profissao.

Representadas e administradas geralmente por pessoas do sexo masculino, as
bodegas tém, assim, tradicionamente, na figura do homem, um pape central
predominante. Apesar dos membros familiares, como a esposa, filhos e filhas, serem
também responsaveis pelo funcionamento do comércio, os estabelecimentos sempre sdo
registrados, em documentos de cartorio, em alvard, no nome do “chefe da familia”. Mas,
apesar disso, nem sempre esta constatacdo ocorre em todos os estabel ecimentos do bairro.
Dona Clesia Gongalves de Melo (67 anos), ou Dona Creuza, como € conhecida por todos
0s moradores vizinhos a0 seu pequeno comércio, constitui, por exemplo, uma excecdo a
esta regra. Doze anos a frente da sua pequena bodega, situada na rua Joana D Arc, ela

consegue movimentar, quase que sozinha, o seu micro-empreendimento comercial, desde o
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falecimento do seu esposo, que desde 1972 ja mantinha este estabelecimento. Apés a sua
morte, Dona Creuza assumiu esta responsabilidade juntamente com uma filha sua. “Meu
esposo, Manuel Soares de Melo, faleceu, né? Ai ficou no meu nome esse estabel ecimento”
(Clesia Gongalves de Melo, 18-12-03).

Dona Creuza, como também a maioria dos bodegueiros do bairro de José
Pinheiro, Bm o0s seus pequenos estabelecimentos regularizados com o Alvard*. As
bodegas enquadradas nesta condicdo representam, de acordo com os dados dos
guestionarios respondidos (Gréfico 5), cerca de 71% do btal, enquanto que, 5% néo
possuem tal documento, permanecendo, deste modo, na “informalidade”, sujeitos a sofrer,
eventuais, multas aplicadas por fiscais da prefeitura municipal. Ha também alguns que ndo

guiseram ou ndo souberam responder esta questdo contida no questionario (4%).

Gréfico 5

Relacéo das bodegas que possuem Alvaréa
4%

25%

OSim, esta regularizado
com Alvara

O N&o possui Alvara de
funcionamento

ON&o quiseram declarar

71%

Fonte: Dados de pesguisa de campo. Dez./2003.

% Documento pelo qual uma autoridade judicidria ou administrativa ordena ou autoriza a alguém a prética de um

determinado ato, como por exemplo, a pamissdo de funcionamento de um pequeno estabelecimento comercial, tipo

bodega. Além deste documento, existem também outros tipos de cadastros, embora estes ndo sejam solicitados por quase
todas as bodegas do bairro, como a Ficha de Atualizacdo Cadastral — FAC (imposto estadual) e o Cadastro Naciona de
Pessoas Juridicas — CNPJ. Geralmente os mercadinhos possuem todos estas |egalizagdes, como também todos os grandes
estabel ecimentos comerciais, enquanto que 0s pequenos, em sua maioria, limitam-se a autorizagdo municipal, o Alvara.
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Entre as bodegas regularizadas com Alvara, encontramos estabel ecimentos
administrados tanto por antigos bodegueiros, como também, a0 mesmo tempo, por
comerciantes novos, recentes neste ramo do comércio. Os comerciantes enquadrados ra
Stuacdo, dita irregular, ausentes no pagamento de impostos, sd0, em sua maioria,
representados por proprietérios novos, como também por alguns velhos comerciantes,
como € o caso do Seu Paulo Bernardo, que ha décadas possui uma minuscula bodega no
bairro de José Pinheiro e que nunca cadastrou na Prefeitura o seu empreendimento,
estando, deste modo, ausente no pagamento de alguns impostos. Com uma margem de
lucro muito reduzida, estes micro-comerciantes se recusam, portanto, a pagar tais taxas

impostas pelo governo local.

Quanto a0 minusculo estabelecimento de Dona Creuza, este sempre se
manteve em situagcdo regular no pagamento dos impostos cobrados, como ela mesma nos
declarou. Embora pague com muita dificuldade os impostos, Dona Creuza ainda consegue
manter o sortimento de produtos no seu estabelecimento, o qual surpreendemos com uma
grande variedade de mercadorias expostas em todos os recantos das prateleiras, penduradas
nas paredes e em corddes, sobre o balcdo, em armérios, em potes plasticos, em mindscul as
caixas de linhas de costuras, dentro de sacos pléasticos, e até no chdo. O colorido sortido
dos produtos expostos neste ambiente chama a atengdo tanto dos olhos dos clientes, como
também, a0 mesmo tempo, desperta a nossa curiosidade em conhecer o despojamento
tipico destas tradicionais unidades comercias (Foto 24).

O tipico ambiente rustico, comum a organizacéo fisica da bodega, retrata a
realidade socio-econdmica e cultural da populacdo local; fazendo da simplicidade a sua
caracteristica principal. O interior deste pequeno estabelecimento transparece bem esta
simplicidade: produtos comercializados expostos nas prateleiras com pouco ornato;
presenca de poucos cartazes de propaganda de alguns produtos comercializados; cartazes
de selegdes de time de futebol, de propaganda politica (em periodos eleitorais); avisos de
algum evento, reunido realizada no bairro, calendarios, a documentacdo (Alvara do
comércio) exposta num quadro; existéncia de aguns elementos que refletem a

religiosidade e a supersticiosidade, como: quadros, imagens sacras (Pe. Cicero, Frel
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Foto 23 — Bodega Séo Francisco (esquina das

ruas Tomé de Souza e Carlos Gomes)

Foto: Lincoln da S. Diniz, nov./2003

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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Damié&o, Nossa Senhora, Sagrados Coracdes de Jesus e Maria etc.), objetos de supersticao

(folha de arruda, chifre de boi.) etc.

Além destas caracteristicas peculiares, bdas as bodegas apresentam, na sua
forma de organizacdo interna, um elemento muito comum, trata-se da presenca do
tradicional balcdo, movel que separa o fregués das prateleiras e de seus respectivos
produtos, impossibilitando 0 seu acesso direto a mercadoria. Neste caso, o cliente adquire o
produto diretamente com o despachante, reforcando, deste modo, o contato personalizado,
de caréter amistoso.

Sendo o tradiciona balcdo um dos elementos mais caracteristicos das antigas
bodegas da regido, a existéncia deste mével sempre motivou um tratamento amistoso e
popular entre o proprietario do pequeno comércio e a sua freguesia que, se dirigia
freglientemente para se abastecer, e, ali mesmo, defronte ao balcdo, eram despachadas pelo

comerciante.

A permanéncia deste velho mével nos pequenos comércios do bairro de José
Pinheiro (Fotos 25 e 26) ainda € uma constante em todas as bodegas observadas nesta
pesquisa. Embora alguns comerciantes tenham operado significativas transformagdes nos
seus estabelecimentos, nota-se que a presenca do balcéo é identificada comumente entre

estes peguenos negocios.

A parte externa dos estabelecimentos pesquisados também revela a aultura, a
religiosidade popular presente no nome do estabelecimento (Casa Padre Cicero, Mercearia
Santa Maria, Mercearia S&o Francisco, Box S&o José, Mercearia Menino Jesus, Mercearia
Nossa Senhora Aparecida, Mercearia S50 Jodo, Mini Box S&o Jorge, Mercearia Agnus-
Dei.). Em alguns estabel ecimentos 0 nome provém do sobrenome do proprietério e familia
(Mercearia Basilio, Mini Box Barbosa, Mercadinho Moura), ou apelido (Mercearia do
Zezinho, Mercearia O Agazéo, Merceariado Seu Basto) ou o proprio nome do proprietario
(Mercearia Camilo, Mercadinho do Lidio). Apresentamse outras variedades de nomes
(Mercearia Pague Menos, Mini Box da Amizade, Mini Box Banderantes) ou néo

apresentando nome algum, como acontece na maioria dos casos.
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Foto 25 — Balcdo da bodega do Tota

Foto: Lincoln da S. Diniz, nov./2003

Foto 26 — Balcdo da bodega de Dona Creuza

)

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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Observando os modestos e populares nomes destes pequenos estabel ecimentos,
desprovidos de uma propaganda sofisticada e moderna, como acontece amplamente nas
grandes redes de lojas, supermercados, onde é comum a utilizacdo dos modernos recursos
do marketing, vemos que a preocupagdo primordial dos proprieté&rios destas pequenas
atividades é, antes de tudo, assegurar a sobrevivéncia da sua familia, até porque o pequeno
volume de capitd movimentado nestes micro-empreendimentos impossibilita
investimentos nestas técnicas inovadoras que constituem os pilares atuais dos grandes
mercados. Nesse sentido, aponta Santos (1979, p.36) que, oS recursos modernos da
publicidade sdo praticamente dispensaveis em quase todas as atividades que compdem o
circuito inferior da economia, gracas, sobretudo, aos contatos pessoais com a clientela
local e, também, segundo ele, tampouco seria possivel a utilizacdo de tais técnicas, ja que a
encurtada margem de lucro dos pequenos comércios “va diretamente para a subsisténcia

do agente e de sua familia’.

No que se refere ainda aos nomes dos estabel ecimentos, encontramos muitas
bodegas do bairro de José Pinheiro que apresentam nomes bem sugestivos e fantasiosos™,
ndo correspondendo, em aguns casos, ao tipo de porte de dimensdo propria destes
peguenos empreendimentos, como acontece curiosamente na bodega do Seu Sizinho (44
anos), localizada numa esquina entre as ruas Jodo Lélis e Josafa César Falcdo (Fotos 27 e
28). Apesar do pegqueno espaco fisico do seu estabelecimento, constituido ainda pelo
tradicional balcdo, organizado com poucas prateleiras repletas de varios produtos,
sobretudo, itens b ramo alimenticio, limpeza e higiene, o seu comércio € identificado
exteriormente, na parte da frente, com o nome de Mercadinho Sdo Francisco. A razdo pela
escolha deste novo nome para 0 seu estabelecimento é justificada por este conhecido
bodegueiro do lugar: “Por causa do meu santo, S80 Francisco que é o meu santo de
devocdo e o nome mercadinho é sb propaganda, né?’ (Francisco de Assis Souza, 27-01-
04).

Embora muitos estabel ecimentos possuam 0s mais variados nomes proprios

nas suas fachadas, os fregueses sempre costumam conhecer mesmo estas unidades

% Buscando inovar a imagem dos estabelecimentos, os pequenos comerciantes vém adotando algumas estratégias de
marketing através da substituicdo do nome bodega por outras denominagdes, como: mercadinho, box, mini box, etc.
Estas transformagdes vém ocorrendo em todos os bairros da cidade de Campina Grande (ver ANEXO). (Souza, Timéteo
de. Bodega ndo cai bem. Jornal da Paraiba, p.01, 02/05/2001).



Foto 27 — Mercadinho S0 Francisco (esquina das

ruas Josafa César Falcdo e Jodo Lélis)

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 28 — Interior do “Mercadinho” Sao Francisco

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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comerciais pelos nomes ou apelidos dos seus respectivos proprietarios, que sdo, por sua
vez, muito conhecidos popularmente pelos moradores do lugar. Como ocorre, por
exemplo, com a bodega O Agazdo, que é conhecida pelos moradores da vizinhanca pelo
apelido do seu proprietério, 0 Seu Agamenon ou Aga. Assim relata uma antiga freguesa

sua

Faz muito tempo que a gente conhece a bodega de Aga. Eu sempre comprei a ele,
porque agqui eu nunca compro noutro canto. Sempre comprei a ele tudo! Ele ndo
tinha mercearia ndo, era uma barraca, ele comecou com uma barraquinha na frente
de casa, né? Ai depois ele comprou esse ponto e continuou ai (Josefa Costa Farias,
02-01-04).

Dona Josefa (79 anos) explica ainda por que sempre costumou comprar na
bodega do Seu Aga. Segundo €ela, a proximidade e a forma de venda determinam tal opcéo:

Porque é perto de casa, aqui € pertinho, na porta de casa, mesmo chovendo a gente
da um pulinho, né? (...) até agora eu tava aqui sem nada, s6 € chegar ali depressa e
pedir: me dé aqui um arroz, e pronto, né€? (...) entdo ndo tem razdo eu sair dali eir
pra outro canto maislonge, porque eu jaté com avistaruim (...) Eu sempre comprei
a ele porque eu sou aposentada, vocé sabe, quem é aposentado sO tem aguele
dinheiro, ai antes de tirar eu vou comprando o més todo, né? Ai quando eu tiro
aquele dinheiro ja vou pagar em Aga N&o da pra eu ficar devendo (...) Porque é
assim, pra eu comprar em mercadinho e ficar devendo a ele, ja é covardia. Porque
até é muito dificil venderem, por exemplo, gas afiado, né? E aele eu compro. Como
€ que eu posso ir comprar noutro canto, pra o pessoa ficar dizendo: ela ficou
devendo em Aga e ja saltou pra outro canto. Eu ndo fago isso, né? Ai desde que me

aposentei que compro aeleassim (id., ibid.).

A importancia da bodega do Seu Aga no dia-a-dia da vida de Dona Josefa €
ainda descrita por ela

Olhe, compro de tudo! De feijjéo, arroz, aglcar, cinglienta centavos de banana, trés
laranjas, que é trinta centavos, tudo que uma casa precisal O colorau, que é trinta e
cinco centavos, bombril, café, sabdo, 6leo, tudo! Eu compro isso tudinho em Aga
A's vezes eu compro a dinheiro, quando eu t&6 com dinheiro, quando n&o tem, é fiado

de novo, e assim étoda a vida. Ai quando eu recebo, eu vou pagar a conta (...)
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Porque é assim, eu comprava antigamente até cento e vinte, mas vocé sabe, as coisas
foram subindo, ai eu fui comprando mais, fatava uma bolacha, ai eu compro. Af,
guando eu vou pagar eu digo: eu ndo vou pagar o dinheiro todo, eu ficava devendo,
né! Ai, quando eu ia pagar ja ficava devendo outro tanto de novo, e assim terminei
agora no décimo terceiro salario, paguei 10go os trezentos reais que devia, fiquei

livre! Jadevo de novo, mas eu compro, a gente precisa de tudo, né? (id., ibid.).

Outros moradores que residem nas proximidades do estabelecimento do Seu
Agamenon também encontram no seu comércio 0 que necessitam, como a familia de

Cleide do Nascimento (38 anos) que ha muitos anos se utiliza dos bens oferecidos desta
sortida bodega:

Faz muito tempo que minha mée sempre comprou |4 E perto de casa, tudo perto,
né? Comprou sempre muita coisa quando faltava em casa. Ela compra feijdo, arroz,
pdo, manteiga, meio quilo de farinha (...) Toda vida ele teve essa bodega aqui, ai
geramente a maioria do povo daqui, ele vende fiado, né? Ele sempre vendeu a
fiado. A gente compra porque minha mae é aposentada e recebe dinheiro por més, e

la ee vende (...) as vezes ndo tendo dinheiro ele vende a fiado (Cleide do
Nascimento Lima, 02-01-04).

Os lagos de amizade existentes com 0s bodegueiros e outros pequenos
comerciantes de bairro sempre sdo destacados pela clientela da vizinhanca. A existéncia da
bodega de Seu Agamenon, por exemplo, € lembrada também por Carla Daniela (25 anos)
gue o conhece desde a sua infancia. Segundo ela, a sua familia sempre manteve amizade
com ele. “Desde de crianca que a gente tem amizade com ele aqui. Ele é padrinho de uma

irma minha. Ele praticamente me viu nascer, né? Ha muito tempo mesmo!” (Carla Daniela
Vieirados Santos, 02-01-04).

A questdo da proximidade da bodega com as residéncias dos clientes, uma vez
gue definem relagbes muito amistosas com a vizinhanga local, determina, sobremaneira, a

permanéncia deste pequeno comércio nos bairros da cidade.
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A localizacdo das bodegas nos bairros facilita, sobretudo, a vida das
populacBes de baixo nivel de consumo, que na grande maioria dos casos, ndo dispondo de
automdveis particulares e restando pouco dinheiro para o transporte coletivo, deixam de
abastecer-se freglientemente nos grandes comércios modernos, que geramente situam-se
no centro urbano das cidades ou nos seus arredores, ao longo de importantes vias de
circulacdo de veiculos (Santos, 1979, p.168).

Explica Cachinho (1991, p.85) que, 0s pequenos comércios localizados nas
vizinhangas dos bairros da cidade se limitam apenas no fornecimento dos “bens mais
banais e os servicos de utilizagdo frequente fazendo da comodidade o seu conceito
mercantil”. Por outro lado, os grandes centros comerciais, que pela sua dimensdo e
capacidade de atracdo, reinem no mesmo espago, grande variedade de artigos e servicos
especializados, procuram, sobretudo, tirar proveitos na economia de escala e de

aglomeracao.

De acordo com Salgueiro (1996, p.124): “Os pontos fortes do pequeno
comércio, em relacdo as grandes superficies sdo, a proximidade aos consumidores e a
gualidade do servico prestado”. A locaizacdo proxima, do pequeno comércio, as
residéncias dos consumidores e a sua relacdo amistosa, proporcionada por tal
denominador, determinam, sobretudo, a viabilidade e, consegiientemente, a permanéncia
destas pequenas atividades. O pequeno comércio tem, assim, de forma exclusiva, nesta
condicdo, o seu principal ponto forte, pois uma vez que este ndo possui grandes meios

econdmicos para progredir, encontra também neste fator a explicacdo da sua existéncia.

Cavalcanti (op. cit., p.86) destaca também, a importéancia dos fatores, acesso ao
local, maior praticidade e proximidade da residéncia do consumidor como condigdes
importantissimas para determinar a sobrevivéncia das pegquenas atividades do setor popular
da economia nos bairros da cidade, como as bodegas, as quitandas®®, por exemplo; pois a
localizagdo destes micro-negécios, segundo ele, “desempenha um papel destacado nas

escol has da fonte de abastecimento” pela clientela local.

% Entendemos agui por quitanda, agueles pequenos estabelecimentos que comercializam, exclusivamente, produtos
hortifrutigranjeiros, como: frutas, legumes, cereais, alguns viveres etc.
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Deste modo, quanto maior for a sua proximidade com os individuos do mesmo
lugar, mais intensas serdo as suas relagdes sociais. Afirma Santos (1997a, p.255) que o
papel da proximidade é extremamente importante nas relagdes com a populacdo local e no
funcionamento dos comércios dos bairros. A proximidade, segundo ele, se refere a
totalidade das relacdes — ndo apenas as relagbes econdémicas —, a contiglidade fisica entre
as pessoas num mesmo espaco — relagdes de vizinhanga —, num mesmo conjunto de pontos
continuos, vivendo com a mesma intensidade suas inter-relagdes, criando lacos profundos
de identidade, de solidariedade.

Tal relagdo de proximidade e solidariedade existente entre as bodegas e a
clientela vizinha é confirmada por Dona Lela (63 anos), antiga freguesa da bodega do Seu

Basto, que situa-se proxima a sua residéncia. Assim ela nosrelata:

Eu gosto de comprar ai porque é pertinho de casa, € a facilidade, né? Porque pra
comprar noutro canto tem que andar mais e perde tempo, as vezes eu saio e deixo
até a porta aberta aqui e vou 14, étranqilo, faltou em casa, vou |4 e trago, é pertinho
de casa, é cdmodo (...) Faz muito tempo que eu compro a ele, é gente conhecida. Eu
tendo dinheiro, eu vou la e compro aele adinheiro, e ndo tendo, também eu vou lae
trago, € a mesma coisa(...) ele € uma pessoa muito boa, sempre tive amizade com
ele. Na hora que eu ndo tenho dinheiro, ai eu compro a fiado (...) as vezes falta
feijdo, al eu vou la e trago meio quilo que é a conta do almoco (...) 1a eu compro

mais péo e leite (Maria José Farias, 15-01-04).

Dona Neuma (68 anos), uma das moradoras mais antigas do bairro de Jose
Pinheiro, residente na rua Fernandes Vieira, reforca também a preferéncia pelo
estabelecimento do Seu Basto que, na sua opinido, representa, no seu dia-a-dia, maior
praticidade, pois ela sempre encontra neste comércio 0s bens de que necessita diariamente.

Assm comenta:

Desde que ele chegou ali que eu compro a ele (...) ele me vende mercadoria mais
barato também (...) Em vez de dar preferéncia a outro, eu db a ele, pela amizade. As
vezes eu ndo td com dinheiro e pago no fim do més (...) o que tiver eu compro, eu
compro queijo, arroz, feijéo, eu compro péo de manha, eu compro de tudo! Oque

faltar! Eu sd posso comprar aquilo que falta na minha casa, nao énao? Se faltar, eu
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compro a ele, eu compro a ele de tudo, de tudo que precisar! (Tereza Neuma
Fernandes Bezerra, 25-01-04).

A preferéncia desta senhora pela bodega de Seu Basto € ainda justificada por
ela. Explica

Porque é perto de casal Eu tenho intimidade de chegar |4 e dizer: Seu Basto me dé
um quilo de queijo. As vezes ndo tenho dinheiro, as vezes ndo tem um trocado, e
todo jeito ele vende (...) Eu compro a ele uma palma de banana, o que a gente quiser
comprar a ele, ele vende, do jeito que ele quiser (...) Compro fiado, as vezes eu ndo
tenho dinheiro, e digo: mais tarde eu pago Seu Basto, no fim do més eu pago! Mas
eu tendo dinheiro, eu compro a dinheiro. Eu gosto muito dele! Faz muitos anos que

eu compro a€ele... (id., ibid.).

Além da proximidade da casa da clientela, o0 comércio do Seu Basto é

lembrado também, por outra freguesa, em outros aspectos.

A mercearia é bem sortida e o tratamento dele é excelente, € uma pessoa boa, €le,

com aquele jeitinho dele, conquista mesmo a freguesia (...) Eu gosto da simpatia de
Seu Basto pra receber, com aquele jeito dele simpatico. Eu mesmo tenho a
liberdade, entro e vou escolhendo o que quero, comprando o que vai precisando (...)
A gente entra na bodega de Seu Basto e sai satisfeito! (Vaneide Espinola Barbosa,
25-01-04).

Embora realize as suas compras em supermercados localizados no centro da
cidade, Dona Vaneide (48 anos), odontdloga, nunca deixou de se abastecer no
estabelecimento do Seu Basto, onde, segundo ela, além de encontrar os produtos basicos

essenciais, encontra também outras facilidades nas compras:

Eu compro de tudo! O que vai faltando, arroz, feijao (...) Compro também no
supermercado, vou no Hiper, no Rede Compras, eu tenho cartdo de |& E assim, Seu
Basto que, aém do mais, € bem pertinho, ai pela comodidade, a gente vai |4 e

compra. Compro o que precisar, por sina, eu fagco pagamento mensal a ele, de
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duzentos, trezentos reais, até porque a gente recebe por més. Tudo vai comprando a
ele. Eu acho cdmodo, porque eu deixo minhas filhas ir & comprar o que precisar, 0

gue quiser, enquanto isso eu estou trabalhando fora (id., ibid.).

Em pesquisa de campo redlizada entre os fregueses de algumas bodegas do
bairro de José Pinheiro, descobrimos que estes em sua maioria, embora comprem em
diversos lugares, como os supermercados e mercadinhos (91%), localizados no proprio
bairro ou no Centro da cidade, nos espacos das feiras livres, sobretudo, da Feira Central e
até nos shoppings, nunca deixam de comprar completamente nas bodegas situadas proxima
as suas casas, revelando, assm, a importancia destas pegquenas unidades comerciais, como
fonte de abastecimento de primeira instancia, e garantindo ainda, ab mesmo tempo, a sua
permanéncia nos bairros das cidades da regi&o.

Gréfico 6

Relacado dos lugares de consumo frequentados
pela clientela das bodegas do bairro de José

Pinheiro :
9% OFeiras, bodegas,
mercadinhos e
supermercados

OFeiras, bodegas,
mercadinhos,
35% supermercados e/ou
56% shopping centers

O Somente em bodegas

Fonte: Dados da pesqguisa de campo. Jan./2004.

Quanto a frequiéncia ao espaco dos shoppings, sobretudo ao shopping da rede
Iguatemi, localizado proximo aos limites do bairro de José Pinheiro, a populagdo
consultada nesta pesquisa destacou que costumam, em aguns periodos do ano, comprar
nestes lugares quando ocorrem grandes promocdes. Neste caso, ha uma procura maior por
artigos das | ojas destes espacos, principa mente nas lojas maiores, nas |lojas ancoras onde é

possivel encontrar produtos com pregos mais populares. Sendo, assim, ndo € muito comum
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essa mesma populacdo se abastecer de forma freqlente nestes sofisticados e caros

ambientes.

Por outro lado, em contraposicdo a estes requintados ambientes, hd o dindmico
comércio articulado pelos smples feirantes nas calcadas da rua Campos Sales. Este
pequeno e crescente comércio de frutas e verduras, locdizado nesta importante rua
comercial do bairro de José Pinheiro, também tem sido freqlentemente citado pelos
fregueses entrevistados, alegando a suaimportancia na comercializagéo destes produtos no
seu dia-a-dia, poisai se encontra uma grande variedade de hortifrutigranjeiros com pregos

mais baixos que o0 das bodegas, como afirmaram alguns fregueses.

Ha também agueles clientes que compram quase que exclusivamente em
bodegas, como € o caso da aposentada Maria José da Silva (74 anos), conhecida por Dona
Nova, residente na rua Silva Jardim. Ela represerta um exemplo tipico de freguesa de
bodega. Ha muitos anos comprando na venda da familia do senhor Ronaldo, a Mercearia

Séo Francisco, ela sempre teve um profundo lago de amizade com esta familia.

E mais de trinta anos! Eles sio tudo pra mim na minha vida, tudo que eu preciso
eles me ajudam (...) Eu compro feijdo, farinha, compro arroz, e tudo que tiver,
compro café, aglcar, as vezes eu compro a ele gas, quando ndo tem, eu compro tudo
no fiado, todas as coisas, de limpeza, de tudo, sabonete, sabdo. O que tem. O
atendimento eu gosto, 0 que precisar pra dentro de casa, né? A (nica coisa que ndo
compro |4, que eu compro fora, € carne, porque la ndo tem, sb tem charque,
mortadela (Maria José da Silva, 24-01-04).

O exemplo de fregueses fiéis a alguns estabel ecimentos é também constatado,
por exemplo, na bodega do Seu Severino, onde encontramos um velho fregués de fiado
seu. O senhor José Alexandre (51 anos), antigo morador, vizinho deste estabel ecimento,
sempre manteve 0 seu crédito neste humilde comércio, como ele mesmo afirma: “Eu sou
permanente! Eu compro é no geral, € pdo, bolacha, leite, carne, cereais (...) Fiado, é mais
por necessidade, eu compro e recebo por quinzena e pago por quinzena, é por necessidade”
(José Alexandre Pereira da Costa, 24-01-04).
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A ampla variedade de produtos comercializados pelas bodegas constitui
também uma peculiaridade destas unidades comerciais, que oferecem a clientela local
desde os itens de primeira necessidade (géneros aimenticios e artigos de limpeza e
higiene) a outras variedades de produtos, como: material de construcdo, miudezas, material
escolar, cosméticos, mangaios®’ etc (Fotos 29).

Na bodega do Toinho (46 anos), localizada narua Amélia Vieira, por exemplo,
observamos a diversidade de itens distribuidos pelas prateleiras (Foto 30). Segundo este
pegueno comerciante, dentre todos os produtos disponiveis no seu estabelecimento, a
clientela procura, sobretudo, agueles itens de consumo diério. Destaca:

O que a gente comercializa constantemente mesmo é o arroz, é o feijdo, o agucar,
6leo, é aquele alimento que ndo pode faltar na mesa no dia-a-dia, né? O que a gente
comercializatambém é produtos de limpeza: o sabdo, o0 detergente, o desinfetante, a
pasta de dente, o0 papel higiénico, sabonete. E no que se refere a cereais é trivial, é o
arroz, feijdo, macarrdo, manteiga, fuba, o refrigerante, é aquilo bésico, o basico
(Carlos Antbnio Santiago, 16-12-03).

A procura por itens de primeira necessidade, como, por exemplo, 0s géneros
alimenticios que constituem os produtos mais procurados pela clientela local em todas as
bodegas do bairro de José Pinheiro, é ilustrado no Grafico 7, onde nos deparamos também

com outros bens de consumo essenciais, priorizados por esta popul agéo.

9 Mangaios: trata-se de produtos tipicamente regionais produzidos artesanalmente, como: objetos feitos a partir do couro,
estopa, sisal entre outras matérias primas.



Foto 29 — Sortimento de produtos da bodega O Agazéo

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 30 — Produtos de primeira necessidade expostos

na bodega do Toinho (rua Amélia Vieira)

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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Gréfico 7

Relacdo dos produtos mais procurados pela
clientela nas bodegas

O Produtos alimenticios,
limpeza e higiene,
miudezas, material de

31% construgéo, etc.

39% O Produtos alimenticios,
limpeza e higiene.

O Somente produtos

30% alimenticios

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Jan./2004.

O consumo de itens indispensaveis a vida diaria entre as populagdes, como 0s
produtos alimenticios: cereais, temperos, hortifrutigranjeiros, bebidas, paes, massas, doces,
café, ovos, sa, carnes etc.,, além de produtos de limpeza e higiene: detergentes,
desinfetantes, sab&o, vassouras, escovas e pastas de dente, sabonetes, papel higiénico, entre
outros artigos, como também miudezas, desde agulhas a linhas de costura, material escolar
(Iépis, canetas, cadernos etc.), comprimidos farmacéutico, cosméticos (perfumes,
desodorantes, esmalte de unhas etc.), material de construcéo (tintas, cal, cimento, pregos,
parafusos etc.), utensilios do lar (bacias, panelas, loucas etc.), constituem as mercadorias

mais comercializadas nas bodegas do bairro de José Pinheiro.

A procura de géneros de primeira necessidade nestas peguenas casas
comerciais torna-se mais evidente entre as populagdes dos bairros populares da cidade,
pois, nestes modestos estabel ecimentos, essa classe consumidora é favorecida tanto pela
praticidade nas compras quanto pelos produtos essenciais do consumo doméstico diério,

disponivel nestas singelas unidades comerciais.

Ao estudar o pegueno comeércio, tipo bodega, venda e/ou mercearia na cidade

de Cgjazeiras no sertdo paraibano, Barros (1989, p.70) vé nestes tipicos estabel ecimentos
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uma caracteristica muito comum, chegando a defini-lo como “um estabelecimento cuja
simplicidade e despojamento, reflete o perfil do consumo a que procura satisfazer”. O
ambiente rustico e comum faz destas pequenas casas comerciais um comércio muito
popular e familiar a populacdo local, retratando bem, deste modo, a realidade socio-
econdmica e cultura dos habitantes do lugar, pois essa populacdo de baixo poder
aquisitivo encontra proximas as suas casas além dos mantimentos bésicos indispensaveis

a0 seu sustento, outras facilidades nas compras dos mesmos.

Cavalcarti (op. cit.,, p.31) atribui a pequenez e a simplicidade, como
caracteristicas essenciais das atividades do setor popular da economia; setor esse, segundo
ele, correspondente “a faixa ndo-moderna, ndo-organizada, subcapitalista, da economia
urbana’, pois representam, na nossa opinido, atividades que se enquadrariam naquilo que
Milton Santos (1979) chamara de circuito inferior da economia urbana dos paises
subdesenvolvidos. De acordo com as caracteristicas expostas ressa classificacdo definida
por Santos, nos deparamos com muitas e enormes diferengas entre as diversas atividades
realizadas pelas pequenas e grandes empresas dos dois circuitos econdmicos da cidade

capitalista subdesenvolvida

Os dois circuitos da economia, superior e inferior, embora sejam bem distintos
guanto as suas variadas caracteristicas (ver Anexo — Quadro 4), ndo constituem um
dualismo ou uma dicotomia urbana, pois se complementam, ainda que prevaleca uma
longa dependéncia articulada pelo circuito inferior ao superior, como ocorre, por exemplo,
com as bodegas (circuito inferior) que sdo abastecidas, completamente, com suprimentos
dos grandes armazéns atacadistas, atividades essas, ligadas ao circuito superior da
economia. Vemos, mesmo assim, um exemplo concreto de como as atividades de tais
circuitos estéo espacialmente imbricadas. Tal fato é confirmado nas informagdes obtidas
nos questionarios direcionados aos estabelecimentos, objetos desta pesquisa. Segundo as
respostas obtidas pelos bodegueiros do bairro de José Pinheiro, 100% destes comerciantes
se abastecem nos grandes armazeéns atacadistas cerealiferos e de miudezas localizados, de
forma concentrada, no espago comercial da Feira Central da cidade ou nas suas
imediagoes.
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Além do importante papel abastecedor desempenhado pelos armazéns
atacadistas, as bodegas estudadas costumam também se abastecer por outros meios, como
a EMPASA — CG (Empresa Paraibana de Abastecimento e Servigo Agricola), onde se
encontram produtos hortifrutigranjeiros e/ou diretamente a alguns fornecedores,
representantes de empresas, gue distribuem produtos (bebidas, p&o, lacticinios, miudezas,
biscoitos etc.) nas portas dos seus estabelecimentos. Destas duas modalidades de
abastecimento, esta Ultima constitui a forma mais comoda de abastecimento ao pequeno
comerciante, que nem sempre dispde de automdveis particulares para transportar os
produtos adquiridos em outros centros. A compra de alguns itens a estes fornecedores,
somada ainda & aquisi¢cdo de outros bens nos amplos armazéns atacadistas da feira central
da cidade, representa a maior preferéncia apontada por estes micro-comerciantes, cerca de
48%, enquanto que a EMPASA — CG, por sua vez, € menos solicitada. Isto é constatado
empiricamente pela inexisténcia de produtos, como: verduras, frutas e legumes, em varias
bodegas, sendo estes produtos encontrados apenas em alguns estabelecimentos Por esta

razéo, nem todos os bodegueiros se utilizam dos servicos e produtos disponiveis neste

€5paco.

Gréfico 8

A procedéncia dos produtos comercializados nas
bodegas

7%

OArmazéns atacadistas e
19%
Empasa - CG
OArmazéns atacadistas e
outros fornecedores

OArmazéns atacadistas,
Empasa - CG e outros

26% 48% fornecedores
O Somente em armazéns
atacadistas

Fonte: Dados da pesqguisa de campo. Dez./2003.
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Seguindo essa explicacdo levantada por Santos, o tipico e conhecido pegueno
comércio de bairro seria especificamente enquadrado no grupo daquelas atividades que
apresentam na sua forma de atuagdo, na sua organizacdo interna e, sobretudo, na sua
dimensdo econdmica, um reduzido alcance espacial, sendo esta, portanto, a diferenca

essencial entre as atividades dos dois circuitos da economia

O tratamento personalizado com o cliente; a organizacdo primitiva e simples
do estabel ecimento; o reduzido volume de capital; 0 pequeno estoque, mas significativo de
mercadorias; o emprego familiar; ainexisténcia de gjuda governamental (politicas publicas
para 0 setor) que, de acordo com a opinido dos entrevistados e dos questionarios
preenchidos, é completamente nula; a quase completa auséncia de publicidade; a fregiente
reutilizacdo de alguns bens, como, por exemplo, sacolas plasticas, caixas de papeldo
reutilizados no embrulhamento de mercadorias comercializadas, representam apenas
algumas caracteristicas comuns aos pequenos empreendimentos comerciais nos bairros da
cidade.

No que se refere ainda as bodegas, enquanto atividade do circuito inferior da
economia urbana, além de constatarmos todas essas caracteristicas, dencadas o Quadro 4,
podemos afirmar, com plena certeza, que as bodegas constituem um dos tipos de comércio
mais populares do espaco urbano das cidades da regido, sobretudo, nos seus bairros
habitados predominantemente por populactes de pequena renda, de baixo status social.
Nestes locais, este pequeno comércio desempenha um papel socio-econdmico muito
importante, fornecendo muitas facilidades e comodidades a clientela local, formada por

moradores da vizinhanga.

O baixo poder aquisitivo da populagdo que freglienta as bodegas do bairro de
José Pinheiro é confirmado no percentual de fregueses, que recebem mensalmente rendas
muito baixas, ndo ultrapassando, na maioria dos casos, 0 salario minimo estabelecido pelo
governo federal (R$ 240,00)%, representando, deste modo, uma grande parcela do Gréfico

indicado abaixo (51%). Ha ainda agueles que possuem uma renda um pouco maior,

% Piso salarial minimo estabelecido pelo governo federal no més maio de 2003.
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atingindo quase ou um pouco acima de dois salarios minimos (25%); estes, apesar de
receberem tais valores, se enquadram também no grupo dagueles que apresentam um baixo
poder aquisitivo. Embora a grande maioria dos fregueses consultados receba baixos
sal&rios, temos ainda aqueles que apresentam um médio ou alto poder aquisitivo, como
podemos assim definir, ou sgja, que recebem “valores razoaveis’, apesar desta mesma
classe, muitas vezes, ainda ndo ter acesso também a muitos bens essenciais, como, por
exemplo, planos de salde, entre outros direitos. Este Ultimo grupo, engloba todos aqueles
gue possuem niveis de renda proximo ou superior a R$ 1.000,00 por més, correspondendo,

portanto, & minoria dos entrevistados.

Com base nestas informacfes contidas no Gréfico 9 temos, assm também, a
compreensdo da situacdo socio-econdmica da populacdo residente no bairro de José
Pinheiro, formada em sua grande maioria por uma populagdo de baixa renda, de baixo
poder aquisitivo. Tal constatacédo condiz ainda com aquilo que Milton Santos (1979, p.168)
faa a respeito de agumas caracteristicas das atividades comerciais desenvolvidas nos
bairros mais pobres da cidade, onde € possivel notar a situagdo socio-econémica destes
moradores a partir da dimensdo dos proprios estabelecimentos comerciais ai instalados,
sendo, portanto, o comércio um reflexo social e econdmico das populaces. Afirma ele

que: “... quanto mais pobre é a populagdo, menor € a dimensdo dos comeércios’.

Segundo M. Santos (ibid., p.38), os pobres constituem agueles individuos que
“ndo tem acesso, de modo regular, aos bens de consumo corrente” considerados essenciais
numa certa sociedade. Esta populacdo também, na sua opinido, representa a clientela
predominante nas vendas dos pequenos estabelecimentos comerciais localizados nos
bairros populares que, por sua vez, oferecem a esta mesma clientela, algumas facilidades
nas suas compras através, sobretudo, do crédito pessoa, o famoso fiado. Afirma ainda
Santos que esta populacdo pobre geralmente é formada, amplamente, pelos néo-

empregados, os subempregados e pel os assal ariados, que também recebe muito pouco.
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Gréfico 9

Perfil da clientela das bodegas segundo o nivel
derenda

9%

0,
15% OAté R$ 240,00 (salario

minimo nacional)

OEntre R$ 241,00 a R$
500,00

OEntre R$ 501,00 a R$
1.000,00

25% OAcima de R$ 1.001,00

51%

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Jan./2004.

Estando préxima da realidade socio-econdmica dos fregueses, alocalizacgo das
bodegas reforca o seu cardter popular, colocando a disposicdo desta clientela outros
elementos importantes nas vendas, a exemplo das formas facilitadas nas compras (o fiado,
avenda em mercado, ou, em granel), que compdem esta relacdo amistosa. Destas variadas
formas de mercadejar, o fiado exerce uma fungdo preponderante nas vendas e a viabilidade
do comércio, conforme aponta Barros (1989, p.74): “O fiado - venda para pagamento

posterior, no fim de semana, ou do més - € mesmo vital para manter a clientela...”

Segundo Milton Santos (1979, p.60 e 168), 0 modo de pagamento de certos
bens e produtos através da utilizagdo do sistema de compra com caderneta, do crédito
pessoa e direto — o fiado — permite a vida dos pequenos comércios nas zonas residenciais
habitadas por populacbes pobres e a sobrevivéncia destas populagdes que, geralmente,

apresentam no dia-a-dia baixas rendas para se abastecer.

Sendo a bodega um comércio té&o enraizado na vida do bairro, as suas relactes

com os habitantes do lugar®®, acontecem de maneira amistosa. N&o so a proximidade, mas

% O lugar, como uma das categorias de andlise da geografia, é definido por Ana Fani A. Carlos, no seu livro O Lugar
no/do Mundo (1996), como o espaco onde se desenvolve a vida em todas as suas dimensdes e onde acontecem as rel agdes
cotidianas mais finas, proximas — relagfes de vizinhanga. O lugar € a base da reproducdo da vida, € o espago do vivido,
apropriado através do corpo — dos sentidos, dos passos de seus moradores, € o bairro, a praca, a rua, a comunidade, a
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também a intimidade existerte entre fregués e proprietario ou outro despachante, cria uma
relacdo familiar. O proprietério, por sua vez, coloca a disposicdo desta clientela, além dos
produtos comercializados, formas especificas de pagamento das compras do fregués, como
o fiado, tipo de crédito baseado na confianca dada ao fregués para pagamento posterior,
gue constitui um instrumento muito comum nas vendas deste tipico comércio. Segundo

a100

este sistema, 0 bodegueiro anota numa cadernet os valores dos respectivos produtos

comprados pelo fregués.

O fiado constitui, ainda, uma pratica muito solicitada pelos fregueses das
bodegas do bairro de José Pinheiro. De acordo com os dados dos questionérios aplicados
entre estes fregueses, constatamos tal afirmacéo: 71% dos consultados afirmam ainda
comprar através do fiado, enquanto que os demais, cerca de 29%, ndo costumam utilizar
freqlientemente esta pratica (Gréfico 10). Entre aqueles que ndo utilizam este tipo de
crédito de forma fregqlente, alguns afirmaram que ja compraram muitos produtos através
do fiado, mesmo sendo em raras ocasifes, mas que, atuamente, procuram comprar a vista

ou somente através de cartdes, nos grandes mercados, nos supermercados.

Gréfico 10

Relacao dos fregueses que costumam comprar
atraveés do fiado nas bodegas

29%

OSim, costuma comprar
através do fiado

O N&o utiliza este tipo de
crédito

71%

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Jan./2004.

pequena vila ou cidade — vivida/conhecida/reconhecida em todos os cantos. Afirma, ainda a mesma autora, que o lugar
jamais podera ser a metrépole ou mesmo a cidade, pois o lugar se refere de forma indissocidvel ao vivido, ao plano
imediato que ocorre habitualmente no nivel do bairro ou alguma outra localidade. Os lugares sdo os espacos na cidade
onde o homem habita e que diz respeito @ seu cotidiano e & seu modo de vida. Tratase, portanto, de um espaco
PaJ pavel, finito, conhecido por todos os seus moradores que ai realizam as suas agdes mais costumeiras e comuns.

% A caderneta é um caderno de contas no qual s30o registradas as quantias das compras realizadas pel os fregueses.
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O fiado constitui uma prética muito comum em todos 0S pequenos COMEércios
dos bairros da cidade!®!. Estabelecimentos como o do Seu Basto, é um tipico exemplo
desta antiga e popular préatica de mercadejar. Muitos clientes ainda compram na sua
mercearia, com este sistema. S&o clientes conhecidos por ele & com os quais mantém uma
amistosa relagdo. Segundo ele, esta relacdo amigével favorece a comercializacdo dos
produtos do seu comércio, pois grande parte das mercadorias comercializadas € adquirida
por clientes da vizinhanga, clientes que possuem um certo vinculo de amizade. Esta intima
afinidade com o fregués sempre propiciou, sobremaneira, a sobrevivéncia das pequenas
unidades comercias nas cidades. Seu Basto, portanto, compreende bem a importancia do
contato pessoa de forma amigavel com o consumidor que se dirige ao seu estabelecimento
diariamente, pois este tratamento € a garantia de sobrevivéncia do seu empreendimento.

Expressa

Eu me sinto muito bem atendendo, despachando, conversando, oferecendo mais
alguma coisa. E as pessoas se sentem muito bem com aquilo também, do que a
pessoa ficar ali isolado fazendo as suas compras, nem conhece o dono do
estabelecimento. Numa bodega eles conhecem! Num supermercado eles ndo tém
essa liberdade. Se por acaso vocé tiver cartdo, cheque, vocé compra. N&o tendo,
vocé ndo compra, ndo tem esse negécio de amizade ndo, né! E aqui, a gente vende
muitas coisas por amizade, né! Por conhecimento! N&o tem nem cheque, a pessoa
anota la e eu c, e a pessoa volta pra casa com uma cadernetinha. A gente ndo tem
outra garantia, mas a gente tem que confiar, né! A gente tem que dar confianca a
quem vem e compra, aqui o fregués é livre, gracas a Deus, até hoje! Asvezes chega
uma pessoa e compra um ovo e apodrece, ou dois, ou compra um pedago de charque

e as vezes vem trocar, e eu troco (Sebastido Simdes de Farias, 03-12-03).

Bodegueiros como o seu Basto, que sempre colocou adisposicdo de alguns
clientes esta forma de pagamento, ainda hoje costuma redlizar este crédito pessoal. Afirma:
“Eu vendo fiado. Até hoje ainda vendo fiado, mas sO a pessoas que sdo proprietérias de
casas, que moram aqui pertinho, (...) pessoas que eu conheco, né! Vindo de fora, que eu

ndo conhego, as vezes eu nem vendo, e nem afiado” (id., ibid.).

101 De acordo com os dados coletados dos questionérios direcionados aos proprietarios das bodegas do bairro de José
Pinheiro, descobrimos que a prética do fiado é realizada predominantemente em todos estabelecimentos deste tipo.
Sendo, portanto, uma caracteristica extremamente peculiar a este tipo de comércio.
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Essa mesma tética seletiva de venda introduzida no fiado é também realizada
por praticamente todos os bodegueiros dos bairros da cidade. Namercearia Sdo Francisco,
por exemplo, alguns clientes sdo contemplados com este crédito de confianca, como nos

relata o seu proprietério:

Hoje, quanto a questdo do fiado, eu procuro selecionar as pessoas. Eu tenho uma
peguena parte de pessoas que eu vendo aqui. Agora, geralmente eu dou énfase as
pessoas aposentadas. S&o pessoas que tem uma renda fixa, sdo pessoas que sao
muito cumpridoras das suas obrigagdes. Eles tém uma renda certa, sdo geralmente

essas pessoas que me compram aqui (Ronaldo Marcelino Gornes, 06-12-03).

Assim como ocorre em praticamente todas as bodegas do bairro de José
Pinheiro, a presenca numerosa e bem significativa de fregueses aposentados é confirmada
de forma satisfatéria nas vendas destes pequenos empreendimentos. Essa classe é tratada
pel os pequenos comerciantes locais com muita cordialidade, uma vez que estes, na opini&o

dos bodegueiros, representam os clientes mais fiéis aos seus estabel ecimentos'®?.

Segundo informacdes obtidas pelos questionarios, constatamos que cerca de
40% dos fregueses das bodegas pesquisadas, recebem aposentadorias ou pensoes.
Constituindo, desta maneira, uma significativa parcela nas vendas destes estabel ecimentos,

como podemos observar no gréfico seguinte:
Gréfico 11

Relacdo dos fregueses que recebem
aposentadorias ou pensodes

O Sim, séo aposentados

40% 0 af
ou pensmmstas

60% O Nao recebem nenhum
° desses beneficios

Fonte: Dados da pesqguisa de campo. Jan./2004.

102 T3 presenca significativa de aposentados coincide com a readlidade da grande maioria das cidades da regido,
sobretudo, das pequenas cidades, vilas e povoados do interior, onde os beneficios recebidos por estes velhos cidaddos
garantem o movimento comercial e a sobrevivéncia da pobre economia destas localidades.
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Além dh preferéncia dada a esta classe aposentada, muitos estabel ecimentos
buscam controlar as vendas pelo fiado, através também de algumas mensagens expostas

em folhetos, cartazes presentes em quase todas as bodegas visitadas.

E comum percebernos no interior dos pequenos estabelecimentos, como as
bodegas, a existéncia de muitos cartazes com variados dizeres apontando para a questéo
do fiado. S8 mensagens, desenhos, frases cOmicas, advertindo ao fregués a
impossibilidade dele adquirir algum produto naquele estabelecimento através do velho

fiado (ver Anexos).

Embora estas mensagens se encontrem em quase todas as bodegas, mesmo
assm, a pratica do fiado acontece predominantemente em todos os negécios. A presenca
destes dizeres alegoricos e exortativos serve apenas para impedir o livre acesso do fiado a
qualquer individuo, como também, para lembrar a outros os devedores, as suas dividas

acumul adas e atrasadas nas contas das cadernetas.

A questéo do fiado tem, sobretudo, gerado muitos problemas aos donos de
bodegas, uma vez que estes sdo prejudicados tanto pela falta de honestidade de varios
clientes, como, em algumas situacdes, pelas baixas condi¢cbes financeiras de muitas
familias do lugar. O frequente indice de calotes aplicados aos pequenos comerciantes do
bairro tem restringido, em aguns estabelecimentos, esta amigavel prética comercial
popular. O nimero restrito de clientes utilizando a caderneta de fiado em algumas bodegas
aponta para esse fator, que tem contribuido até para o fechamento de algumas casas
comerciais deste tipo, como nos afirmaram em depoimentos antigos moradores e velhos
comerciantes do bairro estudado, como € o caso do Seu Paulo, que, atualmente, se mantém
com um pequeno negoécio de alguns itens, procurados principal mente pelas criancas que
moram pela vizinhanga, como: doces, bonbons, pipocas, balas etc. O seu estabelecimento
hoje funciona, portanto, como uma espécie de fiteiro, onde se comercializam apenas
produtos deste género. O motivo pelo qual o levou adiminuir o volume de negdcios no seu

comércio é explicado por ele. Aponta:
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O tempo vai se passando e cadavez maisvai caindo o comércio (...) Foi o fiado que
acabou comigo! Eu quebrei por causa do fiado! Quem vende fiado nem prasi presta,
€ a coisa mais ruim de um comércio. Vocé compra, bota na conta, ndo mede
distancia, ndo pode pagar e fica por isso mesmo (Paulo Bernardo da Silva, 14-01-
04).

Se por um lado o fiado constitui um dos mecanismos de sobrevivéncia da
bodega, por outro lado, a questdo das dividas de fiado, deixado pelos clientes, constitui
uma das maiores dificuldades apontadas pel os bodegueiros do bairro de José Pinheiro. Isto
€ corroborado por 38% das opinides dos entrevistados. Embora que existam outros
problemas preocupantes entre todos 0s peguenos comerciantes locais, como a crescente
onda de assaltos e até de assassinatos, ocorrida entre esta classe trabalhadora (26%), como
também, a queda nas vendas (34%), que na opinido dos entrevistados, € cada vez mais
acentuada em decorréncia da presenca de novos mercadinhos e supermercados na cidade
(ver Gréfico 12).

Gréfico 12

Os maiores problemas apontados pelos bodegueiros

OA violéncia urbana (assaltos,
204 roubos, homicidios, etc.)
26%

OAs dividas dos fiados dos
34% clientes (calotes)

OAs quedas nas vendas,
causadas pela concorréncia
com os mercados maiores e
modernos (supermercados,

mercadinhos, etc.)
38% O Outros motivos

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Dez./2003.

Os problemas gerados pelos caotes de vérios fregueses tém implicado, de
forma constrangedora, no relacionamento entre o pequeno comerciante e o fregués que, por

sua vez, ainda insiste em comprar no tradicional sistema do fiado, como afirma o pequeno
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comerciante Ronaldo M. Gomes: “... algumas pessoas querem comprar € ndo me pagam, ai
esguecem aquela divida que m e querem comprar de novo. Ai, eu ndo abro mao, ndo

vendo, né! Ai, acaba trazendo um certo aborrecimento, um constrangimento” (id., ibid.).

A honestidade nas relacbes comerciais € também destacada por este
comerciante, que aprendeu, do seu préprio pai, a maneira digna de trabalhar e de tratar as

paS.

A gente procura manter aquela linha de amizade, né! As vezes a gente ndo agrada a
todos, né! (...) eu tenho uma certa antipatia por algumas pessoas (...) porque meu pai
me ensinou uma coisa, ele era assim, ele zelava pelo crédito dele, né! Ele comprava

e pagava, eramuito honesto! (id., ibid.).

Quanto a maneira e a0 prazo de pagamento no fiado, isto varia entre os
estabel ecimentos; ha aqueles que determinam um longo prazo, de um ou Mais meses, e
agueles que limitam o pagamento da corta a uma semana ou quinzenamente. Seu
Severino, na sua bodega, por exemplo, costuma comercidizar a fiado estipulando um
determinado prazo a cada cliente. Explica: “O fiado s6 posso vender com no méximo oito
dias (...) Eu tenho duas clientes de fiado que compram por més, sdo aposentadas”
(Severino Batista da Silva, 03-12-03).

A respeito da acdo de fregueses caloteiros, Seu Severino ja sofreu muitos
prejuizos no seu estabelecimento; ainda hoje sofre com as dividas deixadas por muitos
desses clientes devedores. Gonta-nos. “Eu ndo tenho mais de cinco fregueses de fiado.
Tinha mais de cinqlienta. Pagava a metade e o resto eu perdia (...) Caloteiros sO tem é
muito! O resto que muito me compraram, me passaram calotes (...) Muia o véi, enchia e

ndo me pagava, né!” (id., ibid.).

Assim como ocorrem nos demais estabelecimentos comerciais, na bodega de
Dona Creuza, ocorre também os mesmos abusos. Ela mesma afirma que ja sofreu muitos
danos com os calotes aplicados por inimeros clientes, dividas de valores exorbitantes

comparadas ao pequeno movimento de capital no seu humilde empreendimento. Relata:
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Muito fiado! Quando completa um més, quando uns recebem a aposentadoria, a
conta vem. Uns d& dez, outro trinta, cinqlienta, sessenta, outros quando ndo é
cinqlienta é trinta. Vou recebendo de pedacinho. Ocorrem calotes demais, demais!
Até duzentos, duzentos e pouco, tem gente que ja me deu mais de trezentos reais de

calote e até hoje ndo me pagaram (Clésia Gongalves de Melo, 18-12-03).

Os problemas causados pela préatica do fado sempre ocorreram também na
bodega do Seu Agamenon. Desde quando abriu o seu estabelecimento ele ja registrou

grandes perdas aplicadas por muitos fregueses.

Quando eu comecei a negociar eu vendia numa faixa de cem fregueses a fiado. N&o
recebi de cinco! Noventa e cinco porcento foi perdido! Inclusive, nesses cem, ainda
tinha o velho meu sbgro no meio. Dos cinco tiro ele, né, porque ele era um velho
pagador, ele ja faleceu. Mas o resto, eu perdi numa faixa de 95% dos fregueses

(Manuel Barros dos Santos, 20-12-03).

Atualmente o Seu Agamenon procura realizar esta pratica de uma forma bem
diferente. A exemplo da maioria dos comerciantes do bairro, hoje ele coloca a disposicéo

esta forma de venda, exclusivamente, aos fregueses que recebem aposentadorias. Afirma:

Naguele tempo, de sessenta e cinco até ainda hoje eu vendo fiado. Agora é mais
diferente, né, logo porque existe hoje esses velhos aposentados, né, que ganham o
seu dinheirinho. Ai eles pagam, né? Umas vezes ndo dar porque o dinheiro é pouco
e ndo da pra eles sobreviver. Mas, pelo menos eles pagam e ficam devendo pouco
(id., ibid.).

Embora tenha sofrido muitas perdas com as dividas deixadas por varios
fregueses, 0 Seu Agamenon continua a realizar esta prética, ele possui ainda um grande

numero de clientes que compram aravés do fiado no seu comércio.

Ainda hoje eu vendo a fiado. Talvez eu tenho numa média de mil reais, no maximo
mil e quinhentos reais por més, talvez ndo chegue aisso. Tenho unstrintaaquarenta
clientes de fiado (...) Fiado a gente perde muito! A gente tem até vergonha de dizer:
eu ndo vendo! A gente comega a vender e 0 caba paga uma, duas vezes e depois
encosta e ndo me pagamais (...) Um tempo desse tive uma freguesa que vendi quase

cento e oitenta reais de fiado e perdi (...) Eu tenho fregueses agui que me compram
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as vezes, passa quatro, cinco meses, deixando de pedago, né? Eu tive um fregués
que passou 0 ano todinho com um débito comigo, sd veio liquidar agora... (id.,
ibid.).

Além do famoso fiado, outra forma incluida nesse processo € a venda em
granel, em retalho, ou em mercado, como popularmente se conhece a comercializacdo
fracionada de poucas unidades e/ou em diferentes porcdes, de acordo com as necessidades
basicas e as condigdes financeiras do fregués. O fregués diz e escolhe a medida, a

quantidade em gramas ou em unidades de um determinado produto®?,

A venda fracionada de produtos, a famosa venda a granel, constitui uma pratica
muito antiga e muito comum em todos 0s pequenos estabel ecimentos comercials, do tipo
bodega, nas cidades e povoados da regido. Antigamente, nesta prética, utilizava-se para
fracionar e pesar as mercadorias, como por exemplo, os cereais (Fotos 31 e 32), antigas
medidas tipicas da época, instrumentos primitivos, comuns nas pragas de escambo e muito
aplicadas nas transagGes comercials, cComo a cuia, a meia-cuia, a braca, o cambao, entre

outras medidas.

A antiga prética do fracionamento de mercadorias em variadas por¢des sempre
foi readlizada costumeiramente em todos os pequenos comércios da cidade. Apesar de ser
ainda uma prética muito comum, segundo alguns bodegueiros do bairro, antigamente esta
forma de venda era muito mais freqliente, pois os fregueses procuravam absolutamente
tudo em granel. Na bodega do Seu Agamenon, por exemplo, era comum tal fracioramento

dos produtos, como ele mesmo nos conta:

103 Dentre tai's produtos destacam-se os seguintes: feijdo, arroz, macarrdo, farinha de mandioca, farelo de milho e/ou trigo,
fubd, bolachas, 6leo de soja, gés querosene, 1a de ago, caixa de fésforos, velas, queijo, mortadela, cigarros, aguardente,
fumo de rélo, cordas, frutas, verduras, leguminosas, cabega de alho, temperos, carne de charque e sol, galeto, ovos de
capoeira e/ou granja, comprimidos farmacéutico, cloro, papel de presente e higiénico, linha de costura, pregos, agulhas,
gilete, rapadura, agucar, bolo de mandioca, pé de moleque, sorvete, confeitos, alguns artigos de presente, papel escolar,
cimento, racdo para animais domésticos etc.



Foto 31 — Frutas, Jerimuns e sacas de cereais na
bodega O Agazéo

e e’ R
Foto: Lincoln da S. Diniz, nov./2003

Foto 32 — Sacas de cereais na bodega do Seu Basto

Foto: Lincoln da S. Diniz, dez./2003
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... de primeiro eu pegava, vamos dizer, um pacote de café, um pacote de café tem
duzentas e cingienta gramas (...) Ai eu desmanchava ele, vamos dizer, em dez
pacotinhos de vinte centavos, pegava os pacotinhos e botava no balcdo. Porque as
pessoas chegavam e diziam, naguele tempo de sessenta a setenta: Seu Agamenon
me dé vinte centavos de café! Ja tava todo enroladinho. Dez centavos de agucar! Ja
tava embrulhado (Manuel Barros dos Santos, 20-12-03).

Na opinido do Seu Agamenon e de outros pequenos comerciantes do mesmo
ramo, o poder de compra dos fregueses, ao longo dos anos, obteve um certo crescimento,
pois a procura por poucas gramas e aguns determinados produtos diminuiu muito,

embora ainda sobreviva esta prética entre 0s pequenos estabel ecimentos.

Em algumas bodegas esta pratica ndo € feita em todos os produtos, como é o
caso da mercearia do Seu Basto, onde se comercializa a granel apenas alguns itens. O
motivo desta escolha, segundo Seu Basto, justifica-se pelo fato de que esta prética causa
alguns transtornos no seu estabel ecimento, sobretudo, a sujeira deixada pelo fracionamento
de mercadorias, como: os cereais, liquidos (dleo, cloro, aguardente, querosene etc), entre
outros produtos. Preocupado com a boa aparéncia e higiene no seu comércio, ele optou em
restringir esta prética a pouquissimos artigos. Comenta: “Faco fracionado! Cem gramas,
quinhentas gramas de queijo, feij&o, farinha. As vezes no quer um quilo, quer meio quilo.
Antes eu vendia mais assim, hoje ndo vendo tanto assim, pois causa um melerro, suja tudo,

molhatudo, pinga no chdo...” (Sebastido Simdes de Farias, 03-12-03).

Mas, apesar disso, apratica da venda a grandl é ainda amplamente solicitada
pelos fregueses dos bairros populares da cidade. Esta forma de venda facilita a vida das
populacdes de baixa renda, uma vez que nem sempre, estas dispdem de dinheiro suficiente
para comprar um determinado produto integralmente. A procura didria e urgente de
mantimentos basicos indispenséveis ao consumo doméstico, como géneros alimenticios,
produtos de limpeza e higiene, leva muitos clientes a recorrer também a esta forma
amigavel de comercializar. No bairro de José Pinheiro, por exemplo, segundo as
informacbes obtidas dos questionarios aplicados, descobrimos que esta prética ainda é
muito solicitada pelos fregueses, compreendendo a grande maioria (82%), conforme

podemos conferir no Gréfico abaixo:
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Gréfico 13

Relacdo dos fregueses que costumam comprar
produtos em retalho, a granel nas bodegas

18%

OSim, costuma utilizar
esta pratica

ONao compra em retalho

82%

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Jan./2004.

Na Mercearia Sdo Francisco, por exemplo, esta prética envolve todas as
mercadorias expostas nas prateleiras. O cliente, na bodega de Ronaldo, sempre pede
constantemente uma certa quantidade de algum produto, de acordo com as suas condicoes,

sempre quando é preciso. Afirma:

Praticamente vendo tudo a granel, né? Se a pessoa chegar aqui e disser: rapaz eu
quero vinte e cinco centavos de aclicar. Eu fago! Porque pela propria condicdo de
vida das pessoas, 0 salario minimo néo ta conseguindo cobrir o més (...) entdo eu
vendo. Oleo também, tudo isso, até café, feijdo, farinha, vendo em quantias
pequenas, até por questdo de solidariedade eu faco isso (Ronaldo Marcelino Gomes,
06-12-03).

Dona Creuza, no seu estabelecimento, realiza também costumeiramente este
fracionamento de mercadorias de acordo com o pedido feito pelo cliente. Elafaz em quase

todos, os mais variados produtos, esta venda em peguenas por¢des, como assim descreve:

Vendo carne aretalho, é cem grama, duzentas gramas; queijo a retalho; mortadela
também, tudo isso sb a retalho mesmo! Vender de quilo é muito dificil, o pessoa s6
procura mais pequenas coisas. A granel vendo também a farinha, o feijéo, vendo
meio quilo de farinha, 6leo, sabdo, linha de costura, produto de beleza, cereais,
papel higiénico, cigarro, balas, sonrrisal, anador, analgésicos, né? (Clésia Gongalves

de Melo, 18-12-03).
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Diante do exposto, argumenta Lassere apud Santos (1979, p.188) que somente
0 pequeno comércio do circuito inferior, como as bodegas, objeto deste estudo, esta
adaptado, portanto, as condic¢des socio-econdmicas da clientela local pela venda a crédito
(fiado) e pelo fracionamento das mercadorias (em granel, em mercado, em retalho), pois
os produtos comercializados pelo comércio moderno — 0s supermercados — sdo geralmente
padronizados e indivisiveis e as relagdes entre os agentes e 0s clientes séo impessoais. Tais
relagdes impessoai s contribuem, por outro lado, para que as popul agdes de baixa renda dos
bairros populares da cidade ainda recorram as pequenas unidades comerciais localizadas
proximas as suas casas, determinando, deste modo, a sua permanéncia no circuito
comercia atual.

A proximidade das bodegas, com relacso & residéncias dos consumidores'®*,
garante, além destas formas amigaveis de comercializac8o, uma outra peculiaridade deste
comércio, trata-se do atendimento em horarios menos normais, ou sga quando o
estabelecimento encontra-se fechado. Nesta situagdo, € comum ocorrerem, da parte da
clientela, a procura por aguns géneros, nesses horarios em que o funcionamento do
estabelecimento mantém-se fechado. Praticamente em todas estas casas comerciais do
bairro de José Pinheiro verifica-se este tipo de tratamento dado pelo bodegueiro ao cliente,
gue busca nessas horas inoportunas adquirir produtos indispensaveis no seu dia-a-dia,
como: aimertos (temperos, cereais, bebidas etc.), produtos de limpeza e higiene

(desinfetantes, detergentes, saboretes, papel higiénico etc.), entre outros artigos.

Nestes casos, geramente, o cliente sempre é atendido pelo despachante deste
pegueno comeércio, desde que segja sobretudo, uma pessoa conhecida sua. Como se afirma

nos depoi mentos seguintes de alguns proprietarios entrevistados:

O funcionamento daqui € todo dia e nos domingos e feriados até meio-dia. Algumas
vezes abre-se excegao, as vezes, a pessoa quer uma coisa muito pequena, e eu nunca
deixei de atender mesmo estando fechado, entendeu? (Sebastido Simdes de Farias,
03-12-03).

104 sequndo 100% dos fregueses consultados nesta pesquisa apontam a proximidade das bodegas com as suas casas como
o fator principal da sua preferéncia e este tipo de comércio, sendo assim, a comodidade e a praticidade nas compras, o
motivo de tal opgdo.
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Sim, tem aquelas pessoas que tém aquela intimidade com a gente, aquela parceria
gue, as vezes, mesmo a gente mesmo estando com o comércio fechado, a gente tem
uma portinha aqui ao lado, e as pessoas me chamam, chamam minha mée, ai a gente
atende, so pessoas que temos confianga, que tem um bom relacionamento, ai é
satisfatério (Ronaldo Marcelino Gomes, 06-12-03).

Ja atendi muito! A gente sempre atende, chegando alguém, quando chegou com
precisdo mesmo, a gente abre e atende, depende também da hora, né? (Manuel
Barros dos Santos, 20-12-03).

As necessidades mais prementes das populagOes de baixa renda sdo, assm,
também supridas desta forma, pois a falta de algum item do consumo doméstico, sempre
representa uma situagdo muito comum entre as familias pobres dos bairros populares da
cidade que, dispondo de poucos recursos financeiros para realizar, semanalmente,
quinzenalmente e/ou mensalmente, uma compra satisfatoria e mais diversificada de
produtos necessarios a0 seu sustento, muitas vezes, se confronta com a falta de algum
género de primeira necessidade na dispensa domeéstica, entdo, dessa forma, essa populacdo

encontra nestas pequenas unidades comerciais 0s bens dos quais necessita urgentemente.

Nesse sentido, concordamos com o ponto de vista da pesquisadora Tereza B.
Salgueiro (1996, p.124), sobre a importancia e a permanéncia dos tradicionais pequenos
comércios nos bairros da cidade. Afirma ela que: “As grandes superficies nunca poderéo
anular completamente o pequeno comeércio, pois ha muita coisa que sera sempre preciso

adquirir ao pé da porta e até em horas menos normais’.

Embora as grandes superficies comerciais, a exemplo das extensas e dindmicas
redes de supermercados, atuem de forma hegembdnica e crescente nas cidades, o papel
desempenhado pelas pequenas casas comercials, representadas pelas bodegas e outras
variadas formas do pequeno comércio, sobretudo, as que se localizam nos bairros
populares, sempre constituirdo uma importante aternativa complementar a0 consumo
domeéstico diario das populacbes de baixa renda que encontram préximo as suas casas 0S

bens necessarios de uso frequiente.
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O importante papel desempenhado pelas bodegas € portanto, expresso por
alguns aspectos; trata-se primeiramente: da sua localizaco nos bairros populares, entre as
residéncias dos consumidores que, por sua vez, ainda mantém a sua preferéncia por estes
estabelecimentos comerciais, a comodidade e a facilidade nas compras dos clientes,
proporcionada por tal proximidade; a variedade de bens essenciais ao consumo diario; o
tratamento amistoso e popular dado ao cliente, entre outras condigdes, sdo alguns dos mais
variados aspectos que se atribuem a este pequeno comércio e que também assegura a sua
permanéncia no espaco urbano da atualidade.



146

3.1.1 A bodega: unidade familiar comer cial

A bodega, definida agui como uma pequena unidade familiar comercial,
congtitui um comércio muito popular, devido a forte presenca destes membros, envolvidos,
no seu funcionamento. Egte tipo de trabalho que caracteriza, a0 mesmo tempo, esta
unidade comercial numa unidade de cunho familiar torna ainda este comércio, ha maioria
dos casos, uma verdadeira extensdo da moradia, um ambiente doméstico. A familia do
proprietério ndo esta presente goenas no funcionamento deste pequeno empreendimento,
pois na maioria dos casos, ela reside no mesmo espaco fisico do estabelecimento,

constituindo, portanto, fisicamente, uma parte da sua moradia.

O fato de a residéncia ser, usuamente, o proprio imével da unidade de
trabaho, favorece as relagbes com a freguesia, que se integra mais intimamente com a
unidade comercial (Barros, 1989, p.56). Observa ainda Barros (ibid., p.78) que a
tradicional bodega € uma unidade de funcionamento apoiado na unidade familiar. Por

outro lado, sua locaizacdo €, via de regra, no ambito da morada,...”.

A importancia da presenca da familia no funcionamento do comeércio é
confirmada em todas as bodegas pesquisadas, como também nas demais pequenas casas
comerciais existentes nos bairros da cidade. Este forte vinculo de parentesco nestas
atividades justifica-se pelo fato destas atividades serem responsaveis pela sobrevivéncia
dos mesmos, pois na maioria dos casos pesquisados, estes micro- negocios empreendidos
por tais agentes corstituem até a Unica e principal fonte de renda familiar (88%), conforme

podemos observar no Gréfico 14.

A importancia da familia no funcionamento das bodegas do bairro de José
Pinheiro € destacada por alguns de seus tradicionais comerciantes, que sempre tiveram, nos
seus filhos (as) e esposas, um apoio fundamental para continuarem realizando as suas
vendas.
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Gréfico 14

Relacdo dos bodegueiros que tém no seu comércio a sua
principal e/ou Unicafonte de renda

12%

0O Sim, possui a sua principal
fonte de renda neste
estabelecimento

O N&o, pois possui outro
trabalho, outra fonte de renda,
€ aposentado, etc.

88%

Fonte: Dados da pesqguisa de campo. Dez./2003.

Seu Basto, por exemplo, reconhece a importancia que sempre teve a sua
familia no funcionamento do seu comércio. A guda dos seus filhos e de sua esposa
determina até hoje o bom funcionamento do seu estabelecimento, como ele mesmo

garante:

A minha familia, toda a vida, sempre me gjudou, trabalha comigo. Eu moro no

estabel ecimento que negocio, né? Toda vida foram assim, eu tenho um horério para
trabalhar e eles também tem o horario. NOs nos revezamos para nao deixar

sobrecarregado, fastidioso do trabalho, & vezes, quando é uma pessoa sb, aborrece,
né? (Sebastido Simdes de Farias, 03-12-03).

Embora tenha apenas duas filhas, Dona Clésia possui também o apoio de uma
delas. Mesmo apds o falecimento do seu esposo, 0 seu estabel ecimento continua aberto ao
atendimento com a presenca freqliente desta Unica filha que reside com ela. “Moro aqui
mesmo. A familia me gjuda. S6 uma filha que mora comigo, € vilva. Ela gjuda. E tem uma

casada, mas ela s vem aqui nos finais de semana” (Clésia Gongalves de Melo, 18-12-03).

Sendo um tipo de comércio muito enraizado navida do bairro de José Pinheiro,

a bodega sempre desempenhou relagcbes muito amistosas com a freguesialocal. A presenca
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familiar nestas unidades comerciais proporciona também, como vimos, uma relacdo de

intimidade, um contato popular entre fregués e proprietério, ou outro despachante.

Segundo Santos (1979, p.167 e 172), o emprego familiar é freqlente nos
peguenos negdcios do circuito inferior, como o pequeno comércio que geralmente tem
necessidade de pouco espaco, podendo até ser alojado nas residéncias dos seus proprios

agentes.

Ta fato é confirmado em boa parte dos estabelecimentos visitados, onde a
familia do proprietario habita no mesmo espaco da unidade comercial, cerca de 87%,
conforme o Gréfico 15. Geramente a parte da habitacdo destes agentes apresenta-se de
variadas formas, umas situa-se na porcdo inferior do prédio, outras ao lado do comeércio,
enguanto gque, em outros casos, estes residem na parte superior do estabelecimento, sendo,
deste modo, a parte térrea destinada para esta atividade econémica e a parte de cima

exclusiva paraa moradia (Fotos 33 e 34).

A familia do proprietario do pequeno comércio, quando ndo habita, em alguns
casos, N0 mesmo espaco fisico do estabelecimento (13%), reside préxima ao lugar de
trabalho, a poucos metros de distancia, na mesma rua ou na rua ao lado, sendo, ainda

assim, todos moradores do bairro estudado.

Afirma ainda Santos (ibid., p.170) que o trabalho em casa constitui, quase
sempre, a Unica possibilidade de ter uma atividade econdmica e representa economia de
tempo e de dinheiro, pois se localizando na propria residéncia, o comerciante e sua familia,
poderdo ocupar-se diretamente, a0 mesmo tempo, das obrigacbes domésticas e do
atendimento comercial, além de ter pouca ou talvez até nenhuma despesa com seguranga,
com impostos/contas de aluguéis, e com fransportes — caso 0 estabelecimento localiza-se

fora €/ou distante da morada.
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Foto 33 — Residéncia situada sobre o estabel ecimento

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 34 — Residéncia localizada ap |ado do estabel ecimento

Foto: Lincoln da S Diniz, dez./2003
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Gréfico 15

Lugar de moradia da familia do proprietario do
estabelecimento

13%

ONo mesmo espaco fisico
do estabelecimento
comercial

ON&o habitando no mesmo
ambiente comercial, mas
residindo proximo ao
estabelecimento

87%

Fonte: Dados da pesguisa de campo. Dez./2003.

O trabalho em casa facilita também, acima de tudo, as relagdes com a
vizinhanga, umavez que esta pode ser atendida em qualquer dia da semana, até mesmo aos
domingos e dias feriados e em qualquer hora, ainda que ndo estando no horério de

funcionamento. (id., ibid., p.171).

O trabalho familiar sempre representou, portanto, uma condicdo fundamental
para a permanéncia deste tipo de pequeno comércio nas areas populares da cidade, como
também, a0 mesmo tempo, constitui uma forma perene de ocupacdo econdmica para

muitas familias de baixa rendaque tém nesta atividade uma fonte de sobrevivéncia.
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3.1.2 A bodega: lugar de sociabilidade! ?

Afirma Sagueiro (1992, p.336) que “.. o comércio desempenha uma
importante funcdo social, promovendo 0 convivio entre as pessoas e a animacdo dos
lugares’. As atividades realizadas pelos pequenos comerciantes, situados nos bairros
populares, adém de apresentarem uma funcdo abastecedora fundamertal entre as
populacdes destes lugares ainda proporcionam um amistoso ambiente de convivio socia
onde, como de costume, ocorrem com freguéncia encontros de moradores conhecidos das

vizinhangas.

E comum percebermos nas ruas dos bairros populares da cidade a circulagéio
numerosa de pedestres transitando constantemente pelas cal ¢cadas, sobretudo, nas ruas onde
Se concentra um nuimero bem acentuado de atividades comerciais, notamos ainda também
a presenca de moradores parados nas portas de suas casas conversando com vizinhos;
criangas correndo e brincando pelas ruas e pragas, homens conversando, discutindo, se
desentendendo, rindo, bebendo, jogando nas portas das pequenas bodegas, localizadas nas

esquinas das ruas do lugar'®.

Ta ocorréncia € confirmada no bairro de José Pinheiro, onde verificamos
espontaneamente a presenca de moradores circulando livremente pelas suas ruas, becos e
pracas, parando para conversar com conhecidos, tanto em frente as suas residéncias como

na entrada ou dentro dos estabel ecimentos comerciais situados nesta area.

Nas pequenas casas comerciais de bairro € comum sempre nos depararmos
com esta realidade, onde freguesas se dirigem ao estabelecimento situado préximo a sua
casa para suprir as suas necessidades com algum item de consumo indispensavel na

cozinha e, ocasionalmente, se encontracom alguma conhecida sua.

Nas bodegas sempre ocorrem tais contatos, que geram variadas conversas

sobre os mais diversos assuntos referentes ao dia-a-dia dos moradores do lugar; aos

105 Sequndo Ana Fani A. Carlos (1992, p.22-23), “ ... os bairros se diferenciam também pelo movimento de suas ruas. Nos
bairros nobres, onde reside a populagéo de ata renda, as ruas séo vazias. Nos bairros populares — com a populagéo de
baixo poder aguisitivo — a rua € quase uma extensao da casa’.
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acontecimentos noticiados pelas emissoras de TV e por outros neios de comunicagéo;

entre outras Conversas.

No comércio do Seu Basto, por exemplo, constatase freqlientemente este tipo
de relacdo, onde, segundo ele, sempre surgem conversas amigaveis e variadas. Assim

relata:

No meu comércio eu nunca deixei a pessoa se despachar por ele mesmo, porque eu
gosto de té palestrando com o cliente, com o fregués, sabe? Eu gosto de conversar,
dialogar, é uma estéria, uma noticia, a gente fica comentando, e aquilo faz bem pra
pessoa, Nné? As pessoas nunca faz compra na hora e sai ligeiro, sempre conversa
alguma coisa, gragas a Deus tudo sadio, né? S6 quando ndo toca na vida de
ninguém, né? N&o é pra tocar na vida de ninguém! (...) Sempre conversam, né?
Epoca de eleicdo me perguntam: Seu Basto, como € que a gente vai acreditar nas
pessoas? E eu digo: E verdade, mas nos temos, de qualquer maneira, o dever civico
de dar 0 nosso voto, que seja correto ou ndo, mas temos que votar porque amanha,
eu sempre aconselho, nds precisamos destas pessoas. Eu digo sempre aqui ha
comunidade: Nunca diga: esse ano eu ndo vou votar! (Sebastido Simdes de Farias,
03-12-03).

As relacOes sociais estabelecidas por estas pequenas unidades comerciais sao

também descritas por outro comerciante do bairro:

Eu gosto de fazer aquela amizade, amizade desinteressada, né? O cliente é aama
do negécio, né? Vocé ndo pode ver o cliente s6 como uma fonte de renda, vocé tem
gue ter um relacionamento com ele, saber dos problemas dele, tem que ter todo
aquele ciclo de amizade, que € bem interessante. Cada pessoa tem o seu dia-a-dia,
tem os seus problemas, e a gente para pra conversar um pouco, ha um desabafo
(Ronaldo Marcelino Gomes, 06-12-03).

Quanto aos tipos de conversas registradas no seu estabelecimento, destacam se

as mais variadas conversas, versando sobre diferentes assuntos.

Desde de politica & religido, a gente conversa de tudo aqui. As vezes aqui eu sou
como um psicélogo. Tém pessoas que chegam com seus problemas, falam aqui de
tudo, né? Desde de coisas materiais a espirituais, eu s ndo gosto muito quando as

pessoas tocam em violéncia, né? Eu sou mais ligado as coisas boas, né? (id., ibid.).
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Além da comercializacdo de produtos, algumas bodegas oferecem ao mesmo
tempo, a comunidade local, como um lugar de sociabilidade, atividades de lazer, de
entretenimento, um ponto de encontro, formado por alguns elementos que garantem tal
caracteristica, como: mesas de bar, cadeiras, bancos, televisor, aparelho de som e,

principalmente, bebidas alcodlicas.

A venda de bebidas acodlicas, servidas em pequenas doses, em goles, como se
costuma chamar pelos frequentadores das bodegas, sempre € solicitada pelo publico
masculino que ai se reline para se divertir. Dentre todas as bebidas comercializadas no
estabelecimento, como: a aguardente, o vinho, uisque, vodca etc., a aguardente ou a
cachaca, a cana, como é conhecida popularmente, constitui o tipo de bebida mais
consumida em doses dentro do estabelecimento. O consumo de cerveja, que ndo chega a
ser comercializada em retalho, em goles, segundo alguns bodegueiros entrevistados,

representa o tipo de bebida alcodlica mais consumido entre esta parcela de clientes.

Além da comercializagdo de variados géneros, Barros, a estudar também a
vida social existente nestes tradicionais ambientes comerciais, na cidade paraibana de
Cajazeiras, constata que estas unidades funcionavam, ab mesmo tempo, como uma espécie

de bar, onde aguns clientes se encontravam para beber e conversar.

O ato da compra, para o fregués, na mercearia que se situa préximo a sua habitacao,
ndo é uma simples relagdo econdmica, excede esta reducéo, e se constitui numa

atividade de lazer, por vezes, com bebidas (um gole de aguardente), conversas (...).

A mercearia é também um bar (Barros, 1989, p.57).

A presenca de homens reunidos em algumas bodegas dos bairros da cidade é
verificada também no bairro de José Pinheiros (Fotos 35 e 36) onde, em variados dias e
horarios da semana, costuma-se freqlientar estes estabelecimentos para beber, se divertir,
cantar, jogar, discutir assuntos da atualidade referentes a cidade (politica, futebol,
economia, violéncia etc.) e outros assuntos referentes ap seu dia-a-dia (anedotas, estérias,
acontecimentos variados do dia-a-dia dos moradores do bairro, fofocas). Mas a bodega €

também um lugar de conflitos, de desentendimentos, discussoes.
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Foto 35 — Homens bebendo em uma bodega

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 36 — Mesas de bar, bebidas e homens conversando na bodega S&o Francisco

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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A tradicioral venda de bebidas alcodlicas, servidas dentro do préprio
estabelecimento comercial, constitui uma prética muito antiga € cada vez mais, menos
comum entre varios bodegueiros do bairro de José Pinheiro, que vém adotando esta
medida; tal como podemos observar no gréfico seguinte, a relacdo das mercearias do

referido bairro, que servem ou ndo bebidas al codlicas dentro do estabel ecimento.

Gréfico 16

Percentual de bodegas que servem bebidas
alcéolicas no estabelecimento

O0Sim, costuma realizar
44%

56% O N&o serve bebidas no
estabelecimento

Fonte: Dados da pesquisa de campo. Dez. /2003.

As razdes que explicam tal mudanca de hébito sdo expostas por alguns donos
de bodegas, que apontam a questdo da crescente onda de violéncia no bairro (assaltos,

roubos, brigas, assassinatos etc.)'%

como o fator principa nestas mudancas (ver Gréfico
12). Dentre as novas medidas implantadas por alguns pequenos comerciantes, destacam-se
as grades de ferro, colocadas nas portas de entradas dos estabel ecimentos ou sobre o velho
balcdo, para se protegerem da acdo de assaltantes que constantemente Vem agindo nestas
pequenas e humildes casas comerciais e ameagando também a clientela local (Fotos 37 e

38). Seu Severino, que adotou esta nova medida de seguranca na sua bodega, explica o que

106 A quest&io do aumento da violéncia, sobretudo, a violéncia urbana no pais, tem ocasionado grandes problemas entre as
populagBes das cidades e tem gerado muitos prejuizos aos pequenos comerciantes de bairros, pois estes representam o
alvo constante da acdo criminosa de assaltantes. Tal onda de violéncia existente nas cidades brasileiras tem vitimado
milhares de pessoas e tem repercutido naimprensa naciona e internacional, constituindo hoje, um dos maiores problemas
nacionais.



Foto 37 — Grades de protecéo na parte interior da
bodega Pague Menos

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004

Foto 38 — Grades de protecéo na parte externa da bodega do Toinho

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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j& aconteceu antes, no seu estabelecimento, e como ficou 0 seu comércio apds esta

mudanca:

Uma vez vieram pra mim matar. Sacaram fogo, o revolver bateu fogo trés vez, eu
pulei, ai eu bati o cbco (...) eles ndo falaram nem que era assalto, foram entrando e
logo atirando, as armas disparou e eu escapei, né? (...) De mudanga, eu sO botei essa
grade de protecdo. Depois que botei essa grade, ndo me abusaram mais ndo, né?
Vém eles, pedem, mas vao embora (...) Mas pra assaltar, tomar, ndo! (Severino
Batista da Silva, 03-12-03).

Quanto a venda de bebidas alcodlicas, servidas dentro do estabelecimento, Seu
Severino decidiu restringir essa pratica, em virtude também da numerosa ocorréncia de

crimes. Comenta:

Bebidaalcodlicadeixei de vender por causados ladrdo, né? Porque eles vinha, pedia
uma cana e ficavam gozando, e quando dé fé, era um assalto, botava o revélver em
cima de mim, vinha aqui dentro, pulava o balco e tirava o dinheiro todo, pegava o

cigarro (...) Jaaconteceu sete vezes somente... (id., ibid.).

Pelas mesmas razdes, varios bodegueiros do bairro aderiram a restricdo desta
prética, embora muitos ndo tenham instalado grades de seguranca. Seu Agamenom, por
exemplo, procura tomar alguns cuidados na comercializacdo aberta de bebidas deste
género. Segundo ele, as pessoas de seu conhecimento ainda tém a liberdade de beber no

seu estabel ecimento, enquanto que os demais n&o.

Bebida alcodlica eu vendo, agora pouco. Eu vendia muito no balcdo, né? Ainda
hoje eu vendo algumas doses, mas a pouca gente, porqué o tempo € muito ruim, né?
A violéncia é muito grande! Ai de qualquer maneira, chega um ou dois amigo, ai eu
facilito a venda de bebidas. N&o pra todos! Pra pouca gente, meio reservado, quase
gue escondido, como se diz. E vendo mais um pouquinho pra pessoa levar, mas é

muito pouco (Manuel Barros dos Santos, 20-12-03).

Dona Clesia tem também dificuldades em comercializar este tipo de bebida no
seu estabel ecimento, pois, na sua opinido, sempre corre o risco de assaltos por meio desta
prética. Desabafa:
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Dificuldade é mais com a parte de bebidas, né? E mais a cana, montila, 0 que eu
vendo mais mesmo é a cana. Quando tem gente bebendo, a gente tem mais
dificuldade com isso. Porque as vezes ta passando um, a gente ndo pode dizer néo,
porque a porta ta aberta, ai entra, ai a gente ja fica cismada... (Clesia Gongalves de
Melo, 18-12-03).

Outros motivos explicam também a restricdo desta pratica em algumas
bodegas, como, por exemplo, no estabelecimento do Seu Basto, que optou em ndo mais
comercializar destaforma, por conviccdes religiosas. Explica:

Faz mais de dezesseis anos que eu deixel de vender bebidas alcodlicas, deixel de
vender cigarro, porqué o cigarro € uma droga que mata muito, né? Depois que me
converti ao evangelho, eu vi que € um vicio que a gente tende a proibir como a
biblia diz: “Porque gastai o teu dinheiro naquilo que ndo é bom? (...) comeca a
comer e a te alimentar do que é bom”. Entdo, fui vendo isso, deixel de vender
cigarro e bebida alcodlica. A bebida alcodlica é uma coisa terrivel! Certa vez uma
pessoa se alterou comigo (...) Sempre ocorrem brigas, acontece diversas vezes, a
gente se esquentar (...) Estraga muito a familia, os amigos e tudo! Aquilo da muito
dinheiro, mas nem s6 o dinheiro traz felicidade. Eu ganhava muito dinheiro com
iSs0, mas depois eu vi que ndo é isso ndo, né? Muito mais importante é apaz e a
tranquilidade, né? (Sebastido Simdes de Farias, 03-12-03).

Na mercearia do Toinho, quanto a venda deste tipo de bebidas, tomaram-se
também algumas precaucdes radicais, em virtude de inesperadas ameagas de assaltos e
principalmente do bem-estar da clientela, que, segundo ele, muitas vezes evita de comprar

em casas onde se encontram homens bébados nas portas. Assim esclarece:

Tive que aumentar 0s meus custos, gradear o estabelecimento todinho, né? Bebida
alcodlica eu tenho aqui pouca, né? Somente a aguardente e a cerveja, mas eu vendo
pra o pessoa tomar fora, aqui ndo! Vocé leva mais pro lado da seguranca. O caba
chega I(cido, ai comega a tomar uma aguardente, ai chega um companheiro, daqui a
pouco ta chiando, ai provoca briga, desrespeita a clientela. Muitas vezes o cliente
vem, quer vir ao seu estabel ecimento e tem um caba bebendo (...) e 0 pessoal deixar

devir, ai por isso eu ndo vendo (Carlos Antonio Santiago, 16-12-03).

As dificuldades geradas pelo aumento da violéncia urbana nos bairros de

Campina Grande tém preocupado muitos moradores destas localidades, sobretudo, os
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peguenos comerciantes que ai residem. A populacdo tem conhecimento de varios casos em
gue trabalhadores deste ramo foram vitimas da a¢do de grupos de assaltantes. Tal agéo
criminosa tem até, em alguns casos, vitimado fatalmente pequenos comerciantes do bairro
de José Pinheiro, como aconteceu, por exemplo, recentemente, com um antigo bodegueiro
do bairro, que teve seu estabelecimento visitado violentamente por dois individuos, como
assim ainda relata o0 seu genro, que atualmente vem tocando o movimento deste pequeno

empreendimento.

A gente vé a dificuldade pelo fato de ter acontecido o assassinato do meu sogro
aqui dentro do estabelecimento, né? Foi assaltado e morto, e diante disso o
estabel ecimento passou alguns meses fechado, passou seis meses. Quando voltamos,
0 pessoal que era cliente partiu para outros setores, e hoje a gente t&4 recomegando, a
dificuldade é essa aqui (Carlos Antonio Santiago, 16-12-03).

Algumas bodegas deixaram de funcionar completamente, devido a frequéncia
de roubos. H& casos, segundo depoimentos de moradores do lugar, em que um Unico
estabelecimento sofreu, somente em um més, cerca de seis assaltos continuos. Nesse
sentido, € cada vez mais critica a Situac8o destes peguenos comerciantes que se véem
muitas vezes quase que desprotegidos, tornando-se presas féceis da agdo continua s
assaltantes.

A freqiéncia com que vém acontecendo estas agbes dolosas contra os
moradores dos bairros da cidade tem também mobilizado esta populacdo em busca de
solucBes para tal problema, como nos relata um pegueno comerciante do bairro de José
Pinheiro que, junto a outros moradores do lugar, vem se articulando, através de um
conselho de seguranca comunitério, em defesa de sua prépria sobrevivéncia. Ronado™®’
assegura ainda que apos a criacdo deste conselho, o indice de ocorréncias criminosas,

sobretudo, entre os pequenos estabel ecimentos tem diminuido consideravel mente.

... praticamente a maioria dos comércios vivem hoje engradados, porque avioléncia
tai, né? Hoje, agui no bairro mesmo, a comunidade, junto com a policia, foi criado
um regime de policia comunitéria, eu fago parte, faco parte do Conselho de

Seguranca Comunitério dos bairros da Zona Leste. E um 6rgdo sem fins lucrativos,

197 Ronaldo Marcelino faz parte deste conselho na condicéo de vice-presidente.
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sem fins politicos, que junto com a comunidade faz aguela integracdo com a palicia,
né? Hoje tem uma filosofia de policia comunitaria agui no bairro de José Pinheiro,
que veio gjudar muito a proteger os nossos comércios. O problema da violéncia esta
sendo amenizado com este trabalho. Felizmente estd diminuindo! N6s temos uma
base de policia comunitaria aqui no bairro e que vem dando aquele suporte aos
peguenos comércios e aos grandes também, e t4 sendo implantado junto com a
Secretaria de Seguranca Publica essa filosofia (...) t& fortalecendo o bairro, os

comércios estdo sendo mais protegidos (Ronaldo Marcelino Gomes, 06-12-03).

Ta situagdo dramatica, vivida por esta classe trabalhadora nos bairros da
cidade, tem gerado repercussbes naimprensa local, a qual tem relatado as suas dificuldades

enfrentadas constantemente®.

E comum ouvirmos diariamente pelas ruas, nas calgadas e nas bodegas, bares e
entre diversas casas comerciais e de servigos, muitas noticias referentes a ocorréncia de

assaltos, homicidios, crimes, em pequenas casas de comércio.

Estas ocorréncias criminosas registradas constantemente nos pegquenos
estabelecimentos resultam em perdas gradativas da clientela, que também tem sido

vitimada pela acéo destes individuos.

Além da perda de clientes causada por esta crescente onda de assaltos
registrados préximos as suas proprias residéncias, muitos dientes deixaram de comprar
completamente ou parcialmente em bodegas situadas proximas de suas casas, em razéo
também, principalmente, do aparecimento e répida expansdo de novas estruturas de
mercados maiores e/ou modernos, situados, sobretudo, ao longo de movimentadas ruas da
cidade e até, em algumas localidades periféricas tratam-se dos supermercados e dos

numerosos e dinamicos mercadinhos de bairro (ver Gréfico 12).

Ronado, na sua bodega, queixa-se de que, antes, os clientes se importunavam
com a presenca de homens bebendo no seu estabel ecimento. Hoje, esta mesma clientela de
baixa renda faz referéncia aos precos dos produtos da sua mercearia, reclamando

constantemente dos seus valores, pois, nasua apreciacdo, os mercadinhos e supermercados

108 A atual onda de inseguranca, presente entre os pequenos comerciantes da cidade, tem sido matéria de debate em
jornais: Mercearias funcionam com grades de protecdo. Jornal da Paraiba: C. Grande, 28/08/2003 (ver Anexos).
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oferecem recos mais compativels com as suas peguenas condicbes socio-econdémicas.

Assim analisa:

As dificuldades antes eram bem menores, hoje sdo maiores. Porque antes sO existia
mais mercearias, bodegas, né€? Quer dizer, concorréncia era pouca, o fluxo de
vendas era bem melhor, 0 movimento era bem melhor. Antigamente, quando vendia
mais bebidas alcodlicas, as pessoas reclamavam das pessoas que ficavam aqui
bebendo. Hoje, ja € bem menos. O que as pessoas questionam mais é o prego dos
produtos, pois ndo consigo manter 0 mesmo preco dos supermercados. Eu tenho
aqui quatro supermercados, mercadinhos em minha volta, eu fico aqui tentando me
manter (...) eles, os supermercados, compram em grandes quantidades e eu em
pouca quantidade, porque a gente é um comércio pequeno. Entdo a minha margem
de preco é bem maior (...) Tem o supermercado que vende num preco bem menor, e
Como 0 povo jatem um poder aquisitivo menor também, ai j& vao comprar no lugar
gue tem o preco mais barato, promogdes (...) Hoje, a maior dificuldade que agente

tem é esses concorrentes (Ronaldo Marcelino Gomes, 06-12-03).

A expansdo de mini-mercados, os famosos mercadinhos, tém despertado e
atraido o interesse das clientelas locais, que \ém dando a preferéncia por estas novas
modalidades do pequeno comércio nas cidades. O sortimento dos produtos; as eventuais
promocoes; a liberdade de escolher, observar e conferir de perto a qualidade, a validade e
0s pregos das mercadorias expostas nas prateleiras; entre outras novidades, tém atraido
uma grande massa de consumidores, que adaptaram a suas vidas este novo conceito de

compras.

A presenca de mercadinhos no bairro de José Pinheiro tem expressado entre os
moradores uma grande novidade no seu consumo e também tem motivado e for¢ado alguns
pequenos e tradicionais comerciantes locais a transformarem os seus estabel ecimentos em
verdadeiros mercadinhos. Tal mudanca tem se verificado em muitas antigas bodegas que
se transformaram em amplos e modernos mercadinhos. Outras ndo optando ou ndo tendo
condic¢des econdmicas em se transformarem em mini- mercados, embora fagam permanecer
o tradicional balcdo, o velho fiado, a venda em retalho de mercadorias, entre outras
peculiaridades proprias desta atividade, por outro lado, implantaram nos seus peguenos
estabelecimentos significativas transformagBes no que se refere, principalmente, a

ampliacdo do sortimento dos produtos, aos sugestivos nomes na frente dos
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estabelecimentos; as entregas em domicilio®®®, a utilizagdo de equipamentos eletronicos,

como: abalanca el etrénica, méquina registradora etc.

Seu Zezinho (51 anos), proprieté&rio de um amplo mercadinho, situado na
esguina das ruas Pedro da Costa Agra e Tito Sodré, representa um exemplo concreto destas
transformagdes que as bodegas vém sofrendo no bairro de José Pinheiro. Ele optou por esta
inovagdo comercial ha dois anos, tendo se desfeito de muitos elementos que formavam
antes a sua tradicional mercearia, a comecar pelo velho balcdo de atendimento, como
também as mesinhas de bar; as sacas de cereais, de onde eram retirados 0s gréos para
serem comercializados em retalho, a granel; entre outras mudangas profundas, que deram
lugar a uma nova organizagdo interna, composta por novos equipamentos, desde novas
prateleiras a uma quantidade e sortimento maior de mercadorias, a instalacéo de bal coes-
freezer, caixa registradora na saida do estabelecimento, além da contratacdo de alguns
funcionérios para manter o funcionamento do seu novo comércio (Fotos 39 e 40). Assim

ele nos descreve:

Eu mudei porque mesmo que vocé ndo queira, é obrigado, porque pé de balcdo hoje
€ superado, ninguém hoje quer ficar pedindo: me dé um quilo de aglcar, me dé um
pacote de café, um quilo de frango! O pessoal quer entrar, quer ver a mercadoria,
pegar com a médo dele, olhar a validade, olhar os precos entendeu? Hoje, ou vocé
trabalha assim, ou entdo vocé fica ruma mercearia, VOCé vai ser uma pessoa
superada (...) Entdo chegou uma hora que eu vi que devia mudar, e mudei realmente
e melhorou. Aumenta mais a responsabilidade, a mao-de-obra € muito maior, né?
Tem que trabalhar muito mais, muito mais atividade, especialmente num lugar como
José Pinheiro, a gente trabalha com segurangas (...) a gente trabalha nessa situacéo,
né? Entdo esse foi 0 motivo que levou a gente a mudar. Realmente as vendas
cresceram, e hoje é autra coisa, a gente tem que fazer sempre o melhor para o
cliente, evidentemente, a gente tem que olhar para o lado da gente, trabalhar para o
sustento dafamilia... (José Inécio SilvaFilho, 27-01-04).

109 A entrega em domicilio de produtos, embora n&o seja ainda uma prética muito comum entre estes pequenos comércios
pesquisados, tem sido realizada em alguns estabel ecimentos que priorizam apenas aqueles clientes, sobretudo, o fregués
mais fiel, aposentados, que tém dificuldades de se dirigir freqiientemente a bodega situada préxima a sua casa, trata-se
também de pessoas que possuem relagdes mais intimas, familiares com o proprietario do estabelecimento. Costuma-se
entregar, em alguns domicilios do bairro, feiras semanais, quinzenais e/ou mensais, como também, principal mente, outros
demais produtos solicitados de uso freguiente pela clientela: &gua mineral em garrafdes de vinte litros, frutas e verduras,
gas de cozinha etc.
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Foto 39 — Bodega do Zezinho com o tradicional

balcéo (antes)

— £ F |
- _

Foto: Amilton M Leitdo, nov./2000

Foto 40 — Mercadinho do Zezinho — livre acesso dos

clientes as mercadorias (hoje)

Foto: Lincoln da S. Diniz, nov./2003
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Segundo Herculano Cachinho (1991, p.21 e 33), é cada vez mais freglente nas
cidades os pequenos comerciantes, sobretudo, os mais dinamicos, se lancarem nesta nova
modalidade comercial nos bairros. Ele afirma ainda que, geramente os mini- mercados ou
mercadinhos, como popularmente sdo chamados, “resultam em grande parte da evolucéo
da mercearia tradiciona”, da velha bodega, que se tornam, acima de tudo, verdadeiros
objetos de promocao do pequeno comércio entre as populacdes de baixa renda residentes

nestas zonas urbanas populares.

No bairro de José Pinheiro, constatamos que as bodegas maiores tém entrado
neste processo de modernizagdo comercial, tornando-se estabel ecimentos mais dinamicos e
mais solicitados pelo publico local. Descobrimos também gue dos mercadinhos existentes
no bairro, todos pertencem a antigos bodegueiros que optaram por esta nova modalidade,

transformando as suas vel has bodegas em ampl os e modernos objetos comerciais.

A peguena difusdo espacial de mercadinhos no bairro de José Pinheiro, apesar
de serem representados com apenas seis unidades identificadas em pesquisa in loco (ver
Mapa 5), ja possuem um raio de atuacdo bem amplo entre os moradores do lugar, embora a
populacéo local, por outro lado, ndo deixe de se abastecer freglientemente nas inimeras

bodegas distribuidas em varias ruas nas esquinas, proximos aos seus lares.

Além dos mercadinhos, uma outra novidade tem ultimamente se destacado, de
forma numerosa e expressiva, nos bairros da cidade: os mini-boxes ou box, como sdo
identificados, estes micro-estabel ecimentos, pelos seus proprietérios'*C.

Embora constitua um tipo de comércio muito antigo na regido, a idade das
bodegas, consultadas nesta pesquisa no bairro de José Pinheiro, revela dados bem

controversos quanto ao tempo de funcionamento de cada uma destas unidades, apontando,

110 Assistimos também curiosamente a0 surgimento e & expansio de um outro tipo de comércio de vizinhanca, sio os
pequenos estabelecimentos comerciais nos bairros habitados por uma populagdo de alto poder aquisitivo, trata-se das
lojas de conveniéncias. Sao estabelecimentos que comercializam tanto bens de consumo indispensaveis no dia-a-dia,
como outros produtos, artigos finos, entre outras variedades. Diferente dos demais tradicionais pequenos comércios
localizados em bairros populares, estas novas casas comerciais constituem em lojas modernas, bem instaladas nas zonas
nobres da cidade.
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nesse sentido, a existéncia e a permanéncia de velhas e novas casas comercias deste porte,

conforme podemos observar no gréfico seguinte.

O surgimento de novas unidades comerciais deste tipo € constatado também

nos demais bairros da cidade''*

, onde é cada vez mais comum a proliferacdo destas
atividades, readizadas, muitas vezes, na propria moradia do agente. Os mini-box ou box
constituem uma nova modalidade do pequeno comércio nos bairros da cidade e
representam, na maioria dos casos observados, a forma mais recente e moderna das
tradicionais bodegas, pois estes, embora apresentem algumas inovagoes referentes ab nome
do proprio estabelecimento, a sua moderna organizagao interna e externa, por outro lado,
fazem coexistir elementos tipicos destes velhos estabelecimentos, como: a presenca do
balcdo, embora agora seja propriamente o balcdo freezer; a venda através do fiado; o
trabalho familiar e, sobretudo, o tratamento amistoso e personalizado dado ao cliente, entre

outras caracteristicas.

Gréfico 17

Perfil do tempo de existéncia dos estabelecimentos
pesquisados

OHa menos de 10 anos
OHa mais de 10 anos

0, .
14% O Ha mais de 20 anos

O Ha mais de 30 anos

O Ha mais de 40 anos

Fonte: Dados da pesqguisa de campo. Dez./2003.

11 Em virtude, sobretudo do crescente indice de desemprego registrado nas cidades do pais, acreditamos que muitos
individuos encontraram nesta modalidade uma aternativa de trabalho, um complemento no orcamento doméstico, uma
forma de sobrevivénciada sua familia.
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Os mini-boxes, conhecidos também popularmente por bodegas, mercearias,
vendas, barracas, e até mercadinhos, juntos com outras antigas casas comerciais do mesmo
ramo, formam um dos estabelecimentos mais numerosos na cidade de Campina Grande.
No bairro e José Pinheiro, &rea da nossa pesquisa, a existéncia destas novas unidades
comerciais (Fotos 41 e 42) confunde-se com a permanéncia de outras antigas unidades, que
também apresentam a mesma dimensdo e atuam no mesmo raio de acance espacial, entre

os moradores locais que constituem a clientela predominante nas vendas

Os pequenos comeércios dos bairros constituem, portanto, a nosso ver, um
exemplo concreto e préximo das novas tendéncias transformadoras da atualidade, que se
fazem presente de forma evidente no lugar.

Neste contexto, no atual processo de globalizacdo, o lugar, em todas as suas
dimensdes e elementos, ganha um novo contetido. E no lugar onde o mundial (os avangos
técnico-cientificos, a informatizacdo, a midia, as inovagdes do mercado) se faz presente e €
onde se assiste, de perto, as mudancas, as situacOes de conflitos, aos desequilibrios e as

tendéncias da sociedade para 0 mundial (Carlos, 1996, p.50).

Aponta Amélia Luiza Damiani (1999, p.165) que: “No lugar, o peso de fora e
do mundo se acumula’. O lugar como fragmento do espaco apresenta-se como ponto de
intermédio, de articulacdo entre a mundialidade (as modernizacfes) em ascensdo e a vida
local comum dos homens dos tempos lentos, que permanece com as suas particularidades,
com as suas formas concretas de existéncia — as pequenas atividades econémicas
(bodegas), os negdcios familiares — exercendo ainda, deste modo, uma importante funcéo

social e econémica entre as populacbes pobres do lugar.

A presenca do mundo moderno, dos tempos répidos, aravés dos vetores da
modernizagdo tecnoldgica, dos novos mercados, das novas formas comerciais (redes
comerciais, cadeias de lojas, shoppings, supermercados, mercadinhos etc.) criam novas
relacBes cotidianas e intensificam a dinamizacdo das atividades econdmicas existentes nos
lugares, nos bairros da cidade, como vemos no bairro de José Pinheiro, onde a forga dos

homens dos tempos lentos, do viver comum dos moradores, embora ainda sobrevivam,



Foto 41 — Box Séo José (rua Canhotinho)

Foto: Amilton M. Leitéo, nov./2000

Foto 42 — Mini Box da Amizade (esquina das

ruas Campos Sales e Joana D’ Arc)

‘ MIN| g

ot °"AMIZ.¢.

Foto: Lincoln da S. Diniz, mar./2004
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VEém, a0 mesmo tempo, se adaptando e se inserindo no contexto das inovacdes impostas

pelo mercado através principal mente das novas modalidades de consumo.

Para Santos (1997a, p.258), no lugar as agdes dos tempos externos das escalas
superiores representadas pelas grandes redes empresariais, as inovacdes do mercado, as
modernizacOes e 0s novos objetos comerciais (mercadinhos, supermercados etc.), formam
0 eixo das sucessfes que se Situa acima do eixo dos tempos internos, do eixo das
coexisténcias, do viver comum dos moradores do lugar. E nele onde se redizam as
atividades mais banais e comuns, onde se desenvolvem os empreendimentos familiares, o
pequeno comércio, e se enlacam e acontecem as relagdes cotidianas'? mais finas,
amistosas, préximas e populares.

Com a expansdo da informagdo e da comunicagéo no espaco e em todos os
aspectos da vida social, o cotidiano das pessoas recebe e se enriquece de novas dimensdes,
de um novo cotidiano, de um cotidiano programado e moderno, como o das grandes redes
de empresas comerciais, industriais e financeiras, que impdem novas rotinas, novas
relacBes, novas formas e hébitos de consumo, que implicaram transformagdes profundas na

sociedade inteira*?,

Nesse sentido, percebe-se atuamente que o comportamento das pessoas sofreu
rapidas mudancas no que se refere, por exemplo, aos habitos de consumo, pois
anteriormente, em outros tempos, as populagdes eram desprovidas de todas estas novas

opcoes de consumo, como 0s supermercados, as redes de lojasetc.

12 O cotidiano, definido por Damiani (1999), refere-se a um conjunto de atividades, a todas as relagées da sociedade
inteira, N30 sO seus aspectos econdmicos e politicos. Inclui o vivido, a subjetividade, as emogBes, os habitos e os

comportamentos das popul acBes dos diversos lugares. E o cotidiano que preenche o espaco com acfes, relacdes e permite
0 modo de produgdo funcionar. No lugar, o cotidiano envolve as relagdes proximas, amistosas, espontaness, baixas e
miudas, singulares & mundialidade e comuns nas pequenas atividades comerciais dos bairros populares da cidade. O

cotidiano, portanto, assegura a existéncia do lugar no mundo, pois sem ele o lugar é somente espaco fisico, esvaziado de
relagOes e situacOes sociais que o preencheriam. O cotidiano traz, aluz, aordem préxima, o mais perto, a ordem do lugar.
Ele é a ordem do mundo.

13 Henri Lefebvre (1991), no seu livro: A vida cotidiana no mundo moderno, denomina a sociedade atual de sociedade
burocrata de consumo dirigido. Segundo €ele, “ O cotidiano no mundo moderno deixou de ser sujeito (rico de subjetividade
possivel) para se tornar objeto (objeto da organizagdo social)”, ou segja, o cotidiano passou a ser submetido a légica do
capital das grandes redes empresariais. No setor comercial, as grandes e modernas formas comerciais passaram a ditar,

impor novos estilos de vida, de comportamento, de consumo entre os habitantes, sobretudo, os das cidades, que mudaram
alguns dos seus costumes.
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Nos bairros populares, os seus moradores também adotaram novos estilos de
vida, no que se refere aos lugares de consumo. A ampla variedade de formas de comércio
presentes nestas zonas residenciais tem proporcionado, para estas populagbes, muitas
opcdes nas suas compras que adicionaram as suas vidas outras formas e lugares de
consumo, passando, desta forma, a freqUentar desde a bodega situada proxima a sua casa
aos novos mercadinhos bem instalados em aguns pontos do seu proprio bairro, ou ainda
aos modernos supermercados localizados nas ruas comerciais do centro urbano, nos
espacos das feiras, sobretudo, da Feira Centra (Mercado Publico) ou ao longo de

importantes vias, avenidas que cruzam a cidade.

As bodegas engquanto comércio popular, constitui ainda uma modalidade do
pegueno comércio muito presente diariamente na vida social e econémica das popul agdes
dos bairros populares da cidade, representando, sobretudo, um lugar de sociabilidade, de
relacbes amistosas, um ponto de referéncia e de encontro social entre os moradores
conhecidos do lugar. Nesse sentido, aponta Pintaudi (op. cit., p.156) que a atividade
comercial sempre envolveu algo mais do que o simples ato de comprar e vender, constitui

também num elemento de integracdo de relagdes sociais estabel ecidas no cotidiano.

A bodega, ao longo da sua histéria, sempre exerceu tal fungdo entre os
individuos, sendo isto, na nossa opinido, a sua referéncia maior que a difere das demais
formas do comércio da atualidade que valoriza o contato impessoal, formal e excludente na

sociedade, visando unicamente o lucro e a expansdo espacial hegemoénica no mercado.

Embora os novos objetos comerciais, como os arrojados mercadinhos e 0s
amplos supermercados, ditem novas filosofias de mercadgjar entre as populacbes das mais
variadas classes sociais, 0 pequeno comércio representado pelas tradicionais e novas
bodegas continua gerindo, a0 mesmo tempo, no seu lugar, No seu entorno, novas maneiras
de comerciaizar com a sua freguesia, ndo arredando, contudo, as suas caracteristicas mais
genuinas e peculiares que faz desta tipica unidade comercial um objeto extremamente

original entre as mais variadas formas do comércio da atualidade.
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Consideracgbesfinais

Desde a fase inicia desta pesquisa até o presente momento procurou-se aqui
revelar a importancia deste pequeno comércio, tipo bodega, mercearia €/ou venda,
enquanto atividade econdmica de carater eminentemente popular, no contexto urbano
regional, bem como, tentou-se, a0 mesmo tempo, explicar a sua permanéncia no circuito

comercial atual, frente as novas e modernas formas comerciais da atualidade.

Objeto que atravessou os mais diferentes tempos, resistindo ao longo das
sucessdes dos meios geogréaficos, & bodegas sempre desempenharam um papel socia e

econdmico vital entre as popul agdes da regido nordestina.

Mediante o esforco de compreensdo e andise aplicado na realizagdo desta
pesquisa, destacamos, assim, as seguintes consideracOes a respeito deste pequeno

cComércio:

= As bodegas constituem um tipo de comércio muito antigo na economia
regional, representam uma atividade que, ao longo da formacdo da Regido
Nordeste do Brasil, desempenhou um papel de fundamental importancia na
povoacdo dos vastos sertdes, pois estas tipicas unidades comerciais abasteciam,
nestes lugares, as populagdes que ai viviam em dificeis condi¢des, distantes dos
centros urbanos que se localizavam, principalmente, na costa litoranea, numa
€poca em que as comunicaghes eram escassas € 0S meios de transportes eram
extremamente precarios, sendo os lombos dos burros a forma mais utilizada
pelos mercadores, pelos tropeiros que transitavam pelas tortuosas, estreitas e
extensas estradas abertas na mata seca da caatinga. Nestas longinquas terras, as
bodegas contribuiram também, significativamente para a origem de muitos
povoados, vilas e cidades, que nasceram nestas duras condicoes e tiveram a
uas historias marcadas pelo expressvo movimento realizado por estes
pequenos e tradicionais armazeéns de secos e molhados, que eram responsavels,
tanto nos espacos das feiras livres como fora deles, pelo suprimento das
necessidades mais prementes dos habitantes destas zonas. Comeércio tipico e

popular nas famosas feiras livres da regido, as bodegas no principio
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localizavamse primordialmente nestes lugares que, durante longos tempos
congtituiam os principais centros do comércio regional. As bodegas, enquanto
objetos representativos destes lugares, acompanharam o crescimento de varias
cidades, desde as suas origens. Campina Grande, no Estado da Paraiba,
corresponde também a um desses varios centros urbanos que tiveram na bodega
um papel intrinseco na producdo do seu territorio. A presenca destes
estabelecimentos distribuidos espacialmente em diferentes pontos da cidade,
contribuiu, de forma efetiva, na formacdo de muitas localidades urbanas.
Antigos bairros, como o bairro de Joseé Pinheiro, que constitui uma das
localidades mais populares da cidade da Campina Grande, representa um
exemplo evidente do papel deste pequeno comércio na vida social e econdmica
dos moradores, sobretudo os de baixa renda deste lugar, que também tiveram a

sua origem e formagéo marcada por estas velhas unidades abastecedoras.

As bodegas sempre representaram um objeto comercial muito importante para
as populacdes dos bairros populares e periféricos da cidade de Campina
Grande, como também nos demais peguenos povoados e/ou aglomeracdes
humanas, situadas ha longas distancias dos centros urbanos. Em razéo de ser
um dos tipos de comércio mais proximos das residéncias dos consumidores,
sobretudo os de baixo poder aquisitivo, a bodega constitui, a nosso ver, um
comércio de cardter extremamente popular, sendo esta condicdo, na nossa
apreciacdo, a sua caracteristica principal. No passado, as bodegas eram, quase
gue exclusivamente, as Unicas unidades comerciais localizadas fora dos centros
das cidades, onde desempenhavam uma funcdo abastecedora fundamental entre
os moradores das localidades atendendo-os com mantimentos bésicos
indispensaveis, como: géneros alimenticios, produtos de limpeza e higiene,
entre outros itens. Ainda hoje este pequeno comércio satisfaz as necessidades
das populacbes que vivem nestes lugares, sendo o bairro de José Pinheiro um
exemplo bem demonstrado nesta pesquisa, onde comumente 0s seus moradores
costumam freqUentar nos seus dia-a-dia estes estabel ecimentos. As bodegas séo
populares quando observamos também os seus proprietarios, os bodegueiros,
gue sdo trabalhadores de origens e condi¢cdes humildes e que so, por via de

regra, moradores do lugar onde exercem o seu oficio, préximos e fortemente
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ligados as condicdes sociais e econdmicas da sua vizinhanga, que compde a sua

clientela predominante.

A relacdo amistosa deste pequeno comércio com a sua clientela € uma constante
na vida dos moradores do lugar, dos habitantes dos bairros populares, habitados
em sua maioria por populagdes de baixo poder aquisitivo, sendo, deste modo,
um comércio muito enraizado na vida destas localidades A localizacdo das
bodegas nos bairros, a nosso ver, sempre facilitou a vida das populagdes que
vivem nestas &reas, uma vez que 0s bodegueiros, residindo no mesmo bairro da
sua clientela, sGo amistosamente conhecidos por todos. Tal proximidade
garante, portanto, um apreciavel tratamento cordial e de confianca gerada com a
freguesia local. Estando intimamente préximo da realidade dos fregueses, este
comércio coloca a disposicdo desta mesma clientela algumas formas de
comerciar, tipicas entre 0s pequenos negdcios deste ramo; trata-se de algumas
préticas comerciais muito comuns em todos estes estabel ecimentos, como o
fiado (tipo de crédito dado ao fregués para pagamento posterior), como também
a venda a retalho (venda fracionada de mercadorias), que exercem uma fungdo
preponderante nas vendas e a propria viabilidade quanto a permanéncia do
comécio. Vemos ainda, sobretudo, que estas praticas asseguram O
abastecimento diério de muitas familias pobres que, dispondo de magras rendas
no seu dia-a-dia, encontram nestes pequenos estabel ecimentos uma forma de se

abastecerem com os bens mais necessarios e urgentes de uso corrente.

Além da comercializacdo de produtos, da sua funcdo abastecedora, algumas
bodegas oferecem também a comunidade local um espaco de lazer, um lugar de
sociabilidade, onde se costumam oferecer alguns elementos de entretenimento,
representados pelo televisor, mesas de bar etc. Embora esta pratica tenha se
restringido nestes estabelecimentos, alguns ainda propiciam tais condigoes de
lazer, onde muitos moradores do bairro se relinem para se divertir, jogar, beber,
assistir a programacfes da televisdo (futebol, notici&rios etc.), conversar,
discutir assuntos da atualidade, etc. Mas a bodega é também um lugar de
conflitos, de desentendimentos, discussdes e onde se registram os problemas

atuais vividos pela sociedade no seu dia-a-dia, como o crescente indice de
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violéncia urbana, as baixas condices financeiras da populacéo, entre outros

problemas.

A presenca da familia do propriet&io da bodega no funcionamento do seu
comércio, residindo na maioria dos casos pesguisados, no mesmo espaco fisico
onde funciona o estabelecimento comercia, contribui igualmente no
relacionamento com a propria freguesia, pois entendemos que o fato de a
residéncia ser habitualmente, o préprio imével da unidade comercial favorece
tais relagdes O trabalho familiar € decisvo também na permanéncia deste
estabel ecimento, uma vez que, em muitos casos, esta tarefa é transmitida para
as geraces posteriores através dos filhos. Vemos, contudo, que este pequeno
comércio representa, acima de tudo, uma importante forma de realizacéo dos
anseios de livre iniciativa das populagdes de baixa renda, sendo a bodega,
portanto, uma atividade comercial vital, uma fonte de sobrevivéncia, de um tal
“bem estar” econdbmico t&o almejado por muitos trabalhadores deste ramo e
suas familias, pois esta atividade comercial assegura o sustento familiar de

muitos bodegueiros.

A bodega tem também se adequado a dinémica atual do comércio, quando se
observa também a variedade de produtos comercializados, mediante a qual ela
consegue atender as exigéncias do mercado consumidor local. Deste modo, a
bodega vem se adaptando as inovagdes do mercado, através da diversificacdo
dos produtos comercializados, da implantacdo de novos equipamentos no
trabalho, da escolha de nomes mais sugestivos para 0 estabelecimento, entre
outras mudancas. Tais inovactes, empregadas nas velhas e novas bodegas, tém
também contribuido para sua permanéncia no circuito comercia atual, uma vez
gue estas praticas sdo amplamente utilizadas predominantemente nos novos e
modernos tipos de comércio. Apesar das diversas transformagdes e inovagdes
gue a bodega sofreu, notamos que a sua esséncia, representada pelas suas
genuinas praticas comerciais (como a relacdo amistosa e popular com o fregués,
o trabalho familiar, a presenca do tradicional balcdo, a venda através do velho
fiado, o fracionamento de mercadorias etc.), dentre outras caracteristicas

proprias deste tipo de comércio, permanece.
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» A permanéncia deste pequeno comércio, no tempo atual, deve-se, sobretudo, a
preferéncia dada pela populacéo loca a esta forma comercial. Isto por ser um
tipo de comércio muito proximo as suas residéncias, oferecendo, deste modo,
maior comodidade aos fregueses, fornecendo bens de consumo indispensavels,
como produtos alimenticios, produtos de higiene e limpeza, entre outros itens
de uso diario. Ao contréario do que acontece com as grandes lojas
(supermercados), que se situam, geralmente, nas ruas mais centrais, nas vias de
maior fluxo de pessoas e veiculos, distantes da grande maioria das residéncias
dos consumidores, principalmente os de baixa renda, que geralmente ndo
dispdem de automoveis, a localizacdo das bodegas nos meios residenciais,
sobretudo, da populacéo de baixo status, determina a sua existéncia, bem como

a sua permanéncia no circuito comercial atual.

= Além do seu papel econdmico, reconhecemos que a bodega sempre apresentou
também um importante papel tanto na construcdo do bairro de José Pinheiro
como de muitas localidades da regido, sendo, deste modo, a nosso ver, um
grande elemento difusor da cultura nordestina. Este antigo objeto comercial
constitui um verdadeiro museu popular, museu vivo, da terra, uma rugosidade
no dizer de Milton Santos, um auténtico elemento historico/cultural regional,
embora estgja longe dos fantasiosos e audaciosos projetos de revitalizagdo de
ruas e areas importantes dos centros urbanos de muitas cidades uma vez que
estas humildes unidades comerciais localizamse em areas pouco valorizadas do
ponto de vista do capital empreendedor. Mas, mesmo assim, as bodegas sempre
representaram para os habitantes das mais diferentes localidades da regido um
objeto extremamente importante res suas vidas, no seu dia-a-dia, atendendo as
suas necessidades mais prementes. As bodegas, deste modo, propiciam,
sobretudo, a compreensdo das condigdes socio-econdmicas destas popul agdes,

gue abrangem a grande maioria dos habitantes dos municipios da regi&o.

Podemos, assim, dizer que a bodega constitui um objeto comercia que sempre
contribui  significativamente na producéo socioespacial regional. Embora se apresente

como um comércio de dimensdes humildemente reduzidas, de economia de peguena
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escala, sem grande expressdo no quadro das atividades amplamente desenvolvidas
atualmente nas cidades da regido, como Campina Grande, reconhecemos, contudo, o
grandioso papel exercido por este auténtico e dinamico comércio nordestino no espaco
regional, sendo também um objeto co-definidor deste vasto espaco, que ao longo dos
seculos agregou profundas transformacdes, mas que, por forca das préoprias condicoes
sociais e econ0micas de sua populagéo, fez permanecer estes pequenos e dinamicos objetos

comercias.

Diante do que foi exposto, esperamos que este trabalho possa contribuir para o
conhecimento deste pequeno comércio no contexto regional, assim como, conferir a sua
importancia na estrutura comercial das cidades da regido nordestina, a fim de que ele ndo

sgja negligenciado pelas politicas urbanas
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Modelo de questionario— 1

Publico: Bodegueiros

Nome:

|dade:

1. Qua asua naturalidade?

() Municipio de Campina Grande
(') Outro municipio da Paraiba
() Municipio de outro Estado

2. Qual o0 seu grau de escolaridade?

() Nuncaestudou

( ) Ensino fundamental 12 fase (primario) — incompleto
( ) Ensino fundamental 12fase (primario) — completo

( ) Ensino fundamental 22 fase— incompleto

() Ensino fundamental 22 fase— completo

() Ensino médio — incompleto

( ) Ensino médio — completo

() Ensino superior — incompleto

( ) Ensino superior — completo

3. Ha quanto tempo o senhor (&) possui este estabel ecimento?

4.Este comércio possui Alvara?
()sm ( )ndo

5. A suafamiliareside no mesmo espaco fisico deste estabel ecimento comercia ?

()sm ( )néo

6. Este comércio é a sua principa fonte de renda?
()sm ()néo

7. O seu comércio jarecebeu algum incentivo, apoio do governo? Qual?

()sm ( )ndo



8. A procedéncia dos produtos comercializados no seu estabel ecimento:
() Armazens atacadistas e EMPASA — antiga CEASA

( ) Armazéns atacadistas e outros fornecedores (representantes)

() Armazéns atacadistas, EMPASA e outros fornecedores

( ) Somente em armazéns atacadistas

9. O senhor (a) vende fiado a algum cliente?

()sm ( )ndo

10. Costuma vender algum produto em retalho, a granel ?
()sm ( )ndo

11. Possui balcdo no estabel ecimento?

()sm ( )ndo

12. Serve bebidas alcodlicas no estabel ecimento?
()sm ()ndo

13. O senhor (a) costuma atender algum cliente quando a bodega esta fechada?
()sm ( )ndo

14. Quais sdo 0s maiores problemas enfrentados no seu comércio atualmente?



Modelo de questionario — 2

Publico: Fregueses

Nome; |dade:

1. O senhor (a) costuma comprar em bodegas e tem amizade com algum bodegueiro?
()sm ()néo

2. Que tipo de produto vocé costuma comprar nas bodegas?
() Produtos aimenticios, limpeza e higiene, miudezas, material de construcdo etc.
() Produtos dimenticios, limpeza e higiene

() Somente produtos alimenticios

3. Vocé ainda compra através do fiado nas bodegas?

()sm () néo

4. Costuma também comprar algum produto em retalho, a granel?
()sm ()ndo

5. Qud é a suarendamensa (familiar)?
( ) Até R$ 240,00

( ) Entre R$ 241,00 a R$ 500,00

( ) Entre R$ 501,00 a R$ 1.000,00

( ) Acimade R$ 1.001,00

6. O senhor (8) recebe aposentadoria €/ou penséo?

()sm () néo

7. O senhor (@) costuma comprar também em outros lugares? Quais?
() Feiras, mercadinhos e supermercados
() Feiras, mercadinhos, supermercados e shopping centers

() Somente em bodegas

8. Por qué o senhor (a) prefere comprar ainda em bodegas



Relacao dos entrevistados

Moradoresdo bairro, fregueses, pessoas inter essadas nesta tematica:

Agripino Batistade Oliveira
Aurea de Albuquerque

Carla Daniela Vieira dos Santos
Cleide do Nascimento Lima
Isaura Rodrigues da Silva

Jodo Dantas

José Alexandre Pereira da Costa
José Gomes

Josefa Costa Farias

Maria José da Silva

Maria José Farias

Marlice Agra

Rita Santos Silva

Tereza Neuma Fernandes Bezerra

Vaneide Espinola Barbosa

Bodegueir os:

Carlos Antonio Santiago
Cléesia Goncalves de Meo
Francisco de Assis Souza
José Inacio SilvaFilho
Manuel Barros dos Santos
Paulo Bernardo de Silva
Ronaldo Marcelino Gomes
Sebastido Simdes de Farias
Severino Batista da Silva
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QUADRO -4

CARACTERISTICAS DOS DOIS CIRCUITOS DA ECONOMIA URBANA DOS
PAISES SUBDESENVOLVIDOS

Caracteristicas

Circuito Superior

Circuito Inferior

Tecnologia Capital intensivo Trabaho intensivo

Organizacéo Burocrética Primitiva

Capitais Importantes Reduzidos

Emprego Reduzido Volumoso

Assalariado Dominante N&o-obrigatério

Estoques Grandes quantidades e/ou ata | Pequenas quantidades,

qualidade qualidade inferior

Precos Fixo (em geral) Submetidos a discusséo
entre comprador e vendedor
(haggling)

Credito Bancéario institucional Pessoal ndo institucional

Margem de lucro

unidade,

importante pelo volume de

Reduzida por mas

negocios (excecdo: produtos de

luxo)

Elevada por unidade, mas
pequena em relagdo ao

volume de negocios

Relagbes com a clientela

Impessoais e/ou com papéis

Diretas, personalizadas

Custos fixos Importantes Despreziveis
Publicidade Necessaria Nula

Reutilizagdo dos bens Nula Frequente
Overhead capital Indispensavel Dispensavel

Ajuda governamental Importante Nula ou quase nula
Dependéncia direta do | Grande atividade voltada para o | Reduzida ou nula
exterior exterior

Fonte: SANTOS, Milton. O espaco dividido: os dois circuitos da economia urbana dos paises subdesenvolvidos Rio

de Janeiro: Francisco Alves, 1979, p.34.




Nota de falecimento

Faleceu hoje neste estabelecimento vitima de colapso financeiro, o Sr. FIADO.
Deixando a vitva Dona CONTA com seus trés filhos:. PREGO, PINDURA e
DEPOIS EU PAGO. A familia inconsolada com a perda de seu ente querido pede

gue n&o Ihes enviem flores, nem coroas, mas somente DINHEIRO.

FIADO s6 amanhal

FIADO é como barba, quanto mais corta, cresce!

O comerciante ndo vive sossegado, quando escapa do ladr&o cai no golpe do
FIADO!

Prando haver transtorno e evitar decepcéo, sd vendo FIADO a corno, cabra safado

eladrao!



Bodega faz sucesso no Parque do Povo

Uma das novidades desse
S Jodo que dew eerto fol o in-
chuzdn de répliens de costumes
genuinnments nordestinos no
Parque do Pova, Além da Vila
Nova da Rainha, com capeda @
virias casinhos qie ¢stio ser-
viisdho ce somdireia do nrtesans-
to, tambsim foram construidas
no Pargue réplicas de ums
capelinha, wn armasém & wma
badigr, instalndas s lsdo do Si-
tlo B Jodo.

Pelo sitd ja pussaram mals
cle 10 mill pessoas, que Be encan-
tam  com mdveis anligos,
oeatirios, quadros de santinhos
s paredes, penitos’ de glumi-
nlo embaixo das camaz e
“petisqueira” (armério) wa cozi-
nhn

Mus 0 egpago que também
tem recehide milhares de visi-
tas, principalmente de jovens, &
abodegn Banto Antinia, que fica
nes fundos do sitio,

Coen dezinas de objetos ime-
sitados mis profeleiras, o bode-
i fiva aburta pars vizitaeio das
15 horus & meis-noite. A merce-
urin tipica do interfor nordeati-
e, bk retentar uma realids-
de der décadus akras, com pegas
tas quais rolo de fumo, cacha-
gas com mids de 100 anos de ida-
de, “galinha de apecar” (balas
coloridas em formato de gali-
nhal, alesidos (espéeia de sordas
brancas), sardinha “pior-sem-
eli”, medicamentos como o for-
tifieante Emulsic Phillips e
Leita de Mugnésia, alim deeos-

Fonte: Jornal da Paraiba

madtiens coma & brilhanting & o
eo de heiboga.

Como toda boa bodega dedn-
terior, tambsm nilo falta no be-
eal o famoso “prege”  na pare-
de, wnde o ‘b’l.l.dqf_ueim"
pendurs as eontas de fiado, Se
hEm que poucEs PEsRaRs e
aventurarlam a comprar fiade
numa bodepa que ostenta uma
placa com o8 dizeres ol
generis: “Para ndo haver trans-
torna’ E avitar decepeda/ 2é
wendo fiado a corno’ Cahea zafs-
do g ladrdo™.

0 bom himor da bodega
também & wostentade pelo

“budegueiro” Sdu Ruflng, wn

e b 2 - -
Seu Rufino, o "budeguelro”: “eu despache o pessod”

sertancfo de Patos que comple-
ta & autentcidads da mereearia
cam Ben Hnguajar Interlorno,
"Eu ‘despacho’ (atendo} o
pess0d eXpEICAND commd & & como
nén & s coiss que ebe nflo conhe-
e, iz ede, que “eomn ‘antign’
no ramn de budega”, “exprica”
o= nomes das mereadorlas aos
visitantes,

il eheegrony nep ama miogs &
‘pregunton’ s enfé em carogo
era amendsim; ela ndo conhesda
o aglicar bruto, em ‘exprigued’;
nfio conheris o £al grosso, a ha-
b dhe poren, B e “expriquel pra
eli; milo conbecia o bejd, &ou
mastred”, relata ele, gue ra s
sabedoria de bodega fica

: Campina Grande, 22 dejun. de 2000.

exultante quanda se ronfronts
com o geragio de supermerca-
o, que milo conhaees o tradicio-
nal papel de embrulho, das an-
tigns, progen @ amarrangada,

Egzn peragho também M
conbecsndn, na Bodega Santo
Antindo, o gque & wm “artificio”,
o antecesser do fafora, 0 ohje-
to servis pars acender chgarto o
& formado por um pedage de
chifre de bol, recheada de algo-
ddo. Ax pessoss friccionavam,
Junto ao algodio, ume pedra o
uma pedage de Hia, qoe produ-
zinm fafscas incendianto o
ehamago, E ne chumago seesn as
Ppessoas peendiam sigarmo,

E inevitdvel se sentic trans-
portids para um passado bem
distante, tamanha & magia do
pequenn espago de cerea de
Gm?, quo vem dendos um tom
capeclal  ap  Bie  Jodo

ermplnense, KR}



INSEGURANCA

———

—

Mercearias funcionam
com grades de protegao

# DA REDAGAO
@ Campina Grande

inseguranga nos bairros

periféricos de Campina

Grande esta obrigando
o5 comerciantes a trabalhar
por tras das grades, afugen-
tando os clientes e acarretan-
do prejuizos. No bairro da
Cachoelra. por exemplo, ape-
nas um em cada 10 estabele-
cimentos ndo eslda protegido
por uma grade de ferro.

Depois de 30 anos moran-
do e trabalhando em uma
mercearia na Rua Marinheira
Agra, 0 comerciante Severino
Bafreto da Silva, 66 anos, nio
dgientou a quantidade de as-
saltns ¢ decidin radicalizar.
Ele colocou dois portdes de
ferro no estabelecimento para
impedir o acesso dos crimi-
nosns.

“Antes, eles pulavam o
balcdo e levavam tudo que
linha. Com as grades, o8 as-
sallos acabaram aqui dentro,
mas muitas pessoas sdo as-
saltadas do lado de fora, entre
elas os representantes comer-
ciais que chegam na mer-
cearia”, disse.

comerciante  Maricia
Rn-ﬂrlgues da Silva, b9 anos,
estd vendo o armarinho se a-
cabar aos poucos, com a [alta
de clientes. Ela ¢ o marldo
foram assallados (rés vezes
seguidas ¢ também resolve-
ram colocar grades nas por-
tas. "0 movimento cain muito
porque as pessoas ndo ém
liberdade para entrar e ver o
gue tem pra vender. Nio abro
0 portdo para desconhecidos
e, antes de abrir para os conhe-
cidos, olho bem para todos os
lados”, comentou Maricia.

Se nio fossem as grades, a
mercearia de Maria Nallde de
Lima Camelo, 40 anos, nio
teria se transformado em um
mercadinho. Desde que come-
cou 08 negocios na Cachoeira,
Wi 15 anos, a comerciante
providenciou o reforgo na segu-
ranca. “Aqui quem ndo tem
grades solfre pelo menos um
assallo por semana. Fui as-
saltada seis vezes, porque
quando abria o portac para a
entrada de algum cliente os
bandidos entravam, Para re-
solver esse problema, contratel
também um seguranga”, disse
a mulher. (VM)

Fonte: Jornal da Paraiba: Campina Grande, 28 de ago. de 2003.
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Fonte: Souza, Timéteo de. Jor nal da Paraiba, 02 de mai. de 2001.



Fiado funciona como
crédito de confianca

(Quem ainda insiste em confiar nos
clientes que nao tém dinheiro para pa-
gar na hora € Francisco Brandao, cujo
mercadinho fica localizado na rua An-
tenor Navarro, no bairro da Prata.
Trabalhando ha 38 anos neste ramo,
das Th as 21h, garante que vende fia-
do, embora reconheca que ja perden
muito dinheiro, principalmente para
pessoas desconhecidas. *Resolvi limi-
tar vendas a prazo, pois tem genle
que ndao merece confianca”.

Mesmo vendendo uma variedade
de produtos, como cereais, biscoitos e
bebidas, “seu Chico”, como € tratado
por alguns, explica que nao tem senti-
do se comprar a vista, como no caso
de cigarros, € se vender a prazo.
Como adquire muitas mercadorias em
armazéns, ele se sente pressionado

pelos prazos rigorosos estabelecidos
pelos comerciantes de maior nivel. *
(uem compra em armazém, sabe que
quanto maior for o prazo, mais caro
fica o produto. Ora se nao recebemos
vertas vantagens e facilidades, como
poderemos ser tolerantes como nos-
s08 fregueses?”, questiona.

A mesma angustia ¢ compartilha-
da por Francisco de Assis Lima (Chi-
quinho), que ha doze anos tem o Mer-
cadinho Séo Francisco, no bairro Pre-
sidente Médice. Em seu estabeleci-
mento, onde quem quiser pode fazer
uma feira quase completa, o “crédito”
ja foi cortado em 50%. Para quem me-
rece sua confianca, o cheque € um ins-
trumento de pagamento. Quanto aos
desconhecidos, sentencia: “jamais
venderei!”

Fonte: Souza, Tim6teo de. Jor nal da Paraiba: Campina Grande, 02 de mai. de 2001.



Concorréncia forca mercearias
a aceitar quem paga por meés

Apesar da desconlianga, 0 comer-
clante Francisco Lima admite vender
“fiado™ nas siluagho em que o fresués
HMEaga recorrer & outres “vendas”,
Conforme: explicon, na hora de “pe-
ehinchar”, muita gente diz gue conlie-
ce quem venda mats bavato, termi-
nantko por levar a mercadoria com um
preco baixo ou mesmo com prazo de
pagamento bastante clastecido. *Dou
30 dias para ele pagar, mas j4 recebi
contas de até 1és meses”, conlessa.

Uma [ormia de “negocio” ainda cm
vigor ¢ a venda com “avalista”. Este ¢
0 caso do [regués de extrema confian-
e que destruta do prestigio de indicar
alguém para comprar om algom esti-
belecimento. “Nesie casos, respeiia-
e o confTameos quem indicon”, disse
Framcisco.

Para o comerviante, contudo; o fim

“Bodega nao cai bem...

Visando uma adaptagio aos novos
¢ dificels tempos, as Ladicionals
"mercearias” nao estio recebendo
mais a denominagio de bodegas, A
mudaniga tem sido processadi, em ge-
ral, pefos proprios Alhos dos comerci-
anmes.

Assim acontecen com “dona” Tere-
ginha da Costa Brandao, cujo fiho e
comendou a toea do some da velha
merceana da ma Antenor Navarro, no
bairro da Prata, para Mercadinho San
Francisco. “Esla histdoa de bodega ¢
eoisa do passado”. declarow a nova ad-

de (odos os problemas sera o uso de
carties de crédito em mercearids,
mas coano suas vendas caitam 40%
is 1ltkmos sels meses, ndo se senti
estimulado @ procurar saber como
isto poderia ser feito em sen estabele-
cimento. “Creio que cantdio @ para
quem tem boas vendas, No meu caso,
i posso sonphiar do allo”, acrescen-
tando que, por hora, o sen methor re-
curso @ fazer uso de wm “cademo de
debitos” como banco de dados de
quem compra € alnda ndo pagou em
sen mercadinho.
FATURAMENTO

Os donos dos estabelecimentos
ouvidos nesta reportagem lamentam
o balxo faturamento, No Ponto X, a
receita mental fica entee RS 3 mil a
R34 mil, mesmo sendo nstalado em

local de-alta movimentagio, no Sao

miradora do Marketing,

A mesma visio norteou os donos
i Ponto X, do balrg de 830 José, Se-
gundo eles, este tipo de nome chama
mais a atencao da clientela, tanto do
haime quanto de pessoas de ootras
ireas di cidale,

Todo este esforg, contudo, parece
ainda climinube amnte wma serie de fatores
oo vim cripmdo problemas parm os pe-
quenos negdelos nos akmos, Um deles ¢
b [ty ches cpues 08 grandes supermepcacos
fumcionam durante oo o empo, inch-
sive nos finais de semana, Ewendo com

Fonte: Souza, Timéteo de. Jor nal da Paraiba, 02 de mai. de 2001.

José. Ji no Mercadinho Sao Francis-
oo, nio bairo da Prata, o proprietanio
informa que, se muilo, num mes, o
faturamento chega a KBS & mil, regis-
trando-se um lucro masdmo o or-
dem de 20%, O ol estabelectmien-
L0 com 0 mesmo nome mas lo-
callgado no Presidente Médice, tem
um faturamento enlre BS 2 mile BS 3
mil. tendo uma margem de lnero wm
poten menor, ndo uligapassando os
15% pod cenbo,

Comiy 08 estabelecimentos (6m
que enfrentar a dura concorméncia
atual, pagar impostos e atualizar suas
cartas com o8 formecedores, nan res-
LA aos comercinntes deste nivel oot
alternativa: decretar, na medids do
possivel, limitaghes ao chamado “fia-
do”, sendo esta uma palavea de ordem
na luta pela propria sobrevivéncia.

”

(e 05 mercadinhns ndo sefam mals s
imicas altermativas de compra ¢m dias
coane diomingos e ferados,

A concomdncia deslesl tambem ¢
outng mothvo de tevolta deste segmon-
to, Para alguns, alé mesmo entre os
pequenos negoviantes exisie mma dis-
puta acireada pelo mercado. Fsta luta,
porém, adguire contomos teerivels
qoarklo se traty de enfrentar o8 gron-
des grupos empresariais, cujas pro-
mocdes, ofertas ¢ precos reduzem
miais ainda o @ baio Mtoramento das
antigas “todeans”.
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