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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo principal analisar as motivacées subjetivas e objetivas dos
colecionadores de discos de vinil na cidade do Recife, Pernambuco. A pesquisa aborda a histdria do
consumo de vinil, explorando sua evolucao e o atual cenario no Brasil e no mundo. Através de uma
revisao bibliografica e da aplicacao de entrevistas e questionarios, buscou-se entender as tendéncias
de consumo do colecionador recifense e compreender os fatores emocionais, culturais e econdmicos
que influenciam a continuidade desse habito. Além disso, o estudo investiga a relagao entre o
colecionismo de vinil e a nostalgia, assim como os rituais de consumo que permeiam essa pratica. O
ressurgimento global do vinil, em um contexto dominado pelo consumo digital de musica, também é
analisado, destacando o crescimento do mercado e as especificidades do cenario brasileiro. A partir
desses aspectos, o trabalho pretende contribuir para uma compreensao mais ampla do mercado de

consumo analdgico e de como ele se conecta com questdes identitarias e culturais na atualidade.

Palavras-chave: Vinil; Colecionismo; Recife; Mercado fonografico; Nostalgia.



ABSTRACT

This work aims to analyze the subjective and objective motivations of vinyl record collectors in the city
of Recife, Pernambuco. The research addresses the history of vinyl consumption, exploring its
evolution and the current scenario in Brazil and worldwide. Through a bibliographical review and the
application of interviews and questionnaires, the study sought to understand the consumption trends
of Recife-based collectors and to comprehend the emotional, cultural, and economic factors that
influence the continuity of this habit. Furthermore, the study investigates the relationship between
vinyl collecting and nostalgia, as well as the consumption rituals surrounding this practice. The global
resurgence of vinyl, in a context dominated by digital music consumption, is also analyzed,
highlighting the growth of the market and the specificities of the Brazilian scenario. Based on these
aspects, the work aims to contribute to a broader understanding of the analog consumption market

and how it connects to identity and cultural issues in contemporary times.

Keywords: Vinyl; Nostalgia; Collecting; Music industry; Recife
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1. INTRODUCAO

A histdria dos discos de vinil, que hoje sdao apreciados por colecionadores e amantes da mdsica,
passou por um longo processo de desenvolvimento tecnoldgico. Especialistas no assunto, como Erick
Bonder (2022), apontam que o ponto de partida foi o fondgrafo, criado por Thomas Edison em 1877,
que utilizava cilindros cobertos de estanho para gravar e reproduzir sons. Com o passar dos anos, o
aparelho evoluiu para o gramofone, desenvolvido por Alexander Graham Bell, e posteriormente para

o gramofone, criado por Emil Berliner em 1887 (Bonder, 2022).

A principal inovacao do gramofone foi a substituicao dos cilindros por discos, que, por serem mais
faceis de produzir em larga escala, se consolidaram como o formato preferido para gravagoes. Nos
anos seguintes, o gramofone foi aprimorado com o uso da eletricidade e a introducao de novos
materiais, como o vinil, que substituiu a goma-laca em 1948. Tal mudanca trouxe maior durabilidade
e qualidade sonora aos discos. Em 1955, surgiram os toca-discos portateis, possibilitando que o vinil
se tornasse um dos principais formatos de reproducdo musical por varias décadas. Desde entao, o
vinil continua a evoluir, mantendo seu lugar na historia como uma das formas mais iconicas de

apreciacao musical (Bonder, 2022).

A crescente valorizacao dos discos de vinil € uma tendéncia global que merece ser explorada. Os
dados da Associacao da Industria Fonografica Americana revelam que a comercializacao de discos de
vinil tem crescido de maneira consistente, posicionando-se como a segunda forma mais popular de
ouvir musica, apenas atras das bibliotecas digitais de streaming. Esse panorama € corroborado por
informagdes da CNN, que, em margo de 2024, destacou que, pela primeira vez desde 1992, os discos
de vinil serdao considerados no calculo da inflacao no Reino Unido, com uma total de vendas

equivalente a 6.1 milhoes de discos ao longo do ano (ZIADY,2024).

Segundo dados apresentados pelo IFPI (Federacdao Internacional da Industria Fonografica), é
possivel verificar que o nicho de mercado esta cada vez mais ativo, e que desde 2019, o vinil vem
aumentando o nimero de vendas. Tal crescimento demonstra que o vinil esta se adaptando bem aos
desafios propostos pela desmaterializacao do mundo digital e ascensao dos streamings (IFPI,
2022a).

A pesquisa “Engagingwithmusic 2022” da IFPI (2022a) destaca que algumas pessoas

gostam de possuir a musica em formato fisico, apreciando o ritual envolvido na reproducao de
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um disco de vinil. Para outros consumidores, a compra de um album fisico ¢ uma forma de apoiar o
trabalho de seus artistas favoritos (IFPI, 2022a). Os discos trazem consigo a autenticidade e
originalidade, todas as suas particularidades, como o seu peso e a necessidade de vira-lo para ouvir
mais musicas, influenciam o consumo (Gauziski, 2013).

Esses indicadores nao apenas refletem um renascimento do formato, mas também evidenciam a
necessidade de uma compreensao mais aprofundada sobre as motivacoes e experiéncias dos

colecionadores, tanto em contextos globais quanto locais, como € o caso da cidade de Recife.

Assim, a pesquisa se justifica pela importancia de se analisar um fendmeno que resgata tradicoes
musicais, ao mesmo tempo em que dialoga com as novas geracoes. A busca por compreender as
nuances desse fendmeno, especialmente no contexto da cidade de Recife, impulsionou a realizacao
deste estudo. Ademais, ao explorar as motivacoes dos colecionadores e as dinamicas do mercado,
este trabalho pretende oferecer uma visao aprofundada sobre como o amor pelos discos de vinil vai

além do simples ato de colecionar

O tema escolhido trata sobre os aspectos subjetivos e objetivos que motivam o colecionador de vinil
na atualidade, especificamente na cidade do Recife, em Pernambuco. Dessa forma, foi realizada uma
analise histdrica sobre o surgimento e o consumo do vinil, a relacdo entre os produtos musicais fisicos
e os digitais existentes e identificar as tendéncias de consumo que melhor dialogam com o perfil do
consumidor de vinil em Recife. Nesse sentido, esse trabalho tem como objetivo construir um estudo
sobre o mercado de consumo analdgico contemporaneo, a partir de uma analise evolutiva e historica

do vinil, tragando os principios norteadores que motivam o individuo a consumir esse formato.
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2. AHISTORICIDADEDOCONSUMODEVINIL

2.1 Lado A: a trajetoria do vinil até aqui

A “Musica” (2024) é definida pelo dicionario Michaelis como a “arte de expressar ideias por meio de
sons, de forma melodiosa e conforme certas regras”. Nesse sentido, € um dos principais elementos
que constituem os diversos sistemas culturais no mundo e, no Brasil, esta extremamente presente no
cotidiano das pessoas. Desde a bossa-nova ao heavy metal, o pais produz inimeros artistas e bandas

que marcam geracgoes de brasileiros, eno mundo.

Além de possuir uma grande tradicao no desenvolvimento de talentos musicais, o Brasil € um dos
maiores consumidores de musica no mundo. Tal fato € demonstrado em estudos realizados sobre os
mercados de musica ao redor do globo, os quais indicam que o Brasil € um dos pioneiros, como 0s
dados do IFPI (Federacao Internacional da Industria Fonografica) que mostraram que, em 2023, os
brasileiros foram a nacionalidade que mais consumiu musica no mundo, estabelecendo o novo

recorde de 24,9 horas semanais, aproximadamente (IFPI, 2023).

Ademais, foram realizadas pesquisas sobre o comportamento do brasileiro consumidor de musica,
buscando entender quais sao 0s meios que mais se utilizam para experienciar essa forma de arte.
Nessa perspectiva, a pesquisa feita pelo Pro-Musica Brasil apresenta os nimeros de cada meio de
consumo de mdusica, demonstrando que no Brasil existe a grande hegemonia dos servicos de
streaming, seguido por execucao publica e, em terceiro lugar, ocorre as vendas de musica através de

meios fisicos (Franca, 2022).

Figura 1 - Consumo de musica no Brasil em 2022

2022

FiSICO
86,2% 0,5%
7 ! RS 12m
-3,0%

3TE NO MUNDO

Fonte: Pro-Musica Brasil, 2022.
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Os dados apresentados tém ainda mais sentido levando em conta que, no Brasil, existem cerca de
260 milhdes de celulares, segundo dados da Anatel (2024). Além disso, o apreco que os brasileiros
possuem pela musica é somado com a facilidade que a internet apresentou ao gerar o avanco da
popularizagao dos servigos de streaming. Diante da facilidade de acesso a diversos recursos digitais
proporcionada pela internet, podemos interagir e experienciar discografias inteiras, diferentemente

do que acontecia a vinte ou mais anos atras.

Grafico 1 - Vendas fisicas, downloads, mobile & outros no Brasil em 2022

VENDAS FISICAS, DOWNLOADS, MOBILE & OUTROS

8.000.000 —
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Vinyl CD Music Video Downloads —=hobile personalization & Other

Fonte: Pro-Musica Brasil, 2022.

Por isso, € de se estranhar que, no mesmo grafico que indica o crescimento do consumo de musica no
pais, € também indicado o crescimento do consumo através de midias fisicas, em especial os discos
de vinil. A pesquisa observou que cerca de 86% do consumo de musica no pais ocorre através de

servicos de streaming, porém o mercado de vinil esta se ampliando novamente.

Para comecar a entender o consumidor de vinil, € necessario entender as nuances do meio e o porqué
que o seu retorno atualmente pode ser considerado uma consequéncia natural, apesar dos discos, a
principio, serem considerados ultrapassados. Os vinis foram, por muito tempo, o principal modo de
consumir musica ativamente nas casas. Marcaram, de fato, histdria, pois foi a partir dos LPs que o
conceito de “album” foi introduzido, possibilitando, assim, o consumo musical massivo (Gauziski,
2018).
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Na década de 90, uma nova maneira de ouvir musica foi introduzida no mercado brasileiro, os
“Compact Disc". Apesar da novidade dos CDs, os discos de vinil nao foram automaticamente
substituidos por conta do alto preco do novo formato, segundo Gauziski (2018). Os dois formatos
chegaram a estar nas prateleiras das lojas dos anos 90 conjuntamente, por conta dessa diferenga de
preco. Posteriormente, quando o CD comegou a baratear, os discos de vinil se tornaram,

gradativamente, objetos pertencentes a um nicho especifico de mercado (Gauziski, 2018).

No final dos anos 90 e ao longo dos anos 2000, a popularizacao da internet apresentou uma nova
ameaca as midias fisicas: o MP3. Esse novo formato de consumir musica facilitou a entrada da
pirataria com forca total no cenario musical, por meio do download de musicas. Além disso, muitos
colecionadores comecaram a se desfazer dos seus acervos com o intuito de “modernizar” as suas
colegoes. No ano de 2008 a midia brasileira comecou a notar sinais que indicavam um retorno do vinil
eventualmente, esse evento foi marcado pela reativacao da fabrica de vinil da Polysom (Pandeld,
2024).

2.2 Lado B: o colecionador de discos de vinil nos dias atuais

Estudos sobre o comportamento do consumidor como os de Mowen e Minor(2003) sao importantes
para entender por que mesmo em um mundo cheio de conveniéncias digitais, ainda existem pessoas
interessadas em comprar e colecionar discos de vinil. Eles afirmam que existem trés perspectivas de
pesquisa sobre o comportamento do consumidor: a tomada de decisao, que é onde o consumidor
constata que possui um problema e segue passos para solucionar a questao através de uma compra;
a influéncia comportamental, a qual as forcas do ambiente social influenciam e impulsionam os
consumidores; e a perspectiva experimental, que sao as compras decorrentes da necessidade
supérflua dos consumidores. Essas perspectivas sao muito importantes para entender o que

influencia uma pessoa a comprar um disco de vinil (Mowen & Minor, 2003).

Clotilde Perez (2020), ao estudar o consumidor moderno, constata que as escolhas do consumidor
pos-moderno vao além da utilidade, envolvendo significados simbdlicos e efeitos de sentido,

conforme o exposto:
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0 fundamento da teoria do consumidor pds-moderno é que ele faz escolhas nao somente
pelos ganhos de utilidade, mas também pelo significado simbolico destas escolhas, sua
capacidade de produzir efeitos de sentido por meio de mecanismos de transferéncia - dos
bens para o consumidor (ABRAO, 2020).

Assim como, em uma das varias entrevistas expostas no seu livro “A Vinganca dos Analdgicos”, David
Sax (2017) mostra que, para a indUstria, esta cada vez mais explicito que o consumidor quer algo
além das ondas sonoras que a musica oferece, buscando algo que possa fazer parte de sua
identidade, identificando-se como algo que oferega um significado ou uma experiéncia que nao é
possivel vivenciar com os servicos de streaming. Segundo Jay Milar “a digitalizacao é o apice da
conveniéncia, mas o vinil & o apice da experiéncia” (Sax, 2017).

A convergéncia de culturas, como descrito por Henry Jenkins (2008), também desempenha um papel
nesse retorno. A coexisténcia de novas e antigas midias criou um tipo de consumidor. Aparelhos de
som modernos combinam tecnologias analdgicas e digitais, permitindo uma integracdao entre o
mundo dos vinis e o dos dispositivos digitais, como celulares conectados via Bluetooth (Jenkins,
2008).

A industria nao somente sabe como também se planeja para atender a demanda de um publico que
nao consome exclusivamente o vinil, ressaltando as inumeras fungdes embutidas das vitrolas
langadas atualmente (Gauziski, 2013).

Também é possivel fazer a ligacao entre o fendmeno do retorno do vinil com o conceito de “cauda
longa” proposto por Anderson (2006), pois muito se argumenta que as midias digitais que foram
taxadas como algoz das midias fisicas, na verdade conseguem coexistir de modo quase
complementar. David Sax ressalta, que grande parte da razao para os analdgicos, nao apenas o vinil,

estarem retornando é o afastamento da realidade causado pelos meios digitais, para ele:

0 analdgico nos da a alegria de criar e possuir algo real, coisas tangiveis em reinos onde
objetos e experiéncias fisicas estao desaparecendo. Estes prazeres vao do mistério de pegar
um filme de volta da revelacao a diversao de jogar um jogo de tabuleiro novo com velhos
amigos, o som exuberante do desdobrar do jornal de domingo e a recompensa instantanea
de ver seus pensamentos esfregados em uma folha de papel com a forca de uma caneta.
Sao experiéncias inestimaveis para quem gosta delas (SAX, 2017).

Ainda falando sobre a importancia dos meios analdgicos, Sax comenta que:

A medida que mais pesquisas surgem sobre o efeito da tecnologia digital onipresente, nds
também estamos escolhendo o analdgico por nossa satde. Ja foi comprovado que passar
muito tempo olhando para telas piora a concentracao, aumenta estresse e ansiedade,
perturba padroes de sono e atrapalha uma série de funcdes basicas do cérebro.
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Isso é especialmente verdadeiro em criancas pequenas, mas nos podemos sentir o efeito
disso ao viver nossas proprias vidas: a pressao que nos faz checar nossos dispositivos a cada
cinco minutos, a sensacao de letargia de passar horas em frente a uma tela, a sensacao cada
vez mais presente de que estamos perdendo algo, de que estamos sempre atrasados em
relagdo ao mundo. O analdgico nos permite fugir disso, perder uma hora ou uma tarde
ouvindo um disco ou lendo um jornal de domingo, e reforgar a nogao de quem somos (SAX,
2017).

Hoje em dia, o0 vinil tornou-se para muitos colecionadores, sindbnimo do passado idealizado, no qual os

artistas e bandas favoritos dos ouvintes estavam no seu auge. Para David Sax, os LPs e o método de

gravacao analogico andam de maos juntas e, tanto o publico quanto os artistas e bandas, buscam

ouvir o som do auge do vinil:

Todos os smartphones desapareceram, guardados em bolsas e bolsos, enxotados pela pura
energia da musica da banda. Chamava tanto sua atencao que vocé entrava na onda ou caia
fora. E por isso que adolescentes que cresceram com iPods e nunca encostaram em LPs
correram atras de suas primeiras vitrolas. E por isso que os discos de vinil e a musica
analdgica se vingaram. Porque, para parafrasear Mark Twain, uma grande banda ao vivo é
um raio de luz e um iPod é um vagalume (SAX, 2017).

Mowen e Minor (2003) falam da importancia de entender as forcas sociais que influenciam o
comportamento do consumidor, para isso, se faz necessario compreender se o perfil do colecionador
de vinil é formado por um ou mais demograficos (Mowen & Minor, 2003). Atualmente, inimeros
artistas e bandas contemporaneos estdao lancando suas respectivas discografias em vinil, pois
observa-se que uma das principais razoes do mercado de LPs estar se movimentando com tanta
intensidade é que cantoras como Taylor Swift e Billie Eilish, por conta prdpria, representam cerca de

3% do volume de vendas de midia fisica em 2023, segundo a pesquisa da Music Week.

Por isso, é possivel questionar se, ao contrario do que se poderia imaginar, o colecionador de vinil,
atualmente, ndo é necessariamente um fa de musica que viveu o auge do vinil, e sim adolescentes
criados no ambiente digital, mas que sao interessados em “possuir a obra” de seus artistas e bandas
favoritos.
A simbiose € definida como uma relacao observada na natureza onde organismos
diferentes se associam de modo que conseguem viver com um beneficio mutuo. O impessoal
ambiente digital das bibliotecas de musica nao-palpaveis foi o solo fértil onde germinou, e hoje
florescem diversas comunidades de colecionadores de vinil ao redor do mundo. A mesma midia

digital que foi tida como a grande ameaca as midias fisicas, agora se tornou o espaco para 0s
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nichos de mercado se unirem, trocarem informacoes e até mesmo fecharem negdcios como

vendas de discos.

A relacao quase simbidtica que o ambiente digital possui com o mundo analogico € um dos
fendmenos que também é observado por David Sax na “Vinganca dos Analdgicos”, quando ele relata
a importancia da internet para a sobrevivéncia dos nichos de colecionadores de vinil. Cada vez mais
populares, os sites e os foruns de fas sao responsaveis pela circulacao de muito conhecimento e

informacao, além também facilitar a negociacao de discos (Sax, 2017).

Além disso, Sax afirma que a maioria dos vinis vendidos no mundo sao de “segunda mao” e que
grande parte dessas negociacoes sao feitas em sites, como o Discogs, Amazon, Ebay, entre outros,
onde as comunidades de colecionadores se encontram digitalmente. Dessa forma, torna-se possivel
concluir que apesar dos nimeros indicarem que o mercado dos LPs esta crescendo, esse crescimento

tem grandes chances de ser maior do que o valor estipulado (Sax, 2017).

E por que o disco de vinil? O mesmo estudo do Pro-Musica Brasil indica que os CDs e fitas K7, apesar
de serem midias fisicas, tém diminuido cada vez mais sua presenca no mercado musical brasileiro.
Entdo o que os bolachdes possuem que os outros meios nao tém? O que, no comeco da revolucao
digital, eram limitacdes do vinil, como a duracao limitada pela forma fisica, a manutencao e cuidados
com o disco, entre outros pontos, se tornaram diferenciais que comecaram a atrair o consumidor

moderno que busca “possuir” a musica de seus idolos (Franco, 2022).

Sax (2017) ressalta que alguns dos fatores que alteraram esse panorama e resultaram no fato que o
vinil voltou a ser um objeto de desejo popular entre os ouvintes, foi que os consumidores buscam se
diferenciar, pois “nada & mais sem graca do que dados”, segundo ele , quando fala sobre as supostas
colegoes de musicas em bibliotecas digitais, evidenciando a importancia da musica poder ser
experienciada, além apenas dos sentidos auditivos, e o vinil, por conta de suas dimensdes maiores,

serve tanto como obra musical quanto visual (Sax, 2017).

Em seu trabalho “Tocando o Auténtico”, Marcos Rapeli defende a tese de que o vinil se
mantém relevante por conta do valor dado ao que significa ter um disco de vinil, uma importancia
que vai além da obra musical ou do artista, pois “o disco guarda em si o potencial de transportar o

ouvinte a uma época - vivida ou ndo — mas que remete a uma autenticidade da musica, da

experiéncia de ouvir, ou mesmo de sua propria trajetdria de vida e de sua familia” (Rapeli, 2018).
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Ouvir musica através dos discos de vinil muitas vezes preenche varios requisitos que podem ser
considerados como um ritual, uma vez que a experiéncia vai além do resultado de ligar a vitrola e
posicionar a agulha no disco. O consumo que o colecionador exerce ¢ mais do que a aquisicao de
bens materiais, € um investimento cultural e social realizado para si. Um meio de expressar quem é,

de experienciar contato mais intimo com a obra e o artista.

Na sua jornada de expansao dos acervos, 0s consumidores buscam, comparam precos e prensagens
dos discos, tanto em lojas fisicas quanto em mercados digitais, muitas vezes tentando encontrar o LP
que melhor se encaixe no acervo. Tal busca vai além do preco, tendo em vista os valores que sao
pagos no Brasil. O processo de “garimpar” é uma parte importante que integra o ritual por tras de

colecionar vinil.

Gauziski ilustra isso no seu artigo “O resgate do vinil: Uma analise do mercado atual e dos
colecionadores na cidade do Rio de Janeiro” quando expoe a realidade de bancas que vendem discos
ao ar-livre e muitos de seus fregueses sao pessoas que estao passando e sao “capturadas” pela
magia dos discos(Gauziski, 2013).
A compra ¢é realizada quando a pesquisa é finalizada, mas nao é um fluxo direto e simples. Gauziski
expoe isso muito claramente quando narra situacoes de compra tipicas de comércio de rua,
envolvendo pechinchas e promogoes por conta da “camaradagem” que permeia o nicho de mercado
dos “vinileiros” (Gauziski, 2013).
Os discos sao objetos que atraem consumidores devido sua autenticidade, a forma como
gera prazer e satisfacao para os colecionadores e ouvintes com base nas suas caracteristicas
particulares. Tais caracteristicas, como o0 peso, a necessidade de virar o disco para ouvir dos

dois lados, o tamanho e a aparéncia da capa e encarte tornam a experiéncia de ouvir um
disco mais prazerosa, romantica e nostalgica (FLECK; ROSSI, 2009).

A maneira de usar o vinil também passou por transformacoes ao longo dos anos, quando

os discos surgiram, eram o Unico meio de se ouvir musica dentro de casa além do radio, depois
vieram as fitas cassete e os CDs e por fim os arquivos de MP3 e servicos de streaming. O uso dos
LPs, hoje em dia, vai além do objetivo idealizado no seu surgimento. Diante de outras formas de
ouvir musica sob demanda, o vinil passou a ser usado como decoracao, como objeto mnemaonico
remetente a um passado idealizado e também simbolo do carinho que o colecionador possui, ndo

somente pela colecao em si, mas pelos artistas e bandas. Nesse sentido, Gauziski observa na sua
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pesquisa que “os cuidados que o suporte demanda produzem uma relacao ainda maior de

afetividade com eles”, além disso, apresenta o relato de um colecionador que diz:

0 vinil requisita um zelo muito maior. Por isso, a relacao que vocé estabelece com o objeto
também é maior, porque vocé precisa limpar, deixar arejar, tomar cuidado como vocé dispoe
os vinis. Isso acaba aumentando ainda mais a relagao que vocé tem com ele. Nao sé o lado
afetivo, pelo modo como vocé se relaciona com a musica que esta ali, mas pelo proprio
aspecto material e o cuidado que aquilo requisita. (GAUZISKI, 2013)

Em uma das entrevistas realizadas, Fleck e Rossi(2009) mostram como os colecionadores que
substituiram suas colecdes de vinil por CD, eventualmente, se arrependeram por conta das diferencas
sensoriais que existem entre os dois meios. Entre as razoes apontadas pela preferéncia pelos LPs, os
colecionadores ressaltaram a diferenca da qualidade do audio e como até supostos “defeitos” do
vinil, como o tipico chiado encontrado em muitos deles, sdo mais atraentes do que os possiveis

problemas encontrados com as colecdes de CD.

Assim, a estima e o apreco que o colecionador possui pelo seu acervo vai além da sensacao de
possuir a musica e usufruir da obra. Foi comentado que alguns dos entrevistados sao atraidos por
aspectos como, por exemplo, “o peso do disco na mao, o romantismo que esta ligado a midia, a
emogao de virar o disco e a existéncia dos dois lados, o charme do vinil, o glamour da capa e do
encarte” (Fleck & Rossi, 2009).

Complementar a esses fatores, grande parte do apelo do vinil é igualmente proveniente da sua
suposta melhor qualidade sonora. E um ponto muito delicado de se discutir quanto se trata de vinil
versus outros meios de ouvir musica, pois a experiéncia nao vai depender apenas do disco, uma vez
que para se ouvir musica na tao sonhada Hi-Fié necessario ter varios equipamentos além do LP que

sejam de boa qualidade, vai estar sujeito também ao modo como a obra foi mixada (Pruks, 2023).

No seu artigo “O Som do Disco de Vinil € Realmente Melhor?”, Marcelo Lopes Vieira explica que a sua
preferéncia por adquirir uma obra em vinil ou CD vai depender da época em que a musica foi gravada.
Ele afirma que além dos delicados fatores envolvendo a fabricacao e armazenamento dos discos, “os
discos de vinil tém um som auténtico e de alta qualidade” mas que se o processo de gravacao for feito
de modo digital, o registro digital no meio analdgico vai tirar os tragos caracteristicos, e a reciproca
também, no caso de obras analdgicas sendo distribuidas em CDs. Ele finaliza seu argumento
afirmando que:


https://amzn.to/3NvQVwN
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[...] na disputa entre CD e discos de vinil o meu critério (ndo que seja certo ou errado, € o que
funciona pra mim) é a forma com que o disco foi gravado. Isso porque a musica digital
funciona de maneira muito diferente e se vocé prensa-la num vinil, os sulcos nao fardo o
milagre de materializar o que nao foi gravado digitalmente (VIEIRA, 2022).

Conclui-se que a experiéncia de ouvir musica através de um disco de vinil envolve praticamente todos
os sentidos do consumidor. Muito mais do que apenas a audicao, a visao também & estimulada
através da capa, encartes e visual do vinil, o tato € também incitado por conta das inimeras texturas,
pesos e formas que sao percebidas ao manusear os discos e capas, além disso os LPs sao simbolos
que possuem grande forca nostalgica, pois representam muitas vezes um passado idealizado. Todos
esses fatores levam especialistas como Jay Millar a declarar que “o vinil é a versao luxuosa, para o
verdadeiro apaixonado por musica” (Sax, 2017).


https://amzn.to/3NvQVwN
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3. NOSTALGIA, RITUAIS DE CONSUMO E COLECIONISMO
3.1 Anostalgia

A etimologia da palavra nostalgia é advinda do grego e apresenta o significado de uma saudade tao
grande pela terra natal que causava doencas, majoritariamente por conta da mobilidade limitada do
século XVII e um movimento tao disruptivo como sair do pais era algo bastante incomum. Tal termo é
definido como “sentimento ligeiro de tristeza sentido por alguém, pela lembranca de eventos ou
experiéncias vividas no passado; saudades ou tristeza por algo ou alguém que ja nao existe mais ou
que ja nao possuimos mais” pelo dicionario Michaelis (2024).

Nos tempos modernos, a ruptura com a tradicao foi ainda mais valorizada, porém o desejo de conter o
passado e a historia nao se alterou. A nostalgia pode ser vista como uma tentativa de escapar da
modernidade e encontrar valores do passado (Ribeiro, 2018). Walter Benjamin mostra que a nostalgia
ja foi entendida também como uma problematica enfrentada por individuos, grupos e sociedades,
onde essas tensdes envolvendo a linearidade do tempo causam a valorizagao do passado em
detrimento do futuro (Benjamin, 2013).

Goulart diz também que, o passado caracterizava-se como uma falta e “era pensado nao como
arcaico, mas um auténtico lugar de retorno de valores morais, politicos ou estéticos.” e que, na visao
dela, esse conceito de nostalgia € possivel de aplicar atualmente (Ribeiro, 2018).

Rogerio, de 46 anos de idade e professor de literatura, foi um dos entrevistados que falou sobre a
nostalgia que sente ao ouvir seus discos de vinil hoje em dia, sua histdria com os LPs comecou
quando ainda era crianca e seus pais o levavam desde os cinco anos de idade para comprar discos
novos e depois ouvir em casa. Durante a entrevista ele comentou sobre a sua jornada como

consumidor e colecionador de vinil da seguinte maneira:

Antigamente a gente ia pra loja e 0 que eu mais gostava na loja era ser atendido pelo
vendedor. Eu nao sei se falaram disso pra vocé, mas era uma coisa muito bacana que eles
eram que nem um vendedor qualquer, eles perguntavam o que € que vocé queria ouvir e ai a
gente ouvia na loja. As vezes eles sugeriam mais opcdes e eu saia da loja ja com essas
sugestdes na cabeca para comprar depois (Rogério, 2024).
Sem duvidas o consumo de nostalgia esta presente no mercado, desde remakes de
classicos do cinema, passando pelo resgate da moda do passado e chegando no vinil. Esse desejo
do consumidor em resgatar tempos pretéritos esta caracterizado pela forma descontextualizada

que, muitas vezes, ocorre de se referenciar simbolos, glorificando de modo isolado grandes



21

personalidades ou acontecimentos. E um fendmeno que dialoga bastante com as geracdes de adultos
e idosos por conta disso, mas também dialoga com os jovens que ndo viveram necessariamente o
passado, tal sentimento é definido como anemoia (Koeing, 2021).

A popularidade do sentimento nostalgico pode ser um grande indicativo de que o publico busca por
conexdes genuinas com os seus objetos de consumo, no caso do consumo de LPs pelas geragdes
mais novas, o podcast Pilulas do Conhecimento afirma que é um fendmeno causado pela busca da
“experiéncia singular de ouvir musica de uma forma mais significativa, transformando o escutar em
um verdadeiro evento. O ritual de retirar o disco da embalagem e coloca-lo na vitrola proporciona

uma experiéncia incomparavel a reproducao digital” (UFGM, 2024)

Bruno Leonel, no seu artigo “A Midia Nostalgica e a Digitalizacdo do Passado na Comunicacao de
Massa”, ressalta o papel dos meios digitais de comunicacao para o0 aumento da sensibilidade que os

espectadores possuem hoje em dia. No texto, ele afirma que:

Vivemos em um contexto no qual, nunca se dedicou tanta tecnologia para resgatar aspectos
do passado - Seja nos meios digitais, ou mesmo no cinema e dispositivos de alta-definicao
de imagem digital, que possibilitam revisitar e emular o passado com, cada vez mais riqueza
de detalhes (LEONEL, 2018).

Quando se considera o impacto que a midia e publicidade possuem somado a esse grande acesso aos
mais diversos aspectos do passado em alta qualidade, nao é de se estranhar que muitos jovens sejam
seduzidos pelo apelo que a nostalgia apresenta. Todas as geragoes podem ser comovidas pelo
conforto e seguranca que a ilusao de estar imerso em uma época passada simplesmente por adquirir

um bem cultural que remete ao periodo, nesse caso os discos de vinil.

O mercado fonografico se adapta, as gravadoras estao divulgando mais as novas versoes em LP, os
clubes de assinatura estao ficando mais populares e lancam discos de artistas do interesse desse
publico e 0 acesso ao vinil esta mais pratico por conta dos mercados online como Amazon e Discogs.
Esses aspectos todos se juntam as influéncias que muitos deles recebem através de parentes mais

velhos e, é por isso que as midias sociais estao influenciando os mais novos a comecar suas colegoes.

Leonel (2018) adiciona na sua analise que a nostalgia se torna convidativa para o publico
justamente por apresentar um ponto de estabilidade no instavel mundo contemporaneo, o

sentimento de anemoia ocasiona no colecionador o resgate de um contexto nao mais existente e
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muitas vezes idealizado pelo consumidor para ocultar alguma perda insubstituivel que acontece

por conta obsolescéncia programada dos bens de consumos atuais (Leonel, 2018).

A afirmacao de Leonel (2018) sobre o publico se sentir atraido pela nostalgia por conta da sensacao
de seguranca que o passado remete mesmo aqueles que nao viveram o periodo podem ser
observados na fala de Rafael (39 anos), ele é dono da R Vinil, uma loja de vinil que fica no bairro da
Encruzilhada e que também atende online. Na sua entrevista ele comentou que pode afirmar com
propriedade que sua clientela é formada principalmente por colecionadores de vinil de longa data, e
que alguns deles ja relataram ter se desfeito de seus acervos na época do CD com a intencao de
renovar, mas acabaram se arrependendo e hoje em dia estao colecionando vinil pois sentiam

saudades das suas colecoes, de ter e apreciar as obras em vinil.

3.2 Os rituais de consumo de vinil

Para ouvir um disco de vinil é necessario possuir a obra desejada, um sistema que seja capaz de
reproduzir a musica, podendo ser algum equipamento equipado com uma agulha feito uma vitrola
com alto-falantes com ou um toca-discos conectado em um sistema de som mais elaborado. Ao
colocar o disco no tapete da vitrola e ver o vinil girando, alguns dos colecionadores entrevistados
afirmaram se sentir muito mais presentes no momento e engajados com a audicao do que quando

ouvem musica através de servicos de streaming.

Em uma das entrevistas realizadas para entender as tendéncias de consumo dos colecionadores de
vinil, foi possivel perceber a necessidade de se reconectar com a musica através da fisicalidade do
vinil. Isadora, de 23 anos de idade e estudante de engenharia, foi uma das entrevistadas e afirma que,
mesmo sem ter vivido a considerada “época de ouro” dos discos de vinil, prefere ouvir musica pelos

LPs pois se sente mais conectada com a obra, ela ressalta que:

Quando eu t6 escutando musica no streaming ou computador eu ndo eu nao me sinto que eu
esteja ali, realmente escutando uma musica. Geralmente eu escuto indo para a faculdade
tomar um banho fazendo alguma coisa e eu nao t6 realmente parando ali para prestar
atencao na musica. E muito raro estar ali e quando eu estou escutando musica pelo vinil a
experiéncia é completamente diferente, né? Eu t0 ali apenas escutando a musica e eu t0
vivendo aquela aquela musica. T6 virando de faixa, t0 mexendo no encarte, entdao é uma
experiéncia muito mais, digamos assim, tangivel (Isadora, 2024).
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A importancia de estar presente no momento foi um dos diferenciais que na opiniao de Rafael (39
anos) atrai os novos colecionadores de vinil. Para ele, a nova geracao de vinileiros gosta de ver os
discos girarem, apesar de nao necessariamente se importam tanto em extrair o melhor da midia feito
os colecionadores mais experientes. Depois de falar brevemente o que ele sabe sobre os rituais de

consumo dos seus clientes, descreve seu ritual de ouvir da seguinte forma:

E, cada um tem o seu ritual, 0 seu habito, sei [, cada um faz o seu formato, né? Tem gente
que gosta de tomar uma, tomar uma cervejinha, sentar e escutar o seu vinil, relaxar. Nas
horas que eu tenho tempo para escutar, de noite, quando eu chego em casa, depois do
trabalho. Eu sempre pego um album aqui, coloco e fico aqui viajando nas letras, nos
encartes, e faco questao de ter o vinil, pela questao de vocé colocar, e escutar o disco todo,
né? A gente aqui quando escuta o vinil, tem o ritual de pegar o disco, colocar, escutar todo
lado A, todo lado B, ouvir ele todo e admirar a obra enquanto ouve (Rafael, 2024)

Eduardo, de 46 anos e fotografo, e André, de 29 anos e psiquiatra, também foram alguns dos
entrevistados que reforcaram a necessidade de se “sentir no momento” para soltar a agulha nos seus
discos. André comentou que valoriza bastante a sensacao de participar ativamente do consumo da

musica, de virar os lados do disco, tocar na capa e de se cultivar:

Eu separo um tempo para isso de fato, entdo € como eu disse né meio que da mesma forma
guando vou para o cinema. E o momento que eu tenho comigo, feito quando eu fago
atividade fisica & um espaco de meditacao de certa forma também é um momento de me

cultivar (André, 2024)

Enquanto Eduardo mencionou que ele se sente motivado a continuar colecionando discos

por conta da sinestesia, disse que:

E o fato de poder tocar no disco, colocar ele no tocador, o fato dos encartes serem
diferenciados e por isso ter contato com as letras das musicas. Nao que no digital ndo tenha,
mas enfim, é diferente. E um processo de escuta analdgico, vocé tem contato com quem
tocou guitarra naquela musica e no streaming pode até ter essa informacdo la mas
dificilmente as pessoas procuram por isso (Eduardo, 2024).

A fisicalidade envolvida no ato da compra dos discos de vinil € muito importante para

entender a cultura do vinil. O antropélogo britanico Daniel Miller foi uma das fontes citadas por
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Luceni Hellebrandt (2015) no seu estudo sobre a cultura do consumo de discos de em Amsterda.
Nele, ela se apropria do conceito de cultura material que Miller usou para reforcar como € importante
entender a relacao que as pessoas possuem com os bens de consumo, pois a partir da fisicalidade
dos objetos é possivel compreender como foi o processo de solidificacdo de uma cultura consumista
(Hellenbrandt, 2015).

Foi observado na fala do Rogério que a fisicalidade marca a experiéncia de varios compradores de
discos de vinil. Comecando pelo ato de se locomover até o comércio, a sensacao de descobrir novos
artistas “garimpando” nas prateleiras, muitas vezes recebendo recomendacdes de funcionarios na
loja e chegando no momento de enfim abrir um disco diferente pela primeira vez. Além disso, existe o
ritual do consumo dos discos, tirar o vinil dos encartes, sentir as texturas da capa e o peso da musica
que vai ouvir nas préprias maos sao algumas das vivéncias relatadas pelos entrevistados por Gauziski
(2013) no seu artigo.

No questionario aplicado aos colecionadores que tive acesso, ficou evidente a importancia da
experiéncia ao ouvir a musica, muitas vezes também ressaltando a proximidade que sentem com a
obra e o artista. Quando os entrevistados foram questionados sobre isso, as respostas tinham quase
sempre 0 mesmo ponto em comum: o vinil possui um aspecto quase hipnotico, ao colocar a agulha e
comecar a ouvir as musicas, os colecionadores entrevistados relatam que € um momento para eles se
reconectarem consigo e com as obras que admiram. Um dos exemplos foi a fala de Rodrigo (46 anos,

engenheiro) destacando que:

Eu acho legal o fato de ser um equipamento analdgico, a fisica por tras do vinil, o fato de ter
os sulcos e a agulha passando por esses sulcos gera uma corrente elétrica que se transforma
no som. Tem gente que fala que o som & melhor, mas eu confesso que eu nao tenho essa
sensibilidade auditiva para afirmar isso. Eu acho que é uma experiéncia coletiva também,
botar um disco de vinil para tocar, ¢ diferente do que a gente esta acostumado no mundo
digital. (Rodrigo, 2024)

O consumo da musica através dos discos de vinil preenche varios requisitos que podem ser
considerados como um ritual, a experiéncia vai além do resultado de ligar a vitrola e posicionar a
agulha no disco, como os entrevistados ressaltaram. Para o consumidor, € mais do que a aquisicao de
bens materiais, € um investimento cultural e social realizado para si. Um meio de expressar quem &,
de experienciar contato mais intimo com a obra e o artista.

Essa abordagem de consumo foi caracterizada como um ritual por Clotilde Perez (2020),

o colecionador de vinil compra os discos e todo o valor agregado que esta presente na fisicalidade
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do objeto, porisso é importante compreender as implicacoes antropoldgicas que esse tipo de
comportamento possui (Abrao, 2020).

Os rituais podem acontecer através de varios processos interligados e reforca a importancia de
entender a pluralidade de formas que eles podem acontecer. Nos seus estudos sobre o0 consumo, ela
descreve amplamente os rituais, afirmando que sao muitas vezes realizados através de uma série de

escolhas conscientes e repetidas, envolvendo objetos e comportamentos especificos (Abrao, 2020).

Esses rituais nao sao aleatorios; eles sao construidos a partir de elementos materiais (como objetos e
roupas) e imateriais (como palavras e comportamentos) que, juntos, criam um senso de ordem e
regularidade. Ao repetir essas praticas, elas garantem uma sensacao de continuidade e estabilidade

no tempo, proporcionando uma estrutura previsivel para a vida (Abrao, 2020).

O ritual da posse do vinil é bastante complexo por se envolver também com os diversos processos de
ressignificagao que o meio passou. Antes mesmo do comeco da revolugao digital, os CDs comegaram
a desbancar o vinil como o principal meio de consumo de musica por serem mais praticos e

acessiveis.

Depois, com a chegada dos arquivos de MP3 e, eventualmente, servicos de streaming essas
qualidades se destacaram mais ainda. Hoje, o que eram consideradas grandes limitagoes do vinil,
como: duracao limitada pela forma fisica, o disco precisa de manutencao e cuidados, entre outros
pontos, se tornaram diferenciais que comegaram a atrair o consumidor moderno que busca “possuir

de forma auténtica” a musica de seus idolos.

Os trés lojistas entrevistados comentaram sobre o papel que os equipamentos possuem no ritual de
consumo. Na R Vinil, Rafael afirmou que seu publico é no geral mais especializado, muitos ja possuem
todo o aparato necessario para extrair o maximo do vinil. ftalo entrou em detalhes, falando que
alguns dos clientes da Roxy Discos sao grandes audidfilos, ao ponto que alguns deles quando estao
interessados em algum disco em especifico, perguntam até qual o nimero da prensagem do LP.
Victor disse que na sua experiéncia até agora, os colecionadores que frequentam o Bolacha Discos e
Coisas gostam de ir a loja, garimpar e muitas vezes tomar uma cerveja com ele enquanto conversam

sobre a obra e artista ou banda, trocando conhecimentos sobre musica e cultura no geral.
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3.3 O colecionismo

O colecionismo é definido como “tendéncia a fazer colegdes” pelo dicionario Michaelis. Em uma das
perguntas realizadas nas entrevistas, questionei aos participantes as razoes pelas quais eles se
sentem motivados a continuar colecionando discos de vinil nos dias atuais e uma resposta que
chamou a atencao foi a de Mateus (29 anos, publicitario), ele falou que comegou a colecionar vinil em

2024 pois queria uma alternativa ao streaming:

“Eu comecei nesse ano ainda, ja tinha essa vontade de comprar uma vitrola ja algum tempo. Ai eu
quis me dar de presente de aniversario e comprei uma vitrola e ai comecei a colecionar. O motivo foi
mais para ter uma alternativa para escutar musica além dos streamings, hoje em dia a gente tem
acesso a tudo, mas, ao mesmo tempo, eu sinto que a gente nao ouve nada. Parece que fica sempre no
mesmo, No automatico, nao tem o costume de ouvir o album inteiro feito quando eu era mais novo,

que tinha uma colecao de CDs e gostava de ouvir os albuns inteiros.”

Ja foi abordado neste capitulo a nostalgia que os colecionadores sentem por conta do habito de
colecionar e consumir musica através do vinil, para entender os critérios por tras da escolha das
obras que vao integrar os acervos individuais, questionei os entrevistados sobre isso.

Victor (37 anos) é colecionador de discos e dono de uma loja de vinil em Recife, e afirmou que sua loja
busca oferecer um portfélio eclético de discos para seus consumidores e que tenta sempre trazer
lancamentos e discos importados que sao encomendados pelos clientes. Ele defendeu que as novas
geracoes estao deixando sua marca no mercado ja, com um perfil diferente ndo somente nos gostos

musicais, mas também na utilizacao da sua colecao:

Nao so de vinil, mas o CD também, a midia fisica voltou. Nos Ultimos 3 anos tenho vendido
bastante, tenho pesquisado, tenho viajado Brasil afora, até quando fui em Buenos Aires, uns
2 anos atras, estava falando com o dono de lojas e é um fato que até o CD esta subindo de
venda também. Principalmente nessa nova geracao que nao viveu nem o boom do CD nem o
boom do vinil, mas se preocupa em comprar discos dos artistas que gostam como: Madonna,
Beyoncé, Taylor Swift, Lana Del Rey, essa galera gosta de colecionar, mesmo muitas vezes
nem tendo um equipamento legal, possui sé uma vitrola de maletinha e que nem vai extrair o
melhor da midia mas gosta de ter principalmente o disco de vinil, porque a arte da capa ja é
uma arte por si so, ja € como se fosse um quadro, algo para querer ter por perto (Victor,
2024).
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Rafael reforcou o ponto de vista de Victor, destacou que ser um colecionador de vinil significa ter um
apego material as coisas, apreciar a arte das capas dos discos e valorizar o momento de ouvir um

album completo, do lado A ao lado B:

Eu sou apaixonado pela midia fisica, cara. Independente de hoje ter varias plataformas nas
midias digjtais, sempre na época quando teve o MP3, depois da saida do CD, eu ja ndo
gostava desse formato, ja gostava de ter a midia fisica. Sempre fui colecionador nato,
gostava de colecionar de tudo. Eu ja tive colegao de carrinho, de boneco, de figurinha. A
musica, como eu gostava muito, eu sempre busquei o material que eu gostava e o0 material
fisico. Ai, nos dias atuais, eu tenho uma colecao de vinil, € uma coisa que para mim ja faz
parte da minha vida toda, cara, desde crianca que eu adquiri 0 material e faco questao de ter
a midia fisica. E hoje, além de eu ser um colecionador, eu também sou um lojista, eu trabalho
no meio com isso, minha paixao se tornou o meu meio de vida (Rafael, 2024)

Um dos sentimentos observados durante a pesquisa também foi o de que as colecdes fazem parte

das vidas dos colecionadores. Uma das pessoas que falou sobre isso foi Isadora, ela disse que:

Eu acho que faz um pouco de parte da minha personalidade. Depois que eu comecei a
colecionar, me sinto mais proxima dos artistas que eu gosto, principalmente nos momentos
em que estou escutando algo especial, € um momento bem individual, & bem especial para
mim (Isadora, 2024).

Outra tendéncia de comportamento observada foi a sensacao de pertencimento a comunidades e
grupos sociais, mostrando a importancia da fisicalidade até no comércio. Rafael destacou que a loja,
R Vinil, possui sim um papel da loja na preservacao da cultura do vinil em Recife, pois busca estar
sempre proporcionando um ambiente confortavel para os clientes e ajudando a manter viva a paixao
pela musica em formato fisico. Em outra entrevista, Gustavo (38 anos, analista de dados) foi um dos
colecionadores que relatou muitas vezes passar horas na sua loja favorita, Passa Disco, tomando café

e conversando com o dono e outros frequentadores da loja.

Cara, a loja que eu mais frequentei nos Ultimos anos e que eu tenho uma relacao mais do
que somente consumidor, foi a Passa Disco, né? Infelizmente hoje (10/09), Fabio (dono da
loja) anunciou que no final do més vai encerrar as atividades, ¢ um baque para a cultura. A
Passa Disco era uma loja que eu ia para passar a tarde inteira, puxava uma conversa daqui,
uma conversa dali, ai vai ali ao lado, toma um café, volta. Gosto muito da sensacao de vocé
entrar na loja, porque mesmo com a facilidade de comprar pela internet, é diferente quando
vocé chega na loja e pode ficar manuseando, procurando os discos, € uma coisa absurda. A
Passa Disco era um espaco de resisténcia e encontro de apreciadores da cultura em geral,
nao so da musica, principalmente da musica, mas ndo somente da musica. Eu comecei a
frequentar a loja em 2005 e desde entdo era dificil ter um més que eu nao ia l& comprar
alguma coisa. Dificilmente eu passava um més sem ir (Gustavo, 2024).
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A loja de vinil também foi definida por Victor como um espaco cultural, onde as pessoas podem ter
acesso a discos importados e langcamentos exclusivos, além de proporcionar um ambiente de troca e
interacdo entre os amantes da musica. Ele expressou seu orgulho em ter criado um local que vai além

de ser apenas uma loja de discos, mas um ponto de encontro para os apaixonados por musica.

Uma coisa que gragas a Deus acontece la na loja, a maior paixdo que & a musica, eu tenho
sempre vocés por la. A gente esta sempre conversando sobre musica, lancou um disco do
Fontaines DC, vocé vai la tomar uma cerveja, a gente conversa, vé os videos, colocamos um
lado B para tocar e ai depois uma musica que me lembrou a musica nova do Fontenis,

parecia com uma do The Cure. Estamos sempre conversando, estou sempre em contato com
as pessoas conversando sobre musica (Victor, 2024).

Figura 5 - Loja Bolacha Discos & Coisas
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Fonte: Arquivo Pessoal do Autor

Uma das principais razoes que Victor destacou para ter esse desejo da sua loja ser um
espaco além do vinil é que ele acredita ser muito importante preservar a cultura incentivando os
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frequentadores do Bolachaa  ter esse dialogo entre as geragdes de fas de musica e de

colecionadores de vinil.

Eu ndo queria chegar aos meus 80 anos e olhar pra tras e sé lembrar desse lance do vinil e
da midia fisica. O que eu tento fazer é que a loja seja um lugar de encontro de pessoas que
sdo apaixonadas por musica. Porque é aquilo que eu falei, vocé consegue comprar qualquer
disco na internet so usando o cartdo de crédito, da para vocé consegue escutar qualquer
musica no seu Spotify mas vocé nao consegue conversar com as pessoas, parar e escutar
musica no mesmo ambiente. Hoje esta tdo mais facil, vocé consegue ver um video de
Anthony Fantano falando sobre o disco novo do Fontaines, vocé consegue conversar com
seus amigos mandando uma postagem no Instagram mas € algo muito rapido, nao € algo
que vocé vive no ambiente e isso faz muita diferenca. (Victor, 2024).

4. METODOLOGIA

Trata-se de um estudo de abordagem qualitativa, com objetivos exploratérios, apresentando a
analise dos dados junto a discussao da tematica abordada. Para o referencial tedrico desse estudo,
foi realizada uma pesquisa bibliografica na base de dados Scientific Eletronic Library Online (SCiELO)

utilizando como palavras-chave: vinil, colecionismo e nostalgia.

A amostra da pesquisa € do tipo nao probabilistico, definida pela acessibilidade dos participantes,
levando em consideracao o conhecimento dos entrevistados acerca da tematica abordada neste
estudo. Além da aplicacdo de um questionario (APENDICE A) para mapear os padrdes de consumo e
as motivacdes dos colecionadores de vinil, também foram realizadas entrevistas estruturadas
(APENDICE B) com um grupo de participantes selecionados aleatoriamente e de acordo com a
disponibilidade dos entrevistados. O objetivo das entrevistas foi aprofundar as informacoes coletadas
no questionario, permitindo uma analise mais detalhada das vivéncias pessoais dos colecionadores e

de como suas praticas de consumo podem estar relacionadas a aspectos emocionais e culturais.

As perguntas do questionario (APENDICE A) aplicado a 53 colecionadores foram

elaboradas com base em vivéncias proprias e observagdes dentro do ambiente de colecionadores
de vinil em Recife. Além disso, a elaboracdo das questdes também foi orientada pelos textos
académicos e monografias que tratam do colecionismo, consumo de midias fisicas, rituais de
consumo e a psicologia do comportamento do colecionador que guiaram a pesquisa nos outros

capitulos. Esses estudos forneceram um embasamento teorico para explorar, de forma
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estruturada, motivacées emocionais, a relacao sensorial com o vinil, e o impacto cultural do
colecionismo, permitindo que as perguntas capturassem aspectos relevantes tanto do ponto de vista
individual quanto. O questionario foi aplicado pelo Google forms.

As entrevistas foram realizadas de forma remota, através da plataforma google meet, gravadas e
transcritas integralmente no Microsoft office 2019 e Todos os participantes assinaram o do Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) (Apéndice C), que explica como sera dado o processo da
entrevista, garante seus direitos e privacidade e explana o titulo, instrumentos utilizados e finalidade
da pesquisa. Participaram das entrevistas sete colecionadores e trés lojistas. A escolha dos
entrevistados foi aleatoria e de acordo com a disponibilidade de cada consumidor de vinil e dos

comerciantes.

As perguntas da entrevista com os colecionadores foram baseadas nas questoes ja propostas no
questionario, o objetivo era que cada entrevistado tivesse a oportunidade de se aprofundar mais nas
suas respostas ja enviadas previamente. As entrevistas com os lojistas foram divididas em duas
partes, na primeira, como todos os trés também sao colecionadores de vinil, eles foram questionados
como colecionadores e na segunda parte, as perguntas eram mais voltadas para suas percepcoes
como donos de loja, buscando entender qual o tipo de perfil de cliente que eles recebem nas suas

lojas e suas projecdes para o futuro dos discos de vinil em Recife.
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5. RESULTADOS

O questionario foi elaborado de maneira que fosse possivel executar uma coleta sistematica de
informacoes a respeito das tendéncias de consumo dos colecionadores de vinil em Recife, tendo
como objetivo explorar habitos, motivacoes e perfil dos consumidores. Uma das questoes centrais
para entender as propensoes do comportamento dos colecionadores de vinil em Recife foi identificar
os principais objetivos que os motivam a adquirir novos discos. A primeira pergunta do questionario
buscou explorar essas motivacoes, oferecendo cinco opgoes que refletem diferentes formas de se

relacionar com a compra de vinis.

Grafico2 - Primeira pergunta do questionario

Qual o seu objetivo ao comprar um disco de vinil?

53 respostas

@ Apoiar o artista/banda financeiramente

@ Ouvir muasica com uma qualidade que
julgo ser melhor
Mostrar que sou muito fa de
determinado artista/banda

@ Decorar espagos da minha casa com
artistas/bandas que sou fa

@ Experienciar proximidade maior com a
musica

Fonte: Google Forms

Os resultados dessa pergunta, apresentados no grafico acima, revelam que a maioria dos
colecionadores vé a compra de discos como uma maneira de experienciar uma proximidade maior
com a musica, destacando a relacao sensorial e emocional que o vinil proporciona. Em segundo lugar,
muitos participantes mencionaram que buscam uma qualidade de som superior, reforgando a ideia

de que o vinil oferece uma experiéncia auditiva mais auténtica em comparacgao aos formatos digitais.

A segunda pergunta do questionario sondou as razdes que levam os colecionadores a continuarem
expandindo suas colecoes de vinil nos dias de hoje, mesmo com o facil acesso a uma grande

quantidade de obras musicais por conta das plataformas de streaming.
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Grafico 3 - Segunda pergunta do questionario

Porque voceé continua colecionando vinil hoje em dia?
53 respostas

@ Ja colecionava discos antes dos
streaming, agora busco expandir/reno...

@ Sou muito fa de determinado artista/
banda e desejava possuir suas musicas

@ Me interesso por musicas pré-digital,
quero ouvir a mlsica como se ouvia n...

@ Ganhei discos e/ou toca-discos e a
partir dai comecei a comprar e/ou me...

@ Busco ouvir a musica da maneira que
acho mais fidedigna a gravagéo

Fonte: Google Forms

Podemos observar com os resultados apresentados no grafico acima que existe uma certa
pluralidade com relacao as razdes para se continuar colecionando vinil, pois praticamente todas as
opcoes foram contempladas de maneira significativa pelos participantes.

A terceira pergunta do questionario buscou identificar quais beneficios os colecionadores de vinil
mais aproveitam em relacao a sua colecao, comparando questdes como percepcao de qualidade da

obra, possibilidade de decoracao e criacao de vinculos sociais.

Grafico 4 - Terceira pergunta do questionario

Quais dos beneficios vocé mais aproveita por conta da sua cole¢do de discos de vinil:
53 respostas

@ Conheci outras pessoas que
compartilham dos mesmos gostos
musicais

@ Ougo musica com maior qualidade

@ Decorei espagos com meus vinis

@ Me sinto mais proximo dos artistas/
bandas que fazem parte do acervo

@ Me interessei mais sobre a histaria dos
artistas/bandas que fazem parte do meu
acerva

Fonte: Google Forms
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Conforme ilustrado no grafico acima, a maior parte dos respondentes, cerca de 38% das respostas
indicam que, atraves das suas colegoes de vinil, passou a se interessar mais pela historia dos artistas
e bandas que compdem seu acervo. Isso demonstra que o vinil ndo é apenas um meio de reproducao
musical, mas também uma porta de entrada para o aprofundamento cultural e historico sobre as

figuras por tras das obras.

A quarta questao foi sobre o consumo da musica, tentando descobrir se ha concorréncia

entre o streaming e 0s LPs ou se existe uma coexisténcia dos meios no cenario recifense.

Grafico 5 - Quarta pergunta do questionario

Vocé continua usando servigos de streaming e/ou outros meios digitais para ouvir musica?
53 respostas

@ Sim, coleciono vinil mas nao possuo
toca discos

@ Sim, a maioria das vezes que ougo
musica € por streaming
Sim, mas de vez em quando ougo
musica & por streaming mas prefiro vinil

@ Nao, ougo musica apenas através do
vinil e outros meios fisicos

Fonte: Google Forms

Aqui, é possivel perceber que o vinil e o streaming coexistem de maneiras diferentes na vida dos
colecionadores. Nas entrevistas, foi aprofundado o funcionamento dessa dinamica, quando e porque

o “vinileiro” optava por ouvir musica nos servicos de streaming e quando preferia os LPs.

Em seguida, é realizada uma avaliacdao da percepcao dos colecionadores de vinil em relacao a sua
identidade como fas de determinados artistas e bandas. A intencao é investigar se a posse fisica de
discos de vinil influencia o sentimento de pertencimento e lealdade em comparagao aos
consumidores que utilizam apenas plataformas digitais de streaming.

Ao solicitar que os participantes avaliem, em uma escala de 1 a 10, o quanto se

consideram mais fas por possuirem o vinil, a pergunta explora como a materialidade da musica,
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representada pelo vinil, pode reforcar ou modificar a autopercepcao dos colecionadores como fas. O
objetivo era entender se a posse do disco fisico é vista como um simbolo de devogao e se isso
contribui para um sentimento de superioridade ou autenticidade em relacao a outros modos de
consumo musical.

Grafico 6 - Quinta pergunta do questionario

Em uma escala de um até dez, o quao vocé se acha mais fa de determinado artista/banda por

possuir um disco de vinil dele se comparado com a...is fa e um é menos fa que ouvintes de streaming.
53 respostas

10,0

8(151%) 8(15,1%)

- 7 (13,2%)

50

25

1(1,9%)

0 (0%)
0,0

Fonte: Google Forms

Para finalizar o questionario, as duas Ultimas perguntas foram elaboradas com o intuito de mapear as
tendéncias de consumo dos colecionadores de vinil em Recife. A primeira delas investiga quais
épocas predominam nas colecoes, buscando identificar se ha uma preferéncia por determinados
periodos historicos da musica, como a década de 60 ou 70, que sao frequentemente associadas a
movimentos culturais e musicais significativos.

A segunda pergunta explora quais géneros musicais sao mais representativos no acervo dos
colecionadores, com o objetivo de compreender se existe uma inclinagao maior por estilos
especificos, como rock, MPB ou jazz. Juntas, essas perguntas ajudam a tracar um perfil inicial das
tendéncias de consumo dos colecionadores, revelando nao apenas as suas preferéncias musicais,
mas também possiveis influéncias de tendéncias nostalgicas ou de movimentos culturais em suas

escolhas.
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Além da aplicacdo de um questionario para mapear os padroes de consumo e as motivagoes dos
colecionadores de vinil, também foram realizadas entrevistas semiestruturadas com um grupo de

participantes selecionados aleatoriamente e de acordo com a disponibilidade dos entrevistados.

O objetivo das entrevistas foi aprofundar as informacdes coletadas no questionario, permitindo uma
analise mais detalhada das vivéncias pessoais dos colecionadores e de como suas praticas de
consumo podem estar relacionadas a aspectos emocionais e culturais. As entrevistas trouxeram a
tona narrativas que ajudaram a entender nao apenas os habitos de compra e preservacao dos discos,
mas tambeém os significados atribuidos a essa pratica, revelando nuances que o questionario por si s6

nao captaria.

A primeira pergunta das entrevistas focou nas motivagoes que levaram os participantes a comecar a
colecionar discos de vinil e no processo envolvido nessa decisao. Foi questionado aos colecionadores
como e por que decidiram iniciar suas colecdes e o0 que os leva a continuar investindo no formato
fisico, apesar da popularidade e conveniéncia das plataformas digitais. Essa abordagem permitiu
capturar a complexidade emocional e simbdlica que sustenta a pratica de colecionar vinil em um

cenario dominado pelo consumo digital.

A maioria dos colecionadores acompanhou de perto alguma das midias fisicas, CD ou vinil, e ja
possuia o habito de colecionar musica. Alguns dos colecionadores como Eduardo, Rodrigo e Rogério
(todos com 46 anos), relataram conviver com o vinil ainda na infancia, outros entrevistados como
Gustavo (38 anos) e Rafael (39 anos) dizem lembrar da chegada dos CDs e do espaco do vinil ir

diminuindo aos poucos pois estava sendo substituido pela nova midia fisica.

Entre os entrevistados, uma participante apresentou uma perspectiva distinta em relagdo a maioria
dos colecionadores. Enquanto a média de idade dos entrevistados foi de 37 anos, Isadora, de 23
anos, trouxe uma vivéncia que se diferencia significativamente dos demais. Ao contrario dos outros
entrevistados, que viveram parte de suas trajetdrias musicais durante as eras do vinil e do CD, Isadora
cresceu em um ambiente ja digitalizado. Sua relagao com a musica se desenvolveu em uma época de
plataformas de streaming, oferecendo uma visao Unica sobre o colecionismo de vinil em um contexto
dominado pela tecnologia digital. Ela comecou a se interessar pelos discos de vinil por conta do

acesso que teve a colecao do seu pai, ela detalha que:

Eu falei para o meu pai que queria comecar a ter discos de vinil, mas sé quando fosse mais
velha e até la eu so escutava pelo celular o que tinha ali, eu colocava no Spotify no
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YouTube e ouvia. E ai meus pais me deram um toca-discos de aniversario eu acho que eu
tinha 16 anos e ai eu peguei aqueles discos de vinil que meu pai ja tinha e comecei a ouvir
alguns, sao até a maioria dos que eu tenho. A partir dai, comecei a ouvir e comecei a querer
comprar e colecionar depois que eu ganhei um toca-discos (Isadora, 2024)

Em seguida, a segunda pergunta explorou as experiéncias sensoriais e emocionais dos
colecionadores ao ouvir e adquirir discos de vinil, aprofundando o panorama apresentado nas
questoes anteriores do questionario, que ja abordavam motivacoes e beneficios associados ao
colecionismo. Essa pergunta visa captar como o ato de colecionar vinil transcende o simples consumo

musical, influenciando a percepg¢ao emocional e sensorial dos entrevistados.

Um ponto em comum entre os entrevistados foi a diferenca que eles sentem na experiéncia de ouvir
musica atraves do vinil. O seguinte comentario de Rodrigo encapsulou bem o que os colecionadores

relataram nas suas entrevistas:

Tem gente que fala que o som é melhor, mas eu confesso que eu nao tenho a sensibilidade
auditiva para afirmar isso. Eu acho que & um pouco de resisténcia a revolugao digijtal, sabe?
Vocé mantém uma tradi¢do analdgica dentro de um mundo digital. Eu fago porque é mais
dificil vocé escutar o disco de vinil em relagao a escutar por meio digital. Tem que virar o
disco quando acaba o lado. Isso tudo é mais dificil, mas ha um prazer associado (Rodrigo,
2024).

Além dele, os outros entrevistados também reforcaram que ao ouvir musica através do vinil,
desenvolveram seus préprios rituais de consumo e com isso, sentem prazer em participar ativamente
do consumo da obra ndo apenas ao se manter engajados na escuta mas também consomem as
informagdes que muitas vezes estao presentes nas capas e encartes e se programam para ter o
momento ideal. Mateus (29 anos) foi um dos entrevistados que falou tentar criar o momento ideal,

que nao vai ter interrupgoes para ele se dedicar a ouvir seu acervo:

Geralmente, quando eu escuto musica no vinil, eu quero escutar mais para relaxar. Entao
coloco um disco e vou me deitar na rede e ficar escutando, lendo o encarte, uma experiéncia
mais real. Quando eu escuto musica através do streaming, a musica vira plano de fundo para
quando eu estou fazendo outra coisa, nunca € so parar para escutar (Mateus, 2024).

A terceira pergunta buscou compreender a perspectiva dos colecionadores em relacao a
atual popularidade dos discos de vinil. Foi solicitado que compartilhassem suas opinides sobre o
retorno do formato, questionando se acreditam que os discos de vinil de fato voltaram a ser

populares ou se enxergam essa tendéncia como uma moda passageira. A intencao foi captar como
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os colecionadores percebem essa retomada e se identificam algum elemento de durabilidade ou
efemeridade na popularidade do vinil.

Entre as respostas obtidas, um tema recorrente para justificar o retorno do vinil foi a necessidade de
reconexao com a mdusica. Muitos colecionadores expressaram a percepcao de que a relacao
proporcionada pelos servicos de streaming é superficial e efémera, enquanto o vinil oferece uma
experiéncia mais envolvente e duradoura, permitindo uma conexao mais profunda com as obras

musicais.

Seguindo na tematica de fortalecimento dos lacos com as obras e artistas, André (29 anos)

foi um dos entrevistados que comparou o retorno do vinil com a corrida:

E uma pergunta que parece muito com a pergunta sobre o porqué da corrida ser popular
hoje. Parando para pensar, parece ter vindo de um ponto em comum, né? As pessoas hao
estavam maravilhosas antes da pandemia chegar, fazendo com que cada um ao seu modo
lidasse com seus fantasmas, certos medos, certas coisas horrorosas. Entao acho que é
também uma estratégia de autocuidado que a corrida assim como o vinil vem sendo cada
vez mais discutida, né? Tudo isso fez a gente refletir sobre as formas que estamos investindo
0 nosso tempo, quando eu falei que o ambiente muda muito como estamos me refiro
também a um ambiente psiquico, né? Faz muito melhor para nos e vai ser uma vida muito
mais longeva se a gente ta exposto a coisas que ndo nos submetam a uma energia cadtica
assim e tragam nosso valor de identidade para cima. Entao nada mais justo do que cultivar
uma pratica esportiva do que cultivar habitos (André, 2024).

A perspectiva dos trés lojistas entrevistados reforca a ideia de que o aumento na busca por discos de
vinil esta relacionado a necessidade de seus clientes de estabelecer uma conexao mais profunda com
os artistas e bandas que apreciam. Segundo os lojistas, os consumidores buscam algo além da
musica digital, eles desejam uma experiéncia mais tangivel e emocional, que o vinil, com sua
fisicalidade e ritual de manuseio, consegue proporcionar. Esse sentimento de proximidade é visto

como um fator importante que impulsiona o crescimento continuo do mercado de vinil em Recife.

Apesar de admitir o crescimento das vendas do vinil na sua loja e em Recife no geral, Rafael(39 anos)

disse que nao considera que o vinil esta popular, para isso acontecer, na visao dele, o vinil teria que

estar nas casas de metade da populagcao como era antigamente, quando, segundo ele, o toca-discos
fazia parte do enxoval da casa assim como outros eletrodomésticos.

A quarta pergunta aprofundou-se nas colecoes de vinil, com o objetivo de compreender os

fatores que influenciam a escolha dos discos que integram o acervo de cada colecionador. Foram

abordados aspectos como preferéncias por artistas especificos, géneros musicais, raridade e valor
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histdrico, buscando entender como esses elementos moldam as decisdes de compra. Além disso, a
questao investigou como os colecionadores se percebem em relacdo a pratica de colecionar,
analisando se esse habito influencia sua autoimagem e se ha uma identificacao particular com a

cultura do colecionismo.

A intencao foi explorar de que maneira a posse dos discos contribui para a construcao de suas
identidades. Por fim, os lojistas entrevistados também foram questionados sobre os critérios que
seus clientes utilizam para selecionar os discos que irao compor seus acervos. Todos os entrevistados

afirmaram que os discos que compdem seus acervos refletem seus gostos musicais pessoais.

André e Mateus, em particular, destacaram que, em algumas ocasioes, adquiriram discos com base
na estética da capa, sem conhecimento prévio do conteudo musical, e relataram que essas
experiéncias nao resultaram em arrependimento, reforcando a dimensao visual e simbolica que o vinil
também pode representar.

ftalo (35 anos), um dos lojistas entrevistados, ao responder a essa pergunta, observou que seu
publico tem se tornado mais especializado. Segundo ele, os clientes estao em busca de edigdes mais
exclusivas, como as versoes especiais lancadas durante o Record Store Day. Ele também mencionou
que, por vezes, discos classicos, que anteriormente eram vendidos com maior frequéncia, agora

demoram mais para serem comprados, pois muitos colecionadores ja 0s possuem em seus acervos.

Na pergunta seguinte, colecionadores e lojistas foram questionados sobre os desafios enfrentados

atualmente para expandir seus acervos. A questao visou identificar os obstaculos mais comuns, como

a dificuldade de encontrar edigdes raras, os custos elevados ou a escassez de pontos de venda

especializados. Além disso, buscou-se explorar possiveis oportunidades que poderiam ser melhor

aproveitadas pelo mercado de vinil em Recife, na tentativa de identificar lacunas que, segundo os

entrevistados, poderiam ser preenchidas para facilitar e incentivar o crescimento das colegdes na
regiao.

0 consenso entre as respostas revelou que a maior dificuldade apontada tanto por lojistas

quanto por colecionadores € o alto preco dos discos de vinil. Todos destacaram os elevados

custos que o produto atinge em Recife, devido aos tributos impostos sobre importacoes e

producao local. Esse fator foi considerado um dos principais entraves para a expansao dos
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acervos e o crescimento do mercado, sendo uma preocupacao compartilhada por todos os
entrevistados.

Victor (37 anos) mencionou que o mercado de vinil esta crescendo, tanto em Recife quanto em outros
lugares que visitou, e que ha uma demanda crescente por discos de vinil, especialmente entre os
colecionadores mais jovens. Sobre o problema que ele e os outros lojistas enfrentam com a

tributacao, ele comentou:

Apesar dos impostos, o mercado de vinil s6 sobe, se eu tivesse mais discos importados, eu
acho que eu venderia muito mais, o problema é que o governo nao cria um incentivo para a
importacdo de discos, que é cultura, e ndo tem diretamente uma concorréncia aqui para
justificar que esta protegendo a industria nacional. Vocé ndo tem um disco novo de uma
banda internacional sendo produzido aqui, entao qual o problema de vender um disco
importado com uma taxa de importacao um pouquinho mais barata, para ficar um preco
mais amigo, para todo mundo poder comprar, nao é? (Victor, 2024).

A entrevista com os colecionadores foi encerrada com uma pergunta sobre suas perspectivas para o
futuro do mercado de vinil em Recife. Os entrevistados foram convidados a compartilhar suas
opinides sobre se acreditam que o mercado esta em expansao e se pretendem continuar a colecionar
discos nos préximos anos. Essa questao visava captar suas expectativas em relacao a continuidade e
a evolucao do colecionismo de vinil na regiao, bem como identificar possiveis tendéncias que possam

influenciar suas decisoes futuras.

Os colecionadores mencionaram novamente o impacto dos altos precos dos discos de vinil devido
aos impostos. Apesar dessa dificuldade, os entrevistados expressaram a intencao de continuar
colecionando, ainda que com uma redugao no volume de compras. Em relagao ao futuro do mercado,
tanto colecionadores quanto lojistas se mostraram otimistas, enxergando um crescimento continuo e
acreditando que mais pessoas estao interessadas em vivenciar uma experiéncia musical mais

proxima e tangivel.

A pendltima pergunta dirigida aos lojistas procurava compreender como eles percebem o perfil de
seus clientes. A questdao explora caracteristicas demograficas, como faixa etaria, além de
preferéncias musicais e comportamentais, a fim de identificar padrdes no perfil dos consumidores de
vinil em Recife. A intencao era entender se o publico que frequenta as lojas possui caracteristicas em
comum, como idade, gostos musicais ou motivacoes, e como essas caracteristicas influenciam suas

decisdes de compra.
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ftalo, dono da loja Roxy Discos, disse que seu publico tem entre 30 e 50 anos de idade e é formado
por colecionadores mais experientes e que com isso, sao mais criteriosos na hora de escolher quais

discos vao comprar, ele afirma que:

Eu prefiro trabalhar com importados mesmo, ai minha loja vai ter esse tipo de perfil de
colecionador um pouco mais criterioso, que ja tem uma colegao, que pergunta as vezes até o
cédigo da matriz. E uma “galera” assim que € bem especializada, até quem esta
colecionando desde o inicio ja sabe mesmo que quer. As vezes deseja coisas especificas,
aquela edicdo limitada, as vezes sé pensam no exclusivo. Porque o vinil evoluiu muito assim
nesse sentido, agora tem o Record Store Day e funcionou demais, mudou o perfil dos
clientes. Todo mundo quer aquela edicdo exclusiva, né? Ter aquilo limitado que ninguém
tem. Isso acontece muito com o nicho pop, talvez tanto quanto os discos de rock, os vinis de
pop ja saem com muito material exclusivo, é disco da Lana Del Rey ja saindo com capa
alternativa e o publico mais novo as vezes nem tem o equipamento tdo bom mas busca
comprar logo aquele disco transparente ou com poster por ser um langamento. Eu fico
impressionado como isso sé aumenta no mundo pop, as vezes lancam cinco edicdes
diferentes do mesmo disco, nao por que € aniversario ou algo do tipo, é de lancamento
mesmo. O mercado sabe como o consumidor estd se comportando, se a indUstria esta
fazendo isso € porque esta dando certo mesmo (Italo, 2024).

Sobre o perfil dos clientes na loja Bolacha, Victor comentou que, embora esteja observando certa
diversificacao no publico, a maioria dos compradores de vinil continua sendo composta por pessoas
com mais de 45 anos. Essa tendéncia sugere que, apesar do interesse crescente por discos entre
faixas etarias mais jovens, os colecionadores mais antigos ainda representam uma parcela

significativa dos consumidores de vinil. Ele disse que:

Tem a “galera” que coleciona mesmo, que tem um equipamento muito bom, geralmente
essa turma é mais velha, né? E a “galera” de 45 pra cima, essa turma ja tem um poder
aquisitivo melhor, ja trabalha, muitos deles ja tem um filho crescido, entao o hobby deles é
comprar um equipamento bom, uma caixa de som boa, um receiver bom, sempre esta
trocando agulha das vitrolas e tem condicao de viajar pra fazer isso e comprar disco bom.
Comprar disco com prensagem legal, discos de jazz dos selos originais, da Blue Note,
Columbia. Sao colecionadores que tém um maior respeito a obra. E assim como tem esses
clientes, tem o publico da “galera” mais nova, eu faco muito evento la na loja, porque eu
tenho um publico que vai muito para evento, tudo relacionado a musica, ja fiz lancamento
disco, noite com DJ, noite com banda, eu toco la na loja também. E uma loja que agrega todo
mundo que gosta de musica, a musica ela é presente na loja, independentemente se o
cliente s6 usa Spotify, se apenas compra camiseta, se compra CDs ou compra vinil, até quem
ndo compra nada, mas vai pra |4 e acaba fazendo parte do momento por conta da musica.
Também frequenta na loja uma “galera” mais nova, que ta comecando a colecionar CD, tem
gente que é bem mais novinha que coleciona s6 CD ta rolando muito isso agora. Meu publico
¢ totalmente variado principalmente porque tem a parte de evento la na loja, tem um bar e
isso acaba agregando muita gente, mas a loja esta sempre funcionando em funcao da
musica. As pessoas estdo ali por conta da musica, conversando sobre musica, escutando
musica, conhecendo musica. Mas tenho também os colecionadores que sao mais exigentes
com as prensagens, os clientes de 45
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anos para cima, porque tem um equipamento muito bom, entdo ele sabe que a midia, a
prensagem vai resultar, uma melhor experiéncia. Para o publico mais novo, que compra CD
ou quer vinil sé pra colecionar a capa ou tem um equipamento mediano, nao vai fazer tanta
diferenca essas coisas, ele gosta muito da experiéncia, as vezes da algo de algo que ele nao
viveu, tudo é valido (Victor, 2024).

Na loja de Rafael, a R Vinil, ele afirmou que cerca de 75% do seu publico também é formado por
colecionadores de longa data e, assim como os outros dois lojistas, ressalta que o preco do vinil

também é um fator que influencia o perfil dos seus clientes:

Meu publico é variado, tem todo tipo de colecionador, da “galera” mais jovem até a “galera”
mais velha. Acho que a faixa total & de 35 anos para cima, a maioria, em torno de uns 75%
dos clientes, e o restante € o publico jovem, que ainda esta comecando, que muitas vezes
vem através dos pais, através de conhecimento mesmo que descobre nas midias e acaba
conhecendo agora porque nao teve esse contato com o vinil. Apesar disso, a maioria do perfil
¢ formado por colecionadores dessa idade (35 anos ou mais), e que também é o publico do
maior do poder aquisitivo. Acho que o publico jovem esta sendo atraido por conta desses
langamentos que algumas gravadoras como a Universal Music, e umas revistas de
assinaturas como a Noize também, lancando artistas novos que sdo justamente o que o
publico mais novo tem interesse, a Amazon também acaba trazendo muito artista de fora,
por conta das compras internacionais. Esse publico jovem, ele esta surgindo mais agora, por
conta desse tipo de produto novo que esta chegando no mercado (Rafael, 2024).

As entrevistas com os lojistas foram encerradas com uma pergunta que visava entender a percepgao
que eles tinham sobre o proprio impacto na preservacao da cultura do vinil na cidade do Recife. A
intencao era explorar como eles enxergam o papel de suas lojas na manutengao e promocao dessa
cultura, especialmente em um mercado que esta em crescimento, mas ainda enfrenta desafios como

a concorréncia com formatos digitais e os altos custos de importacao.

Eu enxergo de uma forma bastante positiva, mas acho que quem esta de fora enxerga
melhor do que eu. Porque eu tento sempre mostrar para o cliente que estou fazendo um
trabalho legal, porque quando eu era “guri” e via 0s donos de outras lojas, ficava admirado,
assim, com o trabalho da “galera”, entendeu? O “cara” tinha um asserido lindo, maravilhoso,
tinha muita coisa que eu queria e eu nao tinha acesso, porque eu nao tinha dinheiro para
comprar ai comprava um material uma vez no més no maximo. E, assim, hoje fazendo esse
trabalho, eu quero dar continuidade a isso, para deixar a “galera” feliz, porque eu fico muito
feliz vendo a “galera” comprar discos assim como eu ficava naquela época, quando eu era
jovem, entendeu? E, assim, minha atividade, eu acredito que isso seja bastante positivo
nesse sentido, de deixar a “galera” feliz, criar na loja um ambiente confortavel para se falar
de musica (Rafael, 2024).
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Victor compartilha do sentimento de Rafael de desejar que a loja seja acima de tudo um

ambiente para o fa de musica se sentir em casa, ele disse que:

Tenho muito orgulho que loja se tornou assim, sempre quis que a loja fosse lembrada por um
ambiente musical, mais do que um ambiente que vocé chegava la e comprava seu disco, nao
queria que fosse uma loja so pra isso, apesar que acontece com frequéncia la. Quero que o
Bolacha seja importante culturalmente para a cidade, ndo s para o mercado de disco de
vinil mas culturalmente importante (Victor, 2024)

A Roxy Discos, para Italo, tem o papel de facilitar 0 acesso dos consumidores aos discos de vinil que
eles estao buscando, pois vé que muitos dos seus clientes sentem falta da experiéncia ao ouvir
musica.

Acho que o vinil cresceu muito porque antigamente era todo mundo tinha pelo menos um CD
pirata, hoje em dia vocé nao diz que tem a musica, vocé diz que ela esta no Spotify ou no
streaming. Isso dividiu as pessoas, tem gente que esta satisfeito e tem gente que se
incomoda, que quer sentir que possui a obra e a Roxy esta ai para isso, atender o cliente que
€ mais criterioso e nao encontra em todo canto o vinil que esta procurando (Italo, 2024)

Em conclusao, este capitulo proporcionou uma visao abrangente sobre o perfil dos colecionadores de
vinil em Recife, bem como algumas de suas motivacoes e percepcdes a respeito da pratica de
colecionar discos. As respostas indicaram um publico diverso, movido tanto pela nostalgia quanto
pela busca por uma experiéncia mais sensorial e profunda com a musica, mesmo em um cenario
dominado pelo consumo digital. A relevancia do vinil enquanto objeto de valor estético, histérico e
cultural foi amplamente destacada, assim como os desafios enfrentados, especialmente em relagao
aos altos precos por conta dos impostos e a disponibilidade de edicdes exclusivas. Tanto
colecionadores quanto lojistas enxergam um mercado em expansdo, ndo s6 em Recife como no
Brasil, evidenciando a continuidade do interesse pelo formato, ainda que com um volume de
consumo mais moderado por conta do custo dos discos. Esses elementos, somados as percepgoes
sobre o futuro do mercado de vinil em Recife, reforcam o papel das lojas e dos colecionadores na
manutencdo e valorizacdo dessa cultura, apontando para uma convivéncia harmoniosa entre o
tradicional e o digital.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

As investigacoes conduzidas ao longo dessa pesquisa permitiram alcangar um entendimento inicial
sobre as tendéncias de consumo e comportamento dos colecionadores de disco de vinil em Recife.
Observou-se que, apesar do predominio dos servicos de streaming, o vinil se destaca como um objeto
de consumo carregado de significados emocionais e culturais, muitas vezes associado a nostalgia e

ao prazer sensorial proporcionado pelos rituais de manuseio e audicao.

Embora o estudo tenha focado especificamente na realidade de Recife, foi possivel observar que o
consumo de discos de vinil transcende a simples aquisicdo de musica, revelando-se como um
fendmeno associado a nostalgia, ao valor simbdlico e aos rituais de consumo. Para muitos, o ato de
colecionar vinil é entendido como um levante contra a imaterialidade dos formatos digitais e a
instantaneidade dos servigos de streaming. O retorno dos LPs como objetos de consumo, em Recife,
reflete a busca por experiéncias de consumo mais tangiveis e emocionais, algo que o formato

analogico proporciona de maneira singular.

A pesquisa revelou que muitos dos colecionadores de vinil compartilham um sentimento comum de
apego emocional aos discos, que vai além da musica em si. Entre os motivos para continuar a
colecao, destacam-se o prazer sensorial proporcionado pelo vinil, a qualidade sonora percebida e a
ligacao afetiva com a representatividade do objeto, uma ligacao afetiva tanto com os artistas e
bandas, quanto com a obra em si. Os resultados também indicam que a faixa etaria média dos
colecionadores recifenses é superior a 35 anos, com excecdes como a de Isadora, uma jovem de 23
anos, que representa uma nova geracao de consumidores que se interessam pelo vinil mesmo sem

ter vivenciado sua era aurea.

A pesquisa, contudo, possui algumas limitagdes, como o numero limitado de participantes
entrevistados e a auséncia de dados sobre as vendas de segunda mao de vinil. Estes fatores podem
ter influenciado na generalizagdo dos resultados. Além disso, a investigacdo centrou-se
exclusivamente na cidade de Recife, o que sugere a necessidade de estudos futuros que comparem o
comportamento de colecionadores em diferentes regides do pais ou que explorem com mais

profundidade o impacto de fatores socioecondmicos no colecionismo.

Ao resgatar o valor cultural e emocional do vinil, a pesquisa contribui para uma reflexao

sobre o papel dos objetos analdgicos em uma sociedade cada vez mais digital. Estudos futuros
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podem expandir esse debate, investigando como o mercado de vinil vai se comportar caso nao haja
mudancas na tributacao da midia, ou ainda explorando mais amplamente o impacto dessa pratica em

diferentes contextos sociais e culturais.



45

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ABRAO, J. A. M. PEREZ, Clotilde. Ha limites para o consumo? S&o Paulo: Estacéo das Letras e Cores,

2020. 144 p. Revista Famecos, p. 1-3, 2020. PEDRO FRANCO. Mercado Fonografico Brasileiro 2022.
[s.l: s.n.]. Disponivel em:
<https://pro-musicabr.org.br/wp-content/uploads/2023/03/2023-03-20-Mercado-Brasileiros-em-2023.pdf>.
BENJAMIN, W. O anjo da histéria. [s.l.] Editora Autentica, 2012.

BONDER, E. Histdria e evolucao dos toca-discos. Disponivel em:
<https://noize.com.br/historia-e-evolucao-dos-toca-discos/#1>.

FLECK, J. P. D.S.; ROSSI, C. A. V. Vinileiros — a video-etnografia do colecionador de vinil. Iluminuras,

v. 10, n. 23, p. 1-16, 2009.

GAUZISKI, D. O resgate do vinil: Uma analise do mercado atual e dos colecionadores na cidade do Rio

de Janeiro. C-Legenda - Revista do Programa de Pds-graduacao em Cinema e Audiovisual, n. 28, p.
83,2013.

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. [s.l.] Editora Aleph, 2009.

KOENIG, J. The Dictionary of Obscure Sorrows. New York: Simon & Schuster, 2021.

MELHORAMENTOS, E. Michaelis. Disponivel em: <https://michaelis.uol.com.br/>. Acesso em: 10 jul.

2024.

MELO, M. DA M. et al. Producao cientifica sobre consumo de discos de vinil: uma revisao
sistematica. [s.l: s.n.].

MOWEN, J. C.; MINOR, M. B. Comportamento Do Consumidor. 1a ed. [s.l.] Pearson, 2008.

PANDELO, N. Polysom completa 15 anos de reabertura com expansao e inovagdes no mercado de
vinil. Disponivel em:
<https://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2024/06/29/polysom-15-anos-reabertura-expansao/>.
Acesso em: 10 set. 2024.

PRUKS, C. Opiniao: A ‘VERDADE’ SOBRE VINIL VS DIGITAL. Disponivel em:
<https://clubedoaudio.com.br/edicao-299/opiniao-a-verdade-sobre-vinil-vs-digital/>. Acesso em: 27 set.
2024.

RAPELI, M. R. Tocando o auténtico: os significados da autenticidade no consumo de discos de vinil.
[s.l.] Escola Superior de Propaganda e Marketing, 2018.

RIBEIRO, A. P. G. Mercado da nostalgia e narrativas audiovisuais. E-Compos, v. 21, n. 3, 2018.

SAX, D. A vinganca dos analdgicos: Por que os objetos de verdade ainda sao importantes. [s.l.]
Anfiteatro, 2017.



46

SCHMITT,V.;ANTONIO,F.;FIALHO,P.RevistadaAssociacaoNacionaldosProgramasde

Pés-Graduagao em Comunicagao A Cauda Longa e o jornalismo Como a teoria da Cauda Longa se aplica
no jornalismo. [s.d.].

VIEIRA, M. L. O Som do Disco de Vinil € Realmente Melhor? Disponivel em:
<https://osomdovinil.com/som-disco-vinil-melhor/>. Acesso em: 27 set. 2024.

ZIADY, H. Discos de vinil e Taylor Swift impactam juros e inflagao do Reino Unido; entenda como.
Disponivel em:

<https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/discos-de-vinil-e-taylor-swift-impactam-juros-e
-inflacao-do-reino-unido-entenda-como/>.



47

APENDICE A — QUESTIONARIO

1. Qualoseuobjetivoaocomprarumdiscodevinil?

() Apoiar o artista/banda financeiramente () Ouvir musica com uma
qualidade que julgo ser melhor () Mostrar que sou muito fa de
determinado artista/banda () Decorar espacos da minha casa com
artistas/bandas que sou fa () Experienciar proximidade maior com a

musica () Porque vocé continua colecionando vinil hoje em dia?

2. Jacolecionava discos antes dosstreaming, agora busco expandir/renovar o acervo

() Sou muito fa de determinado artista/banda e desejava possuir suas musicas

() Me interesso por musicas pré-digital, quero ouvir a misica como se ouvia na época da
gravacao

()Ganheidiscose/outoca-discoseapartirdaicomeceiacomprare/oumeinteressarpor
vinil

()Buscoouviramusicadamaneiraqueachomaisfidedignaagravacao

() Quais dos beneficios vocé mais aproveita por conta da sua colecao de discos de vinil:

3. Conhecioutraspessoasquecompartilhamdosmesmosgostosmusicais

() Ouco musica com maior qualidade

() Decorei espacos com meus vinis

() Me sinto mais préximo dos artistas/bandas que fazem parte do acervo

() Me interessei mais sobre a histdria dos artistas/bandas que fazem parte do meu acervo
4.Vocé continua usando servicos de  streaming e/ou outros meios digjtais para ouvir

musica?

() Sim, coleciono vinil mas nao possuo toca discos () Sim, a maioria das vezes que ouco

musica € por streaming () Sim, mas de vez em quando ouco musica € por streaming mas

prefiro vinil () Nao, ouco musica apenas através do vinil e outros meios fisicos

Em uma escala de um até dez, o quao vocé se acha mais fa de determinado
artista/banda por possuir um disco de vinil dele se comparado com alguém que ouve
5. apenas por streaming? Considere que 10 é muito mais fi e um é menos fa que
ouvintes de streaming.




6. Amaioriadoseuacervoéformadopor:

() Artistas/bandas atuais(surgiram a partir de 2020) (

)Artistasrecentes(surgiramentre2010e2020) ( ) Artistas
dos anos 2000(surgiram entre 2000 e 2010) () Artistas da
década de 90(surgiram entre 1990 e 2000) () Artistas da
década de 80(surgiram entre 1980 e 1990) () Artistas da
década de 70(surgiram entre 1970 e 1980) () Artistas da
década de 60(surgiram entre 1960 e 1970) () Artistas de

antes da década de 60

7. Amaioriadoseuacervoéformadoporqualgéneromusical?

Artistas/bandas de Rock e derivados

Artistas/bandas de Rap e derivados

Artistas/bandas de Soul/R&B e derivados

()
()
()Artistas/bandasdeSertanejoederivados
()
() Artistas/bandas de MPB e derivados



APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA ESTRUTURADA

PERGUNTAS

1. Comoequandovocécomecouacolecionardiscosdevinil?Oquetelevoua

continuar colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica

digital de facil acesso?

2. Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um
disco? Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

3. Nasuaopiniao,porqueovinilvoltouaserpopular?

4. Comovocéescolheosdiscosqueentramnasuacolecao?

5. HadesafiosouoportunidadesquevocépercebecomocolecionadoremRecife?

6. Achaqueovinilcontinuararelevantenospréximosanos?

7. Que tipo de cliente costuma frequentar a loja? Houve alguma mudancga no perfil dos
clientes nos ultimos anos?

8. Osclientesestaomaisinteressadosemedicdesrarasoulimitadas,oupreferemnovos
langcamentos e reedigoes?

9. Como vocé descreveria o mercado de vinil em Recife? Houve alguma alteracao na
forma como os clientes compram vinil, online versus presencial?

10. Como vocé enxerga o papel da loja na preservacao cultural do vinil?

49
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APENDICE C -TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - COLETA
DE DADOS VIRTUAL

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTES E COMUNICACAO
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL
CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - COLETA DE DADOS
VIRTUAL

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar como voluntario (a) da pesquisa: O PESO DA MUSICA
HiAEStA 65h b M EBTsalliSaRR D Gedd (IMNARGRE DAE VI VIvEM REGIRDrientacio de Prof. Dr.
Rogério Luiz Covaleski.

Todas as suas duvidas podem ser esclarecidas com o responsavel por esta pesquisa. Apenas quando
todos os esclarecimentos forem dados e vocé concorde em participar desse estudo, pedimos que
assinale a opcao de “Aceito participar da pesquisa” no final desse termo.

O (a) senhor (a) estara livre para decidir participar ou recusar-se. Caso nao aceite participar, nao
havera nenhum problema, desistir & um direito seu, bem como sera possivel retirar o consentimento

em qualquer fase da pesquisa, também sem nenhuma penalidade.

INFORMACOES SOBRE A PESQUISA:

Este trabalho tem como objetivo principal analisar as motivagoes subjetivas e objetivas

dos colecionadores de discos de vinil na cidade do Recife, Pernambuco. A pesquisa aborda a
histdria do consumo de vinil, explorando sua evolucao e o atual cenario no Brasil e no mundo.
Através de uma revisao bibliografica e da aplicacao de entrevistas e questionarios, buscou-se
entender as tendéncias de consumo do colecionador recifense e compreender os fatores

emocionais, culturais e econdmicos que influenciam a continuidade desse habito. Além disso, o
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estudo investiga a relacao entre o colecionismo de vinil e a nostalgia, assim como os rituais de
consumo que permeiam essa pratica. O ressurgimento global do vinil, em um contexto dominado pelo
consumo digital de musica, também ¢ analisado, destacando o crescimento do mercado e as
especificidades do cenario brasileiro. A partir desses aspectos, o trabalho pretende contribuir para
uma compreensao mais ampla do mercado de consumo analdgico e de como ele se conecta com

questoes identitarias e culturais na atualidade.

Esclarecemos que os participantes dessa pesquisa tém plena liberdade de se recusar a participar do
estudo e que esta decisdao ndo acarretara penalizacdo por parte dos pesquisadores. Todas as
informagoes desta pesquisa serao confidenciais e serao divulgadas apenas em eventos ou
publicacdes cientificas, nao havendo identificacao dos voluntarios, a ndo ser entre os responsaveis
pelo estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participagao. Os dados coletados nesta pesquisa
através de entrevista estruturada realizada de forma remota pela plataforma Google Meet, gravadas
pelo celular do pesquisar. Ficarao armazenados no computador pessoal do pesquisador, sob sua

responsabilidade, pelo periodo de minimo 5 anos apds o término da pesquisa.

Nada lhe sera pago e nem sera cobrado para participar desta pesquisa, pois a aceitacao é voluntaria,
mas fica também garantida a indenizacao em casos de danos, comprovadamente decorrentes da
participacao na pesquisa, conforme decisao judicial ou extra-judicial. Se houver necessidade, as
despesas para a sua participacao serao assumidas pelos pesquisadores (ressarcimento de transporte
e alimentacao).
Em caso de duvidas relacionadas aos aspectos éticos deste estudo, o (a) senhor (a) podera
consultar:
o Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFPE no
endereco: Avenida da Engenharia s/n — 1° Andar, sala 4 - Cidade Universitaria,
Recife-PE, ~ CEP:  50740-600, Tel:. (81) 2126.8588 - e-mail:
cephumanos.ufpe@ufpe.br.
Pesquisadores: RafaelDiasdeOliveira|Telefone:(81)99820-2901|E-mail:
rafael.diaso@ufpe.br

| Telefone: | E-mail: rogerio.covaleski@ufpe.br
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CONSENTIMENTO DA PARTICIPAGCAO DA PESSOA COMO VOLUNTARIO
(A)

Eu, , CPF , abaixo assinado, apos

a leitura (ou a escuta da leitura) deste documento e de ter tido a oportunidade de conversar e ter
esclarecido as minhas duvidas com o pesquisador responsavel, concordo em

participar do estudo O PESO DA MUSICA NAS MAOS: UM ESTUDO SOBRE

COLECIONADORES DE VINIL EM RECIFE, como voluntario (a). Fui devidamente informado (a) e
esclarecido (a) pelo(a) pesquisador (a) sobre a pesquisa, os procedimentos nela envolvidos, assim
como os possiveis riscos e beneficios decorrentes de minha participagao. Foi-me garantido que posso

retirar o meu consentimento a qualquer momento, sem que isto leve a qualquer penalidade.

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto

meu consentimento para participar da pesquisa.

() Aceito Participar da pesquisa

() Nao aceito participar da pesquisa

Assinatura do Pesquisador Assinatura do participante
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APENDICE D - TRANSCRICAO DE ENTREVISTAS
ENTREVISTA COM GUSTAVO RODRIGUES
Realizada em 10/09/2024

Analista de sistemas, 38 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar
colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

Bu sempre gostei de musica, desde muito pequeno, desde muito crianga, e ai eu comecei com 0s
discos de Xuxa, Angélica, que ganhava de aniversario. E meu pai ele tinha uma pequena cole¢ao, nao
era grande coisa, mas ele tinha trilha das novelas, Roberto Carlos, e eu me lembro muito, com cinco,
seis anos, de aprender a usar, ele tem um som profissional. Entao com cinco anos estava escutando
MPB, eu estava no Leila Pinheiro, Maria Bethania, Chico Buarque, Reginaldo Rossi, e ai continuei ao
longo da minha infancia, adolescéncia. Quando os vinis deixaram de ser fabricados em larga escala no
pais, no final do ano de 95, eu estava querendo o disco do Mamonas Assassinas, ha época eu morava
no interior, e nas lojas que tinha la nao tinha mais o vinil, s6 tinha o CD. E ai passei alguns bons anos,
sem comprar vinil, mesmo usados, até mais ou menos 2003, 2004, quando voltei a frequentar sebos.
Comprei uma quantidade absurda de discos e a pregos super em conta, desde entao nao parei mais.
Continuo ouvindo muito vinil porque nao me adaptei bem aos streamings, eu nao descubro muitas
musicas novas porque nao me adaptei. Sinto que s consigo prestar atencao se eu tiver com o objeto
em maos, se der conseguir ler a ficha técnica, saber o técnico de som, o engenheiro, produtor, saber a
banda, os musicos que tocaram ali, se Fulano ja tocou com o Beltrano, isso pra mim faz parte da
experiéncia de ouvir musica.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

Bara mim a musica, ela € muito sensorial, porque tem o cheiro da tinta no encarte, tem a visao de
vocé ver a obra do artista que fez a capa, a fotografia, e vocé tirar o disco de dentro do plastico,
colocar para tocar, colocar a agulha, esperar aqueles segundinhos antes de comecar a musica e
acabar, e voceé ter que virar para ouvir o lado B, assim, tem todo, envolve todo um ritual. Isso para
uma pessoa que tem esse apego ao passado, a nostalgia, acho que é por isso que muita gente busca
ouvir os discos.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?
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G: Muito por conta da experiéncia, sabe? Nao sé de ouvir mas tem toda uma cultura de colecionar
discos que é muito legal, ir nas lojas, conversar com as pessoas ha loja, chegar em casa e colocar o
vinil para rodar. E muito diferente de ouvir sé pelo streaming.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

Quando eu comeco a colecionar, comeco pela discografia de um artista, eu vou querer a discografia
completa, ao menos a discografia principal. Dito isso, teve uma época que eu comprava tudo, saia um
disco ao vivo, eu comprava o CD e o DVD, ai eu tenho casos que eu tenho um vinil e o DVD. Agora
decidi que vou priorizar o disco, eu nao gosto muito de assistir ao show de casa.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

Bu sinto que hoje em dia tem mais lojas e isso € muito legal, principalmente ali na regiao do centro
tem muito sebo e lojas que sao boas. Infelizmente outra coisa que vem crescendo € a inflacdo que o
mercado de disco de vinil teve nos ultimos anos. Quando eu comecei a colecionar, e acho que até
2012, por ai, eu comprava discos raros, uns classicos, por no maximo 20, 25 reais. Para vocé ter uma
nocao, eu comprei o Clube da Esquina 1 por 20 reais e o Clube da Esquina 2 por 10 reais. Hoje em dia,
cada um custa em torno de 300, 400 reais.

Pé6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

Bcho que o mercado tende a crescer ainda mais, até se estabilizar. E dificil fazer uma previsdo, mas
acho que nos préximos anos ele ainda consegue dar uma crescida. Porque isso € uma tendéncia do
mundo todo, a torta e a direita tem noticia de que o vinil esta crescendo, ficando mais popular.

ENTREVISTA COM EDUARDO CUNHA
Realizadaem 11/09/2024

Fotdgrafo, 46 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar
colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

E: Os discos de vinil existem na minha vida desde sempre, meus pais compravam discos do
Balao Magico, do Trem da Alegria, Toquinho e um bocado de discos para criangas. Tenho 46
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anos, fiz parte de uma geracao que ainda escutava muito disco de vinil na infancia. Nao é uma colecao
que comecei a adquirir adulto, € uma colecao que eu tenho desde a infancia. Eu ja era colecionador,
vou dizer assim, sem saber que eu estava nesse lugar de colecionador. Hoje eu continuo colecionando
por conta da sinestesia, é o fato de poder tocar no disco, colocar ele no tocador, o fato dos encartes
serem diferenciados e por isso ter contato com as letras das musicas. Nao que no digital nao tenha,
mas enfim, é diferente. E um processo de escuta analdgico, vocé tem contato com quem tocou
guitarra naquela musica e no streaming pode até ter essa informagao la mas dificilmente as pessoas
procuram por isso.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

B:habito que eu tenho quando vou escutar vinil, € eu apenas fazer isso. Eu ndo coloco o disco e vou
fazer outra coisa, normalmente eu fico escutando o disco, eu nao salteio as musicas, eu boto nele a
primeira musica, escuto lado A, depois de ouvir, escuto o lado B. O ritual que eu tenho é esse: parar e
realmente ouvir o disco

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

Eu acho que é uma midia que nunca morreu. Ela diminuiu drasticamente principalmente por conta da
época do CD e hoje em dia por conta do stream. Porém, vejo muitos artistas hoje em dia usando o vinil
como uma forma de monetizar sua musica.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

Bcho que 80 ou 90% dos meus discos foram herdados, acho que tenho cerca de 250 discos hoje. E os
outros eu escolhi muito pelo meu gosto musical, principalmente se for algum disco que tem um
significado especial para mim, apesar disso também gosto de comprar discos que sao obras
completas feito o “Milagre dos Peixes” do Milton Nascimento que a capa, toda a embalagem é uma
obra a ser apreciada também.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

Np Recife existem bons sebos e lojas, uma galera muito especializada, o rapaz que fica la no Mercado
da Encruzilhada. O Mercado existe e as pessoas compram, normalmente os lojistas trabalham tanto
com discos novos quanto usados. Acho que tem bastante opcao, tem também as revistas de
assinatura, fui assinante da Noize por um tempo e claro tem também como importar caso vocé esteja
buscando uma raridade, apesar que o0 prego muitas vezes nao compensa.

P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?
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Tenho quase certeza que sim, o mercado esta dando todos os sinais que sim. A AudioTechnica voltou
a langar vitrolas novas, a JBL ta lancando vitrola, essa galera um tempo atras nao fazia novidade para
o mercado do vinil, entdo eles devem estar tendo esse retorno, essa demanda. Além disso os jovens
estao entrando muito nesse mercado, eu sou fotdgrafo e vez por outra quando vou em algum evento,
alguma festa, vejo jovens usando as CyberShots, perguntei uma vez porque e eles usam por conta da
estética. Com o vinil € a mesma coisa, eles ouvem musica no streaming na rua e vinil em casa.

ENTREVISTA COM ROGERIO MENDES
Realizadaem 11/09/2024

Professor de literatura, 46 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar
colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

Rh, essa & uma histdria interessante. Quando eu era crianca, minha mae sempre ouvia discos de vinil
em casa, além disso tinham muitos discos infantis feito “Os trés porquinhos”. Eu acho que isso
acabou ficando na minha cabeca, sabe? Mas foi s6 mais tarde, ja na adolescéncia, que comecei a me
interessar de verdade. Na década de 90, a gente se desfez de toda a colecao de vinil e comegou a
comprar CD porque parecia que era uma midia que nao tinha como voltar. O CD era portatil, oferecia
qualidade maior, ai a minha familia se desfez. Depois veio a cultura MP3, musica digital e nao
consegui me adaptar, e, agora, a cultura do stream. S6 que em torno de 2013, o Brasil estava em um
momento bacana, o ddlar estava baixo e eu comecei a observar na internet vendas de vinis
importados, coisas que eu queria muito e nao tinha quando era crianga. Decidi comecar a comprar
mesmo sem ter passa-disco e agora coleciono até hoje.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

R: Bom, o streaming é pratico, claro, mas ele nao traz a mesma sensacao que o vinil. Com o
vinil, eu me conecto mais com a musica, sabe? O formato fisico, a capa, 0 som mais "quente" que

ele produz, tudo isso me faz valorizar mais cada album. Até ir nas lojas, antigamente a gente ia

pra loja e 0 que eu mais gostava na loja era ser atendido pelo vendedor, era uma coisa muito

bacana que eles faziam, perguntavam o que vocé queria ouvir e muitas vezes eu saia da loja com

mais opcoes e ficava na cabeca porque eu queria comprar depois, seguindo as recomendagoes do
vendedor. Além disso, tem a questao dos rituais de consumo, é bem cliché, mas eu gosto de como

o vinil me forca a ouvir o album inteiro, diferente das playlists do streaming. Gosto muito de



57

parar para ouvir a musica, olhando a capa, e todas as informacdes, quando era mais novo eu ficava
me atendo as letras e os detalhes da capa. Hoje eu tenho me interessado mais por quem gravou as
musicas, os detalhes técnicos, qual musico tocou o que, o produtor.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

Ru acho que a cultura do vinil chegou e fica, mas, como Recife € uma cidade de hype, a gente nao
sabe até quando pode durar. Porque é um hobby caro, hoje para comprar um disco de vinil vocé tem
que estar disposto a pagar pelo menos R$200,00, se encontrar em algum lugar que venda barato.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

R: Me baseio mesmo pelo meu gosto musical, tem gente que s6 compra disco pela raridade, por
estar em perfeitas condi¢Ges, mas eu compro mesmo porque vVou ouvir.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

R:preco principalmente, acho que aqui em Recife estamos bem servidos de lojas, tem a Pulga se vocé
quer algum disco mais focado em musica americana, tem o Bolacha se quer musica mais alternativa
no geral, tem R Vinil & no Mercado da Encruzilhada. O problema realmente é que é caro, o negécio
esta crescendo e muita gente ganhando dinheiro com isso, 0 preco aumentou de um jeito que
dificulta o acesso

Pé6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

Rcho que sim, o mercado esta expandindo, tem mais opgdes para quem estiver interessado em
comecar a comprar, tem os clubes de assinatura feito a Noize, tem a Amazon, tem as lojas por aqui
pela cidade e também pela internet.

ENTREVISTA COM VICTOR SERAK
Realizadaem 11/09/2024

Colecionador e vendedor de discos de vinil, 37 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar

colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?
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V: Comecei a colecionar uma midia fisica quando eu tinha oito anos de idade, isso era 0 comecinho de
1995, 0 boom do CD. Na época era a Unica forma de vocé conseguir escutar um disco todo era se vocé
fosse na loja e comprasse o CD, o vinil ja nao era tao popular. Nao existia pirataria ainda, aqueles
carrinhos embaixo da pracinha para vocé comprar CD por 5 reais e nem dava para gravar os CDs em
casa. Entao, basicamente se ouvia musica pelo CD ou através das radios que tocavam os singles e

televisao.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?

Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

V: Nao é so ritual, mas eu tenho até algo que é recorrente com o disco de vinil, e que é muito diferente
de vocé consumir uma musica no Spotify, ou um video no Youtube, ou as vezes mesmo um CD, que é
mais facil de vocé trocar a musica. Coloco o vinil geralmente quando vou tomar um café, sempre faco
alguma coisa para acompanhar, leio o encarte, acompanho as letras. Eu acho que 95% das vezes que
eu coloco o disco de vinil, eu escuto ele todo, até as musicas que eu nao gosto de escutar. Por isso,

acho mais facil eu ter uma relacao completa com a obra, se eu estou escutando o disco de vinil.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?
V: Porque tudo esta tao digital, tudo tao efémero, restrito a telinha do celular que quando a pessoa

pega um vinil na mao, é uma experiéncia muito diferente para ele. Principalmente para essa nova

geracao que nao viveu o CD e muito menos o vinil.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

V: Tudo que for dos (Rolling) Stones e também artistas e bandas que eu acho interessante, novas
versoes ou raridades que descubro através da loja.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?
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V: Principalmente os pregos, € uma situacao complicada por conta da taxacao na alfandega. La na loja
eu importava muito disco, hoje em dia reduzi bastante a quantidade por conta disso, tem menos
encomenda por causa dos precos. E algo que eu realmente ndo entendo, ndo tem competicio com a
industria nacional, aqui acho que a maioria da fabricacdo dos discos aqui no pais sao de artistas
nacionais, nao faz sentido ter que pagar cotas altas de imposto para produtos de cultura, falo nem so6

de vinil mas livros e filmes também.

P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

V: Acho que sim, quase todo dia chega alguém que esta comecando a colecionar, alguém querendo
comprar um disco para dar de presente para um conhecido, isso para mim, mostra que o vinil esta

aqui para ficar mesmo.

P7: Que tipo de cliente costuma frequentar a loja? Houve alguma mudancga no perfil dos

clientes nos ultimos anos?

V: Tem a galera que coleciona mesmo, que tem um equipamento muito bom, geralmente essa turma
é mais velha, né? E a galera de 45 pra cima, essa turma ja tem um poder aquisitivo melhor, ja
trabalha, muitos deles ja tem um filho crescido, entao o hobby deles € comprar um equipamento
bom, uma caixa de som boa, um receiver bom, sempre esta trocando agulha das vitrolas e tem
condicao de viajar pra fazer isso e comprar disco bom. Comprar disco com prensagem legal, discos de
jazz dos selos originais, da Blue Note, Columbia. Sdo colecionadores que tém um maior respeito a
obra. E assim como tem esses clientes, tem o publico da galera mais nova, eu fago muito evento la na
loja, porque eu tenho um publico que vai muito para evento, tudo relacionado a musica, ja fiz
lancamento disco, noite com DJ, noite com banda, eu toco l4 na loja também. E uma loja que agrega
todo mundo que gosta de musica, a musica ela é presente na loja, independentemente se o cliente s6
usa Spotify, se apenas compra camiseta, se compra CDs ou compra vinil, até quem nao compra nada
mas vai pra la e acaba fazendo parte do momento por conta da musica. Também frequenta na loja
uma galera mais nova, que ta comecando a colecionar CD, tem gente que é bem mais novinha que
coleciona so cd ta rolando muito isso agora. Meu publico é totalmente variado principalmente porque

tem a parte de evento la na loja,
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tem um bar e isso acaba agregando muita gente, mas a loja esta sempre funcionando em funcao da
musica. As pessoas estdo ali por conta da musica, conversando sobre musica, escutando musica,
conhecendo musica. Mas tenho também os colecionadores que sao mais exigentes com as
prensagens, os clientes de 45 anos para cima, porque tem um equipamento muito bom, entao ele

sabe que a midia, a prensagem vai resultar, uma melhor experiéncia.

P8: Os clientes estao mais interessados em edicoes raras ou limitadas, ou preferem novos

lancamentos e reedicoes?

V: Respondido na pergunta acima

P9: Como vocé descreveria o mercado de vinil em Recife? Houve alguma alteracao na

forma como os clientes compram vinil, online versus presencial?

V: Apesar dos impostos, o mercado de vinil s6 sobe, se eu tivesse mais discos importados, eu acho
que eu venderia muito mais, o problema é que o governo nao cria um incentivo para a importacao de
discos, que é cultura, e nao tem diretamente uma concorréncia aqui para justificar que esta
protegendo a industria nacional. Vocé nao tem um disco novo de uma banda internacional sendo
produzido aqui, entao qual o problema de vender um disco importado com uma taxa de importacao

um pouquinho mais barata, para ficar um preco mais amigo, para todo mundo poder comprar, nao é?

P10: Como vocé enxerga o papel da loja na preservagao cultural do vinil?

V: Eu ndo queria chegar aos meus 80 anos e olhar pra tras e s6 lembrar desse lance do vinil e da midia
fisica. O que eu tento fazer é que a loja seja um lugar de encontro de pessoas que sao apaixonadas
por musica. Porque é aquilo que eu falei, vocé consegue comprar qualquer disco na internet sé
usando o cartdo de crédito, da para vocé consegue escutar qualquer musica no seu Spotify mas vocé
nao consegue conversar com as pessoas, parar e escutar musica no mesmo ambiente. Hoje esta tao
mais facil, vocé consegue ver um video de Anthony Fantano falando sobre o disco novo do Fontaines,

voCcé consegue conversar com seus amigos mandando uma
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postagem no Instagram mas é algo muito rapido, ndo € algo que vocé vive no ambiente e isso faz

muita diferenca.

ENTREVISTA COM RODRIGO MIRANDA
Realizadaem 12/09/2024

Engenheiro, 46 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar

colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

R: Minha familia tinha uns discos, depois eu uns do pai de um amigo meu, esse amigo me deu. Ai ele
tinha muito vinil de rock internacional também e alguns de MPB também, depois comecei a
colecionar. Eu acho legal o fato de ser um equipamento analdgico, a fisica por tras do vinil, o fato de
ter sulco nos discos e a agulha passando por esses sulcos, ter uma corrente elétrica que se
transforma no som. Eu acho legal tudo isso, um objeto analdgico e a engenharia por tras também. Um
pouco de resisténcia a revolucao digital, sabe? Vocé mantém uma tradicao analdgica dentro de um

mundo digital. Apesar de ser mais dificil, acredito que ha um prazer associado.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?

Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

R: Tem gente que fala que o som é melhor, mas eu confesso que eu ndo tenho essa sensibilidade
auditiva para afirmar isso. O que acho muito legal é quando minha filha pede para botar um disco para
tocar, se torna uma experiéncia coletiva também. Nao tenho um ritual para ouvir mas vejo sim como
uma experiéncia diferente, porque, por exemplo, vocé tem que ter muito cuidado com a limpeza do

disco, tirar a poeira da agulha, tem que estar tudo ok.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?
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R: Talvez por esse apelo nostalgico. Eu acho que muitas vezes quando a gente esta em uma revolucao
digital, feito estamos agora, acontece também o movimento contrario, de reviver experiéncias
analdgicas, por exemplo. Ai eu acho que o vinil pegou esse gancho ali e por isso que teve esse

crescimento nos Ultimos anos.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

R: E pela minha preferéncia musical. Eu compro os artistas, bandas ou os géneros musicais que

eu gosto mais.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

R: Confesso que eu nao conhego muito o mercado de vinil daqui em Recife. Eu conheco o Bolacha,
que € aqui na frente de casa. E ja vi algumas pessoas vendendo o vinil, tipo ali no Mercado da
Encruzilhada. Eu acho que o desafio maior é para quem compra discos usados, encontrar discos em
bom estado. Quando eu morava la no Rio, eu conheci umas trés lojas que tinham uma colegao muito
grande de disco usado e também dava para tocar disco la, para vocé escutar. Eu acho que aqui no
Bolacha, eu nao sei se tem para vocé escutar no fone, acho que eles s6 botam para tocar no sistema

de som 4, nunca vi ninguém usando fone nenhum.

P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?
R: Sim, nao acho que seja uma febre.

ENTREVISTA COM ANDRE BIONE

Realizadaem 13/09/2024

Psiquiatra, 29 anos

P1: Como e quando vocé comegou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar

colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?
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A: O contato que me fez se interessar pelos discos, veio muito de um gosto que meu pai tinha que, por
sua vez, era estimulado pelo meu avo. E sempre costumava falar com a memoria muito afetuosa a
respeito do disco de vinil e da colecao que ele tinha e desenvolvia.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

Bu separo um tempo para isso de fato, entdo é como eu disse né meio que da mesma forma quando
vou para o cinema. E 0 momento que eu tenho comigo, feito quando eu faco atividade fisica & um
espaco de meditacao de certa forma também é um momento de me cultivar

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

B:uma pergunta que parece muito com a pergunta sobre o porqué da corrida ser popular hoje.
Parando para pensar, parece ter vindo de um ponto em comum, né? As pessoas nao estavam
maravilhosas antes da pandemia chegar, fazendo com que cada um ao seu modo lidasse com seus
fantasmas, certos medos, certas coisas horrorosas. Entao acho que é também uma estratégia de
autocuidado que a corrida assim como o vinil vem sendo cada vez mais discutida, né? Tudo isso fez a
gente refletir sobre as formas que estamos investindo o nosso tempo, quando eu falei que o ambiente
muda muito como estamos me refiro também a um ambiente psiquico, né? Faz muito melhor para
nds e vai ser uma vida muito mais longeva se a gente ta exposto a coisas que nao nos submetam a
uma energia cadtica assim e tragam nosso valor de identidade para cima. Entao nada mais justo do

que cultivar uma pratica esportiva do que cultivar habitos.
P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?
Bu escolho muito pelo meu momento de vida, pelo sentimento que tenho quando estou pensando em

comprar um disco novo. Eu penso muito que comprar discos é que nem fazer uma tatuagem, é uma
fotografia de momentos, € uma ideia que surgiu na cabeca naquele momento da vida.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?
Nao vejo tantas dificuldades assim no mercado, gosto das lojas que frequento, tem a praticidade de

reservar o disco pelas redes sociais e depois so passar la para pegar. O problema realmente sao os
precos dos discos novos.
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P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

Bu acho importante dizer que eu ndo tinha essa percepgao, de que o vinil vem ganhando esse espaco,
porque era algo muito sutil para mim, era uma experiéncia muito individual. Ai quando vi que muita
gente estava colecionando fiquei impressionado. Hoje, acho que o vinil vai se manter popular, vai
crescer mais, muito porque a gente esta vivendo em crises diversas, no modo de viver, no trabalho, na
salde mental. Entdo vejo o contato com o analdgico como uma maneira de nés como sociedade tirar
esse momento individual, ter um tempo para nds, se reconectar com as musicas que gostamos, que
nem a corrida, sabe? Acho que tudo que envolve isso de se reencontrar vai permanecer como algo
relevante para a gente conseguir lidar com essas crises.

ENTREVISTA COM ISADORA DOURADO
Realizada em 13/09/2024

Estudante de engenharia, 23 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar

colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

I: O meu pai ele tinha discos quando eu era mais nova, mas nao escutava. Eu sempre me interessei
mas nao era nada que eu parava para escutar porque nao tinha onde tocar. Queria comecar a
colecionar quando eu ficar mais velha, ter minha vitrola, mas até la o que eu fazia era sé escutar no
celular os discos que tinha la em casa. Até que no meu aniversario de 16 anos eu ganhei um toca
disco e comecei a ouvir alguns dos vinis do meu pai, hoje sdo a maioria dos que eu tenho. E ai comecei

a me interessar mais e querer colecionar

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

I: Geralmente quando eu to escutando musica no streaming ou computador eu ndao eu nao me sinto
que eu esteja ali, realmente escutando a musica. Geralmente eu estou indo para a faculdade, ou
quando estou tomando banho, fazendo alguma coisa e nao estou realmente parada, prestando
atencdo na musica. E quando eu estou escutando musica através do vinil, € completamente diferente.
Estou presente no momento, apenas escutando a musica, vivendo aquela aquela
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musica, virando de faixa, mexendo na capa, lendo os encartes, entao € uma experiéncia muito
mais tangivel.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

Eu acho que voltou porque as pessoas se sentem mais fas do artista, mais proximas do artista
consumindo esse tipo de midia. Eu acho que o vinil voltou a ser cool junto com a camera analdgica, o
filme analdgico porque é algo grande, da para tocar. Eu acho que voltou por conta disso, € muito
atrativo.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

Geralmente sao discos que ja conheco e gosto muito ja que o vinil ndo é tao acessivel
financeiramente. Eu geralmente compro os meus discos favoritos, os que tenho de bandas que nao
sou tao fa ou ganhei ou comprei mais barato. Os discos que eu mais invisto sao 0os meus discos
preferidos.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

Bcho que as lojas tem que investir em algo a mais do que sé vender disco. Por exemplo, o Bolacha
que sempre tem encontros, acho que as lojas deviam fazer mais. Porque, fora os precos, eu nao vejo
muita diferenca entre comprar digital e comprar na loja, se vocé quiser comprar um disco na internet.
Independente de ser Recife ou nao. Entao eu acho que as lojas de Recife elas devem investir em
coisas a mais do que sé vender.

P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

Eu ndo sei, pelo que eu vi a Passa Disco fechou e pelo fato de ser muito facil vocé comprar vinil online,
talvez daqui a uns anos as lojas podem ir sumindo ou virando so6 online. Eu espero que nao, espero
que o vinil seja mais que um hype.

ENTREVISTA COM MATEUS CONDE
Realizadaem 13/09/2024

Publicitario, 29 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar
colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?
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M: Eu comecei nesse ano ainda, ja tinha essa vontade de comprar uma vitrola ja algum tempo. Ai eu
quis me dar de presente de aniversario e comprei uma vitrola e ai comecei a colecionar. O motivo foi
mais para ter uma alternativa para escutar musica além dos streamings, hoje em dia a gente tem
acesso a tudo, mas, ao mesmo tempo, eu sinto que a gente nao ouve nada. Parece que fica sempre no
mesmo, no automatico, nao tem o costume de ouvir o album inteiro feito quando eu era mais novo,

que tinha uma colegao de CDs e gostava de ouvir os albuns inteiros.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

Mdiferente do streaming, € uma experiéncia mais quente, sabe? Hoje em dia, a gente tem o acesso a
streamings e tem acesso a tudo ao mesmo tempo, as vezes, nao houve nada, parece que fica sempre
no mesmo, no automatico. Nao se tem mais o costume de escutar um album inteiro, como eu tinha
antigamente quando eu colecionava CDs. Geralmente, quando eu escuto mdsica no vinil, eu quero
escutar mais para relaxar. Entao coloco um disco e vou me deitar na rede e ficar escutando, lendo o
encarte, uma experiéncia mais real. Quando eu escuto musica através do streaming, a musica vira

plano de fundo para quando eu estou fazendo outra coisa, nunca € sé parar para escutar.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

Mt acho que € justamente pelo que eu tinha falado, dessa ascensao do streaming, de acabar sendo
uma coisa muito mecanica. Acho que as pessoas estao buscando outro tipo de experiéncia, algo
menos artificial na hora de escutar musica.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

Mgosto mesmo mas, as vezes, curiosidade também. Eu geralmente compro em feirinhas que tem
gente vendendo vinil ou quando eu vejo alguma postagem de alguma loja que tem um disco que eu
gosto. Aconteceu também de acabar comprando por curiosidade, alguma capa que me chamou a
atencao, uma vez eu comprei um disco porque estava na loja garimpando quando vi uma capa
incrivel, depois vi que era de um disco de chiclete com banana, que nao ¢ uma banda que eu tenho
algum interesse mas levei para casa por conta da capa.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?
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M: Como eu também comecei ha pouco tempo, eu nao conheco a fundo tanto o mercado. As Unicas
lojas que eu ja frequentei foi o Vinil Alternativo, porque é do lado da minha casa e essas ferinhas que
tem no Bom Jesus, na Rua Aurora.

Pé6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

Atho que vai sim continuar relevante sim, eu vi um dia desses uma matéria falando sobre a volta das
fitas K7 também, que ta tendo essa procura dos jovens, acho que por uma nostalgia também. Acho
que sim porque a gente precisa ter uma alternativa a esse mundo das telas, dos streamings e também
vejo tem muitos artistas investindo em lancamentos nas midias fisicas.

ENTREVISTA COM ITALO CIRNE
Realizada em 15/09/2024

Colecionador e vendedor de discos de vinil, 35 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar

colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

f: Eu comecei a colecionar em 2007, nessa época o vinil era muito barato, ninguém comprava,
ninguém estava interessado. O que as pessoas compravam mais era CD mas tinha o MP3 estava
muito em alta nessa época. A midia fisica era uma coisa assim meio que tava caindo, as pessoas
estavam interessadas na novidade que era poder baixar as suas proprias musicas direto da internet.
Como eu sempre gostei de midia fisica, tinha meus CDs e tinha uns piratas também, todo mundo
tinha. Depois de um tempo, eu comecei a ver o vinil como uma forma barata de comprar um album.
Na época era muito barato, em torno de cinco a dez reais, quando era trinta ja estava caro. Isso
naquela época 2006, 2007, porque, com o tempo isso foi mudando. Foi assim que eu comecei a
comprar vinil, primeiro porque era barato e segundo porque achava bonito, mas nao tinha esse boom

do vinil ndo, ndo tinha essa essa volta ainda.

P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?

Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?
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I: Muita gente diz que o vinil, e isso é verdade, tem uma qualidade maior, porém isso vai depender
demais do equipamento utilizado. Eu gosto de ouvir musica com uma qualidade alta, entdo eu investi
nos equipamentos bons de verdade, e nao é barato. Para vocé conseguir extrair a sonoridade real do
vinil, precisa de um bom toca discos, de uma agulha legal, capsula. As vezes indiquei isso para
algumas pessoas e foram la e compraram uma maletinha, que nao toca bem, enfim o som sai
somente o agudo e ainda muito mal. Enfim, depende do que vocé depende do que a pessoa busca, as
vezes a pessoa so quer ver o disco rodar mesmo. Eu ja vi muitos casos desse tipo so6 quer ver o vinil ali
rodando sabe quando ta no inicio, ai com o tempo a pessoa vai tomando um gosto diferente. E ai
assim, eu acho que a motivacao de comprar vinil é ter uma biblioteca musical em casa, como vocé
tem livros, ter varios e discos. Essa é a graca do vinil além de tudo, além da parte grafica e existe essa
coisa de vocé ter o fisico, tem a obra completa ali. Antigamente eu ouvia vinil em qualquer hora, se ia
escovar os dentes eu colocava um disco. Hoje em dia, eu mudei, quando ouvir o vinil, geralmente paro
e me dedico a ouvir o album todo, de vez em quando tomar uma cerveja. Antigamente eu colocava o
disco a qualquer momento, acho que todo mundo quando comeca tem uma sede tremenda, vai ouvir
vinil em qualquer hora. Mas hoje em dia eu paro e aproveito 0 momento, € a minha hora de ouvir um
som, eu vou e faco minha playlist, separo os discos e, sei la, € um parece que é uma recompensa,

depois de vocé trabalhar, colocar aquele disco para relaxar ou entao antes de dormir.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

i: O streaming ele meio que quebrou aquela coisa de vocé ter, ndo se diz mais “eu tenho o disco tal”,
mesmo nos anos 2000, com o MP3, muita gente ainda tinha um pirata. Agora no streaming? VVocé nao
diz mais “eu tenho”, agora é dito “ta no Spotify”, entendeu? Eu acho que nessa histdria, quem morreu
foi 0 MP3. As pessoas meio que voltaram a ter essa vontade de colecionar de ter o disco fisico. E com
isso, 0 vinil cresceu muito. Porque antigamente, todo mundo ou tinha um MP3 um CD pirata ou
original mesmo, depois ninguém tem mais nada, isso dividiu o publico, ficou aquele grupo que curte
muito midia fisica virou colecionador e aquele pessoal que nao tem a musica como prioridade a esse

ponto, adotou o Spotify.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?
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f: Eu coleciono desde 2007, todo mundo teve aquela primeira fase que vocé pega qualquer disco que
voceé gosta, quando nao da para comprar o que quer, pegar uma coletanea. Geralmente quem comeca
a colecionar é assim e com o tempo vocé vai sendo mais criterioso. Uma hora acaba conhecendo os
importados que tem um som melhor, depois as edicoes melhores, e ai vocé comeca a tomar gosto
também. E como se vocé tomasse Skol e agora vocé toma Heineken. E tipo isso, vocé ndo quer mais
voltar para a Skol? Acabei vendendo muitos discos meus porque como tenho uma loja, termino
sempre em contato com alguns classicos, feito a colecao do Black Sabbath. Sempre pinta alguém na
loja querendo e ai acabo vendendo algum disco meu porqué estou sempre em contato, uma hora vai
vir outro. Entao minha colecao foi mudando depois que virei vendedor. Quando eu era apenas
comprador mesmo, eu gostava de ter tudo colecao de tudo que eu gostava, além de outras coisas
assim especificas. Mas com o tempo eu fui priorizando mais os especificos do que os classicos porque
os classicos a gente sempre vé por ai. Isso € uma experiéncia minha, tem gente que é diferente, que
nao mexe na colecado. Existe também aquela galera que compra o disco sem nem saber como é o

som, eu ja fiz isso também, julga pela capa, ou pelo ano, gravadora ou por algum detalhe ali que vi.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

I: Em Sao Paulo, e olhe que l& ja é uma super trend, sabe? L& tem muito vinil importado e tudo mais,
porém, nas ultimas vezes que eu fui, vi que esta tudo muito caro, nao é sé aqui. Os impostos para

importar disco, para manter a loja fisica, tudo isso pesa no bolso do colecionador no final das contas.

P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

f: Eu acho que o mercado ta inchado, tem muito vendedor, mas ainda tem muita gente que compra. O
mercado que eu digo é este momento, 2023, 2024, muita gente aprendeu como importar discos. Isso
ai é bom para o mercado, acho que deixa o vinil bem relevante, 0 mercado ainda ta crescendo e esta

bhem forte.
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P7: Que tipo de cliente costuma frequentar a loja? Houve alguma mudanca no perfil dos

clientes nos ultimos anos?

I: Eu prefiro trabalhar com importados mesmo, ai minha loja vai ter esse tipo de perfil de colecionador
um pouco mais criterioso, que ja tem uma coleco, que pergunta as vezes até o cédigo da matriz. E
uma galera assim que é bem especializada, até quem esta colecionando desde o inicio ja sabe
mesmo que quer. As vezes deseja coisas especificas, aquela edicdo limitada, as vezes sé pensam no
exclusivo. Porque o vinil evoluiu muito assim nesse sentido, agora tem o Record Store Day e
funcionou demais, mudou o perfil dos clientes. Todo mundo quer aquela edicao exclusiva, né? Ter
aquilo limitado que ninguém tem. Isso acontece muito com o nicho pop, talvez tanto quanto os discos
de rock, os vinil de pop ja saem com muito material exclusivo, é disco da Lana Del Rey ja saindo com
capa alternativa e o publico mais novo as vezes nem tem o equipamento tao bom mas busca comprar
logo aquele disco transparente ou com poster por ser um lancamento. Eu fico impressionado como
isso s6 aumenta no mundo pop, as vezes lancam cinco edicoes diferentes do mesmo disco, nao por
que é aniversario ou algo do tipo, é de lancamento mesmo. O mercado sabe como o consumidor esta

se comportando, se a industria esta fazendo isso é porque esta dando certo mesmo.

P8: Os clientes estao mais interessados em edicoes raras ou limitadas, ou preferem novos

lancamentos e reedicoes?

I: O pessoal ja quer aquela edicao limitada, as vezes s quer o exclusivo. A industria também evoluiu
muito nesse sentido, agora tem mais variedade de discos, isso funciona demais porque todo mundo
quer aquela edicao exclusiva. Os colecionadores tem vontade de ter aquele disco limitado, que
ninguém tem. tem um nicho pop pesado. Nao sé de rock, mas o pop tem e os colecionadores sao
assim. Acho que € o nicho que mais tem coisa exclusiva depois do rock & o pop. Tipo vinil da Lana Del
Rey que ja é lancado com capa alternativa. Destinado para essa galera mais nova que esta
comecando a colecionar, as vezes nem tem um equipamento tdo bom, mas curte comprar logo
aquele disco transparente, smoke. O meio pop esta investindo pesado nisso, fico impressionado

como aumenta, as vezes langam cinco edicdes diferentes do mesmo
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disco, ndo é porque fez aniversario, ele foi langcado mesmo. Entdao o mercado sabe como o

consumidor esta se comportando, se fazem isso é porque esta dando certo.

P9: Como vocé descreveria o mercado de vinil em Recife? Houve alguma alteracao na
forma como os clientes compram vinil, online versus presencial?

Is lojas aqui sdo bem servidas, a concorréncia nem é tao sabe nem é tio pesada, n3o sio tantas lojas
mas sao bem boas, tem muita variedade. Minha loja cresceu porque eu fiz um perfil no Instagram na
hora certa, contexto de pandemia, muita gente em casa. Hoje em dia tem uma concorréncia grande
de lojas virtuais. Entao tento trazer para a loja coisas que agreguem, que me diferenciam das outras.
Quem tem loja online tem que investir mesmo, post patrocinado e tudo mais, se nao, a dificuldade
maior porque a concorréncia é maior, tem muita loja online no Brasil, as lojas fisicas ndo se afetam
tanto assim, eu acho.

P10 Como vocé enxerga o papel da loja na preservacao cultural do vinil?

0 streaming mudou completamente a nossa forma de se relacionar com a musica, se tornou algo
descartavel. E a musica € uma coisa que realmente faz parte da sua personalidade, vocé vive
momentos especiais ouvindo musica e tudo mais. Eu uso o streaming também, claro, € uma forma
mais facil de ouvir, vai la escolhe, o aplicativo ainda ja joga outras musicas parecidas. Entao tudo é
muito facil, € muito conveniente, acaba perdendo um pouco a graca. Acho que a loja ocupa esse
papel, de resgatar a graca da experiéncia de ouvir musica, de sentir a musica mais perto.

ENTREVISTA COM RAFAEL ANDRADE
Realizadaem 17/09/2024

Colecionador e vendedor de discos de vinil, 39 anos

P1: Como e quando vocé comecou a colecionar discos de vinil? O que te levou a continuar
colecionando vinil, especialmente em uma era dominada por musica digital de facil acesso?

RMnusica entrou na minha vida logo aos 12 anos de idade, através dos meus irmaos mais velhos, eles
escutavam a musica la dos anos 80, e eu devia ter menos de 12 anos, mas ja tinha essa experiéncia
com o disco de vinil via em casa aquele material. Depois, chegaram os CDs, dominando o mercado,
entao o contato que eu tinha com vinil era s em casa mesmo. Continuei colecionando CD e depois
vinil porque sou apaixonado pela midia fisica mesmo, independente de existir nos digital, eu gosto de
ter a musica, eu acho que para todo mundo que coleciona, eu acredito que essa paixao nunca morre.
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P2: Como vocé descreveria a experiéncia fisica e emocional de manusear e ouvir um disco?
Vocé tem algum ritual especifico quando vai ouvir seus discos de vinil?

RAcada um tem o seu ritual, o seu habito, sei [, cada um faz o seu formato, né? Tem gente que gosta
de tomar uma, tomar uma cervejinha, sentar e escutar o seu vinil, relaxar. Nas horas que eu tenho
tempo para escutar, de noite, quando eu chego em casa, depois do trabalho. Eu sempre pego um
album aqui, coloco e fico aqui viajando nas letras, nos encartes, e fago questao de ter o vinil, pela
questao de voceé colocar, e escutar o disco todo, né? A gente aqui quando escuta o vinil, tem o ritual
de pegar o disco, colocar, escutar todo lado A, todo lado B, ouvir ele todo e admirar a obra enquanto
ouve.

P3: Na sua opiniao, por que o vinil voltou a ser popular?

RAo acho que voltou a ser popular, ainda nao. Na minha opiniao, para o vinil ser popular, tem que
estar pelo menos em, sei 14, em 50% das lares do Brasil, mas nao esta. Ainda é um nicho pequeno,
porque o vinil tem um certo custo, para vocé adquirir tanto o proprio vinil quanto até o préprio
material, o sistema de som, agulha, tudo o que precisa para vocé tocar os discos. Nao é uma coisa de
facil acesso hoje dentro da realidade do nosso pais. Esta tendo esse movimento de voltar a consumir,
muito por conta da galera saudosista, porque se vocé analisar o publico, & sempre uma galera da
minha idade, de 30, 40 anos, para cima, a maioria. Eu sei que tem muitos jovens ai consumindo,
muita galera jovem consumindo, através dos pais, através da midia mesmo da internet que divulgou.

P4: Como vocé escolhe os discos que entram na sua colecao?

RA: Tinha uma época que eu comprava de tudo, hoje busco mais comprar raridades que
encontro.

P5: Ha desafios ou oportunidades que vocé percebe como colecionador em Recife?

R/naior dificuldade esta sendo os impostos, como sou vendedor de vinil, estou sentindo muito isso.
As importacdes estao mais dificeis agora, as taxas deixam tudo mais caro, e tem a questao do dolar e
do euro, isso torna o produto mais caro. Com isso, o publico para ou diminui de consumir, mesmo
sendo um publico de poder aquisitivo maior. Vocé tem que estar disposto a gastar uma grana para ter
sua colecao de vinil, porque nada é barato.

P6: Acha que o vinil continuara relevante nos proximos anos?

Rém certeza, meu publico é muito formado por uma galera que ja colecionava antes e voltou agora, 0
interesse pelo vinil esta crescendo de novo. Com isso, vai atrair também a galera mais nova.
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P7: Que tipo de cliente costuma frequentar a loja? Houve alguma mudanca no perfil dos
clientes nos ultimos anos?

Rlau publico € variado, tem todo tipo de colecionador, da galera mais jovem até a galera mais velha.
Acho que a faixa total é de 35 anos para cima, a maioria, em torno de uns 75% dos clientes, e o
restante € o publico jovem, que ainda estd comecando, que muitas vezes vem através dos pais,
através de conhecimento mesmo que descobre nas midias e acaba conhecendo agora porque nao
teve esse contato com o vinil. Apesar disso, a maioria do perfil € formado por colecionadores dessa
idade(35 anos ou mais), e que também é o publico do maior do poder aquisitivo. Acho que o publico
jovem esta sendo atraido por conta desses lancamentos que algumas gravadoras como a Universal
Music, e umas revistas de assinaturas como a Noize também, lancando artistas novos que sao
justamente o que o publico mais novo tem interesse, a Amazon também acaba trazendo muito artista
de fora, por conta das compras internacionais. Esse publico jovem, ele esta surgindo mais agora, por

conta desse tipo de produto novo que esta chegando no mercado.

P8: Os clientes estao mais interessados em edicoes raras ou limitadas, ou preferem novos
lancamentos e reedicoes?

Bépende muito, acho que o publico esta ficando cada vez mais informado sobre, muitas vezes ja
chegam aqui na loja sabendo o que quer. Acho que é porque a internet esta facilitando o acesso a
informacoes. No geral, eles buscam discos que gostam de ouvir, se € edicao especial, vinil lacrado,
iSs0 varia muito por conta do preco também.

P9:Como vocé descreveria 0 mercado de vinil em Recife? Houve alguma alteracao na forma
como os clientes compram vinil, online versus presencial?

Rém certeza mais online. Por conta da facilidade de poder comprar um disco da sua casa assim que
eu posto nas redes sociais, os clientes entram em contato na hora, fazem o pagamento, ou ja faz uma
reserva, e compra. A loja fisica continua sendo bastante importante porque essas mesmas pessoas
que compram online, muitas vezes nao querem que a gente entregue, apesar da minha loja ter um
sistema de entrega, querem ir pegar o disco na loja, com essa ida do cliente, muitas vezes ele acaba
pegando outro disco que viu por la.

P10: Como vocé enxerga o papel da loja na preservacgao cultural do vinil?
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RA: Eu enxergo de uma forma bastante positiva, mas acho que quem esta de fora enxerga melhor do
que eu. Porque eu tento sempre mostrar para o cliente que estou fazendo um trabalho legal, porque
quando eu era guri e via 0s donos de outras lojas, ficava admirado, assim, com o trabalho da galera,
entendeu? O cara tinha um asserido lindo, maravilhoso, tinha muita coisa que eu queria e eu nao tinha
acesso, porque eu nao tinha dinheiro para comprar ai comprava um material uma vez no més no
maximo. E, assim, hoje fazendo esse trabalho, eu quero dar continuidade a isso, para deixar a galera
feliz, porque eu fico muito feliz vendo a galera comprar discos assim como eu ficava naquela época,
quando eu era jovem, entendeu? E, assim, minha atividade, eu acredito que isso seja bastante
positivo nesse sentido, de deixar a galera feliz, criar na loja um ambiente confortavel para se falar de

musica.
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