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Resumo

Considerando a crescente importancia da cultuegesmnegocios e que as praticas sociais sao
culturais, envolvendo a producao de sentidos, atlztaa abordagem dos estudos culturais e 0
circuito da cultura, para compreender os sentidwsimhntes nas praticas sociais realizadas
na producao, circulacdo e recepgcédo de um produtoraglu Para isso, utilizamos um caso
ilustrativo, o vinho do Vale do Séo Francisco, nda de uma regido situada no Nordeste do
Brasil. A partir dos discursos dos agentes daimitultura do Vale que constituiramcorpus

da pesquisa, teorizamos sobre o processo de désemmto desses vinhos. Alguns
significados encontrados para a producéo foram:amgal de paradigma, pioneirismo,
inovacdo. Quanto ao consumo, vinhos pouco conhe@dque estdo melhorando. Imagens
positivas e negativas desses produtos convivermaginario da sociedade. O preconceito é a
regulacdo social imposta ao consumo destes vibearticulagdo intrinseca ao circuito da
cultura surgem os sentidos para os vinhos do Yam a producéo, os vinhos produzidos séo
adequados ao paladar de um publico que, em suariana@i@o tem capital cultural. A
circulacdo vé esses vinhos como algo insolito, m@assideram que eles precisam ser
melhorados, enquanto a recepc¢ao ndo os reconhexeassocia a média ou baixa qualidade.
A producdo vem desenvolvendo novas praticas, difesedaquelas do Velho e do Novo
Mundo, demonstrando sua flexibilidade para produnino, mesmo sem tecnologia, cultura e

savoir-fairedesenvolvidos.

Palavras-chave: Produg&o. Consumo. Estudos culturapria do discurso. Desconstrugao.
Vinho.



Abstract

Considering the increasing importance of cultunebfosinesses and that social practices are
cultural, involving the production of senses, weraached it through cultural studies and the
circuit of culture, to understand dominant sensessacial practices carried out through
production, circulation and reception of a cultypabduct. For such, we used an illustrative
case, the wine of the San Francisco valley, whigdires from a region situated in northeast
of Brazil. From the discourses originated from #gents of valley’s wine industry which
constituted the corpus of research, we theorizetherdevelopment process of the valley’'s
wine. Some meanings found for the production wpasadigm shift, pioneering, innovation.
Regarding consumption, wines poorly known and #ratimproving. Positive and negative
images of these products coexist in the imagindrgaziety. Preconception is the social
regulation imposed to the consumption of such wik@em the articulation inherent to the
circuit of culture appears the senses for the yalavines. According to production, their
wines are adjusted to the public’s taste whichitsimayjority lacks cultural capital. Circulation
sees these wines as something uncommon, but tmesydeo that they need to be improved,
while reception does not recognize them or assot¢r@m with average or low quality. The
production develops new practices, different ofsthof Old and New World, demonstrating
its flexibility to produce wine, without known tecblogy, culture and savoir-faire.

Keywords: Production; Consumption; Cultural stugiBsscourse theory; Deconstruction;

wine.
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1 Introducéao geral

A revolugcdo da tecnologia da informagdo e comuidcagem impulsionado a
reestruturacdo do capitalismo em direcdo a uma oeti@n que se caracteriza pela
globalizacdo de suas atividades; pela flexibilibaghhs processos produtivos; por uma
virtualidade real baseada num sistema de midiagiiado e pela compressao espago-tempo
(CASTELLS, 1997). Expressdes como pos-modernidade, pos-imalisstro e pos-fordismo (cf.
SENNETT, 2002; FhRVEY, 1998), entre outras, tém sido utilizadas na tergatie nomear a
condicao resultante dessas transformacfes quedagno ambito das sociedades industriais
ocidentais, vém se expandindo pelas diversas e@dpartir da globalizacdo EBENS,
2003).

Entre as consequéncias desta Ultima temos a maragéernacional e o
enfraquecimento das culturas nacionais decorremtzrabcente intercambio de pessoas, bens
culturais e mensagens, o que vem promovendo umiaibdg&do das culturas. As influéncias
culturais vindas de varios lugares se refletem ostagdos consumidores e desta forma
passam a interferir na producdo dos bens pelasesagr Estes sdo concebidos como
simbolos carregados de significados culturais comtencdo de criar desejos junto aos
consumidores desse mercado globalizado. Neste ggmceorna-se importante o papel dos
intermedidrios culturais que por meios de suas saglée propaganda, design e marketing
articulam a produgédo e o consumo estabelecendoidenéficacdo entre os produtos e 0s
consumidores.

Por outro lado, os novos modos de producédo voltadespecializacdo flexivel tém
permitido as empresas desenvolverem produtos dpsstagrupos de consumidores dentro da
perspectiva do marketing pos-fordista, adotandoit¢és de segmentacédo baseadas em estilos
de vida. Segundo du Gay (1997c), a especializdeditvél e a crescente culturalizacdo dos
produtos caminham de maos dadas, sdo mutuamersiaives.

Em paralelo a estas mudancas junto aos consumjdobsgervamos também a
desterritorializac&bdas empresas. A mobilidade do capital, a buscamigsesas por novas

oportunidades tem contribuido para o surgimentocel®ros produtivos em regides que

! Forma de mudanca cultural promovida pela globedinaEsta desterritorializacdo leva a uma perdscenge
do relacionamento aparentemente natural entretarauk territérios geogréaficos e sociais - umaiel@amento
gue é mediado por processos da globalizacAmgONI, 2006).
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oferecem grande potencial econdOmico. Estas regi@ssam a ser caracterizadas como
ambientes diasporicos porque atraem pessoas esagm@venientes de varios lugares.

Tais processos nos levam também a questdo do abserento dessas regides a
partir desses movimentos. Como elas se desenvol@em?ipo de desenvolvimento buscam?
Que elementos contribuem ou comprometem seu ddseneato? Kanter (1995), por
exemplo, afirma que essas regides devem aprender @unir as for¢as globais as vantagens
locais. Terdo sucesso aquelas cidades, estadogiGEseque melhor souberem ligar os
negocios que operam dentro delas com a econoniilglblas como este processo se da
junto aos atores integrantes dessas regioes?

Dentro deste cenario de globalizacdo dos mercadosdos saberes, da
internacionalizacdo da mao-de-obra, do desenvohtiondas tecnologias de informacédo e
comunicacao, de desterritorializacdo, as empresasn como as regides, encontram varios
desafios para se inserirem no mercado global eas¢emn@m competitivas. Um desses desafios
concerne as estratégias envolvidas na producésees@io dos seus produtos no mercado. Os
estudos, neste sentido, envolvem, entre outragshatégias de internacionalizacdo, de
criacao de produtos e de sua imagem, de posiciartame mercado. Tais estudos tendem a
privilegiar questdes relativas a eficiéncia, efiaaqualidade, lucratividade.

Embora essas sejam questdes relevantes para aistiagi&o, gostariamos de chamar
a atencdo para a crescente importancia da cultunaumdo dos negdcios. Hall (1997) afirma
que a cultura esta presente em todas as pratieasajtegam valor e significado para as
pessoas, que necessitam ser significativamentgpiatadas pelos outros, ou que dependem
do significado para sua efetiva realizacao. Destad, ela permeia tudo na sociedade.

O destaque conferido a cultura nos ultimos temgpeguindo du Gay (1997a), se deve a
duas razbes em particular. A primeira, chamada ulbstantiva, diz respeito a crescente
importancia das praticas e instituicbes culturams tedas as areas de nossa vida social; a
segunda, definida como epistemoldgica esta reladerdiretamente ao conhecimento no
campo das ciéncias sociais. A cultura tem sidawsimo tado constitutiva do mundo social
quanto 0s processos econdémicos, e ndo mais conemdmme e reflexo destes ultimos. O
mesmo autor também salienta que a cultura vem adopam papel importante porque todas
as préaticas sociais envolvem a producdo de sensdodo, portanto, fundamentalmente
culturais. Assim, a abordagem da cultura se camstih um caminho para a produgéao do
conhecimento nas ciéncias sociais aplicadas ou néo.

No campo da Administracdo os estudos que envolvemltara tém privilegiado a

gestdo da cultura como forma de alcance do sucggaaizacional, por meio de uma maior
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integracdo dos funcionarios com a empresa e umrraaipenho no desenvolvimento de suas
atividades. Outro aspecto concerne as diferenchigrais entre paises que conduzem ao
debate sobre a padronizacdo ou ndo das estratiegraarketing nos diversos lugares em que
as empresas atuam.

Observamos, no entanto, que os estudos realizagkse rcampo ndo enfatizam a
cultura como base para a compreensao dos sigroicaavolvidos nas praticas sociais. Estes
significados sédo produzidos e circulam nas orggbes, assim como fora delas, como, por
exemplo, nas suas relacbes com consumidores, &afoes e distribuidores. Negus (1997)
afirma que o estudo da producdo de um bem culraialém da compreensdo dos processos
técnicos e padrbes econdmicos de manufatura; aay#io e distribuicdo. Envolve
compreender a cultura, as formas de vida, atragles&o da qual o produto € criado e dado
significado, como também os sentidos que moveng@ssados agentes dessas praticas.

Assim, este estudo tem como objetivo compreendesemgidos dominantes nas

praticas sociais realizadas na producao, circulacéecepcdo de um produto cultur@bra

isso, utilizamos um caso ilustrativo, o vinho dole/do S&o Francisco, regido situada no
Nordeste do Brasil, que envolve aspectos do ceranteemporaneo e que vem trabalhando
para se estabelecer como produtora de vinhos dimggialidade no mercado global.

Algumas questdes que se apresentam neste casmBEDD processo de producédo de
vinho vem sendo adaptado ao ambiente adverso deasielm nordestino? Considerando que
0s conhecimentos, conceitos relativos a esta paadsgo importados, e que 0s conceitos sao
definidos espaco-temporalmente questionamos comoseado construido um conceito para
o vinho do Vale do S&o Francisco? O que significawinho de exceléncia para aquela
realidade? Que acdes vém sendo desenvolvidasquoses deste processo, o que eles ainda
precisam fazer? Ha uma articulacdo entre eles? @tamcorre?

Outras escolhas realizadas para a consecucao gaiggesoncernem aos principios
onto-epistemoldgico, tedrico e metodoldgico querdam o trabalho. Neste sentido, partindo
de uma abordagem critica para a compreensdo dereatidade em disputa como a da
vitivinicultura® do Vale do S&o Francisco, adotamos a ontologidisturso. De acordo com
Laclau (2000), a concepcdo de discurso foi deseiala partir de uma pluralidade de
matrizes tedricas: a fenomenologia pos-Heideggegreepcdo dos jogos de linguagem de
Wittgenstein e o pos-estruturalismo.

2 0 termo vitivinicultura engloba tanto o plantio gkza quanto a fabricag&o do vinho. A viticulturaresponde
a cultura da uva, enquanto a vinicultura é o cdnjdias atividades de produgdo, conservacao, acondimento
e comercializacdo de vinhos.
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A relacio epistemoldgica entre esta realidadeemratocorre pela linguagem. E por
meio da linguagem que os significados das coisas@astruidos. Esses, na concepgdo de
Wittgenstein surgem dos jogos de linguagem e dkisrsas de classificacdo no qual estédo
inseridos (WOODWARD, 2000). Portanto, é a partir dos discursos dostagela vitivinicultura
do Vale que buscamos teorizar sobre o processord#racéo do seu vinho.

A importancia da cultura ou a virada cultural, setpuHall (1997a), esta relacionada a
este entendimento da linguagem. Para ele, a cuiuem soma de diferentes sistemas
classificatorios e formacgdes discursivas, nos gaaiBnguagem extrai ordem para dar

significado as coisas. O mesmo autor define disccwsno:

[...] um grupo de enunciados em qualquer dominie ¢mrnece uma
linguagem para falar sobre um topico e uma formgmeuzir um tipo
particular de conhecimento sobre aquele topicer@d refere-se a ambos a
producdo de conhecimento através da linguagemreseagacdo e a forma

7

como o conhecimento é institucionalizado, moldampdaticas sociais e
definindo novas praticas ao jogo (p. 222).

Nossa escolha teodrica, a abordagem dos estudasaisiitapresenta uma relacéo de
afinidade com o pds-marxismo ao rejeitar o econsmig, 0 essencialismo, o reducionismo
de classe e o determinismo do discurso socialitiquolConsiderando que toda pratica social
tem uma dimensédo cultural, os estudos culturaicdmsrepensar a articulagdo entre os
fatores material e cultural ou simbdlico na analseial (Hall, 1997a). Dentro desta
perspectiva utilizamos o circuito da cultura desdvido por du Gay et al(1997) como
referéncia tedrica para nossa analise.

As escolhas metodoldgicas adotadas neste trabalimpreendem a utilizacdo dos
preceitos da teoria do discurso e da desconstrdeddacques Derrida. Segundo Araujo
(2002), um dos principais pontos da teoria soaal discursos € o da contextualizacdo como
condicdo de producédo dos sentidos sociais. Desteafa@onforme ja descrito acima, situamos
nossa pesquisa no contexto da vitivinicultura dée\Mo Sao Francisco. A necessidade de
considerar os sujeitos e as relacdes sociais deafmituada, de uma maneira geral, é
observada nos estudos da linguagem e poder, eleaare/olvendo as teorias da recepcao,
os estudos culturais e os estudos do discurso.cBstexto exerce sobre os sujeitos coergdes
sobre seu modo de ser.

As teorias do discurso permitem compreender ogsbgediscursos que se encontram
em disputa, investigam como as praticas sociaisu@i e disputam a significacdo dos

eventos que constituem o mundo social. A tarefaciral do tedrico do discurso é explicar as
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mudancas histérica e social dando énfase em expligparecimento e a légica dos discursos,
e as identidades socialmente construidas quea@stésrem aos agentes sociais.

A desconstrucédo foi utilizada como estratégia ddise docorpus Segundo Saukko
(2003), ela é um dos mais populares dispositivea paalise critica de textbem estudos
culturais. Seu objetivo € descobrir e desestabibsabinarios que fundamentam a linguagem
e a cultura que sao usadas para dar sentido dadalibuscando revelar as ambivaléncias, as
contradi¢des e duplos vinculos que estao latemtésxto (OOPER 1989).

Além desta introducéo geral, compdem este tralralhis sete capitulos. No segundo,
discorremos sobre a problematica que deu origestaapesquisa. Nele discutimos sobre a
expansao da cultura do vinho, o cenério da suaugéag as questdes que envolvem a geragao
de uma demanda de consumo, as condicdes conterepsraras quais se insere a
vitivinicultura do Vale. Apresentamos também aemzque nos levaram a escolher o vinho
do Vale do S&o Francisco como um caso ilustratas@ gsta pesquisa e 0 contexto em que
ele estd localizado. Finalizamos o capitulo conolgstivos, justificativa e contribuicdo do
estudo.

No capitulo trés, discutimos sobre a fundamentacdo-epistemoldgica da pesquisa.
Nele tratamos sobre os caminhos que levaram a térma da linguagem e do discurso nas
ciéncias sociais, e também sobre o0 pds-marxismerde de pensamento que apresenta uma
relacdo de afinidade com nossas escolhas te6Nwasapitulo quatro, sdo apresentados os
conceitos basicos que norteiam a pesquisa denteba@agem dos estudos culturais. S&o
eles: cultura, ideologia, politica e articulagao.

No capitulo de fundamentacao tedrica apresentarmanamentos que compdem o
circuito da cultura. Nele sdo discutidas as qusestééerentes a identidade, representacéo,
producao, consumo e regulacéo. As questbes de onfet@in desenvolvidas no capitulo seis.
Nele discorremos sobre a abordagem qualitativegoaiat do discurso, a desconstrucao,
questdes de viabilidade e confiabilidade, e a cogg&b docorpusde pesquisa.

No capitulo sete apresentamos o resultado da arddiglesconstrucdo @orpusda
pesquisa. Partindo dos binarios encontrados no enwad vinho, identificamos aqueles
presentes no Vale do Sdo Francisco considerandwoogssos de producdo, circulacdo e
recepcéo dos vinhos e analisamos qual a posicagidloss do Vale em relacdo a eles. No
capitulo final, voltamos aos nossos objetivos deqpsa apresentando os significados

dominantes na producédo e consumo dos vinhos dq &alielentidades a ele associadas, suas

% Como texto Derrida entende qualquer discurso ipoitsocial, filoséfico etc. no campo da descomsgtou
(CooPER 1989).
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representacdes e regulacdes, e também a praims#aidria dos agentes da vitivinicultura do
Vale. Desta forma, chegamos aos sentidos dominawatgegoducédo, circulacdo e recepcao

desses vinhos.
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2 |dentificando uma problematica

2.1 A expanséo da cultura do vinho

O vinho é uma bebida que ha milhares de anos actrapa humanidade. Segundo
Mangia (2005), registros e evidéncias mostram qgeaade epopéia do vinho comecou na
Asia Menor e no Oriente Proximo, por volta do ar@06 a.C. Talvez mais precisamente na
zona do Monte Ararat, em Caucasia, hoje compadilhzor Ird, Turquia e Arménia. Foram
0s gregos que espalharam as videiras pela regifitediderraneo até a Espanha. Mas foram
0S romanos, apos conquistarem a Grécia e todoaissspdo Mediterraneo, ao ocuparem a
Europa mais setentrional, que divulgaram o viniptaataram videiras nesta regidao. Segundo
Lilla (2004), foi na época do Império Romano quenegou o estudo sério de tudo o que se
relaciona ao vinho, como as uvas, a maneira degsjas métodos de producéo.

Desta forma, a Europa se constituiu em uma regadictonal na producao de vinhos,
principalmente os paises: Franca, Italia, Portegespanha. Segundo Freitas (2006, p.1), a
baronesa Philippine de Rothschild, sucessora dogabmando do célebfehateau Mouton
Rothschilddisse: “Produzir vinho é relativamente simplespsd@rimeiros duzentos anos séo
dificeis”. Esta frase traduz o conceito do europara 0 seu vinho que embute uma historia
que aguca a curiosidade do apreciador, e o lepecduadar-se na cultura da bebida.

A histéria do vinho, portanto, se confunde com apdapria civilizacdo ocidental.
Pinturas egipcias do século XV a.C. ja representawvgisa da uva sob uma parreira. Desde
sua criacdo até os dias de hoje, 0 vinho € patégramte de muitas culturas, tanto como
complemento da dieta alimentar, tanto como bebidespensavel para celebracdes e cultos
religiosos. Para os cristdos, por exemplo, o vitiio representa o sangue de Jesus, e esta
presente no seu primeiro milagre publico. Ja ogageultuavam a Dionisio (Baco para os
romanos), o deus do vinho, em meio a banqueteslasgaom a bebida. Além do aspecto
religioso, também aspectos sociais e o valor maaligddo considerados como qualidades
relacionadas ao vinho.

Phillips (2003) salienta os diferentes significadpse diferentes culturas deram a
bebida ao longo do tempo. Tal diferenca, por exepg@mo conta 0 mesmo autor, provocou

um incidente entre o Ird e a Franca que impediuogudois paises sentassem a mesa para um
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banquete de Estado em 1999. No jantar seria seovidmho, o que né&o foi aceito pelos
iranianos que entendem a bebida como algo proilgue leva as pessoas a agirem de forma
inadequada quando consumido em excesso. Parancsdes, no entanto, ele € uma tradicao
historica. Mais do que isso, ele € uma expressadeatdidade nacional. A ocorréncia deste
fato, segundo o autor, serve para nos lembrar daetddas as comidas e bebidas com as
guais temos contato hoje em dia, o vinho talvea semais rica historicamente e a mais
simbdlica culturalmente” (p. 14).

O vinho € cultura e carrega consigo uma simbolagia envolve sua forma de
producdo e consumo. Os apreciadores da bebidaatila ele personalidade, e sentem a
bebida como algo vivo. Um exemplo disto pode sstiovnas palavras do vitivinicultor Aimé
Guibert, apresentadas no documentario Mondovin64R@ue diz: “[...] os vinhos que nos
fazem sonhar sé&o intemporais. [...] eles nos trez@mentude em vez de as rugas e a morte”
(12 min. 29s.). A tradicdo também estd presentpraducdo e no consumo do vinho. Na
Europa, franceses e italianos, principalmente,d&mho entranhado em suas culturas.

Para o europeu o que importa na qualidade do enbterroir. Este termo refere-se
as condicoes para a plantacdo da vinha e “englolmac que tem importancia para o vinhedo:
localizagéo, exposicao ao sol, temperaturas dumamnézdo e o inverno, quantidade de dias de
sol por ano, tipo de solo, drenagem do terrenadigia da vizinhanca, grau pluviométrico,
ventos dominantes, etc.” I(ILA, 2004,p. 36). Por isso, o desenvolvimento de um vinhgeexi
um tempo para que produtor aprenda a obteeoir uma uva de qualidade que dé origem a
um bom vinho. Esta aprendizagem, traduzida na ss@osavoir faire é repassada entre as
geracoes conferindo ao vinho especificidades ineseao seu local de origem, dando a ele
uma identidade @EITAS, 2006,p.1).

Nos ultimos anos, porém, o mundo do vinho tem pEsg®r muitas mudancas
envolvendo lutas, antagonismos e a emergéncia slasnmegides vinicolas. Entre elas,
encontra-se a regido do Vale do Sao Franciscoadsittno Estado de Pernambuco. A
producdo de vinho no Vale, no entanto, € uma situagesperada tendo em vista que a
producao de vinho no mundo se concentra entreragefizs 30 e 50, nas latitudes norte e sul,
em zonas temperadas, com dias ndo muito quentestes mao muito frias (BEGAS &
VINHOS, 2007).Nos ultimos anos, porém, a regido vem se destacamgooducdo da bebida
fora destas latitudes, apesar de ndo reunir asigdwmsd climaticas reconhecidas como
necessarias para a producdo de uvas adequadathrstecao.

Barelli (2005) afirma que a regido nordestina dée\dd Sao Francisco, na latitude 8

sul, vem desafiando a teoria e a tradicdo milenardiz que os bons vinhos nascem de vinhas
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plantadas em regides temperadas conforme a desadgéa. Ela diz que vinhedos de cepas
Cabernet Sauvignon, Syraz, Moscatel e Touriga matjentre outras, estdo sendo adaptados
a um solo argiloso e cheios de pedras, ao clima sew calor constante e estdo produzindo
vinhos agradaveis e bem feitos.

Tudo isso, no entanto, ndo significa que a reg#&édepha se consolidado como
produtora de vinhos de qualidade reconhecidos naki@ internacionalmente. Este
reconhecimento ainda € um desafio. O renomado gox@onsultor Michel Rolland nao
acredita que seja possivel produzir o melhor vidbanundo num lugar como o Vale. Para
ele sera possivel produzir vinhos decentes, ou dmague decentes, porém, ndo de altissima
gualidade (@MEz, 2007). Ao falar da possibilidade do Brasil passarfuturo a produzir
vinho de exceléncia, ele prefere se resguardarafifmando ser isto uma certeza. Para o
consultor, embora o pais esteja iniciando uma eo&ana producado de vinhos, pode-se dizer
gue ainda estamos engatinhando neste mercado. Aagindiz que “é preciso trabalhar” e
complementa fazendo uma referéncia aos vinhos dsastlouton e Margaux (marcas de
vinhos de alto padréo) que ja existiam no séculd®aéa ele, é necessario tempo. “Quem sabe
daqui a dois séculos isto possa ser verdade farasd” (Caus, 2007, p. 1).

Se a producao se constitui em um desafio, 0 mesomtexe quanto ao consumo. Os
consumidores nacionais ndo tém uma boa imagem oo vbrasileiro. Por isso, dao
preferéncia ao vinho importado, principalmenteeaiols e argentinos. Segundo Lethbridge e
Cesa (2006, p.70), os produtores nacionais precisanvencer o consumidor de que investir
70 reais num vinho brasileiro ndo € um ato de lououw um sinal de patriotismo patologico”.
Para Adriano Miolo, “a grande dificuldade das viés é apagar a imagem do produto
nacional como sindnimo de vinho de garrafacETBRIDGE ECESA, 2006, p.70).

Apesar disso, estamos diante de uma regido querami@m possua urterroir
indicado para a producéo de vinhos, nem tenhac&radieste tipo de cultura, vem tentando
contrariar as expectativas de que seria imposfdzel bons vinhos la. Tal fato nos leva a um
questionamento: como estd ocorrendo o processocidteracao da regido no que concerne a
cultura de producéo (ao saber fazer) e a culturbetber vinho no Brasil? O saber fazer, o
entendimento do processo produtivo da bebida é spacto primordial na implantacao de
uma producédo de vinho de exceléncia, de alta cqaddidNeste sentido, as mudancas no
cenario mundial referentes a essa producdo podenstittir uma influencia no
desenvolvimento da vitivinicultura no Vale. Poraeesizdo discutimos, a seguir, acerca deste

cenario.
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2.1.1 O cenario da producao do vinho

O processo de producdo do vinho consiste na feap@&mntnatural do agucar contido
no sumo da uva. Para sua realizacdo, no entanemessario que haja o esmagamento da uva
e gque a temperatura da fermentacéo seja contrdistias acdes definem o papel basico do
homem que com o tempo passou de facilitador derogepso natural para o de adaptador de
forma a obter uma bebida especifica e planejada.

Assim, hoje, a produ¢do do vinho envolve uma sdeiedecisbes que comeca bem
antes da fermentacao. Tais decisdes incluem aspéatwiticultura como a escolha de onde
plantar as videiras, quais variedades plantar, caalizar a poda, e da vinicultura no que diz
respeito a: como extrair e fermentar o suco da guando interromper a fermentacao,
passando também por cuidados com os equipamentpsodacdo, o engarrafamento e a
forma de estocagem. Para Phillips (2003, p.17)ifibo é o resultado de un@int-venture
entre o homem e a natureza”.

A influéncia cada vez maior do homem no processduiivo do vinho tem trazido a
tona uma disputa envolvendo diferentes modos dgugém. Desta forma, o mercado que era
dominado, até recentemente, pela Europa, partmel@e a Franca e a Itdlia passa por
momentos criticos de mutacdo. Atualmente, duasepmdes se confrontam: os vinhos de
terroir e os vinhos da moda produzidos no Novo Mundo e Sjiee baseados nmépagé
(variedade da uva). Mais do que concepcdes, segDesar (2007), este embate reflete duas
esferas ideoldgicas, chamadas por ele de a pragm@épage e a romanticatérroir). A
primeira envolve defensores da tecnologia e dayg@a em larga escala, combinacdo cujo
resultado € um tipo de vinho moderno, sempre atoghss maiores mercados consumidores.
J& os romanticos sdo adeptos da producdo artesaeagmpregam técnicas tradicionais de
plantio e vinificacdo. Esses ultimos tém entre seas fervorosos defensores os pequenos
produtores italianos e franceses.

Do ponto de vista da Historia e da Geografia, o cN®dMundo designa os paises
descobertos pelos colonizadores europeus a partgédulo XV (BNTANA, 2006). Em se
tratando do vinho, esta denominagé&o inclui os Bstadnidos, Chile, Argentina, Uruguai,
Brasil, Australia, Nova Zelandia, e Africa do Sklcurioso observar que varios destes paises
foram colbnias britanicas, pais que ndo se destacativinicultura, mas que séculos atras

deu inicio a todo o comércio de vinBordeaux(McCoy, 2006).

* Forma de produgéo de vinho baseada em uma Uniealade de uva.
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Neste entrave, vem se estabelecendo um novo pdéra@abor para os vinhos. A
industria vem modificando a forma de producdo camauendéncia a padronizacdo das
caracteristicas das bebidas. Assim, tém sido eathis os recursos da industrializacéo, da
tecnologia, de novas formas de maturacdo para pirdoons vinhos. Este novo modelo tem
sido seguido, principalmente, por grandes vinicad@asNovo Mundo (MNDONGA FILHO E
LEScLAUX, 2005). Essa padronizagédo do processo produtivoseedesenvolvendo na esteira
da globalizac&o da industria vinicola.

Ha 30 anos, numa prova que ficou conhecida comaulgahento de Paris, 0s
franceses comecaram a perder a hegemonia no mateadohos de qualidade i, 2006).

O evento, ocorrido em 24 de maio de 1976, foi uegudtacdo as cegas realizada por nove
enologos franceses, envolvendo vinhos tintos e cbgncalifornianos e franceses, que
resultou na vitdria inusitada dos vinhos americaista degustacédo foi o primeiro passo para
desligar o vinho da tradicdo historica. Ela sugeie a qualidade ndo era uma funcdo de
histéria, mas, antes de tudo, era intrinseca, @stalmente dentro do vinho, independente do
que estava escrito no rétulo. Doravante, o queac@anho julgamento de um vinho seria o
gosto na boca da pessoa hum dado momento e o rooumwM vinho se situa em relacao a
concorréncia (MCoy, 2006).

Este evento mostrou que produtores de novas repdiksiam competir de igual para
igual com os de regides tradicionaisugl. 2006). Apesar deste resultado, que se repetiu
também em 2006 com a degustacdo dos mesmos vithesnds depois (WINOTICIAS,
2006), o que se verifica é que a regidao de ondeépra vinho ndo garante a sua qualidade.
Porém, ela define caracteristicas a bebida qudig@as da regido, o que |he confere uma
identidade.

Ha varias diferencas entre os vinhos do Velho Balm Mundo. Albert (2004) afirma
que os ultimos sao deliciosamente frutados, dd &mproach e elaborados para serem
bebidos mais jovens, geralmente com uma boa relqgdlidade—preco. Para o autor, sendo
menos tolhidos pelas tradi¢cbes e pelas rigidasléagies da maioria das regides produtoras
européias, os vinhos do chamado Novo Mundo se adaptrapidamente ao mercado,
ocupando uma grande fatia do mesmo. Segundo dadosgainizacéo Internacional da Vinha
e do Vinho (OlV, 2009), a participacdo dos vinhas Movo Mundo vem crescendo no
mercado mundidl Em média entre os anos 1981 e 1985 esta pagizpara de 1,6%

® A OIV define 0 mercado mundial como a soma daseapdes de todos os paises.
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correspondendo a 800 mil hectolitros de vinho. B®82 esta participacdo foi de 29,7% com
um volume exportado de 26,5 milhées de hectolitros.

Nos ultimos 20 anos, o mercado se transformou @d@upao mundial atual de vinho
excede a capacidade de consum@&NNMONCA FILHO E LESCLAUX, 2005). Dados da OIV
(2009) apresentaram para 2008 um desequilibriordeno de 26,5 milhées de hectolitros
entre a producdo e o consumo. Mas, qual seria @ rpara esta crise? Por que o0s
vitivinicultores que se baseiam merroir vém perdendo espaco no mercado de vinhos? A
razdo, segundo Erik Samazeudburtier (intermediario entre o produtor e o0 comerciania) e
Bordeaux é que “até 1985, os franceses podiam impor $@ude ler o vinho, mais ligado a
um terroir. Aos poucos, 0s consumidores estrangeiros, pknmmeante os americanos, foram
impondo outros gostos. €&pagetornou-se mais importante queesroir.” O vinho de hoje
tem de ser facil de beber e de entender, &magepermite isto (MNDONCA FILHO E
LEscLAUX, 2005, p. 42).

Uma raz&o para a maior aceitacdo dos vinhos do Nawalo pode estar atrelada ao
mundo moderno e a sociedade do consumo em que asveNesta sociedade, onde a
producdo e o mercado ditam as regras, a énfasadranizacdo do sabor, na producéo de
vinhos de consumo r4pidonde h4 a primazia da tecnologia em detrimentoraidicto,
constituem-se em elementos que visam a criacdoedeados e a geracdo de demanda. O
vinho artesanal, visto como uma “obra de arte”,aedando lugar a um produto
McDonaldizad8. Estes mercados, antes ndo acessados em lardga psicaVelho Mundo
sao, agora, alcancados por esta nova vitivinicaltur

Outra diferenca entre os produtores que privilegtaterroir e os ditos modernos €
gue, enguanto 0s primeiros preservam a sua ideletidaltural, repassando para o vinho as
caracteristicas de suas regides, que os diferdnsidemais vinhos do mundo, os vinicultores
modernos privilegiam a cultura empresarial; a éfes marca. As palavras do vitivinicultor
francés Aimé Guibert, refletem este posicionamehte.diz: “Existem as marcas. A marca
vem da cultura anglo-sax6nica. Mondasiltiva a marca. Aqui cultivamos a denominacéo de
origem. ApoOs 50 anos, € a denominacdo que primaafca pode ser esquecida, como as

pessoas. Sou contra a marca. Mas ndo de mandeataio(MONDOVINO, 2004, 40 min. 09s).

® McDonaldizacéo é o processo pelo qual os prinsiginrestaurante de comida rapida estio a donadar\ez
mais setores da sociedade norte-americana, bem d@domesto do mundo. Ele fundamenta-se na consélidac
generalizacdo do modelo da industria tst-food enquanto paradigma organizacional e social préaame

na contemporaneidade. Esse paradigma apresenta dimensfes basicas: eficiéncia, calculabilidade,
previsibilidade, controle e substituicdo de tecg@dumana por tecnologia ndo-humanaBr, 2002).

" Referéncia a vinicola americana Robert Mondavi.
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Também observamos a preocupacdo das grandes a&s)icekemplificada no
documentario pela Mondavi, em se colocar em vadugares do mundo, levando para estas
regides seu vinho globalizado. Para isso, elasupaat estabelecer parcerias como Mondavi e
Frescobaldi na Italia. Assim, esperam conseguiblairia resisténcia a globalizacdo que
podem encontrar ao tentar se colocar em varioggaksta estratégia conhecida carne
branding ou associacdo de marcas objetiva que o companihi® dessas por um mesmo
produto transmita ao consumidor um espectro ampléedimagens. Por exemplo, quem, no
mundo do vinho, n&o gostaria de ter um sobrenontlesRlaild?

Machado (2004) nos da exemplos também do moviménterso, de grandes
vinicultores do Velho Mundo que tém estabelecidocg@@as com vinicultores do Novo
Mundo como forma de superar muitas vezes as lideagmpostas pela legislacdo, ou
mesmo pelo tamanho natural dos seus vinhedos,agakgente ndo tém como ser expandido.
S&ojoint venture ou associa¢cées operacionais, como por exemple, @@mpresa francesa
Rotschilde a chilena&Concha y Toraue produzem os vinh@dmavivae Escudo RojoNeste
cenario, passa a ser uma necessidade para as amestismular a demanda para a bebida.

Assim, a seguir, trataremos sobre a geracao dardkentie consumo para o vinho.

2.1.2 Gerando uma demanda de consumo

Diante, portanto, da efervescéncia do mercado pogdtom o surgimento dos vinhos
do Novo Mundo, os produtores passaram a ter neleekside aumentar 0 consumo, ou seja,
de gerar demanda compativel com a nova oferta debtda no mercado mundial. Segundo a
OIV (2009), o volume médio exportado de vinho erl®81 e 1985 foi de 49,5 milhdes de
hectolitros. Em 2008, este numero chegou a 89,hded. Outro fator que também se
apresenta é a substituicdo do vinho por bebidas faeeis de beber como, por exemplo, a
cerveja (OVECK, 2006;CASTANHEIRA, 2007).

Tais fatos tém exigido a expanséao do mercado deydara regides onde nao existe
tradicdo de consumo do produto e também modificadrwercado atual. Compreendemos a
tradicdo de consumo de vinho de acordo com 0 castenmopeu estabelecido como o
hegemodnico. Segundo Machado (2004), estratégiageddas eficientes, oferta ampla de
produtos, rétulos simplificados e qualidade médiaitavel dos vinhos tém permitido que

vinicultores do Novo Mundo insiram seus produtosmercados que eram tradicionalmente
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do Velho Mundo. Mas, apenas acOes de marketing#mentes para o estabelecimento de
uma demanda para o vinho em regides sem tradic@mesumi-lo?

Pilla (2005) afirma que o consumo de alimentos déel@das pode ser considerado
como um complexo sistema de simbolos que expréssnsdes sociais, historicas, sexuais,
econdmicas, religiosas, éticas e estéticas ligadagltura e as relagbes de poder. Um dos
aspectos relevantes para o entendimento da siméajag envolve os alimentos e as bebidas
refere-se a sua dimensao histérica, uma vez gq&s st constituem no interior de uma
cultura, sendo produzidos com a matéria-prima ersdyg as condicdes ambientais de sua
regido de origem (Rriz, 1994).

Algumas dessas dimensdes podem ser observadadlise ale Barthes (1993) sobre o
vinho. O autor observa que para os franceses egtaaebebida-totem que corresponde ao
leite das vacas holandesas ou ao cha da familiangdasa. Ele faz parte de um modo de
comer e de viver; parte de ser francésQdy, 2006). A razao para se beber vinho na Franca
nao esta associado a busca pela embriaguez comte@eopor exemplo, com o uisque em
alguns paises. Na Franca, a embriaguez € uma c@mszg, nunca uma finalidade, e o vinho
é sentido pelo prazer que desperta e ndo comasa oagessaria de um efeito procurado.

Considerado como um mito, e estando presente idiasai das pessoas, € esperado
que todo francés conheca e goste de vinho. O mesnw, entdo, nos alerta para as
implicacdes advindas da aceitagcdo ou nao do viohwaima universalidade por um franceés.
O saber beber funciona como uma espécie de reguiangdal que concede aquele que o
“pratica’ um diploma de boa integracéo” socialgaanto aquele que ndo acredita no mito do
vinho é visto como “doente, enfermo ou viciado"q@by, 2006,p. 52).

E nos novos mercados buscados pelas vinicolas,eorepresenta o consumo de
vinho? Que regulacdes sociais se fazem presentas® Estabelecer nestas novas regides as
razbes para o consumo? Como convencer os cons@sida@dotar o vinho? Como superar 0s
aspectos de regulacéo social que envolvem bebetinia? Como estabelecer o vinho como
uma necessidade de consumo?

Lembramos aqui o aspecto cultural do consumo. I8alli976) destaca que é somente
em virtude da natureza cultural da vida social podemos ter necessidades ou identificar
objetos que possam satisfazé-las. Assim, diantaus&ncia da cultura do vinho nestas
regides, a necessidade de consumo de vinho preeisariada, assim como os padrdes de
consumo.

Surge neste ponto, como forte influéncia, a midmeeializada como, por exemplo, as

revistasWine Spectator, DecanteAdega, Gula, Vinho Magazine, etc. e ainda a figiea
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criticos comoRobert Parkere do endlogo e consultdvichel Rolland.Legitimados pelo
poder de especialistas eles tém levado vinicolaslusive na Franca e na Itdlia, a
modificarem seu modo de producédo, seguindo um roatisd moderno, de forma a produzir
vinhos que atendam as exigéncias do critico e diangue influenciam o gosto dos
consumidores (MNDOVINO, 2004).

Segundo Machado (2004) had uma tendéncia mundiaVipbos varietais, feitos a
partir de uma s6 uva, longamente vinificada em mada maneira da Califérnia. S&o vinhos
concentrados, encorpados que amadurecem maisAadmncentracdo, densidade e o aroma
de baunilha denunciam o uso da madeira nova. Assinge um vinho padronizado que se
distancia do modo de producdo tradicional, ligadw tarroir, que produz vinhos
diferenciados. Isto quer dizer, segundo o autoe, wm vinho chilendCabernet Sauvigngon
por exemplo, pode parecer muito com um vinho aaliémo feito a partir da mesma uva.

O consumo do vinho exige do consumidor um capiiiliaf que ndo é facilmente
adquirido. Por isso, a industria se preocupa erdyaio vinhos faceis de beber e em facilitar a
identificacdo do vinho. A utilizacdo do nome da w@ rotulo atende a este objetivo. Os
vinhos de rapida maturacdo contribuem para o coosuais rapido. Os vinhos ditos dificeis
de beber sdo mais complexos, encorpados, e saoneelile ser apreciados apds alguns anos
de maturagao.

Outra acdo desenvolvida pelas empresas € a ufitizde uma marca para 0 seu
produto. Essa pratica favorece a expansdo da malistivinicola em varios paises do
mundo. Diferente dos vitivinicultores que utilizaanDenominacdo de Origem Controlada
para identificar os seus produtos como proveniedtesieterminada regido, exigindo do
consumidor conhecimento sobre as especificidadeantm daquele local, 0 uso da marca
permite mais rapidamente a associacéo da bebinapradutor particular.

Com estas acdes, a midia especializada em paxmrnaa inddstria influencia os
consumidores a beber o que esta ultima produzaDesha, como afirma Cabral (2007), a
producao cria tanto o objeto para o sujeito corsagjeito para o objeto; e ainda a maneira e 0
motivo do consumo.

No Brasil, percebemos que nos ultimos tempos augémle o consumo de vinho vém
sendo discutidos em muitos meios, como radio, isdey revistas, livros, etc. Estas a¢cbes sédo
uma forma de difundir as particularidades inereatesinho, como também uma maneira de

educar a populacéo acerca desta bebida que n&ca@®ra entre as bebidas mais consumidas

8 Diz respeito as formas de conhecimento culturammeténcias ou disposi¢gdes, um codigo internalizado
desigualmente distribuido e fiador dos ganhos stingéo (BOURDIEU, 1996, p. 562).
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pelo brasileiro. No ranking mundial, o Brasil ocup®3° lugar em consumo com 1,8 litros
por habitante/ano (RON ET AL., 2006).

Mas, por que o0 consumo de vinlper capita € tdo baixo em nosso pais, em
comparacao com paises europeus e até mesmo coos naashos Uruguai, Argentina e
Chile em que a média situa-se na faixa de 28 #r88 per capita/an(RIGON ET AL., 2006)?
Segundo Alexandre Miolo, superintendente do MMime Group ndo é em razéo do clima
porque aqui ha o consumo de aproximadamente DS |ier capita de cachaca. Para ele, é
uma questdo de custo, de renda, porque o vinhimdg,acaro para a maioria da populacdo
brasileira (@sTrRo, 2007). Embora a questdo do prego se verifigue nacade,
principalmente quando os vinhos nacionais sao coadpa com os importados, entendemos
que a questao cultural se apresenta como um fmrante na ado¢éo do vinho como uma
bebida a ser consumida no dia a dia do brasileiro.

Como ja discutido anteriormente, a cultura do vifdialisseminada no Velho Mundo
fazendo parte das tradicbes do povo europeu. NsilBeavinho, desde o inicio, teve o0 seu
consumo ligado as classes privilegiadas. No pertadonial, ha registros de consideravel
volume de importacdo de vinhos e aguardentes pert@s, que eram consumidos pelas
elites, enquanto os escravos e 0s brancos pobaes @ consumidores preferenciais da
cachaca brasileira €BRANO, 2001). Em principios do século XIX, os burguesazsefdeiros
e senhores de engenho serviam-se de vinho, segungladicional costume portugués
(SANTOS FILHO, 1956). O vinho era consumido basicamente nos ewngeré apreciados
também por seu atribuido valor terapéuticag€upo, 1983). Como define Cascudo (1983, p.
798), “vinho é bebida de cidade, bebida de festhida de rico”, assim como o licor, bebida
usual em brindes, mas que “nunca chegou continuaaampelo preco e ambiente, a ser
bebida do povo e das classes médias3(f).

Segundo Souza (2004), a relacdo entre festas eirmonde bebidas alcodlicas era
usual, tendo havido, mesmo, uma festa especificenigada ao vinho em Pernambuco que
foi celebrada até 1869, quando foi proibida. Efesta de Baco ligada a celebracédo da péscoa.
Nela, ele era batizado nas aguas de um ribeirdm ®nfora o rio Jorddo, e depois era
conduzido em procissao carregando uma garrafandt®vevidente e surpreendente mistura,
em pleno Sertdo, de elementos pagaos e cristdoen€umo de vinho nao era individual,
como era muitas vezes o da cachacga, estando, kgeaes, a ocasides festivas, como o coreto,
definido por Cascudo (1984, p. 253) como “reuni@@uhigos onde as saudac¢des, com vinho,

eram cantadas”.
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No inicio do século XIX, o consumo de vinhos fresee era restrito, a0 menos em
Pernambuco, quase apenas aos estrangeiros, conforrpastatacdo de um comerciante
francés atuante naquela provincigyBzA, 1978). O consumo de vinhos finos importados
tornou-se comum, pelo menos para as classes medlia em S&o Paulo capital, apenas nas
Gltimas décadas do século XIX, com vinhos portugsie$ranceses, italianos e de outras
nacionalidades sendo encontrados em hotéis e rastas. Roquette (1997) ja viu, porém, a
necessidade de descrever em seu manual de boagasapeblicado em 1845, a forma
correta de servir vinhos finos durante o jantarsidemente vinhos estrangeiros, sendo
mencionados o Madeira ou de xerez, e os franceses.

Na transicdo para o século XX, no Rio de Janeiar, ipfluéncia de negociantes
estrangeiros, bem como de brasileiros de regresdtutbpa, tornaram-se elegantes bebidas
como overmouth,0 cocktail,o gin fizz,0 whisky,0 Pick me up, o Sherry-Cobbjesem que o
Porto e cChampagngerdessem seu prestigio nessas e noutras roadesgmREYRE, 2004).

O consumo de bebidas diversificou-se, sofisticoues¢ornou-se, cada vez mais, um
instrumento de criacdo de distingbes sociais. NAessjuecendo, porém, que, ja no século
XIX, ele exercia tal fungéo, em ritual assim ddsqgpior Schnoor (1995, p. 48):

A representacdo do senhor rural passa pela fidaldgei receber seus
convidados. As bebidas acompanhavam a tendénciaedea Corte na

provincia. Para o cotidiano, duas dulzias de copm® fgua. Para a
intimidade do proprietério, oito copos de conhaguepara receber seus
convidados, oferecem-gehampagnee vinhos, respectivamente, em cinco
duzias e meia de calices para cada bebida.

No Brasil, o setor vitivinicola surgiu de iniciaiy pioneiras de colonizadores
europeus, sobretudo italianos radicados na Seniahaaque, com base em suas fortes raizes
culturais impulsionaram o cultivo da uva e a pré@iude vinhos no pais. Em comparacéo,
porém, com 0s paises vitivinicolas tradicionaigjiteinicultura do Brasil, ainda € jovem.
Ultimamente, novos pélos tém surgido como o daaSeéor Sudeste e da Campanha no Rio
Grande do Sul, regides de Santa Catarina, de Sélo Bao Vale do S&o Francisco no
Nordesté, bem como tem melhorado consistentemente o sistienproducdo de uvas e de
fabricacéo de vinhos e derivadoof#MANN, 2006).

Apesar da maior oferta no mercado, como vimos gcariarasileiro ainda consome
pouco vinho. A diversidade existente nas pratedegam vinhos nacionais e estrangeiros, néo

implica em maior facilidade de escolha para o condar. Diante de tantas marcas, safras,

° O levantamento sistematico da producéo agricolmstiiuto Brasileiro de Geografia e Estatistid®GE) nos
mostra que os vinhedos do pais passaram de 60et#dés em 2000 para 89.946 hectares na safra({BIBE,
2008a).
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regides, variedade de uvas, e etc., como escolb@mid reconhecer um bom vinho? Desta
forma, as acBes empreendidas por diversas midms: qogramas de televisdo (e.g., Menu
Confianca), revistas especializadas (Adega, Vinh@uétura, Wine Style etc.), sites na
internet visam educar a populacdo para este tipoeleumo, contribuindo para a formacgéao de
um capital cultural necessario para que o consuns@ba apreciar e avaliar a bebida.

Os aspectos discutidos acima contribuem para aizagab de diversos
guestionamentos que se fazem presentes no mundanbo. Entre eles: como ira se
comportar a industria vinicola diante a globalizé:&m que direcdo seguira o debate entre a
desterritorializacdo (globalismo) eterroir (localismo)? Como o consumidor se comportara
frente a esta situacdo? Os vinhos que privilegiardeatidade local, a denominacdo de
origem, estdo realmente ameacados? Como estass \riras questbes podem ser feitas
dando margem a realizacao de pesquisas que tratassdnto.

As mudancas que observamos no mundo do vinhoteeflas condi¢oes culturais
contemporaneas, tais como o capitalismo pOs-indystn sociedade de consumo, e a
sociedade midiatica, dentro das quais ele se toindbesta forma, discutiremos a seguir

sobre estas condicdes.

2.2 As condicbes culturais contemporaneas nas gsase
insere a vitivinicultura do Vale do S&o Francisco

O capitalismo, desde o seu surgimento, vem assanviéidas formas. Mandel (1985)

em sua obr® capitalismo tardipo define em trés momentos fundamentais: o deader®

do monopdlio ou do imperialismo, e o atual champde-industrial ou ainda capitalismo
tardio. Este ultimo iniciado apos a segunda guewadial foi marcado primeiramente pelo
regime de acumulacgao fordista, caracterizado peladg empresa automatizada, cuja linha de
montagem possibilitou 0 aumento da produtividadecensumo em massa de bens duraveis
estandardizados. A regulacédo fordista se caraatexipela combinacdo oligopolistica de
precos entre firmas, na expansao do crédito e nsuooo em massa possibilitado pelo pacto
salarial baseado no crescimento dos salarios migpad aos ganhos de produtividade e na
estabilidade da relagdo capital-trabalho atravéscdedos coletivos. Este avanco foi decisivo
para o surgimento dwelfare statena Europa. Com sindicatos fortes e pleno emprego, 0
trabalhadores conquistaram direitos relacionadoseguridade social. Neste contexto, o

desenvolvimento econdmico, sob orientacdo do pesisankeynesiano, fundava-se em um
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estado intervencionista, na regulamentacdo do whereaem politicas de bem-estar social
(BAsTOS 2004).

A patrtir do final dos anos 1960, a queda do ritreaescimento da produtividade que
afetou os salarios e as possibilidades de acunutie&apital, aliada a crise do petrdleo dos
anos 1970 marcou o inicio da crise do modelo ftadideste quadro de crise e de disputas,
segundo Anderson (2000), consolidou-se o projetétigameconémico neoliberal, com a
emergéncia dos governos conservadores nas prisi@sanomias do ocidente, como saida
para o colapso econdmico e a retomada do desemaito. Gestado nas décadas anteriores
como ataque as idéias de Keynes sobre o Estadueantéonista e de bem-estar social, o
modelo de desenvolvimento neoliberal recuperoudés|s do liberalismo econémico dos
séculos XVII e XVIII defendidas pela burguesia teeao Estado aristocratico, e funda-se na
defesa da capacidade do mercado, por si, fora damlagiio estatal, acelerar o
desenvolvimento das nagoes.

A sociedade atual, chamada pés-industrial, tambérondecida, segundo Jameson
(1996) como sociedade de consumo, das midias, fdemiacdo, eletronicahigh-tech ou
similares. Nesta, o pds-industrialismo, express#éiaada por Alan Touraine (1998) e André
Gorz (1982), diz respeito as mudancas na orgaroz@g&conomia industrial, com seu ganho
em escala, linhas de producgéo, avancada divisématlalho e aos conflitos de classe. Os
autores apontam para o incremento na mudanca emdos novos regimes produtivos, com
inevitavel consequéncia na estrutura social eipalit

Outro termo, o pos-fordismo ESNETT, 2002, 2006), também busca explicar o cenario
contemporéneo. Ele pode significar uma idéia mapla do que pods-industrialismo,
sugerindo uma era distinta da producdo em maseasuas padroniza¢des, concentragao do
capital e organizacdo do trabalho de inspiracalmriata. Algumas das suas caracteristicas
associadas a mudancas no modo de producéo, envolgengimento das novas tecnologias
da informacéo, baseadas na tecnologia quimicammlea, que se dirigem para uma terceira
etapa da revolugdo industrial. Nesse sentido, ngzdaem direcdo a especializacéo flexivel e
formas descentralizadas dos processos e da orgaonizdo trabalho tiveram como
consequéncia o declinio das antigas formas de iaega@o fabril e o crescimento das
industrias de alta tecnologia, especialmente, fdarimacdo e da comunicacgao.

A época atual, denominada porafid, 1996) de Novos Tempos, baseia-se também
num ritmo acelerado de inovacao, producdo e cons@meolvendo a segmentacdo e a
estilizacdo deste ultimo. A adaptabilidade dos gseos produtivos e a mobilizacdo da moda

tornaram-se elementos-chave para a acumulacaedig¥arVEY, 1998).0 marketing pos-
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fordista decompbe os mercados e o consumo em sestdovida, nichos, grupos-alvo,
segmentos. Este marketing que se volta para @ e&ilvida ndo s6 identifica e se propbe a
atingir os estilos ja existentes, como também @slyxr ao organizar os consumidores de
acordo com os padrbes significativos, criados drildisdos por meio dodesign da
propaganda e da midi@LATER, 2002).

Dessa forma, o controle sobre o fluxo de informacéesobre os veiculos de
propagacao do gosto e da cultura populares — niigiensa, editoras de livros, publicidade,
etc. —, contribui para que as empresas sejam capl@zeesponder as oscilacbes de mercado
desenvolvendo o que Harvey (1998) denomina de &uamento da volatilidade”. Para isso,
as empresas necessitam tanto saber capturar prétégras novas tendéncias do mercado,
como também induzir o consumo de novos produtaando novas necessidades, novos
valores comportamentais e estilos de vida.

A globalizacdo dos mercados financeiros e o domida economia pelas
multinacionais, com sua nova divisao internaciaatrabalho deram uma maior autonomia
as empresas frente ao controle do Estado-nacaan@&egCastells (1999), a capacidade
instrumental do Estado-nacgéo esta comprometidaacgiobalizacdo das principais atividades
econdmicas, da midia e da comunicacdo eletrénitammbém pela globalizagdo do crime.
Santos (2002), com base em varios autores, afiteaacglobalizagdo € uma nova forma de
expansdo capitalista, onde se destaca o0 crescam@nid das grandes empresas
multinacionais, do sistema financeiro e do mera#loapitais sobre o poder politico.

Esta nova ordem global n&o é caracterizada pelergatjemonico de alguns Estados-
nacdo, mas pela dominacdo da méo “visNellos mercados que sdo transnacionalmente
interligados e visam aumentar a eficiéncia do siatedesconsiderando, conforme visto em
Bauman (1999), os desequilibrios econémicos e isopravenientes destes movimentos. O
chamado Estado-corporativo exercido pelas emptesagpenetracdo mundial. Para isso, a
estrutura das empresas se transforma e em vezéaimiges temos agora as redes, com sua
formacdo leve, flexivel, fluida que visam tornar asganizacdes mais adaptaveis,
respondendo mais rapidamente ao que o mercadorpés.

A compressao tempo/espaco é um fator que vem aramahdo a condicdo humana e
contribuindo para o processo de globalizagdo. Bstanitiu a aceleracdo dos processos
globais. O mundo parece menor e as distanciascuds, de forma que o que acontece em

1% Alus&io ao conceito de “mao invisivel” estabelegido Adam Smith no texto A riqueza das nagdes.
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um lugar tem efeito imediato sobre pessoas e laghstantes (HLL, 2003a). Neste sentido,
Harvey (1998, p. 219) argumenta que

a medida que o espagco parece encolher numa “algeibal” de
telecomunicagbes e numa “espagonave terra’” de dependéncias
ecologicas e econdmicas — para usar apenas dugenma&onhecidas e
corriqueiras -, e que 0s horizontes temporais dgzem a um ponto em que
sé existe o presente, temos de aprender a lidarucoravassalador sentido
de compressao dos nossos mundos espacial e temporal

Uma conseqiéncia da compressao tempo/espaco, rdpoesgor Bauman (1999),
refere-se aos seus efeitos sobre a estrutura ddsdades e comunidades territoriais e
planetarias. A mobilidade do homem torna-se unr fagoestratificacdo poderoso que define
as novas hierarquias sociais, politicas, econbmécasilturais em escala cada vez mais
mundial. O poder passa, entdo, para as maos desestpadicos, dos que séo livres para se
mover de modo imperceptivel ABMAN, 1999; 2001). Um efeito desta condicdo é a nova
versao de “proprietarios ausentes”. Os acionigtessoas que possuem capital para investir,
gue em busca de oportunidades deixam seus locaisgegen se desprendendo das obrigacdes
com trabalhadores, comunidades, com as geracagaduetc. Tentam assim auferir maiores
ganhos ao desconsiderar 0s custos sociais quesaalds para tras fBMAN, 1999).

A mudanca na relacdo tempo/espagco também modificoelacdo capital/trabalho.
Atualmente, uma parte significativa do trabalho gosdr exercida em qualquer lugar com o
apoio da informatica e das comunicacdes. Da mesareina que o capital esta livre para
buscar seu crescimento em qualquer parte do mendagualquer espaco, pode-se dizer que
ha também uma modificagdo na forma de controle dpital sobre o trabalho. Na
modernidade solida o trabalho sé podia ser exememaespaco especifico, a vista dos seus
controladores. Na modernidade liquida ou pos-madiade, por outro lado, a nova realidade
do trabalho (i.e., elevado desemprego, maior egigéhe formacéo e capacitagcédo) obriga os
trabalhadores a estarem cada vez mais aptos eesx@rsuas atividades seja em que espaco
for, mesmo sem o controle presentaBAN, 2001).

A necessidade econdmica e a exclusdo promovidagfmdalizacdo levam as pessoas
a migrarem em busca de melhores condi¢cdes de S&lado um processo caracteristico da
desigualdade em termos de desenvolvimento, a ndigregm tido como resultado cidades
com culturas diversificadas que contribuem para radygdo de identidades plurais
(WOODWARD, 2000).

A transnacionalizacdo das tecnologias e da contiegeggdo de bens (culturais) tem

diminuido a importancia dos referentes tradiciordgsidentidade. Com o intercambio de
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pessoas, capitais e mensagens a identidade nadenehda pais vem passando por um
processo de mudanca. Hoje, ela ja ndo pode seridiefpela associagdo exclusiva a uma
comunidade nacional porque embora esta apresdaterdias em relacdo aguela encontrada
em outros paises, com a globalizacdo tem havido hima@dizacdo das culturas. Nesta
perspectiva, surgem as culturas-mundo que passatarterir na produgcdo de simbolos que
agradem aos consumidores presentes neste novodmgiohalizado (NCLINI, 1999).

Para Arnason (1999), a globalizacdo ndo é um smdrde homogeneizacdo. Ao
contrario, ela deve ser entendida como uma noveutest de diferenciagcdo. A sua
consequéncia paradoxal ndo € produzir homogenegigasien familiarizar-nos com a maior
diversidade, com a grande amplitude das culturaaido(FEATHERSTONE 1997). Neste
sentido, Robertson (1987, p.21) chama atencaogaravimento de “valorizagcédo global das
identidades particulares” que como forma de ramsétambém vem fazendo parte do
processo total de globalizacéo.

Assim, a dificuldade em lidar com niveis cada vedomes de complexidade cultural e
as davidas e ansiedades que ela gera sao, conérfi@giimotivos pelos quais o localismo ou
o desejo de permanecer em uma localidade delimadeetornar a um sentimento de lar
torna-se um tema importante. O que parece claroeéogglobal e o local ndo devem ser
encarados como dicotomias separadas no espacaempo. Eles estdo inextricavelmente
ligados na atual era em que vivemosAFHERSTONE 1997).

Desta forma, nos Novos Tempos podemos ter o glbalocal no mesmo momento.
Esta relacéo traz para o mundo corporativo e paiadividuos varias implicacdes. Segundo
Ger (1999), para ser globalmente competitivo enggréscais que tém como objetivo atuar no
mercado global devem desenvolver alguns critéeoste eles: uma vantagem intrinseca
relacionada a sua identidade e cultura. Considerané as culturas dos consumidores nao
sdo homogéneas, em cada localidade esses formafepate consumo e significados que
advém da interacdo entre as suas condi¢bes lodaktérica e as forcas globais. Os
consumidores extraem de todas as fontes disponivglebal, local, nova e velha — como
usar produtos para: construir e comunicar sua idke, se relacionar com as pessoas, criar
diferenca social, buscastatus comparativo, e buscar prazeres emocional e astétic
(CaMPBELL, 2001;DoucGLAs EISHERWOOR 2004;M CcCRACKEN, 2003).

Considerando os aspectos da contemporaneidadeeraia@ss acima, algumas
questdes podem ser levantadas como: o mundo glabtlalié o triunfo da cultura de massa
tipica da civilizacdo ocidental? Isto significa @anizacdo definitiva deste mundo em uma

homogeneidade? E este 0 momento da histéria qaelgamente sinaliza a sua conclusdo
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absorvendo alteridade e diferenca em uma culturanaesa que assimila diversidade em

nome da consolidacéo do global? Conforme Slaté&¥2R@s coisas (i.e., artefatos, produtos),
as necessidades e os usos sao definidos cultutaelmseso significa dizer que precisamos

examinar a forma pela qual essas coisas, as né@essi e seus usos sao definidos e
representados sécio-culturalmente nas praticadiaoéis dos sujeitos da contemporaneidade.
Assim, ndo precisariamos examinar os complexos asuethograficos onde o uso das coisas
acontece? E as classificacdes socio-culturaisfdesdica (i.e., sistemas) no interior das quais
as coisas significam?

Responder de forma compreensiva as perguntas astdaalém do escopo desta
pesquisa. O que pretendemos aqui é refletir sabrguestionamentos feitos a luz de uma
realidade brasileira. Para isso, ambicionamos tmswas acOes e/ou processos onde a
homogeneidade global é estrategicamente implemeentadizindo, assim, a reproducao do
local e a formacé&o de novas etnicidades [identgladistapraxise sua perpetuacao dentro do
conjunto de padrbes adquiridos de pensamento, atempento e gosto social brasileiro
eventualmente [re]afirmam a moderna estética leiesilA identidade sociocultural resultante
pode, na realidade, ser uma representacdo do muintas margens (e.g., sertanejos
nordestinos, imigrantes portugueses e italianograntes do sul do Brasil) ou refletir uma
inversdo cultural onde os valores sertanejos, tareusertaneja de producédo sdo substituidos
por padrdes industriais.

Assim, esta reflexdo visa problematizar o desemvaito de uma nova cultura (i.e.,
vinho) e a realidade de um territorio (i.e., Vate $80 Francisco) no semi-arido nordestino
brasileiro que vem sendo transformado em uma novaeird™ politico-econdmica marcada
pela cultura global e definidora de (novas) idead&s, entre elas, as derivadas de um de seus

produtos mais nobre: ¥inho do Vale do Sao FranciscoMas por que escolhemos a

vitivinicultura do Vale?

2.3 Por que a vitivinicultura do Vale do Sao Franisco?

O Brasil tem se destacado mundialmente pelo seonegécio. Hoje, ele é,
inquestionavelmente, um dos grandes da area enogateprodutividade e emprego de alta

16 termo nova fronteira se apresenta aqui por garwsa regido que sempre foi reconhecida como pouco
vocacionada para a atividade econémica, em fungaged clima, o que por muito tempo vem justificaado
impossibilidade do seu desenvolvimento e alimerdaamdndustria da seca. Neste contexto, esta surgina
oasis de desenvolvimento na regido, a partir dadeidle Petrolina, que tem representado a quelstais quo

ao superar as dificuldades do clima, culturaissehcas.
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tecnologia, além de possuir um grande potenciabwt#ucdo. O pais € lider mundial de
exportacao de acucar, café, suco de laranja eedajmbém nos segmentos de carne bovina e
frango. De acordo com estudo da Organizacdo da®eNatnidas para Agricultura e
Alimentacdo (FAO), o pais possui 60 milhdes de drest de terrenos utilizados em algum
tipo de atividade no campo e outros 300 milhBedeldares ainda disponiveis, ficando a
frente da Russia com 160 milhdes e dos Estadosodnidm 150 milh6es de hectares
(SEIBEL, 2007). Aléem disso, segundo o mesmo autor, exist conjuntura muito favoravel
para 0s negocios do Brasil no campo nos proximass.afom taxa de crescimento
demografico mundial estimada em 30% até 2020, pcoptada em sua maior parte por
China e india, havera um grande impulso para o atovda producdo de alimentos.

Neste contexto, parece surgir uma nova fronteiragionegécio no Brasil localizada
no Vale do Sao Francisco. A historia desta novaté&ica tem inicio com o reconhecimento da
importancia do rio Sao Francisco, no ambito doatme@snto social e econémico brasileiro, o
que levou os constituintes de 1946 a incluir no dde Disposi¢cdes Transitorias, no artigo 29,
a determinacao de execucao de um plano de apnongita das possibilidades econémicas da
bacia hidrografica. Em decorréncia deste primeimmento, foi instituida inicialmente a
Comisséo do Vale do Sao Francisco — CVSF, seguetiaSUVALE - Superintendéncia do
Vale do S&o Francisco que foi sucedida pela CODEBVAEompanhia de Desenvolvimento
dos Vales do S&o Francisco e do Parnaiba que temo cobjetivo “promover o
desenvolvimento da regido utilizando os recursdsdas com énfase na irrigacdo como forca
propulsora”. As acdes da CODEVASF visam:

a geracdo de emprego e renda, a reducéo dos fhigostorios e dos efeitos
econdbmicos e sociais decorrentes de secas e iragxlag, ainda, a
preservacdo dos recursos naturais dessas baciesgrifitas, com o
objetivo de melhorar a qualidade de vida dos hatata das regides
(CobEVASF, 2006, p.1).

O Vale do Sao Francisco € composto por quatro zfismgraficas: alto, médio,
submédio e baixo Sdo Francisca@fEVASF, 2007). Reconhecendo a importancia do Arranjo

Produtivo Local (APLY no desenvolvimento econdmico e social da regiddsando a

12 Arranjos Produtivos Locais (APL) sdo aglomerag@estoriais de agentes econdmicos, politicos éasoe

com foco em um conjunto especifico de atividadesn@&micas — que apresentam vinculos mesmo que
incipientes. Geralmente envolvem a participacaateracdo de empresas — que podem ser desde pesideor
bens e servicos finais até fornecedoras de inswanmequipamentos, prestadoras de consultorias ecssyvi
comercializadoras, clientes, entre outros, e sadadas formas de representacdo e associacadcerimtiumbém
diversas outras instituigbes publicas e privaddtadas para formacdo e capacitacdo de recursosnosma
(escolas técnicas e universidades), pesquisa, \d#genento, engenharia, politica, promocéo e finamento
(CASSIOLATO ELASTRES 2001).
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melhor coordenacdo de acdes que garantissem ovdegerento sustentavel da mesma, foi

criada - por meio de lei complemerfar- a Regido Administrativa Integrada de

Desenvolvimento (RIDE) do Pdlo liderado por Petal(PE) e Juazeiro (BA). Conforme o

disposto, a RIDE compreende oito municipios: quatamicipios em Pernambuco (Petrolina,
Lagoa Grande, Santa Maria da Boa Vista e Oroc@)t®® quatro na Bahia (Juazeiro, Casa
Nova, Sobradinho e Curaga) e juntos somam aproxmadte 34 mil quildbmetros quadrados
de area e 610 mil habitantesI(M TERIO DA INTEGRACAONACIONAL, 2007).

A regido do Polo Petrolina — Juazeiro situa-se oreaisiografica do Baixo Médio
S&o Francisco, area incluida no Poligono das Sedases da intervencdo da CODEVASF,
sua principal atividade econémica era o comérciongrindo a funcdo de entreposto
comercial com influéncia expressiva sobre parteEkiados da Bahia, Pernambuco e Piaui.
De forma secundéaria, posicionavam-se as atividigksas a agricultura e a pecuariavA e
MIRANDA, 2001).

Segundo Noébrega (2004), o inicio do desenvolvimemoVale esta diretamente
associado aos projetos de irrigacdo implementaetss movernos federal e estadual para
impulsionar a viabilidade econémica na regido sémada. Estes projetos visaram superar as
dificuldades do clima que levavam com freqién@aefa seca, a perdas na producgéo agricola
trazendo como resultado fome, desemprego e éxadb Rorém, o que antes se constituia
em desvantagem passou a ser vantagem em relagii@s @&eas produtoras do pais. Correia
et al (2008, p.3) afirma que “o clima quente e satiado as técnicas de irrigacado permitem a
obtencdo de ciclos sucessivos de producdo e amheiin qualquer época do ano e
produtividade acima de média nacional”.

Portanto, a partir da implantacdo dos perimetrbdiqgns e privados na regido, no final
dos anos 60, e dos investimentos estatais em esfratura hidrica e elétrica, a agricultura
irrigada torna-se a principal atividade econd6mica tegido produzindo impactos
significativos sobre a renda e emprego, inclusiwatividades néo agricolas. Assim, o pélo
Petrolina/Juazeiro, tornou-se a principal regiapoetadora de frutas frescas com maior

énfase para a producdo da manga e da WWGEHDA ELACERDA, 2004).

3 Lei Complementar n° 113, de 19 de setembro de,260kgulamentada pelo Decreto n° 4366, de 9 de
setembro de 2002.

4 Atualmente, o Poligono das Secas, segundo a Ré@sohf 11.135 do Conselho Deliberativo da SUDENE,
compreende uma area de 1.084.348,2 km?, correspi@sda 1.348 municipios, distribuidos pelos Estaftos
Piaui (214), Cearéa (180), Rio Grande do Norte (1B&yaiba (223), Pernambuco (145), Alagoas (5Ipise
(32), Bahia (256) e Minas Gerais (86). E reconheqigtla legislacdo como sujeito a repetidas crises d
prolongamento das estiagens e, conseqlientemenjeto otte especiais providéncias do setor publico
(WIKIPEDIA, 2007).
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Antes de chegar a esta posicao, porém, na décab288ecom o desenvolvimento de
novos perimetros de irrigacdo houve uma mudangzerib da produgdo da regido e na pauta
dos produtos cultivados pelos pequenos produtaregpgssaram a se dedicar a producéo de
culturas de ciclo curto, como é o caso do tomatecebola, da melancia e do meldo. No
entanto, o Vale foi afetado pelo agravamento dadguanacroeconémico do pais e pela
instabilidade das politicas agricolas que impuseaas produtores da regido projetos que
maximizassem 0s lucros por hectare, eliminandorewyra de ciclo curto. A migracéo
dessas culturas para o desenvolvimento da frulieutausou um processo de diferenciacéo e
exclusdo dos pequenos agricultores, resultando rs@hegdo natural baseada na capacidade
técnica e de investimento na atividade fruticolavs, 2001).

Atualmente, com o apoio de politicas publicas, meiativas privadas e de orgaos
como a EMBRAPA - Empresa Brasileira de Pesquisape&guaria, o Vale do S&o Francisco
tem apresentado acelerado crescimento da prodggémla irrigada, sendo considerado o
maior e mais dinamico polo de fruticultura irrigada Brasil. De acordo com dados do
Instituto brasileiro de fruticultura (IBRAF) o vahe de uvas exportadas pelo Brasil subiu de
79 mil toneladas em 2007 para 82 mil toneladasnwopassado, um incremento de 4%. No
caso das mangas, o aumento foi de 15% passandb6dmil para 133 mil toneladas. Os
Estados da Bahia e Pernambuco representam nada mea®9% dos embarques totais de
uva do pais e 87% dos de mangaiiL E BARROS 2009).

Apesar disso, o Vale vem sofrendo com a atual @tmomica mundial. Segundo
Mandl e Barros (2009), a cultura mais atingidawa. Desde novembro de 2008, cerca de
dez mil pessoas envolvidas com as plantacOes tlafbxam demitidas, o que corresponde a
quase um terco da forca de trabalho fixa das fa=end

Contudo, de acordo com Perfeito (2009), algumascéek apresentadas pelo governo
e instituicdes tém trazido mais confianca aos payés do setor para sair da crise. Algumas
dessas ac¢fes sdo: a renegociacdo de dividas d®a@igtvestimento com o Banco do Brasil
e 0 Banco do Nordeste; uma linha de crédito pgrdatale giro das empresas que exportam
frutas de R$ 200 milhdes disponiveis no Banco Nedide Desenvolvimento Econémico e
Social (BNDES). O SEBRAE também apresentou medydaa ajudar os produtores como o
acesso a feiras e o apoio para formagédo de paocemabusca de mercados alternativos,
inclusive internamente.

O crescimento trazido pela fruticultura veio aconfiado, em Petrolina, por exemplo,
de um aumento consideravel tanto no Produto IntBroto (PIB), quanto no PIB per capita.

Segundo a pesquisa PIB dos municipios de 2005zadal pelo IBGE (2008), o Produto
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Interno Bruto do municipio era o sexto maior deaBstde Pernambuco naquele ano. De 2002
para 2005, o valor do PIB passou de R$ 1.034.8890(ara R$ 1.549.823.000,00, e o per
capita de R$ 4.410,00 para R$ 6.109,00. O indic®eenvolvimento Humano (IDH) de
2000 de Petrolina era de 0,747, superior ao dodBsjae era de 0,705 (PNUD, 2007). Este
ualtimo indicador, apesar de sinalizar positivamené® se revela na mesma proporc¢ao do seu
antecedente, o que é preocupante.

A iniciativa privada vem mostrando acentuado irgeeepela regido, destacando-se os
investimentos nas culturas de manga e uva — endgnaarte voltadas para a exportacdo. As
atividades, contudo, ndo se restringem a agriaultumpulsionada pelas melhorias
significativas na infra-estrutura local, bem comelopavanco na producdo de frutas, a
agroindustria esta se expandindo, especialmenfeaticdo de concentrados de frutas e de
vinho. Nesse sentido, a regido ja € o segundo ybionicultor do Brasil, com producéo
anual de 7 milhGes de litros de vinho — 15% da yg¢éd nacional, sendo 30% de vinhos
finos, premiados nacional e internacionalmenteN(®tERIO DA INTEGRAGAO NACIONAL,
2007).

A fabricacdo do vinho no Vale do Sdo Francisco tamboi impulsionada pelos
incentivos governamentais realizados com vistasdegenvolvimento da regido e pelas
condi¢des climaticas que propiciam mais de duassale uvas por ano. Podemos ver este
processo como uma diversificacdo do agronegoéciovdaface os bons resultados obtidos na
referida cultura. Estas condi¢cdes tém atraido eempledores de outras regides do pais, como
também estrangeiros com o objetivo de criar noeg®cios. Como exemplo, podemos citar a
vinicola Vinibrasil, situada em Lagoa Grande, aheite propriedade da vinicola portuguesa
Dao Sul. A vinicola - que ja produzia o vinho AdelgaVale - conseguiu gragas lamow-how
e a tecnologia trazidos de fora, a facanha de exempsmeiro lancamento, “Rio Sol”, vinho
tinto, safra 2003, mistura de uvasbernet sauvignore shyraz eleito o melhor vinho
brasileiro no Il Concurso Internacional de VinhasRtasil, em Bento Gongalves — 2004 (O
GLOBO, 2006). Outro vinho da empresa que teve destamueRio Solassemblag@004 que
obteve boas credenciais da prestigiada reVistee Spectatomecebendo classificacdo 83 de
um total de 100 (MLIER, 2007).

A \vitivinicultura do Vale do Sao Francisco, por@antse constitui em um caso
ilustrativo que reflete as condi¢cdes do cenaricteraporaneo e também as lutas presentes
atualmente no campo da vitivinicultura mundial. A&ggir, apresentamos 0 contexto

localizado da vitivinicultura do Vale do Sao Frauaoi.
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2.4 A vitivinicultura do Vale do Sao Francisco: um
contexto localizado

O contexto desta pesquisa compreende a vitiviniltdo Vale do Sao Francisco.
Segundo Araujo (2002, p.46), contexto

€ 0 conjunto de variaveis que possibilitam a er@g#de uma enunciacao,
de um texto, um discurso, mas nao apenas istmmisxtos sdo dinamicos e
ao mesmo tempo que moldam um texto, por ele sédadas, numa relacdo
dialética que faz com que o fendmeno da compregnsssn ser percebido
como uma habilidade de contextualizar, ou de fapetextualizagbes. Se
nao se consegue compreender 0 contexto no quahwxiados ganham
forma, entdo ndo h& comunicacdo possivel. Por datto, a nocdo de
contexto permite relativizar o efeito de fechameadémlogico dos sentidos e
abre horizontes para a possibilidade da luta podamga nas relacbes
sociais, no ambito da pratica discursiva.

A vitivinicultura do Vale esta inserida em um cangm disputas que contrapdem as
regides com tradicdo na producédo de vinhos, queseptam um discurso hegemonico, e as
novas regides produtoras desta bebida que repaesest forcas contra-hegemonicas. Dentro
deste campo, as disputas se apresentam nos cangnbkosdo desde a producgdo até o
consumo.

Segundo Garcia-Parpet (2004), por muito tempo marge internacional a limitacédo
da oferta se constituiu em um meio de valorizagia garantir uma hegemonia. O aumento
da producdo ocorrida a partir dos anos 1990 corscangdo dos paises ditos do “Novo
Mundo” vem, no entanto, pondo em questionament@ estndicdo. Neste embate,
encontramos alguns binarios que configuram difa®enentre os modos de producéo,
circulacao e recepcao dos vinhos no mercado veniooindial.

De acordo com Pigouche (1999), os paises do “Noundd” estruturaram-se de uma
maneira muito diversa dos paises tradicionais,aadiot outras normas de qualidade e outras
classificacOes. Estes paises baseiam-se na virgulorte-americana, caracterizada por uma
producdo em grande escala e pela integracéo, antentle uma parte de seu abastecimento
e, a jusante, do engarrafamento, da rotulagermaldetinge da distribuicdo do produto.
Apesar de continuarem a depender dos fatores aimsaessas vinicolas sdo qualificadas de
industriais, “buscando pela vinificacdo uma produg&lativamente homogénea cuja
qualidade pode ser muito elevada, padronizada emos$e de continuidade de gosto,
identificAvel por marcas e preocupada em ofereoeue os consumidores esperam™
(GARCIA-PARPET, 2004, p.130).
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Assim, apresentamos a seguir alguns binarios ga@resentam no mercado vinicola
atual que seguem duas concepc¢des do vinho e diagadgwo mercado, conforme definido
por Robinson (1999), e que sdo resumidas em sagarelcom a natureza. Na primeira,
relacionada ao “Velho Mundo”, a natureza é a forga#tora determinante na producdo do
vinho. Na segunda, identificada no “Novo Mundo’g él o inimigo que deve ser controlado,

dominado pela ciéncia.

Quadro 1(1) — Binarios presentes no mundo do vinho

Momentos Velho mundo Novo mundo
Tradicao Modernidade
Terroir Vinhos tecnologizados
= Vinho como obra de arte Vinho como um produto itdais
Producéo
Assemblage Cépage
Diversidade Homogeneidade
Pequenos produtores Grandes produtores
Co-produco Vinhos .de g~uarda _ Vinhos jovens
Denominacédo de Origem Marca
Recepcao V!nho d!fic!l de beber V!nho f:%lc!l de beber
Vinho dificil de comprar Vinho facil de comprar
Circulacdo Mercado local Mercado global

Fonte: desenvolvido pela autora.

No contexto de maior oferta no mercado e de dispue as varias regides
produtoras de vinho do mundo surge a vitivinicdtudo Vale do S&o Francisco. A
vitivinicultura brasileira evoluiu de maneira exrdinaria nas duas ultimas décadas, e o
Brasil produz hoje vinhos de qualidade intermedi&d atual panorama vinicola brasileiro é
animador e, complementando esse salto qualitaivoartir de setembro de 1995, o Brasil
passou a ser membro da Ol®ffice International de la Vigne e du Vou, simplesmente,
Organizacao Internacional do Vinho), organismo gegula as normas internacionais de
producdo do vinho, cujo cumprimento resulta, obogamente, em elevacdo do padrao de
NOSSO0S vinhos (BADEMIA DO VINHO, 2005).

O Vale situa-se na zona semi-arida do nordesteldiras A regido tem apresentado
acelerado crescimento de producdo agroindustnijada e a vitivinicultura é um dos
projetos que vém contribuindo para o estabeleciongessa agroindustria. A regido apresenta
as seguintes caracteristicas geoambientais:

pluviosidade baixa e irregular, em torno de 750 amm/ concentrada num
periodo de 3 a 5 meses. Ocorrem periodos agudest@gem, quando a
precipitacdo pluviométrica cai para cerca de 483D-58m/ano. As

temperaturas sdo altas, com taxas elevadas deraagmitacdo e balanco
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hidrico negativo durante parte do ano. A insolaédmuito forte, 2800
horas/ano, e esta aliada a baixa umidade reld@igasolos sdo oriundos de
rochas cristalinas, predominantemente rasos, ppacmeaveis, sujeitos a
erosdo e de razoavel fertilidade natural. Predominegetacdo de caatinga,
que abrange cerca de 1,0 milhdo de’ lemcom sucessdo indicativa de
processo de degradacdo ambiental (EMBRAPA, 2008a).

O clima semi-arido sempre considerado um entraw@esztimento da regido, segundo
Nobrega (2004), tornou-se uma vantagem comparatmastituindo-se em uma excelente
caracteristica para a agricultura que tem como basecnologia da irrigacdo. Entre as
vantagens estdo: a baixa umidade relativa do duveopidade, grande luminosidade e a
constancia de calor que se apresentam durantetado. O clima quente e seco resultante é
ideal para plantar e colher em qualquer época datingindo uma produtividade superior a
média nacional. A insolacdo diminui as perdas coagas e disturbios fitossanitérios.

Outro aspecto que favorece a regido diz respesaaalocalizagdo estratégica. Ela
situa-se proxima a importantes capitais do Nordestea de 770 km do Recife; 520 km de
Salvador e 850 km de Fortaleza)mais proxima do mercado europeu e americano dmsgu
portos da regido Sudeste do paisSET AL ., 2000) o que contribui para as exportacdes.

As caracteristicas climaticas peculiares diferevfale de outras regides produtoras de
vinho. Unica regido vinicola do mundo situada rimalsemi-arido, o Vale desponta como
uma nova fronteira internacional na producédo dénasnfinos. Com 800 hectares de uvas
viniferas, o polo ja é responsavel por 30% da pgadunacional (ADIPER, 2007).

O desenvolvimento deste APL que engloba, em Pemamlos municipios de Lagoa
Grande, Petrolina e Santa Maria da Boa Vista, Baiea, o de Casa Nova, objetiva viabilizar
a producéo de vinhos com tipicidade local, ordemaoecontrole da producédo e demais
atividades de fiscalizacdo do setor dentro dosdéstacriando-se um selo de qualidade
regional. Nos ultimos anos foram realizados nors#dovitivinicultura investimentos privados
de 50 milhdes de reais e investimentos publico8@enilhdes de reais RTO DIGITAL,
2006).

A vitivinicultura no Vale € uma cultura recente. fAsimeiras grandes empresas
agricolas que comecaram a investir no Vale do Saacksco, ainda na década de 1970,
estavam voltadas para a producgéao de vinho e uvaeda. Com incentivos da SUDENE -
Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste BNB — Banco do Nordeste do Brasil,
a Fazenda Milano, localizada no municipio de Sddaia da Boa Vista em Pernambuco,
implantou o projeto da Vinicola do Sdo FranciscgaltEste foi o empreendimento que deu
origem a mais nova regido vitivinicola do paig\{s, 2001). O setor de vitivinicultura do
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Vale se constitui em um arranjo produtivo local posto por organizagdes dos setores

publico; privado e terceiro setor. Descreveremssgalir, 0S agentes que o compoe.

2.4.1 Vitivinicolas do Vale do Sdo Francisco

Atualmente seis vinicolas produzem vinhos fino&/ate. Segundo Teruchkin (2004),
a producao de vinho fino esta ligada diretamergaaidade, ou seja, esta ligada a producéo
de um produto de maior valor agregado. No Bradlleia7.678 de 8 de novembro de 1988,
conhecida como a “lei do vinho” define vinho fimmmo:

Art. 9° 8§ 20 Vinho fino é o vinho de teor alcodlide 8,6% (oito inteiros e
seis décimos por cento) a 14% (catorze por cemoy@ume, elaborado
mediante processos tecnolégicos adequados queussseg otimizacdo de
suas caracteristicas sensoriais e exclusivamentargalades Vitis vinifera
do grupo Nobres, a serem definidas em regulamento.

Esta lei foi regulamentada em 08 de marco de 1880decreto n°. 99.066 que em seu
artigo 1° afirma que a producdao, circulacdo e corakzacdo da uva, do vinho e derivados do
vinho e da uva obedeceréo as normas fixadas nadeeleei e nos Padrdes de Identidade e
Qualidade que forem estabelecidos pela Secretarlaspecdo de Produto Vegetal — SIPV -
do Ministério da Agricultura. Em 12 de Novembro2®4, ela foi alterada pela Lei 10.970.
A seguir no quadro 1(1) apresentamos a cronolagiastalacéo dessas seis vinicolas no Vale
adaptado de Vital (2008).

Quadro 1(2) - Cronologia de instalacdo das vitiviolas que produzem vinhos finos no
Vale do Sao Francisco

Municipio -| Fazenda Empresa (s) Ano de| Anode Marca(s) do(s) Produto(s)
Estado Instalacdo|Producéo d¢
Vinho
Santa Maria dMilano Vinicola Vale do S§ 1970 1984 Botticelli, 1501
Boa Vista — PE Francisco Ltda.
CarnaubeirgAdega Bianchet 1991 1998 Bianchetti, Bighetti organicg
Tedesco Ltda. Portal do Sol
Garibaldina \Vitivinicola Lagog 1990 2001 |Carrancas do Sao Francig
Lagoa Grande _ G_rgr_lde Ltda. Garziera
PE Planaltino |Vitivinicola Sant{ 1987 2003 |Adega do Vale do S
Maria S/A (*) Francisco
Vinibrasil 2003 2003 Rio Sol, Rendeiras, Paralelg 8
Ducos Ducos Vinicoli 2001 2002 Chéateau Ducos
Comércio Industria
Exportacdo Ltda.
Casa Nova - BA | Ouro Verde Ouro Verde Ltda. 1985 2200|Terranova Miolo

Fonte: Adaptado de Vital (2008, p.12).
(*) Empresa desativada em 2003.
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A vinicola do Vale do S&o Francisooiginou-se do primeiro projeto de irrigacdo do

Vale implantado em 1972. Ela foi idealizada pornEesco Pérsico e implantada por José
Gualberto Almeida (S$E DO VINHO BRASILEIRO, 2008). A empresa comecou a fabricar vinhos
em 1984 vendidos a granel, para ser comercialigadm rotulo davaison Forestierdo Rio
Grande do Sul (ins, 1995). Com o fim do contrato a vinicola pass@nzasar 0s produtos
com marca propria, o primeiro, chamado Vinhas dimdi e depois o vinho Botticelli em
1986. Em 2004, engarrafou 1,2 milhdes de litrosvados finos dos tiposCabernet
Sauvignon, Petite Syrah, Ruby Cabernet, Tannatpni@hglanc e Moscato Canellalém do
espumante. Seus produtos sdo vendidos no Rio ad@raglamm Sdo Paulo, Brasilia e no
Nordeste (BTICELLI, 2008). A vinicola exporta 5% da sua producdo palemAanha e
Dinamarca e esta em negociacdo com os EstadossJiigao, 2007).

As vinicolas Lagoa Grande Ltda e Adega BianchedtieEco Ltda foram fundadas por
enologos que foram vinculados a Botticelli e qui@sa regido ha mais de vinte anos. A
vinicola Lagoa Grandé de propriedade do Sr. Jorge Garziera, galclhoigiem italiana; que

em 1978 chegou ao Vale para trabalhar na FazentendiEle foi o responsavel pela
introducédo de mais de 30 variedades de uvas easopdiregidao, a partir de mudas trazidas
dos viveiros do Rio Grande do Sul €Mb, 2007). A vinicola € responsavel pela fabricacao
das marcas Garziera e Carrancas do Sao Franciedotps que sado comercializados em
Fortaleza, Recife, Salvador, Brasilia, Rio de Jane&&do Paulo e Rio Grande do Sul. Seus
vinhos sao produzidos a partir de uGabernet Sauvignon, Syrah, Moscltdia, Sauvignon
Blanc e Chardonna{GARZIERA, 2008).

A Adega Bianchetti Tedesco Ltdai fundada pelo casal de endlogos Ineldo e Izanet

Tedesco. Ele descendente de imigrantes italianostiamicdo no cultivo de uvas viniferas e
producao artesanal de vinhos na regido do Rio @rdondsul. Em 1991, eles adquiriram uma
propriedade em Lagoa Grande-PE, onde em 1993aiarni 0 plantio de uvas de mesa. Em
1995, plantaram uvas viniferas e, em 1998 foi eldmw e langcado no mercado o primeiro
vinho com a marca Bianchetti, um tinto fino se€Cabernet SauvignonAtualmente a
empresa utiliza diversas variedades de uvas n&dgho de seus vinhos, entre eRstite
Syrah, Sauvignon Blanc, Moscato, Tempranillo, Rb@bernet etc. Conta ainda com uma
nova marca Portal do Sol, onde os vinhos séo abtitifavés de misturas de uvas finas. Em
2004, a Adega transformou todo seu cultivo de weawencional para organico, tendo sido

certificada pelo IBD-Instituto Biodinamico. Estasasiacdo certifica no pais produtos
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organicos e biodinamicos e tem reconhecimentoriatéonal®. Em 2008, a empresa langou
0s primeiros vinhos e espumantes organicos do Nted@NHOS BIANCHETTI, 2008).

A empresa de origem francesa Ducos Vinicola Coméntlustria e Exportacdo Ltda

€ proveniente do investimento do frandéan Denis Ducogadicional vinicultor ddVédog

no norte deBordeauxna Franca. Em 2001, o grupo investiu R$ 1 milhdaguisicdo de uma
fazenda de 125 ha e na implantagdo do projetoolaibatizado d€héateau DucasO vinho
teve sua primeira safra produzida em 2002 resuitana trés mil garrafas @®IPER, 2008).

A empresa que ainda utiliza as instalacbes da &arzpara produzir seu vinho, foi
recentemente vendida e esta construindo uma unidddstrial, pretendendo ampliar a area
cultivada e a producgdo (WL, 2008). Atualmente, ela € um empreendimento ddypooes

de vinho da Toscana e de investidores brasileikaampresa utiliza em seus vinhos as uvas
Cabernet Sauvignon, SyrafPetit Verdot(DAuDT, 2008).

Segundo Vital (2008), a Vitivinicola Santa MaridA2fo grupo Raymundo da Fonte,
tinha como principal produto o vinagre de vinhontkrca “Minhoto” e a producéo de vinho,
com a marca “Adega do Vale”. Com a entrada no nderda vinagre de cana de acgucar, essa
unidade industrial entrou em crise. Em 2003, acwlai se associou a duas empresas, a
Expand Storegrande importadora e distribuidora de vinhos resBcom sede em S&o Paulo
e mais de 25 lojas espalhadas nas grandes cidadesisl (GRNAL DO COMMERCIO, 2004), e
a Dao Sul, empresa portuguesa que fabrica e dissdus vinhos em Portugal e no restante
da Europa. Elas criaram a Empresa Vinibrasil gieon a produ¢cdo com um vinho de corte
das casta€abernet SauvignoaSyrah o Rio-Sol.

De acordo com Neves (2005), a Vinibrasil produatca de 1 milhdo de garrafas no
ano de 2005 com projeto de em cinco anos chegamithbes de garrafas. Seus vinhos estao
presentes em 17 paises da Europa, incluindo Frétdda, Portugal e ainda nos Estados
Unidos e Japao. O projeto é exportar 40% da pradugén junho de 2008, a Dao Sul
assumiu o controle da vinicola ao comprar os @@t do capital que pertenciarx@and
e ao grupo Raymundo da Fonte((MER, 2008; AGENCIA LUSA, 2008).

A vitivinicola Ouro Verde Ltddeve sua origem a partir das instalacdes de umgaan

Vitivinicola, a Terra Nova, criada pelo japonBgmmoru Yamamotaos anos oitenta e
instalada no municipio de Casa Nova - BA. O grupold/ tradicional produtor de vinho no
Rio Grande do Sul, adquiriu a Fazenda Ouro Verdee#ido do Banco do Brasil. Desse

150 Instituto Biodinamico recebe auditoria do Depamtnto de Agricultura dos EUA e esta recomendatip pe
Programa Organico Norte americano. Os produtosamtificado IBD sdo exportados para Alemanha, Aastr
Bélgica, Dinamarca, EUA, Franga, Holanda, JapadmdRédnido, Suécia, Suica e Canaddr@v, 2008).
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empreendimento participa também a empresa Lovarhogi Finos Ltda que se associou a
Vinicola Miolo Ltda (MTAL, 2008).

A vinicola foi totalmente reformada e ampliada patngir uma capacidade
operacional de um milh&o de litros/ano e, preva 2&12, quatro milhdes de litros/ ano. Ja
com 80 hectares de antigos vinhedos plantados;0€2 iciou-se o0 projeto de plantio de
novos vinhedos em uma éarea de 50 hectares quengaate instalacdo de 50 ha. por ano,
atingindo em oito anos um total de 400 ha. O Gnupaluz na regido as variedadssraz,
cabernet sauvignon, moscaté@soutras que estdo em estudo, e comercializagedstos
com a marca Terranova Miolo (&Lo, 2008).

Além das vitivinicolas, varias outras instituic@stdo presentes no Vale trabalhando
em diversas areas em prol do desenvolvimento dwowila regido. A seguir, no item 2.4.2
relacionamos estas instituicbes que compreendemmtemgegovernamentais e nao-
governamentais. No item 2.4.3, discorremos de f@uwnta sobre outros agentes, que nao
estdo necessariamente presentes no Vale do S&usemmmas que também influenciam no
processo de producéo e circulacdo dos vinhos de. @ailo eles: fornecedores, distribuidores,
consumidores e alguns agentes intermediarios cagentes de crédito, midias e governo.
Apesar de reconhecermos a existéncia e relevaesses agentes, esclarecemos que face a
teoria, do circuito da cultura utilizada na pesguivilegiamos o0s agentes mais diretamente
vinculados a relagcdo produgdo—consumo do vinho de.\Assim, nem todos os agentes
apresentados fizeram parte das entrevistas queusemgm aorpusdo trabalho. No entanto,
algumas informacdes sobre estes agentes foramashdie forma indireta nas entrevistas

realizadas.

2.4.2 Demais agentes da vitivinicultura do Vale d8ao Francisco
presentes na regiao

2.4.2.1 Associacdo dos produtores exportadores dwertigranjeiros e
derivados do Vale do Sao Francisco

A Associagao dos Produtores Exportadores de Hartjgiros e Derivados do Vale do
S&o Francisco — VALEXPORT - foi criada em 1988 conobjetivo de representar 0s
interesses dos empresarios hortifrutigranjeiroRegido do Vale do Sao Francisco junto aos
poderes publicos, nacionais ou internacionaisciipreende um total de 35 associados, que

perfazem aproximadamente 70% de toda producdocdtatido Vale e 80% de suas
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exportacdes. Entre seus principais parceiros esEBdBRAPA, o IPA, o ITEP, o SEBRAE,
o Ministério da Agricultura, o CNP(, entre outrgALEXPORT, 2005).

A Valexport é composta de camaras setoriais qudaétadas por associados com
interesses especificos. Uma das principais cansatasiais € o Grupo do Vinho do Vale
(GVV), criado em 1999 e formado pelas vinicolagefido. As empresas associadas atuam
conjuntamente na formulacdo de estratégias visatidgir objetivos comuns e fundamentais
para a obtencdo de vantagens competitivas. Busea igg0, estreita cooperacdo com o
Governo e outros agentes. Em 2002 apresentou gantoas firmas vinicolas, a EMBRAPA
Semi-arido e o ITEP, um projeto na Agéncia Finaihmia de Estudos e Projetos - FINEP para
ampliar o numero de uvas viniferas no Valal(#pPoRT, 2005).

2.4.2.2 Instituto do vinho do Vale do Sao Francisc

O Instituto do vinho do Vale do S&o Francisco (VIDVMASF) € uma associacao civil
qualificada como Organizacdo da Sociedade Civihteresse Publico — OSCIP - criada pelo
Governo de Pernambuco para exercer a promoc¢aoemamento institucional da cadeia
produtiva vitivinicola, a padronizacado, o aperfaig@nto dos vinhos e de outros derivados da
uva; a educacdo, pesquisa, desenvolvimento tednolémovacao, preservacdo do meio
ambiente, promocé&o do desenvolvimento sustentavd#senvolvimento econémico e social,
a promoc¢do de cultura, defesa e conservacdo do andigente e do patrimdnio histérico e
artistico da cadeia produtiva vitivinicola da regt Vale do Rio S&o Francisco, conforme o
Decreto N°. 29.287, de 07 de junho de 20064V, 2008).

O instituto congrega, além dos empresarios do (Bbvicelli, Garziera, Bianchetti e
Vinibrasil), varios parceiros como, por exempldsoverno, a Agéncia de Desenvolvimento e
o Instituto Tecnolégico do Estado de Pernambucbliristério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento do Governo Brasileiro, as EMBRAPA isénao e uva e vinho, e a Valexport
(VINHOVASF, 2008). Segundo Vital (2008), com o apoio da EMBRASemi-arido, o
VINHOVASF esté trabalhando para obter o registrdndiéicacdo geografica - indicacdo de
procedéncia e/ou denominacgéo de origem para o \dahdale junto ao Instituto Nacional de
Propriedade Industrial — INPI. De acordo com adeiPropriedade Industrial N°. 9.279, de
14.05.1996, em seu titulo 1V sobre as IndicacOesg@dicas, estas podem ser classificadas

como segue:
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a) Indicacéo de Procedéncia

Art. 177- Considera-se indicacdo de procedénciansengeogréfico de pais,

cidade, regido ou localidade de seu territorio, gspigenha tornado conhecido
como centro de extrag&o, producgédo ou fabricagaetFminado produto ou

de prestacdo de determinado servico.

b) Denominacédo de Origem

Art. 178 - Considera-se denominacéo de origem ocengeografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territorio, dpsgne produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam @&alog essencialmente ao
meio geogréfico, incluidos fatores naturais e huosan

Outra funcdo do VINHOVASF é gerir o Centro Tecnatdgda Uva e do Vinho sobre

0 qual escrevemos a segulir.

2.4.2.3 Centro tecnoldgico da uva e do vinho

O Centro Tecnolégico da Uva e do Vinho abrange osicipios de Petrolina, Lagoa
Grande e Santa Maria da Boa Vista e esta localimad®MBRAPA Semi-arido em Petrolina-
PE. As entidades envolvidas sdo: o VINHOVASF, ditut® de Tecnologia de Pernambuco -
ITEP, a FINEP, a Fundacdo de Amparo a Ciéncia edlegia do Estado de Pernambuco -
FACEPE, o Ministério da Ciéncia e da Tecnologia €M o Governo de Pernambuco, o
SENAI-Certa, o CEFET, as EMBRAPA Semi-arido e Uv&ieho, a VALEXPORT e as
Prefeituras dos municipios acima citados. Ele éltado de parceria entre governo estadual,
da FINEP - Financiadora de Estudos e Projetos, gistdrio da Ciéncia e Tecnologia, da
EMBRAPA e da Associacéo Instituto de TecnologiaP@enambuco (ITEP, 2008EREIRA,
2008).

Para os produtores da regido o Centro de Tecnotitgyara ser fundamental para
indicar qual o tipo de uva se adapta melhor a cegi&sim, serd possivel planejar uma
formatacdo dos padrdes e caracteristicas que w&auba criacdo do selo proprio de indicacéo
de procedéncia. Com suas ac¢les voltadas para acamde vinhos finos, o centro devera
integrar, em uma sO estrutura, acdes de inovagawlteyica, educacao profissional e

empreendedorismo, com o apoio dos diversos pasceiblicos e privados (Mo, 2007).
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2.4.2.4 Empresa Brasileira de Pesquisas Agropecigs

A Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria —r&pabfoi criada em 26 de abril
de 1973 e é vinculada ao Ministério da Agriculti?acuaria e Abastecimento. Sua missao é
viabilizar solu¢cdes para o desenvolvimento susteht@lo espaco rural, com foco no
agronegocio, por meio da geracdo, adaptacao ddransia de conhecimentos e tecnologias,
em beneficio dos diversos segmentos da sociedadielima (EMBRAPA, 2008b). No Vale do
Séao Francisco atua principalmente através da EralBami-arido, criada pela Deliberacao
0045/75, de 23 de junho de 1975 estabelecendosliddégpesquisa que gerem tecnologias e
informacgdes que viabilizem o negdécio agricola sgmeem 0 meio ambiente da regido.

Com relacdo a industria vinicola, a Embrapa Serdbarem desenvolvendo projetos
de pesquisas de novas cultivares de videiras eraif@as da regido e também no processo de
vinificagcdo com o objetivo de avaliar o potenciabgico das variedades no Vale. Assim,
buscando identificar a uva que melhor se adeqlegjiaa, a empresa vem realizando testes
para a producdo de vinhos a partir de novas vatesdde videiras européias. O objetivo é
determinar, a partir dos testes, os sistemas akip@o de uvas (maturacdo de uvas, irrigacao
e caréncia hidrica, nutricdo mineral, ponto ideatdlheita e manejo integrado de combate de
pragas nos cultivos) para a obtencéo de vinhosejaen reconhecidos pela sua qualidade e
originalidade. Toda esta avaliacdo, no entanto,ocgardito, exige tempo, pois a qualidade
das primeiras safras de uma videira € sempre t@anitd planta comeca a produzir sua melhor
uva a partir da décima safra (no clima temperabo).Vale, porém, este tempo pode ser
abreviado, haja vista que, como ha duas ou tréasspbr ano, isso deve ocorrer em trés ou
quatro anos (RvISTA CIENCIA HOJE 2007).

O projeto é parte do Programa do Centro Tecnoladgctiva e do Vinho do Vale do
Sao Francisco que, ao lado das pesquisas realipattasaboratorio de Enologia, avancara
suas atividades para areas de formacéo profissionaboratorio foi inaugurado em 2006 na
EMBRAPA Semi-arido (Petrolina-PE) sendo resultadamyestimentos de cerca de 1 milhdo
de reais da FINEP e 400 mil reais da EMBRAPA. Hstem@mpreendimento também uma
parceria com a EMBRAPA Uva e Vinho (Bento Gong¢alR& (RBEIRO, 2006). NO mesmo
sentido, a partir de 2002, tém sido realizadosirdetias fazendas de algumas vinicolas,
testes de novas variedades de uvas como parteojetdP¥inho de Qualidade, também
financiado pela FINEP, e desenvolvido pela Embi@emi-Arido e o GVV - Valexport. A
garantia de qualidade dos produtos vinicolas ncsiBea atestada pelo Laboratério de
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Referéncia em Enologia (LAREN) localizado em CaxdasSul (ANUARIO BRASILEIRO DA
UVA E DO VINHO, 2006).

2.4.2.5 Companhia de desenvolvimento dos vales 8ao Francisco e do
Parnaiba

A CODEVASF — Companhia de desenvolvimento dos VdlesSao Francisco e do
Parnaiba, empresa publica vinculada ao Ministésidntegracdo Nacional, esta presente no
desenvolvimento da vitivinicultura do Vale do Saarf€isco por meio dos seus programas de
investimentos publicos voltados para a construgdoldas de infra-estrutura, particularmente
para a implantacdo de projetos de irrigagdo e devajpamento racional dos recursos
hidricos. A empresa ja implantou e mantém em oper26 perimetros de irrigacado no Vale
do S&o Francisco, entre eles o Podlo de Petrolimszelo.

Desde sua fundacdo em 1974, ela trabalha no phaeerfa e desenvolvimento dos
recursos naturais/hidroldgicos na bacia hidrogaédio rio Sdo Francisco e, a partir de 2000,
na bacia do Parnaiba. Estas bacias envolvem uraaé@r@70.000 km2. Abrange porcdes dos
Estados de Minas Gerais, Bahia, Pernambuco, Sergipgoas, Goias, estreita faixa no
Distrito Federal na bacia do Sao Francisco (6401008, e partes dos estados do Piaui e
Maranh&o, na bacia do Parnaiba: (330.000 knBpECASF, 2009).

Suas diretrizes politicas, aprovadas pela Resoldadiretoria Executiva n°. 549 de
22/11/2006, servem como base para enquadramentoaci@ss e projetos a serem
desenvolvidos, em consonancia com 0s objetivosodergo e necessidades das regides e em
conformidade com a missao, visdo de futuro e olgstiestratégicos definidos para a
empresa. Essas diretrizes sdo as seguintes: a)o¥ona revitalizacdo das bacias
hidrogréficas dos rios S&o Francisco e Parnaibdmipjantar projetos que reforcem os
arranjos produtivos locais; c¢) Adotar salvaguardasbientais nas atividades produtivas
potencialmente impactantes aos ecossistemas déss dadrogréaficas; d) Desenvolver e
manter atualizados planos de desenvolvimento iadiegpara as bacias do S&o Francisco e do
Parnaiba; e) Apoiar a implantacdo dos projetosifims identificados no Plano de Acao
para o Desenvolvimento Integrado da Bacia do PaanaPlanap; f) Promover a capacitacao
dos atores envolvidos nos programas de desenvaitamegional sustentavel; g) Contribuir
no abastecimento de agua para consumo humano elapimaritariamente por meio de obras
de pequeno porte para atendimentos comunitaridstdgrar a Empresa na matriz energética

do pais estimulando a producéo de fontes alteamatie energia, com énfase em ciéncia e
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tecnologia, prioritariamente na area agricola, amgto dos pdélos de biocombustiveis; i)
Promover o saneamento ambiental com énfase nabgesi@ qualidade dos recursos naturais;
j) Incentivar a atracdo de investimentos privadoma@ instrumento de viabilizacdo dos
projetos, a exemplo das Parcerias Publico-Privadies concessdes; k) Desenvolver projetos
e acdes com foco em Mecanismos de Desenvolvimanipd— MDL; I) Fomentar projetos
de infra-estrutura de apoio a producéo, logisticstribuicdo e comercializagdo nas areas de
atuacdo da Empresa; e m) Gerar receita propriata ga prestacdo de servicos técnicos

especializados como consultoria em projetos dgaicéio e informacdes georreferenciadas.

Suas acdes visam o desenvolvimento econdmico alspor meio do aumento da
producdo e da produtividade agricola, maior ofdegalimentos a populagdo, ampliagdo da
oferta de empregos diretos e indiretos e a gerdedenda estavel, quer na zona rural quer na
urbana, o que leva a formacédo e a consolidacaoolbs pe desenvolvimento regional, a
exemplo dos poélos de Petrolina (PE)/Juazeiro (BAlode de Minas Gerais ((DEVASF,
2009).

2.4.2.6 InstituicOes de ensino

As instituicbes de ensino desempenham um papelafoedtal na formacdo dos
profissionais necessarios a criagcdo e ao desem@ho de uma nova cultura como a
vitivinicultura do Vale do S&o Francisco. Em Petra) a instituicdo mais diretamente voltada
para a formacao dos profissionais para a indigniaola € o Instituto Federal de Educacéo,
Ciéncia e Tecnologia do Sertdo Pernambucano ar@ig6ET-Petrolina. Este centro se
originou da Escola Agrotécnica Federal Dom Avelarar8ldo Vilela pelo Decreto
Presidencial de 26 de novembro de 1999. Por fasdaetreto n°. 4.019, de 19 de novembro
de 2001, recebeu a Unidade de Ensino Descentraldadetrolina, a época pertencente ao
Centro Federal de Educacédo Tecnoldgica de Pernampassando, desta forma, a abranger
dois campi distintos: um localizado no perimetro rural (udielaagricola) e o outro na area
urbana (unidade industrial). A instituicdo abraageducacédo profissional nos niveis basico,
técnico, tecnoldgico e licenciaturagikT, 2008).

Voltado para industria vitivinicola, destaca-se wso superior de Tecnologia em
Vitivinicultura e Enologia, criado em 2004 e comraitio de trés anos, para formar
tecndlogos nesta area de conhecimento que: a) eenglam o agronegocio da vitivinicultura
e suas viabilidades econdmicas, sociais e ambsentgi gerenciem o empreendimento



51

vitivinicola; c) apliquem as técnicas de manejooaservagdo do solo para a viticultura; d)
apliguem as técnicas de manejo da videira; e) semlios processos fisicos, quimicos e
microbioldgicos inerentes a tecnologia de elabarad@ derivados da uva e do vinho; f)
dominem as técnicas de producédo de vinhos e desyad) organizem, dirijam e assessorem
procedimentos de controle de qualidade do vinherevados; e h) Desenvolvam pesquisas
(CeFET, 2008).

Outras instituicbes de ensino superior presentesPetnolina sdo: a Fundacao
Universidade Federal do Vale do Séao Francisco ((A8W), a Faculdade de Formacao de
Professores de Petrolina - FPP/UPE e Faculdadeétei&s Aplicadas e Sociais de Petrolina
— FACAPE. Estas ndo apresentam, no entanto, formsaedpecialmente dirigidas para o
profissional da vitivinicultura. A primeira foi @tla em 2002 e esta vinculada ao Ministério
da Educacdo. Nela sdo ministrados os seguinte®scusdministracdo, Arqueologia e
Preservagcdo Patrimonial, Enfermagem, Engenhariécélgre Ambiental, Engenharia Civil,
Engenharia da Computacdo, Engenharia Elétrica, rifrgge Mecéanica, Engenharia de
Producao, Medicina, Medicina Veterinaria , Psic@agZootecnia (UNIVASF, 2008).

No nivel estadual, temos a Faculdade de FormacéBrafessores de Petrolina -
FFPP/UPE criada pela lei Municipal n°. 31 de 29968 com o objetivo de formar
professores e realizar ensino de qualidade. A ftAwlaEducacional de Petrolina foi
mantenedora desta Faculdade juntamente com atBrafdie Petrolina ate o ano letivo de
1971, quando esta foi incorporada a FESP - Funddedénsino Superior de Pernambuco,
hoje UPE - Universidade de Pernambuco (FFPP, 2008).

A Faculdade de Ciéncias Aplicadas e Sociais deoltetr- FACAPE foi criada em
forma de Autarquia municipal com a denominacgéo dawuia Educacional do Vale do Séao
Francisco - AEVSF, pela lei municipal n°. 25/76#de julho de 1976. Posteriormente a
Autarquia transformou-se em Orgdo mantedor da FAEARoje, a FACAPE abriga as
graduagbes em Administracdo de Empresas, Ciénamasdkeis, Secretariado Executivo,
Ciéncia da Computagdo, Economia, Turismo, Direi@oenércio Exterior (FACAPE, 2008).
Em Juazeiro na Bahia, funciona a Faculdade SacciBtande Juazeiro-FASJ credenciada
pela Portaria N° 2.929 publicada no DOU de 26/08%2W0ela sdo ministrados os cursos de
Administracdo Geral e Comunicacdo Social com Halgéio em Publicidade e Propaganda
(FASJ, 2008). A seguir, descrevemos sobre outrestag da vitivinicultura do Vale.
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2.4.3 Outros agentes da vitivinicultura do Vale d&&o Francisco

2.4.3.1 Governos federal, estadual e municipal epoder legislativo

Os governos dos municipios e estados onde sezagalas vinicolas, e o governo
federal tém um relevante papel no desenvolvimeasovihhos do Vale, assim como o poder
legislativo. No nivel executivo, encontram-se a8eac¢para 0 desenvolvimento das regidoes
gue envolvem programas de apoio as atividades fivadudesses locais. No nivel legislativo,
sdo necessérias leis que contribuam para estewvddgerento relacionadas a tributagéo,
divulgacao e outras necessidades da industria.

Alguns exemplos de medidas adotadas pelos govedwsapresentados a seguir: no
plano Federal, o Ministério da Agricultura, Peca&siAbastecimento - MAPA mantém em
funcionamento uma camara setorial criada em 20@Acelada ao conselho do agronegécio
para tratar de politicas de estruturacdo, integragé&escimento do setor. A Camara da cadeia
produtiva de viticultura, vinhos e derivados é @deater consultivo e dela participam 41
orgdos e entidades vinculadas a essa atividadedmoman (MNISTERIO DA AGRICULTURA,
PECUARIA E ABASTECIMENTQ 2009). Além das ac¢des do MAPA, localmente o guvéederal
tem participacao direta na criacdo do poélo deag@p, como mencionado acima, no apoio as
pesquisa e desenvolvimento, preparacdo de mao rde @Bdito subsidiado, e melhoria da
infra-estrutura.

A Empresa Brasileira de Infra-estrutura Aeropoitudr INFRAERO - realizou
reformas no Aeroporto Senador Nilo Coelho de Reapltransformando-o num aeroporto
com moderna infra-estrutura para o transporte dgaca a segunda maior pista de pouso e
decolagem do Nordeste. Investimentos realizados2@64 aumentaram a pista em 250
metros. Este aumento permite 0 acesso de aeronamesapacidade de até 110 toneladas
como o Boeing 747-400 em sua versao cargueirao®oo lado, esta extensao possibilita
uma maior autonomia de voo e viagens sem escaladvpami, Nova York, Paris e Londres,

0 que significa uma reducdo nos custos de traresptet mercadorias e um estimulo a
exportacao dos produtos produzidos no Vale. O teahde passageiros tem capacidade para
atender até 150 mil passageiros por anoA(, 2008;INFRAERQ, 2008).

O Governo do Estado de Pernambuco tem procuradboraela infra-estrutura de
acesso as vinicolas. Em 2003, inaugurou a rodetaleal PE - 547 de 64 km margeando o
rio Sao Francisco entre 0s municipios de Lagoa d&ranSanta Maria da Boa Vista. Essa
rodovia, conhecida como Estrada dos vermelhos d¢a s vinhos, tem facilitado o acesso e
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o desenvolvimento do enoturismo nas vinicolas ipadhs nessa area. Em Lagoa Grande, no
ano de 2006, o Governo do Estado pavimentou 11,4l&restrada carrocavel que ligava o
Distrito de Vermelho a PE-547. Chamada de vicinal\Wermelhos, ela complementa a
Estrada da Uva e do Vinho. Segundo Silvério Goraes,pequeno produtor de uva, esta
estrada reduziu de 40 para 15 minutos o tempogbergar a Lagoa Grande. Por outro lado,
ela evita que a poeira, anteriormente levantadaspeirros, prejudique os parreiraiss@Pg
2008;VITAL, 2008).

O governo de Pernambuco também tem promovido ivosnfiscais por meio da
Agéncia de Desenvolvimento Econdmico de PernambédaDiper, através do Programa de
Desenvolvimento do Estado de Pernambfjqmra as Empresas vinculadas a vitivinicultura e
instaladas no sertéo.

No ambito legislativo, vale salientar a questadritbatacéo. A inddstria vinicola sofre
alta carga tributaria o que vem dificultando sumpetitividade, principalmente com relagéo
aos vinhos importados do Chile e da Argentina. 8égBruch e Fensterseifer (2005), os
tributos incidentes na cadeia vinicola podem sedidios em trés tipos: a) sobre a venda -
ICMS, IPI, PIS, COFINS, ISSQN, FUNRURAL; b) sobreistos e despesas — INSS
trabalhador, INSS empregador, SESI — SESC, SENSENAC, SEBRAE, SAT, Salario
educacéo, IPTU; e c) sobre o lucro — IR e sobraxa,tCSLL. ApoOs estas incidéncias, 0s
impostos compdem em torno de 42% a 50% do valama garrafa de vinho nacional (O
ESTADO DESAO PAULO, 2008).

Esta faixa de tributacdo ocorre, em parte, pekrelica da aliquota de ICMS que se
paga em cada estado. Enquanto no Rio Grande da Slifjuota é de 17%, a média dos
estados é de 25%, chegando a 27% e a 30% em &BrwsH EFENSTERSEIFER 2005). De
acordo com Melo (2007), a taxa aplicada nos de &% Estados de Pernambuco e Bahia é
de 27%. Outra diferenca na legislacdo € que o &stiadBahia, ndo € contemplado nos
Convénios ICMS 95/96, ICMS 50/97 e ICMS 153/04 rmsdos pelo Conselho Nacional de
Politica Fazendéaria (CONFAZ), que prevé benefideseducdo de base de célculo e crédito
presumido aos Estados de Pernambuco, Rio Granfaldnde Santa Catarina.

Mudancas na reducédo dos tributos incidentes naiaadvinicola passam por
alteracdes nas leis que estabelecem a carga tiébatdbre o produto e sua comercializagéo.
Observamos, portanto, que o poder legislativo, @od 0s niveis, precisa ser sensibilizado

para esta questdo. No Rio Grande do Sul, foi apmean agosto de 2005, o Projeto de Lei

16| ej estadual n. 13280 de 17 de agosto de 2007.
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119/2005, de autoria do deputado Estilac Xavieg dassifica 0 vinho como alimento. A
aprovacao do projeto teve como objetivo deixarudificar o vinho como bebida alcodlica e
inseri-lo no grupo da cesta alimentar na legislad®o Imposto sobre Circulacdo de
Mercadorias e Servicos (ICMS), o que posteriormeoideria significar uma diminuicao da
aliquota do tributo, fato que ainda néo se cormeti

A Camara Setorial da Cadeia Produtiva de Viticaltifinhos e Derivados discutiu
em Brasilia, em reunido ordinaria de 14 de maidedaso, uma proposta de reducédo da
aliquota do ICMS para vinhos de 25% para 12%. Aatégias para reduzir esse imposto
sobre dos vinhos no Brasil serdo definidas por @ug trabalho criado na referida reuniao
com participantes de Sdo Paulo, Rio Grande do $arnta Catarina, Bahia, Pernambuco e
Minas Gerais (CGRDEIRO& VINHOBY UCHA, 2009).

2.4.3.2 Midia

A midia € um intermediario cultural que faz umatgaentre a producéo e o consumo
e que contribui para divulgar, educar o publicpriacipalmente para construir a imagem de
um produto. No caso especifico do vinho, isto éferincipalmente por meio de revistas
especializadas (e.g., Revista Adega, Gula), proggaem radio e TV (e.g., Menu Confianca,
Momento do Brinde) e feiras e eventos.

A divulgagao dos vinhos do Vale tem sido realizadaeventos promocionais como
concursos de vinhos, em revistas especializadagas.f No IV Concurso Internacional de
Vinhos do Brasil, por exemplo, realizado em novesrde 2008, dois vinhos do Vale foram
premiados: o vinho tinto TerranoGabernet Sauvignon/Shir&)06 da Fazenda Ouro Verde
Ltda recebeu medalha de ouro e o Rio Sol EspunimiteRosé2008 da Vinibrasil recebeu
medalha de prata. Este concurso reuniu 51 degustade nove paises, sendo 35 brasileiros,
além de representantes da Alemanha, Argentinag CB#panha, Franca, Italia, Portugal e
Uruguai. Participaram do evento amostras da AlemaAfrica do Sul, Argentina, Australia,
Brasil, Chile, Espanha, Estados Unidos, Francdia/tdlova Zelandia, Peru, Portugal e
Uruguai (ASSOCIACAOBRASILEIRA DE ENOLOGIA, 2008).

A Festa da Uva e do Vinho do Nordeste, que aconmteseanos impares no més de
outubro no Municipio de Lagoa Grande;Ré&m sido um importante evento para a divulgacao
dos vinhos do Vale. Nela sé&o desenvolvidas diveatagdades como seminérios, visitas
técnicas e enoturismo, exposicao de uvas e vinbdagda de negdcios e feira dos produtos
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tipicos dos municipios do pélo de Petrolina - JiwazeSegundo Carvalho (2007),
coordenador geral da Vinhuva Fest 2007, algundtaelis alcancados na ultima edicdo do
evento foram os seguintes: 61.000 visitantes; @o®Etores entre 0s quais representantes da
FENAVINHO BRASILY, da VINDIMA de Monte Belo do Stil e da GOL linhas aéreas;
cerca de 32 milhdes de reais movimentados considerse despesas, vendas e captacao de
investimentos; lancamentos de 12 novos produtasd¢s&0 vinhos, 01 suco de uva e 01
queijo c/vinho); transmisséo direto da TV Pernansbedradio Jornal do Comércio FM ao
Vivo; nove eventos realizados e 1.080 participaeteslvidos em seminario/cursos/visitas
técnicas; 4.593 pessoas catalogadas visitaramnaohas da regido; e 1.720 pessoas foram
empregadas como méao-de-obra direta.

Quanto a midia impressa, observamos que esta maooteribuido para a construcao
da imagem dos vinhos do Vale. S&o poucas as ireeggicontradas e quando isto ocorre as
informacgdes divulgadas nas revistas especializadgsnais destacam principalmente as
caracteristicas naturais do Vale e a possibilidedmais de uma safra anual. Percebemos que

poucas vezes sao apresentados os vinhos da regisieas especificidades,

2.4.3.3 Fornecedores

A cadeia produtiva do vinho apresenta diversosstgmfornecedores. Estes envolvem
os fornecedores da uva e também aqueles que famnesemos e equipamentos. Quanto a
estes Ultimos temos tanto os voltados para o caempolvendo, por exemplo, equipamentos
para irrigacdo, quanto para a producao do vinhoocprensas, desengacadeiras, tanques,
bombas centrifugas, filtros, maquinas de enchimemtolhadeiras, etc.

Uma dificuldade encontrada pelas empresas produtdvaVale é que os produtos
necessarios a industria ndo se encontram na re§g&gundo Lima e Campos (2005), a
compra de equipamentos, produtos enoldgicos, atessidarricas, capsulas, rolhas, rotulos e
embalagens € realizada em Recife, Salvador e ne Sudleste do Pais.

Os rotulos e as rolhas sdo provenientes de Sam.PAslgarrafas de vidros sao
adquiridas do Grupo Brennand através da Industoi@éstina de Vidros S.A. — INOVISA,
instalada em Vitoria de Santo Antdo — PE e da Caimpalndustrial de Vidros- CIV

17 A FENAVINHO BRASIL — Festa de vinhos no Brasil fiviciada em 1967 na cidade de Bento Gongalves,
Serra Gaucha. Constituiu-se, através do tempo,aiorravento vitivinicola do Pais. A Feira-Festavirgtegrar,
comercializar e promover 0s vinhos e a culturaodas as regides vitivinicolas brasileiras§AvVINHO, 2009).

'8 \/indima de Monte Belo do Sul — evento que maras@o da colheita da uva na serra gatcha.
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instalada em Recife-PE. As caixas de papeldo r@tesss comercializagdo sao adquiridas
em Sao Paulo ou no Recifeijia, 2006). Equipamentos e outros insumos para fabaca
vinho e colocar o produto na praca, regra geral asijuiridos de empresas especializadas do
Sul e Sudeste (VAL, 2008). Essa condicdo pode contribuir para a efevalos custos

envolvidos na producao e comercializagéo.

2.4.3.4 Distribuidores

A insercao de um produto no mercado tem como untopdrave a sua distribuicao.
Neste sentido, observamos alguns problemas no equefexe a distribuicdo dos vinhos do
Vale do S&o Francisco que necessitam ser super@€eigsndo o Anuario Brasileiro da Uva e
do Vinho (2004), a distribuicdo dos produtos noev@lrealizada de forma indireta, por meio
de distribuidores e representantes que fazem oufwrathegar aos pontos de venda como
bares, restaurantes, supermercados e lojas edpmitds. A distAncia para os centros
consumidores concorre para um aumento nos cudtos s@roduto das vinicolas.

Outra deficiéncia, diz respeito a comercializac@opdoduto. A penetracdo desses
vinhos junto a cadeia de distribuicdo ainda demandéo trabalho das empresas. Lima
(2006) afirma que para que as empresas tenham mpaider de barganha com os
distribuidores e supermercados é necessaria una ginamizacao atraves de ampliacdo do
mercado e de campanhas de marketing.

As vinicolas que ja possuem uma marca conhecidas pebnsumidores, estdo
presentes nas grandes redes de distribuicdo catatpsode qualidade e precos competitivos,
por conseguinte, apresentam um mercado diferendzetmrre dai, diferencas de inser¢cdo no

mercado entre as empresas do \dlgAaL, 2008)

2.4.3.5 Consumidores

Assim como aqueles que produzem, distribuem e givalum artefato cultural como
o vinho, também os consumidores quando da suag@&eegstabelecem significados para ele,
0 que pode se refletir posteriormente na sua pamugomo ja comentado, os consumidores
brasileiros, comparativamente aos paises tradisiondo consomem muito vinho. Isto, ao
mesmo tempo em que se configura em uma oportunitEdbém representa um desafio para

os produtores da bebida.
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Desta forma, compreender o consumidor é importgata melhorar o futuro da
industria vinicola. No mundo, mudancas tém sidoeplalas no consumo do produto. O
vinho de mesa, que costumava acompanhar as refeige sendo trocado por produtos
substitutos. Por outro lado, as caracteristicas vittsos do Novo Mundo que produzem
vinhos mais leves e frutados tém caido no gosteasumidor em escala mundial E)A,
2006).

De acordo com o Anuario Brasileiro da Uva e do Win2006), o setor vinicola
precisa criar uma imagem clara do vinho nacional cpntribua para elevar o consumo per
capita do produto para algo em torno de 9 litras/dral fato poderia refletir no aumento da
participacéo brasileira de 1% no mercado mundia ga%.

Em 2001, foi realizada pela Universidade FederaRotoGrande do Sul, a pedido da
IBRAVIN (Instituto brasileiro do vinho), uma pesgaipara conhecer o perfil do consumidor
de vinhos brasileiro. O conhecimento desse peufiiliaria as empresas na criagdo dessa
imagem para o produto. O estudo observou os habits preferéncias dos consumidores
quanto ao consumo de vinhos finos, vinhos de mesasimantes finos, espumantes comuns
e suco de uva. Também foi realizada uma pesquisa §os canais de distribuicéo.

Embora a pesquisa tenha sido realizada nas cidadesrto Alegre, Salvador, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Brasilia, Ribeirdo Pret8a® Paulo, ela também contribui para os
produtores do Vale, haja vista que os consumiddoesudeste sdo potenciais consumidores
do Vinho do Vale. Discorremos, a seguir, acercaldans resultados derivados da pesquisa
IBRAVIN (2001).

Na pesquisa, os consumidores foram divididos emgdrépos.Light users Medium
userse osHeavy usersconsiderando a quantidade de vinho consumido o @s trés
grupos apresentam habitos de consumo semelhamegdite superior a 60% foi observado
nos trés grupos ao se referirem ao local de agislo produto, que é normalmente adquirido
em supermercado. Quanto ao local de consumo, éasengue eles costumam consumir o
produto.

Quando a questao foi a época de consumo do vidéetificou-se que odeavy users
apresentaram um consumo mais regular durante eagoanto o§edium usergoncentram
0 consumo nos meses de inverno e nas festas d#efmmo. Quanto a ocasiao de consumo,
esta normalmente esta atrelada a um evento festivo.

No que se refere aos fatores que os levam ao caendamainho, todos os trés grupos
apresentaram média elevada na maioria dos fatdeesonstrando que diversas motivacdes

levam a consumir o produto. Complementando, as de#sgorias definiram na mesma
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hierarquia os motivos para o consumo que foram:ostog pela bebida, socializacao,
momentos intimos e momentos habituais.

Os consumidores foram questionados também quastindmdores para o aumento
do consumo de vinho e sobre o seu conheciment@aackr produto. Nesse sentido, eles
acreditam ja beber suficientemente, o que impligean dificuldade para o aumento de
consumo per capita no Brasil. Quanto ao conhecwmnenbre a bebida, eles acreditam
conhecer pouco. Mesmo d$eavy usersgostariam de conhecer melhor sobre os fatores
relacionados a escolha de um bom vinho.

Dentre os motivos apresentados como influenciadwaesscolha do produto, o preco
foi um fator considerado de grande importancia seléa do produto, principalmente entre
os Ligth users e nas regides de Salvador, Rio de Janeiro, Ribbdtreto e Sdo Paulo. Os
consumidores afirmaram que os vinhos nacionaiscfgm) teriam melhor preco que os
importados, entretanto, a pesquisa salienta m#a¢@ss que os importados teriam uma
melhor relag&o custo/beneficio.

O vinho é percebido pelos consumidores como bengimra a saude. Entre os
maiores consumidores de vinhos finos estdo os ®merclasses sociais mais elevadas, o
gue demonstra que ela ainda € uma bebida elitigagancipal produto substituto do vinho é
a cerveja, independente da categoria em que o womsuse enquadra.

O estudo ainda revela que aqueles que nao bebdm frimo ndo o fazem, por nao
gostarem de bebidas alcoodlicas. Entretanto um grpedcentual de consumidores alega néo
consumir o produto por falta de habito, por fazed ensalude ou por preferir outra bebida.
Tais condi¢cdes abrem oportunidade para que as tiafiglirecionem seus esforcos em
fatores culturais e de marketing, por meio de cam@asa que poderiam contribuir para

aumentar o consumo.

2.4.3.6 Mao-de-obra

O crescimento econémico da regido do Vale do Sanckgco tem estimulado o fluxo
migratério. Em Petrolina, observamos um continu@remento demografico, com
movimentos intra e inter-regionais, que a tornoupdho regional de atracdo de migrantes em
busca de trabalho e renda. Também se dirige panidagle e seus municipios vizinhos,
embora com menor intensidade, uma mao-de-obra ea@tifigacdo definida, vinculada as
atividades do setor terciario e & producéo agraitmid (ASFORA 1999).
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Segundo Cavalcanti et 42003), os trabalhadores para a industria do visbbretudo
0s endlogos eram recrutados no Sul do pais e aénondo exterior. Recentemente, vém
sendo formados na propria area, porém ainda emepegaumero. Para as atividades de
campo, em funcdo da existéncia no local do pélmnatde fruticultura irrigada, encontra-se
com facilidade mé&o de obra especializada paraetaga do processo produtivo.

No entanto, as mudancas em dire¢éo aos “novostesaleecessarios para a atividade
da agroindustria na regido, geraram uma rupturanodo como se configurava o trabalho, a
producao rural e a ressignificacdo de saberescioadis. Deste deslocamento emergem as
novas identidades das pessoas do local envolvidasanatividade. Pressionadas pelos
discursos da modernizacdo e da globalizacdo premts de empresas |a instaladas e (em
alguns casos) de tradicdo estrangeira, que busdamno Sertdo um espaco de producéo
eficiente, elas foram forcadas a se reposicionasseimir novas identidades RDEIRO E
MELLO, 2006).

2.4.4 Enoturismo

Outro aspecto que vem contribuindo para a divulgal@ vinhos do Vale sdo as
acOes voltadas para o enoturismo. Aproximadamemé&a mil pessoas o0 visitam por més,
segundo dados da Assitur - Associacdo Integradudemo na RIDE. Entre as principais
atracdes do roteiro enoturistico estdo as fazepamhutoras de uva e vinho, como a Ouro
Verde e a Garibaldina, e o Centro Tecnolégico dthwida EMBRAPA, onde o turista pode
conhecer na pratica, as pesquisas que fazem ertifal dos produtos da regido; e a vititeca,
uma exposicao das 96 variedades de parreirasaddisvno Vale (8/ALCANTI, 2008).

A Empresa Pernambucana de Turismo — EMPETUR, ésifgdndo o video Rota do
Sertdo do Sao Francisco- Roteiro do Vinho, idedbzaara promover e divulgar o turismo na
area de producao de vinho do Vale (EMPETUR, 2088je projeto, iniciado em 2006,
envolve os municipios de Petrolina, Lagoa Grandaté&&Maria da Boa Vista e Orocd, no
Estado de Pernambuco, e de Curagd, Juazeiro, $ttwaal Casa Nova, na Bahia. O roteiro
turistico é formado pela parceria dos seguintesaasg SEBRAE, EMPETUR,
BAHIATURSA - Empresa de Turismo da Bahia S/A, Migr#o da Integracdo Nacional com
a RIDE do Pdlo Petrolina/Juazeiro, Ministério daiiono (MTUR), ASSITUR, e prefeituras
dos municipios citados acimaAS&RO ONLINE, 2008).
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A Secretaria de Turismo de Pernambuco (Setur/P&jritn a Rota do Vinho no
Programa Estadual Pernambuco conhece PernambugcuoisqLa interioriza¢do do turismo no
estado. A estratégia € integrada com foco no esotar no turismo técnico e cientifico.
Instituicbes, governos e empresas querem profigkzan o setor e estdo investindo em
projetos para atrair cada vez mais visitantes. i&ginformacao da Empresa Garziera, cuja
vinicola recebe mensalmente cerca de trés mil pessada uma consome, em média, R$ 25
em compras de vinho.

A regiao vai dispor ainda da primeira enoteca pabtlo mundo. Uma espécie de
museu do vinho que reunird informacdes sobre @rkdsta vitivinicultura no Vale e vai

expor exemplares de vinhos produzidos em varia8esglo mundo (8/ALCANTI, 2008).

2.4.5 Aspectos ambientais

Além dos aspectos econémico e humano, também enterambiental ndo pode ser
esquecida em um projeto de desenvolvimento. A @mbiental gerada pelo modelo de
crescimento fordista e suas concentragcbes humasasynglomerados poluidores, a tenséao
global do efeito estufa provocaram movimentos anthistas com preocupacbes e
orientacbes de diversas matizes, disseminando usAa eritica em relacdo a apropriacédo
expansionista e predatoria dos recursos natumisuéiura do consumo como caminho para o
progresso econdmico @dL, 1996). Neste sentido é necessario lembrar gugranduistria
em questdo tem sido possivel devido ao processiorigacdo que garante as condi¢cdes
necessarias para o desenvolvimento dos vinhedos.

A questdo da irrigacdo tem suscitado véarios deb&eslho Neto (2006) discute o
assunto e apresenta alguns significados e intagiie$ que demonstram os diferentes pontos
de vista dos sujeitos envolvidos. Segundo o autor,

a irrigacdo publica, colocada em curso no Nordésteerpretada como um
conjunto de politicas estatais, orientadas paregdirhacao reciproca dos
poderes central e local, sem apresentar resultafesvos para a
transformacdo da estrutura politica e social aacaicsuperacdo do atraso
regional, manifestado através dos indicadores w=EHOOMICOS e
estruturais, a exemplo da elevada concentracadéfiemce da renda, que
dificulta o0 acesso a terra e reproduz relacdesat@ltho exploratérias, além
das condicbes precarias de trabalho e de vida gdalggdo rural e dos
elevados niveis de analfabetismo e desemprego. (p.Nesse sentido, a
irrigacdo pode ser compreendida como um process@ati®cinio da
modernizacdo capitalista do espaco agrario brasileujas acbes operam
um processo de instrumentalizacdo do territérionstaindo objetos
técnicos e normas que favorecem a acao do cap#alpouco contribui para
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a efetivacdo do desenvolvimento social que considena distribuicdo
equanime da riqueza produzida (p.2).

Por outro lado, 6rgaos publicos envolvidos com aragio da agricultura irrigada
como o Banco do Nordeste e a CODEVASF associamuas publicacdeés os projetos de
irrigacdo com o desenvolvimento regional, pois kboem para o enfrentamento das
adversidades fisicas e dos desniveis socio-econéngige constituem fator de entrave ao
desenvolvimento da regido. Também os envolvidoagnonegocio se apressam em defender
a politica de irrigacdo. Neste entrave voltamosuastfio quanto a se estes projetos tém
contribuido ou ndo para a melhoria da qualidadeidke daqueles que habitam o semi-arido
nordestino ou apenas dado oportunidade para a mpdedn capitalista do espaco agrario
brasileiro?

Por outro lado, segundo Costa (2003), o incremeatagricultura com a utilizacao de
técnicas de irrigacdo no semi-arido nordestino méalificou de maneira justa a condigdo
social e a qualidade de vida da maioria da popalagé ainda hoje convive com a dura
realidade do subdesenvolvimento. Dentre o0s prilgipapactos ambientais negativos
decorrentes da irrigacdo as mais comuns sdo: egaty causada pela drenagem inadequada
e pela irrigacdo excessiva, e a salinizacdo dasssotasionada, dentre outras coisas, pelo
manejo incorreto da técnica e do sistema de dremage

Segundo Lima e Valarini (1996), os impactos amlaesnintrinsecos da agricultura
irrigada séo: o risco a degradacao do solo, aaghier microclimatica, que pode favorecer a
incidéncia de pragas e doencas e a alteracao dasgulades quimicas e fisicas dos corpos da
agua sujeitos a poluicdo. Quanto aos impactos amaliseextrinsecos temos: a poluicdo e
contaminacgao por agroquimicos, implicando riscontiexicacdo humana e animal, além da
alteracdo da cobertura vegetal provocada pela e#ipatta area irrigada, com conseqientes
reducdes de biodiversidade, alterando o valor dogrsos naturais e a qualidade de vida de
agricultores e consumidores. Entendemos entacequagra a irrigacao seja fundamental para
que a regido do semi-arido possa desenvolver siailigra e agroindustria, a sua execugao
deve priorizar o cuidado com o meio ambiente, sols@ de no futuro a regido se tornar

imprépria para a producéo e a vida.

19 Esse posicionamento pode ser verificado nas @gdles dos 6rgdos publicos envolvidos com a operdaao
agricultura irrigada. Ver: BANCO DO NORDESTHoliticas e estratégias para um novo modelo de
irrigacao. Documento sintesé&ortaleza: Banco do Nordeste, 2001. COMPANHIA DESENVOLVIMENTO
DO VALE DO SAO FRANCISCO. Vale investir. Brasilia: CODEVASF, 2001. COMPANHIA DE
DESENVOLVIMENTO DO VALE DO SAO FRANCISCOCodevasf, um vale de realizagbes, um vale de
esperancaBrasilia: CODEVASF, s/d. Ndo paginado.
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Diante da problemética discutida acima, observaquasver o vinho como fruto da
expressdo de uma localidade em regifes tradicimwiso a Franca é facil de entender.
Porém, em regibes sem tradicdo na vitivinicultwdias questdes podem ser levantadas,
entre elas: como estas regides constroem umaddeeticultural que projete a distingcdo do
vinho 14 produzido? O estabelecimento da vitiviltima no Vale do S&o Francisco tem se
constituido no desafio de reunir os conhecimento® savoir-faire de empreendedores e
trabalhadores vindos de varios lugares que ter@osquajustar as condi¢des locais na busca
por uvas e vinhos de qualidade. Que identidadaira@lleles carregam? Neste processo de
aprendizagem, como a disputa entre estas diferéorgss pode criar uma identidade para o
vinho que poderé definir também, posteriormentesaslhas do consumidor?

Considerando, portanto, todos os desafios que gameciser enfrentados para o
estabelecimento da vitivinicultura na regido do evalo S&o Francisco temos como

questionamento central desta pesquisamo é possivel produzi® vinhos de alta

gualidade, em um padrdo global, no semi-arido nord#ino onde as condicOes

ambientais, econdmicas e sociais sao adveraas

Embora tenhamos apresentado os varios esforcoseengidos por este sujeito
coletivo composto por empresarios, governos, itstt de pesquisa e organizacdes nao
governamentais para produzir vinho de alta quadidaal regido do Vale do Sao Francisco,
esta tarefa ainda se constitui um desafio facelta ¢ tradicdo na cultura do vinho, do
conhecimento gavoir-faire relativo a ela e dos preconceitos que cercamnbovidessa
regido. Assim, discutimos a seguir sobre as coedigfue acreditamos sdo necessarias para

tornar possivel a producdo no Vale de vinhos d@ecplalidade, em um padréo global.

2.5 As condicOes de possibilidade para o vinho Male do
Sao Francisco

Como comentado anteriormente, o desenvolvimentoumte vinho de qualidade
demanda tempo. Este é necessario para que o prajuenda a lidar com t@rroir para
extrair dele a uva adequada a producdo. Nos pdfadgionais nessa cultura, esta
aprendizagem ocorre de geracdo em geracdo. No Maién, a situacdo é muito diferente,

haja vista que ndo ha tradicdo. A intencdo de miodinho com originalidade e de alta

200 processo de producéo de um produto ndo se eonstiladamente, mas de forma atrelada aos proseks
circulacdo e recepcéao.
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qualidade precisa superar varios entraves. Em pdnlagar, o desconhecimento dos
produtores em trabalhar com uemroir que desafia todo o conhecimento existente. Poo out
lado, diante do mundo globalizado e dos interessasadoldgicos, 0 tempo passa a ser um
empecilho que precisa ser contornado.

E como, entéo, transpor estas questdes? Segunda-Barpet (2004), a concorréncia
no mercado vinicola constroi-se em torno da quadéiddos precos e, sobretudo, dos critérios
de avaliacdo do valor simbolico dos vinhos. Nest#ido, frases como no Nordeste do Brasil
nao € possivel produzir vinho, vinho é bebida de, winho brasileiro ndo tem qualidade ou o
vinho importado € melhor que o nacional refletenmdigdes passadas que ainda hoje
constroem preconceitos que dificultam a inser¢cd\liohos do Vale no mercado. Superar
estes preconceitos € uma das condi¢cdes para eelesiaiento dos vinhos do Vale do Séao
Francisco.

Varias denominagdes, tais como: vinho do sol, virgeotanejo, vinho do S&o
Francisco, vinho tropical, tém sido utilizadas aofalar desses vinhos, Independente deste
fato, o que importa salientar € que o vinho pradiluzia regido do submédio do Rio Séo
Francisco quebrou o paradigma de que sé seriavebgsoduzir vinho nas regides acima do
paralelo 30 no hemisfério Norte e abaixo do pava®d no hemisfério Sul (UARIO
BRASILEIRO DA UVA E DO VINHO, 2006).

Apesar do sucesso conseguido por alguns vinhasgitor, o Vale ainda sofre bastante
preconceito entre os especialistas e endlogos. Aliéso, existe o preconceito do proprio
mercado local. Segundo Ricardo Almeida, coordena@ouma pesquisa sobre o setor da
vitivinicultura e fruticultura irrigada, muitas emgsas pernambucanas, como hotéis e
restaurantes, ndo consomem o0s vinhos do VaeNAL bo ComMERCIO, 2008). Outro
exemplo pode ser visto nas palavras do empresari@datticelli senhor José Gualberto:
“mesmo em Pernambuco € dificil vender nossos vinhsspessoas acham mais elegante
comprar um chileno ou argentino, o que nem semgnéfisa qualidade” (8NTIS, 2008).

Por outro lado, ha ainda a questéo de se ver @ viaomo bebida de rico. Este aspecto
pode esta atrelado a histéria do vinho no Brapiesentada brevemente no item 1.1.2, e na
imagem do vinho como criador de distingbes so@nisfuncao do capital cultural necessario
para aprecia-lo. Contribui para este preconcesfdpem, 0s precos que estdo associados aos
vinhos de qualidade brasileiros.

Diante destes fatos, acreditamos que algumas de®lgA0 necessarias para que seja
possivel produzir vinhos de alta qualidade, em anfrgo global, no Vale do S&o Francisco.

Uma primeira condicdo seria o estabelecimento de mova cultura; a cultura do vinho no
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Vale do S&o Francisc@ criagdo desta implica em uma mudanca socialdgpwera levar a

afirmacdo de uma nova regido vinicola no mundce Beicesso exigira, porém, dos agentes
envolvidos na vitivinicultura do Vale uma luta canbs discursos hegeménicos do mundo do
vinho, representados pelas regides ja estabelecies defendem entre outras coisas a
tradicao e derroir.

De acordo com Llopis (1997), os paises que desfruda prestigio no mercado
vinicola sdo aqueles que buscam produzir vinhosnaghor qualidade, produzidos
regionalmente, e consolidados com identificacdoggdima nas formas de indicacdo de
procedéncia ou de denominacdo de origem, ampamadéegislacdes especificas. Garcia-
Parpet (2004, p.129) afirma que, nesse mercad@rta pestas regulacdes, as inovagdes
tecnoldgicas, normalmente presentes quando ha maslanas “relacdes de forca nos
mercados de produtos industriais, sdo excluidasneme de uma institucionalizacdo da
raridade, construida sobre a valorizacdo de méttdokicionais’ e pela delimitacéo de certas
zonas privilegiadas de producdo”. Assim, a naorgd@seem regides de tradi¢do vinicola situa
os vinhos do Vale em uma condicdo contra-hegemémixigindo dos agentes da
vitivinicultura da regido todo um esforco pararsgerir nesse mercado.

A producao de um artefato cultural, como o vinha, r@speito ndo apenas ao seu
processo de producdo, mas também a sua circulagi®eecdo. Considerando desta forma,
apresentamos a seguir outras condigfes de podades que entendemos sdo necessérias
para o estabelecimento do vinho do Vale no mereadoola.

Com relacéo a cultura de producéo do vjrdtzservamos que no Vale esta vem sendo

estabelecida por vitivinicultores que vieram deafou de outras regides do pais e que vém
combinando sewsavoir-faire com os elementos ambientais caracteristicos daoregsta
cultura corporativa, numa perspectiva colonial, gghee modifica a cultura do lugar
estabelecendo valores, crencas e cultura.

Entendemos, porém, que a implementacdo da vitiini@ no Vale depende do
desenvolvimento de novos conhecimentos tanto rsatéomo-cientifica quanto na gestédo dos
negocios. Esses poderdo ser construidos por medotidalacdo de redes de inovacao e de
pesquisa, de acdes governamentais, e dos demaitosignvolvidos nesta pratica social.
Entre esses temos: produtores, consumidores, heabmes, instituicbes de ensino,
associagoes (e.g. VALEXPORT), distribuidores, mid@géncias reguladoras.

Segundo Déroudille (2008), os métodos experimertamnhecimentos adquiridos no
Velho Mundo permitiram que as melhores associagodsaterroir fossem realizadas em

menos de um século no Novo Mundo, enquanto quair@pk levou dois milénios. Portanto,
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a tecnologia e a pesquisa se tornam fatores-cheraeppssibilitar a superagéo das condi¢gbes
atipicas, presentes no Vale, para o desenvolvindantdtivinicultura.

Quanto a gestao de negdcios, entendemos que estlevéra esta calcada apenas na
qguestao técnica, nos remetendo a uma gestdo magieenenfatiza a eficiéncia, a eficacia, a
qualidade, mas considerar as implicacbes desteseenghmentos na sociedade observando
também o que € bom para o meio ambiente e as ges3o@o desafio, relativo a gestédo diz
respeito ao desenvolvimento do arranjo produtivacallono cenario competitivo
contemporaneo que exige de seus integrantes dlifsaentes da gestdo moderna. Assim,
apesar das concepcbes de redes, parcerias e sliesitatégicas tenderem a priorizar os
aspectos formais das configuragbes dos arranjosp gdanejamento, objetivos e eficiéncia,
observamos que para sua compreensdao nao podenuomgidsrar a intencionalidade dos
seus atores nem esquecer que suas praticas aulsd@idecorrentes da historicidade das
regides que suportam essas praticas, nem neglgeadlimensao politica constitutiva do
mundo social.

Desta forma, entendemos que a articulacdo entieganss integrantes deste sujeito
coletivo em torno do projeto comum do vinho do VadeS&o Francisco é uma necessidade
para o estabelecimento da vinicultura na regidaon $8se projeto, o arranjo encontrari
obstaculos para sua consolidagéo. Esta articulaigd@ra também possibilitar a adogédo de
politicas, inclusive no que diz respeito ao finanw@nto de pesquisas, tecnoldgicas ou
voltadas para o desenvolvimento do mercado congumid

Outro fator condicionante para o estabelecimentprdducé&o de vinhos no Vale é o
apoio dos governos municipal, estadual e federate Eagente intermediario, como ja
discutido, tem papel fundamental nesse processppdomam decisdes politicas que podem
estimular ou ndo o desenvolvimento desta nova tridusa regido. Também importante é a
insercdo da populacdo local no processo de desemesito em questdo por meio da
formacgao de uma méo de obra capacitada para aiatiltura.

Outra condicdo de possibilidade € a criacdo daireulie consumo de seus vinhos

junto ao consumidor. Para isso, particularmentereferéncia ao consumidor brasileiro,
entendemos que apenas modificando algumas preneisted®elecidas, isto sera possivel. No
Brasil, o consumo do vinho € de uma maneira gessb@ado a situacbes especiais como
festas de casamento, formaturas, jantar comemoradte. Ndo é um costume do brasileiro
consumir vinho em suas refeicdes do cotidiano. CGelacdo aos consumidores de uma
maneira geral, brasileiros e estrangeiros, ha aoaao dissemos o preconceito em relagcédo a

gualidade dos vinhos.
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Um outro aspecto relacionado ao consumo de vinhaedipeito a regulacdo social

submetida aqueles que o consomem e o produzenseRmatar de uma bebida alcodlica, seu
efeito, quando consumido de forma exagerada e guadi@, pode trazer constrangimento no
convivio social. A regulacdo também se apresentatun envolvido no consumo do vinho.
O nédo conhecimento sobre tipos de tacas, temparpéwa servir, como harmonizar o vinho
com a comida, safras e assim por diante pode iaibonsumo do produto especialmente em
espacos publicos. Desta forma, a educacdo do col@muparece se constituir numa acao
relevante para superar essas dificuldades.

O problema da qualidade envolve além da questd@rdducdo também a da
representacdo culturalos vinhos do Vale na sociedade. Isto implica coehes séo

percebidos e as imagens que lhes sdo atreladasn,Asara que os vinhos do Vale se
estabelecam no mercado acreditamos que eles pres&areconhecidos socialmente como
vinhos de qualidade superando os preconceitosralatdonados.

A construcdo de uma imagem e de uma identigiadia os vinhos da regido precisara
incorporar elementos simbolicos ARCIA-PARPET, 2004) que sejam associados a qualidade,
tipicidade e autenticidade o que contribuiria paraelhor insercdo desses vinhos junto ao
mercado. Face ao contexto em que os vinhos dowatesendo desenvolvidos, acreditamos
qgue a identidade a ser estabelecida para elespsedato do hibridismo decorrente das
condicdes do local e dgavoir-fairede vinicultores externos a regido que vém prodlazla
0S seus vinhos.

O estabelecimento de uma zona de Denominacao der@ontrolada, definidora de
uma identidade singular para os vinhos do Valeb&amé um fator a ser considerado porque
isto podera impulsionar tanto o consumo intern@ntu 0 processo de internacionalizacao
dos produtos da area. O estabelecimento de unidssia natureza, no entanto, pressupde que
a regido possua utarroir desenvolvido, e mais do que isso, que tenha uigmalidade que
permita que seus vinhos sejam reconhecidos por peasliaridades. A seguir sao
apresentados os objetivos da pesquisa.

2.6 Objetivos da pesquisa

Nessa secdo sdo apresentados 0s objetivos gerspeeifeos que nortearam a

consecucao dessa pesquisa.
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2.6.1 Objetivo Geral

= Compreender os sentidos dominantes nas préticaaissaealizadas na produgéo,
circulacao e recepc¢ao dos vinhos do Vale do Saocheo.

2.6.2 Objetivos Especificos

= Apreender os significados dominantes da producaardes do Vale do S&o Francisco
[re]descritos na pratica dos agentes da vitivinical

= Apreender os significados dominantes do consumardes do Vale do Sdo Francisco
[re]descritos na pratica da recep¢ao na sociedade.

= Compreender como estdo sendo construidas as i@éesichssociadas ao vinho do Vale
do S&o Francisco.

= Compreender como estdo sendo formadas as repiEEn@ssociadas ao vinho do Vale
do S&o Francisco.

= Compreender como a regulacéo se faz presente dagdim e consumo do vinho do Vale
do S&o Francisco.

= Descrever a pratica articulatéria dos agentes tildnicultura do Vale do Sao Francisco
em prol de uma mudanca discursiva de criacdo deside alta qualidade, em um padréo
global.

2.7 Justificativa do estudo

Esta pesquisa foi realizada sob a perspectiva stosl@s culturais, campo de estudo
que surgiu na Gré-Bretanha nos meados dos ano®rsld tcomo representantes mais
destacados do inicio Richard Hoggart e Raymondiaftid (RRysTHON, 2003). Nos ultimos
tempos, tem ocorrido uma expansao deste campotadoe® que tem se refletido na sua
presenca em universidades, principalmente na bigéate nos Estados Unidos, e na
publicacéo de livros e revistasKGSSBERG HPOLLOCK 1999). No Brasil, os estudos culturais
ainda é um campo novo, sendo as pesquisas quensexpuss principios mais facilmente
encontradas na area de comunicacao.

Os estudos culturais se preocupam com as lutascaaadys significados que

reformulam e definem o terreno da cultura, e compaditsicas de significacédo. Eles envolvem
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sempre a articulacdo, em diferentes contextose eniitura e poder (&N E HALL, 1996),
adotando uma posicéo critica na suas analises.

A escolha dos estudos culturais como a base tedeis estudo permitiu uma nova
forma de entendimento das praticas sociais dossaenmvolvidos na producdo e inser¢cédo no
mercado de um bem cultural. Diferente dos estu@alcionais no campo da Administragao
gue privilegiam questdes de produtividade, fatatessucesso, etc., 0 que se buscou foi
compreender os sentidos que levam os atores a ema@resuas praticas nesse processo que
envolve empresas, instituicbes publicas e do tercator, bem como consumidores. Desta
forma, este estudo se justifica teoricamente pocguapreender as praticas relativas a gestao
por meio dos estudos culturais traz para este cai@poentos ndo considerados nos estudos
da Administracdo, onde esta perspectiva ndo é cemi@emempregada. Ao buscar
compreender os sentidos produzidos pelos sujeitosuas praticas queremos resgatar o
compromisso com a emancipac¢ao do ser humano.

Considerando, como afirma Ogbor (2000), que o adnfento é contextualizado pela
sua natureza histérico-cultural; que a “verdad&ntifica e o “conhecimento” devem ser
visualizados como uma [re]construcdo da linguagemcentextos localizados, escolhemos,
para a realizacdo desta pesquisa, um caso ilustratdo vinho do Vale do Sao Francisco.

O desenvolvimento do vinho do Vale compreende sacanceitos relacionados aos
estudos culturais o que justifica também a suallscdlém do aspecto cultural, que
compreende a criacdo de uma nova cultura, a doouilthVale do S&o Francisco, estao
também presentes nesse caso questdes relativageendrga, ideologia e articulacdo. A
hegemonia se apresenta porque o vinho do Vale tedm um movimento contra-
hegemdnico no mundo do vinho. Este é pautado feredies ideologias que podem orientar
0s vinicultores em suas praticas. Por sua veztieulacdo encontra-se na necessidade dos
diferentes agentes da vitivinicultura do Vale tthheem em prol de um objetivo comum.

A medida que diferentes “verdades” cientificas aggnciadas a diferentes orientacoes
e experiéncias culturais, histéricas e ideoldgiaaséncia social se configura numa forma de
apreender a experiéncia social a partir de mudtipeEaspectivas de discurso e pratica, ao inves
de se considerar como um empreendimento cumulaivaniversal de inferéncia de
“principios gerais”. Desta forma, este estudo adetwmo abordagem tedrico-metodoldgica, a
Teoria do Discurso e a Desconstrugéo.

A primeira, consolidada a partir de Laclau e Mouéf@ sua obradegemony and
Socialist Strategy - Towards a Radical Democratalities, publicada em 1985, busca a

compreensdo de como as instituicbes negociam esnttravés de seus discursos, na
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tentativa de tornar dominante seu modo de percebeassificar a realidade. Em outras
palavras, na tentativa de deter a hegemonia sabeemidos circulantes. Os discursos sao
produzidos, circulam e sdo consumidos, agregankbo gase transformando continuamente,
mediante a acdo dos sujeitos nos diversos contertogue operam. Assim, em consonancia
com o objetivo da pesquisa, a teoria do discungm &€aminho que possibilita a compreenséo
dos sentidos das praticas sociais dos agentesidaivultura do Vale do Sdo Francisco. Para
acessar empiricamente os discursos dos agentesivabglo revelar as ambivaléncias neles
compreendidas utilizamos o método da desconstrugéo Jacques Derrida o qual
apresentaremos no capitulo seis.

Tendo em vista que a vitivinicultura do Vale é ainthcipiente e estd em
desenvolvimento, ainda sdo desconhecidas as cesddg viabilidade técnica e conceitual
para o desenvolvimento dos seus vinhos. O termoetioial diz respeito a compreenséo do
gue é um vinho de qualidade na realidade dessaoregique ainda néo foi estabelecido.
Assim, este trabalho se justifica de forma pragmaque por meio de nossa analise
identificamos o0 que os agentes da vitivinicultua \ale estdo fazendo, revelando seus
discursos a fim de permitir, a partir das reflexégsi discutidas, que os agentes revisitem

seus discursos.

2.8 Contribuicdo do estudo

Ao pensar sobre as complexidades e ambiglidadedloloss Tempos é necessario
destacar o carater profundamente cultural da suduigdio. Até meados do século passado, as
ciéncias sociais criticas relegaram o conceito tira, efetuando a analise dos processos
sociais por meio do bindmio infraestrutura-supeodsta. Isto significava que a base
material, ou as condi¢cdes de producao, tinhamigade explicativa ou estabelecia limites
sobre as idéias (e.g., cultura, politica). Nasrpmegacfes mais ortodoxas, portanto, os
acontecimentos na superestrutura (cultura) seedflexos de uma determinacdo econémica.

Nos Novos Tempos a cultura deixou de ser um adeledorativo no mundo da
producdo e coisas. A palavra é agora material conmundo. E 0 mundo material das
commoditiese tecnologias é profundamente culturakhi(H, 1996). Nesta perspectiva, ao
adotarmos os estudos culturais, buscamos trazernawo olhar para o campo da
Administracdo que privilegia o aspecto culturalfdndmeno em lugar da visdo econbémica

gue vém dominando os estudos desta area. Estaigmspar outro lado, também busca
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contribuir para o desenvolvimento do campo dosdesticulturais no Brasil. Ndo ha no pais
uma pujante producdo nesta area, e ndo temos @m@mtc de nenhum estudo sob esta
perspectiva no campo da administracao.

A utilizacdo do circuito da cultura, desenvolvidor glu Gay et al. (1997), processo
que articula os momentos da produgéo, consumagseptacao, regulacéo e identidade, que
sera apresentado brevemente no tépico de concéifsicos e detalhadamente na
fundamentacédo tedrica, também representa uma lwoeigid do estudo, tendo em vista que,
ele permite a analise de um artefato cultural emapreensao do significado que ele venha a
possuir de forma né&o limitada, ou seja, em um dentiais amplo do que apenas aquele que
tem como base o significado estabelecido no mondanfwoducao.

Assim, pretendemos com este estudo contribuir @asmpo da Administragcdo com a
realizacdo de uma pesquisa fora da tradicdo da poeaneio de uma visao critica, tendo
como base o0s estudos culturais e resgatando aindaab humanista. A utilizacdo das
abordagens tedrico-metodolégicas da Teoria do BEsce da Desconstrucdo também
representa uma contribuicdo desta pesquisa, tendastéa que, no campo da Administracéo

sao raras as analises sob a perspectiva discursiva.
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3 Fundamentacao onto-epistemologica

Esclarecemos neste capitulo os principios ontdesp@odgicos que orientam esta
pesquisa. Partimos de um pensamento critico parade sobre a realidade em disputa que
compreende o contexto de nossa pesquisa. Seguirmte 2004, p. 9), o sentido fundamental
da critica € o “de que ndo é possivel mostrar ‘ca@vocoisas sdo’ sendo a partir da
perspectiva de ‘como deveriam ser”. Assim, a caitpermite identificar numa realidade
subjugada existente os obstaculos e os potencgia amancipacdo, de maneira que a teoria
podera realizar progndsticos quanto ao seu desemasito no tempo.

Nesta perspectiva, por compreendermos, como attoweard e Stavrakaki€000),
que as pessoas sdo introduzidas e habitam um mdedpraticas e elementos com
significados socialmente atribuidos e ndo podensgresobre objetos ou praticas fora deste
contexto de significados histéricos e contingeriede estdo inseridas, € que podemos
considerar a idéia do pds-estruturalismo de que mexdste fora do discurso. Deste modo,
adotamos a epistemologia da linguagem e a ontolbmidiscurso para a compreensao das
praticas dos agentes envolvidos na vitivinicultdoaVale dos S&o Francisco. Assim, é por
meio da linguagem que acessamos 0s discursos eotendesses agentes.

A seguir, descrevemos rapidamente sobre a emeggéaciinguagem e do discurso
nas ciéncias sociais, e em seguida sobre o péssmerx corrente de pensamento que
apresenta uma relagéo de afinidade com nossafiasdtebrico-metodologica.

3.1 Da linguagem ao discurso

A linguistica tradicional distinguia entre linguanto sistemaléngué e lingua em
utilizacdo, aparole (palavra, que corresponderia a fala). Compreeseligue a fala, por se
tratar da livre expressdo das pessoas, ndo meregedtencdo dos estudiosos. Com o
guestionamento das bases epistemolégicas da cidrardarna e a influéncia crescente do
marxismo e da psicanalise, a partir dos anos saseesetenta do século passado, ocorreu a
chamada “virada linguistica” nas ciéncias sociamacterizada pelo reconhecimento da
importancia do papel da linguagem na formacéo ®degao das instituicbes que enquadram
a nossa existéncia@aGe, 2006).



72

Desde entédo, a importancia da linguagem na cogsiittdo mundo social tem sido
um ponto de convergéncia nas ciéncias humanasasléltimas décadas do século passado,
especialmente com a emergéncia das abordagensuoimsistas, assistimos a uma reacao ao
representacionismo na sociologia do conhecimerdm a desconstrucdo da retdrica da
verdade, e na politica com a busca do “empoderarhdetgrupos situados fora dos centros.
Estes movimentos refletem uma ampla reconfiguraigdeisdo de mundo prépria da nossa
época.

O reconhecimento da linguagem como constituintesocal foi decisivo para o
desenvolvimento de um campo de estudo que buscgreender as relacbes entre a
linguagem e 0s processos sociais e no qual sersdiversas correntes tedricas com filiacdes
na linglistica, nas ciéncias sociais e na psicemdiroximas a linguistica estdo as abordagens
que tém como preocupacdo o0s aspectos formais dmipagdo do texto, analisando a
producado textual do ponto de vista de sua sintaxeemantica, com forte influéncia da
lingUistica-estrutural (RLANDI, 1999; GLL, 2004).

Uma outra vertente de estudo, neste campo, se yp@ocom a pragmatica da
linguagem em sua orientacdo funcional, os atoslda Podemos citar a etnometodologia e a
andlise da conversacdo como andlises inspiradtss orésntacdo, que se situam no campo da
sociologia da vida cotidiana, com influéncia damtionismo simbdlico, associada a escola
anglo-saxa. Estas duas correntes costumam seter@adas como nédo criticas uma vez que
nao tratam de categorias macrossociologicas corderpaleologia e classe social em suas
analises (8INK, 2000;GILL, 2004).

Em uma terceira linha temos a abordagem denomiaadlise do discurso, que em
sua vertente francesa € conhecida como AD e ddsenvee a partir da perspectiva de
Michel Pécheux. De modo geral, Pécheux (2002) fmsfue as condicdes de producdo dos
discursos sao definidas pelos lugares ocupadosepeissor e receptor na estrutura de uma
formacgao social. Estes lugares de enunciacdo sgaeoFoucault (2005a) define como
formagbes discursivas. Embora diferentes formagbssursivas possam ter palavras em
comum, as relacdes entre estas palavras e oupessse&es diferirdo nos dois casos, porque é
a sua relacdo com outras que determinard o segl@alavras mudam o seu sentido de
acordo com a posicao de quem as utiliza. Péché02j2rata ainda da linguagem como uma
forma material da ideologia fundamentalmente ingad. O termo discurso enfatiza a
natureza ideoldgica do uso linguistico, mostrafedas da luta ideologica no funcionamento

da linguagem e, de modo inverso, a existéncia darrabdade linglistica na ideologia.
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A analise do discurso proposta por Pécheux e daeframcesa recebeu criticas que
apontaram suas limitagbes. Uma dessas criticasofoiulada por Fairclough (2001) ao
afirmar que o tratamento dado ao texto na AD freacecai principalmente sobre as oracdes
e nao sobre textos completos em virtude dos pnowedds transformacionais efetuados no
corpus durante a analise. Dai, entdo, os processos sligosirde producdo e interpretacao
textual ficam em segundo plano. Além disso, por inflaéncia do pensamento estruturalista
de Althusser (2001) ocorre, ainda segundo a autona, énfase na reproducdo — como 0s
sujeitos sdo posicionados dentro das formacdesne eodominacao ideoldgica € assegurada
— em detrimento da transformacdo. Fairclough (2@0hglui que consequentemente ha uma
visdo unilateral da posicdo do sujeito como umt@fed é negligenciada a capacidade dos
sujeitos como agentes, de transformarem as basegeigio.

A segunda geracao da andlise de discurso na toaflagicesa passou a caracterizar o
discurso como possuidor de heterogeneidade cdnstitude propriedades inerentes ao
dialogismo e intertextualidade:

Sucintamente, poder-se-ia dizer que a AD de “pringéracao”, aquela dos
fins dos anos 60 e inicio da década de 70, proawasencialmente colocar
em evidéncia as particularidades das formacgBeaurdisas (odiscurso
comunista, o socialista, etc.) consideradas compages relativamente auto-
suficientes, apreendidos a partir de seu vocabul#di AD de segunda
geracgdo, ligada as teorias enunciativas, podeid&rcomo uma reacao
sistematica contra aquela que a precedeuNBUENEAU, 1997, p. 34).

A incorporacdo do conceito de dialogia, com ingg@icana obra de Bakhtin (2004),
associado a nocao de vozes, imprimem ao discuuscasater plural. As vozes compreendem
os dialogos, negociacbes que se processam na podiegcum enunciado, aqui entendido
como uma sequéncia verbal estruturada em uma lingsses dialogos antecedem os
enunciados, fazendo-se neles presentes no momesteadroducao, ja que o proprio falante
€ sempre um respondente em maior ou menor grau.

A partir da compreensao do carater dialdgico dowtlsn, o interdiscurso passou a ser
considerado como um processo de constante reeaggétu A delimitagcdo de uma formacgao
discursiva tornou-se instavel, ndo se tratandonddimite do que esta no seu interior ou no
seu exterior, mas um limite entre diferentes foreacdiscursivas que se altera de acordo
com o que esta em jogo nas diferentes lutas ideal®gDada a heterogeneidade constitutiva
do discurso, partes especificas de um texto seegdidntemente ambivalentes, conferindo a
analise do discurso um carater interpretativo e didggiamente descritivo. As producdes de

linguagem de um individuo, portanto, realizam-seessariamente na interacdo com a
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intertextualidade, em suas dimensdes sociais silma® e historicas, com tracos de
constru¢cdes conceituais e discursivas daquelesoqaatecedeu, o que confere a estas
producdes um carater de construcdo socio-histfMaNGUENEAU, 1997; SPINK, 2000;
FAIRCLOUGH, 2001).

Os autores poés-estruturalistas (e.g., Stuart Halhesto Laclau, Chantal Mouffe,
Slajov Zizek) desenvolveram a abordagem conhe@d#cleoria do Discurso, introduzindo
a idéia de que nao € possivel experienciar um mpad® além dos discursos. Os objetos,
personalidades, atitudes e preconceitos sao addstt pelo discurso e principalmente, sdo
construidas as posi¢fes assumidas pelos indiviglmosuas préticas discursivas. O espaco
social - organizacbes, instituicdes, categorias iaBc conceitos, identidades e
relacionamentos - € entendido como sendo discumvamatureza, sendo que 0 processo de
producao de sentido € compreendido no jogo daedifer e da equivaléncia. O sentido ser4,
portanto, sempre relacional, nunca estando conmpéette fixado. Em consonancia com esta

ultima abordagem, adotamos neste estudo o camanfieatia do Discurso.

3.2 Caminhos por dentro

O pés-marxismo pode ser caracterizado como um cal@pdéias que surgem como
desdobramento de teorizacbes desenvolvidas a partjuestdes teoricas e epistemoldgicas
que pensadores marxistas, ou sob influéncia doismaox colocam em relacdo a obra de
Marx e alguma de suas leituras. Burity (1997, pfnta que esses questionamentos partem
de uma “grande ferida aberta” que “a experiénciandgso século incidiria sobre o
objetivismo, o essencialismo e o determinismo dsrudiso social e politico (inclusive o
sociologico) do legado oitocentista”. Pensadoreistas buscaram, entdo, estabelecer novas
diretrizes conceituais com que pudessem analiaredies contextos historicos dentro do
campo de referéncia do marxismo.

Neste aspecto, o pés-marxismo localiza-se no amdbgddéias que se desenvolveram
em oposicdo a modernidade, com 0s seus questiot@neobre o estatuto da razao, da
verdade, da ideologia, da historia, do progressita eevolugdo, com a crise das grandes
narrativas generalizantes. Especificamente, o s/axi

tem estado sob atague por parte dos(as) critigos@@smodernos(as) que
atacam suas posicdes teleologicas, status de metanarrativa, seu
essencialismo, seu economicismo, seu eurocentissgu lugar no interior
do projeto do lluminismo. Além disso, como resuftadios eventos da
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Europa Oriental, com o descrédito de grande part@rdjeto socialista o
marxismo passa por uma evidente criseR@BBIE, 2005, p.39).

Sim (2000) sugere que uma incompletude na teorraista fez com que se buscasse
preencher lacunas da obra de Marx desde o iniceédolo passado. Assim, o autor aponta
que 0s primeiros passos em direcdo ao pos-marxipoaem ser localizados no
existencialismo de Sartre, que se opde fortemestdardinacdo do individuo a necessidade
histdrica e considera que isso nega o valor da lagéd@na ou a possibilidade de escolher seu

curso de acéo:

Era para a geragdo pos-marxista que a crise doisdvtaem Sartre estava se
dirigindo; embora aquela geracdo tome estas questées profundamente.
A identidade passa a ser uma entidade mais prottempara o pos-
modernismo do que para o existencialismo, emborhoantejeitem as
pretensdes deterministas, nenhum estd contentaigomdividuo reduzido
a mera cifra em alguma trans-histdrica luta unalersla uma resisténcia
implicita a uma autoridade externa em Sartre, glexa ao projeto marxista
uma questdo, ndo importa o quéo dificil possa ssfarco para reconciliar
seus objetivos com aqueles do existencialismo. SDlteelo hibrido acaba
por tornar-se mais caracteristicamente existestédatio que marxista I§s,
2000, p.94).

Esta “falta” ocorreria, na opinido de Hall (2003c), porque a&Siagl marxistas se
desenvolveram em um nivel mais alto de abstrac&pedamquele possivel para a andlise das
conjunturas especificas. Além disso, ndo tendo Mandebrucado sobre tais conjunturas,
surge a necessidade de elaboracdo de novas cagdeisunos aspectos em que o trabalho
tedrico se apresenta mais esquematico.

A reflexd@o, teorico-politica, denominada pds-manads seria o resultado de uma
operacdo tedrica e politica pela qual as interf@dgmcde um conjunto de tendéncias
contemporaneas sao feitas ao marxismo. Entre osertes que comporiam a releitura da
tradicdo marxista, tem-se a insisténcia da psinab descentramento do sujeito individual
soberano, da linguistica estrutural na relacioadkd e diferencialidade do sentido; da
filosofia analitica na perfomatividade dos atos lohguagem; além de uma crescente
consciéncia intelectual anti-essencialista.

Bottomore (2001) localiza o desenvolvimento de uarxismo ocidental a partir da
ruptura de marxistas europeus com as teorizagOestdiectuais ligados aos partidos
comunistas que seguiam orientacdes soviéticasB(ileharin, Pleknov, Lénin). Um aspecto
central neste debate sdo as polémicas em tornceondnismo, do economicismo e do

reducionismo que estariam presentes nas derivagdes acentuadamente positivistas ou
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estruturalistas, como a de Louis Althusser, em iggosao marxismo aberto de Antonio
Gramsci, Georg Lukéacs e da Escola de Frankfurt.

Em linhas gerais, o economicismo caracteriza-seocama abordagem na qual as
relacbes econbmicas da sociedade sdo tomadas aomnonira-estrutura determinante do
mundo das idéias — que forma a superestrutura.fastsa a ser entendida como reflexo do
econdmico, ou uma instancia direta e imediatameoteespondenteao econdémico. A
polémica formulacdo de Marx — 0 econémico enqudeterminante em ultima instancia — é
relacionada, muitas vezes, com um principio ondecandémico determina de uma forma
imediata, da primeira até a ultima instancia. Hab03c) considera ser esta uma leitura
reducionista uma vez que simplifica, tratando denemwa mecéanica, o0 conceito de
“determinacao”, que em Marx se apresenta de moduoplexo. Ocorre, assim, um
embrutecimento e uma simplificacdo da obra de Kéatx, a partir de uma concepc¢ao
particular de teoria: a teoria como o estabelecimmda um conjunto de garantias.

Os marxistas ocidentais desenvolveram uma leitura dexMangando mao de
categorias como cultura, consciéncia de classkcagio e subjetividade, aproximando-se
dos primeiros escritos de Marx; em seus confrootms Hegel, com os jovens hegelianos e
com Feuerbach — resgatando o nucleo filoséfico doxismo e seu espirito utdpico e
libertario. Desse modo, o marxismo ocidental cer&ado pelo retorno aos escritos do
jovem Marx, sinaliza um rompimento com os chamd@edoxos” que propunham uma
teoria marxista capaz de formular as leis ciemt$figue governam a natureza e a sociedade,
pressionando o materialismo histérico em direca@@momicismo, ou seja, a tendéncia a
supor que, como base material da sociedade, s6rmm@ e talvez apenas o seu aspecto
mais materigl a tecnologia produtiva, tem uma eficacia causal, rparmanecendo a
superestrutura politica e tedrica tdo somente remifenal.

A andlise dos caminhos do marxismo deve levar entagcasegundo Hobsbawm
(1989), que a obra que fundamenta os marxismogmroimpasses e limitacdes determinadas
pelo contexto histérico em que foi produzida, o gaentua a possibilidade de varias leituras
marxistas; os teoricos do marxismo acrescentaravosnelementos que enriqgueceram as
analises originais, mas também, em alguns casm®sentam questionamentos e rupturas; a
evolugao do marxismo foi, portanto, efetivada dipde continuidades-descontinuidades; seu
crescimento e a necessidade de responder aos slimtwcados por conjunturas histéricas
diferentes geraram inUmeras polémicas que aprofandas leituras seletivas e, no extremo,

levaram, paulatinamente, ao abandono de princgpitesiormente reverenciados.
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O reconhecimento de que o marxismo ndo oferec@stspa muitas das indagagdes
qgue surgiram a partir dos acontencimentos histrida primeira metade do século XX,
mostrando-se insuficiente para o entendimento péonas de fendbmenos como o stalinismo e
o facismo, mas também as idéias de Weber e a lbwracide Freud e a psicanalise, que
trouxeram elementos valiosos para se pensar afgaamlocadas por este periodo, levou 0s
pensadores da Escola de Frankfurt a repensar adsmarxEsta ndo pretendeu, no entanto,
desenvolver um pensamento ndo-marxista ou enfragueenarxismo, mas revigora-lo e
fazé-lo avancar. Assim, ao mesmo tempo em que hecenam a importancia capital da
contribuicdo de Marx para a economia politica, eSspor eles considerada uma base
insuficiente para a compreensédo da sociedade madern

A teoria critica da sociedade, ao contrario, temaobjeto os homens como
produtores de todas as suas formas historicasdde As situacdes efetivas,
nas quais a ciéncia se baseia, ndo sao para el@aisagadada, cujo Unico
problema estaria na mera constatacdo e previsdondegas leis da
probabilidade. O que é dado ndo depende apenastui@za, mas também
do poder do homem sobre ele. Os objetos e a espécigercepgdo, a
formulacdo de questdes e o sentido da respostgpmdias da atividade
humana e do grau de seu podedDRKHHEIMER, 1968, p. 163).

Os pensadores da Escola de Frankfurt opuseramgseigmente a interpretacdo
determinista e positivista do materialismo histdrgrie dominava as correntes ortodoxas. A
contradicdo entre as forgas produtivas e as redagéegoroducdo ndo dard origem de modo
necessario a uma trajetéria pré-determinada parsea O curso da crise e a natureza de sua
solucdo vao depender das préticas dos agentedssecide como estes compreendem a
situacao da qual fazem parte. A teoria criticagdise para a analise da influéncia muatua entre
a estrutura e as praticas sociais, a mediacao endtgetivo e 0 subjetivo, que ocorre nos
fendbmenos sociais determinados.

Marcuse (1999), com base nas idéias de Freud,aratielicidade do homem diante
do bloqueio de seus desejos, resultado de condig@&ricas especificas, ou seja, a
infelicidade € um fenbmeno inseparavel de detemaigasituacdes sociais. Defende a
gratificacdo pessoal, contra os revolucionariosspstentam uma visdo ascética e puritana; a
auto-emancipacéao individual, contra aqueles quanaegtam simplesmente que a liberagéo
decorrera das transformacodes das relacbes de pméugas forcas produtivas e alternativas
fundamentais a relacéo vigente entre humanidadeaguaeza; contra 0s que apenas desejam
acelerar o desenvolvimento das formas de tecnogstentes.

Os autores da Escola de Frankfurt, como aponta (I'%86), analisam a invasao das

forcas capitalistas na vida privada. Adorno (2082senvolve de maneira sistematica a
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relacdo entre cultura e mercadoria. Retomando &onade fetichismo, ele procura

compreender como a cultura de valor de uso seftrams em valor de troca, iniciando uma
extensa producdo sobre a industria cultural e tureulde massa, revestindo-os de um
significado ideoldgico.

A obra de Antonio Gramsci representa uma das feta@ara as correntes do
pensamento marxista que recusam o reducionismoaisedas formagdes sociais e buscam
analises concretas e especificas para eluciddagioeentre estrutura e superestrutura. Em
sua critica a abordagens reducionistas, Grams@i1(20.177) afirma que “o problema das
relacbes entre a estrutura e a superestrutura sievadequadamente postulado, para que
forcas ativas na histéria de um periodo especs$iggam corretamente analisadas e as relagfes
entre elas compreendidas”.

As teorias pos-estruturalistas e neo-gramsciaradiZam a questdo da construcao de
identidades sociais e politicas, segundo uma petigpendo-essencialista da identidade.
Logo, uma vez que a idéia do sujeito unificado &dbnada, a pés-modernidade descreve a
emergéncia de um clima intelectual caracterizada gescente percepcao das limitacdes da
modernidade enquanto ontologia fundamental.

Nesse repensar do Marxismo, outros conceitos cosndeohegemonia e ideologia
foram reavaliados. O primeiro, originario da tré@dicdo pensamento marxista russo, foi
utilizado inicialmente para dar conta de uma s#@oague ndo se desenvolve conforme as leis
necessarias do materialismo historico. Em uma degieado conceito, Burity (1997, p.11)
lembra que Gramsci integra a ele a idéia de lideramelectual e moral, “na medida em que
[a hegemonia] exige certo ‘consenso’ em torno dids’ e ‘valores’ que atravessem
posicdes de classe” produzindo uma nova vontagivalA hegemonia requer, desse modo,
explica Hall (2003c), ndo a simples ascensdo de classe ao poder, com sua filosofia
inteiramente formada, mas um processo pelo quablato historico de forcas sociais é
construido e sua ascendéncia € obtida.

Quanto a ideologia, segundo Burity (1997), ela aale ser a “falsa consciéncia” e
passa a ser entendida como um cimento organicicachir de um "bloco historico”, organico
e relacional, encarnado em instituicbes e aparethesune este bloco em torno de uma série
de principios articulatérios. A ideologia torna-seterreno em que as relagbes entre o0s
diversos componentes de uma nova vontade coleif@@mam.

As noc¢des de bloco histérico e de ideologia conmoento organico superam uma
leitura com viés determinista, assim como a nogiwahtade coletiva, que ndo corresponde

ao posicionamento de uma Unica classe, nem seuowemies ideoldégicos tém qualquer
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vinculo de classe necessario. Hall (2003c) anajisy no entanto, no momento em que
poderia se concluir que os segmentos sociais n&supm os atributos definidos pelo
paradigma determinista; que o significado de tagnegentos depende de articulacbes
hegemonicas cujo sucesso nao esta garantido pbumenlei da historia; e que tanto os
elementos ideoldgicos quanto as tarefas ndo téiqupradentidade fora de sua relagdo com
a forca que os torna hegemonicos, Gramsci ndo goss ao contrario, permanece com a
possibilidade de um unico principio unificador, uotasse fundamental. Apesar do avanco
representado pela concepcdo de hegemonia em Gyastriinsiste em que o resultado da
progressiva desagregacao da ordem burguesa tenawomucleo de classe, o proletério.

O ‘rebaixamento’ da superestrutura a uma esferaligti@, vai contra a intencdo de
Raymond Williams - e dos tedricos dos estudos mikuem demonstrar que as praticas
culturais sdo também materiais e constitutivasplosessos sociais, ao invés de refleti-los ou
representa-los. Em seu livro Marxismo e LiteratMlliams (1979) traz a tona também o
conceito de hegemonia. Ele o define como um prockssorico continuo, em movimento,
que pode ser tanto dominante, residual ou emergpossivel a partir da combinagcao de
processos culturais como as tradicdes e institaicBeproducdo e reproducdo material de
tradicoes inventadas sdo largamente dependentesstituicbes como 0s meios de
comunicacao e o sistema escolar e ajudam a formacansenso dominante na sociedade
contemporanea. Hall (2003c) considera que hegemefeeae-se a todos 0s ‘processos onde
um grupo social que alcancou a lideranca econénéiceapaz de expandir isto para uma
lideranca social, politica e cultural através deiestade civil e do estado’. Desta forma, a
posicdo de classe e os fatores materiais sdo A@eiossgnas ndo suficiente como ponto de
partida para a andlise de qualquer formacao ideadg

Ainda como contribuicdo para o desenvolvimento oepensamento pds-marxista,
podemos considerar a critica pos-estruturalistaugeito cartesiano racional e unificado no
trabalho de Foucault (1997; 2005a). Outra ondaigturas foi introduzida pela influéncia das
teorias baseadas no pensamento pés-moderno:

A insisténcia da psicanalise no descentramento weits individual
soberano, da linglistica estrutural na relacioadiide diferencialidade do
sentido, da filosofia analitica na performatividaties atos de linguagem,
aliados e, em alguns casos, expressbes de umaertieesconsciéncia
intelectual anti-essencialista (de Nietzsche a gAifitstein, passando por
Heidegger e o pragmatismo) estariam entre os iregrexs dessa releitura da
tradicdo marxista (BrRITY, 1997, p.5).
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Considerando as influéncias linguisticas da temdgestruturalista, Ernesto Laclau e
Chantal Mouffe resgataram o conceito de hegemani&rmmsci e acentuaram seu sentido de
contingéncia (les, 2005). No pensamento pos-marxista de Laclau e Mpuwoffconceito de
hegemonia passara a ter o carater de l6gica dalsaon processo contingente a partir das
praticas articulatorias. O argumento € gque nddexisia necessaria e determinada conexao
entre diferentes praticas sociais, mas que existeaminho para perguntar como elementos
ideoldgicos passam a se conectar sob certas cesdiggtoricas. Para pensar essas conexdes
Laclau e Mouffe (1987) desenvolveram o conceitoadiéculacdo. Portanto, a teoria da
articulacdo € um ataque a idéia de que existe wlagao necessdaria entre os meios de
producdo e ideologia. Nao nega a idéia de correpmia, mas de necessaria
correspondéncia. A correspondéncia ndo esta daaentontra-se historicamente produzida
como resultado da politica.

Laclau (1990) considera que as sociedades mode@aa®m um nucleo ou um centro
determinado que produza identidades fixas, masplaralidade de centros. Um dos centros
deslocados € o da classe social, categoria fundard@alise marxista da estrutura social. Ele
argumenta que nao existe mais uma unica forcandiet@nte e totalizante que molde as
relacdes sociais, ndo sendo mais possivel sugeriagmancipacao social esteja nas méaos de
uma Unica classe. Ao problematizar o paradigmartesalista por meio da critica & nocéo de
estruturas fechadas e centradas, a crescente @digssstruturalista no papel do significado
dentro das estruturas descentradas conduziu a de¢@iscurso”.

Este pensamento opera em direcdo a desconstrusamodgonentes estruturais das
interpretacdes marxistas nas quais as identidé@deBx@das a partir das posi¢cdes de classe e
introduz uma concepcéo das identidades como atidaes discursivas em um sistema de
relacbes. A sociedade é concebida como uma ordethObta, que ndo se esgota em
antagonismos sociais e crises estruturais, nemsaas essenciais determinadas por processos
e relacdes econ6micas. Os elementos ideologicammpo discursivo sdo contingentes, em
lugar de fixados por uma esséncia de classe, Bmaenhuma agéncia social fundamental ou
projeto politico que determine processos de muddnsgi@rica em um model@a priori
(LACLAU E MOUFFE, 1987).0s teoricos do discurso defendem a impossibilicedritural de
sistemas sociais questionando as posi¢des esssasiale um devir historico. Defendem que
0S agentes e sistemas séo constru¢cdes sociaisags@np por constantes mudangas sociais e
histdricas, como resultado de praticas politicas.

Na era do pds-marxismo, quem estard conduzindo?j&na no¢do de uma
classe unificada, cujo papel histérico era o daneigée da emancipacéo,
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desaparece, entédo, que papel € agora atribuidpiam@ctual organico(a)?
Em favor de quem ele estara agindoZRdBBIE, 2005, p.41).

McRobbie (2005) considera que estamos entrando mnuniverso socio-politico
diferente daquele configurado no marxismo, umaqeeznao ocorre aqui um fechamento nas
areas constituidas do social. Temos um campo deidentidades relacionais nas quais os
elementos politicos, ideologicos econdmicos entran@ relacdes instaveis de imbricacao,
sem nunca conseguir constituirem-se como objetparagos. O pensamento de Ernesto
Laclau traz alguns questionamentos acerca do feieoédo sujeito e de qual € sua mecanica
de identificacdo. A identidade plena nunca é aladag- como o sujeito lacaniano é definido
através da caréncia, passa entdo a se constituatgede identificagdo que requer agéncia e
processo. O sujeito social pode assumir a respiidsale por sua propria historia, embora
ndo para alcancar a plenitude. E essa incomplejudecria o imaginario social, o qual, por
sua vez € a esfera da representacao.

Desse modo, a incompletude, a fragmentacéo e aslighdes das identidades, n&o
levam a perda da capacidade politica. Em vez dés@cordo com McRobbie (2005), elas
podem apontar para as novas formas de luta; ethsporiar condicdes que sdo mais dificeis
de controlar e de manipular; a medida que o sugiitaontrole se dispersa, as estratégias de
controle social se tornam, em certo sentido, désgicas. No capitulo seguinte, trazemos a

discusséo quatro conceitos basicos dessa pesquisa.
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4 Conceitos basicos

Neste capitulo, apresentamos quatro conceitosdsasialtura, ideologia, politica e
articulacéo que estéo relacionados aos estudagaisle que permearam toda esta pesquisa.
O primeiro, a cultura, se constitui evidentemerdeonceito central dos estudos culturais. O
olhar, no entanto, deste campo de estudo paraotdepras envolvendo a cultura trazem a
tona os demais conceitos. Os trabalhos iniciaifados para as atividades culturais das
classes populares, analisavam a funcdo que essdédadg#s assumiam em relacdo a
dominacao social (@GNON EPASSERON 1989).

Sendo a cultura central a acdo, ela € o ponto dielgp@ara um questionamento sobre
seus aspectos ideoldgicos e politicos. Avaliar osteridos ideoldgicos de uma cultura,
segundo Mattelart e Neveu (2003), diz respeitomapreender em um dado contexto, como os
sistemas de valores, e suas representacdes tnabglhea estimular os processos de
resisténcia ou de aceitacdo de sta@tus quocomo os discursos e simbolos dao aos grupos
populares uma consciéncia de sua identidade ead®s1a, ou participam de forma alienante
da aquiescéncia das idéias dominantes.

Quanto a politica, nos estudos culturais, ela écampo voltado para o exame das
relacdes de cultura e poder. Contudo, ndo € ent@rgimplesmente como uma questdo de
partidos politicos e governo, mas como o poderlleaga por todos os planos das relagcfes
sociais. Portanto, a politica € uma questdo centagjeracdo, organizagdo, reproducao e
alteracéo do social e da ordem culturalfBeR, 2004).

O conceito de ideologia remete a tematica da hegembo inicio dos anos 1970, a
cultura comega a ser considerada como uma formdedemonia, conforme Antbnio
Gramsci, representando relagbes de dominagdo quesdwd consideradas como tal. Outra
visdo incorporada foi a de Michel Foucault e summ@ensdo da cultura como forma de
“governabilidade”. Deste encontro emerge o0 concdéoarticulacdo que enfatiza como a
hegemonia modifica seus elementos e conteddos p@ de um processo de aliancas e
conexdes (DRING, 2007). A cultura, assim, funciona como um campaojoal ocorrem as

lutas tanto de idéias como de poder para resutia@agdes.
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4.1 Cultura

O termo cultura, nos ultimos tempos, tem aparegid® e mais nas Ciéncias Sociais.
Antes ela ocupava uma posicdo menor em comparagicagpolitica e a economia, vistas
como responsaveis pelas condicbes materiais dooriueal” influenciando como as pessoas
pensam e agem, e permitindo um conhecimento do ongndial; a cultura era, entdo,
entendida como um processo efémero e superficialemndo coisas menos tangiveis, como
signos, imagens, linguagens, etc. Na visdo dosctsbmarxistas ortodoxos, ela depende e
reflete a estrutura ou base material sendo impedvgpor meio dela alcancar um
conhecimento valido.

Diferente desta condig&o, hoje a cultura é conattiecomo tao constitutiva do mundo
social quanto a economia e a politica. Segundoau(®97a), nos ultimos anos ela tem sido
promovida a um papel mais importante com os tesrasgumentando que sendo as praticas
sociais, praticas significativas, elas sdo todasddmentalmente culturais. Assim, o
entendimento das praticas sociais passa por uncaigi@se analise cultural haja vista que a
realizacdo destas implica na necessidade de damlhnesignificado, em ter uma concepcéo
delas, e em ser capaz de pensar significativansebte elas.

A primeira dificuldade que surge, no entanto, atarfaos sobre cultura é o
estabelecimento do seu conceito. Eagleton (20@B)afjue “cultura” é considerada uma das
duas ou trés palavras mais complexas de nossaliNgupré-modernidade, ela era ligada a
tradicdo; o folclorico e o primitivo como residum ¢gpassado dentro do presente. Na
modernidade, na sociedade iluministaguétura significava, de modo geral, aqueles apegos
regressivos que nos impediam de ingressar em gaEdania no mundo. Significava nossa
ligacdo sentimental a um lugar, nostalgia pelai¢éa preferéncia pela tribo, reveréncia pela
hierarquia. Era também vista como um ataque a re@éoome da intuicdo ou da sabedoria
do corpo, uma licenga para preconceitos insensatos.

No mundo pés-moderno, a cultura e a vida socid@oestais uma vez estreitamente
aliadas, mas agora na forma da estética da meraadar espetacularizacdo da politica, do
consumismo do estilo de vida, da centralidade dagem, da integracdo final da cultura
dentro da producdo de mercadorias em geral. Aiestériginalmente um termo para a
experiéncia perceptiva cotidiana e que s6 maietsedornou especializado para a arte, tinha
agora completado mais um circulo e retornado aosige@m mundana. Assim como dois
sentidos da cultura — as artes e a vida comumhartinsido agora combinados no estilo, na

moda, na propaganda e na midiagEzToN, 2005).
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Segundo Williams (1979), assim como sociedade eagui@, cultura é uma area cuja
formulagdo histérica é relativamente recente. Nadenudade estes trés conceitos se
desenvolveram em ritmo diferente e influenciaram am outro. Williams (2007), ao
investigar a complexa historia da palavra “culturdistinguiu trés sentidos modernos
principais para a palavra. Considerando suas raipesrabalho rural, inicialmente ela
significa algo como “civilidade”; a seguir, no skcXVIll, passa a ser mais ou menos um
sinbnimo de “civilizacdo”. Este conceito modernmbu-se essencial para a compreensao dos
novos significados que surgiram para o termo callaomo um processo geral de progresso
intelectual, espiritual e material. No final do gécXIX, o termo civilizacdo adquiriu uma
conotacao imperialista, ndo refletindo, na oping& alguns liberais, como a vida social
deveria ser. Neste momento, 0os alemaes passarditizar la palavrakultur, tomada do
francésculturecom esse fim.

O termo cultura, no entanto, continua sendo ameioais e a0 mesmo tempo restrito
demais para exprimir 0 seu significadoA¢EETON, 2005). Desta forma, varios autores
apresentam suas definicoes. Geertz (1989) entermdduaa como as redes de significacédo
nas quais estad suspensa a humanidade. William®)(20dma que ela é como o sistema
significante através do qual uma ordem social éutnrada, reproduzida, experienciada e
explorada. Para Eagleton (2005, p.55), “é o commexio implicito do mundo pelo qual as
pessoas negociam maneiras apropriadas de agir etextms especificos”. Dentro da
concepcao de nosso estudo, Hall (1982, p.7) entemdétura como “as ‘praticas vividas’ ou
‘ideologias praticas’ que capacitam uma sociedgdgyo ou classe a experimentar, definir,
interpretar e dar sentido as suas condicfes di&egia”.

Esta nogdo de cultura estd estreitamente rela@ooaih os estudos culturais. Estes
sdo uma formacédo discursiva, no sentido foucawltido termo. Sua origem, segundo
Raymond Williams (1997) enThe future of cultural studiesestd nos primordios do
movimento para a educacdo dos adultos. Eles emaolv@ios discursos e numerosas
histérias distintas. Tém como objeto privilegiadadtura, a ideologia, a linguagem e o
simbdlico (HALL, 2003d).

Os estudos culturais foram influenciados pela Hardingiiistica”. a descoberta da
discursividade e da textualidade. Também foranmvaelies para o seu progresso teérico 0s
trabalhos estruturalista, semiotico e pés-estrlistima Hall (2003d, p. 211) salienta dentro dos
estudos culturais

a importancia crucial da linguagem e da metafargiilistica para qualquer
estudo da cultura; a expansao da nocao do texddextlialidade, quer como
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fonte de significado, quer como aquilo que escajpaia o significado; o
reconhecimento da heterogeneidade e da multiptieidims significados, do
esfor¢co envolvido no encerramento arbitrario daieseninfinita para além
do significado; o reconhecimento da textualidaddoepoder cultural, da
prépria representacdo, como local de poder e delamgntacdo; do
simbdlico como fonte de identidade.

Os estudiosos dos estudos culturais entendem gbalttar com cultura € sempre
trabalhar numa area de deslocamento porque ha seigor descentrado no meio cultural, na
linguagem, na textualidade, na significacdo; h@ age constantemente escapa e foge a
tentativa de ligacao direta e imediata com outsasiiras. Outras questdes sempre presentes
nos estudos culturais sdo: a intertextualidadetelkt®s em suas posi¢des institucionais, 0s
textos como fontes de poder, e a textualidade dooab de representacao e de resisténcia.

Os temas de interesse deste campo de estudo raaglifise no decorrer do tempo.
Inicialmente, a énfase recaia sobre a cultura dasel trabalhadora, sobre comunidades
posicionadas contra grandes blocos de poder videsllaa classes ou subculturas.
Posteriormente, surgem outros temas de interess® @ comprometimento de grupos
étnicos e femininos para manter e elaborar valuggomos, identidades e ética. Também se
constitui um interesse compreender como 0S grupas menos poder desenvolvem suas
préprias leituras, e usam os produtos culturaia pardivertir, como forma de resisténcia, ou
para articular sua propria identidade. Na segunefade dos anos 1990, com o declinio do
bloco do poder democratico-social, surgem os estymmitico culturais. Outro foco de
atencdo se constitui no fluxo cultural e nas ingalées decorrentes da globalizacaoRRG,
2007).

Com base na noc¢éao de cultura apresentada, dergresticdos culturais, du Gay et al.
(1997) desenvolveram o modelo tedrico do circudacdltura que estabelece como e onde a
cultura e o poder se entrelagam para criar sigmfic O circuito que serd apresentado
rapidamente no topico a seguir € utilizado nestgyisa como fundamento teorico para a

analise do vinho do Vale do Sao Francisco.

4.1.1 O circuito da cultura

Este circuito é baseado na articulagdo de um nlrdistinto de processos cuja
interacdo pode levar a resultados variaveis e mgenites. O termo articulagcdo, segundo du
Gay (1997a, p. 3), € um processo em que elemerdistos se conectam para formar uma

unidade temporaria sob certas condicOes. Estadligagio € necessaria, determinada, ou
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absoluta e essencial por todo o tempo; porém, curdicOes de existéncia ou emergéncia
precisam ser localizadas nas contingéncias dagnsit@ncias (lWLL, 1996). No item 4.4 o
termo articulacdo sera melhor explorado.

O circuito consiste de cinco momentos em um pracessdentidade, producéo,
consumo, representacdo e regulacao que juntoszmodum espaco cultural partilhado no
qual o significado é criado, formado, modificad@eriado (WRTIN E GAITHER, 2007). Como
se observa na Fig. 1 (4) abaixo, o circuito ndcesgmta comeco nem fim. Todos os
momentos interagem sinergicamente para criar gguid contribuindo com uma parte no
todo. Segundo du Gay (1997a), ele permite a andéiésaim texto ou artefato cultural
explorando como ele é representado, as identidambégis que Ihe sdo associadas, como ele é

produzido e consumido, e que mecanismos regulardistrdouicdo e uso.
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Figura 1 (4): O circuito da cultura GAY ET AL., 1997).

A definicdo de cultura como as “préticas vividag’sbciedade, conforme Hall (1982),
nos permite entender que todas as praticas s@udsm ser examinadas do ponto de vista
cultural. Desta forma, dado o objetivo do nossbattzo, consideramos que uma abordagem
sob o prisma da producgéo capitalista, apenas depenspectiva econdmica, nos daria uma
compreensao limitada. Neste sentido, Johnson (2@@@}ribui para identificar duas
limitacbes. A opcdo pelo olhar economicista nos lavnegligenciar o que € especifico da
producao cultural, tendo em vista que, “as condigde producéo incluem ndo apenas 0s
meios materiais de produgéo e a organizacdo damtalo trabalho, mais um estoque de
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elementos culturais ja existentes, extraidos dervagorio da cultura vivida ou dos campos ja
publicados de discurso (p. 56)".

O outro questionamento de Johnson (2006) referaseque ele chama de
“produtivismo”. Neste caso, o problema esta “naléscia em inferir o carater de um produto
cultural e seu uso social das condi¢bes de suaipiiod como se, em questdes culturais a
producdo determinasse tudo” (p. 57-58). Desta fputihzamos o circuito da cultura para
embasar nossa compreensdo do fenbmeno em estydoyisia que ele compreende a
producao, circulacdo e consumo de um produto @lltiNo capitulo de fundamentacao

tedrica discutiremos cada um dos elementos que @am circuito.

4.2 |deologia

A compreensdo dos sentidos dominantes nas prasiceigis realizadas para o
desenvolvimento dos vinhos do Vale do S&o Francigassa pela subjetividade dos
individuos e pelas razdes que os motivam a agsta\gerspectiva, consideramos, conforme
Gramsci (2001), que a ideologia, como concepcaaondado, permite entender como as
idéias, em determinadas situagfes historicas, maanas massas humanas criando o terreno
em gue os homens se movem, adquirem consciénsizadgosicdo, lutam.

Assim, na pratica social ocorre uma luta ideologicae as partes que buscam definir
suas idéias como dominantes. Esta luta entre dissudeoldgicos parte de um “repertorio
comum e compartilhado de conceitos, rearticulandesarticulando esses conceitos dentro
de sistemas de diferenca ou equivalénciaAL(H 2003b, p.181). Neste sentido, Mézaros
(2004, p. 13) afirma que a ideologia é inevitavejueanto for “necessario ‘vencer conflitos’
gue continuam a surgir de interesses inconciliadassforcas hegemaonicas alternativas que se
enfrentam na nossa atual ordem social de domiraegébordinagéo estrutural”.

Hall (2003c) afirma que a ideologia fornece umanotetacdo de como as idéias
sociais surgem. Ela se constitui nos “referencra@stais — linguagens, conceitos, categorias,
conjunto de imagens do pensamento e sistemas seepacoes — que as diferentes classes e
grupos sociais empregam para dar sentido, defiedifrar e tornar inteligivel a forma como a
sociedade funciona” (p.267).

Althusser (1979) define ideologia como sistemasrej@esentacdo compostos de
conceitos, idéias, mitos ou imagens, nos quaisoosehs vivem suas relacbes imaginarias

com as reais condigbes de existéncia. Esta formantender a ideologia reconhece seu
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carater essencialmente discursivo e semiético.sEsiseemas sao os sistemas de significado
pelos quais representamos o mundo para nés eros ¢daLL, 2003b).

A ideologia, portanto, esta nas praticas sociagssfio constituidas na interacdo entre
significado e representacdo. Estas representagdasibcem para o estabelecimento e
manutencéo das relacdes de poder, dominacao ea&gdo(;AIRCLOUGH, 2003).

O significado da ideologia s6 pode ser compreendidoém, se for reconhecida a
evolucéao histérica pela qual ele passou. No condegsociedade burguesa, entre os séculos
XVI e XVII, eram enfatizadas as condi¢cfes geraisia® pseudoconsciéncia. Nessa época,
Francis Bacon proclama a luta contra os “idolos”idelos da tribo, inerentes a natureza
humana, em que é habito esperar mais ordem dosé&m® naturais do que a que realmente
pode ser encontrada; idolos da caverna, precoscdiioproprio investigador; idolos do
mercado, ou 0s que se relacionam a tirania dasrpale a influéncia da linguagem sobre a
liberdade de espirito; e idolos do teatro, quendizespeito ao pensamento tradicional e se
referem ao sistema aristotélico — influenciado teodéncias da filosofia grega oposicionista
desacreditada com o triunfo da tradicdo platonitstedélica, que enfatizava o uso da ciéncia
como passatempo mental, para enfatizar, em opesicéso da ciéncia com finalidade de
servir o homem e dar-lhe poder sobre a nature@a&{HEIMER EADORNO, 1973).

As formulag¢des de Bacon daquela época assemelhammsglerna critica positivista
da linguagem na esfera seméantica. Nesse aspectoganéom o0 contemporaneo, ele
caracterizou um tipo de idolo do qual o espiritecfmaria se libertar, idolos da sociedade de
massa (ldRKHEIMER EADORNO, 1973).

No iluminismo, a teoria da falsa consciéncia deldeepor Bacon ressurgiu um pouco
mais clara. Helvécio e Holbath, precursores do dimpédismo, constataram que o0s
preconceitos de Bacon em relacdo aos idolos, ctanprima funcéo social, na medida em
que servem para a injustica e para impedir a agg@ir de uma sociedade racional. Os
preconceitos e as pseudoconsciéncias foram intada® como “armacdes” dos poderosos.
Nessa mesma época, Helvécio, percebera o caratenedessidade objetiva dessa
“arbitrariedade” dos poderosos porque ele dizia agi@ossas idéias sdo uma consequéncia
necessaria da sociedade em que vivemos. Essa idadessambém foi observada pelos
idedlogos, estudiosos da idéia. A palavra ideoldghse-se a um dos principais estudiosos da
idéia — Destutt de Tracy (RKHEIMER EADORNO, 1973).

O termo ideologia aparece pela primeira vez em I80livro de Destutt de Tracy,
Eléments d’ldéologie.Com o objetivo de criar uma ciéncia da génese dksag,

considerando-as como fend6menos naturais que reflateelacdo do corpo humano com o
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meio ambiente, o autor elabora uma teoria sobra@ddades sensiveis responsaveis pela
formacado de todas as nossas idéias\(; 1988). A sua ciéncia das idéias deveria afirmar a
certeza e a seguranca, como a matematica e a (lisiea&HEIMER EADORNO, 1973). Estas,
portanto, ndo deviam ou podiam compreender nenhamtide “metafisico” ou “idealista”
(WiLLiams, 1979).

Auguste Comte em sdtiours de Philosophie Positivefiniu dois significados para o
termo. Em um deles ele segue a mesma ténica deadg donceituando a ideologia como a
atividade filosofico-cientifica que estuda a fordagas idéias a partir da observacédo das
relagBes entre o corpo humano e o meio ambienteulo, ela é o conjunto de idéias de uma
época, tanto como opinido geral quanto no senedelaboracao tedrica dos pensadores dessa
época. Assim, seguindo as bases do positivismolagie pode ser entendida como sinbnimo
de teoria, como a organizacgao sistematica de twglosnhecimentos cientificos. Desta forma,
ela passa a dominar a pratica dos homens que dswiemeter-se aos critérios do tedrico
antes de agir (@aui, 1988).

A patrtir destes primeiros momentos, muitos estudiddm buscado definir o termo,
porém, ndo ha ainda uma Unica e adequada defipigé&o ele. Eagleton (1997, p. 15-16)
explica que isto ocorre porque existe uma sérisigieificados para o termo, que ndo sao
todos compativeis entre si. Exemplificando est®,fat autor apresenta uma lista das
definicbes que se encontram em circulagéo, as gelalsonamos a seguir:

a) o processo de producédo de significados, signatoees na vida social;

b) um corpo de idéias caracteristico de um detemadingrupo ou classe
social;

¢) idéias que ajudam a legitimar um poder politiominante;

d) idéias falsas que ajudam a legitimar um pod#tigindominante;

e) comunicacéo sistematicamente distorcida;

f) aquilo que confere certa posi¢cdo a um suijeito;

g) formas de pensamento motivadas por interess&sisso

h) pensamento de identidade;

i) ilusdo socialmente necessaria,

j) a conjuntura de discurso e poder;

k) o veiculo pelo qual atores sociais conscientésnelem o seu mundo;

[) conjunto de crencas orientadas para a acao;

m) a confusdo entre realidade linglistica e reddidanomenal,

n) ocluséo semibtica;

0) 0 meio pelo qual os individuos vivenciam suakcgfes com uma
estrutura social,

p) o processo pelo qual a vida social é convedidaima realidade natural.

Algumas destas definicbes envolvem questdes epmsbginas, que se relacionam a

como conhecemos o mundo, enquanto outras ndo. Maf@omo a realidade € percebida
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reflete as desavencas entre duas correntes desufoe tratam do termo. Uma delas, que
inclui de Hegel e Marx a Lukacs e alguns pensadoasistas posteriores, preocupa-se com
idéias de verdadeira e falsa cognicéo, considerarideologia como uma ilusao, distorcao e
mistificacdo. A outra corrente interessa-se maim eofuncédo das idéias na vida social ndo
importando se sdo elas reais ou irreais. Entrepeldemos citar Louis Althusser e Paul Hirst
(EAGLETON, 1997).

A concepcéo de ideologia com um sentido pejorattemo teoria inviavel ou ilusdo
abstrata, foi introduzida por Napoledo que acussudedlogos franceses de metafisicos,
justamente o contrario do que eles se diziam ssse Eentido foi retomado e aplicado
posteriormente por Marx e Engels (\Wams, 1979). No textoA ldeologia AlemaMarx e
Engels (2004) discutem seu entendimento sobreddeokriticando os idedlogos alemées
posteriores a Hegel (e.g., Ludwig A. Feuerbach,id&yv Strauss, Max Stirner, Bruno Bauer).
O argumento era que as teorias abstratas, sepalathase de interesse pessoal, estavam fora
de questao (WLIAMS, 1979). Por desconsiderar o processo social rahteda perspectiva de
Marx e Engels, os ideblogos alemées deixavam a@etdonbém a consciéncia que é uma parte
desse processo. Assim, é a separacdo entre a@uriae 0 pensamento do processo social
material que corresponderia a ideologia deles (H2003c).

Além da critica contra os mistérios especulativas Hkegelianismo, Marx mais
frequentemente usa o termo ideologia para referimy as manifestacbes do pensamento
burgués; e acima de tudo para suas caracteriggcmdiva e distorcida; b) contra a religiao e
a critica da religido; c) contra a filosofia idetdi, e a economia politica de variedades
degenerada e vulgar. A nog¢do que idéias fornecemotor da histéria ou procedem
independente de relacbes materiais e geram seupriguoefeitos autbnomos é,
especificamente, o que é declarado como espeaulatiitusério sobre a ideologia burguesa
(HALL, 2003c).

O pensamento de Marx sobre ideologia, porém, tanguwérau criticas, que tém sido
implementadas por autores que rediscutem os sew®itms. Numa tentativa de evitar o
economicismo e o reducionismo das teorias marx@déssicas sobre a ideologia, no famoso
ensaicAparelhos ldeoldgicos de Estaddfhusser (2001) introduz o conceito de interp@&tac
e a idéia de que a ideologia tem uma estruturacekgre reunindo em um dnico quadro
explicativo tanto a funcdo materialista da ideadoga reproducao das relacdes sociais de
producao quanto a funcdo simbdlica na constituigisujeito.

Althusser usa o termo interpelacéo para explidarraa pela qual os sujeitos — ao se

reconhecerem como tais — sdo recrutados para oagytas posicoes-de-sujeito. Esse
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processo se da no nivel do inconsciente e é unmaafale descrever como os individuos
acabam por adotar posi¢cées-de-sujeito particul&tal.(1996) chama ateng¢ao, no entanto,
para que ao seguirmos o pensamento de Althussepagsemos a uma nova forma de
reducionismo. Desta forma, ele afirma que

Se ndo quisermos ser acusados de abandonar umaieidotd economicista
para cair diretamente em um reducionismo psicé&wlitprecisamos
acrescentar que se a ideologia é eficaz € porquagd tanto nos niveis
rudimentares da identidade e dos impulsos psiguic@sto no nivel da
formacédo e das praticas discursivas que constitueampo social. (p.113-
114).

De acordo com Woodward (2000), o conceito de ielagiio de Althusser consiste
numa forma de incorporar a dimensao psicanaliicgal ndo se limita a descrever sistemas
de significado, mas tenta explicar porque posig@esculares sdo assumidas. Torfing (1999)
destaca que os mecanismos de interpelacao idea|@gie conferem sujeitos consumidores,
empreendedores, cidadaos etc., provéem os mesmogaotos de identificacdo que os
constituem como sujeitos. Mouffe (1979) criticarépn, essa visdo, ao alegar que ela ainda se
encontra presa ao reducionismo de classe.

A natureza contraditéria do argumento que Althussstava desenvolvendo,
considerando as contribuicfes de Laclau e Moufigeserita por Torfing (1999). A prépria
nocdo de aparelhos ideolégicos de Estado (comaegalga midia de massa, 0 sistema
educacional, etc.) expande a concepcao instrunmtatdb Estado. O controle é instrumental
a medida que a classe dominante procura impor dealogia a outras classes; para
permanecer no poder, a classe dominante precisaardente exercer poder econémico e
politico, mas também o poder ideoldgico em e asr@es aparelhos ideoldgicos de Estado.
Desta forma, seu dominio se torna quase total meepgéo de Althusser, e a possibilidade de
mudanca histérica, entéo, torna-se inteiramentercigmte de “luta” no nivel da ideologia.

Porém, conforme destaca Mouffe (1979), ndo se tdara, no trabalho de Althusser,
de que forma essa luta podera tomar lugar uma uezetp declara que a ideologia esta
sempre inscrita em aparelhos e que estes sédo sapgmeihos de Estado que funcionam em
prol da ideologia dominante. Parece que a Uniceemaade derrotar a ideologia dominante é
através da destruicdo dos aparelhos ideoldgicdsstirlo numa espécie de revolugdo. Isso
parece reduzir, porém, a politica a realizacaointesesses estruturalmente determinados das
classes subalternas, uma vez que o ataque fromta@obbgia burguesa ndo deixaria espaco

para uma politica de desarticulacéo (e rearticolaga identidade.
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De modo geral, os argumentos de Laclau e Mouffgursdo Torfing (1999)
descrevem como o Marxismo estrutural de Althus®aylantzas e Balibar falham na
teorizacdo adequada da especificidade do politima wez que, de acordo com esse
paradigma marxista, o Estado seria determinado gstruturas objetivas e refletiria
meramente 0s interesses objetivos da classe domiraa a luta de classes “faz 0 mundo
girar”, por outro lado as classes sociais sdo dondas como meramente tolerantes a
estrutura, e sua luta politica se tornaria umatdoede dar continuidade a um interesse
preconcebido.

Outros autores, como Paul Ricouer (1977), ndo desnr o fenbmeno ideoldgico, de
inicio, em termos de classes sociais e dominacéa.il@encado € chegar ao conceito de
ideologia que corresponda a essa analise. Porekesdgscreve o fendbmeno em trés funcodes:
a) geral da ideologia: em que ele toma por basgksa weberiana do conceito de acéo social
— que existe quando o comportamento humano é Eignié para os agentes individuais e
quando o comportamento de um € orientado em futlg@mmportamento dos outros — e de
relacdo social — em que acrescenta a esse fenodugho de significacdo da acdo social a
idéia de previsibilidade de um sistema de signifies. E, € nesse aspecto de carater
significante, mutuamente orientado e socialmentegmdo que o fenémeno ideoldgico
aparece; b) de dominacédo: que se vincula aos aspaerarquicos da organizacao social, em
que € enfatizado o problema de autoridade, palg@adgia interpreta e justifica essa relagéo
de poder com frequéncia; e c) de deformacao: urettenpropriamente marxista, em que o
processo de vida real deixa de constituir a base & substituido por aquilo que os homens
dizem e representam. Nessa conceituacdo, a idaatogique nos faz tomar a imagem como
real.

Dentro da tradicdo marxista, a desestabilizacdande8es tradicionais de estrutura e
determinacao estrutural, aliada a crise no legadmmista, favoreceu um interesse maior no
marxismo aberto e ndo dogmatico de Gramsci. Foigeem fez a transicdo da ideologia
como sistema de idéias para ideologia como pratical, que assim abrangeria as dimensdes
inconscientes e ndo articuladas da experiénciaalsecio funcionamento das instituicdes
formais (EAGLETON, 1996).

Gramsci (1987) entende a ideologia como uma co@oegg mundo estando presente,
de forma ativa, em todas as manifestagoes damtti@dual e coletiva. Desta forma,

ela constitui um meio no qual se manifesta o sentale da totalidade do ser
social; funda e fudamenta-o ontologicamente; tarcagnoscivel (objeto de
conhecimento) e cognoscente (sujeito de conhecayepossibilitando ao

homem a sua autocompreensdo como ser socialaégménte, assume uma
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funcdo motivadora, normativa e axiolégica do agicial, condigéo Sine
gua nori para qualquer transformacao historico-sociakEN, 1993, p. 70).

Para Horkheimer e Adorno (1973), a ideologia copmdnea € o estado de
conscientizacdo e ndo conscientizagdo das massas fdlsa consciéncia trata-se de algo
cientificamente adaptado a sociedade. Essa adadtagdamenta-se mediante os produtos da
industria cultural, como cinema, televisdo e redstNeste sentido, o estudo concreto do
conteudo adequado da comunicacdo de massa € umgeartdo se pensa na violéncia que
esses veiculos exercem ao espirito dos homensnAgsr falta de conteudos adequados, 0s
bens culturais sdo cada vez mais elaborados pastaiage aos homens, e quanto mais isso
ocorre, tanto mais os homens se convencem dedenteado neles o seu mundo. A tendéncia
da ideologia da cultura de massa € proporcionarhaosens a impressao de conversao
naquilo que ele é.

Hall (2002) dentro de sua concepcéao de ideolodianta trés aspectos: a) ideologias
nao consistem de conceitos isolados e separadgshanarticulacdo de diferentes elementos
dentro de um conjunto ou cadeia distintiva de ficados; b) enunciados ideoldgicos sao
feitos por individuos; porém, as ideologias ndo sgmoduto da consciéncia ou intencéo
individual. Nossas intencbes sdo formuladas demteo ideologia; c) as ideologias
“funcionam” construindo para seus sujeitos (indiri$ e coletivos) posi¢cdes de identificacdo
e conhecimento que os permite “expressar” verdatdaddgicas como se eles fossem seus

autores auténticos.

4.3 Politica

Na concepcao de Maquiavel, a acdo politica se dekenentre dois polos: “virtl” e
“fortuna”. A virtl é a qualidade do homem que oamfa a realizar grandes obras e feitos, o
poder humano de efetuar mudancas e controlar eyjent@ré-requisito da lideranca, a
motivacao interior, a forca de vontade que indubasens individualmente ou em grupos. A
fortuna, por outro lado, € o acaso, 0 curso daiigsto destino cego, a necessidade natural.
Acreditava-se que metade das a¢6es do homem erandetda pela fortuna e a outra metade
pela virtd. Maquiavel, porém, se propde a mudarquiliério entre os dois elementos,
favorecendo o aumento da virtd. Assim, ele se \atdra o fatalismo e resolucdo dos fatos

pela providéncia divina e pelo acas@&Kissl, 2007).
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As acdes politicas operam ante redes politicass feales, formais ou informais,
articulam alguns agentes (sociais e politicos)résgados em negociar um acordo sobre
determinado assunto. A politica ndo € um dominiguwie “queremos isto ou nada”, mas um
lugar de negociacfes. A decisao politica, vistdanpsrspectiva, ndo representa um ato de
autoridade que solicita obediéncia, mas um acoegociado, fundado em beneficios mutuos.
Um aspecto decisivo deste tipo politico advém éatraturacdo do tempo, pois ela é voltada
para o futuro. Os agentes que utilizam a formatipalencontram no poder um instrumento
privilegiado para construcao do futuro. O amanhgiadde ser um destino fatal e torna-se um
objetivo social. Assim, a agdo politica consiste d@guidir as metas e conduzir o processo
social (LECHNER 2004).

Mouffe (2000, p. 101) faz uma distingéo entre ‘pcdi’ e ‘o politico’. Ela se refere a
‘0 politico’

como a dimensdo do antagonismo que é inerente lé&gdes humanas,
antagonismos que podem tomar muitas formas e engrngdiferentes tipos
de relagBes sociais. ‘Politica’, por outro ladali¢ga o conjunto de praticas,
discursos e instituigdes que buscam estabelececertaordem e organizar
a coexisténcia humana em condicdes que sdo sengiemciamente

conflituosas porque elas sdo afetadas pela dimeasgwolitico’.

A tomada de decisdo do politico esta ligada a @xisa de um elemento de
hostilidade, de antagonismo entre os individuosé &eeito que a identidade é relacional, é
possivel a compreensdo do surgimento dos antagosidPor conseguinte, existe sempre a
possibilidade que diferentes identidades que séwaflas por uma relagdo nés/eles se tornem
uma relacdo do tipo amigo/inimigo e, consequentémeimma relacdo politica (UFFE
1996). Isto porgue o politico pressupde a existédeidiscursos alternativos concorrentes que
se articulam, formando um processo politico queseEre no espaco culturalAi8ros, 2004).

O politico ndo pode ser limitado a instituicdesdaterminado como constituinte de
uma esfera ou nivel especifico da sociedade. Tansguformado como inerente a todas as
sociedades humanas, e como determinante da prégmdicdo ontolégica dos individuos
(MOUFFE, 1996).

Ao debater sobre os Novos Tempos, Hall (1989) dastaemergéncia na sociedade
civil de varias politicas. Para ele, os micromundosstentes na sociedade incluem a
multiplicacdo de pontos de poder e conflito, e tdmba exploragcdo, opressdo e
marginalizacdo. Estas formas de poder geram resiag€ao sistema e contribuem para o
surgimento de novos antagonismos, de novos movoseswciais de resisténcia que sao

organizados em torno deles e consequentementeceafieacdo da “politica” em esferas que
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a esquerda antes via como apoliticas. Assim, su@gmpoliticas da familia, da saude, da
alimentacgéo, da sexualidade, do corpo.

Desde o consumo até a sexualidade, a vida pessmatendo politizada. Movimentos
sociais como os das mulheres e 0 movimento vemdesééorganizado em torno da politica da
vida real, das questdes sociais. A politica estfa c&2z menos confinada ao campo de
partidos, manifestos, resolucdes e elei¢cdes. Ostegyelesta mudanca politica tornaram-se
mais diversos e complexos envolvendo sindicatdadastes, mulheres e militantes do meio
ambiente, da paz e de assisténciaL(H JACQUES, 1989).

Chen (1996) discute a posi¢céo dos estudos cultardes pos-modernismo em relacéo
a politica cultural. Embora tentem descentrar &ipale recentrar a cultura, isto ndo significa
um abandono da politica. Ao contrario, a cultuemtendida como politizada, por ambos, em
todas as frentes e todas as bases e, por congeguimia politica cultural. Esta empodera e
pde em perigo, é oposicional e hegemonica; ja tareuhdo é nem uma pratica “auténtica”
das pessoas nem simplesmente um meio de “maniptldgacapitalismo, mas um lugar
ativo de luta local, no cotidiano e em qualqueatug

Brunt (1989) trata da politica da identidade queapda é um tipo de politica bem
vinda porque todos a podem definir em seus propeirsos. Assim, alguns movimentos se
organizam em torno da sexualidade, género, etadeice trabalham para traduzir “o pessoal
em politico”. A questdo da representacao € sugemtia autora como um ponto de partida
para qualquer politica de identidade. Como nossargtidades séo representadas na e atraves
da cultura e em determinadas categorias parti@il@@eiem e o que nos representa, fala e age
em nosso interesse? Estes dois sentidos de refag@emlertam sobre como vivemos a
cultura e a ideologia e como elas sédo experiengipdands. Eles nos levam a pensar sobre
como “fazemos sentido” do mundo e como damos seatchosso lugar nele.

Assim, os estudos culturais se concentram nastiaside representacdes”, que sao a
forma como o poder constréi e regula as classifiesacculturais. As politicas de
representacoes focam questdes de discurso, imdipgmagem, realidade e significado. E
elas sdo politicas porque as questdes nas quica® estdo ligadas ao podera@BER,
2004).

Dentro da perspectiva pos-estruturalista, as idadés politicas e sociais séo
constituidas histérica e discursivamente. Ela bussaaturalizar a politica, ao mostrar que
nao ha nada natural ou eterno nas identidadescpslidiscursos e praticas existentes. Elas
nao estdo cunhadas na pedra, mas, ao contraridorsdacoes histéricas cujos significados

podem ser contestados e cujas estruturas poddnarsgiormadas (BvmMAN, 2005).
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Ao trazermos a politica para este estudo, buscamontemplar as agfes politicas
praticadas pelos agentes da vitivinicultura do MddeSao Francisco, determinadas pelas

ideologias construidas no campo cultural. Passanseguir para o conceito de articulacao.

4.4 Articulacao

Um outro conceito pertinente e necessario a esid@e o de articulacdo. Ele é critico
para que possamos compreender como os tedricosraisift conceituam, analisam e
participam do mundo. A articulagdo pode ser entEnthnto como uma teoria quanto como
um método de analise. Por um lado, ela sugere ustaitlea metodologica para a
compreensao do que faz um estudo cultural, e gon,dornece a estratégia para empreendé-
lo. Em outros niveis como o epistemologico, padite estratégico temos outras defini¢des.
No sentido epistemoldgico, articulagdo € uma fod@agensar as estruturas como um jogo de
correspondéncias, ndo correspondéncias e contesgicomo fragmentos que constituem o
que nés entendemos ser uma unidade. Politicamelste2 uma forma de fundamentar a
estrutura e 0 jogo de poder que envolve relacdesdalminio e subordinacdo. E,
estrategicamente, ela fornece o mecanismo panaimém uma particular formacéo social,
conjuntura ou contexto (&Ck, 1996).

Articulacdo € uma palavra que sugere algum tipoca®binacdo de partes para
compor uma unidade. O termo comecou a ser teorimagd@nos 1970 como uma busca dos
tedricos culturais para explicar como se dao avdgdes sociais, sem cair no reducionismo
(econdmico e de classe) do marxismo e no essamiala ele relacionado &K, 1996).
Hall (1977) vé a articulagdo como outra forma dwitar os elementos de uma formacéo
social e as relacbes que a constitui ndo apena caacdes de correspondéncia
(reducionista e essencialistas), mas também comuidecorrespondéncia e contradicdo, e
como estas constituem unidades e estabelecemeslded@ominancia e subordinacéo.

As teorizacOes sobre articulacdo foram desenvdvigiancipalmente por Ernesto
Laclau e Stuart Hall tendo como base Louis Althysgentonio Gamsci e Karl Marx.
Althusser contribui com a idéia de totalidade. Raea esta representa o relacionamento entre
varios niveis que a constituem em relacdes de sfpreléncias e contradicdes. Estes niveis

sdo pensados de forma articulada. Entre eles,eab idieoldgico tem um significado especial

2L A teoria da cultura é um ramo da antropologia euteas ciéncias sociais relacionadas que busaairdeia
concepcao heuristica da cultura tanto em termosaojpmais quanto cientificos. Como tedricos cultura
podemos citar: Richard Hogart, Stuart Hall, Raymwitliams, etc.
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porque nele e por meio dele as relacdes séo repadss, produzidas e reproduzidas num
processo de articulagéo e rearticulacaaL(H 1985).

Em Gramsci, o conceito de articulacéo esta relacdioraos de hegemonia e ideologia.
Para ele, hegemonia é o processo pelo qual umsediegiemaonica articula os interesses de
grupos sociais de forma a que estes consintam pemeancstatusde subordinados. E um
mecanismo para obter e manter o poder tendo cos@deaonsenso em lugar da coercao e da
manipulacdo (@Aamscl, 2001). A ideologia € o cimento da subordinac&omde concebida
como uma articulacao de diferentes elementos, utagphra construir (articular e rearticular)
um sentido comum de um conjunto de interessescasen praticas (Bck, 1996). Assim, as
relagbes de dominacdo e subordinacdo sempre estédvidas na articulacdo, na luta
ideoldgica que nos leva ao processo de hegemoroarig, 1979).

Gramsci tem uma visao descentrada e relacionabdermue néo se localiza apenas
no Estado, mas pode ser encontrado em todas e8eglsociais. Assim, a hegemonia nomeia
outros agentes sociais, ingressando no terrenoredagbes entre grupos no interior das
instituicdes; das relacdes entre instituicoes;eerdgioes; entre Estados-Nacdes; entre esferas
do exercicio do saber @AUJO, 2002).

A concepcgdo de formacgdo social como uma combindedcelacbes ou niveis de
abstracdo dentro dos quais a determinagdo deveosepreendida como produzida em
conjunturas especificas, mais do que pelo modordéupdo, é derivada de Marx. Neste
sentido, a conjuntura vem a ser entendida comoutatides historicamente especificas de
forcas sociais concretasAH., 1977).

A teoria da articulagéo desenvolvida por Ernestoldiacontesta o reducionismo de
classe. Em seu conceito de articulacdo, ele eafaizndo necessaria correspondéncia entre
praticas e os elementos da ideologia, a criticaesso comum como estruturas ideologicas
contraditorias, e um comprometimento para anaksdregemonia como um processo de
articulacdo das praticas em discurso. Laclau teariarticulacdo em relacéo a pratica politica
focalizando o processo pelo qual a classe domirex@ee a hegemonia. Em qualquer caso, a
classe dominante é capaz de articular as conteslipovenientes das classes dominadas
absorvendo o conteddo de seus discursosc§ 1996). Observamos aqui a importancia
dada por Laclau para o papel do discursivo no geacde articulagdo. Conforme Hall (1980),
0 que importa para Laclau é a forma particular conso elementos ideoldgicos séo
organizados dentro da logica de diferentes dissurso

A contribuicdo de Hall para a teoria da articulagdaignificante pelos seguintes

aspectos: a) ao invés de considerar a reducdoadsecimodo de producédo, estrutura e a
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tendéncia ao culturalismo, ele trabalha para redudtura a experiéncia; b) ele salienta a
importancia de articular o discurso a outras fosg@sais; c) 0 seu comprometimento com o
lado estratégico da articulagdo antecipou o cometiomento intervencionista dos estudos
culturais; d) o seu tratamento da articulacdo emralo diferentes tradicbes politicas e
filoséficas tem conferido maior sustentabilidadea@essibilidade ao seu conceito e uma
influéncia mais ampla (8ck, 1996).

Para Hall (2003e), a articulacdo tem a vantagemodecapacitar a pensar sobre como
praticas articuladas em torno de contradicoes @oesnrgem da mesma forma, no mesmo
ponto, no mesmo momento, podem, apesar disso, gEesadas juntas. Ela é a pratica de
pensar unidade e diferenca. A diferenca como undade complexa, porém, sem se tornar
um refém ao privilegiar a diferenca como tal (HA885). A teoria da articulacéo é tanto uma
forma de compreender como os elementos ideologsmis,certas condi¢cdes, se combinam
dentro de um discurso, quanto uma forma de questioomo certos sujeitos politicos se
articulam ou ndo, em uma conjuntura especifiGOESBERG EHALL, 1996).

Jameson (1994) também contribui para o entendinamtarticulacdo. Para ele, ela
um conceito que opera no ambito meso e pode saridieicomo 0 modo de conversacéo
entre campos e interesses em permanente tensamc@ito de articulagdo, no contexto da
vitivinicultura do Vale do S&ao Francisco, tornarekevante na condicdo de referenciar uma
interacdo que produz sentidos, e que pressupdetaratembate entre os interesses dos seus

varios atores que precisam se articular para prodwznho do Vale.
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5 Fundamentacao teobrica

Conforme antecipado no tépico 4.1.1, o circuitcdiura serd utilizado para embasar
nossa compreensdo do fendbmeno em estudo. Desta, fapresentaremos aqui 0S cinco
momentos que o compdem: identidade, producéo, numsepresentacao e regulacao.

Este ultimo inclui os controles que incidem sobegigidade cultural. Estes podem ser
controles formais e legais, como regulamentos,, leissistemas institucionalizados, e
informais, normas locais culturais e expectativas fprmam a cultura no mais amplo sentido
do termo. E no momento da regulacdo que os sigdific surgem governando o que é
aceitavel, o que é correto. Quanto a representat@imdica a forma que um objeto assume e
os significados codificados nele. E importante lembque este significado ndo € inerente no
proprio objeto, mas construido socialmenteKGN E GAITHER, 2007).

O momento da producdo € o processo no qual osocemdle produtos culturais
embutem neles significados. Este processo é frégiilemte chamado codificacdo. Du Gay et
al. (1997) salientam que a produgcdo sO se torna m@almeio do consumo. Portanto, o
consumo € tdo importante quanto a producdo noedstaimento de significado, podendo
também tornar-se uma forma de producdo quando reigngicados sdo estabelecidos para
um produto em conseqiéncia do seu uso. No cirdaitoultura, 0 consumo corresponde ao
momento em que as mensagens sdo decodificadasyukdacia (ORTIN E GAITHER, 2007),
enguanto a identidade refere-se a compreensadgpdssde pessoas que podem ser associados

ao produtou GAY ET AL, 1997). Detalhamos, a seguir, cada um destes ntosen

5.1 Discutindo a identidade

O tema da identidade vem sendo bastante discutidouttimos tempos face as
mudancas sociais, politicas e econdémicas, o que pmmovendo reflexdes sobre as
identidades global, nacional, local e pessoal. £gém passando por reformulacées o que
vem sugerindo entre muitos autores que ha umadeisgentidade.

Woodward (1997) afirma que a identidade nos loaalia mundo criando uma ligacao
entre nés e a sociedade em que vivemos. Isto temerdado o interesse académico sobre o

assunto como uma ferramenta conceitual para comggeee dar sentido as mudancgas
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cultural, econbmica e politica. Ela € normalmenééinila pela diferenga, construida em
termos de oposi¢cdes como branco/negro, homem/muskaedavel/ndo saudéavel, etc.

Dentro do debate sobre a identidade questionars-seudancas e a reformulacéao de
posicdes de identidade em circunstancias parteslla a significacdo politica de tais
mudancas. O surgimento dos novos movimentos sogigstrazem a tona as politicas de
identidades pde em discusséo tais identidades re solgue elas estdo embasadas. Outro
ponto considerado € a tensdo entre as visdes edstace ndo essencialista da identidade
(WOODWARD, 1997).

Em termos do circuito da cultura, a preocupacéao aodentidade recai sobre os tipos
de pessoas que utilizam determinado produto; gemtidthdes estdo associadas a ele. Estas
identidades e os respectivos produtos sdo produzimica e culturalmente de forma a
atingir determinados grupos de consumidores. Nestatido, ressalta-se o papel das
estratégias de comunicacdo das empresas na prodacéignificados com o0s quais estes

consumidores deverao se identificar.

5.1.1 Aidentidade em questéo

Segundo Castells (1999), duas grandes tendéncmltarttes moldam o mundo de
hoje, a globalizacdo e a identidade. Giddens (1880ha que falar em crise de identidade so
tem sentido no contexto das transformacdes glalzaisda contemporéanea, enquanto Robins
(1997) descreve a globalizacdo como um fendmenoggeérou as velhas estruturas dos
estados e comunidades nacionais levando a umaeptestransnacionalizacdo de vida
econdmica e cultural. A interagdo entre os fatorgirais e econdmicos tém proporcionado
mudancgas no padrdoes de producdo e consumo criams ndentidades partilhadas de
consumidores globais (RBINS, 1991).

No entanto, a globalizacdo tanto gera a homogeteidaltural, promovida pelo
marketing global, quanto pode gerar resisténciagdddéns (1990) afirma que em contrapartida
as mudancas, observa-se o surgimento de identidatis/as que “desafiam a globalizacao
e 0 cosmopolitismo em funcéo da singularidade mlleido controle das pessoas sobres suas
proprias vidas e ambientes” (p.18).

As mudancas estruturais que vém transformando iadsate estdo fragmentando os
aspectos culturais de classe, género, sexualidada, raca e nacionalidade que funcionavam

até entdo como soélidas localizacbes para os ssijsibgiais. Como reflexo, também as
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identidades pessoais tém sido transformadas levasdgeito a perda de um sentido de si ou
a um deslocamento. Assim, ele enfrenta hoje unodasiento duplo, tanto do seu lugar no
mundo social e cultural quanto de si mesmo. Istdepse constituir em uma crise de
identidade. Frente a esta situacdo, o tema vemoseisdutido pelos tedricos sociais que
argumentam que as velhas identidades estdo emidedi as que surgem em seu lugar
apresentam um sujeito fragmentadaH 2003a).

A identidade, de acordo com Castells (1999), engefde significado e experiéncia de
um povo, com base em atributos culturais intererefeados que prevalecem sobre outras
fontes. Sua construcdo depende da matéria prinve@miente da histéria, geografia, biologia,
instituicbes produtivas e reprodutivas, pela meaaodletiva e por fantasias pessoais, pelos
aparatos de poder e velacdes de cunho religiostasTestas contribuicbes sdo organizadas
pelos sujeitos, gupos sociais e sociedade resigniio-as em funcdo de tendéncias sociais e
projetos culturais enraizados em sua estruturaalsobem como em sua visao de
tempo/espaco.

Castells (1999) entende que para a definicdo datiddele o sujeito recebe muitas
influéncias que vao sendo alteradas ao longo dpdeesta forma, pode-se, segundo Hall
(2003a, p.10), conceber a identidade de trés fowhfasentes considerando os sujeitos do
iluminismo, sociolégico e pés-moderno. O sujeito dieminismo era um “individuo
totalmente centrado, unificado, dotado das capdeglde raz&o, de consciéncia e de agédo”. A
identidade deste individuo era seu centro essengcialnascia com ele. Esta € uma concepc¢éo
individualista do sujeito e de sua identidade. Para o0 sujeitmlsgico, o seu centro ou
nucleo interior € formado na relacdo com outrasgees que mediavam para ele os valores,
sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos qelel&lhabitava. Assim, esta € uma
concepcao interativda identidade e do “eu” que entende que a idefgida formada na
interacdo entre o0 e®l a sociedade. Neste sentido, pode-se dizer gienadade funcionaria
como uma ponte entre o mundo pessoal e o publiohaado os sentimentos subjetivos do
individuo com os lugares objetivos que ele ocupanumdo social e cultural. Este sujeito
reflete a complexidade do mundo moderno e suaidele o costura a estrutura.

A terceira concepcao de identidade € a do suj@snpoderno. Como resultado de
mudancas estruturais e institucionais, este sujedio apresenta mais uma identidade
unificada e estavel, ao invés disso, ele é fragagdentpossui varias identidades que podem
algumas vezes ser contraditdrias ou ndo resolvitata identidade é transformada
continuamente considerando as formas pelas quaiesscepresentados ou interpelados nos

sistemas culturais que nos rodeiami(H 1987).
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As mudancas citadas no paragrafo anterior sdo wnstante no periodo da pos-
modernidade. Para Harvey (1998) este periodo éteazmdo por rupturas e fragmentacdes e
representa um rompimento com qualquer condicaorianteTal fragmentacdo gera
desconfianca com as narrativas universais e tatdaks. O pds-modernismo privilegia a
diferenca e a heterogeneidade como forcas libedadoa redefinicdo da cultura. Laclau
(1990) usa o conceito de deslocamento para defepdenas sociedades modernas nao ha
uma totalidade e nem um centro de poder. Mas umnaljpplade de centros de poder. Em
consonancia com Hall (1987) ele afirma que as dades da modernidade tardia séo
caracterizadas pela diferenca. Diferentes divisb@stagonismos sociais geram diferentes
posi¢cdes de sujeito, ou identidades, para 0s ithads.

Observamos, portanto, que ao longo do tempo, agidudbs vém se modificando, e
sua identidade tonando-se mais complexa, maisipDeasua posicado de sujeito autbnomo

passa a ser localizado em processos coletivosassna sociedade moderna.

5.1.2 Nascimento e morte do sujeito moderno

No processo de transformacdo do sujeito, o sewahesento se da através de uma
série de rupturas nos discursos do conhecimentoemmode que culmina com o
descentramento final do sujeito cartesiano. Asi¢ied do pensamento marxista podem ser
apresentadas como a primeira descentracdo impart&egundo estas tradicbes, ndo ha
agéncia individual do sujeito. Estes agem apenash ‘base em condi¢des historicas criadas
por outros e sob as quais eles nasceram, utilizasdecursos materiais e de cultura que lhes
foram fornecidos por geracgdes anteriores”. A desxtaldo inconsciente por Freud pode ser
dito o segundo descentramento. Neste sentido,ignaste as no¢cdes do sujeito racional e da
identidade fixa e estavel. Para Freud nossa ickaigichdo é construida segundo a légica da
razao, mas com base em processos psiquicos e mioshdd insconsciente. Ela é formada ao
longo do tempo através de processos inconsciesgtamdo sempre incompleta, sempre em
formacgao (FLL, 2003ap.34).

Seguindo com outras questdes referentes ao demoemnito do sujeito, Hall (2003a)
refere-se ao trabalho do linguista estrutural, ifartd de Saussure e faz uma analogia entre a
lingua e a identidade. Da mesma forma que paras&@us significado das palavras surge nas
relacdes de similaridade e diferenca que as palagm com as outras, a identidade tem seu

significado na relacdo com 0 outnodo sendo formada apenas no interior do individuo
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identidade é marcada pela diferenca e sua constngg&idera aspectos simbolicos e sociais
(WoobwaARD, 1997). Considerar a diferenca, no entanto, dedgdouma perspectiva de
oposicado binaria, como por exemplo, nos e eles;oseg brancos, segundo Hall (1990) é
problematico. Ele utiliza a nocdo diifferance de Jacques Derrida que questiona o
pensamento estruturalista de Sausurre e Lévi-Straasargumentar que o significado é
presente como um “trac8”’e que ele ndo é fixado no relacionamento entmifsignte e
significado, para reforcar a fluidez da identidadeapando da rigidez das oposi¢des binaria e
salientando a questédo da contingéncia.

Neste sentido, Hall (1997) afirma que nds nos pms&anos de forma diferente em
diferentes tempos e lugares, de acordo com osdifes papéis sociais que desempenhamos.
O contexto social, a ocasido, pode nos engajafleeedies significados sociais e identidades.
Ao considerar as expectativas e restricdes soamiguais somos submetidos nos varios
contextos, representamos nés mesmos aos outrosnie diferente em cada contexto.

Nos ultimos anos, as mudancas no campo social mdenférido na questdo das
identidades. Novos padrées no mercado de trabathergéncia de novas relacdes familiares,
etc., ttm levado ao surgimento de novas politieasiehtidade onde etinicidade, raca, género,
sexualidade, idade, incapacidade, justica socipteecupacdo ambiental produzem novas
identificagcbes. Estas politicas envolvem a reiviagéio de uma identidade para membros de
grupos gque se sentem oprimidos e marginalizado® eomponto de partida politico. Sendo
assim, a identidade se constitui um principal fatar mobilizacdo politica (WODWARD,
1997).

Mas por que investimos em umas posi¢cdes em detiamea outras, assumindo
identidades? A resposta a esta questdao passa psta isubjetividade e identificacéo.
Segundo Woodward (1997, p.39), “a subjetividadéuinz nosso sentido do eu. Ela envolve
pensamentos e emocgdes conscientes e inconscieresogstituem o sentido do que 'nés
somos' e 0s sentimentos que sao trazidos paramidsr posicdes dentro da cultura”. Este
conceito, portanto, permite explorar os sentimerdgo® investimento pessoal feito em
determinadas posicfes de identidade e as razOawguigam as identidades.

Althusser (2001) ao desenvolver sua teoria da Buitjede e os processos pelos quais

0S sujeitos sao constituidos adotou o paradigmaistar mas também considerou alguns

2 para Derrida (1991), ndo se pode jamais obsemvaelemento lingiiistico em sua simples presenca. Ele
sempre ja esta inscrito em um jogo de diferengasseio de uma textura de dispersdo e disseminagdle o
différance Para ele, é este jogo ou esta textura que det@rmin traco. Todo signo, todo movimento de
significacdo, longe de se dar na visibilidade sestorde uma presenca atual ou possivel, é tralzaffmdum
separagdo, um intervalo, um espacamento e uma tzagio que € apenas o0 traco"E(@ LAINE, 2006, p.
209).
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insightsda psicanalise e da linglistica estrutural. Plgra sujeito s6 existe na ideologia e em
funcdo desta. Este sujeito, que ndo deve ser ocdidinrcom o individuo historicamente
vivido, € uma categoria, que corresponde a po®gaague o sujeito é constituido. O sujeito,
0 “eu das afirmativas ideoldgicas”, é convocad@apatieologias. Processo este denominado
por Althusser de “interpelacdo”. Assim, “somos amcados pelas ideologias que nos
recrutam como ‘seus autores’, seu sujeito essérgkfall, 2003b, p. 177).

A ideologia surge, entdo, como um fator de infligma constituicdo das identidades,
a medida que, segundo Hall (2003b), os processossgientes da ideologia nos posicionam
em relacdo a cadeia de significados no momentouenmgs reconhecemos, nos identificamos
com o discurso ideoldgico. Ao nos posicionarmogigmbo, construimos uma identidade.
Neste sentido, Eagleton (1997, p. 31) vai mais aéndizer que ideologia “é a matéria da
qual cada um de nés é feito, o elemento que conatitossa prépria identidade”.

Um outro indicio do descentramento do sujeito éentalo por Hall (2003a) nos

estudos de Michel Foucault. O poder disciplirgefinido por Foucault, exerce por meio de

instituicbes como oficinas, quartéis, escolas,ggss hospitais, clinicas, e etc., desenvolvidas
durante o século XIX, uma disciplina sobre as pagi#s modernas, o individuo e o corpo.
Desta forma, o sujeito fica submetido ao contralieseiplina deste poder.

O impacto do feminismo também esta relacionado catescentramento do sujeito.
Ao enfatizar como uma questdo politica e social angita como somos formados e
produzidos como sujeitos genéricos, o feminismditippou a subjetividade, a identidade e o
processo de identificacdo (como homens/mulheresgsipdis, filhos/filhas)”. Também
questionou a no¢édo de homens e mulheres como gmresma identidade, a Humanidade
Ao invés disso, a substituiu pela questdo da diferesexual (WLL, 2003a, p. 45). Estes
cinco pontos de descentramentos nos conduzem dedemizdade fixa e estavel do sujeito
iluminista para uma identidade aberta, fragmentad@abada e contraditéria do sujeito pos-

moderno.

5.1.3 Aidentidade no mundo pés-moderno

O po6s-modernismo, segundo Jameson (1996) € um rMandaal a cultura se tornou
uma verdadeira segunda natureza. Neste periodopaligagdo € um processo de mudanca
gue tem impacto sobre a identidade nacional quaundo moderno tem como uma de suas

principais fontes as culturas nacionais. Emboraja&selacionada ao local de nascimento, a
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identidade nacional ndo nasce com o individuo, énmsmada e transformada no interior da
representacdo que reflete um conjunto de signdicade cada cultura nacional Al ,
2003a).

Uma cultura nacional é composta nédo apenas d&uigdgs, mas também de simbolos
e representacdes. Ela produz sentidos sobre a adgawmlos de suas histérias, das memorias
gue ligam o passado e o presente, e das imagenelgusdo construidas. Estes sentidos, com
0s quais nos identificamos, constroem identidadiegL(, 2003a). Para Anderson (1983), a
identidade nacional é uma comunidade imaginadadamior as diferencas apresentadas entre
as nacoes correspondem as imagens diferentes a@emaddelas.

A nacdo e a cultura nacional congregam pois, siosb@ representacfes que
configuram uma identidade nacional. Seria, estatid@de nacional unificada? Renan (1990)
afirma que a unicidade de uma nacédo ou da cultaceomal envolve trés conceitos: uma
comunidade imaginada que refere-se as memoériasadeago; o desejo por viver em
conjunto, e a perpetuacao da heranca que se rec@ldeumo nacao pode estar relacionado
tanto ao estado nacdo quanto a uma comunidade Umeaomicilio (BRENNAN, 1990). Desta
forma, o pertencimento a uma nacéo leva o sujeser anembro de um estado nacédo politico
e também a ter uma identificacdo com a culturaomadi

Embora na modernidade a cultura nacional e a wksiei nacional tenham dominado
outras fontes de identificacdo cultural, na pés-enoidade as identidades culturais nacionais
vém sendo deslocadas pelo processo de globaliz&ggundo Giddens (1990, p.6), “a
medida em que areas diferentes do globo sédo pestasterconexdo umas com as outras,
ondas de transformacao social atingem virtualmtoda a superficie da terra” e também a
natureza das instituicbes modernas. Assim, tamisenagdes e as identidades nacionais vém
sendo transformadas.

Trés possiveis consequéncias deste movimento sé@seapadas por Hall (2003a): a
primeira seria a desintegracdo das identidadesomaisi fruto do crescimento da
homogeneizacdo cultural e do pds-moderno globalisténcia a globalizacdo com as
identidades nacionais ou locais sendo reforcadadde@s (2003, p.23) afirma que “a
globalizacéo é a razao do ressurgimento de idef@gaulturais locais em varias partes do
mundo”. E a terceira consequéncia seria o dedliagidentidades nacionais, surgindo em seu
lugar novas identidades hibridas. Neste sentiddjevgtein (1984) argumenta que, ja no
mundo moderno, 0os nacionalismos eram

a expressdo ambigua [de um desejo] por... assanilap universal... e,
simultaneamente, por... adesao ao particularpaeecao das diferencas. Na
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verdade, trata-se de um universalismo através dicydarismo e de um
particularismo através do universalismo (p.166-167)

Canclini (1999) afirma que as identidades locaideesendo remodeladas a partir de

matrizes globais. Muitos habitos e crencas tradaimsubsistem e ddo estilos diferenciados a

producdo e ao consumo, mesmo Nnos paises de maiotdgia. Ao trabalhar sob uma otica

competitiva mundial, assistir a televisdo, inforreareletronicamente e usar o computador em

praticas cotidianas, as identidades baseadas eligéinalocal sdo reformuladas. Um dos

maiores desafios para se repensar a identidadgdad@ania € entender o modo como estao

sendo produzidas as relagbes de continuidade,raupthibridizacéo entre sistemas locais e

globais, tradicionais e ultramodernos, do desemvamto cultural.

Para Castells (1999), a construcédo social da wkeiei sempre ocorre num contexto

marcado por relacbes de poder. Neste sentido, miesenta trés formas e origens de

construcéo de identidades que séo:

a)

b)

Identidade legitimadora introduzida pelas instituicbes dominantes para

expandir e racionalizar sua dominacédo em relacdatares sociais. Segundo
Woodward (2000), a globalizacdo se constitui em @onga dominante que
leva a homogeneidade da identidade cultural o qoée plevar a um
distanciamento & comunidade e a cultura local.

Identidade de resisténciariada por atores contrarios a légica da domimaca

atual, criando resisténcias com principios difegeru opostos as instituicoes
da sociedade. Para Woodward (2000) esta forca @onmeirpode levar a uma
resisténcia que busca fortalecer e reafirmar idadés nacionais e locais ou
ainda levar ao surgimento de outras posicdes aéiddele, como por exemplo,

a apresentada a sequir.

ldentidade de projetoquando os atores, usando a comunicagdo, constroem

uma nova identidade para redefinir sua situacdsacgedade. Este tipo de
identidade produz sujeitos, conforme estabelecido Alain Touraine na
traducéo de Castells (1999):
Chamo de sujeito o desejo de ser um individuo, il @ma historia
pessoal, de atribuir significado a todo o conjudéoexperiénicas de vida
individual... A transformacdo de individuos em #og resulta da
combinacdo necessaria de duas afirmacdes: a doddumms contra as

comunidades, e a dos individuos contra o merca@6)p
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Além da discussdo envolvendo as mudancas referantdsntidade nacional, acima
apresentada, um outro aspecto relevante se coamfggutratarmos de identidade, o qual sera

tratado no tépico a seguir.

5.1.4 A constituicao hibrida dos sujeitos

Canclini (1999), em sua obra Culturas Hibridag, &racena a expansédo urbana como
fator de intensificacdo do hibridismA.oferta cultural das comunidades rurais, tradigisre
homogéneas, se transformou a partir do contatoecofarta heterogénea das grandes cidades,
originando-se dai a mistura do regional com redegonais e transnacionais de comunicacao,
e a conseguinte desestabilizacdo dos limites emti e outra ocorréncia. Canclini salienta
gue 0s meios de massa se converteram nos grandesdores das interacdes coletivas, em
funcado da subordinacdo da chamada cultura urbaear@dogias eletronicas.

Assim, a reorganizacdo dos cenarios culturais ecragamentos constantes das
identidades exigem que investiguemos de outro nagdardens que sistematizam as relagdes

materiais e simbolicas entre os individuos/grupss.buscas mais radicais sobre o que

significa estar_entrande saindoda modernidade sdo as dos que assumem as tens@Ees e
desterritorializacdo e reterritorializacdo. Dessedoy Canclini (1999) se refere aos dois
processos como a perda da relacdo natural daawaitmn os territérios geograficos e sociais
e, a0 mesmo tempo, a certas relocaliza¢cOes tergaelativas, parciais, das velhas e novas
producdes simbdlicas.

Desta forma, cada vez mais, o tema da diferengaraljl segundo Bhabha (2001),
emerge em momentos de crise social, e as questdatentidade que ele traz a tona sdo
agonisticas, isto é, a identidade é reivindicaplarir de uma posi¢édo de marginalidade ou em
uma tentativa de ganhar o centro. As perspectigascploniais (cf. @NCLINI, 1999; 2003;
BHABHA, 2001) emergem do testemunho colonial dos paise3etceiro Mundo e dos
discursos das minorias. Essas perspectivas inteméqueles discursos ideolégicos da
modernidade que tentam dar uma normalidasigemonica ao desenvolvimento irregular e as
historias diferenciadas de nacdes, racas, comursdadpovos. Tais perspectivas formulam
suas revisoes criticas em torno de questbes deemife cultural, autoridade social e
discriminagéo politica com o objetivo de revelanmmsmentos antagdnicos e ambivalentes no

interior das racionaliza¢gées da modernidade.
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Os autores que se dedicam a critica pds-colonmal t&zdo ao apontar legados
coloniais, ou seja, a persisténcia de narrativasnddas durante o periodo colonial,
ressaltando que as identidades ndo tém consistiEmeaialas construcdes historicas em que
foram inventadas e dos processos em que se deconqubse esgotam (BBHA, 2001).

Postulando que o hibridismo é uma das marcas tuasdrdas culturas latino-
americanas, Canclini (1999) descreve e analisad®eme hibridismo na América Latina, em
face das contradi¢cdes do convivio social urbano eodtexto internacional, para concluir que
todas as culturas sao de fronteira e que as adeglo ao fenbmeno da desterritorializacao,
articulam-se em relacdo umas com as outras e, sem {ém ampliado seu potencial de
comunicacao e conhecimento. Laclau (1996), porv&za destaca que a hibridizacdo nao
significa, necessariamente, um declinio pela pefeladentidade, mas pode significar o

fortalecimento das identidades existentes pelawiaede novas possibilidades.

5.1.5 Aidentidade cultural

Segundo Hall (1990), a identidade cultural pode mErsada ao menos sob duas
diferentes formas. A primeira a define como umatucal partilhada, um tipo de “um
verdadeiro eu” coletivo, escondido dentro de mudasos, mais superficiais ou artificiais
impostos “eus”, que as pessoas com uma histérizcestais partilhados tém em comum.
Com base nesta definicdo, as identidades cultueflistem as experiéncias histéricas em
comum e 0s codigos culturais partilhados que ndmel€omo “uma pessoa” com uma
estrutura estavel; imutavel e continua de refeeéadignificado.

A outra forma de pensar a identidade cultural c®rsi ndo somente as similaridades,
mas os pontos de significante e profunda diferggaconstitui o “que nés somos” ou o que
“nos tornamos”. Nesta perspectiva, a identidadau@llpertence tanto ao passado quanto ao
futuro. Ela vem de algum lugar, tem historia, masnliém experimenta constantes
transformacgdes. Desta forma, elas ndo sao etermaritesdas em um passado essencialista.
Ao invés disso, elas estdo sujeitas ao continugo”jala histéria, da cultura e do poder. As
identidades sdo os nomes dados as diferentes @mmgs quais N0S SOMOS posicionados e
nos posicionamos dentro das narrativas do pasdalds. correspondem aos pontos de
identificagdo ocorridos dentro dos discursos dadhe e da cultura que nos leva a um
posicionamento, a uma politica de posicdo, a urtiigaode identidade.
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A abordagem construcionista, considera que as it#slds sdo constituidas
socialmente e no decorrer dos processos socicibo A producdo dos significados que
dao sentido as nossas experiéncias, ao que somgsile que podemos nos tornar, € um
processo cultural (BRGER e LUCKMANN, 2004; ®INK, 2000). A cultura nos fornece os
codigos linguisticos e os sistemas de simbolosdgoeconteldo as identidades, estabelecem
os lugares nos guais podemos nos posicionar etia ¢gas quais devemos falar. Assim, a
producdo de significados e a producdo de identglaglecontram-se relacionadas. Na
marcacdo das posi¢coes possiveis, a diferenca,oaqué ndo somos, € um elemento que
demarca as fronteiras entre 0 eu e 0 ndo eu, fadagsio que esta na base da construcao das
identidades e é fundada na cultura. Se as culprauzem identidades podemos entender
gque mudancas culturais desencadeiam transformagbasaneira como sdo formadas as
identidades. E o que ocorreu com a noc¢io de sujgite ja discutimos anteriormente, no
decorrer das diversas formagdes histéricasdwarD, 2000, iNnK, 2000).

A nacionalidade tem sido uma das principais fordessignificado na construcdo
identitaria, fornecendo um modo de pertencimenjascoaracteristicas sdo tao presentes na
formacdo dos individuos que temos a impressao arde de um traco natural a
identificacdo com uma nagdo ou comunidade de origeontudo, as nacdes e as culturas
nacionais ndo existiram sempre, elas sdo uma falmaorganizacdo moderna e se
constituiram a partir da desintegracdo do feudalisnda sociedade tradicional. Até entéo,
esses elementos de identificacdo estavam rela@srasltribos, comunidades, religides. No
processo de se instituir a nacao, as diferenca&sasta locais foram sendo submetidas a idéia
geral de um estado-nagéo, que se tornou a prinficiptd de significados para as identidades
culturais modernas. A criacdo de um estado naciend¢ uma cultura nacional deve ser
entendida como uma necessidade para o desenvoteianndustrializacdo e da sociedade
moderna (@NCLINI, 2003; B\RBERO, 2001).

Apesar de seu discurso unificador, baseado em @amativa que efetua recortes do
passado, remetendo a tradicées - inventadas ou waprocesso de homogeneizacdo da
cultura nacional envolve poder, a capacidade deosigfo de uma cultura sobre outra, a
supressdo das diferencas e a incorporacdo de affguiseus aspectos. Normalmente este
movimento de acomodagé&o envolve violéncia e opoestigeta ou velada. Barbero (2001)
analisa a natureza instrumental da cultura nacidestacando os processos de enculturacao
que ocorreram por meio de diversos mecanismos eegirnentos dispersos, até mesmo
contraditorios que subjugam e incutem sentimene#tkrioridade, desqualificando o seu

saber e as suas expressdes genuinas. Por outrsdéidota a resisténcia e reinterpretacdo dos
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simbolos transmitidos pela cultura hegemonica.msai cultura nacional apresenta-se como
um mosaico de elementos locais reinterpretados,penantes dominantes assimilados,
ingredientes originais que se impuseram, formanth@a trama a ser acessada diante de
circunstancias onde se requer esta unidade.

As identidades nacionais parecem invocar uma origeenresidiria em um passado
histérico, com o qual elas continuariam a mantetacgorrespondéncia. Contudo, elas tém a
ver com a questdo da utilizacdo dos recursos déribisda linguagem, da cultura para a
producdo nao daquilo que somos, mas daquilo quetoroemos. As identidades sao
constituidas dentro e nao fora dos discursos dsgornds devemos compreendé-las como
produzidas em locais histdrico-culturais especsficno interior de préaticas discursivas
especificas, por estratégias e iniciativas espasifirhLL, 2003a).

Uma cultura nacional € composta ndo apenas poituiges, mas tambéem de
simbolos e representacdes. Bhabha (1990), questmna a narrativa da cultura nacional é
contada. Que fatores estdo envolvidos na defirdgéimlentidade nacional e que estabelecem
0 sentido de pertencer a uma determinada nacaa?r&ponder este questionamento, Hall
(2003a) selecionou cinco elementos principais gqueleem:

a) A narrativa da nacaque corresponde as histdrias sobre a nacfiwnecem as

estorias, imagens, cenarios, eventos histéricodyaos e rituais nacionais que
compdem as experiéncias partilhadas, as perddsuonfos e os desastres que
dao sentido a nacdo. Os membros de uma nacao gaxdnar estes elementos
ligam as suas vidas ao destino nacional dandofisigtid a sua existéncia.

b) Outro elemento diz respeito_a énfase nas origensontinuidade, na tradicédo e

na intemporalidadeEsta caracteristica define a identidade naciooalo algo

eterno, imutavel ao longo de todas as mudancads (&R, 1983).

c) A invencdo da tradicd@ssim chamada por Hobsbawm e Ranger (1983, p. 1),

uma estratégia discursiva que também contribui panstru¢cdo da nacao
imaginada. Estas tradicdes correspondem a “um etmnjde praticas..., de
natureza ritual ou simbdlica, que buscam incul@tos valores e normas de
comportamentos através da repeticdo”, e que, atitameente, implica em uma
continuidade com um passado histérico adequado.

d) Outro fator que compde a narrativa da cultura metié o_mito fundacionalA

estéria destes mitos localiza a origem da nacdopalm e do seu carater
nacional. Estes mitos podem fornecer uma narrativacdes colonizadas que,

apos sua descolonizacdo, constroem uma nova esponidase nestes mitos.
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e) A identidade nacional também é baseada na idéieandgovo original, puro

A nacdo e a cultura nacional congregam pois, siosb@ representacdes que
configuram uma identidade nacional. O termo nagécentanto, pode estar relacionado tanto
ao estado nacdo quanto a uma comunidade localpmititio (BRENNAN, 1990).

E por que a identidade surge no circuito da cutirara Friedman (1999), a pratica da
identidade envolve um exercicio de consumo e asmoale producdo. H4 uma associacao
entre a identidade de uma pessoa e as coisasausalDesta forma, ao criar um produto,
como o vinho do Vale, os produtores procuram atralele, imagens com 0s quais 0s
consumidores deverdo se identificar. Por outro,ladoonsumo do produto também podera
gerar novos significados para o produto que podsgé@aproveitados pelas empresas levando
a um processo de (re)significacdo. Passamos atidisoudpico a seguir sobre o processo de

representacao.

5.2 Representacao

A énfase dada a dimenséo cultural na compreensitedébmenos sociais traz a tona
0 tema representacéo. Este conceito vem da filbsoéidieval que introduziu o termo latino
repraesentatiopara indicar uma imagem ou idéia indicando umaetiganca com o objeto
representado. Representar era a idéia de represdggtagque estava ausente ou apresentar
novamente algo (®ReS 2007;FREIRE FILHO, 2005). No século Xll, surge a representacéo
mental como conceito (@RTIER, 2002;HALL, 1997b). Nesse sentido, 0 mundo cognoscivel
€, para as pessoas, constituido de representapdessdao marcadas pelas limitacées do
sentido e das capacidades cognitivas.

Uma outra perspectiva surge a partir do século X¥amnalisar o problema das
representacdes. Essa observa ndo apenas os psodedesomacdo dos conceitos no interior
da mente, mas também as estruturas sociais e tamgsnhistéricas na constituicdo das
representacdes. Marx e Engels (1988), precursesssa@erspectiva, apresentaram uma teoria
sobre o papel da sociedade na formacédo das idéleando o termo ideologia para indicar a
influéncia das estruturas sociais nas represerdagigentes em dada época histérica. No
inicio do mesmo século, Emile Durkheim propés oceito de representacdes coletivas para

indicar as categorias de pensamento que mostraithosstias coletividadesdSRes 2007).
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Segundo Junqueira (2005), nas ciéncias humanasunta representacdo vem sendo
discutido em varias areas. Ao colocar no centrseles estudos a avaliacdo da realidade
social a partir da cultura, o campo da histérigion a partir de 1980, a discussédo sobre a

nocdo de representacoes. A realidade é construildiaraimente e as representacfes do

mundo social é que sdo constitutivas da realidadialy CARDOsGQ, 2000).

Na ciéncia politica, Stuart Hall e os Estudos Qalts colocam as
representacdes na base imediata das identidadesa@ik politicas. Ernesto
Laclau sublinhou o descentramento da identidadéalsecpolitica e do
correspondente sistema de representacéo que kepdée. Na psicologia,
Lacan lancou luz sobre a importancia da linguagemconstrucdo da
identidade individual e a psicologia social se dedimais fortemente ao
desenvolvimento desta no¢do, gerando a teoriaegassentacdes sociais de
Serge Moscovici, cujo objetivo é estudar a dimerssimal e individual das
representacdes sociais, como um edificio tedrico metodolégico
transdisciplinar, efetivo, que tem dado lugar amafbs trabalhos
importantes na area. Na comunicagéo, autores camien. Sfez retomam o
veio filoséfico de Platdo e afirmam que ndo € madssivel separar
representacdes e realidddeNQUEIRA, 2005)

Para Pierre Bourdieu as representacfes se mat@malhas praticas sociais e nas
instituicbes, mas elas ndo possuem autonomia ctagace as mesmas. O seu conceito de
habitus que é o conjunto das disposi¢fes adquiridas encamexto e momento social
particular, é fundamental para entender a idéi@pieesentacdes sociais porque ele articula os
dois elementos da oposicéo dentro da qual a ideigpresentacdes aparece no pensamento
filosofico e socioldgico: as idéias e as praticasas. Se de um lado ele permite prever uma
determinada maneira de agir, por outro ele € orldgdvago e do fluido” (BURDIEU, 1990,

p. 98), onde € possivel o confronto entre a regoairaproviso. Em cada situacdo da vida
cotidiana a realizacdo destas disposi¢des é ditergnque ela se adapta a irregularidade do
imprevisto.

Dentro da teoria do poder simbélicohabitusé o elemento que articula “os sistemas
simbdlicos como estruturas estruturadas” e as tesidl estruturantes, ou seja, a
“concordancia das subjetividades estruturantesufieu, 1998, p.8). O autor realiza
sinteses entre essas duas dimensdes do poderisonipd¢ correspondem, no pensamento
sobre as representacdes sociais, as dimensfea®pestdéia/conhecimento e realidade. A
primeira € a dimensdo do sujeito. A segunda é @mbAo da estrutura social. @bitus
articula, portanto, sujeito e estrutura, e conheotm e realidade. Nao é possivel, como em
Baudrillard, a separacdo completa entre o signaealb Para Bourdieu (1990, p. 10), ainda
vivemos no mundo dos simbolos e eles sdo os instia® por exceléncia da “integracéo

social”: “enquanto instrumentos de conhecimente@ eamunicacao, eles tornam possivel o
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consensusacerca do sentido do mundo social que contribnddmentalmente para a
reproducao da ordem social”.

Segundo Junqueira (2005), Norbert Elias é outr@raque fez contribuicbes ao
pensamento sobre representacdes sociais no mumdengmraneo. Para ela, a principal
contribuicéo de Bourdieu e Elias ao pensar o comdei representagdes sociais foi

o esfor¢o para superar a separacao entre repreferdaealidade. Através
da sintese entre estrutura estruturada, estrutrati@ante e ideologia,
Bourdieu opera uma forte tentativa de superacdda ddisotomia. Seu
trabalho enfatiza a transformacgéo de representagbesal através dadoxa

da naturalizagdo que inscreve as representacfeatugeza para torna-las
naturais e reproduziveis pehabitus Por meio da concepcéo unitéria entre
conhecimento e linguagem e entre sujeito e obfgdtas conclui o trabalho
quando afirma que tudo o que é representacdo @ relo o que é real €
representado.

O conceito de simulacro de Baudrillard, embora s&ja construido a partir
do mesmo fendmeno que o debitus revela-nos uma outra dimenséo
contemporanea da questdo que envolve as repredestagciais. Nela a
perspectiva estrutural, a consideracdo do incomscie a ligacdo entre
realidade e representacdo estdo presentes. A pirapguanto a ligagéo é
diferente. Enquanto para Bourdieu e Elias as reptagdes se separaram da
realidade e devem ser religadas, para Baudrillardligacdo jamais sera
possivel. O homem esta definitivamente separadwmtlaeza num processo
irreversivel.

As representacdes funcionam simbolicamente passifitar o mundo e o nosso
relacionamento com ele. Elas conectam significadiogeiagem a cultura. Mas, como isso
ocorre? Os estudos culturais, influenciados pefadai cultural nas ciéncias humanas e
sociais, passaram a enfatizar a importancia dofisiggho na definicdo de cultura. Assim, ela
é definida ndo apenas como um conjunto de comias;amo novelas, pinturas, programas de
tv, etc., mas, como um processo, um conjunto dicpsa A cultura diz respeito, a producéo e
a troca de significados entre os membros de umeadame ou grupo e a representacao € uma
parte essencial desse processaL(K11997; 1997b).

A representacdo cultural inclui as préticas de iBt@igdo, por meio das quais 0s
significados s&o produzidos (MBDWARD, 2000). Os integrantes de uma cultura produzem
significados dentro de certos contextos de uso amocafirma Wittgenstein dentro de
diferentes jogos de linguagem. E no uso das ceisague nos dizemos, pensamos e sentimos
sobre elas, ou seja, como nds as representamowgwamos a elas um significado.

A relacdo com a linguagem se da na comunicacacsidofficados para 0s outros.
Usamos a linguagem para dizer algo ou para regegsermundo para outras pessoas. Esse
processo envolve o uso da linguagem entendida ragui sentido que envolve além dos

codigos linguisticos, as imagens, sons, linguagemporais e expressdes faciaisA(H,
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1997). Segundo Oliveira (2004), em toda interagémat existe uma producao e troca de
significados que ajudam a estabelecer regras eeogfies. Estes, porém, sdo sempre
parcialmente compreendidos, ha sempre uma troaguae$HaLL , 1997).

Pode-se dizer também que a representacdo € a poodacsignificado dos conceitos
que estdo nas mentes das pessoas. O sistema elergpcdes consiste no conceito coletivo
sobre algo (BARTIER, 2002). Sdo as formas de organizacdo, aglomeragéanja e
classificacdo de conceitos e da estabilizacdo esdd® Quando se denomina que pessoas
vivem em uma mesma cultura, quer se dizer quepaldgham mapas conceituais. Ou seja,
tém uma interpretacdo do mundo de forma parecioiaceitos das coisas parecidos. Por
conseguinte, 0s mapas conceituais podem ser traredos em signos, que € a transmissao
dos conceitos através de elementos como sonsyasl@estos e expressdeaiu(H, 1997b).

Segundo Barker (2004), as representacdes e 0 podstituem a cultura e guiam os
mapas de significados. Neste sentido, os estudagaia compreendem a cultura como um
terreno politico e consente que a ordem cultuijal determinada a partir de quem ganha ou
perde através do jogo do poder e representacdormas de poder exploradas séo diversas, e
incluem, por exemplo, género, raca, classe e allemo. Tendo isso em vista, pode-se
enfatizar que a relacdo entre as coisas, 0S CORceito Signo sao pontos principais na
producdo de significado através da linguagem. @ga%0 que une esses trés elementos é
chamado de representagcaa\(H, 1997).

Outro aspecto relacionado as representacdes dslt@éraque elas sdo sempre
determinadas pelos interesses de grupo. Por iasnéb sdo neutras. Produzem préticas —
sociais e politicas — que legitimam as escolha®rautas dos individuos. Portanto, as
representacdes se inserem num campo de concor@rgmepeticdes que se efetivam em
termos de poder e dominacaaufERA, 2006;FREIREFILHO, 2005;CHARTIER, 2002).

Os aspectos sobre a representacdo tratados accoafggiram no circuito da cultura,
principalmente no que diz respeito a onde os sggwbs sdo produzidos e circulam. O
significado nos da um sentido de nossa propriaidide, de quem nds somos e a que grupos
pertencemos. Desta forma, ele esta vinculado a @mwaltura € usada para estabelecer e
manter a identidade e a diferenca dentro e entneogr (VWWOODWARD, 1997). Além de ser
produzido nas interagBes sociais, diferentes midias a ajuda das tecnologias da
comunicacao tém contribuido para a producdo elag@ao de significados de forma global
(DU GAY ET AL., 1997). Assim, a midia produz novas representaefi@vés dos discursos
divulgados em jornais, revistas, televisdo e outnesos (GRCIA ET AL., 2007; CAMPOS,
2006;GUERRA, 2006;SGARBIERI, 2006;FREIREFILHO, 2005).
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Ainda no circuito da cultura, observamos que oiiauo é produzido quando nos
expressamos ao fazer uso, consumir ou nos apnmymsade coisas culturais. Quando as
incorporamos em nossa vida cotidiana damos vatagraficancia para elas (MkAY, 1997).

No ultimo momento do circuito, a regulacédo, saaigsificados que regulam e organizam
nossa conduta e praticaHdvPsoN 1997).

A linguagem € também um sistema de representagldb(1997b) nos apresenta trés
teorias ou abordagens sobre como a linguagem @ psad representar o mundo: a reflexiva,
a intencional e a construcionista ou construtivisia primeira abordagem, o significado esta
no objeto, na pessoa, idéia ou evento no munderadinguagem funciona como um espelho
gue reflete o verdadeiro significado que existe mando. A abordagem intencional
argumenta que é aquele que fala, o autor que impddinico significado sobre o mundo
atraves da linguagem.

Na abordagem construtivista € reconhecido o caréderal da linguagem. Ela
considera que nem as coisas nelas mesmas nem @&gossda linguagem podem fixar
significados na linguagem. Ao invés disso, entemuie os significados sdo construidos por
meio do uso dos sistemas representacionais, coa@gignos. Sao 0s atores sociais por meio
do uso dos sistemas conceituais de sua cultura sistemas representacionais que constroem
os significados, tornam o mundo significativo eoaenanicam para os outros. Essa abordagem
introduz o dominio simbdlico da vida, onde palawa®misas funcionam como signosa(H,
1997b).

A Ultima abordagem apresentada tem impactado naaiffisativamente nos estudos
culturais nos recentes anos. Seus dois principadelns sdo: as abordagens semidtica e
discursiva. A semiética foi influenciada por Featid de Saussure e a discursiva associada ao
filésofo francés e historiador Michel Foucault.

Para Saussure, 0 signo é composto de duas parségnificante e o significado. O
significante corresponde a forma (palavras, imagfmes, etc.) e o significado a idéia ou
conceito existente em nossas cabecas e ao quainme fé associada. O processo de
representacdo, a producdo do significado, pararetpier tanto o significante quanto o
significado e é sustentado pela relacédo entre fk@slo pelos nossos cédigos linguisticos e
culturais (WLLER, 1979). O trabalho de Saussure contribuiu paemadica, abordagem que
estuda os signos na cultura e a cultura como umnde linguagem considerando 0s seus
conceitos linglisticos (e.g., significante/sigrafio, lingua/fala, sua idéia de codigos basicos

e estrutura, e a natureza arbitraria do signe)(H1997b).
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Os estudos que envolvem significados, representacéoltura pertencem ao lado
interpretativo das ciéncias humanas e culturais s&oadequando, por esta razao, as
abordagens positivistas que buscam leis cientjficagularidades. Reconhece-se que as
interpretacdes dos significados nunca alcancam wmanto final de verdade absoluta.
Interpretagbes levam a outras interpretacées nwadaia sem fim. Assim, a no¢do de um
significado final € sempre infinitamente postergadaleferida (KALL, 1997b).

Diferente da semidtica que se concentra em comoidoam 0s signos dentro da
linguagem, tratando o processo de representacd®@ cwmsistema estatico e fechado, a
abordagem discursiva, de forma mais aberta vempeesentacdo como uma fonte para a
producdo do conhecimento social. Ela estd assopiagaintimamente as préticas sociais e as
questbes de poder. Essa abordagem teve a cordiobdie Foucault para o estudo das
representacdes. Mais do que se ater ao significeldose preocupou com a producédo do
conhecimento por meio do discurso indo além daiaggm (FALL, 1997).

Para Foucault, o discurso é um sistema de repegg®®. Ele corresponde a um grupo
de enunciados que fornece a linguagem para fabae son topico particular em um particular
momento histdrico. Salientamos que o conceito deudso estabelecido por Foucault nédo é
puramente linguistico. Ele envolve significado &tiga e tenta superar a tradicional distingdo
entre o que se diz (linguagem) e o que se fazi¢pjatHaLL, 1997b). Neste trabalho, em
consonancia com nossas escolhas onto-espitemadgitadricas, adotamos a abordagem
construtivista e a perspectiva discursiva.

Assim, com o processo de extensdo do mercado ealégica, seja na dimensao
politica, econbmica ou social, torna-se impreseldd exame daquilo que parece constituir,
cada vez mais, e em mais alto grau, a propria dad®e ou seja, 0 seu sistema de
representacdes simbolicaw®UEIRA, 2005). Tratamos no topico a seguir, sobre a §aest

da producéo da cultura e a cultura da producao.

5.3 A producéo de cultura e a cultura de producao

O mundo dos negécios estad cada vez mais cultulalizaens e servicos sdo hoje
concebidos como bens culturais, imbuidos de sggubs e associacbes deliberadamente
estabelecidos enquanto eles sado produzidos earincalma tentativa consciente para gerar

desejo para eles entre os seus usuarios. O credoirda estetizacdo de produtos indica a
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crescente importancia da cultura na producédo @lagéo de varios produtos e sevigps (
GAy, 1997c¢).

Surgem nesse processo 0s intermediarios cultieaig)lvidos com a realizacdo de
propagandagjesigne marketing que desempenham um relevante papel na articuatgé®
producdo e consumo ao tentar associar bens e aemvigignificados culturais particulares e
direciona-los para determinados grupos de compead&eu intuito é criar uma identificacao
entre os produtores e consumidores por meio dexqueatiseem certas praticas significantes.
A influéncia destes intermediarios culturais nocesso de producdo reflete também as
mudancas ocorridas na manufatura. A especializéighkdvel permite que as empresas
desenvolvam produtos para pequenos grupos de calwes) definidos com base em seu
estilo de vidau GAY ET AL, 1997).

Para estudar a producdo de cultura, Negus (199rhnaafque € necessario
compreender ndo apenas 0S processos técnicos 8epadcondmicos de manufatura,
organizacdo e distribuicdo, mas também a cultwdpamas de vida, através e dentro das
quais os bens culturais sao produzidos e signiicaeste sentido, 0 mesmo autor salienta
que os funcionarios, pessoas que carregam valsigrsficados e praticas de trabalho, ou
seja, uma cultura de producao, tém um impactofggnie na producgéo de cultura.

Nixon (1997) argumenta que as mudancas nos meétddoproducdo tém sido
conduzidas pelo marketing. Ele sugere que tantaltara de consumo quanto as formas
organizacionais emergentes de especializacdo dexgjarantem a proeminéncia dos
intermediarios culturais acima citados. Posiciosadatre a producdo e o consumo eles
afetam os processos de producédo e também as pré¢éicnsumo cultural.

Além daqueles que estdo diretamente ligados a gaodBraham (1997) afirma que
as praticas de producdo cultural sdo também infladas por praticas externas a
organizacdo. Buscando identificar onde o significddfashionrelacionado a uma empresa
de roupas era produzido, ele identificou a ligagée existe entre producao, distribuicéo e
varejo de um lado e imagem, propaganda, estiladieesconsumo de outro na construcdo do
significado.

Diante da globalizacdo, Robins (1997) explora @aaiehamento entre economia e
cultura e discute sobre as mudancas decorrentas fdeando sobre a emergéncia de uma
economia global, das corporacdes globais e dafis@mcia dos mercados globais. Neste
cenario, temos o surgimento da relacdo entre oablebo local nas estratégias das
organizacdes globais, particularmente significaateontexto do marketing corporativo e das

estrategias de promoc¢ao. Dentro desta logica tem@sodutos globais que embutem a idéia
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de gue as pessoas adquirem gostos e tornam-saridoses globais a medida em que tém
acesso as informacgfes globais. No entanto, ao mésmpo em que caminha para uma
homogeneizacdo cultural, a globalizacdo tambémitausena revalidacdo de culturas
particulares e identidades reforcando a diversidade

Nesse cenério, a producdo cultural é concebida ammgrocesso de “hibridacéo”,
“re-producéo”, e “negociagao”. A hibridacdo nos etena um renovado culturalismo e
capacita-nos a ver como os individuos e comunidpddem criar novos significados dos
signos e produtos culturais vindos de foragNG, 2007).

A producédo de cultura foi discutida por Adorno erldh@imer (1985) em obra
publicada em 1947 na qual estabeleceram o condeitmmdUstria cultural. Esses autores
argumentaram que os produtos culturais passaraen prgduzidos de forma analoga aos
demais produtos manufaturados em grandes quangidadem o objetivo do lucro, o que
significava a industrializacdo da cultura. Alémsdis eles chamaram a atencdo para as
consequéncias desse processo tanto na criagcadm qurodbnsumo desses produtos. A idéia de
induUstria da cultura foi associada por esses autmsemodelo de cultura de massa em que a
producao cultural tornou-se uma producéao rotineipadronizada que produzia mercadorias
culturais voltadas para um consumo também padrdojziistraido e passivo g8us 1997).

Dentro da perspectiva da industria cultural, AdomoHorkheimer, no entanto,
entendiam tanto o processo criativo quanto o consaomo dependentes da produgdo.
Mackay (1997) problematiza esta visdo ao lidar cooomplexo de acbes humanas que sao
condensadas no termo consumo e também com asaefaEses que podem ser associadas
ao objetos culturais. Assim, ele ndo concebe uns®&c@oO passiva para 0 consumo, mas
conforme o circuito da cultura, a producdo € cauxtou realizada para adequar-se ao
consumo. Gendron (1986) alerta para os limitesestapectiva da producao salientando sua
relacdo direta com a representacao, circulacadsuoon e regulacao.

Mas o que é produzir cultura? Para Jensen (19§#pducédo de cultura néo se refere
apenas a realizagdo de um produto que possui uagemme significados partilhados. Para
ela, a cultura precisa ser compreendida de forma amapla, como um meio através do qual
as pessoas criam os mundos significativos ondenwvivEstes mundos culturais sao
construidos pelas interpretacdes, experiénciavidaates pelas quais os artefatos sdo criados
em conexao com o seu consumo. Segundo Negus (X@®apreender a producédo de cultura,
€ mais que ver a cultura como um produto que @aréravés de processos e praticas de
rotina. Para esse autor, € compreender os sigioficque sdo dados ao produto e as praticas

através das quais ele é feito.
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5.4 O consumo cultural

Com o inicio do capitalismo, o termo consumidoguselo Williams (2007), passou a
ser posicionado, no sentido econdmico, como umigeaatde produtor. No século XX, seu
uso aumentou, com o surgimento do consumo de massan os esfor¢cos de propaganda e
marketing desenvolvidos para gerar e manipular @saalos. Em nossos dias, o termo ainda
segue a noc¢do econbmica em que 0 consumo estémealda ao uso.

Nos estudos culturais, no entanto, a abordagenmatgela o consumo a gasto e uso tem
sido substituida por uma associacdo mais positWackay, 2007). Nesse sentido, o
consumo é visto como um processo ativo e frequemttamcelebrado como prazer. O
consumidor é elevado atatusde cidaddo, haja vista que € o consumo o0 prinaigsb pelo
qual ele participa na politica. Numa perspectiva-p@derna, o consumo cultural € visto
como o material do qual nés construimos nossadid@deles: ndés nos tornamos aquilo que
consumimos. Cada vez mais e mais pessoas, independinte dos recursos de que
dispbem, usam coisas para significar guem elag\MAoKAY, 2007).

Considerando as complexidades e as ambiguidadgsstanodernidade é preciso
atentar para o carater profundamente cultural daolugdo em curso. A distincédo
cultural/econémico torna-se cada vez mais inutidedign, a tecnologia, o estilo e a estética
penetraram no mundo da producdo moderna e fornexemmodos de representacdo e
narrativizacao ficticia do corpo do qual tanto aszano moderno depende.

Podemos ver processos mais abrangentes de diversmdtural e diferenciacao,
relacionado a multiplicacdo de mundos sociais e&#&gsociais tipicas da vida moderna no
Ocidente. No presente, a maioria das pessoas rebas@ona com estes mundos por meio do
consumo. Além disso, cada um destes mundos tambémseus proprios codigos de
comportamento, suas cenas e economias, seu emretdo. Eles permitem a esses
individuos, que tém algum acesso a eles, um eg@aeaeafirmar escolhas e controlar a vida
do dia a dia, e jogar com suas dimensdes mais S{pas.

Esta pluralizacdo da vida social expande os pomo@ntos e as identidades
disponiveis para as pessoas comuns, em seu diade diabalho e na vida social, familiar e
sexual. Tais oportunidades precisam ser mais, réamsn profundamente disponiveis através
do globo e de modo nao limitados por apropriagdeaga. Esta mudanca de tempo e
atividade na sociedade civil tem implicacbes emsaogensamento sobre os direitos e

responsabilidades individuais, sobre novas forneasidhdania e sobre o ordenar e regular da
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sociedade, diferente do que cerca o Estado. E$@summ um socialismo comprometido, em
lugar de assustado com diversidade e diferenca.

Uma das criticas desse novo lugar do politico éeaaada reproducéo social. Para a
esquerda, trata-se da reproducdo das forcas praguiVias o que realmente se busca saber
sobre reproducado social em termos ideoldgicosumaidt e sexuais? Uma das caracteristicas
dessa area de reproducédo € que ela torna-se rhatemabdlica, uma vez que reproduz nao
apenas as células do nosso corpo, mas tambénegsiias da cultura.

Até mesmo o consumo, de algum modo o terreno egwto de reproducéo, nao é
menos simbdlico por ser material. Ndo é neces&atém longe quanto Baudrillard (1977),
gue afirma que o objeto é nada, para reconhecen@ueundo moderno, objetos sdo também
signos e a relacdo com o mundo de coisas se dendaadlo instrumental e simbdlico. Em
um mundo tiranizado pela escassez, homens e mslegpeessam pelo consumo ha sua vida
pratica ndo apenas o gue eles precisam para e#st@aterial, mas em algum sentido, o seu
lugar simbolico no mundo, quem séo eles, suasidbatds.

Para Baudrillard, (2004, p. 206), o sistema cultd@ nosso tempo é fundado no
consumo compreendido, ndo como o0 “modo passivobdergéo e de apropriacdo que se
opde ao modo ativo da producdo”, mas como a “ti#ede virtual de todos os objetos e
mensagens constituidos de agora em diante em wursbscada vez mais coerente. O
consumo, pelo fato de possuir um sentido, € unvdatle de manipulacdo sistemética de
signos”. A relacdo humana que se produz nessensigiambém é de consumo, no sentido de
“completar-se” ou “abolir-se” nos e pelos objetag e tornam um signo substitutivo, um
“alibi” da relacéo real.

O inicio do consumo ou das trocas econdmicas imdiadas pelo capital quebra de
uma vez por todas, a ligacdo entre objeto e fuatiede, e entre o significante e o
significado. Na producédo e consumo, 0S objetos ssgimos vazios de sua funcionalidade
primordial, na qual o valor de uso e o valor sindgmestdo em segundo plano. Na relagéo de
significacdo, o significado ndo tem mais funcaogy@ o significante conduz o processo de
geracdo de sentido. A partir deste processo, olgietm@no se tornam simulacros, ou seja,
unidades sociais (de troca econdmica ou de sentjde) perdem o referencial, seja na
natureza, seja no proprio homem, e passam ao sisiparacional dos signos caracteristicos
da sociedade de consumo. O sentido ndo é maispddmloeal, mas pela sua operacionalidade
segundo o cédigo geral dos signosBRILLARD, 1995).

A nocédo de Simulacro foi aprofundada por Bauddll#1996) por meio de sua

aplicacdo nas dimensdes as mais diversas do mwatkl, ScOmo por exemplo, a crise do
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mundo cultural com a fragmentacdo do sentido, desmtdo e hibridizacdo de estilos,
estéticas e praticas. Ao descrever esta desrefalizacdo do mundo, ele tragca uma espécie
de evolucdo do simulacro em trés fases, que elmalt®e espiral. O capital € o motor da
espiral dos simulacros operando através da maggunlassimilacdo, ciclagem e reciclagem
em todos os niveis. E o capital que impele a relatgirepresentacio para o seu fim. Na
terceira fase ou ordem, o autor afirma que n&o i6 passivel a representagdo porque néo
existe mais equivaléncia. As equivaléncias semicé@yentre significante e referéncia; a de
sentido do valor entre mercadoria e trabalho n#&iesr mais, e reunidas, essas faltas operam
uma verdadeira revolugdo que desemboca no fim aa&rrepresentacdo. O simbdlico é
substituido pelo cddigo. O codigo como sistemaas@a reproduz sozinho. Para Grossberg e
Hall (1996), no entanto, estas mudancas ndo impliva fim da representacdo, como afirma
Jean Baudrillard. Elas indicam apenas que o proocdsgepresentacdo tem se tornado mais
problematico tendo em vista que na sociedade p@&ma, os cddigos culturais tornaram-se
pluralizados, tendo os modos de producao e consuihwal mudado qualitativamente.

5.5 Articulando a producéo e o consumo

No mundo atual vivemos a l6gica da mercadoria,ssimeologia do mercado, que dita
as normas que sdo seguidas pelas empresas, p&mgopela populacdo, etc. Para Marx
(1999, p. 57), mercadoria, “€ um objeto externoawmisa que por suas propriedades, satisfaz
necessidades humanas, seja qual for a naturezmemadelas, provenham do estdmago ou
da fantasia.” Ela representa a riqueza da sociechgultalista e € produzida para os outros.

A mercadoria apresenta dois fatores que sado oaeu de uso e o valor de troca. O
valor de uso constitui 0 conteido material da izque ndo depende da quantidade de trabalho
empregado para obter suas qualidades Uteis. E8éagads necessidades da produgcédo de mais
valia e em consequéncia a de valorizacao do cgpigl ER, 1986). O valor de troca (valor
das mercadorias) representa a forca de trabalhcatmngasta em sua producédo. E a
guantidade ou o tempo socialmente necessario gaacao de um valor de uso.

Na obra de Marx, é recorrente a idéia de que augémda mais valia ocorre quando
uma sociedade é capaz de produzir além do suficigmta satisfazer as suas necessidades
vitais. Em termos histéricos, a producdo da maigavaroduz e reproduz a propriedade
privada e a divisdo do trabalho. O desenvolvimeatalivisdo do trabalho e da produtividade

cria junto com a riqueza material a multiplicidates necessidades. Embora o conceito de
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necessidade ja fosse tratado na economia politéssica, em Marx ele adquire uma
importancia central (ELLER, 1986). Ao analisi-lo do ponto de vista do caigitab, em sua
obra Manuscritos Econdmicos e Filosoficos de 184 diverge dos economistas classicos
gque adotam uma concepcéao puramente econémica essigade. Para ele, este entendimento
reflete uma alienacéo (capitalista) das necesssd@dés o objetivo da produgéao na sociedade
ndo é a satisfacdo das necessidades, mas a vald@acapital (Marx, 1999).

A necessidade e seu objeto sdo “lados” de um mesmn@unto que estdo em
correlacdo. Por meio da producdo o homem cria gasbde sua necessidade e ao mesmo
tempo os meios para satisfazé-las. Para satifaasmecessidades elementares, no entanto, o
homem precisa produzir instrumentos que se coastitam novas necessidades diferentes
daquelas referentes a constituicdo biologic&L(BER, 1986). Desta forma, segue-se um
continuo de novas e novas necessidades que almenfaoducdo e dao origem as varias
mercadorias.

A imensa acumulacao de mercadorias que existe ncad@hoje representa a riqueza
da sociedade capitalista. Segundo Hall (2003cypdygéo capitalista € definida nos termos
de Marx como um circuito. Este explica ndo apenpducdo e o consumo, mas também a
reproducdo, ou como as condi¢cdes que mantém dtoiem movimento sdo sustentadas. O
capital transforma tudo em mercadoria, inclusivemem, que vende o seu trabalho em troca
de um saléario. O trabalho apresenta um duplo candd¢erializado na mercadoria. Por um
lado, corresponde ao dispéndio de forca humanaatialiho, no sentido fisioldgico e, nessa
qualidade de trabalho humano igual ou abstrata,axalor das mercadorias. Por outro lado,
é dispéndio de forca humana de trabalho, sob faspacial para um determinado fim, e,
nessa qualidade de trabalho Util e concreto, queesmonde a divisdo social do trabalho,
produz valores de uso. O valor de troca de umaader@ s6 se manifesta na relagdo social
em que uma mercadoria se troca por outra. A foromaum de valor que uma mercadoria
possui é a forma dinheiro @x, 1999).

Ainda segundo Marx (1999), ha um fetichismo queotreras mercadorias que |lhes
conferem um carater misterioso. Esta condicdo erc@s caracteristicas materiais e
propriedades sociais inerentes aos produtos dalti@bDesta forma, a mercadoria ndo nos
permite identificar os trabalhos individuais do®dutores nela contidos, assim como o
trabalhador ndo reconhece o produto do seu pro@i@lho. O produto do trabalho, sob a
forma de valor (dinheiro) iguala o trabalho humae fica disfarcado sob a igualdade dos

produtos. O valor transforma cada produto do thabam hierdglifo social.



123

A separacdo entre producdo e consumo, propria ddemmdade, que associava
consumo a vida privada e a produgcdo ao espacocpubBo existe mais. O uso das
tecnologias da informacdo e comunicacdo, nestedade midiatica, tem transformado o
individuo em consumidor independente do espacow@relg esteja. Assim, ndo ha mais um
tempo reservado para a producdo e outro para amansEnquanto produzimos, também
somos consumidores, quando, por exemplo, compraorosieio da internet ou consumimos
servicos de telefonia celular.

O consumo, portanto, esta em todo lugar e pararBauod (2000), ele € uma questao
sociocultural. Para os economistas, 0 homem conpomeie tem necessidades que o levam
a desejar determinado bem especifico. A escolhta dbgeto considera a sua utilidade, sendo
assim, uma escolha racional. Diante, porém, daugéof de objetos que cerca o homem
atualmente, observamos que de uma maneira geral ree@essidades basicas ja foram
atendidas. Desta forma, 0s objetos passaram amssuroidos ndo em fungao da sua utilidade,
mas de seu significado. Para estimular os consuasdts empresas passaram a criar espagos
onde todos os tipos de objetos sdo encontradas, @éunir as oportunidades de compra
servicos relacionados a cultura, ao lazer, a saideAssim, o local de compra passa a ser
um local de felicidade, onde diferente do restade cidade, ha reducdo das tensoes,
facilidades para organizacao da vida cotidiana, etc

A cultura do consumo da sustentacdo ao sistemaifprode neste sentido, muito se
discute sobre o papel da midia na criacdo de degajdo aos consumidores. Essa, muito
auxiliada pelo desenvolvimento tecnoldgico, se ttwisem uma poderosa ferramenta das
empresas no estimulo ao consumo. Seus varios oscpermitem que 0s produtos ou
servicos sejam apresentados em realidades quednddiros almejam estar. Permitem a
criacao de simulacros, como definidos por Jean B&ard, onde os potenciais consumidores
se véem usando produtos ou servicos que os fanéio @no os personagens das mensagens
(felizes, poderosos, desejados, invejados, etc.).

O termo cultura do consumo reflete a producéo @evo cada vez maiores dos bens
culturais enquanto mercadoria, e também o modoqetba maioria das atividades culturais
e das praticas significativas passa a ser mediadevéa do consumo que envolve
progressivamente o consumo de signos e imageBsTHERSTONE 1997). Os bens de
consumo, atualmente, tém uma significacdo que lean @o seu carater utilitario e de seu
valor comercial. Esta significacdo consiste largameem sua habilidade em carregar e
comunicar significado cultural @GLAS E ISHERwWoODR 2004). O significado, segundo

McCracken (2003), estd ininterruptamente fluindes da em direcdo as suas diversas
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localizagbes no mundo social, com a ajuda de esfarglividuais e coletivos ddesigners
produtores, publicitarios e consumidores. Ha uragetibria tradicional ao movimento deste
significado que normalmente parte do mundo cultoeatte constituido e se transfere para o
bem de consumo.

A cultura do consumo também pode ser dita comolt@araude uma sociedade de
mercado. Neste, onde sdo oferecidas as mercadasiaslacbes de mercado, salario e classe
social, mediam o consumo. Em funcdo disso, as exaprdesenvolvem e direcionam suas
ofertas conforme as caracteristicas de seu puahan-individuos que por possuir renda e
determinados gostos tém a possibilidade e o dekejse tornar consumidoresLASER,
2002).

Na atual sociedade de consumo, Galbraith (1987idera que estamos vivendo um
sistema invertido no qual os produtores controlancamportamentos do mercado, dirigindo
e configurando as atitudes sociais e as necessidadie sistema destréi o mito de que o
individuo é quem tem o poder. Na realidade as ferde comunica¢do e divulgacdo dos
produtos utilizadas pelas empresas, buscam aatifiente acelerar a demanda dos produtos
que de forma natural (por livre vontade do consomigoderiam ndo ser consumidos. Desta
forma, o sistema de producédo cria um sistema dess&tades que podem ser atendidas por
varios tipos de objetos, visto que ndo ha corredpacia obrigatdria entre a necessidade e a
utilidade deste objeto, mas sim com o seu sigaific&endo assim, as necessidades passam a
ser a forma mais avancada da sistematizacdo rhcoasa forcas produtivas ao nivel
individual (BAUDRILLARD, 2000).

O reconhecimento do consumidor como um ser comsa@Eles ilimitadas e
insaciaveis contribui com o setor produtivo quedpmcada vez mais bens diferenciados e de
curto ciclo de vida incentivando o consumidor aeg@ssempre novos produtos, servigos,
experiéncias, etc. Neste sentido, Baudrillard (2G0¥ma que a ideologia da sociedade é a
dindmica ininterrupta que leva da série ao moddbx econtinuamente difundir-se o0 modelo
na série. Esta ideologia envolve a idealidade ddetoo onde a relacdo modelo/série gera
uma aspiracdo do consumidor para alcancar o mapelc@ uma imagem genérica, feita da
assuncao imaginaria de todas as diferencas redativdbusca pelo modelo corresponde a
procura do consumidor pela singularidade. Mas, guakao desta busca?

Cushman (1990) argumenta que estamos em uma efaetfevazio” em que a
alienacédo e a perda da comunidade podem ser swhgieis pelo “estilo de vida” no qual o
consumidor constroi umself comprando produtos apresentados em propagandas. N

sociedade de consumo, onde had uma multiplicagdoobfetos, dos servigos, dos bens
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materiais, houve uma mudanca na forma de relagdloodem com o seu meio social. O
conjunto das suas relagBes sociais ja ndo € taltgoocom os seus semelhantes. Ao invés
disso, vivemos o tempo dos objetos, com o ritmovidia sendo ditado por eles e em
conformidade com a sua sucesséo permanenteLLARD, 2000).

Slater (2002) salienta a interferéncia do consuras praticas sociais e valores
culturais e considera que a sociedade esta estdatigonforme suas praticas de consumo,
onde ocorre a valorizacdo do “ter” em detrimentd'st”. Jonathan Raban em sua oBuit
City, segue este entendimento ao rejeitar a conceprdoa as cidades sejam estratificadas
por ocupacgdo e classe, ao invés disso, para etaaas®s da distincdo social sédo conferidas
pelas posses e pela aparénciarEy, 1998).

Canclini (1999, p. 15) enfatiza a posi¢cdo ocupagla ponsumo na sociedade quando
afirma que, hoje, a participacdo social € orgamizaxhis através dele do que mediante o
exercicio da cidadania. O autor propde reconcétrab consumo deixando de vé-lo apenas
como cenario de gastos inuteis e impulsos irragqrera entendé-lo “como espaco que serve
para pensar, onde se organiza grande parte danahidaxle econdmica, sociopolitica e
psicolégica nas sociedades”.

Neste contexto e retornando a Cushman (1990), ccitamima, observamos que o
consumo tem ocupado um papel predominante na ciédirda identidade dos sujeitos. Hall
(2003a, p.39) enfatiza: “a identidade surge natotda plenitudede uma identidade que ja
esta dentro de ndés como individuos, mas de unedalinteireza que € preenchida a partir do
nosso exterior, pelas formas através das quaisnarags ser vistos pelos outros”. Assim, as
escolhas de consumo impdem-se pela persuas@BK@TH, 1987) e sdo socialmente
controladas, estando relacionadas ao modelo cultonge ocorrem. Entendendo o
comportamento do consumidor como um fendmeno sdeia@os que as escolhas dos bens
sao realizadas considerando-se a sociedade a lgupkgence e o0s seus valores. Assim,
novamente, a teoria de que o consumidor é autbnemop poder para tomar suas decisées
deixa de existir, ja que ele observa e é controfalo que a sociedade determina para ele
(BAUDRILLARD, 1998).

Na sociedade pos-moderna, a vida cotidiana trazetifes constrangimentos para o
individuo, entre os quais se destacam os deslodam@na pressdo sobre o tempo. Os
primeiros envolvem as multiplas relagbes que viiemos no dia a dia de forma
fragmentada, e a presséo sobre o tempo, implicautinca na natureza da relacdo entre o
local e o global. A superacédo destes constrangmsgrdssa pelo consumo de objetos (signos)

que surgem a cada dia com a promessa de garamidigtmluo a identificacdo e manutencao
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de um estilo de vida que lhe permita transitareciols diferentes papéis que ele tem de
desempenhar: consumidor, profissional, eleitor, &8DRE, 2006). O consumo passa a ser
um meio utilizado pelas pessoas como forma de ig§oisle status, posi¢ao social, para estar
na moda, fazer parte de determinado grupo soaqi@; ama imagem pessoal, 0 que se
relaciona com os tipos de produtos consumidosipdividuo, dando a ele a possibilidade de
almejar pertencer a uma classe social superioa §&nTER, 2002).

Na sociedade de consumo, este se revela como uengsodelemento de dominacéo
social e o consumidor € aquele que serve ao sistetogtrial sendo para isso preparado
(GALBRAITH, 1987). Nesta condicao o consumidor tem realmergeder de escolher o que
deseja consumir? Lipovetsky (2000) afirma que aeslacle de consumo mais libera do que
oprime. Assim, os consumidores teriam liberdade mmcolher. Porém, esta escolha esta
restrita aos produtos disponibilizados no mercalém disso, como salienta Baudrillard
(2004), a busca pelo modelo leva o consumidor a@llescsempre um novo elemento da série.
As empresas, portanto, definem o que o consumielee @scolher, criando também sempre
novos modelos para serem desejados.

Controlado pelos meios de producédo que utilizaniodas as ferramentas para criar
junto aos consumidores todo o tipo de necessidadensumo passou a fazer parte primordial
da vida das pessoas. A compra de produtos e serwgdizada com base em simbolos e
significados diversos e ndo em funcdo de sua adiédeva os individuos a consumir sem
uma reflexdo das suas necessidades reais. Vivatda kgica da mercadoria os individuos
nao sao livres. Por um lado, estdo presos ao sstapitalista por uma questdo de
sobrevivéncia. Por outro, vivem uma época de consalienado, produzido pelos meios de
comunicacdo em massa com a utilizagcdo das ferrasel@ marketing pelas empresas. O
consumo alienado torna-se para os individuos urardpie ampara a producao alienada.

A cultura do consumo representa o modo como asoaesdefinem suas praticas
cotidianas e estabelecem suas relagcdes sociaieaklzagdo do consumo tendo como
referéncia signos e imagens abre um leque de jlamiles para o sistema produtivo, ja que
um mesmo signo-mercadoria pode ser significado iderghs maneiras pelo consumidor
expandindo desta forma sua aceitacdo. A utilizalgi@onsumo como forma de aceitacao
social, leva o individuo a “ser” por meio do “teAssim, as roupas, 0s entretenimentos de
lazer, as preferéncias de comida e bebida, casa, eic., associam-se a um estilo de vida
por meio do qual o individuo expressa sua individade (FEATHERSTONE 1995), e constroi
uma identidade. Isto implica em uma pratica squéaersa que exclui da sociedade aqueles

gue nao tém acesso ao consumo.
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5.6 Regulacao

Segundo Thompson (1997), regulacdo é um dos topieds controversos do fim do
século XX, ndo apenas na esfera cultural, mas tambe& econdmica e politica. O
estabelecimento do capitalismo como um sistemadeciao global que exerce pressao sobre
0s estados para a privatizacdo de industrias egpgueda de barreiras ao livre comércio e a
comunicacao, levanta questdes aos estados-nag@ondeproteger sua autonomia nacional e
os direitos e interesses dos cidadaos.

Segundo o mesmo autor, considerando que vivenciammosempo de “guerras de
cultura” em que a produgédo e 0 consumo de repiEgEFE sociais afetam a construgéo de
identidades, nacional, étnica, religiosa, familder,género, etc., e que a sociedade moderna é
cada vez mais pluralistica e multicultural, compopbr grupos que carregam diferentes
significados culturais, valores e gostos, que @agué organizam a conduta e as praticas,
ajudando a estabelecer regras, normas e convepgdesieio das quais a vida social é
ordenada e governada, passa a ser interesse daquelelesejam regular a conduta e idéias
dos outros estruturar e formar esses significados.

A preocupacdo com a regulacdo social ndo se eacapénas em nivel de governos.
Também as empresas se preocupam com esta questddogpor exemplo, os gerentes
buscam formar e controlar uma cultura para sewgsciimporativos. Dependendo do contexto
em que é tratada, a regulacao pode ter difereigegicados. Assim, ela pode referir-se as
politicas e regulacdes de governos, ou em um semtads geral pode indicar a reproducao de
um padrao particular e a ordem de praticas sigmfes. O seu estudo levanta questbes de
cultura politica que envolve a regulacdo de audolede da politica cultural que diz respeito as
lutas acerca dos significados, valores, formas ulgesvidade e identidade GDMPSON
1997).

Algumas teorias buscam explicar a questdao da re@nleOs fatores que afetam a
regulacdo cultural parecem derivar das idéias dexMen que o modo de producdo
econdmico determina a cultura em cada época. Grapwm@m, fez uma releitura dessas
idéias inspirando o desenvolvimento das teoriaggalacao.

O ultimo elemento do circuito da cultura, a regétagenvolve os mecanismos que
regulam a distribuicdo e o uso dos produtos cutuNeste sentido, Hall (2007, p.17) levanta
as seguintes questdes: “Por que deveriamos nosumpaaoem regular a “esfera cultural” e por
que as questdes culturais estdo cada vez maisnfgeseo centro dos debates acerca das

politicas publicas?”. A resposta a estas questéssappela centralidade da cultura. Quanto



128

mais importante ela se torna, mais significativas as forcas que a governam, moldam e
regulam. Estas forcas exercem um poder explicibtzesa vida cultural. Como exemplo,
podemos citar o controle sobre que tipo de puldicgpde ou ndo ser vendida aos menores.

Entre as forcas que regulam a cultura temos a etano mercado, o Estado, o poder
politico ou social. A questdo, que se apresentaaa@se esta regulagdo tem um carater de
determinante na cultura ou se o que ocorre é ur@ndi@acao reciproca, proveniente da
articulacao entre essas forcas e a cultura, comwaa impondo limites e exercendo pressoes
sobre a outra, mas nenhum delas tendo bastanta foaca definir em detalhes o
funcionamento interno das demais?

Com relagéo a politica cultural, observamos a @xga de duas tendéncias: uma no
sentido da desregulacéo e outra no da regulacépolMeca neoliberal, a desregulacao tem se
tornado senso comum. Considerando a empresa pui#iteiente e burocratica substitui-se a
regulacdo “publica” e estatal por uma “privada”’eerdercado. “O movimento em dire¢do as
‘forcas libertadoras do livre mercado’ e a estriatélg ‘privatizacao’ tornou-se a forca motora
de estratégias econdmicas e culturais tanto nasigp@anto internacionais” ¢@iL, 2007, p.
18). Desta forma, tem sido retirada do Estado ssponsabilidade em regulamentar os
assuntos culturais, delegando ao mercado estadur¢cddo regulamentacédo do Estado
propiciaria, entdo, uma maior diversidade e planadi cultural.

Esta desregulamentacdo, porém ndo implica em &bderde forma tdo simplificada.
Em primeiro lugar, ha uma necessidade de reguldg&anercados tendo em vista que estes
n&o funcionam por si s6s. E preciso que alguénoresppelos “custos” sociais daqueles que
falham no mercado e que ndo permitam também queedlene uma anarquia, Desta forma,
as forcas do mercado sdo exercidas em um contegtdador no qual existe uma “cultura”
reguladora. Por outro lado, o mercado também seragula. Segundo Salaman (1997), ele
cria e requer “culturas” administrativas e orgaciaaais proprias muito diversas — um
conjunto de regras, expectativas, procedimentanaitdros e metas internalizadas.

Portanto, a desregulamentacdo publica ndo implcva‘liberdade”, mas sim que
saimos da regulacdo estatal para a outra, a deadeoeré opcdo, entdo, ndo esta entre
liberdade e restricAo, mas entre diferentes form@sregulacdo que apresentam uma
combinacdo de liberdades e restricbes. Foucaul@5(0em sua “hipdtese repressiva’ ja
afirmava que a alternativa para a ndo regulac@badstdo € a pura liberdade. Para ele, é raro
na vida social, um estado “de nado regulacdo”. Aspmssa a ser relevante entender como e

por que a cultura passa de um modo de regulacéty@ o
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A forma como a cultura € regulada e governadaiitnplicacdes para a centralidade da
cultura. Neste ponto, cabe voltarmos novamente paramportancia da cultura e
apresentarmos algumas questdes levantadas pq2bidf, p. 21):

Por que importa o “governo da cultura”. Por queéetie vital importancia?
Por que deveriamos nos preocupar com a forma c@wmaegulados o0s
meios de comunicagédo (radio e TV) e suas instiaggdom o que podemos
ou ndo ver em nossas telas ou comprar nas pratelés livrarias; com a
possibilidade ou ndo das culturas nacionais segeotm contra a onda das
redes globais de comunicagéo; e com a forma cowtiveasidade cultural
deve ser negociada ou com o0s debates e as apreemt@eionadas a
moralidade e aos padrbes de conduta sexual?

Todas estas preocupacoes se justificam porquendegumesmo autor, em primeiro
lugar, estas sdo areas-chave de mudanca e debatwindade contemporanea, para onde
convergem as apreensfes, onde os modos tradiciai@aisegulacdo parecem ter se
fragmentado ou entrado em colapso. Elas nos dacsériede indicios sintomaticos sobre o
gue parecem ser 0s “pontos de eclosao”, as quesddagsolvidas, as tensdes subjacentes, os
traumas do inconsciente coletivo, nas culturas ste$edades do modernismo tardio. Em
segundo lugar, saber como a cultura é modelad#&rotata e regulada é importante porque
ela nos governa, “regula” nossas condutas, ac@sise praticas e, assim, a maneira como
agimos no ambito das instituicdes e na sociedadke angla.

Desta forma, a regulacdo da cultura € importantgyaose ela regula nossas praticas
sociais, entdo, aqueles que precisam ou desejdnencfar o que ocorre no mundo ou o
modo como as coisas sao feitas necessitardo dmalfjuwma ter a “cultura” em suas maos,
para molda-la e regula-la de algum modo ou em ggeo. O autor, Perri 6 (1997), utiliza o
gue muitos podem considerar uma citacdo surpreederMargaret Thatcher como epigrafe
de seu ensaio “Governando através das culturasechomia € o método, mas o objetivo é
mudar a alma.” E continua:

Solucionar problemas geralmente € uma questao darmauforma como as
pessoas fazem as coisas, ou como elas véem o nil&éolémporta o quanto
desejemos que 0 governo nos deixe em paz, quarsdoonérontamos com
grandes problemas sociais, esperamos que o gogampenhe todos 0s seus
esforgcos para mudar as atitudes ou crencas dasagessvolvidas na criagéo
ou na solucdo destes problemas. Em outras palageesdmente esperamos
gue o governo mude a cultura das pessoas... Arawdggora esta na agenda
das reformas do governo, pois sabemos, a partimue série de recentes
pesquisas, que a cultura talvez seja o fator detante mais importante em
uma combinacdo de sucesso econdmico e coesdo, sodiahgo prazo.
Ignorar este fato foi o erro tanto dos estatistasedquerda quanto dos
partidarios do laissez-faire de direita. (p. 2612)2
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Assim, a mudanc¢a no comportamento dos sujeitos peideonseguida pela mudanca
cultural. Para isto, por exemplo, sédo utilizadogprocesso de educacdo e a midia que
utilizando arranjos de poder discursivo ou simmloldam, influenciam e, desta forma,
regulam normativamente nossas praticas e condutagsspelos significados culturais. Neste
sentido, entdo, é profundamente importante sabemagegula a cultura. A regulacdo da
cultura e a regulacao através da cultura séo, testa, intima e profundamente interligadas.

Entender as formas de regulacéo através da culogajuda a compreender como a
cultura funciona. Iremos aqui discutir sobre asnfas de regulacédo: normativa, dos sistemas
classificatorios, e dos tipos de sujeitos que dscs. A primeira esta relacionada as formas
como as acbes humanas sdo realizadas. Normalnsegi@#mos normas culturais que nos
guiam inconscientemente e nos permitem saber cenomiaas sdo feitas em nossa cultura.
Estas normas foram institucionalizadas, sedimentadguilo que em nossa cultura é “tido
como certo”, 0 nosso habito. As normas nos permitgenpretar significativamente as nossas
acOes e de outros sujeitos porque sao um conjontpartilhado de normas e significados.

A regulacdo normativa, portanto, da forma direcgmaposito a conduta e a pratica
humanas; guia nossas acdes fisicas conforme ¢edp8sitos, fins e intencdes; torna nossas
acoes inteligiveis para os outros, previsiveisyleggs; cria um mundo ordenado — no qual
cada acao esta inscrita nos significados e valieasma cultura comum a todos. Para haver
uma mudanca cultural, € necessério que haja untaraupom a regulacdo normativa. Um
outro ponto diz respeito a relacdo entre o “eu™eutro”. As fronteiras da regulacéo cultural
e normativa sdo um instrumento poderoso para dé§jnpem pertence” tendo em vista que o
diferente é aquele que se encontra fora dos lindi=irsivos e normativos de nosso modo
particular de fazer as coisas ¢dbwARD, 2000).

Os sistemas classificatérios sdo uma outra formaedelar culturalmente nossa
conduta. Estes sistemas pertencem e delimitam caltlara, definindo os limites entre a
semelhanca e a diferenca, entre o sagrado e onproa que é “aceitavel” e o que €
“inaceitavel” em relagdo a nosso comportamentosa®gsoupas, 0 que falamos, Nossos
habitos, que costumes e praticas sado consideragdosdis” e “anormais”, quem é “limpo”
ou “sujo” (WoobWARD, 2000). Classificar acdes e comparar condutasitecas humanas de
acordo com nossos sistemas de classificagdo dudtanais uma forma de regulacao cultural.

A ultima forma de regulacao através da culturareeée a producéo ou “constituicdo”
de novos sujeitos, ou a regulacdo dos tipos deeitsg] que nés somod GAY, 1997b;
WOODWARD, 2000). A mudanca cultural aqui se dara por maiinfluéncia na subjetividade

dos sujeitos, buscando adequa-los a um novo redersgnificados e praticas. Os sujeitos
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sao levados a se auto-regularem. Este processasé gampre acompanhado de conflitos e
resisténcia. Segundo du Gay (1997b), isso se aoafiga aplicagdo do que Foucault

denominou “tecnologias do eu” para “a construcasiageesmo”,
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6 Questao de método

N&o had uma metodologia bem definida para a red@ae um estudo cultural. O
trabalho inicial de Richard Hogarfhe uses of literagyestudou a cultura por meio das
experiéncias de vida individuais afastando-se daitigpismo cientifico social. A interacao
entre a experiéncia de vida, os textos ou discuesoxontexto social, trés visdes da realidade
social, foram segundo Saukko (2003), nos anos 18 hteresses de pesquisa empirica dos
estudos culturais.

No inicio do século XXI, as tensdes existenteseeasises projetos foram ampliadas
pelo desenvolvimento de termos como pdés-modernjdadedernidade tardia, pos-
industrialismo, pdés-colonialismo, capitalismo tardé mais recentemente globalizacdo e
neoliberalismo (e.g., ARVEY (1998); AMESON (1996)). As discussbes sobre esses temas
apontam para importantes processos ou mudancéesctntd e historica que tém mudado a
realidade social e a pesquisa. Neste cenario, mmsxplisas e orientagcdes metodoldgicas tém
surgido dentro do campo dos estudos culturaisctars a nova etnografia, que busca formas
dialégicas ou colaborativas de pesquisa com o igbjete ser mais verdadeiro quanto aos
mundos vividos dos outros. O pdés-estruturalismoxeoestratégias analiticas genealdgicas e
auto-reflexivas que investigam criticamente os cammgtimentos politico, social, historico
daqueles discursos que dirige as pessoas, e a @am3po dos seus projetos. A analise da
globalizagdo busca as mais complexas formas de fagdgido do econdmico, politico, e
desenvolvimentos que desafiam modos mais simpledineares de analise e predicao
(Saukko, 2003).

Dentro dessa perspectiva, o caminho que adotam@®&stwuisa para teorizacdo das
indicialidades inerentes a este estudo é o daatelridiscurso. De acordo com Howarth e
Stavrakakis (2000), as pessoas sdo introduzidabitam um mundo de préticas e elementos
com significados socialmente atribuidos e ndo pogensar sobre objetos ou praticas fora
deste contexto de significados historicos e cortitgs onde estdo inseridas. Nesse sentido,
podemos entender a idéia pos-estrutrualista deamtadogia discursiva.

Diferente das pesquisas que partem de teoriasxstemtes para explicar um conjunto
de objetos empiricos, ao utilizar a teoria do dsew tedrico procura articular seus conceitos
em cada caso particular de pesquisa. Esta concefgc@onducdo de pesquisa tem como

condicdo o entendimento que as logicas e concaltosestrutura tedrica devam ser
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suficientemente abertos e flexiveis podendo destea ser adaptados, deformados e
transformados quando da sua aplicacdo a diferehsesirsos. A abordagem dos estudos
culturais busca na analise de textos ou discunsessiigar de onde os textos culturais
emergem, que papeéis eles desempenham no contertaddmca historica, politica e social.
Para Grossberg (1997), o que caracteriza os estudngais ndo é o textualismo, mas o
contextualismo.

O campo de significacdo, contudo, ndo pode ser lstampente esgotado porque a
linguagem como um sistema simbdlico ndo permite ésshamento; sua logica semidtica
estd em constante expansaayi®s, 2001). Isso nos da uma abertura e torna pospieehs
praticas sejam significadas de diferentes manairagie haja disputa pela imposi¢cdo de
significados. Este ndo € parte essencial ou iicenge um objeto, mas € produzido porque 0s
signos semiodticos sao foneticamente e conceituaérgiferentes um dos outros. Assim, na
linguagem, os signos néo tém significados fixadosabjeto independente ABKER, 2004).

A diferenca € 0 mecanismo para a geracdo de se@mno um conceito-chave no
trabalho de Stuart Hall sobre identidade, ela dede conceito delifféerancede Jacques
Derrida. Para este autor, o teraifférancecomporta dois sentidos. O provenientediftere
latino significa a acdo de remeter para mais tdifleéemporizar, é recorrer consciente ou
inconscientemente, a mediacdo temporal e temparizbel um desvio que suspende a
consumagéao e a satisfacdo do ‘desejo’ ou da ‘ventaalizando-o de fato de um modo que
Ihe anula ou modera o efeito”. O outro sentido iflerid corresponde a “nao ser idéntico, ser
outro, discernivel” (1991, p. 39). Em complememoeaposto, a explicacdo para o primeiro
termo é que como o significado é gerado por mesosilgnificantes e nao por referéncia a um
objeto independente, ele nunca pode ser fixadmales/ras carregam multiplos significados,
inclusive de palavras relacionadas a outros comdexDesta forma, a linguagem é nao
representacional sendo o significado inerentemantavel (B\RKER, 2004).

Os principios da desconstrucdo, com inspiracadore ae Jacques Derrida nortearam
a andlise daorpusbuscando desvelar a precariedade das estruturaaifoe os limites de
seu poder explicativo. A desconstrucdo caminha eetdb ao pods-estruturalismo por nao
admitir como determinada e definitiva nenhuma c@epsao e nem estrutura. Na busca por
um conhecimento além do conhecer ingénuo da rdimada programada, mas no exercicio
da razdo, critica a racionalidade técnico-cierdifque toma como verdade a experiéncia
humana dada pelo nimero de informacdes “objetivaatematizaveis, obtidas pelo método
cientifico. Os principios da desconstrucao ser@amponalizados partindo-se de uma leitura

critica dos textos em busca dos pressupostos sietafiem que ele se assenta, revelando
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suas ambiguidades, contradicbes e n&o-ditos, mdstrgue estes textos se alimentam
daquilo que ndo mostram, em um processo de desgeontda estrutura e do descentramento
dos sentidos ja consolidados.

Considerando os objetivos de pesquisa estabelecadaliscussdo suscitada neste
estudo foi situada a partir de discursos concredoculados no campo empirico. Foi
realizada uma interlocucéo entre a narrativa engpé&iuma reflexéo tedrico-critica acerca dos
sentidos dominantes nas praticas sociais realize@soducéo, circulacdo, desenvolvimento
e recepcao dos vinhos do Vale do Séao Francisc@gAirs discutiremos sobre a abordagem

gualitativa.

6.1 A abordagem qualitativa

A opcéo por uma abordagem metodoldgica envolvesigies acerca da natureza do
conhecimento, dos métodos por meio dos quais esteecimento pode ser obtido, e também
de suposicbes sobre a natureza do fendbmeno avestigado, o que significa dizer que as
abordagens se baseiam em pressupostos ontologpistemologicos (MRGAN ESMIRCICH,
1980).

Os estudos, no campo da administragédo, tém de facmatuada sido realizadas por
meio de pesquisas de natureza quantitativa, stieifia do paradigma positivista, que se
impo6s, até meados do século passado, como Unia@mptap valido para conferir a um corpo
de conhecimento legitimidade e reconhecimento sabatus de ciéncia. Entretanto, mais
recentemente tém sido questionadas as pretensgalfcagxas deste conhecimento
generalizavel (BRRIERI ET AL, 2005;CABRAL, 1999).

A partir dos anos 1980, principalmente, refletirarise do paradigma positivista,
observamos um crescimento das pesquisas com abosdggalitativas. A ligacdo com as
diversas escolas de pensamento permite que essaanpcer utilizadas por diferentes
orientacbes filosoéficas, entre as quais a fenonogmml o interacionismo simbdlico, o
construtivismo, a teoria critica @RIAN, 1998).Esta pluralidade faz com que a pesquisa
qualitativa seja considerada como uma area gudmglacque abriga diversos caminhos e
interpretacdes possiveis para os campos de egfladoorta transversalmente teorias, area de
estudos, temas. Associa-se a diversas abordagesdificas e envolve diversos
procedimentos de pesquisa: estudos de caso, peguariscipante, observacao participante,

métodos visuais e analise interpretativaN E LINCOLN, 2000).
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Spink (2000) relata que um ponto de convergéndi@ s diversas abordagens parece
ser que a pesquisa qualitativa nos permite enteosl&gndémenos a partir da perspectiva dos
participantes. De modo geral, postula a necessidadentender as subjetividades neles
envolvidas, uma vez que elas concorrem para aic@dindesses fenbmenos. Os aspectos
subjetivos que dao sentido as acdes sdo partisugresujeito. Decorrem de sua histéria,
interacdes e dos contextos. Para acesséa-los rtacesside um conjunto de procedimentos
que tenha a flexibilidade suficiente para que aerehtes vozes sejam ouvidas. O
conhecimento que as pessoas tém da realidadeso semum, € importante & medida que é
justamente este conhecimento que constitui o tedaasignificados sem o qual nenhuma
sociedade podera existir.

Orientada para a andlise de casos concretos entosalizacdo espacgo-temporal,
partindo das expressdes e atividades das pessoasumntontextos, a pesquisa qualitativa
esta em condicdes em responder a uma agenda camnéerep, na qual as explicacdes
totalizantes apresentam-se em criseq, 2004). Os instrumentos utilizados na pesquisa
qualitativa, face a necessidade de abertura par@oeprevisto, para o particular, sdo mais
flexiveis, permitindo incluir elementos novos prées em campo. Isto requer um maior
envolvimento do pesquisador, e problematiza a &elacadicional entre sujeito-objeto. De
acordo com Merrian (1998), o pesquisador e suaeBuitjade fazem parte do processo de
producdo do conhecimento na pesquisa qualitatisse B entendido sempre como uma das
versdes possiveis e ndo como a verdade.

Segundo Denzin e Lincoln (2000), os procedimentescaleta de dados em uma
pesquisa qualitativa permitem varias alternativas abmposicdo quanto as técnicas
empregadas, definidas em funcdo do tema e dastedsiicas do objeto de estudo. Desta
forma, cada estudo poderad ter um desenho Unicoueosg refere aos procedimentos
metodoldgicos. Nos dois topicos, a seguir, discosimmm pouco mais sobre os procedimentos

gue foram adotados nessa pesquisa.

6.2 Teoria do discurso

As teorias do discurso investigam a forma como r@digas sociais articulam e
disputam a significacdo dos eventos que constim@enundo social. A dimensao do discurso
nao se encontra em um nivel superestrutural oudé#éss. N&o é possivel distinguir entre o

“real” e 0 “discursivo”ou mesmo entre o linguistieoo ndo linguistico a medida que a
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realidade s6 pode ser apreendida no interior doudie — horizonte teérico dentro do qual
todos o0s objetos sdo constituidos — e o seu sigdii depende de um sistema socialmente
instituido de regras e diferencas significantes.

Ela acentua a contingéncia de toda identidade Isecr@conhece que as fixacfes
parciais de significado sédo possiveis e necess@ssdm, uma tarefa principal do tedérico do
discurso € desenhar e explicar a mudanca histérisacial tendo como recurso fatores
politicos. A énfase € colocada em explicar o apaet@o e a logica dos discursos, e as
identidades socialmente construidas que estesreamfos agentes sociais.

Fairclough e Wodak (1997), afirmam que além desssialmente determinado, o
discurso € socialmente consttituinte, tendo emavigie constitui situacdes, objetos de
conhecimento e as identidades sociais e relactige passoas e grupos de pessoas. O
discurso €, em um sentido amplo, 0 uso da linguagamo uma forma particular da pratica
social (FAIRCLOUGH, 1995). Nesta perspectiva, busca-se resgatarbdideale de propostas
transformadores ao se conceber o discurso como asho e acéo e de representacao, o que
implica que ele pode contribuir para a constituigdpara a mudanca das dimensdes
estruturais que o moldam e o restringem (cf. Fauigt, 2001; 1989).

Dentro da teoria do discurso existem, segundo Hbwé2000), duas areas de
investigacdo relacionadas que demandam atencaciaspe formacdo e dissolugdo de
identidades politicas, e a andlise das praticasrhégicas que tencionam produzir mitos e
imaginarios coercitivos. Soage (2006), no entamtiirma que devemos considerar as
limitacbes apresentadas por este enfoque, paricefde a énfase excessiva no papel do
discurso que pode conduzir a subestimacgéo de datmss.

Neste sentido, Townshend (2003) distingue os tesrio discurso que utilizam um
enfoque “denso” e negam categoricamente a impoatade fatores institucionais e
socioecondmicos na formacdo do discurso e o papsl idteresses na explicacdo da
motivagdo politica, e aqueles que optam por umaerfd'diluido” e convidam de forma
implicita, ou admitem de forma explicita, um papehstitutivo mais importante a fatores
socioecondmicos e interesses pré-constituidos,ified na pratica, a possibilidade de um
maior pluralismo metodologico. Nesta ultima forraaleoria do discurso pode proporcionar
um marco tedrico adequado para a andlise de unealade de fenbmenos socioldgicos.

Soage (2006) nos lembra que, algumas escolas tseadd discurso, principalmente
a Teoria do Discurso iniciada por Laclau e Moufisgonhecem a sua divida para com o

filésofo francés Jacques Derrida.
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6.3 A desconstrucao

7

A desconstrucdo, segundo Saukko (2003), é a0 mdéempo uma teoria, uma
metodologia e um método. Ela € uma das mais pagsufarmas de analise critica dos textos
nos estudos culturais. Como ja dito, ela é assacan pensamento do tedrico pos-
estruturalista francés Jacques Derrida e combigangalogia de Foucault e a semidtica.
Como a genealogia, ela desafia 0 que é dado cortm cenceitos e praticas naturalizados.
Da semidtica, vem o interesse em descobrir os ibex@gue fundamentam a linguagem e a
cultura que nés usamos para fazer sentido de meabdade. A desconstrucdo, no entanto,
vai mais além, buscando desestabilizar os bin@gosevelar a maneira como eles tornam o
outro invisivel e natural.

Norris (1987) define a desconstrucdo como uma skErienovimentos que inclui o
desmantelamento das oposi¢des conceituais e desas hierarquicos de pensamento, e um
desmascaramento das “aporias” e momentos de amt@dizdo na filosofia. Segundo
Newman (2005) pode-se dizer que a desconstrucdma farma de ler um texto em
particular, com a intencdo de questiona-lo, forgamda dar conta de suas proprias
contradicbes. Ela pode ser vista como uma critkaestruturas autoritarias inerentes a
filosofia, em particular o “logocentrismo”; que dere a subordinagéo na filosofia, por toda
a sua historia, da escrita ao discurso.

O pensamento inicial de Derrida, segundo Contenf2@®6), consiste, em romper
com a idéia de origem, que orienta e comanda oaps®#0 metafisico ocidental e que
acompanha o desdobrar de uma tendéncia que jaragtéocesso no mundo, a “inflagdo” do
conceito de linguagem, tendo como consequénciaspagamento” deste conceito e a
emergéncia da escritura como um novo paradigmae Eempimento, imposto pelo
surgimento da escritura retira do pensamento to@atacao garantidora, expondo-o a uma
alteridade impossivel de ser apreendida ou defiidsim, desconstruir € uma tarefa possivel
a um pensamento que nao se pde ao abrigo da afteriddical (isto €, aquela que ndo pode
ser reduzida a diferenca opositiva), da violéncia g acompanha; um pensamento que nao se
protege do movimento infinito que € a Unica vincétaque ela admite.

Para Derrida (2004), o discurso € dependente drzeqae ele exclui. A escrita € um
exemplo da logica da suplementaridade. Um suplem&rixcluido pela presenca, mas é, ao
mesmo tempo, necessario para a formacéo de susdaten Assim, a desconstrucdo revela
as heterogeneidades, contradicdes e aporias nagdates discursivas, mostrando como

estas identidades séo constituidas através dasérctlie um elemento estrutural particular e
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com o qual elas contam ao mesmo tempo. Um relatientd que as contamina e nega a elas
o fechamento (EwwmAN, 2005).

As identidades nunca séo fixas e completas. Um#ididele é sempre indeterminada
por sua relacdo a um suplemento exclusivo queestisliza, ainda que seja necessario para
a sua constituicdo. O suplemento constitui umasetfga originaria na estrutura da identidade,
porém é uma diferenca originaria différanceque ndo € nem auséncia, nem presenca, nem
negativa nem positiva @RRIDA, 2004).

A desconstrucdo adota uma estratégia de deslocamielst ndo quer reverter os
termos da posicdo binaria. Ela questiona e torrebl@mética a prépria estrutura. O
pensamento de Derrida ndo € estabelecer uma ndemomas deslocar todas as ordens. Ele
argumenta que a estratégia da desconstrucdo nao tpadzhlhar inteiramente dentro das
estruturas filoséficas logocéntricas, nem totalmdata dela. Em contrapartida, ele traca um
caminho de indecidibilidadéentre as duas posicdes, questionando as idersidedembos
os termos. Ainda nesse sentido, Contentino (2@0Ba que a tarefa da desconstrucao nao é
resolver as tensdes e aporias com que o pensasemfe se defronta, mas ao contrario, vé
na intensificacdo e no acolhimento da tensdo urancehde abertura para o inesperado, para
o desarmamento de posturas ha muito cristalizadas.

Assim, ela visa subverter a ordem de oposicdesdfiicas classicas, tratadas néo
como tendo coexisténcia pacifica, mas como tendm hierarquia violenta onde um dos dois
termos da relacdo domina o outro. Desta forma, datearminado momento, desconstruir a
oposicdo € primeiro, derrubar a hierarquiKBRIDA, 1971). Para Derrida o pensamento
metafisico tradicional, o logocentrismo, jamais dasvinculou de uma abordagem que
identifica pares de oposi¢cfes — razao e sensagpoite e matéria, identidade e diferenca,
|6gica e retdrica - que nos remete a uma catefandamental, a presenca, a partir da qual
podemos explicar a realidade em geralg®¥ONCELOS 2003).

Assim, na abordagem desconstrucionista, pensammw taferior da oposi¢cao, como
principal é o primeiro passo. Nao podemos, no ¢éotateixar o segundo ocupar o lugar do
primeiro porque sendo estaremos utilizando a lotpgmcéntrica e havera sempre uma

hierarquia. A pratica da desconstrucéo, segundoodriaelos (2003), consiste em estabelecer,

% Indecidivel corresponde a “unidades de simulafaisas propriedades verbais, nominais ou semanijcas
ndo se deixam compreender na oposicdo filosofigzi{a) e que, no entanto, habitam-na, resisteneltse
desorganizam, sem jamais constituir um terceirmdersem jamais dar lugar a uma solucdo na forma da
dialética especulativa (o pharmakon ndo é nem @d@nnem o veneno; o suplemento ndo € nem ummaais

um menos; o himen ndo é nem a confuséo nem agdistio espacamento ndo € nem o0 espago nem o tempo;
encetamento (entame) ndo é nem a integridade decameco, de um corte simples, nem a simples
secundariedade. Nem /nem sendo ao mesmo tempaisé® ou bem aquilo)” (ERRIDA, 1972, p.58).
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depois de inverter a ordem, néo a reducéo de ugeitora outro, mas sim o estabelecimento
do jogo, a incessante alternancia de primazia ddewmo sobre o outro que produz uma
situacao de constante indeciséo.

O “jogo” de acordo com Derrida (1971, p.248) € “peenum jogo de auséncia e
presenca, mas se 0 quisermos pensar radicalmeptteciéo pensa-lo antes da alternativa da
presenca e da auséncia; € preciso pensar O ser pmeenca Oou auséncia a partir da
possibilidade do jogo e néo inversamente. Na @at&o se trata de reduzir o exterior ao
interior, nem de celebrar anarquicamente o predondim conceito de fora sobre o de dentro,
mas, a partir dessa oposi¢ao procurar pensar ajjog@ antecede e a torna possivel”.

Quanto a aplicacdo da desconstrucdo como um mégaddkko (2003) alerta que o
pesquisador precisa prestar atencdo para nao encam dois erros. O primeiro € que ao
desafiar as dicotomias, o pesquisador pode acabaopsolida-las. A segunda € que a critica
as normas naturalizadas pode levar a uma no¢camtmadaquilo que esta sendo estudado.
Por outro lado, uma critica que se faz a descar@irie que sua andlise ndo propde
alternativas aos problemas sociaisu8<o, 2003). Apesar dessa critica, compreendemos que
ao desvelar o que esta escondido no texto, a desegdio contribui para que haja uma
reflexdo sobre o que esta sendo discutido, o gde lgvar a novos posicionamentos daqueles
envolvidos na producao dos textos ou discursosam@s, a seguir, sobrecorpus

6.4 Ocorpus

Para a investigacdo que se apresenta foram cotetldios para a construcdo de um
corpuslingtistico. Uma das principais justificativasajaicacdo dos principios de construcao
de corpusem pesquisas é a busca da manutencdo do focondoeta questdo, por meio da
coeréncia nas decisdes epistemoldgicas, metodakgiontologicas das mesmas.

Uma viséo ilustrativa do processo de construcamodeuspode ser proposta por meio
de uma analogia, utilizando a arvore como objete@ataparacdo. Nesse sentidocarpus
seria como uma folha no imenso conhecimento, reptado pela arvore como um todo.
Assim, o pesquisador deveria isolar sua folha,epa, Seu foco, ao construircorpusde um
dado tema, identificando a ligacdo desse filameato a ramificacdo da arvore que ira buscar
conhecimento mais profundo no tronco, até chegarfaraes filoséficas que dardo subsidios

para fundamentar esse conhecimento. As raizesanportsdo os trabalhos seminais, ou
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pontos de convergéncia, e representam um maiomeolde revisdo na construcdo de um
corpus

Ademais, a separacao dorpusocorre fundamentalmente na raiz, embora possam
existir pontos em comum, ou convergéncias, em suiraas da arvore. A raiz fornecera
subsidios para a aderéncia epistemoldgica. Assipesguisador ao assumir uma posi¢ao,
deve segui-la durante todo o percurso de sua igaeéb, a qual o guiard na selecéo de dados
que tenham coeréncia com a linha escolhida. Dess®f a quebra da epistemologia deve ser

feita em suas bases, ou seja, a raiz dita o cankatd (dominante) que ira ser levado a cabo.

6.4.1 A nocao deorpus

Sinclair (1991) propde queamrpusseria uma coletanea de textos naturais escolhidos
para caracterizar um estado ou variedade de doscuRor textos naturais, entenda-se
“auténticos”, isto é, aqueles que existem na liggna e que ndo foram criados com o
propésito de figurarem noorpus Além disso, amplia-se a idéia de “natural” pareluir
somente aqueles textos produzidos por seres hunf@rsNHA, 2000).

Apesar de ser especifica e delimitar de forma deuaque seria urnorpus essa
definicdo possui uma deficiéncia, que € a de n&adelaro o proposito da sua criacdo. Em
vista disso, véarios autores, entre eles, Sincld@i®1), elucidaram em suas definicdes que os
corporatém como propdsito serem usados como base paoa ti@gos de pesquisa.

Ainda assim podemos nos perguntar: de que form@rmusée construido? E o que o
compde, apenas textos? A duvida é pertinente, parg, Sardinha (2000) se por um lado os
textos tem de ser naturais,corpus por ser um colecdo é, em si, artificial, ou séjaim
objeto criado, por alguém, com fins especificos pena determinada pesquisa.

Nesse sentido, Percy et al. (1996) e Barthes (186F¢rem que urnorpusé uma
criacao artificial. Para Percy et al. (1996), € wuoktanea de porcdes de linguagem que séo
selecionadas e organizadas de acordo com critémigigisticos explicitos, a fim de serem
usadas como uma amostra da linguagem. J& condanbes (1967)corpusé uma colecéo
finita de materiais (textos, imagens, muasicas owosumateriais) determinada de anteméao
pelo analista, com (inevitavél arbitrariedade, e com a qual ele iré trabalhar.

E importante destacar nessas definicbes os termposcdes de linguagem” e
“materiais”, utilizados em lugar de “textos”. Iste deve ao fato de que worpuspode ser

24 Esclarecemos que a palavra “inevitavel” foi ugitia porque nas escolhas realizadas pelo sujeitprigasor
ha transferéncia de significados pessoais sobr@yaelacdes e outros elementos.
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composto de sons, imagens ou qualquer outro miaderfancédo simbdlica @DINHA, 2000;
BAUER E AARTS, 2002). Vale ressaltar que na definicdo de Barth®674) ocorpusé uma
construcdo do pesquisador, assim, a decisdo qaast@ extensdo, 0s materiais que irdo
compb-lo, entre outras € do pesquisador. Portambo,corpus deve ser planejado e
concretizado seguindo critérios de selecéo.

Sendo a constituicdo dmrpusrealizada pela organizacdo de documentos, esga dev
cumprir quatro normas de validade: exaustividademdygeneidade, pertinéncia e
representatividade. A exaustividade refere-se agado em contemplar todos os aspectos
levantados previamente, através do critério deraglio; a homogeneidade, em obedecer a
critérios claros e precisos na escolha do temajd®@ce interlocutores, ndo apresentando
demasiada singularidade fora destes critérios.pfesentatividade, por sua vez, esta ligada a
representacdo do universo do estudo e os documenédisados devem ser adequados aos
objetivos propostos do trabalho, ou seja, a pertiaédo material coletado ABDIN, 1977;
MINAYO, 2002).

Ainda sobre a representatividade: a caracteristiass facilmente associada a ela é
justamente a extensdo dwrpus 0 que significa em termos simples que para ter
representatividade ele deve ser o maior possiveic(&R, 1991). Todavia, conforme
demonstram Ghadessy, Henry e Roseberry (1992)abaBi(il991) umcorpusnao necessita
ser o maior possivel para ser representativo, peisendendo do propdsito da pesquisa, 0
mesmo pode ser pequeno e ainda assim ser repteseriessa forma, estabelecer o que é
um corpus representativo € uma questdo polémica, devido caex@sténcia de critérios
objetivos para a determinacdo de sua represewuiiadi®i (SNCLAIR, 1991; SARDINHA, 2000).

No entanto, sabemos que a representatividade deaupus esta relacionada com trés
parametros: sua extensao, especificidade e adex(BgEINHA, 2000).

No que tange a representatividade em termos daes@msao, isto €, o numero
determinado de palavras e de textos contidos entarpus faz-se necessario de imediato
responder a duas questdescavpus € representativo do qué? E para quem? No int@to d
gerar resposta para a questado “representativo 8" qieve-se olhar para a questdo da
amostragem. Ou seja, para que qualquer amostreepe@sentativa, € necessario se conhecer
a populacdo da qual ela provém. Como na linguagemimensdo da populagdo total é
desconhecida, torna-se impossivel estimar quala sema amostra representativa da
linguagem, portanto, estritamente falando, ndocske @firmar que unsorpusqualquer seja
representativo (8&RDINHA, 2000). Todavia em termos relativos, Sinclair (199)pde uma

solucdo para essa pergunta, a qual seria a “salk@dajyi isto €, a maneira de se garantir maior
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representatividade é através do aumento do tam@dmlcorpus posto que untorpus mais
extenso teria mais chances de ser representatezamgupequeno, ja que poderia conter tracos
linglisticos raros.

A outra perspectiva, a partir da qual se pode emfaquestéo da representatividade, €
através da pergunta ‘representativo para quem?a ergunta tem validade porque,
conforme discutido acima, ndo se pode demonsteaterestagio do nosso conhecimento dos
fendbmenos de larga escala da linguagem, qual seraa amostra representativa. Devido a
isso, tem-se falado em representatividade como aimde fé' (lEecH, 1997). Em outras
palavras, os usuarios de worpusatribuem a ele a funcado de serem representatasna
certa variedade. O 6nus é dos usuarios em demoastepresentatividade da amostra e de
serem cuidadosos em relacdo a generalizacdo desaskados para uma populacao inteira
(um género ou a lingua inteira, por exemplo).

Em vista disso, ndo ha definicdo quanto a questidiva ao tamanho adequado de
um corpus de estudo, tudo dependendo da especificidade da caso. Outro ponto
importante a ser mencionado é que nao apenasmadatas palavras influem na questdo da
representatividade, mas também seu sentido. A ¢agdpi de uncorpusgeral totalmente
representativo de uma lingua é considerada eseitgrimpossivel, pois o tamanho de um
corpus que tenha essa pretensdo é infinito, uma vez qliagaa esta constantemente
mudando — palavras novas séo criadas e a frequédmeiao de certas expressdes varia com o
decorrer do tempo e o contextaEBINHA, 2000).

A saturacdo, de acordo com Bauer e Aarts (2008)cstério de finalizacdo de um
corpus ou seja, diferentes representacdes devem sestigagas, apenas, até que a inclusao

de novos extratos ndo acrescente mais nada de novo.

6.4.2 A construcdo do nossoorpus

Este estudo aponta para a implementacdo de umacmttuea, a do vinho, em um
contexto localizado, o Vale do Sao Francisco. Astmigdo de untorpusde amostras de
discurso e a decisdo pelos dados suplementaretadmde focalizaram os individuos e
instituicbes que tém alguma relacao significativenca pratica social sob investigacao.
Assim, a amostra discursiva contemplou os discureogpreendidos a partir de trés posicoes
discursivas distintas. S&o elas: a académica, admizacdes/instituicdes e a da midia.

Foram realizados 0s seguintes acessos:
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» Livros, artigos, conferéncias e congressos queawmersobre a vitivinicultura do
Vale do S&o Francisco;

* Organizacdes (representadas pelos individuos engederes ou enologos)
envolvidas na vitivinicultura do Vale do S&o Fraeo;

* Sociedade Brasileira dos Amigos do Vinho/PE reprtzsla pelos associados
(individuos consumidores de vinho);

» Dirigentes de associacoes (e.g., CODEVASF - CiaDdsenvolvimento dos
Vales do S&o Francisco e do Parnaiba, InstitutoViodio do Vale do Séo
Francisco) e 6rgdos de pesquisa (e.g., Centro Koo da Uva e VinhG,
EMBRAPA® Semi-arido) que promovem a vitivinicultura do Vai® S&o
Francisco;

» Empresa de distribuicdo varejista — restauranggesentada pelo responsavel pela
sua gestéo e pela adega;

* Matérias de jornais: Diario de Pernambuco e JodwmlCommercio; revistas
especializadas: Engenho e Adega; internet: divesites de confiabilidade; radio:
CBN; televisdo: Central Globo de Jornalismo, no quersam sobre a

vitivinicultura e o vinho do Vale do S&o Francigéo.

Os extratos deorpusanalitico citados aqui foram selecionados de dagfontes de
dados (e.g., entrevistas em profundidade, obseegacdevantamentos documentais)
agrupadas e categorizadas apos o trabalho de c&wsmmtrevistas (treze) foram realizadas
em abril de 2008 e janeiro e fevereiro de 2009jzatido como base um roteiro de
guestionamentos cuja finalidade era servir comdgoda partida para o aprofundamento das
idéias. Quanto ao material da midia, coletamos naatéeferentes a publica¢cdes dos anos
2006, 2007 e 2008. Ressalta-se que a objetivideste éstudo podera ser avaliada em termos
da validade e da qualidade de suas observacdesescdtha das fontes de dados e dos
entrevistados a partir de uma “coeréncia teéridgsteqmoldgica entre dados e indagagdes de
pesquisa”’ (ORDEIRQ, 2006, p.178). A escolha dos individuos que pgpdaifam da pesquisa

% Jnaugurado em fevereiro de 2006 a 740 km do RemifePetrolina (PE). O Centro Tecnolégico (CT) foi
construidonuma parceria entre o Governo do Estado, ITEP, EsapBrasileira de Pesquisa Agropecuaria
(Embrapa) e Instituto do Vinho do Vale do Sdo Fisow

6 Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria.

2 A escolha das fontes foi realizada levando-se emsideracdo a facilidade de acesso aos dados e a
confiabilidade e reputacdo das fontes ao long@dpb. Os jornais selecionados e a revista Engeithanédias
locais, enquanto as demais fontes tém penetragionaa
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foi realizada considerando-se a disposicdo em cmaltom a pesquisa e a representacao das
diversas entidades dentro do campo discursivo éilisan

6.4.3 Desconstruindo @orpus

Apds a construgdo dmorpus os principios da desconstrucdo serdo operaciaials
partindo-se de uma leitura critica dos textos estédulos pressupostos metafisicos em que
ele se assenta, para revelar suas ambiglidadesgdigbes e ndo-ditos, mostrando que estes
textos se alimentam daquilo que ndo mostram, erprogesso de desmontagem da estrutura
e do descentramento dos sentidos ja consolidados.

Para isso, buscamos identificar, inicialmente, inarios observados quando da nossa
incursdo na problematica da pesquisa. Nesse momeuastou-se também encontrar nos
discursos outros binarios ainda nao identificadeguimos a analise verificando o que os
binarios suprimem/proibem, procurando também osifgigdos contraditérios inerentes a
eles, desmontando as suposi¢Oes culturais que xtm genultaneamente revela e esconde
(STERN, 1996). O procedimento se da pela exposicdo éxterdl, pelo rompimento das
hierarquias, pelo desmantelamento dos binariodamese relacdes de poder e enfrentando a

limitacéo dos significados presentes no texto.

6.5 Validade e confiabilidade dos dados

A utilizacdo de abordagens qualitativas sempreitsugciestdes relacionadas a sua
validade e confiabilidade. Como estabelecer priosiple validacdo para um conhecimento,
sempre parcial? Este é um dos aspectos comumertiemiatizados, principalmente quando
se tem em mente os parametros de confiabilidaddealstidos pelas ciéncias positivas,
decorrendo dai muitos dos questionamentos solagitariidade do conhecimento produzido
sob a abordagem qualitativa.

Validade é a confiangca com que se podem tirar oefies de uma analise, e
confiabilidade é a consisténcia com que um procedicn de pesquisa ira avaliar
(mensurar/interpretar) um fendmeno da mesma mapeiravarias tentativas @ SKELL E
BAUER, 2002,KIRK E MILLER, 1986). Na tradicdo qualitativa a validade tenderaobservada
nos seguintes aspectos, segundo Kirk e Miller (X98p6validade aparente, que se refere a
quando um método de pesquisa produz o tipo denmafgiio desejado ou esperado; b)
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validade instrumental, que procura a combinacae @st dados fornecidos por um método de
pesquisa e agueles gerados por algum procedimketoativo, que é aceito como valido; e
c) validade tedrica, que se refere a legitimidante grocedimentos da pesquisa em termos de
teoria estabelecida.

Quanto a confiabilidade, ainda segundo Kirk e Mi(lE986), ela pode ser observada
nos seguintes aspectos: a) confiabilidade quixatepae se refere as circunstancias em que
um unico método de observacdo mantém uma medidaganb) confiabilidade diacrénica,
que se refere a estabilidade de uma observacaeéstido tempo; e c) confiabilidade
sincrénica, que se refere a similaridade de difeebservacées dentro de um mesmo
periodo de tempo.

Segundo Paiva Jr., Ledo e Mello (2007, p. 5), emistritérios de qualidade na
pesquisa qualitativa que Ihe asseguram validadmiabilidade. Alguns como triangulacao,
construcdo daorpusde pesquisa, descricdo rica e detalhad@edbackdos informantes
(validacdo comunicativa) sao aplicados tanto pavalidade quanto para confiabilidade. A
reflexividade e a clareza nos procedimentos e feedrscia sao critérios de confiabilidade,
enquanto que surpresa € um critério relativo aladk. Os critérios de qualidade utilizados

nessa pesquisa foram a triangulacao e a constdogdmpusde pesquisa.
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7 Desconstruindo os binarios do vinho do Vale do
Sao Francisco

O mundo do vinho encontra-se atravessado por @dismrtvolvendo o Velho Mundo,

tradicionais nessa cultura, e o Novo Mundo. Sigadbs associados ao vinho, como
apresentado na nossa problematica, constituem salgum@rios que posicionam de forma
oposta esses dois grupos. Partimos, entdo, dasdsindentificados em nossas leituras acerca
do mundo do vinho para realizar nossa analise dosrdos dos agentes da vitivinicultura do
Vale do Sao Francisco. A seguir, apresentamos sutaedos encontrados considerando os

momentos da producao, circulacéo e recepc¢do dhevio Vale.

7.1 A producéo do vinho do Vale do S&ao Francisco

Uma das principais caracteristicas da abordageoodsisucionista é a apropriacédo e
utilizacdo de conceitos derivados de um sistempetisamento para, ao final, mostrar como
esse sistema ndo funciona. Temos acesso a essa &&jianha e ao movimento que lhe é
peculiar (movimento desconstrutor) quando nao mpadido desejo de profundidade, solidez
ou autenticidade, e nos permitimos colocar em §oesste desejo de controle que se impos e
gue marca a histéria do pensamento ocidental.

No momento que envolve a producdo de vinhos, eramops 0 maior nimero de
significados opondo os vinhos do Velho e do Novandau Foram elesterroir vs vinhos
tecnologizados; tradicaes. modernidade; vinho como obra de artevinho como produto
industrial; assemblage/s cépage; diversidades homogeneidade; pequenos produtaes
grandes produtores; denominacdo de origammarca. Ressaltamos, porém, que tanto esses
binarios como aqueles que serdo discutidos adut@sgotam todas as possiveis dicotomias
existentes entre esses dois mundos.

A logica desses binarios reflete uma disputa deepod mercado do vinho em torno
da significacdo das condi¢des inerentes para uhouiie qualidade. Enquanto aqueles que
integram o Velho Mundo se embasam, principalmesrtesua tradicdo, 0os que se encontram
no Novo Mundo vém lutando para estabelecer um mggaificado para os vinhos, e
desestabilizar o que ha muito € entendido comaraaale produzir esta bebida. Hoje, no

Novo Mundo ja se destacam vinhGabernet Sauvignoda Califérnia, ou vinhoShirazda
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Australia, por exemplo. Segue, porém, nesse mereadiscussao de qual o futuro do mundo
do vinho. Qual dos dois lados ira sobressair?

Esta ultima questdo nos traz de volta a légicaas@mento logocéntrico, invertendo
apenas o lado que tera o poder. Dentro da pergpeatdi desconstrucdo, outras questdes séo
mais pertinentes. Sao as posi¢cdes desses binéalmsente contraditérias? Os produtores da
vitivinicultura s6 podem estar necessariamenterddado ou do outro do binario? A quem
serve a manutencao desses binarios? Neste estutkiremos o discurso oriundo da Franca
como o ponto logocéntrico para a analise dos lbmsatendo em vista a representacdo que
este pais tem no mundo vinicola, e por sua tradig&ultura do vinho.

Na vitivinicultura do Vale do S&o Francisco, intadm ao Novo Mundo, observamos a
presenca de binarios identificados na literatur@ir@rio no qual se atrelam varios outros é o
da tradicdovs. modernidade. Os vinhos produzidos segundo a &adiependem dtzrroir,
seus produtores o véem como uma obra de arte, aeaism tipo de uva entra na sua
composicao, ou seja, sdo vinhos de corteasgsemblagee privilegiam a diversidade. Em
contraposicado, os vinhos ditos modernos se apoianteonologia, sdo vistos como um
produto industrial, compostos de uma so uva (virezepagg, e buscam a padronizacgao.

Vamos comecar pela questdo derroir. Este termo francés corresponde a
compreensao do vinho como um produto particulayrddugar especifico. Além de incluir
0s aspectos de solo e clima, também o elemento faynau seja, osavoir-fairg o
conhecimento local, faz parte da concepcao frandeserroir. Costello (2006) afirma que
embora esse termo tenha se expandido para oufsespaua concepcdo completa nao o foi.
Assim, alguns aceitam o significado francésefteoir enquanto outros descontam o elemento
humano ou o reduz a influéncia do solo. Ele fazepao discurso do vinho estando
fortemente integrado ao sistema de classificacancés que estabelece seu sistema de
denominacédo de origem controlada.

E qual a concepcéo derroir dos agentes da vitivinicultura do Vale do Sao €isno?
Observamos que esse termo ndo é entendido poragguses em sua concepcdo mais
completa. Vemos nas palavras do representante d@es ulas associacdes entrevistadas,
quando perguntado se existe uerroir no Vale, que o entendimento ndo considera a
participacdo do homem, concentrando-se nas casditas do clima e do solo.

Existe. Existe simTerroir é a relacdo de clima e solo. Por isso que eu te
disse: acho que a pergunta anterior, ela ja regpesda pergunta. Porque
guando falei que o Vale é unico, eu falei guerooir € Unico também. Com
uma média de 26 graus de temperatura por ano, €hugés concentradas
em dezembro e margo. Dezembro, marco e abril. Hiwaasolagdo acima
do normal. Sabe, o Gnico problema que nos temosaéidez. E acidez.
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Porque se agente deixar a uva demais no pé, acaveein acidez [E3: 322-
327]1%.

Também para os produtores, ao responder a mesganpgro termo ndo compreende
a questdo cultural que envolve o saber fazer |dslitagbes trazem novamente a tona os
aspectos climaticos e de solo. Embora se afirmeodaeoir do Vale ja existe desde o seu
comeco, como na primeira citacdo abaixo, ou quexakte sempre, pensamos que seria mais
correto afirmar que ele esta sendo construidanassmo a cultura da producéo do vinho.

Mas olha, desde que foi comecado. Porque, olha doimdito ai. Cada
regido... Porque tem muita gente que as vezesfagmr comparacdes. Esse
vinho € melhor do que tal regido. Eu diria assiadacregiao € diferente.
Tem suas caracteristicas. E ai, é... E muito @subjdizer se esse é melhor
gue aquele. Nao. Cada regido tem sua tipicidadeedife. Pode ser que o
consumidor va me dizer eu prefiro o vinho do Vate 880 Francisco, o
outro prefere o vinho do Vale dos Vinhedos la do Brande do Sul, ai é
gosto de cada um. Agora, o Vale do S&o Francisooditerencas grandes
tanto no cultivo das uvas como nas caracteristogsvinhos. Entdo € um
terroir diferente sem duvida [E11: 18-26].

Nés achamos que temos baenroir porque temos muito sol, muita luz, e
chove pouco. Trouxemos o melhor material, digamo&dico, e € duro
trabalharmos cé [E9: 58-60].

Terroir existe semprelerroir € onde a planta se situa [E9: 66].

A concepcao deerroir nos remete também a idéia de que o vinho é o ftaterra e
que a posicdo do homem é apenas a de saber @dlaio melhor vinho. Porém, com o
passar dos anos, e com o desenvolvimento de tegashooltadas para a producdo da bebida,
o homem vem mais e mais influenciando no resultadwjnho, para corrigir os aspectos que
a seu ver comprometem a qualidade da bebida, cafteo de tanino, acidez, agucar, etc.
Assim, atualmente, a tecnologia vem se constituerdaim componente essencial nos vinhos
do Novo Mundo que é caracterizado por produzir uthavtecnologizado. Isto ndo quer dizer
que a tecnologia ndo seja utilizada no Velho Murdiferenca consiste em que no Novo
Mundo ela serve para mascarar imperfeicbes, acedggans processos, modificar o que €
obtido no campo, etc.

Na citacao abaixo, observamos algumas das acogmdeen ser implementadas pelas
vinicolas tanto no campo, quanto na producéao des\dahos, no discurso de dois agentes. O

primeiro, de uma associacdo, comenta sobre o upesipiisa para encontrar a melhor uva no

8 As citagBes referentes as falas dos entrevistasi@® identificadas pela letra E (Entrevista) staygie um
namero referente & posi¢édo da entrevista em uragd@ldos nomes dos entrevistados pela ordem adfat§e?
lugar). Os numeros referem-se ao intervalo ondeaho se situa na entrevista (linhas 383 a 405).
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campo e o melhor processo de vinificacdo, e ouood&r um agente envolvido em uma
instituicdo de pesquisas, relata o que pode sdo fpelo enologia para modificar

caracteristicas ndo desejadas nos vinhos.

E cuida justamente desta parte de pesquisa e centande variedades,
guestdo de porta-enxerto, novas formas de vindicapra melhorar a
qualidade do vinho, até porque hoje, a gente @atisso... O Instituto do
Vinho, hoje, deu entrada na indicacéo de proced@g&: 47-51].

E tem técnicas para corrigir a uva que ndo deu cestno campo? N&o
deu certo no sentido que néo foi a esperada.

A ideal, né? A composicéo ideal. A gente pode fazgué? A gente pode...
Faltou agucar, por exemplo, faltou aclcar a geatke golocar sacarose. O
acucar mesmo cristal, mas sO que tem que cormgmé&ximo uma grama,
um grau, um grau e meio, um grau e meio de al&k um grau de alcool
sdo dezessete gramas e meio de acglcar. Entdochenya com o potencial
alcodlico de onze por cento. Vocé quer elevar @steo pra doze. Ai vocé
coloca dezessete gramas por litro de mosto e vmt&egue levar esse vinho
pra doze. E ha &acido também. Més de dezembro nmenéd falta acido
também. Tem muito acglcar... Por qué? Isso tudgyeeecorrigir? Pro vinho
final ser equilibrado. O vinho de qualidade serigu@? Uma boa cor, um
aroma interessante e gustativamente equilibracequ@ibrio do vinho tinto
e branco sao ... O equilibrio é um triangulo, oadei ta o alcool, aqui ta o
acido, e aqui ta o tanino. Entdo, o que a enolpgianite? Entrar nisso ai.
Por exemplo, vinho branco. Faltou acido, entdo wowmbocar um pouco de
acido tartérico no inicio da fermentacdo ou um padtp de 4cido citrico no
final da fermentacéo. O citrico traz um... Um cdrascor. No tinto, a uva
tava madura. Faltou tanino. Vamos colocar um paledanino. Vamos
colocar um pouco de acguUcar para transformar enoldlEé: 490-507].

Apesar de serem apresentados como opostos, 0 que oo Vale é que esses dois
elementos do binario coexistem no discurso dostageporém, ndo na sua forma original.
Seus agentes, produtores e instituicdes de pesgqdisgpossuem ainda todo o conhecimento
necessario para a producdo de vinho de qualidadeleste naquela regido. Esse
conhecimento, na perspectiva thrroir, € tacito, advindo da experiéncia, do tempo de
trabalho das pessoas com a uva e o vinho. Do ladovidhos tecnologizados, ele vem da
ciéncia, pelo investimento de muitos recursos fieans.

No Vale, ndo encontramos estabelecidas nenhuma pei® outra. Qerroir ainda
precisa ser identificado, como afirma o endlogaiaa vinicola. E a cultura do vinho ainda

esta sendo criada, conforme o discurso de um agehéelo para a pesquisa no Vale.

Um terroir no Vale? Existe unterroir no Vale, mas ndo é ainda bem
identificado [E7: 180].

Questéo de cultura. Na Franca, por exemplo, elestigmam, eles falam que
nenhum desses vinhos do novo mundo... Num congdesg007, que estive
participando enBordeauxe Montpellier, eles falaram que nenhum desses
paises do novo mundo deveria ter denominacdo demriEUA, Brasil,
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Chile, porque ndo tém cultura, como eles tém nadaraUma cultura de
dois mil anos. Mas, com certeza, aqui esta senddac{E5: 260-265].

Com relacdo a produzir vinhos tecnologizados, ianfios que esta condicdo ainda
ndo € possivel no Vale. A escassez de recursoscéiras, técnicos, humanos e de
conhecimentos desenvolvidos para a vitivinicultumena regido como o semi-arido impedem
a completa adocédo dessa forma de produzir vinhaita#¢do abaixo reflete um pouco a
dificuldade encontada no Vale no que tange a qoi€&t§i recursos para pesquisa.

Entdo este trabalho foi para testes de introdueamslas variedades de uvas
pra vinho no Vale do Séo Francisco, para vinhassfilentdo, 28 variedades
foram introduzidas. E... Este foi o trabalho inicid colaboragido da
EMBRAPA no contexto do setor foi para desenvoltestar as 28 e mostrar
para os produtores 0 que seria interessante enogelm novas opcoes, ja
gue eles tinham desde iniciByrah e Cabernet SauvignonNés aqui
introduzimos outras 20 variedades de tintas deosapaises: Franca,
Alemanha, Espanha, Itdlia, e para ver o que saiéagissante. Ai estavamos
no projeto. Em 2007, ano passado, em julho. E sign®s aqui procurando
recurso para poder continuar o trabalho [E5: 26-35]

Os discursos provenientes dos agentes da vitivinreudo Vale nos mostram que 0s
dois elementos vém sendo combinados. Ao mesmo tempgue defendem a importancia do
terroir para a qualidade do vinho, também salientam altnabde pesquisa que vem sendo
realizado ou pretendem realizar. Observamos, pemplo, nos discursos do endlogo e do
gestor de uma das vinicolas, a interacdo que aesafeiz entre as duas posicoes:

E depois deveremos usar a tecnologia para fazewinho de qualidade
mais... Mais alta [enol6go].

Mas, quando ele fala de vinhos de boa qualidadeérdbottom-line Nao é

0 bottom-line Porque hoje o que se produzbéttom-line O que ele ta
fazendo com estas mini-operac¢des na verdade € ust@ntizagcao deerroir
para justamente agregar valor, fortalecer a tipabéd e tudo mais. E... Para
valorizar o vinho daqui [gestor] [E12: 80-88]

As citacdes seguintes de dois endlogos, o pringg@rama vinicola e o segundo de
uma instituicdo de pesquisa, expdem a necessidadeodos conhecimentos acerca do
processo de producao de uvas e de vinificacdo t® dtaSao Francisco tendo em vista que
as diferentes caracteristicas da regido em comfmaedos paises tradicionais exigem outros
procedimentos, como um maior controle sobre a tesityra e a estabilizacdo dos vinhos.

O que nés precisamos € que a pesquisa nos resmgendarma mais

profunda, aonde nés ndo temos como nos aprofuieddiara dia. Daqui pra
frente o que vai mudar a qualidade do processaatbipdo é: investimento
em tecnologia, isso € uma série de problemas guaitee investimentos em

% Essa entrevista teve a participagdo do enélogogesttor da vinicola.
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matéria prima. Investimento de matéria prima, heje dia, ele ja traduz
essas... Essas... Novas tendéncias do mercadga dlasca variedades
adaptadas, mudas de qualidade, de boa qualidad&o,HA existe uma
preocupacéo, no sentido de adaptar o sistema deigéio, a um processo
produtivo, ou seja, priorizando a mecanizacdo. quem esta em latada,
como nds que estamos em latada, adequarodus operandda cultura
destes vinhos segmentados. Entdo isso ai, ja eklae nds empresas, nés
temos um limite. Temos um limite de investimenttemos um limite de
tempo. O homem que esta a frente desse procegsodiedo, ta no chao de
fabrica, ele ndo tem condicao de aprofundar o geE;enem a empresa tem,
como a instituicdo de pesquisa tem. Entéo, por plersu vejo com muita
preocupacéo... Nao tem um laboratoério de enoquidédato na regido que
possa dar suporte de pesquisa a o... Ao laboratérigesquisa. A pesquisa
de microvinificacdo da EMBRAPA. Porque a enoquimigamos dizer
assim, é a lupa do processo. E dificil para umaresapcomprar um
espectrofotbmetro de absorcdo atbmica, ndo €? ptas)aboratério do
poder publico tem que ter. Porque se... No momgot eu ndo consigo
abrir, fazer a vista explodida daquele vinho, de gqune adianta esta
estudando cultivares, por exemplo, cultivares difas. Cultivares, modos
de producéo diferentes para cada cultivar. Naongare. Noventa e cinco
por cento da qualidade do vinho, é a uva. Os giocaento que tem é para
nos endlogos acertarmos ou errarmos. Entdo, dessesita e cinco por
cento que é a uva, se eu ndo tenho uma vista édplddda pelo laboratdrio
de referéncia. Se eu ndo tenho essa vista explddgta vista explodida é
que é o reflexo, o espelho, de tudo o que eu filA gga ca. Se eu ndo tiver
isso, eu ndo tenho espelho. Porque isso de pegariedlade, dizer se o
vinho tem caracteristicas enoldgicas, que eu pess@r dentro daquele
segmento de mercado. Isso eu fagco como endlogoquewo saber o
seguinte: se naquela uva, naquele sistema de @rodnaquele modo de
operacado, eu consegui ter um tanino, um polifene gvoluiu. E eu vou
pegar e dizer quais sdo os polifendis, a quantidaglgualidade dele, e vou
comparar com os polifendis, daguele vinho, dageelama fase, com Chile,
com Argentina, com os Estado Unidos e com a Frafgai. que eu tenho
minha barreira. Eu ndo consigo avar{gaf: 257-289].

Bom, na pratica disso, a enologia, eu acho queata ligada a..Entéo, 70,
80% do vinho... Do vinho na garrafa, vem do canvozé definir o campo é
fundamental. Isso ndo quer dizer que os 30% ligagnologia sdo menos
importantes. E no minimo tdo importante quanto. ,Masnologia permite
vocé fazer alguns ajustes. Colocar agUcar no inémtocar um pouco de
alcool, colocar um pouco de acido. Fazer essealtrabh de maceragdo. Mas,
manter mais ou menos nessa... Na vinificacdo iadit que a gente fala.
Tem que fazer a fermentagdo alcodlica. Tem quer fazéermentacéo
malolatica. Brancos respondem muito bem a ferméotagalolatica. Mas,
aqui a enologia, a tecnologia ta principalmenteawrole de temperatura. A
temperatura é que € o fator mais delicado da gagfio porque aqui é muito
elevada a temperatura. Entdo, as vinicolas tém al@emo sistema frio
muito mais eficiente do que na Europa. Exatamdhteuito quente aqui.
E... O que a gente ta tendo mais trabalho aqui. Ba verdade, eu ndo
comecei. As vinicolas estdo trabalhando mais dangee Aqui n6s estamos
trabalhando o campo primeiro. A enologia trabalha eima da
estabilizacdo. Essa estabilizacdo do vinho, quentega tendo essa... Essa
dor de cabeca. A gente tem que estudar muito nfaisda [E5: 436-454].
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Assim, a vitivinicultura do Vale configura um nodgscurso no mundo do vinho, uma
novapraxis que ndo privilegia nem trroir nem a tecnologia como um ponto logocéntrico,
pois reconhece a importancia e a necessidade ddsgeglementos para a realizacao de
vinhos de qualidade na regido. Dessa forma, podeimes que 0s agentes da vitivinicultura
no Vale parecem seguir uma forma alternativa ddyg&o, estabelecendo uma nova pratica
gue indica uma forma hibrida. Salientamos, porém, &ssa nova maneira ndo contempla os
conceitos dderroir e vinho tecnologizado na sua forma pura. A id&@dedroir baseia-se
apenas na influéncia do solo e do clima, enquaméooqvinho tecnologizado, também néo é
encontrado nesse contexto.

Assim, provavelmente os vitivinicultores da regi@@o com o passar do tempo
aperfeicoar essa pratica hibrida, ndo se direcamaem para um lado nem para o outro do
binario de forma radical. O que devera ocorrer & djante das diferencas existentes entre 0s
produtores, as estratégias de producdo por elesdadopoderdo se aproximar mais, em
certos momentos, de um dos lados do binario.

Ao mesmo tempo em que a tecnologia é utilizada pzstoorar a qualidade dos
vinhos, sua utilizacdo também contribui para ungr@azacdo dos mesmos. Essa € uma das
criticas feitas pelos defensores dos vinhos dod/Blhndo aqueles do Novo Mundo. Diz-se
que as técnicas utilizadas na vinificagdo mudameofqi obtido no campo em busca de um
padréo estabelecido que agrade aos consumidorsta foema, compromete-se a questao da
diversidade, valorizada no discurso da vinicultdeaVelho Mundo, e o entendimento do
vinho como uma obra de arte. Esta ultima concepgéie ser observada no discurso de um
sommelierentrevistado, quando ele se refere ao modo dedaguinicultor francés face as
intempéries.

O vinho depende muito do que aconteceu. Chovewempd certo. O sol.
Tudo isso é fundamental para o vinho porque semassnho néo funciona
bem. Os franceses rezam muito para chover. Quandmhm naqueles
chateauxndo tem uma boa safra, eles ndo colocam no merdads.
guardam porque eles prezam muito pelo bom vinha.dbra prima deles.
Eles ndo querem decepcionar. Eles preferem guaatar fazer um corte.
Aproveitar para 0 ano seguinte [E4: 255-256].

Outro aspecto que favorece esta padronizacao élite@cao dos vinhos deepage
Desta forma, os vinhos de um tipo de uva, comoggpemplo, unCabernet Sauvigngmassa
a ser parecido, mesmo quando produzido em regif&emtes. Os vinhos tipassemblage

feitos com o corte de duas ou mais uvas permiteminacultor inGmeras combinacdes o que
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se traduz em uma diversidade de sabores. Um damsiNames entrevistado explica abaixo o
porqué das semelhancas entre os vinhos do mespage

E que cada caracteristica de cada variedade éemtifer Um Cabernet
Sauvignon por exemplo, ele tem aromas, tendem mais a pdesnterdes.
Sao caracteristicas. Todas as variedades elas &srommenos as mesmas
caracteristicas das outras regioes.

Mesmo aqui no Vale?

Mas... S6 que... Eu diria, tem uma caracteristiags mcentuada de alguma
coisa em relagcdo a outra. Mas, ndo vai mudar tetstkn Se vocé toma uma
Cabernet Sauvignorle vai ta parecido com outféabernetdiferenciando
alguma coisa a mais ou menos da outra regido f371544].

Olha. E como eu digo. NurGabernet Sauvignoele vai ter que ter as
caracteristicas de u@abernet SauvignorE claro que ele vai diferir em
cada regido em alguns aspectos.

Por causa daerroir, né?

E. Mas, ndo que ele vai perder a identidade, qaé wéo vai... N3o. Ele é
um Cabernet Sauvignorso que ele vai ter mais aromas ou menos aromas. E
gue é dificil de colocar em palavra os aromas dbo/{E11: 547-552].

Apesar das criticas do Velho Mundo, hoje ja saonkecidos vinhos de qualidade,
produzidos com base em wépagenos paises do Novo Mundo. Segundo Machado (2004),
exemplos séo bor@abernet Sauvignoda CaliférniaShirazautraliano, éCabernete Malbec
produzidos por argentinos e chilenos a partir d@619sto demonstra que é possivel ser
diferente ou apresentar diversidade mesmo quandptaegpor produzir vinhos com base em
um cépage Portanto, dependendo do vinho em analise, aérefexr de qualidade pode estar
em qualquer das posi¢cbes do bindassemblage vépage o que descontroi a questao
logocéntrica para esse caso.

E no Vale, como esta situacdo se configura? Saonb®s do Vale padronizados?
Eles sdo homogéneos? Existe uma preferéncia pedugio de vinhoscépagesou
assemblage Percebemos novamente uma dificuldade em inseffale em uma das
concepcdes. Com referéncia & padronizagdo ou divaciio, entendemos que o Vale ndo
pode ser enquadrado como um vinho padronizado, ¢@new®. Em primeiro lugar, porque
n&o foi ainda estabelecido um padrdo para os vidagaela regido. E claro que o vinho que
vem sendo produzido reflete as caracteristicalteesclima do Vale, porém, atualmente,
sua identidade vem sendo construida. Nao se sabe, ajual aerroir do Vale ou qual(is)
a(s) uva(s) se adequar(d)do mais ao local. Assies, 80 apresentam uma identidade
definida. Em segundo lugar, a idéia de padronizac@mo discutido acima, vislumbra um

claro uso de tecnologia com o propésito de fazewimno similar todos os anos. O que ndo
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acontece no Vale. O discurso de um vinicultor abaixemplifica os variosépagesjue vém
sendo testados na regiao.

Tem variedades que ndo se adaptaramermoir, solo, clima, etc. Entdo tem
variedades que se adaptaram. Por exemBlwah foi uma das que se
adaptaram muito bem aqui no Vale do S&o FrancEeotem um clima que
favorece. Tanto é que na Australia com clima pdeetgm muitoSyrah Ela
gosta de clima seco e temperaturas altas. Este doamrmotivos. Também.
Dentre as 5 tem @empranilloque é outra variedade que se adaptou bem.
Cabernet SauvignornTemos, mas hdo como esperamos, Mé&?ot, por
exemplo, ndo se adaptou aquiM&rlot ndo se adaptou. Que € uma uva que
produz vinhos de qualidade, 14 no sul [E10: 27-34].

Poderiamos entdo entender que se eles ndo samigadaos eles sao diversificados. A
diversificagdo encontrada nos vinhos do Vale, rtargn, ndo nos remete aguela encontrada
no Velho Mundo. Proveniente de varitesroirs e do tipo de vinificacdo que privilegia o
vinho assemblageproduzido com o corte de duas ou mais uvas, mlasgama de produtos
disponibilizados pelas empresas que buscam alcaoyas consumidores. Dessa forma, a
diversificacdo é observada nos vinhos produzidos diberentescépagegShiraz, Cabernet,
Petite Shiraz, Chardonnay, Chenin BlaRetit Verdof Moscatq etc.) e também se sao tintos,
rosés brancos e ainda espumantes.

Quanto a questdo da preferéncia pela producdo wleosvido tipocépage ou
assemblageverificamos que as vinicolas do Vale produzemprdialmente o vinhcépage
No entanto, isto ndo quer dizer que elas ndo possiiahos do tipoassemblageO que
acontece, porém, € que essemblagendo tem a mesma conotacdo encontrada no Velho
Mundo. Na Europa, assemblagecomo dito acima, estiq associado a diversidade]aeav
vinho como uma obra de arte, como algo unico. Qeeges dassemblagemuitas vezes sao
guardados a sete chaves. Dificilmente sabemos pasigdo desses vinhos no Velho Mundo.
Ou seja, ao comprarmos 0 produto ndo vemos emdselo Ique uvas 0 compdem nem em
gue percentual elas foram adicionadas. Esta algquimkige do vinicultor/enélogo o
conhecimento sobre que uvas se combinam melhor guampercentual elas devem ser
misturadas. No Vale, porém, o vinaesemblagesurge como uma opcédo mercadoldgica que
contribuird para que a empresa alcance um segnuentmercado, diferente daquele dos
vinhos cépage Ao mesmo tempo em que investem no virdépageou varietal, como
também é chamado, também buscam possuir vinhapaagsemblagem seu portfélio de
produtos.

Mas, veja também quando vocé falou em variedadeeRamplo, eu aqui
tenho ess&yrah mas, se vocé... Se vocé disser ndo. Hoje eu doerar
um Malbecg um Merlot, a Bianchetti ndo tem estas variedades também, nao
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€? Eu quero tomar u@hardonnay um Trebiang um Semillon eu também
nao tenho.

Eu posso t4 errado, mas, eu td vendo que vocé tadetgndo aqui para
uma estratégia que eles chamam d®pagené?

E, o varietal.

[..] N6s estamos pensando depois em fazeagsgemblagerganico.

[..] E também unassemblageé o que sempre digo. As vezes as pessoas
dizem: masassemblag@& uma coisa mais... E mais inferior a qualidade. E
digo: nada disso. Vocé pode é fazer uma infinidkdpadrdes diferentes.

[..] E. Porque vocé pode fazer varias combinacdes. Esopoolocar uma
porcentagem maior déabernet Misturar comTrempanillo E fago outro.
Com outras porcentagens que ja deu um vinho totanuiferente. Mas, s6
gue ainda, no geral, o consumidor ainda preferebtEsvarietais. Acho que
até por isso que a gente ficou mais em varietass M pensamos nisso.
Inclusive nessa pesquisa na EMBRAPA no projetoerteg colocou até o
final do projeto nés temos umssemblagdambém, orgénico [E11l: 343-
363].

Ai nesse ano passado a gente lancou esse Poi&ll dpe € um vinho de
assemblageA gente tentou minimizar custos de embalagemo.tidbs
lancamos vinhos mais baratos. Lancamos os espusnditaligo: 2008 foi
um ano de lancamento. S6 ndo foi de muita verba, dia lancamento foi
[E11: 199-202].

Quando pensamos no binario vinho como obra devarteinho como um produto
industrial, vimos que embora os vinhos do Vale estejam no patamar de uma obra de arte,
conceito associado a alguns vinhos de fama cemder@mo por exemplo, ogremiers
grands crus grimeiros grandes vinhpgroduzidos na regido dgordeaux:Chateau Haut-
Brion, Chateau Latour, Chateau Lafi@hateau Margaux e Chateau Mouton-Rotsclilgas
safras especiais séo leiloadas para colecionagorgsecos inestimaveis, observamos que as
vinicolas buscam trazer este conceito para os segu®ws criando um simulacro (cf.
Baudrillard) quando da comercializagdo e divulgagée seus produtos. Seja por meio do
nome, dos roétulos, ou em sesites elas utilizam elementos que procuram resgatar esta
condicdo, assim como aquela da tradicéo.

A vinicola Bianchetti apresenta em s@ie o slogan Bianchetti uma obra de arte. Da
mesma forma faz a Botticelli com o slogan: BottiGate em vinhos. Esta Ultima empresa em
seu lancamento mais recente, o vinho 1501, nosteenoeseu nome a uma antiguidade que
nao € prépria dos vinhos da regido. De fato, o nérama homenagem ao ano da descoberta
oficial do rio Sdo Francisco e também uma comendraips 25 anos da vinicola. Isto, no
entanto, embora divulgado, ndo é o que permaneceenée dos consumidores, mas sim a
alusdo ao antigo, ao tradicional. Poderiamos dimero nos alerta Giddens (2003), que se

trata da invencao de uma tradicao.
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Segundo Giddens (2003), a tradicdo é uma criacamatiernidade. A palavra tem
origem no termo latintradere que significa transmitir, ou confiar algo a guacdk alguém.
Ela € sempre propriedade de grupos, comunidad®letividade e tem como caracteristicas
que a distingue o ritual e a repeticdo. Na tradigdpassado estrutura o presente através de
crengas e sentimentos coletivos partilhados. BElasecessarias, e persistirdo sempre, porque
dao continuidade e forma a vida. Definem um tipovelelade. Hobsbawm e Ranger (2008)
afirmam que as tradi¢cdes sado usadas como meiaziee. p

Desta forma, compreendemos porque os vinicultooegsetho mundo se fundam na
tradicdo da cultura do vinho. Ela lhes confere uodep proveniente do conhecimento
adquirido através de geracdes e que legitimam idatie. Nesse sentido, a imagem do
vinicultor, de acordo com Dérroudille (2008), ecuala de um antigo, um sabio, que sabia
prever o tempo e que tinha aprendido a ciénciaoliti dos seus ancestrais, também
viticultores numa relagéo de pai para filho. Estagntanto, ndo era uma ciéncia transmitida,
mas uma arte cujas praticas eram uma heranca quiewnéria ser questionada.

Assim, podemos dizer que ao utilizar o discurso tdalicdo os agentes da
vitivinicultura do Vale do Sao Francisco vém buskaestabelecer, criar uma nova tradicéo
no mundo vinicola, vislumbrando também legitimar s®is produtos ao associa-los a
tradicdo. Como ndo podem se localizar junto a¢éaddo Velho Mundo, nem se definirem
como fruto de uma producédo industrial consolidaaka,vitivinicultores do Vale do Sé&o
Francisco adotam uma nova praxis para inventarnowa tradicao.

Um outro binario encontrado na literatura, aindéacienado ao momento da
producao, foi pequenos produtokes grandes produtores. A vitivinicultura do Velho iio
sempre esteve associada aos pequenos produtarpaefdrios de pequenos lotes de terra
que consideram produzir vinho um modo de vida. Estaa de cultivo favorece também a
diversidade. Mas, no Velho Mundo também encontragi@des empresas como, por
exemplo,Baron Philippe de Rotschild SAChateau Lafittena Franca e €asa Antinorina
Italia. Com o surgimento dos vinhos do Novo Murpissa a se destacar a grande corporagao
vinicola, como a americarRobert Mondavi Winergu a autralian®enfoldsque se apdia em
estratégias de marketing e distribuicdo, e pesagestimentos financeiros para se inserir em
diversos mercados.

No Vale temos seis vinicolas que podem ser claasifis em termos de volume de
producdo em dois grupos. No grupo dos grandes fmaduencontramos as vinicolas; Miolo,
Vinibrasil, Vale do Sdo Francisco e Lagoa Grande.ddas pequenas sdo a Bianchetti e a

Chéateau DucasAqui, porém, ha uma diferenca em relagéo as Ipiidsides de se produzir e
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comercializar bons vinhos. Enquanto no Velho Muraltradicdo e @avoir-faire permitem
gue grandes e pequenos produzam vinhos que seakmivem termos de qualidade,
diferindo apenas em escala, no Vale as diferengkivas aos meios de producdo, a
disponibilidade de recursos acabam por influenota resultados que podem ser alcancados
pelas vinicolas. Aquelas que sdo menores, precisai@o improvisar, buscando novos
mercados ou novas estratégias para seu negocicse Nesntido, a Bianchetti vem
direcionando seus esfor¢os para a producao des/img@inicos e &hateau Ducopretende
implementar uma estratégia de producéo socioanatmeante correta, se diferenciando dessa
forma por aspectos que estdo além do produto.

A questédo da denominacé&o de origem ou o0 estabeletonde marcas individuais para
0s produtos das vinicolas, assim como a da proddedwinhos de guarda ou de vinhos
jovens, envolvem tanto a producdo quanto a recemgasumo dos vinhos, num processo
gue chamamos de co-producéo. Entendemos dessg fusrmgae a escolha entre uma e outra
estratégia implica em como o consumidor recepcimnanho; recepcdo essa que podera
posteriormente interferir na manutencéo ou nacsdallea por parte das empresas.

A denominacdo de origem comumente encontrada ndoVélundo, segundo
Dérroudille (2008), corresponde a um sistema deasedestinado a proteger a qualidade e
evitar a fraude. Sua forma atual foi primeiramefgénida na Franca em 1935 e apenas em
1970 este sistema foi expandido para os paisesiéa auropéia sob a forma de vinhos de
qualidade produzidos em regides determinadas (VQPRD denominacdo de origem
controlada owppellation d’origine controllé€AOC) tem o intuito de garantir a autenticidade
do vinho. Como uma marca coletiva, ela torna oguitores daquela regido co-responsaveis
tendo em vista que eles podem tirar partido daz@s$ de qualidade que eles constroem em
comum. Uma vantagem para os produtores que segsansistema, segundo o0 mesmo autor,
€ que ele resiste a deslocalizacédo haja vista dqagra@r € um fator de producédo que nao e
movel.

Embora, no Novo Mundo tal estratégia também sejplementada, seus critérios
tendem a ser mais flexiveis. Em 1978, segundo @ofi009), os EUA criaram um sistema
de denominac&o chamado AVA - Area de Viticulturaghitana. Mais simples que o modelo
europeu, trata-se apenas de uma area demarcadayitva de uvas, sem adotar, por
exemplo, controles relativos a que tipo de uvawvauit

Em contrapartida a denominacdo de origem se emcantmarca na sua forma
individual ou a marca de cada produtor. Aquelesapiam essa estratégia defendem que a

aquisicao de vinhos com base na denominacao denorlificulta a escolha do consumidor.
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Como identificar um bom vinho em meio a tantb&iteauxpresentes em uma regidao? A

marca pode ser criada pelo produtor para criattifteagdes entre o produto e o consumidor,

0 que poderia contribuir para a sua fidelidade.dewro lado, questiona-se que o proprietario
de uma marca pode a qualquer momento modificaadps de seu produto, ndo garantindo
ao consumidor a qualidade ja experimentada.

Apesar de serem apresentados como opostos, eftsas ndo sdo incompativeis. Os
agentes da vinicultura do Vale do Séo Franciscanaemo tempo em que trabalham as
marcas de seus vinhos (e.g., Rio Sol, Carrance&8adoFrancisco, Portal do Sol, Botticelli,
Chéateau DucaosTerranova), tém interesse em estabelecer undsati@nominacao de origem
para a regido. Desta forma, a denominacdo de ordg o suporte de autenticidade, de
unicidade a regido enquanto cada produtor por aeisua(s) marca(s) podera se diferenciar
junto ao seu consumidor. O primeiro passo, ness#Edee vem sendo desenvolvido que é a
obtencado da indicagéo geografica de procedénciaxtd abaixo, extraido da entrevista com
uma associagdo comprova isso.

Ja. Ja estamos colhendo todo material das empestag tos e tudo e o

Centro Tecnoldgico ta funcionando a mil pra podera gente poder lapidar
e conseguir ter um vinho, a caracteristica, a teniatica extrema da regiao.
A prépria caracteristica que vai preceder a indioade procedéncia. E ainda
ndo é uma denominagdo de origem. Vocé ta saberalprqudenominacao

vocé tem que passar por fases, né? Ou seja, vocgod@ fazer graduacao
depois de fazer doutorado [E3: 53-58].

Continuando no momento da co-producdo, encontraonbmario vinho jovenwvs
vinho de guarda. O primeiro encontrado no Novo Muad segundo no Velho Mundo. Os
vinhos de guarda sdo aqueles que descansam, eseralleen barricas de carvalho, em seu
processo de producdo, antes de serem disponilmiizad mercado. Apds sua aquisicao,
também ha um tempo de guarda que far4 com quecatasteristicas sejam aprimoradas. E
comum ouvir dos amantes do vinho, que ele € algm Vial afirmacao pode ser relacionada a
esse processo porque durante o tempo de guardamewolui. Por esta razao existem vinhos
que estardo melhores se consumidos em cinco aepsMmbs, vinte anos ou até mais. 1sso
explica as caves empoeiradas e cheias de teiaamlgaagque existem em muitas vinicolas do
Velho Mundo que muitos dizem guarda um tesouroeN@nto, nem todo vinho € indicado
para guarda. Eles ttm um processo mais elaboragd@em um maior investimento porque
demoram mais tempo para ficar prontos.

Os vinhos jovens, como sua denominacdo indica, m@&oluzidos para serem

consumidos logo apos a producdo. Desta forma,vélesao encontro das necessidades das
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grandes empresas de poér rapidamente seus prodoitosercado e estimular o consumo
rapido. Para ficarem prontos cedo, segundo Macl{a@ie4), vinicolas do Novo Mundo
utilizam barricas de carvalho novo, que arredondarea unifomes os vinhos tintos que
chegam ao mercado aos dois anos. Os vinhos jo@ensansiderados leves, por que nao
apresentam a complexidade inerente aos vinhosatdau

Essas caracteristicas implicam também no consuénfoi Hito que o ato de beber
vinho exige um capital cultural que muitas vezesBrasil, 0 consumidor ndo possui. Nesse
aspecto, para sua apreciacdo os vinhos de guargenexio consumidor um sentido mais
apurado, que seja capaz de identificar os arorsasvas, 0S sabores. Que consiga desvendar
suas caracteristicas. O vinho jovem, em contral@aregundo especialistas, é mais facil de
ser apreciado porque suas caracteristicas, frytatomaticos, sdo mais faceis de serem
identificados, sendo assim mais indicados paralesjgge se iniciam nos prazeres do vinho.

N&o queremos aqui afirmar que o vinho de guardakan que o vinho jovem ou
vice-versa. Cada um tem seus admiradores e podepnogkizidos dentro de padrdes de alta
qualidade e exceléncia. Chamamos atencdo, no entgné a decisdo da empresa em
produzir um tipo ou outro implica em considerariblpco que a empresa deseja atingir. Por
outro lado, a preferéncia do consumidor, poderdéminfluenciar a decisdo da empresa.

No Vale, as empresas tém optado em produzir vipbesns. Como apresentado
abaixo, um dos vinicultores demonstra preferénoiagsse tipo de vinho, enquanto outro
acredita que a regido tem vocacao, € mais adequadaa producédo deste tipo de vinho.
Obeservamos, no entanto, em nossas visitas quasapera das empresas possui barricas de
carvalho, o que demonstra que hi também, no momema impossibilidade de producéo
desses vinhos. A produgéo no Vale costuma utitimbas de ago inoxidavel.

E. Tem muita gente ja que passou pro vinho jovemmEsmo, na minha
preferéncia, prefiro os vinhos jovens porque meegarque tem uma
identidade assim melhor, uma caracteristica qué geate mais s6 da uva
[E11: 308-310].

Eu acredito que sim. Ah... Se trata muito o Valepanhos mais jovens.
Pelo menos a nossa filosofia de produtos hojebaltrar com vinhos mais...
Mais jovens. Entdo, ndo pra guarda como na EurapaooRio Grande do
Sul. Entendemos que se presta mais a este estilpratkuto. Devido
justamente aderroir. Temos uma maturagdo boa. Um bom teor de agucar
gue no branco é fundamental para um bom teor daa00s tintos, uma
boa maturacdo dos polifendis pra ter um tanino mmaisio, um vinho mais
redondo. Tem sido nossa filosofia de produto [EEB362].

Com referéncia ao consumo, observamos que a vénuo trabalha com vinho de

guarda direciona esse produto para o consumideredifiado, que paga mais para o produto.
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Apesar disso e também de ser distribuido apenakjes especializadas, o vinicultor nao
considera que esses vinhos sejam elitizados. Apdastagdo, trataremos dos binarios
encontrados no momento da recepc¢éao do vinho do Vale

N&o. Sao elitizados. Sdo produtos que tem procadiferentes, que tem
passagens por barricas, por carvalho francés. Bflutps que tem uma
elaboracdo diferente, e por isso, também tem decseduzidos bem
diferentes, até porque fazemos poucas garrafasNaé?quer dizer que
sejam produtos elitizados como tu disseste, que.tdfhas, sdo mais caros
que o0s outros. Hoje pode encontrar em qualquer. cé&o em
supermercados porque a maioria das vezes, por éxemparalelo 8, nos
fizemos trés mil garrafas. Ndo € um produto papesunercado. Também
seria  muito dificil vender um vinho com um precossEs num
supermercado. Ou seja, 0 supermercado diz: nd0 goegue vai Ser muito
dificil de vender [E9: 219-227].

7.2 A recepcao do vinho do Vale do S&o Francisco

bY

Atrelada a questdo dos vinhos jovens e de guamtaps os binarios voltados
diretamente a recepc¢éo, ao consumo dos vinhosage/inho dificil de bebars vinho facil

de beber e vinho dificil de compres. vinho facil de comprar. Os dois primeiros lados d

binarios sdo associados aos vinhos do Velho MuMi&s, por qué? No continente europeu,

predomina os vinhos de guarda, que conforme amtmcip no final do tdpico anterior, exige
um sentido mais apurado do consumidor. Além disgste a diversidade de regides, de

produtores, de vinhos, e existem as denominacfesrigem que embora garantam a

autenticidade dos vinhos, séo dificeis de seremeapidas por quem nao esta habituado a

essa classificacéo.

Na Franca, por exemplo, o Instituto Nacional dasdd@nacdes de Origem (INAO),
classifica os vinhos do pais da seguinte forma:

 Vin de Table- E o vinho de mesa comum. N&o traz nenhuma ig@icgeografica ou de
uva no rotulo. Sdo vinhos de consumo interno, serntanexportacdo. Ha pouco controle
sobre estes vinhos.

* Vin de Pays- Indica os vinhos regionais. Fornece o nome g#oe sendo que esta
engloba uma &rea bem maior que as outras de @agdis superiores. Como existe mais
flexibilidade nesta classificacdo, alguns prodwgoate indicam as uvas no rotulo. Sao
vinhos finos simples, mas que podem indicar gramadter (custo-beneficio).

« Vin Délimité de Qualité Superie¥DQS) — E o segundo nivel de qualidade, de ciera p

baixo. Significa “vinho demarcado de qualidade sigpte varia de vinhos finos simples a



161

finos. Muitas vezes, umVin de Pay% que atinge maiores niveis de qualidade é
“promovido” a VDQS.

+ Appellation d"Origine Controlé¢AOC) — E o nivel mais alto da qualificacdo. Segem
certo estilo, mas nem sempre garante qualidadeaidria dos rétulos fornece o nome da
regido no lugar ded‘Origin€’. Como, por exemploAppellation Bordeaux Controlee
indicando que o vinho é da regido Berdeaux A qualidade dos vinhos AOC varia de
semifinos a nobres ®GOURMET, 2009, p. 1).

Os que classificam os vinhos do Velho Mundo conficels de beber salientam que a
necessidade de todo esse conhecimento dificukadh&a do consumidor tanto para consumir
quanto para comprar. Como decifrar as informac@esotulo? Nesse sentido, uma outra
dificuldade se apresenta. O sistema de denomirfeap@mes adota uma série de regras a serem
seguidas pelos vinicultores, inclusive no que tamgienformacdes permitidas nas etiquetas
dos vinhos. Assim, os vinhos AOC nao podem ter menda(s) uva(s) que o compdem em
seu rotulo.

Os vinhos do Novo Mundo, por sua vez, sdo classifis como faceis de beber.
Contribui para essa condi¢cdo a escolha pelos vijgvesis. Outros aspectos que contribuem
para facilitar a compra sdo: a utilizacdo do nomeauda no rétulo e o estabelecimento das
marcas individuais. Ndo estando presos a uma m@ulaigida como o sistema de
denominacédo de origem francés eles tém maior flelade para dar informacdes ao cliente.
Essas sao formas mais faceis de guardar as inféemapbre os vinhos. Se gosto de vinho de
determinada uva, posso mais facilmente me aventuexperimentar outros com a mesma
uva de outros produtores. Por outro lado, se carfioum produtor, em sua marca, também
posso escolher outros de seus vinhos.

Compreendemos que estes dois binarios estdo mnta ligados ao conhecimento
dos consumidores acerca da cultura do vinho. Diesse, sua aplicacédo se justifica quando
relacionados a consumidores que nao tém ainda italcapltural necessario para o seu
consumo. A medida que o consumidor vai adquirinsge ecapital, as dificuldades vdo se
dissipando. O capital cultural d4 a competéncia parconsumir vinhos de qualquer natureza
permitindo que o consumidor os diferencie por suaidade. Considerando que as grandes
corporacdes vinicolas do Novo Mundo tém todo istsgeem estarem mais proximos aos
consumidores e conquistar novos mercados, entersdeum® faz parte do seu marketing
associar seus vinhos a imagem de facil acesss.a ele

Aqui, voltamos a reforcar o papel dos intermed&golturais para a aquisicdo de

conhecimento sobre o vinho nos paises néo tradisioressa cultura. No Brasil, conforme o
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perfil dos consumidores encontrado na pesquisa8BBAVIN (2001), apresentada no item
2.4.3.5, existe ainda muito trabalho a ser feit@ gaie os consumidores adquiram esse capital
cultural.

Os vinhos do Vale do Sao Francisco sdo vinhos pwgre em sua maioria séo
produzidos com base em uma sé uva. Também sdo svidBomarca que apresentam
habitualmente no rétulo a uva que esta na sua csiggm Nesse sentido, podemos dizer que
eles sdo vinhos faceis de beber e também de canMmaros na citacdo abaixo, extraida da
entrevista com unmaitre quando perguntado se os consumidores costumanhesou
solicitar uma sugestado quando pedem um vinho, quefaréncia do consumidor do Estado
de Pernambuco é por vinhos jovens. Também obses/gu® eles parecem nado ter muita
seguranca para experimentar novos vinhos, vistdemqeeem a consumir sempre 0 mesmo.

Eles preferem mais escolher. Até porque o nossdicpllsomo... Nés

somos... Eu posso falar assim. Estamos engatinhamaoundo do vinho.

Entdo, eles degustam o vinho, pedem o vinho, dagust gostam e
permanecem sempre nesse vinho. Quando ndo ha uyeatd&wu de um

amigo. Olha, o vinho tal é muito bom. Entdo, eleli@ga no restaurante
pedindo esse vinho. Entdo hoje em dia o consunwinties portugueses que
sdo os vinhos da regido do Alentejo que é mais décser consumido. Um
vinho mais frutado, mais jovem, de uvas frescatidca procura por vinhos
portugueses é muito grande. Entdo, normalmenteliestes j& chegam
pedindo aquele determinado vinho [E13: 126-133].

7.3 A circulacédo do vinho do Vale do Sao Francisco

O binério relacionado ao momento da circulacéo kadge localvs. mercado global.
A associacao de mercado local ao Velho Mundo cqpitemn idéia de que os vitivinicultores
desses paises escolhem distribuir seu produto ggs@a mercado nao direcionando seus
esforgcos para o mercado global. Por outro ladcglagugue produzem vinho no Novo Mundo
tém como horizonte de distribuicdo o mercado glokias, de onde vém essas concepcdes?
Um outro binario, o de pequenos produtores vs. dgmrprodutores, pode nos ajudar a
esclarecer esse entendimento. Sendo a vitivinieultdo Velho Mundo composta
tradicionalmente de pequenos produtores, com pequanome de producdo, compreende-se
sua orientacdo para o mercado local em detrimemiglabal. O Novo Mundo, porém, como
dissemos acima, é associado as grandes corporggéegroduzem em larga escala e que
precisam por esta razdo expandir os seus mercados.

Questionamos, no entanto, essa explicacdo e aigepsténcia do binario. Sabemos
gue o Velho Mundo sempre exportou seus vinhos.|Amie, segundo dados da OIV (2009)
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relativo as exportacbes de 2008, Itdlia, Espanh&ranca, nessa ordem, lideram as
exportacdes da bebida. Da mesma forma, o inteegsse&arios mercados nao significa dizer
gue os vitivinicultores do Novo Mundo néo trabalhambém seu mercado local.

No entanto, no mundo globalizado e diante o aumdat@ompeticdo, a partir do
surgimento de novas areas produtoras, € naturahgjeenpresas busquem oportunidades em
todos os lugares de forma a se manterem compstitRara isso, porém, precisam em
primeiro lugar, ter um produto que seja aceito pa&onsumidores tanto no mercado local
como no global. Assim, a escolha do vinicultor estridbuir seus produtos para o mercado
local ou global ndo decorre de se localizado nch&e@u no Novo Mundo, mas da sua
estratégia de negocio. As vinicolas do Vale doBaacisco se inserem nessa nova condi¢ao
de mercado. Trés de suas empresas distribuem parar@ado nacional e internacional,

engquanto as demais se restringem ao mercado nacioamda regional.

Ao percorrer 0s varios binérios relacionados aceM#d Sdo Francisco procuramos
verificar a sua existéncia e como o0s vinhos dadcege posicionam em relacdo a eles.
Observamos que na maioria dos binarios esses vimiwsse encontram em nenhuma das
duas posi¢des. Verificamos que os vitivinicultovés adotando algumas vezes préticas que
se apb6iam em estratégias desenvolvidas no VelhmoodMovo Mundo, mas elas carregam
especificidades préprias da regido. As andlisetepores realizadas nessa pesquisa adotaram
a perspectiva encontrada para os vinhos do Vale api@sconstrucao. O quadro 7(1) a seguir

apresenta um resumo dos resultados encontrados.
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Quadro 7(1) — A desconstrucdo do vinho do Vale da8 Francisco

4

Momentos Velho mundo Novo mundo Vale do Sao Francisco
Tradicdo Modernidade Criacdo de uma nova tradicdo.
. Vinhos Nova praxis combinando as dugs
Terroir . ~
tecnologizados concepcoes.
. . Uso de elementos vinculados a arte
Vinho como obra de Vinho como um Lo . :
. . com o intuito de criar a imagem de
arte produto industrial
uma obra de arte.
Utilizacado das duas estratégias com
Producéo . 0 objetivo de alcancar diferentgs
Assemblage Cépage .
segmentos de mercado e ampliar a
oferta.
N&do sao homogéneos, ndo ha um
padrdo para o vinho do Vale. A
Diversidade Homogeneidade diversidade é encontrada nos Vvarjos
vinhos direcionados a diferentes
segmentos.
Pequenos produtores Grandes produtoresEX'Stem grandes e  pequenos
produtores.
Vinhos de guarda Vinhos jovens Produzem vinhosrjsve
Co-produco Trabalham a marca, porém
Denominacao de pretendem estabelecer urpa
: Marca L .
Origem denominacdo de origem para|a

regiao.

Vinho dificil de beber

Vinho facil de beber

Vinhacfl de beber.

Recepcéo - — - -
Vinho dificil de | Vinho facil de| ... . .
Vinho facil de comprar
comprar comprar
. . Primordialmente Primordialmente
Circulacdo Local e global.

mercado local

mercado global

Fonte: desenvolvido pela autora.
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8 Fazendo sentido dos vinhos do Vale do Sao
Francisco

Para compreender os sentidos dominantes nas graticais realizadas na producéao,

circulacao e recepcao dos vinhos do Vale do Saack@ utilizamos o modelo do circuito
da cultura como referéncia teorica para nossasandlesta forma, os resultados encontrados
serdo apresentados considerando-se 0s cinco mangudoo formam. Ressaltamos que a
andlise foi realizada tendo como base as condigd@®ntes as praticas associadas a
vitivinicultura do Vale encontradas apos a desgagab. Além disso, tendo em vista que 0s
discursos sdo 0 espaco primeiro no qual se daondmates sociais; sdo neles que se
estabelecem as relagbes de poder e as disputassghificados, finalizamos este capitulo
descrevendo a pratica articulatoria dos agentestidimicultura do Vale dado que o sentido é

produzido na interacdo entre os agentes.

8.1 Significados dominantes da producédo de vinhado
Vale do Sao Francisco

A producéo de vinho no Vale é fruto do adventordgacao, das diferentes histérias
dos seus produtores que por diversos motivos eewmthproduzir vinhos finos na regido e de
outros agentes que também contribuem para a slizagé®. Atualmente, nas seis vinicolas
que produzem no Vale, observamos que seus fundadargestores de alguma forma tém
uma relacdo anterior com o vinho, proveniente dgeor européia sua ou de suas familias em
paises tradicionais nesta cultura. Dessa formardpido para a regido o conhecimento inicial
para a producao da bebida.

Alguns significados relativos a producdo foram tdmados em nossa analise.
Produzir vinho no Vale significa de uma maneiraageno mundo vinicola, a quebra de um
paradigmaPor esta razéo, € freqiente encontrarmos essaaE® em artigos que discutem
0 assunto. Exemplo disso pode ser observado naianeitdda abaixo.

Até a poucos anos considerava-se que o cultivadiara para a producéo
de vinhos era um negdcio restrito as regides dediemperado.

Ademais, o conhecimento de detalhes do manejo @gnico da videira em
climas quentes tem progredido bastante, resultandg@anho adicional de
qualidade da uva para vinificagcdo. Como resultaas, Ultimos anos este
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paradigma estd seriamente ameacado pela produgdpnhds de qualidade
por vezes surpreendente em baixas latitudes.

[...] No Brasil, a regido do VSF alcancou um grauwddsenvolvimento que a
torna consolidada como regido vitivinicola. A mespassui um atributo

singular: o clima viticola com variabilidade in@maual, fator que pode
aumentar o leque de possibilidades de elaboracadifelentes produtos.

Entretanto, os desafios para sua consolidacaoittlefiisdo imensos, assim
como imensas sdo as oportunidades de desenvolarf@uERRA, 2006).

Atrelado a essa quebra de paradigma, encontramasutnm significado, aquele que
relaciona essa producao a um desafidesafio, ndo simplesmente de produzir vinhass,M
de produzir vinhos finos de qualidade na regidseEsntendimento deriva do fato que,
produzir vinho no Vale demanda conhecimentos, tésngue sao especificos para a regido
semi-arida, conhecimentos esses que estao ainda adquiridos e estabelecidos.

A gquestdo do desafio € vista de forma diferenciaelas agentes. Enquanto alguns
reconhecem esse desafio, outros o véem como j&aslapeNesse Ultimo caso, porém,
encontramos contradicbées. A0 mesmo tempo em quaaafjue o problema técnico esta
superado, 0 mesmo Vvitivinicultor salienta mais aidiajue estdo ainda estudando qual o tipo
de uva é mais adequado para que tipo de vinh@ eutras coisas.

Exatamente. O problema técnico ta resolvido. Nasosehoje condi¢des
técnica dentro da nossa viticultura. N0s temos duoikdes de reais. NOs
temos, digamos, tudo encaminhado para mostrar adaertecnicamente que
€ possivel produzir vinhos de altissima qualidape. &emos mostrado isso.
Temos ganho prémios internacionais. Temos prémosano passado em
Londres, Estados Unidos. Isto ndo é problema [ERA.

NO6s podemos ter o melhor local do mundo para pioduztho. Mas se ndo
tivermos boas cepas ndo podemos fazer nada. Urardiss que havia aqui
era que o material bioldgico era mal. E nés tiveouos trazer bom material
biologico. E esse material biologico que nds estam@studar e que hoje
esta a servir de base de toda nossa viticulturte. fBaterial teve que ser
selecionado no vale de Franca no instituto quedguampatriménio genético
do mundo que é o INRA. No6s fomos buscar 0 melhderi@ que ha no
mundo para trazer para dentro da nossa empregmrg, @stamos a estudar
gual daqueles materiais € perfeito para cada tipovidho. Teste de
producao, qualidade fazer melhor vinificacdes, fgzevas, tudo é feito pela
nossa empresa. Como se tivéssemos um departangeirteedtigacdo. Nos
nao temos, mas, funcionamos diariamente com pesfitds 57-68].

Tal posicéo pode significar a intencao do vitiviriior em apresentar a vitivinicultura
do Vale com algo consolidado. Se para esse vititdar, isso € tido como verdade,
considerando os prémios ja auferidos pela emprésa,se pode estender essa condicdo a

todos os demais produtores. O 6nus_do pioneirissutro significado para a producdo do
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Vale, recai sobre os vitivinicultores exigindo doesmos um grande esfor¢o voltado tanto
para a pesquisa quanto para a divulgagao e coineacéo do produto.

Todos nds, ainda hoje, que fazemos parte da ceihéiala do Vale do Séo
Francisco, nG6s somos pioneiros e pagamos o onpsodeirismo [E7: 84-
86].

Os significados _producéo incipienéeproducdo de alta produtividatlembém estéo

vinculados a producéo de vinho no Vale. Desde wsgmos passos dados pela vinicola do
Vale do S&o Francisco em 1984, iniciando a proddedanho na regido, se passaram vinte e
cinco anos. Para o mundo do vinho, no entanto, &sse tempo minimo. Sera menor ainda,
se considerarmos o inicio da producédo das demaisolas da regido, ocorrida no fim dos
anos 1990 e inicio dessa década. Por esta raz@opexiucdo € vista como estando no seu
inicio.

A alta produtividade da producdo esta associadasailplidade que caracteriza a
regido de obter duas safras e meia de uvas porlanodiferencial em relacdo as outras
regides vinicolas do mundo que permite que a fabdic do vinho seja realizada durante todo
ano. Entretanto, isso ndo quer dizer que os vimroduzidos pelas uvas das diferentes
colheitas tenham a mesma qualidade. As diferenastcas ocorridas no periodo se
traduzem em uvas com caracteristicas diversasypirab vinhos também diferenciados. As
melhores safras sao obtidas nos meses de seterabtobeo. Isto demanda mais trabalho das
vinicolas em manter a qualidade. Da perspectivacaltsumo, isso pode significar um
complicador. Normalmente, € o0 ano da safra infoomaal rétulo da garrafa que € utilizado
como identificador para a qualidade do vinho. AB¥o®s que para o Vale passa a ser
necessario identificar qual a colheita dentro derd@nado ano. Desta forma, os apreciadores
da bebida teriam mais subsidios na escolha desgesy

A teimosiatambém é um significado encontrado para a proddgdeinho do Vale.
Tal entendimento foi identificado na esfera do coms. Nao exatamente associado ao vinho
do S&o Francisco, mas a producgéo brasileira desiam geral. Tal compreensédo considera a
auséncia de urterroir dentro das caracteristicas tradicionalmente ceraiths ideais para a
producdo da bebida como um impeditivo a producdovideos de qualidade e que as
tentativas nesse sentido caracterizam uma teirdosigrodutores.

Eu acho que o vinho nacional tem melhorado muitonBprimeiro lugar. O
vinho nacional ele é... Ele é de certa forma uma nemosia porque nds
nao temos propriamente um lugar muito bom pra miodunho [E2: 16-

18].
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Outro significado apreendido nos discursos dos tageanalisados foi producédo
voltada a pesquisa e a tecnolodgissas sdo entendidas como ferramentas impressimdi

para o desenvolvimento dos vinhos do Vale. E cose b@a pesquisa e com 0 uso da
tecnologia que se espera que os vinhos do Valeesupes obstaculos presentes, hoje, na sua
producdo. Tais obstaculos compreendem identifioaf(ig) a(s) melhor(es) uva(s), o tipo de
plantio das videiras, a quantidade de irrigacda,, efe considerarmos o campo. Na
vinificacdo, um grande problema enfrentado é aéiiacdo do vinho, tendo em vista a alta
temperatura da regido. A analise das uvas pernoithecer o seu potencial enologico,
caracteristicas que orientam o processo de vigdiza

Assim, podemos também entender a producdo do date inovadoraconsiderando-
se todos os aspectos que a envolvem. A sua codseagnpreende o melhoramento
continuo das técnicas e tecnologias incorporandbezmmentos especificos a vitivinicultura
da regido.

Em nosso referencial tedrico, mostramos a impoiddna producdo de cultura de
compreender ndo apenas 0S processos técnicos éepadcondmicos de manufatura,
organizacao e distribuicdo, mas também a cultwdpmanas de vida, através e dentro das
quais os bens culturais sao produzidos e signidkads pessoas envolvidas na producéo
carregam valores, significados e préaticas de thabalu seja, uma cultura de producao, que
tem um impacto significante na producao de culiNecus 1997).

No Vale, a cultura de producao de vinho é aindgiecte, sendo este, como ja vimos,
um dos significados que lhe foram associados. Ns&stigdo, aqueles que participam de sua
producdo, como os trabalhadores da regido, por mrenainda a estdo construindo,
estabelecendo significados para esta nova pratiea gliferente de suas vivéncias anteriores.
Em relacdo aos produtores, vimos que estes jageamresignificados para esta cultura, e
acreditando nas possibilidades da producdo nesge oontexto, enfrentam o desafio,
tornando-se pioneiros.

Por outro lado, esta producdo € marcada pela ifiaéexterna, pelo global. A
desconstrucdo apresentada no capitulo anteriognponos mostra que o0s elementos que
caracterizam a producdo de vinho fino no Velho e Nmvo Mundo ndo se aplicam
diretamente ao Vale. Ao invés disso, eles tém gsdaos como referéncias que levam, a uma
nova forma de produzir vinho. A relagédo entre obgloe o local (cf. RBERTSON 1987,
FEATHERSTONE 1997; ARNASON, 1999) neste caso, ndo caminha para uma homogeéeizac
cultural, mas para uma hibridizacdo dos saberesal@r da vinicultura tradicional com o

saber para lidar com as caracteristicas climatités propicias da regido gerando o
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conhecimento necessario para tornar possivel mwohvVale. Nesse processo, salientamos a
busca por uma identidade particular para o vinh&/ae, o que suscita a preocupacao pela
diferenciacéo, e uma revalidacao da diversidaderall
A hibridacdo, segundo During (2007), nos remetenmaranovado culturalismo e

capacita-nos a ver como os individuos e comunidpddem criar novos significados dos
signos e produtos culturais vindos de fora. Nestgicdo, com relagéo aos vinhos do Vale, o
que vem de fora sé@o os significados que ha mumno s€ndo atribuidos a esta bebida tanto
por aqueles que o produzem quanto por aquelesgjuensomem. Portanto, os significados
apresentados acima sao ressignificacdes da produsd@o o contexto do Vale do Séo

Francisco.

8.2 Significados dominantes no consumo de vinho d
Vale do Sao Francisco

Diferente da perspectiva de Adorno e HorkheimeB%)@ue viam o consumo como
dependente da producdo, no circuito da culturaeoapservamos é que a producéo recebe
influéncia dos outros momentos do circuito, entes ® consumo. Para Mackay (1997), o
consumo condensa uma complexidade de a¢c6es humanaslve também as representacdes
que podem ser associadas ao objetos culturaismAssio ocorre uma posicao passiva do
consumo frente a producéo, esta € conectada opadslpara adequar-se ao consumo. Desta
forma, conhecer os significados advindos do consdosovinhos do Vale podem ajudar a
producdo a compreender como 0s seus produtoss=sido recebidos pelo mercado. Assim,
apresentamos a seguir os significados observadss pesquisa.

O consumo de vinho no Brasil, de uma maneira géréiixo, principalmente se o
comparamos ao volume das demais areas vinicoldgitnaais. E habito do brasileiro
consumir outras bebidas, como a cerveja, por ex@nNg entanto, observamos no discurso
dos entrevistados que ha um crescimento do conglominho na regido. Surgem novas
confrarias (e.g., SBAV, Rota do vinhDjo Baccq, novas lojas especializadas, eventos de
degustacao, cursos caommelierse palestras que ensinam a harmonizagéo da befida c
comida, e até uma revista local, a Engenho Vingpe&alizada no assunto.

Embora esse movimento contribua para que os codsugsi adquiram o capital

cultural necessario ao consumo do vinho e també&m @ariacdo da cultura do vinho em
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nossa regido, podemos dizer que pouca gente comagregnho no mercado local. Vemos
abaixo este movimento refletido nas palavras delosnconsumidores entrevistados.

Crescente. Crescente. Eu vejo que é... Com a origalgumas confrarias e
outros distribuidores tém quebrado alguns paradigde que num clima
guente ndo se consome vinho. Havia esse paradigéta.O vinho € uma
bebida para todas as horas, para todos os mom@sgmetas dizem que o
vinho é um alento para a alma. Que no frio ele exsigue que no calor ele
refresca. Entdo o vinho ele é muito... E uma betigatem conseguido mais
adeptos aqui na nossa regido. Acredito que aindar@scer muito mais o
nosso mercado de vinho. O preco baixo de vinhasudédade tem ajudado
a melhorar isto. A abertura de novos restaurantesiada de turistas tém
exigido que os restaurantes tenham uma boa castles. NOs ainda nao
compreendemos muito bem o vinho. Eu acho que ncaderlocal muita
pouca gente compreende o que é um vinho, como g#stdeum vinho,
como se consome um vinho. Eu acho que ndo tem m@sst@ compreenséo.
Mas, aos poucos noés tamos evoluindo o0 nosso... Ssanccultura
enogastrondmica. Nossa cultura gastronémica. Eo gcle o vinho tem
acompanhado a evolug&o que tem tido na gastrorj&ti&6-78].

O aumento no consumo, no entanto, ndo esta voftadoos vinhos do Vale do Séo

Francisco. Uma das razfes € que 0s vinhos do ¥al@auco conhecidgelo consumidor

em geral. Tal fato decorre do pouco trabalho dellgacéo realizado pelas empresas nos
meios de comunicacdo em geral e até em midias iakpadas. Suas a¢bes privilegiam a
participacdo em feiras e algumas acdes em ponteedda que atingem principalmente
aqueles que ja tém um interesse por vinho. Pop datlo, aqueles que os conhecem, na sua

maioria, 0s consideram como vinhos de qualidadeianédbaixa Alguns adjetivos que

buscam caracterizar esses vinhos no tocante aual@ayle sdo: vinhos justos, honestos,
decentes e médios. E certo que alguns de seussvidlooconsiderados bons. Mas, neste caso,
eles perdem da concorréncia na relacédo custo/lbenefin especial para o vinho importado
do Chile e da Argentina.

Observamos, porém, que enquanto 0s vinhos tint@scbs erosésdo Vale nao
desfrutam de uma avaliacdo muito positiva em relagdua qualidade, o0 mesmo ndo se da

com o vinho espumante que é considerado de boadadel O espumante brasileiro é

reconhecido como um dos melhores do mundo e efstaniacdo € bastante difundida nos
meios de comunicacdo. Eles também alcancaram unaa rélacdo qualidade/preco.
Compreendemos que o respaldo da midia e o recomdei ja adquirido contribuem para
boa aceitacdo desses pelo publico consumidor. Apt@sos abaixo, algumas consideracdes
que testemunham esses significados no discursmamusumidor e de umaitre

Quando eu consumo o vinho brasileiro de uma mangéral eu dou
preferéncia a consumir o espumante. De maneird, geraspumantes no
Brasil sédo bons. Eu estou falando de vinho, tablezesse ter feito esta
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ressalva desde o inicio, 0 espumante do Brasiiré Batdo, eu consumo do
Brasil basicamente os espumantes e entre eles agpomante do Vale do
Sdo Francisco. E quando eu consumo, eventualmente,consumo
Terranova [E2: 103-108].

Enaltecendo mais uma vez, eu acho que estaupgrade maravilhoso,
muito bom. Eu ndo vou falar para vocé, que eutgriasmentindo. Nao sao
maravilhosos, que tém aromas, ndo. Sao vinhossjubtiestos, que nos
precisamos. Pra ser tomado no seu dia a dia tlanwente [E13: 386-389].

Outras caracteristicas associadas ao vinho doastddelecem outros significados na

sua recepcédo. Eles também s&o considerados viobassj leves e faceis de beleevinhos

para todos 0s gosto® primeiro significado reflete a escolha da maialos vitivinicultores

do Vale para a sua producao. Conforme ja discutaoapitulo anterior, as pessoas que nao
tém capital cultural relativo ao vinho ou tém unpita cultural incipiente sdo mais aptos a
apreciar este tipo de vinho. O outro significadinhes para todos os gostos, diz respeito a
gama de produtos existentes no portfélio de praddés vinicolas do Vale, incluindo vinhos
tintos, brancos;osés espumantes, de diferent&pages, assemblagegc., que pertencem a
diferentes faixas de precos.

O dultimo significado identificado que apresentandosinho que estd melhorando

Embora profissionais da area ou consumidores qgsupm o capital cultural relativo ao
vinho entendam que o Vale produz alguns bons virdigercepcao geral sobre a qualidade
dos seus vinhos demonstra que ainda é necessatamteatrabalho para que eles atinjam um
excelente nivel de qualidade. Dentre esses, exiaseque pensam que eles poderdo chegar a
niveis excelentes de qualidade com o desenvolvondas pesquisas e a utilizagdo das
tecnologias. Outros, porém, pensam que esses viehis sempre uma qualidade média, e
gue a tecnologia ndo compensa tudo.

Entdo, ndo podemos imaginar que vocé vai consedgagr um vinho
excepcional que o mundo vai referenciar. Acho @ms® indo é possivel,
considerando... Por causa do clima, condicbesgerl. Nos nhdo podemos
sonhar com isso. Mas, podemos sonhar que vamos fame vinho
medianamente bom. Ou bom. Tem muito mercado prd &% 140-143].

Embora a producdo dos vinhos do Vale venha esta®le caracteristicas proprias,
conforme observamos na desconstrugcdo de bindriesemtes no mundo vinicola, as
referéncias utilizadas pela recepc¢ao, ou sejadamngrofissionais que trabalham com vinho e
consumidores, para a avaliacdo dos seus vinhogabase nos elementos tradicionais dessa
cultura, haja vista que, ainda ndo ha um conceitabelecido para o que € um vinho de

qualidade na regiéao.
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Desta forma, se impdem os critérios que definemvinino de qualidade segundo os
padroes hegemonicos (cfatLau E MoOUFFE 1985). E desse ponto de vista surgem o0s
significados atrelados a qualidade do vinho. Ességrios, porém sO0 sdo observados
diretamente por aqueles que ja detém conhecimebi@ @ bebida. Por outro lado, aqueles
que nao conhecem ou que se iniciam no mundo doovieBpondem as informacdes
veiculadas na midia que transmitem além das caistatas dos produtos desenvolvidos pelas
vinicolas, suas impressdes acerca desses vinhosdiA como um intermediario culturaly
GAY ET AL, 1997) faz, portanto a ponte entre a producdocensumo tendo o papel de

influenciar este ultimo.

8.3 As identidades associadas ao vinho do Vale &a&o
Francisco

Conforme apresentado em nosso referencial tedeacopncepcdo de produtos e
servicos nos dias atuais envolve o estabelecingmtsignificados que lhe sédo atribuidos e
posteriormente associados a determinados grupobetites que deverdo se identificar com
estes produtos e servigos e passar a consumo&AY ET AL, 1997). Estas associacoes
entre produtos e clientes sdo deliberadamentelliedas pelas empresas em suas campanhas
de comunicacgéo, muitas vezes buscando criar aelgara o produto BRAL, 2007). Desta
forma, buscamos aqui compreender como estdo semdiruidas as identidades associadas
ao vinho do Vale do S&o Francisco. Nesse sentig@santamos, a seguir, as identidades
daqueles que o consomem e o produzem.

Percebemos apds as analises que as vitivinicolagaio direcionam seus produtos
para trés grupos de consumidores. Dois deles cemgeen consumidores brasileiros e o
terceiro o consumidor internacional. A diferencaité entre os consumidores brasileiros diz
respeito ao capital cultural. O primeiro grupo be@t® a ser apresentado compreende aqueles
gue nao tém capital cultural ou que estdo iniciammundo do vinhoDesta forma, eles tém

pouca intimidade com o vinho, sendo pouco exigemteselacdo a qualidade da bebida. Eles
preferem vinhos suaves e quando se identificamwoninho, tendem a consumir sempre o
mesmo. Dentre esses consumidores, contribuem pasargéo das classes menos favorecida
e tradicionalmente ndo consumidora de vinhos fo®grecos baixos da maioria dos vinhos

da regido e a distribuicdo em pequenos mercadeshobio.
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No segundo grupo estdo aqueles que detém o capitaral Em funcdo disso,

procuram qualidade. Consomem vinho como lazer, coma fonte de salde e satisfagéo, e
também pelo prazer que ele proporciona e pelaregég social que ele favorece. O interesse
pelos vinhos desperta a curiosidade para buscapreenovos produtos, que lhes tragam

novas emocgoes. Esses consumidores tendem a cormumiodutos mais caros do Vale de

Séo Francisco, que sdo também considerados osldermealidade.

O grupo de_consumidores internacionaifoco da atencdo de trés vinicolas que

exportam seus vinhos para diferentes paises. Naifidamos o perfil desses clientes nos
discursos dos agentes, apenas 0s paises ondeeelwwantram, como Estados Unidos,
Alemanha, Japéao, Hong-Kong, Tailandia, Uruguailategra, Portugal, Dinamarca, Suécia,
Franca, Noruega, Suica, Finlandia, Italia e TcHewéguia. Apesar de ndo termos maiores
informacfes quanto as caracteristicas desses camwes) ndo podiamos deixar de
menciona-los, haja vista que, isto nos mostra queinbo do Vale jA é aceito por
consumidores de diferentes culturas, inclusive eiegucom tradicdo na cultura do vinho.

Quanto a identidade dos produtores, entendemosats® tde sujeitos pioneiros,
empreendedores e investidores. Eles sdo tambémgesdue realizaram o sonho de ter sua
prépria vinicola. Eles compdem o sujeito coletivge ggompreende o arranjo produtivo da
vitivinicultura do Vale do S&o Francisco.

As identidades aqui apresentadas consideram aepéikgp da producdo, ou seja,
mostram para quem as empresas estao direcionamslpreglutos. Estas, no entanto, ndo vém
trabalhando essa ligacdo em sua publicidade. Dep@eliva do consumo, sabemos que 0s
consumidores fazem uso de determinados produtoa pamunicar sua identidade
(CAMPBELL, 2001;DouGLAS EIsHErRwoOOD 2004; MCCRACKEN, 2003). No caso de vinhos, e
principalmente no Brasil, por ndo fazer parte da sultura, o que se observa é que seu
consumo normalmente € associado a imagem de poestiatus de alguém que detém um
conhecimento diferenciado. E justamente, poréna fdt de conhecimento que dificulta o
consumo do produto pela maioria da populacdo. Seghu Gay et al. (1997), € no uso, nas
praticas sociais e nas diversas aplicacfes de odufar que ele € integrado a uma cultura.

Com relacdo aos vinhos do Vale, porém, ndo percebems consumidores acdes no
sentido de estabelecer uma identidade a partiratigutno desses vinhos. Ao contrério,
observamos um comportamento para esconder o ssumonTal fato serd mais detalhado ao

tratarmos da regulacéo.
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8.4 As representacOes associadas ao vinho do VateSao
Francisco

Ha muito a producdo e o consumo de bens deixaransedepautados pela
funcionalidade dos produtos. Nestes dois processoalmente, os bens sdo entendidos como
signos, conforme Baudrillard (1995; 2000). Tal dgéd indica uma maior importancia dos
servicos, da estética da mercadoria salientandeappacdo com o design, a embalagem e
imagens na constituicdo dos objetos. Segundo $2A6PR), a desmaterializacdo do objeto e o
triunfo dos signos estdo associados a muitas fodeasstabilidade, maleabilidade e fluidez
da cultura. Implica sobretudo num colapso ou “irsptW’ da diferenca entre representagcao e
realidade, signo e bem material, cultura e economia

Os vinhos do Vale do Séao Francisco estao insem#@ssa l6gica. Observamos nos
discursos dos agentes que varias imagens saodasekl esses vinhos que podem ser
agrupadas em representacfes positivas e negaivage convivem no imaginario popular.
Entre as positivas encontramos: vinho tropicalhwirteve, refrescante e frutado, e vinho

inso6lito. Quanto as negativas temos: vinho cammgnito e produto duvidoso.

8.4.1 Representacdes positivas

Iniciamos com as representacdes ou imagens pasit@kaprimeira a qual nos
referimos é a imagem de vinho tropicdlal imagem esta estreitamente vinculada a sua
origem e as condi¢cfes climaticas onde eles saaupicms; num pais tropical e numa regiao
com um alto indice de insolagdo. Algumas vinicaldiizam elementos associados as
caracteristicas climaticas no nome ou no rétulovohdio, o que também contribui para
formacao dessa imagem. Exemplos sdo: vinho Rie S8wiho Portal do Sol.

A imagem de vinhos leves, frescos, frutagoevém das descricdes feitas pelas

vinicolas quanto as caracteristicas de seus vinlms. lado da recepgdo, ha um
reconhecimento de que os vinhos do Vale possueras esaracteristicas que estédo
relacionadas aterroir tipico da regido que proporciona esse tipo dedaebdemos abaixo no

discurso de um dos agentes da recepcdo a confiondgssa imagem. ApoOs a citacdo
apresentamos dois exemplos de descri¢do dess@svinh

Sabores de vinhos, principalmente do S&o Francesc@osto muito. Sao
vinhos mais jovens, leves com caracteristicas daantegido, deerroir de
nossa regido. Outro dia eu tava degustando o vidhovale do Sao
Francisco, eu disse: esse vinho tA com aroma dganande manga verde.
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Ai surgiu um comentério e eu falei pra pessoa gquetpassado por essa
fazenda. Ai a pessoa falou: olha, do lado dessm@laztem uma plantacdo
de manga [E13: 391-396].

E uma variedade originaria da Grécia. A adega Biefticé a pioneira em
vinho leve, optando por essa cepa, por apresemnteelemte aroma
caracteristico e paladar extremamente suave. ipsseet vinho, leve branco,
apresenta agucares residuais de aproximadamentiee2étinge em média
uma graduacdo de 8° GL. A temperatura de consumatré 4°C e 7°C,
tendo como acompanhamento ideal: canapés, pebe8s [ lagostas,
servindo também como aperitivoIQAOS BIANCHETTI, 2009).

E um vinho que apresenta uma cor vermelho vivotadaesdo-se aromas
intensos de frutas vermelhas e um bom equilibribata, macio e agradavel
ao paladar. E um vinho jovem. Elaborado e engateafea origem, com
uvas cultivadas no vale do Rio S&o Francisco ema 8asa na Bahia.

Vinho tinto de coloragdo intensa, aromas joviai®e dambram frutas
vermelhas frescas, de corpo médio com algo de defonao paladar
[MioLo, 2009].

Os vinhos do Vale do Séo Francisco sao tambémsemtacos como uma quebra de
paradigma, considerando-se as caracteristicas tdanada regido tradicionalmente né&o

propicias a sua producdo. Assim, eles sdo visto®w odnhos_insolitos, incomun® que

aguca a curiosidade daqueles interessados em emlexperimenta-lo.

8.4.2 Representacdes negativas

Quanto as imagens negativas, comecamos com a ¢ witdgnito Como ja

comentado no tépico referente aos significadosimiados ao consumo, os vinhos do Vale
sdo pouco conhecidos pela populacdo em geral. Daste, esses vinhos parecem estar
escondidos, o que contribui para que sejam ignarpdlms consumidores.

Outra representacédo que vem comprometendo a pefetlasse vinho no mercado €
a de _vinho caroEsta imagem se aplica aqueles vinhos do Vale ajuesentam melhor
qualidade. Também como ja mencionado, eles perdaa @s vinhos importados quando
considerada a relacdo qualidade e preco. Mudarsdssgéo implica em conseguir reduzir o
preco desses vinhos, tendo em vista que a qualidadensiderada boa. Os precos sao
elevados devido a tributagdo de quase 50% queeirstilire os vinhos brasileiros. Enquanto
na Europa e nos paises vizinhos Chile e Argenties €80 considerados alimentos, sendo

tributados segundo esta condicéo, no Brasil o vinbonsiderado uma bebida alcodlica.
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O vinho do Vale é visto ainda como um produto dosal Tal condi¢éo reflete a

imagem do vinho brasileiro, que sempre foi assecedie vinho de garrafdo, vinho de méa
qualidade. Embora a industria venha trabalhanda marerter essa imagem, ela ainda € um
fator responsavel pela resisténcia dos consumidmesvinhos brasileiros e de forma mais

acentuada aos do Vale do Sdo Francisco que cari@gdma imagem da falta de tradicao

Entendemos que as representacgdes dos vinhos de3fstham o trabalho feito pelos
vitivinicultores para o estabelecimento de sigaifics na busca por uma identidade para seus
produtos; identidade essa atrelada as suas céstictes organolépticas e também as da sua
regido de origem. Representam também os significadeindos dos intermediérios culturais
(cf. bu GAY ET AL, 1997) e do consumo. Como afirma Cardoso (20@))epresentacoes
constituem a realidade social. Lembramos, poréra,agta realidade € construida. Assim, a
representacdo dos vinhos do Vale é resultado @magéo dos significados estabelecidos
pelos agentes no uso da linguagem, em seus discipgaticas (A L, 1997b).

A teoria nos diz que as representacfes sdo serefgamihadas pelos interesses de
grupo (QERRA, 2006; FREIRE FILHO, 2005; CHARTIER, 2002), como, por exemplo, os dos
agentes que mencionamos. Desta forma, existem sesnpivates, que ocorrem nas praticas
sociais e politicas desses agentes para o estabeftc dessas representacbes, e que
concorrem para a formagao da cultura do vinho Vale.

Torna-se pertinente discutir como a formacéo deskara vem ocorrendo no Vale do
Séo Francisco, tendo em vista que, dentro da peigpelos estudos culturais, a cultura é um
terreno politico, onde a ordem cultural é deteratena partir de quem ganha ou perde o jogo
do poder e da representacdcaKBER, 2004). Nesse sentido, onde est4 o poder quando
pensamos na construgcdo da cultura do vinho do VQle® formas de poder podem ser
observadas? Que interesses se fazem presentepresentacdes?

Esse poder estd na mao dos agentes, produtoresjntidores, midia, daqueles que
comercializam a bebida ou que tém com ela algufagde. Todos tém interesses a defender.
Aqueles envolvidos em sua producdo e comercializdgégam pelo estabelecimento de
imagens positivas, os consumidores por melhoredupse, a midia por meio dos discursos
divulgados em jornais, revistas, televisdo e outnefos produzem diferentes representacoes
(GARCIA ET AL., 2007;CAMPOS, 2006;GUERRA, 2006;SGARBIERI, 2006;FREIRE FILHO, 2005).
Podemos dizer que nesse jogo operam o poder desi@sgias e da midia que por meio de
suas ac¢oes contribuem para a producéao e circute;aignificadosgu GAY ET AL., 1997).

Essas representacdes, positivas e negativas, eomvwia sociedade, caracterizando a

disputa entre os agentes da vitivinicultura do M&en vistas ao estabelecimento de uma
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imagem para esses vinhos. Compreendemos, porémcaue um maior trabalho de
divulgacdo, a melhoria na qualidade dos produtos, reconhecimento de especialistas é
possivel que a imagem negativa que esses vinhosgaar va esmaecendo, passando a

sobressair a positiva.

8.5 A regulacao na producéo e consumo do vinho dle
do S&o Francisco

O vinho como um produto cultural impacta e é impdotpela regulacdo da vida
social. Contribuem para isso, a forma como elepéesentado na sociedade, as identidades
que lhe sdo associadas, e as formas de sua proglepdsumo. Desta forma, os significados
e imagens que lhe sdo atribuidos concorrem paragalacdo social. Esta envolve os
mecanismos que regulam a distribuicdo e o uso dodufps culturais, além de regular
também nossas praticas sociaisdWiPsoN 1997).

Em nossa analise identificamos que o consumo deovito Vale do S&o Francisco
sofre uma regulacéo social na forma de preconegigiente em relacdo ao vinho nacional e
ainda mais ao vinho do Vale. Esse é provenienténd@gem negativa que esses vinhos
possuem e dos significados relacionados ao congpmaoindicam o desconhecimento do
publico em geral em relagcdo a esses produtos eétand percepcdo de qualidade dos
mesmos, 0s quais foram discutidos acima.

O preconceito se apresenta tanto na esfera priyaaiao na publica. No entanto, na
esfera publica entra em cena mais uma questdon@bses que aqueles que consomem 0s
vinhos do Vale por vezes ndo querem demonstraegi@® consumindo a bebida. Sabemos
que o consumo de vinho é utilizado também como dadn se adquirstatus Porém, face a
imagem negativa desses vinhos, consumi-los em quilglode significar comprometer a
imagem de quem o estd bebendo. Fator que reforda miais a razdo para nao consumi-lo.

Assim, podemos ver abaixo um momento que salientarederéncia do vinho
estrangeiro em detrimento do nacional, para n&estr inferior diante do outro, e também a
preocupacdo do consumidor em ndo mostrar que estumindo vinho do Vale evitando
deixar a garrafa do produto sobre a mesa.

E tem as pessoas que vao pedir os vinhos... Tang®ey vejo uma pessoa
qgue t4 do meu lado pedir uRomanée ContiEu ndo vou pedir um vinho
nacional. Ainda h& esse desequilibrio, na socieflati: 292-294].
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Hoje tem um preconceito também de pedir um vinh@® gao é aquele
vinho... E, ndo quer que a pessoa do outro lada wejgue ele esta
consumindo. Muita das vezes eu tenho que decastairdno jovem. Porque
ai a garrafa néo fica exposta [E13: 287-289].

Tal regulagdo, embora observada diretamente no mtom#o consumo, implica
significativamente no momento da producéo difioudta a inser¢cdo desses produtos no
mercado. Desta forma, a preocupacdo com a regutagdal ndo € apenas uma questio de
governos, mas também das empresas quando elasamp@m dificuldades para que aquelas
formem e controlem uma cultura para seus fins catpos (THoMPSON 1997). Por esta
razéo, elas realizam ag6es com o intuito de provoca mudanca cultural, e assim, uma
mudanca no comportamento dos sujeitos. Segundo (B@dl7), para isto, sdo utilizados
também o processo de educacao e a midia.

Complementando nossas observagOes acerca da gegudabre o vinho do Vale,
identificamos que embora o “saber beber” ou a fitaonhecimento sobre o ritual envolvido
no consumo de um vinho seja compreendida tambérn coma forma de regulacao @oy,
2006), este aspecto ndo apareceu nos discursosagiodges entrevistados como uma

dificuldade ou impedimento ao consumo desses vinhos

8.6 A pratica articulatoria dos agentes da vitivircultura
do Vale do Sao Francisco

Para compreender os sentidos dominantes do vinh&/ale do Sao Francisco
analisamos, além dos cinco momentos isolados daittirda cultura, acima apresentados,
também a sua articulacéo. Desta forma, procuramesever a pratica articulatéria dos seus
agentes verificando as relag6es de influéncia denemento sobre outro e as consequéncias
para o vinho do Vale.

Na articulagdo ocorre um jogo de poder que envoklacbes de dominio e
subordinacdo que buscam o estabelecimento de dedelanformacdo social. Assim, das
praticas dos agentes nos diferentes momentos daitoirde suas diferentes posicdes nessa
estrutura, e de suas interacbes surgem os sempsthiselecidos para o vinho do Vale do S&o
Francisco. Apresentamos, a seguir, as varias etaqde encontramos no circuito da cultura e

os sentidos gerados nelas.
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8.6.1 Efeitos da producao

O sentido gerado pela producdo é que os vinhosale } se encontram em um
patamar de qualidade adequado ao paladar do pubbiosumidor para o qual ele é
direcionado. Os vitivinicultores questionam quevibdos da regido deveriam ser consumidos
principalmente pelas pessoas do Estado de Pernapmdnroo forma de valorizar a producao
local. Esse comportamento de compra é comumententado junto a consumidores
estrangeiros, por exemplo, que tém o habito deuroinsos vinhos produzidos em suas
regides. Assim, reclamam que a preferéncia porogintle outras regides brasileiras ou
mesmo de outros paises concorre para o nao degeneonto dos vinhos do Vale.

Embora alguns consumidores tenham demonstrado osytsho pela producéo de
vinhos no Vale, ndo podemos dizer que haja poemhlrtconsumo a adogéo desses produtos
por ele serem produzidos localmente, ou por motigeslogicos (ATHUSSER 1979; HALL,
2003b) de valorizacdo do que é local o que refargbservacao feita pela producdo. No
entanto, essa compreensédo da producao transfer® gansumo a responsabilidade por algo
gue nao Ihe compete. Aquela de convencer o meradeitar de forma positiva um produto
gue néo atingiu ainda seu maior patamar de quaidad

Junto ao consumo e a representacao tal entendinapnésenta seus reflexos. No
consumo ele alimenta a idéia de que os vinhos d®n&o tém uma boa qualidade reforcando
também a representacdo negativa do produto. Istoreoporque embora o produto seja
direcionado para um publico com pouco ou nenhumhetmento sobre vinho, a sua
avaliacdo no mercado se da por aqueles que conledsrhida, e assim o comparam com

produtos de melhor qualidade.

8.6.2 Efeitos do consumo

Da perspectiva do consumo, o sentido apresentddgpeducédo ndo se sustenta. Os
vinhos do Vale ainda nédo atingiram o nivel de eéwah na qualidade desejado. Aléem de
carregarem também a imagem negativa associadaimlossvnacionais. Esses elementos
reforcam a atitude de preconceito dos consumidmaes com esses vinhos. Cabe, portanto, a
producao trabalhar para reverter essas condico@smdeira a construir uma imagem cada vez
mais positiva para seus produtos e para a regiam aom polo vitivinicola, e excluir ou
reduzir a imagem negativa. Também precisam aprimairala mais os seus produtos de

forma a alcangar uma recepcao semelhante a jaguodagoelos vinhos espumantes.
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Tendo em vista que o vinho ndo é a bebida maisucaida pelos brasileiros e que nao
temos tradicionalmente esta cultura no pais, dginitultores enfrentam a falta de capital
cultural do publico consumidor. Essa falta se tefiea dificuldade dos consumidores para
adquirir e consumir a bebida. Por esta razdo, éssacio educar esse publico. Para isso, sao
necessarias por parte dos produtores e da midies ag divulgacéo, eventos que promovam
a degustacao, treinamentos junto a garcorsires sommeliersagentes que intermediam a
relacdo entre os produtores e 0s consumidores. dgi®s sdo relevantes para o

estabelecimento da cultura de consumo do vinho.

8.6.3 Efeitos da representacao

No que concerne a representacdo, vimos por meisigosicados gerados que ha um
embate na sociedade entre as imagens positivagativas associadas aos vinhos do Vale
ambas com efeitos nos demais momentos do circuito.

As imagens negativas concorrem para comprometemagem daqueles que
consomem o0s vinhos do Vale refletindo assim na agmao querer demonstrar 0 seu
consumo. Mackay (2007) afirma que numa perspeptdgamoderna, € por meio do consumo
cultural que nds construimos nossas identidadesolitesnos usar determinados produtos
para significar quem somos. Desta forma, o atootsuamir vinho, comumente associado a
obtencdo destatusconfigura no caso dos vinhos do Vale uma situagéersa. Tal fato,
naturalmente contribui para uma menor procura ddyip ou um menor consumo, e para a
manutencao do preconceito sobre ele.

Quanto as imagens positivas, como ndo poderiamdééexaer, despertam o interesse do
consumo favorecendo assim a producao. Quandorasg@m for mais forte que a negativa,
0s comportamentos indesejados, destacados acismapdsumidores e do mercado em geral
em relacdo aos vinhos do Vale devem deixar de ecdgm maior consumo dos vinhos do
Vale, principalmente em ambiente publicos contribypara aumentar o interesse daqueles
gue ainda nao o experimentaram e para acabar @rvatonceito que eles tém sofrido.

8.6.4 Efeitos da identidade

A identidade dos consumidores é uma das preocupaig@ipieles que desenvolvem

produtos. Embora os produtos normalmente sejandagiacom um determinado uso
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estabelecido, a interacdo do consumidor com o pso@ode levar a novas formas de
utilizacdo (Du GAY ET AL., 1997). Em outros casos, outros tipos de consamesdndo
pensados pelos produtores se interessam pelo predytassam entdo a integrar o seu
mercado-alvo.

No caso dos vinhos do Vale, estes consumidoresivsgemnh inicialmente entre
brasileiros e estrangeiros. Entre os primeirosoeatfueles sem e com capital cultural para
apreciar a bebida. Estas trés identidades exigeferedies esforcos da producao.
Considerando os consumidores brasileiros, enquaqteles sem capital cultural precisam ser
instruidos a consumir os produtos, os outros matiser conquistados pela qualidade dos
produtos da regido. Compreender a relagdo dessesurn@ores com a bebida € muito

importante para que os produtores possam diriginansua comunicacao a esse publico.

8.6.5 Efeitos da regulacéao

Conforme apresentamos acima, a regulacéo socisémreno processo de produgéo,
circulacdo e consumo dos vinhos do Vale do Sdockem se configura na forma de
preconceito para com esses produtos. Este, nagemt@mem suas implicacdes na producéo,
na representacéo, no consumo e também na identidade

Como ja dissemos, 0 preconceito afeta negativamenteconsumo o0 que
consequentemente gera reflexos para a producddaml@m contribui para a formacgéo de
uma imagem negativa sobre estes produtos e pah@erniofar o comportamento dos
consumidores tanto na compra quanto na utilizagdopiduto. Percebemos aqui um
movimento de ida e volta. Ao mesmo tempo em queageém negativa contribui para o

preconceito, ele também termina por alimentar regieesentacéo dos vinhos.

8.7 Outras consideracfes teodricas acerca do vindo Vale
do S&o Francisco

Buscamos nesse trabalho, compreender como € pogsoduzir vinhos de alta
qualidade, em um padrao global, no semi-arido ratirtle Com base no pensamento de Marx
que definiu o processo de producdo capitalista comcircuito que envolve ndo apenas a

producdo e o consumo, mas também a reproducdo gogémm o circuito em movimento
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(HALL, 2003c), analisamos nessa pesquisa a producdanbesvfinos no Vale do Sao
Francisco a partir dos momentos da producao, eicéol e recepcao da bebida.

Compreendemos, com base no circuito da cultwaay ET AL., 1997), que a analise
de um produto cultural, como o vinho, envolve ngeras o0 momento da sua producéao, mas
também outros momentos como os do consumo, daidddet da representacdo e da
regulacdo, norteando entdo nossa analise com lessee meferencial. Além disso, € na
articulacédo (cfbu GAy, 1997a) desses varios momentos que os significademntidos para
esse produto sédo construidos por meio da intedggidiscursos e praticas dos agentes neles
envolvidos. A desconstrucao (E&JERRIDA, 1971; 1972; 1991; 2004) nos permitiu acessar 0o
discurso do vinho do Vale ainda em construcéo guensontra fragmentado. Ela nos ajudou
a preparar os dados para a analise dos signifi@adestidos associados a ele.

A partir desses discursos identificamos alguns ifstgaos estabelecidos para a
producdo e para os vinhos do Vale, assim como agens associadas a eles que nos
auxiliaram a compreender os sentidos gerados pgeoduto. O estabelecimento desses
significados e imagens, conforme du Gay et al. 7,980 longo do tempo, concorrem para
instituir um significado consensual para o prodeno determinada cultura. Com relacédo aos
vinhos do Vale, observamos que ndo ha ainda essemrso. Os significados e imagens que
lhes s@o associados sdo contraditérios mostrandtferentes entendimentos existentes na
sociedade para o produto.

Uma outra forma de construir um significado € pifarenca. Segundo Woodward
(1997), é a diferenca que significa. Ela nos digie somos partindo do que ndo somos. Nesse
sentido, a busca por uma identidade que posici@sesevinhos no mercado diante da
concorréncia ainda esta em seu inicio. As marahegidtuais dos vinhos tém sido trabalhadas,
mas estas nao refletem o singular, o que é espedidis vinhos do Vale. O que os diferencia
do vinho chileno, argentino, europeu, sul-africaetw, O singular, nesse caso, podera ser
sintetizado em um selo de denominacdo de origemiratada que ressaltaria as
especificidades da vitivinicultura e do vinho loesh contraposi¢cdo aos demais vinhos do
mundo. Na auséncia desse selo, disputa-se um tmpeeda esses vinhos, 0 que observamos
por meio das imagens positivas e negativas quepsesentam. As representacdes, sejam elas
verbais ou visuais, de acordo com Hall (1997), espondem aos indicios para 0s
significados estabelecidos para determinado objeto.

No tocante a producdo de um bem cultural, Jense®4flafirma que mais do que
considerar a forma de fabricacdo de um produtocéltara que deve ser valorizada, haja

vista que, é por meio dela que as pessoas criamuagos significativos onde vivem. Estes
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mundos culturais sdo construidos pelas interpreta@xperiéncias e atividades pelas quais 0s
artefatos sao criados em conexao com 0 Seu consumo.

Neste sentido, algumas interpretacdes relacionadasducdo dos vinhos do Vale
foram encontradas nos significados identificadasaginterpretacoes refletem a condicdo de
nao existéncia da cultura de producéo de vinhasgidao e a forma como ela vem atualmente
sendo desenvolvida. Assim, a producdo de vinhogaie estd vinculada ao pioneirismo, a
inovacao, e a pesquisa e tecnologia.

Com relacdo a este ultimo vinculo, visualizamograucédo dos vinhos do Vale a
discussédo presente no mundo vinicola quanto adaisecnologia nessa industria. O vinho é
um produto cultural que por muitos e muitos anegpfoduzido de maneira artesanal, como
uma obra de arte. Condicao esta ainda hoje assoaiathhos de excelentissima qualidade.
Nos ultimos tempos, no entanto, a indlstria vemaamio a tecnologia, principalmente no
Novo Mundo, para superar os problemas advindosafi@ss de uvas consideradas nao
adequadas em funcdo das intempéries da natureza.olimas situagcdes, como ja
mencionamos, esta tecnologia chega até mesmo wilsgada para mascarar caracteristicas
nao desejadas pelos vinicultores em seus proditesta maneira, consegue-se produzir
vinhos de forma padronizada, sem grandes variag0ada ano.

Vemos assim, no uso da tecnologia operar a l6gaandrcado. Sua utilizacdo
contribui para a reducdo dos riscos do negécicimlados a natureza, para uma maior
producdo que possibilite 0 alcance de maiores mesgae para um maior lucro. O vinho
perde sua caracteristica artesanal, propria dosepeg vinicultores, e adota a producao
industrial presente nas grandes vinicolas.

Este movimento traz a tona a critica vinda do peeséo de Adorno e Horkheimer
(1985), estabelecida no conceito de industria mlltgue questiona a industrializacdo da
cultura, argumentando que os produtos culturaisgpas a ser produzidos de forma analoga
aos demais produtos, sendo manufaturados em grajpdedgidades e com o objetivo do
lucro. Esta idéia também foi relacionada pelosrasta cultura de massa em que a producdo
cultural tornou-se uma producdo rotineira e padwima (NEGUS 1997).

Dentro dessa discussao, entendemos que os vitiltories do Vale, apesar de terem
na tecnologia uma aliada importante na produc&eds vinhos, haja vista que ela € aplicada
desde a irrigagdo das uvas no campo, ndo a utilimasentido de padroniza-los, mas para
aprimora-los. Por outro lado, ndo podemos deixaolgervar que a légica de mercado
também esta presente no Vale. Seus vitivinicultbresscaram o Vale por que ele possibilita

entre outras coisas mais de duas safras por arsgjamuima maior produtividade. Seguindo o
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entendimento de ideologia de Gramsci (2001) podeathires que os vitivinicultores do Vale
do S&o Francisco seguem a ideologia de mercado gonrootor que movem suas agoes.

A questdo da hegemonia € outro aspecto relacioaadovinhos do Vale. Desde o
inicio deste trabalho, nos referimos a questdoatta tle tradicdo na cultura do vinho na
regido e ressaltamos a posicao contra-hegemonscaimiaos do Vale. A hegemonia, segundo
Williams (1979), é um processo historico continpimveniente da combinacdo de processos
culturais como as tradi¢cdes e instituicoes. Nessidd, 0 Vale vem inventando uma nova
tradicao (cf. ®DENS, 2003), buscando por meio de suas instituicOes ®uds estratégias de
comunicacao estabelecer um consenso dominanteatEsses vinhos no mundo.

Na falta de um passado que crie um presente deagem sentimentos coletivos
partilhados em torno do vinho, a criagcdo dessa t@ahcao ira se solidificando na medida
em que o vinho passe a fazer parte da cultura,dguse estabelecerem os rituais, quando ele
estiver totalmente integrado as praticas sociais.

Na articulagéo entre os momentos da produgéo ®msumo, destacam-se o trabalho
das empresas por meio de suas acfes de marketh@nN(NL997), da midia na divulgacédo e
informacé&o sobre os produtos, e também o da digtéb e do varejo. A midia e as empresas
de distribuicdo, como intermediarios nesse procesdlmenciam na construgdo dos
significados. Um exemplo vindo da distribuicdo psde visto em Braham (1997) ao discutir
a producéo do significado deshionpara o caso da Benetton.

No Vale, esta articulacdo também ocorre. Os sigadfds encontrados no discurso dos
agentes refletem também a forma como esses intémosdcompreendem o vinho da regiéo.
N&o percebemos, porém, um trabalho intensivo dekatiag das vinicolas, nem uma
presenca macica desses vinhos na midia. Por pesteadejistas, as acdes de comunicagao e
promocao também deixam a desejar. Por esta raddainda muito espaco tanto para as
empresas quanto para os intermediarios no sengidongdentar uma maior articulacéo entre a
producdo e o consumo.

Em nossa pergunta de pesquisa, um dos pontos aneskds € a possibilidade de
producdo dos vinhos do Vale em um padrdo globatoAdicdo global se apresenta as
organizacdes caracterizando a oportunidade de abamaiores mercados. Para isto, no
entanto, é necessario todo um esfor¢co no sentidootkeo afirma Canclini (1999), produzir
simbolos que agradem aos consumidores presentesniogs mercado.

Na producdo dos vinhos do Vale, essa questéo restéida na estratégia de trés de
suas vinicolas que exportam os seus produtos. @gtiErsos, porém, nao revelaram acoes

diferenciadas na producdo dos vinhos. No entantea wlas vinicolas, a Miolo, vem
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desenvolvendo um trabalho de penetracdo de suasasnmaw mercado internacional por meio
do projetoWines from Brazif, enquanto a Rio Sol aproveita suas bases de megéduropa
e sua estrutura de distribuicao para inserir ososrproduzidos no Vale nesse mercado.

Com base nas consideracdes acima, compreendemdsnpque o vinho do Vale do
Sao Francisco € um caso que ilustra o funcionanstoriacdo de uma cultura, sendo esta
entendida como “as ‘praticas vividas’ ou ‘ideolag@aticas’ que capacitam uma sociedade,
grupo ou classe a experimentar, definir, interpretadar sentido as suas condi¢cdes de
existéncia” (KLL, 1982, p.7).

Observamos que no seu desenvolvimento configuramsseonceitos inerentes ao
circuito da cultura. A criacdo da cultura do vinha regido vem ocorrendo por meio do
conjunto de significados e praticas que Ihe sdoceamsos, os quais foram discutidos acima, e
na articulacdo dos seus agentes nos varios momedatogcuito. Estdo presentes também
neste caso, influéncias de elementos da sociedatencporanea como, por exemplo, a
globalizacdo e o uso de tecnologias. Apos todaasemaflexdes, buscamos responder, a

seguir, como é possivel produzir vinhos no Val&éo Francisco.

% Projeto setorial integrado em conjunto com a AREEXsil — Agéncia Brasileira de Promoc&o de Expérac

e Investimentos, que objetiva capacitar, adequacesisos e produtos para o desenvolvimento dastagpes,
através de: participacdes em feiras e eventosnat@mais; realizacdo de projetos imagem e comprado
assessoria em Comércio Exteriorifdis FROMBRAZIL, 2009).
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9 Como é possivel produzir vinhos no Vale do Sao
Francisco?

Iniciamos este trabalho com o questionamento soime é possivel produzir vinhos

de alta qualidade, em um padrdo global, no semeanordestino onde as condi¢cdes
ambientais, econdmicas e sociais sdo adversas?e Nmemento, apOs varias leituras,
observacdes e entrevistas apresentamos uma resposta

Para responder a essa questdo, e orientar o netsin,eoptamos por buscar os
significados e os sentidos envolvidos no process@rdducao, circulacdo e recepcao dos
vinhos do Vale do Séao Francisco. Tais significaelgentidos foram encontrados nas praticas
sociais realizadas pelos agentes da vitiviniculdwaVale tendo como base os processos
integrantes do circuito da cultura. A partir defezgmos algumas proposi¢cdes que buscaram,
no inicio da pesquisa, apresentar qual seriam rgig@®s que tornariam a producdo desse
vinho possivel.

Vimos no ultimo item do capitulo anterior que osias agentes da vitivinicultura do
Vale fazem diferentes sentidos do vinho da regi@ofawme se integram & producéao,
circulacdo e recepc¢ao dos vinhos do Vale. A pddiue posicao esses sentidos tém sido
gerados por esses agentes? Foram eles geradodeegaoncepcdo hegemonica da inddstria
vinicola do Velho Mundo ou a contra-hegemonica divdNMundo? A desconstrucdo dos
binarios do mundo vinicola encontrados no Vale do Brancisco nos abriu possibilidades
para novas interpretacdes acerca do fendmeno edoest

Verificamos ao desconstruir os binarios, que aucalte producéo do vinho do Vale
vem sendo construida de forma diversa da encontraddovo e Velho Mundo. Os binarios
que definem condi¢des de producdo baseadteymmir ou na tecnologia, sdo la considerados,
mas nao em sua forma original. t€rroir € compreendido como a terra e ndo algo que
estabelece a identidade, enquanto que seus vindospadem ser considerados como
tecnologicos porque ndo ha o dominio cientificosemn processo de produgéo.

Desta maneira, vimos que a producdo dos vinhos ae vem estabelecendo uma
nova forma de producédo, compondo elementos das ahraepcdes, dentro das condicbes
disponiveis de matéria-prima, recursos humanosolégicos e financeiros disponiveis na

regido. Mas, como isto vem se desenvolvendo?
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A articulacdo em torno do vinho do Vale foi inicgadm 1998. No ano seguinte, foi
realizada a primeira Vinhuvafest, que chamou a¢adteno pais para o Vale do S&o Francisco
como produtor de vinhos finos. De |4 para ca va@ses vém sendo desenvolvidas e outros
agentes vém se incorporando a vitivinicultura déeeYeomo por exemplo: produtores vindos
do estrangeiro (empresa portuguesa Dao Sul, ptépaeda Vinibrasil, e os investidores da
Ducos Vinicola) e o Instituto do vinho, associacdo cinita entre outras coisas para
promover os vinhos do Vale.

O setor de vitivinicultura do Vale é definido comm arranjo produtivo local, o que
pressupde que haja vinculos entre seus integranieteracdes. Neste sentido, existem as
associacbes como a VALEXPORT onde funciona o Grdpovinho do Vale, e o
VINHOVASF. Também o Estado de Pernambuco, juntaene&osm a EMPRAPA Uva e
Vinho, EMBRAPA Semi-Arido e VALEXPORT possuem prigjale pesquisa e cooperacao
técnica com objetivo de qualificar a vitivinicultluno Submédio Sdo Francisco e possibilitar
o desenvolvimento de vinhos tipicos da regido.

Observamos, porém, que embora haja associacoesezigs oficiais entre 0os agentes
da producdo, em suas praticas a articulacdo é rired¥s atividades dos agentes séo
desenvolvidas de forma individual, ndo priorizars@@es comuns que poderiam contribuir
para a vitivinicultura da regi&o como um todo. Estedes surgem nos discursos, mas de uma
maneira geral os agentes ndo parecem envolvidoandamento delas. Ouviram falar,
participaram de uma ou outra reunido, mas nao samno 0 processo se encontra. Em
outros momentos, nem participam.

Apesar de reconhecerem que o desenvolvimento (@& qua isso, a sobrevivéncia)
do setor esta intrinsecamente ligado ao investionemt pesquisas tecnolégicas que apontem
as melhores técnicas de manejo no campo e virdiicagn condi¢cdes tdo inovadoras (i.e. em
baixas latitudes, em regides que ndo possuem di@diq vitivinicultura), percebemos que
diferencas nas caracteristicas das empresas,ida$leppor exemplo, em maior ou menor
autonomia para investimentos e pesquisas tém dfasts empresas das acdes conjuntas.
Assim, relacdes assimétricas entre as vinicolasmpambmprometer a cooperagao e o alcance
de melhores resultados para o arranjo.

Outra consideragéo a ser feita diz respeito a ezdudiferente dos discursos dos
setores publico, privado e terceiro setor. Do ldds empresas, a predominancia do discurso
do mercado tende a privilegiar o curto prazo ezaganstrumental commodos operandiO
imediatismo preponderante nas acfes governadasmeido do curto prazo é muitas vezes

incompativel com as dindmicas da producao cieatéice ainda ndo esta organizada segundo
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a légica do mercado. Assim, surge um descompassxtedzado pela necessidade das
vinicolas por rapida resposta para as pesquisagetoeidade com que essas sao realizadas
pela empresa de pesquisa.

Em nossas proposicdes, ressaltamos a importancidesenvolvimento de novos
conhecimentos tanto na area tecno-cientifica quaat@estdo dos negdcios. Quanto aos
primeiros, observamos que vérios esforcos vém sémgbementados pelas vinicolas e
instituicdes no Vale. Os resultados encontradosrs@wporados a producédo e por vezes dao
origem a novos produtos. Este processo, porém,seeiio desenvolvido mais por tentativa e
erro do que com base em um conhecimento cientiéstabelecido. Este estd sendo
construido.

Com relacdo a gestdo de negocios, verificamos gjyéiginicolas adotam estratégias
variadas. Em relacdo ao mercado de atuacdo, tesngseaprivilegiam o mercado regional,
outras o mercado nacional, e outras o nacionaingemacional. Uma delas tem direcionado
seus esfor¢os para a producdo de vinhos orgaredsas duas ja trabalham também com o
enoturismo possuindo estruturas para o recebinentorista. Em apenas uma encontramos a
preocupacdo com questdes que consideram os aspEmiimsambientais relacionados a
vitivinicultura do Vale. Estratégias comuns parsoldificacdo da regido vitivinicola, como a
obtencéo de um selo de indicagdo de procedénaomsith trabalhadas de forma incipiente.
N&o percebemos claramente, por exemplo, definigdes 0o prazo em que esse selo deve ser
conseguido, quais as responsabilidades de cadaesse rprocesso. A falta de objetivos
dificulta evidentemente a implementacéo das acoes.

Tal condicdo revela a auséncia de vinculos soélefdee os integrantes do arranjo
produtivo local o que enfraquece o préoprio arraf@ia a esses agentes uma acao politica
que defenda os interesses do setor ndo s6 doatedo pais como um todo. A integracao
da vitivinicultura do Vale com as representacoesaldros estados que tém industria vinicola
nao se configura em seus discursos. Uma visitaitesiessas instituicdes como IBRAVIN e
UVIBRA nos mostra poucas informacdes sobre a witviltura do Vale do Sao Francisco.

A dificuldade enfrentada pelos vitivinicultores camlacdo a tributacdo do produto,
tem trazido implicacbes para o preco e para a legabbd consumidor. A solugcdo para este
problema, passa pela mudanca do entendimento &io ewomo bebida alcodlica para vinho
como alimento. Isto refletiria em reducdo das aligs de tributacdo. Uma das condicbes
necessarias para uma maior competitividade do inasileiro frente ao produto importado.
No entanto, esta mudanca s6 devera ser consegoidmgio delobby do setor junto as

representacdo politicas. O primeiro passo € au@at@o entre os agentes.
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Quanto a criacdo da cultura de consumo dos vinbd&te, verificamos que héd pouco
movimento nesse sentido. A cidade de Recife vemsaptando maior interesse por vinhos de
uma forma geral, mas nao especificamente paranbeyido Vale. Os significados e sentidos
produzidos para esses vinhos no que diz respeitm@&umo, representacao e identidades a
eles associadas, ressaltam aspectos negativodesconhecimento sobre esses vinhos.

As acOes desenvolvidas pelas empresas e o Institudinho, nesse sentido, ainda
nao foram suficientes para promover o vinho oubestger a cultura de seu consumo. As
acOes sao localizadas em feiras ou cursos, namdarde forma macica na grande midia. Na
midia especializada, ha também algumas insercGaspidblema compreende o custo alto
dessas acdes. Por isso, algumas vezes, eles spartitbrados pelos integrantes do Instituto
do Vinho. Esse agente reconhece que € um traballifmaniguinha” que deve privilegiar a
educacdo sobre vinhos, de forma que consumidoresralgalhadores voltados a
comercializagao desses vinhos adquiram capitalr@lilséobre o assunto.

Os vinhos do Vale, portanto, vem sendo produzidosreercializados desafiando os
problemas acima relacionados. Compreendemos, pgu&mha ainda muito a ser feito se
pensarmos em vinhos de alta qualidade e reconhetinmgernacional. O vinho excelente
ainda nao nasceu. A cultura do vinho ainda ndo estibelecida na regido. Nesse sentido,
ressaltamos mais uma vez o papel da articulagd@e estagentes para a implementacao da
mudanca discursiva em prol da criagdo de vinhadtdequalidade na regiéo.

Atrelada a esta questédo esta a construcao de @migd@de para o vinho da regiao. O
desenvolvimento de um selo de indicacé&o de proc&énicialmente, e de denominacgéo de
origem, em um segundo momento contribuirdo parefiaidgdo dessa identidade. Os passos
para a aquisicao desse selo, no entanto, vem astlarrmais uma vez, na falta de articulacao
entre os agentes.

Superar 0 preconceito € outro ponto fundamentala B®0, os vinhos da regiédo
precisam ser conhecidos pelo publico e reconhecioim® produtos de qualidade superior. O
reforco em ac¢des mercadoldgicas e o respaldo @éeiaiptas sdo necessarios para modificar
a imagem negativa associada aos produtos. O viohdate devera estabelecer uma nova
forma de produzir a bebida que néo se basearadigéo, visto que ela ndo existe, esta sendo
inventada. Ele sera produto da gestéo brasilaia,cqm flexibilidade se adapta as condi¢bes

possiveis para produzir o inesperado.
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