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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar a influéncia do Tiktok nas préticas de leitura através
da subcomunidade Booktok. A leitura tem sua historia na humanidade e toda sua evolucdo até a era
da universalizacdo da internet, com a chegada dos aplicativos de midia social e seu poder de
divulgacdo e influéncia em diversos meios inclusive na leitura e aquisi¢fes de novos leitores. O
Tiktok, uma midia social contemporanea de videos curtos, possui mecanismos modernos para
formar novos leitores que podem impactar no mercado editorial, trazendo segmentos importantes
e inovadores nas préaticas de consumo de livros. Trata-se de uma pesquisa exploratoria com
procedimentos de coleta bibliogréafica e documental, com abordagem qualiquantitativa. Realizou-
se uma coleta de dados por via de um formulario que foi divulgado e obtido 32 respostas com o
objetivo de identificar: idade, quantidade de livros lido por influéncia do Tiktok e se a
representatividade é importante na escolha de um titulo de livro divulgado pelo Booktok, 0s
resultados foram detectados e discutidos para compreensdo do impacto do Booktok no habito de
leitura dos individuos. Ao fim do trabalho, observa-se que o Bibliotecario como profissional da
informacdo pode empreender esforcos em entender como esses espagos cibernéticos
contemporaneos se comunica e suas demandas informacionais podem ser importantes para

atualizacdes de acervo nas bibliotecas e as necessidades literarias do usuario.

Palavras-chave: Tiktok; BookTok; Formacao de leitores; Leitura.



ABSTRACT

The present work aims to analyze the influence of Tiktok on reading practices through the Booktok
subcommunity. Reading has its history in humanity and its entire evolution until the era of
universalization of the internet, with the arrival of social media applications and their power of
dissemination and influence in different media, including reading and acquiring new readers.
Tiktok, a contemporary social media featuring short videos, has modern mechanisms to form new
readers that can impact the publishing market, bringing important and innovative segments to book
consumption practices. This is an exploratory research using bibliographic and documentary
collection procedures, with a qualitative and quantitative approach. Data collection was carried out
using a form that was published and 32 responses were obtained with the aim of identifying: age,
number of books read under the influence of Tiktok and whether representation is important when
choosing a title of a book published by Booktok, the results were detected and discussed to
understand the impact of Booktok on individuals’ reading habits. At the end of the work, it is
observed that the Librarian as an information professional can make efforts to understand how these
contemporary cyber spaces communicate and their informational demands can be important for

updating collections in libraries and the user's literary needs.

Keywords: Tiktok; BookTok; Reader training; Reading.
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1 INTRODUCAO

A comunicacdo sempre foi um elemento primordial para as relagbes humanas e para a
disseminacdo da informacéo por meio de elementos comunicativos. Nos primdrdios, o ser humano
se comunicava essencialmente através da oralidade, e de registros em materiais como rochas, argila
e 0 papiro. Segundo Santos (2008, p. 16) “ha cerca de 55 mil anos teria comegado a Idade da Fala
e da Linguagem, quando o homem de cro magnon (Homo sapiens) passou a controlar o aparelho
fonador, utilizando a fala para se comunicar”. A partir da fala, em seguida a escrita € 0S demais
suportes de registros informacionais, a evolucdo humana teve a necessidade de expandir sua
comunicacdo e perpetuacdo da informacéo, e para tanto, os meios de comunicagdo e suportes
informacionais se desenvolveram exponencialmente ao longo dos milénios, chegando até os dias
atuais, com a globalizacao informacional.

A leitura é uma capacidade cognitiva de interpretar simbolos escritos ou impressos que
advém da evolucdo da informacéo, entretanto o acesso a livros foi historicamente reservado a
nobreza, o que causou um déficit no acesso democratico a leitura, que reverbera até os dias de hoje.
Para Silva (2005), o acesso a leitura e aos livros nunca conseguiu ser democratizado no Brasil, ja
que a tal “crise da leitura” vem sendo reproduzida desde o periodo colonial, junto a falta de
bibliotecas.

A crise do Corona Virus tornou mais grave essa crise no cenario literario, fazendo com que
livrarias fechassem as portas, com isso foi necessario se reinventar e procurar outros meios de
comunicacdo para atingir os leitores, e um deles foi o uso das midias sociais. A venda de livros no
pais em 2021 cresceu 33% em comparacdo com 2020, segundo dados divulgados pelo Sindicato
Nacional dos Editores de Livros (SNEL). “Uma pesquisa realizada na ultima Bienal Internacional
do Livro de Séo Paulo apontou o crescimento da influéncia das redes sociais, como o TikTok, no
interesse por obras literarias.” (Anklam, 2022)

As redes sociais viraram um elemento essencial para o compartilhamento de conhecimento
e sua expansao informacional, “Ja sdo 4,7 bilhdes de usudrios ativos nas redes sociais, o que
representa 59% da populagdo mundial” (Rodrigues, 2022). A relagdo do usuario com a midia social
é quase inevitavel, todos os algoritmos se tornam uma base de influéncia para quem consome

conteudo, seja para roupas, coreografias, receitas, leituras e fontes de informacéo


https://snel.org.br/painel-do-varejo-vendas-de-livros-em-2021-ja-superam-performance-de-todo-o-ano-de-2020/
https://snel.org.br/painel-do-varejo-vendas-de-livros-em-2021-ja-superam-performance-de-todo-o-ano-de-2020/
https://snel.org.br/painel-do-varejo-vendas-de-livros-em-2021-ja-superam-performance-de-todo-o-ano-de-2020/
https://snel.org.br/painel-do-varejo-vendas-de-livros-em-2021-ja-superam-performance-de-todo-o-ano-de-2020/
https://snel.org.br/painel-do-varejo-vendas-de-livros-em-2021-ja-superam-performance-de-todo-o-ano-de-2020/
https://snel.org.br/pesquisa-retratos-da-leitura-eventos-do-livro-e-literatura-revela-perfil-do-leitor-na-bienal-de-sp-com-mais-presenca-de-mulheres-jovens-e-maior-influencia-das-redes-no-interesse-pelos-livros/
https://snel.org.br/pesquisa-retratos-da-leitura-eventos-do-livro-e-literatura-revela-perfil-do-leitor-na-bienal-de-sp-com-mais-presenca-de-mulheres-jovens-e-maior-influencia-das-redes-no-interesse-pelos-livros/
https://snel.org.br/pesquisa-retratos-da-leitura-eventos-do-livro-e-literatura-revela-perfil-do-leitor-na-bienal-de-sp-com-mais-presenca-de-mulheres-jovens-e-maior-influencia-das-redes-no-interesse-pelos-livros/
https://snel.org.br/pesquisa-retratos-da-leitura-eventos-do-livro-e-literatura-revela-perfil-do-leitor-na-bienal-de-sp-com-mais-presenca-de-mulheres-jovens-e-maior-influencia-das-redes-no-interesse-pelos-livros/

16

A leitura muitas vezes foi apresentada aos jovens como um elemento sistematico onde as
pessoas ndo se viam representadas ou a considerassem como forma de entretenimento. A geracao
Z, que s&o as pessoas nascidas entre os anos de 1995 a 2010 e Alpha que sdo os nascidos entre
2010 a 2005, “ja nasceram em um mundo conectado e tiveram contato prontamente com internet e
0s smartphones. Esse modo de se relacionar tem total relagdo no modo como as marcas precisam
se adaptar, mas também apontam caminhos interessantes para novos mercados” (Giorgi, 2022)

Com a adaptacdo do mercado ao meio digital, produtos e servicos estdo sendo inseridos no
descobrimento de livros e leituras com base nas redes sociais, onde sdo criados conteudos diversos
e criativos gue atinge esse publico. Umas dessas midias sociais mais influentes na disseminacéo de
leitura € o Tiktok, um aplicativo de videos curtos originalmente da China, nele os conteidos
destinados a resenha de livros e de influencers literarios sdo publicados com a hashtag BookTok,
onde sdo recuperados os videos mais curtidos e visualizados da rede. O Algoritmo do Tiktok é
baseado em recomendacdo isso quer dizer que ndo importa os seguidores e suas conexdes da sua
conta para um video ter engajamento dentro do aplicativo.

Segundo Nascimento (2023, p.19) “A comunidade em torna da #BooktokBrasil, que até
fevereiro de 2023 tinha mais de 13,3 bilhdes de visualizagdes” A midia social vem sendo uma
ferramenta muito importante para o mercado editorial, “Vemos regularmente livros mais
comentados na plataforma chegarem ao topo das listas de mais vendidos”, (Valente, 2022 apud
Valle, 2022) Conta o Booktoker. Os criadores de contetdo utilizam trends e hashtags para o
engajamento e o direcionamento do algoritmo para atrair a nova geracdo de leitores
hiperconectados. Sendo assim, o TikTok € uma ferramenta elementar que os profissionais da
informacdo devem usufruir para incentivos da leitura de uma forma interativa, criativa e que fale a
linguagem da geracdo conectada.

Dentre isso, para entender os pontos pertinentes desse trabalho, buscou-se o
aprofundamento do acesso a leitura no passado e como se configura seu habito nos dias de hoje
sendo motivado pelo impacto e a importancia das midias sociais como o Tiktok no consumo de
livros sendo uma nova evolugdo da comunicagdo que possui métricas motivadoras que causa
repercussao no setor literario, a necessidade do consumo de livros dos novos e antigos leitores pelo
Booktok e como uma midia social pode influenciar na disseminacao desses titulos.

1.1 PROBLEMATICA
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Ao decorrer do letramento literario nas escolas, sdo apresentados aos estudantes livros com
0 objetivo de uma leitura direcionada a trabalho com titulos que muitas vezes nao sdo agradaveis
para uma primeira leitura, ocasionando uma experiéncia ao individuo que vincule o ato de ler como
trabalhoso e cansativo. De acordo com Souza (1998, p. 20, 26), “a experiéncia de ler, oferecida ao
aluno pela escola, ao longo dos anos, tem sido através da obrigatoriedade”

As midias sociais pode ser um instrumento de incentivo a leitura por possuir uma grande
influéncia nos habitos diarios das pessoas, principalmente nos jovens. A graduacdo de
Biblioteconomia pouco é debatida e incentivada sobre atuacdo do bibliotecario dentro das midias
sociais e como ocupar esses espacos que sdo fontes de informacao

A usabilidade do Tiktok para o Bibliotecario pode ser uma area de atuacao de sentido amplo,
a midia social com subcomunidades tem formado leitores através do Booktok, o bibliotecério tem
dificuldade e falta de incentivo de disciplinas para produzir contetdo que podem ser produzidos e
disseminados dentro da midia social e ndo sé dentro de uma biblioteca.

O bibliotecario pode atuar na promoc¢édo dentro dos ambientes de midia cultural como o
Booktok, fazendo promocdo da leitura dentro desses espacos midiaticos. A falta dos bibliotecarios
nesses espacos como ferramenta de estudo e sua atuacdo em visibilidade sdo notadas por falta de
suporte para sua atuagao.

Desta forma, temos a seguinte questdo de pesquisa: Como o TikTok exerce influéncia nas
praticas de leitura na atualidade?

. Assim, partiremos de buscar entender como uma midia social pode exercer tanto
engajamento dentro do mercado editorial e formar leitores através de seu contetdo fornecido por
interagentes e influenciadores, e como os bibliotecarios pode ser importante dentro de uma

plataforma de video social.

1.2 JUSTIFICATIVA

A Biblioteconomia e as midias sociais podem trabalhar juntas, os contetudos de estudo do
bibliotecario por sua vez foi adequando-se ao avanco tecnoldgico indo além das fronteiras das
bibliotecas, ocupando espa¢os como arquivos, bases de dados e estantes virtuais. Entretanto, o

profissional da informacdo como mediador em midias sociais ainda € pouco debatido e estimulado,
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quase inexistente, “Independente da sua especialidade, do suporte informacional ¢ do local onde
ele trabalha, o bibliotecario ¢ um mediador” (Salcedo; Silva, 2017, p.29)

Durante a Pandemia do Covid 19, a midia social Tiktok teve um crescimento exponencial,
especialmente no ano de 2020, como afirma Jodo (2020) o app conquistou 115 milhdes de
downloads, quase o dobro do nimero registrado no mesmo periodo em 2019, e que o fez atingir a
soma total de 2 bilhdes de downloads. Dito isso, a midia social é o que se chama de fenémeno
contemporaneo, como base de videos curtos para fins de entretenimento e disseminacdo de
informagdes.

O aplicativo Tiktok ¢ uma ferramenta da modernidade que pode ser um objeto de estudo
para o Bibliotecario, como mecanismos de busca, consumo da informacdo e a necessidades dos
usuarios e também incentivo a leitura de uma nova geracao.

Portanto, essa pesquisa nos adentrard na contribuicdo da rede social TikTok na
disseminacdo da leitura e seus instrumentos que facilitam a vida do leitor e dos criadores de
contetdo de leitura no aplicativo, atendendo as necessidades de cada individuo como é dito por
Castells (2008) como sociedade em rede, trata-se de um espaco dinamico de producdo, de uso e de

consumo da informacdo a partir das necessidades de cada individuo.

1.3 OBJETIVOS
Conforme exposto nas observacdes preliminares e na problematica apresentada, temo 0s

objetivos da pesquisa elencados a seguir.

1.3.1 Objetivo geral
Analisar a influéncia do TikTok nas praticas de leitura na atualidade através do fenémeno
Bookok.

1.3.2 Objetivos Especificos

O Verificar as ferramentas no TikTok para formagéo de leitores;

O Realizar levantamento de dados do consumo de livros com interagentes do BookTok;
* ldentificar os motivos pelo qual o TikTok passou a ser uma rede importante para literatura;
» Apresentar o uso do TikTok para os bibliotecarios como alternativa para incrementar a

formagéo de leitores.
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2 FORMACAO DE LEITORES

A leitura faz parte da evolucédo do ser humano, da necessidade de comunicacéo, e surgiu
com os passar do tempo, na Pré-Historia com as pinturas rupestres onde nao se tinha a codificacéo
atual de letras e palavras, sendo as figuras um formato de leitura através da qual podia-se comunicar
e dessa forma passar suas necessidades comunicativas adiante. Outro exemplo de escrita que
remonta a antiguidade é a cuneiforme, que eram uma escrita com registros de simbolos usados na
Mesopotamia por uma elite alfabetizada que conseguia interpretar esses simbolos, e essa forma de
registro era utilizada principalmente para acdes contébeis de escravos e animais da sua época.

Com o surgimento do Papiro e do Pergaminho, a leitura se tornou mais ampla, mas ainda
estava proliferada apenas para classes que eram alfabetizadas e educadas como aristocratas,
filésofos e estudiosos sendo a informacéo apenas disseminada em um sentido amplo para posicdes
sociais que eram alfabetizadas.

Durante a ldade Média, a populagdo era majoritariamente formada por camponeses
analfabetos, porém, se tinha acesso a informacdo, mas para poucas e seletas pessoas, pois as
Bibliotecas ficavam em mosteiros longe da populacdo comu, e 0s monges conhecidos como
guardides do conhecimento, eram encarregados de escrever e produzir os livros manuscritos em
pergaminhos. Segundo Martins (2003, p.5) “Durante a Idade Média o livro ¢é industria
eminentemente e exclusivamente monastica. Mais do que um simples trabalho de ordem material,
a copia de manuscritos assumia foros de exercicio espiritual, capaz de aprimorar as virtudes e de
realgcar 0s merecimentos sobrenaturais dos monges. ”” Na sua maioria, os livros escritos eram de
tematicas religiosas, sendo lidos em voz alta e em coletivo. A educagéo na Idade Média advinha de
privilégios emergidos da época, desfavorecendo uma classe e sendo um dos indicios de uma

sociedade futura com um déficit informacional desigual.

Para que a Renascenca, movimento laico por exceléncia, pudesse ocorrer, é necessario
supor que os profanos tivessem acesso, um acesso cada vez maior, as bibliotecas, ou, pelo
menos, que tivessem conhecimento dos manuscritos que somente nas bibliotecas existiam.
Esse trabalho intelectual, ininterrompido em toda a Idade Média, explica que 0 humanismo
medieval seja, dentro de suas proporcfes, tdo importante quanto o humanismo
renascentista. (Martins, 2003, p.4)

O Renascimento foi um periodo de transicdo da era medieval para a moderna, e o interesse

pela arte, cultura, livros e educacédo se proliferaram e se tornou mais acessivel para uma parte da
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populacéo, iniciando sua fisionomia exata, que é sua funcéo social e ndo mais meramente individual
e privada. Com a criacdo de universidades e escolas, a leitura fez-se necessaria para o aprendizado
e seu desenvolvimento na disseminacdo da informac&o. Gutenberg foi um detentor de uma grande
inovacgdo na producdo de livros na época, através da sua invencdo da prensa. A prensa foi uma
revolugdo para a distribui¢do e producéo literaria, tornando mais acessivel sua disponibilidade, e
com a chegada dos livros impressos, a leitura individual também teve seu espaco entre os leitores,
na qual se podia fazer seus préprios gquestionamentos e interpretacbes, mas ainda o conteddo
literario era voltado inicialmente e majoritariamente para a religido.

O Iluminismo teve destaque por sua contribuicdo ao senso critico, duvida e razdo. O
surgimento de autores e filosofos que criticavam as autoridades religiosas e politicas criaram um
movimento intelectual onde se disseminava ideias do iluminismo. A Enciclopédia que foi um dos
marcos do iluminismo ampliou o conhecimento de diversas areas, a difusdo de ideias, além de a
imprensa, com o jornalismo e panfletos que eram distribuidos, enriqueciam a importancia da
educacdo e letramento para o desenvolvimento do ser humano, mas ainda havia uma margem
significativa de letrados privilegiando diferentes grupos sociais em detrimento de outros.

As Revolucgbes Industriais foram marcadas pela modernizacéo social, politica e econdmica.
Com aurbanizacéo e a industrializacdo, o campo sendo migrado para as cidades grandes, as grandes
fabricas e as maquinas substituiram o artesanato e diante dessa evolucdo as produgcfes em grande
escala foram sendo instaurada na sociedade adquirindo caracteres fabris, a fabricagdo de livros
perante esse novo método da industria acabou sendo importante para sua democratizacdo
permitindo a consulta dos textos impressos por milhares de pessoas. Segundo Martins (2022, p.232)
“Essa transformacao contribui, igualmente, de maneira decisiva, para a democratizag¢do da cultura,
permitindo, em escala jamais sonhada, a consulta direta do texto impresso”.

A Revolucédo Industrial também trouxe a necessidade da alfabetizacéo das criangas, sendo
incluidas na educacdo basica. Perante toda essa evolucdo da necessidade da alfabetizacdo e a
formacgéo de novos leitores, os livros tiveram sua maior distribuicdo com novas tecnologias de
impressédo, o0 que ao longo do tempo foi além da alfabetizacdo e letramento com intuito de que 0s
trabalhadores fossem capazes de decodificar os manuais de trabalho nas fabricas, pela cobranca de
um tecnico progressivamente especializado.

A medida que a leitura e a alfabetizacio se popularizavam, havia o aumento gradual do

habito da leitura, trazendo outras perspectivas, como novos autores de diversos géneros, tornando
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a leitura um entretenimento com romances, aventuras e diversos titulos populares. Contudo, o
acesso perante o processo evolutivo da formacao de leitores que ainda continuou desigual, uma vez
que a educacdo ainda ndo era um direito universal e a leitura ainda era atrelada as questbes de
trabalho, ocasionando a disparidade de leitores.

Apos a Segunda Guerra Mundial, houve um crescimento na industria da informacdo com toda a
evolucdo da tecnologia emergida durante essa época, alem disso, logo apos o inicio da Guerra Fria
(1947-1991), que foi uma disputa das maiores poténcias geopoliticas da época, Estados Unidos e a
Unido Soviética, ocasionou uma proliferacdo de informacdo em massa, com uma maior distribuicao
dos meios de comunicagdo como a TV, radio e jornal.

Com base nos avangos tecnologicos apds a Guerra Fria, outro mercado que também entrou em
evidéncia foram as editoras de livros, autores e fildsofos que tinham escrito sobre suas reflexdes e
vivéncias durante o periodo da guerra e seu impacto, como o diario de Anne Frank que se tornou
um dos titulos mais populares dessa tematica, além de inUmeros romances que se tornaram
cléssicos.

A globalizacéo dos livros e sua forma de producdo com o surgimento de editoras que produziam
os livros com ilustraces, capas coloridas e sua traducao para outros idiomas marcaram um grande
avanco desde a percursora prensa de Gutenberg no mercado editorial e sua universalidade, que
perpetua com classicos sendo base de estudo na atualidade. Grandes autores nacionais também
ganharam notoriedade como Machado de Assis que escreveu obras como: Dom Casmurro e
Memorias Péstumas de Bras Cubas, essas obras sdo da vanguarda da literatura brasileira, com
varias edi¢des e adaptacdes para o consumo de novas geracgdes de leitores.

Outros exemplos de literatura bastante popular durante as décadas de 70 e 90 foram a cole¢do
Primeiros Passos, da Editora Brasiliense, que era voltada a temas de pesquisa vastamente utilizados
por estudantes e para primeiras incursdes em pesquisas e a Série Vagalume, da Editora Atica, uma
colecdo de teméticas infanto-juvenis, muito popular entre leitores da época. Algumas capas destas
colecdes podem ser vistas a seguir nas Figuras 1 e 2:

Figura 1: Colecgdo Primeiros Passos, Editora Brasiliense



22

& (;89 .
0 : °
o i 4
N Y @ B LIRS e
{ R\ I S L LS
7N
N4 Ve 3 " habgiatie
l"\—( — e
L Y 2 C
O O Que ¢ A £ Ot Bt
-~ 2 At OQUEE
OQUEE Bioética GCOMUNICAGAO OGUEE
ACAD CULTURAL bt o Gt DIREITO ‘ ESPORTE
adiions Moiionns poaifehble

OQuUEE

Luci Santasia

OQUE OQUEE 0 QUE E
e OQUEE :
DAGOG RACISMO REALIDADE semEmCA

L

Fonte: TV Tribuna (2018)

Figura 2: Série Vagalume, Editora Atica
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A partir da década de 90, tendo uma popularizacdo da internet que antes era usada

especificamente como um projeto militar do governo estadunidense, a globalizacdo da informacéo
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passou a ser primordial para as diversas areas do conhecimento humano, trazendo consigo a
necessidade de sentir bem informado. “Quanto a tendéncia da globaliza¢ao do mercado da produgao
intelectual, pode-se arguir que, dentro do quadro de mudangas estruturais por que vem passando o
mundo, a disseminagdo de padrdes culturais globalizados vem assumindo proporg¢des sem limite. ™
(Miranda, 2000, p.79). E outros titulos de livros juvenis surgiram no final da década 90 que foram
um fendbmeno da geracdo e formaram uma legido de leitores juvenis a partir deles, que é o caso da
saga Harry Potter.

Mesmo com a disseminacéo globalizada da informacdo e grandes importantes bibliotecas
com facil acesso a populacdo proporcionando facilidade de exercer a leitura de um livro, ainda
existe um déficit da populacéo que ndo tem acesso e nao obteve estimulos necessarios para se tornar
um leitor. “Compreende-se facilmente que a “intensidade” de leitura ndo seja igual para todas essas
categorias sociais. ” (Martins, 2002, p.331). A tecnologia fez com que seus usuarios tenham
necessidade da praticidade de facil acesso, proporcionando conforto e acesso imediato, e as editoras
tiveram que acompanhar esses avancos proporcionando que a leitura tenha acesso em diversos
acervos digitais e em quaisquer formatos, ndo excluindo e substituindo o livro impresso e sim
trazendo novas formas de se conectar com a leitura.

Os formatos de livros e as formas de leitura do século XXI tem uma variedade de géneros
e formatos como: livros impressos, eBooks, audiobooks, aplicativos de leitura e entre outros. Dificil
ndo identificar toda diversidade e influéncia da tecnologia obtendo um acesso democratico de
géneros e livros em diversas classes sociais. Mas 0 contexto histdrico do ingresso de um individuo
na leitura ainda tem resquicios de uma leitura atrelada a trabalho, comunicacéo e alfabetizacéo,
principalmente onde classes sociais onde obteve esses direitos tardiamente sdo os mais afetados na
sua formagao como leitor. “Em suma, se quisermos formar leitores capazes de experienciar toda a
forca humanizadora da literatura, ndo basta apenas ler. ” (Cosson, 2006, p.29).

A leitura é responsavel pela contribui¢do na formacéo intelectual e cultural de um individuo
na sociedade, € a base para o conhecimento e entendimento da ciéncia. Segundo Zilberman (1999),
auniversalidade do ato de ler provem do fato de que todo individuo esta intrinsecamente capacitado
aele, a partir de estimulos da sociedade e da vigéncia de cddigos que se transmite preferencialmente
por intermédio de um alfabeto. Portanto, a leitura é uma parte fundamental do saber, da

comunicagdo e nosso primeiro passo para 0 convivio na sociedade. A compreensdo da linguagem,
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da escrita e de suas interpretacdes repercutirdo em todas as areas do conhecimento, incluindo a
Biblioteconomia. Conforme Lajolo (1996, p. 28)

A leitura é, fundamentalmente, processo politico. Aqueles que formam leitores —
alfabetizadores, professores, bibliotecarios — desempenham u papel politico que podera
estar ou ndo comprometido com a transformacdo social, conforme estejam ou ndo
conscientes da forca de reproducdo e, a0 mesmo tempo, do espaco de contradicdo
presentes nas condi¢des sociais da leitura, e tenham ou ndo assumido a luta contra aquela
e a ocupacdo deste como possibilidade de conscientizacdo e questionamento da realidade
em que o leitor se insere.

Na inféncia e durante o periodo escolar € onde se cria 0s primeiros estimulos para o interesse
de um jovem na leitura, os professores e familiares sdo os grandes influenciadores decisivos para a
vida literaria desses jovens. No entanto, o processo literario ndo se deve apenas se limitar aos meios
tradicionais, segundo Freire (1994, p.11), a “leitura precede a palavra, dai que a posterior leitura
desta ndo possa prescindir da continuidade da leitura daquele. Linguagem e realidade se prendem
dinamicamente” dito isso, a leitura da palavra ndo pode ser padronizada para todos, cada pessoa
tem seus estimulos e subjetividades.

As Bibliotecas constroem um papel importante no meio em que séo inseridas, seja uma
biblioteca publica, universitaria, juridica ou escolar. A biblioteca tem como sua esséncia
democratizar a informacao, onde se abrange um publico que ndo necessariamente sejam leitores,
onde se utiliza outros mecanismos para inserir toda a comunidade ao seu redor. Os livros em
evidéncia, principalmente em bibliotecas publicas que foi uma criacdo da democracia moderna, que
segundo Martins um dos objetivos da biblioteca publica ¢ “Fornecer ao publico informacdes, livros,
material e facilidades diversas em vista de melhor servir seus interesses e de satisfazer as suas
necessidades intelectuais. ” (Martins, 2002, p.326). Fornecendo um desempenho importante na
formacdo de novos leitores, sendo por atividades, saraus, oficinas e mediacGes de leitura, trazendo
interesse por histdrias inseridas nos livros que possam ser vinculadas com a realidade e vivéncia de

cada individuo fazendo seu papel social e cultural, de modo que

(...) que a biblioteca pudblica, de maneira mais comprometida e ativa, acompanhe o
individuo e a comunidade organizada em direcdo a uma leitura critica da realidade, a partir
do debate publico dos temas que a afetam, com vistas a uma participacdo consciente em
sua transformagdo. Em outras palavras, que contribua para criar cidaddos mais bem
formados e mais bem informados (Castrillon, 2011, p. 84).

Cada leitor seu livro, cada livro seu leitor (Ranganathan, 2009) essas duas leis do filsofo
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Raganathan, € aplicavel na contemporaneidade de que cada usuario tem sua individualidade, entdo
se faz necessario o acompanhamento das formas de insercdo de leitura em diferentes ambientes,
incluindo os mais populares da atualidade como as midias sociais. E como papel do Bibliotecério
se manter informado, ser articulado, dindmico e conhecer as tendéncias atuais.

A leitura é uma fungdo cognitiva do ser humano, pode-se dizer que todo alfabetizado
consegue ler, mas ndo implica em afirmar que todos os que conseguem ler de fato sejam leitores
no sentido de transcender para o habito de leitura onde se possa ser definido como leitor inserir
uma citacdo do que se entende como leitor.

Involuntariamente, palavras e textos sdo transferidos como um bombardeamento
informativo para nosso consciente, como as redes sociais que estao repletas de textos, umas dessas
redes é o twitter que é uma rede social de textos onde as informacgdes sdo absorvidas pelos
interagentes a cada atualizacdo. A leitura viabilizada nas redes sociais s&o muitas vezes de textos
comunicativos, o que ndo possibilita o desenvolvimento do senso critico, reflexivo e cultural do
leitor. Deslocar esse paragrafo para frente e revisar.

A infancia e nossa formacao nas escolas é o primeiro contato de estimulacdo com a leitura
dos individuos, deve observar como sdo geradas essas estimulacfes por parte dos educandos que
acaba muitas vezes gerando um processo padronizado de apenas aprendizagem, onde sdo indicados
apenas textos didaticos e literatura classica como viés de leitura. A estimulacdo de leitura deve ser
realizada perante a realidade que o individuo esta inserido, observando a subjetividade de cada
leitor onde proporciona lazer em sua particularidade, onde pode ser encontrado em géneros
distintos, como: romances, historias em quadrinhos (HQ’s), poesias e cronicas...

Apresentar diferentes géneros torna-se pertinente para uma aproximagéo e contato com a
primeira leitura, a mediacdo de leitura se faz importante como uma dindmica onde pode ser
apresentado a cultura literéria de forma interativa e desenvolve a criatividade dos leitores. Segundo
Martins (2006) existem trés tipos de leituras: a sensorial, a emocional e a racional. A sensorial se
faz através dos sentidos, pelo toque e aparéncia de um livro. A emocional se da atraves dos
sentimentos e das suas emogdes, sendo de um viés mais subjetivo. E a racional, que esta ligada nas
questbes do conhecimento e questionamentos.

A leitura sensorial é a ligada aos quatro dos cinco sentidos, sendo eles: tato, visao, olfato e
audicdo. Essa primeira impressdo é mais relacionada com o primeiro contato dos livros com as

criangas onde os objetos mais coloridos chamam mais atencdo como um objeto novo a ser
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descoberto, “tem forma, cor, textura, volume, cheiro. Pode-se até ouvi-lo se folhearmos suas
paginas” (Martins, 1992, p. 42).

A leitura emocional esta ligada ao subjetivo do leitor, seus interesses e seu entretenimento
literario, o tipo de leitura que acaba envolvendo o leitor na histéria podendo ser triste, alegre,
fantasia e suspense. O emocional se envolve com o que esta lendo podendo relacionar sua vida com
a historia que estd sendo narrada, como o género romance. (Martins, 1992, p. 52). A leitura
emocional, portanto, diz respeito ao prazer de ler; é uma relagéo afetiva entre leitor e texto.

A leitura racional € inserida de forma objetiva ao leitor, trazendo questionamentos e duvidas
relacionado ao que foi lido, diferente da sensorial e emocional que traz um viés ladico. A
interpretacdo do texto se torna constante na leitura racional, quando o leitor deixa suas vivéncias
sensoriais e subjetivas para se inserir na realidade do texto lido, e contempla-lo como uma forma
dialética. (Silva, 2000, p. 44). Pode-se crer, portanto, que a leitura racional implica o
desenvolvimento de ideias e o aprendizado de novos conceitos por parte do leitor, que ja tende a

possuir conhecimento anterior a leitura.

2.1 REFLEXOES SOBRE A FORMACAO DO LEITOR

E comum encontrar na literatura da area de Ciéncia da Informagc&o o tema formagao de leitores

voltado as atividades complementares da sala de aula ou relacionados a biblioteca escolar. Assim,
constatou-se que ha dois vieses comuns nas pesquisas sobre o tema: o primeiro voltado a
competéncia e letramento informacional, enquanto o segundo € voltado as praticas de incentivo a
leitura.

O Bibliotecario tem como missao social conservar, organizar e difundir o conhecimento,
realizando uma acdo eminentemente pedagdgica, visando ndo apenas manter, mas estender e
desenvolver a educacdo de base, tendo a missdo de estimular o interesse pelos livros, segundo
Carvalho e Souza (2012), que alem das habilidades de localizar e recuperar a informacao, o
bibliotecario deva assumir também o papel de educador que, envolvido com seus usuarios, ensina
a aprender.

Um profissional da informacao é apto para a filtragem informacional que pode contribuir
para o desenvolvimento intelectual de cada um em beneficio de todos, essa etapa se da logo apés a

alfabetizacdo onde j& esta formada sua compreensdo de leitura e escrita de palavras de um
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individuo, o letramento informacional € uma ponte entre o leitor e o questionamento, conhecimento
e a reflexdo do conteddo que se busca e € consumido, como nos alerta Macedo (2007), a
competéncia informacional, entendida como a capacitagdo para o competente uso da informagéo,
é etapa posterior a iniciacdao implicita do usuario ao ato de ler criticamente e as formas do aprender
a aprender fazendo.

O papel do bibliotecario é importante na colaboracdo do letramento funcional e

informacional, onde se poderia ter um papel valorizado em escolas, onde a sua formacéo cultural e
técnica seja valorizada na formacéo do leitor e seu primeiro contato com um livro. Nesse estagio
inicial, deveria estar, mas néo esta, o bibliotecario como mediador da leitura e colaborador do
professor no processo de formacdo intelectual de criangas e jovens. (Carvalho; Souza, 2012, p.
200)
Por outro lado, ainda sobre a formacdo de leitores, sdo citadas na literatura as estratégias para
incentivo desde a tenra idade, como, por exemplo, conta¢des de historia, roda de conversa, troca e
doac0es de livros e saraus de leitura. Outra forma de incentivo também é nos meios digitais, onde
0s jovens estdo crescendo inseridos nesse meio, o bibliotecario pode atuar no letramento digital
desses jovens, com ensino no foco das habilidades digitais, base de dados online, bibliotecas
digitais, verificacdo das fontes e inteligéncia artificial. O letramento digital se diferencia do
letramento tradicional, pelo fato de que este conduz ““as praticas de leitura e da escrita digitais, na
cibercultura, de modo diferente daquele como sdo conduzidas as praticas de leitura e de escrita
quirografas e topograficas”. (Soares, 2002, p.146).

A partir do que vimos nesta secdo, podemos apontar em linhas gerais que a evolucgédo da
leitura e a disponibilidade de livros para a sociedade no decorrer do tempo até a chegada da
revolugdo tecnoldgica sofreu diversas influéncias sociais. Do formato impresso até a revolugdo nos
formatos e acesso a leitura, a relacdo do individuo com o livro e a importancia da estimulacdo da
leitura na infancia sdo temas importantes ao bibliotecario que se interessa na formagao de leitores.

No capitulo seguinte daremos seguimento ao tema, com uma abordagem contemporanea,
onde as midias sociais invadem o cenério social de forma macica, o TikTok vai ser apresentado
como uma ferramenta da contemporaneidade modificando as possibilidades de inserir novas

abordagens para a formacéo de leitores e para a atuacdo do bibliotecario.
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3 TIKTOK E FORMACAO DE LEITORES

As redes e midias sociais foram uma grande evolucdo da tecnologia e sua forma de
globalizar as relagdes pessoais em rede, permitindo o compartilhamento de suas individualidades
culturais e conectando individuos com interesses em comum. Segundo Marteleto (2001, p.72),
representam “[...] um conjunto de participantes autdnomos, unindo ideias e recursos em torno de
valores e interesses compartilhados” com base nessas relagdes, as redes sociais também sdo um
mecanismo de disseminacdo de conhecimento e informacao, desde conversas informais pela rede
até acesso gratuito a contetdo didatico. Mas dentro do universo das redes sociais, teve aquelas que
também obtiveram sua propria evolucao e sucesso momentaneo em impactar geracdes, como a rede
foco desta pesquisa.

A midia social® YouTube fez parte de uma geracio onde a plataforma gratuita de videos se
tornou um viral pelo fécil acesso, quando anteriormente sd conseguia consumir esse tipo de
contetido audiovisual por DVD, logo Vvaérios tipos de videos tomaram conta da plataforma, fazendo
com que os criadores obtivessem seu préprio publico alvo, Como o BookTube que é uma
comunidade virtual do YouTube formada pelo gosto da leitura e que criou uma conexdo entre
leitores e ndo leitores, tornando-se um novo espaco para se dialogar sobre livros e formar
curiosidade em quem ainda ndo consumiu um determinado livro. Nos Gltimos anos mais uma
ascensdo de uma midia social trazendo uma proposta parecida surgiu no mercado de midia social,
o TikTok.

O TikTok é uma plataforma de midia &udio visual chinesa, composta essencialmente de
videos curtos. Lancado em 2016 pela startup chinesa ByteDance, foi popularizado no Brasil em
2021 durante o periodo pandémico, e tomou contornos diversos no entretenimento na internet para
0s usuarios brasileiros.

O aplicativo TikTok é uma midia social de grande destaque e popularizacdo dos ultimos

anos, com os contetidos gerados pelos usuarios que se tornam virais e se destacam em diversas

! Midias Sociais sdo espacos para distribuicdo de conteldo, gratuito ou néo, e divulgacdo de marcas. J& as redes socias
sdo canais de relacionamento entre pessoas (...) porém em praticamente todas as atuais plataformas digitais vocé pode

comprar ou vender produtos e servigos, criar ou consumir conteido e se relacionar com que vocé gosta. (Folha, 2021)
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areas, como na musica, danca, gastronomia, moda e literatura. O aplicativo tem um layout simples
e um algoritmo que fornece contetdo personalizados ao gosto do interagente, identificando o
comportamento do usuario com base nas suas curtidas, comentarios e tempo de visualizagdo. A For
You (“Para Vocé€”), € uma area do aplicativo onde os conteudos sdo desenvolvidos pelo seu gosto
com base na compreensdo do algoritmo ndo necessariamente sendo obrigado a seguir determinado
perfil, sendo uma exploracdo de conteddo com base no gosto pessoal de cada interagente, esse
ampliamento de contetdo fornece um maior engajamento para os fornecedores de contetdo.

Figura 3: For You
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Fonte: Aplibativo Tiktok (2024)

“O avango da pandemia da COVID-19 no Brasil foi responsavel por uma queda no setor
editorial. O fechamento de muitas livrarias levou ao questionamento sobre quais seriam 0S nOVoS
caminhos desse departamento” (Glitz; Patricio; Leite, 2021) com isso, 0 TikTok foi criando um
espaco para a insercdo do mercado de diversos nichos incluindo o literario, o chamado Booktok. O
impacto do BookTok na comunidade literaria estd atrelado aos conteldos rapidos, e a facil
recuperacdo de conteldo com a hashtag #BookTokBrasil, “o contetdo produzido por jovens em

redes sociais como o TikTok pode influenciar a escolha do leitor” (Merga, 2021).
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Figura 4: Hashtag Booktok
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Fonte: Aplicativo Tiktok (2024)

Com milhdes de visualizagcGes em videos individuais a hashtag BookTok se pesquisada
dentro da plataforma recupera videos populares dos influencers, sendo notério o engajamento e seu

vasto conteudo literario.

O cenério da literatura brasileira s6 obteve melhora com o surgimento do BookTok isso
associado ao inicio da pandemia em 2020.0 que de acordo com o presidente do SNE,
Dante Cid, trouxe resultados positivos para o setor literdrio, ao contrario dos demais
setores da economia que obtiveram resultados negativos, uma vez que o isolamento social
proporcionou o reencontro do leitor com a literatura. ” (Vendas, 2022. p. 4)

O BookTok é uma vasta comunidade dentro do TikTok, (TikTok, 2023) para dimensionar
este sucesso, as hashtags #BookTok e #BookTokBrasil contam com mais de 170 bilhdes e 15
bilhGes de visualiza¢Bes cada, respectivamente, onde se criam resenhas, trends, unboxings que vao
além do aplicativo, o Tiktok reconhece seu impacto e engajamento no setor literario e abrange em
causas sociais, como no setembro amarelo onde a plataforma pensando na saude mental fez um
campanha “#LivrosQueSalvam, na qual as pessoas podem compartilhar videos contando como a
leitura os ajudou emocionalmente, os inspirou a superar dificuldades ou a buscar apoio profissional,
de amigos ou familiares, sobre saide mental.” (Tiktok, 2023) em cada video publicado com a
hashtag o Tiktok doou R$:1,00 para o IBEAC (Instituto Brasileiro de Estudos e Apoio

Comunitario) e para a Rede Nacional de Bibliotecas Comunitérias.


https://www.tiktok.com/tag/booktok
https://www.tiktok.com/tag/booktok
https://www.tiktok.com/tag/booktok
https://www.tiktok.com/tag/booktok
https://www.tiktok.com/tag/booktokbrasil
https://www.tiktok.com/tag/booktokbrasil
https://www.tiktok.com/tag/booktokbrasil
https://www.tiktok.com/tag/booktokbrasil
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Os criadores de conteudos chamados de Booktokers usam a criatividade para o
desenvolvimento dos seus videos, em diferentes ambientacbes como nas bienais e feiras de leitura
para que os leitores participem efetivamente dos seus conteddos, e essa interacdo fornece um
didlogo com o interagente que foge da plataforma de midia adaptada para uma tela celular e vai

para o convivio social, fazendo com que os leitores frequentem os espacos literarios.

Figura 5: Trends Booktok Brasil

i
I

N, O~
ijrar conteddo réﬁc’bné&uu it o e anajulivros
— L Wl « ; ‘«. ¥ anaju - 6-1 =

T Ty 'l b, S oot eu como fa de tjr nunca sofri tanto num video sé
S #booktokbrasil

1 som orniginal - anaji

W sv3k @ 187 W 438K @0 GO0 »
https:/fwww.tiktok.com/@anajuliviosivideo/724343 Copiar link

Comentirios (1847) Videos do Criador

Pietra Godoy
ACHWI Q O PRIMEIRO A FALAR AFTER

fzar 4 respost

yandhi
g’ @fabiincrivel como so homem g## e mulher le
livro kkkkickk

= " Adicionar comantario. @ @
Fonte: Desafio BookTok

As trends literarias exigem uma certa criatividade e conhecimento dos personagens
favoritos do leitor, ou mesmo indicacgdo de livros para quem é um leitor iniciante. Uma das trends
mais repercutidas é a fofoca literaria, o desafio acontece do narrador do video contando a histéria
do livro de uma forma descontraida e uma verbalizacao cologquial como uma fofoca, mas sem contar
de qual livro se trata e sem revelar o desfecho da histéria do livro, causando um suspense no
telespectador, e o leitor que ja descobriu qual livro se trata ndo pode revelar o titulo nos
comentarios, esse tipo de interatividade e contetido causa curiosidade no usuario. No que tange essa
aceitabilidade da leitura literéria influenciada por essa e outras trends, sua comprovagao transcende
os altos numeros de visualizagdes e de novos BookTokers que aderem ao habito de leitura, passando

a produzir o mesmo tipo de contetdo (Monts, 2021).


https://www.tiktok.com/@anajulivros/video/7243437923885108485?lang=pt-BR&q=booktok%20brasil&t=1702754589253.
https://www.tiktok.com/@anajulivros/video/7243437923885108485?lang=pt-BR&q=booktok%20brasil&t=1702754589253.
https://www.tiktok.com/@anajulivros/video/7243437923885108485?lang=pt-BR&q=booktok%20brasil&t=1702754589253.

Figura 6: Fofoca Literaria
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Os BookTokers, como sdo chamados os influenciadores literérios da plataforma participam

ativamente para participar das tendéncias atuais do TikTok. De acordo com Matos (2021), a maioria

dos BookTokers é de jovens e adolescentes. Eles fazem resumos d

ivertidos e criativos das obras,

encenam personagens e pequenas analises. Também existem as listas tematicas, receitas inspiradas

em livros famosos e, claro, memes e "trends". Todo esse mecanismo acaba formando a promocéo

e divulgagéo de livros.

Figura 7: Booktokers
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Toda essa interacdo com os livros e suas historias forma um interesse em quem esta
recebendo os videos, um individuo ndo leitor ao se deparar com um contetdo de um BookToker
fazendo uma resenha de um livro acaba desenvolvendo um interesse que logo vai interagir e ler 0s
comentarios se deparando com opinides de outros leitores. A representatividade com os livros no
TikTok é um dos motivos do sucesso, se identificar com personagens e historias instaurando no
leitor a sensibilidade da leitura emocional por se sentir representado. Como relata Matos (2021) A
representatividade ndo esta sé nos livros com personagens LGBTQIAPN+. TikTokers, seja
usuarios ou produtores de conteudo, tém procurado conhecer autores iniciantes e independentes.
Uma parte deles também dedica espa¢o a autores nacionais independentes e autores e personagens

pretos.

Figura 8: Representatividade no Booktok
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Esses fragmentos da atualidade e das novas geracfes sdo importantes para reformulacéo de
como por em pratica em ambientes fora da internet, como o bibliotecario por dentro das novas
necessidades de um publico jovem se torna importante para a realizagdo mediadora de leitura,
apesar de TikTok ser um aplicativo gratuito, o0 BookTok e qualquer outra comunidade advém do
consumo, que apesar de ter expandido a curiosidade de ler dos usuérios, os precos dos livros

continua nao sendo acessivel para todas classes socias, sejam eles digitais ou fisicos


https://www.tiktok.com/search?lang=pt-BR&q=representatividade%20booktok&t=1704313287921
https://www.tiktok.com/search?lang=pt-BR&q=representatividade%20booktok&t=1704313287921
https://www.tiktok.com/search?lang=pt-BR&q=representatividade%20booktok&t=1704313287921
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Feiras, bienais, festivais de literatura, livrarias e bibliotecas publicas, escolares e
comunitarias sdo alguns dos espagos de promog&o do livro. O contato, o despertar
e 0 encantamento citados pelas especialistas tém data e lugar marcados. Mas por
que o habito de leitura é numericamente tdo baixo entre os brasileiros? Entre os
motivos estdo o acesso ndo democréatico a todos esses ambientes e eventos, o alto
preco do livro em relacdo a renda do brasileiro e a ma distribuicdo de bibliotecas
plblicas pelas cidades. (Raith, 2022)

As bibliotecas publicas devem olhar para as redes e midias sociais, principalmente o
TikTok. Como uma aliada e um meio de promover suas programacoes e suas obras fazendo com
que o publico especialmente 0 mais jovem possa ter acesso democratico aos livros. Livrarias ja
tomaram inciativas quanto ao impacto do TikTok, promovendo estantes e stands das obras mais
compartilhadas dentro da plataforma.

Figura 9: Estante da Livraria Leitura dedicada ao Tiktok
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Portanto, o publico leitor estd em grande evolucdo junto com a tecnologia, os livros estdo

conectados com a internet, ndo apenas por formatos, mas por historias, por representatividade e por
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questdes sociais, onde tangencialmente atinge um publico diversificado de maneira a descobrir e
entrar no universo literario que é uma cultura de diversas camadas em conjunto com 0 novo

contexto onde estamos inseridos.

3.1 O PERFIL DOS INTERAGENTES DO BOOKTOK

O Publico alvo do BookTok sdo os amantes de livros que tem como objetivo a estimulacéo
do hébito de leitura, mas essa comunidade tem sua maioria como interagentes jovens adultos, como
relata Bonfim (2022) e com o BookTok ndo é diferente. Com videos divertidos e elaborados, essa
sub comunidade motiva o grupo de tal faixa etaria a conhecer e consumir outros livros.

O BookTok tem seus usudrios geridos pela geracdo Z, defini¢do socioldgica para as pessoas
nascidas entre os anos 1995 a 2010, segundo o site Pontotel. Assim, sdo definidas como a geracéao
conectada por terem nascido imersos na evolugdo tecnoldgica e informacdo instantanea.

Por estarem imersos nas redes e midias como uma das formas de interacdo e busca de
informacdo, os jovens acabam possuindo um papel ativamente online nas suas formas de vidas,
sendo bem mais facil sua adaptacdo e comunicacdo nas midias sociais, conseguem compartilhar
com facilidade informacdes por meio de memes, gifs e stories expressam emocdes e opinides
(Gucci, 2019).

Para um jovem ser considerado um interagente da comunidade BookTok, tem que ter uma
interacdo dentro da midia social através de comentérios, curtidas, compartilhamentos e até a
producdo de videos para a plataforma, o que diverge de usuario. Os termos interagente e usuario
sdo termos interligados, mas que possuem uma diferenca pelo viés comportamental dentro de uma
plataforma

O termo ‘“usuario”, tdo utilizado nos estudos da “interatividade”, deixa
subentendido que tal figura esta a mercé de alguém hierarquicamente superior, que
coloca um pacote a sua disposicao para uso (segundo as regras que determina). Isso
posto, este trabalho defende o abandono desse problematico conceito e preferird
adotar o termo “interagente” (uma traducao livre de interactant, ndo raro utilizado
em pesquisas de comunicagdo interpessoal), que emana a propria ideia de
interacdo. (Primo, 2005)

Portanto, o usuario que advém do termo “uso” sua usabilidade fica atrelada apenas na sua

subjetividade do que se deseja pesquisar e manusear nas funcdes de um aplicativo com base no seu
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objetivo e ndo necessariamente tendo uma troca, além da nomenclatura esta atrelado a uma
hierarquia, enquanto o interagente que vem do termo interatividade utiliza uma troca, participacao
e intervencdo entre internautas e navegacao de forma auténoma.

As comunidades do TikTok fazem com que jovens e adultos se sintam pertencentes a um
grupo, sendo um fornecedor de contetdo ou ndo, o compartilhamento de livros lidos mensalmente
ou uma opinido de um livro lido acaba engajando e chegando em outros interagentes, e nessas
interacdes acabam formando amizades com pessoas com gostos em comum, “[...] as pessoas
expressam seus gostos pessoais e se sentem pertencentes a um grupo. Com relagdo ao consumo de
livros ndo seria diferente, e o TikTok é mais um meio que proporciona a democratizacdo desse
habito” (Passos, 2022).

As caracteristicas da geracdo Z serdo melhor discutidas na secdo de resultados deste
trabalho, uma vez que investigamos a influéncia do TikTok nas préticas de leitura na atualidade,

na qual a geracdo Z esta inserida e, portanto, englobada no publico alvo da pesquisa

3.2 O CONSUMO DE LIVROS PELOS INTERAGENTES DO TIKTOK

As obras literarias ndo € apenas um objeto que foi importante em um viés historico, sua
importancia se perpetua e se reinventa com os moldes da nossa vivéncia da sociedade atual, obras
do passado sdo importantes para 0 nosso presente e obras atuais serdo importantes para 0 N0sso
futuro.

O BookTok possui uma diversidade de obras de sucesso que foram popularizadas pelo
aplicativo, como livros que falam sobre liberdade, empoderamento feminino, representatividade
étnica racial, visibilidade LGBTQIAPN+ e outros temas atuais que fazem com que os leitores se
sintam representados no enredo do texto e por personagens que sdo caracterizados por essas
temaéticas.

Para os que foram formados leitores antes do fendmeno BookTok, a falta de
representatividade dos livros que sempre foram sucesso comercialmente com os quais tiveram
contato durante sua formacéo literéria, 0 que entra em contraste com a nova geracéo de leitores,
que conforme relata Valente, “Eles querem ler livros que tenham muita representatividade, querem
se ver inclusos ali, pertencentes aquelas historias, seja a representatividade de raga, de género, de

sexualidade, o que ¢ uma diferenca em relacdo a minha propria geragao”. (Healdline Brasil, 2022)
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As editoras por dentro da medicdo do sucesso atual que o TikTok causa no mercado editorial tem
apostado com frequéncia na divulgacéo de obras dentro do aplicativo que acabam fazendo parcerias
pagas com os BookTokers com a intencdo de que os leitores se interessem pelo livro divulgado. O
mercado respondeu investindo menos nas lojas fisicas, como pilhas gigantes em vitrines e livrarias,
e em anancios em Onibus e outdoor e mais em conteddo digital. (Machado, 2024, BBC)

O mercado editorial estava em queda em 2019, com nimeros nem um pouco expressivos
para as livrarias ¢ editoras nacionais “O setor também apresentou retracdo em volume. O nimero
de unidades vendidas diminuiu 6,35%, saindo de 44,3 milhGes em 2018 para 41,5 milhdes no ano
passado” (G1, 2020) em 2020 durante a pandemia do Covid-19 0 mercado obteve um aumento
bastante significativo, uma pesquisa realizada por Nielson BookScan revelou que entre janeiro e
setembro de 2021 foram vendidos 36 milhdes de exemplares de livros que demostrou um aumento
de 39% em relacdo ao mesmo periodo em 2020. (Franzéo, 2022)

Os livros que fazem sucesso dentro da subcomunidade BookTok, estdo em stands de
livrarias e adaptacOes cinematogréficas, sdo obras de autores internacionais e nacionais e que
causam debates e visibilidade também para autores que ndo tem suporte das editoras, a seguir citarei
alguns dos titulos escolhidos por base de quantidade de repercussdo dentro do BookTok, que foram
selecionados pelas visualiza¢Ges das resenhas e seu impacto fora do aplicativo como adaptagdes e

presenca nas stands de livrarias e bienais do TikTok

Figura 10: Livro “E assim que acaba”
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“Toda pessoa com coragao
devia ler este livro.”

ACABAY
COLLEEN HOOVE

Fonte: Amazon (2024)

“E assim que se acaba” ¢ um romance best seller da escritora norte-americana Collen
Hoover, publicado pela editora Atria Books em 2016, mas que s6 ganhou notoriedade em 2021
com resenhas no TikTok, e a partir de entdo o livro se tornou um sucesso na plataforma e em
vendas, sua adaptacdo para os cinemas esta sendo produzida com previsao de estreia para 2024.
Apesar de ter sido lancada oito anos atras, a obra comegou a aparecer em resenhas no TikTok em
2021, ganhou forca em 2022 e liderou as vendas de ficcdo daquele ano — foram mais de quatro
milhdes de cdpias s6 em 2022. (Toledo, 2023, CNN)

Sobre seu sucesso espontaneo, Collen contou ao The Guardian

Cai no mundo dos livros por acidente. Alguns leitores compartilharam meu primeiro livro
e tudo cresceu a partir dai. Foi uma combinacdo de bom timing e boa sorte. Eu ndo fazia
ideia que o livro era considerado um romance. Eu ndo o escrevi para pertencer a um
género. Aconteceu que o livro era o género que os leitores estavam procurando.
(Armitstead, 2022)
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O livro fala sobre violéncia doméstica, sendo desenvolvido um relacionamento do inicio até
0s momentos abusivos, onde a personagem se vé confusa entre seu passado e o que fazer perante

0s acontecimentos perturbadores do seu atual relacionamento.

Figura 11: Livro “Vermelho, Branco e sangue azul”

Um romance entre a Casa Branca
e o Palacio de Buckingham

VERMELHO,

McQUISTON

Fonte: Amazon (2024)

“Vermelho, branco e sangue azul” ¢ um livro de romance LGBTQIA+ da escritora
norteamericana Casey McQuiston, lancado em 2019 e que se tornou uma febre dentro do BookTok
em 2021, onde suas vendas dispararam ficando entre os 100 mais vendidos da amazon. O livro
ganhou uma adaptacdo cinematografica em 2023 que esta disponivel no prime video, servigo de
streaming de series e filmes da Amazon. No Brasil, o livro ganhou mais popularidade no TikTok,
no final de
2021, e desde entdo virou um queridinho dos fas. Atualmente, “Vermelho, Branco e Sangue Azul”

esta entre os 100 titulos mais vendidos no site da Amazon. (Foss, 2023, tecmundo)
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O livro se trata de um romance que conta a historia do filho da Presidente dos Estados
Unidos e o Principe da Inglaterra que ndo se gostam, mas por questdes diplomaticas vao se

aproximar se conhecendo melhor acarretando um romance.

Figura 12: Livro “Os sete maridos de Evelyn Hugo”

Fonte: Amazon (2024)

“Os sete maridos de Evelyn Hugo” ¢ um romance best-sellers da escritora norte-americana
Taylor Jenkins Reid que é uma das autoras mais queridas do BookTok, o livro foi publicado em
2017 e se tornou um dos livros mais recomendados dentro do nicho literario. A obra vai receber
adaptacdo da Netflix ainda sem previsdo de lancamento. A também americana Taylor Jenkins Reid
também viu obras conquistarem o publico apos o livro “Os sete maridos de Evelyn Hugo” ser

presenca constante nas indicacdes dos BookTokers. (Machado, 2024, BBC)
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O livro conta a histéria de uma lendaria estrela de Hollywood, que convida uma jornalista
para uma reportagem sobre sua histdria na vida glamorosa da fama e seus 7 relacionamentos, e 0

que Evelyn Hugo aprendeu com todos eles.

Figura 13: Livro “Enquanto eu nao te encontro”

kuten Kobo (2024)

= /.
Fonte: Ra

“Enquanto eu ndo te encontro” ¢ romance nacional do escritor Cearense Pedro Rhuas que
ja vendeu mais de 50 mil exemplares, um romance com representatividade LGBTQIAPN+ que
retrata a historia de um jovem negro, gay e nordestino. O livro foi langado em 2021, e logo foi um
dos romances nacionais mais comentado dentro do BookTok, O Autor do livro é bem engajado no
TikTok e esta sempre comentando as resenhas do livro. Paulo Santana fala sobre o quanto o livro
ficou popular

Ele pontua que o TikTok mudou o jogo para os livros com representatividade
LGBTQIAP+ (...) E ainda diz que um dos exemplos ¢ “Enquanto Eu Nao Te Encontro”,
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do brasileiro Pedro Rhuas, que teve as senhas para a sua sessdo de autégrafos na Bienal
esgotadas.

O livro narra a historia de um adolescente nordestino que se esbarra com um francés em
uma balada e acaba se apaixonando por ele, entre encontros e desencontros e cheio de referéncias

a cultura pop, com a pergunta: serd que o destino vai ser favoravel a essa historia de amor?

Figura 14: Livro “Tudo é Rio”

Fonte: Amazon (2024)

“Tudo ¢ rio” uma obra nacional da escritora Carla Madeira, € um livro forte fala sobre
violéncia doméstica, perdas e como atravessar 0 passado deixando para tras todo os machucados.
O livro é um dos mais indicados e viralizado do BookTok, o livro teve seu langamento em 2014,
mas foi em 2021 que obteve suas vendas alavancadas. Segundo Martins (2023), o livro foi bem
recepcionado pelo pablico leitor em 2021, o qual vendeu mais de 40 mil exemplares, intitulando a

autora como a segunda mais lida no Brasil naquele ano. Quase dois anos apds, o livro continua na
lista dos mais vendidos.
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“Tudo € rio” é contado a historia de um trio amoroso, onde a narrativa do livro se divide
contando a versdo de vida de cada um deles, como os acontecimentos na infancia pode prejudicar
uma vida inteira.

Entretanto, ndo apenas os livros atuais séo recepcionados pelos interagentes do TikTok, 0s
classicos literarios também ficam por dentro das tendéncias e trends dos BookTokers com ajuda
das editoras criando novos volumes com capas atuais. “Dom Casmurro” que ¢ considerado um
classico da literatura brasileira do escritor Machado de Assis € um exemplo dessa abordagem da

literatura classica com sua vitrine digital de histdrias para novos e atuais leitores

Figura 15: Titulos Classicos no Booktok
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iamcleanboy 3 )

& sofia.arouca > 9201 @ patzzic® >207k @ mentescuri.. > 252K

Fonte: Aplicativo Tiktok (2024)

3.3. 0 USO DO TIKTOK PARA O BIBLIOTECARIO

O BookTok para o Bibliotecario com formagdo em mediagdo de leitura, por ventura acaba
sendo um espaco onde pode mostrar que sua didatica vai além do ambiente das bibliotecas e que
um dos campos da graduacdo de biblioteconomia esta inserida em midias digitais onde se pode

fazer o proveito também como estratégia de marketing para chamar atencdo do publico, segundo
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Lankes (2016), essa mudanca de postura para atrair a atencdo do usuério visa atender a

evolucdo da sua demanda por informacao.

Esses métodos podem ser introduzidos em bibliotecas escolares e pablicas que tem seu papel
voltado para 0s jovens e publico geral respectivamente, para isso necessita de um bibliotecério
antenado e dentro das tendéncias atuais que estimulam os adolescentes a tornar a leitura um hébito,
para que ndo fique circulando apenas dentro do ambiente escolar e consiga fugir da didatica de uma
disciplina para sua estimulacdo do consumo de livros tornando-se um leitor. Kelseyn Bogan,
Bibliotecaria e especialista em midia de biblioteca teve um viral no TikTok mostrando os recursos
da biblioteca onde trabalha, ela fala do beneficio do uso do aplicativo para construcdo da

comunidade

TikTok nos ajuda a estabelecer um ambiente virtual de “sala comum” de conectividade
que se estende além das paredes fisicas da escola ou da biblioteca. Isso nos permite
continuar a ser uma presenca positiva e prestativa na vida de nossos alunos, mesmo apds

o término do dia letivo normal. (Bogan, 2021)

O TikTok pode ser uma ferramenta para o reconhecimento da diversidade profissional de
um bibliotecério, ao mostrar seu desenvolvimento de trabalho dentro de uma biblioteca na gestao
técnica e administrativa do espaco, fornecendo conhecimento sobre a profissao e desconstruindo

99 ¢¢

estereotipos fornecidos por muito tempo ao bibliotecario como “limpar poeira dos livros” “pedir
para fazer silencio” e “guardar livros”

Desenvolvimento de Cole¢des por meio do BookTok pode ser analisando os atuais titulos
que estdo circulando dentro do aplicativo e identificar o interesse dos interagentes e se aquele livro
vai ser pertinente ou ndo dentro da sua biblioteca, com as informac@es coletadas os titulos podem
ser adicionados dentro da cole¢do da biblioteca e ser compartilhado dentro das midias sociais ou
estante de novas aquisigdes sinalizando que determinado livro é famoso no TikTok.

A comunidade de bibliotecarios dentro do TikTok vem crescendo gradativamente, se
encontra alguns Bibliotoks dentro da plataforma onde fazem trends, mostram seu local de trabalho,
divulgacdo do acervo e disseminacgdo de informacg6es aprendendo e se conectando um com outros.
Bibliotecarios internacionais sdo mais engajados dentro da plataforma por produzir mais contetdo,
como a @gvhslibrary que foi citada no segundo anteriormente e tem alguns brasileiros também

como:
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Figura 16: Perfil @biblioleticia
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Fonte: Aplicativo Tiktok (2024)

Figura 16: Perfil @mariamariahtkk
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Fonte: Aplicativo Tiktok (2024)

Os Bibliotecarios com sua versatilidade dentro das midias sociais podem reinventar a visdo
estereotipada que se criou historicamente sobre a profissao que se limita apenas a trabalhar dentro

de uma biblioteca, com o apoio das midias sociais o profissional pode mostrar sua rotina
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profissional, falar sobre livros e disciplinas ofertadas durante a graduacao, dando visibilidade para
bibliotecérios ocuparem esses espacos.
4 METODOLOGIA

A pesquisa apresentada neste trabalho foi motivada pelas inquietagdes sobre o surgimento
dos mecanismos de influéncia do aplicativo TikTok na leitura de livros indicados na plataforma e
seu impacto na formacdo do leitor. No referencial tedrico, foi analisado o percurso da leitura e
como foi transfigurada com seu viés historico até a contemporaneidade, onde esta presente o
TikTok. Foi necessaria uma investigacdo no comportamento dos interagentes da midia social e as
ferramentas de acdo desse aplicativo para formar esta pesquisa e entender como esse fenémeno
acontece. Os procedimentos metodoldgicos foram de natureza aplicada com objetivos exploratdrios
e sua abordagem quali-quantitativo.

A pesquisa cientifica é formada pelo método racional, sua escrita e leitura se torna
interpretativa e sem objecdes emocionais, Ledo (2019, p. 15) afirma que o “conhecimento cientifico
é racional, utiliza o raciocinio analitico, l6gico e sintético, despojados de impactos emocionais e de
improvisacdo. Tem o propdsito de desvendar a realidade tal qual ela se apresenta e para atingilo
atém-se aos fatos”.

O TikTok foi escolhido pelo parametro de sucesso de livros, autores e influenciadores
literarios com base nos nimeros gerados dentro do aplicativo de video, a midia social mostrou ter
um espaco dedicado a leitores que é pouco estudado pela comunidade cientifica, assim a pesquisa
tenta compreender como um aplicativo de midia se tornou um fenémeno no mundo literario,
monitorando a hashtag BookTok e recuperando os livros e autores com mais republicacdes de obras
em destaque e seu impacto fora da rede de midia social, como adaptacdes cinematograficas e sua
visibilidade em feira literarias.

A pesquisa e coleta de dados foi realizado por etapas descritas no quadro a seguir (Quadro

1):

Quadro 1: Tipos de pesquisa e coleta de dados aplicadas no trabalho

Exploratoria Bibliografica Bibliografica Qualitativa
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Documental Documental Quantitativa

Fonte: o autor

A linha da pesquisa segue a conceituacao de informacdo e midias sociais e seu impacto na
literatura, as midias sociais estdo entre os meios de pesquisa da ciéncia da informacéo, onde faz
analise do meio de comunicacao informal e o comportamento pessoal dentro das redes e seus meios

informacionais

As redes sociais ultrapassaram o ambito académico e cientifico e vém conquistando e
ganhando espaco em outras esferas. E podemos observar esse movimento chegando a
Internet e conquistando cada vez mais adeptos, aglutinando pessoas com interesses em
conteudo especificos, ou interesses em estabelecer relacionamentos. 1sso é possibilitado
por um “software social” que, com uma interface amigavel, dé apoio a conteudos ¢
interacgdo. O uso desses recursos gera uma rede em que 0S membros convidam seus
amigos, conhecidos, sécios, clientes, fornecedores e outras pessoas de seus contactos para
22 participar de sua rede, desenvolvendo uma rede de contactos profissional e pessoal, que
certamente terd pontos de contactos com outras redes. Enfim, sdo ambientes que
possibilitam a formacdo de grupos de interesses que interagem por meio de
relacionamentos comuns. (Gongalves, 2008, p.21)

Dentro a linha de pesquisa o desenvolvimento do referencial tedrico foi por meio do
procedimento bibliogréfico, entre as matérias estdo os livros, artigos e sites da internet onde foi
retirado 0s conceitos e matérias tedricos através da conceituacdo bibliografica para auxiliar nos
textos elaborados e através da pesquisa documental foi recuperado reportagens, podcasts, artigos
de periddicos e entrevistas que foram fundamentais para a construcdo da pesquisa. Segundo

Severino a pesquisa bibliografica € realizada pelo:

[...] registro disponivel, decorrente de pesquisas anteriores, em documentos impressos,
como livros, artigos, teses etc. Utilizam-se dados de categorias tedricas ja trabalhadas por
outros pesquisadores e devidamente registrados. Os textos tornam-se fontes dos temas a
serem pesquisados. O pesquisador trabalha a partir de contribui¢es dos autores dos
estudos analiticos constantes dos textos (Severino, 2007, p. 122).

Enquanto a pesquisa documental, que onde foi retirado informacdes onde ndo tem o

tratamento cientifico e que fez parte dessa pesquisa, Fontana (2018, p.19) afirma que:

As pesquisas que envolvem o manuseio de determinados documentos possuem como
primordial caracteristica, ao se considerar a fonte do trabalho cientifico, a utilizagéo de
artefatos/materiais/subsidios histéricos, institucionais, associativos, publicos, privados,
oficiais ou extraoficiais; sdo exemplos destes: regulamentos, normas, pareceres, cartas,
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memorandos, diarios, leis, manuscritos, projetos de leis, relatorios técnicos, minutas,
autobiografias, jornais, revistas, registros audiovisuais diversos, discursos, roteiros de
programas de radio e televiséo, estatisticas, arquivos escolares, etc.

Os fundamentos tedricos foram baseados pelo objetivo exploratorio, ao decorrer do
levantamento bibliografico foi notado poucos trabalhos cientificos sobre a tematica da pesquisa
sendo necessario buscar matérias documentais, conforme Raupp e Beuren (2006, p. 80) A
caracterizacdo do estudo como pesquisa exploratoria normalmente ocorre quando ha& pouco
conhecimento sobre a tematica a ser abordada, por meio do estudo exploratorio, busca-se conhecer
com maior profundidade o assunto. A pesquisa tenta esclarecer um acontecimento gerado por
individuos dentro de uma midia social e sua mudanga no comportamento literario dos mesmos,
sendo necessario explorar e aprofundar sobre o assunto sendo assim categorizada como pesquisa
exploratdria onde conforme Praca (2015, p. 75) “busca se familiarizar com os fendmenos surgidos
durante a pesquisa, explorando os proximos passos mais profundamente e com maior precisdo”

A abordagem de dados que vai ser elaborada pelos métodos quali-quantitativo usando como
base um formulario online pelo Google, onde vai ser coletado os dados para fornecer conhecimento
sobre o grau de interacfes e a usabilidade dos individuos nas midias sociais, dando énfase no
TikTok e sua subcomunidade BookTok para a compreenséo da influéncia do aplicativo no consumo
de livros, observando suas subjetividades e quantidade de titulos consumidos a partir do
envolvimento com a plataforma.

Pela interpretacdo dos dados de uma coleta da pesquisa gerida pela abordagem
qualiquantitativa, a conceituacdo dos métodos por forma individual para melhor compreenséo da
abordagem da pesquisa é primordial. De acordo com Richardson (1999, p. 80) define a abordagem

qualitativa como:

Os estudos que empregam a metodologia qualitativa podem descrever a complexidade de
determinado problema, analisar a situacdo de certas variaveis, compreender e classificar
processos dindmicos vividos por grupos sociais” e ressalta também que podem contribuir
no processo de mudanca de determinado grupo, em possibilitar em maior nivel de
profundidade, o entendimento das particularidades do comportamento dos individuos.

Richardson também sobre a abordagem quantitativa (1999, p. 99): Caracteriza-se pelo
emprego de quantificacdo tanto nas modalidades de coleta de informagdes, quanto no tratamento
delas por meio de técnicas estatisticas, desde as mais simples como percentual, média,

desviopadrao, as mais complexas, como coeficiente de correlagdo, andlise de regressao e etc.”
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As fontes de busca Bibliografica e Documental desta Pesquisa serdo apresentadas no quadro

a seguir (Quadro 2):

Quadro 2: Fontes de busca Bibliogréafica e Documental

Attena € o repositorio da Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE), onde
reuni preserva e armazena a producao
académica e cientifica da
Universidade.

Attena Recuperei teses e dissertagdes

O Spotify é um servico digital que da

acesso instantaneo a milhGes de Foi ouvido podcasts sobre a
Spotify musicas, podcas.ts, videos e outros tematica da pesquisa.

contetdos de criadores no mundo

todo.

Fonte: do autor

As etapas seguidas para a elaboragdo da pesquisa sobre a coleta de dados se iniciam com a
escolha do tipo de coleta de dados onde neste trabalho foi escolhido um formulario aberto que

continha perguntas que poderia ser inserida mais de uma resposta, e por fim a sistematizacdo dos
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dados coletados e preparacao do trabalho final, onde foram analisadas cada achado nas respostas

de modo que e pudesse tragar as consideracfes sobre a analise e as ponderacdes finais.

5. RESULTADOS E DISCUSSOES

Esse capitulo é destinado a discussdes e consideracdes ao formulario que foi aplicado entre
29 (vinte e nove) de janeiro de 2024 e encerrado no dia 16 (dezesseis) de fevereiro de 2024, cuja
as repostas buscavam corroborar com o objetivo geral da pesquisa que ¢ “analisar a influéncia do
TikTok nas praticas de leitura na atualidade através do fendmeno Bookok”. O formulario foi
divulgado em grupos de leituras no aplicativo TikTok e em grupos de alunos em graduacdo em
Biblioteconomia da Universidade Federal de Pernambuco e grupos de leitura no Whatsapp.

A seguir, cada questdo do formulério sera analisada individualmente, e sua anélise através

de estatistica descritiva atraves de graficos e as considera¢fes sobre dados obtidos

Ponto inicial: Termo de ciéncia para a participacao de pesquisa

“Convido vocé para participar da pesquisa referente ao Trabalho de Conclusdo de Curso de
Biblioteconomia do Departamento de Ciéncia da Informacdo da Universidade Federal de
Pernambuco para fins de qualificacdo, com o seguinte tema "A formacéo do leitor: TikTok e sua
influéncia na disseminacdo de leitura”, sob orientacdo da Prof® Dr2 Marcia Ivo Braz. Apds clicar
em "Ciente", sua participacdo é voluntaria, e compreende o preenchimento deste questionario, onde
voceé ndo sera identificado. Se vocé aceitar participar, contribuira para obtencao de dados referentes
ao tema citado. Desde ja, agradego a sua participagao!

Termo para aceitacdo dos participantes em fazer parte da pesquisa de obtencéo de dados, no
total foram 32 (trinta e dois) participantes que concordaram em contribuir respondendo o

formulario e contribuindo com a pesquisa.
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32 respostas

@ Ciente

Gréfico 1: Termo de participacdo da pesquisa

Fonte: Elaborado pelo autor (2024) Questao

1: Qual é o seu Género?

Essa questdo foi direcionada aos participantes com a intencédo de identificar os géneros de
guem aceitou participar da pesquisa, dentro das perspectivas da representatividade, onde o
ambiente literdrio do TikTok pode ser inclusivo.

Por meio dessa questdo, tivemos mais participantes com sua maioria no género feminino
com 19 (dezenove) respostas, logo em seguida o género masculino com 11 (onze) respostas e em

seguida Trangénero com 2 (duas), os demais ndo obtiveram respostas.

Grafico 2: Género dos participantes da pesquisa

Qual é o seu Género?

32 respostas

@ Masculino

@ Feminino

& Transgénero

@ Nao-binario

@ Prefiro ndo informar

34 4%

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)



52

Questdo 2: Qual sua idade?

A idade foi um fator que ndo poderia faltar no relatorio, quando foi mencionado durante o
trabalho que a Geracdo Z sdo os principais interagentes do BookTok e das midias sociais em geral,
A geracdo Z denominada pelas pessoas nascidas entre 1995 a 2010 ja nascerem inseridos dentro
dos meios digitais e é chamada de geracao conectada.

Os resultados foram representativos com base nas pessoas que responderam, 12 (doze)
pessoas responderam que tem entre 19 e 24, 10 (dez) pessoas responderam que tem 25 a 30 anos e
9 (nove) pessoas responderam que tem entre 13 a 18 anos enquanto 1 pessoa respondeu que tinha
mais de 30 (trinta).

Grafico 3: Idade dos participantes da pesquisa

Qual é sua idade?

32 respostas

® 13218 anos
@ 19224 anos
& 25 2a 30 anos
@ Mais de 30 anos

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questao 3: Quais redes socias vocé mais utiliza?

As midias socias mais utilizadas € uma das perguntas essenciais para essa pesquisa, para
entender o consumo dos usuarios e se a utilizagdo do aplicativo TikTok por ser uma das midias
socais mais recente a surgir no mercado pode ser comparada com outras midias sociais com mais

tempo de atividade.
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Os internautas poderiam escolher mais de duas opc¢oes, os resultados se concluiu com o
Instagram em primeiro lugar com 24 (vinte e quatro) votos, logo em seguida o TikTok com 23
(vinte e trés) e depois X (Twitter) com 14 (quatorze) votos e por ultimo o Youtube com 12 votos.
Foi constatado que mesmo sendo um aplicativo que se popularizou em 2020, o TikTok ocupou o
segundo lugar dos mais utilizados segundo o formulario, ficando atras apenas do instagram por tem
bem mais funcionalidades e tempo de mercado.

Grafico 4: Redes sociais mais utilizadas pelos os participantes da pesquisa

32 respostas

TikTok —23 (71,9%)

Instagram -24 (75%)
X (Twitter} —14 (43,8%)
YouTube —12 (37,5%)
0 5 10 15 20 25

Fonte: Elaborado pelo o autor (2024)

Questdo 4: Quantas horas por dia vocé passa utilizando as redes sociais?

O tempo destinado as redes sociais é também bastante significativo para a pesquisa, pelo
tempo de uso pode-se ter uma nogdo da navegacdo em diversas redes sociais, assim tendo

conhecimento dessa segregacdo de tempo dos internautas nos aplicativos.

A questdo obtém mais de uma reposta por individuo, portanto a utilizacao das redes socias
por horas dos internautas que responderam a pesquisa estad entre 1 a 5 horas e 5 a 10 horas
empatados com 14 (quatorze) pessoas cada uma, e com 4 (quatro) pessoas com mais de 10 horas
de utilizacdo das redes socias. O resultado mostra que mais da maioria consome conteudo das

midias socias diariamente, absorvendo noticias, entretenimento e comunicagdo frequentemente.
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Gréfico 5: Quantas horas os participantes utilizam as redes sociais diariamente
Quantas horas por dia vocé passa utilizando as redes sociais?

32 respostas

@ 1a5horas
@® 5a 10 horas
& Mais de 10 horas

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questdo 5: Ja ouviu falar do BookTok?

O BookTok por ser uma subcomunidade do TikTok vai ser apresentado na For You de cada
usuario por meio do algoritmo, quem pesquisa contetdo literario ou frequenta livrarias o algoritmo
entende seu interesse em livros e vai apresentando os contetdos literarios, mas nem sempre é
mencionado a nomenclatura “BookTok” sendo apenas apresentado o video coma resenha ou trend
ficando sem o conhecimento que existe uma subcomunidade.

O Booktok é bastante ativo dentro do Tiktok com mais de 13 bilhGes de publica¢es no
Tiktok com a hashtag #BookTokBrasil, o Tiktok por entender toda a importancia do engajamento
dos leitores fornece patrocinios em bienais, apoio a satde mental dos leitores e atividades como o

clube do livro.
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Entre os resultados do formulario, 25 (vinte e cinco) pessoas responderam que ja ouviu falar

do BookTok enquanto 8 (oito) responderam que néo.

Gréfico 6: Conhecimento do termo Booktotok

Ja ouviu falar do BookTok?

32 respostas

® Sim
@ Nzo

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questdo 7 e 8: Vocé acompanha a hashtag BookTok ou algum BookToker e se ja postou

algum conteudo com a hashtag

Essa pergunta foi pertinente para verificar se os participantes da coleta de dados tém uma
interacdo e acompanha o conteudo literario dentro do TikTok. Acaba que quem acompanha a
hashtag BookTok e acompanha algum BookToker sdo aqueles que estdo interagindo comentando
e buscando novas indicacOes de leituras por meio de trends e da forma extrovertida dos influencers
literérios, alguns desses influencers séo patrocinados por editoras que disponibiliza livros novos
para divulgacdo na plataforma.

Enguanto nem todo leitor posta videos no BookTok, é necessario entender que a interacdo

nos videos de influenciadores ja faz que esse leitor seja participante da comunidade BookTok se
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tornando um interagente, sem cruzar a linha de postar conteddo que muitas vezes requer edigédo e
roteiro, mas € aberto para todos postarem.

Nos gréaficos abaixo mostra que 22 (vinte e duas) pessoas nao postaram contetdo literario
com a hashtag BookTok enquanto 10 (dez) afirma que sim. E se tratando do acompanhamento da

hashtag BookTok, 17 (dezessete) afirma que sim e 15 (quinze) ndo acompanha.

Grafico 7: Acompanhamento da hashtag Booktok ou um Booktoker
Vocé costuma acompanhar a hashtag #BookTok, ou algum BookToker?

32 respostas

® Sim
@ Nao

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Graéfico 8: postagem com a hashtag Booktok
Voceé ja postou algum conteudo com a hastag #BookTok?

32 respostas

@® Sim
® Nio
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Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questdo 8: Vocé ja leu algum livro influenciado pelo TikTok?

Essa pergunta foi dividida entre “sim, ndo e ainda ndo, mas ja fiquei interessado em alguns
titulos” 20 (vinte) pessoas responderam que sim, 7 (sete) que ndo e 5 (cinco) que ja ficou interessado
por algum titulo. Os que ficaram interessados por algum titulo, j& ouviu falar dos titulos por meio
do aplicativo, em trends ou reviews que acaba sendo apresentado na For You das pessoas sem
precisar de ir buscar pelo contetdo, sendo impulsionado pelo algoritmo que vai sendo moldado
pelo seu gosto e sua interacdo dentro do aplicativo e até fora dele, quando um individuo aceita que
o0 aplicativo monitore sua localizacdo o TikTok acaba entendendo o interesse do interagente nesse
lugar, caso esse individuo frequente uma biblioteca os contetdos literarios serdo apresentados com

mais frequéncia.

Graéfico 8: Influéncia do Tiktok na leitura de um livro
Vocé ja LEU algum livro influenciado pelo TikTok? ILJ Copid

32 respostas

@® Sim

@ Nao

@ Ainda n&e, mas ja fiquei interessado em
alguns titulos

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questdo 9: Se vocé ja leu algum livro pela influéncia do TikTok, quantos foram?

A quantidade de livros que foram lidos pelos participantes se torna importante pela presenca
dos interagentes nos videos literdrios e como isso os ajudou na formacdo literaria com base no
Booktok, quando 8 (oito) pessoas responderam que ja leram mais de 10 livros, uma quantidade

significativa e que advém de resultados de estimulagcdes do BookTok, em seguida vem 8 (0ito)
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pessoas que leram de 1 a 5 livros que demostra que chamou atencéo e logo depois vem 5 (cinco)
pessoas que leram entre 6 a 10 livros influenciado pelo TikTok, enquanto 11(onze) pessoas
responderam que nao leram nenhum livro influenciado pelo TikTok.

Ao analisar o resultado temos o total de 22 (vinte e duas) pessoas que leram livros
influenciado pelo TikTok, e 8 (oito) delas leram mais de 10 (dez) livros se tornando um consumidor
literario da plataforma, esse estimulo ao consumo dos livros sdo tomados pelas enormes variagdes
de atracdes de conteudo literario que obtém um retorno, videos curtos e nao seguindo uma formula
engessada muitas vezes padronizados em ambientes escolares, esse método abordado pela
disseminacdo de conhecimento literario do TikTok acaba atraindo e dando uma outra visdo de
interesse aos novos leitores.

Gréfico 9: Quantos livros lidos pela influéncia do Tiktok

Se voceé ja leu algum livro pela influéncia do TikTok, quantos foram?

32 respostas

@ Entre 1 a 5 livros
@ Entre 6 a 10 livros
@ Mais de 10 livros
@ Nenhum livro
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Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questado 10: Vocé ja comprou algum livro influenciado pelo TikTok?

Em questao de compras de Livros pela influéncia do TikTok 17(dezessete) pessoas disseram
que ja compraram, enquanto 15 (quinze) relataram que ndo. Esse resultado tem que levar em
consideracdo que existe outros meios de consumir livros sem ser por meio da compra, como em
bibliotecas, empréstimo de amigos e pirataria de livros digitais, infelizmente a compra de livros
ainda é um fator caro de ser consumido para algumas pessoas, sendo utilizado outros meios para

consumir determinada leitura.

Grafico 10: Compra de livro pela influéncia do Tiktok

Vocé ja COMPROU algum livro influenciado pelo TikTok?

32 respostas

Fonte:
® Sim
@ Néio

Elaborado pelo autor (2024)

Questdo 11: Ja leu um livro indicado pelo TikTok por questbes de representatividade?

A questdo de representatividade € essencial para o contexto dessa pesquisa que se tornou
um dos fatores do sucesso do BookTok, que se popularizaram diversos titulos em questdes sociais
importantes como forma de referéncia e representacdo de personagens e que de certa forma o leitor
possa se identificar e pertencer ao contexto da historia contada, usando os efeitos da leitura
emocional onde se atravessa sua subjetividade, interesse e entretenimento.

Entre as identificacOes de representatividade literaria no formulario, 15(quinze) pessoas

responderam que ja leram um livro indicado pelo TikTok por questdes de representatividade
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LGBTQIAPN+, 3 (trés) por representatividade étnico-racial e 1(uma) por empoderamento
feminino. Por meio dessa conclusdo identificamos que a representatividade é um fator importante
e que chama atengdo da Geragdo Z, um romance LGBTQIAPN+ onde possam ter personagens
principais ou ndo como forma de incluséo é um retrato importante de que essas pessoas existem e
merecem ter suas histdrias contadas, como a narrativa do livro heartstopper que se popularizou
dentro do TikTok, que é uma historia que retrata sobre romances com leveza entre personagens
trans, saficos, gays e bissexuais. A representatividade étnico-racial também vem crescendo dentro
da literatura, tanto com personagens negros que falam sobre suas raizes, romances e que sejam
historias escritas principalmente por autores negros. A representacdo do empoderamento feminino
com livros que fala sobre com temas pertinentes ao feminismo e também que possuam autoras que
escrevam sua propria narrativa e historias.

Enquanto 13(treze) pessoas responderam que ndo é uma questao que leva em conta para a

escolha de uma leitura.

Graéfico 11: Livros lidos por questdes de representatividade no Tiktok
Ja leu um livro indicado pelo TikTok por questdes de representatividade? I_D Co

32 respostas

@ Sim. LGBTQIAPN+

@ Sim. Empoderamento feminino
Sim. Etnico Racial

@ NZo & uma questdo que fevo em conta
para ter um livro

46,9%

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Questdo 12: Se vocé ja leu um livro indicado pelo TikTok por questdes de representatividade,
mas a representatividade néo foi listada anteriormente, conta para a gente qual:

Foi analisado outras representatividades que ndo foram listadas dentro das escolhas da
questdo anterior, mas que foram importantes para incentivo de leitura dos interagentes. Foi

mencionado temas como: Imigragao, representatividade Indigena e personagens PCD.
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Temas que sempre foi excluido pela bagagem das indicac@es e popularizagcfes das leituras,

hoje sdo tematicas importante para ao autoconhecimento e auto identificacao.

Questdo 13: Ja encontrou conteudo do BookTok fora das redes sociais, por exemplo,

extrapolando as telas e sendo encontrado no cotidiano? Se sim, onde foi:

Foi identificado se o publico da pesquisa ja encontrou alguma mencdo do BookTok em
estabelecimentos literarios como forma do seu impacto fora das redes.

As Livrarias foram as mais mencionadas como identificacdo de conteldo com mencéao ao
BookTok, com 17 (dezessete) as livrarias por ser importante a predominancia das vendas tem que
se manter sempre atualizado sobre tendéncias, entdo sdo separados por stands com livros mais
famosos dentro do BookTok, assim como as bienais que também sdo relevantes as vendas e 0
proprio TikTok foi um dos patrocinadores da Bienal do Rio de Janeiro em 2023, que teve énfase
na intersecdo entre a literatura, a criatividade e a saude mental. Feira Literarias também costuma
identificar mencGes ao BookTok, e por ultimo as Bibliotecas Publicas que acabou sendo a menos
votada por sua pouca participacdo e iniciativas para compreender como funciona as novas
tendéncias, e 0 que 0s jovens estdo lendo e quais ambientes eles estdo debatendo sobre leitura. 13

(treze) pessoas responderam que nao observou alguma citagcdo ao BookTok no seu cotidiano.

Grafico 12: Contetdo do Booktok encontrado fora das midias sociais

Ja encontrou conteudo do BookTok fora das redes sociais, por exemplo, ]Q C
extrapolando as telas e sendo encontrado no cotidiano? Se sim, onde foi:

32 respostas

Bienais -12 (37,5%)

Livrarias -17 (53,1%)

Bibliotecas Publicas —2 (6,3%)

Feiras Literarias 7 (21.9%)

Nunca observei contetido citando

U %)
o TikTok no meu cotidianc 13440.6%)

0 5 10 15 20

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)
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Os resultados coletados a partir do formulario com sua interpretacao e analise por meio dos
topicos foram essenciais para confirmar a interacdo dos internautas dentro do aplicativo Tiktok, foi
surpreendente a quantidade de livros lidas pelos interagentes do Booktok por meio da influéncia da
midia social pela a informacao contida pelo resultado das respostas, a idade dos individuos que
responderam é de sua maioria pertencentes a Geragdo Z, que se interligam em redes sdcias obtendo
contas em diversas redes de entretenimento, como no instagram, Tiktok, Whatsapp, X(twitter) entre
outras redes, essa quantidade de midias e redes sécias dentro do cotidiano acaba fazendo parte
involuntaria de se sentir informado e objeto digital de entretenimento dos individuos. E na sua
evolucdo de falar sobre pautas sociais o publico estd a cada vez mais interessado em representacoes
nas obras literarias, muitas dessas representacdes € a visibilidade e busca de autoconhecimento que
a arte da leitura proporciona.

O Tiktok é um dos elementos que se populariza e torna tendéncias, os criadores de
conteudo, os Booktokers, tém que ter uma habilidade de convencimento de que aquele determinado
livro vai ser uma leitura interessante, obviamente nem todos vao se interessar por ser de carater
subjetivo cada obra apresentada tendo numeros e engajamento diferente em videos por esse motivo,
tendo dificuldade que todos acompanhem videos de um mesmo influenciador como mencionado
na questdo 8(oito). Contudo, os leitores sdo inconstantes e, os livros ndo serdo um sucesso

automaticamente em vendas mesmo com videos virais se ndo forem atraentes para os leitores.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O Processo da realizacdo deste trabalho se deu a partir dos objetivos escolhidos e com a
pesquisa bibliografica para o referencial tedrico, que mergulhou na historia da leitura através do
seu passado e presente e suas formas de alcancar o publico leitor, seguindo pelo profissional
bibliotecario como mediador de leitura e pelo papel das midias sociais como um novo cenario de
atuacdo, que se torna um campo de pesquisa abrangente e com constante evolugdo, onde se faz
necessario a presenca da Ciéncia da Informacéo atuando.

A compreensao da Historia da Leitura foi uma visita ao passado onde a literatura era tomada
pela burguesia e seu acesso foi gradativamente sendo democratizado, mas essa democracia literaria
onde titulos famosos sdo disseminados em redes sociais ainda ndo tem esse principio de igualdade
que se imagina, visto que os titulos divulgados pelos influenciadores de livros ndo estéo disponiveis
em bibliotecas de acesso geral ao publico, como as unidades de informacdo publicas, escolares,
comunitarias, e seu acesso fica através da compra com precos ndo muito acessiveis. Por
conseguinte, essa excluséo se torna sistematicamente desigual.

As ferramentas do TikTok para alcance aos leitores como os videos curtos, trends e resenhas
descontraidas envolvendo os livros e seus personagens sdo sim um dos fatores que se influenciam
para a leitura de um livro, mas ndo necessariamente o individuo vai até o ato da finalizacdo da
compra do livro que ficou interessado, e revelam que as editoras investem em contratagdo de
BookTokers para a divulgacdo de obras e que fornecem videos diferentes para atrair o publico.

As hashtags e o algoritmo do TikTok s&o mecanismos do aplicativo que funcionam muito
bem. A recuperacdo de conteldo como pesquisa por meio de hashtags sdo bastante satisfatdrias
com videos recuperados com mais engajamento e a atribui¢do da funcdo ‘Pesquisar” ¢ possivel
escolher entre ordem de relevancia, e o algoritmo acaba levando o contedo até os interagentes sem
a necessidade de seguir determinado produtor de conteudo. O bibliotecario pode atuar com
elementos da Folksonomia dentro das midias sociais em como essas hashtags sdo estruturadas
virtualmente a sua busca e recuperacao de contetido onde sdo permitidos a indexacéo livre dentro
das midias sociais que interagem dentro desse ciberespaco que acarretam mudangas no
comportamento de pesquisa dentro da area de pesquisa da Biblioteconomia e ciéncia da informacéo.

As novas geracOes de leitores estdo procurando algo que se identifiquem, como foi

averiguado com o questionrio para obtengédo de dados desta pesquisa, antes ndo se via personagens
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principais LGBTQIAPN+ vivendo historias de romance na literatura e hoje existe diversos titulos
no mercado literario, mas que ainda necessita de mais producbes que abranjam toda essa
diversidade, como foi uma resposta bastante pertinente sobre a representacao de personagens PCD
e negros dentro de romances comerciais. Mesmo com ajuda do BookTok em disseminar titulos com
historias com diversidade ainda falta muito para representacdo de fato de toda diversidade que
abranja toda pluralidade de pessoas, e que fuja da narrativa do sofrimento e opressdo que sempre
foram colocadas essas minorias nas obras culturais, e que para essa geracdo finais felizes sdo
importantes para todos.

O TikTok se tornou uma rede importante para leitura e para as editoras e a propria empresa
estimula essa relagcdo com patrocinios de eventos e criacdo de clubes de livros dentro do aplicativo,
mas ainda é importante e necessario o apoio de familiares e profissionais como bibliotecérios e
professores dentro de espagos de leitura como bibliotecas e sala de aula para firmar o habito da
leitura do individuo, fornecer o pensamento critico e praticar mecanismos de pesquisa que nédo pode
ser fungdes de aprendizado de apenas um aplicativo. As midias sociais sao um complemento que
se relaciona, organiza e interage por meio desse espago que se torna uma virtualidade real.

Por fim, a formacéo de leitores através do TikTok para o bibliotecario é um desafio ainda a
ser explorado, sdo poucos bibliotecarios que estdo presentes dentro das midias sdcias disseminando
informacdo sobre literatura ou qualquer outra demanda informativa, 0s meios de comunicacao de
rede também sdo um espaco de trabalho que pode facilitar o entendimento para quem nao conhece
o papel do bibliotecério e a graduacdo de biblioteconomia, fazendo com que o bibliotecéario saia
da margem e se cologue no centro das midias sociais, onde tem que ser visto, ouvido e disseminado.
O trabalho do bibliotecario por atuacdo em novas tendéncias nas redes faz com que o puablico
conectado se interesse na profissdo, seja por indicagdes de livros ou mostrando o trabalho técnico
dentro de uma biblioteca.

Dessa forma, como sugestdo para trabalhos futuros na area de Ciéncia da Informacéo e
Biblioteconomia indica-se que os bibliotecarios empreendam esforcos no sentido de melhorar a
comunicagdo com os interagentes e descobrir 0s espacos onde estes ocupam, 0S novos territdrios
de interagdo literaria e as leituras que estdo sendo lidas e difundidas dentro desses espagos que
podem ser importantes para as bibliotecas e atualizacdo de acervos e incentivos a leitura. O curso
de graduac&o de Biblioteconomia pode incluir nas ementas e pautas de suas disciplinas com topicos

relacionados a informacgdo nas midias sociais e estudo de usuario em ambientes digitais onde se
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possa com a presenca do profissional bibliotecario incentivar a pesquisa cientifica e estudo desse

ambiente digital que estd em constante evolucéo.
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APENDICE - Formulario para obtencéo de dados dos interagentes de midias sociais

Convido vocé para participar da pesquisa referente ao Trabalho de Concluséo de Curso de
Biblioteconomia do Departamento de Ciéncia da Informagdo da Universidade Federal de
Pernambuco para fins de qualificagdo, com o seguinte tema "A formagao do leitor: TikTok e sua
influéncia na disseminacédo de leitura”, sob orientacdo da Prof® Dr2 Mércia Ivo Braz. Ap0s clicar
em "Ciente", sua participacao é voluntaria, e compreende o preenchimento deste questionario, onde
vocé ndo sera identificado. Se vocé aceitar participar, contribuira para obtencao de dados referentes

ao tema citado. Desde j&, agradeco a sua participagéo!

( ) Ciente

Qual é o seu Género?

( ) Masculino
( ) Feminino

( ) Transgenero
( ) N&o-binério

() Prefiro ndo informar

Qual é sua idade?

( )15a18anos
()19 a24anos
() 25a30anos
( ) Mais de 30 anos

Quiais redes sociais vocé mais utiliza?

() Tiktok
( ) Instagram



() X (Twitter)
( ) Youtube

Quantas horas por dia vocé passa utilizando as redes sociais?
()1ab5horas

( )5a10 horas

( ) Mais de 10 horas

Vocé é interagente (usuério) do Tiktok?

() Sim
( ) Néo

Ja ouviu falar do BookTok?

() Sim
( ) Néo

Vocé ja postou algum conteddo com a hastag #BookTok?

() Sim
( ) Néo

Vocé costuma acompanhar a hashtag #BookTok, ou algum BookToker?

( ) Sim
( ) Ndo

Vocé ja LEU algum livro influenciado pelo TikTok?

( ) Sim
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( ) Néao
( ) Ainda ndo, mas ja fiquei interessado em alguns titulos

Se vocé ja leu algum livro pela influéncia do TikTok, quantos foram?

( ) Entre 1 a5 livros
( ) Entre 6 a 10 livros
( ) Mais de 10 livros

( ) Nenhum livro

Vocé ja COMPROU algum livro influenciado pelo TikTok?

() Sim
( ) Néo

Ja leu um livro indicado pelo TikTok por questfes de representatividade?

( ) Sim. LGBTQIAPN+
( ) Sim. Empoderamento feminino
( ) Sim. Etnico Racial

( ) Né&o é uma questdo que levo em conta para ler um livro
Se vocé ja leu um livro indicado pelo TikTok por questbes de representatividade, mas

a representatividade nao foi listada anteriormente, conta pra gente qual:

Ja encontrou contetdo do BookTok fora das redes sociais, por exemplo, extrapolando

as telas e sendo encontrado no cotidiano? Se sim, onde foi:



( ) Bienais

( ) Livrarias

( ) Bibliotecas Publicas
( ) Feiras Literarias

( ) Nunca observei conteudo citando o TikTok no meu cotidiano
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