UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE CIENCIA POLITICA

PEDRO DE ALBUQUERQUE BASTOS NEIVA

“VIM, VI E VENCI”: Quais estratégias usadas na conquista de votos para deputado
estadual?

RECIFE
2023



PEDRO DE ALBUQUERQUE BASTOS NEIVA

“VIM, VI E VENCI”: Quais estratégias usadas na conquista de votos para

deputado estadual?

Trabalho de conclusdo de curso
apresentado ao Bacharelado em Ciéncia
Politica da Universidade Federal de
Pernambuco, como requisito parcial para
obtencdo do titulo de bacharel em Ciéncia
Politica.

Orientador: Prof. Dr. Adriano Oliveira

RECIFE

2023



Ficha de identificagdo da obra elaborada pelo
autor, através do programa de geragao automatica
do SIB/UFPE

Neiva, Pedro de Albuquergue Bastos .

?VIM, VI E VENCI?: Quais estratégias usadas na conquista
de votos para deputado estadual? / Pedro de AlbuguerqueBastos Neiva. -
Recife, 2023.

68 :il.

Orientador(a): Adriano Oliveira
Trabalho de Concluséo de Curso (Graduagao) - Universidade Federal de
Pernambuco, Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas, Ciéncia Politica, 2023.
Inclui referéncias, apéndices.

1. Conquista de votos. 2. Campanha eleitoral. 3. Estratégia. I. Oliveira,
Adriano . (Orientacdo). Il. Titulo.

320 CDD (22.ed.)




PEDRO DE ALBUQUERQUE BASTOS NEIVA

“VIM, VI E VENCI”: Quais estratégias usadas na conquista de votos para

deputado estadual?

Trabalho de conclusdo de curso
apresentado ao Bacharelado em Ciéncia
Politica da Universidade Federal de
Pernambuco, como requisito parcial para
obtencdo do titulo de bacharel em Ciéncia
Politica.

Orientador: Prof. Dr. Adriano Oliveira

Aprovado em: 06/10/2023

COMISSAO EXAMINADORA

Professor 1(Titulacdo e nome completo)

Instituicdo 1

Professor 2 (Titulagdo e nome completo)

Instituicdo 2



AGRADECIMENTOS

Uma das paginas mais faceis a se escrever em um TCC, gratiddo é o que me fez
chegar aqui. Primeiramente, gostaria de agradecer a Deus, sem minha fé ndo chegaria
aqui, obrigado por me lembrar de toda a caminhada e minha for¢a. Agradego minha
familia, minha mée e minha irma por sempre me apoiarem e nunca desistirem de mim,
mesmo quando até eu tinha desistido. Agradecer a minha namorada, Sophia, meu porto
seguro. Aos amigos, ndo posso deixar de mencionar meus amigos de fé, em especial
Victor, que me acompanhou em todo 0 processo, e que mesmo em caminhos diferentes,
nos apoiamos e crescemos em fé e na vida. Aos meus companheiros de curso, em especial,
Paloma, Ana Larissa, Rita e Jodo Felipe, o que seria da minha vida académica sem nossas
conversas, brincadeiras e suporte?

Amo todos que participaram minimamente da minha caminhada, aos
mencionados e ndo mencionados, vocés também fizeram parte dessa pesquisa, me
ajudaram a crescer e ser capaz de tudo isso. E com muito amor e carinho que escrevo

aqui. Obrigado e vamos para mais!



N&o quero deixar de recordar aos principes que tomaram um Estado
novo pelo favor de alguns dos habitantes, do mesmo deverem
considerar bem qual a razdo que determinou assim agisse 0s que 0
favoreceram

(MACHIAVELLI, 1532, p. 102)



RESUMO

As campanhas eleitorais sdo essenciais para a democracia, a busca por votos pode
desencadear varias condicdes, por isso, € impreterivel entender como funcionam essas
campanhas, e como os candidatos buscam seus votos para entender a politica
pernambucana, e consequentemente, a brasileira. Assim, surge a questdo: Quais as
estratégias de conquista de votos escolhidas pelos deputados estaduais de Pernambuco,
durante as campanhas eleitorais de 2022? Estudando o caso das campanhas eleitorais
legislativas de 2022, esta monografia busca entender como se estabelece o processo de
conquista de votos, por meio de entrevistas semiestruturadas com a elite politica vigente
durante a producdo desta monografia. As entrevistas foram essenciais para entender como
as conquistas de votos podem ser classificadas em 3 estratégias diferentes, a
“Tradicional”, a de “Consolidag¢do” e a “IG”. A discussdo reproduz uma visdo inovadora

no debate sobre a conquista de votos no Brasil, em especial, em Pernambuco.

Palavras-chave: conquista de votos; campanha eleitoral; estratégia



ABSTRACT

Electoral campaigns are essential for democracy, the search for votes can trigger several
conditions, therefore, it is essential to understand how these campaigns work, and how
candidates seek their votes to understand Pernambuco politics, and consequently,
Brazilian politics. Thus, this question arises: What are the vote-winning strategies chosen
by Pernambuco state deputies during the 2022 electoral campaigns? Studying the case of
the 2022 legislative election campaigns, this monograph seeks to understand how this
process of win votes works, through semi-structured interviews with the active
Pernambuco’s political elite, during the production of this monograph. The interviews
were essential to understand how vote gains can be classified into 3 different strategies,
“Traditional”, “Consolidation” and “IG”. The discussion reproduces an innovative Vvision

to the debate about winning votes in Brazil, especially in Pernambuco.

Key-words: electoral campaining; estrategy; seek votes
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1 INTRODUCAO

A eleicdo é a competicao pelo poder politico entre os candidatos, a vitoria eleitoral
é o foco principal de qualquer um dos atores do jogo politico. Em Pernambuco, a situacdo
ndo é diferente, com mais de 100 municipios, espalhados por 4 mesorregifes, 0 jogo
politico em um distrito tdo plural que se torna uma competicdo acirrada e com muitas
variagfes. A fim de identificar, dentro dessa pluralidade, quais as estratégias para a
conquista de votos durante a campanha de 2022 para deputado estadual em Pernambuco,

esse trabalho se estabelece.

A eleicdo é o maior evento do contexto politico (Nicolau, 2012), € durante esse
periodo que os candidatos ao poder constroem suas forgas eleitorais e conquistam 0s votos
necessarios para ganhar uma cadeira no legislativo, ou no executivo. No legislativo, em
especial em candidaturas de deputados federais e estaduais, a conquista do voto é urgente
e extremamente concorrida, com 16,5 mil pessoas em busca de uma vaga para o cargo de
deputado estadual, e 10,4 mil pessoas para a cadeira de deputado federal, em todo o Brasil
(TSE, 2022). Em todas as casas estaduais legislativas, 0 método da divisao de cadeiras é
por meio de uma férmula com o uso de um quociente eleitoral e outro partidario, com
lista aberta, de competicdo partidaria interna e externa. Diante disso, a corrida eleitoral se
mostra como uma competitividade solo para cada candidato, com cada um precisando
conquistar a maior quantidade de votos possivel, competindo até com seus companheiros

de partido (Mainwaring, 1991; Ames 1995).

Nesse sentido, as estratégias individuais para assegurar 0S votos se mostram
necessarias para a conquista de uma cadeira no legislativo. Além disso, com a condi¢ao
distrital da eleicdo brasileira sendo referente aos estados federativos, os candidatos néo

sao capazes de se manterem ‘“nichados” e localizados, posto que os estados federativos
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possuem uma larga abrangéncia territorial (Carey e Shugart, 1995), o que mobiliza uma
multipla abordagem na campanha. As elei¢6es de deputados diferem das outras, visto que
sdo candidatos facilmente esquecidos pela populacdo (Almeida, 2006) apds quatro anos,
portanto é crucial conquistar todos os votos possiveis. Assumir a forca focalizada em um
unico distrito significa o oposto da otimizagdo eleitoral, o que significa a necessidade de
atingir grupos distintos, o que resulta em uma necessidade de aumentar seu alcance
eleitoral, e, seguindo esse sentido, hd uma gama de instrumentos para conquista de votos
que se diferem. Se entende aqui como instrumentos os artificios utilizados, pelos
candidatos a deputado estadual, para a conquista do eleitorado, 0 marketing politico e
eleitoral, o uso de manobras institucionais, movimentacoes sociais, ou as relacbes com

outros agentes politicos.

Pernambuco se mostra como um estado singular e capaz de demonstrar as varias
facetas que as estratégias politicas podem ter com zonas rurais, urbanas, regides
metropolitanas, cidades menores e macrorregides com ampla diversificacdo entre si, além
de contar com um contexto sociocultural singular. Esse trabalho é inovador no estado de
Pernambuco, a fundamentacéo tedrica deste trabalho passa por textos adjacentes, como
Pereira e Rennd (2001), Lima (2016), Samuels (2002), Ames (1994), os quais ndo
debatem diretamente o assunto de estratégias para conquista de votos com deputados
estaduais, mas se tornaram base para a fundamentacéo desta pesquisa. Outrossim, com o
uso de métodos qualitativos com elites politicas, essa monografia promove uma
visualizagdo direta das escolhas dos deputados estaduais sobre suas estratégias de

conquista de votos.

O trabalho se inicia com os formatos e regras eleitorais que condicionam as

campanhas eleitorais, comentando em especifico em Pernambuco e colocando em
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perspectiva o campo encontrado pelos candidatos ao posto de deputado estadual. A partir
disso, a metodologia empregada - de cunho qualitativo e focada em entrevistas - é
desenvolvida, explicando seu uso e suas limitagdes. Com os dados recolhidos, se inicia a
andlise dos resultados das entrevistas e, assim, se tipifica as estratégias usadas pelos
entrevistados. Em anexo ao trabalho, segue o roteiro semiestruturado utilizado na

pesquisa.
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2 AS ELEICOES PARA DEPUTADO ESTADUAL

Neste capitulo se abordara sobre as elei¢des e a selecdo do estado de Pernambuco,
comentando um pouco do contexto em que a campanha se instala, seus limites e
fundacdes, além de explicar a escolha do estado de Pernambuco como caso de anélise. Se
faz necessario constituir um capitulo sobre as eleicdes e o porqué do estudo em
Pernambuco, j& que as estratégias sao baseadas nos limites, regras, contexto e institui¢cdes

que a corrida eleitoral estabelece.
2.1 O formato eleitoral

As eleicbes sdo parte do processo eleitoral democréatico, sendo o ponto crucial
deste processo, porque é por meio da eleicdo que ha a selecdo dos candidatos para 0s
cargos politicos, como o cargo de deputado estadual, e as regras das elei¢cGes variam entre
paises, onde cada pais possui sua propria regra e formato de eleicdo. No Brasil, o Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) é o responsavel pela regulamentacao e fiscalizacdo das elei¢des,
ja a parte legislativa foi fundamentada na constituicéo federal de 1988, e até hoje esta em
vigor. Para conseguir descrever as estratégias de conquista de votos urge a necessidade

de entender como as elei¢Bes sdo estruturadas, mas também o contexto da eleicéo.

No Brasil, as elei¢Oes se fazem presentes desde 1822, com elei¢des de deputados
e senadores para a assembleia-geral, hoje, a regra do jogo € uma combinacao entre as
regulacgdes feitas pelo TSE, e os direitos e deveres politicos assegurados na Constituicdo
brasileira de 1988. O regime democratico eleitoral brasileiro hoje consiste em trés formas
diferentes: de deputados e vereadores, para senadores, e majoritarios. Na disputa de
deputados e vereadores, ¢ de lista aberta, com a adaptacdo da formula D’Hondt para

determinar a divisdo de cadeiras com quociente eleitoral, representando a média entre o
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namero de cadeiras disponiveis e nUmero de votos validos, e apds isso, o quociente de
partidario, cuja funcdo se estabelece pelo numero de votos do partido divido pelo
quociente eleitoral, o que corresponde com a quantidade de cadeiras conquistadas pelo
partido. J& as majoritarias para o executivo sdo de candidato Unico por partido, mas de
disputa multipartidaria, usando o modelo plurality de segundo turno, em caso de um
candidato ndo conquistar maioria simples no primeiro turno. No cargo do senado é
diferente, onde se possui 3 vagas para senador para cada estado, com elei¢Ges a cada 4
anos, porém cada senador possui 0 cargo por 8 anos. Portanto, as elei¢des variam, com 1
cadeira disponivel a cada 8 anos, e outra disputa com 2 cadeiras disponiveis a cada 8 anos,
alternadamente essas cadeiras sdo colocadas em eleicdo, por exemplo, 1 cadeira esteve

disponivel em 2022, na eleicdo subsequente serdo 2 cadeiras.

Nessas condigdes, a eleicdo corresponde a uma estrutura especifica para cada
disputa eleitoral, cada cargo possui regras diferentes, o que modifica como a campanha
se dirige. Em especial o cargo de deputados estaduais pernambucanos, eles possuem a
configuracdo de uma eleig@o proporcional, com o distrito eleitoral o estado da federagéo
escolhido para concorrer, sendo a eleicdo de lista aberta, multipartidaria, sem controle de
quantidade de candidatos por partido, com um numero de cadeiras em disputa muito
superior que qualquer outro cargo durante seu periodo eleitoral, foram 613 candidatos
para disputar as 49 vagas de deputado estadual (TSE, 2023). Sem um controle de
candidaturas, cargos com altos numeros de cadeiras disponiveis tornam-se vagas mais
concorridas, além de serem disputas com menor disputa econdmica, ja que 0s custos se

tornam menores com a alta disposi¢do de vagas (Alguem que fale do dinheiro).

Mediante as regras estabelecidas, a corrida eleitoral para os candidatos a deputado

estadual se mostra como uma votacdo proporcional, multipartidaria, de lista aberta e
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competicdo intensa em todo territorio do estado federativo. Além disso, o cargo de
deputado estadual é muitas vezes minimizado pela populagdo, quase 70% dos eleitores
esquecem em quem votou para deputado estadual ap6s 2 anos da elei¢do (Almeida, 2006),
além de possuir um alto grau de volatilidade eleitoral (Bohn e Paiva, 2008), o que
promove um campo altamente instdvel, com a necessidade dos agentes politicos
trabalharem sempre buscando novos meios para renovar sua base eleitoral e novos
eleitores. Dentro desta corrida altamente competitiva e sem uma maneira estavel de

manutencgéo de cadeiras, este trabalho se estabelece.

E valido ressaltar que a configuracéo de limitagao espacial do distrito eleitoral, na
disputa pelos candidatos ao cargo de deputado estadual, provoca uma urgéncia na
dispersdo da campanha e expansédo da campanha eleitoral para fora do reduto eleitoral do
candidato, ja que os candidatos precisam buscar votos em regiGes fora dos limites
municipais a fim de atingir as cotas de votos necessarios. Redutos eleitorais sdo cidades,
ou regiBes, em que o candidato possui uma base eleitoral forte, com muitos votos. Como
os candidatos precisam de muitos votos, nem sempre o reduto é suficiente para a
conquista eleitoral, portanto, os candidatos buscam meios também de explorar outras
regides dentro do distrito e precisam consolidar meios para expandir seu contingente de

votos.

Apesar de eleito, o candidato ndo pode se vender como um competidor eleitoral
antes do periodo especifico denominado pelo TSE, portanto, as regras permitem o uso de
comeco de campanha apos este periodo definido comegar, e durante os candidatos devem
se afastar dos seus cargos, a fim de assegurar que ndo havera o uso de mecanismos

institucionais para facilitar sua campanha. Logo, os candidatos sdo proibidos de algar
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meios de comunicacédo para a imagem do individuo como candidato antes da data liberada

pelo TSE.

No destarte sobre a comunicagao, as regras eleitorais permitem o uso de meios de
comunicacgdo, tanto que é obrigatorio em meios de comunicacao de massa, como réadio e
Televisdo aberta, o0 horario obrigatorio eleitoral, onde 90% do tempo s&o divididos entre
partidos mediante a quantidade de cadeiras que cada partido possui na camara dos
deputados, mas com 10% sendo dividido de maneira igualitaria entre partidos. Além do
horario eleitoral, as regras eleitorais ndo possuem restricbes sobre 0s meios de
comunicacéo de cada partido ou candidato, mesmo com a digitalizacdo da sociedade, as

redes sociais sdo um caminho possivel para a comunicagdo dos candidatos.

2.2 O contexto eleitoral e Pernambuco

Em Pernambuco outros quesitos entram em condi¢do, como a questdo histérica
clientelista no estado, as disputas familiares dentro das cidades e a disparidade entre as
macrorregides do préprio estado. Em regiGes sertanejas, as disputas familiares
ultrapassaram para a politica, com as elei¢bes refletindo as brigas familiares, onde os
prefeitos e figuras influentes na politica sdo polarizados por essa questdo externa (Villela,

2017).

O estado de Pernambuco €é o 7° estado mais populoso do pais, segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), e é o estado escolhido para o estudo de caso,
mas com um grande potencial a ser analisado em comparagdo com outros estados do pais,
visto que apresenta caracteristicas historicas e sociais tanto similares ao visto em outros
estados do pais, quanto singulares. Em Pernambuco, a politica sempre foi algo de

relevancia na sua historia, desde o comando de Duarte Coelho, na revolugdo de 1817, ou
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durante o periodo da ditadura militar, sendo valido entender que a politica possui lagos
fortes com a historia do lugar e por isso possui relacdes histdricas envolvidas, por

exemplo, as relagGes familiares e apoio de grupos, além das questfes sindicalistas.

A politica possui uma condicdo hereditaria na politica pernambucana, é notéria
cultura local de sucessdo da carreira politica entre familiares, como visto na Ultima
campanha de 2022, onde 2 candidatas possuiam familiares diretos que foram
governadores do estado previamente. Dentro dos deputados estaduais eleitos, 7
candidatos possuem vinculos diretos com agentes politicos da historia pernambucana. Os
vinculos familiares estdo presentes na politica pernambucana desde o seu primordio,
familias ricas usavam a politica para o seu proveito e isso perpétua até hoje, onde grupos
familiares possuem candidatos em atividade nas camaras legislativas e executivas do
estado. Como é possivel observar através desses exemplos, a politica ainda é algo muito
atrelado a relagdes familiares, e durante as campanhas esta condicéo aflora ainda mais,
com os grupos familiares sendo usados como brokers eleitorais, e conquistando votos

para candidatos (Oliveira et al., 2017).

Pernambuco, além de histdria, possui condi¢des geograficas, politicas e sociais
especiais para configurar contextos completamente distintos dentro do estado e
representar as relacfes vistas na regido, devido ao estado possuir o sertdo, agreste, zona

da mata e regido metropolitana, cujas necessidades e clamores sdo distintos.

Além destes tragos, Pernambuco ainda apresenta dados impressionantes dentro de
sua regido, sendo o estado com o 2° mais cadeiras legislativas do Nordeste, possuindo um
total de 49 cadeiras na assembleia legislativa estadual (TSE, 2023). Ademais,

Pernambuco possui a média mais proxima da média nordestina de manutencgéo de cadeira,



19

como 52% de taxa de manutencdo de cargo, em comparagdo com 0s 54% de media

nordestina (TSE, 2023).

Mapa 1 - Mapa com a taxa de manutenc¢do de cadeira entre estados de nordeste

Manutengdo de cadeiras

Fonte: elaborado pelo autor por meio do software R

Este fator demonstra como o estado € um étimo caso para ser estudado, pois
mostra um comportamento visualizado na regido, e uma maior variedade de possiveis
estratégias, visto que estar no poder ndo € uma resposta concreta para assumir o cargo

novamente.

Pernambuco é demograficamente espalhado dentro das regiGes mais sertanejas,
como agreste e sertdo, as quais, apesar de reunir muitas cidades com um grande territorio,
possuem sua populacdo desconcentrada, & medida que englobam vérios distritos
adjacentes numa mesma cidade, que apesar da distancia dos polos municipais, sdo
englobadas por serem muitas vezes areas rurais, com fazendas, ou regifes mais remotas
com populacdo abaixo das 2 mil pessoas (IBGE, 2023). Hoje, segundo o IBGE (2023),
Pernambuco sozinho possui mais de 200 distritos em todo estado, 0 que remete a mais
uma dificuldade para a centralizacéo da corrida eleitoral para os deputados estaduais, cujo
trabalho na campanha precisa chegar ao maior nimero de pessoas possiveis. Descrever
como os deputados estaduais conseguem penetrar em parcelas sociais tdo diferentes

também é algo que intriga a necessidade da pesquisa neste escopo.
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Entretanto, apesar de contar com um alto nimero de distritos no estado,
Pernambuco lidera a regido por média de cidades com mais de 100 mil habitantes no
Nordeste brasileiro, espalhados entre as mesorregides do estado. Muitas dessas cidades
séo referéncias dentro da sua mesorregido, sendo polos regionais, na medida que séo o
centro econdmico e cultural da mesorregido, como Petrolina, no Sertdo do Séo Francisco,
ou Caruaru, dentro do agreste pernambucano. Isso acaba resultando em configuragoes
diferentes nas abordagens dos politicos entre grandes centros urbanos, j& que cada regido

possui caracteristicas e demandas diferentes entre si.

Portanto, se observa que além dos pequenos distritos dentro de cidades
interioranas, na disputa eleitoral para o cargo de deputado estadual, também é crucial
mobilizar estratégias para a conquista de votos nestes polos urbanos. Essa taxa de
municipios com mais de 100 mil habitantes foi somente vista dentro do censo de 2022,

condicionando uma campanha eleitoral diferente dos outros anos.

Mapa 2 - Mapa com a porcentagem de municipios com mais de 100 mil habitantes por estado do

% de cidades com mais de 100 mii habitantes

“- s

Nordeste

Fonte: elaborado pelo autor por meio do software R.
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A eleigdo de 2022 é a mais recente até a divulgacao deste trabalho, mas também,
essa eleicdo apresenta diversas caracteristicas singulares e fora do comum, sendo uma
eleicdo de muita polarizacdo na disputa do executivo nacional, entre a candidatura de Luiz
Inécio Lula da Silva e de Jair Bolsonaro, o que repercutiu em todas as camadas eleitorais.
Outrossim, a campanha eleitoral de 2022 foi a primeira eleicdo federal ap6s o inicio da
pandemia mundial do Covid-19, a qual matou mais de 700 mil brasileiros, o que impactou
diretamente nos assuntos abordados e no contexto eleitoral. Apesar da polarizagéo, a
eleicdo de 2022 foi diferente da eleicdo de 2018, visto que a campanha de 2018 foi
marcada pelo inicio das redes sociais como um ator de comunicacao politica, o uso das
“fake News”, o aumento de outsiders, e a primeira elei¢cdo ap6s o impeachment da ex-

presidente Dilma Rousseff.

No contexto pernambucano, em 2022 foi apresentado um novo desafio para os
candidatos a deputados estaduais pernambucanos, com as consequéncias das elei¢des de
2018 e da Covid-19, o iminente crescimento da forca das midias sociais, a bipolarizagdo
politica e uma possivel descontinuacdo partidaria dentro no executivo do governo
estadual, o que criou ainda mais instabilidade contextual para o candidato. A eleicdo de
2022 foi uma posicdo atipica para a disputa eleitoral para os deputados estaduais de
Pernambuco, o que motiva ainda mais o estudo do caso. Ou seja, o trabalho estuda o caso
de um estado que apresenta muitas caracteristicas regionais, em um ano atipico e mais

atual no periodo em que foi escrito esse trabalho.
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3 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo serd abordado a literatura pertinente & &rea do estudo aqui
analisado, as escolhas de estratégias de conquista de voto e base eleitoral. Dentro da
Ciéncia Politica, a literatura é bastante rasa sobre as escolhas de estratégias,
especialmente em disputas de deputados estaduais, com um enfoque muito maior nas
questdes quantitativas, e em outras disputas eleitorais, como de deputados federais,
senadores e presidentes. Muitos dos textos da literatura passam por andlises de
comportamento eleitoral, contudo, o foco deste trabalho € o uso de estratégias, por isso,

ndo serd explorada a literatura de comportamento eleitoral.

As questdes das regras eleitorais fazem parte da analise das escolhas de estratégias
de conquistar votos, em textos sobre as disputas eleitorais entre deputados federais, 0s
quais também possuem o formato de lista aberta de representacdo proporcional, o formato
da eleicdo é essencial para analise e generalizacdo do contedo explorado (Miguel, 2013,
Stratmann e Baur, 2002). Isso se deve ao fato das mudangas de formato possibilitarem
diferentes formas de conquista de eleitores, possuindo grandes alteragdes dependendo do

contexto encontrado pelo candidato (Mainwaring, 1991, Carey e Shugart, 1995).

Na ciéncia politica, a tematica de estratégias politicas ndo passa pela 6ética
qualitativa, o que ndo permite uma visualizacdo das manobras politicas e configuracdes
pessoais, presentes na politica em Pernambuco. Dentro da literatura da Ciéncia Politica,
ainda ndo se abordou sobre as estratégias em caso de disputas de deputados estaduais,
com muitos focos nas disputas de deputados federais, senadores, presidentes, ou até
mesmo entre governadores, porém sem o debate onde cada estratégia seria, ou nao,
utilizada. Sobre o debate entre estratégias de conquista de votos, 0s argumentos se

estendem no uso de credit claiming, o uso de emendas parlamentares para gastos de
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campanhas, relacdes com brokers e uso de meios de comunicacdo. As estratégias de
conquista de votos séo singulares a cada candidato, como visto previamente, as regras
eleitorais permitem meios diversos para a mesma funcéo, destarte, cada candidato se

estabelece seguindo o seu caminho escolhido.

3.1 Credit claiming e Pork Barrel

O uso de credit claiming e Pork Barrel, no Brasil, ainda &€ um dos pontos mais
debatidos da literatura, com os grandes nomes Barry Ames e David Samuels defendendo
pontos distantes dentro do espectro da discussdo na literatura, com Ames (1994, 1995)
defendendo que o uso de credit claiming visando construir votos pessoais, mas ja
Samuels, defende a postura de que o uso de emendas parlamentares € feito para alavancar

a capacidade financeira do candidato durante sua campanha eleitoral.

Segundo Ames (1994), candidatos utilizam de credit claiming para conquistar os
eleitores e o pork barrel serviria com o proposito de apresentar trabalhos estatais, como
forma de mostrar aos eleitores o trabalho do parlamentar, ja que o eleitorado iria se sentir
comovido com as a¢des do deputado e iria votar para a sua reeleicdo. Em defesa dos seus
argumentos, Ames escreve em sua literatura que o uso de emendas parlamentares € muito
importante para as campanhas dos candidatos buscando a reeleicdo, visto que o fruto do
credit claiming dos candidatos é muito favordvel em cidades pequenas,

consequentemente, alavancando o candidato dentro da cidade.

A visualizagdo de credit claiming ndo é restrita aos estudos de Barry Ames (1994,
1995), sendo muito usada para a argumentacao sobre voto pessoal e a conquista deste tipo
de voto, como em Mainwaring (1999), Avelino Filho (1994), os quais também

argumentam a favor, mas como uma base para a discussao comportamental do eleitorado.
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Neste lado da discussdo, Ames defende que a estratégia de pork barrel tem consequéncias
diretas para a conquista de votos, pois os eleitores possuem o comportamento de votar
em candidatos que mostrem “servico”, ou seja, os quais levem agdes do Estado para

ajuda-los e os candidatos se aproveitam da fragilidade econémica da regido.

Samuels (2002) discorda com tais argumentos e equivale ao pork barrel como a
maneira que os candidatos usam as emendas parlamentares, a fim de conquistar apoio
financeiro para a campanha eleitoral, posto que dentro das instituicfes brasileiras € muito
dificil atribuir o crédito de acOes estatais. Para Samuels (2002), o uso de mecanismos
orcamentarios servia o propdsito de ajudar individuos com poder financeiro para ajudar
o candidato na préxima eleicdo, ou seja, 0 uso de emendas parlamentares ajuda a
campanha eleitoral de reelei¢do do candidato de maneira indireta, com o dinheiro sendo
a fonte responsavel para o ganho eleitoral do pork barrel. O dinheiro ganho para a
proxima campanha seria fruto da alocacdo das emendas para ajudar individuos
especificos, os quais possuem condic@es financeiras para apoiar o candidato em sua futura

campanha, ou seja, o credit claiming ndo consegue ser efetivo para os deputados.

Outrossim, as listas abertas dificultam o senso de accountability dos deputados
para os eleitores (Miguel, 2010). Desta forma, os candidatos ndo usam de manobras
institucionais para parecer mais ativo para a sociedade, mas sim, para grupos de interesse,
cujas emendas os ajudem por motivos especificos e, consequentemente, doarem para a
préxima campanha do deputado. Ambos os casos do debate partem do condicionante de
estar em exercicio de algum cargo legislativo, e discutem as ideias sobre a corrida eleitoral

entre deputados federais, mas ndo comentam sobre o caso de deputados estaduais.

3.2 Uso da midia
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O uso de midias sociais é de extrema importancia para a comunicacdo politica
dentro das campanhas eleitorais do Brasil (Ituassu et. al, 2022), j& que muitas mudancas
na politica possuem conexdes diretas com a tecnologia (Carey, 2005). Sendo assim, a
internet acaba sendo um asset para a propagacao das campanhas eleitorais dos candidatos,
sobretudo, a partir das elei¢des de 2010, ja que foi a primeira eleicdo ap0s a liberagdo do
TSE na ampliacdo do uso da internet como meio de comunicagdo eleitoral e ap6s o
sucesso da campanha eleitoral de Barack Obama (Braga e Carlomagno, 2018). Apesar do
entendimento sobre este fato, a forga de midias sociais ainda ndo é passivel de relacionar
com o montante de votos que cada candidato possui, visto que seguidores nao se traduzem

como votos.

O uso das redes sociais entre os candidatos possui uma larga literatura, sobre
especialmente sobre a utilizacdo de campanhas negativas, porém pouco se sabe sobre 0
efeito positivo ao candidato das redes sociais, especialmente em relacdo a candidaturas
disputadas em modelo eleitoral de representagéo proporcional, cuja campanha negativa
ndo possui efeitos eleitorais relativos positivos, em comparacdo a disputas majoritarias

(Sposato, 2013).

Além do uso de manobras institucionais sobre as manobras orcamentarias, outras
formas de utilizacdo do mecanismo estatal para conquista de votos sdo debatidas dentro
da literatura, como o uso de brokers dentro das disputas eleitorais. As regras eleitorais
ndo conseguem barrar este tipo de relagdo, o que promove ainda mais 0 uso desse

mecanismo de conquista de votos.

Os brokers eleitorais ndo sdo novidades dentro da politica brasileira (Avelino,
1994; Graca e Souza, 2014; Lima, 2016), o uso de figuras populares € comum durante as

campanhas em todas as esferas da competi¢éo, e na competi¢éo entre deputados estaduais
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ndo é diferente. Brokers eleitorais consistem em um individuo responsavel em conquistar
votos para os candidatos usando suas influéncias, mediante ao candidato, os brokers
possuem caracteristicas diferentes, como outras figuras politicas, lideres sindicalistas,
lideres comunitarios, representantes de associacGes e chefes familiares sdo classes
comuns atribuidas com essa funcdo. Os brokers sdo hoje frutos de duas relagdes, a
clientelista e entre os “committed” (Lima, 2016). As relagdes clientelistas sdo mais
presentes entre candidatos e lideres sociais, 0s quais ndo possuem uma estratégia conjunta
e se baseiam apenas em suporte financeiro em troca dos votos dos brokers. As relagdes
entre candidatos e committees brokers é comum entre outros membros da vida politica,
como prefeitos, vereadores, e deputados federais, constituindo outra esfera dentro da
mesma funcdo, com relacOes baseadas em prospecgéo de votos no futuro e no presente,
onde candidatos se alinham com outros agentes por votos e por um projeto, com
estratégias bem elaboradas e positivas para ambos os lados. A construgdo da atuacéo do
legislativo brasileiro condiciona, em grande parte, a relacdo eleitoral benéfica entre os
deputados e as figuras eleitorais municipais (Graca e Souza, 2014), jA que 0s
espacamentos entre 0s processos eleitorais de cada um permitem uma construcdo em
conjunto para as atividades politicas e divisdo dos créditos politicos das a¢es. Com a
diferenca de dois anos, os candidatos podem se ajudar, de maneira mutualista, através de

acOes publicas, por meio de manobras institucionais para uma continuidade no poder.

Como é notdrio com a visdo sobre a literatura, se confirma que a permanéncia
dentro de cargos legislativos ajuda na conquista de votos, posto que o poder do politico
permite a relagcdo entre candidatos e seus brokers eleitorais. Todavia, a forga em estar no
poder n&o significa reeleicdo, como Vvisto nas pesquisas previamente, apenas 52% da

camara obteve éxito em renovar sua cadeira na assembleia legislativa (TSE, 2022), ou
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seja, existem outras formas de conseguir consolidar a base eleitoral e 0s novos eleitores,

porém a literatura vigente ndo possui articulag@es explicativas sobre o assunto.

O partido poderia ser uma resposta, mas como € visto dentro de literaturas, o
partido é algo muito flexivel dentro da politica brasileira e possui pouca eficiéncia geral
para a campanha entre deputados estaduais, os candidatos conseguem mudar de partido
sem consequéncias, 0 que demonstra a fragilidade do sistema partidario e forca do

personalismo das candidaturas (Mainwaring, 1991).

O marketing politico € uma medida crescente dentro da literatura sobre
instrumentos de conquista de votos. Com o0 avanco dos meios de comunicacao digitais
(Penteado, 2011), as acdes de marketing ganharam cada vez mais espaco dentro das
corridas eleitorais. A construgdo da imagem vem se tornando cada mais essencial para o
comeco de uma campanha, sendo o alicerce das campanhas eleitorais, hoje, todos 0s
candidatos possuem imagem e mensagem construida compulsivamente, devido ao
programa eleitoral obrigatdrio. A imagem e a mensagem do candidato s&o pontos cruciais
também para a adoc¢do de estratégia e conquista de votos, ja que sdo fatores para a criacao
de vinculo e votacdo entre eleitor e candidato (Carreirdo, 2002 e Lourenco, 2007).
Durante sua vivéncia politica, construcéo de imagem e mensagem, os candidatos buscam
usar seu historico e singularidade de visdo de mundo para se apresentar ao eleitorado
(Oliveira, 2013). A estrutura tedrica do marketing politico conversa diretamente sobre

questbes de comportamento eleitoral, mas ndo dialoga com as questdes institucionais.

Dessa forma, as referéncias teodricas sobre estratégia politica sdo distintas e ndo
consolidam a diversidade de contextos vistos durante a campanha eleitoral. Apesar disso,
com os trabalhos desenvolvidos, se entende que as campanhas eleitorais sdo frutos de um

trabalho prévio do candidato, sendo de trabalho legislativo, ou de construgdo de imagem.
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4 METODOLOGIA

Nesta parte do trabalho sera abordada a escolha da metodologia, e como
foi estruturado dentro do projeto. Na primeira parte deste capitulo se comenta sobre o
valor da pesquisa qualitativa para os propdsitos deste trabalho, em sequéncia, abre a
discussdo sobre 0 uso das entrevistas, e, por fim, se comenta sobre a anélise de contetdo

dos dados coletados durante as entrevistas.

4.1 Por que qualitativo?

Como metodologia do trabalho se escolheu o método qualitativo de entrevistas
em profundidade, a fim de conseguir conquistar novas visdes do mundo empirico e uma
andlise de contetido dos dados coletados pelas entrevistas, devido ao seu potencial de
identificar as particularidades (Carlomagno e Rocha, 2016). A entrevista roteirizada e
semiestruturada apresenta variaveis para as conquistas eleitorais, além de trazer as visdes
dos deputados estaduais, do Estado de Pernambuco, sobre o assunto. Além disso, 0 uso
da analise de contetdo das entrevistas consolida o trabalho com a capacidade de
determinar tipos de estratégias e como se diferem, usando a tipificacdo baseada nas
caracteristicas similares e distintas entre estratégias usadas para a conquista do

eleitorado.

O uso dessa metodologia € um dos diferenciais da monografia, ja que os trabalhos
relacionados ao tema néo se adentram nas nuances individuais dos legisladores, e usam
de surveys e andlise de dados quantitativos para as afirmagdes, contudo, nem sempre 0s
dados politicos e sociais conseguem ser quantificados (Collier et al., 2012). Sendo assim,

0 estudo qualitativo de entrevista semiestruturada se faz presente no trabalho, ja que esse
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método consegue consolidar os dados ndo quantificados dos candidatos, além de que

permite a inclusdo de nuances néo percebidas dentro de uma pesquisa quantitativa.

Outras anélises metodoldgicas ndo se mostram t&o eficazes quanto a metodologia
qualitativa para o objetivo desse estudo, j& que se mantém dentro do espectro
numeroldgico e ndo conseguem detalhar as relagdes entre candidatos e seus brokers, além
de quais seriam as motivacOes para a escolha das suas estratégias. A inovagdo com essa
abordagem dentro desse meio, na Ciéncia Politica, € uma nova forma de enxergar a

politica.

O método qualitativo se mostra como uma alternativa excelente para o foco na
area eleitoral, apesar de pouca usada, porque consegue explorar o campo das percepgdes
(Duarte, 2005), o qual o método quantitativo ndo consegue descrever 0s espectros das
opinides de como conquistar a quantidade de votos necessarios em uma vitéria eleitoral
para o cargo de deputado estadual, logo, o método qualitativo se demonstra como a
escolha mais sensivel a entender e observar esse espectro (Gaskell, 2003). Na construcéo
da campanha as relagcdes pessoais ainda sao uma parte crucial da movimentacdo politica,
logo, é impreterivel entender esse contexto das relacGes para explicar as estratégias e
manobras politicas durante a campanha politica. Os dados colhidos por meio de uma
metodologia qualitativa, como as entrevistas semiestruturadas, nos ajudam a observar as
estratégias com todos os dados possiveis, visto que os entrevistados serdo parte da elite
politica ativa nas campanhas e como toda a experiéncia foi influenciada pelos dados e

percepcOes dos agentes.

No estado de Pernambuco, esta condi¢do de complexidade, e multiplas formas, se
torna ainda mais importante, visto que ainda s&o pertinentes algumas condicdes

socioculturais especificas, além das variaveis gerais, como o prestigio da familia na
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politica, as relacBes entre candidatos e agentes municipais e com a cultura local. Com tais
condicBes, a pesquisa de método qualitativa se demonstra necessaria para medir nao a
generalizacdo e efeito médio dos dados, mas sim como cada deputado definiu suas
estratégias para garantir sua vaga na Assembleia legislativa, posto que o método
qualitativo reproduz uma visdo mais abrangente em comparagdo com outras abordagens

(Dworkin, 2012).

E o método qualitativo escolhido foi o de entrevista semiestruturada, com uma
elite politica do estado de Pernambuco, visto que com a entrevista todos os detalhes néo
passiveis de mensuracao quantitativa sdo externados, devido a sua qualidade para a coleta
de dados especificos do tema da pesquisa (Rocha, 2021). A maneira qualitativa de
pesquisa condiciona a uma escolha enviesada do pesquisador, contudo, para conter o
efeito do vieés, foi escolhido legisladores com caracteristicas singulares e com dispersdo
de caracteristicas, tanto eleitorais, quanto de género e graus de instrugdo, o que diminui o
efeito de viés (Duarte, 2005). Outro ponto importante € que as entrevistas ndo possuem
rigidez, & medida que a entrevista vai sendo feita, € o entrevistado que conduz as

perguntas, com cada um mostrando sua singularidade com as respostas.

4.2 Sobre as entrevistas

N&o hd um trabalho especifico para entender o processo dentro do estado de
Pernambuco e quais condi¢des sdo mais usadas nesse contexto, logo, o objetivo central
das entrevistas foi entender quais as estratégias para a conquista de voto usada pelos

deputados e o seu por qué.

A maneira qualitativa de pesquisa condiciona a uma escolha enviesada do

pesquisador, contudo, para conter o efeito do viés, foi escolhido legisladores, chefes de
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gabinete, ou coordenadores de campanha com caracteristicas dispersas e com dispersdo
de caracteristicas, quanto de género, graus de instrucdo, da base eleitoral de cada
microrregido de Pernambuco, mas também, de deputados na primeira legislatura, e com
mais de um mandato. Essa selecdo partiu fundamentada dentro da perspectiva deste
trabalho de abordar sobre as campanhas eleitorais, a vista disso, todos o0s agentes ativos

durante a campanha reproduzem respostas assertivas sobre o assunto.

Portanto, foram entrevistadas 9 pessoas, 0s quais possuem paridade com a diviséo
dessas caracteristicas dentro da assembleia legislativa do estado de Pernambuco, ou seja,
com 12% dos entrevistados sendo mulheres, com candidatos naturais do sertdo, zona da
mata, agreste e RMR. A limitacdo do numero de entrevistados se da por saturacao
descritiva, ja que as respostas se comportam em um mesmo espectro, com repeti¢do, o
que mostra a adequacdo da amostragem (O’Reilly e Parker, 2013). Nesse sentido, as
amostras demonstraram um desenvolvimento homogéneo dentro das respostas, com
repeticdes entre modelos e tratativas sobre a conquista de votos dentro das campanhas

eleitorais.

Por contar com dados sensiveis, 0s entrevistados contam com o anonimato dentro
deste trabalho, ou seja, nenhum entrevistado sera identificado, ja que a identificacdo dos
entrevistados poderia causar danos prejudiciais a imagem do deputado, e coibir a
liberdade de resposta nas entrevistas. As entrevistas ndo obtiveram permissdo dos
entrevistados para gravacdo do dudio e imagem, apenas para anota¢gdes manuais feitas
pelo entrevistador, logo, toda a codificacdo das entrevistas e os dados coletados foi feita
manualmente, com o foco na temética abordada, em especial nas relagdes de manutengao
e expansdo da base eleitoral, uso de midias sociais e movimentac6es durante a campanha

para a conquista de votos.
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As perguntas foram feitas de maneira para fugir da incitacdo de indagagdes
esperadas, com cuidado para néo afastar o entrevistado do foco das perguntas. A produgéo
das perguntas ocorreu por meio de intervencGes académicas e profissionais da area
politica. As perguntas foram estruturadas com o propdésito de conquistar dados ainda ndo
vistos na area académica de Ciéncia Politica, com informacdes diretamente conquistadas

dos agentes empiricos da vivéncia politica, dentro das corridas eleitorais.

As entrevistas foram feitas de duas maneiras, ou presencialmente, nos gabinetes
dos entrevistados, ou online por meio do Google Meets, com a camera ligada para
estabelecer a visualizacéo entre entrevistado e entrevistador. Dentro dos dois meios néo
aconteceram grandes diferencas nas respostas e as abordagens se mantiveram iguais, sem
nenhuma alteracdo na relagdo entre entrevistado e entrevistador. O uso de mecanismos
online facilitou as conversas com alguns entrevistados que se encontravam em areas

distantes do centro urbano de Recife.

Todas as entrevistas foram feitas com deputados estaduais de Pernambuco em
exercicio, coordenadores de campanha dos deputados eleitos e chefes de gabinete dos
deputados eleitos, ja que o trabalho possui um carater exploratério focado na tematica das
estratégias construidas para a manutencgdo e ampliacdo de votos dos deputados estaduais
durante a campanha. Com essa elite politica é possivel enxergar os detalhes de acdes de
campanha, ja que eles sdo os responsaveis pela producdo e de como a campanha eleitoral
se conduziu. Como medida para manter o0 anonimato dos entrevistados, as respostas serdo
identificadas a partir de uma ordem numérica, com o 1° entrevistado sendo referido como
1, e assim sucessivamente. Esse modelo ajuda identificar as respostas e passa mais

transparéncia sobre o processo de analise de conteudo.
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Infelizmente, nenhum dos entrevistados aceitou a gravagdo da entrevista, posto
que sdo debatidos topicos com informacBes sensiveis aos deputados. Contudo, como
medida de arquivamento, houve a liberag&o para o pesquisador fazer anotagOes escritas
durante as entrevistas. O uso das anotacdes foi crucial para a anélise de contetdo, sendo

base para a anélise das respostas e suas nuances entre si.

A estrutura das entrevistas que foram feitas segue no apéndice A deste trabalho.

4.3 Analise de contetido

Com as entrevistas e as anotacdes feitas, se usou de anélise de conteudo para
entender os dados coletados e seus efeitos, ja que essa metodologia possui 0s instrumentos
para identificar, classificar e entender, dentro das entrevistas, as diferengas no discurso
de cada um entrevistado e classificando em conjuntos apropriados (Janis, 1982 [1949]).
Esses conjuntos apropriados séo definidos por meio do discurso nas respostas vistas
através das entrevistas, com o uso de palavras-chave para determinagdo de limites e
extensdes entre cada tipo de estratégia adotada pelos deputados estaduais, de maneira que

cada estratégia mostre sua singularidade perante as outras.

Para tanto, isso significa que cada estratégia possui uma caracteristica propria, e
mesmo que estejam sendo utilizadas de maneira mutua, ndo corresponde a uma estratégia
nova, ou uma fusdo de estratégias, mas sim o uso de duas, ou mais, estratégias ao mesmo
tempo, assim como é necessario para maior confiabilidade da pesquisa (Krippendorff,

2004).

Para a analise de conteudo foram definidos 3 conjuntos majoritarios para divisdo
entre estratégias: 1G; Consolidagdo e tradicional. Cada estratégia possui caracteristicas

singulares, e foram determinadas a partir de palavras-chave vistas entre as respostas dos
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entrevistados, além disso, as designacBes dos discursos foram feitas por meio de
similaridades entre as respostas. As palavras-chave utilizadas foram: redes sociais;
prestigio e relagBes, visto que sdo cruciais dentro das respostas para identificar

mobiliza¢des de conquista de votos.

Com a delimitacéo das classificacOes sendo parte das respostas e uso das palavras
chave, se estabelece que mesmo com a intersecdo entre palavras chaves dentro de uma
resposta, ndo se identifica uma classificagdo mista, mas sim o uso mutuo entre estrategias
singulares, por exemplo, 0 uso da estratégia de credit claiming ndo significa a excluséo

da existéncia dos outros tipos de estratégia, mas sim, que é identificado o seu uso.

Todas as respostas vistas conversam dentro do espectro de alguma dessas 3
estratégias, de algum modo ou outro, o0 comportamento parlamentar do candidato ndo
vem a tona, ou a producdo de imagem de cada candidato, mas sim, as atitudes do
candidato para a conquista de votos. Nesse modelo, os discursos podem diferir entre
contetdo, mas a estrutura da estratégia € a mesma, e por isso é possivel a classificacdo
dos dados obtidos. Desse modo, a analise de contedo consegue se manter estavel,
seguindo os 5 pontos impreteriveis para a aplicacdo do método (Carlomagno e Rocha

2016).

5 RESULTADOS
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Destarte, é fundamental ressaltar que as estratégias ndo fazem os candidatos serem
mais ou menos dignos da sua vitoria eleitoral, toda a conquista democratica deve ser
respeitada, e caso nao se siga as regulamentacdes determinadas pelo TSE, cabe ao tribunal
julgar, ndo esta monografia. As estratégias descritas aqui sdo fruto de uma andlise
cientifica por parte do escritor dessa monografia, e ndo fazem parte de um julgamento

descriterioso de nenhum entrevistado e suas informagdes.

Os resultados mostram um panorama ainda ndo visto dentro da literatura, com
relagcOes pessoais sendo cruciais para as campanhas eleitorais, com a singularidade das
campanhas eleitorais sendo fruto da individualidade de cada candidato e como os
candidatos buscam mobilizar estratégias diferentes de maneira simultanea para obter o
maior nimero de candidatos possivel. Os entrevistados divulgaram dados sensiveis sobre
relacbes na campanha, promovendo algumas nogOes fora das estratégias, mas que sdo
importantes para as entender as estratégias e as tomadas de decisdo para a conquista

eleitoral.

E conveniente abordar que as estratégias sdo construidas nos bastidores da
politica, sem o impacto das opiniGes populares interferirem em como sdo construidas,
portanto, as relacGes entre os integrantes da elite politica, os quais 0s pertencem:
coordenadores de campanha, lideres sociais, politicos e lideres sindicalistas, sdo
essenciais para estabelecer as estratégias de conquista eleitoral. Candidatos que nédo se
relacionam positivamente com outros membros da elite politica podem se limitar a

algumas estratégias.

Ademais, foi dito dentro das entrevistas que o estado de Pernambuco possui
caracteristicas plurais, e por isso, apresenta configuracGes eleitorais diferentes, todos 0s

entrevistados concordaram de que a amplitude do distrito eleitoral promove diferengas
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entre os votantes, e devido a isto, candidatos precisam estabelecer estratégias diferentes
para abordar os publicos diversos. As abordagens ndo sdo limitantes, mas sim
complementares, onde os candidatos exploram a pluralidade para tentar conquistar o

maior nimero de votos possivel e seguindo os perfis dos eleitores.

A principal fala vista nas entrevistas é sobre haver diferencas entre os perfis dos
candidatos e como isso impacta dentro da campanha. Nesse sentido, todas as estratégias
possuem uma caracteristica singular, mesmo dentro da mesma area, pois hé possibilidade
de construcdo de uma imagem e mensagem prépria numa estrutura consolidada. A mesma
movimentacao que um candidato de direita, homem, e que possui base eleitoral em igrejas
protestantes, é feita por uma candidata mulher, de esquerda e militante das causas
LGBTQIA+, o que difere é o publico e a mensagem, posto que isto depende da
singularidade de cada candidato. E neste caso onde se nota a importancia e valor de cada
individualidade, pois o diferencial dentro das estratégias escolhidas parte da imagem e
mensagem que o candidato constréi e consegue emitir, com o proposito de alavancar a
quantidade de votos, mobilizagdo social e movimentacao eleitoral. Ndo existe estratégia
responsavel pela vitdria eleitoral, ja que o perfil do candidato fundamenta as questdes de
mensagem e imagem, portanto, o que funcionou para um, pode apresentar resultados

completamente diferentes para o outro.

E valido ressaltar que, com a estrutura da entrevista, também se percebeu que as
relacbes no mundo politico sdo cruciais para entender qualquer parte da atividade
empirica na politica, o que demonstrou ainda mais o valor da pesquisa qualitativa. Essas
relagbes conversam com as regras eleitorais e mostram pontos importantes para a
entender movimentagdo dentro da campanha, ndo como uma estratégia de conquista de

voto, mas sim para aumentar as chances institucionais de conquista de uma cadeira, por
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exemplo, os candidatos com baixa expectativa de grandes numeros de eleitores
observaram que partidos com um numero médio de conquista de cadeiras nem sempre
sdo bem vistos para sua candidatura. Entrevistados comentaram que por medo do partido
ndo conseguir vagas os suficientes pelo quociente partidario, escolheram por um partido
maior ou menor, visto que candidatos podem ndo conquistar a cadeira mesmo tendo mais
votos que outros, em consequéncia da regra eleitoral de divisdo de cadeiras, mas também,
partidos com menos cadeiras fazem com que alguns candidatos incertos, mas com
projecdes de votos passiveis de conquista eleitoral, se tornem o principal player do partido
e conquiste uma vaga. Outro ponto importante observado dentro das entrevistas sobre a
escolha de partidos € a relacdo pessoal do candidato com 0s outros agentes partidarios.
Existem casos de mudanca partidaria para a corrida eleitoral, seja ela, pois a legenda
prévia ndo elaborou sair para a disputa eleitoral, ou outra razao, o candidato precisa buscar
um novo partido, e alguns candidatos buscam sair por legendas similares
ideologicamente, porém, o principal motivo para a escolha do partido € buscar legendas,
cujos candidatos ja possuem afinidades pessoais. Os resultados mostram que a relacdo

pessoal ainda prevalece nas discussdes politicas pernambucanas.

Durante a campanha eleitoral é comum entre os coordenadores estipular votos
minimos para a conquista de cadeiras e se baseia em cima de expectativa a construcao
das estratégias, a fim de conquistar esses votos necessarios. Essa estipulacdo se baseia no
contexto das corridas eleitorais para cargos executivos, contexto estadual e média de
votos da eleicdo passada. A partir destes fatos, se constroi uma ideia do nimero necessario

de votos a se atingir, e elaborar as estratégias para chegar neste nimero.

Apesar das singularidades de cada candidato e dos seus contextos, as estratégias

possuem fundamentos constantes, por isso se percebeu a divisdo de trés estratégias gerais,
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mas com diferengas em menor escala em cada candidato, a “Tradicional”,

“Consolidagao” e as “Ig”.

5.1 O tipo “Tradicional”

A forma tradicional de conquista de votos se fundamenta na relagéo entre
agentes politicos e sociais, comum na politica pernambucana, com investidas, por parte
dos candidatos, as figuras de lideranca nas cidades de todo o estado e manutencéo das
relacOes partidarias, é neste contexto de estratégia para conquista de votos que os brokers
se apresentam. O nome dado a esse tipo de conquista de voto se baseia nas entrevistas e
conversas dos proprios entrevistados que comentaram sobre esse método a partir dessa
nomeacao, logo, o autor manteve a nomeacdo dada pelos entrevistados. Essa estratégia é
muito comum entre os agentes politicos pernambucanos; todos os entrevistados
afirmaram usar da estratégia de relacdes politicas com agentes municipais para conquista
de votos, sendo essas relacdes com agentes politicos, ou com lideres sociais. Como
mencionado anteriormente, apesar de possuir grupos de eleitores com fenotipos e
contextos sociais diferentes, todos os candidatos usaram de relagcbes com outros lideres
politicos, ou sociais, para conquistar votos de grupos especificos. Com 0s objetivos
1dénticos, a estratégia de “Tradicional” se faz notoria dentro dos meios de conquista de

voto, e facilmente identificavel.

Esse contato pode ser feito com diversas figuras da politica municipal, mas é
especial mencionar que os contatos com os politicos recaem muito sobre o efeito das
elei¢Oes alternadas (Graga e Souza, 2014), visto que esperam efeitos positivos pela troca
de apoio. Esses efeitos positivos sao os valores eleitorais de cada influéncia, ou seja, como
0 apoio destes agentes municipais agregam votos para os candidatos eleitorais, e vice e

versa. As promessas eleitorais sdo essenciais para a construcdo dessa estratégia, pois o
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candidato se compromete com um broker para entregar recursos em troca do apoio
eleitoral. Estes recursos sdo essenciais para os brokers, pois, com os recursos, os lideres
sociais ampliam sua rede de influéncia e poder sobre o seu grupo. Para os candidatos,
com lideres ao seu lado, € mais facil demonstrar atividade parlamentar e estabilizar um
reduto eleitoral, como vai poder ser visto ao longo da discussdo sobre a estratégia

Tradicional.

E valido ressaltar que, conquanto a relagio entre agentes politicos e seus brokers
seja algo ja debatido dentro da literatura da ciéncia politica, é observado dentro das
respostas das entrevistas com a metodologia escolhida dentro desta monografia,
descobriu-se uma parte essencial para entender a escolha dos brokers dentro das

campanhas eleitorais.

Os brokers podem ser qualquer um dentro de qualquer de uma cidade, logo, como
saber qual deve se escolher para maximizar sua estratégia de conquista de voto? Através
das entrevistas, se percebeu que os brokers séo escolhidos de maneira seletiva pelos
deputados a partir da perspectiva de votos e futuro que o lider pode entregar e ter naquela
cidade, ou regido. A prospeccdo da quantidade de votos esperada para cada agente
municipal se baseia em algo rastico e sentimental, entrevistados 1, 4, 5, 7, 9 comentaram
que se baseiam na observacéo in loco do broker com a populacgéo local, a fim de estipular
seu valor eleitoral. Outros entrevistados, como o entrevistado 2, 3 e 8 comentaram sobre
0 uso da metodologia qualitativa dentro do municipio sobre o0 agente, porém em conjunto
com uma analise quantitativa de votos prévios, usando da base de dados do TSE para
determinar em média a quantidade de votos conquistados, tanto nas corridas eleitorais
municipais, quanto o dos candidatos que obteve seu apoio nas outras elei¢des federativas.

Os entrevistados afirmaram que sem o contato com outros agentes o trabalho da
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campanha eleitoral é muito mais dificil, e por isso buscam intermediarios para esta
funcdo. Com o objetivo de atingir o maior nimero possivel de votantes, os deputados
estaduais se apoiam nos lideres municipais para obter a confianca local e,

consequentemente, votos.

A caracteristica do distrito eleitoral posto para a elei¢do de deputados estaduais, e
o0 tempo disponivel para a realizagdo de campanhas no estado de Pernambuco possui uma
grande influéncia na recorréncia da estratégia Tradicional, posto que é inviavel um
candidato se fazer presente em todas as cidades e regides, no periodo permitido, para algar
seu potencial eleitoral nas regides. Observa-se esta estratégia como imprescindivel para
o0s deputados eleitos na resposta do entrevistado 1 sobre o tema: “Ndo tem como estar em
todos os lugares ao mesmo tempo, precisamos do apoio de outros lideres para otimizar
a conquista de grupos de votos”. Nesse sentido, 0os brokers sdo intermediérios para o
candidato conseguir atingir um grupo ainda maior de pessoas, em um curto tempo
estabelecido, para as campanhas eleitorais, pelo TSE. Os brokers ainda s&o mais bem
quistos pelos candidatos por contarem com o grau de influéncia de algum lider social
sobre 0 seu grupo, o que mobiliza ainda mais poder para esse instrumento de conquista
de votos. E crucial entender que as regras eleitorais condicionam a recorréncia desta

estratégia.

O uso da estratégia Tradicional pode apresentar configuracdes diversas, a medida
que as caracteristicas singulares de cada candidato constroem relaces de apoio
completamente diferentes, candidatos de direita e de esquerda buscam intermediarios
para tornar sua conquista eleitoral ainda mais eficiente, por isso, entram dentro do mesmo
escopo de estratégia, ndo importa se o candidato busca lideres religiosos, politicos,

sindicalistas ou de ONGs espalhados entre o estado. Quando um candidato estabelece sua
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imagem e mensagem, isso cria consequéncias diretas em suas relagdes com os brokers,
por exemplo, candidatos que se apresentam como conservadores e de direita fecham com
brokers que representam suas caracteristicas, como o entrevistado 3 comentou: “Nés
vamos atrds de pessoas que tem ideais parecidos com 0s nossos, minha imagem esta
atrelada com o que aquela pessoa, preciso ir atras de pessoas que correspondam com
meus ideais”, ele também comentou: “Para ganhar 0s votos, precisam ser pessoas que
possuam ideais similares ao meu, ndo posso pedir uma pessoa que sempre votou contra
minha familia, comegar a votar para mim”!, ou seja, para os entrevistados, urge a
necessidade dos brokers concordarem com seus ideais. Desta forma, tanto o candidato
que busque lideres sindicalistas devido ao seu grau de intimismo com a luta comunista e
favorecimento ao grupo dos trabalhadores, quanto o candidato que busca o apoio de seu
Pastor e sua congregacdo gracas a sua fé, fazem a mesma movimentacdo estratégica

Tradicional de conquista de voto.

A relacdo é uma troca de favores para 0 apoio que se baseia em coisas
diferentes para cada deputado, e € onde a singularidade de cada candidato altera a
estratégia. Seguindo o que foi dito em uma entrevista “Nao existe almogo de graga na
politica”, os brokers eleitorais utilizam de sua influéncia para negociar recursos com 0s
candidatos, e vice e versa, para conseguir uma troca de favores eficiente para ambas as
partes. Candidatos utilizam da troca de apoio para prometer ligacGes dos brokers com o
poder na esfera pablica, ja que deputados possuem as emendas parlamentares e conexdes
governamentais para distribuir. Desta forma, a relacdo se fundamenta nestes recursos, 0s

candidatos prometem favores para articular recursos, ou visibilidade aos grupos dos

1 0 candidato possui historico familiar na politica, com pai e avo politicos
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lideres sociais, ou aos projetos dos politicos envolvidos, e em troca, os brokers elaboram

0 apoio com votos durante a campanha.

Cada negociacao € singular, porque depende da histéria e do poder financeiro de
cada um, por exemplo, candidatos utilizam do histérico familiar e politico para validar
seu dialogo para os brokers em potencial, ou das conexdes com outros agentes politicos
de maior alcance, como governadores e deputados federais, j& outros, utilizam de financas
para construir as relacdes baseadas em dinheiro. Durante o questionario, os entrevistados
1, 3 e 5 comentaram que para conquistar as relacdes com brokers recairam sobre a
projecdo politica especulada pelos lideres municipais, em estar proximo ao candidato
nesta relacdo de apoio. Nesse caso, 0 prestigio politico do deputado € muito importante
para estabelecer os contatos e elaborar uma ligacdo politica, j& que com sobrenomes
importantes, conexdes institucionais e carreiras politicas bem sucedidas reproduzem uma
estabilidade almejada pelos brokers, segundo o0s entrevistados. Outrossim, foi
mencionado que o dinheiro ainda é uma fonte para articulacdo e novos brokers, o
entrevistado 2 comentou: “Uma campanha com pouco investimento como a nossa,
tiveram prefeitos que sé queriam dinheiro para dar apoio?”, ou seja, 0 apoio pode ser
fruto apenas de relagdes financeiras, sem a relagdo de comprometimento entre os brokers
e os candidatos. Segundo 0 mesmo entrevistado, 0 uso dessa estratégia por meio de
relacBes clientelistas sdo negativas para a caminhada politica do candidato, ja que a
relacdo ndo se mantém ao longo do periodo legislativo, o que dificulta estabelecer bases
eleitorais constantes e cria instabilidade para a manutencdo do poder. Todos os

entrevistados afirmaram que as relagGes clientelistas s&o muito comuns na politica

2 Foi informado também que ndo houve acerto entre o deputado e prefeitos que estipularam essa
condicionante monetaria para acordos de apoio eleitoral
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pernambucana, mesmo sendo proibida pela legislagdo de manutencdo do sistema

eleitoral.

O uso de brokers ndo se remete apenas a candidatos que possuem uma base
eleitoral prévia, como visto no questionario com o entrevistado 4, cuja primeira disputa
eleitoral para deputado estadual foi bem sucedida, porém contou com o apoio de figuras
politicas mais consolidadas para a afirmacdo de novos brokers. Nesse contexto, o
candidato ndo possuia uma base eleitoral estabelecida e precisava amplié-la para alcancar
0 numero de votos estipulados para a conquista da cadeira legislativa. Para atingir o
namero de votos, o candidato usou de sua conexdo com outro candidato federal para
construir lagos com agentes politicos e lideres sociais espalhados pelo estado. “Como a
gente tinha pouca base, a gente chegava numa cidade junto com o nosso federal, e ele
mostrava o pessoal para gente, e foi assim de um em um”, dessa maneira o candidato

reportou como foi a construcdo de uma base de brokers para sua elei¢do surpreendente.

Além disso, relacGes partidarias podem ser o caminho para a constru¢cdo de uma
base eleitoral e com novos brokers na regido. Ao ser questionado sobre a construcéo das
relacfes com agentes municipais, os membros da elite politica 1, 5, 6, 7, 8 responderam
que usavam das bases dos partidos em cidades mais afastadas do seu reduto eleitoral para
estabelecer uma rede de apoio dentro da cidade e mobilizar pessoas para eventos que 0
candidato compareca na cidade. Com partidos mais consolidados no estado, como PSB,
PP e UB, 0 uso das ligagdes partidarias como base para as relacfes é mais rotineiro, visto
que essas legendas possuem politicos ligados em todas as cidades pernambucanas e
facilita as relagBes entre candidato e agente municipal. E mais confiavel estabelecer
relacfes politicas com companheiros partidarios, posto que estar no mesmo partido

representa dividir os principios e apresenta defesas do mesmo proposito, segundo 0s
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proprios entrevistados. As relacdes partidarias podem ser feitas por ex-companheiros de
partido, como o entrevistado 7 comentou “N&o € porque eu mudei de partido que a
historia se apaga, claro que ndo me mantenho como principal, mas existe um carinho,
uma atencdo”, ou seja, candidatos, os quais possuem mais tempo dentro da vida publica,
estabelecem as relacGes dentro dos partidos e carregam mesmo se transferirem de

legenda.

Para mais, candidatos também procuram lideres sociais usando seu proprio
historico a favor do grupo social, com a imagem transmitida na campanha e suas opinides
como forma de conquistar brokers municipais. Essa pratica de conquista de
intermediarios € mais comum entre candidatos conservadores de direita, mas também,
entre candidatos progressistas de esquerda, ligados a movimentos identitarios. Esses
candidatos, apesar de aparecerem em polos distintos da politica, apresentam
caracteristicas similares no discurso para a consecucdo de brokers, com o uso de seu
historico e contexto como prova de lealdade aos lideres daquele respectivo grupo. O
didlogo entre esses candidatos com os intermediarios se fundamenta em destacar suas
singularidades em compara¢do com outros candidatos, apresentar seu historico a favor da
luta por aquele grupo social especifico e sua manutencdo dentro da ideologia acreditada
pelo grupo, usando essa logica, o candidato se vende como um apoiador nato, e por isso
deve ser visto como um bom candidato para se apoiar. E impreterivel destacar que o uso
dessas caracteristicas para conquistar é diferente em usar dessas caracteristicas para a
conquista de votos de opinido, o que vale para a conquista de brokers ainda € a barganha
por estar no poder. Para os entrevistados, 6, 8, 9 o poder de influéncia dos lideres ajuda a
esses candidatos a se diferenciarem e consolidar sua base eleitoral, porque o candidato

que se consolida como um candidato de ideologia precisa se diferenciar dos outros
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candidatos. Neste sentido, 0 aspirante a deputado precisa se destacar dentro dos
candidatos de sua ideologia, e por isso busca os lideres municipais para expandirem sua

campanha e fortalecer sua candidatura dentro do reduto ideoldgico eleitoral.

Essa estratégia € a mais clara de ser notada entre as 3 estratégias descritas aqui, j&
que a relacdo entre deputados e agentes sociais é aberta e exposta para 0 maior nimero
de pessoas possiveis, 0 intuito desta estratégia é ampliar a imagem do candidato e
aumentar a sua base eleitoral. Candidatos utilizam banners, folhetos, bandeiras e
figurinhas para mostrarem o apoio entre si, além de aparecer em eventos publicos com
grande movimentacdao social juntos, reforgando essa imagem entre candidatos e agentes
municipais. Além das relacdes diretas, candidatos podem compartilhar o apoio de um
prefeito, o qual utiliza de sua base de governo com vereadores e lideres locais, para dividir

entre os candidatos que 0s pedem apoio.

5.2 O tipo “Consolidacao”

Nesse tipo de estratégia o historico e prestigio do candidato aparece, é uma forma
de conquista de votos por meio da consolidacdo da base eleitoral, com o candidato
participando diretamente, ou indiretamente, de mobilizagdes sociais, sendo passeatas,
carreatas nas cidades do seu distrito eleitoral. Nessa estratégia a construcao para conquista
de votos é trabalhada por meio da consolidacdo do reduto eleitoral, recorrendo das
movimentacles sociais mencionadas previamente, conforme o entrevistado 5 afirmou,
""Se mostrar presente e aparecer para o eleitor, especialmente no sertdo, é crucial”. Isto
posto, se nota que as movimentagdes sociais possuem uma funcao crucial nas campanhas
eleitorais, com o papel de consolidar os redutos eleitorais e para atingir a quantidade de

votos especulada.
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A especulacédo eleitoral € essencial para as campanhas, visto que o nimero de
votos suficientes para a conquista de cadeira é a meta de todos os candidatos. O trabalho
de conquista de votos e consolidacdo da campanha eleitoral passa pela expectativa de
VOotos necessarios, portanto, todos os entrevistados comentaram que as a¢des precisam ser
a mais eficiente possivel, j& que uma campanha eleitoral € muito cara e possui muitos
desafios. Em virtude disso, os candidatos buscam meios mais eficientes de conquista de
voto, e a consolidacdo de sua base eleitoral é a mais buscada. Como o reduto eleitoral sdo
eleitores fiéis em sua grande maioria, o candidato ndo precisa gastar muitos recursos
financeiros e humanos para conseguir 0s votos dessas pessoas. Com a seguranca do seu
reduto eleitoral, o candidato busca se aproveitar desta base para buscar novos eleitores,
mas confiando numa média de votos especulados do seu reduto eleitoral. O maior perigo
visto nas entrevistas, era que a competicdo para cargos legislativos estaduais é muito
agressiva, e candidatos poderiam tentar investir em bases eleitorais de seus opositores,
visto isso, 0s entrevistados comentaram sobre a importancia de manutencdo e
consolidagdo do reduto eleitoral. Com o reduto consolidado, é mais facil para o candidato

medir suas forcas e sua possibilidade de conquista da cadeira legislativa.

No contexto politico, candidatos buscam aparecer 0 maximo possivel e isso ndo
exclui dentro do seu reduto eleitoral. Apesar de se tratar de uma estratégia de manutencao,
é notdrio como também é uma manobra de conquista de voto, visto que sem a participacdo
de mobilizacdes sociais dentro do reduto eleitoral, é passivel a perda dagquele espaco para
outro candidato. Para a consolidacdo ser sucedida o candidato precisa aparecer como um
representante do povo daquela regido, como foi mencionado na entrevista 1, a qual o
deputado afirma que: “Depois de tudo o que eu fiz, minha imagem 14 é consolidada, eles

sabem que podem confiar e isso importa muito”, € 0 entrevistado 6 comentou:” Com toda
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a imagem construida, as pessoas se identificam, os movimentos sabem que podem confiar
nela”. Com essas afirmagdes pode se dizer que algumas caracteristicas sdo muito

importantes para a consolidagdo da base eleitoral.

A imagem do candidato é crucial para entender a atividade desta estratégia, pois
com o jogo de imagem de candidato vencedor e residente daquela regido, o reduto
eleitoral se mostra mais consolidado. A competicédo eleitoral é outra peca fundamental
para entender o uso desta estratégia, j& que, com a competicdo dentro e fora dos partidos
entre candidatos, todos eles buscam maximizar suas oportunidades e ter uma conquista
de voto da maneira mais eficiente possivel. Ao possuir uma base, € muito mais facil
manter sua base eleitoral, em vez de buscar novas, porque candidatos utilizam muito mais
recursos para conquistar votos, em comparagao a manutencao de um reduto eleitoral. “Fu
confio muito no meu trabalho, e ter que mostrar a minha forca para outras pessoas é
mais complicado, 5 meses ndo sdo 5 anos”, essa afirmacéo do entrevistado 7 mostra como
os candidatos enxergam a necessidade de manutencéo de seu reduto eleitoral. Além disso,
os entrevistados 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8 e 9 também concordaram com a ideia da manutencéo
de uma base eleitoral ser uma maneira mais eficiente de conquistar eleitores, ja que,
segundo os candidatos, se gasta muito menos recursos para a manutencdo, e afirmam

também que trabalham como deputados estaduais para fortalecer ainda mais este vinculo.

Destaca-se que cada candidato possui um historico, e quando esse historico
provém de experiéncias prévias em prefeituras, cargos legislativos, e liderangas sindicais
e grupais, candidatos sobem no palanque utilizando de sua histéria no poder para
alavancar a sua campanha dentro das bases eleitorais. Os candidatos utilizam dos grupos
favorecidos pelo seu tempo no poder para servir como base eleitoral, e mantém

trabalhando sua imagem e mensagem para agradar seus respectivos eleitores; esse ponto
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é concordado entre todos os entrevistados. Nesses casos, 0s candidatos se baseiam em seu
prestigio dentro da regido, ou dentro de um grupo politico para fortalecer sua ideologia e
metodologia de trabalho. Entrevistados 4 e 8, apesar de fazerem parte de polos opostos
na politica, afirmaram a mesma situacdo, de que os eleitores os buscam devido a sua
metodologia de trabalho e a sua relacéo ideoldgica, as quais ambos fortaleceram dentro
de suas respectivas imagens de campanha. Essa relacdo entre passado e capacidade de
mudanca do futuro € muito usado pelos candidatos com histdrico, com argumentos a favor

da sua representatividade para aquele reduto eleitoral de cada candidato.

A representatividade pode ser vendida de vérias formas, nas regifes do sertdo e
no agreste é bastante comum o candidato se vender como a representacdo da regido no
poder legislativo, j& na regido do RMR é rotineiro vender a imagem do candidato como a
representacdo de grupos identitarios, como para a comunidade LGBTQIA +, ou para 0s
protestantes conservadores. De maneira geral, todos querem se vender como 0

representante da populacgdo, e usam a sua imagem se relacionando com o publico alvo.

Se salienta que o uso de credit claiming, entre ex e atuais agentes da politica,
possui um papel crucial para a constru¢do e manutencao da base eleitoral, ja que o eleitor
constroi uma imagem positiva do politico quando ha suporte direto com o candidato. Em
busca de consolidar e fortalecer sua base, os candidatos buscam demonstrar trabalho, e
isso significa alocacdo de recursos para obras estatais, segundo os entrevistados. Quando
questionados sobre a manutengdo da base eleitoral, os entrevistados responderam que
existe uma importancia crucial em se fazer presente durante o mandato para saber as
dificuldades do seu reduto eleitoral, e alocar recursos para a estabilizacdo da regido. O
entrevistado 7 afirmou “E crucial para qualquer mandato se manter em contato com as

liderangas, descobrir os problemas dos municipios e buscar emendas para solucionar o
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problema”, ja o entrevistado 2 afirmou: “Para manter e construir as relagdes, eu fui muito
para o interior, conhecendo cada cidade, voltei, e com meus contatos com o governo,
consegui alocar recursos para essas cidades, durante as elei¢des isso impacta demais”,
assim, candidatos afirmam que a aplicacdo desses recursos significam a acdo parlamentar
para manutencdo de seus votos no reduto eleitoral. Os deputados informaram em
concordancia que é crucial manter relagfes com o seu eleitorado, nem que seja com uma
parcela, com a frase “Politica ¢ atencdo” sendo repetida vérias vezes durante as
entrevistas. Com essas informacdes, se percebe o quanto a alocagéo de recursos, e se fazer
presente por meio de obras e contatos pessoais, sdo essenciais para a consolidacéo das

bases eleitorais.

Outrossim, apesar da literatura mencionar o Credit Claiming na politica como
algo exclusivo para os candidatos em busca de uma reelei¢cdo, aqui essa estratégia é vista
de maneira muito mais expansiva, sendo capaz de ser articulada por candidatos que néo
estiveram em uma carreira politica. Segundo o entrevistado 1, “A parte importante para
os eleitores é demonstragdo de trabalho’, mas isso nem sempre significa colher frutos

da atividade parlamentar.

Candidatos outsiders carregam essa titulacdo devido a sua caracteristica anti-
sistémica, contudo, isso ndo os impede de reivindicarem credit claiming. 1sso se deve ao
fato da oposicdo ser algo contabilizado pela populacéo eleitoral, segundo o entrevistado
9 “Pessoas votaram em mim por ndo acreditar nesses politicos, eu represento a oposi¢do
dessa politica contra a familia brasileira”, portanto, o candidato possuiu uma imagem e
mensagem de oposicdo e em razdo disso obteve votos. A representacdo de pessoas
opositoras ao sistema politico e seus agentes também é algo que busca ser aclamado pelos

candidatos, posto que se utilizam em suas campanhas: criticas ao sistema e demonstracéo
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de apoio publico a protestos, a fim de possuir 0 mesmo reconhecimento que um prefeito

que mostra uma praga feita em sua administragéo.

Outrossim, candidatos que participam de movimentos ligados a minorias sociais
também utilizam desta forma de credit claiming, ao usar do seu tempo de lideranca em
movimentos sociais para fortalecerem sua base eleitoral dentro do grupo. Desta forma, o
credit claiming ndo € fruto de um trabalho legislativo, ou executivo durante o poder, mas
sim de um outsider, lider social que busca a aprovacédo de eleitores participantes destes
grupos especificos. O entrevistado 9 afirmou que a venda da imagem de representacao e
demonstracdo de apoio a lutas sociais, seja ela qual for, em cargos de lideranca, para as
bases eleitorais, ¢ um trabalho de manutencdo também, e por isso, 0 escritor desta

monografia enxerga essas medidas dentro da estratégia de Consolidacéo.

A permanéncia da base eleitoral ndo se tem apenas com credit claiming, a
participagdo dos candidatos em eventos publicos é o principal meio, em Pernambuco,
para tal estratégia, com o uso de motociatas, passeatas, caminhadas nos bairros com 0s
candidatos indo de porta a porta, além de eventos para a interacdo direta entre candidatos
e pessoas residentes de seu reduto eleitoral. Para o entrevistado 3, essa mobilizacdo €
essencial para eleitores mais velhos, 0s quais ndo possuem contato com as redes sociais,
e 0 tempo na televisdo para cada deputado estadual é muito rapido. Para o candidato 5, é
importante as mobilizacBes, porque as pessoas querem votar em gquem vai ganhar, e
conseguir mobilizar as pessoas mostra a sua forca eleitoral. Nesse sentido, € por meio das
caminhadas e eventos publicos em contato com a populagdo, que o candidato se faz

presente durante a campanha e mostra sua forga em seu reduto eleitoral.

Como mencionado previamente, os candidatos usam menos recursos buscando

reforcar sua base eleitoral, independentemente do seu tamanho, quando se compara com
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a adocdo de medidas para se consolidar em novos territorios. 1sso retorna mais uma vez
sobre o valor das relagBes dentro da politica pernambucana, posto que os candidatos, cujas
relaces com o eleitorado j& possuem um grau de confianga, S&0 muito mais propensos a
confirmar votos do seu reduto ao seu favor. Esse grau de importancia das relagdes ndo é

observavel por meio dos numeros, mas foi possivel devido as entrevistas.

5.3 O tipo “IG”

Conquistar o eleitor é o maior objetivo dentro da corrida eleitoral e a maneira
que se conquista os eleitores se transfiguram com o tempo, e as elei¢des sentem essas
configuragdes se transformando. O formato IG é uma estratégia baseada na tentativa de
conquista de votos por meio de midias sociais e veiculos digitais. Essa estratégia é a mais
nova dentro das campanhas, sendo vista pela elite politica como algo ainda muito novo,
mas essencial para a campanha. O digital ainda ndo € visto como o principal artificio de

votos de candidatos mais antigos e com bases eleitorais distantes da regido metropolitana.

Antes de recorrer ao contetido destacado sobre esta estratégia, € importante
salientar o debate sobre a nova e antiga midia para os entrevistados. Redes sociais, durante
a campanha eleitoral, possuem uma configuracdo diferente em compara¢do com 0 uso
rotineiro de likes, reposts e comentarios, tdo procurados pelos usuarios e influencers. Para
os candidatos, a rede social exerce a fungdo similar das grandes midias, como televisdo e
radio, visto que os candidatos utilizam da plataforma para transmitir sua imagem e
mensagem de campanha, de maneira ainda mais personalizada, em comparagéo com as
antigas midias. O Instagram, WhatsApp e o Facebook sdo as redes sociais com maior
engajamento nas campanhas, porém apenas em 2 deputados estaduais possuem um
namero de seguidores nas redes sociais similares a quantidade de votos conquistados na

ultima eleigdo, o que facilita a percepcao de que as redes sociais ainda ndo s&o um meio
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primario de conquista de votos. Contudo, isso ndo impede a observagdo do crescimento
das redes sociais, as quais vao se tornando cada vez mais importantes para as campanhas

eleitorais.

A ascensdo das redes sociais durante as campanhas eleitorais é notada
principalmente apos as elei¢ces de 2018, cujas redes sociais foram 0s maiores vetores
para a campanha eleitoral do ex-presidente Jair Bolsonaro, a partir disso, as redes sociais
ganharam forga em todas as campanhas e ainda se encontram em crescimento, segundo 0
entrevistado 3 "Essas elei¢Oes de 2022 séo eleicdes em mudancga, as redes sociais vao
crescer ainda mais e 0s outros meios devem criar espago para elas”. Os candidatos
possuem expectativas sobre o uso das midias sociais para a conquista eleitoral e estdo

comecando a dar cada vez mais importancia para esse meio.

Apesar de todos os entrevistados confirmarem sobre a ascensdo das redes sociais
como instrumento de conquista de votos, apenas o entrevistado 6 confirmou que o meio
digital é sua principal fonte de conquista eleitoral. A rede social foi usada na campanha
eleitoral de 2022 para aumentar o alcance da imagem do candidato e fazer com que
chegue em lugares que ndo consiga chegar, sendo um meio de imprensa individual e de
comunicacdo sem limitagdes fisicas, € uma forma de expandir a mensagem do candidato
com um baixo custo econdémico. Entrevistados 6, 8 e 9 comentaram que as redes sociais
foram cruciais para suas campanhas, ja que possuiam poucos recursos financeiros e com
a movimentac&o online ser mais barata, consegue atingir um grupo maior de pessoas com
menos gasto de recurso, até mesmo fora do seu reduto eleitoral. Como mencionado
previamente, nestes casos, a internet serve como meio para transmisséo de informacoes
sobre sua campanha, sem limitacdes fisicas, candidatos afirmam que o uso das midias

sociais 0s ajuda a conquistar votos em lugares que nunca pisaram, como o entrevistado 6
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afirma “Conseguimos votos em cidades do interior que nunca pisamos, com certeza foi
por meio das nossas redes sociais que a gente conseguiu esses votos”. Essa informagao
também nos mostra que a mobilizagdo digital esta atingindo até as regibes sertanejas do
estado, algo ndo esperado pelos candidatos, todavia, sendo aproveitado e provavelmente

desenvolvido no futuro.

Os deputados afirmaram que as redes sociais sao mais eficientes em ambientes de
alta densidade populacional, segundo as respostas das entrevistas, visto que as redes
sociais no dia a dia das pessoas da regido, além de que as pessoas no RMR possuem uma
maior facilidade instrumental para o uso das redes sociais, com mais acesso a redes de
telefonia de qualidade, e redes fixas de internet. Para mais, um percentual superior a 40%
da populacdo eleitoral estd concentrada na RMR, o que dificulta o candidato possuir
contato pessoalmente com cada eleitor e, consequentemente, aumenta a escolha da
estratégia virtual para as campanhas, ja que as campanhas podem chegar através das redes
sociais dos eleitores sem que o cidadao, ou o candidato, precise sair de casa e dividir um
espaco publico. Os candidatos afirmam também que, apesar do foco no eleitorado
préximo da capital, cada vez mais pessoas de regides sertanejas estdo sendo ativas no
Instagram e no Facebook dos candidatos. Entrevistados, numero 6, 8 e 9 ambos
confirmaram que o eleitorado conquistado em regides sertanejas foram frutos de
campanhas digitais, visto que ndo possuiam nenhuma conexdo com lideres municipais,

ou fizeram campanhas presenciais nestas cidades.

Candidatos possuem visOes diferentes sobre a rede social, e seu papel nas
campanhas e durante o seu trabalho legislativo. Além de alcancar diretamente os eleitores,
as redes sociais sdo Otimas formas de conquistar a atencdo dos antigos meios de

comunicagdo, como televisdo e radio, posto que com as publicaces em redes sociais, a
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imprensa observa as mobilizagfes dos candidatos e participam. O entrevistado 1
respondeu “A gente usa a rede social para mostrar o que a gente faz, e onde vamos
aparecer, se for bom, a imprensa vai querer cobrir, a gente busca isso, aparecer”, ou
seja, 0 uso da midia social recai muito como uma forcga adjacente, com o foco de usa-las
para conseguir tempo na radio e televisdo, e mostrar as mobilizagdes sociais do candidato.
Outros deputados consideram a rede social como um ambiente para aproximar ainda mais
com o eleitorado, escutar suas reivindicacoes e fortalecer a relacao, sobre isso o candidato
7 confirma “As elei¢des estdo mudando e as redes sociais séo a chave para entender isso,
as redes sociais aproxima cada vez o eleitorado, ajuda a entender os problemas que eles
enfrentam”, sendo o mundo digital para favorecer diretamente o desenvolvimento e

resolugéo de questdes reais.

Entre os candidatos, a conquista eleitoral com campanhas digitais possui o foco
de ganhar as atengdes do eleitorado de maneira individual e votos de opini&o. Importante
salientar que as redes sociais possuem um algoritmo de marketing pessoal, baseado nas
atividades dos usuarios, logo, individuos que possuem um comportamento digital com
conservadores, recebe marketing de candidatos conservadores, 0 que permite a conquista
eleitoral de votos de opinido e de maneira individualizada. Nesse contexto, candidatos
nos polos politicos possuem ainda mais facilidade de conquistar votos por meio digital,
ja que o marketing baseado nas escolhas individuais focaliza os candidatos com mais
relacdo com as escolhas, consequentemente, candidatos que expdem opinides mais fortes
serdo mais indicados para esses individuos pelo algoritmo, e sdo direcionados para

pessoas passiveis a suas ideias e poderiam fazer parte da sua base eleitoral.

E valido ressaltar que as formas de alavancar o alcance das campanhas digitais

sd&o muito mais baratas que as formas offline, que demandam producdo de itens gréficos,
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producdo de dudios e mobilizacdo social, 0 que custa muitos recursos, ndo so financeiro,
mas também de recursos humanos. A estratégia das campanhas digitais se tornou um meio
mais barato para aumentar o alcance para os candidatos, sendo usada especialmente por
candidatos que possuem menor condigdo financeira de campanha, ja que é uma maneira
mais eficiente de alocacdo financeira. Além disso, os candidatos de polos politicos
aproveitam da sua base eleitoral ideoldgica usar as redes sociais para aumentar ainda mais
sua eficiéncia, isto se fundamenta na resposta do entrevistado 9: “Aproveitamos do
WhatsApp e o Instagram serem bem ativos pelo nosso eleitorado, o que s6 fez a gente
crescer” e no entrevistado 6: “Usamos as redes para espalhar com os seguidores, quanto
mais eles consumirem, mais a gente cresce”. Nesse contexto, a rede social favorece os

candidatos com uma militancia ativa na realidade digital.

Sendo assim, candidatos utilizam das suas redes sociais de maneira diferente,
dependendo do seu contexto e caracteristicas, candidatos baseados em regides sertanejas,
em geral, ndo confirmaram o uso essencial das redes sociais, ja candidatos metropolitanos
afirmaram, em concordancia, sobre o uso impreterivel das redes sociais. Entrevistados
dentro dos polos politicos sdo os candidatos que mais obtiveram resultados eleitorais com
0 uso das redes sociais e suas influéncias, afirmando o impacto da campanha digital para
o resultado eleitoral. Outrossim, as campanhas em redes sociais € algo cada vez mais forte

dentro das elei¢es, e possui tendéncia de crescimento em seu valor eleitoral.
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6 CONCLUSOES

As estratégias de conquista de votos possuem diversas facetas permitidas dentro
das regras estipuladas pela constituicdo brasileira, e regulada pelo TSE, porém, com a
classificagdo promovida por este trabalho, se nota a relevancia de 3 estratégias especificas
para conquista de voto, sendo elas as “IG”, "Tradicional” e "Mobilizagdo”. A
classificacdo ndo impede 0 uso simultaneo das manobras de conquista de votos, mas
explicita as estratégias escolhidas entre os candidatos para manutencao e expanséo da sua

base eleitoral.

As referéncias teodricas deste tema ndo conseguem consolidar as relacGes
institucionais e com o eleitorado, demonstrando a fragilidade da literatura, a qual o debate

se desdobra. A inovacao deste trabalho também se desdobra na literatura da area.

Os candidatos possuem expectativas sobre as suas estratégias, sendo cada uma
especifica para um grupo eleitoral, ja que a estratégia mais eficiente depende do grupo
eleitoral que se aborda. Ademais, candidatos possuem caracteristicas singulares, mas
também possuem contextos que viabilizam e tornam cada estratégia mais eficiente
segundo essas condicdes, posto que as estratégias dependem também do contexto do
grupo eleitoral que deseja ser conquistado. Nesse sentido, as estratégias sao dependentes
dos candidatos, ndo o contrério, pois caso o deputado possua singularidades que o
aproxime mais de estratégias sociais, a estratégia de Consolidacdo é favoravel, caso
possua relagbes com agentes institucionais internos, é provavel que seja mais eficiente
com a estratégia Tradicional, e se for alguém mais digital, com facilidade no contato
virtual, a estratégia IG seja a sua estratégia mais eficiente. O eleitorado influencia na
medida de que se torna mais suscetivel a cada estratégia, eleitores pertencentes a grupos

locais, e que estdo indecisos, sdo mais faceis de acompanhar lideres sociais ou para manter
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seus votos, ja eleitores ideoldgicos e ativos em redes sociais, s80 mais permissiveis a

campanhas digitais.

Apesar da grande inovacao proposta por este trabalho, a pesquisa possuiu o carater
exploratorio e método qualitativos, o que acarretou algumas limitacGes. Essas limitacOes
entram na perspectiva do uso de dados sensiveis, a dificuldade na generalizacdo de sua
pesquisa, e na limitagdo comum dentro da metodologia qualitativa. Com as entrevistas
feitas com volantes das campanhas eleitorais e suas articulagfes, os assuntos abordados
sdo considerados dados sensiveis, visto que sdo informacBes sigilosas e desafios

enfrentados pelos candidatos.

Pela falta de transparéncia e contestacdo das respostas compartilhadas, a
monografia perde pontos, contudo, o seu resultado indica uma relagdo ndo vista
anteriormente na literatura da Ciéncia Politica, logo, é impreterivel a persisténcia da
andlise destes dados. A metodologia escolhida permite avancos em aspectos ainda néo
vistos dentro da Ciéncia Politica, entender que as estratégias de conquista de votos passam
por relagdes humanas e suas consequéncias, é algo que apenas a medida qualitativa
conseguiria transparecer, portanto, a metodologia escolhida é um crucial para o resultado
final deste trabalho, o qual se insere na discussdo de que as estratégias de conquista de
votos durante a campanha eleitoral passam muito sobre o candidato, o seu perfil e suas

relacGes.

Entender o impacto das relacbes pessoais e até mesmo as especulacdes dos
candidatos é crucial para entender as campanhas eleitorais e suas consequéncias. O que
acontece durante as campanhas eleitorais combinam em uma série de fatores
consequentes, o que exige um melhor entendimento da campanha para a Ciéncia Politica

brasileira. A escolha metodoldgica ndo foi por acaso, apenas com detalhes conquistados
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pelo meio qualitativo poderia entregar uma analise que conseguisse entregar esses

detalhes escondidos dentro da metodologia quantitativa.

Para identificar as estratégias escolhidas pelos deputados estaduais de
Pernambuco para conquista eleitoral ndo é intuitivo usar a metodologia quantitativa, ja
que relagdes pessoais ndo conseguem ser quantificadas, e as campanhas eleitorais ainda
dependem do tato emotivo e percep¢édo de candidatos e coordenadores de campanha, com
seu eleitorado. Classificar as estratégias € o primeiro passo para realmente entender as
campanhas eleitorais, mas como foi mencionado repetidamente durante o processo desta
monografia, cada singularidade do candidato vem a tona durante a campanha e nenhuma
sera igual a outra, devido & mudanca de contextos pessoais e temporais de cada

campanha.

Os resultados apontam que uma campanha eleitoral possui facetas diferentes, que
dependem de contextos sociais e pessoais de cada candidato para funcionarem de maneira
mais, ou menos eficientes. Esta monografia impressiona com uma quantidade de dados
pequena, mas felizmente inovadora para a Ciéncia Politica, com detalhes sobre o valor
das relagbes pessoais serem valiosas para a conquista de votos diretamente e

indiretamente, mas também de demonstrar a evolucdo das campanhas eleitorais digitais.
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Quais os principais meios que o senhor utiliza para conquistar os votos dos
eleitores? Por exemplo: redes sociais, entrevistas, apoio de prefeitos, vereadores
e lideres comunitarios.

O senhor(a) possuiu contatos com agentes da politica municipal para a ampliacéo
da base eleitoral?

Qual arelevancia de estar no poder legislativo para a ampliacdo da base eleitoral?
Qual a importancia do apoio de prefeitos para a sua elei¢cdo? E a de vereadores e
liderangas comunitarias?

Como acontece a aproximagdo com 0s agentes da politica municipal?

Qual o artificio que se usa para medir a forga e abrangéncia eleitoral para cada
base articulada?

Na relacdo do senhor com estes atores, € comum a desisténcia de parceria por
parte deles?

Devido a importéncia da parceria com agentes municipais, qual o esfor¢o para
manutencdo dessa relacdo? Quais artificios sdo usados?

As ferramentas institucionais para a relacéo entre politicas municipais, e politicas
estaduais, como a AMUPE e o0 uso de emendas parlamentares, sdo eficientes para
a relacdo entre essas esferas?

No contexto atual, é viavel conquistar uma vaga na assembleia seguindo meios
que diferem das relagdes com agentes municipais? Como por exemplo: conquistar

votos de opini&o por meio de redes sociais e meios de comunicacao.



