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Presentemente, eu posso me
Considerar um sujeito de sorte
Porque apesar de muito mogo
Me sinto séao, e salvo, e forte
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RESUMO

Este projeto consiste em desenvolver uma identidade visual e aplicacbes em
produtos para as ONGs que atuam na prote¢cao dos animais de rua da cidade de
Bezerros. O objetivo é colaborar com essas organizagdes sociais, apresentando
ferramentas para arrecadagao de ajuda financeira aos animais, e para que as
mesmas ganhem maior apoio e crie-se maior conscientizagdo sobre a causa animal.
Os procedimentos metodoldgicos aplicados no seguinte trabalho s&o os de Rezende
(1979). Neste, € mostrado como o design pode colaborar positivamente para um

movimento social.

Palavras-chave: marca; identidade visual; projeto social.



ABSTRACT

This project consists of developing a visual identity and product applications for
NGOs that work to protect homeless animals in the city of Bezerros. The objective is
to collaborate with these social organizations, presenting tools for raising financial aid
for animals, and for them to gain greater support and create greater awareness about
the animal cause. The methodological procedures applied in the following work are
those of Rezende (1979). In this, it is shown how design can contribute positively to a

social movement.

Keywords: brand; visual identity; social project.
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1 INTRODUGAO

Um dos tipos de organizagdes que mais vem ganhando espago na ultima
década, devido ao apoio publico que ganham, sdo as organizagbes de apoio aos
animais. Mas essa atenc&do nao surgiu do nada, pois, atualmente, “o Brasil possui
cerca de 184.960 animais abandonados ou resgatados por maus tratos, sob a tutela
das ONGs e grupos protetores”, informa o Instituto Pet Brasil. Com tantos caes e
gatos na necessidade de um lar, foi capaz das pessoas que testemunharam essa
realidade abrir os olhos para esse problema.

A maior rede juridica do pais, JusBrasil afirma que “a Organizagdo Mundial da
Saude estima que s6 no Brasil existam mais de 30 milhées de animais
abandonados, [...] em cidades menores, [...] chega a 1/4 da populagdo humana.”

Esse problema vai muito além do sofrimento dos animais, esses altos
numeros também colocam em risco a saude publica, tendo em vista de que, vivendo
nas ruas, eles tém muito mais acesso a possiveis contaminag¢des, sem qualquer tipo
de cuidado e das vacinagdes necessarias para conter qualquer tipo de doenga que
afete os animais, e que possa vir a afetar os seres humanos.

A cidade de Bezerros, localizada no interior de Pernambuco, se encaixa
fortemente dentro desta descri¢gdo. Nela, ha trés ONGs (AAPARBE, Amparo Animal
e Amigos de 1 Amigo) para ajuda aos animais de rua. Em suas respectivas redes
sociais, essas organizagbes voluntarias contam com grande engajamento da
populagdo, desde divulgagcdo de campanhas de adogao a arrecadagao de dinheiro

para o pagamento de dividas em clinicas veterinarias e casas de ragao.

1.1 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral do projeto consiste em desenvolver uma identidade visual
para as campanhas do movimento de apoio aos animais em situacdo de rua da

cidade de Bezerros-PE.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
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e Mostrar como a identidade visual pode colaborar com organiza¢des sociais
para que as mesmas ganhem maior apoio;

e Apresentar trés ONGs de ajuda a causa animal da cidade de Bezerros-PE
(AAPARBE, Amparo Animal e Amigos de 1 Amigo);

e Idear uma campanha visual de ajuda a esses animais de rua.

1.3 JUSTIFICATIVA

O design social pensa em ir além da estética do projeto, ele visa solucionar
uma problematica. Neste caso, contribuir ativamente com organizagdes sociais que
amparam animais em situacado de rua, trazendo essa problematica mais a publico,
com intuito de chamar a atengdo de mais pessoas que estejam dispostas a
colaborar de alguma forma com a causa.

Desde a metodologia aqui utilizada, o conteudo pode vir a servir de base para
futuros trabalhos académicos de outros estudantes, devido ao fato de que apéds a

conclusao do mesmo, este projeto sera publicado na biblioteca da UFPE.

1.4 PROANI+

O intuito do projeto de criagdo de marca para 0 movimento de apoio aos
animais em situagdo de rua foi pensado para selar a parceria de organizagoes
distintas que se unem com os mesmos fins. A ideia é de ter uma identidade para

remeter que todas essas ONGs estao juntas por meio de uma mesma causa.

1.4.1 Organizagoes de apoio aos animais

A AAPARBE (Associagcao dos Amigos e Protetores dos Animais de Rua de
Bezerros) € a ONG mais antiga da cidade, iniciada no ano de 2015, por Dalvanise
Sabino. Ela surgiu a partir do desejo de ajudar esses animais que por muito tempo
estavam por eles mesmos, Dalvanise conta com a ajuda n&o so6 da vice-presidente
da ONG, Lais Carvalho, mas também com inumeros voluntarios ao redor da cidade.

A Amparo Animal - Resgatando Vidas surgiu em seguida, no ano de 2017,

iniciada por Luiz Ricardo. A Amigos de 1 Amigo, também de 2017, foi o que se
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originou como um projeto e passou a ser mais uma dessas ONGs, por Silas Santos.
Mesmo sendo projetos com organizadores e nomes diferentes, todos tentam se

ajudar ao maximo entre si, visto que elas fazem parte do mesmo ambiente.

1.4.2 Campanhas em apoio aos animais

Todas essas organizagdes nao governamentais da cidade de Bezerros fazem
suas campanhas por meio das redes sociais. Quando ha necessidade de fazer
alguma vaquinha para a arrecadacao de dinheiro, desde remédios para os animais
até uma cirurgia, todas as informagdes sdo compartilhadas pelo Facebook e,
principalmente, pelo Instagram. O mesmo vale para campanhas de adocédo de
filhotes e arrecadagao de ragao para os animais que s&o abrigados provisoriamente
dentro das ONGs.

Infelizmente, essas campanhas ainda ndo contam com um visual mais
profissional, levando ao uso de imagens fortes, como videos de animais
extremamente feridos, na hora de propagar a necessidade de colaboracgdes. Entao,
por mais que esses projetos ja existam ha anos, eles ndo contam com uma
seguranga visual que seja transmitida ao publico de fora, para que levante um

interesse em mais pessoas para conhecer as ONGs e de fato ajudar.
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2 METODOLOGIA DE DESIGN

De acordo com Prodanov (2013), a classificagao de pesquisa, esse trabalho é
de natureza aplicada, levando em consideracdo que toda pesquisa levara a uma
aplicacao pratica, de objetivo descritivo e abordagem qualitativa.

Conforme os procedimentos metodolégicos, o método de abordagem é
indutivo, com método de procedimento comparativo e delimitacdo populacional, visto
que serao analisadas trés organizacbes nao governamentais de Bezerros-PE. O
procedimento técnico é documental, com analise de dados.

O método utilizado sera com base em 4 etapas (Figura 1) de desenvolvimento
de identidade visual de marca, metodologia segundo Rezende (1979), as etapas
sao: Plano diretor, Criagao linguagem visual, Mensagens visuais + implantagao

e Normatizagao e padronizagao.

Figura 1 — Metodologia segundo Rezende (1979)

Plano diretor

Criacdo linguagem visual

Mensagens visuais +
implantagdo

Normatizacdo e
padronizacdo

Entrevistas

Pesquisa

Imagem externa
Pesquisa

Imagem interna
Concorréncia e ambiente
Analise

Mensagens visuais

MNome
Diretrizes

Programa

Marca

Logotipo empresarial
Logotipo produtos
Alfabeto

Cores

Assinatura completa

Formularios
Publicidade
Embalagens
Promocdo de vendas
Identificagdo externa
Sinalizagdo interna
Mobiliario
Arquitetura

Stands

Uniformes
Equipamentos
Veiculos

Diversos

Manual de identi-
dade visual

Fonte: Rezende (1979, p. 26-30).

Dentro da fase do plano diretor, os tépicos entrevistas, pesquisa, imagem
externa e imagem interna foram descartados por nao ter a relevancia necessaria
para o seguimento do processo criativo que decorre do mesmo. Na parte de criagcido
de linguagem visual, ndo houveram mudancas.

Na fase de mensagens visuais + implantagdo houve a remogao dos topicos
formularios, embalagens, mobiliario, arquitetura, equipamentos e veiculos devido a

nao utilizacdo de um padrdo desses itens por meio das ONGs. Ja na parte de
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normatizagcdo e padronizagao, tudo foi mantido, visto que o manual de identidade

visual é essencial.
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3 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

A partir deste topico, serdo apresentadas as etapas para a criacdo da
identidade visual da campanha e a metodologia usada. O projeto possui ndo so
relevancia social, mas também conta com o uso do design para alcangar um
destaque que ajude em seus objetivos para a causa.

Como ja levantado por Margolin (2004, p.54) “[..] designer e a sua
capacidade de imaginar e dar forma em produtos materiais e imateriais que podem
resolver os problemas humanos em larga escala e contribuir para o bem-estar social
[...I'. Seguindo este conceito, esse trabalho trata de desenvolver um projeto, tendo a
responsabilidade de mostrar a sua importancia na solugado de problemas sociais e
arranjar mudancgas positivas para as organizagdes que ja trabalham com a causa.

Seguindo a metodologia de Rezende (1979), a primeira etapa tem o intuito de
guiar a teoria do projeto, focando em pesquisas e analises. Em sequéncia, na etapa
de criagao de linguagem visual, € onde toda a parte criativa acontece, junto da fase
de mensagens visuais + implantacdo, onde a criacdo € colocada em pratica. No
final, em normatizacédo e padronizacéo, € feito o manual de identidade visual, para o

uso correto da marca por outras pessoas.

3.1 PLANO DIRETOR

A fase do plano diretor € onde é levantado todas as informagdes voltadas
para o desenvolvimento basico do projeto. Etapa de levantamento de dados, analise
e observacao.

3.1.1 Concorréncia e ambiente

Como todas essas organizagdes envolvidas na causa animal lutam pelo

mesmo beneficio, outras ONGs e projetos de apoio sdo potenciais parceiros.

3.1.2 Andlise
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Observando os similares, foi possivel notar certo foco na figura animal, mais
precisamente cachorro e gato. Algumas identidades também contam com a

presenca de um coragao, para assimilar a carinho e cuidado.

Figura 2 — Identidade da Amparo Animal

AMPARO
ANIMAL

CESGATANDD VIDAS

Fonte: Pagina do Facebook Amparo Animal, 2023.

A marca Amparo Animal conta com 0 nome da propria organizagao, junto da
figura dos animais que cuidam, gato e cachorro. Também ¢é adicionada uma frase
que € o lema dos voluntarios, para descrever o que fazem. Diferente das seguintes

marcas, essa tem a predominancia da cor marrom.

Figura 3 — Identidade da AAPARBE
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APARBE

ASSOCIACAO DOS PROTETORES
DE ANIMAIS DE RUA DE BEZERROS

Fonte: APARBE - Campanhas Joyz, 2023.

O logotipo da APARBE contém a sigla em destaque com o nome completo da
associacado logo abaixo, junto com o simbolo contendo também, assim como as
outras marcas, 0s animais que sao cuidados pela ONG. A cor de destaque utilizada

nessa € o preto.

Figura 4 — Identidade do Amigos de 1 Amigo

Fonte: Pagina do Facebook Ong Amigos De 1 AMIGO, 2023.
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A marca do Projeto Amigos de 1 Amigo tem o seu titulo em destaque, junto do
logotipo, sendo um coragdo com os animais dentro, seguindo a concepgao da
APARBE. E, assim como a Amparo Animal, essa também conta com uma pattern
para complementar a marca.

Nota-se o nome ou sigla do projeto em bastante evidéncia. Mesmo a
ilustracdo sendo em 2D, algumas contam com um efeito gradiente para luz e
sombra, dando profundidade a imagem.

Todas usam tipografia sem serifa e de facil legibilidade. Embora usem
simbolos semelhantes, ndo ha um padrao de cor especifico, além da presenga do
vermelho dentro dos coragdes e as cores neutras (preto e branco) para melhor

contraste visual.

3.1.3 Mensagens visuais

Existe divulgacdo de campanhas de doagao, adogéo, castracao, vacinagao e
promocao de rifas para arrecadacdo de dinheiro para pagamento de dividas de
centros de resgate. Entretanto, elas ndo sdo bem promovidas, necessitando de uma
estrutura visual mais desenvolvida.

O objetivo da campanha é aumentar o conhecimento da existéncia dessas
redes de apoio (projetos e ONGs) para que mais pessoas se interessem e queiram

colaborar e/ou participar do movimento.
3.2 CRIACAO DA LINGUAGEM VISUAL

A segunda fase de desenvolvimento proposta por Rezende (1979) é a
construcdo da marca. Esta foi seguida da analise aos potenciais concorrentes,
sendo elas as proprias organizagdes presentes na cidade de Bezerros-PE.

3.2.1 Nome

O nome PROANI+ foi criado com a jungdo das abreviagbes de Projeto em

prol dos animais, e, o sinal de mais (+), foi adicionado ndo sé pela fonética, mas
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também, para remeter que o projeto vai mais além disso, também é em prol do

bem-estar e saude geral.

3.2.2 Diretrizes

O projeto de apoio aos animais de rua (PROANI+) € um servigo de incentivo a
qualquer tipo de ajuda (financeira ou nao). Este conta com uma campanha grafica
(brindes distribuidos aos colaboradores) e digital (redes sociais). E uma associacdo
completamente voluntaria.

As pessoas colaboradoras, independente do género, sdo engajadas em
causas sociais (principalmente a causa de ajuda animal). Em sua grande maioria
maiores de idade, tendo independéncia financeira, independente de classe social e
nivel de escolaridade. Todos localizados no interior de Pernambuco (mais

exatamente na cidade de Bezerros).
3.2.3 Programa

Compreendendo a esséncia do projeto, vemos quais sdo o0s objetivos e
valores das organizagdées de cunho social. Durante o trabalho foi feita uma analise
setorial, analisando e estudando os concorrentes, com o intuito de observar o

mercado e suas tendéncias, além de observar caracteristicas do publico-alvo.

3.2.4 Marca

Figura 5 — Rascunhos a mao
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Fonte: Autoria propria (2023).

Os esbogos apresentados acima foram as ideias iniciais para o projeto de
apoio aos animais de rua (PROANI+). Na imagem, sao mostrados cada simbolo que
compde a figura como um todo, o que cada forma representa para a identidade final
da marca.

Seguindo a concepgédo das organizagbes similares, o logotipo foi pensado
tendo um coragcdo como base, este sendo localizado abaixo e dentro dos coxins
(almofadinhas das patas de caes e gatos). O coxim central foi pensado como outro

coracgao, sendo esse posicionado de ponta cabeca.
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O logotipo representa visualmente uma pata de animal, mas a marca como
um todo tem diversos significados por tras, desde os coragdes representando amor,
afeto e cuidado, como uma pessoa fazendo o gesto de um abraco, até a quantidade
de quatro coxins, que interliga com os quatro principios do bem-estar animal,
desenvolvidos pelo projeto Welfare Quality, sendo eles: boa alimentagdo, bom

alojamento, boa saude e comportamento adequado.

3.2.5 Logotipo empresarial

Figura 6 — Lineart da identidade da PROANI+

Fonte: Autoria propria (2023).

Com base nos rascunhos iniciais, foi seguida a opgao em que foi possivel
colocar mais significados por tras. A marca segue uma ideia minimalista de

simplicidade, tendo o logotipo empresarial sendo apenas a lineart.

3.2.6 Logotipo produtos

Figura 7 — Logotipo PROANI+
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Fonte: Autoria propria (2023).

O logotipo utilizado em produtos ndo urge a necessidade da assinatura
completa, podendo ser utilizado apenas o simbolo sem a tipografia, além de possuir

variedade de cores.

3.2.7 Alfabeto

O alfabeto tipografico escolhido para a identidade da campanha foi o Nunito
(normal e negrito). A escolha foi feita com base em sua espessura, pois é similar a

da arte do simbolo, além de n&o conter serifa e ser de facil legibilidade.

3.2.8 Cores

O uso de verde (ou apenas os tons de verde escuro) foi evitado para que o
trabalho ndo se assimile com uma campanha municipal, tendo em vista que a cor
predominante da prefeitura de Bezerros-PE e da identidade de todos os seus

projetos e campanhas é esta. Entao, considerando estudos de linguagem das cores,
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podendo ser visto no blog Rock Content (2020), foi utilizada uma paleta de laranja e
marrom para este trabalho, para remeter a equilibrio, estabilidade, conforto,

confiabilidade e simplicidade.

Figura 8 — Paleta de cores

PRETO CARBONO

%, 65%, 60%, 80%

BEJE CLARO BRANCO LARANIJA FOGO
Hexadecimal #FFE4B3 Hexadecimal HFFFFFF Hexadecimal #D04000
RGB 255,228,179 RGB 255, 255,255 RGB 187,64,0
CMYK 0%, 10%, 30%, 0% CMYK 0%, 0%, 0%, 0% CMYK 0%, 85%, 100%, 0%
Pantone 7499 C Pantone - Pantone 198C

Fonte: Autoria propria (2023).
3.2.9 Assinatura completa

Figura 9 — A marca PROANI+

PROANI+
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Fonte: Autoria propria (2023).

A assinatura completa conta com um logotipo vertical, tendo o simbolo

localizado em cima do nome da marca.
3.3 MENSAGENS VISUAIS + IMPLANTAQAO

Nessa etapa, € mostrado como o conteudo esta altamente ligado a forma.
Aqui, € explicado como a mensagem utiliza da comunicagao visual para expressar

um objetivo geral.

Figura 10 — Simbologia e semiética
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Fonte: Autoria propria (2023).

Apods os rascunhos feitos a lapis em papel, foram utilizados os conceitos
iniciais e novos foram identificados. Digitalmente, todas as ideias foram interligadas

até resultar a marca final.
3.3.1 Publicidade

Assim como as organizagdes ndo governamentais locais, a campanha
originada por este trabalho tem a intengcao de ser propagada principalmente a partir
de redes sociais, que é onde o publico voluntario se encontra mais engajado na

divulgacao da causa social de apoio aos animais.



3.3.2 Promog¢ao de vendas

Os potenciais produtos a serem sorteados sdo sem fins lucrativos, com o
dinheiro arrecadado € encaminhado completamente para o pagamento de dividas

em casas de racao e veterinarios, além da compra dos alimentos para os animais
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Figura 11 — Rifa
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Fonte: Autoria prépria (2023).

que sao alocados temporariamente nos alojamentos das ONGs.

3.3.3 Identificagao externa

Figura 12 — Placas
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Fonte: Autoria propria (2023).

Para as localizagbes das associagdes serem mais conhecidas e visualmente

facilitadas, ha a disponibilizagao de identificagcdes externas.

3.3.4 Sinalizagao interna

Figura 13 — Sinalizagao

Fonte: Autoria propria (2023).

Para ajudar na organizagdo dos alojamentos e separagao dos animais que

nao podem ficar juntos, sao disponibilizadas sinaliza¢des internas.

3.3.5 Stands
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Figura 14 — Stand

Fonte: Autoria prépria (2023).

Os stands sao usados em campanhas presenciais, onde ha a necessidade de
interagao fisica, como feiras de adogdo e campanhas de vacinagdo em massa, que

geralmente ocorrem semestral ou anualmente.

3.3.6 Uniformes

Figura 15 — Camisas
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Fonte: Autoria propria (2023).

As camisetas sdo solicitadas para o uso dos proprios voluntarios, como um
uniforme, que também pode ser distribuido como brinde para pessoas que fagam
doacgdes para os projetos. Ha também a versao da camisa com aplicacdo de cor no

tépico 3.3.7 Diversos, que fica optativa, pois a produ¢ao costuma ser mais cara.

3.3.7 Diversos

Figura 16 — Bottons

Fonte: Autoria prépria (2023).

Além de camisas, os apoiadores financeiros podem optar por receber bottons

como brindes incentivadores para mais doacgdes.

Figura 17 — Calendario
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Fonte: Autoria propria (2023).

Assim como os bottons, ha também a opgéo de calendarios de mesa (ou em

formato de ima de geladeira, que tem o custo menor).

Figura 18 — Canecas

Fonte: Autoria prépria (2023).

A opcgao de canecas € uma das mais utilizadas entre brindes de empresas,

por serem objetos uteis por uma maior quantidade de tempo.
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Figura 19 — Camisetas

Fonte: Autoria propria (2023).

Ha também opcdes de itens para uso dos préprios voluntarios que passam
tempo nas ONGs, como as camisetas, que ja foram mostradas anteriormente com

outro layout.

Figura 20 — Crachas

PROAMI+

Fonte: Autoria propria (2023).

Além do uso das camisetas, temos a possibilidade do uso de crachas, para a

comprovacao de identificacdo dos voluntarios e veterinarios.
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Figura 21 — Cartao de contato

Fonte: Autoria prépria (2023).

Também tem a opgao dos cartdes de visita, € o produto grafico que mais é

utilizado por empresas.

3.4 NORMATIZACAO E PADRONIZACAO

A Ultima fase da metodologia de Rezende (1979) consta em informar as

formas de aplicagdo da marca para que o uso da mesma siga o padrao correto.

Figura 22 — Construgao e grid do logotipo
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Construcéo e grid do logotipo ) PROANI+

Fonte: Autoria prépria (2023).

3.4.1 Manual de identidade visual

O manual de identidade visual PROANI+ esta disponivel em
<https://drive.google.com/file/d/1eE9SpQJS4YvOXfnO76drBvJIRkzMqQoQ/view?usp
=sharing>. O mesmo conta com visual e descricao de ficha técnica, apresentacéo,
concepgao, construcédo e grid do logotipo, assinaturas visuais, areas de protegao,
reducdo, identidade tipografica, cores institucionais e de apoio, aplicagcbes em
fundos e imagens, positivo, negativo e monocromia, usos incorretos, padrao/pattern
e composicoes e aplicagbes da marca em mockups, que também foram
apresentadas.

Neste documento, além da representacdo visual, ha também descricoes na

parte inferior direita em paginas especificas, como pode ser visto na Figura 23.

Figura 23 — Areas de protecao
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Areas de protecio PROANI+
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Fonte: Autoria prépria (2023).

No manual de identidade visual apresentado é possivel ter acesso as
descricbes dos usos corretos e incorretos da marca, aléem de sugestdes de
composigbes para projetos nao sugeridos, mas que possam futuramente ser

realizados com base neste.

Figura 24 — Usos incorretos
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Fonte: Autoria prépria (2023).
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4 DETALHAMENTO TECNICO E ESPECIFICAGOES

Todo o detalhamento técnico da marca foi apresentado no tépico 3.4.1

Manual de identidade visual, conforme o sugerido nas etapas da metodologia de

Rezende (1979).

Figura 25 — Assinaturas visuais

Assinaturas visuais PROANI+

A marca pode ser

aplicada tanto como a

Logotipo vertical Simbolo assinatura completa, em
estilo de logotipo vertical,

ou apenas como simbolo.

Fonte: Autoria proépria (2023).
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5 CONCLUSOES

O atual projeto teve como objetivo desenvolver uma marca para uma
campanha de apoio aos animais em situagcdo de rua da cidade de Bezerros,
localizada no interior de Pernambuco. A proposta do PROANI+ & promover
campanhas que precisam de um conhecimento geral da populagado, com o intuito de
somar com cada vez mais colaboradores voluntarios.

No caso do movimento de apoio aos animais de rua, a identidade visual
colabora para o crescimento da marca mostrando ser uma organizagao de fato
existente e confiavel, onde os organizadores se preocupam com uma boa aparéncia
de marca e também do ambiente, para mostrar todo o cuidado que os mesmos
colocam em seu trabalho, nesse caso, as mensagens visuais que desejam passar
tem a ajuda do design.

Para o desenvolvimento do projeto, a metodologia utilizada foi a de Rezende
de 1979, que conta com quatro etapas principais para a criagdo de uma marca. Em
cada respectiva fase houveram subtépicos com mais etapas dentro das mesmas.

A criagdo da marca foi iniciada com o plano diretor, onde foram observadas e
comentadas as identidades visuais das ONGs da regido (Bezerros-PE). Na criagéo
da linguagem visual foi montada toda a marca, explicando forma, tipografia e cor.

Na fase de mensagens visuais + implantacdo foi mostrada a simbologia por
tras das formas escolhidas durante a construcdo da marca e o motivo de cada
escolha. Ja na etapa final, normatizacdo e padronizacao, é apresentada a forma
correta de aplicagado da marca.

Diante do exposto, o projeto cumpriu o objetivo de desenvolver uma
identidade visual para uma campanha sem fins lucrativos. Neste trabalho foi possivel
observar a importancia que o design possui em um movimento social e como ele

pode ser um positivo colaborador para a sociedade.
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