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RESUMO

Esta pesquisa propbe-se a uma analise semiodtica das trés maiores
campanhas de maior engajamento no instagram da ONG TODXS, uma pagina
brasileira de grande importancia e sem fins lucrativos, que dissemina conteudos
informativos e promocionais sobre assuntos voltados ao movimento LGBTQ+, assim
informando e educando individuos, em busca de eliminar o preconceito e
discriminacdo sobre tudo envolvendo a comunidade LGTBQ+. E visa também
recomendar uma metodologia de design grafico a fim de servir como guia para
designers que participem de organizagbes nao comerciais e desejam conseguir
resultados similares aos das pecas analisadas. Dessa forma realizamos uma analise
semiotica em 4 fases, baseadas em SANTAELLA (1983, 2005) e Barthes (1971). A
primeira fase se apoia em Barthes (1971) baseada na percepgao dos significantes e
significados com os conceitos de conotagdo e denotagcédo se utilizando da tabela
desenvolvida por ele para buscar o significado dos signos. A segunda fase vem do
ponto de vista de SANTAELLA (1983, 2005) com a sua visdo sobre conotagao e
denotacdo baseados nos estudos de semidtica de Charles S. Peirce. Na terceira
fase € analisada a triade dos pontos de vista semidticos, de icone, indice e simbolo,
conceito descrito por SANTAELLA (2005). E na quarta fase foi feita uma analise
geral da semidtica, conectando o que foi analisado até entdo, com a visdo do design
grafico, em busca de tornar o conhecimento obtido em algo mais palpavel e de facil
entendimento. E por fim a escolha da metodologia de Munari (1998, 2006)
possibilitando a reproducao dos resultados produzidos pelas campanhas analisadas,
por meio de um guia de ordem lbgica, facilitando a reprodugdo por sua alta
capacidade de pesquisa, que permite ao designer se capacitar e agir de forma
autbnoma, a desenvolver a reproducédo dos signos necessarios para a producéo de
projetos de comunicagao visual representativos e conectantes com o receptor. Assim
tendo o objetivo de aumentar a inclusao e diminuir o preconceito e descriminagao
aos individuos do movimento LGBTQ+, por meio da disseminagéo das informacdes

e promocao de conteudos do mundo LGBTQ+.

Palavras-chave: Semiética; LGBTQ+; Metodologia de design grafico; Redes sociais;

Estudo de Caso.



ABSTRACT

This research proposes a semiotic analysis of the three largest campaigns with the
greatest engagement on instagram of the TODXS ONG, a Brazilian page of great
importance and non-profitable, which disseminates informative and promotional
content on subjects related to the LGBTQ+ movement, thus informing and educating
individuals on society, seeking to eliminate prejudice and perception about everything
involving the LGTBQ+ community. And also aims to propose a graphic design
methodology in order to serve as a guide for designers who participate in
non-commercial organizations and wish to obtain results similar to those of the
pieces received. Thus, we carried out a semiotic analysis in 4 phases, based on
SANTAELLA (1983, 2005) and Barthes (1971). The first phase is based on Barthes
(1971) based on the perception of signifiers and meanings with the concepts of
connotation and denotation, using the chart developed by him to seek the meaning of
signs. The second phase comes from the point of view of SANTAELLA (1983, 2005)
with his view on connotation and denotation based on Charles S. Peirce's semiotic
studies. In the third phase, the triad of semiotic points of view, of icon, index and
symbol, is followed, a concept described by SANTAELLA (2005). And in the fourth
phase, a general analysis of semiotics is carried out, connecting what has been
analyzed so far, with the vision of graphic design, in search of turning the knowledge
obtained into something more tangible and easy to understand. And finally, the
choice of Munari (1998, 2006) methodology, facilitating the reproduction of the results
produced by the campaigns, through a logical guide, facilitating the reproduction due
to its high research capacity, which allows the designer to train and act
autonomously, develop the reproduction of the necessary signs for the production of
representative and connecting visual communication projects with the receiver. Thus,
with the objective of increasing inclusion and reducing prejudice and discrimination
against individuals in the LGBTQ+ movement, through the dissemination of

information and promotion of content from the LGBTQ+ world.

Keywords: Semiotics; LGBTQ+; Graphic design methodology; Social media; Case

study.
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1 INTRODUGCAO

O crescimento de movimentos culturais que visam questbes sexuais e de
género sempre foi visto como empecilho culturalmente, por questdes de sexo
bioldégico, como dito pelos autores Person e Ovesey (1999), antes de ser pensado
sobre género e sexualidade se assumia que eram correspondidos pela natureza, ou

seja, aos dois sexos bioldgicos.

E também dito por HOLOVKO e CORTEZZI (2018, p. 34):

A hipotese de um sistema binario de géneros encerra implicitamente
a crenga numa relagdo mimética entre género e sexo, na qual o
género reflete o sexo ou € por ele restringido. Mesmo que os sexos
parecam tdo obviamente binarios em sua morfologia e sua
constituicdo, ndo ha razdo para supor que os géneros também
devam permanecer em numero de dois.

Ideia essa que repercute a repreensao cultural ao longo dos anos gerada pela
sociedade nas questbes de diversidade de género, buscando repreender os
individuos que ndo se encaixam aos dos padrdes do sexo bioldgico. De tal modo
que o conceito de género nao binario em grande parte na histéria foi tratado como
doencga de ordem mental, ou afronta a moral religiosa. O que levou aos individuos da
comunidade LGBTQ+' com preconceito, violéncia, e discriminagéo, os excluindo da

sociedade e sempre procurando marginalizar o movimento.

Deste modo o design social se faz extremamente necessario no combate a
desinformacéao, preconceito, e discriminagao, que depredam o movimento LGBTQ+

e seus individuos participantes da comunidade.

Como dito por Barros (2014, p. 02):

Podemos perceber, assim, que a funcao do design vai muito além da
venda de mercadorias, ela € uma espécie de pega-chave para a
conscientizacdo da sociedade, pois participa de seu desenvolvimento
como ferramenta para construcado de identidade e informacao, além
de refletir seu modo de vida.

' O termo reduzido LGBTQ+ foi utilizado como forma de facilitar a descoberta desta monografia em
ferramentas de pesquisa, pois os possibilita a achar essa monografia desde individuos que possuem
a carga cultural necessaria para saber a sigla completa “LGBTQQICAPF2K+”, quanto a individuos de
pouco conhecimento cultural que apenas possuem conhecimento sobre a sigla basica “LGBTQ+".
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Focar na area social como designer grafico traz beneficio tanto ao designer,
quanto a sociedade o desprendendo da loégica capitalista de uso do design como
instrumento de aumento de vendas, e trazendo o design social como ferramenta
nao-comercial de comunicagdo da linguagem grafica de forma responsavel, o
fazendo refletir sobre o verdadeiro objetivo de sua profissdo que é transmitir
informagdes de forma eficiente e responsavel. Possibilitando o designer grafico a
utilizagdo do design social ndo apenas no meio académico, mas como também

principio ideoldgico ativo no mercado.

O que traz a possibilidade de uso do design grafico social como forma de
auxilio ao combate do preconceito dirigido ao movimento LGBTQ+. Dito segundo
NEVES (2011, p 45): “O design social é utilizado como “ferramenta de
questionamento e mobilizagao social, dedicado a difusdo de ideologias e a busca de

melhoria social’.

Baseado nas afirmagdes acima o objeto de estudo dessa pesquisa se baseia
na necessidade de inclusdo da identidade sexual e de género no design grafico
contemporaneo, e seu possivel papel como agente modelador na sociedade. A
seguir sdo apresentados, objetivos, justificativa, delimitagbes e métodos desta

pesquisa.

1.1 Objetivos

Geral

Investigar através da analise semidtica como os designers graficos podem
contribuir para promover a diversidade cultural envolvida nas questdes de identidade
sexual e de género através de pecgas graficas que promovam o movimento social
LGBTQ+.

Especificos

e Identificar o contexto de construgao signico da cultura LGBTQ+, através do
estudo da cultura LGBTQQICAPF2K+, identidade de género e orientagcéo

sexual, e o pepel do design grafico em movimentos sociais.
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e Identificar, analisar, e comparar estratégias utilizadas por designers graficos
para promover a diversidade cultural com base nas questdes de identidade
sexual e género, por meio de analise semidtica de pecgas graficas de
relevancia para o movimento;

e Recomendar um método eficiente de criagao, e desenvolvimento de pecas
graficas, que busquem o objetivo de promover e incluir o movimento social

LGBTQ+ na sociedade contemporéanea;.

1.2 Justificativa

Os temas de cunho LGBTQ+ se fazem extremamente necessarios no campo
da discussao académica, pois através da pesquisa e disseminacdo do conhecimento
que se combate a ignorancia e preconceito da sociedade, tornando a cultura, e o

nosso pais em um ambiente mais saudavel e justo para para as minorias.

Segundo a pesquisa de James Wareham da Revista internacional Forbes:

A cada 26 horas um LGBT+ é assassinado ou se suicida vitima da
LGBTfobia, o que confirma o Brasil como campedao mundial de
crimes contra as minorias sexuais. Segundo agéncias internacionais
de direitos humanos, matam-se muitissimo mais homossexuais e
transexuais no Brasil do que nos 13 paises do Oriente e Africa onde
persiste a pena de morte contra tal segumento. Mais da metade dos
LGBT assassinados no mundo ocorrem no Brasil (WAREHAM,
2020).

Essa informagao nos traz a realidade sobre o preconceito e demonizacao
sofrida por individuos LGBTQ+ no Brasil. Fazendo-se assim necessario uma
atengao maior sobre assuntos em volta do movimento LGBTQ+ como de identidade
sexual e de género, que possuem como finalidade solucionar essa crise social e
cultural que leva ao preconceito, exclusdo, marginalizagcdo, e até morte de

individuos que fazem parte do movimento.

Além disso de acordo com a GGB - Grupo Gay da Babhia:

[...]Jo levantamento de homicidios e suicidios de LGBT+ efetuado pelo
GGB identificou casos em todas as 27 Unidades da Federac&do, num
total de 329 mortes, com maior recorréncia para as regides Nordeste
(35,56%), Sudeste (29,79%) e Norte (17,02%), ou seja, a soma das
trés regides chega a 82,37%. Enquanto, o Sul e Centro-Oeste do
pais apresenta taxa inferior a 10% (OLIVEIRA, MOTT, 2019)
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O que vem a mostrar que na regido nordeste em que esta pesquisa esta
localizada tem um dos maiores indices de morte por crime de 6dio contra pessoas
LGBTQ+, situagdes essas que podem ser combatidas por meio da conscientizagao e
compartilhamento de informagdo sobre os assuntos ao redor do movimento
LGBTQ+.

Assim, a criacdo de textos cientificos em volta do tema LGBTQ+ como
identidade de género e identidade sexual se faz necessario, para auxiliar o combate

contra o preconceito, e a desinformagao sobre assuntos do meio LGBTQ+ .

Planella RIBERA (2017) enfatiza a necessidade e importancia do estudo e
pesquisa nos ambientes universitarios sobre assuntos relacionados ao mundo
LGBTQ+, a fim de remover a nebulosidade das tematicas de diversidade de género
e sexualidade para que isso reflita nas estruturas culturais e sociais da populagcao
geral. Com este contexto podendo aumentar assim a inclusdo de pessoas do meio
na sociedade, e auxiliar a busca de tornar a sociedade num meio saudavel, justo
socialmente e culturalmente, para que grupos de minorias tenham uma vida digna e

segura.
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2 REVISAO DA LITERATURA

2.1 Identidade de Género e Orientagao Sexual

2.1.1. Origem

A origem de identidade de género e orientagdo sexual em sua base precede o
periodo de registro histérico do ser humano, porém considerando a origem histdrica,
e origem do conceito contemporaneo de identidade de género e orientagao sexual, é
possivel determinar alguns pontos importantes de acontecimentos, e de importancia
para a formagdo do que conhecemos como identidade de género e orientagcéo

sexual.

O infografico disponibilizado pela UCLA? Burkle Center for International
Relations, demonstra que historicamente a origem do conceito de identidade de

género, e de identidade sexual, ocorreu em diferentes épocas em diferentes locais:

FIGURA 01 - INFOGRAFICO SEXUAL ORIENTATION AND GENDER IDENTITY ARE
NOTHING NEW

214

HISTORY / % Y - Y

Fonte: UCLA" Burkle Center for International Relations, 17 de maio de 2014.

2 University of California, Los Angeles
" Disponivel em: https://international.ucla.edu/burkle/article/139796 Acesso em: 17 de abril de 2021.
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De acordo com a pesquisa da UCLA" os registros mais antigos da percepgéao
do conceito de identidade de género e identidade sexual foram no continente
africano durante século 242 B.C.E® no Egito antigo onde ha registros dos servos
reais Niankhkhnum e Khnumhotep, em que se acredita por historiadores que foram o
primeiro casal homosexual registrados na historia, registros esses descobertos por
meio de desenhos achados em suas tumbas cerimoniais, em um segundo momento
a os primeiros registros histéricos da identidade de género e identidade sexual do
continente europeu no século 6° B.C.E, mais especificamente na antiga Grécia, onde
o homosexualidade era um fendmeno aceito, e de acordo com historiadores era
praticado principalmente por individuos da elite social, também se ha registros do
fildsofo Platdao em sua obra O Banquete®, em que ele teorizava a existencia de um
terceiro sexo em que o individuo possuiria tanto as caracteristicas fémininas, tanto
as masculinas como parte de sua natureza humana, algo que pode ser considerado

até como uma das primeiras teorias sobre orientacdo sexual da histdria.

Ja no continente Asiatico, os primeiros registros histérico sobre questdes de
identidade de género e orientagdo sexual, surgem século 12 B.C.E na China e
Koreia, em que foram descobertos can¢des e poemas da época que entoam o afeto
entre pessoas do mesmo sexo biologico, além de considerarem o homosexualidade
como parte da elite cultural. De acordo com a pesquisa da UCLA, a alguns outros
paises com registro histérico datado sobre as origens de identidade de género e
identidade sexual, porém que por questdes culturais, e ou religiosas sO surgiram
posteriormente na linha temporal como Arabia Saudita no século 8° C.E® onde
relatérios dos hadith islamicos® em que afirmam que o profeta Muhammad emitiu
decisbes sobre os direitos pessoais de pessoas com variacdo de género
identificadas como mukhannathun’, no século 13° C.E no Ira, foram descobertas

poesias escritas pelos persas que enalteciam a beleza masculina, no século 15°

% Before the common era (Depois da era comum, tradugéo do autor).

4 PLATAO. As Leis. Tradugdo de Edson Bini. Sdo Paulo: Edipro, 1999. O banquete. Trad. Donaldo
Schiler. Porto Alegre-RS: L&PM, 2011, 176 p. (Colegdo L&PM POCKET, v.711).

> Common era ( Era comum, tradugdo do autor).

5 De acordo com a enciclopédia Britannica, s&o um conjunto de dizeres e tradigdes do profeta
Muhammad.

HADITH ISLAM. Encyclopedia Britannica, 1973 a 1978. Disponivel
em:https://www.britannica.com/topic/Hadith . Acesso em: 21 de abr. de 2021.

7 De acordo com o wikipédia significa "efeminados", do arabe ¢siis, "homens que parecem
mulheres".
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C.E, na ltalia durante o periodo inicial da renascencga havia relatos do termo “amor
masculino” descrito como orientacdo masculina homosexual, termo que foi usado
por diversos poétas em suas poésias sobre sexo entre pessoas do mesmo sexo
biolégico, no século 16° C.E, em Portugal se a registro de comunidades de homens
e mulheres homosexuais que foram alvos da inquisigdo da igreja catdlica, ainda no
mesmo século devido o periodo dos paises Europeis de conquista de paises
africanos, e americanos foram registrados alguns acontecimentos sobre identidade
de género e identidade sexual, principalmente em paises Africanos como, Nigeria,
Angola, e Republica do Congo, onde em varias comunidades as atividades sexuais
entre pessoas do mesmo sexo biolégico eram aceitas como parte da sua cultura,

onde eram aceitos até mesmo o casamento entre os mesmos.

Apesar de registros historicos, em grande maioria dos casos n&do se a data
especifica, nem era do acontecimento, o que se tem & um registro cultural de
principais tribos, e comunidades existentes, que em suas culturas apesar de
definirem género como estritamente biolégico, havia uma aceitagdo cultural sobre
sexo entre pessoas do mesmo sexo biologico, como Kenya, e Nigeria no continente
africano que perminiam o casamento entre pessoas do mesmo sexo biolégico; como
tribos do continente Americano mais precisamente localizadas onde atualmente nos
Estados Unidos, e Mexico, que no caso de algumas tribos eram vistos os individuos
que nao se encaixassem no conceito de genéro n&o-binario como individuos com
siginificacdo espiritual especial, e apresentavam aceitagdo social e cultural sobre o
assunto; ja no continente Europeu, tribos na Russia indentificavam sete géneros
adicionais para homens e mulheres; no continente Asiatico com registros no Nepal,
India e Indonésia, no Nepal a unido de pessoas que se identificavam como
transgénero era culturalmente aceita desde os tempos antigos, enquanto na India
até a instalagdo do colonialismo britanico, o conceito de variantes de género era
aceito culturalmente, na Indonésia reconheciam trés sexos ( feminino, masculino,
hemafrodita), e quarto géneros (mulheres, homens, calabai®, e calalai®); no
continente da Oceania, mas especificamente na Samoa, havia uma aceitacdo de um
terceiro género, considerado como homens que possuiam tanto as maneiras

femininas, quanto masculinas. De acordo a pesquisa efetuada pela UCLA, podemos

8 Transexual masculino.
% Transsexual feminino.



20

entender que as questdes envolvendo identidade de género e orientagdo sexual
existiam desde antes da “era comum”, e demonstram a naturalidade deste assunto
que tanto é discriminado, ja que de acordo com a mesma pesquisa demonstra-se
que a grande maioria das comunidades e civilizagbes que n&o possuiam o
cristianismo como base ética e moral, demonstravam em sua cultura um

aceitamento natural sobre questdes de género e sexo.

Ja o conceito de identidade de género e orientacdo sexual como se é
conhecido contemporaneamente, tem sua origem especulada pelos pesquisadores
Holovko e Cortezzi (2018) como a partir do livro O segundo sexo (1949/1980) de
Simone Beauvoir, no qual surgiu a famosa frase “Niguém nasce mulher, torna-se
mulher”. Onde os mesmos descrevem como 0s movimentos baseados em

identidade de género e orientagao sexual, surgiram a partir do movimento feminista.

Ainda de acordo com Holovko e Cortezzi o conceito de identidade de género
e orientacdo sexual como é conhecido contemporaneamente s6 foi se desenvolver

como objeto de estudo a partir do século XX.

[..]J]a concepcdo de género, até hoje aceita com reservas,
desenvolveu-se lentamente a partir de Stoller (1968/1974,
1975/1982, 1985/1993) com a diferenciagao entre identidade sexual,
conferida pelos genitais, e identidade de género, dada ao individuo
pelo ambiente, pois, segundo as palavras desse autor, ao nascer,
nao sabemos o que é masculino ou feminino; sdo os pais e a
sociedade que nos ensinam.(HOLOVKO E CORTEZZI, 2018, p.36).

Holovko e Cortezzi comentam que de acordo com os autores Persey e
Oversey em (1999) a identidade de género e orientagcdo sexual como objeto de
estudo foi originalmente iniciado pela psicanalise, e foi descrita por eles como a

primeira teoria geral da personalidade, e discorrem:

[...]a psicanalise foi a primeira teoria geral da personalidade que se
dedicou a investigar o que atualmente denominamos género,
iniciando com Freud (1924/1976b, 1925/1976a, 1931/1974,
1933/1976c¢) ao postular que a masculinidade era o estado natural e
que a feminilidade dela derivava. Na se-quéncia, Horney (1924,
1926, 1932, 1933) e Jones (1927, 1933, 1935) sugeriram que
masculinidade e feminilidade possuiam uma origem propria,
resultante de predisposicoes inatas. Por ultimo, Stoller (1968/1974,
1975/1982, 1985/1993) sustentou a existéncia de uma
“protofeminilidade” em ambos os sexos, decorrente da identificacdo
primaria com a mae.”(HOLOVKO E CORTEZZI, 2018, p.34)
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O que na percepcao de Holovko e Cortezzi o conceito contemporaneo de
identidade de género e orientacdo sexual tem sua origem como objeto de estudo

relativamente recente na histéria da humanidade.

2.1.2. Definigao

O conceito de identidade de género e orientagdo sexual que é conhecido no
mundo contemporaneo de acordo com Holovko e Cortezi (2018, apud Money, 1955,
1956, 1965) aponta’[...]definicdes de identidade de género (a experiéncia privada da
funcdo de género) e de funcdo de género (a expressdo publica da identidade de
género)[...]". O que separa totalmente a definicdo de sexo biolégico de identidade de
género, e de acordo com seu conceito o transforma totalmente em uma construgéo

cultural.

Segundo Holovko e Cortezi (2018) discorrem: “Na sua relagdo com o sexo, o
género, fruto de uma construgdo cultural, ndo é o resultado causal do sexo
anatbmico, tampouco é tao fixo quanto ele, estabelecendo-se entre ambos uma
descontinuidade radical.”. Portanto a identidade de género é descrita como
construcao cultural que independe da sexualidade do individuo, se mostrando com
uma uma forma de se identificar publicamente para a sociedade. Como afirmado
segundo a linha de pensamento Holovko e Cortezzi (2018, apud Person e Oversey,
1999)”’0 género precede a sexualidade, ao afirmarem que “o género, resultante de

eventos pds-natais, organiza a escolha do objeto e as fantasias sexuais”.

Ja na visdo do grupo The Human Rights Campaign '° identidade de género é
descrita como “O conceito mais intimo de uma pessoa como homem, mulher, uma
mistura de ambos ou nenhum - como os individuos se percebem e como eles se
autodenominam. A identidade de género de uma pessoa pode ser igual ou diferente
do sexo atribuido no nascimento.”(HRC, 2021, tradug¢do do autor). Apresentando
um conceito mais humanizado com o apresentado em um nivel de consciéncia e de

percepg¢ao propria do individuo, e como construgao cultural e social dos individuos.

10 Campanha de Direitos Humanos, Traducio: Google, Disponivel em:
https://www.hrc.org/resources/sexual-orientation-and-gender-identity-terminology-and-definitions,
Acesso em: 18 abr. 2021.
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Onde mostra-se que os dois conceitos possuem certo nivel de similaridade e

descrevem a identidade de género como construgao socio cultural.

Ja a orientagao sexual de acordo com o The Human Rights Campaign (2021)
€ descrito como "Uma atragdo emocional, romantica ou sexual duradoura, inerente
ou imutavel, por outras pessoas.”, em que difere bastante do que € o sexo biologico,
que leva em consideragdo a atracao sexual entre individuos,0 que independe do

sexo biologico, e da identidade de género.

2.1.3. Diferencgas entre identidade de género e orientagao sexual

A diferenciagao entre o que € definido como identidade de género, e o que é
definido como orientagdo sexual de acordo com as defini¢des ja demonstradas no
subtopico acima, se da especificamente por seu seu papel formador do individuo, a
identidade de género sendo gerada pelas experiéncias vividas por esse individuo o
que pode ser descrito como proprio conceito de “identidade”, ou mesmo como parte
da formacgédo da psique’ do mesmo, e a orientagdo sexual como modo operandis’

de como o comportamento dos individuos em relagédo a sua sexualidade.
De acordo com Stoler (1984, apud CORTEZ; GAUDENZI; MAKSUD, 2019):

[...]Jconceitual entre papel de género, identidade de género, sexo e
comportamento sexual: o primeiro diria respeito ao papel
desempenhado socialmente pelo individuo, enquanto o segundo
referir-se-ia a “consciéncia” (awareness) sobre pertencer a um ou
outro sexo bioldgico .

Segundo, Stoler (1984, apud CORTEZ; GAUDENZI; MAKSUD, 2019):

A identidade de género, que se desenvolve ao menos até o fim da
adolescéncia, seria composta pelo “nucleo da identidade de género”
(core gender identity), “totalmente estabelecido antes do completo
desenvolvimento da fase falica”. E produzido pela relagcdo entre a
crianca e os pais, pela percepgdo da crianga sobre sua genitalia
externa e “por uma forga biolégica cuja fonte sdo as variaveis
biolégicas do sexo” (Ibidem). Os primeiros dois elementos seriam
cruciais para determinar a identidade de género.

Diferindo totalmente os conceitos de identidade de género e orientagao

sexual, do sexo biologico. Ja a orientagdo sexual de acordo com 0 mesmo, se

" De acordo com Carl Gustav Jung (1975-1961) define o conceito de personalidade como um todo. A
Psique é definida como um “todo”.

2 De acordo com o dicionario Oxford Languages se define como: “modo pelo qual um individuo ou
uma organizagdo desenvolve suas atividades ou opera.”
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diferencia por seus aspectos majoritariamente biolégicos como (genitalia, gbnadas,
horménios, cromossomos) definindo o modo como se interage sexualmente com

outros individuos.

De acordo com o site da campanha The UN Free & Equal™ iniciativa the
United Nations Human Rights Office’, no seu post “é mais simples do que vocé
pensa’, em que descreve de forma simples a diferenca entre a identidade de género

e a orientagao sexual.

3 As Nagbes Unidas Livres e Justas, tradugdo do autor.
' As Nagbes Unidas, escritorio de Direitos Humanos ,traducgéo do autor.



FIGURA 02 - IT'S SIMPLER THAN YOU MIGHT HAVE THOUGHT.

he difference between gender
lentity & sexual orientation is

t

e difference between who

you are & whom you love.

FREE & EQUAL

Fonte: The UN Free & Equal, (20137?)
Descrevendo de forma simples a diferenca entre identidade de género, e

orientagdo sexual, com a seguinte frase “A diferenca entre identidade de género e
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orientacdo sexual € a diferenga entre quem vocé é, e quem vocé ama”, explicando

de uma forma mais simples, e objetiva, e seguindo a mesma linha de pensamento

dos autores citados acima, com o mesmo conceito de que identidade de género € a

construgdo do ser, enquanto a identidade sexual € o comportamento do individuo

enquanto ser sexual.
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2.1.4. Como funciona a identidade de género e orientagao sexual?

A identidade de género e orientagcdo sexual, como ja4 demonstrado nos

subtopicos anteriores, ndo sdo a mesma coisa, e possuem diferencas no modo em

como elas funcionam enquanto a psique do individuo. De acordo com a ONU (2018,

tradugéo do autor):

A orientacdo sexual se refere ao fisico de uma pessoa, atragao
romantica e / ou emocional por outras pessoas. Todo mundo tem
uma orientagdo sexual, que € parte integrante da identidade de uma
pessoa. Gays homens e lésbicas mulheres sao atraidas por
individuos do mesmo sexo que eles mesmos. Pessoas
heterossexuais [...] sdo atraidos por individuos de diferentes sexo de
si mesmos. Pessoas bissexuais podem ser atraidas para individuos
do mesmo sexo ou de sexo diferente. A orientagdo sexual ndo esta
relacionada a identidade de género.

Ja a identidade de género, segundo a ONU (2018, tradugao do autor):

A identidade de género reflete um sentimento profundamente sentido
e vivenciado do préprio género. A identidade de género de uma
pessoa muitas vezes esta alinhada com o sexo atribuido a ela no
nascimento. As pessoas trans tém uma identidade de género
diferente do sexo que lhes foi atribuido no nascimento.

E que enquanto parte funcional da psique humana possuem caracteristicas

bastante diferentes, enquanto a identidade de género funciona como um individuo

se sente e se apresenta diante a sociedade, ou seja é uma percepgéo intima do

individuo de como ele se percebe enquanto individuo; ja a orientacédo sexual,

funciona como a percepcédo do individuo enquanto a sua sexualidade, possuindo

uma fungdo em um nivel muito mais fisico, e fisioldgico em relagdo as pessoas em

que busca se relacionar. Em sua totalidade funcionam como o modo em que o

individuo sente enquanto a si mesmo, e 0 modo em que o individuo se relaciona

sexualmente com outros individuos.

2.2 Movimento LGBTQ+

2.2.1. Origem

Como ja demonstrado neste referencial a origem histérica do movimento

LGBTQ+ em sua totalidade, tem registros que antecedem o periodo histérico,

possuindo registros em diversas culturas, e registrado por diversos historiadores.
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Como afirmado segundo Morris (2009, tradugéo do autor) “Grande parte dos
historiadores concordam que ha evidéncia de atividades homossexuais e de amor
entre sexos iguais, onde tais relagcbes eram aceitas ou perseguidas, em todas as
culturas documentadas”. Tal afirmacdo mostra que comunidades e ou individuos da

esfera LGBTQ+ sempre existiram na histéria da humanidade.

De acordo com Morris (2009, tradugdo do autor) o movimento social
LGBTQ+'® contemporaneo que foi originado como fonte de resisténcia e de luta para
ganho de seus direitos como individuos da sociedade, sé conseguiu vir a tona no
século XX com o aumento de midias publicas sobre a ideia de direitos humanos, o
que reuniu ativistas de diversos movimentos, assim conseguindo a coragem
necessaria para suas lutas, em prol da democracia justa e social, e a partir disso

apareceram diversos movimentos dentro do mundo LGBTQ+.
Segundo Morris (2009, tradugdo do autor):

No século 20, o movimento pelo reconhecimento de gays e Iésbicas
estava em andamento, que foi estimulado pelo clima social do
feminismo e novas antropologias de diferenga. No entanto, ao longo
de 150 anos de movimentos sociais homossexuais
(aproximadamente da década de 1870 até hoje), lideres e
organizadores sofreram para abordar as diferentes preocupagobes e
questdes de identidade de homens gays, mulheres que se
identificam como lésbicas e outros que se identificam como variantes
de género ou ndo binarios.

Afirmacado essa que demonstra o que a luta pelos direitos dos individuos
participantes na esfera LGBTQ+ €& bastante recente na histéria da humanidade, e de
acordo com Morris,desde muito tempo a luta LGBTQ+ foi postergada pela
persegui¢cdes da igreja em conjunto com o estado, e autoridades médicas, por seus

discursos opressores do machismo. Segundo Morris (2009, traducgéo do autor):

A era dos estudos sobre sexologia é onde vemos pela primeira vez
um pequeno e privilegiado grupo de autoridades médicas comegando
a promover uma tolerancia limitada para aqueles que nasceram
"invertidos". Na histéria ocidental, encontramos poucos estudos
formais sobre o que mais tarde foi chamado de homossexualidade
antes do século 19, além de textos médicos que identificam mulheres
com clitéris grandes como "tribades" e codigos de puni¢do severa
para atos homossexuais masculinos. Os primeiros esforgos para
compreender a gama do comportamento sexual humano vieram de
médicos e cientistas europeus, incluindo Carl von Westphal (1869),

'® Lesbicas, Gays, Bisexuais, Transsexuais, Queer (termo que abrange outros géneros nao inclusos
na sigla).
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Richard von Krafft-Ebing (1882) e Havelock Ellis (1897). Seus
escritos simpatizavam com o conceito de orientagdo homossexual ou
bissexual ocorrendo naturalmente em um segmento identificavel da
humanidade, mas os escritos de Krafft-Ebing e Ellis também
rotulavam um “terceiro sexo” degenerado e anormal. Sigmund Freud,
escrevendo na mesma época, ndo considerava a homossexualidade
uma doenga ou um crime e acreditava que a bissexualidade era um
aspecto inato comecando com o desenvolvimento de género
indeterminado no utero.

O mesmo afirma que antes das lutas pelos direitos da comunidade LGBTQ+,
os “costumes” homossexuais eram banidos por leis, e tradi¢des, o que tornava os
individuos completamente oprimidos e excluidos, ndo permitindo que lutassem por

seus direitos. Como descrito por Morris (2009, tradug¢ao do autor):

Os movimentos sociais, organizando-se em torno da aceitagao e dos
direitos de pessoas que hoje podem se identificar como LGBT ou
queer, comegaram como respostas a séculos de persegui¢cdo por
parte da igreja, estado e autoridades médicas. Onde a atividade
homossexual ou desvio de papéis / vestimentas de género
estabelecidos foi proibido por lei ou costume tradicional, tal
condenacgao pode ser comunicada por meio de julgamentos publicos
sensacionais, exilio, adverténcias médicas e linguagem do pulpito.
Esses caminhos de perseguicdo enraizaram a homofobia por
séculos]...]

Costumes que perduram na era contemporanea, na tentativa de denegrir a
luta por direitos da comunidade LGBTQ+. Fatos estes que explicam o por que dos
movimentos sociais de viés LGBTQ+ s6 vieram conseguir ter “voz” no meio da

sociedade, muito tardiamente.

2.2.2. O que é o movimento LGBTQ+

O movimento LGBTQ+, € um movimento social de luta pelos direitos,e a
aceitacdo de individuos que estdo inseridos dentro no conceito da identidade de
género e orientagdo sexual, ou pessoas denominadas pelo termo queer'®, e é um
movimento social composto por comunidade de pessoas participantes, que estao
inseridos na esfera do conceito de identidade de género, e ou orientagdo sexual, e

individuos simpatizantes da causa que se importam e se solidarizam com a mesma.

De acordo com PSB '7(2018)

'® De acordo com o site HCR (20177, tradugdo do autor): “Queer é frequentemente usado como um
abrangente para incluir muitas pessoas, incluindo aquelas que n&do se identificam como
exclusivamente heterossexuais € / ou pessoas que tém identidades ndo binarias ou de género
expansivo.”

" Partido Socialista Brasileiro.
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No dia 28 de junho de 1969, em Nova York, Estados Unidos, no Bar
The Stonewall Inn, a policia fazia mais uma acao truculenta. Pessoas
LGBT eram constantemente alvo de extorsdo e espancamento por
parte de policiais. Naquele dia, um grupo de lésbicas, travestis e
gays reagiu e se recusou a sair do local. O protesto prolongou-se por
mais alguns dias e a data tornou-se um marco simbolico das lutas
por direitos. A partir de entdo, as comunidades LGBT por todo o
mudo passaram a se organizar como um movimento, para reivindicar
direitos e pelo orgulho de existir.

O movimento LGBTQ+ se mostra como um movimento social pela luta de
direitos basicos de cada individuo participante da esfera de identidade de género,
combatendo a desigualdade existente socialmente e culturalmente, através de varias

acdes sociais, politicas, e culturais.
Segundo Stoodi (2020)

O Movimento LGBT é um movimento civil e social que busca
defender a aceitacdo das pessoas LGBT na sociedade. Apesar de
nao ser um movimento centralizado e organizado nos seus mais
diversos nucleos ao redor do mundo, existem inUmeras organizacdes
nao-governamentais que atuam nesse sentido, oferecendo apoio e
representacao para essa parcela da sociedade. Sempre enfrentando
ondas de preconceito e de édio, o Movimento LGBT age em busca
da igualdade social, seja por meio da conscientizacdo das pessoas
contra bifobia, homofobia, lesbofobia e transfobia, seja pelo aumento
da representatividade das pessoas LGBT nos mais diversos setores
da sociedade civil.

Em sua totalidade o movimento LGBTQ+ se enfatiza como luta em
busca de modelar a sociedade em que esta presente, agindo como forma de
ativismo politico e atuante cultural, possuindo diversas formas de luta, e que
disseminam sua causa em varios formatos de midia, buscando o combate contra o

preconceito, e discriminacao de seus individuos.

Porém como analisado de acordo com Peterson et al.(2018, tradugao do

autor)

Em todo o mundo, movimentos LGBT estdo criando identidades
politicas com base na sexualidade, identidade de género e
comunidade. E a primeira vista, o paralelos no desenvolvimento de
diferentes movimentos LGBT nacionais podem  parecer
impressionantes. No entanto, essas semelhancas sido apenas
superficiais. Nos encontramos disparidades fundamentais entre os
paises. Processos de difusdo transnacional de ideias, estratégias,
simbolos e slogans serao investigados, bem como a forma como os
movimentos LGBT em diferentes lugares se influenciam e aprendem
uns com os outros. Ao mesmo tempo, movimentos também sao
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fortemente influenciados por politicas e politicas locais, nacionais e

regionais estruturas sociais.
Porém em certa logica se ha disparidade entre o que € o movimento LGBTQ+
e qual sua funcdo de acordo com a localizacdo do seu acontecimento, ja que
diferentes paises possuem diferentes problemas sociais e culturais que envolvem os
individuos do movimento LGBTQ+, porém superficialmente a luta continua a mesma
independente do local em que se passa, que em sua esséncia € a luta pelos direitos

de pessoas da comunidade LGBTQ+.

Um exemplo é o movimento LGBTQ+ pertencente ao Brasil, de acordo com
PSB (2018) onde na realidade dos individuos brasileiros do movimento LGBTQ+
ainda nao possuem instrumentos de prevencgao para conter os indices preocupantes
de LGBTfobia, onde por falta de politicas publicas o0 movimento LGBTQ+ no Brasil
ainda luta pelo direito de vida dos seus integrantes, pregando o combate contra a
violéncia, e criminalidade direcionada aos individuos LGBTQ+, e também lutando
pelo respeito e dignidade. E que isso se da pela falta de apoio governamental ao
combate a LGBTfobia no pais, e falta de politicas publicas que apoiem os individuos,

e 0s garantam seus direitos como cidadaos.

A sigla utilizada nesta monografia ndo engloba totalmente o espectro inclusivo
englobado pelo movimento e como mencionado antes foi utilizada somente para
facilitar a descoberta desta monografia por diversas pessoas, e de acordo com THE
GAY UK (2018) atual sigla completa e inclusiva que representa o movimento é

constituida pelas letras LGBTQQICAPF2K+ que dissecando a mesma fica:

e L -Lesbica;

e G-Gay;

e B - Bixessexual;

e T - Transexuais e Travestis;
e Q- Queer,

e Q - Questionando;

e | -Intersexo;

e C - Curioso;

e A - Assexuais;

e P -Pan e Polissexuais;
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e F - Amigos e Familias;

e 2 -Two-spirit;

e K -Kink;

e + - Outras variagbes de género e sexualidade que ainda nao foram

representadas.

2.2.3. Caracteristicas do movimento LGBTQ+

O movimento LGBTQ+, assim como qualquer outro movimento social tem
suas caracteristicas a luta pelo direito de certa comunidade ou individuos, e pela

proposta de mudanga social, e ou cultural, com o intuito de melhora da sociedade.
Segundo Aidar et al.(2010)

O Movimento LGBT possui como caracteristica a luta pela efetivagao
de direitos dos quais os homossexuais sao privados como, por
exemplo, unido estavel, a criminalizacdo dos preconceitos,
homofobia, possibilidade de adogao e penséo, dentre outros.

O que demonstra que o movimento tem como sua principal caracteristica a
luta para que individuos da esfera LGBTQ+ tenham os direitos basicos humanos, e
que parem de ser “marginalizados” e criminalizados por sua identidade de género ou
orientagao sexual, e também funciona como um movimento igualitario entre géneros,

buscando a igualdade de direitos entre todos os géneros.

2.2.4. A importancia do movimento LGBTQ+ para a sociedade

O movimento LGBTQ+ assim como diversos outros movimentos sociais
possuem grande importancia para a evolugéo da sociedade, pois procuram resolver
problemas existentes, problemas esses que prejudicam tanto os individuos
participantes dos movimentos, quanto individuos nao participantes. Ou seja, a
maioria dos movimentos sociais lutam pela igualdade entre os individuos na
sociedade, para que as minorias ganhem os mesmos direitos de igualdade.
Segundo uma das maiores corporagdes que lutam pelos direitos humanos a The

Human Rights Campaign (2021):
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[..]J]as campanhas tém como objetivo mobilizar aqueles que
vislumbram um mundo fortalecido pela diversidade, onde nossas leis
e a sociedade trate todas as pessoas de forma igual, incluindo as

pessoas LGBTQ e aqueles que sdo multiplamente marginalizados.

O movimento LGBTQ+ poder ser de grande ajuda na busca pela igualdade
entre os individuos, também consegue resolver alguns problemas enfrentados pela
sociedade atual como violéncia, problemas sociais gerados pelo machismo e
masculinidade téxica, e diversos outros problemas gerados pela sociedade

patriarcal.

2.2.5. Os objetivos do movimento LGBTQ+

Como ja citado nesta pesquisa, os objetivos do movimento LGBTQ+ variam
de acordo com cada pais, e ou até mesmo regido, por seus diferentes problemas
que atingem a comunidade LGBTQ+ em cada localizagdo, porém o movimento
LGBTQ+ em si possui seus objetivos claros, e especificos, que independem da

localizacdo do acontecimento.

De acordo com a Stoodi (2020) alguns desses objetivos sdo de interesse
comum ao movimento LGBTQ+ em todos lugares do globo, eles estdo descritos

como.

e Criminalizacdo da LGBTfobia;

e Fim da criminalizagdo da homossexualidade e das penas correlatas;

e Reconhecimento social da identidade de género;

e Fim do tratamento das identidades trans como patologias;

e Fim dos tratamentos de “cura gay”;

e Casamento civil igualitario;

e Respeito a laicidade do Estado e fim da influéncia religiosa nos processos
politicos;

e Politicas publicas pelo fim da discriminacgao;

e Fim dos esteredtipos LGBT na midia e representatividade da comunidade nos

meios de comunicacao.
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Objetivos que demonstram o que 0 movimento ainda possui muitas lutas de
base social, e que os individuos da comunidade LGBTQ+ ainda sofrem bastante,
com a falta de informagdes basicas que a sociedade possui, sobre os temas em

volta do movimento.
Em uma visdo mais simplista, e geral, segundo Bezerra (2013, p.5)

[...]seus objetivos sao basicamente trés: lutar contra todas as
expressdes de homofobia (intolerdncia a homossexualidade);
divulgar informacbes corretas e positivas a respeito da
homossexualidade; conscientizar gays, lésbicas, travestis e
transexuais da importancia de se organizarem para defender seus
plenos direitos de cidadania e politicos.

Em que demonstra em uma descricdo simplificada e direta dos maiores
problemas enfrentados por individuos da comunidade LGBTQ+, traz a proposta dos
os trés principais objetivos de ativismo do movimento LGBTQ+, que perduram em

toda esfera sécio cultural.

Na histéria do movimento LGBTQ+, o Design Gréfico teve grande
participacado na luta em busca de alcangar os objetivos propostos pelos movimentos,
que sao gerados por cada nucleo da comunidade LGBTQ+, além de propagacéo das
informacdes para o dissipacdo do preconceito contra individuos participantes da
comunidade, em que participa através da comunicagao visual gerada pelo Design
Grafico, com o objetivo de gerar reflexdo na sociedade contemporéanea, e divulgar o

mesmo para uma maior inclusdo na da comunidade LGBTQ+ na sociedade.

A importancia da inclusdo da identidade de género e orientagdo sexual na
sociedade esta diretamente conectada com as mudancgas culturais e sociais
propostas pelo movimento LGBTQ+, assim também como ao propésito de liberdade
individual de expressado, e igualdade propostos pelos direitos humanos; além de

alertar sobre a desigualdade, dando for¢a a outros grupos de minorias na sociedade.
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2.3 Design Grafico em movimentos sociais

2.3.1. Origem

Para a origem do design grafico em movimentos sociais, esta pesquisa
apenas levara em consideragdo os principais acontecimentos de relevancia
histérica, acontecimentos esses que revolucionaram, e transformaram o design
social contemporaneo, tanto dentro do campo académico do design, quanto na area

comercial do campo do design.
Segundo Barros (2014, p.3):

Os anos 1960 foram marcados pela contracultura, periodo de
contestacdo dos padrbes vigentes e grandes mudangas no ambito
politico e social ao redor do mundo. Os acontecimentos da época
marcaram a comunicagao visual, principalmente em relagcdo a sua
partcipacdo em movimentos de protesto social, como as reacgdes a
Guerra do Vietnd, ou o movimento feminista. Neste periodo,
destacamos um momento relevante para o design social, e
provavelmente o primeiro em que se questionou a relagdo da
comunicacgao visual com a sociedade de consumo.

O periodo de 1960 foi de extrema importancia para o surgimento de diversos
movimentos culturais, dando forgas para grupos de minorias, 0 que tornou o design
social extremamente util, permitindo aos movimentos a utilizagdo da comunicagcao

visual efetiva como forma de protesto.

De acordo com Barros (2014) um dos momentos de mais relevancia para o
design social foi em 1964, em que de acordo com as palavras do mesmo foi
provavelmente foi a primeira vez em que os designers se questionaram sobre o
papel de comunicador visual tendo relagbes com a sociedade de consumo, com a
assinatura de diversos comunicadores visuais europeus e norte-americanos do
manifesto first things first '®, manifesto esse que tinha como objetivo se atentar para
as reais necessidades da sociedade e as fung¢des do design grafico, esse manifesto
foi escrito e lido por Ken Garland, designer britanico, que desejava que o design

deixasse de ser visto unicamente como uma atividade mercadoldgica, visando

'8 Manifesto em primeiro lugar as prioridades, tradugdo do autor.
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transformar o design em uma ferramenta de transformagéo social, onde na sua
opinidao o design estava sendo usado somente como ferramenta publicitaria para

incentivar o consumo.

Manifesto esse que foi reeditado em 1999, e que com novas assinaturas,
buscou reenviar a sua proposta de reformulagéo do design; no ano 2000 o manifesto
First Things First conseguiu mais 33 assinaturas de designers de paises diversos,
nessa sua nova proposta propunha um desafio ao consumismo, onde utilizando as
proprias ferramentas de design e suas linguagens visuais, e defendendo que a
mesma dedicagdo utilizada por designers para a promo¢ao da venda, deveria ser
usada como acao para a melhoria da social. Neste manifesto buscava-se encontrar
o equilibrio no design, numa tentativa de se livrar do design “escravo do
capitalismo”, e transformar sua forma de comunicagdo visual em mensagens
responsaveis e ndo efémeras, pois uma de suas preocupagdes era que os designers
pareciam tratar assunto de design social apenas como assunto tedrico, e passassem
a praticar o design social, a fim de tornar uma prioridade a entrega de informacdes

visuais de forma responsavel e mais permanentes.

Ainda de acordo com Barros (2014, p.4) uma outra grande referéncia para o
design social foi o grupo Atelier Populaire, que era um grupo composto por
estudantes e trabalhadores de paris em 1968, foram formados como uma resposta a
situagdo em que a franga se encontrava em maio de 1968 com seus protestos e
reivindicagbes, onde o grupo tomou conta da Escola de Belas Artes de Paris, e
usaram os materiais la disponiveis para a impressdo de cartazes de protesto, dos
quais fizeram parte essencial de suas lutas, como mostrado pelos exemplos a

sequir.
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FIGURA 02: POSTER’S “RETURN TO NORMAL” - ATELIER POPULAIRE.

RETOUR S
ALA NORMALE...

Fonte: Emily Wells, 24 de abr. de 2018

FIGURA 03: POSTER’S “THE STRUGGLE CONTINUES” - ATELIER POPULAIRE.

| . "
1

|

W003906

| — T — p—— ' | Fonte:

Emily Wells, 24 de abr. de 2018
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FIGURA 04: POSTER’S “POPULAR POWER” - ATELIER POPULAIRE.

Fonte: Emily Wells, 24 de abr. de 2018

Tais posters' foram criados por alunos e professores da L’ecole des
Beaux-Arts*® em maio de 1968, onde houve movimento dos estudantes e
professores tanto design, quanto de artes, onde houve a tomada do estudio de
litografia da L’'ecole des Beaux-Arts, para a criagéo do Atelier Populaire, propagando
uma acao de design social n&ao-comercial em prol dos protestos contra o
desemprego e da pobreza gerada pelo governo conservador de Charles de Gaulle
na Franca. Os dos principais posters de destaque, foram os mostrados acima, que
enfatizam de forma jovem e ludica a luta de ideais politicos, e que busca de gerar
reflexdo e promocgéo da luta contra o governo conservador; os posters intitulados
Return to Normal, € uma suplica a volta da normalidade da sociedade, ou seja em
gue as pessoas possam voltar a viver normalmente sem se preocupar com falta de
empregos e pobreza, além de também criticar o conservadorismo e manipulagéo
que 0 governo exercia sobre a sociedade na época; os poster’s The Struggle

Continues, em que foi criado uma logo que simboliza o continuo esforco da luta

' Os poster’s criados pelo Atelier Populaire, em sua grande parte ndo possuem autores, pois foram
produzidos como parte de um coletivo em prol da causa.
20 Escola de Belas Artes de Paris, Franca.
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pelos seus direitos, onde geralmente é representada pelos simbolos representantes
dos dois principais grupos que lutaram no movimento, os trabalhadores de fabricas,
representados pela figura da industria, e pelos estudantes e professores,
simbolizados pelo domo que era presente no edificio da L’ecole des Beaux-Arts; o
poster Popular Power, representa o poder do povo, demonstrado na ilustracdo pela
bola no caminho de derrubar os pilares, a bola representado a populagcao, e os

pilares representam os partidos politicos existentes na época.

Outro acontecimento de grande relevancia aconteceu na Franga, no ano de
1970 onde foi criado do escritorio de design social Grapus, escritorio que se
mantinham distantes do mercado do design grafico comercial, se dedicando apenas
a trabalhos sociais e culturais com o que € chamado de graphisme socialement

engagé?’, ou também conhecido como “design militante”, ou “design socio-cultural”.
Como dito por Barros (2014. p.5):

Para aqueles que trabalham com o design social hoje em dia, o
Grapus é uma grande referéncia, ndo somente na Franga como no
mundo inteiro. O escritério fechou as suas portas em 1990, apés 20
anos dedicados a trabalhos ndo-comerciais. Depois disso, 0s socios
criaram cada um seu proprio escritorio, e mantiveram a esséncia do
ideal que os uniu ao seguir trabalhando com o design social. Para
eles, a profissdo € como um reflexo de suas opinidées e do que eles
pensam ser o mais correto a fazer, acreditando que podem colaborar
para melhorar a sociedade onde vivem.

Outros dois acontecimentos de grande importancia nos trabalhos de imagens
nao-comerciais do design grafico em movimentos sociais , foram Jonathan
Barnbrook, um designer grafico e comunicador visual inglés assinante do manifesto
First Things First, e o uso das imagens nao-comerciais como resisténcia cultural que
teve inicio nos Estados unidos em 2007. Designer esses que trouxeram a
contemporaneidade, a importancia do uso consciente, e responsavel do design
social como forma de resisténcia cultural, mudanca de valores, e como forma

eficiente de comunicacao visual para a luta por movimentos sociais.

2! Design socialmente engajado, tradugéo do autor.
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2.3.2. Papel do design grafico em movimentos sociais

O design grafico ao longo da histéria teve um papel importante na luta de

diversos movimentos sociais, onde foi usado pelos designers graficos como forma

de comunicagao visual por meio de pegas graficas com o objetivo de causar reflexao

na sociedade.

Segundo NEVES (2011, apud GUIMARAES; SILVA, 2020, p.3)’0 designer

grafico pode atuar como critico de um fendmeno social, afim de mover a sociedade a

reflexdo e a identificacdo dos matizes sociopoliticos e econdmicos na qual esta

inserida.”. Com isso se pode entender, que o design grafico pode agir como uma

ferramenta modeladora da sociedade, o que o torna possivel de agir nas raizes

socioculturais da sociedade por meio de levar os individuos a refletirem sobre os

assuntos discutidos nos movimentos sociais.

De acordo com MELO NETO(2002, p.130, apud MEURER et al., 2009, p.5):

Projetos sociais ndo visam a “busca incessante do lucro e do
aumento da produtividade”, mas tém como principal foco de atuagao
a sociedade civil e parcerias que envolvem a comunidade, o governo
e o setor privado. Os projetos sociais tém o objetivo de solucionar
problemas sociais, focando justamente esses problemas,
beneficiando “agrupamentos sociais e segmentos populacionais em
situagao de risco social.”

Na esfera do design grafico, principalmente a area de design social, ha

diversas formas de pensamento sobre qual o papel do designer enquanto agente
comunicador visual. Segundo BRAGA (2011, p.21, apud GUIMARAES; SILVA,

2020, p.3)

Uma discussdo sobre [0 papel social do design] pode objetivar
especialmente as pessoas que estdo a margem do sistema
econdmico, visando a inclusdo social nas dimensdes de cidadania,
mas também envolve aquelas que s&o publico do mercado de
consumo, pois estas também possuem necessidades sociais e
muitas vezes carecem de melhorias de materiais que o designer
pode proporcionar.

Na visdo de Braga, o norte do que é o papel dos designers sociais € fazer o

uso dos seus conhecimentos e materiais para o auxilio de ndo sé6 movimentos
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sociais, mas também a inclusdo das minorias, buscando sempre a melhoria da

sociedade.

2.3.3. Como o design grafico funciona em movimentos sociais

Como dito anteriormente por autores citados nos subtdpicos presentes nesse
referencial tedrico, o designer grafico social, tem como papel de provocar a reflexao,

participando na sociedade como critico social em diversas areas.
De acordo com MIASHIRO (2007, p.8, apud MEURER et al, 2009, p.5):

O Design Grafico Social compreende, portanto, diversas formas de
trabalhos graficos, podendo ser remunerados ou nao, que
contenham uma “preocupagéo social/politica/ambiental especifica”,
incluindo “toda reflexdo que envolve o processo do fazer e do
pensar design, em questdes diretamente relacionadas a ética, ao
meio ambiente, a politica e a sociedade"

Segundo a agéncia de comunicagdo social (COMUNICARTE, apud
FORNASIER, 2005, pg.65):

Design Social é a materializagdo de uma ideia que propde um
processo de transformacgéo na sociedade. Como principio filosofico,
procura desenvolver estratégias de comunicagcio (visuais inclusive,
mas nao exclusivamente) que permitam compactar um conceito e
difundir conhecimento visando sempre uma transformacao social.

Levando essa linha de pensamento em diante, se pode afirmar que o trabalho
nao s6 do design grafico, porém o trabalho de design em geral que possua viés
social, funciona como um meio para que haja transformacao social, onde o designer
utiliza as especializagdes de sua area do design, para materializar uma ideia com o

propésito de transformacéo social.
De acordo com Margolin e Margolin (2004, apud FACTUM et al, 2016, p.3)

0 contexto do modelo social do Design objetiva ndo somente
satisfazer as necessidades humanas, mas principalmente contribuir
para a transformagao social, o que difere dos modelos de projetos
desenvolvidos habitualmente no campo do design com foco na
industria e no mercado. Esta ideologia ndo deve ser vista como uma
atividade ligada a doagbes e caridade. Nao se trata de trabalho
voluntario e deve ser encarado como uma contribuicdo profissional
dedicada ao desenvolvimento da economia local, respeitando as
relagdes com o meio ambiente.
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O conceito que enfatiza o pensamento dos outros designers, onde o principal
objetivo do trabalho em design de viés social € contribuir para a transformacéao
socio-cultural, € que o trabalho do mesmo nao pode ser tratado como caridade, e
sim um trabalho voluntario visando a ser uma contribuicdo profissional para as

mudancgas propostas pelos movimentos sociais em que participa.

2.3.4. A importancia da participagao do design grafico em movimentos sociais

O design social tem como objetivo o desenvolvimento e aplicagdo do design
como ferramenta de comunicagdo social, o que independe da area do design em
que € usado. Pelo contexto desta pesquisa sera levado em consideragao apenas a
area do design grafico, porém é importante destacar que o design social como um
todo, pode, e ou deve ser usado como meio de interdisciplinaridade entre as areas
do design, com o objetivo de transformar a realidade social, e levar os usuarios
consumidores a reflexdo. Portanto, a importancia do design grafico com cunho social
se da muito mais do que apenas pelo modo de desenvolvimento das pecgas graficas,
se ha de ter uma responsabilidade no desenvolvimento da mensagem passada pela
comunicagado visual muito grande, independente de ser dentro ou fora do meio

comercial.
Segundo Barros (2014)

Em um cenario onde o consumo é cada vez mais criticado e as
questbes sociais e ambientais encontram lugar de destaque em
todas as midias, nos interessa apontar o uso de pecas graficas como
meio de transmissdo de mensagens que ndo tém como objetivo
vender algum produto ou servigo. A imagem como veiculo de
cidadania, de desenvolvimento social, de conscientizacdo, de
alerta,de educacao, este é 0 nosso objeto de estudo.

Destacando a importancia do design grafico como meio de comunicagéo
visual modeladora da sociedade, que além da ajuda no desenvolvimento social,
ainda serve como meio de comunicagao importante na midia, para a divulgagao, e

promogao dos trabalhos sociais.
De acordo com Wanderley (2017, p5):

[...]a discussao que deflagraremos, salientamos que partiremos de
uma abordagem mais ampla em que se diz que todo design é social.
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Dessa forma, podemos considerar que o engajamento do designer
em programas sobre saude publica, segurangca no trabalho,
planejamento familiar, direitos humanos ou prevencao de crimes [...]
sdo apenas algumas das frentes de atuagado através das quais o
design e o designer evidenciam de maneira mais direta e impactante
a sua relagdo com o social — o impacto social do design — ou ainda,
com um possivel comprometimento moral que podera assumir — o
que suscita o papel social do design —, guiando-se para a produgao
de solugdes que repercutam na qualidade de vida para as
populacgdes.

Trazendo a proposta de que o design grafico com enfoque social, ndo s6 tem
importancia, e ou relevancia em movimentos sociais, porém também em trabalhos
conjuntos do governo, ou seja um trabalho de design voltado para o servigo social
publico, que também pode ser considerado design social. Como descrito por
Wanderley (2017, p5):

[...Jcom uma sociedade imersa em problemas de ordem global e
complexa, entre eles, da resisténcia da pobreza e dos agravamentos
da exaustdo e degradacdo do meio-ambiente, assim como de
questdes de producdo, consumo, descarte, educagao, acesso a bens
de consumo, acesso a informacdo, economia, comunicagao,
materialidade, bem-estar, cultura, identidade, democracia, cidadania,
etc., parece-nos mais do que justificavel uma maior preocupagao
com uma visdo ampla e sistémica sobre as praticas do design. De
uma forma direta ou indireta, o Design, como processo ou resultado
de uma configuragdo, tem algum grau de relagdo com esses
problemas respectivamente complexos em si e, que ainda, podem

ser compreendidos nas relagdes entre eles, em que o todo se torna
maior que a mera soma de partes.

Descrevendo nao so a aplicagdo do design grafico social como importancia
direta a populagdo, comunidade, ou sociedade em si, como também de grande
importancia para o proprio desenvolvimento, e evolugdo dos processos do design
grafico, que indiretamente afetam a sociedade, por meio da comunicagéao visual do
incentivo ao consumo, e outras praticas insustentaveis, que ocasionalmente levam a
problemas sociais graves. Levando assim todo o design grafico a ter cunho social, ja
que de qualquer forma a proposta do design social, tem como objetivo a
responsabilidade social, moral, e ética de passar as mensagens por meio de suas

pecas graficas.
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3 METODOLOGIA

3.1 Classificagao da Pesquisa

Esta monografia se caracteriza como uma Pesquisa Tedrica, pois a mesma se
propde em se aprofundar teoricamente nas pecas analisadas, a fim de aclarar um
método de design grafico eficaz na promog¢do do movimento LGBTQ+. Esta
monografia também se define como pesquisa exploratéria, pois busca explorar
dentre varios métodos do design grafico o de mais eficacia para o objetivo da

pesquisa.

Esta monografia se caracteriza como qualitativa que de acordo com
CHIZZOTTI (2018):

A abordagem qualitativa parte do fundamento de que ha uma relagao
dindmica entre o mundo real e o sujeito, uma interdependéncia viva entre o
sujeito e o objeto, um vinculo indissociavel entre o0 mundo objetivo e a
subjetividade do sujeito. O conhecimento ndo se reduz a um rol de dados
isolados, conectados por uma teoria explicativa; o sujeito-observador é
parte integrante do processo de conhecimento e interpreta os fenémenos,
atribuindo-lhes um significado.

E empregado o método de pesquisa qualitativa, pois & necessario
compreender melhor as complexidades do tema estudado, onde segundo
CHIZZOTTI (2018) “O objeto ndo € um dado inerte e neutro; esta possuido de
significados e relagdes que sujeitos concretos criam em suas agdes.” possibilitando
uma analise mais aprofundada do assunto, além de ser uma pesquisa produzida
por meio de observagdo e analise semidtica de imagens assim se aprofundando
sobre as informagbes proporcionadas pelas pecas de design grafico, a fim de

aclarar uma metodologia de design eficiente para o objetivo geral desta pesquisa.

No desenvolvimento desta monografia também foi usado a aplicagdo de
pesquisa descritiva, segundo GIL (2002) “As pesquisas descritivas tém como
objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de determinada populagdo ou
fendbmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagbes entre variaveis.", ja que essa

monografia se propde a registrar e descrever o método aclarado pela analise das
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pecas graficas, assim como descrito por GIL (2002), “Ha, porém, pesquisas que,
embora definidas como descritivas com base em seus objetivos, acabam servindo
mais para proporcionar uma nova visao do problema, o que as aproxima das

pesquisas exploratorias.” .

3.2 Procedimentos Metodolégicos

Quanto aos procedimentos metodolégicos esta monografia se delimita a
analise semiotica de trés campanhas e suas pecas graficas da ONG* TODXS,
organizagdo sem fins lucrativos Brasileira que procura ajudar na divulgagao e
producao de conteudo informativo, além de desenvolvimento de diversos projetos
voltados ao LGBTQ+, além de atuar de forma ampla para a divulgagdo e promogao
da diversidade e direitos da populacdo LGBTQ+ para o publico geral,
conscientizando por meio de divulgagdo de informagdes por meio de redes sociais,
sites e blogs, além acgdes promovidas pela organizacdo, e doacbes. Essa
monografia se delimita as postagens da rede social “instagram”, rede de maior uso
na atualidade em todo o mundo, as pecas graficas a serem analisadas estédo
localizadas na rede social da pagina @todxsbrasil, utilizando um recorte dos 3
posts/campanhas de maior engajamento da pagina durante o primeiro semestre de
2021, ou seja da data 1 de janeiro de 2021, até o dia 30 de junho de 2021,
selecionando apenas posts promocionais e informativos que conscientizem o publico
sobre os temas LGBTQ+ e de identidade sexual e identidade de género publicados
no instagram da pagina, e assim através da analises semitticas das pecas graficas
publicadas no instagram da pagina @todxsbrasil aclarar uma metodologia eficaz
para desenvolvimento de identidades visuais para campanhas e pecas graficas
promocionais e informativas ndo comerciais, em redes sociais, que contribuam na
promocédo de conhecimento LGBTQ+ sobre identidade de género e identidade

sexual.

2 QOrganizagao nao governamental
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Para a elaboragdo da fundamentagao tedrica desta monografia foi utilizado a
pesquisa bibliografica onde os dados sao coletados a partir de livros, artigos,
dissertagcdes e congressos onde ha uma convergéncia de teorias pertinentes aos

assuntos explorados.

Para o estudo de caso foram coletas de pecas graficas a serem analisadas
da pagina do instagram da TODXS no primeiro semestre de 2021, ou seja da data 1
de janeiro de 2021, até o dia 30 de junho de 2021, em que se adotou o critério de
posts promocionais e informativos que buscam conscientizar o publico sobre temas
LGBTQ+ e de identidade sexual e identidade de género, analisando assim de forma
semiodtica de acordo com o engajamento do publico, todos os componentes que
formam a pega grafica como, identidade grafica, copywriting, branding, e as pecgas
grafica em si, com o objetivo de melhor entender a metodologia empregada no
desenvolvimento dos posts em redes sociais que abordam o tema de identidade de
género e identidade sexual; assim delimitando a escolha de pegas gréaficas de
grande interagdo com o publico para pegas que ndo possuam valores comerciais e
que sim busque instruir seus publicos por meio de pegas de design grafico, o

delimitando assim apenas a pec¢as de cunho social.

3.3 Semiodtica

A escolha do uso de SANTAELLA (2005) como principal método de analise
desta pesquisa, e como evidenciado pela mesma em seu livro (Semidtica aplicada)
“‘minha proposta de aplicagdo toma como base a teoria semiética desenvolvida pelo
matematico, cientista, logico e fildsofo norte-americano Charles Sanders Peirce.”
(SANTAELLA, 2005, p. 13 na observagao junto da abstragcdo, a fim de extrair
conclusdes a respeito dos signos presentes. Desse modo a semidtica é descrita
como uma ciéncia investigativa, que através do observador p) , devido a isso se é
necessario uma breve introdugdo da semidtica aos pensamentos do autor citado.

Segundo PEIRCE (2005), a semidtica que aqui sera apresentada de forma
resumida € uma férmula que se baseia na procura de sentido por meio da leitura dos
signos, assim como dito por SANTAELLA (1983):
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A Semidtica é a ciéncia que tem por objeto de investigagao todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo 0 exame dos
modos de constituicdo de todo e qualquer fendbmeno como fenémeno
de producao de significagdo e de sentido.”

Ja a definicdo dos signos de acordo com SANTAELLA (1983):

Definicdo de signo: Ha uma enorme quantidade de definicbes de
signo distribuidas pelos textos de Peirce, umas mais detalhadas,
outras mais sintéticas. Dentre elas, escolhemos uma que, para os
nossos propdasitos, parece exemplar: "Um signo intenta representar,
em parte pelo menos, um objeto que é, portanto, num certo sentido,
a causa ou determinante do signo, mesmo se 0 signo representar
seu objeto falsamente. Mas dizer que ele representa seu objeto
implica que ele afete uma mente, de tal modo que, de certa maneira,
determine naquela mente algo que € mediatamente devido ao objeto.
Essa determinagdo da qual a causa imediata ou determinante é o
signo, e da qual a causa mediata € o objeto, pode ser chamada o
Interpretante”.

Desse modo os signos sao descritos como pelo menos em parte procura

representar o que o objeto €, e destacando a importancia da semidtica na analise e
avaliacéo no design por NIEMEYER (2007)

[..] a semidtica aponta parametros especificos de design para
avaliagdo. Sao também indicadores de um bom design o conforto, a
seguranga, a identificacdo e a significagdo proporcionados pelo
produto ao seu destinatario

A semidtica utilizada nesta monografia de PEIRCE descrita por SANTAELLA

(1983) é baseada na fenomenologia, dita por ela como base para qualquer ciéncia,

que é a observagao dos fendbmenos através da analise, que requer as formas ou

propriedade universais dos fendbmenos. E pra isso define trés ciéncias normativas

que se desenvolvem em sequéncia, Estética, Etica e Semiética. Como descrita por

SANTAELLA (1983)

Tendo todas elas por fungao "distinguir o que deve e o que ndo deve
ser", a Estética se define como ciéncia daquilo que é objetivamente
admiravel sem qualquer razdo ulterior. E a base para a Etica ou
ciéncia da acao ou conduta que da Estética recebe seus primeiros
principios. Sob ambas, e delas extraindo seus principios, estrutura-se
em trés ramos a ciéncia Semidtica, teoria dos signos e do
pensamento deliberado.

Desse modo SANTAELLA (2005) divide a semidtica em 3 ramos, o primeiro

ramo gramatica especulativa, o segundo ramo a ldgica critica, e o terceiro ramo a

metodéutica ou retdrica especulativa, o primeiro ramo a gramatica especulativa
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escolhido para ser aplicado na analise produzida nesta monografia, € descrito por
SANTAELLA (2005 p. 3)

A gramatica especulativa € o estudo de todos os tipos de signos e
formas de pensamento que eles possibilitam. A ldgica critica toma
como base as diversas espécies de signos e estuda os tipos de
inferéncias, raciocinios ou argumentos que se estruturam através de
signos. Esses tipos de argumentos sdo a abducgdo, a inducdo e a
deducdo. Por fim, tomando como base a validade e forca que sao
préprias de cada tipo de argumento, a metodéutica tem por fungéo
analisar os métodos a que cada um dos tipos de raciocinio da
origem.

Como explicado por SANTAELLA (2005) possibilita uma analise geral dos
signos, pois € uma teoria geral de todos os signos, assim possibilitando uma analise
dos signos nos trés aspectos da representagao signica: a significagdo, que € uma
analise em si mesmo, que analisa as propriedades internas, ou seja, seu poder de
significar; a objetivagdo, que € uma analise daquilo que indica, se refere ou
representa; e a interpretagdo, que analisa os efeitos que esta apto a reproduzir nos
seus receptores, e tipos de interpretacao que tem potencial em despertar para os
seus receptores. O que, de acordo com a mesma, permite descrever, analisar
qualquer processo existente de signos, sejam verbais, ndo verbais ou naturais.
Assim segundo SANTAELLA (2005), descreve que a semiotica de Peirce possui 3
divisdes ou seja é triadica, possui 3 elementos formais e universais, que em todos os
fendmenos que se apresentam a percepcao e a mente.

A primeiridade aparece em tudo que estiver relacionado com acaso,
possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade, liberdade,
mobénada. A secundidade esta ligada as idéias de dependéncia,
determinagéo, dualidade, acdo e reagdo, aqui e agora, conflito,
surpresa, duvida. A terceiridade diz respeito a generalidade,
continuidade, crescimento, inteligéncia. A forma mais simples da
terceiridade, segundo Peirce, manifesta-se no signo, visto que o
signo € um primeiro (algo que se apresenta a mente), ligando um
segundo (aquilo que o signo indica, se refere ou representa) a um
terceiro (o efeito que o signo ira provocar em um possivel intérprete)

Desse modo, segundo SANTAELLA (2005) “Signo é aquilo que da corpo ao
pensamento, as emocgdes, reagdes etc. Por isso mesmo, pensamentos, emocgdes e
reagcdes podem ser externalizados.”, e em seguida completa descrevendo que signo
ou representamen € qualquer coisa que represente outra coisa, € que essa

representacdo da outra coisa é chamada de objeto do signo, onde o impacto e ou
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efeito gerado pelo signo no publico é descrito como interpretante. Dessa forma,
SANTAELLA (2005) aponta que Peirce descreve que ha uma diferenga entre objeto
dindmico, que é a coisa representada pelo signo; e objeto imediato, que € aquilo que
0 signo representa, indica, se assemelha, sugere, ou evoca a coisa, que sao

classificados na tricotomia de icone, indice e simbolo.

O icone tem sua fundamentagdo na qualidade ou quali-signo, podendo se
sugerir a seu objeto qualidade por sugerir semelhangcas a outra qualidade por
similaridade, ou seja um marrom remeter a madeira ou terra. O indice tem sua
fundamentagcdo a base da existéncia concreta do objeto, por meio da indicagéo,
exemplo: onde ha fumaca indica que o fogo. O simbolo tem sua fundamentagéo bem
mais complexa, por meio das leis ou legi-signo, onde seu objeto € representado por
convengdes e ou condicdes, como a marca nike € um simbolo que representa a
empresa nike, que também pode ser um simbolo que outros diversos objetos, como:
esporte, roupas, calcados, que por suas vezes também podem ser simbolos que
remetem a diversos outros objetos. Onde essa cadeia demonstra a complexidade do
processo de significacdo ou atribuicao de significado, ou semiose, se demonstrando

como um processo ininterrupto.

Portanto, deste modo a analise semidtica usada nesta monografia se baseia
na metodologia descrita por SANTAELLA (2005) em sua analise da semidtica de
Peirce, em que sera dividida em duas partes. A primeira € descrita como icone;
indice; simbolo, que sera a base da analise para os pontos de vista semiéticos, € a
segunda parte para a analise das campanhas baseadas no conceito de ‘Conotagao
e Denotagdo’ que se baseia no conceito da primeiridade, secundidade e
terceiridade. E por fim uma analise geral incluindo todos os aspectos da semiética

aqui apresentados.

3.4 A metodologia de Barthes (1971)

De acordo com Barthes (1971) o significante € o elemento principal para a

constituicdo de um signo, e descreve o significante e o significado em sua
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terminologia como os componentes do signo. Em que o mesmo explica que o
significante constitui o plano de expressao, enquanto o significado constitui o plano
de conteudo, ou seja, os significantes sdo aqueles que formam os esquemas de
expressdo que servem de mediador para o conteudo do significado, isto é, o
conteudo construido pelo significado apenas se faz possivel em um sistema em que
o significante existe para lhe dar sentido. Portanto, nesse sistema se a uma
necessidade da matéria para compor o significado do signo como dito por Barthes
(1971, p. 50)

[...]Jo significante € um mediador: a matéria é-lhe necessaria; mas, de
um lado, ndo Ihe é suficiente e, de outro lado, em Semiologia, o
significado também pode ser substituido por certa matéria: a das.
palavras. Essa materialidade do significante obriga mais uma vez a
distinguir bem matéria e substancia: a substancia pode ser imaterial
(no caso da substancia do conteudo); pode-se dizer, pois; somente
que a substancia do significante é sempre material (sons, objetos,
imagens).
Porém de acordo com o autor o significado do conteudo ndo se diz
restritamente a algo, e sim a constituigao psiquica desse algo, assim o processo de
significacdo vindo das caracteristicas de tal conteudo se manifesta com base num

circulo ideolégico através da cultura.

Porém de acordo com Bispo (2007) afirma que as leitura dependem dos
grupos sociais em que o individuo esteja inserido, portanto os sentidos e
representacbes psiquicas variam conforme as particularidades de cada grupo
social, assim o esquema a seguir, sugerido por Barthes (1971), e que pode ser
empregado na analise de quaisquer signos, ja que a conotagdo € composta de
qualquer imagem, é perfeitamente aplicavel em representagdes independentes das

temporalidades.

Quadro 01 — “Denotacdo X Conotacio”.

Significantes Significados Conotagdes Conotagdes de
iconicos de primeiro de segundo segundo nivel (2)
nivel nivel (1)

Fonte — Barthes (1971).
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Assim com base na fundamentagédo desse modelo por Bispo (2007, p.6):

“‘neste sistema de significacdo o primeiro sistema de expressédo
(significantes iconicos e significados de primeiro nivel) torna-se o
plano de significante do segundo sistema, ou seja, o primeiro
sistema constitui o plano de denotagao do segundo sistema, o plano
de conotacdo. Os significantes de conotacido (segundo nivel de
significagédo) recebem o nome de conotadores que sao signos
(significantes/significados) do sistema denotado (primeiro nivel de
significacao).”

Com isso Bispo (2007, p. 9) conclui a seguinte afirmacao:

A retdrica da conotagdo € um instrumento adequado e com
resultados pertinentes para analise das imagens produzidas em
qualquer contexto historico e social. Os conceitos metodologicos
permitem decodificar os sentidos das imagens, possibilitando a
apreensao dos elementos que constituem a mensagem e seus
respectivos emissores e receptores.

3.5 Metodologia para analise de ‘Conotagao e Denotagao’, de (SANTAELLA,
2005)

Para a andlise das pecas das campanhas foram escolhidos conceitos
baseados em (SANTAELLA, 2005), autora que possui perspectivas sobre a
semidtica baseadas principalmente nos estudos de semiética de Charles S. Peirce,
autor de extrema importancia para as teorias de semidtica apresentadas nesta

monografia.
De acordo com Behling et al. (2012, p.2)

Embora a autora desenvolve diversas analises a partir de conceitos
de primeiridade, secundidade e terceiridade (em sintese pode-se
afirmar que a percepcdo de um fato ocorre na primeiridade, ao
atentar as experiéncias com determinado fato considera-se a
secundidade, e quando ha reacdo do individuo em relacdo ao fato
para compreendé-lo trata-se terceiridade), aqui busca-se analisar as
abordagens de denotacdo e conotagdo, considerando também os
estudos de Barthes (1997).
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Assim, para justificar o uso deste tipo de processo de anadlise sera utilizado
também diversas abordagens distintas dos conceitos produzidos por Santaella
(2005).

Considerando o signo como objetos que possuem forma e composigdo que
contém determinado conteudo, as campanhas presentes nesta monografia serdo
analisadas a partir desta perspectiva através da analise conotativa e denotativa.
Onde embora a cada campanha seja um conjunto de posts a analise sera feita de
forma plural, porém com o mesmo intuito de significacado, que ira gerar um resultado

sera uma so conclusdo, com um o mesmo objetivo final.

Assim utilizando a analise conotativa exclusivamente para realizar a
identificacdo das principais referéncias culturais utilizadas para a divulgagao do

material LGBTQ+, assim como descrito por Behling:

Como afirma Barthes, “um sistema conotado é um sistema cujo
plano de expressao €, ele préprio, constituido por um sistema de
significacao”. Em Santaella (2009) a analise conotativa é relacionada
ao aspecto cultural de tal forma: “Barthes enfatiza que para localizar
as conotagdes € preciso saber cultural. Nesse nivel é onde a
compreensdo do leitor da imagem apresentada dependera do seu
grau de intimidade com a cultura subjacente a esta imagem e a sua
capacidade de ler os signos que ela contém.” (BEHLING et al., 2012,

p. 3).
Ja a mensagem denotada de acordo com Behling et al. (2012, p. 3)

a mensagem denotada € a representacdo pura das imagens que
apresentam os objetos reais da cena, é “uma descricdo que almeja a
condicao impossivel de desaparecer como linguagem para deixar a
mostra o referente, este que a descricdo visa tornar presente,
apresentar” (SANTAELLA, 2001, p.310), ou seja, a analise denotativa
€ um representacdo de modo literal do objeto, como uma visao
direta.

Desse modo a conotacédo e denotacado de Santaella descrita por Behling, se
diferem em que, a denotacéo se refere ao que é mostrado pela imagem através do
seu contexto real, ja a conotagao se refere a possivel representagdo passada pela

imagem feita através da interpretagao, analise e significados da imagem.



51

3.6 Metodologia para a analise dos pontos de vista semiéticos, de
(SANTAELLA, 2005)

A semiotica descrita por SANTAELLA (2005) baseada em Peirce é de
extrema importancia para a analise semidtica das pegas graficas e para essa
monografia, pois contribui para o entendimento dos pontos de vista fundamentais
para a analise. Em que permite a compreensdo aprimorada dos aspectos
provocados pelas pecas graficas ao receptor, como os aspectos individuais da
identidade grafica da campanha, como qualidades, cores, tipografia, tamanhos,
usos, e funcdes que o mesmo se destina a chamar a atencédo do usuario final. Os

pontos de vista semidtico sao:

a) icone

Se refere aos aspectos de qualidade, que sdo produzidos pela primeira
impressao causada pelo “produto” ao receptor, ou seja, € a primeira impressao
causada, que logo ap6s se torna associada as ideias. Essas associagbes sao
produzidas através de comparagao por semelhanga, chamadas de iconicas. Nesse
tipo de analise de ponto de vista € analisado os aspectos qualitativos do “produto”,
como cores , formas, espacos e os outros diversos elementos estéticos, que sao
caracteristicas percebidas no primeiro olhar do receptor, e que sugerem a outras

qualidades como, sofisticacdo, moderno, jovial, etc.

b) indice

Que é o responsavel pela analise dos tracos de identidade do “produto”, como
os citados pelos os icones, em que é feito por meio da indicacdo. Nessa parte de
analise desse ponto de vista, o “produto” € analisado como existente durante um
determinado espaco e tempo. Onde se € observado os indicios, tipo o ambiente do
uso, indicacao para o tipo de experiéncia de uso, tracos da identidade, e elementos
que compdem a qualidade do que pode ser visto, como a fungdo do que se

empenha.
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c) Simbolo

E o que apresenta as caracteristicas dos padrées do design, e sobre o
entendimento sobre o0 que o design atende. Aqui se examina os valores do produto
analisado, como marca, mercado, origens, fungdes de direcionamento de conteudo,
e ao publico que procura atender. No ponto de vista simbdélico o produto é analisado
como legi-signo. Nesta parte da andlise também se é observado a
representatividade dos valores aos quais atende culturalmente, ao que representam,
e em que medida esses valores contribuem para a consolidagdo da mensagem.
Também analisa-se o publico alvo que pretende atingir e os significados e valores

que o produto busca passar.

3.7 Metodologia semiética de Analise geral da campanha

Para a analise geral das pecas graficas da campanha sera utilizado a analise
semidtica em conjunto com o conhecimento em design grafico para um maior
entendimento dos aspectos do design grafico presentes nas pecas, assim
analisando o por completo a campanha, a fim de gerar uma perspectiva do designer

em um apanhado geral do assunto.

Nesta parte sera feita a vinculagdo entre a analise semidtica de icones,
indices e simbolos com o conteudo grafico da pega, exemplo: mancha grafica,
tipografia, cor, forma, espagamento, layout, fotos e etc. Além de uma analise breve
dos aspectos de marketing e branding, utilizados para contextualizar a pega grafica
e gerar significacdo para o post. Assim gerando o link entre analise semidtica e visao

do designer grafico enquanto gerador de comunicagao visual.
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4 IDENTIFICAGAO DAS ESTRATEGIAS UTILIZADAS POR DESIGNERS
GRAFICOS (POR MEIO DE PEGAS GRAFICAS) NA ERA
CONTEMPORANEA PARA PROMOGAO DA DIVERSIDADE CULTURAL
COM BASE NAS QUESTOES DE IDENTIDADE SEXUAL E GENERO.

4.1 Analise semiética de pecgas graficas para a identificagao de um método de

design eficiente de promogio - 1° Campanha “TRANS - O QUE?”

Para fins de melhor visualizag&o do /ayout, identidade grafica e copywriting, é
mostrado aqui, em seu formato completo apenas um (Figura 05) do primeira
campanha com maior engajamento, onde as demais oito figuras que compdem o

post seguem o mesmo /layout
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FIGURA 05: Primeira peca grafica da CAMPANHA, TRANS- O QUE?

TRANS -
O QUE?!

[ 1]
=+
]

Fonte: Pagina do instagram TODXS, 2021
Em seguida, estd apresentado o post completo, que constitui-se de 9
imagens, onde constituem a mesma identidade visual, onde apenas muda-se o

indice de acordo com o tema abordado.
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Figura 06: Compilagdo das pecas graficas da CAMPANHA, TRANS- O QUE?

NAO-BINARIEDADE

Dentro do guarda-chuva trans existe
outro termo: o da ndo-binariedade.
com géneros nao-binarios
ectro vasto e ndo
se identificam necessariamente
como homens ou mulheres.

TODXS

TRAVESTI

Ser uma identidade feminina
n&o necessariamente
significa que esta atrelada a
ser mulher. Por muito tempo
o termo travesti foi
marginalizado e usado como
algo pejorativo, mas hoje foi
ressignificado na historia
brasileira e simboliza
reafirmacao de orgulho e
luta

b,
(H" % 5  Danna Lisboa

=

Vocé j& ouviu falar sobre
pessoas trans
d S

termo significa? Vamos
entender um pouco mais
seu significado a seguir!

Paulo Vaz %

TODXS

NAO-BINARIEDADE

Elas podem ter um género entre esses
dois, ndo ter nenhum género,
identificar-se com um terceiro género
ou até mesmo flui re diferentes
identidades (que nao necessariamente
lher). Alguns
ds

Nick Nagari

»

TODXS

NAO EXISTE ESSA
HISTORIA DE "CORPO
ERRADO"

A gente vé com muita

“corpo errado” para explicar
os termos. Mas

importante e

discussdo e deixa

lado. Seus corpos sao
validos e legitimos assim
como os corpos cis. Elas
podem ou nao realiz
cirurgias e utilizar
horménios, mas néo ¢ isso
que define suas identidades.

Laerte

Fonte: Pagina do instagram TODXS, 2021

TRANS

Pessoas trans nao se
identificam com o género
que lhes foi designado em
seu nascimento. Quem é
trans pode se ident
com identidades bin:
Liniker (homens e mulheres) 2u

=
-

TRAVESTI

E uma identidade feminina
caracteristica da America
Latinae s antes da
palavra “trans”. Fora daqui, é
um termo que nao tem
traducao. Travesti pode ser
uma identidade nao-binaria,
j@ que nem todas as travestis
se reconhecem enquanto
mulheres (na binariedade)

Linn da Quebrada

Q Curta essa postagem

@ Marque pessoas amigas

YV Compartilhe com geral
[ Salve para mais tarde

Continuamente, serdo analisadas as pecgas graficas apresentadas, a partir

das perspectivas semidticas apresentadas na metodologia, elementos do design

grafico, visando a sua significacdo e obijetificacdo, levando em consideragao

possivel interpretacdo dos receptores na conotagédo e denotagao, e na tricotomia de

icone, indice e simbolo.



4.1.2 Quadro de conotagao x denotacao

Quadro 02 — Denotacdo X Conotacdo, TRANS - O QUE?!.
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Significantes

icOnicos

Significados de

primeiro nivel

Conotagodes de

segundo nivel (1)

Conotagodes de

segundo nivel (2)

Logo

Representagcao
visual de uma

marca

Representacao
Visual de uma
empresa,

organizacgao, etc

grafica por meio de

identificar,represen

Representacgéo

um simbolo da
organizagao
TODX, utilizado

para

tar e dar valor a

marca.

Trans Feminino

Figuras de

mulheres trans

Figuras de
mulheres trans
representantes do

movimento

Mulheres trans de
grande relevancia
para o movimento,
e que trazem
associacao ao
assunto através da
sua imagem e

significagcao

Trans Masculino

Figura de homens

trans

Figura de homens
trans
representantes do

movimento

Homens trans de
grande relevancia
para o movimento,
e que trazem
associacao ao
assunto através da

sua imagem e
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significacao

Trans Jovem

Figura trans jovem

Figura de uma
pessoa trans

adulta jovem

Pessoa trans
jovem que busca
representar a
representatividade
do movimento em

todas as idades

Trans Idosa Figura trans de Figura de uma Pessoa trans de
idade avangada pessoa trans idade avancada
adulta de idade que busca
avangada representar a
representatividade
do movimento em
todas as idades
Roxo Cor Tranquilidade, Cor presente na
calma, amizade, identidade grafica
sabedoria, da bandeira
criatividade, LGBTQ+, que por
espiritualidade. sua parte
representa
espiritualidade
Rosa Cor Feminilidade, Cor presente na
empatia, identidade grafica
compaixao, da bandeira Trans,

ternura, dogura.

que por sua vez
busca representar
com o arquétipo do
feminino nas cores

da bandeira
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Branco

Cor

Paz, pureza,
sinceridade, luz,
equilibrio,
inocéncia,

neutralidade.

Cor representante
a significagao da
neutralidade ou
transicao na
identidade grafica
da bandeira
representante do
movimento trans.
Além de trazer a
neutralidade que
busca dar
contraste as
demais cores

presentes.

Seta

Representagao

grafica de apontar

Representagao
grafica do simbolo
com o intuito de

apontar.

Simbolo que tem o
objetivo de
apontar, mostrar o
caminho ou
mostrar

continuidade,

Contorno rosa

Contorno sobre a

imagem

Contorno em
forma de sombra

de cor rosa.

Contorno que
representa o
formato de sombra
e busca dar
contraste a
imagem em que
esta inserido, além
de dar destaque e
guiar o olhar a

imagem

Fonte: Autor, 2023
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4.1.3 Analise de conotagao x denotagao

Conotagao: Na parte de baixo de cada post ou peca grafica da campanha se
a uma figura de um(a) representante do movimento, é utilizado pessoas de grande
influencia no meio em busca de trazer credibilidade e aceitacido do conteudo, onde
também a escolha de cada figura além tem o objetivo de além trazer
representatividade pela diversidade de sexo, busca trazer diversidade de diversas
formas, como, idade, cor de pele, forma de se vestir, etc, representando o ideal
LGBTQ+ da diversidade de pessoas. Onde todas as figuras sdo representadas de
forma a passar liberdade, felicidade e confianca, possuindo sorrisos, posturas eretas

e confiantes.

De forma geral todas as figuras representadas sao empregadas na campanha
em sua melhor “forma” buscando trazer a auto-estima e o orgulho de ser trans. As
cores apresentadas servem de complemento, trazendo cores representantes da
identidade visual LGBTQ+ e da bandeira trans, realgando o significado do conteudo
apresentado. A logo da organizagdo vem de forma de aplicagao simples, na parte
superior em cada pecga grafica, facilitando a leitura da mesma em busca de trazer

visibilidade a marca, em busca de popularizar a mesma.

Em cada post ha uma representagcao de um simbolo de setas, que se mostra
necessario para demonstrar ao receptor como signo que passa a entender a
existéncia das proximas pecas graficas que compdem a campanha. A escolha da
cor roxa de fundo foi importante para trazer visibilidade ao post, ja que diante das
redes sociais de rapido consumo, € preciso chamar a atencdo de forma rapida,
assim utilizando cor para guiar o olho dos receptores e conseguir maior engajamento
no post, ja a cor rosa serve de contraste e cor complementar ao roxo, guiando o
olhar do receptor aos pontos de interesse de leitura, além do conjunto de roxo com o
rosa de trazer a significagdo necessaria através da significacdo da identidade visual
das bandeiras LGBTQ+ e trans. Ap6s a analise dos elementos nao-textuais
evidencia-se que eles funcionam de forma concisa, e que funcionam ndo s6 como
um complemento dos elementos textuais, mas também como forma de trazer

significagao e credibilidade a campanha.
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Deste modo os elementos textuais das pegas graficas servem como principal
método da apresentacdo do conteudo principal, que € informar e educar sobre os
assuntos abordados na campanha, onde o texto e titulo do primeiro post “TRANS -
O QUE?” se mostra de extrema importancia, trazendo a atengdo do receptor para
acompanhar os textos de maior relevancia e peso, que sao acompanhados nos

posts seguidos.

Denotagao: Essa campanha procura se representar de duas formas de
comunicacao: visual, textual e a nao-textual. Onde as informacdes presentes nas
pecas graficas se complementam no uso de imagens e textos, onde em uma
primeira partida se @ uma vinculagdo do texto (que passa as informag¢des de mais
peso para o entendimento da mensagem ao receptor), as imagens, que sao figuras
de grande importancia ao movimento para trazer credibilidade e um vinculo
emocional ao receptor. Em primeiro plano, ha a figuras trans representantes
destacados por um contorno rosa, que sao represetados alternando entre cada
sexo, estilo e cor de pele. No segundo plano se ha os elementos textuais que
passam as informagdes presentes nos posts. Em terceiro plano, a logo em branco
buscando neutralidade para representar a marca, e estda em um plano logo acima
dos elementos textuais. Em quarto plano os elementos simbdlicos, estes que

buscam orientar o receptor da mensagem.

4.1.4 Analise dos pontos de vista semiéticos.

A) Qualitativo iconico (icone)

e Cor e tipografia

Tratando-se das cores, essa campanha segue em sua totalidade uma
identidade visual inspirada tanto nas cores representantes do movimento trans,
quanto na aproximacdo da representagcdo da cor roxa presente na bandeira
LGBTQ+, buscando criar um equilibrio e harmonia entre os tons presentes na
mancha grafica. A cor de maior destaque presente proporcional presente nas pecgas

€ o roxo constituindo toda a parte de background das pecas graficas que compdem
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a campanha, que também é uma cor que demora a mais para ser sentida pelo seu

maior comprimento de onda.

Todas as cores apresentadas na identidade visual da campanha sé&o
baseadas no conceito de cores analogas que se complementam e criam harmonia,
com dito por FARINA et al. (2006) “Uma série de tons de uma mesma cor colocados
juntos num plano bidimensional pode oferecer uma sensacdo de harmonia e
"harmonia é ordem", no dizer de Wilhelm Ostwald (1853-1932).”, em que cria o
contraste através do fenbmeno de saturagcdo, em que a cor de fundo “roxo” se
apresenta em um tom menos saturado, enquanto o rosa utilizado para criar
destaque esta em um tom super saturado. Ja a parte textual apresenta a cor branca,

a fim de trazer neutralidade e leiturabilidade ao texto.

A tipografia utilizada para a busca trazer leiturabilidade e contemporaneidade
as pecas, assim se utiliza de uma tipografia sans-serif que possibilita ao receptor um
facil entendimento da informacdo principalmente em textos “densos” se for

considerar a plataforma em que se encontra a campanha.

Portanto em toda peca sdo usadas essas cores e tipos que trazem a
significacdo e visibilidade necessaria do movimento LGBTQ+, de modo que as cores
de maior peso na pega grafica sdo as mesma de principal significacdo ao
movimento, a escolha dessas cores vai totalmente de acordo com os significados
culturais propostos, e também trazem a pega um conjunto harmonioso e sutil, que

valoriza os elementos ilustrativos das pecas.

e Forma e composigao

Quanto a composi¢ao das pegas da campanha, sdo alinhadas de forma
alternada em que os elementos das pec¢as a cada peca se alinham em um dos lados
(sendo o elemento textual alinhado de um lado e o elemento ndo-textual na posigao
oposta), e seguem um padrao de alinhamento dos elementos textuais e ndao-textuais
se opondo, assim em uma pecga o elementos textuais estdo na esquerda enquanto
0s ndo textuais estdo alinhados a direita, assim na proxima pega da campanha

alinhamento desses elementos sdo invertidos, assim alternando a cada uma das
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pecas presentes na campanha. Mantendo a atenc&o do receptor e guiando a leitura

do mesmo a peca completa através da alternancia dos elementos informativos.

A representatividade que conduz a significancia do movimento trans que é
proposto pela campanha esta presente através das figuras de influéncia por meio de
pessoas de grande representatividade no movimento trans que se localizam na parte
de baixo das pecas em todas as pegas graficas que compdem a parte informativa da
campanha. A escolha da tipografia sans-serif € justificada pela escolha de trabalho
do minimalismo na identidade visual da campanha, a fim diminuir a quantidade de
informagéo na peca e dar énfase totalmente informagéo passada, o texto segue a
mesma nogado de alternancia passada aos elementos nao textuais, além de a

escolha do tamanho tipografico que se justifica através do uso do branco.

E necessario, ainda, considerar o tamanho do tipo para aplicacdo de uma
cor mais leve ou mais pesada. Cores escuras, em tipos sobre fundos
também escuros, mas diferentes, resultam praticamente ilegiveis qualquer
que seja o tamanho do tipo. As cores claras devem colocar-se em tipos
nao muito pequenos, especialmente se o fundo for vermelho, verde, roxo
ou azul-escuro. O cinza geralmente ndo apresenta muita visibilidade,
mesmo quando aplicamos sobre ele uma tipografia de tamanho
grande.(FARINA et al. (2006)

Onde ocorre a utilizagao do texto bold em caixa alta somente em titulos e
subtitulos, com o propésito de guiar o olhar do receptor no caminho das informagdes

apresentadas.

B) Singular indicativo (indice)

A campanha analisada se apresenta de duas formas, na primeira construgcao
interpretativa por meio do ideal de proximidade de significados, ja a segunda por

associagao de significados.

As cores apresentadas na identidade visual remetem as cores presentes e
representantes tanto da bandeira LGBTQ+, quanto da bandeira trans. Em que isso é
basicamente confirmado pelo tipo de informacao apresentada e pela capacidade de
representatividade das cores escolhidas. Cores essas que além de trazer

representatividade procuram dar um direcionamento estético que facilita a leitura da
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informacédo presente na campanha e direciona a mesma para os pontos de foco,

trazendo uma conexao entre os elementos presentes.

Sobre os elementos nao-textuais presentes nas pecas graficas da campanha,
percebesse que o uso dominante de figuras de representatividade em todas as
pecas de informagdo. O uso das figuras sao extremamente necessarias e
importantes para que haja a conexao entre a informagao e o receptor, ja que ele da
ao receptor ndo s6 o motivo racional vindo dos elementos textuais, mas também
motivos emocionais gerados pelo link entre as pessoas de grande influéncia e o
texto informativo. Além de também ser usado simbolos de direcionamento como

setas, para guiar o receptor para a proxima pagina.

Em conjungdo dos elementos apresentados acabam apresentado toda uma
estética e significagcdo ao conteudo, que favorece, instrui e educa o receptor ao
assunto abordado “trans o qué?” , assim se fazendo capaz de trazer um principio
indicativo ao receptor, trazendo um significado real tornando possivel a finalidade de

influenciar e informar o receptor.

Textualmente as pecas apresentam uma linguagem propositalmente séria e
direta, em contraponto aos elementos visuais que compdem as pecgas buscando
indicar ao receptor e interpretante que € um assunto sério, mesmo com uma estética

“descontraida” e jovial.

C) Convencional Simbélico (simbolo)

Nesta etapa da analise é possivel afirmar que a campanha foi produzida
destinada quase totalmente ao publico ja consumidor e interessado em midias
voltadas ao movimento LGBTQ+ porém que ainda tem baixo conhecimento sobre o
assunto, ao se referir ao receptor com linguagem simples e com conhecimentos
basicos sobre o assunto, demonstra que € um conteudo voltado para individuos de
interesse porém com pouca carga cultural para um entendimento mais profundo do
assunto, a campanha também se utiliza de figuras de alta representatividade do
movimento para gerar interesse e conexao entre o receptor e o assunto, gerando

assim uma maior adesao entre o receptor e a mensagem a ser transmitida, assim
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sendo capaz de induzir e convencer o receptor a aceitar e absorver o conhecimento
obtido pela campanha, além de gerar um sentimento de confiabilidade maior a
marca ao dar voz e apresentar essas figuras de influéncia do movimento, assim
conseguindo um apelo simbdlico de fortalecimento da campanha através de figuras
de sucesso.

Em uma analise como pecas graficas, percebe-se que se trata de uma
campanha produzida por integrantes do movimento LGBTQ+ demonstrando local de
fala, ja que os mesmos apresentam cores, formas e simbolos, que demonstram
dominio e alusdo ao propdsito ao que foi pensado e desenvolvido. O contexto e
informacdes trazidas tanto pelos elementos textuais quanto pelos nao-textuais,
demonstra uma mensagem direta e prioritariamente informativa, buscando educar o
receptor, em que se utiliza de simbolos através das figuras influentes, e textos que

buscam dar significado aos simbolos apresentados na campanha.

4.1.5 Analise geral, aspectos graficos, icones, indices e simbolos.

Numa analise geral, quanto as cores e textura visual, & percebido o uso de
cores vivas e saturadas relacionadas a identidade visual criada pela marca como o
lilas, rosa e o branco, procurando trazer como um icone contemporaneo, atual. Em
que percebesse que se buscou trazer o uso de cores relacionadas as bandeiras
LGBTQ+, como indices, como exemplo a cor lilas, e rosa presentes na bandeira
LGBTQ+, o lilds usado como background cor de maior preenchimento na mancha
grafica agindo como um primeiro nivel de informacéo, a fim de dar maior visibilidade
ao post com intencdo de gerar um pico de atencao do receptor para ver o post em
meio a tantos outros numa rede social considerada de rapida visualizagao; o rosa
saturado como cor complementar num segundo nivel de informagao, a fim de dar
destaque a certas partes das manchas graficas conduzindo o olhar do receptor para
partes consideradas importantes; o branco como um terceiro nivel de
informagéo,que € usado como cor contrastante neutra, sendo usada para dar

destaque aos elementos graficos necessarios para uma leitura mais atenciosa.
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Figura 07: Bandeira LGBTQ+ inclusiva

Fonte: Google, 2023

No post, € usada uma tipografia sans-serif que € icone de uma familia
tipografica contemporanea, usando variagdes da propria familia tipografica para
delimitar diferentes niveis de informagao no texto, apesar do foco desta monografia
seja a linguagem visual, pode se analisar o indice do uso de uma linguagem neutra,
a fim de apelar a absorgdo do conhecimento pelo publico geral, por uma linguagem
culta contemporanea facil de entender.

No usos de imagens, percebe-se na composicao como indice fotografias
de influencers e de pessoas com bastante engajamento no meio LGBTQ+, a fim de
gerar empatia e engajamento com os assuntos em questdo e que sdo usadas como
simbolo com o intuito de produzir reconhecimento através da primeiridade e gerar
interesse do receptor para o post, em analise individual da primeira composi¢cao
grafica, que é usada como capa do post, percebesse o uso como icone na imagem
da cantora Majur dos Santos Concei¢do, musicista trans muito influente no meio
LGBTQ+, como icone afim de usar sua imagem como atrativo para o receptores,
usada como uma primeiridade com o intuito de gerar mais engajamento dos
receptores as mensagens a serem passadas. Percebe-se também o uso criativo dos
recortes das fotografias,em conjunto com um contorno dinamico de cor rosa a fim

que passar como icone um recorte contemporaneo de aplicagao grafica.
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O layout das pegas graficas pode ser interpretado como um conjunto de
referéncias - icones e indices. Em uma analise mais precisa, percebesse o uso
espacos vazios, para a separacao dos niveis de informagao, possuindo um bloco de
texto simples com titulo e texto corrido, localizado ao lado inverso a imagem com o
intuito de causar um melhor leiturabilidade para receptor, apresentando também em
texto em itdlico o nome do influenciador usado como simbolo a fim de ligar a
imagem ao assunto para os receptores que possuem referéncia de quem é a
fotografia; as fotografias entao todas localizadas na parte de baixo da pega grafica,
onde apesar de terem bastante peso na pecga grafica e da questdo de uso da
imagem como primeiridade a fim de gerar interesse aos receptores, por questdes do
modo de leitura ocidental por a secundidade acaba tendo uma menor nivel de
informacéo na peca grafica; e é percebido em quase todas as pecas graficas o uso
de setas em cores alternadas em cada pega grafica em que serve como indice para
significar a existéncia de uma pecga grafica seguinte a posterior; e 0 uso da logo
como indice da ONG na parte superior da peca grafica, a fim de dar a credibilidade
a marca através do conteudo criado.

Deste modo, percebe-se pela analise semiodtica o uso esencial como
simbologia, de figuras de deem legitimidade ao assunto tratado no post de
instagram, assim usando uma figura de credibilidade associada com cores e formas
representativas nas formas da simbologia de icone e indice, trazendo ao receptor o
sentimento de identificagdo com o conteudo postado, além de trazer a seriedade e
credibilidade exigida na propagagao de conhecimento.

Portanto no post, as pecas graficas ndo sao representadas apenas pelo
conteudo e aspectos do design grafico, mas pela significagao trazida nao sé pelos
elementos graficos que buscam transmitir os arquétipos LGBTQ+, porém muito
também pelo uso da significacdo através de figuras associativas afim de gerar o
impacto no pensamento de primeiridade no receptor, se baseando em icones e
indices que remetem ao assunto tratado. Onde se apenas for levado em
consideragao os aspectos e qualidades graficas compostas nas pecgas, se da por
apenas uma campanha informativa comum, porém para o entendimento completo do
post se € necessario uma uma leitura e interpretagdo que requer uma nogao de
conhecimento prévio do receptor da informacdo, assim podendo gerar uma

curiosidade ao receptor de se aprofundar no assunto. Dessa forma a intengcdo da
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peca grafica ndo é sé informativa com sua composigéo grafica de facil leitura e cores
chamativas representantes do mundo LGBTQ+, mas como também é educativa,
instigando assim o receptor da mensagem a se aprofundar, e consequentemente
consumir mais sobre os assuntos LGBTQ+.

Assim percebe-se, que o intuito da campanha nao visa apenas ao lado
informativo do conteudo, mas também como forma de instigar ao receptor a
adentrar, conhecer e consumir, mais sobre o mundo LGBTQ+, assim se utilizando da
simbologia através de figuras de alta identificacdo com o publico, cores com
arquétipo de representatividade a comunidade LGBTQ+, para alcancar seus
objetivos finais de passar o conteudo e instigar o receptor a consumir mais
conteudos do género, assim fortalecendo a comunidade LGBTQ+, e também
fortalecendo a marca  através desse uso da simbologia para gerar mais
engajamento e credibilidade.

Desse modo percebe-se que o uso dessas figuras € tem por intencao gerar
empatia e identificacdo do receptor com o post e com a marca, buscando através
dessa simbologia criar uma ligagdo entre receptor e campanha, como dito por
(MUNIZ, 2005),

O objeto, portanto, deixa de ser uma categoria para tornar-se um objeto
signo carregado de sentido, pois o consumidor ndo procura mais o produto
em si, sua utilidade, mas seu valor simbdlico. Desse modo, numa
perspectiva estratégica, o objeto-signo passa a ser arbitrario e motivado.

Observa-se entdo numa analise mais empirica uma tentativa de criar uma
ligacao e fortalecer a mensagem e conteudo que é passado, principalmente com o
intuito de gerar uma associagado entre a marca, campanha, e receptor, se utilizando

de figuras de alta representatividade do meio para o fortalecimento da campanha.
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4.2 Analise semiética de pecgas graficas para a identificagao de um método
de design eficiente de promog¢ao - Campanha “Citagao de Dominique

Jackson”

Abaixo esta presente a aqui a segunda campanha com maior engajamento,
composta apenas por 1 peca grafica apresentada como a (Figura 08) e que sera
analisada de acordo com os parametros propostos na metodologia desta

monografia.

Figura 08: Peca grafica da Citagdo Dominique Jackson.

RN

TODXS

oo

Nos todes somos

seres humanos. E
sobre inclusao.

E eu nunca vou

pedir para vocés
me respeitarem. Eu

Vou exigir.

-Dominique Jackson
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Fonte: Pagina do instagram TODXS, 2021

Sera analisada a pega grafica apresentada, a partir das perspectivas
semiotica apresentada na metodologia, elementos do design grafico, visando a sua
significacdo e objetificacdo, levando em consideragao possivel interpretacao dos

receptores na conotagao e denotacgao, e na tricotomia de icone, indice e simbolo.

4.2.2 Quadro de conotagao x denotagao

Quadro 03 — Denotacdo X Conotacdo, Dominique Jackson.

Significantes

Significados de

Conotagoes de

Conotagodes de

nacgéao, estado,
instituicao
religiosa,
agremiacao,
politica, recreativa

ou desportiva etc.

iconicos primeiro nivel segundo nivel (1) | segundo nivel (2)
Logo Representagao Representagcao Representacao
visual de uma Visual de uma grafica por meio de
marca empresa, um simbolo da
organizacgao, etc organizagao
TODX, utilizado
para
identificar,represen
tar e dar valor a
marca.
Bandeiras Representacdo de | Representacio de Simbolo e
simbolo um simbolo que representacao
representativo representa o maxima do
emblema de uma movimento

LGBTQ+, com a
luta anti racista e
inclusdo de

pessoas negras.
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Aspas

Pontuacéao

Pontuacéao
presente na lingua
portuguesa
utilizada para

citacoes.

Simbolo que
antecipa o comego

de uma citagéo.

Mulher trans

Figuras de uma

mulher trans

Figura de mulher
trans
representantes do

movimento.

Atriz, modelo e
escritora trans
Dominique
Jackson,
considerada
modelo de
sucesso e
influenciadora de
grande relevancia
para o movimento
trans e LGBTQ+.

Roxo Cor Tranquilidade, Cor presente na
calma, amizade, identidade grafica
sabedoria, da bandeira
criatividade, LGBTQ+, que por
espiritualidade. sua parte
representa
espiritualidade.
Preto Cor Refinamento, Cor presente na
elegancia, identidade grafica

sofisticagao, mau,
morte,
escuridao,
mistério, poder,

luxo.

da bandeira
LGBTQ+, que por
sua parte
representa a luta

anti racista e as
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pessoas de “cor”

do movimento.

Marrom Cor Conforto, Cor presente na
seguranga, identidade grafica
simplicidade, da bandeira
natureza, natural, | LGBTQ+, que por
saudavel, calma, sua parte
qualidade, representa a luta
prosperidade. anti racista e as
pessoas de “cor”
do movimento.
Vermelho Cor Paixao, calor, Cor presente na
perigo, excitacao, | identidade grafica
faria, amor, da bandeira
excitacao. LGBTQ+, que por
sua parte
representa a Vida.
Laranja Cor Energia, humor, Cor presente na
amizade, calor, identidade grafica
energia, da bandeira
entusiasmo, LGBTQ+, que por
animacgéao sua parte
representa cura.
Amarelo Cor Alegria, otimismo, Cor presente na

covardia,
sabedoria, doenga,
inveja,

concentracao.

identidade grafica
da bandeira
LGBTQ+, que por
sua parte
representa os raios

de sol.
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Verde Cor Orgulho, Cor presente na
juventude, Boa identidade grafica
sorte, meio da bandeira
ambiente, LGBTQ+, que por
sustentabilidade, sua parte
generosidade. representa a
natureza.
Azul Cor Lealdade, Cor presente na
tranquilidade, identidade grafica
confianca,frio, da bandeira
depressao, LGBTQ+, que por
harmonia, limpeza. sua parte
representa
harmonia.

Fonte: Autor, 2023

4.2.3 Analise de conotagao x denotacgao

Conotacao: Na regido esquerda da pega grafica ( ou campanha) estado
presentes elementos textuais e néo textuais que observacdo ao assunto abordado
na campanha, o texto aborda uma citagdo da figura de Dominique Jackson, uma das
grandes influéncias do movimento trans, a citagdo provida da figura de grande
influéncia € uma fala de empoderamento do movimento e dos individuos que dele
participam, em que do ponto de vista informacional sem esta mensagem, a
campanha nao teria garantido o sentido em que a campanha busca abordar, o que

provocaria uma confusao ao interpretante.

Assim como o uso da figura de Dominique Jackson na regido da parte direita
da peca grafica, que tras tanto a representatividade quando a credibilidade a
campanha, sendo assim de extrema importancia a utilizagdo do conjunto inteiro
utilizado na campanha, para gerar o efeito interpretativo do receptor para apresentar

tanto a informagao quanto gerar os efeitos emotivos e racionais de empoderamento
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gerado pela campanha. A imagem escolhida para representar a figura de influéncia
da campanha, traz a figura de uma mulher trans negra, confiante e empoderada,
trazendo os aspectos principais a serem passados ao receptor, além do uso de sua
imagem em conjunto com um microfone, de forma a passar ao receptor que a
mesma estd de fato passando a citacdo, assim trazendo mais credibilidade e

representatividade a campanha.

Se é utilizado um contorno branco ao redor da figura de Dominique Jackson
afim de trazer destaque e guiar os olhos do receptor a figura de importancia, que é
responsavel por toda credibilidade e representatividade da mensagem proposta da
campanha. As cores apresentadas como proposta de identidade visual a campanha
servem de apoio a mensagem proposta, trazendo assim toda uma estética voltada a
identidade visual do movimento LGBTQ+, com o roxo como cor de maior
predominancia, € as cores presentes na bandeira LGBTQ+ apresentadas como
suporte e indice para significagdo do post. As cores da identidade LGBTQ+ sao
apresentadas em forma de listras, assim simulando a bandeira de representacéo da
simbologia do movimento, assim intensificando a significagdo da campanha e
aproximando a mensagem ao receptor por meio do indice. Se é utilizado o elemento
de aspas logo acima dos elementos textuais, trazendo assim a simbologia
necessaria para a compreensao do interpretante, que as informagdes do texto a
seguir sdo uma citagao, onde logo apos o texto se a a apresentagdo do nome da
figura de influéncia, assim trazendo a conexdo emotiva do interpretante a
informacgéo, através da imagem de Dominique Jackson. Deste modo apds a analise
de todos os elementos textuais e nao-textuais percebe-se que todos o elementos se
fazem de extrema importancia para a passagem de informag¢dao da campanha, onde
a conexao entre os elementos textuais e a figura apresentada tras a campanha
todos as razdes emocionais e racionais para a conexao entre o interpretante e o

conteudo proposto pela campanha.

Denotacgao:Esta campanha (ou peca grafica) € composta em duas partes de
informagdes. A primeira parte a esquerda com predominancia de elementos textuais
e elementos icbnicos. A presenga das cores da identidade visual LGBTQ+ em

formato de bandeira, e a cor roxa de fundo formam um significado de primeiro nivel.
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Esses elementos passam a significagdo necessaria para a percepgao do simbolismo
LGBTQ+ para o interpretante. O conteudo textual em conjunto com o conteudo
simbdlico das aspas, que se fazem presentes para passar a informagao de maior
peso para a conexao entre a informagao e o intérprete. Na segunda parte, se faz
presente a figura de grande influéncia do movimento Dominique Jackson, destacada
por um contorno branco. E em uma terceira parte, com a menor porcentagem de
mancha grafica da peca, estd a logo centralizada na pecga grafica, passando a

neutralidade e representagédo da organizagao responsavel pela campanha

4.2.4 Analise dos pontos de vista semiéticos.

A) Qualitativo iconico (icone)

e Cor e tipografia

Tratando-se das cores, esta campanha segue em sua totalidade uma
identidade visual totalmente inspirada na estética e simbologia LGBTQ+, onde é
utilizada todas as cores que remetem a identidade visual da bandeira LGBTQ+,
assim buscando uma harmonia entre as cores e os significados intrinsecos no

conteudo.

A cor de maior destaque e que ocupa a maior porcentagem da pecga grafica
0 roxo, em que é utilizada como cor de background assim dando destaque as outras
cores. As outras sdo utilizadas para trazer e aproximar o conteudo do simbolo da
bandeira LGBTQ+ e passar a sensacao de diversidade, onde além de criar um
destaque por meio do contraste entre as cores, busca guiar os olhos do receptor,
traz a peca a significacdo necessaria ao interpretante em primeira instancia sobre o
que é o assunto. O branco presente na peca, se apresenta como forma de contraste
para destacar a figura, e também trazer neutralidade e legibilidade a parte

textual,diante das cores apresentadas na campanha.

A tipografia utilizada para a busca trazer leiturabilidade e contemporaneidade
as pecgas, assim se utiliza de uma tipografia sans-serif bold que possibilita ao

receptor um facil entendimento e traz ao texto um destaque maior por meio do
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encorpamento do tipo, assim dando mais destaque e expressividade a parte textual,

possibilitando uma maior ocupagao da mancha gréfica.

Dessa forma em que todas as cores e tipos utilizados na campanha tem como
objetivo trazer uma maior significagdo e visibilidade necessaria pega passar a
informagédo contida na pecga, além de passar a significagdo necessaria para a
promog¢ao e vinculagao do conteudo e LGBTQ+ proposto pela campanha, a escolha
de todas as cores vao totalmente de acordo com os significados culturais propostos,
e também trazem a pega um conjunto harmonioso e significativo, que valoriza os

elementos ilustrativos das pecas.
e Forma e composigao

Quanto a composicao da peca grafica desta campanha, o layout é alinhado
em duas partes, onde em primeira parte do lado esquerdo, sdo utilizados os
elementos textuais, ou icbnicos, que tanto trazem a representatividade do signo,
quanto passam a informagcdo necessaria para o entendimento da mensagem
proposta pela campanha ao receptor, ja na segunda parte que esta alinhado a
direita, onde se € utilizado a figura de representatividade do movimento trans para a
peca. A escolha da tipografia sans-serif € justificada no uso do do minimalismo na
identidade visual da campanha, a fim diminuir a quantidade de informacao na peca e
dar énfase totalmente a informagao passada, assim trazendo a atengao necessaria
aos elementos necessarios para o entendimento da mensagem. O uso da tipografia
bold tem sua justificativa de uso para guiar o olhar do receptor ao elemento textual
como nivel de informagéo importante a peca, afim de gerar uma leitura mais rapida e

eficiente.

B) Singular indicativo (indice)

A campanha analisada se apresenta de duas formas, na primeira construcéo
interpretativa por meio do ideal de proximidade de significados, ja a segunda por

associacao de significados.

As cores utilizadas na identidade visual da campanha remete totalmente as
cores presentes na bandeira LGBTQ+. Assim confirmando totalmente a conexao

entre o assunto abordado e a representatividade necessaria para a vinculagcdo da
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informagédo. Assim essas cores trazem os significados e a representatividade
necessaria para que haja a facilidade e direcionamento do interpretante, gerando

assim a conexao entre os elementos presentes.

Os elementos nao-textuais presentes na peca, percebesse o importante uso
da figura representante Dominique Jackson, o uso dessa figura se faz extremamente
necessaria para que haja a conexao entre a informagcdo a ser passada, e a
credibilidade da informacédo, além de também gerar uma conexdao entre os
elementos informacionais da peca e uma figura de influéncia ao receptor, gerando
assim uma maior possibilidade de aceitacdo da informacgao, por ser passada por
uma figura humana. O uso da representacao das bandeiras LGBTQ+, também é um
elemento extremamente importante nessa conexao entre interpretante e conteudo,
pois traz em uma primeira instancia uma significacdo ainda mais rapida sobre o
conteudo da campanha, demonstrando que se trata de um assunto relacionado ao
movimento LGBTQ+ proporcionado totalmente pelo simbolo da bandeira. Também é
usado o simbolo das aspas, que traz a significacdo necessaria de indicagao que o

conteudo textual € uma citagio.

Assim os elementos nao-textuais apresentados, trazem a campanha toda
uma estética e significagdo que favorece ao entendimento do assunto abordado, se
mostrando capaz de trazer os principios indicativos ao interpretante, assim tornando
possivel a vinculacdo das informagdes abordadas ao significado proposto pela

campanha.

A parte textual da campanha apresenta uma linguagem neutra a fim de gerar
no interpretante o sentimento de inclusao e diversidade, em que € passado de forma
simples e de facil entendimento, proporcionando ao interpretante um sentimento de
acolhimento e empatia, que é apresentado tanto pelos elementos textuais, quanto

pelos elementos nao-textuais.

C) Convencional simbélico (simbolo)

Nesta etapa da analise € possivel afirmar que que esta campanha foi produzida e
destinada totalmente ao publico ja consumidor dos conteudos LGBTQ+ que ja

possui certo grau de conhecimento sobre a cultura LGBTQ+, se consegue analisar
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isso através do uso da linguagem neutra, e do uso da figura de grande importancia
para o movimento Dominique Jackson, assim se utilizando de uma figura de grande
importancia para gerar os sentimentos e significados propostos pela campanha.
Apesar do uso desses elementos que necessitam um grau maior de conhecimento
sé interpretante, se percebe um alto interesse em gerar empatia ao publico pelos
texto, o que traz a possibilidade de uma conversagao maior com os publicos nao

participantes do movimento.

Em uma analise como pecga grafica, percebesse que € uma campanha feita
por integrantes do movimento LGBTQ+, pelo alto conhecimento da cultura,
demonstrando assim local de fala, e dominio do conhecimento necessario para o
desenvolvimento da estética com grande representatividade LGBTQ, utilizando
cores, formas e simbolos, que fazem alusdo ao movimento LGBTQ+. Os contextos
trazidos pelos elementos configurativos da pega demonstra de forma educativa, uma
preocupacao com a absorcido, e conexao do receptor ao assunto abordado, assim
utilizando toda uma carga simbdlica, através do texto, simbolos, e da figura de
influéncia de Dominique Jackson, a fim de dar a campanha a legitimagao necessaria

e dar significado aos simbolos apresentados.

4.2.5 Analise geral, aspectos graficos, icones, indices e simbolos.

Numa analise geral , quanto as cores e textura visual, é percebido o uso de
cores € percebido o uso de cores bem saturadas e vivas, que sao relacionadas a
identidade visual criada pela marca para a campanha, em que foi utilizado com a
intengdo de trazer uma aparéncia jovial e significativa. Percebe-se o uso da
identidade visual LGBTQ+ como base para a criagdo da identidade da campanha,
assim levando a relagao entre a campanha com os ideias LGBTQ+, possibilitando
esse vinculo ao receptor em primeiro nivel de informagao, o roxo usado como cor de
background que é a cor que representa o maior preenchimento da mancha grafica
age como o primeiro nivel de informag&o, que tem como objetivo trazer uma maior
visibilidade a pecga grafica, possibilitando um pico de atengdo ao receptor ao post

diante da alta concorréncia de posts na rede social que se encontra.



78

Observasse 0 uso das cores nas mesmas configuragdes da identidade visual
da bandeira LGBTQ+, representando assim por meio do simbolo e indice da cultura
LGBTQ+, e assim possibilitando o rapido vinculo do intérprete ao que se refere as
informagdes da campanha. O branco é uma cor neutra utilizada como cor de
contraste, onde é usado para guiar o olhar, uma forma de trazer a aten¢do do olhar
determinados pontos da pega gréfica.

No post, se é utilizada uma tipografia sans-serif que é icone de uma familia
tipografica contemporanea, onde é usado a variagao do tipo em forma bold, o uso da
tipografia em forma bold é observada como forma de preenchimento da mancha
grafica, além de trazer uma atengdo maior a informagao do texto, fazendo com que
uma leitura rapida e eficaz seja possivel. Mesmo ndo sendo o foco desta
monografia, percebesse o uso da linguagem neutra rapida e efetiva, que € um indice
introduzido pela cultura LGBTQ+.

Em relagdo ao uso de imagem, percebesse na composi¢ao o indice o uso de
uma unica figura influente, essa figura usada com o objetivo de causar credibilidade
e influéncia através da validagdo da campanha, proporcionando assim um local de
fala e engajamento sobre a figura utilizada por meio do reconhecimento em
primeiridade do interpretante, gerando interesse por pessoa participantes do meio
LGBTQ+, e curiosidade sobre o assunto por individuos com pouco conhecimento
sobre o meio. Numa analise mais profunda da imagem escolhida de Dominique
Jackson, pode-se perceber a postura forte e confiante de uma mulher trans negra,
modelo de sucesso em seu meio, além do uso de sua imagem com um microfone,
com o intuito de gerar a sensagéao de que a mensagem escrita foi dita pela mesma,
percebe o0 uso criativo de recorte da imagem a peca, utilizando um recorte através
de uma forma em branco, criando um contorno, a fim de destacar a imagem do resto
das informacdes da peca, criando assim um recorte mais moderno e humanizado,

de forma a sugerir como se fosse uma aplicagédo de um recorte de papel na peca.
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Figura 09: Layout da campanha Dominique Jackson.

Nos todes somos

seres humanos. E
sobre inclusao.

E eu nunca vou
pedir para vocés
me respeitarem. EL|
VOu exigr.

-Dominique Jackson

Fonte:

Autoral, 2023

O layout da peca grafica da campanha, pode ser interpretado como um
conjunto de referéncias - icones, simbolos e indices. Em uma analise mais precisa,
percebesse a divisdo da pega em 3 partes como representado na figura 09, sendo
separada através dos espacgos vazios, separando assim os niveis de informacéo. As
partes do layout sdo, a parte esquerda, onde se encontra o conteudo textual da

peca em um bloco de texto que possui a informagéo de interesse da campanha, um
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conjunto os simbolos e indices de significagdo da campanha que sao as bandeiras
LGBTQ+ e as aspas, a bandeira traz a significagdo necessaria ao interpretante
sobre os aspectos culturais apresentados pela campanha, e as aspas traz ao texto
os aspectos simbolicos de citagado, a fim de conectar o texto com a imagem. A parte
direita € onde esta presente a figura ou fotografia, figura utilizada para gerar
interesse e conexdo entre a mensagem passada pela campanha. A terceira parte é
a superior central, onde se encontra a marca da organizagao TODXS, com o intuito
de vincular a marca e dar credibilidade a mesma, através do conteudo. Pelo modo
de leitura ocidental da esquerda para a direita, em que a regido de publico alvo esta
inserido, pode-se perceber o intuito de organizagdo de leitura da peca onde
primeiramente seria percebido os icones e indices LGBTQ+ e o conteudo textual,
em segundo nivel a imagem de Dominique Jackson, e em terceiro nivel, por seu
tamanho e posicionamento a marca da organizagao.

Deste modo, percebe-se pela analise semidtica da peca o uso essencial
como indices, simbolos e icones, das figuras de legitimidade, influéncia e voz, ao
assunto tratado pela campanha, assim na utilizagdo dessa figuras em conjunto com
a simbologia cultural do movimento, possibilita e credibiliza o post, possibilitando
assim uma aproximagao com o interpretante trazendo ndo sé o racional, mas
também o emocional, ajudando assim fixar a mensagem trazida pela campanha no
seu publico.

Demonstrando assim, que a campanha n&o € representada apenas pelo
conteudo informacional e pelos aspectos proporcionados pelo design grafico, mas
sim pela significagdo cultural e representantes do movimento LGBTQ+, utilizando
assim essa significagdo por meio das figuras associativas, que permite que a
mensagem seja vinculada e passe a ter um impacto ao interpretante, através dos
icones, indices e simbolos, como base do desenvolvimento de identidade da
campanha. Assim demonstrando em que apenas o uso dos elementos e aspectos
graficos que compdéem uma campanha, como insuficiente para o desenvolvimento
de um post voltado para o posicionamento de uma mensagem, a utilizacdo desses
elementos destacados pela semidtica sdao de extrema importancia, para que o
receptor se conecte e faca parte do conteudo proposto, o incentivando a consumir e

se aprofundar em conteudos voltados a cultura LGBTQ+.
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Assim percebe se que o intuito da campanha nao so € informar, mas também
serve como forma de chocar e instigar o receptor a realidade LGBTQ+, usando de
forma eficiente uma simbologia condizente, assim criando uma identidade a
campanha capaz de comunicar tanto com o seu publico alvo, tanto com individuos
que nao sao participantes da esfera por meio do uso dos simbolos arquétipos da
cultura LGBTQ+. E percebesse a importdncia do uso das figuras humanas de
grande representatividade e de grande influéncia do meio cultural em que a
mensagem se envolve, assim trazendo uma maior representatividade e causando
uma alta identificagcdo do publico com a mensagem da campanha, assim por fim
gerando um maior engajamento, divulgacdo da informacdo e conexdo entre o
receptor e a informagao. E também possibilita o crescimento e desenvolvimento da

marca, ganhando credibilidade por meio do uso correto dessas significagdes.
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4.3 Analise semiética de pecgas graficas para a identificagao de um método
de design eficiente de promog¢ao - Campanha
“#LGBTNAOEMAINFLUENCIA”

Para fins de melhor visualizagao do layout, identidade visual e copywriting, &
mostrado aqui, em seu formato completo, apenas um (Figura 10) da terceira
campanha com maior engajamento, onde as demais trés figuras que compdem o

post seguem o0 mesmo /ayout.

Figura 10: Primeira peca grafica da campanha #LGBTNAOEMAINFLUENCIA

A

TODXS

#LGBTNAOE
MAINFLUENCIA

#ABAIXOPLS04

Saiba porqué precisamos barrar
esse projeto na Alesp

»
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Fonte: Pagina do instagram TODXS, 2021

Em seguida, estd apresentado o post completo mostrado na figura 11, que
constitui-se de 4 imagens, onde constituem a mesma identidade grafica , onde

apenas muda-se o indice, icone e simbolos, de acordo com o tema abordado.

Figura 11: Compilagdo das pecas gréaficas da campanha #LGBTNAOEMAINFLUENCIA.

TODXS

DS

TODXS

#LGBTNAOE
MAINFLUENCIA

#ABAIXOPL504

Saiba porqué precisamos barrar
esse projeto na Alesp

»

O QUE PODEMOS
FAZER?

«Caso se sinta confortavel, use as
hashtags #LGBTnaoEMalnfluencia,
#RespeitaHumanidadeLGBT e
#AbaixoPL504 para fazer barulho nas
suas redes sociais;

+Compartilhe este e outros posts que
levem informacao sobre o assunto ao
maximo de pessoas;

+Cobre um posicionamento de suas
pessoas eleitas para que ajudem a barrar
a aprovagao do projeto na Alesp;

A Alesp votara hoje (dia 22 de abril) o
PL 504/2020, criado pela deputada
Marta Costa (PSD-SP). Em resumo, é
um projeto que quer proibir a
veiculacao de publicidade com pessoas
LGBTI+ ou familias homoafetivas no
estado de Sao Paulo.

A TODXS se junta a diversas entidades e
instituicoes que trabalham pela causa
LGBTI+ para repudiar este projeto de
lei. Além de ser claramente uma
demonstracao de LGBTIfobia nas
instituicoes, também fere ao menos 3
artigos da nossa Constituigao.

»

TODXS

O PL 504/2020 de Marta Costa (PSD-SP)
é inconstitucional porque:

«Viola o artigo 220, que defende que “a
manifestagao do pensamento, a criagao,
a expressao e a informacao, sob qualquer
forma, processo ou veiculo nao sofrerao
qualquer restri¢ao";

«Usa o termo "preferéncia sexual”, que é
incorreto, para se referir a "orientacao
sexual”, termo reconhecido na
Constituicao;

«Pretende legislar sobre publicidade e
propaganda, o que é de competéncia
exclusiva da Uniao, portanto, o tema nao
deveria ser proposto na esfera estadual.

»

Fonte: Pagina do instagram TODXS, 2021

Serao analisadas as pecas graficas apresentadas, a partir das perspectivas
semidticas apresentadas na metodologia, elementos do design grafico, visando a
sua significagao e objetificagéo, levando em consideragao possivel interpretacéo dos

receptores na conotagao e denotagao, e na tricotomia de icone, indice e simbolo.



4.3.2 Quadro de conotagao x denotagao

Quadro 04 — Denotacdo X Conotacdo, #LGBTNAOEMAINFLUENCIA.
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Significantes

Significados de

Conotagodes de

Conotagodes de

significa o ato ou
efeito de adicionar,

Ou acrescentar;

iconicos primeiro nivel segundo nivel (1) | segundo nivel (2)
Logo Representagao Representagao Representagao
visual de uma Visual de uma grafica por meio de
marca empresa, um simbolo da
organizagao, etc organizagao
TODX, utilizado
para
identificar,represen
tar e dar valor a
marca.
Megafone Aparelho de Aparelho que uma Simbolo
ampliar som pessoa pode usar | geralmente usado
para fazer-se ouvir | para divulgagao,
a distancia, ou ou usado para
anunciar. expressar a
comunicagado com
uma grande
quantidade de
pessoas.
Cruz Simbolo de adigao Simbolo que Simbolo com

diversos
significados,
geralmente
remetido ao ato de

adicionar, ou a




area da saude.
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Senhora da Justica

Figura da Justica

Figura da deusa

uma espada e uma

da justica exibe

Figura da deusa
Témis e traz em
seu significado a

personificagao da

empatia,

balanca.
justica.
Espada Arma Arma branca Quando em
cortante e conjunto com a
perfurante, deusa, simboliza a
formada de uma decisdo e a
lamina separacao entre o
comprida e estreita bem e o mal,
com punho e protegendo o
guardas. primeiro e punindo
o segundo.
Balanca Objeto de medicédo | Instrumento que Simbolo atribuido
de peso serve para pesar ao significado de
(substancias, justica, do
produtos, objetos comportamento
etc.), comparar correto segundo as
massas ou medir | leis e do equilibrio.
forcas.
Seta Representagao Representacao objetivo de
grafica de apontar | grafica do simbolo | apontar, mostrar o
com o intuito de caminho ou
apontar. mostrar
continuidade.
Rosa Cor Feminilidade, Cor presente na
identidade grafica
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compaixao,

ternura, dogura.

da bandeira Trans,
que por sua vez

busca representar

com o arquétipo do

feminino nas cores

da bandeira.
Azul Cor Confianga, Cor presente na
serenidade, identidade grafica
tranquilidade, as | da bandeira Trans,
vezes remetido ao que por sua vez
masculino busca representar
com o arquétipo do
masculino nas
cores da bandeira.
Branco Cor Paz, pureza, Cor representante

sinceridade, luz,
equilibrio,
inocéncia,

neutralidade.

a significagao da
neutralidade ou
transicao na
identidade grafica
da bandeira
representante do
movimento trans.
Além de trazer a
neutralidade que
busca dar
contraste as
demais cores

presentes.

Fonte: Autor, 2023
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4.3.3 Analise de conotagao x denotagao

Conotagao: Em cada um dos posts da campanha a um simbolo integrado no
background e logo a sua frente se encontra a parte textual contida na campanha, a
escolha de cada simbolo é representada de acordo com o tema ou assunto contido
em cada pecga grafica, na primeira pega grafica da campanha é acompanhada pelo
simbolo do megafone, que pelo seu indice indica divulgagao, ou seja seu objetivo é
simbolizar a divulgacdo a noticia presente na campanha. Na segunda peca grafica
da campanha ha representacdo do sinal de mais, objetivando simbolizar o adicional
da peca gréafica anterior. A terceira peca grafica possui a metade esquerda da
representacdo da deusa Témis, deusa essa representante da justica, em que
metade representada na peca ela esta segurando a espada, o simbolismo presente
enquanto empunhada pela representagdo da deusa Témis representa a justica. A
quarta peca grafica da campanha, esta presente na outra metade da representagao
da deusa Témis, que por sua vez esta segurando uma balanga, o simbolismo dessa
balanga quando empunhada pela figura da deusa representa o equilibrio entre as

justicas ou igualdade.

O uso desses simbolos servem representar o assunto de cada pega grafica
da campanha, a fim de dar uma representacéao visual de facil entendimento para o
interpretante sobre o assunto abordado, assim trazendo ao receptor a possibilidade
de vinculo em primeiridade sobre o assunto, sendo utilizado como forma ilustrativa

de suporte a informacao principal da campanha.

O conteudo textual presente nas pegas da campanha sdo acompanhados em
suas palavras chaves um contorno ou cor de destaque azul, assim em caso de
pouco interesse possibilitando o interpretante a uma leitura rapida e seletiva. Com
isso aumentando a efetividade da divulgagdo da mensagem por meio da
possibilidade de entendimento apenas por palavras destacadas, aumentando a

inclusdo do entendimento geral do assunto por mais receptores da mensagem.

A cor predominante presente na campanha € o rosa, uma cor com um
arquétipo do feminino que € usado como background é baseada na identidade visual
LGBTQ+ ou identidade visual da bandeira trans, representando assim o movimento

por meio das relagdes significativas de indice por meio das cores, assim como a cor
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usada como cor de contraste, a cor azul que possui 0 arquétipo do masculino.
Essas cores sao utilizadas propositalmente para causar empatia e aceitacao,
procurando influenciar assim pessoas que ndo sdo do meio, essa suposi¢cao pode
ser confirmada pelo conteudo textual presente nas pecas, que demonstra interesse
na adesdao dos individuos contra uma lei que prejudicaria os individuos da
comunidade LGBTQ+, assim procurando a adesao da grande maioria do publico
envolvido ou ndo com o movimento se utilizou de indices que tanto favorecem ao
publico simpatizantes de pouco conhecimento, quando o publico ja participante do
movimento LGBTQ+.

Deste modo os elementos textuais se apresentam na campanha como
principal forma de informacgéo, onde na primeira peca grafica do post serve para
chamar e prender a atengdo do interpretante, utilizando textos em caixa alta e
evidenciando a hashtag a fim de proporcionar um maior vinculo e adesédo, entre

receptor e informacgéo.

Denotagao: Essa campanha procura se representar de duas formas de
comunicagdo: visual, textual e a n&o-textual. Onde as informagdes presentes na
campanha se complementam com o uso dos dois elementos. Em que em um
primeiro momento se ha uma vinculagdo entre o texto e simbolos, que se
complementam e trazem uma leitura mais dindmica das pecas, trazendo assim um
entendimento melhor do assunto abordado. Em primeiro plano ha os elementos
textuais, que sdo a principal fonte de informagédo provida pela campanha. Em
segundo os simbolos de significacdo, usados como forma complementar para o
vinculo e facil entendimento da informacéao principal. Em terceiro plano, a logo em
branco, trazendo a neutralidade e representatividade da organizagdo. E em quarto
lugar o elemento simbdlico, que busca instruir e guiar o interpretante ao longo da

campanha.
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4.3.4 Analise dos pontos de vista semiéticos.

A) Qualitativo iconico (icone)

e Cor e tipografia

A cor rosa e azul aparecem em destaque na identidade visual presente na
campanha, onde essa cor representa diretamente correlagdes com a identidade
visual contida nas bandeiras Trans e LGBTQ+, a cor rosa representando o arquétipo
feminino, e a azul o arquétipo masculino trazendo um simbolismo menos chocante
para o interpretante ndo participante dos movimentos LGBTQ+, além disso sao
cores analogas que complementam uma a outra e trazem harmonia a peg¢a. Em toda
a campanha foi utilizado a mesma identidade visual, onde a cor de maior
predominancia € o rosa, servindo com background e em outra tonalidade mais suave
sendo usado nos simbolos, o azul, como contraste, que serve para guiar o olhar e
dar uma importancia maior a certas partes da informacgao textual, o branco como cor
neutra, que possibilita uma leitura melhor da informagao por estar sendo usada em

contraste a cores muito saturadas de fundo.

A tipografia utilizada para a busca trazer leiturabilidade e contemporaneidade
as pecas, assim se utiliza de uma tipografia sans-serif, onde é utilizada sua forma
bold em titulos e subtitulos para uma melhor identificagdo do assunto, e em sua
forma regular para textos corridos, assim possibilitando uma melhor organizagéo

informacao passada.

Portanto o uso dessas cores e tipos na campanha condizem totalmente com
o objetivo informacional proposto pela campanha, onde além de passar a
significacdo necessaria para a comunicacdo efetiva com os interpretantes
participantes ou nao participantes do movimento LGBTQ+, possibilita a promocgao e
facil leitura do assunto abordado pela campanha, trazendo um conjunto de conteudo

harmonioso e significativo para o movimento LGBTQ+.
e Forma e composigao

Quanto a composi¢ao da pega grafica desta campanha, o layout é alinhado

em duas partes, a primeira parte € composta pelo background que representa a cor
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solida e os simbolos universais presentes utilizados para a valorizagdo da
informacédo passada pela parte textual, e pela segunda parte, que € o conteudo
textual presente na campanha, conteudo que esta alinhado e justificado a esquerda,

€ que é a parte mais densa e importante da campanha.

A escolha da tipografia sans-serif € justificada pela necessidade de facilitar a
leitura do receptor, ja que cada pecga grafica que compde a campanha possui uma
grande quantidade de texto, assim havendo a necessidade de uma tipografia com
menos estilizagcdo e mais minimalista, ajudando assim a leiturabilidade da peca para
o interpretante. O uso da caixa alta e tipografia bold nos titulos e subtitulos se
justifica, na necessidade de chamar a atencéo e guiar o olhar do receptor diante da
leitura do conteudo textual, dando niveis de informacéao diferentes a cada parte do
texto. O uso do simbolo de seta se faz necessario para informar a existéncia das

proximas pegas graficas que compdéem a campanha.
B) Singular indicativo (indice)

A campanha analisada segue a ideia de apresentagdo ao interpretante das
caracteristicas que remetem diretamente a identidade visual presente nas bandeiras
LGBTQ+, principalmente utilizando as cores como forma de representatividade nas
pecas, as apresentando ao receptor e gerando um reconhecimento imediato do
assunto da pecga, além da importancia dos significados dos arquétipos vinculados as
cores, possibilitando um vinculo com o interpretante tanto participante do movimento

LGBTQ+, quanto ao interpretante ndo consumidor do conteudo.

Além disso, se utiliza de simbolos e arquétipos que auxiliam na significagéo
do conteudo textual, servindo para o receptor com um auxilio ao reconhecimento do
assunto tratado pela campanha. Simbolos que reforgcam a ideia de justica e inclusao,
gue sao necessarias para a adesao do receptor a ideia passada, reforcando assim a
significancia e informando por meio dos simbolos o verdadeiro significado vinculado
a campanha, além do uso simbolo de seta como indice de demonstrar continuagéo

da mensagem para a proxima pega da campanha.

A campanha possui um layout extremamente claro e que facilita a leitura do
conteudo textual que exprimem a exata informacido necessaria para o interpretante,

utilizando de cores para destacar as palavras chaves, assim possibilitando uma
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maior possibilidade de que a parte importante dos elementos textuais seja entendida
facilmente pelo receptor, ajudando assim na adesdo dos individuos a campanha e
trazendo o sentimento de participagdo na luta contra o preconceito, assim gerando

um maior engajamento com o post.

C) Convencional simbdélico (simbolo)

Com a analise desta campanha, € possivel perceber o uso da identidade
visual do movimento LGBTQ de forma direta, porém recatada, a construgdo das
pecas graficas se apresenta de forma minimalista e com uma estética que condiz
com o objetivo de difundir a informagao, aos interpretantes que abrangem desde
individuos participantes e militantes do movimento LGBTQ+, a individuos
simpatizantes que possuem pouco ou quase nenhum conhecimento sobre o
movimento. Somando aos elementos textuais e simbdlicos encontrados nas pecas
da campanha, sdo fatores determinantes para o desenvolvimento da mesma,
valorizando assim a mensagem transmitida de forma que passe o mesmo
sentimento de inclusao e empatia a grande maioria dos individuos que a campanha
se destina, dando foco ao conteudo textual e sem deixar a carga simbdlica e de
significacdo trazida pelos pelos simbolos usados. Assim a comunicagéo visual da
campanha demonstra fazer o papel necessario na passagem do conteudo
informativo, se utilizando de uma identidade visual extremamente coesa, e com uma
carga simbolica extremamente precisa, assim possibilitando uma maior absor¢géo do
conteudo pelo interpretante, possibilitando ao receptor da mensagem se conectar e

aderir a campanha através do seu conteudo textual e simbdlico.

4.3.5 Analise geral, aspectos graficos, icones, indices e simbolos.

Em uma analise geral do conteudo, quanto as cores e textura visual, é
percebido o uso de core bem saturadas e vivas, que fazem parte da identidade
visual criada para a campanha, o uso dessas cores foram utilizadas com a intengao

de causar um significado duplo, em primeiro plano para os individuos que ja
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possuem o conhecimento sobre os simbolos do movimento LGBTQ+, simbolizando
as cores de identidade visual presente em algumas das bandeira representativas do
movimento, e em segundo plano o arquétipo do masculino e feminino, possibilitando
a interagdo com interpretantes de pouco conhecimento da significagcdo LGBTQ+,
com isso possibilita a conexdo entre uma quantidade maior de receptores, criando
assim uma identidade visual inclusiva com o grande publico, possibilitando a
campanha a ter uma carga significante mais abrangente.

A cor usada com o maior preenchimento da mancha grafica é o rosa, que é
usado como background e agir como primeiro nivel de informagao, e que tem como
objetivo além da significagdo mencionada, o objetivo de trazer a atengéo do receptor
a campanha, destacando o post entre diversos outros na rede social, o que
possibilita uma maior visibilidade ao chamar a atengédo por meio do alto contraste
causado pelas cores da identidade visual, nos simbolos usados em conjunto com o
background também é utilizado outro tom de rosa, o que possibilita a integragao do
simbolo de forma suave, sem atrapalhar a leitura do conteudo textual da campanha.
O azul, além da significagdo trazida a campanha, é utilizado como forma de
destaque, por meio do contraste de cores analogas, onde cria uma forma de
destaque harmonioso para os elementos de destaque. O branco é utilizado como cor
neutra, que se destaca das demais cores saturadas e possibilita a leitura clara das
informacdes do conteudo textual.

No post, € utilizada uma tipografia sans-serif que é um icone de
contemporaneidade nas familias tipograficas, em que é usado de duas formas, em
sua forma regular se adequando aos textos corridos, facilitando assim a
leiturabilidade das informagdes, e em sua forma bold, que traz o destaque para
certos pontos dos textos, como temas, titulos e subtitulos. Mesmo n&o sendo o foco
desta monografia, percebesse o uso de uma linguagem formal e suave, buscando
passar seriedade, e se comunicar com empatia com o receptor da mensagem.

Em relacdo ao uso de imagens, percebesse o0 uso de simbolos na
composicado das pecgas graficas, simbolos esses usados como arquétipos para os
interpretantes em geral, possibilitando com que haja um rapido entendimento sobre
o assunto tratado em cada peca grafica, além de também trazer uma carga
significante que busca auxiliar as informacdes trazidas pelo conteudo textual. Numa

analise mais profunda se nota o uso desses simbolos, como forma de gerar um
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reconhecimento instantaneo ao assunto tratado em cada peca, como um bom
exemplo o simbolo usado na primeira pega, a representacdo de um megafone,
simbolo utilizado para a divulgagcdo, promogédo de conteudos, ou chamada, ele &
utilizado na primeira pecga justamente para trazer esse significado de chamada para
a divulgagdo da mensagem, assim possibilitando o interpretante de saber que essa
campanha tem como objetivo da divulgagdo de uma certa mensagem a ser
transmitida. Esses simbolos sao utilizados de fundo e com uma coloragdo e
tamanho consideravel para que sirva como auxiliar ao conteudo principal, que € o
textual.

O layout das pegas graficas da campanha mostrados na figura 12, seguem
bem um conceito bem simples e eficaz, e possibilita a ser interpretado com um
conjunto de referéncias - icones, simbolos e indices. Em uma analise mais
detalhada,percebesse a divisdo do layout das pecas e, 3 partes, que sao separadas
através de espacgos vazios, gerando assim os niveis de informagéo.

As partes sdo, a primeira parte, um bloco de fundo ou background, onde os
simbolos sao integrados de forma harménica com o background de cor sélida,
possibilitando assim uma forma suave de inclusdo desses simbolos na pega grafica.
A segunda parte, no bloco superior, contendo a marca representante da organizagao
TODXS, vinculando assim o assunto da campanha a organizagao, a fim de dar uma
maior credibilidade e visibilidade a marca. E o terceiro bloco, que € o bloco inferior,
contendo o conteudo textual centralizado e alinhado a esquerda que é o conteudo
de maior prioridade para a mensagem da campanha, e logo abaixo na parte direita o
simbolo da seta, indicando a continuagéo nas pegas da campanha. Pelo modo de
leitura ocidental em que o local do conteudo € inserido, percebesse o intuito de gerar
uma organizagao dos niveis de informagao, guiando o olhar do receptor diante aos
elementos da campanha, destacando assim os pontos de interesse por meio do
tamanho e ou cores. Onde o primeiro nivel é proporcionado pelo background, o
segundo pelo conteudo textual, e o terceiro nivel os elementos configurativos da
peca como setas e logo, esses niveis se configuram tanto pelo seu posicionamento

e tamanho, como por seu modo de leitura e cores.
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Figura 12: Layout da campanha #LGBTNAOEMAINFLUENCIA

TODXS
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» »

TODXS
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forma, processo ou veiculo ndo sofrerdao
qualquer restrigao”;

+Usa o termo “preferéncia sexual”, que &
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sexual”, termo reconhecido na
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sPratende legislar sobre publicidade e
propaganda, o que e de competéncia
exclusiva da Unido, portanto, o ter-= ~2=
deveria ser proposto na esfera est idual.

Fonte: Autoral, 2023

Percebe-se por meio da analise semidtica das pegas graficas, o uso essencial
em pecas de divulgagcdo dos indices, simbolos e icones, em conjunto com o
conteudo textual, para assim trazer a campanha a simbologia e representatividade
necessaria para a conexao com o publico alvo, possibilitando a aproximacao e
engajamento os individuos interpretantes, tanto pelo meio racional, quanto o
emocional, dando a campanha o necessario para um alcance e aceitagao maior com
0 seu publico.

Assim se demonstra pela analise, que a campanha nao €& somente
representada pelo conteudo informativo apresentada pelos elementos textuais, mas
sim o0 uso dos elementos configurativos e significativos que estardo presentes nas
pecas, possibilitando uma associagcdo da mensagem e representatividade com o

publico. Além de conseguir gerar um vinculo entre interpretantes de diferentes niveis
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de conhecimento da significagdo cultural, possibilitando a campanha alcancar
diferentes publicos por meio da representatividade dos signos usados na pecga,
permitindo um impacto maior atraveés dos arquétipos gerando indices semelhantes
diante de interpretantes diferentes. Demonstrando que ndo € possivel esse nivel de
significacdo e engajamento do interpretante através de apenas os aspectos graficos
gerados pelo design grafico em uma camapanha, o desenvolvimento da mensagem
trago pela campanha, depende totalmente do uso dessas significacbes através da
semiotica, assim gerando uma maior conexdo entre o receptor e a mensagem,
possibilitando a interacdo entre mensagem e uma grande diversidade de de
receptores, fazendo eles parte do movimento LGBTQ+ ou ndo.

Percebe-se assim, que o intuito da campanha ndo é so divulgar a
informacéo, mas também tem como objetivo fazer com que os individuos receptores
engajem com o movimento e mensagem a ser passada, onde utiliza de forma
eficiente a simbologia condizente, criando uma identidade capaz de transmitir a
mensagem para diversos individuos de diferentes niveis de conhecimento da
cultura LGBTQ+, em que essa comunicagao € feita, além do uso dos signos
significantes ao movimento, o uso de signos por meio dos arquétipos, assim
possibilitando a representatividade tanto aos individuos pertencentes ao movimento
LGBTQ+, quanto aos individuos simpatizantes de pouco conhecimento cultural
sobre o assunto. Assim gerando uma campanha de maior aceitagao entre os dois
grupos, e gerando engajamento maior na divulgacdo da mensagem. E com isso
possibilitar uma maior alcance e propagagédo da marca, ganhando maior visibilidade
e credibilidade das suas redes sociais, por meio do uso correto das significagdes

representantes.
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5. RECOMENDAGAO DA  METODOLOGIA DE CRIAGAO E
DESENVOLVIMENTO DE PEGAS GRAFICAS

Assim, conforme a analise semidtica apresentada, foi escolhida por meio do
cruzamento dos dados entre as analises semitticas, uma metodologia de design
grafico que atenda aos requisitos necessarios a proposta de criagdo e
desenvolvimento de identidade visual e criagcdo de pecgas graficas que evitem
quaisquer tipo de esteredtipos e favorecam a sensibilizagcdo social contra
preconceitos, e assim proporcionem trazer toda a significagdo necessaria ao
designer fim de gerar o mesmo tipo de engajamento criado pelas campanhas de
maior interesse da pagina TODXS, assim proporcionando uma melhor divulgacao e
producao de conteudo informativo sobre os assuntos promocionais e informativos
que conscientizem o publico sobre os temas LGBTQ+ e de identidade sexual e

identidade de género.

5.1 Metodologia selecionada

A metodologia selecionada foi a de Bruno Munari (1998, 2006), que € uma
metodologia de desenvolvimento de projetos de design industrial, e projetos de

design grafico e comunicagéo visual.

Essa metodologia foi escolhida por uma maior compatibilidade com o
desenvolvimento do que foi verificado na analise semidtica, e também porque pode
possibilitar uma maior autonomia ao designer que venha a desenvolver qualquer tipo
de peca grafica destinada aos assuntos informativos e promocionais voltados ao
movimento LGBTQ+. Favorecendo assim a criagdo ou desenvolvimento de
organizagbes sem fins lucrativos, ou paginas nao-comerciais informativas que
busquem acabar com o preconceito e descriminagao aos assuntos do movimento
LGBTQ+ e apresentar o conteudo de forma efetiva, levando em consideragéo a
baixa adesao de profissionais por ndo ser uma fonte de renda, ja que ndo possuem

fins lucrativos.
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Logo abaixo, de forma mais detalhada as razbes de se recomendar o uso
dessa metodologia enquanto forma de desenvolver conteudos visuais para redes

sociais de organizagdes nao comerciais voltadas ao movimento LGBTQ+:

e Proporciona ao designer ou individuo uma autonomia maior, tirando a parte
comercial do design e possibilitando a criagdo autoral dos projetos graficos,
possibilitando organizagdes n&o-comerciais a se desenvolverem mesmo nao
possuindo uma equipe. Possibilitando com que o designer trabalhe de forma
autbnoma para a geragao de conteudos.

e Tem uma parte essencial de pesquisa detalhada que permite uma analise e
pesquisa do conteudo mais detalhado, capacitando o designer ou individuo
desenvolvedor do conteudo visual a produzir conteudos informacionais e
promocionais que tragam toda a significagdo e representagdo necessaria ao
projeto grafico, conseguindo assim realmente vincular e credibilizar o
conteudo passado ao receptor.

e Permite ao designer um maior entendimento do assunto antes de comegar a
desenvolver a parte de comunicagao visual do projeto, conscientizando e
dando propriedade para desenvolver o conteudo, possibilitando assim uma
maior credibilidade e responsabilidade vindo do designer para com o
conteudo desenvolvido.

e Permite a criagdo e desenvolvimento de diversos conteudos ligados ao
design, auxiliando o designer na produgéo de diversos conteudos, que podem

variar de acordo com a demanda.

A metodologia projetual de Bruno Munari (1998, 2006) foi apresentada em
seus dois trabalhos: Das coisas hascem coisas criadas em 1983 primeira edigdo em
(1998), e Comunicagdo Visual criado em 1997, terceira tiragem em (2006). De
acordo com Munari (1998) “O método de projeto ndo é mais do que uma série de
operagbes necessarias, dispostas em ordem logica, ditada pela experiéncia. Seu

objetivo é o de atingir o melhor resultado com o menor esforgo.”
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Em seu livro Das coisas nascem coisas Munari considera o processo parte do
método cartesiano que se propde em quatro regras. Ele afirma que o primeiro passo
consiste em nunca aceitar algo como verdadeiro de primeira, ou seja, sempre
questionar o conhecimento prévio, assim o designer nunca deve sair
desenfreadamente atras de uma solucio rapida que atenda e resolva rapidamente o
problema. Ou seja, livrar do impulso de buscar uma solugdo magica, olhando
atentamente ao problema e questionando a todo tempo, se o problema foi
devidamente apresentado e se os dados fornecidos para a resolugao do problema
sdo insuficientes para a execugdo do projeto, assim proporcionando uma certa
autonomia ao designer enquanto definicdo do problema real, essa etapa inicial é
bastante importante para que se evite posicionamentos indevidos com o uso do
conhecimento sem lugar de fala, errando por apenas levar em consideragao o seu
conhecimento existente apenas de acordo com sua realidade social. O préximo
passo € a definicdo dos limites desse problema, possibilitando um foco maior, e uma
possibilidade maior de apresentar uma solugao. Seguindo vem a definicao de tipo de
solucdo necessaria para solucionar o problema, neste passo mais uma vez o
designer deve prestar atengéo ao tipo de publico em que a solugédo se destina, ndo
se preocupando apenas com o que se propde, mas também para quem € destinada
essa proposta de solugéo. Ele afirma que essas escolhas em cada passo a passo
sao de extrema importancia, pois ndo existe uma solugao unica para cada problema,
e que em todo problema existem diversas variaveis que devem ser levadas em

consideracao.

Com isso o autor parte das quatro regras do método cartesiano de Descartes,
a primeira regra € que € de extrema importancia de estudar o problema por
completo, ndo caindo no 6bvio de usar conhecimentos prévios ao estudo feito aqui,
assim fazendo com que o designer ndo caia nos preconceitos a fim de procurar uma
solugdo rapida que em sua concepgao resolveria o problema rapidamente, o
designer também deve se preocupar com o conteudo estudado, o lugar de fala
nesse ponto da pesquisa se mostra muito importante, pois como comunicador deve
buscar informagdes sobre o movimento LGBTQ+ direto das fontes, assim podendo
analisar a informacdes com total base na realidade, trazendo de forma verdadeira a

credibilidade e representatividade para o conteudo desenvolvido.
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A segunda regra se diz a respeito de subdividir os componentes do problema
em diversas partes, assim evidenciando os diversos pequenos problemas que

passariam despercebidos no grande esquema para melhor resolvé-los.

Resolvendo todos os subproblemas e compreendendo suas caracteristicas
vem a terceira regra, que € conduzir ordenadamente os subproblemas até sua
solugdo em todas as suas caracteristicas fisicas e psicolégicas, assim conectando
as solugdes de todos os subproblemas em busca de uma solugao global, nessa
etapa € necessario que o designer busque referéncias de solugdes ja criadas por
outras pessoas que ja tenham solucionado problemas de situagbes semelhantes,
entdo nessa etapa € importante que o designer colete dados e reuna informacdes
sobre, aspectos comerciais, materiais, aspectos mercadoldgicos, principalmente
pela busca das solugdes ja existentes que venham a auxiliar na solugdo dos
problemas, na busca dessas informacgdes, e analise do material, € de extrema
importancia que o designer fique atento a origem do material coletado, pois assim

pode evitar esteredtipos, preconceitos, e informagdes erradas.

A analise desses dados podera fornecer caminhos, aprendendo assim com o
erro e acertos dos outros. Com isso o designer deve ter, problemas subdivididos,
materiais de auxilio coletados, tecnologias para o desenvolvimento do projeto
analisadas e planejamento da fase de experimentagdo. O mesmo afirma que até
essa parte o projeto final ainda nem comecou a ser rabiscado, porém que ja diminui

muito as chances de erro durante o desenvolvimento da solugao final.

Nessa parte ndo se tem intencdo alguma de formar uma ideia mirabolante
para solugdo do problema, ela é totalmente focada em observar, analisar e
experimentar. A partir desse ponto, pode-se comecar a agrupar e buscar solugdes
parciais aos subproblemas, levando em consideracdo que as solugdes propostas
tém de estar o mais préximo possivel da realidade, assim as propostas devem
condizer com a realidade do grupo de foco do problema a ser resolvido, que deve
ser o dever como designer sobre o estudo das necessidades e dores de cada grupo
pertencente ao movimento LGBTQ+, a fim possibilitar a criagdo de um modelo final
de solugéo, Munari (1998) afirma que é de extrema importancia a simplificacdo das
solucdes nesta etapa, pois assim facilita e elimina tudo aquilo que atrapalha na

execucado da solucdo do problema. E por ultimo é importante que o designer nao
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esqueca de projetar levando em consideragéo as percep¢des humanas, como olfato,
visao, audigao, etc, além de também levar em conta as condicdes culturais, sociais,
econdmicas, levando em conta a diversidade de cada grupo de pertencimento do
movimento LGBTQ+.

A quarta e ultima regra do método cartesiano aplicado a metodologia projetual
de Munari, é a verificagdo dos resultados obtidos, exigindo atencgéao total a todos os
detalhes, para que tenha certeza que nada foi esquecido ou desprezado, nessa
etapa € de extrema importédncia ao designer se pér no lugar do receptor, assim
entendendo as suas dores, e proporcionando que a solugdo a ser desenvolvida se
conecte de melhor forma com o receptor do conteudo, assim promovendo e
sensibilizando o interpretante na luta contra o preconceito e descriminagcédo. Essa
fase de pesquisa € muito importante para a execucgao correta do projeto visual, pois
sem o dominio dos icones, indices, simbolos e signos, ndo se tem a possibilidade de

interacao e conexao real com o interpretante.

Assim, com todos esses dados a solugdo do problema finalmente pode
comegar a parte criativa, onde € importante ao designer esbogar as ideias que vem
a sua mente, o importante dessa etapa nao é saber desenhar propriamente, e sim
como comunicar suas intengdes, criando modelos que servirdo de base para a
solugcao do problema, é importante ao designer nessa parte 0 dominio dos signos
de representatividade do movimento, assim possibilitando ao designer que nao fique
preso aos arquétipos e esteredtipos vinculados pela sociedade, assim possibilitando
trazer a representatividade de forma verdadeira, utilizando essa fase de
experimentagdo para um melhor desenvolvimento da comunicagado visual pelo
designer, experimentando assim em esbog¢os, novas tecnologias, materiais usados,
etc. Nessa parte é interessante ao designer desenvolver uma ficha de analise, que
servira como forma de organizar os valores e necessidades do projeto, o que
possibilita interagao de terceiros na analise do que pode ser melhor, onde o designer
deve ter a humildade o suficiente para admitir seus equivocos e aprender a modificar
seu pensamento sobre as evidéncias do seu “deslize” assim possibilitando uma
melhora nas operagbes do seu projeto, assim desenvolvendo e alcangando uma

solugao final socialmente responsavel.
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Baseando-se nessas etapas a metodologia inicial de Munari (1998) pode ser
definida como o esquema linear apresentado na Figura(13) abaixo, ela permite uma

execucgao de qualquer projeto de design industrial ou grafico.

Figura 13: Esquema proposto por Munari (1998)
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Seu segundo trabalho em; Design e comunicaggdo Visual (2006), Munari
(2006) mantém sua postura a favor da utilizagdo de metodologias projetuais como
um guia para chegar a uma solugcdo, que serve como modo de orientagdo e
estabelecimento de um cronograma para chegar a solugao final. O modelo proposto
neste livro de acordo com Munari (2006) se apresenta de uma forma muito mais
sintética o seu esquema metodolégico, e se apresenta de forma muito mais eficaz,

na forma de um diagrama e um breve resumo das etapas, que sao:

e Enunciagao do Problema: O problema pode ser proposto pela
industria (ou cliente) ao designer ou vice-versa, onde ja deve estar bem
definido. Caso seja observado que o problema nao esteja, para evitar
erros futuros, o designer possui autonomia para redefini-lo com
exatidado, nessa etapa o designer deve estar atento ao que o problema
se refere, e se possivel realizar uma pesquisa sobre a realidade social,
econdmica e cultural do problema, para nao cair em esteredtipos e

preconceitos que possam ser apresentados pelo enunciado.

e Identificacdao dos aspectos e das fungdes: O problema deve ser
analisado levando em consideragao dois aspectos: o fisico (formais,
técnicos e econdmicos) e psicologicos (na relagao entre o conteudo e
seus aspectos culturais e historico-geograficos), € importante a
atengao no lugar de fala, e sempre procurar informagbes baseado na
realidade dos grupos do movimento social para o qual esta se
desenvolvendo a solugdo, com a preocupagao de trazer

representatividade pelas diversidades do movimento LGBTQ+.

e Limites: Estudos sobre os limites a respeito de vida util do produto,
regulamentacgdes, proibicdbes do uso, exigéncias do mercado, e outros

diversos limites que venham a poder limitar o projeto.
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e Disponibilidade tecnolégica: Estudo geral sobre a relagdo custo x
beneficio que possa a vir ser gerada na escolha das matérias e

tecnologias empregadas ao projeto.

e Criatividade: A criatividade tem de ser guiada pelo pensamento logico,
em que o designer deve seguir a representatividade dos signos e
significantes na representacdo da solugdo assim evitando a
estereotipacdo do conteudo e fortalecendo a diversidade a fim de
sensibilizar a sociedade contra os preconceitos, possibilitando a
execucdo real da solugdo e sendo uma sintese dos elementos
escolhidos, assim conduzindo a fusdo dos componentes presentes no

projeto.

e Modelos: Onde devem ser feitos modelos iniciais das solugdes que
forem encontradas na etapa anterior, que posteriormente serao
submetidos a um tipo de selecdo. Dentre os modelos de maior eficacia
restantes, o designer deve escolher a solugdo mais simples para a

execucao do protétipo.

Esse esquema metodoldgico apesar de também possuir a linearidade do
anterior, apresenta em seu corpo uma maior descricdo dos componentes e etapas,
assim estendendo e gerando uma maior percepgao do problema como pode ser

observado no esquema da Figura (14) abaixo.
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Figura 14: Esquema proposto por Munari (2006)
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Ambos os métodos apresentados por Munari (1998, 2006) permitem a aplicacéo da
metodologia em qualquer tipo de projeto de comunicagéo visual, por possuirem o
mesmo objetivo, de trabalhar no sentido de organizagdo do pensamento. Porém
para o objetivo dessa monografia € aconselhado o uso de sua segunda metodologia,
ja que possui um inicio ciclico de pesquisa e estudo dos aspectos fisicos e
psicolégicos que dariam ao designer o conhecimento necessario para reproduzir a
significagdo necessaria para a representatividade e execucgao correta da criagao e
desenvolvimento dos conteudos promocionais e informativos do movimento
LGBTQ+.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Inicialmente, podemos perceber por meio das analises semidticas a
importancia de conhecer e compreender a significagdo correta no desenvolvimento
de identidades visuais e producbes de pecgas graficas, a qual permite que o
conteudo criado possua uma verdadeira conexdao com publico alvo por meio das
simbologias que integram a composicdo da pega grafica, permitindo uma
representatividade verdadeira e fazendo com que o interpretante consiga se
conectar ao conteudo na maioria dos aspectos fisicos e psicoldgicos, assim se
tornando realmente um agente sensibilizador e influenciador da sociedade contra os

preconceitos e discriminagdes dos individuos pertencentes ao movimento LGBTQ+.

O conjunto da utilizacdo dos dois autores SANTAELLA (1983, 2005), e
BARTHES (1971), foi de extrema importancia pois se complementam, possibilitando
a analise de todo e qualquer elemento, possibilitando a analise de todos os niveis da
semidtica. Assim possibilitando uma jungdo do conhecimento semidtico com o
conhecimento de design grafico, que é usado por essa monografia, com o intuito de
facilitar a leitura e entendimento do conteudo, assim contribuindo n&o so6 para futuras
pesquisas, mas também para designers e individuos da sociedade que pretendam
utilizar essa monografia como guia para a criagdo de conteudo visual em prol do
movimento LGBTQ+.

As 3 campanhas da ONG TODXS que foram analisadas durante esta
monografia possuem diferentes tipos de abordagem enquanto solu¢do, porém tem o
mesmo objetivo, de educar, informar, e influenciar o receptor, contra as formas de
preconceito e descriminacdo contra individuos pertencentes aos grupos LGBTQ+,
que se mostram presentes na forma de conteudo visual, que por sua vez analisado,
demonstra a relagdo semantica entre os elementos das campanhas e a identidades
visuais que compdem os signos pertencentes aos grupos LGBTQ+ que pretende
alcangar e se mostra em pegas e campanhas como a campanha 3, que procuram
nao so atingir o publico LGBTQ+ mas o publico geral na sociedade, um alto valor
signico pertencente ao movimento LGBTQ+, possibilitando uma unido entre os

valores dos interpretantes, que possibilita uma conexdo com ambos os publicos.
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Ao longo da analise se mostra de extrema importancia o estudo das culturas
presentes em cada grupo individuais pertencentes ao movimento LGBTQ+, a
significagcdo desses grupos possuem signos, indices, e icones, totalmente diferentes
um dos outro, porém que se conectam através da luta em comum, demonstrando
assim que para o desenvolvimento de cada campanha sdo necessarios estudos
individuais de cada cultura, esses estudos sdo necessarios para uma significacéo

realmente verdadeira e conectante com os interpretantes.

A proposta de um dos objetivos especificos desta monografia, de aclarar uma
metodologia de comunicagdo visual que traga a possibilidade de reproducdo dos
resultados encontrados pela analise semidtica, vem da necessidade de possibilitar
criar ou desenvolver pegas ou campanhas de comunicagédo visual que consigam
conectar se da mesma forma e conseguir resultados de engajamento semelhantes
as da pagina TODXS, assim possibilitando a designers ou individuos que desejam
fortalecer a diversidade e sensibilizar a sociedade contra os preconceitos e
discriminagdes causadas aos individuos pertencentes ao movimento LGBTQ+,
criarem conteudo visual de forma correta e eficaz, o conjunto da analise semiética,
que ensina e demonstra a importancia da significagdo correta nos signos de
pertencimento. Com a metodologia de comunicagao visual de Munari que tem como
principal foco em seu inicio uma vasta fase de pesquisa e obtengcdo de
conhecimento, permite que o designer ou individuo venha a adquirir a carga de
signica suficiente para desenvolver projetos voltados a cultura do movimento
LGBTQ+, assim o capacitando a dar representatividade real as pecas criadas. Essa
etapa da monografia serve como guia para a sociedade, como forma de estimular a
conscientizagao e dar direcdo para que mais e mais pessoas trabalhem em prol da
disseminagcdo e desmistificacdo dos individuos pertencentes ao movimento
LGBTQ+, sem a necessidade da comercializacdo do conteudo, tornando a luta
verdadeira contra o preconceito, descriminacdo e desigualdade, causados pela

sociedade conservadora.

Com base no projeto realizado, acredita-se que todos os objetivos propostos
foram atingidos, o que permitiu a esta monografia relacionar todos os conhecimentos
adquiridos pela a analise semidtica em conjunto com o design grafico, e a

apresentacao de uma metodologia que permita a reproduc¢ado do conteudo, e assim
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conecta los, a fim de contribuir ndo s6 com o conhecimento cientifico, mas também a
sociedade, trazendo uma forma pratica de empregar esse conhecimento ao mundo
real, através das redes sociais, assim contribuindo para a diminui¢ao do preconceito

e 0 aumento da inclusao dos grupos LGBTQ+ na sociedade.
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