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RESUMO

Em um mundo multiplo e globalizado, a identidade de uma marca, local ou
produto se manifesta como um auxilio para o reconhecimento do objeto em questao.
O presente trabalho tem como objetivo desenvolver um sistema de identidade visual
para a cidade de Gravata, localizada no estado de Pernambuco. Dito isso, a
metodologia projetual que rege este projeto € a de Maria Luiza Pedén (2003)
adaptada para as necessidades desse projeto em uma metodologia de trés fases
que consistem, no levantamento de dados através da pesquisa bibliografica e
aplicacao de formularios, criacdo e definicao de alternativas e por fim especificacdes
do projeto. O resultado deste processo foi a criagdo de um manual de marca, para a

cidade de Gravata.

Palavras-chave: identidade visual; gravatd; cultura local; design grafico.



ABSTRACT

In a multiple and globalized world, the identity of a brand, location, or product
manifests itself as an aid for the recognition of the object in question. The present
work aims to develop a visual identity system for the city of Gravata, located in the
state of Pernambuco. That being said, the design methodology that guides this
project is Maria Luiza Pedn's (2003), adapted to the needs of this project into a
three-phase methodology consisting of data collection through bibliographic research
and application of forms, creation and definition of alternatives, and finally, project
specifications. The result of this process was the creation of a brandbook for the city
of Gravata.

Keywords: visual identity; gravata; local culture; graphic design.
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1 INTRODUGAO

No mundo contemporaneo, somos diariamente bombardeados com inumeros
anuncios de produtos com caracteristicas e qualidades similares. O desejo de se
diferenciar dos concorrentes e se destacar no mercado nunca foi tdo importante
como agora. E através da marca que podemos criar identidade e diferenciais

competitivos. Aaker em seu livro define uma marca como:

Nome diferenciado e/ou simbolo (tal como um logotipo, marca
registrada ou desenho de embalagem) destinado a identificar os
bens ou servigos de um vendedor ou de um grupo de vendedores € a
diferenciar esses bens e servicos daqueles dos concorrentes.
(AAKER, 1991, p.7)

Wheeler (2008, p. 12) afirma que “a marca é a promessa, a grande ideia e as
expectativas que residem na mente de cada consumidor a respeito de um produto,

de um servigo ou de uma empresa’.

Em um mundo repleto de informagdes, desenvolver marcas com estratégias
que possam diferencia-las das demais, garantindo sua credibilidade e confiabilidade

€ algo fundamental para o sucesso da mesma em relagdo aos seus concorrentes.

O termo Place Branding, define que paises, cidades e regides também podem
ter suas identidades geridas de forma positiva para atrair visitantes, investimento e
novos moradores. Anholt (2007) afirma que as reputacbes de paises podem e
devem ser geridas de modo semelhante a de produtos e servigos, tornando-os

assim competitivos em relagao a outros paises.

Hoje, o mundo é um mercado. O rapido avango da globalizacdo
significa que cada pais, cada cidade e cada regido devem competir
com todos os outros por sua parcela de consumidores, turistas,
investidores, estudantes, empresarios, eventos esportivos e culturais
internacionais, e pela atengao e respeito dos meios de comunicacéo
internacionais, de outros governos e as pessoas de outros paises.’
(ANHOLT, 2007, p.1, traducao nossa)

Com isso, €& possivel observar que place branding trata-se de um

planejamento da identidade de um lugar com o intuito de fortalecé-lo, criando um

! Texto original: “Today, the world is one market. The rapid advance of globalization means that every
country, every city and every region must compete with every other for its share of the world’s
consumers, tourists, investors, students, entrepreneurs, international sporting and cultural events, and
for the attention and respect of the international media, of other governments, and the people of other
countries.” (ANHOLT, 2007, p. 1)



10

ambiente que o insira nas escolhas de residentes e visitantes, seja essa escolha
qual lugar visitar a turismo ou para onde se mudar, os locais concorrem entre si da
mesma forma que as empresas o fazem. O préprio lugar € seu produto. Nesse
contexto, para evidenciar fatores atrativos como os aspectos econdmicos, sociais,
politicos e culturais, o place branding age por meio de estratégias de marca e outras

técnicas de marketing, em favor dessas regides na obtencédo de consumidores.

Dito isto, a atuacdo do designer é de extrema relevancia para a fase
comunicacional desse planejamento de marca, ao evidenciar de forma visivel, por
meio de um sistema de identidade visual, a esséncia e os conceitos relacionados ao
lugar representado. Peodn (2003, p.11) afirma que, “A identidade visual € o que
singulariza visualmente um dado objeto; € o que o diferencia dos demais por seus

elementos visuais.”

Embora a criagcdo de marcas para lugares tenha se disseminado cada vez
mais, a exemplo da marca ‘1 ® NY’, considerada grande referéncia de place
branding, ainda existem lugares, que nao utilizam desse processo, como € o caso de
Gravata, municipio brasileiro pertencente ao estado de Pernambuco. E com a
intengao de promover fortalecimento e valorizagdo do municipio de Gravata-PE que
se foi proposto o planejamento e desenvolvimento de uma identidade visual para o
mesmo, evidenciando o beneficio econémico, social e cultural que o design grafico

pode causar a imagem do municipio.

1.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver um sistema de identidade visual capaz de promover o municipio de

Gravata como um destino turistico e cultural.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) ldentificar fatores importantes para a identidade da cidade e utiliza-los para a

elaboracdo da marca;
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b) Desenvolver iconografias inspiradas nas manifestacbes mais fortes da cidade

e planejar aplicagdes;

c) Elaborar manual de aplicagdo da marca e identidade visual.

1.3 JUSTIFICATIVA

O presente projeto surge a partir do interesse pessoal do proprio autor, o qual
cresceu na cidade observada, e que gostaria de ver a evolugao e prosperidade da
mesma. Como também do interesse de entender de que modo o papel do design
pode impactar na vida dos moradores que ali vivem. Este trabalho se justifica pela
necessidade de mais pesquisas relacionadas ao tema, tendo como objetivo
contribuir e estimular futuros projetos, onde mais informag¢des somariam a discussao
a respeito do place branding em municipios brasileiros. Sendo assim, a contribuigao
tedrica do projeto esta na jungdo dos conhecimentos resgatados sobre o municipio
de Gravata com as nogdes projetuais de design para a criagdo de uma identidade

visual.

Portanto, no projeto em questao a identidade visual e manual desenvolvidos
poderdo contribuir para o municipio de Gravata, valorizando e resgatando seus
valores e historia esquecidos ou desconhecidos por moradores, ocasionando assim
num sentimento de identificagcdo do povo gravataense para com o municipio e seu

patrimdnio cultural e historico.
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2 PROJETO

2.1 METODOLOGIA

Podemos definir uma metodologia como uma sequéncia de etapas de um
processo que direcionam a um obijetivo final, estando ainda incluida nesta sequéncia
a prevengao e controle de falhas e outras variaveis do processo. Segundo Lakatos e

Marconi (2003, p. 83) o método pode ser definido como:

Conjunto das atividades sistematicas e racionais que, com maior
seguranga e economia, permite alcangar o objetivo — conhecimentos
validos e verdadeiros —, tragando o caminho a ser seguido,
detectando erros e auxiliando as decisdes do cientista. (LAKATOS;
MARCONI, 2003, p. 83).

Dito isto, o método trata-se das tarefas ordenadas que, realizadas de forma
adequada, conseguem formular as instrucbes a serem seguidas para concluir

determinado obijetivo.

2.2 METODOLOGIA DE DESIGN

Sendo aquilo que direciona o processo de design, a escolha da metodologia
projetual € sem duvidas a mais importante decisao feita pelo profissional de design
na construcdo de um projeto “é a metodologia projetual que, se nao garante
necessariamente boas solugdes [...], com certeza ajuda a organizar as tarefas

necessarias a boas solugdes” (PEON, 2003, p. 9).

Por conseguinte, a metodologia de design escolhida para a construcdo do
presente trabalho foi a metodologia de identidade visual de Maria Luisa Pe6n (2003),

apresentada no livro “Sistemas de Identidade Visual”.

2.2.1 Metodologia de identidade visual de Maria Luisa Peén

Segundo Pedn (2003), qualquer coisa possui alguma forma de identidade
visual que a identifique, sendo através dessa identidade visual que um objeto pode

transmitir os valores e conceitos a ele associados de forma satisfatéria e singular.
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Para a criagdo dessa identidade visual, Pedn propde a seguinte metodologia aqui
descrita e dividida em trés grandes fases. Sendo elas: problematizagdo; concepgao;

e especificagao.

Fase A - Problematizagdo: Fase onde é diagnosticada a situagdo do projeto.
Consiste na listagem de todos os dados pertinentes — sejam eles objetivos e
simbdlicos — para o desenvolvimento do projeto, agdes necessarias para sua
conclusao e os parametros para aplicacao desses dados e acgdes. A fase de
Problematizacdo € composta pela elaboracdo de um briefing, um documento escrito
que resume a situacdo do problema e observacdes fornecidas pelo cliente para a
realizacéo do projeto; levantamento de dados sobre o publico-alvo e perfil do cliente;

e estudo de similares e definicao de requisitos e restrigdes.

Fase B - Concepgao: Fase criativa do processo metodologico onde a identidade
visual comeca a ser desenvolvida. A fase de Concepcgao é formada por cinco etapas

realizadas na seguinte ordem:

e Geragao de alternativas - Etapa em que sao criadas alternativas iniciais a
partir daquilo que foi definido na fase de problematizacao.

e Definicdo do partido - Onde s&o agrupadas as alternativas de acordo com os
conceitos ou recursos graficos que as unem, e que, ao serem identificados
possam ser avaliados em busca daquele que possui a solugao para o projeto

e Solucdo preliminar - Escolhida através do partido avaliado, a alternativa
servira como base para a solugao do projeto, sendo aperfeicoada e refinada
em fatores como a escolha de cores e legibilidade de redugao.

e Validagdes - A solucao preliminar escolhida deve ser agora submetida a duas
validagdes. A validagao preliminar, de carater qualitativo realizada com uma
pequena amostra do publico-alvo, usando de perguntas abertas, com o intuito
de descobrir questbes que, até entdo, passaram despercebidas. A segunda
validacdo, realizada com um numero maior de usuarios € de natureza
quantitativa e deve ser realizada por meio de questionarios com perguntas
fechadas.

e Solucdo - Por fim, com a sintese dos resultados obtidos na validagdo, uma
ultima rodada de aperfeicoamentos é realizada na solugao preliminar, que

deve ser apresentada e defendida para o cliente.
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Fase C - Especificagao: Finalmente, apds a solugéo ser aprovada pelo cliente, sdo
definidas as especificacdes do SIV. E nesta Ultima fase, onde é desenvolvido o
manual de identidade visual, contendo todas as informagbes sobre a aplicacao

correta do sistema de identidade visual.

2.3 METODOLOGIA ADAPTADA AO PROJETO

Conforme afirma Pedn (2003) “Uma metodologia é tao eficiente quanto mais
facil for sua aplicagdo”. E com o objetivo de tornar a execugdo deste processo mais
eficiente que foi feita a escolha de adaptar a metodologia de Pedn para o contexto
deste projeto. Dessa maneira, as etapas utilizadas nesse processo metodolégico

encontram-se expostas no quadro 1.

Quadro 1 - Etapas da Metodologia Adaptada ao Projeto.

Primeira Fase Segunda Fase Terceira Fase
PROBLEMATIZACAO CONCEPGAO ESPECIFICAGOES

Geracgao de alternativas
Levantamento de Dados

Briefi Definigao de Partidos e Elaboracdo do Manual de
riefin
g Solugéo Preliminar Identidade Visual

Referéncias Visuais
Aperfeicoamentos e Solugao

Fonte: O autor (2022).

Conservando-se a estrutura de trés grandes fases proposta por Peodn,
determinamos que as etapas presentes na fase de Problematizacdo deveriam ser
agrupadas em trés, reunindo as etapas Publico-Alvo e Perfil do Cliente, bem como
um tépico de definicdo do problema em apenas uma fase intitulada Levantamento de
Dados. A segunda etapa da Problematizacdo consiste na criagdo de um Briefing
contendo as justificativas e objetivos pretendidos do projeto. Do mesmo modo, as
etapas de Requisitos e Restricbes e a etapa de Similares foram reunidas em uma

unica fase denominada Referéncias Visuais, a ultima etapa da Problematizacao.
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Para as etapas presentes na segunda fase da metodologia, as etapas de

Definicdo dos Partidos e Solugdo Preliminar foram unidas em uma s6 etapa

denominada Definicdo de Partidos e Solugao Preliminar. A ultima etapa presente na

fase de Concepcéao foi intitulada Aperfeicoamentos e Solugcdo. Foi decidido, por

motivos de logistica e curto prazo, que a etapa de Validagdes, presente na

metodologia original de Pedn, deveria ser suprimida, visto que sua execug¢ao nao se

apresentava fundamental para a conclusao do projeto.

Por fim, a terceira e ultima fase, Especificacbes tém como ultima etapa a

Elaboracdo do Manual de Identidade Visual.

1.

Problematizagcdo — Nesta fase serdo levantados todos os dados que
norteardo a execugdo do projeto. Em seguida, sera criado o briefing
contendo as diretrizes para a fase seguinte. Enfim, propde-se a
realizacdo de pesquisa de referéncias visuais por meio de
moodboards, observando quais elementos relacionados ao objeto de
estudo serao utilizados na criagao do projeto.

Concepcao — Fase onde munido das informacdes obtidas na
problematizacao, se iniciara a criagao da identidade visual. Tem como
primeiro objetivo a geragao de alternativas iniciais. Em seguida serao
identificados os partidos — conceitos — atrelados a cada alternativa
gerada anteriormente, definindo-se aquele que melhor se relaciona
com o projeto. Por fim, a partir do partido anteriormente selecionado,
serao refinadas ou criadas novas alternativas, para a obtencédo daquela
mais apropriada para a solug¢ao do projeto.

Especificacdes — Ultima fase da metodologia de projeto, onde apds o
refino da solucéo obtida anteriormente, serdo estipulados os requisitos
e restricdes do projeto. Aqui se apresentarao por meio de um manual
de identidade visual todas as diretrizes atreladas ao projeto e sua
correta utilizagdo, estando nele presentes todas as versées da marca,
cores institucionais, tipografia, iconografia, aplicagdes e utilizagdes

vetadas.
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Uma vez definida a metodologia projetual que rege este projeto, podemos
seguir para o seu desenvolvimento pratico através da aplicagcdo das etapas
apresentadas, tendo como objetivo final a criacdo de um sistema de identidade

visual para a cidade de Gravata.
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3 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL
3.1 PROBLEMATIZACAO

Para que a realizagdo de um projeto aconteca de forma eficiente, é
fundamental que o profissional em questdo tenha conhecimento profundo do
problema. Esta fase de problematizagdo propde identificar, por meio de
levantamento de dados, quais sdo os elementos mais importantes de Gravata,
através de breve descricao do municipio e moradores (perfil social, econémico e
cultural), pesquisa de referéncias visuais por meio de moodboards e elaboragéo de
briefing.

3.1.1 Levantamento de dados
3.1.1.1 Breve histérico do municipio de Gravata

Situado na mesorregido do Agreste Pernambucano, microrregido do Vale do
Ipojuca, o municipio de Gravata, localizado a 84 km da capital do estado, apresenta
uma area de 503,946 km? e possui uma estimativa populacional de cerca de 85.309
habitantes (IBGE, 2017), sendo constituido também pelos distritos de Mandacaru,

Urucu Mirim, Sdo Severino, Russinhas e Avencas.

Figura 1 - Localizagdo de Gravata em Pernambuco.

Fonte: wikimediacommons.org

Servindo de hospedagem para viajantes e boiadeiros que comercializavam
produtos entre a capital Recife e o interior do estado no século XVIlI, a regido que

hoje € o municipio, foi local utilizado como parada de descanso em caminho que
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seguia o roteiro do rio Ipojuca em direcdo a Recife e Olinda. Parada conhecida como
Crauata ou Gravata, por ter clima ameno e grande quantidade de pastos, oferecia

aqueles que ali passavam boas condi¢des de repouso e criacdo extensiva do gado.

Em meados de 1797, José Justino Carreiro de Miranda toma posse da
Fazenda Gravata e inicia a construcdo de uma capela dedicada a Nossa Senhora de
Sant'/Ana em 1816, cuja obra s6 foi concluida em 1822 por seu filho, Jodo Félix
Justiniano Carreiro de Miranda, com habitagdes comecando a serem construidas

nos arredores da igreja, originando assim a formagao de um pequeno povoado.

Em 1857, o povoado se torna distrito com a denominacao de Gravata, pela lei
provincial n° 422, de 25-05-1857, subordinado ao municipio de Bezerros. Sendo
desmembrado de Bezerros em 1881, pela lei provincial n° 1560, de 30-05-1881,
elevado a categoria de vila. E em 13 de junho de 1884, finalmente elevado a
condicdo de cidade e sede do municipio, pela lei provincial n® 1805, de 13-06-1884.
Sua emancipagao politica sé ocorre, entretanto, pela Lei Organica dos Municipios,
de 15 de marco de 1893, apds a Proclamagao da Republica, onde Anténio Avelino

do Rego Barros € eleito como o primeiro prefeito de Gravata (IBGE, 2017).

Denominagao derivada do Tupi: Karawata. O topbnimo Gravata significa
“Mato que Fura” ou “Erva Espinhosa”. Motivo proveniente da predominancia de uma
planta da familia das bromélias. Vulgarmente também chamada pelas corruptelas:

caraguata, caranheta, caroa, caroata e croa.

Segundo Oscar Mendes (2017), o inicio do século XX marca um momento
decisivo para a pequena cidade de Gravatd, no qual foram atingidos avangos
consideraveis na sociedade gravataense, tanto no ambito econédmico quanto social
do municipio. Marcos locais da arquitetura da cidade foram construidos,
principalmente aqueles idealizados pelo prefeito Joaquim Didier, como € o caso do
Solar dos Didier, Externato Paroquial, a Cadeia Publica e o proprio Pago Municipal

de Gravata.

Mendes afirma ainda que as décadas seguintes foram marcadas pelo
progresso intelectual, artistico e social em Gravata. Com figuras conhecidas da
historia do municipio sendo extremamente importantes para a formacao dessa nova
sociedade (MENDES, 2017).
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O autor cita entre conquistas a fundacdo do Centro Desportivo Gravataense
em 7 de setembro de 1929, apds a fuséo dos times “Sao Luiz” e “Oeste”, tornando-o
uma instituicdo de grande importancia cultural e esportiva para o municipio existente
até hoje. Também, a chegada em 1934, do escrivao Osiris Caldas, considerado por
muitos o pai do teatro gravataense, o qual mobilizou a populagdo local na busca das
artes cénicas, organizando pecgas e exibi¢des, com algumas sendo apresentadas no
cinema local, o “Cine Holanda”, localizado na Rua Cleto Campelo. Na mesma
década também chegam a cidade o pastor Rosalino da Costa Lima, que além de
pastor era professor de portugués, e o padre José Elias de Almeida, os quais sé&o
lideres religiosos importantissimos para o municipio. Mendes também destaca a
importancia de Manoel Pereira da Silva, posteriormente conhecido como "Manoel
Bombardino", nomeado maestro da Banda XV de Novembro de Gravata em 1939,
com apenas 25 anos de idade. Ele se tornou uma figura influente na sociedade local,
liderando a Banda XV de Novembro por mais de 50 anos, transformando-a na
sociedade musical conhecida hoje. Dentre seus feitos podemos destacar a

composicao do hino de Gravata em colaboragao de Maria José de Carvalho.

Além de figuras culturais notaveis, o municipio teve também outras inumeras
familias, grande parte motivadas pelo clima, que se fixaram no local. Desse modo,
cada uma delas formou e expandiu suas raizes, criando o que hoje é a cidade de

Gravata.

Junto com essas figuras, dezenas de pessoas e familias aqui
chegaram, grande parte vinha para tratar da saude, principalmente,
da doenga tuberculose, visto que, Gravata em razado do seu clima
ameno e serrano, tinha fama de ter contribuido para a cura de muitos
enfermos que vinham para se tratar e daqui ndo saiam mais,
independentemente de ficarem sarados ou nao. (MENDES, 2017,
p.63).

3.1.1.2 Aspectos econémicos

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em 2019 o produto
interno bruto (PIB) do municipio é de R$ 1.102.990,59 reais. Com o setor primario
(agropecuario) apresentando 3,8% do valor do PIB. O setor secundario (industria)
apresenta 10,6% (aproximadamente R$ 117.000,00 reais) do total do PIB. Sua maior
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parte de renda vem do setor terciario (servigos e comércio) ocupando 85,6% do total
do PIB, mostrando que a renda gerada pelo setor terciario € de aproximadamente
R$ 943.706,88.

Na agricultura, podemos salientar a produgdo de abacaxi, banana, laranja,
feijao, graviola, mandioca, milho e tomate. Na pecuaria, podemos destacar a criagéo
de gado bovino, caprinos, ovinos e equinos. Também podemos destacar nas suas
atividades comerciais o Polo Moveleiro de Gravata, o artesanato local e o setor
hoteleiro da cidade abastecido pelo turismo. Outro elemento relevante, € o segmento

de floricultura o qual vem crescendo bastante nos ultimos anos no municipio.

3.1.1.3 Aspectos culturais

Por se encontrar a 84 km do Recife, com seu principal acesso pela rodovia
BR 232, Gravata atingiu um crescimento consideravel, sendo observada sua
vocagao para o turismo. Situado no Planalto da Borborema, e com seu distrito-sede
possuindo altitude de aproximadamente 447 metros (CPRM, 2005), seu clima
serrano € mais ameno em relagdo a outras cidades do estado pernambucano

contribuiu para que Gravata se tornasse um destino atrativo para visitantes.

Importante polo turistico do estado, o municipio apresenta diversos eventos e
festas em seu calendario anual, sendo bastante lembrado por turistas,
principalmente no Sdo Jodo e nas festividades de inverno. Seu ecoturismo, também
tem forte demanda entre visitantes, que buscam conhecer suas trilhas e cachoeiras.
E no seu turismo religioso, todavia, que Gravatad apresenta forte destaque e
reconhecimento regional, com suas programag¢des da Festa de Reis, Frei Dami&o,
Festividades Natalinas e comemoragdes da Semana Santa atraindo tanto visitantes

quanto moradores (figura 2).
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Figura 2 - Eventos e Festividades de Gravata.

Fonte: Compilag&o do autor.?

De forte tradicdo cristd, o municipio de Gravata destaca-se pela adeséo de
grande parte de seus moradores nos dogmas e ritos da religido, segundo dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica em seu ultimo censo, pode-se constatar
que aproximadamente 94.5% dos habitantes da cidade seguem o cristianismo,

sendo sua maior parte composta de catélicos-apostolicos-romanos (80%).

Lugar onde Frei Damido Bozzano, figura religiosa popular do Nordeste, rezou
sua primeira missa no Brasil, € preciso reconhecer como um fator identitario de
Gravata a forte histéria e vivéncia religiosa do municipio e seus habitantes. A Capela
de Sao Miguel no sitio Riacho do Mel, onde o frei capuchinho realizou seu primeiro
culto, atualmente é palco de celebracdes nos dias 31 de maio, em memoria de seu
falecimento, e no dia 29 de setembro, data em que o frei celebrou sua primeira

missa em terras brasileiras e que também ¢é Dia de Sao Miguel Arcanjo (figura 3).

2 Compilagao feita a partir de imagens coletadas na pagina da Prefeitura Municipal de Gravata na
internet.
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Figura 3 - Celebracido na Capela Sao Miguel.

Procisséo e celebragdo da missa do primeiro domingo de maio em homenagem a Frei Damiao.

Fonte: Compilagao do autor.

A seguir, serdo apresentados alguns dos eventos e festividades da cidade,

destacando-se as de teor religioso.

a) Semana Santa: Conhecida pela sua programacao de shows e atividades, com
destaque para a encenacdo na Nossa Paixao de Cristo, apresentacao teatral
produzida pelo Instituto Cultural e Ecolégico Terra Agreste — ICETAG, e realizado
pela Prefeitura de Gravata, por meio da Secretaria de Turismo, Cultura, Esportes e

Lazer (figura 4).

Figura 4 - Semana Santa de Gravata.

Fonte: Prefeitura Municipal de Gravata.®

31 Apresentacdo do espetaculo Nossa Paixdo de Cristo, no Patio de Eventos Chucre Mussa Zarzar. 2 - Show de

musica ocorrido no Mercado Cultural de Gravata na programacdo da Semana Santa.
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b) Natal Luz: Periodo do ano em que as comemoragdes natalinas acontecem por
toda a cidade que ilumina seus mais importantes pontos turisticos, como o Polo
Moveleiro, a igreja e Praga da Matriz e o Cruzeiro. Também € apresentado em seu

patio de eventos a encenagéo do Nascimento do Menino Jesus (figura 5).

Figura 5 - Natal Luz de Gravata.

Fonte: Imagem da internet (G1, 2018).*

Conhecida como "Suica Pernambucana”, é possivel observar na paisagem
local de Gravata, a arquitetura secular de seus marcos, com construgcoes datadas do
inicio do século XX, locais de inestimavel valor para a identidade do municipio.
Convém ressaltar que a cidade possui entre seus atrativos, alguns bens
reconhecidos e tombados como patrimdnios histéricos e culturais. Tais construgcdes
apresentam ndo somente o desenvolvimento da cidade, como também do povo
gravataense e a relacdo com suas memorias afetivas, tendo profundo papel na
formagado da identidade de Gravata. A seguir, uma breve apresentacdo dos pontos

turisticos de Gravata.

a) Memorial de Gravata: Prédio originalmente construido como Cadeia Publica de
Gravata, teve papel nas lutas revolucionarias da década de 20, sendo o local onde
morreu o tenente Cleto Campelo. Foi tombado pela Fundacdo de Patriménio

Historico e Artistico de Pernambuco - FUNDARPE, pelo Decreto Estadual de

* Disponivel em:
https://gl.globo.com/pe/caruaru-regiao/noticia/2018/12/13/natal-de-paz-e-luz-divulga-programacao-complet
a-em-gravata-confira.ghtml.
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Homologacgao: N°. 8.699 de 27 de julho de 1983, Processo de Tombamento 0488/81
(FUNDARPE, 2021). Atualmente, apresenta através de documentos, fotos e

artefatos a histdria e cultura gravataense (figura 6).

Figura 6 - Memorial de Gravata.

Fonte: Imagem do autor.

b) Estacdo do Artesdo: De forma similar, devido a sua importancia historica, a antiga
estacado férrea inaugurada no fim do século XIX, foi tombada pelo Instituto do
Patrimonio Historico e Artistico Nacional - IPHAN, como Patriménio Cultural
Ferroviario, pelo Decreto de Tombamento: Lei n°® 11.483/07 e Portaria IPHAN n°
407/2010 (IPHAN, 2021). Hoje, conhecida como Estacdo do Artesdo, nela sao
expostas e vendidas pecgas de artesanato criados pela Associagao de Artesaos de

Gravata (figura 7).
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Figura 7 - Estacao do Artesado de Gravata.

Fonte: Imagem do autor.

¢) Mercado Cultural: Construido originalmente como o Mercado de Charque em
1911, hoje oferece uma diversificada gastronomia regional e artesanato a visitantes
e moradores. Além disso, é palco de apresentagdes de artistas regionais, que

embalam o saldo com sucessos da musica nordestina (figura 8).

Figura 8 - Mercado Cultural de Gravata.

Fonte: Prefeitura Municipal de Gravata.

d) Polo Moveleiro: Localizado na Rua Duarte Coelho, com suas casas construidas
em estilo serrano, é ali que podemos encontrar fabricantes de méveis em madeira, e

pecas artesanais produzidas no municipio (Figura 9).
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Figura 9 - Polo Moveleiro de Gravata.

Fonte: Imagem do autor.

e) Alto do Cruzeiro: Mirante bastante elevado localizado no centro de Gravata,
possui uma visao panoramica da cidade. Com acesso pela estrada ou subindo os
365 degraus da Escadaria da Felicidade. No local encontra-se a Imagem do Cristo

Redentor e a Capela de Cristo Rei, além de bares e restaurantes (figura 10).

Figura 10 - Alto do Cruzeiro.

A primeira imagem mostra a Capela de Cristo Rei e o Cruzeiro, a segunda imagem mostra o Cristo

Redentor e vista parcial da cidade. Fonte: Imagem do autor.

f) Matriz de Sant’Ana: Antiga capela de Sant’Ana construida pelo fundador do
municipio, José Justino Carreiro de Miranda e concluida por seu filho em 1822,

sendo reconstruida na década de 40 com uma torre de 35 metros. (figura 11).
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Figura 11 - Matriz de Sant’Ana.

Fonte: Imagem do autor.

g) Paco Municipal de Gravata: O Palacio Joaquim Didier construido em 1908, hoje

funciona como edificio da Prefeitura de Gravata (figura 12).

Figura 12 - Pago Municipal de Gravata.

Fonte: Imagem do autor.

Outro importante elemento na identidade de Gravatda é o artesanato do
municipio, muito valorizado pelos habitantes e visitantes. E valido destacar, que o

artesanato local tem papel importante para a relagdo entre moradores e visitantes,
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principalmente para geragdo de empregos, contribuindo para o fomento e
movimentagdo da economia local de Gravata, visto que muitos habitantes participam

e vivem da produgao de artesanato.

Entre os destaques do artesanato gravataense estdo as "bonequinhas da
sorte", criadas por Nilza Bezerra, ha mais de 40 anos. Essas bonecas de 1,5 cm sao
simbolos da cultura e artesanato regional e atraem a atencédo de turistas e
moradores, com vendas para diversas regides do Brasil e até para empresas da
Holanda, da Bélgica e dos Estados Unidos (NUNES, 2018).

3.1.1.4 Publico-alvo

O publico-alvo deste projeto é composto por moradores e turistas que visitam

a regiao em busca de lazer, cultura e comércio (figura 13).

Sendo uma marca proposta para uma cidade, € imprescindivel que o principal
publico desse projeto sejam seus residentes. Os habitantes de Gravata possuem
uma conexao afetiva com as comemoragdes locais, eles ndo ocultam seu orgulho
pela cidade e participam ativamente das festividades anuais do municipio. Além
disso, também s&o conhecidos pela sua hospitalidade, acolhendo alegremente

visitantes e turistas.

A cidade de Gravata se apresenta como um importante destino turistico,
devido as diversas festividades ao longo do ano, como o S&o Joao, festas de
inverno e celebracgdes religiosas. Tais festividades atraem anualmente milhares de
turistas de todo o estado, logo, € necessario considerar os visitantes como
importante parte do publico-alvo. Para esses visitantes, passar por Gravata
representa uma oportunidade para conhecer a cultura local e levar para casa

experiéncias unicas da cidade.

E necessario pontuar que a valorizacdo da cultura é bastante presente no
municipio de Gravata, o que é evidenciado pelo investimento em atividades
culturais, como apresentagdes teatrais e musicais e no engajamento massivo da

populacdo nesses eventos.
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Figura 13 — Publico-alvo.
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Fonte: Pagina da prefeitura do municipio de Gravata (2023).

3.1.2 Briefing
3.1.2.1 Questionario com o publico

Para a elaboragao do briefing que rege o projeto em questao, foram aplicados
questionarios com o publico-alvo (moradores do municipio) sobre a cidade de
Gravata. As perguntas presentes no questionario tém como objetivo direcionar as
decisbes na criacdo da identidade visual e grafismos do sistema de identidade

visual.

Os questionarios foram aplicados de forma presencial e online, através do
aplicativo Google Forms. No total, 15 pessoas foram entrevistadas — numero que o
autor do projeto julgou suficiente para a criagdo de um briefing. Dito isso, as

perguntas que compunham o questionario encontram-se expostas no quadro 2.

Quadro 2 - Questionario.

1.Qual sua idade? 2.Qual seu género?
(respostas abertas) a) Mulher (Trans ou Cis)
b) Homem (Trans ou Cis)
c) Género Nao-binario
d) Outro
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3.Como vocé vé a cidade de Gravata? 4.Na sua opiniao, o que faz Gravata

O que vocé pensa sobre ela? especial?

(respostas abertas) (respostas abertas)

5.Como vocé gostaria que outras pessoas 6.Quais lugares da cidade vocé acha que
descrevessem Gravata? mais a representam?

(respostas abertas) (respostas abertas)

7.Que cores vocé associa a cidade de 8.Que simbolos ou elementos visuais vocé
Gravata? Que cores vocé nao associa? associa a Gravata? Por qué?

Por qué? (respostas abertas)

(respostas abertas)

Fonte: O autor (2023).

Quanto ao resultado da aplicagdo do questionario, observou-se que mais da
metade dos respondentes (10 pessoas, 66,7% do total) tém entre 20 e 29 anos. A
maioria dos respondentes € do género feminino (9 pessoas, 60%), sendo o restante

do género masculino.

Dentre as respostas coletadas sobre os aspectos associados a cidade —
pergunta 3 e 4 — & possivel observar a semelhancga da cultura e festividades como
atrativos associados a Gravata por boa parte das pessoas, sendo seguidos pelo

clima e pela paisagem da cidade, com sua arquitetura e a natureza.

Ao relatarem como gostariam que turistas vissem a cidade, muitas respostas
citaram adjetivos como “bela”, “tranquila” e “aconchegante”. Junto a isso, muitas
pessoas também expressaram escutar os mesmos adjetivos de outros. Entretanto,
podemos destacar algumas respostas dos moradores que manifestam o desejo de
Gravata ser reconhecida como uma cidade cultural, evidenciando o afeto dos seus

residentes com a cultura local.

Dentre os lugares da cidade apontados, o mais citado foi o Cruzeiro, seguido
do Polo Moveleiro. Outros lugares pontuados foram a Igreja Matriz de Sant’Ana e o

Mercado Cultural.

Por fim, nas ultimas questdes do briefing, sobre quais elementos os
moradores gostariam de ver presentes na identidade visual, a maior parte dos

respondentes citou as cores verde, amarelo, azul e marrom como sendo cores
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representativas de Gravata, com muitos relacionando a natureza e paisagem da

cidade com suas escolhas.

Com relacao a simbologia ou elementos associados a identidade de Gravata,
foram citados a planta gravata; as casinhas antigas; a bonequinha da sorte; o

cruzeiro; e a serra.

3.1.2.2 Briefing finalizado

A cidade de Gravata, localizada no Agreste de Pernambuco, € um importante
polo comercial e lugar de forte potencial turistico, conhecida pelo clima mais frio do
que outras cidades do Nordeste brasileiro, sendo assim, um destino procurado por
turistas que buscam conhecer uma regidao com caracteristicas diferentes das outras

cidades pernambucanas.

Esse atrativo turistico também se deve a sua cultura material e imaterial
expressa no artesanato produzido no municipio, nas suas festividades, costumes e
em seus marcos histéricos, os quais fazem com que a imagem associada a Gravata

seja a de um lugar com cultura rica e plural.

Os habitantes de Gravata possuem um perfil que reflete o orgulho em sua
historia local e a valorizagao de suas tradicdes festivas e hospitalidade. Além disso,
as memorias afetivas sdo marcadas por experiéncias unicas e significativas vividas
na cidade. Este fator ajuda a criar uma conexdao forte do seu povo com a

preservacao desses costumes, mantendo viva a identidade unica da cidade.

O principal objetivo deste projeto €, por meio da criagdo de um sistema de
identidade visual, evidenciar os conceitos da cidade percebidas e valorizadas pelo

publico-alvo, sua beleza, cultura regional e importancia historica.

Partindo desse objetivo, este projeto proposto devera ser de facil
reconhecimento por parte dos habitantes e visitantes e também deve atender as
necessidades e expectativas destes. Para isso a identidade visual podera transmitir
estas caracteristicas estabelecidas na memodria dos moradores conferindo as
mesmas uma identidade de marca que represente estes aspectos simbdlicos de

forma coerente e atrativa.
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3.1.3 Referéncias visuais
3.1.3.1 Referéncias visuais: Similares

Este topico busca desenvolver uma analise de similares com o objetivo de
identificar elementos graficos recorrentes e tendéncias nas representagdes visuais
apresentadas em outros projetos de place branding. Atualmente, é possivel vermos
cada vez mais marcas de cidades providas de identidades singulares e forte
credibilidade, apresentando solugdes visuais bastante satisfatérias. No painel de
similares a seguir apresentado estdo presentes as marcas da cidade do Porto, da

cidade de Amsterdé e da cidade de Paris (figura 14).

Figura 14 - Painel de Similares.

Fonte: O autor (2023).

Munindo-se de elementos caracteristicos de sua paisagem, a marca da
cidade do Porto apresenta em sua identidade um conjunto de icones e ilustragcoes
formados por padrées que representam a cidade. Ao optar pela escolha da cor azul
e grafismos, a marca consegue combinar seus elementos em um padréo

semelhante aos azulejos caracteristicos da arquitetura da cidade.

A marca da cidade de Amsterda, conhecida por seu slogan “I amsterdam”

desde seu rebranding em 2004, conseguiu através de uma campanha bem-sucedida
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mudar sua reputagcdo como uma cidade de prostituicdo e drogas e mostrar que é um
6timo lugar para se trabalhar e viver. Com uma simples identidade tipografica,

Amsterda transmite ao mundo por meio do seu “Eu sou Amsterda”, que seu maior

valor esta presente em seus habitantes.

Com uma simples e moderna identidade, a marca criada para o Escritorio de
Turismo de Paris € notavel por sua logo tipografica que por meio da forma da letra

“A” simula a silhueta da Torre Eiffel, um importante marco parisiense.

E importante observar que um dos elementos evidentes em muitas
marcas-lugar sdo os simbolos e referéncias presentes em seus espacgos fisicos, os
quais se relacionam e se comunicam com seus moradores. Logo, tais elementos

objetivam o reconhecimento e pertencimento local por parte do publico-alvo.

3.1.3.2 Referéncias visuais: Identidade visual

Com o objetivo de identificar referéncias e elementos que auxiliem na criagéo
da identidade visual deste projeto, um painel semantico de contextualizagdo do
municipio de Gravata foi elaborado. No painel seméantico a seguir, estao
apresentados alguns marcos, simbolos e outros elementos considerados relevantes
para a cidade, bem como itens apontados pelos respondentes do questionario na

etapa do briefing (figura 15).
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Figura 15 - Painel Seméantico de Identidade Visual.

Fonte: O autor (2023).
3.1.3.3 Referéncias visuais: Iconografia

Para encerrar a pesquisa de referéncias visuais deste projeto, aqui € proposto
a selecdo da amostra para a criagao de icones atrelados a identidade visual de
Gravata, considerando como partes dessa amostragem os elementos que
apresentam uma relagdo de importancia histérica, cultural e afetiva com a cidade,

como os quais foram observados no briefing.

Como proposta de iconografia, sete icones foram criados para os pontos
turisticos de Gravata, sendo eles: o Memorial de Gravata, a Estacédo do Arteséo, o

Mercado Cultural de Gravata, a Matriz de Sant’Ana, o Pago Municipal de Gravata, o
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Polo Moveleiro e o Cristo Redentor localizado no topo do mirante do Cruzeiro (figura
16).

Figura 16 - Painel Semantico de Pontos Turisticos.

Fonte: O autor (2023).

Estes sete marcos fisicos foram selecionados para a criagdo de icones
baseados nos quesitos de: mencao dos respondentes do questionario; idade da
construgdo; condicdo de tombamento ou patriménio histérico reconhecidos; e por

fim, sua importancia e significagcado afetiva para moradores e visitantes.
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3.2 CONCEPCAO

A fase que da inicio a criagdo se inicia com a etapa de geragcdo de
alternativas baseadas nos conceitos gerais definidos na problematizacdo deste
projeto. Inicialmente, foi proposto o desenvolvimento de uma marca de logotipo
tipografico e simbolo, além da proposta de uma biblioteca iconografica como

elementos adicionais.

3.2.1 Geragao de alternativas

Tendo como base as referéncias visuais e respostas do briefing algumas
alternativas foram criadas a partir de esbogos. A seguir, serdo expostas as

alternativas criadas para o simbolo (figura 17).

Figura 17 — Geragao de alternativas para o simbolo.

Fonte: O autor (2023).
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3.2.2 Definigao de partidos e solugao preliminar

Com as alternativas geradas € hora de as agruparmos em partidos, ou seja,

os parametros que motivam a alternativa que servira de solugao.

a) Partido 1 — Marcos fisicos da cidade

As primeiras alternativas geradas tiveram como base os marcos fisicos da

cidade, mais especificamente ao Alto do Cruzeiro e o Cristo Redentor (figura 18).

Figura 18 - Geragao de alternativas de marco fisico.

Fonte: O autor (2023).

Inicialmente, se foi buscado representar o cruzeiro através do cristo redentor,
entretanto, a representacido somente da estatua foi descartada em detrimento de
uma nova ideia. Alguns dos esbogos buscaram mostrar a figura do cristo redentor
sobre o cruzeiro, com uma das alternativas representando através de uma

perspectiva exagerada o cristo muito maior sobre as casas da cidade.

b) Partido 2 — Elementos da arquitetura

Este partido contém esbogos inspirados em diversos elementos da arquitetura
de Gravata, com elementos retirados da fachada do Paco Municipal, do Mercado

Cultural de Gravata e dos casardes tombados na rua da Salesianas (figura 19).
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Figura 19 — Geragao de alternativas de elementos da arquitetura.

Fonte: O autor (2023).

c) Partido 3 — Pé de gravata
O terceiro partido traz esbogos inspirados na planta gravata, predominante na
paisagem local e considerada pela maioria do publico-alvo como um dos simbolos

mais caracteristicos da cidade (figura 20).

Figura 20 — Geragao de alternativas da planta gravata.

Fonte: O autor (2023).
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Para a criagdo do logotipo se foi proposto o uso de uma tipografia que
remetesse ao vernacular, baseada em letreiros caracteristicos nas fachadas e

cartazes regionais, escritos normalmente em caixa alta e letras bold ou semibolds.

Dito isso, a partir da escolha desses atributos foi iniciada uma pesquisa para
buscar uma fonte com caracteristicas anatdbmicas semelhantes aquelas presentes

na tipografia vernacular.

Por motivos de prazo previsto para esse projeto, a criagdo de uma tipografia
especifica para o logotipo foi dispensada, decidindo-se pela escolha de uma

tipografia existente.

Portanto, a tipografia utilizada neste projeto € a fonte Passion One, por
Fontstage, 2011. A Passion One é uma fonte display destinada a titulos em
tamanhos grandes e possui licenga gratuita para utilizagdo disponivel no Google
Fonts (figura 21).

Figura 21 — Fonte Passion One.

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (!@#$%&.,?:;

Fonte: O autor (2023).

Com as alternativas de simbolo e logotipo confeccionadas e escolhidas é
chegada a hora de combina-las em busca de uma solugdo preliminar para a
identidade visual. A alternativa apresentada na figura 22, foi escolhida por sua
harmonia visual e por estar em conformidade com as diretrizes estipuladas para o

projeto.
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Figura 22 — Solugéao preliminar.

GRAVATA

Fonte: O autor (2023).

3.2.3 Aperfeicoamentos e solugoes

Apos a escolha da solucdo preliminar, € necessario aperfeicoar a alternativa
através de testes de reducdo, escolha da paleta de cores e resolugdo de demais
problemas na marca.

Com o objetivo de organizar melhor as informagdes da marca e melhorar sua
estética geral, alguns elementos da marca foram modificados: o numero de folhas
presentes na planta gravata foi diminuido, ainda assim mantendo sua ideia original,
mas conseguindo melhorar a visibilidade do simbolo; com isso se foi diminuido o
texto do logotipo para melhorar a proporgéo da tipografia com o novo simbolo (figura
23).

Figura 23 — Aperfeicoamento do logotipo.

GRAVATA GRAVATA

ANTES DEPOIS

Fonte: O autor (2023).
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3.2.3.1 Reducgbes
Em seguida, visando se prever o potencial de redimensionamento da marca
para outras aplicacdes de forma que se mantenha a legibilidade é importante que se

faga um teste de redugcdo com a mesma (figura 24).

Figura 24 — Teste de redug¢ao da marca.

We W g

GRAVATA GRAVATA GRAVATA SRANATA

Fonte: O autor (2023).

Como foi possivel se observar, a identidade visual manteve sua legibilidade

até os 15 milimetros de largura, se tornando ilegivel em tamanhos menores.

3.2.3.2 Cores

No relevante as cores da marca se considerou aquelas citadas no briefing
pelo publico-alvo, decidindo-se pelo uso de tons verdes e marrons, por remeterem a
natureza da cidade, o solo e a propria planta gravata presente no simbolo da marca.
Nos testes realizados, se estipulou 0 uso do marrom no logotipo e do verde no
simbolo (figura 25).

Figura 25 — Teste de cores.

Ve e Nz N

GRAVATA GRAVATA GRAVATA GRAVATA
H B H N H B HE

Fonte: O autor (2023).

Com a realizagao dos testes, foi escolhida a segunda alternativa, devido a

harmonia das cores empregadas e suavidade de contraste.
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Entretanto, quando aplicada em fundos pretos e escuros, essa combinagao
de cores devera dar lugar a uma paleta alternativa, com a cor mais escura da

tipografia sendo substituida pela cor branca (figura 26).

Figura 26 — Teste de paleta alternativa.

GRAVATA

Fonte: O autor (2023).

3.2.3.3 Iconografia

Com a definicdo da marca, a criagdo da iconografia proposta para este
projeto pode se iniciar. Para a criagao dos icones, foram apanhadas referéncias de
imagens dos marcos para a vetorizagdo dos mesmos, visando sua utilizagdo em

aplicagdes diversas (sinalizagao, papelaria, comunicagao online, etc.).

Figura 27 — icone do Cristo Redentor do Cruzeiro.

Fonte: O autor (2023).



Figura 28 — icone da Estagdo do Artesio.

Fonte: O autor (2023).

Figura 29 — icone da Matriz de Sant Ana.

Fonte: O autor (2023).
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Figura 30 — icone do Polo Moveleiro.

Fonte: O autor (2023).

Figura 31 — icone do Pago Municipal de Gravata.

Fonte: O autor (2023).
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Figura 32 — icone do Mercado Cultural de Gravata.

Fonte: O autor (2023).
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Figura 33 — icone do Memorial de Gravata.

Fonte: O autor (2023).

Como diretrizes para a criagao desses icones, foi decidido que os mesmos
seriam produzidos com uma espessura de traco menor, contribuindo para a
representacdo de detalhes finos das fachadas seculares e conferindo uma maior
semelhanga com suas reais contrapartes.

Além disso, é importante destacar que a vetorizagao desses icones contribui
para o resgate da memoria local, uma vez que as fachadas histéricas desses
prédios agora estdo preservadas digitalmente. Dessa forma, € possivel manter viva
a histéria de Gravatd por meio de elementos visuais que sdo facilmente

reconhecidos pelo publico-alvo.
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3.3 ESPECIFICACOES
Com os elementos do sistema de identidade visual estabelecidos e
aperfeicoados, se inicia a terceira e Uultima fase da metodologia onde seréo

apresentadas as diretrizes que orientam a implantagao do SIV.

3.3.1 Assinaturas visuais
ApOs todos os aprimoramentos em sua versao principal a marca se apresenta

da seguinte forma (figura 34):

Figura 34 — Marca principal.

GRAVATA

Fonte: O autor (2023).

3.3.2 Cores institucionais

Para que se tenha reproducgdes consistentes da marca é importante que se
garanta o uso fiel das cores. Para impressdes em cores, deve-se utilizar a escala de
cor CMYK. Para visualizagdo em telas, usa-se RGB e Hexadecimal. A seguir estéo
apresentadas as cores da marca e suas versdes coloridas (policromaticas) e sem

cores (monocromaticas).

Figura 35 — Versao colorida.

C48/M26/Y66/K9
R142/G154/B103
#8e9a67

C33/M81/Y80/K 44
Y 4
T RT9/G51/B37

Fonte: O autor (2023).
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Quando a aplicagao da tipografia junto a alguma cor ou elemento se provar
de dificil legibilidade pelo contraste das cores principais da marca, ou se o suporte

nao permitir a aplicagdo da marca em cores, deve-se optar pelo uso da logomarca
nas versdes em monocromia (figura 36).

Figura 36 — Versdes em positivo e negativo.

GRAVATA NI 1.V7.\// W GRAVATA

POSITIVO NECATIVO MEIO-TOM

Fonte: O autor (2023).

Observando-se a aplicagdo em fundos coloridos € preciso se atentar a
visibilidade. Para manter a legibilidade é recomendado que, em fundos claros, se
use a marca policromia e a monocromia positiva. Em caso de fundos coloridos
escuros € recomendado que se apligue a versdo monocromatica negativa. A
depender de alguns casos, pode se utilizar a versdo em que apenas o logotipo esta
em negativo e o simbolo retém a cor verde (figura 37).

Figura 37 — Aplicagdao em fundo colorido.

W N N Nk

GRAVATA GRAVATA GRAVATA GRAVATA

N/

GRAVATA §| GRAVATA § GRAVATA § GRAVATA

GRAVATA § GRAVATA § GRAVATA J§ GRAVATA

Fonte: O autor (2023).
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3.3.3 Tipografia institucional

Do mesmo modo que a consisténcia nas cores ajuda na reprodugao coesa da
marca, a padronagem da tipografia usada reforca a linguagem e percepgao do
publico. A tipografia estabelecida para a marca como tipografia institucional foi a
familia tipografica Montserrat. A escolha dessa familia foi justificada por ser uma
fonte de boa legibilidade e variados pesos e estilos, permitindo maiores

possibilidades de combinacdes (figura 38).

Figura 38 — Tipografia institucional.

Montserrat

ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%& *()_+-={}[<>:

Fonte: O autor (2023).

3.3.4 Construcao da marca

a) Area de protegado: Para evitar a interferéncia de outros elementos graficos e
preservar a legibilidade e integridade da marca deve-se manter um espaco livre ao
seu redor. A medida tomada como referéncia para a area de protegao € a largura da

letra “A” do logotipo (figura 39).
Figura 39 — Area de protegio.

GRAVATA

Fonte: O autor (2023).
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b) Malha construtiva: Malha construida com o objetivo de proteger a estrutura
da marca e guiar a reprodu¢cdo da mesma em suportes de execugao manual, ou na
auséncia de suas copias digitais (figura 40).

Figura 40 — Malha construtiva.

N T 1
GRAVAIA
Fonte: O autor (2023).

c) Utilizagdes vetadas: A fim de manter a identidade da marca, a mesma nao
deve ser modificada em nenhuma forma diferente das diretrizes definidas neste
documento, sejam essas modificacdes nas cores, diagramagdo ou proporgoes
(figura 41).

Figura 41 — Utilizagdes vetadas.

¥ X X

nao alterar nao alterar a nao
as cores tipografia distorcer

B A
hao girar ndo inverter ndo alterar a
a disposicdo dos proporcao dos
elementos elementos

Fonte: O autor (2023).
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3.3.5 Biblioteca iconografica
Como elementos adicionais a marca de Gravata conta com uma biblioteca

iconografica de marcos fisicos e histéricos representados a seguir (figura 42).
Figura 42 — Biblioteca iconografica.

(®)

i

Matriz de Sant’ana ]
Alto do Cruzeiro

o Y

Estac¢do do Artesdo

Mercado Cultural

S =1T<=1

| E=1 K= K= T 0

FeclelRer
/7 V \ Memoﬁ;o'f de zﬁro'vo'td‘

Paco Municipal

Fonte: O autor (2023).

3.3.6 Propostas de aplicagoes
Como etapa final das especificagbes foram desenvolvidos exemplos e

sugestdes de aplica¢des da identidade visual em suportes variados.



Figura 43 — Mockup de chapéu.

Fonte: O autor (2023).

Figura 44 — Mockup de ecobag.

Fonte: O autor (2023).
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Figura 45 — Mockup de bolsa.

Fonte: O autor (2023).

Figura 46 — Mockup de caneca.

Fonte: O autor (2023).
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Figura 47 — Mockup de bottom.

Fonte: O autor (2023).

Figura 48 — Mockup de canecas.

Fonte: O autor (2023).

54



Figura 49 — Mockup de camiseta.

Fonte: O autor (2023).

Figura 50 — Papelaria.

Fonte: O autor (2023).
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

A partir do processo de desenvolvimento de uma identidade visual para a
cidade de Gravata, utilizando o aporte tedrico coletado sobre o municipio,
percebemos que essa ferramenta visual pode auxiliar diretamente no crescimento e
fortalecimento cultural e econdmico da regiéo.

Ao seguir as diretrizes de metodologia projetual de Pedn (2003), notamos que
para engrandecer e valorizar uma cidade de forte presenga cultural e religiosa como
Gravata, é fundamental analisar e estudar as grandes festividades locais, os pontos
turisticos e a produgao artesanal que representa os moradores e a histéria do
territorio, tarefa que nao se mostrou facil devido a grande complexidade de se
estudar todo o acervo historico e cultural de uma cidade e evidencia-lo em uma so6
marca.

Projetar a marca de Gravata permitiu ao autor buscar novos conhecimentos e
reviver os ensinamentos adquiridos no curso de design, além de proporcionar a
oportunidade de conhecer melhor os costumes e a histéria do seu lugar de origem.

Para a criagdo da marca de Gravata foram feitos questionarios, pesquisas
histéricas e levantamentos imagéticos para o desenvolvimento da identidade visual
de Gravata, os quais nao so resultaram no cumprimento desse objetivo, como na
preservacao dos patrimdnios culturais da cidade.

Podemos concluir por fim, que a criagdo de uma identidade visual eficiente
para a cidade de Gravata € fundamental para que esta possa se destacar e atrair
novos turistas e investimentos. Com a criagao da identidade visual para o municipio
de Gravata, esperamos que o presente trabalho atue como suporte no acervo de
desenvolvimento de identidades visuais para lugares e que auxilie no

desdobramento de mais pesquisas voltadas para o desenvolvimento de Gravata.
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APENDICE A - MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL




1.1 A Marca

A marca de Gravata foi construida levando em
consideracao a valorizacao e reconhecimento
do municipio, buscando trazer visibilidade e

crescimento para a cidade.

Buscamos construir uma identidade que
representasse sua beleza, cultura e histéria de
GCravata, e que transmitam aos moradores e

visitantes sua esséncia vibrante e cultural.

Com uma linguagem grafica nova e distinta,
criamos uma representacao que ainda
mantém as caracteristicas da cidade, sem para

isso usar de representacdes comuns neste tipo

de projeto.
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2.1 Cores Institucionais

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter
a consisténcia da marca. Para impressdes em
cores, deve-se utilizar a escala de cor CMYK .
Para visualizacdo em telas, usa-se RGB e

Hexadecimal.
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C48/M26/Y66/K9
R142/GC154/B103
#8e9a67

C33/M81/Y80/K44
R19/G51/B37
#773325




3.1 Tipografia Institucional

Estabelecemos a Montserrat como a familia
tipografica institucional do sisterna, devido a
sua boa legibilidade e variados pesos e estilos
permitindo maiores possibilidades de

combinacdes.
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Montserrat Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%& *()_+-={}[]<>;

Montserrat Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901@#$%& *()_+-={[<>;

Montserrat Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

bedefghiikl

pqrstuvwxyz

ghij
1234567890!@#5$%8 "*()_+-=0[1<>;




4.1 Assinaturas

Em sua versao principal o logotipo se apresenta
com apenas uma assinatura, tendo as cores

marrom e verde como cores principais.

Como assinatura secundaria o logotipo se
apresenta com uma paleta alternativa
destinada a aplicacdo em fundos escuros,
tendo a cor branca e verde como cores

principais.

4.2 P&B e grayscale

Quando nao for possivel usar cor, as versdes
em branco, preto ou grayscale deverao ser

utilizadas

63

Assinatura principal

N

GRAVATA

Assinatura secundiria

GRAVATA

Preto e branco

GRAVATA N 1.17.1/.

Grayscale

C33/M25/Y26/K5
R177/G177/B177
#blblbl

C48/M38/Y38/K19

-4 R132/G132/B132
GRAVATA s



4.3 Fundos coloridos

Quanto a aplicacdo em fundos coloridos &

preciso cuidado com a aplicacao.

Para manter-se a legibilidade é recomendado
que, em fundos claros se use da marca em
policromia ou monocromia positiva. Em caso
de fundos coloridos escuros € recomendado
que se aplique a versao monocromatica

negativa.

A depender de alguns caso, pode se utilizar a
assinatura secundaria, em que apenas o

logotipo esta em negativo.

4.4 Area de protegido e redugio maxima

Para evitar a interferéncia de outros elementos
graficos e preservar a legibilidade e integridade
da marca deve-se manter um espaco livre ao
seu redor.

A medida tomada como referéncia para a area

de protecao € a largura da letra “A” do logotipo.

Quanto a sua reducdo de tamanho maxima,

devera ser de 15mm de largura.
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GRAVATA GRAVATA GRAVATA GRAVATA

£

4

GRAVATA
| =

15 mm
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4.5 Malha construtiva

Malha construida com o objetivo de proteger a

estrutura da marca e guiar a reproducao da

mesma em suportes de execucdo manual, ou

na auséncia de suas copias digitais.

4.6 Utilizacdes vetadas
A fim de manter a identidade da marca, a G n G A URvA
mesma nao deve ser modificada em nenhuma
forma diferente das diretrizes definidas, seja nao alterar nao alterar a nao
. = = i i distorcer
nas cores, diagramac&o ou proporcdes. ascores tipografia
% VA
nao girar ndo inverter nao alterar a
a disposigao dos proporgdo dos

elementos elementos



5.1 Biblioteca de icones

Como elementos adicionais, a marca de
Gravata conta com uma biblioteca de icones,
que tem como objetivo dar apoio aos materiais

que e aplicacdes da marca.

Também tem papel de resgate da memoaria
local através da sua representacdo dos marcos

histéricos do municipio.
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