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RESUMO

O objetivo desta pesquisa é desenvolver diretrizes para 0 empreendedorismo de pequenos
negocios da moda com foco na inovacdo e protecdo a propriedade intelectual.
Metodologicamente, consistiu numa vasta revisdo bibliografica e documental para fomentar a
discusséo baseada no estado da arte dos pilares (empreendedorismo, inovacéo e propriedade
intelectual). As diretrizes poderéo ser disseminadas como material de estudo na graduacéo em
design ou design de moda, bem como, em cursos, consultorias e compartilhamento com
Associagdes Comerciais de Confecgdes ou similares, ademais pode ser utilizado como material
didatico em incubadoras de moda. Para chegar nas 12 diretrizes, foram analisadas 5 cartilhas
através de instrumento de analise adaptado de Trebien e Garcia (2011). Esta pesquisa, integra
o0 Projeto: Propriedade Intelectual, Inovacédo e Design: Estratégias para o estimulo a protecao,
concorréncia e inovagdo do grupo de pesquisa Design+, linha de pesquisa: Propriedade

Intelectual e Inovagéo.

Palavras-chave: Propriedade Intelectual; Inovacao; Economia Criativa; Negdcios da Moda.



ABSTRACT

The objective of this research is to develop guidelines to the entrepreneurship of small fashion
businesses with focus on innovation and protection of intellectual property. The methodology
of the study consisted of a bibliographical and documentary review to encourage the discussion
based on the state-of-the-art pillars (entrepreneurship, innovation and intellectual property).
The guidelines can be disseminated as a study material in undergraduate design and fashion
design, as well as in courses, consultancies and Clothing Trade Associations or similar. In
addition, it can be used as didactic material in fashion incubators. The guidelines were created
after the analysis of booklets using an analysis instrument adapted from Trebien and Garcia
(2011). This research is part of the Project: Intellectual Property, Innovation and Design:
Strategies to stimulate protection, competition and innovation of the Design+ research group,

line of the research: Intellectual Property and Innovation.

Keywords: Intellectual Property; Innovation; Creative economy; Fashion Business.
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1. INTRODUCAO

1.1 Contextualizagdo

A Revolucdo Industrial proporcionou, a sociedade, algumas herangcas como a
Globalizacdo, o que tornou o planeta conectado em varios aspectos, e desenvolveu também a
chamada Industria 4.0, que tem como principal objetivo garantir a eficiéncia de produtividade
dos processos e busca utilizar da inovacao de forma a trazer resultados mais satisfatorios no
produto (ZAWADZKI; SYWICKI, 2016). Destaca-se, portanto, a necessidade das empresas se
comprometerem com aspectos inovadores em seu ambiente, tanto na criagéo de novos produtos
como também na revisdo, melhoria de um processo e sistematizagdo de novos processos para o
desenvolvimento de um produto melhor.

Atualmente, na era do conhecimento, é necessario que 0s novos empreendedores do
Brasil utilizem da criatividade ndo apenas para o crescimento dos neg6cios no mercado, mas
também para o desenvolvimento da sustentabilidade afim de acelerar a inovacéo do mercado e
realizar sua expansdo (SEBRAE, 2014). Para isso, um dos caminhos é seguir o modelo de
economia criativa para 0s negécios, com uma atengdo constante a renovacao e reciclagem do
mercado, tendo a inovacdo como ferramenta principal para o planejamento e desenvolvimento
dos estudos do mercado, a fim de garantir a geracdo de um produto de acordo com as
necessidades adequadas a seu publico-alvo (SEBRAE, 2014).

A inovacdo vem como um fator primordial para a sustentabilidade e crescimento de novas
empresas, principalmente nas empresas que estdo envolvidas com a industria da moda. Isso
porque esse € um setor que estd em constante atualizacdo e se torna até mesmo obsoleto em
pouco tempo, como também é um dos que mais sdo cobrados por resultados quase imediatos
para suprir as tendéncias e necessidades que surgem com um ritmo desafiador, com nimeros
de valor de producdo estimado em R$ 185,7 bilhdes e 1,5 milhdes de postos de trabalho em
2019, assim fica clara a importancia do mercado da cadeia téxtil e de confeccéo para o Brasil,
tanto no ambito interno quanto externo (IEMI, 2020).

Visto isso, um dos caminhos que podem proporcionar a inovagao na industria da moda
seria a utilizacdo da propriedade intelectual (P1) como uma ferramenta para tal, uma vez que
por meio desta é possivel realizar uma prospeccdo de novas tendéncias e ideias, bem como
proteger as novas criacfes destas empresas. O IP Index, que faz a avaliagdo das politicas de
modo geral da Propriedade Intelectual e € elaborado pelo Centro de Politica de Inovacéo Global
(GIPC) da Cémara de Comércio dos Estados Unidos, e utilizado como indicador de
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desenvolvimento em inovagdo e mostra o Brasil como o 3° colocado no Brics, mas apenas na
342 posicao dos 53 paises avaliados, conforme ilustra a Figura 1. Apesar do crescimento de 4%
em comparacdo a primeira edicdo do indice em 2012, ainda ha muito para o crescimento do
Brasil com relacéo a Propriedade Intelectual e ainda mais com a Pl sendo aplicada a produtos
de moda (GIPC, 2021).

Figura 1 — Comparacdo com outros paises das Categorias do IP Index

Patents

100

Membership and Ratification
of International Treaties

Copyrights

Systemic Efficiency Trademarks

Enforcement Design Rights

Commercialization of IP Assets

Trade Secrets

* Brazil s | atin America average == Top 10 economies’ average

Fonte: IP Index, 2021.

A Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual (INPI, 2020), que estabeleceu um plano
de 210 acGes com validade de 10 anos para o desenvolvimento da inovagdo que promovem 0
registro de marcas, patentes, transferéncia de tecnologia, entre outros, e a INPI for Business
Program, que tem o foco em promover a utilizacdo Propriedade Industrial pelos agentes do
sistema brasileiro de inovacdo, contribuem para o desenvolvimento da inovagdo no pais e
principalmente a avaliacdo do Brasil frente ao restante do mundo. A disseminagdo e
implementacédo do conteudo acerca da propriedade intelectual tem se tornado cada vez mais um
dos principais aspectos avaliativos para o desenvolvimento dos paises no @mbito da inovacéo.

Diante dessa triade do empreendedorismo, da inovacdo e da propriedade intelectual,

chegou-se a seguinte pergunta de pesquisa:



14

1.2 Pergunta de Pesquisa

Como fomentar o empreendedorismo para inovagdo amparado na protecdo legal para

pequenos negocios da moda?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

Desenvolver diretrizes para empreendedorismo e inovacdo relacionando a protecdo a

propriedade e intelectual para pequenos negocios de moda em Pernambuco.

1.3.2 Objetivos especificos

e Discutir moda e economia criativa em Pernambuco;
e Apresentar o papel da Propriedade Intelectual como estratégia competitiva e estimulo a

inovacao.

1.4 Metodologia

Esta pesquisa qualitativa, consiste numa vasta revisdo bibliografica e documental para
fomentar a discussdo baseada no estado da arte dos pilares empreendedorismo, inovagéo e
propriedade intelectual.

Serdo mapeados guias, cartilhas e similares difundidos para pequenos empreendedores
no estado de Pernambuco para serem analisados a fim de se discutir pontos positivos e negativos
para se propor diretrizes atualizadas, consistentes, alinhadas a legislacdo e ao pequeno

empreendedor de moda.
1.5 Justificativa
Por propor o fomento ao empreendedorismo e inovacao aliados a protecao intelectual, o

tema esta totalmente de acordo com as diretrizes de aderéncia aos temas do programa Profnit,

por estar disseminando a Propriedade Intelectual, nesse caso o emprego desta para a promogéo
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da inovacdo. O estudo oferece baixo grau inovativo, visto que visa explorar o conhecimento ja
existente, mas que a luz deste é pouco explorado no setor.

O impacto esperado do produto deste estudo € a promocao da inovagao em ambientes
empreendedores de moda por meio da propriedade intelectual, o tema é muito pouco conhecido
nesse ambiente e pode ser amplamente explorado na formacdo de novos empreendedores da
area, ja que pode ser facilmente aplicado em material de estudo na graduacgdo, cursos,
consultorias e também disseminado por meio de materiais por Orgdos que fomentam o
desenvolvimento da area de moda como associacdes comerciais e incubadoras de moda.

Esta pesquisa, integra o Projeto: Propriedade Intelectual, Inovacéo e Design: Estratégias
para o estimulo a protecdo, concorréncia e inovagdo do grupo de pesquisa Design+, linha de

pesquisa: Propriedade Intelectual e Inovacéo.
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2. METODOLOGIA

2.1 Classificacao da pesquisa

Esta pesquisa tem a natureza aplicada que, segundo Silva e Menezes (2001), visa a
solucdo de um problema especifico. Sera de abordagem qualitativa por se tratar de uma
analise de um determinado fendmeno, tera também a caracteristica de ser exploratoria ja que
visa explicitar em como a propriedade intelectual influéncia o fator inovativo das empresas e
empreendedores. E ainda consistird em uma vasta revisdo bibliografica e documental para
fomentar a discussdo baseada no estado da arte dos pilares empreendedorismo, inovagao e

propriedade intelectual.

2.2 Objetos de andlise

A pesquisa se pauta em uma revisdo sistematica de guias/cartilhas direcionados a
pequenos empreendedores pernambucanos. Foram selecionados 5 guias para uma andlise
criteriosa com o objetivo de identificar se ha e quais sdo as lacunas de conteldo quanto a:
empreendedorismo, inovacgéo e propriedade intelectual.

Os selecionados como objeto de estudo deste trabalho séo os seguintes (Quadro 1):
1) Desenhar ndo € o bastante para empreender em moda, Sebrae (2014);
2) Negdcios, Cultura e Criatividade — Guia para empreender na economia criativa, Sebrae
(2015);
3) Dicas de Sucesso — Negocios de Moda, Sebrae (2014);
4) O Microempreendedor Individual e a Economia Criativa, Sebrae (2018);
5) Cartilha do Empreendedor, Sebrae (2014).
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Quadro 1 - Cartilhas selecionadas

" \DESENHAR NAO E O BASTANTE PARA

EMPREENDER EM MODA

PERFIL DE NEGOCIOS DA MODA - SEBRAE 2014

&NEGOCIOS, CULTURA E CRIATIVIDADE
‘GUIA PARA EMPREENDER NA ECONOMIA CRIATIVA L : DICAS DE SUCESSO
‘ NEGOCIOS DA MOD

Desenhar néo é o bastante Negécios, Cultura e Dicas de Sucesso: negécios

para empreender em moda: Criatividade: Guia para de moda

Perfil de negécios de moda empreender na economia

criatividade.

SEBRAE. Desenhar ndo é o bastante ~ SEBRAE. Negdcios, Cultura e SEBRAE. Dicas de Sucesso:
para empreender em moda: perfilde  Criatividade: guia para empreender na  negdcios de moda. [S. L.]: Sebrae
negdcios de moda. Recife: Sebrae economia criativa. Recife: Sebrae Minas, 2014. (Série
Pernambuco, 2014. Pernambuco, [201-]. Microempreendedor Individual).

ettt vasans = | CARTILHADO
L EMPREENDEDOR

@Eﬁ-tnn—-
O Microempreendedor Cartilha do Empreendedor
Individual e a Economia
Criativa
SEBRAE. O Microempreendedor SEBRAE. Cartilha do empreendedor. 3.

Individual e a Economia Criativa. Ceara: ed. - Salvador: Sebrae Bahia, 2009.
Sebrae Cear4, 2018. (MEI - Sou dono do
meu negaécio).
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2.3 Critérios de Inclusdo e Exclusdo

Critérios de Inclusdo — Foram incluidos guias/cartilhas disponibilizados online, de

ampla divulgacéo, referente a temaética.

Critérios de Exclusdo — Foram excluidas cartilhas cujos temas fugiam de dois dos pilares
deste trabalho, que sdo o empreendedorismo e a inovagdo. Como o intuito é defender a
aplicacdo da Propriedade Intelectual no empreendedorismo como fonte de inovacéo,
esses eram requisitos basicos para o material ser elegivel de avalia¢do. Foram excluidos
também os materiais que tinha critérios extremamente préaticos.
2.4 Instrumento de Analise
Considerando a necessidade de criar um instrumento de andlise, utilizou-se do
instrumento de Trebien & Garcia (2011) desenvolvido para avaliar livros didaticos e que foi
adaptado a necessidade desta pesquisa. Ha de se destacar que por tratar-se de cartilhas ou guias,
com linguagem simples e democrética para os empreendedores de qualquer nivel, o instrumento
base de Trebien & Garcia (2011) contribui por ter sido desenvolvido para livros didaticos, e
entres outros fatores, levando em consideracdo também as diretrizes do PNLEM (Programa
Nacional do Livro Didatico para o Ensino Médio). As adequacOes realizadas serdo

apresentadas na Quadro 2.

Quadro 2 - Instrumento de Analise

Aspecto Descricao Avaliacao
Redac&o clara e objetiva dos textos, com LINunca
_ informac@es suficientes para compreensdo dos temas [JRaramente
Aspectos Textuais | abordados, estimulando a leitura e a exploragéo N
critica dos assuntos. As dificuldades de vocabulario | LIAS vezes
podem se resolver com o préprio material. (OSempre
Utilizago de formato e tipo de letra, bem como de CINunca
Aspectos Grafico- espago entre as Ie_ztras, palavras e linhas atendendp a [JRaramente
. critérios de legibilidade. Apresentacdo de sumario de R
editoriais modo a refletir a organizago interna da obra e LIAs vezes
permitir rapida localizagdo das informacdes. COSempre
Ha sugestodes de pesquisas com carater
interdisciplinar. A percepcédo do leitor conforme a LINunca
Interdiscibli idad forma exposta na obra sera limitada e dependera do [JRaramente
NIEraIsCIplinariaade | ;nieresse do Ieitor para que pesquise e consiga uma C1As vezes
melhor compreensao, pois falta uma maior
abordagem integrada. [1Sempre




Faz notas bibliogréaficas e breves mencées dos

Contextualizacéo autores e suas realiza¢es. Aborda apenas contetidos LINunca
Sécio-histéricaea | 9Ue tenham aceitabilidade na atualidade, descartando | L1Raramente
_ . .. e nem citando as ideias iniciais pelas quais se C1As vezes
Filosofia da Ciéncia | comegou a pensar e a responder questdes de cunho
fenomenoldgico. LiSempre
CINunca
Séo apresentados modelos cientificos que visam OR
. . . N aramente
Modelos Cientificos | representar a realidade levando o leitor a N
compreens3o. LIAs vezes
[LISempre
. As atividades de aprendizado se prop8em a LINunca
Resolucéo de promover a motivacdo para o leitor aprender o [JRaramente
Problemas conteuddo e conectar esse aprendizado com a C1As vezes
realidade.
[LI1Sempre
O material estimula o leitor para que ele desenvolva LINunca
. s e habilidades de comunicag&o oral e de comunicagéo [L1Raramente
Leituras Cientificas cientifica. Propicia leituras diversificadas como C1As vezes
artigos cientificos, textos jornalisticos, entre outros.
L1Sempre
Propicia a formacdo de um cidaddo critico diante das [INunca
] contribui¢des e impactos da ciéncia e tecnologia
Tecnologias de sobre a vida social e individual. O conhecimento LIRaramente
Info rma(;éo pratico presente nas tecnologias é apresentado [1As vezes
fazendo relagdes com o conhecimento tedrico,
possibilitando uma integracio na compreensio. [ISempre
LINunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de [CJRaramente
Empreendedorismo | Empreendedorismo. C1As vezes
C1Sempre
CINunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de Economia CORaramente
Economia Criativa | Criativa. As vezes
L1Sempre
CINunca
Conteudo acerca de . CJRaramente
~ Aborda exemplos e fundamentos de Inovagao. R
Inovacao L1As vezes
[I1Sempre
Contedd q CINunca
onteuao acerca de .
Propriedade Aborda exemplos e fundamentos de Propriedade LIRaramente
P Intelectual. JAs vezes
Intelectual
[ISempre
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Modelo adaptado de TREBIEN, D. C. B.; GARCIA, N. M. D.. Manuais Didaticos: a necessidade de instrumentos
de. In: Encontro Nacional de Pesquisa em Educacdo em Ciéncias, 2011, Campinas - SP. VIII ENPEC - I CIEC,

2011.
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2.5 Critérios de avaliacdo qualitativa

Para realizar a avaliacdo qualitativa dos aspectos que envolvem o instrumento de anélise

foi realizada uma adaptacdo (Quadro 3) do modelo de Bandeira, Stange e Santos (2012).

Quadro 3 - Critérios de avalia¢do qualitativa

Critérios Significado
Nunca O critério abordado néo esta presente.
Quando o critério ndo se apresenta de
Raramente
forma adequada.
N uando o critério se apresenta
As vezes Q i P
ocasionalmente.
Sempre Quando o critério é sempre apresentado.

Modelo adaptado de BANDEIRA, Andreia; STANGE, Carlos Eduardo Bittencourt; SANTOS, JMT dos. Uma
proposta de critérios para analise de livros didaticos de ciéncias naturais na educacao basica. I11 Simpdsio
Nacional de Ensino de Ciéncia e Tecnologia - SINETEC, 2012.
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3. MODA E A ECONOMIA CRIATIVA

Economia Criativa em pequenos negocios da moda

A economia criativa sucede o conceito de indUstria criativa, que é um termo criado na
Austrélia para nomear um conjunto de servigos que tem, como base, 0 conhecimento e o capital
intelectual na geracédo de trabalhos e renda com o objetivo de impulsionar o desenvolvimento
econémico e social a niveis local, regional e nacional, sempre centrado no crescimento do
potencial individual ou coletivo na producdo de bens e de servicos criativos (IPEA, 2013). A
partir disso, ela € um segmento econdmico em que a criatividade pessoal nos setores artisticos,
cientificos e econdmicos, é a principal fonte de valor a fim de gerar inovagdo e uma nova forma
de geracdo de valor através da potencializacdo da capacidade pessoal, uma vez que ela gira em
torno da criatividade e inovacdo do individuo, ou seja, do seu intelecto (OLIVEIRA, 2010;
IPEA, 2013).

Nesse sentido, John Howkins, em 2001, desenvolveu o conceito de economia criativa a
partir do pressuposto que ela nada mais é do que a producdo de bens e servigos atraves de um
item essencial que € a criatividade, que € o capital intelectual principal dessa area. (HOWKINS,
2012). A UNESCO, em seu relatério de economia criativa de 2010, diz que a economia criativa
¢ uma forca de poder de inovacdo atualmente, uma vez que € uma das areas que mais gera
rentabilidade, empregos e exportacdo atualmente (UNESCO, 2010). Isso porque a riqueza,
atualmente, estd cada vez mais centrada na criatividade e inovagdo tanto individual como
coletiva.

Ela diz respeito ao uso que as pessoas fazem da sua imaginacéo criativa para gerar valor
a uma ideia. Ela diz respeito a um setor econémico que envolve as inddstrias criativas que
utilizam, na pratica, a habilidade criativa dos individuos no desenvolvimento de seus produtos
e servicos (IPEA, 2013). O que move a economia criativa € a inovacdo como fonte de matéria
prima, logo o processo de producdo tem um valor agregado maior que o produto,
consequentemente aumentando também esse valor do produto, uma vez que 0 Seu processo vai
ser mais valorizado (MARKUSEN et al., 2008; SUNG, 2015).

Dessa forma, percebe-se que, em sua esséncia, a economia criativa € uma ferramenta de
transformacédo do mercado atual, (SUNG, 2015) uma vez que € movida por ideias inovadoras e
solucdes criativas estdo reformulando e recriando setores da economia mundial, alem de ser um

segmento de alto crescimento econdmico e que ndo esta diretamente suscetivel as oscilacbes
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do mercado econdmico em geral uma vez que ele depende, principalmente, da sua mao de obra
criativa e inovadora, que € intensamente qualificada e estd em constante atividade e reciclagem.

Atualmente, na era da Industria 4.0, as empresas precisam estar em constante renovacgao
uma vez que o mercado estd cada vez mais competitivo, 0 que torna necessaria a criacdo de
novas estratégias de producgdo de bens e servicos a partir do entendimento das necessidades e
pensamentos do seu publico-alvo (UNESCO, 2010; SUNG, 2015). Dessa forma, pode-se dizer
que os principais impulsionadores para o crescimento da economia criativa foram a
transformacédo do mercado como um todo, a partir da tecnologia, aumentando a competitividade
e a demanda. Logo, a economia criativa precisa estar sempre presente uma vez que, sem
criatividade, ndo ha a criacdo de novas tendéncias e, consequentemente, ndo ha inovacédo
(UNESCO, 2010).

No Brasil, o Ministério da Cultura considera que a economia criativa é composta por 20
setores de diferentes segmentos e atividades econdémicas (BARBOSA; SANTOS, 2015).
Assim, ela faz parte de uma cadeia do conhecimento capaz de gerar uma maior rentabilidade
na producdo de bens e servicos, uma vez que ela reine conhecimentos sobre diferentes setores
como economia, cultura, criatividade e inovacao. A partir disso, o Brasil esta entre os paises
emergentes que mais cresce no mundo nesse setor, com servicos ligados a internet e publicidade
sendo os principais fatores de crescimento. Imagem disso é que, em 2017, o setor da economia
criativa gerou 2,6% do PIB brasileiro (Figura 2) e empregou, formalmente, aproximadamente

840 mil pessoas, que equivale a 1,8% da mao de obra nacional (Figura 3) (FIRJAN, 2019).

Figura 2 - Participa¢do do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro — 2004 a 2017
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Fonte: Firjan, 2019
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Figura 3 - Nimero de Empregados e Remuneracédo Média na Economia e da Inddstria Criativa no Brasil, por

Areas e Segmentos Criativos de 2015 a 2017

Consumo 382.444 366.352 -4,2 R$5.919 R$5.841 -1,3
Publicidade & Marketing 137.767 150.794 9,5 RS 6.820 RS 6.653 -2,5
Arquitetura 113.499 94.801 -16,5 RS 8.465 RS 8.385 -0,9
Design 81.863 76.090 -71 RS 3.293 RS 3.276 -0,5
Moda 49.315 44.667 -9.4 RS 1.905 RS 2.074 8,9
Cultura 66.954 64.853 -3,1 RS 3.164 R$3.237 23
Expressdes Culturais 26.815 28.403 59 RS 2.026 RS 2.218 9.5
Patriménio e Artes 16.005 14170 -11,5 RS 4.796 RS 4.743 -1,1
Musica 12.416 11.478 =76 RS 3.092 RS 3.210 38
Artes Cénicas 11.718 10.802 -7.8 RS 3.615 RS 3.968 9.8
Midias 104.450 95.562 -8,5 R$ 3.887 RS 4.069 4,7
Editorial 58.281 54.678 -6,2 RS 4.534 RS 4.690 34
Audiovisual 46.169 40.884 -11/4 RS 3.069 RS 3.240 56
Tecnolegia 317.162 310.439 -2,1 R$9.616 R$9.518 -1,0
P&D 167.486 156.012 -6,9 R$12.137 R$12.188 0.4
TIC 121.280 123.415 1,8 R$6.986 R$7.086 1.4
Biotecnologia 28.396 31.012 9,2 R$5.986  R$5.765 -3,7

Fonte: Firjan, 2019

Além disso, apesar de ser observada um crescimento da economia criativa no estado de

Pernambuco, que se encontra na 72 posicdo entre os estados brasileiros que mais colaboram

para o PIB criativo do pais, ele ainda esta 1,9% abaixo da média nacional, que é de 2,61%

(Figura 4) (FIRJAN, 2019). Isso se d4, principalmente, pela maior difusdo da economia criativa

no proprio estado, onde a Secretaria de Cultura de Pernambuco (Secult - PE) tem realizado,

constantemente, debates e iniciativas de politicas publicas voltadas para esse setor, indicando

as possibilidades para o desenvolvimento de processos criativos de producdo de bens e servicos

no mercado.
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Figura 4 - Participa¢do Estimada do PIB Criativo nos Estados
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Fonte: Firjan, 2019.

A partir disso, € possivel afirmar que a moda esta diretamente ligada a economia
criativa. 1sso porque a moda é uma forma de expresséo cultural da sociedade, que esta em
constante mudangas (SANTOS, 2017; FIRJAN, 2017). Logo, ndo hd como haver reciclagem
nem criacdo de tendéncias nesse setor industrial sem a criatividade e a inovacgéo oferecidas pelo
capital intelectual da economia criativa. Isso porque, juntas, elas vao oferecer, ao publico, mais
do que apenas um produto ou servigo, mas sim a historia contada pela empresa desde o seu
processo de criacdo até a producdo e desenvolvimento final, criando uma imagem prépria e
diferencial da empresa, aumentando seu valor no mercado (INICIATIVA CULTURAL, 2012).

Assim, a economia criativa vai agregar valor ao setor, fazendo com que ele cresca a
partir do estimulo do aumento da competitividade de mercado com o surgimento de novas
empresas, marcas, produtos e servi¢os inovadores nos mais diversos nichos e segmentos desse
mercado. (SANTOS, 2017).
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4. O PAPEL DA PROPRIEDADE INTELECTUAL COMO ESTiIMULO A
INOVACAO

4.1 Inovacdo e o seu papel na indastria 4.0

A inovacdo, é considerada como a criagdo e desenvolvimento ou melhoria de algo ja
existente na sociedade, que influencia diretamente na cultura social e econdmica.
(HOLLANDA, 2007; HOUAISS, 1993). Nesse sentido, a inovacao, para o mercado, vai servir
como uma efetiva ferramenta utilizada pelos empreendedores como uma forma de explorar
mudangas no negocio (CAVALCANTI; SANTOS, 2021) de forma a criar uma diferente
proposta de servico ou produto a ser entregue tanto ao seu publico-alvo como no seu
funcionamento interno, a partir principalmente da criatividade para a geracdo de novos valores.
Com o objetivo de explorar novas possibilidades de modos de produgéo e desenvolvimento dos
negocios, desde a Revolucdo Industrial e até mesmo antes, nas primeiras sociedades, ha buscas
por diferentes métodos eficientes de inovagOes tecnoldgicas para o crescimento no mercado
globalizado (DE MASI, 2001).

Schumpeter (1988) foi um dos primeiros a definir o conceito de inovacéo. E atribuido a
ele algumas das contribuicBes que influenciaram as teorias econdmicas por décadas, ele
defendia a inovagdo como a insercdo de novos produtos no mercado, a criacdo e adocao de
novos métodos de producdo e organizacdo, a abertura de novos mercados e até mesmo a
conquista de novas fontes de fornecimento. Dessa forma, ele definiu a inovagdo como um
processo que gerava uma continua e dindmica substituicdo de processos e tecnologia,
chamando-a de destruicéo criadora.

Ja Trias de Bes e Kotler (2011) defendem que essa inovacdo, sendo feita de forma
gradual, ou seja, pequenos incrementos inovadores, é tdo ou mais importante do que a inovagao
de forma radical, algo totalmente novo e do zero. Isso acaba tornando o negdcio sustentavel,
por ir se adequando as novas necessidades do mercado, além disso, deve se levar sempre em
consideracdo, que uma inovacao radical eleva os custos, demandam mais tempo, tanto para
desenvolvimento quanto para se converterem em lucro e séo, inegavelmente, uma aposta.

Nessa analise de exploracéo de possibilidades, os ecossistemas empreendedores podem
ser um exemplo bastante precursor de tais transformacoes ja citadas, uma vez que a contribuicéo
de empreendedores pode criar inovacGes que atinjam os objetivos da nova demanda do mercado
e que certamente devem influir positivamente neste, além da geragdo de influéncias que essas

organizagfes proporcionam, em ambito de crescimento econdmico e social através da
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promocao de uma divisdo do processo de inovagdo com o compartilhamento de conhecimento
com outras organizagdes, tornando o processo de inovagdo mais dindmico entre 0S
concorrentes, além de levar expansao do conhecimento criativo.

Isso pode ser tomado como base para o estudo do mercado, uma vez que, atualmente, o
mesmo esta numa desenvoltura cada vez mais competitiva, a qual sé é garantida o sucesso uma
vez que h& inovacgdes e sdo oferecidas diferentes oportunidades de produtos e servigos ja
existentes no cenario em que todos buscam transformar-se para adentrar no sistema tecnologico,
sem, no entanto, estudar e analisar os diferentes niveis de possibilidades de desenvolvimento e
a relevancia da garantia de retorno de tais iniciativas.

A partir dessa analise, é possivel perceber que é necessario, portanto, que haja a inser¢do
de uma cultura inovadora no mercado e em suas empresas na area de administracéo e criacdo
de estratégias, para além de apenas investimentos na area tecnoldgica, uma vez que, hoje, a
diferenciagéo de tais, no modelo de mercado atual, se faz a partir da desenvoltura das inovagoes
por elas oferecidas, a partir de mudangas feitas com o uso de transformacdes digitais, para que
assim consigam se sobressair nessa Era Tecnologica da chamada Revolucao 4.0, alem de que
se consiga garantir o pleno desenvolvimento e o progresso do empreendedorismo aliado as
inovacoes (MORRAR, ARMAN, MOUSA, 2017).

Através disso, sabe-se que todas as Revolugdes existentes no mundo causaram impactos
relevantes a sociedade e ao seu modo de vida. Nesse sentido, na Primeira Revolugdo Industrial,
a mudanca da manufatura para a maquinofatura, a partir do uso de maquinas e substituicdo da
médo-de-obra humana é analoga ao que tem acontecido no mercado atual, com o processo de
globalizacdo e com o desenvolvimento da Quarta Revolucdo Industrial, Industria 4.0, que tem
realizado o crescimento e a insercéo de tecnologias inovadoras para a realizacdo dos inimeros
servicos do mercado, baseados na criatividade e inovacdo (MORRAR, ARMAN, MOUSA,
2017). Assim, com a expansao da globalizacéo e pela sua relevancia para 0 mercado econdmico,
a partir dessa necessidade de expansdo de mercado consumidor, surgiu o desenvolvimento de
estudos para a criacdo de novos meios para que esse objetivo fosse alcancado e, assim, durante
a Quarta Revolucéo Industrial, tém-se estabelecido diversas bases para progresso tecnologico e
cientifico, visando a invencdo, o aperfeicoamento ou rupturas de técnicas e produtos, ou seja,
inovacdo, para melhor desempenho e crescimento de negécios (MORRAR, ARMAN,
MOUSA, 2017).

Segundo Hahn e Andor (2013), a maioria das invencbes da sociedade sdo praticas
desenvolvidas e melhoradas para o enfrentamento de problemas existentes, possuindo uma

grande importéncia na influéncia de comportamento das organizacOes. Percebe-se, a partir
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dessa ideia, que as inovagdes sdo ferramentas desenvolvidas para adaptar as necessidades
socioecondmicas da sociedade e torna-la mais sustentavel. Portanto, fica claro que a inovacgao
e a criatividade sdo ferramentas que s@o desenvolvidas atraves do estudo e de planejamentos a
partir da necessidade que o empresario ou empreendedor percebe na sua area do mercado, tendo
elas muito eficAcia mesmo que pequenas. Ou seja, ndo é necessario ter-se uma grande ideia para
que essa se torne uma grande inovacao de sucesso, seguindo a atual perspectiva de que menos
pode ser mais.

Drucker (2016) cita Leonardo da Vinci como um génio inventivo por todas as suas
criagbes quando, naquela época, ainda ndo havia tantos meios tecnoldgicos e seus estudos foram
baseados em experimentacdo, exemplificando o que é um modelo de inovagdo sistematica de
analise. Diferentemente, hoje existe uma diversidade de condi¢des para que haja o sucesso em
inovacOes, que sdo extremamente relevantes para que os inovadores tenham iniciativas
baseadas nesses conceitos para comegarem a colocar em pratica suas ideias. Nesse sentido, ele
visa que a inovacdo comeca pelo trabalho e criatividade (DRUCKER, 2016), uma vez que, para
alcancar éxito nessa, & necessario que se haja persisténcia e precisa-se assumir riscos. Dessa
forma, a criatividade é notoriamente um elemento estratégico de inovacdo diferencial,
principalmente no &mbito econd6mico, uma vez que estratégias criativas sdo determinantes para
0 sucesso e crescimento do mercado (KLAUS; PINHEIRO; BESSI, 2015).

Visto isso, percebe-se que a necessidade de criacdo e desenvolvimento de processos,
produtos e servicos inovadores foi definida por diversos autores como um processo importante
para a manutengdo da competitividade no mercado e aumento da vantagem competitiva das
empresas inovadoras, visto que a partir da diferenciacdo do seu produto ou servico é possivel

uma maior geracao de sucesso.

4.1.1 Tipos de Inovagéo

Os diferentes tipos de inovacdo podem ser definidos por inimeros conceitos, tendo a
possibilidade de ainda serem divididos em diversas categorias. Nesse sentido, essas definicdes
séo divididas, ainda, entre categorias que visam dar a defini¢cdo dos produtos utilizados para a
inovacdo, ou produtos inovadores, do seu processo de producdo e desenvolvimento.
Basicamente essas defini¢bes sdo divididas entre as que procuram definir o desenvolvimento
de produtos inovadores e o desenvolvimento dos servigos inovadores. Esses conceitos podem
ser amplamente utilizados como base para habilidades e estratégias especificas que devem ser

incorporadas, na préatica, no mercado, a fim de aumentar o potencial de suas estruturas para que
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seja garantido o sucesso em processos inovadores, e no oferecimento de oportunidades no setor.
Além disso, ha ainda a classificacdo das inovacgdes de acordo com o seu grau de novidade e
quebra da situacdo presente. Nesse sentido, ainda em 1976 Schumpeter categorizou a inovacao
em cinco tipos, que sdo as de producdo, materiais, processos, mercado e gestdo
(SCHUMPETER, 1976).

Nesse sentido, entende-se que a classificacdo dos tipos de inovacao esta diretamente
relacionada a sua funcdo mercadoldgica. Dessa forma, sobre o tipo de inovacdo em produtos
pode-se dizer que possui relacdo direta com o aumento de colaboracdo empresarial através de
processos como 0 aumento dos precos de venda, no sentido econémico. A inovagdo de
materiais, por outro lado, se refere a insercdo de diferentes matérias primas na producdo de
produtos ja existentes, visando a melhoria daquele produto ou a reducdo do seu custo. A
inovacado de processos esta direcionada as mudancas que necessitam ser feitas na producgéo ou
direcionamento do produto ao cliente. J& a inovacdo no mercado relaciona-se ao
desenvolvimento de atribuicGes e competéncias ainda ndo existentes anteriormente, com o fito
de solucionar lacunas de necessidades existentes, e a inovacdo da gestdo esta ligada a
organizacdo empresarial como um todo e sua postura diante da criacdo de estratégias na geracao
de vantagem competitiva no mercado. Visto isso, é possivel entender que os tipos de inovagdo
classificados por Schumpeter (1976) podem, ainda, ser utilizados atualmente uma vez que
apesar de a dindmica do mercado estar em constante mudanca, 0S processos que o compdem e
fazem-no crescer estdo intimamente interligados a inovacao.

Outro conceito para a inovacdo é estabelecido pelo Manual de Oslo, publicado pela
OCDE (Organizacao para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico), que visa orientar a
criacdo de uma metodologia a ser utilizada no mercado, definindo a inovagdo como algo que
realiza a implementacdo de algo novo ou melhorado nas praticas do mercado (OCDE, 2006).
Além da definicdo, existe também a sua classificacdo em outros quatro tipos de inovacdo, que
sdo os de produto, que se inserem em bens ou servicos, de marketing, organizacionais ou de
processos.

Ainda, Zhao (2003) faz uma classificagdo complementar para as inovagdes, sendo essas
podendo ser definidas como incrementais, que sdo aquelas que oferecem mudancas ao que ja
existe, realizando melhorias no seu processo ou oferecimento no mercado, garantindo seu
crescimento, ou radicais, que realmente mudam o processo ou produto como um todo,
desconstruindo o que ja existe para construir algo melhor, como o que foi falado por
Schumpeter (SCHUMPETER, 1976) (Quadro 4).
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INCREMENTAL

RADICAL

Periodos mais curtos, de 6 meses a 2

Oportunidade

eventos criticos, podendo ser
antecipados.

Tempo anos Periodos maiores, 10 anos ou mais
O caminho é marcado por diversas
. . . descontinuidades a serem integradas. Possui um
Caminho continuo e linear, desde a , :
. < ; f processo O processo é eventual com muitas
Caminho concepcéo do projeto até a sua S
R descontinuidades e paradas, logo as mudangas
comercializagéo. Co i :
de trajetdria acontecem devido a acontecimentos
inesperados.
Geracdo de ideias e reconhecimento Geracdo de ideias e reconhecimento de
Ideias e de oportunidades ocorrem frente a oportunidades ocorrem de forma aleatdria,

geralmente com varias descontinuidades ao
longo do projeto.

Processos

Processo formal aprovado a partir da
geracdo de ideias de desenvolvimento
e comercializag&o.

Processo formal para obtencdo e administracdo
de recursos, sem muita importancia e com muita
incerteza para os participantes. O processo
formal s6 comeca a ter valor quando seu projeto
esta nos Ultimos passos do desenvolvimento.

Participantes

Atribuido a um grupo
multiprofissional: cada membro uma
responsabilidade especifica na de sua
area de conhecimento.

Os participantes principais vao e vém ao longo
dos estagios iniciais do projeto. A maioria é
parte de um grupo informal que cresce em torno
de um projeto de inovacdo radical. Os
participantes principais tendem a ser de varias
competéncias.

Fonte: LEIFER, R. et al. Radical innovation: How mature companies can outsmart upstarts.! Harvard
Business Press, 2000.

Lacerda et al. (2001), classifica a inovacdo em dois tipos, podendo ela ser de produtos

ou de processos. Dentro dessa classificacdo, a inovacdo de produtos tem relacdo com o

crescimento do mercado e seus tipos de fabricacdo, venda e distribuicdo com os produtos. Por

outro lado, a inovagao em processo se refere a inovacdo e mudancas no processo de fabricacao

desse produto, que deve gerar mudancas também nos processos posteriores a ele.

Esse tipo de inovacdo em produtos ainda pode ser subdividido em outra classificacao,

abrangendo agora se o produto é tecnologicamente novo, sendo ele assim considerado se suas

! Traducdo: Inovacdo radical: Como empresas antigas podem ser mais espertas que as iniciantes.
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caracteristicas forem totalmente diferentes dos produtos ha existentes, ou produtos
tecnologicamente aprimorados, que sdo aqueles que tém seus processos melhorados até a
chegada do produto final, havendo uma reciclagem de si mesmo (MANUAL DE OSLO, OCDE,
2004, p.55).

Para Tidd, Bessant e Pavitt (2001) o sucesso ou ndao dos novos produtos criados ou

reciclados vai depender diretamente de como o publico espera e deseja aquele produto, sendo
assim criadas oportunidades para a sua ascensao na parte socioecondmica. Imagem disso € a
demanda atual de produtos ecoldgicos.
Dessa forma, entende-se por inovagdo em processos aquela que possui uma adogao de medidas
e métodos novos ou melhorados de producdo, permitindo melhorias em todos 0s processos
desde a criacdo do produto até a sua distribuicdo e chegada no consumidor final (MANUAL
DE OSLO, OCDE - 2004, p.56).

Desde a Primeira Revolucéo Industrial h4 a busca de diferentes métodos inovadores e
tecnoldgicos para a criacdo de modelos de producdo mais eficientes para as industrias, com o
fito de garantir o prospecto da economia do mercado. Dessa forma, com a evolucdo da
inteligéncia tecnologica, da internet e das ferramentas de producgédo possibilitadas por estas, a
Industria 4.0 ou Quarta Revolucéo Industrial € a continuidade do que se buscava ainda no século
18 com a Primeira Revolugdo Industrial, baseada em métodos de producdo que utiliza de
tecnologias ciber-fisicas que permitem que o0s processos de producdo das industrias sejam
estudados antes mesmo ou durante o seu processo, tendo assim uma maior eficiéncia uma vez
que pode-se basear em pré-resultados para avaliacdo de vantagens ou desvantagens da producao
em massa (LASI et al., 2014). Essas vantagens tecnolégicas proporcionadas pela Industria 4.0
além de fomentar e aumentar o uso da inovacao na criacdo de estratégias de crescimento do
mercado, aumenta também a competitividade nesse setor, sendo assim um fator de grande
importancia para a busca de aumento de potencial produtivo e de identidade das organizacgdes
(SANTOS et al., 2020).

4.2  Propriedade Intelectual na Inovagéo
4.2.1 Indice Global de Inovacio
Um dos principais indicadores do desenvolvimento de um pais no &mbito da inovacgao

é 0 seu investimento em P&D, o IGI leva em consideracdo os elementos que fomentam

atividades inventivas como a infraestrutura em instituicbes que promovem a pesquisa bem
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como o capital humano além do nivel de mercado, e claro, os frutos da inovagéo, como produtos
de conhecimento e tecnologia. O estudo ainda analisa as capacidades dos governos em dar
suporte e fomentar a inovacdo em seus mais diversos aspectos e seus planos atuais e futuros.
(UNIVERSIDADE CORNELL, INSEAD E OMPI, 2020)

No indice Global da Inovagéo 2020 o Brasil aparece apenas em 62° lugar, 4 posicoes
acima do indice do ano anterior. Como nona economia mundial, ainda ha muito para ser feito
para o desenvolvimento da inovacdo no pais uma vez que ele ainda ocupa posi¢fes no indice
de inovacdo atras até mesmo de paises com economias menos desenvolvidas.
(UNIVERSIDADE CORNELL, INSEAD E OMPI, 2020).

No entanto, espera-se que com o advindo da estratégia nacional da propriedade
intelectual e suas metas para os proximos 10 anos, sera possivel dar um grande passo para as
melhores posi¢des do ranking. O estudo IP Index 2021 aponta que a eficiéncia do sistema atual
do Brasil é 85%, devido & adog&o do plano de Estratégia Nacional da Propriedade Intelectual,
que guiara o pais pelos proximos 10 anos nesse sentido (GLOBAL INNOVATION POLICY
CENTER, 2021).

4.2.2 Marco Regulatorio da Inovagéo

O novo marco legal da inovacdo chegou com o objetivo de atenuar ou eliminar os
diversos limitadores das atividades de CT&I no Brasil, regulamentando medidas de incentivo
a inovacdo e a pesquisa cientifica e tecnologica, obliterando obstaculos como o excesso de
burocracia, isolamento da academia e a descentralizacdo e linearidade das a¢fes que envolvem
a promocdo das atividades de inovacéo.

Foi publicado o Decreto n.° 9.283/2018 para regulamentar: a Lei de Inovacao (Lei n.°
10.973/2004, modificada pela Lei n.° 13.243/2016), a Lei das LicitacGes (artigo 24, paragrafo
3°, e 0 artigo 32, paragrafo 7°, da Lei n.° 8.666/1993), o artigo 1° da Lei n.° 8.010/1990 (Lei de
ImportacGes de bens destinados a pesquisa cientifica e tecnoldgica) e o artigo 2°, caput, inciso
I, alinea “g” da Lei n.° 8.032/1990 (Lei de isencdo de impostos de importagdo — Empresas).
Visto isso, esse Decreto instaura o marco legal da inovacdo, conhecido como Cédigo de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (CT&I) (RAUEN, 2016).

Visto isso, entende-se que o marco legal impulsiona a expansdo do conhecimento sobre
inovacgdo no setor industrial e social a fim de obter aliangas estratégicas no mercado, a fim de

gerar um crescimento econémico através das oportunidades criadas atravées da regulamentacéao



32

desse marco e sua adesdo por atores da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo nacionais como 6rgaos
administrativos diretos e indiretos, empresas publicas e privadas e da sociedade econémica.
4.2.3 Sistema Pernambucano de Inovagéo

Pernambuco publicou a lei complementar n°® 400/2018, que visa disciplinar e fomentar
0s instrumentos de incentivo a pesquisa e a inovacdo na esfera da administragdo publica
estadual com estratégias proprias somadas ao regimento nacional. Dentre as principais apostas
estd o Sistema Pernambucano de Inovacdo (SPIn) e viabilizar uma maior interacdo entre 0s
atores da Hélice Triplice do estado.

Esse plano possui 6 eixos estratégicos: Desenvolvimento de talentos e atividades;
Pervasiva expansdo da economia e sociedade digitais; Aceleracdo da inovacdo nas atividades
econbmicas; Cooperacdo e transferéncia de conhecimento; Ambiente favoravel a inovacéo;
Governanca e responsabilidade.

Nesse contexto, deve haver uma facilitacdo a maior integracdo da hélice triplice, onde
governo, academia e empresas sao 0S atores principais para promover as transformacoes
propostas pelo plano estratégico e transposicdo dos desafios presentes.

O Sistema Pernambucano de Inovacdo (SPIn) elenca os principais atores no estado de
Pernambuco na promogéo da inovagdo. Assim sendo, esses sdo 0s maiores promotores da

inovacéo no estado e alguns dos maiores aliados do governo para o sucesso do plano.

4.3 Tipos de Propriedade Intelectual

Para a protecdo legal de produtos do mercado de moda, as Unicas possibilidades de

protecdo por propriedade intelectual sdo o Desenho Industrial, Marca e Patente.

4.3.1 Desenho Industrial

O desenho Industrial é um dos tipos mais importantes da Propriedade Intelectual por sua
capacidade de fortalecer uma marca ou uma empresa por Ihe garantir identidade e originalidade
visual.

Segundo Souza e Murakawa (2016), o desenho industrial se trata de uma apresentacao
estética de um objeto ou um conjunto de estampas, linhas e formas, ou seja, do visual que pode
ser aplicado em um produto a fim de criar uma identidade visual e aparente diferente do seu

aspecto original para que seja aplicado em uma fabricagéo industrial.
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Ainda, Jungmann e Bonetti (2010) definem o desenho industrial como a aparéncia
estética de um objeto que é composto por uma forma tridimensional e padrdes bidimensionais
com conjuntos de linhas, cores, conforme ilustra a Figura 7, e caracteristicas que podem ser
copiados e reproduzidos industrialmente, por isso a importancia do seu registo, vide exemplo

da Figura 6, a fim de garantir protecdo a empresa responsavel.

Figura 5 - Registro de Desenho Industrial para Kimberly-Clark

ayerozoz000sess-1 | HINIRUNANIIE

(22) Data do Depésito: 11/12/2020 FORARMAD RN

(45) Data da Publicagao do Registro:
Replblica Federativa do Brasil 03/08/2021

Ministédio da Economia R = 3
Institito Nacional da Propriedade Industrial Decisao: Concessao do Registro

(54) Titulo: PADRAO ORNAMENTAL

AN D ,
APLICADO A/EM TECIDO - P 7 X
N 2N s N
(15) Data da Concesséao do Registro: N yam\Y >‘\ 7
03/08/2021 N /‘J\ />_‘\ /_
(17) Prazo de Validade: 10(dez) anos contados 7\ /\J M /i\
a partir de 11/12/2020, mediante o recolhimento AN N
da taxa quinquenal de manutengéo (Artigos 119 B 7 N/
e 120 da LPI) e observadas as demais ( W/ f
condicées legais. > < >\ N ~
(51) Int. Cl.: 32-00. (A~

(73) Titular(es): KIMBERLY-CLARK
WORLDWIDE, INC..

(72) Autor(es): LUDOVIC ACOSTA; MASSIMO
CAGNONE.

(74) Procurador(es): KASZNAR LEONARDOS
PROPRIEDADE INTELECTUAL

Fonte: INPI. Acesso em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/servlet/ImagemDocumentoPdfController?CodDiretoria=100&NumerolD=30202
0005958&certificado=undefined&numeroProcesso=undefined&ipasDoc=undefined

Figura 6 - Desenho Industrial da Kimberly-Clark
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Fonte: INPI. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/servlet/ImagemDocumentoPdfController?CodDiretoria=100&NumerolD=30202
0005958&certificado=undefined&numeroProcesso=undefined&ipasDoc=undefined

Ele vai ser aplicado, portanto, a fim de garantir uma maior vantagem competitiva no
mercado uma vez que as organizac6es conseguem se diferenciar umas das outras e fortalecer o
seu produto. Por isso surge a necessidade e importancia do registo do desenho industrial uma
vez que € uma das principais formas de protegé-lo de reproducdo de um produto sem a

autorizacdo de quem o criou, gerando uma maior prote¢do a marca e organizacao.

4.3.2 Marca

A marca é um dos tipos da propriedade intelectual que traz consigo a caracteristica de
identificar, como na Figura 8, e diferenciar produtos de outros ja existentes. Para Souza e
Murakawa (2016), a marca é uma combinacdo de sinais que tem como objetivo dar
caracteristicas proprias e diferentes do que ja existe a produtos e servicos, promovendo a eles
nova identidade e gerando, assim, uma vantagem competitiva no mercado através da inovacao.
Ela também pode ser uma ferramenta de assegurar a semelhanca de produtos ou servigos através

de normas técnicas pela sua regulamentagédo na Lei 9.279/96.

Figura 7 - Marca Gucci (Reg. N° 828379211)
SUCCI
GUCC

Fonte: INPI. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1912519

Jungmann e Bonetti (2010) definem ainda a marca como sendo uma caracteristica propria
para a identificacdo de um produto ou servigo, levando ao consumidor algumas das
particularidades e qualidades tanto do proprio produto quanto da empresa, revelando sua
identidade propria. Dessa forma, eles alegam que a marca € um importante instrumento para as
organizagdes uma vez que ela permite que o consumidor, apenas ao olhar para o produto,
identificar e atribui-lo ao seu servi¢o. Assim, ela € uma das formas mais populares da
propriedade intelectual, a partir da sua protecéo, levando a organizacao o direito de assegurar o
uso exclusivo da sua marca, ou seja, garantindo o direito de ter a sua identidade prépria, a qual

ndo poderd ser copiada.
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4.3.3 Patente

A patente é uma forma de direito temporario e exclusivo as organiza¢Ges que criam ou
recriam produtos. Souza e Murakawa (2016) definem a patente como uma designacao
temporaria de propriedade de novos produtos ou de processos aperfeicoados que possuam uma
aplicabilidade industrial as organizagdes, empresas ou trabalhadores que desenvolvem essa
criacdo. Dessa forma, ela objetiva o estimulo da criacdo e inovagdo de produtos e servigos
garantindo aos seus criadores o direito de autoria e suas vantagens de producdo. Jungmann e
Bonetti (2010) também definem a patente com o um titulo que legitima temporariamente o
direito de titulacdo de uma criacdo ou melhoria de produtos e servicos ja existentes, de forma
que seu criador obtenha protecgéo e reconhecimento de sua cria¢do, assegurando sua propriedade

como exemplificado na Figura 9.

Figura 8 - Exemplo de Depdsito de Patente

Deposito de pedido nacional de Patente
{21) N® do Pedido: BR 10 2021 005895 1 A2

(22) Data do Depdsito: 26/03/2021 [y L ENTES

(43) Data da Publicacdo: 18/05/2021 w’w

(47) Data da Concessdo: -

(51) Classificagdo IPC: CO2F 1/46 ; CO2F 1/32; CO2F 152 ; DOGB 1/00

(52) Classificacio CPC: CO2F 1/4608 ; CO2F 1/32 ; CO2F 1/52; DO6B 1/00
. PROCESSO PARA TRATAMENTO DE AGUA DO MAR, USC DE AGua DO MAR, E, PROCESS0 PARA
" TINGIMENTO DE FIOS EfOU FIBRAS DE TECIDO A PARTIR DA AGUA DO MAR

PROCESS0 PARA TRATAMENTO DE AGUA DO MAR, USC DE AGua DO MAR, E, PROCESS0 PARA
TINGIMENTQ DE FIOS EfOU FIBRAS DE TECIDO A PARTIR DA AGUA DO MAR. A& invencéo refere-se a
_um processo para tratamento de dgua do mar & uso da dgua do mar tratada a partir das etapas de
" aplicacdo de pelo menos um chogue de baixa voltagem, exposicao da agua a luz ultravioleta e
decantagdo de particulas solidas. Adicionalmente, & invencio refere-se a um processo para
tingimento de fios &fou fibras de tecido utilizando & agua do mar tratada.
(71) Meme do Depesitante: D, R. LING INDUSTRIA E COMERCIO s/b. {BR/CE)

(72) MNome do Inventor: DANIEL LAUREANO PEREIRA DE SOUZA

{74) Mome do Procurador:  KASZMAR LEONARDOS PROPRIEDADE INTELECTUAL

{54) Titulo

(57} Resumo

Fonte: INPI. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/PatenteServletController?Action=detail&CodPedido=1607394&SearchP
arameter=TECID0%20%20%20%20%20%20&Resumo=&Titulo=
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A obra “Desenhar ndo ¢ o bastante para empreender em moda: Perfil de negocios de

moda” foi lancada em 2014 em Pernambuco e possui 88 paginas. Também contou com o

suporte de diversas instituicbes de renome como Senac, Senai e UPE.

Além de ser voltado para os empreendedores de moda, a obra também volta seus olhos

para a rapida e crescente evolugdo da tecnologia, e com ela, o avanco da internet e a difuséo

digital. Foca ainda na economia digital, onde é visto novos modelos de negdcios e novas formas

de competir perante 0 mercado bem como um dos frutos dessa revolugcdo que é a Economia

Criativa (Quadro 5).

Quadro 5 - Analise de Desenhar néo € o bastante para empreender em moda: Perfil de negécios da moda

(2014)

Aspecto Descricdo Avaliacao
Redac&o clara e objetiva dos textos, com [INunca
informacdes suficientes para compreensdo dos temas [JRaramente

Aspectos Textuais | abordados, estimulando a leitura e a exploragéo N
critica dos assuntos. As dificuldades de vocabulario | LIAS vezes
podem se resolver com o proprio material. X Sempre
Utilizagéo de formato e tipo de letra, bem como de [INunca
Aspectos Grafico- espaco entre as letras, palavras e linhas atendendo a [JRaramente
ditoriai critérios de legibilidade. Apresentacdo de sumario de N
editoriais modo a refletir a organizacéo interna da obra e LJAs vezes
permitir rapida localizacdo das informacdes. XISempre
Ha sugestbes de pesquisas com carater CINunca
SERT . interdisciplinar. A percepcao do leitor conforme a
Interdisciplinaridade forma exposta na obra seré limitada e dependera do U Raramente
interesse do leitor para que pesquise e consiga uma X As vezes




melhor compreenséo, pois falta uma maior [JSempre
abordagem integrada.
Faz notas bibliogréaficas e breves mencées dos
_ i . [JNunca
Contextualizagdo autores e suas rt_eallz_a_(;oes. Aborda_apenas contetidos
Sécio-histéricaea | U tenham aceitabilidade na atualidade, descartando | [LJRaramente
. . . e nem citando as ideias iniciais pelas quais se [1As vezes
Filosofia da Ciéncia | comegou a pensar e a responder questdes de cunho SISempre
fenomenolégico. p
[INunca
Sé&o apresentados modelos cientificos que visam [JRaramente
Modelos Cientificos | representar a realidade levando o leitor & L
compreensao. X As vezes
[1Sempre
. As atividades de aprendizado se prop8em a LINunca
Resolucéo de promover a motivagao para o leitor aprender o [JRaramente
Problemas conteudo e conectar esse aprendizado com a As vezes
realidade.
[1Sempre
O material estimula o leitor para que ele desenvolva ggunca
. . habilidades de comunicacéo oral e de comunicacéo aramente
Leituras Cientificas cientifica. Propicia leituras diversificadas como [1As vezes
artigos cientificos, textos jornalisticos, entre outros.
g J Sempre
Propicia a formacdo de um cidado critico diante das CINunca
] contribui¢des e impactos da ciéncia e tecnologia
Tecnologias de sobre a vida social e individual. O conhecimento [JRaramente
Informacao pratico presente nas tecnologias é apresentado [1As vezes
fazendo relagdes com o conhecimento tedrico, Sempre
possibilitando uma integracdo na compreensao. p
[INunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de [JRaramente
Empreendedorismo | Empreendedorismo. [As vezes
Sempre
[JNunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de Economia [JRaramente
Economia Criativa | Criativa. [JAs vezes
Sempre
[INunca
Conteudo acerca de . [JRaramente
~ Aborda exemplos e fundamentos de Inovagéo. <
Inovagao X As vezes
[1Sempre
Contetid q [JNunca
onteuao acerca de .
. Aborda exemplos e fundamentos de Propriedade Raramente
Propriedade N
Intelectual. L1As vezes
Intelectual
[1Sempre
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Modelo adaptado de TREBIEN, D. C. B.; GARCIA, N. M. D.. Manuais Didaticos: a necessidade de instrumentos
de. In: Encontro Nacional de Pesquisa em Educacéo em Ciéncias, 2011, Campinas - SP. VIII ENPEC - | CIEC,

2011.
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A obra “Negocios, Cultura e Criatividade: guia para empreender na economia criativa”

tem seu foco em todos os negécios que derivam da economia criativa, foi lancada em

Pernambuco entre 2015 e 2018 e possui 107 paginas.

Com o foco em empreendedores da economia criativa e também para os interessados

em adentrar nesse mercado, a obra visa incentivar esse tipo de negdcio, desde apresentando as

possibilidades desse ambiente, 0s passos a se seguir para adentrar no mercado e como

permanecer e se manter competitivo (Quadro 6).

Quadro 6 - Anélise de Negdcios, Cultura e Criatividade: Guia para empreender na economia criativa (201-)

fenomenolégico.

Aspecto Descricao Avaliacdo
Redacdo clara e objetiva dos textos, com [INunca
_ informacdes suficientes para compreensdo dos temas [JRaramente
Aspectos Textuals abordados, estimulando a leitura e a exploragéo N
critica dos assuntos. As dificuldades de vocabulario | LIAS vezes
podem se resolver com o proprio material. XISempre
Utilizagdo de formato e tipo de letra, bem como de [JNunca
Aspectos Grafico- espaco entre as letras, palavras e linhas atendendo a [JRaramente
.. critérios de legibilidade. Apresentacdo de sumario de <
editoriais modo a refletir a organizagdo interna da obra e [JAs vezes
permitir rapida localizacdo das informacdes. XISempre
Ha sugestdes de pesquisas com carater
interdisciplinar. A percepcao do leitor conforme a LINunca
Inerdisciplinaridade | [T C0ose s s e o | Remene
melhor compreensgo pgis fgltaquma maior ’ IAS vezes
abordagem integrada. Sempre
Faz notas bibliogréficas e breves mengdes dos N
L , unca
Contextualizagdo autores e suas rgallz_a_(;oes. Aborda_apenas contetidos
Sécio-histori que tenham aceitabilidade na atualidade, descartando | LJRaramente
_OC'O', IS Orlc,"i‘ € a e nem citando as ideias iniciais pelas quais se [1As vezes
Filosofia da Ciéncia | comegou a pensar e a responder questdes de cunho
Sempre




[JNunca
o Séo apresentados_modelos C|ent|f|c<_)s que visam [JRaramente
Modelos Cientificos | representar a realidade levando o leitor a <
compreensao. XAs vezes
[ISempre
. As atividades de aprendizado se propdem a LINunca
Resolucdo de promover a motivagao para o leitor aprender o Raramente
Problemas contelido e conectar esse aprendizado com a [As vezes
realidade.
[1Sempre
O material estimula o leitor para que ele desenvolva ggunca
: S habilidades de comunicag&o oral e de comunicacdo aramente
Leituras Cientificas cientifica. Propicia leituras diversificadas como [As vezes
artigos cientificos, textos jornalisticos, entre outros.
9 J Sempre
Propicia a formagao de um cidaddo critico diante das CINunca
] contribui¢des e impactos da ciéncia e tecnologia
Tecnologias de sobre a vida social e individual. O conhecimento [1Raramente
Informacéao pratico presente nas tecnologias é apresentado [As vezes
fazendo relagdes com o conhecimento tedrico, Sempre
possibilitando uma integracdo na compreensao. p
[INunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de [1Raramente
Empreendedorismo | Empreendedorismo. CJAs vezes
Sempre
[JNunca
Conteldo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de Economia [1Raramente
Economia Criativa | Criativa. CJAs vezes
Sempre
[JNunca
Contetdo acerca de i Raramente
~ Aborda exemplos e fundamentos de Inovagéo. N
Inovagao [JAs vezes
[1Sempre
Contetid q [INunca
onteudo acerca de .
. Aborda exemplos e fundamentos de Propriedade Raramente
Propriedade A
Intelectual. [1As vezes
Intelectual
[JSempre
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Modelo adaptado de TREBIEN, D. C. B.; GARCIA, N. M. D.. Manuais Didaticos: a necessidade de instrumentos
de. In: Encontro Nacional de Pesquisa em Educagdo em Ciéncias, 2011, Campinas - SP. VIII ENPEC - | CIEC,

2011.
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Titulo: Dicas de Sucesso: negocios de
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Ano: 2014

Paginas: 34

DICAS DE SUCESSO

NEGOCIOS DA MODA

SEBRAE. Dicas de Sucesso: neg6cios de moda.
[S. L.]: Sebrae Minas, 2014. (Série
Microempreendedor Individual).

A obra “Dicas de Sucesso: negocio de moda” foi lancada em Minas Gerais em 2014
com 34 péaginas. A série MEI do Sebrae tem como principal objetivo dar dicas acerca dos
negocios dos microempreendedores.

Nessa versdo em especifico, visa elucidar varios aspectos para os microempreendedores
dos negocios de moda, desde o célculo dos precos dos produtos e servigos, passando pelo

controle de caixa até o registro da empresa (Quadro 7).

Quadro 7 - Analise de Dicas de Sucesso: negdcios de moda (2014)

Aspecto Descricao Avaliacao
Redacéo clara e objetiva dos textos, com [JNunca
_ informagoes SL_Jf|C|entes para compreensao do§ temas | [JRaramente
Aspectos Textuals abordados, estimulando a leitura e a exploracéo N
critica dos assuntos. As dificuldades de vocabulario | LIAS Vezes
podem se resolver com o préprio material. X Sempre
Utilizagéo de formato e tipo de letra, bem como de [ INunca
Aspectos Gréfico- espaco entre as Ie_zt_ras, palavras e Ilnt]as atender)d_o a [JRaramente
ditoriai critérios de legibilidade. Apresentacdo de sumario de <
editoriais modo a refletir a organizagio interna da obra e [IAs vezes
permitir r4pida localizacdo das informacdes. XISempre
Hé sugestdes de pesquisas com carater
interdisciplinar. A percepcao do leitor conforme a ggunca
UCERTI forma exposta na obra seré limitada e dependera do aramente
Interdisciplinaridade | posia. fa & deper A
interesse do leitor para que pesquise e consiga uma As vezes
melhor compreensdo, pois falta uma maior
abordagem integrada. [JSempre
Faz notas bibliogréaficas e breves mencées dos CINunca
Contextualizagdo autores e suas realizages. Aborda apenas contetidos
Sécio-histéricaea | U tenham aceitabilidade na atualidade, descartando Raramente
. . . e nem citando as ideias iniciais pelas quais se [1As vezes
Filosofia da Ciéncia | comegou a pensar e a responder questdes de cunho CISempre
fenomenolégico. p
Séo apresentados modelos cientificos que visam Nunca
Modelos Cientificos | representar a realidade levando o leitor a [JRaramente
compreenséo. [JAs vezes




[ISempre
. As atividades de aprendizado se propdem a Nunca
Resolucéo de promover a motivagao para o leitor aprender o [JRaramente
Problemas conteudo e conectar esse aprendizado com a [1As vezes
realidade.
[ISempre
O material estimula o leitor para que ele desenvolva gunca
. . habilidades de comunicac&o oral e de comunicacéo aramente
Leituras Cientificas cientifica. Propicia leituras diversificadas como [As vezes
artigos cientificos, textos jornalisticos, entre outros.
[ISempre
Propicia a formac&o de um cidad&o critico diante das CINunca
) contribui¢des e impactos da ciéncia e tecnologia
Tecnologias de sobre a vida social e individual. O conhecimento Raramente
Informacéao prético presente nas tecnologias é apresentado [1As vezes
fazendo relagdes com o conhecimento tedrico, CJSempre
possibilitando uma integraco na compreensao. p
[JNunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de [JRaramente
Empreendedorismo | Empreendedorismo. [CJAs vezes
Sempre
[JNunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de Economia [JRaramente
Economia Criativa | Criativa. [JAs vezes
Sempre
Nunca
Conteudo acerca de . [JRaramente
~ Aborda exemplos e fundamentos de Inovacao. R
Inovagéo [JAs vezes
[1Sempre
Contelid q Nunca
onteuao acerca de .
. Aborda exemplos e fundamentos de Propriedade [JRaramente
Propriedade A
Intelectual. C1As vezes
Intelectual
[1Sempre
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0 Microempreendedor Individual e a

Titulo: O Microempreendedor Individual
e a Economia Criativa

Ano: 2018

Péaginas: 19

SEBRAE. O Microempreendedor Individual e
a Economia Criativa. Ceara: Sebrae Ceara,
2018. (MEI - Sou dono do meu negocio).

A obra “O Microempreendedor Individual e a Economia Criativa”, criada em 2018 no
Ceard e com 19 péginas, tem como foco elucidar os varios aspectos necessarios para
empreender, como microempreendedor, na economia criativa.

Contextualiza os dados do setor com as mudancas atuais do mercado, apresenta o que é
0 mercado da economia criativa, o que é a MEI e de forma simples apresenta os demais aspectos

necessarios para se tornar empreendedor desse mercado, bem como os seus custos (Quadro 8).

Quadro 8 - Analise de O Microempreendedor Individual e a Economia Criativa (2018)

Aspecto Descricdo Avaliacao
Redacéo clara e objetiva dos textos, com [INunca
_ informacdes suficientes para compreensdo dos temas [JRaramente
Aspectos Textuals abordados, estimulando a leitura e a exploracéo N
critica dos assuntos. As dificuldades de vocabulario | 2IAS vezes
podem se resolver com o proprio material. [ISempre
Utilizac&o de formato e tipo de letra, bem como de [INunca
Aspectos Grafico- espago entre as Igt_ras, palavras e linhas atendend_o a [JRaramente
. critérios de legibilidade. Apresentacdo de sumario de N
editoriais modo a refletir a organizacéo interna da obra e L1As vezes
permitir r4pida localizacdo das informacdes. X Sempre
H4 sugestdes de pesquisas com carater
interdisciplinar. A percepcéao do leitor conforme a CINunca
Interdisciplinaridade :‘r?trma exposta na obra serd limitada e deperjderé do Ral’amente
eresse do leitor para que pesquise e consiga uma [1As vezes
melhor compreensao, pois falta uma maior
abordagem integrada. [JSempre
Faz notas bibliogréaficas e breves mencées dos N
L , unca
Contextualizagdo autores e suas rgallz_a_(;oes. Aborda_apenas contetdos
Sécio-histérica e a que tenham acelta_lbll_lda(_je_ na _atualldade, _descartando Raramente
. . U e nem citando as ideias iniciais pelas quais se [1As vezes
Filosofia da Ciéncia | comecou a pensar e a responder questdes de cunho
fenomenoldgico. [JSempre
Sé&o apresentados modelos cientificos que visam Nunca
Modelos Cientificos | representar a realidade levando o leitor &
compreensao. [1Raramente




JAs vezes
[1Sempre
. As atividades de aprendizado se propdem a Nunca
Resolucéo de promover a motivacdo para o leitor aprender o [JRaramente
Problemas conteldo e conectar esse aprendizado com a [1As vezes
realidade.
[1Sempre
O material estimula o leitor para que ele desenvolva gunca
. L habilidades de comunicagéo oral e de comunicagdo x]Raramente
Leituras Cientificas | . -omunicagao oral € t ¢ A
cientifica. Propicia leituras diversificadas como [1As vezes
artigos cientificos, textos jornalisticos, entre outros.
[ISempre
Propicia a formac&o de um cidado critico diante das
) contribui¢des e impactos da ciéncia e tecnologia Nunca
Tecnologias de sobre a vida social e individual. O conhecimento [JRaramente
Informacéao prético presente nas tecnologias é apresentado [As vezes
fazendo relagdes com o conhecimento tedrico, CSemore
possibilitando uma integracdo na compreensao. p
[JNunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de [JRaramente
Empreendedorismo | Empreendedorismo. X As vezes
[1Sempre
[JNunca
Conteldo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de Economia [1Raramente
Economia Criativa | Criativa. X As vezes
[ISempre
Nunca
Conteudo acerca de i [JRaramente
~ Aborda exemplos e fundamentos de Inovagéo. N
Inovagéo [JAs vezes
[ISempre
Contetid d Nunca
onteudo acerca de .
. Aborda exemplos e fundamentos de Propriedade [1Raramente
Propriedade X
Intelectual. [1As vezes
Intelectual
[1Sempre
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CARTILHADO

EMPREENDEDOR
Titulo: Cartilha do Empreendedor
Ano: 2009
Paginas: 65

Salvador: Sebrae Bahia, 2009.

SEBRAE. Cartilha do empreendedor. 3. ed. -
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A “Cartilha do Empreendedor” veio com a proposta de ensinar empreendedorismo do

zero, desde a concepcédo da ideia (até mesmo apontando alguns) até a analise e pesquisa de

mercado, inclui ainda gestao de custos, fluxo de caixa, atendimento ao consumidor bem como

outros aspectos que envolvem o ambiente empresarial (Quadro 9).

Com 65 paginas e criado em 2009 em Salvador — BA, o material se caracteriza pela

linguagem simples com que retrata o cotidiano do empreendedor e inclui discussdes que visam

explorar até como este deve se portar, por exemplo: ser proativo ou ndo?

Quadro 9 - Andlise da Cartilha do Empreendedor (2009)

fenomenoldgico.

Aspecto Descricéo Avaliacdo
Redac&o clara e objetiva dos textos, com [JNunca
informagdes suficientes para compreensdo dos temas [JRaramente

Aspectos Textuais | abordados, estimulando a leitura e a exploracéo N
critica dos assuntos. As dificuldades de vocabulario | LIAS Vezes
podem se resolver com o préprio material. X Sempre
Utilizacéo de formato e tipo de letra, bem como de [JNunca
Aspectos Grafico- espago entre as Igt_ras, palavras e linhas atendend_o a [JRaramente
. critérios de legibilidade. Apresentacdo de sumario de <
editoriais modo a refletir a organizacéo interna da obra e [1As vezes
permitir rapida localizagdo das informagdes. X Sempre
Ha sugestdes de pesquisas com carater
interdisciplinar. A percepcéo do leitor conforme a LINunca
Interdisciplinaridade _forma exposta na obra sera Iimitagia e depeqderé do [J Ral’amente
interesse do leitor para que pesquise e consiga uma As vezes
melhor compreensao, pois falta uma maior
abordagem integrada. [JSempre
Faz notas bibliograficas e breves mencdes dos CINunca
Contextualizacdo autores e suas rgali;agﬁes. Aborda_apenas contelidos
Sécio-histérica e a que tenham acelta_lbll_ldagje_ na _atualldade, Fjescartando L] Ral’amente
. . . e nem citando as ideias iniciais pelas quais se [ 1As vezes
Filosofia da Ciéncia | comecou a pensar e a responder questdes de cunho XISempre




[JNunca
o Séo apresentados_modelos C|ent|f|c<_)s que visam Raramente
Modelos Cientificos | representar a realidade levando o leitor a L
compreensao. [JAs vezes
[ISempre
. As atividades de aprendizado se propdem a Nunca
Resolucdo de promover a motivagao para o leitor aprender o [JRaramente
Problemas cont_el]do e conectar esse aprendizado com a [As vezes
realidade. CISempre
O material estimula o leitor para que ele desenvolva ggunca )
: S habilidades de comunicag&o oral e de comunicacdo aramente
Leituras Cientificas cientifica. Propicia leituras diversificadas como X As vezes
artigos cientificos, textos jornalisticos, entre outros. CISempre
Propicia a formagao de um cidaddo critico diante das CINunca
] contribui¢des e impactos da ciéncia e tecnologia
Tecnologias de sobre a vida social e individual. O conhecimento [1Raramente
Info rma(;éo pratico presente nas tecnologia§ é apreser]tgdo As vezes
fazendo relagdes com o conhecimento tedrico, CISembre
possibilitando uma integracdo na compreenséo. p
[JNunca
Conteudo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de [1Raramente
Empreendedorismo | Empreendedorismo. CJAs vezes
Sempre
Nunca
Conteldo acerca de | Aborda exemplos e fundamentos de Economia [1Raramente
Economia Criativa | Criativa. [JAs vezes
[1Sempre
Nunca
Contetdo acerca de i [ JRaramente
~ Aborda exemplos e fundamentos de Inovagéo. N
Inovacao [1As vezes
[1Sempre
Contetid q Nunca
onteudo acerca de .
. Aborda exemplos e fundamentos de Propriedade [JRaramente
Propriedade A
Intelectual. [1As vezes
Intelectual
[JSempre
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5.2 Anadlise geral dos objetos de estudo

Quadro 10 - Andlise geral dos objetos de estudo

Desenhar ndo é Negécios,
0 bastante para Cultura e
empreender Criatividade:

em moda: Guia para Dicas de Dicas de
Perfil de empreender na Sucesso: Sucesso: Cartilha do
negocios de economia negécios de negécios de  Empreendedor
moda (2014)  criativa (201-)  moda (2014) moda (2018) (2009)

Aspectos Textuais

Aspectos Grafico-editoriais

Interdisciplinaridade

Contextualizagdo Socio-historica e a

Filosofia da Ciéncia RAEIT el

Modelos Cientificos Raramente

Resolucédo de Problemas

Leituras Cientificas Raramente

Tecnologias de Informagéo Raramente

Conteldo acerca de
Empreendedorismo

Conteldo acerca de Economia
Criativa

Raramente

Conteldo acerca de Inovagdo

Conteldo acerca de Propriedade

Raramente Raramente
Intelectual

Fonte: Elaborado pelo autor (2021)

No geral (Quadro 10), as obras sem mostram deficitarias em dois dos trés principais
pilares aos quais este trabalho se apoia, que séo: Empreendedorismo, Inovacao e Propriedade
Intelectual, dentre os quais inovacdo e propriedade intelectual sdo pouco citados e
desenvolvidos ao longo dos textos. Sem também esquecer de levar em consideragdo onde esses
trés pilares serdo aplicados que € na inddstria da moda para pequenos negdcios, ou basicamente
na indastria criativa.

Quanto a analise geral, em relacdo aos aspectos textuais, as obras apresentam, em sua
maioria, uma redacdo clara e objetiva dos textos, com informagdes suficientes para
compreensdo dos temas abordados, bem como aspectos grafico-editoriais bem-organizados, 0s
quais ajudam e facilitam a leitura e interpretacdo das informacfes contidas. Além disso, a
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interdisciplinaridade e contextualizagdo socio-histérica-econdmica dos processos de
desenvolvimento e crescimento de mercado estiveram presente nas obras, 0 que caracteriza um
item de extrema importancia, considerando a diversidade e abrangéncia que se espera destas
cartilhas, e ainda, em algumas partes dos textos, é possivel observar que hd o estimulo ao
desenvolvimento de habilidades de comunicagéo cientifica com base no uso das tecnologias de
informacdo, apesar de pouco. Por outro lado, as cartilhas ndo possuem grande relevancia no
aspecto de apresentacdo de modelos cientificos que visam exemplificar a realidade do mercado
a partir de estudos, em forma de informacédo e dados, que seriam de grande importancia na
leitura e compreenséo da realidade do mercado, causando um impacto negativo no texto uma
vez que o torna muito direto, também ndo oferecendo motivacgéo para a resolucéo de problemas
associados.

Nesse sentido, como a maioria dos materiais se dedica a industria da moda, foi possivel
encontrar muita informacéo disponivel sobre esse mercado. Ainda, observa-se, em algumas
obras, a associacdo entre inovagao, economia criativa e ao empreendedorismo, com algumas
ressalvas para quesitos como a inovacao, que é defendido como um requisito primordial para
manter a constante evolucdo da industria criativa e da moda como um todo (CAVALCANTI;
SANTOS, 2021). Nos documentos, percebe-se que a inovagdo é defendida como um requisito
importante para se manter competitivo no atual mercado, onde a demanda para suprir a

necessidade dos consumidores cresce exponencialmente (Figura 10).



48

Figura 9 - Contelido abordado acerca de Inovagéo

Sempre
0%

As vezes
20%

Raramente
20%

Fonte: Elaborado pelo autor (2021)

Nesse viés, uma importante ferramenta para assegurar a inovagdo das empresas é a
Propriedade Intelectual, assunto que, dentre dos 5 materiais avaliados, apenas 2 deles
apresentaram alguma informacdo relevante (Figura 11), sendo avaliados apenas como
“raramente” no quesito de avaliacdo da abordagem ao assunto. Isso ¢ uma problematica uma
vez que a Propriedade Intelectual ndo é tdo difundida nesse meio da moda e do , ndo havendo
desde a formacdo académica (SIMOES-BORGIANI; MAYRINK; FERREIRA, 2021) até o
mercado fazendo com que os profissionais da area nao tenham tanto conhecimento sobre como
proteger suas obras e criacdes (SIMOES-BORGIANI; MAYRINK, 2021) e que, no entanto,
justamente por meio desta ferramenta de inovacdo que € possivel proteger as criacoes,
reservando ao titular o direito de a explorar como bem entender e chegando até mesmo a gerar
valor de marca a empresas que pretendam reservar sua criacdo apenas para a sua utilizacédo
(SIMOES-BORGIANI; MAYRINK; FERREIRA, 2021).
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Figura 10 - Contetdo abordado acerca de Propriedade Intelectual

As vezes Sempre

% 0%

Raramente
40%

Fonte: Elaborado pelo autor (2021)

O empreendedorismo foi 0 assunto mais abordado nessas cartilhas, afinal eles foram
intimamente desenvolvidos com o fito de, além de informar, dar dicas e ensinar a como iniciar

um negdcio de sucesso (Figura 12).

Figura 11 - Conteudo abordado acerca de Empreendedorismo

Nunca Raramente
% | 0%

As vezes
20%

Fonte: Elaborado pelo autor (2021)
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Ainda, houve uma interdisciplinaridade entre o empreendedorismo e a economia
criativa, que estdo intimamente interligados uma vez que, para a moda, essas sdo ferramentas
essenciais uma vez que é necessario conhecer afundo o mercado e suas demandas, além de
entender o seu nicho e publico para a criacdo de tendéncias e possibilidades dentro desse vasto
mercado realizando, em conjunto, a produgdo criativa e a gestdo do proprio negoécio (Figura
13).

Figura 12 - Contetido abordado acerca de Economia Criativa

Nunca
0%

Raramente
20%

As vezes
20%

Fonte: Elaborado pelo autor (2021)

5.3 Reflexdes e proposi¢des melhorias: diretrizes

Todos os trabalhos avaliados tém o empreendedorismo como assunto principal, o que é
importante para a discussdo. No entanto, para a continuacdo do desenvolvimento sustentavel
desses empreendimentos, sera necessario ser cada vez mais multidisciplinar, uma vez que no
atual mercado isso € mais que necessario, € quase uma obrigatoriedade, levando em
consideracao a sua dinamicidade.

Por isso, existe a importancia do crescimento da difusdo da inovacédo e da protecdo no
meio da moda, j& que inovar é uma questdo de sobrevivéncia no atual mercado, o que se traduz
em alguns aspectos como o reconhecimento da empresa e de seus produtos e servicos frente a

concorréncia, além de reducdo de custos a partir de melhorias significativas em seus processos
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de producdo, logistica e empresarial, e adaptacdo as mudangas no mercado na criacdao de novas
tendéncias de produtos e servigos.

Visto isso, a propriedade intelectual pode servir como uma ferramenta essencial para 2
aspectos importantes para o empreendedorismo, que sao a inovacdo e a protecdo de ativos e
capital intelectual da empresa. Dessa forma, a Pl podera fornecer subsidios para a inovagao na
forma em que garante que os caminhos utilizados para atingir o processo, ou mesmo o fruto
dessa inovacdo sejam protegidos por copias ndo autorizadas, garantindo assim o retorno do
investimento aplicado para desenvolvimento e o lucro em potencial do servigo, processo ou
produto resultante.

Nesse sentido, no caso da moda, a Pl também poderd ser utilizada para garantir o
branding da marca, que se refere as a¢fes que visam o reconhecimento e a cria¢do de valor a
marca, protegendo-a, por exemplo, contra copias dos frutos de desenvolvimento de produtos e
estampas na forma de desenhos industriais. Nesse ambiente, pouquissimas empresas
conseguem garantir protecdo contra cépias ndo autorizadas, e, principalmente, serem
distinguidas das demais devido as suas criagoes.

Os materiais analisados estdo carentes na disseminacdo de conteddo sobre inovacéao e
propriedade intelectual, tornando-se necessaria uma adequacdo dos contetdos para
comportarem esses temas a fim de servirem como ferramenta de instru¢éo para a protecéo de
criacdo autoral do empreendedor, bem como para incentivo a inovacao.

Nesse Vviés, aumentar o debate sobre esses temas e propagar como eles podem auxiliar
os empreendedores da moda fara com que o estado de Pernambuco se torne muito mais
competitivo nesse setor, apesar do estado ja possuir fortes regiGes envolvidas com o setor da
moda, o que ja defende um maior envolvimento do poder puablico no auxilio desses
empreendedores e no desenvolvimento de materiais e subsidios para fomentar e exponenciar o
crescimento desse mercado que é responsavel por 1,9% do PIB de Pernambuco (FIRJAN,
2019).

Com a reorganizacdo do mercado econémico, a Economia Criativa passou ao status de
parte essencial da cadeia produtiva, estando cada vez mais presente com capital intelectual e
matéria-prima em diversos setores. Com isso, a inovagao passou a ser reverenciada como um
importante ativo das empresas, uma vez que, sem ela, é praticamente impossivel se readequar
as novas realidades e possibilidades advindas do mercado que se encontra em constante
evolucdo. A economia criativa é extremamente dependente da inovagdo, uma vez que ela é
parte indissociavel desse setor. Logo, um aumento de participacdo desse setor na economia é

por si s6 um declarante desse potencial, por isso os empreendedores de Pernambuco precisam
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compartilhar do ideal que € necessario desenvolver a inovacgdo e a protecdo intelectual a fim de
garantir as reservas dos ganhos ao criador.

Diretrizes

Considerando o instrumento de analise, referencial tedrico e anélises realizadas, chegou-se as

seguintes reflexdes sobre cada item:

1. Aspectos Textuais

Sobre o aspecto textual, € importante que ele seja feito da forma mais
simplificada possivel, uma vez que o material deve objetivar do nivel iniciante até o
avancgado, em que o primeiro identificara, nesses materiais, como iniciar a carreira
empreendedora, e dar a atencdo a diversos fatores que podem influenciar negativamente

0 negdcio, principalmente no inicio.

2. Aspectos Gréfico-editoriais

Nesse aspecto, as obras foram ricas em detalhes. Além disso, materiais como
analise SWOT, analise PEST, mapas mentais, persona, entre outros sao muito bem-
vindos a fim de aumentar a absorcdo das informagdes. O primeiro contato com algo
novo pode ser um tanto complicado inicialmente, logo simplificar o entendimento por
meio de graficos bem elaborados, com informagbes claras objetivas, cores que
evidenciem as informacdes, tabelas, quadros, entre outros podem contribuir ativamente

com o aprendizado.

3. Interdisciplinaridade

A partir da analise critica dos materiais foi possivel observar uma pequena
interdisciplinaridade nos temas abordados, com um foco maior no empreendedorismo,
sem interligd-lo muito a outras areas. Isso € um grande problema uma vez que o
empreendedorismo depende de diversos setores do mercado para contribuir na criacao
de uma carreira adequada as demandas do mercado. Por isso, é necessario que haja uma

abordagem mais ampla e horizontalizada do empreendedorismo e suas faces, fazendo
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com que seja propagada a ideia de que o empreendedorismo e o perfil do empreendedor
nada mais é do que a juncdo de diversos conceitos e habilidades para a capacitacdo de
criar e estabelecer metas, objetivos e processos que garantam oportunidades de
negocios.

Assim, corroborando a ideia de Signoretti (1998), com um conhecimento mais
interdisciplinar, o profissional vai estar mais capacitado para entender o que acontece
no mercado, possibilitando uma maior participacdo ativa nessa geracdo de

oportunidades.

Contextualizagdo Sécio-historica e a Filosofia da Ciéncia

Apesar de ser extremamente importante conhecer a histdria por tras das grandes
teorias que envolvem o desenvolvimento das diversas facetas do empreendedorismo e
da economia e como elas sdo caracterizadas hoje, ndo é importante para materiais que
visam ter uma vertente pratica.

Dessa forma, é mais eficaz, para o sucesso dos empreendedores, 0 conhecimento
pratico, em que sdo demonstrados os diversos degraus que o empreendedorismo impde
e como supera-los. Assim, a juncdo de teoria e pratica pode tornar o material mais
complexo do que deveria e sua abordagem mais superficial torna-se ideal para esse tipo

de documento.

Modelos Cientificos

Modelos cientificos pretendem estudar como determinado fenbmeno acontece,
e 0 empreendedorismo e 0s demais assuntos aqui defendidos como ferramentas ja sao
bem estabelecidos. Logo, a menos que seja um modelo realmente novo e pouco
estudado ndo ha necessidade de sua utilizacdo em materiais que visam explicitar e

ensinar fendmenos ja bem conhecidos.

Resolucéao de Problemas

Por ser um material com caracteristicas praticas, ndo é necessario que 0s

materiais contenham solugdes de problemas. Por outro lado, ele deve conter as solugdes
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pertinentes aos diversos problemas enfrentados por empreendedores, principalmente em

sua fase inicial.

Leituras Cientificas

Por se tratar de um estimulo aos tipos de comunicacdes oral e cientificas, esse
aspecto deve ser utilizado com moderacéo, pela caracteristica pratica ao qual devem
caminhar os guias e similares. Dessa forma, torna-se mais eficaz que o proprio material
busque fomentar esse tipo de indagacdo a respeito do empreendedorismo e demais
assuntos defendidos. Indicar outras leituras sera sempre bem-visto, mas nesse caso ndo

deve ser tratado como requisito.

Tecnologias de Informagao

Nesse viés, o material deve prover a formacdo do senso critico quanto os
impactos da ciéncia e da tecnologia sobre a vida e o cotidiano das pessoas, sendo esse
aspecto extremamente importante para o desenvolvimento da inovagdo, uma vez que
essa nasce da inquietacdo quanto ao que pode ser melhorado ou ser feito diferente, além
de descobrir e desenvolver novos processos e produtos realmente novos, que possam

garantir um diferencial ao negocio.

Conteudo acerca de Empreendedorismo

Este foi o contetdo mais encontrado, e ndo por sorte, uma vez que todos 0s
materiais selecionados eram baseados no empreendedorismo como tema central. Nesse
sentido, o empreendedorismo € abordado como forma de criacdo e gerenciamento de
um negdcio com o objetivo de desenvolvimento e crescimento no mercado, atingindo
uma consolidacdo e sucesso desse negocio.

Em relacéo a isso, as obras sdo, em parte, um pouco restritas na abordagem do
empreendedorismo interligado a outras areas, o que deveria ser inerente, e é perceptivel
um maior conteudo pratico e simplério do que € a criacdo e a gestdo de novos negdécios.
Por isso, é necessario que a abordagem sobre outros pilares seja mais aprofundada, uma
vez que, além de auxiliar e complementar as competéncias e habilidades do
empreendedor.
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Por sua vez, esses pilares, como economia criativa, inovacao e protecdo através
da propriedade intelectual irdo estabelecer diferenciais competitivos no mercado atual,
consequentemente aumentando a geragéo de valor e lucro, que é um dos objetivos finais

do empreendedor de sucesso.

Conteudo acerca de Economia Criativa

A economia criativa foi, também um dos assuntos abordados, o que é positivo,
uma vez que sua abordagem é essencial no desenvolvimento de uma carreira
empreendedora promissora. Isso porque a economia criativa vai oferecer, ao
empreendedor, um carater colaborativo de ampliacdo de rede e valorizacdo da
diversificacao de contetdo no negdcio.

Percebe-se, dessa forma, que o conjunto desses tem grande potencial de serem o
cenario ideal para o estabelecimento de ideias empreendedoras que, através do
protagonismo dinamico e com utilizacdo os recursos oferecidos pela economia criativa
e suas interfaces como cultura, criatividade e tecnologias de informacédo, podem garantir
o desenvolvimento de negdcios e empresas com grande capacidade de crescimento,

lucratividade e consolidagdo no mercado.

Conteldo acerca de Inovacgédo

A inovacdo é uma ferramenta do mercado 4.0 que promove a competitividade e
sustentabilidade. Com um mercado atual altamente globalizado e com a constante
evolucdo dos processos organizacionais e mercadoldgicos, as empresas, independente
do seu porte, precisam estar sempre em transformagdo para se adequar as novas
demandas do mercado.

Dessa forma, criar um setor empenhado no desenvolvimento de atividades de
inovacdo nas empresas deve ser promovido uma vez que isso garante um diferencial de
mercado como essencial para garantir a sua prosperidade. Logo, apesar de existir uma
interdisciplinaridade entre os assuntos de empreendedorismo e inovacgdo nas obras, é

necessario que sua abordagem seja mais explicita e exemplificada.

Conteudo acerca de Propriedade Intelectual
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A Pl é quase uma raridade nos trabalhos analisados, cuja abordagem se resume
a pequenas e simples citagdes. A protecdo da propriedade intelectual garante o retorno
sobre a criacdo das empresas, seja em produtos ou processos, desde a marca até 0s seus
desenhos industriais, garante também que os investimentos, seja financeiro ou
intelectual, tenham retorno.

A protecédo pode se tornar um promotor e facilitador da inovagdo, uma vez que,
muitas vezes, a inovagdo requer um certo investimento financeiro e intelectual, além do
tempo, conjunto que se traduz em custos para as empresas. Portanto, proteger o fruto
disso garante, aos negocios e as empresas, 0 retorno desses investimentos e, por
consequéncia, ainda mais investimentos em inovagao.

Nesse viés, 0s principais ativos passiveis de protecdo na industria da moda sao:

a. Marca;

Extremamente importante, a marca € a primeira informagdo que as
pessoas obtém da empresa, € por meio dela que as pessoas identificam os
produtos e servigos de uma empresa. Com um maior reconhecimento da empresa
a marca pode passar a ter diversas simbologias desde a se tornar um sinal de
status quanto de qualidade, por exemplo.

Marcas como a Chanel®, que ocupando a 222 posicdo do ranking das
marcas mais valiosas do mundo da Interbrand e com um valor de mercado de $
22.109.000,00 demonstra a forca de uma marca ja consolidada no mundo inteiro.

A marca deve ser o primeiro ativo a ser protegido, por sua simplicidade
e importancia serd um excelente inicio para empreendedores novatos e de
extrema importancia para aqueles que j& estdo conseguindo se firmar no

mercado.
b. Patentes, de produtos e utilidade;
Todo o resultado de criacdo da empresa deve ser protegido, seja ele um
produto ou processo, a fim de garantir bons resultados para empresa, seja

financeiramente ou como em reconhecimento de marca.

c. Desenho Industrial



57

Sé&o utilizados para descrever a aparéncia ornamental de todos os detalhes
de um determinado produto ou processo. Pode ser utilizado em praticamente
todos os produtos da moda, desde a concepcao de novos produtos como sapatos
e bolsa até o desenho de estampas. Dessa forma, observa-se que 0 seu acesso e

uso é de suma importancia na inddstria da moda.



58

6. CONSIDERACOES FINAIS

Diante da andlise do estudo, percebe-se que o empreendedorismo € a base de
entendimento e o ponto de partida para os demais assuntos, sendo necessario desenvolver o
pensamento sobre o assunto afim de promover casos de sucesso nesse ambiente. Nesse Viés, 0s
empreendedores precisam, além de entender a dindmica do negdcio e os principais desafios e
como supera-los da melhor forma possivel serem preparados para ultrapassa-los.

Para isso, € evidente que € necessaria uma maior abordagem de ferramentas que possam
auxiliar o processo de desenvolvimento do empreendedor e dos seus negdcios. Nesse sentido,
observa-se que o0 ato de empreender possui caracteristicas muito proprias de acordo com o setor
ao qual se destina 0 negdcio, 0 que, no caso da economia criativa, € marcada por alguns aspectos
como inovagéo, design, criatividade, tecnologia, cultura, entre outros. Ou seja, empreender na
economia criativa requer que o empreender seja multidisciplinar.

Nesse sentido, uma vez que o mercado atual se encontra em constante transformacao, que
é influenciado por diversos fatores e com uma forte concorréncia, a atencdo a todos esses
aspectos é extremamente necessaria aos empreendedores do setor da moda. 1sso porque o
mercado da moda esta cada vez mais exigente na producdo e desenvolvimento de processos
inteligentes e rapidos, na busca de acompanhar a mudanca dos habitos do publico consumidor
e, assim, para a manutencdo da competitividade no mercado, & necessario que esses
empreendedores se reinventem constantemente. Dessa maneira, percebe-se que a inovacao €
uma ferramenta inerente ao empreendedor do setor da moda, j& que ela é uma das formas de
entender o comportamento do consumidor e, atraves disso, realizar mudancas e moldar os
cenarios de producédo de conteudo, bens e servigos para se manter em alta.

Ainda, a inovacdo, quando somada a propriedade intelectual, pode, ainda, se tornar um
importante vetor para o branding da marca. Isso porque uma marca pode e, principalmente,
deve ser facilmente conhecida pela sua propria identidade e pelo que produz, seja em produtos,
servicos e em como ela se aproxima do publico, o que pode gerar frutos maiores do que apenas
0 lucro.

Nesse sentido de mercado em um cendario de grandes e constantes mudancas, percebe-se
que a vulnerabilidade dos designers e produtores de moda também esta em crescente, o que faz
com que colegBes e tendéncias sejam mais suscetiveis & copia, dificultando o caminho do
crescimento e sucesso uma vez que esta mais dificil obter um diferencial que garanta

preferéncia no mercado. Por isso, € urgente a difusdo da discussao da Propriedade Intelectual
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nesse meio, ja que, a partir dela, é possivel garantir um caminho com menos percalgcos em
relacdo a competitividade, além de garantir também uma identidade prépria, de forma que
responda as necessidades do publico-alvo com uma maior geragéo de valor.

Este trabalho podera sofrer uma ampliacdo e ser adicionado a diversos materiais que
alcancam os principais atores do mercado da moda, nos quais € necessaria a ampliacdo e
motivagdo para a promocdo da inovagdo. A disseminagdo das diretrizes aqui promovidas
juntamente as melhores préaticas de aprendizado favorecera um ambiente fértil para a ampliacdo
do aspecto inovativo nos pequenos negocios da moda. Além disso, a utilizacdo da Propriedade
Intelectual como fonte de protecéo e favorecedora da inovagdo pode trazer multiplos beneficios,
que se estendem desde a protecdo da criacdo autoral do empreendedor, garantindo o lucro e
retorno sobre o investimento, até ao branding, que agrega valor & marca.

Dessa forma, sera entendido que o seguimento dessas diretrizes ira garantir, além de
uma producao e gestdo de bens e servigcos mais criativos e inovadores no mercado, capazes de
gerar maior competitividade e reconhecimento no mercado, além de gerar lucro. Assim, por ter
um carater profundamente interligado com o ambiente académico, ha ainda a prerrogativa da
ampliacdo do estudo para uma tese de doutorado, em que novos estudos serdo necessarios na
busca de entender, debater e promover conteudos acerca de Propriedade Intelectual e Inovacéo
aplicados ao desenvolvimento de produtos e pequenas empresas de moda, visto que interligar

0s ambientes tedrico e pratico pode resultar em uma grande evolugéo para esse mercado.
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