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RESUMO

O setor téxtil e de confecgbes presente no Estado de Pernambuco, distribuido na regiao
metropolitana da capital e na regido agreste, possui niveis de atencdo a propriedade
intelectual (PIl) e, principalmente, aos desenhos industriais (DI), aguém do potencial
inovador da localidade, de modo que tal discrepancia tornou-se promotora desta pesquisa.
Estima-se que haja no respectivo recorte geografico mais de 14 mil empreendimentos com
mais de 100 mil pessoas diretamente envolvidas, atraindo consumidores de diversas
regides do pais pela qualidade e expressividade dos produtos ali desenvolvidos (NTCPE,
20157). Haja vista o reconhecimento dos potenciais criativos do Estado para o mercado da
moda e o incentivo publico para promover politicas de inovacao em novas empresas dentro
das industrias criativas, o objetivo geral deste trabalho constituird na observacao e analise
da experiéncia destes negocios sobre a tutela legal de suas criacdes através dos Desenhos
Industriais e dos oriundos proveitos derivados desta. Para tanto, serdo percorridos
conteudos de PI através de revisao bibliografica e legislacédo patria; analise qualitativa dos
dados socioecondmicos regionais e nacionais do setor téxtil e de confecg¢des; realizacao de
mapeamento e acdes anteriores da disseminacdo da PI nos locais observados; selecédo de
empresas pernambucanas com producdo de moda autoral realizada ou gerida por designer;
e coleta de dados por meio da elaboracdo e aplicacdo de entrevista semiestruturada.
Pretende-se que tais andalises demonstrem aspectos comportamentais das novas
empresas, as quais sejam oferecidas acdes e suporte permanentes para estimular e
fortalecer a Pl e o DI para o setor da moda no Estado pernambucano, bem como

impulsionar os potenciais regionais de inovacéao.

Palavras-Chave: Propriedade Intelectual, Moda, Design, Pernambuco, Desenhos

Industriais



ABSTRACT

The textile and apparel sector present in the State of Pernambuco, distributed in the
metropolitan region of the capital and in the rural region, has levels of attention to intellectual
property (IP) and, mainly, to industrial designs (ID), below the innovative potential of the
locality, so that such discrepancy became a promoter of this research. It is estimated that in
the respective geographic area there are more than 14 thousand enterprises with more than
100 thousand people directly involved, attracting consumers from different regions of the
country due to the quality and expressiveness of the products developed there (NTCPE,
20157). Given the recognition of the State's creative potential for the fashion market and the
public incentive to promote innovation policies in new companies within the creative
industries, the general objective of this work will be to observe and analyze the experience
of these businesses under the legal protection of its creations through Industrial Designs
and the proceeds derived from it. For that, IP contents will be covered through
bibliographical review and national legislation; qualitative analysis of regional and national
socioeconomic data from the textile and apparel sector; carrying out mapping and previous
actions of the dissemination of IP in the observed places; selection of companies from
Pernambuco with production of authorial fashion carried out or managed by a designer; and
data collection through the preparation and application of semi-structured interviews. It is
intended that such analyzes demonstrate behavioral aspects of new companies, which are
offered actions and permanent support to stimulate and strengthen IP and ID for the fashion

sector in the State of Pernambuco, as well as boost regional innovation potential.

Keywords: Intellectual Property, Fashion, Design, Pernambuco, Industrial Designs
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1. INTRODUCAO

Para se manterem competitivas, as empresas devem inovar (JUNGMANN;
BONETTI, 2010) e este processo de inovagao tange diretamente uma producéao intelecto-
criativa que é juridicamente protegida pela propriedade intelectual. A tutela legal da criacao
pelo seu autor tem diversos beneficios que, além de proporcionar ganhos morais, como 0
reconhecimento popular pela titularidade, igualmente revela ganhos econbmicos, a
exemplo da utilizagdo de contratos de licenca e cessao para tirar proveito econdmico da
propriedade intelectual por terceiros, deter monopdlio do respectivo ativo dentro do
mercado e diversificar o portfélio de bens da empresa (RAMOS; GUTERRES, 2016).

Tendo em vista que a inovagao se instrumentaliza progressivamente no mundo
desde a década de 1990, através de politicas promotoras das industrias criativas, as quais
podem ser definidas como “...um conjunto de atividades baseadas no conhecimento e que
produzem bens tangiveis e intangiveis, intelectuais ou artisticos, com conteudo criativo,
valor econdmico e voltados para o mercado” (UNCTAD, 2004, p. 4), se escolheu investigar
empresas do mercado da moda e com ampla participacao, seja por producéo criativa, seja
por gestdo, de designers, haja vista sua relevancia na ascensao das industrias criativas no
Brasil, principalmente apds demonstrado o interesse publico, exemplificado pela
promulgacéo da Lei n°® 13.243/16 (Novo Marco Legal da Inovacéo).O recorte escolhido, o
estado de Pernambuco, é um estado de relevancia econdmica, além de, conforme o
documento apresentado pelo préprio ente, Estratégia de Ciéncia, Tecnologia e Inovagao
para Pernambuco (2017), ter destacada producédo criativa e tecnoldgica no Brasil, com
fortes investimentos na capacitacdo de empresas emergentes. De modo semelhante, a
regido agreste de Pernambuco possui visibilidade no cenério nacional na area téxtil e de
confecgbes, garantindo voz ativa no mercado criativo da moda brasileiro.

Dada a producéo criativa da moda no estado pernambucano e que tais criacdes
intelectuais tem tutela juridica propria, faz-se necesséario observar o insuficiente
desempenho dos desenhos industriais neste cenario. Desenhos industriais, conforme
definicdo legal, protegem o ornamento ou padréo ornamental de produtos, referindo-se a
qualidade da estética, area fundamental da moda. E forcoso observar que, ao observar 0s
pedidos de registro no sitio online do Instituto nacional da propriedade industrial (2018), os

numeros de desenhos industriais sdo muito aquém do pressuposto pelas qualidades
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criativas do pais e da regido. E ainda mais preocupante quando o pedido de registro para
desenhos industriais € mais rapido e simples aos de patentes e marcas, ambos com
ndmeros proporcionalmente satisfatorios, observado o recorte local.

Destarte, dada a importancia da moda no cendrio econémico global e como
empresas emergentes podem se sobressair financeiramente neste mercado por meio da
tutela legal da criacdo autoral de artigos téxteis e de confeccao, o presente trabalho buscara
investigar se ha um desconhecimento ou desinteresse em 10 empresas pernambucanas
do ramo da moda quanto a protecdo dos desenhos industriais. Também serdo apurados
com os participantes, através de entrevista semiestruturada, quais possiveis razdes
estruturam e incentivam o desconhecimento ou desinteresse dos designers na protecao

dos respectivos ativos de propriedade industrial.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo geral

Analisar o conhecimento e a experiéncia de 10 empresas do mercado da moda em
Pernambuco que possuem designers como gestores e/ou desenvolvedores de produtos
autorais sobre a tutela juridica de suas criagdes, os desenhos industriais, e dos proveitos

econdmicos e morais oriundos desta protecao.

1.1.2 Objetivo especificos

e Discutir Inovagédo empresarial e industrias criativas;

e Discutir sobre o consumo contemporaneo da moda e o valor para a producéo autoral

e Pesquisar definicbes e legislacdo vigentes para propriedade intelectual / Desenho
Industrial no Brasil;

e Analisar sumariamente acdes referentes a disseminacdo de Pl para empresarios do
setor da moda no estado de Pernambuco.

e Realizar entrevistas semiestruturadas com empresarios para colher dados do
contato destes com a matéria de desenhos industriais

e Sugerir planos e politicas para aprimorar o contato das empresas do mercado da

moda com os desenhos industriais
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1.2 Justificativa

A inobservancia da protecao legal aos desenhos industriais pode acarretar sérios
prejuizos. De ordem econdmica, a empresa que negligencia a tutela juridica de sua criacao
nao consegue obter maiores proveitos econémicos, principalmente no ambiente externo,
através de contratos de licenca e cessao de direitos para terceiros, visto que tais criacdes
ainda constituem bens da empresa, podendo ser negociadas conforme o planejamento dos
seus ativos (RAMOS; GUTERRES, 2016). De natureza moral, a omissdo termina por
estimular condutas de aproveitamento indevido do desenho industrial por terceiros,
comportamentos tipificados e popularmente conhecidos por pirataria, desestimulando a
producdo criativa pela falta de reconhecimento ao seu titular, além de também poder
acarretar sérios prejuizos e danos a marca. Relativo ao espectro macro internacional, o
presente trabalho também se justifica pela adequacao ao Plano de Acao Universal proposto
pela Organizacdo das Nac¢des Unidas através da Agenda 2030 para o Desenvolvimento
Sustentavel (ONU Brasil, 2016)

Sabendo das inerentes vantagens da protecdo do registro de desenhos industriais,
o presente trabalho busca observar de que modo as empresas, com participacdo decisoéria
de designers, do ramo da moda tem contato com o respectivo ativo intangivel.

A observacdo e andlise dos dados colhidos por meio de entrevistas com 0s
empresarios e em bases de dados oficiais de desenhos industriais poderdao aprimorar o
entendimento de como as empresas se comportam em relacao a estes ativos intangiveis e
de que maneira sdo abordados nos respectivos ambientes de inovacdo. Em vistas do
apresentado, sera possivel sugerir a implementacao de novas praticas e politicas a fim de
aprimorar a presenca dos desenhos industriais no mercado da moda pernambucano e seu

potencial avancgo inovador e econémico.

1.3 Ordem do Trabalho

A elaboracdo deste trabalho abrange os seguintes capitulos: 1. Introduc¢éo, que
consta: a contextualizacdo, pergunta de pesquisa, objetivos geral, especificos e justificativa.
2. Metodologia, que apresenta os procedimentos que foram seguidos e a delimitacao da
pesquisa. 3. Referencial tedrico, que apresenta os capitulos e seus principais autores, tais

como: Industria Criativa Como Elemento Propulsor da Inovacdo, com Bendassolli, Wood
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Jr., Kirschbaum e Cunha, Florida e documentos publicos federais e estaduais; Desenho
Industrial no Universo da Moda, com Svendsen, Barbosa e Silveira; e Um Olhar Sobre o
Polo Téxtil e de Confec¢bes de Pernambuco, com Viana e relatérios oficiais do RAIS e
SEBRAE, que colaboram com a explanacao do assunto. 4. Resultados e Discussao, em
gue sao apresentadas estatisticas sobre pedidos de desenhos industriais do contexto global
ao local, no agreste pernambucano; os resultados das entrevistas semiestruturadas
segmentados conforme o tema das perguntas propostas; agrupamento dos participantes
consoante a seus perfis e sugestdo de possiveis caminhos a contornar as respectivas
dificuldades. 5. Consideracfes finais, sdo apresentados os resultados, reflexdes e
perspectivas futuras geradas por esta Pesquisa. Por fim, 6. Referéncias, apresentando os

referenciais utilizados para consolidar esta dissertagéo.
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2. METODOLOGIA

2.1. DESENHO DA PESQUISA (TIPO DE ESTUDO)

Sob o ponto de vista de sua natureza, é considerada pesquisa aplicada, uma vez
gue gera discussao dirigida a solucdo de problema especifico. Quanto a abordagem, a
pesquisa € quantitativa, visto que apresentard coleta de dados mensuraveis e com
objetividade, elaborando graficos para mensurar atributos da experiéncia humana
(GERHARDT; SILVEIRA, 2009), e qualitativa, pois preocupa-se, nas palavras de Gerhardt
e Silveira (2009, p.32), com “aspectos da realidade que ndo podem ser quantificados,
centrando-se na compreensdo e explicacdo da dindmica das relagdes sociais.”. A
abordagem quali-quanti €, destarte, ideal a esta pesquisa, pois “produz a triangulagao
metodolégica que, numa relacédo entre opostos complementares, busca a aproximacao do
positivismo e compreensivissimo.” (BRUGGEMANN; PARPINELLI, 2008, p. 564). Deste
modo, utilizamos do recurso de entrevista semiestruturada para, a partir das respostas,
interpretar os fendbmenos e atribuir significados conforme os dados coletados e tecer as
reflexdes pretendidas.

Quanto aos objetivos, esta pesquisa € classificada em exploratoria, uma vez que,
conforme as ligdes de Gerhardt e Silveira (2009, p.35), tem por escopo “proporcionar maior
familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir hipéteses”.
Em paralelo, a pesquisa pode igualmente ser classificada como descritiva, visto que
descreve caracteristicas de fendmenos sociais e recortes populacionais a fim de levantar
opinides e atitudes dos envolvidos com o objeto em estudo (GIL, 2008).

Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, essa pesquisa € bibliogréfica
(levantamento do referencial teérico e arcabouco da pesquisa), documental (analise dos
relatorios anuais do Instituto Nacional da Propriedade Industrial e outros documentos
oficiais) e de estudo de caso, o qual, nas palavras de Gil (1991), é pertinente, pois permite
a andlise de determinado niumero de casos afim de proporcionar conhecimento mais amplo
e detalhado do objeto desta pesquisa. De modo semelhante, estudos de caso sao
oportunos uma vez que seréo observadas situacdes da vida real ainda indefinidas, cujas
variaveis causais, em razao da complexidade, ndo possibilitam o uso de levantamentos
(GIL, 2008). No intuito de proporcionar maior robustez ao resultado deste estudo, 0 método
utilizado nesta pesquisa foi do tipo multicasos, observados os fatores comuns a todos, a

apenas alguns e os unicos, em casos especificos (BOYD; WESTFALL, 1987). Ressalta Yin
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(2005) que a congruéncia do estudo multicaso nao intenciona a generalizacdo dos
resultados para toda a populacéo representada pelos entrevistados, mas, sim, a replicacéo,
previsivel conforme comparag¢do com os métodos apresentados pelo trabalho.

Como amostra da pesquisa, foram consideradas 10 empresas emergentes do ramo
da moda que possuiam designers como gestores ou desenvolvedores de produtos autorais,

de maneira tal que se pretendeu entrevistar 10 (dez) participantes.

2.2. Local da pesquisa

N&o houve local definido de pesquisa, nem instituicdo onde fora realizada coleta de
dados diretamente, mas foi pretendido que os dados fossem colhidos no ambiente virtual e
online por meio de ferramentas propicias a tanto, a exemplo das plataformas

disponibilizadas pelo google meet, zoom e skype.

2.3. Amostra de Participantes

Foi entrevistado, através dos seus representantes (gestores), o numero de 10
empresas emergentes do mercado da moda com contato publicamente disponivel, de
pequeno porte (Microempresas, Empresas de Pequeno Porte, EIRELI ou Empresarios
Individuais), com gestao administrativa efetuada por um ou dois socios, e que possuissem
designers como gestores e/ou desenvolvedores de produtos autorais sobre a tutela juridica
de suas criagdes. Em virtude da auséncia de regulamentacéo para a profissdo, combatida
no Projeto de Lei em tramite N.° 6.808/2017, foram considerados designers nesta pesquisa
aqueles estudantes em fase de conclusdo e formados em cursos de bacharelado em
Design, Tecndlogo em Design de Moda e com experiéncia na area de design por periodo
superior a 3 anos. Os participantes tém atividades empresariais situadas nos polos da
Regido Metropolitana do Recife e no agreste Pernambucano, mais precisamente, no recorte
geografico compreendido pela APL de Confec¢cbes de Pernambuco. Quanto a formacéo
profissional, os participantes possuem formagdo académica em Design, Bacharelado e
Tecndlogo em Design de Moda, fizeram cursos livre em moda e sao estudantes em periodo

de concluséo de curso académico de Bacharelado em Design.
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2.4. Critérios de Inclusdo e Exclusao

e Critério de inclusdo —Foram inclusos como participantes da pesquisa 0S
designers de empresas do mercado da moda que produzissem artigos
autorais no mercado da moda pernambucano e que 1) participassem da
gestdo do negdcio, atuando em fungcbes administrativas da empresa; 2) e/ou

no desenvolvimento criativo e autoral dos produtos.

e Critérios de exclusdo — Foram excluidos como participantes aqueles
designers em empresas 0s quais 1) Embora preenchessem os critérios de
inclusdo, ndo disponibilizaram quaisquer meios para entrar em contato
através de redes sociais ou sites oficiais disponiveis ao publico; 2)
Desenvolvessem produtos os quais ndo sdo passiveis de protecao juridica
conferida pelos desenhos industriais em razdo da auséncia de originalidade
na autoria destes produtos; 3) Empresas que, embora fossem geridas por
designers, ndo desenvolviam quaisquer produtos autorais, caracterizando-se

através de um modelo de negécio focado em revenda de mercadorias.

2.5. Recrutamento dos Participantes

O recrutamento dos designers, sejam gestores do negdécio e/ou responsaveis pelo
desenvolvimento autoral de produtos relacionados a moda, fora efetuado a partir da
prospeccdo do contato de empresas emergentes do ramo da moda, através de redes
sociais, notadamente Instagram e Facebook, e o posterior envio de carta-convite para os
respectivos e-mails comerciais. A partir das respostas, foram selecionados os 10 primeiros

participantes que aceitaram o convite proposto.
2.6. Instrumentos de Coleta de Dados
Foi instrumento para a coletas de dados efetuada a aplicacdo de entrevista

semiestruturada em ambito virtual, por meio de videochamadas online. A estruturacdo da

entrevista foi composta por 10 perguntas abertas, divididas em 7 temas, com o intento de
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prover maior abrangéncia para as respostas dos participantes e, em consequéncia,

aumentar a possibilidade de resultados mais diversificados e precisos.

2.7. Procedimentos para a coleta de dados

Houve contato com os gestores ou designers das empresas selecionadas para que,
em uma Uunica ocasido, de modo individual e no ambito online, os participantes
respondessem a uma entrevista semiestruturada com duracdo maxima de 60 minutos. As

pesquisas foram realizadas no periodo entre os meses de agosto a novembro de 2021.

2.8. Analise dos dados

Apdés o encerramento das entrevistas, as respostas dos participantes foram
transcritas e divididas conforme os temas, sendo, na primeira etapa, classificadas
guantitativamente pertinentes ao investigado. Para a segunda etapa, foram selecionados
comentarios especificos de alguns participantes e, a partir de tal, elaborados quadros
expositivos dessas respostas.

2.9. Pesquisa Documental

Foi realizado levantamento documental dos relatorios e base de dados mais recentes
de instituigbes nacionais e internacionais, como o INPIl e o WIPO, a fim de investigar os
dados acerca de numeros de depositos de registro para desenhos industriais, segmentos
de mercado juridicamente mais protegidos pelo respectivo direito e tendéncias tanto do
Brasil, e seus espectros regionais, quanto internacionais. Os dados foram observados,

analisados e traduzidos em Tabela e Figuras para melhor visualizag&o do investigado.
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3. REFERENCIAL TEORICO

3.1. INDUSTRIA CRIATIVA COMO ELEMENTO PROPULSOR DA INOVACAO

Com o intuito de investigar o panorama de mercado em que as empresas de moda
autoral em Pernambuco se encontram, o presente capitulo buscara discutir, por meio de
uma abordagem historica, a inovacéo através do surgimento e ascensao do fendébmeno das
industrias criativas no mundo e algumas perspectivas de como a criatividade pdde ser
instrumentalizada em valor para as empresas. Em seguida, serédo observadas algumas
politicas publicas as quais abrangem incentivos para a inovacgao e propriedade intelectual
em niveis nacional e regional, tais como a Lei n°® 13.243/2016, a ECT&I-PE 2017-2022 e o
ENPI 2021-2030.

3.1.1. Ascensao das industrias criativas no comércio global

A historia do ser humano em sociedade € a histéria de homens e mulheres, em sua
grande parcela, pobres, escassos de recursos, sendo ainda mais comum do que na
contemporaneidade o real perigo de condicbes ameacgadoras a vida, como fome e a
condicdes precérias de higiene. Porém, Galbraith (1998) pontua que, a partir de meados do
século XX, iniciou-se uma mudanca no consumo da populacdo ocidental, notadamente a
europeia e norte americana, uma vez que 0s niveis de acumulo de producéo e riquezas
atingiram excedentes nunca vistos. Galbraith (1998), portanto, denominou este novo
periodo de “sociedade afluente”, cuja abundancia de recursos satisfaria prontamente as
necessidades materiais dos individuos (SAHLINS, 2004).

Nesse sentido, Bendassolli, Wood Jr., Kirschbaum e Cunha (2009) expdem que,
neste contexto de satisfacdo material, a atencdo dos consumidores concentraria-se em
bens e servicos de luxo ou supérfluos dentro na seara dos bens culturais e do
entretenimento. Tal panorama se estabilizou durante as décadas de 60, 70 e 80, no entanto,
a partir dos anos 90, foi observado (FEATHERSTONE, 1991) que o consumo da cultura
nao mais se restringia aos bens culturais, mas, sim, a produtos do cotidiano. Featherstone
(1991) complementa ao creditar tal fen6meno a elementos de um pos-modernismo nas
artes, quando o limite entre a arte e o cotidiano € nebuloso; ha quebra da hierarquia entra

as culturas de elite e as de massa; presenca de uma estética promiscua que favorece a



23

mistura eclética de codigos; a celebracao da falta de profundidade da cultura; a decadéncia
da originalidade artistica e a assuncao do carater intrinseco da repeticdo nas artes.

A nova acepcgdo do modelo de consumo durante a década de 90, correspondente a
uma emergente prestacao de servigos fundamentados intensivamente no conhecimento
(BENDASSOLLI et al., 2009), ndo tardou a ser observada por diversos paises, 0s quais
decidiram po6r tal assunto nas agendas publicas. O primeiro a discutir acerca do assunto foi
0 governo australiano no inicio da década de 1990, ocasido em que denominou 0S Servigos
dotados de presenca massiva de conhecimento como industrias criativas. Apesar do
pioneirismo australiano, foi o0 Reino Unido o primeiro a oficializar as industrias criativas em
sua agenda estatal com o “Creative Industries Mapping Document” (DCMS, 1998) através
do Department for Digital, Culture, Media & Sport. Neste documento, o governo britanico
citou treze areas pertencentes as entdo industrias criativas e que, portanto, requeriam maior
atencdo das politicas internas, sendo tais areas Publicidade e Propaganda; Mercado de
artes e Antiguidades; Arquitetura; Artesanato; Design; Moda; Filmes; Softwares de Lazer,
Musica; Artes Performéticas; Elaboracao e Edicao de Textos Comercializaveis; Softwares;
Televisdo e Radio.

Apesar do avolumamento econdémico observado das industrias criativas, outro
fendbmeno observado no fim do século XX, denominado “virada cultural”’, contribui para a
acepcdo de que essas atividades sao parte de uma mudanca duradouras nos
comportamentos da sociedade em si, ndo devendo, destarte, serem ignoradas pelo poder
publico e mercado.

O movimento da Virada Cultural do final século XX pode ser entendido como um
acontecimento social fruto de um periodo de poés-industrialismo em que a producdo em
massa, sustentada pelo forte uso de capital e trabalho, da turno a uma economia voltada a
atividade intelecto-individual (BECK, 2002). Em paralelo, a Virada Cultural também coincide
com o que Inglehart (1971) explanou como “valores pds-materialistas”, um conjunto de
novas ideias resultado do amadurecimento e saturacdo social da satisfacdo quanto as
necessidades mais basicas como acumulacéo de recursos e sobrevivéncia fisica imediata.
Para o autor, uma vez que tais necessidades estejam preenchidas, os cidadaos irdo buscar
outros valores individualistas, a exemplo da autoexpressao, liberdade e realizagc&o pessoal.

A virada cultural presente no fim do século XX, portanto, ressaltou, além dos valores

individuais, essenciais a economia do século XXI, o pensamento criativo, elemento-chave
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as Industrias Criativas. No rastro dos conceitos trazidos pelo DCMS (1998) e por Jeffcutt
(2000), este tipo de industria tem em seu nucleo o elemento da criatividade e talento
individuais para gerar valor através da aplicacado da cultura em produtos vendaveis. Bem
verdade, a criatividade humana j& foi percebida como motor da inovagcdo em uma sociedade
com saturacao da producdo em massa (GIBSON; KLOCKER, 2005) e tende a ser a fonte
de novas tecnologias, industrias e atividades econdmicas da nossa era (FLORIDA, 2012).
Gibson e Klocker (2005) complementam ao afirmar que a criatividade virou conceito-chave
aos discursos governamentais, visto que age como catalisadora no processo transformador
de “cidaddos” em “empreendedores” e “consumidores”, estimulando, teoricamente, o
avanco econdmico regional.

E interessante observar que, conforme a criatividade é aplicada a cultura a fim de
extrair desta valor comercial e obter, por conseguinte, proveito econdémico (HARTLEY,
2005) no intuito de suprir uma necessidade de mercado, a saber as necessidades de
consumo poés-materialistas e pos-industriais originarias da virada do século XX, ha uma
exponencial valoragdo econdmica dos ativos intelectuais (BENDASSOLLI et al., 2009).
Uma vez que a necessidade de um consumidor é facilmente suprida através de um item
basico, a exemplo de uma camisa, disponivel de maneira conveniente e a baixos precos a
sociedade, as pessoas dardo maior valor as novas qualidades criativas atribuidas em
acréscimo a tal camisa, como design ou estamparia e estardao dispostas a pagar quantias
maiores em prol deste esforco (HARTLEY, 2005). Na esteira do pensamento de Lash e Urry
(1994), o consumidor passa a priorizar o produto, ndo por suas qualidades fisicas, mas,
sim, pelo valor que atribui ao produto, gerando uma economia em torno dos signos.

Esta procura pelo consumo de signos, entretanto, ndo passa despercebida de
criticas, pois, na medida em que os bens culturais se tornam mercadoria (comodities), o
gue Beck e Cunha (2017) referem-se como “comodificagdo” da cultura, haveria uma
padronizacdo para as escolhas dos individuos, limitando as formas de expressao destes. A
comodificagdo da cultura, destarte, seria “miniaturiza, padronizar e precificar” ativos
intangiveis, a exemplo de expressodes culturais, tradigdes, lugares e a propria arte.

A tais criticas, entretanto, é oportuna a diferenciacédo conceitual entre as industrias
criativas e industrias culturais. Estas tém sua definicdo associada a Escola de Frankfurt, um
movimento de intelectuais aleméaes durante as décadas de 30, 40 e 50 e com fortes criticas

ao consumismo. As industrias culturais, definidas por Horkheimer e Adorno (2002[1947]),
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se utilizariam de bens culturais padronizados e distribuidos em massa e, sendo ferramenta
do capitalismo, manipularia a sociedade para que esta suprisse as necessidades
psicolégicas que a arte deveria atender. Em contraponto, as Industrias Criativas, apesar de
resguardar semelhangcas em muitos aspectos, como o uso da criatividade como elemento
de agregar valor as mercadorias, enfoca no talento dos individuos criativos (HARTLEY,
2005), abordando conceitos de igual valor, como a inovacgéao artistica.

De modo semelhante, é conveniente estabelecer a diferenca entre os conceitos de
industrias criativas e economia criativa, dada a simetria morfologica das expressées. Como
bem estabelece Chalhub, Cid e Campos (2019), a industria criativa seria composta de méao-
de-obra criativa e néo criativa em atividades criativas (DCMS, 1998), e a economia criativa
abarcaria os profissionais das industrias criativas em acréscimo aos trabalhadores criativos

de ramos néo criativos (Figura 1).

Figura 1. Relagéo entre profissionais das industrias criativas, ndo-criativas e economia criativa

Indistrias
nao-criativas

Inddstrias
criativas

Fonte: Adaptado de Chalhub, Cid e Campos (2019). P. 19.

Dadas suas definicdes, € notorio no cenario mundial e no recorte brasileiro, a
ascensao das industrias criativas, tanto na seara econdmica, quanto social, especialmente
guando tal matéria emergiu em pautas governamentais inauguradas pelo governo britanico
na virada do século XX para o XXI.

No espectro global, as industrias criativas vém crescendo a cada ano, movimentando
positivamente a economia e alocando nimeros exponenciais de profissionais qualificados.
A United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD), Conferéncia das

Nacoes Unidas sobre Comeércio e Desenvolvimento, em portugués, 6rgdo associado a
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Assembleia Geral das Nac¢des Unidas, trabalha especialmente na melhoria das relacGes
econdmicas dos paises em desenvolvimento, assim como promove pesquisas e coletas de
dados a fim de embasar novos debates. A UNCTAD (2010), com o objetivo de atualizar as
complexas relacdes entre os diversos ramos das industrias criativas, compreendeu que 0s
bens culturais sé@o interconexos, sendo viavel obter, por conseguinte, valores econémicos
em diferentes campos do mercado (Figura 2).

Figura 2. Classificacéo para industrias criativas — UNCTAD.
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Fonte: UNCTAD (2010).

No mais recente destes estudos sobre industrias criativas, a UNCTAD (2018)
divulgou uma expanséao substancial do mercado de bens criativos no mundo, saindo do
faturamento de 208 bilhées de dolares em 2002 para 509 bilhées, em 2015, com uma clara

tendéncia de alta para o futuro (Figura 3).

Figura 3. Evolucao dos valores de bens criativos exportados.
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O documento em questao também pontuou que, apesar de paises desenvolvidos
liderarem o mercado de producéo de bens criativos no inicio da década de 2000, mais de
dez anos apd@s, tal concentracao foi atenuada pela presenca acentuada de paises em
desenvolvimento, com dominio daqueles asiaticos (UNCTAD, 2018). Merece destaque a
atuacdo da China, cujos numeros sdo notoriamente expressivos, visto que detém a
lideranca global na exportacdo de bens criativos, além de, a titulo exemplificativo, superar
em quatro vezes os nameros norte-americanos (UNCTAD, 2018).

Quanto aos bens criativos, a UNCTAD (2018) continua ao expor que aqueles
oriundos do design lideraram o mercado das industrias criativas em 2015, ano mais
recentemente observado. Este amplo setor, o qual compreende Joalheria, Design de
Interiores e Moda, corresponde por cerca de 54% dos bens criativos exportados, com
destaque ao rapido crescimento e lideranca do mercado asiatico, mas, com ressalvas aos
mercados emergentes da Africa e América Latina, nesta, Argentina, Chile e Brasil s&o
enfatizados.

Relativo ao recorte brasileiro, a FIRJAN (Federacao das Industrias do Estado do Rio
de Janeiro), através de parcerias com outras entidades como o Servi¢o Social da Industria
(SESI) e o Servico Nacional da Aprendizagem Industrial (SENAI), vem proporcionando uma
série de estudos com elevados graus de profundidade e dados quantitativos Unicos para a

area das industrias criativas no pais.
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Em seu trabalho mais recente na respectiva area, o mapeamento do FIRJAN (2019)
dividiu os segmentos criativos em quatro areas (consumo, Midias, Cultura e Tecnologia),
indicando que a receita oriunda dos bens criativos em 2017 representaria 2,61% do PIB
nacional, valores proximos a R$171,5 bilhdes, além de contar com 837,2 mil profissionais
regularmente empregados neste mesmo ano. A tendéncia, assim como no cenario
internacional, é o crescimento de novos negaocios relacionados as industrias criativas e, por

conseguinte, a maior participacao no Produto Interno Bruto do Brasil (Figura 4).

Figura 4. Participacéo do PIB criativo no PIB total brasileiro — 2004 a 2017.
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Fonte: FIRJAN (2019).

Em relacéo a estatistica de profissionais, houve aumento de vagas para aqueles que
buscavam melhorar a experiéncia do consumidor e inovar no consumo, com destaque
positivo aos profissionais de design (design gréafico, de produto, de eventos e moda). O
FIRJAN (2019) também destaca o perfil de qualificacdo profissional acima da média
daqueles imersos nas industrias criativas, comparando a diferenca salarial média de 245%
em relacao aos trabalhadores comuns brasileiros em 2017.

Ainda sobre o respectivo mapeamento, é corroborado o pensamento de que o
cenario global esta envolto a novas dinamicas de relacbes entre nacbes, empresas e
pessoas, 0 que, por consequéncia, alteram as tradicionais relacdes de trabalho (FLORIDA,
2012), especialmente com a massificacdo da presenca digital dos negocios e a cultura de
smartphones e redes sociais. Neste cenario incerto e de desbravamento, os profissionais
criativos seriam 0s mais capazes de perceber os novos anseios de consumo da sociedade,
inovar no consumo e/ou servigco e gerar valor para novos negocios.

Ainda que a tematica das industrias criativas seja nova e isso atraia atencao da

academia a fim de isola-la a titulo de objeto de estudo, é vital ressaltar que um dos aspectos
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fundamentais desta nova industria é a sua capacidade de gerar solu¢des inovadoras para
novos e tradicionais nego6cios no cenario empresarial.

A busca pela inovacao é um dos mais fortes paradigmas da atividade empresarial na
contemporaneidade, no entanto, as primeiras discussdes sobre sua importancia tangem o
inicio do século XX. Um dos primeiros teoricos desta tematica, Schumpeter (1988)
preconizou a abordagem de que o avanco da economia seria consequéncia de alteracoes
em seu equilibrio, cuja estabilidade seria rompida através inovagdes, também considerados
“atos de empreendedorismo”. A inovagao poderia vir através da introdugcéo de um novo bem
aos consumidores; um novo método de producdo ou organizacdo; A abertura de um novo
mercado; uma nova fonte de matérias-primas; ou o posicionamento de uma nova
organizacdo da industria, a exemplo do monopélio (SCHUMPETER, 1988).

Na esteira dos primeiros estudos sobre a inovacao propostos por Schumpeter, com
maior foco em mudancas incrementais tecnolégicas e de gestdo, novos autores, também
conhecidos por neoschumpeterianos, colaboraram para complementar o respectivo
conceito e adapta-lo a nova realidade do fim do século XX, mais dependente da tecnologia
digital e com diferentes dindmicas de comeércio e consumo (SANTOS; FAZION; MEROE,
2011). Higgins (1995), por exemplo, definiu que a inovagcdo seria de quatro tipos: De
Produtos, quando resultasse em novos produtos ou servi¢cos ou o incremento funcional de
produtos ou servicos existentes; De Processo, focados em aumentar a efetividade e
eficiéncia da producédo; De Marketing, relativo a novos métodos de promocéo, precificacdo
e distribuicdo dos bens; E de Gerenciamento, relacionada eficazes gerenciamentos da
organizacao profissional.

No intuito de destacar-se comercialmente em um cenario bastante competitivo, o
gual, por muitas vezes, esta tecnologicamente saturado, as empresas, para se manterem
competitivas, devem inovar (JUNGMANN; BONETTI, 2010) utilizando a criatividade de
talentos individuais como elemento-chave neste processo de mudanca (JEFFCUT, 2000).

A saber do carater progressivamente globalizado do comercio mundial, os paises
desenvolvidos, através da Organizacao para a Cooperacao e Desenvolvimento Econdmico
(OECD, em inglés), uma organizag&o econdmica global cuja missao é estimular o comércio,
desenvolveu o Manual de Oslo (2005), um documento que tem por finalidade a orientacao
e padronizacdo de conceitos para mensurar a inovacao nos paises e, assim, promover

novas politicas de desenvolvimento aos respectivos governos.
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Quanto ao proprio conceito de inovacéo, vale dizer o Manual de Oslo, como
documento de orientacdo na matéria, alterou o entendimento de tal conceito reiteradas
vezes ao focar na inovagdo tecnolégica como principal propulsor do avan¢go econdémico
(OECD/EUROSTAT, 1997); Na importancia da inovagdo em industrias com menor pesquisa
e desenvolvimento, enfatizando a inovacdo organizacional e de marketing
(OECD/EUROSTAT, 2005); E nos desafios encontrados nas recentes dinamicas digitais
(OECD/EUROSTAT, 2018).

Neste contexto de amplo debate da comunidade internacional sobre novas
perspectivas governamentais acerca do grau de importancia de incentivo a inovacao por
meio de politicas publicas, locais e globais, assim como os desafios de promover a
criatividade individual a titulo de instrumento fundamental para a criacdo de novos valores
intelectuais, o Estado Brasileiro parece permanecer atrasado nos primeiros anos de
discusséo, considerando sua auséncia na OECD (2021) como membro, presente apenas
como membro-chave. Entretanto, o Brasil vem desde o inicio do século XXI buscando
adequar-se as tendéncias de mercados por meio de promulgacéo de Leis e promocéo de
politicas publicas nas areas de inovacao, criatividade e protecéo aos ativos intelectuais.

3.1.2. Politicas Publicas para Inovacgao

Sob o escopo de promover o desenvolvimento econdmico nacional, o Brasil
promulgou em 02 de dezembro de 2004 a Lei n°® 10.973, também conhecida por Lei de
inovacdo Tecnologica. Tal instrumento normativo veio atender aos anseios de criar um
ambiente de integracao, ja presente em paises mais desenvolvidos, entre as empresas e
as instituicoes de pesquisa por meio de cambio de informacgcdes (ALMEIDA; OLIVEIRA
JUNIOR, 2020). Tal modelo de inovacdo, denominado Hélice Tripla (ETZKOWITZ; ZHOU,
2017), previa que, na sociedade, a empresa cumprira a funcdo de estimular o progresso
econdmico, agregando capital humano e tecnoldgico, porém, a ela seria muito mais custoso
desenvolver a propria Pesquisa & Desenvolvimento (P&D), capaz de gerar novas solucdes
tecnoldgicas. Nesse sentido, seria sinérgico a parceria com Universidades ou outras
Instituicbes de Ciéncia e Tecnologia (ICTs), visto que estas deteriam capital
intelectualmente mais especializado e concentrado. Em linhas breves, portanto, as ICTs

realizariam a P&D em parceria com as empresas e, em momento posterior, realizaria um
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acordo para obter ganhos em troca da licenca ou cessao deste ativo intelectual. Interagindo
com empresas e Instituicbes de ciéncia, o governo teria papel crucial ao se estabelecer
como o triplo elemento desta relacéo e propor tanto discussdes publicas sobre inovagéo,
guanto instrumentos legais na concretizacdo de tais objetivos. Sob a perspectiva estatal,
além dos potenciais avancos cientificos oriundos do sucesso das respectivas politicas
publicas, as inovagfes também seriam responsaveis pelo progresso da economia,
conforme preconizava Schumpeter (1988).

A respectiva Lei tornou obrigatéria a instituicdo dos Nudcleos de Inovacgéo
Tecnologicas (NITs) nos ICTs e atribuiu a esses a competéncia de gerenciar 0s aspectos
relativos aos ativos intelectuais (Propriedade Intelectual) criados e negociados pelos
proprios Institutos de Ciéncia e Tecnologia. No entanto, apds a promulgacdo da Lei n°
10.973/2004, foram observadas diversas “armadilhas” para a geragao de valores derivados
da dindmica entre empresas e ICTs (ALMEIDA; OLIVEIRA JUNIOR, 2020).

Logo, a fim de criar e aperfeicoar ferramentas capazes de melhor estimular a
inovacgédo no Brasil, foi promulgada a Lei n°® 13.243 de 2016, também conhecida por Novo
Marco Legal de Inovacéo.

Em conjunto ao complemento normativo trazido pelo Decreto n° 9.283 de 2018, o
Novo Marco legal buscou pela instalacdo de ambientes mais favoraveis para dinamizar a
relacdo empresa-ICT, promovendo alteracdes em diversas outras Leis como as Leis de
Importacdes de Bens para Pesquisa (Lei n° 8.010/1990) e Licitacdes (Lei n° 8.666/1993),
facilitando tramites e procedimentos para condizer a velocidade que a inovacao requisitaria.

Curioso observar que, apesar da evolucdo conceitual do termo inovacéo,
exemplificada pelas consecutivas edicdes do Manual de Oslo, sempre ao procurar
inicialmente observar o plano féatico, principalmente através de estatisticas, para, entéo,
aperfeicoar o conceito em aspectos mais complexos, o Marco Regulatério da Inovacao
brasileira parece insistir no paralelo semantico entre inovacéo e tecnologia. A mencionada
correlacao seria corroborada pelo Marco da Inovagéo, pois 0 mesmo ao privilegiar as ICTs
como o eixo de desenvolvimento da inovacao, estaria privilegiando a propriedade intelectual
mais destacada das universidades publicas brasileiras (FORMICT/MCTI, 2017), as
patentes (ALMEIDA; OLIVEIRA JUNIOR, 2020).

Tal enfoque, apesar de constituir uma estratégia valida para o avango cientifico,

termina por negligenciar algumas concepc¢des sobre a inovacdo ndo-tecnologica capazes
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de gerar grandes valores econdmicos ao pais (GIBSON; KLOCKER, 2005), se aproveitando
da criatividade individual como instrumento de progresso e da comprovada ascensao das
indastrias criativas no mercado nacional.

Na esteira do escopo que fundamentou as Leis n° 10.973/2004 e n° 13.243/2016,
além do Decreto n° 9.283/2018, o Ministério brasileiro da Ciéncia, Tecnologia, Inovacdes e
Comunicacbes (MCTIC), elaborou a “Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e
Inovacao” (ENCTI), para o periodo 2016-2022” (2016), um documento oficial do governo
federal em conjunto a representantes de diversas areas, como as industrias, a academia e
a Sociedade Civil, no intuito de apresentar a realidade fatica da producdo de ciéncia e
inovacao tecnoldgica no Brasil e guiar as politicas publicas para o aperfeicoamento na area.
Analisando a longo prazo e em comparacgao a grandes poténcias econoémicas globais, como
Estados Unidos e China, o documento também previu a necessidade de p6r a inovacao
como atividade principal na persecucédo de um desenvolvimento econémico autbnomo.

Conforme explana Gomes Muraro e Castro-Lucas (2021), o planejamento
estratégico das politicas de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (CT&l) nacionais tém,
historicamente, inicio durante a década de 1970 por meio da criagdo dos Planos Bésicos
de desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (PBDCTSs), atravessando 1985, com a
formacdo do Ministério de Ciéncia e Tecnologia; a criacdo de Fundos Setoriais para a
geracdo de recursos a CT&l em 1999; o Plano de Acdo em Ciéncia, Tecnologia e Inovacao
(PACTI) 2007/2010; e a ENCTI 2012-2015.

E observado que o PBDCT teve forte contribuicdo para promover a ciéncia e
tecnologia no pais, reforcando a infraestrutura politica para a P&D em empresas nacionais,
mas, conforme houve a criagcdo e atuacdo do Ministério da Ciéncia e Tecnologia,
concentrando os esfor¢os politicos na esfera federal na década de 1980, surgiram criticas
sobre a importancia da politizacdo para o desenvolvimento da classe cientifica (VIDEIRA,
2010).

Posteriormente, 0 PACTI 2007-2010 e o ENCTI 2012-2015, delimitaram a estratégia
de politicas publicas nacionais em expandir e qualificar a pesquisa cientifica no Brasil
atraveés do aperfeicoamento da CT&I e 0 apoio estatal a inovacao e P&D nas empresas. O
ENCTI 2012-2015 (2012), em particular, incentivou o desenvolvimento tecnolégico setorial,
especialmente, nas areas relativas a protecdo e sustentabilidade do meio-ambiente e

sociais, como pobreza e desigualdades econémicas.
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Ao passo de aprimorar os mecanismos do documento anterior, 0 ENCTI 2016-2022
deu continuidade ao planejamento publico na area de CT&I, porém convém expor que tais
instrumentos, apesar de conterem o termo “inovagao”, exposta como um dos pilares do
Sistema Nacional de CT&I (SNCTI), referem-se a inovagéo tecnolégica fruto da atividade
de P&D em empresas e outros setores desenvolvimento cientifico, a exemplo das ICTs. O
foco neste tipo de inovacédo é corroborado no documento (2016) pela presente defesa de
alta qualificacdo profissional, em particular, engenheiros; modernizacdo e ampliacdo da
infraestrutura, a exemplo de laboratérios, observatérios e usinas; e a definicdo de temas

estratégicos, como alimentos, clima e energia.

3.1.3. Estratégia de ciéncia, tecnologia e inovacao do governo de Pernambuco (2017-
2022)

Alinhado a politica nacional de inovacao, esta preconizada pelo governo federal por
meio da Estratégia de CT&l, elaborada pelo MCTIC, o governo do Estado de Pernambuco
apresentou sua propria edicdo da Estratégia de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (ECT&I-
PE) para o periodo 2017-2022.

Detalha o respectivo documento que seus objetivos gerais seria promover politicas
publicas de incentivo a inovacdo a fim de conscientizar a sociedade o governo para
adaptarem-se ao dinamismo econdmico mundial, com destaque a revolucéo digital pela
qgual nés nos encontrariamos; promover o desenvolvimento da qualidade de vida; e
fomentar a competitividade empresarial para, por conseguinte, obter prosperidade.

O ECT&IPE 2017-2022 apresenta o contexto realista do estado pernambucano em
gue, se compreendendo a importancia da atuacdo publica para promover a ciéncia e
inovacdo e como estas seriam correlatas a indicadores de prosperidade, ha condi¢cbes
socio-governamentais desfavoravelmente manifestas e capazes de colocar Pernambuco a
margem de um movimento socioecondmico internacional existente, dinamico e inevitavel.
Tais condicbes podem ser resumidas pelas baixas produtividade e competitividades das
empresas; pequena qualificacdo da forca de trabalho; e caréncia nas competéncias de
Ciéncia, Tecnologia, Engenharia e Matemética. Neste sentido, inovar para qualificar a for¢a
de trabalho e aumentar a competitividade empresarial seria a resposta publica mais

imperiosa ao referido contexto.
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Quanto ao conceito de inovacao, o respectivo documento fundamenta a definicdo
prevista pelo Manual de Oslo (2005), a qual prevé quatro tipos basilares de inovacéo (De
produto, de processo, de marketing e de gestao/organiza¢géo). Em complemento, o Sistema
Territorial de Inovagéo (STI), definido pela presenca de um conjunto de atores e suas
interrelacbes em um recorte geografico e/ou setorial, com o escopo de promover,
desenvolver e difundir tecnologia e inovacao.

Ao analisar o ECT&I-PE 2017-2022, é factivel realizar uma comparacdo deste
documento com os interesses nacionais do SNCTI, traduzidos pelo recente ENCTI 2016-
2022, especialmente quanto a abordagem do conceito de inovacdo. Ao passo que o
dispositivo apresentado pelo MCTIC tem enfoque no progresso econémico e cientifico
através do avanco tecnolégico, este, via inovacdo tecnoldgica, aquele elaborado pelo
governo de Pernambuco tem perspectivas mais amplas da area.

E importante destacar que Pernambuco, através de sua Estratégia 2017-2022, tem
discernimento sobre o0 momento em que se encontra, de como a tecnologia e 0s meios
digitais afetam tanto a seara do consumo, inevitavel e progressivamente globalizado,
guanto os meios de producdo, mencionando conteudos debatidos globalmente, a exemplo
de Industria 4.0, Internet das Coisas (IOT) e quarta Revolucdo Industrial, e como eles
devem ser incorporados as novas politicas estaduais em seu SNI. Entretanto, o estado
também reconhece graves dificuldades do cenario local as quais demandariam por¢cao
significativa de tempo a serem atenuadas. Neste sentido, atentar a outros modos de inovar,
€ promover avangos econdmicos, participar da tendéncia internacional e estabelecer a
cultura inovativo-criativa regional.

Por exemplo, o ECT&I-PE 2017-2022, quando denomina seu STI Sistema
Pernambucano de Inovacédo (SPIn) e apresenta seus principais atores, indica agentes
estritamente ligados ao avanco tecnolégico, como Institutos Nacionais de Ciéncia e
Tecnologia, Institutos Publicos de Pesquisa e Servicos e Universidades, mas, de modo
semelhante, igualmente aponta para Organizagdes “ponte” para interagdao e promocao de
inovacao nas empresas e Organizacdes de Representacdo Empresarial, as quais articulam
as habilidades académicas com o setor produtivo e também dao suporte a empresas
emergentes. Assim sendo, espacgos diversos como o Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas (SEBRAE), o Armazém da Criatividade e o Nucleo Gestor da Cadeia

téxtil e de Confec¢cdes em Pernambucos (NTCPE) sdo considerados e apreciados na
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cadeia de inovacdo pernambucana, atentando a segmentos menos intensivos em
tecnologia inseridos em arranjos produtivos locais.

A fim de instrumentalizar plano de inovacédo, o Governo de Pernambuco aponta seis
Eixos Estratégicos (El) centrais de atuacdo, dentre os quais h& evidente presenca de
capacitacao de profissionais relacionados a tecnologia (El 1. Desenvolvimento de Talentos
e Criatividade) e estimulo a pesquisas cientificas (EI 5. Ambiente Favoravel a Inovacao),
mas também grande destaque a inovagdo ndo vinculada a P&D e capaz de gerar
consideraveis valores ao sistema econémico-criativo pernambucano, como a consolidacéo
de habitats criativos (El 3. Aceleracdo da Inovacdo nas Atividades Econdmicas) e a
promocéo de discussdes e politicas publicas nos ecossistemas do SPIn (El 6. Governanca
e Responsabilidade).

Em consonancia as discussfes acerca da temética da inovacgéo, preconizadas por
instituicbes com relevantes atores do comércio global, como a OECD, e nas tendéncias
economicamente positivas das industrias criativas nos cenarios internacional (UNCTAD,
2018) e nacional (FIRJAN, 2019), Pernambuco demonstra ter interesse na promoc¢ao de
politicas incentivadoras da criatividade individual, em particular, visto o potencial criativo
dos seus habitantes e os desafios locais necessarios a serem contornados para

emparelhar-se em um ambiente empresarial competitivo.

3.1.4. Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual (INPI)

A inovacdao, dentro do pressuposto defendido por Schumpeter (1988), é o principal
mecanismo capaz de trazer desenvolvimento aos paises na medida em que, além de
corroborar para o progresso cientifico, caracteriza uma ruptura na estabilidade do sistema
econdmico local, permitindo o surgimento de novos atores no mercado. Nesta esteira, a
inovacao ocasionara um avanco nos meios produtivos, seja por aspectos correlacionados
ao processo, marketing ou gestdo de profissionais, seja pela criagdo e aprimoramento
tecnolégico ou mudanca significantemente estética de produtos (OECD/EUROSTAT,
2018). Aos produtos derivados da atividade criativa e inovadora, sdo cabiveis, conforme o
cumprimento de requisitos especificos presente em noma, as prote¢des juridicas conferidas

pela propriedade intelectual.
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No contexto econémico do século XXI, o incentivo a politicas publicas e privadas de
inovacdo deve ser associado a preocupacdo em conhecer a propriedade intelectual e
proteger os ativos criados (ESCOBAR, 2012). A importancia da propriedade intelectual
estaria amparada, por conseguinte, na possibilidade de impedir que terceiros ilegalmente
se apropriem deste direito sem a devida autorizacdo (JUNGMAN, 2010).

E vital ressaltar que a utilizacdo do sistema da propriedade intelectual para
resguardar direitos € uma atividade contestada por diversos autores, mas por razdes
diferentes. Chalhub, Cid e Campos (2019) reconhecem a importancia do respectivo
sistema, mas acreditam que ele néo corresponde adequadamente as dinamicas demandas
digitais que o século XXI traz. Em paralelo, Martins (2017) sugestiona a possibilidade de
ignorar a aplicacdo de direitos da propriedade intelectual em prol do bem social quanto a
difusdo de conhecimentos & populagéo, enquanto Kinsella (2010) advoga pela ineficiéncia
econdmica supostamente trazida pela propriedade intelectual aos individuos e a sociedade,
apresentando uma perspectiva libertaria da matéria.

Apesar das criticas, a correlacao entre inovacgao e propriedade intelectual € bastante
utilizada para observar indices de desenvolvimento criativo-tecnolégico em diversos paises,
a exemplo do Global Innovation Index (Gll) (2019) e do Times Higher Education (THE)
(2019). Neste sentido, a World Intellectual Property Organization (WIPO), entidade
internacional vinculada a Organizacdo das Nacbes Unidas e que atua na promocédo da
propriedade intelectual em diversos paises, também reforca a necessidade da protecdo dos
respectivos ativos intangiveis, atribuindo o progresso social a capacidade de criar e inovar;
concluindo que promover a propriedade intelectual € incentivar a geracdo de novos
recursos a atividades inovadoras; e que tal protecdo legal cria um sistema de bem-estar
com o estimulo de novos negdcios, industrias e empregos (WIPO, 2016).

Dentro deste contexto, o Sistema Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao
(SNCTI) tem como parceiro o Sistema Nacional de Propriedade Intelectual (SNPI), cujo
principal braco € a Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual (ENPI) 2021-2030, um
documento formulado em 2020 e de principal autoria e coordenacdo do Ministério da
Economia. O ENPI instrumentalizara temas pertinentes a tutela juridica, promocéao de
conhecimento e incentivo a formalizacdo de ativos intelectuais previstos em norma mais
abrangente, o Decreto n° 10.534/2020, o qual institui a Politica Nacional de Inovagéo (PNI)

brasileira.
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O processo de elaboracdo do ENPI 2021-2030 foi multilateral, contando com a
participacdo de diversos atores, incluindo o Grupo Interministerial de Propriedade
Intelectual (GIPI), um aglomerado de pastas ministeriais previstas pelo Decreto n°
9.931/2019, e entidades como 0 SEBRAE e o escritorio nacional de propriedade intelectual,
o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI). Também foram mobilizados 222
stakeholders-chave, os quais deram génese a dois documentos-suporte a formulacao do
ENPI, a saber, o Relatério de Benchmarking Internacional (2020), que compilou uma série
de politicas e estratégias formuladas por escritérios de propriedade intelectual de outras
nacdes e potencialmente aplicaveis a realidade brasileira; e o Relatério de Diagndstico
(2020), o qual apresentou 0s maiores entraves para um ecossistema de inovacédo e
propriedade intelectual saudaveis.

Foram considerados alguns dos grandes desafios ao sucesso do SNPI a auséncia
de visdo estratégica de propriedade intelectual nos ambientes de inovacdo e criacao;
Caréncia de profissionais capacitados em propriedade intelectual, tanto para o setor
empresarial, quanto no judiciario; marcos legais obsoletos; presenca insistente de pirataria
e outras violacbes a propriedade intelectual; e a predominancia de ac¢bes publicas de
propriedade intelectual a curto prazo ou descontinuadas.

Em relacdo as Metas, o ENPI 2021-2030 (2020) as dividiu em dois segmentos. As
Metas Aspiracionais, desejaveis e esperadas apds o periodo designado, referem-se a
cenarios mais abstratos cujas dificuldades, previamente definidas, sejam superadas ou
erradicadas Incluem neste rol a maior exploracdo de ativos de propriedade intelectual;
Conscientizacao dos direitos e violacdes da propriedade intelectual; Capacitacdo ampliada
de profissionais do segmento criativo-inovador em propriedade intelectual; Reducdo de
pirataria e outras violacdes a propriedade intelectual; maiores investimentos em inovacao
€ economia criativa; e aumento nos numeros de exportacao de produtos brasileiros com
alto valor agregado em razdo da propriedade intelectual. Em complemento, as Metas
Globais buscam respostas quantificaveis a fim de avaliar a eficacia da ENPI, a exemplo da
previsdo do Brasil estar entre os dez maiores depositantes de pedidos de propriedade
intelectual no mundo e que o percentual de empresas inovadoras as quais se utilizem de
algum meio de tutela juridica para seus bens criativos seja superior a 30%.

Para o cumprimento das metas previstas, o GIPI e demais atores do SNPI e SNCTI

participardo das etapas de execucao, implementagcédo, monitoramento e avaliacdo da ENPI
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2021-30 (2020). Séao algumas destas competéncias publicar relatérios de monitoramento
de dados estatisticos pertinentes; elaborar planos de acdo a cada 2 anos; estabelecer e
melhorar parcerias com setores essenciais da economia para estabelecer novos programas
de desenvolvimento em matéria de propriedade intelectual; E desenvolver documentos com
estratégias setoriais.

Com o éxito das acdes aspiradas pelo ENPI 2021-30, o impacto da inovacao e da
atuacdo das industrias criativas podera ser potencializado no caminho proteger os ativos
intelectuais concebidos por residentes brasileiros, valoriza-los, divulga-los e obter destaque
no cenario econémico internacional. Utilizar a propriedade intelectual como ferramenta
estratégica no intuito de promover tecnologia e inovagao tem por consequéncia a geragao
de empregos e riquezas e, aplicar a tutela legal a ativos intangiveis regionais, € ampliar
mercados, valorizando a cultura brasileira e gerar desenvolvimento social (BRASIL/GIPI,
2020).

3.2. DESENHO INDUSTRIAL NO UNIVERSO DA MODA

Haja vista o estimulo do mercado para novas politicas publicas de inovacédo e
propriedade intelectual no Brasil, assim como o surgimento e progressiva relevancia das
indUstrias criativas no pais, o presente capitulo tem como escopo investigar as mudancas
de comportamento no consumo da moda pelo publico, como o fast fashion e a moda de
massas é disposta pelo mercado asiatico e de que maneira 0os negdécios brasileiros reagem
a isto. Em seguida, serdo apresentados conceitos e instrumentos aptos a protecdo das
criacbes de moda através do género propriedade intelectual e de que modo os desenhos

industriais sdo espécie de maior relevancia na area de confecgoes.

3.2.1. Potencial criativo e econdmico da moda

Integrante da ascenséo das industrias criativas no Brasil, a moda vem se destacando
continuamente no Pais. Apesar da dificil conceituacéo desta matéria ao longo do tempo no
Ocidente, é possivel caracterizar a moda como um artefato cultural repleto de significados
e como um dos signos mais aparentes de status e género em sociedade ocidentais
(JUNIOR; BECKER, 2020). Lipovetsky (2009) ressalta 0 aspecto provisorio da moda e que,
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como dispositivo social, tem impacto relevante na cultura de um povo. Destarte, um objeto
pertencer ao género da moda significaria ele ser novo (SVENDSEN, 2010), contrario ao
seu proprio status quo na sociedade, integrante de um continuo ciclo de renovacédo
irracional a procura de supérfluas mudancas a fim de se contrapor a modelos anteriores
(ZAKIA, 2018).

Neste sentido, Zakia (2018) continua ao defender que a funcao utilitaria, para a
moda, tem pouca importancia, dado que seu principal objetivo é a fungéo estética e, como
tal, foi exercida de diferentes maneiras ao longo da histéria. A moda é associada a valores
essenciais a modernidade, cujos principios ja eram observaveis ao final da Idade Média, no
século XIV, com o continuo crescimento da burguesia na populacdo europeia. Estes
valores, o apreco pela novidade e pela expresséao individual, eram destacados em classes
mais altas da burguesia, do clero, bem como pela nobreza, as quais se utilizavam da alta
costura na moda fim de se diferenciarem das classes mais baixas da sociedade, como bem
mencionam Svendsen (2010) e Laver (2002).

Porém, a partir da revolucao industrial inglesa, a moda, antigamente presente em
longos e exclusivos processos artesanais, tornou-se mais democrética através da producéo
manufatureira fabril e permitiu seu acesso a grande parcela da populacdo. Nao obstante a
presenca da alta costura, Lipovetsky (2009) aponta que esta democratizacdo atingiu seu
auge apos o fim da segunda guerra mundial, com o desenvolvimento da colecéo criada pelo
estilista francés J.C. Weil e a inauguracdo do prét-a-porter, o qual tentava conciliar as
gualidades da alta costura encontradas no trabalho de Weil com a tradicional confeccao
das industrias.

Assim sendo, Svendsen (2010) expde que a moda ndo deveria mais ser interpretada
como util a distingédo de diferentes classes sociais, mas, sim, a uma preocupacao individual
em criar sua identidade. Ainda que os consumidores obtivessem um grau mais elevado de
exclusividade com a personalizacao trazida pelo fenébmeno da prét-a-porter, 0 mesmo autor
traz ao debate a preocupacao sobre o estimulo ao consumismo entre os individuos do final
do século XX e inicio do XXI. Estes individuos, incongruentemente, abandonam a busca
pela criacdo e desenvolvimento de suas identidades, para reafirmarem seu individualismo,
por meio da moda, consumindo simbolos em marcas, no que Barthes (2005) atribui culpa

a manipulacao oriunda da publicidade excessiva pelas midias atuais.
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O consumismo individual na contemporaneidade também contribuiu para um
fendbmeno de relevancia na area da moda e de grande impacto econémico, surgimento e
popularizacdo do modelo de negocio denominado fast fashion, o qual promove um self-
service da moda (SAPPER, 2018) por consumidores essencialmente individualistas,
predominantemente pertencentes a classe média, e que prezam por comodidade durante
a experiéncia da compra e ampla oferta de mercadorias. Continua Sapper (2018), que o
fast fashion, muito presente em centros de compra fisicos e no ambiente virtual, oferece
grande oferta de tendéncias e novidades, no entanto, elas apenas traduzem escolhas
coletivas oriundas do comportamento contemporaneo, tornando, para Erner (2005),
multiddes em espetaculos homogéneos.

A lbogica de consumo contemporaneo na moda, ainda que incentivada pela
publicidade incisiva e mudancas no comportamento cultural das sociedades, é
principalmente estimulada pelo retorno econémico trazido por este mercado

A industria da moda, aqui compreendido pela industria téxtil e de confeccbes € uma
das mais dinamicas do mundo. Conforme os dados apresentados pelo Observatory of
Economic Complex (OEC, 2020), os produtos derivados da industria téxtil e de confec¢bes
sdo o sétimo mais comercializados, movimentando cerca de 802 bilh6es de dolares no
mercado internacional em 2019. A China configura lider absoluta em exportacées, com

30.9% dos valores no mercado, seguida por Bangladesh e Vietna (Figura 5).

Figura 5. Exporters of textiles (2019)
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Ao contrario das grandes economias e, notadamente, do mercado asiatico, o Brasil
possui atuacdo discreta no panorama global de exportacdes, ainda que seja lider na
América do sul, com 0,45% das exporta¢cdes mundiais no valor de 3.62 bilhdes de ddlares,
conforme aponta o OEC (2020). Apesar dos baixos numeros, no comparativo de
exportacdes deste mercado entre os anos de 2018 e 2019, o Brasil € apontado como um
dos paises com maior aumento do valor de exportacdes em absoluto, 962 milhdes de
dolares, representado uma variacao positiva de 36.2%.

De acordo com a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccao (ABIT,
2020), em dados do setor referente a 2019 e atualizados em 2020, a indUstria da moda € a
22 maior empregadora da industria de transformacg&o no Brasil, contando com 25,5 mil
empresas e cerca de 1,5 milh6es de empregados diretos e até 8 milhdes, indiretos. Possui
destaque global ao configurar como quarto maior produtor de malha e brim do mundo,
sendo referéncia de design de moda praia, jeanswear e homewear. E importante ratificar
gue o Brasil possui a maior cadeia téxtil completa do Ocidente, detendo independéncia na
producédo de fibras, como o algodéo, até a promocao de desfiles de moda préprios.

N&o obstante sua relevancia no cenario econémico nacional, a industria téxtil e de
confecgBes tem saldo negativo em sua balanca comercial de 1,7 bilhdes de ddlares em
2019, o que, apesar de comparativamente ser melhor a 2018 (2,8 bilh6es de ddlares),
representa um mercado com produtos de forte presenca estrangeira. A China, maior
exportador desta indUstria para o Brasil, foi origem de 55,3% do valor destas importacdes
e liderou a tendéncia asiatica de vendas de produtos téxteis e de confeccbes em conjunto

a India e Vietna (Figura 6).
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Figura 6. Exporters of textiles to brazil (2019).
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O destaque das industrias asiaticas na producédo fabril de artigos téxteis e de
confecc¢Bes ocorre, segundo Orcao e Pérez (2013), por causa da notavel atuacédo de quatro
clusters de suprimento, China, Paquistdo, Bangladesh e india. Tal atividade € caracterizada
pela vantajosa relacdo qualidade/preco dos produtos, bem como uma alta eficiéncia
logistica e de transporte capazes de diminuir custos e entregar as mercadorias em tempo
otimizado.

Esta habilidade de produzir em larga escala, com qualidade satisfatoria, precos
competitivos e rapida entrega, tornou as industrias do sudeste asiatico adequadas para o
fornecimento da cadeia de fast fashion global. A tendéncia da moda de massa e rapida esta
atrelada ao comportamento de grandes empresas de confec¢do, as quais, desejosas para
atender a uma cultura consumista e vulneravel a publicidade exacerbada nas grandes
midias (SANT'’ANNA, 2007), acelera precocemente os ciclos de envelhecimento (SAPPER,
2018) das colecdes em voga. Erner (2005) aponta que o menor intervalo entre os ciclos da
moda € acompanhado, ndo somente por precos mais em conta, uma vez que a classe
média parece ser a maior consumidora do fast fashion (SAPPER, 2018), mas, também, de
novidades estilisticas. Conclui, Erner (2005), que este modelo de consumo criou um
comportamento curioso em que, sendo a moda um meio de diferenciacao cultural entre um
individuo e outros, o consumidor moderno busca se distinguir na sociedade adquirindo os

modelos mais populares.
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Sendo a moda de massa uma cultura em que ha preferéncia pelo consumo constante
de novos produtos, cujas colecbes em que estdo inseridos sédo artificialmente tornadas
obsoletas, os habitos de consumo modernos séo para Sapper (2018), indiferentes a origem
das mercadorias, de como foram elaboradas e quais seriam seus futuros impactos, sejam
ambientais, sejam sociais. A razao para tanto seria que as prioridades para estes individuos
se estabeleceriam em precos acessiveis e 0 consumo pelo desejo, e ndo pela necessidade,
desconsiderando as etapas produtivas até a finalizagdo do produto.

Apesar de estar predominantemente inserido no mercado de fast fashion e outras
modalidades de moda de massa, atribuidas ao comportamento consumista e imediatista
moderno, o individuo contemporaneo desenvolveu habitos mais conscientes de consumo,
também conhecido por consumidor cidaddo (SAMARA; MORSCH, 2005). Nao obstante
ainda preservarem a individualidade, é observado um interessante aspecto de transicédo
para um consumo interessado em diversos aspectos alheios a prépria pessoa,
evidenciando uma compreensao mais holistica de consumo da moda (JUNG; JIN, 2014).

Reforcando esta tematica, Fletcher (2007) propde o slow fashion, movimento
contrario aos pressupostos do fast fashion, e preconiza novos hébitos de consumo
pautados em ciclos de moda mais duradouros e a troca de consciéncia a fim de priorizar
gualidade a quantidade. Este movimento ndo somente impactaria positivamente questdes
ambientais, como o desperdicio, e sociais, notadamente trabalhistas, mas, a propria cadeia
criativa da moda. Através da tendéncia oriunda do slow fashion, designers teriam mais
tempo para elaborar seu trabalho, transcrevendo para suas criacdes um elevado grau de
criatividade, e permitindo maior identificacdo dos consumidores com o produto (JUNG; KIN,
2014).

Se na contemporaneidade a moda pode ser interpretada como a necessidade da
criacdo de identidade visual (SVENDSEN, 2010) e o préprio conceito de identidade esta
atrelado a vivéncia de culturas e subculturas, estas deverdo servir de referéncia para
comportamento de novos fornecedores do ramo téxtil e de confec¢gbes (AZEVEDO, 2008).
Estando os consumidores cidadaos conscientes de diversos aspectos socioculturais nos
guais estdo inseridos, naturalmente desenvolverdao habitos de consumir marcas que
priorizem culturas, subculturas ou comportamentos sociais especificos.

Apesar desta relacdo entre fornecedores e publico ser iniciada para beneficiar

grandes marcas de fast fashion e tentar estabelecer, consequentemente, uma conexao com
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0 publico (ZAKIA, 2018), a propria logica da moda em massa parece ter desencorajado 0s
consumidores, 0s incentivando a enxergar a moda com um proposito além da compra, de
apoiar a elaboracdo de produtos diferenciados, seja por sua producdo (sustentavel,
matéria-prima local, sem origem animal), seja por exaltar designs socioculturais de nicho
(regionais, feministas, politicamente ideoldgicos etc.).

Na esteira do combate ao consumo e a moda de massa, além da afinidade com as
guestdes de producdo consciente alinhadas aos ideais do slow fashion e da nova
identificacdo, pequenas empresas emergem para o mercado a fim de suprimir demandas
nao satisfeitas pelo fast fashion. O continuo crescimento de tais nhegocios, caracterizados
pela forte presenca de moda autoral e atuacéo direta de designers locais, relaciona-se a
incentivos publicos para criacdo e profissionalizacdo das empresas em um mercado
competitivo. E prudente e previsivel, portanto, que o crescimento e incentivo de empresas
emergentes no ramo da moda deva atentar a questdes legais basicas como a protecéo dos

ativos intelectuais oriundos do design de moda autoral.

3.2.2. Propriedade intelectual na area téxtil e de Confeccdes

Desde o século XIV, as criagbes de moda eram aplicadas em sociedades como

signos para diferenciar as pessoas que as utilizavam do restante da populagéo.
Segmentos sociais detentores de poder, a exemplo das altas cortes e do clero,
demonstravam publicamente o uso de materiais téxteis e confeccbes exclusivas a fim de
identificar suas posi¢cdes ao publico, bem como estabelecer a hierarquia de sua autoridade
(LAVER, 2002).

Entretanto, tal estrutura foi modificada quando eclodiram as revolu¢des burguesas,
notadamente a ocorrida na Franga no século XVIII, quando os privilégios aristocratas e
religiosos minguaram em contraponto a ascensao da burguesia. De modo complementar,
o advento da revolucéo industrial no século XVIII massificou a producéo téxtil e permitiu o
maior acesso de confeccbes a populacdo menos abastada. O meio de producédo téxtil,
anteriormente artesanal, foi substituido pelo fabril e, com ele, 0 aumento da disponibilidade
de confecgcbes as quais, apesar das mudancas sociais, ainda tinha por caracteristica
diferenciar os cidadaos, desta vez, por status econémico.

Assim sendo, foi imperioso aos empresarios e industriais do ramo téxtil e de

confeccdes criar alternativas e distinguir seus produtos, seja pela matéria-prima téxtil, seja
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pelo design, a fim de comercializd-los com o maior nimero de classes sociais, sempre
garantindo os resultados mais exclusivos aqueles com maior poder de compra. A
diversidade na criacdo de produtos foi estimulada, de modo semelhante, para que o0s
empresarios e industriais se diferenciassem da ampla concorréncia existente no mercado
ao desenvolverem designs identitario e obtivessem lucro com as maiores vendas.

Foi durante o contexto em que se era preciso regular as normas sobre a concorréncia
entre os fabricantes que emergiram as primeiras leis acerca da propriedade intelectual. A
importancia de tanto era garantir ao titular um monopdlio ao empresario sobre o uso de uma
criacdo durante um periodo pré-determinado em razdo do esforco criativo pela autoria do
design. Este monopdlio terminava por estimular a producéo criativa e atendia aos anseios
dos comerciantes alvo de praticas desleais de terceiros. Destarte, a propriedade intelectual
desenvolveu-se ao longo dos séculos seguintes, ramificando-se em outras espécies de
direito ao tutelar diferentes aspectos criativos de produtos e negocios.

A propriedade intelectual, segundo Barbosa (2017), pode ser entendida como um
conjunto de direitos marcados por grande influéncia de normas internacionais provenientes
de tratados e outras convencgdes globais de comércio, cujo ambito de protecao tange os
bens imateriais que podem, ou nao, ter finalidade econémica. Ainda na esteira de Barbosa
(2017), tal matéria pode ser exemplificada como uma instrumentalizacdo do intelecto, o
proveito financeiro da estética ou as solu¢des técnicas a fim de criar ou aperfeicoar produtos
Uteis a sociedade. Complementa, Lynch (2002), que o carater incorpéreo presente na
propriedade intelectual resulta em obras do espirito, criagcdes intelectuais, tanto no dominio
das artes, ciéncias e letras, como no das industrias. Assim sendo, a propriedade intelectual
desdobra-se em dois ramos de direitos imateriais, cada um com principios normativos
proprios, entretanto, unidos pelo semelhante fundamento filoséfico da criacdo intelectual
(CERQUEIRA, 1930): os direitos de autor e a propriedade Industrial.

Sdo compreendidos por direitos de autor os capazes de tutelar juridicamente as
obras literarias, artisticas ou cientificas, expressas por meio fisico ou intangivel, conforme
preconiza o Art. 7° da Lei 9.610/98, a Lei de Direitos Autorais (LDA). Nos ensinamentos de
Bittar (2015), os direitos de autor tém forte conexao com os direitos sobre a personalidade
do ser humano, pois, muito embora as obras sejam normativamente observadas, ha
preocupag¢ao maior com a pessoa do autor como criador da obra e de que modo ele possa

aproveitar esta posi¢cao como tal, econdbmica e moralmente.
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O regime de protecédo legal da obra através da aplicacao de direitos autorais esta
presente de forma majoritaria na Lei 9.610/98 e compreende regras, em geral,
desconhecidas por parte significativa da classe artistica. De acordo com o Art. 7° da LDA,
nao € preciso que o titular de direito registre a obra intelectual, seja de qual natureza for,
para obtencdo da tutela juridica, pois esta é obtida automaticamente com sua mera
externalizacdo ao mundo. N&o obstante a previsao deste privilégio, € imperioso ao titular
salvaguardar seu direito com uma marca temporal capaz de estabelecer com seguranca
guando houve a conclusdo da obra, visto que, na seara juridica, esta marca temporal
constitui prova cabal de anterioridade em disputas judiciais sobre a respectiva autoria.
Neste sentido, a fim de promover meios de prova suficientes para os autores, o Estado
brasileiro disponibiliza lugares publicos onde € possivel atestar a temporalidade e
titularidade da obra, a exemplo, previsto na Lei n° 5.988/73, da Biblioteca Nacional e a
Escola de Belas Artes da Universidade do Rio de Janeiro. Porém, cumpre dizer que a
utilizacdo massiva de redes sociais esta tornando mais simples a comprovacao de autoria
em data especifica, pois € crescente o nUmero de empresas da economia criativa, em
especial, as relacionadas a area da moda autoral, presentes online e expondo suas
criacdes por fotos, cujas datas de postagem sao de facil verificacdo pelos usuarios.

Em paralelo, a propriedade industrial pode ser conceituada como o conjunto de
normas e principios juridicos responsaveis pela protecao da producao intelectual no campo
da industria e pela repressdo a concorréncia desleal no comércio (CERQUEIRA, 1930).
Lembra Barbosa (2017) que a propriedade industrial é intrinsecamente constituida por um
acervo de métodos capazes de monitorar a concorréncia e, para estimular e assegurar 0s
respectivos mecanismos, o Estado concede direitos de propriedade, os quais facultam ao
titular da criacéo poderes de excluir, em certo grau, a utilizagao por terceiros ou, para estes,
operar transferéncia, onerosa ou nao, de tais propriedades (jaguemim; schrans, 2013 apud
BARBOSA, 2017). A propriedade industrial pode, destarte, ser considerada um
“‘monopadlio”, uma vez que se trata de direito exclusivo concedido por forca publica a titulo
de estimular a producéo cientifico-criativa da sociedade (BARBOSA, 2017).

Compreendendo a geracdo de valor intelectual possivel na industria téxtil e de
confeccoes, a propriedade industrial abarca uma série de bens intangiveis que poderao ser

agregados ao patrimoénio da empresa ou do empresario (RAMOS; GUTERRES, 2016).
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Conforme definicdo presente no texto do Art. 122 da Lei de Propriedade Industrial
(LPI), Lei n®9.279/1996, marcas sao espécie de propriedade industrial composta por sinais
distintivos visualmente perceptiveis, ndo previstos nas proibicdes legais, encontradas
majoritariamente na mesma Lei. Talvez a caracteristica mais basilar e Unica das marcas
seja a distintividade (SCHMIDT, 2013), pois esta qualidade € intrinseca a sua propria razao
de existéncia, a saber, diferenciar servi¢os e produtos uns dos outros. Uma marca deve ser
composta de elementos os quais, pelo seu conjunto visual, fonético e mercadoldgico, a
indiqguem como singular no mercado e ndo a fagam ser confundidas com outras aos
sentidos do publico consumidor. A marca igualmente perde seu sentido mais puro caso seja
constituida por um conjunto de elementos comuns, genéricos e descritivos, uma vez nao
ser possivel constituir monopdlio sobre signos ja diluidos aos produtos e servicos em si
(BEEBE, 2005).

Para o mercado da moda, as marcas sdo de fundamental importancia, pois
representam ao publico os simbolos do que significa consumir produtos de confeccdo. A
marca, mais do que um signo composto de diversos elementos graficos e sonoros, carrega
consigo ideias intencionais, as quais poderiam ser categorizadas como o esforgo
mercadoldgico e publicitario de seus titulares para coloca-la no mercado a fim de atingir
determinado segmento do publico a fim de atrai-lo (BARBOSA, 2010). Seriam exemplos
disso as marcas com forte viés ideoldgico que apoiam se em causas minoritarias como
produtos reciclaveis, de origem puramente vegetal ou elaborada/comercializada por
produtores locais. Podem, em paralelo, as marcas também serem imbuidas de
caracteristicas ndo-intencionais a empresa, como a reputacédo desta ao expor inicialmente
o produto ou servico no mercado e o historico de relacdes existente entre a empresa titular
e 0s consumidores da respectiva marca.

Sejam quais forem os efeitos derivados da percepcao do publico, vital é que, em
razao da forte concorréncia no setor de confecgdes e téxtil, especialmente em locais com
forte vocacao para este tipo de industria, como o Estado de Pernambuco, os empresarios
registrem marcas para proteger seus produtos. A conjuntura atual de modelo de negdcio,
gue permite com maior facilidade a insercéo de pequenos players do setor no mercado da
moda, demanda aos empresarios cautela com suas marcas, tanto pela necessidade de se
distinguir aos consumidores frente a tantos outros empresarios, apresentando-se com

eficacia aos nichos de mercados cobicados, quanto ao impedir que a concorréncia se
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aproprie dos signos ja estabelecidos e da reputacdo positiva conquistada frente ao seu
publico.

Os desenhos industriais, em similaridade as marcas, também s&o considerados um
tipo de propriedade industrial visualmente perceptivel, porém, divergem quanto as fungdes.
Barbosa (2019) pontua que, enquanto uma marca tem o propésito de assinalar e distinguir,
os desenhos industriais possuem a funcdo ornamental, cujo conceito sera aprofundado
posteriormente.

Outra espécie de propriedade industrial passivel de ser aplicada na industria da
moda sdo as patentes, as quais constituem no avanco tecnoldgico aplicado a um produto
ou sistema (BARBOSA, 2010). Podem ser classificadas em patentes de invencéo, quando
sdo dotadas de ato inventivo completamente novo ao estado da técnica, ou patentes de
modelo de utilidade, quando h& um procedimento que atribua melhora na funcao técnica de
um produto ou sistema ja previsto pelo publico.

Para o setor da moda, as patentes possuem baixo potencial de aplicabilidade, visto
a natureza perene dos produtos, os quais frequentemente transformam-se em consonancia
ao design e ndo ao aprimoramento técnico, no entanto, € possivel enxergar algumas
aplicacoes. No setor téxtil, sdo desenvolvidas fibras especificas a certas atividades
exercidas pelos seus usuarios, capazes de reter maior ou menor grau de calor, de lavagem
rapida, resistente ao fogo etc. Grande contato com patentes téxteis incluem a fibra de
elastano, conhecida mundialmente pela marca Lycra, o nylon e a microfibra. No setor de
confecgdes, a aplicacao limitada da tecnologia as roupas esta associada com a ascensao
da internet das coisas, permitindo integrar diversos gadgets ao uso corriqueiro da
indumentéria, fornecendo ao usuario informagdes capazes de dinamizar seu cotidiano. Um
exemplo de aplicacdo tecnoldgica as roupas € a criacao de um sistema integrado de GPS
conectado a nuvem, aos bracos de uma jaqueta, permitindo a quem a veste obter
orientacdes do percurso sem precisar acessar o dispositivo telefénico, visto 0 mecanismo

de pressao mecéanica em cada pulso da jaqueta que indica o sentido a ser percorrido.

3.2.3. Desenhos industriais como protecdo da moda

Para a protecdo dos ativos criativos desenvolvidos de maneira autoral no segmento

da moda, é forcoso observar a extrema relevancia e aplicabilidade da protecéo legal dos
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desenhos industriais. Conforme a definicdo encontrada no Art. 95 da LPI, desenhos
industriais podem ser compreendidos como a forma plastica ornamental de um objeto ou o
padrdo ornamental composto por linhas e cores passivel de aplicagdo a um produto,
gerando configuracdo visual nova e original na sua apresentacao externa e passivel de
aplicacao industrial.

Convém destacar que a denominagao “desenho industrial” sofre criticas no Brasil,
pois tal expresséo, por vezes, é confundida com o curso superior homénimo, responséavel
pela formacao de profissionais capazes desenvolver produtos sob o espectro material,
funcional e estético. Curioso notar que esta confusdo tem paralelo com a denominacgao
norte-americana, visto que na respectiva legislacdo inexiste autonomia a matéria dos
desenhos industriais como espécie de propriedade industrial, sendo esses categorizados
no arcabougo normativo das patentes e intitulado patent design.

A aparente unidade presente na legislacdo dos Estados Unidos ndo é aceita em solo
patrio, pois sdo vistos como conceitos assaz distintos principiologicamente. Deveras,
enquanto as patentes observam o incremento tecnolégico aplicado a um produto ou
processo, ou seja, 0s aspectos funcionais de um objeto, os desenhos industriais protegem
as caracteristicas ornamentais externas que compdem ou s&o aplicadas a este objeto. E a
tutela de aspectos superficiais e estéticos do produto.

Historicamente, a cria¢do de normas juridicas a fim de proteger os inventores € mais
antiga do aquelas sobre desenhos industriais, datando 1421, quando os governantes das
provincias de Florenca, regido com forte presenca comercial durante a época,
reconheceram os direitos de monopodlio temporario sobre a invencdo de Filippo
Brunelleschi, concedendo a ele a primeira patente conhecida, ndo tardando para que em
1474, em Veneza, fosse promulgado o Estatuto de Veneza, a primeira lei de patentes do
mundo. Em seguida, diversos paises com industrias ja consolidadas ou em franca
expansdo, a exemplo da Inglaterra (1623), Franca (1781) e Estados Unidos (1793),
dedicaram-se a edi¢éo das primeiras leis sobre patentes (BARBOSA, 2017). Tal movimento
foi consequéncia direta das fervorosas mudancas trazidas pela revolucao industrial inglesa
e pelos ideais liberais burgueses impulsionados durante este movimento. Embora
invencdes sejam reconhecidas desde tempos antigos do homem, tutelar legalmente através

de patentes, concedendo poderes de propriedade e monopdlio sobre o invento, é algo
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recente e, de modo fundamental, consequéncia do interesse de novas classes sociais
emergentes.

De modo semelhante, a criagdo dos direitos sobre os desenhos industriais veio a
sombra de interesses econdmicos de uma era industrial primaria, mas emergente, focada
na massificacéo a facil acesso de confeccdes e produtos téxteis. No século XVIII, o império
britanico exercia forte influéncia em varios territérios ao redor do globo, de modo a ter
colénias em diversas nacdes, entre elas, a india. Este pais era vital para a economia
inglesa, a qual, ainda que se beneficiasse do intenso comércio das especiarias endémicas
a regiao, obtinha maior proveito pela importacéo de calic, um tecido grosseiro de algodao.
Ocorre que o desenvolvimento manufatureiro téxtil britnico havia se expandido de maneira
tal que somente a oferta do produto n&o bastava, pois emergia a demanda por design e
aparéncias diferentes. Nesta esteira, o Ato de 1721, proibia a importacdo de calicd ja
trabalhado, permitindo somente o comércio do produto em seu estado bruto para o Reino
Unido. Em 1787, observando que os designs das suas mercadorias estavam sendo
copiados por outras industrias do norte inglés, associacdes de produtores téxteis
pressionaram 0 governo a regulamentacdo da tutela juridicas de suas criacbes e de
sancdes a concorréncia desleal, obtendo como satisfatéria resposta o Ato de 1787
(CARTER-SILK; LEWISTON, 2012).

Do século XVIII até a contemporaneidade, o processo fabril permitiu o acesso de
produtos manufaturados a populacdo que antes dispunha apenas poucos de origem
artesanal e de maior custo. A ampla oferta de produtos ocasionou uma necessaria
adequacao das industrias a fim de atender agueles segmentos da sociedade carentes de
possuir e exibir objetos que, ainda detentores da mesma funcionalidade, apresentassem
caracteristicas estéticas diferenciadas e estavam dispostos a pagar a mais por isso
(SILVEIRA, 2012). N&do obstante fossem de mesma serventia técnica, determinadas
categorias de produtos ganharam um leque de opcdes, esteticamente diferenciadas entre
si, denotando aos seus aquisitores maior ou menor poder financeiro, conforme a
originalidade e exclusividade do design.

Devido a progressiva comercializacéo internacional, iniciada durante mercantilismo,
foi preciso que as normas acerca da propriedade industrial e, mais precisamente, dos
desenhos industriais, ganhassem contornos semelhantes, visto que as proprias empresas

nao limitavam mais seus esforcos em um unico territorio. O fruto das discussdes globais
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sobre a matéria resultou no Congresso Internacional em Paris de 1883, cujo por escopo era
levantar bases de uma unido de nacdes capaz de proteger os assim interessados através
de uma legislacdo uniforme sobre a propriedade industrial em todas as suas formas.
Durante as tratativas para a Convencdo, o emissario brasileiro, Conde de Villeneuve,
notificou que desenhos industriais ndo haviam ainda sido regulados pela legislacdo
brasileira, apesar de sua importancia, e que, durante o congresso, o proprio conceito da
matéria era de dificil precisdo, ndo sido normatizado até o momento por outros paises
notaveis, como a Franca e a Bélgica (Conde de Villeneuve, 1880 apud BARBOSA, 2002).
Mesmo com a adesao brasileira a Convencéo de Paris e as observacdes do Conde de
Villeneuve, foi somente em 1934, por meio do Decreto n. 24.507, assinado pelo até entao
chefe do governo provisério da Republica dos Estados Unidos do Brasil, Getulio Vargas,
que a tutela juridica dos desenhos industriais foi aprovada. Seu conceito, na ocasio,
obedeceu aos parametros adotados no tratado internacional de 1883, tradicdo esta mantida
até a atual legislacéo sobre propriedade industrial, a Lei 9.279/96 (LPI).

Assim sendo, o Art. 95 da LPI define que s&o desenhos industriais as formas
plasticas de um objeto ou ser um conjunto ornamental de linhas e cores aplicados a um
produto e, para a concessao do seu registro, € preciso cumprir 0s requisitos da Novidade,
Originalidade e aplicacéo industrial.

Conforme o texto Art. 96, todo desenho industrial € novo quando ndo encontrado no
estado da técnica, ou seja, acessivel ao publico antes da data de depdsito do pedido assim
como em qualquer outro meio. Isso pode ter graves implicacbes ao potencial titular do
pedido, pois ndo sdo raras as ocasifes em que 0s produtos passiveis de tutela dos
desenhos industriais expostos em lojas na internet, seja em websites proprios ou em redes
sociais. A excecdo ao requisito da novidade é quando o desenho industrial € exposto ao
publico em até 180 dias da data do depdésito, dado o cumprimento do Art. 12, 1 a lll.

A originalidade, em paralelo, constitui requisito de analise com maior grau subjetivo
na analise, visto que é observado quando ha no desenho industrial uma configuracédo visual
distintiva face a outros produtos. Esta distintividade pode ser interpretada como a
contribuicdo criativa ao desenho industrial, a adicdo de expressdo do espirito humano
aquele produto em forma de autoria (SILVEIRA, 2012). E pertinente apontar que, como

versa o paragrafo anico do Art. 97, o novo arranjo de elementos ja conhecidos ao design
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nao € impeditivo ao registro de desenhos industriais, contanto que estabeleca uma ideia
estética autoral e, portanto, distintiva.

Também s&o considerados desenhos industriais somente aqueles passiveis de
replicacdo industrial, ndo concebidos apenas em sua fungéo estética. Desenhos industriais
sdo ornamentos aplicados a produtos com serventia pratica e utilitaria, passiveis de
fabricacdo massiva. Este requisito impede que as obras de carater puramente artistico
possam ser registradas como esta modalidade de propriedade industrial.

Relativo ao design de moda, h& discussao tedrica acerca de qual seria a propriedade
intelectual adequada para a respectiva protecdo juridica, dado que, tendo em vista o
elevado contributo criativo para a elaboracéo de produtos téxteis e de confecc¢des, fluindo
0 debate em torno da adoc¢éo do regime de tutela legal dos direitos autorais e desenhos
industriais.

Ao passo que a matéria da protecdo do design e desenho industrial seja recente,
sendo este discutido oficialmente pela primeira vez ao fim do século XIX durante o
Congresso Internacional de Paris, sua aplicacdo é compreendida de diferentes modos em
diversas legisla¢cfes. Jimenez e Kolson (2013) demonstram que h& nacgdes, a exemplo dos
Estados Unidos da América, que atentam a protecdo legal para o design de moda,
atentando somente a estampas na seara do direito autoral. Silveira (2012) explica que
outras legislacdes, como a francesa, ndo fazem distincdo de mérito a criacbes de forma
entre desenhos industriais e obras de direito autoral, pois compreendendo todas
potencialmente dotadas de caréater artistico indistinto entre si, aplicam, dentro dos limites
da norma, protecéo mais ampla do direito autoral.

Em paralelo, Araudjo (2018) aponta que, em outros paises, a exemplo do Brasil, ha o
reconhecimento de legislacdes independentes para as matérias de desenhos industriais e
direito autoral, a Lei n® 9.279/1996 (LPI) e a Lei n® 9.610/98 (LDA), respectivamente. Isto
porque o legislador brasileiro optou por diferenciar o ato criativo conforme sua natureza e
funcao.

Obras subordinadas aos direitos autorais sdo obras caracterizadamente artisticas,
cuja protecédo independe de registro ou qualquer ato legal, bastando a mera externalizagao
do ato. Portanto, a obra de direito autoral, nas licdes de Silveira (2012), é incorporea, dado
ter origem na expressao do espirito humano no plano fatico. Téo peculiar é este tipo de

direito no ordenamento legal brasileiro, influenciado pelo sistema individual francés e oposto
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aguele norte-americano (BITTAR, 2015), que o corolario da protecdo orbita o autor e ndo a
obra. Assim sendo, sdo defendidos os poderes que o autor possui a fim de explorar
economicamente a obra, conjunto de direitos patrimoniais, e a fim de defender interesses
préprios, direitos morais.

Os desenhos industriais, em contraponto, pertencem ao conjunto da propriedade
industrial e, consequentemente, sao influenciados pelos principios das boas praticas de
concorréncia comercial. Desenhos industriais, ainda que dotados de certo grau artistico,
tem por fungdo maior agregar valor ornamental a um produto de uso pratico, no intuito de
gue este seja mais aprazivel aos critérios de escolha do consumidor na hora da compra e,
deste modo, seja mais lucrativo ao seu titular (SILVEIRA, 2012). Tao vital € a forma do
produto e de que modo ele é (til as atividades praticas do cotidiano, que Barbosa (2019)
pontua ser o critério da originalidade, previsto no Art. 97 da LPI, relativo, ndo a forma em
si, mas, a composicao dos elementos da forma quanto seu uso util.

Em sintese, desenhos industriais necessitam do suporte em um produto de utilidade
humana exceto a meramente estética, ao contrario das obras de direitos autorais, as quais
podem ser fixadas em qualquer suporte.

Ha de ser considerada, ainda que de forma breve, a discussdo acerca das obras de
arte aplicadas, as quais estdo previstas no Art. 6°, Xl, da Lei n° 5.988/73 e compde,
complementarmente, o rol exemplificativo do Art. 7° da LDA. Conceitualmente, Silveira
(2012) aponta serem obras de artes aplicadas aquelas encontradas em formas Gteis, objeto
praticos do cotidiano, dotados de estética diferenciada. A distincdo para com os desenhos
industriais € observada quanto ao grau artistico presente no produto, cuja estética no design
€ expressiva de maneira a conseguir dissocia-la do objeto em si. Neste sentido, atendido
0s requisitos legais para ambos, € possivel um design receber a tutela juridica cumulativa

de direitos autorais e desenhos industriais.

3.3. UM OLHAR SOBRE O POLO TEXTIL E DE CONFECCOES DE PERNAMBUCO

E sabido que as industrias téxtil e de confeccdes representam um segmento de
grande importancia para as economias das nac¢des, Vvisto que, por serem, em sua maioria,
compostas por mao de obra intensiva, comportam grande numero de empregados, gerando
consideraveis volumes de mercadoria e circulacdo de renda no comeércio internacional.

Historicamente, Sachs (2005) demonstra que o setor téxtii e de confeccbes é



54

tradicionalmente a porta de entrada para os processos de industrializacdo, como o ocorrido
durante a revolucdo industrial inglesa durante o século XVIII, quando os ingleses,
aperfeicoando os processos de fabricacdo de tecidos e vestuério presente na colbnia da
india, criaram a manufatura através das maquinas de tear. Continua o autor (SACHS, 2005)
a defender que a transformacéo derivada da industrializacdo na respectiva area tende a ser
presentes em paises economicamente pouco desenvolvidos, vista a abundancia de mao
de obra barata e, em primeiro momento, pouco qualificada, citando o recente exemplo de
Bangladesh e seu desenvolvimento econémico na area.

Em comparacdo ao ritmo global, o processo de industrializacdo brasileiro é
considerado tardio (OLIVEIRA, 2017), tornando a implementacdo das industrias téxteis
igualmente atrasada quando comparada, em especial, ao cenéario europeu. Nao obstante
ainda sejam previstas atividades industriais do respectivo setor durante ao periodo colonial
até o século XVIII, através da confeccdo de simples pecas de algoddo para escravos em
rudimentares maquinas de tear, movimento descrito como protoindustrializacdo (LIBBY,
1997), foi somente no Século XIX quando se iniciaram investimentos no setor.

Leite e Macedo (2017) comentam que a industria téxtil atravessou um periodo de
dinamismo a partir de 1930 em virtude do investimento privado em maquinario e outros
equipamentos a fim de aperfeicoar o processo de producédo fabril. Esta producéo atingiu
sua maturidade a partir da década de 1940 gracas aos elevados indices de exportacdo a
um mercado intensamente influenciado por eventos extraordinarios, como a 22 guerra
mundial e o pds guerra. Continuam os autores (LEITE; MACEDO, 2017) ao afirmar que a
industria téxtil e de confeccdes ficou em crise durante a década de 1980, quando houve
notavel reducdo de investimentos em novos maquinarios, o que atrasou o Brasil frente a
diversos paises exportadores, notavelmente, China, india e parte do sudeste asiético,
retomando a relevancia manufatureira na década de 1990, com aumento de confeccdes,
disseminadas em polos de méo de obra informal no territério brasileiro.

Em ordem de volume produzido, o Brasil € atualmente a quinta maior industria téxtil
do mundo, com producdo média de 1,3 milhdes de toneladas, e a 42 maior industria de
vestuario, com producdo media de 6,7 milhdes de toneladas (FIEG, 2018). Apesar da
expressividade dos niumeros e a boa colocacdo no ranking de produtividade mundial do
setor, é notoria a lideranca da indlstria asiatica no setor téxtii e de confeccao,

especialmente o conjunto China-india, o qual, respectivamente, representa 57,1% e 54,3%
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da producdo mundial ao passo que o Brasil gira em torno de 2,5 % em ambos os setores
(FIEG, 2018). Apesar do dominio asiatico na indastria, a representacdo de empresas mais
lucrativas na area da moda é distribuida de modo mais dissolvido em torno do globo, mas,
novamente, com auséncia de players brasileiros (Figura 7).

Figura 7. As 25 Maiores Companhias Da Moda E Vestuario No Mundo.
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Fonte: Adaptado de FIEG (2018)

Segundo o mais recente Relatério Anual de Informacfes Sociais (RAIS), de 2019, o
Brasil conta com 56.785 empresas formais relacionadas diretamente com a moda, sendo
9.884 compostas pela area téxtil e 46.901, por confeccdo de artigos de vestuario e
acessorios (RAIS, 2019). Tal conjuntura coloca o Brasil como a maior Cadeia Téxtil
Completa do Ocidente, produzindo internamente desde fibras, tecidos e confeccdes a
destacados eventos de desfile de moda (FIEG, 2018).

No recorte entre estados para o periodo de 2019, Sdo Paulo, Santa Catarina e Minas
Gerais concentram mais de 50% das industrias brasileiras na area téxtil e de confeccoes.
Todos os estados do eixo sul-sudeste configuram entre as dez unidades federativas com
maior nimero de empresas neste setor, exceto Espirito Santo (11° colocado), evidenciando
a relevancia da regido para a Indastria Brasileira. Complementam o ranking dos dez
estados com maior numero de industrias da area Goias (6°), Ceara (7°), Pernambuco (9°)
e Bahia (10°) (Tabela 1).
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Tabela 1. Numero e percentual de indUstrias na fabricacéo de produtos téxteis e de confeccdo por unidade
federativa no Brasil em 2019.

Prodeachc de mﬂuﬂnvl:;;?;: Total

uF AeSsiriog
Valor %o Colung Valar % cobuna Valor e coluna
35 - SBo Paulo 3.021 30,56 11.841 25,25 14 B62 26,17
2 - Santa Catarina 1.827 18,48 T.215 15,3E] 9.042 15,92
31 - Minas Gerais 1.135 11 48 6.090] 12,96| 7.225 12,72
41 - Parani 735 7 A4 3.990] 8,51 4.725 B,32
33 - Rio de Janeiro 341 345 3.051 6,51 3.392 5,97
52 - Goiks 358 362 2.90& &,20] 3.264 5,75
23 - Ceard 262 265 2. 52E] 5,39' 2.790 4,91
43 - Rio Grande do Sul 64 571 2407 5,13| 2.871 5,23
26 - Pernambuco 317 371 2.161 4,61 2478 4,36
20 - Bahia 254 297 Sl 2,101 1.278 2,25
32 - Espirito Santo 129 131 a53| 1,82 QB2 1,73
24 - Rio Grande do Norte 152 1,54 456 0,97 608 1,07
22 - Piaui 26 0,26 314 0,67 340 0,60
25 - Paraiba 147 1,49 28| 0,60] 427 0,75
53 - Distrito Federal 57 0,58 265 0,57 322 0,57
50 - Mato Grosso do Sul T 0,71 258] 0,55 328 0,58
51 - Mato Grossa 115 1,20 238] 0,51 357 0,63
21 - Maranh&o 37 0,37 195 0,42 232 0,41
15 - Paré 45 0,46 1a9) 0,40] 234 0,41
27 - Alagoas 25 0,25 1E-B| 0,36 193 0,34
2B - Sergipe 156 1,58 14| 0,32 304 0,54
11 - Rondinia 20 0,20 141 0,30] 161 0,28
17 - Tocanting 12 012 a0j 0,17 92 0,16
13 - Amaronas 20 0,20 58| 0,12 78 o, 14
16 - Amaps & 0,06 3z 0,07 3a 0,07
12 - Acre 2 002 31 0,07 33 0,06
14 - Roraima 7 0,07 22 0,05 29 0,05
Total 9.334 100,00 45.901 103,00 56.785 100,00

Fonte: RAIS (2019).

Em complemento, a FEBRATEX (Feira Brasileira para a Industria Téxtil e de
Confeccao), organizadora privada das maiores feiras para a industrias téxtil e de confeccéao,
aponta como principais polos do Brasil para a respectiva area regides economicamente
desenvolvidas, a exemplo do Vale do Itajai, em Santa Catarina, e Americana, em Sao
Paulo, mas também outras que, embora competitivamente semelhantes, estao fora do eixo
sul-sudeste, como o Ceara e o Agreste Pernambucano (FEBRATEX, 2019).

O destaque a Pernambuco é dado em razdo da vocacéo histérica do estado para
este setor, muito embora 0 numero de industrias ndo transpareca a sua importancia em um

contexto temporal mais recente, indicando um possivel declinio na participagédo produtiva
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brasileira durante o fim da década de 1990 até a primeira década do século XXI (ARAUJO
e PEREIRA, 2006).

Até a década de 1990, a fabricacdo de produtos téxteis e de confeccdes
concentrava-se em butiques da Regido Metropolitana do Recife e, devido a um processo
de reestruturacdo produtiva presente nos processos fabris nacionais e internacionais 0s
guais priorizava mao-de-obra a baixo custo, baixa participacéo sindical e minimos encargos
sociais e trabalhistas, houve um deslocamento de tais industrias para a regido agreste do
estado (ARAUJO; PEREIRA, 2006; VIANA, 2005). Em virtude da nova ordem de produco,
Viana (2005) complementa que houve na década de 1990 um deslocamento das industrias
das regifes sul e sudeste do Brasil para a nordeste, especialmente os estados do Ceara,
Rio Grande do Norte e Paraiba, os quais receberam fortes incentivos fiscais de seus
respectivos governos para a implementacéo de unidades fabris, o que acarretou no término
do protagonismo histérico-produtivo de Pernambuco para o setor téxtil e de confeccdes.

No contexto nordestino, ha aparente lideranca na producao de artigos, exportacoes
e numero de empresas formais do setor téxtil e de confec¢cdo do estado do Ceara,
principalmente na capital Fortaleza (RAIS, 2019; VIANA, 2005; MENDES JUNIOR, 2019),
entretanto € consideravel a presenca de Pernambuco neste cenario, em especial quanto a
producdo de pecas de vestuarios, tidas por nacionalmente competitivas gracas a sua
relacdo custo/beneficio, em especial, aquelas presentes no agreste.

O Ndcleo Gestor da Cadeia téxtil e de Confeccbes em Pernambuco (NTCPE) divide,
ainda que de modo superficial, a cadeia produtiva pernambucana em dois grandes recortes
geograficos (NTCPE, 2021). O primeiro esta concentrado na Regido Metropolitana do
Recife, onde haveria maior numero de marcas cujos produtos tem significativo valor
agregado, sendo bem aceito na capital e em outros mercados brasileiros. O segundo, por
sua vez, estaria presente na regido agreste, com expressiva producdo e atracado de
consumidores das regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste.

A regido agreste de Pernambuco, é de fato, a maior concentracéo fabril do setor téxtil
e de confeccao do estado de Pernambuco, sendo considerada um Arranjo Produtivo Local
(APL) de relevancia Nacional pelo SEBRAE, recentemente denominado Polo de
Confeccdes do Agreste (SEBRAE, 2012; IBICT, 2021).

Conceitualmente, uma APL pode ser compreendida como aglomeracbes de

empresas, industrias ou outros agentes politicos e sociais que interagem entre si, formando
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uma comunidade que efetua atividades especificas de cunho econémico em conjunto em
prol de aprendizado e cooperacédo e que frequentemente resultam em progresso econémico
e inovativo (RODRIGUES et al., 2012), principalmente se houver articulagdes externas e
estruturas de apoio a tais relacdes (SIMONETTI; KAMIMURA, 2017).

Segundo o relatorio do SEBRAE (2013), a APL de confec¢cdes em Pernambuco é
uma complexa rede de atores composta por dez municipios (Figura 8). Em contraponto, o
Observatério Brasileiro APL (IBICT, 2021) menciona apenas as cidades de Caruaru, Santa

Cruz do Capibaribe, Taquaritinga do Norte e Toritama como membros do APL.

Figura 8. Os dez municipios que compdem a APL de confec¢fes do agreste pernambucano.
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Fonte: SEBRAE (2013)

Apesar da divergéncia no quantitativo de cidades, é notéria a presenca de trés
municipios da APL de confecc¢des nas estatisticas. Isto ocorre porque, além de serem as
maiores cidades da regido, Caruaru, Toritama e Santa Cruz do Capibaribe possuem grande
importancia produtiva na éarea téxtl e de confecgbes, sendo especializadas,
respectivamente, em fabricar tecidos planos e malhas; pecas em jeans; e artigos em malha.
O aparente conflito entre nUmeros oficiais e o cenario fatico da-se através do alto

grau de informalidade das empresas na regido agreste de Pernambuco, muitas vezes
geridas por familias com baixa qualificacdo (SEBRAE, 2019; XAVIER, 2018), cujos

negocios, devido as novas dindmicas de producdo mundial (VIANA, 2005), instalaram-se
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de maneira precaria e, portanto, a margem de estatisticas exatas previstas por 6rgaos
oficiais. Em contraponto aos nameros previstos na Tabela 1, o NTCPE (2021) informa a
existéncia de pelo menos 14 mil negdcios formais ou informais e que movimentam mais de
100 mil empregos diretamente. O SEBRAE (2019) estima que somente a cidade de
Toritama tenha mais de mil fabricas jeans e que a APL de confeccfes no agreste possua
12 mil unidades fabris e gere mais de 120 mil empregos diretos e 360 mil, indiretos.

Os numeros de producdo e geracdo de trabalho do setor téxtil e de confec¢gBes no
polo do agreste pernambucano sdo expressivos, entretanto, relatérios apontam grandes
dificuldades para o desenvolvimento econémico sustentavel e competitivo a longo prazo
para a regido, como o alto grau de informalidade dos empreendimentos e das relacdes
trabalhistas, baixa qualificacdo técnica e profissional e dificuldades até em questdes
basicas de educacédo formal, a exemplo de analfabetismo (SEBRAE, 2013, SEBRAE, 2019;
DIEESE, 2010)

A fim de contribuir para a formalizacdo do designer na area de moda, houve nas
primeiras décadas dos anos 2000 um surgimento de cursos profissionalizantes e de
graduacdo para a respectiva area no estado de Pernambuco, notadamente na regido
agreste.

Somados ao tradicional curso de Design em Pernambuco da UFPE (Universidade
Federal de Pernambuco) — Campus Recife (1997; antigo curso de Desenho Industrial,
1972), surgiram ao longo dos e conforme a grande demanda por profissionais da area
cursos tanto no ambito publico, como na UFPE — Campus Agreste (2005), quanto no
privado, como na FADIRE (2005) SENAC -Recife e Caruru- (2006), UNINASSAU (2006),
UNIFBV (2013), UNIAESO (2015), UNIFG (2018) (GUIA DO ESTUDANTE, 2021; MEC,
2021)

Além do ensino para a qualificagdo em design em moda a fim de formar profissionais
em crescente demanda, outras iniciativas, conhecidas por organizagdes “ponte”, surgiram
a partir do incentivo de politicas publicas, no intuito de unir competéncias académicas com
0 setor produtivo pernambucano (ECT&I-PE, 2017).

De grande importancia para o setor, um exemplo de tais organizagdes “ponte” é o
Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confeccdo em Pernambuco (NTCPE), situada em
Recife e em Toritama, é uma organizagao social privada criada em 2012 e que persegue a

criacdo de ambientes de negdcio inovadores e favoraveis a Cadeia Téxtil e de Confeccdes



60

no Estado (NTCPE, 2021). Em consonancia a seus objetivos, 0 NTCPE desenvolve em
2014 o Marco Pernambucano da Moda, o qual abriga um Programa de Incubacéo
responsavel pela formagéo e desenvolvimento de novos negocios no mercado da moda, 0s
quais também recebem capacitagdo, consultoria e suporte em diversos aspectos
relacionados a gestédo e marketing (MARCO PERNAMBUCANO DA MODA, 2021).

Outro modelo de grande relevancia no estado € o Porto Digital, um exemplar parque
tecnoldgico brasileiro, o qual, através de expansdo e interiorizacdo em Pernambuco,
instituiu, em 2015, o Armazém da Criatividade. Situado em Caruaru, o Armazém fornece
estrutura e suporte, especialmente tecnoldgico, a novos negdcios inseridos na economia

criativa e no arranjo produtivo local da regido, notadamente, o setor da moda.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1. PANORAMA DOS REGISTROS DE DESENHOS INDUSTRIAIS NO BRASIL E
PERNAMBUCO

Os desenhos industriais sdo espécie da propriedade industrial e normatizados pela
Lei n°®9.279/1996, a qual prevé que, para sua concessao, € necessario o cumprimento de
diversos requisitos como os principios da novidade, da originalidade e da reproducéo
industrial, previstos nos artigos 96, 97 e 98 da mencionada norma, respectivamente.

O registro para este tipo de propriedade industrial garante ao seu titular os direitos
de propriedade previstos na Lei n° 9.279/1996, dentre os quais destaca-se a exclusividade
para o uso, 0 que permite que o design ndo seja agregado ao estado da arte, conjunto da
res communis omnium?!, e fica de uso livre, ressalvados aspectos recorrentes a
Concorréncia Desleal, Direitos Autorais e direitos correlatos.

Competente para executar as matérias relativas aos desenhos industriais,
propriedade industrial e outras matérias da propriedade intelectual, esta prevista a atuacao
do INPI, uma autarquia federal com sede na cidade do Rio de Janeiro e vinculada ao
Ministério da Economia.

Periodicamente, a referida autarquia publica em site dedicado importantes relatérios
sobre suas atividades em um ano base, incluindo nimeros acerca de diversos dados de

desenhos industriais (Figura 9).

Figura 9. Pedidos De Desenhos Industriais Depositados No Brasil, 2008-2019
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1 Coisa comum a todos (Tradugao do latim)
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E possivel observar pela Figura 9 que os numeros de pedidos de desenhos
industriais depositados para o periodo 2008-2019 apresentam certo grau de estabilidade,
especialmente nos ultimos cinco anos, com média nestes de 6.121 pedidos ao ano. Isso
significa que, apesar da crise econdémica enfrentada na década de 2010-2020, cenario em
gue se suple reticéncia na atividade criativa-industrial (BARBOSA, 2017), ha notavel
constancia para os depdsitos de desenhos industriais. Se faz mister apontar que 0s
nameros apontados pela Figura 9 sdo compostos, ao ano, pela soma de depdsitos de
residentes e néo-residentes brasileiros (Figura 10).

Figura 10. Pedidos de desenhos industriais por origem do depositante, 2008-2019
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Fonte: INPI (2020).

Ao se analisar a Figura 10, é possivel observar o0 aumento gradativo de depdsitos de
desenhos industriais realizados por titulares residentes ao longo dos ultimos 5 anos,
periodo 2015-2019, demonstrando reacdo da atividade industrial nacional. No panorama
global, o relatério do WIPO (2020) apresenta destaque ao crescimento brasileiro em
pedidos depositados em desenhos industriais como um dos maiores no mundo,
acompanhando a tendéncia mundial em progressivo crescimento.

No entanto, ainda demonstrados os numeros locais absolutos, o Brasil estd aquém

do potencial criativo atribuido a sua populacdo e, consequentemente, a sua industria,
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especialmente quando comparado a outros players do mercado global, com 6.432 pedidos
em 2019. Conforme apresentado pelo relatério do WIPO (2020), é possivel observar
predominio de alguns escritérios quanto ao depdsito de pedidos de desenhos industriais
realizados por residentes, como Estados Unidos, Coréia do Sul, Escritorio regional da Unido
Europeia e, notadamente, a China.

A China tem especial destaque quanto aos numeros tal recorte, apresentando cerca
de 52,3% dos depadsitos feitos no mundo, o que representa, em nimeros absolutos, 711.617
depositos e, dentre estes, 97,8% foram realizados por residentes, demonstrando a for¢a do
pais asiatico. Em seguida, na segunda colocacéo, esta o escritério da Unido Europeia o

gual recebeu 113.319 depdésitos, 61,3% feitos por residentes (Figura 11).

Figura 11. Pedidos De Depdsito De Desenhos Industriais Para Os 20 Maiores Escritérios - 2019
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Fonte: WIPO (2020).

Em virtude do paralelo tracado entre o grau de desenvolvimento industrial de um pais
e a producao de sua propriedade industrial (BARBOSA, 2017), h4 expectativa para a
presenca de indices de depositos de desenhos industriais superiores aos brasileiros nas
demais nag0es, visto que o Brasil passou por uma industrializagéo tardia e atravessa um
precoce processo de desindustrializacdo, dando maior espaco ao setor de servigos
(AREND, 2015). Neste sentido, parecem cristalinas as presencas de China, Uniao
Europeia, Estados Unidos e Japéo a frente do Brasil, mas é intrigante que também estejam

a frente Turquia, Ir& e Ucrania, nacdes de expressividade industrial e econdmica,
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populacional e territorial area mais timidas em relacdo ao Brasil (GLOBAL ECONOMY,
2019).

Sendo desenhos industriais a protecdo da propriedade intelectual atribuida ao
ornamento de produtos ou padrdo ornamental aplicado a produtos, é viavel analisar quais
espécies de produtos tendem a estar classificadas e protegidas com maior frequéncia
através das classes de Locarno. Ainda segundo o relatério da WIPO (2020), as trés classes
com maior nimero de depdésitos a nivel global em 2019 sdo Mobiliario (9,4%), Vestuario
(8,1%) e Embalagens (7,3%), no entanto, a fim de observar o setor de confec¢gbes em moda,
faz-se vital igualmente observar o setor de Simbolos Graficos (5.6%), quinta classe com
maior participacao no ranking e que abarca os padrdes ornamentais e logotipos aplicaveis
a produtos, tornando confecg¢des setor com grande atencao a tutela juridica dos desenhos
industriais quando somados Vestuério e Simbolos Gréficos (13,7%) (Figura 12)

Figura 12. Pedidos globais de depoésitos de desenhos industriais conforme a classe de locarno — 2019
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Fonte: WIPO (2020).

Dentro do espectro nacional em 2019, o Brasil segue a tendéncia mundial de maior
guantidade de depdsitos de desenhos industriais por residentes para os setores de Mobilia,
Vestuario (Roupas e artigos de armarinho) e Embalagens, possuindo o setor de Meios de
Transporte ou Icamento relevancia em nimeros absolutos por ter consideravel numero de

depdsitos realizados por ndo-residentes (Figura 13).
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Figura 13. Pedidos brasileiros de depdsitos de desenhos industriais conforme a classe de Locarno — 2019
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Fonte: INPI (2020).

Observando os indicadores nacionais de pedidos de depédsito de desenhos
industriais realizados por residentes para o setor de confec¢cbes em moda, encontramos
ndameros expressivos na soma das classes de Vestuario e Simbolos Gréficos,
respectivamente, classes 02 e 32, e 540 e 159 pedidos, totalizando 699 pedidos para este
setor da moda em 2019 (INPI, 2020).

No recorte geografico estadual, ha expressiva lideranca de depésitos de desenhos
industriais realizados por titulares residentes e originarios dos estados de Sao Paulo (1657),
Rio Grande do Sul (497), Minas Gerais (486), Parana (440) e Santa Catarina (366), cujas
participacfes totalizam 81,6% de todos os pedidos realizados em 2019. Somando estes
cinco estados a Rio de Janeiro (161) e Espirito Santo (75), a concentracdo de pedidos no
eixo sul-sudeste é estimada em 87,2%, apesar de agrupar 9 de 24 estados brasileiros
(Figura 14).
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Figura 14. Depésitos de desenhos industriais por estado - 2019
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Fonte: Elaborado pelo Autor

Mencionada a correlacdo entre grau de desenvolvimento industrial de local e a
producédo de sua propriedade industrial (BARBOSA, 2017), h& expectativa que os estados
do eixo sul-sudeste apresentem indices maiores que os do restante do pais,
comparativamente, mas sao preocupantes os baixos numeros em absoluto dos demais
estados brasileiros, notadamente aqueles da Regido Nordeste. Juntos, os 9 estados
nordestinos (Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande

do Norte e Sergipe) concentram 397 pedidos de desenhos industriais (Figura 15).
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Figura 15. Depésito de desenhos industriais por estado do nordeste brasileiro - 2019
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Fonte: Elaborado pelo Autor

Ainda dentro do espectro do Nordeste brasileiro, é possivel averiguar pela Figura 15
gue o estado do Ceara (226) concentra cerca de 57% do total de pedidos, demonstrando a
desigualdade dos numeros dentro da regido. O sucesso do Ceara (226), sexto maior
depositante brasileiro, € muito em funcdo dos depdsitos realizados na cidade de Sobral
(193), sede da Grendene, empresa de grande relevancia nos cenarios Nacionais e
Internacionais para o segmento de calcados (INPI, 2020).

Nesta conjectura, sdo ainda mais alarmantes os numeros de Pernambuco, que,
apesar de possuir a segunda maior populagcéo e o segundo maior Produto Interno Brutos
do Nordeste (IBGE, 2021), possui apenas 28 depdsitos de Desenho Industrial, ficando atras
de estados menores em ambito nacional, como o Distrito Federal (43), e regional, como
Alagoas (29). Além disso, o estado concentra um dos maiores polos de confeccbes no
Brasil (FEBRATEX, 2021), que, situado no agreste, exporta para outros estados e até para
outros paises devido a precos competitivos e produtos de destacada qualidade (VIANA,
2005; MENDES JUNIOR, 2019)

Apesar deste polo de industria criativa estar situado no interior de Pernambuco, 0s
nameros de 2019 (INPI, 2020) apresentam concentracdo de pedidos de desenhos

industriais para a Regidao Metropolitana do Recife (RMR) de modo que, do total de 28
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pedidos depositados em tal regido, 23 estdo vinculados a prépria capital, um para

Camaragibe e outro para Jaboatdo dos Guararapes e, no interior, um depdsito de pedido

para Caruaru e outro para Vertentes (Tabela 2).

Tabela 2. depoésitos de pedidos de desenhos industriais em municipios de Pernambuco no periodo 2010-

2019.
Municipio Ano Total
2010 | 2011 [ 2012 | 2013 | 2014 | 2015 [ 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Abreu e Lima 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Angelim 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Barreiros 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2
Belo Jardim 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 2
Bezerros 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Cabo de Santo Agostinho | 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Camaragibe 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
Caruaru 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 3
Ipojuca 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 2
Jaboatdo dos Guararapes| 1 1 0 2 1 0 0 0 0 1 6
Lajedo 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Limoeiro 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 2
Olinda 1 0 0 0 0 4 1 0 0 0 6
Paulista 0 2 0 0 1 0 1 1 0 1 6
Petrolina 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Recife 14 18 24 0 32 17 13 28 20 23 199
Surubim 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Tacaimbé 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 4
Taquaritinga do Norte 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Vertentes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1

Fonte: Elaborado pelo Autor

Ao se observar a série historica da ultima década, periodo 2010-2019, é latente o

predominio de pedidos de desenhos industriais para titulares sediados na RMR, a qual

compreende 15 municipios?, representados na Tabela 2 por Abreu e Lima, Cabo de Santo

Agostinho, Camaragibe, Ipojuca, Jaboatdo dos Guararapes, Olinda, Paulista e Recife,

detendo esta ultima cidade grande destague nos nimeros absolutos.

Preocupante sao 0s numeros da regiao agreste de Pernambuco, pois, tendo em vista

gue é no local onde se concentra o Polo de Confeccdes do estado, ha pouquissimos

2 Jaboat&io dos Guararapes, Olinda, Paulista, lgarassu, Abreu e Lima, Camaragibe, Cabo de Santo Agostinho, S&o

Lourenco da Mata, Goiana, Aragoiaba, llha de Itamaracd, Ipojuca, Moreno, ltapissuma e Recife
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depdsitos de pedidos para Desenhos industriais no recorte temporal 2010-2019. Apesar da
divergéncia entre quais sdo as cidades participantes do Polo de Confeccbes do Agreste
pelo IBICT (2021) e SEBRAE (2013), e tomando a classificacado deste, com seis municipios
em acréscimo, é infimo o quantitativo de pedidos para desenhos industriais. Dos municipios
participantes do Polo e durante a série histérica demonstrada na Tabela 2, apenas Caruaru
(3), Surubim (1), Taquaritinga do Norte (1) e Vertentes (1) depositaram pedidos de
desenhos industriais, nimero inferior (6) a um terco do que Recife solicitou somente em
2019. Tais dados sao ainda mais relevantes quando Toritama e Santa Cruz do Capibaribe,
municipios que junto a Caruaru formam o “Triangulo Téxtil” do estado e possuem o maior
guantitativo de industrias do setor de confecc¢des (SEBRAE, 2019; SEBRAE, 2013), sequer
depositaram um Unico pedido em dez anos.

E necessario ratificar a expectativa por nimeros mais expressivos para a Regi&o
Metropolitana do Recife ou até sua lideranca no ranking, pois, ainda que o Polo de
Confeccdes do Agreste seja de grande relevancia para a industria pernambucana (NTCPE,
2021), é na RMR onde se concentram a maior parte da populacdo, industria e destacados
centros académicos-educacionais do estado (PDUI, 2021), contribuindo para a maior
producdo de propriedade intelectual em Pernambuco. No entanto, o panorama
compreendido pela Tabela 2 é de uma quase inércia para a producdo de desenhos
industriais no agreste, o que, em virtude de sua conhecida atividade industrial e criativa,

tem grandes potenciais para crescimento nos proximos anos.

4.2. ANALISE DAS ENTREVISTAS SEMIESTRUTURADAS

A partir do panorama para o setor de confeccdes em moda no estado de
Pernambuco e com o intuito de observar os objetivos do presente trabalho, foi elaborada
entrevista semiestruturada com dez designers ou estudantes de design de empresas do
respectivo ramo e com producdo autoral a fim de saber a experiéncia destas quanto ao
conhecimento da propriedade intelectual e da tutela dos desenhos industriais dos seus
ativos criativos. A respectiva entrevista conteve 10 perguntas e foi aplicada em ambito
virtual através de videochamadas com duracdo média de 60 minutos.

Sobre as empresas participantes, localizadas em Pernambuco, o recorte pesquisado
foi de 30% com sede administrativa no agreste do Estado e 70%, na Regido Metropolitana
de Recife (Figura 16). Quanto a formacéo profissional, 60% dos participantes tém formacao



70

académica em Design, notadamente os cursos de Bacharelado em Design na UFPE,
campus Recife e Agreste, e Tecnélogo em Design de Moda pelo SENAC, 20% fizeram
cursos livre em moda e 20% sé&o estudantes em fase de conclusé@o de curso académico de
Design (Figura 17).

Figura 16. Porcentagem de participantes da entrevista conforme sede administrativa da empresa em

Pernambuco.

= Regido Agreste = Regido Metropolitana do Recife

Fonte: Elaborado pelo Autor

Figura 17. Porcentagem de participantes da entrevista conforme formacgéao profissional na area da moda

em Pernambuco.

= Graduados em Curso em Design = Cursos Livres em Moda = Estudantes Académicos de em Design

Fonte: Elaborado pelo Autor
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Todas tém forte presenca digital e em redes sociais, notadamente o Instagram,
publicizando seus produtos, bem como valores e principios relativos & marca. Em paralelo,
também sdo todas empresas de pequeno porte (Microempresas, Empresas de Pequeno
Porte, EIRELI ou Empresarios Individuais), administrativamente gerida, em sua maioria, por
um ou dois soécios.

A entrevista semiestruturada, executada via encontros online, tinha o intento de
descobrir qual o conhecimento e a experiéncia dos participantes com os desenhos
industriais em termos de conhecimento, compreensao, acesso e perspectivas futuras para
este ativo de propriedade intelectual. Nao obstante a concepcao e aplicacao da entrevista
terem sido conduzidas por meio de dez questdes, o roteiro pretendido aos encontros virtuais
nao foi seguido restritivamente uniforme a todos os participantes, visto a possibilidade de
constrangimento por perguntas potencialmente invasivas a trajetoria e atuagéo presente
das empresas, especialmente ao tempo quando as entrevistas foram executadas, 12 de
agosto a 09 de novembro de 2021, periodo de retomada econdmica devido a pandemia do
COVID-19. Além disso, o0s respectivos encontros virtuais igualmente poderiam suscitar
protocolos rigidos pelos participantes devido ao carater académico da pesquisa, arriscando
tornar laconicas as respostas dos entrevistados, fato que comprometeria o aprofundamento
das respostas e afastaria comentéarios especificos da experiéncia de cada empresa.

A solugéo para tanto foi trazer um carater amistoso aos encontros, com datas e
horarios agendados pelos participantes conforme a conveniéncia destes, e, devido a
flexibilidade da entrevista semiestruturada proposta pela Metodologia, e conferir maior
informalidade a conversa, permitindo os participantes serem mais francos em suas
respostas (YIN, 2016). Outra medida foi, a fim de garantir a privacidade das empresas e
dos designers, omitir suas identidades e representa-los por letras de A a J. Apesar das
abordagens diversas, buscou-se percorrer o pretendido pelas dez perguntas através da
discusséo entre oito temas sobre propriedade intelectual e desenhos industriais:

a) Do acompanhamento (Pergunta 1)
b) Da Cépia (Perguntas 2, 3)
c¢) Da instrucéo externa (Perguntas 4, 5, 6)

d) Da avaliacao de prejuizos e vantagens (Pergunta 7)

e) Do conhecimento de disseminacdo da matéria (Pergunta 8)



72

f) Da prioridade aos desenhos industriais (Pergunta 9)

g) Da autocritica e autoavaliacao (Pergunta 10)

Em complemento, foram elaborados quadros contendo comentarios especificos de
alguns participantes, cujas respostas traduzem peculiaridades quanto ao tema abordado e,

vistas a incrementar a riqueza dos resultados, foram destacadas das demais.

a) Do acompanhamento (Pergunta 1)

O primeiro questionamento tem o0 escopo de saber de que modo os designers
participantes acompanham a propriedade intelectual das ideias de produtos pensados ou
negociados pela empresa, estabelecida anteriormente a premissa de que 0 respectivo
negocio desenvolve producdo autoral passivel de protecado, e se existe de algum modo
gestao deste ativo.

O resultado obtido foi que 70% das empresas nao realizam acompanhamento algum
da propriedade intelectual desenvolvida em produtos da empresa e sequer gestao. 10% (1)
acompanham as estamparias através de contratos particulares com outras empresas por
meio da tutela de direitos autorais, ainda que demonstrem parco conhecimento de tais
normas e ndo as tenham registrado em cartério ou quaisquer outros institutos previstos pelo
Art. 17 da Lei n°® 5.988/1973%. Apenas duas participantes (E e F) declararam terem se
preocupado com a propriedade intelectual ao registrar a marca, apesar de F mencionar nao
realizar gestdo de estamparias. A participante E foi a Unica que complementou ao informar
gue realiza gestdo dos seus ativos e, além do registro de marca, também registrou
desenhos industriais de seus designs. Em complemento, foram registrados comentéarios

pontuais sobre este tema (Quadro 1).

Quadro 01. Comentarios ao item “do acompanhamento”

PARTICIPANTE COMENTARIOS ESPECIFICOS

Ael Mencionaram que, em virtude do pequeno porte da empresa, ndo seria 0 tempo propicio
para a protecdo da propriedade intelectual daquilo produzido. Tal assunto seria

preocupacdo apenas em momento futuro, quando a empresa estivesse com grande

numero de vendas, producéo e maior tamanho.

3 Art. 17. Para seguranca de seus direitos, o autor da obra intelectual podera registra-la, conforme sua natureza, na
Biblioteca Nacional, na Escola de Musica, na Escola de Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro, no Instituto
Nacional do Cinema, ou no Conselho Federal de Engenharia, Arquitetura e Agronomia.
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B Explicou que ndo acreditava na importancia de proteger o design, visto que, pela
percepcdo da entrevistada, a melhor estratégia seria ser a primeira a publicizar o

produto e vendé-lo para que os consumidores associassem o design a marca.

Argumentou que nao imagina que ha algo a ser protegido.

F Expds que ndo protege a estamparia ou design porque, na moda, “tudo é muito rapido”

e que nao valeria a pena gastar tempo e dinheiro com a protecao juridica do design.

Fonte: Elaborado pelo Autor

b) Da Cépia (Perguntas 2, 3)

O escopo das perguntas 2 e 3 foi avaliar se os participantes foram vitimas de copias
ilicitas de designs de suas autorias, como esta situacdo foi percebida e quais foram as
respostas para tal delito. De modo complementar, foi questionado se houve conhecimento
da copia de design de outras empresas conhecidas pelos participantes.

A resposta obtida foi que 60% dos participantes declararam ter designs copiados
sem autorizagdo do titular, de modo que tal conhecimento fora obtido através de diferentes
origens, como comentério de clientes relatando a cépia, observados presencialmente pelo
préprio entrevistado e, majoritariamente, por meio de redes sociais, em especial, postagens
de Feed ou Stories no Instagram. Somente B, D, H e J expuseram ndo saber se foram alvo
do respectivo ilicito.

Quanto ao conhecimento sobre outras empresas, 70% dos participantes afirmaram
conhecer experiéncias de negdécios proximos vitimas de copia ndo autorizada de designs
por terceiros. Apenas D, F e H ndo conhecem outras empresas cujos designs foram alvo
de cépias. Tanto no caso de terem os proprios designs sido alvos de cépia, quanto os das
empresas conhecidas, as empresas infratoras tém sede e atividades tanto no estado de
Pernambuco, quanto em outros brasileiros, demonstrando o carater inter-regional do ilicito.

Das 6 empresas que tiveram designs copiados, 4 se mantiveram inertes e nada
fizeram acerca do delito. O participante E, ao ter conhecimento das atividades ilegais,
notificou extrajudicialmente, de proprio cunho, a empresa terceira para que esta cessasse
a veiculacdo do design copiado e retirasse publicagdes contendo o produto em questédo das
redes sociais. O participante F se manifestou pela rede social Instagram, mas néo obteve
resposta da empresa infratora. De modo semelhante, 5 participantes apresentaram

guestdes peculiares as questdes (Quadro 2).
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Quadro 02. Comentarios ao item “da coépia”

PARTICIPANTE

COMENTARIOS ESPECIFICOS

A C Explicaram que a c6pia de um design de confec¢éo, em si, ndo incomoda, visto que
ndo ha como ser diferente em virtude das légicas internas do sistema da moda.

F Mencionou ser dificil ter originalidade na moda, visto que o que se cria sempre teria
inspiracdo em produtos passados, havendo pouca margem para muita autoria.

G Comentou que, apoés ter percebido a copia do seu design, ndo tomou atitude alguma

em face da empresa infratora por ela ser “grande”. Em resposta, decidiu parar de

fabricar e distribuir o préprio modelo copiado.

Expds ser o delito de copia algo comum na regido agreste de Pernambuco porque os

modelos de design ocasionalmente ficam disponiveis em locais de fabricagdo comuns

a outras empresas.

Fonte: Elaborado pelo Autor

c) Da instrucéo externa (Perguntas 4, 5 e 6)

O intento das perguntas 4, 5 e 6 foi avaliar se os entrevistados participaram de

cursos, mentorias e eventos, em geral, sobre propriedade intelectual e, mais precisamente,

sobre desenhos industriais, nos ultimos cinco anos. Caso positivo, também foi questionado

gual seria esse evento, como foi a experiéncia em assisti-lo e se houve algum impacto do

acesso ao conhecimento ali exposto.

Dos 10 participantes, 80% disseram ter frequentado cursos, mentorias ou eventos,

em geral, sobre propriedade intelectual, de modo que somente duas (G e J) ndo tiveram

oportunidade (Quadro 3).

Quadro 3. Eventos participados pelos entrevistados

Participante Evento Local Foco Origem do | Impacto
Docente/Palestrante
A,B,CeH 1 Palestra | Marco marcas Consultor do INPI Conhecimento (A, C);
Pernambucan Registro da marca (B,
0 da Moda H)
D 1 Cadeira | Universidade | Direitos Docente Universitario Conhecimento
em Curso Autorais
de Poés-
Graduaca
0
E 1 Cadeira | Marco Direitos Consultores Locais (Marco | Conhecimento,
e 3 | Pernambucan | Autorais Pernambucano da Moda e | registro de marca e
Palestras | o da moda | (Cadeira); | SEBRAE) e Consultor do | registro de 3 desenhos
(Cadeira e 3 | Marcas (2 | INPI (Marco | industriais.
palestras) e | palestras) | Pernambucano da Moda).
SEBRAE (1 |; e
palestra) desenhos
industriais
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1
palestra)
F 1 Palestra | Evento marcas Advogado autbnomo Registro da marca
Privado em
cafeteria
I 1 Armazém da | marcas Advogado autbnomo Registro da marca
Mentoria | Criatividade

Fonte: Elaborado pelo Autor

De acordo com os resultados para este item, a exposi¢cdo de conhecimento sobre
propriedade intelectual estd majoritariamente vinculada a teméticas de marcas,
especialmente quando apresentadas em ambientes imersos em aprimoramento
profissional e de gestdo de negocios, como o Marco Pernambucano da Moda, SEBRAE e
Armazém da Criatividade. A excecdo a marcas reside na experiéncia do participante D,
guem teve conhecimento de Direitos Autorais oriundo por meio de uma perspectiva
académica. E importante ratificar que, apesar do foco em marcas realizado pelo expositor
do INPI no Marco Pernambucano da Moda, os entrevistados A, B, C e H relataram ter
havido exposicdo de outros temas da propriedade industrial, como desenhos industriais,
ainda que superficialmente. Além disso, os participantes B e E complementaram seus

pontos de vista quanto as perguntas 4,5 e 6 (Quadro 4).

Quadro 4. Comentarios ao item “da instrucao externa”

PARTICIPANTE COMENTARIOS ESPECIFICOS
B Informou que a abordagem e o0s assuntos expostos na Palestra estavam mais

relacionados a negécios do que a moda. Reforcou que existe uma cultura inerente de
cbdpia na moda e, para ter destaque, a empresa deve ser a primeira a desenvolver o
produto para ser a primeira a vendé-lo. Comentou que pensou anteriormente em
proteger as estampas, mas por fazer varias colecdes ao ano, seria bastante

dispendioso.

E Disse ndo acreditar em Desenhos Industriais como meio de protecdo a propriedade
intelectual na Moda, mas ainda efetuou 3 pedidos de registro para desenhos industriais

Fonte: Elaborado pelo Autor

d) Da avaliagéo de prejuizos e vantagens (Pergunta 7)

O sétimo questionamento teve por fim perceber dos participantes se havia por eles
alguma avaliacdo de vantagens e prejuizos econdmicos e juridicos oriundos da protecao

da propriedade intelectual, notadamente, os desenhos industriais.
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Do total respondido, 70% dos participantes afirmaram ndo possuir conhecimento
algum sobre quais vantagens e prejuizos poderiam incidir em suas atividades caso
protegessem seus designs por meio de desenhos industriais. Das empresas que afirmaram
ter algum conhecimento, duas (D e G) demonstraram ter no¢coes apenas superficiais das
consequéncias, com aplicabilidade timida.

Apenas E explanou sobre prejuizos financeiros oriundos da cépia e que seria
importante para a empresa proteger os desenhos industriais devido a possibilidade de
realizar contratos de licenca com outras empresas colaboradoras e outros parceiros do
processo de producdo. De modo semelhante, disse fazer pesquisas de designs pela
internet para ndo os copiar e, em seguida, desenvolver seu préprio material. Alguns
entrevistados aludiram a argumentos pontuais para, especificamente, ndo protegerem o0s

desenhos industriais elaborados (Quadro 5).

Quadro 5. Comentérios ao item “da avaliacdo de prejuizos e vantagens”

PARTICIPANTE COMENTARIOS ESPECIFICOS
A Afirmou que somente se preocuparia em proteger o design quando fosse uma empresa
maior.
D Argumentou que duvida se copiar é realmente um problema no setor de confec¢des na
moda.
J imagina que a auséncia do conhecimento questionado néo teria impacto visto ser ainda
uma empresa pequena.

Fonte: Elaborado pelo Autor

e) Do conhecimento de disseminacdo da matéria (Pergunta 8)

Diante da hipotese do conhecimento sobre propriedade intelectual e, especialmente,
desenhos industriais, ser ofertado dispersamente entre os anos e, de modo frequente, em
ocasifes Unicas, como em um dia, apenas, a pergunta 8 intentou saber se o0s participantes
tinham a percep¢do de incentivos para a disseminagdo de tais conteldos de maneira
permanente ao ambiente da empresa.

Do total de respostas, 90% dos entrevistados expuseram desconhecer incentivos,
CUrsos ou assessorias para a disseminagao permanente da propriedade intelectual e dos
desenhos industriais em Pernambuco. Apenas o participante | afirmou conhecer, mas néao

ter facil acesso a pessoas que disseminam tal contetdo. Em complemento, o participante
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J mencionou em que ambientes presumia haver incentivos para a respectiva matéria
(Quadro 6)

Quadro 6. Comentarios ao item “do conhecimento de disseminacao da matéria”

PARTICIPANTE COMENTARIOS ESPECIFICOS

J Comentou que, apesar de ndo conhecer, acredita que haja este tipo de incentivo no

SEBRAE ou no Marco Pernambucano da Moda.

Fonte: Elaborado pelo Autor

f) Da prioridade aos desenhos industriais (Pergunta 9)

Para os entrevistados, durante a pergunta 9, foi questionado qual foi, é ou seria a
prioridade conferida aos desenhos industriais para as iniciativas de disseminagdo de
propriedade intelectual acessadas, em voga ou pretendidas, observado o potencial do
estado para o setor téxtil e de confecc6es no mercado da moda.

Dos participantes, 20% (D e G) consideraram a possibilidade de aprimorar seus
conhecimentos em desenhos industriais no tempo presente, entretanto, afirmaram que
desconhecem cursos sobre a matéria e também ndo saberiam onde procurar. Cerca de
80% respostas afirmaram néo estar interessadas em frequentar cursos sobre desenhos
industriais no momento, porém, deste montante, os entrevistados B, H, | e J explicaram ter
desejo estudar sobre o assunto no futuro.

Todos os participantes que néo priorizam buscar cursos no momento afirmaram néo
o fazer em virtude da dificuldade em administrar o negdécio, habitualmente acumulando
funcdes de gestéo, criativas e de marketing em seus respectivos negocios, especialmente
pelo momento em que foram realizadas as entrevistas coincidirem com o periodo de
retomada econdmica durante a pandemia de COVID-19. Nao obstante a dificuldade
momentanea, C e F argumentaram que, além do acumulo de funcdes, ha descrenca em
investir tempo e dinheiro para capacitacdo da tematica pelo carater intrinseco a moda de
haver pouca originalidade aos designs.

Se faz mister apontar que alguns entrevistados os quais afirmaram ter interesse em
priorizar os estudos de desenhos industriais no presente ou futuro mencionaram té-lo

somente em fungao da participagao na entrevista ali conduzida.
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g) Da autocritica e autoavaliacédo (Pergunta 10)

A Ultima pergunta formulada teve o escopo de saber dos participantes se havia algum

grau de autoavaliacdo ao questionar se disseminacdo de conteudo de propriedade

intelectual e desenhos industriais ser ou sido mais efetiva durante o amadurecimento e

formacao da empresa e, caso positivo, quais seriam as sugestoes futuras (Quadro 7).

Quadro 7. Comentarios ao item “da autocritica e autoavaliagdo”

PARTICIPANTE

COMENTARIOS ESPECIFICOS

AeE

Disse ter nogdo de que sempre € bom ter conhecimento, mas ndo sabe como

procederia para acessa-lo ou aprimora-lo.

Acha importante ter informag6es, mas reafirmou néo ser prioridade. Tentou antes da

entrevista procurar cursos ou mentorias, mas ndo encontrou.

Mencionou que o conhecimento sobre desenhos industriais poderia ser melhor caso

disponibilizados em mais facil acesso.

Argumenta que o tema deveria ser discutido em faculdade, no Marco Pernambucano
da Moda e, principalmente, no SENAI. Complementa ao defender que as faculdades
técnicas deveriam falar sobre o assunto porque elas preparam os alunos diretamente

para o mercado.

Expbs que deveria ter prestado mais atencdo a marca no passado. Também
defendeu a necessidade de cursos ho SEBRAE, na faculdade de moda o SENAC e

no Marco Pernambucano da Moda.

Explica que poderia ter tido mais conhecimento, notadamente durante a formacéo

académica.

Menciona que poderia ser melhor, em marcas, especialmente. Aponta a
conveniéncia em apresentar o conhecimento durante a faculdade, mas, a fim de ser

efetivo, deveria ser disposto em cadeiras obrigatérias.

Responde que poderia frequentar cursos, de preferéncia, presenciais, ainda que

pagos.

Acredita que fazer mais cursos durante o inicio da empresa poderia ter sido feito,
mas tem empecilhos financeiros. Indica que, caso frequentados, tais cursos

colocariam a marca em outro patamar.

4.3. DISCUSSOES

Fonte: Elaborado pelo Autor

Diante do apresentado pelos referenciais bibliograficos, levantamentos de relevantes

documentos e dados nacionais e internacionais e resultados oriundos da participacao de
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dez empresas em entrevista semiestruturada, serdo discutidas as repercussfes do
pretendido pelo objetivo nos proximos topicos, divididos conforme o diagnéstico fatico do

comportamento dos designers, profissionais ou em formacéao.

4.3.1 Do conhecimento

Dentre o recorte metodolégico observado, a saber estudantes e profissionais de
design, atuando em empresas no estado de Pernambuco no setor de confec¢cdes em moda,
foi constatado o baixo conhecimento sobre nocfes bésicas de propriedade intelectual e,
acentuadamente, quanto aos desenhos industriais. Alguns, inclusive, expuseram saber o
gue eram desenhos industriais, para, em momento futuro, revelar a confuséo feita com a
antiga nomenclatura dada ao curso superior de Design, conhecido como “Faculdade de
Desenho Industrial”. De modo semelhante, compreende-se certo grau de negligéncia
fundamentos de conceitos especificos de direitos autorais e patentes, prevalecendo aos
entrevistados algum conhecimento sobre marcas.

Durante as entrevistas, 0s participantes discorreram sobre fazer insuficiente
acompanhamento dos desenhos industriais criados por eles, mesmo apdés afirmarem
desenvolver projetos criativos proprios, sejam designs de pecas de vestuario, sejam
estamparias aplicaveis a confeccdes. Tais projetos, passiveis de tutela juridica especifica,
sdo representacdes das qualidades artisticas e criativas recorrentemente atribuidas a
Pernambuco e, aplicaveis a confeccdes, tornam a regiao palco nacional no setor da moda.
Destarte, negligenciar informacdes sobre a propriedade intelectual e desenhos industriais,
especificamente, acarreta significativos danos a esta industria. Ratifica-se que os
mencionados danos podem ser divididos em duas ordens: Econdmica, quando poderiam
ser utilizados em contratos de licenca e cessdao com outros players do mercado,
possibilitando a inser¢cdo dos designs em mercados inexplorados, potencialmente, pela
limitacdo estrutural prépria das empresas; e moral, quando, ao ndo serem protegidos, 0s
designs sdo copiados por concorrentes, 0 que, virtualmente, desestimula a criatividade e a
producéo no setor a médio e longo prazos.

N&o obstante a reflexdo sobre a negligéncia da protecédo a respeito dos desenhos
industriais pelos entrevistados, a oferta deste tipo de conhecimento também parece
insuficiente em locais de formacdo, como institutos de ensino e centros profissionais

relativos ao design de moda. Apesar de novos cursos de design terem surgido entre o
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periodo 2010-2020, nenhum dos entrevistados disse ter contato com a matéria de desenhos
industriais durante a graduacéo, seja de maneira perene, a exemplo de uma cadeira eletiva
ou obrigatéria, seja de modo periédico, com palestras, cursos ou seminarios.

A auséncia de conteldo programatico contendo noc¢fes e aplicacdes praticas de
desenhos industriais em cursos técnicos e de graduacdo em design é preocupante, visto
gue € neste momento quando ha exposicdo dos conteudos essenciais a formacao
profissional dos discentes. N&o explorar a propriedade intelectual e, notadamente os
desenhos industriais, nas ementas académicas é negligenciar questfes vitais para o
desenvolvimento de praticas éticas as atividades dos futuros designers, bem como perder
oportunidades concretas para que estes estudantes exponham suas visdes e debatam o
contetdo em sala de aula.

Em paralelo, nos centros profissionais, aqui exemplificados pelo Marco
Pernambucano da Moda, Armazém da Criatividade, iniciativas do NTCPE e Porto Digital,
respectivamente, e SEBRAE, a propriedade intelectual € apresentada de modo episodico
aos designers e estudantes da area, frequentemente através de palestras de curta duracéo.
Quando realizados, tais evento sdo normalmente ministrados por especialistas na area,
como advogados autdnomos e consultores do INPI, e, ainda que procurem abordar diversos
assuntos da propriedade intelectual, ha um evidente foco na temética de marcas, tanto com
nocdes basicas, quanto com instrucdes praticas para concretizacdo do pedido frente ao
INPI.

O enfoque as marcas pelos respectivos centros profissionais tem razbes
compreensiveis, como a facilidade de pesquisa frente ao banco de dados disponivel no
sitio eletrénico do INPI e, em muitas circunstancias, a singularidade do ato. Dado que a
funcdo da marca € primordialmente atribuir a um produto ou servigo signo visual distintivo
o suficiente para singulariza-lo no mercado, muitas empresas de moda necessitam apenas
de um registro de marca para atribuir ao sinal da confeccao e, de modo complementar em
outros casos, um segundo para identificar a atividade de comércio. Reparado o
obscurantismo do publico quanto a propriedade intelectual, € factivel acreditar que aqueles
responsaveis pela feitura do evento, o qual transmitira tal saber, negligenciem o foco a
espécies diversas da matéria, como os desenhos industriais, € ndo disponibilizem maior
variedade de eventos por também néo terem tido a oportunidade de aprofundar-se no tema

em momentos anteriores. De modo complementar, a ignorancia a outras formas de
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protecdo dentro do género da propriedade intelectual € reforcada pela popularizacdo da
expressdo “marcas e patentes”, histérica e frequentemente exposta ao publico por
escritérios privados para ofertar os servicos de assessoria a consultoria para a tematica,
excluindo desenhos industriais de tal publicidade.

E pertinente analisar o impacto por meio do recorte dos participantes da entrevista
semiestruturada. Quando perguntados, todos queles que atravessaram eventos de
propriedade intelectual nos centros profissionais, oportunidades em que houve mencéo ao
foco para marcas, deram prosseguimento ao registro da respectiva espécie de propriedade
industrial no INPI.

Em decorréncia do exposto, é viavel tracar um paralelo entre a oferta e acesso a
matérias de propriedade intelectual para o publico, neste recorte, designers e estudantes
de design, e a decorrente atencéo e cuidados destes com a tutela legal de tais ativos. A
base para a mencionada relacdo causal é reforcada neste recorte pelo exemplo da
entrevistada E, a Unica que afirmou ter participado em palestra dedicada a desenhos
industriais, ser a Unica materializar pedidos de depdsito de tal espécie.

Se faz importante apontar que a participante E igualmente mencionou que o evento
dedicado a desenhos industriais fora realizado no Marco Pernambucano da Moda, lugar
também palco de outras palestras com prevaléncia do assunto marcas e de maior
assiduidade por outros entrevistados. Destarte, € intrigante observar que os demais
participantes com acesso ao Marco Pernambucano da Moda, além de estarem ausentes,
mencionarem sequer ter ideia do respectivo evento, reforcando a baixa divulgacao para a
palestra e, em consequéncia, um possivel desinteresse a discussao sobre o0 assunto.

Conforme apresentam os resultados, a mera explanacdo sobre a existéncia
conceitual dos desenhos industriais ndo aparenta produzir resultados concretos, visto que,
apesar de alguns participantes entrarem em contato com a matéria de modo superficial,
somente quando houve um evento dedicado, houve aplicacdo do conhecimento e a

efetuacdo de pedidos de depdsito para a conseguinte protecao do ativo.

4.3.2. Descaso a protecao

Outro comportamento diagnosticado através das respostas da entrevista
semiestruturada é o descaso a tutela juridica dos designs autorais. Apesar da maioria dos

participantes afirmar ter sido alvo de cépias e, em nimero maior, conhecer outras empresas
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também vitimas de tal delito, foram manifestos comportamentos inertes as empresas
infratoras.

Malgrado a constatacdo de desconhecimento dos entrevistados de nocbes e
aplicabilidades oriundas da protecdo obtida pelo registro de desenhos industriais, as
respostas dos participantes indicaram certo grau de incredulidade a este tipo de tutela
juridica do design e, em decorréncia, tolerancia a copia de criacdes proprias por terceiros.

Este comportamento teria origem na crenca de que a natureza da moda é composta
pela renovacao periddica de ciclos, dentro dos quais seriam desenvolvidas tendéncias e
estas, por observarem o produzido em ciclos anteriores, ndo elaborariam criacdes
puramente autorais, em sentido estrito. Assim sendo, os designs em moda seriam
compostos de eternas inspiracées e homenagens a produtos criativos ja consolidados em
tempos remotos e as tendéncias para um momento atual seriam a mera reproducao de algo
desenvolvido em um tempo histérico pretérito e com pouco espaco para originalidade.

Em que pese a visao dos entrevistados e a compreensao de que isto possa ocorrer
na moda, este argumento parece ndo prosperar. A base para isso € 0 questionamento de
como ser possivel afirmar a moda ser um eterno ciclo de cépias de tendéncias pretéritas
se é cristalina a classificacdo de inUmeros movimentos ao longo da histéria. Se nao é
possivel ser original na moda e isto ser uma caracteristica intrinseca a sua hatureza, o sera
impossivel ser durante o século XXI e certamente também o sera em tempos mais remotos,
0 que tornaria ilégico o ato de copiar, pois foram produzidos diversos tipos de designs ao
longo dos anos. Se acredita na elaboragédo de produtos criativos em moda que possam
carecer de elementos de originalidade, no entanto, distante é esta afirmacao de que pouco
ou nada é autoral, visto que, embora haja este carater ciclico devotado a moda, com
homenagens e inspiracdes a tendéncias passadas, toda criacdo de design, como contetido
autoral e pessoal, contém “representacgao do espirito” (BITTAR, 2015; BARBOSA, 2017) do
criador aplicado ao produto e, por conseguinte, originalidade e contribuicdo ao respectivo
recorte historico em que se encontra.

Se faz mister observar que o periodo quando foram realizadas as entrevistas e de
recorrente atividade dos participantes esta inserido no momento de mudanca de percepcgao
da moda pelos consumidores, comportamento previsto por Svendsen (2010) em que a
moda se torna uma preocupacédo do individuo para criagdo da propria identidade. Nesta

esteira, o respectivo periodo esta convenientemente situado em um palco historico onde os
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consumidores anseiam por produtos com os quais possam se identificar e adquirir. Estes
produtos criativos, desenvolvidos pelos designers, estudantes de design entrevistados e
outros em condigéo similar em Pernambuco, vem a satisfazer a mencionada demanda,
contribuindo com a originalidade em abundantes vieses como a aplicagcao de linhas, cores
e estilos regionais e o emprego inovador de pautas feministas, de género, sustentaveis, de
classe, veganas etc. aos produtos.

Além da falta de originalidade, outros participantes expuseram descrenca a protecao
conferida por desenhos industriais uma vez alegaram ser a moda também descrita pela
inevitabilidade das copias de designs entre as empresas e, neste sentido, a vantagem seria
anunciar primeiro ao publico para ser o primeiro a vender e, supostamente, obter, com
sorte, crédito pela autoria do design frente ao publico. Este argumento, embora encontre
certo grau de veracidade, € improcedente, pois sabido que grande volume da publicidade
destas empresas encontra-se em redes sociais e, nestas, € habitual expor os produtos
inéditos da colecdo, a concorréncia € ampliada e ndo se restringe mais ao comércio local.
Neste sentido, empresas com atividade nas mais diversas regides do Brasil t¢ém a condicao
de copiar o design verificado nas redes sociais, replicd-lo como se sua autoria fosse e 0s
seus respectivos clientes, em funcdo de ndo terem contato com os autores originais, ficam
alheios a identificacdo daquela empresa que primeiro vendeu e, consequentemente, do
delito.

A tolerdncia a coépia do design, simultaneamente, foi analisada quando os
entrevistados, ainda que reconhecessem os fundamentos e vantagens do registro de
desenhos industriais, ndo o priorizassem. Alguns participantes relataram se preocupar
somente quando a empresa a qual administram e desenvolvem seus produtos crescesse e
elevasse seu patamar no mercado, mesmo que os critérios para tanto ndo tenham sido
especificados. Outros entrevistados também mencionaram inércia a protecdo visto que,
como acreditam serem marcas pequenas, ndo conseguiriam impor justica pela contrafacao
dos desenhos industriais executados por grandes empresas. Em ambos os casos nédo ha
solida justificativa para o impedimento de pedir o depésito dos respectivos ativos,
reconhecendo a existéncia, porém nao impeditiva, das dificuldades, notadamente
financeiras, em argumentar judicialmente com empresas de maiores porte e recursos. O

registro valido de desenho industrial é titulo suficiente para impedir, mesmo de modo
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liminar, design ilicitamente reproduzido por terceiros, independente das condicdes entre as
empresas.

Negligenciar o desenho industrial elaborado somente em vista do pequeno porte da
empresa autora € um ato equivocado porque sdo o desenvolvimento e aplicacao deste ato
criativo em produto os bens mais particulares e potencialmente preciosos que um designer
pode gerar. Ndo enxergado como custo, o desenho industrial, através do monopdlio do
design e de contratos de licenca e cessdo, € ativo capaz de catalisar as atividades

empresariais e, por conseguinte, situa-las em outro patamar no mercado.

4.3.3. Da auséncia de instrumentalizacdo do conhecimento

No percurso final das entrevistas, os participantes foram motivados a refletir sobre
suas proéprias iniciativas de buscar conhecimento até o respectivo momento e de que modo
isso continuaria nos préoximos anos. Ainda que a maioria dos entrevistados citasse nao ter
conhecimento, houve, ao final do encontro, compreensdo relativa destes acerca da
importancia econdmica e moral dos desenhos industriais para o ramo de confec¢cdes em
moda. Todavia, alguns participantes, mesmo revelando entenderem nogdes conceituais de
tal espécie da propriedade intelectual, ndo tardaram a manifestar ignorancia a aplicacao
pratica e estratégica de depdsitos de pedidos de desenhos industriais na administracao
futura da empresa.

Via de regra, este comportamento deriva da premissa de creditar desenhos
industriais como custos ao caixa empresarial e ndo como investimentos, confiando no
retorno econdmico futuro. Como mencionado em topicos anteriores, desenhos industriais
podem ser utilizados em ambientes externos a empresa, a exemplo de contratos de licenca
e cessao com terceiros, ou interno, quando, se bem explorado e protegido, este ativo
intelectual torna-se monopodlio do seu titular e garante a ele um soélido e Unico
posicionamento estético dos produtos desenvolvidos pela marca ao publico.

Neste sentido, é evidente que uma empresa pode estrategicamente nao buscar a
tutela legal conferida por desenhos industriais, entretanto, esta justificativa, em primeiro
momento, ndo € robusta. Independente do potencial retorno financeiro a ser obtido, o custo
base para o de depdsito € relativamente baixo, pois custa cerca de 94 reais por pedido para
empresas de pequeno porte, além do processo ndo exigir participacdo de profissionais,
como advogados, e o INPI disponibilizar materiais gratuitos para a instrucdo adequada de
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tal feitura. Faz necessario pontuar que o processo, por conter elementos especificos a sua
preparacdo e que requerem tempo para a devida aprendizagem, pode ser de dificlil
discernimento e até desincentivar o profissional, malgrado o auxilio da autarquia. Somado
a isso, a necessidade de igualmente estarem atentos a manifestacdes do INPI ou de
terceiros pode direcionar os designers a contratar profissionais do ramo, o que
presumivelmente aumentaria 0s gastos com o pedido para empresas

Outro ponto a ser analisado na entrevista foi o0 participante alegar que a empresa
realiza numero consideravel de cole¢cbes de moda ao longo do ano e, entre as pecas, ndo
haveria unidade estilistica entre os produtos suficientemente capaz de identificar a marca,
logo o titulo de desenho industrial teria pouco valor ao seu titular quanto a este aspecto.
Entretanto, apesar de tal premissa ser dotada de algum grau de veracidade, em teoria,
ainda ndo € impeditivo pleno em obstar o registro de desenhos industriais, isto porque
protegé-los oportuniza efetivar negocios relativos a autorizacdo de uso com outras
empresas. Ademais, a variedade estilistica no design pode ser interpretada como
oportunidade de grande valor para o profissional descobrir quais produtos sdo mais
adquiridos por seu publico consumidor e, a partir de um planejamento estratégico, delimitar
e proteger os designs mais valiosos compostos por sua empresa.

Em complemento, muitos participantes afirmaram possuir dificuldades em aprimorar
seus conhecimentos sobre desenhos industriais para aplica-los a cada necessidade destes
ativos em virtude do sobrecarregamento de fungdes exercidas. Todos 0s entrevistados séo
designers que administram ou trabalham em empresas emergentes, as quais, ttm pequeno
porte e isso é refletido no acumulo de exercicios fundamentais a manutencéo de aspectos
basicos da atividade empresarial, como gestdo, contabilidade, marketing, sem permitir
frequentemente ao designer agenda para aprimorar o conhecimento em uma area com

pouca visualizagéo.

4.4. POSSIVEIS CAMINHOS

De acordo com o observado pelos resultados e analisado nas discussodes, 0
comportamento dos designers empresarios no setor de confec¢gbes autoral em moda no
estado de Pernambuco pode ser classificado e ordenado por grupos conforme o observado
nas respostas no tocante aos baixos numeros de desenhos industriais depositados em

Pernambuco nos ultimos anos (Figura 18).
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Figura 18. Classificac@o dos designers em grupos.

Grupo A

* Agueles que nao
conhecem o conceito

Grupo C

e Aqueles que
conhecem, entendem,
mas nao o fazem por

suporte precario

Grupo B

e Aqueles que
conhecem o conceito,
mas nao entendem
como instrumentaliza-
lo

Grupo D

e Aqueles que
conhecem,
entendem, mas nao o
fazem por estratégia
comercial.

Fonte: Elaborado pelo Autor

4.4.1. Grupo A

O grupo A é definido pelos profissionais que ndo tiveram acesso ao conhecimento

mais basico acerca dos desenhos industriais. Os que aqui se enquadram nao tem ciéncia

de noc¢des fundamentais do género propriedade intelectual e tampouco reconhecem ou

compreendem a diferenca entre direitos autorais e propriedade industrial. Também ignoram

as particularidades de cada espécie de propriedade industrial, o que diferencia marcas de

patentes e, estes, de desenhos industriais.

A ignorancia é definitivamente o problema basilar no diagnostico dos baixos nimeros

de depdsitos de pedidos para desenhos industriais em Pernambuco e, supde-se, em todo
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o Brasil. Devido a aspectos historicos oriundos do tardio processo de industrializacédo
nacional (AREND, 2015), ha suspeita de que o pais deu enfoque a questdes de ordem
pratica ligadas as condi¢des estruturais para a producéo fabril, priorizando a instalacdo de
industria estrangeiras, por exemplo, e ignorando os potenciais de criacdo intelectual
regional.

Esta negligéncia afetou as prioridades das matrizes curriculares nacionais, tanto no
ensino basico, quanto no superior. Em consequéncia, a falta da exposi¢céo sobre conceitos
elementares da propriedade intelectual em colégios e universidades traduz-se em
desincentivo publico a uma cultura de propriedade intelectual brasileira. No ensino superior,
a auséncia da explanacdo de conceitos gerais e especificos, conforme o curso, de
propriedade intelectual corrobora para um estado amplo de alienagao dos profissionais aos
mecanismos garantidos em Lei capazes de protegé-los e até impulsionar suas atividades.
Quando ausentes das no¢des mais primarias, sera factivel que os produtos elaborados,
contudo desprotegidos, sejam copiados por terceiros ou até apropriados em contratos com
terceiros de ma-fe.

No tocante aos cursos de design e design de moda, Mayrinck e Simdes-Borgiani
(2021) investigaram os projetos politicos pedagdgicos em Pernambuco de 5 cursos
superiores em designs de moda e 2 cursos superiores de design os quais ofertam
disciplinas que abordam a moda e constataram a falta de cadeiras ou conteudo sobre
propriedade intelectual e, tampouco desenhos industriais, na formag¢do. Nao obstante a
auséncia da matéria nos respectivos contetdos programaticos, os autores (2021) apontam
a necessidade de trazer o tema da propriedade intelectual em virtude do Art. 4°, item VIII,
da regulamentacéo do curso, encontrada nas Diretrizes Curriculares Nacionais, aludir que
o discente devera ter juizo quanto as implicac6es éticas de sua atividade.

Assim sendo € impreterivel que o estudante e o profissional de design tenham
contato com a propriedade intelectual em ambiente escolar e académico, ndo somente em
funcéo de obterem as vantagens que Ihes séo garantidas, mas, de modo anélogo, de evitar
gue futuros trabalhos percorram inconvenientes éticos e, consequentemente, as punicdes

devidas. Neste sentido, Simdes-Borgiani (2021) raciocina:

O designer passara a ter exercicio pleno quando se formar com consciéncia
ética e legal de sua prética. Sob que leis ele pode ter protecdo, em que
orgdos pode solicitar estes registros, como pode licenciar, ceder a
titularidade ou receber royalties por seus ativos. Tanto se discute na
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formacdo a pratica projetual, a criatividade e inovacdo, mas nado se
discute como tornar isso protegido. A protecdo a propriedade intelectual
favorece a concorréncia leal, inovacéo, criatividade e competitividade.
(Sim&es-Borgiani, 2021, p. 144)

Em outro levantamento, no ano de 2019 (SIM()ES-BORGIANI; MAYRINCK;
FERREIRA, 2020), foi realizado questionario com 10% dos alunos do curso de Design na
UFPE, campus da capital. Nesta oportunidade, embora 85% dos discentes afirmaram saber
0 que era propriedade intelectual e todos concluirem pela relevancia deste assunto na
formacao académica, apenas 15% tiveram este conhecimento pela universidade. De modo
similarmente preocupante, vale apontar que 65% dos estudantes estavam alheios a
existéncia do INPI e 94% eram ignorantes a como proteger os desenhos industriais,
revelando a auséncia crénica de debates sobre a matéria pelo curso.

Além da mudanca necesséaria aos projetos pedagdgicos em vigor na educacgao
basica e nos cursos superiores de design e design em moda, é preciso também ofertar
conhecimento aos profissionais no setor de confec¢cbes autorais em Pernambuco. Em
levantamento concretizado entre o periodo 2016-2020, verificou-se em 7 locais onde ha
incentivo de politicas de aperfeicoamento para empresas de moda autoral a inexisténcia da
abordagem minima de desenhos industriais em seus eventos (Quadro 7).

Quadro 7. Eventos de propriedade intelectual realizados no periodo 2016-2020.

Evento Abordagem Data
Workshop de direitos do autor, registro de software, marcas, patentes, | 22 e 23 de julho de
Propriedade Intelectual | acordos de confidencialidade, protecdo de nome, | 2016
imagem, som e licencas
Semana da Propriedade | Programa de Computador, Marca e Concorréncia | 27 de abril de 2017
Intelectual Desleal

Propaganda de N&o informado 15 de janeiro de

Prestadora de Servicos 2018

de Pl aos associados

Reencontro ADG Brasil | Direitos Autorais 17 de agosto de
2018

Meeting Juridico da Concorréncia desleal e Propriedade Intelectual, em 28 de maio de

Moda geral 2019

Fonte: Mayrinck & SimBes-Borgiani, 2021.

Além de ensinamentos basicos sobre a propriedade intelectual, € de profunda
necessidade e urgéncia que os profissionais de design que trabalham com moda autoral
tenham igual consciéncia de informagBes, no minimo, elementares, de desenhos
industriais, pois este ativo é responséavel pela protecdo das estamparias e confecgdes

elaboradas. Em complemento, recomenda-se que haja menor distancia entre a feitura dos
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eventos, dado que aqueles encontrados na Quadro 7, fora serem concebidos em diferentes
locais, foram promovidos quase um por ano. Se recomenda, portanto, maiores niameros de
palestras, cursos e eventos, em geral, durante 0 ano e que apresentem contetdo dedicado
a desenhos industriais

4.4.2. Grupo B

Relativo ao grupo B, os que ali se encontram conhecem aspectos basilares da
propriedade intelectual, distinguindo suas espécies, no geral. Entretanto, quanto aos
desenhos industriais, ainda que saibam da existéncia deste tipo de protecao ao design, néo
entendem como utiliza-lo estrategicamente enquanto ativo valoroso para a empresa. Existe
compreensao de que o titulo protege o design, mas, face ao conhecimento superficial,
ignoram possibilidades de executar contratos de licenca e cesséo, por exemplo, assim
como desconhecem meios de utiliza-lo a fim de inibir o uso ndo autorizado por terceiros.
Em paralelo, este grupo tem ideia da existéncia do INPI, mas igualmente ndo sabe como
proceder vistas a aspectos procedimentais do pedido de depdsito de desenhos industriais.

Na medida em que os participantes deste grupo sao profissionais da area de design
e design em moda, as potenciais solucdes serdo mais eficazes quando executadas em
locais de aprimoramento profissional para empresas do ramo em Pernambuco, tais como
o0 Marco Pernambucano da Moda, o Armazém da Criatividade, o SEBRAE e 0 SENAC.

Neste sentido, sdo propostas para atenuar o respectivo dano a criagdo de maior
guantidade de cursos e palestras dedicados a desenhos industriais nos ambientes citados,
ja que, como apresentado nos resultados das entrevistas, muitos participantes tiveram
acesso a palestras sobre temas gerais dentro da propriedade intelectual, porém quando
houve frequéncia de evento privado aos desenhos industriais, verificou-se o cuidado em
logo proteger o referente ativo. Vistas 0s requisitos para a concessdo e as potenciais
estranhezas ao procedimento de pedido de depoésito para desenhos industriais, é
igualmente sugestivo tais eventos serem ministrados por consultores regionais do INPI, os
guais ja tém familiaridade com o assunto e podem auxiliar em davidas especificas aos
ouvintes.

Também é pertinente maior presenca e atuacao de profissionais, a exemplo de
advogados especializados na matéria, em tais ambientes, visto que, como lidam

recorrentemente com desenhos industriais em suas rotinas, podem apresentar aos
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participantes dos eventos perspectivas de que modo possam ter seu direito amparado ou
obter proveito econémico através de, por exemplo, notificacBes extrajudiciais e contratos

de licenca e cessao de direitos, respectivamente.

4.4.3. Grupo C

S&o considerados participantes deste grupo aqueles que conhecem os desenhos
industriais, sabem como obter valor oriundo de tal protecdo, mas, por questdes alheias a
seus saberes e vontades, tém dificuldade ou até impedimento de efetuar o pedido de
depdsito em desenhos Industriais. Sao motivos para tanto a falta de estrutura publica, como
0 baixo acesso a internet; a parca estrutura institucional, a exemplo da dificuldade em
acessar os canais do INPI para sanar davidas ou auséncia de profissionais capacitados, a
exemplo de advogados e professores, aptos a instruir adequadamente o profissional em
suas demandas; e condi¢des particulares aos profissionais, como escassez de recursos
financeiros.

Para aqueles integrantes a este grupo, sdo oportunas medidas de cunho mais
duradouro e, talvez, permanente que as descritas nos grupos anteriores. Neste momento,
0s profissionais tem conhecimentos elementares e sabem de que modo podem
instrumentaliza-los em suas protecdo e proveito financeiros, todavia estdo ausentes 0s
suportes que possam auxilia-los neste feito.

A primeira de tais suportes seriam aqueles de origem publica a nivel local-regional,
capazes de prover condicbes necessarias a execucao corriqueira de pesquisas de
desenhos industriais, realizacéo de pedidos de depdsito online, dentre outras situacdes que
requeiram o uso de internet estavel ao usuario. Requer-se, destarte, do Estado esfor¢co na
persecucao de politicas publicas capazes de aumentar e aprimorar o alcance da internet
em regifes de baixa conexao, fornecendo aos profissionais as ferramentas adequadas ao
mencionado esforco.

Similar ao Grupo B, outro ponto a ser sugerido é a presenca de consultores do INPI
e de advogados, entretanto, com efeitos permanentes a locais de significativa presenca de
profissionais. Quanto ao INPI, nos parece ser imprescindivel a alocacéo de servidores para
a regido agreste, local da APL de confecc¢des do estado, visto que o unico escritorio da
autarquia em Pernambuco situa-se na capital, Recife. A presenca de consultores do INPI

no polo de confecgdes auxiliaria diretamente designers locais 0s quais, embora cientes da
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importancia da protecdo conferida pelos desenhos industriais, naturalmente possuiriam
duvidas quanto ao procedimento de pesquisa e pedido, assim como em outros assuntos
especificos deste tema.

Nesta esteira, a presenca de advogados especializados em propriedade intelectual
e em desenhos industriais na regido agreste do estado seria, outrossim, de enorme valia
aos designers locais, 0s quais presumivelmente necessitariam de consultorias juridicas
recorrentes devido as atividades exercidas. Para tanto, seria sugestivo maior penetragéo
da OAB/PE, por meio de sua Comisséo de Propriedade Intelectual (CPI OAB/PE), na
execucao de eventos nas subsecOes locais, a exemplo de Caruaru e Santa Cruz do
Capibaribe. Seria enriquecedor a disponibilizacado de cursos, presenciais ou online, sobre
a atuacao advocaticia para a propriedade intelectual pela Escola Superior de Advocacia de
Pernambuco (ESA-PE), 6rgdo da OAB Pernambuco encarregado do aprimoramento destes

profissionais em diversos ramos do direito e com precos acessiveis.

4.4.4. Grupo D

Neste grupo estdo abarcados aqueles que possuem o conhecimento a respeito de
desenhos industriais, sabe como instrumentaliza-los em seu beneficio e detém recursos
para fazé-lo, no entanto, recorrem a ndo o fazer em virtude de razdes pessoais e
estratégicas para empresa. Neste estagio, ha consciéncia plena dos beneficios e prejuizos
derivados do titulo da respectiva propriedade intelectual e a auséncia de pedido depositado
ocorre em decorréncia exclusiva da ponderacédo desta matéria por seu titular.

N&o obstante haja auséncia de pedidos de depdsito para desenhos industriais,
agueles enquadrados nestas circunstancias estdo plenamente cientes das potencialidades
oriundas destes ativos da propriedade intelectual. Deste modo, ao considerar que a falta de
protecao deste titulo de propriedade intelectual € conscientemente aplicada e aconselhada
em casos excepcionais, este estagio pode ser avaliado pela exceléncia dos ambientes
externos a empresa, onde sdo factiveis encontrar politicas publicas capazes de prover
estruturas adequadas aos designers, ambientes de incentivo a propriedade intelectual
durante a educacdo escolar e universitaria, cursos basicos e dedicados aos desenhos
industriais nos centros profissionais e maior penetracéo de consultores externos com larga

experiéncia na pratica procedimentais e juridicas dos desenhos industriais.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Quanto aos objetivos especificos, acredita-se que foram alcancados, vez que foram
discutidos conceitos de inovagéao empresarial e industrias criativas, discutidos topicos sobre
0 consumo contemporaneo da moda e o valor para a produgcédo autoral; pesquisadas
definicOes e legislagbes vigentes para a propriedade intelectual e desenhos industriais no
Brasil; analisadas sumariamente acdes referentes a disseminacdo de propriedade
intelectual para empresarios do setor da moda no estado de Pernambuco; realizadas
entrevistas semiestruturadas com empresarios para colher dados do contato deles com a
matéria de desenhos industriais; e sugeridos planos e politicas a fim de aprimorar o contato
das empresas com os desenhos industriais. Neste sentido, foi preciso empregar 0s
elementos técnicos previstos pela metodologia para alcancar os objetivos previstos.

Na primeira fase do trabalho, foi realizada extensa pesquisa bibliografica em livros e
artigos cientificos, estes através da Plataforma CAPES, com o intuito de realizar uma
abordagem e conceitual relativos a inovacao, industrias criativas, moda, propriedade
intelectual, moda, relacbes de consumo em moda, processos da industrializacdo dos
segmentos téxtil e de confeccdes no Brasil e em Pernambuco e a APL de confec¢gdes do
agreste pernambucano. Em complemento desta fase, também foram observadas
legislacdes vigentes no tocante a propriedade intelectual e desenhos industriais, como a
Lei 9.610/1998 (LDA) e a Lei n® 9.279/1996 (LPI), e instrumentos de politica publica a fim
analisar e estimular a inovacédo e a propriedade industrial brasileiras e pernambucanas,
como a Lei n° 13.243 (Novo Marco Legal da Inovacéo); Estratégia Nacional de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo 2016-2022; Estratégia de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo de
Pernambuco para o periodo 2017-2022 e a Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual
(ENPI) 2021-2030.

Para a segunda fase do trabalho, a qual compreende a feitura das entrevistas
semiestruturadas, foi elaborado projeto para a apreciacdo do Comité de ética em Pesquisa
(CEP), visto que este procedimento era previsto pelas regulamentacdes do referido
instituto. Apdés a aprovacdo, foram realizadas entrevistas de curta duragdo com 10
designers para averiguar destes o conhecimento e a experiéncia com a matéria da
propriedade intelectual e, especialmente, dos desenhos industriais durante a formagéo e
amadurecimento das empresas que administravam e desenvolviam produtos autorais.

Concluidas as pesquisas, os resultados foram classificados em tdpicos conforme o tema
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das perguntas: Do acompanhamento, Da coOpia, Da Instru¢do externa, Da avaliacao de
prejuizos e vantagens, Do conhecimento de disseminacdo da matéria, Da prioridade aos
desenhos industriais e Da autocritica e auto avaliacdo. Em seguida, foram discutidas as
respostas e apresentados, em tabelas, tdpicos especificos mencionados por alguns
participantes de acordo com o tema.

Se verificou que o0s baixos numeros de depésitos de pedidos para desenhos
industriais, exemplificados pelas respostas dos participantes, justificavam a divisdo dos
designers em 4 grupos: Agueles que ndo conhecem o conceito (Grupo A); Aqueles que
conhecem o conceito, mas ndao entendem como instrumentaliza-lo (Grupo B); Aqueles que
conhecem, entendem, mas ndo o fazem por suporte precario (Grupo C); Aqueles que
conhecem, entendem, mas ndo o fazem por estratégia comercial (Grupo D). Para cada
grupo, foram apresentados possiveis caminhos para a atenuacdo ou até solucdo da
respectiva dificuldade, atravessando esfor¢os tanto estatais, por meio de novas politicas
publicas, quanto privados, via organizacdo do setor téxtil e de confeccdes em moda
Pernambucanos e de outros relativos, a exemplo da OAB/PE.

Ha perspectivas de que o0s estudos realizados na presente dissertacdo sejam
aprimorados em nivel de doutoramento, haja vista os grandes impactos da problemética
exposta, bem como a existéncia de lacunas a serem preenchidas na compreensao plena
do tema. Destarte, estima-se que tanto os dados quanto os resultados apresentados sejam
discutidos e traduzidos em novas politicas publicas e estimulos ao setor organizacional
téxtil e de confecgdes, tanto no recorte local, quanto nacional. Em paralelo, igualmente é
previsto que as questdes discutidas sejam revisitadas por outros autores e que estes, no
processo de construcdo do saber e da realidade, contribuam progressivamente em vistas
a solucdo para o reconhecimento e utilizacdo dos desenhos industriais como ativo

indispensavel a protecdo do design na moda.
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