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RESUMO

Comércio, ndo agjuda, esta é a egncia do comércio justo ou fair trade, que tem o
propdsito de gudar peguenos produtores locdizados em paises em desenvolvimento
posshilitando o desenvolvimento sustentével nestas regides.

Para ser fornecador desta rede internadonal de comércio o produtor predsa gender
agumas exigéncias que fazen seu produto apresentar apelo social tais como: dar igual
oportunidades a homens e mulheres, ser administrado de forma transparente e democratica,
preservar 0 meio ambiente aitre outras. Este gelo social deve ser comprovado através de
uma ingtituicéo certificadora internadonal que aue no comércio justo mundial.

Os governos mundiais tém demonstrado preocupag@® com a preservac® do meio
ambiente redizando campanhas de onscientiza¢@® da finitude dos reaursos naturals, um
reflexo destas campanhas € que o cidadd pasou a ter mais informagdes ©bre estas
agreses redizadas contra 0 meio ambiente epasou avalorizar o produto que tem conotaca
organica (produzido sem grandes agresbes ao meio ambiente, sem uso de ayrotoxico etc).

Agua Branca éum nunicipio do estado de Alagoas que esta antre os 900 municipios
brasileiros menos desenvolvidos (CPRM, 2000. Sua aricultura mostra uma particularidade
interessante que é ando utilizacd® de aggrotdxicos ou corretivos de solo e tem uma tradicional
explorac® de alltivo da caa-de-agqicar e producép de seus derivados também sem a
utili zac® de aitivos quimicos.

Este estudo teve o proposito de andlisar o sistema de producéo de agicar mascavo em
Agua Branca gontando as smetrias e gustes a serem redizados para que esta produci
obtenha o selo internadona da Fairtrade Labelling Organizations Internaciond — FLO,
como também quais 0s gustes e simetrias apresentadas com a producdo e adltivo orgéanico,
tomando como parametro as exigéncias para cetificac® de produtos organicos do Instituto
Biodinamico — IBD, ingtituigéo credenciada pela Internationd Federation d the Agriculture
Moviments — IFOAM, cujo selo de cetificac® organica tem creditac&® nos Estados Unidos
da América, Japao, Europa eAméricado Sul.

Para obtencéo de cetificagcd® orgénica o projeto a ser credenciado deve estar
devidamente regulamentado nos 6rgéos de vigilancia sanitéria. Foram estudadas as exigéncias
da Agéncia Nadona de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) para registro do produto e da unidade
produtora, como também foram apontados 0s gustes e investimentos a serem redizados para
obtenc&o do registro.

Por fim este estudo concluiu que eiste apossbilidade de inser¢édo da producdo de
agica mascavo de Agua Branca na rede internadonal de cmércio justo, para tanto €
necessrio faze alguns gjustes que d@endam as licitagdes das ingtituicbes adma dtadas.

Palavras chaves: desenvolvimento sustentavel, comércio justo, producd organica

Organiza¢c@® Internadona de Certificac® do Comércio Justo, vigilancia sanitéria, Fairtrade
Labelling Organzations Internaciond (FLO).

vi



ABSTRACT

Trade, no aid, thisis the essence of fair trade, wich purpose is to help small producer's
locaed in south countries allowing the sustainable development in these aess.

To be asupgier of this international trade network the producer neeals to attend few
requirements that make the product to have more socia plea such as give ejual
opportunities for men and women, be aministraded in a dea and democratic way, preserve
the natural environment, among other exigences. This cial plea must be confirmed by a
labelli ng organization that performs over the mundial fair trade .

The governments of these muntries have demonstrated concern with the preservation
of the natural environment making campaigns to aware the social body about the boundaries
of the natural resources, one of the results of these canpaigns is that the dtizens now have
more informations about this agressons against the natural environment and begin to value
the product that has organic charaderistics (produced without gred agressons to the
environment, no use of agrotoxics etc).

Agua Branca is a municipal district of the state of Alagoas, that is among the 900
brazllian municipal districts less developed. Its agriculture shows an interesting details that
are the ladk of use of agrotoxics, the traditional sugar cane alltivation and its derived products
also has no use of chemicd additives.

This reseach had as purpose the study of the raw sugar’s production system in Agua
Branca, pointing some adjustments that have to be done for this product get the international
cetificaion by Fairtrade Labelling Organizaions Internadona — FLO. This gudy also shows
smilar points of its cultivation and necessary adjustments regarding organic production,
based on the requirements of FLO who is alied with International Federation of the
Agriculture Moviment —IFOAM, which organic cetificaion is recognized at U.S.A, Japan,
Europe and South America

To obtain the organic cetificaion the projed, in question, must be regulated at the
sanitary vigilance It was gudied the requirements made by Agéncia Naciond de Vigilancia
Sartaria (ANVISA) to register products and their fadory. Also was dudied the aljustments
and investments that should be done to get the register.

At last this reseach concluded that there is the possbility to insert the AguaBranca’ s
raw sugar’s production in the international fair trade network. For this possbility is necessary
to make some aljustmentsthat are required by the international and national institutions.

Keys words : sustainable development, fair trade, organic production, Fairtrade Labelling
Organizations Internaciond, sanitary vigilance
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1INTRODUCAO

O éxodo rural tem provocado aumento dos problemas ciais nas arees urbanas, urge
entdo agdes que estimulem a permanéncia do homem no campo e desenvolva neste o
sentimento da red importancia do seu trabalho para a humanidade como provedor de
alimentos para suaregido, seu pais e aé parao mundo.

O movimento do comércio justo surge cmo uma dternativa para fixac&@® do homem
em seu locd de origem, tanto no campo quanto na ddade dravés da auisicd de sua
producdp, sgja produtos agropeaudrios, artesanato, confecges etc. Apesar des:a
diversificac® de produtos o forte da mmerciadlizac® do comércio justo sdo os produtos
agricolas, h4 uma espeda atengé ao homem do campo, procura-se dar dignidade eorgulho
de suas préticas culturais e de produgéo valorizando-se o diferencial por ser pequeno.

O comércio justo tem como estratégia trabalhar com produtores e trabalhadores (dos
paises em desenvolvimento) marginaizados para gudélos a sair de um posicéo vulneravel
para auto-suficiéncia e@ndmica, fortalecando-os e & uas organizagdes (FINE, 2005.

A preocupac@® com a preservacd® do meio ambiente € cescente na dualidade em
contraponto a premente necessdade de producé de dimentos em larga escda, para Cerveira
(2002 os prejuizos causados a0 meio ambiente pela aricultura tradicional favorece a docéo
de sistemas agricolas que respeitem o meio ambiente. No mundo inteiro tem sido crescente o
movimento pela valoriza¢@® do produto de origem organica, cuja producé garante respeito
a0 meio ambiente, conservac® das matas ciliares, mananciais de gua e ndo utilizac® de
agrotoxicos, entre outras.

No municipio de Agua Branca en Alagoas a ndo utilizac® de ayrotoxicos em suas
lavouras faz parte da aitura locd, o que torna seu produto atraente para o mercado de

produtos organicos. O agicar mascavo produzido neste municipio apresenta indicios de
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posshilidade de inser¢d no mercado de produtos organicos como também na rede de
comeércio justo ou fair trade como é mundiamente mnheddo este sistema de comercidizac®
internadonal. Apesar de ser necessrio que se facan algumas agdes para introdugéo de sua
producéo nestes mercados ha fortes indicios desta possbili dade ser concretizada amm éxito.

Certificar 0 aglicar mascavo de Agua Branca @mo organico e obter certificac®
internadonal como um produto socialmente responsavel posshilitara abs sus produtores que
tal atividade deixe de ser um meio de subsisténcia para ser meio de promogdo de
desenvolvimento econémico e social sustentavel.

Estudar o comércio justo é importante para entender melhor este novo conceto de
comércio que esta dando os primeiros passs no Brasil, cujo conceito surgiu em 1968 duante
a Il Conferéncia das Nagdes Unidas para o Comércio e Desenvolvimento (I UNCTAD),
redizada en Delhi, quando os paises em desenvolvimento apresentaram um faixa de protesto
coma mensagem, “Trade, no Aid” (Comércio, ndo guda). A partir de 19900 comércio justo
tomou impulso na Europa e Estados Unidos proporcionando melhores condi¢des de vida aos
agricultores de dguns paises em desenvolvimento.

Com o propésito de investigar quais 0s registros deste comércio no Brasl e
espedalmente quais as posshilidades de inser¢ do agicar mascavo produzido em Agua
Branca neste sistema de comercidizac® esta pesquisa propfe estudar 0 comércio justo no

Brasl e no mundo.

1.2TEMA E OBJETIVO

Este item aborda os aspedos do tema, objetivos geral e espedficos.

1.21 TEMA

19



O Comércio Justo € uma rede internadonal de @mércio, identificada
internadonalmente cmo Fair Trade, este trabalho utiliza os dois termos como SinGnimos.

O comércio justo é formado por véarios atores, 0s que se locdizan em paises
desenvolvidos: organizagdes importadoras, certificadoras internadonais, federagdes
nadonais, lojas, consumidor final etc, tém como objetivo promover o desenvolvimento em
regibes carentes de reaursos e teaologias, locdizadas nos paises em desenvolvimento -
conheddos como paises do sul, independentemente de sua locdizag@® geografica Ja os paises
desenvolvidos s80 conheddos como paises do norte, independente de sua locdizac®
geogréfica no planeta. Nos paises do sul (em desenvolvimento) estdo locdizados os
produtores e trabalhadores que suprem produtos para esta rede internadona, com o
compromis® de manter-se en organizac® administrada democraticamente (através de
cooperativas ou asciagdes), de forma transparente, respeitando o meio ambiente etratando
igualitariamente homens e mulheres, atendendo as exigéncias legais nos aspedos trabalhistas
e tributérios. O tema da nossa pesguisa serd a produgéo do aqicar de rapadura (agicar
mascavo), produzido nos engenhos do municipio de Agua Branca, em Alagoas, andisando a
posshili dade de sua inser¢éd no comércio internadonal, através da Rede de Comércio Justo,
com o intuito de onquistar novos mercados, promovendo o desenvolvimento regiondl,

gerando emprego e renda.

1.2.1.1 Delimitacdo do Tema

Em Agua Branca eistem cinco engenhos que produzem derivados de cana-de-agicar:

rapadura, batida, mel de engenho, afenim® e agicar de rapadura (agicar mascavo). Esta

! Alfenim: tipo de doce derivado da rapadura, considerado umaiguaria “fina”.
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pesquisa se mncentrara na producd do aqica mascavo, produzido nestes engenhos,

explorando a possbili dade de suainser¢é na Rede de Comeércio Justo.

1.22 OBJETIVO GERAL

Identificar possbilidade de inser¢éd do aqicar de rapadura, produzido nos engenhos

de Agua Branca, no comércio justo internadonal, como produto de gelo social.

1.2.3 OBJETIVOSESPECIFICOS

« Andisar o sistema de produgé do agicar de rapadura en Agua Branca quanto a
adequac® para a ¢assficac@® como organico;

« Apontar gjustes a serem redizados pelos engenhos de Agua Branca para obtencZo da
Certificac® de Produto Organico;

» ldentificar pontos de alequac@® necessirios a obtencéo de registro do produto junto ao
Ministério da Agricultura, Peauaria eAbastedmento (MAPA);

» ldentificar possbilidade de cetificac® da produgéo do aqica mascavo pelo selo do

Comércio Justo da Fairtrade Labelling Organizations Internaciond (FLO);

1.3 JUSTIFICATIVA

O Comeércio Justo surgiu como alternativa ainsercd no comeércio internadonal de
bens provenientes de pequenos produtores, que @n outras circunstancias permaneceiam a
margem da integrac@® comercial (FINE, 2001). A comunidade do engenho Agua Branca,

objeto do presente estudo, produz derivados de cana-de-aqicar como a rapadura, batida, mel
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de engenho, dfenim e agicar de rapadura (aqica mascavo) de forma semi-artesanal. O
sistema de producéo dessa mmunidade gresenta caaderisticas que poderdo traze o
beneficio de sua insercéo pela rede de cwmércio justo. H4, porém a necessdade de
desenvolver alguns mecanismos ou critérios de producéo para que os produtos £ equadrem
completamente nas normas internadonais do comércio de produtos aimentares.

A presente pesquisa busca reunir elementos necessrios para alequar esses produtos
aos critérios do Comércio Justo, proporcionando beneficios aos produtores em fungcéo da
posdvel qualificac® do proces produtivo, que seria uma mndi¢cdo para 0 ingreso nese
comércio; a qualificac® do pessoal envolvido na producéo e provavel melhoria do indice de

Desenvolvimento Humano (IDH) daquela comunidade.

1.4 PROBLEMATICA DA PESQUISA

A pesguisa social é usada @mo um procedimento que utiliza metodologia dentifica
para obtencéo de novos conhedmentos no campo da redidade social (MARCONI, 2002, a
problemética desta pesquisa esta en identificar a existéncia de possbilidade da inser¢céo do

agicar de rapadura produzido nos engenhos de Agua Branca, na rede de Comércio Justo.

1.5 ORGANIZACAO

Este estudo € composto por 9 Capitulos. No Capitulo 1 explorou-se os aspedos do
tema, objetivos, justificaiva e problema da pesquisa. No Capitulo 2 fazse um breve
levantamento das teorias do comércio internadonal e explora-se um caso relatado por Ricardo
Cerveira que foi objeto de sua tese de mestrado, trata-se de um grupo de aricultores do

Parana que deddiram converter suas culturas convencionais para aricultura organica No
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Capitulo 3 sdo explanados os aspedos metodoldgicos da pesquisa. O Capitulo 4 aborda os
aspedos da produgép organica, seu surgimento, as varias linhas de aordagens, como também
seu aspedo lega de aordo com a legidac® brasleira. Os aspedos do comércio justo sdo
explorados no Capitulo 5. A producé e cmmercidizac® do agicar, como também um breve
histérico de sua origem e dissemina¢@® no mundo sdo tratados no Capitulo 6, explorando
também aspedos do aglica no comércio justo internadonal.

O Capitulo 7 aborda apesquisa de campo delineando o municipio de Agua Branca,
descrevendo seus engenhos e aspedos relativos aos sstemas de produgcéo adotados. No
Capitulo 8 € redizado levantamento das exigéncias para registro do agicar mascavo no
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastedmento (MAPA); para obtencdo de cetificac®
de producdo organicajunto ao Instituto Biodindmico (IBD), como também as exigéncias para
obtencd de registro na Fairtrade Labelling Organizations Internaciond (FLO), dém de
apontar as smetrias com tais exigéncias como também os pontos criticos e de necessdade de
gjustes nos engenhos para obtencéo de tais registros e cetificages. Por fim no Capitulo 9
abordam-se & limitagdes, conclusdes e sugestOes deste estudo. Seguido das Referéncias

Bibliogréaficas, anexos e géndice
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA E MARCOSTEORICOS

Este Capitulo aborda revisdo bibliogréfica da teoria do comércio internadona e
explora o Caso do Grupo Curupira no Parana formado por agricultores que estimulados a
mudar de aricultura cnvencional para ayricultura organica en 1992 redizan esta
conversdo obtendo melhora na qualidade de vida dos agricultores e trazendo desenvolvimento

econdmico e socia sustentével para aregido.

2.1 TEORIA DO COMERCIO INTERNACIONAL

Quais as vantagens que o comércio internadonal pode traze aos paises que
comerciadizam? Este caitulo apresenta um breve resumo da teoria do comércio internadonal,
iniciando com o mercantilismo, passando para Adam Smith que aiticou 0 mercantilismo com
sua teoria das vantagens absolutas, chegando a David Ricardo que @mm a teoria das vantagens
comparativas demonstra que 0s ganhos do comércio ocorrem até mesmo para paises que nao

possiam vantagens absolutas em relagé ao seu parceiro comercial.

2.1.1 MERCANTILISMO

Segundo Carvaho e Silva (2003 a doutrina mercantili sta vigorou entre o séaulo XV e
meados do séaillo XVIII, tendo surgido como resultado direto da expansdo do comércio
iniciada no final da ldade Média, época en que a aistocrada rural (feudo) perdia
gradativamente sua importancia, cedendo espag aos comerciantes que @M Seu espirito
empreendedor estimulavam a evolug&o da sociedade. A busca por ganhos crescentes levaria a

construcéo de grandes embarcages que iriam em busca de novas terras, fora dos limites dos
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mercados europeus, proporcionando 0 apogeu do mercantilismo apds o0 descobrimento da
Améica edo caminho maritimo para @ indias. Suas idéias expressavam a @njugaca dos
interesses do Estado nadonal e da ascendente burguesia, que se ontrapunham ao feudalismo.

A visdo mercantilista aceditava que uma nagd seria mais ricaquanto maior fosse sua
populac® e seu estoque de metais predosos, dessa forma o Estado deveria aumentar o bem-
estar da populag®, estimulando o comércio e a indistria e favorece as exportagdes —
principal maneira de incrementar o volume de metais predosos no pais, pois 0s pagamentos
internadonais eram feitos em ouro e prata. Para gerar um superdvit comercial em suas
transagdes, os paises deveriam dificultar a0 méximo as importagdes que levada a extremo
impediria 0 comércio internadona, visto que & nages ® fedhariam para produtos
produzidos fora do seu territorio.

Criticando este mnjunto de idéias surge ateoria das vantagens absolutas de Adam

Smith em seu livro A Riquezadas Nagdesem 1776

2.1.2VANTAGENS ABSOLUTAS

Adam Smith publicou duas criticas a0 mercantilismo em seu livio A Riqueza das
Nagdes. Investigac@® sobre Sua Natureza eSuas Causas, publicado em 1776 para Carvaho e
Silva (2003 é onsiderado o primeiro trabalho que trata com exclusividade de eonomia e
inclusdo de uma visdo sistemética aceca do comércio entre paises. Smith atacava & idéias
mercantilistas defendidas pela dite eondmica representada por chefes de Estado, atos
funcionérios, comerciantes e financistas, Smith defendia ser posdvel que hagja ganho de
COMErcio entre os paises £ cala um se espedaliza em produzir produtos para 0s quais tenha
vantagens absolutas bre aoutra nac@®. Para Smith a na¢@® deve empregar seus esforcos na

producéd de baixo custo e trocar 0 excedente dessa producd por outros produtos cuja
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producéo segja mais eficiente em outros paises, ou sgja, cada nac@® concentra-se naguilo que
faz melhor e mais barato e o excedente deste produto é trocado por outros produtos cuja
producéo seja mais barato em outros paises.

Esta teoria defende que ariquezade uma nagcd® € mais adequadamente medida em
termos de producéo e onsumo e ndo na quantidade de metais predosos em seu poder. Adam
Smith demonstrou que um pais que gresentase dgum tipo de vantagem absoluta, ou sga,
produzir algum bem a um custo mais baixo que outros paises poderia beneficiar-se da
espedalizac® e trocas, obtendo ganhos no comércio. Mas 0 que ocorreria @m um pais que
ndo apresentasse nenhum tipo de vantagem absoluta? Estaria fora dos ganhos do comércio
internadonal? Para responder a esta questdo surge a Teoria das Vantagens Comparativas,

proposta por David Ricardo que ficou conheada como Modelo Ricardiano.

2.1.3VANTAGENS COMPARATIVAS

David Ricardo, introduziu o conceto de vantagens comparativas no inicio do séaulo
X1X em seu livro The Principles of Politi cal Econamy and Taxation, publicado em 1817, este
modelo de cmércio internadonal ficou conheddo como modelo Ricardiano. Este modelo
admite que o comercio internadona pode ser vantajoso até para & nagdes que gresentem
custo de produgéo maior que os de seus parceros de trocas, desde que, em termos relativos, as
produtividades das nagdes parceiras ssjam diferentes. Estas diferencas entre os paises levam
aos ganhos do comércio internadonal, 0s paises exportardo 0s bens produzidos com o
trabalho interno de modo relativamente mais eficiente e importardo bens produzidos pelo
trabalho interno de modo relativamente ineficiente, ou segja o padréo de produgéo de um pais é

determinado pelas vantagens comparativas. Um pais tem vantagens comparativas na producéo
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de um bem se o custo de oportunidade da producéo deste em termos de outros bens € mais
baixo que em outros paises.

A espeddizac® na producddo mais eficiente € vantgosa para nagdes porque estas
concentrariam seus reaursos na producé dos bens que goresentam eficiéncia relativamente
maior. Estas espedalizagdes podem ser resultante das desigualdades e diferengas apresentadas
pelas nagdes, sgam relativas ao solo, clima, desigualdades estruturais de caital e trabaho
etc. Ou sga o0s paises exportardo bens produzidos com trabalho interno de forma
relativamente diciente e importardo bens produzidos por outros paises de forma mais
eficiente, ou sgja 0 padrédo de producd de um pais € determinado por suas vantagens
comparativas.

O Grupo Curupira do Jaboti, no Parang, € uma aciacd® sem fins lucrativos que tem
como objetivo de promover a integracd® do homem a natureza promovendo naquele a
satisfac® pela preservac® desta No proximo item had uma descricdo do trabalho

desenvolvido naquela regido.

2.2 UM CASO RELEVANTE: GRUPO CURUPIRA DO JABOTI, NO NORTE DO

PARANA .

O Grupo Curupira ewolve aricultores de diferentes municipios, Jaboti, Ibaiti, W.
Bras, Santo Anténio da Platina, Japira, Icaraima, Constant Mairink, Itambaracd Bandeiras,
Nova Londrina, Alto Piquiri e Planalto no estado do Parana e Chavantes no estado de S&o
Paulo. Este grupo foi objeto de estudo durante mestrado de Ricardo Cerveira, em 2002 pela
Universidade de S&o Paulo (USP.

Este estudo consistiu em andlisar a groemlogia wmo base do desenvolvimento

sustentavel, para tanto redizou andlise do Grupo Curupira de Jaboti, comparando-o com um
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experimento agricola redizado em parceria mwm o Instituto Agrondmico de Campinas. Para a
presente pesquisa interessa esenciamente os resultados do Grupo Curupira do Jaboti, em
relacd ao seu desenvolvimento ecndmico e social.

O Grupo foi criado em 1992 tendo como principal objetivo "trabalhar junto a natureza
e a homem", sendo de naturezafilantropica gonta eitre outras metas, melhorar a cgptacédd
de gua residencial, combater o analfabetismo e ampliar o grau de escolaridade dos membros,
rediza mutirdo para préticas agrarias, como preparo do solo, combater erosdo das
propriedades participantes, combater 0 uso de arotéxico, agregar valor aos produtos da

comunidade dc

Um dos lideres da assciac®, o Sr. Milton Ribeiro, desde 1986 adotara a prética da
producdd organica no inicio da aiac® da aciacd € redizado um movimento para
conscientizac® ewmlogica da populacd® locd, através de mnversas informais e distribuicéo
de catazes, inclusive an outros municipios atraindo novos membros. De a®rdo com o0s
estudos de Cerveira (2002 uma das principais motivagdes viria da esperanca que os lideres
transmitiam aos membros no tocante a &ertura de novas frentes comerciais ao adotar-se o
sistema organico de producép, além de freqlentes casos de intoxicac® pelo uso de
agrotoxico.

Com apoio do Ingtituto Biodindmico (IBD) e uma ingtituicdo aemd, de anho
antroposofico?, obtiveram apoio financdro para processmento final, peneiramento e
certificac® orgénica, bem como a mnstrugéo de um galpdo para envase do produto - agicar
mascavo e mini-usinas nas propriedades. A maioria dos agricultores estdo enquadrados na

agricultura familiar. Toda a produgéo é redizada individuamente en cada propriedade e

2 “Segundo aAntroposofia, cada elemento, substancia e ser vivo sobre a Terra fazem parte de um conjunto
harmdnico que respeita como um verdadeiro cosmo vivo. Es® @msmo posai um aspedo sensivd, visive e
mensurdvel com o qud nos relacionamos através de noss entidos e que mpreendemos raciond mente
através da nes ciéncia académica, mas também posaii um conjunto de forgcas ndo visives, 0 seu aspedo
imaterial ou supra-sensivd”. (Associagdo Brasileira de Medicina Antroposofica, 2006. Disponivel em <
http://www.sbma.com.br/02imagem.html> acesso em 23/06/2006.
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segue para evasamento no galpdo, 80% da producéo € vendida a enpresas japonesas com
valores até 30% adma dos valores de agicar mascavo comum. Em 2002 vendiam um quilo do
aqica por US$ 1,30.

O estudo de Cerveira indicou gue ja sdo visiveis agumas conseqiiéncias pela ac® do
Grupo por exemplo: @) reducd do éxodo rural, b) melhoria da paisagem agricola, verificada
através de plantios de nivel, reflorestamentos e cecas vivas £ndo implementadas nas
propriedades, c) valorizac® da mulher do campo, d) conscientiza¢@d do homem do campo
sobre o valor do seu trabalho diante da sociedade.

Para Cerveira (2002 dos resultados obtidos pelos agricultores do Grupo Curupira,
conclui-se que: a) a ayroemlogia ndo motiva somente o ambito econdmico e anbiental como
também o ambito social, fornecaendo muitas aternativas aos pequenos, médios e grandes
agricultores. Sdo exemplos 0 asciativismo eamndmico, a manutencd de novos ideds que
fixam os produtores em suas atividades rurais etc; b) utilizando-se témicas agricolas que tem
como parametro cientifico a agroewmlogia, a cmunidade do Grupo Curupira obteve um
desenvolvimento social e e@ndmico muito bom, em vista dos altos retornos financeros e re-
investimentos nas propriedades; ¢) As mudangas ndo foram apenas de ordem témica e
eondmica houveram nudangas ciais como 0 enggjamento do grupo na busca de
melhorias, por exemplo preocupacd® em reducéo do indice de analfabetismo da comunidade;
d) que & témicas de mangjo agronbémico com a aroemlogia deve ser melhor estudada
porque o rendimento das témicas utili zadas pelos agricultores ndo foi satisfatéria em relacd®
ao experimento havido no Instituto Agrondmico de Campinas.

O suces® do Grupo Curupira € um indicaivo de possbilidade de suces® para 0s
produtores de Agua Branca desde que redizem melhorias no procesd produtivo para

obtencéo das certificagdes necessirias ainsercd no comércio justo internadonal.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Segundo Lakatos (2003 método € o conjunto de aividades ssteméticas e radonais
utili zados pelo cientista para obtenc@ de dados vaidos e verdadeiros, tracando um caminho a
ser seguido. Este estudo adotou o método hipotético-dedutivo, na medida em que se percebeu
haver uma laauna de mnhedmento quanto a producdo do aqicar de rapadura dos engenhos do
municipio de Agua Branca, trabalhando com a hipétese de que aendendo aos precetos do
comércio justo os produtores de agicar de rapadura poderiam entrar na sua rede internadonal.

Optou-se an colher 0 méximo de dados e informagdes posdveis antes de iniciar a
pesquisade canpo.

O Comércio Justo comequ a desenvolver-se detivamente a partir de 1989 ano da
criag® da The Internationd Fair Trade Association (IFAT) na Europa. A partir deste ano
varias instituicbes nadonais foram criadas na Unido Européia, com o intuito de melhor
organizar 0 funcionamento deste sistema de mercidizac®. Esta pesquisa encontrou
dificuldades em encontrar dados oficiais do comércio justo no Brasil. A pesquisa bibliografica
através da internet posshilitou 0 aces a documentos, relatérios e anuarios emitidos
principamente pelas entidades nadonais estabeleddas na Uni& Européa (entidades
nadonais $0 asociagies, federagdes ou grupo de trabalho que @ngregam vérios atores do
comeércio justo na regido onde guam). No Brasil as informagdes foram obtidas pela internet
nas paginas de dgumas entidades que @uam no comércio justo, tais como Visdo Mundial,
FACES, SEBRAE etc, tais dados, em geral, tratam de informagdes bre a@es destas
entidades, ndo tratam de dados espedficos ©bre o mercado de wmércio justo brasilero.
Buscou-se indicar 0 provavel tamanho do mercado do comércio justo na Unido Européia,
como também as condigdes necessarias para que um produtor torne-se fornecedor deste

mercado, comparando com as atuais condigdes dos engenhos de Agua Branca en relac® a
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tals exigéncias apontando smetrias e pontos de gustes a serem redizados para obtengéo da
cetificac® dos produtores como um grupo de produgéo com apelo social.

Quanto a ayricultura organica utili zou-se informagdes contidas em artigos, andlise de
documentos com as exigéncias para catificac®, além do levantamento histérico do
surgimento da aricultura orgénica e suas Vérias linhas de duacgd tais como: organica,
biodindmica natural etc. Redizou-se andlise da legislac® brasileira pertinente aija principal
normalizac® esta mntida na Lei 10.831/2003 e Instrucdo normativa 07/1999 @ MAPA.
Espeda atencéd foi dada & cetificadoras brasleiras ©bre a condigbes exigidas pelas
mesmas para a cetificac®, concentrando-se nas exigéncias do Instituto Biodindmico (IBD)
por ser a unica cetificadora nadonal com creditac® nos Estados Unidos da América,
América do Sul, Japdo e Unido Européia, sendo dfiliada da Federac® Internadona do
Movimento da Agricultura Organica (IFOAM), sendo representante no Brasl da Demeter
Internationd. Alguns dados relativos aos nimeros do mercado orgénico internadona foram
extraidos diretamente do sitio da IFOAM nainternet.

No Brasl a reguamentac@® dos produtos para mnsumo estdo sob a regéncia do
Ministério de Agricultura Peau&ria e Abastedmento (MAPA), através da Agéncia Nadonal
de Vigilancia Sanitaria (ANVISA), a Resolucéd da Diretoria Colegiada da ANVISA de
namero 278 e 22/09/2005 dispensa o registro de agicar na mesma, no entanto assm como
os demais alimentos os produtores de agicar estdo obrigados a registrar a unidade produtora e
atender aos requisitos do Manua das Boas Préticas de Fabricac® de Alimentos (MBPFA),
cujo contedo € formado por diversas portarias e resolugdes. Redizou-se andise dos
documentos que mmpdem o MBPFA afim de verificar adequagdes necessrias a serem
implantadas nos engenhos de Agua Branca para obtenc&o de registro da unidade produtora e

cetificado de dispensa de registro do produto.
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A pesguisa de canpo foi redizada para obtenc& de dados primarios e fezse uso da
entrevista semi-estruturada para sua obtencén. A entrevista semi-estruturada tem por objetivo
complementar os dados colhidos através do formulério aplicado, bem com obter informagdes
de cadter subjetivo na gredacd® do objeto desta pesquisa, como também os relativos a
motivaca e fatores restritivos ao desenvolvimento das organizages produtivas.

A pesquisa de canpo apresentou naturezasocial e descritiva en vista de que procurou
descrever e andlisar o sistema de produgZ do engenho comunitério de Agua Branca edos
demais engenhos em atividade no municipio, como também o funcionamento do comércio

justo nadonal e auropeu.

32



4 AGRICULT URA ORGANICA

Em 1905 Sr Albert Howard comeca atrabalhar na india. Ele observa etdo que os
camponeses ndo utili zavam fertilizantes quimicos e que ampregavam diferentes métodos para
redclar os materiais organicos, diante disto Howard dedde montar um experimento adotando
tais témicas de alltivo. Suas pesquisas duraram de 1925 a 1930 e resultaram em obras
relevantes como Manuacture of himus by Indare process (Manufatura do himus pelo
proces® Indore) em 1935 e an 194Q An Agriculture testament ( Um testamento Agricola)
que tornaram-se referéncias para pesquisadores e praticantes do modelo organico (Ehlers,
1999. Para Ehlers Howard €0 ‘pai’ da ayricultura organica

Nesta mesma éoca na Franca Claude Aubert difundiu o conceto e & préticas da
agricultura biolégica, onde sdo utilizadas témicas de rotac® de ailturas, adubos verdes,
restos de allturas, palhas e outros residuos vegetais ou animais, empregando-se um controle
natural de pragas (BNDES, 2002.

Ruddf Steiner (1861 - 1925, fundador da Antroposofia, durante um Congresso de
Pentemstes, em 1924 na Alemanha, langa a pedra fundamental do bergo do Movimento
Biodinamico, através de oito palestras dirigidas a ayricultores (SIXEL, 2006. A agricultura
biodinamica, busca aharmonia e o equilibro da unidade produtiva — representada pela terra,
plantas, animais e 0 homem, utilizando as influéncias do sol e da lua, pretende desenvolver
uma paisagem sadia, prospera e de produtividade permanente, em que a quaidade dos
adimentos sja grimorada a partir do cuidado com o solo, de sua vivificag®d. Uma
propriedade aricola passa aser vista @mo um organismo Vivo integrado na paisagem, um
organismo espiritual comparavel aum ser humano.

Neste tipo de aultivo sdo utilizados preparados biodindmicos produzidos com plantas

medicinais, minerais e esterco, que sdo adicionados ao composto ou biofertilizante que

33



conduzem o0s procesds de decomposicéo trazendo vitalidade a ser transmitida a solo.
Destacando que a @mpra de insumos € gradativamente reduzida aum mhimo, tendendo a
Zao ou sga, todas as necessdades de insumo da propriedade devem prioritariamente ser
obtidas na mesma (AVILA, 200§. No mundo inteiro os produtos biodindmicos <o
comercializados com a marca Demeter, que garante uma alltura baseada en medidas novas
nos campos culturais, espirituais, politicos, legais, econémicos e e®ldgicos.

No Japdo, em 1935 Mokiti Okada definiu a filosofia do que seria uma ayricultura
natural segundo o qual existem espirito e sentimento em todos os %res vivos (vegeta e
animal). A agricultura natural valoriza o solo como fonte primordial de vida ¢ para fertiliza-
lo, procura fortalece sua energia natura utilizando os insumos disponiveis no locd de
producéo para alubar e fertilizar aterra (BNDES, 2002.

As témicas do método criado por Okada chegaram ao Brasl em 1971 com a
instituicéo da Fundagdo Mokiti Okada, pela Igreja Mesgénica Mundial do Brasl. Segundo a
Fundacg& a ayricultura natural visa: produzir alimentos que aimentem a salide do homem; ser
emnomicamente vantgjosa, tanto para o produtor, como para 0 consumidor; poder ser
praticada por qualquer pesa eter cadter permanente; respeitar a natureza econservé-la; e
garantir a dmentacé para toda ahumanidade (Fundag@ Mokiti Okada, 2006.

A partir dos anos 50, ocorrem grandes transformagdes na aricultura diamada de
Revolucd Verde, que mnsistia en teaologias a partir de sementes de variedades de dto
rendimento para assegurar niveis crescentes de produtividade (CAPORAL, 2006.

Para Veiga, Abramavay e Ehlers (2004 a homogeneizacd@® das préticas produtivas
introduzidas pela revolugéo verde, através da utilizac® intensva de maquinas e
equipamentos, fertili zantes inorgénicos, agrotdxicos, sistemas pesados de irrigacd®, expansdo

da monocultura eseparacé da aricultura epeauéria resultaram em brutais indices de eosdo
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e degradacd® dos los agricolas, comprometendo a quaidade e quantidade dos reaursos
hidricos e na mntaminagd dos alimentos, entre outros.

Em 1962 Rachel Carson publicao livro Primavera Silenciosa, no qual questionava o
modelo agricola @nvencional e sua aescente dependéncia do petréleo como matriz
energética, a aitora levantava a questdo de exposicdo frequente de populagdes inteiras a
agentes quimicos extremamente venenosos, aertava que em muitos casos eses agentes
guimicos tém efeito acumulativos e ninguém poderia dizer ao ceto os resultados que este
experimento traria ahumanidade (CARSON apudCAPORAL, 2006.

Segundo Veiga, Abramavay e Herlers, no Brasil, apds o golpe militar de 1964 a
agricultura toma impulso embalado nos juros subsidiado, na boa fase emndmica que ficou
conhedda cwmo “milagre” e internadonaizac® do pamte teaoldgico da revolucéo verde
(2009.

Capora (2006 derta que eistem provas cientificas auficientes para wmprovar a
necessdade de mudangano padréo témico da ayricultura dita moderna, espedalmente no que
diz respeito ao uso abusivo de ayrotdxicos e de outros insumos quimicos de sintese.

Na Austrédlia, em 1971, Bill Molli son, difundiu o conceto de permaaultura, que éum
modelo de ariculturaintegrada mm o meio ambiente.

Para Neves (2003 a aricultura organica € resultado de vérias correntes que
estabelecaam formas diferentes de manejo do sistema solo/planta e das criagdes de aimais.
Sentiu-se etdo a necessdade de harmoniza concatos, estabelece padrdoes, mas
resguardando a diversidade das vérias correntes. Assm em 1972 em Versalhes na Franga, foi
fundada a Federac@® Internadonal do Movimento da Agricultura Orgéanica (Internationd
Federation d the Organic Agriculture Moviment — IFOAM), uma organiza¢® nao
governamental que hoje &riga 750 organizages incluindo certificadoras, processadores,

distribuidores e pesquisadores de mais de 108 mises (IFOAM, 200§. Os padroes
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determinados pela IFOAM servem de parametros para cetificagdes em vérias entidades
certificadoras em todo o mundo.

No Brasil, Lutzenberger langa o “Manifesto emldgico brasileiro: fim do futuro?’ Que
propunha uma ayricultura mais eldgica este manifesto pasu a influenciar profissonais e
pesquisadores das ciéncias agrérias, produtores e a opinido publica en gera. Para
Lutezenberger (1996 a aricultura moderna ndo é sustentavel além de provocar enormes
custos ciais e anbientais.

Para Veiga, Abramavay e Ehlers (2004 a idéia de uma ajricultura sustentavel revela,
uma insatisfag@® com a ayricultura moderna. Resultando numa aescente preocupag@® com a
salubridade dimentar e os impados ambientais provocados pelos sstemas produtivos.

O Brasl sediou em junho de 1992 no Rio de Janeiro, a Conferéncia das
Nagdes Unidas bre Meio Ambiente e Desenvolvimento (CNUMAD), que ficou conhedda
como Rio’92. Nesta Conferéncia os paises membros das Organizagdes das Nagdes Unidas
(ONU) egtabelecagam os sguintes documentos. Convencdo sobre Mudangas Climaticas,
Convengd sobre a Biodiversidade, Dedarac® de Principios bre o Uso das Forestas,
Dedara¢a do Rio e Agenda 21.

Segundo o Ministério do Meilo Ambiente do Brasl (MMA, 2005, a Agenda 21 é um
plano de a¢® a ser redizado pelos sus sgnatérios, de forma global, nadona e locdmente
exeautado pela ONU, Governos e pela sociedade avil em todas as &eas em que a acé
humana impade o meio ambiente, estabelecando um novo modelo de desenvolvimento para o
sealo XX, fundamentado pela sinergia da sustentabili dade anbiental, social e e@ndmica

A agenda 21 € um plano de ac® internadona que visa o desenvolvimento sustentavel
das nagdes, favorecendo a implementac&® de programas de sustentabilidade, traduzindo a
preocupac® mundiadl com o meio ambiente, buscando o0 desenvolvimento sustentével,

combate apobrezg cooperac® internadonal para acéerar o desenvolvimento sustentavel em
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paises em desenvolvimento, mudanca nos padrées de @nsumo, promocédo do
desenvolvimento sustentéavel dos asentamentos humanos, protec@® da damosfera, entre
outros.

Para implementar a Agenda 21 Brasleira e propor politicas e estratégias de
desenvolvimento sustentével, foi criada en 1997 a Camara de Politicas dos Reaursos Naturais
da Presidéncia da Republica, cuja Presidéncia e Seaetaria Exeautiva sdo exercidas pelo
Ministério do Meio Ambiente (MMA).

O programa de implementac& de a@es do governo brasileiro para o desenvolvimento
sustentével € participativo, envolvendo toda asociedade, implementando e aordenando agdes
nos governos municipais, estaduais e federal, tendo como premissa asustentabili dade, justica
social, crescimento eandmico e mnservacad ambiental.

A partir da implementac@® da Agenda 21, o sistema de producé orgéanica pasou a
ganhar espag na eonomia e na midia, passando a faze parte do consumo de pesas com
consciéncia dos beneficios que podem l|hes trazer, em termos de salde, como também
beneficios aos pequenos produtores e a griculturafamiliar, ém da preservacé® da natureza

Em consonancia mm os apelos globais de prote¢ad ao meio ambiente, pass-se
a divulgar os beneficios do sistema organico de producédo que promove e atimula a
biodiversidade, os ciclos bioldgicos e a dividade biolégica do solo. Devido a aescente
demanda por estes produtos os governos passram a demonstrar interese em regulamentar
sua produgéo e ommercializac®.

Vérios paises regulamentaram a aricultura orgénica Estados Unidos da América
(EUA), os paises membros da Unido Européa (UE), Japdo, Canad4, entre outros e dguns
estdo prestes a etabelecélas. Surge etdo a necesgdade da harmonizag@® no comércio

internadonal dos produtos organicos (NEVES, 2003.
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Os padrbes estabeleados pela IFOAM, passam a ter uma acé&acd internadonal,
servindo de padréo para cetificac® de vérias Entidades Certificadoras em todo mundo,
porém cada governo estabeleceregras proprias.

No Brasil, o sistema orgéanico de producéo estd normalizado, entre outras, pela Lei
10.832/2003 e Instrugédo Normativa 00799 , que define o sistema organico de producéo
agropeauaria omo aquele en que @ témicas adotadas otimizem o uso dos reaursos naturais
e socioeandmicos disponiveis respeitando a integridade ailtural das comunidades rurais com
0 Objetivo de sustentabilidade emndmica e eoldgica como também a maximizacd® dos
beneficios ciais e utilizagcd® minima de elergia ndo-renovavel, priorizando o uso de
métodos culturais, bioldgicos e mecaicos, buscando-se diminar 0 uso de materiais sntéticos,
de organismos geneticamente modificados e radiagdes ionizantes. Em qualquer fase do
proces® de producdo, processamento, armazenamento, distribuicd e cmercidizac®d e
protec& do meio ambiente.

Segundo dados da IFOAM (2006, estima-se an 26 milhdes de hedares a terra
utilizada na ayricultura organica eo mercado para produtos organicos estd avaliado em 28
bilhdes de dolares, os maiores mercados 50 Europa e Américado Norte € no mundo inteiro
vém crescendo consistentemente.

Dentre varias Certificadoras Organicas atuantes no Brasil, destacanos a Asociacé de
Certificac® Ingtituto Biodindmico—IBD, entidade brasleira sem fins lucrativos que
desenvolve dividades de inspec® e ceatificac® agropeauéria, de processamento e de
produtos extrativistas, organicos e hiodinamicos, atuando ha mais de vinte anos no campo de
pesquisa edesenvolvimento da ayricultura organica ebiodindmica, tendo iniciado trabalho de
certificac® em 1990 vem atuando no Brasil e en alguns paises da Américado Sul. Seu selo

de cetificac® tem creditac@® nos EUA, UE, América do
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Sul e Japdo, sendo indicado para a cetificac® de produtos que queiram inserir-se an
qualquer desses mercados.

Algumas exigéncias para cetificac® pelo IBD sdo: desintoxicag@® do solo, né&o
utilizac® de alubos quimicos e arotdxicos, atendimento as normas ambientais do Codigo
Florestal Brasileiro, remmposicdo de matas ciliares, preservac® de espédes nativas e
mananciais, respeito as normas ciais baseadas nos amrdos internadonais do trabalho, bem-
estar animal, envolvimento com projetos ciais e preservacd® ambiental, aém de tota
regularidade junto aos 6rgéos publicos, no que @mncerne & obrigagdes principais e acesrias.

Segundo o IBD (2006, noventa por cento de suas cetificagges $0 de pequenos
produtores e que devido a sua estrutura sem fins lucrativos permite que a cetificac® tenha
um preq@ mais acessvel a estes produtores.

Os produtos organicos certificados apresentam vantagens, por serem normamente
oriundos de pequenos produtores e/ou agricultura familiar trazem o cunho social promovendo
desenvolvimento, sem grandes agressbes ao meio ambiente.

O Comeércio Justo ou Fair Trade, como € cmnheddo internadonalmente, sintonizado
com a preocupac® mundiad com o meio ambiente, qualidade de vida das pesvas e
desenvolvimento sustentéavel, vem propor uma nova forma de cmércio internadonal,
promovendo o desenvolvimento ewmndmico sem degradar 0 meio ambiente, garantindo
direitos para produtores e trabalhadores margindizados do comércio internadonal

convencional.
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5 COMERCIO JUSTO OU FAIR TRADE

Segundo Silva (2003 a idéia de um comércio justo e solidario surgiu em 186Q com a
publicac® de um livro onde € denunciada por Max Havdaar (personagem deste livro) as
injusticas no comeércio de cdé aentre alndonésia eos Paises Baixos (Holanda).

O movimento do comércio justo surgiu em contraponto ap comércio internadonal
convencional que exclui alguns paises em desenvolvimento. O objetivo do comércio justo é
permitir o desenvolvimento sustentavel através do comércio, remunerando todas as etapas de
producéo de forma justa, permitindo 0 aces de pequenos produtores ecmnomicamente am
desvantagem ao mercado internadonal.

Segundo o anuério 2001-2003 ch European Fair Trade (EFTA), 6rgdo que mordena
as importadoras européias vinculadas a rede de @mmércio justo, houve uma triplicac® do
comércio internadonal nos Ultimos vinte anos, contudo os beneficios do comércio ndo foram
usufruidos por todos de forma igual, diz anda que nas Ultimas décalas 0s 48 paises menos
desenvolvidos, que possiem 10% da populacd® mundial, totalizaram suas exportagdes em
apenas em 0,4% do comércio internadonal e que os Estados Unidos e Unido Européia, com
aproximadamente a mesma populac@®, representam quase 50% das exportagdes mundials.
Cita o referido anuério que etes dados constam dos Indicadares de desarrillo del Banco
Mundal 1998

Para Chesnais (1999, a globalizac® € dada pela mundializac® das operagdes de
cegpital (industrial e financara) e ndo pela mundializac® de trocas, o intercambio
internadona de bens e servicos S0 promovidos por empresas transnadonais, na ordem de
quarenta por cento intragrupos, a0 promoverem Seus interesses, as empresas transnadonais
promovem a polarizac@® da riquezg porque buscam atender suas necessdades (obtencdo de

lucro e/ou renda), criando um foss entre os paises desenvolvidos e os que ficam na periferia
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destes. A liberac® do comércio internadonal causou uma grande ncentracd® dos
beneficidrios deste, levando a marginaliza¢@® muitos paises.

As Organizagges N& Governamentais (ONG's), vém atuando junto a parte da
populacd® mundial conscientizando-os de que adistribuicdo de riqueza no mundo é redizada
de forma desigual, causando enormes contrastes entre os paises do norte, que sB0 0s
desenvolvidos, e os paises do sul, que etdo em desenvolvimento, independentemente de sua
posicéo geografica ou sgja, mesmo que o pais esteja na regido geogréfica norte mundial, caso
estgja an desenvolvimento é conheddo como “pais do sul”.

O Comércio Justo surge cmmo uma dternativa para 0os consumidores que gostariam de
gjudar os paises em desenvolvimento, porque oferta a &tes consumidores produtos cuja
garantia é que sua procedéncia ntribui para o0 desenvolvimento de produtores e
trabalhadores com poucos reaursos. Os produtos comercializados pela rede de mmércio justo
representam respeito pelo meio ambiente, desenvolvimento em regides carentes, producéo e
comercializac®, como também obediéncia & leis comerciais, tributérias e trabahistas.

No final dos anos quarenta os norte-americanos iniciaram comércio com comunidades
pobres do sul como Ten Thousand Vill agen, na Europa sua origem deu-se no final da décala
de angulenta, quando um diretor da Oxfam do Reino Unido em visita aHong Kong, teve a
idéia de vender nas lojas Oxfam, amofadas para dfinetes confecdonadas por refugiados
chineses. Em 1964 a Oxfam criou a primeira Organizac@® de Comércio Alternativo (OCA),
iniciativas smilares surgiram na Holanda, com a aiaga da primeira importadora Fair Trade
Organsatie.

Em 1968 durante a Il Conferéncia das Nages Unidas para o Comércio e
Desenvolvimento (Il UNCTAD), redizada en Delhi, os paises em desenvolvimento passaram
a seguinte mensagem: Trade, no Aid (Comércio, ndo audd), reivindicando melhores

condi¢bes para mmercidlizar seus produtos com os paises do norte. Em 2002 haviam 18
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paises europeus e 100 importadoras comprando os produtos diretamente dos produtores do
sul (EFTA, 2002.

A Internationd Federation d Alternative Trade (IFAT), criada en 1989 congrega
produtores, importadores e lojistas do comércio justo da Africa, Asia, Austrdia, Europa,
Japdo, Américado Sul e Américado Norte.

Em 199Q criase a European Fair Trade Asxciaton (EFTA), que mordena onze
importadoras nadonais, locdizadas na Austria, Bélgica, Franca, Alemanha, Itdlia, Holanda,
Espanha, Suica eReino Unido, as importagdes da EFTA correspondem a 60% do comércio
justo europeu.

Em 1992 agumas entidades ndo governamentais constituiram no Reino Unido a
Fairtrade Founddion, com o proposito de catificar os produtos que sdo comercializados
neste pais.

Em 1994 criase a Network of European World Shop (NEWS!), asociacd® que
representa mais de 2800 Iojas de 15 associagdes nadonais de 13 paises. 12 da UE e Suica-
dados de julho/2005(FINE, 2005.

Em 1997, surge alnternationd Fair Trade Labelling Organisation (FLO), 6rgéo que
catifica os produtos que serdo vendidos na rede de comércio justo da Europa, Canada, EUA.
Comecan a surgir as primeiras marcas do comércio justo, em 1998 Max Havdaar na
Holanda, depois TransFair Internationd e Fair Trade Foundaion. Segundo a EFTA, em
2002 as vendas no comércio justo na Europa ultrapassaram 250 milhdes de euros.

Em outubro de 2001 a FLO, IFAT, NEWS! e EFTA reuniram-se num grupo informal
de trabalho que tomou a denominac&® de FINE e, juntos estabeleceam uma definicdo para o
comércio justo, aceta por todos os participantes do movimento: Comércio Justo € uma
asociac@® comercial baseada no didlogo, transparéncia erespeito que busca maior igualdade

no comércio internadonal. Contribuindo para o desenvolvimento sustentavel, oferecendo
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melhores condi¢bes de cmércio e garantindo direitos aos produtores e trabalhadores

marginalizados, particularmente os do sul.

A caaderistica fundamenta do Comércio Justo € aigualdade e respeito entre 0s

produtores do sul e as importadoras, lojas, instituicdes e consumidores do norte. Todos os

atores do Comércio Justo, comprometem-se a alotar os principios do Comércio Justo.

Os produtores do Sul devem comprometer-se a

v

v

v

Funcionar e tomar dedsdes de maneira democrédtica dentro de suas
organizages,

Respeitar 0 meio ambiente;

Tratar homens e mulheres igualitariamente;

Respeitar as leis trabalhistas internadonais e tributarias.

Os Comerciantes e Organizages do Comércio Justo do Norte, se mmprometem:

v

Dar aos produtores do Sul acesso direto ao mercado europeu, evitando sempre
gue possvel intermedidrios e espeauladores,

Pagar um preq justo aos produtores que aibra suas necessdades vitais e 0s
custos de produgéo, aaescidos de uma margem para investimento;

Pagar um adiantamento de parte do preqo (40% a50%) para que os produtores
adguram as matérias-primas necessrias para dender ao pedido, sem
endividar-se;

Manter relagdes de trabalho e firmar contratos a longo praz com os

produtores.

Os produtos comercializados pelo Comércio Justo sdo: aqicar, caé, cha, cacal, mel,

banana, frutas e verduras frescas, frutas fcas, sucos de frutas, arroz, flores, agoddo, bolas

esportivas, vinho, frutas tropicas e atesanato.

43



5.1 COMERCIO JUSTO NA UNIAO EUROPEIA
As ingtituicdes que operam o comércio justo na Unid&o Européia estdo relatadas abaixo

de forma resumida, suas logomarcas e endereqos constam do anexo 1.

5.1.1 FAIRTRADE FOUNDATION

A Fairtrade Founddion, foi estabeledda en 1992 no Reino Unido, por cinco
organizages, atudmente da € omposta por 13 membros. Bananalink; CAFOD; Chistian
Aid; Methodst Relief and Devdopment Fund Nationd Federation d Women's Ingtitutes of
England Wales, Jersey, Guernsey and Isle of Man(NFWI); Nicaragua Stdarity Campain;
Oxfam; People and Planet; Shaed Interest Founddion; Scottish Cathadlic Internationd Aid
Fund (SCIAF); Traidcraft Exchange; United Roformed Church e World Devdoment
Moviment (WDM). Tem como Patrono Fundador o jornalista George Alagiah.

A Fundac® licencia a marca FairTrade para os produtos que estejam dentro dos
padrdes estabeleados pela Fairtrade Labelling Organizations Internationd (FLO), para que
possam ser comercializados na rede de cmércio justo, rediza eventos de divulgac@® que
fortalecen a marca ®mo um produto que garante justica e gUidade, esta garantia esta
baseada nas auditorias independentes que sdo regularmente redizadas nos projetos
cetificados por ela

No Reino Unido, a Fundagd® mantém estoques regulares dos sus produtos em 12
supermercados, 07 lojas, 04 cdeterias e 06 lojas na internet, além de outros vargjistas
independentes que mercializan seus produtos, as lojas na world wibe web (web) sdo:
Etical; Goodresglired; Greend; Smplyfair e Traidcraftshop. Este estudo constatou que

todas estavam no ar e funcionando regularmente, exceto a Greendl.
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De aordo com a Fairtrade Foundaion (2006, em 2005a mesma  gresentou 0 maior
volume de mmerciaizac® dentre & vinte instituigdes que anstituem a FLO, com a marcade
195 milhdes de libras, na tabela 1 temos a evolugéo do comércio justo no varejo de aordo
com os principais produtos comercializados, nos anos em que ndo foi posdvel obter dados a

Fairtrade Foundaion utilizou o termo n&o aplicavel (N/a).

Tabela 1 — Vendas no varejo das institui¢des li gadas & Fairtrade Foundaion em milhdes de libras

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Café 137 150 155 186 231 343 493 65,8
Cha 2,0 45 51 59 7,2 9,5 129 16,6
Chocolate/Cacau 1,0 2,3 3,6 6,0 70 109 16,5 219
Mel na >0,1 0,9 3,2 49 6,1 34 35
Bananas n‘a n‘a 78 146 17,3 243 30,6 477
Outras n‘a n‘a n‘a 2,2 3,5 7,2 27,3 39,5
Totd 167 218 329 505 630 923 1408 1950

Fonte: Elaboracdo prépria apartir de dados da Fairtrade Founddion
N/a: Nao aplicavel

No gréafico 1 observase que 80% das vendas da Fairtrade Foundaion em 2005

refere-se a dimentos, com destague para o café mm percentual de 34%.

Outros
20% Café

Bananas

7

Cha
24% Mel Chocolate  goy
2% 11%

Gréfico 1 — Participagdo dos produtos nas vendas da Fairtrade Foundaion - 2005
Fonte: Elaboracdo prépria apartir de dados da Fairtrade Founddion
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O gréfico 2 demonstra a &olucd do volume de wmércio das importadoras ligadas a
Fairtrade Founddion de 1998 a 2005 observase que este volume vem crescendo

consistentemente.
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Gréfico 2 — Evolugdo do vdume do comércio justo no Varejo da Fairtrade Founddion
Elaboracdo prépria apartir de dados da Fairtrade Foundaion

No momento sdo 548 produtores certificados, que podem comercializar seus produtos
com a marca Fairtrade. O agicar comercializado com a marca Fairtrade provém do Paraguai
(América Latina), Filipinas (Asid) e Malawi (Africa), optamos em coletar os dados do aglicar
mascavo organico por apresentar as mesmas caraderisticas do agicar produzido no Municipio
de Agua Branca en Alagoas. A tabela 2 apresenta os preqos do agicar vendido na web pelas

lojas aswciadas a Fairtrade Founddion, 0 pre esta expres® em libras adaptados para

pamtes de 5009
Tabela 2 — Preq de aglicar mascavo praticado no vargjo em 06/2006 plas Lojas da web da Fairtrade
Founddion
Marca (pawtes de 500g.) Prego em Libras
Equd Excharce 1,49
Raw Lane 1,59
Suga Sicks 1,83
Raw Cane 2,60

Elaboracdo prépria apartir de dados da Fairtrade Foundaion
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A tabela 3 traz os nimeros que fazan da Fairtrade Foundaion a maior organizac®

individual da Unido Européia, dados de junho de 2006

Tabela 3 — Dados da Fairtrade Founddion em junhd2006

Descrigéo Quantidade
Patrono 01
Membros associados 13
Pontos de vendas permanente 29
Produtores certificados 548
Tipos de produtos 1500
Familias beneficiadas 800000
Paises origem dos produtores 58

Fonte: Elaboracdo prépria apartir de dados da Fairtrade Founddion

5.1.2 FAIRTRADE LABELLING ORGANIZATIONS INTERNATIONAL -FLO

A Fairtrade Labelling Organzations Internaciond (FLO), criada en 1997
estabeledda na Alemanha, € uma eaitidade internadonal que cetifica os produtores de
gualquer parte do mundo. O selo da FLO é uma garantia as consumidores de que os produtos
vendidos contribuem para o desenvolvimento de produtores e trabalhadores marginalizados,
garantindo uma Certificac® independente, transparente, envolvida cm desenvolvimento
socia e e@ndmico.

Para aFLO as vantagens do comércio internadona ndo tem alcan¢ado todos os povos
do mundo, espedamente os pequenos fazendeiros que ndo tém aces a informacd® e que
muitas vezes 80 obrigados a se desfazeem de suas propriedades perdendo seu meio de
sustento e da sua familia.

A FLO possii uma rede de auditores independentes, que vistam com freqiéncia os
produtores para verificar o cumprimento dos principios do Comércio Justo, existe um sistema
de auditoria espedal que mntrola cala produto Certificado pelo selo FLO do Comércio Justo,

certificando que aunidade produtora receéoeu um preq justo, além de seguir as determinagdes
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da 1SO 65°. Segue dnda quatro principios que devem ser aferidos quando os produtores,
revendedores e importadoras s auditados pela FLO:
a. Verifica se os produtores cumprem com os padrdes do comércio justo;
b. Assgurase que os beneficios do comércio justo sdo utilizados para o
desenvolvimento eaondmico e socidl;
C. Supervisonar os comerciantes registrados na FLO a fim de asgurar que 0s
beneficios do comércio justo cheguem de forma direta @ produtor; €,
d. Garantir que os as etiquetas da FLO sgjam utilizadas omente por produtos que
sgjam certificados pela mesma.
O comércio justo internadona mostra-se @wmo uma fonte dternativa para obtencéo
de financiamento pelo compromis assumido pelos compradores em firmar contrato de longo

e médio prazo, além de pagar um adiantamento de 40% a 50% do pedido de compra.

5.1.3 THE INTERNATIONAL FAIR TRADE ASSOCIATION ( IFAT)

A IFAT foi ingtituida em 1989 com sede na Holanda, tem a missio de melhorar as
condi¢des de vida dos habitantes mais pobres dos paises em desenvolvimento, promover as
organizages que propdem aternativas justas contras as injustas estruturas e préticas do
comeércio. Baseada en principios de solidariedade e ©operac® mitua seus membros
uniram para aiar umaforma dternativa emais justa de faze negocios.

A IFAT é composta por aproximadamente 300 organizages de comércio justo, sendo
que 65% delas estdo locdizadas na Asia, Oriente Médio, Africa e América do Sul, seus

membros S0 cooperativas e asciages de produtores, importadoras, vargistas, redes de

% 1SO 65— Norma internacional de padronizagio que regulamenta a auacéo de cetificadoras de produtos.
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lojas do comércio justo: nadonais e regionais e instituigdes financeiras, todas dedicadas ao

COMErcio justo.

Os integrantes da IFAT pagam anualmente uma @ta de membresia para manutencéo

de suas atividades que pode variar de 35a2.250euros e mta de monitoramento dos projetos

gue variade 25 a 1000euros (dados extraidos de seu site nainternet em 07/2006).

Em 1995 na ddade de New Windsor estado de Maryland nos Estados Unidos da

América, os membros da IFAT aprovaram o codigo de prética que norteiam suas relagdes

(IFAT, 2005, composto pelos eguintesitens.

1. Compromis® com o Comércio Justo — Em suas atividades comerciais procurando

2.

bem estar social, ecndmico e anbiental dos produtores marginalizados dos paises em
desenvolvimento. Por iso pratican o comércio em condi¢cdes de igualdade, pagam
preqos justos pelos produtos e méo-de-obra. Identificam as estruturas, mecaismos,
praticas e ditudes comerciais injustas e & evitam. Em vez de competirem entre s, 0s
membros da |FAT cooperam para promover 0 COmércio justo e ajusticasocial.
Transparéncia — Compartilham periodicamente e en forma totalmente derta suas
informagdes financdras, politicas de gestdo, préticas comerciais, fontes de produtos,
planos e programas de producéo, marketing e desenvolvimento. Desta maneira tanto
0s membros da IFAT como o plblico em geral podem avaliar a diciéncia financedra e
socia da IFAT e de cala um dos sus membros. Todavia esta politica de éertura
respeita informagdes comerciais ou politicas de caater confidencial.

Etica Na estrutura de suas organizages os membros da IFAT revelam seu
compromis®® com a justica emprego justo, contabilidade oficid e emissio de

periodicos financeiros e de suas atividades. Procuram alcancar maior eficiéncia aom
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menor gasto e seguem as caaderisticas de cala organizag® envolvendo os
trabalhadores na gestéo e natomada de dedsdes.

Condicg0es de trabalho — Garantem um ambiente de trabalho seguro que ampra a
menos com 0s regulamentos da seguranca industrial de sua locdidade. Dé&o
oportunidades para que todos desenvolvam seu potencial. Assguram-se que O
trabalho se redize en condicbes de trabaho humano, utilizando materiais e
teaologias apropriadas e desenvolvendo boas préticas de trabalho e producéo.
Empregos com igualdade de oportunidade — Se opdem a discriminacé@® e asguram
igualdade de oportunidades de emprego tanto a homens como mulheres que sofram
exploragdes no seu trabalho, os efeitos da pobreza eprejuizos radais, culturais e de
género.

Preocupac@® com as pesas — Promovem o desenvolvimento que melhore aqualidade
de vida, e que sga sustentéavel e responsavel tanto para & pesas como para a
natureza en geral. N&o explora o trabalho infantil. Suas atividades ndo prejudicam os
povos nativos, suas terras ou outros reaursos de vital importéancia para seu modo de
vida

Preocupac@® com o meio ambiente - Promovem a mmercializac® de produtos que
ndo segjam prejudiciais a0 melo ambiente e @ministracd® dos reaursos naturals e de
forma sustentavel, salvaguardando o patriménio ewldgico.

Respeitam a identidade ailtural dos produtores — Estimulam a producéo e
desenvolvimento de produtos préprios da tradi¢@o cultural dos produtores e daborados
a base de seus reaursos naturais. Promovem o emprego de seus conhedmentos
artisticos, temolégicos e organizadona dos produtores, como uma forma de gudé-los

apreservar e desenvolver sua identidade ailtural.
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9. Educac®, promocéo e defesa do comércio justo — Educar e informar os consumidores
sobre ainjustica na ordem eandmica mundial e sobre apobrezados produtores do
tercaro mundo. Promovem um maior grau de justica que se dcanga @m 0 COMErcio
aternativo e o difunde @mo um modelo vaido para mudar as estruturas injustas e
atitudes do comércio internadonal. Aumentam a @nsciéncia do publico e das
empresas a respeito do comércio aternativo e sobre os valores culturais e tradicionais

do sul para promover compreensdo e respeito intercultural para seus conterraneos.

5.1.4 NETWORK OF EUROPEAN WORLD SHOPS (NEWS)!

As Worldshops sdo lojas de vendas espedalizadas em produtos do comércio justo,
promovem grande divulgac@® do mesmo, procuram influenciar as pesas em suas compras
diarias e redizam campanhas para despertar a consciéncia do consumidor sobre os conceitos
de comércio justo.

A NEWS! foi ingtituida en 1994 seus membros o 15 asociagdes nadonais de
Worldshops, suas principais atividades so:

* Ser ponto de ligac® entre & Worldshops e & demais associagdes nadonais de

COMErcio justo;

* Promover campanhas que divulguem o comércio justo, suas agdes e beneficios;

* Dar suporte para o desenvolvimento de aciagdes nadonais de Worldshops que
promovam 0 COmércio justo.

o Cooperar com outras organizag@es no campo do comércio justo, tais como IFAT,

EFTA eFLO.
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5.1.5 EUROPEAN FAIR TRADE ASSOCIATION (EFTA)

A EFTA é uma asciac® sem fins lucrativos, estabeledda na Bélgica, composta por
11 organizages de comércio justo, locdizadas em 9 paises europeus que importam produtos
de ceca de 400 grupos emnomicamente an desvantagem, locdizados na Africa Asa e
AméricalLatina.

Os membros do EFTA estZo locdizados na Austria, Bélgica, Franca, Paises Baixos,
Alemanhg, Itdlia, Espanha, Suica eReino Unido.

A EFTA foi ingtituida en 199Q apds muitos anos de moperacé informal entre seus
membros, e € um elemento chave na harmonia e ©ordenac® das diversas entidades
internadonais que operam no comércio justo, em 2001 seus membros importaram quase 150

milhdes de auros, excluindo a Oxfam Reino Unido.

5.1.6 FINE — (FLO, IFAT, NEWS!, EFTA)

Desde 1998 que a FLO, IFAT, NEWS! e EFTA vém esreitando seus
reladonamentos, formaram juntas um grupo de trabaho que alotou a sigla FINE que é
utili zada para expressar a opinido em conjunto destas quatro instituicdes. Tendo como meta a
coordenac® das instituicdes que operam na rede de meércio justo, harmonizendo e
otimizando esforcos.

Sob os auspicios do FINE em 2005 foi redizado um estudo para obtencéo de
informagdes sobre 0 comércio justo na Europa, procurou-se identificar a extensdo, estrutura e
impado deste sistema de mmerciaizac@® na Europa. Os gréficos e informagdes abaixo foram

extraidos do Fair Trade in Europe 2005 de aitoriado FINE.
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Foram criados question&rios diferentes para os diferentes tipos de organizages:
importadoras, certificadoras, worldshops e rede internadonal. A andlise dos dados a seguir
deve levar em consideraga as sguintes informagdes:

a) TIPOS DE ORGANIZACOES, segundo o FINE em 2005

* Importadoras 80 organizag@es cujo principa objetivo é importar produtos do
comércio justo paradistribuicdo e cnsumo interno;

* Certificadoras 90 organizagdes que promovem a cetificac® dos projetos
através de auditorias independente, cetifican-se de que os produtores
obedecem as premissas do comércio justo e tém cunho social;

* Redes internadonais $0 organizagdes que d@uam promovendo O comércio
justo, divulgando seus objetivos, implementando campanhas educdivas etc;

* Worldshops sdo lojas que vendem diretamente @ consumidor produtos do
COMErcio justo;

* Supermercados €0 organizag@es de iniciativa privada que mantém estoques
regulares de produtos do comércio justo em suas lojas,

* Qutras organizagdes. nesta cdegoria estdo inclusas todo tipo de vendas que
ndo sdo supermercados nem worldshops, formada por lojas independentes,
lojas de presentes, barracas itinerantes e @é grupos de a¢cé® que vendem uma
Ou dues vezes por ano.

B — O numero de Worldshops foi checalo com as associagdes e federagdes
nadonais e confirmado junto as maiores importadoras tendo em vista de que sdo
estas que &astecem as Lojas Worldshops. Deve-se levar em considerac@® que
neste nimero estdo incluidas as asociadas a rede NEWS!, como também algumas
lojas que ndo sd0, em virtude de que os paises adotam diferentes critérios para

classficar uma loja cmo Worldshops. Para dguns o critério € o de endereqo fixo,
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para outros € o nimero de horas aberta por semana ou se goenas pequena parte da
loja destinar-se avenda de produtos do comércio justo etc (FINE,2005.

C — Supermercados

O nimero de supermercados foi informado pelas organizages
cetificadoras, segundo o FINE foi tomado um cuidado espedal para ndo incluir as
Worldshops daquele pais.

Em merco de 2005 foram enviados 126 questionarios, destes 75 retornaram e foram
devidamente tabulados, parte dos dados compilados foram transcritos para 0 anexo 3 deste
estudo. Responderam o questionario: 35 importadoras, 13 associagdes de Worldshops, 13
asociagies certificadoras, 04 asociac® de rede internadonal e 10 organizagdes de iniciativa
privada estabeleddas em novos paises membros da Unido Européia (FINE, 2005.

Foi solicitado que preenchessem os questionarios com dados do periodo de 01 e julho
de 2004 a 30 ck junho de 2005 Os dados s0 originados dos paises membros da Unido
Européia, excluidos Chipre eEstonia, com inclusdo da Noruega eSuica

Os paises a seguir, recentemente incorporados a Unido Européia, encontram-se danda
com seu movimento de mércio justo em construgéo, por este motivo boa parte das
informagdes nos questionarios esta @wmo ndo aplicavel ou ndo avaiado (n/a): Republica
Tcheca (CZ), Hungria (HU), Latavia (LV), Lituania (LT), Polénia (PL), Edovaguia(SK),
Edovénia(S.), Gréda (GR) e Malta (MT)(FINE, 2005.

Segue parte dos dados divulgados pelo FINE em seu Fair Trade in Europe 2005

S0 200 organizag@es importadoras atuando na regido estudada, no gréfico 3 observa-
se a distribuicd destas por pais. Destague para 0 Reino Unido com neis de ¥ das
importadoras estabeleddas em seu territério. Reino Unido, Holanda, Alemanha e Franca,

juntas detém 73% das importadoras em seus territorios num total de 146.

54



m Austria
@ Irlanda
OSuica

mBélgica O Filandia OFranca HAlemanha
W ltalia OHolanda EmEspanha  ESuécia
& Reino Unido m Outros

Gréfico 3 — Distribuigéo das organizagdes importadoras na Europa.

Fonte: elaboracdo propria aparte de dados do FINE.

1.0utros: Paises que posaliem apenas 1 importadora

2. Nove Paises deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK eSL)
3. Luxemburgo= 0

O grupo estudado possui mais de 2800Iojas Worldshops neste grupo além das lojas da

NEWS! estdo incluidas outras lojas que segundo os critérios dos paises onde estéo

estabeleddas s0 consideradas Worldshops, por exemplo lojas que ficam abertas por uma

determinada quantidade de horas, que tem um departamento espedfico com produtos de

comeércio justo etc. O gréfico 4 exibe em termos percentuais a locdizac® destas lojas na

Europa. Nota-se que aAlemanha gresenta amaior concentrac@® delas, com 27%, seguida

pela ltdlia ePaises Baixos ambos com 17%.
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Gréfico 4 — Distribui¢o das Worldshops na Europa em 06/2005

Fonte: Elaboracdo prépria, a partir de dados do FINE: outubro/2005

Notas:

1.0utros: Paises que posaiem menos de 5010jas

2. Nove Paises deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK eSL)
3. Noruega=0

Os supermercados europeus tém presenca marcante na venda dos produtos de

comércio justo, num total de mais de 56.000 supermercados, seguindo a tendéncia das

Worldshops, 41% concentram-se na Alemanha, conforme gréfico 5.

Reino Unido Outros
Suica 5oy 20, Austria
4% 4%
Noruega
7%

Dinamarca
2% .
Filandia
5%
Franca

Holanda 18%
5%
ltalia
7% Alemanha
41%

m Austria mDinamarca [Filandia OFranca
mAlemanha mltalia W Holanda O Noruega
W Suica m Reino Unido gOutros

Gréfico 5 — Locali zagdo de supermercados que mmerciali zam produtos do comércio justo na Europa, posi¢ao
em junho/2005

Fonte: elaboracdo propria apartir de dados do FINE, outubro/2005

Notas:

1. Outros: Paises que tém menos de 1000supermercados vendendo produtos do comércio justo.

2. Paises ndo avaliados: Portugal, Espanha, Suéda, além de: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.
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Além das lojas Worldshops e supermercados existem outras organizages que
comercidizam produtos do comércio justo, sBo lojas independentes, lojas de presentes,
barracas itinerantes, além de grupos de a¢® que organizam vendas uma ou dues vezes por
ano. Segundo o FINE neste grupo de outras organizages descrito no 6 houve o cuidado
espedal para ndo incluir as Worldshops apresentadas no grafico anterior. Neste grafico 6 ndo
constam dados da Finlandia, Irlanda, Luxemburgo e Noruega, aém dos novos paises que
entraram mais recatemente na Unido Européa. Destaque para Alemanha om 9.800 ntos

de vendas, seguido do Reino Unido com 5.000 pontos de vendas.

244 1250

9800

1810

mAustria mAlemanha O Holanda O Espanha B Suécia @Reino Unido mOutros

Gréfico 6 — Outros pontos de venda na Europa, dados de junho/2005

Fonte: elaboracdo propria apartir de dados do FINE

Notas:

1. Outros: paises com menos de outros 150 mntos de vendas.

2. Paises ndo avaliados: Filandia, Irlanda, Itdlia, Luxemburgo, Noruega, Republica Tche, Gréda,
Hungria, Lativia, Lituénia, Poldnia, Eslovaquia, ESlovénia e Malta.

Em junho de 2005 as organizages de comércio justo empregavam neis de 1050
pesas em tempo integral. No grafico 7 observa-se grande ancentragd na Alemanha, Reino
Unido, Paises Baixos e Itdia, que sdo tradicionais incentivadores do consumo de produtos do

COMErcio justo.
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Gréfico 7 — Quantidade de empregados em tempo integral nas organizagdes de mwmércio justo na
Europa, posi¢éo em junho/2005
Fonte: elaboracdo propria apartir de dados do FINE, outubro/2005

Notas:

1.0utros: Paises cujas organizagdes tém menos de 50 empregados.

2.Paises que deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK eSL).

3. Estéo incluidos os empregados das Lojas Worldshops, das importadoras e organizaces
cetificadoras.

As operagdes de importagdes totalizaram 24326 milhGes de eauros, destacan-se a
Alemanha, Itdia eReino Unido que juntos representam 65% do tota de importagdes no valor
de 155756000 euros. O gréfico 8 apresenta o valor das importagdes redizadas por cada pais

em milhares de auros.
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Gréfico 8 — Valor das importages na Europa— 07/2004a 06/2005— em 1000euros.

Fonte: Elaboragdo prépria apartir de dados do FINE, outubro de 2005
Notas:

1.0utros: Paises cujas importagfes importaram em menos de 1 milh&o de auros.
2. Paises que deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK eSL).

As vendas redizadas pelas Worldshops no periodo de 01/07/2004 & 30/06/2005
totalizaram mais de 103 milhdes de auros, o gréfico 9 revela o valor das vendas redizadas em
cada pais. Sendo que 61% das vendas estéo concentradas na Holanda (30%) Alemanha (19%)

e Espanha (12%) num total de mais de 62 milhGes de auros.
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Gréfico 9 — Valor vendas das Worldshops na Europa periodo 07/2004a 06/2005— em 1000euros.
Fonte: Elaboragdo prdopria apartir de dados do FINE, outubro de 2005

Notas:

1.0utros: Paises cujas vendas foram inferior a de 1 milh&o de auros.

2. Paises que deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK eSL).

As organizages cetificadoras nadonais $0 responsaveis pela divulgac® dos
propdsitos do comércio justo, elas atuam em 15 paises da Europa eforam responsaveis pela
introduc@ dos produtos do comércio justo nos supermercados e outras lojas comerciais, as
vendas de produtos com o sglo fair trade no periodo de 01/07/2004a 30/06/2005 totalizaram
mais de 596 milhdes de airos. Neste mesmo periodo as vendas através das worldshogs foi
pouco mais de 103 milhdes de auros, apesar de ndo poder-se dirmar que 100% destas vendas
segjam de produtos certificados, partindo-se da presungéo que este fato € verdadeiro, as vendas
das worldshops representam apenas 17% do total das vendas com selo fair trade.

Este fato parecesugerir que grande parte das vendas aos consumidores o redizadas
por supermercados em virtude de eistirem meis de 56000 vendendo produtos do comércio
justo regularmente. O Grafico 10 faz um comparativo entre aquantidade de pontos de vendas

em supermercados, worldshops e outros pontos de vendas independentes.
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Gréfico 10— Comparativo dos pontos de vendas de ameércio justo na Europa em 06/2005
Fonte: Elaborag&o propria apartir de dados do FINE, outubro de 2005

Notas:

1. Paises que deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL).

O gréfico 11 demonstra o impado do comércio justo na Europa mm vendas adma de
596 milhdes de auros, com destaque para o Reino Unido responsavel por 35% das vendas.
Suica, Frangca eReino Unido, juntos representam meis de 411 milhGes de auros de vendas ou
69% das vendas de produtos certificados. Sendo um forte indicativo de posdvel mercado para

introduc@o de novos produtos N0 comeércio justo europeul.
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Gréfico 11— Vendas no vargo de produtos certificados, periodo: 07/2004a 06/2005em 1000euros
Fonte: elaboragdo propria apartir de dados do FINE: outubro/2005

Notas:;

1.0utros: Paises cujas movimentagdo foi menor que 10 milhdes de auros.

2.Paises que deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL).

3. Portugal e Espanha: ndo foram apli cados.

Destaque espedal para a Suica que @m apenas 3,5% dos pontos de vendas e
empregando 5% do pessal atuante no comércio justo responde por quase 23% das vendas de
produtos certificados, atingindo a incrivel marca de 1847 euros de mnsumo per capita,
conforme gréfico 12. O Consumo per capita da Suica sugere que 0 seu consumidor esta
adequadamente alucado quanto as responsabilidades ciais, optando pelo consumo de

produtos que representam Justica, Igualdade eDesenvolvimento Sustentavel.
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Gréfico 12 — Consumo per capita de produtos do comércio justo em euros. Periodo: 07/2004a06/2005
Fonte: elaboracdo prdpria apartir de dados do FINE: outubro/2005

Notas:

1.Portugal e Espanha: Nao informados

2.Paises que deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL).

O gréfico 13 apresenta 0 numero de licengcas com a marca fairtrade, o Reino Unido

confirma sua liderangca ®m 178 pojetos licenciados, seguido pela Alemanha com 87, sdo 590

licengas no total.
23 39 74
Olrlanda W Bélgia OPaises Baixos ODinamarca W Suécia
OFilandia B Alemanha OFranca M Luxemburgo M Austria
OSuica OEspanha B Reino Unido B Noruega

Gréfico 13— NUumeros de li cengas na Europa.

Fonte: Elaboracdo prépria apartir de dados do FINE, outubro/2005

Notas:

1.Portugal e Espanha: N&o apli cado;

2. Nove Paises deixaram de ser avaliados (CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK eSL).
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5.2 COMERCIO JUSTO NO BRASIL

No Brasl o movimento ainda é muito incipiente, e é onheddo como “Comércio
Justo” e “Comércio Etico e Solidario”, ndo tem instituida nenhuma assciaci® nadonal
catificadora nos moldes da Europa ou Estados Unidos da América

Segundo dados da FLO em seu site na internet em junho/2006 o Brasil posaiia 10
grupos de produtores certificados por e€la, sendo 04 e laranja, 03 e cdé, 02 ce manga e01
de banana, enquanto que na Américado Sul sdo 76 produtores, O Brasil representa 4,5% do
total de produtores certificados na AméricalLatina. (SEBRAE, 2004).

Para inser¢é no comércio justo na Unido Européia, é necessirio que 0 projeto esteja
ceatificado por uma de suas cetificadoras nadonais, no caso de produtores pela FLO e os
demais pela IFAT, segundo o Sebrae quando ha grande demanda de um determinado produto,
como a do caé — por exemplo, as proprias certificadoras encarregam-se de divulgar a nova
marca cetificada, junto as importadoras e instituicbes nadonais. Pode-se também inserir-se
neste mercado através de prospeccd, contratando uma traddng (empresas que alquirem
produtos no mercado interno para exporta-1os). Segue aaixo agumas ingtituicbes que guam

no comércio justo brasileiro.

5.2.1 VISAO MUNDIAL (WORLD VISION) E ETICA BRASIL

A Visdo Mundia € uma organiza¢® ndo governamental (ONG), humanitéria aistd,
gue desenvolve diversos projetos ociais em mais de 100 ises desde 1950 Em 1975a Visdo
Mundial iniciou suas atividades no Brasil, com a missio de goiar criangas, familias e
comunidades na busca por melhores condigdes de vida, dentro de uma sociedade, com

desenvolvimento sustentavel e transformador.
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Com a intenc@ de promover o comércio solidério a Visdo Mundial, juntamente com
outras instituigbes congtituiram a Etica Brasil, que € uma organiza¢® sem fins lucrativos,
cujos membros S0 cooperativas e asciagdes de pequenos produtores e produtoras, bem
como ONGs e tem como objetivo a mmercidizac® de produtos de @munidades que
participam do comércio justo. A Etica Comércio Etico e Solidério de Produtos Agropecudrios
e Artesanais do Brasl Ltda, é cetificada pela FLO, como uma traddng e oferece as
pequenos produtores e produtoras 0S guintes rvigos. a) prospeccd dos mercados
nadonais e internadonais;, b) promocé& comercial; ¢) Rodadas de negocios, d) feiras; €)
Misges de negdcios, f) asesria nas negociagdes comerciais, g) asesoria an marketing; h)
Asssria @n comércio exterior; i) Asesria nos process de exportacd; j) participacé®
no caaogo virtua e fisico da empresa; 1) captac@® de investidores ciais, m) formacé® de
consorcios de cmercidizac®; n) participac® nas estratégias de comércio via internet; o)
participagd® nos procesos de licitag® governamental; p) monitoramento dos critérios de

comeércio justo; e aesriana cetificac®d internadonal de comércio justo.

52.2 ASSOCIACAO MUNDAREU

Estabeleada no estado de S&o Paulo, trabalha cmercializando produtos elaborados
por diversos grupos e ettidades, seus produtos sio: artigos de demracd, escritorio, laze,

moda, utilitarios e brindes.

52.3 ECOORGANICA - COOPERATIVA DE PRODUTORES FAMILIARES

ORGANICOS

Grupo formado por 118 pequenas propriedades, locdizada an Vitdria de Santo Antdo,

Pernambuco, a 45 km da caital Redfe, a amoperativa é cetificada pela Apan Certificadora,
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produz e ®mercializa mais de 120 podutos organicos in netura, através da marca Horta e

vida, dém de doces em cdda, frutas desidratadas, ervas, chas, condimentos etc

5.2.4 ASSOCIACAO DE APOIO ASCOMUNIDADES DO CAMPO DO RN - AACC

A AACC € uma organizac® ndo governamental criada en 1985 remnhedda de
utilidade publica federal, estadual e municipal, tem como missio gerar process de
aprendizagem e aitonomia dos trabahadores e trabalhadoras, visando uma sociedade
sustentével, a organizac® trabalha em comunidades rurais e projetos de asentamento no

estado do Rio Grande do Norte, apdia projetos nos estados da Paraiba, Cead ePernambuco.

525 CAATINGA SOLUCOESPARA O SEMI ARIDO

E uma organizac® ndo governamental que tem como objeto 0 desenvolvimento
humano e sustentavel das familias agricultoras no semi-arido brasileiro. Atuando no Sertdo do
Araripe no estado de Pernambuco, sua sede €no Municipio de Ouricuri, seus trabalhos s0
orientados pela déncia da aroewlogia e segue dois principios. @ Valorizac®d da alltura
locd e da mnservac® dos reaursos naturais, como também das relagdes cials, para a
fundamentacd® de préticas sustentaveis de wnvivéncia @m o0 semi-arido brasileiro; b)
Combinac@® entre @nhedmentos locas e informagdes cientificas como base para

desenvolver e implementar propostas de mnvivéncia cm o semi-arido.

526 FACESDO BRASIL

O Forum de Articulag® do Comércio Etico e Solidério do Brasl (FACES DO

BRASIL), tem como principal foco a implementacd® de um sistema nadona de @mércio
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ético e solidario, apdia e defende o didogo equilibrado e transparente entre 0s pequenos
produtores e produtoras urbanos e rurais do Brasl e os sstemas internadonais de

regulamentaca.
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6 PRODUCAO E COMERCIALIZACAO DO ACUCAR

6.1 O ACUCAR NO BRASIL E NO MUNDO

A Unido da Agroindustria Canavieira de Sdo Paulo (UNICA), é uma ettidade que
congrega mais de 100 widades produtoras de cana, dcool e agicar. Este caitulo esta

fortemente baseado nas informagdes extraidas de seu sitio.

O acglcar no mundo

N&o se pode demarcar predsamente 0 surgimento da cana-de-agicar mas amaior parte
dos historiadores acatam a tese de seu surgimento entre 10 e 12 mil anos atrés, havendo
consenso quanto a sua origem asidtica (UNICA, 2006.

Em 400 a.C. a China ja produzia agica mas sla comercializac® se iniciou em 700
d.C. O primeiro proces de producéo de agicar que mnsistia em esmagar e ferver o bastéo
para dar origem ao melaqo, foi registrado 300 dC. em documento religioso hindu. O ocidente
europeu tomou conhedmento da cana no séaulo XlI, quando os Cruzados retornaram dos
paises arabes com diversas espedarias, inclusive o ‘mel pagdo’ (mel da cana-de-aqucar)
(UNICA, 2008.

O aqicar era um produto destinado aos reis e anobrezg em 1319 un quilo de agicar
valia groximadamente US$ 10900 e ea cmmerciaizado nas ‘boticas’ (hoje, farmadas). As
grandes navegagdes foram notivadas, em parte, pela busca de terras para plantar cana-de-
agicar em vista da sua escasez evalorizaga@® no mercado, sendo t&o valioso quanto o auro ou

pedras predosas (UNICA, 2006.

O acucar no Brasil
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Logo apls o0 seu ‘descobrimento’ foi introduzido no Brasil o cultivo da cana-de-
aqicar, tendo as primeiras mudas aportadas em 1532 trazdas por Martin Afonso de Souza, 0
nos® clima quente, solo férti de masspé e a mao-de-obra ecrava patrocinaram a
massficac® da exploracd® da cana-de-agicar no Brasil. Esta explorac@® enriqueceu Portugal
e originou o primeiro ciclo econémico brasileiro: ‘o ciclo da cana-de-aqicar’.

A cagpitania mais importante na gocado ciclo da cana @a ade Pernambuco, seguida
pela Bahia de Todos os Santos, mais ao sul destacavam-se a Capitania de S&o Vicente (S&o
Paulo) e SGo Tomé (Rio de Janeiro).

Em 1630 os holandeses, financiados pela Companhia das indias Ocidentais invadem
Pernambuco, onde passam 24 anos adqurindo experiéncia e teaologia nos canaviais. Em
1654 sdo expulsos do Brasil levando as témicas de altivo de cana ede fabricac® de agicar
para & Antilhas e para a América Central, onde passaram a produzir e que por serem mais
proximas da Europa, passaram a dastece este mercado causando um impado negativo na
eoonomia brasileira (UNICA, 2006.

No séalo XIX o Brasil cau para o quinto lugar na lista de produtores de cana, com
apenas 8% da producd mundial, em 1933 foi criado o IAA — Instituto do Alcool e Aglcar
cuja principal fungéo era controlar a produgéo afim de manter os pregos em nivels adequados.

Hoje o Brasl cultiva 5 milhdes de hedares de cana en menos de 1% de suas terras
cultivaveise éo maior produtor de agicar do mundo, seguido da india, Tailandia eAustrélia.

A producdo de agicar no Brasil vem aumentando consistentemente, passando de 12,6
milhGes de toneladas em 1996 @ra 26,6 milhdes de toneladas na safra 20042005 ou sga
mais do que dobrou. No grafico 14 vé-se a &olucdo da producéo de agicar em toneladas do

periodo de 1998a 2005
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Grafico 14— evolugdo da producdo de aguicar no Brasil —em toneladas

Fonte: elaboragdo propria apartir de dados da UNICA, 2006

O gréfico 15 apresenta comparativo da producéo de agica no Brasil na safra 2005
2006 entre o estado de Alagoas, a regido Norte e Nordeste (N-NE), regido Centro e Sul
(Centro-sul) e Brasil, Alagoas apresenta producéo de 2.103943 toneladas, representando
55% da producéo do norte-nordeste que foi de 3.820913 toneladas, o centro-sul lidera com
producéo de 22.013573toneladas, representando mais de 85% da producéo brasileira, que foi

de 25.834.486, segundo a UNICA.
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Grafico 15— Comparativo da produgéo de aclicar safra 20052006em toneladas
Fonte: elaboragdo propria apartir de dados da UNICA, 2006
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As exportagdes de agicar tém os paises destinos concentrados num grupo de vinte, o
grafico 16 apresenta o comportamento desta concentra¢@ nos anos de 2002a 2005 Em 2002
86% das exportagdes destinavam-se a ates paises, que se repetem a cala ao. Destes 20
paises pelos menos 65% importaram em trés dos quatro anos estudados e genas 18%

importaram em um Unico ano.
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Gréfico 16 — Percentual das exportagdes para 20 maiores paises importadores
Fonte: Elaboracdo propria apartir de dados da UNICA

6.2 0 ACUCAR NO FAIR TRADE INTERNACIONAL

O adica, diferentemente do cacal e cdé, € produzido em boa parte dos paises
europeus importadores no Fair Trade, tal fato ocasiona medidas de protec& por parte dos
governos locas, que procuram preservar seus produtores. Este fato ocasiona barreiras a
entrada do aqicar neste sistema de compras, outro problema mnstatado é que os produtores
do fair trade normamente sdo produtores familiares, sem reaursos, tal fato dificulta a

conseaucéo da qualidade do produto necessria a eportac®. S80 barreiras tariférias e ndo

71



tarifarias que encarecan a degada do produto ao consumidor final, segundo a FLO apud
EFTA em seu anuario de 2001 em 1995 una tonelada de agicar custava & importador 520
ddlares, deste valor 450 dblares era de pagamento de taxas de importaca.

Em 1975 a Unido Européa (UE), firmou a “Convencéo de Lomé” com 68 paises da
Africa, Caribe e Padfico, que ficaram conheddos como paises ACP, todos ex-colonias dos
paises integrantes da Unido Européia. Segundo a EFTA, em 2001 eram 78 paises. Esta
Convencéo rege a relagdes da UE com os sgnatérios e caaderizase cmo uma aoperacad
para o desenvolvimento destes paises ACP, os acordos comerciais regido entre & partes sgue
o0 principio de Trade, no Aid (Comércio, ndo Ajuda) que rege 0 COmMércio justo.

Aos paises ACP sdo concedidas vantagens unilaterais, que éfator determinante para a
exportacé@® de seus produtos para aEU. Existe na Europa sérias criticas a este aordo porque,
na visao destes, perpetua adependéncia dos integrantes do ACP a Unido Européia.

Na Convencéo de Lomé hd um protocolo de agicar no qual a Unido Européa importa
a cala ao 1,6 milhdes de toneladas de agicar a um preq extremamente ligado aos que
recebem os agricultores europeus. Em 2001 esta Convencgéo foi renegociada dando origem a
“Convencéo de Cotonu” que durara 20 anos, esperava-se aratificac® da mesma an setembro
de 2002 esta pesquisa ndo conseguiu confirmar esta ratificac®.

Apesar destas dificuldades, o agicar vem sendo comercializado no comércio justo
europeu desde os anos 80. Este estudo constatou que de aordo com dados da Fairtrade
Foundaion o unico fornecedor de agicar na Américado Sul para & instituicdes asociadas a

mesma €o Paraguai.
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7 O MUNICIPIO DE AGUA BRANCA, O ENGENHO COMUNITARIO AGUA

BRANCA E DEMAIS ENGENHOS DO MUNICIPIO.

Neste estudo buscou-se identificar as smetrias entre aproducéo de agica mascavo no
municipio de Agua Branca e & premissss da producdd organica como também suas
convergéncias com os principios do comércio justo. O trabalho envolveu os sguintes
levantamento de dados: a) pesquisa bibliografica sobre a aricultura organica e andise do
sistema de aultivo em Agua Branca para encontrar possveis Smetrias deste cm as praticadas
na ayricultura organica b) levantamento das exigéncias da ANVISA para registro do produto
industrial e alequagdes necessrias para 0os produtores atenderem tais exigéncias e ©
levantamento de dados obre o sistema de comercializac® do comércio justo e posshili dade

de inser¢do do aqicar mascavo produzido no municipio de Agua Branca

7.1 MUNICIPIO DE AGUA BRANCA E SEUSENGENHOS

O estado de Alagoas (AL) fica locdizado na regido Nordeste do Brasl com
area de 27.767 km2, populac® estimada en 2005 a& 3.015692 possii 102 municipios,
Maced é sua caita. No ano de 2003 a producédo de caa-de-agicar em Alagoas foi de
27.220.770" toneladas, representando 42% da cana-de-aqicar produzida no nordeste.

O municipio de Agua Branca esta locdizado no extremo oeste do estado de Alagoas,
limitando-se @ norte om Mata Grande eTacaatu (PE), ao sul com Delmiro Gouveia eOlho
D’ Agua do Casado, aleste om Inhapi e Olho D’ Agua do Casado, e aoeste wm Pariconha.
A areamunicipal ocupa 454,72 km2 (1,64% de AL), a sede do municipio tem uma dtitude

aproximada de 570m e mordenadas geogréficas de 9°1543,2” de latitude sul e 37°56 16,8

* Fonte: IBGE, Producdo Agricola Municipal 2003
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de longitude oeste. O acesso a partir de Maceo é feito através das rodovias pavimentadas BR-
316 BR-101, AL- 220 e AL-145 com percurso em torno de 304 kn. No ranking de
desenvolvimento Agua Branca esta en 3% lugar no estado (39101 municipios) e en 4.721°
lugar no Brasil (4.721/5.561 municipios) (CPRM, 2005.

A érea de produgid do Municipio de Agua Branca eta incluida eitre & éreas de
excecd do nordeste. Surge cmo uma sucessio de madcos de dtitudes consideravels,
algumas areas ultrapassando os 800 metros de dtitude, as temperaturas médias anuais 0
mais baixas, variando de 22° a 24° Celsius. Podendo-se @mnsiderar suas condi¢fes climéticas e
geograficas como vantagens comparativas, por proporcionar um ambiente ided para o plantio
de caa-de-aqicar, 0 anexo 5 apresenta 0 mapa do estado de Alagoas com a locdizac® de
AguaBranca

A tabela 4 no apéndice 5, apresenta os dados de 2003 d lavoura temporéria en Agua
Branca observa-se que a caade-aqicar apresenta um rendimento médio de 3,23% em
relac@® ao valor da producéo contra 0,63% do algoddo que estd em segundo lugar, reforgando
a importancia da lavoura de cana-de-aqica que dém dos aspedos culturais e tradicionais da
regido, que segundo do IBGE (2006 apresenta um alto indice de rentabilidade em relac® as
demais lavouras temporérias. A moagem da cana-de-a@icar ocorre entre 0s meses de outubro
e marco de cala ano, num periodo de seis meses.

No passado existiam em Agua Branca d@é 47 engenhos de producio artesanal, em
2006 estd0 em atividade genas 04 engenhos, dém do engenho Comunitério de Agua Branca
que no ano de 2006 ndo redizou moagem, para Sampaio et al (2003 os engenhos tém
enfrentado inlmeras dificuldades, mas vém sobrevivendo apresentando potencialidades para
expansdo, incorporando mudancgas teaoldgicas ou organizadonais e ofertando produtos néo

tradicionais.
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Em vista do pequeno universo desta pesquisa optou-se pesquisar 0 engenho
comunitério, os quatro engenhos tradicionais em atividade, além de visitas a Prefeitura de

Agua Branca eSeaetaria de Agricultura do municipio.

7.2 - O ENGENHO COMUNITARIO DE AGUA BRANCA

O Engenho Comunitério de Agua Branca, € um projeto pioneiro da Prefeitura de Agua
Branca ainstalac® deste engenho foi posdvel graca ao Projeto Xingd e goio do Sebrae
para treinamento (SAMPAIO ET AL, 2003. Este engenho tem caraderisticas semi-industrial,
0 Objetivo do seu projeto € de possbhilitar ao produtor de cana-de-aqica um locd adequado
para producd de rapadura, aQica mascavo, dfenim e cadacag espedamente para 0s
produtores que ndo posaiem engenhos e sdo obrigados a faze a producéo de ‘meia ou sgjao
produtor fornece a caa que éutilizada para producéo de rapadura eo resultado da produgéo €
dividida @ meio entre o produtor de cana eo proprietario do engenho. A idéia do engenho
comunitério é que os agricultores levem a caa-de-aqicar e utilizem as instalagdes do
engenho para producéo de seus produtos, pagando um taxa pela utilizac&® do mesmo, além da
méao-de-obra dos trabalhadores do engenho comunitério.

Tradicionamente os engenhos de Agua Branca alotam o sistema wnheddo como
trem jamaicano, cuja temologia foi introduzida no Brasl em 1811 (UNICA, 2006, que
consiste en uma s6 fornalha que dimenta dnco tadhos, o suco vai passando de tacho em
tacho até dcancar o ponto de rapadura ou mel de engenho, conforme figura dois no anexo, o
sistema de producéo adotado pelo engenho comunitério utiliza uma teaologia diferente da
usada na regido, sendo este um dos motivos da sua rejeicéo, segundo Sampaio et ali (2003 a
taxa mbrada pela prefeitura para utili zac@® do engenho comunitério também colaborou para a

rejeicédo do mesmo.

75



7.3 SISTEMA DE PRODUCAO DE ACUCAR DO ENGENHO COMUNITARIO DE

AGUA BRANCA.

O sistema produtivo do Engenho Comunitério funciona avapor, consiste basicamente
em uma moenda, uma cddeira, um sistema de l1&mina d’&gua para produgéo do vapor, trés
tachos de a@ inoxidavel colocados em desnivel para utilizac® da for¢a da gravidade para o
cddo passar de um tacho para outro, uma mesa ajjo tampo € revestido de formica e aformas
para rapadura que sdo constituidas de varetas de duminio em formato retangular, dentadas em
um dos lados mais longos, que servem de encaixe para receber outras varetas de duminio
dando o formato tradicional retangular da rapadura, estes encaxes tomam a forma de um
grande tabuleiro, e postas bre uma mesa revestida de férmica, cujo tampo servira de fundo
para & formas da rapadura. A figura 3 exposta no apéndice, mostra o formato destas formas
de rapadura, apds os encaixes, neste cao hipotético produziria 9 rapaduras.

Para producéo do aqica mascavo € utilizado uma férma de duminio quadrada com
fundo medindo aproximadamente 1m? onde o cddo é mlocado para resfriamento e depois é
esfarelado na mesma, a seguir o agicar € peneirado e & pedras maiores que ficam na peneira
passam por uma moenda, sendo peneirado novamente, apds peneirado segue para enbalagem
e distribuicéo.

O Engenho Comunit&rio também posali um sistema de produgéo de cabdaca ndo
abordado por este estudo por estar fora do seu escopo.

Os problemas apontados pelos entrevistados foram 0s guintes. a) a0 ser moida a
cana-de-aqicar, o cddo é peneirado e candlizado por tubulagcd que fica daixo do locd de
saida da extra¢d do cddo, e levado ao primeiro tacho. A prensa da moenda émuito apertada,

seus dentes provocam um total esfarelamento do bagag da cana, este bagago de cana ca
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diretamente na fornalha da cddeira para dimentar o fogo que produzira o vapor. O primeiro
problema goontado é que mwmo o bagag ca “verde” ou sga dnda molhado, ndo proporciona
um cdor adequado necessario para resultar em uma boa produgéo, o cdor produzido pelo
vapor é menor do que o produzido no sistema de fornalha tradicionalmente utilizado na
regidn. No sistema tradicional apds a moagem o0 bagag € retirado e exposto ao sol para
secgem, apls o € utilizado para dimentar o fogo, como também para dimentar o0s
animais; b) 0 aces aos tachos por estarem em desniveis da-se por escada, quando ocorre do
cddo chegar a0 tercero tacho e dnda ndo ter dado o ponto de rapadura, toda aproducéo €
perdida porque pela dta temperatura do cddo ficaimpossvel transporté-lo pelas escadas €m
colocar em risco os trabalhadores, neste cao ha um perda total do produto ao contrério do
sstematradicional em que 0 mestre de a@zimento pode retornar o cado atadhos anteriores ou
adicionar mais cdda dos estagios anteriores, aproveitando todo o material até acetar o ponto;
c) outro problema gontado € afdta de firmezadas formas utilizadas para arapadura, por
estarem fixas as outras apenas por encaxes £m nenhum ponto que lhes dé firmeza quando o
cddo é mlocado sobre & mesmas, muitas vezes elas ® desencaixam provocando a perda da
rapadura, que €o produto com meior demanda, este refugo é goroveitado para aprodugéo de
agicar mascavo.

Todos os entrevistados mostraram rejei¢cé ao proces produtivo adotado no engenho
comunitério, o fato deste proces ser diferente do utilizado ao longo dos anos na cmunidade
gue aota o sistema do trem jamaicano (que @nsiste numa so fornada para véarios tachos),
contribuiu pera esta rejeicdb. Na figura 4 locdizado no apéndice h&d uma descricéo
esqueméticado sistema de producZo no Engenho Comunitério Agua Branca

Devido a fdta de interesse dos agricultores na utiliza¢@ do engenho comunitario, na
safra 20052006 o engenho ndo foi utilizado pelos mesmos. No momento estéo estudando

proposta da Prefeitura de Agua Branca en cede-lo em comodato a uma @sciacd®d ou
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cooperativa dos produtores do municipio, durante nossa visita um dos proprietarios de
engenho Sr. Mauricio César Bezera Branddo, que € Seaetério Municipa da Agricultura e
Meio Ambiente do Municipio estava ampenhado em notivar os demais produtores e

proprietérios de engenhos a acétar este comodato para aproducéo de cataca

74 O UNIVERSO DOS PRODUTORES DE CANA-DE-ACUCAR DE AGUA

BRANCA E SEUSENGENHOS TRADICIONAIS.

O universo dos produtores de cana-de-agicar e seus engenhos tradicionais € formado
por mais de 70 pequenos produtores e 4 engenhos de fabrico artesanal. S8 pequenas
propriedades alguns com menos de 2 hedares e os maiores pouco passam de 13 hedares,
porém a maior parte possii menos de 10 hedares (SAMPAIO ET AL, 2003. Este estudo
restringiu-se a pesguisa de canpo junto aos 4 engenhos que estdo em atividade, deve-se
destaca porém que num passado recete 0 municipio posslia pelos menos 47 engenhos que
hoje estéo desativados mas que podem ser ativados.

Os agricultores que ndo possiem engenhos entregam sua producéo de cana as
proprietérios de engenhos para “producéo de meia” ou sgja, a cana é utilizada para producéo
de rapadura, o resultado da producéo é dividido meio ameio entre o proprietério do engenho e
o fornecelor de cana.

Dos quatro engenhos estudados o menor possui menos de 5 hedares e 0 maior 15
hedares apresentando em média de 10 hedares por propriedade, 0 mais novo produz hatrinta
anos e 0 mais antigo ha 80 anos. Nas propriedades dos engenhos além da cana-de-aqicar
desenvolvem cultura de mandioca milho, pastagens, banana, feijéo, jaca manga e laranjas,

em geral para subsisténcia, eventuais excedentes 80 vendidos na feira; h4 também a aiacé@
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de gado, burros e caralos. Nenhuma das propriedades estudadas fazam uso de contabili dade,
controle de estoques ou de asto.

Nas propriedades visitadas, ndo foi encontrado nenhum vestigio do uso de
agrotdxicos, adubos ou similares. Segundo entrevistados ndo existe necessdade de utilizac®
de tais produtos em vista da boa qualidade da terra para o plantio de cava-de-aqicar, na
expressio de um deles “ a gente planta e Deus toma conta” . Devido ao terreno addentado o
solo estd sujeito a @o0sdo pelas chuvas, foi observado que ndo h4 utilizac® de nenhuma
témica de protecd da terra ntra a €0sdo. Apos o corte da cana & folhas $0 deixadas no
solo para @mpostagen’.

A principal produgéo é de rapadura enuma menor escda mel de engenho e dfenim, os
4 engenhos empregam em média 19 pesas no periodo de moagem, na tabela 5 no apéndice
temos a descricéo das fungbes desempenhadas no engenho e o valor médio de um dia de
salario de calauma

Os engenhos $0 pequenas organizagdes que dispdem de teaologia de proces
artesanal, e o controle de qualidade éprecaio. Dessa forma os detritos do cddo retirado na
primeira déapa do proces® produtivo, mediante ai¢cddo de solugéo de gua com cd, sdo
langados no meio ambiente quando deveriam ser tratados e posteriormente destinados a
alimentac&® animal ou adubagem daterra

Um dos maiores desafios para os engenhos é afdta de esrutura fisica apesar do
cultivo da cana ser aparentemente organica o descuido com os detritos e afalta de estrutura
representam 0 maior grau de investimento a ser redizado para obtencd das certificages

necessarias para comercializac® dos produtos no comeércio justo internadonal.

® Compostagem é o proces® de transformagio de materiais grossiros como: palhas, folhas, frutos, estrumes, em
materiais organicos que servirdo de adubo para aterra. Este mmposto € oktido pela ado do homem utili zando-
se de tais materiais acrescido de agua, calor e gés carbonico.(Planeta Organico, 2006 Disponivel em <
http://www. pl anetaorgani co.com.br/composto.htm> aces em 26/06/2006
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E necessirio dar destaque a Engenho Sdo Lourenco, dos quatro estudados é o que
apresenta melhores condigdes para um futuro registro no MAPA, como também obtencéo de
cetificac® como producéd orgénica Neste engenho os trabalhadores usam fardamento, o
ambiente é mais bem cuidado, havendo tampa de protec@® para 0s depdsitos e para &
cddeiras apds 0 uso, 0s detritos da producéo sdo tratados antes de voltar a natureza ©mo

alimentos para os animais ou irrigacé@ do pasto.

7.5 DESCRICAO DO SISTEMA DE PRODUCAO DOS ENGENHOS TRADICIONAIS

DE AGUA BRANCA.

Na producéo dos derivados de cana-de-aqica dos engenhos tradicionais utilizase o
sistema jamaicano conheddo como trem jamaicano, que @nsiste en uma Unica fornada para
5 tadhos. O sistema @nsiste en um forno Unico para todos os tachos, uma moenda, dois
depdsitos para o cddo, cinco tachos ®ndo o ultimo removivel, gamelas e formas para a
rapadura.

Inicia-se 0 proces® com a moagem da cana-de-agicar huma moenda, o bagag da
cana segue para aea &terna para secagem quando entdo sem servira de lenha para aforno e
aimento para os animais. O cddo passa por uma peneira e segue para um depdsito para
decatac®, pass por outra peneira evai para uma caxa de depdsito ao lado do primeiro
tacho, a seguir € mlocado no primeiro tacho quando levantar fervura é acescentado uma
mistura de &gua cm cd que serve para separar 0s detritos do cddo. Este detrito forma uma
espuma que éretirada do tacho com uma @ncha, este detrito chama-se “cabau” , a seguir o
cddo vai passando de tacho em tadho, no quarto tado ja estd en formato de mel de engenho,
no quinto tacho € alicionado algumas gotas de 6leo de mamona para dar o ponto da rapadura,

responsabilidade do mestre de mzimento. Nesta fase o0 caddo da rapadura é ©locado numa
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gamela para ser resfriada e aseguir colocada nas formas. Apds o esfriamento as rapaduras $0
desenfornadas, embaladas e seguem para comerciaizac®. Na figura 4 temos uma descrigéo

resumida do sistema de producdo nos engenhos tradicionais de Agua Branca

81



8 EXIGENCIAS PARA REGISTRO DO ACUCAR NO MAPA, CERTIFICACAO DE

PRODUCAO ORGANICA E FLO.

8.1 —EXIGENCIAS PARA REGISTRO NO MAPA

No Brasl os produtos industrigis estdo sujeitos as normas e procedimentos
determinados pelo MAPA, Agéncia Nadona de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) e Ministério
da Saude (MS). O aqica esta dispensado de registro de a®rdo com a resolucédo RDC
2782005 ch ANVISA, no entanto assm como os demais produtos industrializados os
produtores de agicar estéo sujeitos ao Manual das Boas Préticas de Fabricac® de Alimentos,
que mnsiste an uma portaria do Ministério da Salide(MS)°, uma portaria da Seaetéria de
Vigilancia Sanitéria (SVS) e umaresolugéo da ANVISA 2

O Manual das Boas Préticas de Fabricac® de Alimentos (MBPFA) trata de questdes
relativas a aificac® e instalagé das unidades industriais verificando 0 aces, procedimento
para limpezade portas, tetos, etc; equipamentos, moveis e utensilios, determina sistema de
limpeza dos mesmos, condi¢cbes para amazenamento etc; trata também do sistema de
transporte de matéria prima, alimentos e enbalagens, rotulagem, armazenamento do produto
etc; trata anda da questdo de documentos relativos aos procedimentos operadonas e
treinamento dos empregados; quanto aos manipuladores de dimentos ha determinagdes
guanto ao fardamento, uso de equipamento de protecé individual e mletivo; asseio pesadl,
hébitos higiénicos, estado de salide dos mesmos etc

O Engenho Comunitéario de Agua Branca a@resenta a vantagem de ter sido
aparentemente projetado para aender as exigéncias da vigilancia sanitéria, sua utilizac®

pelos produtores sgnificaria menor investimento de alaptac@® a cnseaugéo do registro da

® PortariaMS n° 428 ¢ 26/11/93
” Portaria SVSMS n° 326 ¢k 30/01/1997
8 Resolugdo — RDC n° 275 ¢k 21/10/2002
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produtora na ANVISA. No entanto afim de que haja uma diminuicéo da rejeicéo por parte
dos agricultores locas, é necessrio que se fagaum estudo para mmprovar se eiste de fato
perda de produtividade @mm a nova teaologia, como também um comparativo em relac® a
esta provavel perda e os ganhos que seriam obtidos com sua utilizac® em virtude de o
mesmo atender as exigéncias do Manua das Boas Préticas de Fabricaca®.

Dos 4 engenhos artesanais visitados 03 teriam que redizar grandes investimentos por
estarem funcionando em situaca de higiene que diverge do MBPF. O Engenho S&o Lourenco
no entanto apresenta perfil mais préximo ao desgjado pela vigilancia sanitaria, ainda que sga

necessario investimento na sua estrutura de ja @ende a dgumas exigéncias do MBPFA.

8.2 EXIGENCIAS PARA CERTIFICACAO DE PRODUTOS ORGANICOS

Observou-se que os engenhos estabeleddos no Municipio de Agua Branca gontam
algumas dmetrias com as exigéncias do IBD, mas também apresentam varios aspedos que
predsam ser melhorados e implementados.

As exigéncias para cetificac® como producdo orgénica estdo reladonadas a0 manegjo
na propriedade como também o manejo do produto resultante da industridizac®. Quanto ao
manejo da propriedade & principais exigéncias $0: desintoxicac® do solo, ndo utilizac® de
adubos quimicos e arotoxicos, atendimento as normas ambientais do Cédigo Florestal
Brasileiro, recmposicédo de matas ciliares, preservac® de epédes nativas e mananciais,
respeito as normas ciais baseadas nos acordos internadonais do trabalho, bem-estar animal,
envolvimento com projetos ciais e preservacd® ambiental. Espera-se que apropriedade sgja
entendida cmo um organismo Vvivo e que adiversidade éimportante para anaturezapor este
motivo a monocultura ndo é permitida sendo importante que se aultive outras variedades além

daguela explorada comerciamente cmo também a aiacd de animais que fornecad materia

83



necessrio para alubac@® natural, pretende-se limitar a0 méximo a importac&® de qualquer
insumo fora da propriedade.

As exigéncias adma s30 parcidmente aendidas pelos agricultores de Agua Branca, os
mesmos cultivam vérias espédes. milho, feijdo, mandioca manga, laranjas etc juntamente
com a caade-aqica e aiam animais. Os agricultores ndo aplicam nenhuma témica de
contencdo de e0sdo do solo, sendo necessria a implantac® desta. Segundo 0s proprios
agricultores esta questdo pode ser fadlmente resolvida com a utiliza¢® de plantio de nivel.

As certificadoras também exigem controle e rastreabilidade do produto porque dém
da cetificac@® do projeto, ha também certificac@® de cala lote vendido. Esta exigéncia requer
um neior grau de investimento e envolvimento das pessas porque necessta haver um
controle desde o plantio até adistribuicdo do produto, deve-se dividir a propriedade em lotes e
a partir do plantio criar sistemas de rastreabilidade wm evidéncias concretas, através de
controle de plantio, colheitas, transporte, producéo, armazenagem, transporte edistribuicéo do
produto.

Para obtencd da cetificac® organica dém do credenciamento pela Seaetaria de
Vigilancia Sanitaria, é necessrio o cumprimento de formalidades relativas as obrigagdbes

fiscas (tributérias, trabalhistas e previdenciarias).

8.3 CERTIFICACAO INTERNACIONAL PELA FLO®

A FLO cetifica projetos de produtores estabeleddos em paises em desenvolvimento
gue se utilizam das premissas do desenvolvimento sustentavel de tal forma que assegure o néo
esgotamento dos reaursos naturais para geragdes posteriores. Os agricultores devem respeitar

0 meio ambiente, estarem organizados de forma democratica en associagdes ou cooperativas,

® FLO — Internationd Fair Trade Labelling Orgarisation
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devem respeitar a legidacd® pertinente a direito do trabalho e tributéria, dar iguais
oportunidades a homens e mulheres.

Alguns engenhos de Agua Branca @resentam caraderisticas de ayricultura familiar,
no entanto existem empregados nos engenhos que ndo sao parentes de seus proprietarios,
existe um inclusive emn que 100% dos empregados ndo tém ligac& de parentesco com o dono
do engenho. Dessa forma observamos que dgumas obrigagdes trabalhistas deixam de ser
cumpridas. Para caetificac® junto a FLO € necessxrio regularizar a questdo trabalhista e
gestdo democrética que pode ser resolvida dravés da onstituicdo de uma @operativa ou

asciacd.

8.4 QUADRO RESUMO DAS ENTIDADES CERTIFICADORAS, VANTAGENS E

RECOMENDACOES PARA CERTIFICAGAO.
O quadro 1 apresenta de forma resumida & vantagens que cala cetificac® trard @
engenho, como também as recomendagdes de a@es a serem implementadas para obtencé do

registro ou certificac® na entidade.

QUADRO 1 — Entidade, vantagens da certificago e/ou registro e recomendactes em 08/2006

Entidade Tipo e Vantagens da Certificac®/Registro Recomendagdes

MAPA/ANVISA Registro daindlstria, abrird posshilidade  Implementacd de a@es
de omerciadizag@® no mercado interno relativas a melhorias na
formal (rede de supermercados e lojas), edificacd® e instalac&® do
além de ser primordial para a engenho; treinamento dos
comercializa¢g® no comércio manipuladores de dimentos
internadonal. E pré-requisito para e no transporte e
certificac® naFLO e IBD armazenamento do produto.

Implementar procedimentos
operadonais padronizados de
aoordo com o manual de
boas préticas de fabricac@®
de dimentos.
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IBD Certificac® como produto orgéanico, Implementar agdes de
agregavalor ao produto aumentando o rastreabili dade do produto e
valor de mercado. regularizac® dos

empregados dos engenhos e
contabili dade.

FLO Certificac® que permite entrada no Obter registro no MAPA e

comércio justo internadonal, tendo como

vantagens a possbili dade de obtencéo de

financiamento da producéo e mntratos de
longo e médio prazo.

cetificado do IBD para
comercializac®
internadonal dos produtos.

Fonte: Elaboragdo da autora.

O quadro 2 apresenta de forma resumida & smetrias ou fatores convergentes para a
ceatificac® em cada entidade. Deve-se observar que estas convergéncias e divergéncias estéo

reladonadas a0 Engenho S&0 Lourengo, que dos engenhos tradicionais analisados € o que

apresenta maior nimero de fator convergente para registro nas entidades certificadoras.

QUADRO 2 — Simetrias e assmetrias apresentadas pelo Engenho Sao Lourenco em relacdo as ingtituicles
certificadoras em 082006

Entidade | Simetrias (atende exigéncias do orgao) | Assmetrias (ndo atende exigéncias do
0rgao)
MAPA/ | 1.Edificac® e instalacd: atende a8 1.Edificac® e instalac&: N&o atende
ANVISA |requisitos; ou atende am parte all requisitos.
2.Equipamentos, moveis e utensilios: 2.Equipamentos, moveis e utensilios:
atende a0 requisito néo atende ou atende an parte a04
requisitos.
3.Manipuladores: atende al requisto | 3.Manipuladores: N&o atende ou
atende am parte a04 requisitos.
4.Producéo e transporte do dimento: | 4.Producgéo e transporte do aimento:
Atende a2 requisitos N&o atende ou atende am parte a3
requisitos
5. Manual de boas préticas e
procedimentos operadonais
padronizados. N&o implementado
IBD 1.N&o utilizac® de ayrotoxicos e 1.Rastreéabili dade do produto;
defensivos agricolas. 2.Regulariza¢cd dos empregados,
3.Regularizacd da mntabili dade.
FLO 1.Municipio em desenvolvimento; 1.Faltade registro no
2.Pequenos produtores, MAPA/ANVISA;
3.Respeito a0 meio ambiente; 2.Faltade cetificac® como produto
4.Baixarenda per capita organico (IBD).

Fonte: Elaboragdo da autora.
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9 CONCLUSOES, LIMITACOES E SUGESTOES DO ESTUDO

9.1 CONCLUSOES

Este estudo foi concebido com o proposito de verificar a possbili dade de inser¢céo do
agica mascavo produzido em Agua Branca na rede internadonal de cmércio justo. O
comércio justo caraderizase @mo uma rede de ingtituicdes que tem o propdsito de gudar
pesas que etdo marginalizadas do sistema de mwmércio internadona e que se locdizam em
paises em desenvolvimento.

Observa-se que hd um interese aescente de preservac@® do meio ambiente apartir da
assnatura da Agenda 21, os paises sgnatarios passram a implementar agdes sstematizedas
de mntrole da poluicd do meio ambiente e onscientiza¢c® de seus cidadéos da necessdade
de pado de preservac@® para geragdes futuras. Devido a esta necessdade de preservac® os
produtos agropeauarios obtidos ©b o guarda-chuva da aroemlogia que representa os varios
tipos de ayriculturas que respeitam e preservam 0 meio ambiente tais como, agricultura
natural, agricultura organica, permaaultura, agricultura biodindmica, agricultura sustentavel,
Démeter, entre outras que tém em comum a preservaca da naturezg respeito e preservaca®
do meio ambiente, ndo utilizac® de agrotoxicos ou adubos quimicos.

A agricultura praticada pelos produtores de cana-de-agica no municipio de Agua
Branca gresenta varias smetrias com as exigéncias de cetificac® de aricultura orgénica
havendo necessdade de implementar agdes de preservacd do solo, controle erastreaili dade
do produto.

As entidades internadonais que operam no comércio justo da Unido Européia
demonstram espedal interese de auisicédo de produtos que ndo prejudiquem O meio

ambiente, além de respeito aos acmrdos internadonais de trabalho e leis tributérias no pais de
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origem. O municipio de Agua Branca gresenta caaderisticas que o colocadentro do publico
avo do Fair Trade, por exemplo esta incluido entre os municipios brasleiros menos
desenvolvidos, dém da adltura locd apresentar consciéncia eoldgica respeitando o meio
ambiente sem utilizac® de arotoxicos. Como pontos positivos destacanos que 0S
agricultores entrevistados demonstram interese na perspediva da &ertura de um novo
mercado, encontram-se num estagio de inconformismo préprio de quem espera e ontribuira
para mudangas, como ponto negativo observamos a auséncia do Estado com politicas
desenvolvimentista ede goio, exceto a Prefeitura de Agua Branca @m o pioneiro projeto do
Engenho Comunitario.

A andlise das exigéncias da ANVISA em relac® as boas préticas de fabricacd® de
alimentos representa 0 ponto mais critico de aaptacd a ser implementado pelos agricultores,
refere-se aimplementag& de mudangas no ambiente fisico do engenho como também no trato
e manuseio do aimento, havendo necessgdade de treinamento do pessa sobre a pratica
Sistematizada de higiene pesal - por exemplo como lavar as méos e higienizac® do locd
de fabricac@®. Atender as normas da ANVISA representa o maior desafio para a @munidade
de agricultores e produtores de agicar de Agua Branca

Durante exeaucd deste estudo témicos do Banco Nadona de Desenvolvimento
(BNDES), juntamente com témicos do Projeto Xingd estiveram na ddade com a proposta de
reaivar uma moperativa de produtores para redivar as atividades do Engenho Comunitério,
segundo informagdes informais de antigos membros desta woperativa amesma foi a faléncia
por erros de cdculos de aistos e devido aos diversos planos implementados pelo governo
brasileiro para conter a inflagc®, e inclusive ha um grande débito desta moperativa junto ao
BNDES. E necessirio avaliar se a proposta de redivar uma moperativa endividada e
iniciac@® de um novo projeto com dividas do passado € vantgjoso para 0s agricultores, urge

faze um projeca levando em consideraga estes aspedos.
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Uma das premissas do Fair Trade € auca e informar os consumidores ©bre a
injustica da ordem econdmica mundial, sobre apobrezados produtores do terceiro mundo e
defender o comércio justo como um comércio aternativo para mudar a estrutura injusta do
comércio internadona. O Brasil apresenta grande desigualdade de distribuicéo de renda,
internamente temos uma estrutura de wmércio que prejudica 0s pequenos produtores, é
necessrio que se inicie sistematicamente a @ucac® do consumidor interno, para formaca®
de mntingentes de consumidores do comércio justo no Brasil.

O caso do Grupo Curupira do Jaboti apresentado por Ricardo Ceveira
demonstra que uma comunidade pode dterar seu destino se asm se empenhar na mudanca
necessria, este grupo obteve @nquistas econbmicas, sociails € anbientais a partir da
necessdade de mudanca ede perspedivas de ganhos ecndmicos adicionais. Nada impede
que os agricultores de Agua Branca trilhem o mesmo caminho em busca de melhoria de vida
para des e suas familias.

Uma das formas de prospecc@® de mercado internadona é aparticipacd® em feiras e
foruns. Os agricultores de Agua Branca podem prospedar ndo sd mercado internadonal como
também o nadonal através da participac@® nestes eventos.

Durante entrevista para daborac@® deste estudo a gerente de agricultura orgénica da
Visdo Mundia no Brasil, mostrou interesse an pesquisar mercado internadona de comércio

justo para o afenim produzido em Agua Branca

9.2 SUGESTOESE LIMITACOESDESTE ESTUDO

Este estudo surgiu como necessdade de promover desenvolvimento sustentéavel da

comunidade de Agua Branca, apontando provéaveis caminhos de aertura para um mercado
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que pode ser conquistado, naturamente que ndo esgota o assunto, serve tdo somente de ponto
de reflexd@o para outros estudos na aea

Como limitagdes deste estudo aponta-se afalta de informagdes bre o comércio justo
no Brasl, ndo existe muita literatura disponivel, outro fator de limite ou até mesmo falha
neste estudo foi a auséncia de andlise quimica do solo para cmmprovacd® da auséncia de
agrotoxicos este fato deveu-se afata de verba para redizar tais testes. A fim de minimizar a
auséncia destes testes foi redizada vistorias ndo programadas nas propriedades para
certificac® de indicios de uso de arotoxicos tais como embalagens vazas, equipamentos de
aplicac® de produtos quimicos etc mas nada foi encontrado que sugira a @océ de tais
praticas.

Com o propésito de proporcionar melhor qualidade de vida as agricultores e
produtores de Agua Branca, como também a dissminaci® no mercado sobre os ideds do

comeércio justo, sugerimos as fguintes agdes:

Implementar campanha nadonal sobre 0 comércio justo com o intuito de educacd® e

formac& de mnsumidores internos,

+ Redizar testes quimicos no solo das plantagdes de cana-de-agicar de Agua Branca
para mmprovacd® do ndo uso de grotdxicos,

e Edtimular o asgciativismo ou cooperativismo entre os produtores com o intuito de
amenizar 0s custos de implementac& das mudangas requeridas;

* Edimular os agricultores a participarem de feiras nadonais e internadonais do
Comeércio Justo;

» Elaborar prospecc® de astos nas diversas modaidades de posshilidades de

organizac@®: empresa wmercial, asociacd® ou cooperativa, para verificacd® da forma

mais vantgjosa para os agricultores,

* Imediataregularizac® dos trabalhadores quanto a assnatura das carteiras de trabalho;
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» Estudo sobre os investimentos necessrios a alequacd as boas préticas de fabricac®

de dimentos da ANVISA.

Existem critices a0 Fair Trade espedamente na Unido Européia que ncentra
fortemente suas compras em suas ex-colénias de que este tipo de cmércio seria uma nova
forma de subjugacé@® dos paises em desenvolvimentos aos desenvolvidos, a titulo de sugestdo
pode-se estudar 0os fguintes temas para discussio:

a) Até gue ponto a dependéncia do comércio justo representa um atraso para @&

emnomias dos paises em desenvolvimento?

b) Héade fato uma subjugacd destes paises em relagd aos us compradores?

c) A comercidizac® destes produtos no mercado interno pode ser visto como um

subsidio, apesar de ndo envolver diretamente 0s governos?
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ANEXO 1
LOGOMARCASE ENDERECOS

O

ZLWE Fairtrade Founddion

Fairtrade Founddion, Room 204, 16 Baldwin’s Gardens, LondonECIN 7RJ
Tel: + 44(0)20 7405 5942 fax: +44(0)20 7405 5943 mail @fairtrade.org.uk

O

FAIRTRADE
Fairtrade Labelling Organisations International - FLO

FLO INTERNATIONAL FLO CERT

Bonrer Talweg, 177 Bonrer Talweg, 177

D —-53129Bonn D —-53129Bonn

Tel +49-228949230| Fax +49-2282421713 Tel +49-22824930| Fax +49-2282493120
e-mail FLO Ev: info@fairtrade.net e-mail FLO Cert: info@flo-cert.net

FLO Website: wwwifairtrade.net

The International
Fair Trade Association

Prijsestrad 24

4101CR Qulemborg

The Netherlands

Tel: +31(0) 345 53 59 14 frax: +31(0) 8 47 47 44 01

Emall: info@ifat.org | communicaions@ifat.org | monitoring@ifat.org

Christofsdrass 13
55116Mainz

Germany
Tel: + 49 6131 9066 41Pe-mail: office@worldshops.org
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— ‘7':55/-\
Equ_péan ‘Fair Trade Association
Fair Procura Office Head Office
Marzia Rezan Kerdewegie 1
Rue dela Charite 43 6305BC Schin opGeul
1210Brussls Netherlands
Belgium Tel (+31) 43 325 69 1Fax: (+31) 43 325 84 33

Tel: (+32) 2217 37 8Q fax: (+32) 2217 37 98 Email: efta@antennanl
Email : fair-procura@eftatrade.org
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ANEXO 2
Enderegos deinteress nainternet

www.aa0.org.br

www.abnt.org.br
www.agirazul.com.br
www.anvisa.org.br
www.biodindmicaorg.br
www.bndes.gov.br
www.braaltradenet.gov.br
www.ces.fgvsp.br
www.cnpa.embrapa.br
www.cprm.gov.br

www.fgaia.org.br
www.eftafairtrade.org
www.faiirtrade.org.uk
www.fmo.org.br/cpmo/agricultura.asp
www.governo.al.gov.br/municipios/aagoas.php
www.ibd.com.br

www.ibge.gov.br

www.ieasp.gov.br

www.ifat.org

www.ifoam.org

www.ipeaorg.br

www.mapa.gov.br

www.mdic.gov.br

www.mma.gov.br

www.mte.gov.br

www.pensa.org.br
www.planetaorganico.com.br
www.portalunicacom.br/portalunica
www.radarcomercial.desenvolvimento.gov.br
www.sab.org.br

www.sebraecom.br

www.usp.br
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ANEXO 3

DADOS DO COMERCIO JUSTO NA EUROPA EM 06/2005

A B C D E F G H

Austria 6 100 2000 1250 48 12805 7460 23
Bélgica 5 295 700 50 83 17055 7735 32
Dinamarca 1 6 1000 31 5 780 282 9
Filandia 5 25 3000 0 32 300 794 17
Franca 18 165 10000 132 85 9474 9300 74
Alemanha 41 800 23000 9800 203 55035 20000 87
Irlanda 3 6 250 0 9 615 710 24
Italia 9 500 4000 0 128 41165 0 0
Luxemburgo 0 6 80 0 2 0 800 39
Holanda 27 412 3100 1810 106 20643 30340 29
Noruega 1 0 4000 0 3 0 0 21
Portugal 1 9 0 11 0 92 294 0
Espana 12 95 0 850 29 7897 12262 11
Suécia 4 35 0 300 17 2188 728 15
Suica 7 300 2500 20 63 15655 1980 31
Reino Unido 60 100 3100 5000 245 59556 10401 178
200 2854 56730 19254 1058 243260 103086 590

Fonte: elaboragédo propria a partir de dados do FINE, outubro/2005.

Republica da Tcheca (CZ); Hungria (HU); Lativia (LV); Lituania (LT); Eslovaquia (SK); Eslovénia (SV);

Grécia (GR), Pol6nia (PL) e Malta (MT).
A - NUMEROS DE IMPORTADORAS NA EUROPA

B - NUMEROS DE LOJAS WORLDSHOPS
Noruega= 0
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.

C - SUPERMERCADOS QUE VENDEM PRODUTOS FAIR TRADE
Portugal e Espanha néo avaliado
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.

D - OUTROS PONTOS DE VENDAS DE PROUTOS FAIR TRADE

E - PESSOAS EMPREGADAS NAS ORGANIZAQGES FAIR TRADE EM TEMPO INTEGRAL
Paises ndo tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.

F - VALOR DAS IMPORTACOES NA EUROPA - EM 000 DE EUROS
Noruega e Luxemburgo = 0
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.

G - VALOR DO FATURAMENTO DAS WORLDSHOPS em ))) euros

Noruega=0
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.
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H - NUMEROS DE PROJETOS LICENCIADOS
Portugal e Italia: N&o avaliado
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.

I J

Austria 15781 1,94
Bélgica 20000 1,92
Dinamarca 12000 2,22
Finlandia 7700 1,48
Franca 69000 1,15
Alemanha 58000 0,7
Irlanda 5000 1,24
Italia 20000 0,35
Luxemburgo 2000 4,43
Holanda 35000 2,15
Noruega 4540 0,99
Portugal 0 0
Espana 0 0
Suécia 5480 0,61
Suica 136028 18,47
Reino Unido 206289 3,46

596818 1,51

Fonte: elaboragédo propria a partir de dados do FINE, outubro/2005.

| - VALOR DAS VENDAS NO VAREJO DE PRODUTOS COM SELO FAIR TRADE EM 000 EUROS
Portugal e Espanha: N&o aplicavel
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.

J - VALOR DAS VENDAS NO VAREJO DE PRODUTOS COM SELO FAIR TRADE EM 000 EUROS

Portugal e Espanha: N&o aplicavel
Paises nao tabulados: CZ, GR, HU, LV, LT, MT, PL, SK e SL.
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ANEXO 4

A TR

A .

Fira2 - Trem Jamaicano introduzido no Brasil em 1811
Fonte: disponivel em <www.novomilenio.inf.br/santos/h01334.htm > aces em 31/05/2006
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ANEXO 5

-,

NDA
Alto @ Vale do
Sertaoc Paraiba (Mata)

Agrests et
:::l[:‘:::gg Zumbi
Liood Roch

Figura 1 — Municipio de Agua Branca
Fonte: http://mww.governo.al.gov.br/municipi os/al agoas.php
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APENDICE 1

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA

MESTRADO PROFISSONAL EM COMERCIO EXTERIOR E RELACOES

INTERNACIONAIS

Projeto: Comércio Justo e Insercéo Internacional de Produtos com Apelo Social

O Caso do Aclicar de Rapadura do Engenho Comunitério de Agua Brancano Estado de

Alagoas
Janeiro/2006

1. DADOS GERAIS
1. Datada entrevista / [/ 2006
2. Questionario n°

3. Municipio:

4. Estabeleamento:

5. Endereqo:

6. Nome do entrevistado:

7. Posicdo no estabeleamento:

8. Telefone:

Email :

2. CARACTERIZACAO DA PROPRIEDADE

1. Tempo de eisténcia:

2. Tipo de estabeleamento:

() Agricola () Industria () agricola eindustrial
() Proprio () éreatota: ha () &ea omcana ha
() Arrendado () éreatota: ha () a&rea ®mcana ha
3. PROCESSAMENTO
No estabeledmento: S/N: Periodo de moagem
4. Produtos principais/culturas desenvolvidas:
a)
b)
C)
d)

5. Administracao
a) Existe mntrole contabil ?
b) Existe @mntrole de estoque?
c) Existe mntrole de astos?

6. Total das pesoas ocupadas:

Categoria N° Periodo/perma- Salario Obs./atividade
nente/temporario/ | médio
familiar

Administrac@®

10t




Cortador de cana

Cambiteiro

Tratorista

Outro

Metedor de cana

Mecéaico

Tirador de bagag

Metedor de fogo

Mestre de @zimento

Caldeireiro

Caxeador

Ajudante

Mestre de destilac@®

Ajudantes

7. CARACTERIZACAO DO SISTEMA DE PRODUCAO (ENGENHO)

1. Producdo Cana-de-aqicar

Undidade: Quant. Produzida Quant. Comprada: Preqo
compra
Quant. Vendida Prego de venda
Quant. Trocada por produtos processados
Fornecealor
Resumo da producéo de rapadura:
Unidade Quant. Quant.Vendida Valor Estoque
Produzida

Caraderisticas:

Resumo da produgéo de agicar mascavo:

Unidade Quant. Quant.Vendida Valor Estoque
Produzida

2. Uso de Insumos

Tipo Unidade | Quantidade | Custo Fornecedor

Adubo

Defensivos

Herbicidas

Outro

Bagag

Lenha

Blanquito

Caroco de
mamona

Condimentos

Mosto

10¢€



Outro

Combustivel

Energia

Hidrosallfito de
sodio

3. Transporte da matéria-prima/produto
() animal () caroca () trator () caminhéo ()

4. Moagem:
Terno de moendas: S/N | dade média

5. Fonte de energia
() eletricidade () &gua () 6leo diesdl (') lenhalvapor

6. Cozimento
a) fontede cdor: () bagag () lenha()
b) numeros de tachos idade média
C) numeros de gamelas (rapadura) idade média
d) ndmero de vasilhames (batida)

7. Crigtalizac® (agicar mascavo)
a) numero de formas idade média

8. Reservatério de cddo: () aberto () fechado
Descrever o] reservatorio:

©

Utiliza ontrole de qualidade?

8. COMERCIALIZACAO

a. Como o produto é comercializado: Unidade Peso

b. Comprador:

c. Destino final: Municipio () Micro regido () Estado ( ) Outros Estados ( )
Exterior ()

d. Tempo de estocagem : Locd Aberto () Fedhado
()
Periodo médio Periodo méximo

Alteragdes com estocagem prolongada

e. Descrever condi¢des de higiene:

f. Tempo de estocagem : Locd Aberto () Fedhado
()
Periodo médio Periodo méximo

Alteragdes com estocagem prolongada




APENDICE 2

Figura 3 - Formato das formas de rapadura

Fonte: Elaboragdo propria
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APENDICE 3

SEGUNDO TACHO

TERCEIRO TACHO

PRODUCAO DE
ACUCAR

FORMA DE
RESFRIAMENTO

PRODUCAO DE
RAPADURA

FORMA DA
RAPADURA

QUEBRA
E

INSUMOS
MOAGEM
CALDO BAGACO
PRIMEIRO TACHO
< Fogo da cddeira
produz vapor que
Segue por serpentina

e édigtribuido para
os trés tadhos.

PENEIRACAO

REFUGOE
MOIDO E
PENEIRADO

EMBALAGEM

E

DISTRIBUICAO

Figura 4 — Sistema de produgo de aglicar no Engenho Comunitério de Agua Branca — 062006

Fonte: Elaboragdo propria
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APENDICE 4

INSUMOS

MOAGEM

CALDO BAGACO

FORNO ALIMENTADOR DOS CINCO TACHOS

GAMELA

Secgiemao ar livre.
Alimentos dos animais e
cddera

\ RAPADURA:
FORMA

ACUCAR:
QUEBRAE_
PENEIRACAO

REFUGOE
MOIDO E
PENEIRADO

/

EMBALAGEM
E

DISTRIBUICAO

Figura 5 — Sistema de produgo de aglicar e rapadura nos engenhos tradicionais de Agua Branca — 062006
Fonte: elaboracdo propria
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APENDICE 5

Tabda 4 — Dados relativos a lavoura temporéria em Agua Branca, ano 2003

Ano 2003 Cana-de-acicar Milho Mandioca Feijéo Algodéo
Area plantada (hedare) 31,00 1.200,00 40000 1.07500 160,00
Quantidade Produzida(tonel adas) 1.11600 207,00 4.00000 33200 46,00
Valor da producdo (R$) 11200000 83.00000 1.00000000 41500000 60.00000
Rendimento médio (kg/heg 36.00C 287 10.00C 37¢ 287
Rendimento médio (R$/heq 3.61290 69,17 2.50000 386,05 37500
Rendimento % Produg8o 3,23 0,08 0,25 0,09 0,63

Fonte: Elaborada pela aitora apartir de dados do IBGE, Producdo Agricola Municipal 2003

Tabda 5 — Descricdo de funcéo e salérios praticados nos engenhos de Agua Branca na safra 2005

2006
Categoria Descrigéo Variac®d do
Salario por dia
-R$
Cortador de cana Corta a caano canavia e mlocano transporte. 8-10
Cambiteiro Transporta a caa para o engenho. 8-10
Metedor de cana Coloca a caano terno para moagem. 10-15
Tirador de bagag Retira o bagago do terno apds moagem. 10-15
Metedor de fogo Mantém o fogo aces, natemperatura crreta. 10-15
Mestre do cozimento Responsavel pelo “ponto” da rapadura. 12-15
Caldeireiro Cozinha o cddo nas cddeiras. 10-15
Caxealor “Caxea” 0 mel até que efrie e o coloca na 10-15
forma.
Ajud. do cddeireiro  Ajudao cddereiro. 10
Amarrador Amarra a canas para transporte. 10
Banqueiro Empilha a caa num banco no engenho. 10
Bagacero se@m Leva 0 baga para &ea eterna e epaha para 10
secgem.
Batedor de forma Cuida da organiza¢c@® e limpezadas formas. 10

Fonte: Elaboracdo propria
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APENDICE 6

LISTA DE VERIFICACAO PARA REGISTRO DA INDUSTRIA NA ANVISA

(ADAPTADA)

RESUMO DA LISTA DE VERIFICACAO DE BOAS FRATICAS DE FABRICACAO DE
ALIMENTOS, ANEXO DA RDC N° 2752002

Item

Descricéo

Engenho Séo

Lourenco

SIM | NAO |EM | N&o
PAR | aplica
TE vel

EDIFICACAO E INSTALACAO

Area externa Livre de &gua estagnada, abrigo para insetos, poeira,
acumulo celixo etc?

Acesd Direto, néo comum a outras edificagbes?

Parte interna Livre de objetos estranhcs e an desuso?

Piso Material que permite facil higienizacdo, adequado estado ce
conservagao e drenagem?

Teto Acabamento liso, impermedvedl, em cor clara, livre de

trincas e rachaduras?

Paredes e divisorias

Acabamento liso, impermeédved efécil higienizagdo?

Portas

Portas externas com fechamento automatico e com barreira
adequadas corntra insetos e animais?

Jandas e outras| Com superficie lisa, impermedve e facil higienizacao?

aberturas Existéncia de protecdo contra roedores e insetos (tdas
mili métricas)

Escadas e devadores | Construidos e localizados de forma a ndo ser fonte de
contaminagao?

Instalagbes  snitaria
para manipuladores

Independentes para cada sexo, datadas de agua corrente,
sem comunicacdo dreta com éarea de trabalho, sabonete,
papd toalha ndo reciclado para maos, avisos com
procedimentos obre como lavar as méos, vestiérios etc

InstalagBes snitarias
para visitantes

InstalacOes independentes da &ea de producao.

Lavatérios na &ea de

Existéncia de lavatério na @ea de producdo com agua

producdo corrente, etc.

Iluminacdo e|Natural ou artificial, € adequada? Instalacdo embutida ou

instalacdo e étrica revestidas de tubuacdo?

Ventilagdo e| Ventilagdo e circulagio de ar capazes de garantir o conforto

Climatizacéo térmico e o ambiente livre de fungcs, gases, fumaga, pos,
particulas em suspensdo e condensacdo de vapores Em
causar dancs a producao, sistema de exaustdo etc

Higienizacdo das| Existéncia de um responsave pela operacdo de higienizagdo

instal acOes comprovadamente capacitado, etc

Cortrole integrado de| Auséncia de vetores e pragas urbanas ou qualquer evidéncia

Vetores e pragas de sua presenca como fezes, ninhcs e outros, eic

Abastecimento de|Sistema de abastecimento ligado a rede pubica,

agua encanamento em estado satisfatério etc
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Manegjo dcs residuos

Recipientes de coleta de residuos adequado, de fécil
limpeza, uso de saco ce lixo adequado etc

Esgatamento Fossas, esgato conectado a rede pubica, caixa de gordura

sanitario em adequado estado ¢k conservacao.

Leiaute L eriaute adequado ao processo produtivo.

EQUIPAMENTOS, MOVEIS E UTENSILIOS

Equipamentos Equipamentos de linha de producdo com desenhoe nimero
adequado ao ramo, superficies em contato com o alimento
lisas, integras, impermeéveis, de fécil higienizagdo etc

Move s( mesas, | Em nimero suficiente eque permita fécil higienizaco.

bancadas etc)

Utensilios Material ndo contaminante, de facil higienizagdo

Higienizacdo dos| Freguéncia de higienizagdo adequada, existéncia de um

equipamentos, mag. | responsavel pea higienizagdo, produtos de higienizagdo

Utensilios etc adequado etc

MANIPULADORES

Vestuario

Utili zagdo de uniforme de trabalho e cor clara, adequado a
atividade, limpos, asssio pesal: mdo limpas, unhas curtas,
sem esmate, sem adornos (anéis, brincos, pulsaras),
manipuladores barbeados, cabe os protegidos etc

Habitos higiénicos Lavagem cuidadosa das méos antes de manipularem os
alimentos, principalmente ap6s uso dcs snitarios, nao
espirram sobre os alimentos, ndo cospem, ndo fumam, ndo
manipulam dinheiros, cartazes com orientagdes etc

Programa de salide Auséncias de infecgies cutneas, feridas e supuraches, e
infecgbes respiratérias, oculares etc, supervisdo médica
periddica

Equipamento de| Utili zacdo de equipamento de protecdo indvidual

protecdo indvidual

Programa de| Existéncia de programa de capacitacdo dcs manipuladores e

capacitagao supervisores, registros dessas capacitacoes.

PRODUCAO E TRANSPORTE DO ALIMENTO

Matéria prima, | Matérias-primas e embalagens 0 inspecionados na
ingredientes e| recepcdo, sio recepcionadas em locais protegidos e isolado
embalagens. da &ea de processamento etc

Fluxo de producéo Cortrole da circulacéo e aces dopessoal.

Rotulagem e|Rotulagem de acordo com a legislacdo vigente, com
armazenamento identificacdo visivel, armazenamento em local limpo e

adequado, existéncia de controle dos produtos em
guarentena (aguardandoresultado analitico)

Cortrole de qualidade
do produto final.

Existéncia de corntrole de qualidade do produto final,
existéncia de laudo laboratorial atestando o cortrole de
quali dade do produto final etc.

Transporte do|Veculo limpo com coberta para protecdo da carga,
produto final auséncias de vetores e pragas urbanas etc
DOCUMENTACAO

MANUAL DE BOAS

FRATICAS DE FABRICACAO

Operacdes

OperacOes executadas estdo de acordo com o manua de

boas préticas de fabricacdo
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Procedimentos Existéncia de POPs estabd ecidos estdo sendocumpridos
Operacionais
Padronizadas-POPs

AVALIACAO

Programa de| Existéncia de POP para este item, o POP esta sendo
recolhimento de| cumprido
alimentos

CLASSFICACAO DOESTABELECIMENTO

Compete aos 6rgaos de vigilancia sanitaria estaduais e distrital, em articulacdo com
0 G&gdo competente no ambito federal, a constru¢do do panorama sanitario dcs
estabdecimentos  produtores/industrializadares de  alimentos, mediante
sistematizacdo dcs dados obtidos nesse item. O panorama sanitario sera utili zado
como critério para definicdo e priorizacdo dbs estratégias institucionais de
intervencao.

() GRUPO 1 - 76 A 100 de atendmento dcs itens () GRUPO 2 - 51 A 75% de
atendmento dasitens () GRUPO 3 - 0 A 50% de atendmento dcs itens

RESPONSAVEIS FELA INSFECAO

RESPONSAVEIS FELA EMPRESA
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