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RESUMO

Esse trabalho tem como objetivo geral estudar o processo de adocao do
comportamento de moda, através da andlise da exposicdo dos corpos da minis
blogueiras e de blogueiras adultas do estado de Pernambuco. O objeto de estudo sao
as postagens publicadas nos perfis das minis blogueiras no Instagram. Para a
realizacdo da andlise dos resultados dessa pesquisa qualitativa de abordagem
exploratdria, foi utilizado a metodologia de Joly (1996). Esse estudo podera contribuir
para melhorar no conhecimento dessa tendéncia de comportamento, de como as
marcas, pais, crian¢as e a 0s habitos de moda séo transformados a partir de adog¢des
de tendéncias comportamentais. Ajudando assim, o Designer na hora de projetar e
nos conhecimentos das novas tendéncias comportamentais, para assim também
aprimorar a satisfacdo dos usuarios, tanto fisica como emocional, j& que este
movimento de formacgéo de opinido e de comportamento vao além da funcéo pratica
do produto de moda. Os resultados obtidos mostraram que as mini blogueiras mesmo
nao tendo uma percepcédo do que a pose da blogueira adulta significa, elas replicam
continuamente. Notamos também que a percepcdo sobre o uso da palavra
blogueirinha ou mini blogueira sdo bastante empregadas nos comentarios das
postagens das blogueiras infantis, isso mostra como essa tendéncia abrange

diferentes publicos, olhares e percepcdes.

Palavras-chaves: Moda. Mini blogueiras. Tendéncia. Comportamento



ABSTRACT

This work has as its general objective to study the process of adopting fashion
behavior, by analyzing the exposure of the bodies of mini bloggers and adult bloggers
from the state of Pernambuco. The object of study are the posts published in the
profiles of mini bloggers on Instagram. For the analysis of the results of this qualitative
exploratory research, the methodology of Joly (1996) was used. This study may
contribute to improve knowledge of this behavioral trend, how brands, parents, children
and fashion habits are transformed through adoptions of behavioral trends. Helping
the Designer in designing and understanding new behavioral trends, this also improves
user satisfaction, both physically and emotionally, as this movement of shaping opinion
and behavior goes beyond the practical function of the product. fashion. The results
showed that even though mini bloggers do not have a perception of what the adult
blogger pose means, they continually replicate. We also note that the perception about
the use of the word blogger or mini blogger is widely used in the comments of children's
blogger posts, this shows how this trend covers different audiences, looks and

perceptions.

Keywords: Fashion. Mini bloggers. Trend. Behavior.
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1 INTRODUCAO

O mercado de moda € composto por diversos tipos de usuarios, tais como
mulheres, homens e crian¢as. A moda infantil € um segmento do qual est4 ligado h&
varios comportamentos da sociedade, a partir disso, obtemos questionamentos que
foram além do vestuario, surgiu a curiosidade de saber as aspiracdes dessa nova

tendéncia de comportamento, a partir da blogueira adulta.

Diante a pratica de criacfes de perfis infantis em redes sociais monitorados
pelos pais, houve a necessidade de saber como a imagem da mini blogueiras adota
uma tendéncia de comportamento a partir das postagens das blogueiras adultas. Esta
pesquisa tem como objetivo geral estudar o processo de adog¢do do comportamento
de moda, através da analise da exposicdo dos corpos das mini blogueiras e de
blogueiras adultas do estado de Pernambuco. Tendo como objetivos especificos (a)
Catalogar poses das blogueiras adultas e infantis do estado de PE; (b) Analisar de
forma comparativa como as postagens das criangas tendem a seguir a tendéncia de
comportamento, através da repeticio das poses das blogueiras adultas (c)
Apresentar os comentarios das postagens selecionadas que as mini blogueiras séo
comparadas a mulheres adultas. O objeto de estudo s&o as postagens publicadas nos
perfis das minis blogueiras no Instagram.

Esse estudo podera contribuir para melhorar no conhecimento dessa tendéncia
de comportamento, de como as marcas, pais, criancas e a os habitos de moda séo
transformados a partir de ado¢des de tendéncias comportamentais. Ajudando assim,
o Designer na hora de projetar e no conhecimento das novas tendéncias, para assim
também aprimorar a satisfacdo os usuarios, tanto fisica como emocional, ja que este
movimento de formacéo de opinido e de comportamento vao além da funcdo pratica

do produto de moda, requerendo assim.

Outro fator se baseia no aumento do consumo infantil, seja ele de informacdes,
comportamento ou artefatos. A crianca busca referéncias de identificagcdo com as
pessoas de seu convivio, na TV e até mesmo com artistas. Sendo facilmente possivel
a busca dessas informagdes por meios das tecnologias (Smartphone, PC e Tablet),
pois estas estdo cada dia mais acessiveis para essa faixa etaria, fazendo com que a

crianca tenha a necessidade de pertencer a um grupo, mas este pertencimento
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aconteceria apenas na adolescia, mas este habito esta se tornando bastante comum
nas criancas. (AMID; LOPES, 2011).

Utilizamos as fungbes Denotativa e Conotativa a partir da metodologia de
analise de imagens de Joly (1996). Aléem de MINAYO (2008). sobre Pesquisa

Qualitativa e Gil (2008) para a abordagem exploratéria.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 HISTORIA DA MODA

A moda pode ser caracterizada de diversas maneiras, uma delas seria a
reafirmacédo de ndo ser apenas futilidade, desejo de vaidades, mas sim, a importancia
em suprir necessidades, estas, reconhecidas desde Addo e Eva. Ou seja, ndo é
apenas a aparéncia, beleza despertada nas roupas, mas sim, como a imagem pessoal
vinculada a partir dos elementos € cultivada e vista pela outro. (ZILIOTTO, 2003). A
moda é um fendbmeno social, onde ela se torna variavel, se adequando a época, ao
estilo pessoal e costumes culturais, como alega Treptow (2007) a moda tem o carater
temporario, onde ela dissemina um padrao de mercado consumidor, onde a partir da
aceitacdo e da massificacdo, torna-se obsoleta, consequentemente temporaria e

agindo como um diferenciador social.

Mas foi apenas do final da Idade Média e inicio do Renascimento que a
indumentéria se torna importante, pois € nesse periodo que surge o conceito de moda.
“Até o final da Idade Média podemos constatar que existia em indumentaria, roupa,
mas ndo MODA.” (TREPTOW, 2007,25). Ou seja, a moda surgiu a partir de uma
necessidade que atualmente entendemos como necessidade basica, podendo
compreender a importancia do saber diferenciar necessidade e desejo, sabemos hoje,
gue o Designer ndo cria necessidades, cria-se desejos e esses desejos € 0 que torna
a moda além de uma peca do vestuario, se torna comportamento. A moda seria a
forma de como a pessoa se coloca para 0 mundo, através da sua aparéncia.
(CASTILHO, 2009).

A moda surge ap6s a indumentaria, “A moda vestimentar do corpo, entendida
como o conjunto formado pelos trajes, adornos e acessoérios” (CASTILHO, 2009, 18)
ja que a vestimenta tem alguns aspectos, seja ele o do adorno, onde as pessoas
encontram uma forma de se impor ou até mesmo pelo aspecto de prote¢cao, como por
exemplo, protecao contra o frio como sendo um dano externo, que surgiu a partir da
guestdo da sobrevivéncia, sendo assim, a cada época surge também uma nova
caracterizacao, ja que as mudancgas sociais e culturais trazem novas significacoes a
palavra sobrevivéncia. (BRAGA, 2011).

A moda deixa de ser apenas a indumentaria, vestuario, necessidade e se

conceitua de forma mais proxima da nossa realidade, ou seja, ela surge como um dos
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diferenciadores sociais, de sexos e de padrdo temporario, de “[...] valorizacdo da
individualidade e com o carater de sazonalidade, ou seja, um gesto durava enquanto
nao era copiado, pois se assim acontecesse, novas propostas suplantariam as, entéo,
vigentes!” (BRAGA, 2011, 40). Apesar disso, a indumentaria ja trazia manifestactes
de significados e de distincdo social, mesmo antes do conceito de moda surgir.
(CASTILHO, 2009)

Porém de acordo com Miranda (2008) A moda deixa de ser apenas a
vestimenta e 0 adorno e passa a ser uma forma de se igualar. O que € bastante
notorio, jA que os seres humanos sentem a necessidade de pertencimento a um
determinado grupo e de semelhancas com essas pessoas. A moda é um processo
inseparavel do mundo moderno ocidental, pois vai muito além do desenvolvimento de
tendéncias, tem haver com o processo social. (LIPOVESTSKY, 1989). Moda é um
produto sociocultural, onde o sujeito a modifica a partir das suas escolhas, a moda faz
parte do individuo. (CASTILHO, 2009).

Logo, notamos que Moda é uma questdo de identidade, de pertencimento ou
nao a grupos de pessoas, onde cada individuo vai se caracterizar-se de acordo com
esse grupo. Santana e Simili (2012) afirma que a historia da indumentaria é importante
para compreender a historia da moda, pois a vestimenta ela interferia nos costumes
das épocas. Para Crane (2006) no século XX, o objetivo da moda era atribuir
significacdes dos itens projetados do vestuario por meio de imagens e nao apenas
salientar as mudancas nas caracteristicas fisicas das roupas. Ou seja, as pessoas
nao queriam apenas roupas ou itens de vestuario, elas queriam o0 que a roupa
representava, caracterizando o seu papel social.

As cores também estdo presentes na histéria da moda, refletindo os costumes
das épocas, o preto que atualmente surge consolidado como béasico, caracterizado
também com a sensacdo de emagrecimento, vem sendo construido durante a sua
trajetdria historica, em 1980 ele foi a grande identidade de moda, pois de acordo com
Braga (2011) o preto foi a cor simbolo dos anos 80, ja que os foi introduzido pelos
punks, goéticos e minimalistas, sendo uma cor pratica, ja que ele ndo aparentava as
fuligens que eram comuns na vida urbana. Também nos anos 80, o individualismo se
consagrou, com 0s surgimentos das tribos, a igualdade da linguagem de moda entre
0S Sexos, e as ideologias contemporaneas, a falta de identidade do usuario, passou a

ser a propria identidade.
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O radio como por exemplo, era 0 maior meio de comunicacéo, entao, jornais e
novelas eram ouvidas pelo radio. “Era a janela para o mundo, ditava comportamentos
e a moda” (KERN; SCHEMES; ARAUJO, p. 18). Mas hoje, existem também outros
meios de comunicacédo, que variam entre a televiséo, Internet e redes socias. O que
possibilita a interacdo e a comunicacéo visual e real entre duas pessoas distintas que
nao precisam estar necessariamente nem no mesmo Pais.

A moda consegue abracar diversas perspectivas sociais e culturais de uma
sociedade, com dialogos criativos que a deixa inovadora e representativa dessas
formas diversificadas de cultura. As significacbes da palavra moda podem ser
compreendidas e descritas de maneiras distintas, pois cada usuario tem uma relacao
com ela, trazendo assim, situacdes diferentes para o reportoério individual.

A moda é um processo inseparavel da vida social do ser humano, durante anos
a vida das pessoas ndo se baseavam nas novidades ou desejos, mas com a
instabilidade e a temporalidade efémera da moda, tornou-se um fenémeno natural do
ser humano, pois a partir do nascimento do individuo, juntamente com as mudancas
culturais, curiosidades do mundo moderno, torno-a instavel e de temporalidade
efémera, mas capaz de suprir as necessidades do usuario e ampliar os desejos de
consumo. (LIPOVETSKY,1989)

A moda pode ser entendida como a expressdo de diferentes codigos, que
apresentam as diversas caracteristicas das civilizagdes, ou seja, cultural e estética.
Com a globalizag&do a comunica¢cdo em moda tornou-se também expresséo, onde elas
podem ser lidas como um texto a partir do corpo do usuario, e essa comunicagao vem
carregada de discurso, ou seja, ndo € sO a roupa ou sSG O cOrpo que carregam
significados, mas sim, os dois. Pois ambos juntos reafirmam a unidade textual que
sustentam um determinado discurso. (CASTILHO, 2009).

2.1.1 Contextualizando a infancia

O sentimento da infancia tem inicio no final da Idade Média, aproximadamente
no século XIlll, o historiador Philippe Arieés, traz uma série de contribuicdes dobre o
sentimento da infancia, tragando historicamente o conceito de infancia: “[...] até o fim
do século XIII, ndo existiam criancas caracterizadas por uma expressao particular. E
sim homens de tamanho reduzindo.” (ARIES, 1981, p.50). Percebe-se entdo, que a
crianga no inicio era tratada como adulto, mas no decorrer historico, a sociedade e o

conceito de infancia foi se modificando e comec¢ando a atribuir divisdes pela idade, ou
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seja, cronologica. Comecando a diferenciacédo das fases da vida, seja ela, infancia,

juventude, adultos ou velhice.

O contexto do significado atual sobre crianca esta ligado a faixas etérias e
biologicas, aprendemos na escola como qualificar cada ser humano em suas
classificacOes etarias sendo elas denominadas como infancia, adolescéncia, adultos
e idoso. Porém esse conceito foi se aperfeicoando de forma gradativa durante os
tempos. Pois além das diferenciacdes de faixa etaria, era preciso saber diferenciar em

guestao de cuidados pessoais e até mesmo relacées humanas.

Antes dessas diferenciacdes cronologicas, a infancia era associada ao nivel de
educacdo. Na Idade Média, a crian¢a nao era distinguida do adulto, pois ela ndo sabia
ler, eram seres independentes e incompreendidas, ou seja, ambos quase nao tinham
o habito e nem o conhecimento de leitura, fazendo assim, ambos serem "iguais". Por
esse motivo, a indumentaria ndo sofria alteracdes entre idades, mas sim, de

diferenciagao de classes sociais ou de hierarquia social. (SANTANA E SIMILI, 2012)

A crianga que Rousseau anuncia em suas teorias surge como representante
da natureza, boa e pura ao nascer, ele criticava a viséo tradicional que enxergava a
crianca como um adulto em miniatura, logo a infancia deixa de ser negada pela
sociedade e o adulto passa a deixar fluir a liberdade do pensamento cientifico em

relacéo ao desenvolvimento da importancia da infancia. (BROUGERE, 2003)

A era moderna, trouxe consigo o capitalismo desenfreado, mas também trouxe
a concepcao do cuidar e do educar individual, construindo o pensamento da crianca
como um ser Unico e de caracteristicas sensiveis. Klamer (2006, p. 19) declara que:
“Deve-se partir do principio de que as criangas [...] tem modos de vida e de insercao
social completamente diferentes uma das outas.” Ou seja, ele defende que ndo ha a
padronizacdo entre as criancas, que cada uma vai ter condi¢cdes socioculturais e
econbmicas diferentes, que vai fazer elas serem enxergadas com as suas

singularidades. Salientando que:

A concepgdo de crianca € uma nocao historicamente construida e
consequentemente vem mudando ao longo dos tempos, ndo se apresentando
de forma homogenia nem mesmo no interior de uma mesma sociedade e
época. Assim é possivel que, por exemplo, em uma mesma cidade existam
diferentes maneiras de se considerar as criangas pequenas dependendo da
classe social a qual pertencem, do grupo étnico do qual fazem parte.
(REFERENCIAL CURRICULAR NACIONAL PARA A EDUCAQAO
INFANTIL, 1998, p.21).
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Como é mostrado no Referencial Curricular Nacional para a Educacéo Infantil
(Brasilia, 1998) a criangca como qualquer outro ser humano tem direitos, é ativa e
possui particularidades que devem ser respeitadas e entendidas, ndo s6 em relacédo
a elas, mas também ao mundo que as cerca, pois elas tem necessidade de um
ambiente familiar e passivel de afeto. Pois s6 com um ambiente saudavel ela ira

construir uma identidade aberta a diversidade e a multiplicidade.

A infancia atualmente tem um papel de destaque na sociedade, pois ela requer
gue a crianca tenha cuidados em relacdo a protecéo fisica e emocional, incluindo
assim, tratamentos diferenciados, segundo Postman (1999), o conceito de infancia
vem diminuindo com as midias eletrénicas pois cada época e cada costume foram
decisivos, as midias eletronicas transformaram a infancia em algo insustentével
enguanto estrutura e costume social. No século XIV o apice eram as pinturas, e estas
retratavam a crianca como adultos em miniatura, pois assim que elas iam crescendo,
elas iam se vestindo de acordo com a classe social as quais elas pertenciam e nao,

as suas faixas etarias.

O termo mini adultos é bastante usado por diversos autores, nele é possivel
perceber as referéncias expressadas naquele século. Onde a criangca nem era adulta
e nem bebé. As criancas até entdo eram vistas como mini- adultos, onde elas eram
tratadas como adultos, com responsabilidades e vestimentas de adultos. (PEREIRA,;
ANDRADE, 2013).

As criancas sao cobradas para serem infantis sendo que elas ndo se sintam,
nao sdo objetos que caracterizam uma crianca realizada. Elas estdo cada dia mais
insatisfeitas. E a insatisfacéo é expressada de forma mais espontanea do que as dos

adultos. Principalmente referindo-se as suas posses. (ZILIOTTO, 2003).
2.1.2 Moda Infantil

A leitura e o conhecimento foram uns dos agentes de transformacdo da
significacdo da crianca, as mudancas influenciaram nos trajes infantis, na percepcao
da infancia e acima de tudo, sobre o respeito ao ser crian¢a. No inicio da criacdo dessa
modalidade na moda, podemos assim dizer, as roupas ainda ainda eram iguais para
meninos e meninas, a moda infantil ainda esta em transformacéo, mas no inicio, era
0 mesmo tipo de roupa para ambos os sexos, depois dos 5 anos, eles se vestiam

iguais aos adultos, sé diferenciando o sexo.
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Segundo Kern, Schemes, Araujo (2010) em 1860 houve o habito infantil de usar
conjuntos, principalmente pelos meninos, pois, as diferencas entre 0os géneros ja eram
nitidas, as meninas eram vistas como frageis e romanticas, assim também como as
mulheres da época, ao contrario dos meninos, que mostravam os joelhos para
demostrar forca e virilidade, retratando o pensamento da época. O traje dos meninos
era composto por coletes, blusas, calcas ou shorts. Ao contrario das meninas, a qual
era um vestido romantico e cheio de babados.

Habitos culturais sempre foram caracterizados por mudancas de consumos, no
fim do século XIX surgiu o habito de banho de mar influenciando assim, a moda
infantil, mas o uso pelos meninos durou mais do que nas meninas. “Ela sempre havia
sido uma copia em miniatura da moda adulta. Em fins do século XIX, comegou uma
moda prépria de crianga para crianga” (BRAGA, 2011, p. 6). Onde havia a
necessidade de deixar a crianc¢a diferente do adulto, pois na moda adulta se mostrava

o corpo de uma forma inconveniente para a faixa etaria infantil.

As criancas também pareciam mini adultos no comportamento, pois eles
deveriam ser comportados, afinal, eles carregavam o nome da familia e tinham uma
reputacdo a zelar. As meninas eram tratadas de forma mais rigida do que 0s meninos,
ja que suas vestimentas eram feitas de tecidos mais faceis de amassar e rasgar. A
fotografia trouxe consigo o habito de fotos em familia, colocando as criangas como
protagonistas nas imagens. Na época elas faziam poses sentadas como se fossem
adultos, imitando os adultos, pois precisavam mostrar sobriedade, diferente dos dias
atuais, onde as criangas estdo cada dia mais caricatas e irreverentes. (KERN,
SCHEMES, ARAUJO, 2010).

A fotografia também retratava outra preocupacdo da época, o casamento. O
casamento era tido como o sacramento mais importante e a finalidade da vida
humana, e ele era representado pelas meninas e meninos na fotografia, onde as
meninas eram vestidas como mini noivas, de branco, inclusive e 0s meninos como

seus maridos, independentemente do grau de parentescos.

(KERN; SCHEMES; ARAUJO, p. 22) Reforcando o uso do mini adulto:

Percebe-se a semelhanca muito grande entre as roupas que as meninas
usavam e as usadas pelas adultas. Isso reforca a ideia anteriormente
apontada de que as criangas, mesmo em uma época em que 0 conceito de
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infancia ja estava solidificado, continuavam se vestindo como adultos em
miniatura.

As meninas sofriam mais presséo e aprisionamento em suas roupas do que 0s
meninos, pois elas se pareciam mais com mini adultos, ja que elas eram ensinadas
para amadurecer mais rapido do que os homens. Apesar das meninas serem vistas
como mini adultos, as vestimentas delas nao sofreram alteracdes, mesmo ocorrendo
mudancas no vestuario feminino adulto, as meninas ndo eram vistam com
importancia, ou seja, era um comportamento da época.

Atualmente sabemos a importancia das criangas tanto no ambito familia como
social e tudo isso influencia na vestimenta. A preocupacdo em criar roupas
confortveis para as criangas mostra o quanto elas tém um espac¢o no mercado de
consumo atual. Percebe- se a diferenca dessa época para os dias atuais, atualmente
0s trajes sdo separados por sexo e idade. A pessoa é considerada crianca até os 12

anos, biologicamente.

A infancia, que aproximava dos adultos mais as meninas do que 0s meninos,
parecia um incentivo da sociedade para que elas se tornassem mulheres
mais rapidamente. Com dez anos, as meninas ja eram tratadas como
mulheres em miniatura. (KERN; SCHEMES; ARAUJO, p. 7)

A sociedade ainda continua machista, € comum a diferenca na educacéo
familiar entre os meninos e meninas, as meninas ainda séo associadas a cuidar da
casa, cuidar dos irmaos, ajudar a mae e também brincando de boneca. Afirmando
apenas as diferentes educacdes, onde o menino tem que ser independente, conhecer
outros lugares e brincar de carrinho. Podemos apontar também que esses habitos de
educacao familiar estdo sendo modificado aos poucos, 0 movimento feminista sofreu
um grande avanco nos anos e atualmente as criancas ja estdo aprendendo a
importancia de meninos € meninas brincarem com o0 que quiser, ja que estao

descontruindo a separacédo de brinquedos e brincadeiras por géneros.

O vestuério infantil comecou a sofrer altera¢des mais relevantes no século 18,
eles eram pensados para elas, diminuindo assim, a questdo do mini adulto, porém
essa diferenciacdo ndo permaneceu por muito tempo. A moda infantil ndo era
valorizada e nem sofria alteracdes justamente por causa da importancia da crianca na
época. Hoje, existem marcas voltadas apenas para o publico infantil e suas

necessidades particulares.
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Os meninos vestiam short, blusas e sapatos de cadarcos, as meninas usavam
vestidos em forma de A e sapatos boneca, ambos acima de 7 anos, porém quando
elas cresciam comecavam a marcar a cintura e usar lagos na cabeca. Kern, Schemes,
Araujo (2010).

Até entdo, as mudancas haviam ocorrido primeiro no vestuario masculino. De
acordo com (KERN; SCHEMES; ARAUJO, p. 22) “Temos a impresséo de que a
sociedade passou a aceitar o fato de que as criangas séao diferentes dos adultos, ao
menos 0s meninos.” Ressaltando assim, ainda mais as diferenciacbes entre os
géneros.

“As pequenas modificagdes das roupas se davam muito mais em fungao das
transformacdes da ideia de infancia no decorrer da histéria do que em funcdo dos
modismos que surgiram em determinadas épocas”. (KERN; SCHEMES; ARAUJO, p.
27) diferentemente da moda adulta, onde as caracteristicas como formas, cores,
tecidos e diferenciadores sociais foram uns dos grandes alavancadores do conceito
de moda.

A roupa da crianga era uma copia da roupa do adulto, ou seja, € algo que néao
se mudou muito, pois a Moda Mae e Filha é um exemplo disso. Kern, Schemes, Araujo
(2010). Atualmente “O aspecto da praticidade e funcionalidade atingiu também a
moda infantil com roupas mais soltas, leves e curtas, 0 que permitia a crianca ser
crianca de fato, e poder se movimentar e brincar.” (BRAGA, 2011, p. 75) Podemos
notar, que todas as mudangas na construcdo da moda infantil se deram a partir do
entendimento da fase da infancia, antes de tudo a mudanca foi uma reforma de
pensamentos e de ensinamentos sobre como o adulto via a crianca ao decorrer das

décadas.

2.1.2.1 Diferentes estilos de moda

A cada época, ha uma proposta de moda que vai sendo relida e adaptada a
partir das construcdes sociais de tais periodos historicos. Na década de 20, o
funcionalismo dominou a moda, na década de 30 o grande representante da
identidade dessa época, foi o cetim, ja que ele tem o toque sedoso € brilhante e ainda
caia bem com a necessidade de marcar a silhueta, jA em meados dos anos de 1960,

surgiu a moda Unissex, ou seja, a mesma moda para homens e mulheres, que
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ressaltou uma moda para ambos 0s sexos trazendo assim, a ideia de coletividade e
uniformizacéo, um ideal jovem da época (BRAGA, 2011).

O corpo sofre alteragdes juntamente com as mudancas culturais, ou seja a
partir de periodos, épocas e estética de cada uma. Em cada cultura, hd uma forma de
vestimenta ou de adorno, pois as significacdes ndo sao universais. Porém as cores,
os trajes, as formas e a época se tornam uma segunda pele para o0 sujeito.
(CASTILHO, 20009).

Ha também relacbes entre ser e parecer do corpo, onde ele tras consigo

significacdes de moda. De acordo com Castilho (2009, p. 87 e 88):

O “ser estaria representado pelo corpo natural/biolégico. [...] Parecer, pela
estrutura [...] Corpo artificial- Recriado e manipulado pelas regras e normas.
[...] N&o- parecer: O corpo revestido pelas vestimentas que se encontram em
conjuncéo completa ao corpo. [...] Nao — ser: O corpo esta completamente
revestido pelos elementos de moda (do parecer) e pouco se pode encontrar
de sua estrutura original sobre a forma que se apresenta exteriormente.”

O vestuério se manifesta de formas espetaculares e significativas no processo
cultural, tornando um meio “de manipulacdo, persuasdo, sansdo, agcao ou
performance e, por conseguinte, articulador de diferentes tipos de discursos: politicos,
poético, amoroso agregador, hierarquico e etc.” (CASTILHO, 2009, p.99). Ou seja, o
corpo, o vestuario e a moda trazem consigo um discurso textual e expressivo de suas

manifestagcdes discursivas.

Um dos estilos contemporaneos de moda esta o agénero, onde se relata uma
proposta que pretende desvincular os estere6tipos sociais do masculino e feminino,
esse estilo se remete também a moda unissex, que surgiu em meados dos anos 60
com 0s jeans e as camisas sem golas, intensificado com o smoking lancado para
mulheres por Yves Saint Laurent em 1966. Ou seja, as pessoas nao serao
identificadas pelas formas ditas, seguidas e padronizada de género.

De acordo com Portinari; Coutinho; Oliveira, (2018) uma vez que nédo ha uma
esséncia masculina e nem feminina, existem papeis socialmente variaveis de
desempenhar um ou varios papéis sexuais. Ou seja, as caracteristicas da moda
apropriada aos papeis socialmente esperados para 0s @géneros seriam de

masculinidade e feminilidade, isso se refere as convenc¢des sociais e ndo, biolégicas.
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A moda agénero mostra as ideias contemporaneas de diferenciacdo. “insere-se no
entorno das mudancas politicas envolvendo as atuais questdes de género e
sexualidade.” (Portinari; Coutinho; Oliveira, 2018, p. 153).

A moda Ludica, tornou-se uma extensao do brincar espontaneo, cores em tons
pasteis, que remetem a doces, estilo muito usado na elaboracédo da moda infantil. Para
Costa, a moda ludica usada na vida adulta seria como uma valvula de escape para
fugir da realidade que é vivida, ou seja, lidando com crises econdmicas e ambientais,

consumo desenfreado, caos, presas e violéncia urbana.

A moda absorveu essas tendéncias, pois sdo uns dos novos reflexos de
desejos dos consumidores. As marcas estdo reconhecendo essas necessidades e
adequando as colecbes para suprir a necessidade tanto de uma moda sem
diferenciacdo de sexo, como também de uma moda ludica. A moda Ludica por sua
vez, é tida mais como arte, ja que geralmente ela é carregada de formas exageradas.
Mas também podemos observa-la de maneira sutil em videos clips musicais, como 0s
da cantora Katty Perry que € reconhecido como um ludico pop e de performance mais
apelativa, como também nos recentes trabalhos de Taylor Swift onde aparece um
lddico mais roméanico e alegre. O trabalho do estilista mineiro Ronaldo Fraga também
pode ser notdrio nesse aspecto, ele emociona e se posiciona sobre assuntos de suas
reflexdes sobre o mundo. Ele cria ndo apenas uma moda conceitual, de arte, mas
sim, uma moda comercial, vendavel. Mas ndo deixando de ser construida a partir da

fantasia e encantamento visual.
2.2 CONSUMO DE MODA

A moda € acdo. O consumidor que se ver pelo outro, busca adquirir elementos
gue eleve a sua imagem ao ideal imaginado pelo tal. Segundo Ziliotto (2003, p. 18)
“Somos o que consumimos. Ou melhor, tentamos ser.”. O consumo serve para a
interacdo da relagdo social, ja que o ser humano se relaciona por meios de materiais,
ajudando na realizacdo da necessidade social. (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006). A
necessidade de se relacionar com alguém semelhante, gera no ser humano o desejo
de aproximacado, logo, aquisicdes de artefatos fazem suprir esses desejos e

necessidades, ja que eles trazem consigo significagcdes.

A liberdade financeira facilita no momento da aquisi¢éo de artefatos, a mulher

emancipada, consome com mais facilidade, habitos sociais contribuem nas



26

mudancas de moda. No final do século XX, a moda jovem veio como uma nova
proposta nos Estados Unidos, esses idolos jovens foram grandes formadores de
opiniéo e consequentemente de identificagdo. (BRAGA, 2011). Os produtos seriam a
forma de suprir os desejos criados a partir das necessidades basicas dos usuarios,
nao se criam necessidades mas alimentam desejo de consumir o produto, ndo

apenas o artefato em sim, a significacao atrelado ao produto. (ZILIOTTO, 2003).

“Somos o que consumimos. Ou melhor, tentando ser. E ndo basta consumir
objetos ou valor, ou o poder de dizer quem somos, depende do status da
marca, que se tornou mais importante que o préprio objeto. O valor se desloca
do objeto para a grife. E a grife que da o seu valor ao produto e ndo o
contrario” (ZILIOTTO p. 98, 2003)

“Estar vestido de acordo com as com as ocasides significa pertencer ao grupo
e fazer parte do jogo implicito de regras promulgadas pelas leis dos cédigos
vestimentares” (CASTILHO, p. 93, 2009). Nota-se que a preocupacao da autora em
relacdo ao comportamento do corpo e como a vestimenta influéncia de forma mais
“abrangente” que o préprio corpo. E como os trajes sdo capazes de atender
necessidades e até mesmo distinguir ou a similaridade do usuéario, mas para isso, 0s

observadores devem conhecer essas significacdes. (CASTILHO, 2009)
2.2.1 Consumo Infantil

A crianca ndo nasce consumista, mas ela percebe que o ato de consumir é o

modo de como ela pode se encontrar, seja ela comprando ou pagando.

Atualmente, as criancas ndo sao apenas influenciadas, mas sao
influenciadores. A quantidade dos gastos nos dias de hoje, sdo decididos também por
elas. Mas € necessario saber que uma marca/produto precisa atingir/conquistar as
maes se estes forem referentes ao consumidor infantil, jA que a decisdo de

consumir/comprar uma determinada marca vem das escolhas das maes.

“As criancas formam um publico-alvo mais vulneravel do que o dos adultos”
Ziliotto (2003, p. 163). As criangas séo cobradas para serem infantis sendo que elas
nao se sentem, ndo s&o objetos que caracterizam uma crianga realizada. Elas estéo
a cada dia mais insatisfeitas. E a insatisfagéo é expressada de forma mais espontanea

do que as dos adultos. Pincipalmente referindo-se as suas posses.

2.2.1.2 Tendéncias Comportamentais
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Para se compreender o comportamento do consumidor, devemos entender o
gue motiva ele a escolher uma determinada marca no ato da compra e se a
marca/produto atendeu as expectativas do consumidor, pois € comum a associagao
do produto a marca, para isso ser possivel precisamos analisar o autoconceito de
consumir. Segundo Miranda (2008) Ha o Autoconceito Real que € quando o individuo
se veste pensando em seu eu. O Ideal que € qguando a pessoa se veste como gostaria

de ser. O “Eu ldeal” pode ser moldado por admiragao ou até mesmo por heroismo.

Para Treptow (2007, p. 27) a “Moda diferencia-se de estilo, pois este € pessoal.
Para que a moda acontecga € preciso que existam seguidores, ou seja, ninguém “faz”
moda sozinho. Moda € um fenémeno sociolégico. E preciso que exista um consenso,
pessoas que acreditem, concordem e consumam esta ou aquela ideia para que ela

vire moda”.

Atualmente, ndo consumimos apenas pelo fato das necessidades basicas e fisicas
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2006), mas sim, pelo
“[...] bem-estar material, bem- estar psiquico e exibi¢cdo. Os dois primeiros sao
necessidades individuais: a necessidade de se alimentar, vestir e abrigar, e

de paz de espirito e recreacdo... A Ultima é um termo geral que cobre todas
as demandas da sociedade”. (DOUGLAS; ISHERWOOD, p. 26, 2006)

Os autores ainda afirmam que os individuos estao mais preocupados com o status da
marca, com o que o produto representa do que no proprio bem, pois, a distincédo entre
luxo e necessidade é puramente técnica, porém o0s bens sdo necessarios para a
socializacdo. A definicdo do consumo como uma area de comportamento, mostra que
€ uma relacéao livre e sem regras. O objetivo dominante do consumidor é a busca de
informacgdes sobre as combinagdes de pecas de roupas, marcas cena cultural para
poder expressar a sua identidade. em constante mudanga.” (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2006).

2.3 DESIGN DE INFORMACAO EM MEIOS DIGITAIS

Nos dias atuais, o design vem sofrendo transformacgfes conceituais, com 0
avanco da interacdo nos habitos dos usuarios, o design de informacédo vai além do
design grafico, ou seja, do visual, ele estd cada vez mais interagindo de forma
presente na vida de usudrios. A internet na atualidade tornou-se o fio condutor que
liga a informacdo e comunicagdo ao usuario, mostrando ainda mais a necessidade de

0S manter conectados.
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De acordo com Quintdo; Triska (2014, about Shedroff; 2000) afirmam que os
principios do design de informacé&o tém origem no design grafico e editorial. Ou seja,
tem como objetivo organizar e apresentar dados, transformando-os em informagé&o
com sentido e valor, sendo uma ferramenta necesséria para expressar as
capacidades visuais de outras areas do design e ndo para anular a ampliacdo dessas
areas. Para Quintdo; Triska (2014) A tipografia, meios pictéricos gramatica visual, sdo
meios que tornam possivel transmitir informagfes, para que signos falem por si
mesmos, sejam autoexplicativos, e que possam contornar a linguagem verbal, ndo a

substituindo, mas servindo como apoio.

Podemos salientar que: “Praticamente tudo o que os nossos olhos véem é
comunicacao visual [...] imagens que, como todas as outras, téem um valor diferente
segundo o contexto em que estdo inseridas” (MUNARI, 1997, p.65). Ou seja, as
significacdes das imagens vai depender também do observador e do seu repertorio
pessoal de conhecimento, mas como Munari também afirma que a mensagem visual
SO é recebida de forma satisfatoria se ndo houver altera¢cdes no receptor, depende
também do local onde a imagem esta inserida, pois essas caracteristicas, como
observador, imagem e local sdo primordiais para uma comunicacdo visual e a

mensagem que ela quer passar.

A mensagem visual é dividida em duas partes, uma delas é o suporte visual “o0
conjunto de elementos que tornam visivel a mensagem, todas aquelas partes que
devem ser consideradas e aprofundadas para poderem ser utilizadas com maxima
coeréncia em relacdo a informacao.” (MUNARI, 1997, P. 69) Essas partes sdo as
classificagcbes da imagem, aquilo que podemos analisar e observar, ou seja, as
“Texturas, Forma, Estrutura, Médulo, Movimento” (MUNARI, 1997, P. 69). Ideais

parecidos com o Gestalt.

O ambiente da internet permite uma comunicacéo visual e textual com pessoas
de culturas, geografias e costumes diferentes. Para Castells (2003, p. 116): “A internet
nao € simplesmente uma tecnologia: € um meio de comunicagéao... € a infraestrutura
material de uma determinada forma organizacional: a rede... A internet tornou-se um
componente indispensavel.” As pessoas tornaram o tempo algo valioso nos dias
atuais, ha pessoas que gasta dinheiro para poupa-lo, o exemplo disso sdo os
aplicativos de transporte. Outras, “parece ter mais tempo e menos equipamentos”
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2006, p. 187). Ou seja, ainda ha pessoas que ndao sabem
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valorizar o tempo de maneira produtiva, ou seja, trazendo significacdo para ele, o

tempo nesse contexto ndo se remete ao espaco em moda, aqui, refere-se a horarios.

O design de informagdo esta em todos os locais, “A imagem da midia é
representada principalmente pela televisdo e pela publicidade visual” (JOLY, 1996,
p.14) Ou seja, a televisdo € um dos meios, a publicidade um dos conteudos. Joly
(1996, p. 15) ainda salienta: “A publicidade € uma mensagem particular capaz de ser
materializar tanto na televisdo quando no cinema, tanto na imprensa escrita quanto
no radio.” E também nas redes socais, ja que a internet pulveriza qualquer informacéao
jogada na rede. Ou seja, a imagem tornou-se um dos sindnimos de representacao
visual, propaganda pode representar uma imitacdo, como ja foi explicado, a
comunicacdo da imagem pode estar enganar ou educar, vai depender do receptador

e emissor da mensagem.

Vale ressaltar também que “Um signo sé € um “signo” se “exprimir ideias” e se
provocar na mente daquele ou daquela ou daqueles que o percebem uma atitude
interpretativa,” (JOLY, 1996, p. 29), ou seja, um corpo, uma imagem uma fotografia,
uma roupa, ambos carregam significados que vao além das palavras, ou seja, a
significacdo da palavra € a partir do significado dela, mas ndo possuem outras
caracteristicas, ja as fotografias expressas, assim como outras imagens, “Deveriam
ter uma funcdo referencial, cognitiva, mas na realidade, situa-se entre a funcéo
referencial e a fungdo expressiva ou emotiva.” (JOLY, 1996,p. 58) Ou seja, €&
necessario a observacdo do receptor, pois é ele que vai determinar a forma que
informacdo foi recebida, até porque sabe-se que ha agentes que interferem a
recepcao correta da imagem, desde ruidos, ma emisséo e anulagdo do recebimento

da mensagem.
2.3.1 Redes sociais

As pessoas estdao sempre buscando informacdes, e tendo que conviver em
sociedade, somos ensinados desde a infancia sobre como nos comportar e interagir
na escola e em casa, e assim somos treinados para os futuros ambientes. As redes
sociais, tornou-se uma extensdo virtual desses ambientes, onde o usuario pode
namorar, trabalhar e atém mesmo, se manter informado com o mundo ao seu redor.
Para isso, o individuo vai criar um ambiente “com base em seus interesses, valores,

afinidades e projetos.” (CASTELLS, 2003, p.109). Para assim se criar uma interacao
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social que antes so0 era feita pessoalmente, agora sao feitas de forma também online,
por meio de redes sociais e suas comunidades virtuais, utilizando também de artefatos

como o computador e o celular, que s&o os mais utilizados devido a praticidade.

Castells (2003, p. 109) afirma que: “O individualismo em rede € um padréo
social, ndo em acumulo de individuos isolados.” Pois os individuos conseguem se
manter conectados com as pessoas desejadas a distancia ndo precisando estar
geograficamente perto para se ter a criacao de lagcos afetivos. As redes sociais
desempenham atualmente a maneira participativa da sociedade, movimentos sociais
sdo marcados pelos usuarios, de forma on-line, organizada e comentada. A internet e

as redes sociais tornaram uma extensdo da vida social pessoal de um individuo.

Ha 20 anos atras, a internet era um fenémeno social ainda inicial, ou seja, nao
havia muitos estudos sobre o0 tema, pois poucos sabiam da existéncia e podiam utiliza-
la, um quadro bastante diferente dos dias atuais. Mesmo com as limitacdes da época,
Castells ainda complementa: “A internet € a espinha dorsal da comunicagao Global
mediada por computadores.” (CASTELLS,1999, p. 431). Uma visao bastante atual,
Warschauer (2006) salienta a importancia do equipamento, conectividade e do
letramento. O usuario tem que ter o conhecimento do funcionamento do equipamento,
para se ter um desenvolvimento da informacdo e comunicacdo. Ou seja, relacéo
produto/pessoa. pois o0 equipamento é a forma mais simples para o0 acesso a
comunicacao, ja que ele é adquirido de forma Unica, diferentemente da conectividade
(wi-fi), que € necessario um pagamento mensal, mas ele alerta também sobre a
obsolescéncia planejada dos produtos. Ou seja, o produto sempre ira precisar de
atualizacdes de marcas, software, outros aplicativos e até mesmo do préprio produto

devido as novas criagdes de tecnologias.

“Ainternet favorece a criagcao de novas comunidades, comunidades virtuais, ou
pelo contrario, esta induzindo o isolamento pessoal, cortando os lacos das pessoas
com a sociedade e, por fim, com o mundo “real”.” (CASTELLS,1999, p. 442) este &
um pensamento bastante astuto, pois a vida real mesmo estando um pouco dispersa,
0s vinculos sociais virtuais as deixam ilimitadas, ou seja, a limitacdo do usuario com

o mundo real depende da capacidade de saber diferenciar de interesses.
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Atualmente hd uma vasta quantidade de plataformas, aplicativos e redes
sociais, um desses aplicativos € o Instagram, que foi criado em 2010, e tem hoje cerca
de 1 bilhdo de usuérios no mundo e o Brasil lidera o segundo lugar. Ele geralmente é
acessado pelo celular. No Instagram, o usuario registra-se, gerando um perfil. Com
este registro, é possivel tirar fotos, gravar videos, edita-los, postar (no Facebook,
Twitter, Flickr e Tumblr, juntamente com o proprio Instagram) e usando hastags “#”
e textos nas legendas das imagens e ainda ver e curtir fotos sobre o dia a dia de outros
usuérios. Silva (apud OLIVEIRA, 2014, p. 6) considera o aplicativo um espaco onde
as coisas se materializam, onde a facilidade e a beleza se fazem presente
constantemente:

O Instagram esta na moda expondo consigo o ponto de vista da intimidade,

das relacdes de consumo, das experiéncias do sujeito. Tal exposicdo
pressupfe uma espera ou conviccdo na promessa de ser visto, nhdo ser

esquecido.

O ser humano busca sempre uma forma de se fazer eterno, ja que a morte € a certeza
de todos, mas o desejo de ndo se deixar ser obsoleto ou cair no esquecimento da
midia e das pessoas, ou até mesmo no anonimato foram caracteristicas responsaveis

pela necessidade de se fazer presente também nas redes sociais.

Piza (2012, p. 19) salienta também que “O instagram é fruto de uma evolug&o ndo sé
tecnologica, mas também das constantes mudangas no contexto de rede.” O intuito
nao é salientar os tipos de redes, mas sim, como o Instagram tornou-se indispensavel

na vida social, pessoal e profissional das pessoas.

A fotografia que antes era feita em ocasifes especiais, hoje é tirada constantemente,
expondo ndo apenas o usuario, mas o que ele consume, os familiares e o dia a dia do
mesmo. E € isso que 0s usuarios buscam, legitimidade no discurso apresentado pelos

usuarios.

2.3.1.2 Mini blogueiras

A tecnologia se tornou uma ferramenta necessaria para a sociedade, ela ndo
determina a sociedade, ela é uma extensao e forma de representacéo da sociedade,
como salienta Castells (1999, p. 57): “As novas tecnologias da informacéo estdo
integrando o mundo em redes globais de instrumentalidade. A comunica¢cdo mediada

por computadores gera uma gama enorme de comunidade virtuais.” Ou seja, a
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informacédo gerada por meio do avanco da tecnologia abrange varios setores da
sociedade, desde a economia, como também a cultura, integrando até mesmo paises
distintos.

Com a facilidade da tecnologia e acesso a internet, as pessoas tiveram mais
controle sobre a criacdo de espacos virtuais que a representasse como pessoa, onde
elas pudessem expressar quem elas sdo, com ou sem espectadores. Os blogs
pessoais foram o primeiro espaco préprio na rede, comecaram la nos anos 90, onde
ele tinha o carater recreativo, ou seja, o criador do blog tinha total liberdade para narrar
as suas experiencias, relatar o seu dia a dia e assim se sentir ouvido. BORGES (2016,
p. 6) “Desde aquela época, a pessoa responsavel pelo blog € conhecida como
blogueiro ou blogueira (do inglés blogger).” Confirma que desde o inicio dos blogs ja
havia a denominacéo de blogueiras, ou seja, ndo € uma definicdo atual, ela esta sendo

apenas mais utilizada.

Com a criacao das redes sociais, os chamados blogueiros passaram também
para essas midias digitais, evoluindo também os seus conteudos, pois eles deixaram
0 anonimato para ser celebridades, mostrando assim, o seu dia a dia também em
outras plataformas, como em canais no Youtube, por exemplo. Os usuarios que 0s
acompanhavam passaram a ser seguidores fidelizados. As definicbes do autor sao
indispensaveis para se entender melhor esse novo habito, Borges (2016, p. 7):

Hoje as chamadas “blogueiras” tornaram-se icones de moda e de
comportamento e estdo conquistando espagos e investimentos nos veiculos

de comunicacéo. As blogueiras tornaram-se grandes formadoras de opinido
ou, em uma linguagem mais atual, digital influencers.

Outro termo bastante comum e que pode confundir as pessoas € o termo It Girls, vale
salientar que toda mulher que fala sobre moda nas redes docias sdo denominadas
blogueiras.
O termo It Girl é utilizado para se referir a mulheres, geralmente muito jovens,
gue, mesmo sem querer, criam tendéncias, despertam o interesse das
pessoas em relacdo ao seu modo de vestir, de andar, pensar ou ser. Apesar

de toda blogueira ser considerada uma It Girl, nem toda It Girl € uma
blogueira. (BORGES, 2016, p. 9)

Influencias fisicas, gestual, visual sdo as grandes caracteristicas desse novo
modelo de formadores de opinido, pois assim como o conteudo, a imagem divulgada
por tais, sdo acessadas e copiadas quase que instantaneamente. “Instrumento de

comunicacdo entre as pessoas, a imagem também pode servir de instrumento de



33

intersecao entre um homem e um proprio mundo.” (JOLY, 1996, p. 59). Gerando
também uma nova ferramenta para o marketing. “O blog, além de um meio de
comunicacao, tornou-se uma poderosa ferramenta mercadolégica, em que grandes
marcas e estilistas enxergaram um termémetro de popularidade e uma nova — e até
entdo mais barata — forma de publicidade.” (TAVERNARI; MURAKAMI, 2012, Pag.
88). Camila Coutinho legitimiza esse discurso no seu livro ao relatar o inicio de sua

histéria com os presentinhos:

Lembro direitinho o primeiro jaba que chegou la em casa: a miniatura de um
perfume da Diesel! Era meio amadeirado e vinha numa caixinha com palha
dentro. Fotografei, usei e fiz resenha para o blog (ganhou quatro estrelinhas!).
Aos poucos passei a receber de tudo: de maquiagens e roupas (itens que
fizeram as minhas amigas enlouquecerem, tipo: “Vocé ta ganhando isso tudo
de graga?! Jura?”) a bebidas, comidinhas, pipoqueira e até maionese.
(COUTINHO, 2018, p. 22)

A identidade de consumo, de reconhecimento e de igualdade entre as relagdes
seguidores e influenciadores, geram o desejo nas novas geracdes, pois as criancas e
adolescentes veem apenas o glamour da profissédo e atribuem a elas significados
positivos sobre uma nova perspectiva de marcado. Para Castells (1999, p.57): “Por
identidade, entendo o processo pelo qual um ator social se reconhece e constroi
significado principalmente com base em determinado atributo cultural ou conjuntos de
atributos.” E o caso das mini blogueiras, onde elas se baseiam na imagem feminina
também da beleza das blogueiras, tornam uma adaptacdo das mesmas em

miniaturas.

3 METODOLOGIA

Para a realizacdo da pesquisa, sera utilizado a pesquisa qualitativa, pois sera
estudado uma tendéncia de comportamento de um pequeno grupo, ndo tendo carater

abrangente.

A pesquisa qualitativa é adequada aos estudos da historia, das
representacdes e crencas, das relacdes, das percepc¢des e opinides, ou seja,
dos produtos das interpretacfes que os humanos fazem durante suas vidas,
da forma como constroem seus artefatos materiais e a si mesmos, sentem e
pensam. (MINAYO, 2008, p.57).

Desse modo, a pesquisa serd realizada a partir do Instagram, pois € a rede social
mais voltada para fotografia, divulgacdo e comunicacdo. Possui também um grande
indice de visualizacdo. Serdo observadas 5 mini blogueiras do estado de

Pernambuco, o critério para a escolha apenas desse estado é pelo fato do sentimento
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de pertencimento ao lugar e também por que o Nordeste esta tomando uma grande
repercussao nacional, principalmente em relacdo a industria téxtil. As mini blogueiras

serdo na faixa etaria entre 5 e 9 anos.

Como foi tratado no paragrafo anterior, a pesquisa ira se deter ao Instagram
das criancas selecionadas, assumindo assim, um carater de pesquisa exploratoria.
Por que, de acordo com Gil (2008, p. 27): “Pesquisas exploratorias sdo desenvolvidas
com o objetivo de proporcionar visdo geral, de tipo aproximativo, acerca de
determinado fato.” ou seja, 0 método da pesquisa qualitativa sera a pesquisa

exploratoria.

A analise coleta de dados sera obtida por meio de imagens uma delas a de Joly
(1996, p. 48): “umas das fungdes da analise da imagem, pode ser a busca ou a

verificacdo das causas do bom ou mau funcionamento de uma mensagem visual.”

[...] a foto de moda, imagem implicativa e, portanto, conotativa, também
navega entre o expressivo, manifestado pelo “estilo” do fotégrafo, o poético,
manifestado pelo trabalho com os diversos pardmetros da imagem
(luminag&o, pose...) e o conotativo, isto &, a implicagdo do espectador,
eventual e futuro comprador (JOLY, 1996, p. 58).

Para isso, utilizaremos a fung&o conotativa de Joly.

[...] serve para manifestar a implicacdo do destinatario no discurso e a
manifesta por todos os tipos de procedimentos, como a interpelacdo, o
imperativo ou a interrogacédo. (JOLY, 1996, p. 57)

E a outra funcéo, para descrever alguns elementos mais relacionados a pose sera

utilizado a denotacéao.

[...] concentra o conteldo da mensagem naquilo sobre o que se esta falando;
€ dominante em muitas mensagens, ou mostra-se como tal, mas uma escuta
ou leitura atenta permitem detectar a manifestacdo concomitante de outras
funcdes. (JOLY, 1996, p. 57)

Ou seja, Joly (1996) afirma que para se obter uma mensagem (informacao) da
imagem é necessario alguns fatores como o emissario, o contexto da mensagem e o
destinatario. Sabendo disso, utilizaremos a denotagéo para descrever as poses vistas
nas blogueiras e a conotacao para colocar essas descri¢des dentro de um contexto,
a partir do repertério do destinatario, confiando assim na capacidade da pesquisadora

no momento de analise, que no caso sera o destinatario.
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De acordo com os objetivos especificos (a) Catalogar poses das blogueiras
adultas e infantis do estado de PE; (b) Analisar de forma comparativa como as
postagens das criancas tendem a seguir a tendéncia de comportamento, através da
repeticdo das poses das blogueiras adultas. (c). Apresentar os comentarios das
postagens selecionadas que as mini blogueiras sdo comparadas a mulheres adultas;
O objeto de estudo sdo as postagens publicadas nos perfis das minis blogueiras no

Instagram.

3.1 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

12, Etapa Definicdo das Mini blogueiras

22, Etapa Definicdo das Blogueiras adultas

32, Etapa Coleta das postagens das blogueiras adultas (foco nas postagens do

corpo inteiro).

43, Etapa Coleta das postagens das Mini blogueiras

52, Etapa Coleta dos comentarios das postagens das Mini blogueiras

62. Etapa Comparacéo das poses das blogueiras e Mini blogueiras

72, Etapa Catalogacao das poses comparadas

82. Etapa Apresentacdo dos comentarios

4 COLETA DE DADOS

Prints dos perfis do Instagram das blogueiras adultas: Camila Coutinho, Amanda

Fontes, Cuca Amorim, Eduarda Baima e Karine Filizola.

Para definirmos amostragem das postagens das blogueiras, delimitados a
procura por 10 poses diversas ao longo de um ano no perfil de cada blogueira.
Inicialmente recolhemos as imagens dos perfis das blogueiras adultas e
pernambucanas que foram encontradas na lista de ‘seguindo’ das mini blogueiras. No
intuito de compreender que estas mulheres tem suas postagens visualizadas pelas

criangas ou pais que monitoram/criam as contas na rede social Instagram.

A tendéncia de comportamento foi ampliada com o uso das redes sociais, das
tecnologias e das informacdes que estdo ao alcance mais proximo por meio dos
smartphones dos pais, é notorio o aumento do uso também pelas criancas, fazendo-
as acompanhar e se adaptarem as mudancas comportamentais geradas a partir das

visualizagdes de um determinado segmento. A pose se torna um processo de adogao.
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“Podemos afirmar que o corpo, sempre presente nas interacdes humanas, é o suporte
de marcas, de deformacdes e mutilagbes ritualisticas e representacdes e,
logicamente, o principal suporte humano das praticas discursivas.” (CASTILHO, 2009,
p. 83).



Amostra de imagens das blogueiras adultas

Figura 1: Amostra das poses de Amanda Fontes

Fonte: Imagens retiradas do perfil de Amanda Fontes em 23/11/19
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Figura 2: Amostra das poses de Camila Coutinho

Fonte: Imagens retiradas do perfil de Camila Coutinho em 23/11/19
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Figura 3: Amostra das poses de Cuca Amorim

Fonte: Imagens retiradas do perfil Cuca Amorim de em 23/11/19
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Figura 4. Amostra das poses de Eduarda Baima

Fonte: Imagens retiradas do perfil de Eduarda Baima em 23/11/19
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Figura 5: Amostra das poses de Karine Filizola
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Fonte: Imagens retiradas do perfil de em Karine Filizola 23/11/19
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Amostra de imagens mini blogueiras

Figura 6: Amostra das poses da mini blogueira M1

Fonte: Imagens retiradas do perfil da mini blogueira M1 em 23/11/19
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Figura 7: Amostra das poses da mini blogueira M2

Fonte: Imagens retiradas do perfil da mini blogueira M2 em 23/11/19
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Figura 8: Amostra das poses da mini blogueira M3
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Fonte: Imagens retiradas do perfil da mini blogueira M3 em 23/11/19
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Figura 9: Amostra das poses da mini blogueira M4
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Fonte: Imagens retiradas do perfil da mini blogueira M4 em 23/11/19



Figura 10: Amostra das poses da mini blogueira M5

Fonte: Imagens retiradas do perfil da mini blogueira M5 em 23/11/19
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5 ANALISE DOS RESULTADOS

A partir dos objetivos especificos, houve a necessidade da criagdo de uma
andlise dividida em duas partes.

A primeira parte da andlise sera apresentar um quadro comparativo como as
postagens que as criangas que tendem a seguir a tendéncia de comportamento — as
poses — das postagens das blogueiras adultas. No intuito de preservar mais as
imagens das mini blogueiras, aqui nesta pesquisa iremos renomear suas imagens

com as seguintes siglas de M1, M2, M3, M4 e M5.

A segunda parte foi identificar nas postagens selecionadas, pelas poses das
mini blogueiras, quais comentarios sdo direcionados a relacionar a imagem da crianca

a imagem de uma mulher adulta.

12, Parte — Analise Comparativa das Postagens/Poses das Blogueiras e das mini

blogueiras.

Quadro 1 - POSE A

Pernas assimétricas abertas frontalmente

Pose Adulta Pose Infantil

Karine (7) Amanda (5) M1 (5)

Blogueira: Karine Filizola Mini blogueira: M1

Pose:7 Pose: 5
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Data da postagem: 18/10/2019

Quantidade de comentarios: 43

Data da postagem: 30/06/2019

Quantidade de comentarios: 7

mini blogueira M1.

assimétricas.

Percebemos que a blogueira essa pose de pernas assimétricas abertas

frontalmente aparece nas blogueiras adultas, e com algumas variacdes também na

Denotacéo: Na pose A as pernas estdo assimétricas e abertas frontalmente, pés

tortos, uma mao ao quadril, a outra, rente ao corpo, corpo com inclinacdes

Conotacédo: Na pose, a mini blogueira M1 ndo aparenta estar em uma posi¢ao
confortavel, pois o seu corpo além de estar inclinado ndo tem uma sincronizagao
gestual dos membros, a mao no quadril traz a atencado do olhar para o mesmo, 0s

pés tortos e as pernas assimétricas trazem uma ideia de movimento a imagem.

Quadro 2 - POSE B

Agachamento

Pose Adulta

Amanda (6)

Pose Infantil

M2 (8)

Blogueira: Amanda Fontes

Pose:6

Mini blogueira: M2

Pose: 8
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Data da postagem: 02/03/2019

Quantidade de comentarios: 54

Data da postagem: 21/11/2018

Quantidade de comentarios: 37

Percebemos que essa pose de agachamento aparece na blogueiras adulta Amanda
e com algumas variacdes também na mini blogueira M2.

Denotacdo: Na pose B a mini blogueira M2 estd com uma perna apoiada ao chéo
com a mdo em cima do joelho, a outra perna esta dobrada com o joelho encostado
ao braco juntamente com a mao no maxilar e rosto de perfil.

Conotacao: Na pose B a mini blogueira M2 ndo carrega as mesmas significacoes
gestuais da blogueira Amanda, mesmo tendo as mesmas caracteristicas fisicas
(ambas estdo agachadas) Amanda estd mostrando o corpo de forma sensual, 0
bumbum estd empinado, cintura desenhada e as pernas estdo mais aparentes,
diferente da mini blogueira M2 que ndo esta evidenciando as curvas do corpo

feminino, ou seja, uma postura simples, moleca e sem teor sexual.

Quadro 3—-POSE C

Corpo levemente virado com perna quebrada e pé levantado

Pose Infantil

Pose Adulta

Amanda (10) M5 (8) M4 (1) (7) M1 (9)

Blogueira: Amanda Fontes Mini blogueira: M5

Pose:10 Pose: 8
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Data da postagem: 06/12/2018 Data da postagem: 31/01/2019

Quantidade de comentarios: 16 Quantidade de comentarios: 27

Percebemos que a essa pose de Corpo levemente virado com perna quebrada e pé
levantado aparece na blogueiras adulta Amanda, e com algumas variacées também

nas mini blogueiras.

Denotacdo: Na pose C a mini blogueira M5 esta com a perna quebrada com o pé
levatado, com uma das maos na cintura, a outra mao formando um v préximo a area

dos olhos.

Conotacgao: Na pose C, a mini blogueira M5 mantém o mesmo gestual da bogueira
Amanda, a exposi¢cdo do corpo conota um visual mais sexy, perna quebrada, pé
levantado que implica na elevacdo do bumbum e evidencia a cintura em forma de
S, séo significacbes que ndo condizem com a idade da mini blogueira M5, pois o
corpo da crianga ndo tem curvas. Mesmo ela estando com uma com estampa ludica
e lago na cabeca, que sdo elementos do vestuario infantil, houve a necessidade de
mostra-la dessa forma, mesmo a atitude mais condizente do contexto inserido na
imagem (praia) fosse ela brincando e ndo pousando para uma fotografia de

conotacgdes adultas.

Quadro 4 -POSE D

Joelho dobrado e em pé, repousando sobre uma parede.

Pose Adulta Pose Infantil
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Camila (1) M3 (8) M1 (7) M2 (2)
Blogueira: Camila Coutinho Mini blogueira: M3

Pose:1 Pose: 3

Data da postagem: 23/10/2019 Data da postagem: 07/08/2019
Quantidade de comentarios: 289 Quantidade de comentarios:33

Percebemos que a blogueira essa pose de Joelho dobrado e em pé, repousando
sobre uma parede aparece na blogueiras adulta Camila, e com algumas variacées

também nas mini blogueiras.

Denotacdo: A mini bloguira esta com o joelho dobrado e em pé, repousando sobre

uma parede, com o braco ao lado do corpo.

Conotacdo: Na pose D percebemos que a mini blogueira M3 ndo carrega as
mesmas significacdes gestuais da blogueira Camila, mesmo tendo as mesmas
caracteristicas fisicas (ambas estdo de joelho dobrado e em pé) Camila esta
mostrando o corpo de forma sensual em comparacdo com a mini blogueira M3, o
bumbum est4d empinado, salto alto e angulo (foto tirada de cima para baixo),
diferente da mini blogueira M3 que esta transparecendo uma gestualidade de
deboche e despojamento, ou seja, uma postura simples sem teor sexual, mas essas

descri¢cdes ndo se assemelham aos significados da referéncia de infancia.




Quadro 5-POSE E

Postura lateral
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Pose Adulta

Eduarda (2) Camila (3) Kamila (8)

Pose Infantil

M3 (6) M5 (4)

Blogueira: Eduarda Baima

Pose:2

Data da postagem: 23/08/2019

Quantidade de comentarios: 46

Mini blogueira: M4

Pose: 3

Data da postagem: 23/12/2018

Quantidade de comentarios: 14

elevado e mé&o no quadril.

com algumas variagfes também nas mini blogueiras.

visto, pois essas conotacfes ndo se adequam ao corpo infantil.

Percebemos que essa pose de postura lateral aparece nas blogueiras adultas, e

Denotacdo: A mini blogueira M3 esté posicionada lateralmente, com um pé

Conotacao: Na pose E, a mini blogueira M3 estéa posicionada lateralmente na
fotografia, o pé elevado empina o bumbum, a mé&o no quadril traz atencéo do olhar
para a regido, as pernas estdo alongadas pelo angulo da foto, ou seja, pose que é
tendéncia entre as blogueiras adultas, mostra como o0 movimento do corpo pode

ndo coincidir com a agdo desejada para aquela idade juntamente com o gestual
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Quadro 6 — POSE F

Perna aberta assimétrica inclinada frontalmente

Pose Adulta Pose Infantil

Karine (4) (3) Cuca (8) M5 (10) M3 (7)

Blogueira: Karine Filizola Mini blogueira: M5

Pose:4 Pose: 10

Data da postagem: 24/06/2010 Data da postagem: 11/03/2019
Quantidade de comentarios: 132 Quantidade de comentarios: 24

Percebemos que essa pose de perna aberta assimétrica inclinada frontalmente
aparece nas blogueiras adultas, e com algumas variagbes também nas mini

blogueiras.

Denotagdo: Na pose F a mini blogueira M5 estad com as mé&os na cintura, postura

ereta e pernas em pose assimétrica.
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M5 pose (9)

Conotagao: As maos na cintura afina visualmente a cintura, a quebra do quadril por
meio das pernas traz um gestual adulto para a mini blogueira. A pose 10 da mini
blogueira M5 esté caracterizada aqui como uma crian¢ga meiga e romantica. Porém
na pose 9 mesmo tendo o mesmo gestual, tendo apenas algumas variacdes, esta
caracterizada de forma feminina e adulta. Ou seja, subtende-se que 0 vestuario
também interfere na mensagem passada pelo corpo, entretanto € notério que nao
h& uma preocupacéo com a significacdo obtida em relacdo a ele, ja que a pose H é
legitimada pela reproducdo de uma tendéncia gestual exibida pelas blogueiras

Karine e Cuca.
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Quadro 7 - POSE G

Perna levemente quebrada (assimétrica) com pés de Barbie!

Pose Adulta Pose Infantil

Karine (6) M4 (10) (8) M3 (2) (10) (5) M5 (2)
Blogueira: Karine Filizola Mini blogueira: M4

Pose:6 Pose: 10

Data da postagem: 26/07/2019 Data da postagem:

Quantidade de comentarios: 48 Quantidade de comentarios:

Percebemos que essa pose de perna levemente quebrada (assimétrica) com pés
de Barbie aparece na blogueira adulta Karine, e com algumas variacées também

nas mini blogueiras.

Denotacdo: Na pose G a mini blogueira M4 esta com a perna levemente quebrada

(assimétrica), com os pés de Barbie e colocando uma das méos na cintura.

Conotacdo: Na pose G a mini blogueira M4 esta com conotacdes diferentes para a
idade dela, mas semelhantes com a blogueira Karine a qual se assemelha o gestual
e a pose 6 de Karine, é possivel mostrar que a mini blogueira mesmo néo tendo a

intencdo de evidenciar as curvas femininas por meio do pé de Barbie que eleva o

1 O termo pés de Barbie é uma expressao coloquial difundida para definir o tipo de pose onde o pé da
modelo em questédo aparece levantado e arqueado, lembrando assim o pé da boneca. Disponivel em:
https://claudia.abril.com.br/moda/pe-de-barbie-e-a-pose-do-momento-para-fotos/ data de acesso:
28/11/19
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guadril, alonga a silhueta e pela cintura afinada, a partir do posicionamento da méao,
preocupacdes visuais e corporais que nao sao geradas por meio da crianca, mas

mesmo assim, ela reproduz uma tendéncia vista nas poses das blogueiras adultas.

Quadro 8 - POSE H

Pés assimétricos: Pés cruzados

Pose Adulta

Pose Infantil

Cuca (8) Karine (5) (2) Eduarda (1)

M3 (1) M1 (4) M4 (4) (6) M5 (3) (7)

Blogueira: Cuca Amorim

Pose:8

Data da postagem: 31/07/2019

Quantidade de comentarios: 54

Mini blogueira: M3

Pose: 1

Data da postagem: 28/10/2019

Quantidade de comentarios: 35

levemente inclinado.

algumas variac6es também nas mini blogueiras.

Percebemos que essa pose de pés cruzados aparece nas blogueiras adultas, e com

Denotacgdo: Na pose H a mini blogueira M3 estd com os pés cruzados com um deles

tocando o chdo apenas com as pontas dos dedos, maos na altura da cintura e corpo

Conotacéo: Os pés cruzados é uma variacdo da pose 8 de Cuca, mas a mini

blogueira M3 ainda encorprora ao gestual as maos na altura da cintura, trazendo
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mais significacdes de expressdes ndo condizentes com a sua idade, pois acredita-

se que uma crian¢ca nao tem a preocupag¢ao em parecer com a cintura mais fina

visualmente, tendencia essa em blogueiras adultas.

Quadro 9 - POSE |

Posicdo assimétrica: Um pé tocando o chdo com as pontas dos dedos e o outro, com

a sola do pé

Pose Adulta

Pose Infantil

Eduarda (6) Karine (1)

M3 (9)

Blogueira: Eduarda Baima

Pose:6

Data da postagem: 10/03/2019

Quantidade de comentarios: 61

Mini blogueira: M3

Pose: 9
Data da postagem: 14/08/2019

Quantidade de comentarios:23

também na mini blogueira M3.

uma das maos na altura do quadril.

Percebemos que essa pose de um pé tocando o chdo com as pontas dos dedos e

0 outro, com a sola do pé aparece nas blogueiras adultas, e com algumas variagées

Denotacdo: A mini blogueira estd em posicdo assimétrica, com um pé

tocando o chdo apenas com as pontas dos dedos e perna levemente dobrada e com
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Conotacdao: A mini blogueira M3 esta semelhante a blogueira Eduarda,
porém a mini blogueira a partir do seu visual trouxe uma adocao de despojamento
no seu gestual. Na pose | diferente de outras poses dos outros quadros, nao traz
uma significagdo sensual, por ambas as blogueiras (adulta e infantil), entretanto
esse posicionamento gestual ndo condiz com o esperado para a idade da mini

blogueira.

Sabemos que as poses das blogueiras adultas ndo séo exclusivas delas e que
temos uma adocédo de poses apresentadas pelas modelos em desfiles e editoriais de
moda. Mas o entendimento que as criangas também replicam estas poses ao contrario
de estarem apresentando os looks em suas tarefas cotidianas. Ou seja, ao invés de
termos fotos das mini blogueiras brincando, em momentos de lazer e de descontragéo,
temos as meninas seguindo um padrdo de postura visualizado previamente. Nesta
pesquisa acreditamos que parte desta tendéncia de comportamento de adotar um
pose, segue o fluxo das blogueiras adultas para as mirins, devido a audiéncia que as
blogueiras detiveram ao longo desses ultimos 10 anos e que o termo mini blogueiras
ja faz do perfil das meninas um desejo de trilhar um caminho parecido com as
mulheres que estdo inseridas no sistema de moda como personagem que aponta

tendéncias de moda.

22, Parte — Apresentacdo dos comentarios das postagens que as mini blogueiras sao

comparadas a mulheres adultas.

Quadro 10- Comentario da mini blogueira M1

Postagem Comentarios retirados da
postagem da Pose 3 da M1




(m

& Comentarios 74

=~
s

CRINDZaxTTaa Luz na passarela que ja
vem ela @52

;#sabédin #diadsabad0 #boatarde
valeriafcfreitas & & &

dudamissgo Linda e maravilhosa

®*
®

mariiifc Nossa que modelo mais
charmosa!

1curtida  Responder

1curtida  Responder

Responder

Data da postagem

20/08/2019

Quantidade de 3
comentarios na postagem

Ordem do comentéario 3

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 11- Comentarios da Pose 2 da mini blogueira M2

Postagem

Comentarios retirados da

postagem da Pose 2 da M2

Comentarios retirados da
postagem da Pose 2 da M2

& Comentérios

@ vitoriamart Muito linda .. toda blogueira

1 curtida Responder

melsantosneves Que linda essa
3 princesall Amei suas fotosia¢” ¢" ¢”
1curtida  Responder
/& )\ maternidadereal. maedomiguel Quero A
h ter tido gémeos, acho o maxim9
=
Responder
3 genilda.ruth Ah Isadora vocé é tdo linda

*389
) 4l
Responder

v

&~ Comentérios X7
/ fabyanaborgess Princesinha mais linda
do Instagram @
n  Tcurtida Responder

kaiansOuza_0fc Que menina linda
Y 1curtida Responder
/ mamaeamorsemfim Téo linda gente!
4 Toda blogueirinha! @ ¥ & &

1curtida  Responder

alexiaoffc Qué princesinha mais linda e
charmosa!

1curtida  Responder

f [' Iamange:::tilj?voue linda essa foto @ :gr;ie;;a:a\g::csilva Linda demais,
1curtida Responder
e% ::‘ice_lice»blfg‘gelfMaravilhosa, oY g jUjUda::’?Terque Lindaaaaaa®@
Data da 16/11/2019 16/11/2019
postagem
Quantidade de 26 26
comentarios

na postagem

Ordem do
comentario

6

12

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19
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Quadro 12- Comentério da Pose 9 da mini blogueira M2

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 9 da M2

& Comentarios Y

‘eador Uy » #portodegalinhas

1curtida  Responder

+snmdoe i sagy o #borapernambucar

1curtida Responder

/ polly.hs Uaal muito linda, arasa mine
blogueira

Responder

= gabi.rigues Ainda ndo conhego mas
4 gostaria &5

1curtida Responder

saldanha_tha O meu também viu & &
@ ta muito linda @

1curtida  Responder

Q vansansonefit Que delicia morar nesse
paraiso

Dasnandar

Data da postagem 02/11/2019
Quantidade de 22
comentarios na postagem

Ordem do comentario 2

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 13- Comentario da Pose 7 da mini blogueira M2

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 7 da M2

&~ Comentarios 7
8 shy.machado Que bonequinha mais
linda passando por aqui &
Responder
fabyanaborgess Que look mais lindo
princesal!
N : Responder
liviasofiagarri Uma bonequinha mesmo
e toda blogueirinha linda
: Responder

ﬂ julianakenzi Bonequinha mais linda e
B com um estilo préprio divino!

Responder

thaisvv Ah gente que lindaaaa amo
®) esse cabelo dela &

Responder

@ agetaandr?dec QAue look mais lindo &
Data da postagem 25/09/2019
Quantidade de 35
comentarios na postagem
Ordem do comentéario 9

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19
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Quadro 14- Comentério da Pose 5 da mini blogueira M2

61

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 5 da M2

Comentarios retirados da
postagem da Pose 5 da M2

&~ Comentarios Y

hipolitoangy Ai que blogueirinha linda
1curtida  Responder
Jezraey burenls @k_belos_
obrigada®y

Responder

leilaxaviermakepocahontas Mais gente
/) ela é muito fofa

1curtida  Responder

ierda burepln
@leilaxaviermakepocahontas €
(S 1515/

Responder

p blog_dacris Que princesa estilosa e
lindaa&s &, adorei

1 curtida

F cronomania Eu amei o seu lookzinho e
seu rostinho angelical

Responder

& Comentarios b7/

\ alinealmeida_line Linda e Mt
l bloguerinha,

1curtida  Responder

3\ patthy_leal Mas quem nasceu p
) blogueira faz sucesso e pose né...
lindaaaa

1curtida  Responder

Iszdor gy @patthy_leal €

Responder

7 thaisvv Super estilosa gente que
W) lindaaa & adorei o look

em 1curtida Responder

marcello__aguiar Muito estilosa essa
princesa$p

1curtida  Responder

m gabrielafernandes.oficial Linda demais
@ T 1 curtida Responder

Data da postagem

20/08/2019

20/08/2019

Quantidade de
comentarios na
postagem

62

62

Ordem do
comentario

4

19e 20

Comentarios retirados da
postagem da Pose 5 da M2

Comentarios retirados da
postagem da Pose 5 da M2

& Comentérios YV
/ _bellasantosmakeup Que princesa
) linda!! Look lindo de@ais, super
- blogueirinha!
Responder

mundorosa2x Gente, mais que linda,
super blogueirinha... Arrasou no look,
maravilhoso @

Responder

geovanna_rapunzel Que lindo esse
@ look! Bem fofo

Responder

eu_nicolle Eu ameiiii , look super fofo. E
tu amiga tdo meiga .

Responder

cami_harger Lindo esse lookinho
amiguinha maravilhosa

Responder

& Comentérios 74
miss_lauramachado Esse lookinho

% td tudo de linda amigaaaa.. super
blogueirinha @
14sem  Responder

“#.°\ polilanamello Que linda essa boneca

% muito charmosa
14 se Responder

croche_josina Achei um charme seu
look princesal

Responder

f‘ diadasophiavitoria S6 quem arrasa
‘W) muito nos looks

14 se Responder

maitegportugal Boneca &

\ 14sem  Responder
larinhasramalho Achei lindo e super
estilosowy

Ordem do
comentario

30 e 31

42

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19



Quadro 15- Comentério da Pose 8 da mini blogueira M2

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 8 da M2

&~ Comentérios 7.
cami_harger Que cabelo maravilhoso!
Uma princesa

Responder

m\ maedoasafe Quanta lindeza®
“ 3sem  Responder
daani.pires Linda frase gatinha @ Amo
6 Charles Chaplin

Responder
% isabella.carrilho Perfeigao maravilhosa

* essa blogueirinha top

Responder

R\ mundo_daclarisse Mais é tao fofa®s
- 3 serr Responder
maedomarcelo_ Que cabeldo dourado
mais maravilhoso!

Responder

Data da postagem

21/11/2019

Quantidade de 37
comentarios na postagem
Ordem do comentario 19

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 16- Comentario da Pose 1 da mini blogueira M3

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 1 da M3

& Comentérios

J vocés iiieus amores. %

.'/jv_‘il lzvdkrv ve Bom inicio de semana pra
=

ookl
@gisele_ca.&edos_e_variedades
- lago: @bk_lacos

o\ maluzinha_6 Arrasou amiga £ @<
5sem 1 curtida Responder

m {wnirerizs. @maluzinha_6 obg
'~ amiga linda @

5sem Responder

Q rhaquel_battista LINDAAAAAAA

1curtida  Responder

rhaquel_battista blogueirinha mas linda
e estilosaaaaaa

1curtida  Responder

Data da postagem 28/10/2019
Quantidade de 35
comentarios na postagem

Ordem do comentario 3

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19
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Quadro 17- Comentério da Pose 2 da mini blogueira M3

63

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 2 da M3

Comentarios retirados da
postagem da Pose 2 da M3

e

* ) amiguinha linda &

®

v

Comentarios

#lookdodia #style #tumblr #likes
#likeforlike #fashionkids #minifashion
#lacos #lagos #segundafeira #bomdia
#meninasestilosas #criancas

Responder

QP =

matheusluiz0708 Mais que charme

sponder para MeRIsriLL,

em 1 curtida Responder

ff‘: lerdndaeiz: @matheusluiz0708

1curtida  Responder

amanda.csoares19 Que blogueirinha

estilosa! Arrasou
sem  1curtida  Responder

S wranmasn @amanda.csoares19
#/ obg amiguinha ¢

&~ Comentérios

C)

guilherme_reuel Lindas demais essa
bloguerinha &, & &

1curtida  Responder

FF"1 beaniagez @guilherme_reuel
&' -

Responder

6 lucas.mundo.azul Que amiguinha linda
( Py
<&

2 curtidas  Responder

‘( ‘P
> |
-/

‘e nlTe ke @lucas.mundo.azul

\\\\ 1curtida Responder

lilicachic_blog Boneca linda & @

o

'E} arAndyeks @lilicachiq obg linda
' @

1curtida Responder

1 curtida Responder

v

Data da postagem

09/09/2019

16/11/2019

Quantidade de
comentarios na
postagem

41

41

Ordem do
comentario

3

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 18- Comentario da Pose 3 da mini blogueira M3

Postagem

Comentarios retirados da

postagem da Pose 3 da M3

&~ Comentérios

larasophiareal Muito blogueirinha linda
¢
1 Responder

lucas.mundo.azul Muito linda e estilosa

@ as.
\ s .
oo

@ maedabonecareal_lui Téo
[

LINDA... Tao PERFEITA... Tdao BONECA
L4 44

Responder

" @

1 curtida Responder

maedabonecareal_luizapietaARRA S

®:

0 U (Claro e sempre) & &

Responder

blogda_sopphi Linda e cheia de estilo!

Responder

blogdayasminoficial Uma top model &

®

Responder

v

Data da postagem

10/09/2019

Quantidade de

comentarios na postagem

55
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| Ordem do comentario

| 26

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 19- Comentario da Pose 9 da mini blogueira M3

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 9 da
M3

Comentarios retirados da
postagem da Pose 9 da
M3

e
<

DECE QUE
H JUlZo,

& Comentérios

v

blogda_sopphi Uma mini diva linda e
cheia de estilo!

S5sem 2curtidas Responder

,"ﬁ) lewikrd &2 @blogda_sopphi &
- He

15sem  Responder

ruanakaroliny Vida @

15sem 2 curtidas

3

Responder

{#) Imazerana @ruanakaroliny @ @
5 ]

15sem  Responder

betaniaazevedo1 Lindaaaa
%ﬁ 15sem  2curtidas Responder

;"ﬁ") w1 wrvi v @betaniaazevedol
_/ POV
15sem

1curtida Responder

AP\ jessica_costa_esteticista Linda

& Comentérios

15 sem

v

Responder

» . lacosdalaryoficial Blogueirinha mais
linda que essa, desconhego @ @ @

Ssem 1 curtida

3

Responder

Ak @lacosdalaryoficial
obrigadaa W v
15 sem Responder

lala_santiagobh @

‘ 15sem

[F ‘aniianic: @lala_santiagobh @
- -

1 curtida Responder

15 sen Responder

kerollen.yasmin Ai saber ser linda @

7/»f)\ blogdaanalizzi Que charme
\; 12sem  Responder

Responder

Data da postagem

14/08/2019

14/08/2019

Quantidade de
comentarios na postagem

23

23

Ordem do comentéario

5

10

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 20- Comentério da Pose 4 da mini blogueira M4

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 4 da M4

& Comentérios
- T

®

46 sem

1 curtida

b 46 sem 1 curtida

° 45 sem

Responder

bonequinha!

45 sem Responder

46 sem 1 curtida Responder
&\ reininhodalaura & %<
46sem 1curtida Responder

princesinhagabrielle Linda®@

Responder

ﬁ » Ppereiraclaudianegomes &
]

Responder

valentinacavalheire Toda blogueirinha
e
46 sem 1 curtida Responder

salaodegradee Ficou muito toooop!

sally_barbiedoll Que preciosa! Uma

v




Data da postagem 12/01/2019
Quantidade de 13
comentarios na postagem

Ordem do comentério 8

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 21- Comentario da Pose 5 da mini blogueira M4

Postagem Comentarios retirados da
postagem da Pose 5 da M4
&~ Comentarios Y
@ agathamagalhaes_ Vc esta maravilhosa
com esse look e esse calgado ¥
Brilhou!!!

8sem  Responder

@ sabriny_soares2_ Muito Linda, amei
&8> B8sem Responder

bloglarapina Amei, arrasou, tudo
perfeitots ¥
8sem  Responder

b, sofiaritamatias Belissima mocinha
mais charmosa

Responder

mariaeduardaox6 Linda como sempre
ve

m  Responder

@ josineidebarross Ela é toda linda @

4 serr Responder

Data da postagem 08/10/2019
Quantidade de 15
comentarios na postagem

Ordem do comentério 11

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 22- Comentario da Pose 6 da mini blogueira M4

Postagem Comentarios retirados da
postagem da Pose 6 da M4




& Comentarios

valentinacavalheire Natal ficou
\ mais lindo com a presenga dessa
N blogueirinha @&

46 sem 1 curtida Responder

(W) ecimndia Jin
W% @valentimacavalheire obrigada
amiguinha pelo carinho

46 sem  Responder

d lissa_theopei Linda
=
46 sem 1 curtida Responder

Ocultar respostas

‘etiTia_ miredy_'ma
. (@analissa_theopeixoto obrigada
amiguinha linda
46 sem Responder
S0 enoa mrdl ma
(@analissa_theopeixoto obrigada
i

Data da postagem

13012010

Quantidade de
comentarios na postagem

11

Ordem do comentéario

4

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Quadro 23- Comentario da Pose 2 da mini blogueira M5

66

Postagem

Comentarios retirados da
postagem da Pose 2 da
M5

Comentarios retirados da
postagem da Pose 2 da
M5

&~ Comentarios

v

fridaklacos Sempre charmosa. Ela ja
estd enorme! &% ainda lembro dela
pequenininha... beijos para vocés

32 sem

&

1curtida  Responder

i e 4k @fridaklacos
vdd! Crescem muitooo rapido
mesmo! Que bom vc aqui

32 sem 1curtida Responder

edivilma_oliver Mas o charme de
sempre eu sei q pertence a ve lindona.
31sem

e b
a @edivilma_oliver tia Vilma ¢’ ¢"

1 curtida

()

1curtida  Responder

31 sem Responder

anaclarawof Linda passa | no meu
feed tem fotinho nova vamos trocar
muitas curtidas e comentdrios & & &
-

31sem

1 curtida

Responder

Data da postagem

& Comentarios

()

v

edivilma_oliver Gostaria de saber
prego: bolsa, sandalia, vestido... dai eu
quero de brinde esta mocinha, pode???
POLOBY

46 sem  Responder

&

PR T S W @edivilma
_Gnver kkkkk, tem teu nimero
nao &

Eu Tbm queria Vilma

46 sem

1curtida Responder

Ver mais respostas (1)

lindaantonieta Linda

46 sem

&

S

1 curtida Responder

e T
@lindaantonieta obrigada minha
querida ¢

46 sem Responder

(@) oo tnions®

28/12/2018

23/04/2019

Quantidade de
comentarios na
postagem

13

28

Ordem do comentéario

4

13

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19
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Quadro 24- Comentario da Pose 7 da mini blogueira M5

Postagem Comentérios retirados da
postagem da Pose 7 da M5

&~ Comentérios Y

rhaquel_battista Essa blogueirinha
arrasaaa

1 curtida Responder

C i e 3239 @rhaquel
_battista obg princesa marlinda
davida@p

Responder

@ thiago_fernandes04 Linda
1 curtida Responde

,i poapiinde ey @thiago
_santos_fernandes_fernan obg
principe

1 curtida Responder

/AR5 sofiaminiblogguer Ah que linda &%
: Responde
_‘, mamaecomdocemel Que lindinha &
i 1curtida  Responder

Data da postagem 10/01/2019
Quantidade de 14
comentarios na postagem

Ordem do comentario 4

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 30/11/19

Foi possivel através da apresentacdo dos comentéarios perceber que ndo houve
uma comparacao tdo assidua com a imagem da crianca com uma mulher adulta e sim
sempre com aimagem das blogueiras. Afirmando a beleza das meninas, comparando-
as com princesas, as chamando de lindas, belas, perfeitas... E nessas postagens néo
foi possivel apurar comentarios que as compararam com mulheres adultas,
enfatizando o quanto elas estdo crescendo. Porém é percebida a grande énfase nos

comentarios também nos looks e acessérios das mini blogueiras.

Por mais que nessas postagens que remetem as poses as das blogueiras
adultas, esses comentarios das mini blogueiras de como ela esta crescendo, se
transformando em uma mulher ndo apareceram muito, podemos ver que durante a
pesquisa, onde se faz a questdo de visualizar a imagem da menina como ela adulta,
até aqui entdo, ndo podemos afirmar que as poses das blogueiras que elas replicam
ou nao, as transformam visualmente as como mulheres adultas, mais sabemos que
existem essas postagens, mas para afirmar com mais embasamento precisamos fazer
um futuro levantamento do que tem em comum nas postagens em que aparecem

esses comentarios.

Quadro 25- Comentério da postagem T da mini blogueira M1
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Postagem

M1

Comentarios retirados da postagem T da

&~ Comentarios Y

R e b A Ll SR sy o
g amo filha

2 curtidas  Responder

. mahh_marcelinha Mamae ama demais
4 essa princesa ¢3¢
19 1curtida Responder

simone_ferreira31 £ £ £ 1

1 1curtida  Responder

simone_ferreira_31 &
19 se 1curtida  Responder

welma.ferreira Mocinha linda da prima!!

19 se 1 curtida Responder

7 palloma.barros Que lindinha!
1 1 curtida  Responder

@ olivervargas94 Muito lindaes &

Responder

Data da postagem

24/06/2019

Quantidade de comentarios na 7

postagem

Ordem do comentéario

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 04/12/19

Quadro 26- Comentario da postagem U da mini blogueira M3

Postagem

Comentarios retirados da

postagem U da M3

&~ Comentérios N7

rapido € ta cada dia mais linda &

1curtida  Responder

a_‘ maecorujadedoisoficial Cresce tao

£ Javnimacr
(@maecorujadedoisoficial & &
)

Responder

gabriela_barros09 Muito linda essa
\ amiguinha

1curtida  Responder

& Imsinmizr@gabriela_barros09
&' obg princesa &) @

Responder

rayanevitoria4 E verdade o tempo
voa,ela estd cada dia mais linda & &
vww

1curtida  Responder
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Data da postagem 13/11/2019
Quantidade de 50
comentarios na

postagem

Ordem do comentario 9ell

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 04/12/19

Quadro 27- Comentario da postagem V da mini blogueira M5

Postagem

Comentérios retirados da postagem V da
M5

& Comentarios Y

Responder

a andrezza.aquarelle Fofa demais!!! & &5

1curtida Responder

@ sropuinhascpha @andrezza
.aquarelle obg minha querida

Responder

‘> mamaecomdocemel Que mocinha
\e%) mais linda
4 1curtida  Responder

% sigudsscpha
@mamaecomdocemel obg
lindeza Wil

Responder

e valeriafcfreitas Lindeza®ws
e 1curtida  Responder

Data da postagem 21/01/2019
Quantidade de comentarios na 34
postagem

Ordem do comentario 9

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 04/12/19

Quadro 28- Comentario da postagem W da mini blogueira M5

Postagem

Comentéarios retirados da postagem W
da M5
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&~ Comentarios

_' cilene.m.torres Vai ficar com um corpo
lindo, essa gatinha.

1curtida Responder

praucurlaoe: ey
@cilene.m.torres & @ & vai dar
trabalho

Responder

O rhaquel_battista Que arrasooo

1curtida  Responder

0 sofialouisebs Gatinhaaaaa @¢

Responder

666

Responder

mahmoudahmed2657 Ok

Responder

Data da postagem

18/11/19

postagem

Quantidade de comentarios na 20

Ordem do comentario

9el2

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 04/12/19

Quadro 29- Comentério da postagem Y da mini blogueira M5

Postagem

Comentéarios retirados da

postagem Y da M5

& Comentérios 7.

Responder

(a %) bonecamvalentina Fiu, Fiu @& &

s6sem  1curtida  Responder

ﬁ‘ promurise i
@bonecamvalentina hahaha

lindona &
Responder
nutrililica Meu Deus que super fofura.
Que corpinho lindo e esse maiérzinho

1 curtida Responder

£ prociirteesephia @nutrililica
muito gostosa né Li? X @@
Por isso que aperto muitooo

Responder

mundo_kids_oficial & er e W

1 curtida Responder

Data da postagem

17/0119
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Quantidade de 34
comentarios na
postagem

Ordem do comentario 8e9

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 04/12/19

Quadro 30- Comentério da postagem Z da mini blogueira M5

Postagem Comentarios retirados da

postagem Z da M5

& Comentarios Y
maria_ana80 Gente ) E muito
lindaaaa

cecinha47 Sou fa dessa boneca. Esta
crescendo r ficando ainda mais linda

cecinhad7 QOO

/ﬂ) anaclaudiapalitot Lindaa

s”p g ulzhaen e
@anaclaudiapalitot obg linda &
v

@ thiago_fernandes04 Limdaes &

Data da postagem 15/01/19

Quantidade de 31
comentarios na postagem

Ordem do comentario 3

Fonte: Prints dos comentarios retirados em: 04/12/19

Foi possivel notar que existe essa conotacdo das imagens dela vista como
adultas, vimos até entdo que elas estdo sendo comparadas com blogueiras adultas e
até mesmo recebendo comentarios sobre a valorizacdo do corpo sensualizado que é
o exemplo do comentéario da mini blogueira M5, ou seja, utilizando emojis. Além das

respostas do proprio responsavel pelo monitoramento do perfil no Instagram.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento desse estudo possibilitou o entendimento na area de
tendéncia de comportamento, mas isso so foi possivel a partir das leituras realizadas
para o desenvolvimento tedrico, pois nelas foi possivel perceber uma linha cronolégica
do contexto de infancia, da moda infantil e redes sociais, para assim, conseguir
estudar o processo de adocado do comportamento de moda, através da analise da
exposicdo dos corpos das mini blogueiras e de blogueiras adultas do estado de
Pernambuco. Sendo que essa nova tendéncia de comportamento estd sendo

analisada pelo o Instagram.

Diante a prética de criacGes de perfis infantis em redes sociais monitorados
pelos pais, houve a necessidade de saber como a imagem da mini blogueiras adota
uma tendéncia de comportamento a partir das postagens das blogueiras adultas?
Notamos que as mini blogueiras tem poses que fazem aluséo as blogueiras adultas,
que os perfis das mini blogueiras sdo monitorados pelos pais, onde as informacdes
sao compartilhadas a partir da autorizagéo deles, percebemos que as mini blogueiras
mesmo nao tendo uma percepcdo do que a pose conota, elas replicam
continuamente, com vestimentas apropriadas para o publico infantii ou ndo.
Acreditamos que as crian¢cas nao tem a preocupacdo de fazer x pose para poder
mostrar um corpo com curvas, mas por ser algo visto, elas acabam adotando para o

seu gestual.

Reparamos também que o uso da palavra bloguerinha ou mini blogueira é
bastante empregada nos comentarios das postagens das blogueiras infantis, isso
legitima as questdes de analises do olhar da pesquisadora, apresentando como essa
tendéncia abrange diferentes publicos, olhares e percepcdes, mostra também que nao
€ algo velado e contido o uso do mesmo, pois € nitido as referéncias das blogueiras

adultas pela blogueiras infantis.

Mostramos entdo uma comparacao das mini blogueiras como adultas, em como
a imagem que aproxima as blogueiras delimitadas, mas que existe uma tendéncia,
gue pode levar ao entendimento do que liga as mini blogueiras &s blogueiras adultas,
ou seja, essa pesquisa foi bastante enriquecedora, pois nos proporcionou um leque

de possiveis evolugdes dos temas de pesquisa no futuro, como por exemplo, a analise
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do vestuario dessas mini blogueiras, a presenca da mae na construcdo da imagem

virtual e pessoal da filha, o processo de comportamento a partir da moda mée e filha.

Uma dificuldade encontrada foi 0 ndo uso de questionarios e entrevistas para
andlise de resultados, ou seja, a analise de imagem foi feita a partir da metodologia
de Joly (1996), onde o0 que se baseia para a conotacdo € o olhar astuto do
interpretante, mas isso foi uma dificuldade que nao se transformou em limitacao, pelo
contrario, gerou maior confianga como pesquisadora e demostrou o quéo versatil pode

ser a area de atuacéo de um Designer de moda.
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