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RESUMO

A presente pesquisa se concentra na area de Design de moda, em especial, no que
se refere a questdo de Moda e consumo através de influenciadores digitais. Deste
modo, o referencial tedrico contempla um breve histérico sobre a relagdo entre
moda, midias, consumo e comportamento, de maneira que sejam discutidos
fundamentos para uma metodologia cientifica com foco numa abordagem qualitativa.
A pesquisa foi realizada com intuito de compreender as tendéncias de influéncia um
recorte temporal dessa influéncia através das postagens do influenciador Carlinhos
Maia no sistema moda, a medida que ele se torna o objeto de estudo desta
pesquisa, 0s comentarios e sua audiéncia também foram analisados para
compreender o conteudo de moda que estava sendo absorvido. Para a analise de
conteudo foi apresentado a metodologia de Bardin (2016), a analise foi categorizada
em quatro categorias e na categoria moda foi feita a analise do contetudo. A
conclusao possibilitou analisar a imagem do influenciador Carlinhos Maia no sistema
de moda masculina, mostrando a construcdo do estilo de vida do influenciador que

ele mostra nas redes sociais.

Palavras-chave: Carlinhos Maia. Consumo de moda. Influenciadores digitais. Midias

digitais. Moda masculina.



ABSTRACT

This research focuses on the area of Fashion Design, in particular, regarding the
issue of Fashion and consumption through digital influencers. Thus, the theoretical
framework includes a brief history of the relationship between fashion, media,
consumption, and behavior, so that the foundations for a scientific methodology with
a focus on a qualitative approach are discussed. The research was carried out in
order to understand the influence trends a temporal cut of this influence through the
posts of the influencer Carlinhos Maia in the fashion system, as he becomes the
object of study of this research, the comments and his audience were also analyzed
for understand the fashion content that was being absorbed. For content analysis, the
methodology of Bardin (2016) was presented, the analysis was categorized into four
categories and in the fashion category, the content analysis was performed. The
conclusion made it possible to analyze the image of the influencer Carlinhos Maia in
the men's fashion system, showing the construction of the influencer's lifestyle that

he shows on social networks.

Keywords: Carlinhos Maia. Digital influencers. Digital media. Fashion consumption.

Men's fashion.
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1 INTRODUCAO

As midias sociais atualmente sao as plataformas onde encontramos diversos
tipos de contetdo, dentre eles muito sobre moda, comportamento, movimentos
artisticos e culturais e uma infinidade de assuntos, onde varios influenciadores
digitais apresentam seu estilo de vida para, assim, gerar um consumo de sua
imagem.

Os influenciadores digitais ou digital influencers, sdo pessoas que se tornaram
conhecidas através da construcdo de uma audiéncia em seus perfis nas redes
sociais e a partr do poder de interagdo e comunicagdo com Seus
seguidores/espectadores exercem influéncia nos habitos de consumo.

Por causa desse aumento nas redes sociais, muito tem se falado dos
influenciadores digitais, 0s quais conseguem conduzir o publico que os seguem a
comprarem produtos de empresas associadas ao seu estilo de vida, que pode se
mostrar uma tarefa ardua.

Esses influenciadores séo considerados de grande relevancia no contexto de
interacdo e consumo na sociedade atual, sendo responsaveis por gerar grandes
lucros para as marcas com associacdo a sua imagem e acesso direto a sua
audiéncia. Ha incontaveis influenciadores espalhados pelo mundo, com diferentes
numeros de seguidores, segmentos de publico-alvo, diversas areas e plataformas, o
gue torna inviavel o estudo de todos eles. Alguns perfis chegam a contar com
milhdes de seguidores das mais diversas localidades.

Por isso, nesta pesquisa, decidimos fazer o recorte através do estudo de caso
de um influenciador brasileiro. O objeto a ser estudado sera Luiz Carlos Ferreira dos
Santos, mais conhecido como Carlinhos Maia, que detém a notoriedade de ter os
stories mais vistos no mundo. Nesta ferramenta, ele mostra seu estilo de vida
simples, onde ele relata aproximacéao real do consumidor/usuario.

O sucesso de Carlinhos Maia tem atraido a admiracdo de inimeras marcas?,
as quais estabelecem contratos para divulgacao dos produtos ou servicos, no intuito

conquistar mais seguidores e vendas, pois ambos tém o mesmo publico-alvo.

https://segredosdomundo.r7.com/carlinhos-maia-tem-o-20-stories-mais-assistido-do-mundo-e-o-10-
do-brasil/.
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Assim como, vale lembrar que o publico masculino também o relaciona a
moda, embora que, atualmente, a ideia de se discutir moda masculina ainda seja um
tabu para muitos homens.

E interessante saber o porqué falar sobre moda masculina pode ferir a suas
masculinidades se a moda ndo € apenas quesito de roupa, mas também pode ser
aplicada a celulares, livros, comportamentos, filmes, entre outros.

Dessa forma busca-se entender o consumo de moda masculina por meio da
influéncia de uma pessoa por redes sociais e como esse influenciador faz com que
boa parte de seus seguidores possam desejar ser como ele.

As campanhas com influenciadores digitais podem atingir um engajamento de
até dezesseis vezes maior do que publicidades geralmente vistas em outros meios
de comunicacédo (ALVES, 2019 apud SOCIAL CHORUS, 2019), portanto, podemos
assim ver que em certos casos, procurar e contratar o servico de influenciadores
digitais pode ser vantajoso para ambos os lados.

Nogueira (2020), explica também que:

A pesquisa feita pela Nielsen (www.nn.com), empresa especializada no
comportamento dos consumidores, mostrou que 90% dos clientes confiam
na recomendacdo de outras pessoas para comprar um produto, enquanto
apenas 33% se dizem influenciados por andncios.?

Depois disto dito, essa pesquisa tem seus objetivos como:
Objetivo geral:

Analisar o perfil de Carlinhos Maia buscando apresentar evidéncias da influéncia

deste personagem do sistema de moda.

Objetivos especificos:

1) Estudar o consumo de estilos de vida como ponto de partida para criacdo de
moda;
2) Analisar imagens e comentarios do perfil do influencer no Instagram, a partir de

amostra de postagens e catalogados em publicacées em um recorte temporal.

2https://laurenfernandes.jusbrasil.com.br/artigos/ 750326 734/responsabilidades-dos-influencers-digitais.
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3) Comparar as postagens atuais do influencer com as principais tendéncias de

moda apresentadas no Feed.?

1.1 JUSTIFICATIVA

No universo da moda, de modo geral, entende-se que as pessoas buscam
consumir e projetar ideias através de artefatos, musicas, fotos, comportamentos,
entre outros. Deste modo, o fen6meno da moda se intensifica como a necessidade
de nos expressar através das escolhas no intuito de nos identificar, pontuar aspectos
de personalidade e estilo de vida.

Assim como, tudo aquilo pelo que as pessoas nos identificam, também ira
dizer algo sobre nés. Neste sentido, influenciamos e somos influenciados, a cada

passo do dia. Segundo Simmel (2008, p. 24),

As condig¢8es vitais da moda como uma manifestagdo constante na histéria
da nossa espécie podem assim descrever-se. Ela é imitacdo de um modelo
dado e satisfaz assim a necessidade de apoio social, conduz o individuo ao
trilho que todos percorrem, fornece um universal, que faz do comportamento
de cada individuo um simples exemplo. E satisfaz igualmente a hecessidade
de distincéo, a tendéncia para a diferenciacdo, para mudar e se separar.

Sendo assim, quando as pesquisas sobre Design de Moda, demonstram que
o0 mercado de moda contempla consumidores e profissionais que geram milhdes de
dolares por ano, por meio da influéncia construida em contextos reais e digitais.
Nestes contextos, surgem os influenciadores, tais como, por exemplo, Carlinhos
Maia e outros artistas. Os influenciadores conseguem atingir consumidores com
caracteristicas que incluem publicos diversos, no que se refere a valores politico-
econdmicos e socioculturais.

Logo, considerando estes aspectos, perceber como as tendéncias de moda
da atualidade sdo apresentadas nos perfis destes influenciadores € tdo importante
para ambito académico, quanto para o ambito mercadologico, pois esta relacao traz
a tona as discussdes sobre as pessoas consomem moda e quais Sao suas
motivacfes para isto. Por fim, de que modo € possivel ser um influenciador num

mercado tdo efémero como este.

3feed publicacdes fixa no perfil.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 DESIGN DE MODA, SOCIEDADE E CONSUMO

A vestimenta esta na sociedade e torna-se um fendbmeno sociocultural desde
a idade da pedra, como explicam Schneid e Michelon (2017). O hébito de cobrir o
corpo tem seu objetivo principal mantido, ou seja, cobrir-se do frio, porém também
desenvolve mais tarde o propdsito de representar classes sociais e expressar
cultura, identidade e um estilo de vida.

Na intencdo de suprir uma demanda j& criada, uma das consequéncias do
design é a criacdo de bens de consumo. Esses bens sdo gerados a partir da cultura
de cada grupo especifico e podem estar presentes em categorias diferentes como
comunicacgao, principios, ideias e estilos de vida (MCCRACKEN, 2015). Por isso,
podemos entender que a sociedade além de se beneficiar, € dependente do
consumo.

O mundo do design e do desenvolvimento de produto e da moda criam esses
bens, para posteriormente serem divulgados na publicidade. E esse ciclo que
trabalha para moldar, transformar e dar vida a esse universo e esses processos de
consumos sao partes importantes de estruturacéo da realidade atual (MCCRACKEN,
2015).

O consumo esta associado as mudancas sociais e econdmicas de uma
sociedade e esse consumo gera uma problematica que ndo vem de hoje e cria um
determinado status social ou estilo de vida.

Segundo Lipovetsky (2009), o consumo essencial ndo é apenas uma
atividade que age buscando reconhecimento social, mas busca o prazer e a
funcionalidade para si mesmo quando o consumo deixou de ser estatutario e passou
a ser considerado util social e econémica individualista.

A sociedade torna cada vez mais comum o habito de consumo e com a
expansao do capitalismo e com elas vem as necessidades de consumo que devem
ser satisfeitas imediatamente para que novas necessidades possam surgir diante
desse novo estilo de vida.

Para Lipovetsky (2009), o design se torna parte da criacdo na producao
industrial, e a industria adota a elegancia e a seducdo, a moda ndo comunica mais
apenas capricho dos consumidores e passa a ser uma base da producgao industrial

em massa.
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A partir disso, entende-se que o design se torna importante quando as
industrias descobriram seu papel principal no aumento do consumo pela sociedade,
desencadeando um consumo sem freio.

Em Lipovetsky (2009), entendemos que a radicalidade do design se opde a se
reduzir a uma ideologia de classes, de se apropriar de um efeito puro e simples de
novas condi¢des do capitalismo voltado para o consumo.

O design reflete diretamente no consumo da sociedade quando a moda
consumada se torna sistematica, esse consumo acontece como processo de
renovacao e tem como objetivo provocar o desenvolvimento da moda.

Ainda segundo Lipovetsky (2009), a moda contribuiu para estagnacao social e
a renovacdo dos objetos que permitia compensar uma auséncia de mobilidade
social, a moda reproduz uma divisdo social e cultural mascarando uma igualdade
gue nao pode ser encontrada.

Isto é, a sociedade consome aquilo que € comandado por um processo de
distincdo, a moda recria distancias e exclui a maioria que nao se distingue com essa

sociedade.

2.1.1 Processo de adocdo de moda

De forma geral, os primeiros contatos que as pessoas tém com o universo da
moda vém das escolhas da cultura e do contexto social onde estas pessoas estao
inseridas. Entdo, € natural escolherem artefatos que a familia e os amigos adotam,
ou sugerem e, posteriormente, realizarem escolhas proprias, a medida que se vai
seguindo com a construcdo de novos lacos sociais, novas conexdes e novos valores
culturais.

Tal como explica Souza (1987), é uma concordancia geral que todos 0s
soci6logos aceitem que a moda estd ligada a oposicdo de costumes, pois 0s
costumes sao cultos ao passado, jA& a moda, cultua o presente e acata sempre a
novidade.

Por ser um individuo sociavel, o ser humano procura em sua maioria, fazer
parte de grupos. Esses grupos podem ser de diferentes quesitos, como por gostos e
preferéncias, como quando as pessoas gostam de um cantor ou banda; também
podem ser por estilos, que ja estd mais ligado a moda, assunto em foco deste

trabalho.
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Maffesoli (1998, p. 108) completa que “uma pessoa que representa papéis
tanto dentro de sua atividade profissional quanto no seio das diversas tribos que
participa, mudando apenas seu figurino que vai de acordo com seu gosto”.

Mesmo que a preferéncia individual seja ndo ser sociavel, o ser humano
acaba fazendo parte de um grupo. Por isso, é aceitavel dizer que o ser humano pode
ser sempre incluido dentro de algum desses grupos.

E por esta razdo, podemos entender que a moda é acompanhada da
transformacgéo do entendimento e também da aceitagdo de um determinado grupo.
Ela também pode ser vista com uma certa pressao social, por meio de imposi¢des
destes mesmos grupos para com eles mesmos ou outros para com outros, como
afirmam Nyilas, Italiano e Held (2010).

Ainda como complemento, percebe-se que a moda pode ser um fator
determinante para indicar a qual grupo pertencemos, ela pode definir 0 nosso
estatuto social e até mesmo se poderemos ser aceitos em certos grupos.

Esse pensamento é sustentado por Souza (1987, p. 20) quando diz que

[...] quanto ao gosto, se a moda implica imposicdo do grupo e depende de
um sentimento especial de aprovacdo coletiva, pois que é um fendmeno
organizado, disciplinado e sancionado, 0 gosto representa uma escolha
especial dentre muitas possibilidades.

A moda nos da uma aproximacdo a um grupo que pertencemos, O NOSSO
status social e até mesmo a nossa maneira de ser ou se vamos Ser aceitos neste
grupo, para expressar significados mediante a posse de produtos que comunicam a
sociedade como o individuo se identifica enquanto interagem com grupos sociais.

A moda serve como um dispositivo de interacdo social, portanto esse
comportamento é orientado pela moda e é fendbmeno do comportamento humano
generalizado e esta presente na sua interacdo com a sociedade e o mundo.

Calanca (2008) afirma que a moda conquista todas as esferas de vida social e
ela influencia gostos, ideias, artes, objetos, linguagem e comportamentos, a moda se
torna um dispositivo social.

De acordo com Souza (1987) o gosto e a moda implicam imposi¢cédo do grupo e
depende aprovacao coletiva ou do grupo, cada grupo é um fenébmeno organizado,
disciplinado e aprovado, quanto ao gosto representa uma escolha especial dentre

muitas possibilidades.
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De acordo com Ferreira (2013), com o intuito de evidenciar classes e
simbolos de posicéo social, a moda surge neste processo. As roupas vermelhas se
converteram num exemplo desse simbolo, ja que a matéria-prima para fabricar esta
cor era dificil de conseguir. Por esta razao, ela tornou-se a cor da nobreza, presente
em suas roupas, calgcados e palécios, considerada chique, chamativa e cara.

Calanca (2008), diz que a elegancia e autoridade eram acompanhadas por
tecidos como sedas e veludos que completavam a pele da realeza e representavam
poder. As escolhas das cores ndo eram casuais, 0 azul unia o plano visual, trono e
era fundo do braséo do rei da Franca e cor da almofada que sustentava a coroa, ja o
vermelho que adornava saltos e as borlas dos sapatos do rei eram simbdlicas e para
sublinhar a nobreza de sangue, as cores das roupas eram fatores de posi¢coes
sociais e classes.

E importante notar que nem sempre a moda esteve presente em todas as
classes sociais. Nyilas, Italiano e Held (2010), afirmam que a moda nao atingiu as
classes mais pobres de imediato, durante séculos o vestuario respeitou as posi¢oes
sociais, a moda hierarquizada e seu consumo luxuoso era apenas aos nobres.

Segundo Souza (1987), ao mesmo tempo que a moda traduz a necessidade
do adorno nas roupas, ela corresponde também ao desejo de distingcdo social e de
classes que acreditavam, de manter as distingbes de classes a partir do modo de
vestir. ApGs o Renascimento, ou seja, a expansao das cidades e a organizacdo da
vida das cortes, que o interesse pelos trajes comeca no ocidente e partir disso, 0
ritmo da mudanca acelera.

A partir desta afirmacao, pode-se entender que ndo ha moda sem o interesse
coletivo, pois sem este desejo de consumo, ndo haveria o sistema de moda. Além
disso, podemos entender também que a moda vai além de cobrir o corpo, ela é
entendida como um conjunto de principios e um fenédmeno cultural, além de um
estilo de vida e comportamentos.

Palomino (2003), fala que a velocidade das mudancas no vestuario aumenta
na sociedade, apareceram necessidades mais complexas de distincao de classes e
grupos sociais e a moda se prestou a deixa-las tdo evidentes quanto possivel e, dai,
se espalhou por todas as camadas sociais. A moda passou também a atender as
necessidades de afirmacéo pessoal, do individuo como membro de um grupo e a
expressar ideias, sentimentos e emoc¢des, assim como identificar classes e

condicdes sociais.
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Segundo Souza (1987), as manifestacfes artisticas através da moda podem
desenvolver julgamentos provisérios tanto social, quanto cultural. Esses julgamentos
podem atrair ou afastar alguém dos grupos j4 formados e posteriormente serem
mudados, através de revisdes deles. Isso reforca mais uma vez que a aceitacao ou a
rejeicdo da sociedade e dos valores estéticos dependem de condi¢gbes sociais. De
acordo com Nyilas, Italiano e Held (2010),

Cada grupo de pessoas possui um determinado padréo e este padrdo é o
que as unird. Nao existe mais um Unico codigo como era proposto pelo
antigo regime ou pela moda de cem anos, agora esta psicologizacao da
moda nos mostra um novo caminho.

Quando falamos do Bubble-up estamos nos referindo aos estilos dos
movimentos de rua e que acabam influenciando as grandes marcas de moda, que
apos criarem suas pecas de roupa inspiradas nestes movimentos com estilos de
vida diferente do que era visto diante da sociedade.

De acordo com Oliveira e Alves (2011), no contexto de influéncias e
movimentos de moda, nos cabe buscar essas referéncias que vem das massas e do
povo, o0 que também é caracterizado pelo efeito Bubble up.

Para Carmo e Cois (2015), o Bubble up acontece quando a moda surge das
ruas, a partir dos movimentos da cultura alternativa e essas tendéncias acabam
sendo inseridas nos produtos para atender esse publico.

Segundo Martins (2018), o efeito do Bubble up € uma elevacdo da escada
social de um estilo que teve origem nas ruas, um grupo desenvolve um estilo de ser
vestir, e 0 mercado de moda nomeia esse estilo se difunde em todas as midias e
fornecedores de opinido adotam esse estilo em uma versao mais sofisticada.

Ainda de acordo com Souza (1987) as mudancas da moda dependem da
cultura e dos ideais de uma época. Sob a rigida organizacdo das sociedades, fluem
os desejos psiquicos subterraneos de que a moda pressente a direcdo dela, quando
0s desejos de prestigio se avolumam e crescem as necessidades de distincdo de
classes, a moda encontra recursos infinitos de torna-los visiveis a sociedade.

Diante disso a moda percorre varios caminhos antes de ser adotada por um
determinado grupo, e depois de adotada, gera mudancas na sociedade, no que diz
respeito a relacdo identidade e moda, essa multiplicidade de referéncia e
transitoriedade se faz notar na forma com que o sujeito se apresenta e conjuga seu

vestuario e estilo proprio.
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Miranda (2008), completa esta ideia afirmando que a moda é o fendmeno que
melhor demonstra esta capacidade e necessidade de mudangas em uma sociedade.
A moda envolve uma mudanca, definida pela sequéncia de tendéncias em espaco
curto de tempo, € um processo de tornar algo ultrapassado de forma planejada.

Podemos entender que a roupa para muitos vem com a intencéo de transmitir
uma mensagem a sociedade seja ela um estilo de vida ou uma condi¢cado social.
Assim como o corpo fala através das expressoées faciais, a roupa também possui sua
linguagem através do modo como uma pessoa se veste, ela se comunica com as
pessoas nas quais ndés convivemos.

Souza (1987), mostra que até o século XIX ndo havia distin¢do entre tecidos
usados pelos homens e os usados pelas mulheres. A diferenca antes com a
condicao social e com o tipo de traje do que com 0 sexo, as mais grosseiras sendo
utilizadas em ambos os sexos, na confeccdo de roupas de viagem e de montar, as
mais luxuosas nas roupas de gala, onde ambos usavam sedas, fitas e veludos, os
tecidos mais finos da época.

A roupa que vestimos permite-nos projetar a nossa propria imagem a outras
pessoas, com 0 objetivo algumas vezes de nos inserir em algum grupo. Dessa
forma, a moda representa a identidade, ou, mais do que isso, a possibilidade de
construcdo da prépria identidade por parte do sujeito, a moda esta intimamente
ligada ao estilo de vida e essa identidade é construida a partir do processo de
autoconhecimento, que vai permitir que, através dessa imagem, possSamos
comunicar quem sSomos.

Aos poucos a evolucdo da moda afasta o grupo masculino da disputa,
exilando-o numa existéncia sombria, enquanto afoga o grupo feminino em fofos
lacarotes. E ainda completa que a renuncia dos elementos decorativos masculinos
nao se faz de repente e se a roupa se despoja e 0 homem desiste dos adornos, que
se tornam o apandgio das mulheres, ndo abandona outras formas mais sutis de
afirmacdo social e prestigio, fixadas agora na exploracdo estética do rosto e no
dominio de certas insignias de poder e erotismo, como os chapéus, as bengalas os
charutos e as joias (SOUZA, 1987).

A moda, quando comparada a adocdo de assimilacdo em um meio social
determinado. Sendo assim, ela comprova ser um meio de regulacdo e pressao

social. A medida que a sociedade se transforma, os individuos também se
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transformam, acompanhados pela moda e pela representacao da identidade social e
cultural, os sujeitos recebem uma quantidade sem igual de informacéao e influéncia.

Miranda (2008, p. 28) completa esta ideia afirmando que

O ponto central do simbolismo para interpretacdo da realidade social e a
natureza dos sistemas simbdlicos é o compartilhar pelos membros de uma
cultura comum, simbolos culturais adquirem significado somente quando
tomam lugar no contexto da cultura contemporénea. Os bens materiais
produzidos pela cultura tém propriedades simbdlicas com significados que
sdo compartilhados dentro da cultura.

De tal forma que temos um sujeito de identidade mdultipla e transitéria. No que
diz respeito a relacao identidade e moda, a expansdo econdmica a medida que se
expandiu possibilitou a sociedade tivessem acesso ao que chamavam de "boas
coisas da vida” assim a moda passa a ser um instrumento de diferenciagao social.

A moda vem de cima para baixo que nasce na elite e em seguida se difunde
pelas classes inferiores. Segundo Muller (2017), o efeito Trickle Down surge quando
uma tendéncia criada pelos designers € adotada pela elite e em seguida copiada
pela massa, tendéncia que perde seu valor a medida que as pessoas passam a
adota-la, pois sempre ha uma constante necessidade de diferenciacéo.

Segundo do site Agulha e Ponto (2015), esse movimento de difusdo estética
liderou vérios ciclos da moda, figuras importantes e grandes nomes da moda sdo 0s
difusores delas, pois tudo que veste e a forma que vestem essas roupas e
combinacgdes € difundido para as classes inferiores

De acordo com Keller (2007), essa difusdo de estilos de moda vem pelos
meios de relacionamentos interpessoais, por grupos e acao articulada dos agentes
da moda, e a midia se torna uma influéncia importante na difusdo de moda, seja ela
de baixo para cima ou de cima para baixo.

Assim as pessoas comuns buscam imitar os modos das pessoas destacadas
diante da sociedade, posicionando-se pelo vestuario e um estilo de vida em um
estrato social mais elevado.

Souza (1987, p. 124) explana que

Procurar imitar os padrdes das classes mais altas, pois sdo elas que
determinam o esquema de vida da comunidade. Ora, neste impulso de
identificagdo das classes a vestimenta talvez seja o sinal mais eficaz, de
influéncia direta sobre o proximo: ‘A vantagem que 0 gosto com a roupa
apresenta sobre 0s outros métodos é que a vestimenta estid sempre em

evidéncia e oferece, a primeira vista, a todos os observadores, uma
indicacdo de nosso padrao pecuniario’.
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A roupa antes de qualquer coisa diz muito sobre o individuo, nosso estilo de
vida é capaz de expressar diversos angulos da nossa personalidade e de refletir
externamente inclusive nossos conflitos internos a aparéncia influencia fortemente a
percepcao dos outros sobre o individuo as roupas tém a habilidade de comunicar
coisas simples como, idade e classe social, como também pode comunicar
informacdes mais complexas como religido e até mesmo politica.

Souza (1987) afirma que a vestimenta era uma linguagem simbdlica e
também de confundir de que o homem sempre serviu para tornar mais
compreensivel de ideias como estado emocional, as ocasifes sociais, a ocupacao
ou o nivel do portador

Por fim, Nyilas, Italiano e Held (2010) sustentam que as escolhas nao se
limitam mais apenas as roupas, mas adentram em outras areas como 0 estilo de
vida e no subconsciente, no plano das ideias. Em paralelo a isso, 0s jovens se
abstém dos valores vistos como socialmente aceitaveis, com base na religido crista

e tentam impor seus ideais.

2.1.2 Tendéncia de comportamento

A tendéncia de comportamento vem com o surgimento de novas tecnologias,
habitos e costumes e para acompanhar e se adaptar as mudancas que regem o
comportamento das pessoas e para detectar e entender essa tendéncia de
comportamento humano da sociedade e como essas motivacdes e desejos se
refletem nos rituais de consumo.

Segundo Solomon (2016), o consumidor € a pessoa que tem necessidades e
desejos de um produto, ou pode ser influenciado por alguém que se diz
influenciador, fazendo criticas a favor ou contra a esse produto, critica essa que
pode estar relacionada a marca do produto ou a ele em si, o que pode levar que 0s
potenciais consumidores a acatar essa opinido e consequentemente refletir nas
vendas.

Isso também pode ser visto quando Kotler (2017), nos diz que o consumidor
tende a compartilhar suas experiéncias de consumo, tanto positivas, quanto
negativas, o que gera um comportamento de escolha nos individuos e em grupos

sociais.
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O comportamento das pessoas se transformou rapidamente, impactando
todos os niveis da vida. A relacdo das pessoas com a tecnologia e consigo mesmas
sofreu uma mudanca drastica que mudou o cenario completamente, esse
comportamento ndo esta so ligado a tecnologia, mas também esta ligada a estilo de
vida, comportamento culturais, sociais, pessoais e psicologicos.

Solomon (2016) nos diz que o estilo de vida dos consumidores é bem
diferente, mesmo que apresentem algumas caracteristicas em comum, como por
exemplo a idade, género ou até posicionamento politico. Fatores como esses
ajudam a determinar produtos que chamaram a atencdo baseado nesse estilo de
vida.

A transformacéao digital e o poder do consumidor a essas novas tendéncias de
comportamentos indicam que as pessoas passardo a expressar suas posicoes
politicas e opinides pessoais por meio das marcas, seja em suas roupas ou outros
bens de consumo.

Para Kotler (2017), as tendéncias adotadas por muitos jovens se tornam uma
moda passageira, mas algumas delas em desenvolvimento conseguem atingir uma
cultura dominante. Esse comportamento mencionado tem o poder de mudar a
cultura, o consumo e até mesmo uma sociedade a depender da influéncia gerada
por ela, comportamentos que antes eram invisiveis se tornam mais visiveis. Isso

pode ser sustentado também quando Tonin e Silva (2017, p. 3) dizem que

[...] as tendéncias de comportamento influenciaram os meios e as maneiras
por meio das quais as pessoas se comunicam. Sabe-se que 0s meios de
comunicacdo, historicamente, sofreram mudancas e evolugBes desde seu
surgimento. Mas, percebe-se que atualmente essas mudancas tém ocorrido
de forma muito acelerada, caracteristica da Era Digital.

Solomon (2016) relata que conversou com um grupo de diferentes pessoas e
adquiriu informacdes sobre alguns produtos e marcas, informacdes essas que
serviram para formar opinides base se determinado produto deveria ser usado ou
ndo. Ele ainda relata que percebeu que mesmo esse grupo tenha variedade de
amostra, existe um fator comum que é o consumo desses produtos, além de uma
pressao externa sobre esse grupo para adquirir tal produto ou néo.

E perceptivel o impacto cultural, embora as pessoas ndo percebam o quanto
eles podem influenciar em suas preferéncias por astros, muasicas e tendéncias de

moda, entre outros.
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Kotler (2017) explana que surge um novo consumidor. Esse consumidor se
difere do anterior, pois além do éxodo para centros urbanos e adotar o estilo de
classes acima da sua, ele também apresenta uma caracteristica de ser mais jovem.

Além disso, este novo consumidor também adota comportamentos criados a
partir de outros grupos sociais que podem influenciar no dia a dia desse individuo e
também no comportamento dele.

Os comportamentos gerados por esses grupos podem influenciar no dia a dia,
comportamentos esses que podem gerar um consumo ou até o modo de pensar ou
até de se comportar e isso leva a uma mudanca de comportamento.

Segundo Solomon (2016), quando alguém nutre admiracdo por um outro
alguém ou um grupo especifico, inicia o processo de assemelhacdo de
comportamentos e também o uso das mesmas roupas, de modo que essa influéncia
de consumo pode vir de qualquer estilo ou esfera de vida.

Por esse motivo, entende-se que a admiracao criada ndo se limita a apenas
admirar, ela também é forte o suficiente para que seja refletida nas vestimentas,
acessorios e até em estilo de vida. Isso pode ser sustentado também quando Giglio
(2005), mostra que o comportamento do consumidor se trata de um fendmeno
social, onde o individuo esta inserido e o seu objetivo € ser aceito entre um grupo.

Essas tendéncias de comportamento estdo definindo e mudando os
comportamentos das pessoas, e com a tecnologia da informacéo circula, e surgem
Nnovos comportamentos e Novos grupos na sociedade.

Solomon (2016) explana que quando ha o compartilhamento dos mesmos
valores culturais entre grupos de mesmo interesse, isso pode ser chamado de
sociedade. Diante disso percebemos que as tendéncias de comportamentos na
sociedade surgem a partir de grupos que apontam a direcdo de novos

comportamentos de consumo, cultura e estilos de vida.

2.1.3 Marcas de moda

As grandes grifes fazem sucesso mundial e sdo desejadas por homens e
mulheres de todos os lugares. O glamour que conhecemos hoje € uma heranca das
grandes estrelas de cinema do século XX. Cobertas de joias, vestidos, plumas, peles

de animais, penteados elaborados e belissimos acessorios, elas carregavam
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producdes luxuosas, andavam em carros conversiveis. A grife era definida por um
estilo classico e elegante. Pecas bem cortadas, tecidos nobres e joias ostensivas.

Entende-se em Lipovetsky (2009), que a estetizacdo da moda industrial, o
prét-a-porter consegue popularizar esse simbolo de alta distingdo social, antes muito
seletiva e menos consumido: a grife. Podemos entender que as marcas se
classificam como sonho de consumo através do seu poder de influenciar as escolhas
dos consumidores, com base em critérios que incluem investimentos em marketing,
forte divulgacao através dos influenciadores, dos desfiles, da qualidade, da lealdade,
a satisfacéo de clientes e de equipes e uma boa reputacdo como marca de moda.

Lipovetsky (2009), nos diz que os criadores do prét-a-porter soltam a
verdadeira mudanca no sistema das grifes, o estilo de novos nomes introduzidos no
mundo da moda, grifes lado a lado da alta costura. As marcas expdem a distin¢ao e
a definicdo de um estilo de vida para construir a imagens sobre o individuo, e, para o
individuo relacionar-se com uma imagem de uma marca € uma oportunidade de
pertencer a um estilo, a um modo de vida ou a um grupo.

Kotler (2017) fala que o que leva os consumidores a determinada marca
podem ser alguns quesitos como a curiosidade, indicacdo de amigos e familiares,
influéncia de midia ou pela propria experiéncia de consumo anterior que o resultado
foi satisfatorio. A explosdo do uso das marcas se aproxima do consumidor com o
sentido de expor padrées comportamentais e valores através de veiculos de
comunicacdo fazendo uma marca conhecida e mais consumida por determinados

grupos. Lipovetsky (2009, p. 134) nos diz que

Certamente, seu prestigio ndo pode ser comparado ao de que podiam gozar
os “grandes” da costura na época heroica: € que hoje mais nenhum nome,
compreendendo-se ai os da alta costura, é capaz de conhecer a
extraordinéria consagracéo internacional que acompanhou a moda de cem
anos; mais nenhum nome é capaz de rivalizar com a sensa¢éo Chanel ou
Dior.

Com base nisso, podemos entender que as marcas de moda em geral
competem entre si para se destacar entre as marcas bem estabelecidas no
mercado, buscam se diferenciar entre as demais e buscar essa diferenciacdo para
encontrar um lugar que ainda néo foi explorado dentro dessas marcas de moda.

Lipovetsky (2009, p. 134) afirma que

A série industrial sai do anonimato, personaliza-se ganhando uma imagem
de marca, um nome que doravante se vé exibindo um pouco de toda parte



28

nos painéis publicitarios, nas revistas de moda, nas vitrinas dos centros
comerciais, nas préprias roupas.

Diante disto, as marcas ganham novas representacdes, um elemento valioso
gue identifica as empresas e as diferenciam de seus produtos da concorréncia, que
podem influenciar diretamente o comportamento do consumidor na decisdo de
compra e fazem a construgédo dessa marca e criam essa diferenca entre elas.

Lipovetsky (2009), argumenta que o tempo da promocao e da inflacdo
democréatica das grandes marcas, identificavam-se aos influentes. Agora marcas
especializadas nos artigos para grande publico sdo memorizadas pelos
consumidores tanto ou mais do que as grifes de alta linha. Podemos citar como
exemplo dessas marcas: Levi 's, Rodier, New Man, Mic Mac, Marithé Et Francois.

As marcas de moda criam produtos baseados nos desejos e anseios do seu
publico consumidor e essa relacao entre individuo e produto é importante, pois as
empresas no setor de moda buscam inovagcdo e criagdo de valores aos seus
produtos e assim de destacarem no mercado. Esse desejo precisa surgir de alguma
ligac&o ou conhecimento do individuo com a marca ou da marca para o individuo. E
nisso que entra a publicidade.

Kotler (2017), atesta que os consumidores utilizam de duas principais fontes
de escolha: seus gostos pessoais e publicidade. Com isso, é possivel perceber que
as marcas usam a publicidade como um meio de tocar potenciais consumidores,
criando assim o desejo de consumo. Lipovetsky (2009), nos diz que a publicidade
conseguiu tornar o sonho de consumo das pessoas, e as marcas conhecidas e
reconhecidas com uma producao em alta escala e precos mais acessiveis.

As marcas também encontram uma forma de se relacionar com seus
consumidores através de campanhas publicitarias onde retratam um estilo de vida
gue geralmente esta fora do alcance da maioria das pessoas. Kotler (2017) fala que
o0 mercado atualmente passa por um processo de transicdo em que as marcas de
producdo em larga escala perdem seu espaco, enquanto marcas menores e de
baixa producédo ganham o seu.

Lipovetsky (2009) explana que o processo de democratizacdo da moda néo
anula as diferencas simbdlicas entre essas marcas, mas reduz grandes
desequilibrios e desestabiliza uma divisdo entre os novos e antigos, entre alta linha e

0s médios, permitindo certos artigos para grande publico.
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2.1.4 Moda masculina

A moda masculina atual para alguns homens ainda pode ser considerada um
tabu a ser quebrado no século XXI, diferente da moda masculina que tivemos em
outros séculos com adornos, o exagero no masculino e essa caracteristica foi
abandonada, transferindo o uso desses elementos para o feminino.

Em pequenos passos, 0 sexo masculino comeca a demonstrar interesse pela
moda e seus meios. Essa esfera era antes dominada por mulheres, mas atualmente,
€ perceptivel que os homens come¢cam a se atentar tanto para a aparéncia em si,
guanto para as formas de vestir.

Essas mudancas foram notadas por estilistas e como consequéncia, surgem
colecdes direcionadas aos mesmos, mas nao sO roupas sociais como terno e

gravata, mas sim roupas casuais também. Hollander (1996, p.133) afirma que

Para manter-se no ritmo da vida moderna, os trajes prosseguiram
com suas modificagdes estilisticas; mas a mudanca posterior mais
importante no traje masculino era invisivel. Aconteceu uma revolugéo
no modo pelo qual a maioria dos trajes era confeccionada, mas de
maneira tal que sua aparéncia permaneceu essencialmente
preservada.

O traje do homem passou por muitas transformacgdes, pois sempre apontou
para as mudancas sociais, estilo e imagem de construir uma identidade privada
esclarecendo primeiramente o eu do individuo.

Hollander (1996), explica ainda que a alfaiataria masculina ndo havia antes
utilizado este principio de design estabelecidos pela mesma, todas as roupas eram
feitas sob medida para cada cliente, mas tinham que manter o registro das medidas
individuais, e néo tirar conclusdes sobre as medidas do corpo em geral de homem.

A alfaiataria se apropria da forca, beleza e da sexualidade do homem urbano
e por esse motivo entrou a alfaiataria dentro das regras do design de moda, ou seja,
um produto manufaturado em série, oferecido no comércio varejista em diferentes
tamanhos, formas, volumes e padrdes téxteis. Hollander (1996, p. 136) afirma que

Os trajes neoclassicos eram originalmente confeccionados de modo a
aumentar apenas um pouco o térax e os ombros.”, por isso este tipo de traje
sugere heroismo natural porque aplica artificios muito sutis, e o “modelo

perfeito” ja era assunto ligeiramente ficcional, mesmo para os exemplares
feitos sob medida.

As classes sociais e estilos de vida eram vistos através do vestuario com

ornamentos extravagantes, isso € deixado para tras com chegada de novos estilos.
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Hollander (1996), explana que algumas das coisas que os homens estdo usando,
deve ser observado, acessoérios e ornamentos que deixaram de ser usados exceto
pelas mulheres. Bolsas e brincos, cabelos compridos e lengos de pescoco de cores
brilhantes, chapéus fantasiosos e calcados podem ser reconstruidos de modo
seguro como habitos masculinos, ja que eles te permanecido sob a superficie como
tradic6es masculinas vigorosas e muito antigas do ocidente.

As roupas comecam a mudar de acordo com a sociedade e chega aos dias de
hoje para mostrar que € o estilo de vida, movimentos sociais e culturais que
influenciaram a forma de os homens se vestirem o estilo de vida e roupas ostensivas
eram sinais de status, forma clara de poder e riqgueza, no entanto as mudancas no
vestuario masculino eram evidentes pela mudanca politicas e sociais.

Segundo Hollander (1996), as cores mais escuras para 0s homens em tons
mais sombrios a casaca negra e lisa era um item obrigatéria e poderia ser
acompanhada de calgcas mais leves, os casacos escuros usados durante o dia eram
usados com calcas listradas, e o colete poderia ser confeccionado com outros
tecidos.

Os homens comegam a renunciar elementos de em suas vestimentas e optam
por uma aparéncia mais soObria, os tecidos e cortes passaram a diferenciar o
masculino que optaram pela sobriedade e néo pela extravagancia, a aparéncia ainda
continuava a transmitir o grau de status de uma forma mais discreta. Essa afirmacéo
€ embasada quando Laver (1989) assegura que as roupas masculinas também
ficaram mais soObrias nessa época. As cinturas apertadas e os ombros almofadados
foram abandonados, bem como os coletes extravagantes e as peles de foca
penduradas.

As transformacdes sociais deixaram os homens em destaque, justamente por
suas vestimentas cada vez menos chamativas e com modificacbes no estilo e nos
modos de alfaiataria masculinos. De acordo com Hollander (1996), o traje comum
dos homens em todas suas partes era comumente feito com um dnico tecido, pois
havia originalmente sido criado para a vida no campo, por outro lado, também havia
o estilo urbano, o qual era tecido mais flexivel para a vida urbana privada, para ser
usado apenas em casa e entre 0s intimos.

Para Souza (1987), esse era o ideal para o homem do século XIX, que se
reflete no traje a liberdade que ndo se ousa tomar. O dandy e o ledo permaneceram

como sobrevivéncia de uma era passada, pois a beleza agora se tornou privativa da
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mulher. O estilo que o dandi criou e introduziu através do vestuario convencional
masculino torna a antimoda e o estilo de oposicdo que para além da moda, se
expressava como um movimento e uma reagao social.

Laver (1989) explica que o dandi era reconhecido ndo s6 pelo corte de suas
roupas e pelos seus cal¢cbes apertados, mas também pelos adornos e o apuro do
arranjo em seu pescoco. além do colarinho da camisa era virado para cima, com as
duas pontas projetadas sobre o rosto, firmadas por um lenco em forma de plastrom
ou stock, alguns dandis passavam a manha inteira arrumando seus plastrons.

O movimento dandi pode ser identificado como monocromatico em seus
detalhes no estilo do homem contemporaneo. Apesar de ser visto como um
movimento de contracultura, esse estilo foi posteriormente bem aderido e até hoje é
considerado um estilo dominante. Souza (1987, p. 74-75) afirma que

O dandy paga regiamente o alfaiate, mas se distingue do macaroni coberto
de brocados que o antecedeu, porque veste-se simplesmente e suas roupas
caem sem uma dobra. O "corte irrepreensivel”, “a fazenda superior..., mas
de cores modestas”, a gravata sempre preta, embora de cetim e as vezes
de "muitas voltas” ---- eis de agora diante alguns sinais exteriores que
informardo aos outros o lugar que ocupa na sociedade.

Era comum no estilo dandis o toque de simplicidade, o que incluia roupas
monocromaticas e 0 uso de poucos acessorios, além de um traje moderno e voltado
a vida urbana, em que tanto o tecido, quanto seu corte eram mais importantes.
Esses tecidos também incluiam toques de excentricidade e estilo desconstruido.

Segundo Laver (1989), as roupas dos dandis comecaram a apresentar todo
tipo de extravagancia possivel: A cartola inchou até a copa e ficou mais larga do que
a aba; as extremidades visiveis do colarinho da camisa quase chegavam até os
olhos; os casacos possuiam ombreiras e a cintura era afinada com o auxilio de um
espartilho para ter mais postura e elegancia.

O que antes era usado pelos homens agora se torna parte do vestuario
feminino. A moda masculina ficou a mesma durante um século e as qualidades de
mutabilidade no design superficial, foram associadas aos habitos femininos de
vestuario, mas ha um novo modo de olhar para as coisas espalhafatosas que antes
cobriam o poder masculino.

Para Hollander (1996), os trajes masculinos passam por essa simplificacéo,
enquanto os trajes femininos aderem a todos aqueles adornos que antes eram do

masculino.
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Ainda segundo Hollander (1996), as roupas masculinas atuais ndo passam a
ter menos significados mesmo que estes a vestem e podem assumir tragos novos
gue antes eram femininos. No caso das cores, elas serviam para todos, na
modelagem, mais seca e funcional, na padronizacéo dos tamanhos

Hollander (1996) ainda explana que mesmo homens convencionais que nao
usam cabelo comprido, brincos nas orelhas ou vestem camisas brilhantes com
varios adornos, suéteres, meias, chapéus e lencos para pesco¢co com formatos que

chamam a atencao e de cores recentemente vistas apenas nas mulheres.

2.2 INFORMACAO DE MODA

As informacOes de moda de forma geral sdo aquilo que buscamos como
referéncia quando gostamos de algum estilo de vida ou forma de se vestir que
vemos e queremos adotar, com o surgimento da internet essas informacdes ficaram
ainda mais préoximas das pessoas. Castells (1999) nos diz que a era da informacéo é
assim chamada pois marca o inicio da internet, que trouxe consigo a cooperagao
cientifica e a unido da estratégia militar no final do século XX.

Apesar da internet ter sido criada para armazenamento de informacbes das
universidades na Guerra Fria e a troca dessas informacdes, ela se propaga e se
torna a world wide web (WWW), 0 que posteriormente existiria nas casas de milhdes
de pessoas. Isso pode ser visto como um ponto positivo, de acordo com Recuero
(2009), quando ele nos diz que a internet possibilitou e favoreceu a propagacao das
informacfes existentes de um modo mais rapido, através de novos canais de
comunicacao, que consequentemente diversificou a quantidade obtida para pessoas
comuns.

Castells (1999), afirma que a democratizacdo em massa dos computadores e
da internet se deu ainda na década de 1990, quando houve novos progressos na
area de telecomunicacdo, o que permitiu 0 uso nos mais diferentes locais e
contextos. A Internet foi um surgimento importante na evolucédo da tecnologia e da
informacédo, isso porgue ultrapassou barreiras ao aproximar pessoas, culturas e
estilos de vida, hoje a internet é ferramenta de trabalho, comunicacéo, educacéo e
informacéo para pessoas ao redor do mundo e a sociedade que vive essa inclusao

digital.
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Recuero (2009) fala que quando um blog publica alguma informagéao, essa
informacé&o nao fica contida apenas nele, ela geralmente se espalha por outras redes
sociais, de modo que essa informacdo seja espalhada para mais pessoas,
aumentando assim seu alcance. Podemos entender que as novas informacgdes e
tecnologias se integrando a redes globais, a comunicacdo mediada por
computadores e redes geram enormes comunidades virtuais e sociedades
informacionais (CASTELLS, 1999).

A tecnologia trouxe a era digital e as redes sociais, as informacfes de moda
estdo cada vez mais acessiveis diante de muitas informa¢cdes que impactam o modo
como nos relacionamos e nos comportamentos. Recuero (2009) menciona que a
principal caracteristica da internet € espalhar informacdo entre pessoas e cumpre
bem sua funcdo em espalhar, pois esse fluxo leva pessoas a espalhar informacéo de
forma réapida. Essas informacdes de moda hoje séo facilmente encontradas em
gualquer rede social e é possivel criar e propagar muita informacdo de moda nas

redes sociais.

2.2.1 Midias como divulgacéao de tendéncia

A moda ultimamente tem sido muito mais acessivel do que ha alguns anos,
pelo avanco da internet e com a ajuda de algumas plataformas digitais 0 acesso a
informac&o de moda chega mais rapido ao consumidor dela.

Uma das principais plataformas para essas informacfes para o publico em
geral que ndo necessariamente é especialista em moda consultam redes sociais
como Instagram, Pinterest, entre outras, ja o publico que € especialista que tem as
competéncias e trabalha na area de moda vai além e consulta revistas como a
Vogue e Elle e outros meios de informacédo de moda.

Tonin e Silva (2017) afirmam que as empresas de moda comecam a atentar
seu olhar para as midias sociais, pois é onde estdo voltados os olhares de boa parte
das pessoas que demonstram interesse em consumir contelldo de moda através de
outras pessoas.

Segundo Cobra (2007), a comunicacdo e a internet hoje sdo responsaveis
pela influéncia de boa parte dos artigos de moda consumidos no mundo inteiro e que
gracas a internet com um cligue ou uma pequena busca ninguém fica distante de

outra pessoa ou de alguma informacao por mais de seis segundos.



34

Nos Uultimos tempos o marketing nas redes sociais tem sido um dos
segmentos que mais cresce e esse € um caminho sem volta em termos de tendéncia
de marketing online e as empresas estdo se adaptando a esse novo cenario.

Ainda de acordo com Cobra (2007), por meio da internet, da televisao, do
radio, de jornais e revistas, de outdoors, o consumidor € bombardeado com ofertas
de produtos, de cartdes de crédito, de promocgdes no varejo etc. E ainda faz parte de
painéis criados para analisar tendéncias e aceitacdo de produtos de moda e é
assediado por pesquisadores de mercado.

Tonin e Silva (2017), informam que foi necessaria uma adaptacdo da
industria da moda em relacdo a internet. Isso a levou a realizar alteracdes sobre
como suas cole¢Bes eram lancadas. Essa revolucdo digital foi responsavel por
transformar as marcas e levar informacdes e divulgacdo das marcas de moda pela
midia sociais.

A navegacdo movel promove grandes mudangas na forma de se comunicar
nao so entre as pessoas comuns, mas também entre empresas, com 0 crescimento
dessas midias sociais sdo hoje os maiores canais de informacdo no mundo inteiro,
cada vez mais pessoas fazem parte dessas midias todos os dias.

Para Cobra (2007), a moda esta fortemente influenciada pela midia que torna
0s consumidores seus dependentes. Ela uniformiza e, ao mesmo tempo, diferencia
as pessoas, valoriza e enriquece 0 ego das pessoas que se inspiram em
comportamentos e € influenciado por eles.

Nos ultimos tempos o marketing de redes sociais tem sido um dos segmentos
gue mais cresce em todo o mundo, Segundo Kantar Media (2019), os usuarios
gastam em média duas horas por dia compartilhando, curtindo, twittando e
atualizando suas plataformas. Tonin e Silva (2017) sustentam que a medida que
novas plataformas de midias surgem, as atuais caem em desuso, por iSso, compete
as marcas identificar e usar as novas plataformas usadas pelos usuarios no intuito
de alcanca-los.

A tendéncia de aproximacdo do consumidor e criacdo de lacos de
relacionamento no marketing digital, uma das estratégias de vendas e divulgacao as
marcas utilizaram a estratégia de marketing de influéncia essa estratégia de
marketing consiste em fazer parcerias com influenciadores digitais, para que estes,

atraveés de seus perfis nas redes sociais, recomendem produtos, marcas e Servigos.
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Ainda de acordo com Cobra (2007), a moda pode ser utilizada como um meio
de expressao com o intuito de passar uma mensagem. Essa mensagem pode ser
transmitida através de itens tecnolégicos, como aparelhos de celular, até itens de
acessorios como joias.

Essa mensagem que quer ser passada € feita, muitas vezes de modo nao
verbal, através de marcas e produtos de facil identificacdo por outras pessoas, 0 que

acaba como um fetiche de valores simbdlicos.

2.2.2 Grupos de referéncia

Os grupos de referéncias os quais nos inspiramos, de forma geral, séo
aqueles que estamos inseridos no dia a dia como: familia, amigos, escola e trabalho,
além também aqueles que seguimos na internet. S&o neles que procuramos uma
aceitacao e identificagéao.

Nesses grupos ha a possibilidade (e probabilidade) de existir pessoas mais
influenciaveis e que criem tendéncias, tanto de modo presencial, como digital. Essas
pessoas podem ser definidas como Digital Influencers ou Celebridades e estéo
geralmente presentes nas redes sociais, com um alcance de impacto que pode
chegar a centenas, milhares ou até milhdes de seguidores todos os dias com seus
estilos de vida, opinides e habitos.

Solomon (2016) nos diz que os grupos de referéncias podem ser um grupo ou
individuo real ou imaginario, e ttm como caracteristica principal o comportamento
obtido através de vivéncias cotidianas. A depender de que posicdo um individuo esta
no contexto analisado, ele pode ser considerado com status. Ja para Giglio (2005),
guando um grupo se transforma ou deixa de existir, as pessoas se unem em novas
regras, restaurando o processo. Isso significa que novas ideias que nasceram da
observacdo de alguns grupos também deixam de ter legalidade quando esse
conjunto de leis se modifica.

Entramos e saimos de diferentes grupos sociais, 0s quais sdo importantes na
formacdo de valores, educacdo e de nossas visbes de mundo, com essas
referéncias buscamos informacdo e introduzimos as caracteristicas de cunho
pessoal, personalidade e estilo de vida. Solomon (2016), explica que essas
referéncias podem ser uma personalidade que tem influéncia sobre véarias pessoas,

uma pessoa ou um grupo e essa influéncia acontece porgue nos identificamos.
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Segundo (Ferreira, 2010) os termos “grupo” e “sociedade”, respectivamente,
podem ser definidos como “uma pequena associagao de pessoas reunidas para um
fim comum” e “grupo de pessoas que, submetidas a um regulamento, exercem
atividades comuns ou defendem interesses comuns”.

A partir disso, podemos entender que um grupo social € uma forma béasica de
associacdo humana, grupos esses 0s quais estdo unidos por um interesse comum,
gue contam com opinides e posi¢cdes sociais proprias, que podem gerar uma certa
influéncia nos padrdes de consumo, rotinas, habitos e estilo de vida do dia a dia.

Giglio (2005), esclarece que o estilo de vida e a forma como cada grupos ou
individuo vive esse dia a dia e com a descricdo desses comportamentos sobre as
crencas e os valores de um grupo, podemos tracar uma do estilo de vida daquele
grupo e cada pessoa dentro do grupo, isto é, especificamente nas suas relagbes

com 0s grupos aos quais pertence.

2.3 MIDIAS DIGITAIS

As midias digitais, de forma geral, sdo toda comunicacao feita através dos
veiculos de comunicacéo radio, TV e revistas, e posteriormente, a internet que nos
apresenta a milhares de pessoas e informacdes ao redor do mundo em alguns
segundos. Ela também nos conecta a um nivel global e nos ajuda a encontrar
diversos assuntos, ferramentas e plataformas como o Facebook, Instagram, blogs,
LinkedIn entre outros. nessas plataformas de midias digitais surge interacdo de
grupos, busca por referéncias e comportamentos e estilo de vida.

As redes sociais se relacionam com pessoas conectadas por um mesmo
interesse, e sao associadas a contelddos como texto, imagem e videos
disponibilizados e compartilhados nas redes, dessa forma redes sociais e midias
sociais ndo tem nada a ver com tecnologia e sim com as pessoas que tém as
mesmas conexdes e interesses (GABRIEL, 2010).

Costa (2015) afirma que a criacdo das redes sociais, em seu inicio se deu
para ampliar o contato e a interacdo interpessoal, porém atualmente também se
destaca por permitir divulgacdo das mais variadas coisas nelas. Ela também afirma
gue as pessoas costumam consumir noticias e passam mais tempo online para

busca de informacoes.
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As midias sociais se tornam uma indispensavel ferramenta, seja para uso
profissional, quanto para pessoal, é preciso estar conectado para se aproximar das
pessoas para interagir, e aliado a gestdo da imagem e interacdo nas diversas
ferramentas existentes. Gabriel (2010, p. 202) afirma ainda que:

De modo mais claro, Orkut, facebook e twitter etc. ndo sdo redes sociais
nem midias sociais, mas sim plataformas de redes sociais e midias sociais.
As pessoas que se utilizam das estruturas desses sites de redes sociais
para compartilhar seus contetudos nas redes sociais que transcendem o0s
sites de redes sociais, pois 0 mesmo individuo de uma rede social
especifica (por exemplo, a sua familia) pode ter perfis e utilizar-se da
plataforma de varios sites de redes sociais.

As midias sociais estdo se tornando cada vez mais relevantes e tem se
tornado o trabalho de muitas pessoas nessas plataformas levando informacoes,
estilos de vida e assuntos voltados a atualidade, humor, moda entre outros diversos
temas criados dentro dessas midias digitais.

Costa (2015) sustenta que o fato de estarmos em uma rede social, cria uma
tendéncia de compartilharmos informacfdes e conhecimentos através de um perfil
gue criamos para nos comunicar mediante mensagens e comentarios que geram
discussdes de ideias.

Gabriel (2010) informa que essas redes se tornam importantes para o
marketing de negadcios, que usam essas plataformas que pagam seus utilizadores
para gerar conteudo e assim receber um dividendo, mesmo que minimo, de lucros

por intermédio da propria plataforma.

2.3.1 Influéncia das informacdes nas redes sociais

Os influenciadores digitais podem ser descritos como pessoas que usam as
plataformas online mais atualizadas no intuito de criar e compatrtilhar contetdo, seja
esse conteudo de entretenimento ou de relevancia das mais variadas areas. Esse
compartilhamento tende a gerar um desejo de consumo em quem 0s assiste.

Esse desejo gerado faz com que o influencer adquira o poder de exercer
influéncias sobre outras pessoas, voltada ao consumo de itens ou servicos de
empresas ou estilo de vida. O publico atingido pode ser variado, desde criancas a
idosos com diferentes interesses, desde assuntos gerais a assuntos bem
especificos.

E possivel ver esses influenciadores cada vez mais presentes no dia a dia das

pessoas, por meio de contratos firmados com emissoras de televisdo e diversas
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marcas, pelas acbes que realizam e pela quantidade de seguidores que possuem
nas suas redes sociais. Observando isso, € importante entender os fatores
antecedentes que influenciam um individuo a se tornar um digital influencer e como
as pessoas o consideram como tal (MARIANO et al., 2017).

O termo se refere as pessoas que conseguem ter destaque nas plataformas
digitais e usam desse destaque para incitar um grande nimero de pessoas através
da criacdo de conteudo, opinides semelhantes ou contrarias, comportamento, entre
outros. A exposicéo de seus estilos de vida, experiéncias, opinides e gostos acabam
tendo uma grande repercussdo em determinados assuntos. Dentre a multiddo de
individuos que exercem esse papel ultimamente, podemos destacar: Thaynara
Gomes, Gabriela Pugliesi, Hugo Gloss e Kéfera (SILVA; TESSAROLO, 2016).

2.3.2 Audiéncia e as marcas de moda

Como o ser humano esta quase sempre atrelado a um grupo, isso nédo se
diferenciaria no quesito idade, nomeadas de geracfes. Por exemplo, a geracdo que
nasceu entre 1946 e 1964 sdo chamadas de Baby Boomers, que sdo conhecidos por
saber pouco ou nada sobre tecnologia atual. Essas homenclaturas e caracteristicas
se diferem para cada geracdo: a Geracdo X sdo pessoas que nasceram entre 1965-
1980, a Geracgédo Y ou Millennial estdo entre 1981-1996 e ja a Geracao Z é de 1997-
2010, de acordo com Diaz (2020).

Essa mudanca de comportamento entre geracdes, faz com que as marcas se
adaptem e busguem conhecer e entender essas diferencas, além de planejar
estratégias para esses consumidores, o que as leva a ficar cada vez mais
conectadas com o mercado através do acompanhamento dessas tendéncias. Em
paralelo a isso, 0s jovens comecam a se inspirar e se espelhar em pessoas
semelhantes a eles, porém com um numero maior de seguidores, que os fazem se
tornar uma referéncia de comportamento e estilo de vida a quem os acompanha.

Esse publico demonstra interesse em usar coisas que essas personalidades
usam e fazer parte desse processo de se sentir como eles. Porém sdo pessoas do
cotidiano assim como seus proprios seguidores, com a diferenca apenas da
guantidade de pessoas que as seguem (SILVA; TESSAROLO, 2016). Ja sobre o

entendimento do perfil de um influenciador digital, podemos entender que ele
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[...] est& contido no individuo que publica, constantemente, em suas redes
sociais, mostrando aspectos da sua vida particular e divulgando marcas e
produtos de empresas aos seus muitos seguidores, tendo um contato direto
e trocando informagdes com eles. Sendo que essas caracteristicas estéo
presentes nos fatores que antecedem a construcdo desse individuo.
Enquanto isso, o perfil de seus seguidores esta nas pessoas que se
identificam com ele, reagindo as suas postagens, através de curtidas,
compartilhamentos e comentarios, e ansiando por novidades promovidas
por esses influenciadores. Porém, para que um digital influencer seja
considerado como tal, as pessoas devem enxergar tais caracteristicas neles
e por isso existem fatores que aumentam ou reduzem a percepcdo das
pessoas sobre quem é ou nao digital influencer (MARIANO et al., 2017).

E possivel uma interagdo com o contelido e sentir-se parte ativa e proxima do
canal, marca ou influencer que se admira. A boa experiéncia do usuario em relacdo

7z

ao produto € um ponto importante para solidificar essa relagdo, mas sem um
primeiro contato antes, é mais aceitavel coletar opinibes de pessoas as quais ha
uma certa confiancga.

E nesse intermédio que entra o digital influencer, ele que cria esse fato
emocional e gera confianga entre o consumidor para com a marca. Esse diadlogo
acontece mais frequentemente com usuarios mais recentes de internet, que
costumam frequentar ou pertencer ao mesmo meio, o que faz ter conhecimento das
mesmas linguagens apresentadas e gera engajamento. Essa atividade se mostra tdo

importante atualmente, que

[..] essa forma de utlizar essas informacfes vem provocando um
comportamento de consumo, e mostra como esses influenciadores tém
conseguido recomecar esses conceitos que funcionavam para grandes
marcas como opg¢ao de comunicacgéo (SILVA; TESSAROLO, 2016).

Com isso, podemos entender que quem pode ser considerado digital
influencer, ndo importa o niumero de seguidores que esse individuo tenha, pois,
existem diversas categorias como moda, estilo de vida, salde e cultura nesse meio
em que ha a troca de contetdo do digital influencer sobre os variados produtos e

suas respectivas experiéncias relacionadas (MARIANO et al., 2017).
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3 METODOLOGIA

Para Minayo (2009 apud DESLANDES, 2009), a metodologia € definida como
um caminho de pensamento e de abordagem, o que inclui os métodos, as técnicas e
a capacidade do pesquisador.

Ainda, as pesquisas descritivas “[...] objetivam descrever as caracteristicas de
uma populagéo, ou identificar relagdes entre variaveis” (LAKATOS, 2018, p. 298). Ja
sobre a pesquisa qualitativa, ela “[...] preocupa-se em analisar e interpretar aspectos
mais profundos, descrevendo a complexidade do comportamento humano”
(LAKATOS, 2018, p. 299). Essa pesquisa pode ser definida como exploratéria e
descritiva como também interpretativa e reflexiva.

Além disso, esta pesquisa pode ser considerada como um estudo de caso,
pois, “refere-se ao levantamento com mais profundidade de determinado caso ou
grupo humano sob todos os seus aspectos. Entretanto € limitado, pois restringe ao
caso estudado, que néo pode ser generalizado” (LAKATOS, 2018, p. 305).

O conceito de método cientifico pode ser definido, segundo Bunge (1980,
apud LAKATOS, 2017) como uma teoria de investigacdo que se propde a cumprir
etapas. Etapas essas que buscam descobrir, investigar, solucionar e provar algo. As
etapas a serem cumpridas para este trabalho, serao:

1) Observar o conteudo do Influencer;

2) Delimitar as postagens a serem analisadas;

3) Printar as postagens e comentarios do perfil do Instagram do influencer;

4) Catalogar os comentarios coletados do perfil no Instagram do influencer.

5) Procedimento de analise de conteudo, proposto por Bardin foi adotado (2016, p.

48), o qual é caracterizado como

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicac¢des visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das
mensagens indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢cbes de producéo/recepcdo (variaveis
inferidas) dessas mensagens.
Nesse método citado, a autora explana que a finalidade dele é, em resumo,
deduzir afirmacdes l6gicas de certo conteudo através de seu contexto, porém com
alguma base de afirmacdo. Segundo Bardin (2016), para a realizacdo da analise de

conteldo ele se aplica em trés fases:
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Pré-andlise: Nesta fase, é feita uma leitura sobre o assunto, que nesse caso, é a
trajetoria de Carlinhos Maia através das redes sociais de uma forma geral, depois,
houve a selecdo do conteudo a ser analisado (priori), que sdo as imagens
analisadas neste trabalho. Por ultimo, selecionar e analisar os comentéarios
relevantes das mesmas postagens selecionadas.

Exploracdo do material: Nesta etapa da metodologia h4 a categorizacdo dos
temas. Para este trabalho, como estamos usando a analise para compreender essa
influéncia da imagem dele como personagem no sistema de modas, as categorias
definidas para coleta de material foram 1) Lazer; 2) Viagens 3) Mobilidade e 4)
Moda. S&o nessas categorias que essa imagem apresenta uma influéncia no
sistema de moda.

Os conteudos focados foram as publicacdes as quais estavam relacionadas
ao estilo de vida e moda neste periodo. Os textos e imagens de postagens que
serdo apresentados, a seguir, foram classificados em quatro categorias tematicas,
para melhor compreensao do leitor. Estas categorias servem apenas como uma
forma de organizacdo quanto a natureza dos temas, mas nao estabelecem juizo de
valor quanto a qualquer nivel de importancia de uma, em relacao a outra.

Além disso, Bardin (2016) considera as chamadas Unidades de Registro, que
em resumo, é o tema ou objeto a ser estudado, que aqui foi definido a imagem de
Carlinhos Maia.

Outro passo desta etapa, consta a categorizacdo qualitativa, que aqui segue

0S critérios semanticos apresentados em semidtica, ou seja, 0s signos e simbolos
gue o usuario pode interpretar através do objeto. Neste trabalho, os simbolos
identificados foram as marcas e os vestuarios usados por Carlinhos Maia e quais
interpretacfes geravam nos seus seguidores, analisadas através dos comentarios
anteriormente citados.
Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: Para Bardin (2016, p. 165),
existem trés elementos principais na comunicacdo: o emissor da mensagem, a
mensagem em si (o0 significado) e o receptor, que se apoiam nos mecanismos
classicos da comunicacao.

Ao realizar esse método, a coleta de dados foi obtida através da ferramenta de
captura de telas e feito um recorte de 10 publicacdes de 2015 e 10 publicacbes de
2020 a 2021 do perfil oficial do influencer Carlinhos Maia, no dia 02 de maio de
2021.
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3.1 BREVE HISTORICO DE CARLINHOS MAIA

Nascido na cidade de Penedo, Alagoas, Carlinhos Maia, atualmente com 29
anos, ganhou visibilidade na internet por mostrar e fazer piadas sobre situacbes
vividas no dia a dia de familiares, amigos e vizinhos. Criado por pais adotivos,
comecou a viralizar em 2016 no Facebook e Snapchat.

Carlinhos Maia, em 2018, obteve a marca do brasileiro a estar entre os dez
stories mais visualizados do mundo, posteriormente se tornou a pessoa com O
segundo Stories mais visualizado do mundo, uma posi¢cao apenas atras da socialite
Kim Kardashian. Porém, como brasileiro, ele mantém o primeiro lugar.

Em maio de 2019, teve um casamento miliondrio com o modelo Lucas
Guimaraes, a margem do Rio S&o Francisco, casamento este que foi transmitido ao
vivo para 2,7 milhdes de pessoas acompanhando a cerimbnia ao vivo através do
Instagram. Um caso que foi muito repercutido negativamente por nao ter havido beijo
entre eles na cerimonia.

Em agosto de 2020 atingiu a marca recordista de 2 bilhdes de impressdes no
Instagram e em dezembro de 2020 foi eleito 5° lugar dentre os 50 LGBT Mais
Influentes do Brasil pelo site Guia Gay Sao Paulo.

Em 2020, Carlinhos Maia entrou mais uma vez para 0s assuntos em todas as
redes sociais apos realizar uma festa para mais de cem convidados em plena
pandemia do coronavirus, e foi alvo de muitas criticas nas redes sociais.

Carlinhos Maia em maio de 2021 contava com 21,7 milhdes de seguidores no
Instagram, o que o torna uma personalidade de muita influéncia nas redes sociais.
Além desse namero no Instagram, no Twitter o influenciador conta com 2,5 milhdes
de seguidores, ja no Facebook 9,1 milhdes e 1,96 milhdes de inscritos no Youtube,
até o presente momento julho de 2021 esses numeros continuam aumentando.

O perfil do Carlinhos Maia é voltado para 0 humor e mostra aos seus
seguidores a realidade do seu dia a dia, seu conteudo é feito através de stories do

Instagram, pequenos videos de até 15 segundos que duram 24 horas no perfil.

3.2 ESTILO DE VIDA

A imagem que Carlinhos Maia apresenta em seu perfil, transmite um estilo de
vida, que por aproximacao destes seguidores acaba sendo consumido, e seu estilo

de vida passa a ser um objeto de desejo de sua audiéncia que pode ser
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acompanhado em suas redes sociais, local de imenso fluxo de visualizagbes como ja
afirmado algumas vezes anteriormente.

O resultado do reconhecimento do influenciador nas plataformas digitais pode
ser visto frequentemente nos seus perfis, 0s quais ele exibe suas conquistas, como
um ensaio fotografico com o intuito de revelar a Ferrari conquistada avaliada em
R$2,3 milhdes.

Anteriormente, Carlinhos Maia ja possuia uns veiculos considerados de alta
poténcia, segundo a UOL (2020), com um Range Rover Velar blindado e uma
motocicleta Harley-Davidson Fat Bob, avaliados em R$500 mil e R$60 mil,
respectivamente. Em 2019, Carlinhos Maia e o seu marido, Lucas Guimaraes, foram
o primeiro casal LGBTQIA+ a desfilar na S&o Paulo Fashion Week. Os dois

desfilaram para o estilista Amir Slama:

Poucas vezes fiquei tdo feliz em fazer algo. Pisar no lugar onde impera o luxo e o
poder sendo quem sou. Eu ndo queria desfilar, eu queria da xau [sic] e sorrir para
todos em forma de gratiddo. Porque ndo tem a ver com ‘comunidade, grupo'. Tem a
ver com o coragao. Tem a ver em nunca ter desistido. Meus nimeros ndo vieram por
grupos, vieram por quem sou!” (MAIA, 2019 apud QUEM, 2019).

Carlinhos Maia foi considerado um dos maiores influenciadores digitais do
pais, de acordo com o site Tribuna de Minas (2019). Ainda no ano de 2019, ele
participou do elenco de uma série no Multishow intitulada de “Os Roni”. Além disso,
em dezembro do mesmo ano, em conjunto com seus amigos e familiares, Carlinhos
Maia foi protagonista de um reality show de nome “Uma vila de novela”, a qual
retratava a vida cotidiana da Vila Primavera, no estado de Alagoas.

Em sua ultima viagem internacional, Carlinhos Maia e Lucas Guimaraes
passaram quatro dias em Dubai, nos Emirados Arabes onde foram recebidos por
shakes arabes, e seis dias nas llhas Maldivas mostrando a viagem em suas
respectivas contas nas redes sociais através de stories e publicagcbes no Feed.
(REVISTA GLAMOUR, 2020).

Tendo toda essa trajetoria na internet e mostrando toda essa narrativa vivida
por ele, as pessoas podem buscar seguir os mesmos passos do influenciador para
conseguir atingir esse mesmo estilo de vida, o que se torna uma corrida na internet
cada vez maior e consequentemente a popularizacdo dos influenciadores digitais.

Para Nego6cios SCC (2018), essa imagem que ele cria, de viagens, lazer,

mobilidade e moda gera uma persona, negocios que atrai a atencdo dos seus
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seguidores, mesmo alguns dos seguidores ndo tendo tanto poder aquisitivo para
obter essas marcas de moda que o influenciador usa, esse publico pode replicar
esse mesmo estilo ou até o mesmo look usado pelo influenciador sendo adquirido
por outras marcas de valor menor fazendo assim o processo de adoc¢ao de moda.
Abaixo estdo imagens separadas por categorias mencionadas no paragrafo

anterior, para melhor visualizagéo desse estilo de vida apresentado.

Quadro 1 - Publicagfes do Instagram mostrando o estilo de vida do influenciador

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia.



Quadro 2 - Publicagfes do Instagram mostrando o estilo de vida do influenciador

Viagem

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia.

Quadro 3 - Publicacfes do Instagram mostrando o estilo de vida do influenciador

Mobilidade

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia.
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Quadro 4 - Publica¢fes do Instagram mostrando o estilo de vida do influenciador

Moda

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia.

Nessa categoria de moda aqui usamos algumas postagens como exemplos,
na parte de analise dos resultados vamos observar essas postagens que tem o

contetido de moda.
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4 ANALISE DE DADOS

Com a finalidade de cumprir o objetivo geral desta pesquisa, que é analisar o
perfil de Carlinhos Maia, no intuito de apresentar aspectos do poder de influéncia
deste personagem do sistema de moda, foi observado que a melhor forma de
realizar a coleta de dados é através de print screens (capturas de tela) do
influenciador.

O influenciador escolhido, como dito anteriormente, foi Carlinhos Maia. Com o
namero de 21,7 milhbes de seguidores, pode ser considerado um influenciador
digital com um publico grande e bem conhecido nacionalmente. Mesmo que ele ndo
tenha ligacdo direta com moda ou publico-alvo de moda, € comum que pecas de
vestuario e acessoérios usados por ele sejam convertidos em objetos de desejo dos
seus seguidores.

Esta publicacdo de janeiro de 2015, foto essa com 6.798 curtidas e 69
comentarios o influenciador faz postagem mostrando look do dia e como podemos

notar o influenciador marca em sua postagem a loja daquele look adquirido por ele.

Figura 1 - Foto em que Carlinhos Maia mostra as roupas usadas do dia

@ carlinhosmaiaof # Look de hoje!! Um
super beijo pra essa botique top
@morenabrasilp @

329 sem

. suannymartins15 Gatédo V)

sem Responder

m divulgacaotop10k EEIll GALERAN!
=" DIVULGAMOS TODOS QUE
SEGUIREM ELA @ester_baruchel E
LOGO MANDAR A SUA FOTO
POR DIRECT!! #Conferindo

329sem Responder

M linamarcialessa

oQvVv W

Curtido por brunoalmeidaof e
outras 6.797 pessoas

3

E i <A L = i S5 & x \
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 15/01/2015, captura de tela realizada
em 02/05/2021.

Dos 59 comentérios dessa publicacdo o comentario 4 dos 59 mostra a
interacdo dos seus seguidores com o influenciador, elogiando a publicagdo do seu

look.
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Figura 2 - Comentério obtido da publicacao mostrada na figura anterior

maxsuelzinho # liiindooo

329w 1curtida Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 5 de 59 a loja comentou a publicacdo do influenciador o
elogiando e fazendo a mencéo a marca de onde aquele look esta disponivel.

Figura 3 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

morenabrasilp Sempre muito gato !!!
Este tem bom gosto,veste
@morenabrasilp . Beijos no coracao
@carlinhosmaia_

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse comentario 15 de 59 o segura do seu estilo quando o seguidor comenta

o chamando de estiloso e colocando emoaoijis.

Figura 4 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

43 barbarasouza29 Todo estiloso @ &

@ 114w  Res ponder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nessa outra publicacdo de Carlinhos maia com 7.002 e 82 comentarios,
vemos o influenciador com um look todo em branco e com a legenda de “Look de
hoje”, e com hashtags que ajudam a ampliar a visibilidade do conteudo e atraem

pessoas que estdo interessadas nesse tema nas redes sociais.
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Figura 5 - Outra foto de Carlinhos Maia mostrando as roupas do dia

]
/‘ @ carlinhosmaiaof # - Seguindo

@ carlinhosmaiaof # Look de hoje #DTA
#COLCCI total White!! Dia de chuva

@ #itboy
®
-ﬂ nick_halls1413 @ o

{\ fernandinharr2018 @ v}

ﬁ drianaimeida2011 #carlinhosmaia ¢

Y .

—— 4 Curtido por brunoalmeidaof e

- outras 7.001 pessoas
T R '

——
s

/ |
= ] &
. R ©

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 02/05/2015, captura de tela realizada em
02/05/2021.

O comentario 6 de 82 o seguidor o elogia comentando TOP uma expressao

muito usada nas redes sociais que significa algo bom, legal ou algo de boa
gualidade.

Figura 6 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

‘ gabrielcgoncalvess Top

314w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse comentario 8 de 82 o seguidor comenta na publicacéo dizendo que ele

esta perfeito com aquele look postado pelo influenciador nas redes sociais.

Figura 7 - comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

@ lucasbandeirajr Perfeito

314w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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No comentério 16 de 82 esse seguidor comenta sua publicacdo a frase em
inglés “very cute” (muito fofinho) com emojis de rosto feliz, rosto mandando beijo e
rosto e lingua de fora possivelmente chegou até sua postagem através das hashtags

usada por ele na publicacéo.

Figura 8 - Comentario obtido da publicacao mostrada na figura anterior

@\ toi_kh Very cute @ @ ®

304w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Comentario 37 de 82 nesse comentario o seguidor comenta do seu estilo e
logo em seguida ri, possivelmente esse seguidor foi até a publicagdo mais antiga
para ver o tipo de conteudo que ele postava antes de ter todo esse sucesso e

reconhecimento nas redes.

Figura 9 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

kkkkkkkkkkkk

152w Responder

%ﬁ adsonaraujob Quem tem Stilo é ele
(N

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa publicacdo de 20 de maio 2015 o influenciador mostra o look para
gravacao de um jornal em que trabalhava na época a foto tem atualmente 7.813

curtidas e 90 comentérios, podemos notar um efeito na foto que era muito usado na

época.
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Figura 10 - Foto que Carlinhos Maia mostra roupa para gravacao do jornal close

carlinhosmaiaof # - Seguindo

carlinhosmaiaof # Look de hoje para
gravagdo @jornalclose

marilton.s19 Lindissimo o
nandacostacarola v)

@carlinhosmaiaof vc parecia o
Kiko da banda KLB,to aqui
fugando suas fotos.@ ©.

Qv N

Curtido por zndgestaodemoda e
outras 7.812 pessoas

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 20/05/2015, captura de tela realizada em
02/05/2021.

No comentéario 20 de 90 seguidor pede para o influenciador divulgar seu perfil

para os seus seguidores, tentando buscar mais visibilidade ao seu perfil.

Figura 11 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

wendellsilvaw @carlinhosmaia_ divulga

pondet

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse outro seguidor no comentéario 28 de 90 reforca chamando o influenciador
de estiloso colocando emojis de palmas e top e dizendo que o influenciador fez uma

boa escolha naquele look.

Figura 12 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

“ johndalllas Estiloso § boa escolha

11w

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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O comentario 32 de 90 desse seguidor possivelmente um seguidor de outro
pais comenta que gosta do estilo do influenciador, comentado isso em dois idiomas

tanto em espanhol quanto em inglés.

Figura 13 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

@ mathyas.araoz Me gusta tu estilo, i like

your look!

309w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 43 de 90 o seguidor comenta que é fa dos looks postados pelo

influenciador.

Figura 14 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

@ danielloliveira Sou fa

S 180w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 47 de 90 esse seguidor fala que ele esta lindissimo com ele

look postado por ele.

Figura 15 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

‘;i‘ marilton.s19 Lindissimo
i

141w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa publicacdo no Feed de 7 de junho de 2015 com 7.270 curtidas 84
comentarios o influenciador posta a foto de uma festa em que fez uso de uma peca

de uma marca/loja e na legenda escreveu que a peca fez mais sucesso que ele.
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Figura 16 - Primeiro indicio de publicidade por Carlinhos Maia identificado

@ carlinhosmaiaof & - Seguindo

@ carlinhosmaiaof # Ontem a festa foi
TOP! E meu blusdo da @ladoavesso fez

mais sucesso que eu @ @@

@ninespenedo

@

g obrunofera Sdv v}

& mishelboo Curti demais o ©
estilo... [

Qv N

Curtido por m.sousa95 e
outras 7.269 pessoas

®)

02/05/2021.

O comentario 1 de 84 o seguidor comenta a publicagcdo o chamando de top

gue significa na internet algo como legal, bom ou de boa qualidade.

Figura 17 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

alan_rodriiguees Ai e Top

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O comentario 12 de 84 reforca que o influenciador esta estiloso com aquele

look para aquele seguidor.
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Figura 18 - Comentério obtido da publicagdo mostrada na figura anterior

0 neblim_ Estiloso

309w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa seguidora no comentario 14 de 84 elogia o look do influenciador e
comenta que ird comprar aquelas pecas para o seu hamorado com emojis de rosto

apaixonado que demonstra um encantamento pela peca usada por ele.

Figura 19 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

(8 pollyannasuellen_ Que look top em, vou
¥ comprar pronamorado!! @ ® @ @ ©

3( Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa outra seguidora no comentario 26 de 84 afirma que o influenciador esta
sempre usando as melhores marcas, e em seguida pergunta se o0 casaco ainda esta

disponivel na loja, mostrando interesse por essa peca.

Figura 20 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

‘g‘) camilareisof Vocé sempre usando as
& melhores marcas. Ainda tem desse
casaco la?

V Responder
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse seguidor no comentario 34 de 84 cita o nome da loja no comentario
possivelmente ja conhece a loja e a colecdo da peca que o influenciador esta

usando na publicacao.

Figura 21 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

42> ronaldomelor Lado avesso, colegdo

incrivel

w  Responder
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Essa publicacdo da sua comemoracdo de aniversario postada no dia 24 de
junho 2015 atualmente com 7.273 curtidas e 73 comentarios, na legenda ele
descreve como um aniversario fashion e marca alguns parceiros na publicacdo que

0 ajudaram e patrocinaram neste aniversario.

Figura 22 - Mais um indicio de publicidade identificado

@ carlinhosmaiaof # - Seguindo

¢
oy

v @ carlinhosmaiaof @ Uhuu... E assim se

‘g foi mais um aniversario fashion e cheio
de felicidade!!! O bolo

< @gilvania_gourmet ndo sobrou nem
um morango pra contar histéria
Hahahahahah Q @yexxjeans
@ladoavesso parceiras da minha
balada fashion @

@
. (’ alessandra_sant05504@ V)
; M ... kit~ DAln nrimaics vne pes
B O QV N

@) Curtido por _rique_h_e
outras 7.272 pessoas

3 0y A 9
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 24/06/2015, captura de tela realizada em
02/05/2021.

AP

Nesse comentario 8 de 73 o seguidor comenta na publicacdo que ele esta

excelente na publicacdo, algo que esta excessivamente bom ou perfeito.

Figura 23 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

«4m alexgarciaescobar1 Excelente!!

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse outro comentario 19 de 73 o seguidor escreve que o influenciador é top

do momento, para ele naquele momento o influenciador € o melhor.
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Figura 24 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

rodolfinhomota Top do momento

) @carlinhosmaiaoficial

3(

306w Responder
Fonte: Instagram d

e Carlinhos Maia (2021).

No comentério 28 de 73 esse outro seguidor comenta que 0 segue no
Snapchat com emojis de rostinho muitas vezes transmite sentimentos entusiasticos

e rostinho sorridente demonstra uma alegria.

Figura 25 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

£ itschizfrancis20 | followed

¥ % you..snapchat @ @

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O comentério 36 de 73 esse seguidor marca mais dois amigos na publicacao
escrevendo no comentario as fotos antigas, esse seguidor talvez tenha tido
curiosidade em saber mais como o influenciador comecou sua trajetéria na internet e
foi nas suas postagens mais antigas para entender como ele alcangou todo esse

reconhecimento.

Figura 26 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

‘;_ cleonnesousaa @erivaldasanchez
%’ @bahianno_santtos as fotos Antigas &

eee

117 W 1 curtida Responder
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nessa publicacao de 17 de julho de 2015 com 7.240 curtida e 81 comentérios
na foto o influenciador aparece usando um blazer azul e na legenda ele escreve que
€ apaixonado pelo tom de azul, e menciona uma Gtica onde ele agradece por um
oculo, o0 mesmo mostrado na foto e marcar também o fotdgrafo daquela imagem

além de adicionar uma hashtag na legenda.
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Figura 27 - Publicidade apresentada por Carlinhos Maia em seu Instagram

2 @ carlinhosmaiaof # - Seguindo

. @ carlinhosmaiaof & Sim, sou
apaixonado por esse tom de azul!!!
Hahaha obrigado Oticas Lorgil por

esse Rayban @ #lookMPh foto/
@renatopdalles @

©)

betaniaacardoso Vocé mudou o
muito kkkkk

o K
"i‘ betaniaacardoso Impressionante V]

& i {Q\ Curtido por daniifenty e
) outras 7.239 pessoas

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 17/07/2015, captura de tela realizada
em 02/05/2021.

O comentario 8 de 81 esse seguidor comenta que o look do influenciador esta
perfeito.

Figura 28 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

"% fhabinhooliveira Look Perfeito!

_‘\v

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 35 de 81 o seguidor comenta o chamando de blogueirinho,
termo usado para influenciadores ou qualquer pessoa que compartilha conteado nas
midias sociais de forma consistente e com objetivos profissionais é chamada de

blogueirinha(o), mesmo que néo tenha de fato um blog.

Figura 29 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

‘g\ renatosiiilvaaaa Todo blogueirinho

qelelalef:

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 48 de 81 esse seguidor faz mencdo a uma marca que
possivelmente ele esteja usando nessa publicacédo, embora ele ndo tenha marcado
ou comentado na publicacéo.
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Figura 30 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

muffamurilo Ja de Ellus arrasando @

®

1€

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesta foto publicada no dia 26 de julho de 2017 com 6.675 curtidas e 33
comentarios o influenciador descreve a legenda Snap fazendo referéncia a outra
rede social e menciona uma marca daquele look que ele estava usando para aquela
foto.

Figura 31 - Outra foto do look do dia

S

carlinhosmaiaof # - Seguindo
Braston Hotel Sdo Paulo

carlinhosmaiaof & Snap: @

Eil 4 carlinhosmaiaof Look: [f) @ladoavesso
P “A hora é agora"@

|— couroacouro Ola V)

julianarodrs_ Lindo v)

jandira.mello12 muy bello V)

@ Curtido por daniifenty e
outras 6.674 pessoas

2
-
P

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 26/07/2015, captura de tela realizada em
02/05/2021.

O comentario 2 de 33 dessa seguidora elogia a foto comentando que ele esta

divido algo que expressa exceléncia.

Figura 32 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

o A%
»

4@) camilareisof Divino

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse comentario 4 de 33 o seguidor comenta que o influenciador esta

estiloso com aquele look com emoijis de palmas.
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Figura 33 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

f jonas_silva.12 Estiloso §§ §

3017w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse outro comentario 8 de /33 o seguidor ndo faz referéncia a roupa do
influenciador, mas sim ao cenario onde ele tirou aquela foto, ainda marcou outra

usuaria da rede para ver a peca do cenario.

Figura 34 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

aom.junior2 Olha essa mesa @verdinha

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesta publicacdo de 7 de agosto 6.827 curtidas e 53 comentarios o
influenciador escreve na legenda sobre uma bolsa marcando a marca e dizendo que
a gostou de e que a quer, ainda menciona a loja onde aquela bolsa esta disponivel e
usa uma hashtag para aquela publicacdo ter mais popularidade quando for

pesquisada através dessa hashtag.
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Figura 35 - Publicidade da Hering promovida por Carlinhos Maia

NN

I‘ ) 1 J*_' :l ". | @ carlinhosmaiaof % - Seguindo

—
w8
Bl

@ carlinhosmaiaof @ Na moral, o que é
essa bolsa masculina da
@hering_oficial super curtir, ja quero

em minha vida! Encontrei essa nas

Lojas Diana @ @@ O Q®

#lookMPh

@

‘ eespacoglamourr_Massa o look

Q cleide_m11 Fiufiu &

Qv W

{1\ Curtido por daniifenty e
outras 6.826 pessoas

®)

aié,‘ bostédo em 07/08/2015, captura de tela realizada em

1 - - | /,.\' .
Instagram de Carlinho
02/05/2021.

P

s M

Fonte:

No comentario 13 de 53 o0 seguidor comenta que a publicacdo do

influenciador esta muito top, na palavra top ele a usa como hashtag no comentario.

Figura 36 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

G@‘\ jrodriguezblatter Muito #top

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 15 de 53 o seguidor comenta que o look do influenciador esta

top, como dito antes, algo muito bom.

Figura 37 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

=3\ _tiagobar Look top!

YA

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Nesse comentario 20 de 53 essa outra seguidora usa uma hashtag para

comentar aquela publicagéo, e dizendo que ama o estilo do influenciador.

Figura 38 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

A\ sousaestrella #amei seu estilo

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentéario 28 de 53 essa seguidora e possivelmente sua fotdégrafa e fala

da sua vontade de ter sido sua fotégrafa desde o inicio da sua trajetéria na internet.
Figura 39 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

poliana__tenorio Como eu queria ter

sido suas fotografa desde o comecgo
aa¥en s

1
10)

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Na publicacdo de 22 de agosto de 2015 com 7.018 curtidas e 77 comentarios
o influenciador faz men¢ao a camisa usada na imagem marcando a loja na legenda
e faz o uso de algumas hashtags na legenda da foto.

Figura 40 - Postagem de Carlinhos Maia sobre estilo masculino

@ carlinhosmaiaof @ - Seguindo
@ carlinhosmaiaof @ O importante ndo
é vencer todos os dias, mas lutar

sempre.
Camisa B @yexgeans @

&4 #estilo #moda #masculino #fashion
#itboy

@ alessandra_santoss04 @ o
@ valltube Top o
Qv N

3 Curtido por marciagomes.cinha e

" outras 7.017 pessoas

= A S /m po HSINS B S @
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 22/08/2015, captura de tela realizada em
02/05/2021.
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No comentério 8 de 77 um seguidor comenta e que ndo gostou do sapato
usado por ele naquela imagem, em seguida o influenciador logo responde
perguntando se se seria 0 sapato ou a meia, caso muito raro pois ele ndo costuma

responder comentarios de seguidores.

Figura 41 - Comentarios obtidos da publicacdo mostrada na figura anterior

carlinhosmaiaof % @jean.c.silveira o
sapato ou a meia?

Responder

jeancarlosmoraiss Seu sapato eu nao
achei legal,desculpe...

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 10 de 77 esse seguidor faz uma série de comentarios sobre 0
influenciador, falando que gosta do seu estilo, que é irado e que ficou muito legal,
em seguida o influenciador responde esse seguidor, se dizendo feliz por gostar do

seu look e comentando sobre o uso de meias divertidas.

Figura 42 - Comentérios obtidos da publicagdo mostrada na figura anterior

é robbjunior Ficou legal @

Responder

carlinhosmaiaof & @robbjunior fico feliz
que tenha gostado!!! Sempre quis usar
meias divertidas, encontrei umas bem
maneiras e curti@ @

Responder

robbjunior Puts mt irado velho §

Responder

robbjunior E esse estilo foda ai?

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Nesse comentario 32 de 77 essa outra seguidora afirma ser fa do estilo do
influenciador naquela publicagéo.

Figura 43 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

ﬁd graciellywiliane Sou fa do seu estilo

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 39 de 77 o seguidor diz que adorou a camisa que O
influenciador esta usando e pergunta ao influenciador de onde é aquela peca que ele
esta usando.

Figura 44 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

3 luizlima2021 Adorei a camisa

@carlinhosmaiaof de onde é!? Showwww

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa postagem de 25 de agosto de 2015 que tem 7117 curtidas e 58
comentarios, na legenda o influenciador pergunta a seus seguidores se gostam de
estampas, e para 0s seguidores que quisessem ver mais dessas estampas 0

seguissem na outra rede social, 0 Snapchat.
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Figura 45 - Foto postada no feed

a @ carlinhosmaiaof # - Seguindo
ﬁ @ carlinhosmaiaof # Quem gosta de
estampa de animais? Eu adoro@@

Vejam mais no meu Snap & &

carlinhosmaiaof #modamasculina
#homem #fashion

@

jaci.lima.376 Amei a camiseta )

<]

= @ ,
,.;. @ aju_bastos @ @w

a Curtido por marciagomes.cinha e
outras 7.116 pessoas

= b o k2

Crlinhs aia, pdo em 25/08/2015, captura de tela realizada em

Fonte: Insta de
02/05/2021.

No comentario 20 de 58 esse seguidor elogia o estilo do influenciador dizendo

gue ele é de outro nivel e com emojis de palmas.

Figura 46 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

brenomachadoo Gente estilosa é outro

nivel § §

YA Iy

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 24 de 58 esse outro seguidor demonstra interesse no look do
influenciador e comenta que amou o look usado por ele.

Figura 47 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

fabio_mendes_852 Amei esse look @

|

293w ondel
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, (2021).

No comentario 29 de 58 essa outra seguidora pergunta ao influenciador onde

ela pode adquirir camisa mostrada por ele na publicacéo.
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Figura 48 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

0 eleusaraquel @carlinhosmaiaof essa

camiseta compra onde?

234w  Responder
Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No comentario 36 de 58, outro seguidor segue afirmando sobre o estilo do

influenciador nas redes.

Figura 49 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

Q‘ raitoniol Quem tem estilo é ele
| 4

133w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesta imagem, de 16 de marco de 2021, com 662 mil curtidas e 49,8 mil
comentarios, a foto postada no Feed ndo tem legenda apenas um emoji de chama
de foto e ndo ha marcacdes de marcas apenas do fotoégrafo que fez aquela foto,
possivelmente foto essa feita para alguma campanha publicitaria, mas o que chamou

a atencao de alguns seguidores foi a bota usada por ele na imagem feita.

Figura 50 - Foto de um ensaio fotografico de Carlinhos Maia

@ carlinhosmaiaof & - Seguindo
@3\ carlinhosmaiaof @ &

@ reycosta © QPP PP V]

9 rapampazzeiros ©
v
@reycosta

@carlinhosmaiaof
ABABGABA®
A\ ® JA VIRAM ESSE
PERFIL @gerampazzo
DAPABA®
AOBAB®A®A
SO MUSICA TOP!

Boav N

a Curtido por rayssaafeernandes_ e
" outras 547.110 pessoas

eunivan

®)

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 13/09/2020, captura de tela
realizada em 02/05/2021.
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Atualmente suas postagens ndo tém tantos comentérios relevantes, apenas
seguidores comentando emojis ou tentando chamar a atenc¢do do influenciador de

alguma forma, em outros comentarios sao pedidos de ajuda.

Figura 51 - Comentarios obtidos da publicacdo mostrada na figura anterior

< Comentarios
rihanna_evilly_123 @carlinhosmaiaof
mim responde por favor nao quero fica @f bs.coutinho @sngames10 @
sei minha mamae ela precisa da cirurgia > idas  Resoonde:
com urgéncia @ ; e
S joaopedrobordin2 @sngames10 vai
perder a vida social com os melhores
jogos do mundo

rihanna_evilly_123 @lucasguimaraes ela
fais hemodidlise 5 anos e agora precisa 3 curtidas  Responder
dessa cirurgia ela ndo tem condigbes de

fazer por favor ajunda minha mamae

@ paulinnjr @sngames10
1curtida Responder
2 curtida Resg der

@ danielcabral95 Top

1curtida Re

¢ ¢ ﬂ euoliveirajessica Curti aqui pra que ele
of \ veja por favor ... Sei que todos estamos
passando por esse periodo de
dificuldade e todos estamos sofrendo
e annalaurarocha_ @hibridoretro por algum motivo. Eu estou sem
= conseguir vender, Cidade em lockdown...
- urtida Responder meu aluguel atrasado e as contas de
casa ndo param de chegar... Aquele

dilema ou come ou paga conta e ainda
i?) iumi_ramos07 Perfeito dms @ @ @ com filha pequena... Isso déi, acaba com
Tad nosso coragao ... Ta complicado. Queria
ajuda de vocés até com 1 real se puder
% Jesus vai te abengoar em dobro.

“\g wesleyalvesg897 @ PIX : jessyk.olliver@hotmail.com

1curtida Responder

1 curtida Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Como sustentacdo do argumento da figura 49, podemos ver esse comentario
deste seguidor, que elogia as botas e deixa a entender que, de certa forma, ele ja
conhece a marca e o produto usado por Carlinhos Maia e demonstra gostar desse

produto ou marca.

Figura 52 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

juniormmacedo Essas botas sdo

- incriveis & & &

lw 4 curtidas Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

No outro comentario, outro seguidor ja cita qual a marca das botas usadas, o
gue nos leva a entender que € uma marca que ja possui uma identidade de marca

sélida, sem ser necessario publicidade para o reconhecimento dela.
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Figura 53 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

4
é k pé z?;?z?z?

1w 24 curtidas Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Ao investigar se realmente aquela bota era realmente a que os seguidores
comentaram na publicacdo do influenciador, a bota da Prada em couro escovado, da
colecdo de inverno 2020 chegando a custar R $8.100, sabendo que a marca por ser

uma marca internacional reconhecida mundialmente no mundo da moda.

Figura 54 - Site da Prada

PRADA FEMININO  MASCULINO  PRESENTES  PRADASPHERE Braziporuguese @ & O O (

Piginainicial > ««= > Botas Monolith de couro e nylon

Botas Monolith de couro e nylon

Coturnos de couro e nylon com sola ampla. Necessaire removivel ligada ao ... Mais...

R$ 8.100

Tamanho v

Encontrar uma loja Adicionar ao carrinho

_ zoom +

Exibir detalhes ¥

Fonte: Prada (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta imagem, de 08 de dezembro 2020, com 704 mil curtidas e 47,6 mil
comentéarios Na publicacdo em seu Feed para mostrar seu novo apartamento com a
legenda “Mi casa su casa” e um emoji de casa e de um coracdo ao lado da legenda,
o influenciador usa um moletom colorido e muitos internautas se interessaram pela
peca usada por ele a peca foi super elogiada pelos seguidores 0 que gerou bastante
perguntas e elogios sobre ela, em alguns comentarios os seguidores colocam a
peca em destaque onde recebeu milhares de curtidas e comentarios dos seus

seguidores.



Figura 55 - Foto de um ensaio fotogréafico de Carlinhos Maia

/ ‘ @ carlinhosmaiaof # - Seguindo
/ @ carlinhosmaiaof # Mi casa su casa £}
K L J

@

Curtido por elvysp e
outras 687.755 pessoas

I

r: mrebeccaf Meu gostoso V)

“d‘ mrebeccaf @@ O OO O W)

a lucinda.goncalves.77 QOO o
o1y

Qv N
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Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 13/09/2020, captura de tela realizada em

02/05/2021.

Figura 56 - Comentérios obtidos da publicagcdo mostrada na figura anterior

Comentarios

» alan_reis252 Galera mim mandem um
pix de 1real q seja ja ajuda =
alanreis252@gmail.com

micaelasilv19
micaelabarbosadasilva@gmail.com
preciso muito fazer exames estou
desempregada por favor me ajuda estou
emplorando ajuda a muitos

@ oficialthadeuskaranze Lindo @
>

edna.es243 lluminado % % % % amo
amar vc querido amigo @ § | | §

@ carolsouzaa94 Lindooooooooo W 40 %9

i‘:“ thiiagodiaz @

v < Comentarios

sidi_0008 @carlinhosmaiaof mim da
uma forga Carlinhos com alimentos e na
fralda do meu bebe

*3"53 artesanatodakethy Gente

¥ @carlinhosmaiaof me ajudem na minha
pag estou vendendo vasos decorativos
sigam aqui eu envio pra todo lugar,estou
cuidando da minha salide os vasos e
feito em terapia devido o meu transtorno
psicoldgico tive internada em clinica
psiquiatrica ndo foi facil me ajudem pfvor

'.‘fh effinhogomezx Ei

A fabyfreitas9062 Muito gato @ ® @ §
D

: rennan_brbs %

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nestes comentarios um seguidor além de elogiar o0 moletom ainda marca um

outro seguidor para ver a peca 0 que gera engajamento e aumenta a quantidade de

seguidores, em seguida comenta novamente que a peca € perfeita, outro seguidor

fala que amou a peca e que a quer para ele.
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Figura 57 - Comentérios obtidos da publicacdo mostrada na figura anterior

pmaiavinicius @xico_nigga olha esse
casaco @

10w 1curtida Responder

pmaiavinicius Perfeito !

10w 1curtida Responder

eduardo.fbp Amei essa camisa,
Carlinhos eu quero kkkkk

10w 1curtida Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O seguidor em outro comentario pergunta ao influenciador onde ele adquiriu
aquela peca ao que se entende ele quer referéncias de lojas ou sites onde tem

aquele produto, percebe-se aqui que o seguidor se interessou por aquela peca
usada por ele.

Figura 58 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

& clevisbarreto Aonde vc comprou essa
«» blusalinda

4w 3 curtidas Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Analisando os comentarios dos seus seguidores o moletom usado por ele &
da colecdo Nike “Jordan sport dna fleece hoodie pack brasil” em parceria com
Michael Jordan e custa em torno de R$3.316,67 convertido em real, pe¢a essa ja

esgotada dos estoques da marca, apenas um site tem disponivel como mostrado na
imagem.
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Figura 59 - Casaco usado por Carlinhos Maia na publicacdo anterior

INDUMENTARIA MARCAS

Inicio / INDUMENTARIA / HOMBRE / Nike Jordan Sport DNA Fleece Hoodie Pack Brazil

NIKE JORDAN SPORT DNA FLEECE HOODIE
PACK BRAZIL

$19.900

& ENvio GRaATIS

2 (3 e 5+

5% de descuento pagando Con A convenit

Fonte: Lodejim (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta imagem, de 26 de marco de 2020, com 687 mil curtidas e 55,5 mil
comentarios o influenciador aparece com um look total jeans e um ténis colorido
cheio de estilo com a legenda ‘Queria abragos quentinho de vocés’ e com emojis de
carinha feliz com coracéao e uma galinha ao lado da legenda, com um look total jeans
e um ténis colorido em uma pose bem editorial de moda que atraiu milhares de
elogios em suas redes sociais mesmo ndo tendo marcacdes de marcas ou lojas os

seguidores nao deixam de elogiar as pecas.

Figura 60 - Foto de um ensaio fotogréfico de Carlinhos Maia

@ carlinhosmaiaof # - Seguindo
@ carlinhosmaiaof # Queria abragos
quentinhos de vocés & {2

@
_marialops. @@ 00O @ v}
(I

ﬁ mariajosebarbosa378 @ @ @ o

curtida Responder

w joseliamariapereira Meu bebé v}
lindn £ 5 @0 @ A (A

& Curtido por rayssaafeernandes_ e
outras 680.353 pessoas

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 13/09/2020, captura de tela realizada em
02/05/2021.



Figura 61 - Comentérios obtidos da publicacdo mostrada na figura anterior

< Comentarios

n anderson_ferreira_de_moraes % %
Y

M rodolfo.marques.56808 Pensei em vc

L2

» rodolfo.marques.56808 Foi no tempo ki
W eu malhava coloquei peso demais ai o
peso caiu no meu peito é eu ndo cuidei
virou isso tenho muito medo de deixar de
sustentar minhas filhas € minha mulher

% rodolfo.marques.56808 Queria que vc
me ajudasse eu tenho um carogo no
peito no tempo ki eu malhava queria tirar
ele é ndo consigo financeiramente e
pouco dinheiro mas minha condigéo é
pouca trabalho de moto taxi meu
dinheiro so6 da para sustentar eu e minha
familia gosto muito de vc de coragdo
tenho muito medo tem dia ki eu ndo
durmo preocupado com esse carogo ki
eu tenho no peito

Res der

v <

Comentarios 74

marcia936silva Bom dia Carlinho Maia
queria tanto que conhecer vocé e o
Lucas é o meu sonho mas néo vou
desistir vou continuar mandando
conversa no seu Instagram beijo é os
dois Marcia

stefany.carmo.902 Nossa ta Show

¥ nessa foto

fabriciogyn35 % %

ponder

dudaamoreiraaa @carlinhosmaiaof tudo
bem?? bom sou a duda, eu quero muito
crescer aqui no insta, e acabei de
descobrir que tem um fake se passando
por mim, e falando pros meus
seguidores deixarem de me seguir, eu
estava quase batendo 14k e agora to
perdendo centenas de seguidores, o que
eu fago?? eu ndo consigo descobrir
quem é o fake! vc pode me ajudar por
sedaesigigeee

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Nesse comentario o seu seguidor elogia o look do influenciador e da os

parabéns pela escolha das pecas usadas na foto para a publicacdo no Feed.

Figura 62 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

@ andersonlima148 Top demais o look

amei ....

Responder

parabéns Y ¥ ¥

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse outro seguidor elogia o ténis usado pelo influenciador, dando a entender

0 quanto aquele visual estd chamando a atencdo das pessoas de suas redes

sociais.

Figura 63 - Comentério sobre ténis e roupa da publicacéo anterior

carrilho7 Que ténis lindo %

17w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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No comentario desse seguidor ele fala que quer aquelas roupas, pois elas

chamaram sua atencao e vontade de té-las em seu guarda-roupas.

Figura 64 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

f@ robert.estillo Eu quero essa roupa @ @

T

16w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Como visto alguns seguidores comentam sobre o look e outros sobre os
acessorios que o influenciador aparece, o ténis usado pelo influenciador € um ténis

da Nike edicado limitada com preco de R$ de 1.800.

Figura 65 - Ténis usado pelo influencer na publicacdo anterior

o s o
QK ’ had

sssssssssss

NKE  ARIORDAN  ADIDAS  PRONTAENTREGA  LANGAMENTOS OFFWHITE BRL (RS)

Lyrical Lemonade X
Jordan Aerospace 720

N o
( '\ Chicago Forever

R$1.800,00

S ‘.\
J B B ua
= B e Po—

Fonte: www.lojask.com.br (2021) captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta publicacdo de 18 de outubro de 2021, com 619 mil curtidas e 14,5 mil
comentarios com a legenda, ‘Minhas meinhassss’, e com emojis de carinha com
olhar de coracdo e brilhos o influenciador postou essa foto aleatdria tirada pelo
préprio em sua casa com uma bermuda bege um moletom preto um ténis branco e

uma meia cano alto.



Figura 66 - foto tirada e publicada pelo influenciador no Feed

carlinhosmaiaof # - Seguindo

daiana_goes. PP PP P
allex.freire @
dhallyaleitte Maravigooold

jessicavanziler_ E muito gato

mesmo @ O

a_morenab16 @carlinhosmaiaof
me responde no direct@

()

() Curtido por cidinneya_off e
outras 619.344 pessoas

®)

<]

¢

02/05/2021.

Figura 67 - Comentérios obtidos da publicagdo mostrada na figura anterior

Comentarios

dayanedebora283 @carol_alves__dias
‘?‘\ ritagomes.souza @jadielly_duarte
‘?‘\ ritagomes.souza @jadielly_duarte

carlasoaress, @gicelyrafaelaa
V% @leonascimento01 @joyccepereira

@ ahh_poxadulce @italodouglas10

@ ahh_poxadulce @jadielly_duarte

"‘y' benejafia.souza @jadielly_duarte

Y
Comentarios

jessycattenorio @xeelly_

1 curtidza Responder

6 gabrielabatistaplus @carlinhosmaiaof
me nota @ @ @

Tcurtida R

yandremenezzes Carlinhos, me ajuda
por favor! A A

ﬂ

nde

biia6667 Te amo

Responder

0 _vitoriagabrielle17 @xeelly_

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 13/09/2020, captura de tela realizada em
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Nesse comentario um de seus seguidores diz que o reconhece pelas meias

diferente que ele usa e que diz ser uma das caracteristicas do influenciador.

Figura 68 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

\ daianaeduardo1234 Suas meias € uma
das sua caracteristica , quando eu falo
vc conhece o Carlinhos maia que usa

umas meia no meio da canela diferente

aa2

27w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa outra seguidora, marca um amigo no comentario da foto do influenciador
e fala que as, meias do influenciador parece com as do amigo que o responde
falando que quem tem estilo é outro nivel.

Figura 69 - Comentério obtido da publicacdo anterior

kellianequeiroz @gusttavodommy amigo
¥ essas meias parecem as tuas kkkkkk

3 curtidas Responder

@ gusttavodommy @kellianequeiroz
quem tem estilo é outro nivel @ &

2 curtidas Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O influenciador ja faz o uso das meias cano alto desde 2015 e para alguns
seguidores se tornou caracteristica dele, ja possivel observar o uso desde essa
época, e até hoje ele ainda € adepto da moda da meia de cano alto que comecou a

virar tendéncia em 2017 e continua até os dias atuais.
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Figura 70 - site de moda falando sobre as meias de cano alto

n~—

b =
LUDIN: O LADRAO CAVALHEIRIO PARTE 2 TENDENCIAS CABELO E BARSA: O QUE 3 OM PAPAI PECAS-CHAVE PARA ELEVAR O
ESTARA EM ALTA EM 20217 NOEL £ EM TEMPO REAL DIRETO DA ESTILO MASCULING
LAPONIA

CONHECA ANDRESSA SALOMONE, A
ESTILISTA QUE CEDEU O ESPAGO PARA
ANITTA E MC REBECCA

DESTAQUE

Meias de cano alto a febre do momento!

CENTER

. ok 3 200 SHOPPING

0 BOTICARSO RESGATA A
MAGIA DO COLO DE MAE

CONTRA A CORRENTE,
JOAD PIMENTA SEPARA

COLECAO POR GENEROS
NO SDFW N5

FASHIONANDO ENTREVISTA:
MATEUS E KAUAN!

Fonte: fashionando.com, captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta imagem, de 13 de setembro de 2020, com 643 mil curtidas e 18,8 mil
comentarios o influenciador posta em seu Feed uma imagem com um look todo em
preto com sem legenda apenas dois emojis um de chama de fogo e outros de
coracdo e notério a marca da peca o que chamou muito a atencao dos seus

seguidores que ndo pouparam comentarios e curtidas na foto do influenciado.



Figura 71 - Foto para atualizacéo de Feed

@ carlinhosmaiaof @ - Seguindo
@ carlinhosmaiaof @ § @

0 jonhfelp Tudo lindo .
8 larrimemartins SEV 88

marcya_mello_ Lindoo@ &
o

Qv

@ Curtido por rayssaafeernandes_ e
outras 643.471 pessoas

®)

¢
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Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 13/09/2020, captura de tela realizada em
02/05/2021.
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Figura 72 - Comentérios obtidos da publicacdo anterior

Comentarios

ricardopiradinny_ Eu queria
compartilhar com vocé um projeto meu.
Eu sempre tive um sonho de montar
minha escolinha de reforgo para
criangas.

Fiz um orgamento pra construgao do
muro aqui de casa pra poder realizar
esse plano, e ter uma renda dando aulas
particulares...

Mas o material de construgao esta muito
caro.

Entdo eu pensei em pedir apoio, (Tijolos,
cimento) pra eu poder construir o muro,
onde seria uma sala de aula para os
meus futuros alunos...

Qualquer ajuda seria bem-vinda! @ A

lenilson_mizael Pv

juninhogps Te mandei uma mensagem

* no diect, sei que deve estar ocupado,

mais vai la ler, sei que vai valer a pena.
@carlinhosmaiaof

Comentarios

larisse_fdiniz Ninguém menos que o rei
do Instagram @ O O O

beatriz_santana_0001 %

valeskawilson Boa tarde mandei recado
para vocé no direct vocé pode dar uma
olhada um beijo sucesso

, elianacosta67 @@ ® @

& elianacosta67 Lindo de morrer

(?} diego.19901 ¢4

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Esse seguidor do influenciador, elogia a roupa do influenciador com emojis de
rosto e olhar de coragéo entendo que amou aquela peca usada por ele.

Figura 73 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

( ’ johnnymusicmello Que roupa lindaaaaaa
Y coo

14w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse outro seguidor, comenta que a roupa a do influenciador é maravilhosa e
pede ao influenciador quando enjoar daquele look mandar para ele.
Figura 74 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

eufaags Conjunto maravilhoso !!!
2Y Quando enjoar manda pra mim ? @ W

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse outro seguidor comenta a publicacdo usando uma hashtags escrito estilo

e elegancia.

Figura 75 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

(‘. arthurferreira4538 #estiloeelegancia

Lo ITY

22w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

A peca usada pelo influenciador na imagem se trata de uma jaqueta de nylon
da colecéo de inverno da Prada 2020 lancada em Mildo, na Italia, e seu valor custa
R $11.500 no site da marca.



Figura 76 - Site da Prada
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FORA DE ESTOQUE

R$11.500

Exibir detalhes v

PRADA o

PRESENTES ~ PRADASPHERE

Jaqueta em Nylon Light

Esta jaqueta Prada Linea Rossa em nylon é definida por seu design técnico... Mais...

Encontrar uma loja Fora de estoque

zoom +

Fonte: Prada (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta imagem, de 1 de abril de 2020, com 452 mil curtidas e 12,4 mil

comentarios nesta publicacdo em seu Feed sem fazer o uso de legenda nem

marcacfes na imagem, Carlinhos Maia surge com um conjunto da marca PRADA

para um ensaio fotografico e essa foto chamou bastante atencdo dos seguidores

além de ser uma marca de desejo de muitas pessoas.

Figura 77 - Foto de um ensaio fotogréfico de Carlinhos Maia

@ carlinhosmaiaof # - Seguindo
“ marialucilene579 @
3sem Tcurtida Responder

g prikaandrade @prikaandrade me
4 chama pretinho

curtida Responder

g prikaandrade @prikaandrade me
: olha

curtida Responder

SNSRI

vav

<o

<o

W

§ Curtido por eialife e outras 449.517 pessoas

®)

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 01/04/2020, captura de tela realizada em

02/05/2021.



Figura 78 - Comentérios obtidos da publicacdo mostrada na figura anterior

Comentarios Comentarios

@ aparecidasacraoficial @carlinhosmaiaof (., luanaborromeu Lindo Sé no poder. %
se nao for pedir muito, divulga nosso G YVYYe® HH@ ®

trabalho existem familias que sdo

sustentadas com nosso artesanato e L

com essa pandemia esta muito dificil ndo

podemos pagar uma publicagdo mais $B neide2558 W ¥

tenho certeza que Jesus e Nossa w

Senhora vai te abengoar A A A esponder

obrigada

Responder #», anna_sillvaof Muita o maravilhosa@ W

~ Responder
grazy_makess_ Deixa eu participar do

futebol de sabao . sz X
,f‘g luzinetecostan Rei é Rei

- Responder

Responder

grazy_makess_ Lindooo :
#™ clietessa_santos_. @ ® ®

Responder "

Responde

ana_condominio
#‘l jusoares2554 Top
R

Responder
Responder

. ana_condominio @ @ @
Res ler

espon q‘ monica.ing.isa.dora

Responder

20 %9 %2 %0

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021)
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Podemos observar a partir desses dois comentarios do mesmo seguidor,

fazendo elogios sobre a foto e falando que o influenciador é inspiracdo de muitas

pessoas.

Figura 79 - Comentérios obtidos da publicagcdo mostrada na figura anterior

guilhermedias863 Maravilhoso § §
VW Y § § Carlinhos

48w  Responder

guilhermedias863 Inspiragao para
diversas pessoas

48w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse outro seguidor ja descreve a marca da jaqueta usada pelo influenciador

na foto publicada e consegue identificar que a jagueta que o influenciador esta

usando é da marca Prada.
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Figura 80 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

wendergomessilva Jacket prada §§

1curtida Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse comentario o seguidor elogia o look do influenciador chamando de

'massa’ que significa bom, legal, chique, bonito, algo que agrada aquele seguidor.

Figura 81 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

denys_ jp_lobato Esse look ficou muito
massa

29w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

A jaqueta usada pelo influenciador na postagem é da colecao de outono e
inverno Prada de 2020 é uma jaqueta de alta tecnologia téxtil desenvolvida pela

marca.

Figura 82 - Site da Prada
pR ADA FEMININO MASCULINO PRESENTES PRADASPHERE BrazivPoruguese @ & O O Q

Paginainicial > «. > Jaqueta em Bi-Stretch Light

Jaqueta em Bi-Stretch Light

Esta jaqueta é feita em Bi-Stretch Light, um tecido com elastano caracter... Mais...

R$11.500

Vermelho Laca v Tamanho i

Encontrar uma loja Adicionar ao carrinho

— zoom +
Exibir detalhes ¥ E

Fonte: Prada (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.
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Nesta imagem, de 25 de marco de 2020, com 472 mil curtidas e 11,3 mil
comentarios, apenas com emojis de coracao preto e uma chama, néo existe legenda

ou marcacdes de pessoas na legenda.

Figura 83 - Foto para atualizacéo de Feed

@ carlinhosmaiaof # - Seguindo

- carlinhosmaiaof @ @ §

@

correntedobemtina P P P P

*
% ggaagﬁ%@@é@@@e

i ericktattooribeiropereira admiro
muito vc ser esse homem com
raracin ham maravilhnen Naiic

Qv N

:J’ Curtido por cidinneya_off e
outras 472.291 pessoas

®)

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 25/03/2020, captura de tela realizada
02/05/2021.

Figura 84 - Comentérios obtidos da publicagdo mostrada na figura anterior

Comentarios N4 < Comentarios

. mylenagabrielle21 Realize meu sonho ﬂ ericktattooribeiropereira admiro muito
P da minha cisterna va A 7 vc ser esse homem com coragdo bom

maravilhoso Deus sempre esteja com vc
Restond 80 50 00 50 00 50 80 50 20 80 82 89 89

L LI L NY

mira_lima62 % %
yonder
adriellesantt $ $ $ $ & & & &
“» valderezzlima2021 § @ @ @Q@@@
yond

H ~a A An s
pereiramaridilson % correntedobemtina

curtic Responder
\der

ojailton813 Ajuda alguém de Salvador
BA bairro de valeria tem muita gente
precisando de ajuda infelizmente eu ndo 1curtida Responder
posso ajudar,

/@ celiavival0 Godtosso do pretinho £¥ £¥
@@ Co0Y

Respond ;.:.j:’ jacy_llua Vocé é Show!
e

1 curtid Responder
roseredhair3 Amo seu estilo

Responde . mariamaze349 %W %W ¥ ¥
1 curtid Resnaonder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2020).
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Essa seguidora comentou na publicacdo do influenciador, falando que aquele

look ndo é s6 uma roupa, é uma Prada.

Figura 85 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

m amarallauren_ N&o é s6 uma roupa... é

uma Prada! Rsrsr! @carlinhosmaiaof

56w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Essa outra seguidora pergunta ao influenciador se ele ja é exclusivo da marca

Prada, e que adora.

Figura 86 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

@‘a’ ivone.schwendi Ja é exclusivo da
Y‘ .

prada ? Adorooooo0000

35w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Alguns seguidores associaram a roupa que o influenciador estava usando
relacionada a marca Prada, mas buscando foi encontrado que era apenas um
acessorio da marca, um colar em couro com uma placa e o logotipo da marca,

fazendo assim com que o look completo do influenciador fosse totalmente associado

a marca.
Figura 87 - Site da Prada

pRADA FEMININO  MASCULINO  PRESENTES  PRADASPHERE Braziporuguese @ & QO O (

Péginainicial > s« > Colar em couro Saffiano com logotipo

Colar em couro Saffiano com logotipo

Colar em couro Saffiano com logotipo de triangulo. item imprescindivel pa... Mais...

R$1.960
>

Preto v Tamanho tnico

Encontrar uma loja

— zoom +

Exibir detalhes ¥

Fonte: Prada (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.
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Nesta imagem, de 18 de marco de 2020, com 476 mil curtidas e 10,3 mil
comentarios, em uma sequéncia de fotos o influenciador postou essa foto em um
look com tons terrosos e a legenda em emojis usando um girassol que € o nome que

ele usa para seus fas os chamando de girassol e a bandeira do Brasil.

Figura 88 - Foto para atualizacéo de Feed

34 D)

carlinhosmaiaof @ - Seguindo
@ carlinhosmaiaof @ §&=

@

‘ % katianunesolintoolinto Deus te
abengoe com muita salide e

felicidade J4 JA (R
o barbosaiolandanunes @

h:, milena_fernanda18 Te amamos
: [ T

‘/‘x’ Curtido por cidinneya_off e
outras 476.258 pessoas

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 18/03/2020, captura de tela realizada
em 02/05/2021.

Figura 89 - Comentérios obtidos da publicagdo mostrada na figura anterior
Comentarios VvV (< Comentarios

(@) joaomarcoscavalcantepessoa Amei
sdiogodomicianodos Bom dia Carlinhos ¥’ essacamisaW
maia tudo bem com vc Deus abengoe

: Responder
seu dia

Responder

. keligoncalina Lindo @ @
Re

sponder
. suzy.luna.56 WY VWV VP Y
Responder " .
L Q madalena._.santtos Carlinhos. Maia. E.
1./ Lucas. Deus. Abencoi. Voces

gilvanetefrazao N&o perdi a fé de vc fala Responder
comigog§ @

Responder "\ daydias54 Lindo
\
cheltonvirgilio % % %
Responder pereiragomesdesena Oi.carlinho sé sua
i¥ fa moro em Ibitina spaulo W
lucia_reis37 Lindos Responder
1curtida Responder
= vanice.pedreira Essa foto sua é linda
vocé é uma pessoa de Deus Deus te

&g deboraheduardalira Um sonho te abengoe ilumine cada dia mais
8 conhecer

Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2020).
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Essa seguidora comentou que achou linda a combinacéo de cores da roupa
do influenciador seguido de emojis de palmas e beijo.

Figura 90 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

£ \ adalgisaalves01 Que lindo essa

= combinacao de cores.. § § §

45w 1curtida Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Esse outro seguidor comentou na publicacdo do influenciador que amou o

look em seguida colocou um emojis de palmas.

Figura 91 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

ﬁ instawandersonbrasil Amei o look! §

(

44w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse outro comentario o seguidor comenta que amou a camisa usada pelo

influenciador usando também um emoji de coracao.

Figura 92 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

a  joaomarcoscavalcantepessoa Amei

essa camisa ™

5}

2w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O estilo do influenciador na imagem fez alguns seguidores elogiaram o look
monocromatico em tons terrosos que foi uma das cores e tendéncias do outono e

inverno de 2020 no mundo da moda.
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Figura 93 - referéncia sobre o look que o influenciador talvez tenha se inspirado

Invista em tons terrosos

Um tom que esta super em alta, € o terroso, que literalmente chegou com tudo desde da moda
masculina outono 2020 e continuara agora na moda masculina inverno 2020, principalmente em
pecas como jaquetas, calgas e sapatos.

Fonte: barmetrosexual.com (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta imagem, de 17 de fevereiro de 2020, com 462 mil curtidas e 9.539 mil
comentarios, imagem essa sem nenhuma legenda, a foto de uma viagem
internacional para Orlando na Flérida, o influenciador surge em uma foto andando
em um estacionamento com um look esportivo e uma bolsa num clique bem

descontraido.



Figura 94 - Foto de uma viagem internacional de Carlinhos Maia

23\ carlinhosmaiaof # - Seguindo
> . :
- Orlando, Florida
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@ vanessavieirapontes @ @ @
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€

@3 thescamaciel @ @

Curtido por cidinneya_off e
outras 460.207 pessoas

¢]
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Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 17/02/2020, captura de tela realizada

02/05/2021.

Figura 95 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

Comentarios

_jumatos Eu tenho uma loja on-line
@laurafelixmoda e meu maior sonho é
abrir uma loja fisica

Por favor me ajuda a realizar esse sonho

renatagraveto O primeiro video que eu
assistir sei foi com Brenda Isadora na vila
comendo manga ! de la até hoje vocé
muda minha vida e renova meus sonhos ,
eu sei que naquela época o que vocé
tinha era apenas fé e é isso que eu tenho
! Muita esperanga ! Abre o diect , ndo
vou pedir nada , sé a oportunidade de te
c’cinhecer e de me apresentar pra ti W

rosy.maryd @ " 2

mariaalbuquerque634 .

YV < Comentarios

) juliana.c.ribeiro @ © O O

@ thescamaciel @ @

b o | PN
4l Privsss_lena
»

n ediele.santos.7165 DO OO ®
» ;

F d
& vanessavieirapontes % % %
(a: " ‘
curtid f nder
o0 G0 0 &8 &0 80 60

a_linnemacedo
O e respont

@\ sclemilda712 QOOVOOOYY

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021)

O seguidor neste comentario elogia o look do influenciador, e fala em comprar

esses produtos, mas o valor desses produtos ndo caberia no seu orcamento entende

gue esses produtos tém um valor alto no mercado da moda.
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Figura 96 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

#W>.  bruno_hairestayle Irm3o tu sempre no

!,, estilo péw ta massa esta roupa ai se eu
pudesse compraria mais sé esta roupa ai
paga 6 meses do meu aluguel abrago

irmao Deus continue te abencoando
grandemente

3 curtidas Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O comentario feito por esse seguidor é que o influenciador € o melhor e que o
admira, isso pelo influenciador compartilhar seu dia a dia nas redes sociais e mostrar

seu estilo de vida.

Figura 97 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

marcoslima9507 Carlinhos o melhor te
admiro de mais

57w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Nesse comentéario o seguidor elogia o estilo do influenciador por estar usando

aquele produto e ainda esta fora do seu pais de origem.

Figura 98 - Comentério obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

thiaguinho_oliveira92 Estilo é pra

poucos!! § §

57w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

O look usado pelo influenciador ndo tem marca¢des de marcas nem apontam
na imagem a referéncia dela, apenas a bolsa da marca Prada que esta em evidéncia

na imagem, a bolsa da colecéo de outono e inverno da Prada em couro.



Figura 99 - Site da Prada
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Bolsa bandoleira em couro Saffiano

Bolsa bandoleira em couro Saffiano com logotipo triangular em metal. A bo... Mais...

R$11.000
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Fonte: Prada (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.

Nesta imagem, de 22 de janeiro de 2020, com 597 mil curtidas e 22,1 mil

comentarios, a foto postada possivelmente de um evento em que o influenciador

tenha sido convidado, sem legenda apenas com marca¢cfes de duas pessoas na

foto, ele aparece com um look em tons terrosos.

Figura 100 - Influenciador convidado de um evento
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Fonte: Instagram de Carlinhos Maia, postado em 22/01/2020, captura de tela realizada em

02/05/2021.



Figura 101 - Comentarios obtidos da publicacdo mostrada na figura anterior
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Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Essa seguidora comentou na publicacdo que aquele tom da sua roupa ficou

muito bom nele, e ainda completa que é fa do influenciador.

Figura 102 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

T leia_lmjo Carlinho essa cor da sua roupa
‘h’ caiu muito bem pra vc lindo. Sou tua fa

62w Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

JA nesse outro comentario esse seguidor opina de como ficaria aquela

composicao usada por ele, o seguidor sugere uma estampa em sua opinido para

gue aquela composi¢cdo combine mais.

Figura 103 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior
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5
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Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).
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Nesse comentério, esse seguidor comenta sobre o ténis usado pelo

influenciador e lamenta nao poder ter um igual aquele em que o influenciador mostra
na imagem.

Figura 104 - Comentario obtido da publicacdo mostrada na figura anterior

'@"’ marcomilan1234 Top, lindo tenis pena

gue posso ter um...

35w  Responder

Fonte: Instagram de Carlinhos Maia (2021).

Alguns seguidores comentaram sobre a roupa e outros no ténis usado pelo
influenciador na imagem, ténis esses da colecdo de primavera verao da Prada de
2020.

Figura 105 - Site da Prada
PRA DA FEMININO MASCULINO PRESENTES PRADASPHERE
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— zoom +
Exibir detalhes ¥ E

Fonte: Prada (2021), captura de tela realizada em 02/05/2021.

Depois de comparar as postagens com 0s comentarios e com os sites a fim
de encontrar essas evidéncias e ver como o influenciador transmite essas
informacGes de moda através do seu Feed, podemos compreender como € que se
da esse recorte da influéncia dele no sistema de moda.

Para Bardin (2016), se os resultados foram significativos e fiéis, pode-se
adiantar interpretacbes e resultados a propdsito dos objetivos previstos, a
importancia de Bardin na metodologia para fazer o passo a passo para andlise do

contetdo mostrado acima fez o trabalho interessante e com resultados significativos.
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5 RESULTADOS

Os influenciadores digitais sédo usuarios de redes sociais que fazem uso da
sua popularidade na rede social para divulgar produtos, marcas patrocinadoras e até
mesmo um estilo de vida (MARIANO et al.,, 2017), ao analisar o perfil do
influenciador nas redes sociais, € perceptivel o alcance que Carlinhos Maia tem em
relacdo a redes sociais, e como isso influencia os seus seguidores que querem ter o
mesmo estilo de vida que ele.

Para Bardin (2016, p. 44), o interesse ndo esta na descricdo dos conteudos,
mas sim no que estes nos poderdo ensinar apés serem tratados (por classificacéo,
por exemplo) relativamente a outras coisas, esses saberes deduzidos dos contetdos
podem ser de natureza psicologica, sociologica, historica, econémica.

Nas publicagbes e comentarios do ano de 2015 analisados, podemos
perceber que Carlinhos Maia tenta seu ingresso nas plataformas digitais através do
consumo de moda masculina, com looks do dia, uso de hashtags relacionadas a
moda e até algumas parcerias com comércios ou produtores locais. E perceptivel
gue ele atingia um publico um pouco menor que seu provavel publico-alvo, suas
publicacdes alcancavam também mulheres que também interagiam com o contetudo
postado.

Ja nas publicacdes de 2020, a imagem de Carlinhos Maia € bem diferente
daquela de 2015, nas fotos ndo ha presencas de marcas ou parcerias, 0 que se tem
séo fotos mais bem trabalhadas, com estilo editorial de moda, ao observar toda sua
notoriedade nas redes sociais, o influenciador ndo apresenta marcas de moda, mas
faz referéncias as tendéncias de moda da atualidade, o que chama muito a atencao
dos seus seguidores que sempre o elogiam, perguntam de onde é aquele look e em
muitos comentéarios pedem aquele look que Carlinhos Maia esta usando, mesmo nao
as mencionando.

O influenciador consegue fazer com o0 que alguns de seus seguidores
identifiquem a marca daquele look usado por ele, ele ndo faz referéncia ou
publicidade das marcas que ele usa, ele vende a imagem dele, como podemos
observar nas postagens atuais.

Os resultados desta pesquisa indicam que o principal conteddo dos seus

perfis € sua imagem, ndo mais produtos e artefatos de moda em si. Ndo é de seu
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feitio mais realizar publicidades com marcas de forma explicita, mas sim apenas
como mengéao.

Como era o inicio da sua trajetéria na rede social, ndo tinha tantos
comentarios e por este motivo analisar esses comentarios e coloca-lo por ordem néo
se mostrou uma tarefa ardua, porque nao tinha um numero tdo grande de
seguidores como hoje, mesmo assim ainda alguns seguidores atuais iam até as
postagens mais antigas do influenciador para ver como foi o inicio da sua trajetéria.

Nas publicacdes analisadas podemos ver que o numero de curtidas nao
chegava a 10 mil e os comentdrios ndo passam de 100, atualmente vemos
postagens dele com mais de 1 milhdo de curtidas e 50 mil comentarios.

A dificuldade da pesquisa foi buscar evidéncias nas publicacbes mais
recentes de Carlinhos Maia com o, ja que o0 nimero grande em comentarios em suas
publicacdes, sendo maioria comentarios como pedidos de ajuda, ongs e associacdes
pedindo para ele divulgar o tipo de trabalho que eles fazem, em outros comentarios
€ possivel ver as comentando apenas emojis, em outros pessoas pedindo para o
influenciador vissem suas mensagens no direct ou falando que queria conhecer o

Carlinhos Maia pessoalmente.
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6 CONCLUSAO

O desenvolvimento da presente pesquisa possibilitou analisar a imagem de
Carlinhos Maia no sistema de moda masculina, mostrando a construcao do estilo de
vida que ele mostra nas redes sociais, a narrativa de vida construida por ele, mostra
gue os seguidores o seguem para acompanhar sua trajetéria.

A pesquisa teve como objetivo geral analisar o perfil de Carlinhos Maia
buscando apresentar evidéncias do poder de influéncia deste personagem do
sistema de moda, e para uma compreensdo maior foi definido trés objetivos
especificos no primeiro e estudar o consumo de estilos de vida como ponto de
partida para criacdo de moda, visto no referencial tedrico

A partir da amostra das publicacbes de 10 postagens de 2015 e de 10
postagens de 2020, procedimento esse que atende ao segundo objetivo foi analisar
imagens e comentarios do perfil do Influencer no Instagram, a partir de amostra de
postagens e catalogados em um recorte temporal, observou-se a influéncia notoria
de Carlinhos Maia nas redes sociais, e para atender o terceiro objetivo comparar as
postagens atuais do Influencer com as principais tendéncias de moda apresentadas
no Feed, apos a analisar a amostragem foi feita uma busca para mostrar as
evidéncias sobre as tendéncias de moda, vendo que Carlinhos Maia nas publicacdes
de 2020, estava antenado as tendéncias de moda e isso € mostrado no Feed.

Apés a andlise dos dados percebemos que Carlinhos Maia vende a sua
imagem para o sistema de moda através das midias digitais mesmo sabendo que
ele ndo € um influenciador de moda e sim voltado ao humor, ele consegue
influenciar seus seguidores a querer consumir aquela marca que usa em suas redes,
mesmo ndo as mencionando ou fazendo publicidade delas.

Carlinhos Maia consegue fazer influéncia sobre as roupas que ele utiliza e
sobre os seus comportamentos fazendo o uso do recurso de moda, mas sem citar
marcas, através de sua postura e questdes comportamentais, e quando ele se porta
e é fotografado e como seu publico interpreta o significado daquela imagem que ele
apresenta em suas redes sociais.

A relevancia da presente pesquisa traz resultados para as areas de
comunicacao, design, midia e moda, e sobre a influéncia dos influenciadores digitais

no sistema de moda masculina, em comum a eles o Carlinhos maia se torna um
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grande influenciador tendo notoriedade através da sua imagem, buscando mostrar a
influéncia desse personagem no sistema de moda de masculina.

Muitos estudos ainda s@o necessarios e novos desdobramentos sobre essa
pesquisa podem surgir. E necessario a realizacdo de um estudo mais aprofundado
sobre o tema, j& que ainda ha muito para analisar sobre os influenciadores digitais
no sistema de moda. Para isso sugere-se um estudo mais a fundo em
influenciadores digitais, e sobre o consumo que eles podem gerar através de sua

opinido expressada nas redes sociais.
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