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RESUMO

Em Caruaru se faz o maior e melhor Sdo Jodo do mundo, ha quem diga. A
cidade inteira se modifica com a chegada de junho, afinal é tempo de festa. Tradi¢éo
gue acontece desde os anos 70, a festa foi ganhando corpo e incentivos estaduais e
hoje compete numa guerra de gigantes com Campina Grande, na Paraiba, sobre
quem tem a maior e melhor festa. O espetaculo com dimensBes midiaticas
astrondmicas repercute por todo o pais e atrai visitantes de todas as regides, inclusive
do estrangeiro. Conhecida por Vitalino e divulgada por Luiz Gonzaga, Caruaru € um
polo cultural de referéncia internacional quanto ao que se produz nessa terrinha. E o
Sao Jodo t4 no sangue do povo. Os moradores de Caruaru e das regides
circunvizinhas esperam o ano inteiro pelos festejos juninos, e a programacao do Patio
do Forré Luiz Lua Gonzaga € a mais aguardada por quem sempre participa. Este
trabalho tem como objetivo explorar, reunir, entender e reproduzir a historia e a
memoria do S&o Jodo tradicional caruaruense. Foi reunido um acervo que abrange 18
das 26 edicdes da festa realizada pela prefeitura, propondo um recorte de 1993 até
2019. Esse material foi analisado segundo categorias do design gréafico e assim pode
ser percebido como se construiu a identidade visual da festa e como ela se modificou
ao longo das edicBes. A partir dessa analise foram estabelecidas diretrizes para a
proposta de projeto de identidade visual para o S&o Joao de 2022, que foi realizado
seguindo duas metodologias de projeto utilizadas por Rezende (1979) e Wheeler
(2018). A intencéo geral do trabalho € preservar e celebrar a cultura popular nordestina
por meio da reunido desses registros graficos das edi¢cdes passadas da festa que néo

se encontram reunidos em nenhum outro lugar.

Palavras-chave: Memoéria Grafica. Identidade Visual. Sdo Jodo. Caruaru.



ABSTRACT

In Caruaru, the biggest and best Sao Joéo in the world is made, some say.
Thewhole city changes with the arrival of June, after all, it's party time. A tradition
that has been going on since the 70s, the party has gained momentum and state
incentives and today it competes in a war of giants with Campina Grande, in
Paraiba, over who has the biggest and best party. The spectacle with astronomical
media dimensions reverberates throughout the country and attracts visitors from all
regions, including from abroad. Known by Vitalino and promoted by Luiz Gonzaga,
Caruaru is a culturalcenter of international reference in terms of what is produced in
this region. And Sao Jodo is in the blood of the people. Residents of Caruaru and
the surrounding regions wait all year for the June festivities, and the schedule of
Patio do Forré Luiz Lua Gonzaga is the most awaited by those who always
participate. This work aims to explore, gather, understand and reproduce the history
and memory of the traditional S&o Joéo in Caruaru. A collection covering 18 of the
26 editions of the party held by the city was gathered, proposing a cut from 1993 to
2019. This material was analyzedaccording to graphic design categories and thus it
could be seen how the visual identityof the party was built and how it was modified
throughout the edits. From this analysis,guidelines were established for the proposal
of a visual identity project for Sdo Joao in2022, which was carried out following two
project methodologies used by Rezende (1979) and Wheeler (2018). The general
intention of the work is to preserve and celebrate popular northeastern culture by
bringing together these graphic records of past editions of the festival that are not

found anywhere else.

Keywords: Graphic Memory. Visual Identity. Sdo Jodo. Caruaru.
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13

1. INTRODUCAO

1.1 Objetivos
Propor uma identidade visual para a festa junina de caruaru
considerando asestratégias utilizadas nas edi¢cdes anteriores
1.2 Objetivos Especificos
1. Reunir imagens relacionadas a cada uma das edicbes
selecionadas e identificar quais elementos compdem sua
identidade visual.
2. Analisar elementos visuais quanto a sua ocorréncia e suas
mudancas aolongo das edi¢Oes da festa.
3. Definir diretrizes para o desenvolvimento de uma nova identidade visual
1.3 Problema de pesquisa
Como se construiu a identidade visual da festa junina de Caruaru ao longo
das suasedicfes de 1993 a 20197
1.4 Justificativa

A pesquisa surge da vontade de compreender como se construiu a identidade
visual do Sao Jodo de Caruaru — PE ao longo das suas edi¢des. Se fez necessario a
coleta dos materiais que compde 0 acervo da pesquisa para uma Visdo mais
panoramica das edicOes e suas identidades, afinal ndo existe nenhum documento
publico ou reunido de artefatos graficos que ilustre a histéria do S&o Jodo de
caruaru, nem mesmo no museu do barro, local onde existe uma extensa area sobre
a historia da festa na cidade. A dificuldade em encontrar os materiais mais antigos
propuseram o recorte das edicbes entre 1993 a 2019 que estdo presente nesta
pesquisa. Aqui é realizada uma analise a respeito das identidades em questédo afim
de gerar conhecimento quanto a estética e elementos que aparecem em cada uma
das edicbes. Com o objetivo final de propor uma identidade visual para o S&o Joao
com base nos diretrizes geradas a partir da andlise histérica e os conceitos de
desenvolvimento de identidades visuais propostos por Rezende (1979) e Wheeler
(2018).



2. REVISAO DA LITERATURA

2.1 Memoria Gréfica

Em anexo a sede da Fundacdo de Cultura e Turismo de Caruaru
encontramos o Museu do Barro, lugar onde estado dedicadas algumas salas
da sua exposicdo aos festejos juninos e onde se preserva a historia de
algumas edicfes ja realizadas. Porém o acervo falha em representar aos
visitantes a histdria da festa, poucos sé@o os registros encontrados in loco de
qualquer coisa que remeta as caracteristicas principais da decoracdo ou
elementos visuais da festa, a ndo ser se considerarmos algumas poucas
fotografias da época da rua S&o Roque e um cartazpublicitario convidando o
publico para os festejos.

Em questdo de acervos publicos é insignificante o que se encontra de
registros visuais da festa. Ndo existe uma politica de preservacdo destes
materiais dentro da prefeitura, nem mesmo pela Fundacdo de Cultura e
Turismo. Quanto aosacervos privados tive a sorte de encontrar o fotdégrafo
Armando Lima que me cedeu 0s registros mais antigos presentes nesta
pesquisa. Também tive acesso ao acervodo extinto jornal Vanguarda, onde
nao obtive muito sucesso.

A festa como um dos marcos principais da cidade é reconhecida e
divulgada,mas a sua identidade e transformacdes ao longo dos anos nao se
encontra disponivel para consulta de forma clara e objetiva. Seguindo a
trajetéria histérica dafesta, ainda restam varios daqueles que participaram
das primeiras edicbes, e com eles a memoaria resiste viva antes de virar
historia.

E aqui se faz interessante pensar na diferenca entre historia e
memoria, poistais se opdem de diversas formas. Segundo Halbwachs (1990
apud Leschko et al, 2014) historia se refere a acontecimentos que nao
vivemos, portanto ndo podemos lembrar, e é aprendido pela perpetuacao de
informacdes escritas ou orais entre as pessoas. Porém a memoria possui um
componente a mais, ela precisa ser vivenciada, e embora seja influenciada
pelo contexto sociopolitico em que se encontra o sujeito, e construida a base
do coletivo de memorias interpessoais dentreos grupos que se esta inserido,

nao deixa de ser uma experiéncia intima. “[...] € preciso haver pessoas para
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gue a memoria esteja presente” (LESCHKO et al., 2014).

E de interesse popular e académico o resgate dessa memoria,
enquanto ainda viva, para que esses aspectos efémeros das edi¢coes da
festa ndo se percam e com eles poderemos entender como se faz a
identidade do Sao Jodo genuinamente caruaruense. Sao quarenta e nove
anos de Sao Joao em Caruaru, onde pelo menos desde 1993 a festa &
realizada pela prefeitura e possui esse carater espetacular que
encontramos ainda hoje. A Ultima edicdo que aconteceu no modelo
tradicional da festa foi em 2019, devido a pandemia do Corona Virus que
acontece desde marco de 2020, por isso as edi¢cdes 2020 e 2021 foram
impossibilitadas de serem realizadas.

Portanto nesses quase trinta anos da realizacdo da festa pela
prefeitura de caruaru é importante pensar como existe um 6rgao responsavel
pela construcdo da identidade da festa e de torna-la um produto vendavel
gue movimente a economia da cidade nos trinta dias em que acontece,
sendo esse o0 papel da Fundacgéao de Cultura e Turismo de Caruru. Que atua
como responsavel por tudo que é necessario para a festa acontecer, e
consequentemente, pela decoracdo e suas placas, cartazes, pecas

publicitarias e etc. E importante considerar que:

[...Jum projeto de design ndo € descolado do seu tempo ou do
contexto em que foi produzido”. Esta € uma nocao de objeto que vai
além da andlise grafica e colabora para compor um panorama
social, econdmico e politico do tempo e para a constru¢do de uma
histéria contada a partir dos objetos. (LESCHKO et al., 2014, p.8)

Da edicdo 2009 a 2015 a cor de destaque da marca do Séo
Jodo era vermelha, mesma cor de destaque da entdo gestdo da
prefeitura. Esse é umexemplo onde o contexto influencia diretamente
0s objetos de design e suascaracteristicas.

A preservacdo da memoria, e também da histéria, das edi¢cbes do S&o
Jodo de Caruaru podem ser feitos a partir de pesquisa académicas no
campo da memoriagrafica onde essa se refere “a uma linha de estudos que
pretende revisar o significado e valor de artefatos visuais, e em particular os

impressos efémeros, para estabelecer uma nocédo de identidade local atraves
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do design” (FARIAS, 2014, p.1 apud Leschko et al, 2014). E de costume que
esses materiais decorativos e informativos da festa sejam descartados ao fim
de cada edicao e refeitos para as edi¢des seguintes.

Esta pesquisa assim como varios outros movimentos de
preservacdo da histéria e memodria grafica acontecem em ambito
académico, como o grupo de pesquisa Memoria Gréfica Brasileira:
Estudos comparativos de manifestacbes graficas nas cidades do
Recife, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, formado em 2007, proporciona um
intercambio entre os programas de poés-graduacdo em Design da
UFPE, PUC-Rio e SENAC-SP. O Ndcleo de Identidade Grafica
Capixaba da UFES e o Memdria Gréfica de Pelotas: Um século de
design da UFPel / RS. E também o grupo de pesquisa MEMORAVEIS:
manifestacbes graficas afetivas formado em 2021, reunindo
pesquisadores de memaria grafica de todo o Brasil.

Quanto a trabalho defendidos para citar alguns temos Cinco décadas
de litografia comercial no Recife: por uma histéria das marcas de cigarro
registradas em Pernambuco de Edna Lucia Cunha Lima (1998) trabalho que
trata pioneiramente muitos dos temas hoje em énfase [...], esse trabalho traz
uma das primeiras discussdes sobre impressos efémeros no meio
académico brasileiro (AGRA JUNIOR, 2011).

Temos no corpo docente do CAA algumas professoras pesquisadoras
da area com dissertacbes de mestrado como Analise mito simbdlica da
iconografia pirotécnica (SILVA, 2005), O frevo nos discos da Rozenblit:
Um olhar de designer sobre a representacdo da induastria cultural
(VALADARES, 2007), O mito feminino em roétulos de cachacga: o uso da
seducdo como estratégia publicitaria (CAMARGO, 2007), A xilogravura
popular nos projetos de design: um estudo sobre a compreensédo e a
utilizacdo das imagens da xilogravura pelos designers (SOUZA, 2007) e teses
de doutorado como A tradi¢cao do letreiramento popular em Pernambuco:
uma investigagao acerca de suas origens, forma e pratica (FINIZOLA,2015) e
MEMORIA, PATRIMONIO, INOVAGCAO E DESIGN: O CASO DO
LADRILHO HIDRAULICO: o design frente a preservacéo dos artefatos de
memoriae do patrimonio cultural (VASCONCELOS, 2017).



2.2 Caruaru e o Ciclo Junino

Também conhecida como a Princesa do Agreste, Caruaru € um dos
primeiroslocais a se tornar cidade no agreste pernambucano, na data de 18
de maio de 1857. Desde sua primeira configuracdo, antes mesmo de se
tornar cidade, o local j& possuia uma capela dedicada a Nossa Senhora da
Conceicdo fundada por José Rodrigues de Jesus em meados de 1776
(CARUARU, 2021). Tal a importancia religiosa na construcdo da identidade
da cidade. Caruaru € o municipio mais populoso do interior do estado de
Pernambuco, com uma populacdo de 314.912 pessoas relatada pelo ultimo
CENSO realizado em 2010 (BRASIL, 2021). Situado em Pernambuco, que
possui vasto territério indo da costa brasileira até o interior, emlinha reta,
detalhe este que dificulta 0 acesso a suas cidades mais remotas Brasil a
dentro. Caruaru estd na rota comercial pernambucana, situada entre a
capital e o agreste, assim se tornou polo mercantil por causa da grande
guantidade de viajantesque passavam em sua area. Por consequéncia, se
instituiu a feira de caruaru, conhecida nacionalmente pela madsica homodnima,
composta por Onildo Almeida e cantada por Luiz Gonzaga em 1957. A feira
oferece 0os mais variados produtos, que vao de utensilios de cozinha,
produtos de fabricacéo artesanal até pecas de vestuario. “De tudo do que ha
no mundo, nela tem pra vender”, canta Luiz Gonzaga.

A feira, que hoje é patrimdnio imaterial, tombado pelo IPHAN desde
2006 (BRASIL, 2021), é responsavel por grande parte da renda familiar da
cidade, que juntamente com Santa Cruz do Capibaribe e Toritama,
municipios vizinhos, compdeo polo téxtil da regido. Segundo Brasil (2021) a
feira de Caruaru:

[...] € um lugar de memodria e de continuidade de saberes, fazeres,
produtos e expressfes artisticas tradicionais que continuam vivos
no comércio de gado e dos produtos de couro, nos brinquedos
reciclados, nas figuras de barro inventadas por Mestre Vitalino, nas
redes de tear, nos utensilios de flandres, no cordel, nas gomas e
farinhas de mandioca, nas ervas e raizes medicinais. Sem a
dindmica e o mercado da feira, esses saberes e fazeres teriam

desaparecido.
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E importante considerar que a feira de Caruaru é composta por mais
de uma feira, que se transformam e até desaparecem de acordo como a
sociedade se desenvolve ao longo dos anos. Para citar algumas das feiras
inseridas na feira de Caruaru, temos: Feira do Gado, Feira de Artesanato,
Feira Livre, Feira da Sulanca eFeira dos Importados. Porém existem outras
areas que a compde, como o Mercado de Farinha, Mercado de Carne, a
Casa de Cultura José Condé e o Museu do Cordel Olegario Fernandes. A
concentracdo da feira se da no parque 18 de maio. A Feira da Sulanca, que
acontece nas madrugas de domingo para segunda, atrai clientes detodas as
regides do pais, assim como a feira de artesanato que funciona a semana
inteira, e € bastante visitada por turistas, possuindo instalacdo de alvenaria

fixa e organizada pela prefeitura.

Todo esse impacto econdmico das feiras e a importancia delas no
desenvolvimento da cidade proporcionou investimentos de cunho estadual e
federal,tais como a nossa unidade da Universidade Federal de Pernambuco,
0 Centro Académico do Agreste, em 2006, que no curso de Design, possui
énfase em Moda, pensado para o desenvolvimento tecnolégico do grande
mercado téxtil da regido. (UFPE, 2017) Também a inauguracdo do Armazém
da criatividade, a primeira unidade do Porto digital no interior do estado, em
2015 (PERNAMBUCO, 2021).

Esses dois projetos de interiorizacdo sao de extrema
importancia para odesenvolvimento da ciéncia e do mercado no
interior.

O polo académico Caruaruense, constituido pelo Campus do
Agreste e a unidade da UPE, dao acesso ao ensino superior a um
enorme numero de estudantes residentes nas cidades circunvizinhas,
gue pela distancia entre suascasas e Recife, a capital, torna-se inviavel
fazer esse percurso todos os dias.

Caruaru também é reconhecida mundialmente pelo Alto do Moura, local de
nascimento e moradia do Mestre Vitalino, ceramista conhecido por suas
pecas de barro, que representam o dia a dia da vida no local. A fama que

Vitalino obteve com seu trabalho rendeu o titulo de Maior Centro de Artes
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Figurativas das Américas. E seu legado permanece vivo ainda hoje com a
forte tradicdo de artesédos no Alto do Moura.

As Festas Juninas sdo um rito tradicional religioso origindrio na
comemoracao aos santos populares. Sendo o nascimento de S&o Joé&o
Batista, em 24 de junho, a data mais icénica. Realizadas no Brasil gracas a
assimilacao da cultura e religido portuguesa, acontecem em todo territorio
nacional, com uma forga histérica maior nas regiées mais ao norte do pais,
especificamente no Nordeste. A forte influéncia da igreja na construcao da
cultura e imaginario nessa regido contribuiram para a consolidacdo dos
festejos juninos no calendario regional e ndo por coincidéncia, as duas
maiores festas juninas do mundo se encontram no Nordeste (TRIGUEIRO,
1995).

Campina Grande, na Paraiba, e Caruaru, em Pernambuco, tornaram-
se as duas cidades mais influentes em festas juninas ao longo de sua
histéria e a competicdo quanto as decorac¢des, agenda turistica e titulos de
gualidade perduramaté os dias de hoje. Segundo Dimeron (2016), o titulo de
Capital do Forré que Caruaru detém é tdo antigo quanto o se comemorar o
Sado Jodo na cidade. Remetendo ao tempo em que a festa ainda era de
carater popular e organizada pormoradores, isso na década de 70.

E impressionante ver uma tradicio que comeca da colaboracdo entre
vizinhosda rua S&o Roque, em 2018, movimentar 190 milhdes de reais ao
longo dos trinta dias de festa, segundo o presidente da Fundacéo de Cultura
e Turismo da Prefeitura de Caruaru, Rubens Junior (BARBOSA, 2019). A
tradicao forte dos festejos juninos na cidade faz dela o polo principal de todas
as atividades promovidas no estado durante o0 més de junho. Boa parte de
ser caruaruense € viver a transformacgdo, quase que completa, da cidade
guando o ano vai se chegando préximo a tal data. A implementacdo da
decoracdo é o preludio do forr6 que ainda esta por vir. Quanto a culinaria
regional, segundo o Diario de Pernambuco (2019), Caruaru se diferencia por
causa das varias atracbes que propde no seu circuito junino. Existem as
festas das comidas gigantes, sendo elas, Chocolate Quente, Quentéo, Bolo
de milho, Bolo de macaxeira, Tapioca, Canjica entre outros pratos regionais.

Que possuem festa propria em bairros distintos da cidade, e sao organizadas
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por moradores do local ou associacfes como a Associacao dos Idealizadores
das Comidas Gigantes de Caruaru. Nesses casos, as comidas séo ofertadas
a populacéo e quem estiver no local pode degustar de forma gratuita.

Os dois pontos de concentragdo no Sdo Jodo de Caruaru sédo o Patio
do Forrd Luiz Lua Gonzaga, localizado no terreno da Fundacéo de Cultura e
Turismo, ea Vila do Forro, localizada em frente ao Grande Hotel logo no
inicio da avenida Agamenon Magalhdes. No péatio é onde se encontra o
palco principal onde se apresentam as grandes atracbes do calendario
junino, deixando assim para a Vila do Forré a tarefa de reunir as outras
expressdes culturais do ciclo junino. La se faz presente o Pavilhdo das
Quadrilhas Juninas, onde acontecem o concurso de quadrilhas que realizou
sua 232 edicdo em 2019 e contou com 31 apresentacdes aolongo da festa
(CARUARU, 2019). E tradicionalmente no dia 24 de junho acontece odesfile
dos bacamarteiros, onde mais de 1,2 mil bacamarteiros divididos em 40
batalhdes formados por integrantes da cidade e outros 15 municipios
vizinhos, participaram do desfile na ultima edicdo (PERNAMBUCO, 2019).

2.3 Identidade Visual

Nossas relacdes sociais da vida pos-moderna sdo inteiramente
intrinsecas aouso de identidades visuais. Nos relacionamos com elas em
todos os ambientes que estivermos, sejam eles de passagem, externos ou
internos. Somos animais visuais, e mais do que nunca, vivemos na era do
mundo digital, onde nos relacionamos de forma imagética com o mundo, as
pessoas e nossas relacBes sociais de carater fisico. Por consequéncia,
temos contato com uma enorme quantidade de informacaotodos os dias, de
tipos e modos variados, em todas as esferas da vida social e expressamos
nossos desejos e necessidades em tudo que fazemos. Pelos lugares que
frequentamos, os produtos que consumimos, 0 que publicamos em nossas
redes sociais, a que pessoas nos vinculamos profissionalmente e também
pessoalmente.

Em uma dindmica social onde tudo é escolha o tempo inteiro, as
identidades visuais como marcas servem para diferenciar produtos, servigos
e 0 que mais o mercado necessitar, e 0 destaque se faz na qualidade da

ligacdo afetiva entre usuario e marca. Cada vez maiores, as marcas



ganharam uma parcela de importancia na vida diaria dos seus consumidores,
a relacao atual entre consumidor e produto / servico ultrapassa o simples ato
de compra, as marcas demonstram personalidade, posicionamentos
politicos, responsabilidades com o meio ambiente ecom causas sociais, por
exemplo. O grau de complexidade das marcas seguiu a necessidade do
desenvolvimento social e tecnoldgico de se tornar complexo em todos os
seus ambitos de atuacao.

O surgimento das marcas, propriamente ditas, também acompanham
uma necessidade essencial das relacdes de mercado na histéria humana, a
identificacdodos detentores de propriedade, como as queimaduras feitas no
gado, ainda hoje emdia, para a identificacdo de seu dono e os monogramas
marcados nos guerreiros medievais, com técnica semelhante a marcacao do

gato, para identificar a que exércitos pertenciam:

The current meaning of the word "brand", applied to an
organization's trademark, goes back to a technique developed in
much earlier times. The process of creating a logo out of signs and
symbols was already practiced several thousand years ago. Keepers
of livestock branded them with a single initial letter, or several
interwoven letters, to identify the farmer or farming community to
which they belonged. In the Middle Ages it was also customary for
soldiers to be branded with monogram or emblem of their warlord.
(MULLER, 2015, p. 8) !

A revolucdo industrial, no século XVIII, foi responsavel por varias
mudancas estruturais na forma como se produziam, negociavam e
distribuiam as novas mercadorias advindas das industrias. A necessidade de
mao de obra para operar as novas maquinas a vapor, causou um enorme
éxodo rural. Os novos meios de producdo aumentaram o quantitativo de
produtos disponiveis para compra, a0 mesmo tempo que esses Nnovos
trabalhadores urbanos se tornavam os consumidores desse mercado. A

necessidade de um profissional que concebesse esses novos objetos, com a

intencdo de aumentar a procura e eventualmente o lucrodo proprietario dos

1 “O significado atual da palavra "marca", aplicada a marca registrada de uma organizagao,
remonta a uma técnica desenvolvida muito antes. O processo de criagdo de um logotipo a
partir de sinais e simbolos ja era praticado ha varios milhares de anos. Os detentores de
gado os rotularam com uma Unica letra inicial, ou varias cartas entrelagadas, para identificar
o fazendeiro ou a comunidade agricolaa que pertenciam. Na Idade Média, também era
costume os soldados serem marcados com monograma ou emblema de seu lorde guerreiro.”
— Traducéo livre
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meios de producéo era clara.

As empresas ja estabelecidas investiram na expansao geografica
de seus negdécios e se tornaram fornecedores desse novo mercado de
produtos, com issonecessitavam de uma distingao entre si, tendo em vista
a vasta gama de produtosdiferentes que ofereciam, como moveis, roupas
e alimentos. Na maioria desses casos, elementos do brasdo da familia
detentora dos meios de producdo de seu negécio acabaram se tornando
as primeiras Marcas Comerciais. (Muller, 2015)

A caracteristica estética que marca essa época € o uso de elementos
representativos, dispostos de forma clara e de facil reconhecimento, a
intenc&o dos brasdes era ser chamativo. Tradicionalmente, trazia 0 nome da
familia, a sua mascote e outro elemento que informasse o negdcio familiar,
um ramo de trigo, por exemplo. Outro uso comum de brasdes era em
documentos e decoracao reais, ondeo rei ou imperador o utilizava como selo
real e de uso exclusivo. Portanto, passou-se a entender que as marcas
comerciais deviam seguir o modelo dos brasbes e apresentar as
caracteristicas estéticas de clareza quanto ao conteudo, destaque entre
outras marcas, facil reconhecimento e que remetesse ao proprietario ou ao
produto ao qual estiver vinculado. (Miller, 2015)

Em 1950 o estilo modernista se consolida na area do design e a forma
passa a carregar os atributos e significados que o proprietario pretende
comunicar com seu publico, cada vez mais com desenhos néao-
representativos. A funcdo da forma passou a ser o elemento principal do
trabalho de design, para além de um objeto ou simbolo esteticamente
agradavel, h4 uma necessidade de ele comunique com precisdo. As marcas
passam a serem tratadas como um artefato de estudo cientifico, ao invés de
obras de arte, apés a criacdo dos Sistemas Integrados de Design

Corporativo.

The unified company image with its specific colors, typography and
imagery was gradually catching on. The designer's individual method
of dealing with signs and symbols was supersedes by a rational,
systematic approach. Until the introduction of the design manual,
many companies routinely used different and often playful variations
on their logos for different media of communication, such as posters,
annual reports and such like. Even so, apart from barely noticeable
alterations in a very few logos, these variations had little effect.
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(Miller, 2015, p. 13)2

2 “A imagem unificada da empresa, com suas cores especificas, tipografia e imagens, foi
gradualmente se tornando realidade. O método individual do designer de lidar com signos
e simbolos foi substituido por uma abordagem racional e sistematica. Até a introducao do
manual de design, muitas empresas rotineiramente usavam variactes diferentes e muitas
vezes divertidas em seus logotipos para diferentes meios de comunicagdo, como
cartazes, relatérios anuais e afins. Mesmo assim, além de alteracbes quase
imperceptiveis em poucos logotipos, essas variacdes tiveram pouco efeito.” - Traducao
Livre
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3. METODOLOGIA

3.1 Classificagao da Pesquisa

Este trabalho de conclusdo de curso desenvolve com uma pesquisa
de natureza aplicada. O resultado do levantamento de dados no formato
dos registros gréficos das edi¢des juninas aqui trabalhadas e a analise
realizada serviram para a construgdo de uma nocdo mais nitida da
identidade do S&o Jodo genuinamente caruaruense ao longo dos anos. Sao
frutos diretos desta pesquisa os parametros utilizados no desenvolvimento
do projeto de identidade visual proposto ao fim deste trabalho. O presente
trabalho toma para si a responsabilidade de reunir artefatos gréaficos
identitarios que fazem parte da identidade visual do Sdo Jodo de Caruaru
dos anos 1993 até 2019, produzindo assim um acervo de fotografias e
pecas graficas utilizadas em cada uma de suas edi¢cdes que até entdo néo
existia.

Os objetivos da pesquisa sédo de carater exploratorio e descritivo no
campode identidade visual, ao que se refere o processo de levantamento
desses registros citados anteriormente, assim como suas caracteristicas
particulares, referéncias visuais e abordagens propostas no processo de
comunicacédo; e no campo da memaria grafica, ao que se refere a relacao
afetiva e simbdlica da constru¢cdo da identidade visual em relacdo aos
moradores da cidade, assim como daqueles que a conhecem como turistas,
a importancia do resgate e da preservacdo dessa memoaria e histéria dos
festejos juninos na cidade é de uma importancia urgente, afinal ndo é
possivel separar Caruaru e o seu Sado Jodo sem que alguma das partes sofra
uma completa descaracterizagéo.

Quanto a forma que o problema foi abordado possui carater
gualitativo no processo de andlise dos registros de cada uma das edi¢des
presentes na pesquisa. O objetivo desta era compreender quais 0S
elementos de identidade visual, tais como formas, cores, tipografias e

imagens, apareciam em cada uma das edicbfes e quais mudancas eram
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percebidas ao passar dos anos, assim como quais elementos apresentavam
uma recorréncia de uso e qual a mensagem a ser comunicada naquela

edicdo, por exemplo.

3.2 Procedimentos Metodologicos

Como procedimento metodoldgico se concluiu que o método indutivo
era 0 mais adequado a ser aplicado de acordo com o material levantado.
Devida a etapa de analise dos registros que compde o acervo da pesquisa
foram encontradas algumas conclusdes a respeito da construcdo da
identidade visual da festa e como ela se modificou ao longo dos anos.
Definido por Francis Bacon, um filésofo inglés, ométodo indutivo se utiliza da
observacédo de casos isolados e de algumas premissas para se chegar entao
a uma concluséo geral que é provavelmente verdadeira (MARQUES, 2020).

Sendo assim as etapas propostas por Bacon sdo: Observacdo dos
fendmenos, que nesta pesquisa consistiu na coleta e reunido dos registros
gréficosde cada uma das edi¢Bes juninas trabalhada aqui; Sistematizacéo
dos dados, realizada durante a organizacdo do material coletado e
identificacdo de relacbes existentes entre as edicdes; Elaboracdo de
hipéteses, que consiste na definicdo das caracteristicas principais e
determinantes, realizadas durante o processo de andlise e observacgédo; E
por fim a Conclusao, que compreende a elaboracdo de diretrizes das quais
o projeto de identidade proposto por este trabalho de conclusdode curso ira
se basear e se fundamentar durante seu processo de desenvolvimento.

Esta pesquisa se propde a trabalhar com trés areas de conhecimento,
primeiramente de modo a dar significado e conduzir a pesquisa tratamos de
memoria grafica, area do conhecimento que se propde a reunir e resgatar
artefatos graficos de design, geralmente efémeros; catalogar e categorizar
esses artefatos demodo que sirvam de material para pesquisas posteriores
acerca dos mesmos e preservar a sua configuracao grafica assim como seus
processos de producdo que tendem a desaparecer ao longo do tempo. A
memoria grafica é responsavel por varias vezes identificar de forma clara a
identidade gréafica de uma determinada época ou regiao, afinal trabalha com
varias amostras do que é produzido em um recorte de tempo e territorio.

Em consequéncia tratamos de identidade visual, de como se

25



constitui, quaisos elementos que a compde, que mensagem comunica e de
qgque forma. De modo a entender a sua necessidade e o0 seu impacto
sociocultural quando se apresenta com parametros bem estabelecidos.
Quando bem aplicados os conceitos responséveis pelo desenvolvimento de
uma boa identidade visual, ela perdura na mente e memoéria daqueles com
gue se tem contato. E o tema a ser trabalhado por essas areas € o
movimento cultural e midiatico do S&o Joao Nordestino, especificamente
com o recorte da cidade de Caruaru. A escolha por caruaru se da pela
importancia econdmica e cultura que a cidade desempenha nos festejos
juninos em todo o Brasil, disputando apenas com Campina Grande, na
Paraiba, o titulo de maior festa junina; Em Pernambuco, Caruaru € o polo
principal de todos os festejos do més de junho. Portanto € levado em conta
0 contexto em que a cidade de caruaru apresenta como sociedade e a
realizacdo do ciclo junino se torna o objeto de estudo da pesquisa. Devido a
dificuldade quanto ao levantamento de material para a andlise, foi proposto o
recorte das edicBes de 1993 até 2019, referente ao que fora encontrado para
compor o0 acervo da pesquisa.

Os procedimentos técnicos utilizados foram primeiramente um
levantamento bibliografico que pretendia reunir o maior nimero possivel
de objetos gréficos, tais como fotografias, panfletos, cartazes e etc, que
representasse uma edicdo junina, para que pudesse ser feito um
mapeamento de como era a identidade de cada edicdo. Nesta etapa
conseguimos o recorte de 1993 e 2019. Em seguida foi realizada uma
pesquisa de campo com o material reunido pelo levantamento afim de
compreender como foram construidas as identidades das edi¢cdes anteriores
e quais relagBes existiam entre elas. O acervo foi construido a partir de
registros fotogréaficos, cedidos pelo fotografo Armando Lima, onde se
constituem os registros mais antigos da festa, e encontrados em varios sites
da internet, assim como o0s cartazes publicitarios, em plataformas como o
Flickr.

A andlise de dados foi realizada levando em conta quatro critérios:
Forma, Cor, Tipografia e Imagem. Forma e Cor sé&o propostos por Wucius

Wong (2001), e percebemos a necessidade de incluir a analise os critérios

26



Tipografia e Imagem pois sdo elementos fundamentais no processo de
construcéo de identidades visuais.

Assim os critérios selecionados conseguem abranger todas as partes que
compde a comunicacdo de um conceito e mensagem por parte de uma
identidade visual. O objetivo da analise era descrever 0s elementos
encontrados de acordo com os critérios elaborados e assim produzir um
entendimento embasado de como eram 0s conceitos e mensagens que as

identidades se propunham a comunicar.

3.3 Metodologia de Design

A metodologia utilizada durante o projeto de identidade visual
presente neste trabalho de conclusdo de curso foi uma adaptacdo das
metodologias propostas porAntonio Amaral Rezende (1979) e Alina Wheeler
(2018). As etapas de desenvolvimento foram adequadas as necessidades
do projeto. Rezende (1979) propGe quatro etapas de desenvolvimento em
sua metodologia, sendo elas: Plano Diretor, Criagdo da Linguagem Visual,
Mensagens Visuais + Implantacdo e Normatizacdo e Padronizacdo. Onde
em sequéncia se referem de modo geral as etapas de Pesquisas,
Desenvolvimento da Identidade, Aplicacdo e Usos Diversos e por fim,
Criacdo do Manual de Identidade Visual.

Metodologia segundo Rezende (1979)

Mensagens visuais + Normatizagio ¢

Plano diretor implantagio padronizacdo

Criagdo linguagem visual

Entrevistas
Pesquisa
Imagem externa
Pesquisa

Imagem interna

Andlise

Mensagens wisuals

Concorréntia & ambiente

Nome
Diretrizes

Programa

|
|

Fonte: (REZENDE, 1979, p.26-30)

Marca

Logotipo empresarial
Logotipo produtos
Alfabeto

Cores

Assinitura completa

Figura 1: Metodologia segundo Rezende

Formulérios

Publicidade
Embalagens
Promogio de vendas
identificaciio extermna
Sinalizagdo interna
Mobiliario
Arquitetura

Stands

Uniformes
fquipamentos

Veiculos

| Diversos

Manual de ident-
dade visual
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Em sua metodologia, Alina Wheeler (2018) propde cinco etapas que
se assemelham as etapas propostas anteriormente por Rezende (1979),
sdo elas: Conducdo da Pesquisa, Classificacdo da Estratégia, Design da
Identidade, Criacdode Pontos de contato e Gestdo de ativos. Aqui aparece
uma primeira etapa de Pesquisa, seguida por uma etapa de sintetizacdo de
dados obtidos pela pesquisa e elaboracdo de estratégias atribuida a
mensagem a ser comunicada, para s6 depoiscomecar o Desenvolvimento
da Identidade que se estende por duas etapas e termina com a ultima etapa
de preparacédo para o langcamento da marca e asdefinicbes de diretrizes e

normas de padronizagéo de uso e aplicagdes.

Metodologia segundo Wheeler (2008)

Conducao da Pes-
quisa

Classificagao da
Estratégia

Design da identi-
dade

Criacdo de pontos
de contato

Gestdo ativos

Tornar claro: visao,
estratégia, metas e
valores

Pesquisar as neces-

sidades e percep-
¢oes dos stake-
holders

Concluir auditorias
sobre marketing,
concorréncia, tec-
nologia, juridica e
linguagem

Sintetizar o que
for aprendido

Classificar a estra-

tégia de marca

Desenvolver uma
plataforma de
posicionamento

Cocriar atributos
de marca

Escrever resumo
de marca (brief)

Obter aprovacao

Criar uma estra-
tégia de nomes

Escrever um re-
sumo criativo

Visualizar o futuro

Brainstorm da
grande ideia

Explorar as apli-
cagoes

Finalizar a arqui-
tetura da marca

Apresentar a
estratégia visual

Obter aprovacao

Finalizar o design
de identidade

Desenvolver apa-
réncia e sentido

Comecar a prote-

¢do da marca regis-

trada

Priorizar e fazer o
design das aplica-
¢oes

Fazer o design do
programa

Aplicar a arquitetu-
ra de marca

Construir siner-
gia ao redor da
marca

Desenvolver a
estratégia e o
plano de langa-
mento

Lancar primeiro
internamente

Lancar exter-
namente

Desenvolver
diretrizes de
padronizacdo e
normatizagao

Treinar os cam-
pedes de mar-
cas

Fonte: WHEELER, 2008, p.80-81.

Figura 2: Metodologia segundo Wheeler
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Considerando as duas metodologias anteriores e aplicando suas
etapas as necessidades apresentadas pelo projeto em questdo foram
estabelecidas trés etapas de projeto: Pesquisa e Entendimento do
Problema, Desenvolvimento da Linguagem Visual e Apresentacao e
Finalizacdo. Cada uma das etapas é subdividida em objetivos a serem
alcancados, permitindo assim uma maior abrangéncia das caracteristicas

do problema.

Na etapa de Pesquisa e Entendimento do Problema séo
compreendidos a Demanda do projeto, quais as necessidades do cliente.
Em seguida o Briefing que €o processo de coleta de informacdes acerca das
caracteristicas do negdcio, produtoou servico em questdo, assim como seu
contexto de mercado, qual o objetivo do projeto e quais as possiveis
aplicacdes da marca. A Pesquisa tem o papel de analisar os concorrentes
existentes e elaborar um painel semantico com elementos e referéncias que

sejam interessantes para o projeto.

Em um segundo momento, durante a etapa de Desenvolvimento da
Linguagem Visual, sdo compreendidos a Geracdo de Ideias onde é
realizado um processo de brainstorming para gerar conceitos a serem
trabalhados no projeto, tudo isso baseado nos dados coletados pela etapa
anterior. Em seguida vem a Definicdo do Conceito onde os conceitos obtidos
séo analisados e um deles é selecionado de acordo com sua maior afinidade
com a mensagem a ser comunicada pela identidade visual. Por fim vem o
Desenvolvimento de Layout que consiste em um processo de esbocgos feitos
em papel para serem finalizados posteriormente de forma digital. E aqui onde

as decis0es finais sdo tomadas e a solucéo visual é refinada.

Uma vez que a proposta é finalizada vamos a ultima etapa de
Apresentacdo e Finalizacdo, onde € hora da Apresentacdo onde sédo
expostas as solugcdes propostas pela etapa anterior. Aqui € apresentado ao
cliente a solucéo finalizada, assim como a tipografia, cores e logo, assim
como as possiveis aplicagdes de marca. Também é explicado o conceito que
guia o projeto. Em seguida, se necessario, sado realizadas corregdes que

podem ser solicitadas pelo cliente e posteriormente a marca € apresentada
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uma segunda vez de forma final. Por fim, e uma vez aprovado pelo cliente, 0
projeto segue para a Finalizacdo onde é elaboradoseu manual de identidade
visual, contendo as normas de utilizagdo da marca, o que pode e 0 que néo

deve ser feito a modo de preservar a sua integridade visual.



4. DESENVOLVIMENTO

Foi realizada uma andlise grafica descritiva das 18 marcas que
compde o0 acervo da pesquisa e ao longo dela foram encontradas
algumas similaridades e recorréncias de elementos visuais que permitiam
um melhor entendimento do ja havia sido feito ao longo das edicdes
passadas. A maioria dos arquivos aqui analisados se referem a um
monumento bastante tradicional da paisagem junina caruaruense, 0 arco
gue da acesso a Vila do Forro, antigamente conhecida como Arraial
Vitalino.

Esta estrutura gigantesca fica situada de frente para o Grande Hotel
Sado Vicente de Paulo, logo no inicio da Avenida Agamenon Magalhaes,
ponto central dacidade. E ali onde comeca a festa que se estende cidade a
dentro até o Patio de Eventos Luiz Lua Gonzaga. Este artefato, por ser o
totem que marca a entrada dafesta foi priorizado, quando possivel localiza-lo
dentre os registros de uma determinada edi¢cdo, por isso sua grande
recorréncia.

E bastante interessante pensar em como a cidade se utilizou dessas
estruturas em formato de portais, seja o tradicional ja citado ou outros casos
onde se localizam nas rodovias que déo acesso a cidade, e como fora
executada cada uma das propostas de comunicacdo de cada edicdo, pois
mesmo nos casos onde a estrutura fisica permanecia a mesma, existia uma
preocupacao de se diferenciar uma edi¢cdo da outra com a reformulacdo do
arranjo de informagdes e elementos presentes na estrutura.

Cada registro referente a uma edicdo foi analisado levando em
consideracao os principios definidos por Wong (2001), sendo eles Forma e
Cor, e adicionados Tipografia e Imagem para atender a necessidade da
pesquisa. O objetivo da analise era descrever os elementos presentes na
composicdo de acordo com 0s quatro topicos propostos pelo autor, com o
intuito de identificar quais eram 0s elementos caracteristicos do espirito
junino estavam presentes naquela edicdo e qual a mensagem que a

composicao pretendia passar.
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4.1 Linha do tempo das lIdentidades Visuais

1993 1998

e

NERNR oLy

Figura 3: Relagao das identidades visuais de 1993 até 2001

Fonte: Acervo pessoal Armando Lima

2005

'r

Figura 4: Relagao das identidades visuais de 2002 até 2009

~onte: As identidades de 2002, 2005 e 2008 séo do acervo cedido por
Armando Lima. A edi¢édo de 2009 éde Jackson ¢ no Flickr.
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Figura 5: Relacao das identidades visuais de 2010 até 2013

Fonte: A edicdo de 2010 é de Tassia Oliveira encontrada em seu blog pessoal. A de 2011 é da
Prefeiturade Caruaru encontrada em seu Flickr. A de 2012 é da Padua Campos encontrada em seu
site. A de 2013 é de sjcaruaru encontrada no Flickr

2014 2015

Figura 6: Relagao das identidades visuais de 2014 até 2017

Fonte: A edicdo de 2014 é de sjcaruaru2014 encontrada no Flickr. A de 2015 é de sjcaruaru2015 encontrada no
Flickr. A de 2016 é de sjcaruaru2016 encontrada no Flickr. A de 2017 é de Alagoas 24horas encontrada em seu
site.
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Figura 7: Relacdo das identidades visuais de 2018 e 2019

Fonte: A edicdo de 2018 é de Sam Brasil encontrada em seu site. A de 2019 é de Metropoles
encontradaem seu site.
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Figura 8: Relagao das identidades visuais de 1993 até 2019

Fonte: As fontes de cada uma das edi¢6es se encontram nas suas respectivas fotos na parte da

andlise.
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4.2 Analise dos elementos visuais de 1993 até 2019

Edicdo 1993 (Caruaru, Capital do Forrd)

L (DO FORRO
*

e .
. ®

Figura 9: Sdo Jodo em 1993

Fonte: Acervo privado Armando Lima

a)

b)

d)

Forma: Uma armacado de gradis sustentando dois retangulos que
servem de suporte para 0 nome e o0 slogan da marca; e uma
representacdo de uma sanfona logo a cima dos retangulos.

Cor: O foco de cor da marca é a "Sanfona", onde encontramos o
vermelho, o amarelo, laranja e azul. Também ha branco e preto, mas
por questbes de caracterizacdo da sanfona, nas teclas e botbes, e
legibilidade, na aplicacdo do nome e slogan. Havendo a possibilidade
de ter um "creme" na estrutura degradis que servem de estrutura.
Tipografia: Se apresenta em caixa alta, tanto no nome "Caruaru”,
guanto noslogan "capital do forr¢". Os tipos ndo possuem serifa e um
carater sobrio e geométrico se sobressai, mesmo havendo partes
arredondadas em todas asletras, além do "achatamento" do O, que

lhe atribui uma forma oval.

Imagem: A sanfona na parte mais alta da marca, ilustra a
mensagem que setenta passar. Esse elemento é essencial na

caracterizacdo da identidade visual que a festa se utiliza.
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Também existe uma reafirmacdo da ideia, quando se utiliza a

palavra "forr6" no slogan.

Edicao 1998 (Caruaru, Sdo Jodo 98 — Arraial Vitalino)

Figura 10: S&o Jo&o em 1998

.

ARPAVAL T\Tuline

Fonte: Acervo privado Armando Lima

a)

b)

Forma: Duas armacdes principais retangulares, servem de suporte
aos elementos da identidade visual. Possuem tamanhos e formatos
diferentes e se organizam de forma subordinada. A armacao mais
alta traz um circulo chapado e o nome da cidade, centralizados em
sua estrutura. Na armacdo mais baixa, em amarelo, aparece a
continuacao da marca do Sao Joéo, sendo “Sao Jodo 98” o slogan,
a identificacdo “Arraial Vitalino” que se refereao nome dado ao local
em gque se encontra a estrutura e os elementos de apoio, vistos na
fotografia: Baldes, bandeirinhas e a fogueira.

Cor: A paleta de cores da identidade visual e seu suporte é vasta e
possui umcarater harmonico agradavel ao olhar. A estrutura mais ao
alto, possui cor Marrom mais escura, e logo sobre ela, vemos o circulo
branco, chapado, juntamente do nome “Caruaru” que também se
apresenta em marrom, mas com uma aparéncia mais avermelhada.
Esse conjunto de elementos dialogam entre si de forma calma, os
contrastes foram bem aplicados. Assim como a sobreposicdo da

segunda parte da marca “Sao Joao 98” sobre o fundo amarelo da
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estrutura mais baixa, que por possui uma cor marrom avermelhada,
consegue se destacar do fundo claro, sem perda de contraste
consideravel, em relacdo a sua aplicacdo na parte mais ao alto. Ainda
na parte baixa da armagéo, o nome “Arraial Vitalino” apresenta uma
tonalidade de marrom ainda mais avermelhada que a do nome
“Caruaru, Sao Jodo 98”. E devido a técnica utilizada para sua
aplicagdo na estrutura, existem sempre a incidéncia de sombras
projetadas sobre os tipos, atribuindo assim, uma sensacdo de
tridimensionalidade aos mesmos, a depender da posicdo do sol.
Quanto aos objetos figurativos, se apresentam em cores bastante
saturadas, em grupos devidamente harmonizados. No baldo a
esquerda da fotografia, vemos as cores Branco, Vermelho, Amarelo,
Verde, Laranja e Azul. E as mesmas cores, porém em ordem
diferente, no baldo localizado no outro extremo. As cores se repetem
guanto as bandeirinhas, que se apresentam em Verde, Azul e
Vermelho, nos mesmos tons das cores dos balbes, com excecdo do
azul, que se apresenta em tom mais claro. Na fogueira, temos ascores
Marrom, vermelho e amarelo. As formas e aplicacdes das cores varia
da fogueira a esquerda e a da direita, o detalhe em amarelo aplicado
na representacdo da chama € mais visivel na do extremo a direita.

Tipografia: A identidade visual apresenta apenas uma Unica familia
tipogréfica aplicada de duas formas diferentes. A parte principal da
comunicacdo visual da marca, composta pelo nome da cidade, da
festa e 0 ano (“Caruaru, Sdo Jodo 98”), esta centralizada na estrutura,
assim como o tamanho dos tipos visivelmente maior que a parte
secundaria. Aplicada sobre a estrutura, e mais ao alto, os tipos saltam
ao olhar. Entretanto, a informa¢do secundaria, que da nome ao local
onde a estrutura se encontra “Arraial Vitalino” chama a atencao pela
forma como foi aplicada, os tipos foram recortados da parte lisa,
chapada, da estrutura em amarelo. De forma vazada, esse recorte
mostra a parte de dentro da estrutura, que forma os tipos. Quanto a
caracteristica estética dos tipos, apresentam uma familia sem serifas,

predominam as formas geométricas que compdes 0s tipos e nao
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possui 0s elementos de recorte no meio das letras. Sado objetos
chapados quepelo contorno podemos identificar de qual letra se trata.
d) Imagem: Todo o conjunto possui um apelo estético a simplicidade e
efichcia da forma, o0s objetos sdo bastante iconogréficos,
simplificados. O circulo ao alto representa a Lua, ja que por tradicao
a festa comeca ao cair da noite, indo muitas vezes até o sol raiar.
Entdo a lua, seja na forma que for, sempre esta presente nos
festejos. A fogueira € uma tradicdo que perdura até os diasde hoje,
um dos principais elementos dos ritos juninos. Aparece logo a baixo
do baldo, que os participantes da festa ateavam fogo no seu interior
e eles subiam aos céus iluminando a noite. Entre os dois icones,
temos as bandeirinhas, que da forma como estdo organizadas,
representam as chamas que comumente saem dos baldes de Séo
Jodo. A escolha das cores, marrom e amarelo, para as estruturas
reforca essa sensacdo de contraste entre a noite de festa e o0s

artificios utilizados para iluminar.

Edicdo 1999 (Sao Joao 99, Caruaru —Arraial Vitalino)

Figura 11: S&o Jodo em 1999

Fonte: Acervo privado Armando Lima



a)

b)

d)

Forma: A identidade visual se apresenta em quatro partes quanto a
organizacdo da estrutura, seguindo do topo, temos: A meia
circunferéncia eseus adornos, as trés formas retangulares, o arco e
0s quatro pilares.

Cor: A paleta de cores € vasta, aparecem azul, verde, amarelo,
vermelho e preto. E varios tons diferentes de cada cor. A maior parte
da estrutura, sendo a meia circunferéncia e as trés formas
retangulares, tem uma cor amarelada e palida; os adornos da meia
circunferéncia sdo de um vermelho forte, bem saturado; o arco
apresenta uma cor amarela saturada; as bandeirinhas possuem a
maior variedade de cores e tons do arranjo, tendo azul, verde,
amarelo, vermelho, roxo, laranja e rosa; os pilares tem duas cores, as
centrais sdo: marrom acinzentado e as externas sdo marrom —
madeira. Na tipografia, fora aplicado a cor preta em “Sao Joao 99” e
“Arraial Vitalino”, que respectivamente comunicam o nome da festa e
0 nome do local onde se encontra a estrutura; na parte “Caruaru” que
comunica o nome da cidade, foraaplicado um degrade do amarelo
para o laranja.

Tipografia: A comunicacdo verbal se assemelha a utilizada no ano
anterior, afamilia tipografica é a mesma, as cores aplicadas também
permaneceram, com excec¢ao do degradé aplicado em “Caruaru”. Em
“Sao Joao 997, a parte que se refere ao ano da festa, brinca com suas
formas e traz o numeral “9” mais alongado, e posicionado de forma
sobreposta um ao outro, lembrando o uso de aspas em uma frase.
Outro detalhe que difere, € a forma como foi aplicado o “Arraial
Vitalino” sobre a estrutura, que agora esta sobre o suporte,ao invés de
ser recortado da estrutura. Toda a parte verbal da comunicacdo esta
centralizada sobre o portal, logo acima do acesso central. O nome
‘caruaru” esta inclinado para baixo, de modo que quem passar pelo
acesso consiga ler com mais facilidade o nome da cidade; além de
haver um arco com o nome do local, diferenciando os acessos.
Imagem: A representacdo das bandeirinhas aparece novamente,

assim comoa meia circunferéncia, nesse caso, representando a noite
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de Sao Jodo. As bandeirinhas dessa vez, possuem formatos
diferentes entre si, passando a sensacdo de que elas estdo se
mexendo. O degrade no nome “Caruaru”, juntamente com a meia
circunferéncia causa a impressédo de que o sol se pde no horizonte,

dando vida a noite junina.

Edigc&o 2001 (Sao Joéo de Caruaru — Homenageado Jacinto Silva)

Figura 12: S&o Jodo em 2001

Fonte: Acervo privado Armando Lima

a) Forma: A estrutura se divide em duas partes, os dois arcos
guadrados que sustentam a armacao e a parte superior, que
possui duas formas triangulares onde esta aplicado o nome da
festa.

b) Cor: Trés cores podem ser vistas na composi¢cdo, por ordem de
importancia temos o vermelho, o amarelo e o azul. O vermelho
tinge o nome da festa e os detalhes das pontas dos triangulos na
parte superior, partes principais da estrutura destacadas por sua
cor. Em seguida temos o amarelo que cobre toda a estrutura do

portal, utilizada em maior quantidade na composi¢gao, com um tom



d)

claro e, portanto, mais neutro. Por fim como ponto de destaque,
aparece o azul no subtitulo da festa: “Homenageado Jacinto Silva”,
contrastando com seu fundo amarelo, porém respeitando a
hierarquia cromética da composi¢cdo. Sendo ela Vermelho, azul e
amarelo.

Tipografia: No titulo “Sao Jodo de Caruaru” foi-se utilizado uma
tipografia sem serifas, com letras grossas atribuindo um peso
visual de destaque na composi¢do. Aqui temos a primeira letra
mailuscula em cada palavra, recurso que aparece pela primeira
vez. No subtitulo utiliza-se uma tipografia, ainda sem serifa, com

um carater um pouco mais cursivo. Devido as suas ascendentes e
descendentes.

Imagem: Pode-se ver duas imagens na estrutura, a primeira sao

os baldes de festa que estdo expostos em cada um dos recortes

guadrados nas paredes dos portais, e de uma forma mais

subjetiva, percebemos a forma triangular destacada em vermelho

como sendo telhados de duas casas vizinhas. Essa escolha

representativa faz referéncia a identidade visual da gestéo politica

da época, onde em sua logo existem duas setas, de modo

bastante semelhante a essa composicao.



Edicdo 2002 (Parque de Eventos — Luiz Lua Gonzaga)
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Figura 13: Sdo Jodo em 2002

Fonte: Acervo privado Armando Lima

a) Forma: Na estrutura encontramos um portal com carater

b)

geométrico. Retangular em quase todas as formas que

apresenta, com excec¢do das varias formas triangulares que

representam bandeirinhas da festa. Em destaque as duas

bandeiras maiores em cada um dos lados do portal. E quatro

retangulos brancos que comportam as logos dos patrocinadores

da festa.

Cor: O esquema de cores desta edicdo € parecido com a anterior.
As cores predominantes sdo azul e amarelo, que se
complementam e apresentam um 6timo contraste. O amarelo
aparece em maior quantidade e tem uma tonalidade pouco

saturada e bastante clara, sendo a parte central superior do portal

‘.Q““ -
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d)

e as duas bandeiras que estdo em sua volta. O azul é saturado e
se apresenta um pouco escuro, dando assim um contraste maior
entre as cores. Ele aparece nas partes laterais da estrutura e em
destaque na parte superior, sendo a cor da tipografia utilizada.
Logo abaixo da tipografia, temos varias bandeirinhas coloridas nas
mais variadas tonalidades, pelo seu tamanho reduzido, elas nao
ameacam o equilibrio cromatico da composi¢do, que mesmo téo
colorido,continua sendo majoritariamente complementar. Também
na composicdo aparece essa cor avermelhada, parecida com
laranja, na parte inferior, que d& sustentacéo as paredes do portal.
Tipografia: Nesta edigdo temos apenas duas linhas de texto, a
definicdo do local onde o portal se encontra e o nome que o local
recebe. A composicao tipografica é centralizada pensada de modo
gue as linhas se encaixem. Todo o texto presente esta em caixa
alta. O primeiro “L” assim como o ultimo “A” esta maior que seus
caracteres vizinhos de modo a criarum espago onde a primeira
linha possa se acomodar. E incomum que a Ultima letra de uma
palavra esteja maior, seguindo as regras gramaticais. As letras
possuem um carater bastante geométrico, seguido a estética das
formas. Por mais que haja uma grande diferenca de espessura
entre as linhas de texto, aparenta ser apenas uma Unica familia
tipografica com letras de pesos diferentes. Podemos notar ao
comparar o “A”, “N” e “U” que sdo as letras que se repetem em
ambas as linhas.

Imagem: A relagdo entre as luzes que percorrem todas as
bordas da estrutura e o azul das laterais faz referéncia ao céu

estrelado da noite Junina.
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Edicdo 2005 (Caruaru, A Capital do Forré — Vocé ja esta no maior e melhor

S&o0 Jodo domundo)

Figura 14: S&o Jodo em 2005

Fonte: Acervo privado Armando Lima

a)

b)

Forma: O portal tem forma retangular como de costume e um
detalhe arredondado na parte superior. Aparecem quatro
baldes juninos na composicéo, formados por alguns tridngulos.
Pode-se ver estrelas de 5 pontas sobre o nome “Caruaru” e
varias bandeirinhas na extremidade superior da estrutura.

Cor: Diversas cores aparecem na composicao, porém duas delas
se destacam. Sendo elas o amarelo e o marrom, que aparecem

em maior quantidade. O amarelo preenche a parte superior da
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d)

estrutura, onde o marrom se limita as laterais, aparecendo em
duas tonalidades, uma maisavermelhada nos pilares e uma mais
escura nas bases de cada lado. A tipografia apresenta uma
tonalidade escura do marrom, semelhante ao que vemos nas
bases. A composicado das cores € analoga entre o amareloe os
marrons. E complementar nas bandeirinhas e balbes, onde ha
maior variedade de cores. A presenca dessa diversidade maior
de cores nesses elementos afeta a harmonia croméatica da
composicdo, porém ndo a deixa desproporcional.

Tipografia: Apresenta-se apenas uma tipografia na composicao.
Que utilizada de formas diferentes em cada linha deixam a
composicao dinamica. Por ordem de leitura temos a primeira linha
com o nome da cidade (“CARUARU”) em caixa alta e cada letra
com uma rotacdo diferente dando uma sensacdo de movimento.
Tal recurso néo atrapalha alegibilidade. Em seguida, na segunda
linha, temos o titulo que a cidade leva (“A Capital do Forré”), com a
primeira letra de cada palavra em maildsculo, e num tamanho
menor do que as outras linhas. Por fim, na terceira linha, temos o
slogan da festa (“WOCE JA ESTA NO MAIOR E MELHOR SAO
JOAO DO MUNDOQ”) também em caixa alta, com os caracteres no
mesmo tamanho que a primeira linha.

Imagem: Nesta edicdo os elementos utilizados para ornamentar a
composi¢cdo foram os baldes juninos e as bandeirinhas, que
ocupam boa parte da estrutura. E possuem lugar de destaque,
como no caso dos dois baldées superiores que sdo objetos
tridimensionais. Aparece também na composi¢do duas estatuas
sentadas que representam dois sanfoneiros, uma em cada pilar,
sobre sua respectiva base. Os sanfoneiros aqui reforcam a
mensagem comunicada pela tipografia, como Caruaru sendo a
“Capital do Forrd” e seus sanfoneiros fazem o “maior e melhor Sao

Joao do mundo”
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Edicdo 2008 (Caruaru, A Capital do Forré — Venha brincar no maior e melhor

S&0 Jodo domundo)

Figura 15: S&o Jo&o em 2008

Fonte: Acervo privado Armando Lima

a) Forma: A estrutura desta edicdo possui dois portais, com partes
arredondadas na parte superior interna. As bases sdo cubicas, os
pilares retangulares, com seus detalhes arredondados e formados
por varias tabuas postas uma sobre a outra, e na parte superior €
formada por duas partes, umtrapézio alongado e em cima uma forma
ondular com a interse¢cdo de objetos pontiagudos. Aparecem na
composicéo os baldes formados por triangulos e as bandeirinhas.

b) Cor: As cores principais da composicdo sdo o amarelo, marrom e
cinza, todosbem saturados. A composi¢cao possui cores analogas em

sua maioria e possui destaque assonante na parte superior, na cor das
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bandeirinhas e dos baldes. A tipografia possui coloragcdo amarronzada
e bom contraste com ofundo cinza.

c) Tipografia: A composi¢do possui duas linhas e todos os caracteres
em caixa alta. Porém na primeira linha a tipografia € mais pesada e
espessa. Temos nasequéncia o nome da cidade, o titulo e o slogan
dessa edicéo.

d) Imagem: Novamente sdo utilizados bandeirinhas e balGes para
representar oespirito da festa.

Edicdo 2009 (S&o Jodo de Caruaru 2009 — Cem anos do Mestre

Vitalino — Caruaru, Capital do Forrd)

Figura 16: S&o Jodo em 2009

Fonte: https://lwww.flickr.com/photos/jackson_carvalho/5205897799/

Nesta edi¢cdo temos o primeiro portal localizado em frente ao Grande Hotel, um dos
pontos principais da cidade, estrutura que se segue nas edi¢cdes posteriores como
suporte principal da marca e comunicacao da festa, afinal de marca a entrada a vila

cenografica, onde podemos ver mais ao fundo da foto, que retrata a atmosfera da



pequena vila de caruaru.

a)

b)

Forma: A estrutura se apresenta como um portal, sendo ele
majoritariamente retangular e dividido em trés partes; sendo elas, o
pilar esquerdo que € estreito, porém maior em comprimento em
relagdo ao outro pilar, o pilar direito que é largo e traz a marca da
edicdo da festa, e a parte superior que € larga e curta, sendo suporte
do nome da festa e do ano de sua realizacdo. O pilar esquerdo possui
em largura a mesma quantidade em que a parte superior possui em
altura, formando equilibrio entre as partes. O peso maior da estrutura,
tanto fisico como visual se encontra na parte direita, parte esta que se
destaca em forma, tamanho e cor das demais. H4 também um
retangulo na vertical, pouco menor que o pilar esquerdo, que serve de
suporte para as marcas dos patrocinadores da festa naquela edicdo. E
cada uma das marcas presentes esta inserida dentro de bandeirinhas
juninas.

Cor: As cores que compde a paleta desta edicdo sdo o vermelho e
branco, cores utilizadas na gestdo da prefeitura da época, o preto
aparece abaixo do nome Caruaru, dentro da sanfona, apenas como
apoio para a composicdo. O branco delimita a parte superior onde se
encontra o titulo da festa e o ano emque ela ocorre. A cor da tipografia
€ um vermelho de tonalidade mais escura, aumentando assim o seu
contraste com o fundo branco. Em sequéncia temoso slogan da festa,
gue aparece na cor branca sobre o fundo vermelho, cor que aparece
em maior quantidade na estrutura. Novamente uma sobreposicédo de
cores que favorece um bom contraste entre elas. Dentro da sanfona
ha duas linhas de texto, a primeira aparece “Caruaru” em vermelho na
mesma tonalidade que o vermelho predominante e na segunda a
tipografia € preta para que seja visivel sobre a cor branca e se
destacar do nome da cidade. Nesta estrutura ainda aparecem mais
duas cores de destaque, o laranja que se apresenta na parte esquerda
do portal e o azul escuro que aparece sobre o laranja, sendo o fundo
da area onde estdo as marcas dos patrocinadores da festa. Aparecem

outras cores como verde e amarelo, porém em quantidade infima, se
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d)

limitando a marca da presidéncia daguele ano. O tom da composicao
€ quente, bem iluminado e limpo.

Tipografia: A composigao possui trés tipografias distintas, uma delas
se encontra na estrutura do portal, que compde o nome da festa, o
ano e seu slogan; e as outras duas se encontram dentro da marca da
edicdo, sendo ela a sanfona os dizeres que aparecem dentro dela.
Em ordem de leitura temos a primeira linha com: “Sado Joao de
Caruaru 2009 utilizando uma tipografia sem serifas e com um bom
peso visual. Apresenta formas arredondadas nos seus caracteres,
porém ndo sdo exageradamente geométricos. Na segunda linha
aparece a mesma tipografia da mesma linha, com as mesmas
caracteristicas,exceto pela cor e tamanho da fonte. Dentro da marca,
na primeira linha aparece a tipografia de destaque, que representa o
nome da cidade, com suas formas irregulares e textura faz referéncia
a xilogravura, processo grafico caracteristica do imaginario da regido
nordestina. Sendo ela técnica de impressdo onde as letras e
desenhos sdo entalhados na madeira resultando num acabamento
irregular com aparéncia de feito a mao. Por fim temos a segunda
linha, onde aparece o titulo da cidade que se apresenta em uma
tipografia sem serifas com formas mais geométricas e em caixa alta.
Imagem: Aparecem plantas em volta da estrutura que hora néo
aproveitadas na composi¢ao, hora chegam a atrapalhar a visibilidade
das informacdes ali veiculadas. A estrutura com suas retas bem
delineadas propde uma seriedade a composi¢cédo que nao representa o
espirito junino. A estrutura € enorme e se faz estatica quanto as
informagbes que carrega e a relacdo entre seus elementos.
Percebemos a imagem principal sendo a sanfona, instrumento
essencial na mdusica junina, o forrd, e elemento identitario
caracteristico adotado como a marca da festa nesta edicdo. Aqui é
guando Caruaru comeca a se apresentar como Capital do Forro, e
portanto se utilizar4 da sanfona, como elemento identitario principal,
por varias edi¢cdes a seguir. Ha também a presenca da representacao

do céu junino estrelado e com fogos de artificios, e suas bandeirinhas
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tradicionais, na parte esquerda da estrutura. Por fim a composicao traz
uma proposta bastante diferente das demais e ndo segue a mesma
unidade que suas estruturas mais proximas, ascasinhas de época da
vila cenografica ao fundo da imagem.

3

Edicdo 2010 (Sao Jodo, Caruaru — Tradicdo, cultura e emoc¢do na Capital do Forro)
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Figura 17: S&o Jodo em 2010

Fonte: http://tassiaoliveirape.blogspot.com/2010/06/sao-joao-caruaru.html

a) Forma: Aparecem trés forma na composigdo. A forma de destaque é
a sanfona por trds da mensagem principal e suas tipografias. Em

seguida temos um retangulo onde aparecem a marca da Fundacéao



b)

d)

de Cultura e Turismo de Caruaru, 6rgao responsavel por organizar
as festas juninas e em seguida a marca da propria Prefeitura de
Caruaru. Ao fundo da imagem, percebemos uma padronagem com
algumas estrelas de cinco pontas e outras formas, porém todas
compostas por pequenos losangos.

Cor: Aqui percebemos a paleta com varias cores, uma composi¢cao
assonante, porem com predominancia de tons quentes, em especial o
vermelho, cor de destaque desde a edicdo anterior. O vermelho
aparece me maior quantidade na textura ao fundo da imagem, nas
marcas da Fundacdo de Cultura e Turismo e na marca da Prefeitura,
na sanfona e no nome da festa, em “Caruaru” e como cor de destaque
no lenco do rapaz e no lago do vestido da moca. Ao que se diz
respeito a parte central da composicdo, a marca do Sao Jodo,
aparecem as cores vermelha, preta, azul e branca. Neste cartaz
podemos ver como as cores da gestdo da prefeitura daquele ano
influencia diretamente na escolha das cores da festa. Em ambos os
casos o vermelho é cor de destaque

Tipografia: Aparecem duas tipograficas diferentes nesta peca. Ambas
trazem caracteristicas de tipografias feitas a mado, em ordem mais
desenhada na tipografia do nome da festa e mais caligrafica na
tipografia do slogan. Em ordem de destaque, temos a tipografia da
primeira e segunda linha, que possui formas organicas arredondadas
e apresenta grande peso visual devido a espessura dos caracteres.
Seu visual remete a formas feitas com massinha de modelar. E em
seguida temos a tipografia da terceira e quarta linha, que também
apresenta uma espessura mais robusta e a recorréncia de tracados
caligraficos, geralmente feitos por uma pena ou pincel chato. Esse
visual feito a mao das tipografias escolhidas apresenta o carater
popular da festa em suacomunicacao visual.

Imagem: Seguindo a hierarquia da informacgéo percebemos primeiro
o0 nomeda festa e sua tipografia feita a mao entalhada e recortada
sobre madeira, material este tradicional dos festejos juninos. A

textura de madeira agrega valor a comunicacdo desse aspecto
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artesanal e popular da festa, onde a decoracédo e as estruturas sao
feitas pelas proprias pessoas. No slogan e titulo da cidade aparece
uma textura de jeans, material amplamente comercializado na cidade
e regido. Mesmo néo sendo tipico da festa, como os tecidos com
padronagem “Xadrez”, esta muito presente no dia a dia da cidade e
eventualmente nas vestimentas mais contemporaneas de quem vai a
festa. Logo temos a sanfona, artefato ja explorado na edi¢ao anterior,
elemento tradicional dos festejos juninos sendo o0 instrumento
principal para se tocar forr6. Aqui a sanfona continua sendo
trabalhada, pois ainda estamosfalando da mesma gestdo da edicdo
anterior, e complementando de forma a representar esse titulo de
Capital do Forr6 que a cidade possui. Aqui aparecea imagem de um
casal de matutos, personagens que habitam o imaginario da festa,
gue possuem caracteristicas especificas nas suas vestimentas. Na
versdo masculina é muito comum a utilizacdo de chapéus de palha,
como aparece na imagem e blusas “Xadrez”, neste a estampagem
em questdo aparece em um colete sobre uma camisa branca. A
figura masculina ainda apresenta um lenco vermelho amarrado ao
pescoco como acessorio. Na figura feminina aparece uma flor presa
aos cabelos, e um vestido com tecido “Xadrez” com alguns babados
sobre o busto feitos de renda renascenca, material assim como o
jeans, muito comercializado na regido de Caruaru. E importante
perceber que em ambos 0s casos aparece o tecido “Xadrez” e sua
padronagem se parece mesmo que em cores diferentes, ha uma
harmonia entre as roupas em si, assim como com o fundo da
imagem, os acessorios em vermelho se destacam entre as pecas de
roupa e carregam a identidade visual da gestéo da prefeitura. Sendo
eles o lenco no homem e os lagos, do cabelo e do vestido, da
mulher. Ainda temos neste cartaz a imagem de fundo,varias estrelas,
caracteristicas da noite junina e algumas formas circulares. O cada
losango que forma os elementos que aparecem apresenta uma
estampagem diferente das outras ao seu redor, representando assim

pecas feitas com retalhos de tecido descartados dos varios fabricos

53



54

que caruaru possuli.

Edicdo 2011 (Sao Joao, Caruaru — A Capital do Forro)

Figura 18: S&o Jo&do em 2011

Fonte: https://lwww.flickr.com/photos/prefeituracaruaru/5805158231/

a) Forma: A estrutura do portal desta edicdo € a mesma da edicdo de
2009. Umretangulo sustentado por dois pilares de larguras diferentes,
sendo o lado direito maior, trazendo a marca da festa sobre si.
Aparece ao lado esquerdo um retangulo pouco menor que o pilar
esquerdo sobre o mesmo. Nele aparece as marcas dos
patrocinadores da festa e uma sanfona, véarias estrelas de cinco
pontas e uma lua minguante. Elementos que se repetem do lado
direito da estrutura, na forma semicircular temos novamente a
sanfona, que agora encontra-se completamente aberta, seguida pela
lua e as estrelas de cinco pontas.

b) Cor: A composicdo apresenta uma harmonia de cores
complementares, sendo elas o vermelho e o azul, que se
encontram sobre a superficie da estrutura e nas duas placas
impressas, a retangular da esquerda e na semicircular da direita.

Aparece em menor quantidade, tons de amarelo e



d)

marrom, nas estelas e no fole da sanfona. O branco é usado na
tipografiadesta edicao.

Tipografia: Nesta edicdo percebemos a presenca de apenas uma
tipografia, usada no nome da festa, em destaque, e no titulo da
cidade. “Caruaru”, no nome da festa, estd em caixa alta. A tipografia
nao apresenta serifas e possui uma espessura grossa, tendo um
grande peso Vvisual. As letras possuem carater levemente
arredondado, porém suas formas sdo bastantes tradicionais.
Aparecem quatro linhas de tipografia, as duas primeiras, em ordem de
leitura, sdo o nome da festa “Sado Jo&do Caruaru” e as duas ultimas
sao o titulo da cidade “A Capital do Forré”.

Imagem: Mais uma vez o elemento principal da comunicacéo é a
sanfona. Ainda estamos sob a influéncia da mesma gestdo e do
slogan / titulo de Capital do Forrd, por isso vemos a sanfona
novamente. O tema desta edi¢do,além da sanfona, € a noite de Sao
Jodo. Portanto aparecem 0 céu escuro, assim como outros

elementos, como a lua e as estrelas.
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Edicdo 2012 (Caruaru, A Capital do Forr6 — Homenagem ao centenario de Luiz
Gonzaga)

.Er“;

x
!

i w;;- '
ﬂ.*%“""‘ﬁ-.%‘,'. 4,

Figura 19: S&o Jo&do em 2012

Fonte: http://paduacampos.com.br/2012/2012/05/10/sao-joao-de-caruaru-2012-programacao- completa/

a)

b) Cor

Forma: O reténgulo é forma predominante na composicao, inclusive

no formato deste cartaz. Eles aparecem como elementos de fundo,

para enfatizar textos e a marca da prefeitura. Também com formas

linhas retas, aparecem as bandeirinhas em cima da sanfona e os

losangos decorativos no chapéu de couro. Como decoragcdo e com

formas mais orgénicas aparecem os arabescos nas bordas da

moldura de couro da composicao.

Quanto a cor, a composi¢cdo apresenta um contraste bem
balanceado entre cor quente, fria e neutra. Nos tons quentes
percebemos o vermelho ao fundo do nome da cidade e no corpo da
sanfona, o laranja ao fundo do sloganda festa e o creme no fole da
sanfona. Na parte fria, ao fundo da composicéo, e nas listras das
bandeirinhas, percebemos o azul em tonalidade mais escura.E neutro,
sendo o marrom, na borda da composi¢cdo e o branco na tipografia
utilizada na composicéo, ao fundo da marca da prefeitura, nas teclas

da sanfona e no chapéu de couro. Novamente, devido a mesma



d)

gestdo da prefeitura, a cor de destaque é o vermelho, aparecendo
mais ao centro da composi¢cao e também nos elementos principais, a
sanfona e o chapéu.

Tipografia: Quanto ao texto da composicdo, aparece apenas uma
Unica tipografia. Utilizando tamanhos diferentes dos caracteres, a
composicdo cria destaques e uma hierarquia visual. Todo o texto
encontra-se em caixa alta. Como de costume, a tipografia possui
aspecto bem encorpado, a espessura dos caracteres € grossa, dando
um grande peso visual ao texto. Os caracteres apresentam suas
bordas arredondadas, e trazem caracteristicas de tipografias mais
tradicionais, como o desenho do A e do R, com a excec¢aodo desenho
do C que possui uma abertura menor que o costume. Em destaque,
estd o nome da cidade, seguido pelo titulo da cidade, em tamanho
menor e o slogan da festa mais abaixo, anunciando que nesta edicao
o homenageado é o cantor Luiz Gonzaga, devido ao seu centenario.
Imagem: Nesta edicdo, do centenario de Luiz Gonzaga, aparece 0
chapéu decouro, acessoério caracteristico do artista, que até entdo nao
tinha aparecido nas edi¢des aqui analisadas. Mais uma vez aparece a
sanfona, reforcando o titulo de “Capital do Forré”. Aparecem também
bandeirinhas feitas de tecido xadrez, bastante utlizado nas
vestimentas e decoragbes de S&o Jodo. Ao fundo da imagem,
percebemos a textura de um tecido Jeans, que apareceu Como um
mero detalhe na composicdo de 2010, aqui o Jeans gque é mercadoria
tipica da regido caruaruense, aparece em grande quantidade. Nas
bordas da peca de jeans aparece uma moldura com a textura de
couro, utilizada em calgcados e acessorios, como o chapéu da
composi¢cdo, que sao amplamente comercializados na feira de
Caruaru. Toda a proposta da composicdo é construir a ideia de
objetos costurados sobre um retalho de Jeans. Portanto o Jeans € a
base da composicdo e sobre ele esta costurado a borda de couro, as
bandeirinhas de tecido xadrez, o nome da cidade e o slogan da festa,
vide os detalhes como pontos de costura nas bordas das suas caixas

de fundo e por fim a marca da prefeitura que esta costurada sobre



todos os elementos, néo respeitando a moldura de couro. A marca da
prefeitura, que nesta edicdo segue com O mesmo aspecto, com
excecdo ao brasdo da cidade que vem no lugar dos trés

‘bonequinhos”. Trata-se ainda damesma gestao organizando a festa.
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Edicdo 2013 (O maior e melhor S&o Jodo do mundo — Caruaru, A Capital do
Forrd)

Figura 20: S&o Jo&do em 2013

Fonte: https://www.flickr.com/photos/sjcaruaru/9017713474/

a)

b)

Forma: Quanto a forma, a estrutura € a mesma desde a edicdo de
2009. Aparecem sobre a estrutura, uma placa com bordas formadas
por vérias curvas, uma sanfona e um retangulo que serve de fundo ao
nome da cidade e varios outros retangulos que carregam as marcas
dos patrocinadores da festa.

Cor: Quanto a cor, a base da estrutura € vermelha. Sendo a cor que
aparece em maior quantidade, atribuindo assim, um carater quente a
composi¢cdo. Em contraste com o vermelho, aparece o azul, ao fundo
do slogan da festa, que esta dentro da placa. Quanto as tipografias
presentes na composicao, aparecem em duas cores, em sua maioria
em Branco e no nome da cidade emvermelho. H&4 também vermelho no
corpo da sanfona. A paleta de cores desta edicdo é reduzida e

apresenta um grande impacto visual pela escolha de usar cores



chapadas em maior parte. A escolha do vermelho ainda segue as cores
da gestdo da prefeitura. Os retangulos brancos contendo as marcas
dos patrocinadores auxilia a harmonizagdo entre as cores diversas
presentes na marca e o vermelho que predomina a estrutura.

Tipografia: Quanto a tipografia, aparece uma Unica familia tipografica
em todaa composic¢do. A dindmica da composicdo € atingida pelo uso
de tamanhos, espessuras e cores diferentes nos caracteres de uma
mesma familia. Percebamos, a primeira apari¢cao tipografica em ordem
de leitura é no conjunto“Ministério da Cultura APRESENTA:”, no canto
superior esquerdo, tratando-se de tipografias da mesma familia pela
semelhanca na comparacao entre os desenhos das letras “a” em “da” e
“Cultura”, que apresentam espessuras de corpo diferentes, porém
mesma forma, ambas em caixa baixa e na letra “s” de “Ministério” e
‘APRESENTA”, que por mais que seja uma comparagao entre
mailscula e mindscula, a letra apresenta semelhancas quanto a forma.
A familia tipografica ndo apresenta serifas e seus caracteres possuem
formas arredondadas, dando uma sensacdo de conforto e maciez a
composicdo. No conjunto tipografico que estd dentro da placa,
aparecem duas tipografias, a mais grossa, em caixa alta, na parte
superior e a mais fina, em caixa baixa, na parte inferior. A tipografia em
caixa alta € a mesma que a do primeiro conjunto, “APRESENTA”, pois
possui mesma espessura, porém em tamanho diferente, e o forma da

7

letra “S” € a mesma em ambos os casos. A semelhanga da tipografia
em caixa baixa se da pelo desenho das letras “a” e “s”, presente no
segundo conjunto em “Farias” e no primeiro conjunto em “Ministério
da”. No terceiro conjunto tipografico, o nome da cidade, com letras
vermelhas, texturizadas, contornadas e sombreadas, proposta que se
destaca quanto ao resto da composicdo, porém ainda se trata da
mesma familia quando reparamos as formas do “C” deste conjunto com
do primeiro conjunto, em “Cultura”, ambos possuem um detalhe
arredondado na ponta superior da letra. A escolha por uma tipografia

arredondada € nova nesta edi¢cdo, porém o grande peso visual é

recorrente ao longo dos anos. Tais caracteristicas atribuem a
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d)

identidade visual da festa uma maior receptividade e emocéao.
Imagem: Quanto & imagem, existem dois elementos, o da sanfona e
da tabua que serve de fundo ao nome da cidade. A respeito da
sanfona, € a mesma imagem das edicbes 2010 e 2012, que nesta
edicdo podemos ver o corpo da sanfona inteira, estando as
informagdes, como nome da cidade e ano da edigao, abaixo dela. A
composicdo é bem simples e bésica, contando apenas com dois
elementos de destaque em sua marca, sendo eles a placa emoldurada
com o slogan da festa e a sanfona com o nome da cidade. A
disposicdo dos patrocinadores da festa é diferente das demais
edi¢des, que ficavam todos a esquerda, no pilar menor. Nesta edicdo
eles se encontram divididos em dois grupos, os patrocinadores de
iniciativa privada na vertical a esquerda, e os de iniciativa publica na
horizontal, abaixo do ano da edicdo, a direita. Os homenageados
desta edicdo séo os cantores Dominguinhos e LuizVieira, e o radialista
Caruaruense Agenor Farias.

Edicdo 2014 (Caruaru — Juntos, fazemos o maior e melhor Sdo Jodo do mundo)

Figura 21: S&o Jodo em 2014

Fonte: https://www.flickr.com/photos/sjcaruaru2014/14596208005/
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a)

b)

d)

Forma: Quanto a forma, a estrutura € a mesma desde a edicéao

de 2009. Aparecem duas bandeirinhas e um bal&do juninos, uma
sanfona e um retangulo como formas na composicéo. E varios
retdngulos menores que comportam as marcas dos
patrocinadores desta edicao da festa.

Cor: Quanto a cor, novamente a cor principal da paleta é o vermelho,
cobrindo toda a superficie da estrutura. Como um dos focos da
composicdo, aparece Amarelo, Azul, Laranja e Verde nas
bandeirinhas e no baldo. Também aparece o Marrom no retangulo
sobre a sanfona. A composicdo, que segue a cor da gestdo da
prefeitura da época, traz cores vibrantes e aspecto quente, devido a
guantidade de vermelho utilizada. A tipografia utilizada nesta edicdo
encontra-se em branco, possuindo um bom contraste com o vermelho.
Tipografia: Quanto a tipografia, se apresentam duas tipografias nesta
composi¢cdo. A primeira encontra-se no canto superior direito, em
branco, comduas linhas, sendo o slogan desta edi¢cdo. Os caracteres
ndo possuem serifas e apresentam formas retas e retangulares. O
texto estd em caixa alta. A segunda tipografia se encontra no
retdngulo sobre a sanfona, que informa o nome da cidade. Seu corpo
maior do que a primeira tipografia faz com que esta se destaque. Seus
caracteres possuem formas completamente retangulares em seu
desenho, lembrando bastante a técnica de impressdo com
xilogravuras, onde os desenhos ou letras sédo talhados diretamente na
madeira. Portanto as bordas retas e grossas desta tipografia ddo a
impressado de que ela foi entalhada sobre a tAbua ao fundo. A escolha
destas duas tipografias leva em consideracdo suas caracteristicas
retilineas o que facilita aharmonia da composigéo.

Imagem: Quanto a imagem, aparecem apenas trés elementos na
composic¢édo, as bandeirinhas, o baldo junino e a sanfona. Novamente
a sanfona é o simbolo principal da festa, desde a edi¢cdo de 2009, pelo
titulo de Capital do Forré que Caruaru leva, mesmo que tal informacao
nao esteja explicita na estrutura. Nesta edicdo bandeirinhas, peca de

decoracao tradicional da festa e um baldo junino, sédo os elementos
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gue acompanham a sanfona na caracterizacdo da identidade visual
desta edicdo. A composicdo se mostra simples e basica, com uma
tentativa de seguir uma mesma linha estética da edi¢cdo anterior,
apesar dos varios elementos que mudaram nesta edicdo, como as
tipografias, que sdo completamente diferentes, a imagem de fundo do
nome da cidade e o0s elementos representativos da festa, as
bandeirinhas e os baldes. O que ndo mudou foi apenas a imagem da
sanfona. Quanto ao alinhamento das marcas dos patrocinadores, a

composicao segue a organizacao proposta na edicdo anterior.

Edicdo 2015 (Caruaru — A Capital do Forro)
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Figura 22: S&o Jo&do em 2015

Fonte: https://www.flickr.com/photos/sjcaruaru2015/18139450189/

a) Forma: Quanto a forma, a estrutura € a mesma desde a edicado de
2009. Encontramos na composi¢cdo bandeirinhas juninas, luzes de
pisca-pisca com formato oval, a sanfona, um trapézio, duas fitas
retangulares enroladas e alguns retangulos que comportam as marcas

dos patrocinadores desta edicdoda festa. As informagdes e distribuem



b)

em trés area sobre a estrutura, a esquerda se localizam as marcas
dos patrocinadores, na parte superior os elementos que acompanham
a sanfona na caracterizacdo da identidade visual da festa e a direita, a
sanfona, o nome da cidade e o slogan, que nesta edi¢ao volta a ser “A
Capital do Forré”, onde desde 2013 n&do era mencionada.

Cor: Quanto a cor, o vermelho é a cor que cobre toda a superficie da
estrutura, sendo assim a cor principal da paleta de cores dessa
edicdo, que écomposta também por Azul e Branco. Na parte superior
aparecem outras cores, nas bandeirinhas e nos pisca-pisca, como
Amarelo e Verde, porém em menor quantidade. Nesta edicdo as
tipografias se apresentam em branco, com destaque ao fundo do
nome da cidade que aparece em azul em contraste com a estrutura
vermelha.

Tipografia: Quanto a tipografia, a composicédo possui trés tipografias
distintas. Em destaque, temos a tipografia do nome da cidade, que em
caixa alta, ndo possui serifas e apresenta caractere retos e duros,
porém um pouco suavizados por suas bordas levemente
arredondadas; seu corpo possui grossa espessura e 0S espagamento
entre as letras é inexistente, fazendo com que suas bordas se
toquem. A falta de espacamento nao prejudica a legibilidade da
tipografia, porém a escolha deste recurso ndo se justifica quanto a
proposta do resto da identidade. O nome da cidade é sempre mudado
em cada edicdo, ndo mantendo uma unidade ao longo dos anos. Logo
abaixo encontramos a segunda tipografia, toda em caixa alta, que foi
desenhada a mao sobre a estrutura, inscrita nas fitas e acompanhada
de grafismos, ndo possui serifas e as formas do seus caracteres é
bastante geométrica com pouca espessura, porém com algumas
formas um pouco cursivas nos casos do “P” e dos “R’s. O “DO”
apresenta um “O” cortado ao meio, caractere que nao existe dentro do
alfabeto de tipos latinos utilizado em portugués do Brasil. Ainda mais
embaixo encontramos a terceira tipografia, onde esta escrito o ano da
edicdo da festa, os caracteres possuem serifas, diferente das outras

tipografias usadas na composicao.
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d) Imagem: Quanto a imagem, trés elementos caracterizam a identidade
desta edicdo, sdo eles as bandeirinhas juninas, a sanfona, ambos
elementos tradicionais da festa e o0s pisca-pisca, adotados nesta
edicdo como elemento identitario. A imagem da sanfona aparece
novamente, sendo utilizadas a mesma imagem desde a edicdo de
2010. A falta de espacamento do nome dacidade da uma sensacéo de
compresséao as letras, como se elas estivessem sendo apertadas pelo
trapézio que as envolve. A escolha da tipografia, fitas e grafismos do
slogan da festa ndo apresenta harmonia com nenhum dos outros
elementos, sejam eles imagens ou tipografias impressas. Como de
costume das identidades realizadas por esta gestdo, € escolhido
algum outro elemento que acompanhe a sanfona como objeto
caracteristico da festa sobre um fundo de cor chapada e informacdes

bastante diretas e objetivas.

Edicdo 2016 (Caruaru, A Capital do Forr6 — O maior e mais arretado Sao

Jodo do mundo é em Caruaru)
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Figura 23: S&o Jodo em 2016

Fonte: https://www.flickr.com/photos/sjcaruaru2016/27314823403/



a)

b)

Forma: Quanto a forma, a estrutura é a mesma desde a edicao de

2009. Aparecem na composicdo um retangulo emoldurado, duas

bandeirinhas, um baldo junino, a sanfona e um trapézio. Também

aparece varios retangulos que comportam as marcas dos

patrocinadores desta edicdo da festa. A disposicéo das informacdes

na estrutura € a mesma da edi¢do de 2013, comos patrocinadores de

iniciativa privada a esquerda, na parte superior esta o slogan da festa

e a direita a sanfona, o nome e titulo da cidade e os patrocinadores

de carater publico.

Cor: Quanto a cor, o azul é a cor principal da paleta de cores desta

edicdo. Atribuindo assim um carater frio a composicdo. Aparece

como cor de destaque o vermelho, em contraste com o azul, que

estd em parte da tipografia do slogan, no corpo da sanfona e na

tipografia do nome da cidade. Ainda aparece amarelo em uma das

bandeirinhas, verde no baldo junino e marrom abaixo do nome da

cidade. A composicdo possui uma paleta de cores reduzida e um

bom contrate entre a azul, sua cor base e o vermelho, sua cor de

destaque.

Tipografia: Quanto a tipografia, aparecem trés tipografias diferentes
na composicdo. Em ordem de leitura, temos a primeira tipografia, com
espessura de corpo grossa, formato e tamanho dos caracteres
irregulares e um aspecto de tipografia desenhada a méao, passando
uma grande sensagédo de movimento e dinamismo. Quanto as cores e
disposi¢céo utilizadas das linhas de texto podem dar uma certa
confusdo ao percurso de leitura a ser seguido. Todas as letras estao
em caixa alta e o tamanho do corpo da tipografia € grande e possui
boa legibilidade mesmo a distancia. A segunda tipografia se encontra
inscrita no trapézio sobre a sanfona, ndo possui serifas e seus
caracteres possuem bordas retas e duras, que estdo em caixa alta. A
terceiratipografia se encontra em dois tamanhos e cores diferentes,
presente no tituloda cidade, em preto em baixo do nome da cidade, e

no ano da edicdo da festa, ainda mais em baixo. A tipografia
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apresenta pouco peso visual, com seus caracteres pouco espessos,
estd em caixa alta, possui caracteristicas bastante geométricas e nao
apresenta serifas. Encontra-se em preto no titulo da cidade e em
branco no ano da edicao.

d) Imagem: Quanto a imagem, trés elementos caracterizam a identidade
desta edicdo, sendo eles as bandeirinhas, o baldo e a sanfona. As
imagens utilizadas nesta composicdo sdo a mesma sanfona desde
2010 e o mesmo arranjo de bandeirinhas e baldo de 2014. A caréater
da composicdo € simples e basico, de modo a comunicar suas
informacgdes de modo direto. Vemos como de costume uma base de
cor chapada, com dois ou trés elementos de caracterizam a festa, o
slogan da festa e 0 nhome da cidade. Porém neste ano foi trabalho o
azul ao invés do vermelho das edi¢cbes anteriores, mesmo se tratando

da mesma gestao da prefeitura desde 2009.

Edicdo 2017 (Caruaru, Cultural, O maior e melhor Sdo Jodo do mundo —

Somos todos SaoJoéo)

FALTA SO UM POUGENG
PARA VOCE BESCIBAR POOUE

T000S

(TR SAD JOAL

1

O MAIOR

“E MELHOR
sSAO0 JOAO
VO MUNDO

Figura 24: Sdo Jodo em 2017

Fonte: https://lwww.alagoas24horas.com.br/1064618/sao-joao-de-caruaru-comeca-com-festa- em-seis-polos/



a)

b)

Forma: Quanto a forma, aparecem na composicdo quatro triangulos,
que formam um bal&o junino, um circulo e um retangulo, que servem
como fundo para destacar as informacfes textuais que o cartaz
comunica. Aparecem também estrelas de cinco pontas e outras
formas circulares, remetendo a flores e estrelas, estando espalhadas
pelo lado direito da composi¢cdo. A disposicao de tais elementos
forma uma espécie de malha ou padronagem.

Cor: Quanto a cor, a composicdo € formada por cores bem
saturadas e de tonalidade clara, garantindo um aspecto bastante
iluminado e quente ao cartaz. O verde €& predominante na
composicdo, aparecendo ao fundo e na marca da festa, ao lado
esquerdo. Em seguida a cor de destaque € o amarelo, aparecendo
nos vestidos das matutas, na marca e no fundo do circulo, a direita.
A presenca de preto, nas tipografias e nas bordas dos triangulos, e
de branco, também na tipografia e no retangulo, sendo pontos onde
h& um forte contraste com os elementos préximos e ao fundo, no
caso do circulo e do texto “SOMOS TODOS SAO JOAQ”, e pouco
contraste prejudicando a legibilidade da tipografia, no caso do
slogan “O MAIOR E MELHOR SAO JOAO DO MUNDO”. Aparece
também, marrom, na tipografia dentro do circulo, e roxo, azul,
vermelho e laranja, em pequena quantidade, nos detalhes dos
vestidos das matutas e na roupa e chapéu dos matutos. As cores
utilizadas na marca desta edicdo, separam o nome “CARUARU” em
suas silabas, cada uma com uma cor diferente, correspondente a
uma das quatro partes que compde o baldo junino.

Tipografia: Quanto a tipografia, se encontra em caixa alta, com
excecdo a linha que estd dentro do retangulo branco. Ao todo a
composicéo possui quatro tipografias diferentes entre si. Percebemos
na marca, que € composta pelo nome da cidade, titulo, slogan e
icone, duas tipografias distintas. A primeira que aparece nas trés
primeiras linhas, que compde o nome da cidade, e na quarta linha

onde fica o titulo, possui carater geométrico nos seus caracteres, em
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destaque o0 A, que é um triangulo isosceles e 0 O que € um circulo
seccionado. Esta tipografia também apresenta espessura grossa e
grande peso visual, assim como secgbes no corpo dos seus
caracteres, dando um aspecto de tipografia aplicada com a técnica de
stencil, detalhe presente nas letras C, A, L e T. A segunda tipografia
presente na marca se encontra nas ultimas quatro linhas que compde
o slogan da edigéo, ndo apresenta serifa, possui espessura mediana
e também carater geométrico. Sobre as duas outras tipografias
podemos perceber as seguintes caracteristicas: primeiro a tipografia
inscrita dentro do circulo, presente nas quatro linhas de texto, tendo
nas duas primeiras uma espessura mediana em comparagdo a
espessura grossa das duas Ultimas, ndo possui serifas e seus
caracteres possuem a altura de x maior que o comum, dando um
aspecto de alongamento vertical nas letras, outro detalhe é o
espacamento entre os caracteres das duas primeiras linhas, que é
bastante estreito, agregando um caréater condensado a tipografia; em
seguida a tipografia inscrita no retangulo branco, também nao
apresenta serifas e pelo desenho da letra “g” podemos afirmar que se
trata de uma tipografia humanista, pois tenta replicar formas em que
poderiam ser executadas a mao. O que difere as duas Ultimas
tipografias citadas € o desenho da letra P, presente nas palavras
“Pouquinho” em cima, e “PDF” em baixo, ambas em caixa alta, porém
apresentam alturade x diferente entre si.

Imagem: Quanto a imagem, percebemos trés categorias de
representacdes. A primeira sdo as estrelas, que sem a companhia de
outras mencdes a noite estrelada de S&o Jodo, como outros
elementos ou cores escuras, ddo a sensacao de destoar do resto da
composi¢cdo. Em segundo temos os balbées juninos, possuindo dois
desenhos distintos, um na marca da edi¢cdo e o outro na padronagem.
O baldo da marca é composto de formas que estdo soltas entre si,
seguindo a proposta da tipografia seccionada, porém a rabiola do
baldo é curta, em comparacdo a outra representacdo de baldo

presente na composicdo, e se mistura quanto ao desenho ao fundo,
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confundindo ao saber se sdo tracos da rabiola ou do encaixe das
maos dos matutos. E por fim temos os matutos, que de uma vista
superior, percebemos que eles estdo dancando quadrilha, os homens
com a mesma posicdo de bracos e pernas, e as mulheres variando
guanto a forma e cor dos seus vestidos. Em relacdo ao
posicionamento dos matutos em destaque, poderia-se ter levado em
consideracdo a legibilidade dos elementos sobrepostos, como no
caso do baldo que se confunde com as maos e a tipografia branca
gue sobreposta a uma cor clara dificulta a leitura. Quem assina a
identidade visual desta edicdoé o designer e estilista Ronaldo Fraga
(RAFAEL, 2017).

Edicdo 2018 (Caruaru — #somostodossaojoao)

Figura 25: S&o Jodo em 2018

Fonte: https://sambrasil.net/turismoecultura/2018/06/04/caruaru-comecou-0-maior-sao-joao- do-mundo/



a)

b)

Forma: Quanto a forma, a estrutura possui dois pilares, em formato
de paralelepipedo, e um arco que liga um ao outro. O arco ndo se
posiciona de forma convencional, sobre as partes mais altas dos
solidos, encontrando-se um pouco mais a baixo que o comum.
Aparecem também, no arco da estrutura, formas circulares, que
representam os fogos de artificio e quatro formas em X,
representando casais de matutos dancando juntos.

Cor: Quanto a cor, o que predomina a estrutura é azul, que em
conjunto com os fogos de artificio, representa a noite de Sao Joao.
Também aparece Roxo, Vermelho, Verde, Laranja e Amarelo nos
fogos de artificio, tanto nos pilares quanto no arco, dando a
composi¢gdo uma harmonia assonante. A sobreposi¢éo dos casais de
matutos dancando, sobre o fundo em que estdo os fogos de artificio,
faz com que as cores se confundam, diminuindo bastante a
legibilidade de suas formas. O nome da cidade € divido por cores, tal
como se soletram suas silabadas, em quatro partes, sendo suas
cores Azul, Verde, Laranja e Amarelo. E importante destacar que as
cores utilizadas na marca desta edicdo da festa diferem das cores
utilizadas na edicdo passada. A marca da festa que se encontra na
parte superior de ambos os pilares segue 0 mesmo esquema
cromético que o nome da festa sobre o arco. Os dois matutos em
destaque, trazem em suas vestimentas, Vermelho e Azul no caso do
homem, e Amarelo e Magenta, no caso da mulher.

Tipografia: Quanto a tipografia, aparecem trés conjuntos de texto, o
primeiro sdo as primeiras quatro linhas nos pilares, o segundo é a
marca da edigdo que segue as caracteristicas estabelecidas na edigdo
passada e o terceiro € oletreiro que se encontra centralizado, sobre o
arco, com o nome da cidade. Astipografias do primeiro e segundo
conjunto possuem um corpo muito pequenopara uma boa legibilidade.
No caso do primeiro conjunto é impossivel ler o que se encontra
escrito, e no caso do segundo, € possivel apenas ler a tipografia com
0 corpo maior entre as outras que compdem a marca, nela lemos “CA

RU A RU 2018”, nela se repete a marca da edicdo passada, exceto
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pelo ano da edicdo da festa que aqui se faz presente. Por fim, temos o
letreiro com o nome da cidade, que apresenta a mesma tipografia
utilizada namarca da edi¢éo passada.

Imagem: Quanto a imagem, a composic¢ao traz um formato diferente,
dos anos anteriores, em sua estrutura. Percebemos duas zonas de
foco quanto ao ritmo das informacdes apresentadas: A zona externa,
formada pelos dois pilares, € calma e objetiva, possuindo
predominancia de uma tonalidade fria e bom contraste com as
tipografias e marcas sobreposta a si. Ornamentada porapenas alguns
fogos de artificio e um matuto em destaque, que ddo movimento a
zona. A zona interna, formada pelo centro da composi¢cdo, onde
encontramos a maioria dos fogos de artificios e os casais dan¢ando, é
agitada e frenética quanto ao uso de suas cores e formas, que
acabam por se misturar e confundir, formando uma grande massa
difusa de elementos ilegiveis, precisando que se pare um tempo para
que se entenda o0 que esta acontecendo. Tal recurso ndo favorece o
letreiro com 0 nome da cidade, muito menos o espirito junino da festa,
gue é uma festa noturna com estrutura mais tranquila. Em uma leitura
rapida, parece uma proposta mais adequada afruicdo febril presente
no carnaval. Nesta edicdo a proposta de identidade visual da festa é
reutilizada da edicdo anterior, ambas assinadas por Ronaldo Fraga,
criando um vinculo entre as edi¢cdes. Os matutos se apresentam aqui
de perfil, ao invés da vista superior utilizada na edicdo anterior.
Quanto as informagbes textuais, a escolha foi deixar a marca dos
patrocinadores apenas no pilar esquerdo ao invés de repeti-las no

direito, fato que acontece com a marca da festa.

71



72

Edicdo 2019 (Caruaru — O maior e melhor Sdo Jodo do mundo)

Figura 26: S&o Jodo em 2019
Fonte: https://www.metropoles.com/entretenimento/caruaru-milho-assado-e-danca-na-maior- festa-de-sao-
joao-do-mundo

a) Forma: Quanto a forma, a estrutura é a mesma que a da edicdo
anterior, comexcecao da parte que liga ambos os pilares, que neste
ano é reta ao invés do arco da edicdo passada. Aparecem estrelas de
cinco pontas, sobre formas arredondadas que se remetem a nuvens,
na parte central da estrutura.

b) Cor: Quanto a cor, aparecem quatro cores na composicéo, sédo elas
Verde, Vermelho, Amarelo e Azul. Também aparecem figuras feitas
em xilogravura, em Preto e Branco, como tradigdo. Branco também
foi utilizado nas marcas e informacdes textuais presente nos dois
pilares, em contraste com o verde para uma melhor legibilidade,
respeitando também a harmonia de cores da composicdo. Nos
pilares encontramos Verde nas suas faces frontais e Vermelho nas
laterais. No centro da composicao aparece Azul, em tons diferentes
de acordo com cada uma das camadas da noite junina e Amarelo

nas estrelas. No letreiro, o nome da cidade esta dividido em trés



d)

parte, temos Vermelho em “CA”, Amarelo em “RUA” e Verde em
“‘RU”, a divisdo do nome, este ano, ndo segue a divisao sildbica dos
anos anteriores, possibilitando assim o uso de uma paleta mais
bésica, pois necessita de menos cores.

Tipografia: Quanto a tipografia, novamente temos informagfes em
corpo tipografico muito reduzido, impossibilitando a sua leitura. A
Unica tipografia que se é possivel ler € a do nome da cidade que
apresenta as mesmas caracteristicas das festas anteriores, afinal
trata-se da mesma gestdo desde 2017, portanto ha& uma
preocupacao com continuidade da marca da festa aolongo dos anos,
sem que haja muitas alteracoes.

Imagem: Quanto a imagem, esta edicdo apresenta um carater mais
sébrio e basico quanto a quantidade de elementos e cores presentes.
Com grandes blocos de cor chapada, toda a composicdo segue a
estética simples dos desenhos xilograficos do mestre J. Borges, que
aparecem na estrutura e é quem assina a identidade visual desta
edicdo da festa. (RAFAEL, 2019) Aparecem quatro xilogravuras na
estrutura, que ocupam metade da altura dos pilares, e aparecem da
esquerda pra direita, na face frontal um tocador de zabumba, na face
interna, um casal dancando forré segurando copos sobre a cabeca, na
outra face interna, outro casal na mesma posicao, e na face frontal um
tocador de triangulos. Também aparece nos pilares, bordas pretas
com losangos amarelos, emoldurando cada uma das faces como uma
Unica chapa de madeira, utilizada no processo de impressdao das
xilogravuras. A proposta da estrutura é homenagear a noite junina,
pois a parte central € o céu estrelado e as figuras que aparecem
dizem respeito a um forrd, seus muasicos e 0 publico que danca
agarradinho. As informagdes quanto a marca da festa e dos
patrocinadores aparece, de forma espelhada, na parte superior de

cada pilar.

4.3 Diretrizes Orientadoras para o Projeto
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Compilacdo dos elementos mais significativos da analise para obtencao das diretrizes visuais para o

projeto:

Elementos visuais X

- .. FORMA COR TIPOGRAFIA IMAGEM
Edicdo festa junina
Quadrada; Amarelo;
1993 Retangular; Branco; Azul; Feita a mao
Semicircular; Vermelho; Arredondada; Gradil; Sanfona;
Amarelo;
Branco; Baldo;
1998 Circular; Marrom; Bandeirinha;
Retangular; Vermelho; Geométrica; Fogueira; Lua;
Amarelo; Cinza;
Laranja; Preto;
1999 Vermelho;
Arco; Retangular;|Rosa; Verde;
Semicircular; Roxo; Geométrica; Bandeirinha; Lua;
2001 Retangular; Amarelo; Azul; |Caligrafica; Sem Serifa
Triangular; Vermelho; Bold; Baldo; Casa;
2002 Amarelo; Azul; |Sem serifa Contraste;
Retangular; Laranja; Sem serifa Light; Bandeirinha;
Amarelo;
Marrom; Preto; Baldo;
2005 Laranja; Rosa; Bandeirinha;
Retangular; Verde; Azul; Estrela;
Semicircular; Vermelho; Sem Serifa Bold; Sanfoneiro;
Amarelo;
Marrom; Cinza;
2008 Arco; Ondulado; |Verde;
Retangular; Laranja; Baldo;
Triangular; Vermelho; Azul; | Sem serifa Bold; Sanfoneiro;
Branco;
2009 Vermelho; Azul;|Sem serifa Bold; Bandeirinha;
Retangular; Preto; Sem serifa Recortada; [Sanfona;
Amarelo;
Vermelho;
2010 Semicircular; Preto; Matutos;
Retangular; Marrom; Azul; |[Feita a m3do Bold; Retalhos; Xadrez;
Organica; Verde; Laranja; |Caligrafica; Sanfona;
Laranja; Azul;
2011 Retangular; Branco; Sem serifa Estrela; Lua;
Semicircular; Amarelo; Arredondada; Sanfona;
Vermelho; Bandeirinha;
Retangular; Branco; Azul; Chapéu de couro;
2012 . .
Semicircular; Marrom; Sem serifa Couro; Jeans;
Arabesco; Laranja; Arredondada; Sanfona; Xadrez;
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Sem serifa Arredondada

5013 Retangular; Bold;
Semicircular; Vermelho; Azul;|Sem serifa Arredondada
Arabesco; Branco; Light; Sanfona;
Vermelho; Sem serifa Quadrada
2014 Branco; Bold; Baléo;. .
Retangular; Amarelo; Azul; [Sem serifa Recortada Bandeirinha;
Semicircular; Verde; Bold Sanfona;
Vermelho; Sem serifa Arredondada|Bandeirinha;
2015 Branco; Azul; |Bold; Pisca-pisca;
Retangular; Amarelo; Caligréfica Light; Retalhos;
Semicircular; Verde; Serifada; Sanfona;
Azul; Vermelho;|Feita a mao Bold;
2016 Branco; Sem serifa Quadrada Baléo;. ‘
Retangular; Marrom; Bold; Bandeirinha;
Semicircular; Preto; Verde Sem serifa Regular; Sanfona;
Verde;
Amarelo; Azul;
Circular; Malha; [Rosa;
2017 Triangular; Branco; Geométrica Stencil;
Diagonal; Vermelho; Sem serifa Regular; Baldo; Estrela;
Retangular; Preto; Sem serifa Bold; Matutos;
Azul; Vermelho;
Amarelo;
2018 Verde;
Retangular; Arco;|Rosa; Roxo; Fogos de artificio;
Diagonal; Laranja; Geométrica Stencil; Matutos;
Verde;
5019 Vermelho; Azul;
Retangular; Arco;|Amarelo; Estrela; Matutos;
Organica; Preto; Branco; |Geométrica Stencil; Trio de forro;
Feita a mao
Arredondada;
Geométrica; Caligrafica;
Sem serifa Bold;
Sem serifa Contraste; Gradil; Sanfona;
Sem serifa light; Baldo;
Sl s Sem serifa Recortada; |Bandeirinha;
Quadrada; Feita a mado Bold; [Fogueira; Lua;
elementos .
S s Reta'n'gular; Sem serifa |Casa; ' Estrela;
Semicircular; Azul;  Branco; | Arredondada; Sanfoneiro;
Circular;  Arco; | Vermelho; Sem serifa Arredondada|Matutos;
Triangular; Amarelo; Bold; Retalhos; Xadrez;
Ondulado; Marrom; Cinza; [Sem serifa Arredondada|Chapéu de couro;
Arabesco; Laranja; Preto; [Light; Jeans; pisca-
Malha; Diagonal; |Rosa;  Verde; |Sem serifa Quadrada pisca;
Organica; Roxo; Bold; Trio de forro;




Sem serifa Recortada
Bold;

Geométrica stencil;
Sem serifa Regular;
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Este foi o resultado da aparicdo dos elementos gréficos de cada uma
das edicOes analisadas, sua recorréncia e pér fim a compilacdo do espectro
daquilo que foi trabalho em todas as edicbes até a Ultima. E segundo a
analise podemos fazer algumas observagbes quanto ao espirito junino
caruaruense. Em um primeiro momento, podemos dividir o grande grupo das
18 edicbes em trés grupos menores, em ordem de aparicdo eles sdo o
primeiro grupo que vai de 1993 até 2008, caracterizado pelo uso de
elementos mais simples, o segundo grupo que vai de 2009 até 2016,
caracterizado por trabalhar em cima da marca “Caruaru, a Capital doForr6” e
o0 terceiro grupo que vai de 2017 até 2019, caracterizado por uma identidade
visual mais padronizada com novos elementos e abordagens mais
dindmicas.

J& no primeiro registro, ainda em 1993, aparece a marca que sera
trabalhadamais a frente de forma exaustiva, Caruaru, a Capital do Forr6. A
composicdo € bem direta quanto a sua mensagem, aparece 0 nome da
cidade, o titulo que ela recebe como capital e uma sanfona num formato
bastante interessante, um objeto com volume e transparéncia suficiente para
gue seja iluminada de dentro para fora. Aquifalamos de um portal que se
localiza em frente a coletoria, local proximo de onde geralmente fica o portal
nas edicdes posteriores. Nos anos de 1998 e 1999 séo utilizadas tipografias
geométricas que remetem a Art DecO, com seu grande peso visual e alto
contraste, nestas edigbes € trabalhada a ideia da noite junina, com a
aparicdo de formas circulares que fazem referéncia a lua.

Aqui é importante pontuar o caso da reforma da catedral de Nossa
Senhora das Dores, localizada na Avenida Rio Branco, demolida em 1964 e
reconstruida em 1973. (LIMA, 2016) A igreja fazia parte do projeto
arquitetbnico juntamente com o Palacio do Bispo, que fica vizinho a
catedral, ambos apresentavam um estilo barroco. Entre 0os motivos que
levaram a demolicdo, estava uma falha na estrutura de uma das torres, uma

rachadura, que veio a condenar toda estrutura.



Figura 27: Antiga catedral de Nossa Senhora das Dores

Fonte: Tv Asa Branca

A nova catedral é bastante diferente da antiga, possui forma bastante
geomeétrica e linhas retas se mostram base da estrutura triangular em que se
apresenta. A torre do sino é longa e fina, com formas pontiagudas na parte

superior.

Figura 28: Nova catedral de Nossa Senhora das dores

Fonte: Cecilia Morais / G1 Caruaru

Esse € um exemplo de prédio publico que segue o estilo Art
Déco napaisagem urbana da cidade.
Em 2009 e 2010 temos dois pontos importantes dentro da cronologia
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da festa. Primeiro aparece a estrutura do portal que ficara de pé, servindo
apenas de suporte para a identidade da festa durante sete anos, em 2009, e
em seguida aparece em 2010 a imagem da sanfona que sera a mesma
utilizada até 2016, com excec¢do da edicdo de 2011. Sendo assim, a
estrutura, a sanfona e a cor vermelha se repetem durante este intervalo de
tempo, estabelecendo um padrao entre as edicoes.

Elementos como tipografia e imagens identitarias, tais como baldes e
bandeirinhas que aparecem em algumas edicdes, variam de edicdo para
edicdo a depender da mensagem que se quer passar. Também varia a
aparicao do titulo da festa, “Caruaru, a Capital do Forré” e o slogan “Maior e
melhor S&o Jodo do mundo”. Neste segundo grupo, é importante também
citar duas edi¢cdes em especial, a de 2012 pelo seu tema ser diferente das
demais, a homenagem ao centenario de Luiz Gonzaga, trazendo assim o
chapéu de couro a composicéo, e a edicdo de 2016 que contraria as suas
antecessoras e se utiliza do azul como cor de base da estrutura,
diferenciando-se assim das demais e marcando assim a transicdo entre
gestdes da prefeitura, que desde 2009 era a mesma.

Em seguida temos o terceiro grupo de identidades visuais, as edi¢des
de 2017 até 2019, onde existe uma intencdo clara de se estabelecer uma
identidade padronizada que perdure entre as edi¢cdes seguintes. Aqui foi
estabelecido uma tipografia especifica para a marca do S&o Jodo, assim
como sua paleta de cores e icone, o baldo junino. As edicbes de 2017 e
2018 foram assinadas pelo estilista e designer Ronaldo Fraga e tratam do
mesmo conceito, as quadrilhas juninas que séao caracteristicas dos festejos
de junho. (RAFAEL, 2017) O ano de 2019 segue com a mesma marca ja
estabelecida e trabalhada nas duas edi¢cdes anteriores, mas se utiliza de
outros elementos identitarios, desta vez é trabalhada a arte de xilogravuras
do mestre J. Borges. (RAFAEL, 2019)

De todas as observacdes levantadas ao longo da andlise foram
estabelecidas algumas diretrizes para trabalhar na proposta de identidade
deste trabalho de conclusdo de curso. Devido ao impacto historico e de
memoria da cidade de Caruarufoi definido que a identidade de 2022 deveria

conter aspectos de Art déco, remetendo-se as edi¢cdes mais antigas onde a
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festa era mais descentralizada e possuia carater mais popular e a arquitetura
constituinte da cidade que ja foi mencionada anteriormente.

A abordagem a ser utilizada no projeto proposto por este trabalho é
de uma retomada da festa de forma mais humanizada e mais tradicional
possivel, ja que se passaram duas edicdes em que a festa ndo pode ser
realizada devido a pandemia do Covid-19. Se mostrando assim uma
oportunidade de trabalhar outras facetas dafesta para além do titulo Capital
do Forro.

Quanto a solucdo cromatica foi estabelecida uma paleta de cores
considerando a recorréncia das mais utilizadas e sera trabalhado uma

harmoniaentre elas que atenda as necessidades do conceito.



5. RESULTADOS

5.1 Projeto de Design Identidade Visual

Para realizar o projeto da proposta de identidade visual para o Séo
Jodo de 2022 foi utilizada uma adaptacdo de duas metodologias de projetos,
uma proposta por Rezende (1979) e outra por Wheeler (2018). Dividida em
trés grandes etapas, a metodologia elaborada para este projeto em questao
contempla as partes projetuais principais dos dois autores e sintetiza seu
escopo as necessidades aqui encontradas. Aqui se compreende as
necessidades basicas de entendimento do problema a ser resolvido pela
metodologia, realizado por meio de pesquisas, andlises e o Briefing. Em
seguida o desenvolvimento das solugbes visuais a serem proposta
devidamente embasadas nos resultados obtidos na etapa de entendimento
do problema. E uma Ultima etapa de finalizacdo do projeto, onde séo
realizadas as diversas aplicacGes da linguagem visual desenvolvida e é feita
a apresentacao formal da proposta.

Fizeram parte do projeto os resultados obtidos na etapa anterior de
analise das dezoito identidades visuais aqui selecionadas. Assim como a
ocorréncia de elementos gréaficos, cores e conceito proposto. E importante
ter esse material a ser avaliado durante a etapa de definicdo de diretrizes
para que o projeto se encaminhede uma forma que haja consideracdo do
gue ja foi feito antes. Isso previne que a identidade proposta seja, por
acidente, igual as outras ja realizadas, ou até mesmo completamente
destoante dos limites estabelecidos das possibilidades de abordagem

estabelecidos ao longo das varias edi¢cdes da festa.

Pesquisa e Entendimento do Problema

Nesta etapa introdutéria do projeto sao levantados dados e
informacdes sobreas caracteristicas do problema a ser resolvido. No nosso

caso o problema é

desenvolver uma identidade visual que contemple a possivel edi¢cdo de 2022

do S&oJoao de Caruaru. Esta edigcdo em especifico, se assim a houver, sera
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uma edicao historica, pois marcara a primeira realizacdo da festa apés ser
cancelada por dois anos consecutivos devido as novas normas sanitarias
estabelecidas para conter a propagacédo da pandemia de Covid-19 que se
iniciou em marco de 2020. Outro detalhe importante € que esta serd a quarta
edicdo da festa a possuir uma identidade visual oficial estabelecida e
desenvolvida segundo métodos classicos de design, com caracteristica tais
como padronizacdo de tipografias, estabelecimento de logo e aplicagbes
diversas contendo a o arranjo visual oficial.

Aqui se faz necessario entender qual a demanda que a situacdo apresenta.
Afesta de S&o Jodo é um evento de grandes proporcdes, onde milhdes de pessoas
participam dos festejos juninos que acontecem em Vvarios dos polos propostos pela
prefeitura. Portanto a identidade visual deve ser simples e de facil compreensao
porparte do publico, afinal o perfil de quem frequenta a festa varia bastante. Porém
ao que se diz respeito ao publico, podemos separa-los em duas grandes
categorias, agueles que moram em Caruaru ou nas regides circunvizinhas, ao qual
entendemos por matutos assim chamados os que participam dos festejos juninos,
pois estes estdo em contato com a festa a varios anos e ja conhecem bem como
ela se apresenta. Seria esse 0 nosso publico especialista. E em seguida temos o
segundo grupo, que seria o dos turistas, aqueles que viajaram até Caruaru para
conhecer a festa e estdo em contato com ela pela primeira ou talvez segunda vez.
Este publico,por costume, ndo possui grande repertdrio cultural e visual acerca dos
movimentos que acontecem durante a festa.

Entdo sabemos com isso de que € necessaria uma identidade de facil
acessoao publico, que contemple ambos os niveis de repertério visual, no
sentido de representar a cultura local, mas que ndo a transforme em um
cliché sem personalidade. Ao passo que compreendemos a demande inicial,
partimos para o desenvolvimento de um briefing, documento este que
sintetiza 0 escopo do projeto eo que sera necessario ser entregue na etapa
de apresentacao. Aqui procura-se entender de uma forma mais ampla quais
as particularidades que esse projeto precisa resolver. Além dos tipos de
publico sabemos também que o Sdo Joado de Caruaru € conhecido em todo o
territdrio nacional como uma das maiores festas juninas do Nordeste e que ja

€ uma tradicdo estabelecida a realizacdo desta poressas bandas.



Sao Jodo de Caruaru 2022
Briefing de Marca

Atributos:
Nos Somos ...

Tradigdo

Afesta é realizada
desde a década de 70°
Forrd
Caruaru leva o titulo
de Capatal do Forro
com 30 dias de festa

Fogo
Festeqa a notte junina
COM 5uas formas e cores
dos fogos de antificos

€ com o calor da fogueira

Mitho

2018 peio Ceasa - PE™

Quadrihas

Danga coletiva baltada
em pares em homenagem
a0s és santos juninos

Sanlos

13, 24 ¢ 29 de pnho

dia de Santo Antdnio,
Jodio Batista & Pedro

Conceito

Uma noite de Junho

Publico Alvo Primario

T

Matutos

Para eles 0 S30 Jodo ja faz parte
do calendanio. Sempre ficam de
olho nas atragdes de cada ano
S3o residentes da propria Caruary
ou regido. Comemoram os dia do
santo fazendo uma fogueira e
reunindo a familia para um aralal

Valor Percebido

0 8o Jodo & uma época de reww 3
famia em volta da fogueva ¢ soltar
foges com as cnangas, & mas farde
¥ forrazar no pabo do forrd.

Firden ' matre Macewerts G

Figura 29: Briefing da proposta de Marca

Fonte: Autoria Propria

Publico Alvo Secundario

Turistas

Souberam de Caruaru pela fama
que a cidade tem. Vieram ndo so
para conhecer Caruany, como
também vivenciar o ciclo junino
Se aventuram nas comidas tipicas
aa regido, E se impressionam com
as cores e passos das quadnihas

Valor Percebido
0 Séo Jodo & a colebragio da culfrs
ek diciomel. 30 exallon 83
comidas, as dangas, a3 cores, e o forg,
Que & muado confagrande.
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Proposito Principal:
NoOs existimos para ...

Celebrar a
Cultura do
Nordeste

Posicionamento: O que
nos torna diferente?

Somos a capital do forro,
responsdvel por realizar

a tradicional maor @ medor
festa junina de todo o Brasil
Somos o centro cultual @
ursico dos festejos uninos
do estado de Pemambuco

E movimentamos sozinhos
54 83% da receita turistca
de todo 0 estado em 2018 ***

CIUIY 200 DO G MU B MMEtucs 4 B0 Satou £ PO 3 Pereiard

Aqui foi realizada uma proposta de briefing baseada no exemplo dada

por Wheeler (2018) em seu livro. Aqui se apresentam algumas partes

fundamentais paraa etapa de entendimento do problema, como o conceito

primario, do qual se estabelecera ao longo de todo o projeto ou podera sofrer

mudancas na etapa de desenvolvimento, o proposito principal da festa, seu

motivo de existir; os atributos que definem as caracteristicas fundamentais

gue dao significado a festa, o publico alvo primario e secundario, e o

posicionamento que a festa toma, o que a difere desua concorrente direta

em Campina Grande na Paraiba.

Para além do briefing, precisamos de uma referéncia visual de como

a festaera realizada em edi¢des passadas para podermos nos situar melhor

em quais sdo as possibilidades a serem trabalhadas nesse projeto. Com

essa abordagem honramos o legado da festa ao mesmo tempo que

observamos quais elementos ja foram trabalhados e o que pode ser



resgatado das estratégias utilizadas anteriormente. Esta etapa de pesquisa
e definicho das diretrizes foi realizada no capitulo anterior de
desenvolvimento de forma mais completa, porém se faz necessario um
pequeno resumo neste momento. As diretrizes definidas foi a intengéo de
se utilizar das edi¢cdes mais antigas da festa, as edicdes de 1998 e 1999, e
trabalhar a mesma ideia tipografica utilizada nelas, formas mais
geomeétricasque remetam ao movimento de Art Déco que se faz presente
em varios prédios publicos da cidade. Ainda de referéncia a essas ediges,
foi aproveitado o conceito de noite junina e suas formas circulares em que
se remetem a lua. De forma excludente, foi considerado que nesta edicdo
de retomada p6s-Covid, ndo seria abordado o titulo da cidade de Capital do
Forré pelo uso recorrente ao longo das edi¢cdes mais antigas, que ndo as
Gltimas. Também foi descartado o slogan de maiore melhor S&o Jodo do
mundo pelo mesmo motivo.

A intencédo central por trads do projeto era tornar a mensagem do Sao
Jodo mais alinhada com as caracteristicas especificas da Cidade de
Caruaru e com as competéncias de uma marca simples e versatil, de modo
a diferenciar a festa daqui das outras festas que acontecem em outras
localidades. O objetivo € comunicar esse carater histérico da lembranca das
edicbes mais antigas e de um recorte no tempo onde certos elementos

foram abordados em menor nimero ao longo das edi¢cGes da festa.

Por fim, ainda nesta etapa, é realizado o levantamento de referenciais

visuaisque possam contribuir para a elaboracdo do universo imagético que

serd necessario na etapa de desenvolvimento logo mais a frente. Aqui foi

realizado uma série de painéis semanticos de referéncia visual para o

conceito do projeto. Aqui é o exemplode um deles, realizado na plataforma

Pinterest:
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@ Piginainicials  Hoje QU Pecquicar seus e Seus Pins v

21 Pins
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Figura 30: Painel seméntico do projeto no Pinterest

Fonte: https://br.pinterest.com/desyeaus/s%C3%A30-j0%C3%A30-2022/estilo/

7

O objetivo desta técnica € expandir os horizontes acerca das
possiveis abordagens graficas possiveis e se inspirar com projetos e
elementos identitarios utilizados em outros lugares. Neste caso foram
feitos quatro painéis como esse apresentado aqui, cada um para um
elemento especifico da marca a ser desenvolvida, como a logo e as
cores, por exemplo.

Com isso temos material o suficiente para avancar para a proéxima etapa de

Desenvolvimento da Linguagem Visual.

5.2 Desenvolvimento da Linguagem Visual


https://br.pinterest.com/desyeaus/s%C3%A3o-jo%C3%A3o-2022/estilo/

Aqui o projeto sai do ambito tedrico e vai ganhando cada vez mais um
carater pratico, no que se inicia esta segunda etapa da metodologia. O
primeiro passo aqui é realizar alguns mapas mentais com a técnica de
brainstorm, comecando assim o0 processo de estruturacdo visual das
informacgdes. Foram trabalhadas as caracteristicas encontradas na etapa de
pesquisa de modo a gerar conceito mais concretos e condizentes com a
histéria visual do Sdo Jodo. Os mapas mentais tem como objetivo criar
conexdes de conceitos e palavras-chave de uma forma visual produzindo
assim um documento que, literalmente, mapeia as redes de relacdes entre
as informacdes inseridas. E uma 6tima ferramenta para se projetar, ja que
ela auxilia na descoberta de conceitos derivados de informacdes ja
conhecidas e incentiva as associacdes de significados e relacdes entre

elementos que fazemos.

5.2.1 Mapas Mentais e Esbocos

O foco do primeiro mapa mental era qual a mensagem que a
identidade visual deveria comunicar, qual o conceito base que iria guiar as
decisbes acerca da comunicacao desta edicdo da festa. Apds tudo realizado
até aqui, chegou-se na ideia de que esta possivel edicdo do Sao Jodo devia
ser mais humanizada e centrada nas pessoas participam e fazem a festa.
Esta edicdo marca a retomada do costume junino e também o retorno as
interacdes sociais que a dois anos foram impedidas de acontecerem por
causa do contexto pandémico em que vivemos.

Portanto dizemos que a festa deveria ser feita por pessoas e para

pessoas. Oresultado € o seguinte:
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Figura 31: Mapa mental sobre a mensagem a ser comunicada

Fonte: Autoria propria

A partir da mensagem foram se encontrando os significados principais
qgque montam o costume de comemorar o Sao Jodo. Apareceram palavras
como confraternizar com a familia e brincar com as criancas que faz parte do
carater mais caseiro e individual da festa, limitado as familias e familiares em
volta das fogueiras. Também apareceram caracteristicas fundamentais como
0s saberes populares e o0 espetaculo da muasica que € celebrada nesta época
do ano. Foram destacados como elementos a serem explorados durante o
desenvolvimento a ideia do espirito junino e a noite de Sdo Joao. A noite é
um elemento ja explorado em outras identidades visuais, e define o tom de
toda a festa, que € quase exclusivamente noturna e o culto ao fogo que esta
presente desde antes da assimilacdo pela igreja catélica e a disseminacao
pelos portugueses dos costumes aqui no Brasil. Hoje cultuamos o fogo
guando com ele realizamos toda a culinéria tipica da época junina, quando
acendemos nossas fogueiras e nossos filhos brincam com os fogos de
artificios.

Em seguida era necessério definir qual a imagem que deveria ser
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veiculada pela identidade visual a ser desenvolvida, para isso, foi feito mais

um mapa mental:

Figura 32: Mapa mental sobre a imagem a ser explorada

Fonte: Autoria propria

Os elementos destacados neste resultado s&o 0s mesmos
encontrados na andlise feita no capitulo de desenvolvimento deste trabalho.
Sé&o eles os gque se repetiram ao longo dos anos e que foram explorados
dentro dos conceitos e mensagens propostos anteriormente. Foram
selecionados trés elementos levando em conta aqueles que foram ja
encaminhados pelo mapa mental anterior, sendo as estrelas referente a
noite do S&o Jodo e a fogueira ao Espirito Junino e o culto ao fogo. O
chapéu de couro foi selecionado também por ter sido trabalhado poucas
vezes ao longo das edicbes, sendo assim um elemento com algumas
possibilidadesnovas de ser abordado.

Por fim, um dltimo mapa mental foi realizado a ponto de explorar quais
outras configuracdes poderiam ser pensadas como tema do S&o Joado de
2022. Quais eram possiveis de se atribuir a festa junina em Caruaru com
outras linhas de pensamento, mas que ainda assim caracterizassem a festa



como genuinamente tipica e caruaruense. Em seguida o resultado:

Figura 33: Mapa mental sobre o tema central do S&o Jo&o 2022

Fonte: Autoria propria

Aqui aparecem elementos em que a festa ja se utilizou como principal
caracteristica identitaria em outras edi¢des, como o maior e melhor Sdo Jodo
do mundo, Caruaru, a capital do forr6 e as quadrilhas que estampam as
identidades de2017 e 2018. Novamente foram selecionadas trés abordagens
gue reforcam o conceito que vem sendo construido ao longo dos mapas
mentais, com a noite de S&o Jodo, a diretriz estabelecida anteriormente de
se utilizar da estética de Art Décopresente na arquitetura historica da cidade
e uma nova proposta que foi abordada pelos mapas mentais que é a do culto
ao fogo, esse elemento importante nos festejos, mas que néo fora abordado
de forma mais explicita.

Agora com os resultados encontrados com 0s mapas mentais, as
informacdeslevantadas pelo briefing e o acervo visual reunido pelos painéis
semanticos, podemos comecgar 0s esbocos, selecionar os elementos

identitarios que irdo compora marca e 0s testes de cores e tipografia que
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fazem parte da linguagem visual a ser desenvolvida. Primeiro vamos aos

esbocos:

Figura 34: Esbocos de elementos para compor a logo da marca

Fonte: Autoria propria

Como de costume em todas as edi¢cdes anteriores, a marca do S&o
Jodo era composta por um nome, um slogan e um logo ou elemento grafico
gue simbolizava aquela edicdo em especial. Portanto a deciséo de projetar
uma logo especifica para o projeto se fez necessaria. Esses esboc¢os foram
feitos a partir dos painéis semanticos criados na etapa de pesquisa e
entendimento do problema. Aqui foram exploradas as formas presentes em
chapéus de couros de cangaceiros e do rei do baido como estrelas,
ornamentos de costura e elemento decorativos. Assim como parte da
arquitetura em Art Déco presente na catedral de Nossa Senhora das Dores.
Também foram exploradas formas mais simples como uma chama, reducgdes
lineares de formas geométricas agrupadas e arabescos presente na Igreja de
NossaSenhora da Conceicdo, no marco zero de Caruaru. O objetivo aqui era



destacar as formas e configuracfes visuais para que assim pudessem ser
selecionadas algumas delas para servirem como um ponto de partida no
desenvolvimento da logo final.

Seguindo com a etapa de esbocos e testes fisicos feito no papel, foi
estabelecido um parédmetro de tipografia ideal e duas paletas de cores, com
harmonias que tivessem um bom contraste entre as cores e que
comunicassem o conceito até aqui estabelecido. Lembrando que nessa etapa
ainda séo suposicdes afim de estruturar o projeto para que sejam refinados

durante o processo de digitalizacdo dos elementos e de escolha da familia

tipogréfica. Assim se apresentao resultado:

Figura 35: Esboco da forma tipografica e da paleta de cores

Fonte: Autoria propria

Na tipografia € onde foi pensado a aplicacdo da estética Art Déco,
com essasletras retas e com um grande contraste entre suas partes finas e
grossas. Essa caracteristica de grande peso visual atrelado a uma certa
delicadeza na forma foi pensada no processo de esboc¢o dessas letras. A
intencdo é encontrar, posteriormente na etapa de digitalizacdo, familias
tipograficas que atendam esses requisitos ou propor uma tipografia
desenhada especificamente para esse projeto.

Quanto as paletas de cores, foram levados em conta dois cenarios
propostos pelos conceitos desenvolvidos ao longo dos mapas mentais.
Primeiramente o conceito da noite junina e os elementos que a compde e em

sequéncia o fogo que esta presente de forma implicita em todo a festa.



Portanto foi proposta a paleta A) para o primeiro conceito, com suas cores
escuras e azul representando o breu do céu, o amarelo com a luz da lua e
das estrelas e o laranja como a chama das fogueiras. Em contraponto foi
proposta, atrelada ao segundo conceito, a paleta B), onde s&o explorados
dois tons de marrom com énfase no vermelho para representaro fogo vivo do
espirito junino. Uma composicdo com menos contraste entre cores, com um

carater mais sébrio e neutro com apenas uma cor de destaque.

5.2.2 Propostas de Marcas

Uma vez esbocadas as ideias e feitas as primeiras decisfes passamos
para aparte de desenvolvimento do layout. A partir de agora foi usado o meio
digital para a manipulagdo das imagens e formas de modo a acelerar o
processo de composicdo. Com base nas caracteristicas exploradas na etapa
anterior de esbocos, puderam ser feitas trés propostas iniciais de
configuracdo visual distintas para compor a linguagem visual da marca.

Foram elas as seguintes:

CARUARL $ao Joao
SAOJOAO AO JOAO de Caruaru
2022 007 @ 2022

Figura 36: Propostas de marca inicial

Fonte: Autoria propria

Aqui apresentadas temos trés abordagens para 0S conceitos
desenvolvidos eformas aprendidas com 0s processos de pesquisa e teste
prévio com esbocos. E importante pontuar que nenhuma das trés marcas
possuem slogans, devido a sintetizacdo dos elementos que recorreram ao
longo das edicdes. A ideia € comunicar a festa de forma direta e mais
simples possivel. Por isso aparece apenascomposi¢cdes com apenas 0 home
da cidade, o nome da festa e o0 ano em que ocorre. Outra caracteristica

comum entre as marcas € que elas foram pensadas levando em
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consideracdo parametros modernistas, onde o uso de formas chapadascom
grande contraste entre figura e fundo eram tidas como a melhor forma de se
projetar. Foi desconsiderado o uso de marcas com sombras e texturas, pois
para além da influéncia modernista, a marca do S&o Jodo tem carater
multiplataforma, onde as formas mais simples se adequam melhor aos
diversos suportes e composi¢des possiveis.

A marca que aparece primeiro a esquerda, a proposta seria trabalhar
apenas o conceito do fogo, onde o logo representa a chama de uma fogueira.
A tipografia se ateve as caracteristicas de contraste entre partes finas e

grossas, estabelecidas pelaestética Art Déco, porém de forma sutil.

Em sequéncia temos a marca central, onde séo trabalhados dois

conceitos juntos, a noite junina e o fogo com o elemento do chapéu de
couro. A logo ndo seapresenta a parte da tipografia, aqui elas compdem a
marca de forma conjunta.
Temos trés formas na composicdo, a primeira na parte superior, se
apresenta em azul, uma forma circular que lembra a silhueta de um chapéu
de couro, acessorio caracteristico da cultura nordestina, e em seguida temos
as estrelas que estéo inscritas na forma azul e as formas mais a baixo que
representam duas chamas. Aqui a forma superior, a0 mesmo tempo que
representa o chapéu de couro com suasilhueta, remete ao céu junino, com
as estrelas que estao sobrepostas a ela, a extremidade circular também faz
menc¢do a lua, como foi representada nas edicbes de 1998 e 1999. As
formas inferiores sdo representacfes classicas de chamas dispostas de
forma simétrica na marca. A tipografia utilizada nesta marca segue 0 mesmo
protocolo de referéncia ao contraste da Art Déco, porém o representa com
mais clareza e se assemelha bastante as formas esbocadas anteriormente.
E uma familia tipogréfica claramente Art Déco.

Por fim, temos a marca a direita, onde a proposta € bastante
diferente das demais. Aqui € escolhida uma tipografia contraria a estética
estabelecida, porém levando em consideragdo as tipografias que foram
trabalhadas nas edicbes anteriores, sempre grossas e sem serifas. Aqui
também a logo é parte integrada da marca, de forma que ela aparece

emoldurando a tipografia que leva o nome da marca. Essas formas
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circulares sdo comuns as costuras feitas nas pecas de couro, inclusive os
chapéus. As cores sdo utilizadas de forma bem direta, onde o azul da
tipografia é para fazer mencdo ao céu junino e o marrom da costura ser a

representacéo do couro.

5.2.3 VersoOes da Marca

Das trés marcas iniciais concebidas, a que foi selecionada para ser
refinada foi a marca central, por sua melhor adequacdo aos conceitos
estabelecidos, assimcomo a estética de sua tipografia e paleta de cores

proposta. E ela que foi desenvolvida a seguir:

Figura 37: Desenvolvimento das verses da marca até a marca final

Fonte: Autoria propria

O ponto de partida da construgdo desta marca foi a tipografia, ja
estava decidido que a iriamos usar, afinal ela transmitia o transmitia a mesma
ideia estética dos prédios historicos de Caruaru com seu ar Art Déco. E
também funcionava bem como tipografia para titulos e marcas de acordo
com seu contraste e formato das letras mais geométrico. Neste primeiro
momento foi trabalhado o desenvolvimento em preto e branco afim de se
perceber melhor as formas e 0s contrastes que a marca apresenta em cada

uma de suas versodes e evitando que cores influenciem essa primeira etapa
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de construcdo. Na primeira versdo da marca, aparecem 0s elementos
organizados de forma ainda exploratéria e experimental. Temos apenas o
necessario para comunicar a mensagem estabelecida junto ao conceito, que
€ uma noite junina juntamente ao fogo presente na festa.

Portanto comeca-se explorando o nome Caruaru em arco, sob as
estrelas euma forma que remete a lua cheia nascendo no horizonte, por
detrds de outros objetos. Aqui o nome da cidade se destaca e o0s
elementos que apresentam o0 conceito aparecem quase de modo
ornamental. Na outra metade da marca temos Sao Joao 2022 dispostos de
maneira simples como titulo e subtitulo, cercados de trés formas que
representam as chamas do fogo junino. A intencdo era destacar a
tipografia e fazer com que os elementos graficos ornamentassem a marca,

porémainda havia muito trabalho a ser feito.

[
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O

Figura 38: Primeira versdo da marca

SEOA0
2007 @
W

Fonte: Autoria propria

Ja na segunda versdo, esta presente junto as outras propostas de
abordagens que foram apresentadas anteriormente, a forma que representa
a lua cresce e é refinada de modo a também representar o chapéu de couro,
guase num movimento gestaltiano. As estrelas permanecem na mesma
posicdo pois agora ja fazem parte de dois sentidos, as estrelas no céu que
acompanham a lua e as mesmas estrelas que estdo dispostas em chapeéus
de couro, encontradas na mesmaposicdo em que estas estdo na marca. O
nome Caruaru ainda possui destaque, porém agora ele esté inscrito na forma

lua/chapéu, criando uma interacdo mais forte entre as mensagens. Na parte



inferior a tipografia € diminuida de modo a se encaixar de forma agradavel a
parte superior, uma das chamas é descartada, deixando assim uma base
reta na marca e as outras chamas que restaram se encaixam ao Sao Jodo
2022. Agqui a marca ja aparenta estar bem mais harménica, porém o
contraste das formas cria um destaque nao intencional na parte superior da

marca. Deixando as chamas quase que escanteadas dentro do arranjo.

Figura 39: Segunda versdo da marca

Fonte: Autoria propria

Na terceira versao da marca, a parte superior permanece intacta e
todas as alteracdes dizem respeito a parte que ainda estava destoante, a
inferior. O recurso de inscrever a tipografia em uma forma é abordado e o
ano da edicéo é diminuido de modo a destacar o nome Sao Jodo nesta parte
do arranjo. A forma criada para a parte inferior é a juncdo das duas chamas
sobrepostas dispostas de modo a abracar a forma lua/chapéu. Aqui o
desequilibrio nos contrastes é corrigido e as formas elaboradas apresentam
uma boa interacdo entre si. O arranjo aparenta ser bastante harménico, mas
ainda ndo esta finalizado. A um segundo olhar, as chamas sobrepostas
perdem sua forma, prejudicando o seu entendimento. Precisamos de mais

uma versao.
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Figura 40: Terceira versao da marca

Fonte: Autoria prépria

Na quarta versao sdo ajustados os tamanhos do nome Caruaru, as
estrelas e a forma lua/chapéu de modo a dar mais espaco para a tipografia
respirar, pois antes estava muito proéxima das bordas da forma lua/chapéu.
Melhorando a harmonia entre esses elementos. Na parte inferior foi proposta
uma outra forma a esquerda para acompanhar a chama, pontiaguda fazendo
mencdo a forma da chama. Assim a composicdo ganha um carater
assimétrico. O nome S&o € aumentado de modo a destaca-lo e Jodo €
disposto de modo concavo, criando uma harmonia entre a ele e Caruaru pois
ambos estdo escritos em curva. O 2022 sai da chama e aparece na parte
externa da figura, seguindo o alinhamento concavo do nome Jodo. Aqui a
marca esta praticamente finalizada, a disposicdo geral dos elementos é
satisfatoria eos conceitos podem ser percebidos de maneira clara. Porém é
realizada mais uma etapa de refinamento da marca afim de explorar um outro

arranjo das informacoes.

Figura 41: Quarta versdo da marca

Fonte: Autoria propria
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Nesta versdo final, experimentamos novamente duas chamas na
composicdo, poréem de formas separadas, dando um aspecto simétrico a
marca. O nome S&o segue o alinhamento concavo do nome Jo&o criando
uma harmonia interessante entre os trés nomes presentes na marca. O 2022
volta a ser centralizado e permanece na parte externa das formas. Também
foi revisto o espacamento entre as formas permitindo que elas se encaixem
de uma maneira mais organica, respeitando a distancia entre as bordar
deixando a marca leve. Agora temos a marca finalizada quanto as suas
formas e tipografia. A disposi¢cdo simétrica dos elementos € mais agradavel

ao olho e a marca possui movimento quanto asinformacfes apresentadas.

Figura 42: Verséo final da marca

Fonte: Autoria propria

Com a marca finalizada quanto aos seus elementos formais,
seguimos paraproxima etapa de tomada de decisbes que é a escolha da

paleta de cores.

5.2.4 Paleta de Cores

Para a escolha das cores utilizadas na marca final tivemos varias
fontes de inspiragéo e contexto histérico, como a recorréncia do vermelho ao
longo das edi¢cGes de 2009 e 2015, e também a paleta proposta em tom de
sugestdo na etapa fisica de esbocos feita anteriormente. Atreladas
diretamente ao conceito estabelecido, e o0s elementos que se busca

representar, algumas cores apareceramde forma natural e espontanea. Por
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mais que houvesse algumas poucas possibilidades, devido a abordagem
representativa da marca, as cores ja estavam quase decididas, faltava
apenas uma etapa de refino quanto a harmonia e interacdoentre os matizes
e os tons finais.

As cores que compuseram esse espectro de possibilidades cromaticas
foram cores quentes, por causa do fogo, como o vermelho e o laranja. Cores
frias, por causa do céu noturno, tons de azul mais escuros e preto. E cores
neutras, por causado chapéu de couro, das estrelas e da lua, como marrom e
creme. O objetivo era chegar em uma composicao de cores que passassem
a mesma sensacao composta pela cena criada a partir do conceito, uma
noite iluminada pela luz das estrelas, dalua e da fogueira. Portanto a marca
deveria apresentar um aspecto de claridade ao mesmo tempo que se
contrasta com o breu, a predominancia de cores mais clarasera fundamental.

Alguns testes foram feitos afim de se chegar a paleta final:

Figura 43: Testes de paleta de cores

Fonte: Autoria propria

Com estes testes pudemos medir a interacéo direta das cores, assim

como seu contraste. A priori o vermelho foi pensado para representar as
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chamas e as harmonias foram sendo feitas a partir dele. Primeiro testamos
marrom para representar o chapéu e o creme pra representar as estrelas e o
nome Caruaru; juntoao vermelho a paleta mostra uma interacdo interessante
das cores, porém perdemosa referéncia ao céu, que é azul e ao formato da
lua. E importante perceber que as cores mais claras estdo presente na
tipografia e nos elementos sobrepostos, as estrelas, pois a cor chapada das
figuras de fundo pede uma cor clara para que ela se destaque com um
contraste adequado a leitura. Essa escolha também d& umasensacéo de tudo
aquilo que esta na cor creme fora recortado da forma base.

Em seguida testamos o azul no lugar do marrom para remeter a ideia
de céu,deixando assim a forma do chapéu implicita apenas na forma. Esta
escolha se mostra bastante interessante e possui um bom contraste entre as
cores fortes, azul e vermelho. Aqui estava quase finalizada a escolha da
paleta, porém ainda faltava levar em consideracdo as cores recorrentes ao
longo das edi¢cBes anteriores, e por isso, o vermelho foi substituido na
composicdo pelo laranja, cor que ao mesmo tempo que representa o fogo,
se mostra mais clara do que o vermelho utilizado até entdo. O uso do
vermelho j4 estava desgastado devido ao seu uso exaustivo nas versodes
anteriores. Portanto chegamos a essa Ultima composicdo de cores, onde 0
azul também foi trocado por um tom mais claro, pois assim ficaria mais
harmdénico com a clareza do laranja.

O resultado aqui é satisfatorio, porém ha um contraste muito grande entre as
cores, quase como uma briga por atencdo entre o azul e o laranja. Assim,
invertemos as cores da parte superior da marca, ficando assim a forma lua/chapéu
com a cor creme e a tipografia e as estrelas com a cor azul. Resultando assim em
uma composicéo bastante clara, com o laranja em destaque, o creme simbolizandoa
lua e remetendo a tons de chapéus de couro mais claros e o azul como cor de

detalhe da composicéo.
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Figura 44: Paleta de cores final

Fonte: Autoria propria

5.2.5 Marca Final

Este € o resultado final da marca, seus elementos formais e sua paleta de

W U4l

B

Figura 45: Marca finalizada

cores:

Fonte: Autoria propria
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Esta marca final representa todas as qualidades graficas embasadas no conceito
estabelecido e no histérico de uso de cor e formas levantado pela pesquisa
realizada no capitulo de desenvolvimento deste trabalho. Desmembrando seus

elementos graficos, se apresentam as trés formas ja conhecidas:

2

Va

A
C .EU

Figura 46: Esquema de componentes da marca

B.

Fonte: Autoria propria

Em A. se encontra a forma hibrida lua/chapéu, que agora devidamente
colorida faz mencdo ambigua a lua e ao chapéu demandada pelo conceito.
Em B. seencontra a chama e seu formato simplificado de modo a representar
o fogo do conceito a ser trabalhado, que fora utilizada de modo duplicado e
em C., em destaque, aparece uma das estrelas que compde a constelacao
inscrita na forma lua/chapéu. E importante salientar que o formato da estrela
nao € o convencional trabalhado nas outras edicOes, pois aqui foi feita
referéncia as estrelas presentes nos chapéus de couro de cangaceiros e nos

do Rei do Baiao.

5.3 Apresentacao e Finalizacao

Uma vez finalizada a marca partimos para a etapa de criacdo de

diretrizes deuso e manuseio da marca de modo que suas aplica¢des futuras
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respeitem a linguagem visual desenvolvida até aqui. Pontos como margens
de seguranca e possibilidades de uso sao estabelecidos nessa etapa. Afinal
sempre que um projeto de identidade visual é finalizado, em conjunto, €
produzido um manual de marca que aborda todos essas questdes de
normatizacdo e aplicacdo da marca para que sempre a estética e harmonia

seja priorizada e a coisa ndo vire um Frankenstein.

5.3.1 Grid, Area limite e Condi¢des de uso

Primeiramente estabelecemos a malha de reproducdo e construgcao

da marcae as distancias dos elementos que a compdge:

X0l

Figura 47: Malha de construgéo

Fonte: Autoria propria
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Aqui a marca é desenvolvida a partir de um grid circular, que
determina todasas distancias utilizadas para localizar os elementos e construir
todos eles, com excecdo as chamas, que foram desenhas de forma orgéanica,
por isso ndo apresentamalha de construcdo. Ao estabelecermos um circulo X,
podemos construir o circulo maior, constituido de 10 unidades de x e que
define o tamanho das chamas em relag&o ao circulo menor. Com 8 unidades
de x temos o circulo menor que define o tamanho da forma lua/chapéu e a
base de onde ficara o 2022 na marca. As trés distancias entre as chamas e a
forma lua/chapéu também sado estabelecidas por uma unidade de x como
mostra a figura 46.

Ainda com a mesma unidade de x, estabelecemos a area de

respiro da marca, ou seja, a distancia minima a ser respeitada entre a
marca e outros elementos graficos como figuras e tipografias. S&o

utilizadas duas unidades de xpara definir essa distancia.

eeBem-Vindos!

Figura 48: Area de respiro da marca

Fonte: Autoria propria

Como a marca sera trabalhada em diversas plataformas, formatos e
suportes, € interessante que se faca um teste de reducdo para ver como a
marca se comporta diante dessas mudancas drasticas de tamanho nas

aplicacdes e com isso foi



estabelecido a seguinte regra:
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Figura 49: Teste e parametro de reducao da marca

Fonte: Autoria propria

E prioritario o uso da marca em 100% do seu tamanho de uso, o que
aqui corresponde a 10 cm, pois assim podemos garantir que todas as suas
formas e informacBes permanecam legiveis. Caso seja necessaria uma
reducdo, sugerimos que ela ndo ultrapasse o valor de 50% do tamanho de
uso, que aqui corresponde a 5 cm. Mesmo com esta reducéo é possivel ler
as informacdes com certa facilidade. Reduzir a marca ainda mais, como no
caso dos 25%, o que aqui corresponde a 2,5 cm, percebemos que suas
caracteristicas gerais permanecem legiveis, porém as informacdes
comunicadas pela tipografia sofrem grande perda de legibilidade, aqui
podera ser utilizado uma versdo da marca sem as tipografias inscritas na
forma. O 2022 neste caso é completamente ilegivel. E exagerando ainda
mais a redugédo, em10% do tamanho de uso, aqui sendo 1 cm, a marca se
mostra completamente ilegivel, apresentando apenas alguns borrdes de cor
sobrepostos. E desaconselhado se utilizar da marca com reducées menores
a 25% de tamanho deuso, como mostra o teste na figura 48.

De forma a dinamizar as possibilidades de uso da marca em fundos
coloridos, foi proposto versdes da marca simplificada com monocromia.
Nestes casos as tipografias ficam na cor branca, a ndo ser pelo 2022 que

assume a cor dos outros elementos. Assim ficam as versdes simplificadas:
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Figura 50: Marca em monocromia

Fonte: Autoria propria

5.3.2 Tipografia

105

A respeito da questao tipografica, o projeto propde duas tipografias distintas.

A Park Lane NF?3 que esta presente na marca e seu uso é sugerido em titulos
e informacdes de destaque e a Athena Regular* usada como tipografia de
apoio, uso sugerido em corpo de texto e subtitulos. A tipografia principal traz
em si as caracteristicas estéticas da Art Déco, tendo sido projetada
justamente para usos com esse objetivo de representar o movimento
artistico. Suas letras possuem contraste entre as partes fina e grossas,
sempre com um espaco entre elas, caracteristico da estética Art Déco. Nesta
tipografia estdo disponiveis letras apenas em caixa alta, porém existem letras
com acentos diversos, bastante utilizados nas linguas latinas. A escolha por
uma familia tipogréfica j4 existente em detrimento de se projetar letras
especificas para esse projeto foi decidida devido ao curto tempo de
realizagdo deste trabalho. Mesmo assim o0s resultados se mostram

satisfatorios.

8 A autoria da fonte é de Nick’s Fonts. Disponivel em: https://www.dafont.com/fr/parklane.font
4 A autoria da fonte é de Ellen Luff Disponivel em: https://www.dafont.com/fr/athena.font
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TIPOGRAFIA DARK LATE TF
ADCDETFTGHIJKLI
OPQROTUVWIXYZ
123400709013 %
E()IIAETOUAO

Fonte: Nick’s Fonts. Disponivel em: https://www.dafont.com/fr/parklane.font

A tipografia de apoio Athena Regular supri a necessidade de uma
tipografia mais sébria e simples para ser usada como apoio, em corpo de
texto e subtitulos. Afinal tipografias com menos elementos decorativos se
mostram melhores em quesito de legibilidade. Nesta tipografia ainda foi
mantido o recurso visual de contraste entre parte finas e grossas na forma
das letras, porém de forma mais sutil. AQui a Athena Regular possui letras

mailsculas e mindsculas, também com variedade de acentuacoes.

lipografia Athena Regular
ABCDEFGHIJKLMN
OPORSTUVWXY/
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
12534567890!@#
SZ&*)I1aéiouas

Fonte: Ellen Luff. Disponivel em: https://www.dafont.com/fr/athena.font

Agora com todos os elementos formais estabelecidos e devidamente
regidos pelas regras de uso que foram apresentadas anteriormente,

podemos seguir para asaplicacdes de marca.
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5.3.3 AplicacGes de Marca

O S&o Joédo de Caruaru é um espetaculo a céu aberto de valorizagéao
da cultura nordestina, e o forrozear ndo poderia ficar de fora das redes
sociais, por issoa prefeitura desde 2017 criou redes oficiais nas redes para
comunicar sua publicidade e quando em época de Sao Jodo, informar a
matutos e turistas sobre as atracdes. Por isso a marca apresenta a
necessidade de ser veiculada em redes sociais e aparelhos digitais para que
atinja um publico maior, tamanha é acapacidade de propagacao das redes.

Levando em consideracdo os parametros do Instagram, foi sugerido
uma foto de perfil, trés fotos para os destaques dos Stories e um modelo de
publicacdo do Feed. Para essas e outras aplicacbes houve a necessidade de
se projetar elementos complementares a marca, de modo a enriquecer a
comunicagdo. Esses icones sdo um apoio visual e decorativo a marca
finalizada ja apresentada. Séo eles trés estrelas que compde o céu junino e

seriam cada um deles uma imagem de destaquedos Stories:

Figura 53: icones de apoio e destaque dos Stories

Fonte: Autoria propria

A ideia de construcdo desses icones de apoio se baseia
justamente nasvariacdes de forma dos elementos decorativos presente
nos chapéus de couro. Também foram levados em consideracdes as
bandeirinhas tradicionais na construcéo da estrela central.

Devido ao tamanho reduzido a foto de perfil foi pensado uma
simplificacdo da marca, onde esta aparece sem a tipografia inscrita nas
formas, apenas o0 2022.
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Ficando da seguinte maneira:

Figura 54: Foto de peffil

Fonte: Autoria propria

Para a publicacdo do Feed foi proposto uma primeira mensagem de
chamadapara o S&o Joao, a proposta era instigar os seguidores para a festa
gue ainda esta por vir. Aqui ainda podemos ver a foto de perfil aplicada em

um mock-up para termos uma no¢ao melhor de como ficaria na pratica.

e prefcacuary
b Capital s Fard

ANGOFO COmeca o
vesdadeiro motivo
e O QU o s

Conmuarense!

QY

10328 visaakizag Bary
Prafcaruan Ve oy

Figura 55: Publicagéo do Feed

Fonte: Autoria propria
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Outras aplicacBes necessarias seriam 0s letreiros que nomeiam 0s
polos de concentracdo do S&o Jodo. Nas ultimas edi¢cbes foram utilizadas
armacOes de ferro bastante usadas em shows que ja sdo pré-montadas,
onde é fixado a essa estruturauma lona com o material grafico. Por ja ser
comum o uso deste tipo de configuracaoas aplicagcdes foram projetadas de
maneira semelhante. Em destaque temos o Polo das Quadrilhas e o Polo do

Repente, juntamente a Casa do Forro, todos situados aolongo do portal de

entrada e a estacao ferroviaria. Assim ficaram os resultados:

Figura 56: Polo das Quadrilhas, Polo do Repente, Casa do forrd

Fonte: Autoria propria

A parte principal de exposicdo da marca do S&o Jodo, como
apresentado aolongo de todo o trabalho e sendo o objeto de estudo da
analise, é incontestavelmente o portal que se localiza na entrada da Vila do
Forrd. Devido a sua importancia na construcdo da comunicacao visual da

festa foi proposto uma aplicacdo da marca e layout da estrutura:
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Figura 57: Portal da Vila do Forro

Fonte: Autoria propria

De modo a servir de ponto de partida as ultimas trés edi¢des da festa
foram utilizadas durante o desenvolvimento desse layout. Aqui
permaneceram as duas torres retangulares laterais, onde sobre elas estdo
um pequeno texto onde a prefeitura apresenta o Sao Jodo, seguido da
marca desta edicdo em monocromia edas marcas que patrocinam e apoiam
a festa. A marca principal de destaque esta sobre o arco inclinado formado
por estrelas vazadas. A ideia aqui é representar o céu estrelado de onde
surge a marca do S&o Jodo numa posicdo de destaque. E comum das trés
Ultimas edicbes essa estrutura de arco, quase como um portal magico que

recebe os participantes da festa e os leva a outro mundo.

E por fim, chegamos a ultima aplicacdo, o documento mais importante
e mais aguardado de todas as edicOes da festa, a programacéo oficial do
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Patio de Eventos Luiz Lua Gonzaga. Todos os anos a prefeitura produz este
documento que informa todas as datas de shows e eventos realizados neste
que é o palco principal da festa. Para essa edi¢do foi pensado um layout
mais dindmico e diferente dos apresentados nas edi¢cdes anteriores. O

resultado foi o seguinte:

Figura 58: Programacao do Sao Jodo 2022

Fonte: Autoria propria



Aqui foi explorado um grid circular, onde as informagbes se
apresentam orbitando as duas areas de destaque da composicdo, que séo a
marca da edicdo e a marca da prefeitura. O layout propde que a quem 0
manuseie gire o folheto ou peca digital para que possa ler as informacdes
com maior facilidade. Para a composicao do fundo foi escolhida a estrela
circular para uma maior harmonia entreas formas. O alto contraste entre o
laranja e o azul foi explorado na tipografia que informa o nome das atracoes,
deixando o destaque para a data do evento, de modoque a navegacao pelo

documento seja mais fluida.
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6. CONCLUSAO

Chegando ao fim deste trabalho foram realizados um levantamento
histérico com as edi¢cdes do S&o Joado de caruaru, uma analise descritiva a
respeito das caracteristicas e elementos graficos presentes nas identidades
visuais e a definicAo de diretrizes baseadas na analise seguida do
desenvolvimento de uma nova proposta de identidade visual embasada pela
bibliografia levantada pela pesquisa.

Daqui vemos que as duvidas apresentadas no inicio deste trabalho
foram respondidas de forma satisfatéria, assim como o Problema de
Pesquisa. O Objetivo Geral foi alcancado devido a diversidade de
composicOes graficas apresentadas pelo acervo da pesquisa. A proposta
de identidade visual teve um embasamento estético e teorico firme,
englobando propostas ja trabalhadas no sentido de se prestar certa
homenagem a histéria da festa, porém com uma abordagem atual e
dindmica quanto aos seus usos e aplicacdes. Os trés objetivosespecificos
sdo contemplados por este trabalho de pesquisa, produzindo, além da
proposta de identidade visual, um acervo visual e historico das identidades
das edi¢cdes passadas da festa de modo a ampliar as possibilidades de
possiveis trabalho futuros acerca do objeto de estudo deste trabalho.

Por se tratar de um evento carater publico organizado por entidades
governamentais o processo de briefing foi realizado de acordo com as
caracteristicas encontradas nas outras edicdes da festa, a analise foi
fundamental no processo de entendimento das necessidades da festa e
guais as mensagens queera preciso comunicar. O levantamento do acervo
desta pesquisa se mostrou bastante tortuoso de ser encontrados nas fontes
disponiveis caruaruenses, sejam elas publicas ou privadas. A falta de
interesse em preservar e contar a histéria dafesta pelo poder publico gerou
as maiores barreira encontradas pela pesquisa.

Contudo as etapas de pesquisa e analise foram realizadas sem dificuldades.

A identidade visual aqui proposta apresenta um cuidado com a
construcéo imageética e simbdlica das formas e tipografias utilizadas no

projeto. O conceito foiexplorado por todos os aspectos formais da marca
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finalizada. Legibilidade e facil compreensédo da mensagem veiculada pela
marca foram os critérios principais durante as etapas de desenvolvimento.
O resultado finalizado apresentado foi satisfatério de acordo com as
necessidades encontradas no processo de briefing. Caracteristicas
essenciais como representatividade dos elementos culturais e identitarios
tradicao junina foram trabalhadas de forma clara e dinamica.

Esta pesquisa se prop0s a reunir e pavimentar os caminhos acerca
da identidade visual do Sdo Jodo de Caruaru, sendo a primeira a tratar o
tema e realizar o levantamento dos registros graficos que compde o0 acervo
da pesquisa. Aintencdo aqui € apresentar a necessidade historica, social,
cultural e académica do resgaste desses registros gréaficos para que se
possa contar a histéria da caracteristica mais identitaria da cidade de
Caruaru. Assim poderdo ser realizas pesquisas que expandam 0 universo
de edi¢cbes contempladas por esta ja trabalhada.

Por fim foi uma experiéncia muito gratificante ter tido a oportunidade
de aplicar os conhecimentos acumulados ao longo da graduacdo para a
realizacdo de um sistema de identidade visual baseado no Sdo Joado de
Caruaru. Conseguir desenvolver conceitos e ver eles criarem forma ao longo
do processo criativo € sempre um empurrdozinho de motivacdo para a
finalizacdo do projeto de forma satisfatéria. Fazer parte da linha de pesquisa
em memodria gréfica e desenvolver umtrabalho como esse que pode reunir
registros antes engavetados e esquecidos € de uma satisfacdo imensa.
Poder fazer parte da construcao identitaria e imagética da histéria da cidade

de Caruaru é um sonho se realizando.
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