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RESUMO

O presente trabalho tem como finalidade o resgate da Teoria da Gestalt,
compreendendo que parte dos seus estudos acerca da percepcéo da forma podem
sugerir ferramentas criativas para o desenvolvimento de identidades visuais. Buscou-
se fazer da unido entre o design e os estudos da psicologia referentes a forma, uma
ferramenta que auxiliasse designers em seus projetos de producdo de marcas e
construcdo de um SIV (sistema de identidade visual), levando em consideragdo uma
nova perspectiva sobre o processo criativo para tal.

Portanto, o objetivo geral dessa pesquisa foi inserir a Gestalt como etapa em
uma metodologia ja existente na criacdo de identidades visuais, elaborada por Pedn
(2003), e com isso, demonstrar a insercao desta nova etapa a partir de um estudo de

caso de microempreendedor atuante na cidade de Caruaru.

Palavras-chave: teoria da gestalt; design grafico; identidade visual; sistema de
identidade visual.



ABSTRACT

The present work aims to rescue the Gestalt Theory, understanding that part of
its studies on the perception of form may suggest creative tools for the development
of visual identities. It sought to make the bond between design and psychology studies
related to form a tool for helping designers in their brand production projects and
construction of visual identity system, taking into account a new perspective on the
creative process for such.

The main objective of this research was to insert Gestalt as a step in an already
existing methodology in the creation of visual identities, developed by Peén (2003),
and thereby, demonstrating the insertion of this new step based on a case study of a

micro-entrepreneur active in the city of Caruaru.

Keywords: gestalt theory; graphic design; visual identity; visual identity system.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO

A ideia da percepcao da forma no ambito da psicologia ganhou corpo nas méaos
da Teoria da Gestalt. Seus precursores estavam preocupados em desvendar quais as
verdadeiras causas que nos levam a enxergar os objetos da forma que enxergamos,
e foi na Alemanha, na Universidade de Frankfurt, que Wertheimer, Kohler e Koffka
deram inicio a um estudo aprofundado sobre essa teoria.

Gomes Filho (2008) observa que a Gestalt surge com a funcéo de explicar o
porqué de determinadas formas agradarem mais o olhar humano do que outras. Esse
pensamento impulsionou os primeiros estudiosos a levantarem a ideia de pregnéancia
da forma. A pregnancia pode ser definida como o equilibrio e a harmonia visual

presente em qualquer composicao visual.

De acordo com a Gestalt, a arte inicia-se no principio da pregnancia da forma.
Ou seja, na formacao de imagens, os fatores de equilibrio, clareza e harmonia
visual constituem para o ser humano uma necessidade e, por isso, sdo
considerados indispensaveis [...]. (GOMES FILHO, 2008, p. 14)

Figura 1 — Exemplo de alta e baixa pregnéncia em tipografias

PREGNANCIA
PREGNAICIA

Fonte: www.todoestudo.com.br (2020)

Na imagem acima (Figura 1) € possivel perceber que o primeiro exemplo possui
maior legibilidade do que o segundo, a leitura da palavra € realizada com clareza, e
por este motivo possui uma alta pregnancia. O exemplo abaixo possui um grau de
dificuldade maior para o reconhecimento das letras, e consequentemente da palavra

em si, assim notamos que ele possui uma baixa pregnancia.
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A patrtir da simples observacdo consegue-se classificar imagens que possuem
uma boa organizacao visual, uma harmonia, e outras que ndo. A pregnancia da forma
tem uma relacdo intrinseca com o olhar humano e as imagens que nos cercam,
podendo distinguir assim, o harmoénico do desarmonico.

A pesquisa em questdo busca associar duas grandes areas que lidam
diretamente com a ideia da configuracdo da forma: a Teoria da Gestalt e o Design,
mais especificamente o Design voltado para projetos de identidade visual,
compreendendo que a Gestalt possui instrumentos valiosos que podem contribuir
para o desenvolvimento de uma metodologia de projeto.

De acordo com Gomes Filho (2008) existem interesses em comum que criam
uma relagdo importante entre a Teoria da Gestalt e a experiéncia profissional de
designers gréaficos e designers industriais. O autor afirma que o processo de
concepcao da configuracdo formal de produtos, e de projetos em geral, envolvem
fatores de grande relevancia, que acabam por interligar as duas areas em questao
(Gestalt e Design), séo eles: ordem, equilibrio, clareza e harmonia visual.

Além de questBes mais complexas responsaveis pela afinidade entre o Design
e a Gestalt, o fator mais simples (porém ndo menos importante), que faz com que
esses dois campos do conhecimento acabem por se encontrar, € o interesse de
ambos com a questdo da forma.

Ao longo da formacdo académica do designer, a Teoria da Gestalt é
apresentada nas disciplinas de base dos cursos de graduagdo em Design que tratam
da configuracédo da forma, no entanto, em geral, esse conhecimento néo é revisitado
nas disciplinas projetuais, distanciando esse aprendizado das préticas profissionais
gue serdo posteriormente empregadas no mercado.

Pensando em todas essas questdes, essa pesquisa busca uma nova
perspectiva para criacao de identidades visuais, sugerindo novas etapas no processo
metodoldgico que possam integrar a Gestalt como uma possivel ferramenta criativa.

Para verificacdo da proposta sera realizado um estudo de caso por meio do
desenvolvimento de um projeto de identidade visual para um pequeno empreendedor
da cidade de Caruaru-PE, a fim de observar como se da na pratica, a inclusdo da

Teoria da Gestalt como alternativa para o processo criativo.
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1.2 OBJETIVO GERAL

Inserir a Gestalt como ferramenta criativa no processo de desenvolvimento de
identidades visuais, por meio de um estudo de caso para elaboragdo da marca da

microempresa Arte em Diamante, localizada na cidade de Caruaru-PE.

1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Escolher uma metodologia de base projetual para a criacao de identidades
visuais e realizar seu estudo;

e A partir da metodologia existente, realizar uma adaptacdo para o presente
projeto, inserindo a Gestalt como ferramenta criativa;

e Desenvolver um projeto de identidade visual para um microempreendedor
localizado na cidade de Caruaru-PE, utilizando as ferramentas criativas de
Gestalt inseridas na metodologia adaptada a fim de valida-las;

e Elaborar um manual de identidade visual para apresentagéo do resultado do

projeto.

1.4 JUSTIFICATIVA

Ao observar 0 passo-a-passo da criagao de identidades visuais realizado por
estudantes de design grafico, percebe-se que o ponto de partida dos mesmos é voltado
para a analise das tendéncias atuais, o que de fato pode ser incluido em alguma etapa
metodoldgica de criacdo, porém trata-se de parte do processo e nao deve ser
considerado o mais relevante. E comum estudantes atuantes no mercado, e profissionais
formados, buscarem referéncias em sites como Behance ou Pinterest, que fornecem
uma série de portfélios de outros profissionais que acabam servindo como fontes de
inspiracdo para dar inicio a um novo projeto. Porém é escassa a incidéncia daqueles que
buscam também por um método ou um estudo que lhes mostre um leque de
possibilidades com base numa psicologia da forma ou percepcao da forma, que € o caso
da Teoria da Gestalt. Através dos estudos da forma e do impacto que geram no cérebro
humano, a Gestalt comprovou que existem formas que agradam mais do que outras, e

isso se da por fatores psicofisiolégicos.
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Sendo assim, a proposta de insercdo da Gestalt em uma metodologia de
projetos de identidade visual, sugere para os estudantes de design atuantes na area, e
também profissionais formados, uma perspectiva diferenciada na hora de realizar seus
projetos.

A partir do projeto de marca para a Arte em Diamante, utilizando a Gestalt
inserida em uma(s) das etapas de metodologia de SIV (sistema de identidade visual)
proposta por Pedn (2003), também se percebe uma aproximagao entre o design e as
camadas da sociedade que estdo fora do campo economicamente privilegiado.

Além do estreitamento dos lacos entre sociedade e design, a retomada da
Teoria da Gestalt como parte de um método de criacdo de identidades visuais, pretende
trazer para os profissionais de design um novo olhar para a construcdo de marcas,

resgatando o aprendizado da Academia e o colocando na prética.

1.5 METODOLOGIA DE PESQUISA

A metodologia deste trabalho tem finalidade projetual. Trata-se da aplicacao
pratica de conhecimentos especificos para a resolucdo de um problema concreto. O
método utilizado sera o indutivo pois parte da premissa de um estudo de caso afim de
testar uma metodologia, que contribuindo para a validacdo, podera ser aplicada em
diversos outros projetos. A pesquisa traz diversos resgates histéricos com o intuito de
compreender estudos anteriores e suas conclusfes, para trazé-los adaptados a
realidade atual. Especificamente para a elaboracdo do projeto de identidade visual foi
utilizada como base a metodologia de Pedn, que divide o processo de construcéo de
SIV em trés fases, sendo elas: Fase A — Problematizacdo; Fase B — Concepcéao e

Fase C — Especificacao.
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2 GESTALT

2.1 O NASCIMENTO DA TEORIA

De acordo com Holanda (2009) os primeiros indicios da ideia de Gestalt vieram
com Aristoteles (284-322 a.C.), que levantava a importancia de considerar o todo ao
invés da simples unido dos elementos da imagem, e Kant (1724-1804), que indicava
a presenca da unidade no ato perceptivo.

Durante o século XIX a psicologia era observada de uma forma muito subjetiva,
isto porque durante esse século, a mesma encontrava-se integrada com a filosofia.
Foi a partir da corrente positivistal que se iniciaram os questionamentos sobre a
veracidade da psicologia, ja que por ser vista por uma O6tica muito introspectiva,
guestionava-se a validade de seus estudos, pois até entdo ndo haviam sido
experimentados de modo objetivo/pratico.

Conforme trazido por Bortolas et al., (2013) ha uma citacdo de Kurt Koffka, um
dos psicologos responsaveis pela criagdo da Gestalt, onde o mesmo revela em sua
obra “Principios da Psicologia da Gestalt” que a psicologia foi elevada ao patamar de
ciéncia a partir do momento que comecou a buscar fatos, chegando ao ponto onde
ela deixa o lado fantasioso e comeca a dar maior importancia ao saber.

O primeiro laboratério de psicologia experimental teve inicio com Wilhelm
Wundt (1832-1920), ja no final do século XIX. Wundt é considerado, em muitas obras,
como o pai da psicologia experimental, e foi gracas a ele que se fez definitivamente a
separacao entre a psicologia e a filosofia. De acordo com Holanda (2009) “ele foi um
dos primeiros a apontar a diferenca entre o todo e a soma de suas partes”.

A Gestalt surge nesse contexto de quebra entre essas areas de estudo
(psicologia e filosofia), pois a partir do momento que a psicologia abriu mao da
subjetividade para estabelecer seu espaco como ciéncia, a Teoria da Gestalt péde
entdo dar seus primeiros passos, sendo ela uma psicologia experimental.

A Gestalt €, por tanto, uma teoria psicoldgica. Ainda de acordo com Santaella
(2001) a escola de Berlim acaba por surgir nesse cenario, no inicio do século XX,

trazendo uma psicologia de formas e estruturas, tematicas comuns em diversas outras

11...] O positivismo &, portanto, uma filosofia determinista que, professa de um lado, o experimentalismo
sistematico e, de outro, considera anticientifico todo estudo das causas finais. Assim, admite que o
espirito humano é capaz de atingir verdades positivas ou da ordem experimental, mas nao resolve as
questdes metafisicas, nédo verificadas pela observacéo e pela experiéncia. (RIBEIRO JUNIOR, 1994)
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escolas nesse periodo. Santaella (2001) cita ainda que segundo Guillaume “a teoria
da forma €, ao mesmo tempo, uma filosofia e uma psicologia que introduziu as nocées
de forma ou de estrutura”, e isso pode ser entendido tanto de uma forma fisica quanto
mental, e até bioldgica.

De modo geral, a Gestalt busca explicacdes sobre de onde vem o entendimento
daquilo que € percebido pelo olhar humano. Além disso, existe aquilo que € chamado
de boa-forma. “Se os elementos percebidos ndo apresentam equilibrio, simetria,
estabilidade, simplicidade e regularidade, ndo sera possivel alcan¢ar a boa-forma.”
(BOCK, 1999)

Gomes Filho (2008) afirma que trés psicoélogos se destacaram nos estudos
sobre a Gestalt: Max Wertheimer (1880-1943), Wolfgang K&hler (1887-1967) e Kurt
Koffka (1886-1941). Para Ginger e Ginger (1995) os trés foram os primeiros a utilizar
oficialmente o termo Gestalt, fundaram esta escola de psicologia e tiveram a primeira

obra publicada sobre o assunto, em 1912.

O termo aleméo gestalt ndo tem traducdo exata para a lingua portuguesa.
Significa forma, estrutura ou configuracéo e é usado para designar a corrente
psicoldgica que surgiu no final do séc. XIX, que se fundamenta na ideia de
que o todo é mais do que a simples soma das suas partes (BAILAO, 2009, p.
2)

Engelmann (2002) explica que a palavra Gestalt se caracteriza por um
substantivo alemao que apresenta dois significados diferentes: o primeiro diz respeito
a “forma”, e o segundo sugere uma entidade que entre varios atributos, possui forma.

Porém, antes de Wertheimer, Kohler e Koffka, Christian Von Ehrenfels (1859-
1932) havia levantado seus primeiros questionamentos sobre a concepcéo da forma,

assim, os trés psicélogos deram continuidade a um estudo ja iniciado por Ehrenfels.

Os psicologos gestaltistas, continuando os trabalhos de Christian von
Ehrenfels (1859-1932), um dos precursores da Gestalt, que enfatizara desde
o inicio do século que “o todo é uma realidade diferente da soma de suas
partes”, estudaram, essencialmente, num primeiro momento, 0S mecanismos
fisiologicos e psicolégicos da percepgéo e as relagdes do organismo com seu
meio. (GINGER e GINGER, 1995, p. 38)

Partindo dos primérdios da Teoria da Gestalt, Baildo (2009) destaca Ehrenfels
como o pioneiro nos estudos dessa teoria. Em 1880, ele publicou um trabalho voltado

para as qualidades da forma e destacou a propriedade da totalidade e da
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transponibilidade. A totalidade diz respeito a percepcao geral ao observarmos as
formas, e ndo elementos separados, ja a transponibilidade sugere que mesmo que 0s
elementos de um todo sejam modificados, se ainda mantiver alguma relacéo entre
eles, pode-se observar a mesma forma anterior. Com certeza, uma das principais
contribuicdes de Christian Von Ehrenfels para a Teoria, foi a constatacdo do todo
tratar-se de uma realidade diferente, se comparado a suas partes isoladas.

Um exemplo que confirma essa diferenciagdo do todo em relagdo as suas
partes, pode estar presente na observacao de qualquer objeto. Tendo em vista o olhar
sob uma cadeira, por exemplo, ndo sdo observadas partes isoladas da mesma.
Utilizando como referéncia a Cadeira Serifa (Figura 2) ndo se observa primeiro as
pernas, ou 0 encosto, ou o material de que é feito, a visualizacdo primeira é o todo: a

propria cadeira.

Figura 2 — Representacgéo grafica da cadeira Serifa

i

Fonte: francielle.carbonmade.com (2015)

A cadeira utilizada como exemplo, apenas reforca a ideia de que a percepgéo
da forma se da pelo conjunto do que se V&, pelo todo, e ndo pela analise separada de
seus elementos. Ginger e Ginger (1995) ressalvam que “o objeto ndo tem uma forma,
é uma forma, uma Gestalt, um todo especifico, delimitado, estruturado, significante.”
A Gestalt entdo pode ser definida como a primazia visual, ela simplesmente €, sem

divisBes ou reparticbes do que se V&, o objeto por si s6 fala por ele.
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Figura 3 — Vista explodida da cadeira Serifa
#
: T

Fonte: francielle.carbonmade.com (2015)

No exemplo da vista explodida da mesma cadeira (Figura 3), a visualizac&o das
partes separadas contém um sentido por tratar-se propositalmente da separacao de
seus elementos, levando quem observa a imagem a direcionar seu olhar para cada
uma das partes isoladas. Apesar de ser importante para auxiliar na construgao de
projetos, a representacdo explodida da cadeira apenas serve para demonstrar que
nao é dessa forma que é interpretado aquilo que atravessa o0 campo visual dos seres
humanos, ou seja, ndo ocorre por observacao separada dos elementos que compdem

a forma/imagem.

2.2 A CONCEPCAO DA FORMA NO CEREBRO HUMANO

Wachowicz e Arbigaus (2003) afirmam que “[...] a poténcia da forma nao
depende somente de seus elementos construtivos, mas de sua estruturagcao, pois uma
troca de situagédo na organizagao da forma pode originar outra forma.”

O pensamento anterior foi levantado com base nos estudos da psicologia, que
desde o século passado segue o pensamento de que a compreensédo das formas esta
ligada a maneira como 0s objetos estdo organizados/estruturados, reforcando o
principio de que a percep¢do da forma € um fator de interpretacdo geral e nao
separatista.

Os estudiosos observam que “apds varias pesquisas, a Gestalt nos apresenta uma

nova teoria sobre o fendbmeno da percepcdo. Nessa nova teoria, 0 que acontece no
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cérebro nao € idéntico ao que acontece na retina” (WACHOWICZ e ARBIGAUS, 2003,
p. 5).

A excitacdo cerebral ndo se da em pontos isolados, mas por extensdo. Néo
existe, na percepgdo da forma, um processo posterior de associa¢do das
varias sensacoes. A primeira sensacao ja é de forma, ja é global e unificada.
(COELHO, 2000, p. 19 apud WACHOWICZ e ARBIGAUS, 2003, p. 5)

Para o design grafico, a relacdo existente entre figura e fundo, bastante estudada
pela Gestalt, foi um fator de grande contribuicdo para os profissionais dessa érea, por
exemplo. A partir das analises de ilusdo de o6tica, reforcou-se a ideia de que o cérebro
processa as informacdes visuais a partir de relacdes que os elementos da imagem
possuem entre Si.

Avancini (2013) descreve 0 processo que leva ao que entendemos como Viséo
iniciando pela captura de ondas eletromagnéticas (realizada pela retina) por meio de
fotorreceptores, onde essas ondas sdo convertidas em impulsos elétricos para dai
serem transmitidas para o cérebro, dessa forma, surge uma figura que com base em
experiéncias subjetivas do observador, ira gerar um processo de identificacdo do
objeto. A Figura 4 apresenta o esquema que enumera bem as etapas do processo de

visao.

Figura 4 — Esquema retratando o processo da viséo

Retina
Fotorreceptores

Cristalino

© Luz

Cérebro

6

Nervo

Impulsos Pt
Optico

Eléctricos
Fonte: essilor.pt

Mesmo com o processo anterior estabelecendo a dindmica das etapas da viséo,
nao significa que a mesma esta livre de sofrer adulteracdes, o que se conclui € que a
percepcao visual esta sujeita a falhas. O fruto dessas falhas sdo as chamadas ilusdes

de Otica.
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Ha ilusGes de movimento, ilusbes criadas pela relacdo entre tamanho e
distancia de objetos, ilusdes que ddo a impressédo de terceira dimenséo (a
perspectiva é o exemplo classico), ilusdes de cor e as de contorno ilusério,
entre outras. (AVANCINI, 2013, p.1)

Figura 5 — Exemplo de iluséo de otica

Fonte: www.megacurioso.com.br (2014)

No exemplo da Figura 5, a ideia global transmitida por nosso cérebro é de que
os circulos centrais possuem tamanhos diferentes nas duas formas que estédo
organizados, (o primeiro sendo o menor e 0 segundo sendo maior), quando na
verdade, ambos tém o mesmo tamanho e a ideia dessa variacdo se da pela soma
visual deles com os demais elementos ao redor.

Gomes Filho (2008) define que as relacdes psicofisiologicas estdo ligadas a
forcas integradoras do processo fisiolégico que ocorre no cérebro, e complementa
destacando que o sistema nervoso central possui um fator autorregulador, que na
busca de uma estabilidade, organiza ele mesmo os elementos de forma Unica e

harmonica.

2.3 CONCEITO DE PREGNANCIA DA FORMA

Antes de comecar a apresentar as leis da Gestalt e suas respectivas defini¢des,
se faz de extrema importancia compreender o conceito de pregnancia da forma. A
pregnancia € caracterizada por ser a lei basica da percepcao visual da Gestalt, e
segundo a definicdo de Gomes Filho (2008), trata-se de um agente de equilibrio,
clareza e harmonia, que € indispensavel seja em qual for o segmento (peca gréfica,

construcdo de edificios, produtos industriais, etc).
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Freitas e Seabra Filho (2017) trazem a pregnancia também pelo nome de Lei
da Simplicidade, e como o préprio nome sugere, trata-se da forma mais simples de
representar os objetos, 0 que consequentemente garante uma maior facilidade de
compreensao dos mesmos.

De acordo com a disposicao dos elementos, a pregnancia pode ser classificada
como: baixa, média e alta. “Um alto grau de pregnancia é obtido, quando a percepgao
visual da forma do objeto for organizada, transmitindo uma fécil leitura e
compreensao.” (LIMA, 2014, p. 50)

Figura 6 — Demonstragéo de logotipo com alta pregnancia

=N
)

FOXOGRAPHY

Fonte: www.blog.wedologos.com.br (2016)

No exemplo da Figura 6, percebe-se uma alta pregnéancia aplicada, perceptivel
pelos principios da Lei da Semelhanca e da Lei da Proximidade. Os elementos iguais
em cores acabam por se organizar prOXimos uns aos outros, somando isto com a
proximidade que existe entre as formas. Tudo isso torna o simbolo em questdo de
facil reconhecimento, possibilitando a percep¢éo da raposa.

Ja uma baixa pregnancia é o oposto das caracteristicas citadas acima. Se
caracteriza por uma organizacdo nada harmoénica dos elementos, de dificil
compreensao visual, com ruidos que impedem uma interpretacdo imediata do

observador acerca do objeto analisado.
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Figura 7 — Antigo simbolo da Apple

Fonte: stevejobsapple2.blogspot.com (2015)

Um bom exemplo de baixa pregnancia, pode ser representado com a primeira
versao de simbolo utilizada pela Apple (Figura 7). Ele contém muitas informacoes e
muitos detalhes, algumas informacdes na borda acabam por ficar ilegiveis, a cena
abordada néo deixa muito claro do que se trata e a aplicacdo da marca com certeza
seria um grande problema. A ideia de equilibrio, clareza e harmonia ndo faz parte
desta peca, e sua percepcdo imediata apresenta-se extremamente complicada para

0 observador.
2.4 AS LEIS DA GESTALT E SUAS DEFINIQ@ES

2.4.1 Lei das Unidades

A lei das Unidades € caracterizada por um Unico elemento que se encerra em

si mesmo, ou seja, que ndo depende de agrupamentos para sua formacao.
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Figura 8 — Exemplos de Unidades

Fonte: Jodo Gomes Filho (2008)

No exemplo da Figura 8 é possivel perceber duas unidades distintas. Na
primeira, o circulo ndo é formado por mais nenhum elemento, trata-se de uma forma
fechada. O mesmo serve para a segunda unidade, € um S, ndo necessitou de partes
em sua composicao.

Em algumas situac¢des, no entanto, também € possivel observar que a Lei da
Unidade pode ser formada por agrupamentos de elementos com caracteristicas em

comum, nesse caso, ela ndo € uma forma que se encerra em si mesma.

Figura 9 — Unidade por agrupamento de elementos

Fonte: www.gratispng.com (2020)

Como exemplo para a segunda definicdo dessa lei (Figura 9), percebe-se um
todo, silhuetas de pessoas formando um grupo, porém, cada uma dessas silhuetas
pode ser observada individualmente, tanto por questdes de forma quanto por questdes
de cores, e apesar dessas diferencas, ainda existe uma unidade: um grupo de

‘pessoas’.
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Além dessas definicbes, existem caracteristicas formais que permitem
perceber as Unidades, e segundo Lima (2014) sdo elas “pontos, linhas, planos,
volumes, cores, sombras, brilhos, texturas e outros segredados ou n&o.”

Gomes Filho (2008) revela ainda que a percepcédo da Lei das Unidades é dada
através da analise de relacdes formais, dimensionais e cromaticas, por exemplo. No
caso de objetos que possuam varias unidades, o critério a ser definido pode ser

selecionar os elementos principais.

Figura 10 — Simbolo contendo Unidade

Fonte: blog.wedologos.com.br (2016)

No exemplo acima (Figura 10) € possivel identificar imediatamente a silhueta
de uma girafa, enquadrando-se assim na Lei da Unidade quando esta se define como

um Unico elemento que se encerra em si mesmo.

2.4.2 Lei da Segregacao

Como o proprio nome sugere, a Segregacao permite realizar uma separacao,
uma identificacdo de partes. Na definicdo de Gomes Filho (2008) a Segregacéo
significa “a capacidade perceptiva de separar, identificar, evidenciar, notar ou destacar
unidades, em um todo compositivo ou em partes deste todo, dentro relagdes formais,
dimensionais, de posicionamento.”

E a desigualdade de estimulos visuais que permite evidenciar as varias partes
gue compdem o objeto. Freitas e Seabra Filho (2017) destacam que “o principio da
Segregacao também nos faz diferenciar algo que esta mais a frente de algo que esta
atras da imagem.” Um exemplo disso € a relagao figura-fundo, onde existe um objeto

a frente, evidenciado, e um segundo plano por tras.
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Figura 11 — Quadrados com niveis de contraste

Maior contraste Menor contraste Nenhum Contraste
Maior estimulagdo Menor estimulagdo Nenhuma estimulacio

Fonte: Jodo Gomes Filho (2008)

Os quadrados da Figura 11 representam perfeitamente a ideia de Segregacao
e a importancia do contraste para realizar a separacao das partes. No primeiro
quadrado a segregacao é intensa, devido a disparidade entre a cor branca e a preta.
Ja na segunda, a segregacao € mediana, pela cor de fundo apresentar uma cor de
menos poténcia. O ultimo quadrado ndo permite qualquer separacéo, pois nao existe

nenhum estimulo a ser identificado, logo ndo existem partes distintas.

Figura 12 — Simbolo contendo Segregacéo

Fonte: www.behance.net (2021)

A Figura 12 contém Segregacédo, pois 0 contraste gerado a partir das cores

permite uma percepcado de partes (letra B e a visualizagdo de um peixe).

2.4.3 Lei da Unificacao

Apesar do nome por vezes confundir-se com a Lei das Unidades, a Unificacao
ocorre quando estimulos iguais ou semelhantes sdo apresentados no campo visual.
Além disso, essa lei encontra-se atrelada a mais duas, que contribuem para a

organizacado formal dela — a Proximidade e a Semelhanca.
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Figura 13 — Simbolo do yin-yang

Fonte: br.depositphotos.com

O yin-yang (Figura 13) € um exemplo classico da lei da Unificagdo, os
elementos possuem igualdade entre si e uma proximidade, coexistindo de forma

integrada.
O simbolo apresentado abaixo (Figura 14) é regido pela Lei da Unificacéo,
tratam-se de elementos iguais organizados numa relagcdo de proximidade e

semelhanca, constituindo uma figura unica.

Figura 14 — Simbolo representando Unificagdo

@‘<

Fonte: www.behance.net (2021)

Importante salientar que, obviamente, a unificagdo também se manifesta em
graus de qualidade, ou seja, varia em razdo de uma melhor ou pior
organizacdo formal. Neste caso, pode-se atribuir indices qualificativos para
uma dada leitura. (GOMES FILHO, 2008)
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2.4.4 Lei do Fechamento

O Fechamento é caracterizado pela ideia de um fechamento visual do objeto.
As unidades passam a se completar a partir do momento que geram uma sensacao

de contorno entre elas.

Este principio, forma unidades, as forcas de organizacdo da forma
encaminham-se de forma espontanea para uma composi¢do ordenada que
propende para uma formagdo de unidade fechada, ou seja, tem-se a
impressédo de fechamento visual, formando uma borda inexistente, devido a
uma continuidade estruturalmente definida, agrupando partes de forma a
compor uma figura mais completa. (LIMA, 2014, p. 46)

A continuidade € um fator integrante do fechamento, pois parte do principio que

0 cérebro acaba por completar as imagens. Basta apenas uma informacgéo essencial

para que ocorra este processo.

O Fechamento funciona melhor com objetos que séo reconheciveis. Objetos
complexos sdo mais complicados para a mente completar. Para comunicar-
se efetivamente usando do principio do fechamento, um uma peca visual
deve evitar objetos complexos. (OLIVEIRA, 2016, p. 18)

Figura 15 — Exemplo de Fechamento

Py ‘J ‘se o '
4 P ’.“
\ .
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Fonte: www.4ed.cc/gestalt (2019)

Na figura 15 a uUnica informacao visual dada sdo pontos pretos irregulares
distribuidos, aparentemente, de forma aleat6ria. Porém, nosso cérebro é capaz de
perceber uma organizacdo desses pontos, e com base em referéncias anteriores,
conseguimos identificar de que se trata de um cachorro da raca dalmata, e € este

processo que consiste no fechamento da imagem.
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Figura 16 — Exemplo de Fechamento em simbolo

Fonte: www.publicitarioscriativos.com (2021)

Na figura 16, o simbolo é composto por duas partes que se unem para gerar
uma nova unidade, uma nova imagem, sendo possivel perceber a formag¢do de um

aviao.

2.45 Lei da Continuidade

Oliveira (2016) descreve a continuidade a partir de elementos que fazem com
qgue o olhar do espectador percorra um caminho.

Sobre os artificios utilizados para gerar a ideia de continuidade, Oliveira (2016)
destaca que tanto podem ser usados elementos diferentes quanto elementos mais
simples e direcionados (setas, por exemplo), além de outros recursos: “[...] utiliza-se
também de recursos mais sutis como por exemplo a direcdo do olhar, caminhos
(estradas, rios, rastros), linhas de perspectiva, para explorar os efeitos da
continuidade.” (OLIVEIRA, 2016, p. 18)

Uma outra caracteristica relevante da Continuidade é a fluidez visual, o que
significa uma auséncia de quebras, a presenca de uma sucessao de elementos que
garantem uma estabilidade estrutural prépria dessa lei. Com base nesses pontos,
Gomes Filho (2008) ressalta:

A continuidade com fluidez visual concorre, quase sempre, no sentido de se
alcancar a melhor forma possivel do objeto, a forma mais estével
estruturalmente, em termos perceptivos. Nesse caso, a Gestalt a qualifica
utilizando o adjetivo de boa continuidade ou boa continuacdo. (GOMES
FILHO, 2008, p. 33)
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Figura 17 — Simbolo contendo Continuidade

Fonte: blog.wedologos.com.br (2016)

No simbolo acima (Figura 17) h4 a Lei da Continuidade. Percebe-se a
continuagéo na utilizacao de setas, levando o olhar do observador a notar a ideia de

movimento, fluidez.

2.4.6 Lei da Proximidade

“‘Elementos dticos, préximos uns aos outros, tendem a ser vistos juntos, isto €,
a constituir unidades. Quanto mais curta a distancia entre dois pontos, mais unificagao
se da.” (FRACCAROLI, 1952, p.22)

A lei da Proximidade se da sempre por relacdes/interacdes de elementos entre
si. Unidades proximas umas das outras tendem a ser reconhecidas como grupo,
dessa forma, conclui-se que a poténcia da Proximidade é ainda maior quando a
mesma esta associada com a Semelhanca.

Os efeitos da Proximidade podem ser explanados de quatro principais formas

diferentes: combinagé&o, sobreposicéo, toque e toque de arestas.
Figura 18 — Simbolo da Unilever
m& DY
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Fonte: promoview.com.br (2017)
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O simbolo da Unilever (Figura 18) é composto por elementos diversos, mas
apesar disso, eles mantém uma relacdo de proximidade que acaba por constituir um

grupo, uma unidade, que é a formacgao da letra “U”.

2.4.7 Lei da Semelhanca

Através de relacdes de igualdade estabelecidas por questdes de forma e/ou
cor, por exemplo, podemos perceber uma unidade, ou seja, constituimos

agrupamentos de acordo com elementos que interagem por relacdes de semelhanca.

Em condi¢Bes iguais, os estimulos mais semelhantes entre si, seja por forma,
cor, tamanho, peso, direcdo e localizagdo, terdo maior tendéncia a ser
agrupados, a constituir partes ou unidades. Em condi¢bes iguais, 0s
estimulos originados por semelhanga e em maior proximidade terdo também
maior tendéncia a serem agrupados, a constituirem unidades. (GOMES
FILHO, 2008, p. 35)

Figura 19 — Unidades estelares

ﬂh

Fonte: Gomes Filho (2008)

Observando o exemplo da Figura 19 levantado por Gomes Filho (2008), nota-
se diversos graus de semelhanca, seja por formas ou por cores. Apesar de também
estabelecer uma unificagéo, trata-se de uma unificacdo razoével, pois existem ruidos
visuais que comprometem a questéo do equilibrio.

A Semelhanca consegue ter uma caracteristica mais forte que a Proximidade,
pois ela leva em conta caracteristicas em comum que as partes possuem entre si e
ndao somente fatores de organizagdo no espacgo. Lima (2014) ressalta que “a
semelhanca e a proximidade sé&o concorrentes em estabelecer uma unificacdo do todo

observado, sendo visivelmente harménica, ordenada e equilibrada.”
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Figura 20 — Simbolo contendo Semelhanca

Fonte: www.behance.net (2021)

Ao analisar os rostos presentes na Figura 20, nota-se um grau de semelhanca
entre eles. As relagbes de igualdade estdo estabelecidas tanto por cor quanto por

forma, e é nesses aspectos que se encontra a harmonia e o equilibrio.

2.4.8 Pregnancia da Forma

Como ja foi abordado em tépicos anteriores, a Pregnancia da Forma é
caracterizada por relac6es de equilibrio e de harmonia presentes em composicdes
visuais. Lopes e Filho (2017) esclarecem que a Pregnancia também pode ser
chamada de Lei da Simplicidade, e esta denominacéo esta diretamente ligada ao fato
de que quanto mais simples for uma forma, maior é a tendéncia de uma boa
identificacdo visual. Ostermann e Cavalcanti (2011) notam que na Lei da Pregnancia
“[...] nossa mente tende a organizar nossas percepcdes de forma a capturar as
sensacgdes da forma mais simples, simétrica.”

Gomes Filho (2008) define a Pregnancia da Forma como a lei basica que rege
a Teoria da Gestalt, além disso, traz niveis de qualidade desta lei, 0 que quer dizer
que a depender do modo como a forma esta organizada, pode possuir uma alta ou
baixa pregnancia.

A alta pregnancia diz respeito a uma organizacao visual clara, harmoénica e
equilibrada, ou seja, objetos que estdo organizados desta forma possuem grande
facilidade de compreenséao, o que implica uma rapidez na sua leitura visual.

Objetos de baixa pregnancia ndo possuem uma composi¢cdo harmonica,
geralmente sdo elementos visuais muito poluidos, o que impede uma interpretacao

imediata do observador.



36

A seguir apresentamos um quadro resumo desenvolvido a partir da descri¢ao
elaborada por Gomes Filho (2008), que destaca oito Leis da Gestalt, incluindo a

pregnancia da forma como a lei basica que rege a teoria.

Quadro 1 — Resumo das Leis da Gestalt de acordo com Gomes Filho (2008)
o teldaGesat o Defirigho
1. Pode serdefinida como uma unidade que se

encerra em si mesma, ou seja, formada sem
Lei das Unidades agrupamentos. 2. No caso de a unidade ser
formada por agrupamentos, cada uma das
partes que os compdem deve ser passivel de
uma percepcao individual.
Tem por caracteristica a capacidade
Lei da Segregacéo perceptiva de identificar, separar, partes
distintas dentro de uma composi¢ao.
Difere da Lei das Unidades pois a Lei da
Unificagdo utiliza-se de outras leis. A
Lei da Unificagéo necessidade da Proximidade das partes e da
Semelhanca entre elas, devem compor a
unificacdo da forma.
A organizacdo e a ordem espacial dos
Lei do Fechamento elementos que compdem a forma, devem
gerar uma figura completa e fechada.
Também chamada de Continuagdo. Inclui a
tendéncia de elementos de acompanharem
Lei da Continuidade uns aos outros, 0 que gera uma organizacao
que deve ser percebida sem interrupcdes
visuais e com total fluidez.
Em iguais condi¢cBes de estimulo, seja por cor,
Lei da Proximidade textura tamanho, entre outros, elementos
muito proximos acabam por formar uma
unidade, ou unidades, em uma composi¢ao.
Lei da Semelhanca Estimulos semelhantes entre si, seja por: cor,
textura, tamanho, direcdo, entre outros,
acabam por gerar um certo equilibrio, o que
ocasiona uma tendéncia de agrupamento,
formando assim uma unidade.
Depende de fatores como harmonia, equilibrio

e regularidade. Quanto mais simples a forma,
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Pregnancia da Forma maior a tendéncia de uma rapida leitura visual,
logo pode ser definida com um alto grau de
Pregnéncia.

Fonte: O autor da pesquisa

Vale ressaltar que em uma mesma composicao as vezes € possivel identificar

a presenca simultanea de mais de uma Lei da Gestalt.
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3 IDENTIDADE VISUAL

3.1 O SURGIMENTO DAS MARCAS: UM BREVE RESUMO

Os antepassados do homo sapiens ja demonstravam algum tipo de
manifestacdo artistica e também expressdes proprias no campo da comunicacao
visual. Para Meggs e Purvis (2009) os registros produzidos com pigmentos a base de
carvao e oxido de ferro, misturados com gordura e deixados nas paredes de cavernas
pelo homem, do periodo Neolitico e Paleolitico, a exemplo da Figura 21, podem ser
considerados os primeiros meios de manifestacdo da comunicacdo humana. Cerca
de 35000-40000 a.C, as pictografias (figuras simples que tem por intuito representar
algo), ja sugeriam a capacidade do homem primitivo de perceber e registrar sua vida
cotidiana.

Figura 21 — Pintura rupestre policromica encontrada na Espanha

Fonte: www.todamateria.com.br (2020)

O préximo passo significativo no desenvolvimento comunicacional do homem
foi o surgimento da escrita como forma de expressédo. Da escrita cuneiforme (propria
dos mesopotamicos) até as inscrigfes gregas, que deram o primeiro passo para o que
hoje conhecemos por alfabeto latino, consegue-se notar que o desenvolvimento

intelectual do ser humano estava sempre ligado a um processo de linguagem visual.
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As novas formas, utilizadas em inscricdes ao longo do império grego,
serviram de modelo para as escrituras formais na Roma imperial. Essas letras
das inscricbes romanas — escritas com um pincel chato, empunhado em
angulo como uma pena, e posteriormente gravadas ha pedra com um martelo
e um cinzel —, serviram por sua vez de modelos para os caligrafos e designers
de tipos ao longo dos ultimos dois mil anos. (BRINGHURST, 2005, p. 135)

Compreende-se entdo que os fatos citados acima sdo marcos de extrema
importancia na historia da humanidade, e que nas antigas sociedades ja existia uma
nocéo do que hoje conhecemos por simbolos, pictografias e tipografia, por exemplo.

Strunck (2012) revela que a ideia de simbolo que temos hoje, como
componente de um logo, € datada mesmo antes da Revolugdo Industrial do século
XIX. Foram as primeiras trocas comerciais que fizeram com que os comerciantes
adotassem sinais em seus produtos, estes serviam tanto para identificar quem
produziu e qual a origem daquele produto, quanto evitar roubos. Abaixo (Figura 22)
um exemplo de simbolo datado do século XV, utilizado com essa finalidade.

Figura 22 — Elemento de identificacdo de produtos (século XV)

Fonte: STRUNCK (2012)

Outro fato importante que sucede as primeiras marcas € que com elas vieram
as falsificagbes. “Com o emprego dos primeiros simbolos, aconteceram também as
primeiras falsificacdes, que ja davam, desde aquela época, lugar a uma agao civil
(actio injuria ou actio doli, segundo o caso).” (STRUNCK, 2012, p. 62)
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Foi apenas no século XIX, que o termo designer foi utilizado pela primeira vez,
e servia para intitular trabalhadores da industria téxtil, inseridos no periodo da
Revolucao Industrial.

Cardoso (2008) enfatiza que ndo h& qualquer duvida de que as atividades
ligadas ao design antecedem o estabelecimento do termo designer, utilizado para
designar o profissional da area.

Foi ainda no periodo da Revolucdo Industrial, que se deu inicio a uma
preocupacao significativa diante das marcas e da impresséo de consumidores diante
delas. Ramos (2013) cita que o grande volume de marcas geradas nesse periodo, e
ainda os mais diversos produtos que surgiam rapidamente, poderiam tornar cada vez

mais dificil a tarefa de prender a atencao dos compradores.

[...] Surgiu entdo a preocupagéo com a imagem que os consumidores tém da
Marca, acreditando que esta imagem criaria uma ligagdo emocional entre
consumidor e marca, elemento que poderia ser uma mais-valia num momento
de decisédo de compra. (RAMOS, 2013, p. 24)

Apéds a nocédo do que estava acontecendo (o crescimento em grande escala de
marcas e produtos), a solucdo encontrada para que os comerciantes ndo fossem
afetados por este fenébmeno, foi partir para estratégias que trouxessem diferenciacfes
de seus concorrentes.

Estratégias que geram um diferencial no mercado é uma temética que
prevalece até mesmo, ou principalmente, nos dias atuais, onde o lancamento de
novas tecnologias é constante e a “corrida” das empresas por um destaque no meio
comercial acaba, por muitas vezes, se tornar uma briga de precos ao invés de trazer
os valores da empresa como um agente de visibilidade. Para Strunck (2012) “[...] nos
negocios vencedores, as marcas vém cada vez mais se revelando como um grande
patrimdnio, capazes de transferir valores ao que é oferecido ao publico.”

Apés um breve resgate historico dos primeiros registros visuais da
humanidade, juntamente com fatores que impulsionaram a ideia da necessidade dos
primeiros simbolos utilizados, resta saber qual sdo os elementos formais necessarios

para a construcao de uma marca.

A marca é um nome, normalmente representado por um desenho (logotipo
e/ou simbolo), que, com o tempo, devido as experiéncias reais ou virtuais,
objetivas ou subjetivas que vamos relacionando a ela, passa a ter um valor
especifico. (STRUNCK, 2012, p. 18)
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3.2 ELEMENTOS CONSTRUTIVOS FORMAIS DO SIV

Tanto Pedn quanto Strunck possuem uma visao semelhante quanto aos
elementos que compdem uma identidade visual. Strunck (2012) separa esses
elementos em quatro, sendo eles: os Principais - logotipo e simbolo; e os
Secundarios - cor (ou cores) padrdo e o alfabeto padrdo. “Estes elementos sao
chamados de institucionais. Seu emprego, segundo um conjunto de normas e
especificagdes, ira constituir uma identidade visual.” (STRUNCK, 2012, p. 69)

Pebn (2003) os divide em: Primérios, que correspondem ao logotipo, simbolo
e marca, os Secundarios sendo as cores institucionais e o alfabeto institucional e os
Acessorios: grafismos, normas para layouts, simbolos e logotipos acessorios (que
diversificam o sistema quando este ja € bem consolidado) e o mascote, diretamente
ligado a publicidade e ao marketing.

Para esta pesquisa, sera utilizada principalmente a definicdo de Pedn, por
inserir elementos extras além dos apontados por Strunck, apesar disso, este Ultimo

servira como apoio para a fundamentacao.
3.2.1 Elementos Primarios
3.2.1.1 Simbolo
Para Strunck (2012) qualquer desenho pode ser considerado um simbolo, se

além de representar ele mesmo, as pessoas também o entenderem como

representante da marca.

Figura 23 — Simbolo da Lacoste

Figura: logodownload.org/ (2017)
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E dificil ndo reconhecer o famoso crocodilo simbolo da marca Lacoste (Figura
23).

A grande propriedade de um simbolo é a sua capacidade de sintese: ele deve
ser rapidamente identificado e associado a instituicdo. Por isso, néo deve ter
excesso de elementos (pois isso retarda a leitura, além de dificultar a
memorizacao) [...] (Pebdn, 2003, p. 30)

Os simbolos podem ser divididos em: Simbolo Tipografico (deriva da inicial
ou das iniciais da instituicdo), Simbolo Figurativo (representado por um icone) e 0
Simbolo Abstrato (como o proprio nome sugere, trata-se de uma abstracdo
desenvolvida a partir de uma representacao modificada de um objeto). E ha também
o Ildeograma, onde nao se faz uso direto da representacéo grafica de um objeto, mas

sim do conceito que este objeto representa.

3.2.1.2 Logotipo

E 0 nome da instituic&o, registrado nas aplicacdes. Também pode ser chamado
simplesmente por logo e as letras e/ou numero séo obrigatoriamente elementos de
sua composicao. A Figura 24 apresenta o logotipo que faz parte da marca da Lacoste.

Logotipos podem ser classificados desta forma:

1) Baseados numa familia existente: entende-se por familia tipografica.

2) Formados por familias modificadas: algum ou alguns caracteres dessa familia
sofrem um redesenho, ou ainda tém suas caracteristicas de espagamento e/ou
alinhamento alterados.

3) Formados por tipos desenhados especialmente para este uso: nesta classificacao,
a singularidade do logotipo é grande, mas deve-se ter atencao para que 0s caracteres
sejam legiveis e de bom entendimento.

4) Logotipos conjugados a grafismos: ocorre quando elementos graficos sao
associados aos caracteres tipograficos. Esses grafismos devem manter uma relagéo
de dependéncia com a tipografia, pois se passam a ser utilizados sozinhos, ganham
a definicdo de simbolo.

5) Logotipos exclusivamente tipograficos: Formados exclusivamente por caracteres,

sejam de familias existentes, modificadas ou desenhos exclusivos.
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Figura 24 — Logotipo da Lacoste

LACOSTE

Figura: Strunck (2012)

3.2.1.3 Marca

O conjunto formado pela soma do simbolo com o logotipo. Na Figura 25, a

marca da Lacoste exemplificando essa jungao.

Figura 25 — Marca da Lacoste

LACOSTE

Figura: Strunck (2012)

Também pode ser chamada de assinatura visual. Vale salientar que uma marca

também pode ser formada apenas por um logotipo, sem associacao grafica (simbolo).
3.2.2 Elementos Secundarios

3.2.2.1 Cores institucionais

As cores escolhidas devem constituir um padrao a ser seguido. Mesmo sendo
colocadas como elementos secundarios, nao devem ter sua importancia diminuida, ja
gue estdo diretamente ligadas aos elementos primarios.

A utilizac&do de duas ou trés cores, segundo Peon, ja é considerada suficiente
na construcdo da marca. Uma quantidade maior de cores, implica em maiores custos
para sua implantagdo. “[...] Um numero grande de cores nao influi de forma

necessariamente positiva na eficiéncia do sistema. Ao contrario, tende a prejudica-lo
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em praticamente todos os sentidos — exceto talvez quanto & originalidade.” (PEON,
2003, p. 42)

Figura 26 — Marca do Subway

Fonte: gkpb.com.br (2016)

No redesign da marca do Subway, Figura 26, predominam duas cores (verde
e amarelo), diferente da sua verséo anterior, que além dessas duas havia ainda a

presenca do branco.

3.2.2.2 Alfabeto institucional

Designa a tipografia a ser aplicada nos textos incluidos nas aplicacées dos
elementos primarios. Dificiilmente a familia tipografica utilizada nesses textos
corresponde a mesma utilizada na marca, mas deve ser de facil disponibilidade e deve
incluir variac6es de peso (negrito e italico, por exemplo).
Devem ser considerados na escolha desta tipografia, os seguintes requisitos:
1) Harmonia quando utilizada em conjunto com os elementos primarios, o que nao
quer dizer ser semelhante a estes elementos;

2) Ser discreta em relacdo aos elementos primarios;

3) Ser legivel;

4) Ter disponibilidade, tendo em vista 0S processos e 0S equipamentos que serao
utilizados na producéo das aplicacoes;

5) Se adequar aos conceitos do sistema.

3.2.3 Acessorios

3.2.3.1 Grafismos

Elementos graficos utilizados com a func¢do de enfatizar o conceito da marca.

N&o sdo de uso obrigatério e também ndo devem se sobressair em relacdo aos
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elementos primarios. Sendo assim, eles devem funcionar apenas como um refor¢o da

organizacao visual.

Figura 27 — Simbolo e grafismo em cartdo de visita

Fonte: O autor da pesquisa

O cartao de visita (Figura 27), possui um grafismo posicionado no lado direito,
elaborado a partir do simbolo da marca em questéo.

3.2.3.2 Mascotes

Personagens que recebem atribuicbes humanizadas. Podem ser animais, ou
até mesmo objetos inanimados. Sua funcdo principal € chamar atencdo do seu
publico-alvo, ou seja, jovens, criancas, publico feminino, dentre outros.

A implantacdo da mascote deve prever:

1) A utilizacdo de algum elemento primario do SIV em sua representacao;
2) Incluséo das cores institucionais;

3) Adequacédo aos conceitos propostos pelo SIV.
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Figura 28 — Mascote da Sucrilhos Kellog’s

Fonte: propmark.com.br (2019)

O tigre Tony (Figura 28), muito popularizado nas embalagens de sucrilhos da
Kellog’s, com certeza € um produto de marketing que busca chamar a atencao de

criancas, compondo parte das embalagens dos produtos da marca.

3.2.3.3 Normas para layouts

Sdo0 mais comuns para meédias e grandes empresas, ja que estas,
necessariamente, precisam de um grande volume de materiais a serem produzidos
(de simples folders até displays, por exemplo).

As normas servem para proteger os valores que sao atribuidos a instituicéo,
preservando seu padrédo de imagem e todos os elementos que foram definidos para o
SIV.

3.2.3.4 Simbolos e logotipos acessorios

Caracterizados por simbolos e logotipos alternativos adotados por alguns SIVs.
S&0 mais comuns em grandes empresas, que jA possuem sua imagem bastante
consolidada com o publico. “Eles se caracterizam, em geral, como variagbes
expandidas de algum detalhe ou conceito ja contido nos elementos primarios [...]”
(PEON, 2003, p. 48)
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4 METODOLOGIA

4.1 METODOLOGIA PROJETUAL PARA SIV SEGUNDO PEON

A metodologia utilizada para desenvolvimento deste projeto foi elaborada com
base no passo-a-passo para a construcdo de um sistema de identidade visual,
proposto por Pedn (2003).

Peon divide as etapas de projetacdo em trés, sendo elas:

1) Fase A — Problematizacao
2) Fase B — Concepcao
3) Fase C - Especificagao

4.1.1 Fase A — Problematizacéao

A Fase A - Problematizac&o consiste no levantamento de informagfes que
possam contribuir para uma solucéo final que seja satisfatéria. Apesar de ndo ser uma
etapa propriamente de producéo, é essencial para garantir uma alternativa projetual
eficiente, que solucione problemas reais e necessidades da instituicdo. Esta fase pode
incluir o detalhamento de requisitos e restricoes para o SIV.

Nesta fase, é importante fazer o levantamento de algumas condicdes atuais da
empresa, como por exemplo: se ja possui algum SIV, contextualizacdo social, e
também do mercado em que esté inserida, perfil do publico-alvo, objetivos do cliente
a serem alcancados, estudo de similares, o conceito a ser trabalhado e também
restricdes de carater econdémico. Para agregar todos os aspectos citados acima, o
Briefing se torna uma importante ferramenta de apuracao dessas informagoes.

O briefing “consiste num resumo da situagao de projeto que é apresentada pelo
cliente nos primeiros contatos.” (PEON, 2003, p.61)

Também é valido incorporar no levantamento de dados: fotos dos produtos,
objetivos do cliente em relacdo ao seu negdécio, a curto e médio prazo, (se possuli
intencao de expandi-lo, por exemplo), se o cliente possui alguma nog¢éo de identidade

visual e qual importancia ele da para esse tema.
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4.1.2 Fase B — Concepcao

A Fase B — Concepcgao possui cinco etapas, sendo elas:
1) Geracgédo de Alternativas: Como o préprio nome sugere, € uma etapa desenvolvida
a partir dos dados extraidos da Fase A, onde a partir das limitacdes e as necessidades
da instituicdo, sdo gerados esbocos (alternativas) que contenham cada qual seu
proprio conceito. As imagens esbocadas geralmente correspondem a um simbolo com
o logotipo ou apenas o logotipo. Ao final as alternativas sao agrupadas de acordo com
um partido comum.
2) Definicdo do Partido: Por partido entende-se 0 parametro ou conceito motivador da
alternativa. A definicAo do partido diz respeito a avaliacdo de cada uma das
alternativas que foram desenvolvidas, e posterior selecdo da ideia que melhor se
adequa para a solucdo final. Vale salientar que apenas devem ser levadas em
consideracdo, ideias que foram realizadas concretamente, abstracbes pensadas
durante a realizacao dos esboc¢os, e que ndo foram de fato transcritas, ndo devem ser
consideradas. ApGs a escolha do partido bem definida, caso haja tempo, pode-se
gerar outras alternativas que sigam o mesmo parametro motivador.
3) Solucgao Preliminar: Apés uma nova avaliacdo, sendo esta para se chegar a uma
solucéo base, a alternativa escolhida deve passar por um aperfeicoamento, que inclui
estabelecer cores e analisar questdes ligadas a reducdo da marca (garantindo que a
alternativa escolhida ndo sofra problemas de ilegibilidade, por exemplo, a depender
da aplicacao que for submetida).
4) ValidacBGes: Também chamada de validacdo preliminar, ela consiste na etapa onde
a possivel solucdo deve ser submetida a dois tipos de validacdes: qualitativa e
guantitativa. A qualitativa diz respeito a um grupo seleto, e potencial usuario,
selecionado para responder perguntas abertas acerca da alternativa gerada. Esses
usuarios devem apontar criticas e sugestdes, que podem trazer perspectivas que
possam ter passado despercebidas pelo designer. A quantitativa, diferentemente da
anterior, nao traz restricdo de publico, e é submetida a uma quantidade maior de
pessoas, e 0 guestionario aplicado, geralmente, € constituido por perguntas fechadas
com possibilidade de multiplas escolhas.
5) Solucéo: Com todas as etapas anteriores concluidas, a solucéo proposta finalmente
é apresentada ao cliente. E preciso entéo, ter uma defesa do projeto bem estruturada,

munida de argumentos que fujam da subjetividade, mas que mostre concretamente
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tudo que foi levantado e produzido para se chegar ao entdo resultado. A base da
defesa deve incluir, desta forma: a problematizacdo, os parametros da escolha do
partido, solucdo e validagdo. Geralmente sdo apresentadas até trés alternativas ao
cliente, porém, o designer pode eleger aquela que ele dard maior destaque na defesa.
Essas alternativas “extras” podem fazer parte tanto de um mesmo partido, quanto de

partidos diferentes, embora apresentar solu¢cées semelhantes ndo seja o indicado.

4.1.3 Fase C — Especificacéao

A Fase C - Especificacdo € a ultima definida por Pedn, pois implica que, com
todos os processos anteriores ja bem resolvidos, agora de fato se possa dar inicio a
aplicacdo do SIV. Para aplicar satisfatoriamente todo o sistema pensado, faz-se
necessario a producao de regras e padrdes, que devem estar bem claros no chamado
Manual de identidade visual. Na Fase C, o interlocutor alvo passa a ser todos aqueles
gue irdo concretizar a implantagcéo do sistema: podem ser fornecedores de materiais,
técnicos de diversas areas (pintores, gréaficos, dentre outros) e até mesmo futuros

designers que irdo produzir implantacdes posteriores.

4.2 METODOLOGIA ADAPTADA: INSERCAO DA GESTALT COMO
FERRAMENTA PARA O PROCESSO CRIATIVO

Para o desenvolvimento deste projeto foi desenvolvida uma metodologia
adaptada (expressa na Figura 29) a partir da proposta de Pedn, na qual foram
reorganizadas algumas etapas e incluida a Teoria da Gestalt como ferramenta para
0 processo criativo. Considerando as trés fases principais propostas pela autora,
foram realizados alguns ajustes nas suas subfases, conforme o detalhamento das

etapas no quadro abaixo:
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Figura 29 — Fases do processo metodoldgico

C Z

FASE A FASE B FASE C
PROBLEMATIZACAO CONCEPCAO ESPECIFICACOES

r N ( N N
ATRIBUICAO DE PARTIDO

. Escolha de até trés (3) parametros
LEVANTAMENTO motivadores com base nas informacdes do
DE DADOS briefing REQUISITOS E
RESTRICOES DE USO

ELABORACAO DO BRIEFING

. Requisitos, restricoes e problematicas X ~ -
discutidas diretamente com o cliente GERAGAO DE SUGESTOES DE APLICACAO
ALTERNATIVAS DO SIV

Ih;SI:IRAC?ESfVIstAIS_ y SELEGAO DE LEIS DA GESTALT
. Sondagem de referéncias visuais de -
similaregs encontradas no mercado DE ACORDO COM CADA VERSAO SIMPLIFICADA (OU
(Criacéo de paineis semanticos PARTIDO . EXTENSA) DO MANUAL DE
J/ . Ana!lsar 0s mapas mentgls e IDENTIDADE
\_ ) :il:(;z:;reﬁisr:;(sgnl'de;g: f:;t E:)l: . Histérico da marca, conceitos utilizados

parametros motivadores e normas de aplicacao

GERACAO DE ALTERNATIVAS
. Gerar alternativas criativas a partir \_ /
das leis selecionadas

\, S

DEFINICAO DO PARTIDO
. Escolha do partido mais coerente
para o projeto

SOLU(,ZZ\O PRELIMINAR
. Aperfeicoamento da alternativa escolhida:
insercéo de cores e testes de reducéo

VALIDACAO
Apresentacao preliminar da proposta
escolhida para o cliente

SOLUCAO
. Inclui a defesa do projeto

\_ J

Fonte: O autor da pesquisa

4.2.1 Fase A — Problematizacéo

Esta fase corresponde ao levantamento de dados e informagcdes necessarias
para compreender as necessidades, as dores e as expectativas do cliente diante do
projeto. Como Pedn observa, o briefing é o grande aliado neste processo e pode reunir
informacdes, tais como: a dindmica do negdcio/servico desenvolvido, a histéria da
marca, se ha ou ndo existéncia de uma marca anteriormente produzida, concorrentes
que o cliente considera como inspiracdes e demais perguntas que o designer

considerar pertinentes na situagao.
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As inspiracdes visuais vém logo apos a etapa do briefing. Elas s@o expressas
em forma de painéis semanticos, organizados a partir de dados coletados junto ao
cliente, tais como: publico-alvo, referéncias visuais de concorrentes (diretos e
indiretos) e demais temas que venham contribuir visualmente para a concepg¢éo do

projeto.

4.2.2 Fase B — Concepcéo

1) Atribuicdo de partido: Para iniciar a Fase B, é realizada a escolha de até trés
paradmetros motivadores, que devem ter como base as informagbes que foram
recolhidas no briefing. Para inclusdo das Leis da Gestalt no processo criativo, foi
necessario definir antecipadamente os conceitos e parametros motivadores referentes
a marca, antes mesmo de iniciar 0s seus esbocos.

2) Selecéo de leis da Gestalt de acordo com cada partido: Com 0s parametros
motivadores definidos no inicio desta Fase B, continuamos o processo de concepg¢ao
da marca. Como proposicdo deste trabalho de conclusdo de curso, para auxiliar no
processo criativo desenvolvemos um conjunto de mapas mentais que abordam
conceitos relacionados as diferentes Leis da Gestalt, com a intencdo que eles
pudessem nortear o processo de geragao de alternativas.

Abaixo encontram-se todos os mapas desenvolvidos:

Figura 30 — Mapa mental — Lei das Unidades
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Figura 31 — Mapa mental — Lei da Segregacao
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Figura 32 — Mapa mental — Lei da Unificag&o
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Lei do Fechamento

N\ [ eide

morml—» avtestio
Jrechaments
pircel L
o.d( b
g Macves e~ Continuidode
obva de ovie Coves T I -
sequencia )
l /QS’IOQEOS
prossean T\-fases —s intevrmedidvio
ossequiv (vargar —> subir de rivel \> ATl
P subi video-gorves
Fonte: O autor da pesquisa
Figura 34 — Mapa mental — Lei da Continuidade
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Figura 35 — Mapa mental — Lei da Proximidade
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Figura 36 — Mapa mental — Lei da Semelhanga
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Sete mapas mentais correspondentes as Leis da Gestalt (Unidades,
Segregacdo, Fechamento, Unificagdo, Continuidade, Proximidade e Semelhanca)
foram elaborados previamente, com a intengdo de se tornarem um guia visual para
orientar o trabalho do designer na busca de correlagbes entre 0os conceitos e termos
que permeiam cada uma das leis e possiveis caminhos a serem utilizados para

conceber uma solucao final para o projeto. O mapa referente a Pregnéncia da Forma
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nao foi desenvolvido pois compreende-se a mesma como uma propriedade geral da
Gestalt.

Os mapas mentais foram feitos com base em quatro etapas sugeridas por
Lupton (2013), que parte da insercdo de um elemento ao centro da pagina, as
ramificacbes que sdo geradas a partir do elemento centralizado e a utilizacdo de
sinbnimos, antdnimos e subdivisdes que surgem durante o processo. Sobre os mapas,

a autora observa que:

Também conhecido como “pensamento radiante”, € uma forma de pesquisa
mental que permite aos designers explorar rapidamente o escopo de um dado
problema, tépico ou assunto. Partindo de um termo ou ideia central [...]
(LUPTON, 2013, p. 22)

Lupton (2013) destaca que a técnica de desenvolvimento desses mapas foi
concebida pelo psicélogo Tony Buzan, onde o mesmo delineou regras especificas
para fazé-los, mas atualmente os mapas sao feitos de forma mais livre e intuitiva.

Para este trabalho eles foram elaborados a partir de um quesito imprescindivel,
denominado aqui de Definigdes Universais. Essas definicdes se referem a palavras,
ou termos, que definem (regem) cada uma das Leis da Gestalt abordadas nos mapas.
Os termos foram obrigatoriamente extraidos de referéncias bibliograficas que tratam
das caracteristicas das leis, levando em consideracéo a credibilidade de determinados
autores sobre o tema, como é o caso de Jodo Gomes Filho.

Figura 37 — Definicdes Universais no Mapa - Lei da Segregacao
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Como é possivel notar na Figura 37, também foi incluida uma imagem

ilustrativa junto ao nome de cada lei abordada. Foram catalogados diversos simbolos
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presentes em logos de portfélios on-line, e alguns foram selecionados para ilustrar, na
pratica, um simbolo regido pela lei em questéo. A presenca do simbolo auxilia a fixar
as caracteristicas visuais da lei e ao mesmo tempo da lei inspira a constru¢do do mapa
mental.

A partir dos mapas elaborados, inicia-se uma analise do conjunto para realizar
uma correspondéncia entre 0os parametros motivadores e até trés mapas que melhor
se encaixam com eles. Os mapas mentais escolhidos irdo corresponder as leis que
serédo utilizadas para a geracéo de alternativas.

3) Geracado de alternativas: Realizacdo de esbocos a partir das leis selecionadas,
levando em consideracdo os conceitos e/ou palavras-chave extraidas do briefing e
dos mapas mentais. Todos devem contribuir para gerar alternativas criativas e
diversas para possiveis solugoes.

4) Definicao do Partido: Com todas as alternativas geradas e devidamente esbocadas,
finalmente pode-se chegar a definicdo de um partido: o caminho que correspondera a
uma solugéo preliminar.

5) Solugdo Preliminar: Dar-se entdo inicio ao aprimoramento da versdo a qual se
optou. Sao feitos testes de cores e experimentacdo com reducdes, garantindo que
nas aplicacfes a que se destinam, itens do sistema nao sofrerdo com ilegibilidade.
6) Validacdo: Apresentacdo preliminar da solucdo escolhida. Ainda ndo se trata da
defesa final do projeto, mas com uma solucao final jA mais ou menos definida, leva-
se para o parecer do cliente, afim de realizar os Ultimos ajustes necessarios e apurar
informacd@es relevantes para a finalizac&o. Para o contexto do desenvolvimento deste
TCC a fase de validacédo incluiu apenas a apreciacdo do material pelo cliente diante
do cronograma curto para sua realizagao.

7) Solucéo: Defesa final do projeto para o cliente. Utilizando como base todas as
informagbes apuradas no briefing, o designer deve munir-se de argumentos
fundamentados para defender a solugdo encontrada. Embora Pedn (2003) sugira a
apresentacao de até trés marcas, nesta adaptacéao, € recomendada que seja reduzida
apenas para duas, pois mesmo que pertencentes a um mesmo conceito, muitas
alternativas podem elevar a possibilidade de davidas e indecisdes acerca da solugéo

final.
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4.2.3 Fase C — Especificacbes

A Ultima fase deve ser elaborada quando todas as etapas anteriores estiverem
devidamente cumpridas. Apos refinar a solugdo escolhida, serdo descritas todas as
restricdes e padrbes referentes a utilizagcdo do SIV. Além disso, pode-se sugerir a
aplicacdo nos mais diversos meios, impressos ou digitais, e realizar simulacdes
através de mockups.

Tendo conhecimento do contexto que o cliente esta inserido, seu conhecimento
acerca de identidade visual e a importancia que ele da para a mesma, pode-se
desenvolver tanto uma versao convencional (extensa) quanto reduzida do manual de
identidade visual. A versédo reduzida deve conter uma linguagem mais simples e

termos técnicos adaptados, a fim de tornar o documento mais acessivel.
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5 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

Com a metodologia do projeto definida, é necesséario coloca-la em pratica
através do desenvolvimento de um projeto piloto para verificar a sua validagao.

O estudo de caso foi feito com a microempreendedora Denise lale, residente
em Caruaru-PE. A frente da Arte em Diamante, ela realiza a producdo manual de
quadros a partir da colagem de diamantes de resina.

A escolha de produzir um SIV para a Arte em Diamante, a fim de servir como
projeto piloto deste trabalho, veio a partir da busca por um microempreendedor que
ainda nao tivesse uma marca e cuja forma de divulgacdo do seu trabalho fosse
praticamente inexistente por n&o haver um sistema de identidade definido.
Observando que a Arte em Diamante realiza um trabalho artesanal de um segmento
pouco explorado na cidade de Caruaru-PE (no sentido de vendas), a producéo de sua
marca e de um SIV pode propiciar diversas fontes de divulgacdo através de meios

digitais e impressos, e com isso tornar seu trabalho mais reconhecido.

Figura 38 — Quadro floral produzido pela Arte em Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

O quadro decorativo (Figura 38) contém uma das tematicas mais fortes da Arte
em Diamante: o floral.
A seguir encontra-se o0 resultado alcangcado por meio do processo

metodoldgico.
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5.1 FASE A — PROBLEMATIZACAO

5.1.1 Elaboragéao do briefing

A Arte em Diamante foi idealizada por Denise lale no ano de 2019. Foi a partir
da sua irm&@ do Maranhdo que ela teve o primeiro contato com esse tipo de técnica
para confecgcdo de quadros. Ela adquiriu uma tela pré-impressa sem saber ainda do
que se tratava, foi quando Denise, curiosa, se interessou pelo o que irma havia
comprado e assim teve conhecimento desse tipo de artesanato com resina.
Inicialmente a produgéo era feita meramente como uma forma de distragdo, tempos
depois veio a ideia de fazer da distracdo uma forma de gerar renda extra.

A producao dos quadros é feita no estilo DIY (do it yourself), ou seja: faca vocé
mesmo. As telas sdo pré-impressas e por cima é realizada a colagem das chamadas

pedras em resina.

Figura 39 — Exemplo de tela pré-impressa
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Fonte: O autor da pesquisa

Acima, na Figura 39, um exemplo de parte de uma tela pré-impressa pronta

para receber os diamantes de resina. Cada pedrinha possui um codigo, que indica
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exatamente onde deve ser colada. Na parte superior direita encontra-se a imagem

que deve se formar ap6s o quadro finalizado.

Figura 40 — Pedras em resina

Fonte: O autor da pesquisa

Na Figura 40 encontram-se alguns diamantes de resina em suas respectivas

embalagens.

Figura 41 — Caneta e cola utilizadas para fixar as pedras

Fonte: O autor da pesquisa
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A caneta (Figura 41) € passada na cola, o objeto vermelho situado ao lado
dela, para realizar a colagem dos diamantes.

Ao contatar a Arte em Diamante, o cliente deve informar qual a imagem que
ele gostaria que fosse produzida e se deseja que seja entregue com moldura e vidro,
ou apenas moldura (fica a critério). As imagens escolhidas pelos clientes podem ser
das mais variadas, incluindo flores, paisagens, de cunho religioso ou até mesmo fotos
pessoais. No caso da encomenda se tratar de uma foto, ela ser4 enviada para o site

responsavel por gerar a tela.

Figura 42 — Quadro produzido pela Arte em Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

A Figura 42 retrata um quadro produzido com a tematica paisagem.

A encomenda das telas pré-impressas, sendo de imagens genéricas ou fotos
personalizadas, € feita no site aliexpress.com e levam de 30 a 40 dias para serem
entregues.

Por se tratar de um artefato que qualquer pessoa com interesse em decoracgéo
pode adquirir, os clientes podem ser classificados como publico em geral.

Segundo a proprietaria da Arte em Diamante, os valores a serem projetados
com a marca devem transmitir: aspecto reservado, familiar e popular, de acordo
com as opc¢Oes assinaladas no topico 6 do formulério do briefing (Ver apéndice A).

Embora tenha sido marcada a opcgao “reservado”, a cliente repassou explicacdes que
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deram a entender que na verdade o termo mais adequado seria subjetivo, pois trata-
se da preferéncia de cada cliente sobre como seria o quadro (reservado teria muito
mais a ver com discreto do que com gosto pessoal). J& o termo familiar foi citado pois
a decoracdo é um atributo muito presente no interior de residéncias. Por fim o termo
popular também foi destacado pois ndo ha limitacbes de publicos a serem
alcancados.

As preferéncias de cores a serem utilizadas indicadas pela cliente foram: azul,
preto e pérola (bege).

A Arte em Diamante pode ser encontrada no instagram pelo user
@arteemdiamante. No perfil € possivel observar alguns quadros ja produzidos e
também o contato para pedidos.

O briefing completo esta disponivel para visualizagdo no Apéndice A.

5.1.2 Inspiracdes visuais

5.1.2.1 Painéis semanticos

Para compor as inspiracdes, foram elaborados trés painéis semanticos. O
primeiro referente ao publico-alvo, o segundo aos concorrentes indiretos presentes na

cidade de Caruaru-PE e o terceiro a marcas de empresa de artesanato de modo mais

geral.
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Figura 43 — Painel semantico - Publico-alvo
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Fonte: O autor da pesquisa

A partir da resposta dada no briefing a respeito de onde se encontram 0s
clientes, a opcao escolhida foi o publico em geral, onde foi elaborado um painel
(Figura 43) que pudesse representar essa definicdo. Por se tratar de um tipo de
artesanato que envolve decoracao, entende-se que qualquer individuo que aprecie
ambientes decorados/personalizados pode ser considerado um cliente em potencial.
Podem ser donas de casa, mulheres que trabalham fora, mas ndo abrem méo de
decorar seu espaco de trabalho ou o lugar onde moram, universitarios que curtem
pecas personalizadas, homens que desejam presentear uma pessoa querida ou

adquirir os quadros para si, dentre outros.
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Figura 44 — Painel semantico - Concorrentes indiretos
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Fonte: O autor da pesquisa

O requisito principal para a elaboracdo do painel acima (Figura 44) foi o
levantamento de alguns negécios locais que se assemelham com a proposta da Arte
em Diamante. Apesar desses concorrentes se dedicarem a atividade de producéo e
venda de quadros decorativos, eles sdo classificados como concorréncia indireta,
pois nenhum utiliza o diamante de resina como material para confec¢éo dos quadros.

De modo geral, ndo foram encontrados concorrentes diretos.
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Figura 45 — Painel semantico - Logos artesanato
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Fonte: O autor da pesquisa

Os principais meios de pesquisa utilizados para fazer o levantamento dos logos
acima foram os portfélios on-line de design, destacando o site behance.net. A ideia

foi reunir marcas que permitissem notar elementos da Gestalt em sua composicao.

5.2 FASE B — CONCEPCAO

5.2.1 Atribuicédo de partido

A partir da andlise do briefing, e do levantamento de inspiracfes visuais,
foram selecionados dois parametros motivadores como guias para o inicio das
etapas praticas do projeto, sao eles:

1) Projetar uma imagem familiar: tendo em vista a utilizagdo de quadros decorativos
como algo comum, e muitas vezes presente em qualquer residéncia;

2) Transmitir a ideia de algo produzido manualmente: partindo do principio que 0s
quadros sao produzidos de forma manual, no estilo DIY (do it yourself).
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Dessa forma, as palavras-chave familiar e manual (referente a algo produzido
manualmente) constituiram ideias centrais para a etapa de analise dos mapas mentais

e selecéo das leis da gestalt.

5.2.2 Andlise dos mapas mentais e selecdo das Leis da Gestalt

Com a andlise dos mapas mentais propostos na metodologia do projeto foi
possivel perceber que algumas palavras-chave dos diagramas propostos para as Leis
da Gestalt se enquadraram nos parametros motivadores previamente escolhidos

(familiar e manual), notadamente nas seguintes leis: Fechamento e Unificacao.

Figura 46 — Lei do Fechamento — Fragmento de ramificacdo
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Fonte: O autor da pesquisa

Como é possivel perceber na imagem (Figura 46), a partir da definicdo
universal denominada de contorno (sendo a sensacdo de contorno uma das
caracteristicas da Lei do Fechamento na formagdo de imagens), surgiram
ramificagbes que sugeriram palavras-chave como: manual, arteséo, artista, pincel,
guadro e assim por diante. Dessa forma, a geracao de alternativas para o parametro

manual passa a ser regida pelo fechamento.
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Figura 47: Lei da Unificacao — Fragmento de ramificacédo
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Fonte: O autor da pesquisa

Na Figura 47, as ramificacbes que surgiram a partir da definicdo universal de
proximidade referente a lei da Unificacao revelaram palavras-chave que remetem a
um sentido de familia, presente em: casa, lar, aconchego e conforto. Dessa forma, a

geracdo de alternativas para o parametro familiar passa a ser regida pela unificacao.

5.2.3 Geracgéo de alternativas

Com a escolha das Leis da Gestalt que irdo nortear os parametros motivadores,
a fase da concepcédo avancou para a etapa da producéo de alternativas, fazendo uso
de esbogos para tal. Eles funcionaram como uma ferramenta priméria, porém de
extrema importancia, para gerar rascunhos e anotagdes que permitiram aos poucos
um refinamento do que viria a ser uma solucao.

Os primeiros testes foram realizados com o parametro manual, e como definido

na etapa anterior, este foi regido pela Lei do Fechamento.
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Figura 48 — Primeiros esboc¢os — Parametro manual
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Fonte: O autor da pesquisa

Como € possivel perceber na Figura 48, a ideia central era trazer a
representacdo de um diamante, fazendo referéncia direta ao proprio nome (Arte em
Diamante). Pegando um pouco da inspiracdo do principal material utilizado na
confec¢do dos quadros, as pedras em resina, a proposta era que o diamante fosse
formado por partes da mesma forma que as pedras, unidas, formam uma imagem
completa.

Na Figura 52, pode-se notar tentativas iniciais de encaixar a caneta (Figura 45),
utilizada para colar e fixar as pedras na tela pré-impressa, no proprio diamante. A

caneta € a principal ferramenta manual utilizada no trabalho de colagem.

Figura 49 — Esboco — ParAmetro manual

Fonte: O autor da pesquisa



69

Acima (Figura 49), a representacdo um pouco mais refinada de como seria o
diamante e a no¢do de como a caneta estaria representada, tendo por base imagens

fotografadas da mesma para contribuir neste trabalho.

Figura 50 — Esboco final — Pardmetro manual

Fonte: O autor da pesquisa

No desenho da Figura 50 os tragcos foram reforcados a fim de facilitar a
visualizacao para geracéo do vetor. Por ultimo, surgiu a ideia de utilizar um simples
guadrado ao final da ponta da caneta (remetendo a pedra em resina), posteriormente
esse detalhe foi deixado de lado por considerar que estava desconectado do resto
do desenho e passaria praticamente despercebido a depender da reducdo de

tamanho.

Figura 51 — Vetoriza¢do dos elementos — Parametro manual

Fonte: O autor da pesquisa

Na Figura 51, encontram-se os elementos vetorizados que comp&em o simbolo

da alternativa gerada para o parametro. O primeiro sendo o diamante composto por
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sete partes em sua composicdo, o segundo vetor refere-se a forma escolhida para
ilustrar a caneta, e por ultimo, surgiu a ideia de posicionar o diamante dentro de um
retdngulo como uma representacdo de que ele é obra de um quadro. O retangulo

possui deformagéo com o intuito de gerar mais dinamismo para o simbolo.

Figura 52 — Vetorizacao final — Pard@metro manual

Fonte: O autor da pesquisa

Conforme representado no vetor final (Figura 52), as varias partes do diamante
formam a caneta ao centro. Ao mesmo tempo que ha um agrupamento de elementos
gerando uma imagem, a propria imagem gerada sugere uma ferramenta de uso
manual, concluindo assim a proposta do parametro em questao atrelado a Lei do
Fechamento.

Para compor a tipografia, foram analisadas fontes tanto caligraficas (Figura 53)
guanto serifadas (Figura 54), sem levar em consideracdo a insercdo de cores e
preenchimentos, realizando testes ao lado do simbolo para se obter uma ideia da

harmonizacao entre ambos.

Figura 53 — Parametro manual — Teste com a fonte Bossty

Fonte: O autor da pesquisa
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Figura 54 — Pardmetro manual — Teste com a fonte Kagnue

Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

Os esbocos realizados em seguida, foram gerados com o parametro familiar,

e como definido no inicio da Fase B, este foi regido pela Lei da Unificacao.

Figura 55 — Primeiro esbo¢o — Parametro familiar

L’

T AQ"‘*‘“‘\
o~ Q 3 ~

e m_

Fonte: O autor da pesquisa

Como é possivel observar na Figura 55, a intencéo inicial era representar uma
forma que tivesse extremos interligados, gerando uma sensacdo de unido e dessa
maneira remetendo a lagos afetivos, que € um dos conceitos gerados quando se
pensa no termo familia. Na Figura 59, o encontro de cada curva gera um losango,
com o intuito de ilustrar pequenos fragmentos de diamantes.

Na sequéncia, imaginou-se uma forma para compor a unificagdo, de modo que

pudesse representar a ideia de uma estrutura familiar, tendo como inspiragédo icones
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gue representam uma familia (geralmente dois adultos e uma crianca ao centro),

conforme o exemplo abaixo (Figura 56):

Figura 56 — icone representando familia

Fonte: flaticon.com (2021)

Com a intencéo de construir um simbolo de formas orgéanicas, principalmente

para referenciar uma pétala de flor, foi elaborado o rascunho abaixo (Figura 57):

Figura 57 — Esboco de forma — Parametro familiar

Fonte: O autor da pesquisa
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Figura 58 — Esboco final — Parametro familiar

Fonte: O autor da pesquisa

Por fim, o vetor final (Figura 59 ) assumiu a figura de uma flor, tendo por
referéncia o esboco elaborado na Figura 58. A ideia foi manter duas variagoes de
tamanho para as pétalas, onde as maiores representariam adultos, e as menores,

criancas.

Figura 59 — Vetorizagéo final — Parametro familiar

Fonte: O autor da pesquisa

Para compor a tipografia, foram analisadas fontes tanto caligréaficas (Figura 60)
guanto serifadas (Figura 61), sem levar em consideragcdo a insercdo de cores e
preenchimentos, realizando testes ao lado do simbolo para se obter uma ideia da

harmonizagéo entre ambos.
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Figura 60 — Parametro familiar — Teste com a fonte Reginald Script

%ﬂf&t@m

[ ]

Fonte: O autor da pesquisa

Figura 61 — Paradmetro familiar — Teste com a fonte Konfista

A}“Ie em
Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

5.2.4 Definicéo de partido

Aqui foram analisados os esboc¢os desenvolvidos para cada parametro, 0s
conceitos envolvidos em cada um deles e a relagdo que teriam com todo o
levantamento de dados recolhido na Fase A. O principal desafio da definicdo de
partido € escolher a alternativa que é mais coerente para seguir 0 proximo passo: a
solucéo preliminar.

Apds a andlise, foi decidido que a versao principal a ser refinada e apresentada
a cliente seria a primeira, tendo como parametro motivador o manual e a Lei do
Fechamento como ferramenta criativa que auxiliou no seu desenvolvimento.

A escolha foi feita com base em um conceito relevante: a Arte em Diamante é
diretamente ligada a uma atividade artesanal, dessa forma, repassar a ideia de que
existe um trabalho feito pelas méos de uma artesa € quase que imprescindivel de ser

destacado.
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5.2.5 Solucéao preliminar

5.2.5.1 Testes de cores

Visando o aperfeicoamento do partido escolhido, foi feita a insercéo das cores.
Ao observar o briefing, as preferéncias da cliente se baseavam nas seguintes cores:

bege, preto e/ou azul, sendo esta Ultima, a cor selecionada para compor os tons
integrantes do simbolo.

Abaixo encontram-se os testes feitos com diferentes tonalidades de azul com
base na escala Pantone.

Figura 62 — Solucao preliminar — Teste de cores

60% 40% 30% = o 100%

PANTONE 7711 C PANTONE 302 C

Fonte: O autor da pesquisa

Na Figura 62 é possivel perceber que o Pantone 7711 C possui cinco

variacdes, elas séo responsaveis por compor o diamante. O Pantone 302 C faz parte
do retangulo situado atras dele e da tipografia.

Na prética, as cores foram aplicadas da seguinte forma:

Figura 63 — Solucéo preliminar — Aplicagdo de cores

N Artc em

Al Diaomante

Fonte: O autor da pesquisa

Ao serem submetidos a aplicacdo de cores, o logotipo e o simbolo resultaram
na composicao da figura 63.
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5.2.5.2 Testes de reducéao

Os testes de reducédo sé&o importantes para que néo haja comprometimento da
legibilidade da marca em qualquer que seja sua aplicagdo. Pensando nisso, e para

garantir uma boa leitura, algumas alteracdes foram aplicadas na tipografia escolhida.

Figura 64 — Logotipo com a fonte original Kagnue

Ar_*te cm
Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

A tipografia original escolhida para o projeto, a Kagnue, foi submetida a
algumas alteragdes tendo em vista melhorar a sua visibilidade quando a marca
necessitar ter seu tamanho reduzido. Como € possivel perceber na Figura 64,
algumas hastes (presentes nas transversais do “A” e do “e”, por exemplo) possuem

uma espessura muito fina, o que pode gerar falta de legibilidade ao ser reduzido.

Figura 65 — Kagnue com alteracdes

Ar:te cm
Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

As alteracgOes feitas na tipografia (Figura 65) correspondem a: retirada do brilho
interno que antes correspondia a haste transversal de “A”, hastes transversais de
“‘A”, “e” e “t” engrossadas em 50% e haste inferior de “D” também em 50%, aumento

na altura das hastes verticais de “m”, “n” e “i” e ajuste na altura de x do “e”. Além
disso, foram feitos ajustes de kerning e tracking.
Conforme apresentado abaixo (Figura 66), a marca em sua versao aprimorada

ficou da seguinte forma:
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Figura 66 — Arte em Diamante — Aprimoramento de versao

N Arte em

A4 Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

Com os ajustes de fonte estabelecidos foi possivel ter a nocédo das
especificacdes em relacdo a reducdo maxima para aplicacdes digitais, expressados
na Figura 67:

Figura 67 — Solucéo preliminar — Testes de reducéo

Arte em \V
Diamante

263 x 114px

=N Artec em

A4 Diamante

297 x 82px

118 x 110px

A Arte em

\V/ Diamante

297 x 67,8px

Fonte: O autor da pesquisa

5.2.6 Validacéao

Nesta etapa foi apresentada a versao preliminar da marca para a cliente, com
o intuito de obter um feedback e extrair comentarios que pudessem contribuir para o
aprimoramento da versao final.

De modo geral, ndo foram feitas muitas observagfes, surgiram alguns

guestionamentos sobre a finalidade do retangulo por tras do diamante, por exemplo,
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onde foi respondido que se refere ao conceito de remeter a um quadro, onde o
diamante seria a obra presente nele.

Com nada mais a acrescentar, no passo seguinte foi realizada a defesa do
projeto.

5.2.7 Solucao

Nesta etapa de defesa final do projeto para o cliente é importante ressaltar na
apresentacao que as decisdes foram tomadas a partir da analise do briefing. A

seguir, nas Figuras 68 a 74, apresentamos as pranchas apresentadas para a cliente.

Figura 68 — Capa da apresentacdo

N Arte em

\V/ Diamante

Fonte: O autor da pesquisa



Figura 69 — Construcao do simbolo

0
/AR Referéncia direta a “Diamante’,

presente no préprio nome

Canetinha utilizada para realizar -

ZH RN
acolagem dos diamantes -
+

Referéncia a forma de um reténgulo,
com deformacao para tornar + dindmico

Fonte: O autor da pesquisa

Figura 70 — Escolha tipografica da alternativa

Arte em Diamante

Serifada de formas organicas, trazendo
leveza para a marca

Fonte: O autor da pesquisa
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Figura 71 — Paleta de cores

HEN L]

Degradé de tons azuis, o mais escuro ao mais claro
(incluindo por (ltimo a cor branca)

Fonte: O autor da pesquisa

Figura 72 — Verséo para fundos escuros

TP Arte em

\i!/ Diamante

Fonte: O autor da pesquisa
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Figura 73 — Marca

N Arte em

Al Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

Figura 74 — Sugestéo de aplicacdo em placa de loja

Fonte: O autor da pesquisa

Como proposto na metodologia adaptada deste trabalho de conclusao de
curso, o ideal é que sejam apresentadas até duas versdes para o cliente, entdo a
versdo 2 (parametro familiar) passou por um aprimoramento basico (Figura 73)
apenas como uma proposta de conceito diferente, para que pudesse finalmente ser
decidida a marca final da Arte em Diamante e seguir com o manual de identidade

visual.



82

Figura 75 — Aprimoramento — Versao 2

%ﬂm@n

Fonte: O autor da pesquisa

Com todo material necessario para a decisdo final, a escolha foi feita pela
versao 1. A cliente considerou que essa era a mais apropriada, por ter uma conexao

visual mais direta com o nome Arte em Diamante.
5.3 FASE C — ESPECIFICACOES
5.3.1 Construcao do Manual de Identidade Visual

A Ultima fase deve trazer as especificacfes referentes ao SIV. A partir de um
manual de identidade visual, € possivel obter informagcdes sobre os requisitos e
restricbes de uso da marca e sugestdes de aplicacéo.

Foi optado por executar um manual de identidade visual simplificado, tendo em
vista comunicar as informacdes técnicas de uma forma mais simples e acessivel.

Foram feitas fotos dos trabalhos da empreendedora para compor cada sesséo,
e algumas também referentes a tela pré-impressa na forma como ela chega, ainda
embalada.

Foram utilizados alguns dos conceitos apresentados no roteiro de construcao
de um manual de identidade proposto por Pedn (2003), como por exemplo:
Tipografia do Logotipo, Cores, Redu¢cbes Maximas, Campo de Protecao, Alfabeto

Institucional, Utilizagcbes Vetadas e Aplicacdes.
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Figura 76 — Manual de Identidade Visual — Capa

MANUAL DE MARCA

Arte em

B4 Diamante

Fonte: O autor da pesquisa

Alguns tépicos importantes presentes no manual estéo citados a seguir como:

as versfes da marca, a area de protecao, uso incorreto e algumas aplicacées.

Figura 77 — Manual de Identidade Visual — Versdes da marca

a B Ar_‘te ecm
AN Diamante

principal

Arte em N\ 4
Diamante

secundaria

ZH HN Arte em
“\TDiamante

simbolo cutline

simbolo

Fonte: O autor da pesquisa
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As versdes da marca (Figura 77) mostram que tanto a versao principal e
também a secundaria, sao dispostas horizontalmente. A versao outline teve as cores
reduzidas em duas e, por ultimo, ha a possibilidade de o simbolo ser utilizado

sozinho.

Figura 78 — Manual de Identidade Visual — Area de protec&o

Fonte: O autor da pesquisa

Tendo como funcéo evitar que qualquer contetdo ao redor invada a area da
marca, foi criada uma regiao de protecéo (Figura 78) para garantir que seu espaco
seja preservado. Ela foi feita com base na altura do “A” de “Arte em Diamante”, porém

em formato quadrado.

Figura 79 — Manual de Identidade Visual — Uso incorreto

1]
AN Arte em
L Bl Diamante
Arte CIm Arte em
Diamante e Diamante
deslocamento do simbolo distorgoes
V4N Arte em N Arte em
A4 Diamante hld Diamante
mudanc¢a de cor alteracdo na espessura

Fonte: O autor da pesquisa
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A Figura 79 possui alguns exemplos do que néao se deve fazer com o simbolo
ou a tipografia. Deslocamentos, distorcdes (horizontais ou verticais), mudar as cores
originais e alterar a espessura, sao acdes vetadas de serem feitas sob a marca.

Abaixo encontram-se algumas aplica¢gdes sugeridas para a Arte em Diamante.

S&o adesivos, canecas e aplicacdo em foto para instagram.

Figura 80 — Manual de Identidade Visual — Algumas aplicagdes

ae arteemdiamante

adesivos

‘) Arie em
¥ Diamante

Qv N

@ 100 likes

#hashtag #loremipsum

instagram canecas

Fonte: O autor da pesquisa

O manual de identidade visual completo, com todas as especificacdes
detalhadas, encontra-se disponivel clicando a seguir:

Manual de Identidade Visual — Arte em Diamante


https://drive.google.com/file/d/1_Tp5Jhi-fG_aLx_-yre8fH7HFEzqQQUU/view?usp=sharing
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6 CONCLUSAO

Desde séculos passados a humanidade j& buscava representacdes gréficas,
mesmo que primitivas, para rotular e identificar produtos e posses. Embora néo fosse
um sistema tdo complexo, fica evidente como as representacfes visuais eram, e ainda
sdo, importantes para transmitir particularidades de pessoas e negocios.

Atualmente, na area do design gréafico, especificamente na producdo de
marcas e sistemas de identidade visual, sdo variadas as possibilidades metodoldgicas
existentes para a execucdo de projetos. Embora o mercado pareca estar saturado
com repetidas informacdes, o profissional de design é capacitado para desenvolver
alternativas criativas que possibilitem o destaque necessario do seu cliente em um
mercado globalizado tdo concorrido.

Este trabalho resultou no levantamento de um novo olhar sobre a criagdo de
identidades visuais, fazendo uso de um estudo da psicologia da forma como uma
aliada do design. Fugindo um pouco dos métodos conhecidos, inserindo a Teoria da
Gestalt como etapa enriquecedora na concepcdo de ideias, pode-se dizer que a
proposta metodoldgica foi desenvolvida satisfatoriamente neste estudo de caso, e a
metodologia como um todo, encontra-se aberta para novas sugestdes que venham a
contribuir para o seu aprimoramento.

No processo de geracdo de alternativas foi possivel comprovar o suporte
criativo que 0s mapas mentais, desenvolvidos anteriormente, deram na hora de
produzir esbocos e possiveis solucdes. O processo de construir os mapas acabaram
por gerar gatilhos metais que envolviam palavras-chaves, conceitos e termos
interligados, que muito contribuiram nesta fase.

A execucdo da marca Arte em Diamante e a produgcdo de seu manual de
identidade, cumprem o papel de tornar o design mais acessivel para
microempreendedores, a partir do momento que ¢é estabelecido um dialogo
democratico, compreendendo que nem todos tém acesso a informacgéo do que de fato
€ um sistema de identidade visual ou desconhecem sua real importancia no
crescimento de qualquer que seja o empreendimento.

Dentre as contribuicdes deste trabalho para o meio académico podem ser
citados: a importancia, e talvez o resgate, de disciplinas académicas que explorem
mais de ferramentas e estudos da psicologia para gerar repertorio visual em seus

alunos, a importancia da atuacdo do designer ndo somente em camadas elitistas da
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sociedade, e por fim, a metodologia adaptada que pode ser utilizada por outros

designers como uma nova proposta para execucao de projetos de identidade visual.
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APENDICE A - BRIEFING ARTE EM DIAMANTE




4) Vocé j4 possul profissional em redes soclais? (Facebook,
mn&‘mm)mm choeo::m?

R: Sim. pelo Instagram com o user @arteemdiamante

5) Quem sdo e onde estio os seus cllentes? (Marque um X ao lado de todas
as opgoes que estiverem de acordo).

a) Profissionais liberais
b) Alto nivel de instrugio
c) Baixa Renda

f) Publico em Geral X
g) Um grupo especifico
h) Mercado Regional
i) Alta Renda

/) Estudantes

Quais das caracteristicas abaixo descrevem a imagem que vocé quet
. mwmxumamumum

85

91






93

REFERENCIAS DE IMAGENS DA INTERNET

Figura 01: Exemplo de alta e baixa pregnancia em tipografias
Fonte: www.todoestudo.com.br (2020). Disponivel em:
<https://www.todoestudo.com.br/filosofia/gestalt>. Acesso em 02 nov. 2020.

Figura 02: Representacéo grafica da cadeira Serifa
Fonte: francielle.carbonmade.com (2015). Disponivel em:
<https://francielle.carbonmade.com/projects/4595208 >. Acesso em 08 ago. 2021.

Figura 03: Vista explodida da cadeira Serifa
Fonte: francielle.carbonmade.com (2015). Disponivel em:
<https://francielle.carbonmade.com/projects/4595208 >. Acesso em 08 ago. 2021.

Figura 04: Esquema retratando o processo da visao

Fonte: essilor.pt. Disponivel em: < https://www.essilor.pt/a-sua-vida-e-0s-seus-
olhos/aprenda-sobre-tudo-o-que-afecta-os-seus-olhos/como-funciona-o-olho >.
Acesso em 12 set. 2021.

Figura 05: Exemplo de ilusé@o de Gtica

Fonte: www.megacurioso.com.br (2014). Disponivel em:
<https://www.megacurioso.com.br/ilusao-de-optica/44413-10-ilusoes-de-otica-fritar-
cerebro.htm >. Acesso em 05 nov. 2020.

Figura 06: Demonstracéo de logotipo com alta pregnancia
Fonte: www.blog.wedologos.com.br (2016). Disponivel em: <
https://blog.wedologos.com.br/gestalt-design/ >. Acesso em 05 nov. 2020.

Figura 07: Antigo simbolo da Apple

Fonte: stevejobsapple2.blogspot.com (2015). Disponivel em: <
http://stevejobsapple2.blogspot.com/2015/10/primeiro-logo-da-apple.html >. Acesso
em 10 jun. 2021.

Figura 09: Unidade por agrupamento de elementos
Fonte: www.gratispng.com (2020). Disponivel em: < https://www.gratispng.com/png-
a7vgms/ >. Acesso em 8 jun. 2021.

Figura 10: Simbolo contendo Unidade

Fonte: www.blog.wedologos.com.br (2016). Disponivel em: <
https://blog.wedologos.com.br/gestalt-design/ >. Acesso em 03 ago. 2021.

Figura 12: Simbolo contendo Segregacéao

Fonte: www.behance.net (2021). Disponivel em: < www.behance.net >. Acesso em
03 ago. 2021.

Figura 13: Simbolo do ying-yang
Fonte: br.depositphotos.com. Disponivel em: < https://br.depositphotos.com/stock-
photos/yin-yang.html >. Acesso em 03 ago. 2021.



94

Figura 14: Simbolo representando Unificacéo
Fonte: www.behance.net (2021). Disponivel em: < www.behance.net >. Acesso em
03 ago. 2021.

Figura 15: Exemplo de Fechamento
Fonte: www.4ed.cc/gestalt (2019). Disponivel em: < https://4ed.cc/gestalt >. Acesso
em 13 out. 2020.

Figura 16: Exemplo de Fechamento em simbolo

Fonte: www.publicitarioscriativos.com (2021). Disponivel em: <
https://www.publicitarioscriativos.com/50-logotipos-geniais-criados-a-partir-da-
gestalt/ >. Acesso em 04 ago. 2021.

Figura 17: Simbolo contendo Continuidade
Fonte: www.blog.wedologos.com.br (2016). Disponivel em: <
https://blog.wedologos.com.br/gestalt-design/ >. Acesso em 04 ago. 2021.

Figura 18: Simbolo da Unilever

Fonte: promoview.com.br (2017). Disponivel em: <
https://www.promoview.com.br/categoria/geral/unilever-abre-espaco-para-
experimentacao-digital.html>. Acesso em 04 ago. 2021.

Figura 20: Simbolo contendo Semelhanca
Fonte: www.behance.net (2021). Disponivel em: < www.behance.net >. Acesso em
04 ago. 2021.

Figura 21: Pintura rupestre policromica encontrada na Espanha
Fonte: www.todamateria.com.br (2020). Disponivel em: <
https://www.todamateria.com.br/arte-rupestre/ >. Acesso em 17 out. 2020.

Figura 23: Simbolo da Lacoste
Fonte: logodownload.org/ (2017). Disponivel em: < https://logodownload.org/lacoste-
logo/>. Acesso em 06 dez. 2021.

Figura 26: Marca do Subway
Fonte: gkpb.com.br (2016). Disponivel em: < https://gkpb.com.br/14320/novo-logo-
subway/ >. Acesso em 11 ago. 2021.

Figura 28: Mascote da Sucrilhos Kellog’s

Fonte: propmark.com.br (2019). Disponivel em: < https://propmark.com.br/serie-
mascotes/minha-historia-comecou-com-a-do-sucrilhos-nao-existe-um-sem-o-outro-
diz-tony/>. Acesso em 11 ago. 2021.

Figura 56: icone representando familia
Fonte: flaticon.com (2021). Disponivel em: < https://www.flaticon.com/br/icone-
gratis/familia_2203522 >. Acesso em 01 dez. 2021.
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