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RESUMO

Tendo em vista a importancia da construgdo de um sistema de identidade visual sélido
para que torcedores e simpatizantes do clube de futebol caruaruense Central Sport
Club possam se identificar com sua marca, bem como para que a mesma possa ter
maior exposicdo em diversos ambitos e valorize a histéria e memdria da instituicéo e
sua ligacao com a cidade de Caruaru, pesquisa-se sobre a historia, patriménio afetivo
do clube e seu lugar no contexto do futebol municipal, tal qual conceitos de constru¢ao
de uma identidade visual, a fim de desenvolver uma nova identidade visual para o
Central Sport Club, agregando valor & sua marca através do resgate e respeito a sua
histéria e tradicao junto a cidade de Caruaru e reconhecendo sua posi¢ao de for¢a no
futebol do interior Pernambucano. Para tanto, descrevemos a histéria do Central Sport
Club, seu patriménio afetivo e o futebol caruaruense junto ao contexto histérico
municipal, conceituamos teoricamente identidade visual e a situamos dentro de seus
objetivos, fungdes, requisitos e elementos, descrevemos e analisamos casos recentes
de redesign de identidades visuais de clubes futebolisticos e elaboramos uma nova
proposta de identidade visual para o Central Sport Club de acordo com a metodologia
de Peon, analisando sua identidade visual atual, compreendendo a relagdo do
torcedor com o clube e resgatando o passado imagético do clube. Diante disso,
verifica-se que a identidade visual do clube ndo atendia aos requisitos minimos para
gue funcionasse e muito menos fosse bem-sucedida, com a elaboracdo de uma nova
identidade visual, foi possivel superar esses problemas, modernizar a marca do

Central revalorizando sua histéria, tradigéo e relagdo com a cidade de Caruaru.

Palavras-chave: Identidade Visual; Redesign; Futebol; Central Sport Club; Caruaru,

Memoria Grafica.



ABSTRACT

Regarding the value of creating a solid visual identity so that the fans and sympathizers
of the Caruaru football team Central Sport Club can identify themselves with its brand,
as well as that the brand is able to have more exposure in various extents and also
value its history, memory and their connect with the city of Caruaru, we research about
the history, the club’s sentimental value and its place in the city’s football context, as
well as the concepts of developing a visual identity, in order to recreate Central Sport
Club’s brand, adding value to its mark through rescuing and respecting its past and
traditions along with the city of Caruaru and recognizing its strong position in
Pernambuco’s football context. To do that, we describe Central Sport Club’s history,
its sentimental value and the football of Caruaru, we conceptualize what is a visual
identity and situate within its objectives, functions, requirements and elements, we also
describe and analyze recent cases of redesign projects of football teams and finally
we develop a new brand for Central Sport Club according to Peén’s methodology,
analyzing its current visual identity, comprehending the fans relationship with the club
and rescuing its past with images. With that in mind, we verify that the club’s visual
identity wouldn’t meet the basic requirements for it to work or be successful.
Developing a new visual identity, it was possible to overcome these problems and
modernize Central Sport Club’s brand, while also revaluing its past and tradition and

highlighting its ties with Caruaru.

Keywords: Visual Identity; Redesign; Football; Central Sport Club; Caruaru, Graphical

Memory.
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1 INTRODUCAO
1.1 APRESENTACAO

O Brasil, intitulado como o pais do futebol, tem o esporte conhecido como sua
“paixao nacional”, isso se da devido a grande tradicdo do pais no esporte. Trazido
originalmente pelos europeus, era uma atividade elitista e de entretenimento para a
classe média alta e urbana, apenas anos depois o esporte foi transformado no
chamado “futebol-arte” no Brasil, influenciado pela presenca das etnias africanas no
pais (DA SILVA, 2006). Também vencendo diversos titulos, sendo os mais
importantes os de pentacampeonato nas Copa do Mundo FIFA, o pais se destaca pelo
seu jeito de jogar (CBF, 2014). A audiéncia que 0 esporte gera em transmissdes
televisivas chega a niveis altissimos, podendo exemplificar usando a Copa Feminina
de Futebol, onde uma das transmissdes chegou a alcancar 30 pontos de audiéncia
em alguns estados (LANCE!, 2019).

Essa paixdo nao é diferente no interior Pernambucano, precisamente na cidade
de Caruaru, onde um clube de futebol centenério sobrevive em meio a elite do futebol
brasileiro. O Central Sport Club, fundado em 1919 na cidade de Caruaru, tem uma
rica historia repleta de curiosidades, personalidades e conquistas. O clube, conhecido
como “A Patativa”, atualmente divide espag¢o no futebol caruaruense com o Clube
Atlético Porto e outros clubes de pequeno porte que contam com times de base.

O clube tem sede proximo ao centro da cidade, o Estadio Luiz José de Lacerda,
também conhecido como “Lacerdao”, tem capacidade para acomodar 25000
torcedores, um publico abrangente que varia de criancas a idosos de diversas classes
sociais.

Sendo o clube que mais se destaca na cidade, chegando a disputar algumas
finais de Campeonato Pernambucano (GLOBO ESPORTE, 2018) e também com
participacfes na Copa do Brasil (GLOBO ESPORTE, 2019), ha uma identificacédo
intensa da populacdo para com o clube. Essa identificacdo possivelmente se da
através da tradicao que o clube tem com a cidade e as familias que passam seu time
do coracao para as geracdes subsequentes, e também através da exposicdo a sua
histéria ou aspecto visual: o escudo, estadio, uniformes, bandeiras e transmissfes dos
jogos do clube por meios de comunicacéo.

Focando na exposi¢cao de aspecto visual, observa-se a importancia da forma
como o clube se mostra e de como ele cria esse laco de identidade com seu torcedor,

isto é, a importancia da sua identidade visual.
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A Identidade Visual € um dos maiores patrimbénios que uma instituicdo pode
possuir. Segundo Peo6n (2003), é a identidade visual que proporciona a singularidade
e a diferenciacdo de um dado objeto dos demais por intermédio dos seus elementos
visuais.

No ambito do futebol, é ela que vai criar e fortalecer a identificacdo das pessoas
com o clube, através de suas cores, escudo, uniforme, entre outros aspectos. No caso
do Central, o clube tem um histérico de mudancas recorrentes em seu escudo em
pequenos intervalos de tempo, causando disparidades na sua utilizagéo pelo proprio

clube, meios de comunicacéo e torcedores.

Figura 1 - Inconsisténcia na utilizacdo do escudo do clube

ACERDAO

Fonte: Compilac&o do Autor, 2019

Esta pesquisa justifica-se academicamente tendo em vista a importancia da
construcdo de um sistema de identidade visual solido para que os consumidores desta
marca possam se identificar, bem como para que a marca possa ter uma exposi¢ao
eficiente no ambito do futebol, publicidade, vendas e informagdes. Socialmente, este
trabalho justifica-se uma vez que o Central constitui um elemento de suma importancia
para a historia de Caruaru, tendo sua sede localizada em um ponto através do qual
ocorrera um alto indice de desenvolvimento urbano, de modo que o Central faz parte
do préprio crescimento do municipio enquanto metrépole do agreste pernambucano.
Em vista disso, existe uma grande representatividade do clube com a cidade, de modo

que a construcao de uma identidade visual forte se revela necesséria para atrair novos
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torcedores, consumidores e patrocinadores, e também para enriquecer 0
reconhecimento dos torcedores atuais para com o clube.

Sendo assim, conforme o0 exposto, pergunta-se: Como reconstruir e
sedimentar a identidade visual de um clube de futebol de modo a incentivar a
valorizacdo de sua histéria e tradigcao?

Nesse sentido, para responder a tal questionamento, adotar-se-a 0s objetivos

gerais e especificos descritos nos topicos que se seguem.

1.2 OBJETIVOS
1.2.1 Objetivo geral
Este Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) tem como objetivo desenvolver
uma nova ldentidade Visual para o clube Caruaruense de futebol Central Sport Club,
agregando valor a marca através do resgate e respeito a sua histéria e tradi¢ao junto
a cidade de Caruaru e reconhecendo sua posicdo de forca no futebol do interior
Pernambucano.
1.2.2 Objetivos especificos
a. Descrever a historia do Central Sport Club e do futebol caruaruense junto ao
contexto histérico municipal,
b. Conceituar teoricamente Identidade Visual e situa-la dentro de seus objetivos,
fungdes, requisitos e elementos.
c. Descrever casos recentes de redesign de Identidades Visuais de clubes
futebolisticos;
d. Elaborar uma nova proposta de Identidade Visual para o Central Sport Club de

Caruaru, tendo como base a metodologia proposta por Peon (2003).
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2 METODOLOGIA

Esta € uma pesquisa de base aplicada, pois propde o desenvolvimento pratico
de um projeto GRAFICO PARA UMA IDENTIDADE VISUAL DE UM CLUBE DE
FUTEBOL. Além disto, conforme orientam Marconi e Lakatos (2003), o estudo tem
natureza exploratéria, pois pretende compreender o &mbito onde a pesquisa se dara,
e descritiva, pois serdo relacionados o contexto historico e a esfera do design.

Para a realizacdo do primeiro objetivo especifico exposto, relacionado a
compreensao do contexto histérico do futebol na cidade de Caruaru e a reconstrugao
da histéria do Central Sport Club, foi realizada uma busca por textos, imagens e videos
junto ao arquivo do proprio clube, bem como em arquivos pessoais de torcedores do
Central na cidade de Caruaru.

Em seguida, para a consecucdo do segundo objetivo especifico,
desenvolvemos uma discussdo tedrica conceitual acerca da ldentidade Visual,
buscando entender suas caracteristicas e relaciona-la ao conceito de Redesign.

No terceiro objetivo especifico, realizamos uma analise de trabalhos recentes
de redesign de identidades visuais de clubes futebolisticos, objetivando observar
como se da a reconstrugcdo das marcas e seus pontos de contato, e a repercussao
gue essa mudanca causa nos torcedores e ndo torcedores, de modo que seus
resultados possam ser utilizados como aporte para a renovagao da marca Central
Sport Club.

Finalmente, no quarto objetivo especifico elaboramos uma nova ldentidade
Visual para o Central, tendo por base as discussdes tedricas desenvolvidas nos
objetivos especificos anteriores, se utilizando como método o Sistema de Identidade
Visual proposto por Pedn (2003).

De modo simples, a referida metodologia se desenvolve nas seguintes fases:
A. Problematizacao; B. Concepcéo; e C. Especificacao.

Em sintese, a problematizagéo consiste no diagnéstico da situacao do projeto
e suas necessidades. Portanto, iniciaremos realizando uma analise da atual
identidade visual do Central de acordo com os Ideais de Marca de Wheeler (2008).
Essa fase também serd operacionalizada mediante a utilizacdo de questionarios
opinativos, de distribuicdo virtual, sobre a marca e suas aplicagdes, com o objetivo de
aferir quais sdo as principais impressdes de torcedores de diversas faixas etarias,

classes sociais e de diferentes niveis de envolvimento com o clube.
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Em seguida, sera elaborado um resgate dos escudos ja utilizados pelo Central
Sport Club, com fim ndo somente memorialistico, mas também de compreender a
evolucdo destes temporalmente até chegarmos no escudo projetado atualmente pelo
clube.

A segunda etapa, denominada Concepcao, é dividida em cinco subetapas, que
serdo mais bem dissecadas no momento oportuno, sendo elas: Geracdo de
Alternativas, Definicdo do Partido, Solucédo Preliminar, Validacdes e Solucéao.

A Ultima etapa serd a Especificacao, que consiste no detalhamento técnico dos
elementos e aplicacdes do SlIV, tdo como a elaboracdo do Manual de Identidade

Visual.
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3 A HISTORIA ALVINEGRA JUNTA AO FUTEBOL CARUARUENSE

No presente capitulo iremos discorrer sobre e analisar a relacdo da historia do
Central Sport Club com a cidade de Caruaru e o futebol da cidade.

Segundo Marques (2012), no dia 2 de abril de 1910, fora publicado no Jornal
“Cinco de Novembro”, do entdo proprietario Joao Guilherme de Pontes, o primeiro
anuncio de uma exibi¢cao de futebol na cidade de Caruaru. “Realizar-se-4 no domingo
10 do corrente, um ensaio de Football na Rua da Cadeia, para o qual convidamos
todos os interessados que desejarem participar desta nova modalidade de esporte.
Assinado: Diamantino Coelho — Secretério.” dizia o anuncio.

Nascia assim o futebol caruaruense, que aos poucos, com pequenos times
amadores, ia ganhando forca com exibicOes, treinos e partidas que aconteciam
inicialmente em terrenos, descampados e ruas da cidade. Como citado no anuncio
acima, algumas partidas aconteciam em campos de futebol improvisados, sendo os
mais famosos em Caruaru: a Rua da Cadeia (atual Rua dos Guararapes), o Largo do
Rosario (atual Praca do Rosério) e um terreno na Rua Sao Miguel (hoje Rua Silvino

Macedo).

3.1 CENTRAL: HISTORIA E EVOLUCAO

Em 15 de junho de 1919, numa reunido na sede da Sociedade Musical
Comercial Caruaruense, onde estavam presentes José Faustino Vila Nova, Arlindo
Limeira, Chico Porto e outros integrantes da sociedade Caruaruense, era fundado o

Central Sport Club, primeiro clube de futebol oficial de Caruaru.

Figura 2 - Time do Central Sport Club no inicio da década de 20.

Fonte: Globo Esporte, 2018
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Supostamente, o nome dado ao clube se trata de uma homenagem a ferrovia
conhecida como Estrada de Ferro Central de Pernambuco, construida pela empresa
ferroviaria britanica Great Western, que cruzava o estado em direcéo ao Sertdo tendo
passagem por Caruaru. Diz a tradicdo que, nos arredores do campo préximo a
Estacdo Ferroviaria onde o Central fazia seus treinos e exibicdes, havia varios pés de
Algaroba, onde diversas patativas faziam os seus ninhos. Anos depois, 0 clube
escolheria a ave como sua mascote.

Fundado por comerciantes, influentes e idealistas, o quadro social do clube
também contava com outros membros da elite caruaruense como politicos,
empresarios e intelectuais, estes que promoviam saraus beneficentes. A presenca
feminina nesses espacos era forte e eram elas as principais comandantes das torcidas
do Central, que no inicio contava com um time A e outro B. Professora Sinhazinha era
a comandante da torcida do time A, e Deolinda Pinto, na época primeira-dama,
comandava a torcida do time B. O primeiro jogo-treino entre os dois times aconteceu
em 7 de dezembro de 1919, o time A saiu com vitGria por 4 a 2, outro jogo foi marcado
para o dia seguinte devido a inconformidade do time B, o time A saiu novamente
vitorioso. A rivalidade entre os times era tamanha que houve uma cisao e dela nasceu
outro clube: o Sport Club Caruaruense (SCC).

Como mencionado, o Central realizava suas primeiras apresentacdes e
partidas em um campo préximo a Estacdo Ferroviaria, apos a separacdo dos times, o
time B, que originou o SCC, passou a treinar num campo na Rua Sao Miguel. Tempos
depois, o terreno foi adquirido pelo comendador José Victor de Albuquerque,

aumentando ainda mais a rivalidade entre os times.

Figura 3 - Imagem mostra (a esquerda) o antigo campo da Rua Séo Miguel

Fonte: Grupo “Central Sport Club” no Facebook, 2013
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Posteriormente, no ano de 1933, a familia do comendador adquire e doa ao
Central o terreno que hoje fica na Avenida Agamenon Magalhées situado no bairro
Mauricio de Nassau, antigo Bairro Novo. Neste terreno foi feito um campo de futebol
com um pequeno cercado ao redor. O campo passou a ser usado em 1934 e era
chamado de Central Park.

Até o ano de 1936, o Central jogava apenas amistosos em Caruaru e em
cidades vizinhas, sendo o de mais destaque uma partida contra o time carioca, Vasco
da Gama, em que o clube foi derrotado por 1 a 0, embora a arbitragem do jogo tenha
sido bastante criticada pela imprensa por causa da anulacdo de um gol feito pela
equipe centralina, argumentando que o resultado deveria ter sido 1 a 1. A partir desses
jogos e acontecimentos, aos poucos o Central alcancava mais fama e exposicao,
levando também o nome da cidade de Caruaru para o resto do pais.

Apenas em 1937 o clube €& convidado a ingressar no Campeonato
Pernambucano, se tornando o primeiro clube do interior a participar da competicao.
Porém, o clube se retirou do campeonato no mesmo ano por ndo concordar com a
atuacdo da arbitragem da Federacdo Pernambucana de Desportos (FPD), hoje
chamada de Federacdo Pernambucana de Futebol (FPF).

Nesse meio tempo, é fundada a Liga Desportiva Caruaruense (LDC), onde o
Central enfrentou rivais a altura como o Vera Cruz Esporte Clube, e ainda conquistou
varios titulos, tendo diversas campanhas de sucesso principalmente entre as décadas
de 40 e 50.

A partir do comeco dos anos 50, o clube inicia uma reforma para modernizar
seu campo. O projeto consistia na construcdo de muros baixos, pequenos lances de
arquibancada e instalacdo de portdes e refletores. Com o fim da reforma em 1956, o
estadio passava a ter o titulo de Estadio Pedro Victor de Albuquerque, uma
homenagem ao irmdo do comendador José Victor. Pedro Victor de Albuquerque

também foi presidente do clube nos anos de 1931, 1946 e 1947.
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Figura 4 - Fachada do antigo Estadio Pedro Victor de Albuquerque.
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Fonte: JC Online - Central de Coracao, 2018

A volta ao Campeonato Pernambucano acontece no ano de 1960, apds convite
do presidente da LDC, Gercino Pereira Tabosa e do presidente da FPF, Rubem
Moreira da Silva. O clube havia tido campanhas de destaque, se tornando, na opiniao
de muitos, a quarta for¢ca do futebol pernambucano, atras apenas dos clubes da capital
pernambucana. E também na década de 60 que o Central realiza seu primeiro
amistoso internacional contra a Sele¢do de Novos da Argentina, em que venceu por
2al.

Na década de 70, outra reforma € iniciada. Desta vez, o clube recebe a ajuda
de empresérios e da prépria prefeitura na época, e também promovendo campanhas
de arrecadacao de fundos e materiais de construcao, alguns torcedores chegavam a
sair as ruas solicitando doacfes. O Central sempre teve seu crescimento e evolucdo

muito ligado a populacao caruaruense e ao desenvolvimento urbano da cidade.
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Figura 5 — Exemplo das campanhas de arrecadacédo para a reforma do estadio
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Fonte: Grupo “Central Sport Club” no Facebook, 2017

A reforma culmina em 1980, o estadio recebeu ampliacdo e modernizacdo com
novos lances de arquibancadas aumentando a capacidade de torcedores para
aproximadamente 20 mil pessoas, chegando a ser noticiado como ponto turistico da
cidade de Caruaru. A partida inaugural aconteceu no dia 19 de outubro de 1980, um
amistoso internacional contra a Selecédo da Nigéria, vencida pelo Central pelo placar

de 3 a 1, outra partida que o clube considera histérica.

Figura 6 - Matéria de jornal cita o Estadio do Central como uma "atracao"
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O clube também chegou a disputar a Taca de Prata do Campeonato Brasileiro,
uma espécie de segunda divisdo. Em 1986, novamente na competi¢ao, o clube atinge
sua maior vitéria em uma partida historica, o Central enfrentou a equipe do Flamengo
em casa com um publico de 24.450 pessoas e com direito a vitéria do Central por 2 a
1. O jogo mobilizou toda a populacdo de Caruaru e de cidades e estados vizinhos a
comparecerem ao estadio para torcer por um dos dois clubes ou apenas presenciar o
momento historico. Ao final da competicdo o Central conquista o polémico titulo de
Campeéo Brasileiro da Taca de Prata de 1986, até hoje ndo reconhecido pela CBF.

Na década de 90, o clube passa por administracées denominadas por muitos
como desastrosas, apos desperdicar a oportunidade do acesso para a primeira divisdo
do Campeonato Brasileiro em 1995 e pelo rebaixamento para a Série A2 do
campeonato estadual em 1998, tendo uma frustracao extra pois o time rival da cidade,
o Clube Atlético Porto, havia conquistado o vice-campeonato da primeira divisdo do
estadual por dois anos seguidos. O clube volta a competir a Série A1 apenas em 2000,
apos vencer a final da Série A2 de 1999, derrotando o ibis pelo placar acumulado de
3 a 1l. No mesmo ano, o estadio é renomeado para Estadio Luiz José de Lacerda, em
homenagem ao presidente em exercicio, que também ocupou o cargo diversas vezes
entre os anos 60 e 90.

Nos anos 2000, o clube conquista alguns titulos como a Copa Pernambuco e a
Taca Governador Jarbas Vasconcelos. Tendo mais destaque na campanha do
Pernambucano de 2007, quando foi vice-campedo e se classificou para a Copa do
Brasil do ano seguinte, onde eliminou 0 Remo na primeira fase e foi derrotado pelo
Palmeiras na fase seguinte. Em 2008, o time tem outra boa campanha no estadual e
se classifica novamente para a Copa do ano seguinte, eliminando o Ceara e perdendo
a vaga da préxima fase para o Vasco da Gama.

Curiosamente, entre os anos de 2013 e 2015, o clube contou com um time de
futsal, chegando a ser bicampeao do Campeonato Pernambucano de Futsal. O clube
s6 havia exercido outro esporte no ano de 1953, quando teve um time feminino de
volei.

Em 2018, pela primeira vez em sua histéria, o clube se classifica para a final do
campeonato estadual apds uma vitdria historica sobre o Sport Club do Recife em pleno
Lacerddo. O Central enfrenta o Nautico, empatando a primeira partida e perdendo a

segunda, no Recife, por 2 a 1.
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Figura 7 - Central comemora a classificagdo para a final do estadual de 2018

AN
Fonte: Lance!, 2018

Em 2019, o clube completou seus 100 anos de existéncia com uma campanha
morna no campeonato estadual, na Série D do Brasileirdo e na Copa do Brasil, mas
cheio de histérias para contar. No ano de 2021, o clube cai para a segunda divisdo do
campeonato estadual apds anos disputando a série A1 do Pernambucano.

Durante a pesquisa sobre a historia do clube descrita neste topico, foi possivel
descobrir que as fontes de informacdes e referéncias sobre o Central, sejam por meio
de documentos, textos, fotografias, midia audiovisual, sites, livros, exposicbes ou
relatos, estdo completamente dispersas, quando poderiam estar juntas em apenas um
s6 lugar. A falta da existéncia de, por exemplo, um museu oficial do Central na sede
do clube que conte a histodria do time alvinegro a partir de diversos materiais histéricos
afeta a relacdo com o torcedor e dificulta a chegada de novos torcedores,
principalmente de Caruaru, pois ndo evidencia a ligacdo do clube com a cidade e
realca a falha em construir uma identidade centralina e o que significa viver esse estilo
de vida de torcedor do clube.

No capitulo a seguir, iremos discutir a relacdo disso com o patriménio afetivo

do clube e como ele se posiciona na atualidade.
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3.2 PATRIMONIO AFETIVO E ATUALIDADE

E bem verdade que o Central ndo tem apenas uma ligag&o forte e proxima com
a cidade de Caruaru, assim como as festas de S&o Jodao, as feiras e o artesanato, o
clube desempenhou um grande papel de propagador do nome da cidade de Caruaru
ao resto do Brasil e do mundo, principalmente em seus periodos mais vitoriosos.
Sendo conhecido no futebol brasileiro como o Central de Caruaru.

E importante salientar que a histéria do Central Sport Club parece ser muito
mais mostrada e falada do que documentada por escrito. A documentacao através de
imagens é a mais comum, sdo exemplos disso as fotos do time antes dos jogos,
alguns artigos jornalisticos e poucas capturas de alguns entusiastas da fotografia no
século XX. E uma pena devido & importante contribuicio do clube e do seu maior
patriménio, seu estadio, para o desenvolvimento urbano da cidade.

Cabe a iniciativa de terceiros documentar a historia do clube como é o caso do
documentario realizado pela emissora de televisdo TV Asa Branca “Central — Um
Século de Paixao” langcado no ano de 2019, ano do centenario do clube, e a exposicao
“Central de Coragao” realizada pelo historiador caruaruense Walmiré Dimeron em
parceria com outras instituicdes, também no mesmo ano. O centenario do clube foi de
enorme beneficio para o Central, pois a histéria do clube recebeu grande atencéo por

parte da midia e do publico, atencdo essa que também originou esse trabalho.

Figura 8 - Exposicdo "Central de Coracao" no Polo Caruaru

Fonte: Autoria prépria, 2019
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Mesmo com tanta riqueza de histéria através da imagem, o acervo do proprio
clube é escasso, tendo apenas alguns quadros com fotografias, documentos e poucos
troféus, sendo superado por alguns torcedores fanaticos como é exemplo de Claudio
Samuel, popularmente conhecido como Gordo. Em seu restaurante ele expde
praticamente toda a histéria do Central em forma de fotografias, todo o acervo foi
construido através de doacdes de terceiros e de compras de alguns itens feitas por
Gordo. Outro destaque em relacdo a acervo imagético é Sérgio Pepeu, filho do

jornalista Souza Pepeu.

Figura 9 - Claudio (Gordo) em frente ao seu restaurante
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Fonte: JC Online — Central de Coracao, 2018

Com isso, alguns fatos acabam se perdendo com o tempo e cabe a antigos
torcedores contarem as historias de antigos idolos e jogos, alguns nomes se destacam
como Vadinho, Jucélio, Timbo, Moacir e Zé Carlos Macaé. Um dos destaques é o
goleiro Dudinha, que protagonizou um acontecimento impar durante uma partida do
Central contra o Sport Club do Recife. Apos ter recebido um chute em seu rosto,
causando um ferimento que teve de ser coberto por um curativo, o goleiro optou por
continuar o jogo, e durante 55 minutos teve de defender o gol do Central com a viséo
de um dos olhos blogqueada. Alguns outros se destacam hoje em dia como Leandro
Costa, autor do gol contra o Sport que levou o Central a final do campeonato em 2018.

Além dos destaques dentro de campo, o Central também tem grandes simbolos
nas arquibancadas, como € o exemplo de Severino Celestino, mais conhecido como

Pinto, falecido em 2016. Pinto trabalhava nas dependéncias do Central e também
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podia ser visto vendendo amendoim em meio a torcida nos dias de jogo. Outro
exemplo € Seu Ernando, famoso por comparecer ao estadio e festividades na cidade
sempre com um chapéu estampado com o escudo do Central ou paginas do Jornal
Vanguarda, um dos jornais impressos mais tradicionais da cidade, e muitas vezes
carregando uma bandeira do clube. Outro exemplo também é Claudio (Gordo), ja
mencionado anteriormente, esses sdo alguns exemplos de torcedores que
representam o estilo de vida do torcedor centralino.

Por sorte, com histérias contadas e acervos, € possivel tragcar um pouco do
histérico do clube, fatos, jogadores, torcedores, personalidades, conquistas, mas
principalmente da identidade visual do clube, o que sera de grande ajuda para esse

trabalho.

3.3 O FUTEBOL CARUARUENSE E A LDC

Como ja mencionado anteriormente, a cisdo entre os times A e B do Central
deu origem a um dos maiores rivais do clube nas suas primeiras décadas de
existéncia: o Sport Club Caruaruense, que chegou até a ser vice-campe&o do interior
do estado em 1922. Aos poucos o futebol ia ganhando espaco na cidade, em sua
maioria com times amadores como Colombo, Rosarense, S&o Paulo, etc. Apenas na
década de 40 surgiriam outros times de maior destaque, como o Vera Cruz Esporte
Clube, formado por operéarios do Curtume Souza Irmaos e fundado por proprietarios
da empresa, e o Comeércio Futebol Clube, fundado por comerciantes e formado por

jovens da elite Caruaruense

Figura 10 - Diretoria da Liga Desportiva Caruaruense (1941/42)
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Fonte: Marques, 2012 (p. 349)
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E também na década de 40 que surge a Liga Desportiva Caruaruense. Com o
aumento de times se viu necessaria a criagcdo de uma associacdo para a organizacao
de torneios, instituicdo de normas e para também se filiar a FPF. Mais precisamente,
em 28 de fevereiro de 1941, é fundada a LDC, tendo como clubes fundadores:
Comeércio, Vera Cruz, Sdo Paulo e Rosarense (MARQUES, 2012)

Nas préoximas décadas, outros times comecam a surgir, mas sao extinguidos
rapidamente, como Esporte Clube Caruaru, Atlético Clube Caruaru, Portuguesa da
Rua Preta, Independente F.C., Dinamo F.C.

Apenas em 30 de julho de 1993 é fundado o Clube Atlético Porto, com o objetivo
de participar apenas da LDC, mas o clube cresceu e se profissionalizou em 1994. Com
algumas conquistas da LDC e outros titulos estaduais, hoje o Porto compartilha com
o Central o cenério futebolistico da cidade, com grande rivalidade entre ambos, mas
também com grande respeito pela histéria de cada um dos dois clubes.

Outro clube de destague que surgiu no futebol caruaruense nos ultimos anos
foi o Caruaru City, que apos investimentos em categorias de base, disputas na LDC,
campeonatos juvenis da cidade e ingressdo no campeonato estadual, conseguiu ser
0 campedo da segunda divisdo do Pernambucano, podendo assim disputar o titulo na
primeira divisao.

A LDC existe até hoje na cidade e abrange diversos times amadores e

profissionais de diversas faixas etarias.
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4 IDENTIDADE VISUAL

Para que este trabalho aconteca, precisamos antes saber e explicar o que é
identidade visual e quais suas particularidades. Segundo Pedn (2003), descrevendo
de forma simplificada, identidade visual € o que singulariza visualmente um dado
objeto e o diferencia dos outros pelos seus elementos visuais. Profissionalmente
falando, chamamos isto de identidade visual institucional, € um componente de
singularizacao visual formado por um sistema planejado e formado por elementos
visuais de aplicacao coordenada.

Isso significa que a identidade visual s6 vai acontecer em sua plenitude se
existir um sistema com uma série de parametros que ditam os elementos que vao
identifici-la, esses elementos precisam se repetir e ter uma uniformidade, isso vai
tornar a identidade visual facilmente distinguivel.

Dito isso, uma identidade visual pode ser aplicada em produtos, eventos,
campanhas, instituicbes governamentais, empresas, entre muitos outros exemplos.
Porém especificamente em empresas e instituicbes, por terem um periodo de vida
mais longo, o trabalho € mais complexo e se faz necessario o desenvolvimento de
uma identidade visual que tenha durabilidade e seja planejada com base nos seus
possiveis usos futuros, mesmo que ela venha a ser substituida. Neste caso, estamos
nos referindo a uma identidade visual corporativa, ndo confundir com imagem
corporativa, que se trata da visdo que o publico tem da instituicdo, a imagem € gerada,
em parte, pela identidade visual.

4.1 SISTEMAS DE IDENTIDADE VISUAL

O Sistema de Identidade Visual (SIV) é a ferramenta que se usa para que se
projete precisamente uma identidade. Esse sistema € formado por todos os veiculos
que difundam os elementos da identidade visual, como: logotipo, simbolo, cores
institucionais, alfabeto institucional, além das diversas aplicagbes onde ela sera
aplicada. Pedn (2003, p. 15) define SIV como:

Sistema de normalizacao para proporcionar unidade e identidade a todos os
itens de apresentacédo de um dado objeto, através de seu aspecto visual. Este
objeto pode ser uma empresa, um grupo ou uma instituicdo, bem como uma
ideia, um produto ou um servico.

Segundo Pedn (2003), os SIV corporativos dividem-se em trés tipos: Extenso,

Completo e Restrito. O porte da empresa esta diretamente ligado a complexidade do
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projeto pois este ditard a quantidade e variedade de aplicacbes necessarias, bem
como a quantia que sera investida e o controle de qualidade do projeto. Para

esclarecer:

e Extenso: Indicado para empresas de grande porte, demanda uma grande
guantidade de aplicacbes, manutencdo, complementacdo e um controle de
gualidade rigoroso.

e Completo: Voltado para empresas de médio porte, € focado em menos
aplicacbes e tem um controle de qualidade mais flexivel.

e Restrito: Direcionado para micro e pequenas empresas, possui hiumero baixo
de aplicagcbes que muitas vezes nem chegam a ser realizadas ou implantadas

da forma que deveriam.

4.1.1 Objetivos, funcdes e requisitos

Além do objetivo inicial de identificacdo e memorizacédo da marca por parte do
publico, os SIV tém também outros dois objetivos que se desdobram a partir deste
primeiro. Todos eles visam obter beneficios que vao gerar o fortalecimento da
empresa a partir da consolidacdo de uma imagem corporativa positiva. Segundo Pedn
(2003), os objetivos séo:

e Exercer influéncia no posicionamento da instituicdo junto aos
concorrentes ou similares: é preciso que instituicao seja diferenciada de suas
semelhantes. Faz-se entdo o uso de facilidade de identificacdo visual, clara
diferenciacao visual e associagao visual, simbdlica e subliminar de acordo com
conceitos selecionados que valorizam a instituicao.

e Controle de estoque, patrimbnio e de pessoal: funcionando como um
carimbo, os elementos do SlV, identificam todos que integram a instituicao,
sejam funcionérios, produtos, equipamentos. Tendo uma fungéo ndo sé externa
de identificacdo do publico, quanto também interna.

e Persuasao e obtencédo de lucro, promocao ou hegemonia: é necessario que
se convencga o publico-alvo, através da imagem corporativa, de que a instituicdo

€ positiva e lhe trara beneficios.

Para que esses objetivos sejam atingidos, Pedn (2003) também explica que o
SIV precisa exercer funcbes como diferenciar o objeto de seus pares, transmitir
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determinados conceitos associados ao objeto visando a persuasao, associar 0 objeto
a nocoes de firmeza, seguranca e organizacao, e por fim, a institucionalizacdo deste
objeto, como se a empresa fosse independente, maior do que os individuos que a
mantém.

Pedn (2003) determina também que para uma identidade visual seja
implantada através de um SIV, devem-se seguir 0s seguintes requisitos:

e Originalidade: A solucdo deve se diferenciar das demais ja existentes que
estejam no mesmo ramo, tenham os mesmos clientes e publico-alvo.

e Repeticdo: Para que a marca seja memorizada pelo publico, é necessario que
seus elementos se repitam e estejam presentes nas mais diversas aplicacdes
da marca.

e Unidade: Os elementos precisam ser aplicados seguindo as especificagoes
definidas para o sistema, para que o sistema seja estruturado na mente do
publico.

e Facil Identificacdo: O publico deve identificar claramente os elementos da SIV,
para isso devem ser feitos testes de reproducéo, reducéo, ampliacdo, para que
a marca mantenha sua legibilidade. Para isso, é importante manter a
implantacéo, producao e aplicacdes da marca sempre sobre controle.

e Viabilidade: O sistema sO0 podera ser implantado caso seja viavel
economicamente, operacionalmente e tecnicamente. E necessario conhecer as
restricdes do sistema para saber o que é possivel de se realizar.

e Flexibilidade: E necessario prever a correta aplicacdo do sistema em diversas

condicdes técnicas, diferentes meios de impresséo, diferentes tecnologias etc.

Para este projeto, faz-se necessario também o uso dos ideais de marca de
Wheeler (2008), ja que os requisitos apresentados por Pedn (2003) acerca do assunto

séo de carater mais funcional e técnico. Os ideais definidos por Wheeler séo:
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Figura 11 - Ideais de Marca de Wheeler
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Fonte: Bookman Editora, 2020

Visdo: Na criacdo de uma identidade visual, o designer deve identificar os
anseios, sonhos, forcas e fraquezas da instituicdo, sintetizando-os visualmente
e criando solucdes preventivas.

Significado: Uma marca deve representar algo, sejam ideias, valores ou
posicdes estratégicas. Compreender o significado de uma marca acelera seu
reconhecimento.

Autenticidade: A identidade deve estar de acordo com os valores, metas,
visdo, voz e personalidade da instituicdo. Isso acontece da mesma forma no
seu design.

Diferenciacdo: No design de uma marca, seu simbolo deve ser unico,
diferenciado, facilmente reproduzivel e comunicavel.

Sustentabilidade ou Longevidade: Uma identidade de marca deve ter a
capacidade de perdurar num ambiente que esta em constante mudanca.
Coeréncia: Através da repeticao, persisténcia e frequéncia se constroi o valor
de uma marca. A experiéncia da marca deve se manter, independentemente
de onde esta sendo veiculada.
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e Flexibilidade: Além de ter coeréncia, uma marca deve adaptar-se as diferentes
formas em que ela pode ser veiculada, ndo s6 a tecnologias atuais como
também para futuras tecnologias.

e Comprometimento: E necessario que exista um gerenciamento constante do
sistema de identidade visual, ou seja, suas regras devem ser obedecidas, 0 uso
deve ser monitorado, incitado e ocasionalmente revitalizado.

e Valor: A marca deve comunicar uma visédo de valor aos seus clientes, sendo
Unica, reconhecivel, diferente, aumentando assim seu destaque e

competitividade da instituicdo no seu mercado.

4.1.2 Elementos da identidade visual
Peodn (2003) divide os elementos de uma identidade visual em primarios,
secundarios e adicionais. Os elementos primarios sdo os que estdo diretamente

ligados com a composi¢cdo da marca principal. Sao eles:

e Simbolo: E um sinal gréafico que representa e identifica uma instituicdo, produto
ou servigo.
e Logotipo: A forma particular com qual o nome da instituicao é representado.

e Marca: E o conjunto formado pelo simbolo e o logotipo.

Os elementos secundarios, por dependerem das configuracfes das aplicacoes,
sao variaveis. Tendo um grau menor de repeticdo, mas ndo sendo menos importantes,

sdo eles:

e Cores Institucionais: Formadas pela combinacdo de determinadas cores que
gue serdo sempre aplicadas no mesmo tom. Sdo de vital importancia para a
eficiéncia do sistema, pelo seu grau de pregnancia.

e Alfabeto Institucional: Também conhecido como Tipografia Institucional, se
refere a familia tipografica que sera usada de apoio aos elementos primarios

nas aplicagées da marca.

Ja os elementos adicionais geralmente sdo dependentes do escopo e tipo de
projeto, estdo ligados a diversidade de aplicacdes necessarias e a capacidade de
investimento da instituicdo. S&o eles: grafismos, mascotes, normas de layout,

simbolos e logotipos acessoérios. Sendo os mascotes 0s mais amplamente presentes
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no mundo futebolistico, podendo ser representados por ilustracfes, bonecos e até

dentro de campo por meio de uma pessoa fantasiada.

4.2 REDESIGN

Redesign pode ser definido como o processo de renovacao de uma identidade
visual que se tornou incapaz de atender as demandas, valores e atributos de uma
instituicdo, produto ou servico.

Fishel (2000, p.9) divide as inUmeras razdes para se recriar uma de identidade
visual em cinco categorias genéricas: reposicionamento, modernizacao, gestdo de

mudanca. promocao do crescimento e recomeco.

e Reposicionamento: A instituicdo procura melhorar sua posi¢cao nos negocios
de forma estratégica, com ajustes leves e inteligentes. Seja para superar uma
crise ou nao;

e Modernizacgéo: Trata-se da busca por uma imagem mais atual e que possa se
adaptar melhor ao ambiente em que uma instituicdo esté inserida, para que nao
se perca espacgo no mercado. A reconstrucdo total da marca ndo é necessaria,

e Gestdo de mudanca: Comunica a mudanca no modelo de negdécios de uma
instituicdo através de um novo projeto de identidade visual;

e Promocao do crescimento: Na hipétese do crescimento de uma instituicao,
consequentemente se fara necessaria uma reformulacdo na sua estratégia de
comunicacao, influenciando mudancas na identidade visual;

e Recomeco: Caso em que uma marca esta ultrapassada e envelhecida, sendo
assim nao mais refletindo seus valores e atributos. Propde-se o0 descarte da
identidade visual anterior para o desenvolvimento de uma nova que represente

apropriadamente a instituicao.
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5 ANALISE DE REDESIGNS DE IDENTIDADE VISUAL NO FUTEBOL

Neste capitulo iremos analisar casos de redesign realizados por outros clubes
de futebol, discutindo o historico destes clubes, o0 projeto e a sua repercussao perante
0 publico.

Os clubes escolhidos foram: Clube de Regatas Flamengo, Goias Esporte
Clube, Athletico Paranaense e Juventus. Flamengo e Goias foram escolhidos pois
seus projetos de redesign trazem mudancas moderadas ao escudo e a identidade
visual. Enquanto Athletico Paranaense e Juventus trazem mudancgas drasticas ndo so
ao escudo, mas no posicionamento geral da marca, além de causarem grande

repercussao negativa no mundo futebolistico.

5.1 CLUBE DE REGATAS FLAMENGO

Fundado em 1895 para a pratica do remo, o Flamengo iniciou suas atividades
no futebol apenas em 1912. Dentre suas maiores conquistas estéo diversos titulos do
Campeonato Carioca, Campeonato Brasileiro, Copa Libertadores e Mundial de
Interclubes. E atualmente o clube mais popular do Brasil, somando aproximadamente
37,9 milhdes de torcedores (ZIRPOLI, 2020).

Figura 12 — Escudos e monograma do Flamengo apos redesign

B

Fonte: Redesign Flamengo, 2018

Segundo o site Redesign Flamengo (2018), o projeto foi desenvolvido a partir
de 2017 pelos designers Fabio Lopez e Eduardo Franco. Através de pesquisas e
andlises do material oficial do clube, foi possivel perceber que os elementos da marca
sofriam alteracdes e desgastes que partiam de fornecedores de materiais esportivos
e parceiros, tal como o Flamengo ndo mantinha um controle de qualidade para a
reproducao da sua propria marca. Além de inconsisténcias técnicas no proprio arquivo

vetorial da marca.
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Segundo o publicitario Antdnio Tabet, ex-vice-presidente de Relacdes Externas
do Flamengo (2018):

A reformulagdo dos escudos, mesmo que discreta para alguns, foi
extremamente importante por questdes técnicas, institucionais e até
mercadoldgicas. E uma tendéncia entre as maiores instituicdes esportivas do
mundo, e demos um passo de muito bom gosto, mantendo a identidade
tradicional e aliando com a agilidade e a modernidade dos novos tempos. A
aprovacao gigantesca dentro do clube mostrou que acertamos em cheio.

Figura 13 - Historico de escudos do Flamengo.
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Fonte: Redesign Flamengo, 2018

E possivel perceber uma inspiracdo no estilo vitoriano através das serifas
usadas no monograma desde a fundacéo do clube em 1985 e no desenho do antigo
escudo de esportes aquaticos que tem um carater de flamula.

O monograma CRF sofreu ajustes nas espessuras das letras, serifas e
encaixes, deixando-o com um visual imponente e dinamico. O escudo de esportes
terrestres sofreu pequenos ajustes na espessura das suas listras e 0 escudo de
esportes aquaticos sofreu mudancas no formato do escudo, tipografia e desenho da
ancora e remos. A criacdo de um manual de identidade visual também instituiu um
padrédo de aplicacdes da marca para evitar inconsisténcias e alteracdes.

O objetivo do projeto era que houvesse uma evolugdo que respeitasse a
tradicdo e historia do clube com mudancas técnicas e pontuais. Com o objetivo
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alcancado, a repercussao da nova identidade visual foi bastante positiva por parte dos
torcedores, apesar de ter sido lancada num momento em que a torcida cobrava a

contratacdo de um novo técnico.

Figura 14 — Repercusséo do redesign do Flamengo nas redes sociais.
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Fonte: Compilacdo do Autor

5.2 GOIAS ESPORTE CLUBE
O Goias E.C. foi fundado em 1943 e ocupa hoje o 21° lugar em namero de
torcedores no Brasil (ZIRPOLI, 2020) com um numero de aproximadamente 800 mil,

acumulando diversos titulos do Campeonato Goiano e dois Campeonatos Brasileiros
da Série B.

Figura 15 - Escudo do Goias E.C. apos redesign.

Fonte: Mantos do Futebol, 2019

O projeto foi realizado pelo grupo internacional de design BR/BAUEN, néo se
tratando apenas de um redesign, mas também de um reposicionamento da marca. Foi
necessario compreender a histéria e significancia do clube através de pesquisas no
Seu acervo, questionarios e entrevistas com pessoas que fizeram parte da historia do

Goias e atuais colaboradores do mais baixo ao alto escaldo (BR/BAUEN, 2017):
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[...] era preciso que a marca e toda a equipe fosse integrada dentro de um
Unico discurso, com 0s mesmos objetivos, falando a mesma lingua. Esta foi
a nossa misséo, de trazer integridade aos mais diversos pontos de contato
da marca e promover uma gestdo fundamentada com discurso unificado e
um objetivo comum, organizando e efetivando a conexdo da marca com todos
0s seus publicos através de um propdsito de marca claro, para que a marca
mantenha sua consisténcia.

Apés analisar também todos os ativos da marca como escudo, uniforme,
mascote e produtos, foi possivel desenvolver a hova marca do clube com um novo

posicionamento.

Figura 16 - Histdrico de escudos do Goias E.C.

Fonte: BR/BAUEN, 2017

Como diversos outros clubes brasileiros, os primeiros escudos do Goias
também continham um monograma. O escudo contendo apenas a letra G surgiu nos
anos 60 e seguiu evoluindo, adotando um formato circular onde a partir dos anos 90
foi adicionado o nome do clube, sofrendo também uma atualizacdo em 2004, porém
esse texto acabava perdendo legibilidade com a sua reducéo.

No novo escudo, o texto foi removido, deixando apenas um circulo contendo a
inicial do clube, formato ja usado anteriormente, porém dessa vez com linhas mais
grossas e legiveis. Também foi desenvolvida uma tipografia personalizada para a
numeracao no uniforme dos jogadores, homenageando a influéncia da arquitetura art

déco em prédios histéricos de Goiania, cidade-sede do clube.
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Figura 17 - Tipografia desenvolvida para utilizacéo nos uniformes do Goiéas E.C.
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Fonte: BR/BAUEN, 2017
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Apesar da definicdo de padrbes e aplicacbes da nova identidade visual, as
pecas de midias sociais acabam se tornando incondizentes com 0s parametros
impostos, ignorando o uso da tipografia de apoio e algumas vezes até usando a versao
anterior do escudo do clube.

Figura 18 - Posts das redes sociais do Goias E.C
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Fonte: Perfil Oficial do Goias E.C. no Instagram, 2020

A nova identidade visual recebeu elogios em grande parte, porém recebeu
também criticas que comparavam o escudo com o logotipo do clube de futebol
americano Green Bay Packers e comparando também o escudo ao logo da marca de

dispositivos eletrénicos Gradiente.
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Figura 19 - Repercusséo do redesign do Goias nas redes sociais
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Fonte: Compilacdo do Autor

5.3 CLUB ATHLETICO PARANAENSE

Fundado em 1924, o Clube Athletico Paranaense ocupa atualmente o 16° lugar
em maior numero de torcida no Brasil com mais de 1 milh&o de torcedores (ZIRPOLI,
2020). Entre seus principais titulos estdo diversos Campeonatos Paranaenses, um
Campeonato Brasileiro, uma Copa do Brasil, entre outros.

Figura 20 - Escudo do Athletico Paranaense apés o redesign
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Fonte: Brand New, 2019
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Realizado pela agéncia OZ+ Estratégia + Design, o projeto foi apresentado em
11 de dezembro de 2018. O objetivo era romper com a antiga marca, reforcando uma
imagem de entusiasmo, rebeldia, inovacao e ambicéao.

O projeto também conta com uma tipografia exclusiva projetada pelo designer
Fabio Haag, sendo o primeiro clube de futebol brasileiro a ter uma fonte feita sob
medida (MURAD, 2018):

“Toda a identidade foi construida a partir desse posicionamento. O CAP
sempre foi reconhecido, até por seus adversarios, como um dos clubes mais
inovadores do panorama futebolistico e por esse motivo o clube nos pediu
gue a nova identidade rompesse com a atual, reforcando essa imagem
ousada e completamente alinhada com a visdo de futuro para o Athletico®,
conta Vannucchi.

O projeto contou com uma pesquisa com mais de 1300 sécios, entrevistas com
personalidades do clube e formadores de opinido e também contou com uma analise

de estudos sobre futebol e gestéo.

Figura 21 - Historico de escudos do Club Athletico Paranaense
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Fonte: Portal Press, 2018
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O Athletico surgiu em 1924 com a juncao de dois clubes, o Internacional FC e
o América FC. Porém, desde sua fundacao, o clube contava com um escudo muito
semelhante ao do Flamengo, em formato, cores e elementos. Apenas em 1996 o
escudo sofreu mudancas drasticas para um braséo circular com um monograma ao
meio e seu nome e ano de fundagdo em texto ao longo das curvas do brasao.

O novo escudo traz a representacdo de um furacédo, com listras verticais de
diversos comprimentos e um novo monograma com formas mais pontiagudas e finas,

lembrando uma tipografia black letter.

Figura 22 - Posts das redes sociais do Athletico Paranaense
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Fonte: Perfil Oficial do Athletico Paranaense no Instagram, 2020

Os padrdes de tipografia, cores e regras de aplicacdo definidos no projeto séo
seguidos em boa parte das pec¢as de midia do clube. Apenas em algumas situacdes
h& inconsisténcia nas aplicacdes como € o exemplo de algumas postagens nas redes

sociais.
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Figura 23 - Repercusséo do redesign do Athletico Paranaense nas redes sociais
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Fonte: Compilacdo do Autor

A repercussao da nova identidade visual do Athletico aparenta ter sido a mais
turbulenta, muitas criticas foram feitas pela quebra com o tradicional escudo que era
usado desde os anos 90. Algumas comparacdes foram feitas com outras marcas
como a fabricante de automéveis Honda. Outros times, como o Ibis Sport Club, de

Pernambuco, também brincaram com o novo escudo.

5.4 JUVENTUS FOOTBALL CLUB

A Juventus foi fundada em Turim na Italia no ano de 1897. Em numeros de
torcida, ocupa o 1° lugar no pais (BITTENCOURT, 2016) com 8,3 milhGes de
torcedores. Dentre seus titulos de destaque estdo 38 Campeonatos lItalianos, 2 Ligas

dos Campedes da Europa e 2 Mundiais Interclubes.

Figura 24 - Escudo da Juventus apés redesign
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Fonte: The Logo Creative, 2017



44

O rebranding foi desenvolvido pela agéncia Interbrand e lancado em 16 de
janeiro de 2017. Um dos objetivos do projeto foi expandir os horizontes do clube dentro

e fora do futebol, trazendo um novo publico e chances para novas experiéncias.

O novo logotipo é iconico e universal. E ousado o suficiente para fazer uma
declaragéo, mas flexivel o suficiente para aparecer ao lado de uma ampla
gama de novas experiéncias - no estadio e além. Ao deixar as listras pretas
e brancas que definem o time intocadas, a Juventus esta trazendo o ilustre
legado e o espirito de um dos times mais proeminentes da Itélia para novos
publicos e fas obstinados.” (THELOGOCREATIVE, 2017)

Figura 25 - Histdrico de escudos da Juventus
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Fonte: Goal, 2017

O escudo da Juventus sempre foi bem constante ao longo das mudancas na
sua histéria: com um formato oval, listras verticais, 0 nome do clube, uma coroa e a
figura de um touro, simbolo da cidade de Turim, dentro de um outro escudo. A maior
mudanca ocorreu por volta de 1979, onde foi usada apenas a figura de um cavalo com

um efeito de listras diagonais, porém em 1990 o clube voltou a usar o escudo oval.
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Figura 26 - Familia tipografica "Juventus Fans"
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Fonte: The Logo Creative, 2017

O novo escudo trouxe mudancas drasticas, fora dos padrbes tradicionais de
clubes de futebol. Juntando o formato de um escudo, com listras pretas e brancas, a
letra “J” e o0 nome JUVENTUS logo acima, escrito na tipografia “Juventus Fans”
desenvolvida para utilizacdo exclusiva do clube. A nova marca também se desvincula
da imagem do Touro, com o objetivo de criar sua propria identidade, desvencilhando-

se da representacéo da cidade de Turim.

Figura 27 - Repercusséo do redesign da Juventus nas redes sociais

(;“ Corneta Europa g‘\ R

O novo logo da Juventus também parece a Lupo virada
no espelho.

Vsl
Kl'oko{(v_\j

Fonte: Compilacdo do Autor

Devido & mudanca drastica e a quebra de um padréo que vinha sendo seguido
h& mais de cem anos pelo clube, a repercusséo da nova marca talvez tenha sido uma
das mais polémicas em relacéo a redesign no futebol nos ultimos anos, a midia e os
torcedores foram as redes sociais discutir sobre o assunto, com revolta, memes e

opinides positivas.



46

6 ELABORACAO DO PROJETO
6.1 PROBLEMATIZACAO

Segundo Pedn (2003), na fase de Problematizacdo devemos diagnosticar a
situacao de projeto para que, posteriormente, possamos desenvolver uma solugéo.
Devemos coletar e organizar dados para que cheguemos aos requisitos e restricoes
que irdo atender as necessidades objetivas e simbdlicas da instituicdo, produto ou
pessoa em questao.

Para isso, faremos uma andlise da atual identidade visual do Central Sport
Club. Além disso, obteremos, através de questionarios, alguns dados e informacdes
em relacdo a opinido de torcedores e simpatizantes do clube para com a atual
identidade visual. Logo apés, resgataremos alguns dos escudos que o Central usou
ao longo dos anos desde a sua fundagéo, com o objetivo de revalorizar sua histéria e
tradicdo buscando respostas para o futuro.

6.1.1 Anédlise da atual identidade visual do Central

Figura 28 — Reproducéo do atual escudo do Central

CENTRAL SC CENTRAL SC

Fonte: Autoria Propria, 2021

O escudo atual foi adotado no ano de 2017. Ele é formado por uma moldura
em linhas pretas, é preenchido com a cor branca e pode ser dividido em trés partes.
Na parte superior esta o desenho de uma Patativa em preto. Logo abaixo, no meio,
esta a inscricdo “CENTRAL SC” composta em Arial, uma fonte sem serifa, dentro de
uma faixa horizontal. Na parte inferior cinco faixas pretas na vertical formam um

padréao listrado, o escudo também tem ao seu redor contornos pretos e brancos.
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Figura 29 - Comparacéo do escudo atual com versao ajustada

FORMATO DO ESCUDO ATUAL ESCUDO ATUAL METADE ESQUERDA ESCUDO SIMETRICO
DO ESCUDO A PARTIR DA METADE ESQUERDA

COMPARACAQ DO ESCUDO ATUAL COM
0 ESCUDD AJUSTADO PARA SER SIMETRICO

Fonte: Autoria Propria

Durante a analise foi possivel observar que o escudo atualmente usado pelo
Central é assimeétrico. O curioso é que a versao assimétrica ndo chega a ser usada
no uniforme, mas é usada nas redes sociais do clube, fachada da loja oficial e

provavelmente em outras pecas impressas.

Figura 30 — Comunicacéo visual do Central Sport Club
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Fonte: Compilacdo do Autor

Podem-se identificar alguns problemas na implementacao da atual identidade
visual. Sendo hoje o maior deles a falta de padronizac&o na reproducéo do escudo. E
comum encontrar exemplos do escudo sendo usado pelo clube, midia ou torcida de

diversas maneiras, como: mudancas na tipografia, disparidades na ilustracdo da
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patativa, uso excessivo de contornos, uso de escudos antigos. Além disso, o escudo

contém a tipografia Arial, fonte padrdo do sistema operacional Windows, que carece

de impacto, singularidade e personalidade.

A sequir, sera feita uma analise da atual identidade visual do Central Sport Club,

utilizando os conceitos de ideais de marca de Wheeler (2008):

Visdo: Se refere a capacidade de uma identidade visual de antecipar e
solucionar demandas preventivamente. O Central atualmente ndo atende
esse ideal por ainda ter problemas fundamentais a serem resolvidos,
principalmente na questao de padronizacao.

Significado: O principal elemento do escudo que carrega um significado €
a figura da Patativa, relacionada as origens do time como ja foi dito
anteriormente. E um simbolo importante para o clube e relembra também
0s tempos antigos da cidade de Caruaru. Porém o clube tem dificuldade
em representar seus ideais e posi¢oes

Autenticidade: A identidade visual do Central consegue, até certo ponto,
ter sua individualidade e autenticidade por carregar seus significados e
valores, porém emperra em relacdo a metas, visdo, voz e personalidade.
Diferenciac&o: Apesar de ter suas semelhancas a escudos de outros
clubes brasileiros como: Ceara, Santos e Ponte Preta. A identidade visual
do Central consegue ser Unica e facilmente reproduzivel, mas néo téao
comunicéavel.

Sustentabilidade ou Longevidade: Como ainda existem problemas de
natureza basica em relacéo a identidade visual do clube, € possivel afirmar
gue ela ndo esta pronta para perdurar em um ambiente em constante
mudanca.

Coeréncia: Provavelmente esse € o ideal em que o Central mais peca, nao
h& coeréncia e padronizagdo entre as pecas visuais do clube, sejam digitais
ou impressas. Escudos alterados, escudos antigos, diferentes tipografias,
cores destoantes. A experiéncia da marca esta sempre mudando, e deveria
ser a sempre a mesma.

Flexibilidade: A identidade visual do Central ndo se adapta bem as
diversas formas em que pode ser veiculada, como foi dito anteriormente.

Problemas basicos como a nao existéncia de versdes horizontais e verticais
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da marca, a ndo existéncia de um guia de aplicacdo do logo em fundos
coloridos, entre outros.

e Comprometimento: Esse ideal é particularmente complexo em relacéo ao
Central, porque com as mudancas ocorridas na gestdo do clube, a
responsabilidade pelo marketing e design também mudam, o que causa
uma dissonancia constante na aplicacdo da identidade visual. N&do h4 um
gerenciamento padronizado em relacao a isso.

e Valor: Existe grande valor incorporado ao atual escudo do clube.
Carregados de tradicdo e historia, esses valores devem ser mantidos, pois
contribuem para a singularidade e destaque do clube e de sua identidade

visual.

6.1.2 Questionarios

Para se ter um melhor entendimento sobre a percepcédo de torcedores e
simpatizantes em relacdo a identidade visual atual do Central Sport Club e a relacdo
dessas pessoas com o préprio clube, foi realizada uma pesquisa através de um
questionario na plataforma Google Forms. Foram obtidas 41 respostas.

Entre as respostas, pode-se observar uma predominancia de pessoas do sexo
masculino na faixa etaria de 18-24 anos. Pouco mais de 68% dos respondentes se
disseram torcedores do Central, enquanto o restante diz simpatizar com o clube ou 0
considera seu segundo time.

Em relacéo a frequéncia de comparecimento ao estadio em dias de jogos, as
respostas se mostram bem divididas. 39% dos respondentes costumam sempre
comparecer aos jogos do Central, 31,7% quase sempre comparecem ao estadio e 0s
29,3% restantes raramente marcam presenca ou sequer vao ao estadio.

Em sua maioria, 0s respondentes costumam acompanhar as noticias sobre o
clube nas redes sociais (85,4%), logo em seguida aparecem a TV e o radio e outras
midias como o jornal impresso ou podcast. Esse dado mostra particularmente como o

canal de comunicacgdo principal do time devera ser as suas redes sociais.
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Figura 31 - Grafico mostra opinides em relagéo ao escudo do Central

Qual sua opinido em relagéo ao atual escudo do time?

41 respostas

@ Excelente

@ Eom, mas mudaria algumas coisas
Regular

@ Ruim

Fonte: Autoria Prépria, 2020

Ainda conforme as respostas, a maioria dos torcedores e simpatizantes tem
opinido positiva em relacdo ao atual escudo do Central (61%), pouco mais de 34%
afirmam que o escudo € bom, mas que mudariam algumas coisas, e apenas 4,9%
consideram o escudo como regular. E importante ressaltar que uma parcela desse
demografico gostaria que houvesse mudancas no escudo, algumas das sugestdes
mais coletadas foram: modernizar o atual, aprimorar a tipografia e aumentar a
espessura das linhas.

Quanto ao uniforme, as opinides sdo majoritariamente positivas, com quase
49% dos respondentes considerando-o excelente. Observa-se também uma parcela
gue julga o uniforme como bom, mas que faria mudancas (39%) e pouco mais de 12%
que considera o uniforme como regular. Entre algumas propostas de mudancas,
estdo: maior padronizacdo, novo fornecedor de material esportivo, menos destaque

aos patrocinios e modernizacao.
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Figura 32 — Respostas em relacéo a patativa no escudo

Na sua opinido, para qual lado deve voar a Patativa no escudo do Central e por que?

41 resposias

Direita

Esquerda

Direito

para direita, a visualizagéo fica um pouco melhor

para o lado direito, da uma impressédo de seguir adiante, pra frente

Esquerda! A Patativa voa para o agreste, para o Oeste!

Esquerdo, porque ja é o simbolo do time!

Esquerda. Ndo penso em uma boa argumentagéo, escolho a opg8o por ser a que |3 estd no escudo.

Esquerda, como sempre foi

Fonte: Autoria Prépria, 2020

Uma pergunta a mais foi feita, dessa vez em relacdo a direcdo em que a
patativa no escudo deve “voar”, esse assunto eventualmente volta a ser discutido por
dirigentes, torcedores e simpatizantes, geralmente com opiniées contrarias umas as
outras e nunca se chega a um consenso. Foi possivel observar isso nessa pesquisa.
51,2% dos respondentes acreditam que a direcado em que a patativa deve “voar” é
para a esquerda, com 0s argumentos de que a patativa voa do litoral para o agreste,
gue no uniforme a ave aponta para 0 coracao e que a primeira aparicdo da patativa
num escudo ela voava para a esquerda. Enquanto isso, os 48,8% restantes dizem que
a patativa deve voar para a direita pois passa a sensacdo de avancgo e de seguir
adiante.

Com o resultado da pesquisa, fica claro que boa parte dos torcedores esta
aberto a mudancas no escudo e no uniforme, mas o apego pela tradicdo, memoria,
histéria do clube e superstices interpreta um papel essencial na consciéncia
alvinegra, onde uma reformulacédo completa da identidade visual ndo seria bem-vinda,

sendo preferivel uma modernizacao.
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6.1.3 Resgate de escudos antigos e nova linha do tempo

Apos pesquisa, foi possivel encontrar diversos escudos do Central que estavam
registrados apenas em acervos pessoais de torcedores e que nunca haviam sido
digitalizados e vetorizados com fins de preservacdo. Também foi encontrado um
ensaio de histérico de escudos do clube, mas a imprecisdo na reproducao de alguns

deles compromete essa tentativa de resgate.

Figura 33 — Suposta linha do tempo de escudos do Central
CENTR, =

Fonte: Escudos Gino, 2018

Para realizar um projeto de redesign de identidade visual que busca revalorizar
a tradicdo e histdria do Central, € necessério fazer um resgate de aspecto visual da
memoria do clube.

Por isso, nesse topico iremos resgatar e analisar antigos escudos do Central
Sport Club e montar uma linha do tempo de quando cada escudo foi utilizado.
Procurando entender mais sobre o passado, historia e tradicdo do clube para que
possamos desenvolver um projeto sélido para o futuro.

As imagens dos escudos foram coletadas de diversas fontes, sendo a principal
o grupo “Central Sport Club” no Facebook. Cada escudo foi vetorizado para que sua
estrutura e composicdo fosse mais bem compreendida. O processo também
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desempenha a funcéo de registrar esses escudos perdidos no tempo em fotografias

e impressos para as tecnologias atuais.

Figura 34 - Primeiro escudo do Central, encontrado em jornal de 1920
LT CUNIOWVIV 7l & Ry~
dedicam as lides absor-
; da umprensa.
C o et

T
DESPORTOS
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Fonte: Grupo “Central Sport Club” no Facebook, 2016

O primeiro escudo do Central de que se tem registro data de 1920, publicado
no jornal Folha do Sertdo. Ele tem um formato semelhante ao escudo atual. Porém
este € completamente preto e uma faixa branca corta o escudo na diagonal, no escudo
também esta a sigla CSC, correspondente a Central Sport Club.

Um elemento que se mostrara recorrente ao longos dos anos € a ponta na parte
superior central do escudo, esse elemento acaba sendo removido pela primeira vez
aproximadamente nos anos 60.

Figura 35 - Segundo escudo do Central

Fonte: Wikipedia
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O segundo escudo do Central data do final da década de 1920 e conta com um
visual semelhante ao primeiro, mas dessa vez com um formato mais estreito. As listras
pretas e brancas fazem sua primeira aparicédo, elas se dispdem na diagonal e uma

espécie de monograma com a sigla CSC esta no ponto central do escudo.

Figura 36 - Terceiro escudo do Central

,Yilhsutes vitorias quo ox &
“ram conquisiar para o se
axlvas  dorrolas impostas
sys Sport Club”, eampeio in
Recife, sob a luz dox  refle
grdo ao Campeonato Inty
o titulo de vice campea
ttulo maximo, devido a
ogo final, em que hagqueo)
damoents malx feaca Inew

Fonte: Grupo “Central Sport Club” no Facebook, 2014

O terceiro escudo do Central data aproximadamente do ano de 1937. Essa
versao mantém o formato estreito do escudo anterior, faz 0 uso das listras pretas e
brancas, dessa vez na vertical, e novamente é feito o uso de uma faixa na diagonal
cortando o escudo, a faixa contém o texto CENTRAL S. CLUB.

Figura 37 - Quarto escudo do Central
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Fonte: JC Online - Central de Coracéo, 2018
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O guarto escudo é datado do inicio dos anos 50 e segue com o0 mesmo formato

dos seus antecessores, mas dessa vez € completamente preto e conta com a sigla

CSC ao meio.

Figura 38 - Quinto escudo do Central

Fonte: Autoria Prépria, 2019

O quinto escudo aparenta ter sido usado em alternancia com o anterior, pois
existem fotos que podem ser de 1953 em que esse escudo aparece. O escudo ainda
mantém um formato semelhante aos anteriores, usando um monograma da sigla CSC

gue ocupa quase todo o seu desenho, as listras reaparecem e sao usadas na vertical.

Figura 39 - Sexto escudo do Central, publicacdo de 1959

&o de Futebol de 1958
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Fonte: Grupo “Central Sport Club” no Facebook, 2012
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O sexto escudo aparenta ser uma pequena reinvencgao do anterior. O formato
€ um pouco mais alargado, seu desenho contém mais listras € um monograma em

tamanho menor no centro do escudo.

Figura 40 - Outra possivel versao do sexto escudo

Fonte: JC Online — Central de Coragéo, 2018

E importante também considerar que esse escudo pode ter tido outra versio,
usada na fachada do estadio Pedro Victor de Albuquerque. Os elementos sdo 0s

mesmos, mas aqui ele aparece com um formato mais alargado.

Figura 41 - Sétimo escudo do Central

Fonte: Wikipedia

O sétimo escudo foi usado em boa parte da década de 60, ele traz algumas
mudancas em seu formato, dessa vez aparece mais largo e com listras de espessura

fina, a sigla CSC se mantém, mas esta disposta de maneira diferente das demais.
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Fonte: Botdes para Sempre, 2011

O oitavo escudo foi usado por poucos anos ao final da década de 60. O escudo
faz sua primeira aparicdo sem a ponta no topo e dessa vez, usa a figura da bola de
futebol. As listras pretas e brancas se mantém e uma faixa com a sigla CSC corta
parte do escudo na diagonal. Esse escudo se assemelhava bastante ao do Santos

Futebol Clube, que havia sido bicampedo mundial na mesma década.

Figura 43 - Nono escudo do Central

Fonte: Autoria Prépria, 2019

O nono escudo do Central provavelmente foi usado apenas no ano de 1969.
Se assemelhando ao do Santa Cruz Futebol Clube, o escudo traz de volta a ponta na
parte superior e um monograma com a sigla CSC, ha também dois blocos de cor preta

em cada um dos lados do mesmo.
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Figura 44 - Décimo escudo do Central
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Fonte: Blog do Zé Duarte, 2017

A patativa faz sua primeira aparicdo no décimo escudo do Central, este parece

ter sido um visual que agradou o clube e a torcida, pois comecgou a ser usado em 1970

e é a base do escudo atual. O clube obteve diversos titulos durante o periodo em que

utilizou esse escudo, portanto ele carrega uma carga de supersticdo entre alguns

torcedores, assim como a figura da patativa voando para a esquerda.

Figura 45 - Décimo primeiro escudo do Central

Fonte: Blog do Zé Duarte, 2017

Durante a década de 90, o Central passava por algumas crises em sua gestao

e chegou até a ser rebaixado da série A do Campeonato Pernambucano. Este escudo

foi adotado pelo clube por volta do ano de 1996 e traz mudancas drasticas depois de
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duas décadas com o padrao anterior. O formato do escudo é completamente mudado

e quebra um padrdo que era seguido desde 1920.

Figura 46 — Variacdes do escudo ao longo dos anos 2000

CENTRAL SC

Fonte: Compilag&o do Autor, 2021

CENTRAL 5PORT CLUB

Ao longo dos anos 2000 o escudo sofreu diversas alteragdes, chegando ao
ponto de que se torna dificil definir o periodo em que cada um foi utilizado, alguns
chegaram a ser usados simultaneamente em uniformes, documentos oficiais e site,
outros podem ser recriagdes nao oficiais. Dentre as diferencas entre cada um, a mais
aparente € a patativa, que muda de desenho diversas vezes, e principalmente a
direcdo para que “voa”. Porém, uma caracteristica semelhante a todos € que eles
permanecem na mesma linha visual do décimo escudo do Central, usado entre 1970
e 1996.

Figura 47 - Escudo do Central adotado por volta de 2015

Fonte: Autoria Prépria
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O pendultimo escudo do Central foi implantado por volta de 2015, nele temos
novamente um formato semelhante ao escudo implantado em 1970, padrao que é
seguido ha anos. Na parte superior do escudo, esta uma patativa que voa para a
esquerda. Uma faixa corta o escudo ao meio na horizontal e nela esta escrito
CENTRAL SC. Na parte inferior, sdo usadas as ja tradicionais listras pretas e brancas.

O escudo atual do Central ja foi analisado anteriormente no inicio do capitulo
entdo nao iremos repetir 0 mesmo conteddo, mas 0 mesmo aparecera na nova linha

do tempo.

Figura 48 - Outros escudos encontrados durante a pesquisa

Fonte: Compilacdo do Autor, 2021

Alguns outros escudos foram encontrados durante a pesquisa, porém nao foi
possivel identificar a época em que eles foram utilizados e sequer se foram utilizados
oficialmente pelo clube em uniformes e documentos, por exemplo. Alguns deles
também interferem em outros periodos em que outros escudos foram usados, como
€ o caso do escudo a direita da imagem, que aparenta pertencer a metade dos anos

50, periodo em que, segundo as pesquisas, o clube usava outro escudo.
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Figura 49 — Nova linha do tempo de todos os escudos do Central
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Fonte: Autoria Prépria, 2021

Esta nova linha do tempo procura seguir uma ordem cronoldgica dos escudos
utilizados pelo Central Sport Club desde a sua fundagcdo até a atualidade. Vale
salientar que as datas estipuladas para o periodo de uso dos escudos na linha do
tempo podem néo ser exatas, estando abertas a alteracbes futuras. Também é
importante considerar que podem existir outros escudos que foram utilizados pelo
clube e ndo estdo registrados em fotografias ou impressos e também que alguns
escudos ndo entraram na linha do tempo por falta de conhecimento sobre o periodo
em que eles foram usados.

Tendo em vista as analises realizadas e informacfes obtidas anteriormente,
podemos afirmar que a atual identidade visual do Central Sport Club necessita de um
processo de redesign. Levando em conta os conceitos apresentados por Fishel
(2000), a categoria de projeto de redesign que devera guiar esse projeto é a de
Modernizacao, pois independentemente do fato de ja existir uma base conceitual é

preciso atualizar e padronizar a forma que a marca é aplicada.
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6.2 CONCEPCAO
Neste topico, iremos especificar 0s requisitos e restricbes para o
desenvolvimento do projeto de redesign da identidade visual do Central Sport Club,

discorrer como se deu esse processo e apresentar os resultados do trabalho.

6.2.1 Requisitos e Restri¢coes

A partir dos conhecimentos obtidos ao longo da pesquisa, foram definidos
requisitos e restricdes que servirdo de base para o desenvolvimento do projeto.

Entre os requisitos, iniciamos com o formato do escudo, que devera se manter
parcialmente no padrdo dos ultimos anos, um padrdo que foi baseado no escudo
implantado em 1970 e que acompanhou o Central no seu periodo mais vitorioso. O
formato serd acompanhado de uma patativa voando em direcdo a esquerda, também
referenciando o escudo do ano de 1970, ano em que a ave fez sua primeira aparicao.

E necessario evidenciar a historia e tradicdo do clube, ndo so6 interna, mas
também externa em ligacdo com a cidade de Caruaru, criando uma conexao com o
torcedor pelo presente e passado, transformar o “torcer pelo Central” em uma
personalidade e estilo de vida. Simbolos, cores, tipografia, fotografias, frases de efeito,
produtos e um bom marketing irdo auxiliar nessa tarefa.

Para que todos esses componentes estejam em harmonia, € fundamental que
haja organizacado e padroniza¢do. Sendo assim, se faz necessaria a confecgdo de um
Manual de Identidade Visual: um compilado de elementos e diretrizes que irdo facilitar

a utilizacéo e aplicacdo da nova marca.

6.2.2 Estudos de Concepcéao

Para dar inicio a concep¢do da marca, foi desenvolvido um painel seméantico
contendo imagens referentes ao Central que poderiam auxiliar e inspirar novas ideias
para o projeto de redesign da identidade visual do clube. A ideia foi compilar
visualmente a historia e tradicdo do clube e um pouco do estilo de vida que é ser

torcedor centralino.
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Figura 50 - Painel semantico montado para o projeto
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Fonte: Compilacéo do Autor, 2021

Como o redesign se caracteriza apenas como uma modernizacdo, € natural
que os elementos que a marca ja utiliza em seu escudo e identidade visual
reaparecam, afinal, s&o com esses elementos que o torcedor se identifica com o clube.
Porém os primeiros esbocos do novo escudo foram feitos de forma mais livre,
buscando obter novas possibilidades para o projeto, também foram feitos alguns
estudos de desenho da patativa, na busca de uma representacao fiel da ave no
escudo.

Figura 51 - Primeiros esbocos do novo escudo e estudos da patativa

Fonte: Autoria Prépria, 2021
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Em seguida foram desenvolvidos alguns esbocos vetoriais, 0 que permitiu
enxergar alguns caminhos que poderiam ser seguidos. Foi possivel explorar diversos
caminhos com trés abordagens diferentes, foram elas: escudos de formato

convencional, exploracdes com tipografia e destaque a figura da patativa.

Figura 52 - Esbocos vetoriais do novo escudo
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Fonte: Autoria Prépria, 2021

Dentre os esbocos vetoriais desenvolvidos, foi decidido que o partido a ser
escolhido deveria estar de acordo com os requisitos mencionados anteriormente na
Pagina 62. Portanto, o partido escolhido é o mostrado na figura a seguir. Seu visual é

bastante semelhante ao escudo atualmente usado pelo Central.

Figura 53 - Partido escolhido para ser aperfeicoado

Fonte: Autoria Prépria, 2021



65

O partido escolhido € bem semelhante ao atual escudo do Central, mas sua
estrutura é alterada a partir da remocao da faixa com os dizeres CENTRAL SC que
ficava ao centro do escudo, a mudanca foi feita pois toda a comunicagao visual do
clube ja transmitira 0 nome da instituicdo, quem ela é, sua historia e sua tradicao, se
fazendo desnecessario manter seu nhome no escudo. O caminho também segue 0s
requisitos do projeto mencionados anteriormente e abre espaco para

aperfeicoamentos e modificacbes em sua construcao.

Figura 54 - Aperfeicoamento do escudo a partir do partido escolhido
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Fonte: Autoria Prépria, 2021

O escudo atual precisaria passar por um processo de modernizagdo e
simplificag&o, para que fosse facilitado o manuseio da marca, conseguindo assim uma
maior organizacao e padronizacdo. O partido escolhido permite que tudo isso seja
trabalhado, por causa da sua semelhanca ao atual escudo.

Logo de inicio foram feitas altera¢gfes nas linhas que constroem o escudo, suas
espessuras foram aumentadas para que o mesmo ficasse mais destacado. Essa
mudanca também evita a perda de legibilidade desses elementos quando o escudo é
reduzido a tamanhos menores.

Apoés isso foram feitas alteracfes no formato do escudo para que suas curvas
fossem mais suaves e o seu terminal inferior tivesse um formato menos pontiagudo.
Assim simplificando seu desenho e facilitando sua reproducdo. Também foi removido
o trago branco que ficava localizado no “papo” da patativa.

Também foi diminuida a quantidade de listras que fica na parte inferior do
escudo. Ja que sdo apenas as cores do clube dispostas em um padréao listrado e ndo
cumprem uma funcdo de ter um significado, foi possivel também simplificar esse

aspecto. Observando a linha do tempo de escudos do Central, percebe-se que as
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listras mudaram de quantidade ao longo dos anos, chegando até a ndo aparecer em
alguns dos escudos.

Por fim, durante o processo foi observado que a figura da patativa presente no
escudo do clube ndo se assemelha exatamente a ave. Portanto, foram feitas
alteracdes no seu desenho para que a figura fosse uma representacdo mais fiel ao

passaro. Chegando assim ao resultado final do novo escudo.

6.3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Apo6s uma longa pesquisa buscando entender a histéria, tradi¢cdo, importancia
e memoria do Central, compreendendo recentes projetos de redesign no mundo
futebolistico, analisando a atual identidade visual do clube, compreendendo sua
ligacdo com seus torcedores e a cidade de Caruaru, buscando resgatar seu passado
imagético e reconstruindo essa linha do tempo até chegarmos a este capitulo,
tinhamos o necessério para desenvolver uma nova identidade visual para o Central.

Sendo assim feito, a nova marca moderniza e reinventa a comunicacao visual
do clube. Além de acabar com os tantos problemas que atingiam a antiga identidade
visual, a nova marca traz flexibilidade, padronizacdo e organizacdo, enquanto ainda
mantém a esséncia centralina e sua autenticidade e tradicéo.

Para que essa padronizacéo e organizacao ideal seja atingida por completo, a
nova identidade visual precisaria ser de facil utilizacdo e acesso. Para isso, foi
desenvolvido um Manual de Identidade Visual. E também € sugerido que os principais
arquivos da nova identidade visual deveriam ser disponibilizados no site oficial do
clube, facilitando o seu acesso aos torcedores, portais jornalisticos, canais de radio e
televisdo, entre outras midias.

Também é ideal que o manejo e aplicacdo da identidade visual seja sempre
feita ou acompanhada por um profissional da area do design ou publicidade, sua
utilizacao devera sempre contar com um controle de qualidade para garantir que todas

as diretrizes abrangidas no Manual sejam seguidas.
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Figura 55 - Proposta do novo escudo do Central Sport Club

Fonte: Autoria Prépria, 2021

O novo escudo do Central passa por um processo de modernizacdo e agora
possui uma estrutura mais simples e de facil reproducdo. Seu desenho agora conta
com um formato mais simplificado e moderno, linhas com maior espessura, para que
haja mais destaque aos elementos, menos listras, com o objetivo de simplificar seu

desenho e uma nova patativa.

Figura 56 - A patativa presente no escudo foi redesenhada

Fonte: Autoria Propria, 2021

Presente no escudo desde os anos 70, a figura da Patativa foi redesenhada
para que se assemelhasse ainda mais a anatomia real da ave. Seus tragos estdo mais
arredondados e curvos e menos pontiagudos. A diregcdo do seu voo foi definida
permanentemente como para o lado esquerdo, seguindo a aparéncia do escudo

surgido nos anos 70.
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Figura 57 — Diversas marcas do Central Sport Club
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Fonte: Autoria Propria, 2021

A nova identidade visual conta ndo s6 com um novo escudo, mas também cria
novas marcas como um logotipo institucional para o Central, para ser usado em
ambientes além do futebol. Também foi desenvolvido um logotipo para o Estadio
Lacerddo. Sao reinventadas outras marcas do clube como a “Patativa”, marca propria
do Central e a antiga “Sdécio Avante”, que se torna a “Sécio Patativa”. Tudo isso
fornece mais visibilidade e memorizacdo a marca. Além disso todas as marcas contam

com diversas versoes de logotipos, flexibilizando e facilitando suas aplicacoes.

Figura 58 - Numerac¢éo dos uniformes foi baseada na tipografia Carua
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Fonte: Autoria Prépria, 2021

A tipografia da numeragcao nos uniformes de jogo tem o desenho baseado na
Carua, uma familia tipografica desenvolvida pela FabricoTipo, que tem como
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referéncia os letreiros e fachadas de antigos edificios da cidade de Caruaru,
fortemente influenciados pela arquitetura art déco. Na numeragao nos uniformes, a
tipografia € mais esguia, possui melhor legibilidade, afinal serd vista de longas
distancias e também possui pequenos cortes que dinamizam o seu desenho.

A prépria familia tipogréfica Carud também poderd ser usada em diversas
outras pecas de comunicacdo visual, principalmente como fonte display em

campanhas publicitarias.

Figura 59 - Demonstracdes tipogréficas com a Saira e a Carua
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Fonte: Autoria Prépria, 2021

No ambito da tipografia, o projeto conta também com a familia tipogréafica Saira,
de autoria do coletivo Omnibus-Type. Contando com 18 fontes em diversos estilos, a
Saira é flexivel e pode ser usada em titulos, subtitulos e até texto corrido. Por esse

motivo, sera a tipografia primaria da identidade visual.

Figura 60 - Padrdo desenvolvido para ser elemento de apoio
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Para servir como elemento de apoio, foi desenvolvido um padrdo que podera
ser usado na comunicacdo visual do clube. O visual do padrdo foi inspirado pela
pintura das portas do Estadio Luiz José de Lacerda por volta dos anos 80, que serviu
de modulo para criar um padrdo moderno e dindmico que pode ser usado de diversas
maneiras.

A seguir serdo mostrados exemplos de como a marca foi e podera ser aplicada

em seus diversos pontos de contato:

Figura 61 - Uniformes propostos para acompanhar a nova identidade visual

Fonte: Autoria Prépria, 2021

Figura 62 - Papelaria e Produtos oficiais
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Fonte: Autoria Prépria, 2021
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Figura 63 - Exemplo da nova comunicac¢éo visual do Central

" “ EMOGLES "“" EE‘E‘H

HOJE EU
.. U0U PRO
s LACERDAD

ARDUIBANCADAS
OE MUITA
HISTORIA

Fonte: Autoria Propria

A nova comunicagdo visual do Central busca representar a identidade
centralina e como é viver esse estilo de vida. Relembrando o passado do clube,
jogadores de destaque, torcedores iconicos, evidenciando conquistas do Central e o

orgulho de ser de Caruaru.

Figura 64 - Nova bandeira do Central

Fonte: Autoria Prépria, 2021
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Ao inicio deste trabalho de pesquisa, constatou-se que o Central Sport Club
possuia uma grande dificuldade em sua comunicacao visual, que era escassa nos
ambitos de padronizagdo, organizacéo, flexibilidade e coeréncia. E além disso ndo
refletia o valor e importancia de sua propria historia, tradicdo e meméria, bem como
sua ligacéo inerente a cidade de Caruaru. Foi decidido entdo que o trabalho trataria
de desenvolver um redesign da identidade visual do clube.

Diante disso, a pesquisa teve como objetivo geral desenvolver uma nova
identidade visual para o clube Caruaruense de futebol Central Sport Club, agregando
valor a marca atraveés do resgate e respeito a sua histéria e tradicdo junto a cidade de
Caruaru e reconhecendo sua posicao de forca no futebol do interior Pernambucano.
Constata-se que o objetivo geral foi atendido, visto que o trabalho conseguiu verificar
os problemas presentes na identidade visual vigente e reconstrui-la a partir do
entendimento da historia e passado imagético do clube, podendo assim agregar valor
a sua marca e modernizando-a sempre levando em conta a histéria do clube e sua
ligacdo com Caruaru.

O objetivo especifico inicial era descrever a historia do Central Sport Club e do
futebol caruaruense junto ao contexto histérico municipal. Ele foi atendido por essa
descricao ter sido realizada a partir de uma pesquisa sobre a historia do clube, seu
patrimonio afetivo e relacdo com Caruaru e sobre o futebol da cidade. Durante essa
pesquisa também foi possivel perceber a disperséo de informacdes sobre o clube e a
falta de um lugar que una todo o material histérico do clube.

O segundo objetivo especifico era conceituar teoricamente o que é identidade
visual e situd-la dentro de seus objetivos, fungBes, requisitos e elementos. Foi
atendido a partir da exposicdo dos conceitos de identidade visual, marca e redesign
propostos por Peon (2003), Wheeler (2008) e Fishel (2000), essenciais para o
desenvolvimento do projeto.

O terceiro objetivo era descrever casos recentes de redesign de identidades
visuais de clubes futebolisticos. Foram expostos, descritos e analisados quatro
projetos de redesign dos clubes: Flamengo, Goiéas, Athletico Paranaense e Juventus.
Sendo possivel compreender melhor como se deram 0s projetos e suas repercussoes.

O quarto objetivo era elaborar uma nova proposta de Identidade Visual para o
Central Sport Club de Caruaru, tendo como base a metodologia proposta por Peon

(2003). Apesar do projeto ndo seguir a risca cada passo da metodologia proposta pela
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autora, seja por impossibilidades ou falta de recursos, sua estrutura foi de suma
importancia e guiou o desenvolvimento de todo o projeto do inicio ao fim.

Ao inicio do projeto, estava planejada a realiza¢do de entrevistas com pessoas
ligadas ao Central, fossem jogadores, dirigentes, torcedores. A ideia logo foi
descartada por se mostrar muito complexa, envolvendo transporte, elaboracdo de
perguntas, contato constante com o0s entrevistados planejados, entre outras
dificuldades. Esses entrevistados auxiliariam também na obtencdo de materiais
relacionados ao Central.

Também houve uma certa dificuldade na obtencéo de imagens do clube, visto
gue néo foi totalmente possivel ter acesso a acervos de fotografias, impressos e
uniformes do clube. Foi possivel contar com o acervo presente na exposicédo Central
de Coracao, também houve acesso ao acervo de Claudio (Gordo) em seu restaurante
e imagens na internet, principalmente no grupo “Central Sport Club” no Facebook.

Estava planejada também a obtencéo de um livro escrito pelo torcedor do clube,
Zenobio Menezes, que conta a histéria do Central. A ideia acabou ndo se
concretizando.

Também era planejada uma pesquisa muito maior para compreender a relacao
de torcedores e simpatizantes para com o clube, o ideal seria ter muito mais respostas
no questionario e também realizar esses questionarios em dias de jogo, frente a frente
ao torcedor.

A ideia do desenvolvimento de uma série de ilustracbes de uma Patativa
cartunizada para servir de mascote também estava nos planos, mas foi descartada
pela falta de maior habilidade do autor com técnicas de ilustracdo e desenho. Porém,
ao longo da pesquisa encontramos algumas ilustragdes do mascote do Central feitas
pelo cartunista Humberto Araujo para a secao de esportes do Jornal do Commercio
de Pernambuco. Num futuro aprofundamento do projeto, seria ideal contata-lo e
solicitar seu servigo para a concepcao de uma Patativa como mascote.

Outra ideia que poderia incrementar e acompanhar o projeto dependeria
ativamente de contato direto com o clube: a criagdo de um museu com diversos
materiais relacionados ao Central, fotografias, videos, impressos, uniformes, flamulas,
troféus, etc. Além também da criacdo de um tour pela sede e estadio do clube.

Recomenda-se que trabalhos de pesquisa da mesma natureza, busquem
primeiramente calcular o escopo do projeto: o que podera e ndo podera ser realizado,

quais dificuldades poderéo ser encontradas, se havera tempo para realizar tudo que
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esta planejado. Em segundo lugar, € recomendado que o autor busque contatar
pessoas diretamente ligadas ao clube ou que compreendam profundamente sua
histéria e também pessoas que possuam acervos de materiais relacionados ao clube,
solicitando a elas acesso constante aos seus acervos. Se possivel, solicitar a

digitalizacdo desses materiais seria ideal.
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APENDICE A — QUESTIONARIO ONLINE - PERGUNTAS

CENTRAL SC

I

v

Questionario - Central Sport Club A

Esse questiondrio servira de apoio para uma pesquisa académica do curso de Design do Centro Académico do
Agreste da UFPE. O questionario tem o objetivo de conhecer melhor os torcedores e simpatizantes do Central
Sport Club e sua relagdo com o time e sua identidade visual

Quem € vocé e qual sua relagao com o
clube?

Descrigdo (opcional)

><

Sexo

Masculino

Feminino

Outros...

Faixa Etaria

Até 17 anos

18-24 anos

25-34 anos

35-44 anos

45 anos ou mais

79



Qual sua relagio com o Central? *

Sou torcedor
E 0 meu segundo time

Simpatize com o clube

Com que frequéncia vocé vai ao Estadio Lacerdéo assistir aos jogos do Central? *
Sempre
Quase sempre
Raramente

Nunca

Como vocé se mantem atualizado sobre as ultimas noticias do clube? ™

Redes Sociais

TV

Radio

Jornais impressos

Outros

Qual sua opiniao em relagéo ao atual escudo do time? ~

b

CENTRAL SC

Excelente

Bom, mas mudaria algumas coisas

Regular

Ruim

Caso haja algo que vocé mudaria no escudo, o que seria? ”

Texto de

sta longa




O que voceé acharia se o clube implementasse um novo escudo ou modernizasse o atual? ™

Texto de resposta longa

Qual sua opinidoc em relagdo aos uniformes do time? *

Excelente
Bom, mas mudaria algumas coisas
Regular

Ruim

Caso haja alge gue vocé mudaria nos uniformes, o que seria? ~

Texto de resposta curta

Por fim... <

Descrigdo (opcional)

Na sua opinido, para qual lado deve voar a Patativa no escudo do Central e por que? ~

CENTRAL SC CENTRAL SC

ESQUERDA DIREITA

Texto de resposta longa

Fonte: Autoria Propria, 2019
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APENDICE B — QUESTIONARIO ONLINE - RESPOSTAS

[

Sexo

41 respostas

@ Masculino
@ Feminino

Faixa Etaria

41 respostas

@ Até 17 anos
® 15-24 anos
@ 25-34 anos
® 3544 anos
@ 45 anos ou mais

Qual sua relagdo com o Central?
41 respostas
@ Sou torcedor

@ E o meu segundo time
@ Simpatizo com o clube

Com que frequéncia vocé vai ao Estadio Lacerdao assistir aos jogos do Central?

41 respostas

@ Sempre

@ Quase sempre
@ Raramente

@ Nunca
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Como vocé se mantém atualizado sobre as Ultimas noticias do clube?

41 respostas

Redes Sociais 35 (85,4%)
™

Rédio

Jornais impressos

Podecast

@centralmilgrau

40
Qual sua opinido em relagdo ao atual escudo do time?
41 respostas
@ Excelente
@ Bom, mas mudaria algumas coisas
@ Regular
@ Ruim

Caso haja algo que vocé mudaria no escudo, o que seria?

41 respostas

Nada

Modernizar o atual

Retirava 0 nome e colocava o ano

talvez algum detalhe mais regional, nordestino, caruaruense, mas ndo mudaria drasticamente
Bom como estéd

A tipografia, atualizaria o icone da patativa e aumentaria os conternos do escude.

N&o mudaria, o escudo € Gnico, tradicional, e a Patativa voando de leste a oeste (do litoral ao agreste) é
muito tradiconal, deveria ser um padrao oficial.

Bras&o mais vivo

Talvez a Patativa.



O que vocé acharia se o clube implementasse um novo escudo ou moedernizasse o atual?

41 respostas

Acharia necessario

Gostaria, sempre bom da uma modernizada

um novo escudo discordo um pouco da ideia, modernizar concordo um pouco
Seria interessante

Acharia massall

Concordo! Dependendo da modernizagéo!

Ruim, péssimo.

Modernizagdo

Em relagéo ao escudo sou do tipo de pessoa tradicional, o escudo atual simboliza a tradigéoe do clube.

Qual sua opinido em relacdo aos uniformes do time?

41 respostas

@ Excelente

@ Bom, mas mudaria algumas coisas
@ Regular

@ Ruim

Caso haja algo que vocé mudaria nos uniformes, o que seria?

41 respostas

6
6 [14'.5%)

2
1 (AU,

o e o e o o o o X o o g o o L e e e P Pl L E R

o
Modemizacdo,... Achoquetemq.. Estou safisfeito. . Nil Sefivesse uma... Uma padronizac...
Apadronizacdo... Deixariamaistr.. Mantendo as co... O material espe... Tentaria fugir do...  mais detalhes....
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Na sua opinido, para qual lado deve voar a Patativa no escudo do Central e por que?

41 respostas
Direita
Esgquerda
Direito
Esquerda, pois passa a impressao de gue esta indo pra frente
Direita, € como se ela estivesse indo para frente
para a esquerda porque esta virada para o coragédo

Para direita. Quando esta virada para a direita, a sensag&o € de avango. Enquanto para a esquerda tras uma
sensagao de volta

Lado Esquerdo! Local do coragao!

Esauerda! A Patativa voa para o aareste. para o Oeste!

Fonte: Autoria Prépria, 2019
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APENDICE Ill - MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

CENTRAL SPORT CLUB

MANUAL DE USO E APLICACAQ
DOS ELEMENTOS PERMANENTES
DE IDENTIDADE VISUAL




MANUAL DE USO E APLICACAD 00 ELEMENTOS PERMANENTES OF IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLUB

Avante Patativa!

Este manual tem por objetivo apresentar, organizar e padronizar o uso dos
elementos permanentes da identidade visual do Central Sport Club.

Na impossibilidade de resolver de antemdo fodos os possiveis problemas

de aplicagh visual, cabe
a este documento fomecer o maximo de informagBes necessarias para que este
conjunto licado de acordo com as diret is do projeto.

Sugere-se que esta tarefa seja sempre executada por um profissional de
comunicagdo visual, capaz de avaliar com competéncia e bom senso as
necessidades existentes em cada situagdo de uso.

MANUAL DE USO E APLICACAD 00 ELEMENTOS PERMANENTES OF IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLUB

Conteido

1.0 Escudo 3
2. Portfalio de Marcas 12
3. Elementos Secundarios 24
4. Bandeira 32
5. Cuidados na Veiculagdo 35
6. AplicacBes 37
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2.
0 Escudo

Averso prioritériadamarca do Cen
seu escudo, podend
a fitulo de Campedo da Taca de Prata de 1986.

serusado nas v

Essa ve

s ideal para aplicagio em div

1s ambientes, senda eles: uniformes,

divulgagdc em tabelas e cla: s, chamadas e vinhetas d

ficagD

partidas

reproducao em redes sociais, jornais e felev

0.

1.

MANUAL DE USO E APLICACAQ DOS ELEMENTOS PERMANENTES DE IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLL

0 ESCUDO
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2.
0 Escudo

Para a aplicado do escudo em fu

o preto, u:

e sempre um outline {linha de

anco deve se

contorno) branco. O recurso do outline mpregado sempre que

o escudo for utilizado sobre fundos total ou pa

ialmente preta, ou sobre

@SCUras em que o prefo

NS0 aprest te suficiente para

seu contorno

percebido.

2.
0 Escudo

Para usos especiais, permite-se usar o escuda do Central Sport Club com outline

dourado, fundos

preta. Evit
sobre fundo de cor bra;

€ evite 0 emprega ¢

dourada

Jamais utilize um outline que ndo seja brance

do aplicado

sobre fundo preto.
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MANUAL DE USO E APLICACAD DOS ELEMENTOS PERMANENTES DE IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLUB

2.
0 Escudo

Fundos Coloridos

Nao existe a necessidade de se utilizar 0 recursa do outline branco quando o
escudodoCentral for aplicada sobre fundos de cores claras, desde que o contraste
ea legibilidade do escudo nao sejam prejudicadas por autros elementos.

‘Sobre fundos de cores ndo institucionais evite usar o outline dourada.

Aestrela acima do escudo poderd ter sua cor alterada dependendo do fundo em
que estiver aplicada, podendo ser usada nas cores: dourado, branco e preto,

MANUAL DE USO € APLICACAD DOS ELEMENTOS PERMANENTES DE IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLUB

2.
0 Escudo

Usa da escudo sabre fotografias

Sobre fotos coloridas ou em preto e branco, utilize o outline branco quando o
escudo ndo se destacar de maneira satisfatoria do fundo. Quando houver
contraste suficiente n&o & necessério usa-lo.
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2.
0 Escudo

ida do e

ido do Central fica disponivel excl

mente para

situagBes especiais onde o fu

o p
comemorativas ou produtos da loja oficial, sendo

o se faz presente. Coma a uso em uniforr

ado 0 uso em ambie

tucionais como documentos e sinalizagao.

2.
0 Escudo

Amalha construtiva divide o escuda do Central Sport Club em divers

s modulos,
permitindo uma melhar percepgc d

lementos que cor

em sua estrutura
e desenho, facilitando assim uma reproducda ma
ambie:

iel da marca em difere

es, por exemplo, a pintura do escudo em uma parede.
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2.
0 Escudo

Para garantir a plena compreensa e legibilidade da escudo do Central, sempre
que possivel evite invadir com outros elementos a &rea de sequranca proposta

neste manual.

Evite usar 0 escudo abaixo do limite indicado para reducBes (1 cm de altura)

MANUAL DE USO E APLICACAQ DOS ELEMENTOS PERMANENTES DE IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLUB

2
PORTFOLIO DE MARCAS
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341
Central Sport Club | Institucional

Este logotipo foi desenvolvido para a comunicagdo institucional do Central Sport
Club, para além dos ambientes do futebol. A assinatura CENTRAL SPORT CLUB

udoe hé duas versBes que podem ser usadas:a primeira

fica aolado direito d

com a assinatura completa na horizontal e a segunda com a assinatura em duas

linhas,

Aa aplicar a marca no fundo preto, deve ser usada a vers3o com a assinatura em

branco e escudo com outline branco,

341
Central Sport Club | Institucional

0 logoetipo ainda conta com outras duas versdes reduzidas com as assinaturas

CENTRAL SC e CENTRAL, dando mais flexibilidade a marca e facilitando sua

utilizagdo em diversas situagies

Ao aplicar a marca no fundo preto, deve ser usada a versdo com a assinatura em

branco e escudo com outline branco,

93

@ CENTRAL SPORT CLUB

CENTRAL
SPORT CLUB

T} CENTRAL SPORT CLUB

b
(

SPORT CLUB

ﬁé\ﬁ CENTRAL

X CENTRAL SC

£
i centraL




341
Central Sport Club | Institucional

Para garantir a plena compreensdo e legibilidade do logotipo institucional do
Central Sport Club,

empre que

el evite invadir com outros elementos a

4rea de sequranca proposta na imagem ao lado.

3.2
Estadio Lacerdao

Luiz José de Lacerda, popularmente co

erddo, onde funcionam todas as instalagbes do Central Sport Club.

0 simbolo da marca é uma representagdo minimalista de uma das arquibancadas

mais iconicas do es

A a marca no fundo preto, deve ser usads

21550 com a assinatura e

em branco.
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3.2
Estadio Lacerddo

0 logotipo ainda conta com duas versGes alternativas com as assinaturas
ESTADIO LUIZ JOSE DE LACERDA e LACERDAO, dando mais flexibilidade & marca

e facilitando sua utilizacio em diversas situacBes.

Ao aplicar a marca no fundo preto, deve ser usada a versio com a assinatura em

branco e escudo com outline branco.

3.2
Estadio Lacerdao

o logotipodo Estadio Lacerdao,

ementos a drea de seguranga

gragesta na imagem ao lade
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] ESTADIO |
LUIZ JOSE DE LACERDA

Pir{ | LACERDAO

ESTADIO ,
LUIZ JOSE DE LACERDA

LACERDAD

ESTADIO LACERDAD
ESTADID
LUIZ JOSE DE LACERDA

LACERDAOD



Patativa
Jtipa em funda prefo e brar
Patativa & a marca prépria do Central e seu logotipo foi desenvolvido para ser

na companhia de outras

ado individualmente em produtos oficiais do club

Sétio Patativa’.

marcas como & "Patativa | Loja Oficial' e 2

Amarca & composta por um lettering com desenho baseado na tipografi

desenvolvida pela FabricoTipo,

3.3
Patativa

na compreensao e legibilidade do logatino "Patativa’, sempre

Para garantir a

que possivel evite invadir com outros elementos a drea de seguranca proposta

na imagem aolado

PRTATIVA

PATATIVA

PATATIUA
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3.4
Patativa | Loja Ofi

gotipo foi desenvolvido para @ comunicagdo da Loja Oficial

Club, ideal para aplicacio em fachada e uniformes de funcionarios. 0 logo

da marca Patativa com a assinatura LOJA OFICIAL logo abaixo, ao

0 € usado o escudo do clube.

Ap aplicar a marca no fundo prefo, ser usada a ve: om a assinatura

branco e escudo com aufline branco

3.5
Sacio Patativa

Este logotipafoi de 1araa comunicagda relacic
do Centr

daao plana de 56¢ios

al Sport Clut, ideal para aplicago em cartBes para s6tios e produtos

stituido da marca Patativ

extlusives. O logo é ¢

com a assinatura SOCIO logo

acima, a0 lado d o clube

Ap aplicar a marca no fundo prefo, ser usada a ve: om a assinatura

branco e escudo com aufline branco

97
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LODJA OFICIAL

PATATIV

LOJA OFICIAL

PATATIVA &5
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PATATIVR @

LOJA OFICIAL
Para garantir a ple mpreensao e legibilidade dos logotipos da *P:
Oficial"e atativa®, sempre que el wadir col utros ele
a drea de sequranga proposta na imagem ao lado.

s0cI0

PATATIVA &

MANUAL DE USO E APLICACAQ DOS ELEMENTOS PERMANENTES DE IDENTIDADE VISUAL | CENTRAL SPORT CLL

3.

ELEMENTOS SECUNDARIOS
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RGB 255|255]255
CMYK 000 | 000|000 | 000
PANTONE PANTONE WHITE
#FFFFFF Fr

0 Central Sport Club possui duas cores principais: o prefa e o branco. Também

poderdo ser utilizados tons variados de cinza nos materiais de comunicacdo

visual. Porém, os elemel

as primérios como escudo, logatipos, bandeira, et

deverdo sempre ser usados nas cores institucionais.

RGB 000 | 000 | 000

CMYK 000|000 | 000 1100

PANTONE PANTONE BLACK

#FFFFFF #000000

Acorde apoic visual é o amarelo, seu fom tem um toque de dourado. RGB 255182000
A cor se faz especialmente presente na estrela atima do escudo e poderd ser
aplicada em situagdes especiais que demandam sua utilizagdo. CMYK 0000331093000

PANTONE PANTONE 7549 C

#FFFFFF #FFBGE0O0



4.2
Tipografia Institucional

A tipografia prioritaria da comunicagdo institucional da Central Sport Club & a
familia tipografica Saira, composta por 18 fontes de autoria de Hécror Gatfie do

coletivo tipografico Dmnibus Tupe. Seu desenho dindmico e diversas variagBes

de peso sdo ideais para sua urilizagdo em diversas situagdes, desde fitulos,

subtitulos e até rexto corrido.

A familia tipografica Saira constitui um software

ar e e seu download pode ser fe

atuitamente

de uma SIL Open Fant

través do
Gaogle Fonts no link abaixo.

Institucional

A tipografia usada para a numeragdo nos uniformes de jogo é forfemente

baseada na tipografia Carud, desenvalvida pela FabricoTipa. Seu desenho traz

como principal referéncia, as letras rusticas presentes na arquitetura dos edificios
antigos da cidade de Caruary, sejam elas cravadas no cancreto ou nas placas e
etreiros de lojas mais fradicionais

A Carus deverd ser usada para os nomes de jogadores nas costas do uniforme de

0g0. J4 @ numeragSo deverd ser feita a partir da vers3o afterada, que aperfeigoa
sua legibilidade e dinamiza seu trago. Também & recomendada a utilizacdo da

Carua em pegas publicitarias como fante display.

HUKLMNOPORSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvawxyz
1234567890..."(!

ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890, (12)+-*/=

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnoparstuvwxyz
1234567890.:,:(12)-/=

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
‘abedefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890.:,:"(12)e-*/=

Carua

aira ExtraLight

ra Light
Saira Regular
Saira Medium
Saira SemiBold
Saira Bold
Saira ExtraBold

Saira Black

ABCOEFGHId
HLMNOPOAST
UULWIKYZ

1234561830
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=
pATATIVA! GOOOOL!

Tipografia Institucional

Na imagem ao lado es rafias in:

alguns exemplos de como as tig

tucionais

isual podem ser usadas de diversas maneias, seja

= .
i, procutos ofciaks, pesas publiciiras, e MEU GLORIOSO 86 E NOSSO!
ALVINEGRO

alhidas para aident

em postagens em

[IR0AR

4.3
Grafismos

Podem ser usados elementos de apoio & marca como a estrela que rej

presenta o

titulo de Campedo da Taga de Prata de 1986 e também o simbolo da Patativa,

ambém foi desenvolvido um padrao que & ideal para uso

uniformes de jogo,
baseado na pintur

ser usado em dive




4.4
Escudos Retrd

Alinha do fempo ao lado mostra a evolugSo dos escudos usados pelo Central
Sport Club des

1920, um ano apos sua fundagio em 1919

o

Antes perdidos no tempo em foTografias e impressos, 0s escudos possuem agora

uma versdo vetorizada gue registra a memaria do clube e disponibiliza-os para

serem utilizados de diversas maneiras como em produtos oficiais, uniformes

refrd, exposicdes,

Esses escudos jamais poderBo ser utilizados no lugar do escudo proposto nesse

manual, sua utilizagio deve ser reservada para contextos especiais

102

129 w7 1954 1955 1958

CENTRALS!

2008 2010 2016 207
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Bandeira

Bandeira
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5.

CUIDADOS NA VEICULACAD

Alterar a diregdo do véo
@ ceratativae uiizar
escudas antigos

6.
Cuidados na Veiculagdo

(i

0 use incorreto da marca pode representar a perda de seu reconhecimenta,

credibilidade e percepcao de valor. Para evitar que isso acontega, alguns cuidados i
Efeitos de distorgio na

devern ser tomados @ sovosae.arecio —
i estrutura de marca e SPORT €L UB

A seguir foram listados alguns exemplos de usos que devem ser evitados: vokacSada escudo

r atipografia dos

sorree  PRATATIVA

o "

lagatipos,

&

CENTRAL SC ESTADIO LACERDAD PIJTIJTIUFI
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6.
APLICACOES

Papelaria



106

1° Uniforme e 2° Uniforme
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PATATIVA
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Camisa Polo







pATR

1919

oo PATR
pRTATIOR. R

00086 5672

ZENOB!
01-981
trnanl 1919

01378t
1919 000

‘éEVER!

01167% ]
CUAUDIO SAMUEL DE CARVALHO

01-679134 09/2026
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Selo de Produto Oficial
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{fJ) CENTRAL SPORT CLUB

(B e anta
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CENTRAL - SANTA CRUZ

Ingresso

Mala de Viagem
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LACERDAQ

Aplicacio em Placas
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Bandeira Dficial
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de Conclu

Desenvolvido por André Felipe C.
de

Pernambuco, como requisito parcial para a obtencdo do titulo de Bacharelado

miro Lopes

eral de

o apresentado ao ( Design da Universidade

em O intitulado

Redesign da Identidade Visual do Central Sport Club:
Uma Revalorizagio da Tradigio Alvinegra e do Futebol Caruaruense

Orienvador: Prof. Me. Fabio Caparica de

Fonte: Autoria Prépria



