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RESUMO

Este estudo tem como objetivo geral analisar qual é a compreensdo de conceitos
econémicos, e, em especial sobre a no¢do de Lucro, por estudantes dos anos finais do ensino
fundamental considerando o acesso a aulas formais de Educacdo Financeira Escolar. Toma-se
por base tedrica 0s pressupostos piagetianos e neopiagetianos (PIAGET; GRECO,1974;
VERGNAUD,1983) para compreender a formacdo de conceitos, buscando articular com os
estudos realizados sobre conhecimento econdmico infantil (DELVAL,1991;2002; DENEGRI,
2010). Participaram dos estudos 150 estudantes, de ambos os sexos, com idades entre 11 a 14
anos, matriculados nos 6°,7° e 8° anos de duas escolas privadas da cidade do Recife, os quais
foram alocados em dois grupos, cada um com 75 participantes a partir do acesso a aulas formais
de EFE (G1: com aula de EFE e G2: sem aula de EFE). Os estudantes realizaram duas
atividades, a primeira delas objetivou identificar os niveis de alfabetizacdo econémica dos
participantes, e foi realizada a aplicacdo de dois instrumentos: (i) a Prova de Raciocinio Verbal
(PRIMI; ALMEIDA, 2000) e (ii) Teste de Alfabetizacdo Econdmica para criancas-TAE-n,
(DENEGRI,2007). A segunda atividade objetivou analisar a compreenséo do conceito de lucro
entre os grupos de estudantes considerando o acesso as aulas de EFE, para tanto foi construida
uma entrevista semiestruturada, apoiada em estudos anteriores sobre o lucro (JAHODA,1983;
DELVAL, 2002; STOLTZ,2014). Para a andlise da primeira atividade utilizou-se a
classificacdo do Modelo de Psicogénese do Pensamento Econdmico Infantil (DENEGRI,2007).
A atividade de entrevista foi analisada a luz da proposta de concep¢do de Lucro apresentada
por Delval (2002). Por fim realizou-se uma analise com o cruzamento dos dados das duas
atividades articulando as duas perspectivas metodologicas. Em sintese, os resultados obtidos
neste estudo apontam que a amostra selecionada apresentou uma boa compreensdo de
contetdos econdmicos gerais e as diferencas encontradas estiveram relacionadas ao nivel de
desenvolvimento cognitivo dos participantes. Observou-se a existéncia de esquemas
especificos mobilizados no processo de conceptualizacdo do Lucro relacionados tanto ao nivel
de desenvolvimento cognitivo dos individuos quanto as influencias dos contextos sociais,
especialmente da escola e da familia. Sobre o ensino de Educagdo Financeira no ambiente
escolar, o presente estudo indica a existéncia de possiveis influencias dos materiais utilizados
na formacgéo dos conceitos pertencentes a esse campo conceitual. Entretanto, por se tratar de
uma pesquisa diagnostica e exploratdria os resultados obtidos permitem fornecer informacoes

preliminares sobre essas questdes, e surgem como pontapé inicial para a realizagéo de pesquisas



futuras que se proponham a investigar o desenvolvimento de conhecimentos econémicos de

criangas e adolescentes a partir do uso desses materiais didaticos.

Palavras- Chave: Psicologia Cognitiva. Formagdo de Conceito. Alfabetizacdo Econdmica.
Educacao Financeira Escolar.



ABSTRACT

This study has as general objective to understand what is the understanding of economic
concepts, and, especially on the notion of Profit, by students of the final years of elementary
school considering the access to formal classes of School Financial Education. The Piagetian
and Neopiagetian assumptions (PIAGET; GRECO, 1974; VERGNAUD, 1983) are taken as a
theoretical basis to understand the formation of concepts, seeking to articulate with the studies
carried out on children's economic knowledge (DELVAL, 1991; 2002; DENEGRI, 2010) . 150
students participated in the studies, of both sexes, aged 11 to 14 years, enrolled in the 6th, 7th
and 8th years of two private schools in the city of Recife, which were allocated in two groups,
each with 75 participants a from access to formal EFE classes (G1: with EFE class and G2:
without EFE class). Students performed two activities, the first of which aimed to identify the
levels of economic literacy of the participants, and the application of two instruments was
carried out: (i) the Verbal Reasoning Test (PRIMI; ALMEIDA, 2000) and (ii) Literacy Test
Economic for children-TAE-n, (DENEGRI, 2007). The second activity aimed to analyze the
understanding of the concept of profit among groups of students considering access to EFE
classes, for this purpose a semi-structured interview was built, supported by previous studies
on profit (JAHODA, 1983; DELVAL, 2002; STOLTZ, 2014). For the analysis of the first
activity, the classification of the Child Economic Thought Psychogenesis Model was used
(DENEGRI, 2007). The interview activity was analyzed in the light of the proposal for the
conception of Profit presented by Delval (2002). Finally, an analysis was carried out with the
crossing of data from the two activities, articulating the two methodological perspectives. In
summary, the results obtained in this study show that the selected sample had a good
understanding of general economic content and the differences found were related to the
participants' level of cognitive development. It was observed the existence of specific schemes
mobilized in the process of conceptualizing Profit related both to the level of cognitive
development of individuals and to the influences of social contexts, especially the school and
the family. About the teaching of Financial Education in the school environment, the present
study indicates the existence of possible influences of the materials used in the formation of the
concepts belonging to this conceptual field. However, since it is a diagnostic and exploratory
research, the results obtained allow us to provide preliminary information on these issues, and
appear as a starting point for future research that intends to investigate the development of
economic knowledge of children and adolescents from the use of these teaching materials.



Key words: Cognitive Psychology. Concept formation. Economic Literacy. School Financial
Education.
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1 INTRODUCAO E APRESENTACAO DA TESE

Vivemos num mundo em que aspectos econdémicos permeiam quase todas as relacfes
sociais, independente de idade, género ou classe social. Portanto, desenvolver estudos acerca
da compreensdo econémica das pessoas, refere-se, sobretudo a busca do entendimento das
construcdes e representacdes de mundo desenvolvidas pelos individuos quanto ao contexto no

qual estdo inseridos.

Considerando as Diretrizes Curriculares Nacionais da Educacdo Bésica (BRASIL, 2013)
ressalta-se a importancia de trabalhar temas que envolvam o contexto social do estudante,
especialmente no segmento do Ensino Fundamental, apontando para a necessidade de promover
o0 desenvolvimento de conhecimentos cientificos a partir dos conhecimentos cotidianos. Sobre
0s conhecimentos de ordem social Delval (1993) aponta que a compreensdo do funcionamento
da sociedade requer o entendimento de questdes politicas e econdémicas.

Referindo-se ainda aos documentos oficiais brasileiros observa-se um movimento de

insercdo de aulas sobre conhecimentos econdmicos conforme afirmagéo

Séo diretrizes para a execucdo do Programa Educacdo Financeira nas Escolas: a
universalizacdo do tema educacéo financeira nas escolas, por meio de sua progressiva
insercdo nas ac¢des curriculares da escola e integracdo a cultura escolar brasileira [...]
Tornar o Programa Educacédo Financeira nas Escolas uma politica publica apoiada na
referéncia curricular brasileira (Base Nacional Comum Curricular - BNCC), inserindo
a tematica na cultura escolar ainda na vigéncia do atual Plano Nacional de Educacédo
(CONEF,2017, p.01).

Acerca do ensino formal de conceitos voltados ao conhecimento econdmico, observa-se na

literatura, a existéncia de campos especificos que abordam essa tematica, sdo eles: Educacao

Econdmica e Educacdo Financeira Escolar. A perspectiva da Educacdo Econémica refere-se a
acdo educativa que tem como objetivo fornecer as criancgas e jovens, as no¢des basicas sobre
economia e consumo de forma a auxiliar no desenvolvimento de conscientizagéo, criticidade,
responsabilidade e solidariedade quando se tratar de situagcdes econdmicas. Seu pressuposto é
que a partir do ensino dessas no¢des basicas, 0s estudantes possam construir estratégias para a
tomada de decisOes pertinentes que permitam criancas e adolescentes se posicionarem diante

da sociedade de consumo como pessoas conscientes, criticas, responsaveis e solidarias. Os
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estudos dessa &rea buscam compreender como criangas aprendem sobre conceitos econdmicos,
se existem estagios de desenvolvimento caracteristicos dessa aprendizagem e como o dinheiro
afeta 0 comportamento das criancas. (ARAUJO 2007, 2009; CARVALHO, 2016; DENEGRI,
2002; DENEGRI et. al., 2014; LEITE, et. al.,2010; ORTIZ, 2009).

A proposta da Educacdo Financeira tem em sua perspectiva o objetivo de disseminar

conceitos e informacdes para promover e/ou aprimorar o entendimento dos sujeitos acerca dos
movimentos e produtos financeiros a sua volta, de forma a instruir individuos para que sejam
mais atuantes e conscientes tanto em decisdes que influenciam a sociedade, como aquelas
relacionadas as suas vidas financeiras pessoais(OECD, 2005; SAVOIA; SAITO; SANTANA,
2007). Aponta-se para a necessidade de ensinar Educacdo Financeira desde 0s anos iniciais da
vida escolar, de forma a promover a construcdo das competéncias necessarias nos estudantes
para que estes possam enfrentar os desafios sociais e econdmicos da sociedade, e também
desenvolver o exercicio da cidadania (OECD/INFE; 2011). Tomando por base esta perspectiva,
0 ensino de conhecimentos econdmicos visa fornecer um conhecimento basico para o0s
estudantes sobre Educacdo Financeira no contexto escolar. Assim, uma pessoa financeiramente
alfabetizada é aquela que deveria ter conhecimento basico de conceitos econémicos, bem como,
apresenta comportamentos e atitudes que garantem sua efetiva participacdo e bem estar
financeiros em varios contextos, tanto individuais quanto em sociedade (SILVA; POWELL,
2015).

Observa-se como ponto de interseccdo entre estas duas perspectivas é que, em ambas ha
uma preocupacdo sobre o ensino de conteldos econdmicos, pois, consideram que 0O
desenvolvimento de uma postura critica e reflexiva diante dos desafios sociais e econémicos

requer a compreensdo de nogles basicas sobre economia.

Diante das questdes sobre o ensino de contetdos econémicos/financeiros no contexto
escolar, é possivel observar que a Psicologia® aproxima-se desta discussdo quando langa seu
olhar sobre os fatores pessoais dos individuos no processo de construcdo desse conhecimento.
A éarea da Psicologia Cognitiva busca investigar sobre como os individuos constroem

conhecimentos do mundo, a partir do estudo sobre formacdo de conceitos, e, nesse sentido

* Observa-se na area da Psicologia que as investigacOes referentes ao conhecimento econdmico tém como obijetivo estudar e analisar como
a economia afeta 0 comportamento dos individuos e como o seu comportamento afeta a economia. Consideram-se como fatores para sua
compreensdo (i) fatores pessoais (como personalidade do individuo, estilo de vida pessoal e familiar, normas e valores de sua cultura e o seu
nivel de alfabetizacdo econdmica); (ii) fatores sociais e culturais do nivel socioeconémico que pertence bem como as caracteristicas globais do
sistema politico e cultural a ao qual est4 inserido; (iii) fatores situacionais referentes as condi¢des e circunstancias que podem limitar decistes
econdmicas e (iv) fatores econdmicos gerais que se relacionam com o estado econémico do pais, como por exemplo questdes voltas a politica
econdmica nacional (DENEGRI, 2004).
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aproximasse mais efetivamente da esfera educacional. Sendo assim, entende-se que o estudo de
conceitos e em especial de conceitos especificos permite compreender os aspectos relevantes
para uma construcdo conceitual mais significativa e eficiente por parte do aprendiz, pois, 0
conhecimento é sempre voltado a algum tema de referéncia. (LAUTERT; SPINILLO, 2006;
VERGNAUD, 1983).

O conceito escolhido como ponto central deste trabalho é o de Lucro, o qual, de acordo com
a literatura da area, trata-se de um conteldo chave para a compreensdo das atividades
econdmicas. Isto porque na maioria das atividades econdmicas objetiva-se algum tipo de ganho,
mas seu entendimento exige do sujeito a compreensdao de varios outros fatores das esferas
econbmicas e sociais (STRAUSS, 1952; FURTH, 1980; JAHODA, 1979, 1981,1984;
DELVAL, 1989, 2002; OTHMAN, 2006; STOLTZ, 2014). Neste estudo considera-se Lucro
como sendo o ganho obtido numa situacdo de compra e venda, expresso a partir da diferenga

entre o preco de custo e o preco de venda.

Observa-se, na literatura da area, a existéncia tanto de investigacbes direcionadas a
compreensdo de conhecimentos econdmicos gerais quanto de investigagdes que analisem o
conceito de Lucro separadamente. Em todas essas pesquisas o referencial tedrico de base é a
perspectiva psicogenética de Jean Piaget, que considera o papel ativo das criangas no processo
de construcdo desse conhecimento, bem como, apontam que suas concepcles Sao
qualitativamente diferentes das concepcbes dos adultos, as quais estariam relacionadas as
sucessivas equilibracfes diante das novas informacgdes incorporadas. Entretanto, ndo foram
identificados estudos que objetivaram analisar a compreensdo dos conhecimentos gerais € a
compreensdo de um conceito especifico conjuntamente (ARAUJO 2007, 2009; CARVALHO,
2016; DENEGRI, 2002; DENEGRI et. al., 2014; LEITE, et. al.,2010; ORTIZ, 2009;STRAUSS,
1952; FURTH, 1980; JAHODA, 1979, 1981,1984; DELVAL, 1989, 2002; OTHMAN, 2006;
STOLTZ, 2014).

A relevancia do presente estudo estd na proposta de analisar empiricamente as relagdes
entre a compreensdo econdmica geral e a compreensdo de Lucro de estudantes dos anos Finais
do Ensino Fundamental. Sustenta-se essa atividade a partir da perspectiva da Teoria dos
Campos Conceituais, a qual afirma que para que haja o dominio de um conceito especifico faz-
se necessaria a compreensao do campo conceitual ao qual este pertence (VERGNAUD,1983;
2003). Aproximando essa afirmacao da tematica proposta por este estudo acredita-se que para
uma compreensao ideal do conceito de Lucro faz-se necessario que o individuo compreenda a

trama de conceitos ao qual ele esta inserido.
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Outro ponto a ser analisado no presente estudo refere-se a investigacédo da compreensao de
conhecimentos econdmicos gerais e concepgdes de Lucro considerando o acesso a aulas de
Educacdo Financeira Escolar, com intuito de observar se ha diferencas entre as construcdes
elaboradas pelos estudantes e que possam indicar relacdo com os conteudos trabalhados em sala
de aula. Pensou-se em considerar essa variavel porque ndo foram encontradas investigaces
que realizaram esse tipo de analise, e porque verificou-se que na proposta de ensino de
Educacao Financeira hd um eixo direcionado as questdes sobre o Consumo que propde uma
analise sobre os precos dos produtos, o qual o conceito de Lucro esta relacionado. Alguns

questionamentos conduziram a presente investigagao:

e Qual é o conhecimento de estudantes que tem aulas formais de Educacdo Financeira
Escolar sobre conceitos econdmicos gerais? Serad que é diferente do conhecimento de
estudantes que ndo possuem aulas formais desse contetdo?

e Quais sdo as concepc¢des sobre o lucro elaboradas pelos estudantes quando estes séo
submetidos ao ensino formal de Educacdo Financeira Escolar? Serd que estas
concepcodes sao diferentes daquelas apresentadas por estudantes que ndo tem acesso a
esse material didatico?

e Como se configura a compreensdo dos estudantes sobre o conceito de lucro
considerando os seus conhecimentos econémicos gerais? Sera que existe diferenca da

natureza de suas elaborac@es considerando o acesso as aulas de EFE?

Diante do exposto o presente estudo tem por objetivo geral identificar qual € a
concepcao sobre Lucro apresentada por estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental,
considerando o acesso as aulas formais de Educacdo Financeira Escolar (EFE) na grade
curricular; e, se esta concepgéo difere daquela apresentada por estudantes que ndo tenham aulas
formais de EFE. De forma especifica objetivou-se (i) identificar a compreensdo de conceitos
econbmicos dos estudantes, a partir dos niveis de pensamento econdémico pertencentes ao
Modelo de Psicogénese do Pensamento Econdmico (DENEGRI et. al, 2004); (ii) caracterizar a
natureza das concepcdes sobre lucro apresentadas pelos estudantes a partir dos niveis evolutivos
propostos por Juan Delval (2002) e buscar estabelecer relacbes com o processo de
conceptualizacdo proposto por Gérard Vergnaud (1983;2003; 2011); (iii) investigar as relaces

entre os niveis de pensamento econdémico dos participantes e as suas respectivas elaboractes
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sobre o conceito de Lucro, a luz dos aportes tedricos e metodolégicos que conduziram este
estudo.

Diante dos aspectos apresentados nesta introducao, apresenta-se sinteticamente a estrutura
geral desta Tese, no Capitulo | sdo apresentadas as consideracdes tedricas e empiricas que
serviram de suporte para construgdo do estudo, no Capitulo Il sdo apresentados os objetivos
pretendidos e aspectos referentes a operacionalizagdo da investigacdo. Nos Capitulos 111 séo
apresentados sistema de andlise, resultados obtidos e suas respectivas anélises das atividades
realizadas. E por fim, no Capitulo IV sdo apresentadas as consideracdes finais do estudo a partir

das questdes apresentadas acima nesta secao.
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2 CONSIDERACOES TEORICAS E EMPIRICAS

Nesta secdo serdo apresentadas 0s aspectos tedricos e empiricos que basearam o
presente estudo. Inicialmente serdo apresentados aspectos relativos ao processo de construcao
de conhecimento utilizando como referenciais tedricos Jean Piaget e Gérard Vergnaud, sobre
0s processos de construcdo de conhecimento social e de contetdos especificos,
respectivamente. No segundo tdpico sera feita uma breve apresentacdo da proposta da Educacéo
Financeira Escolar com vistas a demarcar a perspectiva metodoldgica escolhida. Em seguida
serdo apresentados os pilares conceituais e metodoldgicos referentes a um campo da Psicologia
que busca compreender a concepcdo infantil dos fenémenos econdmicos a partir de uma
perspectiva construtivista piagetiana. Por fim, sdo apresentados os estudos disponiveis na
literatura sobre o pensamento econdmico de criancas e adolescentes, e, em especial sobre o

conceito de Lucro.

2.1 CONSTRUCAO DE CONHECIMENTO NUMA PERSPECTIVA PIAGETIANA E
NEOPIAGETIANA

Piaget em sua proposta tedrica buscou compreender como os individuos constroem
conhecimentos do mundo a sua volta, considerando sempre que este processo é ativo e
individual e que € resultante das acdes do sujeito sobre o meio que o circunda (PIAGET;
GRECO,1974). Nesta perspectiva 0 conhecimento pode ser classificado em trés tipos: (i)
conhecimento fisico, relacionado as propriedades fisicas dos objetos, tais como, peso, forma,
tamanho, e este conhecimento € obtido através dos sentidos; (ii) conhecimento l6gico-
matematico, relacionado a abstracdes das acOes realizadas sobre os objetos, ou seja, é
construido a partir das reflexfes sobre as experiencias fisicas; e, (iii) 0 conhecimento social,
relacionado a forma como o sujeito se apropria daquilo que é socialmente construido e
compartilhado em seu meio cultural, familiar, escolar (PIAGET; INHELDER, 1974).

Sobre o conhecimento social, Delval (1989; 2002; 2007) aponta que este é formado por

trés elementos:
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e as regras, que informam aos individuos quais comportamentos sdo adequados
para cada tipo de ocasido e, em sua maioria, sdo transmitidos pelos adultos em

forma de ordem;

e 0s valores, adquiridos nos ambientes que o sujeito circula, e esta relacionado ao

que € apreciado pelo grupo social;

e as nogOes, que sdo as construcbes pessoais elaboradas pelos individuos para

explicar o funcionamento social.

Apresentados os elementos que compBem o conhecimento social é possivel
compreender a complementariedade entre eles, pois, as normas e valores surgem como
imposicdes dos adultos as criancas, enquanto que as nogdes sdo construidas ativamente pelos

individuos em acdo e que promovem altera¢cdes nos outros elementos.

Observa-se, portanto, que a construgdo do conhecimento social, a partir do referencial
piagetiano, pressupde trés aspectos: (i) o conhecimento social, apesar de ser produzido a partir
das interagcfes sociais, configura-se como um processo de transformacdo individual, o qual
condiz com o movimento de equilibracdo; (ii) devido ao processo maturacional observa-se que
durante a construcdo de conhecimentos sociais, os individuos, apresentam por vezes
explicacbes distorcidas da realidade social; (iii) o caminho para a conquista de uma
interpretacdo mais elaborada sobre uma nocdo social percorre momentos qualitativamente
especificos de forma a considerar que as criancas concebem fenémenos sociais de forma
diferente em comparacdo aos adultos (SARAVALI et. al. 2014; 2017).

Corroborando a essas afirmacdes, Delval (2002) aponta que os individuos vao passando, ao
longo do seu desenvolvimento, por diferentes formas de conceituar a realidade seguindo uma
ordem evolutiva sobre a maneira de entender e explicar o mundo. O tedrico afirma que a
compreensdo do funcionamento da sociedade requer o entendimento de questdes politicas e

econdmicas.

Sobre a construcdo de conhecimento de questdes econémicas, Delval (2002) aponta que a
forma como a crianca entende 0 mundo econémico surge como importante indicio de como

elas d&o sentido as suas experiéncias e constroem conhecimento.
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Refletindo sobre essas questdes observa-se as relagdes entre a Psicologia e a Educacéo,
especificamente, ao se debrucar sobre a aprendizagem de dominios especificos do
conhecimento econémico, buscando compreender 0s aspectos relevantes para uma construcao
conceitual mais significativa e eficiente por parte do aprendiz. No entanto, a discussao
piagetiana é pautada nos conhecimentos numa perspectiva geral, e ndo aprofunda questdes
voltadas a conhecimentos especificos e as caracteristicas doe seus esquemas cognitivos. Desta
forma atenta-se para a necessidade de estudar as construcdes elaboradas pelos individuos sobe
a ordem social (no¢6es) a partir de uma teoria de referéncia, considerando que o conhecimento

produzido é sempre conhecimento de algo, e que mobiliza esquemas especificos.

Nesse sentido, a Teoria dos Campos Conceituais, elaborada por de Gerard Vergnaud (1983),
configura-se como uma perspectiva tedrica que se propBe a investigar a questdo da
conceptualizacdo do ponto de vista do desenvolvimento cognitivo, pois, busca compreender a
estruturacdo e dinamica dos esquemas mobilizados durante o funcionamento cognitivo do
aprendiz. Esta teoria amplia a discussao de Piaget em dois pontos: (i) analisa o desenvolvimento
a partir do dominio de um conhecimento especifico; (ii) considera como centro de analise o
sujeito em situacdo, pois entende que 0s processos cognitivos e as respostas dos individuos
estdo relacionados as situacfes nas quais este precisa dar solugdes (LAUTERT, 2005;
PESSOA,2009; VERGNAUD, 1983).

Por se tratar de um campo que investiga processo desenvolvimental de conceitos, a TCC?
aponta que, durante a construcao de conhecimento existem varias etapas que envolvem rupturas
e filiacBes dos conhecimentos ja adquiridos ou experienciados pelos estudantes. Na perspectiva
da construcdo do conhecimento social, tem-se que estas etapas podem ser observadas pelas
diferencas nas explicacfes fornecidas pelos individuos sobre 0 mesmo objeto em momentos
diferentes de seu desenvolvimento (DELVAL,2002). Em outras palavras, os aprendizes ao se
depararem com novas situacdes se utilizam de um conhecimento adquirido anteriormente para
dar uma resolucdo a situacdo proposta, e quando ndo ha éxito na atividade, exige-se o abandono
das antigas concepcdes, a fim de propiciar a construgdo de novos conceitos (VERGNAUD,
2011).

Desta forma, a TCC prioriza a construcdo de uma estrutura do conhecimento, considerando

a interatividade desta construcdo com as situagGes propostas, buscando compreender as

2 Adiante sera utilizada essa sigla para referir-se a Teoria dos Campos Conceituais.
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filiagOes e rupturas dos conhecimentos (habilidades e informac6es expressas) que fazem parte
desse processo de construgéo.

Considerando os contetudos econémicos como pertencentes a esfera do conhecimento social
observa-se que as informagdes sobre esse tipo de conhecimento sdo constantemente
reorganizadas e interpretadas, o que condiz com o0s processos de assimilagédo e acomodacao.
Segundo Freire e Oliveira (2018) os individuos transformam os fendmenos sociais em objetos
de conhecimento e com isso constroem conceitualizacdes singulares sobre as informacGes
adquiridas. Colocando em perspectiva com os elementos do conhecimento social proposto por
Delval (2002) toma-se aqui a proposi¢do de que as nog¢des sociais apresentadas pelos individuos
estariam relacionadas aos esquemas cognitivos elaborados e reelaborados pelos sujeitos em

acao diante das situacdes vivenciadas.

Sobre isto Vergnaud (1990;1998) aponta a relevancia da compreensdo dos esquemas
mobilizados, visto se tratarem de uma unidade psicologica da conduta dos individuos a qual
expressa sua forma de agir diante de uma classe de situaces especificas. A escolha dos
esquemas mobilizados pelo sujeito em agdo, revela a forma como ele concebe o contetido da
situacdo proposta, e, por vezes os estudantes podem lancar mao dos mesmos esquemas diante
de situacOes diferentes, o que sugere que ele as considere como semelhantes. Sobre esta
condicdo observa-se que um o conceito ndo é compreendido como uma entidade isolada, mas
a partir do cruzamento entre varios conceitos existentes numa rede de significados
(VERGNAUD, 2011).

Entende-se, portanto, que para a construcdo de um determinado conceito faz-se necessario
que outro esteja em processo de consolidacdo cognitiva, visto que o0 processo de
conceitualizacdo é continuo. Nesta condicdo, a estrutura de campo conceitual nos possibilita
estudar a organizacdo das ideias interconectadas, das conceitualizaces e das representacdes

por um periodo de tempo suficientemente extenso (VERGNAUD, 1983).

O campo conceitual, sob a égide desta teoria, caracteriza-se como o0 conjunto de situaces,
nas quais 0s conceitos se encontram em estreita conexdo e para sua analise e tratamento é
necessaria a compreensdo dos tipos de procedimentos e representacGes utilizados pelos
individuos para resolver as situacfes. Para Vergnaud (1983; 2011) esta proposta teorica de
investigacdo sobre desenvolvimento de conceitos deve ser pautada numa terna de conjuntos,

quais sejam:
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e O conjunto de invariantes (1), caracterizados pelos objetos, propriedades e relacoes, que

podem ser reconhecidos e usados pelo sujeito para analisar e dominar essas situacoes;

e O conjunto de representacdes (R) que podem ser usadas para pontuar e representar esses
invariantes, bem como, representar as situagdes e os procedimentos para lidar com eles,

podendo estas ser simbdlicas, graficas, pictdricas, dentre outras;

e O conjunto de situacGes (S) definido como o conjunto de situa¢Ges que tornam o

conceito significativo.

Assim, os contetdos referentes a cada conceito sdo estudados e descritos com base tanto
nas situacbes como nos invariantes operatorios e representacdes mobilizados pelos individuos
em tais situacdes. De forma geral tem-se que uma Unica situacdao nao da conta de compreender
todo o conceito, bem como, uma situagdo exige a consideracdo de outros conceitos,
constituindo-se uma rede de conceitos interconectados entre si (LAUTERT, 2005;
PESSOA,2009; VERGNAUD,1983, 2003;2011). Colocando em perspectiva essa proposicao e
0 desenvolvimento do conhecimento econdmico, tem-se que a cada nova experiencia
vivenciada pelos individuos, estes se deparam com mais elementos da esfera econdmica, e a

relacdo entre estes elementos € que permite ao sujeito cognoscente a compreensao do todo.

Sobre o processo de formacdo de conceitos observa-se que muitas vezes, 0s estudantes
conseguem resolver a atividade solicitada, porém, ndo conseguem explicar o que foi realizado
e sobre isso Vergnaud (2011) propde a existéncia de dois tipos de conhecimento: (i) o explicito,
que pode ser verbalmente explicado pelos individuos, denominado de “conceito-em-agdo” e (ii)
o implicito, no qual o estudante realiza a operacionalizacdo, sem, no entanto, conseguir
explicitar verbalmente as estratégias utilizadas, denominado de “teorema-em-acdo”. Além de
identificar a existéncias destes tipos de conhecimentos, o tedrico aponta para a necessidade de
atentar-se aos teoremas-em-acao, pois estes indicam a forma como o estudante esta construindo

0 conhecimento.

Ainda sobre a relevancia dos conhecimentos-em-acdo no processo de formacdo de
conceitos, Lautert (2005) e Pessoa (2009) apontam que esses conhecimentos sdo o ponto de
partida para a compreensdo dos conceitos, especialmente, 0s teoremas-em-acdo Vvisto serem
formas que permitem ao individuo lidar com situacdes reais diarias, bem como, s&o constituidos
pelos conhecimentos extraescolares. Desta forma os teoremas-em-agdo surgem como uma
ferramenta importante para o ensino visto que apontam uma trajetdria intuitiva das estratégias

utilizadas e permitem que os professores possam ajudar a transformar os conhecimentos
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implicitos (cotidianos) em conhecimentos explicitos (cientificos). A esta proposi¢do soma-se a
afirmacéo de Delval (2009) sobre a importancia de a escola proporcionar esta transformacao
dos conhecimentos sociais prévios em conhecimentos cientificos que auxiliem na compreenséo

da realidade social.

Cabe ressaltar que, no processo de formacdo de conceitos, os estudantes apresentam
dificuldades, ou obstaculos, e faz-se necessario a identificacdo de suas origens a fim de
compreendé-las e auxiliar o estudante a supera-las favorecendo assim uma aprendizagem
significativa e eficiente. Sobre estas dificuldades Brousseau (1983) aponta trés origens distintas
que direcionam formas diferentes de direcionamento didatico: (i) as dificuldades de origem
ontogenética, relacionadas a questBes desenvolvimentais que limitam a capacidade de
compreensdo do estudante em determinado momento; (ii) as dificuldades de origem didatica
relacionadas a atividade de transposicdo didatica a partir dos materiais disponiveis ou
propostos; (iii) as dificuldades de origem epistemoldgica relacionadas ao proprio

desenvolvimento dos conhecimentos.

Por fim, tem-se que a Teoria dos Campos Conceituais apresenta-se como importante
referencial tedrico na conducéo de pesquisas que buscam compreender o processo de formacgéo
de conceitos, sejam eles da ordem do conhecimento l6gico-matematico ou do conhecimento
social, especialmente quando se pretende direcionar a analise a como o0 sujeito-em-acéo utiliza
diferentes esquemas diante das situacdes propostas, permitindo realizar uma analise sobre 0s
teoremas-em-acao e dos conceitos-em-ac¢ao utilizados. Reitera-se que esta teoria favorece a
interseccdo entre questdes psicoldgicas e educacionais, pois, ao analisar o desenvolvimento de
conceitos especificos ao longo do tempo, propicia aos educadores transformarem, a partir de
acOes didaticas, os conhecimentos implicitos em conhecimentos explicitos bem como
identificar a partir da compreensdo dos esquemas, quais os obstaculos que estdo interferindo no

processo de aprendizagem com vistas a supera-los.

Desta forma a compreensdo do mundo econémico infantil apresenta-se como uma proposta
de investigacdo na area da Psicologia Cognitiva, pois, busca compreender o processo de
construcdo de conhecimento do real a partir da compreensdo de conceitos especificos. Na
proxima secao apresenta-se pontos relevantes sobre a proposta de uma Educacdo Financeira

Escolar.
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2.2 UMA BREVE APRESENTACAO SOBRE A EDUCACAO FINANCEIRA ESCOLAR

Nesta secdo pretende-se apresentar a proposta da Educacdo Financeira na perspectiva dos
Orgdos internacionais e a proposta da insercdo de ensino de Educacdo Financeira Escolar

considerando os documentos oficiais e alguns estudos da &rea.

O que é Educacéo Financeira?

A Organizacdo de Cooperacdo para o Desenvolvimento Econdmico (OCDE), trata-se
de uma organizacdo internacional que se propde a orientar diversos paises sobre a efetivacdo e
disseminacéo da Educacgédo Financeira, a qual tem por objetivos: (i) buscar o desenvolvimento
econdmico permanente entre 0s paises membros; (ii) encontrar caminhos para a manuten¢éo da
estabilidade financeira entre os paises membros; (iii) discutir e propor metas para 0
desenvolvimento econdmico mundial; (iv) Estabelecer parametros para o desenvolvimento do

nivel de vida e (v) criar mecanismos para o crescimento do nivel de emprego (OECD, 2018).

Segundo este 6rgdo, Educacdo Financeira € o processo pelo qual consumidores e

investidores aprimoram seu entendimento em relagdo a conceitos e produtos financeiros,
desenvolvem habilidades e confiangca que 0s torna conscientes das oportunidades e riscos
financeiros, para fazer escolhas adequadas a fim de melhorar a sua protecdo e o seu bem-estar
financeiro. (OCDE, 2005).

A OCDE (2005) propbs uma lista de principios e recomendacdes para a efetivacdo de
uma proposta de educacdo e conscientizacdo financeira para 0s paises membros da
Organizacdo, bem como, convida os paises ndo membros, como € o caso do Brasil, a tomarem
conhecimento e realizarem a divulgacdo desses principios nas instituicdes envolvidas no

processo de educacdo e sensibilizagéo financeira.

Em sintese os principios listados apresentam informacdes especificas, que podem ser

agrupados a partir de tais caracteristicas:

Q) todas as instrucdes sobre Educacdo Financeira devem ser fornecidas com
neutralidade, ou seja, livre de interesse particular;

(i)  devem ser respeitadas as prioridades e especificidades de cada pais,
possibilitando assim, a inclusdo de aspectos basicos de planejamento

econdmico, bem como, de conceitos elementares de matematica e economia;
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(i) o processo de Educagédo Financeira deve ser considerado um instrumento para o
crescimento e estabilidade econbmica do pais, e assim, as instituicoes
financeiras devem estar envolvidas nesse processo com o objetivo de prover
informacdes que estimulem seus clientes a compreenderem suas atitudes e
decisdes financeiras, bem como, devem ser veiculadas gratuitamente pela midia
e/ou sites especificos, informacbes e campanhas de estimulo & compreensao
financeira;

(iv)  deve-se atentar que a educacdo financeira € um processo em continua evolucao,
que acompanha todas as movimentagfes do mercado financeiro, de forma a
garantir que os programas de Educacédo Financeira sejam elaborados adequando-
se a especificidade de cada grupo, como por exemplo, planejamento de
aposentadoria;

(V) é recomendado que o processo de Educacgdo Financeira seja iniciado na escola,
0 mais precocemente possivel, e que os programas elaborados desenvolvam
diretrizes sobre o conteido do estudo e nivel de realizacdo, bem como, sejam
efetivadas formacdes para os educadores, e, disponibilizacdo de material e

ferramentas especificas para o programa.

Outra definicdo sobre Educacdo Financeira (EF) é apresentada por Savoia, Saito e
Santana (2007) na qual trata-se do processo de transmissdo de conhecimento que permite o
desenvolvimento de habilidades de tomar decises fundamentadas e seguras sobre as financgas

pessoais.

Colocando em perspectiva as duas definicGes apresentadas, da Organizacdo para a
Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (2005) e de Savoia, Saito e Santana (2007)
constata-se que a proposta da Educacdo Financeira consiste no movimento de disseminacgéo de
conceitos e informacgbes de cunho econémico, com o intuito de promover e/ou aprimorar 0
entendimento dos sujeitos acerca dos movimentos e produtos financeiros a sua volta, para que
possam torna-se mais atuantes e conscientes tanto em decisfes que influenciam a sociedade,

como aquelas relacionadas as suas vidas financeiras pessoais.

No Brasil desde 2010 foi criada através do Decreto Federal 7.397/2010, a Estratégia
Nacional de Educagdo Financeira (ENEF) que tem por objetivo: “contribuir para o
fortalecimento da cidadania ao fornecer e apoiar agdes que ajudem a populacdo a tomar
decisoes financeiras mais autéonomas e conscientes” (BRASIL, 2010). A estratégia foi

efetivada a partir da formagdo do Comité Nacional de Educagdo Financeira (CONEF)
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constituido por sete 6rgéos e entidades governamentais (Banco Central do Brasil, Comissdo de
Valores Mobiliarios, Superintendéncia Nacional de Previdéncia Complementar,
Superintendéncia de Seguros Privados, Ministério da Justica e Cidadania, Ministério da
Educacdo e Ministério da Fazenda) e quatro organizacdes da sociedade civil: Federacdo
Brasileira de Bancos (FEBRABAN), Associacdo Brasileira das Entidades dos Mercados
Financeiros e de Capitais (ANBIMA), Bolsa de Valores Oficial do Brasil (B3) e a Confederagéo

Nacional das Seguradoras (CNseg).

Apresentada brevemente a proposta da Educacdo Financeira, indica-se na sequéncia
qual é a proposta de ensino de Educacdo Financeira no ambiente escolar.

O que ¢é Educacéo Financeira Escolar?

Considerando as recomendacbes da OCDE (2005) foi desenvolvido no Brasil o
Programa Educacdo Financeira nas Escolas, o qual se propde a levar Educacao Financeira para
0 ambiente escolar. A proposta é contribuir para o desenvolvimento da cultura de planejamento,
prevencao, poupanca, investimento e consumo consciente das proximas geracoes de brasileiros.
Justifica-se esta iniciativa pelo fato de que ao trabalhar a Educacédo Financeira desde os anos
iniciais da vida escolar, contribui-se com a construcdo das competéncias necessarias dos
estudantes para que estes possam enfrentar os desafios sociais e econémicos da sociedade, e
também desenvolver o exercicio da cidadania. Os temas propostos neste programa s&o:
Consumo, Poupanca, Investimento, Crédito, Seguro, Planejamento, Previdéncia, Direitos e
Deveres (ENEF, 2010).

Cabe aqui um adendo, pois, dentre os temas apresentados, aquele que mais se aproxima
a tematica principal deste estudo (Conceito de Lucro) é sobre o Consumo, visto que, segundo
o material utilizado no Programa, a decisdo de compra consiste nos critérios pelos quais se opta
por adquirir ou ndo um bem, servico ou direito. Nesta tematica também é discutido, por
exemplo, que o preco de um produto ndo é composto somente pelo custo de produzi-lo. O preco
é formado, entre outros componentes, pelos custos de producdo, impostos, servigos agregados
ao produto (como garantia, pos-venda, boa localizacdo dos pontos de venda) e a margem de

lucro, sendo este um aspecto relevante para as discussées sobre consumo consciente.
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Prop0e-se na perspectiva da EF, o esclarecimento deste tipo de informacéo, para que,
por exemplo, os individuos possam entender que a comparagao entre os precos de dois produtos
ndo pode ser feita de forma direta, visto que, cada produto tém caracteristicas distintas, as
formas de pagamento podem ser diferentes, bem como os servicos agregados a cada mercadoria

sofrem variacéo ao considerar 0s aspectos ja mencionados (ENEF, 2010).

Sobre o ensino de Educacdo Financeira Escolar, Muniz (2016) aponta que a EFE, deve
contribuir para a reflexdo de que as decisbes financeiras pessoais, ou seja, a forma como
escolhemos ganhar, gastar ou aplicar nosso dinheiro tém impacto na sociedade, e, portanto
abordar temas como valores, ética, honestidade, trabalho voluntario, necessidades e desejos, é
primordial para o fortalecimento desta proposta. O autor ainda aponta quatro principios que

norteiam as acOes na EFE, sdo eles:

Q) Principio do convite a reflexdo: no qual seja possivel a elaboracdo de
oportunidades de reflexdo através da leitura de situacbGes financeiras que
contribuam na forma de pensar, avaliar e decidir sobre as situa¢fes propostas;

(i) Principio da conexdo didatica: a partir deste principio destaca-se 0 movimento
didatico realizado para a efetivacdo da EF numa situacdo de
ensino/aprendizagem, bem como, sdo valorizadas as construcdes realizadas
pelos estudantes, ou seja, sua forma de pensar sobre situacfes financeiras;

(iif)  Principio da dualidade: relacéo entre os contetidos da matemética e a abordagem
de situac@es financeiras, de forma que estas areas de conhecimento estabelecam
uma relacéo de interdependéncia;

(iv)  Principio da lente multidisciplinar: este ultimo principio tem relacdo com a
questdo de que as situacbes produzidas para a EFE possibilitem relaciona-las

com outras areas de conhecimento.

Ademais, Muniz (2016) enfatiza que é a partir da proposta de uma Educacao Financeira
na Escola que torna possivel promover espacos para reflexdes, discussdes e construcdo de
conhecimento acerca de questOes financeiras, estes espacos receberam a denominacdo de
Ambiente de Educagdo Financeira Escolar (AEFE). Acerca destes ambientes o autor aponta
que sdo criados quando um conjunto de pessoas, sejam professores, pesquisadores ou
estudantes, se propdem a pensar sobre questdes financeiras que envolvam ideias matematicas,
mas que ndo se limitem a elas (IBID, p.48). Desta forma a geracdo de AEFE nédo esta
relacionada a sala de aula de matematica, mas a todos 0s momentos que buscam investigar o

processo de ensino e aprendizagem sejam eles a partir da interagdo entre os diversos agentes da



27

escola ou através da realizacdo de pesquisas que promovam uma anélise acurada de situacoes

financeiras.

Revela-se, do ponto de vista educacional, importante considerar o ensino de
conhecimento econdmicos, visto que, tais aspectos sdo tdo relevantes para avaliar a
competéncias dos individuos, que estdo presentes no Programme for International Student
Assessment (PISA) aplicado a cada trés anos em 34 paises membros da OECD e 31 paises ndo
membros (OECD, 2012). O programa de avaliacdo, € realizado com estudantes de 15 anos de
idade, tem por objetivo produzir indicadores acerca da compreensdo dos participantes sobre
leitura, matemaética e alfabetizacdo cientifica, a fim de contribuir, tanto nos paises membros
guanto nos demais, com a discussao da qualidade da educacao basica, bem como, subsidiar
politicas de melhoria da educacédo (BRASIL, 2007).

Desde 2012, foram incluidos nesta avaliagao problemas que averiguassem compreensao
dos estudantes sobre conceitos econdmicos com o objetivo de verificar a capacidade dos jovens
em usar o0s seus conhecimentos e habilidades de modo a enfrentar os desafios de uma vida real
para além das situacdes hipotéticas que a escolaridade obrigatdria apresenta. Os resultados do
PISA (2015) revelaram que os estudantes brasileiros apresentam um indice bem inferior quando
comparado aos demais paises, foi constatado que ndo existe diferenca significativa de
desempenho quanto ao género, embora, ha mais meninos do que meninas de baixo desempenho.
Outro dado relevante e preocupante encontrado na avaliacdo foi que os alunos com melhor
desempenho no Brasil (441 pontos) apresentam desempenho inferior aos alunos chineses que
obtiveram o menor indice de desempenho na mesma avaliacdo (500 pontos), e, apresentam
guase 0 mesmo nivel de desempenho dos alunos desfavorecidos nos Estados Unidos (445
pontos) (OECD, 2015).

Com relacdo aos estudos brasileiros que vem sendo desenvolvidos acerca da educacéao
financeira escolar destacam-se dois estudos que se apresentam mais préximos desta
investigacdo. O primeiro é o estudo desenvolvido por Santos (2017) que objetivou analisar
como livros didaticos dos anos iniciais do Ensino Fundamental aprovados pelo Programa
Nacional do Livro Didatico (2016) que abordam a Educacdo Financeira. As atividades
propostas nos livros foram analisadas a luz dos ambientes de aprendizagem de Skovsmose
(2000) (matematica pura, semirrealidade e realidade, associados aos exercicios ou aos cenarios
para investigacdo). A pesquisadora aponta como resultados a existéncia de 66 atividades de EF
presentes em livros didaticos de Matematica dos anos iniciais do Ensino Fundamental e que na

maior parte delas so é possivel a identificagdo como sendo uma atividade de EF a partir do
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manual, que contém orientacfes ao professor, o que ressalta a importancia de que este seja bem

elaborado, de modo a auxiliar o professor em sala de aula.

Oliveira (2017) desenvolveu um estudo voltado a analisar como o trabalho com a
Educacéo Financeira (EF) vem sendo abordado nos anos iniciais do Ensino Fundamental. Para
tanto realizou uma pesquisa de campo com professoras que lecionam aulas de EF e que utilizam
como material didatico o Programa DSOP de Educacdo Financeira. Foram realizadas
entrevistas semiestruturadas com as participantes e, posteriormente, foram realizadas
observacdes de oito aulas de EF. Os resultados encontrados apontaram que tanto o material
didatico adotado quanto a formacdo realizada com os docentes, propagavam uma EF limitada
as financas pessoais em um viés de consumo, mas que as professoras participantes realizavam
um esforco de ampliar as atividades propostas sem ficar restrito a apenas o livro didatico
especifico e esta acdo contribuiu para o entendimento mais amplo da EF que néo se restringia
a poupanca, considerando situacdes que envolvesse aspectos como lucro. Na préxima secdo
serdo apresentados aspectos referentes ao processo de constru¢cdo de conhecimentos

econdmicos, gerais e especificos, em criancas e adolescentes.

2.3 CONSTRUCAO DO CONHECIMENTO ECONOMICO EM CRIANCASE O
CONCEITO DE LUCRO

Considerando que a natureza da compreensdo infantil sobre conceitos econémicos €
qualitativamente diferente da compreensdo dos adultos e essa diferenca é consequéncia de uma
dindmica acdo dos pequenos para dar significado a realidade a sua volta, alguns
questionamentos podem ser levantados: Como criangas aprendem sobre conceitos econdmicos?
Existem estagios de desenvolvimento caracteristicos dessa aprendizagem? Como o dinheiro

afeta o comportamento das criangas? (LEITE et al. 2010).

Um campo de investigacdo sobre essa tematica é a socializacdo econbémica que €
caracterizada por estudos sobre como as criangas e jovens constroem os conceitos econdmicos,
em quais estagios do desenvolvimento ocorrem essas constru¢es, como manuseiam o dinheiro
e como a interacdo social com os pais, a escola, 0 meio e as variaveis sociodemograficas afetam
tal processo, a partir de uma perspectiva piagetiana de desenvolvimento (DENEGRI et. al,

2014). Nesta perspectiva o termo socializagcdo para o consumo se refere ao processo de
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aquisicao de conhecimentos, crencas, valores, atitudes e condutas relacionadas ao consumo por

criangas, adolescentes e adultos.

Outro campo de investigacdo refere-se ao desenvolvimento de agdes educativas que
objetivam favorecer a construgdo de nogdes econdmicas basicas, denominada de Educacdo
Econbmica, e tem como pressuposto que a partir do ensino dessas no¢des basicas, os estudantes
possam construir estratégias para a tomada de decisdes pertinentes que permitam criancas e
adolescentes se posicionarem diante da sociedade de consumo como pessoas conscientes,
criticas, responsaveis e solidarias (DENEGRI et. al., 2014). Portanto, € possivel considerar que
0 processo de socializacdo econdmica mantém estreita ligacdo com o processo de educacéo
econbmica, visto possuirem o objetivo em comum de promover o ensino de conhecimentos,
habilidades, atitudes, habitos e valores destinados a tornar a conduta do consumidor eficiente
satisfatoria (LEITE et al. 2010).

Neste sentido a proposta de uma educacdo econémica esta pautada na forma como as
criancas constroem modelos sobre sua realidade social, ressaltando que tais representacdes sdo
construcdes com suas especificidades e ndo apenas copias do que veem e/ou escutam dos
adultos a sua volta. Nesta perspectiva é defendida a ideia de que a compreensdo da crianga sobre
0 mundo econdmico esta determinada pelo seu nivel de desenvolvimento cognitivo, e toma

como base a perspectiva piagetiana.

Retomando, brevemente, a proposta piagetiana de desenvolvimento cognitivo, tem-se que
os fatores que podem explicar o desenvolvimento de uma estrutura para outra sdo: maturacdo
bioldgica, experiéncia, transmissdo social e equilibracdo (PIAGET; INHELDER, 2002). Vale
ressaltar que cada um desses fatores, unicamente, ndo da conta de explicar o desenvolvimento,
sendo necessario compreender a dialética existente entre eles, com relevancia para a
equilibracdo, forma de uma sucessdo de niveis de equilibrio. Ressalta-se que Piaget apresentou
um caminho evolutivo de desenvolvimento a partir de estagios que apresentam trés critérios
basicos: (i) constancia da ordem de sequéncia com variacbes médias entre idades a depender
do grau de inteligéncia ou do meio social; (ii) cada estagio é caracterizado por uma estrutura de
conjunto; (iii) estas estruturas sdo integrativas e nao se substituem umas as outras (PIAGET,;
INHELDER,2002).

Colocando em perspectiva com a proposta da Educacdo Econdmica tem-se que 0S
estudantes passam por varios movimentos de conflitos cognitivos, nos quais, as informacdes

assimiladas dependem dessa maturacdo cognitiva, até alcancarem um nivel de compreenséao
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que as torna capaz de pensar logicamente, formular hipéteses e buscar solu¢Ges (DELVAL,
1992; DENEGRI, 1997). Baseando-se nesta perspectiva, Denegri e colaboradores (2004)
desenvolveram Modelo de Psicogénese do Pensamento Econdmico 2 o qual pode ser

caracterizado a partir de trés niveis de concepcbes econémicas a saber:

Nivel 1- Pensamento Extraecondémico/ Econdmico Primitivo: caracterizado pela incapacidade
de considerar varios aspectos da realidade social; dificuldade para estabelecer relacdes e para
compreender processo e relacdes no mundo social e econdémico; a concepcao de dinheiro como
instrumento ritual para o intercambio sendo seu acesso livre para todos. Para as criangas que
estdo neste nivel, ndo h& compreensdo acerca de restricbes econémicas, sendo o desejo 0
requisito para alcancar qualquer objetivo, ndo ha compreensao da nocao de lucro, sendo este

considerado como algo ruim ou injusto.

Nivel IlI- Pensamento Econdémico Subordinado: neste nivel j& consegue realizar uma
conceitualizacdo econdmica da sociedade, a partir da compreenséo do conceito de lucro como
ideia central das relacGes econdmicas. Também € observado que neste nivel a crianca ja comeca
a compreender acerca das restricdes sociais, ha a incorporacdo de preceitos morais acerca da
sociedade como um espaco regido por leis e onde o Estado é responsavel pela organizacgéo,

regulacdo e controle do funcionamento social e econdémico.

Nivel I11- Pensamento Econémico Inferencial: observa-se nesse nivel a capacidade de formular
hip6teses sobre o mundo econémico e assim, estabelecer relacfes entre processos, sistemas e
ciclos numa visdo sisttmica, 0s sujeitos se tornam capazes de compreender diferentes
determinacfes dos processos econdémicos e possuem reflexdo mais avancada acerca da

realidade social e das variaveis que operam nas mudancas sociais e econémicas.

Considerando esse modelo de Psicogénese do Pensamento Econémico, um individuo
alfabetizado economicamente, é capaz de compreender o sistema econémico, 0 uso e circulacdo
do dinheiro, as instituicbes financeiras publicas e privadas, 0s processos produtivos e
econdmicos (DENEGRI et. al., 2004).

3 Revela-se que no presente estudo este modelo serd tomado por base devido a sua caracterizagdo
desenvolvimental, que considera o processo de construgdo do conhecimento, e ndo realiza demarcacdes de niveis
de pensamento estaticos.
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Diante das discussdes propostas na area da Educacdo Econbmica, e em especial ao
Modelo de Psicogénese do Pensamento Econdmico apresentado, observa-se que um conceito

surge como elemento chave para a compreensdo do conhecimento econémico geral, 0 Lucro.

Na lingua portuguesa o Lucro pode ser definido como qualquer vantagem, beneficio
(material, intelectual ou moral) que se pode tirar de alguma coisa, na rea econdmica refere-se
a diferenca entre o preco de venda e o total de gastos na realizacdo de uma operagdo comercial
(MICHAELLIS, 2020). Na area da Economia aparecem dois tipos de Lucro: (i) contabil, que
constitui basicamente o confronto entre receita realizada e custo consumido; e, (ii) econémico,
que é o incremento do valor presente do patriménio liquido, envolve aspectos subjetivos, mas
é superior ao lucro contabil, mormente no processo decisorio dos usuarios internos e externos
(FUJI, 2004). Nas pesquisas sobre Educacdo Econémica que investigam o conceito de Lucro,
este refere-se ao ganho que se obtém, durante uma situacdo de compra e venda, constituindo-
se da diferenca ente 0 preco de custo e 0 preco de venda de um objeto. (COSTA,2009;
DELVAL,1991; OTHMAN,2006; STOLTZ et. al, 2014).

Neste estudo o conceito de Lucro sera pautado na perspectiva dos estudos da Educacéo
Econbmica, de forma que, considerar-se-4& como Lucro o ganho obtido numa situacdo de
compra e venda, expresso a partir da diferenca entre o0 preco de custo e o pre¢o de venda.
Investigar esse conceito, numa perspectiva de Educacdo Econdmica, justifica-se pela sua

relevancia em trés ambitos especificamente:

(i) do ponto de vista do ensino de educacdo financeira efetiva compreender a funcéo
do lucro auxilia no desenvolvimento de uma postura reflexiva e consciente do
individuo diante de situacdes de consumo (ENEF, 2010);

(i)  do ponto de vista das construcdes e representacGes de mundo o conhecimento de
lucro permite que os individuos compreendam as atividades econdmicas a sua volta
e 0s permite desenvolver uma compreensdo de toda a ordem social (STRAUSS,
1952; FURTH, 1980; JAHODA, 1979, 1981,1984; DELVAL, 1989, 2002,
OTHMAN, 2006; STOLTZ, 2014);

(ili)  do ponto de vista cognitivo o conceito de lucro esta inserido num campo conceitual
composto por muitos outros conceitos (como prego de custo, preco de venda,
mercadoria, papeis sociais de vendedor e comprador, impostos, servi¢os agregados
ao produto) que sdo relevantes para a compreensao do conhecimento sobre aspectos
econémicos gerais (VERGNAUD,2003).
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Apresentadas a definicdo do conceito e a sua relevancia para a compreensdo de um campo
conceitual mais amplo, propde-se identificar as representacGes elaboradas por criangas e
adolescentes para sua compreensdo, considerando seus invariantes operatérios e possiveis

obstaculos que interferem no processo de conceptualizacéo.

Para a compreensao das representacdes mobilizadas na formacdo do conceito de lucro,
Delval (2002, p. 205) a partir de estudos direcionados para a compreensdo deste conceito,
elencou um conjunto de principios ou regras que norteiam as diversas representacoes
construidas por criancas e adolescentes, bem como, identificam os diferentes elementos

presentes nessas explicagdes. As regras, segundo o autor se classificam em:

1.Regras de mercado: vendendo mais barato se vende mais e é bom vender barato para
gue a mercadoria tenha saida;

2.Regras morais ou altruistas: convém vender barato porque é melhor para quem
compra e quem vende e talvez o que vende ndo queira ganhar tanto dinheiro;

3.Regra do preco justo: as coisas tém um preco estabelecido que é mantido nas
transacoes;

4.Regra de fabricacéo: fazer as coisas custa mais que vendé-las e, por isso, na fabrica
elas sdo mais caras que na loja;

5.Regra de decisdo: o lojista pode variar os precos conforme o que desejar no
momento;

6. Regra de restricdo externa: o governo, ou alguma instancia administrativa, pode
restringir as variacdes de pre¢os se o lojista altera-los demais;

7.Regra de mercado: o vendedor tem que vender acima do preco de custo, mas
suficientemente barato para que as pessoas hdo comprem em outros lugares, onde
0s produtos sejam mais baratos. (DELVAL, 2002, P. 205)

Em consonancia com esses principios norteadores, o autor propde que a construcdo do
conceito de lucro perpassa por um caminho evolutivo de compreenséo, no qual séo identificadas
rupturas e filiacdes de conhecimentos j& aprendidos, a partir da incorporacdo dos invariantes
operatdrios, bem como, da sofisticacdo das relacbes apresentadas entre eles (DELVAL, 2002;

2014). Esses niveis podem ser caracterizados

1. No primeiro nivel a crianga ndo apresenta nenhuma concepcéo sobre o lucro, como
se este ndo fizesse parte das transacdes e 0s elementos principais sdo: mercadoria e
dinheiro.

2. O segundo nivel caracteriza-se pelo inicio da compreensao do lucro, contudo, sem
regras precisas e 0s precos sdo arbitrarios, a ideia do preco justo € evidenciada, a
figura do fabricante ndo é compreendida e os elementos principais sdo: vendedor,

comprador, mercadoria, preco.
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3. Noterceiro nivel de compreenséo a crian¢a aponta que o lucro é tudo que o vendedor
recebe do cliente, por isso o0 prego de venda pode ser inferior ao da compra, nesta
fase comeca-se a intuir que convem vender por mais do que foi pago e consideram-
se como elementos principais o vendedor, o comprador, a mercadoria, o preco (de
venda) e o fabricante.

4. O quarto nivel de compreensdo pode ser subdividido em Subnivel A: compreende-
se que lucro é a diferenca entre o preco de compra e venda, sendo desejavel, mas,
ndo necessario, é apontado que o valor da revenda deve ser maior do que a compra
para haver lucro. O Subnivel B: acrescenta-se a ideia de que quando se vende muito,
ganha-se mais dinheiro, mesmo que por um preco menor do que foi pago. Os
elementos principais no Nivel 4 de compreensdo sdo: vendedor, comprador,
mercadoria, preco de compra, de venda, fabricante.

5. No quinto nivel o lucro aparece como necessario nas transacfes econdmicas surge
a ideia de que este é uma regra do mercado, identificam-se como elementos
principais vendedor, comprador, mercadoria, fabricante e acrescenta-se a diferenca
necessaria entre o preco de compra e de venda.

6. O sexto nivel de compreensdo de lucro caracteriza como extensdo da ideia de lucro
a todos os ambitos da atividade econdmica que tem como inicio a fabrica, depois 0s

intermediéarios e, por Gltimo, os bancos.

Desta forma, tem-se que a compreensdo do conceito de Lucro apresenta esquemas
cognitivos especificos, 0s quais estdo baseados na incorporacdo e nas relacfes estabelecidas

entre os invariantes operatérios que constituem o conceito.

Com relacdo aos obstaculos encontrados para a compreensdo do conceito de Lucro,
Stoltz e colaboradores (2014) apontam para a existéncia de dois tipos de dificuldades (i) de
cunho cognitivo, relacionada a manipulacdo de um grande numero de informacdes, e, a
centracdo sobre um aspecto do problema em detrimento dos demais, um exemplo pode ser a
falta de compreensdo dos diversos fatores envolvidos no estabelecimento do preco de uma
mercadoria e escolhe-se apenas um fator; (ii) de cunho socio moral relacionado as ideias,
crencas e ideologias assumidas de maneira dogmatica e que impedem o desenvolvimento do
pensamento, por exemplo, a consideracdo de que as mercadorias devem ter um preco fixo que

€ 0 preco justo e que ndo pode mudar.
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Apresentadas tais caracteristicas do conceito de Lucro deve-se atentar para o0 conjunto
de conceitos interrelacionados a ele, visto se tratar de um conceito essencial para a compreensao
de toda ordem econémica, conforme apontado por Delval (2002, p. 282) “/...] la nocion de
ganancia es una especie de piedra angular de la comprension de todo El orden social pues una
gran parte de las actividades que realizamos I&s hacemos porque vamos a obtener um beneficio

o una ganancia con ellas”.

Assim, no presente estudo as discussdes sobre a formacéo deste conceito considerardo
aspectos voltados a compreensdo de suas especificidades, bem como, de sua relacdo com a
compreensdo do conhecimento econdmico geral. Nesse sentido, assume-se nessa investigagéo
gue o conceito de Lucro requer a compreensdo dos invariantes (elementos) que o compdem tais
com preco de custo, preco de venda e a relacdo entre eles, bem como, que o estudante

compreenda que o lucro é o elemento chave de todo o intercdAmbio comercial.

Na proxima secdo serdo apresentados estudos empiricos que investigaram tanto o
processo de desenvolvimento de conhecimentos econdmicos de uma forma geral quanto os
estudos que investigaram o conceito de lucro especificamente a partir de uma perspectiva

construtivista do desenvolvimento cognitivo.

2.4 ESTUDOS REALIZADOS SOBRE A CONSTRUCAO DE CONHECIMENTO
ECONOMICO NUMA PERSPECTIVA CONSTRUTIVISTA

Nesta secdo serdo apresentados inicialmente o conjunto de estudos sobre educacgdo
econdmica de criangas e adolescente e na sequéncia o conjunto de estudos sobre a formacédo do
conceito de Lucro, todos os estudos apresentados estdo em consonancia com a perspectiva

desenvolvimental de construcdo de conceitos econdmicos.

Um estudo classico sobre essas concepgfes foi realizado por Furth (1980), que
investigou 195 criangas entre 5 e 11 anos, sobre a compreensao de sociedade a partir de uma
perspectiva construtivista. Os resultados mostraram a existéncia de quatro estagios na
compreensdo global dos fendmenos sociais. A principal contribui¢cdo do mencionado estudo foi
provar que as ideias das criancas acerca do mundo social sdo qualitativamente diferentes das
dos adultos e que as mudancas quanto ao desenvolvimento cognitivo séo resultantes de um

processo de construcao.
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As investigadoras Berti e Bombi (1981, 1988) realizaram estudos sobre o
desenvolvimento do pensamento econdmico com criancas italianas de 4 a 14 anos. Tomando
como referencial a teoria piagetiana, investigou-se a compreensao da origem do dinheiro,
funcBes do banco, remuneracéo pelo trabalho e desigualdade social. Os resultados mostraram

que a crianca constréi regras cada vez mais precisas e complexas sobre os aspectos econémicos.

Delval (1991) desenvolveu um estudo sobre a compreenséo de criancas e adolescentes
sobre o processo de compra e venda e do lucro. Investigou 288 sujeitos com idades entre 5 a 10
anos, de diferentes classes econémicas, e, solicitava-se a participar individualmente de uma
simulacdo de lojinha, alternando entre os papeis de vendedor e comprador. Os resultados
indicaram que a partir dos 10 anos é que as criangas organizam suas explicacdes e acdes em

funcdo de aspectos econdmicos.

Furnham (2005) investigou a nocao de imposto e tributacdo em criancas de 10 a 15 anos,
de diferentes niveis socioecondmicos. A atividade de pesquisa era uma entrevista com quatro
perguntas sobre o que é imposto e sua fungdo. Os resultados encontrados sugerem que mesmo
0s mais velhos ndo conseguiram apresentar uma compreensdo sobre o conceito de imposto e

tributacao.

Leiser e Halachmi (2006) realizaram um estudo com 64 criangas israelitas com idades
entre 6 a 12 anos, pertencentes a classe média. O objetivo era investigar a compreensao das
criancas sobre as forcas econdmicas de oferta e demanda, e a atividade proposta era dar um
julgamento sobre historias contadas em que os precos dos produtos sofriam alteracbes em
virtude da oferta ou da demanda. Os resultados encontrados apontaram que a partir de 12 anos
é que foi possivel identificar uma compreensdo sobre os elementos referentes a oferta e

demanda.

Denegri, Gempp e Palavecinos realizaram em 2004 um estudo com objetivo de elaborar e
validar um teste com o objetivo de medir o nivel de alfabetizacdo econdmica em temas
econdmicos variados (como composicao de preco, funcdo de dinheiro, situacdes que envolvem
lucro, situagdes sobre questdes governamentais). Para tanto participaram 1035 criangas e
adolescentes, com idades entre 10 a 15 anos, e, utilizou-se o Modelo de Crédito Parcial (MCP)
para medir a Alfabetizacdo Econdmica das criangas através de itens de multipla escolha. Como
principal resultado verificou-se que o teste apresentava niveis adequados de confiabilidade e

validez.
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No ambito dos estudos realizados no Brasil, nesta perspectiva da Educacdo Econdmica,
identificou-se trés investigacfes que utilizaram como base de anélise 0 modelo de Psicogénese
do Pensamento econdmico proposto por Denegri e colaboradores (2004) utilizando como

instrumento principal o Teste de Alfabetizacdo Econdmica para criancas (TAE-n).

Araujo (2007) realizou um estudo, sobre a educagdo econémica, buscando as relagdes
entre o papel da escola e a formacdo do pensamento econdémico nas criangas. Seu objetivo foi
de investigar o pensamento econémico de 132 criangas brasileiras, antes e apds o
desenvolvimento de um Programa de Educacdo Econdmica, desenvolvido especificamente para
o estudo e denominado de “Educando para o Consumo Consciente”. Os participantes foram
professoras do Ensino Fundamental de uma escola particular de S&o Paulo e estudantes com
idades entre 9 e 11 anos, ambos 0s sexos, matriculados nesta mesma escola. A pesquisa foi
desenvolvida em trés etapas: a primeira consistiu na traducdo, adaptacdo e preparacdo do
instrumento de medida, Escala TAE-n (DENEGRI, 2002); a segunda etapa, foi desenvolvido
com as turmas o programa de intervencdo ja mencionado; a terceira e Ultima etapa foi a
reaplicacdo da Escala TAE-n. A intervencdo realizada no referido estudo, que durou cerca de
9 meses, foi pautado na transversalidade e na interdisciplinaridade ¢ segundo a autora, “baseia-
se na educacdo do consumidor na perspectiva da formagédo do cidadao, comprometido com a
sua comunidade e com os efeitos que o consumo pode provocar no mundo” (ARAUJO, 2007.
p. 86). Para a efetivagdo da intervengdo foram realizados projetos com o intuito de abordar
conteudos significativos para alunos e professores. As avaliagdes do Programa de intervencao
foram realizadas com os participantes, quinzenalmente e de forma individual. Acerca do uso da
escala de alfabetizacdo econdmica para criangas (TAE-n), esta foi aplicada nos periodos pré e
pos projeto de intervencdo, enquanto que as professoras também responderam uma escala de
alfabetizacdo economia de adultos (TAE-A) antes e depois da realizacdo do projeto de
intervencdo. Os resultados apontaram gque houve um aumento na média das pontuacdes da
escala, a média de crescimento foi igual nas diferentes idades, bem como, foi observado um
melhor desempenho dos meninos em relacdo as meninas. A autora concluiu que o programa de
Educagcdo Econbmica possibilitou o desenvolvimento da compreensdo dos fendmenos
econdmicos, bem como, promoveu tanto a compreensdo de como as criancas brasileiras
constroem as ideias sobre o mundo econdmico, quanto uma visdo mais abrangente da

importancia de se trabalhar esse tema no ambito das escolas de Educagéo Baésica.

Ortiz (2009) desenvolveu um estudo com o0 objetivo de investigar o pensamento

econémico dos alunos da Educacdo de Jovens e Adultos brasileiros, entre 15 e 70 anos. A
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pesquisa foi desenvolvida através da aplicacdo do Teste de Alfabetizacdo Econdmica para
criancas (TAE-n), participaram do estudo 183 alunos, da Educacdo de Jovens e Adultos, da
rede municipal de ensino da cidade de Mogi Guacu do interior o estado de Sdo Paulo. Os
resultados desta etapa mostraram, tendo como parametro os niveis de desenvolvimento do
pensamento econdmico proposto por Denegri (2004), que a maioria dos alunos apresentou um
pensamento econdmico inferencial, por meio do qual o0s sujeitos conceituam 0S pProcessos
sociais e sdo capazes de compreender diferencas e determinacGes dos processos econdmicos e
sociais. Os resultados indicam que ndo ha diferenca significativa entre idades e sexo, apenas

entre o nivel de escolaridade.

Granja (2012) desenvolveu um estudo para investigar a compreensao de criangas sobre
circulacdo monetaria, tomando como ponto de partida as peculiaridades envolvidas no uso de
suas distintas representacdes materiais. Participaram do estudo quarenta criancas de 6 a 9 anos,
de ambos 0s sexos, de classe média, alunas de escolas particulares. Para tanto realizou dois com
realizacdo de entrevistas clinicas individuais. O primeiro estudo procurava investigar as nogoes
econbmicas apresentadas por criangas acerca do dinheiro, examinando: sua definicédo, seus usos
e funces, sua origem e circulacdo. O segundo estudo investigou a compreenséo das criangas
no que tange a circulagdo do dinheiro, levando em conta as particularidades de diferentes
formas materiais através das quais este circula (moeda, cédula, cheque e cartdo de crédito).
Dentre os principais observou-se uma progressao do pensamento econémico de acordo com a
faixa etéria, observou-se um importante salto qualitativo no pensamento econémico de acordo

com o aumento da idade no que se refere a compreenséo da circulacdo do dinheiro

Carvalho (2016) com o objetivo de investigar como se caracteriza 0 comportamento
econdmico de criancas e adolescentes de 10 a 15 anos, bem como, identificar de que forma os
conceitos econdmicos sdo discutidos em familia e ensinados na escola, realizou um em trés
escolas (particular, publica estadual e publica municipal) da cidade de Santo Amaro- MG. Para
sua operacionalizacdo, foram realizadas atividades com: (i) os estudantes, através da aplicacédo
da Escala TAE-n e de um questionario, com 37 questBes, desenvolvido especificamente para o
estudo que buscava obter dados acerca do comportamento econémico dos estudantes; (ii) com
as familias, a partir da aplicacdo de um questionario com 17 questdes com o objetivo de obter
informagdes acerca do comportamento econémico dos pais, bem como, o grau de envolvimento
na educacdo econémica dos seus filhos, participantes da pesquisa; (iii) com as escolas, atraves

da aplicacdo de um questionario, elaborado para o estudo e composto de 11 perguntas, para 0s
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professores das escolas participantes, com o objetivo de verificar o entendimento e

envolvimento dos profissionais no processo de educagdo econdémica dos alunos.

Os resultados encontrados, no referido estudo, apontam que os alunos sdo consumistas
e apresentam dificuldades na compreensdo dos conceitos econdémicos, havendo divergéncia
entre as respostas de pais, alunos e professores. No que se refere a alfabetizacdo econdmica, 0s
alunos apresentaram pensamento econémico inferencial (Nivel 111 pelo modelo de DENEGRI,
2004) nas questdes de microeconomia e macroeconomia, apresentando claro raciocinio
econdmico, ligado a uma educacéo econdmica organizada para suas proprias experiéncias. Em
suas andlises, Carvalho (2016) aponta para a importancia de conhecer a compreensdo das
criancas sobre o0 mundo econdmico, bem como, da necessidade de conduzir essa tematica nos

ambitos familiar e escolar, sendo esta uma preocupacao de pais e professores.

Colocando em perspectiva os estudos apresentados que utilizaram o Teste de
Alfabetizacdo Econdmica* (ARAUJO, 2007; ORTIZ, 2009; CARVALHO, 2016) constata-se
gue em todos eles os estudantes apresentaram um Nivel de Pensamento Econdmico Inferencial
(Nivel I11) que de acordo com o modelo de Psicogénese revela-se a partir de um raciocinio
econémico elaborado. Os resultados de maneira geral demonstraram que existe uma relagao
entre o desenvolvimento cognitivo e o nivel de alfabetizacdo dos participantes. Entretanto,
apesar dos resultados encontrados indicarem uma boa compreensdo dos estudantes sobre
aspectos econdmicos, as pesquisadoras identificaram, a partir de instrumentos complementares
(entrevista, programa de intervengdo), que os estudantes ainda apresentam dificuldades para
compreender conceitos econdmicos, apontando para a necessidade de inclusdo de ensino

sistematico desses contedidos no ambito escolar.

Com relacdo as investigacGes acerca da nocdo de Lucro, especificamente aquelas
relacionadas a uma perspectiva construtivista, sdo caracterizadas pela observacdo do
desenvolvimento crescente e a construcao de estruturas, ou estagios de compreensao, cada vez
mais complexos da crianca ao adolescente, que sejam determinantes para a compreensao do
lucro. Na realizacdo de pesquisas a entrevista sobre conceitos econdmicos é apontada como
provocadora do pensar, bem como a existéncia de dificuldades do tipo socio moral que
impedem a reflexdo sobre um problema que ndo consideram moralmente aceitaveis
(STRAUSS, 1952; FURTH, 1980; JAHODA, 1979, 1981, 1983; DELVAL, 1989, 2002).

4 O olhar minucioso para estes estudos refere-se as escolhas metodoldgicas desta investigacéo.
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Jahoda (1979) desenvolveu um estudo com o objetivo de averiguar a compreenséo do
lucro de criangas escocesas com idades de 6 a 12 anos. Neste estudo, dividiu as criangas em
trés grupos, no primeiro grupo contava duas historias e pedia as criancas que determinassem
qual era engracada ou curiosa e a crianca deveria identificar tal fato (em uma histéria uma
pessoa compra uma fruta e paga por ela; na outra a pessoa compra a fruta e recebe dinheiro).
Com o segundo grupo representou uma situacdo de venda e a crianga seria o vendedor. No
terceiro grupo, utilizou entrevistas abertas nas quais eram explorados aspectos como: a
utilizacdo do dinheiro pelo lojista, a nocao de lucro, entre outras questdes relativas ao comercio.
Foram observados progressos no que se refere a faixa etéria, entre 6 a 8 anos, as criangas
apontam que o lojista ndo junta dinheiro, j& que o que ganha é usado para dar troco ou é usado
para dar aos pobres. A partir dos 8 anos até 10 anos hd uma compreensao de que o lojista precisa
comprar as mercadorias que vende, contudo acredita que o valor de venda e compra sdo iguais
e que o dinheiro vem do banco ou de outro trabalho. A partir dos 10 anos, é que as criangas,
participantes do estudo, compreendem que existe uma diferenca entre o preco de compra e o

preco de venda, e que o valor desta diferenca é que pertence ao lojista.

Diversos estudos foram conduzidos por Jahoda na tentativa de elucidar outros aspectos
necessarios para a compreensao sobre o lucro. Em 1981 o pesquisador buscou compreender a
noc¢ado sobre o lucro em situacao de instituicdo financeira (banco). Essa investigacdo envolveu
96 criancas e adolescentes ingleses, na faixa etaria de 12 a 16 anos, pertencentes as escolas de
classe média e baixa. O estudo envolvia uma entrevista aberta que versava sobre as funcdes do
banco em geral e, em seguida, pedia que imaginassem que uma pessoa havia depositado 100
libras em um banco e que as resgataria um ano depois. Como resultado, Jahoda (1981) percebeu
qgue compreender o lucro no contexto do banco é mais dificil que no comércio, chegando a
conclusdo de que para a efetivacdo da compreensdo dos sistemas socioecondmicos Sao
necessarios dois elementos: (i) dominio de informacdo geral sobre o mundo social; e, (ii)

conhecimento das regras e normas que regulam as relacdes da esfera socioeconémica.

Em estudo realizado em 1983, o pesquisador buscou comprovar a seguinte hipotese: o
fato de as criancgas africanas terem uma experiéncia direta com o mecanismo de compra e venda
favorece um desenvolvimento da nocdo de lucro anterior ao das criangas europeias?
Participaram da pesquisa 108 criancas de 9 a 11 anos que pertenciam a classes trabalhadoras
do Zimbabue. Foi utilizado o mesmo metodo da pesquisa realizada na Europa, a simulacéo de

uma loja (citado anteriormente). Os resultados encontrados permitiram que o pesquisador
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chegasse a conclusdo de que a evolucdo do pensamento econdmico entre as criancas é

semelhante e que a no¢édo de lucro é adquirida aos 11 anos em ambos 0s grupos pesquisados.

Berti e Bombi (1988) desenvolveram estudo acerca do dinheiro e sua relacdo com o
trabalho. Observaram, a partir dos achados, que o processo da compreensdo do lucro é
fundamental para o entendimento das criangas acerca do funcionamento da economia na
sociedade. Foram entrevistadas, por meio do método clinico, criancas italianas de 3 a 14 anos,
a partir dos dados obtidos foi constatado que héa diferentes niveis de compreensao e estes foram
classificados em quatro niveis: (i) primeiro nivel, as criangas ndo compreendem que é preciso
comprar as mercadorias, e nessa concepcao o lojista pode pagar ou receber no ato da venda; (ii)
segundo nivel, as criangcas j& comecam a perceber que os lojistas precisam comprar para
revender, mas 0s precos sdo iguais nas fabricas e na revenda, ou até maiores nas fabricas; (iii)
no terceiro nivel a crianca entende que na fabrica os precos sdao menores, mas, na revenda o
lojista pode vender por qualquer preco, até por menos; (iv) no quarto nivel, por volta dos 12
anos, € alcancada uma visao global do processo de venda, a crianca ja compreende que 0 preco
da fabrica € sempre menor, e compreende a funcao do lucro nas transacdes comerciais, como,

por exemplo, o pagamento dos funcionarios.

Echeita (1988) este estudo buscou investigar algumas no¢es econdmicas, entre elas o
lucro. Participaram da investigacdo 198 estudantes com idades entre 6 e 14 anos, pertencentes
a classe média e média alta. Simulava-se que estavam numa papelaria, onde a crian¢a era o
comprador e o entrevistador era o lojista, eram realizados questionamentos acerca da utilidade
do dinheiro, a necessidade de pagar a mercadoria, e questdes referentes ao lucro. Com relagao
a este conceito especifico, os participantes foram categorizados em trés niveis: (i) as criancas
acreditam que o vendedor ganha todo o dinheiro que recebe no ato da venda; (ii) as criancas
admitem que o vendedor pode vender por um prego superior ao que pagou e (iii) as criangas
compreendem que o vendedor comprou o produto por um preco inferior ao que esta sendo

vendido e esta diferenca equivale ao resultado do seu trabalho.

Delval e Echeita (1991) investigaram a construcdo da ideia de lucro e realizaram uma
pesquisa com 188 sujeitos de classe média e média alta de Madri entre 5 e 11 anos, utilizando
0 método clinico piagetiano. Investigaram aspectos especificos como: necessidade de levar
dinheiro na loja; porque o lojista utiliza o dinheiro que recebe; a reposicdo de mercadorias; a
diferenca entre o preco de compra e venda; a venda como trabalho social; o preco de compra e

de venda; o preco da mercadoria na fabrica e as promog¢des. Como resultados encontraram que
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criangas mais novas ndo compreendem o mecanismo de reposi¢do de mercadorias e muitos
afirmam que o precgo de venda pode ser menor ou igual ao de compra. Nesta concepg¢éo a crianga
acredita que é possivel vender muita mercadoria por um preco mais baixo do que foi comprado,
e mesmo assim obter lucro. Os autores apontam que as respostas fornecidas pelas criangas
evidenciam que suas explicacGes ndo sdo ao acaso, mas tém uma ldgica interna clara e que 0s
progressos nas concepcoes se devem a um trabalho de construcdo original que a crianca realiza

a partir de suas interacdes com a realidade social.

Delval, Diaz-Barriga, Hinojosa e Daza (1991) neste estudo objetivou-se averiguar se
sujeitos que tem experiéncia direta com o trabalho apresentam evolugbes distintas no
desenvolvimento das nocBes econdmicas, participaram da investigacdo 45 criancgas
trabalhadoras de rua, com faixa etaria entre 7 e 15 anos, foi realizada uma entrevista baseada
no método clinico piagetiano, com questdes relacionadas a ideia de trabalho e a compreensédo
do lucro. Os resultados apontaram que em contextos relacionados a nocao de lucro, as criangas
entre 7 e 8 anos afirmam que vendiam suco por um prego maior ao que pagaram e que, para o
fornecedor, o suco tinha custado 0 mesmo preco. Ja em criancas a partir de 9 anos, a ideia do
lucro é evidenciada, ou seja, 0s participantes ja apresentam certo entendimento sobre este
conceito. Estes resultados deram indicios sobre o papel da experiéncia na construcdo de
explicacdes: as criangas vendedoras entendem antes a nocéo de lucro, mas este fato tem limites,

ja que as criangas menores ndo se beneficiaram com sua pratica de venda.

Os estudos citados apontam para um caminho evolutivo de compreenséo do conceito de
lucro e sua plena conceptualizacdo é adquirida a partir dos 10 anos de idade, salvo em criancas
gue apresentam experiencias com vendas informais, as quais verifica-se que a partir dos 7 anos
ja apresentam a compreensdo de que para vender o produto é necessario um aumento no prego
do custo. Na sequéncia serdo apresentados estudos brasileiros que buscaram investigar a

compreensdo deste conceito a partir da mesma concep¢ao teorica.

Othman (2006) desenvolveu um estudo com o objetivo de investigar a compreensao da
nogdo de lucro em criancas e adolescentes vendedores e ndo vendedores da cidade de Curitiba.
Participaram 20 sujeitos, sendo 10 vendedores de rua e 10 ndo vendedores da cidade de
Curitiba, com idade entre 5 e 14 anos. Foram realizadas entrevistas clinicas sobre a nogéo de
lucro e as respostas dos sujeitos, das diversas idades, as questdes formuladas a respeito do lucro,
demonstram que a compreensao dessa no¢ao ndo se limita a uma apreensdo imediata e uma
reproducdo de informacbes que lhes sdo transmitidas e inculcadas pelo meio social, ao

contrario, essa compreensdo implica em um processo criativo e construtivo de reelaboragdes e
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equilibracGes, resultante de progressivas abstracbes e coordenagdes entre acOes reais ou
possiveis. Em suas conclusfes apontou que que as criancas e adolescentes vendedores
apresentaram precocemente um conhecimento pratico, um saber fazer, mas a compreenséo, de
fato, da nocdo de lucro, foi observada apenas por alguns adolescentes ndo vendedores mais

velhos desta amostra.

Costa (2009) realizou um estudo com o objetivo de investigar a compreensao de lucro
de criancas e adolescentes que estudam na rede publica de ensino de Curitiba e Mandirituba,
regido metropolitana. Utilizou-se entrevistas semiestruturadas, baseado na perspectiva do
pesquisador Juan Delval (2002) para a coleta de dados. Participaram do estudo 40 individuos
divididos nas seguintes faixas etarias: 8, 10, 12 e 14 anos, procedentes de instituicdes de ensino
publico da rede estadual e municipal de Curitiba e Mandirituba. A analise das entrevistas
mostrou diferentes formas de conceituar a realidade e as categorias de explicacdo localizadas
seguem diretrizes constantes e semelhantes as encontradas em estudos anteriores (DELVAL;
ECHEITA, 1991; DELVAL, 1989). Verificou-se que 45% do total de participantes no primeiro
nivel de compreensdo, 50% no segundo nivel e apenas 5% no terceiro nivel de compreensao.
Esses estudos mostram que um salto qualitativo da compreensdo ndo ocorre antes dos 10/11
anos de idade, aproximadamente, encontrando-se aos 14 anos a maior parte dos adolescentes

que apresentam uma compreensao satisfatoria de lucro.

Stoltz et.al. (2014): O estudo teve por objetivo identificar a compreensdo de
adolescentes trabalhadores de rua sobre lucro nas vendas. A investigagdo contou com a
participacdo de 18 adolescentes, de idade entre 10 e 15 anos da cidade de Curitiba. Foram
realizadas entrevistas baseadas no estudo de Delval (2002) com modificacbes considerando o
contexto brasileiro A entrevista, que compreendia a nogdo de venda e composicao de preco de
mercadoria, compde-se basicamente de duas partes: (i) relacionada ao produto que o
adolescente estava vendendo no momento da entrevista; (ii) referindo-se a outro objeto
conhecido, mas, que ndo era o produto que o adolescente estivesse comercializando, e, portanto,
ndo presente no momento da investigacdo. Para a realizacdo da analise foi feita a caracterizacdo
do pensamento do adolescente em cada situacao de venda apresentada e em relacdo a diferenca
necessaria entre o preco de compra e de venda. Como resultado foi encontrado que, dos
adolescentes entrevistados, 55% apresentam uma compreensdo da nogao de lucro de segundo
nivel, caracterizada por estar atrelada a um saber préatico, ou seja, sabem que precisam vender
mais caro do que o preco de compra, mas ndo sabem explicar de forma mais aprimorada o

porqué.



43

Colocando os estudos brasileiros em perspectiva (OTHMAN, 2006; COSTA, 2009;
STOLTZ et. al., 2014) todos os participantes apresentaram um caminho evolutivo quanto a
compreensdo do conceito de lucro, corroborando com os resultados dos estudos internacionais,
verificou-se que a compreensdo adequada, considerando 0s invariantes necessarios e as
representagOes adequadas, a partir dos 14 anos, independente da condigdo socioecondémica ou
vivencias cotidianas (experiéncia com venda). Outro achado desses estudos foi que os
participantes apresentaram um saber pratico, mas nao sabem explicitar o saber predicativo, o
que faz levantar reflexdes sobre o processo de conceptualizacdo do ponto de vista da teoria dos

campos conceituais.

Colocando em perspectiva os estudos descritos sobre a educacdo econdmica e a hogao
de lucro, todos apontam para a necessidade de programas de ensino voltados aos conceitos
econémicos de acordo com as idades com vistas a promover uma educacgdo econdmica de

qualidade e tornar as criancas de hoje em dia, adultos conscientes e reflexivos.

Diante destas afirmacdes e considerando a existéncia da proposta da BNCC (2017)
sobre a inclusdo de aulas de educagdo financeira nas escolas, optou-se por incluir na
investigacao a analise dessa varidvel a partir de alguns questionamentos: Considerando que na
maioria dos estudos realizados na area da educacdo econdmica foi verificada a influéncia da
maturacao cognitiva (idade) para um entendimento efetivo de conceitos econdmicos, sera que
a promocao de ensino sistematico desses conceitos no ambiente escolar auxilia nessa limitagdo?
Ou seja, sera que os estudantes que tem aulas formais sobre conceitos econdémicos

compreendem mais cedo esse campo de conhecimento?

A partir da apresentacdo dos aportes tedricos e 0s estudos empiricos que direcionaram
a presente investigacao, observa-se pontos de interseccdo entre os estudos desenvolvidos no
ambito da socializacdo econdmica e da proposta da EFE e por isso o0 presente estudo busca
realizar uma investigacdo exploratdria e diagndstica sobre o processo de conceitualizacdo de
conhecimentos econdmicos gerais e em especial do conceito de lucro em estudantes que
possuem acesso ao ensino sistematico de Educacdo Financeira Escolar. Desta forma e
corroborando com a perspectiva das investigaces sobre desenvolvimento cognitivo, pensou-
se em realizar uma investigacdo na qual fosse acrescentada como variavel o ensino formal de

conceitos econdémicos.

Esta investigacgdo trata-se de uma pesquisa exploratéria e diagnostica sobre a formacao do

conceito de Lucro, em estudantes dos 6° aos 8° anos do Ensino Fundamental, considerando o
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ensino formal de educagdo financeira escolar buscando responder aos seguintes

questionamentos:

e Qual é o conhecimento de estudantes que tem aulas formais de Educacdo Financeira
Escolar sobre conceitos econdmicos gerais? Sera que € diferente do conhecimento de
estudantes que nao possuem aulas formais desse contetdo?

e Quais sdo as concepgdes sobre o lucro elaboradas pelos estudantes quando estes séo
submetidos ao ensino formal de Educagdo Financeira Escolar? Serd que estas
concepcodes sdo diferentes daquelas apresentadas por estudantes que ndo tem acesso a
esse material didatico?

e Como se configura a compreensdo dos estudantes sobre o conceito de lucro
considerando os seus conhecimentos econdmicos gerais? Serd que existe diferenca da

natureza de suas elaboracdes considerando o acesso as aulas de EFE?

No proximo capitulo serdo apresentadas as questdes metodoldgicas que guiaram a

construcdo do método deste estudo.
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3 A INVESTIGACAO

Diante das discussdes apresentadas anteriormente e que norteiam o presente estudo, atenta-
se para a necessidade de investigacdes que direcionem o olhar para questdes da aprendizagem
de conceitos econdmicos em ambientes escolares, como conteudo formal de ensino. Desta
forma justifica-se tanto a necessidade quanto a originalidade desta investigacdo visto que
basear-se-a em acrescentar a variavel ensino formal de Educacédo Financeira Escolar/EFE, para

analisar a nocdo de lucro em estudantes.

3.1 OBJETIVOS

Em face do exposto, a investigacdo tem por objetivo geral identificar qual é a
concepcao sobre o lucro apresentada por estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental,
considerando o acesso as aulas formais de Educacdo Financeira Escolar (EFE) na grade
curricular; e, se esta concepcdo difere daquela apresentada por estudantes que nao tenham aulas
formais de EFE.

Para atingir o proposto, foram considerados como objetivos especificos: (i) identificar
a compreensdo de conceitos econémicos dos estudantes, a partir dos niveis de pensamento
econémico pertencentes ao Modelo de Psicogénese do Pensamento Econémico (DENEGRI et.
al, 2004); (ii) caracterizar a natureza das concepcdes sobre lucro apresentadas pelos estudantes
a partir dos niveis evolutivos propostos por Juan Delval (2002) e buscar estabelecer relacGes
com o processo de conceptualizacdo proposto por Gérard Vergnaud (1983;2003; 2011); (iii)
investigar as relacdes entre os niveis de pensamento econdmico dos participantes e as suas
respectivas elaboracdes sobre o conceito de Lucro, a luz dos aportes tedricos e metodolégicos

que conduziram este estudo.

3.2 PARTICIPANTES

Participaram desta investigacao 150 estudantes (n=150), de ambos os sexos, com idades
entre 10 a 16 anos (M=12,22; DP= 1,074), matriculados nos 6° 7° e 8° anos do Ensino
Fundamental de duas escolas particulares da cidade de Recife. Justifica-se que os alunos do 9°

ano ndo participaram do estudo porque na escola que fornecia aulas de EFE a disciplina sé era
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ofertada até o 8° ano. As duas escolas selecionadas localizavam-se no mesmo bairro e atendiam

a publicos de classe média.

Os participantes foram distribuidos em dois grupos de acordo com a existéncia ou nao
de aulas de Educacdo Financeira Escolar (EFE) de forma que aqueles estudantes que
compunham o Grupo 1 (G1) possuem aulas formais de educagdo financeira em sua grade
curricular e os estudantes que compunham o Grupo 2 (G2) ndo possuiam aulas formais de EF
em sua grade curricular. Cada um dos grupos foi subdividido, posteriormente, de acordo com o

ano escolar, como ilustra a Figura 1:

62 ano
(n=25)
G1: possui aula =
de EF - ano
(n=25)
(n=75)
82 ano
Participantes (n=25)
(n=150) 62 ano
= - (n=25)
G2: nao possui =
aula de EF 72ano
(n=25)
(n=75)
82 ano
(n=25)

Figura 1: Fluxograma do nimero de participantes por grupo e ano escolar

3.3 PROCEDIMENTOS, PLANEJAMENTO E MATERIAIS

Os procedimentos para realizagdo desta investigacdo iniciaram-se pela busca dos
espacos para realizacdo da pesquisa. Inicialmente buscou-se localizar escolas que possuissem
aula de EFE na sua grade curricular, verificou-se que todas eram da rede privada de ensino (o
que condicionou a formacgdo de grupos). Encontrada uma instituicdo que atendesse a esse
critério, buscou-se verificar qual o material utilizado nas aulas de EFE, a saber o método DSOP
de ensino de Educacdo Financeira. Diante disto cabe aqui caracterizar brevemente essa

metodologia de ensino.
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Método DSOP de Ensino de Educagdo Financeira

A apresentacdo e informac6es sobre 0 método de ensino DSOP encontra-se disponivel
em seu site (www.dsop.com.br), a sigla DSOP significa: diagnosticar, sonhar, orcar e poupar.
A DSOP Educacdo Financeira apresenta-se como uma organizagdo voltada a disseminacao de
EF no Brasil e no mundo, € baseada na aplica¢do da Metodologia DSOP criada pelo Reinaldo
Domingos, doutor em Educacao Financeira e terapeuta financeiro. O grupo oferece uma série
de produtos (livros didaticos, livros paradidaticos) e servicos (cursos de formacéo presencial e
EAD, palestras) para pessoas, empresas e instituicdes de ensino, que buscam ampliar e
consolidar seus conhecimentos sobre EF.

Para as escolas existe um Programa especifico chamado de Programa DSOP de
Educacdo Financeira nas escolas e este programa abrange todos os niveis da Educacédo
(Educacéo Infantil, Ensino Fundamental e Ensino Médio).

De acordo com as informacgdes apresentadas na pagina oficial do programa, a

Metodologia DSOP ¢ fundamentada em quatro pilares, sdo eles:

Q) diagnosticar, refere-se ao diagnostico da vida financeira do individuo e da
familia de forma a compreender como o dinheiro da casa é gasto;

(i) sonhar, refere-se a planejar sonhos em curto, médio e longo prazo. fazer com
que o individuo compreenda qual o seu sonho, quanto ele custa, quanto precisa
guardar e em quanto tempo quer realiza-lo.

(ili)  orcar quanto custa o sonho e ter um orgcamento financeiro para garantir a
realizacdo dele.

(iv)  poupar. consiste na compreensdo de quanto VOCé precisa poupar por més para a

realizagdo de um sonho, saber onde investir, como investir e pra que investir.

O criador dessa metodologia de ensino afirma que o programa busca desenvolver
competéncias fundamentais para que as pessoas aprendam a lidar com as questdes financeiras
com seguranga e consciéncia. De forma a mudar habitos e comportamentos arraigados sobre o
dinheiro, substituindo-os por uma nova atitude, mais saudavel e sustentavel, disseminando a
ideia de que o individuo que seguir 0s quatros passos propostos conseguira realizar todos os

seus sonhos e promovera uma mudanga de vida.
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Retomando as informacgdes referentes aos procedimentos, identificou-se que na
instituicdo era fornecida uma aula semanal do contedldo com duracdo média de 45 minutos. Em
segundo momento foi realizada a busca pela segunda escola, dentre aquelas localizadas no
mesmo bairro da cidade do Recife, mas, que ndo ofertasse como conteudo especifico aulas de
Educacéo Financeira, de forma a garantir que os espacos/ ambientes de pesquisa fossem 0s mais

semelhantes possiveis, com relagdo ao nivel socioecondmico dos estudantes.

Posteriormente a essa fase, 0 estudo foi submetido ao Comité de Etica em Pesquisa da
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) para apreciacao e posterior aprovacdo (CAAE n°
89172518.4.0000.5208), seguindo, assim, todas as normas estabelecidas pelo Conselho
Nacional de Saude, através da Resolucdo 466/12 para realizacdo de pesquisas envolvendo seres
humanos. Devido ao fato de os participantes serem menores de idade, 0s pais e responsaveis
foram previamente avisados sobre o estudo, e assinaram o Termo de Consentimento Livre
Esclarecido — TCLE (Anexo I) autorizando a participacdo de seus filhos na investigacdo. As
criancas que participaram do estudo também tiveram acesso as informacdes sobre o estudo e

assinaram o Termo de Assentimento Livre e Esclarecido — TALE (Anexo I1).

Para a realizacdo da investigacéo todos os participantes (G1 e G2) foram convidados a
realizar duas atividades distintas, a saber: Atividade 1: Nivel de Compreensdo Econémica que
teve por objetivo avaliar o nivel de compreensdo econémica dos participantes e a Atividade 2:
Concepcdo sobre o lucro que teve por objetivo avaliar a concepgdo dos estudantes sobre esse

conceito. Essas atividades foram realizadas em duas sessdes distintas.

Na primeira sessdo os estudantes foram solicitados, em uma aplicacdo coletiva, a
resolverem dois instrumentos: Resolu¢do da Prova de Raciocinio Verbal (BPR-5) e a Resolu¢édo
Teste de Alfabetizacdo Econdmica para criangas (TAE-n), disponiveis nos Anexos Il e 1V,
respectivamente. Na segunda sessdo os estudantes, em uma aplicacao individual, responderam
a um roteiro de perguntas sobre a no¢do de Lucro, apresentado na sequéncia. A seguir sdo
apresentados os procedimentos e materiais que foram utilizados em cada uma das atividades

propostas nessa investigacao.

3.3.1 Atividade 1: nivel de compreensao econémica

Esta atividade buscou identificar os niveis de pensamento econémico dos estudantes,

pois, como apresentado na secdo tedrica, para que a crianga/adolescente possa compreender
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minimamente a noc&o de lucro, faz-se necessario um conhecimento prévio de alguns conceitos
econdmicos, tais como o entendimento sobre dinheiro, compra, venda, valor de compra, valor
de venda, composicao e diferenca de preco (COSTA, 2009; DELVAL,2002; ECHEITA,1991;
JAHODA, 1983; STOLTZ,2014).

Para responder ao objetivo proposto, a atividade consistiu na aplicacdo de dois
instrumentos: Prova de Raciocinio Verbal (PRIMI; ALMEIDA, 2000) e, o Teste de
Alfabetizacdo Econdmica para Criancas (TAE-n) (DENEGRI, 2006), sendo esses instrumentos

descritos na sequéncia.

Prova De Raciocinio Verbal

Optou-se por utilizar este instrumento pela necessidade de assegurar que 0s participantes
ndo tivessem dificuldade de leitura e escrita para a execu¢do do TAE-n. Isso se da pelo
apontamento feito em estudos anteriores de que, mesmo o teste sendo de facil aplicacdo e
compreensdo é necessario que os participantes tenham um dominio razoavel de leitura e escrita,

de forma a ndo comprometer sua execucdo (ARAUJO, 2007).

Esta prova busca especificamente “avaliar a extensdo do vocabulério e a capacidade de
estabelecer relacGes abstratas entre conceitos verbais” (ALMEIDA et. al., 2010, p.157), ¢, em
sua validacdo, foi constatado que nos anos finais de escolarizacdo os escores do teste de
Raciocinio Verbal contribuiram significativamente na predicdo de desempenho na Lingua
Portuguesa (ALMEIDA et. al., 2008).

A versdo da prova utilizada no presente estudo foi composta 12 frases (itens), com
diferentes graus de dificuldade, nas quais existe uma relacdo analdgica entre os dois pares de
palavras e cabe ao sujeito identificar a Ultima palavra que comp®&e o segundo par. O exemplo

ilustra um dos itens do instrumento:

a) Ex. A: Dia esta para noite como pequeno esta para
A. Luz B. Grande C.Forte D.Crianga E. Escuro

Para esse item, a alternativa correta ¢ aquela que estd o adjetivo “Grande” (B) porque

mantém a ideia de oposicéo apresentada na primeira parte da oracao.
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Apresentadas as principais caracteristicas deste primeiro instrumento, na sequéncia
apresenta-se o0 segundo instrumento utilizado neste estudo para a producdo de dados: o Teste

de Alfabetizacdo Econémica para criangas (TAE-n).

Teste de Alfabetizacdo Econdmica (TAE-n)

Este instrumento foi desenvolvido pela equipe do Centro de Investigacdo em Psicologia
Econdmica e do Consumo da Universidade de La Fronteira no Chile, sendo um dos produtos
decorrentes dos Projetos “FONDECYT N° 1150665- Alfabetizacion financiera y econémica,
actitudes hacia el dinero, patrones de consumo y satisfaccion vital en estudiantes secundarios
chilenos. Hacia un modelo integrativo, e, FONDECYT 110711 (DENEGRI, et. al 2006). Este
teste foi validado para a populacdo latino-americana por esses pesquisadores, a partir da
aplicagdo com 1035 criangas e adolescentes, com idades entre 10 a 15 anos, e, utilizou-se 0
Modelo de Crédito Parcial (MCP) para medir a Alfabetizacdo Econdmica das criancas atraves
de itens de mdltipla escolha.

O TAE-n é um instrumento que tem por objetivo a identificacdo do nivel de alfabetizacao
econdmica de criangas a partir de nove anos de idade. E composto de 22 itens organizados por
tematicas especificas e cada item apresenta quatro tipos de respostas que diferem entre si quanto
ao nivel de alfabetizacdo econémica, proposto pelo modelo da psicogénese do pensamento
econdmico (DENEGRI, 2007). Exemplos:

Item 1. O Sr. Ramon est4 muito preocupado porque o preco de todas as coisas esta subindo e ele
pergunta: o que poderia ser feito para controlar o preco das coisas? O que vocé responderia?

a) Ele deveria dizer ao governo para controlar os precos.

b) Ele poderia dizer as pessoas que ndo comprem nada, e assim as coisas baixariam de
preco.

c) Os precos sobem de acordo com as variaveis econdmicas como a oferta e a procura e,
portanto, ndo se pode controlar sua flutuagéo

d) Ele poderia dizer a todos os donos de loja que baixem os pregos das coisas que vendem.

Item 2. Quem decide quanto dinheiro deve ser feito?

a) O governo é quem cria as leis que regulam a quantidade de dinheiro que deve ser feita
b) Depende da quantidade de papel que a fabrica tem.

c) O Conselho do Banco Central decide de acordo com as variaveis econdmicas do pais.
d) Sera feita a quantidade que os donos da fabrica decidirem.
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Para responder o teste os participantes devem escolher uma dentre as quatro alternativas
apresentadas em cada item. As respostas de cada item apresentam os trés niveis progressivos
de compreensdo dos conceitos econémicos (DENEGRI, 2006). Especificamente, na correcdo
da escala a pontuacéo varia de zero (0) a dois (2), de forma que a resposta que recebe pontuacao
de valor dois esta relacionada ao nivel mais elaborado de pensamento econémico (Nivel I11),
enquanto que as repostas de Niveis Il e | receberam pontuacdo um e zero, respectivamente.
Desta forma a medicao dos niveis de alfabetizacdo é melhor caracterizada como uma variavel
continua do que como uma variavel discreta e com etapas definidas, a isto corrobora-se a
proposta do Modelo de Psicogénese do Pensamento Econdmico, no qual ndo é necessario que
0s sujeitos se ajustem a um nivel de pensamento, podendo estar em transicdo entre eles
(ARAUJO, 2007, 2009; DENEGRI, 20086).

Optou-se por utilizar o TAE-n, como instrumento para avaliar os niveis de alfabetizacao
econdmica em criangas/adolescentes, porque o mesmo foi validado e é amplamente utilizado
para avaliacdo desta habilidade nos paises latino-americanos, que apresentam situacoes
econémicas semelhantes ao nosso pais. No Brasil, ndo foi realizado estudo de validacdo do
teste, mas, este foi traduzido e adaptado na investigacdo de Aradjo (2007) e vem sendo utilizada
em outras investigaces da area (LELLIS, 2007; SILVA CANTELLI, 2009; 2008; ORTIZ,
2009), contudo, ainda ndo havia sido utilizada com estudantes do Nordeste do pais, e desta

forma, pensou-se em verificar sua aplicabilidade neste contexto especifico.

Quanto aos procedimentos realizados na Atividade 1, essa atividade foi realizada em
Unica sessdo coletiva (no horario da aula acordado com a escola), e, antes da execucao
propriamente dita da atividade foi realizado um breve treinamento com os participantes, de
acordo com as instruc@es fornecidas nos proprios instrumentos (BPR5 e TAE-n), a fim de sanar
possiveis davidas quanto a forma de responder. Os instrumentos foram aplicados seguindo
uma ordem fixa de apresentacdo, primeiramente os estudantes responderam a Prova de
Raciocinio Verbal e na sequéncia realizaram o Teste de Alfabetizacdo Econdmica para criancas
(TAE-n).

O tempo para a realizacdo era livre, sendo a duragdo média de execucdo pelos
participantes de aproximadamente 20-30 minutos. Ressalta-se que durante a aplicagdo dos
instrumentos, estavam presentes a pesquisadora responsavel, uma bolsista de iniciacdo

cientifica e o professor responsavel da turma.
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Os materiais utilizados nessa atividade foram 0s instrumentos de avaliagdo impressos
separadamente (Prova de Raciocinio Verbal e o Teste de Alfabetizacdo Econdmica para

criancas - TAE-n), lapis, borracha e canetas.

Na sequéncia serdo descritos os procedimentos e materiais utilizados para a realizagéo da
Atividade 2.

3.3.2 Atividade 2: a concepcéo de lucro

Esta atividade propde-se a identificar e descrever das concepgdes sobre lucro
apresentadas pelos estudantes. Desta forma foi construido, especificamente para esta
investigacdo, um roteiro de entrevista semiestruturada que pode ser dividido em duas partes: (i)
perguntas gerais sobre o conceito de lucro definicdo, exemplificacdo e vivéncia com situacoes
que envolvem lucro; (ii) perguntas que remetem a situagdes comerciais e que abordem alguns
fatores/ invariantes para a construgdo da nogédo de lucro, como, o estabelecimento de preco de
um produto e a diferenca entre preco de venda e de compra. O Quadro 1 apresenta o roteiro que

serviu de guia para a conducao das entrevistas.

As entrevistas foram realizadas individualmente, no intervalo méximo de 15 dias ap6s a
primeira atividade, de acordo com a logistica disponibilizada pelas escolas (horérios e espago
para aplicacdo), sendo conduzidas pela pesquisadora responsavel e uma bolsista de iniciacdo
cientifica devidamente treinada. Toda esta atividade foi realizada dentro das escolas, nos dias e
horérios de aula previamente acordados com a instituicdo. Ressalta-se que os participantes
tinham tempo livre para responder cada pergunta da entrevista, contundo observou-se uma
duracdo média de 10 minutos por participante para a realizagdo da mesma. Todas as perguntas
foram realizadas na mesma sequéncia porque nao se objetivou investigar a influéncia da ordem

de apresentacdo das perguntas.



Parte 1: Concepgao do conceito lucro
Perguntas

P.1- Para vocé o que € lucro?

P.2- Vocé ja ouviu falar de lucro? (Se sim, onde?)

P.3- Comenta trés situagdes que vocé ou alguém que
conhece ja teve lucro? (Por qué?)

Parte 2: Lucro em situagdes comerciais
Perguntas

P.4 -A mée de Pedro gasta 5 reais para fazer um
cachorro quente para a festa que ira acontecer na
escola. Pedro no dia da festa, depois de discutir com

seus colegas, resolveu vender cada cachorro quente por

3 reais. Vocé acha que Pedro teve lucro nas vendas de
cachorro quente? Por qué? (a partir da resposta
questionar por quanto ele deveria vender para ter
lucro).

P.5- Se uma pessoa vai abrir uma padaria e precisa

decidir quanto serd vendido o pdo. Que fatores vocé
acha que ela precisa considerar para vender o pdo e
obter lucro?

P.6- Joana mora em Recife e tem uma loja de roupas
masculinas. Ela esta revendendo camisas masculinas
por 30 reais, que comprou na Feira de Caruaru. Que
fatores que vocé acha que ajudou Joana a decidir o
preco de revenda de cada camisa?

Tematica

Essas perguntas sdo de carater
pessoal e espera-se caracterizar as
conceitualizacGes dos participantes
acerca da noc¢do de lucro, a fim de,
identificar os elementos que
emergem na tentativa de conceitua-lo
e exemplifica-lo.

Temética

Esse conjunto de perguntas se remete
a situacbes comerciais e busca
levantar reflexdes sobre alguns
fatores/invariantes para a construgo
da nocéo de lucro.

Considera-se alguns elementos
abordados na classificagdo proposta
por Delval (2002) como, o valor
adequado de venda (P.4); o
estabelecimento de preco de um
produto (P.5); os contextos externos
(P.6), e, a diferenca entre preco de
venda e de compra (P.7).
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Quadro 1. Roteiro de perguntas da entrevista e explicagdo dos objetivos de cada bloco de perguntas

Os materiais utilizados para conducdo desta atividade foram: roteiro guia de perguntas e
celular para gravar o audio das entrevistas, que posteriormente foram transcritas em protocolos
individuais. O proximo capitulo serd dedicado a apresentacdo e analise dos resultados das

atividades realizadas.
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4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Este capitulo é organizado em trés se¢fes. Na primeira se¢do sdo apresentados tanto o
sistema de andlise empregado para identificar o(s) nivel(is) de compreensdo econdémica dos
estudantes quanto os resultados dos instrumentos utilizados. Na segunda sec¢do sdo apresentados
o0 sistema de analise usado para caracterizacdo da concepc¢édo dos estudantes sobre a nocao de
lucro e os resultados encontrados. Na terceira se¢do sdo apresentados tanto o sistema de analise
usado para investigar possiveis relagdes entre 0s niveis de pensamento econémico e a

compreensdo do conceito de lucro.

4.1. SISTEMA DE ANALISE E RESULTADOS SOBRE O NIVEL DE COMPREENSAO
ECONOMICA

Na presente secdo é apresentado inicialmente o sistema de analises dos dados referentes
a execucdo da atividade coletiva que avaliou o nivel de compreensdo econémica dos
participantes, através de dois instrumentos, a saber: Prova de Raciocinio Verbal e Teste de
Alfabetizacdo Econémica (TAE-n). Posteriormente sdo apresentados os resultados obtidos e as

analises estatisticas realizadas.

4.1.1 Sistema de analise

As correc¢des dos dois instrumentos utilizados nesta atividade foram realizadas de
acordo com as orientacbes previamente estabelecidas pelos criadores de ambos. Para a
avaliacdo da Prova de Raciocinio Verbal do BPR5 (PRIMI; ALMEIDA, 2000) foram
contabilizados os acertos e erros de cada participante utilizando o sistema de classificacdo
binario: zero (para respostas incorretas) e um (para respostas corretas) para cada item do
instrumento, de forma que no final fosse possivel calcular a frequéncia, percentagem e média
de acertos. Ja a correcdo do TAE-n, a qual foi apresentada anteriormente, recebeu a pontuacao

de acordo o gabarito da escala (Anexo V).

O Quadro 2 apresenta uma sintese das pontuagdes/classificacdes adotadas para cada um

dos instrumentos.
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Instrumentos Classificacao/pontuacéo

Zero: ndo marcou a alternativa correta

Prova de Raciocinio Um: marcou a alternativa corretamente.
Verbal

Pontuacdo 0: nivel de pensamento primitivo (Nivell)

TAE-n Pontuacdo 1: nivel de pensamento subordinado-(Nivel 2)

Pontuacdo 2: nivel de pensamento inferencial- (Nivel 3)

Quadro 2: Sintese do sistema da classificacdo/pontuacdo adotada

4.1.2 Resultados

Para a caracterizagdo da amostra e o alcance dos objetivos deste estudo, o processo de
analise iniciou-se pelo calculo estatistico dos dados descritivos (medidas de tendéncia central,
frequéncia e porcentagens) e distribuicdo das médias de resolugdes de cada instrumento
separadamente. No processo de analise estatistica dos resultados obtidos a partir da aplicacdo
dos instrumentos utilizados no neste estudo optou-se por utilizar o software SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences) Versao 20.0, que possibilitou mais seguranca e precisao na

manipulacdo das informac@es geradas nesta investigacao.

4.1.2.1. Desempenho na prova de raciocinio verbal

Como ja explicitado na secdo do método, foi aplicada uma versdo para pesquisa da
Prova de Raciocinio Verbal (ALMEIDA; PRIMI, 2000; ALMEIDA et. al., 2010) para averiguar
a compreensdo leitora e de vocabulério, visto ser uma habilidade necessaria para a realizacédo
do TAE-n. Desta forma, esperava-se que 0s participantes obtivessem médias iguais ou
superiores de acertos em metade do instrumento. O Grafico 1 ilustra a média de desempenho
em cada item da Prova de Raciocino Verbal apresentado pelos estudantes por grupo (G1= com
EFE e G2=sem EFE).
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Gréfico 1: Média de acertos por item e por grupos (G1 e G2)

Como pode ser observado no Grafico 1 em ambos os grupos (G1 e G2) o percentual de
acertos dos participantes em seis, dos 12 itens, foi superior a 50%. Os resultados revelaram que
a média geral do desempenho no instrumento foi a mesma para os dois grupos (G1: média=
6,57; dp= 1,74 e G2: média= 6,57/dp=1,78). Diante destes achados, infere-se que 0s
participantes de ambos os grupos ndo apresentavam dificuldades nas habilidades de leitura e
escrita e que, possivelmente, ndo apresentariam dificuldades em realizar a segunda atividade

proposta, a Escala TAE-n.
4.1.2.2. Desempenho Teste de Alfabetizagcdo Econdmica para criangas (Tae-n)

Para ilustrar o panorama geral da distribuicdo dos resultados, serdo apresentadas, no
primeiro momento, as porcentagens das respostas obtidas considerando (i) os niveis de
pensamento econdémico de acordo com o grupo de participantes (G1=com EFE/ G2=sem EFE);

e, (ii) os niveis de pensamento econdmico de acordo com os anos escolares (6°, 7° e 8° anos).

Nos Graficos 2, 3 e 4 sdo apresentados 0s percentuais de respostas de cada nivel de
pensamento econdmico, considerando o0s grupos de participantes (G1 e G2).
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NIVEL I NIVEL 11

Nota: G1: com EFE e G2: sem EFE. Nota: G1: com EFE e G2: sem EFE
Gréfico 1- Percentual de respostas Nivel | Grafico 2 Percentual de respostas Nivel 1
NIVEL 11

Nota: G1: com EFE e G2: sem EFE
Gréfico 3- Percentual de respostas Nivel I11

A partir da leitura dos graficos é possivel identificar que as respostas referentes ao nivel
do pensamento econémico primitivo (Nivel I) estdo mais presentes na escola que ndo possui
aula de EFE (G2: 56%) quando comparado a escola que possui EFE (G1: 44%). No que se
refere ao Nivel Il (pensamento econémico subordinado) verifica-se que os dois grupos
apresentam numero de respostas muito proximas (G1: 51% e G2: 49%). Quanto as respostas de
Nivel Ill, (pensamento econdmico inferencial), observa-se que 0s grupos apresentaram o
mesmo numero de respostas (G1 e G2= 50%).

Esses resultados preliminares apontam uma maior incidéncia de respostas de Nivel | no
grupo que ndo possui aula de EFE (G2), entretanto, os dois grupos de participantes apresentam
desempenhos semelhantes nas respostas de Nivel Il e 111, 0 que a principio pode indicar que 0s
participantes encontram-se em niveis de compreensdo econémica semelhantes, independente
do acesso as aulas de EFE.
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A fim de considerar a influéncia do desenvolvimento cognitivo, aqui representado pelos
diferentes anos escolares, sobre a realizacdo do TAE-n, elaborou-se a Tabela 1 que ilustra a
frequéncia e o percentual (entre parénteses) de respostas apresentados pelos estudantes em cada

nivel considerando os anos escolares.

Tabela 1: Frequéncia e percentual (entre parénteses) de respostas por niveis de compreensdo econdmica por ano.

Anos Nivel I* Nivel 11 Nivel 111
(n=309) (n=1196) (n=1795)
6° 131 430 539
(42) (36) (30)
7° 93 386 621
(30) (32,3) (34,6)
8° 85 380 635
(28) (31,7) (35,4)

Nota: Niveis de pensamento: Nivel I (primitivo) Nivel Il (subordinado) e Nivel Il (inferencial) **n = corresponde
ao numero de respostas.

Com base na Tabela 1, é possivel observar que 0 6° ano apresenta mais respostas de
Nivel 1 (42%) e Nivel 2 (36%) quando comparado ao 7° e 8° anos. Enquanto que o 7° e 8° anos
apresentam mais respostas de Nivel 3 (7° ano: 34,6% e 8° ano: 35,4%) quando comparado ao
6° ano (30%) e menos respostas do Nivel 1 (7° ano: 30% e 8° ano: 28%).

Verifica-se, também que os estudantes do 7° e 8° anos apresentam niveis de respostas
préximos em relacdo Nivel 2 (7° ano: 32,3% e 8° ano: 31,7%). Estes dados indicam uma
possivel influéncia do desenvolvimento cognitivo, aqui representado pelos diferentes anos
escolares, no desempenho do TAE-n, visto a observar-se concentracdo de respostas
inadequadas aos estudantes do 6° ano. Este dado corrobora a proposta de Denegri (2004) sobre
a existéncia de uma Psicogénese do Pensamento Econdmico, no qual criangas mais novas
apresentariam dificuldades para compreender estes contetdos, e, consequentemente
apresentariam baixo desempenho no teste aplicado.

A partir deste primeiro olhar sobre os resultados, foram realizadas analises estatisticas
com o SPSS, que possibilitaram mais seguranca e precisdo na manipulacéo das informacoes e

confirmagdes ou refutagdes das inferéncias estabelecidas. Para o tratamento estatistico dos
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resultados, optou-se por utilizar a partir de entdo, o calculo das médias® dos itens no teste,
considerando os anos escolares dos participantes (6°, 7° e 8° anos) e os grupos formados de
acordo com o acesso as aulas de EFE (G1 e G2). A Tabela 2 ilustra a média e o desvio padrédo

por grupo e ano escolar.

Tabela 2: Média das respostas e desvio padrdo por grupo e ano escolar

Anos G1 (com EFE) G2 (sem EFE)
Média 1,42 1,32
6° ano n* 25 25
Desvio padréo 0,19 0,28
Média 1,51 1,45
7°ano n 25 25
Desvio padrao 0,15 0,27
Média 1,45 1,54
8% ano n 25 25
Desvio padrao 0,20 0,18
Média 1,46 1,44
Total n 75 75
Desvio padréo 0,18 0,27

Nota: Pontuagdo méxima igual a 2 por item; *n refere-se ao nimero de participantes em cada grupo investigado.

E possivel observar que as médias totais dos grupos estdo bem proximas (G1: 1,46 e G2:
1,44) com pequenas diferencas considerando os anos escolares, conforme ilustrado na Tabela
2. De posse desses resultados, foi empregada a anélise de variancia ANOVA que é um teste
paramétrico utilizado para verificar se existem diferencas entre as médias de uma determinada

variavel (TAE-n) em relacdo a um tratamento com dois ou mais niveis categoricos (acesso a

SJustifica-se aqui o uso de médias, primeiramente porque as amostras possuiam o tamanho minimo para o uso
dos testes paramétricos (n>15), em segundo lugar, de acordo com a validacdo da Escala TAE-n o desempenho dos
participantes configura-se como um dado continuo, e, por fim, as médias permitem o uso de testes paramétricos
que apresentam mais poder estatistico, de forma que seja mais provavel a detec¢do de um efeito significativo caso
ele exista.
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aula de EFE, ano escolar e média na prova de raciocinio verbal). Os resultados estatisticos sdo
ilustrados na Tabela 3.

Tabela 3: Resultados da Andlise de variancia ANOVA.

Fonte de variancia SQ Df MQ F Sig.
Corrected Model 1,1422 12 ,095 1,944 ,034
Intercept 15,312 1 15,312 312,686 ,000*
Media Raciocinio Verbal ,288 1 ,288 5,889 ,017*
Grupo ,019 1 ,019 ;392 532
Ano Escolar 371 2 ,186 3,791 ,025*
Género ,011 1 ,011 225 ,636
Grupo*Ano Escolar 213 2 ,106 2,173 ,118
Grupo *Género ,014 1 ,014 ,292 ,590
Ano escolar * Género ,097 2 ,049 ,992 374
Grupo*Ano Escolar *Género ,013 2 ,006 ,128 ,880
Total 323,490 150

Corrected Total 7,851 149

R Squared =,145 (Adjusted R Squared = ,071).

De acordo com os resultados obtidos observa-se significancia estatistica considerando a
interceptacdo entre as médias do TAE-n e as médias na Prova de Raciocinio Verbal (F=5,889;
df=1; p =0,017). Este resultado indica uma correlagdo positiva, com fraca magnitude, mas, que
apresenta significancia estatistica e que confirma, os apontamentos de outros estudos de que a
eficacia na resolucdo da escala TAE-n pode ter como fator auxiliar a conhecimento vocabular
dos participantes (ARAUJO,2007,2009; DENEGRI, 2006). Além do mais este resultado
confirma empiricamente a correlacdo positiva entre um componente especifico da inteligéncia,
relacionado a “capacidade de estabelecer relacfes abstratas entre conceitos verbais a partir
de conceitos anteriormente aprendidos” (PRIMI ; ALMEIDA, 2010) e o éxito no processo de
alfabetizacdo econdmica, que constitui-se como o0 conjunto de elementos conceituais e praticos
0S quais permitem ao sujeito compreender as varias atividades econdmicas que vivencia
cotidianamente (ARAUJO, 2007; YAMANE, 1997).

Ao observar a variavel acesso a aula de EFE, foi detectado que ndo ha diferenca significativa

entre o desempenho na Escala TAE-n (F=,392; df=1; p=0,532). Estes resultados sugerem que
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0s participantes dos dois grupos (Gl=com EFE e G2= sem EFE) apresentam equivaléncia
quanto a compreenséo geral dos conhecimentos econdmicos, Colocando estes resultados em
perspectiva com o sistema de analise proposto e as medias apresentadas anteriormente (G1:
1,46 e G2: 1,44) é possivel inferir que os participantes apresentam nivel de alfabetizacéo
econémica semelhantes, apresentando uma boa compreensdo dos conhecimentos econdmicos,
o0 qual estaria relacionado ao Pensamento Econémico Inferencial (Nivel 111), confirmando as
informacdes apontadas pelos graficos de frequéncia 1, 2 e 3 na pag. 63. Ao consultar esta
classificacdo tomando por base o modelo de Psicogénese do Pensamento Econdmico
(DENEGRI, 2004) observa-se que o participante ao alcancar o Nivel 111 é capaz de realizar uma
conceitualizacdo econdmica da sociedade, a partir da compreensdo do conceito de lucro como
ideia central das relacbes econémicas, bem como, possuem reflexdo mais avancada acerca da

realidade social e das variaveis que operam nas mudancas sociais e econémicas.

Por fim, os resultados da andlise de variancia apontaram a existéncia de diferenca
significativa entre os anos escolares (F= 3,791; df= 2; p = 0,025). Para verificar onde estariam
essas diferencas aplicou-se o Teste t para amostras independentes, sendo os resultados

apresentados na Tabela 4.

Tabela 4: Resultados do Test t para amostras independentes

Anos Df t Sig.
6°vs 7° 98 -2,273 0,025*
6° vs 8° 98 t-2,938 0,004*
7vs. 8° 98 t-0,465 0,643

Como pode ser observado, no teste aplicado, foram detectadas diferencas significativas
na comparacdo das meédias dos 6° vs 7° anos (T=-2,273; p= 0,025) e 6° vs 8° anos (T= 2,938;
p=0,002). Estes resultados confirmam estatisticamente os dados apresentados na Tabela 1 (pag.
64), na qual foi identificada uma concentracdo maior de respostas inadequadas no 6° ano
escolar. Uma possivel explicacdo para esse resultado pode estar relacionada pelas limitac6es
impostas no desenvolvimento cognitivo, tendo em vista que ndo foram detectadas diferencas
significativas em relacdo ao grupo. Esta inferéncia traz a tona as discussdes ja apresentadas em
investigacdes anteriores sobre a existéncia de uma idade minima para a compreenséo efetiva de
contetdos econdmicos, na qual as criancas/adolescentes apropriam-se de informagdes externas

e a partir do movimento de equilibracéo cognitiva reorganizam seus esquemas de representacao
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da realidade (ARAUJO, 2007, COSTA,2009; CARVALHO, 2016; DENEGRI, 2006;
DELVAL,2002; GRANJA,2012; ORTIZ, 2014).

Em sintese, os resultados referentes ao nivel de compreensédo econdmica dos estudantes
apontam que: (i) hd uma correlacdo positiva entre um componente da inteligéncia,
especificamente relacionado ao dominio de leitura e escrita, e 0 desempenho na resolucdo da
atividade sobre conhecimentos econémicos; (ii) ndo existe diferencas significativas no nivel de
compreensdo econémica entre os estudantes que possuem aulas de EFE na grade escolar
daqueles que ndo possuem EFE, sendo semelhantes e concentrados no Nivel de Pensamento
Inferencial (111); (iii) existem diferencas significativas quando se considera o desenvolvimento
cognitivo (anos escolares), pois, constata-se que os participantes com menor idade e grau de
instrucdo (6° ano) apresentaram mais dificuldade em resolver a atividade, enquanto que 0s
estudantes dos 7° e 8° anos mantiveram-se com uma média de respostas semelhantes, a que
pode estar relacionada a existéncia de uma idade minima para a aquisicdo de competéncias

necessarias para a compreensdo de conceitos econémicos.

A proxima sessdo € dedicada para a apresentacao dos resultados da Atividade 2 e suas

respectivas analises.

4.2. SISTEMA DE ANALISE E RESULTADOS SOBRE A CONCEPCAO DE LUCRO

Nesta secdo € apresentado inicialmente o sistema de andlises dos dados referentes a
Atividade 2 que investigou a concepcao de lucro dos grupos de participantes, através de uma
entrevista semiestruturada. Na sequéncia sdo apresentados os resultados obtidos a partir da

analise realizada através do uso do IRAMUTEQ.

4.2.1 Sistema de analise

Para examinar os conteudos que emergiram da entrevista, optou-se por incialmente
realizar uma analise de conteudo com o uso do software Interface de R pour les Analyses
Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires — IRAMUTEQ (RATINAUD, 2009). Este
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programa € ancorado no software R (R Development Core Team, 2012) e na linguagem de
programacéo Python.

Com esta ferramenta tecnoldgica é possivel analisar diferentes tipos de corpus® textuais,
desde aqueles bem simples, no qual € realizado o calculo de frequéncia de palavras, até analises
mais sofisticadas, como a Classificacdo Hierarquica Descendente (CHD) e as Andlises de
Similitude. O software, durante seu funcionamento, organiza a distribuicdo do vocabulario de
forma compreensivel e visualmente objetiva, contudo, o corpus a ser utilizado para analise
precisa ser preparado e organizado pelo pesquisador, de acordo com os objetivos do estudo, 0
qual conduz sua deciséo sobre o que analisar (CAMARGO, JUSTO, 2013; 2018).

As informacdes contidas na entrevista sobre o lucro foram analisadas, utilizando as
estatisticas textuais, a partir da exploracdo do banco textual das transcri¢fes, tomando como
referéncia suas caracteristicas e semelhancas. Nessa analise, o programa identifica e organiza
as unidades de texto, manipulando de diferentes formas o material do corpus: (i) transforma
Unidades de Contexto Iniciais (UCI) em Unidades de Contexto Elementares (UCE); (ii)
identifica a quantidade de palavras, frequéncia média e numero de hapax (palavras que
aparecem uma Unica vez); (iii) pesquisa o vocabulério e reduz as palavras com base em suas
raizes (lematizacdo’) e; (iv) cria dicionario de formas reduzidas, identifica formas ativas e
suplementares (CAMARGO, JUSTO,2013; 2018).

Para a organizacdo dos bancos textuais, as analises foram realizadas no primeiro
momento com todo o corpus textual da amostra (aqui denominado de Corpus Geral), ou seja,
considerou-se todas as 150 entrevistas realizadas, de forma que fosse possivel identificar o
mapeamento geral das classes geradas. No segundo momento, optou-se por manter a divisao
dos dados de pesquisa de acordo com a organizacdo dos participantes, ja apresentada na secao
do método (G1: com EFE e G2: sem EFE), desta forma, foram construidos dois corpus textuais,
cada um composto por 75 transcri¢es de entrevistas, as quais foram denominados de Corpus
G1e Corpus G2, representando cada grupo de estudantes. Cada entrevista que compds 0 corpus
textual foi inserida no software IRAMUTEQ antecedida da seguinte linha estrelada: (****
*ind_ *ef *sex_*ano ), na qual a varidvel (*ind_) diz respeito ao participante de pesquisa

apresentada em forma de numeros sequenciais; (*ef ) refere-se ao acesso a aula de EFE, em

® O corpus é um conjunto de textos construidos pelo pesquisador e que forma o objeto de analise, por exemplo, 0
conjunto de transcri¢Oes de entrevistas realizadas sobre uma tematica escolhida.

" Processo que reduz as palavras com base em suas raizes (formas reduzidas).
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que “ef 01~ representa o grupo com aula de EFE e “ef 02” representa o grupo sem aula de
EFE; (*sex ) esta relacionada ao género do participante, em que “sex 01 refere-se a feminino
e “sex 02” refere-se a masculino; por fim, a varidvel (*ano_) refere-se aos anos escolares

correspondentes (6°,7° e 8° anos).

Posteriormente foi realizada uma analise de Classificacdo Hierarquica Descendente, na
qual os segmentos de texto e seus vocabularios sdo correlacionados e formam um esquema
hierarquico de classes de acordo com seus respectivos vocabularios, com base na frequéncia e
no y?, ou seja, ¢ realizado um processo de classificagao dos conjuntos de palavras que estejam
relacionadas entre si e a determinado contexto. Para essa classificagcdo o pesquisador estabelece
quais palavras serdo consideradas como ativas, suplementares e eliminadas. Para esta primeira
analise os resultados apresentados descreverao apenas as analises das palavras ativas, que foram

os adjetivos, 0s substantivos, os verbos e advérbios.

Ressalta-se que os resultados obtidos desta analise serdo discutidos a luz da classificacdo
proposta por Delval (2002), considerando tanto as regras e principios gque norteiam as
explicacGes das criangas sobre o conceito de lucro, quanto os niveis evolutivos de compreensédo,

ja apresentados na secéo tedrica, e que o Quadro 3 resumidamente explana.

Sintese das regras e niveis de compreensao do Lucro (DELVAL,2002)

Regras e Principios

saida

0 que vende ndo queira ganhar tanto dinheiro
e Regrado preco justo: as coisas tm um preco estabelecido que é mantido nas transacdes;

na loja;
e Regrade decisdo: o lojista pode variar os pre¢os conforme o que desejar no momento;

pregos se o lojista altera-los demais

as pessoas ndo comprem em outros lugares, onde os produtos sejam mais baratos

e Regras de mercado: vendendo mais barato se vende mais e é bom vender barato para que a mercadoria tenha

e Regras morais ou altruistas: convém vender barato porque é melhor para quem compra e quem vende e talvez

e Regra de fabricacdo: fazer as coisas custa mais que vendé-las e, por isso, na fabrica elas sdo mais caras que

e Regra de restricdo externa: o governo, ou alguma instancia administrativa, pode restringir as variac@es de

e Regrade mercado: o vendedor tem que vender acima do preco de custo, mas suficientemente barato para que

Niveis Evolutivos
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Primeiro nivel a crianca ndo apresenta nenhuma concepcdo sobre o lucro, como se este ndo fizesse parte das
transacGes e 0s elementos principais sdo: mercadoria e dinheiro

Segundo nivel caracteriza-se pelo inicio da compreenséo do lucro, contudo, sem regras precisas € 0S pregos sao
arbitrarios, a ideia do preco justo é evidenciada, a figura do fabricante ndo é compreendida e os elementos
principais sdo: vendedor, comprador, mercadoria, preco

Terceiro nivel de compreensao a crianga aponta que o lucro é tudo que o vendedor recebe do cliente, por isso o
preco de venda pode ser inferior ao da compra, consideram-se como elementos principais o vendedor, o
comprador, a mercadoria, 0 pre¢o (de venda) e o fabricante

Quarto nivel de compreensdo pode ser subdividido em Subnivel A: compreende-se que lucro é a diferenca entre
0 preco de compra e venda, sendo desejavel, mas, ndo necessario, é apontado que o valor da revenda deve ser
maior do que a compra para haver lucro. O Subnivel B: acrescenta-se a ideia de que quando se vende muito,
ganha-se mais dinheiro, mesmo que por um prego menor do que foi pago. Os elementos principais no Nivel 4 de
compreensdo sdo: vendedor, comprador, mercadoria, preco de compra, de venda, fabricante.

Quinto nivel o lucro aparece como necessario nas transagdes econdmicas surge a ideia de que este é uma regra
do mercado, identificam-se como elementos principais vendedor, comprador, mercadoria, fabricante e
acrescenta-se a diferenca necessaria entre o preco de compra e de venda.

Sexto nivel de compreensdo de lucro caracteriza como extensdo da ideia de lucro a todos os ambitos da atividade
econdmica que tem como inicio a fabrica, depois os intermediarios €, por Gltimo, os bancos.

Quadro 3: Sintese regras/principios e niveis evolutivos que norteiam a concepcéo de lucro propostos por Delval (2002)

4.2.2. Resultados Corpus geral

O corpus textual, denominado Corpus Geral, foi constituido por 150 textos, separados
em 668 segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 561 STs (83,98%), o que significa
que o material é representativo das analises realizadas®. Deste corpus emergiram 23.031
ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos), sendo 1.279 palavras distintas e 566 com uma
Unica ocorréncia. A partir da analise de Classificacdo Hierarquica Descendente - CHD, foram
consideradas apenas as palavras cujos x? foram iguais ou superiores ao valor minimo adequado
(x2>3,84 e p< 0,05), verificou-se que o corpus denominado se dividiu em dois subcorpora e
seis classes®, conforme é possivel observar na Figura 2 que representa o Dendograma do Corpus

Geral.

& De acordo com Camargo e Justo (2018) é necessario um percentual a partir de 70% para que a analise seja
considerada representativa.

% As classes identificam-se com as perguntas do roteiro da entrevista e desta forma receberam o nome da
temaética abordada, por exemplo, a classe referente a pergunta sobre o preco final da venda do péo recebeu o nome
de Classe Péo.



66

Corpus Geral
|
| Fatores e Elementos ‘
|
{ Definicdo e Vivéncia } ‘ Producio e Venda | | Compra e Venda |
Definicio Opiniio Instrumento
(15.5%) % (12,5%)
Palavras i Palavras X* | Palavras x: Palavras Xz Palavras X Palavras i
Situaglo 200,91 | Ouvir 331,79 | Mae 117,18 | Péo 196,93 | Pagar 62,79 | Instrumento | 84,95
Guardar 27,23 | Televisdo 112,853 | Gastar 0294 | Preciso 79,32 | Transporte | 37.2 | Comprar 38,36
Escola 56,09 | Aula 53,78 | Achar 60,75 | Maszza 4023 | Prego 45,67 | Camisa 37.21
Juntar 52,07 |Familia 53,62 | Perder 38,96 | Calcular 35,06 | Qualidade | 31,54 | Prego 46,44
Economizar | 49,83 | Ganhar 41,06 | Vendido | 33,49 | Quantidade | 33,91 | Tecido 25,72 | Lugar 23,396
Dinheiro 44 33 | Matemdtica | 39.06 | Prejuizo | 34,09 | Prego 25,38 | Distancia | 23,72 | Decidir 21,06

Figura 2 -Dendograma do Corpus Geral

Como pode ser observado na Figura 2 no primeiro momento, o Corpus Geral foi
dividido (12 particdo) em dois sub-corpora, que deram origem a seis classes. A esta primeira
particdo denominamos de Defini¢ao e Vivéncia, composta pelas classes homonimas, Defini¢ao
e Vivéncia, e, esta denominacdo das classes esta diretamente relacionada ao tema central da
pergunta geradora. A segunda particdo do corpus deu origem a mais dois sub-corpora, a saber:
(i) Sub-corpora Compra e venda, que originou as Classes Camisa e Instrumento; (ii) Sub-
corpora Producéo e venda que originou as classes Opinido e Pao, novamente, aqui 0S nomes
das classes fazem referéncia as respectivas perguntas geradoras. A classificacdo (CHD) foi
finalizada com essas classes pois, mostraram-se estaveis, ou seja, compostas de unidades de

segmentos de texto com vocabulario semelhante.

De maneira geral, ao observar a primeira particdo do Dendograma Corpus Geral,
observa-se a divisdo do conteudo a partir das tematicas gerais abordadas no conjunto de
perguntas da entrevista e que compunham as Parte 1: concepcdo do conceito lucro e Parte 2:
lucro em situagdes comerciais. Neste sentido, é possivel identificar a influéncia da natureza das
perguntas na elaboracgdo das respostas e consequentemente das classes encontradas, visto que

as estas Ultimas formadas se apresentaram delimitadas pelos temas das perguntas.
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Quanto ao sub-corpora Definicdo e Vivéncia, que remete aos questionamentos sobre
definicdo e exemplificacdo do conceito de lucro'® observa-se que os estudantes relacionam o
conceito a atividades que envolvem dinheiro e esta atrelada as acdes de guardar; juntar;
economizar (Classe Definicdo). A este achado é possivel inferir que de maneira geral, 0s
participantes definem lucro a partir da acdo de acimulo de dinheiro para realiza¢fes futuras,
por exemplo, ou ao fato de ndo gastar dinheiro sem necessidade, por exemplo, “Lucro é quando
vocé economiza e ndo faz compras direto” (Participante n® 76-G2, 7° ano). Cabe ressaltar que
0s conteddos correspondentes a esta classe se remetem sempre a concepcdes individualistas, ou
seja, as agdes de juntar ou guardar dinheiro referiram-se sempre a agdes e objetivos pessoais e
que nd foram encontradas, explicitamente, respostas relacionadas a questdes

macroeconémicas, como referéncia a instituicdes ou fatores governamentais (impostos).

Com relacdo as palavras evidenciadas na classe Vivéncia é possivel identificar que a
ideia de lucro esta atrelada alguns contextos especificos, tais como: televisdo, aula, familia; e,
a este dado remete-se a discussdo sobre a representacdo do conhecimento social, em que 0s
individuos elaboram uma construcdo prépria sobre o objeto de estudo, e que esta construgdo
depende dos contextos aos quais ele esta inserido (DELVAL, 1989; 2002). Observa-se também
gue os participantes apontaram a matematica como um campo em que o conceito de lucro é
abordado, possivelmente, devido aos conteidos abordados nas aulas de matematica financeira,
que corrobora com os achados de estudos anteriores sobre a influéncia deste campo de
conhecimento para a compreensdo de contetidos econdmicos (ARAUJO, 2007; OLIVEIRA,
2017). Ainda nesta classe surgiu com alta frequéncia contetdos referentes a Ganhar (x2=41,06),
que conceitualmente seria mais proximo da ideia central de Lucro do que os termos Juntar e
Guardar, e que ndo foram observados na classe Defini¢céo. Este dado sugere que a ideia central
de Lucro ndo é explicitada na elaboracdo de uma definicdo do conceito, entretanto, quando
solicita-se que exemplifiguem uma situacdo que envolva Lucro, os participantes em sua maioria
explicitam o ato de ganhar como elemento central, o que poderia estar relacionado a um

invariante do conceito.

Com relacdo ao Sub-corpora Fatores e Elementos, observa-se que este eixo concentram-

se as respostas direcionadas a explicitagdo dos elementos (invariantes) que o individuo

10 Esta parte remete as perguntas (Para vocé o que é lucro? /Vocé ja ouviu falar de lucro? (Se sim, onde?) / Comenta
trés situacdes que vocé ou alguém que conhece ja teve lucro? (Por qué?)
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consideraria como necessérios para a obtencdo de lucro, tais como, 0s pape€is sociais de
comprador e vendedor, composic¢éo e estabelecimento de precos, diferencas do valor de compra
e do valor de venda, tipo de mercadoria, fornecedor/ fabricantes. Neste eixo o0s conteidos das
respostas geraram uma segunda particdo, que deu origem a dois subcorpora: Compra e
Revenda; Producdo e Venda. Possivelmente esta subdivisdo foi decorrente dos conteudos
abordados nas perguntas, os quais se referiam a situacOes de natureza diferentes de forma a
explorar um conjunto de situacdes que o conceito de lucro pudesse vislumbrado (PESSOA,
2009; VERGNAUD, 2003).

Considerando o sub-corpora “Producdo e venda” os conteudos gerais referem-se as
perguntas em que a pessoa produz o produto que vai vender'! e deu origem as Classes Opinido
e Pao. Observa-se que o0s estudantes apresentaram como elementos a serem considerados para

obtenc&o de lucro:

Q) gastar, relacionado ao valor gasto na produg¢ao, por exemplo “Pedro nao obteve
lucro, porque a mae dele gastou mais do que o valor que ele vendeu” —
Participante n° 81- G2, 7° ano;

(i) perder e prejuizo, relacionados ao calculo entre valor de producéo e de venda,
por exemplo, “Pedro ndo obteve lucro porque a mae dele gastou 5 reais e ele
vendeu por 3 reais, entdo ele perdeu 2 reais” - Participante n° 14- G1, 6° ano; “
Pedro ndo obteve lucro, ele teve um prejuizo de dois reais e a mae dele néo vai
conseguir comprar mais material”- Participante n® 125- G1, 8° ano;

(iii)  achar e vendido, referente a especulacdo do estudante sobre o preco devido de
venda, por exemplo, “Pedro ndo obteve lucro porque vendeu por um valor
menor que a mae dele gastou, ele deveria ter vendido por um valor a mais”
Participante n°13- G1, 6° ano;

(iv)  calcular e massa, contetdos referentes aos materiais utilizados na produgéo do
item a ser vendido, por exemplo, “ Para vender o pdo e obter lucro precisa

considerar o quanto gastou pra fazer a massa” Participante n° 02- G1, 6° ano,

11 As perguntas relacionadas a essa tematica foram: A mée de Pedro gasta 5 reais para fazer um cachorro quente
para a festa que ird acontecer na escola. Pedro no dia da festa, depois de discutir com seus colegas, resolveu vender
cada cachorro quente por 3 reais. Vocé acha que Pedro teve lucro nas vendas de cachorro quente? Por qué? (a
partir da resposta questionar por quanto ele deveria vender para ter lucro). Se uma pessoa vai abrir uma padaria e
precisa decidir quanto serd vendido o pdo. Que fatores vocé acha que ela precisa considerar para vender o pdo e
obter lucro?
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e, “Para vender o pdo € preciso considerar o célculo do que gasta para fazer
uma unidade do p&o”- Participante n® 86-G2, 7° ano;

guantidade de itens a serem vendidos, por exemplo, “Para ter lucro depende
de quantos pdes vai vender”. Participante n® 42- G2, 6° ano

preco de cada item pertencente a producdo, tais como, material, maquina,
mé&o de obra, por exemplo, “Para obter lucro é preciso considerar o preco das

maquinas, dos materiais e da mao de obra” Participante n® 100- G2, 7° ano.

Os resultados obtidos da andlise desse subcorpora apontam que o0s participantes

recorrem as regras (i) de deciséo, na qual, o lojista pode variar os pre¢os conforme o que desejar

no momento, e, observa-se que o estudante se coloca no lugar do vendedor para responder a

pergunta; (ii) do prego justo, em que as coisas tém um preco estabelecido e que é mantido, e,

(iii) de mercado, na qual ja identifica que o vendedor tem que vender acima do pre¢o de custo,

mas suficientemente barato para que as pessoas ndo comprem em outros lugares.

No sub-corpora desta segunda particdo, denominado de “Compra e Revenda” os

contetidos gerais referem-se as perguntas em que o vendedor comprava o produto e revendia

no seu estabelecimento e deu origem as Classes Camisa e Instrumento. Observa-se que 0S

estudantes apresentaram como elementos a serem considerados para obtencao de lucro:

(i)

(i)

(i)

(iv)

a decisdo do vendedor, por exemplo, “Joana pode ter pesquisado em outras
lojas, e decidiu colocar esse pre¢o” - Participante n® 56- G1, 7° ano;

0 preco de compra, por exemplo: “Joana comprou por um prego eu acho que
barato para vender um pouco mais caro” - Participante n°® 16- G1, 6° ano, e, “Seu
Antbnio obteve lucro porque ele comprou os instrumentos e aumentou 0 preco
para vender” - Participante n°82- G2, 7° ano);m

o lugar de venda, que pode ser relacionado tanto ao local que o produto é
fabricado quanto ao local onde o produto é revendido, por exemplo “Joana deve
considerar o lugar onde ela comprou a camisa e onde vai vender” Participante-
101-G1,8° ano;

fatores externos, tais como, gastos com transporte para adquirir o produto e a
distancia entre o local de compra e o local de venda, por exemplo “Ela deve
considerar o quanto ela gastou para ir até la (Caruaru) para comprar a camisa”
Participante n° 129- G2, 8° ano, e, “Joana deve considerar o pre¢o das camisas

que comprou e a distdncia das cidades” — Participante n® 130- G2, 8° ano;
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(v) qualidade do produto “Deve considerar o material da camisa que comprou se €
de qualidade” Participante n° 113- G1, 8° ano.

Considerando este subcorpora é possivel identificar o aparecimento de alguns principios/
regras sobre a compreenséo de lucro (DELVAL, 2002), tais como, a regra de decisdo, na qual
o lojista pode variar os precos conforme o que desejar no momento, visto que as justificativas
remetiam-se sempre que a decisdo a ser tomada deveria ser do vendedor; outra regra
identificada nesse conjunto refere-se a regra de mercado, na qual o vendedor tem que vender
acima do preco de custo, mas suficientemente barato para que as pessoas ndo comprem em

outros lugares.

Sobre os elementos (invariantes) elencados na justificativa dada sobre a composi¢do do
preco de venda, observou-se que mais palavras foram evocadas na Classe Camisa (transporte,
preco, qualidade, tecido e distancia) em comparacdo a Classe Instrumento (comprar, preco e
lugar), o que pode estar relacionado ao contexto da situacdo, pois em uma remetia-se a venda
de roupa numa cidade distante e na outra classe remetia-se a venda de instrumento musical, sem
especificar o local. Entretanto, observa-se que na classe Instrumento aparece a palavra camisa
(x2=37,21), o qual ilustra o compartilhamento de contetdo entre as perguntas, 0 que sugere que

0s esquemas utilizados para responder foram semelhantes.

Em suma, os resultados apresentados no Corpus Geral apontam que os participantes ao
tentarem definir o conceito de lucro, utilizaram de exemplos e situa¢Ges do cotidiano para
auxiliar na elaboracdo, o que corrobora com as discussdes apresentadas por Delval (2002) e
Costa (2009) acerca da influéncia do contexto social no processo de conceitualizacdo,
principalmente por se tratar de um conhecimento social. Com relagéo ao elementos evocados
para resolucdo das situacGes propostas observa-se que de maneira geral utilizaram
essencialmente em suas respostas as regras de decisdo e de mercado, e que estariam atreladas
ao quinto nivel de compreensdo sobre o lucro, visto que, as respostas apontaram para O
entendimento da necessidade de diferenca entre preco de compra/producéo e preco de venda
com vistas a evitar as perdas e prejuizos. A estes achados corrobora-se com as pesquisas sobre
a tematica do lucro de que quando as criancas e adolescentes dao conta da necessidade de
considerar a diferenca entre preco de custo e preco de venda, o conceito de lucro apresenta-se
como fator crucial para a efetivacéo do intercambio comercial (COSTA,2009; DELVAL, 2002;
STOLTZ 2006; OTHMAN, 2014).
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Depois de realizada esta analise estrutural dos Corpora, nas proximas secdes serao
apresentados os resultados a partir da distribuicdo das classes formadas, considerando as
semelhancas encontradas e as possiveis distingdes, baseado nos valores de Qui-Quadrado das
palavras evocadas.*? Primeiramente sera realizada a analise do Subcorpora Defini¢do e

Vivéncia e sequencialmente do subcorpora Fatores e Elementos.

Por fim, observa-se que a Analise da Classificacdo Hierarquica permitiu uma
caracterizacdo do Corpus Geral das entrevistas, no qual, os contetdos referentes aos elementos
a serem considerados para obtencéo de lucro mantiveram-se separados dos conteudos referentes
a definicdo do conceito, indicando a mobilizacdo de esquemas cognitivos distintos para
responder cada teméatica. Com vistas a caracterizar a compreensdo do conceito de lucro de
acordo com o acesso as aulas de EFE, foram realizadas Analises de Classificacdo Hierarquica
Descendente CHD separadas para cada conjunto de entrevistas (referentes ao G1 e G2), sendo
essas apresentadas na sequéncia.

4.2.3. Resultados Corpus G1 vs. Corpus G2

Com o objetivo de identificar quais sdo as concepcdes sobre o lucro dos estudantes que
tem aula de EFE, bem como, de identificar se essas constru¢Ges apresentam elementos
diferentes daquelas elaboradas pelos alunos que ndo acesso a esta aula, foram realizadas novas
analises textuais para cada Grupo de Participante (G1 e G2). Os resultados dessa analise serdo
apresentados e discutidos a partir de dois pontos, a saber, identificar as semelhangas
encontradas na classificacdo (organizacdo do corpus e a distribuicdo dos contetdos) e

identificar se existem divergéncias, analisando a natureza delas caso aparecam.

Os corpus textuais dos grupos G1 (com EFE) e G2 (sem EFE) foram constituidos por
dois conjuntos, formados pelas 75 entrevistas de cada grupo. O material do corpus G1 foi

separado em 336 segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 290 STs (86,31%), 0 que

significa que o material é representativo das analises realizadas. Deste corpus emergiram 11.680
ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos), sendo 886 palavras distintas e 397 com uma Unica
ocorréncia. A partir da anélise de Classificacdo Hierarquica Descendente CHD, verificou-se

que o corpus denominado “Corpus G1” ilustrado pela Figura 3.

12 De forma que as palavras que surgiram dos resultados foram aquelas que apresentaram frequéncia e valores
de x2 altos.
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Corpus G1

1

‘ Fatores e Elementos ‘

T

[ Definicio e Vivéncia ] | ‘ Compra e Venda ‘
I [ Producio ¢ Venda ] -

Definicio : Inztrumento
(15.5%) (12,5%%)

Palavras | X* Palavras X Palavras | X* Palavras X2 Palavras X
Mesada | 39.43 | Aula 119,57 | Gastar 61,27 | Camisa 95,97 Revender 29 36
Exemplo | 31,26 | Casa 102,13 | Achar 31,85 | Péo 69,77 Comprar 23,38
Guardar | 26,65 | Eacola 9713 | Vender | 32,79 | Material 35,32 Maior 2044
Sobra 226 | Dinheiro 3195 | Manor 22,36 | Prego 2932 Instrumento | 16,64
Ganho 20,72 | Televisio | 30,27 | Perder 22,16 | Quantidade | 23,73 Prego 14 44
Tuntar 19,28 | Matematica | 26,78 | Dever 16,09 | Ingredient= | 18,29 Eom 14,04
Dinheiro | 17,27 | Familia 17,73 | Vendide | 12,18 | Qualidade | 1524 Caro 10,46

Figura 3- Dendograma do Corpus G1

O material do Corpus G2 foi separado em 332 segmentos de texto (ST), com

aproveitamento de 229 STs (70,98%). Deste corpus emergiram 11.351 ocorréncias (palavras,

formas ou vocébulos), sendo 945 palavras distintas e 432 com uma Unica ocorréncia. A partir
da analise de Classificacdo Hierarquica Descendente CHD, verificou-se que o corpus

denominado “Corpus G2” ilustrado pela Figura 4.

Corpus G2

‘ Fatores e Elementos ‘

I 1

‘ Producio e Venda ‘

[ Definiciio e Vivéncia J I ‘ Compra e Venda ‘
I | I ]
Definiciio e Vivéncia
(15,5%)

Palavras | X* X2 ) Palavras

Televisdio | 63,15 Achar 3304 Pio 058 Camiza 76,95
Situagdo | 51.62 Menos 275 Precizo 4044 Comprar 4859
Casa 4972 Gastar 26,68 Material 2126 Preco 447
Ganhar 3226 Perder 25,67 Considerar | 13,42 Camim 2777
Familia 28 34 Estar 2401 Vender 7.54 Inztrumento 14 44
Jornal 152 Prejuize | 21,38 Gastar 6,97 Transporte 15,44
Comeércio | 15,22 Vendido | 14,09 Masza 51 Feira 11 48

Figura 4- Dendograma Corpus G2
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Como pode ser observado nas Figuras 3 e 4, em ambos os grupos (G1 e G2) o material
foi dividido, na primeira particdo, em dois sub-corpora, que devido aos conteldos emergentes
foram denominados igualmente ao Corpus Geral, a saber: “Definicdo e Vivéncia” e “Fatores
e Elementos”. Quanto a segunda particdo, é possivel observar que enquanto no Corpus G1 a
segunda particdo do conteldo deu origem a cinco classes, no Corpus G2 foram originadas
quatro classes da segunda particdo. Sobre esta diferenga observou-se que foi referente aos
conteddos emergentes no subcorpora “Defini¢do e Vivéncia”, pois, no G1 os conteudos
apresentados deram origem a duas classes (Definicdo e Vivéncia), enquanto que no G2 as
Classes Definicdo e Vivéncia estdo aglutinadas, entretanto, por apresentarem material em
comum para ambos 0s grupos, optou-se por manter o mesmo nome da classe para os dois corpus

gerados.

4.2.3.1 Semelhancas e diferencas entre G1 e G2 no Subcorpora Defini¢do e Vivéncia

Considerando os dois subcorpora Definicdo e Vivéncia gerados pela analise CHD (Figuras
3 e 4) em cada grupo de participantes (G1 e G2) identificaram-se quatro elementos (palavras)

comuns:

(i) Exemplo/Situacdo que remete as analogias realizadas pelos participantes para
explicar o conceito de lucro, tais como, “Para mim lucro é, por exemplo, eu tenho
que gastar menos” - Participante n° 03, G1-6° ano, ou, “Lucro é quando a pessoa
faz alguma coisa e ela precisa ganhar algo a mais, por exemplo, vocé tem produtos
para vender e vai lucrar com essas vendas “-Participante n°95,G2-7° ano;

(i)  Ganho/Ganhar: faz associagdo do conceito a vantagem ou aquisicéo de algo, tais
como, “Lucro é quando a gente faz uma coisa e ganha dinheiro. Investe em uma
coisa e ganha dinheiro.” - Participante n® 06, G1-6° ano, ou, “Lucro é quando vocé
vende algo e ganha algo a mais pela venda” -Participante n°100, G2-7° ano;

(i)  Familia/Casa: refere-se a influéncia do contexto familiar na exemplificagcdo das
vivéncias em situacdes que envolvem a nogao de lucro, como, “Eu ouvi falar em
lucro na minha familia, porque meu tio tem um comércio”- Participante n® 21, G1-
6° ano, ou, “J& ouvi falar de lucro em casa porque minha mée gosta de falar sobre

essas coisas - Participante n° 89, G2-7° ano;
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(iv)  Televisdo/Jornal- referente a disseminacdo pela midia de questbes econémicas,
como, “J& ouvi falar no jornal, na televisdo” - Participante n® 102, G1-8° ano, ou,
“Ja ouvi falar de lucro na televisdo e do povo conversando” - Participante n° 147,
G2-8° ano.

Diante desses achados é possivel afirmar que para ambos os grupos de participantes, a
noc¢do de lucro esta relacionada a ganhar ou adquirir algo, e que para sua conceitualizacao faz-
se necessario utilizar exemplos praticos. Sobre esta questdo é possivel identificar nas falas dos
participantes como definigéo e vivéncia estdo atrelados:

“Situagoes de lucro é quando a gente vende uma coisa e vende um pouco mais cara
para ganhar um pouco mais [...] J& obtive lucro quando eu vendia pulseira, entéo, eu
vendia um pouco mais cara pra ganhar dinheiro.” (Participante n® 58-G1,7° ano),

“Lucro é quando uma pessoa vende algum produto e sai ganhando [...] Eu ja obtive
lucro quando eu vendi um jogo de cartas que havia comprado e estava novo, eu comprei
por 20 reais e vendi por 30 reais e ganhei 10 reais de lucro”. (Participante n® 134, G2-
8° ano).

Os dois grupos apresentaram semelhancas quanto aos contextos em que relataram ja terem
ouvido falar sobre o lucro, a saber: familia e televisdo. Sobre isto, Othman (2014) chama
atencdo para o fato de que 0os movimentos necessarios para a construcdo ou reformulacdo dos

esquemas cognitivos das criancgas sofrem influéncia de muitos fatos do mundo social.

Ao lancar um olhar para as palavras distintas em cada grupo de participantes, observa-se
que no Grupo 2 (ver figura 4), a palavra comércio apresenta-se em destaque (x2=15,22), a qual

esta relacionada a contextos que os participantes ouviram falar de lucro, como por exemplo

“Ja ouvi falar de lucro com a minha mae, porque ela tem um comércio e minha avo

também . (Participante n°® 46, G2- 6° ano)

Considerando a significAncia desta palavra dentro da classe, é possivel inferir que os
estudantes que ndo possuem aula de EFE apresentam em seu discurso aspectos relacionados a
situages de comércio para construir uma defini¢ao do lucro, dado néo identificado no outro de

grupo de participantes (Grupo 1), contudo, ndo é possivel verificar esta relacdo é devido a
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experiéncia pessoal, ou foi mencionado no momento da exemplificacdo do conceito. Este fator
indica a necessidade de uma averiguagdo quanto a profissdo dos pais e/ou responsaveis, visto

ser uma limitacdo do presente estudo, e, sugestdo para pesquisas futuras.

Quanto as palavras que aparecem com maior frequéncia no Grupo 1 observa-se que elas
remetem a ac¢Ges individuais relacionadas ao acimulo de dinheiro (Guardar, x2= 26,65; Juntar,
x2=19,28; Sobra, x2=22,6; Dinheiro, x2=17,27), que podem sugerir uma possivel influéncia do
material da EFE trabalhado em sala de aula, visto ser este um dos pilares do método da

Metodologia DSOP (Diagnosticar, Sonhar, Orcar e Poupar), como no exemplo

“Lucro é o que a gente arrecada, o que a gente fica pra gente quando a gente guarda para
usar depois em uma coisa que vocé precisa. Ja ouvi falar de lucro no colégio, na aula de
DSOP. Eu ja tive lucro quando a gente comecou a guardar dinheiro pra 0 meu aniversario
de 7 anos.” (Participante n° 12- G1, 6° ano).

Outro conjunto de palavras que também apresentaram maior frequéncia e significancia no
Grupo 1(com EFE), refere-se a relacéo entre o conceito de lucro e ao contexto escolar (Aula:
x2=119,57/ Escola: x2=97,13/Matematica: x2 =26,78). Contudo no Grupo 2 (sem EFE) as
palavras evocadas que possuem relagdo com o contexto escolar apresentaram-se com baixa
frequéncia, a saber: Livro: x2=7,51/Escola: x2=4,23. A este resultado revela-se ja ser esperado,
visto que os alunos que possuem aulas de EFE dispdem de um momento no ambiente escolar
dedicado especificamente para abordar essa tematica, enquanto que na escola que ndo possui
aula de EFE, essa tematica ndo é apresentada de forma explicita, estando atrelada a outros

conteddos.

Por fim, com relagdo as perguntas “Para vocé o que € lucro? Onde vocé ouviu falar de
lucro? Explica trés situacdes que vocé ja obteve lucro.” que constituiram a base desses
subcorpora foi possivel identificar que o conjunto de palavras comuns aos grupos de
participantes referiam-se ao lucro como ato de “ganhar algo”, exemplificando situagdes de
venda, bem como, indicam que este assunto € discutido em contextos familiares e/ ou
midiaticos.

Ao analisar as palavras distintas em cada grupo, constata-se alguns pontos: (i) no Grupo
1 os estudantes evocam aspectos relacionados ao contexto escolar como ambiente relacionado

a compreensdo do conceito, contudo, apresentam em seus discursos acfes individuais
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relacionadas ao acumulo de dinheiro para definir o lucro e que pode estar relacionada com o
material de EFE utilizado em aula; (ii) no Grupo 2 os participantes remetem ao comércio como
ambiente consideravel para o obter lucro, mas, apresentam o contexto escolar de forma

insipiente ndo sendo considerado significativo.

Considerando todas as construgfes dos participantes sobre a noc¢do de lucro, as quais
pertenciam ao Subcorpora “Defini¢cées e Vivéncias”, a literatura da area aponta que a
construcdo da concepcéo sobre o lucro necessita da exploracdo do maximo possivel de situacdes
aos quais ele esteja atrelado, visto que, muitos participantes explicitam sua concepgéo a partir
de situagdes que indicam o “saber fazer”, enquanto que o “saber explicar” aparece de forma
insipiente ou ndo aparece nas respostas (COSTA, 2009; DELVAL,2002; OLIVEIRA, 2017;
OTHMAN, 2014).

4.2.3.2 Semelhancas e diferencas entre G1 e G2 no Subcorpora Fatores e Elementos

Em relacdo ao subcorpora “Fatores e Elementos” identificou-se que em ambos 0s
grupos (Gle G2) emergiram conteudos especificos a depender da origem do produto a ser
vendido, que pode ser produzido ou comprado do fabricante, os quais se relacionavam as classes

“Producéo e venda” e “Compra e venda”, respectivamente.

Observou-se, conforme as Figuras 3 e 4, no entanto, que as classes surgiram em posi¢oes
distintas em cada corpus, de forma que no G1 o eixo relacionado a “Producdo e venda”
apresentou apenas uma classe (Opinido) e no G2 este eixo se dividiu em duas classes (Opinido
e P&o), e, por conta disso a organizacao das classes do subcorpora “Compra e venda” também
apresentou distingdes, gerando duas classes (Camisa e Instrumento) no Grupo 1 (com EFE) e
uma classe (Camisa e Instrumento) no Grupo 2 (sem EFE). Possivelmente, esta situacdo é
decorrente da interpretacdo dada a pergunta “Se uma pessoa vai abrir uma padaria e precisa
decidir quanto sera vendido o pdo. Que fatores vocé acha que ela precisa considerar para
vender o pdo e obter lucro? ” visto ndo ser explicitado para o sujeito se a pessoa que Vvai abrir a
padaria vai comprar o pao de um fornecedor ou produzir o produto, e que gera uma dificuldade
do tipo cognitivo, como apresenta Delval (1989,2002), pois interfere na mobilizacdo dos
esquemas necessarios para sua resolucéo (centracdo). Este resultado aponta uma limitagdo do

presente estudo e sugere para investigacGes futuras uma analise mais atenta a composigdo



77

linguistica da pergunta. Diante desta situacdo, as classes pertencentes a essa tematica serdo

analisadas separadamente em cada grupo.

No Corpus Grupo 1 as classes referentes a “Compra e venda” apresentaram suas
respostas direcionadas ao contexto das perguntas, e a agdo comprar esteve em evidéncia, pois,
estas indicavam a necessidade de comprar o produto para revender, como por exemplo

“Joana deve ter pensado no valor que ela comprou e decidiu vender mais caro pra ter
lucro” (Participante n® 58, G1-7° ano)

“Seu Antbnio obteve lucro porque ele vendeu acima do preco que ele comprou”
(Participante n® 111, G1- 8° ano)

Com relacdo aos demais elementos apresentados faziam referéncia aos fatores a serem
considerados em cada contexto de venda, como por exemplo, para a venda do pao apareceram
as palavras, material, quantidade e ingrediente relacionados entre si, por exemplo,

“Para vender o pdo e obter lucro precisa considerar o quanto ela gastou para poder

comprar as coisas para fazer o pdo, os ingredientes e todos os produtos que ela usa”
(Participante n°® 14, G1- 6° ano).

Enquanto na situagdo de venda dos instrumentos os elementos considerados foram

revender, comprar, maior, preco, bom e caro, por exemplo,

“Seu Antbnio sé vai ter lucro se ele conseguir vender, porque esta mais caro do que ele
comprou e as pessoas ndo vao querer pagar” (Participante n° 17, G1-6° ano).

Com relacdo ao Corpus Grupo 2, a classe que se refere a situacGes de compra e revenda
agrupou como fatores emergentes, para a compreensao do lucro, camisa, preco, instrumento,

transporte e feira, aglutinando as respostas de duas perguntas da entrevista, por exemplo,

“Joana precisa considerar o preco que ela pagou as camisas, lugar onde ela comprou 0s
gastos com a viagem. [...] Seu Antbnio obteve lucro porque conseguiu revender 0s
instrumentos por 100 reais a mais do que comprou” (Participante n° 135, G2- 8° ano).

Ao colocar em perspectiva as classes pertencentes ao eixo “Compra e venda” é possivel

observar que em ambos 0s grupos (G1 e G2), os participantes mobilizam vérios elementos,
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relacionando-os para justificar ou analisar a situacdo de venda, como é o caso do problema
sobre a venda dos instrumentos que aparecem as palavras bom e caro, e apesar da variabilidade
de elementos, os principios que regem 0s esquemas cognitivos subjacentes as explicacGes
fornecidas assemelham-se e aproximam-se das regras/principios: Regras de mercado, em que
defende-se que vendendo mais barato se vende mais e € bom vender barato para que a
mercadoria tenha saida; Regras morais ou altruistas, de que convém vender barato porque é

melhor para quem compra e quem vende.

De acordo com os resultados destas classes, apesar das diferencas observadas quanto
aos elementos evocados, sugere-se que as respostas fornecidas para os dois grupos de
participantes, se referem ao quarto nivel de compreensao sobre o lucro, visto apresentarem a
nogdo de que “lucro é a diferenca entre o preco de compra e venda, sendo desejavel, mas, ndo
necessario, e é apontado que o valor da revenda deve ser maior do que a compra para haver
lucro” (DELVAL,2002).

Considerando os subcorpora “Producdo e venda” ¢é possivel observar que nas respostas
dos dois Corpus gerados (G1 e G2) os estudantes remetem a responsabilidade de decidir o
valor de venda com vistas a evitar perdas e prejuizo, e as palavras que apresentam altos valores
de x2 foram: Gastar (G1 x2= 61,27/G2 x2=26,68); Achar (G1 x2=51,85/ G2 x2=33,04); Perder
(G1 x2=22,16/G2 x2=25,67), e que podem ser exemplificados

“Se a mde de Pedro gastou 5 reais para fazer os cachorros quentes e Pedro vendeu por
3 reais, ele ndo esta no lucro, a ndo ser que ele tenha vendido muitos cachorros quentes.”
(Participante n® 17, G1-6° ano).

“Acho que Pedro néo obteve lucro porque se a mao de obra do custo foi 5 reais e se
vender por 3 reais, automaticamente vocé perde 2 reais de lucro. Isso se ela fez varios
cachorros quentes, ela ndo vai ganhar nada, eles s6 véo perder, vai dar muito prejuizo.
Acho que deve vender por um valor maior que 5 reais para ter uma margem de lucro”.
(Participante n°® 80, G2- 7° ano)

Observam-se vocabulos distintos em cada grupo, mas que conservam entre si a ideia de
evitar a perda, e as palavras evocadas sdo no Corpus G2: Prejuizo (G2= x2 21,38), Menos (G2
x2=217,5), por exemplo,

“Acho que Pedro ndo obteve lucro porque ele teve um prejuizo de 2 reais, se ele gastou 5

reais, ele esta pagando para trabalhar, deveria vender por um valor maior do que gastou
porque € sua mao de obra” (Participante n® 84, G2- 7° ano)



79

J& no Corpus G1 a nogédo de valor de preco de venda € observada pelo uso da palavra
Menor (G1 x?= 22,35), por exemplo,

“Acho que Pedro ndo obteve lucro porque ele vendeu por um pre¢o menor, deveria
vender por uns 7 ou 8 reais” (Participante n® 53, G1-7° ano).

Desta forma, todos os elementos emergentes destes subcorpora, estdo estreitamente
relacionados com a ideia de que cabe ao vendedor determinar o valor da venda (Regra de
decisdo) e a explicitacdo da necessidade de vender os produtos por um valor mais alto do que
se gastou para produzir (Regra de mercado).

Como ja explicitado anteriormente os subcorpora “Producéo e venda” gerado da analise
do Corpus G2 aponta uma classe a mais em comparagdo ao Corpus G1, e esta se refere a
pergunta sobre a composi¢do do preco de um produto (pao). Por esta razdo a analise dessa classe
foi realizada separadamente, e observou-se que 0s seguintes substantivos foram evocados: Pdo
(x?=95,8); Material (x?=21,26); Massa (x?=5,1) e ac6es como Considerar (x?=13,42), Vender
(x?=7,54) e Gastar (x?=6,97), que podem ser exemplificados

“Para vender 0 pao e obter lucro eu acho que ela pensa em quanto ela pagou pra fazer
amassa e pra botar o pdo 14” (Participante n° 36, G2- 6° ano)

“Para vender o pédo e obter lucro é preciso considerar se o pao é feito 14, o custo da
massa, farinha, os ingredientes do pdo, totalizando da um valor.” (Participante n® 80,
G2-7° ano)

“Para vender o pdo e obter lucro é preciso considerar o Pregco que compra os paes para
revender ” (Participante n°® 137, G2-8° ano)

Aos resultados obtidos da analise do subcorpora “Producdao e Venda” € possivel
identificar que os esquemas mobilizados pelos participantes em ambos os grupos (G1 e G2)
para responder esta atrelada a regra do preco justo, na qual, as coisas tém um preco estabelecido
que é mantido nas transacfes, mas, que a composi¢do desse preco final refere-se a todos 0s
custos da producdo, incluindo materiais, mao de obra e transporte acrescido de um valor a mais
que seria o lucro da venda. Observa-se, portanto que os participantes, ao considerarem situacoes
nas quais o vendedor € quem produz o material que vai vender, parecem evocar em suas

respostas mais elementos, e, diante disto poderiam estar classificados no guinto nivel de
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compreensdo da nogdo de lucro proposta por Delval (2002), na qual o lucro surge como
necessario para a efetivacdo das transagdes econémicas.

Todas as analises realizadas da entrevista proposta (seja a partir do conjunto geral de
participantes, seja considerando o acesso as aulas de EFE) permitiu descrever e caracterizar os
raciocinios mobilizados pelos sujeitos ao conceituar lucro. Sendo assim, observa-se que, para
elaborar uma conceitualizacdo, os participantes em sua maioria recorreram a situacoes as quais
0 conceito pudesse ser aplicado, dado este que corrobora com os apontamentos de Delval (2002)
e Othman (2014) sobre a influéncia dos contextos no processo de construgao de conhecimento.
Com relacdo a explicitacdo dos fatores necessarios para a obtencao de lucro observou-se uma

predominancia de esquemas cognitivos relacionados as regras de mercado, regra de deciséo e

regra do preco justo, aos quais relacionaram-se com 0s guarto e quinto niveis de pensamento

sobre o lucro, o que de acordo com os estudos anteriores é considerado um bom entendimento
sobre o conceito (COSTA,2009; OTHMAN, 2014; DELVAL, 1989,2002).

Considerando que o estudo explora a compreensdo de lucro a partir do acesso as aulas

de educacéo financeira escolar € possivel apontar para dois direcionamentos:

(i) com relacdo a conceitualizacdo observa-se que os estudantes que possuem aula de
EFE definem o lucro a partir de acGes referentes as a¢des de acimulo, o qual infere-
se ser em decorréncia do material didatico utilizado nas aulas de EFE, corroborando
com os achados do estudo de Oliveira (2017), além desta evidéncia, salienta-se que
da forma como estas conceitualizacbes foram apresentadas incorre-se a uma
inadequacdo quanto ao uso do conceito, visto que, as descri¢cdes remetiam-se a ideia
de economia ou a outro conceito econémico (poupanca);

(i)  com relacédo aos elementos evocados pelos estudantes para resolucéo das situagdes
propostas ndo foram observadas distin¢cbes que pudessem indicar influéncia das
aulas de EFE, de forma que todos os participantes evocaram os principais elementos

sobre o conceito de lucro.

Cabe ressaltar, que as comparagdes entre 0s grupos se limitaram as semelhangas e
diferencas nas classes geradas pela analise CHD, visto que o software IRAMUTEQ), realiza
uma analise por vez, ndo sendo possivel langar dois corpus textuais diferentes para a condugédo
da classificacdo. A esta condicdo refere-se uma limitagcdo do presente estudo, bem como,

sugestdo para analises em estudos futuros.
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Na sequéncia serdo apresentados os resultados em que se busca um olhar para as

relacOes entre 0s niveis de compreensdo econdmica e a concepcao de lucro.

43. UM OLHAR SOBRE OS NIVEIS DE PENSAMENTO ECONOMICO E A
CONCEPCAO DE LUCRO

Nesse tdpico, busca-se relacionar os niveis de pensamento econémico (TAE-n) com as
concepcdes de lucro dos participantes (Entrevista), de forma a identificar qual é a natureza das
respostas sobre este conceito em cada nivel de pensamento encontrado (Nivel I, Nivel Il e Nivel
I11). Desta forma seria possivel obter um panorama comparativo entre o nivel de alfabetizacéo
econdmica e o nivel de compreensdo do conceito de lucro. Ressalta-se que a presente analise
busca compreender as construcdes elaboradas pelos participantes sobre o campo conceitual que
envolve o conceito de lucro, pois, parte-se do principio de que um conceito se desenvolve na
relacdo com outros conceitos, através dos diferentes tipos de situages que utilizam varios
contextos e simbolismos (PESSOA, 2009; VERGNAUD,2003).

Ressalta-se que para a realizacdo desta analise foram necessarios alguns procedimentos
especificos, primeiramente foi realizada uma demarcacdo dos grupos de participantes que
estivessem no nivel semelhante de alfabetizacdo econdmica. Como critério de constituicdo dos
grupos, utilizou-se inicialmente o conjunto das médias obtidas da aplicacdo do TAE-n, ja
descritos na pag. 65, e, a partir desta informacao buscou-se distribuir os participantes de acordo

com sua compreensdo geral dos conceitos econdmicos. Assim, cada grupo de participantes

constituido (Grupo N1, Grupo N2 e Grupo N3), representaria um nivel de pensamento
econémico, conforme o Modelo de Psicogénese do Pensamento Econémico (DENEGRI,2004),
a saber: Grupo N1: corresponderia ao Nivel | de pensamento econémico, e, o critério de
inclusdo neste grupo seria o valor da média geral do TAE-n no intervalo de 0 a 0,6; Grupo N2:
corresponderia ao Nivel 11 de pensamento econémico, e, o critério de inclusdo neste grupo seria
o valor da média geral do TAE-n intervalo entre 0,7 a 1,3; Grupo N3: corresponderia ao Nivel
I11 de pensamento econdmico, e, o critério de inclusdo neste grupo seria o valor da média geral
do TAE-n intervalo entre 1,4 a 2,0.

Apds o estabelecimento desses parametros para a analise dos dados, constatou-se que,

ndo houve estudantes para compor o Grupo N1, tendo em vista que que a menor média no
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escore do TAE-n foi de 0,75. Portanto, a Tabela 5 ilustra a distribuigdo dos participantes em

apenas dois niveis (pensamento subordinado: Grupo N2 e o pensamento inferencial: Grupo N3).

Tabela 5- Frequéncia de participantes por nivel do TAE-n.

Grupos Anos escolares Grupo N2 Grupo N3
(n=50) (n=100)
6° 10 15
Gl
(com EFE) 7° 4 21
8° 10 16
Total 24 52
6° 14 11
G2 7° 9 16
(sem EFE)
8° 3 21
Total 26 48

Nota: n corresponde ao nimero de participantes em cada ano escolar e por nivel

Considerando os dados da Tabela 5 observa-se que dos 150 participantes desta
investigacgdo, 50 foram classificados no Nivel de Pensamento Econdmico Subordinado (Nivel
I1) e 100 participantes foram classificados no Nivel de Pensamento Econémico Inferencial
(Nivel I11). Constata-se, também, que a distribuicdo dos participantes considerando os niveis de
compreensdo econdémica mostra-se de forma equilibrada quando se considera ter na grade
curricular aulas de EFE (Grupo N2: 24 e Grupo N3: 52) quando comparado aos estudantes que

ndo possuem aulas de EF na grade curricular (Grupo N2: 26 e Grupo N3: 48).

A esses resultados preliminares é possivel realizar algumas consideracdes: (i) os dados
confirmam, qualitativamente, os resultados obtidos pela aplicagcdo do TAE-n; (ii) a distribuicdo
dos estudantes em cada grupo manteve-se semelhante, considerando a acesso ou ndo a aula de
EFE; (iii) considerando apenas a avaliacdo do TAE-n, nenhum participante da amostra,
apresentaria dificuldade de compreender o lucro, pois conforme o Modelo de Psicogénese do
Pensamento Econdmico, a partir do Nivel Il ja é observado uma compreensao do conceito de
lucro como ideia central das relagdes econdmicas (ARAUJO, 2007; CARVALHO, 2016;
DENEGRI, 2004; ORTI1Z,2009).

De posse da distribuicdo dos participantes em cada um dos niveis, buscou-se, na base

de dados das entrevistas quais foram as respostas fornecidas por eles (Grupo N2 e Grupo N3)
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a fim de langar um olhar minucioso sobre a natureza das respostas dos estudantes quando sao

levados a pensar especificamente sobre o conceito de lucro.

Optou-se por realizar essa analise das entrevistas utilizando novamente o IRAMUTEQ),
para que fosse possivel apresentar semelhante representacdo daquela utilizada na Atividade 2
(pdg 72). Desta forma, foram construidos corpus textuais formados a partir do nivel de
compreensdo econémica dos participantes tomando por base a distribuicdo apresentada na
Tabela 5.

A diferenga entre essa andlise e aquela que foi conduzida na Secdo 4.2, é que o
parametro para sua realizacdo sera a nova configuracdo dos participantes, decorrente da

distribuicdo dos grupos apresentados.

Obijetiva-se identificar peculiaridades dos esquemas mobilizados pelos estudantes, que
apresentam um mesmo nivel de pensamento econémico, para conceber o conceito de Lucro,
pois, de acordo com a Teoria dos Campos Conceituais, durante a construgéo de conhecimento
existem vérias etapas que envolvem rupturas e filiagdes dos conhecimentos ja adquiridos ou
experienciados pelos estudantes (CARRIAO; LAUTERT; SPINILLO, 2017; LEITE, 2016;
PESSOA, 2009; VERGNAUD, 2011).

Os resultados encontrados e as respectivas discussdes serdo apresentados de acordo com
0S grupos construidos para esta analise, de forma que primeiramente serdo apresentados 0s
resultados das entrevistas referentes a concepcdo de lucro e o Pensamento Econémico

subordinado (Grupo N2) e, na sequéncia o Pensamento Econdmico inferencial (Grupo N3).

4.3.1. Pensamento econémico subordinado e a concepgao de lucro: Corpus geral

Apresenta-se nesta secdo os resultados das analises das entrevistas dos participantes que
compunham o Grupo N2, referente ao Pensamento Econdmico Subordinado®. Ao submeter a
Anélise da Classificacdo Hierarquica Descendente do Corpus N2 Geral, obteve-se a seguinte

configuracéo

13 Retomando a proposta de Denegri (2004) neste nivel de pensamento o individuo ja consegue realizar uma
conceitualizagdo econémica da sociedade, a partir da compreensdo do conceito de lucro como ideia central das
relacGes econbmicas.
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Corpus N1

[ FProdugde ¢ Venda

I

Fatores ¢ Elementos

| G
1 —
Definicio ¢ Vivencia

(30,1%)
Palavras X Palavras Xz Palavras | X?* Palavras X2
Casa 41.9 Real 47.54 Preciso 45,4 Considerar 58,81
Dinheiro 547 Mie 44.76 Padaria | 23,75 Dever 428
Televisio 33,26 Gastar 40,21 Massa 19,42 Comprar 3997
Aula 33,26 Achar 16,15 Prego 11,23 Prego 20,46

Figura 5- Dendograma do Corpus N2

O corpus textual, denominado Corpus N2, foi constituido por 50 textos, separados em 216
segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 143 STs (67%). Deste corpus emergiram
7.382 ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos), sendo 708 palavras distintas e 328 com uma
Unica ocorréncia. A partir da analise de Classificacdo Hierarquica Descendente - CHD, foram
consideradas apenas as palavras cujos y* foram iguais ou superiores ao valor minimo adequado
(x2>3,84 e p< 0,05), verificou-se que o corpus denominado se dividiu em dois subcorpora e
quatro classes, conforme é possivel observar na Figura 5 que representa 0 Dendograma do
Corpus N2. O subcorpora referente as respostas sobre a elaboragéo do conceito, denominado
Definicdo e Vivéncia e o outro subcorpora referente aos elementos (invariantes do conceito)

evocados para responder as situacdes propostas, denominado Fatores e Elementos.

4.3.1.1 Pensamento Econdmico subordinado e a concepcao de lucro: Corpus N2G1 vs Corpus
N2G2

Para a comparacao entre 0s grupos de participantes considerando o acesso a aula de EFE,
foram realizadas outras analises textuais, as quais originaram 0s corpus N2G1 e N2G2

representados nas Figuras 6 e7.



Corpus N2G1

l

|

l

Compra ¢ Venda

I

Definigio Instrumenta

(13,1%) (162%)
“Palavras | Palavras Palavras | X' | Palavras Palavras X
Envolver | 34,84 | Cowsa 23,52 | Matemitica | 33,35 | Mie 39,2 | Maternial | 46,43 | Carvaru | 28,58 | Revender | 30,24
Juntar 2746 | Sobra 17.84 | Televisdio | 16,16 | Gastar 20,82 | Preciso | 3041 | Comprar | 27,5 Conseguir | 15,84
Ganho 20,564 | Escola 17.53 | Casa 1494 | Vender | 11,22 | Prego 16.24 | Prego 11.86 | Compra 135

Figura 6- Dendograma referente ao Corpus N2G1

Corpuis N2G2
Produgde ¢ Venda
Definigdo ¢ Vivéncia I Compra ¢ Vendg
1
Definigio ¢ Vivencia
7%

Palavras X Palavras X Palavras X Palavras X
Situagho 26,37 Mbe 30,04 Pio 31,21 Camisa 31,32
Televisho 26,09 Gastar 13,49 Preciso 12,63 Considerar 2314
Drnheiro 20,11 Real 1526 Matenal o 09 Qualidade

Figura 7- Dendograma referente ao Corpus N2G2

Os corpus textuais N2G1 e N2G2 foram constituidos por dois conjuntos, cada um composto
por 24 e 26 entrevistas respectivamente. O material do corpus N2G1 foi separado em 112

segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 99 STs (88,39%). Deste corpus emergiram

3716 ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos). O material do corpus N2G2 foi separado em

104 segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 70 STs (68%). Deste corpus emergiram

3.606 ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos). Como pode ser observado nas Figuras 6 e

7 em ambos 0s Corpus o material foi dividido em dois subcorpora, um que esta direcionado ao
processo de conceptualizagdo (Definicao e Vivéncia) e outro a explicitagdo de fatores/elementos

para resolugdo de situacbes propostas e que necessitem da obtencdo de lucro (Fatores e

Elementos).
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Quanto a segunda divisao do corpus, € possivel observar no Corpus N2G1 foram formadas
seis classes (Definicédo, Vivéncia, Opinido, Pao, Camisa e Instrumento) cada qual referente a
uma pergunta da entrevista, enquanto que no Corpus N2G2 foram formadas quatro classes
(Definicdo e Vivéncia, Opinido, P&do, Camisa), observa-se, portanto que no grupo de
participantes que ndo possuem aula de EFE (G2) alguns conteudos foram aglutinados na mesma
classe, o que pode sugerir que estes estudantes ao elaborarem suas respostas sobre o conceito
de Lucro ainda necessitem recorrer situagdes concretas para elaborar conceituacdo Depois de
realizada esta andlise estrutural dos corpora, na sequéncia apresenta-se as semelhancas e as

diferencas identificadas na analise dos corpus gerados.

As semelhancas

Considerando as elaborac6es construidas sobre a defini¢do de lucro, observa-se que apenas
a palavra Televisao surge concomitantemente nos dois corpus gerados (G1=16,16/G2=26,09),
este achado coincide com os resultados apresentados na Atividade 2 (pag. 72), os exemplos

apontam para as semelhancgas nos discursos

“Ja ouvi falar de lucro nos jornais e televisao”. (Participante n® 22, G1-6° ano)

“Ja ouvi falar na televisao”. (Participante n® 82, G2-7° ano)

Quando os estudantes sao levados a explicitar os elementos necessarios para obtencao de
lucro observa-se que as semelhancas entre os grupos de participantes concentraram-se nas
perguntas referentes a Producdo e Venda e suas respectivas classes: Opinido e Pdo. Ao analisar
as palavras em comum da classe Opinido observa-se que Mée (G1=39,2/G2=30,04) e gastar
(G1=20,82/G2=18,49) foram amplamente utilizadas nas respostas dos participantes, conforme

ilustrado nos exemplos

“Pedro néo obteve lucro porque ele diminuiu o valor que gastou para fazer os
cachorros quentes, ele precisaria vender por mais de 5 reais. ’(Participante n° 20, G1-6°
ano)
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“Acho que Pedro nao obteve lucro porque ele vendeu mais barato do que sua mae
gastou, era pra ter vendido mais caro ”. (Participante n® 45, G2-6° ano)

Na classe Pdo as palavras Material (G1= 40,63/G2= 9,09) e Preciso (G1=30,41/
G2=12,63) surgiram nos dois corpus de forma significativa (p<0,005). Os exemplos apontam

para essas semelhancas em ambos 0s grupos

“Para vender o pao e obter lucro precisa considerar os precos dos materiais para fazer
0 pao”. (Participante n° 25, G1-6° ano)

“Para vender o pao e obter lucro deve considerar o material do pdo” (Participante n°
47, G2-6° ano).

As diferencas

A primeira diferenca identificada ao analisar cada grupo, refere-se a distribuicdo das
classes geradas no subcorpora Defini¢do e Vivéncia, visto que, no grupo com EFE (G1) este
subcorpora originou duas classes, Definigéo e Vivéncia, enquanto que no grupo sem EFE (G2)
apenas uma classe de palavras foi originada, resultado semelhante ao que aconteceu na analise
da Atividade 2 (pag 72). Ao analisar os conteudos abordados observa-se que o0s estudantes que
possuem aulas de EFE (G1) tendem a apresentar a definicdo utilizando-se dos exemplos
(representacdes e situagOes) referentes ao conceito, enquanto que os estudantes que néo
possuem aula de EFE (G2) evocaram poucos elementos referentes as exemplificacdes,

conforme os trechos apresentados.

“Lucro pra mim ¢é quando eu compro alguma coisa e vendo, por exemplo, eu compro
por 1 real e vendo por 2 reais, esse dinheiro a mais seria o lucro” (Participante n® 104,
G1-8°ano)

“Lucro envolve dinheiro.” (Participante n® 99, G2-7° ano)

Ainda considerando as diferencas encontradas no subcorpora Defini¢cdo observa-se que no

G1 (com EFE) a palavra Juntar (x?=27,6) aparece muitas vezes, e, esta surge na perspectiva de
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acumulo de bens conforme o0 exemplo “Lucro é quando vocé vai juntando dinheiro e vai tendo

mais lucro”. (Participante n® 110, G1-8° ano).

Considerando os fatores/elementos evocados para obtencdo de lucro observa-se que 0s
grupos nao compartilharam quando se referiam a situagdes de “Compra e venda . Desta forma
identifica-se no G1 duas classes originadas dessa teméatica: Camisa e Instrumento, as quais
apresentaram elementos referentes ao preco de compra e de revenda dos produtos (Comprar =
27,5; Preco=11,86; Revender= 30,24; Compra= 7,35), conforme ilustram os exemplos

Acho que seu Antonio obteve lucro, porque ele comprou mais barato e vendeu mais caro.

(Participante n® 07, G1-6° ano)

Seu Antdnio obteve lucro porque ele vendeu por mais caro do que comprou. (Participante
n° 104, G1-8°ano)

J& as respostas do G2 (sem EFE) observa-se que a classe originada do subcorpora
Compra e Venda, aglutinou as respostas das perguntas sobre a venda da camisa e a venda do
instrumento musical, mas, optou-se por intitular a classe por Camisa porque emergiram mais
elementos relacionados a pergunta sobre a venda da camisa. Os elementos evocados referiam-
se a necessidade de considerar a qualidade do produto para a composigdo do preco final de
revenda, conforme exemplo

“Joana deve considerar a estampa da camisa e a qualidade da camisa”. (Participante n°

88, G2-7° ano)

Diante da configuracdo dos resultados observa-se que os estudantes que estdo no Nivel
de Pensamento Econémico Subordinado de forma geral apresentam algumas limitagcdes para
elaborar conceitualiza¢des individuais sobre o lucro, pois, os conteddos elaborados remetiam-
se sempre a algum exemplo ou situacdo de forma que apenas conhecimento operatério (saber
fazer ou como fazer) estava sendo explicitado sem que fosse possivel alcancar explicacdes
predicativas do conhecimento (porque é feito e como é feito). Considerando o acesso as aulas
de EFE, foi possivel identificar que os estudantes que possuem o ensino formal destes

contetidos apresentam uma defini¢do de lucro voltada a acumulo de bens.

Com relacgdo aos elementos evocados pelos participantes nas situagdes propostas, observa-
se que os principais contetdos se referiam essencialmente ao preco de custo e ao prego de

revenda, mas a relacdo entre estes fatores ndo ficava explicita, ou seja, os estudantes sabem que
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esses elementos séo relevantes para obtencdo de lucro, mas, ndo conseguem explicar de que

forma é a sua interacdo na composicdo final do preco de um objeto.

Estas limitacGes possivelmente estdo relacionadas ao tempo para o dominio do campo
conceitual, pois, segundo Vergnaud (2003, 2011) esta atividade do sujeito-em-acdo requer
tempo e envolve novas situacdes e novas propriedades, as quais devem ser estudados ao longo

de varios anos.

Na préxima secdo serdo apresentados os resultados das analises textuais do segundo grupo

de participantes, aqueles que obtiveram nivel méximo de compreensdo econdmica.

4.3.2. Pensamento econémico inferencial e a concepc¢ao de Lucro: Corpus geral

Apresenta-se nesta secdo os resultados das analises das entrevistas dos participantes que
compunham o Grupo N3, referente a0 Pensamento Econdémico Inferencial**. Ao submeter a
Anélise da Classificacdo Hierarquica Descendente do Corpus N3 Geral, obteve-se a seguinte
configuracéo

Corpns N3

.

Definigao Instrumento
24 . | (19.8%
Palavras | X* Palavras | X* Palavras X Palavras | X* Palavras b Palavras X
Trabalhar | 47.60 | Aula 26,26 | Mie 74,55 | Padana 25,14 | Considerar | 145,63 | Comprar G998
Comércio | 28,41 | Falar 7944 | Gastar 65.0 Massa 24,04 | Matenial 53,55 Instrumento | 61,86
Ganhar 17,25 | Dinbeiro | 74,4 | Perder 62,32 | Vender 21,39 | Prego 35,75 Prego 2324
Investir 12,72 | Casa 65,29 | Prejuizo 33,61 | Preciso 18,1 Leocal 3366 | Revender 12,67

Figura 8- Dendograma do Corpus N3

14 Retomando a proposta de Denegri (2004) a capacidade de formular hipéteses sobre o mundo
econdmico e assim, estabelecer relacdes entre processos, sistemas e ciclos numa visao sistémica, e, ja
apresentariam uma visdo mais elaborada sobre o conceito de lucro.
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O corpus textual, denominado Corpus N3, foi constituido por 100 textos, separados em 452
segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 407 STs (90,04%). Deste corpus emergiram
15.653 ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos), sendo 1.110 palavras distintas e 507 com
uma unica ocorréncia. A partir da andlise de Classificacdo Hierarquica Descendente - CHD,
foram consideradas apenas as palavras cujos x> foram iguais ou superiores ao valor minimo
adequado (¥2>3,84 e p< 0,05), verificou-se que o corpus denominado se dividiu em dois

subcorpora e seis classes, conforme é possivel observar na Figura 8.

Observa-se que neste Corpus mantiveram-se duas particbes, o primeiro subcorpora
referente as respostas sobre a elaboragdo do conceito, denominado Definigdo e Vivéncia e o
outro subcorpora referente aos elementos (invariantes do conceito) evocados para responder as

situacOes propostas, denominado Fatores e Elementos.

4.3.2.1 Pensamento Econdmico inferencial e a concepcdo de lucro: Corpus N3G1 vs Corpus
N3G2

Para a comparacgdo entre os grupos de participantes considerando o acesso a aula de EFE,
foram realizadas outras analises textuais considerando, as quais originaram os corpus N3G1 e

N3G2 representados nas Figuras 9 e 10.

Os corpus textuais N3G1 e N3G2 foram constituidos por dois conjuntos, cada um composto
por 51 e 49 entrevistas respectivamente. O material do corpus N3G1 foi separado em 224

segmentos de texto (ST), com aproveitamento de 178 STs (79,46%). Deste corpus emergiram

7904 ocorréncias (palavras, formas ou vocabulos).

Corpus NIG1

Compra ¢ Vends

Definicio e Vivéncia Produgas ¢ Venda |

1
Definigio e Vivéncia Instrumento

(22.5%) (20,8%)
Palavras X Palavras X Palavras X: Palavras X Palavras | X°¢
Escola 86.6 Achar 39,63 | Material 61,6 | Camisa 48.71 | Comprar | 22,65
Casa 7173 Gastar | 28,97 | Considerar | 52,93 | Barato 34,54 | Maior 19.78
Aula 36,55 Vender | 18,09 | Pagar 2444 | Loja 30,33 | Revender | 16,51
Guardar 36,55 Menor 17,32 | Quantidade | 11,97 | Qualidade | 30,33 | Caro 9,83

Figura 9- Dendograma Corpus N3G1
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O material do corpus N3G2 foi separado em 228 segmentos de texto (ST), com

aproveitamento de 73 STs (75,88%). Deste corpus emergiram 7749 ocorréncias (palavras,

formas ou vocabulos).

Corpus N3G2

1
[ Fartores e Elemenios ]

| Producéo ¢ Venda ] [ Comipra ¢ Venda

[ Definigao e Vivéncia ]

I
Definicio e Vivencia Instrumento
(17.9%) (14,4%
Palavras X Palavras X Palavras X Palavras X Palavras X
Televisio 38.42 | Mie 63.61 | Considerar | 55,52 | Prego 34.14 | Instrumento | 12,98
Casa 37.49 | Achar 55.33 | Lugar 22.01 | Considerar | 25,53 | Revender | 11,94
Familia 3342 | Prejuizo 20,14 | Ingrediente | 19,5 | Comprar 24,09 [ Comprar | 6,76
Comeércio 18,76 | Gastar 16,7 | Prego 17.34 | Maior 8,52 Barato 6,59

Figura 10- Dendograma do Corpus N3G2

Como pode ser observado nas Figuras 9 e 10 em ambos os Corpus o0 material foi dividido
em dois subcorpora, um que esta direcionado ao processo de conceptualizacdo (Definicédo e
Vivéncia) e outro a explicitacdo de fatores/elementos para resolucdo de situacfes propostas e
gue necessitem da obtencdo de lucro (Fatores e Elementos). Quanto a segunda divisdo do
corpus, € possivel observar que tanto no Corpus N3G1 e N3G2 foram formadas cinco classes
(Definigdo e Vivéncia, Opinido, Pdo, Camisa e Instrumento). Depois de realizada esta andlise
estrutural dos corpora, na sequéncia apresenta-se as semelhancas e as diferencas identificadas

na analise dos corpus gerados.

As semelhancas

No que se refere ao subcorpora Defini¢do e Vivéncia, ver Figuras 9 e 10, observa-se que
as respostas elaboradas sobre a definicdo e exemplificagcdo sobre o conceito de lucro geraram
uma so classe tanto para aqueles que possuem quanto aqueles que ndo possuem aula de EFE,
sugerindo que independente das aulas formais de educacdo financeira os estudantes que
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apresentam o nivel mais elaborado de conhecimento econdmico, referem-se a situacfes e
representacdes no processo de conceptualizacdo, conforme exemplos
“Lucro é revender uma coisa que vocé comprou antes por um valor maior, esse valor a mais é o

lucro, por exemplo, comprei algo por 5 reais e vendo por 7 reais estou com um lucro. ”.
(Participante n® 122, G1- 8° ano)

“Lucro é quando uma pessoa compra algo por um prego, e revende por um pre¢o a mais do que
comprou, o valor a cobrado a mais é o lucro”. (Participante n°® 47, G2- 6° ano)

Colocando em perspectiva as palavras evocadas em cada grupo de participantes, observa-
se que apenas a palavra Casa surge concomitantemente nos grupos de participantes (G1=77,73
e G2= 37,49) indicando que o contexto familiar surge como um meio para a construcao deste
tipo de conhecimento, conforme os exemplos

“Ja ouvi falar de lucro em casa, porque minha familia gosta de conversar sobre economia.”
(Participante n° 103, G1-8° ano)

’

“Ja ouvi falar de lucro em casa com meu pai e minha mde.’

(Participante n° 136, G2-8° ano)

Considerando as respostas obtidas sobre situacdes de Producdo e Venda € possivel
identificar que em ambos os grupos foi originada uma classe: Opinido. Ao analisar as palavras
em comum da classe Opinido observa-se que Gastar (G1=28,97/G2=16,7) e Achar (G1=39,63
e G2= 55,33) foram amplamente utilizadas nas respostas dos participantes. Diante destes
resultados € possivel inferir que quando os participantes sdo levados a explicitar os invariantes
necessarios para obtencédo de lucro, nas situacdes em que o vendedor é quem produz o objeto a
ser vendido, os esquemas mobilizados referem-se ao preco de custo da producdo e que
dependem de uma decisdo Unica do vendedor, o qual teria relacdo com a regra de decisdo
(DELVAL, 2002), conforme € observado nos exemplos

“Pedro ndo obteve lucro porque se a mde dele gastou 5 reais para fazer cada cachorro quente, e,

ele vende por 3 reais ndo ganha lucro nenhum. Ele deveria vender por uns 6 reais para obter
lucro.” (Participante n® 113, G1-8° ano)

“Pedro ndo estd no lucro , porque a mde dele gastou mais dinheiro para fazer os cachorros
guentes do que ele cobrou na hora da venda, poderia ter vendido pelo mesmo preco que a mée
dele usou para fazer ou uns 2 reais a mais ou 1 real, pois, se ela fez o cachorro quente por 5
reais e ele vendeu por 3 reais , ela ndo teve lucro suficiente para repor a quantidade de dinheiro
que ela gastou fazendo cada cachorro quente.” (Participante n°® 140, G2-8° ano)
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Quanto as respostas obtidas das situagdes de “Compra e Venda” cada corpus textual (G1
e G2) as semelhancas identificadas referem-se as palavras Considerar (G1=52,93 e G2=55,52),
Comprar (G1=22,65 e G2=6,76) e Revender (G1=16,51 e G2=11,94) o que sugere que nestas
situacOes 0s contelidos emergentes centram-se no preco de compra e de revenda dos produtos,

conforme os exemplos

“Para vender o péo e obter lucro deve considerar 0s precos dos materiais que vai usar”
(Participante n° 70, G1-7° ano)

“Para vender pdo e obter lucro é preciso considerar o preco que ela compra o pao e ver o
preco que vai revender. ” (Participante n° 95, G2-7° ano).

As diferencas

Com relacdo as especificidades encontradas em cada grupo observam-se que aqueles
possuem aula de EFE referem-se a este conceito a partir de contexto escolar (escola, aula)
enquanto que os estudantes que ndo possuem aula de educacdo financeira referem-se ao

contexto familiar e de venda (familia, comércio) conforme os exemplos

“Ja ouvi falar sobre lucro na escola, na aula do DSOP (Participante n°® 09, G1-6° ano)

“Ja ouvi falar em lojas, no comércio em si” (Participante n® 87, G2-7° ano)

Outra especificidade apresentada no Grupo 1 (com EFE) é que a palavra guardar novamente
surge como significativa, conforme apresentado nas analises anteriores, e, como dito
anteriormente, infere-se estar relacionada ao conteldo abordado nas aulas de Educacdo
Financeira, que adota um material especifico de ensino, pois isto surge independente do ano
escolar como ilustra os-exemplos

“Para mim lucro é, por exemplo, eu tenho que gastar menos. Outro exemplo, é tipo eu

nao comprar de muito, tipo dois biscoitos. Entéo, eu tenho que guardar o dinheiro, tipo
uma reserva.” (Participante n® 03, G1-6° ano)

“E vocé poupar ou guardar dinheiro, ou vocé por na cabeca que tem que gastar
menos”. (Participante n° 103, G1-8° ano)
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Quando os estudantes sdo levados a explicitar os elementos necessarios para obtengdo de
lucro observa-se que as diferencgas entre os grupos de participantes surgem nas situagdes de

compra e venda, representadas pelas classes Pao, Camisa e Instrumento.

Observa-se que nas classes P&ao, de cada grupo de participantes, os elementos podem se
configurar pela relagdo entre o material e a composicdo do preco final (G1= com EFE) ou
considerar local de venda (G2=sem EFE), sugerindo a necessidade de observar fatores externos,
conforme o exemplo

Para vender o p&o e obter lucro precisa considerar o quanto ela gastou para poder comprar as

coisas para fazer o pdo, os ingredientes e todos os produtos que ela usa.” (Participante n® 14,
G1-6° ano)

“Para vender o pdo e obter lucro ela precisa considerar o custo dos ingredientes, mas, se ela
comprar de outro lugar ela vé o preco que ela compra o p&o e altera o valor para mais caro ou
mais barato dependendo do local da padaria.”(Participante n® 35, G2-6° ano)

Considerando a classe Camisa observa-se que os estudantes que possuem aula de EFE
apresentam elementos externos a composicdo de preco, tais como, loja e qualidade,
concorréncia que ndo aparecem nas respostas dos estudantes que ndo possuem aulas de EFE,

conforme o exemplo

“Joana precisa considerar o preco da camisa que ela comprou em Caruaru, considerar a
concorréncia das outras lojas.” (Participante n® 24, G1-6° ano)

A partir dos resultados obtidos é possivel inferir que os estudantes que apresentaram na
avaliacdo do nivel de alfabetizacdo econdmica, mais respostas voltados ao Pensamento
Econdémico Subordinado (Nivel I1) tendem a elaborar respostas sobre o lucro a partir de
referentes concretos (dando exemplos) apresentando dificuldades para realizar inferéncias e
abstracdes no momento da conceptualizagdo. Entretanto, nas situacdes em que eram solicitados
a explicitar os elementos necessarios para obtencdo de lucro os estudantes foram capazes de
evocar 0s principais elementos. Sobre estes achados é possivel identificar aproximagdes com a
discusséao proposta por Denegri (2004) no que se refere ao Nivel Il de Pensamento Econdmico
estar relacionado ao inicio de uma conceptualizagdo econdmica da sociedade e desta forma

observa-se a dificuldade em elaborar uma conceituacéo especifica de Lucro.

Quanto aos resultados obtidos na anélise da entrevista de estudantes que apresentaram na

avaliacdo da alfabetizagdo econdmica uma concentragdo maior de respostas voltadas ao
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Pensamento Econémico Inferencial (Nivel I11) foi possivel identificar o aparecimento de uma
mudanga qualitativa quando do processo de conceptualizagdo sobre o lucro, visto que, foi
observado a juncédo do saber fazer (conhecimento operatdrio) e o saber explicitar o que foi feito
(conhecimento predicativo) (VERGNAUD, 2003), observada aqui através da relagéo intrinseca
entre a definicdo e a exemplificagdo de situagdes que envolvem lucro, apresentada pelos
estudantes. Estes achados corroboram com a proposta apresentada por Denegri (2004) de que
neste nivel de pensamento o estudante j4 é capaz de conceitualizar 0s processos sociais
utilizando ferramentas da logica formal, bem como, consegue construir hipdteses sobre o
mundo econdmico e estabelecer relagcbes sistémicas sobre os conhecimentos sociais.
Considerando os elementos evocados nas situagdes observou-se que de maneira geral foram
incluidos outros elementos relacionados ao campo conceitual do lucro tais como, diferenca
entre preco de custo e de producdo e preco de revenda, o que corrobora com as discussdes
apresentadas na Teoria dos Campos Conceituais sobre o processo continuo de conceptualizacao
(VERGNAUD, 2011).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este capitulo é dedicado a retomada dos principais resultados obtidos por este estudo,
bem como, serdo apresentadas implicacdes educacionais, limitagdes encontradas no decorrer

de sua execucao e sugestdes para pesquisas futuras.

Antes de dar inicio a sessdo de apresentacdo dos principais resultados deste estudo e as
considerac0es tecidas a luz da literatura da area, ressalta-se a relevancia de investigacGes sobre
construcdo de conhecimentos econdmicos e em especial considerando a proposta da Educagéo
Financeira Escolar, visto se tratar de um campo de conhecimento especifico que tem como
objetivo tornar os estudantes capazes de tomar decisfes financeiras seguras durante sua vida
(OECD/INFE, 2011).

Pessoa (2016) aponta que as investigacOes sobre o ensino de Educacdo Financeira nas
escolas vém tomando uma secdo consideravel das agendas de pesquisa brasileiras, e em sua
maioria buscam como fonte de informacdo os conhecimentos construidos pelos estudantes.
Sobre estas investigacbes € possivel observar que os estudos buscam averiguar 0s
conhecimentos dos aprendizes a partir de metodologias variadas como sondagem dos
conhecimentos, estudos de intervencdo, elaboracdo de materiais para trabalhar Educacao
Financeira. Entretanto por se tratar de um campo de pesquisa recente, no panorama nacional,
identifica-se que muito ainda se tem a explorar em varias areas da producdo cientifica
académica, apontando para a relevancia de investir em estudos diagndsticos e explorat6rios

nesse campo.

Diante deste cenario é que o presente estudo estabelece seu ponto de partida: trata-se
de uma pesquisa diagnostica e exploratéria, vinculada ao campo da Psicologia Cognitiva,
especificamente voltado ao processo de formacdo de conceito, e que, procurou descrever a
organizacao e o desenvolvimento dos raciocinios (esquemas) mobilizados por estudantes de
diferentes niveis de escolaridades e em condicOes especificas (acesso as aulas de Educacdo
Financeira Escolar) quando estes séo levados a refletir sobre um conceito em particular, no caso
dessa tese sobre o conceito de Lucro. A escolha por este conceito deve-se a trés fatores: do
ponto de vista da educacéo financeira, compreender a fungdo do lucro na atividade econdmica
auxilia no desenvolvimento de uma postura reflexiva e consciente do individuo diante de
situacOes de consumo (ENEF, 2010); (ii) do ponto de vista das construcdes e representagdes de

mundo desenvolvidas pelos sujeitos o conhecimento de lucro permite que os individuos
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compreendam as atividades econdmicas a sua volta e os permite desenvolver uma compreensao
de toda a ordem social (STRAUSS, 1952; FURTH, 1980; JAHODA, 1979, 1981,1984;
DELVAL, 1989, 2002; OTHMAN, 2006; STOLTZ, 2014); (iii) do ponto de vista cognitivo o
conceito de lucro esta inserido num campo conceitual composto por muitos outros conceitos
(como preco de custo, preco de venda, mercadoria, papeis sociais de vendedor e comprador,
impostos, servicos agregados ao produto) que sdo relevantes para a compreensdo do

conhecimento sobre aspectos econdémicos gerais (VERGNAUD,2003).

Diante das referéncias tedricas e metodologicas que conduziram o presente estudo, alguns
questionamentos surgiram e foram norteadores dessa investigacdo: (i) Qual € o conhecimento
de estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental sobre conceitos econdmicos gerais? (ii)
Seré que existe diferenca entre o nivel de conhecimento econdémico de estudantes que tem aulas
formais de Educacdo Financeira Escolar em comparacdo aos que nao possuem aulas formais
desse contetido? (iii) Quais sdo as concepg¢des sobre o lucro elaboradas por estudantes dos anos
finais do Ensino Fundamental? (iv) Sera que as concepgdes dos estudantes que tem aula de EFE
sdo diferentes daquelas apresentadas por estudantes que ndo tem acesso a esse material
didatico? (v) Como se configura a compreensdo dos estudantes sobre o conceito de lucro

considerando os seus conhecimentos econdmicos gerais?

De forma a responder tais questionamentos o presente estudo teve por objetivo geral
identificar a compreensdo sobre o Lucro apresentada por estudantes dos anos finais do Ensino
Fundamental®, considerando os conhecimentos econdémicos gerais e 0 acesso as aulas formais
de Educacdo Financeira Escolar (EFE) na grade curricular; e, se esta concepc¢éo difere daquela
apresentada por estudantes que ndo tenham aulas formais de EFE em sua grade curricular.
Como objetivos especificos buscou-se (i) identificar a compreensdo de conceitos econémicos
dos estudantes, a partir dos niveis de pensamento econdmico pertencentes ao Modelo de
Psicogénese do Pensamento Econdémico (DENEGRI et. al, 2004); (ii) caracterizar a natureza
das concepcdes sobre lucro apresentadas pelos estudantes a partir dos niveis evolutivos
propostos por Juan Delval (2002) e buscando estabelecer relagbes com o processo de
conceptualizacdo proposto por Gérard Vergnaud (1983;2003; 2011); (iii) investigar as relacbes

entre os niveis de pensamento econdmico dos participantes e as suas respectivas elaboracfes

15 Ressalta-se aqui que estudantes do 9 © ano néo participaram do estudo porque na escola que possuia Educagéo
Financeira as aulas desse contetido eram fornecidas até o 8° ano.
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sobre o conceito de Lucro, a luz dos aportes tedricos e metodolégicos que conduziram este
estudo.

Na sequéncia serdo apresentados os principais resultados obtidos neste estudo a partir de
quatro topicos: (i) o conhecimento dos estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental sobre
conceitos econdmicos; (ii) as concepgdes de Lucro dos estudantes dos anos finais do Ensino
Fundamental; (iii) as concepcOes de Lucro construidas considerando as aulas de EFE e; (iv) a
compreensdo dos estudantes sobre o conceito de lucro considerando os seus conhecimentos

econémicos gerais

O conhecimento dos estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental sobre conceitos
econdmicos

De acordo com as atividades realizadas e os resultados encontrados, observa-se que, em
linhas gerais todos os estudantes apresentaram uma concentracdo das respostas (54,4%)
referentes ao Pensamento Econdmico Inferencial (I1l), que de acordo com o Modelo de
Psicogénese do Pensamento Econdmico, sugere que os estudantes classificados nesse nivel
sejam capazes de compreender 0s processos sociais utilizando ferramentas proprias da logica
formal, bem como, conseguem criar hipdteses sobre 0s eventos econémicos a partir de uma
visdo sistémica do todo que o compde. Estes resultados corroboram com os estudos realizados
por Ortiz (2009) e Carvalho (2016) que utilizaram o TAE-n para avaliar a compreensdo
econdmica de estudantes entre 10 e 15 anos e obtiveram os mesmos resultados, indicando, assim
gue nesta faixa etaria os estudantes compreendem o sistema econémico, 0 uso e circulacdo do
dinheiro, as instituicdes financeiras publicas e privadas, 0s processos produtivos e econdémicos
(DENEGRI; CORTES; QUEZADA,; SEPULVEDA 2004).

Considerando os desempenhos em cada grupo de estudantes, aqueles que possuiam aula de
EFE (G1) e aqueles que ndo possuiam aula de EFE (G2) ndo foram observadas diferencas
significativas com relagdo ao nivel de compreenséo economica indicados através das medias de
cada grupo (G1=1,46 e G2=1,44) e constatados pela analise de variancia aplicada (F=,392; df=
1; p=0,532). Este resultado sugere que para a amostra selecionada o acesso as aulas de EFE nédo
apresentou influencia sob o conhecimento econémico geral dos estudantes que possuiam essa
disciplina em comparagéo ao conhecimento daqueles que ndo possuiam. Entretanto, ressalta-se

aqui a necessidade de realizar outras investigacdes para uma melhor compreenséo desta relagéo,
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visto que, ndo foram encontrados estudos anteriores que consideraram esta varidvel em suas

analises.

Considerando a atividade realizada e as variaveis investigadas, identificou-se também,
através da analise de variancia, diferencas significativas quando se considera a correlacdo entre
a compreenséo de leitura e escrita e conhecimentos econdmicos (F=5,889; df=1; p = 0,017) e
quando séo analisados os desempenhos nos diferentes anos escolares investigados (F= 3,791;
df=2; p = 0,025). Sobre a correlacdo entre compreensdo de leitura e escrita e 0 desempenho
no teste TAE-n foi possivel constatar que se trata de uma correlacéo positiva, que apresentou-
se com fraca magnitude neste estudo, mas, que confirma, 0s apontamentos de outros estudos de
que a eficacia na resolucdo da escala TAE-n pode ter como fator auxiliar a conhecimento
vocabular dos participantes (ARAUJO,2007,2009; DENEGRI, 2006).

Sobre a diferencga significativa em relagdo aos anos escolares, observou-se que os estudantes
do 6° ano, média de idade entre 10 a 12 anos, foram aqueles que apresentaram maior dificuldade
em realizar o teste de alfabetizacdo econémica, apresentando um maior percentual (42%) de
respostas de Nivel | (Pensamento Econémico Primitivo) e suas médias foram as mais baixas
em ambos os grupos (G1=1,42 e G2= 1,32). Este resultado corrobora com os estudos realizados
anteriormente sobre uma psicogénese da compreensdo destes contetdos, na qual o fator
maturacional esta diretamente relacionado com a capacidade de compreensado destes contetdos
especificos (ARAUJO, 2007; DENEGRI, 2006; DENEGRI; CORTES; QUEZADA;
SEPULVEDA 2004).

Em sintese é possivel concluir que para a amostra investigada ndo foram constatadas
diferengas quanto ao conhecimento geral de conceitos econdmicos ao considerar 0 acesso as
aulas de Educacéo Financeira Escolar. Entretanto, foram identificadas diferencas significativas
guanto a idade e a compreensdo de leitura e escrita, confirmando questdes ja apresentadas em

estudos anteriores e fornecendo dados empiricos para realizacao de pesquisas futuras.

As concepcodes de Lucro dos estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental

Os resultados apresentados sdo decorrentes da entrevista sobre o Lucro, instrumento
elaborado especificamente para este estudo e que buscava identificar e descrever das

concepgdes sobre este conceito apresentadas pelos estudantes. Tomando por base anélise
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realizada pelo software IRAMUTEQ, os dados apresentaram especificidades que permitiram
identificar aspectos peculiares apontados pelos participantes quanto a forma de conceber o

conceito de Lucro.

Primeiramente observou-se que as respostas fornecidas geraram na classificagdo uma
divisdo do corpus textual em dois eixos principais, que ao observar os conte(ldos aos quais
emergiam suas respostas, verificou-se se tratar da divisao de respostas referentes a cada bloco
de perguntas da entrevista. Desta forma, um eixo estava relacionado as respostas referentes as
definicBes dadas pelos individuos sobre o conceito e as exemplificagdes de sua aplica¢do no
real (o subcorpora Definicdo e Vivéncia) e 0 outro eixo esteve relacionado aos elementos
evocados para responder as situaces propostas e que solicitavam do estudante a explicitacao

dos elementos necessarios para a obtencdo de Lucro (o subcorpora Fatores e Elementos).

Com relacgéo ao eixo que se tratava da Defini¢do e Vivencia, foi constatado que que 0s
participantes ao tentarem definir o conceito de Lucro, utilizaram de exemplos e situacdes do
cotidiano para auxiliar na sua elaboracdo. A este achado confirma-se a proposicdo ja
apresentada nos estudos da literatura sobre o pertencimento de conceitos econdmicos no &mbito
do conhecimento social, conforme a definicdo dada por Piaget e Inhelder (1974) visto se tratar

de conhecimento produzido e construido através das interacdes sociais entre os individuos.

Observaram-se dificuldades encontradas para elaborar defini¢es sobre o Lucro e esses
resultados podem estar relacionados a (i) questdes desenvolvimentais, nas quais o individuo
ndo possui maturacdo cognitiva suficiente para organizar todas as informaces disponiveis e
por vezes centram-se em um aspecto para nortear sua construcdo; (ii) questdes epistemologicas
ou s6cio morais do conceito, como por exemplo, o principio de pre¢o justo no qual individuo
acredita que o0s produtos possuem precos fixos e que devem ser mantidos.
(BROUSSEAU,1983; STOLTZ et. al. 2014).

Com relagdo aos elementos/fatores para obtencdo de lucro, foi possivel constatar que
guando as situacdes apresentadas envolviam a venda de um produto que foi produzido pelo
vendedor os estudantes atentavam-se aos custos de producdo e remetiam-se a ideia de que o
valor de venda deveria ser o tanto quanto suficiente para evitar o prejuizo. Assim tem-se que 0S
estudantes neste tipo de situagdo utilizaram varios principios propostos por Delval (2002) tais
como: (i) principio da fabricacio no qual fazer as coisas custa mais do que as comprar e desta
forma, quem faz gasta mais pode cobrar mais caro; (ii) principio de deciséo, no qual, o lojista

pode variar 0os pregos conforme o que desejar no momento, e, observa-se que o estudante se
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coloca no lugar do vendedor para responder a pergunta; (iii) principio do pre¢o justo, em que
as coisas tém um preco estabelecido e que é mantido, e, (iv) principio de mercado, no qual
identifica que o vendedor tem que vender acima do preco de custo, mas suficientemente barato

para que as pessoas ndo comprem em outros lugares.

Quando as situacOes propostas se referiam a produtos que eram comprados em outro
lugar e revendidos, os estudantes ndo apresentaram em suas respostas elementos relacionados
ao prejuizo, mas, explicitaram outros elementos tais como o local de compra e de venda, a
qualidade do produto a ser revendido e o prego de compra. Estes resultados indicam que para
este tipo de situagdo os esquemas mobilizados tem relacdo com o principio da decisdo, na qual
o lojista pode variar os precos conforme o que desejar no momento, visto que as justificativas
remetiam-se sempre que a decisdo a ser tomada deveria ser do vendedor; outra regra
identificada nesse conjunto refere-se a principios de mercado, na qual o vendedor tem que
vender acima do preco de custo, mas suficientemente barato para que as pessoas ndo comprem
em outros lugares (DELVAL, 2002).

Colocando em perspectiva a anélise das respostas dos participantes sobre os elementos
evocados para obtencdo de Lucro, observou-se que de maneira geral em todas as situacdes 0s
participantes recorreram aos principios da decisdo e de mercado para responder as perguntas
sugerindo que esses principios sdo norteadores para dar conta das situaces que envolvem o
Lucro. Contudo, observou-se que a depender da natureza da situacdo proposta, os estudantes
mobilizam outros principios e que parecem indicar que um tipo de situacdo requer mais
conexdes entre os fatores do que outra. Mas faz-se necessario a realizacdo de outros estudos
que se detenham a diversidade das situacdes que envolvem o Lucro e as relacBes entre 0s

principios estabelecidos para resolvé-las.

Verificou-se também que os estudantes apresentaram mais dificuldades em elaborar
uma concepcao sobre o conceito do que identificar os elementos que o compde. Estes resultados
permitiram identificar o conjunto de teoremas-em-acdo e conceitos-em- acdo apresentados
pelos estudantes, diante de situacdes que envolvem Lucro. Este dado revelou-se como
fundamental neste estudo visto que a identificacdo dos conhecimentos-em-acdo apresentados
pelos estudantes revela processo desenvolvimental de conceitos, e explicitam as etapas de
rupturas e filiacbes dos conhecimentos ja adquiridos ou experienciados pelos estudantes
(VERGNAUD,1983). Desta forma identificar os conhecimentos-em-agao dos estudantes sobre
0 conceito de Lucro possibilita aproximar-se da forma como a construcdo deste conceito esta

sendo direcionada, bem como, auxiliam para a efetiva conducdo de ensino sobre esse tema visto
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que apontam uma trajetéria intuitiva das estratégias utilizadas e permitem que os professores
possam ajudar a transformar os conhecimentos implicitos (cotidianos) em conhecimentos

explicitos (cientificos).

As concepcdes de Lucro construidas considerando as aulas de EFE

Considerando as respostas elaboradas por cada grupo de participantes (G1=com EFE e
G2=sem EFE) foi possivel constatar semelhancas e diferencas nas elaboragdes, tanto quando
séo solicitados a elaborar uma concepgéo sobre o lucro, quanto séo solicitados a explicitar os
elementos necessarios para sua obtencdo a partir de situacdes propostas. Desta forma essa se¢do

apresentara inicialmente as semelhancas encontradas e posteriormente as diferencas.

Quanto as semelhancas encontradas verificaram-se que em ambos 0S grupos as
elaboracdes sobre o conceito de Lucro estiveram relacionadas as a¢cdes de ganhar ou adquirir
algo, bem como, relatavam ja terem ouvido falar sobre o Lucro no contexto familiar ou a partir
de informacGes midiaticas. Considerando as situacdes apresentadas para a obtencéo de Lucro,
as quais referiam-se aos temas de Producdo e Venda e Compra e Venda, foi encontrado que em
ambos 0s grupos os estudantes recorreram aos principios de fabricacdo, principio de decisdo,
principio do preco justo e principio de mercado sugerindo ser esse conjunto de regras como
centrais norteadores para concepc¢édo de Lucro, bem como observou-se que em ambos 0s grupos
manteve-se a ideia central de que “lucro é a diferenca entre o preco de compra e venda, sendo
desejavel, mas, ndo necessario, e é apontado que o valor da revenda deve ser maior do que a
compra para haver lucro” (DELVAL,2002).

Ao analisar as diferengas entre as respostas de cada grupo de participante constatou-se
gue os estudantes que possuem aula de EFE trouxeram em suas elaboracGes aspectos
relacionados ao contexto escolar, bem como, referem-se ao conceito de Lucro a partir de acdes
individuais relacionadas ao acimulo de dinheiro. Foram identificados termos relacionados a
poupar, economizar ou nao gastar “sem necessidade”. A este resultado € possivel inferir que os
contetdos abordados pelo material didatico utilizado nas aulas de EFE, podem estar levando os
estudantes a construir essa visdo, um tanto limitada e inadequada, das relacfes econdmicas, e
que vai de encontro a proposta da ENEF (2010) sobre a necessidade de considerar a margem

de lucro como um aspecto relevante para as discussdes sobre consumo consciente. Em
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consonancia com este resultado, o estudo de Oliveira (2017) j& apontava para a forma como a
metodologia de ensino do material didatico utilizado influencia no desenvolvimento de algumas
competéncias e sinalizava para a necessidade de o professor utilizar outras situacdes e materiais
de forma a complementar e garantir uma efetiva aprendizagem de acordo com a proposta da

Educacéo Financeira.

Ressalta-se que este resultado ndo permite a realizacdo de afirmacgdes, mas o
apontamento de inferéncias e sugestdes, ndo foi realizada uma analise minuciosa sobre o
programa de ensino de educacdo financeira. Sugere-se, portanto, a realizagéo de estudos que
aprofundar essas questdes, a partir da analise dos materiais didaticos e das a¢fes didaticas e sua

influéncia no processo de formac&o de conceitos econémicos.

Uma especificidade identificada no grupo de estudantes que ndo possuiam aula de EFE,
foi que em suas elaboracdes eles se referem a situacfes de comércio como ambiente
consideravel para o obter Lucro. Este achado corrobora com a perspectiva de que o
conhecimento econdmico se insere como objeto de estudo do conhecimento social, visto que,
0s estudantes referiam-se a exemplos de interacdo social entre vendedores e compradores
(DELVAL, 1991,2002). Entretanto faz-se necessario a realizacdo de pesquisas que verifiquem
a possivel relacdo existente entre a profissdo do pais ou responsaveis na elaboracdo dessas
concepcdes, posto que, foi verificado neste estudo que os contextos familia e comercio surgiram

numa mesma classe de palavras nas elaboracdes dos estudantes que ndo possuiam EFE.

Com relacdo aos elementos evocados pelos estudantes para resolucdo das situacdes
propostas constatou-se que as respostas elaboradas sobre uma pergunta especifica, a saber, “Se
uma pessoa vai abrir uma padaria e precisa decidir quanto sera vendido o pao. Que fatores
vocé acha que ela precisa considerar para vender o pdo e obter lucro?” geraram respostas de
natureza diferentes para cada grupo de participantes, em que no G2 (sem EFE) os participantes
apresentaram respostas que consideravam que o objeto de venda era produzido pelo vendedor
e no G1 (com EFE) os estudantes responderam tomando como referéncia que o objeto era
comprado de um fornecedor. Para este caso, percebeu-se que a explicitacdo da fonte do produto
gerou uma dificuldade do tipo cognitivo, como apresenta Delval (1989,2002), pois interfere na
mobilizacdo dos esquemas necessarios para sua resolucao (centracdo). Sobre isto Costa (2009)
aponta que para entender o lucro, o sujeito precisa perceber as transformacgfes ocorridas no
espaco entre o0 ponto de partida e o ponto de chegada, e a configuracdo da pergunta utilizada

neste estudo dificultou nessa compreensao. Devido a essa questio observou-se que 0s esquemas
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mobilizados foram diferentes e com isso, ressalta-se para a observancia quanto a explicitacéo
das informacGes contidas numa situacéo

Aos resultados obtidos desta andlise conclui-se que foram identificados pontos
semelhantes sobre as concepcbes de Lucro apresentadas nos dois grupos de estudantes
investigados, especialmente quanto aos contextos sociais em que este conceito é vivenciado,
bem como, quanto aos principios que regem sua compreensdo e explicitacdo de elementos.
Entretanto verificou-se especificidades em cada grupo quanto as respostas fornecidas sobre a
definicdo de Lucro, sugerindo que as concepg¢des dos estudantes que possuem aula de EFE
estejam enviesadas pelas aulas deste conteudo se considerarmos o material utilizado na escola

investigada.

A concepcdao dos estudantes sobre o conceito de Lucro considerando os seus

conhecimentos econémicos gerais

Os resultados apresentados nesta se¢do sdo decorrentes da analise realizada entre os niveis
de pensamento econdémico de cada participante e suas repostas na entrevista sobre o Lucro.
Buscava-se relacionar a compreensao de conhecimentos gerais sobre aspectos econémicos com
concepcdes elaboradas sobre o conceito especifico de Lucro, pois, de acordo com o Modelo
Psicogénese do Pensamento Econdmico, a compreensdo deste conceito surge como um dos
marcadores para a passagem para um nivel de pensamento mais elementar para um nivel de

pensamento mais elaborado.

Observou-se que os participantes que foram classificados no Nivel de Pensamento
Econdmico Subordinado apresentaram algumas limitagOes para elaborar conceitualizagfes
individuais sobre o lucro, pois, 0s contetudos elaborados remetiam-se sempre a algum exemplo
ou situacdo de forma que apenas conhecimento operatério (saber fazer ou como fazer) estava
sendo explicitado sem que fosse possivel alcancar explicaces predicativas do conhecimento

(porque é feito e como é feito).

Com relacgdo aos elementos evocados pelos participantes nas situagdes propostas, observa-
se que os principais conteudos se referiam essencialmente ao preco de custo e ao prego de
revenda, mas a relacdo entre estes fatores nao ficava explicita, ou seja, 0s estudantes sabem que
esses elementos séo relevantes para obtencdo de lucro, mas, ndo conseguem explicar de que

forma é a sua interag&o na composicao final do preco de um objeto. Sobre estes resultados Costa
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(2009) aponta que neste nivel de compreensdo, os individuos ndo sabem explicar o conceito de
Lucro de forma mais sofisticada, e que, apesar de perceberem que para obter lucro é necessario
vender mais caro do que se comprou, ainda ndo é observada a existéncia de regras precisas.
Identificam-se problemas no entendimento dos diferentes agentes que participam do processo
de compra e venda de produtos. Sobre as limitagdes apresentadas pelos individuos pertencente
a esse nivel de pensamento, sugere-se que estar relacionadas ao tempo para o0 dominio do campo
conceitual, pois, segundo Vergnaud (2003, 2011) esta atividade do sujeito-em-acao requer
tempo e envolve novas situacdes e novas propriedades, as quais devem ser estudados ao longo
de varios anos.

Quanto aos resultados dos estudantes que apresentaram maior nimero de respostas voltadas
ao Pensamento Econdmico Inferencial (Nivel I11) foi possivel identificar o aparecimento de
uma mudanca qualitativa quando do processo de conceptualizacdo sobre o Lucro, caracterizado
por uma compreensao de existéncia de uma relagdo do prego de venda com o de compra, além
da percepcdo da necessidade da diferenca entre eles para a possibilidade de ganho. Estes
achados corroboram com a proposta apresentada por Denegri (2004) de que neste nivel de
pensamento o estudante ja é capaz de conceitualizar os processos sociais utilizando ferramentas
da ldgica formal, bem como, consegue construir hipdteses sobre 0 mundo econémico e
estabelecer relagdes sistémicas sobre os conhecimentos sociais.

Sobre este avango qualitativo do nivel de pensamento econdmico para a compreensdo do
conceito de Lucro, o estudo desenvolvido por Aradjo (2007) ja sinalizava que as discussdes
sobre comércio, compra e venda e Lucro realizadas no projeto de intervencdo desenvolvido
com 0s estudantes fez com estes apresentassem um aumento no desempenho do teste de
alfabetizacdo econOmica, indicando assim, que estudar o conceito de lucro contribui
significativamente para o desenvolvimento de uma melhora no nivel de pensamento econdmico
geral. Em outras palavras observa-se uma mdo dupla no processo de construcdo de
conhecimentos econémicos, Vvisto que, estudar um conceito especifico auxilia no
desenvolvimento de compreensédo mais ampla assim como o conhecimento geral surge como
fator relevante para a formac&o do conceito especifico

Sobre as relagBes entre os niveis de pensamento econdmico e a construcdo do conceito de
Lucro, Costa (2009) ja apontava em seu estudo que durante a construgdo do conceito de Lucro,
eram observadas agdes de regulacdes e autorregulactes de forma a conduzir os individuos a
novas coordenacdes e organizacgdes dos esquemas que conduzissem a formas de equilibrio mais

satisfatorias.
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Desta forma, observou-se a permanéncia ou exclusédo de alguns elementos, fato este
imprescindivel no processo desenvolvimental de conceitos, visto que durante a construgdo de
conhecimento existem varias etapas que envolvem rupturas e filiagbes dos conhecimentos ja
adquiridos ou experienciados pelos estudantes. Colocando em perspectiva com a proposta de
Vergnaud (2011) tem-se que os aprendizes ao se depararem com novas situagdes se utilizam do
conhecimento adquirido para buscar resolvé-las, e quando ndo ha éxito na atividade, exige-se
0 abandono de antigas concepcOes, a fim de propiciar a construcdo de novos conceitos
(VERGNAUD, 2011).

Em sintese, os resultados obtidos neste estudo apontam que a amostra selecionada
apresentou uma boa compreenséao de contetidos econémicos gerais e as diferengas encontradas
estiveram relacionadas ao nivel de desenvolvimento cognitivo dos participantes. Observou-se
a existéncia de esquemas especificos mobilizados no processo de conceptualizacdo do Lucro
relacionados tanto ao nivel de desenvolvimento cognitivo dos individuos quanto as influencias
dos contextos sociais, especialmente da escola e da familia.

Sobre o ensino de Educacdo Financeira no ambiente escolar, o presente estudo indica a
existéncia de possiveis influencias dos materiais utilizados na formacdo dos conceitos
pertencentes a esse campo conceitual. Entretanto, por se tratar de uma pesquisa diagndstica e
exploratoria os resultados obtidos permitem fornecer informagdes preliminares sobre essas
questBes, e surgem como pontapé inicial para a realizacdo de pesquisas futuras que se
proponham a investigar o desenvolvimento de conhecimentos econémicos de criangas e
adolescentes a partir do uso desses materiais didaticos.

Ademais, a partir dos resultados obtidos, permitiu identificar alguns conhecimentos-em-
acao no processo de construcdo do conceito de Lucro e as relagdes entre esse conceito e 0s
conhecimentos gerais do ambito econdmico. Acredita-se que a identificacdo desses
conhecimentos, por parte do professor, podem ser o ponto de partida para a compreensao dos
teoremas-em-acao envolvidos no processo de conceptualizacdo de conhecimentos econdmicos,
0s quais devem ser utilizados como uma ferramenta importante para o ensino desses contelldos
especificos de forma a transformar os conhecimentos implicitos (cotidianos) em conhecimentos

explicitos (cientificos).
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5.1 PESQUISAS FUTURAS

A presente pesquisa trouxe importantes contribuicbes a compreensdo do conhecimento
econémico infantil, especialmente por fornecer alternativas ao estudo de no¢bes econdmicas
gerais e sua relacdo com conteudos especificos deste campo conceitual. No entanto, em virtude
dos limites que cercam qualquer estudo, observa-se algumas questdes importantes que precisam
ser melhor consideradas e aprofundadas em estudos futuros.

Os resultados obtidos apontam para a necessidade de realizacdo de outros estudos, devido
a complexidade da tematica que fez com que alguns recortes fossem necessarios. Desta forma
sugere-se que estudos a serem realizados sobre esta tematica considerem (i) ampliar a amostra
para outros anos escolares; (ii) realizacdo de estudos que busquem validar o Teste de
Alfabetizacdo Econémica de criangas/adolescentes para a populacgéo brasileira; (iii) estudos que
promovam a ampliacéo de situagdes que envolvam o conceito de Lucro em contextos diversos,
sobre uma situacdo que ocorre no dia a dia e que nao envolva situagcdes de compra e venda,
como por exemplo, “Terminar a atividade de casa antes do prazo é estar no lucro?”; (iv)
estudos que considerem a influéncia da profissao dos pais ou familiares proximos na construcéo
deste conceito; (V) estudos longitudinais com estudantes que tenham aulas de EFE , com vistas

a acompanhar o processo de construcao de conceitos econdmicos.
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ANEXO A- TERMO DE LIVRE CONSENTIMENTO E ESCLARECIDO (TCLE)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA
POS-GRADUAGAO EM PSICOLOGIA COGNITIVA
NUCLEO DE PESQUISA EM PSICOLOGIA DA EDUCACAO MATEMATICA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(PARA RESPONSAVEL LEGAL PELO MENOR DE 18 ANOS - Resolugéo 466/12)

US IMPAVIDA

L

Solicitamos a sua autorizacdo para convidar o (a) seu/sua filho (a) para participar, como
voluntério (a), da pesquisa: Compreensdo econdmica de estudantes dos anos iniciais e finais
do Ensino Fundamental. Esta pesquisa é da responsabilidade da pesquisadora Sintria Labres
Lautert, CPF 400.657.31034, residente na Rua Charles Darwin 183, apto 801, CEP: 51021-520,
Boa Viagem, Recife — Pernambuco. Telefone: (81) 26268272 — ramal zero; celular: (81)
99159509; email: sintrialautert@gmail.com. Os pais e/ou participante poderdo entrar em
contato com a pesquisadora por quaisquer destes enderecos, inclusive para ligacGes a cobrar.
Também participa dessa pesquisa a estudante de doutorado em Psicologia Cognitiva, Anna
Barbara Barros Leite, CPF 013.437.394-46, email: anna.barbara.leite@hotmail.com; telefones
(81) 984878054, sob orientacdo da responsavel pela pesquisa Sintria Labres Lautert, cujos
enderecos estdo acima mencionados

Caso este Termo de Consentimento contenha informacdes que ndo lhe sejam compreensiveis,
as davidas podem ser tiradas com a pessoa que esta Ihe entrevistando e apenas ao final, quando
todos os esclarecimentos forem dados, caso concorde que o (a) menor faca parte do estudo
pedimos que rubrique as folhas e assine ao final deste documento, que estd em duas vias, uma
via lhe seré entregue e a outra ficard com o pesquisador responsavel.

Caso ndo concorde ndo havera penalizacdo nem para o (a) Sr.(a) nem para o/a voluntério/a que
estd sob sua responsabilidade, bem como sera possivel ao/a Sr. (a) retirar o consentimento a
qualquer momento, também sem qualquer penalidade.

O presente estudo tem por objetivo investigar a compreensdo econémica de estudantes do 3° ao
9° ano do Ensino Fundamental com vistas a problematizar acerca do desenvolvimento de
competéncias, habilidades, atitudes e valores que permitam aos estudantes compreender os
conceitos que estdo envolvidos no mundo econémico,

A pesquisa serd realizada em dois momentos no primeiro momento 0s estudantes serdo
solicitados a resolver dois instrumentos, em aplicacdo coletiva, a Escala de Alfabetizacao
Econdmica — TAE-N (desenvolvida por Denegri e cols. 2004), validado em Séo Paulo, por
Araljo (2007) e um atividade envolvendo raciocinio verbal desenvolvida por Primi e Almeida
(2000). No segundo momento os estudantes serdo entrevistados individualmente buscando
compreender as suas concepcOes sobre lucro. Estas atividades serdo realizadas nas
dependéncias da escola nas datas a serem acordadas com a instituicéo.

O risco psicoldgico que podera acontecer €, por exemplo, € 0 constrangimento, no entanto o
pesquisador devera ter cuidado para que isso ndo ocorra, mas caso 0 estudante ou o professor
ndo se sinta a vontade para continuar realizando as atividades, 0 mesmo podera sair da pesquisa
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a qualquer momento. Sabe-se que os beneficios trazidos por esse estudo serdo superiores, visto
o fato de que os resultados podem ser posteriormente discutidos com a coordenacédo da escola
para que acles possam ser implementadas, como também havera uma maior compreensdo dos
estudantes acerca de aspectos econdémicos com vistas a problematizar acerca do
desenvolvimento de competéncias, habilidades, atitudes e valores que permitam aos estudantes
compreender 0s conceitos que estdo envolvidos no mundo econdmico nas aulas de Educacao
Financeira.

As informac0es desta pesquisa serdo confidenciais e serdo divulgadas apenas em eventos ou
publicacdes cientificas, ndo havendo identificacdo dos voluntarios, a ndo ser entre 0s
responsaveis pelo estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participacdo. Os dados
coletados nesta pesquisa (resultados da Escala de Alfabetizagdo Econdmica — TAE-N;
atividade de raciocinio verbal e a entrevista sobre a nocao de lucro) ficardo armazenados em
pastas de arquivo, sob a responsabilidade de Sintria Labres Lautert, no endereco:
Universidade Federal de Pernambuco - Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas - CFCH — 8°
andar — Nucleo de Pesquisa em Psicologia da Educacdo Mateméatica — NUPPEM — Poés-
graduacao em Psicologia Cognitiva, pelo periodo de minimo 5 anos.

O (a) senhor (a) ndo pagara nada e nem receberd nenhum pagamento para ele/ela participar
desta pesquisa, pois deve ser de forma voluntéria, mas fica também garantida a indenizacdo em
casos de danos, comprovadamente decorrentes da participacdo dele/a na pesquisa, conforme
deciséo judicial ou extra-judicial. Se houver necessidade, as despesas para a participacdo seréo
assumidas pelos pesquisadores (ressarcimento com transporte e alimentacgéo).

Em caso de davidas relacionadas aos aspectos éticos deste estudo, vocé podera consultar o
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFPE no endereco: (Avenida da
Engenharia s/n — Prédio do CCS - 1° Andar, sala 4 - Cidade Universitaria, Recife-PE,
CEP: 50740-600, Tel.: (81) 2126.8588 — e-mail: cepccs@ufpe.br).

Pesquisadora responsavel Estudante de Doutorado PPG
pela pesquisa - UFPE- Psicologia Cognitiva sob orientacéo
PPG Psicologia Cognitiva. da pesquisadora responsavel -UFPE
Telefone fixo : (81) 26268272 Celular: (81) 984878054

Celular: (81) 99159509 i
CONSENTIMENTO DO RESPONSAVEL

PARA A PARTICIPACAO DO/A VOLUNTARIO

Eu, , CPF , abaixo
assinado, responsavel por , autorizo a sua
participacdo no estudo Compreensdo econémica de estudantes dos anos iniciais e finais do
Ensino Fundamental, como voluntario(a). Fui devidamente informado (a) e esclarecido (a) pelo
(@) pesquisador (a) sobre a pesquisa, 0s procedimentos nela envolvidos, assim como 0s
possiveis riscos e beneficios decorrentes da participacdo dele (a). Foi-me garantido que posso
retirar 0 meu consentimento a qualquer momento, sem que isto leve a qualquer penalidade (ou
interrupcgdo de seu acompanhamento/ assisténcia/tratamento) para mim ou para o (a) menor em
questao.
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Local e data

Assinatura do (da) responsavel:

Presenciamos a solicitacdo de consentimento, esclarecimentos sobre a pesquisa e aceite do/a
voluntario/a em participar.

Testemunha 1:

Nome:

Assinatura:

Testemunha 2:

Nome:

Assinatura;
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ANEXO B- TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TALE)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA
POS-GRADUAGAO EM PSICOLOGIA COGNITIVA
NUCLEO DE PESQUISA EM PSICOLOGIA DA EDUCAGCAO MATEMATICA
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VIRTUS IMPAVID 4
LI

TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(PARA MENORES DE 12 a 18 ANOS - Resolugéo 466/12)

Convidamos vocé, ap0s autorizagdo dos seus pais [ou dos responsaveis legais] para participar
como voluntario (a) da pesquisa: Compreensdo econdmica de estudantes dos anos iniciais e
finais do Ensino Fundamental. Esta pesquisa € da responsabilidade da pesquisadora Sintria
Labres Lautert, CPF 400.657.31034, residente na Rua Charles Darwin 183, apto 801, CEP:
51021-520, Boa Viagem, Recife — Pernambuco. Telefone: (81) 26268272 — ramal zero; celular:
(81) 99159509; email: sintrialautert@gmail.com. Os pais e/ou participante poderdo entrar em
contato com a pesquisadora por quaisquer destes enderecos, inclusive para ligacGes a cobrar.
Também participa dessa pesquisa a estudante de doutorado em Psicologia Cognitiva, Anna
Barbara Barros Leite, CPF 013.437.394-46, email: anna.barbara.leite@hotmail.com; telefones
(81) 84878054, sob orientacdo da responsavel pela pesquisa Sintria Labres Lautert, cujos
enderecos estdo acima mencionados

Caso este Termo de Asssentimento contenha informacgdes que ndo lhe sejam compreensiveis,
as davidas podem ser tiradas com a pessoa que esta Ihe entrevistando e apenas ao final, quando
todos os esclarecimentos forem dados e concorde com a realizagdo do estudo pedimos que
rubrique as folhas e assine ao final deste documento, que esta em duas vias, uma via lhe sera
entregue para que seus pais ou responsavel possam guarda-la e a outra ficard com o pesquisador
responsavel.

Vocé seré esclarecido (a) sobre qualquer davida e estard livre para decidir participar ou recusar-
se. Caso ndo aceite participar, ndo havera nenhum problema, desistir € um direito seu. Para
participar deste estudo, o responsavel por vocé deverd autorizar e assinar um Termo de
Consentimento, podendo retirar esse consentimento ou interromper a sua participacdo a
qualquer momento, sem nenhum prejuizo.

O presente estudo tem por objetivo investigar a compreensdo econémica de estudantes do 3° ao
9° ano do Ensino Fundamental com vistas a problematizar acerca do desenvolvimento de
competéncias, habilidades, atitudes e valores que permitam aos estudantes compreender 0s
conceitos que estdo envolvidos no mundo econémico. A pesquisa sera realizada em dois
momentos no primeiro momento os estudantes serdo solicitados a resolver dois instrumentos,
em aplicacdo coletiva, a Escala de Alfabetizacdo Econémica — TAE-N (desenvolvida por
Denegri e cols. 2004), validado em S&o Paulo, por Araujo (2007) e um atividade envolvendo
raciocinio verbal desenvolvida por Primi e Almeida (2000). No segundo momento os estudantes
serdo entrevistados individualmente buscando compreender as suas concepgdes sobre lucro.
Estas atividades serdo realizadas nas dependéncias da escola nas datas a serem acordadas com
a instituicao.
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O risco psicoldgico que podera acontecer €, por exemplo, é o constrangimento, no entanto o
pesquisador devera ter cuidado para que isSo ndo ocorra, mas caso o0 estudante ou o professor
ndo se sinta a vontade para continuar realizando as atividades, 0 mesmo poderé sair da pesquisa
a qualguer momento. Sabe-se que 0s beneficios trazidos por esse estudo serdo superiores, visto
o0 fato de que os resultados podem ser posteriormente discutidos com a coordenacgéo da escola
para que a¢Oes possam ser implementadas, como também havera uma maior compreensdo dos
estudantes acerca de aspectos econdmicos com vistas a problematizar acerca do
desenvolvimento de competéncias, habilidades, atitudes e valores que permitam aos estudantes
compreender 0s conceitos que estdo envolvidos no mundo econdmico nas aulas de Educacéo
Financeira.

As informac0es desta pesquisa serdo confidenciais e serdo divulgadas apenas em eventos ou
publicacdes cientificas, ndo havendo identificacdo dos voluntarios, a ndo ser entre 0s
responsaveis pelo estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participacdo. Os dados
coletados nesta pesquisa (resultados da Escala de Alfabetizagdo Econdmica — TAE-N;
atividade de raciocinio verbal e a entrevista sobre a nocao de lucro) ficardo armazenados em
pastas de arquivo, sob a responsabilidade de Sintria Labres Lautert, no endereco:
Universidade Federal de Pernambuco - Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas - CFCH — 8°
andar — Nucleo de Pesquisa em Psicologia da educagdo Matematica — NUPPEM — Poés-
graduacao em Psicologia Cognitiva, pelo periodo de minimo 5 anos.

Nem vocé e nem seus pais [ou responsaveis legais] pagardo nada para vocé participar desta
pesquisa, também ndo receberdo nenhum pagamento para a sua participagdo, pois é voluntaria.
Se houver necessidade, as despesas (deslocamento e alimentacdo) para a sua participacao e de
seus pais serdo assumidas ou ressarcidas pelos pesquisadores. Fica também garantida
indenizag&o em casos de danos, comprovadamente decorrentes da sua participagdo na pesquisa,
conforme decisdo judicial ou extra-judicial.

Este documento passou pela aprovacdo do Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres
Humanos da UFPE que esta no endereco: (Avenida da Engenharia s/n — 1° Andar, sala 4 -
Cidade Universitaria, Recife-PE, CEP: 50740-600, Tel.: (81) 2126.8588 — e-mail:
cepccs@ufpe.br).

Pesquisadora responsavel Estudante de mestrado PPG
pela pesquisa - UFPE- Psicologia Cognitiva sob orientagdo
PPG Psicologia Cognitiva. da pesquisadora responsavel -UFPE
Telefone fixo : (81) 26268272 Celular: (81) 984878054

Celular: (81) 999159509

ASSENTIMENTO DO (DA) MENOR DE
IDADE EM PARTICIPAR COMO VOLUNTARIO(A)

Eu, , portador (a) do documento de Identidade
(se ja tiver documento), abaixo assinado, concordo em participar do
estudo Compreensdo econdmica de estudantes dos anos iniciais e finais do Ensino
Fundamental, como voluntario(a). Fui informado (a) e esclarecido (a) pelo (a) pesquisador (a)
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sobre a pesquisa, 0 que vai ser feito, assim como 0s possiveis riscos e beneficios que podem
acontecer com a minha participacdo. Foi-me garantido que posso desistir de participar a
qualquer momento, sem que eu ou meus pais precise pagar nada.

Local e data

Assinatura do (da) menor :

Presenciamos a solicitacdo de assentimento, esclarecimentos sobre a pesquisa e aceite do/a
voluntario/a em participar.

Testemunha 1:

Nome:

Assinatura:

Testemunha 2:

Nome:

Assinatura:
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ANEXO C- TESTE DE ALFABETIZACAO ECONOMICA PARA CRIANCAS
(TAE-n)

(Versdo reduzida e traduzida para o portugués)

Nome:

Sexo: Idade:
Série:

Escola:

Este € um questionario sobre dinheiro e as compras. VVocé encontrard varias perguntas, cada
uma com 4 respostas. Vocé deve escolher a que parece a mais certa e fazer um circulo na letra
correspondente.

1. O Sr. Ramon est& muito preocupado porque o preco de todas as coisas esta

subindo e ele pergunta: o que poderia ser feito para controlar o preco das coisas?

O que vocé responderia?

a) Ele deveria dizer ao governo para controlar os precos.

b) Ele poderia dizer as pessoas que ndo comprem nada, e assim as coisas baixariam de preco.
c) Os pregos sobem de acordo com as variaveis econdmicas como a oferta e a procura e,
portanto, ndo se pode controlar sua flutuagéo.

d) Ele poderia dizer a todos os donos de loja que baixem os precos das coisas que vendem.

2. Quem decide quanto dinheiro deve ser feito?

a) O governo é quem cria as leis que regulam a quantidade de dinheiro que deve ser feita.

b) Depende da quantidade de papel que a fabrica tem.

c¢) O Conselho do Banco Central decide de acordo com as variaveis econémicas do pais.

d) Sera feita a quantidade que os donos da fabrica decidirem.

3. No seu bairro instalaram 03 livrarias que vendem material escolar. VVocé acredita que
eles cobrardo o mesmo pelos cadernos?

a) Eles baixardo os precos porque devem competir pelos clientes.

b) Podem cobrar o preco que o governo determinar pelos cadernos.

c) Devem cobrar o mesmo porque os cadernos sao feitos com esse preco.

d) Cobram o que os donos desejam cobrar.

4. O Sr. Pedro é dono de um banco e estd muito preocupado com problemas

econdmicos. O que aconteceria se 0 banco quebrasse?

a) Ele teria que pedir um empréstimo ao presidente para o seu banco poder funcionar.

b) Os funcionéarios do banco ficariam sem trabalho.

c) Os clientes do banco perderiam parte de suas poupancas e o0 banco ndo poderia realizar mais
investimentos.

d) O Sr. Pedro teria que pedir mais dinheiro nas fabricas para o seu banco.281

5. O dono de um supermercado deve comprar pao para vender aos seus clientes. Por
guanto deveria vendé-lo?

a) Pelo mesmo prec¢o que venderam para ele.

b) Deve cobrar o que custou e acrescentar um pouco mais para seu lucro.

c) Pelo prego que quiser, porque é o dono.

d) Pelo preco fixado pelo governo para a venda do péo.

6. Em uma loja no centro da cidade, uma camisa custa 15 reais e em uma loja longe do
centro, a mesma camisa custa 10 reais. Por que ocorre esta diferenca de pregos e € a
mesma camisa?
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a) Porque o dono da loja do centro trabalha mais porque vai mais gente e, portanto, deve cobrar
mais.

b) Porque a loja do centro estd mais bem localizada, portanto, paga mais pela localizacéo e é
isto que aumenta o preco da camisa.

c) A camisa do centro € melhor, por isto é mais cara.

d) Porque o dono da loja do centro quer cobrar mais caro.

7. O que aconteceria se no Brasil fosse encontrada outra regido petrolifera?

a) O Brasil teria mais petroleo.

b) Aumentaria as riquezas do pais, porque haveria mais dinheiro no pais.

c) A pessoa que é dona do terreno onde o petréleo foi encontrado ficaria milionaria.

d) Abaixaria o preco do barril.

8. Como o dinheiro chega aos bancos?

a) Pelos lucros, por meio dos juros e dos investimentos que fazem.

b) As pessoas deixam o dinheiro no banco para ser guardado.

c) Eles pedem as féabricas de dinheiro.

d) O governo envia o dinheiro para 0s bancos.

9. O pai de Catarina deve pagar todos os impostos. Por que deve fazé-lo?

a) Porgue todos os cidaddos devem contribuir com o financiamento das obras do pais.

b) Porque é obrigatdrio.

¢) Porgue os impostos se pagam com as contas de agua e luz.

d) Porque os impostos séo descontados do salario de cada més.

10. O que aconteceria se o0 presidente mandasse distribuir dinheiro, todos os meses, para
todas as pessoas?

a) Aumentaria a quantidade de dinheiro em circulacdo, a moeda seria desvalorizada e haveria
alta de pregos.

b) Seria mau, porque as pessoas néo trabalhariam mais.

c) Seria bom, porque haveria mais dinheiro para fazer compras.

d) A fabrica de dinheiro ndo poderia fazer isto porque gastaria muito dinheiro.

11. O que o governo deveria fazer para solucionar as crises financeiras?

a) Dar ordens para a Casa da Moeda emitir mais dinheiro.

b) Entregar dinheiro aos pobres

c) Implementar novas politicas econémicas

d) Pedir as pessoas gque ajudem os que necessitam.

12. Se Alexandre tivesse sua prépria fabrica de dinheiro e fosse comprar um negocio de
sorvetes e pagasse com este dinheiro; ele estaria agindo mal ou bem?

a) Alexandre estaria agindo bem se tem permisséo do governo para usar este

dinheiro, porém, se ndo tem permissdo, estaria agindo mal.

b) Estaria agindo mal, porque ndo se pode ter sua prépria fabrica de dinheiro.

c) Estaria agindo mal, porque o dinheiro com o qual vai pagar o sorvete é falso e isto € ilegal.
d) Estaria agindo bem porque é seu dinheiro.

13. O que é inflacédo?

a) E quando sobe o preco dos produtos;

b) E quando sobe o preco das coisas porque aumentou a quantidade de dinheiro em
circulacdo, o que desvaloriza a moeda

¢) E quando cresce o0 preco das coisas.

d) E quando o dono da loja decide subir os precos.

14. Pamela pensa que nao lhe pagam o suficiente pelo seu trabalho. O que vocé

acha que ela deve fazer?

a) Deveria falar com o seu patrdo e pedir aumento.

b) Trabalhar mais horas para que lhe paguem mais.



c¢) Conformar-se com o seu salério porque o governo decidiu quanto deve ganhar.

d) Fazer bem o seu trabalho para que o patréo veja.

15. Inécio é médico no hospital e Manuel é jogador de futebol da selecdo brasileira.
Quem recebe mais dinheiro?

a) Inacio, porque para ser médico se estuda mais do que para ser jogador.

b) Inacio, porque ele trabalha porque gosta de ajudar as pessoas.

c) Manuel, porque os bons jogadores de futebol sdo mais raros do que os médicos.

d) Para Inécio e para Manuel pagam de acordo com as horas de trabalho.

16. As familias decidem comer peixe e ndo carne durante a Semana Santa e sua
mae se queixa que o0s precos subiram. Por que isto aconteceu?

a) Porque comer peixe é mais sadio e as pessoas gostam.

b) Porque os pescadores se aproveitam das pessoas e cobram mais.

c¢) Porque aumenta a procura do peixe e diminui a procura de carne.

d) Porque a Igreja proibe comer carne na Semana Santa.

17. Meu avé comprou um terreno ha 50 anos e pagou por ele 20 mil reais. Ele esta
pensando em vendé-lo e ndo sabe quanto cobrar. Vocé acredita que o terreno
agora vale o mesmo tanto?

a) O terreno € 0 mesmo, assim, seu avod deve vendé-lo pelo mesmo preco que comprou.

b) Depende do valor que tenha adquirido pela localizacéo e pelas caracteristicas do terreno.

c) O avd é quem deve decidir se deve cobrar mais ou menos pelo terreno.

d) Vale mais de 20 mil reais porque tudo tem subido de preco.

18. Camila ganhou na Sena. Ajude-a decidir o que deve fazer com o seu dinheiro:
a) Poderia abrir uma caderneta de poupanca a prazo no banco ou investir na Bolsa
b) Poderia levar seu dinheiro ao banco para guarda-lo.

c) Comprar o que desejasse, porém guardar um pouco de dinheiro no cofrinho.

d) Comprar tudo o desejasse para ela e sua familia.

19. Por que temos que ter dinheiro para comprar o que precisamos?

a) Porque é o meio de intercambio econdmico mais eficaz.

b) Porque é o meio para obter bens e servigos.

¢) Porgue se ndo pagar podem levar vocé preso.

d) Porque o governo obriga a pagar com dinheiro tudo o que se compra.

20. As noticias da televisdo anunciaram que o custo de vida tem subido. Por que
isto acontece?

a) Porgue as pessoas tém aumentado 0s seus gastos.

b) Porque a inflacdo € maior que 0 aumento dos salarios.

c) Porque agora custa mais viver.

d) Porque o dinheiro antes valia mais que agora.

21. O que acontece se aumentar a quantidade de dinheiro em circulagéo?

a) A moeda desvaloriza.

b) O preco das coisas vai aumentar.

¢) Nos teremos mais dinheiro para comprar.

d) O governo vai ter mais dinheiro para repartir com as pessoas.

22. Quando vocé compra um chocolate, vocé esta pagando:

a) Paga o custo de fazer o chocolate e o lucro da pessoa que o vende.

b) Porque o dono da loja cobra.

c) Paga o que custa para fazer o chocolate na fabrica.

d) Paga o custo de fazer o chocolate, os impostos e o lucro.
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Fauta de correccion Test Definitivo

ANEXO D- PAUTA DE CORRECAO DO TAE-n

Itens Pauta de comreccion
1. a)z 2. a2
b) 2 b} 1
c)3 c)3
d) 1 d) 2
3. a)3 4. a)z
b) 2 b) 2
c)1 c)3
d) 2 dj) 1
5. a)z2 6. a)z
b} 3 b} 3
c)1 c)1
d) 2 d) 2
7. a1 8. a3
b)3 b) 2
c) 2 c)1
d) 2 d) 2
9. a3 10. a3
b) 1 b) 2
c)2 c) 2
d) 2 d) 1
11. a)z 12. a)z
b) 1 b} 2
c)3 c)3
d) 2 d) 1
13. a)z 14. a3
b)3 b) 1
c)1 c) 2
d) 2 d) 2
15. a)2 16. a)2
b) 1 b) 2
c)3 c)3
d) 2 d) 1
17. a)z 18. a3
b)3 b} 2
cl1 c)2
d) 2 d) 1
15. a)z 20. a)z
b)3 b)3
c)1 c)1
d) 2 d) 2
21. a)3 22, a)2
b) 2 )
c)1 cl2
d) 2 d)3
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