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A liberdade de fumar deve ser entendida como um
representante significativo de todas as liberdades, e
quando ameacada, deve-se procurar
instantaneamente que outros controles estdo sendo
apertados, que outras restrigdes de liberdade estdo
sendo impostas. (KLEIN, Richard, [1993] 1997,
p.34)



RESUMO

Este estudo tem como proposito investigativo analisar o funcionamento do discurso do
Ministério da Salde nas campanhas de enfrentamento ao tabagismo no Brasil. Para a
consecucdo dos nossos propdsitos investigativos, examinamos os discursos das campanhas
realizadas para o Dia Mundial sem Tabaco e para o Dia Nacional de Combate ao Fumo, no
periodo de 1997 a 2017. Nosso arcabouco tedrico se fundamenta nos principios
metodologicos da Analise de Discurso fundada por Michel Pécheux, no final dos anos 60 na
Franca. Nosso trabalho busca compreender como o discurso do Ministério da Saude, ao longo
dos ultimos 20 anos, tem funcionado para produzir uma ruptura na identificacdo dos sujeitos
com o habito de fumar. A partir dessa orientacdo de leitura, buscamos compreender as
diferentes posicOes-sujeitos assumidas pelo Ministério da Salde nas campanhas
antitabagismo. Além dessas questdes, procuramos refletir sobre os modos de designagéo e
referenciacdo do sujeito fumante e da pratica tabagistica nos discursos do Ministério da
Salde, pois compreendemos que os modos de representar o sujeito fumante e a pratica
tabagistica estdo relacionados as formagdes imaginarias projetadas pelo 6rgdo de sadde. Na
esteira do sentido, outras questdes se apresentaram relevantes para discussdo, a saber: como o
discurso sobre a saude é mobilizado nas campanhas?; Como as materialidades discursivas
linguisticas e visuais se articulam para produzir sentidos?; Quais 0s possiveis impactos sociais
que o discurso antitabagismo pode gerar ao fumante?; Como ocorre o silenciamento do
discurso de valorizacdo do tabaco produzido pela industria tabagistica? Qual a funcdo dos
aparelhos Legislativo e Judiciario no processo de estimulo a cessdo do tabagismo? Essas
questbes orientaram 0s nossos gestos de leitura do corpus discursivo, que foi recortado do
catalogo de histdrico de campanhas, publicado em 2017, pelo Instituto Nacional de Cancer,
subdivisdo setorial do Ministério da Salde. Somada a essas questbes mencionadas,
procuramos ainda investigar como as condi¢fes de produgdo socio-historica e ideoldgicas
funcionaram para determinar 0s sujeitos e 0s sentidos, ja que nossas analises sinalizaram para
um processo de exclusdo social do sujeito fumante no mercado de trabalho, em razdo do
imaginario construido historicamente do fumante como sujeito doente que também prejudica
os trabalhadores ndo fumantes, assim como apontaram as determinagdes da légica do capital

que atravessam o discurso sobre a salde.

Palavras-chave: Analise de Discurso. lIdeologia. Tabagismo. Fumante. Satde Publica.



ABSTRACT

This study has the investigative purpose of analyzing the functioning of the Ministério
da Salde discourse in the campaigns against smoking in Brazil. In order to achieve our
investigative purposes, we examined the discourse of the World Tobacco-Free Day
Campaigns and the Dia Nacional de Combate ao Fumo from 1997 to 2017. Our theoretical
framework is based on the methodological principles of Discourse Analysis founded by
Michel Pécheux, in the late 60's in France. Our work seeks to understand how the discourse of
the Ministério da Saude, over the last 20 years, has worked to produce a rupture in the
identification of subjects with the smoking habit. Based on this reading orientation, we seek to
understand the different subject-positions assumed by the Ministério da Saude in anti-
smoking campaigns. In addition to these questions, we sought to reflect on the modes of
designation and referencing of the smoker and smoking in the discourse of the Ministério da
Salde, since we understand that the modes of representing the smoker and smoking are
related to the imaginary formations projected by the health institution. In the wake of
meaning, other issues were relevant for discussion, namely: how is health discourse mobilized
in campaigns? How do linguistic and visual discursive materialities articulate to produce
meanings ?; What are the possible social impacts that anti-smoking discourse can generate to
the smoker ?; How does the silence of the discourse of valorization of tobacco produced by
the tobacco industry occur? What is the role of the Legislative and Judiciary in the process of
stimulating the cessation of smoking? These questions guided our reading of the discursive
corpus, which was cut from the campaign history catalog published in 2017 by the Instituto
Nacional de Céncer, a sectoral subdivision of the Ministério da Saude. In addition to these
issues, we also sought to investigate how the socio-historical and ideological conditions of
production worked to determine the subjects and the meanings, since our analyzes signaled to
a process of social exclusion of the smoker subject in the labor market, due to the historically
constructed imaginary of the smoker as a sick subject that also harms the non-smokers, as

well as pointed out the determinations of the logic of capital that cross the discourse on health.

Keywords: Discourse Analysis. Ideology. Smoking. Smoker. Public health.



RESUMEN

Este estudio tiene como propoésito investigativo analizar el funcionamiento del
discurso del Ministério da Saude en las campafias de enfrentamiento al tabaquismo en Brasil.
Para la consecucion de nuestros propdsitos investigativos, examinamos los discursos de las
campafias realizadas para el Dia Mundial sin Tabaco y para el Dia Nacional de Combate ao
Fumo, en el periodo de 1997 a 2017. Nuestro marco tedrico se fundamenta en los principios
metodoldgicos del Andlisis de Discurso fundada por Michel Pécheux, a finales de los afios 60
en Francia. Nuestro trabajo busca comprender como el discurso del Ministerio de Salud, a lo
largo de los altimos 20 afios, ha funcionado para producir una ruptura en la identificacion de
los sujetos con el habito de fumar. A partir de esa orientacion de lectura, buscamos
comprender las diferentes posiciones-sujetos asumidas por el Ministério da Saude en las
campafias antitabaco. Ademas de estas cuestiones, buscamos reflexionar sobre los modos de
designacion y referencia del sujeto fumador y de la practica tabaquistica en los discursos del
Ministério da Saude, pues comprendemos que los modos de representar al sujeto fumador y la
practica tabaquista estan relacionados a las formaciones imaginarias proyectadas por el
organo de salud. En este sentido, otras cuestiones se presentaron relevantes para discusion, a
saber: ;como el discurso sobre la salud se moviliza en las campafias ?; ¢(Como las
materialidades discursivas linglisticas y visuales se articulan para producir sentidos ?;
¢Cuéles son los posibles impactos sociales que el discurso antitabaco puede generar al
fumador?; ;Como ocurre el silenciamiento del discurso de valorizacion del tabaco producido
por la industria tabacistica? ;Cual es la funcion de los aparatos Legislativo y Judicial en el
proceso de estimulo a la cesidn del tabaquismo? Estas cuestiones orientaron nuestros gestos
de lectura del corpus discursivo, que fue recortado del catdlogo de historico de camparias,
publicado en 2017, por el Instituto Nacional de Céancer, subdivision sectorial del Ministério da
Saude. Sumada a estas cuestiones mencionadas, buscamos también investigar como las
condiciones de produccién socio-histdrica y ideoldgicas funcionaron para determinar los
sujetos y los sentidos, ya que nuestras analisis sefialaron para un proceso de exclusion social
del sujeto fumador en el mercado de trabajo, en razon del imaginario construido
histéricamente del fumador como sujeto enfermo que también perjudica los trabajadores no
fumadores, asi como apunta las determinaciones de la logica del capital que atraviesan el

discurso sobre la salud.

Palabras clave: Andlisis de Discurso. Ideologia. Tabaquismo. Fumador. Salud publica.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa tem como cerne analisar, dentro do contexto social brasileiro, o
funcionamento discursivo das campanhas do Ministério da Saude no combate ao tabagismo.
Para a consecucdo dos nossos propositos investigativos, tomaremos para exame 0s discursos
produzidos por esse 6rgdo de salde para o Dia Mundial sem Tabaco e para o Dia Nacional de
Combate ao Fumo no periodo de 1997 a 2017. O discurso da principal instituicdo de saude do
Brasil sobre o tabagismo se apresenta relevante para um estudo, porque, ao longo dos ultimos
anos, os fumantes desapareceram da convivéncia social nos espagos coletivos. Pracas,
shoppings, restaurantes, bares, cafeterias, livrarias, elevadores, 6nibus, avides, escolas,
universidades, hospitais... todos esses e muitos outros espacgos coletivos sempre estiveram
repletos de fumagca de tabaco, sobretudo, de cigarro.

Acender um cigarro num conglomerado de pessoas sempre foi uma pratica corriqueira
e uma maneira de sociabilidade. Nos espac¢os coletivos, quando o sujeito queria acender um
cigarro e ndo tinha fogo, comumente, aparecia outro sujeito com um fosforo, um isqueiro ou
até mesmo com um cigarro aceso para ajudar o colega fumante. Isso, quando ndo aparecia um
fumante para pedir um cigarro e puxar conversa. Amizades, namoros, negocios, empregos,
muitas relaces foram iniciadas a partir da brasa do tabaco. No entanto, muitas outras foram
desfeitas. Foi o que pude perceber, ao longo da minha vida, ndo sé por conviver com
fumantes, mas também porque fumei.

Cresci num ambiente de fumantes. Meus familiares e vizinhos fumavam. Meus
professores e amigos fumavam em sala de aula. Lia e assistia a comerciais de incentivo ao
tabagismo. Sentia-me atraido pelo imaginario de forca e sucesso dos protagonistas fumantes
dos filmes e dos desenhos animados. Ainda crianga, comprava chocolate em formato de
cigarro para imitar o hbito dos adultos. Era dificil escapar a sedugcdo do habito de fumar. Por
isso, acabei me identificando com aquele pequeno simbolo de prazer e, hoje, de discordia
social. Fumei por mais de uma década e, nos dias que correm, por questdes de salde, ndo
devo fumar mais.

Como eu, muitos fumantes abandonaram o vicio pelas razdes dos maleficios ao corpo.
Estivemos (os ex-fumantes) por um longo periodo de tempo, identificados com o imaginario
positivo projetado pela industria do cigarro e, com isso, nos tornamos dependentes fisicos do
tabaco. Por outro lado, nos ultimos anos, muitos fumantes conseguiram romper com 0
tabagismo devido a dominancia social a identificacdo com outro discurso, o da preservacdo da

saude.
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E considerando essa cisdo, que buscaremos compreender, por meio do discurso
institucional do Ministério da Saude, as determinacdes historicas e ideoldgicas que
funcionaram para estimular/produzir essa ruptura na identificacdo dos sujeitos fumantes com
a prética tabagistica. Objetivando a consecuc¢do da nossa proposta investigativa, conduzimos
este estudo a partir dos fundamentos teérico-metodoldgicos da Andlise de Discurso de
orientacdo francesa, pensada por Michel Pécheux, a partir da década de 1960. Os estudos da
Andlise de Discurso tém como foco o discurso que é entendido como o efeito de sentidos
entre os interlocutores (PECHEUX, [1969] 1997a).

Para essa perspectiva de Andlise de Discurso, no estudo do funcionamento do
discurso, é preciso considerar as condi¢des de producdo discursiva, ponderando 0s dominios
marcantes das condi¢BGes socio-histdricas, psicossociais e linguisticas que constituem 0s
sujeitos e, a0 mesmo tempo, regulam a producédo e os efeitos de sentido dos discursos. Por
esse motivo, a Andlise de Discurso tem como um dos principios de analise a nogdo de
Formacdo Discursiva, concepcdo esta que nos permite entender como 0s sentidos séo
mobilizados no interdiscurso e recortados pela memoria discursa nas praticas de linguagem,
determinando, assim, o que pode e deve ser dito em uma dada Formacao Discursiva.

Desse modo, ao tomarmos como objeto de investigacdo o discurso das campanhas do
Ministério da Salde, podemos observar como esse sujeito discursivo mobiliza saberes no
interdiscurso para produzir sentidos sobre o tabaco e sobre o fumante, no interior do que
estamos designando de Formacao Discursiva Antitabagista. Em nossa reflex&o, consideramos
ainda a nocdo de memdria dos dizeres, pois ela nos permite apontar as posi¢coes ideoldgicas
sustentadas pelo 6rgdo de satde nacional nos modos de designagdo e referenciacao do sujeito
fumante e da sua préatica tabagistica. Esses modos de representar o sujeito fumante estdo
relacionados as formagdes imaginarias projetadas pelo Ministério da Saude que péem em jogo
as contradi¢Bes socio-historicas, ja que, para a Analise de Discurso tanto os sujeitos quanto os
sentidos sdo determinados pela historia e por ideologias.

Essa vertente de Analise de Discurso se coloca como uma abordagem tedrica nao
subjetiva da subjetividade. Quer dizer, quando o sujeito realiza um discurso, materializa
ideologias, que na configuracdo do dizer, produz um efeito de esquecimento daquilo que o
determina. Esse esquecimento por ser da ordem do inconsciente e da ideologia produz efeitos
de evidéncias, que leva o sujeito a pensar que é a origem do dizer e que age sobre sua propria
vontade, ndo se percebendo afetado pelas determinacBes sdcio-histdrica e ideoldgicas. E de
maneira semelhante, o sujeito, em razdo do efeito daquilo que o determina, ndo percebe que

os sentidos séo construcdes histdricas e ideoldgicas e que a instauracdo do sentido ocorre no
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interior de uma dada Formacdo Discursiva, que se torna a matriz de sentido, e com a qual o
sujeito se identifica ou ndo.

Nesse quadro teorico, consideramos também o efeito da posicdo imaginaria que o
Ministério da Saude ocupa nas praticas discursivas, enquanto sujeito protetor da salde
coletiva, ja que o exame do funcionamento dos discursos de suas campanhas de
enfrentamento ao tabagismo no pais favorecerd uma compreensdo das estratégias de
comunicacdo entre a instituicdo publica de saude e a populacdo, sobretudo, por entendemos
que as campanhas antitabagismo funcionam como espaco politico de conflitos e interpelaco
ideoldgica dos sujeitos.

Na busca de examinarmos as estratégias discursivas das campanhas para estimular os
sujeitos a cessacdo do tabagismo, além da reflexdo em torno do imaginario projetado pelo
Ministério da salde sobre o fumante e sobre o tabagismo, outras questbes se fizeram
pertinentes em nosso trajeto investigativo, a exemplo de: como o discurso médico-cientifico é
mobilizado nas campanhas? Quais 0s saberes dominantes no que temos designado de
Formacao Discursiva Antitabagista? Como as materialidades discursivas linguisticas e visuais
se articulam na producéo dos sentidos? Quais 0s possiveis impactos sociais que a tomada de
posicdo de combate ao tabagismo, assumida pelo Ministério da Salde, pode gerar na
sociedade em relacdo ao fumante? Quais os possiveis efeitos de silenciamento que esse
confronto ideoldgico de interesses particulares dos 6rgdos de salde e da industria do tabaco
tém produzido nas praticas de linguagem?

Para responder a esses questionamentos e na observancia de favorecer o entendimento
de nossa abordagem teorica, no primeiro capitulo do nosso trabalho, discutiremos a historia de
expansdo do tabagismo pelo mundo e suas principais formas de consumo para
compreendermos como 0 cigarro suplantou a pratica do cachimbo e do charuto.
Posteriormente, discutiremos as mortes provocadas pelo habito de fumar e como esses
resultados contribuiram para estimular o combate ao tabaco. Além disso, as discussfes sobre a
salde contribuirdo para entendermos como os estudos medicos subsidiaram a criacdo de leis
no Brasil, e favoreceram a queda social do tabaco, contribuindo para o silenciamento dos
discursos de incentivo ao tabagismo. Na esteira dos sentidos, essa reflexao sobre a decadéncia
do tabaco nos permitira uma compreensao de como o discurso antitabagismo do Ministério da
Saude tem mobilizado saberes para estimular sentidos de reprovagdo social do habito de
fumar.

No segundo capitulo, buscaremos trabalhar as noc¢des tedricas que servem de base para

nosso estudo. Inicialmente, faremos algumas consideracbes mais gerais acerca dos



21

posicionamentos de Pécheux sobre os estudos discursivos e, em seguida, buscaremos discutir
alguns dispositivos analiticos basilares para a nossa analise. Para isso, 0 nosso arcabouco
tedrico-metodolégico sera construido pelo exame das nogbes de condi¢Bes de producdo, que
inclui a constituicdo do corpus discursivo, assim como discutiremos a nogdo de formacao
discursiva. Para aprofundar o estudo, daremos continuidade refletindo sobre a nogdo de
sujeito discursivo e sobre a configuracdo do interdiscurso e sua relacdo com a memoria
discursiva. Além desses aspectos, trataremos na sequéncia das nogGes de temporalizacdo do
acontecimento, de designacéo e de referenciacéo do sujeito.

No terceiro capitulo, abordaremos as questfes das analises propriamente. Os n0ssos
comentarios analiticos serdo marcados pela articulacdo dos dispositivos tedricos com 0s
recortes das materialidades discursivas (linguisticas e visuais) das pecas publicitarias. Essas
materialidades foram reunidas no catalogo histérico de campanhas, que foi inventariado pelo
Ministério da Saude juntamente com o Instituto Nacional de Céancer, e publicado em 2017, em
comemoracao aos 20 anos de combate ao tabagismo no Brasil. Esperamos com as analises
indicar as determinacdes ideoldgicas e as contradi¢cdes socio-histérica que configuram a
constitui¢do dos sujeitos e dos sentidos nas praticas discursivas antitabagismo do MS.

Como ultima observacdo para este trabalho, desejo enfaticamente ressaltar que em
nenhum momento, temos a intencdo de desqualificar os desmentir os estudos clinicos que

atestam os maleficios do tabaco a saude.
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2 PARA INICIO DE CONVERSA

“Fumar até o momento final, como um condenado —
dar a Gltima tragada e enfrentar impavido

o pelotéo de fuzilamento.”

Fernando Sabino®

Iniciamos nosso trabalho com o discurso reportado, do cronista Fernando Sabino,

publicado em sua cronica “Da arte de fumar sem ser fumante®”

, em 1973, ndo pelas questbes
estético-literarias, mas por considerarmos a pertinéncia desse discurso para 0 nosso estudo,
particularmente, pelas considera¢des de Sabino no que tange as reflexdes sobre uma pratica
ainda comum entre muitas pessoas: o habito de fumar.

Na cronica, o autor discorre sobre varias questdes a respeito do habito de fumar
cigarros, inclusive menciona as dificuldades que os fumantes tém para cessar o tabagismo?®.
Além disso, no texto, Sabino faz referéncia a leitura, por ele realizada, de um artigo cujo tema
era a reducdo do tempo de vida do fumante em comparagédo com a do ndo fumante. Assim,
com a ironia que lhe é peculiar, o cronista discorre sobre o viver e a inevitavel faléncia do
corpo, que é determinada pela natureza e independe do consumo de cigarros.

Em suas reflex6es, Sabino procura chamar a atencédo dos leitores para a questéo de que
a morte abraca a todos independentemente de os sujeitos serem fumantes ou néo, pois
segundo o autor “viver faz tanto mal a sadde quanto fumar. Viver também é morrer um
pouco” (SABINO, 1973, p.04). Ou seja, fumando ou ndo, todos 0s sujeitos morrerdo; por isso,
ao anunciar que vai acender o Gltimo cigarro, o cronista ironiza com a possibilidade de alguns
sujeitos critica-lo pelos hébitos nocivos a vida, ja que o habito de fumar, lembra o autor, é
acusado pelos estudos clinicos de reduzir o tempo de vida dos fumantes.

Com essas consideragdes iniciais, procuramos destacar, pelo carater cronologico da
publicacdo da crénica, inicio dos anos 70, que o consumo de cigarros ja era tratado na midia

impressa como um habito prejudicial a saude, o que nos permite compreender que 0S

! Disponivel em:

http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=030015_09&pesq=0s%20fumantes%20t%C3%AAM%20
uma%?20probabilidade&pasta=an0%20197 Acesso em: 21 mar. 2018.

2 Qutras versdes desse texto foram publicadas pelo autor: uma em 9 de julho de 1978, no Caderno Viver
Domingo, do Jornal Diario de Pernambuco, se¢éo B, p.1, na se¢éo Dito e Feito, sem titulo; outra no livro A falta
que ela me faz, intitulada O dltimo cigarro, em 1980, pela Editora Record.

3 O tabagismo é o habito de fumar produtos derivados do tabaco. Esta planta herbacea, nativa da América, é
tratada na literatura médica pelo nome cientifico de Nicotiana Tabacum.



http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=030015_09&pesq=os%20fumantes%20t%C3%AAm%20uma%20probabilidade&pasta=ano%20197
http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=030015_09&pesq=os%20fumantes%20t%C3%AAm%20uma%20probabilidade&pasta=ano%20197
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discursos de enfrentamento aos produtos fumigenos* ja circulavam na sociedade a época da
feitura da cronica, alertando os fumantes sobre 0s perigos do tabagismo a vida.

Nas ultimas décadas, posicionamentos contrarios ao tabagismo, especialmente, os
oriundos do campo da salde, tém procurado estimular mudangas radicais na cultura do fumo
no mundo. Desde os anos 50, varios estudiosos divulgaram resultados de pesquisas cientificas
sobre a relacdo da pratica tabagista e o desenvolvimento de cancer, inclusive entre medicos
fumantes, como se observa nos estudos realizados na Inglaterra pelos pesquisadores Doll e
Hill (1950, 1954).

Embora essas pesquisas datem de meados do século passado, é possivel percebermos
que os conflitos em torno do tabaco ndo sdo recentes, pois, quando se analisa a histéria de
dominancia da erva pelos cinco Continentes, se percebe que ela produziu — devido aos
interesses de grupos — um cenario de confrontos em todas as épocas, sendo marcada por
questionamentos, rejeicGes e proibicdes em diversos paises, como se observa no estudo de
Mackay e Eriksen (2002).

Atualmente, a expansdo do tabaco pelo mundo tem sido combatida em um cenario
conflituoso de interesses particulares entre a inddstria cigarreira e 0s 6rgdos de saude. As
pesquisas médico-cientificas em torno dos maleficios do tabaco & populacdo mundial ndo
param de ser elaboradas. Muitos trabalhos académicos, sobretudo de combate ao cigarro,
resultantes de parcerias entre diversos pesquisadores sdo amplamente divulgados pelos 6rgdos
de salde.

Dentre a vasta literatura académica cientifica de natureza antitabaco, citamos os
trabalhos de Mackay e Eriksen (2002), Mackay, Eriksen e Shafey (2006), WHO (2008,
2017a, 2017b), Shafey et. al. (2009), INCA (2007, 2011a, 2011b) Mackay, Eriksen e Ross
(2012), Eriksen et. al. (2015), Pinto et. al. (2017) Drope e Schluger (2018) cujos resultados
tém buscado estimular e subsidiar os 6rgaos governamentais de controle social (Legislativo) a
assumirem uma posi¢do mais enérgica de combate ao tabagismo no Brasil e no mundo. Esses
estudos buscam revelar os prejuizos econdmicos que o tabaco gera para os cofres publicos
tanto com os gastos em assisténcia médico-hospitalar e com as mortes de trabalhadores
fumantes ativos e passivos quanto com a perda de produtividade nas empresas devido a
incapacidade laboral.

Esse cenario conflituoso de enfrentamento ao tabaco sempre marcou o seu percurso de

expansdo comercial. Quando se examina a histdria de disseminacdo da erva pelo globo é

4 Compreende-se por produtos fumigenos qualquer produto derivado do fumo (tabaco).
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possivel verificar que os discursos contrarios ao tabagismo surgiram ainda no século 16,
qguando a planta foi encontrada pelos europeus no Novo Mundo, lembra Cabrera Infante
([1985] 2003)°. E, embora os discursos de rejeicdo ndo apresentassem exatamente a mesma
perspectiva e semelhante abrangéncia mundial no combate a pratica tabagista, como se
percebe na atualidade, fumar, em alguns paises, poderia levar a pena capital, reforcam
Mackay e Eriksen (2002).

No Brasil, nos anos 80 do século passado, agdes publicas® governamentais na éarea
legislativa estimularam o surgimento de campanhas’ na area da salde para iniciar o
enfrentamento® ao tabagismo no contexto nacional. Essa tomada de posi¢do do governo
brasileiro se fazia necessaria, pois o tabagismo havia sido apontado, em 1980, pela revista
Veja, em matéria de capa intitulada “A Batalha contra o fumo” (edi¢do n° 606), como uma
preocupacdo da Organizacdo Mundial de Salde. Nessa edicdo, a Veja® em sua reportagem “A
epidemia do século” (p.76) se refere ao tabagismo como um problema mundial de saude
publica a ser combatido.

Nesse quadro brasileiro de luta contra o habito de fumar, as intervencdes legislativas
do governo para conscientizar a populacdo em relacdo aos maleficios do tabagismo ao corpo
refletem, na verdade, as mobilizagdes de 6rgdos de satde publica (nacionais e internacionais)
tais como o Ministério da Saude (doravante, MS) por meio do Instituto Nacional de Cancer
(deste ponto em diante, INCA), a Organizacdo Pan-Americana da Saude (tratada de agora em
diante, OPAS) e a Organizacdo Mundial de Saude (a partir de agora, OMS) que juntos
fortaleceram a batalha contra o tabaco no Brasil e no Mundo. Os resultados dos estudos
clinicos apresentados por essas organizacfes tém servido para amparar as a¢cdes dos governos

em relacdo as medidas restritivas no que tange a proibicdo das publicidades, ao cerceamento

5 Para ajudar o leitor na compreensdo das informagdes, quando ndo estivermos utilizando a primeira edigdo da
fonte bibliografica, marcaremos a primeira edi¢do entre colchetes, no interior dos parénteses, junto a edicéo
consultada para a feitura deste estudo.

6 A Lei Federal 7.488/1986 decretou o dia 29 de agosto de cada ano, como o Dia Nacional de Combate ao Fumo.
De acordo com o dispositivo juridico, essa data deveria ser marcada anualmente por atividades educativas de
conscientizacdo da populacéo, em especial o fumante, sobre os riscos da prética tabagista a satde.

" Neste trabalho, diferente de alguns autores (VESTERGAARD; SCHRODER [1985], 2004) ndo faremos
distingdo entre publicidade e propaganda por entendermos que ambas sdo da ordem discursiva de andncios.

8 Nos anos 80, 0 Governo brasileiro langou uma campanha de enfrentamento ao habito de fumar. Na época, as
ilustracbes  das  pecas  publicitarias  foram  realizadas  por  Ziraldo. Disponivel  em:
https://noticias.bol.uol.com.br/folhaonline/ilustrada/2012/08/29/veja-cartazes-contra-o-fumo-feitos-por-ziraldo-
na-decada-de-1980.jhtm Acesso em: 17 mai. 2018.

% Destacamos que a escolha da revista Veja, como fonte de dados e opinido sobre o tabagismo, se justifica pela
for¢a desse veiculo de comunicagdo e “informacdo” em fazer circular nacionalmente saberes importantes a
coletividade. Além dessa questdo de ampla informacéo, a forga politica que esse aparelho midiatico produziu, ao
longo dos ultimos 50 anos, projetou um imaginario social de importancia politica na comunicacéo brasileira, e
que permite, ainda na atualidade, a revista Veja emitir opinides e produzir pautas de discussfes sobre os mais
variados temas, interpelando sujeitos a assumirem os posicionamentos politico-partidarios da revista.



https://noticias.bol.uol.com.br/folhaonline/ilustrada/2012/08/29/veja-cartazes-contra-o-fumo-feitos-por-ziraldo-na-decada-de-1980.jhtm
https://noticias.bol.uol.com.br/folhaonline/ilustrada/2012/08/29/veja-cartazes-contra-o-fumo-feitos-por-ziraldo-na-decada-de-1980.jhtm
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dos espacos de consumo e a elevacdo de impostos dos derivados do tabaco como estratégias
de enfrentamento a prética tabagista (MACKAY, ERIKSEN, 2002; ERIKSEN et al. 2015;
WHO, 2008).

As pesquisas medico-cientificas também contribuiram para a insercdo de adverténcia
dos males do tabaco a salde nas embalagens de cigarros (MS, 2008), a fim de ampliar as
acOes da politica de enfrentamento ao tabagismo no Brasil. Esse tipo de intervencdo
publicitaria nos produtos tem contribuido com as campanhas antitabagismo que sdo
promovidas pelo MS, assim como as Leis, Decretos e Portarias capazes de proibir e
criminalizar o ato de fumar (ex. Lei n°12.546/2011) tém auxiliado a reducéo do tabagismo no
Brasil (PROJETO ITC 2014, 2017).

Essas praticas discursivas do governo se alinham as posturas politicas e as orientagdes
internacionais da Convencdo-Quadro para o Controle do Tabaco da Organizacdo Mundial de
Satde (doravante, CQCT/OMS)%¥. As politicas de salde publica as quais se filiam os
discursos do MS, na representacdo do INCA, podem ser observadas nos relatorios elaborados
em conjunto pelo INCA, CONICQ (2014, 2017) e INCA (2018) para explicitar a organizacao
politica nacional de controle do tabaco e para detalhar os resultados das agdes sociais e
educativas do governo brasileiro.

Os resultados apresentados nos relatérios desses 6rgaos sobre os efeitos da politica
nacional de enfrentamento ao tabaco refletem as transformacdes sociais pelas quais o Brasil
tem passado, nas ultimas décadas, em funcdo das rupturas discursivas que se produziu em
relacdo a pratica tabagista. Essa cisdo discursiva em nosso pais foi marcada especialmente
pelo Legislativo Federal, quando esta instancia governamental promulgou a Lei n°® 9.294, em
15 de julho de 1996'!. Essa Lei ao entrar em vigor em todo territorio nacional impds
restricdes tanto a publicidade quanto ao consumo do tabaco e seus derivados em espacos
publicos coletivos, até entdo livres no Brasil. Com esse dispositivo juridico, o Governo
Federal promoveu rupturas ideoldgicas em relacdo a liberdade do consumo do tabaco no

Brasil, fortalecendo, assim, os discursos do MS*2 contrarios a pratica tabagista.

10 o documento completo esta disponivel em:
http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee/Conven%C3%A7%C3%A30-
Quadro+para+o+Controle+do+Tabaco+em+portugu%C3%AAs.pdf?MOD=AJPERES& CACHEID=5a3abd004e
b68a22a09bb2f11fae00ee Acesso em: 19 abr. 2018.

11 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I9294.htm Esta versdo da Lei ja traz todas as
atualizac@es legislativas. Acesso em: 10 jul. 2018.

2.0 MS atua no combate ao cancer por meio do INCA. Assim, o INCA é uma subdivisdo responsavel pelas
politicas de combate ao tabagismo, bem como é responsavel pela organizagdo do arquivo médico-cientifico que
fundamenta essa politica de controle. O INCA, sob a tutela do MS ainda é responsavel pelas campanhas
antitabagismo do dia 29 de agosto, Dia Nacional de Combate ao Fumo e do dia 31 de maio, Dia Mundial sem
Tabaco.



http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee/Conven%C3%A7%C3%A3o-Quadro+para+o+Controle+do+Tabaco+em+portugu%C3%AAs.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee
http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee/Conven%C3%A7%C3%A3o-Quadro+para+o+Controle+do+Tabaco+em+portugu%C3%AAs.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee
http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee/Conven%C3%A7%C3%A3o-Quadro+para+o+Controle+do+Tabaco+em+portugu%C3%AAs.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=5a3abd004eb68a22a09bb2f11fae00ee
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9294.htm
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Nesse contexto de rupturas, os discursos de incentivo e de valorizacdo da pratica
tabagista — posicionamentos até entdo dominantes nas praticas discursivas no pais — foram
confrontados pelos sentidos regulatorios e proibitivos estabelecidos pelos discursos da Lei n°
9.294/1996. Apds a publicagdo dessa Lei, as campanhas de salde publica de enfrentamento ao
tabagismo (elaboradas sob a tutela do MS e orientadas pelas determinacdes ideoldgicas
capitalistas de interesses econdémicos contrarios ao consumo do tabaco para se garantir uma
economia dos recursos publicos financeiros) passaram a inscrever seus discursos em um
dominio de saber discursivo designado, por nés, de Formagao Discursiva Antitabagista®®, isto
é, um espaco de regulacdo e producdo de sentidos que gerencia o que pode e deve ser dito
(PECHEUX, [1975] 2009), em funcdo das determinacBes ideoldgicas que dominam as
posicdes sustentadas pelos sujeitos do discurso.

Assim, na observancia de compreender o funcionamento discursivo das campanhas de
oposicdo ao tabagismo produzidas pelo MS na sociedade brasileira, vamos, a seguir, pautados
em estudos de diversos campos do conhecimento humano, apresentar uma breve
contextualizacdo historica da expansao e comercializacdo do tabaco pelo mundo, assim como
apresentaremos os conflitos discursivos resultantes das relacdes entre a pratica tabagista e as
mortes por cancer'®, sobretudo no contexto brasileiro para compreendermos as rupturas
ideoldgicas nas praticas discursivas tabagistas. Além desses pontos, procuraremos em nossa
abordagem examinar as mudancas sociais instauradas pela legislacdo antitabagismo no Brasil,
tendo como foco, por um lado, as restricdes da publicidade tabagista e, por outro, a discusséo
acerca do incentivo da propaganda antitabagismo por parte do governo!® para dissuadir o

fumante da pratica tabagista em nosso contexto sdcio-historico.

2.2 TABACO: NO PRINCIPIO ERA A ERVA

De acordo com o Dicionario Houaiss de lingua portuguesa (2001), o radical fum
origina-se no latim fiimus e sugere sentidos de “‘fumaca e vapor’, atestado em todas as
épocas, panromanico” (HOUAISS, 2001, p.1400). O radical em questdo, dentre muitas

possibilidades, derivou designacdes como fumo, fumaca, fumar e fumante que, embora

13 Esta nogdo sera discutida no segundo capitulo, p.126.

14 Nossos apontamos histéricos serdo guiados por observagdes extraidas de fontes bibliograficas cujo tema recai
sobre o tabagismo no Brasil e no mundo. De uma maneira geral, apresentaremos uma sintese apenas de pontos
necessarios a compreensdo do nosso corpus.

15 para auxiliar a consecucéo de nossas analises, consultaremos o site do Planalto Central do Brasil para o exame
dos dispositivos juridicos. Os links das leis citadas neste estudo serdo disponibilizados em nota de rodapé ao
longo do trabalho.
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compartilhem ecos de uma memdria, ndo dizem a mesma coisa quando inscritos em discursos
nos processos de designacdo para identificar ou de referéncia para particularizar um sujeito ou
o0 hébito de fumar.

Assim, nos modos de funcionamento discursivo, de acordo com o Dicionario Houaiss
(2001), o termo fumo designa um “produto gasoso que Se desprende dos corpos em
combustdo; fumaca” (HOUAISS, 2001, p.1401). Nesse entendimento, a fumaca é uma
“por¢ao de vapor resultante de um corpo em chamas” (HOUAISS, 2001, p.1400), enquanto
fumar é “aspirar e expirar o fumo do tabaco” (HOUAISS, 2001, p.1401). Logo, o fumante é
“que ou quem fuma; fumador, fumista” (HOUAISS, 2001, p.1401), ou seja, aquele que inala a
fumaca de tabaco, podendo, assim, ser ativo ou passivo™®.

Essas observacOes iniciais sdo necessarias, sobretudo pelo recorrente aparecimento
dessas designacdes e referenciacdes nos discursos do MS em suas campanhas antitabagismo.
Além disso, os apontamentos sobre 0s sentidos sugeridos pela memdria desse radical servem
para elucidarmos com mais acuidade as motivacdes socio-historicas que marcam as diferencas
e aproximac0Oes de sentido entre fumo e tabaco, visto que a designacdo fumo (aquilo que
produz fumaca) € historicamente anterior a designacdo cientifica Nicotiana Tabacum —
usualmente Tabaco’ — utilizada para identificar a erva encontrada na Ameérica, pelos
europeus, no século 15, como veremos a seguir.

Segundo Cabrera Infante, ([1985] 2003, p.18) “tudo comegou no Novo Mundo, onde o
tabaco ndo era para os cavalheiros, mas para os feiticeiros — e para o chefe titular dos indios:
aquele que se enfeitava com penas”. Essas observagdes do autor a principio nos mostram que
os indigenas americanos cultivavam a erva e a utilizavam em suas praticas ritualisticas antes
mesmos dos europeus chegarem por estas terras. Esse entendimento se justifica, ainda, se
consideramos os apontamentos de Mackay e Eriksen (2002). Segundo esses autores, ha cerca

de mil anos a.C., os “indigenas american0s comecaram a fumar e usar enemas de

16 Designa-se de fumante passivo o ndo-fumante, isto ¢, o sujeito que inala a fumaga do tabaco de maneira
involuntaria devido a exposicdo tabagistica ambiental a qual estd submetido pela convivéncia com fumantes
ativos.

17 A designacio Tabaco, segundo o Dicionario Houaiss (2001, p. 2.652) apresenta “ETIM. esp. Tabaco (1935)
‘erva de cujas folhas se faz o fumo; pode provir de voc. Aborigine do Haiti, j& que, conforme testemunhou
Cristévdo Colombo, em 1492, essa planta e o costume de fumar suas folhas existiam na América e cronistas
espanhdis do sXVI afirmam que o voc. é haitiano, em sua orig.; segundo Corominas, contudo, tabacco, atabaca
e f. analogas ja se documentam na Espanha e na Italia c1410, antes do descobrimento do Novo Mundo; as pal.
Tabacco, atabaca etc. (do &r. tabbaq ou tubbag, sIX) designavam plantas que tonteavam e adormeciam, dai 0s
espanhois terem chamado tabaco as folhas (e, consequentemente, & planta) que embebedavam os antilhanos,
quando fumadas; nesse caso, a palavra teria ido da Europa para a América, sendo, portanto, de orig. ar.; do esp. o
voc. estendeu-se as linguas europeias, ing. tabacco (1588), it. tabacco (1598), fr. tabac (1599), port. tabaco
(sXVI-XVII), al. Tabak, hol. taback, din. e sueco tobak, pol. tobaka, rus. Tabak, todos do sXVIL.”
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tabaco”®[traducdo nossa] (MACKAY & ERIKSEN, 2002, p.19). Ou seja, os indigenas
conviviam naturalmente com o habito de fumar, porque o consumo da planta entre os
aborigenes, no geral, era para finalidades medicinais e ritualisticas.

Essa singela planta era desconhecida pelos europeus até ser encontrada por Cristovao
Colombo, que a tornou famosa no Velho Mundo. Nativa das Américas, ela ganhou espaco
gracas aos espanhois ultramarinos que ensinaram o mundo a fumar. Colombo, seguindo os
anseios de muitos exploradores da época, veio para estas terras em busca de especiarias e de
ouro, mas ndo encontrou este Ultimo na proporcdo que esperava descobrir (CABRERA
INFANTE, [1985] 2003). No entanto, mesmo néo tendo conseguido desfrutar das especiarias
e do vil metal como planejava, o colonizador europeu acabou conhecendo um vegetal
marrom-dourado capaz de seduzir e instigar pessoas ao redor do mundo a gastarem fortunas
para transforméa-lo em fumaca, sem que se percebessem também reduzidas as cinzas, lembra
Cabrera Infante ([1985] 2003).

Assim, com o passar dos séculos, desde o seu achamento até a sua comercializacdo
mundial pelos europeus, 0 tabaco se tornou motivo de discordia social e inclusive de
processos judiciais, reforca Williams (2007). A erva se transformou na inimiga nidmero um
dos 6rgdos de satde publica por ser considerada a maior causadora de mortes de pessoas por
cancer, em todo o mundo. Conforme aponta o relatério da WHO (2017b, p.xii), “o uso do
tabaco é agora uma ameaca bem documentada para a salde global. Ele mata mais de 7
milhdes de pessoas por ano e é certamente a maior causa mundial de morte evitavel”.

Os danos causados pelo tabaco ao corpo humano e o elevado niumero de mortes de
fumantes ativos e passivos contribuiram para o surgimento de discursos que levaram as
publicidades de incentivo ao consumo dos derivados da erva — especialmente nas Gltimas
décadas — a serem suplantadas pelas campanhas antitabagismo do MS, que tém funcionado
como pratica discursiva de combate ao ato de fumar no territdrio brasileiro. Esse cenario
social de confronto ideolégicos no campo publicitario € marcado por interesses econdémicos
atuais (de um lado o lucro das empresas tabagistas, do outro os 6rgdos de salude visando a
economia dos gastos no tratamento de doencas provocadas pelo tabaco), e, embora nao se
possa desconsiderar que os discursos contrarios ao tabagismo sempre marcaram a sua
expansao comercial ao redor do mundo, é observavel que “as primeiras objecdes ao tabaco

eram morais em vez de médicas”, lembra Klein ([1993] 1997, p.29).

18 “Indigenous Americans begin smoking and using tobacco enemas” (MACKAY; ERIKSEN, 2002, p.19)
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Conforme destaca Cabrera Infante ([1985] 2003), é dificil precisar quem foi o
primeiro homem a levar o tabaco para a Europa, visto que, nesse universo mistico do tabaco,
muitas narrativas procuraram explicar o translado da erva do Novo Mundo para o Velho
Continente. De qualquer maneira, de todos os relatos, um de grande importancia histdrica
envolveu o fil6logo e embaixador francés Jean Nicot, enquanto ele residia em Portugal®®.

De acordo com os apontamentos de Cabrera Infante ([1985] 2003), esse porta-voz
francés enviou sementes da planta para a rainha da Franca, Catarina de Médici, nos anos de
1560. Por esse motivo, o0 embaixador teria sido o principal responsavel por introduzir o tabaco
nesse pais europeu, principalmente, por ele considerar a planta sagrada e benéfica para a
salde. O filélogo recomendou a rainha que a erva fosse cultivada, pois suas folhas serviam
para limpar os dentes, fazer gargarejo e inalagcdes, assim como seu pO era um poderoso
remédio. Essas orientagdes curativas e 0 uso da planta pela rainha levaria o tabaco a ficar
conhecido na época do reinado de Catarina, como a Erva da Rainha, destaca Cabrera Infante
([1985] 2003).

No entanto, mesmo a erva se tornando popular por meio da realeza, seria Jean Nicot o
homenageado com o nome cientifico da planta: “Nicotiana Tabacum”, destaca Rosemberg
(2003, p.04). De acordo com este autor, “em 1809, Vauquelin identificou no extrato do tabaco
um principio basico nitrogenado, denominando de ‘nicotianina’. Em 1828, Posselt e Reimann
da Universidade de Heildelberg isolaram o referido principio denominando-o ‘nikotin’”
(ROSEMBERG, 2003, p.04).

A nicotina é um alcaloide presente na folha do tabaco. Ela tem em sua composicao
quimica uma forte capacidade de provocar dependéncia fisica e psicolédgica, desenvolvendo
uma sindrome de abstinéncia quando ausente no organismo de quem fuma, destaca Nunes et
al. (2011). Essa substancia é considerada uma droga devido a dependéncia que ela causa, por
isso 0 consumo do tabaco é entendido como uma doencga crbnica progressiva, pois sua
abstinéncia provoca no fumante sintomas de irritabilidade, insdnia, ansiedade e depressao,
realca Nunes et. al (2011).

Assim, com base nas informacGes mencionadas, é possivel percebermos que tanto as
ideias de beneficios a saude quanto o vicio oriundo da dependéncia quimica colaboraram para

0 tabaco ter rapida aceitacdo social. Essa receptividade a erva acabou por favorecer a

19 Salientamos neste ponto do trabalho, que o suscito recorte socio-histrico tem por finalidade apresentar uma
contextualizagdo documental do memordvel que a erva recupera com a designacdo cientifica Nicotiana
Tabacum.
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comercializacdo de seus derivados durante a colonizacédo europeia, promovida pelas poténcias
econdmicas e bélicas do Velho Mundo, a partir do século 16.

No trajeto historico do tabaco, percebemos que, desde o século 16%, os europeus
comecaram, para fins comerciais, a cultivar a planta em S&o Domingo e em Cuba, na América
Central. Essa manufatura, destaca Cabrera Infante ([1985] 2003), decorre da necessidade de
expansdo dos negocios, pois 0 consumo da planta se mostrava economicamente viavel para
compensar a insatisfacdo dos espanhdis em relacdo a frustracdo de ndo encontrar ouro
suficiente na regido. Era, portanto, necessario transformar a planta seca marrom-dourado em
algo rentavel para os exploradores. Assim, o mercado prospero e vantajoso do tabaco
estimulou a cobica e o cultivo da erva para exportacdo ndo apenas dos espanhdis, mas
também dos portugueses, na regido do Brasil.

Segundo Prado Jr. ([1942] 1997] em nosso pais, a lavoura do tabaco, semelhante a do
algodao e a da cana-de-acucar, era marcada pela predominéncia do trabalho escravo. Por isso,
realca o autor, a medida que essa postura escravagista se fortalecia nas lavouras do pais,
aumentava também a proeminéncia social de cultivo do tabaco, elevando-o, inclusive, a
categoria de moeda comercial para o escambo de escravos na Africa, pelos portugueses.
Assim, até as proibigdes da escraviddo impostas pela Inglaterra a Portugal, em 1815, a
principal forma de aquisicdo de negros traficados para a Bahia era 0 escambo com tabaco,
aponta Prado Jr. ([1942] 1997).

Nessa conjuntura mercadologica, embora os produtos derivados do tabaco se
tornassem cada vez mais valiosos e populares em diversos paises e 0 comércio tabagista
comegasse a se desenvolver de maneira proeminente, a aceitagédo do tabaco nédo se dava de
maneira homogénea para todos os sujeitos e em todos as na¢cdes a medida que o habito de
fumar ia sendo introduzido nas culturas ndo amerindias.

A exemplo dessa recusa, durante o século 17, na Turquia, fumar se tornou crime
punivel com morte e os fumantes eram executados como infiéis; enquanto isso, no Império
Chinés, era proibida a distribuicdo, 0o uso e a plantacdo do tabaco, e aqueles que
desobedecessem as ordens eram punidos com decapitacdo, destacam Mackay e Eriksen
(2002). Ainda, de acordo com esses autores, na Inglaterra, o rei James I, em 1604, se
posicionou contra a pratica tabagista, escrevendo o "A Counterblaste to Tobacco"?. Nesse

texto, o rei criticava o habito de fumar, pois considerava o tabaco repugnante tanto pelo cheiro

20 para maiores detalhes da histdria do tabaco conferir: http://archive.tobacco.org/History/Tobacco History.html
Acesso em: 11 nov. 2017.
2l Para a leitura completa do texto conferir: https://www.laits.utexas.edu/poltheory/james/blaste/blaste.html
Acesso em: 18 nov. 2017.



http://archive.tobacco.org/History/Tobacco_History.html#aa4
http://archive.tobacco.org/History/Tobacco_History.html
https://www.laits.utexas.edu/poltheory/james/blaste/blaste.html
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quanto por julga-lo prejudicial a saude. De qualquer forma, as criticas do rei e 0 aumento das
taxas sobre a importacdo da erva aplicado pelo monarca ndo impediram que, em 1614,
existissem nos arredores de Londres 7000 lojas para vender o tabaco, realcam Mackay e
Eriksen (2002).

Dito isso, podemos observar que os discursos de oposi¢do a pratica tabagista que
presenciamos nas sociedades contemporaneas, por meio das campanhas dos 6rgdos da saude,
ndo sdo recentes; pelo contrario, 0s atuais discursos antitabagismo recuperam, na verdade,
discursos outros que o monopolio econdmico da inddstria tabagista tentou silenciar, ao longo
dos altimos cinco séculos, por um fator ébvio, o lucro monetario.

Considerando, portanto, 0s objetivos de investigacdo deste trabalho (compreender os
modos de funcionamento dos discursos do MS no enfrentamento do tabagismo no Brasil),
somos forcados a silenciar muitos acontecimentos que marcaram a trajetéria de expansdo e
recusa do tabaco pelo mundo, uma vez que a planta Nicotiana Tabacum alcangou um patamar
de sucesso ao se expandir pelos cinco Continentes, em suas diversas formas de consumo.

Atualmente, o tabaco pode ser consumido mascado ou cheirado em po, fumado em
charutos, cachimbos, cigarros blend e eletronicos, cigarrilhas ou narguilé. Todavia, essa
diversidade de modos de consumo nem sempre existiu. O império econémico do tabaco
floresceu junto com o0s avancos territoriais e tecnologicos das grandes nagdes e,
consequentemente, os modos de consumo dos produtos derivados do tabaco passaram por
transformacbes e se modernizaram com o processo de industrializacdo das sociedades,
principalmente, os cigarros, como veremos nas proximas secdes.

De qualquer forma, mesmo diante do silenciamento de discursos (reflexdes sobre a
presenca do tabaco na vida do homem em diversos contextos socio-historicos) se faz relevante
— para o entendimento de nosso corpus investigativo — apresentarmos uma concisa descricéo e
funcionalidade de trés modalidades de consumo do tabaco (cachimbo, charuto e cigarro) que,
notadamente, serviram para construir o status de glamour, charme, luxo, sofisticacao,
liberdade, sucesso e elegancia aos quais estiveram identificados o fumante e a prética
tabagista no mundo. E, em especial, no Brasil, até o surgimento do discurso Legislativo, em
1996, que estabilizou o discurso de criminalizacdo do ato de fumar no territorio nacional,
reforcando os programas e as campanhas antitabagismo dos 6rgdos de salde.

Com os apontamentos acima objetivamos, portanto, tecer sucintas observacfes a
respeito do descobrimento do tabaco pelos europeus, além de esclarecermos as motivacdes
histéricas das designacbes fumo, tabaco e nicotina. Nessa perspectiva esclarecedora,

buscamos ainda elucidar alguns pontos a respeito da aceitacdo comercial dos produtos
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derivados do tabaco, bem como a sua rejeicdo em alguns paises, pois € necessario
compreender que os discursos antitabagismo ndo sdo recentes na historia comercial desse
produto, visto que eles surgiram juntamente com a universalizagdo do tabaco e seus modos de
consumo, destaca Klein ([1993]1997).

Desse modo, a apresentacdo da triplice forma de consumo de tabaco nos permitira
compreender como a prética tabagista do cigarro suplantou socialmente a do cachimbo e a do
charuto no processo de massificacio do habito de fumar. E, ao mesmo tempo, as
consideracdes sobre esses instrumentos de consumo facilitam o entendimento das motivagGes
sociais que levaram o cigarro a se tornar o simbolo de combate ao tabagismo no Brasil e no
mundo, e, consequentemente, esses apontamentos auxiliam a analise do funcionamento

discursivo das campanhas antitabagismo do MS.

2.3 AS TRES FACES DO TABACO

O cachimbo, o charuto e o cigarro sdo elementos que se configuram dentro de cenarios
sociais e historicos que lhes vao conferindo prestigio e, consequentemente, agregando
sentidos valorativos de elegancia, charme e beleza, por exemplo. Devido as diversas
predicagdes atribuidas ao habito de fumar em decorréncia desses objetos, teceremos a seguir
algumas consideracdes a respeito dessas formas de consumo que envolvem a pratica tabagista
a fim de compreendermos o combate ao tabagismo no discurso institucional?? do MS.

Para um melhor entendimento do exposto acima, comegaremos nossas observacgoes
sobre o uso do cachimbo (um dos instrumentos mais antigos de consumo da erva) e as
dificuldades de uso que limitaram a difusdo desse método de consumo para toda a populacéo.
Posteriormente, abordaremos o charuto (modo de consumo anterior & invencdo do cigarro
industrializado) e os processos complicadores para massificacdo de seu consumo. E, por fim,
discutiremos sobre o cigarro industrializado e seus procedimentos de feitura, ascenséo social e
as estratégias midiaticas de divulgagdo que tanto contribuiram para a construgdo de efeitos de
sentidos positivos do fumante e do habito de fumar.

Buscamos, dessa maneira, em nossa abordagem, apontar nas descri¢des e nas analises

desses instrumentos alguns imaginarios construidos socialmente para a valorizacdo de cada

22O discurso institucional, de acordo com Cruz (2008), deve ser entendido como o discurso produzido por um
sujeito de natureza juridica (6rgdos pubicos e/ou privados) que materializa a orientacdo ideoldgica de
determinada organizagdo ao tratar de um tema especifico. No caso em questdo, o MS, pelo lugar social que
ocupa de 6rgdo protetor da salde, se responsabiliza pelos sentidos do dizer. Em seu discurso antitabagismo, a
instituicdo publica governamental busca produzir a identificacdo/interpelacdo dos sujeitos fumantes, ou nao
fumantes, a posicéo discursiva contraria ao habito de fumar adotada por essa institui¢éo.
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forma de consumo do tabaco. Com essas explanacdes, objetivamos facilitar o entendimento
das razdes econémicas, utilitarias, quimicas e sociais que motivaram o cigarro a ofuscar o

cachimbo e o charuto na popularizagdo dos modos de consumo do tabaco ao redor do mundo.

2.3.1 Cachimbo

Uma das principais formas de consumo da erva, entre os séculos 16 e 17, lembra
Patricia Gongalves (2012), se deu pelo cachimbo. Nesse periodo, ressalta a autora, houve
“uma prospera fabricacdo de cachimbos que se expandiu pela Europa e América do Norte”
(GONCALVES, 2012, p. 21). E, embora o seu apogeu tenha se dado nos séculos citados, a
pratica tabagista mediada pelo cachimbo foi tdo proeminente que continuou ganhando espaco,
nos séculos seguintes, em diversos campos da cultura, tais como literatura, artes plasticas,
cinema, fotografia e desenhos animados.

Nesse contexto expansionista do tabaco, fumar um cachimbo se revela uma pratica
ritualista, na qual ndo se pode ter pressa, pois ha toda uma preparacdo do fumo, do cachimbo
e de manutengéo da chama acesa — enquanto se fuma. Assim, o uso do cachimbo exige tempo
e dedicacdo. Outro ponto que merece destaque em relacdo a esse instrumento de consumo de
tabaco diz respeito as recomendagOes de higienizacdo e preservacdo do objeto, visto que a
necessidade de se limpar o cachimbo sempre que o sujeito fumar e a orientacdo de ndo usa-lo
duas vezes no mesmo dia exigem do fumante dessa pratica tanto a necessidade de ele ter mais
de um cachimbo quanto a obrigacdo de transportar utensilios para a limpeza do objeto. Além
desses detalhes, fumar cachimbo é um aprendizado constante devido a variabilidade de
modelos e materiais de fabricacdo do objeto e dos fumos aromatizados. Os apreciadores
necessitam seguir passos®® para fumar seus cachimbos, em razido de haver técnicas de
consumo, dado que ndo é comum os fumantes de cachimbo engolirem a fumaca nem
compartilharem o objeto.

Como mencionado, o cachimbo figurou em diversos espacos da cultura. Na literatura
estrangeira, um dos personagens mais conhecidos € o britanico Sherlock Holmes, de Arthur
Conan Doyle, que ficava dando suas baforadas, enquanto tentava solucionar os crimes
investigados. Na literatura nacional, um grande destaque para a presenca do cachimbo se da

com 0s personagens o Saci-Pereré e o Tio Barnabé, de Monteiro Lobato, na obra do Sitio do

23 E necessario colocar o fumo de maneira adequada no cachimbo, escolher o instrumento de manutengdo do
fogo aceso (fésforo ou isqueiro), esvaziar e limpar o cachimbo adequadamente. Detalhes desses procedimentos
disponiveis em: http://www.tabacarianacional.com.br/como_fumar_cachimbo.html Acesso em: 20 nov. 2017.
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Pica-Pau Amarelo, em que os diadlogos das personagens sdo marcados pelas pausas para
cachimbar.

Nas artes plasticas, o cachimbo foi retratado por varios pintores. Dentre a vasta
representacdo artistica, destacamos como exemplo os trabalhos de Pablo Picasso com sua obra
Rapaz com cachimbo (1905) e o trabalho de Vicent van Gogh com Autorretrato com uma
orelha enfaixada (1889).

Imagem 01 —Rapaz com cachimbo Imagem 02 — Autorretrato com uma orelha
enfaixada

Fonte: Pablo Picasso (1905), Arquivos Google Fonte: Vicent van Gogh (1889), Arquivos Google

Além dos quadros, a representagdo de fumantes nas peliculas sempre foi uma
caracteristica essencial para muitos protagonistas. E o que se percebe no filme What a Woman
(1943), dirigido por Irving Cummings e estrelado por Rosalind Russell e Brian Aherne. No
longa, fumar € tdo importante para o jornalista Henry Peper (Ahrne) que, na primeira cena do
filme, ele ja aparece dando suas cachimbadas®*. No Brasil, os personagens de Améacio
Mazzaropi mostram a pratica de fumar cachimbo como um habito comum ao protagonista.

Os hébitos desses personagens® dos filmes coadunam com as observagdes de
Gongalves (2012) em relagdo ao uso do cachimbo. Segundo as observagdes da autora, eles

carregam “um certo ar de seriedade e sobriedade no sentido de acarretar posturas e

24 Cf. No link a seguir é possivel encontrar outras personalidades famosas do cinema que tiveram o habito de
usar cachimbo para consumir tabaco. http://www.angelfire.com/music5/mahlerfan/famous.html Acesso em: 21
nov. 2017.

%5 Qutros personagens ficcionais fazem uso de cachimbo, como o Saci Pereré, mas a relagdo imaginaria
produzida pela utilizacdo desse artefato cultural exige um estudo especifico de seu funcionamento
representativo, o que ndo faremos em razao dos nossos propositos investigativos.
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comportamentos moderados e comedidos [...] € um momento para pensar, ter uma postura
reflexiva, solene e séria”, destaca Gongalves (2012, p. 26).

Os instantes sublimes desse modo de fumar também foram registrados nas fotografias.
Estudiosos de variados campos do conhecimento deixaram suas imagens para a posteridade
guardadas nos arquivos, pousando com um cachimbo nas mdos, caso de Louis Pierre

Althusser e Zygmunt Bauman, por exemplo.

Imagem 03 - Louis Althusser Imagem 04 - Zygmunt Bauman por
Samuel Sanchez

Fonte: Arquivos Google Fonte: Arquivos Google

Nos desenhos animados, era comum também a pratica tabagista e o consumo de
bebida alcodlica. O cachimbo, como se pode examinar na imagem a seguir, foi uma marca
registrada do Popeye que ndo o largava nem para comer seu espinafre. E interessante
destacarmos as contradi¢fes dos habitos do velho marinheiro, pois uma erva (espinafre) dava-
Ihe forca, enquanto a outra (tabaco) aos poucos o levaria a morte, embora o desenho a época

n&o tocasse nesta Gltima questdo?®.

% Em comemoragdo aos 90 anos do surgimento do desenho animado, foi lancado em dezembro de 2018, no
canal Popeye and Friend Official, no Youtube, uma nova animagdo do marinheiro filiada as determinages
ideoldgicas capitalistas antitabagismo. No primeiro episodio da série, intitulado “Follow the Spinach”, é possivel
observar que Popeye trocou o cachimbo por um apito e o espinafre consumido, antes industrializado, agora é
organico e enlatado pelo préprio protagonista. Para maiores detalhes do desenho, conferir o link:
https://www.youtube.com/watch?v=rDCt7Wi04SI Acesso em: 04 jan. 2019.

Essa tomada de posi¢do discursiva de exclusdo de simbolos da indUstria tabagistica, bem como de alimentos
enlatados apontam para o0 que temos designado, neste estudo, de Politica do Corpo Saudavel. Esta designacdo
sera trabalhada na se¢do 1.5 O poder do legislador, neste capitulo.



https://www.youtube.com/watch?v=rDCt7Wi04SI
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Imagem 05 - Popeye

Fonte: Arquivos Google

Em relacdo aos desenhos animados, a Disney ndo fugiu & regra de mostrar
personagens fumando. Devido & pratica tabagista de alguns personagens, os estidios Disney?’
receberam criticas, 0 que levou a uma mudanca de postura da empresa com a retirada das
praticas tabagistas dos personagens de suas produc@es artisticas, desde 2015. Em todo caso,
vale destacar que ndo podemos desconsiderar o contexto social?® em que esses desenhos com
habitos tabagisticos foram produzidos. No funcionamento mercadolégico dos meios de
comunicacdo de massa, até o final do século 20, muitas empresas estavam dominadas, em
seus servicos de entretenimento, pelas determinacfes ideoldgicas capitalista do lucro das
empresas de tabaco. Segundo Mekemson e Glantz (2002), a industria do tabaco, percebendo o

valor simbélico do cinema para projetar nos sujeitos telespectadores um imaginario®® positivo

27 para maiores detalhes conferir neste link outros personagens da Disney que fumaram ao longo das producdes
de desenhos animados. https://www.megacurioso.com.br/cinema/85421-16-vezes-em-que-a-disney-mostrou-
seus-personagens-fumando.htm Acesso em: 21 nov. 2017.

2 0O andncio no final de 2017 da aquisicdo de uma parte da empresa 21th Century Fox pela The Walt Disney
Company gerou um impasse em relacdo as personagens fumantes de filmes como Avatar e desenhos como
Simpsons, pois desde 2015, a empresa Disney acatou a mobilizagdo de alguns acionistas da empresa para a
retirada do habito de fumar dos personagens, como se pode conferir na reportagem disponivel em:
https://glamurama.uol.com.br/o0-dilema-da-disney-o0-gue-fazer-com-os-fumantes-de-0s-simpsons-e-outros-hits-
da-fox/ Acesso em: 30 mai. 2018.

29 Como esta nogéo sera melhor discutida no segundo capitulo, cabe aqui uma breve compreenséo de imaginario
para orientar a leitura. O imaginario ndo esta relacionado aos tracos empiricos do social nem aos tragos do
sujeito biolégico, mas a uma projecdo produzida pelas formagdes imaginarias, que se constituem tanto da



https://www.megacurioso.com.br/cinema/85421-16-vezes-em-que-a-disney-mostrou-seus-personagens-fumando.htm
https://www.megacurioso.com.br/cinema/85421-16-vezes-em-que-a-disney-mostrou-seus-personagens-fumando.htm
https://glamurama.uol.com.br/o-dilema-da-disney-o-que-fazer-com-os-fumantes-de-os-simpsons-e-outros-hits-da-fox/
https://glamurama.uol.com.br/o-dilema-da-disney-o-que-fazer-com-os-fumantes-de-os-simpsons-e-outros-hits-da-fox/
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para o tabagismo e encoraja-los a fumar, ndo economizou no patrocinio de filmes e passou a
distribuir cigarros nas filmagens.

Nesse funcionamento das praticas midiaticas, os sentidos positivos sugeridos pelas
ideologias tabagisticas exerciam dominancia nas praticas discursivas de empresas
cinematogréfica e televisas, porque a ruptura dessa dominancia de orientagdo dos dizeres,
ainda, ndo havia ocorrido nas sociedades, o que s6 aconteceu nos anos 90, pelas
determinacdes capitalistas da satde. O cenario mundial, como j& mencionamos acima, estava
(e continua) marcado pelas tensdes e conflitos de interesses da l6gica do capital, entre as
empresas de tabaco e os Orgdos de salude. Nesse sentido, no final do século passado, as
demandas de base econdmica, ao serem postas em jogo no movimento dialético da histéria,
promoveram uma transformacdo das relacbes sociais dos sujeitos, com 0 movimento
antitabagismo.

No entanto, até que esse corte nas praticas discursivas ocorresse para responder as
urgéncias sociais, a industria tabagista movida pelas determinacdes capitalista do lucro,
dominou as praticas discursivas do contexto sdcio-historico brasileiro até os anos 90 do
século passado, justamente, por estar favorecida pelo livre mercado e consumo dos produtos
derivados do tabaco no territorio nacional. Esse beneficio comercial resultava de um cenario
econdmico de lucro interno no pais que beneficiava ndo sé a inddstria tabagistica (pelo espaco
de poder socioecondmico da midia) mas também o governo brasileiro com a alta arrecadacéo
de impostos, o que correspondia, nos anos 80, a 35,5% do total de tributos recolhidos dos
produtos industrializados no pais, segundo a revista Veja (1980). Por esse motivo, podemos
verificar que as ideologias dominantes, nessa conjuntura socio-historica, estavam marcadas
pelas determinacg6es do lucro do capital para a manutencdo das estruturas sociais do governo,
e, consequentemente, essa postura mercadoldgica dificultava o fortalecimento de discursos
capazes de promover as rupturas necessarias e almejadas, pelos 6rgdos de salde, para o
enfrentamento do tabagismo no Brasil. Devido ao lucro do governo, o MS ndo ocupava um
lugar social de destague no movimento antitabagismo brasileiro e, consequentemente, seu
discurso em defesa da salde ndo era capaz de suplantar o discurso midiatico produzido a
favor do lugar social ocupado pela industria tabagistica na piramide econdémica
governamental. Praticamente todas as instincias sociais, exceto 0s 0rgdos da saude,

apontavam para um funcionamento de promocéo do tabagismo.

posicdo discursiva sustentada pelo sujeito quanto do lugar ocupado pelos sujeitos na configuracdo do espago
discursivo (ORLANDI, [2006] 2015).
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De qualquer maneira, nesse cenario cultural de projecdo do habito de fumar, se alguns
personagens dos desenhos fumavam projetando o imaginario de prazer do vicio, outros foram
usados para mostrar que fumar ndo era algo bom. No episédio de O Eu Superior de Donald
(1938), quando o Pato aparece fumando um cachimbo, o uso do fumo provoca mal-estar
fisico na personagem, no momento em que a fumaca é aspirada por Donald. Ele se engasga e
comeca a tossir, a suar, a ter enjoos e tonturas. Essas reacdes adversas do protagonista, ao dar
uma intensa cachimbada, sugere, para quem assiste ao desenho, que fumar provoca essas
reacOes desagradaveis ao corpo. No desenho, o personagem € tentado a fumar pela sua
consciéncia ma, personificada na figura de um Pato, representando o diabo, que desafia e
seduz Donald a dar umas cachimbadas. Assim, é possivel lermos no discurso do desenho
animado que fumar é coisa do diabo.

Dessa forma, ao contrario da animacdo de Popeye, em que o cachimbo era um
elemento constitutivo da personagem, fumar para Donald foi uma experiéncia ruim, como se
atesta pelo discurso proferido pelo Pato no auge do mal-estar, “Por que eu fui fazer isso?”,
apresentando um discurso com sentidos de arrependimento. Essas consideracfes nos levam a
perceber que, embora seja da década de 30, do século passado, o desenho de Donald ja estava
engajado nas criticas ao consumo do fumo e ndo buscava promover a préatica tabagista, pois 0s
sentidos sugeridos ndo estavam associados a uma memoria de efeitos positivos sobre o

tabagismo.

Imagem 06 - O Eu Superior de Donald (1938)

Fonte: Arquivos Google

Os desenhos, portanto, seguiam a mesma ldgica implantada nos meios de
comunicacdo (radio, Tv, jornais e revistas), ora para promover a pratica tabagista, ora para

criticad-la. Houve momentos em que a inddstria do tabaco procurou despertar nas criancas,
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desde cedo, o desejo de fumar®® (caso dos chocolates em formato de cigarro) e houve
momentos em que o0 habito de fumar foi apresentado como algo danoso a vida, pois fazia mal,
como se percebe no desenho de Donald.

Esses conflitos de interesses econdmicos atravessaram toda a sociedade e marcaram
fortemente as posi¢des contrarias e a favor do tabaco. Como nédo se havia instituido leis de
proibicdo em torno do habito de fumar até os anos 90, no Brasil, os discursos adversos ao
costume de fumar ndo se projetavam amplamente, pois a inddstria do tabaco era
economicamente potente e dominava o mercado midiatico. Por essa razdo, as campanhas de
combate ao antitabagismo que circulavam nos anos 80, promovidas pelo MS, ndo tinham
forca social nem midiatica na guerra contra o tabaco, pois 0 MS ndo conseguia vencer a
macica campanha tabagista no pais. Assim, segmentos da classe econdémica dominante
materializavam seus interesses capitalistas do lucro pelas determinagdes ideoldgicas que
orientavam as praticas discursivas da midia brasileira. Enquanto todos lucravam (industria
cigarreira e governo) ndo era necessario se produzir intervencdes diretas (leis de proibicao)
que interrompessem os lucros, sobretudo do governo com a arrecadagéo.

E importante destacar que, mesmo o uso do cachimbo tendo sido incentivado ao longo
dos séculos, até a atualidade, ele ndo é tomado como simbolo de combate ao tabaco nas
campanhas de saude no territorio brasileiro. Esse silenciamento indica que as limitaces de
publico consumidor, bem como o baixo ou inexistente uso de aditivos quimicos cancerigenos
no tabaco para cachimbo néo torna, esse modo de consumo, um vildo da saude puablica, pois
as estatisticas médicas, geralmente, associam as doencas provocadas pelo consumo de tabaco
ao cigarro e ndo ao cachimbo.

De qualquer modo, mesmo diante desse contexto de incentivo ao consumo do tabaco,
e 0 cachimbo sendo representado em diversos meios de diversao e arte, o ritualismo do qual
ele é tomado, em sua preparacdo cuidadosa, limitou a sua expansao a todos 0s grupos sociais.
As exigéncias de tempo para consumo e 0s cuidados para preservar e manter o objeto em bom
funcionamento complicavam a vida dos fumantes. Por esses motivos, ao longo do tempo, o
charuto (ao contrario do cachimbo) se revelou como uma excelente maneira de consumo da
erva, no entanto, essa modalidade de consumacdo do tabaco ainda nao estaria livre dos

procedimentos ritualisticos complicadores, como veremos a segulir.

30 Conferir detalhes em: http://www.propagandashistoricas.com.br/2013/10/cigarrinhos-de-chocolate-pan.html
Acesso em: 20 nov. 2017.



http://www.propagandashistoricas.com.br/2013/10/cigarrinhos-de-chocolate-pan.html
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2.3.2 Charuto

O charuto teve seu apogeu a partir do século 19, e até hoje se conserva como uma
pratica marcada por um status de poder, sobretudo socioeconémico, lembra Gongalves
(2012). Produzidos de tabaco puro e enrolado na folha da prépria erva, 0s charutos sdo a
forma mais genuina do consumo da planta. A feitura do charuto € marcada pelos
procedimentos de curtir as folhas, desidratando-as, pois é necessario que o fumo passe pelo
processo de fermentacédo e envelhecimento da folha. Segundo Cabrera Infante ([1985] 2003,
p.59) “a fermentacdo requer entre seis e doze meses para alguns tipos de folha; para outras
variedades, pode durar de dezoito a trés anos”. No processo de fabricagdo, os cuidados com o
fumo e o tempo gasto na produgdo, por exemplo, encarecem o produto. Por essa razao, 0s
puros, de melhor qualidade, ndo sdo muito acessiveis para todos os fumantes devido ao preco
elevado do produto. O charuto que deveria ser uma alternativa de consumo no lugar do
cachimbo se tornou a forma mais cara de se consumir o tabaco, e, consequentemente, seu
publico consumidor comegou a ser selecionado e restrito pelo poder econdémico.

Durante muito tempo, foi empregada somente a producdo manual na fabricacdo de
charutos, 0 que exigia uma boa experiéncia de um torcedor de charutos, demandando tempo e
dedicacdo (CABRERA INFANTE, [1985] 2003). Por essa razdo, devido ao processo de
industrializacdo e desenvolvimento tecnoldgico, algumas fabricas comecaram a usar
maquinas para auxiliar a feitura do produto, mas isso nédo significa dizer que a elaboracdo do
charuto manual seja dispensada por muito apreciadores do tabaco. Segundo Cabrera Infante
([1985] 2003, p.65), “cada puro deve ser cuidado com total perfeicdo, o que ndo implica
apenas comprimento, forma e cor, mas também perilla perfeitamente arredondada, cortada e
selada com goma, um adesivo criado especialmente para os charutos”. Todo esse trabalho
artesanal e delicado tem apenas uma finalidade, levar o charuto a se tornar fumaga pura. E,
nesse contexto de pureza e qualidade, os produtos oriundos de Havana sédo considerados 0s
melhores do mundo pelos apreciadores de charuto.

Do ponto de vista historiografico, em 1810, lembra Gongalves (2012, p.32), “a
primeira fabrica de charutos foi inaugurada em Havana. Existiam 1302 tabacarias em Cuba no
ano de 1862 e, ao final do século 19, ja se contabilizava 120 fabricas de charutos”. O
pioneirismo dos cubanos na produgdo comercial em grande escala do charuto, bem como a
invencdo dos selos e das caixas adequadas para guardar e comercializar o produto, se
tornaram caracteristicas agregadoras de valor aos puros fabricados em Havana. A essas

caracteristicas de producdo, realca Cabrera Infante ([1985] 2003, p.24), se alinha também o
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contexto historico do descobrimento da erva em Cubanacan, “centro de Cuba”, para dar mais
prestigio aos produtos da ilha.

Cuba conseguiu, ao longo dos séculos, se projetar no cenario da pratica tabagista como
sendo o lugar capaz de produzir os melhores e mais puros charutos do mundo. No século 19,
0 pais chegou a ter em suas fabricas até 500 homens trabalhando manualmente na producao
de charutos e tendo o siléncio do espaco somente cortado pelo leitor de obras literarias e de
periodicos da tabacaria (CABRERA INFANTE, [1985] 2003).

Em todo caso, o consumo do charuto se tornou algo tdo proeminente nas sociedades
que é possivel encontrarmos, em varios lugares do mundo, confrarias para se experimentar a
diversidade desse género do tabaco. De acordo com os apontamentos de Gongalves (2012,
p.38), “observar numa tabacaria a forma como se desfruta um charuto é enriquecedora para
entender a importancia do tempo e do ambiente préprio para fumar na companhia dos amigos
ou sozinho”. Atualmente, com o advento da Internet, além de videos® ensinando os
procedimentos ritualisticos do charuto (como cortar, controlar a cinza e ndo tragar a fumaca) é
possivel encontrar sites®® dedicados a orientar os fumantes a escolherem os melhores
produtos.

O culto ao charuto vai além da existéncia de suas confrarias, livros, videos e sites na
internet. Em 2018, ocorreu a XX Edicion del Festival del Habano®, em Cuba, de 26 de
fevereiro a 02 de marco. Nesse festival, era possivel vivenciar a experiéncia de consumir os
Puros Premium, provar lancamentos de charutos, visitar fabricas do produto, além de
participar de feiras e seminarios sobre 0 mundo do tabaco.

Por essa auténtica carateristica, 0s puros ndo sao feitos para um simples consumo,
visto que fumar charutos ¢ uma experiéncia para seus apreciadores. “Eles ndo foram feitos
para serem tragados, mas sim para que os aromas e sabores das folhas sejam mesclados na
boca do fumante”, realca Gongalves (2012, p.35), ou seja, fumar charuto é um processo de
degustacdo em funcdo das propriedades aromaticas do tabaco. Embora o ritual de preparacao
para 0 consumo seja menos trabalhoso do que os procedimentos que envolvem o cachimbo,
vale destacar que a pratica tabagista do charuto é marcada por um importante protocolo de
etapas, as quais exigem atencédo e cuidados do fumante. Verificar espessura, coloragdo, saber

cortar, acender, conferir a qualidade da cinza e controla-la, enfim, sdo muitas as etapas e as

31 Conferir detalhes em: https://www.youtube.com/watch?v=614rGRTvBOU Acesso em: 28 nov. 2017.

32 Conferir detalhes das orientagdes em: http://www.charutos.com.br/cigar.htm Acesso em: 28 nov. 2017.

33 Conferir detalhes do Festival em: http://www.habanos.com/es/xx-festival-del-habano/ Acesso em: 28 nov.
2017.

34 Conferir o catdlogo de charutos cubanos e suas propriedades em: http://www.habanos.com/es/vitolario/
Acesso em: 03 mai. 2018.
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prudéncias a serem tomadas quando se deseja passar até trés horas para se degustar um bom
charuto.

De qualquer maneira, semelhante aos cachimbos, os charutos sempre acompanharam
os habitos de personagens no campo das artes, da fotografia, no cinema® e nos desenhos
animados, por exemplo. Ser fotografado, segurando ou fumando um charuto, era uma postura
elegante e cultuada por muitos intelectuais no século passado. “Dentro desse universo,
categorias como ‘requinte’, ‘luxo’, ‘degustacdo’, ‘respeitabilidade’, ‘sofisticagdo’ sao
exemplos de apropriacfes conferidas ao charuto”, destaca Gongalves (2012, p.39). Nesse
sentido, muitos estudiosos que entraram para historia da humanidade, pelo trabalho intelectual
produzido, como Sigmund Freud e Jean Jacques Lacan (ambos médicos), revelaram ser
adeptos a essa modalidade tabagistica ao se deixarem eternizar em fotografias na companhia
do charuto.

Imagem. 07 - Sigmund Freud Imagem 08 - Jean Jacques Lacan
por Max Halberstadt (1922)

Fonte:, Arquivos Google Fonte: Arquivos Google

Nesse cendrio tabagistico e de complexos e demorados rituais de preparagéo, tanto do

cachimbo quanto do charuto®, entra em cena o cigarro para se tornar o maior simbolo de

3 Conferir detalhes sobre o tabagismo e o cinema em: http://revistaadega.uol.com.br/artigo/a-fumaca-invade-a-
pelicula_6821.html Acesso em: 22 nov. 2017.

% Antes de prosseguirmos, em nossos apontamentos historicos, para compreendermos a expansio social da
produgdo, da comercializagdo, do consumo e, consequentemente, do combate ao tabagismo, & importante
destacarmos que nas campanhas politicas de enfrentamento ao tabagismo do MS somente a peca publicitéria de
2006, para o Dia Mundial sem Tabaco, inclui a imagem no charuto para combater o uso dos derivados do tabaco,
e nenhuma campanha projeta a imagem de cachimbo. O silenciamento discursivo do MS, ao longo dos Ultimos



http://revistaadega.uol.com.br/artigo/a-fumaca-invade-a-pelicula_6821.html
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propagacdo do tabaco, tanto pela praticidade de manuseio, transporte e consumo (pois
dispensa os cerimoniais) quanto pelo preco acessivel. No entanto, as glérias adquiridas pelo
cigarro no que concerne a massificacdo do tabaco ndo ocorreram fécil e rapidamente nos
contextos socioculturais, tampouco estiveram livres de discursos contrarios a pratica

tabagista, como analisaremos a seguir.

2.3.3 Cigarro

Até meados do século 19, a fabricacdo de cigarro apresentava um processo rudimentar,
pois era enrolado @ mao num papel e sua exportacdo encarecia o produto. Embora tivesse um
consumo inferior ao uso do cachimbo e do charuto, o cigarro acabou prosperando, no final do
século 19, com o surgimento da maquina de cigarros de James Alberto Bonsack, patenteada
em 1880 (GONCALVES, 2012). A possiblidade de produzir cigarros em grande quantidade e
a precos baixos oportunizava o acesso do produto a todos o0s sujeitos, estimulando o consumo
desse derivado.

Esse método de industrializacdo do tabaco massificou a sua difusdo para todas as
camadas sociais. Assim, se comparado ao cachimbo e ao charuto, o cigarro se tornou um meio
viavel de consumo da erva ndo sO pelo preco, mas em especial pela dispensa — como ja
mencionado - dos protocolos e instrumentos da preparacgéo ritualistica do fumo. O cigarro
industrializado se apresentou como a maneira mais pratica, rapida e econbmica (a
industrializacdo barateou o produto) de se consumir tabaco sem desperdicar tempo e dinheiro
com o charuto, por exemplo, que devia ser fumado de uma s6 vez e por um longo tempo.
Com o cigarro, o tabaco podia ser consumido, em pequenas porcdes, varias vezes ao dia e em
qualquer lugar.

Ao longo das décadas, o processo de difusdo do consumo do cigarro foi auxiliado pela
publicidade que associou o consumo do tabaco a uma variedade positiva de atitudes sociais.
Esse posicionamento associativo adotado nas publicidades do cigarro funcionou como viaveis
estratégias mercadologicas de praticas discursivas capitalista para incentivar o consumo do
cigarro e, consequentemente, aumentar o lucro da industria cigarreira.

As transformacgdes sociais e culturais, surgidas no século 20, produziram uma
valorizacdo do cigarro em todas as sociedades. A dindmica da vida em relacdo ao trabalho e

aos estudos ndo impedia os sujeitos de inserirem o hébito de fumar cigarros em suas

anos, para a modalidade do consumo de charuto aponta para o perfil socioecondmico dos consumidores, pois o
preco impede a popularizacdo do produto aos sujeitos de todas as camadas sociais.
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atividades laborais e intelectuais. A possibilidade de integracdo do produto as préaticas sociais
— sem necessariamente forcar o fumante a parar o que estava fazendo para consumir o tabaco
— proporcionou a incorporacdo do cigarro em todos os espacos da sociedade, o que aponta
para a logica do capital: “tempo é dinheiro”. Escolas, igrejas, tribunais, hospitais, restaurantes,
bares, shoppings, dentre muitos outros espacos publicos e privados foram, aos poucos,
preenchidos por fumantes e fumaca. Fumar, enquanto préatica ritualistica, j& ndo fazia mais
sentido. Paulatinamente, o cigarro foi se tornando mais um objeto a ser consumido de maneira
individual e solitaria. No Brasil, fumar cigarros ou qualquer outro produto derivado do tabaco
em espacos coletivos foi, até o final do século 20, livre de quaisquer regulacbes e/ou
proibi¢6es, o que favoreceu sua propagacao social.

Por isso, nessa conjuntura de expansdo da pratica de fumar, é fundamental
destacarmos que o gosto popular por esse objeto, hoje, simbolo de conflitos ideolégicos, ndo
apresenta uma simples explicacdo para sua popularizagdo. Varios setores culturais e
midiaticos trabalharam para difundir e incentivar o cigarro como uma modalidade de
consumo do tabaco a ser imitada.

Se, por um lado, devido ao processo de industrializacdo do produto, houve uma
democratizagdo do ato de fumar, permitindo a todas as classes sociais 0 acesso a erva por um
preco baixo; por outro, essa facilidade para comprar um mago de cigarros, guarda-lo e
transporta-lo (em funcédo do tamanho), além da praticidade de acendé-lo (qualquer brasa serve
até mesmo a de outro cigarro) e a exigéncia de menos tempo para consumi-lo, por exemplo,
impulsionou de inicio a massificacdo do tabaco pelo cigarro e contribuiu para propagar essa
pratica.

Dentro desse cenario de modernizacdo, merecem consideracdo também as formas de
publicidade. A industria do tabaco foi um dos setores de negdcios que mais investiram na
publicidade e campanhas de valorizacdo do fumo por meio do cigarro, lembra Carvalho
(2001). No Brasil, por exemplo, todos os meios de comunicacdo (TV, radio, jornais, revistas)
estavam a servico da indlstria tabagista até as restricbes das publicidades em 1996 e
proibicdes em 2011. Antes das regulamentacbes do poder Legislativo, os meios de
comunicacdo de massa difundiam, por meio de publicidades tabagistas, variados sentidos

positivos em relacdo a pratica tabagista®”.

37 Para a analise de um recorte temporal das publicidades de incentivo ao tabagismo referente aos anos 70, do
século passado, visitar o blog: http://memoriasoswaldohernandez.blogspot.com/2012/10/anuncio-de-cigarros-na-
decada-de-setenta.html Acesso em: 17 jun. 2018.
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Para os fabricantes de cigarro, era necessario garantir a manutencdo da imagem
positiva do consumo do tabaco como uma pratica a ser imitada. Assim, das Corridas de
Formula 1 aos esportes como Futebol, Ténis e Natacdo, Shows artisticos e culturais nada
escapava ao patrocinio da industria do tabaco, pois, para os fabricantes, o importante era usar
esses espetaculos sociais para promover as marcas de cigarro e seus produtos.

Neste ponto do trabalho, gostariamos de destacar que essas referéncias aos espagos
sociais de circulacdo discursiva, dos sentidos positivos para a pratica tabagista, se tornam
relevantes para a compreensdo do nosso corpus, especialmente, pelo uso recorrente das
tematicas dos esportes e das artes nas campanhas antitabagismo do MS. Desde 1996, 0 MS
procurou trazer reflexfes criticas em suas campanhas a respeito das liberdades publicitarias
das empresas cigarreiras, inclusive reprovando a pratica do merchandising. Essas criticas as
permissdes publicitarias da industria tabagica pelo 6rgéo de satde publica visava a estimular o
governo a se posicionar por meio do Legislativo a criar medidas restritivas que proibissem
quaisquer tipos de praticas discursivas de incentivo ao tabagismo nos espacos culturais e
esportivos, o0 que sO aconteceu, de fato, no Brasil, em 2011.

Recuperando o contexto de estimulo ao tabagismo, ao longo do século 20, é possivel
destacarmos que, trilhando os mesmos caminhos do cachimbo e do charuto, o habito de fumar
cigarro foi cultivado praticamente em todas as profissoes e retratado no cinema, na literatura,
na pintura, na masica etc.

Nesse sentido de associagcOes valorativas, a maior estratégia de massificacdo da préatica
tabagista se deu pela industria cinematografica hollywoodiana, que se encarregou de espalhar
para 0 mundo o desejo de fumar em suas peliculas. Como lembra Carvalho (2001, p.62), “foi
o cinema que difundiu o cigarro como acessorio sensual, quase um passaporte para um mundo
libidinoso”. Filmes como Gilda (1946), dirigido por Charles Vidor, e Casablanca (1942),
dirigido por Michael Curtiz, produziam um fetichismo que recobria tanto um imaginario
feminino de charme e sedugdo quanto um imaginario masculino de valente e charmoso,
ressalta Carvalho (2001). Além disso, como estratégia mercadoldgica, cigarros foram
distribuidos aos soldados nas duas Guerras Mundiais, 0s quais pousavam em fotografias como
herdis fumantes, completa Carvalho (2001).

Devido a influéncia do cinema e também da moda, seguindo as recomendacdes da
OMS para o Dia Mundial sem Tabaco, em 2003, o MS langou a campanha com o tema: “A

moda e o cinema como veiculos de propagada do tabaco”®, como estratégia de conscientizar,

3% O funcionamento discursivo desta campanha sera discutido na p.211, do terceiro capitulo.
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de maneira critica, a populacao brasileira sobre os recursos midiaticos da industria cigarreira
para estimular o tabagismo ao associd-lo a diverséo, a beleza e ao sucesso, aponta 0 INCA
(2017b). Esses direcionamentos tematicos dos 6rgdos de salde (de combater as préaticas
publicitarias da industria cigarreira), reforca a instituicdo, apontavam sentidos de mudancas
no contexto historico, pois trazia a tona, por meio de sentidos criticos nas campanhas, a
importancia de o governo romper com certos modos de funcionamento discursivo das
empresas (INCA, 2017b).

O imaginario positivo que recobriu o cigarro, seja por meio da publicidade direta
(anunciando o proéprio produto) ou por meio do merchandising (em gque a marca ou 0 produto
é utilizado sem que se aponte no andncio das caracteristicas dos produtos, bens ou servicos)
foi responsavel, em grande parte, pelo crescimento do seu consumo em todos os Continentes.
No mundo moderno, 0 uso do cigarro serviu muitas vezes para marcar o rito de passagem da
infancia para a vida adulta dos meninos e atuou como um excelente companheiro para a
emancipacao das mulheres, adquirindo um status de acessério chique, realca Carvalho (2001).

Muitas mulheres importantes para o cenario politico-filos6fico mundial fumavam. A
exemplo de Simone de Beauvoir (imagem 09), escritora francesa, cujos trabalhos
contribuiram para o movimento feminista devido a autora tratar da opressao sofrida pelas
mulheres na sociedade. Além dela, Hannah Arendt (imagem 10), cujos estudos serviram para
cunhar o termo banalidade do mal, também era adepta ao consumo de cigarros.

O tabagismo ao logo do século 20, por meio do cigarro, rompeu as barreiras de sexo®®,
género, idade (apenas proibido pela legislagdo a menores de 18 anos no Brasil, nos anos 80),
classe social, etnia ou grau de escolaridade. Todos os sujeitos da sociedade estavam e
continuam propensos a serem fumantes de cigarro. E mesmo diante do cenario de
transformac@es sociais, politicas e legislativas pelas quais o Brasil tem passado, segundo
relatério da Organizacion Panamericana de la Salud (2018), em 2013, 14,5% da populacao

adulta brasileira era fumante.

3 Atualmente, é possivel encontrarmos sites dedicados ao tabagismo feminino. Conferir detalhes em:
http://www.cigarsforwomen.com/ Acesso em: 16 jan. 2019.
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Imagem 09 - Simone de Beauvoir (1970) Imagem 10 - Hannah Arendt

Fonte: Arquivos Google Fonte: Arquivos Google

O incentivo cultural e midiatico é uma excelente estratégia mercadoldgica no estimulo
do habito de fumar, pois o imaginario positivo projetado na representacdo do cigarro nas
publicidades apaga as marcas de que ele causa dependéncia, fazendo-o se apresentar nas
publicidades como um elemento que produz apenas a (des)identificacdo dos sujeitos com o
habito de fumar. Por outro lado, ndo podemos desconsiderar que o vicio tabagico também esta
relacionando a presenca da nicotina no tabaco, um tipo de alcaloide causador de dependéncia
fisica e quimica. Segundo Carvalho (2001),

no cérebro, a nicotina imita a acdo de um neurotransmissor chamado acetilcolina,
cuja funcéo é fazer a comunicagdo entre 0s neurdnios. Ao encaixar-se nos receptores
de acetilcolina, a nicotina estimula essas células a produzir mais dopamina, um
neurotransmissor ligado a sensacgdo de prazer. (CARVALHO, 2001, p. 59)

O cigarro é apontado em varios estudos clinicos como uma fonte quimica de estimulo
do prazer, ndo apenas pela presenca natural da nicotina, mas, sobretudo pela adi¢do de
aditivos quimicos para aumentar o vicio tabagico. O consumo exagerado para a satisfacdo
fisica e psiquica se torna mais perigoso, porque ao contrario de outras modalidades de
utilizacdo do tabaco (cachimbo e charuto), o fumante ingere a fumaca do cigarro, que, hoje, é
altamente toxica em funcdo dos aditivos cancerigenos usados na producdo dos cigarros. Ao
contrario do processo inicial de fabricacdo manual do cigarro, em que se misturavam Vvarios
tipos de fumo picado para se obter um produto blend, no decurso da industrializacdo do
tabaco, para essa modalidade de consumo agregou-se aditivos quimicos a feitura do cigarro,

caso dos compostos de amonia para aumentar o pH da nicotina liberado durante o ato de
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fumar, o que aumenta a dependéncia do fumante®’, ja que apds a finalizacdo da sensacdo de
prazer mencionada acima, o0 cerebro entra processo de abstinéncia e a vontade de consumir
mais cigarros aumenta, aponta o INCA (2011b).

Essa questdo dos aditivos quimicos na feitura do cigarro sera uma das questdes
trabalhadas pelas campanhas antitabagismo do MS, especialmente, no que concerne ao
tratamento do tabagismo passivo. A préatica tabagista é prejudicial a saide do fumante ativo e
passivo, pois as substancias utilizadas na fabricacdo de cigarros contribuem para o
desenvolvimento de doengas nos dois sujeitos. Tratar dessas questdes quimicas, neste ponto
de discussao, se torna relevante para que se perceba como as campanhas do MS recuperam as
informacdes clinicas para construir uma memoria de dizeres com efeitos negativos sobre o
cigarro.

Os agentes quimicos adicionados ao cigarro tém contribuido para o vicio, assim como
para o crescente nimero de mortes por cancer entre fumantes e ndo fumantes. De acordo com
as pesquisas e dados recentes levantados pela World Health Organization (2017b), o0 consumo
do tabaco, sobretudo pelo cigarro, tem sido a maior causa de mortes evitaveis no mundo.

No ultimo século, reforca Williams (2007), o enfrentamento a pratica tabagista
comegou nos tribunais dos Estados Unidos da América (EUA), entre os anos de 50 e 90. A
partir dai, reforca Carvalho (2001), a cruzada dos 6rgdos de saude contra o tabaco foi se
organizando a medida que eles satanizavam a prética tabagista pelas retomadas dos discursos
cientificos de associacdo do consumo de tabaco ao mal-estar fisico, doencas e mortes. Desse
modo, em razdo do elevado nimero de doencas incapacitantes, de mortes de trabalhadores e
de excessivos gastos com salude, ser fumante foi se tornado um problema de saude publica,
aponta o INCA (2007), e de prejuizos para o governo, destaca Pinto et al. (2017).

Considerando os sentidos apontados nos discursos do MS em suas campanhas
antitabagistas anuais, buscamos na conducdo deste estudo, pensar o modo de constituicdo e o
funcionamento do discurso de enfrentamento ao tabagismo no Brasil. Na esteira dos sentidos,
observaremos as orienta¢@es politicas e os atravessamentos ideolégicos dos discursos do MS
para compreendermos o funcionamento da ideologia do capital. Essa reflexdo se torna
relevante em nosso estudo, pois é necessario verificar se as praticas discursivas do MS séo

determinadas pelo principio da economia dos recursos financeiros publicos e preservagdo de

40 Para maiores detalhes sobre essa questdo, o INCA publicou, em 2011, um estudo sobre os Aditivos em
cigarros, em consonancia com as propostas da Comissao Nacional para a Implementagdo da Convengdo-Quadro
para o Controle do Tabaco e de seus Protocolos (INCA, 2011b).
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méao-de-obra trabalhadora para producéo, ou se de fato hd uma preocupagdo com o bem-estar
individual dos sujeitos e com a coletividade.

Dentro desse contexto de combate ao tabagismo, para que se tenha um melhor
entendimento do que foi exposto até 0 momento e como todas essas questdes apresentadas
sobre o cigarro refletem no discurso antitabagismo do MS, examinaremos a seguir o trabalho
das instituicbes governamentais (MS, INCA, OMS) em relacdo ao desenvolvimento de
pesquisas sobre o tabaco e a influéncia desses resultados na criacdo de politicas publicas®
(leis e acdes educativas) de controle do tabagismo pelos Legislativo e, consequentemente, na
construcdo das campanhas antitabagismo para estimular a cessacdo do tabaco no pais. Além
desses aspectos, buscaremos ainda discutir o processo de declinio social da pratica tabagista,
com foco no cenario brasileiro, e refletiremos sobre os discursos com sentidos negativos sobre

o fumante e sobre a pratica tabagista nas campanhas antitabagismo do MS.

2.4 AS MORTES PELO CIGARRO E A MORTE DO CIGARRO

Nos ultimos decénios, varios estudos cientificos da area médica, envolvendo o
consumo de produtos fumigenos, relacionaram a prética tabagista a resultados nocivos para o
bem-estar e estilo de vida saudavel das pessoas (ERIKSEN et al., 2015)*2. Essas abordagens
clinicas fundamentaram a ideia dos maleficios dos produtos derivados do tabaco a salde e, de
igual modo, respaldaram a justificativa dos governos para fomentar as politicas publicas
direcionadas a formulagdo de alternativas juridicas capazes de regular e proibir o uso do
tabaco em espacos de uso coletivo.

Como exemplo dessas propostas, temos o documento da Associacdo Médica Brasileira
et al. (2013), que, por meio do Projeto Diretrizes, publicou um estudo cujos resultados das
pesquisas eram de natureza acusativa em relagdo ao tabagismo. Essa investigacdo buscava

subsidiar®® e validar a atuacdo do aparelho juridico, no que concerne a necessidade de

4 “Vfja de regra, as politicas publicas sdo diretrizes elaboradas para enfrentar um problema publico. Elas
possuem dois elementos fundamentais: intencionalidade publica e resposta a um problema publico.” (PONTES,
2017. p.12)

42 Nesta obra, os autores apresentam um panorama mundial sobre os danos do tabaco a salde e ao meio
ambiente. Além desses pontos, eles ainda abordam o uso do tabaco por jovens, homens e mulheres, bem como
descrevem os perigos das modalidades e instrumentos usados para o consumo da erva. Outrossim, na
observancia de complementar as informagfes, 0s pesquisadores mostram o funcionamento mercadolégico da
inddstria do tabaco e apontam as estratégias e investidas dos érgdos governamentais para combater o tabagismo
no mundo.

43 Segundo os objetivos da investigagdio, o estudo procura “disponibilizar informagdes atualizadas sobre os
varios aspectos relativos ao tabagismo, a fim de subsidiar o Poder Judiciario em suas decisdes nesse campo da
saude publica”. (ASSOCIACAO MEDICA BRASILEIRA et. al, 2013, p.02)
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enfrentamento e criminalizagio* do ato de fumar pela instancia legislativa, em prol da satde
coletiva.

Notadamente, ao examinarmos a historia de pesquisas de saude publica, € possivel
identificarmos que, desde o século 18, ja se realizavam pesquisas que procuravam relacionar

alguns tipos de cancer ao consumo de produtos fumigenos. Segundo Carvalho (2001),

um dos mais antigos registros data de 1761, quando o médico londrino John Hil
associou tumores no nariz ao consumo de rapé, o tabaco em po6 para aspirar. Em
1859, um clinico francés chamado M. Buisson relatou que, ao analisar 68 pacientes
com céncer nos labios e na boca, descobriu que 66 fumavam cachimbo. Um livro
publicado em 1885, The Tabacco Problem, de Meta Lander, traz depoimentos de
seis médicos que ligavam o tabaco a varios tipos de cancer. Em 1928, os médicos
Herbert L Lombard e Carl B. Doering publicaram um tipo de estudo que se tornaria
padrdo no século 20 — a relagdo entre as mortes por cancer com idade, renda,
alimentacédo e fumo. CARVALHO (2001, p.14-15)

Essas observagdes destacam, portanto, que ha muito tempo se procurou identificar a
associacdo entre fumo e o surgimento de cancer. No Brasil, ha um continuo estudo
investigativo sobre consumo do cigarro em diversas areas do conhecimento cientifico, a
exemplo das analises de ORIONE (2014); DUHAU (2014); OLIVEIRA (2013); LANG
(2013); BALTAR (2011); RODRIGUEZ (2008), dentre muitas outras pesquisas*. Além dos
estudos académicos, reportagens*® sio publicadas continuamente nas mais variadas midias*’
para divulgar os resultados® de pesquisas que envolvem o consumo de cigarros, bem como
para alertar a populacio sobre os efeitos*®® nocivos da pratica tabagista a saude. Esses
discursos produzidos pelos mais variados meios de comunicagdo contribuem para a
construcdo e manutengdo de uma memoria de efeitos negativos sobre o tabagismo e
consequentemente auxiliam as campanhas do MS no enfrentamento ao tabaco no pais, ao
construir um contexto histérico de manutencdo de praticas discursivas contrarias ao

tabagismo.

4 Desde 2014, no Brasil, fumar em ambientes coletivos fechados publicos ou privados é considerado crime, e 0
estabelecimento comercial que permitir a pratica podera ser multado ou ter o alvara de funcionamento cassado.

45 Para uma pesquisa mais detalhada e ampla, visitar o Banco de Teses e Dissertacdo da Capes e na guia busca
usar como entrada a palavra-chave “cigarro”. Disponivel em: http://bancodeteses.capes.gov.br/banco-teses/#/
Acesso em: 17 jun. 2018.

46 Disponivel em: http://www.almg.gov.br/acompanhe/noticias/arquivos/2014/12/15_lei_antifumo_.html Acesso
em: 17 jun. 2018.

47 Detalhes disponiveis em: http://hotsites.diariodepernambuco.com.br/local/2015/ViverMais/dia7.shtml Acesso
em: 17 jun. 2018.

“8Detalhes disponiveis em: https:/istoe.com.br/oms-tabaco-mata-mais-de-7-milhoes-por-ano/ Acesso em: 17 jun.
2018.

49 Detalhes disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=u8lfwad9] Mk Acesso em: 17 jun. 2018.
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Vale salientar que, embora a cruzada contra o cigarro tenha se intensificado em
meados do século passado, a indudstria do tabaco néo silenciou e entrou na guerra contra a area
das ciéncias médicas. Como lembra Carvalho (2001), apds a divulgacdo, em dezembro de
1953, de uma pesquisa realizada com ratos pelos médicos Ernest Wynder, Evarts Graham,
Adele Croninger (1953)%, a indUstria tabagistica se viu ameacada. O estudo revelou que o
alcatrdo condensado do tabaco, ao ser aplicado as costas de ratos, 3 vezes por semana,
provocou tumores cancerigenos na epiderme dos camundongos. Diante dos resultados
alarmantes dessa experimentacdo, o Comité de Pesquisa da Industria do Tabaco se viu
forcado a atacar o resultado da pesquisa médica.

De acordo com Carvalho (2001), como estratégia mercadoldgica, a industria tabagista
publicou um antincio intitulado “A Frank Statement to Cigarette Smokers”!, no dia 04 de
janeiro de 1954, em 400 jornais, em resposta ao experimento dos pesquisadores. Nessa
manifestacdo publica, embora o Comité da industria tabagistica creditasse respeito aos
profissionais responsaveis pelo estudo, ele acabava refutando os resultados do experimento
cientifico, argumentando que as consequéncias da relacdo entre fumar e o aparecimento de
cancer eram imprecisas, pois outros fatores da vida moderna, caso da alimentacdo, poderiam
contribuir para o aparecimento de tumores cancerigenos.

No texto publicado nos jornais, a companhia ainda elucidava que muitas autoridades
(sem citar quais) questionavam os resultados do experimento, assim como afirmava que ndo
havia provas de que o tabagismo pudesse provocar doencas dessa natureza. No mesmo
comunicado, a Fundagdo da Industria do Tabaco declarava o seu compromisso com a
qualidade dos produtos e considerava que o consumo dos derivados do tabaco ndo produzia
prejuizos a satde da populacédo, pois as empresas sempre estiveram preocupadas com a salde
publica. Com essa publicacdo contestadora, a industria tabagista tentava amenizar os estragos
econdmicos gerados pela ampla divulgacdo do experimento médico na imprensa norte-
americana, ressalta Carvalho (2001).

Embora essa medida defensora da industria tenha funcionado na época para estabilizar
as acOes da empresa, lembra Carvalho (2001), o império de sucesso, fama e poder do tabaco
comecava a ruir e, consequentemente, o cigarro, sua maior estrela, declinava para a morte

devido as mortes que provocava aos fumantes.

%0 Maiores detalhes do estudo realizado pelos médicos disponiveis em:
http://cancerres.aacrjournals.org/content/13/12/855 Acesso em: 17 jun. 2018.

51 Para examinar o antincio na integra, cf.: http:/archive.tobacco.org/History/540104frank.html Acesso em: 17
jun. 2018.
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Os perigos do fumo a saude estimularam, entdo, o surgimento de um movimento
social antitabagismo. Ele se organizou na sociedade, sobretudo a partir dos anos 50, com o
aumento dos processos judiciais imputados aos fabricantes de cigarro pelos fumantes doentes
de cancer. Para complicar esse quadro social desfavoravel a industria cigarreira, agregou-se
ainda as denuncias de ex-funcionérios das empresas de tabaco sobre a adulteracdo dos
produtos para aumentar o vicio do cigarro e a divulgacdo de documentos secretos da industria
do tabaco por Merrell Williams (2007), sobre o conhecimento das empresas de que o tabaco
provocava cancer. Esses fatos, dentre muitos outros (caso das campanhas de salde),
colocaram a industria do tabaco em uma situacao critica tanto do ponto de vista social quanto
econémico, pois o fumante, ao comprar uma carteira de cigarros, adquiria um passe no
expresso da morte.

Justamente, com base nesses resultados danosos a vida, € que 0s pesquisadores
Eriksen et al. (2015, p.15) afirmam que “globalmente, o tabagismo matou 100 milhGes de
pessoas no século 20, muito mais do que todas as mortes na Primeira e na Segunda Guerra
Mundial combinadas”. Conforme aponta o relatorio desses estudiosos, aproximadamente 1
bilhdo de pessoas morrerdo ate o fim do século 21, por doengas provocadas pelo tabagismo,
caso ndo sejam tomadas as providéncias necessarias para diminuir o consumo dos produtos
fumigenos.

A pratica tabagista estd associada diretamente a diversas doengas evitaveis como
cancer de pulméo, cancer no trato aerodigestivo superior, tuberculose, acidente vascular
cerebral, doenca cardiaca isquémica e doenca pulmonar obstrutiva crénica, por exemplo.
Portanto, além desses reais perigos aos quais estdo sujeitos os fumantes ativos, a exposicao
involuntaria a fumaca tdxica é responsavel pelo desenvolvimento de doencas pulmonares e
respiratorias nos fumantes passivos.

Vale destacar, que os apontamentos historicos destacados em nosso estudo constituem
um conjunto de informagfes cuja relevancia esta na possiblidade de esclarecermos o0s
movimentos discursivos do contexto socio-histérico que produziram uma estabilizacdo dos
discursos antitabagismo, enquanto suplantavam e silenciavam os discursos tabagistas.
Entendemos que essa explanacdo possibilita a compreensdao das Condi¢des de Producao
(daqui em diante, CP) em que sdo produzidos os discursos das campanhas de saude publica do
MS para o Dia Mundial sem Tabaco e para o Dia Nacional de Combate ao Fumo.

Segundo Orlandi ([2006] 2015), do ponto de vista estrito, as CP integram 0s sujeitos
as circunstancias imediatas da enunciacdo no processo discursivo; e em sentido mais amplo,

elas englobam ainda as ideologias do contexto sdcio-histérico. Embora a autora faca essa
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abordagem dual, ela ressalta que esse duplo tratamento tem apenas uma funcédo elucidativa,
Vvisto que na pratica discursiva esses contextos nao se separam, ja que o funcionamento do
discurso agrega simultaneamente o contexto historico e o situacional.

Nessa diretriz de organizagédo e de funcionamento, as CP ndo se configuram por meio
de um simples agrupamento de sujeitos, de suas situagcdes imediatas de comunicacgdo e do
contexto sécio-histérico com seus conflitos ideologicos. Mais do que uma simples associagao,
elas apresentam uma organizacdo complexa pela razéo de serem regidas por um sistema de
dominios discursivos (historicos, sociais, psicologicos e linguisticos), destaca Courtine
([1981] 2009), que, a0 mesmo tempo, regulam e determinam o dizer.

Quando analisamos as CP de expanséo do tabaco, podemos perceber que o discurso de
rejeicdo ao tabaco, como vimos acima, esteve presente em todas as épocas desde a sua
propagacdo no mundo. No caso do Brasil, ao verificarmos a conjuntura sécio-historica, é
possivel apontar que o discurso antitabagismo ganhou projecdo social ao romper com as
forcas econémicas dominantes das empresas tabagisticas no governo brasileiro. Nesse
entendimento, as constantes pesquisas médicas e seus resultados apavorantes, em razdo do
numero de doengas e mortes relacionadas ao consumo do tabaco, apontaram para um cenario
global de rejeicéo ao tabagismo, sobretudo nos anos 80. Por esse motivo, torna-se relevante
verificamos o atravessamento do discurso médico-cientifico na sustentagdo da argumentagédo
do MS em suas campanhas de enfrentamento ao tabaco.

O exame de funcionamento dessa estratégia argumentativa do orgdo de saude nos
permitira compreender as mobilizacBes discursivas operadas pelo MS, principalmente,
quando ele recupera as implica¢des do tabagismo ao corpo (doengas e mortes provocadas em
fumantes ativos e passivos) como método de produzir um discurso com efeitos de sentido
negativos a pratica tabagistica, na observancia de produzir um efeito de identificacdo
ideoldgica no sujeito fumante com os discursos desses 6rgdos, para dissuadi-lo do habito de
fumar.

Em relacdo a organizacao discursiva do MS, destacamos também a importancia de se
analisar o tratamento dado ao fumante passivo na construcdo de sentidos negativos para o
habito de fumar, visto que ele sofre as consequéncias diretas do tabaco, devido a inalagédo
involuntaria da fumaca do cigarro. Essa abordagem é relevante, especialmente por
percebermos que a tematica do fumante passivo é recorrente nas campanhas do MS, em razéo
do elevado nimero de mortos desse grupo. Segundo Eriksen et al. (2015), s6 em 2010, mais
de 600.000 pessoas ndo fumantes morreram pela exposicdo a fumaca tdxica do tabaco em

todo o mundo. Isso porque os aditivos utilizados na fabricacdo dos cigarros produzem na
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fumaca, no processo de combustdo, mais de 7000 produtos quimicos, muitos desses,
prejudiciais a saude, lembram Eriksen et al. (2015). De acordo com esses autores, “tanto o
tabagismo ativo quanto o passivo aumentam o risco de doengas cardiovasculares” [traducdo
nossa] (ERIKSEN et al., 2015, p.19).

Diante desses dados, € possivel entendermos que ndo ha niveis seguros de consumo
dos produtos fumigenos, pois ndo importa se o fumante é um agente ativo ou passivo, 0s dois
sofrerdo as consequéncias por estarem sujeitos a desenvolver diversas doencas. No Brasil, de
acordo com Pinto et al. (2017), ao trabalhar com dados de 2015, e tendo como referéncia
fumantes acima dos 35 anos de idade, pode-se concluir que em média 150 mil mortes por ano
poderiam ser evitadas com a cessacdo do habito de fumar, pois “12,6% de todas as mortes que
ocorrem no pais sao atribuiveis ao tabagismo”, reforgam Pinto et al. (2017, p.01).

Nesse quadro de mortes pelo habito de fumar, é pertinente destacar que ao se associar
0 tabagismo ao alcoolismo, ampliam-se as consequéncias do desenvolvimento de doencgas
relacionadas aos dois tipos de habito, pois essa combinacdo estimula o abuso excessivo de
consumo de ambas as partes (ERIKSEN et al., 2015). O tabaco ainda se torna mais prejudicial
para as pessoas com disturbios mentais, portadores de HIV/AIDS e com tuberculose, visto
que suas patologias e infegdes estdo mais suscetiveis a se agravar pelos componentes toxicos,
sobretudo com o uso do cigarro, realgam Eriksen et al. (2015). Embora essas doengas e o
alcool ao serem combinados com tabaco aumentem 0s prejuizos a saude, nenhuma campanha
do nosso corpus discursivo apresenta como tematica as consequéncias desastrosas da
associacao desses habitos.

Em razdo de nédo haver limites seguros para o consumo do tabaco sem que haja o risco
de desenvolver doencas, 0 mundo é chamado a acdo para combater o tabagismo. Por isso, fica
notdria a necessidade de o governo criar politicas publicas que visem a melhoria de vida da
populacdo fumante ou ndo. E, nesse cenario de enfrentamento ao tabagismo, “a entrada da
OMS na luta contra o tabaco modificou completamente a realidade de varios paises”, ressalta
Lacsko (2008, p.21). Em 1987, essa organizacao internacional foi responsavel pela instituicdo
do Dia Mundial sem Tabaco, comemorado anualmente a cada 31 de maio®2. Essa acio da

OMS, na verdade, contribuiu com a acdo de conscientizacdo ja implementada no Brasil, em

2 Conferir detalhes das campanhas criadas pela OMS no site internacional do 6rgédo; disponivel em:
http://www.who.int/tobacco/communications/events/wntd/en/ Acesso em: 08 abr. 2018.
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11 de junho de 1986, quando o pais deu o seu primeiro passo na luta contra tabagismo,
estabelecendo o dia 29 de agosto de cada ano, como o Dia Nacional de Combate ao Fumo®2,

Essas duas datas sdo basilares nas acGes publicas governamentais do MS. As
principais formulagGes discursivas das campanhas do MS de efeitos antitabagismo circulam
exatamente nesse periodo. Dessa forma, no cenario cultural e juridico brasileiro, o Dia
Mundial sem Tabaco e o Dia Nacional de Combate ao Fumo funcionam como eventos>
politicos de enfrentamento ao tabagismo, cuja materializacdo do discurso antitabagismo do
MS se manifesta, sobretudo, por meio de campanhas nacionais de salde publica. Ao longo
dos altimos 20 anos, os materiais de campanhas foram se modificando para ampliar as formas
de divulgacdo; por esse motivo é possivel encontrarmos desde a producdo de material
impresso como cartaz, folheto, folder, filipeta e manual, bem como material audiovisual como
spot e videos, além do material digital para fundo de tela de computador e de pagina do
Facebook, hastag e sites. Apesar de haver leis particulares em varios Estados brasileiros e
mobilizacdes de outras instituicdes®™ de salde no pafs, com campanhas de combate ao
tabagismo, o0 MS apresenta somente essas duas datas com abrangéncia nacional de
conscientizacdo da populagéo.

A data instituida pela OMS foi uma iniciativa muito importante para estimular o
surgimento, ainda nos anos 80, de politicas publicas voltadas para o enfrentamento ao
tabagismo em varios paises. O objetivo, de acordo com Lacsko (2008), era conscientizar 0s
fumantes dos maleficios do ato de fumar para a saude, especialmente nos paises favoraveis a
industria do tabaco, caso do Malaui, no sudeste da Africa, onde os interesses econdmicos e
politicos sufocavam as atividades das ONGs. A pratica tabagista é entendida, portanto, pelos
Orgdos de salde publica, como uma epidemia mundial que precisa ser combatida
incansavelmente. Por essa razao, na tentativa de estabelecer um maior ordenamento nas acoes,

foi criado ainda nos anos 80, o Programa Nacional de Controle ao Tabagismo®® (doravante

5 Disponivel em:  http://www?2.camara.leg.br/legin/fed/lei/1980-1987/lei-7488-11-junho-1986-367954-
publicacaooriginal-1-pl.html Acesso em: 25 mar. 2018.

54 Segundo Londei et al. (2013, p. 13-14) “ é o discurso que contribui para a constru¢io do evento, mesmo o
referente do evento, dando-lhe um "nome", e sendo o objeto de estudo privilegiado de uma seméntica discursiva
que estuda o modo como designamos, qualificamos, caracterizamos e nomeamos 0s eventos” (C’est le discours
qui contribue a construire 1’événement, voire le référent de 1’événement, en lui donnant un « nom », et c’est
l’objet d’étude privilégié d’une sémantique discursive qui étudie la fagon dont on désigne, on qualifie, on
caractérise, on nomme les événements). [traducéo nossa]

%5 Conferir a Organizagdo ndo-Governamental Alianca para o Controle do Tabagismo (ACT), disponivel em:
http://actbr.org.br/ Acesso em: 10 jul. 2018.

% Disponivel em: http://www?2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/acoes_programas/site/home/nobrasil/programa-
nacional-controle-tabagismo/programa-nacional Acesso em: 10 jul. 2018.
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http://www2.camara.leg.br/legin/fed/lei/1980-1987/lei-7488-11-junho-1986-367954-publicacaooriginal-1-pl.html
http://actbr.org.br/
http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/acoes_programas/site/home/nobrasil/programa-nacional-controle-tabagismo/programa-nacional
http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/acoes_programas/site/home/nobrasil/programa-nacional-controle-tabagismo/programa-nacional
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PNCT), na perspectiva de promover a saude no Brasil, com ac¢Bes que objetivavam reduzir o
numero de fumante e de mortes provocadas pelo uso dos produtos fumigenos.

Assim, os estudos medicos relacionando o crescente numero de mortes por cancer com
0 habito de fumar, juntamente, com as pressdes dos érgdos de salde publica impulsionaram o
Legislativo a criar leis e normatizacdes capazes de regular a publicidade e o consumo de
cigarro em nosso pais. Nesse contexto historico, vale destacar que, embora o Dia Nacional de
Combate ao Fumo (desde 1986) e o Dia Mundial sem Tabaco (desde 1987) tenham
favorecido as politicas publicas de alerta a populacdo sobre os maleficios que os produtos
derivados do tabaco provocam a saude, foi somente com a Lei n°® 9.294, decretada em 1996,
que o Brasil rompeu com a tolerancia a pratica do tabagismo e estabeleceu uma postura mais
rigorosa de proibicGes, alargando, via justica, a cruzada de criminalizacdo do ato de fumar,
iniciada no pais uma década antes, com o Dia Nacional de Combate ao Fumo, em 1986.

Como ja mencionado, esses apontamentos em torno do consumo de cigarros e seus
maleficios para a saude do fumante ativo e passivo Sdo necessarios para compreendermos o
funcionamento discursivo das propagandas antitabagismo do MS. A fim de organizamos
adequadamente os acontecimentos que configuram as CP dos discursos antitabagismo
essenciais a leitura do nosso corpus, daremos continuidade analisando os processos de
organizacdo do Legislativo na instauragdo do dispositivo juridico que designamos de Lei

Antitabagismo.

2.5 O PODER DO LEGISLADOR

Interessa-nos trazer, neste ponto de discussao, o papel social da instancia Legislativa,
no que concerne ao PNCT, sobretudo por considerarmos a relevancia do discurso juridico e
sua relacdo com as campanhas antitabagismo do MS. Entendemos, pois, que 0s apontamentos
resultantes do entrelagcamento discursivo (salde e judiciario) se fazem pertinentes a
compreensdo do contexto sécio-histdrico que marca o recorte discursivo do nosso corpus.

Diante dessa nota inicial e na observancia de orientar um exame adequado do nosso
corpus discursivo, trataremos a seguir das principais normativas juridicas, que além de
estimularem o rompimento dos discursos de aceitacdo social do tabagismo em nosso pais
também contribuiram para incentivar os sujeitos fumantes (ou ndo) a uma tomada de posicéo
voltada para a rejeicdo do tabagismo. Na esteira dos sentidos juridicos, buscaremos refletir

ainda como as normativas apontam efeitos de deriva das lutas antitabagismo e, a0 mesmo
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tempo, respondem as praticas ideologicas do MS, materializadas nas campanhas nacionais
antitabagismo para estimular a cessacdo do habito de fumar.

Nesse direcionamento de contextualizagdo histérica dos dispositivos legais capazes de
controlar os habitos fumigenos, € possivel observarmos que o0s primeiros 6rgaos de saude, no
Brasil, a se preocuparem com normas reguladoras para o habito de fumar foram a Associacéo
Nacional de Cancer e a Associacdo Paulista de Medicina, em 1977 (INCA; OPAS, 2011).
Embora essas instituicbes tenham sugerido a criacdo de uma comissdo nacional responsavel
pelo combate ao fumo, foi somente em 1979 que se elaborou a “Carta de Salvador”, em um
congresso medico na Bahia. Nessa carta, ja havia a recomendacdo de se criar acdes educativas
e leis reguladoras para o uso dos derivados do tabaco no pais (INCA; OPAS, 2011).

Nesse quadro de agdes antitabaco, vemos, nos anos 80, as entidades de saude do pais —
a exemplo do INCA e da OPAS (2011) - se organizarem para reprovar, por meio de
campanhas pontuais, 0 incentivo a pratica tabagista em decorréncia das doengas provocados
pelo habito de fumar. Ainda nesse cenario de enfrentamento, os estudos clinicos produzidos,
até a década de 80, serviam para que 0s Orgdos de salde cobrassem uma atitude do Poder
Legislativo em relacdo a protecdo da vida dos fumantes ativos e passivos; o que, por fim,
produzia um conflito de interesses econdmicos no pais, pois, mesmo diante desse contexto
tabagista de ameagas a salde coletiva, como sugeriu a reportagem da revista Veja (1980,
n°606), nos inicios dos anos 80, 0 governo retardava as agdes politicas mais enérgicas no
combate ao tabaco, no Brasil, devido ao lucro obtido na arrecadagéo de impostos.

Atualmente, os lucros das empresas do ramo do tabaco ainda somam altas quantias.
Segundo o estudo de Eriksen et al. (2015), a China é o pais que mais cultiva, produz e
consome tabaco no mundo, e por esse motivo a China National Tobacco Corporation obteve,
em 2011, um lucro de 19 bilhdes de ddlares com uma receita de 95,2 bilhdes de dolares, e
com contribuicdo tributaria anual que varia de 7-10% da receita total do pais. Para se ter uma
dimensao da rentabilidade do tabaco para a industria, lembra Eriksen et al. (2015), em 2013, 0
lucro obtido pelas seis maiores empresas do tabaco do mundo soma 44,1 bilhdes de dolares.

No Brasil, segundo Kist et al. (2016), em 2015, o faturamento total no pais ultrapassou
0s 27,8 bilhdes de reais, revelando um consumo interno de quase 3,2 bilhdes de embalagens
com 20 cigarros, ou seja, mais de 20 bilhdes de reais da producgéo circularam internamente no
pais, e quase 7,6 bilhdes de reais resultaram da exportacdo dos derivados do tabaco. Desse
total de renda gerada, aponta Kist et al. (2016), o governo brasileiro ficou com uma fatia de
47,5% do valor em tributos, enquanto a industria com 28,3%, os produtores com 18% e 0s

varejistas com 6,1%. Com base nesses dados, é possivel percebermos que o governo brasileiro
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ficou com praticamente a metade da renda produzida pelas vendas do cigarro. Essa alta
arrecadacao resulta, na verdade, das modificacGes legislativas que aumentaram as taxacoes de
impostos sobre os derivados do tabaco no pais. Essa postura tributaria faz parte dos
posicionamentos ideoldgicos defendidos pelos 6rgdos de saude, aponta Eriksen et al. (2015),
como estratégia para estimular a cessacao do tabagismo, pois a elevacao do pre¢o do produto
dificulta a sua aquisicdo, sobretudo, para as classes econdmicas menos favorecidas.

De qualquer maneira, quando verificamos a trajetéria de enfrentamento ao tabagismo,
é possivel constatar que esse combate ja tinha se tornado uma luta global até os anos 80. Por
esse motivo, em funcdo das cobrancas internas dos 6rgdos nacionais de salde, ndo era mais
possivel o governo brasileiro se manter indiferente ao combate dos derivados do tabaco no
pais. Nesse movimento histérico, a revista Veja, em abril de 1980, tratou do assunto e trouxe
como subtitulo de matéria, “Com vinte e cinco anos de atraso, chega ao Brasil, um pais com
25 milhdes de viciados, a guerra contra o fumo, seus cancerigenos e seus toxicos” (VEJA, n°
606, 1980, p.76). A reportagem abordava os maleficios do tabaco a saude coletiva, destacava
as cobrancas dos 0rgdos de saude (nacionais e internacionais) ao governo brasileiro para criar
leis capazes de frear o tabagismo e discutia os problemas da politica econémica nacional, com
énfase nas barreiras governamentais para aprovar normativas eficientes na promocdo do
desestimulo ao habito de fumar.

E nesse cenario de conflito de interesses econdmicos dos anos 80 que 0 governo —
mesmo ndo atendendo aos anseios dos 6rgaos de saude com limitagbes da publicidade dos
derivados do tabaco e com a proibicio de se fumar em ambientes fechados® — acabou
criando, em 1986, o Dia Nacional de Combate ao Fumo que, embora se limitasse a
conscientizacdo da populacdo sobre os maleficios dos produtos derivados do tabaco a salde,
se tornava a primeira lei nacional antitabagismo no Brasil. A partir de entdo, uma nova ordem
social se impunha pela justica, abrindo laténcia para outros discursos juridicos que se filiavam
as ideologias antitabagismo.

Com essa iniciativa, 0 pais ndo apenas adotava uma postura social de alertar a
populacédo sobre os prejuizos da pratica tabagista a satde coletiva, mas também a Lei marcava

0 inicio do cerco contra o uso dos derivados do tabaco®® no pais. Assim, nesse contexto de

57 Segundo a matéria da revista Veja, as propostas que seriam apresentadas ao presidente Jodo Figueiredo, pelo
entdo ministro da saude, Waldyr Arcoverde, seria “uma ampla campanha educativa dos jovens, a proibicdo do
fumo em ambientes fechados ¢ uma limitacdo na propaganda de cigarros” (VEJA, n°606, 1980, p.76)

%8 Conferir, no link a seguir, um resumo das leis, dos decretos, das portarias e das resolugdes nacionais
promulgados pelo legislativo brasileiro, a partir de 1986, visando ao enfrentamento do Tabaco no pais:
Disponivel em:
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mobilizacdo de enfrentamento ao tabaco surgem as campanhas nacionais do MS, que embora
timidas® (ndo conseguiam, pois, suplantar o discurso da indUstria cigarreira) acabavam
servindo & epoca para sugerir ao pais uma nova conduta social em relacéo a aceitagdo coletiva
e incentivo ao tabaco.

Destacamos, ainda, que embora o Dia Nacional de Combate ao Fumo se revelasse uma
atitude politica pontual (ndo havia leis nacionais de proibi¢do ao tabaco no pais até 1996), ter
uma data de conscientizagéo e alerta social sobre os perigos de se fumar era insuficiente para
combater o poder econémico da indUstria tabagista que, como lembra Carvalho (2001),
investia pesado na publicidade de seus produtos.

A luta contra o tabagismo se intensificou apds 1986. Essa nova postura governamental
de enfrentamento, especialmente, do cigarro, é reafirmada com a publicacdo da Portaria
Interministerial n® 3.257/1988%. Essa portaria resultava de uma ag&o conjunta promovida pelo
Ministério do Trabalho (doravante, MT) e pelo MS. Os 06rgdos governamentais
recomendavam medidas de restricdo ao fumo nos ambientes de trabalho de maneira a
incentivar a cessacdo do tabagismo por parte dos trabalhadores, inclusive premiando empresas
que apresentassem resultados satisfatorios. Esse posicionamento ideoldgico capitalista, de
preservacdo da salde de trabalhadores para garantir uma maior produtividade se alinhava as
condutas ja adotadas em paises como os Estados Unidos da América (EUA) para diminuir 0s
prejuizos decorrente do tabagismo.

Notadamente, essa jurisprudéncia buscava atender aos anseios do contexto historico
dos anos 80. Isso porque os prejuizos provocados pelo tabagismo ndo se limitavam apenas a
onerar os cofres publicos com o tratamento de doencas dos fumantes ativos e passivos; 0s
custos com doencas produziam também desperdicio de mdo-de-obra qualificada em funcéo
dos maleficios provocados pelo tabagismo. Essa preocupacdo, no inicio dos anos 80, foi
apontada pela revista Veja (1980, n°606, p.78), quando afirmou, em sua reportagem, que “nos
EUA, os fumantes custam aos contribuintes 27 bilhdes de ddlares por ano entre gastos
médicos e hospitalares e horas de trabalho perdidas”. Com essa informacéo, € possivel
percebermos que, se a época, o habito de fumar era entendido como algo prejudicial aos

cofres pablicos, atualmente, no cenario brasileiro, ndo é diferente.

http://www?2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/observatorio_controle_tabaco/site/home/legislacao/por_tipo Acesso
em: 10 jun. 2018.

59 Conferir, no inicio deste capitulo, o link de referéncia ao trabalho do cartunista Ziraldo e suas ilustracdes para
a Campanhas de combate ao tabaco nos anos 80, p.24.

60 Portaria disponivel em: https://www.legisweb.com.br/legislacao/?id=181163 Acesso em: 13 jul. 2018.
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Segundo Pinto et al. (2017), em 2015, o tabagismo produziu um prejuizo de 56,9
bilndes de reais aos cofres publicos, com gastos na salde publica, enquanto o governo
arrecadou apenas 13 bilhdes, isto é, o governo coletou 47,5% dos 27,8 bilhGes de reais do
faturamento total em 2015, aponta Kist et al. (2016). Esses dados revelam que o governo
brasileiro arrecadou menos impostos da industria tabagistica do que gastou com atendimento
médico-hospitalar, tratamentos e internacbes de fumantes ativos e passivos; além dessas
despesas, que poderiam ser evitadas, somam-se ainda as perdas econdémicas com a baixa
produtividade de trabalhadores, em decorréncia de doengcas e mortes provenientes do
tabagismo. Globalmente, de acordo com o relatério de Drope e Schluger (2018, p.28),
“apenas em 2016, o uso do tabaco causou aproximadamente 7,1 milhdes de mortes em todo o
mundo (5,1 milhdes de homens, 2 milhdes de mulheres). A maioria destas mortes (6,3
milhdes) foram atribuidas ao consumo do cigarro”®. Segundo Drope e Schluger (2018), em
uma abordagem prospectiva, se todos os objetivos da OMS fossem cumpridos, em todos 0s
paises, seria possivel que, até 2025, se tivesse uma reducdo relativa de 30% dos prejuizos
provocados pelo tabagismo, o que incluiria 173 milhdes a menos de fumantes, a prevencao de
mortes prematuras de 38 milhdes de pessoas, além de uma economia de 16,9 trilhdes de
dolares apenas com os ex-fumantes que se tornariam mais saudaveis e mais produtivos.

Quando voltamos aos anos 90, podemos perceber, entdo, que nessa conjuntura de
pressdo social contra o tabagismo, dez anos apos a promulgacéo da primeira lei, surgiu a Leli
n° 9.294, de 15 de julho de 1996, produzindo um acontecimento discursivo, isto €, um “ponto
de encontro de uma atualidade e uma memoéria” (PECHEUX, [1983] 2008, p.17), capaz de
estabelecer rupturas ideoldgicas na conjuntura social (em nosso caso no que concerne as
liberdades mercadoldgicas do tabaco no pais), ao reorganizar, evocando pela memoria,
saberes dispersos (leis, decretos, portarias e resolucdes) que foram produzidos sobre os
limites, proibicdes e regulagdes em torno da pratica tabagista em nosso pais. Esse
acontecimento fortaleceu, assim, em todo territério nacional, a tomada de posicdo do MS em
relacdo ao enfrentamento ao tabagismo no Brasil.

Para esclarecermos ainda mais nossa exposi¢do, bem como favorecer uma melhor
compreensdo dos modos de funcionamento da logica do capital nas bases econémicas
governamentais, vejamos a seguir, os conflitos monetarios vivenciados pelo governo

brasileiro, em relagdo ao consumo do tabaco e o atendimento médico-hospitalar, para

61 “In 2016 alone, tobacco use caused over 7.1 million deaths worldwide (5.1 million in men, 2.0 million in
women). Most of these deaths (6.3 million) were attributable to cigarette smoking.” [traducdo nossa]
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entendermos como as questdes de recursos publicos apontam para o surgimento do
acontecimento discursivo.

O Sistema Unico de Saude (de agora em diante, SUS) foi criado pela Constituicio
Federal de 1988, mas sua regulamentacdo s6 ocorreu em 1990. A Carta Magna entende a
salde como um direito de todos os brasileiros e sendo dever do Estado promover 0 acesso
igualitario e universal aos cidaddos a assisténcia médico-hospitalar. Esse direcionamento
politico da Constituicdo produzia um rompimento com a segregacdo e limitacGes de
assisténcia a satde no pais. Segundo o MS ([2009] 2011, p.08), “antes de 1988, o atendimento
dos hospitais publicos estava restrito a 30 milhdes de brasileiros™, restringindo a assisténcia a
salide, o que era um problema para a populacdo em crescimento, pois de acordo com Simdes
(2016), em 1980 a populacéo brasileira era de aproximadamente 119 milhdes de pessoas; ja
em 1991, ultrapassava 0s 146 milhdes. O aumento da populacdo indicava transformacoes
socioecondmicas na estrutura e funcionamento da maquina estatal, especialmente, na saude,

como aponta Simdes (2016),

ao final da década de 1980 e inicio dos anos 1990 [...] comecou uma fase de redugéo
dos gastos em diversas areas sociais, notadamente em salde e saneamento bésico.
Essas medidas reducionistas foram implementadas ap6s a promulgagdo da
Constituicdo Federal do Brasil de 1988, iniciando um confronto com os principios
por ela preconizados para a area social. A crise econdmica ocorrida durante 0s
primeiros anos da década de 1990 reforcou o desmantelamento de programas, em
especial na area de satde, desfigurando, por exemplo, a proposta do Sistema Unico
de Satde - SUS preconizada pela Constituicio Federal. (SIMOES, 2016, p.34)

A reducdo dos gastos da maquina puablica, como indica o autor, afetou a
universaliza¢do da saude para todos os cidaddos brasileiros. Desse modo, se a instabilidade
econdmica produziu um impacto no orgcamento do governo, é possivel apontar ainda que o
crescimento demografico da populacdo afetou a alocagdo dos recursos econdémicos, pois a
demanda de politicas pablicas crescia inversamente proporcional a arrecadacdo de impostos.
Nesse direcionamento, os compromissos politicos assumidos pelo governo brasileiro com os
6rgdos internacionais de salde (caso da OMS, nos anos 80) sinalizavam para uma
reorientacdo dos custos da logica do capital governamental.

Além desses aspectos demogréaficos, outras questbes como o envelhecimento
populacional aumentam os custos da saude publica. Para Nunes (2004, p.428) “a prestacdo de
cuidados médico-hospitalares, direcionada para atividades curativas, exigindo cada vez mais
especialistas e incorporando tecnologias mais dispendiosas, tem-se tornado mais cara para

todas as idades”. De acordo com Veras e Oliveira (2018), os custos com idosos s&o mais
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elevados, pois exigem mais recursos financeiros. Desse modo, 0s avan¢os ha medicina com o
surgimento de equipamentos para exames clinicos e novos remedios, por exemplo, além de
possibilitar a longevidade da populagdo acabam também por onerar os cofres publicos com
tratamento gratuito de doencas®.

Dentro desse contexto de assisténcia a saude coletiva, conter gastos e evitar despesas
se tornou uma estratégia viavel para as politicas publicas de Estado na area de saide. O
governo evoca a instancia cientifica que acaba promulgando regras de conduta capazes de
censurar os prazeres da vida e aprisionar o cotidiano em uma teia de recomendacGes, lembra
Moulin (2011). Nesse contexto socio-histérico, movido por ideologias capitalistas de
economias de recursos publicos, o governo (por meio dos 6rgdos de salde) assume uma
postura de medicina preventiva nas politicas publicas de saude coletiva, é o cientifico se
articulando com o econdmico para diminuir gastos do governo. Designamos de Politica do
Corpo Saudavel, essa conduta politica que determina os habitos dos sujeitos, na busca evitar o
risco de doencas capazes de onerar 0s cofres publicos com atendimento médico pelo SUS,
caso do cancer.

Um modelo capitalista de economia de recursos na saude vai se desenhando no
planejamento estratégico das a¢Bes governamentais e, progressivamente, determinando a
tomada de posicdo dos sujeitos nas sociedades sem que estes se percebam orientados por esse
movimento ideoldgico capitalista particular de uma Politica do Corpo Saudavel®. Neste
ponto, é proficuo destacarmos que nossa abordagem sobre ideologia se fundamenta na
compreensdo pecheuxtiana de “que as ideologias nao sdo feitas de ‘ideias’, mas de praticas”
(PECHEUX, [1975] 2009, p.130). Para 0 autor, essas praticas materializam, em discursos, as
ideologias que exercem uma dominacdo ideoldgica capaz de garantir a reproducdo e
manutencdo das relacdes sociais. Essa compreensdo é reforcada por Magalhdes e Silva
Sobrinho (2013, p.97) quando apontam que, a ideologia, em seu funcionamento, “cumpre
uma determinada fung@o social, pois enquanto producdo social age sobre os sujeitos,

orientando suas agdes para a manutencdo e/ou transformacgdo das relagdes de produgéo.”

62 Nesse ponto, gostariamos de trazer o posicionamento do médico cancerologista Drauzio Varella, publicado
recentemente, sobre a emergéncia de politicas publicas de prevencdo da obesidade, que reforcam os
apontamentos que estamos apresentando. Para o médico, “a demanda por atendimento médico de uma populagéo
que envelhece rapidamente é tragica para o SUS e insuportavel para os planos de sadde. [...] Na contramdo de
outros ramos da economia, a incorporacdo de tecnologia na area médica aumenta o custo do produto final. A
assisténcia a uma populacdo que envelhece mal como a brasileira exigira recursos que ndo dispomos no SUS
nem na saide complementar.” (VARELLA, 2018, p.C8)

8 Para ilustrar nossa abordagem, trazemos exemplo: “10 passos para ter um corpo saudavel e melhorar a
qualidade de vida”, disponivel em: https://www.minhavida.com.br/fitness/materias/11402-10-passos-para-ter-o-
corpo-saudavel-e-melhorar-a-qualidade-de-vida Acesso em: 13 jul. 2018.
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Nesse movimento, as determinacfes de base econémica sdo apagadas e as contradicdes
sociais silenciadas, 0 que orienta 0s sujeitos a assumirem (por um processo de identificacdo
com o imaginario positivo de corpo saudavel), nas relagcdes sociais, as recomendacdes
médico-cientificas disseminadas pelos 6rgdos de Saude e imprensa (parar de fumar, mudar a
alimentacdo, praticar exercicios fisicos, emagrecer etc) abandonando hébitos considerados de
riscos e danosos a vida para que 0s sujeitos possam garantir um corpo saudavel para viver e
produzir mais.

Nesse sentido, em nome do Corpo Saudavel, os sujeitos devem mudar os habitos e 0s
estilos de vida considerados fatores de rico para o desenvolvimento de cancer, por exemplo.
Segundo o site® do INCA, além do tabagismo, sdo considerados fatores de risco para o
cancer, a alimentacédo, o alcoolismo, habitos sexuais, medicamentos, fatores ocupacionais,
radiacdo solar, dentre outros. Por esse motivo, € possivel percebermos, na atualidade, uma
necessidade coletiva de cuidado com o corpo, que inclui desde a reeducacdo alimentar a
pratica de atividades fisicas para evitar a obesidade, para garantir a longevidade e aumentar a
produtividade no trabalho, um “cuidado” do governo com o corpo® dos sujeitos.

A Lei Antitabagismo, enquanto acontecimento discursivo, surgiu produzindo rupturas
numa conjuntura socio-historica, em que as relagcdes socioecondmicas eram dominadas pelas
bases do capital da indUstria tabagistica, que desejava manter seu lucro, mesmo produzindo
doencas nos fumantes. Compreendemos, portanto, que a questdo econdmica continua sendo
um dos pilares motivadores dos conflitos de interesses entre os orgdos de saude e a industria,
desde os anos 80; pois quando fumar era lucrativo para 0 governo e para a indudstria e trazia
poucos prejuizos econdmicos, ndo havia proibicdes ou regulagBes; no entanto, hoje, o
tabagismo, no Brasil, eleva os gastos com salde publica, gera despesas desnecessarias para
governo e provoca a perda de trabalhadores; por essas razfes, o tabagismo comecou ser
combatido.

Para um melhor entendimento de nossa construcdo tedrica, se faz necessaria (neste
ponto do estudo) uma anélise da predicacdo antitabagismo a partir de sua etimologia, para um
esclarecimento das determinagdes que nos conduzem a usar, neste estudo, essa predicacédo
para caracterizar a Lei, o discurso e a orientacdo ideoldgica capitalista. A palavra apresenta

uma formacdao derivacional pelo acréscimo de prefixo e de sufixo: (pref. ant(i) + rad. taba(g)

64 Detalhes dos fatores de risco e como  preveni-los  estdo  disponiveis  em:
http://www.inca.gov.br/conteudo_view.asp?id=81 Acesso em: 12 jul. 2018.
8 E importante destacarmos que, neste trabalho, o corpo como arquivo no é objeto de discussio, e as mengdes
que fazemos ao corpo, ao longo do trabalho, servem para orientar nossas consideracdes tedricas. Uma
abordagem do corpo como arquivo pode ser verificada em Ferreira (2011).
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+ suf. ismo). De acordo com o Dicionario Houaiss (2001, p.232) o prefixo grego ant(i)- tem
um campo semantico marcado pelas ideias de “em frente de, de encontro a, contra, em lugar
de, em oposi¢@o a”, o que pode derivar inicialmente a predicagdo antitabaco. Entendemos que
essa predicacdo ndo da conta de nossas analises, pois 0 que se percebe em nosso corpus € um
discurso de enfrentamento a pratica tabagista e ndo ao tabaco em si, ou seja, a erva. Por esse
motivo, se faz necessario acrescentar o suf. -ismo, que, segundo Cunha ([1982] 2010, p.367),
¢ usado para “[...] (i) modo de proceder, maneira de pensar e/ou sentir (caboclismo,
mineirismo); [...] (iv) doenca, defeito (artritismo, sonambulismo etc”. Nesse direcionamento,
a predicagdo antitabagismo apresenta uma funcionalidade adequada as analises, visto que sua
ocorréncia como ideologia capitalista antitabagismo exerce a funcdo de particularizar a
regionalizacdo do tipo de ideologia, a0 mesmo tempo sugere uma maneira de 0s sujeitos se
posicionarem discursivamente pelas determinacGes da Lei Antitabagismo. Dessa maneira, 0s
sujeitos ao adotarem um discurso antitabagismo manifestam uma oposigdo (juridicamente
aprovada e cientificamente validada) em relacdo ao tabagismo, que é considerado uma doenca
(INCA, 2007).

E importante destacar que, em nosso entendimento, o movimento capitalista
antitabagismo se inscreve naquilo que Pécheux ([1991] 2011la, p. 97) designou de “lutas
ideologicas de movimento”. Essas lutas se configuram como movimentos sociais de forca
produtora historicamente mdveis, em funcdo das disputas e embates nos processos de
dominacdo social. Nesse sentido, é possivel apontar que a lei, enquanto acontecimento
discursivo, produz uma ruptura e uma reestruturacdo no discurso que vai para a direcdo do
antitabagismo como um discurso com dominéncia social. Mobilizando os saberes ja
apresentados neste trabalho, podemos verificar que o discurso capitalista de valorizacédo do
tabagismo dominou a sociedade brasileira até o final do século passado, e desde o surgimento
da Lei de 1996, o discurso dominante tem sido o do antitabagismo, sobretudo, por questdes de
prejuizos monetarios para o governo. Os dizeres antitabagismo passaram a circular na
sociedade em varios segmentos midiaticos com mais frequéncia, apontando para a construcéo
de uma memodria de efeitos negativos sobre o habito de fumar a sadde dos sujeitos. Nessa
orientacdo discursiva, muitas reportagens®® sobre os efeitos econdmicos do tabagismo para 0s
cofres publicos também se tornam recorrentes nos meios de comunicagdo. E, nesse contexto,

as campanhas antitabagismo produzidas para os eventos politicos do Dia Mundial sem Tabaco

6  Para ilustrar nossa afirmagdo, conferir detalnes no site do MS, disponivel em:
http://portalms.saude.gov.br/noticias/agencia-saude/28578-tabaco-causa-prejuizo-de-r-56-9-bilhoes-com-
despesas-medicas-no-brasil Acesso em: 13 jul. 2018.
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e Dia Nacional de Combate ao Fumo se tornam, no Brasil, momentos oportunos para 0 MS
mobilizar os saberes produzidos pela ciéncia, pelo judiciario e pela midia para fortalecer a luta
de enfrentamento ao tabagismo no pais.

E na busca de compreender a dominancia ideol6gica do movimento capitalista
antitabagismo e suas transformacdes sociais impelidas pelos impactos econdmicos nas contas
do governo, como j& mencionamos acima, que tomamos para analise o discurso do MS nas
campanhas dos eventos politicos antitabagismo. Essa reflexao se torna relevante, pois, quando
o0 tabagismo apontava mais lucro do que despesas (apontado no discurso da Veja), o habito de
fumar era culturalmente permitido e incentivado. Por isso, ao examinarmos o funcionamento
do discurso antitabagismo nas pecas publicitarias do MS, poderemos verificar como o 6rgéo
de salde nacional procurou chamar a atencdo dos sujeitos ao mobilizar sentidos sobre as
questBes ambientais (cf. imagem 49) e de satde do corpo (cf. imagem 14), assim como sera
possivel analisar os aspectos econdmicos convocados para justificar a ruptura do governo com
os discursos tabagisticos (cf. imagem 33) .

De qualquer maneira, as determinagdes produzidas pela economia, em relacdo a
protecdo da vida em coletividade, impulsionam os orgdos de saude (pela rede de filiacGes
ideologicas capitalista a que estdo interligadas) a desenvolverem pesquisas capazes de
amparar cientificamente o trabalho juridico nos paises. Assim, a OMS, a OPAS, o Centers for
Disease Control and Prevention (de agora em diante, CDC) e, no Brasil, o INCA/MS se
unem, juntamente, com outras organizacdes e pesquisadores da area médica para promover
constantes estudos sobre os maleficios do tabaco a saude a fim de subsidiar o trabalho
juridico, na formulagdo de leis que visam ao combate do tabagismo no mundo e, em nosso
caso de estudo, assistir o Brasil.

Considerando, portanto, as informacdes acima sobre as perspectivas de atuacdo dos
orgdos de salde, entendemos que essas instituicdes funcionam como Aparelhos Ideoldgicos
do Estado (doravante, AIE). O que, nas palavras de Althusser ([1970] 1995, p.43), sdo
definidos por “um certo nimero de realidades que se apresentam ao observador imediato sob
a forma de instituicdes distintas e especializadas”. Nesse entendimento, é possivel indicar que
0s 0Orgdos publicos trabalham orientados por ideologias particulares (MS: salde publica;
Legislativo, cria leis; Judiciario, julga as infracfes penais) que os singularizam pela atuacdo
social regionalizadas (ex: INCA/MS trata de cancer), mas isso ndo significa que ndo possam
atuar em conjunto (MS, Legislativo e Judiciario), sobretudo, quando compartilham, pela rede
de filiacGes ideoldgicas, saberes de uma mesma formacéo discursiva, ainda que, por vezes,

possam ocupar diferentes posicoes-sujeito.
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Isso significa dizer que esses AIE (publicos ou privados), segundo Althusser ([1970]
1995), em seu funcionamento, agem massivamente pela forca da ideologia, ao contrario dos
Aparelhos Repressivos do Estado (doravante, ARE), que agem pela forca da represséo
(funcionando pela violéncia, muitas vezes, fisica), caso da policia e do Judiciario com suas
leis de controle e punicdes sociais, realga o autor (ALTHUSSER, [1970] 1995).

Vale destacar, neste ponto do estudo que, mesmo tratando dos preceitos juridicos nesta
secdo, o funcionamento discursivo do ARE Judiciario ndo serd o foco de nossa investigacao,
mesmo havendo um cruzamento de saberes que circulam nessa instancia com o MS. E
importante marcamos essa orientacdo, pois o Judiciario, pelo seu funcionamento, produz uma
repressdo social que aponta caminhos de “aceitagdo” dos discursos do Legislativo. Diante
dessa consideracédo, reforcamos que nosso corpus discursivo serd constituido de sequéncias
discursivas recortadas das campanhas antitabagismo do MS, que ocupa um lugar social de
atuacdo marcadamente ideoldgico, enquanto o Judiciario é de atuacdo marcadamente
repressiva.

ApoOs essa ressalva analitica, voltemos as questdes do funcionamento dos AIE. Em
nosso caso de estudo, os posicionamentos dos aparelhos de salde, j& mencionados, estdo
orientados pela ideologia capitalista antitabagismo. Ao trabalhar com a nogéo de ideologia,
Althusser ([1970] 1995) a aborda sobre uma perspectiva tanto estrutural, cuja atuacéo esta
marcada pela representacdo imaginaria produzida pela concepcao de mundo dos sujeitos sobre
suas condicOes reais de existéncia, quanto funcional, pela existéncia material da ideologia
enquanto resultado dessa relacdo imaginaria dos sujeitos com as suas relacfes reais de
existéncia.

Nas palavras de Althusser ([1970] 1995), a relacdo imaginaria possui uma existéncia
material, porque o sujeito vive uma representagédo ideoldgica que o faz se sentir consciente e,
ao mesmo tempo, possuidor de suas ideias e de suas crencas. Ou seja, 0 sujeito pensa agir e
escolher livremente um modo de vida sem se perceber afetado por uma ideologia particular,
destaca o autor. Nesse sentido, o sujeito ao buscar eliminar habitos prejudiciais a satde do
corpo pensa que esta fazendo uma escolha livre de determinacbes econdmicas. Ele ndo se
percebe orientado por uma identificacdo subjetiva com a rede de filiagdes ideologicas da
Politica de Corpo Saudavel, em favor de que atuam os AIE, nas relacbes objetivas do sujeito
com o real socio-histérico. De todo modo, a nogdo de assujeitamento, como vai ser tratada na
Anaélise de Discurso, a partir da discussdo acerca da identificacdo, prevé o espaco da falha no
ritual, (ORLANDI, [1999] 2013), apontando para diferentes formas de subjetivacdo no
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processo de identificacdo dos sujeitos com os discursos. 1sso porque agueles a quem o
discurso se dirige véo se relacionar de forma desigual com ele.

De acordo com Althusser ([1970] 1995, p.84), “uma ideologia existe sempre num
aparelho, e na sua pratica ou suas préticas”, e, complementa o autor, “estas praticas sido
reguladas por rituais em que elas se inscrevem, no seio da existéncia material de um aparelho
ideoldgico” [grifos do autor] (ALTHUSSER, [1970] 1995, p.87). Dessa abordagem do autor,
tomemos para reflexdo, dentre os AIE de salde, a atuacdo social do INCA/MS, por meio das
campanhas de salde antitabagismo.

E interessante ressaltar, inicialmente, que o MS, quando atua no combate ao
tabagismo, faz uso de uma divisdo setorial, em sua organizagdo interna, agindo por meio do
INCA®’. Nessa distribuicdo de papéis sociais, as campanhas antitabagismo assumidas pelo
MS sdo eventos politicos ritualisticos, pois se repetem anualmente, em datas especificas (31
de maio, Dia Mundial sem Tabaco e 29 de agosto, Dia Nacional de Combate a0 Fumo)®. Em
sua reiteracdo, essas campanhas acabam materializando as determinacdes do movimento
ideoldgico antitabagismo, refor¢ando a orientagdes da politica nacional dos 6rgédos de salde e,
ao mesmo tempo, funcionando para suplantar as praticas sociais do tabagismo via processos
de interpelacdo ideoldgica dos sujeitos fumantes (ou nédo).

Os conflitos capitalistas instaurados pelos discursos antitabagismo estdo diretamente
ligados aos interesses monetarios dos governos (prejuizos) e das empresas tabagisticas
(lucro), e ndo necessariamente aos fumantes, que séo os consumidores. Por esse motivo, a
dominacdo ideoldgica antitabagismo do fumante se revela uma problematica nessa disputa
capitalista, pois o tabagismo ndo se restringe a uma classe socioeconémica especifica e
polarizada (no sentido marxista do termo: burgueses vs. proletariado); pelo contrario, fumar é
uma pratica socialmente transversal, que agrega, simultaneamente, sujeitos de diferentes
estratos sociais (sexo, idade, grau de escolaridade, profissdes, classe econdmica etc). No
entanto, no que tange a categoria econémica, como visto acima, o charuto limita o publico

consumidor pelo prego®,

7 Embora o INCA atue diretamente nas campanhas antitabagismo de salde publica, este setor do MS é
responsavel pelas pesquisas, campanhas e relatérios sobre os trabalhos relacionados ao cancer no Brasil. Devido
a organizacdo estrutural desse AIE, mesmo apresentando uma atuagdo setorial por meio do INCA, entendemos
que o discurso antitabagista é uma posicdo assumida pelo AIE Ministério da Salde e ndo apenas do INCA, ja
que este é uma divisdo interna daquele.

68 Para evitarmos uma repeticdo exaustiva das designages: Dia Nacional de Combate ao Fumo e do Dia
Mundial sem Tabaco de base nacional e internacional respectivamente, trataremos ambos, a partir de agora,
apenas por eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo, deixando a referéncia particularizada para cada
evento, limitada as exigéncias das analises discursivas.

89 E possivel encontrarmos no mercado brasileiro online a caixa de charutos no prego igual a um salario minimo,
definido pelo governo para o ano de 2019. A exemplo do Charuto Dannemann Artist Line Robusto Capa Escura,
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Por isso, as praticas discursivas dos AIE se tornam essenciais para que se possa
persuadir os sujeitos fumantes a abandonarem o tabagismo, principalmente, o consumo de
cigarros, que segundo os apontamentos de Drope e Schluger (2018), foram responsaveis por
cerca de 6.3 milhGes de mortes em 2016. E, claro, uma das estratégias utilizadas pelo aparelho
MS é a materializacdo das ideologias antitabagismo em discursos nas campanhas de saude, na
busca de produzir uma identificacdo/interpelacdo ideoldgica dos sujeitos fumantes ativos e
passivos com o discurso de corpo saudavel propagado por este aparelho do Estado.

A dominancia ideoldgica capitalista do MS se tornou possivel, incialmente, pelo apoio
dos aparelhos Legislativo e Judiciério, especialmente, devido a formagdo imaginaria que essas
instituicdes (de saude e de justica) ocupam na estrutura socioecondmica brasileira. A
construcdo dessa representacdo é marcada por um feixe de tracos particulares do espaco social
em que cada sujeito (em nosso caso, as instituicdes) se encontra, ressalta Pécheux ([1969]
1997a). Por esse motivo, a representacdo imaginaria se configura como um dos elementos das
CP, que segundo Orlandi ([1999] 2013) abrangem o contexto sécio-historico e o ideologico,
juntamente com a memoria interdiscursiva. Nesse entendimento, destaca Orlandi ([1999]
2013, p. 31) ¢ “o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do
pré-construido, o ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando cada tomada da palavra”.
Assim, a memoria discursiva permite (pelo recorte que fazemos do memoravel) relacionar os
efeitos de sentidos as representacGes imaginarias que construimos sobre cada AlE.

E, portanto, nesse jogo de papéis sociais, pelo pré-construido, que se reconhece 0 MS
como 06rgéo protetor da saude coletiva, bem como o Legislativo como instancia de criagdo de
leis e o Judiciario como instancia punitiva. E, pois, nesse movimento de representacoes
sociais que as formacdes imaginarias agem para sugerir uma projecao dos efeitos de sentidos
dos discursos entre os sujeitos (PECHEUX, 1997a), possibilitando, dessa forma, que os
sujeitos antecipem e reformulem os sentidos dos discursos.

Os sentidos sugeridos pelas campanhas do MS indicam as transformagdes ideoldgicas
capitalistas mais amplas do contexto socio-histérico da sociedade brasileira. A tomada de
posicdo (PECHEUX, 1997) ideoldgica do MS, em suas campanhas, aponta para efeitos de
sentidos antitabagismo. Nesse sentido, podemos compreender que 0 MS, pelo seu espago de
atuacdo social, determina e controla, pela dominancia de uma posi¢do ideoldgica e pela
memdria dos sentidos possiveis que circulam no social, 0 modo como os discursos de suas

campanhas pode significar em uma dada conjuntura social.

caixa com 25 unidades, por 998,00 reais. Disponivel no site:
https://www.worldcigars.com.br/prod,idcategoria,96973,charutos-brasileiros?order=8 Acesso em 18 jan. 2019.
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Para entendermos melhor as praticas materiais dos AIE (MS, Legislativo e Judiciario),
e como as campanhas antitabagismo do MS podem funcionar para sugerir leis de preservacéo
a vida do fumante passivo, ao Legislativo, analisaremos a seguir a reproducdo do cartaz
impresso, utilizado na campanha do dia 31 de maio de 2001, Dia Mundial sem Tabaco, e seu
respectivo titulo.

Imagem 11 — Cartaz da Campanha do Dia Mundial sem Tabaco (2001)

Cigarro faz mal até pra quem nao fuma. * /nca < FRUSITE? IR

Fonte: Arquivos INCA

Antes de examinarmos a sequéncia discursiva’® (deste ponto em diante, SD) [01]
“Cigarro faz mal até pra quem ndo fuma”, recortada do cartaz acima e as determinacdes da
imagem na construgdo dos efeitos de sentidos — no funcionamento discursivo da peca
publicitadria — & importante apresentarmos algumas considera¢Ges sobre o contexto sécio-
historico e ideoldgico dessa campanha. Entendemos que essas observacdes temporais e
sociais sdo fundamentais para esclarecermos os direcionamentos discursivos assumidos pelo
MS na referida peca publicitaria.

Comecemos pelas observacdes do contexto social brasileiro. Desde a promulgacéo da
Lei 9.294/1996, fumar em espacos publicos ou privados fechados de uso coletivo estava
restrito e ndo proibido. Por esse motivo, a pratica tabagista em espagos coletivos era permitida
apenas nos fumodromos (espagos para fumantes). Naquele contexto socio-histérico nacional,
havia uma preocupacdo dos 6rgdos de salde em relacdo aos fumddromos, visto que nesses

espacos transitavam fumantes ativos e passivos e, por essa razdo de locomocao dos sujeitos,

0 “sequéncias orais ou escritas de dimensdo superior a frase” de acordo com Courtine ([1981] 2009, p.55),

recuperando os apontamentos de Pécheux ([1969] 1997a).
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todos estavam expostos aos riscos de doencas provocadas pela fumaca do cigarro. A

campanha, segundo aponta o INCA (2017b)

foi utilizada para esclarecer a populagdo sobre os riscos do tabagismo passivo e,
consequentemente, sobre a poluigdo tabagistica ambiental. A fumaca dos produtos
derivados do tabaco se difunde, no ambiente, homogeneamente e contém, em média,
trés vezes mais nicotina e monoxido de carbono, e até 50 vezes mais substancias
cancerigenas do que a fumaca que o fumante inala. (INCA, 2017b, p.22).

Dai a importancia do MS assumir uma posicdo de esclarecimento sobre os maleficios do
tabagismo passivo, sobretudo, para proteger a saide das criancas.

Ademais, a inexisténcia de normativas no Brasil que proibissem totalmente esses
espacgos, bem como banissem o uso de cigarros em qualquer local de uso coletivo conduzia os
sujeitos, segundo 0 INCA (2017b, p. 22), a “exposigao involuntaria a fumaga do tabaco”. Esse
contato quimico com a fumaca, por sua vez, acabava estimulando o desenvolvimento de
muitas doencas pulmonares, além de problemas respiratorios, especialmente, em criancas,
destaca o INCA (2017b).

Dentro de uma perspectiva mais ampla, ao considerarmos as motivacgdes sociais do
contexto soOcio-histérico dessa campanha, entendemos que ela responde as questbes de
protecdo a salde coletiva, no que tange a preocupacdo com o tabagismo passivo. A ingestao
de fumaca era percebida como um problema de satde publica a ser solucionado, dado que a
fumaca do cigarro ndo respeitava os limites de espacos, sendo, portanto, uma motivacao
importante para que esse tema fosse abordado na campanha do Dia Mundial sem Tabaco, pela
OMS, em 2001.

E vélido salientar que o tema tabagismo passivo, priorizado & época pela OMS, como
tematica da campanha antitabagismo, ndo estava ligado estritamente aos aspectos juridicos da
conjuntura social brasileira. Em todo caso, a tomada de posicdo da OMS, em relagdo ao
tabagismo passivo, beneficiou 0 MS, pois, ao trazer para discussdo essa tematica, o 6rgdo de
salde internacional abriu a possibilidade da instituicdo nacional orientar sua campanha para
mostrar que tabagismo passivo era prejudicial aos sujeitos, abrindo, assim, a discusséo sobre
esse problema no cenério brasileiro e, consequentemente, apontando para a necessidade de
controle social sobre essa forma de exposicdo involuntéria a fumaca.

No caso do Brasil, embora o MS tivesse varias possibilidades de orientar a abordagem
tematica, ele acabou por assumir na peca publicitaria uma direcdo discursiva — materializada
no titulo e nas imagens — que sugere os maleficios do cigarro a saude dos sujeitos,

especialmente, em relacdo aos danos causados as criangas pela exposi¢do involuntéria a
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fumaca. No que concerne as possibilidades de doencas provocadas pelo tabagismo, ja fizemos
uma concisa exposicdo na secdo anterior. Por esse motivo, ndo teceremos, neste ponto do
trabalho, detalhes sobre esses maleficios. Neste momento, se torna pertinente analisarmos 0s
encaminhamentos discursivos dessa pec¢a publicitaria para compreendermos a mobiliza¢do da
memoria na produgdo dos efeitos de sentidos.

O titulo utilizado segue as orientacdes da OMS no que concerne a adaptacdo
tematica’ & cultura do pais, pois, sendo a campanha referente ao Dia Mundial sem Tabaco e
organizada pelo 6rgdo internacional, todos os 192 Estados-Membros da OMS, ligados a
CQCT/OMS (INCA, 2017b), e que adotam a politica antitabaco desse 6rgdo, devem fazer
adaptacdes discursivas’® a cultura local de cada nagdo, mas sem permitir que os efeitos de
sentido do titulo se distanciem da teméatica mundial adotada pela OMS, no ano da campanha.

Nas pecas publicitarias, a imagem, enquanto materialidade visual, também produz
sentidos e, embora as materialidades linguistica e visual sejam de naturezas funcionais
distintas, elas se complementam no processo discursivo para sugerir os efeitos de sentidos.
Como destaca Souza (2001, p.70), “propriedades como a representatividade, garantida pela
referencialidade, sustentam, por um lado, a possibilidade de leitura da imagem e, por outro,
reafirmam o seu status de linguagem”. Nesse ponto, a representacdo imagética é a responsavel
por orientar os efeitos de sentido sugeridos pelo enunciado.

Na peca em questdo, observa-se na representacdo imagética uma possivel situacéo
familiar (embora a imagem de segundo plano se apresente desfocada, o ambiente criado
mobiliza a memoria discursiva, pela presenca e distribuicdo de mdveis, de uma sala de estar
de uma casa) em que estdo dispostos frente a frente um homem adulto e um menino com
aparéncia pueril. Na construcdo da publicidade, ndo fica definida a relacdo de parentesco (e se
ha) entre os dois sujeitos da imagem. Ou seja, ndo fica evidente se 0 homem adulto é um pai,
um irm@o mais velho, um tio ou um amigo. Por esse motivo, os lugares sociais ocupados por
cada sujeito ficam em suspenso para que o sujeito leitor determine, pelas suas experiéncias de
mundo, quem poderia ocupar cada papel no contexto apresentado. De toda forma, é

importante marcar que a troca de olhares entre 0s sujeitos sugere um espelhamento do adulto

"l “Todos os Estados-Membros da OMS desenvolvem atividades no mesmo periodo, abordando igual tema e
fortalecendo, assim, a mensagem da OMS em todo o mundo. Cada Estado-Membro adapta o tema escolhido a
sua realidade socioecondmica ¢ cultural, mas nunca abandonando o foco central do tema escolhido.” (INCA,
2017b, p.11)

2 Entendemos por adaptagfes discursivas as determinagdes da conjuntura socio-histéorica brasileira em que a
campanha foi elaborada, pois elas direcionam a tomada de posi¢cdo do MS, enquanto funcionam para orientar a
construcdo discursiva e mobilizar a memoria social para produzir especificos efeitos de sentidos antitabagismo.
Nessa perspectiva, cada nagdo buscava, a época, trabalhar o que considerava mais urgente dentro do contexto
local. No Brasil, precisava-se de leis mais rigorosas para 0 combate a exposicdo involuntaria do tabaco.
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para a crianca, uma forma de apresentar um exemplo de habito inadequado do adulto com a
crianca.

Assim, os efeitos de sentidos dos titulos sdo afetados pelos sentidos sinalizados pelas
imagens, o que significa dizer que o discurso produzido na campanha mobiliza pela memoria
discursiva saberes em torno do imaginario de adultos como modelo de vida para as criangas.
Nessa articulacdo entre o verbal e ndo verbal ndo temos a sobreposicdo ou reducdo das
materialidades, mas um efeito de conjugacdo das materialidades discursivas. A imagem da
peca publicitaria em analise encena uma possivel circunstancia social que sugere ao leitor
sentidos, dentre os possiveis, de que o exemplo “comeca em casa”. Dessa forma, a referéncia
discursiva da pratica tabagistica, ilustrada na campanha, mobiliza saberes especificos sobre o
tabagismo passivo no ambiente familiar.

Pensando, portanto, nessa possiblidade de existéncia da situagdo mimetizada, 0s
sujeitos da campanha acima representam personagens que apontam, pelos acontecimentos
revelados, as orientacdes discursivas assumidas pelo MS, ja que os detalhes sugeridos na
imagem (ex. fumaca do cigarro) produzem sentidos para o tabagismo passivo. E considerando
a questdo dos detalhes das imagens como referentes na producédo de sentidos que tomamos
emprestado, para nosso estudo, o termo punctum, utilizado por Barthes ([1980] 1984) em seu
estudo sobre fotografias. Devido as diferencas de materialidades visuais dos estudos
(fotografias reais, no caso de Barthes, e campanhas publicitarias que mimetizam o real, em
nosso caso), ao deslocarmos a nogdo para nosso estudo, atualizamos o termo punctum,
atribuindo uma nova orientacdo de sentido para atender as nossas necessidades de analise
discursiva, pois ndo utilizamos a expressdo com as mesmas perspectivas conceituais do autor.

Em seus apontamentos sobre fotografia, Barthes ([1980] 1984, p. 45-46) trabalha, em
principio, a nocdo objetiva de studium nas fotografias, compreendendo-as ora como
“testemunhos politicos” ora como “bons quadros historicos” da nossa cultura. E como
complemento intrinseco a essa abordagem objetiva, o autor aponta a nogdo subjetiva de
punctum; esta configurada pela ideia de pontos sensiveis, de feridas e de marcas presentes no
studium para significar “picada, pequeno buraco, pequena mancha, pequeno corte”, que
punge, que abre laténcia dos sentidos. No trabalho de Barthes ([1980] 1984), as imagens
fotograficas representam um recorte temporal de uma determinada realidade em que o
fotografo tenta registrar, em uma imagem capturada pela lente de uma camera, a visdo de uma
situacdo ou de um momento, sugerindo sentidos ndo ficcionais.

Neste estudo, nos interessa o termo punctum, pois compreendemos que ha nas pecas

publicitarias pontos de visualidade que indicam os sentidos teméticos das campanhas. Desse
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modo, as imagens produzidas para as campanhas sdo compreendidas como materialidades
discursivas, que no jogo dos sentidos, mobilizam pela memdria discursiva os saberes
necessarios a compreensao da materialidade linguistica com a qual se articula. Isso quer dizer
que, de maneira geral, as imagens das campanhas séo ficcionais e recriam possibilidades
especificas de CP, ja que sdo suposicdes, imitagdes de uma determinada realidade.

Trazemos a nogdo de punctum para nossas analises na perspectiva de designar, no
funcionamento discursivo da campanha, o que entendemos ser pontos de visualidade™ que
sinalizam para a compreensdo da tematica da campanha, enquanto orientam as
determinacdes de sentido, quando se articula a imagem com o titulo da pecga publicitaria. Ou
seja, partimos da compreensdo de que o punctum sinaliza o arremate discursivo na
sustentacdo dos sentidos apontados pela tematica, j& que as materialidades linguisticas e
visuais abrem laténcia para os sentidos, no funcionamento discursivo da peca publicitaria do
MS.

E 0 que se pode observar com a fumaca que sai do cigarro, enquanto esta preso aos
labios do homem adulto. A fumaca vai em direcdo ao rosto do menino e funciona como uma
extensdo do cigarro e, em sua representacdo simbolica, sugestiona pelo formato, uma luva de
boxe (punctum), que vai atingir diretamente o rosto do garoto. Assim, a fumaca, enquanto
extensdo do cigarro, aponta para sentidos de agressividade em relacdo ao fumante passivo,
pois vai golpea-lo. Se compreendermos que a imagem materializa sentidos, ao mobilizar a
memoria discursiva, poderemos recuperar que, ao golpear o fumante passivo, este serad
nocauteado (derrubado por doencas) e, consequentemente, vencido (morto). Nesse sentido de
derrota, a imagem sugere que a fumaca vai agredir a crianga e, consequentemente, vai
prejudica-la, pois, embora ndo desejasse fumar, 0 menino sera forcado a consumir a fumaca
toxica do cigarro, uma vez que convive com fumantes que Ihe expdem aos riscos do consumo
involuntario da fumaca do tabaco.

Dito isso, podemos pensar agora no funcionamento da SD [01] “Cigarro faz mal até
pra quem ndo fuma”’* e sua articulagido com a imagem do cartaz. Essas duas materialidades se
articulam para produzir os efeitos de sentido da campanha. No entanto, percebemos que a
imagem €é um elemento orientador e gerenciador “em certa medida” dos limites de

interpretacdo do enunciado. Além dessas questBes, é importante salientar que o enunciado

3 Na analise do nosso corpus discursivo, esses “pontos de visualidade” das pecas publicitarias das campanhas
serdo indicados.

74 Gostariamos de fazer um adendo sobre esse titulo. Essa sequéncia discursiva utilizada na campanha de 2001 —
Dia Mundial sem Tabaco — foi recuperada ainda para a Campanha do Dia Nacional de Combate ao Fumo em
2005.
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apresenta duas informagdes: 1) “Cigarro faz mal” e 2) [Ele faz mal] “até pra quem ndo fuma”,
apresentando uma retomada por elipse em sua organizacao sintagmatica. Vejamos, entéo, esse
movimento enunciativo.

Na organizagdo enunciativa, a designagdo “cigarro” coloca esse derivado da erva
como referente da pratica tabagista, a0 mesmo tempo em que o funcionamento discursivo
produz efeitos de causa e consequéncia. Essa simbologia nos leva a perceber que, ao
recortarmos do titulo “cigarro faz mal”, podemos analisar que, na designagdo “cigarro”, a sua
predicacdo “faz mal” ndo determina os sentidos da qualificagdo, deixando-a livre para os
deslizamentos dos sentidos.

Portanto, os efeitos de sentido da predicacdo “mal” serdo recortados pela memoria
discursiva, ao mobilizar sentidos em relacdo as doengas provocadas pelo cigarro, ja que ndo
h& uma especifica determinacdo dos maleficios por parte do MS no enunciado. No contexto
do titulo, a referencia¢do “mal” produz um efeito metonimico de “doengas”, isto &, recupera
no funcionamento discursivo sentidos que incidem sobre o dizer, produzindo a ilusdo de
alinhamento entre 0 que se recuperou e 0 que se disse. Nessa perspectiva, caberd ao leitor
movimentar os saberes que o efeito metonimico “mal” pode recortar pela memoria discursiva
(cancer de boca, de pulméo, de bronquios etc) no interior do interdiscurso (que armazena
todos os saberes), quando a predicagao “mal” estiver inscrita no seio da Formacgédo Discursiva
Antitabagista.

Além disso, 0 verbo “faz”, no contexto do titulo, desliza para um sentido que se
distancia dos efeitos de producdo e o aproxima dos efeitos de causa, 0 que nos induz a
compreensdo, em um processo de comutacdo, na distribui¢do sintagmatica, que ““cigarro causa
cancer”. Ademais, a expressdo “até pra” indica uma inclusdo de outros sujeitos afetados pelo
“mal”, além do proprio fumante. E nesse ponto de abertura dos sentidos, pela inclusio do
fumante passivo “quem ndo fuma”, que serd agredido (fumaca no formato de luva de boxe,
punctum) e provavelmente prejudicado pelo contato com a fumaga (jA que ela provoca
doencas), que se sugere sentidos dos perigos a exposicdo involuntaria & fumaca do cigarro
com a representacdo do menino como fumante passivo.

E importante destacarmos que, embora seja a fumagca a causadora do mal & satde do
fumante passivo, devido ao efeito metonimico na combinagdo sintagmaética por contiguidade,
da representacdo da fumaca, na organizagéo da situacao, o cigarro funciona como causador do
mal, ja que a fumaca quimica é uma extensdo do produto quimico. Nessa abordagem,
acreditamos que seja importante destacar ainda que, mais do que uma simples substituicdo da

parte pelo todo, a designacao “cigarro”, como resultado de um efeito metonimico, produz uma
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condensacdo da pratica tabagista, pois ndo é somente a fumaca do cigarro que faz mal ao
fumante passivo, a fumaca do charuto e a do cachimbo também.

Outrossim, se recortamos “quem ndo fuma” do titulo, e articularmos com a imagem da
peca publicitaria, tem-se a evidéncia de que se estd determinando a crianga como efeito de
sentido para a atualizagdo do déitico “quem”, como fumante passivo. De qualquer forma, o
enunciado abre uma suspensdo dos sentidos, sugerindo atualizacdes pelo leitor. Ou seja,
percebemos a possiblidade de comutacéo dos sujeitos passivos na circunstancia apresentada, o
que nos leva a perceber que os efeitos de sentidos sdo alargados, pois a situacdo construida
permite a inscricdo de outros sujeitos para ocuparem o lugar social do menino; embora a ideia
de que uma crianca aprende a fumar olhando os adultos fumarem também fica em suspenso.
Nesse contexto apresentado, qualquer sujeito social que ndo seja fumante ativo poderia
funcionar para ocupar esse espago na cena, e, assim, sofrer as consequéncias da fumaga.

Por isso, fumar prejudica tanto o fumante — “Fumar faz mal” — quanto o ndo
fumante — “até para quem nd3o fuma”. E, por esse motivo, o habito de fumar deve ser
entendido como uma ameaca para a saude coletiva. Ademais, ao se analisar a campanha, €
possivel perceber que o publico alvo é o fumante ativo e o passivo, pois o discurso, em seu
funcionamento, aponta tanto para alertar os fumantes do perigo que a prética tabagista
representa as suas vidas quanto serve para alertar aqueles que sofrem com a fumaga do
tabaco, pois sdo agredidos, para evitar a convivéncia com os adeptos ao tabagismo.

Diante dessas sucintas consideracfes, entendemos, entdo, que o0 MS enguanto AlE, ao
assumir uma posicao ideoldgica capitalista de rejeicdo ao tabagismo via discurso (nas
campanhas de salde publica antitabagismo, em um dado momento s6cio-histdrico) sugere em
seus discursos efeitos negativos sobre a préatica tabagista e sobre o fumante, no contexto
brasileiro; essa indicacdo se manifesta, principalmente, quando o MS — em seu discurso —
recupera a rede de filiagdes ideoldgicas médico-cientifica para legitimar, pela representacdo
imaginaria do lugar social ocupado pela area médica, os efeitos de sentidos de rejeicdo do
discurso contrério ao ato de fumar.

Essa postura de recusa se manifesta, especialmente, quando este 6rgdo, em sua
campanha de satde publica, indica o sujeito fumante e a préatica tabagista como sendo um
risco iminente a vida em coletividade. Por esse motivo, a campanha aponta para uma
conscientizagdo dos sujeitos fumantes ativos e passivos sobre 0s riscos dessa exposicao
involuntaria a fumaca do cigarro, enquanto sugere uma mobilizacdo e uma tomada de atitude

dos sujeitos para o enfrentamento do tabagismo passivo.
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Considerando essas breves notagcdes sobre a campanha antitabaco acima, a respeito do
perigo que essa pratica representa a salde, bem como visando a reducdo do ndmero de
fumantes e de mortes provocadas pelo tabaco, especialmente o tabagismo passivo, é que se
promulgou a Lei Complementar n° 12.546"°, em 14 de dezembro de 2011; que, dentre muitas
regulamentagdes, colocava fim a existéncia dos fumodromos e proibia a prética tabagistica em
qualquer espaco coletivo fechado publico ou privado. A convivéncia passiva com a fumaca do
tabaco nos recintos fechados s6 foi proibida pelo Legislativo 10 anos depois da campanha
analisada.

Isso nédo significa que o tabagismo passivo ndo tenha sido tema de outras campanhas
do MS para cobrar do Legislativo agdes preventivas. Em 2005, para o Dia Nacional de
Combate ao Fumo, o MS langou a campanha com foco na exposi¢do dos trabalhadores a
fumaca do cigarro e ndo mais das criancas. Para trabalhar as questdes do fumante passivo, 0
titulo da campanha de 2001, do Dia Mundial sem Tabaco, foi recuperado (Cigarro faz mal até
pra quem ndo fuma), mas inscrito em outro contexto socio-historico.

A campanha do evento nacional de 2005 procurava “sensibilizar a populacéo sobre os
riscos do tabagismo passivo e a exposi¢do ocupacional, em especial entre trabalhadores de
shoppings, bares e restaurantes, com vistas ao cumprimento da Lei n® 9.294/1996” (INCA,
2017b, p.31). A legislacdo do pais, até a data da campanha, proibia o fumo nos recintos
fechados coletivos, publicos ou privados, mas liberava os fumédromos, o que ainda era um
problema para 0 MS, pois nesses espacos transitavam os funcionarios dos estabelecimentos
comerciais.

Um ano depois, em 2006, também no Dia Nacional de Combate ao Fumo, o tema foi
recuperado para alertar a sociedade sobre os riscos da exposicdo a fumaca toxica do cigarro.
Dessa vez, com o titulo: “Vocé pode nem perceber, mas o cigarro também atinge quem nao
fuma”. Nessa campanha, hd uma preocupacao do 6rgdo de salde em “pressionar legisladores
e formadores de opinido a ampliarem as restri¢des estabelecidas proibindo os fumédromos”
(INCA, 2017hb, p.33), 0 que de fato s6 ocorreu com a Lei Complementar n® 12.546/2011.

De alguma maneira, essa Lei Complementar (doravante, LC), enquanto dispositivo
juridico, respondeu aos anseios dos 6rgdos de saude em relacdo ao enfrentamento do
tabagismo passivo e, a0 mesmo tempo, representou uma vitoria para os defensores da saude
coletiva. No entanto, mesmo com 0s avan¢os juridicos em torno do combate ao habito de

fumar, alguns pontos dessa LC careciam de regulamentacdo pelo executivo. Por esse motivo,

> Lei Complementar disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2011-2014/2011/lei/112546.htm
Acesso em: 18 mar. 2018.
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o encerramento dos fumddromos s6 ocorreu definitivamente com as determinacBes do
Decreto n° 8.262/20148, que entrou em vigor no dia 04 de dezembro de 2014.

As proibigfes dessa LC ratificavam, a partir de entdo, a estabilizagdo do discurso
antitabagismo, e reforcava a conduta social de rejei¢do ao habito de fumar, tanto por parte dos
aparelhos da Saude quanto por parte do Legislativo e do Judiciario. Assim, as prescricdes
disciplinares do legislador bem como o discurso médico-cientifico recortados nas campanhas
do MS se coadunaram como principios modeladores da ideologia antitabagismo que havia se
firmado na sociedade desde 1996. A Politica do Corpo Saudavel ganhava forca e, agora, tinha
0 Judiciario para vigiar e punir, especialmente, os estabelecimentos comerciais que
descumprissem o reordenamento do dispositivo juridico.

Em nossa compreensdo, apesar de o MS ter feito parte do grupo proponente das
normas reguladoras, reivindicando atitudes mais enérgicas dos governos no que concerne a
regulacdo dos comerciais de produtos derivados do tabaco e na ampliacdo de acGes educativas
no combate ao cigarro, foi o aparelho Legislativo o maior responsavel pelo poder de controle
social, pois ao regulamentar, com restri¢fes, 0 uso dos produtos derivados do tabaco no pais,
esse Orgdo de poder produziu rupturas ideoldgicas no contexto sdcio-historico brasileiro. Dai,
é importancia de se analisar a campanha de 2001, neste tdpico, para compreender como 0
Legislativo tem se filiado em suas praticas discursivas as ideologias do MS.

Destacamos essa questdo, pois, nesse complexo e heterogéneo arquivo de discursos,
tomamos para analise apenas o funcionamento discursivo das campanhas antitabagismo do
MS. Essa tomada de posicdo, na selecdo do corpus, se faz necessaria, sobretudo por
acreditarmos que o MS constr6i um discurso sobre o fumante e sua préatica tabagista pelos
processos de designacdo e referéncia em insistentes movimentos de retomadas de discursos
médicos-cientificos que visam a desqualificacdo da prética tabagista, representando-a como
um habito mortifero. Por outro lado, o discurso juridico se apresenta fazendo circular sentidos
de taxacdo de impostos, de regulacdo da venda, da publicidade e do consumo dos derivados
do tabaco, impondo restri¢cdes aos fumantes.

Diante do exposto, € possivel compreendermos que os dilemas instaurados na
sociedade em torno do uso de produtos fumigenos revelam, na verdade, a posi¢cdo nas
formacBes imaginarias entre os sujeitos fumantes e 0 MS. A posicdo do sujeito discursivo
MS, em relacdo aos fumantes e vice-versa, se configura nesse jogo imaginério do lugar social

ocupado por cada sujeito nas situacGes que sdo determinadas pela conjuntura socio-histérica

76 Decreto disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2011-2014/2014/decreto/d8262.htm Acesso
em: 18 mar. 2018.
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em que o discurso é produzido. Nesse sentido, nas campanhas publicitarias antitabagismo, o
sujeito discursivo MS representa a protecdo a saude e o fumante representa 0 mal das doencas
e a personificacdo da morte.

Esses papéis sociais desempenhados pelos sujeitos discursivos sdo marcados pela
relacdo de poder econdmico resultante das transformagdes socio-historica das nagdes, pois, se
consideramos as CP e as interpelagdes ideoldgicas dos discursos capitalista do tabagismo até
o final do século 20 sera possivel constatarmos que o habito de fumar foi incentivado pela
publicidade e liberado pela justica, visto que o lucro foi conveniente para a industria
tabagistica e, sobretudo, para o Governo brasileiro.

E pensando justamente na ascensdo e na decadéncia da prética tabagista, na virada do
altimo século, no Brasil e no mundo, que discutiremos na préxima se¢do os fatores sécio-
historicos e ideoldgicos condicionantes do estimulo a comercializacdo de cigarro em todos 0s
estratos sociais, independente da classe econdémica. Além dessas considerag¢@es, buscaremos
refletir ainda como todo esse incentivo foi abalado pelas descobertas cientificas sobre o0s
maleficios do tabaco a vida e como a divulgacdo desses resultados, juntamente com as
campanhas de saude publica, impulsionaram a criagdo de leis voltadas ao combate do tabaco
no Brasil. Assim, para uma compreensdo do trabalho discursivo operado pelo MS, em suas
campanhas de salde sobre o fumante e a pratica tabagista, faz-se necessario refletirmos como
os efeitos positivos associados ao tabagismo foram suplantados pelos sentidos negativos

presentes nos discursos do campo da saude.

2.6 DO GLAMOUR A DECADENCIA

Nas secdes anteriores, foi possivel analisarmos como o tabaco conquistou 0 mundo e
esteve presente em todos 0s espacos da sociedade. O poder simbdlico construido pelas suas
principais formas de consumo (cachimbo, charuto e cigarro), ao longo dos ultimos séculos,
possibilitou, sobretudo, ao cigarro o status social de charme, liberdade e independéncia para
muitos sujeitos. O tabaco passou a particularizar o fumante pela predicacdo de cachimbo, de
charuto ou de cigarro; mobilizando, dessa forma, sentidos especificos para cada tipo de
predicacdo, na rede de filiagdes ideoldgicas capitalistas, que tem orientado a construgdo
imaginaria do que é ser um sujeito fumante de uma dessas trés modalidades de consumo
tabaco.

Por outro lado, como ja foi discutido, os gastos com saude publica apontam prejuizos

econdmicos para 0 governo, quando este equipara o recolhimento de impostos dos derivados
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de tabaco e despesas decorrentes dos problemas de salde provocados pelo tabaco, destaca
Pinto et al. (2017). Nesse cenario, surge um conflito econémico: por um lado, a maquina
publica necessita ampliar seu orcamento anual com o recolhimento de impostos para investir
nas politicas publicas; por outro, os danos monetérios decorrentes do tabagismo apontam para
a necessidade de politicas publicas que estimulem a cessacdo do tabagismo. Nessa
configuracdo conflituosa, o acontecimento discursivo de 1996 ao restringir os modos de
comercializacdo, de publicidade e de consumo dos produtos derivados do tabaco sinalizou
direcionamentos favoraveis a dominancia social do movimento capitalista antitabagismo no
Brasil. Pois, aos poucos, os discursos favoraveis ao tabagismo comegavam a ser silenciados.
As posicdes defendidas pelos aparelhos do Estado (MS, Legislativo e Judiciario) — no
combater o tabagismo — passaram a alterar as relagbes simbolicas do fumo na sociedade
brasileira.

Podemos dizer, entdo, que nessa conjuntura social de restricdes e proibicdes, 0 MS
tem produzido, nos ultimos 20 anos, discursos antitabagismo para estimular ndo s6 uma
mudanca nos habitos dos sujeitos em relacdo a aceitacdo coletiva do tabagismo, mas também
tem procurado, com o resultado de suas pesquisas cientificas, no campo da saude, subsidiar o
Legislativo na formulacdo de leis (discursos) de enfrentamento ao tabagismo no territorio
brasileiro.

Nessa conjuntura socio-histérica, somados a esses discursos médicos-cientificos e
juridicos, na observancia de reforgcar o cerco contra o consumo de produtos derivados do
tabaco, em especial do cigarro, em 2003, o Brasil, como membro da Organizacdo das Nagoes
Unidas (doravante, ONU), assinou a CQCT/OMS com a finalidade de participar do processo
de globalizacdo das politicas publicas voltadas para 0 combate ao tabagismo.

No Brasil, coube a Comissdo Nacional para Implementacdo da Convencdo-Quadro
para o Controle do Tabaco e dos seus Protocolos’’, criada no mesmo ano em que o pais
assinou a CQCT/OMS, colaborar com o governo na formulagdo de politicas pubicas capazes
de promover acBes sociais. Além dessas estratégias, foi ainda de responsabilidade dessa
Comissdo Nacional criar mecanismos de avaliacdo de planos e programas de combate a
pratica tabagista em conformidade com os preceitos da CQCT da OMS. As medidas que
devem ser adotadas para a consecucdo dos objetivos da CQCT, para a redugédo do tabagismo,
fazem parte do pacote de politicas MPOWER, “[M] — Monitoramento, [P] — Prote¢do de ndo

fumantes, [O] — Oferta de tratamento para deixar de fumar, [W] — Adverténcia quanto aos

" Detalhes do Decreto disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/DNN/2003/Dnn9944.htm Acesso
em: 22 abr. 2018.
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perigos do tabaco, [E] — Proibicdo de propaganda, promocdo e patrocinio, e [R] — Aumento de
impostos” (INCA; CONICQ, 2014, p. 04), elaborado pela OMS, em 2000, objetivando, de
forma ampla, & Prevencdo e Controle de Doencas ndo Transmissiveis, caso do tabagismo,
reforca a OMS (2008).

Essa tomada de posicdo de reforcar a politica de combate ao tabagismo no pais
impulsionou varios Estados brasileiros a criarem normas reguladoras particulares para
complementar a jurisprudéncia nacional (OPAS; INCA, 2012), caso de Pernambuco com a
Lei n° 12.578/20048, Sdo Paulo com a Lei n° 13.541/20097° e Minas Gerais com a Lei n°
18.552/2009%. Essas FederagBes acabaram por produzir outros discursos juridicos de
proibicdo da pratica tabagista, em ambientes puablicos, que se inscreviam na memdria
discursiva antitabagista, em constru¢do no Brasil, ao contribuirem para o cerceamento do ato
de fumar em seus respectivos Estados.

Essas restricdes ao tabaco se transformaram em um problema para os adeptos a préatica
tabagista, pois fumar era uma atividade comum na vida de milhares de pessoas no Brasil.
Segundo Eriksen et al. (2015, p.31), aproximadamente 5,8 trilhdes de cigarros foram fumados
em todo o mundo em 2014”, 0 que aponta para um elevado nimero no consumo, mesmo com
todas as politicas de enfrentamento a comercializacdo. Vale destacar, no entanto, que esses
dados se referem aos cigarros legalmente vendidos, o que significa dizer que os derivados
contrabandeados ndo entraram nessa contagem, por isso o real consumo do produto é ainda
mais elevado, destacam os autores.

Nesse contexto de préatica tabagista, a China aparece como o maior consumidor de
cigarros do mundo, 30% em média do consumo mundial, sendo acompanhado no ranking pela
Rassia, EUA, Indonésia e Japdo, (ERIKSEN et al., 2015) para citarmos apenas 0s cinco paises
gue mais consomem. De qualquer maneira, é importante percebermos que, mesmo diante de
todas as politicas de prevencao e enfrentamento ao tabagismo, muitos paises apresentam um
aumento no ndmero de fumantes, caso da China, em razdo do crescimento populacional,
assim como, desde 2000, a Regido do Mediterraneo Oriental da OMS tem apontado uma

expansdo no mercado de cigarros, indicam os resultados da pesquisa de Eriksen et al. (2015).

ik Para maiores detalhes conferir a Lei disponivel em:
http://legis.alepe.pe.gov.br/texto.aspx?id=4150&tipo=TEXTOATUALIZADO Acesso em: 22 abr. 2018.

& Para maiores detalhes conferir a Lei disponivel em:
https://www.al.sp.gov.br/repositorio/legislacao/lei/2009/1ei-13541-07.05.2009.html Acesso em: 22 abr. 2018.

8 Para maiores detalhes conferir a Lei disponivel em:

https://www.almg.gov.br/consulte/legislacao/completa/completa.html?tipo=LEI&num=18552&ano=2009
Acesso em: 22 abr. 2018.
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O elevado consumo do tabagismo na China e na india representa 40% dos casos de
desenvolvimento de tuberculose em todo o mundo, apds o individuo ser contaminado pela
bactéria Mycobacterium tuberculosis, revela o estudo de Eriksen et al. (2015). Além disso, a

pesquisa indica que 0s paises apresentam consumo diferenciados por aspectos econdémicos.

Gréfico 1 - Numero médio de cigarros por pessoa em 2009

TABAGISMO E RIQUEZA

As disparidades no consumo de cigarros nos paises selecionados da Pesquisa Global de
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0Os grupos socioecondmicos mais baixos fumam mais, nao somente em paises de alta renda,
mas também em paises de baixa e média renda.

Fonte: Dados importados de ERIKSEN et al. (2015, p.30)

Em relagcdo a base monetaria, os dados do grafico apontam que as pessoas de baixa
renda estdo mais suscetiveis ao vicio do tabaco do que as de melhores condigdes financeiras.
Esses sentidos econdmicos acabam sendo mobilizados nas campanhas do MS (INCA, 2017b),
para apontar o tabaco como um dos responsaveis pelo ciclo e miséria no pais. Em paises como
o0 Brasil, que a manutencgéo do sistema publico de saude resulta dos impostos recolhidos pelo
governo, o estudo do funcionamento discursivo do principal 6rgdo de salde no combate ao
produto que é apontado pela medicina como o maior causador de cancer (INCA, 2018) podera
sinalizar as estratégias do MS para estimular a cessdo do tabagismo, bem como possibilitara a
compreensdo das determinacGes ideoldgicas do contexto socio-histérico que atravessam a
posicao discursiva sustentada pelo érgdo de saude nacional.

O MS, determinado pelas ideologias capitalistas de economia dos recursos financeiros,

ao tratar do tabagismo em 2004, no Dia Mundial sem Tabaco, trouxe para a discussao a
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pobreza produzida pelo tabaco no cenério brasileiro. Com o tema Tabaco e pobreza: um ciclo
vicioso, a campanha, no Brasil, circulou com o titulo: O cigarro causa prejuizo ao Brasil (cf.
imagem 33). Essa abordagem, segundo o INCA (2017hb, p.28), alertava a populagdo “para a
forte associacdo do tabagismo com doengas cronicas graves e fatais” [...], bem como apontava
para a necessidade de a sociedade “reconhecer o consumo de tabaco como um fator agravante
da pobreza, fome e desnutri¢do, assim como de ampliacdo da desigualdade entre pobres e
ricos” no pais (INCA, 2017b, p.28).

No Brasil, as familias com menos escolaridade e de baixa renda sofrem ainda mais
com os danos provocados pelo vicio tabagico, indica o INCA (2017c). Os gastos com seus
derivados limitam o “acesso dessas familias as oportunidades que podem melhorar a
qualidade de vida e de trabalho”, reforga o INCA (2017c, p.33). Para se ter uma perspectiva
de como o tabagismo funciona para propagar a pobreza e a desnutri¢do, se tomarmos

como base um fumante de um maco de cigarros por dia, ao custo médio de 7 reais
por mago, seu gasto mensal com cigarros serd de 210 reais. Se esse fumante morar
em Porto Alegre, ao final de um més ele tera gasto 45% do valor de uma cesta
basica com a compra de cigarros, enquanto que o fumante que mora em Recife, ao
final de um més tera gasto 60% do valor de uma cesta bésica com a aquisicdo desse
produto. E se esse fumante for um trabalhador que ganha um salario minimo por
més, considerando o atual valor de R$ 937,00 ao final de um més ele terd
comprometido 22,41% do seu salario com a aquisi¢cdo de cigarros. (INCA, 2017,
p.33)

O INCA sugere com esses dados, como o0 vicio acaba sendo danoso para o bem-estar e
manutencdo alimenticia das familias economicamente desfavorecidas. Para o 6rgao de salde,
o0 tabagismo limita o poder de compra dos fumantes, pois o vicio custa, em média, 210 reais
por més, em 1 ano se teria uma economia de R$ 2.520,00 reais (suficiente para comprar
celulares de alta tecnologia), em 5 anos, uma economia minima de R$ 12.600,00 reais
(suficiente para comprar uma motocicleta nova) e em 10 anos, uma economia de R$
30.240,00 (suficiente para comprar um carro popular novo) reforca o INCA (2017c). Os
sentidos de limites econdmicos na mobilidade social dos sujeitos, indicados pelo MS em
decorréncia do tabagismo, apontam para um grupo socioecondémico de miseraveis, e embora
essa posicdo discursiva de exagero seja questionada, ela é mobilizada no evento nacional de
2004 (cf. imagem 34). Pelo trajeto histérico empreendido até aqui, podemos observar que o
tabagismo é apontado ndo apenas como causador dos elevados gastos com a saude publica,
mas também é mencionado como um dos responsaveis pela continuidade de miséria dos mais

pobres. Essa Gltima posigdo discursiva sustentada pelo MS sinaliza para o apagamento das
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determinac@es socio-historicas de desigualdade econdmica que produzem o ciclo de pobreza
no pais.

Em continuidade as questdes econdmicas do governo, de acordo com o MS (2011,
p.08), trabalhando com dados populacionais do IBGE, de 2010, o Brasil tinha a época uma
populacdo de mais de 190 milhdes de pessoas, e 0 SUS ja era responsavel por “75% dos
procedimentos de alta complexidade no pais”, atendendo cerca de 80% da populacdo
brasileira. Ou seja, aproximadamente “152 milhGes de pessoas™ tinham “no SUS o seu Unico
acesso aos servigos de saude”, reforca o MS (2011, p.08). Segundo dados atuais do IBGE, a
populacdo brasileira ultrapassa os 209 milhdes de habitantes, o que torna o atual cenério de
gastos com saude publica muito mais elevado. Por esse motivo, 0 governo tem criado
estratégias de combate habitos de risco a fim de evitar gastos com saude, incluindo, o combate
ao tabagismo.

Diante desse quadro de conflito de interesses capitalistas entre o governo e a indUstria
tabagista, o Brasil, segundo Gakidou et al. (2017), em recente estudo comparando a reducéo
do tabagismo entre os anos de 1990 a 2015, em varios paises, estad na 8 posi¢do, no ranking
de maior numero de adultos fumantes, quase 19 milhdes (7,7 mil de mulheres e 11.1 mil de
homens). Mesmo diante desse elevado nimero de fumantes, o Brasil € um dos paises com
politicas publicas antitabaco mais eficientes do mundo, revelando uma “notavel histéria de
sucesso”, apontam Gakidou et al. (2017). De acordo com os autores, 0 “Brasil realizou essa
reducdo atraves de uma combinacgdo de politicas de controle do tabaco que comegaram com
restricdes de publicidade e proibicdes de fumar em alguns locais publicos a partir de 1996.78!
[traducéo nossa] (GAKIDOU et al., 2017, p. 1900).

Os programas de controle do tabagismo, implementados pelo governo, objetivaram
desde 1986 ampliar o cerco contra o tabaco no Brasil. Desde entdo, para reforcar essa politica,
0 governo aumentou a taxagdo dos impostos sobre os produtos derivados do tabaco, baniu os
fumddromos e regulou o design visual das carteiras de cigarros, em 2011; e, em 2013, proibiu
a fabricacdo e comercializacdo de produtos nacionais ou importados que tenham formato de
qualquer produto derivado do tabaco e que se destinem as criancas; recentemente, em 2018,
por decisdo do Superior Tribunal de Federal, permanece proibido, no territorio nacional, o uso
de aromatizantes®? nos cigarros. Além disso, a massiva campanha de enfrentamento aos

produtos fumigenos em revistas, jornais, sites, programas de TV e as campanhas no Dia

81 “Brazil accomplished this reduction through a combination of tobacco control policies that began with
advertising restrictions and smoking bans in some public places starting in 1996”.

8 Reportagem disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2018/02/stf-mantem-regra-da-
anvisa-que-proibe-aditivos-em-cigarros.shtml Acesso em: 18 jul. 2018.
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Mundial sem Tabaco e no Dia Nacional de Combate ao Fumo tém contribuido para expandir
os territorios da cruzada contra o tabaco e, a0 mesmo tempo, garantir a manutencdo do
discurso capitalista, de filiagcbes ideolégicas da area da saude, marcado por posices
antitabagismo.

Diante dessas consideracOes, € compreensivel a perda de espago e de prestigio que o
cigarro tem enfrentado aos poucos, enquanto é conduzido a decadéncia moral e social. O
cigarro foi a maior estrela do tabagismo; hoje, devido as doencas provocados pelo seu
consumo, o herdi deixou as paginas da publicidade e, agora, sucumbe ao papel de vildo nas
acusacOes de morte das propagandas governamentais de enfrentamento ao tabaco. Nesse
sentido, as filiacBes ideoldgicas da area médica atravessam os discursos do MS, em diversos
modos de posicionamento, para produzir efeitos de sentido negativos sobre o habito tabagico,
caso da posicao de esclarecimento assumida pelo MS na campanha — analisada acima — sobre
0 tabagismo passivo em 2001.

O desenvolvimento tecnoldgico do século 20, bem como a industrializacdo das
sociedades e a promocdo dos modelos de vida das culturas mais importantes desse século
contribuiram para a disseminacdo do héabito de fumar. A construcdo de glamour e
sensualidade atribuidos ao cigarro tem relagfes com os aspectos culturais e econdmicos dos
grandes paises produtores de tabaco. O modelo econdmico capitalista se revelou prdspero e
vantajoso para os investidores das grandes poténcias mundiais. Era importante que fossem
criadas estratégias mercadologicas capazes de impulsionar o consumo do tabaco e,
consequentemente, garantir o aumento do lucro das empresas e de investidores.

Por esse motivo, ndo bastava as empresas modificarem a erva com aditivos para
deixarem as pessoas mais viciadas, era importante também criar uma representacdo social
positiva do cigarro por meio do cinema, da musica, da literatura, financiando todo e qualquer
evento publico, artistico e esportivo. O estimulo ao consumo nas pecas publicitarias, no radio,
na TV, nos jornais e nas revistas se apresentava também como uma estratégia favoravel a
manutencdo da pratica tabagista. Essa conduta mercadoldgica de influéncia midiatica adotada
pela industria cigarreira acabou se tornando objeto de discussdo nas campanhas do MS. A
preocupacdo do 6rgdo de salde surge porque “n0S anuncios, 0S usuarios de tabaco sdo
retratados como glamourosos, populares, independentes, aventureiros e sensuais” (INCA,
2017b, p. 20), o que omite os prejuizos do habito de fumar a salde. Por isso, torna-se
necessario, para 0 MS produzir discursos que induzam a reflexGes e que motivem a

formulacdo de leis nacionais de enfrentamento as estratégias da industria tabagica.
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Dentre os maiores instrumentos mididticos de massa, o cinema funcionou como a
pedra angular na projecdo do cigarro, elevando-o a icone de poder e seducdo a ser
conquistado por homens e mulheres ao relaciona-lo ao sexo como sendo o segundo prazer,
lembra Carvalho (2001). A linguagem simbolica do cigarro produziu muitos sentidos
positivos depois de sua aceitagdo nos espagos sociais. Se considerarmos 0 contexto sécio-
histdrico do inicio do século 20, verificamos que “a mulher, que ficava a parte de todas as
decisdes, pode ter no cigarro o simbolo de poder sobre a prépria vida. O jovem, que deve
obediéncia aos pais, tem no cigarro o simbolo de independéncia, de comportamento adulto”,
lembra Lascko (2008, p.19).

Assim, fumar se configurou como uma atitude de liberdade e independéncia no
imaginario social. Ideais valorativos dessa natureza ideologica sobre o cigarro foram
perpetuados ao longo do século 20, no Brasil e no mundo. Por isso, o enfrentamento ao
tabagismo, que teve origem em 1986, em nosso pais, edificou-se em 1996 e se fortaleceu em
2011, quando o governo ratificou todos os direcionamentos das campanhas de combate ao
tabaco, em atendimento das orientacfes da CQCT da OMS. Nesse cenario de luta, surge, de
um lado, o conflito de resisténcia de muitos fumantes e empresas do tabaco pela manutencao
da producdo e do consumo e, por outro, governos, 6rgaos de saude e a populagdo nao fumante
se mobilizam para enfrentar aquele que se tornou o mal do século, o cigarro.

Nesse contexto de enfrentamento, sobretudo, do cigarro, a medida que ele foi
ganhando adeptos, também foi arregimentando inimigos. E consenso entre todos os 6rgdos de
salde do Brasil e do exterior que o tabaco € um terrivel vildo a satde das pessoas (INCA,
2007; WHO, 2017a). Se a industria tabagistica encara esses 6rgaos de salde como inimigos
do progresso econémico dos paises, muitos governantes se uniram, em 2003, com a CQCT da
OMS, para enfrentar o tabaco, apontado pelos 6rgaos de saide como inimigo numero um da
salde publica mundial.

E, na guerra contra o tabagismo, para evitar gastos e pressionar o fumante a abandonar
0 vicio, vale quase tudo; inclusive adotar recomendagdes de ndo contratar fumantes para
trabalhar, como fez a OMS, em 2008, destaca Drauzio Varella, em artigo® publicado online,
na revista Carta Capital, em 2014; e como também tem feito muitos empresarios, no Brasil,
aponta uma reportagem da Folha de S&o Paulo, de 2009. De acordo com a Folha, “uma

pesquisa da Catho, a maior empresa de recrutamento on-line do pais, revela que 82% dos

8 Artigo disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/revista/818/0s-fumantes-e-o-trabalho-324.html Acesso
em: 22 abr. 2018.
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gerentes e 83% dos diretores tém objecdo a contratacio de fumantes™®. Essa atitude
empresarial acaba por estimular a manutencdo do desemprego dos fumantes no pais, bem
como sugeri uma exclusdo desses sujeitos das préticas sociais e laborais pelos estigmas

produzidos em relacdo ao habito de fumar.

2.7 TABACO E TRABALHO, UMA RELACAO DE CONFLITOS

Recuperando a discussdo iniciada no fim da segdo anterior, discorreremos, neste
topico, acerca das relacdes da pratica tabagista e do mercado de trabalho. Essa abordagem se
torna pertinente ndo apenas para a analise do nosso corpus, mas, sobretudo, pela razdo de o
tabaco liderar o ranking dos vildes da satde publica no mundo, matando em média 7 milhdes
de pessoas por ano.

Segundo relatério da WHO (2017b), aproximadamente 6,25 trilhdes de cigarros foram
fumados por cerca de 967 milhdes de fumantes ao redor do mundo em 2012. J& os dados
apresentados por Eriksen et al. (2015), publicados pela American Cancer Society, mostram
que, aproximadamente, 5,8 trilhdes de cigarros foram consumidos em 2014 em todo o mundo.
Mesmo havendo uma reducdo no consumo de cigarros entre 2012 e 2014, bem como uma
diminuigdo no nimero de fumantes nas Ultimas décadas, ha, no mundo, segundo Eriksen et al.
(2015), cerca de 820 milhdes de homens fumantes, a partir dos 15 anos, e 176 milhdes de
mulheres adeptas ao tabagismo na idade adulta.

Sé no Brasil, segundo Pinto et al. (2017), trabalhando com dados de 2015, a cada ano
poderiam ser evitadas 156.216 mil mortes. De acordo com esses autores, morrem no Brasil,
em média, 428 pessoas por dia de doencas atribuidas ao tabagismo, causando um prejuizo
aproximado de 17,5 bilhdes de reais ao ano, nos meios de producdo por morte prematura e
invalidez do trabalhador. Nesse cenario de 6bitos pelo tabagismo, o maior causador de mortes
é o cigarro, que afeta tanto o fumante ativo quanto o passivo. A fumaca toxica do cigarro é
capaz de desenvolver doengas em quem ndo fuma e, por esse motivo, o tabagismo passivo foi
responsabilizado pela morte de 17.972, em 2015, colaborando para o prejuizo financeiro do
pais que chega a 56,9 bilhdes de reais por ano, segundo Pinto et al. (2017). Segundo o MS
(2007, p.10), “a Organizacdo Internacional do Trabalho calcula que pelo menos 200 mil
trabalhadores morrem a cada ano devido a exposicdo a fumaca ambiental do tabaco no

trabalho”.

84 Reportagem disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidian/ff3105200913.htm Acesso em: 22 abr.
2018.
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Em recente estudo publicado pelo INCA (2017a), a respeito da estimativa de
incidéncia de cancer no Brasil, para o biénio de 2018-2019, ha, no pais, uma projecao para o
desenvolvimento de cancer de pulméao nesse periodo de “18.740 casos novos de cancer de
pulméo entre homens e de 12.530 nas mulheres para cada ano do biénio” (INCA, 2017a,
p.35), tendo o tabagismo como principal causa da doenca, visto que responde por 85% dos
casos desse tipo de cancer na maioria das populacdes, reforca o INCA (2017a). Nesse
contexto de mortes e desperdicio de dinheiro e de vidas, os atravessamentos ideoldgicos das
ciéncias médicas ndo s6 determinam os sentidos dos discursos do MS para produzir efeitos
negativos sobre o fumante e sua pratica, mas também determinam, pelas filiagdes ideoldgicas,
as praticas discursivas juridicas na promocdo das ideologias capitalistas de economia de
recursos monetarios e humanos, como destacaremos em nossas analises.

Por ser um poluente dentro e fora dos espacos fechados, fumar pode se tornar um
empecilho para alguém conseguir uma vaga no mercado de trabalho, aponta uma reportagem
do site G1, do Tridngulo Mineiro, em 2012. De acordo com o site, “para as empresas um
funcionario fumante pode significar afastamento ou queda na produtividade. E na hora de contratar
algumas dio preferéncia aos nio fumantes”®. Essa postura se filia aos discursos da satde, que
apontam o tabagismo como responsavel pela “perda de produtividade, causada por
incapacitacdo de trabalhadores ou morte prematura” (INCA, 2017a, p.36). Nesse sentido,
fumar no ambiente de trabalho ainda pode virar caso de policia, devido a Lei Antitabagismo
n° 12.546/2011, (conhecida por Lei Antifumo) que determina que ambientes de uso coletivos
devem ser 100% livre da fumaca do tabaco.

Antes da Lei Antitabagismo nacional, o governo paulistano havia publicado a Lei
Estadual n°13.541, de 07 de maio de 2009%, proibindo o consumo dos derivados do tabaco
em ambientes de uso coletivo, publicos ou privados; o que incluia a proibicdo de fumar nos
ambientes de trabalho. Na observancia de analisar os impactos dessa Lei Estadual na relacao
empregador/empregado, nos espacos laborais, a Folha de Sédo Paulo, em 09 de agosto de
2009, traz como titulo de reportagem “Fumar na empresa pode dar demissdo por justa
causa™®’. De acordo com a reportagem, caso ndo aja cumprimento de um ambiente de trabalho

livre da fumaca (como prescreve a Lei), a empresa pode ser acusada pelos funcionarios ndo

8 Para maiores detalhes da reportagem consultar o texto disponivel em: http://gl.globo.com/minas-
gerais/triangulo-mineiro/noticia/2012/08/algumas-empresas-preferem-contratar-nao-fumantes-diz-
coordenador.html Acesso em: 23 abr. 2018.

8 A Lei entrou em vigor na gestio do governador José Serra, que havia sido Ministro da Sadde, entre 1998 e
2002, quando o presidente do Brasil era Fernando Henrique Cardozo de Melo. A Lei esta disponivel em:
https://www.al.sp.gov.br/repositorio/legislacao/lei/2009/lei-13541-07.05.2009.html Acesso em: 17 jun. 2018.

87 A reportagem esta disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidian/ff0908200901.htm Acesso em:
17 jul. 2018.
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fumantes de ter um ambiente de trabalho insalubre e, por esse motivo, ser processada. Nesse
tipo de situacdo, o fumante que causou o dano a empresa tanto pode ser demitido por justa
causa quanto pode ser processado pela empresa para que ele faca o ressarcimento dos
prejuizos provocados a organizacao em fungdo do tabagismo.

As medidas restritivas das organizag0es para evitar a contratacdo de fumantes, se
inscrevem, em nosso entendimento, no que designamos acima de Politica do Corpo Saudavel.
Essa posi¢ao empresarial nos traz uma preocupagdo nos modos de funcionamento social; pois
sendo o tabaco uma droga licita e o cigarro a sua forma de consumo mais popular, 0s
constantes discursos de rejeicdo ao fumante nas selecbes emprego, somadas as proibigcdes de
se fumar em espacos coletivos, podem sugerir um efeito de ilegalidade do tabaco e a
criminalizacdo do fumante, sinalizando para uma excluséo social forcada do fumante. Além
disso, essa conduta das organizacgdes abre laténcia para questionamentos a respeito dos limites
de interferéncia da empresa na vida privada de seus funcionarios, sem que se violem 0s
direitos e garantias individuais.

Nessa perspectiva, € relevante destacar que o desemprego pode se tornar um problema
de saude publica, sobretudo por ele favorecer o surgimento de problemas fisicos e psiquicos,
como a depressdo, a ansiedade e a insonia, aponta pesquisa realizada pela Confederagéo
Nacional de Dirigentes Lojistas em parceria com o Servigo de Protecdo ao Crédito (2018). De
acordo com o estudo, dos entrevistados, “16,3% garantem que passaram a descontar a
ansiedade em relacdo a conseguir um Novo emprego no cigarro, comida, alcool, entre
outros” [grifos do autor] (CONFEDERAGCAO NACIONAL DE DIRIGENTES LOJISTAS;
SERVICO DE PROTECAO AO CREDITO, 2018, p.5). Como combater o tabagismo,
excluindo os fumantes, se o estudo aponta que o vicio tabagico funciona como alternativa
para controlar a ansiedade de muitos sujeitos desempregados? Pode-se perceber um conflito
na postura das empresas: primeiro o mercado demite pela crise econémica; o desemprego gera
ansiedade nos sujeitos, o que pode estimular o consumo de cigarro e comida; depois o
mercado se recusa a contrata-los para evitar perda de produtividade. Considerando que 0s
fumantes tanto no servico publico quanto nas empresas privadas nao sdo demitidos, no Brasil,
por fumarem, deixar de contratar um profissional por ele ser fumante pode se revelar como
uma postura excludente que s6 alarga e perpetua o desemprego.

Essa pratica social excludente é apontada também em relacdo aos gordos, como
revelou o site G1, na pagina do Bom Dia Brasil, em janeiro de 2011, com a matéria intitulada
Sete em cada dez empresarios no Brasil ndo querem empregar gordos. Segundo a

reportagem, “‘esse tipo de restricdo atinge todas as profissées. Alguns empresarios acham, por
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exemplo, que é ruim para a imagem da companhia ter uma recepcionista gordinha” . Esses
discursos de filiacdo ideoldgica da saude de manutencdo do Corpo Saudavel podem estimular
ndo s6 a exclusdo laboral, mas produzir efeitos depreciativos nas referenciacdes dos sujeitos
pelas suas escolhas individuais ou caracteristicas fisicas. Em situa¢fes de recrutamento em
que o candidato apresentar obesidade e se declarar fumante podera ser rejeitado e
desqualificado duplamente.

A preocupacdo em evitar funcionarios que possam trazer prejuizos para empresas
devido a auséncia para tratamento de saude, é encontrada desde meados do século 20, nos
EUA. Para se combater a tuberculose, em meados do século passado, lembra Moulin (2011),
0 uso da radiologia se tornou obrigatorio para detectar doencas antes da contratacdo. Nos
altimos anos, os EUA fecharam o cerco em relacdo a contratacdo de trabalhadores fumantes
para hospitais. De acordo com Sulzberger, em texto publicado no The New York Times, em
fevereiro de 2011, intitulado “Hospitals Shift Smoking Bans to Smoker Ban”, a politica de
contratacdo de empregados para hospitais e empresas médicas, em varios estados americanos,
mudou para garantir que esses locais estejam livres do fumo e do fumante. Agora “0s
candidatos devem se submeter a testes de urina para detectar a nicotina e 0S novos
empregados pegos fumando serdo demitidos™® [traducdo nossa]. Essa tomada de posicéo
punitiva em relacdo ao fumante (ndo da emprego ao sujeito porque ele fuma) ndo é permitida
pela legislacdo do Brasil. De qualquer maneira, embora essa postura empresarial ndo seja
promovida pelo dispositivo juridico, a pratica de excluir fumantes na contratacdo acontece,
como apontaram as reportagens mencionadas acima.

O uso de exame médico, nos processos admissionais trabalhistas ainda séo frequentes
e obrigatorios no Brasil, como medidas de protecdo individual, prescreve a Consolidacdo de
Leis Trabalhistas®, em seu Art.168. No entanto, exames como o de HIV s6 foram proibidos
de serem exigidos pelo contratante, em 2014, ap06s a proibicdo dessa pratica pelo MT. As
determinacdes ideoldgicas do MS atravessam todas as praticas discursivas na sociedade,
objetivando o controle da subjetividade dos corpos. Segundo Moulin (2011, p.54), “o corpo
do individuo é uma letra de cambio cobrada ao Estado que deve fornecer-lhe os meios

disponiveis para melhorar sua qualidade de vida e prolonga-la”. Essa longevidade deve ser

8  Reportagem disponivel em:  http://gl.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2011/01/sete-em-cada-dez-
empresarios-no-brasil-nao-querem-empregar-gordos.html Acesso em: 17 jul. 2018.
89 “job seekers must submit to urine tests for nicotine and new employees caught smoking face termination.”
[traducdo nossa] @] texto na integra esta disponivel em:
https://www.nytimes.com/2011/02/11/us/11smoking.html Acesso em: 17 jul. 2018.
% A lei esta disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/Del5452.htm Acesso em: 17 jul.

2018.
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garantida e promovida, especialmente, com baixo custo de investimento e manuten¢do para 0s
cofres publicos. Por esse motivo, as politicas de prevencdo de risco funcionam como
estratégias de se evitar gastos. A busca pelo Corpo Saudavel vai avangado nas intimidades dos
sujeitos, enquanto busca extrair suas singularidades a fim de massificar os habitos pelas
filiagOes ideoldgicas da saude perfeita.

Os sujeitos fumantes estdo espalhados por intumeras profissbes, assim como
distribuidos em reparti¢cbes publicas e privadas. Além da distribuicdo profissional, o ato de
fumar ndo se limita a um grupo socioecondmico nem étnico, por isso, qualquer pessoa pode

aderir a pratica tabagista, mas ndo em todos os lugares. Segundo a Lei n® 12.546/2011,

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer
outro produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo fechado,
privado ou publico.

8 3° Considera-se recinto coletivo o local fechado, de acesso publico, destinado a
permanente utilizacdo simultanea por vérias pessoas. (NR)%

Esse tipo de restricdo imposta aos lugares de consumo dos produtos fumigenos nao se
limita apenas aos bares, restaurantes, clubes ou escolas, por exemplo, também se aplica aos
ambientes de trabalho. Procurando ampliar as resolu¢gbes da CQCT/OMS (2003) no
enfrentamento de combate ao tabagismo, a Lei n° 12.546/2011, como ja citado na secdo
anterior, entrou em vigor em 04 de dezembro de 2014, para assegurar as prerrogativas de
ambientes livres de fumo, ap6s ser regulamentada pelo Decreto n° 8.262/2014.

Assim, o ato de fumar no ambiente de trabalho fica ndo sO restrito, mas também
proibido, independentemente da natureza e estrutura da empresa. As saidas do funcionario
para fumar ndo se justificam mais, pois a baixa produtividade, resultante das auséncias,
compromete o desempenho do funcionario em suas atividades laborais e, consequentemente,
afetam a empresa. Além disso, o contato com a fumaca toxica pode levar os colegas de
trabalho a desenvolverem doencas evitaveis, como o cancer, comprometendo ndo apenas 0s
setores da empregabilidade, mas também onerando o sistema de satde publica.

Por conta disso, a empresa, ao evitar a contratacdo de um trabalhador fumante indica
que as organizacOes estdo afetadas pela Politica do Corpo Saudavel e suas filiacGes
ideoldgicas médico-cientifica. De acordo com pesquisas da WHO (2017b) e de estudos
comparativos de ERIKSEN et al. (2015), fumar reduz a produtividade e traz prejuizos tanto

para as empresas quanto para 0 governo. Desse modo, pesquisas com esses resultados tém

9 Cf. a Lei disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_At02011-2014/2011/L ei/L 12546.htm#art49
Acesso em: 23 abr. 2018.
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influenciado as posicdes discursivas das corporacBes na contratacdo de trabalhadores
fumantes. Tais resultados cientificos sugerem sentidos de que contratar fumantes é perder
méao-de-obra pelas doencas, invalidez e morte precoce do trabalhador, ou seja, o habito de
fumar compromete a produtividade, o que foi apontado na reportagem do portal A Tarde®,
desde 2013. Segundo a reportagem, um fumante reduzia, em média, 20% do tempo trabalhado
com as paradas para fumar, afetando, assim, a sua produtividade na empresa.

Esse tipo de acdo intimidativa das organizagcdes empresariais entra no quadro das
vastas atitudes presentes na sociedade para se combater o héabito de fumar (campanhas de
salde, leis), o que recupera uma postura empresarial ja identificada no inicio do século 20.
Segundo Carvalho (2001), Henry Ford, o estadunidense responsavel pelas transformacdes nos
processos de fabricacdo de carros, tinha ojeriza a cigarro e ndo contratava trabalhadores
fumantes. Essa atitude do empresario nos permite compreender, entdo, que os discursos de
combate ao tabagismo no ambiente de trabalho ja ecoavam na memdria social antes mesmos
das atuais leis proibitivas. Apds os cerceamentos da LC de 2011, por exemplo, fumar em
espagos coletivos ndo ¢ uma questdo de “escolha”, mas sim de “regra” imposta ao fumante
que deve se “adequar” as normas para ndo ser punido.

Nesse contexto de inducdo a cessacdo do habito de fumar, as campanhas do MS, a
respeito da poluicdo do ambiente de trabalho, contribuiram para fechar o espaco para 0s
fumantes a medida que a intensificacdo das politicas de enfrentamento foram estimulando a
reducdo do consumo do tabaco. Nesse cendrio de fortalecimento de a¢des educativas, a Global
Smokefree Partnership em coopera¢do com a American Cancer Society e com a Framework
Convention Alliance publicaram, em 2008, um manual®® para promover um ambiente de
trabalho mais seguro e sustentavel.

Esse tipo de material produzido para os locais de trabalho se alinha as determinacgdes
ideoldgicas da politica antitabagismo, iniciada pelo MT, em 1988. Por esse motivo, a fim de
garantir agdes continuadas de combate ao tabagismo, o documento acaba por fazer parte dos
programas de seguranca do trabalho para evitar danos a saude dos trabalhadores. Seguindo as
orientacdes da CQCT da OMS, em relacdo as politicas de combate ao tabagismo, esse guia
apresenta os riscos do tabagismo para a saude do trabalhador e sugere estratégias de como a
empresa deve implementar uma politica de ambiente 100% livre do fumo, bem como destaca

a importancia de um alinhamento das acdes das empresas com 0s anseios dos 6rgdos de

92 Detalhes do contetido do texto disponivel em: http://atarde.uol.com.br/empregos/noticias/1524970-fumo-
compromete-produtividade-do-trabalhador Acesso em: 23 abr. 2018.

9 Conferir o manual na integra disponivel em: https://www.cancer.org/content/dam/cancer-org/smoke-free-
worksites/smokefree-in-a-box-portuguese.pdf Acesso em: 23 abr. 2018.
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salide. Para consecucdo dessas propostas, 0 manual apresenta um cronograma com atitudes
educativas a serem adaptadas as realidades de cada instituicdo, assim como disponibiliza
ferramentas de avaliagdo dos resultados da implementacdo da politica antitabaco na empresa
para garantir um local de trabalho 100% livre da fumagca, o que sé foi assegurado com a Lei n°
12.546, em 2011, apds diversas campanhas antitabagismo solicitando ao Legislativo uma
postura de combate ao tabagismo passivo, especialmente, para banir o cigarro e sua fumaca
dos ambientes coletivos fechados e acabar com os fumoédromos, estes criados pelo
acontecimento discursivo de 1996.

Nesse contexto de tabagismo e trabalho, o conceito de ambientes 100% livres de
fumo recobre os ambientes de trabalho, mas néo se limita apenas ao trabalhador enquanto
fumante. A Lei Antitabagismo de 1996, ao ter sua posicdo-sujeito de permissdo dos
fumddromos apagada, pelo acontecimento juridico de 2011, passou a determinar que todos 0s
espacos de atividades laborais devem ficar livres da fumaga, o que inclui a proibicdo de
clientes de bares, boates e restaurantes fumarem nas areas de convivéncia coletiva, pois a Lei
visa a protecdo também dos trabalhadores desses espacos, que sdo expostos a fumaca do
cigarro dos clientes.

Apoés esse percurso analitico em que saberes sobre o tabagismo foram mobilizados
para sinalizar as orientagdes de leitura deste estudo, consideramos a importancia de, na
continuidade dos apontamentos, aprofundarmos algumas nocgbes basilares da Anélise de
Discurso de orientagdo pecheuxtiana, em um novo capitulo. Os direcionamentos assumidos na
conducdo deste estudo se ddo pela razdo de a Analise de Discurso ser pensada como uma
disciplina de interpretacdo®, cujo arcabouco tedrico apresenta dispositivos capazes de auxiliar

0 analista em seus gestos de leitura e compreensédo dos discursos.

9% Para Pécheux ([1988] 2008, p.54], “é porque ha o outro nas sociedades e na histdria, correspondente a esse
outro proprio ao linguareiro discursivo, que ai pode haver ligacdo, identificacdo ou transferéncia, isto é,
existéncia de uma relagdo abrindo a possibilidade de interpretar. E é porque ha essa ligagcdo que as filiagGes
historicas podem se organizar em memorias, e as relagdes sociais em redes de significantes”. E esse outro das
sociedades e da historia, que movimenta os sentidos a partir dos lugares e posi¢cdes que sustenta nas relag6es
sociais, organizando a rede de memérias e produzindo os elos para a interpretacao: um gesto de leitura marcado
um processo de producéo de sentidos, em que sujeitos e sentidos sdo historicamente determinados.



93

3 DOS FUNDAMENTOS DA ANALISE DE DISCURSO AS PRATICAS DE ANALISE
DISCURSIVA

“Fumar € um prazer
que faz sonhar

[..]

enquanto eu fumo
depressa a vida passa
e a sombra da fumaga
me faz adormecer”

J. Viladomat, Felix Garso, Versdo de Eugénio Paes.*®

Os estudos discursivos®® passaram por muitos desdobramentos desde o seu surgimento
nos anos 60. A variabilidade tedrica em torno dos métodos de andlise discursiva é numerosa,
pois, como realca Maziére ([2005] 2007, p.9), por vezes, a Andlise de Discurso € “praticada
as margens da analise de conteudo da qual se separou, ela pode ainda, se bem que mais
raramente, ser reinvestida em uma analise formal, seméantica e sintatica a que visara em seus
inicios”. Essa versatilidade analitica responde, na verdade, as transformaces de investigacdo
que os campos de desdobramento da ciéncia Linguistica suscitaram nos estudos da linguagem,
0 que ndo seria diferente com o florescimento da Andlise de Discurso pecheuxtiana, nos anos
60.

Diversos artigos, livros e dicionarios compdem o acervo bibliografico produzido, nas
Gltimas décadas, em diferentes campos do saber, abracando a Analise de Discurso (doravante,
AD). Requisitada com frequéncia por outras ciéncias além da linguagem, tais como a
psicologia, histdria e sociologia, ndo era de se esperar que 0s métodos e dispositivos analiticos
da AD se tornassem estaveis. Afinal, o0 humano ndo € inerte, e a dindmica da vida, da historia
e das linguas serviriam para impulsionar os pesquisadores a (re)pensarem as praticas sociais e
as relagdes humanas por meio da linguagem.

Diante desse complexo cendrio investigativo, ressaltamos que ndo propomos, neste
estudo, pormenorizar aspectos epistemologicos amplamente discutidos na vasta literatura
académica que envolve a AD e suas diversas aplicacdes analiticas. Neste capitulo, ensejamos

apenas explanar as questdes epistémicas e metodologicas que dizem respeito ao recorte

% Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=EV1zleSXEpk&list=PL 4hMY 4tbuKoRMwteiMumrvpPbhB8vFMC6&inde
x=6 Acesso em: 23 abr. 2018.

% A exemplo da Andlise Critica do Discurso (designada também de Estudos Criticos do Discurso) desenvolvida
a partir dos anos 90, do século passado.
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https://www.youtube.com/watch?v=EV1zIeSXEpk&list=PL4hMY4tbuKoRMwteiMumrvpPbhB8vFMC6&index=6
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tedrico por nds utilizado na conducdo deste estudo, pois, como destaca Maziére ([2005] 2007,
p.14), “o estabelecimento de um corpus mobiliza a posi¢ao do analista sobre a lingua e seu
funcionamento”. Por esse motivo, definir os fundamentos que constituem os dispositivos
analiticos gerenciadores dos nossos exames discursivos auxiliard na compreensdo da

conducdo investigativa da analise dos dados.

3.1 DAS BASES CONCEITUAIS DA AD

Os estudos do discurso afloraram em um cenario académico marcado por reflexdes
criticas e rupturas epistemoldgicas, tanto nas pesquisas linguisticas quanto nas investigacoes
cientificas sociais de abordagem estruturalista. Dessa maneira, para um apropriado
entendimento dos processos de transformacdo tedrica, é necessario apresentarmos algumas
nocbes fundantes para o desenvolvimento, descontinuidade e transformacgdo dos estudos
discursivos, caso do Estruturalismo.

Desde a publicacdo postuma da obra Curso de Linguistica Geral (de agora em diante,
CLG), do suico Ferdinand Saussure, em 1916, organizada por seus ex-alunos Charles Bally e
Albert Sechehaye, inumeros pesquisadores como Roman Jakobson e Nikolai Trubetzkoy,
membros do Circulo Linguistico de Praga (TOLEDO, 1978), criado em 1926, se detiveram a
explorar o campo da Linguistica, sobretudo na area da Fonologia. E, nesse movimento
investigativo, muitos outros pesquisadores se detiveram ao estudo da lingua a partir de
diferentes perspectivas (Fonologia, Sintaxe e Semantica). E, nesse florescer de pesquisas
académicas, Roman Jakobson se tornou referéncia nos estudos linguisticos e na difusdo do
conceito de estrutura, o que seria essencial, por exemplo, para orientar 0s estudos
antropoldgicos estruturalistas de Claude Lévi-Strauss, destaca Dosse ([1992] 2007).

Assim, o estruturalismo passou a funcionar como dispositivo de andlise capaz de
explicar a organizacdo, ndo apenas dos sistemas linguisticos, mas sobretudo dos sistemas
sociais. Nessa orientacdo, os desdobramentos nos campos cientificos em torno da nocgéo de
estrutura ganharam forca, em especial, pela projecdo do conceito nas praticas cientificas da
época.

De qualquer forma, dentro da esfera dos estudos linguisticos, as contribui¢fes de
Saussure foram basilares para fomentar o florescer de metodologias orientadas para a analise
estrutural das linguas. O cenario de estudos linguisticos, antes do CLG, encontrava-se focado
ora nas comparac0es entre linguas — no esforco de recuperar tragos linguisticos comuns entre

as diversas linguas a fim de se detectar a protolingua; ora nas pesquisas norteadas por
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aspectos historicistas — na observancia de explicar as mudancas diacrénicas as quais as
linguas estavam sujeitas.

Com o trabalho de Saussure, esses direcionamentos de estudos linguisticos acabaram
cedendo espaco as mudancas de perspectivas linguisticas proporcionadas pelas abordagens
tedricas apresentadas no CLG. O estruturalismo prosperou nos estudos linguisticos. Nos
EUA, estruturalistas como Leonard Bloomfield, Edward Sapir e Zellig Harris trouxeram
contribuicBes fundantes para o desenvolvimento e continuidade dos estudos linguisticos de
base estruturalista. Ja, na Franca, apresentado outras perspectivas de analise, temos como
destaque os estudos em torno da Teoria da Enunciacio de Emile Benveniste, cujos
apontamentos sobre o sujeito e a subjetividade da linguagem seriam recuperados e se
tornariam objetos de discussdo, juntamente, com a abordagem informacional, da Teoria da
Comunicacdo, proposta por Jakobson, nos estudos de Pécheux, ([1969]1997a) e Pécheux e
Fuchs ([1975] 1997D).

O cenario de estudos linguisticos floresceu até o surgimento do movimento filosofico
pos-estruturalista, cujos pilares estdo nos questionamentos dos limites de analise dos modelos
estruturais. O estruturalismo saussuriano ndo tinha como foco as particularidades de linguas
especificas, mas 0s principios organizacionais comuns as linguas, na observancia de uma
teorizacdo geral. No caso da Linguistica, ao definir a lingua como um sistema social e a fala
como aspecto individual, Saussure se deteve a analise da funcao e funcionamento das formas
para fundamentar um processo capaz de dar conta das generalidades linguisticas. Assim, a
preocupacao de Saussure recai sobre o funcionamento das formas da lingua e ndo sobre as
manifestagdes individuais da fala.

Assim, chegamos aos anos 60. Periodo historico de grandes transformacdes sociais e
de cisbes metodologicas nos processos cientificos de analise das ciéncias sociais e da
linguagem. Estudiosos como Michel Foucault e Jaques Derrida, Gilles Deleuze e Roland
Barthes langcavam novos olhares sobre o homem e a historia. E, nesse heterogéneo conjunto
tedrico de abordagens e de pesquisas assinaladas por conflitos epistemolégicos, surge no
campo da linguagem a AD como alternativa de andlise e interpretacdo dos discursos. Se, de
inicio, os mecanismos de analise discursiva adotados por Zelin Harris se detinham ao
“funcionamento intratextual”, como lembra Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.206), isto é, se
limitava & anélise de reproducdo de estruturas na macro-organizagdo de um unico texto, o

projeto da AD de Michel Pécheux expandia esses horizontes analiticos e, nesse sentido, outras
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nogBes como interdiscurso, formacdo ideoldgica, formacdo discursiva e condigdes de

producéo®’ foram se inscrevendo na constituicdo dos dispositivos de analise.

3.2 A ANALISE DISCURSIVA DE MICHEL PECHEUX

Os estudos linguisticos de base estruturalista se detiveram a explorar a organizacédo da
frase e suas relacdes sintaticas, deixando de lado a investigagdo sobre o discurso e seu
funcionamento. Nesse cenario investigativo, para a AD se firmar, enquanto disciplina de
interpretacdo, precisou percorrer veredas conceituais para a reconfiguracdo teorica de seu
empreendimento epistemoldgico. Assim, o recenseamento tedrico em outras areas do
conhecimento (ex.: psicanalise, historia e ideologia) foi essencial para a construcdo dos
dispositivos teoricos da interpretacdo (condi¢bes sécio-histérica, memoria discursiva,
formacéo discursiva, ideologia, sujeito), a fim de compreender ndo o que o texto quer dizer,
mas como ele funciona para produzir sentidos via discurso. Pois no entendimento de Pécheux
([1969] 1997a, p.82), o discurso ¢ o “efeito de sentidos” produzido pelos interlocutores,
estando estes marcados por formagGes imaginarias resultantes da proje¢do do lugar social
ocupado por cada sujeito nos processos discursivos.

Na compreensdo dos estudos da AD, os métodos puramente linguisticos (imanentes),
centrados apenas na lingua, ndo dao conta do estudo sobre os processos discursivos, pois é
inconcebivel separar o0 enunciado material tanto de suas condi¢fes de producdo quanto do
sujeito; todos estdo imbricados no processo discursivo, realga Maziere ([2005] 2007). Dentro
dessa perspectiva, Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b) apresentam um quadro tedrico
epistemoldgico geral, no qual os autores propdem uma ligacdo entre trés regiGes do campo

cientifico, a saber:

1. o materialismo histérico: com a teoria das formagdes sociais e de suas
transformagdes, compreendida ai a teoria das ideologias;

2. a linguistica, como teoria dos mecanismos sintaticos e dos processos de
enunciagdo ao mesmo tempo;

3. a teoria do discurso, como teoria da determinacdo histérica dos processos
semanticos. (PECHEUX; FUCHS, [1975] 1997b, p. 163-164)

Os autores ainda ressaltam, que, de alguma maneira, hd uma articulagdo e um
atravessamento de uma teoria da subjetividade de natureza psicanalitica nessas trés regides.

Objetivando, portanto, esclarecer esse quadro proposto pelos autores, elucidaremos, a seguir,

97 Essas designagdes serdo trabalhadas detalhadamente ao longo deste capitulo.
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cada regido repensando-as a luz das atualizacBes desenvolvidas pela AD desde a sua

elaboracéo.

3.2.1 O Materialismo Histérico

A ciéncia se constroi pelo constante questionamento dos saberes existentes, ora para
contrap0-los, ora para complementa-los. E, nesse movimento de reconstrucdo teorica, para
que possamos refletir sobre a dominacgéo ideoldgica dos sujeitos nos modos de funcionamento
social (abordagem ja iniciada no primeiro capitulo), € relevante retomarmos as formulacdes
de Louis Althusser, publicadas na obra Aparelhos Ideolédgicos do Estado ([1970], 1995), cujas
reflexdes decorrem de releituras conceituais do autor sobre o tema na obra marxista. Althusser
ao repensar a nocdo de ideologia e seu funcionamento social traz para o bojo das discussoes
os modos de funcionamento dos AIE (Judiciario, escola, religido etc) nos processos de
dominacdo ideoldgica e manutencao das formacdes sociais.

Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b), pensando, entdo, nOS Processos necessarios a
constituicdo teorica do dispositivo analitico da AD, retomam os estudos althusserrianos,
apontando que, dentro dos aspectos do materialismo histérico, a divisao que lhes interessa “¢é
a da superestrutura ideologica em sua ligagdo com o modo de producdo que domina a
formagdo social considerada” (PECHEUX; FUCHS, [1975] 1997b, p.165), pois, é por meio
da reproducdo ideoldgica, que se operam as relacdes de classe.

Essa perspectiva de abordagem ideoldgica se torna pertinente para AD, pois, ao
trabalhar as organizagdes sociais, Althusser ([1970] 1995) chama a atencdo para 0S
mecanismos complexos que envolvem as formacdes sociais. Por essa razao, 0 autor aponta a
ideologia como uma forca social determinante no funcionamento das relacdes entre o0s
sujeitos e as suas condicOes reais de existéncia, marcada tanto por uma representacdo
imaginéria quanto por uma existéncia material.

Segundo Althusser ([1970] 1995, p.82), “na ideologia, o que ¢ representado ndo é o
sistema das relacdes reais que governam a existéncia dos individuos, mas a relagcdo imaginaria
destes individuos com as relagdes reais em que vivem”. Nesse entendimento, Pécheux ([1969]
1997a) indica que os sentidos produzidos pelos discursos sdo influenciados pelos efeitos das
representacfes imaginérias que 0s sujeitos compartilham um do outro, pois, a imagem
resultante dos lugares ocupados pelos sujeitos, numa determinada estrutura social, afeta e
regula a producao dos discursos. Isso significa dizer que o MS, ao produzir uma campanha

sobre o tabagismo passivo, como a de 2001 — analisada acima —, assume nas praticas
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discursivas especificas, a representacdo imaginaria de oOrgdo defensor da saude publica
coletiva, enquanto projeta a representacdo do fumante como um doente que causa danos a
salde de outros sujeitos. Esse efeito imaginario, produzido entre o MS e fumantes, é
determinado pela rede de filiagdes ideoldgicas médico-cientifica que atravessa o lugar social
desses sujeitos numa estrutura social dada.

E, no funcionamento das estruturas sociais, 0s AIE — ao contrario dos ARE que
funcionam pela forca — atuam pela materializagdo de ideologias particulares, que
singularizam sua existéncia, por meio de praticas discursivas capazes de marcar as “posi¢coes
de classe” (ALTHUSSER, [1970] 1995, p.71) assumidas por cada aparelho, regionalizando
sua atuacdo ideoldgica, caso do MS em defesa da salde coletiva. A pratica discursiva dos
aparelhos produz efeitos de sentidos nas relagdes existentes entre os sujeitos, a lingua e a
historia, no processo regulatério das préaticas de linguagem.

Nessa orientacdo, Pécheux afirma que, embora a ldeologia geral ndo tenha historia,
“as ideologias tém uma historia propria” (PECHEUX [1975] 2009, p.130), pois sdo
determinadas, em uma formacdo social dada, pelas transformacfes histéricas de cada
sociedade. Dai a no¢éo de lutas ideoldgicas de movimento, de Pécheux, retomada por nds no
capitulo anterior, para marcar a filiacdo ideolégica médico-cientifica que particulariza a
tomada de posicdo de classe regionalizada do MS, em suas campanhas antitabagismo. Como
lembra Pécheux ([1975] 2009), os aparelhos (em nosso caso 0 MS) ndo sdo a origem das
ideologias particulares, mas elas os constituem por definirem dentro de cada regido particular
de atuacdo as posicGes assumidas, pelo aparelho, na materializacdo de suas praticas,
sobretudo, discursivas.

Nesse sentido, 0 MS, enquanto AIE, procura produzir o assujeitamento ideol6gico do
sujeito, por meio de praticas materiais especificas de funcionamento (campanhas de salde
publica), pois “toda ideologia interpela os individuos concretos como sujeitos concretos pela
categoria de sujeito”, reforca Althusser ([1970] 1995, p.98-99). Por esse motivo, o individuo é
naturalmente interpelado em sujeito nas relacdes intersubjetivas de socializagédo nas regides de
atuacdo de cada AIE. Desse modo, as ideologias particulares determinam as acdes materiais
dos sujeitos por um efeito imaginario, de concepcdo de mundo, pautado na crenca de ser o
sujeito a origem do dizer e “tendo a impressao de estar exercendo sua livre vontade”, realgam
Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.166).

Recuperemos, neste ponto, a campanha de 2001 (cf. imagem 11) mencionada no
primeiro capitulo, a respeito do tabagismo passivo de criangas para compreendermos o

funcionamento dessa no¢do. A peca publicitaria, enquanto materialidade de um discurso ao
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qual ela adere e do qual é parte, produz, sob o efeito da conscientizacdo, um movimento de
adesdo do sujeito fumante (ou ndo) a certos dizeres que sdo de diversas ordens, inclusive
médico-cientifica.

Esses saberes, que regulam a formacdo discursiva em que se inscreve a publicidade,
aparecem, no discurso, como uma verdade que se “naturaliza” na voz do sujeito discursivo
MS. Na campanha, o fumante é indicado como uma ameaca social e que cabe a cada sujeito
fumante, individualmente, decidir parar de fumar e deixar de ameacar os outros. O parar de
fumar é, entdo, apresentado na campanha como uma acdo individual, pautada tdo somente na
consciéncia e na determinacdo desse sujeito, sem que ele leve em conta o jogo de forgas e
interesses que se inscrevem no discurso do MS, que se apresenta no imaginario social como o
protetor da saude.

Desse modo, as escolhas que os sujeitos fazem sdo um efeito das determinagdes socio-
historicas, no movimento de articulacdo de identificagdo subjetiva do sujeito com o real
disperso. Sem se perceber afetado, o sujeito esta marcado por outros dizeres heterogéneos e
pré-construidos, numa memoria interdiscursiva, que o antecede e o constitui, isto €, que 0
interpela. Por esse motivo, afirma Althusser ([1970] 1995, p.102) “os individuos sdo sempre
ja-sujeitos”, pois as ideologias ja transitam nas praticas discursivas antes de o individuo
existir enquanto sujeito. Por isso, ndo existe discurso sem sujeito, tampouco sujeitos sem
ideologia, lembra Orlandi ([1999] 2013), j& que toda pratica social é gerenciada por ideologias
particulares.

Essas consideracdes criticas de Althusser ([1970] 1995) sdo fundantes para o projeto
de uma teoria materialista dos processos discursivos, pensada por Pécheux ([1975] 2009); isso
porque, de acordo com Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.166), “se deve conceber o discurso
como um dos aspectos materiais do que chamamos de materialidade ideologica” no proposito
investigativo da AD. Assim, toda pratica discursiva funciona como materializacdo de
ideologias que tém como uma das maneiras de funcionamento de interpelacdo de individuos
em sujeitos, as praticas discursivas dos AIE — percebidos como redutos conflituosos de
reproducéo e transformacdo ideoldgica (ALTHUSSER, [1970] 1995).

Nessa concepcéo de pratica ideoldgica, Indursky ([1997] 2013a, p.25) destaca que “no
ambito da AD, o discurso ndo reflete a ideologia como algo que Ihe é exterior, mas a mostra,
enquanto efeito de sentido, porque ela é constitutiva da pratica discursiva.” Nessa logica, 0
efeito de sentido resulta do atravessamento da ideologia nos sujeitos, pois, como

complementa Orlandi ([1999] 2013, p.46), a ideologia “é a condigdo para a constitui¢do do
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sujeito e dos sentidos.” Por essa razdo, para se estudar o discurso e seu funcionamento deve-se
partir da materialidade discursiva, que €, a0 mesmo tempo, ideoldgica e linguistica.

Dessa maneira, nos estudos da AD, o trabalho com essa materialidade permite a
compreensdo dos mecanismos mobilizados no processo de construcdo dos efeitos de sentidos
dos discursos, especialmente, pela razdo de os processos discursivos ndo terem origem no
sujeito, mas se realizarem pelo sujeito. Vejamos, entdo, a Sseguir, como 0S mecanismos

linguisticos funcionam na producéo dos sentidos.

3.2.2 Os Mecanismos Linguisticos

Outro ponto peculiar a constituicdo das bases tedricas da AD diz respeito a linguistica
e aos procedimentos de analise sintatica dos processos enunciativos. Esse ponto de exame se
torna pertinente para a AD, pois, como destacam Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.172),
“estando os processos discursivos na fonte da producdo dos efeitos de sentido, a lingua
constitui o lugar material onde se realizam estes efeitos de sentido.”

Essa observacdo dos autores nos permite elucidar que a manifestacdo de um discurso
se d& por meio do funcionamento de enunciados “linguisticos de dimenséo superior a frase”
(PECHEUX, [1969] 1997a, p.78), associados as condicdes socio-historicas de producio do
discurso. Diante disso, é possivel afirmar que um discurso existe pela interligacdo dos
mecanismos de referéncia ndo linguisticos que se inscrevem no material linguistico para
produzir os efeitos de sentido dos discursos.

Nessa perspectiva, sendo o estado das condi¢es de producgdo varidvel e so se fixando
no contexto de uma producado discursiva especifica, devido as caracteristicas concernentes ao
jogo discursivo de cada atividade, Pécheux ([1975] 1997a, p.79) ressalta a questdo de nao ser
possivel “analisar um discurso como um texto,” pois, enquanto sequéncia linguistica, o texto é
fechado sobre si; j& o discurso ndo o é. Nessa visdo, um discurso se refere sempre a um
complexo de discursos possiveis, visto que ele recupera outros que o antecedem e, a0 mesmo
tempo, abre laténcia de futuro para a criacdo de novos.

Esse movimento discursivo nos possibilita, entdo, afirmar que o discurso pode
funcionar a0 mesmo tempo como inicio e meio dos efeitos de sentidos de um processo
discursivo, no qual se inscrevem os sujeitos afetados pela historia e em especificas condi¢Bes
de producdo. Por essa razdo, as interferéncias e restricdes as quais o discurso esta submetido
na materialidade da lingua dizem respeito ao processo de acabamento da superficie

linguistica, que encerra enunciados, em decorréncia dos principios de ordem da lingua. Nesse



101

sentido, vale destacar que as fronteiras sintaticas da lingua ndo tém os mesmos principios das
regulacdes do discurso, visto que este nunca serd ou tera um fim em si, ele é ad infinitum.

Os cortes nos e dos discursos resultam, nesse sentido, dos limites da materialidade
linguistica em processos discursivos e ndo das possibilidades do dizer. Logo, os sentidos néo
ficam restritos as limitacbes em torno do léxico ou do jogo sintatico. Nessa perspectiva, 0
lexico ndo deve ser percebido como um estoque de lexemas ou morfemas semanticamente
imutaveis, destacam Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b), pois os elementos da lingua existem
numa relagdo de interdependéncia entre si. E, consequentemente, suas classificagOes
morfologicas s6 sdo possiveis pelas relagdes sintaticas estabelecidas com outros termos. O
que permite entender, entdo que, embora as linguas tenham regras de organizacdo
sintagmatica, a escolha do ordenamento sintatico dentro das possibilidades de sua variagcdo na
distribuicdo dos sintagmas ndo € aleatoria, e a selecdo das palavras esta marcada, sobretudo
pelo atravessamento ideoldgico, da ordem sdcio-historica, que constitui o material linguistico
(PECHEUX; FUCHS, [1975] 1997b).

Essas questdes teodricas sdo pertinentes para os estudos da AD devido a compreensédo
que esse campo analitico de leitura e interpretacdo tem dos processos discursivos. A
perspectiva tedrica pecheuxtiana ndo percebe os interlocutores como sendo sujeitos neutros no
processo discursivo, mas simultaneamente interligados.

Nessa visdo, 0 esquema de comunicacdo proposto por Jakobson ([1963] 2000) em
torno de emissor, receptor e mensagem, por exemplo, é revisitado e interrogado por Pécheux,
sobretudo pelo papel dos interlocutores sugerido por Jakobson. A critica de Pécheux e Fuchs
([1975] 1997b) ao modelo comunicacional® do linguista russo se dirige tanto ao papel
estanque desempenhado pelos interlocutores (considerados sujeitos para AD) quanto a
mensagem, entendida pela AD, ndo como algo a ser decodificado ou transmitido, mas como
um discurso, ou seja, um efeito de sentidos entre sujeitos interpelados por ideologias de um
contexto socio-historicos e, ao mesmo tempo, influenciados pelas representaces imaginarias
dos lugares ocupados por cada sujeito dentro de uma estrutura social. No entendimento dos
autores, todas essas caracteristicas constituem elementos determinantes dos modos do dizer,
pois configuram as condicGes de producéo dos discursos.

Dessa maneira, o funcionamento da linguagem associa simultaneamente 0s sujeitos

interlocutores afetados pela historia, a situagdo imediata de comunicacdo, o contexto socio-

% Cf. JAKOBSON ([1963] 2000) Segundo o prefacio da obra, os textos que compdem o livro, com excec¢do do
ensaio “Em busca da esséncia da linguagem”, todos foram publicados em francés, em 1963, em um volume
intitulado “Essais de linguistique Générale”.
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histérico da enunciacdo e a materialidade linguistica, tudo isso imbricado no processo
discursivo, como principio de significacdo, e ndo simples transmissdo de informacéo
(ORLANDI, [1999] 2013).

Esse posicionamento teérico da AD, no que concerne a constituicdo do processo
discursivo, permite-nos perceber que o discurso ndo existe sem determinantes linguisticos e
histéricos. Desse modo, a superficie linguistica funciona como uma de suas condicdes
materiais de existéncia do discurso. Dentro dessa abordagem de existéncia material, Orlandi
([1999] 2013, p.22) destaca que, no recorte tedrico operado pela AD, “a fronteira entre lingua
e discurso ¢ posta em causa sistematicamente em cada pratica discursiva”, j& que um mesmo
elemento linguistico pode ser analisado como unidade da lingua e/ou do discurso; logo, as
fronteiras entre lingua e discurso ndo ficam téo evidentes.

Na observancia de um melhor entendimento dessa reflexdo tedrica em torno do
material linguistico, observemos algumas ponderacGes a esse respeito com o titulo da
campanha do Dia Nacional de Combate ao Fumo de 2006: Vocé pode nem perceber, mas o
cigarro também atinge quem ndo fuma. Quando o analista recorta uma sequéncia
linguistica/discursiva para andlise, e procura examinar o funcionamento do conectivo “mas”,
por exemplo, tem-se a0 mesmo tempo um componente linguistico e um discursivo no
funcionamento sintatico na superficie linguistica. Isso significa dizer que o ponto de vista
adotado para analise do funcionamento do conectivo “mas” — orienta¢do da linguistica da
frase ou do funcionamento do discursivo — é que determinara os gestos de percepcéo sobre o
movimento operado pelo elo de ligacdo na organizacdo do discurso. Dito de outro modo, o
entendimento do funcionamento dos elementos materiais estara condicionado pelo tipo de
exame que se propde o analista a fazer: analise gramatical ou andlise discursiva, pois cada
posicao de investigacdo trara resultados diferentes.

Dentro dessa possibilidade de investigacdo, Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.176)
destacam que o Iéxico ndo deve ser percebido como um armazenamento de unidades lexicais
simples, pelo contrario, ele se caracteriza “como um conjunto estruturado de elementos
articulados sobre a sintaxe”. Os autores ainda complementam essa observacdo, argumentando
que “a sintaxe ndo constitui mais 0 dominio neutro de regras puramente formais, mas o0 modo
de organizagdo (proprio a uma determinada lingua) dos tragos das referéncias enunciativas”
(PECHEUX; FUNCHS, [1975] 1997b, p.176), dado que a sintaxe atua como espaco de
significacdo dos discursos. Dai a importancia de ndo se perceber os processos discursivos
como um simples mecanismo de operacdo do sistema ou algo acessorio; na verdade, 0s

processos discursivos sao o cerne de onde se extrai a possibilidade do dizer.
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Essa reflexdo apresenta a questdo de que nem tudo pode ser dito na lingua a0 mesmo
tempo. Por esse motivo de limitacGes, os processos discursivos funcionam como mecanismos
de selecdo e rejeicdo do que deve ser dito, enquanto trabalha as possibilidades aceitaveis ou
ndo do dizer. Nesse sentido, se nem tudo pode ser enunciado, devido as margens do dizer,
evidentemente que os sentidos serdo afetados e regulados pelas determinacgdes dos contextos
socio-historicos e ideoldgicos de producao.

Essas determinacdes que atravessam 0s processos discursivos nos permitem destacar
que o conceito de sentido literal das palavras é uma ilusdo, considerando que “ndo ha um
centro, que € o sentido literal, e suas margens, que sao os efeitos de sentido. S6 ha margens.
Por definicdo, todos os sentidos sdo possiveis e, em certas condi¢cbes de producdo, ha
dominancia de um deles”, destaca Orlandi ([1983] 2011, p.144). A construcdo dos efeitos de
sentido é um movimento que caracteriza, portanto, a instabilidade semantica dos elementos
linguisticos nas situa¢fes de comunicagdo, isso porque “um termo ndo remete a um sentido,
mas [...] a um dominio nocional, isto &, a um conjunto de virtualidades”, reforca Antoine
Culioli apud Indursky ([1997] 2013a, p.32). Esse dominio nocional possui um centro
gerenciador que agrega os sentidos que lhe sdo identificaveis, bem como descarta do conjunto
de sentidos, o que Ihe é estranho.

Essa percepcdo de abordagem analitica do discurso ndo separa, portanto, as
interpelacdes ideologicas das escolhas linguisticas, pois as palavras sdo as mesmas para
diversos posicionamentos, acerca do mesmo tema. E o que observou Pécheux ([1978] 2011b),
apo6s estudos comparativos realizados no Centre National de la Recherche Scientifique,
juntamente com outros pesquisadores. Para 0 autor, no processo comparativo de equivaléncia
de sequéncias sintaticas e lexicais surgem ‘“dominios semanticos, que Sa0 conjuntos
estruturados de sequéncias extraidas de varios discursos em um corpus, onde quer que essas
sequéncias estejam relacionadas a outras por sinonimia, metonimia ou parafrase”
(PECHEUX, [1978] 2011b, p. 256). Segundo o filésofo, a organizacdo dessa equivaléncia
funciona como base do discurso e permite observar as diferentes tomadas de posicdo dos
sujeitos, e consequentemente, os diferentes sentidos enunciados. Nessa perspectiva, os efeitos
de sentido das palavras ndo serdo sempre 0S mesmos nos processos discursivos, pois o
linguistico sempre estara historicamente afetado. Essa visdo, em torno da semantica, rompe,
entdo, com a nogdo de sentido literal, comum a tradi¢do linguistica, justamente, pelos tracos
de multiplicidade de sentido que a lingua permite.

Essa percepc¢édo do funcionamento discursivo é fundante para se examinar 0S processos

de referéncia e os efeitos de sentido, a partir do uso linguistico, a fim de se compreender o



104

principio de dominancia de um sentido, captado como efeito discursivo historico, dentro de
condicgdes de producdo especificas; uma vez que, dentre varias possibilidades de sentidos, um
se estabelece no discurso. Nessa perspectiva de observagdo acerca dos procedimentos da AD

e da linguistica no tratamento do material discursivo, Indursky esclarece que

a linguistica ocupa-se dos sentidos estabilizados do Iéxico de uma lingua, passiveis
de dicionarizagéo, limitando-se ao estudo de seu sentido e sua referéncia, enquanto a
AD interessa-se pelas representacdes feitas pelo homem no uso que este faz do
léxico em sua pratica discursiva, procurando examinar as transformacdes de sentido,
bem como os efeitos dai decorrentes. (INDURSKY, [1997] 20133, p.31)

Nessa reflexdo da pesquisadora, se 0 exame recai sobre o uso da materialidade
linguistica na construcdo de sentido, e sendo o sujeito do discurso a base dos sentidos, torna-
se pertinente discutir o entendimento desse sujeito trazido pela AD, bem como as questdes do
uso linguistico operado por ele nas transformacdes de sentido, ja que as posicdes ideoldgicas
sustentadas pelos sujeitos, em dadas condicbes de producdo, regulam o dizer e 0s
significados.

No trabalho tedrico desenvolvido, Pécheux ([1975] 2009), recuperando 0s estudos
psicanaliticos lacanianos, compreende-se que o sujeito tem a ilusdo de ser a origem do dizer e,
por esse motivo, nao se percebe afetado pela historia e por outros dizeres, com ja mencionado.
Na busca de compreender esse efeito no sujeito, Pécheux ([1975] 2009) propde dois tipos de
esquecimentos que, de maneira simultanea, constituem o processo discursivo e afetam o
sujeito.

Quando um sujeito enuncia um discurso, um “Outro” — na abordagem teorica
psicanalitica de Lacan — determina sentidos para o sujeito, de maneira que este ndo se percebe
afetado por dizeres que o alienam e determinam sua maneira de compreender o mundo. Nesse
ponto, ocorre o funcionamento do esquecimento n°1, em que o sujeito pensa ser a origem do
dizer, pois o “Outro” afeta o sujeito de maneira inconsciente. J& no esquecimento n°2, o
sujeito opera, muitas vezes, pré-consciente ou semiconsciente, no processo de enunciacéo,
pois é capaz de antecipar efeitos de sentido e se corrigir, bem como analisar equivocos e
contradigdes no dizer, se iludindo na ideia de exercer dominio completo do seu dizer.

Nesse contexto de reflexdo, o sujeito discursivo trabalhado pela AD é pensado a partir
da nocdo de ideologia, compreendida pelo viés do materialismo histérico, como também
pensado pelos atravessamentos da ordem do inconsciente da psicanalise lacaniana. E,
justamente, nesse jogo de funcionamento do material linguistico, € que a ideologia opera

interpelando e determinando os sujeitos, por meio das praticas cotidianas, naturalizando,
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assim, esse processo de atravessamento ideoldgico por meio da evidéncia do sentido,

dissimulado pelo equivoco da transparéncia da linguagem.

3.2.3 A Teoria do Discurso

A terceira area de investigacdo, que compde o tripé das bases epistemoldgicas da AD,
tem como alicerce a teoria do discurso, compreendida por Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b,
p.164) como a “teoria da determinag@o historica dos processos semanticos”. Calgados nesse
entendimento, os autores destacam ainda que, nas especificidades dos estudos da AD, o
“objeto a proposito do qual ela produz seu resultado ndo ¢ um objeto linguistico, mas um
objeto sdcio-historico onde o linguistico intervém como pressuposto”. (PECHEUX; FUCHS,
[1975] 1997b, P.188). Essa concepcao apresentada pelos pesquisadores conduz a observagdo
de que os estudos dos mecanismos de funcionamento dos discursos devem ser articulados,
simultaneamente, a investigacdo sobre o processamento linguistico na organizacdo do dizer e
ao exame das determinacdes ideologicas que regulam o dizer dos sujeitos.

Por isso, o discurso ndo deve ser percebido como a fala, isto é, uma atitude individual,
nem tampouco confundido como a pura materializacdo da lingua, pois ele ndo se resume ao
enunciado materialmente organizado, embora dele dependa para se manifestar. Na perspectiva
da AD, o discurso materializa ideologias ao produzir os efeitos de sentidos, pois sendo
resultado de transformacdes socio-historica, o discurso ndo apresentara neutralidade e sempre
marcard posi¢cbes de uma forma-sujeito dominante, enquanto atua como instrumento de
transformacéo politica das relag@es sociais.

Por forca do tempo, as relagc6es sociais sao marcadas pela dindmica das determinacfes
histdricas, logo, o que fala no/pelo sujeito é o discurso internalizado que flutua na
(re)produgdo dos sentidos armazenados no interdiscurso. Dessa forma, os sentidos sdo
produzidos na formacdo discursiva, que orienta as sequéncias parafrasticas, sinalizando o que
pode ser dito ao outro, em funcdo das filiagbes ideoldgicas que atravessam 0 sujeito
discursivo.

Esse gesto do dizer, lembra Pécheux ([1975] 2009), produz no sujeito ideolégico 0s
efeitos de evidéncia, isto é, uma ilusdo de unidade e naturalizagdo dos sentidos. Assim, 0
sujeito ndo se percebe interpelado por ideologias. Ele pensa ser a origem (centro) do dizer e
esquece que o seu dito repousa em um ja-dito, ou seja, o sujeito é descentrado. Esse efeito de

nédo se perceber afetado ocorre devido as determinac@es historicas que atravessam o sujeito e
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produz um efeito de esquecimento, impedindo-o de perceber o Outro ressonando em seu
discurso, como ja mencionamos neste capitulo.

Assim, s6 ha sujeito discursivo porque ha interpelacdo ideoldgica e inconsciente em
pleno funcionamento articulado. O sujeito € atravessado pelo tempo e espaco, ja que a nogao
de sujeito histérico ndo se desvincula da nocao de sujeito ideoldgico, pois 0 sujeito sempre é
afetado pelas representacdes imaginarias do lugar que ocupa nas relagdes sociais,
historicamente (re)produzidas e transformadas.

Objetivando, portanto, o entendimento das bases epistemolégicas AD, como disciplina
de entremeio, “mostrando que ndo ha separacdo estanque entre a linguagem e sua
exterioridade constitutiva” (ORLANDI, [1996] 2012b, p.25), pois “o que ha é uma construgéo
conjunta do social e do linguistico” (ORLANDI, [1996] 2012b, p.27), bem como ensejando
esclarecer os gestos de analises dos processos discursivos, elucidaremos, a seguir, as no¢des
essenciais para os dispositivos de investigacdo que constituem os métodos de compreensao
dos discursos e, que ao mesmo tempo, servem de referéncia para a analise e constituicdo do
nosso corpus discursivo.

As bases conceituais que apresentaremos se tornam necessarias para a compreensdo de
alguns processos discursivos no quadro de referéncia da AD. Em nossos apontamentos,
trataremos de maneira sucinta as nogdes de condigdes de producdo, de formacdes ideoldgicas,
de formacdes discursivas, do sujeito e da memdria discursiva. E, no mesmo encaminhamento,
na observancia de alargar a discussdo sobre os dispositivos de analise do nosso corpus,
discorreremos sobre as nocbes de temporalizacdo do acontecimento, de designagdo e de

referenciagdo que compdem nosso quadro teorico.

3.3 0 ARCABOUCO TEORICO

Objetivando estabelecer o arcabouco tedrico basilar para a conducdo das analises
discursivas deste estudo, elucidaremos, a seguir, alguns pressupostos conceituais relevantes
para nossa perspectiva de investigacdo sobre os efeitos dos discursos antitabagismo do MS;
em especial, no que tange aos processos de designacao e de referenciacdo do sujeito fumante
e da prética tabagista, pelo aparelho estatal, nas campanhas antitabagismo. Considerando o
vasto estudo em torno da AD e seus desdobramentos tedricos no campo investigativo do
discurso — sobretudo, ao se considerar o atual desenvolvimento das pesquisas académicas, no
Brasil e no exterior — procuraremos, neste trabalho, recuperar e esclarecer apenas 0s

dispositivos de analise que se revelam substanciais a leitura do nosso corpus discursivo.
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3.3.1 Das Condicdes de Producéo

Gostariamos de comecar nossos apontamentos conceituais trabalhando a nogdo de
Condicdes de Producdo por considera-la basilar em nossa discussdo acerca dos aspectos que
envolvem o discurso e sua relacdo com processos discursivos e 0s sujeitos. Diante dessa
necessaria abordagem, gostariamos de realcar, em principio, a importancia de nao se pensar a
nocdo de CP como uma associagdo de conceitos dispersos, que objetiva a construcdo de um
arquétipo conceitual universal; pelo contrario, as CP ndo resultam de uma agregacdo de
caracteristicas discursivas fechadas em si e imutaveis. E impossivel isolar um modelo geral de
CP capaz de ser aplicado a quaisquer corpora discursiva, especialmente, por entendermos que
nem a configuracdo dos contextos, tanto em sentido lato (socio-histérico e ideoldgico) quanto
em sentido estrito (circunstancias de enunciagdo), nem a posic¢ao discursiva do sujeito séo
estaveis em sua constituicdo (ORLANDI, [2006] 2015). Por esse motivo, lembra Courtine
([1981] 2009), a nocdo de CP deve ser pensada a partir de um corpus particular, que sera
submetido a analise.

Nessa perspectiva, para compreendermos as CP que circunscreve a constituicdo do
nosso corpus discursivo, € necessario recuperarmos alguns movimentos histéricos que, no
século 20, configuraram o trajeto das politicas de salde no pais. A analise permitira um
melhor entendimento das determinac@es ideologicas capitalistas que atravessam o que temos
designado de Politica do Corpo Saudavel e, a0 mesmo tempo, 0 exame histdrico possibilitara
uma reflexdo acerca dos conflitos ideol6gicos que serviram, ao longo do século 20, para
produzir rupturas nas praticas discursivas dos sujeitos em relacdo a aceitacdo e a rejei¢cdo do
tabagismo no pais.

Desse modo, quando se pensar nos dominios regentes das CP de um corpus, isto €, nas
determinacdes que influenciaram a sua organizacdo, é importante destacar que “os planos
histdricos, psicossocioldgicos e linguisticos aos quais as CP remetem, sdo justapostos sem que
nenhuma hierarquia nem ordem de determinag@o sejam explicitamente indicadas”, reforga
Courtine ([1981] 2009, p.51). No seu entendimento, os planos discursivos (dominios
discursivos) ndo devem ser percebidos como simples unidades constituintes das CP, mas,
sobretudo, como elementos intrinsecos a atividade discursiva e sem 0s quais ndo se poderia
pensar a existéncia de um discurso.

Nesse processo de funcionamento organizacional, € relevante destacar também a
funcéo do sujeito do discurso. Para a AD, o sujeito discursivo ndo se confunde com o sujeito

empirico, pois, 0 que temos numa préatica discursiva sdo posi¢fes sujeito, e ndo um sujeito
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fisico (ORLANDI, [2006] 2015). Isso quer dizer que o individuo ao ser interpelado em sujeito
pelo discurso (ALTHUSSER, [1970] 1995), que é da ordem do ideoldgico (PECHEUX;
FUCHS, [1975] 1997b), assume uma tomada de posi¢do discursiva, determinada por uma
rede de filiagbes ideoldgicas, que gerencia os dizeres. E pertinente, reforcarmos ainda que,
além dos atravessamentos ideoldgicos, no processo de interlocugdo, entra em jogo as
formagbes imaginarias — imagens que 0s sujeitos constroem de si e do outro nas
circunstancias discursivas — que sdo afetadas pela forca do espaco, do lugar social, do qual o
sujeito assinala a tomada de posicdo, ja que ele representa uma forga discursiva, uma posicao-
sujeito, marcada pela identificacdo-interpelacdo de uma ideologia particular (ORLANDI,
[2006] 2015).

Na busca de compreendermos, entdo, a configuracdo das CP do nosso corpus,
recuperaremos, a seguir, alguns saberes mencionados na primeira parte do nosso trabalho,
bem como realizaremos um breve percurso histérico das politicas publicas de satde no pais e
a funcdo dos aparelhos estatais, MS, INCA, Legislativo e Judiciario, no gerenciamento e
organizacdo das politicas direcionadas ao enfrentamento do tabagismo no Brasil. Essa
retomada nos permitira compreender como os aparelhos do Estado estdo articulados pelas
filiacbes ideoldgicas de determinacGes econdmicas capitalistas, enquanto atuam na sociedade

pelas suas especificidades regionalizadas, que os particularizam nas praticas discursivas.

3.3.1.1 Da Seguridade Social dos Sujeitos

Comecemos, entdo, nossa reflexdo sobre o aparelho estatal que gerencia as politicas
publicas de saude no Brasil, 0 MS. Essa instituicdo, como é conhecida na atualidade, foi
criada, pela Lei n° 1.920, de 25 de julho de 1953%, a partir do desmembramento do MS e
Educacdo. Essa divisdo do 6rgao governamental levou a mobilizacdo de sanitaristas, médicos
e politicos engajados nos idearios de saude da OMS a procurarem repensar 0 gerenciamento
de politicas de saude coletiva destinadas ao combate de doencas transmissiveis como febre
amarela, malaria e variola, por exemplo (BAPTISTA, 2007). O surgimento de um setor
governamental exclusivo para as questdes de saude publica servia, especialmente, no contexto
em que foi criado, para organizar os servicos de salde que se revelavam fragmentados e
dispersos, num cendrio de “progressiva separagdo entre saude publica e assisténcia médica”,

destacam Lima e Pinto (2003, p.1038).

9 Detalhes da Lei disponiveis em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/1950-1969/L. 1920.htm Acesso em:
05 ago. 2018.
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Essa separacdo resultava da organizacdo social e econdmica do pais que, desde o
inicio do século 20, ndo apenas segregava 0s sujeitos pelas estratificacdes laborais e sociais
mas também limitava a assisténcia a salde dos trabalhadores no pais. Esse tratamento
diferenciado foi marcado, sobretudo, em 1923, pelo surgimento das Caixas de Aposentadorias
e Pens6es (CAP), um tipo de seguro social financiado por empresas e algumas categorias de
trabalhadores mais organizados, como maritimos e ferroviarios (BAPTISTA, 2007). Sem
ajuda financeira do Governo, essas CAP garantiam assisténcia médica aos trabalhadores e
seus dependentes, além de assegurar aposentadorias, pensdes e medicamentos aos associados
das categorias, destaca Baptista (2007).

Nesse contexto de desigualdades assistenciais a salde da populacdo, o Brasil agrario
apresentava uma ampla populacdo rural (em sua maioria desassistida de tratamentos de saude
pelo governo) e muitos centros urbanos que buscavam avangar com as tecnologias e com a
industrializacdo da época, atraindo, assim, os trabalhadores do campo para as cidades. Essa
migracdo dos sujeitos forcava o governo a repensar o modelo de salde publica. Nessa
conjuntura social, no que tange a salde, mudancas importantes sO ocorreram com a
Revolucdo de 1930 e, por decorréncia, com o Estado Novo, a partir de 1937.

O governo de Getulio Vargas produziu rupturas nas relac@es de trabalho, alargando os
direitos sociais das classes trabalhadoras, o que incluiu, consequentemente, a ampliacdo da
assisténcia medico-hospitalar para garantir a protecdo a salde do trabalhador (BAPTISTA,
2007). Devido a essa politica de protecédo trabalhista, houve um crescimento na demanda por
atendimento médico, o que colaborou para que o0 governo criasse 0s Institutos de
Aposentadorias e Pensdes (IAP) dos Maritimos, em 1933; e dos Comerciarios e dos Bancérios
em 1934, para dar suporte as CAP. Com o passar do tempo, os IAP foram expandidos para
outros trabalhadores da iniciativa privada e servidores publicos (OLIVEIRA, 2012) a fim de
se ampliar a assisténcia a mais categorias trabalhistas.

Com essa nova estrutura de assisténcia, lembra Baptista (2007), o governo ndo apenas
gerenciava e controlava, mas também financiava um sistema de inclusdo de variadas
categorias de funcionarios numa organizacdo previdencidria destinada somente aos
empregados contribuintes e seus dependentes. Nesse modelo organizacional de assisténcia
médica, boa parte da populacdo brasileira, como os trabalhadores liberais e rurais estavam
excluidos e/ou limitados dos direitos a assisténcia a salde, garantidos pelos IAP aos seus
associados. Nessa conjuntura social apresentada, “a protegdo previdenciaria era privilégio de
alguns incluidos, o que fazia com que grande parcela da populagéo, principalmente os mais

carentes, fosse vitima de uma injustica social” (BAPTISTA, (2007, p.37).
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Entre 1933 e 1966 havia, no Brasil, muitos institutos direcionados a assisténcia de
trabalhadores da iniciativa privada e publica. Esse cenario politico organizacional de auxilio
médico-hospitalar, de aposentadoria e de pensdes s6 foi alterado com a entrada dos militares
no poder a partir de 1964. Assim, no trajeto das politicas de saude no pais, 0 governo militar,
visando a um novo sistema de gerenciamento do Estado, acabou produzindo uma
reorganizacdo administrativa nos érgdos federais. Nesse cendrio social, em 1966, todos 0s
institutos foram unificados no Instituto Nacional de Previdéncia Social (INPS), e todos 0s
profissionais, independentemente dos IAP aos quais estivessem ligados, estavam, a partir de
entdo, sob a coordenacdo previdenciaria do governo (OLIVEIRA, 2012), em um unico
instituto.

Além dessas cisdes administrativas, outras mudancas foram aplicadas na maquina
publica em 1977. Nesse ano, foi instituido ainda o Sistema Nacional de Previdéncia e
Assisténcia Social*® (SINPAS), sob o controle do Ministério da Previdéncia e Assisténcia
Social. O SINPAS mantinha o funcionamento do INPS como responsavel pelos beneficios e

servicos aos trabalhadores urbanos e rurais!®

, €, a0 mesmo tempo, criava o Instituto de
Administragdo Financeira da Previdéncia e Assisténcia Social (IAPAS), encarregado da
gestdo financeira da previdéncia, e o Instituto Nacional de Assisténcia Médica da Previdéncia
Social (INAMPS), incumbido da assisténcia médica. Em meio as transformagfes sociais
ocorridas no Brasil, entre 1964 e 1986, periodo do regime militar e, sobretudo, com a
promulgacdo da nova Constituinte em 1988, que reorientava as determinagdes sobre a
seguridade social, é possivel perceber o surgimento de novas orientagdes para as politicas de
salde do Estado. As filiagbes ideoldgicas que atravessavam os discursos da recente
Constituicdo exigiam uma reestruturacdo nao so do sistema previdenciario, mas também do
modelo de assisténcia a saude publica.

Nesse cenario, em 1990, houve a fusdo do INPS e o IAPAS para formar o Instituto
Nacional de Seguridade Social (INSS). Esse novo 0Orgdo passou, entdo, a atuar na
operacionalizagdo do Regime Geral da Previdéncia Social, buscando garantir, pela prestagdo
de servicos aos cidadaos, os direitos e garantias da Constituicdo Federal de 1988, no que

concerne aos servicos previdenciarios. Ja o INAMPS foi extinto em 1993, ndo apenas por ter

100 Detalhes da lei podem ser conferidos em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/1eiS/L6439.htm Acesso em:
08 ago. 2018.

101 O INPS, em sua instituicdo inicial, deixou de fora os trabalhadores domésticos e rurais de sua assisténcia. No
entanto, em funcdo das mudancas sociais ocorridas no pais, na década de 70, o governo paulatinamente
incorporou outras categorias de trabalhadores no sistema de cobertura de beneficios do INPS, caso dos
empregados domésticos, dos autbnomos, dos idosos maiores de 70 anos, dos invalidos ndo segurados e dos
trabalhadores do campo (BAPTISTA, 2007). Detalhes das mudangas podem ser conferidas em:
https://www.inss.gov.br/acesso-a-informacao/institucional/breve-historico/ Acesso em: 09 ago. 2018.
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sido alvo de denuncias de corrupg¢do, mas, sobretudo, pelo entendimento da seguridade social
apontada na Constituicdo de 1988, que incluia, em sua conjuntura, os campos da salde,
previdéncia e assisténcia social; exigindo, portanto, a criacdo de um sistema de salde com
estrutura e funcionamento diferente do INAMPS. Era necessario organizar um complexo de
atendimento médico-hospitalar capaz de garantir melhores condicdes de vida digna para todos
0S sujeitos.

Desse modo, a nova proposta de assisténcia a satde universal, obrigatoria e gratuita a
todos os cidadédos, determinada pela Constituicdo Federal de 1988, suscitou a criagcdo do
Sistema Unico de Saude!®?, em 1990. Esse sistema passou a atuar na prevencao e tratamento
de doencas do corpo social e individual do sujeito; funcionando, assim, como a principal
estratégia na politica de salde para acabar com a seletiva assisténcia medico-hospitalar da
populacdo carente no pais.

Antes dos SUS, a assisténcia universal de doencas era destinada, por meio do MS, ao
combate das endemias transmissiveis ao corpo social com vacinacdo, enquanto a assisténcia
médica individual do cidaddo estava limitada as questdes de contribuicdo econémica ao
sistema previdenciario (OLIVEIRA, 2012). Nessa configuracdo social, as determinagdes
econdmicas capitalistas geravam um conflito de classes sociais, controlando quem deveria
viver mais por ser beneficiado pelo sistema previdenciario; assim como sentenciava 0s mais
pobres a sucumbirem a miséria e a morte por serem excluidos dos servigos de salde e
previdéncia. As populacdes mais carentes, destaca Baptista (2007), eram assistidas, apenas,
em riscos de disseminacao de doencas infectocontagiosas.

As doencas endémicas passavam por intervengfes mais amplas, porque elas se
tornavam um problema politico e econdmico tanto para industria quanto para o governo, visto
que a necessidade de producéo de bens e servi¢os, bem como a migracao dos trabalhadores do
campo para a cidade, alteravam as relagdes sociais das cidades com as doencas infecciosas.
Essa preocupacao obrigou ainda nos anos 50, o governo a criar o Departamento Nacional de
Endemias Rurais, para intensificar o combate as endemias de malaria e mal de chagas
(BAPTISTA, 2007). Era necessario adotar politicas utilitarias de prevencédo de saude do corpo
social, afastando a possibilidade de doencas transmissiveis por meio de contagio de
trabalhadores infectados, visto que a indUstria precisava assegurar que seus trabalhadores
estivessem sadios (BAPTISTA, 2007).

102 Detalhes sobre a criacdo do SUS disponiveis em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8080.htm
Acesso em: 10 ago. 2018.
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Embora essa postura higienista esteja presente no século 20, Foucault ([1979] 2011,
p.97) aponta que apareceu na Inglaterra, no século 19, “uma medicina que é essencialmente
um controle da satde e do corpo das classes mais pobres para torna-las mais aptas ao trabalho
¢ menos perigosas as classes mais ricas”. De maneira geral, é possivel observar que, nos
séculos 19 e 20, as relagfes sociais com as doencas estavam orientadas para a preservagdo do
corpo social, j& que o combate as doencas permanecia focado na salubridade dos espacos
urbanos e laborais a fim de garantir a saide de trabalhadores para a manutencdo da mao-de-
obra.

De modo semelhante, a preocupagdo com a contaminagdo dos espagos coletivos vai
continuar no século 21. E, no amago de nossa discussdo, insere-se o conflito sobre o
tabagismo passivo nos espacos de uso coletivo, especialmente, nos locais de trabalho. O
habito de fumar tem sido apontado como um problema social epidémico, pois a fumagca tdxica
do cigarro (causadora de doencas) prejudica tanto os trabalhadores fumantes quanto os
sujeitos ndo fumantes (como foi apontado no primeiro capitulo). Garantir os espacos sociais
de uso coletivo livres da fumaca do cigarro tem sido uma posicao discursiva adotada pelo MS
em suas campanhas, como forma de conscientizar a todos o0s sujeitos sobre os riscos de
doengas provocadas nos fumantes passivos.

Essas sucintas consideracGes sdo relevantes para entendermos que a nogdo de salde
publica coletiva, assumida pelo governo, ao longo dos anos, tem sido determinada pelas
ideologias capitalistas dominantes em cada contexto social. Por essa razdo, o MS, em suas
praticas discursivas, acompanhou, desde a sua criacdo, as transformacOes histéricas e
econdmicas do pais, ampliando seus campos de atuacdo para que pudesse atender as
demandas sociais na prevencao, controle, combate, cura e extin¢cdo de doencas endémicas e
epidémicas. Dentre as diversas alteragdes estruturais e funcionais no sistema de saide do
Brasil, um marco importante esta na incorporacgéo do INCA!% ao MS. Criando nos anos 60, 0
INCA, em 1969, foi desligado do MS e, em 1972, reintegrado. Desde entéo, ele permanece
subordinado as politicas gerais do MS.

A atuacdo do INCA sempre esteve direcionada a politica de controle e prevencao do
cancer no pais. Por esse motivo, o INCA iniciou o combate ao habito de fumar ainda nos anos
80, quando o governo brasileiro comegou a alterar as relagbes com o tabaco, especialmente,
com as campanhas para o0s eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo. E, desde os anos

90, com a criacdo do SUS e os redirecionamentos das politicas de satde no pais, 0 INCA,

103 Qutros detalhes sobre o INCA podem ser consultados no site da instituicdo disponiveis em:
http://www1.inca.gov.br/conteudo_view.asp?id=235 Acesso em: 10 ago. 2018.
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enquanto instituicdo referencial na prestacdo de servicos de prevencdo de cancer, tem se
articulado com pesquisadores e organizagbes nacionais e internacionais para produzir
pesquisas e coletar resultados de estudos médico-cientificos, ao redor do mundo, a respeito
dos maleficios do tabaco a saude a fim de alimentar o sistema de informacdo do MS, para
auxiliar o 6rgao de saude tanto na criacdo quanto no gerenciamento das politicas publicas de
prevencdo de risco de cancer no Brasil. Alem desse apoio na coordenacdo de programas
nacionais de precaucdo, as pesquisas cientificas tém funcionado ainda para subsidiar as ac6es
do Legislativo e do Judiciario no controle do tabagismo no territério nacional, como

mencionamos no primeiro capitulo.

3.3.1.2 Das determinacdes Ideoldgicas

O entendimento do tabagismo, por parte do MS, como doenca epidémica cronica
(INCA, 2007) traz, para 0 governo, uma responsabilidade de controle, que foge das
competéncias regulatorias de atuacdo do MS, enquanto aparelho do Estado; pois, esse 6rgédo
ndo pode criar dispositivos juridicos de proibicdo, visto que suas praticas discursivas
regionalizadas funcionam, prioritariamente, pela interpelacdo ideoldgica dos sujeitos
(ALTHUSSER, [1970] 1995).

Diante dessa ressalva, destacamos que, em face das limitacbes discursivas impostas
pelas particularidades de atuacdo do MS, o Estado mobiliza outros aparelhos pelas ideologias
econdmicas capitalistas para que eles possam atravessar, em suas praticas discursivas, as
filiacOes ideoldgicas médico-cientifico, agora dominantes no discurso institucional. Desse
modo, o discurso antitabagista produzido e difundido pelo MS encontra suporte no poder
Legislativo (pela legitimidade de criar Leis) e no poder Judiciario (pela forca de punicdo dos
sujeitos), que pela forca da lei e da punigdo transformam a “recomendacdo” em ordem e em
obrigacdo. Outros saberes, de diferentes espacos discursivos, passam a ecoar na sociedade
junto ao discurso antitabagismo do MS, produzindo efeitos de legitimacdo aos sentidos
produzidos pelo 6rgdo de salde. Nessa articulacdo de saberes, as tomadas de posicédo
discursiva dos ARE apontam para os silenciamentos de sentidos tabagisticos positivos ndo
mais autorizados pela forma-sujeito dominante no seio da Formagdo Discursiva
Antitabagismo, em que os dizeres desses aparelhos se inscrevem. As proibi¢Ges impostas as
empresas cigarreiras, sobretudo, em relacdo aos meios de incentivo ao habito de fumar,
sinalizavam para a ampliacdo dos conflitos de interesses de capital entre os 6rgaos de salde e

a industria do tabaco.
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E nesse contexto de conflitos, que os aparelhos do Estado constituem formagdes
sociais marcadas por relacdes antagbnicas em sua organizacdo politica-ideoldgica. Para
Haroche, Pécheux e Henry ([1971] 2011, p.27), uma das caracteristicas das lutas nos
aparelhos é a Formacdo Ideoldgica (de agora em diante, FI), entendida como um “elemento
suscetivel de intervir — como uma forga confrontada a outras forcas - na conjuntura ideologica
caracteristica de uma formagdo social em um momento dado”, ou seja, as FI compreendem
um complexo sistema de atitudes e representacdes que se confrontam marcando posicOes de
classe. Isso significa dizer, como ja& mencionado, que o discurso € um aspecto material da
ideologia e, portanto, ndo se pode pensa-los separados.

Diante dessa observacdo, esclarecem Haroche, Pécheux e Henry ([1971] 2011, p.27),
as FI acomodam “uma ou varias formagoes discursivas interligadas, que determinam o que
pode e deve ser dito [...] a partir de uma posicdo dada numa conjuntura” social dada.
Pensando na organizagdo do nosso corpus discursivo, podemos compreender que o MS ao
enunciar um discurso sobre o habito de fumar, esse discurso entra em relacdo com as Fl que
compdem contexto historico (saberes sobre os maleficios do cigarro a saude, Leis regulatérias
do tabaco), para estabelecer na configuracdo das Formacgdes Discursivas os efeitos de sentido
antitabagismo nas palavras, isto é, os efeitos de sentidos negativos a respeito da pratica
tabagista e do fumante, além de sentidos de regulacdo do consumo pela retomada dos
discursos juridicos.

O funcionamento discursivo dos ARE (Legislativo e Judiciario) contribui, portanto,
para 0 MS exercer a dominéncia ideoldgica, que no entendimento de Chaui ([1980] 1984, p.
95), ¢ marcada por “universais abstratos, isto €, a transformacdo das ideias particulares da
classe dominante em ideias universais de todo e para todos os membros da sociedade”, pois,
sendo a ideologia a base de dominacao de classes, ela apaga as contradi¢Ges internas entre a
organizacdo das classes dominantes e dominadas, levando o sujeito, em suas praticas
discursivas, a ndo se perceber interpelado pelas determinacdes de uma ideologia particular
(ALTHUSSER, [1970] 1995). Essa observacéo, acerca dos atravessamentos ideoldgicos, nos
permite compreender que, enquanto 0 governo buscava produzir, pela representacdo dos seus
aparelhos, um apagamento de ideologias particulares contrarias a ideologia antitabagismo,
esta foi se naturalizando como universal nas praticas discursivas dos ARE Legislativo e
Judiciério e, sobretudo, do AIE MS.

Esses aparelhos passaram a funcionar orientados pelos atravessamentos dos discursos
cientificos, alinhados as determinacdes econdmicas do Estado. Como ja mencionado, 0S

resultados das pesquisas cientificas tém auxiliado o poder Legislativo a fundamentar sua
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atuacdo nos processos regulatorios do tabagismo no pais; no entanto, os estudos clinicos,
acusando o tabaco de provocar doencas, foram ignorados pelo poder publico brasileiro até
meados dos anos 80. A ruptura discursiva na tomada de posi¢cdo do governo (antes recusava
as recomendagfes médico-cientificas e agora as aceita), leva-nos a recuperar a afirmacdo de
Herbert ([1967] 1995, p.64), de que “toda ciéncia ¢ inicialmente ciéncia da ideologia da qual
ela se destaca”. Retomando as palavras do autor, podemos sugerir, entdo, que o
funcionamento das préaticas discursivas de cada aparelho do Estado (MS, Legislativo e
Judiciério), dissimula, neste caso em estudo, que a ciéncia esta a servico da ideologia
capitalista antitabagismo, disfarcando o viés econémico.

Nesse contexto de aparelhos orientados pelas determinacdes capitalistas, coube ao
ARE Legislativo produzir o acontecimento discurso mais importante na politica nacional de
combate ao habito de fumar, a criacdo da Lei Antitabagismo, em 1996. Este acontecimento —
comentando na primeira parte deste trabalho — produziu uma ruptura nas praticas discursivas
em relacdo ao controle da publicidade e venda dos derivados do tabaco. Desde entdo, outras
Leis Complementares e decretos foram criados pelo ARE Legislativo para reforcar a tomada
de posi¢do do MS no enfrentamento ao tabagismo, cabendo ao ARE Judiciario julgar e punir
os infratores dos dispositivos juridicos.

No Brasil, seguindo as prescricbes da Constituicdo Federal de 1988, compete,
principalmente, ao poder Legislativo que “é exercido pelo Congresso Nacional, que se
compde da Camara dos Deputados e do Senado Federal” (CONSTITUICAO FEDERAL,
1988, p. 26), democraticamente eleitos pelo povo, analisar matérias de interesse coletivo para
criar Leis Nacionais que regulam o funcionamento do Estado, bem como a conduta dos
cidadaos brasileiros e das organizac6es privadas e publicas. Ja ao poder Judiciario compete a
obrigatoriedade de garantir a todos os cidadéos a inviolabilidade de seus direitos individuais,
coletivos e sociais. Dentro da esfera de atuacdo, é funcdo também do Judiciario resolver
conflitos de interesses individuais e coletivos contra as instituicbes do Estado e, pelos
tribunais especificos, punir os sujeitos que violam as Leis que regulam o bom funcionamento
da sociedade. Nessa organizacdo estrutural do aparelho estatal, € possivel verificarmos que,
em nosso caso de estudo, o governo utiliza os aparelhos repressivos para mediar os conflitos
ideoldgicos instaurados pelas determinagdes econdmicas, pois até o final do século 20, o
tabagismo estava livre das regulagdes e das proibicGes que, atualmente, sdo vigentes no pais.

Mesmo diante dos conflitos que as praticas discursivas desses aparelhos possam
produzir, cabe a ideologia particular antitabagismo, em seu funcionamento de dominacao,

separar o grupo dominante das ideias dominantes. E essencial para os aparelhos produzir o



116

entendimento que essa posicdo de enfrentamento € a melhor atitude a ser tomada por todos 0s
sujeitos, dissimulando a dominac&o ideoldgica do grupo dominante. E nesse movimento que o
AIE MS atua como espacos de legitimo poder especializado, funcionando majoritariamente
pela ideologia para garantir a dominagdo e a conservagdo dos mecanismos das estruturas
sociais.

Por isso, 0 sujeito ndo se percebe interpelado pela ideologia particular antitabagismo
do MS devido ao processo de assujeitamento das forcas de aliena¢do do Estado. E como cabe
ao Estado garantir o bem-estar da sociedade, suas determinac@es politicas sdo percebidas, no
geral, pelos sujeitos como benfeitorias. Nesse sentido, as leis contribuem para modificar as
relacdes sociais com o tabaco e, em consequéncia, 0 viés ideoldgico motivador dessa
transformacédo (determinacBes econdmicas) ndo é questionado em funcdo do efeito do poder
de verdade que as posic¢des discursas do MS, enquanto representacdo do governo, passam a
significar. E como se a ideologia antitabagismo brotasse na sociedade sem interesses.

Essa ideologia regionalizada dissimula as determinagcfes econémicas, quando sugere
ao sujeito a cessdo do tabagismo para que ele tenha um corpo saudavel e uma vida longeva.
Portanto, o sujeito ao se identificar e reproduzir os discursos antitabagismo do MS, bem como
seguir as normas reguladoras dos discursos juridicos de combate ao cigarro assume uma
posicdo de luta contra o tabagismo, num cenario de conflitos de grupos antagdnicos (fumantes
e ex-fumantes), tendo a ilusdo de estar realizando sua livre vontade, sem se perceber
interpelado pela identificagio ideoldgica (PECHEUX, [1975] 2009).

E nesse processo de dominacdo ideoldgica antitabagismo, o Brasil, no contexto
histérico contemporaneo, tem sido apontado pela OMS como um exemplo para 0 mundo.
Essa tomada de posicdo-sujeito do governo brasileiro, na busca de criar politica publicas de
salde eficientes para o enfrentamento dessa epidemia mundial se revela tdo significativa para
a OMS que a instituicdo estrangeira propds que o Brasil fosse a sede das agdes do evento
politico mundial em 2004. Esse reconhecimento internacional, na verdade, camufla a tomada
de posicdo de indiferenga do Estado brasileiro, no combate ao tabagismo, predominante, até
meados dos anos 80.

De uma perspectiva global, quando recuperamos o trajeto do fumo pelo mundo, é
possivel analisar que 0 movimento antitabagismo esteve presente em qualquer época da
historia de disseminacdo do habito de fumar (MACKAY; ERIKSEN, 2002, p. 18-19); no
entanto, a universalizacdo de discursos com sentidos de rejeicdo sd ocorreu de maneira
influente, em meados do século 20, principalmente, com a divulgacéo de pesquisas cientificas

associando as doencas de cancer ao consumo de derivados do tabaco, como visto na primeira
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parte do nosso estudo. Por outro lado, foi na passagem do século 20 para 0 21, que o discurso
antitabagismo, no Brasil, se sobrepds a dominacédo social da ideologia tabagista, basicamente,
pelo surgimento de Leis que produziram o silenciamento da ideologia tabagista no territério
brasileiro.

Desse modo, os aparelhos do Estado, quando recuperam em seus discursos 0s
resultados das pesquisas cientificas, disfarcam pelas filiacGes ideoldgicas médico-cientifica as
determinacOes capitalistas que orientam a conjuntura social de aceitacdo ou rejeicdo do
discurso médico pelo governo. Essa postura conflituosa do Estado é determinada pelas
condi¢Bes econdmicas que mais lhe interessam em cada periodo histérico, pois sdo as
ideologias capitalistas que gerenciam a tomada de posicdo discursiva da administracéo
publica. Esse direcionamento discursivo do Estado abre laténcia para refletirmos sobre as
provaveis motivacGes capitalistas que levaram o governo a desconsiderar as recomendacdes
médicas nacionais e internacionais sobre os efeitos nocivos do tabaco a salde para,
posteriormente, adota-las no Brasil.

Quando tomamos a conjuntura social dos anos 80 (o0 que ja foi apresentado neste
trabalho), € possivel levantarmos a hipotese de que a tomada de posicdo governamental de
valorizacdo do habito de fumar estava marcada pelas determinagdes econdmicas do capital em
funcéo da conveniente e elevada arrecadacgdo de impostos (VEJA, 1980, n°606); outrossim, o
baixo custo com a saude publica, em razdo da limitacdo da assisténcia médico-hospitalar a
populacéo no pais, garantia uma margem de lucro para a administracdo publica. Dessa forma,
é possivel examinar que havia determinacdes capitalistas gerenciando as posicGes de rejeicdo
do Estado em relacdo aos estudos clinicos que apontavam o tabaco como um vildo a saude.
Contudo, a partir dos aos 90, quando o SUS passou a garantir a universalizacao e gratuidade
da assisténcia a salde para todos os cidaddos, o que havia sido negado, até entdo, na historia
da saude do pais, o tabagismo se tornou um problema econémico para a administracdo
publica. Os custos com salude foram aumentando, pois, nesse mesmo periodo, 0
desenvolvimento de tecnologias para exames clinicos e a evolugdo no tratamento
farmacologico no campo da oncologia, somados ao crescimento e a longevidade da populacéo
brasileira, bem como as doengas e a invalidez de trabalhadores por doengas provocadas pelo
consumo do tabaco (fatores analisados no capitulo anterior), elevaram os gastos do SUS. Por
esses motivos, o habito de fumar (principal causador de cancer) precisava ser desestimulado,
o0 que forgou o governo a criar Leis e a reorientar 0s eventos politicos de enfrentamento ao

tabagismo pelos atravessamentos ideologicos medico-cientificos e de prejuizos econémicos
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nas préaticas discursivas dos aparelhos do Estado, revelando uma posicdo capitalista do
governo, pautada na economia de recursos publicos.

Para temos uma melhor compreensdo dos gastos com a assisténcia médica do SUS,
vejamos um estudo publicado por Knust et al. (2017), a partir da analise de despesas
hospitalares, com 277 pacientes doentes de cancer de pulmao, registrados no INCA, em 2011.
Esses pacientes foram acompanhados por 18 meses, e 77,6% vieram a 0Obito, no periodo do

estudo. Segundo esses autores,

0 custo total foi de R$2.473.559,91, sendo R$1.769.526,22 (71,5%) relacionados a
atencdo ambulatorial e R$704.035.69 (28,5%), a atengdo hospitalar (internagdes).
No que concerne a sua distribuicdo por fases de tratamento, 7,2% do montante foi
utilizado na fase inicial de tratamento; 61,6%, na fase de manutencéo; e 31,2%, na
fase terminal. Os cuidados ambulatoriais perfazem a maior parte do custo da fase
inicial (66,5%) e da fase de manutengdo (90,2%), enquanto internagdes
correspondem a maior fatia (64,2%) do custo total associado a fase terminal. [...] Em
relacdo ao custo do cuidado ambulatorial, os componentes que mais contribuiram
foram a radioterapia (34%) e a quimioterapia (22%), seguidos por medicamentos
(12%), exames de imagem (11%), exames laboratoriais (10%), exames
anatomopatoldgicos (5%), consultas ambulatoriais (4%), outros exames ou
procedimentos (2%) e transfusdo de sangue (0,1%). (KNUST et al., 2017, p.05-07.

Esse levantamento realizado pelos pesquisadores aponta um valor elevado para o
tratamento de cancer de pulméo, um dos mais incidente no mundo, com uma estimativa para o
biénio de 2018-2019, no Brasil, de “18.740 casos novos de cancer de pulmao entre homens e
12.530 nas mulheres” (INCA, 2017a, p.35). O custo com assisténcia médica em hospitais
publicos se revela dispendioso para o governo. Por esse motivo, 0 MS tem redirecionado as
politicas publicas de salde para a prevencdo do risco de doencas, evitando, dessa forma, o
encarecimento dos tratamentos de saude.

Para se ter uma compreensdo dos investimentos em saude, nos Gltimos anos, no pais,
Piola et al. (2013, p.29) afirmam que “o gasto publico com satde saiu de R$ 69 bilhGes em
2000 para R$ 161,7 bilhdes em 2011, em termos reais”, devido & colaboracdo financeira
conjunta dos municipios, estados e unido, o que correspondeu, segundo os autores, a 3,9% do
Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil, em 2011 (PIOLA et al., 2013). Se nos detivermos
apenas ao habito de fumar, de acordo com Pinto et al. (2017), o tabagismo provoca em media,
no Brasil, um prejuizo anual de 56,9 bilhdes aos cofres publicos, o que corresponde a 1% do
PIB. Em 2015, enquanto o pais arrecadou cerca de 13 bilhdes com os produtos fumigenos, o0s
gastos médicos diretos com as doencas somaram em torno de 39,4 bilhdes e os indiretos
computaram aproximadamente 17,5 bilhdes em funcdo de mortes prematuras e incapacidade

dos trabalhadores (PINTO et al., 2017). Nesse resultado, ainda pode ser destacado, como
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realcam os autores que, sendo o tabagismo a maior causa de mortes evitaveis no mundo, ele
ceifa 428 vidas por dia em nosso pais e, até 2025, podera ser responsavel pelo 6bito de 10
milhGes de pessoas em todos os Continentes. Quando percebemos esse cenario de custos e
perda de produtividade, é possivel apontar que a arrecadacdo de impostos, com a producao e
venda do produto, se apresenta inferior aos gastos com saude, previdéncia e assisténcia social
dos sujeitos fumantes ativos e passivos.

Quando visualizamos os danos econdémicos que o tabagismo pode provocar, é possivel
compreender o que forgou o governo, nos aos 90, a uma tomada de posi¢do que produziu uma
cisdo nas praticas discursivas dos aparelhos de poder do Estado nas relagdes com o fumo,
simbolo do brasdo do pais, junto do café. Ndo era mais viavel permanecer com a mesma
politica de incentivo ao tabagismo, pois 0 SUS nédo custeava apenas o0s tratamentos de cancer,
ele era e continua responsavel por toda uma politica de preservacao do corpo social e vida de
trabalhadores, como aponta a Constituicdo Federal de 1988. Dentre as atribuicdes do SUS

esta,

I — controlar e fiscalizar procedimentos, produtos e substancias de interesse para a
salide e participar da producdo de medicamentos, equipamentos, imunobioldgicos,
hemoderivados e outros insumos;

Il - executar as ac¢Bes de vigilancia sanitaria e epidemioldgica, bem como as de
saude do trabalhador; [...] (CONSTITUICAO FEDERAL, 1988, Art. 200)%4

Por esse motivo de protecdo, o governo tem desenvolvido uma politica de prevencédo
de risco de doencas, em especial, para o controle do cancer no pais. Segundo o INCA (2017a),
para no biénio 2018-2019 se estima o surgimento de 600 mil novos casos de cancer para cada
ano, sendo apenas o tabagismo (principal causador de cancer) responsavel por um prejuizo de
mais de 50 bilhdes de reais com custos diretos em despesas médicas e indiretos com a perda
de produtividade (INCA, 2017a), como visto na primeira parte do estudo.

A repercussédo econdmica da epidemia do cigarro tem exigido uma posi¢éo do governo
— que na observancia de assegurar o controle do tabagismo no pais e a preservacao do corpo
social e individual dos trabalhadores — se filia ao que designamos de Politica de Corpo
Saudavel.1® Nesse contexto, 0 MS, enquanto AIE, exerce influéncia pela relacdo imaginaria
do lugar social que ocupa nas praticas discursivas. Ele se projeta como 6rgdo protetor da

salde coletiva, pois se filia as ideologias de protecdo a vida e, em seu funcionamento

104 Detalhes da  Constituicio ~ Federal, de 1988, podem  ser  consultados  em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicaocompilado.htm Acesso em: 11 ago. 2018.

105 Neste ponto do estudo, cabe destacarmos que a nocdo de Corpo Saudavel apresenta uma dupla articulagio,
pois tanto se refere ao corpo social quanto ao corpo individual do sujeito.
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ideoldgico, rechaca habitos considerados nefastos a salide, nos quais, nesse caso, se inscreve o
consumo do cigarro, devido as acusacdes dos discursos cientificos que acusam o tabagismo de
ser o maior causador de cancer evitavel do mundo.

As diretrizes assumidas pelo MS, no combate ao tabagismo, apontam também, desde
2003, quando Brasil assinou a CQCT, as determinacGes das filiacbes ideologicas da OMS,
instituicdo internacional, ligada a ONU. Os discursos das campanhas de satde, produzidos
por esses 6rgdos — para 0s eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo — estdo
atravessados pelos discursos médico-cientifico, cujas determinacdes das ideologias
capitalistas tém regulado o que pode e deve ser dito em cada campanha de enfrentamento ao
vicio tabagico no Brasil e no mundo. Considerando, portanto, as praticas discursivas do MS
para os eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo, apresentaremos a seguir a

constituicdo do corpus discursos submetido a analise.

3.3.1.3 A Constituicdo do Corpus Discursivo

Esta secéo é dedicada a explicacdo dos procedimentos norteadores da selecdo do nosso
corpus discursivo. Apos as consideracdes sobre as CP de producao dos discursos, precisamos
esclarecer as questbes que orientam 0 nosso recorte discursivo e os gestos de leitura do
corpus. Essas ponderagdes sdo relevantes para que possamos entender o funcionamento do
discurso antitabagismo do MS na designacdo e referenciacdo do fumante e da pratica
tabagista.

Recuperando os apontamentos de Courtine ([1981] 2009, p.54), “definiremos um
corpus discursivo como um conjunto de sequéncias discursivas, estruturado segundo um
plano definido em relagdo a um certo estado das CP do discurso”. Seguindo essas orientagoes,
0 nosso corpus discursivo é constituido de sequéncias discursivas produzidas pelo MS, entre
0s anos de 1997 e 2017, para 0s eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo no Brasil.

Gostariamos de destacar que, desde 2015, procurdvamos inventariar as campanhas
elaboradas pelo MS para esses eventos. Realizamos buscas pelos arquivos digitais do MS e
diversos sites da internet para identificar e catalogar as campanhas. A organizacédo do arquivo
comegou a se revelar um problema, pois surgiram lacunas das pecas publicitarias, em funcéo
da auséncia de material digital que contemplasse o nosso recorte temporal. Embora a
construcdo do corpus discursivo estivesse em andamento e se revelasse um infortinio para a

pesquisa, 0 nosso problema foi resolvido em 2017, quando o MS, objetivando comemorar 0s
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20 anos de combate ao tabagismo no pais, publicou um catalogo®, em que estavam reunidas
todas as pecas publicitarias das campanhas de salde, que recobrem tanto o Dia Mundial sem
Tabaco quanto o Dia Nacional de Combate ao Fumo.

O catalogo nos permite recortar um corpus adequado, pois sua constituicdo se da de
maneira sistematica, descrevendo os eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo de 1997
a 2017, além de apresentar a tematica, os objetivos e 0s contextos sdcio-historicos de cada
campanha, bem como apresenta os discursos antitabagismo materializados pelo linguistico e
pelas imagens que, juntos, se complementam e recobrem a unidade tematica do que temos

designado de Formagéo Discursiva Antitabagista. De acordo com Courtine,

a definicdo das CP do discurso age, portanto, no que se refere as sequéncias
discursivas que comporao o corpus discursivo a maneira de um funil, ou melhor, de
um filtro que opera por extracBes sucessivas: extragdo de um campo discursivo
determinado de um ‘universal de discurso’, extragdo ou isolamento de sequéncias
discursivas determinadas, uma vez delimitado o campo discursivo de referéncia.
(COURTINE, [1981] 2009 p. 54-55)

Vale destacar que, embora 0 nosso corpus discursivo tenha como ponto principal os
discursos antitabagismo produzidos pelo MS, enquanto porta-voz do governo, para o
enfrentamento da préatica tabagista no territorio brasileiro, outras materialidades discursivas
(publicidades de cigarros) foram tomadas como corpus e circulam na construcéo deste estudo,
pois se faz necessario, em determinados momentos, recuperar certos dizeres tabagisticos. O
conjunto de discursos usado para analise faz parte de um catalogo, inventariado pelo INCA
(2017b), com 40 pecas publicitarias, que recobrem os eventos politicos do Dia Nacional de
Combate ao Fumo e do Dia Mundial sem Tabaco.

O material apresenta as campanhas do Dia Nacional de Combate ao Fumo, de 1997 até
2017, com intervalo de apenas um ano (1998), sem a realizacdo da campanha, totalizando 20
pecas publicitarias. Nesse grupo de propagandas, um detalhe merece consideracao: a auséncia
de imagens na campanha de 19971%. Por isso, nesta campanha sera analisado apenas o
discurso verbal. Além dessas pecas, € possivel encontrar no inventario do INCA mais 20
campanhas destinadas ao Dia Mundial sem Tabaco, realizadas entre 1998 e 2017, sem

auséncia de imagem ou intervalos de lacunas nas campanhas.

16 para este estudo foi utilizado o catdlogo digital, disponivel em: http://coleciona-
sus.bvs.br/lildbi/docsonline/get.php?id=1314 Acesso em: 14 out. 2017.

107 O catalogo ndo traz explicagGes sobre esta lacuna e, em nossas pesquisas pelos materiais distribuidos online
pelos 6rgéos de salde, também ndo foi possivel identificar uma justificativa para a auséncia.



http://coleciona-sus.bvs.br/lildbi/docsonline/get.php?id=1314
http://coleciona-sus.bvs.br/lildbi/docsonline/get.php?id=1314
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Nesse contexto de organizacdo das campanhas, é importante destacarmos que o tema e
0s materiais de enfrentamento ao tabaco produzidos para o dia 29 de agosto, Dia Nacional de
Combate ao Fumo, é de responsabilidade do MS, enquanto representante do governo
brasileiro. JA o tema e os materiais de divulgacdo do dia 31 de maio, Dia Mundial sem
Tabaco, apresenta uma peculiaridade: todos os 192 paises-membros da CQCT/OMS sdo
responsaveis pela producdo local dos materiais, mas as bases estatisticas e visuais para
cartazes, bem como as orientacdes do tema da campanha s@o determinadas pela OMS,
cabendo a cada pais fazer as adaptacGes a realidade cultural e socioeconémica de cada nagédo
sem abandonar o foco temético do ano*®®,

O recorte temporal toma o acontecimento discursivo da Lei Federal n® 9.294/1996
como ponto de cisdo discursiva. Essa Lei criou cisdes nas praticas discursivas tabagistas
dominantes no pais, pois cerceou 0s espacos de consumo do tabaco e limitou a publicidade de
seus derivados. Essa tomada de posicdo do governo marcou uma nova fase da politica
brasileira no enfrentamento do tabaco, ja que rompia, naquele contexto, com as liberdades das
praticas discursivas de promocao do tabagismo, produzindo deslocamentos e reconfiguracoes
nos processos discursivos de constituicdo das formacdes discursivas que atravessam 0
discurso tabagista no Brasil.

Por isso, é importante observarmos que o material histérico das campanhas elaborado
pelo INCA inicia com as campanhas de 1997, ano seguinte a publicacdo da referida Lei. A
partir de entdo, as campanhas do MS passaram a ser orientadas pelas determinacdes
ideoldgicas antitabagismo que atravessavam os discursos da Lei, e que, consequentemente,
marcavam uma posi¢do-sujeito do governo diferente da tomada de posicdo de 1986. Essa
mudanca pode ser verificada, porque na Lei de 1986, o efeito da posi¢do-sujeito do governo
apontava para uma necessidade de orientar 0s sujeitos sobre os riscos do tabagismo,
conscientizando todo o corpo social; ja a Lei de 1996, estava orientada por efeitos de posicao
regulatdria, proibitiva e punitiva.

Nesse cendrio de confrontos, visando a organizacdo e solidificacdo das politicas de
enfrentamento a epidemia do tabagismo no mundo, a OMS elaborou a CQCT. Em 2003, o
Brasil assinou o documento na intencdo de colaborar com a OMS e, ao mesmo tempo,
justificar a intensificacdo das politicas publicas de combate ao uso dos produtos fumigenos no

pais. De acordo com Simm (2010), somente com o Decreto n°® 5.658, em 2006, trés anos

108 Entendemos que as adaptagBes socioecondmicas e culturais a tematica, sugeridas pelas OMS, aos paises
membros, estdo relacionadas as necessidades das politicas pablicas internas das nagdes. Assim, uma campanha
sobre tabagismo passivo pode seguir os direcionamentos que atendam as demandas sociais do Brasil, por
exemplo, mas sem perder o foco tematico proposto pela OMS.
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depois de assinar o tratado internacional, é que a CQCT/OMS foi promulgada no Brasil,
estimulando estados e municipios a legislarem também sobre a matéria, expandido, assim, 0
cerco contra o tabagismo.

Essa possibilidade de intensificar a luta contra o tabaco favoreceu ao pais assumir uma
postura mais rigida no tratamento ao uso dos produtos fumigenos. Por isso, em 2011, a Lei n°
12.546/2011 apresentou uma nova redacdo em relacdo ao uso dos produtos derivados do
tabaco, alterando alguns artigos da Lei de n® 9.294/1996, e estabelecendo mais rigores a
comercializacdo e ao uso do tabaco no territorio. Embora s6 tenha entrado em vigor em
dezembro de 2014, as novas alteragdes e regulagdes legislativas apresentaram uma tomada de
posicdo mais rigida do governo em relacdo ao tabagismo, produzindo outros efeitos de sentido
nas praticas discursivas antitabagismo. Pois, os discursos dos eventos politicos de
enfrentamento ao tabagismo do MS foram ressignificando o imaginario em torno do
tabagismo e do fumante.

As pecas publicitarias que serviram para o recorte das nossas sequéncias discursivas
foram produzidas para diversos eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo, em um
heterogéneo contexto socio-historico. Desde a primeira Lei de proibicdo de 1996, determinada
pelas ideologias capitalistas, 20 anos se passaram. E, nesse trajeto, 0 MS, com o0s discursos
antitabagismo, visa a interpelar cada vez mais sujeitos na sociedade para a construgdo de um

corpo individual e social mais saudavel.

3.3.2 Das Formacgdes Discursivas

Recuperando a nocao tedrica ja mencionada neste estudo, trabalharemos, a partir desta
secdo, 0 entendimento de Formacdo Discursiva (doravante, FD) e sua importancia na
conducdo de nossas analises. Para a consecucdo dos nossos propositos, destacaremos alguns
pontos essenciais das formulacdes teodricas de Foucault a respeito da constituicdo de uma FD
e, posteriormente, discutiremos o empréstimo conceitual do termo e sua aplicacéo teorica por
Pécheux ([1975] 2009) na AD.

Esses apontamentos se tornam basilares para a constituicdo do que temos designado de
FD Antitabagista em cujos procedimentos de formulagdo se apoiam 0 nosso corpus
discursivo. Embora a discusséo em torno da constituicdo de uma FD exija a insercdo das
nocbes de forma-sujeito e de posicdo-sujeito, ndo trataremos com detalhes, neste topico,
dessas nocdes, pois entendemos que elas carecem de um exame mais minucioso, 0 que

faremos na secé@o posterior, quando abordaremos a nogao de sujeito discursivo.
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Retomemos, entdo, o tratamento sobre a FD e a abordagem foucaultiana sobre o tema.
Desde a publicacdo de Argueologia do Saber, em 1969, por Foucault, os trabalhos de Pécheux
ganharam uma nova orientagdo de anélise discursiva. A colaboracdo conceitual de Foucault se
deu a partir dos procedimentos de se pensar a organizacdo de uma FD como uma constituigdo
determinada por certas regularidades de funcionamento de discursos dispersos. De acordo

com as observacdes de Foucault,

no caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhantes sistema de dispersdo, e no caso em que entre 0s objetos, os tipos de
enunciagdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir um regularidade
(uma ordem, correlac6es, posi¢des e funcionamentos, transformacdes) diremos, por
convencdo, que se trata de uma formagdo discursiva — evitando, assim, palavras
demasiado carregadas de condi¢es e consequéncias, inadequadas, alids, para
designar semelhante dispersdo, tais como ‘ciéncia’, ou ‘ideologia’, ou ‘teoria’, ou
‘dominio de objetividade’ Chamaremos de regras de formagéo as condigdes a que
estdo submetidos os elementos dessa reparticdo. FOUCAULT ([1969] 2014, p.47)

Nessa perspectiva, uma FD seria composta por discursos antes dispersos e agora
reunidos por regras de formacgdo que os ordenariam, ou seja, 0s discursos seriam regidos por
um sistema de relagdes de funcionamento e transformacgdo capaz de organiza-los, tirando-os
de sua singularidade dispersa e inserindo-os em um conjunto marcado por certas
regularidades de existéncia, de tema, de conservacdo, de transformacdo ou de
desaparecimento de certa reparti¢do discursiva.

Em Foucault, isso significa dizer que as regras de constituicdo de uma FD séo regidas
por um sistema de correlagdes que operam unindo os discursos e elementos simbolicos
caracteristicos de uma FD. Para Foucault, esclarece Indursky ([2007] 2011a, p. 79), uma FD
“¢ regida por um conjunto de regularidades que determinam sua homogeneidade e seu
fechamento”. Tomando ainda para analise 0 mesmo excerto, percebe-se que Foucault
estabelece uma recusa em relagdo ao termo ideologia por considera-lo inapropriado como
preceito regulador de constituicdo de uma FD. Essa exclusdo, por parte do pesquisador,
possibilitou a Pécheux ([1975] 2009) retrabalhar os processos de constituicdo de uma FD e
trazer a ideologia para o bojo da discussdo em torno da organizacdo de uma dada FD.

Segundo Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.167), uma FD passa a existir
“historicamente no interior de determinadas relagdes de classes [...] constituindo-se no interior
de novas relacGes ideoldgicas, que colocam em jogo novas formagdes ideologicas”. Desse
modo, ao trabalhar o discurso como um dos aspectos materiais da ideologia, Pécheux e Fuchs
([1975] 1997b) enfatizam como objeto de anélise ndo o texto, enquanto elemento linguistico,

mas o discurso que € da ordem do ideoldgico e resultante dos processos sécio-historicos. Para
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0s autores, as FI comportam uma ou varias FD interligadas, determinando e controlando os
dizeres a partir de um lugar social, ocupado pelo sujeito, dentro de um aparelho ideoldgico
(PECHEUX; FUCHS, [1975] 1997b), definindo, portanto, a tomada de posicdo de classe do
sujeito, dentro de determinadas CP sdcio-historicas (em nosso caso, 0 contexto é marcado
pelo enfrentamento do tabaco).

Assim, uma ideologia particular, ao interpelar os individuos em sujeitos, leva-os, sem
se perceber, a assumir posicdes ideoldgicas na producdo dos discursos. E, justamente, nas
construgdes discursivas de uma dada FD, que os termos se combinam para significar,
sobretudo, em funcdo de as palavras ndo carregarem um sentido literal, fixo e imutével
(PECHEUX, [1975] 2009). Elas adquirem sentido em conformidade com as posicdes
defendidas por aqueles que as enunciam em decorréncia das regulacdes da FD a qual o
discurso se filia. Por esse motivo, a alternancia de inscricdo das palavras em FD diferentes faz
com que elas assumam sentidos também diferentes, ressaltam Haroche, Pécheux e Henry
([1971] 2011).

A ideologia capitalista promove a producéo e a exploracdo de bens e servicos, assim
como estimula o consumo da produtividade, na observancia de incentivar o crescimento
econdmico das empresas e 0 aumento da arrecadacdo de tributos para a manutencdo das
estruturas sociais do governo. Em relacdo ao tabaco, esse funcionamento mercadologico de
estimulo ao lucro pode ser observado no século passado, quando a industria do fumo
promoveu a expanséo, a valorizagdo e o consumo do cigarro por meio do aparelho ideolégico
midiatico (publicidades impressas e televisivas), sugerindo efeitos de sentido positivos para a
designacdo fumante (esperto, moderno, jovem, aventureiro etc) e para o habito de fumar
(sucesso, liberdade, prazer etc), gracas a ideologia tabagista, socialmente dominante. Nesse
sentido, as representacdes imaginarias do habito de fumar estavam marcadas pelos
direcionamentos de sentidos positivos que regulavam a relacdo dos produtos oriundos do
tabaco com a sociedade, criando a classe de fumantes (com predicacOes auspiciosas) e a de
ndo fumantes (sem vantagens).

Assim, a construcdo imaginaria dos sentidos positivos sobre o fumante e a pratica
tabagista nas publicidades era produzida no interior de uma FD Tabagista, que se caracteriza
por definir uma forma-sujeito prd-tabagismo, que filtra os sentidos, no interior dessa FD,
controlando os dizeres permitidos, pela dominacdo das FI favoraveis ao tabagismo, marcando
a posicao assumida pelos sujeitos, sobretudo fumantes, em suas préaticas discursivas de

valorizagdo do habito de fumar.
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Antes de avancarmos, cabem alguns esclarecimentos ainda nesta parte da discussao.
No caso, porque nao designamos de FD Antifumo a constituicdo dos saberes que marcam a
organizacdo da nossa FD, e sim de FD Antitabagista, em razdo das determinacdes ideoldgicas
que configuram essa organizacdo. Essa observagdo preliminar se torna relevante, pois o
exame do corpus discursivo recobre tanto o Dia Nacional de Combate ao Fumo quanto o Dia
Mundial sem Tabaco. Por isso, esclarecer as determinacdes ideoldgicas que atravessam a
constituicdo designativa desses eventos politicos é fundamental para evitarmos conflitos
nocionais.

Como mencionado no inicio deste trabalho, a palavra fumo, além de designar a prépria
erva, também serve para caracterizar tudo o que pode ser fumado, inclusive maconha, haxixe
e crack, por exemplo. A predicao antifumo é formada pelo pref. ant(i), sugerindo sentidos de
oposicao, e pelo sub. fumo, que indica tanto a folha da planta quanto a fumaca produzida na
queima da erva. Nesse sentido, a predicacdo antifumo pode ser entendida como uma
qualificacdo que sugere sentidos de oposicdo a planta do fumo ou a sua fumaca em
combustdo, como também pode indicar rejeicédo as drogas ilicitas que produzem fumaca, caso
da maconha e do crack, por exemplo.

Assim, essa predicacao se inscreve nas filiagoes ideoldgicas antifumo, cujos sentidos
sdo amplos por recobrir as drogas licitas e ilicitas que sdo fumadas e, consequente, que
produzem fumaca. Além do mais, a predicacdo antifumo ndo atende as filiagdes ideologicas
do pais em relacdo as tomadas de posi¢cdo dos orgaos de saude internacionais, como a OMS,
gue combate o tabaco e seus derivados. Por esse motivo, quando analisamos os documentos
oficiais dos principais aparelhos de satde nacionais e internacionais (MS, OMS), o vicio e/ou
doengas ¢ predicado como “tabagismo”, e ndo como “fumismo”; e, de igual modo, o sujeito
fumante ¢ predicado de “tabagista” e ndao de “fumista” na literatura médico-cientifica.
Observamos, entdo, que as designacGes e as referenciacdes, em torno do habito de fumar,
buscam produzir sentidos recuperando as filiagdes ideoldgicas cientificas da planta: Nicotiana
Tabacum.

Por esse motivo, compreendemos que a predicacdo antitabagista sinaliza com mais
propriedades as tomadas de posicdo e atravessamentos ideoldgicos do campo médico-
cientifico nos discursos institucionais do MS. Essa adequacédo predicativa pode ser verificada
na mobilizacdo dos sentidos recuperados na constituicdo do termo antitabagista (pref. ant(i) +
rad. taba(g) + suf. ista). Em sua formacdo parassintética a predicacdo € constituida pelo
prefixo ant(i), que aponta sentidos de oposicdo, e pelo sufixo —ista, que, segundo Bechara

(2006, p.360), é usado “para formar nomes que indicam a maneira de pensar; doutrina que
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alguém segue”. Nesse entendimento, a predicacdo antitabagista apresenta uma funcionalidade
adequada as analises do nosso corpus discursivo, ja que a FD Antitabagista se caracteriza por
representar, na linguagem, as FI que definem a forma-sujeito antitabagismo, dominante no
interior dessa FD, regulando os sentidos do que pode e deve ser dito pelo sujeito, em sua
tomada de posicao discursiva, em dada conjuntura social (PECHEUX, [1975] 2009).

Nessa compreensdo, é possivel examinarmos que, desde 1996, quando o Estado
assumiu a tomada de posi¢édo de enfrentamento ao tabaco, ele acabou revelando uma posicéao-
sujeito de combate as praticas tabagistas marcada por atravessamentos ideoldgicos das
politicas internacionais de saude da OMS, e ndo apenas marcada por aspectos regionalizados
da politica de saude publica de combate ao fumo no pais. Essa filiacdo ideoldgica pode ser
verificada no catdlogo do INCA (2017b), pois cada tema apresentando no inventario dos
eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo sinaliza o artigo da CQCT/OMS, ao qual a
tematica se alinha nas tomadas de posi¢Oes discursivas. Essa postura discursiva do MS revela
que os sentidos produzidos pelo governo, por meio de seus aparelhos institucionais, passaram
a mobilizar os sentidos produzidos a partir da Lei Antitabagismo de 1996. Essas
consideracdes se revelam importantes, porque os discursos do evento politico do Dia Nacional
de Combate ao Fumo sdo atravessados pelas filiagbes ideoldgicas médico-cientifica nacionais
do INCA e internacionais da OMS, ndo podendo, portanto, os discursos para esse evento
serem analisados apenas pelas determinacdes capitalistas do Brasil.

Dito isso, podemos refletir, entdo, que a designacao Lei Antifumo, para se referir a Lei
n° 12.546/2011, utilizada como tema da campanha do Dia Nacional de Combate ao Fumo, em
2014, pode gerar conflitos nocionais de entendimento em razéo das filiagcdes ideoldgicas das
predicacdes FD Antifumo e FD Antitabagista, j& comentadas. Por esse motivo, é preciso
esclarecer que a Lei de 2011, em sua organizacdo discursiva, alterou varios dispositivos
normativos, e ndo apenas artigos da Lei de 1996 referentes a pratica tabagista. A Lei de 2011
é uma emenda regimental no campo do Legislativo que edita varias leis, modificando diversas
normas existentes. Desse modo, dentre as diversas mudangas juridicas apontadas pela Lei, no
que tange ao tabaco, ela produzia modificagdes na regulamentacdo dos espacos de uso dos
produtos fumigenos (que produz fumaga) “derivados ou ndo do tabaco”, Art. 49 (Leli
n°12546/2011), alterando, assim, o Art. 2° da Lei n® 9.294/1996.

A Lei conhecida como Lei Antifumo, de 2011, é, na verdade, uma retificacdo de
diversas normas juridicas, inclusive da Lei n® 9.294/1996, que, de fato, é o acontecimento
discursivo de combate ao tabaco no Brasil. Ao produzir cisGes ideoldgicas com a instauragédo

de uma postura de enfrentamento ao tabagismo no pais, a Lei de 1996 colocou em jogo



128

posicdes ideoldgicas capitalistas que a inddstria cigarreira tentava ocultar. Desde entdo, 0s
discursos de promocéo social do tabagismo comecaram a ser silenciados pelo governo. E com
a Lei de 2011, ajustando os artigos da Lei de 1996, novas posi¢Oes restritivas foram impostas
a industria tabagista para suplantar quaisquer praticas discursivas de incentivo e promogdo do
ato de fumar.

Por esse motivo, entendemos que a designada Lei Antifumo, de 2011, se caracteriza
por uma tomada de posicdo de restricdo a fumaca do tabaco nos lugares de uso coletivo, ja
que ela pbde fim aos fumddromos. Essa posicdo-sujeito se filia as posicdes ideoldgicas da
forma-sujeito dominante da FD Antitabagista, espaco de producdo de sentidos e projecao das
determinaces capitalistas da luta ideoldgica do movimento antitabagismo no Brasil. Esse tipo
de modificacdo da Lei, que marca uma tomada de posi¢ao-sujeito mais rigorosa e restritiva
em relacdo aos discursos antitabagismo, silenciando posi¢des-sujeitos contrarias ou
conflitantes a forma-sujeito dominante da FD Antitabagista (instaurada pela Lei de 1996), é
denominada, neste estudo, de acontecimento juridico.

O acontecimento juridico € uma nocdo pensada a partir da designacao fato juridico
trabalhada por Pereira ([1961], 2011). Para o autor, o fato juridico se caracteriza pela
ocorréncia simultanea de um evento e uma declaragdo do ordenamento juridico.’®® Tomando
0s apontamentos de Pereira ([1961] 2011), podemos compreender que, sendo o fato juridico a
conjugacdo de uma eventualidade com um preceito legal, o dispositivo juridico, conhecido
como Lei Antifumo, que proibe os sujeitos de fumarem em espacgos fechados de uso coletivo,
fica em estado de potencialidade, isto €, a espera de que um sujeito realize um ato ilicito
(fumar em espacos coletivo fechado), contra a ordem juridica, para que, entdo, seja produzido
um fato juridico. Assim, a existéncia da Lei de 2011 em si ndo constitui um fato juridico, mas
apenas uma declaracdo de ordenamento juridico preventivo.

Em nosso entendimento, a designada Lei Antifumo é um acontecimento juridico que
marca uma posic¢ao-sujeito no interior de uma FD. Essa Lei de 2011 recupera, pelos processos
parafrasticos, um memoravel de discursos juridicos e reformula-os pelos processos
polissémicos, estabelecendo uma nova tomada de posicdo atravessada pelas filiacdes
ideoldgicas, que determinam a constituicdo da forma-sujeito dominante da FD Antitabagista.

Além do mais, a Lei de 2011 ndo funciona como um acontecimento discursivo novo, tampouco

109 vale destacar, que ao retomarmos a nogdo, ndo a importamos com o mesmo entendimento de PEREIRA
(2011). O autor ndo faz distingdo entre fato, evento e acontecimento. Esses termos sdo considerados sinbnimos
para o jurista e, em nosso estudo, cada nocdo apresenta particularidades que as singularizam no tratamento
tedrico.
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se revela uma tomada de posi¢do contraria a dominancia da forma-sujeito da FD Antitabagista,
para configurar o que Indursky (2008) tem designado de acontecimento enunciativo.

Para a autora, 0 acontecimento enunciativo marca uma contra-identificagdo do sujeito
com a posicdo-sujeito dominante no seio da FD, mas se mantém preso a forma-sujeito
dominante da FD. Em nosso caso, ndo temos uma contra-identificagio marcada por um
acontecimento enunciativo, pois ndo foi uma posicdo-sujeito que surgiu para confrontar a
posicdo-dominante; pelo contrario, nos deparamos com a sobreposicdo da posi¢do-sujeito
intolerante e dominante a posicdo-sujeito tolerante a pratica tabagista. Esta, por sua vez, ja
contida no acontecimento discursivo e que se configura como uma posi¢ao-sujeito de contra-
identificacdo com a posicdo-dominante da forma-sujeito da FD Antitabagista. Em outros
termos, era a presenca da posicao-sujeito de tolerancia ao fumédromo que marcava a contra-
identificacdo na constituicio do acontecimento discursivo, configurando, portanto, o
acontecimento enunciativo proposto por Indursky (2008).

Nesse funcionamento discursivo da Lei de 2011 também ndo convém falarmos de
desidentificacdo, pois, como lembra Indursky (2008), isso levaria a instaurar uma nova forma-
sujeito e, consequentemente, outra FD, 0 que ndo ocorre nesse caso, pois 0 que se percebe é o
agravamento do discurso antitabagismo que expande as determinagbes da forma-sujeito
dominante no interior da FD Antitabagista, enquanto apaga internamente as posi¢des-sujeito
em conflito. Esse alargamento dos sentidos suplanta a posi¢do-sujeito a favor do fumodromo,
pois ndo tolera mais o discurso conflituoso que constituia os saberes da FD.

Para esclarecermos ainda mais esse funcionamento interno da FD Antitabagista, de
acordo com Indursky (2013b, p.98), “na operacdo de contra-identificagéo, o sujeito exerce uma
certa resisténcia ao saber da posicdo-sujeito dominante, mas continua identificado com a
forma-sujeito e, por seu viés, com o mesmo dominio de saber”. Nesse caso em analise, a
posicao-sujeito de contra-identificacdo ja estava presente desde a instauracdo do acontecimento
discursivo, mas a atualizacdo dos saberes da FD Antitabagista, por meio do legislativo, apaga a
possibilidade de permanéncia desse discurso produtor de conflitos, dado que a posigdo-sujeito
dominante ndo tolera mais a posicdo-sujeito contraria, pois ha uma necessidade de, na pratica
discursiva, estabilizar sentidos para FD Antitabagista, ndo permitindo o surgimento de ruidos
nos discursos antitabagismo.

Por isso, entendemos que a Lei de 2011 é um acontecimento juridico em seu
funcionamento discursivo, jd& que, como mencionamos acima, essa posicdo-sujeito de
intoleréncia ao tabagismo ndo se inscreve no interior de outra FD, ela, na verdade, amplia o

cerco contra o tabagismo na sociedade, produzindo uma posic¢ao-sujeito alinhada aos saberes da
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forma-sujeito dominante da FD Antitabagista, sobretudo no combate ao fumo passivo,
expandindo, assim, as trincheiras entre fumantes e ndo fumantes. Em outras palavras, esse
acontecimento de ordem juridica apaga sentidos conflituosos, ja cristalizados no interdiscurso e
dao-lhes outra reconfiguragdo, acomodando novos sentidos e silenciando outros. Ou seja, ao
ressignificar a formulacdo do acontecimento discursivo, 0 acontecimento juridico inscreve uma
nova orientacao de repetibilidade dos sentidos.

E importante destacarmos que, mesmo ndo estabelecendo um conflito de divisdo de
classes econbmicas (patrdes/empregados), de qualquer maneira, ha um confronto de interesses
entre grupos sociais, isto €, um embate ideoldgico, haja vista que, na conjuntura social
capitalista, surge um terreno de conflitos politicos, marcado pela classe de fumantes e de ndo
fumantes. Segundo Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b), € justamente nessas relacdes ideoldgicas
de classe que intervém diversas FD, enquanto componentes especificamente articulados, ja
que se pode falar sobre o mesmo tema (fumante), mas de maneira diferente e com sentidos
diferentes.

Nessa compreensdo, € possivel examinarmos que, ao se designar um sujeito de
fumante dentro de uma FD Tabagista, ndo se tem os mesmos efeitos de sentido, quando a
designacgéo se inscreve em uma FD Antitabagista. Nessa perspectiva, Courtine ([1981] 2009,
p.73) refor¢a que as FD “sdo componentes interligados das FI”, o que implica dizer que ha
diferencas nos efeitos de sentido ao se designar um sujeito como “fumante de maconha” ou
“fumante de cigarro”. Isso ocorre porque os sentidos mudam devido as filiacOes ideoldgicas
sustentadas em cada FD em que sdo produzidos os discursos. Notadamente, além dos aspectos
ideologicos, a inter-relacdo das palavras e dos enunciados afeta os sentidos, pois cada
organizacdo enunciativa se inscreve dentro de uma FD especifica, como se observa com as
referencia¢des “maconha” e “cigarro” acima, visto que o consumo de maconha é considerado
ilegal pelo Judiciario no pais, enquanto o cigarro ndo é.

Anéloga a essa mudanca de sentido, é possivel verificarmos a possibilidade de
palavras com sentidos literalmente opostos assumirem sentidos semelhantes em funcédo do
interior de uma dada FD, destaca Pécheux ([1975] 2009). De acordo com o autor, € pelo
processo discursivo que se verifica esses recursos de substituicdes entre os elementos
constituintes dos enunciados, mediante o uso de parafrases e sinonimia, por exemplo. Para
Pécheux e Fuchs ([1975] 1997b, p.169), “a produgdo do sentido ¢ estritamente indissociavel
da relagao de parafrase”, pois, no interior de uma FD, atuam uma familia de paréfrases que

funcionam como matriz de sentido. Esses dominios semanticos, de acordo com 0s autores,
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n&o se originam no sujeito, pois este ndo é a fonte do sentido (PECHEUX, [1975] 2009), mas
0s processos atuam sobre ele, por meio do efeito-sujeito.

Ampliando a discussdo sobre esses procedimentos organizacionais dos enunciados,
Orlandi ([1983] 2011) chama a atengdo para as questdes que envolvem os aspectos de
percepcdo da parafrase nos estudos linguisticos, pois, como ressalta a pesquisadora, mesmo
sendo a parafrase percebida como a matriz do sentido, ha uma tenséo constante entre ela e a
polissemia, ja que, no processo discursivo, a polissemia ¢ “fonte do sentido” (ORLANDI,
[1983] 2011, p.137).

Nesse entendimento de producdo discursiva, complementa Orlandi ([2001] 20123,
p.20), séo esses “dois eixos que sustentam o funcionamento da linguagem e que constituem o
movimento continuo da significacdo entre a repeticdo e a diferenga”. Isso porque, se, por um
lado, a polissemia provoca rupturas e deslocamentos devido a multiplicidade de sentidos que
permite a criatividade e irrompe sentidos diferentes; por outro, a parafrase manifesta a
retomada de dizeres por meio de reformulacGes e reiteracGes, dentro de limites estabilizados,
pois esse recurso é marcado pelo processo de produtividade, isto €, pelo permanente retorno
ao espaco do dizivel e do reformulavel, como vimos, anteriormente, com o acontecimento
juridico Lei Antifumo.

Orientada pelo movimento desses eixos, Orlandi ([1999] 2013) sublinha a importancia
de atuacdo desses processos nas determinacdes de funcionamento da linguagem. De acordo
com a autora, “¢ nesse jogo entre parafrase e polissemia, entre 0 mesmo e o diferente, entre o
ja-dito e 0 a se dizer que 0s sujeitos e os sentidos se movimentam, fazem seus percursos, (se)
significam” (ORLANDI, [1999] 2013, p.36) e se inscrevem em dadas FD. Ora, se os sentidos
sdo produzidos no interior de uma FD e marcados pelos atravessamentos ideoldgicos, o
discurso funciona, por consequéncia, como material de confronto simbdlico e politico-
ideoldgicos. Por esse motivo, a fim de compreendermos as mobilizacdes de saberes operadas
pelos sujeitos na construgdo dos discursos, damos continuidade, discutindo a nogdo de

interdiscurso e de memoria discursiva.

3.3.2.1 Do Interdiscurso a Memoria Discursiva

Pelo que acabamos de elucidar, é possivel notarmos que uma FD se caracteriza pela
relacdo de um todo complexo com dominante, no qual se intercruzam um complexo de Fl.
Pécheux ([1975] 2009) designa de interdiscurso esse conjunto complexo com dominantes das

FD, e ao trabalhar essa nogdo, o autor aponta para a questdo de que, mesmo sendo o
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interdiscurso responsavel pelas determinagdes de constituicdo de uma FD, cabe a propria FD
dissimular essa determinagdo por meio da transparéncia do sentido, ocultando a objetividade
material do dizer, de que algo fala antes, em decorréncia da dominacéo das FI (PECHEUX,
[1975] 2009).

O interdiscurso se configura pelo ja-dito, por aquilo que “fala antes, em algum lugar e
independente” (PECHEUX, [1975] 2009, p.149). Ele fornece, desse modo, elementos &
producdo dos sentidos pelo pré-construido em fun¢do da referéncia “‘aquilo que todo mundo
sabe’, isto ¢, aos contetidos de pensamento do ‘sujeito universal’ suporte da identificacdo e
aquilo que todo mundo, em uma ‘situacdo’ dada, pode ser e entender, sob a forma das
evidéncias do ‘contexto situacional’”, lembra Pécheux ([1975] 2009, p.158-159). S&o essas
evidéncias do sentido, que produzem para o sujeito a ilusdo de ser ele a origem do dizer e ndo
se reconhecer assujeitado ao Outro.

Esse efeito do pré-construido se relaciona com a memoéria — ndo a individual do
ponto de vista psicoldgico, realca Pécheux ([1983]1999, p.50), mas a sdcio-histérica — dos
saberes compartilhados, pois disponibiliza dizeres que se (re)significam e afetam os sujeitos
pelo processo de identificacdo-interpelacdo nas praticas discursivas. Desse modo, a inscricdo
de um dizer dentro de uma FD ativa uma rede de filiagGes ideoldgicas que atravessa a histéria
e revela o engajamento politico-ideoldgico do discurso e, consequentemente, do sujeito.

Todas as possibilidades de sentido circulam sob a sustentacdo de um pré-construido de
saberes coletivos e compartilhados pelas experiéncias discursivas dos sujeitos. Nesse
entendimento, Orlandi ([1999] 2013, p.32) real¢a que “as palavras ndo sdo so6 nossas. Elas
significam pela historia e pela lingua”. Ou seja, 0 dizer de outros sujeitos e de seus lugares
imaginarios ecoam em nossas palavras, sobretudo pela constituicdo heterogénea dos nossos
saberes. Reforcando essa posigdo, Orlandi ([1999] 2013, p. 52) complementa que “ndo ha um
sentido Unico e prévio, mas um sentido instituido historicamente na relacdo do sujeito com a
lingua e que faz parte das condic¢des de produgédo do discurso”.

Essas consideraces da pesquisadora nos permitem compreender que é indispensavel
mobilizar a memoria social para (re)produzir sentidos, pois o ja-dito se revela como o pilar de
sustentacdo do funcionamento dos discursos (num processo de estratificacdo das
(re)formulacdes enunciativas antecipadas e esquecidas) para 0s sujeitos produzirem
determinados efeitos sentidos nas préaticas discursivas.

Nesse direcionamento, convém destacarmos ainda o papel da ideologia, em cujas
orientacdes se respalda Orlandi ([1999] 2013, p.49), refor¢ando que “o trabalho ideoldgico é

um trabalho da memoria e do esquecimento, pois é s6 quando passa para 0 anonimato que 0
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dizer produz seu efeito de literalidade, a impressdo do sentido-1a”. Essa evidéncia do sentido
remete, na verdade, as filiagdes dos dizeres, a memoria social dos possiveis sentidos, que
refletem o engajamento politico e ideoldgico que atravessa o sujeito e se revela no discurso.
Simplificando esse funcionamento, podemos entender que um complexo de FD
configura a existéncia de um interdiscurso, que, por sua vez, comporta todos os sentidos
possiveis. Nesse entendimento, o pré-construido, enquanto elemento constitutivo do
interdiscurso representa todos os sentidos, dai a necessidade de inscrever esse pré-construido
dentro de uma FD (determinada por Fl), para que se oriente os limites de sentido, regulando e
determinando o que se pretende enunciar e — que por razdes das CP — se pretende esquecer.
Essas observacdes sobre o ja-dito e esquecido nos levam a perceber que os discursos
tém sua historicidade e, por essa razdo, seus efeitos de sentido sdo resultantes das
determinacdes socio-histéricas e das filiagcbes ideoldgicas assumidas em cada posi¢ao-sujeito
e incorporadas ao interdiscurso que sempre se expande e se atualiza pelas praticas discursivas,
sobretudo, pelas determinacdes da época em que o sujeito vive e pelo lugar social imaginario

ocupado por ele nas praticas de linguagem. Courtine, ao tratar dessa questéo, afirma que

o interdiscurso de uma FD deve ser pensando como um processo de reconfiguracao
incessante no qual o saber de uma FD é levado, em razdo das posi¢des ideoldgicas
gue esta FD representa em uma conjuntura determinada, a incorporar elementos pré-
construidos produzidos no interior de si mesmo. (COURTINE, [1981] 2009, P.100)

Notadamente, os saberes constitutivos do sujeito se relacionam com a historicidade
dos fatos e as condi¢fes sociais de seu acontecimento. Por esse motivo, a lingua estara sempre
afetada pela historia, assim como o sujeito e o discurso também estardo. Ao enunciar, 0
sujeito mobiliza uma rede de filiagdes ideoldgicas de sentido que o afeta. E, nesse jogo de
influéncia ideoldgica, no qual ocorrem equivocos e rupturas, a historia age, sobretudo, pela
nossa relacdo simbolica no mundo, isto €, por meio dos atravessamentos ideoldgicos que nos
constituem. Isso significa dizer que a interpelacdo do individuo em sujeito de seu discurso, no
eixo interdiscursivo, da-se pela identificacdo com a FD que o domina, pois, sendo o espaco de
realizacdo dos sentidos, as FD manifestam na linguagem as FI que lhes sdo correspondentes e
que a memoria discursiva reconhece como sentidos validos pela forma-sujeito dominante.

De fato, como lembra Indursky (2009), o sentido se organiza no interior de uma FD,
que remete ao que pode e deve ser dito no seio da FD, quer dizer, se os sentidos sdo
regulados, isso nos leva a perceber que ha sentidos que ndo devem ser ditos e, por isso, ficam

fora da FD. Esse espaco de regulamentacdo controla, portanto, a repetibilidade e a orientacdo
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discursiva, buscando evitar (mas nem sempre consegue) rupturas nos sentidos. Notadamente,
esse funcionamento discursivo estara passivel a falhas, a derivacdes e a conflitos de sentido,
pois o interior de uma FD ndo é estavel e homogéneo.

Com essas considera¢es, podemos entender que s6 ha repeticdo porque existe uma
memoria social autorizando a retomada e (re)formulacdo dos sentidos. Portanto, sdo o0s
discursos difundidos no interior das préaticas discursivas e armazenados no interdiscurso que
podem ser recuperados e repetidos (ndo obrigatoriamente com as mesmas palavras, embora
possa ocorrer), dado que, ao se movimentar os sentidos, é possivel que os discursos deslizem
e derivem sentidos diferentes, se (re)significando ao circularem no seio de FD diferentes. A
possibilidade de flutuacdo, de mudanca de sentido, permite-nos perceber que as FD ndo sdo
rigidas e fechadas em sua organizacdo, pois 0s termos podem atravessar as fronteiras
ideoldgicas que determinam os sentidos no interior de uma dada FD.

E, portanto, nesse processo migratorio, que as palavras adquirem novos sentidos, quer
dizer, pelas filiacGes ideoldgicas que dominam a matriz de sentido da outra FD em que 0s
termos se inscrevem, visto que as palavras sdo 0s suportes do sentido, assim como
“expressoes e proposicdes adquirem sentido em referéncia as posicdes dos que as empregam,
isto é, em referéncia as formaces ideoldgicas nas quais essas posi¢des se inscrevem”, destaca
Orlandi ([2006] 2015, p.20).

Mas a mudanca de sentido ndo corresponde ao apagamento dos saberes da memdria
social. Pelo contrario, ela continua a atuar como coadjuvante nos deslizamentos e rupturas de
sentido. A memodria interdiscursiva continua soando, produzindo um eco de sentidos. Se a
designacdo fumante adquiriu, ao longo das décadas, sentidos negativos nas praticas
discursivas, esses sentidos sO se tornaram possiveis pela existéncia dos sentidos positivos na
memoria social sobre o fumante.

Assim, 0 MS, ao produzir discursos sobre a préatica tabagista no seio de uma FD
Antitabagista — sugerindo sentidos de danos a vida do fumante ativo e do passivo (cf. SD
[01]) —, propde ressignificar a representacdo imaginaria positiva do consumo de cigarros,
sobretudo, por esse artefato simbdlico ter sido associado a aventura, a liberdade, a forca, a
glorias, ao glamour etc, nos anuncios publicitarios, até 1996. Desse modo, os sentidos
produzidos no seio da FD Antitabagista funcionam para silenciar e fazer esquecer os discursos
de sentidos simpatizantes ao tabagismo.

Além desses processos mencionados, o funcionamento de um discurso opera ainda
sobre a materialidade linguistica. Pécheux ([1975] 2009, p.153) designa de intradiscurso “o

funcionamento do discurso com relagdo a si mesmo [..] o conjunto dos fenomenos de ‘co-
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referéncia’ que garantem aquilo que se pode chamar o ‘fio do discurso, enquanto discurso de
um sujeito”. Assim, o intradiscurso se caracteriza pela organizacdo da sequéncia enunciativa
produzida, isto &, se define pelo processamento do material linguistico em sua relacdo
anafdrica e cataforica e de substituicdo de termos, exercendo uma regulacdo no encadeamento
da superficie linguistica entre o que se diz, se disse e se dird. Relaciona-se, portanto, com a
dimensdo textual, recuperando enunciados em um espaco dinamico, de reformulacdo e

transformacéo. Segundo Courtine,

¢, entdo, na relagcdo entre interdiscurso de uma FD e o intradiscurso de uma
sequéncia discursiva produzida por um sujeito enunciador a partir de um lugar
inscrito em uma relacdo de lugares no interior dessa FD que se deve situar 0s
processos pelos quais o sujeito falante € interpelado-assujeitado como sujeito de seu
discurso. (COURTINE, [1981] 2009, p.74)

E nesse processo de articulagio entre interdiscurso e intradiscurso, que se opera o
dizivel, o enunciavel, quer dizer, os efeitos de sentido dos discursos. Na observancia de
esclarecermos melhor nossos apontamentos, tomemos, como exemplo, duas sequéncias

discursiva extraidas de corpus!*® de arquivo,

Imagem 12 — Publicidade do Cigarro Imagem 13 — Cartaz da Campanha do
Marlboro (1970) Dia Mundial sem Tabaco (2000)
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Cigarro faz mal até na propaganda.
31 de maio. Dia Mundial sem Tabaco.
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Fonte:
http://www.propagandaemrevista.com.br/pes

Fonte: Arquivos INCA
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Acesso em: 16 out. 2018.

110 Cf. Neste site é possivel encontrar um acervo de publicidades do tabaco dos anos 70.
http://memoriasoswaldohernandez.blogspot.com.br/2012/10/anuncio-de-cigarros-na-decada-de-setenta.html
Acesso em: 15 out. 2017.
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SD [02] “Venha ao sabor de aventura e liberdade. Venha a terra de Marlboro”

SD [03] “Sabe aquele cowboy da propaganda de cigarros? Morreu de cancer”

A SD [02] foi o titulo veiculado em publicidades tabagistas na década de 70, j& a
SD[03] foi o titulo produzido para a campanha antitabagista do MS*!!, no ano de 2000, para o
Dia Mundial sem Tabaco. A partir desses enunciados e das suas articulagdes com a linguagem
ndo verbal, podemos verificar que os saberes socioculturais e os sentidos sugeridos pela SD
[02] estdo articulados com a representacdo imaginaria de masculinidade, “liberdade” e
“aventura” do cowboy, cujas imagens da peca publicitiria materializam esses anseios,
orientando a interpretacdo dos leitores da pega publicitaria ao provocar os desejos recalcados
de o sujeito ser livre, corajoso, forte e aventureiro.

A industria tabagista, ao sugerir esses sentidos, opera pela rede de relacbes
ideoldgicas, no seio da FD Tabagista, buscando produzir nos sujeitos uma interpelacdo a
pratica tabagista por meio da identificagdo dos sujeitos com as emog0es sugeridas pela forma-
sujeito pro-tabagismo que se inscreve e domina o seio da referida FD.

Ja no exemplo da SD [03], se percebe uma relagdo parafrastica, “Sabe aguele cowboy

da propaganda de cigarros? Morreu de cancer”. Para que esse enunciado produza os efeitos
de sentido dentro de uma FD Antitabagista, € necessario, inicialmente, mobilizar a memaria
social das publicidades de cigarro em que se pode recuperar o imaginario proficuo do
cowboy, com habito tabagistico imitavel, pois sendo aventureiro, livre, forte e simbolo de
masculinidade, essa representacao se revela auspiciosa.

Sem essa articulagdo com a memdria social ecoando, seria impossivel a campanha do
MS produzir os sentidos no seio da uma FD Antitabagista, pois ndo ha como deslizar e
produzir as ressignificacfes de sentidos entre o discurso e a imagem simbolica do cowboy
tabagista livre e forte para a do cowboy morto pelo cancer sem os deslocamentos de sentidos.
Desse modo, a construcdo discursiva da campanha é dividida em dois tempos cronolégicos:
um marcado pela representacdo do cowboy fumante e outro pela representacdo da morte desse
cowboy com o punctum da lapide, orientando os sentidos ao sugerir que fumar é tédo
prejudicial a satde que levou até o protagonista das publicidades do cigarro a morte.

Assim, os sentidos mobilizados a respeito do cowboy fumante ndo sdo 0s mesmos nos

dois discursos, pois na SD [02] os sentidos mobilizados passam por um filtro da forma-sujeito

11 A orientagdo tematica é sugerida pela OMS para a campanha do Dia Mundial sem Tabaco. No entanto, como
cada governo é responsavel pela organizagdo em seu pais, tratamos o discurso como sendo de responsabilidade
do MS, pois este 6rgdo assume uma tomada de posicéo no dizer.
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gue separa 0 que nao deve ser dito no seio da FD Tabagista (ndo sdo autorizados discursos
capazes de produzir efeitos negativos ao tabagismo); de maneira semelhante, na SD [03], 0s
sentidos sdo produzidos e orientados por uma forma-sujeito, inscrita a partir de FD
Antitabagista, que isola e inscreve os sentidos capazes de contribuir para os efeitos negativos
sobre o tabagismo no seio da FD Antitabagista, daqueles que possam abrir laténcia para
contradizer a orientacdo discursiva de enfrentamento ao tabagismo. E nesse processo de
retomadas de sentido que se pode observar o deslocamento da posi¢édo sujeito no seio de uma
FD Tabagista para uma FD Antitabagista, ja que os ecos da memoria social ressoam no
funcionamento discursivo (INDURSKY, 2011b).

Essa possibilidade de mudanca de sentido ocorre, porque, segundo Pécheux ([1975]
2009, p.146-147), “as palavras, expressdes, proposicoes etc., mudam de sentido segundo as
posicdes sustentadas por aqueles que as empregam, o que quer dizer que elas adquirem seu
sentido em referéncia a essas posicoes, isto €, em referéncia as formaces ideologicas” [grifos
do autor]. Para Pécheux, o sentido de um elemento linguistico ndo existe em si, mas passa a
significar, isto é, adquire sentidos no discurso, pelas posicdes assumidas pelos sujeitos, em
dadas condicdes de producdo que regulam o dizer e os significados. E, nessa perspectiva de
mudangcas de posic¢des ideoldgicas, o ultimo século foi um periodo de grandes transformagdes
discursivas em relacdo a aceitacéo e rejeicdo do tabagismo.

O MS, enquanto AIE, busca produzir nos sujeitos fumantes ou nao, pela interpelacao
ideologica antitabagismo, uma desidentificagdo total com a forma-sujeito do discurso
tabagista. Por esse motivo, os sentidos negativos em relacdo a préatica tabagista vdo sendo
inscritos no interdiscurso na tentativa de ressignificagdo dos sentidos instituidos pela FD
Tabagista, a medida em que se mobiliza os saberes no seio de uma FD Antitabagista
determinada por um discurso médico-cientifico.

A designacdo fumante e a pratica tabagista tém deslizado do discurso de sentidos
positivos tabagista para o negativo antitabagista & medida que a designacdo vai sendo
atualizada por saberes contrarios ao habito de fumar. Esse resvalo de sentido garante tanto o
reordenamento da memoria social para acomodar outras possibilidades de sentido quanto
favorece a inscrigdo de todos os sentidos no interdiscurso, para que, na pratica discursiva, 0
sujeito ao ser afetado pelo pré-construido — em funcdo das determinacGes da FD — seja
orientado por uma nova ordem de repeticdo que regula a FD, denominada, por Courtine
([1981] 2009), de memoria discursiva.

E a partir dessa perspectiva lacunar, de deslizamentos e regionalizacbes de praticas

discursivas que tomamos para analise a nocdo de memoria discursiva. Segundo Courtine
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([1981] 2009, p.105-106), deve-se compreender a memoria discursiva como sendo “a
existéncia historica do enunciado no interior de praticas discursivas reguladas por aparelhos
ideoldgicos”. Tomando como perspectiva de exame esses apontamentos do autor, em torno
desse carater regionalista que configura a no¢do de memoria discursiva, € salutar
compreendermos de que maneira a memdria discursiva existe e funciona para que possamos
estabelecer as aproximacdes e 0s contrastes com o interdiscurso.

Essa existéncia historica da memodria discursiva diz respeito a um conjunto de
formulagéo enunciativas cujos sentidos séo com frequéncia recuperados e mantidos presentes
na articulacdo da FD, visto que é por meio da memoria discursiva que ressoam 0s ecos da
memoria coletiva. Nessa visdo, os aparelhos AIE, como o MS, regulam os discursos
antitabagistas no interior de uma FD pelo processo discursivo que configura o conjunto de
rede de formulagdes de enunciados pré-construidos e regionalizados no seio de uma FD, para
se tentar constituir um dominio de saber préprio da FD, em nosso caso, uma FD
Antitabagista.

A memoria discursiva, ao contrario do interdiscurso, que é marcado pelo seu carater
pleno de constituicdo dos saberes, produz uma dependéncia dos sentidos no interior da FD
que controla, pelo funcionamento do pré-construido, o dominio da memoria, monitorando o
que convem dizer ou ndo na pratica discursiva, pela posicao sujeito, no interior de uma dada
FD. A memdria discursiva, portanto, € responsavel pelos esquecimentos de certos sentidos
(em nosso caso, sentidos positivos sobre a pratica tabagista) para que eles ndo tenham mais
forca. Por outro lado, esses sentidos ndo sdo apagados, sdo apenas silenciados, pois ainda
permanecem recalcados no interdiscurso e, muitas vezes, sdo mobilizados na memdria social
para contribuir com o processo de desidentificacdo da ideologia tabagista, como visto, no
exemplo do cowboy fumante, quando o MS tenta produzir um efeito de
identificacdo/interpelacdo ideoldgica antitabaco nos sujeitos fumantes ou néo.

Ora, se o discurso e seus efeitos sdo regulados no interior de uma FD, esse controle
revela que a memdria discursiva ndo é saturada de sentidos, ou seja, ela ndo é plena, uma vez
que as formacgdes ideologicas dominam os sentidos no seio da FD delimitando as
possibilidades do dizer. Assim, o dominio de saber atua como principio de aceitabilidade do
dizer, de controle do discurso, limitando o que pode e deve ser dito. Por isso, esse dominio
estabelece as fronteiras de deslocamentos, controlando a entrada ou exclusdo de sentidos
como um saber regionalizado, na observancia de manter uma aparente estabilidade dos

sentidos, ja que “sdo os discursos em circulagdo, urdidos em linguagem e tramados pelo
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tecido socio-historico, que sdo retomados, repetidos, regularizados”, destaca Indursky (2011b,
p.71).

Como se pode observar na SD [03], ja analisada, o interdiscurso fez a SD [03] ressoar
ecos de discursos da SD [02] ao mobiliz&-la para reorganizar os dizeres, na passagem da
representacdo do cowboy de uma FD a outra, trabalhando os deslizamentos do sentido e
atualizando os saberes do interdiscurso com uma nova forma-sujeito. Nesse sentido, ao
contrario do interdiscurso que acumula todos os sentidos, a memoria discursiva pelo seu
carater stricto sensu, ou seja, restrito, diz respeito somente aos sentidos regionalizados pela
forma-sujeito no dominio da FD. Dessa forma, em seu funcionamento, a memdria discursiva
—ao rejeitar sentidos — produz lacunas, arrasta para o esquecimento sentidos que, por questoes
socio-historicas, ora ndo devem ser atualizados ou lembrados (discursos tabagistas) ora
passam a ser legitimados (discursos antitabagistas).

E por essa razdo de controle que Indursky afirma (2011b, p.87) “que uma FD ¢
regulada por uma memdria discursiva que faz ai ressoar ecos de uma memoria coletiva,
social”. Esse funcionamento permite-nos, entdo, verificar que o interdiscurso é da ordem do
memoravel dos sentidos coletivos, enquanto a memoria discursiva é da ordem do memoravel
ideologico, visto que “¢ no interior de uma FD que se realiza o ‘assujeitamento’ do sujeito
(ideoldgico) do discurso” (COURTINE, [1981] 2009, p.73). De qualquer maneira, embora a
FD em seu funcionamento lacunar produza um silenciamento de “certos sentidos”, estes nao
sdo apagados ou extintos, ao contrario, ficam recalcados no interdiscurso, devido a sua
natureza de completude.

Diante do exposto, foi possivel entendermos, portanto, que as designacGes
interdiscurso e memoria discursiva ndo sao nocdes idénticas e intercambiaveis. Essa ressalva
é importante, para evitarmos equivocos conceituais nas analises, pois a memoria discursiva se
mostra uma nocao necessaria para a analise do nosso corpus discursivo. Por esse motivo,
buscando dar continuidade as discussdes ja iniciadas em nosso estudo, a seguir abordaremos a
no¢do de sujeito discursivo para AD com o propésito de favorecermos uma melhor

compreensdo do nosso quadro tedrico.
3.3.3 Do Sujeito do Discurso
Pensar o funcionamento do discurso é considerar também a nocdo de sujeito na

producdo e na interpretacdo dos sentidos. Por esse motivo, refletir acerca do sujeito, a luz da

AD, nos possibilita entender as criticas elaboradas por Pécheux ([1975] 2009), em relagdo aos
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estudos da linguagem, no que tange ao objetivismo abstrato — que percebe a lingua como
algo imanente, abstrata e independente do social —, bem como nos proporciona discutir 0s
apontamentos do autor relacionados ao subjetivismo idealista — que toma o sujeito como
centro e origem do dizer.

Segundo Pécheux ([1975] 2009), sdo as evidéncias da subjetividade (que ilude o
sujeito a pensar ser Unico e centro de todo dizer, ndo se percebendo constituido pelas
determinacdes histdricas e pelo Outro), assim como sdo as evidéncias do sentido (que em
razdo do efeito ilusério do sentido literal das palavras, ndo permite o sujeito perceber a
opacidade da linguagem) as responsaveis por articular a ideologia e o inconsciente no
funcionamento do discurso. E com base nesses pressupostos que devemos refletir acerca da
constituicdo dos sujeitos e da producdo dos sentidos, sobretudo, por nao existir discurso sem
sujeito, tampouco sujeito compreendendo discursos sem estar interpelado por ideologias
(ORLANDI, [1999] 2013). E, por esse motivo que, no entendimento AD, o sujeito fala de
uma posicdo imaginaria, socialmente definida e atravessado pelas filiacdes ideoldgicas que
configuram um dado contexto socio-historico.

A AD se inscreve em um contexto de releitura e questionamentos dos procedimentos
analiticos de discursos, especialmente, os de ordem politica. Desse modo, ao assumir o
discurso como objeto de andlise e investigacdo, no qual a materialidade linguistica intervém
como pressuposto, a AD procura repensar a nogao de sujeito tanto pelas orientacGes das
abordagens psicanaliticas de Lacan quanto pelas orientagdes dos posicionamentos ideoldgicos
encontrados em Althusser.

Nos postulados de Pécheux ([1975] 2009), o sujeito sempre estara, simultaneamente,
afetado por trés ordens: linguagem/ideologia/inconsciente, e cada uma dessas ordens deixa
um furo na constituicdo do sujeito. Segundo Ferreira (2010, p.05), essa falta constitui “o furo
da linguagem, representado pelo equivoco; o furo da ideologia, expresso pela contradicdo, e 0
furo do inconsciente, trabalhado na psicanalise”. Assim, a incompletude do sujeito, bem como
a impossibilidade de se dizer tudo de uma vez, além das falhas do real da lingua e da historia
possibilitam a transformacdo e o movimento possivel dos sentidos e dos sujeitos mutuamente,
pois, dependendo de como sejam afetados pela historia e pela lingua, os sujeitos e os sentidos
sempre podem ser outros, destaca Orlandi ([1999] 2013).

Essas abordagens tedricas, em torno da triada discursiva, possibilitaram a Pécheux
([1975] 2009) rediscutir o conceito de subjetividade enunciativa da linguagem presente na
Teoria da Enunciacdo. Para Benveniste ([1958] 2005, p.286), fundador da abordagem

enunciativa, “¢ na linguagem e pela linguagem que o homem se constitui como sujeito;
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porque s6 a linguagem fundamenta na realidade, na sua realidade que é a do ser, o conceito de
‘ego’”. Para o autor, a construcdo do sujeito é, na verdade, um jogo de relacdes entre 0 eu e 0
tu, em que a inscri¢do do sujeito no enunciado é marcada no funcionamento da linguagem que
“passa a ser considerada o lugar de constituicdo da subjetividade”, lembra Brand&o, ([1991]
2012, p.54).

E nessa nocdo psicoldgica de sujeito, centrada no eu, que se fundamenta a natureza
subjetiva da linguagem das abordagens enunciativas, que toma a lingua como meio de
atualizagdo das manifestac@es individuais dos sujeitos. Desse modo, ao tomar a lingua para se
manifestar, o sujeito enuncia e se constitui enquanto sujeito daquilo que diz e significa em seu
dizer. Em outras palavras, pensa ser a origem do dizer.

Essa abordagem do dizer, centrado no sujeito, passa a ser questionada pelos
desdobramentos da psicanalise em funcdo do entendimento de sujeito clivado e descentrado
(BRANDAO, [1991] 2012). Entende-se por essas nogdes que outras vozes se manifestam no
discurso do sujeito, o que abre para a reavaliacdo da nocao de sujeito centrado — origem do
dizer —, pois, quando o sujeito se enuncia, outras vozes ecoam em seu dizer, portanto, 0
Outro'!? (psicanalitico) constitui o sujeito. Por esse motivo, a linguagem ndo se revela
transparente, e a evidéncia do sentido ndo passa de um efeito, de uma iluséo, ja que o sujeito
divide seu espaco discursivo com o Outro que fala em seu discurso heterogéneo. A nogdo de
sujeito clivado, de fundamentos psicanaliticos, percebe o sujeito como sendo dividido entre o
consciente e inconsciente. 1sso quer dizer que o sujeito é um efeito da ordem da linguagem, e
esta ordem é a condicao de existéncia do inconsciente, que é, na verdade, o discurso do Outro
(PECHEUX, [1975] 2009).

O inconsciente é, portanto, o capitulo censurado da historia do sujeito, que pode ser
recuperado ao ser reconstituido pelos tracos revelados nos esquecimentos e apagamentos, no
exame da e pela palavra, indica Branddo ([1991] 2012). E para esse trabalho analitico de
resgate, a analise discursiva € marcada pela “transgressdo das leis normais da conversacao”,
aponta Authier-Revuz ([1982] 2004, p.51). E necessario, desse modo, recuperar o avesso do
discurso pelas trocas e mudangas dos termos, percebendo aquilo que o sujeito diz a sua
revelia. O inconsciente, em seu funcionamento, destaca Authier-Revuz ([1982] 2004), se

comporta como uma cadeia de significantes que se revela pelas falhas ou fissuras do discurso.

112 para uma melhor compreensdo trazemos Clément (1976) citado por Authier-Revuz ([1982] 2004, p.64)
trabalhando o conceito de o grande Outro lacaniano: “o Outro é o lugar estranho, de onde emana todo discurso:
lugar da familia, da lei, do pai, na teoria freudiana, elo da histéria e das posi¢Ges sociais, lugar a que é remetida
toda a subjetividade; dizer que o inconsciente € o discurso do Outro é reafirmar, de maneira determinista, que um
discurso livre ndo existe e € dar-lhe a lei”.
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Somado a essa base tedrica psicanalitica, Pécheux ([1975] 2009) amplia sua
compreensdo de sujeito ao articular a nogdo de sujeito histérico, marcado temporal e
espacialmente, com a de sujeito ideoldgico, cujo entendimento recai sobre a concepgao de que
o0 sujeito fala sempre de um determinado lugar social. Nessa associa¢dao conceitual, o discurso
do sujeito sempre estara determinado por forgas da ordem sdcio-historica e ideoldgica, pois 0
sujeito e o sentido n&o existem a priori, mas se produzem no discurso (PECHEUX, [1975]
2009), pela ideologia que é responsavel por interpelar o individuo em sujeito e por produzir a
ilusdo de evidéncia do sujeito e dos sentidos. Quer dizer, é pelo processo de assujeitamento
ideoldgico que o sujeito mantém uma relacdo de identificacdo com os sentidos produzidos nas
praticas discursivas.

Essa observacdo nos permite compreender que 0 sujeito € orientado pelas posicdes
ideoldgicas assumidas nas relacdes sociais de classe, cuja garantia da reproducdo das
condicBes de producédo estd no bojo da ideologia, que existe para e pelo sujeito, e que tem 0
discurso como meio de recobrir 0 préprio sujeito da esséncia ideoldgica. E nesse sentido que
Pécheux ([1975] 2009) vai apresentar a noc¢do de forma-sujeito, isto €, um saber dominante
que filtra os sentidos de uma FD.

A forma-sujeito deve ser entendida, lembra Pécheux ([1975] 2009, p.168), como “um
efeito e um resultado” da identificacdo-interpelagdo do sujeito com as ideologias dominantes
da FD que o domina (pelos saberes que ela representa), apoiada nos elementos pre-
construidos que sustentam os tracos daquilo que determina o sujeito, fazendo-o tomar
posicOes-sujeito diferenciadas nas praticas discursivas, que em sua configuracdo, estdo
“inscritas no completo contraditorio-desigual-sobredeterminado das formacdes discursivas
que caracteriza a instancia ideolégica em condigdes histéricas dadas” (PECHEUX, [1975]
2009, p. 197).

De acordo com Pécheux ([1975] 2009), o individuo é sempre um ja-sujeito por ser,
permanentemente, interpelado em sujeito no seio de uma FD; e nesse infinito processo de
assujeitamento, as diferentes posi¢des-sujeito, que se manifestam nos discursos, resultam do
processo de identificacdo, contra-identificacdo e desidentificacdo ideoldgica que afetam o
sujeito, quando confrontado com os saberes dominantes de uma FD (PECHEUX, [1975]
2009), ja que “é pelo viés da forma-sujeito que o sujeito do discurso se inscreve em uma
determinada FD, com a qual ele se (des)identifica e que o constitui sujeito”, refor¢a Grigoletto
(20053, p.62).

Por essa razéo, 0s sujeitos se posicionam de maneira divergente em funcdo das CP e

das FI que os afetam, uma vez que o discurso produz efeitos de sentidos, muitas vezes
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diferentes, entre os interlocutores em razdo de as palavras assumirem os sentidos nas FD que
configuram no discurso as FI que Ihe sdo correspondentes. Assim, quando um sujeito se torna
fumante, ou decide abandonar o tabagismo ou até mesmo nédo adotar o habito de fumar, a sua
tomada de posicdo estd marcada por filiagdes ideoldgicas de varias ordens sociais (juridica,
médica, cientifica etc) que se articulam, mas que, no processo discursivo, produz as
evidéncias capazes de iludir o sujeito a pensar que toma a decisdo por seu proprio desejo, sem
determinacdes historicos e ideoldgicas inconscientes.

Esses atravessamentos ideoldgicos sdo produzidos em préticas discursivas que
inscrevem 0s termos para produzir os sentidos que sustentam as posi¢Bes ideoldgicas do
sujeito no seio de uma FD. Ou seja, os vocabulos da lingua assumem determinados sentidos e
ndo outros pela inscricdo desses termos em dadas FD que, pela forma-sujeito, regulam
(filtram) os sentidos possiveis, em especificas condigdes historicas, levando os sujeitos a se
identificarem ou ndo com as FI que determinam o sentido dos termos no interior das FD.

Nesse direcionamento, de acordo com Pécheux ([1975] 2009, p.150) “a interpelagdo
do individuo em sujeito de seu discurso se efetua pela identificacdo (do sujeito) com a
formacgdo discursiva que o domina (isto €, na qual ele é constituido como sujeito)”. Os
sentidos do discurso séo orientados pela configuracdo das determinagcfes da forma-sujeito.
Dai a ilusdo de o sujeito pensar estar agindo livremente e ndo perceber que, quando se
enuncia, assume uma posicdo, e 0s sentidos produzidos sempre serdo lidos nas FD
representativas de FI que Ihe s&o proprias.

Nesse funcionamento discursivo, 0 sujeito ndo se reconhece subordinado ou
assujeitado ao Outro (lacaniano) ou ao Sujeito (althusserriano). O efeito-sujeito ndo permite
gue o sujeito se perceba afetado pelas determinacdes do real via interdiscurso, porque sao as
FI as responsaveis por interpelar os individuos em sujeitos de seu discurso e por produzir um
efeito das evidéncias do sentido no interior de uma FD dominada por uma forma-sujeito que
regula os sentidos autorizados.

Quando ha uma identificacdo da tomada de posicdo de um sujeito com os saberes
dominantes de uma FD, significa dizer que, ha um recobrimento do sujeito discursivo com o
sujeito universal. Esse “bom sujeito” do discurso, nas palavras de Pécheux ([1975] 20009,
p.199), espontaneamente reflete o sujeito universal ao se posicionar numa préatica discursiva.
Segundo Pécheux ([1975] 2009, p.199), isso ocorre porque “o interdiscurso determina a
formacéo discursiva com a qual o sujeito, em seu discurso, se identifica, sendo que o sujeito
sofre cegamente essa determinagdo, isto €, ele realiza seus efeitos ‘em plena liberdade’.

Nessa posicdo, a forma-sujeito produz um efeito de identificacdo plena do sujeito discursivo
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com os saberes da forma-sujeito da FD que o afeta, produzindo uma reduplicacdo da
identificacio dessa forma (PECHEUX, [1975] 2009). Esse funcionamento pode ser
observavel, por exemplo, na reproducdo da placa Proibido Fumar a seguir,

Imagem 14 — Placa de Proibi¢do de Fumar em Espacos de Uso Coletivo

PROIBIDO

(e i

FUMAR

Fonte: Arquivos Google

A SD [04] Proibido Fumar é, frequentemente, encontrada nos ambientes publicos ou
privados de uso coletivo. Quando o sujeito fumante se ausenta do espaco de uso coletivo, em
que a sequéncia esta afixada, para fumar, pensa que age sob sua vontade, como soberano de
seus desejos; quando, na verdade, essa tomada de posicdo do sujeito marca 0 processo da
interpelacdo-identificacio com a forma-sujeito dominante da FD Antitabagista. Os
atravessamentos ideoldgicos ndo sdo percebidos em decorréncia do efeito de evidéncia do
sujeito.

Além dessa modalidade de identificacdo-interpelacdo do sujeito, Pécheux ([1975]
2009, p.200) ainda destaca que dentro dos processos de “modalidades discursivas do
funcionamento subjetivo”, incluso nesse processo de tomada de posi¢do, 0 sujeito, ainda
assim, pode se manifestar como um “mau sujeito” por um processo de contra-identificacéo,
aponta o autor. Esse processo, reforca Indursky ([2007] 2011a, p.83), se d& em relacdo “a
forma-sujeito e aos saberes que ela organiza” no interior da FD que lhe é imposta, fazendo
emergir, dessa maneira, o contradiscurso, uma forma de resisténcia a forma-sujeito dominante
na organizacdo dos saberes de uma dada FD, capaz de levar o sujeito a ndo se identificar
plenamente com os saberes que a forma-sujeito reflete. Esse funcionamento pode ser
observado, em nosso caso de estudo, com a criacdo dos fumodromos pela Lei Antitabagismo

de 1996. Ao estabelecer a possibilidade de existéncia desses espacos especificos para 0s
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fumantes, surge uma posicao-sujeito de resisténcia a forma-sujeito dominante no interior da
FD Antitabagista, que busca enfrentar a pratica do tabagismo em todos 0s espacgos de uso
coletivo.

De acordo com Indursky ([2007] 20114, p.84), “esta segunda modalidade traz para o
interior da FD o discurso-outro, a alteridade, e isto resulta em uma FD heterogénea,” pois
apresenta uma contradi¢do no interior da FD; no entanto, essa oposi¢cdo ndo produz uma
sobreposicdo completa de uma forma-sujeito a outra pela interpelacdo dos saberes da FD. Em
outros termos, “o interdiscurso continua a determinar a identificagdo ou a contra-identificacdo
do sujeito com uma formacdo discursiva, na qual a evidéncia do sentido lhe é fornecida, para
que ele se ligue a ela ou que a rejeite”, argumenta Pécheux ([1975] 2009, p.200).

Além dessas duas, soma-se uma terceira modalidade que caracteriza a forma-sujeito
por meio da desidentificagdo, ou seja, por “uma tomada de posi¢do ndo-subjetiva”, destaca
Pécheux ([1975] 2009, p.201), que constitui, sobretudo, o efeito das praticas politicas e das
ciéncias. Nessa categoria ha uma desidentificacdo total da forma-sujeito da FD que lhe é dada.
Assim, o sujeito rompe com a forma apresentada e desloca sua identificacdo para os dominios
e a forma-sujeito de outra FD, se mantendo, assim, continuamente interpelado e determinado
por outra ideologia particular, enquanto recalca, pelo funcionamento do inconsciente, a
ideologia suplantada.

Caso do rompimento de muitos sujeitos fumantes com o habito de fumar ao
assumirem uma posicdo sujeito que se desidentifica com a forma-sujeito dos saberes
dominante na FD Tabagista, ao se identificarem pelo processo de interpelacdo com os saberes
mobilizados pela forma-sujeito dominante da FD Antitabagista. Em nosso caso de estudo, é
possivel observarmos, entdo, que a dominancia social do discurso antitabagismo, legitimado
pelo Legislativo e validado pelas ciéncias-médicas, produziu uma ordem de silenciamento das
praticas discursivas de incentivo ao tabagismo, favorecendo um deslocamento da
identificacdo do sujeito com os saberes de uma forma-sujeito para outra. No entanto, os
saberes tabagistas ndo séo apagados no interdiscurso, eles permanecem ressoando e, muitas
vezes, sao recuperados pela memdria discursiva, pois como pontua Grigoletto (2005a, p.66),
quando os saberes ficam recalcados “o que rompe sdao os sentidos € ndo, necessariamente, 0S
saberes”.

E no processo resultante da identificagio-interpelagio que os sujeitos tém a evidéncia
do que é ser um fumante e um ndo fumante, do que é o MS, o Legislativo e o Judiciario. Sdo

as “evidéncias que fazem com que uma palavra ou enunciado ‘queiram dizer o que realmente
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dizem’ e que mascaram, assim, sob a ‘transparéncia da linguagem’, aquilo que chamaremos 0
carater material do sentido das palavras e dos enunciados” (PECHEUX, [1975] 2009, p.146).

Assim, o carater material do sentido estd configurado, segundo Pécheux ([1975] 2009,
p.146) “nas dependéncias constitutiva daquilo que chamamos ‘o todo complexo das
formagdes ideologicas’. Essa dependéncia, para o autor, justifica-se em duas teses ja
mencionadas neste estudo: a primeira delas diz respeito a ilusdo de transparéncia do sentido,
enquanto a segunda entende que os sentidos dos termos mudam em funcdo das posicoes
sustentadas por aqueles que os empregam (PECHEUX, [1975] 2009) em circunstancias
especificas. Tais empregos sdo regidos pelas referéncias das Fl e regulados dentro de uma FD,
determinando o que pode e deve ser dito. Portanto, se o sentido é produzido no interior de
uma FD, o sujeito ndo pode ser a origem do sentido. Assim, a evidéncia do sujeito como
origem dos sentidos é um efeito dos esquecimentos constitutivos do processo discursivo que
operam na construcdo dessa falsa evidéncia.

E nesse processo de evidéncia que os discursos do MS funcionam para marcar a
tomada de posicdo discursiva que o 6rgdo de saude assume nas politicas de enfrentamento ao
tabagismo no Brasil. Notadamente, os efeitos de sentidos produzidos pelo MS nas praticas
discursivas sofrem determinagdes do lugar social ocupado pela instituicdo de saude que, em
funcdo dos atravessamentos ideoldgicos dos estudos clinicos médico-cientificos em seus
discursos, sugere uma representacdo imaginaria do MS em razdo do papel social de érgédo
protetor da saude coletiva.

Se tomarmos a noc¢do de lugar discursivo trabalhada por Grigoletto (2005b), é possivel
examinarmos que o lugar social ocupado pelo sujeito MS produz, em seus discursos,
determinacbes da ordem da exterioridade. Isso quer dizer que o MS, enquanto sujeito
discursivo se inscreve em um “lugar discursivo, o qual esta determinado pelas relagcbes de
verdade e de poder institucional que ele representa socialmente,” (GRIGOLETTO, 2005b,
p.01), neste caso, a salde e a ciéncia. Nesse sentido, o discurso do MS comporta, em sua
constituicdo heterogénea, diferentes ordens de saberes em sua materialidade para revelar as
diversas tomadas de posic¢Bes-sujeito.

Por esse motivo, as varias posigdes-sujeito dos 6rgdos de saude, em especial do MS,
em relacdo ao enfrentamento ao tabagismo em nosso pais, “sdo construidas no interior de uma
determinada formacdo e determinam, assim como sdo determinadas pelas préticas
discursivas” (GRIGOLETTO, 2005b, p.05). Ora, nesse jogo de posi¢cbes em uma dada
formacéo social emergem lugares especificos para 0 MS, para a industria do tabaco, bem

como para o fumante e para o ndo fumante, além do mais, as posi¢des marcam as relacdes de
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poder instituidas pelo valor de verdade da ciéncia e pelo poder de punicdo do Judiciario.
Assim, a dominancia exercida pela forma-sujeito no processo de interpelacao-identificacdo do
sujeito, com uma dada FD (em nosso caso de estudo FD Antitabagista), revela como o sujeito
esta atravessado por ideologias particulares e como ele sempre fala de um lugar socialmente
afetado pelas relacbes de poder determinadas pela sua representacdo imaginaria na pratica
discursiva, em especificas circunstancias.

Em outras palavras, o sujeito MS ndo se enuncia de um lugar empirico, mas de um
determinado lugar discursivo estabilizado pelas praticas de linguagem, em mutuo
funcionamento, pois o lugar discursivo ndo anula o empirico e vice-versa. Desse modo, um
fumante ao ser interpelado pela identificacdo com o discurso antitabagismo do MS estara
afetado pelas determinacdes ideoldgicas do discurso institucional do 6rgdo de saude, ao
mesmo tempo, em que esse sujeito, em suas praticas de linguagem, assume um determinado
lugar discursivo por se identificar com os saberes mobilizados pela forma-sujeito historica
capitalista antitabagismo.

Dito isso, e possivel destacarmos que essas concisas elucidagdes tedricas a respeito da
nocao de sujeito foram relevantes para uma melhor compreensao das perspectivas analiticas
que orientam este estudo. Dentro desses prop0sitos investigativos, daremos prosseguimento a
discussdo dos postulados conceituais da AD abordando, na proxima se¢do, a nogdo de

temporalidade do acontecimento.

3.3.4 Do Acontecimento a Temporalizacdo dos sentidos

Para compreendermos o funcionamento da linguagem e os aportes tedricos por nds
utilizados na conducdo das andlises discursivas, primeiro, trabalharemos a nocdo de
acontecimento historico e retomaremos a de acontecimento discursivo para, entdo, pensarmos
a nocdo de temporalizagdo do acontecimento proposta por Guimardes ([2002] 2005) e,
consequentemente, refletiremos sobre as concepgdes de designacdo e referenciagdo
trabalhadas por esse autor no processo de textualidade.

O saber historico, comumente, se da pela construgdo do historiador que, pelas posi¢oes
assumidas, orienta a constituicio do conhecimento histérico pelos recortes que faz.
Notadamente, esse controle ndo invalida o fato historico recortado para investigagdo; ao
contrario, o que temos, na verdade, € um olhar marcado por posi¢fes e direcionamentos, em
gue muitas vezes o ocultamento de certos acontecimentos se da pelas determinacdes que

motivam o recorte histdricos dos acontecimentos.
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Se entendermos a historia como a “historia dos homens em sociedade” (LE GOFF
[1990] 1994, p.08), poderemos compreender um acontecimento historico como um evento
singular no interior de uma pratica social, cujo valor de representacdo historica o torna
rememorédvel. A leitura do fato histérico é sempre posteriori ao acontecimento, e a
compreensdo de sua relevancia social exige o regresso ao acontecimento, recuperando-o,
enguanto memoria socio-historica, para que, no processo de exame histdrico, se reconheca a
possibilidade da reconstrucdo do memoravel, resgatando o acontecimento histérico, ndo como
um mero relato pela ciéncia histdrica, mas compreendendo que “toda historia deve ser uma
historia social”, enfatiza Le Goff ([1990] 1994, p.12).

Ja em relacdo a nocdo de acontecimento discursivo, Guilhaumou e Maldidier ([1979]
2010, p.164) “enfatizam que ele ndo se confunde nem com a noticia, nem com o fato
designado pelo poder, nem mesmo com o acontecimento construido pelo historiador. Ele é
apreendido na consisténcia de enunciados que se entrecruzam em um momento dado”. Assim,
um acontecimento discursivo deve ser percebido como um gesto de rupturas, ou seja, uma
relacdo entre dizeres que buscam promover cortes por meio da desidentificacdo da posicao-
sujeito com a forma-sujeito dominante de uma dada FD, ao se cruzarem no interior de uma
nova FD%,

Com base nessas breves consideracdes, é possivel observarmos que o acontecimento
discursivo marcante nas politicas pablicas de salde coletiva se deu com a publicacdo da Lei
n° 9.294, de 15 de Julho de 1996, pois até a referida data ndo havia nenhuma Lei nacional que
estabelecesse restricbes das propagandas tabagistas e cerceamento do ato de fumar em
espacos publicos coletivos. A promulgacdo dessa Lei € um marco discursivo nas politicas de
combate ao tabagismo no Brasil, pois abre a possibilidade de surgimentos de discursos outros
que recuperam esse dispositivo juridico no enfrentamento ao tabagismo no pais. Por isso,
entendemos que a promulgacéo da Lei n® 9.294/1996 produziu um acontecimento discursivo,
pois estabelece uma ruptura no cruzamento de saberes existentes na FD Tabagista com a
organizacdo de saberes e dizeres da FD Antitabagista. Esse acontecimento discursivo
marcante, no espaco das politicas publicas antitabagistas, tem produzido a organizacdo de um
arquivo de discursos em relacéo a tudo que se possa dizer e/ou recuperar no/pelo interdiscurso

via memdria discursiva.

113 Ampliando essa discussdo sobre acontecimento discursivo, Indursky (2008, p.28) propde uma diferenca entre
acontecimento discursivo e acontecimento enunciativo. De acordo com o entendimento da autora, “0
acontecimento discursivo determina o surgimento de uma nova forma-sujeito e, por conseguinte, de uma nova
formacao discursiva [...] J& o acontecimento enunciativo implica apenas a instauragdo de uma nova posicdo-
sujeito no interior de uma mesma FD”.
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Vale destacar que o discurso antitabagista ja circulava na sociedade brasileira e no
contexto mundial de enfrentamento ao tabaco antes da Lei de 1996. Como visto no primeiro
capitulo, os discursos contréarios ao tabaco marcaram a historia de expansdo da erva pelo
mundo. A Lei n°® 9.294/96, enquanto acontecimento discursivo, favoreceu a organizacdo de
saberes dispersos para fortalecer, no cenério brasileiro, a FD Antitabagista, pois 0s discursos
contrarios ao tabagismo se fortaleceram com a Lei para marcar uma posicdo-sujeito que iria
dominar os discursos produzidos pelo MS. Discursos esses com sentidos negativos a pratica
tabagista e marcados por uma forma-sujeito contraria ao tabagismo que domina os saberes da
FD Antitabagista.

Dito isso, podemos enfatizar que esse acontecimento discursivo antitabagista tem
procurado induzir todos os sujeitos fumantes a uma ruptura com a FD Tabagista por meio do
processo de identificacdo/interpelacdo ideoldgica, levando-os a assumir uma posi¢ao-sujeito
em consonancia com a forma-sujeito dominante da FD Antitabagista. Assim, ao se examinar
esse confronto de saberes, é possivel observar que ndo ha mais espacos para o discurso
tabagista na sociedade atual, pois os discursos associados a essa pratica foram paulatinamente
silenciados e suplantados pela ideologia capitalista antitabagismo.

Diante desses apontamentos e como ja trabalhado nas se¢des anteriores, € possivel
compreendermos que 0 sujeito e a lingua se constituem nos acontecimentos de linguagem,
isto é, em préticas discursivas. Nesse direcionamento, Guimardes ([2002] 2005), em seus
estudos sobre a semantica do acontecimento, chama a atencdo tanto para a nogdo de
temporalizagdo do acontecimento quanto para o entendimento do efeito simbdlico no
processo de funcionamento discursivo, pois, segundo o autor €, como ja mencionado no inicio
da nossa discussdo, “o sujeito se enuncia enquanto ser afetado pelo simbolico ¢ num mundo
vivido através do simbolico” (GUIMARAES, [2002] 2005, p.11).

Recuperemos, entdo, a nocdo de temporalidade para uma melhor compreensdo da
nossa abordagem. Em seus estudos sobre a semaéntica, Guimardes ([2002] 2005, p.11)
“considera que algo ¢ acontecimento enquanto diferenca na sua propria ordem”, e essa
diferenca, segundo o autor, se caracteriza pela razdo do acontecimento ndo ser um fato no
tempo, ou seja, ndo é um acontecimento historico novo, distinto de outros que o sucederam no
tempo. Para o autor, a caracterizacdo do acontecimento, enquanto diferenca, é que ele
temporaliza.

Assim, ao contrario das exposicdes de Benveniste ([1958] 2005), cujo tempo da
enunciacdo é o momento em que o locutor se enuncia, Guimaraes ([2002] 2005, p.12) entende

que “ndo ¢é o sujeito que temporaliza, € 0 acontecimento. O sujeito ndo € assim a origem do
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tempo da linguagem. O sujeito € tomado na temporalidade do acontecimento”. Esse
entendimento de Guimardes em relacdo ao sujeito alinha-se aos pressupostos tedricos da AD,
que, pelos atravessamentos psicanaliticos, compreende que o sujeito ndo é a origem do dizer.

Conduzido por esse entendimento, Guimardes define a temporalidade por uma
articulacdo do acontecimento discursivo presente sobre si, produzindo tanto uma memdria
social que cria um passado memoravel para significar por um recorte no interdiscurso quanto
pela abertura de projecdo de futuro, pois, como destaca o autor, é a partir do acontecimento de
linguagem sobre si que se constroi uma laténcia para se interpretar o memoravel
(GUIMARAES, [2002] 2005). No entendimento de Guimardes ([2002] 2005, p.12), “o
acontecimento € sempre uma nova temporalizacdo, um novo espaco de conviviabilidade de
tempos, sem a qual nao ha sentidos, nao ha acontecimento de linguagem ndo héa enunciagao.”

Retomemos, para uma melhor compreensdo, a SD [03] Sabe aquele cowboy da
propaganda de cigarros? Morreu de cancer. Mas antes de avangarmos nas analises, algumas
consideracdes sobre as CP se fazem necessarias para compreendermos as circunstancias
sociais que orientaram o evento politico antitabagismo de 31 de maio de 2000. O tema
adotado pela OMS para a campanha foi “Midia livre de tabaco”, e para 0 MS discutir essa
temética era importante para o cenrio brasileiro, pois, mesmo com os limites impostos a
publicidade dos derivados do tabaco, com a Lei de 1996, a propaganda ainda nédo era
totalmente proibida. Outro ponto que merece destaque para essa campanha, foi a morte, em
1992, do ator Wayne McLaren!'*, o cowboy das pecas publicitarias do cigarro Marlboro, nos
anos 70.

Pois bem, no que concerne a producdo da SD [03] da campanha, embora as CP da
formulacdo enunciativa do discurso antitabagismo marque os anos 2000, o discurso tabagista
dos anos 70 ressoa via interdiscurso. Serdo os recortes operados pela memoria discursiva 0s
responsaveis por mobilizar no interdiscurso o passado memoravel 1) a morte do cowboy, 2) a
liberacdo da publicidade permitida pela Lei. Assim, a SD [03], enquanto acontecimento de
linguagem, mobiliza saberes do passado memoravel recuperando-0s no presente da
enunciacdo, ao mesmo tempo, que abre laténcia de futuro para a interpretacdo. Essa
articulacdo entre “este presente e futuro prdoprios do acontecimento funcionam por um
passado que os faz significar” (GUIMARAES, [2002] 2005, p.11), ndo enquanto saber
individual de fatos histdricos, mas por ser em si um acontecimento que recorta um passado de

rememoracdes enunciativas compartilhadas e ja temporalizadas na e pela laténcia de futuro,

114 Maiores detalhes conferir 0 site do INCA disponivel em:
http://www.inca.gov.br/eventos/dmst/2000/mclaren.html Acesso em: 01 abr. 2018.
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instaurada da movimentacdo dos sentidos sugeridos. Dentro dessa perspectiva, o discurso esta
dividido tanto pelo seu passado do memoravel dos sentidos quanto por sua abertura de futuro,
construida pela possibilidade de surgimento de novos discursos.

Assim, a campanha antitabagismo do MS temporaliza acontecimentos no seio da FD
Antitabagista, sugerindo rupturas discursivas com a pratica tabagista pelo cruzamento de
saberes que dominam o seio dessa FD. O MS em seu discurso sugere efeitos de ser a pratica
tabagista tdo danosa a satde que o ator das pecas publicitarias morreu, sé porque fumava nos
comerciais de cigarro. A campanha do MS, embora tenha sido utilizada para o evento politico
do Dia Mundial sem Tabaco, continua circulando até 0 momento nas paginas da internet, em
livros e catalogos. Por esse motivo, € importante destacar que as campanhas antitabagismo do
MS nédo produzem um novo acontecimento discursivo, mas sim, temporalizam, pelos recortes
da memoria discursiva, acontecimentos memoraveis presentes no interdiscurso.

Nessa campanha em analise, é possivel verificarmos que o sujeito discursivo convoca
o leitor a um suposto didlogo, no entanto esse interlocutor agenciado ndo se enuncia. Esse
silenciamento funciona como estratégia de manutencdo da posicdo-sujeito que domina a
forma-sujeito no interior da FD Antitabagista, evitando assim que o sujeito, a ser interpelado,
assuma uma posicao-sujeito contréria a que domina os saberes da FD Antitabagista. Além do
mais, 0 acontecimento ao temporalizar a morte do ator com morreu de céncer, o sujeito
discursivo recupera, pelos recortes da memdria discursiva, os sentidos de doenca e morte que
dominam os efeitos de sentidos produzidos no seio da FD Antitabagista, pois aponta saberes
sobre a relacdo do consumo do tabaco e o crescente nimero de mortos por cancer.

Nessa reflexdo, é possivel apontar que, ao tomar como entrada do enunciado o verbo
saber, conjugado na terceira pessoa do singular, do presente do indicativo “sabe”, o sujeito
discursivo convoca o sujeito leitor a recuperar no interdiscurso a existéncia do cowboy, mas

r

ndo qualquer um, ¢ “aguele cowboy da propaganda de cigarros”, da década de 70. Essa

mobilizacdo de saberes condiciona o sujeito a mobilizar sentidos no interdiscurso e recorté-los
pela memdria discursiva, visto que esses conhecimentos sdo necessarios para os efeitos dos
acontecimentos temporalizados nessa propaganda. E interessante perceber que o sujeito é
levado ainda a recuperar, pela memoria discursiva, saberes da FD Tabagista, ou seja, sentidos
da ordem de outros acontecimentos temporalizados pela publicidade tabagista — o cowboy
fumante. E no cruzamento dessas temporalizacdes do passado memoravel de FD diferentes
gue os sentidos negativos produzidos no seio da FD Antitabagista tentam suplantar e silenciar

o discurso tabagista.
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Diante dessa organizacdo enunciativa, é possivel ainda destacarmos que o verbo
“saber” desliza de sentido no interior da FD aproximando-se do verbo “lembrar”. No entanto,
eles ndo sdo intercambiaveis nesse enunciado, pois mesmo que se fizesse as adaptacdes
estruturais adequadas a sintaxe (verbo lembrar é regido pela preposicdo de) para ativar o
rememoravel no sujeito leitor, o verbo lembrar, quando derivado na terceira pessoa do
singular, do modo indicativo, “lembra” funciona para sugerir efeitos de recordagdes das
experiéncias individuais do sujeito e ndo necessariamente para ativar um saber discursivo
compartilhado pelo coletivo.

Vale salientar, diante do exposto, que os efeitos de sentido desse enunciado, inscrito
no seio da FD Antitabagista, ndo estdo recuperando especificamente a campanha do ano
anterior, nem tampouco se revelando como uma atualizacdo da memdria individual de um
sujeito; na verdade, esta campanha temporaliza um memoravel de enunciagdes, produzidas
anos antes, e armazenadas no interdiscurso (campanhas tabagistas dos anos 70, morte do
cowboy nos anos 90, promulgacdo da Lei nacional que limita as publicidade do tabaco,
pessoas vitimas do cigarro etc).

E com base no entendimento de saberes memoraveis que Guimardes ([2002] 2005)
discute a questdo da temporalidade do acontecimento da enunciagdo. Para o autor, quando o
sujeito se enuncia, ele produz uma representacdo de uma temporalidade, pois o sujeito sempre
fala de uma regido do interdiscurso, espaco do memoravel dos sentidos e do qual intervém a
ideologia interpelando os individuos em sujeitos de seu discurso, produzindo a ilusdo de que o
tempo do acontecimento é a situacdo imediata.

Para Guimardes ([2002] 2005), ndo se deve confundir a memdria de sentidos
(interdiscurso) com a memoria do passado no acontecimento (memoravel de enunciacdes
recortado pela temporalizacdo do acontecimento). Isso porque o sujeito sé produz sentido por
estar afetado pelo interdiscurso, isto é, pelo funcionamento de uma memoria de sentido
estruturada pelo esquecimento; ao mesmo tempo, 0 sujeito recorta o memordvel do
acontecimento na temporalizacdo que se constitui, simultaneamente, pelo presente de
realizacdo, pelo passado memoravel retomado no espaco e pela abertura de futuro que
autoriza a interpretacéo.

Assim, o discurso do sujeito produz ecos de memodria, ou seja, fala-se do e no passado,
e 0 presente é uma temporalizagcdo de um acontecimento. Segundo Guimardes ([2002] 2005,
p.15), “o passado no acontecimento ¢ uma rememoragdo de enunciagdes por ele recortada,
fragmentos do passado por ele representados como o seu passado”, o que se pode verificar em

nosso exemplo da campanha do cowboy morto pelo cancer.
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Além dessas consideracfes, o linguista chama a atencdo para a nog¢do de cena
enunciativa. Segundo Guimaraes ([2002] 2005, p.23), “uma cena enunciativa se caracteriza
por constituir modos especificos de acesso a palavra dadas as relagfes entre as figuras da
enunciagao e as formas linguistica”, ou seja, ¢ um espago particular no qual sua configuracao
coloca em jogo, pelo agenciamento da cena enunciativa, os lugares sociais ocupados e 0S
papeis discursivos desempenhados pelos interlocutores, na temporalidade do acontecimento.
Além disso, completa Guimardes ([2002] 2005, p.17-18) “a constitui¢do da temporalidade do
acontecimento se faz pelo funcionamento da lingua enquanto numa relacdo com as linguas e
falantes regulada por uma deontologia global do dizer em uma certa lingua.”

O discurso €, portanto, afetado pelo politico, porque o sujeito esta interpelado; logo,
um acontecimento € temporalizado, porque o memoravel € reportado para 0 espaco
discursivo. E, como ressalta Guimarées, ([2002] 2005, p.18), “o falante ndo ¢ esta figura
empirica, mas uma figura politica constituida pelos espagos de enunciagdo” e sera sempre
determinado pela lingua que fala, isto &, estara sempre afetado.

Por esse motivo, a propaganda antitabagismo, enquanto espaco discursivo de
enunciacdo, funciona como espaco politico, lugar da memdria. Ela opera como regido do
conflito, da identificagdo-interpelagdo ideoldgica, pois “os espagos da enuncia¢do sdo espacos
de funcionamento de linguas, que se dividem, redividem, se misturam, desfazem,
transformam por uma disputa incessante”, realca Guimardes ([2002] 2005, p.18).

A lingua ¢ atravessada pelo politico que estd sempre em jogo nas relacées humanas, e
o politico é o jogo do contraditério. No entanto, nessa abordagem antitabagista, o Estado,
como ja mencionado, media, pelos aparelhos do Estado (especialmente pelo Legislativo e
Judiciario), os conflitos de interesses entre o aparelho Econdmico e o aparelho MS. Essas
contradicOes politicas se fazem presente na sociedade brasileira, porque, mesmo com o alto
indices de mortes, o tabagismo ainda é uma fonte de renda para o Estado com a coleta de
impostos pela fabricacdo, venda e exportacdo dos produtos, isso sem contar 0s lucros obtidos
pelo governo nacional com exportacdo da matéria prima: o fumo, um dos simbolos do Braséo
nacional.

De qualguer maneira, a concepcdo de pratica politica constituida pelos conflitos de
interesses de classe se revela peculiar em nosso caso de estudo, visto que o principio basico de
uma democracia — o direito ao contraditério —, ndo é autorizado a industria, ou seja, 0
contra-discurso de incentivo ou questionamentos dos atravessamentos ideoldgicos ndo sdo

permitidos pela justica brasileira. Por outro lado, silenciamentos discursivos dessa ordem nédo
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impedem a mobilizagdo de grupos na organizacdo de espacos de resisténcia'® para esse
conflito tabagistico. O discurso de estimulo ao habito de fumar tem sido suplantado, no
Brasil, gragas a articulagdo do poder do judiciario e do valor de verdade das ciéncias-médica.
Na organizacdo de uma rede de memdrias discursivas, a tomada de posicao
antitabagismo tem buscado silenciar a classe de fumantes e a industria tabagista. Esse esfor¢o
para ndo permitir o afloramento do discurso tabagista se da, sobretudo, pela proibicdo da
publicidade destinada a venda dos produtos fumigenos. No entanto, longe de se estabelecer
uma trégua, a industria do tabaco tem buscado alternativas de se manter forte na luta contra o
discurso antitabagismo. Sempre critica aos posicionamentos da politica de combate ao habito
de fumar, a inddstria alega que as imagens das carteiras de cigarro desrespeitam o

consumidor!t®

que deseja fumar, questiona a legalidade dos dispositivos juridicos e
supervisionam as campanhas publicitarias antitabagismo em muitos paises*’.

Em todo caso, a relacdo dos sujeitos fumantes com os produtos derivados do tabaco é
regulada pelo Estado. Por isso, ser ou nao fumante € uma questdo relacionada a como o
sujeito esta afetado pelo discurso (anti)tabagista. O MS fala de um lugar discursivo a partir de
uma determinada tomada de posicéo, assim, quando o 6rgao de saude nacional diz que fumar
mata, ha uma relacdo de valor de verdade entre esse lugar do qual o MS fala e o seu dizer, ndo
como uma tomada de posicéo individual ou universal, mas socio-historicamente determinada
por ideologias capitalistas que interpelam todas as institui¢des de satde ao redor do mundo,
caso da OMS.

E na representacdo do dizer que o MS ocupa lugar na cena enunciativa, ja que esse
AIE esta autorizado a falar como protetor da salde coletiva a classe social de fumantes que
ocupa lugar especifico na constituicdo das cenas enunciativas, quer dizer, nos “modos
especificos de acesso a palavra dadas as relagdes entre as figuras da enunciacdo e as formas
linguisticas” (GUIMARAES, [2002] 2005, p.31). Nessa perspectiva, as propagandas do MS,
enquanto eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo, funcionam como espaco de
enunciagdo em que os discursos (sempre divididos) sdo confrontados, misturados e
transformados numa disputa permanente, especialmente, em funcdo de as campanhas

temporalizarem um passado memoravel de saberes contrarios a pratica tabagista, cujas

115 para conhecer um pouco sobre o movimento inglés de combate a ideologia antitabagista visitar o site da
organizacdo FOREST, disponivel em: http://www.forestonline.org/ Acesso em: 01 abr. 2018.

116 Conferir detalhes sobre essa questio das imagens no site da BCC, disponivel em:
http://mww.bbc.com/portuguese/ciencia/020130_donmss2.shtml Acesso em: 28 out. 2017.

U7 Conferir detalnes sobre a fiscalizagdo das Leis no portal Terra, disponivel em:
https://noticias.terra.com.br/mundo/oms-acusa-industria-do-cigarro-de-sabotar-campanha-
antitabagista,58087de3337da310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html Acesso em: 28 out. 2017.
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determinac@es ideoldgicas capitalistas, que atravessam as praticas discursivas do Estado,
distribuem, na cena de enunciacdo, os lugares ocupados por quem enuncia e para quem se
enuncia.

Por esse motivo, é que na cena de enunciagdo, o MS pelo espago discursivo que
representa, vai recuperando sentidos do interdiscurso, nas tomadas de posi¢do-sujeito de cada
campanha, produzindo deslocamentos do pré-construido e ressignificando os dizeres pela
forma-sujeito dominante no interior da FD Antitabagista. Desse modo, o lugar discursivo do
MS legitima e valida as designacdes (que identificam) e as referenciacGes (que singularizam)
atribuidas por ele ao fumante e a pratica tabagista, pois, 0 MS se apresenta como porta voz do
sujeito-universal, afetado pela historica, cujo discurso é marcado tanto pela ética deontoldgica

quanto por um valor de verdade, tipico do discurso cientifico, como veremos a seguir.

3.3.4.1 Da Designacao e da Referenciacdo do Sujeito

A organizacdo dos sentidos se da pelo processo de identificacdo simbdlica atravessada
pelo politico. Por essa orientacdo é que se pode perceber a designagdo como uma construcéo
simbolica da relagdo do homem com o mundo, cuja mediagdo desse processo se manifesta
pela linguagem. Nessa perspectiva, Guimaraes ([2002] 2005, p.09) concebe a designacao
como sendo “o que se poderia chamar de significagdo de um nome”, enquanto “a referéncia
serd vista como a particularizacéo de algo na e pela enunciagdo”.

A designacgéo funciona, portanto, em nosso estudo, para identificar o sujeito fumante e
0 tabagismo, enquanto a referéncia para particulariza-los dentro de um discurso especifico.
Seguindo o entendimento de Grigoletto (1998), essas duas operacfes linguistica (designar e
predicar) servem de base para a andlise discursiva, porque 0s dois processos revelam no
funcionamento do discurso o0 movimento de sentidos. Nessa perspectiva, tanto a identificacéo
quanto a particularizacdo recuperam um passado memorével, cujos saberes mobilizados pelos
termos para designar ou referenciar estdo afetados pelo politico e pelo simbélico de um dado
contexto historico e ideoldgico.

Diante desse exposto, podemos perceber que um nome em si ndo significa. Ele, na
verdade, recupera um significado que ja existe. E a historia atravessada pelas ideologias que
vai afetando e determinando as designagdes. Dessa maneira, 0s sentidos que constituem as
designacdes sdo instaveis, ja que elas podem deslizar para o interior de FD diferentes e

adquirir novos sentidos. Como sabemos, ndo sdo as designacdes que antecedem os
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acontecimentos discursivos para que haja a designacdo; pelo contrario, é a existéncia de um
acontecimento discursivo que procura estabilizar sentidos para certas designacoes.

De qualquer forma, esta estabilidade é aparente, visto que os termos ndo sdo rigidos
quanto aos sentidos. Uma mesma referenciacdo pode assumir dentro de um processo de
reescritura de palavras, termos, ou expressoes — na textualidade — sentidos diferentes do que
tem sido estabelecido, bem como palavras muito distintas podem deslizar para o interior de
uma FD e, pelos atravessamentos ideoldgicos, esses termos totalmente opostos acabam
assumindo sentidos semelhantes.

Como ja foi mencionado, neste estudo, quando um sujeito € identificado como
fumante de cigarro ou de fumante de maconha, os efeitos de sentidos produzidos pelas
referéncias ‘“‘cigarro” e ‘“maconha” que particularizam, pela predicacdo, a designacédo
“fumante” revelam como na textualidade a designagdo fumante desliza de uma FD Tabagista
para outra diferente, pois, em decorréncia dos atravessamentos ideoldgicos da conjuntura
social e juridica do Brasil, o ato de fumar maconha € crime, ja fumar cigarro ndo é. A tomada
de posicdo marcada pela inscricdo dos termos dentro de uma determinada FD vai mobilizar os
sentidos a partir da rede de relagBes parafrasticas. Assim, “0 conjunto das referéncias €
produzido pelo funcionamento enunciativo (interdiscurso/lingua/acontecimento) e ndo por
relac@o palavra (com seu sentido)/coisa”, destaca Guimaraes (1998, p.06).

Diante do exposto, compreendemos, entdo, que se, por um lado, a designacao produz a
identificacdo do sujeito e de sua pratica, por outro, ao se predicar, se particulariza esse sujeito
pela posicdo inscrita na qualificacdo, ou seja, tanto as designac¢des quanto as referenciagdes
sdo afetadas por divisbes sOcio-histéricas e por aspectos politicos e ideoldgicos que
atravessam a temporalidade do acontecimento de linguagem.

A identificacdo fumante apresenta temporalidades distintas quando inscrita no seio de
uma FD Tabagista e de um FD Antitabagista. Por isso, somente em um acontecimento de
linguagem, isto é, em um acontecimento que temporaliza saberes que regionalizem sentidos,
pelo recorte do memoravel, é que se pode tentar compreender os efeitos de sentido produzido
por uma designacao e sua referéncia. Essa observacédo se faz pertinente, dado que os sentidos
de uma designacao sdo produzidos/estabilizados a partir de um acontecimento discursivo e
dos seus conflitos tensionados no interior de uma FD. Isso significa dizer que ndo é a
designacdo em si que define os sentidos, como ja citado, mas sim a posi¢ao-sujeito dominante
numa FD, que regula o recorte do memoravel, pela meméria discursiva, quando temporaliza

um acontecimento, em dadas CP.
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Para ampliar a discussédo, consideremos dois enunciados: 1) O fumante é médico; I1) O
médico € fumante. A designacdo fumante em | pode ser pensada em identificagdo de um
sujeito que é fumante e a referenciacdo médico como algo que particulariza o fumante, visto
que existem fumantes com diferentes profissdes. J& em Il, a designacdo médico serve para
identificar um sujeito de uma profissdo, enquanto a referéncia fumante particulariza a
designacdo médico, pois ha médicos que fumam e outros que ndo. Enquanto designacgdo, 0s
termos “fumante” e “médico” tém o proposito de produzir a identificacdo de um determinado
sujeito e mobilizar sentidos especificos que sdo construidos pelas relagbes simbdlicas que
cada nome recupera. Ja enquanto referéncia, esses termos funcionam para particularizar
sujeitos pelas predicacdes atribuidas. No funcionamento discursivo, essas duas categorias
(designacdo e referenciacdo) estdo atravessadas de FI que determinam, pelas relacdes
historicas e simbdlicas dos nomes, as suas significacdes.

Nos dois casos, as designa¢Ges mobilizam o interdiscurso e recortam um memoravel,
pela memoria discursiva, pelos sentidos delimitados e permitidos ao tipo de processo de
referenciacdo e designacdo. Nesse sentido, “a referencialidade do ponto de vista discursivo é
uma operacdo de base linguistica que envolve mecanismos de substituicdo, construcdo de
sinbnimos e paréfrases determinados pelo interdiscurso”, aponta Mariani (1996, p.138). Desse
modo, compreendemos que, € no processo de referéncia, no seio de FD diversas, que ao ser
reescriturada por referenciac6es diferentes, a designacdo vai se ressignificando.

Nessa relacdo de reescrita, quais os sentidos do ser fumante e da préatica tabagista?
Quais os saberes recortados e temporalizados no processo de designacao-referenciacdo do
fumante e do habito de fumar? Como o MS percebe o fumante pelo processo de reescritura
das referenciacdes a pratica tabagista? Como a designacdo fumante coloca o sujeito
identificado numa relacdo de determinagdes sociais, ao se produzir uma identificacao do que é
ser fumante pelas redes de filiacBes ideol6gicas armazenadas no interdiscurso? Esses sao
alguns dos questionamentos que procuraremos responder a partir da analise do nosso corpus
discursivo. Entendemos, pois, que a analise discursiva das campanhas produzidas pelo MS
para 0s eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo no pais, possibilita a compreenséo
das determinacGes ideolOgicas capitalistas que atravessam o discurso da Politica do Corpo
Saudavel e que sdo silenciadas na mobilizagdo dos saberes no interdiscurso, quando

recortados como memoravel em campanhas antitabagismo.
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4 ANALISE DO DISCURSO ANTITABAGISTA

“E proibido fumar, diz um aviso que eu 1i”
(Erasmo Carlos e Roberto Carlos)

Neste capitulo, procurando dar continuidade aos nossos apontamentos, propomo-nos a
analisar o funcionamento do discurso de efeitos antitabagismo das Campanhas do MS,
produzidas para os eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo, no Brasil, entre os anos
de 1997 a 2017. O nosso exame discursivo se torna substancial, especialmente, por
considerarmos relevantes 0s apontamentos expostos nos capitulos anteriores acerca das
condigdes socio-historicas e ideoldgicas que atravessam a producdo do discurso antitabagismo
na sociedade brasileira, assim como por julgarmos pertinente o arcabouco tedrico que
fundamenta e orienta os gestos de leitura do nosso corpus de arquivo.

Dito isso, destacamos que nossos gestos de leitura tomam como orientacdo de analise,
para o entendimento do funcionamento discursivo do MS, os seguintes questionamentos:

- Quais as formacdes imaginarias construidas sobre o sujeito fumante e a pratica tabagista nas
designacdes e referenciacOes discursivas antitabagismo?

- Como se articulam nas campanhas antitabagismo os interesses econdmicos e 0s saberes
médico-cientifico, produzindo, a partir do lugar do MS, a constru¢do imaginaria do sujeito
saudavel?

- Quais os saberes que dominam a FD Antitabagista?

- Como a materialidade visual produz sentidos em sua articulagdo com a materialidade
discursiva para gerenciar as interpretacdes e promover a identificagcdo/interpelagcéo do sujeito
leitor com a ideologia antitabagismo?

- Por que e como o discurso antitabagismo funciona para silenciar o discurso do tabagista?

- E possivel os efeitos de sentido de morte e doencas associados ao fumante e & prética
tabagista nas pecas publicitarias sugerir ou estimular uma exclusdo social do fumante?

Norteados por essas indagacdes, tomaremos como orientacdo para auxiliar as analises
dos recortes discursivos dois procedimentos enunciativos que operam na organizacdo das
designacdes e referenciagdes: a articulacdo e a reescrituracdo nos processos de enunciagao,
trabalhadas por Guimarées (1998, 2004, [2002] 2005, 2007), em diversos estudos.

No entendimento do autor, essas nogdes séo fundantes no processo de funcionamento

discursivo do texto para a producéo dos sentidos, pois, como aponta Guimarées (2010, p.24),
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“a articulacdo € o procedimento pelo qual se estabelecem relagdes semanticas em virtude do
modo como o0s elementos linguisticos significam em sua contiguidade”. Nesse entendimento,
0 pesquisador complementa que “a organiza¢do das contiguidades linguisticas se da como
uma relagdo local, significada pela enunciacdo, entre elementos linguisticos” (GUIMARAES,
2010, p.24). Isso implica dizer que a significacdo resultante dos procedimentos de articulagédo
semantica dos elementos linguisticos no agenciamento enunciativo pode se estruturar por
dependéncia, por coordenacdo ou por incidéncia dos termos na organizacdo enunciativa,
reforca Guimaraes (2009).

Em complemento a essas consideragOes, Guimardes (2010, p.25) destaca que “o
procedimento de reescrituragdo consiste em se redizer o que ja foi dito”. Esse processamento,
reforca o autor, ocorre quando “uma expressao linguistica reporta-se a uma outra por algum
procedimento que as relaciona no texto integrado pelos enunciados em que ambas estdo.”
(GUIMARAES, 2010, p.25). Nesse processo de reescritura em que 0s sentidos sdo
construidos, as retomadas fazem com que as palavras ou expressées mobilizadas signifiquem
de outro modo. Assim, os procedimentos de reescritura sdo diversos, pois podem se dar por
anafora, catafora, repeticdo, sinonimia, substituicdo, elipse, especificacdo, desenvolvimento,
generalizacdo, totalizag&o e enumeragéo, destaca Guimaraes (1998, 2007, 2009).

No processo de reescrituracdo em que se rediz o que ja foi dito, o termo, a palavra ou a
expressao linguistica das referenciacBes, quando se reporta ao ja mencionado via
procedimentos especificos de retomada, produz uma integralizacdo das partes, a0 mesmo
tempo enunciativa e discursiva, pois o elemento linguistico é responsavel pela condugdo do
fio do discurso; enquanto isso, a designacdo ao ser reescrita sobre outra forma mantém o
funcionamento dos efeitos de sentidos do discurso, caso da SD [03] Sabe aquele cowboy da
propaganda de cigarros? Morreu de cancer, em que o termo cowboy é reescriturado por uma
elipse, antes do verbo morreu, para marcar a posi¢cdo acusativa do sujeito discursivo MS
contra o cigarro.

Esses procedimentos da textualidade, aponta Guimarées (1998), mobilizam saberes, na
memoria interdiscursiva para sustentar as posi¢es defendidas pelo sujeito discursivo. Para o
autor, a possibilidade de reescrita s6 é possivel em funcdo de o elemento que reescreve
estabelecer “uma relagdo transitiva, simétrica e nao-reflexiva” (GUIMARAES, 2009, p.53),
com o termo reescriturado. Expandindo essa compreensdao com base nos apontamentos de
Guimardes, podemos dizer que a reescritura opera de modo a integrar os enunciados no fio do
discurso, produzindo um efeito simétrico na operacdo articulatéria dos sentidos por estarem

dentro de um Unico texto.



160

Mais do que um procedimento de organizacdo linguistica, a reescritura atravessa todo
o texto, fazendo os sentidos transitarem a medida que os termos funcionam de maneira
transversal ndo contigua nos procedimentos de organizagdo enunciativa. Esse funcionamento
se torna possivel porque, a cada reescritura, ndo se diz a mesma coisa, opera-se outra
informac&o, logo um termo ndo reflete o outro; assim sendo, ndo é reflexivo.

Dito isso, avancemos em nossas analises.

4.1 E PROIBIDO FUMAR

Como ja mencionado neste estudo, o Brasil apresentava desde 1986 — com o evento
politico de 29 de agosto, Dia Nacional de Combate a0 Fumo — campanhas de
conscientizacdo sobre os maleficios do tabaco a salde. Antes mesmo de aderir ao Dia
Mundial sem Tabaco, em 1987, e fazer parte da CQCT/OMS, em 2003, o governo brasileiro
ja havia assumido uma posicdo de enfrentamento aos produtos derivados do fumo no pais,
mesmo sendo o Brasil uma das nagdes com a maior producdo de tabaco do mundo.

Nesse cenario de politicas pontuais e regionalizadas!®

aos aspectos
socioecondmicos dos anos 80, é possivel notar que o discurso institucional produzido pelo
MS para o evento politico nacional, enquanto AIE, mesmo sendo de conscientizacdo, ja
apresentava uma posicdo-sujeito inscrita na forma-sujeito dominante da FD Antitabagista.
Embora essa posicdo-sujeito de combate funcione para organizar os saberes da FD
Antitabagista, os dizeres mobilizados pela memaria discursiva no interior dessa FD, por essa
posicdo-sujeito, estdo relacionados a conscientiza¢do da populacdo em relacdo aos maleficios
do fumo, e ndo marcada por posi¢fes-sujeito de controle e proibi¢Ges da pratica tabagista, o
que sé ocorreria com o acontecimento discursivo produzido pela Lei n® 9.294/1996.

Vale recuperar ainda que, por meio da Portaria Interministerial n° 3.257/1988°, o
MT e o MS em atuagéo conjunta, visando ao bem-estar das pessoas em espacos coletivos de
trabalho, produziram outro evento politico de combate ao tabagismo, que acabou por
contribuir com a organizacdo heterogénea da FD Antitabagista. De acordo com a portaria
conjunta dos 6rgdos governamentais, as empresas deveriam implantar acGes educativas que

visassem ao desestimulo e a cessacdo de fumar por parte dos trabalhadores. Assim, as

118 Esse aspecto regionalizado do Dia Nacional de Combate ao Fumo esta relacionado aos limites territoriais da
politica antitabagismo, ao contrario do Dia Mundial sem Tabaco que é um movimento antitabagismo mundial.
119 Disponivel em: https://www.legisweb.com.br/legislacao/?id=181163 Acesso em: 18 jan. /2018.
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empresas que apresentassem resultados satisfatorios receberiam certificados de Honra ao
Meérito.

Esse dispositivo juridico, em sua organizagdo discursiva, mobilizava sentidos por
meio da memdria discursiva recortando saberes dos discursos das ciéncias médicas, em
especial por considerar “as acusagoes cientificas contra o cigarro, de haver se tornado um dos
maiores responsaveis por uma série de doencas, algumas delas de excepcional gravidade e até
fatais” (PORTARIA INTERMINISTERIAL, n° 3.257/1988). Semelhante ao evento politico
do Dia Nacional de Combate ao Fumo, esse novo evento politico ndo assume uma posicao-
sujeito punitiva, mas de estimulo a campanhas de conscientizacdo sobre os maleficios do
tabagismo ao corpo individual e social. As praticas discursivas sugeridas pelo evento politico,
produzidas pela Portaria Interministerial, estavam limitadas a um discurso setorial, pois se
restringiam aos ambientes de trabalho, recomendando o desestimulo do hébito de fumar
nesses espacos.

Embora esses dois eventos politicos (Lei n° 7.488/1986 e a Pl n° 3.257/1988)
apresentassem especificidades que os singularizavam, enquanto praticas discursivas
especificas, podemos dizer que tém em comum o fato de assumirem uma posi¢ao-sujeito de
conscientiza¢do, em seu funcionamento discursivo, pois se apresentam como ag0es educativas.
Assim, ainda que tenhamos que considerar o aspecto do discurso regionalizado que caracteriza
a primeira Lei, e aspecto do discurso setorizado da Portaria Interministerial, os efeitos de
sentidos produzidos por esses acontecimentos tém sido atualizados nas campanhas de
enfrentamento ao tabagismo no pais, promovidas pelo MS, inscrevendo os dizeres no interior
da FD Antitabagista, estabilizada pelo acontecimento discursivo da Lei n°® 9.294/1996 (cf.
imagens 36, 42 e 44).

Esse acontecimento discursivo ndo apenas rompeu com a dominancia social do
discurso pro-tabagismo na sociedade brasileira, mas também instaurou a possiblidade de se
produzir e estabelecer um amplo arquivo discursivo (entrevistas, cartazes, folders, livros,
revistas, sites etc.) capaz de expandir e atualizar com frequéncia os sentidos do interdiscurso,
possibilitando, dessa forma, que os discursos produzidos nas campanhas do MS fossem
recuperando, pela memoria discursiva, em razdo da forma-sujeito dominante no seio da FD
Antitabagista e das posi¢des-sujeito sustentadas no discurso do MS, os efeitos de sentidos
antitabagismo.

Por esse motivo, 0 acontecimento discursivo reconfigurou as posi¢des-sujeito do
governo brasileiro e estabeleceu uma dominancia da forma-sujeito marcada por uma posicado

antitabagismo na configuragdo da FD Antitabagista. Esta, por sua vez, passou a ser



162

constituida de forma heterogénea por posi¢cbes-sujeito de conscientizacdo, de controle, de
restricdo, de repressdao e de punicdo a pratica tabagista. Nessa configuracdo de discurso
antitabagismo, o pais assumiu em suas campanhas, a partir de 1997, uma posic¢ao-sujeito
alinhada a rede de filiagbes ideoldgicas assumidas pela OMS no que concerne ao combate
mundial do tabagismo. Assim, as campanhas do MS, elaboradas para 0s eventos politicos de
enfrentamento ao tabagismo, passaram a mobilizar no interior do interdiscurso os saberes
produzidos pelo campo das ciéncias médicas para confrontar o imaginario positivo do sujeito
fumante.

Quando observamos a trajetoria das agdes governamentais de enfrentamento ao
tabagismo no Brasil, podemos perceber que desde a criacdo do PNCT, pelo INCA, em 1986,
para atuar na prevencdo do consumo dos derivados do tabaco por parte das criancas e
adolescentes, bem como para estimular os adultos a cessacdo do tabagismo, a politica de
combate ao tabagismo no territorio nacional tem sido apontada, pela OMS, como um exemplo
mundial de luta a doenca tabagismo. No Brasil, a reducdo dos fumantes é resultado de uma
ampla politica de enfrentamento ao habito de fumar promovida pelo governo. Essa postura de
combate foi intensificada nas campanhas a partir de 2003, quando o pais assinou a
CQCT/OMS.

Embora tenha sido formada a Comissdo Nacional para a implementacdo das
diretrizes da CQCT no mesmo ano que o Brasil firmou o compromisso com a OMS, o texto
base s foi aprovado em 2005 e promulgado em 2006. No entanto, apenas em 2007, é que 0
Governo Federal institui uma Comissdo para promover uma internalizacdo das acdes da
CQCT pelo SUS. Com isso, 0 pais assumiu posi¢Oes-sujeito, via Legislativo, Judiciario e MS,
alinhadas as determinacdes ideoldgicas capitalistas da politica mundial de reducdo dos
impactos econémicos do tabaco para 0s governos.

No caso nacional, essa politica de enfrentamento ao tabagismo é guiada por diretrizes

gue buscam, segundo apontam Campos e Gomide (2015),

(a) reduzir a iniciacdo do consumo de tabaco, (b) proteger a populagdo contra 0s
riscos do tabagismo passivo, (c) reduzir a aceitacdo social do tabagismo, (d)
aumentar o0 acesso ao tratamento do fumante, (e) controlar e monitorar os produtos
derivados do tabaco e (f) monitorar as tendéncias de consumo/estratégias da
industria. Para tal, o PNCT tem seus objetivos estratégicos fundamentados em trés
pilares: (i) prevengdo da iniciacdo, (ii) promoc¢do da cessacdo e (iii) protecdo ao
tabagismo passivo/ambientes livres-abertos. (CAMPOS; GOMIDE, 2015, p.437)
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Essa orientagdo politica responde ao pacote de acdes MPOWER? (WHO, 2008), sugerido
pela OMS na luta contra o tabagismo e que tem orientado as tomadas de posi¢bes das
campanhas de salde produzidas para os eventos politicos anuais de enfrentamento ao
tabagismo nos ultimos anos.

Segundo Campos e Gomide (2015, p.437), “a epidemia de tabagismo no Brasil, apesar
da reducdo geral nesses ultimos 20 anos, apresenta prevaléncias maiores nas capitais
brasileiras de regides mais industrializadas, para ambos 0s sex0s”, o que tem se mostrado uma
preocupacao para MS, sobretudo pelo aumento do consumo de tabaco entre mulheres e jovens
das areas urbanas da regido Sul e Sudeste do pais, reforcam os autores.

Por esse motivo, jovens, mulheres, fumantes passivos, ambientes de trabalho poluidos
pela fumacga do cigarro, prejuizos econdmicos, dentre muitas outras tematicas tém sido
colocadas em discussdo nas campanhas de salide do MS para estimular a cessdo da préatica
tabagistica. Essas abordagens sinalizam para as determinacGes ideoldgicas das politicas
internacionais e nacionais de saude na luta contra o tabagismo, especialmente, pelas diretrizes
do PNCT.

Isso significar dizer que os temas das campanhas anuais, para os eventos politicos
antitabagismo do MS, temporalizam, pela memdria discursiva, 0s saberes pertinentes a
producéo dos efeitos de sentidos dos discursos no seio de uma FD Antitabagista, cujas bases
econémicas do capital recobrem e determinam a dominancia da forma-sujeito antitabagismo,
gue marca a posicao sustentada pelo MS, em dadas CP que circunscrevem a producdo de cada
campanha. Esse funcionamento pode ser observado, sobretudo, no processo de designagéo e
referenciagdo do fumante e da pratica tabagista nas campanhas de salde, pois esses processos
funcionam como indices da estabilizacdo dos sentidos no interdiscurso, ja que cada campanha
mobiliza saberes especificos e esta orientada por uma posi¢do-sujeito a produzir discursos

com efeitos de sentidos negativos sobre o fumante e sua pratica tabagica.

4.2 O FUNCIONAMENTO DO DISCURSO ANTITABAGISTA

Os deslocamentos de posi¢Oes-sujeito, mencionados acima, se revelam frequentes nos
discursos das campanhas antitabagista do MS, sobretudo, pela emergéncia de novos
dispositivos juridicos que vao sendo promulgados para repreender o uso do tabaco e cercear a

liberdade do tabagismo na sociedade brasileira.

120 para maiores detalhes retomar os apontamentos no primeiro capitulo, na segdo Do glamour a decadéncia,
p.79.
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Nas praticas de linguagem, a memdria discursiva fatia os sentidos do interdiscurso,
pelas determinacdes ideoldgicas capitalistas que interpelam o sujeito discursivo na
temporalidade do acontecimento. E o que nos lembra Indursky (2013b, p.92) ao afirmar que
“na base das praticas discursivas de um sujeito, pré-construidos provenientes do interdiscurso,
ao serem retomados, trazem consigo um determinado espaco de memoria que ecoa em Seu
discurso”, produzindo um efeito de estabilizacdo dos sentidos possiveis e ja-ditos.

Essas ponderacBes colocam em discussdo, portanto, a importancia e funcionamento da
cena de enunciacdo. De acordo com Guimardes (2013, p.273), “a cena enunciava constitui-Se
por um conjunto de figuras de enunciagdo que, de algum modo, ‘falam’ no acontecimento”.
Isso nos leva ao entendimento de que a cena de enunciacdo é um espaco politico de confronto e
tensdo, pois é o lugar de se falar sobre, em nosso caso de estudo, falar sobre o fumante e a

pratica tabagista. Segundo Mariani,

os discursos sobre sdo discursos que atuam na institucionalizacdo dos sentidos,
portanto, no efeito de linearidade e homogeneidade da memaria. Os discursos sobre
sdo discursos intermediarios, pois ao falarem sobre um discurso de (‘discurso-
origem’), situam-se entre este e o interlocutor, qualquer que seja. De modo geral,
representam lugares de autoridade' em que se efetua algum tipo de transmisséo de
conhecimento. [grifos da autora] (MARIANI, 1996, p.64)

Embora o trabalho da autora esteja relacionado ao funcionamento do discurso
jornalistico, entendemos que a compreensdo a respeito do discurso sobre (sobre o fumante e
sobre o habito de fumar) se apresenta relevante para 0 nosso estudo. Essa no¢do se mostra
importante, pois 0 MS, enquanto 6rgdo da Saude, se fundamenta nos discursos médico-
cientifico para discursivamente produzir efeitos de sentido que estimulem a cessacdo do
tabagismo ou até mesmo para que 0s sujeitos ndo iniciem essa pratica, assim como busca
estimular os sujeitos a assumirem as tomadas de posicOes restritivas do legislativo em relacdo
ao tabagismo.

O discurso do MS sobre o fumante e sobre a préatica tabagistica adquire valor pela
representacdo do lugar social que o MS ocupa na cena de enuncia¢do. Ou seja, € 0 6rgdo
protetor da saude coletiva que enuncia, a partir de uma posi¢do antitabagismo. Ele tem
autoridade para dizer o que diz e, a medida que enuncia, é responsavel por criar uma
representacdo imaginaria do fumante e sua préatica tabagistica, bem como é incumbido de
estabilizar sentidos antitabagismo.

Assim, a peca publicitaria funciona como cena enunciativa para o agenciamento dos

sujeitos leitores. Se entendermos que ela funciona como um espacgo politico de confronto e
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tensdo, um lugar de se falar sobre o tabagismo e o fumante, conceberemos que as pecas
publicitarias, que materializam as campanhas antitabagismo, sdo uma zona de entremeio para o
atravessamento de discursos conflitantes que emergem da vasta heterogeneidade ideoldgica,
que configuram a multiplicidade de culturas e suas atividades sociais. Por isso, é necessario
pensar a organizacao e funcionamento dos discursos que, pelas emergéncias sociais e ativismos
politicos, produzem forca de mudanca no corpo social.

Diante dessas observacOes, partiremos para 0 exame do nosso corpus discursivo na
observancia de analisar como a memdria recuperada no discurso funciona na trajetéria dos
sentidos, e como cada contexto social atualiza a memdria recuperada inscrevendo uma nova
orientacdo de repetibilidade em uma cena de enunciagdo que funciona como espaco de

interligacdo de memodrias, reduplicando a forma-sujeito pela identificacdo do sujeito.

4.2.1 O Tabagismo no Fio Discursivo

Na observancia de analisarmos o funcionamento discursivo das campanhas produzidas
pelo MS para os eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo no pais — tendo os dizeres
sobre o fumante e a pratica tabagistica como viés analitico —, dividiremos as pecas
publicitarias do catalogo de campanhas, que serve de corpus discursivo para este estudo, pela
ordem cronologica de ocorréncia desses eventos politicos. De maneira mais geral, vale
ressaltar que as campanhas séo produzidas pelo funcionamento argumentativo, ja que visam a
interpelacdo-identificagdo dos sujeitos com a forma-sujeito dominante do discurso
antitabagismo do MS/OMS.

No processo analitico, examinaremos ainda como as materializadas visuais e
linguisticas se articulam para produzir os efeitos de sentido que marcam a posi¢ao-sujeito
antitabagismo do MS, em relagdo ao consumo dos produtos derivados do tabaco. Essa
reflexdo em torno da imagem é importante, pois a AD considera a multiplicidade das
diferentes linguagens, enquanto busca compreender as mais variadas formas de significancia,
0 que inclui o ndo-verbal, pelas praticas materiais que atualizam sentidos em funcdo das
diferentes relacGes simbdlicas que as materialidades visuais podem instaurar nas praticas
discursivas (ORLANDI, 1995).

Diante dessas ponderacdes, € importante considerar que visando a protecdo da saude

coletiva do corpo social, em 1997, um ano ap6s 0 acontecimento discursivo antitabagismo no
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pais, as campanhas'?* do MS de enfrentamento ao tabagismo assumiram uma tomada de
posicao discursiva orientadas pela forma-sujeito estabelecida pelo acontecimento discursivo.
A temaética adotada pelo MS para o evento politico nacional, de 1997, iria se repetir ao longo
dos anos seguintes nas acdes politicas voltadas para o combate ao tabagismo no pais. Desse
modo, ao propor como tema Esporte e tabagismo, o MS elaborou uma campanha de
conscientizacdo materializando as determinacgdes ideoldgicas da saude na SD [05] Largue o
cigarro correndo. Esse titulo foi recuperado ainda no ano de 2000, para 0 mesmo tipo de
evento politico nacional (cf. imagem 25). Considerando que, na campanha de 1997, o
catalogo do MS néo apresenta nenhuma materialidade discursiva visual para orientar a leitura,
deixaremos para analisar o titulo da SD [05] quando examinarmos a campanha de 2000 que,
ao recuperar o tema e o titulo da campanha de 1997, traz uma representacdo visual para
orientar os gestos de leitura do titulo.

Desse modo, daremos continuidade as nossas analises, na busca de compreensdo do
funcionamento discursivo das campanhas do MS a partir do evento politico mundial de 1998.

Vejamos, a sequir, a reproducdo do cartaz do evento.

Imagem 15 — Dia Mundial sem Tabaco (1998)

crescendo livre de tabaco

31 de maio 1998 ’\; Dia Mundial Sem Tabaco

& : @

st Brasil

Fonte: Catélogo INCA

A SD [06] “crescendo livre de tabaco” foi o titulo adotado, pelo MS, para a campanha

do Dia Mundial sem Tabaco de 1998, que abordou a temaética Prevencdo a iniciacdo dos

121 para evitarmos uma repeticio desnecessaria da designacdo Eventos politicos de enfrentamento ao tabagismo,
deste ponto em diante, particularizaremos as datas por evento politico nacional para nos referirmos ao Dia
Nacional de Combate ao Fumo, e por evento politico mundial para nos referirmos ao Dia Mundial sem Tabaco.
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produtos de tabaco. A campanha brasileira seguiu as diretrizes da OMS, inclusive, fazendo
uma traducdo livre do titulo proposto pelo 6rgao internacional “Growing up without tobacco”
(Crescendo sem tabaco, traducdo livre). Em relacdo a imagem, ndo foi possivel constatarmos
se a que foi utilizada na campanha brasileira era a mesma sugerida pela OMS, visto que nos
sites oficiais (nacional e internacional) da instituicdo estrangeira ndo encontramos registro de
imagens para o referido evento.

A campanha foi langada no Brasil as veésperas de comemoracdo de dois anos de
promulgacdo da Lei Antitabagismo. Embora esse acontecimento discursivo impusesse
restricbes de horério as publicidades dos derivados do tabaco, os comerciais ndo haviam sido
proibidos pelo legislador. E o merchandising, muito comum nos eventos esportivos e
culturais, ainda, era permitido pela Lei, 0 que, de certa forma, se tornava um problema para o
MS, que buscava desestimular na sociedade o habito de fumar cigarros.

Naquele contexto sécio-historico, apesar de o acontecimento discursivo ja atender
parcialmente as diretrizes gerais que seriam apresentadas no documento da CQCT/OMS
(2003), em particular, as diretrizes do Art. 12,'%2 as posicBes-sujeito que configuravam os
saberes do acontecimento discursivo eram heterogéneas e, em consequéncia, ideologicamente
conflitantes com a forma-sujeito antitabagismo dominante no discurso da Leli.

Essas contradi¢Oes se revelavam, porque, mesmo proibindo o consumo dos derivados
do tabaco em espacos de uso coletivo, havia na Lei de 1996 uma tomada de posicdo
discursiva do legislador que determinava a criagdo dos fumodromos, outra posi¢do permitia
de maneira parcial a publicidade dos derivados do tabaco e, de igual forma, havia na lei
também a permissdo para que a indudstria tabagistica patrocinasse e promovesse seus produtos
em eventos culturais e esportivos.

Recuperando a conjuntura social da época, € possivel supor que essa contradi¢cdo no
discurso antitabagismo do legislador em limitar e ndo proibir as praticas discursivas de
incentivo ao habito de fumar apontava para a influéncia ideoldgica do capital da indudstria
tabagistica nas bases monetarias do governo, com recolhimento de impostos. Por outro lado,
era essa posicdo de influéncia monetaria no governo que o movimento ideologico capitalista
antitabagismo, promovido pelos 0Orgdos de saude, procurava romper ao apontar que o
tabagismo ndo produzia ganhos econdmicos para 0 governo, mas prejuizos monetérios e

perdas de vidas.

122 0 artigo determinava o estabelecimento de medidas voltadas para acGes educativas e de conscientizagio da
populacdo sobre os maleficios e controle do tabagismo, inclusive sugerindo a atuacdo do poder legislativo na
formulacdo de leis restritivas, bem como apontava seis itens para nortear as a¢oes intersetoriais para o controle
da préatica tabagica nos paises membros da OMS.
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Na configuracdo desse cenario antagbnico, cabia/cabe ao Estado funcionar como
mediador dos interesses capitalistas (tanto do MS quanto da industria), pois, como destaca
Orlandi (1989, p.41), “ser mediador, no dominio do discurso, ¢ fixar sentidos, organizar
relacdes e disciplinar conflitos (de sentidos)”. Nessa perspectiva, competia ao Estado, por
meio dos seus aparelhos, gerenciar as relacdes de poder das préaticas discursivas e administrar
os conflitos ideoldgicos sociais resultantes das tomadas de posicao-sujeito dos meios de
producdo, jA que a industria queria expandir os negécios e lucrar, enquanto o0 governo
desejava arrecadar tributos e evitar o aumento dos gastos com saude publica.

Se observamos com atencdo, poderemos perceber que a Lei Antitabagismo surgiu
numa década de transformacdo politico-social brasileira, cujos direitos declarados pela
Constituicdo Federal de 1988 incluia a garantia a saude gratuita e universal a todos 0s
cidaddos no territério nacional. Essa tomada de posicdo cidada do discurso constitucional
aumentava os custos do governo com salde publica e o forcava a reavaliar 0s meios de
arrecadacdes dos tributos. Desse modo, se por um lado o governo se alinhava as politicas
internacionais de saude para combater o tabagismo, por outro, ele buscava manter o
recolhimento de impostos com as vendas dos produtos derivados de tabaco a fim de garantir a
manutencdo da estrutura social, assim como permitia 0s incentivos e 0s patrocinios
econdmicos da inddstria cigarreira para 0s eventos esportivos e socioculturais, 0 que gerava
uma economia de recursos publicos para eventos desse tipo.

E nessa conjuntura social de conflitos de interesses capitalistas que surgiu a campanha
de 1998, para o evento politico mundial, cujos objetivos estavam pautados na conscientizacao
da sociedade sobre os perigos do tabagismo ao corpo social e individual, especialmente, para
“alertar a populacdo para prevencédo do uso dos produtos de tabaco entre criangas, jovens e
adolescentes” (INCA, 2017b, p. 16).

Quando observamos o cartaz da campanha e suas materialidades discursivas (imagem
e lingua), podemos perceber que a articulacdo dessas materialidades é fundante na producéo
dos sentidos. O titulo da campanha ao iniciar a SD [06] com o verbo no gerdndio crescendo
produz uma sugestdo de sentido de continuidade. Esse efeito produzido pelo verbo é
orientado, especialmente, quando a forma nominal é articulada a representacdo de uma
menina, desenhada numa caixa branca (centralizada em um plano de fundo azul celeste com
nuvens mimetizando o céu), cujo formato mimetiza um maco de cigarros, preenchido com
lapis de cera colorido em vez de cigarros.

E nesse ponto que nos é valida a nogdo de metafora, como processo de transferéncia

do sentido, pois, como entende a AD, as palavras, termos e expressdes ndo tém sentido
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préprio; pelo contrario, os elementos discursivos funcionam no interior de uma FD e “podem
ser importados (meta-forizados) de uma sequéncia pertencente a uma outra formacéo
discursiva que as referéncias discursivas podem se construir e se deslocar historicamente”,
lembra Pécheux ([1984], 2011b, p.158).

A metéafora, para AD, deve ser entendida como uma transferéncia (PECHEUX, [1975]
2009), um efeito seméantico no funcionamento do discurso, produzido por uma retomada
discursiva, deslocando o sentido de uma FD para outra, levando tragos da FD anterior. Essa
transferéncia modifica os sentidos, pois a FD que ancora o dizer estabelece outros efeitos,
visto que o dominio de saber da FD ndo é o mesmo do qual ela migra. A metéfora é, portanto,
um processo de ressignificacdo pela transferéncia de sentido.

Em nossos gestos de leitura, entendemos que a campanha recupera, pelos saberes
mobilizados, os sentidos das representacfes imaginarias da infancia na contiguidade do
enunciado, por um efeito de sua articulagdo com a materialidade visual, cujas orientagdes de
leitura inscrevem a SD [06] numa FD Antitabagista, em funcdo das determinacdes dos efeitos
de sentidos.

A leitura aponta para a representacdo de uma menina, que pode ser compreendida no
discurso visual como uma metafora para crianca, ja que a imagem mobiliza dizeres referentes
as construcGes imaginarias produzidas pelas relagcdes sdcio-histéricas do universo de
inocéncia, pois os tragos infantilizados da imagem mobilizam saberes de quando as criancas

estdo aprendendo a desenhar. Assim, na articulagao dessas materialidades, € possivel ler:

(@) [Crianga] crescendo livre de tabaco

Nessa orientacdo de leitura, € importante destacar que o verbo crescendo, na forma
nominal, desliza, no enunciado em analise, para uma natureza adverbial que aponta para
circunstancias de modo, sugerindo aspectos progressivos (NEVES, [1999], 2011), que no
caso da campanha aponta para o desenvolvimento das fases de crescimento do sujeito. Dito de
outro modo, o discurso da campanha sugere gque a crianca vai crescer e se tornar adolescente,
jovem e, consequentemente, um adulto livre do tabaco. Ja o qualificador livre, ao deslizar
para 0 seio da FD Antitabagista, funciona como antonimo de preso, para indicar um
corpo/sujeito liberto, que ndo é dependente quimico ou fisico do tabaco que € considerado
uma droga viciante. Outra possibilidade de leitura se da pela sugestdo de que a crianca deve
crescer livre do contato de tabaco, que na contiguidade enunciativa, a referenciacdo tabaco

assume uma funcdo metonimica para cigarro, o que é apontado na orientacdo de leitura pela
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imagem. Nesse modo de funcionamento da campanha, ndo podemos desconsiderar as relagdes
do jogo imaginario de estar livre ou preso ao cigarro, pois a peca se inscreve num contexto em
que se buscar romper com a memoria de sentidos de o sujeito estar preso ao tabagismo,
devendo buscar a liberdade.

Esses sentidos sdo possiveis, porque o dominio da forma-sujeito da FD Antitabagista
organiza saberes postos em circulacdo pelas materialidades discursivas (linguistica e visual).
Essas materialidades, por estarem inscritas em dadas CP, deslizam para derivar sentidos
determinados pelas relagdes histéricas de combate ao tabagismo. Desse modo, os sentidos dos
discursos por serem de ordem social sdo também por sua natureza afetados pela ideologia, que
“funciona pelo equivoco e se estrutura sob o modo da contradigdo”, aponta Orlandi ([2001]
2012a, p.104). E, portanto, no funcionamento da ideologia (real da historia) com o
inconsciente (real da lingua) que o equivoco se torna fato de discurso, pois a lingua inscrita na
histdria esta sujeita a falhas (ORLANDI, [2001] 2012a).

Segundo Ferreira (1994, p.134), o equivoco pode ser materializar “pelo viés da falta,
do excesso, do repetido, do parecido, do absurdo, do non-sense [...]. O que hd de comum em
todas elas € a ruptura do fio discursivo e o impacto efetivo na condicdo de fazer e desfazer
sentidos”. Esse movimento de sentidos se torna possivel, porque sendo a lingua um sistema
simbolégico afetado pela ordem da histéria, os sentidos se deslocam, transgridem e se
organizam em FD diferentes em funcéo das CP, para derivarem outros sentidos na ordem de
funcionamento do discurso.

Nesse funcionamento de deriva, é possivel perceber que os novos sentidos do maco de
cigarros, que desliza e vira uma caixa de lapis, estd marcada pela retomada dos saberes do

cigarro norte-americano Camel, como se pode observar na imagem a seguir:
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Imagem 16 — Exemplo de maco de cigarro Camel

Fonte: Arquivos Google

E possivel perceber que a campanha do MS funciona, pela interdiscursividade
semidtica, como uma parafrase das imagens de divulgacdo do cigarro Camel. No maco de
cigarro, os elementos tabagistas, visualmente objetivos, séo apagados na campanha do MS,
quando as materialidades discursivas (visual e linguistica) deslizam para o interior da FD
Antitabagista, ressignificando os sentidos das materialidades. Nesse processo de retomadas e
apagamento, a materialidade discursiva visual mobiliza sentidos reorientando os dizeres para
produzir efeitos especificos pelo funcionamento polissémico visual da campanha do MS,
“pondo em conflito o ja produzido e o que vai-Se instituir. Passagem do irrealizado ao
possivel, do ndo-sentido ao sentido”, refor¢a Orlandi ([1999] 2013, p.38)

Quando tomamos para leitura e andlise a propaganda do MS (cf. imagem 15), e
comparamos os modos de funcionamento discursivo da campanha do MS com as
materialidades discursivas de divulgacdo do cigarro Camel (cf. imagem 16), é possivel
verificarmos, incialmente, que o mago de cigarro desliza, em funcdo das novas CP do
discurso, para significar uma caixa de lapis. Devido a essa deriva de efeitos de sentido, na
parte frontal da embalagem da campanha do MS, a representacdo imaginaria da crianca
silencia a do dromedario, simbolo da empresa cigarreira; enquanto a grama oculta os dizeres
sobre o produto e os lapis de cera coloridos assumem o lugar dos cigarros. De forma
semelhante, na lateral da caixa, o logotipo da marca do cigarro Camel é apagado na campanha

do MS e o cddigo de barras, que identifica o produto, é substituido pelo desenho do camelo,
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que pela representacdo imaginaria visual do animal, traduz, da lingua inglesa, o0 nome da
marca (camelo), que foi silenciado, no mesmo espaco lateral.

Nesse funcionamento, o discurso visual antitabagismo da campanha (cf. imagem 15),
ao mobilizar saberes do interdiscurso, recobre os dizeres tabagistas de maneira a silenciar e
recalcar os sentidos tabagistas que ecoam nas praticas discursivas da sociedade. Desse modo,
0 MS, ao falar sobre o tabagismo, busca apagar os dizeres sobre o cigarro Camel como uma
estratégia discursiva para se fazer esquecer os sentidos com efeitos positivos do habito de
fumar cigarros. Essa recuperacdo de tracos imaginarios de especificas marcas de cigarro,
como veremos em nossas analises, funciona de maneira a confrontar o imaginario produzido
pelas empresas de cigarro, caso do cowboy do Marlboro, do evento mundial de 2000,
analisada acima.

Em nossos gestos de leitura, compreendemos que o punctum!?® imagético da
campanha estd nos sentidos produzido pelo efeito metaférico da utilizagdo da caixa com 0s
lapis coloridos em vez de cigarros, ja que o funcionamento ideoldgico provoca o deslizamento
de sentido de maco de cigarros para caixa de lapis. O tema Prevencdo a iniciagdo dos
produtos de tabaco se utiliza da materialidade visual para orientar os sentidos do titulo da SD
[06], sugerindo que as criangas ndo sejam iniciadas ao consumo de cigarros. As criancas,
devemos dar lapis para que possam colorir e brincar, e o camelo sé deve ser usado para
diversdo e ndo para ser fumado.

Nesse funcionamento discursivo, vale pensar, ainda, que as CP que agenciam 0S
orgdos de salde a adotarem certas posturas discursivas nos levam a questionar a organizacao
e formulacdo do discurso institucional antitabagismo do MS, que ndo €, em nOSSO
entendimento, construido por um Unico enunciador.

Embora as pecas publicitarias sejam produzidas, em geral, por uma agéncia de
publicidade, o discurso resultante do trabalho enunciativo-discursivo é assumido e atribuido
ao MS. Essa autoria do discurso se da em razao de ele ser o 6rgdo responsavel pelas agdes dos
eventos politicos antitabagismo no Brasil. Em todo caso, se atentarmos para a construcao
enunciativa do Dia do Mundial sem Tabaco, perceberemos que a OMS ja direciona a posi¢ao-
sujeito do discurso que deve ser assumida pelas nacGes membros da ONU, o que afeta o
discurso do MS e marca a heterogeneidade ideolégica da constituicdo dos discursos

antitabagismo.

123 Como mencionado neste estudo, recuperamos a nogdo de punctum proposta por Barthes ([1980] 1984), e
atualizamos o termo para nossos propositos investigativos, na compreensdo de que, no funcionamento discursivo
das campanhas, had pontos de visualidade que, na articulagdo com a materialidade linguistica, sinalizam para a
tematica abordada pelo MS. Cf. detalhes no primeiro capitulo, p.73.
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E salutar destacar que a construcdo do enunciado da campanha é resultado do
agenciamento politico que determina o dizer que serd assumido pelo 6rgdo de saude. O efeito
ilusorio de ser o MS a origem do dizer produz as evidéncias do sujeito e dos sentidos. Por sua
vez, esse funcionamento discursivo apaga o trabalho discursivo da agéncia publicitaria na
organizacdo da campanha, bem como disfargca os atravessamentos ideologico antitabagismo
do 6rgdo de salde brasileiro as instituicdes internacionais.

Pensar, portanto, na responsabilidade da formulagdo discursiva, isto é, na autoria da
organizacdo enunciativa-discursiva capaz de marcar a posicdo assumida pelo MS, é
considerar a ideia de funcdo-autor do discurso ndo como um Unico sujeito enunciador
tampouco como um Unico sujeito discursivo (INDURSKY, 2015). E necessario, entdo,
considerar o trabalho enunciativo-discursivo da agéncia de publicidade e das equipes do MS
e/ou da OMS.

Entendemos, assim, que a fungdo-autor da peca publicitaria é exercida por um
conjunto de sujeitos atravessados'®* por uma rede de filiagbes ideoldgicas em acdo
colaborativa devido a proposta de articulacdo e identificacdo dos sujeitos que produzem o
dizer com os sentidos que devem ser mobilizados pela memdria discursiva. Por essa razéo,
entendermos que se trata de uma funcéo-autor colaborativa'?. Apesar de o funcionamento da
constituicdo discursiva da peca ser de uma autoria colaborativa, a responsabilidade do dizer é
atribuida ao MS, pois o 6rgdo fala sobre o tabaco e o fumante de um lugar marcado na
estrutura social. E este espaco que lhe confere, pela representacdo imaginaria que produz,
tanto a responsabilidade quanto o valor de verdade do dizer.

No caso da pecga utilizada na campanha de 1998, é possivel percebermos que o
material traz o logotipo da ONU, do INCA, do MS e do Governo Federal (GF) com a

bandeira brasileira, seguida do enunciado Brasil em acdo. O INCA é uma subdivisao setorial

124 Mesmo que o publicitario seja fumante, ele deve pensar e agir pelo agenciamento e interpelacdo da ideologia
antitabagismo na construcdo da peca publicitaria. Pela funcdo profissional exercida, isto €, pelo lugar que o
sujeito publicitario ocupa no espago de trabalho, ndo Ihe é permitido construir discursos marcados por uma
posicdo-sujeito que produza uma contra-identificacdo ou desestabilize a forma-sujeito antitabagismo que deve
dominar a construgdo das materialidades discursivas (visual e linguistica) da peca publicitaria. Caso venha a
existir uma contra-identificacdo do publicitario (em funcéo de ele ser fumante) com o discurso da campanha
produzida, esse conflito ndo pode ser inscrito na campanha.

125 para evitarmos conflitos conceituais, ndo utilizaremos a designagdo funco-autor coletivo proposto por
INDURSKY (2015). Entendemos que nosso estudo ndo apresenta coincidéncia de fun¢do-autor com a proposta
da autora, visto que a pesquisadora se refere ao estudo da Constituicdo e, em nosso caso, nos referimos a
elaboracéo de campanhas governamentais na area de salde. Essa nossa observacdo é importante, pois no texto
constitucional os conflitos sdo marcantes no processo legislativo, pois hd confrontos ndo apenas de posicdes-
sujeito, mas também de FD. O que necessariamente ndo ocorre na formulagdo dos titulos e das imagens da
propaganda institucional, visto que a tomada de posicdo-sujeito da agéncia de publicidade na campanha
antitabagismo serd a de identificagdo a posicdo-sujeito do seu cliente, em nosso caso, 0 MS ou OMS,
dependendo do evento politico de enfrentamento ao tabagismo.
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do MS, este, por sua vez, também € uma subdivisdo da esfera executiva do Governo. O INCA
¢ 0 dominio do MS responsavel pelo trabalho com céancer. Por esse motivo, as campanhas
devem apresentar o logotipo do representante da reparticdo do céncer, considerando que o
tabaco, sobretudo o cigarro, tem se mostrado como o maior causador de céncer, segundo
pesquisas médicas, ja mencionadas neste estudo. Ademais, por ser uma campanha
internacional, para apontar os atravessamentos ideoldgicos do discurso do MS, bem como
para marcar as determinac@es internacionais da ONU, o simbolo das na¢6es unidas aparece na
organizacdo visual dos logotipos na primeira posi¢do, para funcionar como assinaturas de
identificacdo dos sujeitos enunciadores que colaboram discursivamente.

A legitimidade do lugar social que esses 0rgaos ocupam acaba por autorizar suas falas
e ainda permite que as instituicdes determinem as orienta¢cfes da leitura do discurso, enquanto
apagam a possiblidade de leituras diferentes capazes de produzir uma contra-identificagcdo
discursiva. Essa necessidade de estabelecer fronteiras se torna necessaria no funcionamento
da propaganda porque “os aparelhos do poder de nossas sociedades gerem a memoria
coletiva” (PECHEUX, [1981] 2010, p.51), e, muitas vezes, ndo autorizam o contraditorio, isto
é, evitam abrir laténcia para legitimar o direito de o sujeito se contra-identificar e/ou
desidentificar com o discurso institucional. Nesse direcionamento, para evitar problemas na
identificacdo do sujeito com a forma-sujeito antitabagismo dominante, hd um conjunto de
discurso que mantém semelhante gesto de imposicéo leitora e de interpretacdo ao sujeito na
construgdo da cena enunciativa, cerceando e limitando os efeitos de sentido, sobretudo, pela
representacdo imaginaria do lugar de quem fala, sobre o que/de quem e para quem se fala.

Diante do exposto, destacamos que, embora o discurso das campanhas possa
inicialmente ser atribuido a OMS, essa autoria € suplantada no Brasil, pois sendo o0 MS o
lugar marcado na estrutura social para falar sobre a saude coletiva, ele acaba por assumir a
autoria do discurso e seus efeitos. Desse modo, o INCA — setor responsavel pelas pesquisas e
estudos na relacdo do cancer — surge em funcdo colaborativa na construcdo do discurso,
sobretudo, se ponderarmos a atuacdo desse setor na construcdo de um arquivo medico
antitabagismo. Alem disso, o logotipo do governo funciona para determinar que a campanha é
financiada e promovida pelo GF, ou seja, funcionando também como agente colaborador do
MS na construgdo do discurso. Assim, o discurso antitabagismo do MS se organiza na
construcdo de efeitos de sentidos universais, sentidos compartilhados por diversos 6rgdos de
fomento e bem-estar cooperativo e colaborativo. Nesse sentido, o discurso do MS, ja
agenciado pela politica antitabagismo, visa a interpelacdo do leitor (fumante ou ndo) ao falar

sobre o tabaco.
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E para que haja a identificacdo do leitor com a forma-sujeito, que organiza os sentidos
no seio da FD Antitabagista, € necessario que o sujeito seja afetado pelas ideologias que se
materializam no discurso do MS, pois as materialidades discursivas (linguisticas e visuais) ao
se inscreverem numa FD Antitabagista derivam sentidos especificos, ja que estdo inscritas em
configuracdes afetadas pelas determinacdes historicas das CP de enfrentamento ao tabagismo.

A campanha, de 1998, antecipa, parcialmente, as medidas que seriam recomendadas
no item (a) do Art. 12, da CQCT/OMS, cujas acdes sugeridas devem promover o “amplo
acesso a programas eficazes e integrais de educacao e conscientizagdo do publico sobre
0S riscos que acarretam a saude, o consumo e a exposi¢do a fumaca do tabaco, incluidas
suas propriedades aditivas” [grifo nosso] (CQCT/OMS, 2003, p. 8). No exame da campanha,
é possivel perceber que o0 MS assume uma tomada de posicédo de conscientizacdo dos sujeitos,
e embora 0s riscos a salde ndo sejam explicitados na peca publicitaria, eles séo mobilizados
pelo funcionamento da memoria discursiva na articulacdo das materialidades linguisticas e
visuais.

Com base no funcionamento discursivo da campanha produzida para o evento politico
mundial, podemos compreender que a tomada de posicdo discursiva do MS se inscreve numa
Politica do Corpo Saudavel, em que a crianga ndo deve ter seu corpo individual maculado
pelo cigarro. Dentre os sentidos possiveis, a campanha sugere que a crianga vai “crescendo
livre de tabaco ”, se o corpo social for puro e saudavel, isto é, livre do consumo, da fumaca e
das publicidades de incentivo ao habito de fumar.

O catélogo do histérico de campanhas do MS nédo apresenta proposta de trabalho para
0 evento politico nacional de 1998. Nos sites do MS e do INCA néo ha referéncia a campanha
para esta data. Pela falta de dados sobre a realizacdo desse evento, consideraremos que 0 MS
ndo produziu o evento politico nacional para a referida data. Por esse motivo, daremos
continuidade abordando a peca publicitaria organizada para o evento politico mundial de

1999. Vejamos, a seguir, a reproducédo do material utilizado.



176

Imagem 17 — Dia Mundial sem Tabaco (1999)

Fonte: Arquivos INCA

SD [07] “Deixando o cigarro pra tras”

Para o evento politico mundial, a OMS propds como tematica a Cessacdo de fumar,
materializando os atravessamentos ideoldgicos pela tomada de posi¢do-sujeito de desestimulo
ao cigarro, no enunciado Leave the pack behind (Deixe 0 mago para tras, traducéo livre). No
Brasil, a campanha do MS trouxe a SD [07] “Deixando o cigarro pra trds”. A construcdo
enunciativa do MS, ao derivar da sequéncia discursiva da OMS, recupera 0s dizeres sobre 0
cigarro. Apesar de ndo ser possivel identificar, pelos mesmos problemas apontados acima,
com a campanha de 1998, se 0 MS adotou a materialidade discursiva visual sugerida pela
OMS, o evento politico mundial, no Brasil, funcionou para estimular os sujeitos a pararem de
fumar. A campanha circulou no pais em uma conjuntura social preliminar do Programa de
Cessacao do Tabagismo, que “ja previa a importancia de uma abordagem multissetorial para o
atendimento aos fumantes e enfatizava a necessidade de politicas publicas eficientes para o
controle dessa epidemia” (INCA, 2017b, p.17). Nesse cenario, o enfrentamento ao tabagismo
era compreendido como uma tomada de posigdo urgente e necessaria pelos organismos

internacionais de salde. Entretanto, o Brasil apresentava problemas de organizacdo na sua
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politica interna de combate ao vicio do cigarro devido as interferéncias da industria do tabaco
nas bases econdémicas do governo.

Quando consideramos a organizacdo do histérico de campanhas, podemos verificar
que o MS ndo apresentava uma sistematizacao dos eventos politicos antitabagismo, pois além
de silenciar os eventos anteriores ao acontecimento discursivo de 1996, o 6rgdo de salude nédo
produziu materialidade discursiva visual para a campanha de 1997, tampouco realizou o
evento politico nacional em 1998. Essas faltas, em nossos gestos de leitura, sdo furos que
apontam para uma fragilidade gerencial do MS em relacdo as politicas publicas de saude
coletiva. Nesse ponto, a criacdo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (doravante,
ANVISA), em janeiro de 1999, com o propoésito de proteger a saude da populacdo, favoreceu
a organizacdo da politica antitabagismo, pois, auxiliando o MS, a ANVISA passou a atuar
também como agéncia reguladora de controle e fiscalizacdo dos produtos derivados do tabaco
(INCA; OPAS, 2011). O surgimento de mais um o6rgdo setorial do governo para colaborar
com as acBes do MS contribuia para uma tomada de posicdo discursiva focalizada nas
questdes de urgéncia nacional para o enfrentamento ao tabagismo.

O ultimo evento politico antitabagismo, no Brasil, havia ocorrido em 1998 pelas
determinacdes ideologicas da politica mundial da OMS. Em 1999, ao recuperar os dizeres da
OMS, para a campanha brasileira, 0 MS mobilizou na SD [07], os modos de funcionamento
da SD [06], colocando o verbo, na forma nominal, com aspectos de continuidade progressiva.
A materialidade discursiva visual, que complementava os dizeres do enunciado, apresentava
um homem adulto, fragmentado em quatro fases de uma escala gréfica, que funcionava como
punctum imagético para apontar os sentidos da tematica (cessdo de fumar). Nessa organizacao
discursiva, a representacdo do sexo masculino estda marcada pelos atravessamentos
ideoldgicos dos estudos clinicos que tém apontado os homens como sendo 0s maiores
consumidores de cigarros e, consequentemente, as maiores vitimas do tabagismo. Além disso,
a representacdo imaginaria de um homem careca de terno e gravata, em estagios progressivos,
mobiliza saberes de homens de negd6cios em gradual sucesso profissional, 0 que sugere ainda
que parar de fumar leva ao sucesso pessoal.

E de se destacar ainda no funcionamento do discurso da campanha do MS que, mesmo
considerando o mundo do trabalho como foco para o abandono do tabagismo e o tipo de
profissional fumante pela circunstancia e representacdo imaginaria produzida no cartaz,
verificamos que a campanha esta direcionada a empresarios, gestores e sujeitos trabalhadores
de um certo nicho, pois a utilizacdo de graficos e escalas bem como o vestuario do sujeito

mobiliza saberes discursivos estabilizados para 0 mundo dos negocios.
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Em nossos gestos de leitura, compreendemos que, nesse evolutivo processo de
conquistas do sujeito, o cigarro provoca cansaco e diminui o ritmo daquele que deseja
alcancar seus objetivos profissionais; assim, quando o sujeito deixar o cigarro para tras, ele
tera mais fblego e disposi¢do para correr e alcangar o sucesso. Nessa orientacdo discursiva, 0
MS, ao falar sobre o tabagismo, toma o cigarro como um problema ao corpo do sujeito e
aponta o vicio tabagico como uma pratica social capaz de afetar o desempenho profissional do
fumante; por esse motivo, “deixando o cigarro pra tras”, 0 sujeito terd éxito na vida, o que ele
ja esté careca de saber.

Essa tomada de posicdo discursiva do MS é apontada no catalogo do histérico de
campanhas do MS como atravessada pelas determinacdes ideoldgicas da CQCT/OMS,
especialmente, no que tange as orientagdes do Art. 14, no paragrafo 1. De acordo com o
documento internacional, cada nagdo, considerando as prioridades internas, “adotara medidas
eficazes para promover o abandono do consumo do tabaco” (CQCT/OMS, 2003, p.10). Neste
ponto, cabe uma reflexdo sobre essa posicdo discursiva do MS de apontar em cada campanha
os artigos da CQCT no catélogo.

Embora esse posicionamento do MS sugira que orgao de saude estivesse filiado as
diretrizes internacionais de salde, elucidadas na CQCT/OMS (2003), como pode ser
observado no catalogo desde a campanha de 1997, o tratado internacional ainda ndo havia
sido formulado pela OMS. Esse equivoco produzido pelo exagero do MS, em relacionar as
tematicas aos artigos da CQCT/OMS, na organizacdo do Catalogo Histérico de Campanhas,
em 2017, funciona para que o governo, via MS, se projete pela representacdo imaginéria
internacional como pais modelo no enfrentamento ao tabagismo. De certa forma, essa
estratégia discursiva tenta apagar as faltas e falhas que marcam a ruptura de continuidade nos
eventos politicos nacionais; sobretudo, antes da criacdo da ANVISA. A projecdo mundial que
o Brasil busca atingir na luta contra o tabagismo faz irromper sentidos de excessos nos
discursos, especialmente, por apontar os artigos da CQCT/OMS (2003), no Catalogo, para se
apresentar globalmente como um pais vanguardista e exemplar no movimento ideoldgico
antitabagismo liderado mundialmente pela OMS.

O acontecimento discursivo havia produzido uma ruptura nas praticas de linguagem de
incentivo ao tabagismo no pais, mas essas faltas politico-discursivas do MS, mencionadas
acima, permitem-nos questionar a capacidade, na época, do principal 6rgao de saude nacional
de garantir a execucdo do PNCT. O MS estava reproduzindo as campanhas internacionais
orientado pelas determinagdes ideoldgicas da OMS e, ao mesmo tempo, assumindo as

posi¢Oes-sujeito da instituicdo internacional nas préaticas discursivas antitabagismo no pais.
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Quando observamos as SD [05], [06] e [07], podemos observar que ndao hd em nenhuma
campanha uma acusacgdo direta dos maleficios do tabaco ou do cigarro a saude. Os saberes
mobilizados pela memdria discursiva apontam sentidos de reeducacdo dos héabitos, sem
apontar os motivos para que haja uma ruptura do sujeito com o hébito tabagistico. Essas
campanhas sugeriam o abandono do cigarro com uma “certa gentileza”. No entanto, com o
surgimento da ANVISA, o MS precisava rever suas tomadas de posi¢cdo e assumir as
determinacdes ideoldgicas pertinentes ao contexto brasileiro, o que veio ocorrer a partir do
evento nacional de 1999.

Seguindo, entdo, novas posi¢Oes discursivas em relagdo ao abandono do tabagismo, e
adotando medidas de enfrentamento voltadas para as questdes prioritarias da conjuntura
socio-histérica brasileira ap6s o evento politico mundial, o0 MS trouxe, como tema, para a
campanha do evento politico nacional de 1999, Esporte e Arte sem Tabaco, como

observaremos a sequir.
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Ao examinarmos essas cinco pecas publicitarias utilizadas na campanha do MS, é
possivel percebermos como o discurso antitabagismo do 6rgdo de saude foi organizando os
efeitos de sentido na articulagdo entre as atividades esportivas e artisticas como agdes
incompativeis com o consumo de cigarros. Esse entendimento é realcado pela repetibilidade
do recorte enunciativo “sem cigarro” e sua reiteracao inscrita nas circunstancias representadas
nos cartazes com foco nas Artes e nos Esportes.

O discurso sobre o tabagismo e sua associacdo com as préaticas esportivas e artisticas
sdo tematicas repetidas em diversas campanhas dos eventos politicos antitabagismo, como
veremos mais adiante. Considerando a importancia dessas tematicas na construcdo das
campanhas, iniciaremos nossa analise tecendo comentarios sobre os discursos antitabagismo
em relacdo ao habito de fumar e as artes para que, em seguida, possamos examinar 0S
discursos que envolvem o tabagismo e 0s esportes.

Inicialmente, é necessario pensarmos na intersecdo desses temas, pois eles estdo
destinados ao publico jovem e se inscrevem dentro de um contexto social que forca o
silenciamento de outras tematicas. Quando consideramos as possibilidades de abordagens que
0 MS tinha a época do lancamento da campanha para o evento nacional antitabagismo, torna-
se necessario compreender quais as determinacGes da conjuntura socio-histérica que
influenciaram a tomada de posigdo do 6rgdo de salde.

A principio, vale destacar que, ainda em 1999, era comum a utilizacdo dos eventos
artisticos, culturais e esportivos pela industria tabagistica para promover e incentivar o
tabagismo entre adolescentes e jovens. Os discursos capitalistas produzidos pelas empresas
associavam o cigarro a falsa ideia de bem-estar e acessdo social dos fumantes (INCA, 2017b).
Naquela configuracéo social, tornava-se essencial para 0 MS assumir uma tomada de posicéo-
sujeito de enfretamento a essa pratica da industria tabagistica. Era necessario, portanto,
“esclarecer e estimular os jovens a praticar esportes e conviver socialmente sem o uso dos
cigarros” [...] de forma que eles percebessem a “importancia dos esportes e da arte como
aliados de uma vida saudavel”, refor¢a o INCA (2017b, p.18).

No referido contexto historico, o Brasil possuia, em relacdo a publicidade dos
derivados de tabaco, uma legislacdo apenas regulatoria e ndo proibitiva. Por isso, 0 MS,
orientado pela Politica de Corpo Saudavel, trouxe para discussdo e esclarecimentos as
estratégias enganosas da publicidade dos cigarros nos eventos culturais para estimular a
criacdo de regulamentos que intimidassem a pratica do merchandising e banisse o tabaco das
atividades artistico-culturais esportivas. Vejamos, entdo, o funcionamento da campanha,

inicialmente, pelos titulos.
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SD [08] “Arte sem cigarro ¢ um show”

SD [09] “Esporte sem cigarro ¢ mais radical”

Comecemos pela SD [08]. Ela foi utilizada em quatro pegas de propaganda para a
mesma campanha. Além da coredgrafa e bailarina Deborah Colker, do cantor e compositor
Gilberto Gil, a atriz Fernanda Montenegro e a apresentadora de televisdo Xuxa Meneghel
protagonizaram as pecas para o evento politico nacional antitabagismo. Cada enunciado se
inscreveu em diferentes circunstancias, e a articulacdo da SD [08] com as imagens dos artistas
produziu novos sentidos em razdo da mobilizacdo de saberes recortados do interdiscurso. Os
recortes operados pela memdria discursiva, ao deslizarem para as representacBes da
materialidade visual, produziam atualizacbes da SD [08] pelo agenciamento dos
atravessamentos ideol6gicos das circunstancias retratadas nas pecas da propaganda.

Dito isso, é possivel compreender que o discurso institucional do MS produziu efeitos
de sentido diferentes para indicar que a Arte deve estar dissociada do cigarro para que o
sujeito possa ter uma vida mais saudavel. Por esse motivo, a designagdo “Arte”, a medida que
deslizava para uma dada circunstancia (danca, musica, teatro), apontava efeitos singulares e
especificos em funcdo da orientacdo de leitura instaurada pela materialidade visual.
Funcionamento semelhante ocorreu com o0 deslizamento da referenciacdo “show” na
predicacdo “¢ um show”, pois eram as representacGes imaginarias das imagens (danca,
musica, teatro) que sugeriam os sentidos para particularizar o tipo de show.

A designagdo “Arte”, ao ser articulada com a imagem da bailarina, vai tendo os
sentidos orientados pela imagem que mobiliza saberes, pela memoria discursiva, relacionados
a danca, enquanto show artistico. Por sua vez, essa designacdo, ao deslizar para as
circunstancias orientadas pela imagem do cantor, da atriz e da apresentadora, acaba
movimentando sentidos relacionados, respectivamente, a musica, ao teatro e a programas de
auditdrio como atividades artistico-culturais que s&o um show (um espetaculo).

O teatro € uma representacao artistica de imitacdo da vida; j& cantar, tocar e compor
musicas recuperam sentidos estabilizados na memoria social como habilidades artisticas;
enquanto dancar € uma expressdo artistica corporal. No caso particular da apresentadora, a
designagdao “Arte” é genérica, visto que o programa da Xuxa, nos anos 80, era um
conglomerado de atrac@es artisticas destinadas as criangas. Assim, para se construir sentidos a
partir dessas Artes mencionadas, faz-se necessario silenciar as artes visuais, a arquitetura e a
fotografia, por exemplo, pois estas ndo sdo destinadas a produzirem um espetaculo com

movimentos do corpo, j& que ndo exigem forca e disposicdo fisica do sujeito, ao contrario das
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circunstancias sugeridas pelas imagens nas propagandas do MS, que tém o movimento do
corpo como elemento comum a todas as Artes representadas na campanha.

A falta dessas outras Artes aponta a equivocidade do funcionamento discursivo, pois o
apagamento das Artes, que ndo exploram o movimento do corpo, aponta para a contradigéo de
saberes que ndo devem ser lembrados, quando as propagandas sugerem a incompatibilidade
da prética tabagistica com o movimento do corpo. Nessa organizacdo, é possivel percebermos,
na ruptura dos dizeres, o ponto de unido do real da lingua e do real da historia, ja que o
silenciamento dos saberes esta atravessado pelas determinagdes ideoldgicas que funcionam
para questionar o imaginario anteriormente construido nas publicidades de cigarro sobre a
relacdo das artes com o cigarro.

De qualquer forma, o discurso institucional antitabagismo, em todas as designacdes
Arte, vem marcado pela determinagdo “sem cigarro”. E, em todas as ocorréncias parafrasticas,
essa determinacdo desliza de sentido devido & relacdo semantica construida pela articulagdo
dos termos com as imagens, que se inscrevem em circunstancias diferentes, nas diversas pecas
produzidas para a campanha. A possiblidade de interpretacdo dos sentidos se torna possivel,
porque “a historicidade estd ai representada justamente pelos deslizes (parafrases) que
instalam o dizer no jogo das diferentes formacdes discursivas. Fala-se a mesma lingua, mas se
fala diferente. Pelo efeito metaforico”, destaca Orlandi ([1996] 2012b, p. 81).

Na campanha em analise, a designacdo Arte € uma metafora pela sua memdria
histdrica de enunciacdes e sentidos estabelecidos que, num processo de comutacgdo, vai sendo

ressignificada e nos permite ler:

(@) Arte [sem cigarro é um show]
(b) Dancga [...]
(c) Musica [...]
(d) Teatro [...]

(e) Apresentacdo artistica [...]

Nesse mesmo direcionamento, a negacdo marcada pela referéncia determinativa “sem

cigarro” sugere, pela reorganizagéo intradiscursiva, as leituras:

1) Arte | sem cigarro | € um show
Arte é um show | sem cigarro

Sem cigarro | Arte é um show
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Arte sem cigarro

Arte é um show

2) Danca | sem cigarro | é show
Danga € um show | sem cigarro
Sem cigarro | Danca é um show
Danca sem cigarro
Danca é um show

3) Musica | sem cigarro | € um show
Musica é um show | sem cigarro
Sem cigarro | Musica € um show
Mdsica sem cigarro

Mdsica é um show

4) Teatro | sem cigarro | € um show
Teatro ¢ um show | sem cigarro
Sem cigarro | Teatro é um show
Teatro sem cigarro

Teatro & um show

5) Apresentacgdo artistica | sem cigarro | € um show
Apresentacdo artistica € um show | sem cigarro
Sem cigarro | Apresentacdo artistica € um show
Apresentacdo artistica sem cigarro

Apresentacdo artistica € um show

Os efeitos de interpretagdo produzidos pela articulagdo dos enunciados resultam dos
gestos de leitura do sujeito que, ao analisar as materialidades discursivas das circunstancias
representadas, reorienta os dizeres e atribui sentidos pelos deslizamentos dos termos no seio
da FD Antitabagista. A orientacdo de leitura imposta pelo jogo discursivo visual aponta, nas
reformulagGes enunciativas, para a excluséo da referenciagdo sem cigarro na discursividade.
E nesse rearranjo enunciativo, em que se sugere o apagamento da referenciacio
particularizadora do artefato simbolo de tabaco (cigarro), que a campanha revela, pelos efeitos

da discursividade, o ponto de unido do real da lingua com o real da historia, pois a exclusao
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sugerida marca os atravessamentos ideologicos do discurso sobre a salde, que recobrem 0s
dizeres a ser esquecidos sobre o tabagismo.

Outrossim, na predicacdo “¢ um show”, embora o termo usado seja de origem
estrangeira, seu emprego indica que a palavra j& esta incorporada ao nosso idioma, pois, no
processo de interpretacdo, a compreensdo é apontada pela constante mobilizacdo da memoria
discursiva a0 movimentar os sentidos na rede de filiagbes ideoldgicas relacionadas a
espetaculos, dispensando traducdes. Assim, o efeito metonimico que essa referenciacdo
exerce no funcionamento discursivo (pelo seu carater simbdlico de agregar um conjunto de
predicagdes) estd relacionado a sua articulacdo dentro do funcionamento discursivo com a
designacdo Arte e seus deslizamentos de sentido em cada peca publicitaria, como se observa a

sequir.

fd:X —Y ()

Arte [... ] é um show (X)
Danca[...] | éum(a) performance/apresentacao/espetaculo/programa
Musica [...]

Teatro [...]

Apresentacdo artistica [...]

Desse modo, podemos perceber o funcionamento discursivo (fd) da metéfora () pela
selecdo paradigmatica no procedimento de designacdo, enquanto 0 movimento da metonimia
(X) é produzido pela combinacdo sintagmatica na contiguidade enunciativa. Nesse
procedimento de organizacdo enunciativo-discursivo, os sentidos se deslocam historicamente
e sdo transformados ao deslizarem do interdiscurso para o interior da FD Antitabagista. Por
esse motivo, 0s elementos linguisticos vao transferindo sentidos e se ressignificando a cada
inscri¢do, sobretudo, em nosso caso de andlise, cujas orientacdes de leitura da materialidade
visual determinam a compreensdo do discurso. A AD entende esses procedimentos de efeito
metaférico e metonimico como sendo mecanismos marcados tanto pelo atravessamento
historico-ideoldgico quando pela relagdo com o inconsciente.

Ainda na continuagdo do exame de funcionamento da organizagéo discursiva da peca
publicitaria, outra forma importante de ordenagdo sintatica da mensagem para atribuir
sentidos se apresenta no canto superior direito dos cartazes. Vejamos, no recorte a

seguir, a articulacdo dos enunciados na conducédo dos sentidos nos cartazes.
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SD10

TROQUE O CIGARRO
PELA ARTE.

A SUA VIDA AGRADECE.
Com EMoCAO.

A SD [10] “Troque o cigarro pela arte. A sua vida agradece. Com emog&o.”, ao ser

articulada com a SD [08] “Arte sem cigarro € um show” produz efeitos de complemetariedade

de sentidos ao titulo.

SD 08 (A) SD 10 (B)
Arte [sem cigarro] € um show | troque o cigarro pela arte.
Arte [sem cigarro] € um show | a sua vida agradece.

Arte [sem cigarro] € um show | com emocao.

A U B = { Arte é um show, troque o cigarro pela arte, a sua vida agradece, com emocao}
Danca [é um show, troque o cigarro pela danga, a sua vida agradece, com emo¢&o.]
Teatro[...]

Masica [...]

Apresentacdo Artistica [...]

Na SD [10], o termo arte, quando reescriturado, retoma a designacdo da SD [08].
Neste caso, a repetibilidade da palavra arte é marcada pela expansdo dos sentidos na
contiguidade enunciativa, ja que no titulo o termo tem um aspecto sugestivo especifico
relacionado a cessacdo da préatica tagistica e a cada modalidade artistica representada nas
imagens das pecas da propaganda. Para Guimardes (2007, p.87) , “o processo de
reescrituracdo liga pontos de texto com outros textos. [...] este processo, ao se dar, produz
sentido na medida em que ao retomar alguma expressdo faz que ela signifique de outro
modo”; por esse motivo, na repetibilidade do termo ocorre uma expansdo de sentidos do
termo arte, ou seja, é possivel verificar uma ampliacdo do que foi mencionado sobre a
exclusdo do cigarro em detrimento das artes. Dito de outro modo, a vida agradece, com
emocdo, a troca do cigarro pela arte, j& que a arte (associada ao movimentos do corpo) faz
bem a salde, enquanto o cigarro néo faz.

No funcionamento das materialidades discursivas, sdo, portanto, os gestos de leitura da

campanha que vdo dando as coordenadas de interpretagéo ao leitor. Desse modo, 0 uso do
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verbo troque, no modo imperativo, bem como 0 uso do pronome possessivo sua, como
estratégia argumentativa no agenciamento do sujeito, confronta o sujeito leitor a assumir uma
tomada de posicéo de exclusdo do cigarro da sua vida. Diferente da organizacdo enunciativa
das SD [06], que sugere a conscientiza¢cdo do sujeito para que as criangas crescam livre de
tabaco, o efeito de complementariedade da SD [10] com a SD [08] evita uma simples posicéao-
sujeito limitada a conscietizacdo. E possivel percebermos, pelo efeito complementar
produzido na unido dessas sequéncias, uma organizagdo discursiva heterogénea marcada
também por uma posicdo-sujeito que impde uma tomada de posicdo discursiva de
enfrentamento ao cigarro. Nesse funcionamento, o sujeito discursivo convoca o sujeito leitor a
se identificar com a rede de filiacdes ideoldgicas da salde, considerando que uma vida com
emocao so é possivel sem cigarro.

Além disso, a estratégia de personificacdo da designagdo “vida”, no recorte
enunciativo “A sua vida agradece”, produz uma reescritura de dizeres no discurso,
considerando que a vida agradece ao sujeito por ter parado de fumar. Nesse processo, o efeito
metonimico da designacdo levaria a ler “A sua saude agradece”. Por isso, a memoria
discursiva recorta saberes para sugerir que as Artes propostas movimentam o corpo e fazem
bem & satde, enquanto o cigarro ndo faz. E nesse ponto que podemos verificar a orientagéo do
punctum imagético para o entendimento da temética. A representacdo dos movimentos do
corpo da bailarina, do gesto da atriz ao segurar e cheiar a flor, da expressdo facial e da
sugestdo de o compositor tocar o violdo e cantar, da apresentadora segurar o microfone e do
esportista nadar, por exemplo, apontam para as atividades de exigem forca, disposicdo fisica e
salde.

Desse modo, quando observamos a organizacdo sintatica, podemos analisar que a
reescrituracdo mobiliza saberes da area médico-cientifica armazenados no interdiscurso.
Nesse funcionamento, a memdria discursiva recupera, a partir de sua rede de filiagcGes, os
sentidos capazes de organizar o dizivel. Assim, a memoria discursiva movimenta o pré-
construido que funciona como reduto de produgdo dos efeitos de sentido, sobretudo, pela
relacdo das representacdes imaginarias que configuram a realidade sdcio-historica na qual o
sujeito se insere. Isso nos leva a entender que 0s sentidos negativos atribuidos a pratica
tabagista na campanha do MS busca romper com a memoria de efeitos positivos, porque
estabelece outras relacfes de sentido ja estabilizadas.

Assim, o efeito metonimico de “A sua vida agradece” entendido por “A sua saude
agradece” so6 ¢ possivel porque — para produzir os efeitos de sentido no processo de

interpelacdo discursiva — se compreende os movimentos operados na rede de memorias a
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respeito dos saberes sobre ser o tabagismo uma das maiores causas de morte de fumantes por
cancer no mundo, em especial pelo consumo do cigarro. Trocar o cigarro pela arte significa
deixa o habito de fumar para ter uma vida longeva. A vida agradece a troca porque 0 sujeito
fumante ndo adoeceréd o corpo pelas toxinas do cigarro, logo tera boa satde. Além disso, 0
recorte “‘com emog¢do”, embora possa produzir uma sensacdo de desconexdo no
funcionamento do discurso devido a pontuacdo, sua atirculacdo com os enunciados, como
visto na unido dos conjuntos A e B acima, abre laténcia de sentidos para o sujeito.

J& no que concerne a desconstrucdo dos discursos com efeitos positivos em relagdo a
projecdo imaginaria entre esportes e cigarro, percebemos, na abordagem da temética, um
funcionamento discursivo semelhante ao dos rompimentos dessa relacdo com as Artes, em
especial, quando analisarmos a SD [09] “Esporte sem cigarro ¢ mais radical”. Nesse
enunciado fica evidente que no processo articulatorio com as imagens, a designagdo “Esporte”
funciona por um processo metaférico semelhante a SD [08], discutida acima. Ou seja, 0s
termos dos enunciados ao deslizarem para a FD Antitabagista atualizam os sentidos pelas
circunstancias sugeridas na materialidade visual de cada peca da propaganda, que na referida
campanha, a proposta tematica foi trabalhada na representacdo imaginaria da natacdo, do
volei de praia feminino e do futebol masculino. Dentro desse contexto, € possivel
percebermos, entdo, que na predicacdo “¢ mais radical”, 0 termo “radical” funciona pelo
processo metonimico, na construcdo sintagmatica, pois ao ser articulado com as imagens,
produz efeitos de sentido que sdo determinados pela designagdo “Esporte” metaforizada na

construgdo de uma dada circunstancia. Esse funcionamento discursivo nos permite ler,

fd.: Y - X ()

Esporte [...]| € mais radical (X)

Futebol [...]| ¢é mais emocionante/desafiador(a)/competitivo(a)
Natacgéo [...]
Voélei[...]

Seguindo ainda a analise em torno do funcionamento discursivo, podemos perceber
uma repetibilidade nos gestos de leitura no movimento intradiscursivo. Nesse processo, a
negacdo marcada pela determina¢do “sem cigarro” retoma 0s modos de reescrituragdo
encontrados na analise sobre as Artes. De qualquer forma, o diferente nessa formulagao
enunciativo-discursiva estd no uso do advérbio intensificador “mais”, quando se predica “¢

mais”, pois, 0 termo, na organizacdo sintagmatica, enquanto elemento determinante da
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designagdo “radical” na funcdo predicativa, abre a possibilidade de interpretacdo de que a
pratica esportiva se tornaria mais arrojada e bem melhor sem o cigarro. Dentre as
possibilidades de sentidos, a campanha sugere que praticar esportes é radical, mas sem cigarro
fica “mais radical”.

Esses estimulos a cessacdo de fumar e a sinalizacdo de uma vida melhor sem a prética
tabagista sugeriam, na campanha do MS, que as Artes e 0s Esportes sdo benéficos a vida e,
portanto, aliados da salde fisica e mental, o que os tornavam importantes para o
desenvolvimento da mens sana in corpore sano, pois as atividades artisticas e esportivas que
envolvem o movimento do corpo trazem sensacdes de prazer e de satisfagdo ao sujeito, o que
produz um equilibrio mental e evita o adoecimento do corpo; ao contrario do cigarro que é
incompativel com o bem-estar mental e fisico dos sujeitos.

Os artistas selecionados para figurar as circustancias representadas estavam ligados a
uma rede de memorias de projecdes imaginarias no cendrio brasileiro que os colocavam como
icones de sucesso no cenario artistico-cultural e esportivo do pais. Dai a importancia de se
associar as Artes ao imaginario de sucesso e bem-estar que esses intérpretes produziam, pois
além de serem profissionais prestigiados, sua representacdo simbdlica deveria funcionar ainda
como modelo de habitos saudaveis para 0s jovens, pois 0 sucesso era possivel sem o cigarro.
O que de certa forma procurava romper e silenciar os sentidos das publicidades do cigarro, a
exemplo da marca Hollywood, que explorava a relacdo dos esportes com o tabagismo por
meio do “sucesso”, como se pode observar a relacdo do ténis e o sucesso com mulheres
devido ao consumo do cigarro Hollywood.

Imagem 23 — Anuncio publicitério do cigarro Hollywood (1971)

Fonte: http://memoriasoswaldohernandez.
blogspot.com/2012/10/anuncio-de-cigarros-
na-decada-de-setenta.html
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Em razdo desse apagamento de sentidos, na organizacdo das circurnstancias dos
cartazes da campanha do MS, é possivel encontrarmos 0 nome do artista, a atividade exercida
¢ uma nota de adverténcia “ndo fuma”, para que esses profissionais funcionassem como
modelo de vida saudavel e sucesso profissional. No entanto, no cartaz de Gilberto Gil, ha um
silenciamento dessa informacgdo em relagdo ao cantor. Essa falta, que marca um equivoco na
campanha, funciona como omissdo, pois é possivel encontrar registros audiovisuais do
compositor fumando cigarros e afirmando ter usado maconha. A exemplo do documentério
Os Doces Béarbaros, de 1976, dirigido por Jom Tom Azulay, em que Gil aparece fumando
cigarros, e do curta metragem Gilbertianas brasileiras, de 1983, dirigido por Geneton Moraes
Neto, em que além de aparecer fumando cigarro, o cantor afirma ser do conhecimento de
todos a sua experiéncia com maconha. Podemos supor que uma das determinac@es historicas
para o cantor servir de modelo na época da campanha, enquanto fumante, esta no fato de o
compositor ter sido nomeado Artista pela Paz, pela UNESCO, em 1999. Essa projecdo
internacional dava a Gilberto Gil uma representacdo imaginaria importante no contexto
brasileiro. Desse modo, o sujeito discursivo, pela falta, marca o equivoco do que se pretendia
esquecer para ndao romper o fio do discurso dos sentidos antitabagismo propostos na
campanha do evento nacional de 1999.

Dito isso, vale destacar que os discursos das pegas publicitarias em analise se
destinavam ao publico jovem, pois esse grupo era, geralmente, aliciado pela industria do
tabaco, sobretudo, quando esta associava as atividades artisticas e esportivas a pratica
tabagista como algo positivo. A epoca dessas campanhas, em 1999, as relaces imaginarias
positivas sobre o tabagismo ainda eram sugeridas e produzidas pela industria do cigarro!? no
cenario brasileiro, sobretudo pelo financimento das atividades culturais e esportivas no pais.

Os ideais de bem-estar, de diversao e de satisfacdo pessoal e social continuavam sendo
propagados pelas publicidades do cigarro no pais. E, por esse motivo, as propagandas
antitabagismo se inscreviam em um contexto socio-historico de conflitos com as publicidades
tabagistas, pois o legislativo havia restringido os horarios e os meios de divulgacdo dos
produtos derivados do tabaco e ndo proibido os anincios e 0 merchandising totalmente.

Nesse contexto de enfrentamento, a campanha para o evento politico nacional
antitabagismo, de 1999, sobre a prética tabagista, visava a desestimular o consumo do cigarro
tanto para os jovens iniciados quanto para os que ainda ndo fumavam, pois a legislacdo no

Brasil, como mencionamos, era ineficaz. Por essa razdo, diante da fragilidade e lacunas do da

16 Conferir no link a seguir uma compilagio de  comerciais de  cigarro:
https://www.youtube.com/watch?v=0RoPjxLr2IM Acesso em: 27 jan. 2019.
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Lei, cabia ao MS produzir um discurso que alertasse o publico jovem — este facilmente
aliciado pela politica ideologica de valorizacdo do cigarro pelas propagadas da industria
tabagista — sobre os riscos do tabagismo a salde.

A época, a necessidade de combater a publicidade dos produtos derivados do tabaco
era tdo importante para as politicas de enfrentamento ao tabagismo, no Brasil e no exterior
que, para o evento politico mundial de 2000, a OMS sugeriu o tema Midia Livre do Tabaco,
materilizado no titulo Tobacco kills — don’t be duped (tabaco mata — ndo seja enganado,
traducdo livre). Essa tematica foi materializada pelo MS, no Brasil, com o titulo “Sabe aquele
cowboy da propaganda de cigarros? Morreu de céancer”, trabalhado por nés, no segundo
capitulo?’.

A campanha produzida para o evento politico mundial de 2000 alertava as autoridades
publicas que os andncios publicitarios exerciam influéncias sobre sujeitos, em razdo de 0s
fumantes serem retratados como independentes, glamourosos, aventureios, fortes e sensuais.
Era necessario, portanto, fortalecer a opinido publica sobre os perigos das publicidades, em
especial, do cigarro, no agenciamento de novos fumantes. Além dessas questdes, no contexto,
buscava-se conscientizar os profissionais de comunicagdo acerca do papel que eles
desempenhavam no combate ao tabagismo, 0 que, de certa maneira, apontava um conflito
ideoldgico de vantagens capitalistas, pois as agéncias de publicidades agiam por interesses
econémicos do cliente na producdo de campanhas contra ou a favor do tabagismo. Afinal, as
agéncias de publicidade eram o0 meio de producao e ndo o produto final.

Dentro desses propositos capitalistas conflituosos, a campanha da OMS, de 2000,
sinalizava para a importancias das midias (jornal, rede televisiva, radio, Sites na Internet) se
posicionarem contra o tabagismo. Para isso, seria necessario que os meios de comunicacdo
divulgassem as acdes da industria tabagica para enganar os fumantes (relagdes simbolicas de
representacdo positiva de fumar). Além disso, seria importante que os meios de comunicacao
de massa apresentassem os resultados de estudos cientificos realizados na area da saude sobre
os efeitos nocivos do tabagismo, em especial, dos danos provocados pelo cigarro ao corpo
saudavel.

Acdes midiaticas dessa natureza denunciativa serviriam para fortalecer o cerco contra
0 cigarro, sobretudo, em relacdo as suas formas de publicidade para agenciar 0s sujeitos a
fumarem. Essa postura acusativa, que norteava a campanha do MS, se fosse efetivada pelas

midias, contribuiria para o fortalecimento do movimento antitabagismo dos 6rgaos de salde e

127 Cf. Secdo 2.3.5. Do Interdiscurso @ Memoria Discursiva, p.135.
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poderia motivar uma tomada de posicdo mais enérgica do Legislativo. Essa cobranca de
formulacdo de dispositivos juridicos rigorosos e eficazes visando a proibicédo das publicidades
dominavam as politicas de enfrentamento ao tabagismo da época e determinavam o0s
posicionamentos mais emergenciais a serem discutidos mundialmente.

No Brasil, diante da permissividade as empresas cigarreiras de divulgar suas marcas
nos eventos esportivos e culturais, 0 MS, ao produzir o evento politico nacional de 2000,
trouxe como tema Esporte e tabagismo, materializados na recuperagao da SD [05] “Largue o
cigarro correndo”, utilizada como titulo para a campanha nacional de 1997, como se observa a

seguir.

Imagem 24 — Dia Nacional de Combate ao fumo (2000)

Fonte: Arquivos INCA

A SD [05] do evento de 1997, embora recuperada para a campanha de 2000, esta
inscrita em outro contexto politico de aceitacdo dos discursos de valorizacdo da prética
tabagistica, pois em 1997 ndo havia o Decreto Federal n° 2.876/1998'%8, que incidia em 150%
a aliquota de exportacdo da matéria prima e de derivados do tabaco para determinadas
regides, tampouco existia a ANVISA auxiliando a fiscalizagdo e a regulamentagdo dos
derivados do tabaco.

O manual, que serve de corpus discursivo, ndo traz uma imagem para 0 evento de

1997, por isso, é improcedente fazemos uma analise dos sentidos produzidos pela articulacdo

128 Detalhes do Decreto Federal disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/D2876.htm Acesso
em: 20 nov. 2018.
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das materialidades discursivas (imagem e linguistica) nas duas campanhas. Desse modo,
limitamos a analise da campanha de 2000.

Quando examinamos a repetibilidade da SD [05] “Largue o cigarro correndo”, na
campanha de 2000, percebemos uma chamada direta ao sujeito leitor pelo uso do verbo
largue, no modo imperativo. A campanha do MS, pelo viés educativo que manifesta, se
destinou a aconselhar, especialmente, os sujeitos fumantes a parar de fumar. Dessa maneira, 0
verbo no modo imperativo, no processo argumentativo, ndo aponta para uma ordem, mas
funciona como uma sugestdo, uma recomendacdo, pondo em jogo os sentidos e 0s sujeitos.

Ao assumir uma posicdo discursiva de conselho na campanha do evento politico, 0 MS
se releva agenciado pelos atravessamentos ideoldgicos do discurso sobre a salde, em razdo da
rede de memorias e projecdes imaginarias que o 6rgédo faz de si e dos sujeitos fumantes. Isso
quer dizer que o MS ndo escolhe a maneira de dizer algo, “ele é agenciado a dizer pelo modo
como as formas linguisticas se constituiram sdcio-historicamente e pelo modo como o espaco
de enunciacdo distribui as linguas, e os modos de dizer e o que dizer, para seus falantes”,
destaca Guimardes (2009, p.50). Em outras palavras, sdo as determinacdes politicas e
ideoldgicas do contexto social que fazem o MS assumir tal posi¢do discursiva e ndo outra,
pois certos saberes irrompem, enquanto outros sdo silenciados. Nessa perspectiva, a
campanha, por ser educativa, ndo deve sugerir uma posi¢éo-sujeito impositora ou agressiva,
pelo contrario, deve demonstrar aconselhativa.

No funcionamento da campanha, o verbo largue, ao deslizar para o interior da FD
Antitabagista, assume sentido de parar de fumar. Por isso, ao fazermos as substituicdes na
contiguidade do enunciado, podemos compreender a sequéncia discursiva Pare de fumar
cigarros correndo, ou Pare de fumar correndo. Nessa organizacdo enunciativa, vale destacar
0 duplo sentido produzido pelo advérbio de modo correndo. Para Ferreira (1994, p.75), o
duplo sentido esta relacionado a configuragdo das FD, pois “ndo se encontra inscrito na ordem
da lingua e ndo existe desvinculado do sujeito”, visto que nao ha discurso sem sujeito. Diante

da possibilidade de significagdes, podemos ler:

SD [05] Largue o cigarro correndo (pare de fumar cigarros praticando esporte, neste caso,
corrida)

ou Largue o cigarro rapidamente (o sujeito deve parar de fumar cigarro)

Os efeitos produzidos pelo duplo sentido sdo comuns nas propagandas brasileiras,

lembra Ferreira (1994). Esse recurso discursivo nos leva a supor que sua utilizacdo na
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campanha do MS tem um funcionamento estratégico de argumentacdo. Apesar de apontarmos
esse proposito do duplo sentido, pela materialidade linguistica dada, percebemos que ha uma
ruptura, nesse funcionamento discursivo, em razdo do punctum imagético do movimento dos
corpos dos sujeitos na largada da corrida, que aponta para a temética dos esportes; o que de
certa maneira afeta 0 movimento do duplo sentido do enunciado. Esse modo de representagéo
imaginaria da materialidade visual orienta os gestos de leitura aconselhando os sujeitos a
trocarem o cigarro pela pratica esportiva da corrida a fim de que tenham uma vida saudavel
longe do tabagismo.

Toda essa mobilizagao social do MS, para conscientizar os sujeitos sobre as estratégias
discursivas da publicidade para incentivar o consumo de cigarros nos eventos esportivos e
artisticos-culturais, so recebeu apoio legislativo no final dos anos 2000, com a promulgacéo
da Lei n° 10.167'%°. Desse modo, na busca de se alinhar as filiacbes ideoldgicas
internacionais que norteavam a Politica do Corpo Saudavel, esse acontecimento juridico, por
fim, proibiu, no pais, a industria tabagista de financiar as atividades esportivas e culturais de
origem nacional. Essa nova posicao sujeito pretendia dificultar até mesmo o merchandising
publicitario das marcas. Embora as sangbes impostas, pelo acontecimento juridico,
objetivassem favorecer o desestimulo ao consumo dos derivados do tabaco, as restricGes
apresentadas, mesmo se mostrando mais rigidas do que as normativas ja existentes, ndo
proibiam os andcios de maneira definitiva.

A partir desse acontecimento juridico, a publicidade do tabaco deveria se limitar a
fixacdo de painés, posteres e cartazes apenas no interior dos estabelecimentos de venda;
consequentemente, em razdo dessa normativa, ficava proibido a divulgacdo dos produtos
derivados do tabaco em qualquer tipo de midia impressa, televisiva, radiodifusdo e digital. O
confronto entre os 6rgdos de salde publica e a industria do tabaco se intensificaram, ja que os
interesses capitalistas do movimento antitabagismo das instituicdes de satde e da indudstria
tabagistica ndo permitiam recuo de nenhuma das partes, embora o contexto socioecondmico ja
sinalizasse para a derrocada do tabaco.

Por essa razdo, mesmo havendo mudancas significativas na estrutura social (o discurso
juridico impds reconfiguracdes discursivas e atitudinais aos sujeitos), no que concerne aos
limites expansivos da publicidade do cigarro e das proibi¢es de financiamento nacional de
atividades culturais e esportivas, 0s eventos de origem internacional, diferentes dos nacionais,

ndo estavam sujeitos as mesmas restricdes de fomento e subsidio econdmico por parte das

129 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L10167.htm#artl Acesso em: 31 jan. 2018.
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empresas de cigarro, o que favorecia o capital estrangeiro e o estimulo ao tabagismo no
territorio brasileiro.

Se para 0 MS havia uma insisténcia em abordar a tematica dos esportes, das artes e da
publicidade por uma necessidade cultural interna do pais, para a OMS outras medidas de
enfrentamento ao tabagismo se tornavam urgentes, ja que a politica de combate, para este
6rgdo de saude internacional, era global.

Por essa raz&o, outras tomadas de posicédo iriam configurar a organiza¢ao enunciativa
das campanhas da OMS. Dentre as urgéncias sociais se destacava a luta contra a exposi¢ao
involuntaria a fumaca do tabaco, que era marcada pelo tabagismo passivo. Para a consecucao
de suas propostas discursivas, a OMS materializou para o evento politico mundial, de 2001,
suas determinacgdes ideologicas no titulo Second-hand smoke kills (O fumo passivo mata,
traducédo livre). No Brasil, o0 MS ao trabalhar com a temética do tabagismo passivo néo
utilizou as materialidades discursivas (visual e linguistica) propostas pela OMS. Embora o
Orgdo de saude brasileiro tenha assumido a posi¢do discursiva orientada pelo movimento
ideoldgico antitabagismo da OMS, o MS ao reproduzir a tematica mundial acabou por
materializar seus discursos de campanha na SD [01] “Cigarro faz mal até pra quem nao
fuma”, (cf. imagem 11), analisada acima.

Os sentidos de aconselhamento e as sugestfes de abandono do tabagismo de alguns
eventos politicos antitabagismo dos anos anteriores deslizam nessa campanha para outros
sentidos. O MS assume uma posicao-sujeito mais acusativa em relacdo aos maleficios do
cigarro a satde. Ndo se sugere o abandono do cigarro sem sinalizar as razdes para a cessacao
do tabaco. Essa reorientagdo nas tomadas de posicdo se faz emergencial, pois hd uma
necessidade do MS de impulsionar transformacbes sociais, em funcdo do movimento
ideoldgico antitabagismo ao qual se filia. Movimento esse que também mobiliza saberes de
outras regibes discursiva, caso do Legislativo. Em 1998, o evento politico mundial ja havia
tomado a infancia como circunstancia social para a abordagem do enfrentamento ao
tabagismo; e em 2001, o Brasil redireciona a tematica do mesmo evento politico para o
tabagismo passivo de criancas. Essa retomada se alinhava as transformacfes do contexto
socio-historico da época, pois desde o final de 2000, o acontecimento juridico Lei n°® 10.167
(respondendo as tomadas de posicdo dos 6rgdos de saude em relacdo as publicidades) proibiu
a participacgdo de criancgas e adolescentes nas campanhas publicitéarias de derivados do tabaco,
vetou o habito de fumar em transportes terrestres coletivos e aeronaves, bem como aumentou
o rigor de fiscalizacdo da ANVISA e estabeleceu valores de multas para as empresas que

violassem as novas regras. Se as criancas estavam livres desse incentivo publicitario, era



196

necessario estimular o surgimento de novos acontecimentos juridicos capazes de romper com
a exposicdo involuntaria da fumaca do cigarro semelhante aos impostos pela Lei n°
10.167/2000.

E nessa configuracdo social de conflitos, motivado pelas posicdes-sujeito conflitantes
que marcam a constituicdo do acontecimento discursivo de 1966, que o MS vai trazer para a
discussdo no evento politico nacional de 2001, a tematica Quem nédo fuma aproveita mais a
vida, materializando as filiacGes ideoldgicas na retomada da SD [09] “Esporte sem cigarro €
mais radical”, reproduzida a seguir.

Imagem 25 — Dia Nacional de Combate ao fumo (2001)
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Fonte: Arquivos INCA

Para essa campanha, o MS recuperou, no titulo, a SD [09] do evento politico nacional
de 1999, inscrevendo o enunciado em outra materialidade visual discursiva. Essa
repetibilidade enunciativa idéntica, como estratégia argumentativa, produziu um deslizamento
de sentidos ao articular o enunciado produzido em 1999 com os esportes radicais de agcdo em
2001.

O paraquedismo, o rapel, o surfe e o skate fazem parte de um conjunto de esportes
ousados e perigosos, cujo alto grau de risco e as condi¢des fisicas extremas impostas ao corpo
para a realizagdo dessas modalidades expdem o sujeito ao risco de morte. Os esportes radicais

representados na campanha sdo populares entre 0s sujeitos jovens tanto pelo condicionamento
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e preparo fisico necessarios na execucdo das manobras quanto pelo desafio de romper limites
que esses esportes proporcionam.

A campanha para o evento politico nacional de 2001 surge em um contexto marcado
por redirecionamentos nas tomadas de posicdo discursiva do Legislativo brasileiro. Os
atravessamentos ideologicos do discurso sobre a salde impulsionaram avancos sociais
importantes no enfrentamento as préaticas tabagicas, por meio dos acontecimentos juridicos;
entretanto com a permissividade de incentivo ao tabagismo nos eventos culturais e esportivos
de origem internacional, os jovens continuavam sendo foco da industria cigarreira, 0 que
precisava ser combatido pelo MS. O evento politico nacional 2001 apontava que toda pratica
esportiva € saudavel e propicia mais qualidade de vida aos jovens, ao contrario do cigarro.

Nessa perspectiva, para o INCA (2017b, p. 23) “ndo sO 0s esportes convencionais
podem ter essa abordagem de salde, mas qualquer atividade que mexa com o corpo pode e
deve ser livre do tabaco”, dai a importancia dos esportes alternativos mencionados na
abordagem da campanha. O MS precisava estimular a discussdo antitabagismo no universo
jovem e incentivar o Legislativo a uma tomada de posicdo-sujeito mais enérgica quanto as
liberdades de incentivo midiatico nos eventos esportivos internacionais. Essa tomada de
posicdo do MS, em razdo das filiagdes ideoldgicas do contexto social, contribuiu para
determinar a orientagdo tematica e discursiva da campanha.

Neste ponto de analise, vale ressaltar que, ao longo deste estudo, temos procurado
demonstrar que essas tomadas de posi¢des-sujeito do MS, em defesa do corpo livre do
tabaco, apontam para a existéncia de uma Politica do Corpo Saudavel, cujos atravessamentos
ideologicos capitalistas sinalizam para a reducdo dos impactos econémicos do tabaco as
nacdes. No caso brasileiro, os modos de gerenciamento das politicas de enfrentamento ao
tabagismo apontam também para interesses econémicos do governo com a reducao de gastos
no SUS.

Retomando o exame da pega publicitaria (cf. imagem 25), é possivel perceber em sua
descricdo, que ela esta marcada por uma representacao imaginaria de quatro jovens rapazes,
sendo que trés deles estdo com o corpo sugerindo 0 movimento de execucdo dos esportes
(paraquedismo, rapel e skate), enquanto um, o surfista, é apresentado caminhando. Todas as
imagens apontam deslocamento e atividade fisica. Nesse processo de representacéo,
verificamos que ndo hd mulheres praticando as modalidades esportivas. Ndo é possivel
esclarecer as determinac@es ideoldgicas que produziram o apagamento da representacdo da
mulher nessa campanha. No entanto, podemos nos interrogar se essa falta € marcada pela

pouca importancia dada as questdes de género no contexto da campanha, ou se era apenas
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uma questdo de publico alvo, pois como visto acima, o sexo masculino ainda apresenta maior
incidéncia de fumantes, ou se ainda era por uma questdo da predominancia do sexo masculino
na pratica desses esportes, ou se essas trés questdes se complementam? Diante das
dificuldades de precisarmos uma compreensao adequada para as questdes levantadas, sigamos
com a analise da peca publicitaria.

No funcionamento discursivo da materialidade linguistica, o0 movimento
intradiscursivo do determinante sem cigarro é semelhante ao evento nacional de 1999. Por
outro lado, a repeticdo da SD [09] atualiza sentidos, pois a designacdo Esporte ao ser
relacionada as representacdes imaginarias da materialidade visual, ndo metaforiza mais um
tipo de esporte especifico em cada cartaz (natacdo, volei de praia ou futebol); ao contrario,
essa designacdo — em funcéo dos punctum imagéticos: mochila de paraquedas, corda, prancha
de surfe e skate — mobiliza sentidos para esportes radicais. Ja a predicagdo “mais radical”, na
contiguidade enunciativa, ao ser articulada, em complementariedade com o discurso visual,
sugere sentidos de desafiador e aventureiro ao sujeito leitor.

Embora o MS tenha buscado produzir mudancas nas praticas sociais com a campanha,
é dificil precisar o efeito de identificacdo dos sujeitos com o discurso do orgao de saude na
época, pois ndo ha estudos comparativos ou estatisticos em todo dos impactos sociais dos
eventos politicos antitabagismo na sociedade. Em todo caso, as campanhas, enquanto praticas
politicas-ideologicas, mesmo sendo engendradas por diferentes sujeitos/instituicdes, se
inscrevem em uma dada ordem discursiva e funcionam para estabilizar certos sentidos que
serdo reproduzidos nas praticas de linguagem sobre o tabagismo e sobre o fumante.

E nesse procedimento de repetibilidade enunciativa, 0 MS, em seu funcionamento
discursivo, produziu deslocamentos e ressignificou os sentidos dos termos utilizados nas
designacdes e nas referéncias de 1999, pois, dadas as circunstancias representadas nas pecas
publicitarias de 2001, a articulacdo das materialidades discursivas (visual e linguistica)
instaurou diferentes relagdes de sentido.

De todo modo, € importante frisar que, na articulacdo das materialidades discursivas,
os deslizamentos de sentidos ndo produziram um rompimento do sujeito discursivo com a
forma-sujeito dominante que organiza os saberes da FD Antitabagista; pelo contréario, o
sujeito do discurso continuou identificado com essa FD, e os sentidos produzidos pela
repetibilidade enunciativa idéntica SD [09], na campanha de 2001, mobilizava, pelo
funcionamento discursivo de uma memoria regionalizada, os dizeres ideologicamente

autorizados, enquanto determinava o0s sentidos sobre o tabagismo que precisavam ser
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esquecidos ao mesmo tempo em que eram recalcados no interdiscurso (INDURSKY, 2011b).
Esse jogo de substituicdo silenciava dizeres para instaurar uma outra ordem de significacéo.
Essa necessidade de reprimir o discurso tabagico das empresas, nas publicidades e
atividades esportivas e culturais, acabou se tornado o ponto de discussdo de varias campanhas
antitabagismo produzidas tanto para os eventos politicos mundiais quanto para 0s nacionais,

como podemos observar a seguir.

Imagem 26 — Dia Mundial sem Tabaco (2002) Imagem 27 — Dia Nacional de Combate

ao fumo (2002)
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SD [11] “Esporte livre do Tabaco
N&o jogue contra sua saude”

SD [12] “Arte sem cigarro ¢ um show”

Em 2002, buscando estimular o combate social ao fumo passivo e ao marketing do
tabagismo em diversas modalidades esportivas, a OMS, para 0 evento politico mundial,
materializou a tematica do esporte e do tabagismo no enunciado Tobacco Free Sports — Play
it Clean (Esportes livres de Tabaco — Jogue limpo, traducdo livre). Considerando as
materialidades discursivas (linguisticas e visuais) produzidas pela OMS, foi possivel perceber

gue no evento realizado Brasil, 0 MS seguiu as determinagdes tematicas da instituicdo
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estrangeira por meio da repetibilidade parcial do titulo sugerido —, no entanto, conforme
aponta o catalogo historico de campanhas do INCA (2017b), o 6rgdo de saude nacional ndo
utilizou a materialidade visual da OMS.

Quando se analisa as materialidades discursivas da campanha produzida no Brasil, é
possivel verificar que o MS operou um recorte discursivo pela modalidade esportiva mais
popular no pais, o futebol. A escolha desse esporte, para configurar as circunstancias de
representacdo imaginaria em torno da tematica, estava determinada pela realizagdo da décima
sétima edicdo da Copa do Mundo de Futebol, promovida pela Federagdo das Associagdes
Internacionais de Futebol (FIFA), no Japéo e na Coréia do Sul.

No cenério brasileiro, mobilizando saberes sobre o futebol e orientado pela tematica
Esporte e Tabagismo, o MS materializou suas filiacdes ideologicas da saude na SD [11]
“Esporte livre do Tabaco”, como titulo da campanha, seguida do subtitulo “N&o jogue contra
sua saude”. Esse evento politico, segundo o INCA (2017b, p.24) objetivou “sensibilizar a
populacdo, especialmente os jovens, a ficarem longe dos produtos derivados de tabaco.
Estimulando a adogao de comportamentos saudaveis, como a pratica de atividades fisicas”.

A tematica para o contexto brasileiro € relevante porque a inddstria cigarreira ainda
continuava produzindo efeitos positivos ao associar, em suas publicidades de merchandising,
0 tabagismo as representacGes imaginarias de sujeitos com éxito e sucesso na vida. Para
combater essas praticas discursivas, 0 MS assumiu posi¢fes-sujeito de enfrentamento a essas
estratégias comerciais no cenario esportivo. Desse modo, o MS, via discurso, recortava
saberes especificos sobre o futebol com a designacdo Esporte da SD [11], por um efeito
metaforico. Nesse funcionamento, ao articular a designacdo com a materialidade discursiva
visual, a campanha sugeria a compreensao Futebol livre do Tabaco; enquanto o qualificador
livre apontava sentidos para que o sujeito nos jogos de futebol: ndo fumasse, ndo fosse
exposto a fumaca do cigarro, assim como nédo fosse incentivado ao consumo dos derivados do
tabaco, sinalizando desse modo para um corpo individual e social limpos.

E importante observar ainda que, na contiguidade enunciativa, ao fazer referéncia
sobre o tabaco, 0 MS néo determinava pela materialidade visual o tipo de derivado de tabaco,
deixando em aberto a interpretacdo do leitor. Nesse sentido, a referéncia tabaco, de maneira
genérica, resume todas as possibilidades de consumo dos produtos derivados da erva, abrindo
laténcia de intepretacdo para que o sujeito leitor recorte pela memoria discursiva os sentidos
antitabagismo determinados pelas filiacdes ideoldgicas com as quais ele se identifica. Dentre

muitas possibilidades de compreensdo, a SD [11] sugere:
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SD [11] Esporte livre do Tabaco

(a) Futebol livre do cigarro/ do charuto/ do cachimbo/ do narguilé...

(b) Futebol sem publicidade do cigarro/ do charuto/ do cachimbo/ do nargquilé...

Esse funcionamento para o futebol estava marcado, especialmente, pela orientagéo do
punctum imagético da bola em movimento (mimetizada no centro da imagem), indo em
direcdo a rede de gol, sugerida pelos quadrados que compde o segundo plano da imagem e
apontam, pelo formato retangular do cartaz, para a baliza de campo de futebol. Somada a
essas observacdes, a representacdo imaginaria de um corpo se deslocando, em um cartaz
amarelo e verde, cores simbolicas do uniforme usado pelas sele¢bes esportivas do Brasil,
apontava no contexto socio-histdrico para os dizeres sobre esportes, que estavam recortados
para o futebol, em raz&o da participacédo da selecédo brasileira na Copa do Mundo da FIFA, de
2002.

Essa mobilizacdo de saberes da SD [11] é complementada pela sua articulagdo com o
subtitulo “Nao jogue contra sua satude”. O uso do verbo no modo imperativo negativo “nao
jogue”, para comecar o enunciado, se dirige ao sujeito (fumante ativo ou passivo) a nédo
brincar com a vida, j& que o consumo do tabaco coloca a satde individual e coletiva em risco.
A campanha sugere que fumar € ir contra o bem-estar do corpo e, consequentemente, da vida.
Por isso, 0 sujeito deve jogar futebol sem riscos a salde, ou seja, sem tabaco.

E de se destacar que no cartaz apresentado, nem o titulo nem o subtitulo apontam os
males do tabagismo. Desse modo, na designacdo “tabaco”, ao falar sobre o tabagismo, cabe
ao sujeito leitor mobilizar os saberes que recobrem os efeitos de sentido negativos que ecoam
na sociedade. Embora o MS produza um discurso de enfrentamento ao vicio tabagico, como
tem sido observado, os dizeres sobre as doencas ndo circulam nos enunciados das campanhas,
0 que nos leva a supor que ha dizeres ndo autorizados, e que devem ser silenciados para nao
irromper no fio discursivo antitabagismo.

Diante desses recalques discursivos, mesmo assumindo uma tomada de posi¢édo mais
acusativa em relacdo aos danos provocados a saude pelo vicio do tabagismo, o MS, na
campanha mundial de 2002, ao abordar a tematica dos esportes e do vicio tabagico, nédo
produziu no titulo e no subtitulo uma explicitacdo dos riscos de mortalidade ou das doencas
provocadas pelo uso da erva. Essa falta pode ser entendida como um equivoco nos modos de
funcionamento do discurso, pois, ao deixar de apontar as doencas causadas pelo tabaco, 0 MS
assume o risco de ndo produzir, no sujeito fumante, uma identificacdo coma forma-sujeito

dominante no discurso antitabagismo do érgdo de saude.
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Na busca de reforcar as tomadas de posicdo de enfrentamento ao tabaco no evento
politico mundial, 0 MS recuperou o enunciado Arte sem cigarro é show, utilizado como
sequéncia discursiva na campanha nacional de 1999, para abordar a teméatica Tabaco e Arte,
no evento politico nacional de 2002. Semelhante & estratégia argumentativa da campanha
nacional de 2001 (varios esportes radicais na mesma peca publicitéria), para o evento nacional
de 2002, o MS procurou, na mesma peca, reproduzir uma representacdo imaginaria de varias
formas de Artes, para articula-las a SD [12] “Arte sem cigarro ¢ show”, € ndo apenas as de
natureza coletiva como ocorreu na campanha nacional de 1999.

Quando retomamos o contexto sécio-historico do inicio dos anos 2000, podemos
identificar que era comum a indudstria cigarreira promover eventos artisticos como o Jazz
Festival, o Carlton Arts e o Lucky Strike Lab (INCA, 2017b). Essas producdes artistico-
culturais destinadas também a agenciar novos fumantes determinavam o MS a assumir uma
tomada de posicdo-sujeito mais enérgica no combate ao tabagismo em razdo das filiagdes
ideoldgicas da saude que atravessavam as praticas discursiva da instituicdo. Se considerarmos
que, desde o acontecimento juridico de 2000, com a Lei n° 10.167, nenhuma proibicéo efetiva
havia ocorrido, no Brasil, para produzir rupturas nas estratégias de marketing da industria
tabagistica, as campanhas antitabagismo se tornavam para 0 MS um método favoravel de
combate ao estimulo, sobretudo do cigarro, nos eventos artistico-culturais de origem
internacional.

De acordo com o INCA (2017b, p. 25), era importante “trabalhar a arte com o intuito
de informar ao jovem sobre as estratégias utilizadas pela industria do tabaco para induzi-los a
consumir seus produtos”. Desse modo, € possivel percebermos que o jovem continuava sendo
0 publico alvo da campanha do MS, ja que a inddstria cigarreira, ao financiar as atividades
artistico-culturais, tinha esse grupo social como foco de identificagio com o discurso
tabagico.

Diferente das materialidades visuais produzidas para a campanha de 1999, o MS
trouxe para a representacdo imaginarias da Artes, no evento de 2002, a pintura e o cinema que
foram silenciados em 1999, em funcdo das determinacGes ideoldgicas da época, cujo foco
eram as artes coletivas que exigiam esforco fisico dos sujeitos. O novo evento nacional
colocava em pauta outras questdes do PNCT, como as liberdades de publicidades do tabaco
que a industria cigarreira tinha na realizacdo dos eventos artisticos de origem estrangeira.
Assumindo a posicdo de orgao protetor da satde publica, 0 MS reconhece a sua funcéo social
de denunciar aos jovens as estratégias mercadoldgicas e aliciadora da industria tabagica para

agenciar novos consumidores/fumantes.
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Com o proposito de relacionar e apresentar as atividades artisticas “como veiculo para
mensagens positivas de uma vida livre de cigarro” (INCA, 2017b, p.25), confrontando, assim,
as investidas das empresas de cigarro, a campanha nacional de 2002 produziu a repetibilidade
idéntica do enunciado, mas inscrito em outras CP. Nessa campanha, a designacdo Artes
mobilizava sentidos para diversas atividades artisticas pelo funcionamento metaforico,
quando articulada com os elementos ndo verbais. Os recortes operados pela combinacédo das
materialidades discursivas (linguistica e visual) recuperavam, via memoria discursiva, 0S
dizeres sobre cada arte retratada (pintura, cinema, teatro, danca e musica). De igual forma, a
referéncia é um show tinha os sentidos atualizados a medida que o sujeito particularizava, pela
referéncia, cada arte ao tipo de show sugerido. De maneira geral, os modos de funcionamento
enunciativo se assemelham aos ja mencionados na campanha de 1999.

Por outro lado, no que concerne as caracteristicas circunstanciais da campanha de
2002, o punctum imagético do cartaz estd marcado pelo pincel que aponta a designacdo Arte
sendo desenhada. O colorido do segundo plano, a sugestdo de movimento das representacdes
imagéticas (como se todas as artes estivessem sendo executadas), bem como a imagem de um
holofote iluminando algumas apresentacfes apontam para a realizacdo de um espetaculo
artistico. A pintura antes silenciada nas discussGes tabagisticas passa a configurar a
campanha, pois as exposi¢Oes internacionais de artes plasticas, produzidas pelas empresas de
cigarro, servem de cenario de divulgacdo dos produtos. A pintura ndo poderia ser deixada de
lado nas abordagens tematicas antitabagismo, dado que elas mimetizam a representacdo de
sujeitos fumando, a exemplo do Rapaz com cachimbo, de Picasso. Como foi mencionado, no
primeiro capitulo, diversos meios de comunicacdo e varias modalidades artisticas serviram no
Brasil e no mundo, até o inicio do século 21, como estratégia de marketing do tabaco.

Quando observamos as campanhas dos eventos nacionais de enfrentamento ao
tabagismo até 2002, é possivel percebermos uma repetibilidade tematica e enunciativa. E de
se destacar que essa recuperacdo enunciativa se articulava as circunstancias especificas
representadas nos cartazes que, consequentemente, mobilizavam saberes pelos deslocamentos
de sentidos e pela memoria discursiva. Esse processo de repetibilidade é possivel, pois “todo
enunciado é intrinsecamente suscetivel de torna-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar
discursivamente de seu sentido para derivar para um outro”, lembra Pécheux ([1983], 2008,
p.53). Como se observa nos titulos das campanhas, esses deslocamentos produzem a
movéncia dos sentidos, sobretudo por permitirem os enunciados, a cada evento politico

antitabagismo, atualizar sentidos para os termos, em funcdo das CP em que estdo inscritos.
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Os sentidos sempre podem ser outros, e as filiagdes ideoldgicas do MS funcionam para
determinar as posi¢des-sujeito assumidas nos discursos antitabagismo. Por esse motivo, se na
conjuntura social brasileira da época, o érgdo nacional de salde buscava conscientizar a
populacdo jovem sobre as estratégias de marketing nos esportes e nas atividades artisticas e
culturais, bem como estimular o Legislativo a uma postura mais rigida, a OMS, em 2003, ao
produzir o evento politico mundial, trouxe uma importante contribuicdo tematica para alagar a
discussdo da publicidade via merchandising no Brasil.

Com a campanha Tobacco free film, tobacco free fashion (Filme livre de tabaco, moda
livre do tabaco, traducgdo livre), cuja temética era a insisténcia de uso dos filmes e da moda
como veiculos de divulgacdo, especialmente, de cigarro, o MS, quando realizou o evento
politico mundial, em 2003, produziu a repetibilidade tematica sugerida pela OMS, fazendo
alteragdes no enunciado e na representacao visual sugeridos pela organizacdo internacional.

Para a realizagdo da campanha no Brasil, 0 MS adaptou o enunciado, elaborando dois titulos:

Imagem 28 — Dia Mundial sem Imagem 29 — Dia Mundial sem
Tabaco (2003 Tabaco (2003)
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SD [13] Se o mocinho fuma, queima o filme
SD [14] A moda é ndo fumar
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A SD [13], ao abordar a temética proposta, articulou o babito tabagistico de
personagens nos filmes como praticas inapropiadas para o0s protagonistas. Recuperando parte
da materialidade discursiva visual da peca elaborada para o evento mundial de 2000 (o
cowboy), e ressignficando-a pelos deslizamentos de sentidos produzidos pelas novas
circunstancia de CP em que a imagem se inscrevia, a campanha de 2003, de acordo com 0
INCA (2017b), buscou estimular nos jovens e nos adolescentes uma criticidade a respeito de
como o cinema continuava sendo um meio de estimulo e marketing para o tabaco. Dessa
forma, a campanha do MS sinalizava para uma desvinculagdo dos imaginarios positivos
construidos em torno do cigarro (apresentados no primeiro capitulo), substituindo esses
imaginarios por outros que contrariavam as representacdes valorativas produzidas pelas
empresas de tabaco.

Como mencionamos neste trabalho, os filmes foram uma das principais estratégias de
divulgacdo e representacdo imaginéria de efeitos valorativos para os derivados do tabaco. A
aceitacdo social, principalmente, do cigarro, foi favorecida pelas associa¢fes simbolicas de
beleza, diversdo e sucesso dos protagonistas, que acabavam agregando efeitos positivos aos
sujeitos fumantes. Romper como esse modo de funcionamento discursivo da industria
tabagistica era um dos principais combates dos organismos de salde na época do evento
mundial. No entanto, ndo havia uma solucdo facil para confrontar essa técnica de sugestdo ao
consumo de cigarro, por exemplo, ja que as leis nacionais ndo podiam proibir as produtoras e
gravadoras de fazerem merchandising das marcas e dos derivados de tabaco em seus trabalhos
artisticos. No ano dessa campanha, 0 MS, ao abordar a questdo do tabaco no relatério do
Programa Nacional de Controle do Tabagismo e Outros Fatores de Risco de Cancer, apontava

que, além do preco baixo do produto,

atividades de promogdo e publicidade associando-o a imagens de beleza, sucesso,
liberdade, poder, inteligéncia e outros atributos desejados especialmente pelos
jovens, durante anos, criaram uma aura de aceitacdo social e de imagem positiva do
comportamento de fumar. O sucesso dessas estratégias € traduzido no fato de que
90% dos fumantes comecam a fumar até os 19 anos de idade (MINISTERIO DA
SAUDE, 2003, p. 07)

Como se verifica na retomada do discurso do MS, na época, 0 6rgdo de saude ja
sinalizava para a importancia de se interromper esse tipo de estimulo nos meios de
comunicacdo e diversdo de massa, ja que a industria do tabaco produzia um estilo de vida
desejado pelos jovens, estimulando-os a fumar. Nessa tomada de posi¢do de enfrentamento as

praticas discursivas de incentivo ao habito de fumar, o MS, ainda, apontava que,
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para um efetivo controle do tabagismo é preciso que se entenda que o problema do
tabagismo envolve questdes que ndo se limitam ao individuo fumante. A
problematica é resultante de todo um contexto social, politico e econdémico que
historicamente tem favorecido que individuos comecem a fumar e dificultado outros
a deixarem de fumar. Dessa forma, é preciso abordar todo o contexto que esta por
tras do problema. (MINISTERIO DA SAUDE, 2003, p. 07)

E orientado por questdes de ordem discursiva do merchandising publicitario, que o
funcionamento discusivo da campanha do MS (em razdo dos atravessamentos ideoldgicos do
discurso sobre a saude que determinavam as tomadas de posi¢Bes-sujeito da instituicdo)
mobilizava saberes pela articulacdo da materialidade linguistica da SD [13] com a
materialidade visual da pecga publicitaria para estimular uma visdo critica dos meios de
publicidade do tabaco. Na esteira dos sentidos, a conjugacdo das materialidades recortava,
pela memoria discursiva, sentidos sobre filmes de faroeste que tinham, como punctum
imagético para orientar os sentidos da tematica, a sugestdo de uma pelicula cinematografica
projetando o imaginario de um cowboy.

A orientacdo argumententativa de leitura, sinaliza Guimardes (2007), serve para
determinar os gestos de intepretacdo do sujeito e previnir digressdes ou falhas de
compreensdo; assim como contribui para evitar a desidentificacdo do sujeito leitor (que o MS
buscava agenciar no funcionamento discursivo da campanha), com a forma-sujeito dominante
que organiza os dizeres sobre o tabaco no seio da FD Antitabagista.

Os deslizamentos de sentido produzidos pela designacdo “mocinho”, na SD [13], em
funcdo da organizagdo enunciativa, orientava as possibilidades de sentido pelo uso do
conetivo condicional légico “se”, que apontava para a hip6tese de que o sujeito ao fumar
“queima o filme”, ou seja, destrOi a imagem positiva de heroi construida nas producdes
cinematogréfica. No funcionamento intradiscursivo do enunciado, podemos verificar que a
elipse construida pelo conectivo ele serve para falar sobre um fumante, isto é, diz respeito a
um sujeito do qual se fala e ndo necessariamente daquele que Ié o cartaz da campanha. E
importante observarmos que o uso do dito popular “queimar o filme” recortava, pela
repetibilidade de uma memoria visual, os dizeres sobre os cowboys de filmes, bem como
apontava para os cowboys das publicidades do cigarro Marlboro (cf. imagem 12). Dessa
maneira, quando o sujeito, que é protagonista de sua histdria, fumar, surgere a campanha,
prejudicara a propria vida; caso nao fume, continuara sendo o herdi de sua narrativa, isto é, o
“mocinho” que ganhou a luta contra o maior vildo da sadde: o tabaco.

Quando mobilizamos os saberes produzidos pelo MS sobre o tabagismo nas

campanhas mundiais, é possivel percebermos que ndo apenas as formacdes imaginarias do
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cowboy da publicidade do cigarro Marlboro, criticadas no evento mundial de 2000 (cf.
imagem 13), foram afetadas pelos efeitos negativos de sentidos relacionados ao tabaco, mas
também a honra imaginaria dos protagonistas dos filmes de faroeste foi atingida pelos efeitos
negativos sugeridos nos discursos do MS, ao apontar que cigarro fazia mal a saide. As CP
socio-histdricas que determinaram a mobiliacdo dos sentidos sobre o cowboy, seja como
personagem de filmes seja como protagonista de publicidades de cigarro, foram diferentes e,
consequemente, produziram a movéncia de sentidos orientados pelos atravessamentos
ideoldgicos do discurso sobre a saude, que regulavam as préticas discursivas do MS, em cada
época.

Desse modo, orientando sentidos de que fumar prejudicava e denegria a imagem social
do sujeito fumante, a campanha de 2003 buscava produzir uma ressignificacdo da
representacdo imaginaria do fumante e do habito de fumar pelos modos de designar a préatica
do tabagismo como algo negativo ao sujeito, estimulando-o a uma ruptura desses habitos, e
conscientizando-o sobre as estratégias de incentivo ao tabagismo nas producdes
cinematogréaficas. Imitar o habito de fumar dos protagonistas dos filmes, indicava a
campanha, ndo era atitude do “mocinho”, mas do bandido.

Nesse contexto social antitabagismo, “A moda ¢ ndo fumar” sugeria a SD [14], em
complementariedade a tematica da campanha mundial de 2003. O duplo sentido aberto pela
designacdo “moda” na formula¢do do enunciado (vestuario ou habito imitavel) é apagado,
quando esse termo desliza para 0 seio da FD Antitabagista, que mobiliza saberes sobre o
abandono do tabagismo.

Mesmo fazendo uma articulagdo ao universo de roupas e estilos de se vestir, havia no
discurso — em razdo da forma-sujeito antitabagismo que determinava os saberes da FD —
uma sobreposicdo de sentidos que apontava 0s dizeres para constumes sociais a serem
renunciados pelos sujeitos; neste caso, 0 habito de fumar. Embora a SD [14], semelhante aos
modos de funcionamento da SD [13], ndo apontasse as enfermidades causadas pelo tabagismo
a fim de que esse habito deixasse de ser uma préatica social, seria pela recuperacdo, no
interdiscurso, dos saberes sobre os danos do cigarro a saude, que o MS ia sugerindo ao sujeito
leitor uma identificacdo com o discurso antitabagismo.

Em seu modo de funcionamento, a SD [14] tem os sentidos complementados pela
materialidade visual da fumaca do cigarro sendo cortada por uma tesoura (instrumento de
trabalho na moda). A representacdo desse punctum imagético no cartaz, ao apontar para a
tematica da moda e do tabagismo, apontava que 0 sujeito deveria romper tanto com as

estratégias tabagisticas de marketing do mundo da moda quanto abandonar/“cortar” 0 habito
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de fumar, j& que ele ndo € mais uma tendéncia. Essa tomada discursiva do MS pde em
guestionamento, pelos saberes mobilizados, sentidos de que fumar ja foi uma habito comum e
imitavel, um estilo, mas agora, deixou de ser.

Nesse sentido, os dois titulos da campanha (SD [13] e SD [14]), quando articulados,
permite-nos compreender que fumar ja foi moda (um habito social predominante). No
entanto, por razdes ndo mencionadas e apenas sugeridas na recuperacdo de sentidos no fio
discursivo antitabagismo, deixou de ser. Por isso, fumar ndo é mais atitude de o “mocinho”
imitar.

Essa critica produzida pelo MS, seguindo as determinac@es das filiagdes ideoldgicas
da saude da OMS funcionava para denunciar as estratégias mercadoldgicas utilizadas pelas
empresas de cigarro para driblar as proibi¢6es de publicidade dos derivados do tabaco. Afinal,
a formag&o imaginéria valorativa de protagonistas fumantes nos filmes ainda era uma maneira
da industria do tabaco estimular os sujeitos a fumarem.

Tomando para analise a campanha mundial de 2003, é possivel atentarmos para
algumas tomadas de posicdo-sujeito, atravessadas pelas determinagdes ideoldgicas do
discurso sobre a saude, na indudstria cinematografica, especialmente, na norte-americana. Nao
podemos afirmar que a abordagem tematica do evento mundial foi a responsavel pela
reorientacdo dos habitos da persongens no cinema — uma vez que a campanha ja respondia
aos agenciamentos das determinacgdes politicas que marcavam o contexto social da época;
todavia, € conveniente destacarmos que a discussdo aberta pela OMS serviu para estimular
uma reflexdo sobre os modos de silenciamento dos habitos tabagicos produzidos em alguns
filmes para induzir os sujeitos telespectadores fumantes a romperem com o tabagismo ou até
mesmo para nédo ser induzido ao consumo da erva.

A exemplo desse funcionamento corretivo dos habitos tabagisticos, relacionando filme
e moda, podemos apontar a adaptacdo cinematografica do livro O Diabo veste Prada (2003),
de Lauren Weisberger, para o cinema em 2006, com 0 mesmo titulo, sob a direcdo de David
Frankel. Ao contrario da narrativa do livro, em que a protagonista Andy, fumante compulsiva,
vai trabalhar na conceituada revista de moda Runway em Nova York; no filme, os habitos
tabagisticos da personagem sao apagados, e a nova integrante do mundo da moda ndo fumava
e nem convivia com fumantes. H4, em nosso entendimento, um processo de higieniza¢do do
corpo individual e social, na construcdo narrativa do filme, por meio da omisséo do
tabagismo.

Essa posicdo-sujeito de apagamento discursivo dos habitos tabagisticos das

persongens nos filmes sugerem efeitos de sentidos moralizantes em torno do corpo saudével,
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pois, ao recalcar os sentidos tabagisticos produzidos no livro sobre o cigarro, a tomada de
posicdo da produtora aponta que o sucesso do sujeito, no mundo da moda, é possivel sem que
ele fume, isto €, sem imitar os costumes nocivos a salde do corpo. Dessa maneira, 0 cinema
funciona como meio de inscricdo de uma nova ordem social pelo carater educativo que
assume nos discursos.

Se, por uma lado, o apagamento de discursos tabagisticos nas adaptacdes filmicas
contemporaneas, como no caso de o Diabo veste Prada (2003), revela, pela falta discursiva,
um rompimento de incentivo a pratica tabagica por meio do cinema; por outro, essa falta do
cigarro no enrendo do longa-matragem, nos processos de transposi¢do intersemiotica (da
literatura para o cinema), aponta para um equivoco, jd que causa uma ruptura no fio
discursivo da adaptacdo do livro, em funcdo dos deslocamentos de sentidos produzidos pela
auséncia do cigarro no filme. H4 uma reorientacdo discursiva para esquecer as associacfes
positivas do tabagismo com a moda.

Essa tomada de posicdo de silencimaneto tabagico (marcada pelas determinagdes
ideoldgicas da forma-sujeito antitabagismo) produz uma iluséo de sentidos, pois omite que
outras producdes cinematograficas de grande bilheteria mundial ndo estdo atravessadas pela
dominancia das ideoldgicas da salide e, por isso, mostram personagens fumantes. E o caso da
adaptacdo cinematogréfica do livro The Great Gatsby (1925), de F. Scott Fitzgerald, dirigido
pelo cineasta Baz Luhrmann, e lancado em 2013, com o0 mesmo titulo da obra impressa. Na
adaptacdo de Luhnrmann, os sujeitos continuam representados como fumantes, e a presenca
do charuto e do cigarro sdo comuns na convivéncia dos persongens. Afinal, quando
consideramos o0 tempo e 0 espaco narrativo da obra de Scott Fitzgerald (anos 20, nos EUA),
como mencionado na primeira parte do trabalho, o charuto e o cigarro estavam marcados
pelos sentidos de charme, elegancia, glamour, forca, poder econémico etc., todos esses
sentidos determinados pelas ideologias capitalistas da época. Além do mais, sdo incontaveis
os filmes produzidos com a representacdo imaginaria de sujeitos fumantes e que tém o0s
saberes armazenados na memoria interdiscursiva.

Essa estratégia de apagamento da memdria € muito significativa, pois, como destaca
De Nardi (2003, p.79), “ao apagar-se a memoria cria-se a iluséo de que o novo acontecimento
funcionard livre das amarras do passado”. Desse modo, o silenciamento do tabagismo para
esquecer as estratégias de incentivo do cinema ndo acaba com o vicio. A omissdo é somente
um modo de funcionamento discursivo que recalca os dizeres sobre o tabaco, nas praticas de
linguagens setoriais (cinema/moda). E a resisténcia a presenca dos fumantes nos filmes indica

as determinacOes ideoldgicas da saude que atravessam as praticas discursivas de algumas
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empresas cinematograficas, caso da produtora 20th Century Fox, distribuidora do filme O
Diabo veste Prada.

Até o presente momentento, ndo ha, no Brasil, nenhuma normativa juridica que proiba
a representacéo de sujeitos adultos fumando nas producdes cinematogréaficas e televisas'®. As
sugestdes discursivas de aconselhamento/intimidagdo das campanhas do MS podem ser
pensadas como praticas discursivas educativas, pois 0s atravessamentos ideologicos do
discurso sobre a salde tém bases e determinagdes capitalistas antitabagismo, que buscam
atender aos propoésitos econémicos dos governos (reduzir os custos com saude publica). O
rompimento com os modos de funcionamento discursivo do cinema no incentivo ao cigarro,
por exemplo, tem ocorrido num contexto em que o tabagismo se tornou um prejuizo para 0s
cofres publicos, pois, como ja mencionado neste estudo, quando foi rentavel para o governo, o
cinema funcionava como um dos principais meios de divulgacdo e incentivo do habito de
fumar.

E importante destacarmos que, caso discursos intimidativos de ordem proibitiva nos
filmes venham a exitir no Brasil, em algum momento de nossa histdria, ndo permitindo mais a
criacdo de personagens ficcionais adultos fumantes nas producgdes artisticas, essas posi¢des-
sujeito assumidas pelo governo podem ser pensandas como praticas de censura, ja que 0S
discursos inibitérios antitabagismo, nesse modo de funcionamento, passariam a violar a
liberdade de criacéo e imitagdo artistica do mundo.

O mundo é contruido por sujeitos fumantes e ndo fumantes. Por essa razdo, os sujeitos
em suas praticas discursivas materializam ideologias contraditérias, ja que, ao assumirem
posi¢Oes-sujeito a favor ou contrarias ao habito de fumar, agem pelas determinagfes do
encontro do real da lingua e do real da histéria, ao produzir discursos sobre o tabagismo. E,
portanto, nesse cruzamento que se produz a movéncia dos sentidos sobre o fumante e o
tabagismo, nos deslizamentos dos termos de uma FD Tabagista a uma FD Antitabagista em
dadas CP.

Devido ao confronto ideoldgico capitalista dos 6rgdos da saude com as empresas
tabagisticas, o poder Legislativo, atravessado pela dominancia do discurso antitabagismo,
entre 0 evento politico mundial e o nacional de 2003, estabeleceu limites as praticas

discursivas de favorecimento externo a industria tabagista a partir do acontecimento juridico

130 O acontecimento juridico produzido pela Lei n° 10.167/2000 proibiu apenas a participagdo de criancas e
adolescentes nas publicidades.
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produzido com a Lei n° 10.702'%, de 14 de julho de 2003, que alterando a Lei n° 9.294/1996,
proibia, a partir de 30 de setembro de 2005, paulatinamente e por marca de cigarros, a
industria do tabaco de patrocinar eventos esportivos, artisticos e culturais internacionais no
Brasil.

Essa tomada de posicdo juridica respondia as discussdes propostas pelo MS, em
diversos eventos politicos nacionais e mundiais antitabagismo, desde 1999. As campanhas
solicitavam uma tomada de posicdo mais enérgica de proibicdo no que diz respeito as
publicidades de promogdo de cigarro e suas associagdes positivas aos esportes e as artes.

Pelo que ja temos analisado, podemos compreender que, 0s discursos do MS da salde
por meio das campanhas elaboradas para os eventos politicos antitabagismo funcionaram néo
apenas para a conscientizacdo da populacdo, mas também contribuiram para apontar 0s
direcionamentos politicos nas tomadas de posicdo-sujeito das praticas discursivas do
Legislativo.

Apo6s o acontecimeto juridico de 2003, o MS, no evento politico nacional, deu
continuidade parcial a abodagem tematica do evento mundial do mesmo ano. Trabalhando o
tema: Esportes e moda livre do tabaco, a instituicdo de salde brasileira materializou as
determinacBes ideoldgicas da salde, que configuravam a conjuntura socio-histérica da
campanha, em dois titulos, articulando-os com duas materialidades discursivas visuais

diferentes, reproduzidas a seguir:

Imagem 30 — Dia Nacional de Combate ao Imagem 31 — Dia Nacional de
Fumo (2003)

Combate ao Fumo (2003

Fonte: Arquivos INCA Fonte: Arquivos INCA

181 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/2003/L.10.702.htm#art3c Acesso em: 17 mar.
2018.
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SD [15] “FIQUESPERTO! O cigarro usa o esporte e a moda pra te viciar.”
SD [16] “FIQUESPERTO! O cigarro usa o cinema e a TV pra te viciar.”

Os efeitos de sentidos produzidos pela combinacdo das materialidades discursivas sdo
apontados nas designacOes utilizadas para cada sujeito fumante e para o cigarro nas
circunstancias sugeridas nas pecas publicitarias.

A campanha mobilizava sentidos pela oposicdo indicativa, a partir das formagoes
imaginarias, dos lugares socialmente ocupados pelos sujeitos fumantes e pelo objeto cigarro,
que funciona na peca, como metéfora para tabaco. Recortando saberes em torno do
motociclismo, apontado pelo punctum imagético da roupa do homem, a representacdo do
esporte radical motocross ndo escapava as determinacOes ideolOgicas de associar essa
modalidade esportiva ao universo masculino. Ja a representacdo da mulher estava orientada
pelo cinema, ao designéd-la de “mocinha”, como ocorreu com 0 cowboy, na campanha do
evento mundial do mesmo ano.

Mobilizando sentidos historicamente determinados, uma peca publicitaria esta
direcionada ao publico masculino (cf. imagem 30) e outra ao feminino (cf. imagem 31). No
funcionamento discursivo da campanha, é possivel verificar que a SD [15] ao mobilizar
sentidos, pela memdria discursiva, na articulagdo com a imagem do rapaz, e na SD [16] com a
imagem da moca, segue as estratégias discursivas de campanhas anteriores (exceto o evento
mundial de 2000), ndo indicando as doencas produzidas pelo cigarro, mas somente as
sugerindo, pelo jogo opositivo das representacdes imaginarias.

O apagamento dos sentidos de doengas relacionados aos danos do tabaco a salde,
permite-nos questionar se havia uma pressao econdmica da inddstria tabagica em torno das
praticas discursivas do MS na realizacdo dos eventos politicos antitabagismo? Esse
questionamento se torna relevante, pois, ao considerarmos os resultados positivos da politica
mundial antitabagismo — com as adverténcias nas embalagens de cigarro, explicitando os
prejuizos do tabaco a sadde, (SOCIEDADE CANADENSE DE CANCER, 2014, 2016, 2018)
como tem sido feito no Brasil, desde 2001'*?, para estimular a identificacdo do sujeito com a
forma-sujeito antitabagismo do MS —, estranhamos esse silenciamento dos maleficios a

partir do evento de 2000, pois, supomos que seria mais eficaz o MS apontar, nas campanhas,

182 O acontecimento juridico Medida Proviséria n° 2.190 — 34, alterando o acontecimento discursivo Lei n°
9.294/1996, determinou “que o0 material de propaganda e as embalagens de produtos fumigenos derivados do
tabaco, exceto as destinadas a exportacéo, contenham adverténcias acompanhadas de imagens que ilustrem o seu
sentido.” (ALIANCA DE CONTROLE DO TABAGISMO (BRASIL), 2010, p.40-41)
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as doencas provocadas pelo tabagismo a fim de se produzir uma orientagdo argumentativa
capaz de favorecer uma reduplicacio da forma-sujeito (PECHEUX, [1975] 2009).

Se, no funcionamento discursivo, as informacBGes de doencas eram silenciadas, é
possivel sugerir que 0 MS ndo escapava, a época, as determinacfes capitalistas ideoldgicas da
politica monetéria da inddstria tabagistica. Que dizer, mesmo o MS estando mobilizado para
combater o vicio do tabaco no territério nacional, a principal instituicdo de salde do pais
estava controlada pelas diretrizes politicas de arrecadacdo de impostos do governo e poder
econdmico das empesas; por isso, 0 MS, enquanto sujeito discursivo, ndo estava autorizado a
mobilizar determinados sentidos pela memaria discursiva.

Devido ao controle de dizeres permitidos, a campanha nacional indicava que o
fumante perdia a disputa contra o cigarro, sugerindo ao sujeito recortar dizeres sobre 0s males
que fumar provoca a salde, “o que significa dizer que a argumentacdo esta determinada pelo
interdiscurso” (GUIMARAES, [1995] 2002, p.82). Dito de outro modo, cabia ao sujeito
leitor, por uma injuncao interpretativa, produzida pelas designacdes em complementariedade
com as imagens, mobilizar, pela memoria discursiva (considerando as posi¢des-sujeito
assumidas pelo MS), os saberes com sentidos negativos sobre o cigarro na campanha, como a
designacdo “vencedor”, na disputa pelo corpo saudavel, e o fumante como a designacao
“perdedor”, isto é, o arruinado por fumar. Nessa organizacdo discursiva, € importante
realcarmos os apontamentos de Guimardes (2003), para quem a significacdo de um nome ¢é
historicamente recortada, pois resultada da articulacdo do linguistico e do histérico. Dai 0 MS,
enquanto sujeito discursivo, ao enunciar sobre o cigarro e o fumante e designa-los de
“vencedor” e “perdedor” (imagem 30) e de “bandido” e “mocinha” (imagem 31) recorta
sentidos que configuram o cruzamento do real da lingua (inconsciente) e do real da histéria
(ideologia) nas designagdes. Os modos de designar pde em jogo 0s imaginarios das questdes
de género: para 0 homem sdo mobilizados sentidos de forca e disputa, do imaginario do mais
forte (“vencedor” x “perdedor”), reproduzindo determinacBes histéricas do universo
masculino marcado por disputas de poder; enquanto para a mulher sdo recuperados
imaginarios de narrativas de filmes e obras de ficcdo, em que a “mocinha” ou heroina de
filmes de aventura busca destruir o mal, o algoz, o “bandido”, reproduzindo determinagdes
historicas de brincadeiras de “mocinha e bandido”, sem precisar usar for¢a fisica do corpo a
corpo, repetindo um imaginario de fragilidade para o universo feminino.

Além dessas questdes mencionadas, € possivel analisar também que o uso da caixa alta
na expressdo coloquial “FIQUESPERTO”, produz uma chamada do sujeito leitor, ao mesmo

tempo em que aponta um alerta, como forma de agenciar o sujeito a uma identificagdo com a
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forma-sujeito dominante discurso antitabagismo do MS. Essa estratégia linguistica de
convocar o sujeito é reforcada, na segunda parte do enunciado, pelo uso do pronome obliquo
“te”, na formulacdo das SD [15] e [16]. Esse chamamento aponta o lugar socialmente
projetado pelo MS na estrutura social, enquanto sujeito discursivo protetor da salde coletiva,
que se dirige ao sujeito jovem que o mercado dos derivados do tabaco tenta aliciar. Nesse
modo de funcionamento discursivo, os sentidos sobre o tabagismo foram orientados pelos
modos de designacao para evitar a iniciacdo dos sujeitos ao tabagismo.

E, embora haja, na organizacéo da SD [15], a recuperacdo do universo da moda, como
estratégia para induzir o sujeito a parar de fumar, ndo ha nenhuma representacdo visual que
mobilizasse sentidos ao universo das passarelas. De maneira semelhante, a SD [16] indicava o
cinema e a TV como meios de divulgacédo do cigarro, mas ao fazer a oposicao entre a fumante
e o0 cigarro, este era designado de “bandido” e aquela de “mocinha”, na articulacdo das
materialidades (linguisticas e visuais) os sentidos apontavam para o papel de atriz que pode
ser de cinema e de TV. Essa laténcia de sentidos produzida pelas designacdes ao cigarro
mobilizava, pela memoria discursiva, os dizeres possiveis e autorizados.

Como as publicidades dos derivados de tabaco haviam sido proibidas nas préaticas
publicitarias dos meios de comunicacdo (Tv, revista, radio, jornal, internet etc) desde junho de
2003, o merchandising em produc@es cinematogréaficas funcionava como meio da industria
cigarreira aliciar os jovens a fumar. Desconstruir o imaginario positivo projetado pelo
aparecimento de personagens fumantes nos meios de comunicacgéo era indispensavel para o
INCA (2017b). Por essa motivo, recuperar parte da tematica do evento mundial do mesmo
ano, reproduzindo os dizeres no evento nacional, para conscientizar os jovens das estratégias
mercadoldgicas da industria do cigarro, podia ser pensada como uma maneira de o MS alertar
0s sujeitos sobre as praticas discursivas de filmes, telenovelas e reality shows, por exemplo,
para incentivar o habito de fumar. Na esteira dos sentidos, a campanha funcionava para
estimular os sujeitos a romperem com esse modo de funcionamento de inducdo a pratica
tabagistica.

Antes de prosseguirmos com as analises, vale destacar que as campanhas até o evento
nacional de 2003 ainda eram timidas quanto as acusagfes de morte, doengas e dependéncia
fisica do cigarro, somente o evento mundial de 2000 apontou o cdncer como a causa da morte
do cowboy. As materialidades produzidas desde 1997, no geral, mobilizavam pela memoria
discursiva sentidos negativos sobre o tabagismo, mas ndo os apontavam. As posi¢des-sujeito
mais acusativas indicavam que o cigarro fazia mal a saude, no entanto ndo especificavam os

maleficios, 0 que deixava as sugestbes vagas. Além disso, as campanhas que deveriam
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funcionar para desestimular o tabagismo apresentavam sujeitos fumando (cf. imagens 11, 31 e
32], e ndo faziam nenhuma mencéo aos prejuizos econdmicos que o tabaco gerava aos cofres
publicos. Por outro lado, com o surgimento da CQCT/OMS (2003), as campanhas dos eventos
politicos assumiram novas posi¢cdes de enfrentamento ao tabagismo, como veremos na
continuidade das andlises.

A partir de 2004, considerando o conjunto de acontecimentos juridicos ocorridos no
Brasil, e as novas determinacdes capitalistas da politica mundial antitabagismo, o0 MS assumiu
tomadas de posicdo-sujeito mais rigidas e alinhadas as determinacdes da forma-sujeito
dominante no discurso da CQCT/OMS, especialmente, ap6s o governo brasileiro ter assinado,
em 2003, o maior tratado de cooperacdo internacional de saude publica para o enfrentamento
do tabagismo. Apesar de as regulamentacbes da CQCT/OMS comecarem a produzir
discussdes sobre os prejuizos do tabagismo para os paises em desenvolvimento, foi somente
em 2005 que o Legislativo brasileiro ratificou formalmente a implementacdo das acbes do
documento internacional (INCA, 2017b).

A demora para a ratificacdo do tratado ocorreu devido aos conflitos de interesses
capitalistas entre o governo brasileiro e as industrias do tabaco. Naquela conjuntura socio-
historica de retardamento da implantacdo das medidas antitabagismo, o0 MS (2004) chamava a
atencdo do Legislativo, apontando que ao néo ratificar a Convencéo, o Brasil sinalizava para o
mundo que o pais estava se curvando ao poder econdmico de um setor da industria que
colocava o lucro acima das vidas humanas (MS, 2004). Por fim, ap6s dois anos de conflitos
ideoldgicos, a CQCT/OMS foi ratificada pelo Legislativo. E, a partir de entdo, o MS
redirecionou as acdes do PNCT, em funcéo das novas filiagdes ideoldgicas que determinavam

as tomadas de posicdo discursiva do 6rgdo de salde publica nacional.

4.2.2 O Enfrentamento ao Tabagismo no Brasil: um exemplo para o mundo

Segundo Gakidou et al. (2017), o Brasil, ao longo dos ultimos 20, tem se projetado
mundialmente como um pais modelo nas politicas de combate ao tabaco. Essa visibilidade,
reforca os autores, ocorreu, especialmente, em razao das praticas discursivas do Legislativo,
que produziram varias rupturas nos modos de funcionamento do discurso de incentivo aos
derivados do tabaco. As formagdes imaginarias que se produzem sobre o Brasil a partir do
lugar social que ocupa, nessa luta global, contribuiram para que, no contexto social de 2004, a

OMS escolhesse o pais como sede na organizacdo do Dia Mundial sem Tabaco.
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Na observancia de materializar as orientacdes ideoldgicas as quais a OMS se filiava, a
instituicdo internacional, para o evento politico mundial, propds como tematica Tobacco and
poverty: a vicious circle (Tabaco e pobreza: um ciclo vicioso, tradugéo livre). Ao organizar o
evento no Brasil, 0 MS reproduziu a tematica como subtitulo'®, criando diversos titulos, e
ndo utilizou a imagem disponibilizada pela OMS como materialidade discursiva visual.

O MS atravessado em suas préaticas discursivas pelas determinacdes ideoldgicas do
contexto histérico brasileiro de 2004, no qual tramitava, no Legislativo, a ratificacdo da
CQCT, materializou as determinagdes ideoldgicas da conjuntura social da tematica “Tabaco e
pobreza: um ciclo vicioso”, no titulo “O cigarro causa prejuizo ao Brasil”, adaptado na SD
[17] “Cigarro causa prejuizo de bilhdes de reais por ano”, articulando-a em
complementariedade de sentidos com uma imagem que recuperava 0S modos de
funcionamento discursivo antitabagismo das carteiras de cigarro com as adverténcias de
salde, para debater os problemas econémicos enfrentados pelo pais, devido ao consumo do
tabaco, como pode ser observado na reproducao a seguir:

Imagem 32 — Dia Mundial sem Tabaco (2004)

w e |

CIGARRO CAUSA
PREJUIZOS DE BILHOES
DE REAIS POR ANO.

0 tabaco consone
dinheiro publico.

Instituto Nacicms!  Ministéco [ 2
doCarcor dasande weod

Fonte: Arquivos INCA

133 O material discursivo da campanha mundial de 2004 é composto de folder, cartaz e manual. Varios
enunciados e diversas fotografias foram utilizados como materialidade discursiva para orientar os gestos de
interpretacdo do sujeito leitor; no entanto, devido aos propositos investigativos ndo nos deteremos a trabalhar
todas as materialidades visuais e linguisticas produzidas para este evento politico.
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SD [17] “Cigarro causa prejuizo de bilhdes de reais por ano.

O tabaco consome dinheiro publico”

A combinagdo das materialidades discursivas orientava sentidos que apontavam para
as despesas com salde publica. A representacdo de uma unidade de tratamento intensivo
(UTI) de hospital, acompanhada da SD [17], indica que as despesas ambulatoriais sdo
elevadas e se tornam um problema para o Estado e ndo um investimento no bem-estar da
populacdo, pois o gasto com saude publica em decorréncia do tabagismo é entendido como
um “prejuizo”. Dai o subtitulo complementar da SD [18] “O tabaco consome dinheiro
publico” para reforgar a ideia de que o tabagismo acaba com as finangas do governo.

Em nosso entendimento, o punctum imageético de orientacdo tematica da campanha
esta no uso da marca de carimbo, acima do nome Brasil. Se considerarmos que a presenca de
carimbo é essencial nos documentos oficiais, 0 MS, ao materializar filiagdes ideoldgicas no
discurso da campanha, apontava a validacao do discurso pelo imaginario dessa materialidade
visual, sugerindo que os danos produzidos pelo cigarro sdo irrefutaveis, ja que o MS,
enguanto sujeito discursivo e pelo lugar que ocupa na estrutura social, representa 0 governo
brasileiro, que assina “Brasil” logo abaixo do carimbo, fazendo a peca publicitaria assumir
uma funcdo de documento oficial do governo.

A materialidade discursiva visual desse evento mundial foi a primeira em que 0 MS
sugeriu sentidos com imagens de doentes para estimular a identificacdo-interpelacdo do
sujeito com a forma-sujeito dominante do discurso antitabagismo. Desde o acontecimento
discursivo de 1996, as campanhas indicavam representacBes visuais miméticas de
circunstancias sociais, se limitando a reproduzir possibilidades. Na campanha de 2004, como
dissemos acima, a instituicdo nacional seguiu 0os modos de funcionamento das adverténcias
das embalagens de cigarro, apontando os efeitos nocivos do tabagismo a saude com uma
fotografia que captura uma dada circunstancia em dada CP sdcio-histérica. Desse modo, a
campanha se projetava com uma materialidade discursiva visual resultante dos danos do
tabaco ao corpo dos sujeitos fumantes. Semelhantes aos apontamentos de Lunkes (2018)
sobre 0 uso da imagem, nessa campanha, a imagem funcionava para comprovar os dizeres,
apontando os maleficios do tabagismo ao corpo, pois a fotografia ndo se apresentava como
uma imitacdo ou simulagdo de uma possivel situacéo.

Essa orientacdo argumentativa da campanha, marcada pelos atravessamentos
ideoldgicos do discurso sobre a salde, servia para confrontar as determinag6es capitalistas da

industria do tabaco, que buscava retardar a ratificacdo da CQCT/OMS, pelo Legislativo
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brasileiro (MS, 2004). Em sua organizacdo discursiva, o evento politico funcionava para
alertar os sujeitos, especialmente, fumantes, sobre a relacdo entre o tabagismo o
desenvolvimento de doencas cronicas graves e fatais, em razdo do consumo de cigarro,
apontado nas pesquisas medicas, como o maior causador de cancer, sobretudo, pelo uso de
aditivos quimicos (INCA, 2011b).

Além dessas questdes de salde, o discurso da campanha também sinalizava para o
reconhecimento social de que o consumo de tabaco agravava a pobreza, a fome e a
desnutricdo de alguns grupos sociais menos favorecidos economicamente, ampliando, assim,
as desigualdades entre ricos e pobres (INCA, 2017b). Esses pontos foram mencionados, na
primeira parte do estudo, quando abordamos os problemas econdmicos provocados pela
recorréncia do vicio tabagico entre os sujeitos mais pobres, e as vantagens da cessacdo do
habito de fumar para 0 aumento do poder de compra desse grupo de sujeitos.

Na continuidade tematica do ciclo vicioso da pobreza, perpetuada pelo tabaco, ainda
em 2004, para o evento politico nacional, 0 MS manteve a discussdo sobre a questdo dos
prejuizos da erva para o Brasil, por considerar um tdpico relevante para o contexto histérico
(INCA, 2017b). Para estimular o debate, a instituicio nacional ndo reproduziu as
materialidades discursivas (visual e linguistica) do evento mundial para trabalhar o tema, isso
porque, devido as emergéncias politicas da época, outras tomadas de posi¢do-sujeito
precisavam ser trazidas para discussao.

Por essa razdo, procurando mobilizar saberes sobre o habito de fumar, o0 MS trouxe
como titulo a SD [19] “Fumar é gol contra!”, acompanhada da SD [20] “Saia ganhando!”,
como subtitulo, para mostrar que o tabaco além de empobrecer 0s consumidores, representava
uma despesa financeira para os paises (INCA, 2017b).

A campanha em sua materialidade visual ndo escapou as determinacdes ideoldgicas
racistas, do contexto socio-historico brasileiro, para materializar a pobreza e a miséria com a
reproducdo do personagem Cambito’®* (menino negro, projetado para representar o
imaginario de criancas de baixa renda, em situacdo de risco, das favelas do Rio de Janeiro),

como podemos observar a seguir:

134 Detalhes das determinagBes ideologicas que motivaram a criagdo da personagem disponiveis em:
http://www.cambito.com.br/nascimento.htm Acesso em: 18 dez. 2018.
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Imagem 33 — Dia Nacional de Combate ao Fumo (2004)

Saia Ganhando.

— e R g— D P n fo Bsn

Ry 6 —re v BN

Fonte: Arquivos INCA

Essa reproducdo do menino pobre e favelado, da peca publicitaria, associa a miseria
do Brasil, pelo recorte da escraviddao, a um sujeito pertencente ao grupo étnico negro. Esse
imaginario social sugerido na campanha aponta para a equivocidade, que marca o encontro do
real da lingua e real da historia, especialmente, por entendermos que a pobreza no Brasil ndo é
especifica de um grupo étnico. O MS ao produzir o discurso que relaciona tabagismo e
pobreza falha pela falta da representacdo de sujeitos da etnia branca. Essa omisséo reproduz
os discursos de que a pobreza, no Brasil, tem cor, e ela é negra. Reforcando, portanto,
sentidos imaginarios atravessados de ideologias racistas responsaveis pela segregacdo dos
sujeitos.

Além dessa questdo do imaginario do sujeito pobre e favelado, que Cambito
representa, a sugestdo circunstancial, do espago urbano enquadrado, reproduz, na mobilizagdo
de sentidos, dizeres que circulam na sociedade a respeito de como o futebol é usado para
favorecer a mobilidade social de alguns sujeitos, sobretudo, de criancas e jovens em situacdo
de vulnerabilidade social, dai as determinacdes ideoldgicas para a escolha de tal personagem.

Esses modos de dizer da campanha apontam para as divisdes econémicas dos espagos

urbanos e dos sujeitos, no momento em que associam a pobreza e a miséria ao negro, em um
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cenario predominantemente verde e amarelo (cores da bandeira e do uniforme da selecdo
canarinho), para apontar um olhar particularizado. Ao retrabalhar a temética do ciclo vicioso
da pobreza em decorréncia dos prejuizos do tabaco ao Brasil, a representacdo do menino
negro, como punctum imageético para orientar sentidos, produz uma atualizacdo da temética
pelas materialidades discursivas (visual e linguistica) que apontam outros sentidos de pobreza.
Nessa atualizacdo, os prejuizos sdo focalizados nos sujeitos brasileiros de baixa renda para
apontar os maiores prejudicados, pois, dentre os sentidos possiveis, se articulamos as duas
campanhas de 2004, poderemos compreender que 0s prejuizos do tabaco vdo além das
questBes de salde, ja& que o aumento no investimento de tratamento de salde e de doengas
provocadas pelo tabagismo acarreta baixa no orcamento de outras areas do governo.

Para o INCA (2017b), essa abordagem especifica estava voltada para sensibilizar,
sobretudo, os sujeitos jovens sobre a intrinseca relacdo entre pobreza e tabagismo. Essa
tomada de posicdo na campanha, reiterada pelo 6rgao de salde, se fazia necesséria tanto pelo
processo de tramitacdo da ratificacdo da CQCT quanto pelos gastos das camadas sociais mais
pobres com tabaco e despesas provocadas na saude publica, pois como destaca 0 INCA
(2017b), o nimero de fumantes € maior entre os sujeitos de baixa renda e com menor nivel de
escolaridade. Nesse caso, dentre os sentidos possiveis, a SD [19], ao apontar que fumar é
jogar contra o préprio pais, sinaliza que o tabagismo entre 0s sujeitos pobres agrava 0S
aspectos econémicos; por isso, se esse sujeito ndo fumar vai sair ganhando, complementa a
SD [20].

Neste ponto, consideramos importante a reflexdo de Guimarées ([1995] 2002, p.78),
para quem o “argumento ndo é algo que indica um fato que seja capaz de levar a uma
conclusdo. Um argumento é um enunciado que, ao ser dito, por sua significacdo, leva a uma
concluséo (uma outra significacdo). Mais especificamente, argumentar é dar uma diretividade
ao dizer”. E, portanto, nessa injuncdo interpretativa dos gestos de leitura do sujeito, dos
efeitos de sentidos produzidos pela articulagdo da materialidade visual da peca com a SD [19]
e da laténcia discursiva que se abre, que a campanha indicava que o sujeito ao fumar, joga
também contra a propria vida, pois além dos prejuizos financeiros provocados pelo tabaco aos
sujeitos mais pobres, acaba também afetando a sua saude.

Embora esses sentidos ndo estejam mencionados, eles sdo determinados pela memoria
dos dizeres no processo de argumentacdo (GUIMARAES, [1995] 2002), pois o tabaco tem
sido apontado pelas instituicbes de saude (OMS, OPAS, MS) como um produto que causa
perdas financeiras, doencas e mortes. As campanhas, para sugerirem sentidos negativos sobre

0 tabagismo, produzem diretrizes argumentativas pela articulagdo das materialidades
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(linguistica e visual), indicando os modos de o sujeito interpretar, mas esse funcionamento
discursivo ndo encerra as possibilidades de compreensdo, tampouco fecha os limites de
sentidos. Dai a importancia dos recortes da memoria discursiva para estabelecer, pelo
cruzamento do real da lingua com o real da histéria, as orientagdes de complementariedade de
sentido, como se observa na articulagdo da SD [19] com o subtitulo da SD [20], apontando
sentidos de continuidade em razdo do uso do verbo no gerundio, recuperando, desse modo, o
fio discursivo, enquanto apontava para 0 mesmo espaco semantico (GUIMARAES, [1995]
2002) de criticidade ao habito de fumar.

A posicéo critica assumida pelo MS, em relagdo ao tabagismo e ao ciclo vicioso da
pobreza, tem, em nosso entendimento, o viés ideoldgico capitalista. Como visto no primeiro
capitulo, quando o sujeito deixa de fumar, o seu poder de compra aumenta. Alem disso, ele
adoece menos e, consequentemente, produz mais, o que é favoravel ao governo, pois além do
aumento da arrecadacdo de impostos, sem doengcas como o cancer, os cofres publicos
economizam com tratamentos ambulatoriais, exames, cirurgias e remédios para a salde
coletiva. Nesse caso, quando o sujeito ndo fuma, ele acaba ganhando (ideologia capitalista do
lucro), e, de maneira silenciada no discurso do MS, o governo também lucra. Todos saem
ganhando, quando o sujeito ndo fuma, aponta a SD [20].

No funcionamento discursivo da campanha, é possivel examinar ainda que os recortes
de saberes, em torno do ciclo da pobreza, produzem um imaginario da miséria como sendo
produzida pelo tabaco, deixando escapar sentidos de que o sujeito, ao parar de fumar, podera
acabar com a sua pobreza, o que, de certa maneira, dissimula as determinacdes histéricas de
desigualdades sociais e econdmicas interligadas a ma distribuicdo de renda que, de fato, sdo
as responsaveis pelo ciclo da pobreza e miséria no Brasil.

Diante do cenario de conflitos de interesses capitalistas e de incertezas politicas na
ratificacdo da CQCT, em 2005, o MS, atravessado em suas praticas discursivas pelas filiacoes
do discurso sobre a salde, produziu o evento politico mundial a partir da repetibilidade
discursiva parcial da materialidade linguistica e visual da tematica sugerida pela OMS, de
maneira a conduzir os sujeitos a reduplicarem a forma-sujeito antitabagismo.

Apresentando a tematica “Health Professionals Against Tobacco: action and answers”,
(Profissionais da satde contra o tabaco: agdes e respostas, traducéo livre), a OMS alargou a
discussdo para a funcao dos profissionais de saude no combate ao tabaco no mundo. Desse
modo, a campanha buscou agenciar os sujeitos trabalhadores da salude ndo apenas a lagar o

habito de fumar, mas também para servir de exemplo em razéo do lugar social que ocupam na
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representacdo imaginaria de cuidadores da salde, o que, de certa maneira, ajudaria 0s
fumantes a abandonarem o habito tabagico.

No Brasil, 0 MS reproduziu a teméatica com adaptacfes enunciativas e visuais. Por
esse motivo, a campanha da instituicdo nacional teve como tema “O controle do Tabaco e os
profissionais de satde”, materializando as filiagbes ideoldgicas na SD [21] “A satde no
controle do tabaco”, como titulo da campanha. A OMS elaborou varios materiais para a
campanha, mas pelos registros do catdlogo do INCA (2017), apenas uma das imagens foi

utilizada na organizagéo da campanha, a qual reproduzimos a seguir:

Imagem 34 — Dia Mundial sem Tabaco (2005)

DIA

MUNDIAL
SEM
TABACO

Fonte: Arquivos INCA

A peca publicitaria ndo apresenta o titulo da campanha, o que dificulta os gestos de
leitura do sujeito para interpretar os sentidos tematicos da campanha. Por essa razdo, nos
limitaremos a analise da materialidade visual. Na reproducdo parcial do cartaz da OMS, néo
fica evidente que o foco é o papel dos profissionais de salde no combate ao tabaco. A

representacdo imagética de uma cabeca humana, feita de fumaca, sugerindo um grito,



223

enguanto sai da boca de um sujeito fumante, aponta para o desespero da vida, como se a alma
saisse pela boca pedindo ajuda. Dai o fundo preto para mobilizar sentidos de luto e morte.

A campanha sugere, entdo, pela materialidade visual que o sujeito ao fumar morre aos
poucos e, nesse ponto, os profissionais de satide “tém um papel fundamental de despertar a
consciéncia sobre os efeitos do tabaco na salde, pois alcancam um alto percentual da
populacédo, com a finalidade de aconselhar e apoiar [...] a populacéo a parar de fumar”, reforga
0 INCA (2017b, p.30). Essa tomada de posigdo discursiva do MS ndo apenas estimulava 0s
profissionais de saude a reduplicarem a forma-sujeito antitabagismo, mas também funcionava
para conduzir esses sujeitos trabalhadores a exercerem a funcdo de vigilantes do corpo social
saudavel, devido as praticas discursivas de orientacdo ideoldgicas as quais eles deveriam se
filiar no exercicio da profissdo. Esses direcionamentos surgem, no Brasil, num cenario de
estimulo ao tratamento do Tabagismo no SUS (ACTbr, 2010), como estratégia da politica de
combate aos riscos a saude.

Como o tabagismo tem se mostrado uma ameaca global, uma pandemia, 0s riscos de
doencas se expandem ainda aos fumantes passivos devida a exposicdo deles a fumaca toxica,
em especial, do cigarro. A posi¢cdo-sujeito de criticidade assumida pelo MS, em relacdo ao
contato com a fumaca de cigarro, levou a instituicdo de salde a organizar o evento politico
nacional, em 2005, com a tematica “Tabagismo passivo e exposi¢do ocupacional”,
materializando as determinag6es ideoldgicas na repetibilidade da SD [01] “Cigarro faz mal
até pra quem ndo fuma”, elaborada para a campanha do evento mundial de 2001 (cf. imagem
11). Nesse processo de retomada, a formulagdo enunciativa, embora tenha os sentidos
atualizados em razdo das novas CP em que se inscreve, como veremos a seguir, ela é apagada
nos discursos da campanha. Os sentidos sdo orientados pela presenca do discurso do garcom,
marcado por aspas. E possivel observar que o sujeito fumante passivo se enuncia, auxiliando
os dizeres do autor colaborativo da campanha, como podemos observar na reprodugdo a

sequir:



224

Imagem 35 — Dia Nacional de Combate ao Fumo (2005)

Dsque Pace de Fomar
’j 0800 703 7033

“Apesar de nunca "I
ter fumado, s6 agora
parei de respirar
a fumaca dos outros.
Obrigado por respeitar
a leige a nossa saude.”

Francisco Cazuza, garcom, 42 anos

A fumﬂio cigarro causa cancer de pulmao mesmo em
quem nao fuma. Respeite a lei e a saude dos nao-fumantes.

Fonte: Arquivos INCA

SD [22] “Apesar de nunca ter fumado, s6 agora parei de respeitar a fumaca dos outros.
Obrigado por respeitar a lei e a nossa saude”
Francisco Cazuza, Gargom, 42 anos

SD [23] “A fumaca do cigarro causa cancer de pulmao mesmo em quem ndo fuma.

Respeite a lei e a salde dos ndo-fumantes”

O funcionamento discursivo da peca publicitaria, utilizada na campanha do evento
nacional de 2005, apresenta, em seu modo de orientacdo argumentativa, uma tomada de
posicdo mais critica em relacdo ao tabagismo passivo, ao apontar que a fumaca causa cancer
SD [23]. E importante perceber que mesmo o INCA (2017b) indicando a repetibilidade
enunciativa da SD [01] “Cigarro faz mal até pra quem ndo fuma”, nessa campanha, como
titulo, a repetibilidade é apagada na formulacdo enunciativa da peca da campanha. Verifica-se
que a direcdo de sentidos € marcada, ja que ndo temos o titulo, pelo discurso de um sujeito
trabalhador que sofre com a fumaca do tabaco.

Na orientagdo dos sentidos, o sujeito fumante passivo é lido como gargom, pois a
memoria dos dizeres mobiliza sentidos estabilizados pela representacdo imaginaria dos
elementos do espaco enquadrado, das roupas usadas e gestos corporais de servir, todos

comuns a uma especifica ocupacgéo profissional. Para uma analise do lugar que garcom ocupa
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na campanha, neste ponto do estudo, nos interessa a nogao de heterogeneidade mostrada®*®,
trabalhada por Authier-Revuz ([1982] 2004), para compreendermos o funcionamento do
discurso do gargom, marcado por aspas, na campanha. Segundo Authier-Revuz ([1982] 2004),
no discurso indireto, o sujeito discursivo se apresenta como tradutor dos dizeres do outro,
enquanto no discurso direto, o sujeito discursivo aparece como “porta-voz” dos dizeres do
outro, que sdo recortados para ocupar no fio discursivo o espaco do dizer.

Essas nogGes em que o outro é inscrito no dizer, em particular, a forma da
heterogeneidade mostrada, s&o discutidas por Authier-Revuz (1990) e retomadas por Lunkes
(2018), em seu estudo sobre o funcionamento do discurso direto na revista Veja, a partir de
relatos e entrevistas de sujeitos (pacientes e especialistas) sobre depresséo e medicalizagéo.

De maneira semelhante ao funcionamento analisado por Lunkes (2018), a campanha
do MS silencia o verbo, que poderia orientar os sentidos de leitura do discurso relatado do
garcom. Em nosso caso de estudo, o apagamento do verbo néo sinaliza para 0 mesmo efeito
de funcionamento apontado no estudo de Lunkes (2018), pois a autora trabalha com a
inscricdo de discursos na instancia de circulagdo jornalistica, enquanto nos observamos a
circulacéo de dizeres na ordem do discurso publicitario. Diferente do efeito de distanciamento
apontado por Lunkes (2018), pela a entrada abrupta do discurso direto, a circunstancia
representada na peca publicitaria, bem como a posi¢do imaginaria de mensageiro de um
coletivo de fumantes passivos, que é projetada pelo garcom e refor¢ada na SD [22] pelo uso
da expressdo “nossa saude”, aponta efeitos de concordéncia e colaboracdo do sujeito
trabalhador com a posicao-sujeito do MS no enfrentamento ao tabagismo passivo; pois, como
se verifica na SD [22], o sujeito trabalhador agradece a aceitabilidade e o respeito da lei por
parte do fumante. Desse modo, um sentido possivel para a inscri¢cdo dos dizeres do outro na
campanha, é que eles ndo apontam um distanciamento da responsabilidade discursiva do MS,
pelo contrario, na campanha, o érgdo de saude convoca uma das vitimas do tabagismo passivo
para testemunhar e validar os dizeres da SD [23] mobilizados pelo MS.

Vale destacar que enquanto o discurso do MS na SD [23] alerta o fumante sobre o
perigo da fumaca do tabaco, a0 mesmo tempo, sugere que a lei seja respeitada. A normativa
mobilizada é o acontecimento discursivo que enfrentava dificuldades e resisténcia social em
seu cumprimento, conforme aponta o INCA (2017b). Se considerarmos que a Lei, a qual se
faz uma alusdo interdiscursiva, é de 1996, podemos questionar a efetividade das politicas

antitabagismo do MS, pois ao indicar que o fumante deve respeitar a Lei, 0 MS abre laténcia

135 Em razdo dos propdsitos investigativos, ndo buscaremos trabalhar detalhes do uso das aspas nos discursos
reportados. Para maiores esclarecimentos desse assunto consultar Authier-Revuz (1990).
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para que possamos apontar que o fumante, ao ndo consumir tabaco em determinados espagos
coletivos, esta subordinado as Leis e ndo as determinacdes ideoldgicas capitalistas do discurso
sobre a salde do corpo, ja que o fumante passivo s6 é “respeitado” devido a interpelacdo
juridica que domina e determina a pratica discursiva do fumante, e ndo pelos atravessamentos
de preservacao da saude individual e/ou social defendida pelo MS.

A tematica coloca em discussdo a presenca dos fumodromos em bares, restaurantes e
shoppings, por exemplo. Aos fumantes, era garantido o espago coletivo especifico para o
habito de fumar, o que ndo impedia de os trabalhadores desses lugares de conviverem com a
fumacga, especialmente, dos cigarros, altamente toxicos. A campanha surgia num cenario tenso
de resisténcia e de mudancas nos habitos e estilos de vida. Ndo havia mais espaco para
tolerancia ao tabagismo no pais. E, nessa configuracdo, a ratificacdo da CQCT/OMS, para
alargar o PNCT, se mostrava inevitavel no cenario brasileiro, sobretudo, pelo acontecimento
discursivo, ocorrido em 1996, pelos subsequentes acontecimentos juridicos que editaram e
ratificaram as posi¢Oes-sujeito da forma-sujeito dominante da FD Antitabagista que marcava
as praticas politicas do governo no enfrentamento ao tabagismo no territorio nacional e pelos
gastos com saude publica, que, conforme aponta a ACThbr (2010), ao discorrer sobre um
estudo realizado pela Fundagdo Oswaldo Cruz, em 2005, indicava que o SUS gastou 338
milhdes de reais com 331 pacientes.

Por fim, em outubro de 2005, a CQCT foi ratificada pelo Senado Federal, e
promulgada em janeiro de 2006. Desde 2003, quando o Brasil assinou o tratado internacional
até o seu periodo de ratificacdo, a “trajetoria foi marcada por um intenso enfrentamento entre
organizacOes e ativistas da area da saude e o setor produtivo de tabaco, ja que o pais era o
segundo maior produtor e o maior exportador mundial”, aponta o INCA (2018, p.22). A
tomada de posicdo discursiva do MS estava, a partir de entdo, marcada ndo apenas pelos
atravessamentos ideoldgicos do discurso sobre a saude da OMS, mas atravessado por
ideologias capitalistas antitabagismo que se tentavam universalizar, caso do combate ao
cultivo do fumo.

A CQCT/OMS funcionaria para contribuir com o PNCT, ja que impulsionaria o
governo a produzir novos acontecimentos juridicos e, a0 mesmo tempo, redirecionar as
tomadas de posicdo-sujeito nas campanhas anuais dos eventos politicos antitabagismo, como

examinaremaos a sequir.
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4.2.3 Mudancas na Politica Antitabagismo: antes e depois da CQCT

As diretrizes apontadas na CQCT/OMS passaram a redirecionar as tomadas de posi¢édo
discursiva do MS em suas praticas discursivas. Os atravessamentos das filiagcbes ideoldgicas
do discurso sobre a saude, que determinavam as posi¢des-sujeito assumidas pelo érgdo de
salde nacional, apontavam as direces que o governo brasileiro deveria adotar.

Por esse motivo, as tematicas das campanhas do MS/OMS passaram a ser assumidas
como estratégias politicas de atendimento aos artigos da CQCT/OMS, como pode ser
observado no catadlogo do INCA (2017b). Como mencionamos acima, o INCA, ao organizar o
seu catalogo historico de campanhas, aponta desde o evento de 1997, a correspondéncia do
tema aos artigos da CQCT. Essa estratégia discursiva do MS para marcar sua posicao
antitabagismo com a associag¢do das tematicas as diretrizes da CQCT indica um anacronismo
nas referéncias, sobretudo, quando consideramos que 0 documento ndo existia antes dos anos
2000, e s6 foi assinado pelo Brasil em 2003, ratificado em 2005 e promulgado em 2006. Essa
tomada de posicdo do MS pode sugerir, pela mobilizacdo dos artigos, que a instituicdo
brasileira, em seu PNCT, ja antecipava as determina¢es ideoldgicas da saude, norteadoras
das praticas discursivas da OMS, projetando o MS, desse modo, como uma instituicao
exemplar para 0 mundo.

Buscando seguir as determinacdes ideoldgicas da pratica discursiva da OMS, o MS,
ao organizar o evento politico mundial de 2006, produziu a repetibilidade enunciativa da
tematica proposta pela OMS, “Tobacco: Deadly in any form or disguise” (Tabaco: mortal em
qualquer forma ou disfarces, traducéo livre), mas néo utilizou a materialidade visual sugerida.

Vejamos a seguir, a reproducao da peca da campanha brasileira.
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Imagem 36 — Dia Mundial sem Tabaco (2006)

NAO SE DEIXE ENGANAR!

Fonte: Arquivos INCA

SD [24] “Nao se deixe enganar!
Cigarros com sabor e macos coloridos, charutos e outros produtos de tabaco sdo
como lobo em pelo de cordeiro. Todos esses produtos fazem mal a saude. Nao
fume! Leve uma vida mais saudavel.

Tabaco: mortal sob todas as formas e disfarces.”

Essa campanha foi a primeira a fazer uso da representacdo imagética de varios
produtos do tabaco. Quando verificamos 0s eventos anteriores, é possivel constatar que a
imagem do cigarro, como simbolo do tabaco, sempre predominou nas abordagens. Todas as
embalagens dos derivados do tabaco apresentadas nessa peca publicitaria (cigarro, charuto e
fumo para cachimbo) tem o nome da marca do produto substituido pela designacédo
“cordeiro”, que ao ser articulada com a imagem do lobo vestido de cordeiro, recupera o
provérbio®®® Lobo em pele de cordeiro SD [24]. Trabalhando com a nogdo de provérbio,
Indursky (2013b, p.93) destaca que esse tipo de materialidade “permite observar como a

repetibilidade mobiliza uma memoéria e de que forma essa memoria é retomada e

136 Por questdes de propdsitos investigativos ndo faremos, neste estudo, distingdo entre provérbio e ditado
popular.
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materializada”. Desse modo, ao se falar sobre o tabaco designando-o de cordeiro, ndo se esta
projetando uma imagem positiva, mas produzindo uma critica, pois a representacao do lobo,
retirando o “disfarce” de cordeiro, descontrdi a representacdo imaginaria de algo bom.

No funcionamento discursivo da campanha, observa-se que na reescrituracdo dos
produtos, os dizeres se desenvolvem e se expandem para sugerir ao fumante que ele esta
sendo enganado pela industria tabagistica, j& que “todos esses produtos” ndo fazem bem a
salde. Dai o jogo intradiscursivo, na orientacdo da leitura do primeiro e do Gltimo enunciado,
indicado pelas cores. No processo de articulagdo dos enunciados, a campanha sugere que o
tabaco é um lobo “disfarcado” de cordeiro, que estd devorando o corpo do sujeito fumante,
pois ¢ “mortal sob todas as formas” (cigarro, charuto e cachimbo) e “disfarces” (0 sabor e 0
colorido dos cigarros).

Essa estratégia de reescritura se mostra mais didatica e educativa, pois, ao apresentar
0s trés modos mais comuns de consumo de tabaco e explicagfes sobre as estratégias
discursivas da industria tabagistica para disfarcar os maleficios de tabaco a saude, o MS
aponta a contradicdo do tabaco que é projetado pelas empresas como algo beneéfico a vida. A
tentativa do MS de barrar esse tipo de manipulagdo discursiva se fortaleceu desde 2001,
quando a ANVISA estabeleceu padrées méaximo de teores de alcatrdo, monoxido de carbono e
nicotina para os cigarros, além de proibir a utilizacdo de referéncias “tais como, classes, ultra
baixos teores, baixos teores, suave, light, soft, leve, teores moderados, altos teores, e outros
que [...]” pudessem, de alguma maneira, induzir os fumantes “a uma interpretacéo equivocada
guanto aos teores contidos nos cigarros”, destaca a ACTbr (2010, p. 42). Essa tomada de
posicao proibitiva da ANVISA colocou o Brasil em projecéo de destaque mundial, sobretudo,
pelo pais ter sido o pioneiro nesse tipo de iniciativa (ACTbr, 2010).

Se a tematica do evento mundial, de 2006, funcionou para 0 MS retomar as
determinagdes de 2001 da ANVISA, o evento nacional do mesmo ano (imagem 37, abaixo)
favoreceu a instituicdo de satde a retomar a proibi¢do do fumo em espacos de uso coletivo,
pelo resgate da posicao-sujeito juridica, instituida no acontecimento discursivo antitabagista
de 1996. Nos dois eventos politicos de 2006, é possivel percebermos que a recuperagdo
tematica faz ressoar, pela memoria discursiva, saberes antitabagismo que ndo devem ser
esquecidos pelos sujeitos, a exemplo dos dizeres sobre os danos que o habito de fumar
provoca a saude e os dispositivos juridicos que regulam as préaticas sociais.

No caso do evento nacional, os sentidos mobilizados alertavam sobre a proibicao do
fumo passivo em ambientes fechados de convivéncia coletiva. Ao deslizarem do espaco

discursivo juridico para o médico-publicitario, os sentidos nas campanhas dos eventos
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politicos antitabagismo funcionavam para alertar e conscientizar a populacdo sobre os dizeres
que a inddstria tabagistica procurava silenciar. Desse modo, na busca para produzir o
agenciamento dos sujeitos, por meio da identificacdo discursiva, o MS direcionava seu

discurso para o fumante, como vemos a seguir:

Imagem 37 — Dia Nacional de Combate ao Fumo (2006)

Fonte: Arquivos INCA

SD [25] “Vocé pode nem perceber, mas 0 cigarro também atinge quem nédo fuma.

Fumante passivo pode ter cancer, infarto e doengas pulmonares.”

Ao examinarmos a SD [25], percebemos uma chamada direcionada ao fumante pelo
uso do pronome “Vocé€”. Em nosso gesto de leitura, compreendemos que esse modo de
funcionamento discursivo indicar uma tentativa de o sujeito do discurso se aproximar do
leitor. O tabagismo é apontado como sendo prejudicial para o fumante ativo e passivo, 0 que
pode ser destacado pela estratégia discursiva marcada pelo operador argumentativo
“também”, na articulagdo do enunciado, que incluiu no movimento dos sentidos o fumante
passivo, na reescritura marcada pela elipse do termo “cigarro” em “o cigarro também atinge
quem ndo fuma [cigarro]”. O uso do conectivo “mas” na sequéncia indica que o fumante tem
ciéncia dos maleficios do cigarro a saide, mas desconsidera que o fumante passivo “também”
é atingido. Ao articularmos a materialidade visual com a linguistica, podemos examinar que o

casal (trocando beijos numa certa intimidade) estd dividido pela fumaca do cigarro. O cartaz
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tem como punctum imagético para orientar os sentidos da temaética o simbolo de proibido
fumar ao fundo na parede, brevemente examinado acima na SD [04], (cf. imagem 14).

Na diretividade dos sentidos, apontados pela relacdo das duas materialidades
discursivas na peca da campanha, é possivel observar que o fumante passivo é apontado como
vitima do fumante ativo, podendo desenvolver doencas. Esse modo de funcionamento traz
para discussdo a funcdo social do sujeito ndo fumante no combate ao tabagismo. Pois, quando
consideramos, as normativas existentes, os discursos antitabagismo dos organismos de satde
e as diversas estratégias do PNCT, percebemos que o ndo fumante ou aquele que é forgado a
fumar, passa a ocupa uma posicdo de vigilante do corpo social saudavel, como apontamos
acima, no evento mundial de 2005, com o profissionais da area da salde.

Retomando uma discussdo iniciada no primeiro capitulo, as campanhas funcionam
tanto para conscientizar a populacdo sobre os maleficios do tabaco a salude quanto para
indicar ao poder Legislativo as tomadas de posicdo discursiva nas praticas discursivas do
PNCT. Na época dessa campanha, os fumodromos eram permitidos no territério nacional, o
que apresentava um conflito entre as determinacfes ideoldgicas da CQCT/OMS (que
recomendava aos paises que criassem leis para garantir os ambientes coletivos cem por cento
livre da fumaca do tabaco), e a Lei que instituiu o0 acontecimento discursivo, ja que a fumaca
ndo respeita limites espaciais. Para a ACTbr (2010, p.23), o fumante passivo é um problema
tao sério que “virou uma categoria para a medicina, justificando a criacdo de leis especificas
voltadas para proteger os direitos dos ndo fumantes e dos trabalhadores a exercerem suas
funcdes em um local salubre”, o que nos leva a supor que a abordagem tematica do MS esta
relacionada as determinacdes ideoldgicas capitalistas de interesses econdmicos pautados na
reducdo de gastos publicos com trabalhadores doentes devido ao fumo passivo.

E preciso garantir o bem-estar do corpo individual e social, ja que ndo ha niveis
seguros para a exposicdo a fumaca do tabaco, sobretudo, do cigarro em razdo dos aditivos
quimicos. E nesse direcionamento discursivo que a OMS, ao organizar o evento mundial, de
2007, traz como tematica “Smoke-free Environments” (Ambientes livres de fumaga, tradugio
livre), o tabagismo passivo nos espacos publicos. O tabagismo passivo ja havia sido discutido
em outras campanhas, mas, em 2006, ele estava determinado pelas filiagdes ideologicas da
CQCT. No Brasil, a temética se mostrava tdo relevante que o MS deu continuidade no evento
nacional ao mesmo tema, atualizando-o em outras CP. Desse modo, o 6rgao nacional de salde
ao produzir a repetibilidade tematica, acabou por materializar as determinacdes ideoldgicas

em duas sequéncias diferentes, SD [25] e SD [26], como se observa a seguir:
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Imagem 38 — Dia Mundial sem Tabaco Imagem 39 — Dia Nacional de Combate ao
(2007)

,‘in.blanl:: Wresmiimo
P DI CHAS A ~=—

Existe maneira maisfacil
de se proteger do Cigarro

Ambiente livre de fumo ¢é direito de todos

>

LE| FEOERAL: 9294/96
Presbe fumar em ombientes fechades de uso coletivo
=

2 ANVISA FINCA w=_His®

Fonte: Arquivos INCA Fonte: Arquivos INCA

SD [26] “Ambiente livre de fumo é por conta da casa.
LEI FEDERAL.: 9294/96

Proibido fumar em ambientes fechados de uso coletivo.”

SD [27] “Existe maneira mais facil de se proteger do cigarro.
Ambiente livre de fumo é um direito de todos.
LEI FEDERAL.: 9294/96
Proibido fumar em ambientes fechados de uso coletivo.”

No caso do Brasil, a tematica sinalizava para o enfrentamento a existéncia dos
fumaddromos, pois, ao mobilizar a proibicdo de fumar em espacos coletivos, na imagem 38, e
a importancia dos nao fumantes se protegerem da fumaca do cigarro, na imagem 39, as duas
campanhas favoreciam a recuperagdo dos saberes do acontecimento discursivo pela memoria
discursiva, pois a placa de proibido fumar, na imagem 38 (recortando sentidos de
restaurantes) e a fumaca ocupando o espaco do local de danca, na imagem 39 (recuperando

sentidos de boates) apontavam os direcionamentos discursivos do MS no tratamento do
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tabagismo passivo no pais, funcionando como punctum de indicacdo tematica. Embora a
OMS tenha sugerido a tematica para o evento mundial, na repetibilidade, o MS atualizou a
abordagem discursiva pelas determinac@es ideoldgicas que configuravam as emergéncias do
contexto sécio-historico de satde publica do Brasil.

De qualquer maneira, essas questdes emergenciais foram apontadas nas pecas das
propagandas pela articulacdo dos materiais discursivos (linguisticos e visuais). As imagens
nas duas campanhas apontam para supostos casais (0s gestos dos movimentos das maos e o
enquadramento dos corpos nos ambientes recuperam, pela memoria discursiva, sentidos
cristalizados sobre relacionamentos amorosos).

Nos dois eventos, o linguistico ao se articular com as imagens (imagem 38,
restaurante; imagem 39, boate) recupera a designacdo do acontecimento discursivo
antitabagista “Lei Federal”, mas também produz uma parafrase da Lei, quando reformula o 2°
Art., com 0 enunciado “Proibido fumar em ambientes fechados de uso coletivo”. Quando o
MS mobiliza o discurso juridico para o sujeito leitor, sugere que mesmo o fumante nao sendo
interpelado pelo discurso da salde, deve estar interpelado ao discurso juridico, pois 0s
sujeitos que ndo fumam sdo protegidos da exposicdo da fumaca do cigarro por Lei, isto &,
ambientes coletivos livres do fumo € um direito de todos, e aqueles que fumarem no ambiente
coletivo estardo infringindo a Lei. Por essa razéo, ao recuperar os sentidos de proibicdo de
fumar por meio da referéncia da Lei, 0 MS indica sentidos de criminalizacdo do ato de fumar
(CARVALHO, 2017).

Desse modo, no funcionamento da memaria discursiva, temos o jogo imaginario sobre
0 que de fato é permitido ou proibido ao fumante. Os espacos especificos para 0 consumo de
tabaco em ambientes de trabalho e de lazer s&o confrontados no discurso do MS. Entra em
pauta a marginalidade e a legalidade do habito de fumar. Os valores moralizantes da saude
tomam espaco nas praticas discursivas juntamente com os discursos juridicos. Ja que o MS
ndo interpela todos os fumantes a abandonarem o vicio tabagico, produzir o imaginario do
fumante passivo como a vitima do tabaco e/ou do fumante se torna uma estratégia para
combater tabagismo nos espagos coletivos, pois a segregacao dos sujeitos, entre fumantes e
ndo fumantes, pode estimular uma a exclusdo social dagquele que fuma, como estratégia
coerciva de abandono do tabaco, como vimos no primeiro capitulo, a preferéncia de empresas
em contratar candidatos que ndo fumam.

A protecdo ao fumante passivo passa a determinar as praticas discursivas do 6rgao de
satide nos eventos politicos antitabagismo no Brasil com mais frequéncia. E o que podemos

verificar pela repetibilidade dessa tomada de posi¢do no evento nacional de 2008 (imagem 41,
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abaixo) e nos dois eventos de 2009 (imagens 43 e 44, abaixo). Os eventos nacionais desses
anos tém como enquadramento simbolico bares e restaurantes e 0s gargons como vitimas do
tabagismo passivo (mobilizando sentidos da campanha de nacional de 2005 (cf. imagem 35);
e do evento mundial de 2007 (cf. imagem 38). J& no evento mundial de 2009, a campanha
mobiliza os sentidos de danos a saude de criancas (mobilizando sentidos da campanha
mundial de 2001 (cf. imagem 11), enquanto o evento mundial de 2008 foca no imaginario que
0 cigarro projeta para os jovens, mobilizando sentidos da campanha nacional de 2003 (cf.
imagens 31 e 32). H4 uma mobilizacdo pela rede de memorias de sentidos antitabagismo que
ecoam na sociedade em torno da protecdo dos trabalhadores ndo fumantes, da protecdo de
jovens e de criancas.

Esses direcionamentos da época estavam determinados pelas doencas e prejuizos
econdmicos, apontados nos estudos clinicos, como resultantes da exposicdo de sujeitos ndo

fumantes a fumaca toxica do cigarro. De acordo com a ACThbr (2010),

0s bebés expostos ao fumo tém cinco a seis vezes mais risco para sindrome da morte
stbita infantil. As criancas cronicamente expostas apresentam maior incidéncia de
infecges do ouvido médio, redugdo do crescimento e da fungdo pulmonar, aumento
da frequéncia de tosse, aumento da ocorréncia de doencas respiratérias, como
pneumonia, bronquite, além do desenvolvimento e agravamento de asma. Em
adultos, constata-se um risco 30% maior de cancer de pulmdo e 24% maior de
infarto em ndo fumantes expostos ao tabagismo passivo, além do desenvolvimento e
agravamento de bronquite cronica e enfisema pulmonar. (ACTbr, 2010. p.22)

Resultados nocivos ao corpo individual e social, como esses mencionados acima,
somados ao agravamento de doengas nos ambientes de trabalho, como visto no primeiro
capitulo, configuravam a conjuntura sécio-histérica do periodo para determinar uma
repetibilidade da tematica pelo MS. A urgéncia de criacdo de normativas juridicas proibitivas
para romper com o tabagismo passivo nos fumodromos e a iluséria imagem positiva do habito
de fumar produzidas pela indUstria do tabaco atravessavam, como apresentaremos a seguir, as

praticas discursivas do MS.
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Imagem 40 — Dia Mundial sem Tabaco  Imagem 41 — Dia Nacional de Combate
(2008) ao Fumo (2008)
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Imagem 42 — Dia Mundial sem Tabaco Imagem 43 — Dia Nacional de Combate ao
(2009)
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SD [28] “Se liga! Essa é a imagem que o cigarro vende.
Isso é o que vocé realmente compra.
dependéncia
cancer
mau hélito
cegueira
falta de folego
impoténcia
envelhecimento precoce

infarto”

SD [29] “Ambientes 100% livre de fumo: um direito de todos”

SD [30] “Mostre a verdade.

Adverténcias sanitarias salvam vidas.

As companhias de tabaco usam embalagens atraentes para fazerem seus produtos
parecerem “tudo de bom”. Na verdade, o tabaco causa adoecimento e morte. As
adverténcias sanitarias nas embalagens apenas mostram a verdade.

O fumo passivo causa asma.”

SD [31] “Quem ndo fuma né&o é obrigado a fumar

Todo dia o cigarro mata pelo menos 7 ndo fumantes no Brasil”

A OMS na organizacao do evento mundial, de 2008, trouxe como tematica “Tobacco-
free youth” (Juventude livre do tabaco, tradugdo livre), acompanhada do titulo “Break the
Tobacco Marketing Net” (Rompa com a publicidade na internet, traducdo livre). O MS ao
organizar o evento mundial se manteve filiado as determinacdes do publico da campanha, mas
apresentou uma posicdo-sujeito diferente da proposta pela OMS. O MS assumiu uma posi¢ao
critica ndo em relacdo ao marketing nos meios de comunicacéo, pois esse problema havia sido
discutido pelo acontecimento juridico Lei n°® 10.167/2000, mas a respeito da projecdo
imaginaria de “tudo de bom” que ressoava, pela memaria discursiva, na sociedade. Refletindo

a nocdo de memoria, De Nardi (2003) destaca que
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h& sempre uma memdria trabalhando em nosso dizer, descortinando esquecidos
dizeres, fazendo furo na lingua, memdria com a qual os discursos insistem em
brincar de esconde-esconde, ora ocultando-a, ora fazendo com que reapareca... uma
intrincada relagdo que une lingua, memdria e discurso (De Nardi, 2003, p. 66)

Os sentidos positivos sobre o tabagismo, bem como a relagdo imaginaria de glamour,
poder, liberdade e beleza, por exemplo, associados aos fumantes, em especial, ao longo do
século 20, ndo desaparecem no imaginario social. Eles estdo apenas recalcados no
interdiscurso e, muitas vezes, sdo mobilizados pela memoria discursiva a fim de serem
questionados e refutados, por outros dizeres que sdo determinados por uma forma-sujeito
dominante no seio de uma dada FD.

Ao tomarmos para analise a SD [28], a chamada “Se liga”, direcionada ao fumante
convoca 0 sujeito leitor a pdr em questionamento a “imagem” vendida pelo cigarro, para
sugerir, na reescritura da imagem do cigarro, que o consumidor € enganado. Nesse ponto, €
importante a articulagdo de imagem para compreensao dos sentidos, pois o articulador “essa”,
na reescritura textual discursiva, direciona os sentidos para a parte colorida das imagens em
que jovens sdo representados felizes. Os dizeres da campanha mobilizam as projecdes
imaginarias com efeitos de sentidos positivos dos sujeitos fumantes recalcados no
interdiscurso para confronta-los, com as referenciagdes “dependéncia, cancer, mau halito,
cegueira, falta de f6lego, impoténcia envelhecimento precoce, infarto”. Ao particularizar o
cigarro com essas referéncias, o discurso do MS recobre a imagem do cigarro com sentidos
negativos associados a doencas, produzindo uma nova orientacdo de repetibilidade para o
habito de fumar.

Essa tomada de posicdo critica do MS coloca em jogo o imaginario valorativo,
historicamente, construido para a pratica tabagica. A nova ordem politica de dominéncia
social das ideologias capitalistas da satde (nos eventos politicos antitabagismo) instaura
direcionamentos discursivos aos sujeitos que, em seus gestos de interpretacdo das campanhas,
estdo atravessados pelas préaticas ideoldgicas da conjuntura social em que vivem. Desse modo,
podemos compreender que os sentidos antitabagismo produzidos para a identificagéo-
interpelacdo dos sujeitos estdo relacionados a desconstrucdo do imaginario cristalizado sobre
o fumante e sobre o tabagismo, produzindo numa nova ordem discursiva, outra cristalizacdo
de imagem sobre o fumante e o tabagismo, em decorréncia das determinacGes ideoldgicas
dominantes do contexto socio-historico.

O cigarro € responsavel pelo surgimento de varias enfermidades, como aponta a SD

[28]. Dai a importancia de manter os “ambientes 100% livres de fumo” aponta a SD [29],
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elaborada para o evento nacional de 2008. Ao reforcar os sentidos pelo dado numérico
“100%”, o discurso do MS sinaliza uma critica aos fumodromos que ainda s&o permitidos.
H4, de toda maneira, uma repetibilidade dos bares e dos restaurantes nas campanhas para
apontar uma posicdo-sujeito de enfrentamento ao tabagismo passivo dos garcons que
poderiam funcionar para que eles agissem como vigilantes da saude coletiva, lembrando aos
fumantes que respeitassem a Lei Federal, pois “quem ndo fuma, ndo ¢é obrigado a fumar”,
como indica a SD [31], quando articulada a imagem do gar¢om “aspirando” a fumaga do
cigarro (punctum imagético para orientar os sentidos da temética do tabagismo passivo), na
imagem 43.

O habito de fumar € um vicio comum a muitos sujeitos que consomem bebidas
alcéolicas. O MS ao apresentar o trabalhador prejudicado pelo fumo passivo (“7 ndo
fumantes” morrem todos os dias SD [31]) favorece a identificacdo-interpelacdo do sujeito em
atividades laborais na luta contra o tabagismo. O cigarro é apontado como um assassino, pois
“mata” os sujeitos. Essa estratégia argumentativa sugere que os defensores (vigilantes) do
corpo social saudavel além de se protegerem, agem pelo bem comum, se tornando herois da
coletividade, enquanto aqueles que fumam, considerando as proibi¢des juridicas no pais,
agridem os ndo fumantes, como ja foi abordado em campanhas anteriores.

A questdo do fumo passivo no pais era tdo relevante na conjuntura social da época,
gue essa posicdo-sujeito marcou os direcionamentos discursivos do MS no evento mundial de
2009, mesmo ndo sendo o cerne tematico da OMS. A instituicdo internacional propés como
abordagem “Tobacco Health Warnings” (Adverténcia da satde sobre o tabaco, traducgéo
livre), e o 6rgdo de salde nacional, ao produzir a repetibilidade tematica e visual da
campanha, acrescentou uma tomada de posicdo para as adverténcias do tabagismo passivo em
criancas. A estratégia argumentativa de utilizar os modos de adverténcias das carteiras de
cigarro com imagens reais esta determinada pelos efeitos positivos dessa estratégia discursiva
para interpelar fumantes a abandonarem o habito de fumar, como aponta o0 MS (2008) e a
Sociedade Canadense de Cancer (2014, 2016, 2018).

O MS, ao apontar a estratégias visuais das embalagens de tabaco para agenciar 0s
fumantes, com “embalagens atraentes”, nos leva a destacar a importdncia da imagem,
enquanto materialidade discursiva para AD. Ao trabalhar os gestos de leitura de imagens,
Fernandes (2015, p. 81) refor¢a que interpretamos as imagens “a partir de filiagdes com
formagoes discursivas que fazem circular rede de formulagdes verbais e visuais”. Desse
modo, 0 MS supde, em sua campanha, que a maneira de os 6rgaos de salde interpretarem 0s

discursos das materialidades visuais das embalagens de cigarro é diferente dos sujeitos
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fumantes, pois cada sujeito é determinado pelas posicdes ideoldgicas que sustenta em dadas
CP. Por isso, os fumantes, que assumem uma especifica posi¢do-sujeito de aceitabilidade do
tabagismo, alerta 0 MS, com a SD [30], sdo enganados pela industria tabagistica, pois 0 que
parece “tudo de bom” produz “adoecimento e morte”.

Esse modo de referenciar o tabaco na SD [30], na articulagdo com a materialidade
visual, sugerindo o produto como sendo algo danoso ao corpo individual, na reescritura
discursiva, indica os gestos de leitura do MS sobre as embalagens do tabaco, apontando a
mobilizacdo das filiagdes ideoldgicas do discurso sobre a saude por parte da instituicdo
nacional para interpretar e questionar os sentidos favoraveis ao tabagismo determinados
socio-historicamente. O MS |é as embalagens de cigarro de uma dada posicdo ideoldgica em
dadas CP, o que necessariamente ndo implica que todos os fumantes assumirdo as mesmas
posi¢cOes assumidas pelo 6rgdo de salde.

Ao trabalharmos com os sentidos das imagens, enquanto materialidade discursiva, é
importante compreendermos que o ndo verbal mobiliza gestos de leitura dentro de suas
especificidades de significacdo (FERNANDES, 2015). E, nesse funcionamento, as campanhas
antitabagismo, em certas CP, acabam produzido equivocos discursivos pela repetibilidade de
sentidos cristalizados historicamente. Foi o que ocorreu em 2010, com a campanha mundial
proposta pela OMS, cuja tematica era “Gender and tobacco with an emphasis on marketing to
women” (Género e Tabaco com énfase na publicidade para mulher, traducdo livre) e que o
MS, ao reproduzir a tematica no Brasil, ndo adotou o tema da OMS como titulo da campanha
local, tampouco recuperou a materialidade visual proposta pela instituigdo internacional; pelo
contrario, no Brasil, o 6érgdo nacional elaborou as préprias materialidades discursivas,
reproduzindo imagindarios sociais visuais sobre 0 universo feminino que os atravessamentos
ideoldgicos contemporaneos buscam romper. A saber, a associacdo do género feminino a
imagem cristalizada a delicadeza das flores.

Desde 1997, até a ultima campanha de 2018, somente os eventos de 2010 tiveram
como tematica e publico alvo, explicitamente, o grupo de mulheres fumantes. A representacéo
do sexo feminino nas campanhas sempre foi uma tomada discursiva frequente dos 6rgaos de
salde, mas a utilizacdo desse grupo especifico de fumantes como cerne de campanha, ndo
havia ainda ocorrido. Essa tomada discursiva exigia, portanto, modos especificos de
abordagem, mas ndo escapou as determinagfes historicas no cruzamento do real da lingua

com o real da histdria, como pode ser analisado abaixo.



Imagem 44 — Dia Mundial sem Tabaco (2010)

Mulher, vocé merece algo
melhor que o cigarro!

./\
INCA

Fonte: Arquivos Google

Imagem 45 — Dia Nacional de Combate ao Fumo (2010)

Mulher, vocé merece algo
melhor que o cigarro.

Quem nao fuma, mas respira a fumaga de
produtos derivados do tabaco, corre
o riscode ter cancer de pulmao,

infarto e outras doengas.

Ambientes 100%
livres de fumo:
um direto de todos.

Fonte: Arquivos Google

SD [32] “Mulher, vocé merece algo melhor que o cigarro!
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Por tras da imagem que foi vendida pela publicidade do cigarro estd um produto
gue causa dependéncia fisica e outras doencgas, além de danos ambientais. Entéo,
nédo caia na deles!

SD [33] “Mulher, vocé merece algo melhor que o cigarro.
Quem nédo fuma, mas respira a fumaca de produtos derivados do tabaco, corre o
risco de ter cancer de pulmao, infarto e outras doencas.

Ambientes 100% livre de fumo: um direito de todos”

Em 2010, para o evento nacional, 0 MS produziu a repetibilidade tematica, fazendo
reformula¢Ges na materialidade linguistica, assumindo, como ja analisado, uma tomada de
posicao-sujeito critica aos sentidos positivos construidos pela publicidade dos cigarros, assim
como uma posicdo-sujeito de criticas ambientais a producdo do fumo. Dai o punctum
imagético do pulméo feito de flores para orientar os sentidos para 0 meio ambiente. Ao

trabalhar com os problemas sociais produzidos pelo tabaco, a ACTbr destaca que

a producgdo de fumo e cigarros causa graves danos ambientais. O plantio do tabaco
enfraquece o solo, que fica inadequado para o plantio de alimentos. O solo mais
pobre requer o uso de fertilizantes quimicos, que depois sdo carregados pela chuva
para os rios, poluindo-os. Além disso, as folhas do tabaco sdo muito suscetiveis a
pragas e precisam ser constantemente pulverizadas com agrotdxicos, que causam
danos a satde dos trabalhadores que os aplicam e, mais uma vez, vao parar nos rios,
envenenando os peixes e demais animais. (ACTbr 2010, p.22)

Essa tomada de posicdo de critica ambiental do MS vai se repetir em outras
campanhas, como veremos mais adiante, pois 0s atravessamentos ideoldgicos da CQCT
passaram a determinar as tomadas de posi¢Oes discursivas da instituicdo de salde, desde
2006. Embora a campanha de 2010 sugerisse um discurso voltado para a conscientizacao dos
maleficios do tabagismo a mulher, o cartaz do evento mundial, pelo punctum imagético (cf.
imagem 44), que orienta os sentidos tematicos, aponta uma orientacdo de leitura visual para o
meio ambiente. O que também ocorre na repetibilidade tematica do evento nacional do
mesmo ano (cf. imagem 45).

A representacdo imaginaria de mulheres com desenhos de pulmdes de flores em suas
camisas mobiliza saberes sobre o tabagismo passivo, embora ndo tenhamos a presenca de
nenhuma materialidade visual que aponte para o tabaco. Desse modo, ao contréario das pecas
anteriores que o tabagismo passivo tem, em geral, a reproducdo da fumaca para determinar a

orientacdo dos sentidos, a repetibilidade do punctum imagético do pulméo, do evento mundial
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no nacional, no evento nacional, sugere também determinacdes ideoldgicas de protecdo
ambiental nos sentidos da campanha. Ao conjugamos a materialidade linguistica das SD [32]
e SD [33] com as imagens, 0 uso do vocativo “Mulher”, presente nas duas pecas publicitarias,
convoca a fumante a se perceber enganada pelos fabricantes dos derivados de tabaco, pois 0
cigarro provoca doencas. E importante destacar que os discursos das duas campanhas n&o
mencionam o tabaco como causador de doencas, mas particularizam os dizeres sobre o
cigarro (causa doencas, infarto, cancer e dependéncia fisica). Essa tomada de posicdo do MS
sinaliza para as rela¢fes imagindrias cristalizadas, nas publicidades dos cigarros, em torno dos
sentidos de “liberdade” e “independéncia” da mulher que fuma. Essas referéncias positivas
sdo mobilizadas pela memdria discursiva na SD [32] para que, na particularizacdo do
tabagismo pelo cigarro, se pudesse produzir uma nova ordem de sentidos para o habito de
fumar.

Esses saberes de efeitos valorativos, sugeridos e recortados pela memoria discursiva,
sd0 postos em questionamento no discurso do MS. A campanha sugere que as mulheres
devem evitar habitos de risco capazes de causar danos ao seu corpo e a0 meu ambiente. Nesse
modo de funcionamento discursivo, a imagem da mulher protetora e cuidadora do ambiente
(lar), quase uma “mae natureza”, € mobilizada. A mulher € acionada a se posicionar contra a
inalacdo tdxica da fumaga, se distanciando dos fumantes, pois “quem ndo fuma, mas respira
a fumaca de produtos derivados do tabaco, corre o risco de ter cancer de pulmao, infarto e
outras doencas” [grifo nosso], aponta a SD [33].

As tomadas de posicdo do MS para enfrentar o tabagismo passivo, assim como para
apagar as posi¢cOes-sujeitos conflitantes com a forma-sujeito dominante no acontecimento
discursivo antitabagista s6 foram reforcadas com o acontecimento juridico produzido pela Lei
n° 12.546, de 14 de dezembro de 2011, que, ao alterar artigos da Lei n°® 9.294/96, p6s fim as
permissividades juridicas existentes na legislacdo brasileira que favoreciam a préatica
discursiva de incentivo ao consumo do tabaco.

Por fim, atendendo as filiagbes ideologicos que atravessavam a CQCT estavam
proibidos, no Brasil, os fumédromos e as publicidades diretas e indiretas dos produtos
derivados do tabaco. Além dessas mudangas, foram impostas regras rigidas em relagdo ao
layout das embalagens de cigarro e os espagos de venda forma normatizados. Somadas as
essas tomadas de posicdo regulatorias tambem foi definida a taxagdo do pre¢co minimo dos
produtos para estimular o combate ao tabagismo. Todas as mudancas estavam alinhadas as
medidas politicas do PNCT, cujas bases ideologicas estavam oficialmente orientadas, desde
2006, pelas diretrizes politicas da CQCT da OMS.
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Essas medidas regulamentadoras foram definidas e sistematicamente descritas com o
acontecimento juridico produzido a partir da promulgacéo do Decreto n° 8.262, de 31 de maio
de 2014, que silenciava as posi¢des-sujeito contraditérias do acontecimento discursivo
antitabagista e em torno do qual a politica nacional antitabagismo tem organizado o seu
arquivo de discursos. Nessa perspectiva, as posi¢cdes-sujeito dos ultimos acontecimentos
juridicos sinalizavam para os atravessamentos ideologicos do discurso sobre a saude, cujo
pacote de medidas politicas do MPOWER (OMS, 2008), alinhado as medidas da CQCT/OMS
(2003), indicava as tomadas de posicdes-sujeito que 0s governos signatarios da CQCT
deveriam assumir nas politicas de reducdo dos danos do tabagismo ao corpo dos sujeitos e ao
meio ambiente em cada pais.

As alteraces juridicas produzidas pelo poder Legislativo reescreveram as posicoes
ideoldgicas antitabagismo da conjuntura social brasileira, indicando as diretrizes que
deveriam guiar as praticas discursivas das politicas publicas nacionais de enfrentamento ao
habito de fumar. Esses direcionamentos ideoldgicos dos instrumentos juridicos, na verdade,
fazem parte da visdo de futuro das ac¢Ges antitabagismo no Brasil que, segundo o INCA (2018,
p.13-16), incluem a) “participagédo da sociedade”; b) criacdo de “mecanismos de coordenagao
multissetorial e de financiamento” das politicas publicas; ¢) “protecdo da politica de controle
do tabaco dos interesses da industria”; d) criacdo de “medidas relacionadas a precos e
impostos para reduzir a demanda de tabaco”; €) garantia de “protecdo contra a exposicao a
fumaca do tabaco”; f) “regulamentacdo do conteudo dos produtos de tabaco e da divulgacdo
das informacdes sobre os produtos de tabaco”; g) padronizacgdo da “embalagem e etiquetagem
de produtos de tabaco™; h) “educagdo, comunicacdo, treinamento e conscientizagcdo do
publico”; i) regulamentagdo da “publicidade, promogao e patrocinio do tabaco”; j) elaboragéo
de “medidas de reducdo de demanda relativas a dependéncia e ao abandono do tabaco”; I)
combate ao “comércio ilicito de produtos de tabaco”; m) “apoio a atividades alternativas
economicamente viaveis a cultura do tabaco e prote¢cdo ao meio ambiente e a saude das
pessoas”; n)“responsabilidade dos Orgdos governamentais e toda sociedade civil” no
cumprimento das leis; e 0) a promocdo da “pesquisa, vigilancia e intercdmbio de informagdo”
para estimular a continuidade das politicas de enfrentamento ao tabagismo. Esses
direcionamentos ideoldgicos sdo marcados por diferentes posi¢des-sujeito, que configuram
um conjunto de posi¢des de sujeito reguladas pelo “dominio da forma-sujeito” (COURTINE
[1981] 2009, p. 102) antitabagismo. A forma-sujeito, dessa maneira, ao organizar os sentidos

no seio da FD Antitabagista, aponta, nas materialidades discursivas dos eventos
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antitabagismos nacionais e mundiais, a tomada de posi¢cdo sustentada pelo MS no
enfrentamento ao tabagismo no Brasil, como temos observado.

As medidas antitabagismo da CQCT séo tdo relevantes para o cendrio internacional
que a OMS, ao propor o tema do evento politico mundial de 2011, trouxe como abordagem
tematica o proprio documento da convengao, “The WHO Framework Convention on Tobacco
Control” (A Convencdo-Quadro da OMS para o Controle do Tabaco, tradugdo livre),
materializando as a rede de filiacGes ideoldgicas da salde, que atravessam 0s saberes do
documento, no titulo “Three ways to save lives” (Trés maneira de salvar vidas), reproduzido a
sequir.

Imagem 46 — Dia Mundial sem Tabaco (2011) Imagem 47 — Dia Nacional de Combate

VIVER BEM E VIVER COM SAUDE.
FIQUE LONGE DO c:GARRw

" Pt

S

a cada ano. Ja adotada por e
170 paises,  a nossa ferramenta mais*
poderosa para proteger a popul

Informe-se!
www.inca.gov.br

Com ou sem aditives que d3o sabor 30 cigarro, 2 nicotina causa dependéncia
quimica, As demais substancias provocam virias doengas. Nio fume,

31 de maio: Dia Mundial Set o 0 SUS ajeda vock o ter uma vida mais sandivel sem o cigarro,

Fonte: Arquivos INCA Fonte: Arquivos INCA

SD [35] “Trés maneiras de salvar vidas.
A Convencdo-Quadro para o Controle do Tabaco é um tratado internacional criado em
resposta a epidemia do tabaco, que mata cerca de 6 milhdes de pessoas a cada ano.
Ja adotada por mais de 170 paises, € a nossa ferramenta mais poderosa para
proteger a populacao.

Informe-se!”

SD [36] “Viver bem é viver com saude. Fique longe do cigarro.
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Com ou sem aditivos que dao sabor ao cigarro, a nicotina causa dependéncia
guimica. As demais substancias provocam varias doencas. Nao fume. O SUS ajuda

vocé a ter uma vida mais saudavel sem o cigarro.”

Na articulacdo da materialidade visual (cf. imagem 46), o titulo, parte da SD [35]
“Trés maneiras de salvar vidas”, mobiliza saberes sobre os bombeiros, apontando-0s como
duas formas de salvar a vida de sujeitos em situacdo de risco, recortando, nesta campanha,
sentidos sobre incéndio e afogamento. Enquanto isso, a CQCT é sugerida — na movéncia dos
saberes pela memoria discursiva — como a terceira possibilidade para salvar vidas, ja que ela
funciona para combater o tabagismo. Para o INCA (2017b, p. 42), “essa campanha trouxe a
tona a importancia da implementacdo da CQCT/OMS, como um instrumento que possibilita
salvar vidas”. Isso porque o amplo conjunto de medidas da CQCT funciona para orientar as
politicas de satde publica destinadas ao enfretamento do tabagismo no Brasil.

Na orientacdo de leitura, o titulo é seguindo de uma explicacdo sobre o que é o tratado
internacional, sua finalidade social e relevancia mundial na protecdo da saude publica,
solicitando ao leitor a buscar mais informacGes. Na reescritura discursiva, o tabaco é
particularizado como aquele que “mata cerca de 6 milhdes de pessoas a cada ano”,
mobilizando saberes de uma memdria discursiva com sentidos de assassino, semelhante aos
modos de funcionamento da SD [31], do evento nacional de 2009 (cf. imagem 43). Para o
sujeito salvar a propria vida e viver bem, ele deve seguir as recomendacdes da CQCT, o que
remete 0 sujeito a recuperar a memoria dos sentidos negativos que ressoam na sociedade
sobre os danos do tabagismo a saude.

E nesse movimento de sentidos de o sujeito salvar a propria vida, abandonando o
habito de fumar, que o MS organizou o evento nacional de 2011, em torno da tematica
“Cigarros aditivados”, tendo as filiagdes ideologicas materializadas no titulo da SD [36]
“Viver bem ¢ viver com saude. Fique longe do cigarro” (cf. imagem 47). De acordo com o
INCA (2017b), embora o Brasil apresentasse avancos na legislacdo de combate ao tabaco,
ainda, ndo havia restricdes a industria, quanto ao uso de aditivos de sabor nos cigarros.

Exceto pelo uso do simbolo de proibido fumar, ndo ha a materializacdo da imagem do
cigarro mencionado no titulo da campanha. A articulacdo da materialidade visual de jovens
correndo aponta sentidos de complementaridade a “Fique longe do cigarro”, segunda
sequéncia do titulo. No movimento dos sentidos, a campanha sugere que viver com saude so é
possivel sem cigarro, pois além da dependéncia quimica ha o risco de doencas. Desse modo,

para uma vida saudavel, “ndo fume”. Essa tomada discursiva imperativa da SD [36], bem
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como a da SD [35] “Informe-se”, convoca o sujeito a assumir uma posiGdo critica de
enfretamento ao tabagismo. O funcionamento explicativo das campanhas, frequente nos
comentarios das pecas, é recoberto pelos modos de agenciamento discursivo do sujeito com
chamadas diretas do leitor. Antes da CQCT, essa estratégia argumentativa de se dirigir ao
sujeito leitor ndo era recorrente, mas a partir de 2006, esse procedimento discursivo de uso de
verbos no imperativo, da utilizacdo de déiticos como “vocé” e “te”, para acionar o leitor, se
torna mais comum no discurso do MS, pois em fungdo da representacdo imaginaria e da
posicdo que sustenta, essas estratégias argumentativas servem para produzir os efeitos de
evidéncia de sentidos de beneficios aos sujeitos, interpelando-os a ter “uma vida mais
saudavel” SD [36].

Nesse modo de funcionamento, pelo efeito Miinchhausen (PECHEUX, [1975] 2009),
0 MS, pelas relagdes imaginarias do lugar que ocupa na estrutura social, em seu discurso,
recruta o individuo a ser sujeito, iludindo-o pela evidéncia do sujeito, no “teatro da
consciéncia” (PECHEUX, [1975] 2009, p.140), a pensar que age sob sua propria decisio
(livremente), quando decide ndo fumar, pois o sujeito se coloca como sendo a origem do
sentidos. Sem se dar conta de seu assujeitamento ideologico, o0 sujeito fumante, no processo
de identificacdo-interpelagdo, ndo se percebe atravessado por ideologias particulares da
saude que dissimulam (pela evidéncia dos sentido), as determinacOes capitalistas do real da
histéria, bem como camuflam a rede de filiacBes ideoldgicas que configuram a Politica do
Corpo Saudavel, e com a qual o sujeito esta recoberto e se identifica.

Sao, portanto, os direcionamentos ideolégicos da CQCT que passaram a apontar as
tematicas de urgéncia social a serem trabalhadas nos eventos mundiais. Nesse sentido, a
OMS, quando organizou o evento mundial de 2012, sugeriu como tema “Tobacco industry
interference” (Interferéncia da industria do tabaco, traducdo livre) para discutir a influéncia
das empresas de tabaco nas a¢cdes governamentais antitabagismo.

No Brasil, 0 MS ao realizar o evento produziu a repetibilidade tematica, mas nao
utilizou o tema proposto como pela OMS como titulo, tampouco reproduziu a materialidade
visual da instituicdo internacional (INCA, 2017b). Embora a campanha funcionasse, como
destaca o INCA (2017hb, p.44), para alertar a sociedade “sobre a interferéncia da industria nas
politicas publicas de controle do tabaco”, ao organizar o evento, 0 MS assumiu duas posi¢des-
sujeito no discurso: uma atravessada pelas determinagdes dos danos do tabagismo ao corpo do
sujeito, outra pelas determinacGes ideoldgicas de protecdo ambiental, como pode ser
observado no titulo da campanha “Fumar: faz mal pra vocé, faz mal pro planeta”, reproduzido

na peca publicitéaria abaixo.
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Imagem 48 — Dia Mundial sem Tabaco / Dia Nacional de Combate ao Fumo (2012)
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Fonte: Arquivos INCA

SD [37] “Fumar: faz mal pra vocé, faz mal pro planeta.

Além dos danos a saude de quem fuma, o cigarro afeta o meio ambiente e a

sociedade com desmatamento, uso de agrotoxico, agricultores doentes, incéndios e

poluicdo do ar, das ruas e das aguas.”

O SUS ajuda vocé a ter uma vida mais saudavel sem o cigarro. Mais informacgdes

ligue 136.”

Um mundo coberto de cinzas. Esse € o punctum imageético elaborado pelo MS para ser
articulado como o titulo da SD [37] para sinalizar a destrui¢do do tabagismo ao planeta. A
materialidade visual recupera uma memoria discursiva de saberes construidos sobre
cataclismos meteoriticos. Ao jogar com a memdria de saberes entorno desse tipo de catastrofe
que afeta a crosta terrestre e ja dizimou varias espécies de vida animal, a campanha sugere
que o cigarro esta produzindo uma nova destruicdo da vida na terra. A guimba de cigarro
apagada no hemisfério norte do planeta abre uma cratera e espalha fumaca e cinza pelo globo,
apontado os perigos de destruicdo ao meio ambiente que o tabaco gera.

O MS assumiu, em 2012, na campanha do evento mundial uma postura de confronto a
cultura de plantacdo do fumo mais intensiva, promovendo, inclusive, a repetibilidade das
materialidades discursivas (linguisticas e visuais) no evento nacional do mesmo ano (INCA,
2017b). As campanhas desses eventos ndo escaparam as determinacfes da salde e bem-estar

do corpo em seu funcionamento discursivo. Ao sugerir que fumar faz mal para o sujeito leitor,
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0s saberes em torno de doencas sdo mobilizados pela memoria discursiva. E, embora nédo
sejam mencionados os tipos de males, a regularidade dessa posicao-sujeito acusativa faz os
dizeres recuperarem os sentidos que circulam pela sociedade. E o que se percebe pela falta
discursiva, analisada na reescritura dos males com “danos a satde”, na SD [37], sugerindo
que o leitor recupere pela memoria discursiva os sentidos de doengas provocadas em quem
fuma.

Por outro lado, ao tratar do modo como o meio ambiente € afetado pelo cigarro, 0s
dizeres sdo ampliados e ha um detalhamento do que é prejudicado. No processo de articulagao
intradiscursivo, o cigarro é referenciado pelas particularizagGes daquilo que ele afeta. Em
nossos gestos de leitura, compreendemos que esse detalhamento de apontar os prejuizos
ambientais funciona para reforcar a discussdo antitabaco no Brasil, especialmente, quando
consideramos a conjuntura sdcio-historica que favorecia, a época, essa discussdo ambiental.

A realizacdo da Conferéncias das Na¢des Unidas sobre Desenvolvimento Sustentével,
designada de Rio+20, em junho de 2012, no pais, possibilitou as instituicdes de saude
discutirem, como indica 0 INCA (2017b, p.44), os “danos ao meio ambiente causados pelo
tabagismo, em todas as etapas da producéo, no consumo e no uso dos produtos derivados do
tabaco”. Ao apontar parte da probleméatica ambiental produzida pela cultura do fumo, a
ACTDbr (2010, p.22) destaca que, “em 2008, a produgéo de fumo no Brasil derrubou cerca de
360 milhdes de arvores. Ou seja, alem de queimar (e inalar) mais de 4.700 substancias
toxicas, o fumo é responsavel por cerca de 240 mil hectares desflorestados anualmente Nno
Brasil.” Somados a esses pontos ambientais, os fumantes descartam, em espacos variados,
aproximadamente, 5 mil toneladas de guimbas de cigarro por dia, que sdo responsaveis por
20% incéndios florestais no mundo e causam o aumento da poluicdo de oceanos (ACTbr,
2010).

Embora os danos a satde do corpo individual fossem mencionados, na primeira parte
do titulo das campanhas, de 2012, as orientagdes de interpretacdo discursiva da imagem
estavam apontadas para 0 meio ambiente. Essa luta ambiental contra o tabaco se apresentava
também como uma emergéncia politica global, ja que o bem-estar do planeta estava em jogo.
Alguns desses efeitos ambientais também circularam nas imagens 45 e 46, dos eventos de
2010, produzindo desdobramentos e atualizando sentidos diferentes na continuidade as
politicas da CQCT.

Em prosseguimento as redes de filiacGes de sentidos do tratado internacional, a OMS,
ao organizar o evento mundial de 2012, propoés como tema “Ban tobacco advertising,

promotion and sponsorship” (A proibicdo da publicidade, da promocdo e do patrocinio do



249

tabaco, traducdo livre). No Brasil, 0 MS ao organizar o evento mundial reproduziu a tematica,
mas ndo utilizou a materialidade visual proposta pela OMS. Nesse evento, a institui¢do
nacional de salde assumiu uma posi¢ao-sujeito que apontava para o controle exercido pela
publicidade no incentivo ao tabagismo de uma maneira diferente da OMS. Essas tomadas de
posi¢Oes discursivas proibitivas j& configuravam parcialmente o acontecimento discursivo
antitabagista, o que, possivelmente, sinalizou para 0 MS assumir uma posic¢ao-sujeito de
resisténcia ao incentivo ao habito de fumar devido influéncias das embalagens de cigarro nos
espacos de venda dos produtos, ainda permitidas, pois o acontecimento juridico, designado de
Lei Antifumo, sé entraria em vigor em dezembro de 2014.

As publicidades dos derivados do tabaco estavam proibidas nos meios de
comunicacdo. No entanto nos pontos de venda, elas ndo eram totalmente censuradas, 0s
produtos ficavam livremente expostos nos estabelecimentos comerciais, especialmente, 0s
cigarros, que eram sempre mantidos proximos aos caixas de pagamento, juntos as guloseimas
(cf. imagem 49). Na esteira de sentidos antitabagismo das campanhas, o uso do narguilé, o
aumento de impostos dos derivados de tabaco e a mobilizacdo da memdria discursiva da Lei
Antifumo deram continuidade a rede de filiagbes ideoldgicas da CQCT, como veremos a

seguir, na reproducéo das pecas das campanhas.

Imagem 49 — Dia Mundial sem Tabaco Imagem 50 — Dia Nacional de Combate
(2013) ao Fumo (2013)
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RESISTA A TENTACAO S
DO CIGARRO

PARECE INOFENSIVO,
MAS FUMAR NARGUILE
E COMO FUMAR

100 CIGARROS.

? O w0 da nargul pode counar céncer, doengan
domeca de bocs, viercuow e hepties vica. Aln dao,
e s s cho sl el ke & adpiecierie  forvage
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O SUS cpek e 2 b ez v acachivel s o i,

NAO CAIA NESSA: FUMAR CAUSA CANCER E OUTRAS DOENGAS GRAVES.

Para chamar atengdo de criangas e adolescentes, cigarros se utilizam de embalagens atraentes e sdo
expostos a0 lado de balas, doces e até brinquedos. Esta é uma forma de estimular vocé a comegar a fumar!

0 SUS ajuda vocé a ter uma vida mals sauddvel, sem cigarro. Para mals informagdes figue 136.

o s N o iz BRASIL

Fonte: Arquivos INCA Fonte: Arquivos INCA
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Imagem 51 — Dia Mundial sem Tabaco Imagem 52 — Dia Nacional de Combate
(2014) ao Fumo (2014)

Conhega as mudancas da Lei Antifumo
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SD [38] “Resista a tentacéo do cigarro
N&o caia nessa. Fumar causa cancer e outras doencgas graves.
Para chamar atencdo de criangas e adolescentes, cigarros se utilizam de embalagens
atraentes e sdo expostos ao lado de balas, doces e até brinquedos. Esta é uma forma
de estimular vocé a comecar a fumar.
O SUS ajuda vocé a ter uma vida mais saudavel sem o cigarro. Para mais

informagoes ligue 136”

SD [39] “Parece inofensivo, mas fumar Narguilé é como fumar 100 cigarros.
O uso do Narguilé pode causar céancer, doengas respiratorias, doencas de boca,
tuberculose e hepatites virais. Além disso, em uma hora de Narguilé, vocé inala o
equivalente a fumaca de 100 a 200 cigarros.
E prejudicial a satide. E pode ser a porta de entrada para a dependéncia do cigarro.

O SUS ajuda vocé a ter uma vida mais saudavel sem o cigarro.”

SD [40] “Aumentar impostos dos produtos de tabaco.

Reduzir doencas e mortes.
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A conta simples. Impostos mais altos dos produtos do tabaco = menos fumantes,

menos mortes e uma populacéo mais saudavel.”

SD [41] “Conheca as mudancas da Lei Antifumo
Antes: permitia fumédromos em ambientes coletivos
Propagandas de cigarro ainda permitida nos pontos de venda.
As embalagens deveriam trazer adverténcias em uma das laterais e na face
posterior.
Depois: Fim dos fuméddromos: fumar s6 do lado de fora. Ambientes realmente livres
da fumaca de tabaco.
Sem enganacdo: acabou totalmente a propaganda, agora nem nos locais de
venda.
Mais informacéo: adverténcias vao ocupar mais espago nas embalagens.
Lei Federal 12.546
Para proteger a populacdo dos riscos do tabagismo passivo em ambientes
publicos, locais de trabalho e meios de transporte foi regulamentada, no dia 2 de
junho deste ano, a Lei Federal 12.546. O tabagismo passivo atualmente é a terceira

maior causa de morte evitavel no mundo.”

Quando analisamos a imagem 49, podemos verificar que o enquadramento do espaco,
mobiliza a memdria discursiva para os saberes dos pontos de venda dos cigarros,
especialmente, lojas de Conveniéncia. A centralizacdo de uma prateleira preenchida com
diversas marcas de cigarro aponta para as estratégias do marketing permitidas nesses locais.
Nessa configuracdo do espaco, 0 MS, ao mostrar uma jovem mulher olhando para os cigarros,
como punctum imagético (a seducdo), e articulando essa materialidade visual ao titulo da SD
[38] “Resista a tentacdo do cigarro”, sugere que o sujeito ndo deve ceder a “tentagdo” das
“embalagens atraentes” de cigarro, ja que “fumar causa cancer”. Ao alertar o sujeito leitor
sobre os perigos do tabagismo a salde, o cigarro é particularizado como uma “tenta¢do”,
remetendo a memoria discursiva religiosa de algo pecaminoso. Os deslizamentos de sentido
da referéncia apontam para o fascinio que o cigarro provoca entre 0s jovens, o que direciona o
discurso para um alerta ao sujeito, “ndo caia nessa” tentagéo.

A materialidade linguistica dos titulos, como pode ser observada em varias
campanhas, sobretudo, a partir de 2006, ano da ratificacdo da CQCT, ndo se limita apenas a

articulagdo complementar de sentidos com a imagem. E frequente uma exposicdo discursiva
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didatica apontando outros sentidos pelos recortes da memoria discursiva. Desse modo, 0s
saberes mobilizados pelo MS retomam com regularidade os efeitos de doencas ao corpo do
sujeito. E, assumindo uma posi¢do discursiva de protecdo a vida, o MS oferece ajudar ao
sujeito fumante, indicando a importancia de uma “vida mais saudavel”, pela repetibilidade
continuada do recorte discursivo “O SUS ajuda vocé a ter uma vida mais saudavel sem o
cigarro” a partir do evento nacional de 2011 até de 2013.

Nesse direcionamento de sentidos de protecdo a vida, o sujeito, no evento nacional de
2013, ¢ alertado pelo MS sobre o uso do narguilé'®’. Segundo aponta o INCA (2017d, p.12)
em recente estudo, “os narguilés tém sido usados pelos indigenas da Africa e da Asia para
fumar tabaco e outras substancias, como flores, temperos, frutas, café, maconha ou haxixe ha
pelo menos quatro séculos ou mais”, e embora a utilizagdo desse instrumento remeta
inicialmente & India do século 16 (CHATTOPADHYAY, 2000), essa quarta modalidade de
consumo de tabaco se popularizou entre os jovens a partir dos anos de 1990 (INCA, 2017d).
Atualmente, reforca o INCA (2017d), ha paises em que o consumo do tabaco com narguilé
aumentou em alguns subgrupos, ultrapassando o consumo de cigarros. A popularizacdo
mundial dessa modalidade de uso de tabaco favoreceu, a partir de 2013, a criacdo da
HookahFair'®®, uma feira internacional especializada nos produtos e modelos de narguilés. No
caso do Brasil, mesmo diante de tantos avancos nas politicas antitabagistas, faltam regulacdes
mais especificas para esse instrumento do quarteto mortifero do tabaco. De maneira geral, 0s
discursos regulatérios do Legislativo e os dos 6Orgdos de salde recobrem as praticas
tabagisticas do cigarro, por este ser 0 modo mais popular e disseminado de consumo da erva.

No evento nacional de 2013, o0 MS, ao assumir uma posi¢ao-sujeito de conscientizacdo
do fumante sobre os perigos desse modo de uso do tabaco, alerta sobre as doencas que o
narguilé pode causar. Diferente do funcionamento discursivo adotado nas campanhas
anteriores, a exemplo da sequéncia explicativa “Fumar causa cancer”, recortada da SD [38], 0
uso do modalizador epistémico “pode”, na sequéncia explicativa “O uso do Narguilé pode
causar cancer e outras doencas graves”, recortada da SD [39], aponta modos distintos de
significar. O MS ao mobilizar os saberes cientificos sobre as possiveis doengas provocadas

pelo consumo do tabaco com narguilé, ndo aponta uma garantia, ao contrario do que mostram

187 “Egpécie de cachimbo muito usado por hindus, persas e turcos, constituido de um fornilho, um tubo longo e
um pequeno recipiente contendo agua perfumada, pelo qual passa a fumaca antes de chegar a boca. Pode ser
fumado por uma pessoa sozinha ou um grupo de pessoas, sendo preparado com um fumo especial, feito com
tabaco, melago (um subproduto do agucar) e frutas ou aromatizantes.” (INCA; OPAS, 2011, p.194)

138 Este ano o evento sera realizado em Miami, em margo; em Frankfurt, em abril; em Sevilla, em junho; e em
Berlin, em outubro. Detalhes do evento podem ser analisados no site da HookahFair disponivel em:
http://shishamesse.es/ Acesso em: 11 jan. 2019.
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os estudos cientificos em torno do cigarro, mas indica uma possiblidade de ocorréncia nos
gestos de sentidos (INCA, 2017d). De qualquer maneira, na articulacdo intradiscursiva, o
termo “narguilé” do titulo, ao ser reescrito de maneira idéntica na sequéncia explicativa,
sugere pela organizacdo discursiva uma contestacdo em torno de sentidos de “inofensivo” que
ecoa na sociedade sobre o uso do narguilé.

Além desse movimento de sentidos, ha uma repetibilidade do modalizador “pode” na
SD [39], como se observa no recorte “pode ser a porta de entrada para a dependéncia do
cigarro”. Esse movimento de sentidos aponta uma consequéncia plausivel, de algo que se
acredita ocorrer: 0 sujeito comecgara a fumar cigarros que, como apontado no recorte da SD
[38] “causa cancer e outras doencas graves”. E importante destacarmos que o uso de
modalizadores epistémicos s0 havia ocorrido na SD [25], da campanha elaborada para o
evento nacional de 2006 (cf. imagem 37), ao abordar o tabagismo passivo. No tocante a
campanha 2013, vale ressaltar que, em razdo da conjugacdo da materialidade visual com a
linguistica, é possivel indicar como punctum imagético da campanha, as guimbas de cigarro
no interior e ao redor do narguilé para sugerir a equivaléncia dos riscos a saude pelo uso do
aparelho com excesso de consumo de cigarros, dizeres esses reforcados pela articulagdo do
recorte da SD [39] “em uma hora de Narguilé, vocé inala o equivalente a fumaga de 100 a 200
cigarros”. Desse modo, na campanha, o habito de fumar é referenciado pela movéncia dos
sentidos via memoria discursiva, como um habito prejudicial a vida. Sdo os saberes da
politica nacional antitabagismo e suas rede de filiagOes ideoldgicas recalcando os sentidos
positivos que ecoam na sociedade sobre o uso da narguilé como uma forma saudavel de
consumo do tabaco.

Essa discussdo tematica se tornou tdo relevante para 0 MS que, no evento nacional de
2015, a instituicdo produziu a repetibilidade idéntica das materialidades discursivas
(linguistica e visual) na campanha. O crescente uso do narguilé entre os jovens, sobretudo, 0s
do sexo masculino, era preocupante, o que apontava a necessidade de retomada da abordagem
(INCA, 2017b). Embora diversificar as abordagens tematicas funcionasse como uma
estratégia politica da CQCT para desestimular o avanco do tabagismo no mundo, algumas
precisavam ser repetidas para direcionar, pelas posi¢des-sujeito assumidas pelos orgaos de
salde, os pontos emergenciais a serem colocados em pauta na sociedade. De todo modo, a
campanha apontava uma preocupacgdo das instituicdes de saude em o sujeito iniciar o habito
de fumar cigarros a partir do uso do narguilé.

E, portanto, nessa perspectiva plural de temas, que a OMS na organizacio do evento

mundial de 2014 direcionou a abordagem para a questdo dos impostos sobre os derivados do
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tabaco. A instituicdo internacional prop6s como tema “Raise taxes on tobacco” (Aumentar
impostos do tabaco, traducéo livre). No Brasil, 0 MS ao promover o evento reproduziu a
materialidade discursiva visual e a tematica como titulo, fazendo adaptac6es discursivas.

Essa tomada de posi¢do discursiva sobre o pre¢co minimo dos derivados do tabaco
ainda ndo havia sido assumida nas campanhas. Segundo o INCA (2017b, p.48), o evento
mundial tinha por objetivo “estimular o governo a aumentar os impostos sobre cigarros para
reduzir o consumo, além de esclarecer a populagdo sobre a necessidade e beneficios dessa
medida” se alinhando, desse modo, as filiagbes ideoldgicas da CQCT.

Em nosso entendimento, esse viés econdmico apontava direcdes de reducdo de
consumo do tabaco entre os mais pobres. Pois, se considerarmos que as orientacbes da
politica antitabagismo estdo atravessadas pelas determinacdes ideologicas capitalistas,
pautadas na economia de recursos publicos, compreenderemos que o discurso do MS faz
irromper (pela falta de indicacdo de quais sujeitos ou grupo econémico reduzird o consumo),
sentidos para os sujeitos de baixa renda. Esse furo, marcado pela relacédo da instancia historica
com o inconsciente, aponta “o que esta presente por uma auséncia necessaria”, reforca
Orlandi ([1996] 2012b, p.82). Esse silenciamento do grupo social nos permite retomar os
apontamentos dos capitulos anteriores, em torno dos custos do SUS com a salde publica,
especialmente, para a populacdo mais pobre, bem como recuperar os efeitos negativos
sugeridos nos eventos politicos de 2004 a respeito do ciclo da pobreza gerado pelo tabaco,
para analisarmos as determinacGes econdémicas da rede de filiagcdes ideoldgicas do vida/corpo
saudavel que a campanha sugere.

Aumentar os precos para reduzir a compra do produto ndo afeta a classe média e o0s
ricos na mesma proporc¢ao que afeta os sujeitos economicamente desfavorecidos. Nesse ponto,
o discurso abre sentidos para o estimulo do contrabando de cigarros, ja que a populacédo de
baixa renda ndo tera acesso aos legalizados e mais caros. A campanha sinaliza que a elevacao
dos pregos produz a diminuicdo do consumo no grupo social de baixa renda, que passara a
consumir e trabalhar mais (sobra mais dinheiro), adoecera e morrera menos (aumenta a
produtividade) e, por consequéncia, deixar de onerar os cofres publicos com gastos na saude.

E o que sugere a campanha de 2014, (cf. imagem 51), quando articulamos o grafico,
como punctum imagético, com a materialidade da SD [40], que mobiliza saberes estatisticos e
matematicos pela memdria discursiva para apontar uma “conta simples”: o aumento de
impostos de derivados do tabaco reduzira o acesso aos mais pobres, pois sdo eles que deixardo
de comprar; logo, teremos “menos fumantes, menos mortes e uma populacdo mais

saudavel” e mais produtiva, pois como argumentam Almeida e Aradjo Juanior (2017), o
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tabagismo é apontado como um habito ndo saudavel que afeta a producdo e a renda dos
trabalhadores em determinados setores econdmicos da iniciativa privada.

Os saberes em torno dos perigos do tabaco a salde sdo continuamente mobilizados
pelo MS na repetibilidade de sentidos dispersos e reescritos em especificas CP nos eventos
politicos antitabagismo. E, de igual forma, os saberes do acontecimento discursivo
antitabagista, assim como os dos acontecimentos juridicos sdo acionados na movéncia dos
sentidos sobre as regulacdes e proibicdes juridicas nas formulacdes discursivas da instituicdo
de satde nacional. Discutindo a questdo do mesmo, dito de maneira diferente, Borges (2009,
p.362) destaca que, “a ‘repeticdo’ se da porque o sentido € disperso e 0 sujeito esta em
constante movimento. Os sentidos migram, sendo trazidos para o presente da linguagem; isso,
porque o que foi dito historicamente, o ja-1a, é retomado e ‘atualizado’ no momento da
formulagdo dos enunciados”. Essa consideracdo a respeito dos modos de funcionamento
discursivo do repetivel, nos permite verificar, no evento nacional de 2014 (cf. imagem 52), a
retomada, pela memoria discursiva, dos saberes juridicos sobre o tabagismo.

O evento nacional surge em uma conjuntura socio-historica, em que um dos ultimos
acontecimentos juridicos impactantes na cultura do tabaco no pais, designado de Lei
Antifumo, entraria em vigor. Nesse contexto, a campanha mobilizava o imaginario de um
pulmdo, como punctum imagético (cf. imagem 52) para orientar os sentidos de ambientes
livres de fumaca. Os saberes sugeridos pela imagem eram recortados pela memdria
discursiva, quando o sujeito leitor articulava a materialidade visual com o titulo da SD [41].

Nos modos de organizacdo discursiva, a oposi¢ao criada pela disposicdo de dizeres
(Antes x Depois) coloca em jogo os sentidos contraditorios que ressoavam na sociedade sobre
as permissdes do acontecimento discursivo de 1996 e as proibi¢Ges do acontecimento juridico
de 2011. O MS assume uma posic¢ao-sujeito educativa, pois ao contrario do poder Legislativo
que formula leis e do Judiciario que pune os descumprimentos das normas legais, a instituicdo
de satde tem uma funcdo social de conscientizacdo da populagdo, como sugere o titulo
“Conheca as mudangas da Lei Antifumo”, recortado da SD [41]. O viés informativo na
chamada da campanha funcionava para reforcar que, a partir de 2014, algumas posi¢des-
sujeito estavam apagadas (proibidas) nas praticas discursivas, como sugeria a cor cinza do
lado esquerdo do pulméo.

Apo0s o periodo da adaptagdo comercial as determinac@es juridicas (de 2011 a 2014),
os fumoédromos estavam proibidos, e os espacos de uso coletivo estavam 100% livres da
fumaca; além dessa questdo do tabagismo passivo, a Lei apontava que as publicidades nos

pontos de venda estavam proibidas e que as adverténcias sanitarias seriam ampliadas nas
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embalagens dos derivados de tabaco. Na esteira dos sentidos, a realizacdo desse evento
nacional apontava, para o sujeito leitor, a dominancia dos discursos sobre a satde nas praticas
discursivas do Legislativo e do Judiciario. Como mencionamos acima, as determinagdes
capitalistas de interesses econdmicos de reducdo dos gastos da saude publica, a partir de
entdo, dominantes na sociedade, via Legislativo e Judiciario, modificavam a relacdo simbolica
dos sujeitos fumantes e do tabagismo com os sujeitos ndo fumantes. As préaticas discursivas
das empresas cigarreiras perderam, entdo, 0 espaco e 0 prestigio, consequentemente, 0
tabagismo também perdeu.

Vale destacar, neste ponto, algumas questdes em torno do silenciamento discursivo
imposto a industria tabagistica pelas praticas discursivas do Legislativo. Tomaremos para
nossa reflexdo, os apontamentos de Orlandi ([1995] 2007) sobre a nocdo de politica de
silenciamento para refletirmos acerca da censura dos dizeres tabagisticos, instaurada a partir
do acontecimento discursivo e reafirmada pelos acontecimentos juridicos subsequentes.

Trabalhando com a nocdo de siléncio, Orlandi ([1995] 2007) aponta duas

compreensoes, a) o siléncio fundador e b) a politica do siléncio. Para a autora,

a diferenca entre o siléncio fundador e a politica do siléncio é que a politica do
siléncio produz um recorte entre o que se diz e 0 que ndo se diz, enquanto o siléncio
fundador ndo estabelece nenhuma divisdo: ele significa em (por) si mesmo.
(ORLANDI [1995] 2007, p.73).

Desse modo, enquanto instancia de significancia, reforca Orlandi ([1995] 2007], o
siléncio fundador é constitutivo a ordem do dizer, e “pde em funcionamento o conjunto do
que ¢ preciso ndo dizer para poder dizer” (ORLANDI, [1995] 2007, p.74); ja “a politica do
siléncio se define pelo fato de que ao dizermos algo apagamos necessariamente outros
sentidos possiveis, mas indesejaveis, em uma situa¢do discursiva dada” (ORLANDI [1995]
2007, p.73). Nessa ordem de funcionamento, interessa-nos na politica do siléncio o que a
autora designa de siléncio local, que se configura pela “interdicdo do dizer” (ORLANDI,
[1995] 2007, p.74). Para ilustrar sua abordagem, Orlandi ([1995] 2007, p.75), mobiliza a
nogdo de censura, procurando analisa-la “enquanto ‘fato’ de linguagem que produz efeitos
enquanto politica publica de fala e siléncio”.

E nesse entendimento proposto por Orlandi ([1995] 2007) que consideramos os efeitos
de proibicdo instaurados pelo poder Legislativo com o acontecimento discursivo e 0S
consecutivos acontecimentos juridicos como praticas de censura. As normativas produziram

uma censura, pois colocaram em jogo os limites dos dizeres permitidos sobre o tabagismo, ja
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que as Leis modificaram a relacdo com o dizivel pela interdicdo produzida. Ao proibir 0s
sentidos pro-tabagismo de circularem nos meios de comunicacdo, 0 poder Legislativo
estabeleceu uma censura das praticas discursivas da industria, pois h& sentidos ndo mais
autorizados, “ndo se pode dizer, o que se pode dizer” (ORLANDI, [1995] 2007, p.77). Os
sentidos de valorizagdo do tabagismo foram, entdo, silenciados pelos dispositivos de ordem
juridica.

De todo modo, os sentidos recalcados no interdiscurso sdo autorizados a circularem se
for para serem desqualificados pela dominancia de saberes de outra ordem discursiva, como
vemos no recorte da SD [32] “Por tras da imagem que foi vendida pela publicidade do
cigarro estd um produto que causa dependéncia fisica e outras doencas, além de danos
ambientais. Entdo, ndo caia na deles”, apontando uma posi¢do de enfrentamento ao
tabagismo. Para Orlandi, a censura é localizada, porque em razao das relacdes de forca de sua

configuracéo,

se apagam os sentidos que se quer evitar, sentidos que poderiam instalar o trabalho
significativo de uma ‘outra’ formagao discursiva, uma ‘outra’ regiao de sentidos. O
silencio trabalha assim os limites das formagdes discursivas, determinando
consequentemente os limites do dizer (ORLANDI, [1995] 2007, p.73-74)

A censura imposta pelo Legislativo produz limites nos sentidos do discurso de
promocdo e incentivo ao tabagismo, pois as normas funcionam para interditar, nas praticas
discursivas da industria tabagistica, o surgimento da forma-sujeito que organiza os sentidos
positivos no interior da FD Tabagista. De acordo com Orlandi [1995] 2007, p.76) “como no
discurso, o sujeito e o0 sentido se constituem ao mesmo tempo, ao se proceder desse modo se
proibe ao sujeito ocupar certos ‘lugares’, ou melhor, proibem-se certas ‘posigdes’ do sujeito”.
Desse modo, a censura do discurso tabagistico funcionava para favorecer a identificacdo dos
sujeitos com os discursos antitabagismo do MS, e evitar a identificacdo com o tabagistico
produzido pela industria do tabaco. A indUstria, enquanto sujeito discursivo, ndo estd mais
autorizada a produzir certos sentidos ou assumir determinadas posi¢des. Como pontua
Orlandi, [1995] 2007, p.74), a censura se “produz nos limites das forma¢des discursivas que
estdo em relagdo”, por essa razdo, a forma-sujeito € silenciada para que as palavras ndo sejam

inscritas em dadas FD. Essa imposicao do siléncio, refor¢a Orlandi,

¢ a interdicdo manifesta da circulacdo do sujeito, pela decisdo de um poder de
palavra fortemente regulado. No autoritarismo, ndo ha reversibilidade possivel no
discurso, isto é, o sujeito ndo pode ocupar diferentes posicdes: ele s pode ocupar o
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‘lugar’ que lhe é destinado, para produzir os sentidos que ndo lhe sdo proibidos. A
censura afeta, de imediato, a identidade do sujeito (ORLANDI, [1995] 2007, p.79)

Nesse entendimento, ao analisarmos os discursos com efeitos de defesa da vida e
protecdo do corpo social, é possivel verificarmos como eles passaram a atravessar a
configuracdo dos dispositivos juridicos para favorecer a identificagdo-interpelagdo discursiva
dos sujeitos com o discurso antitabagismo do MS.

Nesse confronto ao tabagismo, a ciéncia medica entrou em campo, trabalhando para
subsidiar as decisdes de governo. Conferéncias, Congressos, medidas politicas e econémicas,
bem como tratados internacionais semelhantes ao CQTC, dentre muitas outras estratégias
antitabagistas, passaram a configurar a cruzada contra o tabaco no Brasil e no mundo. Por
isso, para se ter uma vida saudavel, as campanhas dos eventos politicos tém sugerido, em seus
discursos, a necessidade de os sujeitos abandonarem o habito de fumar, sobretudo, cigarros. E
quando necessario, 0s drgaos de satde recuperam os dispositivos juridicos para confrontar o
tabagismo nos espacos publicos.

Nesse direcionamento ideoldgico de cuidados com a saude, a OMS assume, na
campanha de 2015, uma posicdo-sujeito de enfrentamento ao mercado ilegal de cigarros,
mobilizando uma memdria discursiva dos saberes de crime para apontar o contrabando de
derivados de tabaco no tema “Beware! Illegal tobacco” (Cuidado! Tabaco ilegal, traducao
livre). No Brasil, 0 MS ao promover o evento mundial produziu a repetibilidade tematica e
visual das materialidades discursivas sugeridas pela OMS, mas também elaborou uma peca
publicitaria que apontava a posicao-sujeito assumida pelos atravessamentos ideoldgicos do
discurso sobre a salde (cf. imagem 53, abaixo). Antes de continuarmos as analises,
gostariamos de ressaltar que, para o evento nacional de 2015, o MS promoveu a repetibilidade
do evento nacional de 2013 sobre o narguilé (cf. imagem 50), e como ja analisamos essa

campanha, ndo retomaremos a discussao.



259

Imagem 53 — Dia Mundial sem Tabaco (2015) Imagem 54 — Dia Mundial sem
Tabaco (2016
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Fonte: Arquivos INCA Fonte: Arquivos INCA

Imagem 55 — Dia Nacional de Combate ao Fumo (2016)
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Imagem 56 — Dia Mundial sem Tabaco / Dia Nacional de Combate ao Fumo (2017)

31 DE MAIO
DIA MUNDIAL
SEM TABACO

Fonte: Arquivos INCA

SD [42] “Das escolhas certas se cuida todos os dias.
Escolha viver bem sem o cigarro. Nao importa o pre¢o ou a procedéncia, 0 consumo
do cigarro faz mal a saude.
Ao oferecer cigarros com pregos mais baixos, o comércio ilegal incentiva a
experimentacao por jovens, além de diminuir o estimulo dos fumantes que desejam
parar de fumar.
O tabagismo pode provocar diversos tipos de cancer, outras doengas do coragao e
pulmao, além de prejudicar a préatica de atividade fisica.
Da saude se cuida todos os dias.
Conheca as medidas de controle do tabagismo e todas as outras acdes de promocéo da
salde no www.saude.gov.br/promocaodasaude, pela #promocaodasaude ou em toda a
rede SUS.

Tenha uma vida mais saudavel sem cigarro. O tratamento € um direito seu

garantido pelo SUS.”

SD [43] “Prepare-se para a embalagem padronizada.

Fumar causa dano ao feto.”

SD [44] “#MOSTREATITUDE
Sem o cigarro sua vida ganha mais satde
“Eu tenho folego para enfrentar os desafios da vida”

N&o fumar é uma conquista


http://www.saude.gov.br/promocaodasaude
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Praticar esporte ajuda vocé a ficar mais longe do cigarro e ter uma vida mais
saudavel. Fumar causa dependéncia fisica e uma série de doencas, atrapalha a sua
disposicao para a prética de atividade fisica e até o seu desempenho durante os

exercicios.”

SD [45] “O cigarro mata: a presenca e o afeto; o carinho e 0s momentos.”

Ao analisarmos as campanhas acima, podemos perceber que, orientado pela rede de
filiagbes ideoldgicas das medidas da CQCT, no que se refere ao comércio ilicito dos
derivados do tabaco, na campanha de 2015, o MS materializou sua posi¢do-sujeito na
articulacdo do titulo “Das escolhas certas se cuida todos os dias”, recortado da SD [42], com 0
punctum imagético de uma menina, fazendo um gesto de recusa com a méo ao cigarro lhe
ofertado. Vemos na imagem que o corpo é usado para mobilizar sentidos de rejeigdo ao
cigarro e apontar que o sujeito fez a “escolha certa”, ao articularmos a imagem com o titulo.

Na SD [42], podemos verificar que a memoria discursiva mobilizava saberes de
doengas ao apontar os riscos do tabagismo a salde. Ha, nos modos de funcionamento
discursivo das campanhas, uma continua reiteracdo de doencas na constru¢do do fio
discursivo antitabagismo, recobrindo ora os sentidos sobre o tabaco/cigarro (de maneira
generalizante), como um produto que “faz mal a saude”, ora 0s sentidos sobre o fumante (de
forma particular), com o imaginario de dependente quimico que precisa de ajuda para acabar
com o vicio, conforme aponta o MS, no recorte da SD [42] “O tratamento é um direito seu
garantido pelo SUS”, sugerindo o reconhecimento do 6rgdo nacional de satide de que o
fumante é um depende de drogas.

Diante do contexto politico de a¢cbes antitabagismo no Brasil e no mundo, 0 comércio
ilegal dos produtos derivados do tabaco se apresentava como uma tematica relevante para as
campanhas dos eventos politicos de enfrentamento as estratégias de disseminacdo do habito
de fumar, pois os saberes em torno do mercado ilegal ndo havia sido o cerne de abordagem de
nenhum evento. Quando consideramos o contexto brasileiro, é possivel verificar que, desde
2011, o INCA ja apontava a necessidade de o governo brasileiro assumir posi¢des politicas
para “estimular a cooperagdo com paises vizinhos e incentivar estudos sobre a relagdo entre 0s
mercados legais e ilegais e a politica fiscal” (INCA, 2011a, p.72), para inibir o comércio
ilegal, em especial, de cigarros no Brasil.

A tomada discursiva do MS no evento politico de 2015, embora produzisse a

moveéncia de sentidos para o combate a venda ilegal de derivados do tabaco, indicando
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sentidos de criminalizacdo para esse tipo de comércio, apresentava uma posicdo-sujeito
dominada pela memoria discursiva de saberes orientados pela rede de filiagcGes ideoldgicas da
salde. Essas regularidades de sentidos observaveis no discurso do MS tém apontado para a
rede de filiacGes ideoldgicas que determinam o que importa para 6rgao de salde.

Diante dessa reflexdo, podemos observar que o discurso do MS na campanha
funcionava, como ja mencionamos neste trabalho, para alertar o poder Legislativo a respeito
da necessidade de medidas administrativas e juridicas para conter o mercado ilegal de tabaco,
ao mesmo tempo em que agia para conscientizar os sujeitos sobre os riscos do tabagismo a
salde e estimular pesquisas cientificas sobre o tema, a exemplo do recente estudo dos
pesquisadores Szklo e Iglesias (2018, p.03) sobre o consumo ilegal de cigarros nas capitais
brasileiras, cujos resultados apontaram que “a estimativa da proporcdo de cigarros ilegais
consumidos no Brasil em 2017 foi de 38,5% do consumo total de cigarros”. Como temos
verificado em nossos apontamentos, cabe a instituicdo nacional de saude, pela sua funcéo
social, orientar a populacéo, sobretudo o grupo de fumantes sobre o efeito nocivo do mercado
ilegal de cigarros na manutencdo do vicio.

A promogéo da saude individual e coletiva orienta as tomadas discursivas das préaticas
politicas de intervencdo social da OMS, da OPAS e do MS no Brasil. Por essa razdo, a
orientacdo de sentidos dos danos do tabagismo ao corpo séo regulares no fio discursivo das
campanhas. O imaginario de corpo doente, fragilizado e morto em decorréncia do vicio
tabagico frequentemente acionado pelos 6rgdos de saude publica funciona como estratégia
discursiva ndo apenas para 0s eventos politicos anuais de enfrentamento ao tabagismo, mas
também faz ressoar diariamente, nos magos de cigarro, os dizeres dos danos a vida que o
cigarro provoca por meio do imaginario de corpos violados nas adverténcias sanitarias.

Esse movimento de sentidos negativos nas embalagens tem funcionado para as
instituicdes de salde romperem com o imaginario positivo do cigarro historicamente
construido, assim como tem apontado resultados satisfatérios no desestimulo do habito de
fumar. Essa estratégia das adverténcias sanitarias, como ja mostramos neste trabalho, serviu
de meétodo discursivo na organizacdo das campanhas dos eventos mundiais de 2004 e 2009. E,
no evento mundial de 2016, ela se torna a tematica para a OMS (cf. imagem 54).

A instituicdo internacional materializou suas filiagdes ideologicas no titulo “Get ready
for plain packaging” (Prepare-se para embalagens simples, tradugéo livre), para estimular 0s
paises a discutirem uma padronizacdo das embalagens dos derivados de tabaco, deixando-as
visualmente menos atraentes para os fumantes, e com materialidades discursivas (visuais e

linguisticas) que mobilizassem efeitos de doengas mais graves a satde.
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Ao realizar o evento no Brasil, o0 MS produziu a repetibilidade tematica e visual
sugeridas pela OMS. Em sua organizacdo da campanha, o 6rgdo nacional retomou as
mudancas discursivas do layout das embalagens, ja determinadas pelo acontecimento juridico
de 2011. A padronizagdo apontada na campanha do evento nacional de 2014 foi recuperada
no fio discursivo para materializar as determinagdes ideologicas da politica nacional
antitabagista. No entanto, vale ressaltar que a padronizacdo brasileira ndo atende, até o
presente momento histérico (2019), ao padrdo sugerido pela OMS na campanha de 2016.

A campanha mundial de 2016 recebeu do INCA o titulo “Embalagem tnica para o
mesmo mal” (INCA, 2017b, p.52), mas o MS ndo fez o titulo circular na peca publicitaria. Os
dizeres da campanha foram marcados pelo resgate das materialidades discursivas da peca
sugerida pela OMS. Na organizacdo discursiva, o recorte da SD [43] “Prepare-se para a
embalagem padronizada”, na parte superior, foi acompanhado por um punctum imagético de
um macgo de cigarros que na articulagdo das materialidades discursivas a imagem
complementava os sentidos do enunciado por apontar o tipo de padronizacdo indicada na SD
[43].

A campanha, ao retomar as determinag6es da lei, produzia um efeito de didatizacao da
imagem para o0 sujeito leitor, instruindo-o das mudancas visuais. As descri¢es realizadas
indicavam o silenciamento dos dizeres tabagistas, ao contrario da campanha do evento
nacional 2014, em que se aponta o0 “Antes” em oposi¢ao ao “Depois”, a campanha mundial de
2016 apaga as materialidades discursivas visuais capazes de mobilizar efeitos de sentido
positivos do cigarro. Na esteira dos sentidos da campanha, a memoria discursiva de saberes
sobre enfermidades ao feto, durante a gestagdo da mulher, é acionada pelos dizeres da
adverténcia sanitaria para apresentar um corpo transgredido. A embalagem ao recortar 0s
sentidos de doencas retoma os discursos da saude, de maneira a impactar o sujeito leitor
quanto aos maleficios do tabagismo na gestacéo.

Marcado por um direcionamento de protecdo a vida, o MS, na continuidade dos
eventos, convoca o sujeito a manifestar uma atitude com efeitos positivos sobre a vida, com a
SD [44] “#MOSTREATITUDE”, para materializar as filiacdes ideoldgicas da salde as quais
0 MS esta alinhado. A instituicdo de saide mobiliza uma memoria discursiva de saberes de
atividades fisicas para combater o tabagismo, recortando os sentidos da incompatibilidade do
hébito de fumar com uma vida de préticas esportivas. O que é reforcado pelo discurso direto
inscrito no fio discursivo do MS. Esse modo de discurso relatado de feitos colaborativo é
semelhante aos modos de funcionamento da SD [22], mas ndo idéntico. Na campanha de
2016, o discurso outro, além de produzir uma ruptura sintatica (AUTHIER-REVUZ, 1990), se
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apresentar genérico na responsabilidade discursiva. Embora o uso das aspas sugira um
discurso reportado de outro, ele ndo apresenta autoria (faltam nome e idade), diferente da SD
[22], em que traz 0 nome do sujeito e a idade. A articulacdo do discurso direto com a imagem
da jovem mulher é que sinaliza o sujeito discursivo. Essa falta de autoria do discurso
reportado pode sugerir efeitos de mentira na articulagdo do dizer com a imagem da jovem.
Como pode ser observado, a campanha mobilizava, pelas regularidades observaveis dos
sentidos, saberes apontados em outras campanhas sobres 0s danos do tabagismo a satde do
fumante, e este como um viciado.

Somando-se a essas representagdes simbdlicas, para reforcar o confronto ao habito de
fumar, no Brasil, em 2017, o MS produziu a repetibilidade tematica sugerida pela OMS no
evento mundial e deu continuidade a abordagem no evento nacional (INCA, 2017b). A
instituicdo internacional materializou suas filiagdes ideoldgicas da satide no tema “Tobacco
threatens us all” (O tabaco ameaga todos nds, tradugéo livre), e embora a instituicdo de saude
brasileira tenha reproduzido as materialidades discursiva (visual e linguistica) da OMS, o MS
produziu ainda materialidades discursivas especificas que apontavam uma posi¢do-sujeito
complementar as apontadas pela instituicdo estrangeira.

O tema “Tabaco: uma ameaga ao desenvolvimento”, segundo 0 INCA (2017b, p.54),
procurou “demonstrar que a inddstria do tabaco compromete o desenvolvimento sustentavel
de todos os paises, incluindo a salde e o bem-estar econémico dos seus cidaddos.” Como €
apontado, a rede de filiagdes econdémicas ambientais, de salde e de pobreza séo mobilizadas
pelo INCA. O tabaco foi indicado como uma ameaca socio-ambiental pela OMS, mas as
materialidades discursivas (cf. imagem 56), utilizadas nos dois eventos de 2017, nédo
recuperavam esses saberes sugeridos pela instituicdo internacional. A tomada de posicéo-
sujeito dominante nas campanhas brasileiras é orientada pelos atravessamentos ideoldgicos do
discurso sobre a saude, como aponta o jogo intradiscursivo da SD [45], articulada com o as
placas pretas nas maos dos sujeitos, como punctum imagético orientador de leitura, em que
sentidos de morte sdo recuperados para indicar que o cigarro mata.

Como tem sido apontado em nossas analises, a tomada de posi¢do discursiva orientada
pelas determinacfes da saude apresenta uma regularidade nas campanhas. O enguadramento
da imagem 56 sugere que o sujeito fumante esta sendo posto contra a parede por aqueles que
ndo fumam. Desse modo, no processo de reescritura discursiva, no movimento eliptico, a
referenciacdo sobre o cigarro aponta que ele afeta as relagBGes sociais entre 0s sujeitos, ao
matar a presenca, o afeto, o carinho e os momentos de convivéncia dos fumantes com o0s ndo

fumantes.
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Diante do exposto, vale destacar que as repetibilidades discursivas observaveis, 0s
deslocamentos de sentidos e a descontinuidade das tematicas fazem ecoar sentidos nas
campanhas dos eventos politicos mundiais e nacionais pela rede de memdrias antitabagismo
produzida pelas relagbes de conflito ideoldgico de vérias ordens discursivas, mas, sobretudo,
pelo viés da salde. O imaginario de continuidade discursiva produzido pelo histérico de
campanhas, na construcdo de uma representacdo social negativa do cigarro, € um efeito da
memoria, que pelo jogo da lembranca e do esquecimento, se conecta a uma rede se sentidos.

De uma maneira geral, quando recuperamos algumas tomadas de posi¢do-sujeito das
campanhas, podemos observar que o cigarro é particularizado nos discursos antitabagismo
como um produto causador de doencas, dependéncia fisica e de morte. Esse modo discursivo
de o MS mobilizar saberes sobre o tabagismo aponta para as determinacdes dos
atravessamentos ideoldgicos do discurso sobre a salde no discurso institucional. E a
dominagdo da forma-sujeito antitabagismo indicando os direcionamentos dos dizeres
permitidos e sentidos autorizados, enquanto silencia o discurso tabagistico. Na conducdo de
nossas analises, foi possivel sinalizar algumas determinacdes socio-histérica e ideoldgicas que
tém orientado o governo brasileiro a criar politicas estruturantes de combate aos riscos de
doencas, especialmente, daquelas que oneram os cofres publicos como o cancer, assim como
foi possivel refletir sobre os modos de funcionamento do controle dessas politicas.

Segundo a CQCT/OMS (2003, p.08), € preciso a “conscientizacdo do publico em
relacdo aos riscos que acarretam para a satde o consumo e a exposicdo a fumaca do tabaco,
assim como os beneficios que advém do abandono daquele consumo e dos estilos de vida sem
tabaco”. Em nosso entendimento, essa posi¢cdo se sustenta numa Politica do Corpo Saudavel
que tem se desenhado nas praticas discursivas institucionais dos organismos mundiais de
salde, e que apresenta determinagdes da légica do capital, pois ela funciona para evitar gastos
com saude publica, perdas de produtividade e aumentar o lucro de empresas e o recolhimento
de impostos por parte dos governos, como procuramos apresentar ao longo do trabalho. Por
essa razdo, o combate aos habitos de risco dos sujeitos (risco de adoecer, de parar de produzir,
de consumir, de morrer etc) tem sido frequente nos modos de se fazer politicas publicas, na

contemporaneidade, sob o viés ideologico de salvar vidas.
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5 EFEITOS DE CONCLUSAO

Em nosso percurso investigativo, orientados pelas perspectivas da Analise de Discurso
francesa fundada por Michel P&cheux, procuramos compreender os modos de funcionamento
do discurso antitabagismo do MS nas campanhas promovidas para os eventos politicos
mundiais e nacionais de enfrentamento ao tabagismo no pais. Considerando, portanto, que
para essa abordagem teorica, os Aparelhos Ideoldgicos do Estado materializam ideologias
particulares para interpelar os individuos em sujeitos e que, pelos efeitos das evidéncias, o
sujeito pensa agir por livre vontade, ndo se percebendo histérico e ideologicamente
determinado junto com os sentidos, cabe, a partir dos nossos gestos de leitura do corpus
discursivo, apresentarmos, pelo efeito de conclusdo, algumas determinacdes ideoldgicas
materializadas nos discursos do Ministério da Saude para produzir a identificagédo-
interpelacdo dos individuos em sujeitos ndo fumantes.

Antes de prosseguirmos com as nossas conclusdes, retomamos 0s questionamentos
que orientaram nossa leitura:

- Quais as formacdes imaginarias construidas sobre o sujeito fumante e a pratica tabagista nas
designacdes e referenciacOes discursivas antitabagismo?

- Como se articulam nas campanhas antitabagismo os interesses econdmicos e 0s saberes
médico-cientifico, produzindo, a partir do lugar do MS, a construcdo imaginéaria do sujeito
saudavel?

- Quiais os saberes que dominam a FD Antitabagista?

- Como a materialidade visual produz sentidos em sua articulagdo com a materialidade
discursiva para gerenciar as interpretagcdes e promover a identificagdo/interpelacdo do sujeito
leitor com a ideologia antitabagismo?

- Por que e como o discurso antitabagismo funciona para silenciar o discurso do tabagista?

- E possivel os efeitos de sentido de morte e doencas associados ao fumante e & prética
tabagista nas pecas publicitarias sugerir ou estimular uma exclusdo social do fumante?

Como visto em nossas discussdes, os aparelhos ideolégicos ndo sdo a origem das
ideologias particulares, mas elas os constituem por definirem dentro de cada regido particular
de atuacdo as posi¢cdes assumidas, por cada aparelho, na materializacdo de suas praticas,
sobretudo, discursivas. Nesse entendimento, o Ministério da Saude, enquanto Aparelho
Ideoldgico do Estado, assume em suas praticas de linguagem posicdes de defesa e protegdo da

salde do corpo individual e social dos sujeitos no territério brasileiro. Considerando essas
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premissas, ao longo dos ultimos 20 anos, 0s eventos politicos de enfrentamento ao habito de
fumar, tanto os do Dia Mundial sem Tabaco quanto os do Dia Nacional de Combate ao Fumo,
produzidos pela principal instituicio de satde do pais, buscaram trabalhar diferentes posi¢des-
sujeito nas abordagens tematicas. E mesmo quando houve, nesses eventos, a repetibilidade
idéntica de tema e de enunciados, os sentidos foram atualizados devido & articulagdo das
materialidades discursivas visuais e linguisticas inscritas em diferentes condicdes de
producdo. Essas diversas posicOes sustentadas pelo 6rgdo nacional de saude, nas campanhas
de combate ao tabaco, constituem um conjunto de saberes orientados pela dominancia
ideologica antitabagismo, que tem sido determinada pelas transformacGes historicas da
sociedade brasileira.

Quando analisamos o percurso dessas campanhas no pais, é possivel compreendermos
que, embora o Programa Nacional de Controle ao Tabagismo tenha surgido nos anos 80, foi
somente com o acontecimento discursivo de 1996 (designado neste estudo de Leli
Antitabagismo), que o governo brasileiro conseguiu produzir uma ruptura nos modos de
funcionamento discursivo das publicidades de incentivo ao habito de fumar em todo territério
nacional. Nesse terreno de conflitos, o movimento ideoldgico particular antitabagismo, ao
qual o Ministério da Saude esta filiado, se configura como forca produtora de disputas e
embates nos processos de transformacdo social. Nessa perspectiva de conflitos, ao
considerarmos, em nossas analises, a no¢do de “lutas ideoldgicas de movimento”, apontadas
por Pécheux ([1991] 2011a, p. 97), foi possivel apontar que a Lei 9.294 de 1996, enquanto
acontecimento discursivo, produz uma ruptura e uma reestruturacdo nos discursos que vai
para a direcdo do antitabagismo como um discurso com dominancia social. Essa cisdo
produzida pela Lei de 1996, nas praticas discursivas, é indicada no proprio catalogo histérico
de campanhas, que serviu de corpus discursivo, pois o Ministério da Saude, ao produzir o
recorte temporal das campanhas para organizar o catalogo, mobilizou os saberes a partir do
ano seguinte a promulgacdo da Lei Antitabagismo, silenciado todos os eventos anteriores a
Lei.

Essas campanhas dos eventos politicos, no Brasil, tém funcionado para produzir a
cristalizacdo de sentidos que atualizam as redes de memorias historicas e ideoldgicas de
dizeres antitabagismo. Ao mesmo tempo, elas indicam a filiacdo ideoldgica médico-cientifica
da salde que particulariza a tomada de posicdo de classe regionalizada do Ministério da
Saude, conforme observamos, no terceiro capitulo, a dominancia do discurso sobre a saude

nas campanhas, em detrimentos de outras questfes. Por essa razdo, as campanhas nacionais e
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mundiais se tornaram espacos politicos de conflitos para estimular o rompimento dos sujeitos
fumantes com os sentidos valorativos do tabagismo que ecoam na sociedade.

Nessa politica nacional antitabagismo, os atravessamentos ideoldgicos do discurso
sobre a salde passaram a subsidiar o Legislativo ndo apenas para produzir uma cisdo nas
praticas discursivas de liberdade ao tabagismo, mas também para marcar uma nova ordem
com o que designamos, neste estudo, de acontecimento juridico. Em nosso caso de estudo,
esse tipo de acontecimento de ordem juridica institui uma mudanga marcante no que tange a
forma de tratar juridicamente a questdo do tabagismo. Esse aparato judicial, reestrutura as
formas de dizer e de agir na sociedade, criando uma nova ordem de funcionamento
discursivo, que ao mobilizar saberes regulados pela forma-sujeito antitabagismo, apaga as
posic¢des-sujeito contrarias a dominancia da forma-sujeito no interior da Formacéo Discursiva
Antitabagista.

Em nossa analise, foi possivel verificarmos que, no contexto politico da década de 90,
0S avancos nas pesquisas médico-cientificas passaram a apontar o tabagismo como o maior
causador de cancer e, consequentemente, gerador de prejuizos econdémicos para o0 governo. A
assisténcia médica gratuita a toda populacdo, determinada pela Constituicdo de 1988,
comegou a produzir um aumento nos gastos com saude publica. O governo brasileiro diante
do cenério de economia de recursos e com as evidéncias médico-cientificas, sinalizando o
tabagismo com um problema de salde publica devido as doengas e mortes provocadas,
acabou por adotar politicas publicas cada vez mais restritivas ao habito de fumar, ainda, na
década de 1990, o que apontamos com 0 acontecimento discursivo.

As condicBes socio-historicas apresentadas foram importantes para compreendermos o
modelo capitalista de economia de recursos publicos que domina as praticas do governo, pois,
quando ndo havia gratuidade dos servicos medico-hospitalares para todos os cidad&os,
verificamos que ndo havia politicas de restricdo ao tabagismo, ja que era vidvel para o
governo manter a politica de incentivo ao habito de fumar, afinal, ele recolhia mais impostos
com o tabagismo do que gastava com os problemas de salde resultantes do habito de fumar.
Nos ultimos anos, o tabagismo tem elevado os gastos com saude publica e gerado mais
despesas desnecessarias para o governo, sobretudo pela perda de trabalhadores com invalidez
e morte provocadas pelo cigarro.

Como visto em nosso estudo, até a criagdo do Sistema Unico de Saude em 1990, o
governo sO havia realizado politicas de conscientizacdo de combate ao tabaco, e o Ministério
da Saude ndo tinha forca politica de acdo. No entanto, as mudancgas nas estruturas sociais

produzidas pela Carta Magna impulsionaram o surgimento de novas posturas econdémicas
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governamentais. Assumindo um modelo capitalista de economia de recursos publicos na
salde, o governo brasileiro se filia as politicas ideologicas do movimento mundial
antitabagismo ainda nos anos 90, para reduzir o espaco e meios de incentivo ao tabagismo
para conter os prejuizos financeiros que o tabaco gera aos cofres publicos. Os prejuizos ao
corpo individual e social frequentemente mobilizados nas campanhas, em nosso
entendimento, se inscreve no que designamos de Politica do Corpo Saudavel, isto é, uma
politica que estimula mudancas de habitos individuais e sociais na busca de evitar o risco de
doencas capazes de onerar os cofres publicos com saude; em particular, o cdncer. Ao mesmo
tempo, essa politica busca estimular um corpo social mais saudavel para que o0s sujeitos
adoecam menos para produzir mais.

Um modelo capitalista de economia de recursos na saude tem se desenhado no
planejamento estratégico das agdes governamentais e, progressivamente, tem determinado a
conduta dos sujeitos nas sociedades sem que estes se percebam orientados por um movimento
ideoldgico capitalista particular de uma Politica do Corpo Saudavel. Ou seja, 0s sujeitos sdo
orientados a mudar os habitos e os estilos de vida considerados fatores de rico para o
desenvolvimento de cancer: o tabagismo, a obesidade, a alimentacdo, o alcoolismo, habitos
sexuais, medicamentos, fatores ocupacionais, radiacdo solar, dentre outras doencas evitaveis
gue causam cancer e, por sua vez, oneram 0s cofres publicos com assisténcia médico-
hospitalar.

Nessa perspectiva, as determinacdes da logica do capital passaram a dominar a politica
econdmica do governo, e uma nova ordem discursiva de redugdo dos impactos monetarios do
tabaco tem se organizado no Brasil, como se observou, desde os anos 90. E o funcionamento
da ideologia particular, agindo sobre os sujeitos e direcionando suas a¢gfes para a manutencao
e/lou transformacdo das relacGes sociais. Nesse movimento, as determinacGes de base
econdmica do governo sdo apagadas (economia de recursos publicos) e as contradicdes
sociais silenciadas (abandonar os habitos nocivos ndo impede a morte do corpo), o que orienta
0s sujeitos a assumirem (por um processo de identificacdo com o imaginario positivo de corpo
saudavel), nas relacdes sociais, as recomendacGes médico-cientificas disseminadas pelos
orgéos de saude e imprensa (parar de fumar, mudar a alimentacdo, praticar exercicios fisicos,
emagrecer etc), levando-os a abandonar os habitos considerados de riscos e danosos a vida a
fim de que possam garantir um corpo individual e social saudaveis para viver e produzir mais.

Por esse motivo, é possivel percebermos, na atualidade, uma necessidade coletiva de
cuidado com o corpo, que inclui desde a reeducacdo alimentar a pratica de atividades fisicas

para evitar a obesidade, a fim de garantir a longevidade dos sujeitos e aumentar a
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produtividade no trabalho, um “cuidado” do governo com o corpo dos sujeitos. Esse cuidado
do corpo individual que se expande para o corpo social, embora esteja atravessado pelas
ideologias do discurso sobre a sadde, dissimula, nas praticas discursivas do Ministério da
Saude, as determinacdes ideoldgicas capitalistas de interesses econdmicos de reducdo dos
gastos com saude publica, que atravessam as politicas publicas do governo brasileiro.

O Ministério da Salde, enquanto Aparelho Ideoldgico do Estado, tem mobilizado os
discursos sobre a saude nas campanhas de combate ao habito de fumar para impulsionar
transformaces sociais, em funcdo do movimento ideoldgico antitabagismo ao qual o 6rgéo
nacional de salde se filia. Na configuracdo desse movimento, a dominancia discursiva
antitabagismo encontrou espaco em outras regides discursivas, caso do Legislativo (criar leis)
e do Judiciario (punir os infratores das leis). Como observamos nas anélises, além do
Ministério da Saude, o Estado se utiliza dos aparelhos Legislativos e Judiciario para atuar na
coercdo e repressdo de toda sociedade, submetendo-a as novas regras de controle
antitabagismo, pois os dispositivos juridicos funcionam como instrumentos de dominacdo
pela legalidade. Nesse movimento de controle social entra em pauta também o silenciamento
do discurso de incentivo ao habito de fumar que, em razdo da politica do siléncio instituida
pelo governo, via Legislativo, imp8e uma censura a inddstria do tabaco, proibindo as
empresas de realizarem campanhas que promovam o habito de fumar. A censura publicitaria
imposta a industria do tabaco e os discursos sobre a saude tém produzido uma dominancia
social tdo marcante no contexto brasileiro, que ndo surgem sujeitos (nem mesmo fumantes)
nem instituicdes defendendo o direito de se fumar. O espaco para o contraditdrio é negado ao
fumante.

Essas outras regides de saberes foram importantes, pois a retomada dos dizeres
juridicos nas campanhas indicavam que ndo apenas o discurso do Ministério da Saude
conseguiria produzir a identificacdo-interpelacdo dos individuos em sujeitos ndo fumantes, o
poder Legislativo e o poder Judiciario também seriam necessarios para agenciar os sujeitos. A
Formagdo Discursiva Antitabagista, espago de realizacdo dos sentidos, ¢ marcada por um
conjunto de posicdes-sujeito da ordem de saberes da saude e da justica, em que a dominancia
da forma-sujeito antitabagismo aponta a tomada de posi¢do e organiza os sentidos possiveis
no seio da referida Formagé&o Discursiva.

Ao observamos o funcionamento discursivo das campanhas nos ultimos 20 anos,
verificamos que até o governo assinar em 2003, o tratado internacional da Organizacdo
Mundial de Saude, designado de Convencdo-Quadro para o Controle do Tabagismo, na

mobilizacdo dos saberes, as materialidades discursivas (visuais e linguisticas) produziam um
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efeito de sutileza nos modos de designar e referenciar o fumante. Exceto pela campanha do
evento mundial de 2000, que traz o termo cancer, os discursos do Ministério da Salde
sugeriam a cessacao do habito de fumar, mas ndo indicavam nenhum tipo de maleficio,
quando particularizava o tabagismo, sinalizando apenas que o habito de fumar fazia mal a
salde.

Apos a ratificacdo do documento no Brasil, em 2005 e sua promulgacdo em 2006, as
campanhas assumiram novos posicionamentos e passaram a apresentar efeitos de sentidos
mais agressivos do tabagismo ao corpo. Essa reorientacdo das abordagens ocorreu, porque o
tratado internacional passou a determinar as tomadas de posi¢Ges-sujeito para 0s paises que
assinaram o documento. Assim, se tornou mais frequente nos discursos das campanhas: a
mobilizacdo de saberes sobre os danos do tabagismo a salde, a retomada de dizeres sobre os
prejuizos econbmicos e ambientais do tabaco, bem como passaram a recortar 0s discursos
juridicos e oferecer ajuda para tratamento da dependéncia fisica, deixando os efeitos de
sutileza menos frequentes na abordagem sobre o tabagismo e sobre o fumante.

Os temas das campanhas apresentam uma irregularidade nas abordagens, e estdo mais
relacionados as necessidades de combate do Ministério da Saude, que usa as campanhas para
apontar para a sociedade qual a tomada de posi¢cdo mais emergencial em dado momento
histérico. Esses direcionamentos acabam por indicar ao poder Legislativo a tomada de
posicao a ser assumida por essa regido discursiva na criagdo de leis antitabagismo.

Quando ha uma repetibilidade tematica, as posi¢Ges assumidas pelo 6rgao de salde
sinalizam para atualizacGes de sentidos em razdo do contexto em que sdo tratadas e das
imagens que orientam o0s sentidos dos enunciados. Por serem produzidas pelo 6rgao de salde,
0s atravessamentos ideoldgicos do discurso sobre a saude sdo dominantes. Os discursos sobre
0 tabagismo, nas campanhas, apontam que o tabaco adoece o corpo individual e o social,
provoca doencas como o cancer, dependéncia fisica, morte, destruicdo do meio ambiente e
prejuizos econdmicos na saude; ja o fumante é apontado como perdedor (tabagismo mata);
como vitima (a industria do tabaco engana o fumante); como dependente (o tabaco € uma
droga viciante) e como agressor (agride o outro com a fumaca).

Esses imaginarios produzidos pelas campanhas em torno do fumante e do tabagismo
no fio discursivo sdo regulados pela dominancia da forma-sujeito antitabagismo que, pelo
efeito de continuidade dos discursos das campanhas, produz um imaginario social do fumante
e do tabagismo com sentidos negativos. E o efeito da memaria que, pelo jogo da lembranca e
do esquecimento, se conecta para produzir determinados sentidos e fazer esquecer outros. Nas

campanhas, € possivel observar que a dominancia da forma-sujeito antitabagismo busca
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silenciar e descontruir os sentidos positivos relacionados as representacdes valorativas
agregadas ao tabaco.

Os sentidos em torno do bem-estar social coletivo apontados, sobretudo, nas
campanhas do fumante passivo, sugerem que aqueles sujeitos expostos involuntariamente a
fumagca do tabaco se tornem o que designamos de vigilante do corpo social saudavel. Devido
ao processo de identificacdo dos fumantes passivos com a posicdo de protecdo coletiva
sustentada pelo Ministério da Saude, o fumante passivo pensa que, ao coibir um fumante de
consumir tabaco em espacos coletivos, estd agindo em defesa de sua vida, ou da vida dos ndo
fumantes por decisdo prépria, no entanto, nao se percebe interpelado pela Politica do Corpo
Saudavel, que o determina a essa tomada de posi¢do. Por esse motivo, a funcdo social dos
fumantes passivos como vigilantes da salde € um modo de o governo buscar garantir que o
fumante respeite a Lei, ja que a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitéria, responsavel pela
fiscalizacdo do tabagismo passivo, ndo pode estar presente em todos os espacos coletivos ao
mesmo tempo para fazer a Lei ser cumprida.

O movimento ideoldgico particular antitabagismo pelos atravessamentos ideoldgicos
do discurso sobre a saude tem produzido o imaginario de sujeito saudavel como proposito de
vida. Essa visdo macula os sentidos positivos que foram disseminados a respeito do tabaco, e
engendra um novo sistema de relacdes simbolicas, especialmente, contra o cigarro na
sociedade. Levar o sujeito fumante a assumir uma postura que mude as relacdes sociais de
identificacdo com o tabagismo, em nosso caso de estudo, ocorreu tanto pelos atravessamos do
discurso da saude quanto por forca da lei, que impde mudancas de aceitabilidade social a
respeito do que € permitido de direito. Nesse sentido, o Ministério da Salde, ao promover a
derrocada do tabaco nos espacos sociais, junto com o Legislativo, mudou a relagdo com todos
os derivados do produto, sobretudo, com o cigarro e, consequentemente, alterou a relacao da
sociedade com o fumante e a pratica tabagista, pois o direito individual de fumar e o direito
coletivo de se ter um espaco livre da fumaca do cigarro nem sempre sdo respeitados.

Os conflitos produzidos em razéo do tabagismo, ja que fumaga do cigarro ndo respeita
limites espaciais, tém provocado discordia entre os sujeitos e interferido nas relacdes de
trabalho e pessoais. As empesas, como Visto no primeiro capitulo, preferem ndo contratar
fumantes, o que pode gerar uma excluséo e aos poucos sugerir um tipo de higienizacao social.
Violando, assim, o direito individual de o sujeito fazer suas escolhas.

Para encerrarmos, vale destacar que a dominancia social do movimento antitabagismo
social é tdo marcante em nossas vidas e que ja nos encontrarmos identificados (ha também

desidentificagdo e contra-identificagcdo de sujeitos com a forma-sujeito antitabagismo) com
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esse movimento, que se um sujeito estiver com mau halito, ou com cheiro forte desagradavel
nas axilas, teremos vergonha de fazer uma critica, mas basta o sujeito sair para fumar e
retornar com cheiro de cigarro, que jd nos sentimos autorizados a fazer criticas quanto ao
cheiro do tabaco impregnado no corpo do fumante e afirma que o sujeito est& fedendo.

Somos “sempre ja-sujeitos” (ALTHUSER, ([1970] 1995, p.102).

O arsénico
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Malvados, Adré Dahmer. Folha de S&o Paulo. Domingo, 20 de janeiro de 2019, llustrada. p.C5
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