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MARACATU

Maracatu é vida, maracatu é arte.

E a mistura de cores, sons e movimentos.
Maracatu é festa.

Sao os tambores que ecoam

E estremecem tudo por onde passam.
Séo os chocalhos que giram

E misturam com as saias volumosas,
multicoloridas.

S&o0 0s sorrisos e abragos.

Sao 0s amigos que se encontram.
Maracatu € resisténcia.

E um grito de guerra, um grito de liberdade.
E a afirmacdo de uma cultura viva

Que resiste a todas as opressoes e
preconceitos.

Maracatu € o povo, que apesar de tudo,
Sempre encontra motivos para sorrir.

E se hoje somos fortes,

Sao pelas marcas calejadas deixadas pelo
tempo.

Maracatu € rei e é rainha,

E a corte e as damas do paco,

Sao os mestres, a orquestra, e seus
musicos.

Maracatu € a nacao inteira.

Maracatu esta na agua que a gente bebe,
No chédo que a gente pisa,

Esta no nosso alimento e no nosso sustento
Esta em nossas lagrimas e nossas alegrias.
Maracatu estd em todos os lugares.
Cantamos para louvar, para agradecer e
para extravasar.

Maracatu € o simples, € o sagrado e o
profano.

E a festa e a obrigacéo.

Maracatu € tudo, e a0 mesmo tempo,
Maracatu é simplesmente maracatu.
(UMA TONELADA DE MARACATU —
DOCUMENTARIO COMPLETO, 2016)



RESUMO

O Maracatu Nacéo, patrimbnio imaterial do Brasil, € um folguedo originario do
periodo escravocrata. Hoje simbolo da cultura pernambucana, atua como uma forma
de resisténcia cultural, e a moda € capaz de comunicar seus valores e auxiliar na
criacdo de uma identidade local. Buscando reafirmar a cultura regional e a
valorizacdo do Maracatu nacdo, foram desenvolvidas estampas com elementos
iconograficos do Maracatu nacao voltadas para a aplicacdo em bolsas femininas. De
natureza qualitativa, foram utilizados no projeto os métodos de investigacao:
historico, estruturalista e funcionalista, para uma pesquisa exploratéria de cada
elemento que compde o Maracatu, seus significados para a sociedade e a
importancia de cada elemento dentro dessa cultura. Fizemos pesquisas com base
em bibliografias, artigos, teses e dissertacdes para a coleta dos materiais
necessarios para a fundamentacédo teérica. Para o desenvolvimento projetual, foi
adotada a metodologia de Munari (2002), devido a sua flexibilidade de uso em
diversos tipos de projeto. A coleta das fotografias, usadas como referencias visuais
na fase criativa do projeto, foram feitas através das paginas sociais dos Maracatus
Nacao: Porto Rico, Encanto do Pina, Iracema, Ledo da Campina, Maracatus Nacéo
Estrela Brilhante do Recife e Maracatu Nacédo do Sol, localizados na cidade do
Recife e Gravata. Também foram realizadas entrevistas estruturadas visando
conhecer a formacao estética e religiosa das agremiagfes. O resultado final foi o
conjunto de dez estampas téxteis com caracteristicas do Maracatu Nacdo que
comunicam a cultura local.

Palavras-chave: Cultura Nordestina. Maracatu Nagao. Design de superficie.



ABSTRACT

The Maracatu nation, intangible heritage of Brazil, is a mirth originating in the period
slavery. Today a symbol of Pernambuco culture, acts as a form of cultural resistance
and fashion is able to communicate their values and assist in the creation of a local
identity. Seeking to reaffirm the regional culture and the appreciation of the Maracatu
nation, were developed prints with iconographic elements of the Maracatu nation
toward the implementation in scholarships for women. Qualitative in nature, was
used in the project the research methods: history, structuralist and functionalist, for
an exploratory research of every element that composes the Maracatu, their
meanings for society and the importance of each element within that culture. Were
made through surveys of bibliographies, articles, theses and dissertations for the
collection of the materials needed for the theoretical foundation. For the development
design was adopted the methodology of Munari (2002), because of its flexibility of
use in various types of project. The collection of photographs, used as visual
references in the creative project, were made through the pages of Maracatus
Nation: Porto Rico, Encanto do Pina, Iracema, Ledo da Campina, Maracatus Nacgao
estrela Brilhante do Recife and Maracatu Nacéo do Sol, located in the city of Recife
and Gravatd. Were also conducted structured interviews in order to know the
formation aesthetics and religion of the guilds. The end result was the set of ten
textile prints with characteristics of the Maracatu Nation that communicate the local
culture.

Keywords: Northeast’s Culture. Maracatu Nation. Surface Design.
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1. INTRODUCAO

Em 1920 o Nordeste sofria devido a um periodo de estiagem muito longo, 0s
nordestinos cansados de tanto sofrimento e buscando condi¢Ges de vida melhores,
decidiram sair do Nordeste e irem morar em Sao Paulo, a procura de trabalho e
desenvolvimento. Os paulistanos, porém, ndo gostaram da chegada de emigrantes
em suas terras e comecaram a chamar o0s nordestinos de preguicosos e
analfabetos. A partir dai, comecou a onda de preconceito contra o Nordeste, e criou-
se uma imagem errbnea desta regido, tida como local de terra seca, estiagens
periodicas, escassez de comida, educacao precaria e pessoas feias e caipiras, onde
predominava a violéncia e a miséria. (FERRARI, 2005)

Devido a todos esses esterebtipos que cercaram o Nordeste, surge a
importéancia de exaltar a diversidade cultural desse povo, buscando valorizar as
cores, formas, ritmos e alegrias para quebrar essa visdo que nao condiz com a
realidade.

A cultura ndo € estatica e com o passar do tempo vai sofrendo interferéncias
sociais que acarretam mudancgas na mesma.

O designer € o profissional ideal nesse processo de valorizagdo de culturas
regionais, pois ele é capaz de transmitir conceitos e valores locais e comunica-los as
pessoas através de objetos de moda, por exemplo, visto que a moda é um 6timo
meio de divulgacéo devido seu alcance mundial.

O trabalho de concluséo de curso aqui apresentado tem como objeto de estudo
0S signos representativos do Maracatu Nacgéo para o desenvolvimento de estampas
com elementos representativos do Maracatu Nacdo direcionados ao publico
feminino. A pesquisa surgiu a partir de interrogacfes quando analisado o mercado
da moda. Foi observada dentro desse mercado a falta ou escassez de produtos com
elementos do maracatu, que auxiliassem na valorizagéo dessa cultura.

Por que € importante aliar elementos culturais em pecas de moda? E possivel
dizer que moda é uma expressao cultural que esta inserida em toda a sociedade;
presente em todas as partes, identificando grupos sociais, pessoas, valores e modo
de ser, demonstrando aspectos de uma identidade sendo capaz de representar certa
época e lugar. Freyre (2003) foi um dos primeiros escritores a referir-se a moda
como um meio de compreensdo e de conhecimento da cultura brasileira, ao falar

sobre essa influéncia africana na moda no século 19, de acordo com Guimaraes
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(2008, p.03) “a moda no Brasil tem uma grande influéncia dos tipos “ndo-senhoris”

de mulheres, ou seja, a moda é influenciada pela cultura das camadas populares.”

Os tipos ndo senhoris de mulher tém sido inspiracdes nada insignificantes
de modas de mulher. Lembrem-se, com relagdo ao Brasil, inspiracfes
saidas de mulheres chamadas do povo: de suas rendas mais populares, de
suas sandalias, de seus tamancos, de seus adornos. Alguns desses
adornos, de origem indigena ou africana. (FREYRE, 2003, p.43)

Através da moda, é possivel mostrar a todos as culturas desconhecidas e ao
mesmo tempo dar valor a mesma, empregando em pecas de moda, como bolsas,
seus elementos culturais e tornando-os objetos de valor, cheios de significados e
anicos. Como disse Ariano Suassuna, escritor, integrante da Academia Brasileira de
Letras e nordestino, em entrevista a Revista Veja, em julho de 1996, “Sou a favor da
internacionalizagdo da cultura, mas n&do acabando as peculiaridades locais e
nacionais”.

Essa mesma cultura, alvo de preconceitos, também possui grandes
admiradores de sua diversidade. Dentre eles, podemos citar o famoso arquiteto
Marcelo Rosenbaum e o estlista Ronaldo Fraga, profissionais que trabalham
elementos culturais do Nordeste e sdo conhecidos por seus trabalhos sempre cheios
de elementos da cultura popular brasileira. Os mesmos utilizam elementos da cultura
popular nas criacdes, com o intuito de resgatar aspectos da tradicdo, da arte, bem
como o colorido e o belo do pais. Em entrevista ao Instituto By Brasil, Marcelo
Rosenbaum, ao ser questionado, pontua que “[...] ser brasileiro € essa mistura
cultural, onde o importante sao as trocas”.

O designer, nesse sentido, é capaz de transformar a sociedade quando
trabalha sua diversidade cultural unindo o local com o global.

Ronaldo Fraga em entrevista a Revista Rolling Stone Brasil, publicada em 15 de
junho de 2010, ao ser questionado sobre sua colecdo primavera/verao 2011, que foi
inspirada na cultura nordestina diz: “Estou falando de cultura pernambucana e isso
significa festa, teatro, musica, bordado, tudo ao mesmo tempo”. O estilista acredita no
poder que a moda tem em estabelecer dialogos com outras frentes, que a alma
brasileira, a esséncia, encontra-se nessa raiz cultural. Uma marca de seus trabalhos é
estabelecer um dialogo entre cultura, principalmente a brasileira, e o mundo

contemporaneo. Ele recebeu o prémio Trip Transformadores, criado em 2007 para
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homenagear profissionais que enxergam o outro e acreditam em mudanca para um
mundo melhor, em reconhecimento ao trabalho realizado pela valorizacdo da cultura
brasileira em 2011.

O Maracatu € uma manifestacao cultural folclorica pernambucana, cuja estética
ja serviu de referéncia para grandes profissionais como Ronaldo Fraga na cole¢éo
de verdo 2010/2011, que tinha como tema o Maracatu.

Buscando a disseminagédo e a valorizagdo da cultura do maracatu e de sua
histéria, no desenvolvimento de estampas para bolsas femininas com signos
representativos do Maracatu Nacdo, como podemos aplicar uma metodologia de
design para a criacdo dessas estampas, tomando como referéncia estética o
Maracatu Nacgao?

A importancia desse estudo para os profissionais € saber como olhar para 0s
elementos culturais e uni-los em pecas de moda, para a criacdo de produtos
mercadoldgicos que aliem cultura e Design. Ajudando na valorizacéo da cultura e na
criacao de produtos exclusivos que tenham uma identidade, para que possam ajudar
na comunicagao e na transmisséo dessa heranga cultural.

Alguns dos preconceitos contra 0 nordeste tomam uma proporcéo tdo grande
gue acabam ganhando visibilidade em rede nacional como foi o caso da estudante
Mayara Petruso, condenada a prisdo pela justica de S&do Paulo, por ter divulgado
ideias preconceituosas e estimulado a violéncia contra nordestinos em sua péagina
pessoal do Twitter (Figura 1) em 2010, conforme divulgado pelo portal de noticias
G1 e Rede Globo.

Por isso, procurando reafirmar a importancia da cultura nordestina e dos
costumes, tradicdes e artesanatos presentes em Pernambuco, além da riqueza
estética, através do Maracatu, buscaremos desenvolver estampas com elementos
referencias do Maracatu nacao para bolsas, que é um produto bastante consumido
por mulheres de todas as classes sociais, que buscam diferenciacéo, beleza,

qualidade e funcionalidade.



Fig. 01 - Mensagens de Mayara Petruso publicada no Twitter

a @mayarapetruso
MzaY 3 Petrus

Nordestisto nao é gente, faca um favor a
Sp. mate um nordestino afogado!

hours ago iz web Favorte 13 Retweet * Reply

Fonte: O buteco da net
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1.10bjetivos
1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma colecdo de estampas com elementos iconograficos do
maracatu nacao para bolsas femininas.

1.1.2 Objetivos Especificos

e Conhecer a histéria do Maracatu Nacao
¢ Identificar seus elementos culturais

e Estudar e Compreender os métodos de aplicagcbes de design de

superficie que serdo utilizados nesse projeto.

e Desenvolver o projeto grafico de acordo com os signos escolhidos

1.2 Objeto de Estudo

Os signos representativos do maracatu Nacéo.
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2. A CULTURA ALICERCANDO A MODA

A moda faz parte da cultura e seus produtos carregam caracteristicas de uma
determinada cultura local, que sdo consumidos para refletir a identidade de seu
dono. A moda influencia e sofre influéncias sociais e culturais que modificam a sua

estética de acordo com cada época/periodo.
2.1 A cultura como elemento diferenciador e competitivo

Segundo Macedo (2008, p.91) “cultura ndo € sé arte, cultura sédo valores,
posturas, habitos, lugares, conhecimentos, técnicas, identidades comuns e diversas,
conceitos, saberes e fazeres multiplos”

A cultura é um 6timo meio para a criagcdo de produtos originais e competitivos.
Seus elementos sdo0 muitos usados nha comunicagdo entre produto-usuario,
buscando despertar uma identificacdo e uma valorizagdo cultural, tornando assim a
cultura um objeto de consumo visando a satisfazer o desejo dos consumidores que
buscam se destacar diante de uma sociedade de produtos massificados.

Os consumidores tém desejos por produtos exclusivos que atendam as suas
necessidades e ajudem na afirmacéo do grupo social (SEBRAE, 2008).

A cultura é carregada de simbolismos e aspectos identitarios de que a moda se
apropria, retrabalha e devolve a sociedade em forma de diferenciacdo, o que cria
uma demanda por produtos com esséncia cultural. Nesse contexto, ela entra como
elemento diferenciador de grupos e individuos que veem refletidos as préprias
significagBes simbdlicas.

O uso da cultura como elemento diferenciador social pode servir para informar,
por exemplo, o grau de intelectualidade, caracterizando o status social e cultural de
pessoas, tribos e comunidades.

Com a sazonalidade e a massificacdo, é crescente a busca por produtos
inovadores, conceituas e competitivos que tenham um valor agregado. Para
solucionar e sanar esses desejos dos consumidores por individualizacdo e
identificacdo simbdlica, a moda busca inspiracbes e referéncias na cultura, que

despertam a atencdo e o interesse devido a sua diversidade e riqueza de cores,
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formas, texturas e beleza (HARGER; BERTON, 2013). Seus signos sao empregados
em produtos para agregar valor ao mesmo e despertar o desejo de consumo.

A cultura é repleta de elementos significativos. Por isso, sua utilizagdo em
produtos de moda vai além da comercializacdo. Ela busca disseminar esses valores
culturais e criar um dialogo com a sociedade, como uma forma de propagar e
preservar a cultura, seus costumes, crencas, mitos, etc.

Essa disseminagéo de valores ocorreu quando as pessoas comegaram a nao
mais consumir pelo simples fato de possuirem um poder aquisitivo que as permitisse
isso, as mesmas ja ndo viam mais no poder econdmico o desejo de consumir. E
nesse momento que surge a necessidade de ir além do mercado e apelar aos
gostos, comportamentos e valores para que os produtos voltassem a ser
consumidos agregando a eles valores culturais. “Quem compra produtos culturais,
estd comprando também um pouco de historia. Nem que seja a sua propria historia
de viagens e descobertas”. (BARROSO, 2002, p. 10).

Entre os meios que ajudam na divulgacdo desses valores e elementos
simbdlicos da cultura esta a moda. “Para que se possa competir com o
mercado globalizado é preciso que se invista mais na diferenca. Ou seja, o0 segredo
da competitividade ndo esta na reducdo dos custos, mas na agregacao de valor”.
(BARROSO, 2002, p. 12).

2.1.1 A Influéncia da cultura na moda e sua importancia

A moda ¢é influenciada por todos os aspectos e acontecimentos sociais e
histdricos, e expressa esses acontecimentos. Toda e qualquer colecdo € baseada
em uma cultura e a todo um estudo de sua histéria. Segundo o estilista Ronaldo
Fraga no Blog Moda e Sociologia, a moda nao influencia nada, é ela que sofre
influéncia da cultura. Ela se torna importante ao estabelecer algo com outras frentes.

A moda é capaz de ditar estilo, gosto e comportamentos diferentes, mas na
verdade é a que mais absorve influencias do meio, da sociedade, e as transmite
atraves dos elementos de estilo presentes em seus produtos langados no mercado
gue irdo estabelecer uma ponte entre o consumidor e a sociedade.

Para o criador do Sédo Paulo Fashion Week (SPFW), Paulo Borges, a cultura é

determinante ao influenciar a moda, pois a moda busca inspiragcdes em tudo o que
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acontece ao redor, seja na letra de uma musica, seja em uma histéria num
livro, teatro, televisao.

A cultura engloba um conjunto de valores, ideais, produtos, simbolos que
auxiliam na interpretacdo e avaliacdo da sociedade e seus membros. Essa
comunicacao ocorre através da indumentéaria onde o jeito de se vestir € influenciado
pela cultura. ENGEL (1991)

Assim como a moda o Design também segue tendéncias, ele ndo so influencia
como também é influenciado, seja pelo meio de producédo que lhe é imposto como
também pelo meio social em que se trabalha quando se busca adaptar o projeto ao
contexto cultural de cada regido. A moda é um forte instrumento de comunicacéo,
entre o usuério e a sociedade.

Essa ligacdo que ocorre entre a moda e a cultura € muito importante, porém
requer cuidados, pois a moda deve auxiliar na preservacdo dos valores simbolicos
culturais de uma determinada comunidade e ndo os modificar.

A moda é um meio que nos permite estudar e conhecer os costumes, a cultura,
0 comportamento e as preferéncias de uma determinada sociedade. Ela ajuda no
processo de comunicacdo e constroi identidades através de produtos portadores de
significados, que fazem uso de elementos culturais. Assim como a moda, a cultura
nao é estanque, mas estd em constante movimento aos sabores das preferéncias
sociais.

Diante da globalizacdo onde os gostos e preferencias mudam rapidamente, a
identidade sofre modificacées e o tradicional perde sua forca. E nesse momento que
a moda surge como forma de expressar essas novas identidades auxiliando na
valorizacdo da cultura. Embora tenham sobre a moda essa visdo negativa de futil e
consumista, ela é de total importancia no processo de conhecimento da cultura, ela
€ uma fonte para esse entendimento, pois a mesma é um produto da cultura e seus
acessorios transmitem ideias de uma determinada regiao.

A moda de carater ndo verbal ajuda a criar ou expressar uma identidade,
pessoal ou social, transmitindo assim uma determinada mensagem. O individuo
consome para construir/expressar sua identidade. Segundo Erner (2005, p.237) “ao
praticar esse jogo social- escolher um estilo, exibir marcas- o individuo satisfaz uma
das necessidades essenciais do ser humano: narrar historias, tanto para si como

para os outros”.
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A moda pode refletir necessidades sociais, como a busca por identificacdo, e
ajuda a atender a esses desejos generalizando-os, defendendo sempre a diferenca
e a identidade. E capaz de massificar ideias e propostas de status social t&o
rapidamente que faz com que esse mecanismo de busca se perpetue. “A Moda
articula os mecanismos de adocdo e de imposicdo do gosto e dos valores
psicossociais ligados a estética na sociedade atual” (CALDAS, 2004, p. 122).

A moda se apropria de elementos simbdlicos da cultura e agrega seus
significados aos artefatos para atender as necessidades de consumo, criando assim
uma identificacdo social. Por meio desses atributos, pode-se criar e oferecer um
produto diferenciado, que diga algo sobre determinado aspecto cultural que venha a
satisfazer a demanda do cliente.

A moda é importante no processo de reaproveitamento de elementos culturais
para criar bens de consumo. “A colocacdo de produtos com conteudo cultural no
mercado exige um esforco integrado da sociedade civil, iniciativa privada, e de
organismos governamentais” (MORELLI, 2002, p. 13). Valorizar a cultural e os seus
elementos simbodlicos estd sendo muito usado pela moda como uma forma de
agregar valor aos seus produtos ao mesmo tempo em que enriquece e valoriza a

identidade local, reforcando a sua importancia cultural na sociedade.

2.1.2 A moda influenciando o consumo de bolsas femininas

Acredita-se que o surgimento da primeira bolsa tenha acontecido por volta do
periodo pré-histérico, onde os némades, ao aprenderem a manipular as suas
ferramentas, fizeram uso do couro dos animais para confeccionar sacos para
guardar seus utensilios, como também roupas para sua protecdo (TRISTANTE e
ROIM, 2015, p.02). Porém, a primeira citacdo sobre esse tipo de objeto encontra-se
na Biblia, em Isaias, (cap. 3, vers. 18-22): “Naquele dia, o senhor tirara das mulheres
de Jerusalém todos os seus enfeites: os colares, os brincos, as pulseiras [...] 0s
vestidos luxuosos, 0os mantos, os xales e as bolsas”. (grifo nosso).

Sacos de viagem, sacolas e depois as bolsas certamente foram pensadas
como meio de solucionar o problema de transporte de pequenos objetos, roupas e
utensilios necessarios no dia a dia segundo cada época. Em 1790, as mulheres

carregavam os pertences dentro de bolsos atados a cintura, que eram internos e
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posteriormente externos. Porém, com as mudancas na silhueta das roupas, 0s
bolsos transformaram-se em bolsas. A partir do século XVIII, as bolsas possuiam
adornos com motivos de pessoas e animais. Em 1890, as mulheres conquistavam
sua independéncia e surgia a necessidade de bolsas diversas para diferentes
ocasifes (TRISTANTE e ROIM, 2015).

As bolsas eram usadas tanto por homens quanto por mulheres, para guardar
ou transportar seus objetos ou utensilios pessoais, porém com o surgimento dos
bolsos masculinos, estas passaram entdo a ser usadas apenas pelas mulheres, de
acordo com Johnson (2002, introd. p. XXIIl) “a partir de entdo a mala tornou-se um
acessorio estritamente feminino, tendo os homens perdido o direito de usa-las e
ficando para sempre com as maos no bolso”.

Com o passar do tempo, as necessidades foram se modificando e as bolsas
tiveram que evoluir junto para adaptar-se a esse novo contexto, comecou a ser
usados adornos, bordados, aplicacdes e estampas. Além do uso de diferentes
materiais em sua confeccdo, as mesmas tiveram seu formato, tamanho e cor
também modificados, assim como a forma de transporte e manuseio, pois no século
XX a moda sofreu mudancas oriundas da guerra que afetaram diretamente na

confeccgdo das bolsas. A este respeito, Costa (2010) aponta que:

A moda rapidamente refletiu as preocupacbes das nacdes em guerra,
combalidas financeiramente, as bolsas deixaram de ser ostensivamente
decoradas, ganhara uma fungdo um pouco mais utilitaria € acompanharam
a independéncia feminina. (COSTA, 2010, p.59)

No século XXI a moda volta a ditar tendéncias e a bolsa comeca entédo a seguir
esses preceitos e torna-se objeto de desejo para as mulheres, capazes de
comunicar a classe social a qual sua dona pertence. Segundo Johnson (2002, intr.,
p. XXV) “no século XXI a opuléncia da sua mala pode sugerir a sua riqueza, embora
esta nunca seja inteiramente revelada. O poder de uma mala (de uma mulher) reside
na solidez, no secretismo e na elegancia que encerram em si”.

Antes a importancia estética se sobrepunha a funcéo pratica das bolsas, mas
com as mudancas comportamentais que a mulher sofreu apos a primeira guerra
mundial, tendo que assumir o posto dos homens no mercado de trabalho, tornando-
se responsaveis pelo sustento da familia e conquistando assim sua emancipacéo, a
bolsa precisou se modificar para atender as novas necessidades que surgiam. A

partir de entdo comecou a dar-se mais importancia a funcdo pratica das bolsas,
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buscando facilitar o dia-a-dia das mulheres durante suas atividades fora de casa
(TRISTANTE e ROIM, 2015).

A bolsa peca-chave do guarda-roupas feminino serve tanto para guardar
quanto para transportar alguma coisa. Muito usada pelas mulheres, ndo ha quem
saia de casa sem uma, seja para o trabalho, faculdade, viagem, etc. De diversos
tamanhos, cores e materiais, elas conseguem comunicar o estilo e a preferéncia da

proprietaria, como afirmam Tristante e Roim (2015) ao colocar que:

As bolsas do século XXI sdo objetos de grande veneragéo e demarcacao de
estilo, refletindo assim a personalidade de sua dona, pois ndo carregam
apenas seus pertences pessoais, e sim seus valores sentimentais tornando-
se um complemento pessoal e indispensavel no cotidiano feminino.
(TRISTANTE E ROIM, 2015, p. 08).

Gracas a revolucdo industrial e aos avancgos das tecnologias, hoje € possivel o
uso de diferentes materiais em sua composi¢do como o plastico, o metal, o couro e
varios outros, assim como a aplicacdo de estampas em suas superficies. A compra
de uma bolsa € estimulada pela busca de exclusividade e também de produtos
significativos, que se associem aos valores e personalidade da consumidora,
comunicando o que ela deseja e fazendo com que ela se sinta parte integrante de
um determinado grupo social. E o que confirma Aguiar (2008) quando diz que a

bolsa tem

O poder de protagonista, a bolsa pode mudar de estilo, cor, formato, mas
continua sendo a companheira inseparavel da mulher para compor um look
e util no dia-a-dia. Uma perfeita representante do universo de “sua dona”
que confere atitude do visual que ela deseja. (AGUIAR, 2008, p. 89)

Essa esséncia emocional explica o posto ocupado pela bolsa na cultura da
moda contemporanea. A bolsa feminina tornou-se um icone da cultura globalizada
pés-moderna, sempre acompanha a evolucdo da moda. Muitos veem a bolsa como
intrinsecamente associada ao estilo de vida, capaz de contar histérias sobre a vida e

a personalidade de sua dona.

2.2 Design de Moda

A palavra ‘Design’, originaria do latim designare, significa designar, desenhar. E
uma atividade que gera projeto, criagdo e desenvolvimento de artefatos para
producdo em escala industrial. Essa atividade envolve técnica e criatividade para
solucdo de um determinado problema. N&o esta s6 direcionada a estética, mas
também a funcdo e usabilidade do produto (RODRIGUES, 2009).
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Segundo Rodrigues (2009, p. 07) “Acerca do design de moda, pode-se dizer
que € uma das areas do design que tem como objetivo o desenvolvimento de
vestuario e acessorios, respeitando as caracteristicas culturais, técnicas e de
tendéncias”. De carater mutavel, sofre influencias sociais e culturais de um
determinado periodo, € usado como um canal de comunicacdo através de uma
linguagem néo verbal, ditando tendéncias de consumo através do comportamento e
costume de uma determinada sociedade. Com o passar do tempo, a moda vem se
superando e inovando, buscando sempre diferenciar e ousatr.

O designer de moda ou fashion designer trabalha a estética, assim como as
funcdes do produto, que séo influenciadas por fatores sociais e culturais, que variam
com o tempo e o lugar. Este profissional busca estar sempre atento ao estilo e as
tendéncias da moda e desenvolvem projetos obedecendo a funcionalidade e a
producdo em larga escala.

Segundo Santos (2010, p. 09), “o designer de moda expandiu. Atualmente ele
ndo trabalha somente com elementos tangiveis, mas em conjunto com ideologias,
crengas, valores que ajudam na satisfagdo de necessidades e desejos”.

A moda, efémera e superficial, possui um grande poder de comunicacédo. O
Designer de moda é uma importante ferramenta de competitividade, que pode
interferir positivamente na sociedade por meio de projetos que colocam no centro o
ser humano, buscando assim solucionar as necessidades fisicas, funcionais e

estéticas do mesmo.
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3. O MARACATU E SUA SIMBOLOGIA

Maracatu, denominado por Costa (1908) como uma manifestacdo africana,
surgiu por volta do século XVII ou XVIII, quando os negros foram trazidos ao Brasil,
durante o periodo escravocrata, para trabalharem nas lavouras e engenhos.
Desembarcando no Recife, 0s mesmos trouxeram consigo seus costumes, crencas,
valores, deuses e linguas.

Diante do novo ambiente em que foram inseridos e das diferencas
socioculturais que existia no Brasil, os negros comecaram a dividir espaco com 0s
indigenas. Essa convivéncia, com o passar do tempo, fez com que a cultura trazida
por eles sofresse uma inculturacédo, agregando assim elementos e valores culturais
indigenas e europeus na cultura africana, o que resultou na criagdo de novos tipos
de religido como: o candomblé, umbanda, xangé, etc. (LIMA, 2010)

As crencas afro-brasileiras resistiam de modo disperso por meio de batuques,
0s terreiros serviam como um espaco de resisténcia cultural, que ajudava a manter
as tradicbes, mas nem todos os senhores de escravos aceitavam e alguns, para
manter a ordem, reprimiam. (SANTANNA, 2017)

Negociacdes com os senhores de engenho e a igreja foram feitas para que
fosse permitida a pratica das celebracdes religiosas, porém as mesmas sé podiam
ocorrer em dias festivos ou em periodos carnavalescos. Durante essas praticas,
eram escolhidos um rei e uma rainha para celebrar a coroacdo dos reis, esses
representantes e intermediarios do estado colonial e dos escravos. No final do
século XVIII acontece a abolicdo da escravatura e 0s negros podiam entao praticar
seus rituais. (Lima, 2010)

Mesmo com a abolicdo, as celebracgdes religiosas afro ainda continuavam nao
sendo bem vistas pela sociedade. Esse preconceito existente na época fez com que
muitos terreiros fossem perseguidos, o que ocasionou a utilizacdo do maracatu
como um disfarce para a continuacdo das praticas religiosas. Aos poucos, 0
Maracatu foi incorporando-se aos festejos carnavalescos do Recife, e as
celebragbes religiosas negras que antes aconteciam em terreiros de xangd
ganharam as ruas em forma de cortejo, desfilando e fazendo apresentacdes com
parada obrigatéria em frente a Igreja do Rosario para pedir protecdo para 0s
brincantes.(SALES,2015)
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Grandes mudancgas ocorrerem ao maracatu, forcando-o a transformar-se para
que sua existéncia ndo fosse extinta. E na década de 70 que essas mudancas se
tornam mais visiveis, quando o concurso de agremiacdes é criado, como uma forma
de incentivar a cultura do maracatu, reunindo varias na¢cdes em um unico desfile.
Porém, é com o surgimento da indudstria cultural que a cultura negra no Brasil
comeca a ser valorizada. ( SANTOS, 2011)

Atualmente ainda € notdrio 0 preconceito existente contra as praticas religiosas
dos povos negros, mas o Maracatu buscou, com a chegada da globalizagao,
propagar e valorizar a cultura negra como uma forma de resisténcia cultural criando
assim uma identidade que tem seus valores legitimados pela tradicéo.

O Maracatu Nacédo foi agraciado com o titulo de Patriménio Cultural Imaterial
do Brasil pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (Iphan) e pela
Fundacao do Patrimbnio Historico e Artistico de Pernambuco (Fundarpe) em final de
2014. (CULTURA.PE, 2015)

Uma forte caracteristica do Maracatu é o ritmo frenético de sua percussao e a
riqueza de cores, formas e texturas que desperta a atencdo de quem o observa.
“‘Quanto aos instrumentos, [..] existe toda uma orquestra de percussao formada por
sete instrumentos distintos: o tarol, 0 ganza, a agbé, o gongué, as alfaias, meido e
repique” (MAAKAROUM, 2005, p. 20), como mostra a figura 04.

Fig. 02 - Instrumentos de percussao do Maracatu

Gougu

Fonte: Maracatu Almirante do Forte

Sobre o cortejo, instrumentos e personagens do Maracatu, Lara (2004) diz que:
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O cortejo do maracatu encontra-se hoje nas ruas, nos palanques, nas festas
carnavalescas e comemorativas, no tempo-espaco sagrado e profano da
sociedade. O som de instrumentos musicais como alfaias, gongués,
mineiros e caixas identificam o ritmo do maracatu. Vozes e toadas (musicas)
diferenciam o grupo, as suas reivindicagbes, o seu lamento. Os
personagens sdo assumidos pelos membros da comunidade e vividos
ritualisticamente na corte. Rei, rainha, principes, princesas, embaixadores,
escravos, dama-do paco, baianas, soldados romanos, batuqueiros, dentre
outros, configuram este cenario. O som do batuque vai convidando as
pessoas ao cortejo dancante, com gestos solenes e contidos para os
membros reais, e mais soltos e despojados para o restante da corte. Uns
cumprem funcdo laboral, como os soldados romanos e os lanceiros, que
fazem a protecdo do rei e da rainha; ou ainda os vassalos que abanam os
reis com leques, amparam suas capas e seguram o palio (espécie de
guarda-sol que acoberta os reis). Outros tém uma funcéo festiva,
comemorativa, de gestual despojado, como as baianas que integram o
cortejo, sejam as chamadas “ricas”, com roupas mais sofisticadas, e as
“pobres”, que dangam em corddes e usam chitdo. Os gestos lembram os
movimentos das dancas de orixas: muitos giros, passos curtos, com trejeitos
de ombros, gingados de quadril, flexao de bragos e balanceados. Ha quem
tenha funcdo mitico-religiosa, como a dama-do-pagco — personagem
feminino que danca segurando a boneca calunga. Esta, quase sempre de
madeira e cor preta, vestida a moda da realeza (vestido rodado de seda), é
certamente um dos fetiches, uma das representacdes bastante curiosas do
maracatu e que refor¢a a sua fungdo mitico-religiosa. (LARA, 2004, p. 116-
117)

Os Maracatus séao classificados segundo o baque (batida/ritmo) como Maracatu
Rural (de baque solto) e o Maracatu Nacao (de baque virado). Existem diferencas
entre os dois tipos de maracatu que serédo apresentadas mais adiante.

3.1 Cultura Pernambucana: entre a religiosidade e a festividade

No interior do maracatu a religiosidade se manifesta através de elementos
simbdlicos da cultura afro. Sena (2012) defende que:

A festa é o momento de projetar simbolicamente o ethos do grupo, de (re)
construir e manifestar a polissemia de suas crengas, praticas, condicdes e
contradicdes ali processadas num decurso multissecular e pluricultural. E o
momento do real, do poder, do sublime encantado e das mdultiplas
linguagens festivo-religiosas do povo (de santo) brasileiro. E 0 momento em
gue o visivel e o invisivel se encontram em cena [...]. ( SENA, 2012, p. 46-
7).

z

O Maracatu, elemento cultural Pernambucano, é uma festividade de forte
cunho religioso, cercada de mistérios e simbolismos. Os brincantes “atribuem o
sucesso da “brincadeira” aos rituais liturgicos de preparagao para saida ao Carnaval’
(SENA e STORNI, 2010, p. 76).
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A forte presenca da religiosidade no Maracatu torna-se mais evidente nos dias
gue antecedem o Carnaval, periodo em que os participantes invocam as entidades
espirituais, através de oferendas feitas pelos participantes as suas entidades, essas
“obrigacdes religiosas sé&o celebragdes realizadas pelos maracatus nagao no intuito
de obter protecdo principalmente para o periodo carnavalesco” (DOSSIE DO
MARACATU NACAO: Inventario Nacional de Referencias Cultural — INRC do
Maracatu Nagéo, p. 125).

‘O fundamento religioso € uma das dimensdes mais valorizadas pelos
maracatuzeiros, a ponto de afirmarem que um maracatu nacdo sé € autentico e
tradicional se possuir os vinculos religiosos”. (seq. p. 129) Existem personagens
sagrados no cortejo que precisam de protecdo, por esse motivo existe a
obrigatoriedade de que sejam feitos rituais e oferendas especificamente para eles, é
0 caso da “dama-do-pago com a calunga”. (SENA, 2012, p. 99)

Segundo o Dossié do Maracatu Nacao, as calungas sao:

As bonecas negras, a maioria de madeira e algumas de pano, conduzidas
pela dama-do-paco nos cortejos dos maracatus nagdo e que tem por
principal fungdo trazer prote¢cdo para cada maracatu nacdo. Além da
protecdo, a calunga também funciona como um marco identitario dos
grupos, pois, para os maracatuzeiros, um maracatu auténtico precisa ter
fundamentos religiosos. As calungas podem ser consideradas os icones,
desse fundamento, tendo em vista que elas sao os “objetos” que recebem
as obrigacdes religiosas em todos os maracatus nacao, ou seja, elas séo as
gue carregam 0s axés (espécie de energia vital e positiva) de cada
maracatu nagéo. (DOSSIE DO MARACATU NACAO: Inventario Nacional de
Referéncias Culturais — INRC do Maracatu Nag&o, p. 119).

Sena (2012, p. 103) diz ainda que a calunga “é o elemento central da
simbologia ritualistica do maracatu”. Quanto a sua representatividade dentro das
agremiacoes,

Alguns grupos consideram as calungas como representacdo de algum
egum (espirito dos ancestrais) outros, como sendo orixds, um misto das
duas coisas ou ainda como entidades da Jurema [..]. Desse modo, elas
podem ser consideradas como um egum. (DOSSIE DO MARACATU
NACAO: Inventario Nacional de Referéncias Culturais — INRC do Maracatu
Nacéo, p. 125)

Os cuidados e transporte da calunga ficam sob a responsabilidade da dama-
do-paco,

Mulher “pura” e iniciada na umbanda, além de ser responsavel pelos

cuidados da calunga e s6 ela tem acesso a boneca até os periodos de

apresentagcdo. Também conhecida como dama de boneca, ela é

responsavel por carregar a defesa do maracatu, por livra-lo dos riscos e

maus olhos. (SENA, 2012, p. 102-103)
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Nos dias que antecedem o Carnaval, todos os participantes tomam um banho

de descarrego “composto de ervas denominado amassi, muito comum nos terreiros

para purificar o corpo ou matéria que lava. Assim, ficam purificados para o inicio do
Carnaval’” (DOSSIE DO MARACATU NACAO: Inventario Nacional de Referéncias

Culturais — INRC do maracatu nacgao, p. 122). Além disso, “quinze dias antes do

carnaval, devem abster-se das relacdes sexuais. As mulheres que estiverem no ciclo

menstrual ndo deverédo desfilar no maracatu”. (SENA, 2012, p. 110).

Ha um grande cuidado por parte dos maracatuzeiros para que todos esses

requisitos sejam obedecidos para protecédo de todos os participantes e o sucesso do

cortejo. Assim como a calunga e a dama-do-pa¢o, 0s instrumentos também séao

elementos sagrados do cortejo e também precisam de rituais de preparacao.

Em alguns maracatus nacao, parte dos instrumentos musicais (geralmente
as alfaias) recebem obrigagBes religiosas. O ritual de obrigacdo para os
instrumentos consiste geralmente em um banho de bencdo de amassi e
depois de uma oferenda de sangue proveniente do sacrificio de algum
animal. (DOSSIE DO MARACATU NAGAO: Inventario Nacional de
Referéncias Culturais — INRC do Maracatu nacéo, p. 127)

Sobre o significado das dancgas coreografadas do Maracatu nacgéo, Lima (1979)

diz que:

O significado da danca ritual estd na definicho de uma circunferéncia,
simbolo de totalidade. O arquétipo que se manifesta na coreografia desses
movimentos é o arquétipo da unidade global. Essa forma transmite a
plenitude e a homogeneidade do grupo, ela da seguranga e forca. [...] As
dancas rotativas mostram uma busca ansiosa pelo eixo central que permite
a comunicagdo entre a terra e o céu, entre o0 humano e o divino. (LIMA,
1979, p. 86)

Os participantes do maracatu devem desfilar obrigatoriamente por um periodo

consecutivo de sete anos, assim como todos 0s objetos usados por eles, sempre em

nameros impares, segundo eles, para ndo dar azar (SENA e STORNI, 2010).

3.2 A diferenca entre o Maracatu de Baque Solto e o Maracatu de Baque

Existem diferencas significativas em torno dos Maracatus. No Quadro 01
podemos observar essas diferencas existentes entre os dois tipos de maracatus.



Quadro 01: Diferencas entre o Maracatu Na¢c&o e o Maracatu Rural

Musica
Instrumentos

Calunga

Coroacao
Religiao
Integrantes

Coreografia
Percussao

Origem

Surgimento

Raizes

nou

As letras falam de “Luanda”, “reis”,
“entidades” e de sua “origem africana”

Exclusivo de Percussio

Feita de madeira na cor preta

Ocorre a coroagdo do rei e da rainha,
inspirado na coroagdo do rei do congo,
ritual originario do maracatu nagdo

Candomblé

Composto unicamente por homens e
mulheres negras

Mistica do candomblé
Possui um ritmo forte e frenético

Tem sua origem na coroagdo dos reis do
congo, cortejos de reis africanos

Surgiu na periferia da cidade do Recife,
no século XVI

Suas Raizes sdo originarias de matrizes
africanas

As letras falam de seus criadores e de
acontecimentos na comunidade

Instrumentos de percussdo acrescidos
dos de sopro

Feita de pano na cor branca

Agregou a corte real, originaria do
maracatu nagdo, para poder participar
das agremiages, pois antes ndo tinha

Umbanda, culto a jurema

Composto por trabalhadores rurais
residentes na zona rural

Dancga coreografada
Possui um ritmo rapido e uni sonoro

Surgiu da fusdo de elementos de varios
folguedos populares, como as
cambindas

Surgiu nos engenhos de cana-de-aglcar
nos séculos XIX e XX

Sus raizes sdo originarias de matrizes
africanas e indigenas

Fonte: Fernandes, 2017.
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Outra grande diferenca estd na estética dos personagens e nos seus

instrumentos. A figura maior do baque virado é o batuqueiro e suas alfaias, como

personificacdo maior do seu ritmo, enquanto no baque solto tem o caboclo de lanca

e seus chocalhos (surrdo) como marcacao frenética de seu ritmo. As roupas Sao

inspiradas na corte europeia e nos cortejos das procissfes catélicas.
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4. DESIGN DE SUPERFICIE

Design de superficie € uma area do design conceituada por Evelise
Ruthschilling (2008), um dos principais nomes no estudo de Design de Superficie no

Brasil atualmente, como:

Uma atividade criativa e técnica que se ocupa com a criacdo e o
desenvolvimento de qualidades estéticas, funcionais e estruturais,
projetadas especificamente para construcdo e/ou tratamentos de
superficies, adequadas ao contexto sociocultural e as diferentes
necessidades e processos produtivos. (RUTHSCHILLING, 2008, p.23)

O Design de Superficie ou Surface Design, como também € conhecido,
consiste na elaboracdo de imagens, por um designer, que serdo utilizadas para
geracdo de padrbes, que sdo desenvolvidos de maneira continua sobre qualquer
superficie de revestimento. Esse processo criativo € direcionado para aplicagdo na
industria, tanto nas areas téxtili e de papelaria como ceramica e de materiais
sintéticos.

Ainda segundo Rubim (2005), designer gaucha:

Design de Superficie é todo projeto bidimensional elaborado por um
designer, no que diz respeito ao tratamento e cor utilizados em uma
superficie industrial ou ndo (...) A énfase ndo necessariamente deve ser na
repeticdo. (RUBIM, 2005, p.21)

7

O Design de Superficie € um termo ainda pouco conhecido, introduzido no
Brasil pela designer brasileira Renata Rubim, atualmente tido como uma éarea de
atuacdo do design que apresenta inUmeras possibilidades de uso, uma vez que
pode ser usado praticamente sobre qualquer superficie, de inUmeras maneiras. No
entanto, ainda existem poucas referéncias bibliograficas sobre o assunto. Aliando
criatividade e técnica, é projetado de acordo com o contexto sociocultural e a

necessidade de processo produtivo.

Desde os primérdios da humanidade, nas pinturas rupestres ja era possivel
observar as repeticdoes de formas e figuras presentes nas mesmas, 0 que gerava um
ritmo visual, além de harmonia dos elementos e cores que o compdem. No periodo

neolitico, surge a combinacgéo de cores nas superficies e tratamento com texturas.

A superficie € uma ponte entre o ambiente externo e o interno de grande
potencial mercadoldgico. E durante o século XIX e inicio do XX que surge a

preocupacdo com a estética. A partir de entdo, o design de superficie sofre
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mudancas quando o homem passa a criar e interferir nas superficies dos artefatos
para embelezar, diferenciar, comunicar, enriquecer, valorizar e realcar o que se
expde. (LEAO, 2016)

As superficies sdo comunicativas, possuem um potencial de representacao
simbdlica e identitaria e ja carregam significados especificos para diferentes grupos
sociais. A visdo da superficie e o consequente contato fisico sdo o inicio da
interacdo do consumidor com o produto, pois ela tem signos préprios e € o elemento
chave da comunicacao, € ela que despertara no usuario sentimentos de aceitacao
ou repudio.

Ha quem diga que o tratamento da superficie é algo puramente estético, mas
de acordo com Rinaldi (2009), essa representacao de valores através de superficies
ajuda a agregar valor aos produtos, tanto valor afetivo quanto valor cultural,
comunicando assim ideais, tradicfes, costumes, etc. A superficie passa entdo da
funcdo decorativa para a comunicativa, agucando a percepcao dos sentidos racional
e sensorial, através dos elementos aplicados a superficie como cor, textura, forma,

ritmo, etc.

Essa interferéncia na superficie busca melhorar a relacdo do sujeito com o
objeto, por isso a importancia de criar objetos com elementos culturais que ajudem
nesse processo de construcdo da ideia de pertencimento e afinidade do sujeito com
um grupo social. Afinal, ndo se trata apenas de uma solug¢do grafica puramente
estética. O design de superficie soluciona problemas de relacdo homem-objeto
(RUTHSCHILLING, 2008).

Um produto possui valores proprios de sua natureza e também valores que
foram atribuidos durante seu processo de desenvolvimento, para torna-lo um objeto
integrante da vida do usuario, os artefatos s existem a partir do momento que séo
consumidos pelas pessoas, cada uma com seus objetivos particulares, como afirma
Kripdendorff (2000).

4.1 Areas de atuacio

O design de superficie pode atuar em diversas areas como em revestimentos
ceramicos (telha, tijolo, azulejo e porcelanas), na papelaria (papéis de embrulho, de
embalagens, agendas e cadernos), em papeéis de parede, em produtos descartaveis,

vidros (mosaicos), materiais sintéticos (acrilico, polietilieno, nylon), couro, madeira,
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na arquitetura e em imagens digitais (sites, videos, games, etc.). (RUTHSCHILLING,
2008).

Além desses, € possivel também o tratamento em superficies téxteis (tecidos
planos, malharia, rendas, tapecaria, tecelagem), onde o designer de superficie
possui uma area maior de aplicacado/atuacdo com diversidades de técnicas, esses

téxteis podem ser usados na confeccéo de sapatos, bolsas, pecas de vestuario, etc.

As aplicacbes do design de superficie sdo variadas, segundo confirma Rubim
(2004) quando diz que:

O Design de Superficie abrange o Design téxtil (em todas as
especialidades), o de papéis (idem), o cerdmico, o de plasticos, de
emborrachados, desenho e/ou cores sobre utilitarios. Também pode ser um
precioso complemento ao Design Gréfico quando participa de uma
ilustragdo, ou como fundo de uma peca grafica, ou em Web-Design.
(RUBIM, 2004, p.2)

4.2 Principios béasicos do design de superficie

Em um projeto de superficie é imprescindivel que o designer conheca e
domine as técnicas e fases do processo de padronagem, de capital importancia
para obter sucesso na estampa final. A qualidade da estampa final dependera da
disposicdo correta ou criativa dos componentes do design de superficie e do tipo
de rapport usado no processo, que resultard em um desenho uniforme e
interessante (RINALDI 2009).

Motivo: figura ou desenho de preenchimento do moédulo. O mesmo motivo
pode ser repetido varias vezes dentro de um mesmo maodulo.

Moédulo: é, segundo Ruthschilling (2008, p.64), “a unidade da padronagem,
isto €, a menor area que inclui todos os elementos visuais que constituem o

desenho”. Quanto a organizagao, Silva (2005) afirma que:

Dentro de uma estrutura pré-estabelecido cada modulo tem representado
dentro de si todos os elementos do desenho organizados, de maneira que,
guando colocados lado a lado uma das outras, formam um padréo
continuo e uniforme. (SILVA, 2005, p.12).

A organizagdo do modulo no plano pode ocorrer por repeticdo (aplicacao
parcial ou total) ou sem repeticdo (aplicacdo local ou global). A figura 5 abaixo

mostra essas possiveis aplicagdes.
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Fig. 03 — Aplicacdo do Médulo em Relacédo & Area da Superficie
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Fonte: SCHWARTZ, 2008, P. 62.

Sistema de Repeticdo: define a ordem na qual o mddulo se repetira a
intervalos programados tanto no sentido do comprimento como da largura, continua
e organizadamente dentro de um grid, para a elaboracdo de um padrdo. Essa
repeticdo possibilita a formacao de diferentes composi¢des visuais com um mesmo
modulo. Existem “basicamente dois tipos de sistemas (Fig. 6), o ‘sistema alinhado e
0 sistema ndo alinhado’ pelos quais um modulo pode ser repetido”. (SILVA, 2004,
p.11).

Sistema alinhado: quando as unidades sao posicionadas lado a lado e uma
sobre as outras, seguindo uma grade com linhas horizontais e verticais.
Sistema ndo alinhado: quando mantém um alinhamento (vertical ou
horizontal) e muda o outro, alterando o &ngulo ou espagcamento. (SILVA,
2005, p.11)
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Fig. 04 — Tipos de Sistema de Repeticdo

RIRIRTal[R][s] || [RIR||R|A
RIRIRIS|[8]a] || RIRIABBIR

Sistemas Nao Alinhados
Sistemas Alinhados Horizontal

R R
R RIS

Sistemas Nao Alinhados
Vertical

Fonte: Adaptado pela autora de SCHWARTZ (2008)

Segundo Ruthschilling (apud SILVA, 2005),

O conceito de ‘“repeticdo”, no contexto do design de superficie, € a
organizacdo dos elementos formais contidos no desenho em unidades ou
modulos, que se repetem a intervalos constantes de acordo com um
sistema determinado, gerando um padr&o. E um pré-requisito importante ao
Designer de Superficies a compreensédo da repeticdo tanto como recurso
técnico como possibilidade expressiva, pois muitas vezes na repeticdo do
moédulo surgem diferengas visuais inesperadas, mas interessantes,
provocando um dialogo com o seu criador. (RUTHSCHILLNG apud SILVA
2005, p. 12).

Através dessa técnica, € possivel criar uma infinidade de padrdes diferentes
de acordo com o padrao desejado e o gabarito de repeticdo escolhido. A variacéo
da repeticao altera o efeito 6tico, sensorial e simbdlico do padrédo por inteiro. Existem

cinco tipos de rapport do modulo (Fig 7). Sao eles:

Translacao: deslocamento simples, em que o0 moédulo mantém o tamanho e a

direcdo desejada, movendo-se em um eixo sobre uma reta ou uma curva.
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Rotacdo: € o deslocamento radial do médulo ao redor de um ponto, a direita

ou a esquerda.

Reflex@o: O modulo é refletido como num espelho a partir de um eixo.

Inversdo: o modulo mantém seu tamanho e direcdo original, porém, o seu

sentido é mudado.

Dilatacao:

amplia-se ou reduz-se o0 mobdulo, conservando-se a

proporcionalidade em funcéo de determinada regra.

Fig. 05 — Tipos de Repeticdo do médulo

R
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A RIR|I|Y|R

Repeticio por Reflexdo Repeticdo por Translagio Repetigdo por Inverséo

R

R | A
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Repeticao por Rotagao Repeticao por Dilatagao

Fonte: RINALDI, M. R. e MENEZES, M. Dos S., 2009, p. 22-23.

Nos Modulos com rapport ha um componente decisivo: o Encaixe, que
segundo Ruthschilling (2006) é:

O estudo feito prevendo os pontos de encontros das formas entre um
modulo e outro de maneira que, quando justapostos de maneira
predeterminada pelo sistema de repeticdo definido ou escolhido pelo
designer, forma o desenho (RUTHSCHILLING 2006, p.64)
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Silva (2005) ainda acrescenta que:

O encaixe deve ser apresentado contendo no minimo uma unidade
completa (normalmente apresenta quatro unidades) com informacdes
suficientes dos pontos de encontro das formas, claramente indicado o efeito
gue sera criado no desenho posto em repeticdo (SILVA, 2005, p. 13).

O encaixe correto dos modulos de forma sequencial e sem quebras, dara o
ritmo e proporcionara o efeito de superficie continua, como podemos observar na
figura 8.

O encaixe é baseado em dois principios, sdo eles a continuidade e a
contigiidade. A continuidade é uma “sequéncia ordenada e ininterrupta de
elementos visuais dispostos sobre uma superficie, garantindo o efeito de
propagacao”. (RUTHSCHILLING, 2008, p.65). A contiguidade € uma “harmonia
visual dos méddulos (...). O sucesso é verificado na medida em que a imagem do
modulo desaparece (...) revelando outras relacdes de figura e fundo, novos

sentidos e ritmos”. (ibid., p.65).

Fig. 06 — MAdulo com encaixe no sistema de repeticdo

7k

Fonte: RUTHSCHILLING, 2008, p. 67.

4.3 Técnicas de estamparia em tecido

Os simbolos e mitos de uma determinada cultura ndo sdo dotados de

expressao prépria, necessitando assim de componentes materiais que auxiliem
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nessa comunicacdo. Os produtos da cultura material da moda sdo capazes de
expressar esses valores, pois possuem recursos mitico-simbodlicos e nos, ao
usarmos esses produtos, nos apropriamos desses recursos para dar significado a
nossa existéncia.

A superficie € o primeiro contato que liga o objeto ao sujeito e o entorno, por
esse motivo o designer é parte fundamental nesse processo de comunicacao, pois €
o responsével pela criacdo de produtos detentores de significados. Niemeyer (2004,
p.18) defende que “(...) n&o basta algo ser formalmente agradavel, ser funcional (...).
€ funcdo também do produto portar a mensagem adequada, ‘dizer o que se
pretende para quem interessa.”

O tecido € um dos materiais que possui uma maior diversidade de tratamento e
acabamento, e ainda segundo Chataignier (2006, p.19) “¢ um dos mais fortes e
antigos meios de comunicagao”. Contudo, é importante ter conhecimento sobre as
diferentes técnicas existentes que sdo especificas para a estampagem de tecido
para que se possa obter o resultado final desejado. Essas técnicas se dividem em
qguatro modalidades distintas, séo elas: serigrafia, sublimagéo, transfer e impresséo
digital.

A serigrafia, silk-creen ou impressao a tela, € um dos mais antigos processos
existentes para impresséo de palavras ou imagens em uma superficie. E utilizado
nesse processo as telas (matriz serigrafica) de nylon ou poliéster, tintas, rodo ou
espatula. As telas sdo presas em um bastidor de madeira e possuem micro furos por
onde a tinta ira penetrar ao ser exercida uma pressao por meio do rodo ou espéatula,
(Fig. 9), os pontos escuros sao 0s que permitiram a passagem da tinta para o tecido

e 0s pontos claros s&o impermeabilizados. (FACHINI, 2015)

Fig. 7 - Processo de impresséo por Serigrafia

—Tinta

Raspador

Zona de Impressao
Impermeavel

_—Tela

Zona de Impressao
. Permeavel
Material a ser

Impresso

Fonte: RxSilk Estamparia
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A Sublimacdo é uma técnica parecida com o transfer comum. A diferenca
consiste no tipo de tinta usada. Nesse processo € usada uma impressora especial,
adaptada para receber as tintas subliméticas, corante que ao ser aquecido lanca
suas particulas no poliéster ou poliamida reagindo diretamente nas fibras do tecido,
e um papel trasnfer sublimatico, papel especifico para a sublimacdo que possui uma
fina camada de poliéster em sua superficie sélida. A estampa € transferida para o
tecido através do processo de evaporacado (Fig. 10), ao ser aplicado pressao e calor
através de uma prensa, (Fig.11) tingindo diretamente as fibras do tecido (FACHINI,
2015).

Fig. 08 - Processo de impresséo por Sublimacéo

Papel
Transfer
\ Presséo e Calor

Processo de

Ay G : .IJ s :u-_
Tecido Tingimento
Sintético do Tecido

Fonte: Alfa Estamparia

Fig. 09 - Prensas: Térmica e Pneumética para Sublimacéo

Fonte: Multivise comercio e importacao Eireli [BR] e Mac-Len

O Transfer é uma estampa superficial que surgiu como uma alternativa mais
acessivel a serigrafia e € muito usada em producdes pequenas. O processo ocorre

através da termo transferéncia. Essa técnica utiliza-se uma impressora a laser ou a
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jato de tinta (abastecida com a tinta correta para o substrato que recebera a
impressao), um papel transfer especial, que possui uma pelicula plastica, e uma
prensa térmica (Fig.12). (FACHINI, 2015)

Fig. 10 - Maquina de Transfer para diferentes produtos

Fonte: Mercado Livre

A Impresséao Digital € uma impresséao de alta definicdo, que dispensa o uso de
matrizes ou cilindros, permitindo uma maior liberdade de criagdo. A imagem é
trabalhada no computador e estampada diretamente no tecido, através de uma
impressora a jato tinta (Fig.13) especifica para esse processo, comandada por um
computador através de um software chamado de RIP (Raster Image Processor), que
permite que as mesmas trabalhem com um volume maior de tinta e prevé o
gerencialmente de cores de precisdo, evitando assim que a estampa seja impressa
em uma cor diferente da que foi projetada. Isso pode acontecer devido a gama de
cores e conversdo de cores, fator que ocorre devido a diferenca de tonalidades
trabalhadas e usadas no monitor (sistema aditivo RGB) e nas impressoras digitais
(sistema subtrativo CMY) causando assim um problema de traducdo na hora da
impressao. (INFOSIGN, 2013)
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Fig. 11 - M4quina de Impressao Digital

Fonte: Portal de tecnologia da Bahia

5. DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

No desenvolvimento de um projeto é indispensavel o uso de métodos,
constituidos por etapas que permitem a realizacdo do processo de forma rapida,
organizada e coerente visando o0 sucesso do mesmo. Um projeto de forma empirica
corre o risco de néo ser aceito e de ndo conseguir atingir os objetivos projetuais. E o

que confirma Munari (2002) quando diz que:

No campo de Design ndo se deve projetar sem um método, pensar de
forma artistica procurando logo a solug¢do, sem fazer antes uma pesquisa
sobre o que ja foi feito de semelhante ao que se quer projetar, sem saber
gue materiais utilizar para a construcdo, sem ter definido bem a sua exata
funcao. (MUNARI, 2002, p. 10)

Atualmente, a elaboracdo de produtos de moda esta cada vez mais
recorrendo as “metodologias de design, objetivando agregar valor ao produto,
apresentando contextos de inovacdo, sempre respeitando as caracteristicas
peculiares dos produtos da moda, que por natureza tém o ciclo de vida curto e
efémero”. (KELLER, 2004, P. 49)

O uso de uma metodologia permite ao designer uma maior probabilidade de
acerto na criacdo de um produto que seja aceitavel pelo mercado, pois a mesma
ajuda o profissional a identificar as necessidades e desejos do usuario e saber como
usa-los na criagdo de produtos conceituais, mais interessantes e atrativos com valor
estético e simbdlico. A metodologia correta ajuda na economia de tempo e permite

conhecer melhor o publico-alvo para quem se esta projetando.
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5.1 Metodologia Cientifica

O método de abordagem utilizado para esse projeto foi o dedutivo (Fig. 02) que
parte de um conhecimento geral para o especifico. “Parte de principios reconhecidos
como verdadeiros e indiscutiveis e possibilita chegar a conclusées de maneira

puramente formal, isto €, em virtude unicamente de sua légica.” (GIL 2008, p.9)

Fig. 12 - Método Projetual Dedutivo

Cultura Pernambucana

Design de Superficie do Maracatu Nagao
Geral Geral

Especifico
Bolsa Feminina

Fonte: Elaborado pela autora.

Partindo do geral, o Nordeste, formado pelos estados da Sergipe, Alagoas,
Paraiba, Bahia, Piaui, Ceara, Maranh&o, Pernambuco e Rio Grande do Norte e seus
18 tipos de dancas culturais existentes, direcionaremos nossa atencao e estudo para
o estado de Pernambuco, em particular para o Maracatu Nacdo. Buscando
identificar as caracteristicas dessa danca folclorica e seus signos, que servirdo para
a conclusédo do obijetivo final que € a aplicacéo no projeto de Design de superficie de
bolsas a serem introduzidas no mercado de moda.

Os métodos de investigacao orientam como realizar a pesquisa, que processos

usar para colher os dados e auxiliar na analise dos mesmos. “Esses métodos tém
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por objetivo proporcionar ao investigador os meios técnicos, para garantir a
objetividade e a precisdo no estudo dos fatos sociais”. (GIL, 2008, p.15).
Nesse projeto foram adotados para estruturar essa pesquisa 0s meétodos:

histérico, estruturalista e funcionalista (Fig. 3).

Fig. 13 - Métodos de Investigacao
Histérico =r Estruturalista == Funcionalista

& \ &
Maracatu Nacéo Concreto: Maracatu .
Nac&o Investigar as
partes do todo.
@ (investigar a funcao
de cada elemento/parte
Abstrato: Desmembrar do maracatu nagéo
0s elemeptos para a compreensao
constitutivos do todo, o Maracatu em si)
O

Concreto: Design de Superficie
de bolsas femininas

Fonte: Elaborado pela autora

O método histérico investiga os acontecimentos do passado e como eles
influenciam na sociedade atual. Para esse entendimento, € importante estudar e
conhecer as raizes desses acontecimentos historicos. “As instituicbes alcancaram
sua forma atual através de alteracbes de suas partes componentes, ao longo dos
tempos, influenciadas pelo contexto cultural particular de cada época” (LAKATOS E
MARCONI 1991, p.107). Ainda segundo Franz Boas (2010b) € importante fazer um
resgate historico, pois “ndo se pode dizer que a ocorréncia do mesmo fendmeno
sempre se deve as mesmas causas, nem que ela prove que a mente humana
obedece as mesmas regras em todos os lugares”. (BOAS, 2010b, p. 25)

O método histdrico permitiu conhecer a histéria por tras dessa cultura, desde o
seu surgimento até as modificagbes que aconteceram no maracatu devido as
influencias socioculturais.

O método estruturalista, usado para investigar uma cultura, busca descobrir
fatores que sustentam certas préticas e crencas humanas, partindo do concreto para

o abstrato, de acordo com as relacdes e experiéncia do sujeito social.
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Foi investigada a importancia e o papel de cada parte componente do
Maracatu, a partir da maneira como cada uma se relaciona entre si. Destrinchamos
cada elemento compositivo do objeto de estudo desse projeto, desde as cores
usadas, 0s instrumentos, 0s rituais, crencas e 0sS personagens, com o objetivo de
entender a importancia e representatividade que essa cultura tem para a sociedade,
para a escolha da iconografia mais adequada a fim de identificar o maracatu nacéo
na utilizacdo no projeto de superficie.

Segundo Malinowski (1978), fundador da Antropologia Social, o método
Funcionalista considera que a sociedade é composta de muitas partes diferentes
umas das outras, porém essas partes se inter-relacionam e cada uma tem sua
importancia no funcionamento do todo, e que para poder entender cada parte, sera
preciso analisar a sua fun¢do no todo.

Esse método permite analisar os dados obtidos através de pesquisas
bibliograficas, teses e dissertacdes que ajude a entender as diferencas culturais
existentes na sociedade e como ocorre a influéncias entre essas culturas, mostrando
também que a funcdo de cada elemento/parte componente do Maracatu €
importante e contribui para o sucesso do todo.

Como cada um, de forma organizada, auxilia na transmissao da mensagem e
dos rituais simbdlicos dessa cultura de forma harmoénica, é importante “(...) essa
andlise das funcdes dos usos e costumes no sentido de assegurar a identidade
cultural de um grupo” (LAKATOS, 1981, p. 34).

Partindo desses métodos, o desenvolvimento das estampas sera de natureza
projetual, através de uma pesquisa qualitativa para recolhimento dos elementos do
maracatu que serdo usados para solucionar o problema préatico da pesquisa, que é a
aplicacdo da estética do Maracatu em superficies de bolsas.
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5.2 Metodologia de Munari aplicada no Design de Superficie

Para o desenvolvimento desse projeto, foi adotada a metodologia de Munari
(2002), pois através de pesquisas feitas sobre projetos similares observou-se que a
mesma pode ser aplicada em projetos de superficies devido a sua flexibilidade de
adaptacdo a qualquer tipo de projeto, podendo também ser trabalhada

harmonicamente com outros métodos, pois de acordo com Munari (1998),

O método de projeto, para o designer, ndo é absoluto nem definitivo; pode
ser modificado caso ele encontre outros valores objetivos que melhorem o
processo. E isso tem a ver com a criatividade do projetista, que, ao aplicar o
método, pode descobrir algo que o melhore. Portanto, as regras do método
ndo blogueiam a personalidade do projetista; ao contrério, estimulam-no a
descobrir coisas que, eventualmente, poderéo ser Uteis também aos outros.
(MUNARI, 1998, p. 11)

Munari relaciona esse método a uma receita de sopa de ervilha. Nele séo
designadas as etapas a serem seguidas para a solugcdo de um determinado

problema. Na Figura 14 sao apresentadas as etapas da metodologia de Munari.

Fig. 14 - Etapas da Metodologia de Munari (2002)
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Fonte: Adaptado pela autora
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5.2.1 Problema

De acordo com Munari (2002, p. 29-30) “o problema do design resulta de uma
necessidade, [...] [e que] a solugdo de tais problemas melhora a qualidade de vida”.
Nesse caso, 0 problema desse projeto consiste na criacdo de estampas (padrbes)
inspiradas na cultura do Maracatu Nacéo, que serdo destinadas para uma possivel
aplicacdo em bolsas femininas, para agregar valor a esse tipo de produto e
diferencia-los esteticamente dos concorrentes, ao mesmo tempo em que busca a

valorizacéo dessa cultura popular e de sua identidade.

5.2.2 Definicdo do Problema

Segundo Munari (2002), nessa etapa sao definidos “os limites dentro dos
quais o projetista devera trabalhar” (p. 32). Quando o problema do projeto € bem
delimitado permite que seja realizada a busca pela solugdo mais coerente e
inovadora para 0 mesmo. Nesse projeto, o problema se caracteriza da seguinte
maneira: desenvolver 10 padrbes, de acordo com os elementos significativos do
Maracatu nacdo, para provavel aplicacdo em téxteis destinados a confeccdo de
bolsas femininas, com o objetivo de agregar valor aos produtos e valorizar a cultura

trabalhada.

5.2.3 Componentes do Problema

Para o desenvolvimento de um bom projeto, é importante que o designer
aprofunde mais a sua pesquisa para se ter um maior conhecimento e dominio de
todos os componentes que fazem parte do problema e que influenciam, direta ou
indiretamente, no resultado final do projeto. De acordo com Munari (2002, p. 38)
“‘decompor um problema em seus componentes significa descobrir muitos
subproblemas”. Essa decomposi¢céo dita por Munari ajuda a identificar cada parte
integrante do produto e quais serdo as limitacdes que o projeto tera, fornecendo
apoio durante todo o processo e auxiliando na escolha do material e processo de
producdo mais adequada.

“A solugdo do problema geral estd na coordenacéao criativa das solu¢des dos
subproblemas” (MUNARI, 2002, P. 38). De acordo com o problema apresentado

anteriormente, delimitamos os seguintes subproblemas:
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¢ Quais os elementos do tema serédo usados?
¢ De que forma as estampas comunicarao a cultura do Maracatu Nac&ao?
e Qual técnica de impresséo utilizar?
¢ Qual a limitac&do de cores do projeto?
¢ Qual o tamanho do padrao?
A compreensdo de todos esses subproblemas ajudou nas etapas seguintes,

facilitando a solucdo do problema geral.

5.2.4 Coleta de Dados

Para esse projeto foram feitas pesquisas sobre cada subproblema
apresentado anteriormente, visando a solu¢cdo dos mesmos. Foi pesquisado sobre a
Historia e simbologia da cultura do Maracatu nacao, sua importancia e utilizacdo em
produtos de moda, além de uma pesquisa por produtos similares existentes no
mercado que também fizeram uso da mesma temética, buscando compreender
COmo ocorreu a apropriacdo dos elementos culturais.

Nessa etapa, também foram feitas pesquisas sobre os diferentes tipos de
processos de estamparia, suas qualidades e limitacdes, para a escolha do melhor
processo que possa proporcionar um bom acabamento e qualidade no resultado
final da estampa. Nesta pesquisa, ainda foi possivel conhecer quais 0s substratos
mais adequados para cada tipo de processo, suas restricbes projetuais e 0s
cuidados e durabilidade das estampas aplicadas em diferentes tipos de superficies
téxteis, além dos principios do design de superficie que regem a criacdo de padrdes.

Foram feitas buscas por referéncias visuais através de fotografias nas
paginas sociais dos Maracatus nac¢do: Porto Rico, Encanto do Pina, Iracema, Leédo
da Campina, e entrevistas semiestruturadas com o0s responsaveis pelos Maracatus
Nacgéo Estrela Brilhante do Recife e Maracatu Nacdo do Sol, situados nas cidades
de Recife e Gravata respectivamente, com o objetivo de conhecer os maracatus e a
simbologia que envolve o folguedo.

As entrevistas foram feitas através dos e-mails de contato de cada maracatu e
respondidas por seus responsaveis, sob o intuito de entender como é construida a
estética das roupas, a escolha das cores e das formas que compdem o bordado dos

vestuarios usados por eles no cortejo.
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As perguntas feitas sobre a estética foram: Para a confeccdo dos bordados
das roupas dos participantes, quais sao as formas ou desenhos usados? Como sao
selecionados esses motivos? Quais as cores usadas e os critérios para escolha das
mesmas?

De acordo com as entrevistas 0s proprios brincantes ajudam na decoracéo de
suas roupas, e usam nesse processo lantejoulas, Galdes (fitas bordadas com
motivos diversos) e bordados, esse ultimo, de acordo com os depoimentos “em
forma de arabesco e setas criadas espontaneamente pelos proprios membros” para
embelezar as roupas. Quanto a cor usada pelo Maracatu Nagédo sao “cores
tropicanas”, além do uso das cores das entidades de cada grupo.

Essa criacao estética, nos dois grupos, é feita de forma empirica, sempre com
0 objetivo de embelezar o vestuario, chamar a atencdo de todos e se destacar dos
demais grupos de maracatu, recorrendo algumas vezes as tendéncias de moda.

Também foram coletadas imagens no Google e em sites na internet
referentes ao Maracatu nacdo desde formas e cores, para a criacdo do painel de
inspiracdo (Fig. 15) que ajudou no processo de geracao das alternativas na etapa da

criatividade.

Fig. 15 — Painel de Inspiragcdo Maracatu Nacao

Fonte: Elaborado pela autora



49

5.2.4.1 Pesquisa de Similares

Algumas empresas e profissionais ja se inspiraram no maracatu para criagao
de seus trabalhos, cada uma abordando o tema de forma diferente. A grife Amapd
langcou na SPFW em 2011 sua cole¢do de verdo inspirada na cultura regional do
Nordeste, onde em parceria com o ilustrador Filipe Jardim, criaram a estampa da
colecdo nomeada Da Lama ao Caos (Fig. 16) com inspiracdo no maracatu € 0 uso

de cores chamativas.

Fig. 16 — Estampa Da Lama ao Caos

Fonte: R7 entretenimento

Além da grife Amapd, a Ipanema também criou uma colecdo de sandalias
para o verdo 2012 inspiradas no folguedo. A linha intitulada Ritmos € composta por
trés modelos: sanddlia, rasteira e plataforma (Fig. 17). Foram trabalhados nessa
colecdo o uso das cores, texturas e aplique de flores em alto relevo que lembra os

bordados nas roupas dos caboclos de lanca.

Fig. 17 — Ipanema Ritmos

Fonte: @sandaliasipanemacficial
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As marcas FARM e Adidas Originals utilizaram a estética do maracatu como
inspiracdo para sua colecdo primavera/verao 2014, composta em um fundo preto,
com motivos de flores e frutos, em cores amarela e laranja vibrantes, os desenhos
fazem referéncia a musica e a danca dessa manifestacao cultural nordestina. Essas
estampas encontram-se em diferentes produtos como casacos, moletom, mochilas,

ténis e outros, conforme podemos observar abaixo (Fig. 18).

Fig. 18 — Colecao Adidas Originals e FARM

Fonte: FARM Rio

Além dessas empresas, o estilista Ronaldo Fraga e o designer Marcelo
Rosenbaum também recorreram a cultura nordestina para a criacdo de produtos
conceituais, porém seus trabalhos foram inspirados no maracatu rural. Sobre o
desfile da colegcdo de verdo 2011 de Ronaldo Fraga no SPFW (Fig. 19), Julia
Guglielmetti, do blog UOL, diz que

O magquiador Marcos Costa, criou a beleza do desfile de Ronaldo Fraga e a
denominou de "maracatu aprendiz’, em referéncia aos maracatus
nordestinos que fizeram parte da cole¢do do estilista mineiro. O beauty artist
criou um look com trés pontos focais: a peruca branca, os labios vermelhos
com paetés e os Oculos espelhados, "para refletir de volta o mau olhado".

Flg 19 - Croqw De Ronaldo Fraga

Fonte: Blog um reino ndo téo distante e UOL
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Segundo o site rosenbaum®, o designer Marcelo Rosenbaum, apaixonado
pela cultura pernambucana, criou uma colecdo de loucas inspiradas no Maracatu
Rural, em parceria com a Oxford, que foi lancada durante a SPFW. Além dessa
colecdo Rosenbaum também desenvolveu uma linha de estampas exclusivas em
parceria com a SIBRAPE (Fig. 20), empresa especializada na criacdo personalizada
de estampas de vinil para piscinas. Segundo Gislene Lopes, em seu release no site
Difundir,

As novas estampas da colecdo Sibrape encantam pelo colorido nos tons de
azul, verde, vermelho e amarelo. Reproduzem um bordado de lantejoulas
gue formam um desenho de arabescos. Para desenvolver o modelo
Maracatu, o designer Marcelo Rosenbaum inspirou-se no manto do caboclo
de lanca, figura folclérica mais emblematica do Maracatu Rural da Zona da
Mata de Pernambuco.

Fig. 20 — Colecao de estampas Marcelo Rosenbaum

Fonte: Rosenbaum
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5.2.4.2 PUBLICO-ALVO

O projeto de estampa aqui proposto destina-se ao publico jovem feminino,
sem exclusédo das demais faixas etarias, de todas as classes sociais, que tem suas
compras motivadas pelo desejo de consumir produtos diferenciados e que possuam
esséncia cultural para auxiliar na reafirmacéo de sua identidade pessoal e cultural.

Mulheres que gostem de arte artesanato e design, e que prezam pela

valorizacéo da cultura, preferindo produtos significativos e conceituais (Fig. 21).

Fig. 21 — Painel Pablico-Alvo

Fonte: Elaborado pela autora

5.2.5 Analise dos Dados

Através dos dados colhidos, foi possivel perceber o uso de texturas visuais,
de formas geométricas, organicas e de cores vibrantes dispostas de forma
harménica e contrastante em produtos similares desenvolvidos com a mesma
teméatica do maracatu. Para esse projeto também sera explorado o uso dessas cores

vibrantes, assim como as texturas visuais.
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Referente ao procedimento adotado para o desenvolvimento dos elementos
de composicdo do moédulo, o mesmo ocorrera em duas fases, onde na primeira
etapa serd feito manualmente o decalque dos elementos visuais que serdo usados
Nno processo criativo, onde posteriormente 0S mesmos serdo escaneados,
vetorizados e trabalhados na composicéo através do software CorelDraw.

Quanto ao processo de producdo e ao substrato téxtil, levando em
consideracdo o custo de producdo e a qualidade final da estampa optou-se pela
técnica de sublimacgédo, que pode ser aplicada em tecido 100% poliéster ou poliamida
com eficiéncia, a um custo mais baixo em relacdo as demais técnicas, além da étima
durabilidade das estampas decorrentes desse processo, podendo ser usado para
producdes de estampas corridas sem limitagéo de cor.

Para esse projeto sera usada a técnica de rapport do modulo por translagéo,
através do sistema de repeticdo alinhado, cujo mddulo de repeticio medira
16x16cm.

Apés a coleta de todas as informacfes necessérias para a solugdo dos
subproblemas, foram escolhidos os elementos de composicdo que serdo usados
para a elaboracdo dos padrdes (Fig. 22) e selecionadas as cores, optando pelos
tons fortes e vibrantes (Fig. 23).

Fig. 22 — Elementos Selecionados
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Fonte: Elaborado pela autora
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Fig. 23 — Painel de inspiracao dle cor

Fonte: Elaborado pela autora

5.2.6 Criatividade

De acordo com Munari (2002),

Enquanto a ideia esta ligada a fantasia, pode chegar a propor solu¢bes
irrealizaveis por razdes técnicas, materiais u econdmicas, a criatividade
mantém-se nos limites do problema — limites que resultam da andlise dos
dados e dos subproblemas. (MUNARI, 2002, p. 44)

Depois de todos os dados colhidos, necesséarios para o desenvolvido do
projeto, é nessa etapa onde as ideias ganhardo formas. A partir das imagens
coletadas e de todas as informacgfes e conhecimentos necessarios, foi selecionado
os elementos, formas e cores correspondentes ao tema, para a criagdo dos

modulos.
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Estampa 05: Micangas 01
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alinhado, através do rapport por
translacdo do modulo, composto
por elementos de mesmo
tamanho.

échnica
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Estampa 06: Micangas 02
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Estampa 06: Especificacdes Técnicas
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Estampa 07: Especificacdes Técnicas

Versao 01

Versao 02

Versao 03

13-0752 TCX

. 18-2436 TCX
13-0752 TCX

I 19-3952 TCx
I 14-4522 TCX

12-0752 TCX

11-0602 TCX

11-0602 TCX

Cor

Modulo e Sistema de
Repeticao

A estampa 07 apresenta 3
variacoes de cores,
identificadas pela cartela
Pantone Fashion + Home.

échica

re

A técnica utilizada foi o sistema
alinhado, através do rapport por
translacéo do modulo, composto
por elementos de tamanhos
diferentes e rotacionados.

Elemento T

Foi usado trés elementos de
composicado, com variagdo de
tamanho, cor e de posigao.
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Estampa 08: Som sagrado




Estampa 08: Especificacdes Técnicas
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Estampa 09: Especificacdes Técnicas
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A estampa 09 apresenta 3
variagoes de cores,
identificadas pela cartela
Pantone Fashion + Home.

Cor

A técnica utilizada foi o sistema
alinhado, através do rapport por
translacéo do modulo, composto
por elementos rotacionados de
mesmo tamanho.

échica

re

Foi usado um elementos de
composi¢cdo, com variagdo de
cor e de posigao.

Elemento T




Estampa 10: Multicolorido
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Estampa 10: Especificacdes Técnicas
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A estampa 10 apresenta 3
variacoes de cores,
identificadas  pela cartela
Pantone Fashion + Home.

-

echica

T

A técnica utilizada foi o sistema
alinhado, através do rapport por
translacdo do modulo, composto
por elementos de tamanhos
diferentes.

Elemento

Foi usado um elementos de
composi¢cdo, com variagao de
tamanho, cor e de posigao.
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5.2.7 Materiais e Tecnologia

Nessa etapa, segundo Munari (2002) é feita uma nova coleta de dados
referente aos materiais (substratos) e tecnologias (Técnicas de impressao)
disponiveis para o desenvolvimento das amostras e do produto final. E definido
também as pecas que serdo usadas na etapa seguinte da experimentacao.

Visando o baixo custo de producéo, a qualidade e duracdo da estampa, para
esse projeto optou-se pela técnica de estamparia por sublimacdo em téxtil 100%
poliéster, pois as estampas provenientes desse processo apresentam uma o6tima
resisténcia e durabilidade. Essa técnica ndo impde limitacbes de cor, podendo ser
usada para a confeccao de estampas corridas em escala industrial.

As pecas que serdo trabalhadas na etapa seguinte, sdo bolsas de ombro e de
mao, além das mochilas de costa, muito usadas pelo publico alvo do projeto em

questéao.

5.2.8 Experimentagéo

Segundo Munari (2002) através da experimentacdo € possivel descobrir a
possibilidade de uso de novos materiais e técnicas. Nesse projeto foi feito uma
experimentacédo digital, onde dois dos padrdes criados, foram aplicados em dois
modelos de bolsas digitalmente (figura 24 e 25), permitindo ver como a estampa se

comportara no produto para uma melhor visualizacdo do resultado final.

Fig. 24 — Mochila estampa Som Sagrado
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Fonte: Render Valmir Gabriel
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Fig. 25 - Bolsa de m&o com estampa O sagrado

Fonte: Render Valmir Gabriel

5.2.9 Modelo

Em projetos de superficie téxtil os modelos séo derivados da etapa anterior,
“sdo as melhores alternativas geradas na etapa de experimentagéo”, nada mais é do
que “uma amostra fisica do padrédo estampado em escala 1:1” (CARDOSO e
PICOLI, 2013, p. 11).

Foi confeccionada, através da técnica escolhida, a sublimacdo, as amostras
em tecido das estampas desenvolvidas no tamanho 20x25 cm em tecido Poliéster
branco.
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5.2.10 Verificagcao

Nessa etapa, de acordo com Munari (2002) os padrbes criados sdo exibidos
para potenciais usuarios, no intuito de averiguar a concordancia do projeto aos
requisitos do mesmo. Se o produto final estd adequado ao tema e ao publico-alvo.
Apds a pesquisa sdo realizadas analises dos dados apontados para identificar
possiveis melhoramentos no projeto.

Nesse projeto as estampas foram apresentadas a mulheres, na faixa etaria
dos 15 aos 40 anos, onde foram verificadas que todos os elementos compositivos do
produto, estdo de acordo com os objetivos do projeto, as mesmas reconheceram a
representatividade do maracatu nacao, através dos elementos iconograficos usados
na composicao dos padrbes, além das cores usadas que se associam a alegria do
folguedo, despertando nelas o interesse de compra por produtos desenvolvidos com
essas estampas. ApoOs a andlise dessa pesquisa chegou-se a conclusdo de que ndo
€ necessario modificacdes no mesmao.

Diante da aprovacéo de todos os padrbes foi selecionado o primeiro para a
confeccdo do protoétipo final, devido a qualidade apresentada na confeccdo da

amostra e a vivacidade de suas cores.

5.2.11 Desenho de Construcao

Segundo Fachini (2015),

Esta é a etapa onde o projeto é detalhado incluindo todas as informacdes
necessarias para a producdo e o entendimento do projeto como, [...]
tamanho dos padrbes, tecido utilizado, técnica de impresséo utilizada e
forma de aplicagéo. (FACHINI, 2015, p. 76)

Foi desenvolvida a ficha técnica, contendo todas as informacdes necessarias

para a confeccéo das estampas, como mostra a figura 26.
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Fig. 26 — Ficha Técnica de Estamparia

[ Ficha Técnica de Estamparia |

Colegdo Ref.

Maracatu Nagdo / 2017 Estampa 2: No Giro da saia
Descri¢do do Modelo Data

Estampa Corrida 25 /08 / 2017 |
Descrigdo dos processos Composigdo do

de Beneficiamento tecido e cor

Estampa  corrida paor Tecido Sintético( nome)
sublimagdo em prensa 100% Poliéster
pneumatica. cor branca

1,00m

Zoom da Estampa

0,70cm

Cor Numeracido Pantone  Cor Numeracdo Pantone
N | 19-4007_TCX 17-1350 TCX
| | 17- 1563 TCX | | 16-4529 TCX
i 11-0602 TCX

Observacdes:

-

Fonte: Elaborada pela autora

5.2.12 Solucédo

Nessa fase, segundo Cardoso e Picoli (2013),

A partir dos desenhos de construcdo o tecido estampado sera
materializado. Essa materializacdo € considerada a solucdo do problema
definido na primeira etapa da metodologia. Com o protétipo realiza-se as
Ultimas analises para identificacbes de possiveis melhorias do projeto.
(CARDOSO e PICOLI, 2013, p. 13)

Foi usado para a confeccdo do protétipo, figura 27, a estampa ritmo,
estampada em tecido Oxford na cor branca por sublimacéo, no tamanho 80x130 cm.
Para dar estruturacdo ao tecido, usou-se a entretela de tecido de algodéao, que foi
fixada ao tecido orford com o uso do ferro de passar roupa, além da entretela usou-
se também a manta acrilica para dar volume a bolsa. Para o forro e o lago usou-se o
tecido orford na cor rosa. Para fazer a alga foi usado corda torcida sintética branca
de 8,0 Mm e ilhos de cortina branco 28 mm quadrado. De aviamentos foi usado linha
na cor rosa e branca para costura da bolsa e forro, em maquina de costura
doméstica, ziper de 50 cm branco e botdes de pressao brancos de plastico de 10

mm.



Fig. 27 — Proto6tipo Fisico da bolsa

Fonte: Acervo da autora
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Esse estudo destinou-se a producédo de dez estampas téxteis com o objetivo
de valorizar a cultura nordestina. Dentre as varias manifestacbes culturais
existentes, optou-se pelo Maracatu Nagéo para representacao e uso de seus signos
na composicdo das estampas, devido a sua riqueza estética e a simbologia do
folguedo, difundido primeiramente no estado de Pernambuco e, atualmente, tido
como patrimonio cultural imaterial de Pernambuco.

Na busca pela compreensdo da importancia cultural do Maracatu Nac&o,
foram abordados conceitos sobre cultura, cultura aliada a moda e a historia do
Maracatu nacdo e sua simbologia, desde sua origem, personagens, rituais e
modificacdes socioculturais sofridas pelo folguedo até os dias atuais.

Também foi apresentado conceitos de design de moda e design de
superficie, enfatizando esse ultimo, discorrendo sobre suas areas de atuacéo, bem
como suas técnicas e procedimentos para a criacdo e desenvolvimento de
superficies téxteis.

Foram coletadas as informacdes necessérias para a elaboracdo do projeto,
através de estudos bibliograficos e entrevistas a agremiacbes de Maracatu nacdao,
além de pesquisas fotograficas nas redes sociais dos mesmos. Apés a analise dos
dados colhidos, aplicou-se a metodologia de Bruno Munari (2002) para o
desenvolvimento da parte projetual.

Foram selecionados os signos de acordo com a sua representatividade e
utilizagdo dentro do Maracatu nagcdo. Os mesmos foram sintetizados e usados na
composicdo dos padrdes, através do uso das técnicas de rapport aqui expostas. As
composicdes visuais foram apresentadas, seguidas das informac¢des técnicas, como
numeracdo da cor Pantone que foi usada em cada estampa, as técnicas utilizadas
para a composicao de cada uma, os elementos de composicdo e as suas variacdes
de cores.

As superficies criadas apresentam caracteristicas estéticas do Maracatu
Nacdo, desde os bordados existentes nas roupas dos reis e rainhas até os
arabescos usados para a confeccdo das mesmas, além dos instrumentos e

personagem representativo do maracatu nacao.



81

Levando em consideracdo 0os argumentos aqui expostos, observou-se que o
design é a peca chave para a criacdo de produtos diferenciados e competitivos,
onde através da assimilacdo de elementos simbodlicos de uma cultura local é
possivel criar produtos significativos, exclusivos e de valor agregado. O designer é
capaz de comunicar e transmitir valores culturais através de seus artefatos,
valorizando assim a cultura de um povo.

E notdria a importancia da cultura aliada & moda, com vistas a agregar valor
significativo a um objeto que ajudar4d na criacdo de uma identidade e na
disseminacéao de valores de uma determinada localidade. Ao unir a moda e o design
de superficie para a concepcédo de produtos exclusivos, observou-se a importante
contribuicdo dessa énfase do design para a valorizacdo de culturas locais.

Tratando-se de um projeto de superficie, os resultados aqui alcancados ndo
se restringem apenas a aplicacdo em bolsas femininas, podendo estender-se a
diferentes superficies de produtos, como: papel, vestuario, objetos decorativos, etc.,
necessitando apenas adequar ao processo de fabricacdo de cada objeto e suas
especificidades. Levando em consideracdo o problema inicial e os objetivos desse
projeto, constatou-se que as estampas aqui desenvolvidas alcancaram os objetivos
propostos para a disseminacdo e valorizacdo da cultura do Maracatu nacéo,
mostrando também que é possivel aplicar uma metodologia de design de produto
para o desenvolvimento de superficies.

O estudo aqui apresentado € de grande importancia para os profissionais da
area, pois mostra como o olhar para os elementos culturais é capaz de gerar
produtos comunicativos, exclusivos e identitarios, que alinhem cultura e design. Ao
mesmo tempo contribui para a sociedade ao destacar a importancia e a necessidade
da valorizacao de culturas locais, de suas tradi¢cdes e costumes, como uma forma de
resisténcia, apresentando a beleza da cultura do maracatu Nacdo e seu valor
histérico.

Para futuras pesquisas sugere-se aprofundar mais o estudo, aplicando as
estampas criadas em outros tipos de superficie, bem como conhecer as
caracteristicas e os corantes especificos para cada substrato usado. Sugere-se

também utilizar outras técnicas de rapport, ndo aplicados nesse projeto.
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APENDICE A - Entrevista Maracatu Nac¢&o do Sol

1- Nome e funcéo dentro da Agremiacao
Edson de Oliveira Silva - Produtor

2- Nome do Maracatu

Maracatu Nacgéo do Sol

3- Cidade de Origem da Agremiacao e ano de Fundacao
Gravata, 2000

4- Qual a origem do nome?
Vem como forma de homenagear o GAMR, que tem como simbolo maior o
"SOL". Tudo no GAMR gira em torno desse SOL, como "Meninos do Sol",

"Pizzaria Sol"...

5- Quem ¢é o fundador do grupo? Ele (a) possui alguma ligacdo com
descendentes africanos?

José Edson da Silva - conhecido como Dinho, foi ele que veio de Recife e
morando perto do GAMR, se prop0s a ensinar 0s meninos a tocarem o Maracatu,
com a morte dele em 2004, Maciel Ferreira deu continuidade. De certa sim, pois
Dinho era negro, sua méae também e acredito tocar maracatu, era uma forma se

reconectar com essa ancestralidade africana.

6- A agremiacao participa de concursos?

Nao

7- Qual ainfluéncia (importancia) da religido na agremiagcao?

Sabemos que o Maracatu em sua esséncia, vem do candomblé e que suas
loas, sdo sagradas, sabemos muito disso, mas os membros pertencem a varias
vertentes do cristianismo (catélicos, espiritas...), acredito que apenas um

membro, é adepto do candomblé, inclusive, ja estd num processo de iniciacao.
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8. A agremiacao tem vinculo com algum terreiro? Qual?

N&o
9. Existe alguma preparacéo, ou ritual, gue antecede a saida da agremiacéao

as ruas? Qual?

Acredito que de forma individual, cada um recorre aos seus credos e/ou
divindades. Nao existe um ritual coletivo, jaA que respeitamos todos os credos.
Algumas vezes, existe uma reflexdo politica, visando uma conscientizacao
coletiva na necessidade em se respeitar as diferencas. As vezes o Mestre Maciel
do Maracatu, ler uma carta aberta, com 0s principios que acreditamos e

defendemos.

10. Quem, ou 0 que, a calunga representa dentro do contexto do maracatu?
Como ndo somos um Maracatu ligado a um terreiro, entdo ndo temos a
presenca da calunga, como uma entidade. Somos um grupo, que se considera

cultural.

11. Existe algum ritual especifico para a percusséo?
Em sua esséncia ndo, apesar de termos consciéncia de que o som, é

sagrado.

12. Na coreografia dos personagens h& a existéncia de algum ritual ou
obrigatoriedade?

Nao

13. Atualmente existem quantos participantes ao todo no Maracatu?

Cerca de oitenta.

14. Quais sao os personagens existentes no Maracatu?
Além dos batuqueiros que tocam alfaias, abés, caixas, atabaques, agogo0s,
élu, temos a corte, formada por porta-estandarte, rei, rainha, palio, dama do

paco, vassalos, princesas, dama da corte e baianas.
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15. Em sua opinido, quais 0S personagens mais importantes da
agremiacao?
No nosso caso especifico, acreditamos que sejam 0s batuqueiros, pois nunca
fizemos uma apresentacao sem eles, mas ja fizemos varias apresentacdes sem a

corte.

16. Como ocorre a organizacdo dos participantes (personagens) nos
cortejos em suas apresentacdes nas ruas? A posicdo de cada um
durante o desfie?

O Porta-estandarte vai a frente, depois vem o0s vassalos e baianas, para
depois dama do paco, princesa, rei, rainha e palio, para s6 depois 0s
batuqueiros, tendo as/os meninas/os do Abé, na frente.

17. Como é feita a escolha da dama do paco? Existe alguma exigéncia para
a escolha da mesma?
Normalmente ndo existe nenhuma exigéncia, € sempre a menina que se

prontifica.

18. A percussédo € composta por quais instrumentos?

Abés, Caixas, Atabaques, llu e Alfaia.

19. As roupas usadas nas apresentacdes da agremiagdo sao inspiradas em
que?

Em nada

20. Quais materiais sao usados para confecgcao das roupas e bordados?

Tecidos de algodéo e chitas

21. Como séao confeccionadas as roupas dos participantes? Usa-se algum
tipo de estampa, forma ou desenho no bordado delas?

Quase sempre, uma costureira faz a base, e os membros personaliza, com
aderecos.

22. Quais as cores usadas pelo maracatu (nas roupas, instrumentos e etc)?
Ha algum critério na hora da escolha da cor?

Vermelho e Amarelo.
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23. Especificamente as roupas da Rainha possuem algum tipo de bordado?
Se sim, esses bordados possuem algum significado?

Possuem bordados sim, mas por pura beleza

24. Como séo selecionados os desenhos (motivos) do bordado?

O critério é a beleza

25. No que foi inspirado o estandarte da Agremiacao?
No sol
26. A sua agremiacao possui algumaligacdo com a comunidade?
Sim. O maracatu é fruto da comunidade do Cruzeiro e todos os anos, realiza

uma noite do maracatu, so para a comunidade, que muito prestigia.

27. Na sua opiniao o que diferencia o seu maracatu dos demais?
Acredito que temos um sotaque na loa, bem nosso. Esse sotaque nos
diferencia de todos os maracatus do Recife. E um som bem tipico do interior, que

condiz com a vivacidade dos meninos, ele tem um ritmo, muito mais acelerado.

28. Expresse 0 que vOCé sente ao ver a sua agremiagdo durante as
apresentacdes e 0 que 0 maracatu significa em sua vida.
Quando escuto o maracatu, sinto uma contracdo muito forte no peito, que nao
sei explicar, s6 sei que esse som, é como 0 pulsar do coracdo, ele vai nas

entranhas e quase sempre me reporta em forma de orgulho.

29. No seu ponto de vista qual a importancia do maracatu na valorizacdo da
cultura negra?

Vejo muita gente branca tocando maracatu por causa do modismo e muitas
vezes, essas pessoas brancas, querem negar esse som sagrado que veio dos
terreiros e sempre digo vocés podem até nao professarem fé alguma, mas vocés
devem respeito a toda essa ancestralidade negra, pois 0 maracatu, € muito mais

gue um lamento negro, € um grito de independéncia, que ecoa até hoje.

Muito obrigado por enriquecer o meu estudo e compartilnar a Historia do seu

Maracatu!



94

APENDICE B - Entrevista Maracatu Nac&o Estrela Brilhante do Recife

Nome e funcao dentro da Agremiacao

Ary, Nao Informado.

Nome do Maracatu

Estrela Brilhante do Recife

Cidade de Origem da Agremiacao e ano de Fundacéao
Recife, 1906

Qual a origem do nome?

N&o informado

Quem ¢é o fundador do grupo? Ele (a) possui alguma ligacdo com
descendentes africanos?

Cosmo Tavares, nao

A agremiacéao participa de concursos?

Sim, do concurso de agremiacdes, todos 0s anos.

Qual ainfluéncia (importancia) da religido na agremiagéo?
Total

A agremiacéo tem vinculo com algum terreiro? Qual?

Sim, yle ase onyla omim ogunte

Existe alguma preparacao, ou ritual, que antecede a saida da agremiacéo
as ruas? Qual?

Sim, reservado, segredo nao divulgado

10- Quem, ou 0 que, a calunga representa dentro do contexto do maracatu?

Dama do passo

11- Existe algum ritual especifico para a percusséo?

Sim
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12-Na coreografia dos personagens ha a existéncia de algum ritual ou
obrigatoriedade?
N&o

13- Atualmente existem quantos participantes ao todo no Maracatu?
500

14- Quais séo o0s personagens existentes no Maracatu?
Batuqueiros, rei e rainha, dama do passo, baianas e outros

15- Em sua opinido, quais 0S personagens mais importantes da
agremiacao?
Rei, rainha e dama do passo.

16- Como ocorre a organizacdo dos participantes (personagens) nos
cortejos em suas apresentacdes nas ruas? A posicdo de cada um
durante o desfie?

Mapa de organizacéo

17- Como é feita a escolha da dama do pac¢o? Existe alguma exigéncia para
a escolha da mesma?

As calungas escolhem

18- A percussédo € composta por quais instrumentos?
Gongue, caixa, agbe, ganzaz e tambor.

19- As roupas usadas nas apresentacdes da agremiagcdo séo inspiradas em
que?
Em épocas e tendéncias

20- Quais materiais sdo usados para confeccao das roupas e bordados?
Tecidos bordados, lantejoulas e galGes.

21- Como séao confeccionadas as roupas dos participantes? Usa-se algum
tipo de estampa, forma ou desenho no bordado delas?
Arabescos e setas

22- Quais as cores usadas pelo maracatu (nas roupas, instrumentos e etc)?
Ha algum critério na hora da escolha da cor?

Cores tropicais e tendéncias.
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23- Especificamente as roupas da Rainha possuem algum tipo de bordado?
Se sim, esses bordados possuem algum significado?

E mais glamorosa

24- Como séao selecionados os desenhos (motivos) do bordado?
S&o arabescos criados espontaneamente
25- No que foi inspirado o estandarte da Agremiacao?
Pela nossa Historia
26- A sua agremiacao possui algumaligacdo com a comunidade?
Completa
27- Na sua opinido o que diferencia o seu maracatu dos demais?
Temos a corte mais bela e trabalhada de Pernambuco
28- Expresse 0 que vocé sente ao ver a sua agremiagdo durante as
apresentacdes e 0 que o maracatu significa em sua vida.
Dever cumprido
29- No seu ponto de vista qual a importancia do maracatu na valorizagdo da
cultura negra?

Somos uma resisténcia

Muito obrigado por enriquecer o meu estudo e compartilhar a Historia do seu Maracatu!



