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RESUMO

Considerando a coluna social como género jornalistico que representa 0S gostos,
comportamentos e estilos de vida das elites, a pesquisa tem como objetivo analisar de que
forma a coluna social produz e reproduz sentidos do mundo social para a sociedade. Os
procedimentos metodologicos para alcancar esse objetivo sdo embasados na arqueologia
foucaultiana, sendo a nocdo de formacdo discursiva o principal conceito mobilizado na
analise. Assim, nas construcoes discursivas elaboradas em torno das notas da coluna social
Jodo Alberto, veiculada no jornal Diario de Pernambuco, foi possivel verificar a existéncia de
marcadores que distinguem o grupo retratado naquele espaco discursivo dos outros grupos
sociais. A perspectiva tedrica adotada para a pesquisa partiu de duas abordagens diferentes:
primeiro, uma critica mais geral ao espetaculo, como forma que as relacdes sociais adquirem
no ambito do capitalismo tardio, sendo a coluna social uma imagem desse espetaculo. Nesse
ponto, a nocao de mito barthesiana foi revisitada, na tentativa de compreender 0s mecanismos
e operagOes que regem a manipulacdo dos signos que qualificam os “colunaveis” como
distintivos; segundo, a apropriacdo das nocdes de gosto, capital, habitus e estilo de vida, de
Pierre Bourdieu. Tais definicBes tornaram possivel compreender a coluna social como
mecanismo através do qual a elite encena a sua representacdo, reafirmando-se a partir de
marcas distintivas e legitimando os seus estilos de vida, reunidos, assim, no processo social
que Bourdieu denominou de distingdo. As opera¢cfes nas quais se fundam a representacéo
distintiva da elite pertencem a um dominio muito mais amplo: a desigualdade social.

Palavras-chave: Coluna social. Elite. Habitus. Mito. Distincao.



ABSTRACT

By considering gossip columns a journalistic genre that represents the tastes, behaviors and
lifestyles of dominating groups, this research aims to analyze the ways through which these
columns produce meanings of the social world and reproduce these to the society. The
foucaultian archaeology is the core methodological procedure applied to achieve the
research®s goals, as well as it is the concept of “discursive formation”. The case study is the
notes of one specific gossip column, the Jodo Alberto column, published at the newspaper
Diario de Pernambuco, in order to analyze the discursive constructions that are build upon it.
The study identified the existence of discourse markers that distinguish the group portrayed in
that specific discursive space from other social groups. The theoretical perspective adopted
for the research was based on two different approaches. The first approach takes into account
broader critics to the spectacle as the a form of social relations developed within the context
of late capitalism, and therefore understanding gossip columns as an image of this
spectacle. The barthesian notion of myth was revisited, in an attempt to understand the
mechanisms and operations which underlie the manipulation of the signs that qualify “high-
class” people as part of a distinctive group. The second approach is the appropriation of Pierre
Bourdieu®s notions of taste, capital, habitus and lifestyle. Such definitions made it possible to
understand the gossip column as a mechanism through which the elite stages its own
representation, reinforcing its power through distinctive marks and legitimating its lifestyle, in
a social process that Bourdieu named “distinction”. The distinctive representation of the elite
belongs to the operations of a much wider domain: social inequalities.

Keywords: Gossip column. Elite. Habitus. Myth. Distinction.
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1 INTRODUCAO

No ambito do jornalismo impresso brasileiro, um género destaca-se como espacgo de
representacdo dos estilos de vida de um grupo especifico: a coluna social. Nesse sentido, é
cabivel uma andlise que ndo somente tome para si a verificacdo do uso social das colunas
sociais, mas que, sobretudo, no contexto de pluralismo dos espacos midiaticos, interrogue a
respeito da configuracdo atual desse espaco mais institucionalizado onde gostos,
comportamentos e opinides sdo expostos. O objetivo desta pesquisa €, entdo, analisar como 0s
aspectos do mundo social sdo tratados no espago do colunismo social, isto é, analisar de que
forma a coluna social, como género jornalistico, produz e reproduz sentidos do social para a
sociedade; produz e reproduz comportamentos, gostos e opinides que, em hipétese, definem a
homogeneidade de um grupo.

E inegavel a importancia desse tipo de estudo, uma vez que, no ambito de uma midia
como o jornal impresso, questdes relacionadas com a “publicizagdo” de agendas e préaticas
particulares de um grupo podem apontar simbolicamente para uma ldgica de producdo e
manutencdo das posicdes na estrutura social. Nesse sentido, tendo em vista que 0 mundo
social se estrutura a partir de um sistema hierarquizado de poder e privilégio, entende-se que
as colunas sociais funcionam como uma espécie de mecanismo de legitimacdo de estilos de
vida e dos seus representantes, reproduzindo, com isso, a desigualdade social.

Além disso, a partir do levantamento bibliografico realizado para este estudo,
constatou-se que sdo poucas as pesquisas relacionadas ao colunismo social. Soma-se a isso
que algumas delas sdo construidas a partir de um viés tedrico-metodoldgico que pouco
responde a uma andlise macrossocial da realidade. Sendo assim, compreendendo que 0s
pormenores das praticas inseridas no colunismo social servem apenas como intermediarios na
relacdo entre objeto (simbdlico) e sentido para o social, 0 caminho a ser percorrido nesta
pesquisa tem menos a ver com a obscuridade dos entendimentos tacitos que regem a relagéo
dos sujeitos das colunas sociais do que com a legitimacdo de ordens sociais, mediante o
estabelecimento de distingdes.

Por tudo isso, no intuito de compreender as colunas sociais a partir de um “efeito de
distanciamento”, as questOes propostas nesta pesquisa parecem ser fundamentais para a
construcdo de um pensamento critico que privilegie a concep¢do do poder em seu carater

historico e ndo reducionista. Afinal, através de quais marcas discursivas sdo produzidos 0s
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discursos da coluna social? Quais 0s pressupostos que determinam a selecdo dos temas e
sujeitos que fardo parte daquelas paginas diarias? E, mais ainda, quais aspectos das posi¢es
desses sujeitos podem ser férteis na analise das relacdes de poder, de forma geral?

Na historia do jornalismo impresso, o espago dedicado a exposi¢do publica de praticas
sociais e culturais sempre foi privilégio de pequenos grupos. Tal privilégio esteve
frequentemente ancorado no status econdmico ou no reconhecimento social desses grupos
minoritarios, que tém a sua representacdo garantida em praticamente todos os jornais
brasileiros.

No mundo contemporaneo, é bem verdade que se multiplicaram os olhares em direcao
a veiculos midiaticos préprios a exposicao dos estilos de vida de grupos variados. No entanto,
nos jornais diarios, ao menos no ambito das paginas dedicadas a essa proposta, a visibilidade,
que sempre foi privilégio de pequenos grupos, continua sendo dada ao modo de vida de uma
elite, seja em seu sentido econémico, politico ou simbdlico.

Nesse sentido, 0 que se ordena como exigéncia para 0 que merece ser visto, lido e
exibido nas colunas sociais, em suma, 0 que se destaca como pratica relevante para ser
observada, tem seu apoio em procedimentos que tém por funcdo, dentre outras, a selecdo e o
controle da producdo do discurso. (FOUCAULT, 1998, p. 9).

Por tras da aparéncia natural e universal dada ao destaque de determinadas praticas
sociais, através do colunismo social, os procedimentos de exclusdo e de interdicdo que
atingem a producdo discursiva nesse meio, revelam, entdo, o poder e o desejo que estdo em
jogo no discurso. Quer dizer, as colunas sociais, operando em uma relagdo explicita com o
ndo-incluso - em uma relacdo em que estes séo, porventura, apenas espectadores de um modo
de vida alheio as suas praticas cotidianas - funcionam como uma ferramenta de exclusdo, em
suma, como um mecanismo de reproducdo do distanciamento entre as posicdes na estrutura
social.

Justamente por sua compreensdo da realidade social passar pela verificacdo de “um
conjunto de procedimentos regulados para a produgéo, a lei, a repartigcéo, a circulagéo e o
funcionamento dos enunciados” (FOUCAULT, 1998, p. 14), Foucault abdica do conceito de
ideologia na construgdo do seu pensamento. Da mesma forma, Pierre Bourdieu, outro tedrico
a ser visitado aqui, entende que o conceito ndo leva em conta a naturalizacdo inerente as
relacOes praticas, e prefere utilizar a palavra illusio, ao invés de ideologia. A noc¢do bourdiana
de illusio ndo é um conceito-chave em sua obra, porém, ela tem uma relagdo indireta com a

ideia de violéncia simbdlica. Compreende-se que tal formulacdo pode ser fundamental para
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analisar o espaco do colunismo social, ndo pelo caminho que leva o termo & transcendéncia,
mas a partir de uma visdo de reconhecimento do jogo social por parte dos agentes.

Sem tentar perder de vista a contribuicdo foucaultiana para este estudo, compreende-se
que sdo as formacgdes ou ordens discursivas nas colunas sociais, incluindo ai os elementos
néo-verbais, que determina o que pode e deve ser exibido nas colunas sociais.

Existem diversos periodicos dedicados a exposicdo publica de préticas sociais
especificas de um grupo, no entanto, compreende-se que o0 género jornalistico colunismo
ganha destague em meio a esses outros veiculos de informacao. “Caras”, “Contigo” e “Tititi”,
revistas que tém a proposta de exibir gostos, comportamentos e opinides de “celebridades”,
estdo entre as revistas semanais mais vendidas no Brasil. Contudo, a coluna social contida no
jornal impresso, ndo somente por estar inserida em uma midia de suposta neutralidade - na
qual o conteldo teria a funcdo de comunicar acerca de assuntos de interesse da sociedade em
geral - mas também por possuir uma caracteristica particular na escolha daqueles que devem
fazer parte do circulo fechado das suas paginas, tendo em vista seu carater “regional”, ganha
destaque nesta pesquisa.

Assim, a coluna social Jodo Alberto, veiculada diariamente no Jornal Diario de
Pernambuco, no caderno “Viver”, foi escolhida como objeto de estudo desta pesquisa.
Justificando este recorte, tem-se 0 argumento de que se trata de uma coluna assinada pelo
mesmo colunista ha 40 anos, o que indica, portanto, a sua consagra¢do no colunismo social
recifense. Foram selecionadas 10 edi¢Ges da coluna, somando, assim, 131 notas recolhidas no
periodo compreendido entre 20 e 30 de abril de 2014, em sequéncia linear de publicacdo, para
que se pudesse dar conta do conteudo divulgado em todos os dias da semana e ainda contar
com uma sobra de material recolhido, caso fosse verificada a divulgacdo de contetdos
“excepcionais”, fora do padrdo da coluna, no periodo selecionado. Ainda assim, depois de
uma analise prévia, se decidiu pela inclusdo das notas que compuseram a coluna nos dias que
ultrapassaram uma semana, tendo em vista que a particularidade dessas notas poderia
enriquecer a analise proposta nesta pesquisa, como de fato ocorreu.

A estrutura da coluna segue os padrdes propostos para uma coluna social, além de
conter quatro boxes, com notas mais curtas, cujos titulos sdo “movimento”, “in e out”,
“confidencial” e “aniversariantes de hoje”, que sdo delimitados por linhas no projeto grafico
impresso e ndo possuem um lugar definitivo na pagina da coluna. Foram analisados os temas

e as caracteristicas dos textos que compdem as notas de toda a coluna, com exce¢do do boxe

Fonte: Associacdo Nacional de Editores de Revistas (ANER). Dados referentes ao periodo: 2013-2014.
Disponivel em: http://aner.org.br/dados-de-mercado/circulacao/ Acesso em: 01 de agosto de 2014.
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“aniversariantes de hoje”, pois, sendo este um pequeno espaco apenas para a citagdo nominal
dos individuos que estdo aniversariando no dia, sem qualquer outro conteudo discursivo, ndo
mostrou relevancia para a analise aqui empreendida.

Dentro do jornalismo impresso, 0 género colunismo pode ser considerado o espacgo
com maior liberdade na escolha dos assuntos que fardo parte das paginas do dia. Na coluna
didria do jornal Diario de Pernambuco, a linguagem utilizada ajusta-se a um tom
aparentemente descritivo dos fatos vinculados a personalidades como politicos, figuras de
destaque do universo empresarial e da moda, além de informacdes sobre festas privadas,
aniversarios, gastronomia, objetos e praticas de consumo da elite. Costurando esses temas,
adjetivos fortes, ironia, panegirico, marcas discursivas proprias e autorreferéncias constroem
os textos das colunas sociais que funcionam como ferramenta para a visibilidade de
acontecimentos de interesse particular desse grupo.

Nesse sentido, através de formacdes discursivas préprias, compreende-se que 0
colunismo social exerce ndo somente a sutil funcdo de orientacdo da opinido publica,
alimentando a manutengdo de um “modelo ideal” de vida, cujo fomento deriva da
espetacularizacdo da politica, do gosto e dos estilos de vida, mas também de autorreferéncia
para o préoprio grupo de “colunéveis”.

Para melhor fundamentar os argumentos apresentados até aqui, parte-se de
referenciais tedrico-metodologicos que indicaram maior coeréncia na construcdo deste estudo,
ndo sem deixar de compreender que a escolha desse caminho tedrico é resultado das
disposicOes cabiveis ao lugar de onde se enuncia este pensamento. Sendo assim, este estudo
tenta dialogar com a perspectiva foucaultiana, entendendo que esta apresenta uma possivel
contribuicdo a compreensdo do colunismo social, ja que este é um espaco exclusivamente
voltado a exibicdo e ao reconhecimento de diferencas simbdlicas construidas a partir de
marcas e ordens discursivas; um espaco onde o discurso € produzido (controlado e
selecionado) de forma ritualistica, como marca social de determinado grupo. Mesmo néo
tendo se debrugado especificamente sobre o campo da comunicac¢do, Foucault traz uma
importante argumentacdo acerca dos processos discursivos, nos quais a producao de sentidos
esta em permanente regulagéo.

N&o de forma menos importante, as nogdes de gosto, capital, habitus e estilo de vida
sdo conceitos trazidos da teoria de Pierre Bourdieu para a construgdo desta pesquisa,
compreendendo que o colunismo social é, dentro do jornalismo impresso, ampla ferramenta
de reproducdo da distingdo entre 0s grupos sociais. Se é s6 em uma sociedade de classes que 0

elemento da cultura aparece como distintivo, as colunas sociais, mais do que um espaco de
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legitimacdo de estilos de vida, sdo um espaco de legitimacdo daqueles que podem representar
esses estilos de vida. Nesse sentido, na conversacdo de Bourdieu com Foucault, procurar-se-a
travar um debate sobre as relacdes de poder que perpassam a coluna social, através da
interpretacdo que o pensamento aqui presente faz do lugar que o sentido, as significacoes,
ocupam nessas relagoes.

E fundamental que se diga que tomar-se-a para a analise somente os elementos verbais
do processo de construcdo e significagdo da linguagem, mesmo que o uso destinado as
fotografias inscritas naquele espaco possam apontar, porventura, para algum aspecto da
producdo de sentidos na coluna.

Para atingir o objetivo da presente pesquisa, foi realizada uma analise bibliogréafica e
documental acerca do tema proposto aqui, assim como uma visita a literatura que se cruza
com esta tematica, no que diz respeito ao carater dos signos por meio dos quais o grupo dos
“colunaveis” se diferencia e aos “esquemas de visibilidade” que operam na coluna social.

Dessa forma, a pesquisa foi desenvolvida da seguinte maneira: no capitulo 1,
intitulado “A coluna social sob a 6tica de Pierre Bourdieu e Michel Foucault”, ¢ apresentado
um cruzamento do objeto de estudo em questdo com algumas consideracGes dos dois tedricos
principais na andlise aqui empreendida; no capitulo 2, “Elite, visibilidade e praticas de
consumo distintivas”, discorreu-se sobre como esses trés elementos dialogam entre si,
produzindo os sentidos que fazem com que o espaco da coluna social possa ser compreendido
como trabalhando a favor da manutencdo do prestigio da elite ali retratada e da reafirmacéo e
reproducdo da distincdo dos que fazem parte daquele grupo. O debate travado neste capitulo
envolveu o didlogo com autores como Guy Debord, Theodor Adorno, Max Horkheimer,
Roland Barthes, Jean Baudrillard, Edgar Morin, Daniel Boorstin, Andrea Brighenti; por fim,
no capitulo 3, que recebeu o nome “Funcionamento discursivo da coluna social Jodo Alberto”,
foi abordado, primeiramente, o percurso metodoldgico para a analise da coluna social Jodo
Alberto e a descricdo do corpus da pesquisa para, depois, serem apresentados o campo de
pesquisa e sua analise propriamente dita.

Por fim, antes da interrupcdo destas palavras introdutorias, cabe ainda dizer que
percebem-se as armadilhas tedricas de tomar diferentes perspectivas na construcdo desta
pesquisa, porém, o esforco empreendido aqui € o de confrontar as contribuicdes dos tedricos,

no intuito de enriquecer a construcdo da pesquisa.
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2 A COLUNA SOCIAL SOB A OTICA DE PIERRE BOURDIEU E MICHEL

FOUCAULT

“Doutor de anedota e de champanhota,

Estou acontecendo no café socaite,

S6digo ,,enchanté”, ,,muito merci®, ,,all right,

Troquei a luz do dia pela luz da light,

Agora estou somente com outra dama de preto,

Nos dez mais elegantes, eu estou também,

Adoro ,riverside’, sé pesco em Cabo Frio,
Decididamente eu sou ,gente bem® [...]2.

Café Socaite, de Miguel Gustavo

Pode-se dizer que a cancdo popularizada pela voz de Jorge Veiga é a representacdo da
imagem hegeménica que o colunismo social brasileiro construiu em sua histéria. A década de
1950 marca um periodo de transi¢do na historia do jornalismo brasileiro. Sem a censura do
DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda), que durante o “Estado Novo” tornou-Se 0
Orgdo maximo de coercdo da liberdade de opinido, e com a intensificacdo do investimento de
capital estadunidense na imprensa brasileira, os jornais passaram por uma modificacdo em
suas técnicas e modelos de redacdo, além de mais frequentemente terem se tornado
instrumento politico de determinados grupos. Entdo, a partir desse periodo, técnicas como o
“lead” (férmula que busca responder a seis perguntas fundamentais: quem?, onde?, quando?,
como? e por que?) e a “pirdmide invertida” (apresentacdo da noticia por ordem decrescente de
importancia, sem preocupacdo cronoldgica dos acontecimentos) passam a ganhar destaque no
modus operandi do jornalismo brasileiro, assim como géneros de conteldo opinativo, como é
0 caso da coluna social.

Segundo Muniz Sodré, jornalista e socidlogo brasileiro, “a fungdo histoérica da coluna
social era a de consagrar a moderniza¢do dos estilos de vida das elites”®. Nesse sentido, o
colunismo funcionava como um espaco dado a visibilidade social de praticas que, vale
salientar, nem sempre eram pautadas pelo nivel de capital econémico, mas, antes, pelo capital

simbolico - o que mais rapidamente permitia o reconhecimento e o pertencimento ao mesmo

*Trecho da cangio “café-sogaite”. Composi¢io de Miguel Gustavo, popularizada na voz de Jorge Veiga, em
1955. (“Sogaite” ¢ o abrasileiramento de high-society, depois traduzido para “alta sociedade” e, ainda, “a
sociedade” ou “gente bem”).

3Ver bibliografia.
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grupo. De todo modo, era a estética distintiva e o consumo de produtos distintivos o elemento
unificador dos “colunaveis” ou, nas palavras da cancdo, dos “socaite”.

O género colunismo social se construiu, entdo, como uma forma particular de
expressao da opinido de poucos, ora descrevendo fatos relacionados a politicos, milionarios,
artistas e outras celebridades, ora apresentando faits divers das “altas rodas” da sociedade.

J& em meados da década de 1950, os colunistas sociais passaram a adquirir um
prestigio expressivo como formadores de opinido e, assim, a imagem deles passou a ser
utilizada pela publicidade como referéncia a alguns produtos de visivel consumo distintivo.
Nomes como Manuel Bernardes Muller (que posteriormente passou a assinar sob o
pseudonimo “Jacinto de Thormes™), Tavares de Miranda e Ibrahim Sued ganharam destaque
na construcdo do colunismo social no Brasil, sobretudo, quando se considera a importancia
dada ao surgimento desse espaco, no contexto de mudancas das elites, no Brasil do pds-

Segunda Guerra.
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Imagem 1: Colunista social brasileiro Ibrahim Sued, usando uma camisa BanTan mod, Grand Monde
(1954)*

*Disponivel em: http://www.historica.arquivoestado.sp.gov.br/materias/anteriores/edicao33/materia03/ Acesso
em: 01 de julho de 2014.
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Em linhas gerais, desde o seu surgimento, o colunismo social brasileiro foi construido
como um espaco de producdo e reproducdo de marcadores privilegiados de uma fracdo de
classe munida de valores dominantes. A priori, em tal configuracdo historica esta impressa a
marca da critica social realizada por Pierre Bourdieu acerca do julgamento do gosto. Em seu
estudo, esté clara como fundamentacédo a proposicao de que hd uma predisposicao relacionada
aos produtos e bens culturais na legitimagéo de diferengas sociais, sem que para isso exista
uma intencdo consciente por parte dos agentes no estabelecimento dessa estrutura. Nas

palavras do autor:

Cada agente, quer ele saiba ou ndo, quer ele queira ou ndo, é produtor e reprodutor
de sentido objetivo: porque suas agdes e suas obras s&o o produto de um modus
operandi do qual ele ndo é o produtor e do qual ndo tem o dominio consciente,

encerram uma ‘“‘intencdo objetiva”, que ultrapassa sempre suas intengdes
conscientes. (BOURDIEU, 1994, p.72).

Nesse sentido, ha um modus operandi circundando a atribuicdo de sentidos em torno
dos bens e produtos culturais que resulta na producéo e reproducéo, por parte dos agentes, de
julgamentos que tem por serventia a classificacdo e diferenciagdo entre 0s grupos sociais.

Assim, atraves dessa logica de diferenciacdo que é pautada por aquilo que Bourdieu
chamou de illusio®, é possivel visualizar o espago do colunismo social como estando
fundamentado a partir de uma série de elementos constitutivos de um ritual que tem por
funcdo marcar e classificar sob uma mesma rubrica ndo somente aqueles que assinam a
autoria das colunas sociais, mas, sobretudo, aqueles que sdo considerados “colunaveis”, ou
seja, “merecedores” de serem incluidos nas paginas das colunas sociais.

Para ndo cair na alegoria da operacionalizacdo dessa estrutura de classificacdo e
diferenciacéo - e fugindo também de um certo modelo de analise social que coloca os fatores
econbmicos no centro dos processos sociais - faz-se necessario recorrer a algumas outras
formulacBGes bourdianas. Escapando do economicismo, Bourdieu (2008) propde que o
elemento simbolico do nivel material, assim como o elemento material do nivel simbdlico da
realidade social aparecem como vetores norteadores das mesmas praticas culturais de
consumo.

Seria preciso realizar uma andalise mais profunda das disposi¢cdes para 0 consumo
cultural dos “colundveis”, tendo em vista os variados aspectos que constituem o esquema

gerador das suas praticas. De todo modo, de acordo com Bourdieu, 0s julgamentos

SA illusio é estar preso ao jogo, acreditar que vale a pena jogar [...]. (BOURDIEU, 1996).
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classificatérios que definem as préticas ou preferéncias a produtos culturais diversos estdo
sujeitos ao volume de capital acumulado e relacionados ao nivel de instrugdo do individuo
(medido pelos diplomas escolares ou anos de estudo) e a origem da familia (capital herdado),
que funciona tanto como estrutura estruturante, porque da origem ao processo de
identificacdo, tanto como estrutura estruturada, j& que reverbera os efeitos do jogo social.
Sendo assim, essas preferéncias expressas em praticas culturais de consumo sdo, entdo,
produto de condi¢cBes objetivas semelhantes a um mesmo grupo, sdo o conjunto de
circunstancias relativas a uma classe ou fracdo de classe. Em suma: refletem o gosto ou a
aversao a outras preferéncias e préaticas culturais.

No campo do jornalismo impresso, o colunismo social pode ser considerado o espaco,
por exceléncia, da naturalizacdo da expressdo do gosto. Mais ainda, pode ser percebido como
um espaco cotidiano de reproducdo de um ethos de classe produzido na diferenca entre o
gosto legitimo burgués e o gosto popular, entre um consumo esteticamente extraordinario e
um consumo categoricamente mundano. (BOURDIEU, 2008).

Na logica de funcionamento do sistema de diferenciacdo das praticas, o gosto entra,
entdo, como elemento da formula que permite condi¢des diferentes de existéncia, sinalizadas

através da noc¢do de habitus, que é definida como:

[...] principio gerador de praticas objetivamente classificaveis e, ao mesmo tempo,
sistema de classificacdo (principium divisionis) de tais praticas. Na relacdo entre as
duas capacidades que definem o habitus, ou seja, capacidade de produzir préaticas e
obras classificaveis, além da capacidade de diferenciar e de apreciar essas praticas
e esses produtos (gosto), é que se constitui 0 mundo social representado, ou seja, 0
espaco dos estilos de vida. (BOURDIEU, 2008, p. 162).

Seguindo o0s pressupostos do pensamento bourdiano, alguns elementos merecem
destaque nas colunas sociais, tendo em vista a sua formulacdo de habitus e as partes que o
constitui. Ndo somente um sistema mental, organizado como ethos, em torno dos significados
atribuidos aos objetos e produtos culturais, mas também, e indissociavelmente, um conjunto
de elementos relacionados a linguagem e a postura corporal, manifestados numa héxis,
funcionam como pilares de sustentacdo do habitus.

H& um certo padrdo nos textos que movimentam as colunas sociais, na escolha dos
“colunaveis” e na maneira como estes estdo corporalmente e simbolicamente representados
nas fotografias que aderem aos elementos linguisticos das colunas sociais.

Acerca das fotografias, é possivel compreendé-las dentro do colunismo social como

tendo ao menos uma das cinco funcdes relacionadas ao ato de registrar imagens; fungdes estas
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apresentadas por Bourdieu em sua obra: “Uma arte média: ensaio sobre os usos sociais da
fotografia” (1965)°. Segundo ele, além da funcdo da comunicagéo e expressio de sentimentos,
“protecdo” contra o tempo, autorrealizacao e distracdo ou fuga, ha uma quarta funcionalidade
no registro de fotografias: o prestigio social.

Dessa forma, compreende-se que, mais do que comunicar - ou qualquer outro papel
que possa ser atribuido as imagens no colunismo - as fotografias das colunas sociais
funcionam como uma marca de status, de prestigio, como realce de pertencimento ao grupo

dos “colunaveis”. No raciocinio de Bourdieu:

[...] deixar-se fotografar é aceitar o testemunho da propria presenca e é, em
contrapartida, necessidade da homenagem que se recebeu por ter sido convidado; é
mostrar, a0 mesmo tempo, que se entende a honra de ter sido convidado a
participar e que se participa para retribuir essa honra’. (BOURDIEU, 1965).

N&o se trata, aqui, de servir-se do conhecido recurso do détournement empregado
pelas vanguardas estéticas e por autores como Guy Debord e Walter Benjamin, por exemplo,
na reproducdo das palavras bourdianas. Mesmo que as palavras de Bourdieu tenham sido
escritas ha mais de quatro décadas atras e que, portanto, possam nao corresponder ao contexto
de popularizagdo da fotografia nos dias atuais, em se tratando de coluna social, a fotografia
expressa majoritariamente a finalidade de testemunhar, isto é, de comprovar a presenca dos
“colunaveis”, seja nos eventos de alto prestigio nos quais se reune a elite recifense, seja em
suas atividades cotidianas. Nesse sentido, o uso social destinado as fotografias é o de
testemunhar de uma forma especifica, claro que ndo com a mesma sutileza e sentido
ontoldgico com os quais Bourdieu veste a fotografia, no contexto em que a passagem citada
acima foi escrita, mas de uma forma trivial, promotora da imagem publica.

Dessa perspectiva, antes mesmo de individuos, sdo papéis sociais representados na
coluna, que, objetivamente, estdo ali sob a égide da unificacdo, coesdo, “congelamento” da
representacdo e legitimacdo de uma elite assistida por espectadores que, em algum nivel, se
denunciam como ndo-integrados, dizendo “ndo é para nos”, a0 mesmo tempo em que uma
elite se anuncia, dizendo *“¢é para mim”.

N&o vai ser o caso, nesta pesquisa, de analisar o conteddo ndo-verbal inserido na
coluna, mas é interessante perceber que o recurso da fotografia funciona para assinalar o

vestigio da presenca dos que por ali passaram, dos que se distinguiram e garantiram a

®Obra nio traduzida para o portugués. Tradugdo nossa do titulo: “Un art moyen: essai sur les usages sociaux de
la photographie (Ver referéncia bibliografica).
"Tradugdo livre (nossa).
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visibilidade naquele meio, ao serem selecionados para estarem ali. Em outras palavras: as
fotografias estéo inseridas nas colunas sociais como ferramenta de auxilio na manutencéo do
distanciamento social. Assim, através de elementos verbais e ndo-verbais, os discursos da
coluna social sdo construidos através da linguagem mitica, no sentido barthesiano® dado a
essa noc¢ao, cujas significagcdes funcionam como marca e afirmacao de uma elite.

Dentre os temas inseridos na coluna analisada, apresentam-se marcas discursivas
como: “famoso”, exclusivo”, “charmoso”, “o mais importante”, todas elas relacionadas a
eventos, lugares frequentados pelos “colunaveis” ou aos proprios sujeitos. Todas essas marcas
em circulacdo na coluna social analisada s&o produto da classificacdo e diferenciagéo
constitutivas dos estilos de vida daquele grupo.

Mais do que se apresentarem como um conteddo imbuido de palavras soltas e sem
vinculo, as notas representam, em sua exterioridade, o ethos da classe dominante, que busca
se diferenciar simbolicamente a partir de trés estruturas de consumo: a alimentagdo, a cultura
e as despesas com apresentacdo e representacdo de si (vestuario, cuidados de beleza, etc.).
(BOURDIEU, 2008, p.174). Na configuracdo dessas estruturas, esta o argumento de que € a
distancia objetiva e inconscientemente interiorizada da existéncia material e das necessidades
imediatas relativas a ela que constitui a classificacdo e diferenciacdo entre os grupos; é a
distancia das necessidades imediatas que produz o gosto de luxo e 0 gosto de necessidade.
Nesse sentido, como gosto de luxo, os elementos presentes na coluna social fazem parte de
um sistema de “sinais socialmente qualificados” como distintivos, compdem, assim, os estilos
de vida.

Como meio de legitimagdo de determinados estilos de vida, as colunas sociais
reproduzem estilos, mas produzem também uma imagem de como 0s grupos a elas associados
devem ser vistos e compreendidos como distintos, isto &, felizes, harmoniosos, detentores de
nobres valores, de posi¢cdo social almejada e “habilidosos” na “arte do bem-viver”. Nesse
sentido, a visibilidade dada aqueles que estdo inseridos no colunismo social serve como
estratégia inconsciente, mas consistente, para a manutencdo do prestigio social da classe
dominante, em suma, como um meio produtivo de distincao.

Importante é ressaltar que, aqui, a proposta de analise dos sentidos produzidos pela
coluna social esta buscando o didlogo ou a construcdo de uma ponte entre um modelo de
analise estruturalista construtivista, adotado por Bourdieu, e 0 modelo mais disperso, que leva

Michel Foucault em direcéo ao pds-estruturalismo. Sendo assim, a diade illusio/poder, a partir

80 conceito de mito ser4 discutido e aprofundado no préximo capitulo.
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das perspectivas destes dois autores, entra em jogo como provocacao intelectual na analise do

colunismo social. Na definicdo encontrada em Bourdieu, tem-se que illusio é:

[...] dar importéncia a um jogo social, perceber que 0 que se passa ai é importante
para os envolvidos, para os que estdo nele [...]. E 'estar em', participar, admitir,
portanto, que 0 jogo merece ser jogado e que os alvos engendrados no e pelo fato
de jogar merecem ser perseguidos; é reconhecer o jogo e reconhecer os alvos [...].
Os jogos sociais sdo jogos que se fazem esquecer como jogos e a illusio é essa
relacdo encantada com um jogo que é o produto de uma relacdo de cumplicidade
ontolGgica entre as estruturas mentais e as estruturas objetivas do espaco social”
(BOURDIEU, 1996, p. 139-140).

Sendo assim, a illusio é a forca impulsora do habitus, funciona como uma espécie de
Ccompromisso com 0 jogo e para o jogo, que, no ambito do colunismo social, pode muito bem
ser compreendido a partir dos aspectos que regem as condi¢des de producdo e reproducédo
daquele espaco por parte daqueles que levam o jogo mais a sério.

Em Foucault, o conjunto dessas regras e condicdes de funcionamento de uma
realidade como a do colunismo social ndo se apresentaria sob a forma de um jogo de illusio,
mas a partir de ordens discursivas que aglutinam os procedimentos sob 0 nome de ritual, que,

segundo ele:

[...] define a qualificacdo que devem possuir os individuos que falam (e que, no
jogo de um didlogo, da interrogacdo, da recitacdo, devem ocupar determinada
posicdo e formular determinado tipo de enunciados); define os gestos, 0s
comportamentos, as circunstancias, e todo o conjunto de signos que devem
acompanhar o discurso; fixa, enfim, a eficacia suposta ou imposta das palavras, seu
efeito sobre aqueles aos quais se dirigem, os limites de seu valor de coercéo. [...]
determina para os sujeitos que falam, a0 mesmo tempo, propriedades singulares e
papéis preestabelecidos. (FOUCAULT, 1998, p. 39).

Em “A ordem do discurso” (aula inaugural no Collége de France, pronunciada em 2 de
dezembro de 1970), Foucault ja inicia o seu discurso fazendo uma critica a ordem discursiva,
que impde formas ritualizadas aos processos de enunciagdo. Em uma leitura esquematica,
pode-se dizer que o pensamento foucaultiano se coloca a partir da verificagdo de
procedimentos externos (exclusdo, interdicdo) e internos (de disciplina, de autoria, de
comentarios) que funcionam como sistemas de restricdo e controle do discurso. Soma-se a
isso a compreensdo de alguns processos que determinam as condicdes de elaboracdo e
distribuicdo do discurso, dentre eles: os rituais da palavra, as sociedades de discurso, 0s
grupos doutrindrios, além das apropriagdes sociais dos discursos “com os saberes e os poderes

que eles trazem consigo”.
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Diante dessa logica das préaticas discursivas, Foucault apresenta algumas exigéncias e
taticas metodologicas, para uma série de “exercicios” objetivando a ndo-sujei¢cdo do discurso
a ordem vigente, quais sejam: o questionamento da vontade de verdade, a restauracdo do
carater de acontecimento do discurso e a suspensdo da supremacia do significante. Para a
realizacdo dessas “tarefas” filosoficas, Foucault propde, ainda, um conjunto de principios
metodoldgicos (inversdo, descontinuidade, exterioridade, especificidade), almejando a
construcdo de uma nova ordem do discurso, em outras palavras, almejando a subverséo,
através de outras bases, do discurso da ordem.

Diante desse pequeno esquema acerca das consideracdes de Foucault, na aula de 2 de
dezembro de 1970, cabe a colocagdo de uma critica a respeito da insisténcia foucaultiana na
investigacdo das formas de controle do discurso. O que se nota é que colocando o discurso no
centro da acdo e dos processos sociais, corre-se 0 risco de aglutinar agéncia e estrutura e,
dessa forma, amenizar a forca dialética existente entre elas. Contudo, em contribui¢cdo com a
proposta deste trabalho, uma das principais formulacdes da aula de 2 de dezembro é o
conceito de formacdo discursiva, ja que é a partir dele que é possivel identificar as marcas
discursivas das colunas sociais, sob a perspectiva foucaultiana.

Considerando uma formacdo discursiva como uma série de “principios de
individualizagdo de um discurso”, regulamentado e organizado em um sistema de formagao
de enunciados, a coluna social pode ser compreendida a partir do jogo de visibilidade publica
do poder e da influéncia e afirmacédo de estilos de vida, ambas alimentando as paginas desse
género jornalistico.

Nesse sentido, no ambito do jornalismo impresso, o colunismo social tem as suas
especificidades, ja que constituido por diferentes formacGes discursivas, porém, o que fica
evidente em um primeiro olhar é um espaco cotidiano, naturalizado a expressao dos gostos,
opinides e comportamentos, que imprimi marcas discursivas cuja alternancia se encontra entre
a publicizacdo de um consumo ostensivo e distintivo de produtos do mercado e praticas
culturais e a inser¢do do colunista no grupo distintivo representado em sua coluna. Em outras
palavras, da perspectiva foucaultiana, o colunismo social se constitui da harmonizagdo de
marcas discursivas, formando, com isso, um ritual de afirmacdo de uma mesma classe e das
mesmas ordens discursivas que as constitui.

De todo modo, em uma ou em outra perspectiva, 0s instrumentos de manutencéo e
reproducédo das desigualdades sociais encontram-se ancorados nas relagdes de poder. A forca
motriz da realidade social estda ha maneira em como o poder é concebido e estruturado nas

relacBes sociais. Seria preciso uma analise mais apurada do colunismo social (elementos
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como origem e trajetoria social dos colunistas, processo de criacdo das colunas e perfil dos
leitores) para compreender em profundidade os processos que regem a logica das colunas
sociais. Apesar disso, o confronto tedrico das perspectivas apresentadas aqui tentou se
desenvolver consistentemente, no intuito de elaboracdo de uma analise que realmente possa

dar conta das especificidades da arquitetura do campo de pesquisa.
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3 ELITE, VISIBILIDADE E PRATICAS DE CONSUMO DISTINTIVAS

3.1 “Pelos poderes do signo”: a “espetacularizacio da vida” na sociedade de consumo

Para compreender como se da a produgdo de sentidos na coluna social, faz-se
pertinente passar pelo debate em torno das préaticas de consumo e da constituicdo dos estilos
de vida, ja que esse ¢ o eixo privilegiado através do qual o grupo dos “colunaveis” sdo
representados nas paginas da coluna.

O gosto, tdo associado, no senso comum, a um julgamento natural dos bens e produtos
de consumo, &, na verdade, produto de condi¢des diferentes de existéncia que permitem a
apropriacdo, simbolica e material, de determinadas categorias de bens ou praticas de consumo
e funciona como férmula generativa do estilo de vida, que é definido, por Bourdieu (1983, p.
83), como: [...] um conjunto unitario de preferéncias distintivas que exprimem, na légica
especifica de cada um dos subespacos simbdlicos, mobilia, vestimentas, linguagem ou héxis
corporal, a mesma intencdo expressiva [...]. O que estd impresso na constituicdo dos
diferentes estilos de vida é a variacdo da distancia das necessidades materiais, em seu sentido
primeiro. Assim, liberados dessas “primeiras necessidades”, os grupos privilegiados tendem a
se distinguir numa ldgica incessante a partir de novos consumos. (BOURDIEU, 1983).

No ambito da coluna social, os aspectos relacionados aos estilos de vida que regem as
praticas inseridas naquele espaco discursivo estdo relacionados com a espetacularizagdo da
vida cotidiana, através de signos de grandeza e prestigio encarnados nas suas vedetes que,
segundo Guy Debord (2003, p.61-62):

[...] existem para figurar tipos variados de estilos de vida e de estilos de
compreensdo da sociedade [...]. A vedeta do consumo, mesmo sendo exteriormente
a representacdo de diferentes tipos de personalidade, mostra cada um destes tipos
como tendo igualmente acesso a totalidade do consumo e encontrando ai, de igual
modo, a sua felicidade.

O conceito de espetaculo em torno do qual Debord elabora toda uma analise critica
acerca da moderna sociedade de consumo relaciona-se com a fabricacdo de imagens, de
signos projetados em favor dos valores da sociedade capitalista, através da cultura do mass
media. No entanto, para o autor, essa relacdo ndo se faz por meio de nenhuma
correspondéncia direta, no sentido dos termos “espetaculo” e “imagem” possuirem o mesmo

significado. Pelo contrario, o espetaculo € a propria relacdo social, mediada por imagens.
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Inspirado pela “visdo de mundo” marxiana, ja no inicio da sua obra “A sociedade do
espetaculo” (2003), Debord parafraseia Marx, em uma das suas frases iniciais de “O capital”
(1983), quando propde que “toda a vida nas sociedades nas quais reinam as condigdes
modernas de producdo se anuncia como uma imensa acumulacéo de espetaculos. Tudo o que
era diretamente vivido se esvai na fumaga da representacdo” (DEBORD, 2003, p. 13). Ao
converter o que em Marx aparece como mercadoria para a no¢do de espetaculo (mesmo
considerando o espetadculo como a ultima aposta da propria l6gica da mercadoria, Debord
compreende que ndo se limita a ela; o espetaculo é, antes, herdeiro do projeto moderno), ele
redireciona o foco da sua critica propondo que o espetaculo invade os mais variados aspectos
da vida, mais ainda, que o espetaculo, “[...] como inversdo concreta da vida, ¢ o movimento
autbnomo do ndo-vivo” (idem, p.14). Assim, simultaneamente produto e perpetuador da
I6gica de reproducdo capitalista, o espetaculo estd presente nas formas mais diversas no
mundo social e tem no mass media seu principal aporte concreto.

Se o que Debord considera como uma “inversdo concreta da vida” tem a sua
legitimagdo no aviltamento do “ser” para o “ter”, em um primeiro momento, e, depois, em sua
forma generalizada, do “ter” para o “parecer”, constr6i-se 0 argumento de que o mundo da
vida tenha sido de alguma forma subsumido pelo mundo do sistema.

Aqui, é preciso abrir um paréntese para explicitar a relacdo entre 0 mundo da vida e 0
mundo do sistema, tal qual ela esta definida no pensamento habermasiano. Na construcdo da
sua teoria social, Habermas (2002) propde a existéncia de uma relacdo dialética entre o
mundo da vida, que seria composto pelas necessidades reais dos individuos, suas percepcoes,
subjetividades e relagdes espontaneas e 0 mundo do sistema, cujo fundamento é econémico e
racional, formado pelas regras, leis e toda forma de dominio do individuo sobre a natureza.

Para Habermas, na relacdo entre esses dois mundos, ha uma tendéncia, como processo
historico, expressa no controle do mundo do sistema sobre 0 mundo da vida, em uma forma
cada vez mais unificada, naquilo que ele denominou de “colonizacdo do mundo da vida”. A
partir da modernidade, essa submissdo pode ser percebida desde a necessidade de um
fundamento ideoldgico para 0 monopolio do poder, na dindmica da reificacdo elevada ao seu
apice, até a hegemonia do mercado sobre o0 mundo da vida, projetado pelo emblema do
laissez-faire (idem).

Se, nas palavras de Debord, o mundo do vivido passa a ser a representagdo da
“imagem da economia reinante”, tem-Se ai também uma separacéo entre os mundos da vida e
do sistema, unificados justamente na dinamica do espetadculo. Assim, o “parecer” preconizado

por Debord encontra sua correlacdo, quando se conclui que as relacGes sociais e as praticas de
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consumo dos individuos sdo a demanda advinda do proprio sistema e também nele encontram
sua satisfacao.

Uma das principais esferas onde essa demanda se manifesta € a da comunicacao, ja
que esta tem sido um setor promissor no que diz respeito a retroalimentacdo da logica do
capital. No seu ambito interno, o poder exercido pelo mass media advém da propria
universalizagéo e naturalizagdo dos valores da ideologia burguesa. Nesse sentido, a cultura do
mass media, inscrita na industria cultural, como definiram os teoricos da Escola de Frankfurt
Adorno e Horkheimer (2006), pode ser compreendida como o conjunto dos meios de
comunicacdo que forma um sistema encerrado no gerir de lucros e, por serem mais acessiveis
as massas, exerce fortemente uma manipulagdo e controle social capazes de reificar qualquer
tipo de experiéncia individual ou coletiva na sociedade. Dessa forma, ela ndo so edifica a
mercantilizacdo da cultura, como também ¢é legitimada pela demanda desses produtos, na
criacdo de supostas necessidades que também encontram o seu correlato dentro da mesma
inddstria cultural.

Posicionando-se no mesmo extremo, a publicidade opera como potente dispositivo que
produz sentidos capazes de intermediar a relacdo entre os individuos e o mundo da vida, a
partir de um conjunto de significacdes atreladas ao consumo. “Sabe aquele suco de laranja
fresquinho que vocé bebia em casa? A gente foi aprender com as mées essa receita com
jeitinho de infancia e trouxe para vocé Laranja Caseira [...]. Ele tem o sabor e os gominhos da
laranja, com o aroma da fruta fresca e o aconchego do lar”. Essa propaganda do suco “Laranja
caseira”, da empresa Coca-Cola, ¢ um bom exemplo para visualizar como a publicidade se
mune de estratégias que envolvem a manipulacdo da satisfacdo dos individuos, através da
forte atuacdo numa dimensdo simbdlica do consumo. Ao propor o par suco de laranja-
memoria familiar, ela constréi 0 mito “suco de laranja da Coca-Cola”, sendo este a associagdo
entre um primeiro signo, denotativo, e um signo segundo, conotativo, e que, portanto, atribui
sentido, valor, ao signo primeiro, nesse caso, 0 suco de laranja. A maneira como esses mitos
sdo construidos € algo que ja foi estudado por Barthes e Baudrillard, e que serd retomado
posteriormente nesta pesquisa. O importante, aqui, € compreender a dimensdo da midia e da
publicidade na “sociedade do espetaculo”, sendo o espetaculo, para Debord, “o autorretrato do
poder no momento da sua gestacao totalitaria das condig¢des de existéncia” (DEBORD, 2003,
p. 21).

Considerando a efetividade de uma “gestagdo totalitdria do poder”, figurada no
espetaculo, tem-se que o mundo da vida tenha sido totalmente subsumido pelo mundo do

sistema e que a realidade vivida pelos individuos é a de uma total alienacdo, declarada na
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completa submissdo do individuo a maquina, a partir do “movimento do ndo-vivo”: algo
concluido apressadamente e que se expressa, inclusive, na maneira como 0s objetos de estudo
moda, celebridade e coluna social sdo percebidos por um certo “senso comum académico” -
destituidos de qualquer significagdo empirica, ja que fundados no “espectro da alienagao”.
Porém, essa conclusdo configura um ponto de vista estrutural que ndo encontra qualquer
compartilhamento por parte do proprio Guy Debord, menos ainda pelos tedricos frontais no
desenvolvimento desta pesquisa. Aqui, ndo tanto com o sentido de alienacdo, de forma
generalizada, prefere-se seguir, entdo, com o termo “trabalho de inculca¢ao”, tal como esta
posto em Bourdieu.

Para Bourdieu, assim como para Foucault, o tecido da realidade social consiste no
imbricamento das relagbes, na medida em que nem o agente é interpretado como mero
depdsito de elementos estruturais e nem a estrutura € concebida como um conjunto de acdes
individuais arbitrarias. Assim, compreende-se que agéncia e estrutura operam em um
relacionamento entre si, no qual é a partir da luta, isto é, do jogo, ou do exercicio do poder
que funciona o motor da transformacéo ou reproducéo social.

Nessa perspectiva, é possivel admitir ndo uma aniquilacdo completa do individuo, na
“sociedade do espetdculo”, mas a existéncia de constrangimentos que sobrepujam as
possibilidades de ruptura e as redimensiona de modo ininterrupto.

Em Bourdieu, os constrangimentos vertidos na reproducdo da estrutura social tém a
sua énfase na dimensdo e nos mecanismos simbolicos que formam os grupos, através de um
“trabalho de inculcagdo” dos valores e categorias de percep¢do que produzem a realidade

social. Assim:

Numa sociedade avancgada, esse trabalho de manipulagdo simbolica tende a ser
monopolizado por especialistas em representagdo - sindicalistas, politicos,
administradores publicos, especialistas em pesquisas de opinido, jornalistas e
intelectuais -, que competem pela direcdo das "operacdes sociais de nomeacao e 0s
ritos das instituicdes"”, através dos quais a descontinuidade social é produzida a
partir da continuidade e categorias enraizadas nas divisfes objetivas do espacgo
social emergem como entidades ativas. ([grifos do autor] WACQUANT, 2013, sem
paginacéo).

Somam-se ainda ao conjunto desses técnicos em representacdo, em sua forma
interdependente ou convertida, os produtores culturais, designers, especialistas em
gastronomia, ocupacOes ligadas a publicidade e a moda, cuja fungdo dentro dos seus

respectivos dispositivos remete-se a uma “pedagogizacdo” da vida, na produgdo de estilos de

vida que tém o seu ponto forte no consumo de bens e praticas culturais orientadas para o
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mercado. A esses especialistas Bourdieu (2008) chamou de “novos intermedidrios culturais”,
e a sua expansdo esta diretamente relacionada ao capitalismo tardio, isto €, a prépria expansdo
do capital, realizada na necessidade de converter 0 excedente da producdo em demanda da
sociedade pelos produtos.

Esse projeto expansionista do capital pode ser também visualizado, ndo sem um certo
fatalismo, nos estudos de Frederic Jameson (2001), que retomando a relagcdo cultura e vida
material - ja explicitada aqui através de Debord - ganha notoriedade internacional. Segundo
ele, a partir de 1945, o que se denomina de um “capitalismo multinacional” intensifica o
estreitamento da relacdo entre a economia e a producdo cultural, submetendo, portanto, a
cultura a dindmica do mercado. Sendo o setor de servigos e 0 do capital financeiro os setores
privilegiados das atividades econdmicas, o que ocorre ¢ a “financeirizacdo da economia”, com
a presenca massiva de capital financeiro ou volatil, com o predominio do setor de servicos e
com a “culturalizacdo da economia”. Esse processo culmina novamente em uma cultura
completamente dominada pelo espetéculo.

Como ja se disse, a posicdo que 0os meios de comunicacdo e a publicidade assumem
nesse processo de expansdo da logica da mercadoria é fundamental para entender as
estratégias de producdo dos modos de significacdo e percepg¢do orientados para os produtos e
praticas de consumo, em outras palavras, para entendé-los como suportes de uma linguagem
mitica atrelada ao consumo.

Um dos primeiros tedricos a investigar o papel da midia na construcdo dessa rede de
significacdes foi Roland Barthes (1993), antes mesmo dela assumir 0s contornos imensuraveis
que a definem no mundo contemporaneo. Na sua analise semidtica acerca dos discursos que
tecem o espetaculo, Barthes compreende o mito como uma linguagem, como codificacdo de
uma mensagem, e vai buscar na linguistica saussuriana 0s conceitos necessarios para defini-
lo. Tem-se que o mito € construido a partir do significado, denotativo, que serve de
significante para um segundo signo, conotativo, ou seja, 0 que € signo em um primeiro
sistema transforma-se em significante em um segundo sistema e a significacdo é o préprio
mito. Nessa perspectiva barthesiana, o mito é estabelecido pelos fundamentos da conotacao e
a sua funcdo essencial é a de tornar eterna e naturalizar a sociedade burguesa, e esse € o efeito
ideologico por exceléncia. Parece que em Barthes a propria elaboracéo do mito € indissociavel
da questdo ideoldgica, 0 mito e a ideologia aparecem como categorias sobrepostas. Dessa
forma, “a espetacularizagdo aparece, entdo, em seu conteiido histdrico, como um processo

através do qual a burguesia difunde as suas representacGes via imagens coletivas, dando maior
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aparéncia de universalidade para a sua cultura, a sua moral, a sua politica, a sua arte”
(ROCHA, 2005, p.120).

Mesmo que reservado o contexto no qual o pensamento semioldgico barthesiano se
constrdi, se transposta para a analise da coluna social, a linguagem mitica é também a
linguagem de que se servem os textos da coluna. Em uma sociedade caracterizada pela
indUstria cultural, as estruturas miticas, através das quais se edificam 0s personagens-miticos
que encarnam os significados que produzem a espetacularizacdo da vida, esses retratados na
coluna, sdo a prépria mercadoria com a aparéncia de fait divers vendida pela midia, através da
identificacdo e da projecdo do consumo dos seus espectadores.

Depositario do pensamento de Barthes, Jean Baudrillard (1972, 1995, 2006) prop0s-se
a investigar os pormenores da linguagem mitica naquilo que é o suprassumo da logica da
mercadoria no capitalismo do pds-guerra: o consumo. Antes disso, Marx (2004) havia
elaborado uma critica contundente a economia politica, a partir dos classicos conceitos de
valor de uso e valor de troca, da qual Baudrillard também se serviu na elaboracdo da sua
critica a economia politica do signo. Marx ataca diretamente a nocao de valor de troca, mas 0
faz a partir da producdo. Assim, a forma-mercadoria, em Marx, vira forma-signo, na anélise
baudrillardiana da “sociedade do espetaculo”, pois, para ele, o produto do consumo nao ¢ o
objeto, e sim o signo.

O mito, na linguagem, signo, foi analisado por Baudrillard, sobretudo, em “O sistema
dos objetos” (2006), no qual ele prop6e que o discurso do consumo, articulado a essa
linguagem sob a qual se oculta o sentido manipulado dos produtos, constitui o préprio
mecanismo através do qual o sistema capitalista controla ndo somente o aparelho de
producdo, mas o seu correlato, 0 consumo.

Para além do valor de uso da mercadoria e da légica econdmica, na qual reina o
principio de equivaléncia, isto é, o valor de troca, o autor propde um outro valor, o valor-
signo, que é o que realmente explica a relagdo do consumo no capitalismo do pds-guerra, no
qual a emergéncia da “sociedade de consumo” através da técnica, como fator estruturante, e
do desenvolvimento do mass media implica a edificagdo dessa cultura alicergada sobre signos.
Dessa forma, ele antecipa que a sua questdo ndo é a analise dos objetos, a partir da sua
classificacdo ou funcionalidade, mas dos processos pelos quais as pessoas entram em relagéo
com eles e da sistematica das condutas e das relagbes humanas que disso resulta.
(BAUDRILLARD, 2006, p. 11). Na sua analise, Baudrillard se serve dos exemplos dos
objetos de decoracdo, mdveis ou utensilios que por vias da publicidade e do design sdo

investidos de uma existéncia simbdlica a partir de um novo cddigo de funcionalidade que é



30

justamente o que promove a ideia de simulagdo. O exemplo da maquina de lavar, como
elemento de conforto e prestigio, funciona como formula na qual diversas espécies de objetos
podem assumir o seu lugar.

Talvez a maquina de lavar para alguma classe ou fracdo de classe especifica, mas na
coluna social ndo tanto os objetos de consumo de uma forma direta, e sim as praticas
funcionam a partir da mesma ldgica denunciada na analise baudrillardiana. Os signos do
sucesso, grandeza, felicidade e prestigio estdo acumulados nas praticas de consumo que se
inscrevem na vida cotidiana, habitat do consumo, dos “colunaveis”. Estes sdo retratados na
coluna social a partir do que Baudrillard considera “A categoria cardinal” [grifo nosso] da
linguagem mitica: “o acontecimento irrelevante” (que novamente aparece aqui como a
mercadoria vendida pela midia). Ali ndo se consomem apenas objetos, mas, através das
praticas, estilos de vida e, mais ainda, a “plenitude” de determinados modos de vida,
configurando a aparéncia com a qual o grupo dos “colunaveis” se distingue dos demais.

A aproximacdo entre a “sociedade de consumo”, de Baudrillard, e a “sociedade do
espetaculo, de Debord, é mais do que evidente. Em um como no outro € possivel perceber que
h& uma determinacdo econdmica desse contexto de simulacéo, ja que foi a expansdo da légica
da mercadoria 0 que demandou estrategicamente o0s redutos da inovacgao estética dos produtos.
E ai que mais precisamente, em “A sociedade de consumo” (1995), ele desenvolve uma
analise focada na relacdo do consumo com os meios de comunicacdo de massa, ja que
compreende que é a partir do universo dos media que ha uma uniformizacdo do real, isto &,
uma dissolucdo das contradi¢Ges e pluralidades proprias do mundo da vida, no que pode ser
entendido como uma banalizacdo das informacgdes quando traduzidas em fatos espetaculares
dos fait divers.

Para Baudrillard, os mecanismos publicitarios estabelecem profunda relagdo de
dependéncia com o que ele chama de producéo industrial das diferencas, que se define como
a producdo de modelos artificiais e abstratos reunidos em todo o processo do consumo. ([grifo
do autor] idem). Longe de poderem ser consideradas como “diferengas reais”, isto €, aquelas
mesmas que constituem o individuo como um ser contraditorio, essa produgdo de “diferengas
personalizantes” fornecem os codigos inscritos nos modelos através dos quais 0s individuos
se diferenciam ao mesmo tempo em que se unificam na escolta desses codigos.

Dessa forma, sendo o signo a finalidade dos objetos de consumo, Baudrillard aponta
ainda para a existéncia da troca simbolica, valendo-se dessa nogdo em Marcel Mauss (1989),
na tentativa de deixar de lado a centralidade da producéo, tal como ele entende que esta posta

no pensamento marxiano. Assim, a ideia de troca simbolica nédo se define nem pela producéo,
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nem pelo valor de uso, mas pela efetiva troca no plano simbdlico das relagGes sociais, 0 que
viria, segundo ele, a realmente transcender a logica do valor de troca.

Guardadas as criticas realizadas a trajetoria intelectual de Baudrillard, no que diz
respeito ao ponto em que ele abandona o referente na estrutura mitica e deixa permanecer a
simulagdo em seu sentido autoexplicativo (“a fantasmagoria do simulacro”), ao que
comumente se designa como “guinada pos-moderna, 0 que de mais importante pode-se extrair
do seu trabalho para a analise desenvolvida nesta pesquisa deve-se a centralidade que os
meios de comunicacao e a publicidade assumem nos seus estudos e, sobretudo, sua revisita a
nogao de signo barthesiana. L4, no que pode ser considerado um “primeiro Baudrillard”, a
midia é compreendida como mecanismo através do qual a “espetacularizacdo da vida”, a
partir da chave do consumo por vias da linguagem mitica, se efetiva no capitalismo tardio.
N&o hd como ndo reconhecer nesse argumento um ponto forte para o estudo do colunismo
social.

As imagens, em Debord, e o signo, em Baudrillard, ambos estdo direcionados ao
contexto social produzido com a expansdo da légica da mercadoria. A importancia desses
autores aqui € que eles fornecem as pistas através das quais se pode pensar 0S Processos
sociais que ndo somente imputaram o campo de producdo e sistematizacao de estilos de vida,
mas que também elevaram a relacdo entre cultura e consumo a um nivel particular e de

complexos significados na realidade social.

3.2 A visibilidade midiatica dos “colunaveis”

Na sociedade contemporanea, 0 entretenimento promovido pelos meios de
comunicacdo de massa é uma das principais formas através da qual o espetaculo invade a vida
cotidiana e se transforma nas proprias relagdes sociais.

Considerando a propria localizagdo da coluna social no jornal impresso, isto é, no
caderno direcionado aos assuntos que se relacionam a aspectos da cultura no sentido geral, €
mais pertinente realizar a correlacdo daquele espaco discursivo com a imprensa de
entretenimento do que com as paginas do contetdo noticioso do jornal. Além disso, 0
contetdo de cunho “opinativo” da coluna acerca de assuntos diversos, tal como ¢ designado
de maneira um tanto engessada na linguagem formal do jornalismo, ambos, localizagéo e

conteudo, enquadram a coluna social nas caracteristicas da comunicacdo de massa.
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Nesse sentido, a coluna social inserida no jornal impresso, além de dar visibilidade as
vedetes, isto €, aos sujeitos “colunaveis” - que N0 campo Se configuram como uma “elite
midiatica” - construidos como personalidades naquele espaco através do que ja foi definido
aqui como signo, promove uma esfera da industria de consumo que se constroi a partir da
fabricagdo de um modelo de vida “ideal”, desejavel, a0 mesmo tempo em que promove a
“diferenciagdo personalizante” pela qual os individuos estdo em permanente conflito.

O lugar reservado que esses individuos edificados como personagens encontram na
estrutura midiatica deve-se a encarnacdo por parte deles dos proprios valores inscritos na
l6gica do capitalismo tardio, alguns deles sendo a beleza, a felicidade, a sacralizagdo do
corpo, 0 autogerir-se, a incapacidade de perder tempo, a gratificacdo, etc.; todos estes,
evidentemente, valores direcionados ao consumo e que se concatenam na producdo de
“modelos de vida” significativamente almejados por alguma parte dos seus espectadores.

Composta por alguns elementos que remetem a aspiracfes privadas, edificados pela
publicidade em cima do consumo da cultura de massa (éxito, sucesso, felicidade), a coluna
social “investe os olimpianos de um papel mitologico, mergulha em suas vidas privadas a fim
de extrair delas a substancia humana que permite a identificagao” (MORIN, 2002, p.107). “A
informacdo transforma esses olimpos em vedetes da atualidade. Ela eleva a dignidade de
acontecimentos historicos acontecimentos destituidos de qualquer significacdo politica [...]
(idem, p. 105).

Se, nos termos de Morin, 0s acontecimentos que ganham visibilidade na coluna social
sdo destituidos de significagdo politica, Daniel Boorstin (2003) os define como “pseudo-
acontecimentos” (o que remete novamente a Barthes e a Baudrillard), cuja elaboragdo se faz a
partir de quatro caracteristicas principais: 1) ndo se produz de forma espontanea; 2) é
essencialmente provocado com a finalidade de ser registrado ou divulgado; 3) suas relacdes
com a situacéo real que ele implica sdo ambiguas, no intuito de provocar a curiosidade; e 4)
visa constituir uma profecia que se realiza por ela mesma. Assim, “pontuando a existéncia de
um sistema de producdo de famosos, o autor atribui a imensa criagdo e reposicdo de novos
rostos midiatizados ao interesse social pelo que podemos chamar de ,,individual espetacular™”
(MORAES, 2011, p.19). Para ilustrar esse quadro, o autor reproduz o exemplo contido no
manual “Como cristalizar a opinido publica” (1923), de Edward Bernays, em que os
proprietarios de um hotel, almejando engrandecer o prestigio e o lucro desse estabelecimento,
contratam um especialista em rela¢fes publicas e este sugere que seja organizado um evento
comemorativo dos trinta anos do hotel. “Forma-se um comité, com um banqueiro de destaque,

uma senhora da alta sociedade, um advogado famoso, um pregador influente, e um
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»acontecimento™ - por exemplo, um banquete”. (BOORSTIN, 2003, p.5). O que Boorstin
parece estar evidenciando € a provocacao, isto €, a fabricagdo desse “acontecimento”, a partir
da ldgica do espetaculo, com o propdsito de dar visibilidade ao hotel e aos servigos prestados
por ele. “A cerimonia ocorre, fotografias sdo tiradas, artigos aparecem na imprensa: o objetivo
foi atingido. Ora, trata-se de um pseudo-acontecimento tipico, dotado de todas as
caracteristicas do género” (idem).

Mesmo que se possa reconhecer, de acordo com Boorstin, as estratégias de promocgéo
por tras da elaboracdo das notas da coluna social, mais importante do que considerar ou néo
os acontecimentos como ‘“pseudo-acontecimentos” ¢ compreender que, segundo o proprio
Boorstin, essa visibilidade s6 é alcancada em sua plenitude no momento em que ela é
midiatizada, ou seja, fotografada e comentada em um espaco como o jornal. Aqui, a midia e a
publicidade aparecem novamente como elementos centrais na ‘“espetacularizagao da vida”
imposta pelo capitalismo tardio. E a publicidade, ainda segundo esse autor, que fornece esse
elemento de auto-profecia do “acontecimento”.

Seguindo a linha de raciocinio de Andrea Brighenti (2007), o campo da visibilidade
pode ser compreendido como pertencente ao dominio simbolico, sobretudo, quando se
considera que este repousa na interseccdo de outros dois dominios, em seus sentidos amplos:
0 estético (percepcdo) e o politico (relagdes de poder). Nesse sentido, a visibilidade torna-se
um mercado de oferta e demanda regulado por regras que decidem o que deve e 0 que ndo
deve ser visto, cujos principios de defini¢do ja estdo postos pelo capitalismo tardio, mas que
midiaticamente aparecem como dispersos no forjamento de um reflexo fiel da vida cotidiana.
Assim, o dominio simbdlico no qual a visibilidade se inscreve esta relacionado diretamente
com a distin¢do através das praticas de consumo e estilos de vida que encontram na coluna
social o meio para a sua legitimacdo e autopromocao.

Tem-se, entdo, que a visibilidade dedicada aos “colunaveis” é produto das relagdes de
poder que tangem aquele espaco, e € por iSSo mesmo que 0s acontecimentos ou eventos que
compdem as notas sdo totalmente constituidos de significacdo politica, ndo em seu sentido
mais raso, de “questdes publicas”, mas em um sentido extraido das proprias relagdes que os
produzem. A promocao dos “colundveis” atua, assim, numa dimensdo simbolica, a partir de
imagens e significagdes, isto é, de signos, através de um esquema de reciproca visibilidade
entre 0s sujeitos, as suas praticas e os lugares em que eles sdo retratados, em suma:

produzindo a prépria realidade retratada na coluna social.



34

3.3 O mito e a reproducao

Levando em consideracdo que a atribuicdo de sentidos as atividades da vida cotidiana
sO é realizada de acordo com as implicagcfes inerentes as posi¢Ges que os individuos ocupam
no espaco social, isto é, na estrutura de distribuicdo dos diferentes tipos de capital, é
necessario compreender o poder como um “campo de forgas”, como um jogo no qual os
individuos, em virtude desses arranjos diferenciados de capital, se utilizam de diferentes
estratégias, na conservacdo ou transformacdo dessa relacdo de forcas (BOURDIEU, 2008).
Sendo assim, o esforco intelectual tracado por Bourdieu é mais do que apontar a persisténcia
da logica da reproducdo, a partir das diferentes condicdes de existéncias materiais e
econdmicas, € uma dendncia das relaces de poder que se definem a partir dessas mesmas
condices distintas de existéncia, em uma sociedade hierarquizada.

Na sua “critica social do julgamento”, Bourdieu considera que o gosto, como parte
integrante do habitus, se manifesta nas preferéncias e praticas de consumo e é classificado
justamente a partir das diferentes condigdes de existéncia, cuja similitude tem a capacidade de
reunir os individuos sob a rubrica de um mesmo grupo social.

A nocdo de habitus, definida tanto como sistema gerador das préticas, preferéncias e
percepcbes do mundo social, quanto como resultado da incorporagdo das diferencas
constitutivas da posicdo na estrutura social, aparece como categoria central no pensamento
bourdiano (idem). Em outras palavras, simultaneamente estrutura estruturante e estrutura
estruturada, o habitus esta diretamente relacionado as preferéncias quanto a posse de bens, as
diferentes praticas e a incorporacdo de diferentes cddigos de comportamento; todos esses
elementos de formacdo, através das quais sao realizadas as classificacdes e através das quais
se e classificado, estdo associados & condigdo de classe (idem).

Na coluna social, os julgamentos que definem os elementos que compdem o universo
dos “colunaveis”, ja apresentados aqui como uma ‘“elite midiatica”, seja em matéria de
alimentacéo, apresentacdo de si, decoracdo, héxis corporal, etc., sejam referentes aos eventos,
as atividades de distracdo, dentre outros, expressam na preocupacdo com a forma, ou seja, na
“estilizacdo da vida” (propria do investimento burgués no primado da forma em detrimento da
fungdo), a sua caracteristica fundamental. Sendo, portanto, a manifestacdo simbolica das
competéncias que possibilitam a apropriacao de praticas de consumo “distintas” (como pdde

ser visualizado no campo, a partir dos eixos luxo, exclusividade e sucesso), o estilo de vida e
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a “estilizacdo da vida” encarnam, de acordo com Bourdieu, a centralidade no processo de

violéncia simbodlica, isto é:

[...] transfiguram as relacdes de forca em relacGes de sentido, em sistema de signos
que, sendo "definidos", como diz Hjelmslev, "ndo positivamente por seu contetdo,
mas negativamente por sua relacdo com o0s outros termos do sistema”, estdo
predispostos em uma espécie de harmonia preestabelecida a exprimir o lugar na
escala: ainda que derivem seu valor de sua posi¢do num sistema de oposi¢Oes e que
sejam apenas aquilo que os outros ndo séo, os estilos de vida - e 0s grupos que eles
distinguem - parecem ndo ter outro fundamento sendo as disposicdes naturais de
seu portador, tal qual essa distingdo que dizemos "natural” ainda que, o termo o
diz, exista apenas na e pela relacdo contrastante com as disposi¢cGes mais comuns ,
isto €, estatisticamente mais frequentes. Com a distingdo natural o privilégio
encerra sua propria justificacdo. A teatralizagdo legitimadora de que se acompanha
sempre 0 exercicio do poder estende-se a todas as praticas e em particular ao
consumo que ndo tem necessidade de ser inspirado pela busca de distin¢do para ser
distintivo [...]. (BOURDIEU, 2013, p. 115).

Além da “estilizacdo”, maneira pela qual as elites se afirmam, marcam a sua ldgica de
funcionamento e expandem o seu prestigio na realidade social, a “estetiza¢do da vida” (em um
grau menor, para Bourdieu), como processo de valorizacdo dos simbolos intrinsecos as suas
praticas de consumo - indicando grandeza, elegancia, refinamento, exclusividade - também

funciona como estratégia da teatralizacdo do poder. Para Bourdieu:

[...] nada h&4 o que distinga tdo rigorosamente as diferentes classes quanto a
disposicdo objetivamente exigida pelo consumo legitimo das obras legitimas, a
aptiddo para adotar um ponto de vista propriamente estético a respeito de objetos ja
constituidos esteticamente - portanto, designados para a admiracdo daqueles que
aprenderam a reconhecer 0s signos do admiravel - e, o que é ainda mais raro, a
capacidade para constituir esteticamente objetos quaisquer ou, até mesmo,
“vulgares” (por terem sido apropriados, esteticamente ou ndo, pelo “vulgar”)
ou aplicar os principios de uma estética “pura” nas escolhas mais comuns da
existéncia comum, por exemplo, em matéria de cardapio, vestuario ou
decoracéo da casa. ([grifo nosso] BOURDIEU, 2008, p. 42).

Na sociedade contemporanea, esse processo de “estetizagdo” tem se realizado em
amplas areas do consumo, na multiplicagao de estilos, de “tendéncias da moda”, de produtos
“personalizados” propria do momento estratégico colocado em pratica na “sociedade do
espetaculo”.

O exemplo da alimentacdo (como necessidade/como cerimdnia), que Bourdieu
considera como uma das trés principais estruturas de consumo atraves das quais a classe
dominante se diferencia, € particularmente interessante na analise da coluna social e serve

como férmula para colocar em evidéncia que ¢ pela chave da dimensdo simbdlica que as
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praticas dos “colunaveis” adquirem o estatuto privilegiado na “espetaculariza¢do da vida
cotidiana”.

Liberada das necessidades da primeira ordem, torna-se possivel a “elite midiatica” da
coluna social distinguir-se por meio de signos que atestam o seu pertencimento aquele grupo e
que, por oposi¢do, exclui aqueles que nao partilham das mesmas disposicGes (j& que fundadas
em condicOes de existéncia diferentes), reveladas na dimensdo simbolica atrelada as suas
praticas de consumo. Isso significa dizer, em algum nivel, que a construcédo
“espetacularizada” da representagdo dos “colunaveis”, cujas praticas, ndo sendo justificadas
pela utilidade que passa por elas, mas, antes, pelos signos que se interpGem no proprio
reconhecimento da sua condicdo de classe, realiza-se a partir de cddigos que legitimam o
ethos daquele grupo como “modelo de conduta da vida”, em seu sentido generalizado. Dessa
forma, a linguagem mitica através da qual os sujeitos “colundveis” sdo retratados funciona
como o préprio efeito ideoldgico que imputa aquele grupo o status da sua posi¢do nas
relacbes de poder e fornece os elementos necessarios para a encenacdo das suas proprias
posicoes.

Deve-se reconhecer, tal qual reconhece Bourdieu, mesmo quando se opde a uma
analise das classes sociais estritamente subjetivista, que as diferencas expressas nas
propriedades materiais ou nas praticas transformam-se em “distingdes reconhecidas” nas e
através das representagdes que os individuos constroem e nas quais eles se fundam. E através
da legitimidade que adquirem no ambito dos esquemas de classificacdo espraiados na
realidade social que as propriedades materiais e as praticas de consumo transfiguram-se em
marcas ou “signos de reconhecimento” (que podem ser diferentes ou assumem valores
diferentes em épocas e sociedades diferentes) de determinadas posi¢des na estrutura social.
Assim: “O simbolo de distingdo [...] recebe as determinagdes que o fazem parecer como
necessario a consciéncia dos agentes apenas de seu pertencimento as relaces de oposi¢do
constitutivas dos sistemas de marcas distintivas que € caracteristico de uma formagao social”.
(BOURDIEU, 2013, p. 112).

Nesse sentido, os simbolos, as condigdes, os sistemas de classificacdo que formam o
grupo retratado na coluna social estdo apoiados sobre “o acordo imediato entre as estruturas
do mundo social e as categorias de percepcdo que constituem a doxa, [...] percepc¢édo
automatica do mundo social como mundo natural”. (idem, p. 113), isto ¢é, valores
hegemonicos naturalizados e sustentados no ambito das relacbes de forga, e que, na coluna
social, se reverberam, a partir da visibilidade midiatica, encontrando a sua intencionalidade

naquele espaco.
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Como corolario da “linguagem do espetaculo”, o “jornalismo cor-de-rosa” da coluna
social - como costuma ser conhecido o “fazer jornalistico” produzido naquele espago por
alguma parte dos debates na area da comunicacao - ocupa o lugar de mediacdo na producéo
social de sentidos. Na verdade, mais do que isso, vincula-se, simultaneamente, a posse dos
meios de producdo, nesse caso, simbdlico, da informacéo (j& que veiculo da midia) e ao lugar
de mediador na producdo de matrizes de sentidos concernidas no ambito das disputas nos
campos econdmico, politico e cultural. Nesse sentido, o habitus funciona como categoria
explicativa da visibilidade midiatica a qual os sujeitos “colunaveis” estdo suscetiveis e como
portador dos sentidos, no que tange 0 maior provimento das propriedades que o constitui,
propagados através da “sociedade do espetaculo”.

Os esquemas que definem o “habitus de classe” dos “colunaveis” produzem os estilos
de vida através dos quais sdo definidos os sistemas de marcas distintivas, relativas as
condicBes de existéncia daquele grupo, nas quais se apoia a construcdo do proprio habitus.
Dessa forma, as estruturas de consumo da “elite midiatica”, no que diz respeito ndo somente a
alimentacdo, mas também, com igual relevancia, as despesas com a apresentacdo de Si
(vestuario, cuidado com o corpo, beleza) e com cultura e lazer, servem, antes, a um modelo
compartilhado especifico do mundo social representado, isto é, a sistematizacdo do ethos que
marca a ruptura e o distanciamento com relacdo as outras posi¢des na estrutura social.

Definido como um conjunto de disposi¢Ges que orientam o comportamento nos niveis
0s mais variados, compreende-se que o “habitus de classe” dos “colundveis” apoia-Se,
indissociavelmente, em alguns dos valores da ideologia burguesa (alguns desses ja pontuados
aqui - beleza, felicidade, sacralizagdo do corpo, auto-responsabilidade, etc.), cuja conexéo, na
sociedade contemporanea, € estabelecida com as praticas de consumo e com a constituicdo de
um “modelo de vida referencial”, reproduzindo-se como imagem do préprio “espetaculo”.

Historicamente, enquanto grupo social que rearranjou a sua posi¢cao na estrutura e
vivenciou a “decomposi¢do da nova vida social em uma esfera profissional” (ELIAS, 2001,
p.129), isto é, como primeira classe dominante a exercer uma vida profissional, a burguesia
conseguiu romper com o codigo de honra das sociedades tradicionais, construindo um
“modelo de vida” através da propria universalizagdo da sua estrutura mental, percepcoes e
valores, e legitimando, portanto, o seu ethos de classe como referencial. E esse ethos
referencial, por meio de um processo de “espetacularizagdo” que se da através da estratégia da
“@tica pela estética”, que habita as representagdes coletivas, e através do qual se inscreve o

argumento que supde que a mobilizacdo dos elementos inscritos nele resulta ndo somente
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numa mobilidade ascendente na estrutura social das posi¢des, mas, sobretudo, na realizacéo
individual da “vida plena”.

Nesse sentido, compreendendo que o mecanismo de construcdo do mito esta
indissociavelmente relacionado a ldgica econémica de reproducdo da classe mais abastada, o
“habitus de classe” da elite local funciona como elemento de conexdo entre o “espetaculo” e
as préticas de consumo distintivas daquele grupo. Se é a linguagem mitica que fornece os
moldes da representacdo de um grupo social configurado como “distinto”, é também e¢la o
instrumento no qual se elabora a manutencéo e a reproducédo da desigualdade social. Dito de
outro modo, a saliéncia do carater mitico relacionado ao habitus dos “colunaveis” reside
justamente nas imagens dos lugares, dos gostos, dos consumos, das posturas, dos corpos, dos
contatos que a maioria jamais acessara.

Se € possivel afirmar que a publicidade e a midia assumem um papel cada vez mais
forte no ambito da orientacdo das preferéncias de consumo, como ja foi dito aqui, a coluna
social, dentro do jornal impresso, funciona como instrumento de promogio do “habitus de
classe” dos “colundveis”, ou seja, como espaco que expressa a interse¢do do campo
econbmico com o0 campo da comunicacdo (embora, este Gltimo ndo se manifeste
exclusivamente como apéndice do campo econémico), propria da logica do capitalismo
tardio.

Na estrutura do habitus, os diferentes tipos de capital tém diferentes pesos no
reconhecimento que da garantia a visibilidade na coluna social. Ndo se pode supor que as
competéncias, no que diz respeito a apropriacdo dos tipos de capital necessarios para o
ingresso nos sistemas de visibilidade que organizam a coluna social e que, portanto, permitem
a encenacao das posicdes naquele meio, sejam de uma Unica ordem: méaximo rendimento de
capital econdmico, maximo rendimento de capital cultural, etc. O que ha, no sentido geral, €
uma equivaléncia no ambito das condigdes de possibilidade de acesso aquele espago, por uma
apropriacdo ou outra de capital, e, sobretudo, no entrecruzamento delas.

De todo modo, qualquer que seja o percurso que efetiva a visibilidade naquele espaco,
¢ preciso “ter pelo que trocar”, sendo necessario afirmar que essa permuta s6 pode Sser
realizada quando estando em conformidade com alguma(s) das regras ja legitimadas na
producao da coluna social. Como propds Bourdieu: “O prestigio de um saldo depende do
rigor de suas exigéncias (ndo se pode receber uma pessoa de pouca reputacdo sem perder
reputagdo) e da “qualidade” das pessoas recebidas, medida ela mesma pela “qualidade” dos
saldes que as recebem”. (BOURDIEU, 2013, p. 109-110). Tal como o exemplo dos saldes do

século XX, que explicita o didlogo de Bourdieu com a literatura de Marcel Proust, é esse
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mesmo movimento que expressa a atribuicdo reciproca de prestigio, de “valor social”, que
esta posto no espago da coluna social.

Por possibilitar o acesso a determinados bens e produtos culturais, o capital econémico
(renda, lucro) e o capital cultural (em seu sentido incorporado, de dominio das disposicdes
constituidas, principalmente, pelo gosto, pela maior ou menor competéncia da lingua culta e
pela trajetdria escolar) tém um forte peso nos processos que definem a logica da distin¢do
entre 0S grupos sociais, no entanto, compreende-se que o capital social (entendido como
recursos oriundos de uma rede de contatos) e o capital simbolico (forma que abarca os
diferentes tipos de capital, a partir do seu reconhecimento como legitimos) sdo as formas
mobilizadas mais visiveis na coluna social, 0 que ndo quer dizer que o capital econémico e o
capital cultural sejam destituidos do seu papel estruturante naquele meio.

No largo sentido da constituicdo dos gostos, estilos de vida, valores e estruturas
mentais, decorrentes das condicBes de existéncia especificas das diferentes classes, o capital
econémico e o capital cultural tém serventia destacada na caracterizagdo de subculturas de
classe ou fracdes de classe e, aqui, € considerado tanto no nivel da incorporacdo das
disposicdes que sao classificatorias, quanto no seu aspecto estratégico de dominio das
propriedades e informacdes relativas as praticas de consumo, ja que a partir dai se produzem
0S grupos sociais privilegiados no corpo social, sobretudo, porque apoiados no ethos burgués
disseminado na sociedade como Unica fonte de legitimidade cultural.

Nessa perspectiva, o capital econdmico e o capital cultural estdo mais diretamente
associados ao “habitus de classe”, isto €, a situagdo de classe dos “colunaveis, que permite a
reproducdo de um ethos como “modelo normativo”, enquanto o capital simbdlico e o capital
social aparecem como dominios que, no contexto do “espeticulo”, sdo mais fortemente
mobilizados nos sistemas de visibilidade midiatica que definem a coluna social.

Assim, 0 que caracteriza a coluna social é justamente a evidenciacdo de marcadores
(que constituem o habitus) que por meio da linguagem mitica se propdem privilegiados e que
traduzem as posicoes dos “colunaveis” na estrutura social. A esses marcadores privilegiados,
que operam uma denegacdo da funcdo, isto &, da utilidade do consumo, estdo sobrepostos 0s
esquemas do ethos, que anexam, entdo, a estética as escolhas mais banais da vida cotidiana. E
nesse ponto que se reconhecem na coluna os mecanismos de reprodugdo das distancias
relativas as diferentes condi¢Ges de existéncia a partir das quais 0S grupos sociais se

constituem e se diferenciam.
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4 FUNCIONAMENTO DISCURSIVO DA COLUNA SOCIAL JOAO ALBERTO

Para a concretizacdo desta pesquisa, optou-se por realizar uma andlise discursiva de
inspiracdo foucaultiana, seguindo os procedimentos que regulam a producdo do discurso,
descritos por Michel Foucault (1998, 2002), na identificacdo dos jogos de relaces e das
condicdes de existéncia das praticas discursivas relativas a coluna.

Sendo assim, neste capitulo, foi apresentada a analise das 10 edi¢Bes da coluna social
Jodo Alberto, de acordo com a seguinte ordem de explanagdo: em um primeiro momento,
buscou-se apresentar resumidamente os procedimentos metodoldgicos escolhidos para este
estudo empirico referentes a uma andlise discursiva de inspiracdo foucaultiana, expondo,
posteriormente, a descricdo das categorias selecionadas no campo de pesquisa. Logo em
seguida, partiu-se para o corpus da pesquisa, cujo contetdo refere-se a analise qualitativa das
notas inseridas na coluna social, incluindo ai a verificacdo das caracteristicas que marcam o
uso social que se faz das fotografias no espaco da coluna.

Na etapa de categorizacdo do material recolhido para a pesquisa, foram selecionados
12 grandes temas - definidos por sua regularidade e com base no enunciado principal contido
nas notas - aos quais foram associadas as 131 notas presentes nas 10 edi¢des da coluna. Os 12
grandes temas selecionados sdo estes: prémios/titulos; carreira profissional, homenagem;
beneficéncia; marcas/propagandas; televisdo; insatisfacdo/sugestdo; informativos; politica;
vida privada; langamento/inauguracéo; e eventos.

Dos dois ultimos grandes temas derivaram o corpus desta pesquisa, ja que neles foi
verificada a maior quantidade de notas que referenciam as preferéncias e praticas de consumo
dos “colunaveis”. Sendo assim, seguindo uma abordagem qualitativa, os temas
lancamento/inauguracdo e eventos ganharam um maior espago nesta pesquisa, mesmo que
essa escolha ndo indique a inexisténcia do cruzamento destes temas com 0s outros temas
selecionados.

Para a analise qualitativa, tendo em vista as marcas discursivas agrupadas nos temas
langamento/inauguracdo e eventos, foram identificados trés conceitos (luxo, exclusividade e
sucesso), a partir das disposi¢des das séries enunciativas e dos tipos de correlacdo dos
enunciados. Tais conceitos, por sua vez, revelaram, em sua regularidade, os estilos de vida e
as formacdes discursivas presentes na coluna social, tendo se sobressaido para esta pesquisa a

que se denominou aqui de formacéo discursiva do consumo distintivo (FDCD).
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4.1 Consideragdes metodoldgicas para a analise da coluna social Jodo Alberto

Encontrou-se na arqueologia foucaultiana o percurso metodolégico mais adequado
para a analise do campo dos enunciados inscritos na coluna social e das relagdes estabelecidas
entre eles, tendo em vista o objetivo de verificar a configuracdo de possiveis unidades
discursivas, a partir dos principios e regras que definem a pratica discursiva em tal campo.
Mesmo assim, € importante que se diga que o recorte empirico realizado nesta pesquisa
implicou que o método arqueoldgico foucaultiano fosse utilizado apenas como orientador da
analise qualitativa e ndo como determinante.

Embora a proposta arqueoldgica apresentada por Foucault na obra intitulada “A
arqueologia do saber” (2002) tenha como principal objeto a analise da histéria do
conhecimento, suas consideragfes acerca da forma como se constroem os discursos
ultrapassam os limites do recorte dado por ele - determinado, sobretudo, pelo interesse na
regularidade discursiva das disciplinas que constituiram as ciéncias humanas - permitindo a
compreensdo das condicBes que possibilitam o surgimento de praticas discursivas em amplos
campos do saber.

Nesse sentido, o que orienta a arqueologia foucaultiana - e que serve de embasamento
metodoldgico para esta pesquisa - €, em suma, a suspensdo e o questionamento de certas
categorias analiticas tradicionais, no intuito de compreender o espaco do discurso nao sob o
veio dos limites dados a priori, mas a partir de um sistema de dispersdo, ou seja, como uma
populacdo de acontecimentos dispersos.

A partir do levantamento bibliografico realizado para esta pesquisa, constatou-se que
sd0 poucos os estudos académicos relacionados ao colunismo social®. Soma-se a isso que
alguns deles sdo construidos a partir de um viés tedrico-metodoldgico que pouco responde aos
guestionamentos suscitados no ambito da sociologia. A pesquisa de Ani Mari Hartz Born
(2011), na 4area de Comunicagdo, intitulada “As representagdes das elites na midia de
colunismo social em Porto Alegre/RS: um estudo de caso sobre o programa ,,Sociedade®, com
Odalgir Lazzari”, teve como objetivo compreender os sentidos das elites no dmbito do
colunismo social. No entanto, seu objeto é especificamente o estudo de caso de uma coluna

social veiculada na televisdo e no dominio virtual, o que indica a especificidade do campo.

Com base no levantamento realizado no Banco de Teses e Dissertacdes da CAPES, foram encontradas duas
pesquisas que tém o colunismo social como objeto especifico: (MARIA, 2011; BORN, 2011). A pesquisa de
Davi Emerich (1996) também foi acessada, mesmo que por outros meios. Somaram-se a elas, alguns artigos que
foram encontrados no dominio virtual.
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Somadas a essa, as pesquisas “Cronicas da alta sociedade: discursos, representacdes e
cotidiano nas colunas sociais do Jornal Folha do Oeste (Guarapuava, PR, 1959-1964)”, de
Mauricio Maria (2011), na area de Historia, e “O beijo de mangabeira: o jornalismo politico
das colunas de notas”, de Davi Emerich (1996), na area de Comunicacdo, também
apresentaram um recorte especifico no campo de estudo. Enquanto a primeira tenta realizar
uma reconstrucdo historica do colunismo social naquela cidade, pontuando, por ultimo, os
padrdes na representacdo de um grupo social guarapuavano, a segunda, por sua vez,
concentra-se no elemento de destaque das colunas sociais analisadas durante o periodo
selecionado: as notas politicas. Nesse sentido, mesmo com as particularidades de cada campo
de pesquisa, foi importante e necessario estabelecer o dialogo com alguma producgéo
académica na area a que se propde esta dissertacdo, visando enriquecer o debate aqui
empreendido.

Compreendendo que os pormenores das praticas inseridas no colunismo social servem
apenas como intermediérios na relacdo entre objeto (simbolico) e sentidos para o social, 0
caminho a ser percorrido aqui tem menos a ver com a obscuridade dos entendimentos tacitos
que regem a relacdo dos sujeitos das colunas sociais do que com a legitimacdo de uma ordem
discursiva estabelecida mediante a determinacdo de regras e principios classificatérios dos
discursos veiculados ali.

Sem ddavida, o projeto de analisar o espaco discursivo da coluna social utilizando
algumas das ferramentas arqueolOgicas propostas por Foucault mereceu ser empreendido
cautelosamente, ndo somente para que nao se caisse nas unidades aprioristicas tdo acessiveis a
qualquer tipo de anélise, isto é, naquilo ao que a prdpria arqueologia se opde, mas, sobretudo,
porque seguir rigorosamente o trajeto elaborado por ele suporia lidar com um corpus maior de
analise. Nesse sentido, a andlise realizada aqui ndo pode ser definida por ter a arqueologia
como o seu método, mas, sim, por se apoiar nela para empreender uma andlise discursiva de
inspiragéo foucaultiana a coluna social.

Em sua obra, Foucault parte da descricdo dos acontecimentos discursivos pertinentes
ao seu objeto e do questionamento fundamental direcionado ao campo: “como apareceu um
determinado enunciado, e ndo outro em seu lugar?”. (FOUCAULT, 2002, p.31). Seguindo
este trajeto, ele desenvolve, posteriormente, uma série de conceitos que permitem a
identificacdo dos jogos de relagBGes e das condigBes de existéncia das préaticas discursivas,
dentre os quais, destaca-se para esta pesquisa 0 conceito de formagao discursiva. Tomando

este conceito como norte, buscou-se identificar as marcas discursivas que se ligam as
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estratégias de producéo e validacdo do espaco discursivo da coluna social, como também as
possiveis relacdes entre os enunciados, a fim de investigar as unidades que ali se formam.

O ponto de partida seria, portanto, o questionamento acerca do que nao esta se dizendo
no que esta se dizendo, isto é, mostrar que outras formas de enunciacéo estdo sendo excluidas,
na elaboracdo de um conjunto de enunciados inscritos na coluna social. Para tal, a defini¢cdo
do que seria um enunciado parece abrir as possibilidades de analise da presenca de temas no

espaco discursivo da coluna, ja que:

[...] um enunciado é sempre um acontecimento que nem a lingua nem o
sentido podem esgotar inteiramente. Trata-se de um acontecimento estranho,
por certo: inicialmente porque esté ligado, de um lado, a um gesto de escrita
ou a articulagcdo de uma palavra, mas, por outro lado, abre para si mesmo
uma existéncia remanescente no campo de uma memoria, ou na
materialidade dos manuscritos, dos livros e de qualquer forma de registro;
em seguida, porque é Unico como todo acontecimento, mas esta aberto a
repeticdo, a transformacéo, a reativagdo; finalmente, porque esta ligado nédo
apenas a situagdes que o provocam, e a consequéncias por ele ocasionadas,
mas, a0 mesmo tempo, e segundo uma modalidade inteiramente diferente, a
enunciados que o precedem e o seguem”. (FOUCAULT, 2002, p.32).

Para ficar ainda mais claro, é preciso distinguir a no¢do de enunciado das concepcdes
de frase, proposicao e ato de fala, visto que, para Foucault, um enunciado pode ser elaborado
a partir de diferentes formas enunciativas, mesmo que tenha a mesma estrutura proposicional,
como ¢ o caso do exemplo destas duas constru¢des: “Ninguém ouviu” e “é verdade que
ninguém ouviu”. (FOUCAULT, 2002, p.91). Nesse exemplo, Foucault defende que essas
duas formulagcbes ndo podem ser consideradas distintas nem do ponto de vista l6gico nem em
termos proposicionais. Porém, enquanto enunciados, elas ndo se encontram no mesmo grupo
enunciativo, pois enquanto a primeira desempenha um papel de constatagdo, a outra pode
representar um fragmento de dialogo, inserindo-se, portanto, em um conjunto de questdes e de
respostas. Em suma, o enunciado pode ser compreendido como sendo “[...] uma fungdo de
existéncia que pertence, exclusivamente, aos signos, e a partir da qual se pode decidir, em
seguida, pela analise ou pela intuigdo, se eles ,,fazem sentido™ ou nao [...]”. (FOUCAULT,
2002, p.99).

Para identificar o que estd sendo enunciado na coluna social, foi necessario um
reconhecimento anterior dos jogos de relagdes que estdo sendo produzidos nesse campo, pois
a unidade de sentido dos enunciados ndo é puramente da ordem psicoldgica ou intencional,
dada pelo colunista, mas se produz a partir de uma série de relagdes exteriores ao discurso,

determinando aquilo que deve ser abordado ou apresentado como noticia.
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Nesse sentido, da ordem do acontecimento, a noticia da coluna social é produzida a
partir de uma multiplicidade de discursos que circulam no corpo social, cuja manifestacdo em
enunciados se da por meio do exercicio do controle do espaco discursivo, isto é, do lugar de
fala, que, por conseguinte, se relaciona a ordens discursivas ja consolidadas.

O conceito fundamental na elaboragdo da arqueologia foucaultiana que serve como
vetor para a andlise da coluna social aqui empreendida é o conceito de formacao discursiva.
Foucault (2002) propGe a no¢do de formacao discursiva para dar conta do entrelacamento dos
enunciados em determinando espaco discursivo, e faz isso por meio da construcdo de quatro
hipoteses: 1) para definir um conjunto de enunciados é preciso apreender as regras que
tornaram possivel o recorte dos objetos, isto &, a sua limitacdo; 2) para definir um conjunto de
relacBes entre os enunciados deve-se verificar a sua forma e o seu tipo de encadeamento
(mesmo vocabulario, mesmo jogo de metaforas, descricdo); 3) é preciso partir ndo de uma
estrutura de conceitos gerais, mas da andlise do jogo de aparecimentos e dispersdo dos
conceitos; 4) deve-se buscar a identidade e a persisténcia dos temas para a analise do que se

constitui enquanto discurso. Assim:

No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre 0s objetos, 0s tipos
de enunciacdo, 0s conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma
regularidade (uma ordem, correlagcBes, posicdes e funcionamentos,
transformacdes), diremos, por convencdo, que se trata de uma formacéo
discursiva [...]. (FOUCAULT, 2002, p. 43).

Embora o conceito, tal como elaborado em Foucault, ainda seja percebido como
problemético por muitos analistas do discurso (PECHEUX, 1995; LECOURT, 1970), visto
que ausenta da sua definicdo o elemento ideoldgico dos processos discursivos, o que €
importante destacar é que a no¢do de formacdo discursiva foucaultiana permite apreender
como se da a producdo de sentidos na coluna social e qual é o dialogo existente entre esta
producdo e determinada conjuntura social.

Considerando a formacédo discursiva como uma série de “principios de
individualizagdo de um discurso”, regulamentado e organizado em um sistema de formagao
de enunciados, a coluna social pode ser compreendida a partir da regularidade dos enunciados
voltados para o consumo e, portanto, do conjunto das praticas de consumo em que se
manifestam a distingdo. Nesse sentido, pode-se perceber a presenga de varias formacoes
discursivas presentes na coluna social, tendo se destacado para esta pesquisa a formacao

discursiva do consumo distintivo (FDCD), ja que, através deste espaco cotidiano e
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naturalizado a expressao dos gostos, preferéncias, opinides e comportamentos, foi verificada a
regularidade de marcas discursivas que consagram a publicizagdo de um consumo ostensivo e
distintivo por parte de um grupo. Em outras palavras, de uma perspectiva foucaultiana, o
colunismo social se constitui da harmonizacao de marcas discursivas, formando, com isso, um
ritual de afirmag&o de varias ordens discursivas, destacando-se a do consumo.

De acordo com Foucault, determinada ordem discursiva se configura a partir de
diferentes formas de enunciado (descricdo, narracdo, demarcacédo, interpretacao, recorte de
signos, raciocinios por analogia, deducdo, estimativas estatisticas, verificacOes
experimentais), cuja compreensédo reside necessariamente na identificagdo do lugar de onde
surgem as enunciagdes e quais as relagdes que uma estabelece com a outra. Sendo assim,
Foucault propde trés questdes: a) quem fala? Qual é o status dos individuos que tém o direito
- e apenas eles - de proferir tal discurso e ao que se deve esse status? b) quais os lugares de
onde esses individuos obtém o seu discurso? Onde o discurso encontra seu ponto de
aplicacdo? c) como se definem as posi¢fes dos sujeitos? Que situacBes Sao possiveis a esses
sujeitos? (FOUCAULT, 2002, p. 59).

Seguindo nesse percurso analitico, a configuracdo do campo discursivo da coluna
social pode ser compreendida a partir da relacdo de varios elementos distintos, que se
remetem ao status do colunista e dos “colunéveis”, derivados de critérios de elegibilidade e do
papel conferido a eles; ao lugar institucional do colunista, que, inserido no aparelho
jornalistico, tem a competéncia e o aval para formulacdo do discurso, assim como ao lugar
onde esse discurso é aplicado, representado pelos locais de festas, eventos de interesse dos
“colunaveis”, além de eventos privados tornados publicos; e, por fim, a posicdo do colunista
como sujeito que percebe, observa e anota, segundo determinado programa demarcador das
informacdes pertinentes a coluna social.

Atraves dessa configuracédo, é possivel definir um conjunto de principios que orientam
0 espaco discursivo da coluna social, ou seja, um conjunto de regras as quais 0s elementos
dessa reparticdo (objetos, modalidade de enunciagdo, conceitos, escolhas tematicas) estdo
submetidos. As 12 escolhas tematicas encontradas nas 10 edi¢cBes da coluna social Jodo
Alberto foram: prémios/titulos; carreira profissional; homenagem; beneficéncia,
marcas/propagandas; televisdo; insatisfagdo/sugestdo; informativos; politica; vida privada;
langamento/inauguracdo e eventos. Dentro destas, foram agrupados enunciados contendo
constru¢cdes como: festas para “‘seletissimos” convidados; ‘“chefs” da gastronomia
apresentando pratos “gourmet”; vida pessoal de politicos; “figuras de destaque” do mundo

empresarial; “tendéncias” da moda e estilismo; “LH voltando de temporada em Miami”;
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divulgacdo de “encontro” de colecionadores numismaticos, filatelistas ¢ de pecas de
antiquario; além de notas de propagandas de decoracao e do “objeto de desejo que € o novo
automovel da BMW”. Todas estas marcas discursivas em circulagdo nas edi¢des da coluna
social analisada sdo produto das condicdes de existéncia desse espaco discursivo.
Convém dizer ainda que o conjunto de todos esses elementos envolvidos na produgéo
das ordens discursivas da coluna social, assim como todos 0s entrecruzamentos relativos a
eles, formam um sistema de relacdes que néo estad dado no campo, pronto para ser descoberto,
mas se constroi através de uma pluralidade de enunciados e relagdes, “e se tem uma unidade
[...] € porque emprega de forma constante esse feixe de relagdes”. (FOUCAULT, 2002, p. 60).
Se € possivel verificar toda a configuracdo do espacgo discursivo da coluna social, com
0s seus enunciados e formacdes discursivas, como instrumento de manutencéo e reproducéo
da desigualdade social € porque todo exercicio do discurso estd ancorado nas relacdes de
poder, isto é, a forga motriz da realidade social esta na maneira em como o poder é concebido
e estruturado nas relagbes sociais. Os procedimentos metodoldgicos resumidos aqui se
mostraram suficientes para analisar a coluna como um espago discursivo que reflete o
conjunto das preferéncias e praticas de consumo distintivas de uma elite, além de permitir
também a verificacdo das nuances constitutivas desse grupo, no que diz respeito a sua

visibilidade no seu espaco jornalistico préprio: a coluna social.

4.2 Descrevendo o corpus da pesquisa

Com base nos objetivos desta pesquisa, foi realizada a categorizagédo do total das notas
presentes em 10 edicdes da coluna social Jodo Alberto, selecionadas entre 20 e 30 de abril de
2014. Para efeitos de descrigdo do material de pesquisa, observou-se que foram veiculadas um
total de 131 notas no periodo. Estas foram agrupadas em 12 temas, definidos a partir do
nucleo dos enunciados expressos nas notas e da regularidade com que eles apareciam. Os
temas foram intitulados da seguinte forma: prémios/titulos; carreira profissional; homenagem;
beneficéncia; propagandas/marcas; televisdo; insatisfacdo/sugestdo; informativos; politica;
vida privada; langcamento/inauguracéo e eventos. A partir do agrupamento das notas nos temas

mencionados, foi verificada a propor¢do das notas por tema, expressa na tabela a seguir®:

'ONa leitura da tabela, a ndo correspondéncia entre as marcacdes e o niimero total de cada tema explica-se pela
divulgacéo de mais de uma nota relacionada a um tema em um mesmo dia.
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Tabela de descri¢do do material coletado

Temas das Data (ano 2014) Total
notas
20/04 | 21/04 | 22/04 | 23/04 | 24/04 | 25/04 | 26/04 | 27/04 | 28/04 [ 29/04 | 30/04
Prémios/ X X X X X 5
Titulos
Carreira X X X X 4
profissional
Homenagem X X X X X X 7
Beneficéncia X X X 3
Propagandas X X X X 6
/marcas
Televiséo X X X 4
Insatisfacdo/ X X X X X 8
Sugestao
Informativos X X X 6
Politica X X X X X X X X X X 27
Vidaprivada | X X X X X X X 13
Lancamento/ | X X X X X X 13
inauguracao
Eventos X X X X X X X X X X X 35
Total 131
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Do total das notas veiculadas no periodo, 35 foram do tema eventos, representando
26,7%. Este tema informa sobre festas; encontros tradicionais onde se relnem 0s
“colunaveis”, como a “Semana de estilo, beleza e bem-estar”, “Baile dos namorados da
Arcédia Pago” ou “Equipotel Nordeste”; aniversarios e casamentos de personalidades;
coquetéis de apresentacdo de pecas decorativas ou joias; jantares; jogos esportivos; shows;
leildes e coletivas de imprensa de empresas de moda, dentre outros. Foi verificado que 0s
eventos veiculados na coluna vao além daqueles apresentados na agenda cultural presentes
nos cadernos de cultura, o que indica a especificidade do publico leitor e a sua
autorreferéncia. Todas as notas agrupadas neste tema referem-se ao consumo simbolico dos
“colunaveis”, o que indicou a sua importancia para a analise qualitativa desta pesquisa.

O segundo tema que apareceu com maior frequéncia foi o tema politica, somando 27
notas veiculadas nas 10 edicdes selecionadas, isto €, 20,6%, reafirmando, portanto, o lugar
tradicional que esse tipo de nota ocupa no colunismo social. Como ressalta Davi Emerich
(2002), desde o seu surgimento, o género jornalistico da coluna social ganhou forca
justamente por apresentar notas politicas em suas paginas. Tais notas tém um carater
fortemente opinativo e tendencioso, e dao visibilidade a parcerias entre politicos e
empresarios; ao desempenho de funcdo de politicos; a agendas de politicos; e a aliangas
politicas.

Os temas langamento/inauguracdo e vida privada obtiveram 9,9% do total das edi¢des
e representam, igualmente, o terceiro tema que mais apareceu nas paginas analisadas. Com 13
notas agrupadas em cada um, referem-se, respectivamente, a: a) apresentagédo e langamento de
Nnovos espagos e objetos de consumo, como: hotel, sorveteria e cafeteria de luxo; bistros e
restaurantes; langcamento de colecdo de joias; e b) escolhas da vida privada dos “colunaveis”,
tal como esta exposto nos enunciados: “[...] vai fazer odontologia na universidade inglesa de
Cardiff” ou “[...] passou o fim de semana em Aracaju”, para citar apenas dois. Juntamente
com o tema eventos, o tema lancamento/inauguracdo se destacou para a analise qualitativa
desta pesquisa ndo somente por ocupar uma porcentagem significativa numa pré-leitura das
notas, mas, sobretudo, por se tratar de um tema que também abarca as preferéncias e praticas
de consumo distintivas daqueles que tém representado a coluna social Jodo Alberto.

Os outros temas ndo ultrapassaram a porcentagem de 6,1%, representada pelo tema
“insatisfagdo/sugestdo, que concentra as opinides pessoais do colunista acerca de assuntos
diversos, tais como: obras na cidade; pregos de produtos do mercado; ou, ainda, sugestéo

sobre nomes de eventos culturais, como proposto nesta nota, intitulada “Circuito do Frio™:
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Bem que o governador Jodo Lyra Neto poderia determinar a Secretaria de Cultura a
volta do Circuito do Frio, um nome consolidado e que foi mudado, sem qualquer
razdo, para Festival Pernambuco Nacdo Cultural, uma marca que ninguém
conhece. Todo mundo continua chamando de Circuito do Frio.

O menor numero de notas divulgadas no periodo selecionado foi do tema
beneficéncia, que, com apenas 3, ocupou 2,2% do total. Este tema é composto por notas que
indicam doacdes ou chamadas para eventos relacionados a instituicdes de assisténcia social.
Para fins desta pesquisa, este e 0s outros temas ndo abordados aqui ndo mostraram tanta
relevancia empirica no que diz respeito as praticas de consumo expostas na coluna, porém,
assumem importancia invariavel, quando dos seus cruzamentos entre si, resultando nas
unidades temaéticas que foram definidas e, mais ainda, na posterior verificacdo das matizes

internas ao grupo que ganha visibilidade nas péginas da coluna social Jodo Alberto.

4.3 Os discursos, as praticas e as representacfes: analisando a coluna social Jodo

Alberto

Para analisar de que forma a coluna social, como género jornalistico, reflete o
conjunto das preferéncias e praticas de consumo distintivas de um grupo, funcionando
portanto, como mecanismo de reproducdo da desigualdade social, foram elencadas 10 edi¢bes
da coluna social Jodo Alberto, compreendidas no periodo que vai de 20 a 30 de abril de 2014.
Foram analisados os textos que fazem parte das edi¢Oes selecionadas e que constituem o
corpus desta pesquisa. Tais textos foram organizados com base em construcdes enunciativas e
palavras-chave presentes em sua composi¢do, de acordo com alguns dos procedimentos que
Foucault propbe (1988, 2002), para que pudesse ser realizada a verificagdo dos temas,

conceitos, arranjos e formagdes discursivas presentes na coluna.

4.3.1 As notas da coluna social Jodo Alberto

Como ja exposto neste capitulo, foram contabilizadas 131 notas extraidas da amostra
de 10 edigdes da coluna social Jodo Alberto. Essas notas deram origem as 12 unidades

tematicas construidas na coluna, quais sejam: prémios/titulos; carreira profissional;



50

homenagem;  beneficéncia;  marcas/propagandas;  televisdo;  insatisfacdo/sugestao;
informativos; politica; vida privada; lancamento/inauguracdo; e eventos. A partir dessa
selecdo, dois temas mostraram-se mais pertinentes a andlise qualitativa empreendida nesta
secdo: lancamento/inauguracao e eventos, algo que se justifica ndo somente pela centralidade
que as preferéncias e préaticas de consumo revelaram na constru¢do dos enunciados que
compdem ambos, mas também porque é através deles, principalmente, que o colunista
sustenta a sua posicao dentro e fora da coluna.

Se é possivel pensar que a coluna social é o espaco privilegiado para o merchandising
e para a promoc¢do da imagem de individuos com alto capital econémico dentro do jornalismo
impresso, o colunista teria a fungéo, por exceléncia, de selecionar aquilo que deve ganhar
visibilidade naquele espaco, reforcando a sua posicdo tanto como integrante da high society,
para usar uma expressao correspondente ao campo, quanto como arbitro das relacdes de poder
que perpassam a coluna. O que esta em jogo nessa logica ndo pode deixar de ser uma via de
mdo dupla: consagracdo da posicao a partir do nivel simbdlico do consumo, isto &, por vias da
publicidade, e legitimacdo do nivel simbolico do consumo a partir da posigao.

Nesse sentido, considerando que, dentro dessa l6gica, ndo ha diferenca entre aqueles
dois temas (lancamento/inauguracdo e eventos), para fins desta etapa, eles agrupar-se-do em
Unico tema, a partir daqui: o tema consumo, somando, assim, 48 notas em sua composi¢édo, ou
seja, 36,6% do total das notas da amostra desta pesquisa.

Justamente por se tratarem de lancamentos, inauguragdes e eventos, as notas que
formam o tema consumo na coluna social sdo construidas a partir de palavras-chave que
indicam as praticas de consumo dos “colunaveis”, como na nota: “Marcia Rushansky vai a
corrida mais charmosa de formula 1, Grande Prémio de M6naco, em Mo6naco”, e ndo a posse
propriamente dita dos objetos. Seguindo a distin¢cdo que Bourdieu (1983) realiza entre posse e
pratica, tem-se que a posse estaria para elementos materiais (quadros, joias, alcoois,
automaveis), assim como as praticas estariam para elementos simbdlicos (esportes, viagens,
distragbes culturais). Assim, a maior parte das notas presentes no tema consumo estdo
relacionadas a dimensdo simbdlica, isto é, as praticas de consumo, mesmo que dai possa
resultar a compreensdo do gosto, preferéncia ou propensdo a determinadas categorias de
objetos. De todo modo, 0 que é importante destacar é que o0s aspectos relacionados a
dimensdo simbdlica relativa as praticas de consumo foi o critério de elegibilidade na
construcdo dos conceitos que perpassam todas as notas do tema consumo.

Um dos pioneiros nos estudos da dimensdo simbdlica e social do consumo foi

Thorstein Veblen (1970) que, atraves do que ele denomina de consumo conspicuo,
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desenvolveu uma andlise que associa o consumo a exibicdo da riqueza. Isto €, a partir de uma
I6gica de ostentacdo, os grupos mais abastados economicamente impdem conscientemente
seus gostos e preferéncias aos grupos menos favorecidos, em uma espécie de efeito trickle
down, que seria 0 movimento de cOpia massivo de uma “moda” que surge na elite. No
entanto, Bourdieu avangou ainda mais nessa analise, quando verificou que o que distingue 0s
grupos sociais é mais do que a ostentacdo da riqueza, é o capital cultural em todas as suas
formas. (BOURDIEU, 2008).

Mesmo que se possa reconhecer que as praticas de consumo expressas na coluna estéo
relacionadas de certa forma a exibicdo de condigdes materiais de existéncia, ndo se pode
concluir que h& ai qualquer movimento mimético estendido por entre 0s grupos sociais,
primeiro, porque essas mesmas condi¢cbes materiais de existéncia ndo sdo idénticas nos
grupos; segundo, porque, ndo sendo idénticas, resultam em distingbes de significados
atribuidos aos objetos e as praticas, que, retraduzidos simbolicamente, correspondem a estilos
de vida diferenciados; e, terceiro, porque tais estilos de vida diferenciados estdo em
correspondéncia com diferentes posicdes no espago social, que tendem a se distanciar
conforme sua légica propria relacional e a se distinguir, portanto, segundo suas praticas.

Por mais que seja questionavel, é quase satisfatdria a conclusdo de que sempre hao de
surgir novos operadores simbolicos de distingdo referentes as praticas de consumo, no instante
mesmo em que as diferentes posicGes sociais parecerem ter sido rearranjadas na estrutura
social.

Tendo em vista que a dimensdo simbolica atua na totalidade das formas em que se
apresenta a distincdo através das praticas de consumo, isto €, como o aspecto irredutivel desse
esquema, foram identificados trés conceitos - seguindo o método arqueoldgico foucaultiano -
gue permeiam as notas do tema consumo, quais sejam: luxo, exclusividade e sucesso. Tais
conceitos foram construidos a partir das disposi¢cdes das séries enunciativas e dos tipos de

correlagio dos enunciados presentes na coluna. O conceito luxo aparece em notas** como:

O empreendedor Almerindo Duarte comanda amanhd, as 19h, a inauguracdo do
Hotel Sheraton Reserva do Paiva, um dos mais bonitos do Nordeste. Depois,
teremos jantar com show de Maria Rita. Evento tera a presenca de toda a diretoria
dos hotéis Sheraton e de véarios convidados de Portugal. Renata Campos representa
Eduardo Campos, que foi um dos principais incentivadores para a vinda do hotel
para nosso estado.

YTodos os grifos das notas a partir daqui s&o nossos.
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A famosa grife de sorvetes argentina Freddo abriu sua 312 unidade no Brasil, no
RioMar. Tem 150 lojas na Argentina, Uruguai, Paraguai, Chile, Bolivia, Inglaterra
e Estados Unidos.

Recife pode ganhar filial do L“Entrecote de Paris, o famoso restaurante que serve
um prato Unico e que ja tem unidades em S&o Paulo, Rio de Janeiro e Salvador.

Marcia Rushansky vai a corrida mais charmosa de formula 1, Grande Prémio de
Modnaco, em Mdnaco.

Considerando as estratégias que pdem em circulacdo o tema consumo pelo eixo do
luxo, é possivel verificar nestas notas as marcas discursivas que revelam as caracteristicas do
estilo de vida majoritario abordado na coluna. Tal estilo de vida sé pode ser pensado em
termos de ethos se levada em consideracdo a distancia das condicBes de existéncia impostas
pela “primeira necessidade”, isto ¢, para a elite econdmica (para quem, por quem € com quem
fala a coluna social), liberada da urgéncia da necessidade primeira, parece natural comemorar
a inauguragdo de um dos hotéis “mais bonitos do Nordeste”, se exaltar com a abertura de
“uma famosa grife de sorvetes” ou de “um famoso restaurante que serve prato Unico” e,
ainda, assistir, presencialmente, a “corrida mais charmosa de formula 1, apontando, dessa
forma, para o principio de “estilizacdo da vida” (BOURDIEU, 2008), compreendido como o
conjunto da repercussfes do capital sobre a vida cotidiana, num processo de transformacéo da
vida em obra de arte.

O exemplo da nota em que aparece o “prato Unico” € particularmente emblemético do
principio de “estilizacdo” e do conjunto dos signos de distingdo que marcam as elites, no
sentido geral, porque esta relacionado a tendéncia de especializacdo dos produtos em matéria
de alimentacdo. Importado da culinaria francesa, cujas referéncias, ao menos no Brasil, sdo o
requinte e a sofisticacdo, o consumo do “prato Unico” estd associado ao distanciamento do
gosto de necessidade e da aproximacdo, consequentemente, ao gosto de liberdade ou de luxo,
visto que é marcado pela apresentagdo do prato e pela forma de servir e de comer, isto €, por
sua “qualidade”, em oposi¢do a quantidade, a “comezaina popular”. Dessa forma, privilegiar a
forma, a maneira de alimentar-se, em detrimento do conteudo, da substéncia, € rapidamente
reconhecivel como sinal de requinte, delicadeza e de um “bom hébito”, além de permitir o
reconhecimento de uma posi¢do de maior status na estrutura social, revelando, assim, que a
alimentacdo também constitui umas das vias através da qual se opera a distincéo.

Nesse sentido, somente através da suspensdo das “primeiras necessidades” e das

finalidades associadas aos produtos e as praticas de consumo, prépria do ethos burgués, é que
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é possivel reivindicar “uma superioridade legitima sobre aqueles que, por ndo saberem
afirmar o desprezo pelas contingéncias no luxo gratuito e no desperdicio ostentatorio,
permanecem dominados pelos interesses e pelas urgéncias comuns [...]” (BOURDIEU, 2008,
p. 56). Assim, por meio do gosto traduz-se o consumo material e simbdlico em expressdo
simbolica do “habitus de classe”, isto é, em marcas distintivas que passam a ser reconhecidas
como um estilo de vida distintivo, resultado de condicdes particulares de existéncia.

Além disso, as notas que representam o conceito luxo seguem, ainda, uma certa
padronizacdo que se expressa na tendéncia em quintessenciar os produtos e servicos que
fazem parte do universo de consumo dos “colundveis”. Assim, na escolha de marcadores que
definem as significacBes dos produtos e das praticas de consumo retratadas na coluna social,
como nos exemplos “um dos mais bonitos” e “a mais charmosa”, verifica-se a saliéncia dada
a uma dimensdo simbdlica que ndo passa somente por uma simples qualificacdo das
preferéncias de consumo da elite - essa seria a sua primeira aparéncia - mas sim pelo grau
maximo que as classifica e que, portanto, as distingue como superiores as demais.

Assim, a composic¢do do conceito luxo, um dos eixos mais evidentes da “teatraliza¢do
do poder”, € representada por um consumo que integra o estatuto da aparéncia, somando-Se a
isso a utilizacdo de signos que atenuam as suas propriedades estéticas, isto é, simbdlicas, que

seguem, nas palavras de Bourdieu:

[...] uma espécie de lei de Engel generalizada: a cada nivel de distribuicdo, o que é
raro e constitui um luxo inacessivel ou uma fantasia absurda para os ocupantes do
nivel anterior ou inferior, torna-se banal ou comum, e se encontra relegado a ordem
do necesséario, do evidente, pelo aparecimento de novos consumos, mais raros e,
portanto, mais distintivos (BOURDIEU, 1983, p.85).

Verificou-se, entdo, que o luxo € um dos principais eixos pelo qual se realiza a
distingdo dos “colunaveis”, ja que é através dos sinais de grandiosidade e exceléncia que as
preferéncias e praticas de consumo elevam-se a um patamar que SO encontra um
reconhecimento coerente entre aqueles que partilham de condi¢cbes de existéncia
privilegiadas, mas que, de toda forma, ndo deixa de convocar sub-repticiamente um
reconhecimento - por alguma parte de espectadores com uma experiéncia do mundo atrelada
as urgéncias - de que ha ai a expressdo de um universo que deve ser desejado.

Outro conceito edificado a partir do tema consumo foi o conceito exclusividade,

exemplificado nas seguintes notas:
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Marco Antbnio Uchdéa e Luiz Felipe Azevedo inauguraram a loja conceito da grife
gourmet Marc et Louis, na Capitdo Zuzinha, em Boa Viagem. O projeto é da
arquiteta Luciana Cavalcanti. E a ideia de abrir a casa surgiu dos muitos pedidos
da clientela de ter um espaco exclusivo, jA que os produtos da marca
pernambucana, como massas, risotos e frutos do mar s6 eram encontrados em
algumas delicatessens daqui e de outros estados. Na loja conceito, também ha uma
vasta opcao de cervejas de rétulos importados e vinhos.

Os torcedores poderdo assistir a final entre Nautico e Sport amanhd, na Arena
Pernambuco, com toda mordomia. Estdo a venda, por R$ 1,8 mil, camarotes para
20 pessoas, com todo o conforto de um ambiente privativo, climatizado, com
TV, varandas com assentos exclusivos, sala de estar e praca de alimentacéo
exclusiva.

Muitos rostos conhecidos foram a Arena Pernambuco para acompanhar a final do
Campeonato Pernambucano. Jodo Humberto Martorelli, Gustavo Dubeux, Gabriel
Bacelar e Américo Pereira foram alguns que optaram por assistir ao jogo em
camarotes privados, com direito a varanda com vista privilegiada para o
campo e lounge com buffet. Também por I&: Jorge Peixoto, Sérgio Arruda, Yuri
Romdo, Ldcia Bacelar e Marta Lima.

Nessas trés notas representativas deste conceito, também foram verificadas marcas que
atribuem significagdes as experiéncias relacionadas as praticas de consumo dos “colunaveis”.
Por meio dos signos do privilégio, da qualidade e do exclusivismo dos lugares frequentados
pela elite econdmica, verificou-se que a distin¢do opera-se a partir da legitimidade de espacos
gue sO sdo permitidos aqueles que tém a posse do capital econdmico necessario para
frequenta-los. A incluséo de uns, por vias do poder econdmico, representa também a exclusao
de outros, que ndo possuem as competéncias adequadas para adentrar nesse meio.

Por estar associado a restricdo, a qualidade, ao conforto, ao privativo e ao seleto, esse
eixo salienta o carater diferencial do consumo mediante uma situacdo confortavel da posicédo
social, no que diz respeito a exigéncia basica relativa ao capital econémico, conferindo status
aqueles que estdo munidos desse requisito. Assim, até mesmo o espacgo € um elemento que se
junta as formas de distincdo, sendo possivel verificar que essa configuracdo é produto e
condicdo de uma diferenciacdo socialmente aceita, a partir da naturalizagdo da existéncia de
lugares “adequados” ao habitus de cada classe ou fragéo de classe.

H4, entdo, uma hierarquizagdo dos espagos que ajusta cada grupo social ao seu “lugar
de pertencimento”. Para os “colundveis”, individuos mais bem providos dos diferentes tipos
de capital, essa exclusividade dos espacos é o proprio instrumento da distin¢do, é 0 acesso a

plataforma que sinaliza o status da posi¢éo social e por meio da qual se € classificado.
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Também através dessas notas é possivel perceber que ao mesmo tempo em que afirma-
se o pertencimento dos “colunaveis” a uma elite recifense, para o leitor que acessa apenas de
forma simbolica o espaco da coluna, a partir do fornecimento de marcadores que caracterizam
as modalidades do consumo do grupo representado naquelas paginas do jornal, reafirma-se
também esse pertencimento para a prépria elite ali retratada e que também assiste. O que se
visualiza nesse segundo caso &, entdo, uma autorreferenciacdo do proprio grupo e uma espécie
de comunicacdo interna que pode ser verificada nas construgdes “muitos pedidos da clientela de
ter um espago exclusivo” e “muitos rostos conhecidos”.

Nessa perspectiva, o conceito exclusividade, majoritariamente voltado para o consumo
nos ¢ dos espacos privilegiados, pode ser compreendido como eixo através do qual a “elite
midiatica” da coluna social Jodo Alberto define os critérios, isto é, a forma de frequentar
determinados lugares e a forma de consumir determinados produtos e servicos, reivindicando
um espaco de consumo uniformizado, especializado e exclusivo, tal qual a sua diferenciacdo
dos outros grupos permite.

Para citar um ultimo conceito elaborado em torno dos principios de formacdo dos
enunciados presentes na coluna, 0 conceito sucesso, recorreu-se ao exemplo trazido pelas

duas notas abaixo:

Hoje é o dia de encerramento da Casa Cor Pernambuco 2014, em Piedade, que foi
um enorme sucesso.

Com o sucesso do bistr6 do Club Bardot, Paula Ardanza e Gheuza Sena
decidiram abrir para o jantar, a partir do dia 15 de maio. O menu, pilotado pela
chef Karina Maranhdo, é bem completo e vai de pratos mais sofisticados a
sanduiches e saladas. O Club Bardot é um misto de nails bar com saldo de
estética e bistrd, em Boa Viagem, com projeto superdiferente da A2 Arquitetos.

A primeira nota refere-se a uma mostra de arquitetura, decoragdo e paisagismo,
descrita em seu dominio virtual a partir do compromisso na elaboracdo de “uma casa que
retina pessoas, seus estilos e gostos, seus desejos e sonhos”*2. E, ainda, como um evento que
“possibilita aos visitantes a experiéncia Unica de desfrutar a exposicdo de novidades em
decoracdo, design, pecas, materiais, tecnologia e equipamentos de altissimo nivel, para que

vivenciem um momento de sonho e bem-estar”.

12 Disponivel em: http://www.casacor.com.br/institucional/ Acesso em: 05 de dezembro de 2014.


http://www.casacor.com.br/institucional/
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O conceito sucesso presente nesta primeira nota sugere a participacdo do publico leitor
na mostra, sobretudo, de alguma parte familiarizada com o evento, indicando que frequentar
aquele espaco acarreta ndo somente fazer parte de um evento significativo e admirado, isto €,
de sucesso, mas também distinguir-se por meio de um consumo “altamente qualificado”.

Da mesma maneira, pode-se compreender a segunda nota como inscrita no conceito
sucesso. Seu exemplo é particularmente importante para evidenciar uma ideia de sucesso
fundamentada no ethos burgués que esta por tras da construcao enunciativa, caracterizada pela
consideracdo da iniciativa, das competéncias individuais e do “espirito empreendedor” como
recursos suficientes para “ser bem-sucedido”. Além disso, também estd presente na
publicidade do espaco retratado na segunda nota, a divulgagdo de um tipo de consumo para a
apresentacdo de si, tanto em matéria de alimentacdo através da oferta de produtos leves
(sanduiches e saladas), quanto em matéria de despesas com beleza e cuidado de si (através da
proposta de um saldo de estética), ou seja, produtos simultaneamente voltados para a salde e
para a beleza, um investimento que tem um “resultado feliz”, sendo o seu consumo, portanto,
uma das principais estruturas que constitui um estilo de vida distintivo.

Da mesma forma, as construgdes “bem completo”, indicando satisfagdo e variedade na
escala de um consumo distintivo e “superdiferente”, remetendo-Se ao conceito exclusividade e
a um alto grau de distin¢éo, reverberam os tipos de consumo que preenchem os estilos de vida
dos “colunéveis” e as condigdes de existéncia das praticas discursivas relativas a coluna
social.

Nesse sentido, com base na descricdo das escolhas tematicas, dos enunciados, dos
objetos e dos conceitos, com todas as correlacdes necessarias, foi possivel verificar a presenca
do que se denominou de formag&o discursiva do consumo distintivo (FDCD). E importante
salientar que os conceitos edificados em tal formacdo discursiva ndo possuem limites
definidos e fechados nas suas articulacOes, eles estdo imbricados e operam simultaneamente
na constituicdo da FDCD. A divisdo em conceitos realizou-se, sobretudo, com a finalidade de
esmiucar os sentidos presentes nas construgdes enunciativas, tento em vista a apresentacao de
uma configuragdo que caracteriza as praticas de consumo e a propria elite da coluna social
Joéo Alberto.

Como meio de legitimacao das praticas relativas aos estilos de vida das elites, a coluna
social produz e reproduz uma imagem de como 0 grupo para quem, por qguem e com quem ela
fala (em seu direcionamento predominante) deve ser percebido e reconhecido. Nesse sentido,

a visibilidade dada aqueles que estdo inseridos nesse espaco serve como estratégia
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inconsciente, mas consistente, para a manutencdo do prestigio social, em suma, como um
meio produtivo de distingéo.

As marcas discursivas visualizadas até aqui, a partir das modalidades enunciativas
referentes as préaticas de consumo que perpassam a coluna, remeteram ao consumo distintivo,
construido a partir dos eixos luxo, exclusividade e sucesso, porém é certo que essa distingcdo
esta representada de diversas formas e podem ser visualizadas a partir de outras formagdes
discursivas. No entanto, o recorte desta pesquisa esta direcionado ao consumo e a forma de
distingdo operada através dele, cuja configuracdo é também permeada pela existéncia de
alguns matizes na estrutura das posigdes dos “colunaveis”, algo que sera verificado nas

paginas a seguir.

4.3.2 Ecos da visibilidade e das representaces: matizes das posi¢des na estrutura da

high society da coluna social Jodo Alberto

Em uma entrevista concedida ao jornal Diario de Pernambuco, no dia 3 de dezembro
de 2002, o colunista social Jodo Alberto definiu a funcdo da coluna social como sendo a de:
“[...] informar. E um jornal dentro do outro, com noticias de todas as areas: politica,
economia, esportes, cultura. Deixou de se dedicar apenas a festas, casamentos, batizados,
fofocas, vida social, enfim”. Por mais que tenham havido algumas modifica¢des na forma de
fazer colunismo social ao longo da historia desse género no jornalismo brasileiro, é certo que
0s sujeitos representados em suas paginas nunca foram outros, sendo os representantes da elite
brasileira, constituida tanto a partir do seu capital econémico, quanto das suas variadas facetas
simbolicas. Nesse sentido, o papel informativo da coluna, proposto por Jodo Alberto, é
desempenhado exclusivamente em torno da vida social da elite que faz parte do colunismo
social recifense, sendo o colunista a figura publica dedicada a promocéo dos estilos de vida e
imagem publica dos “colunédveis”, a0 mesmo tempo em que promove a si mesmo.

Ao relacionar o sucesso a aspectos da vida privada dos ‘“colundveis” - como
casamentos, aniversarios, festas e viagens - e aos papéis profissionais exercidos por eles, a
coluna social reverbera o seu carater ideoldgico, por meio de signos, e promove, a partir de
uma logica de distingdo, 0 modo de vida da elite.

Seguindo com a nocdo de Thomas Bottomore (1965, p. 15), as elites sdo definidas

como “[...] grupos funcionais, sobretudo ocupacionais, que possuem status elevado (por uma
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razdo qualquer) em uma sociedade”. Em Bourdieu, essa nogdo aparece diluida nos diferentes
tipos de capital aos quais os individuos recorrem, na legitimagdo da distin¢do. Essa “razao
qualquer”, expressa na definicdo de Bottomore, seria, entdo, fundamentada em condicdes de
existéncia satisfatdrias e distintas atraves das quais € possibilitado aos individuos ou, nesse
caso, as elites se munir de diferentes tipos de capital, que se expressardo, por sua vez, atraves
de signos, sinais distintivos, portanto, indicadores de prestigio.

No caso da coluna social Jodo Alberto, o status associado aquela elite € derivado do
alto capital econdmico que 0 grupo possui, no entanto, essa € a sua forma mais bésica, visto
que h& nuances ndo somente nas posi¢es dos sujeitos que integram essa elite, mas na
combinacdo dos critérios de selecdo, isto é, dos diferentes tipos de capital incorporados por
aqueles gue ganhardo visibilidade nas paginas diarias da coluna.

Em seu texto “Visibilidade: uma categoria para as ciéncias sociais” (2007), que trata
das articulacGes e estratégias em torno do campo da visibilidade enquanto processo social, 0
socidlogo italiano Andrea Brighenti propde a existéncia de trés tipos mais fundamentais do
que ele denomina de “regimes de visibilidade!3, quais sejam: o social-type, que se refere ao
reconhecimento “justo”; o media-type, que, podendo ou ndo se cruzar com o primeiro, €
definido como um mecanismo em que 0s sujeitos sdo isolados do seu contexto original e
projetados em um outro, regulado por regras e ldgica préprias; e o control-type, em que a
visibilidade funciona como um recurso estratégico para a regulacdo, selecdo e/ou
estratificacdo. (BRIGHENT]I, 2007, p.339). Na analise aqui empreendida, é possivel perceber
que esses trés tipos de visibilidade aparecem entrecruzados, ja que o espaco da coluna social,
como midia, atua regulando, selecionando e projetando aqueles que merecem uma nota ou
uma fotografia na coluna.

Na tentativa de realizar 0 mapeamento das regras de selecdo que instauram os tipos de
visibilidade inscritos na coluna, partiu-se, primeiramente, do levantamento dos nomes que
estiveram presentes na coluna social Jodo Alberto, no periodo selecionado para esta pesquisa,
assim como da ocupacdo de destaque de cada “colunavel”. Também foi realizado o
levantamento de nomes que aparecem de forma secundaria nas notas, pois estes também
revelaram a rede de conexdes entre os individuos em torno do qual a coluna se posiciona.
Esse levantamento resultou na tabela abaixo e segue as seguintes nomenclaturas: a)
“colunavel” - individuo que ganha maior visibilidade em cada nota; b) ocupacdo do

“colunavel” - principal ocupacdo do “colunavel”, tal como este aparece na nota ou como €

B3Acesso ao texto em inglés, traducéo nossa.
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reconhecido na sua vida publica; e ¢) “colunavel” secundario - individuo que é citado na nota,

mas que, no entanto, ndo ocupa uma posicao de destaque nela. A sigla NE, que significa “nao

existe”, refere-se a auséncia de um “colunavel” secundario na nota ¢ a enumeragao remete a

citacoes de um mesmo “colunavel” em diferentes notas.

Tabela de citagdo nominal na coluna Joédo Alberto

“Colunavel” Ocupacio do “colunavel” “Colunavel” secundario
Jair Carneiro Ledo Filho Estudante NE
Lucia Helena Santos Pianista NE
Claudia Luna Chef de gastronomia NE
Urbano Vitalino Filho Advogado 1.Cleudes
Empresario 2. NE
Jorge Pinheiro Médico NE
Henry Maksoud Empresario Roberto, Carlos, Henry e
Georgina
Walter Faria Empresario Antdnio Moraes
Alexandre Ximenes Bispo Betinho Gomes
Antbénio Campos Escritor NE
Advogado
Empreséario
Isnard Penha Brasil Embaixador NE
Ricardo Dantas Politico NE
Alberto Feitosa Politico NE
Chayza Dantas Executiva NE
Jodo Déria Empresario 1.NE

2.Eduardo Campos
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Usha Pitts Consul NE

Marcio Victor Cantor Caetano Veloso

Almerindo Duarte Empresario Maria Rita
Renata Campos

Francisco Rosario Empresério NE

Fabrizio Gianone Designer de joias Kelly Macedo

Erick Damasceno Chef de gastronomia NE

Jota Alcides Escritor NE

Jornalista
Andréa Nunes Escritora Décio Padilha

Promotora de justica

Marcelo Tavares de Melo Empreendedor Tatiana Marques
Empreséario Rinaldo Pereira
Fébio Porchat Humorista 1.NE
2.NE
Fernando Chriboga Fotografo NE
Marco Antonio Uchoa Empreséario Luciana Cavalcanti
Luiz Felipe Azevedo Empresario Luciana Cavalcanti

Samara Arcoverde

Assessora de imprensa

Danilo Cabral

Paulo Camara

Camilo Simdes Politico Antonio Moura

Humberto Campos Politico Leila Beltrdo
Ricardo Brennand

Pedro Valadares Politico Eduardo Campos
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Eduardo Campos

Politico

1.NE

2.Renata Campos

Pedro Augusto da Silva
Marina Silva

3.Felipe Carreras

Eduarda, Jo&o, Pedro e José

4.Paulo Camara

Armando Monteiro

Politico

1.NE

2.Eduardo da Fonte

Romeu Neves Baptista

Politico

Empresario

Cristina

Paulo Camara

Politico

NE

Geraldo Julio

Politico

Edgar Moury Fernandes

Eduardo Campos

Jodo Lyra Neto

Politico

1.Leila Queiroz
Jodo Doria
2.Dilma Roussef
Eduardo Campos

3.NE

Carlos Percol

Jornalista

Eduardo Campos
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Assessor de Imprensa Geraldo Julio
Izaias Régis Politico NE
Abano Franco Politico Fernando Henrique Cardoso
Jorge Corte Real Politico NE
Marilia Arraes Politica Cristina Tavares
Luciana Santos
Ana Arraes
André Régis Politico Qyian Tang
Felipe Carreras Politico 1.NE
2.NE

Dilma Roussef

Presidente da Republica

Humberto Costa
Juliano Cazarré

José Augusto Maia

Marcio Stefanni

Politico

NE

Paulo César Domingues

Politico

NE

Maria Cecilia Monteiro

Filha de politico

Maria Digna Pessoa de Mello

Armando Monteiro Neto

Bruno Tavares de Melo

Filho de empresério

Marcelo Tavares de Melo

Sonia Maria Tavares de Melo

Gustavo Luck Empresario Roberto Carlos
Deivy Rushansky Empresario Beatriz
Elizabeth Rushansky Assistente Social Beatriz

Sophia Lins Empresaria NE

Jodo Humberto Martorelli Advogado NE

Gustavo Dubeux Engenheiro NE
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Empresario
Gabriel Bacelar Engenheiro NE

Empresario
Jorge Peixoto Produtor de eventos NE
Sergio Arruda Empresario NE
Yuri Roméo Arquiteto NE
Lucia Bacelar NE
Marta Lima Empresaria NE
Michelle Melo Cantora Antonio Rezende
Marcia Rushansky Empresaria NE
Celinha Batista Empresaria NE

Chef de gastronomia
Milton Nascimento Cantor NE
Arthur Moreira Lima Pianista NE
Joana Tavares Designer de joias NE
Monica Miranda Designer de joias NE
Nataly Carvalho Empreséria NE
Raissa Lucian Empresaria NE
Roberto Carlos Cantor NE
Alexandre Araujo Jornalista NE
Aline Bordalo Jornalista NE
Cristiana Lemos Empreséria Fabiano Reis

Designer de joias

Silvio Medeiros

Lana Bandeira
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Alexandre Lemos

Camila Paes Mendonca

Empresaria

Fabiano Reis

Silvio Medeiros

Lana Bandeira

Alexandre Lemos

Flavia Lira

Advogada

Teresa Cristina

Adilson Lira

Manoel Pontual Junior

Empresario

Ana Pontual

Manoel Pontual

Sandra Bertini Produtora cultural NE
Alfredo Bertini Produtor de cinema NE
Roteirista
José Mdcio Monteiro Politico NE
Margarida dos Anjos Barros | Advogada 1.Joezil Barros
2.NE
Diretora do Tribunal Regional
do Trabalho
José Luiz Passos Escritor Raquel
Randal Jonhson
Laura Areias Escritora NE
Jornalista
Domingos Meireles Apresentador de programas NE
televisivos
Ricardo Pessoa de Queiroz Empresario NE
Benjamim Azevedo Empresario NE
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Paulo Dalla Nora Empresario NE
Bruno Giréo Empresario NE
Carlos André Nagen Empresario NE
Luis Noronha Empresario NE
Paula Ardanza Empresaria Karina Maranhéo
Gheuza Sena Empresaria Karina Maranhéo
Rafael Osorio Sociologo NE
Fabio de Melo Padre NE
Alexandre Avancini Diretor e produtor de televisdo | NE
Sabrina Sato Apresentadora de programas NE
televisivos
Rafaele Trombeta Embaixador Angelo Maria Bicciré
Luiz Maranhdo Filho Escritor Jarbas Maranhdao
Jacques Ribemboim Politico Jarbas Maranhé&o
Escritor

A construcdo da tabela de citagdo nominal possibilitou a visualizacdo do enfoque dado

pela coluna social, que, massivamente, concentra-se na exposi¢do de “colunaveis” de

Pernambuco, mais especificamente, da sua capital, com excecdo para algumas poucas notas

em que estiveram retratados nomes de visibilidade nacional, como alguns jornalistas e

musicos, e citagdes Unicas para personalidades como consul, embaixador, humorista e

apresentadores de programas televisivos.

A frase “A sociedade pernambucana se encontra aqui”’, mote da coluna social Jodo

Alberto, e a publicagdo anual do livro “Sociedade Pernambucana”, cuja edi¢ao de 2015
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conteve 5.299' nomes, em sua lista tradicional de “colundveis” com seus respectivos
enderecos e telefones, até poderiam encontrar o seu sentido socioldgico correspondente, ndo
fosse falha a associagdo com aquele grupo restrito de “colunaveis” e com a limitada
abordagem das suas praticas e relacdes.

No periodo selecionado para esta analise, os “colundveis” foram, em sua maioria,
empresarios e politicos, seguidos por advogados, jornalistas, escritores, designer de joias,
chefs da gastronomia, produtores de eventos e engenheiros, com consagradas e influentes
posi¢cBes sociais, indicando, antes, o tradicional tipo de visibilidade por meio do
reconhecimento, que se define, em Brighenti (2007), como o social-type.

Sendo o reconhecimento das posi¢Ges o proprio mote da distingdo e o elemento que
fornece, sobremaneira, a visibilidade nesse espaco, ndo se pode deixar de concluir que esse
processo acontece de forma reversa para 0s que ndo possuem o capital econdémico e simbélico
(concatenados na posicao social) necessarios para entrar na disputa. Isto é: da mesma forma
que esse tipo de visibilidade se realiza na elei¢do dos que “de forma justa merecem o
reconhecimento”, também se configura na exclusdo de grupos sociais que nao podem ser
“visiveis”, pois ndo possuem o repertorio de capital que lhes garante o reconhecimento.

Nesse sentido, o fato de aparecerem essas e ndo outras posi¢des sociais, no que tange o
seu aspecto ocupacional, permite concluir que um dos elementos que compdem o prestigio e 0
status dos “colunaveis” da coluna social Jodo Alberto estd relacionado a uma vantagem
econbmica e simbolica nas relacdes de poder, derivada da propria reputacdo que aguelas
profissdes tém na sociedade.

O arranjo, entdo, formado por profissionais liberais, cuja posicdo privilegiada na
estrutura social das modernas sociedades capitalistas € decorrente do volume global de capital
acumulado, e por aqueles a quem Bourdieu (2008) chama de “novos intermediarios culturais”,
isto &, individuos com ocupagfes em torno do consumo cultural orientadas para 0 mercado
(jornalistas, produtores, designers, chefs da gastronomia), indica, respectivamente, dois
aspectos no nivel da estrutura das posi¢des sociais dos “colundveis”, a saber: a) a consagracao
por vias do alto capital econdmico e social, que projeta um estado de certa estabilidade na
estrutura das posi¢cdes e de conforto em uma possivel situacdo de ascensdo social, tanto
atraveés da incorporacdo de outros capitais, quanto da criacdo ou maximizacdo de condicoes
mais favoraveis a utilizacdo daqueles capitais, como é o caso de alguns filhos de profissionais

liberais que seguem a ocupagdo dos pais: “Jair Carneiro Ledo Filho vai fazer odontologia na

Disponivel em: http://www.joaoalberto.com/2014/12/02/sobre-o0-sociedade-pernambucana-2015/ Acesso em:
20 de dezembro de 2014.
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universidade inglesa de Cardiff”. Aqui, ha a possibilidade de maximizagdo das condi¢des de
aproveitamento do capital econdmico e social ndo somente pela heranga material e de uma
rede de clientes e contatos profissionais, mas também por uma heranca fortuita do capital
simbolico relacionado ao sobrenome “Carneiro Ledo”; e b) a consagracao por vias do alto
capital simbolico, pois assumindo o papel de especialistas em “bens culturais”, isto €, como
“novos formadores do gosto” - para usar uma expressdao de Mike Featherstone (1995) - os
“novos intermediarios culturais” posicionam-se no alto da hierarquia de legitimidade cultural,
julgando e disseminando aquilo que pode ser considerado legitimo ou ndo, num processo
permanente de construcdo de signos de reconhecimento ou exclusdo. Além disso, sendo ao
mesmo tempo produtores e disseminadores, consumidores e publico dos bens culturais, “os
novos intermediarios culturais” posicionam-Se, ainda, como peca essencial dos projetos de
“estetiza¢do da vida”, isto ¢é, do espraiamento da dimensdo simbdlica relativa as praticas
culturais, e de “estilizacdo da vida”, da vida como obra de arte, expandidos na logica do
capitalismo tardio. Esses processos podem ser percebidos nas notas: 1) “Os visitantes da
oitava edigcdo do Outlet Solidario, da AACD, nos dias 28 e 29, vdo poder conferir um
cardapio assinado por Celinha Batista na area gourmet da Arcadia de Boa Viagem” ¢ 2)
“Fabiano Reis e Silvio Medeiros assinam a decoracdo da festa de cinco anos da CiS, de
Cris Lemos e Camila Paes Mendonca, as 19h do dia 7 de maio, para 150 pessoas na
Arcadia Domingos Ferreira. Doces serdo de Lana Bandeira e a Orquestra Bravo, de Alexandre
Lemos, fard apresentacdo especial”. Nestes exemplos, a escolha do verbo “assinar” para se
remeter as ocupacdes desses individuos reflete o carater artistico conferido a esses mesmos
individuos, compreendidos ali como autores de uma obra de arte, assim como expande a
dimensdo simbolica dos dois eventos ao dar-lhes um carater de producdo personalizada,
original, com propriedades estéticas.

Mesmo que para aprofundar essa analise seja necessario um estudo mais apurado das
relacbes internas a coluna e dos processos que engendraram as variadas facetas que
constituem as posi¢Oes sociais, em um ou em outro aspecto proposto aqui, a partir do arranjo
das posicdes sociais, tem-se que a configuracdo da I6gica da distingdo é operada tanto a partir
do prestigio dos “colundveis”, e cujos significados resultam na visibilidade por meio do
reconhecimento social.

Tal reconhecimento também ficou claro na propria construgdo dos enunciados, visto
que, na maior parte deles, o “colunavel” ¢ definido e reconhecido apenas pelo seu nome e
sobrenome, com excecdo para alguns politicos que tiveram o seu nome relacionado ao seu

cargo especifico na politica. A maneira como essas notas foram elaboradas indicou, portanto,
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ndo somente a circulacdo de nomes de familias recifenses tradicionais, liberados de qualquer
outra referéncia que ndo seja 0 seu home proprio, mas a intencdo do colunista na producgdo de
uma coluna para um publico leitor especifico, familiarizado com tais nomes, a propria elite.

Esse aspecto pode ser verificado nesta nota:

Um dos mais importantes nupciais deste ano acontece no dia 21, na Capela de
Nossa Senhora das Gracgas, no Instituto Ricardo Brennand, unindo Cecilia, filha de
Maria Digna Pessoa de Mello e Armando Monteiro Neto, e Bruno, filho de
Marcelo Tavares de Melo (in memoriam) e Sonia Maria Tavares de Melo.

Nesse caso, foi necessario relacionar os nomes dos noivos ao nome e sobrenome dos
pais, indicando, portanto, tanto a tradicional e simbdlica apresentacdo dos noivos a sociedade
por parte dos pais, quanto um maior reconhecimento destes no meio social, sendo a “Pessoa
de Mello”, a “Queiroz Monteiro” e a “Tavares de Mello” familias historicamente consagradas
na elite. O sobrenome “Queiroz Monteiro” teve a sua histéria marcada, durante varias
geracdes, pela propriedade de engenhos no Nordeste do Brasil®® e, desde entdo, perpetuou-se
nas posi¢es econdmicas mais altas do tecido social recifense, e o sobrenome “Tavares de
Melo”, que também se constituiu como uma familia tradicional a partir da posse de usinas,
alargou, posteriormente, o seu investimento para diversas areas, incluindo o segmento de
calgados, indUstrias alimenticias, geracdo de energia, combustiveis e negocios imobiliarios®®,
incluindo-se, assim, na lista de nomes da elite consagrada de Recife.

Outra categoria que compOs a lista de citagdo nominal foi a dos “colunaveis
secundarios”, que apesar de nao ocuparem um posi¢ao de destaque nas notas, sua visibilidade
nelas possibilitou verificar o ativo de capital social presente nas relacdes entre eles e os
“colunaveis”, tal como Bourdieu define aquele termo, isto €, como “o agregado dos recursos
efectivos ou potenciais ligados a posse de uma rede duravel de relagdes mais ou menos
institucionalizadas de conhecimento ou reconhecimento mutuo” (BOURDIEU, 1985, p. 248).
Esse aspecto pode ser verificado nas seguintes notas: 1) “Por proposta do deputado Betinho
Gomes, 0 bispo Alexandre Ximenes, da Igreja Episcopal Carismatica do Brasil, que é
paraibano, vai receber o titulo de cidaddo pernambucano”; 2) “O empresario Walter Faria,
presidente da Itaipava, vai receber, quarta-feira, o titulo de Cidaddo de Pernambuco, por

proposta de Antonio Moraes. A cervejaria sera inaugurada em janeiro, em Itapissuma”. Nestes

*Disponivel em: http://www.cbg.org.br/baixar/acucar_no_brasil_13.pdf Acesso em: 20 de dezembro de 2014.
'*Disponivel em: http://www.tavaresdemelo.com.br/pt/o-grupo-tavares-de-melo/historia/ Acesso em: 20 de
dezembro de 2014.



http://www.cbg.org.br/baixar/acucar_no_brasil_13.pdf
http://www.tavaresdemelo.com.br/pt/o-grupo-tavares-de-melo/historia/

69

exemplos, ¢ possivel perceber que a visibilidade ¢ dada ndo somente ao “colunavel”, mas
também ao propositor do nome que deveria receber o titulo, sendo assim, verifica-se a
persisténcia de um reconhecimento mutuo manifesto numa relacdo institucionalizada entre
eles.

Nesse sentido, ja se sabe, os capitais econémico, social, simbdlico e cultural tém um
alto peso no eixo horizontal da estrutura de capitais e o reconhecimento social por meio deles
figura como o requisito imprescindivel, como estratégia de selecdo daqueles que ganham
visibilidade na coluna social Jodo Alberto. Porém, compreende-se que as articulacGes e as
estratégias discursivas em torno das notas auxiliam, sobremaneira, na analise do sumo das
relagcOes de poder que regulam e transformam o espaco da coluna social no que Edgar Morin
(2002) denominou de “Olimpo moderno”.

Segundo Morin, 0s novos olimpianos possuem uma dupla natureza, que os faz, a um
sO tempo, modelos imitaveis e inatingiveis, e cuja realizacdo é efetivada na circulacdo entre o
mundo da identifica¢do e da projecdo. “Conjugando a vida cotidiana e a vida olimpiana, os
olimpianos se tornam modelos de cultura no sentido etnogréfico do termo, isto €, modelos de
vida”. (MORIN, 2002, p. 107). Nesse sentido, “os novos olimpianos” sdo as vedetas da
grande imprensa no mundo contemporaneo, isto é, desempenhando o papel simultaneo de
semideuses e de humanos, representam o papel mitolégico para a imprensa de massa,
permitindo a identificacdo e projecdo por parte de um publico voyeurista desse grande
espetaculo.

Se ¢ correto propor o espaco da coluna social como um “Olimpo moderno”, ¢ porque
aquele estd sendo compreendido como veiculo inscrito em uma imprensa de massa e ndo
como vetor de uma cultura de massa. Em outras palavras, isso estd mais associado, em certo
sentido, a légica de funcionamento, aos mecanismos e as relacdes de poder em torno do qual
aquele espago se produz do que a representacdo propriamente dita do seu conteudo e dos
individuos que o compde, ja que os “colunaveis” da coluna social Jodo Alberto, tal qual eles
vém sendo denominados aqui, se aproximam muito mais do que pode ser definido como uma
“elite midiatica” do que da nogdo de celebridades, em seu sentido consistente de fama e
estrelato. Os “colunaveis” da coluna Jodao Alberto ndo sdo famosos, num nivel de
reconhecimento generalizado, ndo sdo estrelas, num sentido concebido a uma determinada
categoria de artistas; sdo individuos comuns, mas produzidos sobre-humanos, através das
regras de funcionamento do regime de “visibilidade mediada” ou do media-type, conforme
definiu Brighenti (2007).
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Projetada no espac¢o da coluna social através do que se denomina aqui de “estratégias
de marcacdo”, a “elite midiatica” ¢ representada a partir de um duplo mecanismo de
afirmacao e distingao, levando consigo uma gama de “produtos culturais”, marcas e estilos de
vida.

Nessa perspectiva, as “estratégias de marcacdo” derivadas das regras de formacédo do
espaco da coluna seguem uma padronizacdo, cuja referéncia principal se assenta nos trés
eixos ja abordados aqui (luxo, exclusividade e sucesso), e se fazem evidentes na mitificacdo
do universo da elite ou na sua vida ordinaria, na maneira de se vestir, nos tracos heroicos, nos
produtos e simbolos que consome, nas praticas nas quais investe o seu tempo de lazer, nos
espacos que frequenta ou circula, dentre outros, produzindo o espetaculo a partir do jogo que
fabrica a imagem de uma vida boa, um jogo que todos os individuos acreditam que vale a
pena ser jogado (BOURDIEU, 1998). Tal espetaculo é ainda, segundo Morin, constituido
também pela esfera politica:

[...] a batalha eleitoral toma cada vez mais a forma de uma competicéo televisada,

onde as qualidades simpaticas do candidato, seu rosto, o sorriso e a beleza de sua
mulher se tornam triunfos politicos. [Sendo assim:] A cultura de massa integra em
si 0s grandes politicos, ndo tanto exaltando suas qualidades supremas de chefe (o
gue é a mola da propaganda politica), mas revelando suas qualidades humanas de
pai ou de esposo, seus gostos privados, sua intimidade. (MORIN, 2002, p. 99).

Esse aspecto do jogo politico apresentado pelo autor aparece na seguinte nota:
“Romeu Neves Baptista, novo secretério de Turismo do Estado, com sua Cristina, no Campo
das Princesas”. Aqui € possivel perceber que esse aspecto € legitimado pelo colunista através
da forma como a nota é elaborada, j& que é destinada a mulher uma posi¢do ndo somente
objetificada, dominada, de propriedade do homem, mas também de neutralidade, de néo-
identidade, ao retrata-la sem sobrenome e sem qualquer referéncia. Mesmo assim, foram mais
frequentes, nas notas que compuseram o tema politica no periodo estudado, o argumento do
que é mesmo a mola da propaganda politica, isto €, a exaltacdo das qualidades de chefe e de

sucesso na sua carreira profissional:

Geraldo Julio teve longa conversa, ontem, com Edgar Moury Fernandes, quando
foi portador do convite feito por Eduardo Campos para que fosse atuar na
assessoria politica da candidatura dele a Presidéncia. Com grande experiéncia
como deputado estadual e federal e como secretdrio municipal e estadual,
Moury tem amplo transito no mundo politico nacional. O convite foi aceito e
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ele segue na proxima semana para S8o Paulo, onde passard a atuar no comité
central da campanha do presidenciavel pernambucano, de quem é amigo pessoal.

De todo modo, no tema politica, a agenda e as parcerias politicas sdo o foco da coluna
social Joao Alberto, também regulado através de uma “visibilidade midiatica” que controla e
seleciona os individuos politicos a partir de regras proprias. No que tange o periodo
selecionado, algumas dessas regras estiveram ligadas a notoriedade de nomes relacionados
diretamente a Eduardo Campos, ex-governador de Pernambuco e, no momento da coleta de
dados desta pesquisa, candidato a Presidente da Republica. Assim, como um “pressagio
politico”, ja que tais politicos foram, posteriormente, eleitos em Pernambuco, nas elei¢es de
outubro de 2014, nomes como Paulo Camara e Felipe Carreras aparecem nao somente como
“colunaveis”, mas como candidatos apoiados por Eduardo Campos, “colunavel secundario”,

como segue o exemplo desta nota:

Como ndo pbde comparecer ao aniversario de Felipe Carreras, quinta-feira, no
Armazém Blu“nelle, Eduardo Campos gravou video-mensagem para o pupilo, que
disputard mandato de deputado federal. Destacou sua capacidade de trabalho e seus
feitos como secretario de Turismo do Recife. Todos pararam para assistir. Os
quatro filhos do ex-governador, Eduarda, Jodo, Pedro e José representaram os pais.

Aqui, além da referéncia do saldo de eventos associada ao nome de Carreras, Como um
signo, hd uma intencionalidade em promover o candidato a partir das suas capacidades de
chefe exaltadas de forma espetacularizada ndo por qualquer individuo, mas pelo politico que
nas eleicbes de 2010 foi reeleito ao cargo de governador de Pernambuco com 82, 83% dos
votos validos!’. A coluna, entdo, ao associar estes dois nomes dando visibilidade a alianca
politica entre eles, promove o candidato a deputado federal através da evidente predilecdo por
parte de um politico ja consagrado ao mesmo tempo em que fabrica uma imagem positiva do
candidato.

Apesar de ter expressado um percentual significativo no total das notas selecionadas
para esta pesquisa, a analise do tema politica ndo é o recorte especifico deste estudo, mesmo
gue dai se possa extrair o principio que também acompanha as outras notas da coluna, que é a
promogdo ndo somente de individuos, mas de todo um contetdo relativo as marcas que

distinguem aqueles individuos dos outros.

"Disponivel em:  http://gl.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/eduardo-campos-e-reeleito-
governador-de-pernambuco.html Acesso em: 22 de dezembro de 2014.
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Essas marcas ou “estratégias de marcacdo”, através da “visibilidade midiatica” que se
entrecruza aqui com o tipo de visibilidade controlada ou control-type, de acordo com a
definicdo de Brighenti (2007), funcionam como um recurso para a selecdo e distin¢do do
grupo dos “colundveis” e podem ser visualizadas através dos sentidos e valores que
perpassam as notas. Esses valores foram construidos a partir de um conjunto de palavras que
estiveram presentes nas notas e que semanticamente ddo corpo a producdo da imagem mitica
dos “colunaveis” e dos seus estilos de vida, quais sejam: adjetivos que denotam éxito,
qualidade e privilégio (excelente, sucesso, grande, famosa, ampliado, exclusivo, enorme,
conforto, privativo, privilegiado, charmoso, sofisticado) e verbos que denotam celebragéo,
cumplicidade e influéncia (comemorar, assinar, inaugurar, receber, apoiar, atuar, promover,
comandar, brindar), em seus respectivos contextos.

Assim, além dos conceitos luxo, exclusividade e sucesso, ja& comentados nesta
pesquisa, cuja correspondéncia é feita com as nogdes de éxito, qualidade e privilégio, tem-se a
formulacéo de dois outros conceitos que hospedam os valores perpassados na coluna social,
sdo eles: felicidade e lideranca. Destes dois ultimos, o conceito felicidade, que aparece em
notas relacionadas com a vida privada dos “colundveis”, algumas delas ja citadas aqui,
funciona como signo de conforto e bem-estar, experienciados por individuos cujo modelo de
vida deve ser reconhecido e seguido. Como propoés Morin: “Os olimpianos, em sua
intensidade de vida afetiva, sua liberdade de movimento, suas paixdes e seus lazeres, sdo
como os grandes modelos projetivos e identificativos da felicidade moderna”. (MORIN, 2002,
p. 130). E o conceito lideranca, além de claramente estar relacionado com uma parte
consideravel do grupo dos “colunaveis, isto €, os politicos, esta relacionado também com os ja
mencionados “intermedidrios culturais”, visto que estes sdo abordados nas notas ndo tanto
pela espetacularizacdo da sua vida privada ou publica, mas por sua capacidade de promover
0s espacos dedicados a essa espetacularizacdo. Tais conceitos, encarnados em valores,
funcionam como ordens discursivas que, num processo de violéncia simbdlica, estabelecem
simultaneamente a homogeneidade da elite da coluna social Jodo Alberto e a sua distingdo ou
distanciamento dos demais grupos na estrutura das posic¢Ges sociais e nas relagcdes de poder

inerentes a ela.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Compreendendo a coluna social como género jornalistico que tem por finalidade a
exposicdo de gostos, comportamentos e estilos de vida, 0 objetivo desta pesquisa foi analisar
de que forma esse espaco discursivo produz e reproduz sentidos do mundo social para a
sociedade.

De acordo com a revisdo de literatura que abordou esse tema até o momento (e, de
certa forma, de acordo com um primeiro contato com o campo desta pesquisa), sempre existiu
uma homogeneidade no grupo social retratado na coluna, definido como uma elite, qualquer
que fosse a sua especificidade local (elite politica, elite econémica). Mesmo assim, tendo em
vista esse mesmo caréater local do objeto de pesquisa definido aqui, buscou-se transformar a
constatacdo de que a coluna social seria um veiculo exclusivamente voltado para as elites em
hipdtese inicial (por mais ingénua que fosse), inclusive porque a partir disso seria possivel
verificar as particularidades da coluna social recifense e daquele grupo representado nela.
Sendo assim, a partir da analise da coluna social desenvolvida nesta pesquisa, constatou-se,
por fim, que tratava-se da representacdo dos gostos e estilos de vida do que se convencionou
chamar aqui de uma “elite midiatica”, chegando ao resultado que a coluna social funciona
como mecanismo pelo qual essa elite encena a sua representacdo, afirmando-se a partir de
marcas distintivas e legitimando os seus estilos de vida, ao mesmo tempo em (que,
consequentemente, reproduz a desigualdade social.

Levando em conta a sua localizacdo no jornal impresso, como também o conteldo
expresso nas suas paginas, chegou-se a conclusédo de que a coluna social divulga um contetido
da area do entretenimento, de aspectos da cultura, no sentido geral. Uma das questdes que
surgiram nesse momento e que poderia ser expandida se relacionou a problematica de se
tratavam-se ou ndo de noticias, ja que, além de se localizar em um espaco separado da parte
noticiosa do jornal, a veracidade do seu conteido como “fatos espontaneos” levanta suspeitas
entre alguns autores. Mesmo levantando essa problematica na pesquisa, optou-se por nao
fazer dela o centro do debate, compreendendo que mesmo que se tratem de informagdes
produzidas, isto €, fabricadas para refletir no prestigio e visibilidade dos individuos, e como
estratégia publicitaria para promover estabelecimentos, lojas e marcas, constituem, ainda, a
forma que aquela elite encontra para se representar; 0 que € 0 mais importante do ponto de

vista sociolégico adotado nesta pesquisa. O argumento de que se trata da promocao de
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individuos e estabelecimentos ndo ficou esquecido, pdde, ainda, ser encontrado de outras
formas que néo fosse a que passava pela discussdo em torno da noticia/pseudo-noticia.

Construida a partir de frases curtas e de cunho fortemente opinativo, a coluna social
mescla vida publica e vida privada, informando sobre festas, casamentos, eventos,
lancamentos e inauguragdo de espacos de comércio, agendas politicas, praticas de consumo,
dentre outros, onde os protagonistas, em sua maioria, sdo politicos, figuras de destaque do
mundo empresarial, além daqueles aos quais Bourdieu denominou de “intermedidrios
culturais”, representados por decoradores, produtores culturais, designers, especialistas em
gastronomia, ocupaces ligadas a publicidade e a moda.

Todos esses atores representados na coluna social reuniram-se sob o teto da nogéo de
“elite midiatica”, que s6 pode ser elaborada a partir do vislumbre de que se tratava de um
grupo coeso justamente, dentre outros aspectos, por causa das semelhancas quanto ao volume
do capital daqueles individuos, quanto a partilha dos cddigos e valores necessarios para
pertencer ao universo dos “colundveis” e por serem reconhecidos como portadores dos
“atributos” que os faz serem visiveis na midia. Quanto a este Gltimo ponto, a elaboragédo
teodrica do socidlogo Brighenti, acerca dos esquemas de visibilidade (social-type, media-type,
control-type), foi muito atil para verificar quais os tipos de visibilidade suscitados na coluna
social. Essa investida possibilitou verificar que esses esquemas aparecem entrecruzados
naquela midia e que funcionam na dimens&o simbdlica, através da qual a elite é reafirmada e
promovida nas relacdes de poder.

Dessa forma, a reserva de um espaco, no jornal impresso, dedicado a representacao
das elites, permitiu pensar a relevancia desse tema no ambito da sociedade contemporanea,
sobretudo, porque esse espago sobreviveu e tem sobrevivido ao tempo. No contexto de
pluralizacdo dos espacos midiaticos, as colunas sociais ja comecaram a migrar para o0 dominio
virtual, preservando-se como espagos de representacdo e por meio do qual as elites reafirmam
a sua condicdo de classe distinta.

Por mais que se considere um tema relevante, foi verificada uma escassez de pesquisas
gue tiveram como tema especifico o colunismo social ou, mesmo quando existiam, algumas
delas eram de dificil acesso. Por esse motivo, houve uma certa dificuldade na
contextualizacdo desse género no ambito do jornalismo brasileiro e na problematizacao desta
pesquisa (recorreu-se a alguns artigos disponibilizados no meio virtual para complementar
essa etapa). De todo modo, as pesquisas de Ani Born (2010), de Davi Emerich (1997) e de
Mauricio Maria (2011) mostraram-se relevantes na edificacdo deste estudo, sobremaneira,
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porque desenvolvidas a partir de diferentes percursos tedrico-analiticos, o que possibilitou que
a construcao desse estudo se fizesse a partir do dialogo com outras chaves interpretativas.

Para a analise de todo o material coletado no campo de pesquisa, delineou-se como
metodologia o que se chamou aqui de uma “analise discursiva de inspiracao foucaultiana”,
que se construiu a partir da utilizagdo de alguns dos procedimentos e conceitos descritos por
Foucault, em “A arqueologia do saber” (2002), sobretudo, o conceito de formagao discursiva,
assim como das elaborag¢des foucaultianas em “A ordem do discurso” (1998); ambos muito
serviram para a verificacdo das regularidades discursivas no espaco da coluna.

Num primeiro momento da parte destinada a analise do material recolhido no campo,
foram realizadas algumas consideracdes sobre o percurso metodoldgico adotado e,
posteriormente, foi desenvolvida a analise propriamente dita do objeto de estudo em questdo.
A escolha desse percurso metodologico se mostrou muito proveitosa para a analise das
praticas discursivas inscritas na coluna social, de forma que a sua esquematizacao possibilitou
buscar, desde o inicio, as unidades tematicas que permeiam as notas da coluna social, assim
como os enunciados nos quais foram revelados os marcadores que distinguem aquele grupo
social dos outros grupos. Essas marcas distintivas sdo expressadas através das formas
sintaticas e semanticas impelidas nas construgdes discursivas realizadas pelo colunista, na
retratacdo das préaticas daquele grupo.

A partir disso, decorreu a verificacdo de trés conceitos principais: luxo, exclusividade
e sucesso, conceitos estes através dos quais a elite da coluna social marca a sua distingdo. Tais
conceitos concatenaram-se naquilo que se considerou pertencer, ainda de acordo com
Foucault, a uma formag&o discursiva do consumo distintivo (FDCD).

Através dessa orientacdo metodoldgica, também foi possivel realizar o levantamento
ndo somente dos nomes e ocupagdes dos “colunaveis” que estiveram presentes na amostra
selecionada para o estudo, como também das correlacdes que se estabeleceram entre o0s
“colunaveis”, algo que possibilitou o reconhecimento das atribuigdes de prestigio que se
fazem presentes naquele meio. Aparecendo lado a lado nas notas e, muitas vezes, através de
uma referéncia mutua, os “colundveis” atribuem “valor” entre si, algo que pode ser
operacionalizado através da nocao bourdiana de capital social.

Dito isso, aos procedimentos metodologicos definidos para a analise do objeto de
estudo somou-se 0 arcabouco teorico que permitiu toda a construcdo da pesquisa. De um lado,
passando por tedricos como Adorno, Horkheimer, Jameson e Debord, tentou se estabelecer

uma critica mais geral ao espetaculo, como forma que as relagdes sociais adquirem no ambito
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do contexto do capitalismo tardio, tendo em vista que é, sobretudo, através dos meios de
comunicacgédo que as imagens e signos em favor da sociedade capitalista sdo produzidos.

Dessa forma, a nocdo de espetaculo possibilitou compreender a coluna social como
uma imagem do espetaculo, além de possibilitar o entendimento das praticas de consumo dos
“colunaveis” a partir da degradacdo do ser para o parecer, que é a forma mais generalizada
assumida pelo espetaculo e que se volta como demanda para os individuos, no encontro da
satisfacdo nos produtos e nas relacGes estabelecidas na propria l6gica do sistema capitalista.

A partir dai, foi pertinente revisitar a nogdo de mito barthesiana, para compreender as
operagdes que regem a manipulagdo dos sinais que qualificam os ‘“colundveis” como
distintivos, no ambito da linguagem. Construido a partir da conotacdo, a operagdo
transfigurada no mito aparece no pensamento barthesiano como indissociavel da questdo
ideologica, isto €, a sua funcdo € a naturalizacdo e universalizacdo da sociedade burguesa, o
que constitui o proprio efeito ideoldgico dessa operagdo. Nesse sentido, 0 que se buscou nesse
aporte teorico foi compreender de que forma a linguagem mitica, através da qual se constroem
os sinais distintivos dos “colunaveis”, funciona como o efeito ideoldgico que promove o ethos
dessa elite ao estatuto universalizado de “modelo de vida ideal”.

O didlogo com Barthes e, posteriormente, com Baudrillard foi, entdo, bastante
proveitoso na visualizacdo da forma como se constroem as marcas que distinguem a elite da
coluna social, isto é, a partir de signos que, por se formarem na ordem da conotacdo, revelam
a aparéncia que os sentidos tomam na representacdo daquele grupo social.

Por outro lado, a fundamentacdo teérica desta pesquisa foi realizada, principalmente,
no didlogo com Bourdieu. Os conceitos trazidos em “A distingdo: critica social do
julgamento” (2008) foram essenciais para analisar a coluna social sob uma perspectiva
relacional dos grupos sociais, respondendo aos questionamentos acerca de como se definem e
se diferenciam as classes sociais no espaco da estrutura social.

Assim, as no¢Oes de gosto, capital, habitus e estilo de vida estiveram presentes em
toda a pesquisa, funcionando tanto do ponto de vista analitico, quanto como construgdes
teoricas suficientes para compreender a coluna social como um espago de teatralizagdo do
poder.

A nocdo de gosto permitiu compreender as apropriacfes estéticas relacionadas aos
produtos e as praticas de consumo dos “colunaveis” como construidas a partir de condigdes de
existéncia propicias para tal. E através do gosto legitimo (tornado legitimo, no consumo
esteticamente extraordinario), em oposi¢cdo ao gosto popular, que a “elite midiatica” da

coluna social estabelece as classificacdes dentro do universo dos bens, produtos e praticas, ao
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mesmo tempo em que é classificada por elas. A verificacdo da formacgdo discursiva do
consumo distintivo representou alguns aspectos desse gosto distinto e distintivo nas préaticas
de consumo daquele grupo, que encontra no luxo, na raridade e no sucesso 0s seus sinais de
distingdo mais expressivos.

Da mesma forma, a nogdo de capital, nas suas variadas formas, possibilitou chegar a
conclusdo de que o alto capital econdmico é o dominio partilhado mais basico dos
“colundveis”, seguido pelo capital cultural. Juntos, eles estdo mais expressivamente
relacionados a reprodugdo dos codigos, valores e condutas reunidos em um “modelo ideal” de
viver a vida, que subjuga outras formas fundadas em condigOes de existéncia diferentes a
partir do desdém com o qual se relaciona com elas. Como tipos de capital mais mobilizados
na teatralizacdo do poder impressa nas paginas da coluna, o capital simbdlico e o capital
social sdo dominios que por serem mais facilmente reconheciveis naquele ambito revelaram-
se nas proprias construgdes discursivas das notas.

No entanto, como forma final que o gosto e o volume global de capital assumem, o
conceito de habitus foi de extrema importancia para concluir que, mesmo que o habitus dos
“colunaveis” possa ser compreendido a partir das suas trajetérias individuais, indicando,
portanto, especificidades na construcdo dos seus estilos de vida, na coluna social Jodo
Alberto, esse habitus aparece como “habitus de classe”, isto €, como gosto, tipos de capital e
estilos de vida compartilhados por aquela elite. E esse “habitus de classe” o resultado da
incorporacdo de esquemas de percepgdo similares entre os “colunaveis”, derivados de
condicdes também similares de existéncia, e que, portanto, geram e definem as preferéncias,
as praticas e as relacdes com o mundo social.

Por todos esses aspectos, a proposta de didlogo com Bourdieu foi de extrema
importancia na elucidacdo dos mecanismos a partir dos quais pdde-se classificar o grupo da
coluna social Jodo Alberto e a partir dos quais ele mesmo se classifica e se representa para si e
para a sociedade local.

Dessa forma, esta pesquisa desenvolveu-se no intuito de responder alguns
questionamentos em torno das representacfes das elites. O recorte especifico, aqui, foi um
objeto midiatico, o que ndo significa dizer que essas representacdes ndo estejam presentes nos
espacos mais escondidos da realidade social, esperando por uma reflexdo que problematize o
lugar que essas representacGes assumem nas relacbes de poder, além dos seus possiveis
desdobramentos. Lanca-se, entdo, a proposta para futuras pesquisas que queiram adentrar
nesta tematica, reconhecendo que 0s mecanismos e opera¢Ges nos quais se fundam essa

representacdo pertencem a um dominio muito mais amplo: a desigualdade social.
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ANEXO A - FOTOGRAFIAS RECOLHIDAS NO PERIODO SELECIONADO PARA A
PESQUISA!®

Alvaro e Karla Dantas na reta final para a inauguraco da sua clinica Icone, no Pontes
Corporation
Data: 27 de abril de 2014

180s anexos n&o constituem a totalidade das fotografias veiculadas no periodo selecionado para a pesquisa. S&o,
contudo, uma amostra que revela o perfil das imagens na coluna social Jodo Alberto. Fonte: Coluna social Jodo
Alberto. Fotografias selecionadas da coluna no periodo compreendido entre 25 e 29 de abril de 2014.



Fotografia 2

R AL bl ée /4 4 \.
Bruno Rego e Manoela Furtado, na Blu’nelle
Data: 28 de abril de 2014

Fotografia 3

Priscilla Spessatto, que atua com destaqué nos principais eventos da cidade
Data: 26 de abril de 2014
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Fotografia 4
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Eustacio Vieira, Jodo Lyra, Jodo Doria e o Diretor Geral do Diérios Associados no
Nordeste, Guilherme Machado
Data: 28 de abril de 2014

Fotografia 5

l T LB s “‘i S
i T LML i
Felipe Carreras ao lado da sua Fabiana recebem o governador Jodo Lyra com a filha,
Raquel Lyra, no Armazém Blu’nelle
Data: 26 de abril de 2014



Domingo é dia de gente bonita: Isabella Roldéao e Fabio Fiorezzano
Gabriela Galvao, que comanda anotados em casamento na praia
a Pop Up, no Shopping Recife dos carneiros

Data: 27 de abril de 2014 Data: 25 de abril de 2014

Fotografia 8
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Lana Bandeira e Patricia Gomes, dstaques no mundo dos eventos
Data: 25 de abril de 2014
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. Fotog rafla 9

Katia Peixoto e Eduardo Henrlque gue comandam a Pousada Morena, em Fernando de
Noronha
Data: 27 de abril de 2014

Fotografia 10

Paula Priori e Renata Carrllho em Iangamento de colecéo da loja Pop Up, no Shopplng
Recife
Data: 25 de abril de 2014



