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Resumo

As configuracOes atuais da sociedade quebram a logica da satisfagdo do consumidor que
prevalece nas organizacGes e fazem ascender a construcdo de significados sociais. Com
1SS0, a aproximagao com os estudos culturais, nos faz compreender que o significado ndo
estd no artefato, mas nas relagdes estabelecidas em torno do que se faz com suas praticas.
A teoria basilar do estudo é a de ldentidade Cultural tratada sob uma perspectiva ndo
essencialista, tendo como principal aporte tedrico os estudos de Stuart Hall. Sob essa lente
tedrica, busca-se compreender como a obtencdo do selo de Indicagcdo Geogréfica (IG)
[re]significou a afirmac&o identitaria do Bordado Filé em Alagoas. A partir levantamentos
documentais, entrevistas semiestruturadas e observacdo direta ndo participante, foi
formado o corpora linguistico necessario para atender aos objetivos propostos. A analise
dos dados possibilitou compreender como novos significados culturais foram atribuidos ao
bordado filé, quando do processo da obtengdo do selo de IG. A criacdo de uma narrativa
ortodoxa para unificar o discurso sobre a procedéncia do bem e da intervencao do design
propiciou uma ressignificacdo do filé tradicional, conferindo aspectos para torna-lo mais
atrativo para o mercado. Toda essa trajetoria pela IG trouxe tensdes quando sucedeu a
criacdo de normas e regulamentos para elaboracdo e uso do filé e efeitos, tais como:

valorizacéo profissional, qualidade, autenticidade e notoriedade ao bordado.

Palavras-chave: Estudos Culturais. Identidade Cultural. Indicacdo Geogréfica. Bordado
Filé.



Abstract

The current configurations of society break the logic of consumer satisfaction that prevails in
organizations and make them ascend to the construction of social meanings. With this, the
approach to cultural studies, makes us understand that the meaning is not in the artifact, but in
the relationships established around what is done with their practices. The basic theory of the
study is the one of Cultural Identity treated from a non-essentialist perspective, having as
main theoretic contribution the studies of Stuart Hall. Under this theoretical lens, it is sought
to understand how the obtaining of the Geographical Indication (Gl) seal [re] meant the
identity affirmation of Embroidery Filé in Alagoas. From documentary surveys, semi-
structured interviews and non-participant direct observation, the linguistic corpora was
formed to meet the proposed objectives. The analysis of the data made it possible to
understand how new cultural meanings were attributed to fillet embroidery, during the process
of obtaining the Gl seal. The creation of an orthodox narrative to unify the discourse on the
origin of the good and the intervention of the design allowed a re-signification of the
traditional fillet, conferring aspects to make it more attractive for the market. All this
trajectory by GI brought tensions when it happened the creation of norms and regulations for
elaboration and use of filé and effects, such as: professional valorization, quality, authenticity
and notoriety to the embroidery.

Keywords: Cultural Studies. Cultural Identity. Geographical Indication. Embroidery Filé.



Figura 1 (2):
Figura 2 (2):
Figura 3 (2):
Figura 4 (2):
Figura 5 (3):
Figura 6 (4):
Figura 7 (4):
Figura 8 (4):
Figura 9 (4):

Lista de Figuras

Delineamento do Referencial Teorico

Circuito de Du Gay

Modelo de Codificacdo/ Decodificacdo

O Circuito da Cultura de Johnson

Mapa de IP das Lagoas Mundau-Manguaba

Evento de Entrega do Selo

Diferencas entre os Bordados de Portugal, Italia e Alagoas
Caderno de Instrucdes do Filé

Pecas de Filé para a Grife Cantdo

23
29
31
32
55
70
76
93
95



Lista de Quadros

Quadro 1 (2): Tipos de Identidade por Castells

Quadro 2 (2): Nogdes de Sujeito por Hall

Quadro 3 (2): Os Elementos do Circuito Cultural

Quadro 4 (2): Termos Usados em Paises Europeus para IG
Quadro 5 (2): Tipos de Indicacdes Geograficas

Quadro 6 (2): Classificacdo das Industrias Criativas pela UNCTAD
Quadro 7 (3): Registro das Observagdes

Quadro 8 (3): Entrevistas

Quadro 9 (3): Fases da Anélise de Contetdo de Bardin (2011)
Quadro 10 (3): Categorias Analiticas e suas Definicdes
Quadro 11 (4): Processo de Obtencédo do Selo

Quadro 12 (4): De Onde Veio o Bordado Filé?

Quadro 13 (4): Elementos do Filé de “Qualidade”

Quadro 14 (4): Requisitos Estabelecidos para a IG

Quadro 15 (4): Efeitos do Processo de Obtencdo da IG
Quadro 16 (5): Identidades Associadas ao Bordado Filé

25
27
29
37
39
49
58
59
61
62
67
88
96
97
101
109



Lista de Abreviaturas e Siglas

CGIR — Coordenacéo Geral de Indicagdes Geograficas e Registros
CODING - Coordenacéo de Desenho Industrial e Indicacdo Geografica
DICIG — Diretoria de Contratos, Indicacbes Geogréaficas e Registros
DO — Denominacéo de Origem

FIRJAN — Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
FMAC — Fundacdo Municipal de Ac¢do Cultural de Alagoas

IG — Indicacdo Geogréfica

INBORDAL - Instituto do Bordado Filé de Alagoas

INPI — Instituto Nacional da Propriedade Intelectual

IP — Indicacdo de Procedéncia

LPI — Lei da Propriedade Intelectual

OMC - Organizacdo Mundial do Comércio

OMPI - Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual

PAB — Programa de Artesanato Brasileiro

SEBRAE — Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
SEPLANDE — Secretaria de Estado do Planejamento e do Desenvolvimento Econémico do
Estado de Alagoas

SPI — Sistema de Propriedade Intelectual

UFAL - Universidade Federal de Alagoas

UNCTAD - United Nations Conference on Trade and Development



11
1.2

2.1
2.1.1
2111
2.2
2.2.1
2.2.2
2221
2.2.3
2.2.4

2.2.5
2.3
23.1
23.11

3.1
3.2
3.3
3.4
34.1
3.5
3.6

4.1

411
4.1.2
4.1.3
4.1.4
4.2

421
4.2.2
4.2.3
4.3

4.3.1

4311
43.1.2
4.4

Sumario

INTRODUGAO . .......cootiieeieeeeees e ses e sesis s sesas s s ssaesn s 16
JUSTITICATIVA. ...t 19
Estrutura do Trabalno..........cccooiiiiiii e 22
REFERENCIAL TEORICO.......coioiieeeeeeteeeeeeeee e, 23
OS5 EStUAOS CUITUNAIS. ..o 24
A ldentidade CUltUral...........cccooiiiiiiinie e 25
A Construcéo de Significados nos Produtos Culturais.............ccccceevreniens 28
Indicagbes Geograficas: um Campo da Propriedade Intelectual....... 33
O Contexto Historico das Indicagdes Geograficas...........ccocvvvrvrveiennn 34
Um Panorama das Indicagdes Geograficas no Brasil...........c.ccococvivnnenne. 38
Indicacdo Geogréfica: Processo de Obtencao...........ccceevvevevereiesieenan, 40
Territorio como Construcdo Social e sua Relagdo com a Identidade....... 42

Alinhamento entre Cultura Local e Global para as IndicacGes 43
GROGIATICAS. .. eevvi ittt e

Indicacdo Geogréfica e sua Relacdo com 0 Artesanato.............ccccvevenene. 45
ECONOMIA CriatiVa........ccoviiieiieeie e 46
SELOrES CrIAtIVOS. ...vvivieie ettt 48
O AFTESANALO. ...ttt 50
PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS........cccoovveeerrieeerersrninns 54
Tipo e Natureza da PeSQUISA............cuiirieieierie e 54
Ambiente da PESQUISA..........cccuiiiiiiiieiee s 55
SeleGaO0 A0S SUJEITOS.......uiiiiriieiieiieieie et 56
(0] (=] v W0 [ =T [0 13 S SR 57
RealizaGio das ENtreViStas..........ccocvvviieiereieiesesesesie s 58
ANALISE A0S DAUOS. ....c.veveerieieiieiie st 60
Critérios de Validade e Confiabilidade..............ccooevvieiineniiiiiiinns 63
ANALISE E RESULTADOS........ooveieieeeiesiieesesesssenesses s, 64
Processo de Obtenc@o do Sel0.......cccovvieiiiiiiiiieeee e 64
COmMO TUAO COMEGOU?......c.vetiiiiisiieieeieie ettt 64
A Articulagdo paraa IG do Filé...........ccooiiiiniii e 67
PatrimonialiZaCAO0. ........ccueiirieiic e 70
1] oo o - | OSSR 72
O Fio da Meada: A Identidade do Bordado Filé..............cccccccoevnnnnnn. 75
O Filé e sua Contextualizag0..........ccevuereerieieieiiiieere s 75
A Trama do Filé: Desvendando seus Significados.............ccccoeevveiieennenn. 77
Identidade e Territorio: do Local para o Global.............ccccoocvvviviinnnnnnn, 80
A [Re]Significacdo do Bordado Filé..............cccooeviiiiiniicee 84

O [Re]lnicio: Identidade de Projeto ou um Projeto de Identidade para o 84
FIlE AlagOan0?.........coveiiiicie e

A Criacao de uma Narrativa OrtodoXa..........ccevevverieneesinenesieseeseeeeenns 85
IMPULACAD TECNICA. ...ttt 89
As Tensdes e 0s Efeitos da IG.........ccoovveiiienescc e 96



441
4.4.2

As Tensdes Ocasionadas pela IG.........ccooviiiiiie i 96

Efeitos do Processo de Obtencdo da IG..........ccoovvviiiiniiinie e 100
CONSIDERACOES FINAIS........ooveieeteeeeeeeeeeeeses e, 108
REFERENCIAS. ..ot 112
APENDICE A — Protocolo de Coleta de Dados para 0s Artesaos...... 125

APENDICE B - Protocolo de Coleta de Dados para Atores Sociais.. 126



16

1. INTRODUCAO

O fenbmeno da Globalizagdo ampliou as condigdes para uma importagéo intensa de
produtos de distintos lugares e concepgOes de trabalho e renda; origem e qualidade foram
postas em segundo plano, em nome do barateamento dos custos, enquanto artigos asiaticos
inundavam os mercados nacionais, nesse sentido, o artesanato percorre um caminho de
retorno aos ensinamentos transmitidos de geracdo para geragdo, através de “modos de fazer”
singulares, territorialmente demarcados, conferindo-lhes caracteristicas Unicas (MELLO,
2015b). A autora adiciona a este pensamento que o “mundo do trabalho” ¢ chamado a rever-
se sob a dtica de expressbes culturais que, distintamente do processo de anulacdo de
identidades que tenderia a ser imposto pela globalizagdo, demandam legitimacdo e
manutencdo das diferencas culturais.

Nesse contexto, Hall (2015) afirma que as mudancas e transformacgdes advindas da
globalizacdo deslocaram as identidades. Os produtos e praticas culturais ndo possuem
significados estaveis desde sua origem. Portanto, os elementos da tradicdo podem sofrer
reorganizacOes para se articular com diferentes praticas e posi¢fes e adquirir um novo
significado e relevancia (HALL, 2011).

Essa dissertacdo tem como aporte tedrico principal a identidade cultural que sera
tratada sob a perspectiva ndo essencialista, embasado no autor Stuart Hall. Para ele, na
contemporaneidade, as identidades sdo fragmentadas, construidas e transformadas por meio
de representacdes culturais que as rodeiam (HALL, 2015).

O presente estudo tem como artefato estudado o Bordado Filé de Alagoas, 0 mesmo
corresponde a um saber fazer presente em vérias partes do estado e reconhecidamente
caracteristico das comunidades estabelecidas nas lagoas Mundal-Manguaba (Regido das
Lagoas), area na qual a sua producdo alcanca uma escala comercial a cada dia mais expressiva
e vital para a economia de centenas de familias (INBORDAL, 2016). O artefato cultural,
inicialmente funcionou como elemento constitutivo da formagdo feminina, vinculado a
construgdo do papel da “mulher prendada”, e a posteriori, passou a ganhar uma visibilidade
como simbolo local.

A producdo artesanal estd intimamente ligada aos segmentos populares embasada na
experiéncia vivida e transmitida pelos artesdos de geragdo para geracdo. Destarte, para 0s
descendentes dos artesaos, crescer em familia, preservando a tradi¢do na atividade artesanal

ndo consiste apenas numa forma de dar continuidade ao oficio, mas de manter os vinculos



17

afetivos, a memdria, o intercambio simbdlico e os lagos de solidariedade e dom, necessarios
ao cotidiano do artesdo (DIAS, 2003).

Com isso, a cultura esta inserida em todas as praticas e instituicdes, imersas a um
contexto social e historico, ndo sendo possivel isola-la, entendendo que qualquer pratica €
simultaneamente simbdlica e econdmica (CANCLINI, 1983). Toda cultura se manifesta num
territorio, este conceituado como um espaco de relagdes sociais, onde 0s sujeitos locais detém
um sentimento de pertencimento a identidade cultural construida. (FLORES, 2006).

Nos altimos anos, o Bordado Filé tem passado por transformacdes significativas e vem
remodelando a tradicdo artesanal. Em 2013, foi reconhecido na esfera estadual como
patrimonio cultural imaterial de Alagoas, e em Abril de 2016 foi reconhecido pelo Instituto
Nacional de Propriedade Intelectual (INPI), com o selo de Indicacdo Geogréafica (IG) na
modalidade Indicacdo de Precedéncia (IP).

O desenvolvimento desses produtos artesanais parte do pressuposto de que a inovagao
técnica e a criatividade devem ressignificar o oficio, uma vez que a cultura é dindmica e
incorpora reelaboracdes e reapropriacbes em seu cotidiano, sob esse aspecto a propriedade
intelectual ndo se traduz nos objetos e em suas coOpias, mas na informacdo ou no
conhecimento refletido nesses objetos e cdpias, sendo, portanto, um ativo intangivel
(MELLO, 2015a).

Para o0 estudo em questdo, o bordado filé esteve nesse contexto proposto pela
globalizacdo, a partir do momento gque o seu produto foi depreciado devido a entrada do que
os artesdos chamam de “industrianato”, e por tal motivo, foi pensado no projeto de
reestruturagdo baseado no processo de IG para posiciona-lo em mercado exclusivo,
justamente pelo fato de ser reconhecido como icone alagoano e com grande expressividade
em termos de economia local da regido das lagoas.

O Bordado Filé teve como marco episodico o projeto de IG, seu principal objetivo
seria resgate historico e a insercdo de elementos que retomassem o produto para um nivel
ascendente no mercado. Aspectos histdricos e sociais sdo passados de geracdo para geracdo
e, portanto conservam elementos tradicionais (ALMEIDA, 2012).

As acOes de comunidades tradicionais revelam um protagonismo na busca por
instrumentos de registros como uma possibilidade para a protecdo e a visibilidade de seus
artefatos culturais (MELLO, 2014). O uso de uma indicagdo geogréafica para indicar a origem
de um produto é um passo inicial para agregar valor ao processo e resultados do
comportamento de atores locais e néo locais (BARHAM; SYLVANDER, 2011).

Nessa perspectiva, as Indicagdes Geograficas (IG) sdo partes importantes da
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construcdo desse territorio. A nogdo de Indicacdo Geografica se constituiu gradativamente, a
medida que produtores e consumidores vdo percebendo que as qualidades e caracteristicas
especificas de alguns produtos possuem estreitas relagdes com seus locais de origem
(CALDAS, 2014; CERDAN, 2013). Apesar de recentes na formalizacdo, remontam ao século
4a.C., pois era contumaz entre 0os povos mediterraneos antigos (gregos e romanos) o ato de
pedir vinhos, azeites, queijos, paes, azeitonas, pastas de peixe e outros produtos pelos nomes
das terras de onde esses eram provenientes por perceberem que produtos de determinados
locais possuiam qualidades particulares (FARIA; OLIVEIRA; SANTOS, 2012; MENDES;
ANTONIAZZI, 2012).

Os debates em torno da protecéo dos direitos de propriedade intelectual que incidiram
sobre 0 modelo vigente na contemporaneidade foram iniciados em 1967, com a Organizacao
Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), e “revitalizados” em 1994 com a Organizagado
Mundial do Comércio (OMC) e o Acordo sobre os Aspectos dos Direitos de Propriedade
Intelectual Relacionados com o Comércio (Trips). O Sistema de Propriedade Intelectual (SPI)
compreende o modelo atual de protecdo da propriedade de individuos, por meio do controle
na utilizacdo de marcas e patentes, e € fundamental para a manutencdo do modelo de
acumulacdo da atual economia global (FARIA, 2012, p. 54-55).

As IG surgem como um tipo de certificacdo que vem recebendo atencdo ndo apenas de
técnicos, gestores e académicos, mas também de consumidores e organizacGes
governamentais. Elas representam o direito de propriedade intelectual reconhecido nacional e
internacionalmente pela sua capacidade de valorizacdo, preservacdo e protecdo da cultura
local, na medida em que sdo capazes de reconhecer o patriménio material e imaterial atrelados
a producdo ou a fabricagdo de determinados produtos (ALMEIDA; PAIVA JUNIOR;
GUERRA, 2013).

Ao agregar valor a um determinado produto, a IG levaria também a uma
hierarquizacdo territorial dos fatores de qualidade e do grau de conhecimento dos
consumidores dos produtos certificados (MELLO, 2015a). O registro de Indicacdo Geografica
junto ao INPI revela-se um importante fator de impacto no que diz respeito aos produtos
artesanais, tendo em vista que reafirma a qualidade e tradi¢do existentes em um determinado
espaco, conferindo valor de qualidade e reputacdo de exceléncia na producdo daquele artigo
(MELLO, 2015a).

A crescente procura por parte dos consumidores dos grandes centros urbanos por

produtos de origem comprovada desvela o surgimento de nichos de mercados, devido a
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mudangas de percepcdo e de comportamento dos consumidores modernos em relagdo aos
produtos tradicionais ou industrializados (VALENTE et al., 2012).

Tais regulacGes por produtos certificados vém sendo objeto de discussdo na tentativa
de os governos dos paises protegerem os seus produtos, vinculados ao saber-fazer, através de
um eficiente sistema de normas de propriedade intelectual que evitem as falsificaces e suas
reaplicacOes, tornando-se os territorios produtores obedientes as normas estabelecidas pelos
organismos internacionais, uma vez que esse fato representa o surgimento de garantias de
direitos frente a possiveis interesses de violacdo dos direitos comerciais (CALDAS, 2014).

A partir do processo de instituicdo do selo IG é possivel pensar a questdo da
autenticidade e da identidade sendo ressignificadas por meio de seus atores sociais. A pratica
do bordado filé carrega consigo elementos relacionados a memoria, ao trabalho feminino, a
historia e a cultura do lugar. Atualmente, o artefato cultural € reconhecido como uma marca
de valor agregado que se distingue aos demais produtos da regido, com um forte apelo
simbdlico e identitario, com base nisso, o estudo em questdo visa responder a seguinte
questdo: Como a obtencdo do selo de Indicacdo Geografica [Re]significou a afirmacao
identitaria do bordado “Filé” em Alagoas?

Para atender a pergunta de pesquisa, foram elaboradas duas questdes norteadoras
secundarias para melhor orientacdo do estudo, estas sdo: (I) O que o selo de Indicacao
Geografica representa para a afirmacdo identitaria do Bordado Filé? (1) Quais as mudancas
na afirmacdo identitaria do Bordado Filé foram conquistadas com a obtencdo do selo de
Indicacdo Geografica?

O l6cus da pesquisa seré no Instituto do Bordado Filé de Alagoas — Inbordal, pois o
mesmo congrega os artesdos das regides certificadas pelo INPI, dentre eles, estdo os
participantes ativos do processo de registro do selo e os que produzem o bordado para
comercializacdo. Esse artefato constitui um ativo cultural e produto ou servico
comercializavel e incorpora elementos tangiveis e intangiveis dotados de valor simbdlico
(CAIADO, 2011).

1.1Justificativa

No decorrer do tempo, 0 sujeito contemporaneo vem adotando uma postura que aponta
para a necessidade de consumir produtos com uma histéria, marcas que indiquem

procedéncia, com diferenciais simbolicos caracteristicos de cada regido, com significados
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ligados a um territério declarado, ou seja, a busca por esta assinatura passa pelo processo de
identidade cultural que o sujeito estabelece com os produtos e simbolos das culturas que o
cercam (JARDIM et al.,2015).

O artesanato esta inserido no setor criativo e vem ganhando espaco como forma de
transformac&o social, além de seu forte impacto na esfera econdémica e cultural, uma vez que,
compreende a produgcdo de um saber-fazer de predominédncia manual que envolve
criatividade, habilidade e valor cultural, o resgate simbolico e a identidade cultural de um
poVvo.

Nesse contexto, tratar do bordado filé alagoano é tratar de um bem que representa um
povo, um produto cultural de tradigdo europeia antiga que foi passado de geracdo a geracao e
difundido no Brasil na regido lagunar de Alagoas, adiciona-se que o produto movimenta a
economia local e funciona como vetor de desenvolvimento. O bordado pertence a um dos
setores da economia criativa, € em virtude da sua importancia, em 2013 foi registrado como
Patriménio Imaterial de Alagoas e em abril de 2016 passou a ser reconhecido pelo INPI, com
o0 selo de Indicacdo Geografica, na modalidade Indicacdo de Procedéncia, portanto o bordado
filé apresenta-se como objeto de estudo que traz uma reflexdo acerca de um projeto ja
implementado, apresentando resultados que podem ajudar a comunidade local e os atores no
plano de salvaguarda do bem e na manutencéo da I1G.

Em decorréncia da obtencdo do selo, o territério do complexo Mundal-Manguaba,
area delimitada como produtora do bordado filé, obteve uma diferenciacdo entre outras
localidades na producdo deste artefato cultural, tornando-o um produto singular, em
consequéncia de sua origem.

O selo de Indicacdo Geografica caracteriza um produto de qualidade, que se distingue
dos demais, seus efeitos, por sua vez, impulsionam a melhoria técnica do processo produtivo,
além da expansdao de mercados, da garantia da continuidade histérica desse bem, maior
credibilidade, aumento de demanda, e, por conseguinte, geracdo de emprego e renda. Assim,
por tais aspectos, considera-se significativo estudar empiricamente os efeitos traduzidos pelo
selo e como este ressignificou a identidade cultural desse povo.

A utilizagdo dos Estudos Culturais nas pesquisas de Administragcdo se torna uma
constante nos dltimos anos (ALMEIDA, 2012; ALMEIDA; PAIVA JUNIOR; GUERRA,
2013, SILVA, 2014), na pesquisa em questdo entende-se que falar de indicacdes geograficas
ndo € s6 um fendmeno ligado ao econémico e ao mercado, mas o ato de entender 0 processo
como uma construcdo social e cultural, com interfaces nas préaticas cotidianas e nos sistemas

de significados.
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De acordo com levantamento realizado no Banco de Teses e Dissertacdo da
Coordenagédo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES, por exemplo, nos
estudos encontrados nos registros da pesquisa sobre “Bordado Fil¢” nenhum deles discorre a
respeito do “processo de obtengdo do selo”, como também, nao ha registros de relacdo com
“indicagdo geografica” (CAPES, 2016), sobretudo, por se tratar de uma tematica
relativamente recente. O mesmo ocorre na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e
Dissertacdes que confirma a lacuna de trabalhos desta natureza, envolvendo o objeto a ser
investigado.

Portanto, o desenvolvimento deste estudo é uma contribuicdo pertinente para 0 meio
académico, especificamente ao campo dos Estudos Culturais, pois inaugura os trabalhos sobre
os efeitos causados na relagdo “Indicacdo Geografica e Bordado Filé¢” por meio da teoria da
Identidade Cultural de Stuart Hall, sendo assim, pode servir como referéncia para futuras
pesquisas que abarquem outros bens culturais singulares.

Para o estado de Alagoas o estudo se faz importante, pois conforme o ultimo relatério
da Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro — FIRJAN, tal estado posicionou-se
em 5° lugar, nacionalmente, na participacdo de produtos culturais de impacto na industria
criativa com o percentual de crescimento de 12,8% (FIRJAN, 2014). Além disso, o bordado
filé é o segundo produto a receber a indicagdo geogréafica, sendo que, 0 mesmo é o primeiro
no setor de artesanato e também na modalidade de Indicacdo de Procedéncia, o que confere a
gestdo publica um instrumento de representatividade para avancar no desenvolvimento
econémico e turistico. O trabalho pretende propiciar uma melhor reflexdo sobre as acGes
tomadas na area do artesanato e guiar projetos futuros que beneficiem politicas publicas para
0 setor.

Para o Inbordal, a pesquisa assume consideravel papel, pois poderd repercutir na
melhoria das atividades gerenciais do Instituto e colaborar para o atingimento da missdo
deste, a partir de uma melhor compreensao da realidade que o circunda, tendo como lente a
identidade cultural dentro da obtencdo da indicacdo geografica. Quanto aos artesdos, ele
permitira o entendimento das praticas existentes na comunidade, e levara a valorizacdo do
saber-fazer herdado e uma certa clareza quanto a trajetoria percorrida para a conquista do selo
até a maneira como os participes podem lidar com os reflexos deste processo no futuro. Com
IS0, 0 estudo mostra-se relevante para os diversos atores sociais, que pregam a importancia

da continuidade da técnica do bordado e a salvaguarda da cultura.
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1.2Estrutura do trabalho

Este trabalho esta estruturado em cinco capitulos: (I) Introducdo; (1) Referencial
teorico; (I11) Trilha metodoldgica; (IV) Analise e discussdo dos resultados e (V)
Consideracdes finais.

O primeiro capitulo apresentou a contextualizacdo do estudo; trouxe a
problematizacdo; as questdes de pesquisa, contemplou a justificativa, assim como a estrutura
do trabalho.

O segundo capitulo tratou dos fundamentos teéricos que embasaram a pesquisa, no
qual, por meio de contribuicbes de autores seminais na area, foi possivel aprofundar a
compreensdo da tematica. Detalhou-se acerca dos Estudos Culturais; da teoria da Identidade
Cultural pautada por Stuart Hall e autores consagrados na area; bem como na construcao de
significados culturais perpassando por modelos teérico-empiricos seminais que serviram de
teorias de suporte para analise de dados. Também aludiu sobre a Indicacdo Geografica, sua
evolucdo ligacdo com os elementos demarcadores da identidade, da cultura, do artesanato e do
territério. A ultima parte foi apresentada a Economia Criativa e o setor de artesanato como
propostas para cobrir o fendmeno estudado.

O terceiro capitulo revelou as escolhas metodoldgicas empregadas. Descreveu o tipo e
a natureza da pesquisa, o locus estudado, os sujeitos escolhidos, a forma como sucedeu a
coleta de dados e a analise destes.

O quarto capitulo trabalhou a andlise e discussdo dos dados, apresentando 0s
principais resultados obtidos no estudo. Ao final, o capitulo cinco trouxe as consideracoes,

respondendo a pergunta de pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Para embasar a presente investigacdo serdo tratadas trés principais sec¢des: Estudos
Culturais, Indicacbes Geograficas e Economia Criativa. Tais divisdes se decompfem como
mostra o esquema da figura 1, na qual ilustra o delineamento do referencial tedrico com as

bases que norteiam o trabalho.

Figura 1 (2): Delineamento do Referencial Tedrico

ENTENDER COMO A OBTENC&O DO SELODE IG
[RE]SIGNIFICOU A AFIRMACAQ IDENTITARIA
DO BORDADO “FILE” EM ALAGOAS

08 ESTUDOS CULTURAIS INDICACOES GEOGRAFICAS ECONOMIA CRIATIVA

IDENTIDADE CULTURAL IG E SEU CONTEXTO SETORES CRIATTVOS

s s s

CONSTRUCAQ DE SIGNIFICADOS NOS
PRODUTOS CULTURAIS

\ J \ J \ J

TERRITORIO E IDENTIDADE

ALINHAMENTO ENTRE CULTURA
LOCALE GLOBAL PARA AS IGs

IG E ARTESANATO

IG NO BRASIL ARTESANATO

Fonte: Elaborado pela autora (2017)

Na sequéncia, serdo aprofundadas as discussdes sobre cada uma das tematicas ja
apontadas. Vale destacar que, tal arcabouco teodrico orientou a criacdo do instrumento de

coleta de dados contidos nos apéndices A e B desta pesquisa.
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2.10s Estudos Culturais

Conjectura-se que os Estudos Culturais — EC nasceram na Inglaterra com a criacdo do
Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), da Universidade de Birmingham, fundado
por Richard Roggart, em 1964, apesar da preexisténcia de publicagfes com estudos nesse
ambito, considera-se 0 acontecimento mencionado como o periodo que o campo tomou forma
(MONTEIRO, 2015).

As bases dos Estudos Culturais foram estabelecidas sob 0s seguintes textos seminais:
As utilizagOes da cultura (1957), de Richad Hoggart, Cultura e sociedade (1958), de Raymond
Williams e A formacdo da classe operéria inglesa (1963), de E. P. Thompson (COSTA,
2012).

Em As utilizacdes da cultura de Richard Hoggart (1957), o autor discute sobre a
cultura e as modernas comunica¢fes em massa, sua influéncia e tendéncias, até entdo,
assuntos ndo discutido, ele abre espaco, principalmente para as discussdes sobre a resisténcia
da hegemonia e submissdo da cultura popular (ESCOSTEGUY, 2010). Ja a obra de Williams
(1958), denominada Cultura e Sociedade, versa sobre as discussdes em relacdo a mudancas
internas que ocorrem na vida social, econdmica e politica (SILVA, 2014).

A obra de Thompson (1963), A formacdo da classe operaria, traz como objeto central
de estudo a vida e as praticas de resisténcia presentes nas classes populares, que para o autor,
estas desenvolveram uma consciéncia autbnoma de resisténcia ao sistema hegemaonico vigente
(COSTA, 2012).

Esses trés autores contribuiram significativamente, de maneira distinta, com suas
construcdes teodricas dentro do campo. Entretanto, suas as contribui¢es buscavam trazer as
novas concep¢des de cultura ndo situadas nas visdes tradicionais de pensamento (COSTA
2012; ESCOSTEGUY, 2010).

Somadas aos estudos de E. P. Thompson, outras duas obras de Williams, foram de
extrema importancia para o campo dos Estudos Culturais, “The Long Revolution”, discute a
cultura como a soma das descri¢Bes disponiveis pelas quais a sociedade da sentido e reflete as
suas experiéncias em comum; ¢ “Politics and Letters”, que sugere um desenvolvimentismo
consistente, cujas criticas provém pelo fato de ser uma obra de ruptura; e a “A formacéo da
classe trabalhadora inglesa”, de E. P. Thompson, que se refere as questdes como cultura,
consciéncia e experiéncia (SILVA, 2014).

Num cenario de mudangas nos Estudos Culturais, como aponta Hall (2011), com a
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introducdo de um trabalho intelectual e critico denominado de “rupturas significativas”, as
velhas correntes do pensamento que operavam sdo quebradas, ha uma mudanca de perspectiva
que reflete ndo s6 na propriedade intelectual, mas também na maneira como as
transformacdes historicas sdo apropriadas no pensamento e fornecem ao pensamento, suas
condigdes de existéncia.

Os conceitos de cultura foram largamente discutidos, desde a conotagdo do termo
“cultura” com o dominio das ideias até uma vertente antropologica que enfatiza o “aspecto de
cultura” que se refere as praticas sociais em um modo de vida global (HALL, 2011). Ainda
para o autor, o propdsito da analise da cultura é entender como as inter-relacdes de todas as
praticas e padrdes sdo vividos e experimentados como um todo.

Assim, hd uma ampliacdo na compreensdo de cultura que passa a considerar as
praticas e sentidos do cotidiano, em que todas as expressdes culturais devem ser observadas
em relacdo ao contexto social das instituicdes, das relacbes de poder e da historia
(ESCOSTEGUY, 2010).

2.1.1 A ldentidade Cultural

Apo6s uma breve explanacdo sobre os Estudos Culturais, tratremos nessa secdo a
respeito da ldentidade Cultural. As identidades estdo em deslocamento e passam por um
momento de reconstru¢do na sociedade, fato que evidencia a emergéncia do fendmeno
criativo com projecao global (BURGEN-HELMCHEN, 2013). Por tal motivo, a identidade
tem sido um assunto de extrema importancia e evidéncia no mundo contemporaneo
(BAUMAN, 2005).

Segundo Castells (2010) ha trés formas distintas de origem da construcdo da

identidade: legitimadora, de resisténcia e de projeto, conforme quadro 1, abaixo:

Quadro 1 (2): Tipos de Identidade por Castells

TIPO DE

IDENTIDADE DEFINICAO

E a responsavel pela origem de que uma sociedade civil, ou seja, um conjunto de

IDENTIDADE organizacOes e instituicBes, assim como uma série de atores sociais estruturados e
LEGITIMADORA | organizados, como igrejas, sindicatos e partidos, que reproduzem a identidade que
racionaliza as fontes de dominagdo estrutural.

IDENTIDADE DE | A identidade de resisténcia acarreta na formagdo de comunidades que ddo origem a
RESISTENCIA formas de resisténcia coletiva diante da opressdo hegeménica.

E constituida quando os atores sociais utilizam os aparatos culturais que tém ao seu
IDENTIDADE DE . N o - .
alcance para construir uma nova identidade, capaz de redefinir sua posicdo na sociedade,
PROJETO « -
buscando a transformacéo de toda a estrutura social.

Fonte: Adaptado pela autora de Castells (2010).
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A compreensdo da identidade €, portanto, um processo de construcdo de significados
baseados em um atributo cultural, ou ainda, num conjunto de atributos culturais inter-
relacionados que prevalecem sobre outras fontes de significado (CASTELLS, 2010).

A nocdo de identidade é compreendida por meio de duas perspectivas, a primeira
abordagem diz respeito a perspectiva essencialista, a qual se fundamenta na identidade fixa,
que ndo se altera ou ndo muda ao longo tempo, neste caso, a afirmacéo identitaria acontece
por meio da recuperacdo histérica de um determinado grupo cultural, ou seja, ela é
transportada do passado para o presente a fim de entender a constituicdo da identidade
(ALMEIDA, 2012). J4 a segunda perspectiva, a ndo essencialista, entende que a identidade ¢é
relacional e construida pela diferenca, aquilo que néo é, torna-se relevante nesse constructo
(WOODWARD, 2014).

A identidade e a diferenca estdo entrelacadas, e onde elas existem, implicitamente
estard o poder, explicitado nas relagdes assimétricas de “incluir/excluir (“estes pertencem,
aqueles nao”) (SILVA, 2014).

A concepcao dos Estudos Culturais ndo nega a existéncia de um passado, mas entende
que esse construto sofre transformacdes quando é reivindicado no presente, ou seja, 0 passado
é reconstruido num processo de reinterpretacdo (ALMEIDA, 2012). Com base nisso,
reconhece-se a fluidez da identidade ao mesmo tempo em que se afasta da rigidez da oposicéao
binaria tal como as dicotomias nos/eles (HALL, 2011; WOODWARD, 2014).

Pela perspectiva dos Estudos Culturais, a identidade ndo emana do mundo natural ou
do mundo transcendental, mas é fruto do mundo cultural e social, afinal somos nés quem
construimos as identidades por meio de atos de linguagem (SILVA, 2014).

As afirmacbes identitarias dependem de uma cadeia, geralmente oculta, de
proposicdes negativas da diferenca. Muito embora a identidade pareca ser aquilo que se é:

99 ¢ 9 ¢e

“sou alagoano”, “sou artesao”, “sou associado”, so € possivel caso haja uma comparagdo com
o0s “ndo alagoanos”, os “ndo artesdaos”, “os nao associados”. Assim, identidade e diferenca sao
elementos que sé fazem sentido no interior de uma cadeia de diferenciacdo (SILVA, 2014).
Refletir sobre a identidade cultural por meio de reinvindicagdes essencialistas € sugerir
que exista uma estrutura fundamental a toda préatica social que ndo se altera ao longo do
tempo (ALMEIDA, 2012). Essa ndo é a perspectiva dos Estudos Culturais, uma vez que
nessa area multidisciplinar a configuracdo de identidade ndo é tratada de forma fixa, mas em

permanente construgéo (SILVA, 2014; ESCOSTEGUY, 2010).
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Hall (2015) explica que a partir do momento que os sistemas de significacOes e
representacfes culturais se apresentam, os individuos sdo confrontados por uma
multiplicidade desconcertante de identidades possiveis, e com cada uma delas, ao menos, 0
sujeito pode se identificar temporariamente. O autor complementa que as mudancas ocorridas
provocadas pela relagdo entre as sociedades e a questdo da identidade construida tornam-se
interessantes e provocativas, uma vez que pontua as descontinuidades da sociedade moderna e
as diferentes posicdes de sujeito que o individuo carrega consigo na modernidade tardia,
ocasionando uma “crise de identidade”.

Com base nessa visdo, Hall (2015) propOe trés nocdes de sujeito, demonstrando a
evolucdo sujeito até chegar a modernidade, conforme quadro 2:

Quadro 2 (2): Nocbes de Sujeito por Hall

NOCAO DE SUJEITO DEFINICAO
SUJEITO DO Surgiu na emergéncia da modernidade, aquele considerado com uma identidade
ILUMINISMO unificada e centrada, que o acompanha do seu nascimento até a sua morte.
SUJEITO AqQui se passa a questionar a autonomia do sujeito centrado em si, considerando

que a identidade é construida socialmente, em sua relagdo por meio do processo de

SOCIOLOGICO C ; A A .
mediacao cultural com o outro, porém o sujeito ainda ndo tem dominio sobre ela.
Esse novo sujeito passa a adotar a perspectiva contemporénea de sujeito e
4 identidade. Em reflexo a uma “crise”, aqui existe uma fragmentacdo identitéria,
SUJEITO POS- . o A : ;
MODERNO podendo assim, o sujeito assumir varias identidades, algumas conflitantes, outras

ndo resolvidas. Essas identidades podem também admitir em diferentes momentos,
diferentes identidades, com uma caracteristica movel, propria desse tipo de sujeito.

Fonte: Adaptado pela autora de HALL (2015)

O sujeito moderno possui uma identidade mutavel, ou seja, pode adotar varias
identidades em diferentes momentos. As identidades sdo construidas no interior do discurso e
para entendé-las, € necessario compreender os locais institucionais e historicos especificos de
sua construcdo, suas formacoes e praticas discursivas distintivas, tais quais suas estratégias e
iniciativas especificas (HALL, 2014). E, esse processo de construcdo de sempre baseado em
uma cadeia de elementos culturais inter-relacionados que dominam outros conjuntos e fontes
de significado (CASTELLS, 2010).

Essa pds-modernidade passa por indmeras transformacGes decorrentes da
globalizacgdo, fator determinante de mudanga cultural na vida do sujeito e de seus habitos,
reestruturando por inteiro a sua visdo de mundo e a maneira de viver em sociedade.
(MOLINA, 2014). Assim, Hall (2015) afirma que em virtude da globalizagdo ocorreram

diversos deslocamentos no interior dessas identidades culturais, bem como aconteceu com o
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hibridismo cultural. Para o autor, as identidades culturais s&o hibridas, ou seja, movidas por
mudangas, encontros e desencontros. Com isso, a compreensdo acerca da identidade é
relacional, pois ndo somos compostos por uma “identidade”, mas sim por uma identificacéo,
passivel de mudancas e transformacoes.

Hall (2015) em seu aporte tedrico sobre Identidade Cultural sugere uma nova maneira
de trabalharmos com a tematica, percebendo que toda identidade é movel e pode ser
redirecionada, indicando a possibilidade de utilizarmos o termo “identificacdo” ou a
expressdo ‘“‘processo identitario” para compreender de maneira mais significativa as
representagcdes que formam e transformam as culturas, 0s sujeitos e 0s espagos.

As discussoes das identidades culturais na contemporaneidade estdo em constantes
lutas dentro do espaco de significado de elementos culturais. A producdo artesanal e suas
significacOes identitarias, encontram-se dentro de um contexto social especifico que abarcam
esse fendmeno. A construcdo de um artesanato cultural é simbdlica, social e esta entrelacada

com a identidade cultural daquela comunidade.

2.1.1.1 A Construcédo de Significados nos Produtos Culturais

Nesta subsecdo trataremos dos modelos desenvolvidos por Du Gay et al. (1997) e
Johnson (2006), além do ensaio tedrico Codificacdo/Decodificacdo proposto por Hall (2011).
A partir deles, serd possivel compreender que a construgdo de significados para um
determinado artefato cultural, ndo se configura por meio do objeto em si, nem tampouco a
partir do momento de producdo do determinado bem ou servi¢o, mas, sobretudo, que tais
significados sdo produzidos e [re]produzidos em diferentes ambientes e circulam por meio de
diferentes processos e praticas sociais (ALMEIDA, 2012).

A cultura estd intrinsecamente atrelada ao papel de significados na sociedade,
permitindo o "fazer sentido" das coisas. Em parte, costuma-se atribuir o que as coisas
significam pela maneira como sdo representadas, e, o principal meio de representacdo na
cultura é a linguagem. Por lingua, ndo significa apenas a linguagem no sentido estrito de
palavras escritas ou faladas. Se quer dizer qualquer sistema de representacdo -
fotografia, pintura, fala, escrita, imagem latente através da tecnologia, desenho - 0 que nos
permite usar sinais e simbolos para representar ou que represente tudo o que existe no mundo

em termos de um conceito significativo, imagem ou ideia, a linguagem é o uso de um
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conjunto de sinais ou um sistema significando para representar coisas e troca significa sobre
eles (DU GAY etal., 1997).

O estudo seminal de Du Gay e outros pesquisadores em 1997 apresentam cinco
principais  processos  culturais, sdo eles: Representacdo, Identidade, Producao,
Consumo e Regulagdo. Tomados em conjunto, eles completam uma espécie de circuito, o
qual é denominado o Circuito da Cultura - através do qual a analise de um artefato cultural

(elemento que traz elencado em si uma carga simbolica) pode passar, conforme figura 2.

Figura 2 (2): Circuito de Du Gay

/" Representagdo f——

Regulagdo Identidade

\><l/

Consumo J‘\;’/ Producdo

Fonte: Du Gay et al. (1997).

O circuito possui uma perspectiva integradora, mas € possivel fazer uso de qualquer
uma de suas instancias para analise (ALMEIDA, 2012). O quadro 3 traz a descri¢do de cada

um dos elementos ja mencionados.

Quadro 3 (2): Os Elementos do Circuito Cultural

ELEMENTOS DO CIRCUITO CULTURAL

Refere-se a sistemas simbolicos envolvidos na producdo de um artefato cultural.
Representacao | Corresponde a associacdo de sentidos a determinado produto cultural, e isso se
viabiliza principalmente através da linguagem.

Trata do posicionamento dos sujeitos no interior das representacdes e esté relacionado
Identidade aos processos de subjetivacdo do individuo e de sua caminhada na direcdo do tornar-se
sujeito.

Essa esfera extrapola o entendimento tradicional de espaco de criacdo de um produto,

Produgdo englobando os modos de fazer e crencas, valores e padrfes imbricados a ele.

Consumo E (_)nde se _completa a pro_dugéo de serltidos, mediante 0 conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriagdo e 0s usos dos produtos.

Regulago Diz respeito a nocdo de regramento, isto é, leis, normas e convencdes através das quais

as praticas sociais sdo ordenadas e politicas culturais sdo implementadas.
Fonte: Adaptado de Du Gay et al. (1997).
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Nesse contexto, os artefatos e praticas culturais ndo possuem significados estaveis
desde sua origem. E assim, os aspectos ligados a tradicdo, podem ser reposicionados para se
articular com diferentes praticas e posi¢Ges e adquirir um novo significado e relevancia
(HALL, 2011). E importante ressaltar que os significados mdltiplos atribuidos a um
determinado artefato cultural ao longo do circuito da cultura demonstram as lutas que sé@o
estabelecidas em torno do seu significado (JOHNSON, 2006).

Com base no modelo tedrico proposto, os significados dos produtos culturais nao
emanam diretamente do artefato, mas da articulacdo dos cinco momentos do processo, que
unidos estabelecem um espaco cultural no qual o significado é posto em circulagéo: criado,
modificado e recriado (NEGUS, 1997).

No modelo sugerido por Du Gay et al. (1997), o contexto/ambiente também é
destacado como um fator relevante para se interpretar os significados estabelecidos no
processo de significacdo cultural. Por isso, Almeida (2012) afianca que os significados que
convencionalmente sdo atribuidos ao produto cultural estdo situados em momentos sécio-
historicos particulares.

Williams (1958) discutiu ainda a ideia de negociac¢do no processo de comunicagao, que
ndo se tratava apenas da figura do receptor como um mero decodificador e 0 emissor como
um imponente codificador (COSTA, 2012). Essa ideia é desenvolvida mais tarde por Hall
(2011) nos estudos sobre a audiéncia das comunicacGes midiaticas, em seu modelo de
“codificacdo/decodifica¢ao”, onde afirma que ha existéncia de uma arena de lutas na
construcdo dos significados, sugerindo trés posicdes de interpretacdo da mensagem midiatica:
a posicdo hegemonica-dominante, quando o sentido é decodificado segundo a perspectiva
gerada no processo de producdo; o codigo negociado, quando a mensagem midiatica entra em
negociacdo com as especificidades e condi¢des do receptor, onde este ndo a absorve em sua
totalilidade; e a posicdo de oposicdo, nesse aspecto o receptor percebe a proposta dominante
da mensagem midiatica, mas age de maneira contestatoria e a ressignifica dentro de um
referencial alternativo.

Ainda que originalmente pensado para discutir praticas especificas de fazer
programas de televisdo, o ensaio “codifica¢do/decodificacdo” desenvolvido por Hall (2011)
apresenta grande contribuicdo para se evitar uma interpretacdo linear entre os momentos de

producdo e consumo de significados culturais (ALMEIDA, 2012), vide figura 3.
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Figura 3 (2): Modelo de Codifica¢do/ Decodificagdo

DISCURSO “SIGNIFICATIVO”

| \

codificagéo decodificagéio

estruturas de sentido 1 estruturas de sentido 2

\

Referéncias de conhecimento

Referéncias de conhecimento

Relagdes de produgao Relagdes de produgio

Infraestrutura técnica Infraestrutura técnica

Fonte: Hall (2011)

Stuart Hall encontra-se no novo paradigma da comunicacdo, afinal ele descreve a
complexidade do processo comunicativo mostrando que em cada ato as significacdes ja
existentes sdo transformadas (HALL, 2011). Para defender seu argumento, o autor apresenta
uma abordagem articulada entre a mensagem, o lugar onde esta é produzida e o trabalho
interpretativo da parte dos receptores, sem, contudo, deixar de reconhecer a autonomia
relativa de cada uma dessas praticas (ESCOSTEGUY, 2010).

O modelo tedrico-medoldgico do autor é resultante de suas reflexGes sobre a
articulacdo entre os diferentes elementos — produtores, textos e receptores — e momentos —
producdo, circulacdo e recepcdao/consumo — que configuram a totalidade do processo
comunicativo, para ressaltar as lutas de poder ao redor do significado de um texto e suas
relages com as demais esferas da sociedade (ALMEIDA, 2012).

Modelo semelhante ao de Hall (2011) pode ser analisado em Johnson (2006). O autor
apresenta o Circuito da Cultura (figura 4) para sustentar que os significados de um produto
cultural passam pelo entendimento das condicdes especificas do momento de producéo e de
consumo, cada um desses momentos, interelacionam entre si, além de estarem vinculados as
relagbes sociais e as culturas vividas, ou seja, aos elementos culturais existentes no meio

social que pauta o espago da producdo e do consumo (ALMEIDA, 2012).
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Figura 4 (2): O Circuito da Cultura de Johnson

Representagdes Abstrato
Piblicas Universal

+ Formas +
2

Textos

1 3

Condigdes S Leituras

Condigdes

4
Culturas
vividas

Relagies
¥ Sociais ¥

Yidas Concreto
Privadas Particular

Fonte: Johnson (2006)

Bem como o modelo de Hall (2011) o de Johnson (2006) pressupdem a existéncia de
condi¢cdes materiais e culturais, em cada momento de producéo de significados, por isso 0
circuito da cultura é, a0 mesmo tempo, um circuito de capital e um circuito de producdo e
circulacdo de formas subjetivas (ALMEIDA, 2012).

No ambito dos Estudos Culturais, o significado de um artefato ndo se origina do seu
processo de producdo, mas é construido e transformado em cada interagdo cultural
(ALMEIDA, 2012). Os modelos tetricos apresentados de Hall (2011), Johnson (2006) e Du
Gay et al. (1997) sugerem que os significados de artefato cultural, a exemplo do bordado filé,
ndo se encontram no objeto em si, nem sua atribuicdo ocorre no momento da producdo da
mercadoria. Assim, os significados sdo produzidos em diferentes lugares, processos e préaticas.

Atualmente, uma gama de pesquisadores dedicados aos Estudos Culturais tem
dedicado seus trabalhos para a compreensdo dos fenémenos relacionados a temas
contemporaneos, como: cinema, musica, games, artesanato e centros de economia criativa.

Em relacdo as transformacgfes cotidianas na sociedade, novas possibilidades de
identidades culturais estdo sendo formadas, assim, Stuart Hall reconstitui uma reflex&o sobre

as transformacbes sofridas pelos sujeitos ao longo do fendmeno da modernidade,
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demonstrando ter havido uma forte mudanca do sentido das antigas identidades que davam
coesdo e estabilidade aos sujeitos (GUEDES, 2013). Foi com essa proposta que 0 autor
ganhou espaco nos Estudos Culturais e hoje pode ser reconhecido como um dos principais

debatedores sobre cultura e identidade.

2.2Indicacdes Geograficas: um Campo da Propriedade

Intelectual

A Propriedade Intelectual é um tema muito debatido desde o fim da Idade Média, ela é
subdividida em Direitos Autorais, Propriedade Industrial e ProtecBes sui generis (LIMA;
SOUZA DANTAS; GUIMARAES, 2014). Para fins deste trabalho sera discutida a segunda
subdiviséo.

Assim, segundo Almeida, Monde e Pinheiro (2012-2013) os direitos de propriedade
intelectual sdo aqueles relacionados com a protecdo legal que a lei atribui a criacdo do
intelecto humano, garantindo aos autores de determinado contelldo o reconhecimento pela
obra desenvolvida, bem como a possibilidade de expor, dispor ou explorar comercialmente o
fruto de sua criacéo.

Atualmente, as Indicacbes Geograficas constituem um direito de propriedade
intelectual autdbnomo reconhecido nacional e internacionalmente: no Brasil, pela Lei de
Propriedade Industrial (Lei n°® 9.279/1996) e, internacionalmente, pelo Acordo TRIPS (ou
Acordo sobre Aspectos de Propriedade Intelectual), da Organizacdo Mundial do Comércio —
OMC (VALENTE et al., 2012).

Compreende-se, entdo, que atualmente as Indicacdes Geograficas estdo dentre as
modalidades passiveis de protecdo pelos direitos de Propriedade Industrial, que por sua vez é
uma categoria do género Propriedade Intelectual, essa protecdo garante aos produtores ou
prestadores de servigos o direito de identificar seus produtos ou servicos, distinguindo-0s
geograficamente de outros e agregando valor a estes, em razdo das qualidades ou
caracteristicas relacionadas a uma determinada regido geografica e populacdo (ALBINO;
CARLS, 2015).

Por sua vez, uma Indicacdo Geogréafica refere-se a uma qualidade atribuida a um
produto oriundo de um territdrio cujas caracteristicas inerentes a sua localizacao Ihes atribuem
notoriedade, especificidade e reputacdo (MAIORKI, DALLABRIDA, 2015; DUPIN, 2011).

Como conceituam Medeiros e Passador (2015), as Indicagdes Geogréaficas sdo institutos da
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propriedade intelectual aplicaveis a bens e servicos que se caracterizam pelo local de onde séo
originados, envolvendo questdes ambientais, historicas e socioculturais particulares.

Destarte, na secdo seguinte serd desvelado o contexto histérico do desenvolvimento
das Indicacbes geograficas no mundo, até o entendimento de como se chegou a esta

configuracdo atual, conforme supracitada.
2.2.1 O Contexto Histérico das Indicacbes Geograficas

A nocdo de Indicacdo Geografica surgiu paulatinamente, quando produtores e
consumidores passaram a perceber os sabores ou qualidades peculiares de alguns produtos
que provinham de determinados locais, isto é, qualidades — tipicas, diferenciadas — jamais
encontradas em produtos equivalentes feitos em outro local (PIMENTEL, 2014).

Nesta direcdo, Caldas (2014) também aponta que o processo histérico se deu de modo
gradativo, na medida em que produtores e comerciantes apresentavam produtos cujas
qualidades particulares podiam ser atribuidas a sua origem geografica.

Quanto ao periodo em que surgiram, tais Indicacbes Geograficas ndo sdo praticas
contemporaneas, ja existem desde a Antiguidade, naqueles tempos é como se fossem uma
espécie de sobrenome de produtos com qualidade reconhecida pelos sujeitos da época
(COELHO-COSTA, 2014).

Um dos primeiros registros histéricos sobre tais indicacbes de origem podem ser
encontrados na Biblia, conforme apresenta Bruch (2008), como o caso dos vinhos de En-Gedi
(Canticos, 1, 14) e o cedro do Libano (Canticos, Il1, 9, e Reis, V, 6). De acordo com Bertozzi
(1995) e Almeida (2010), existem relatos que remontam ao século IV a.C., na Grécia Antiga,
que relacionam o produto com o local de producdo, como os vinhos de Corinthio, as
améndoas de Naxos, o0 mel da Sicilia e 0 marmore de Paros, enquanto no Império Romano,
sob o reinado de Augustus, eram conhecidas as tamaras do Egito, o presunto de Galia, as
ostras de Brindisi e 0 marmore de Carrara.

Tais produtos eram comercializados com precos elevados, justificados pela qualidade
superior que possuiam e a procura sempre aumentava, assim como 0s prec¢os, fato este que
despertou a cobica de algumas pessoas e ocasionou o aparecimento de falsificadores, com uso
de produtos de qualidade inferior para se aproveitar das indicagdes geograficas de outros
(COELHO-COSTA, 2014).
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A busca de protecdo por meio da IG, no formato atualmente conhecido, iniciou-se no
continente europeu onde o ambiente era favordvel a regulamentagdo técnica e legal das
indicacdes (LEGENDRE, 1995).

Ha controvérsias quanto a primeira indicacdo de origem formalizada. Alguns autores
argumentam que, somente a partir de 1666, na Franca, é que foi elaborado o primeiro texto
juridico que se refere a uma denominacdo de origem, o Parlamento de Toulouse foi
responsavel pelo texto aplicado a protecdo de queijos, sobretudo do Roquefort (VALENTE et
al., 2012; KRUCKEN-PEREIRA, 2001). Em contrapartida, Bruch (2009) observa que
somente em 1756 é que a primeira indicacdo geografica europeia passou a ser legalmente
reconhecida - tratava-se da regido do Douro, em Portugal, surgida a partir da Companhia
Geral de Agricultura das Vinhas do Alto Douro, pelo futuro Marques de Pombal.

Todavia, o pais com maior tradicdo no estabelecimento das Indica¢es Geogréficas € a
Franca, tal sistema adquiriu uma expressiva importancia econdmica, cultural, socioldgica e
ambiental, sendo considerado parte do patriménio nacional, essa experiéncia remonta do
século XVIII, quando surgiu a primeira Appellation d’origine, Chdteauneuf du-Pape, mas
somente em 1935 foi aprovado o sistema juridico para as denominacgdes de origem e criado o
Institute Nacional de las Appellation de Origine (INAO), vinculado ao Ministério da
Agricultura (CALDAS, 2014).

A partir dos anos de 1970, a Europa adotou um sistema de qualificacdo e etiquetacao
de seus territdrios, visando relacionar o produto ao territério produtor e aos produtores
responsaveis pelo processo de elaboracdo, identificados por caracteristicas semelhantes
utilizadas em seus processos de producdo (CALLIARI et al., 2007).

A Comunidade Europeia programou o sistema das Indicacdes Geograficas com o
objetivo de sistematizar, organizar, padronizar, comercializar e promover 0s Vvinhos
produzidos nesse continente que visava relacionar o produto ao territério produtor e aos
produtores responsaveis pelo processo de elaboragdo, identificados por caracteristicas
semelhantes utilizadas em seus processos de producdo (CALDAS, 2014). O mesmo autor,
ainda aponta exemplos de alguns dos vinhos produzidos sob o sistema de IG: aqueles do
Porto e de Dao (Portugal), de Bordeaux, Provenca e da Champanhe (Franca — appelation
d’origine controlée), de La Rioja, Ribera del Douro, Ribeiro (Espanha — denominacién de
origen), do Sarre, da Mosela e Fraken (Alemanha — Gebiet), da Sicilia, Puglia, Toscana (Italia
— denominazione controllata) etc.

Além dos vinhos, Coelho-Costa (2014) apresenta outras Indicacdes Geograficas

Europeias famosas, como: Champagne e Roquefort (queijo) na Francga; Serra da Estrela
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(queijo), em Portugal; Parma (presunto) e queijo Parmigiano Reggiano, na Italia; e Montes de
Toledo (azeite de oliva) e Mancha (agafréo) na Espanha.

Aos poucos, os signos foram sendo aperfeicoados para informar de onde vinha o
produto, quem o havia comprado e até mesmo para apor dados mais precisos sobre o
fabricante do produto e suas qualidades (BRUCH e DEWES, 2013).

Um marco importante foi a Convencdo da Unido de Paris para Propriedade Industrial
(CUP), em 20 de maio de 1883, da qual se constitui, em sua Ultima revisdo, a Organizacao
Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI ou WIPQ) datada de 1967, em Estocolmo, na qual
definiu uma lista de itens sujeitos a protecdo por direitos de propriedade intelectual, dentre
eles, trabalhos literarios, artisticos, cientificos, invencBes humanas, nomes comerciais e
designacdes e todos os direitos resultantes de atividade intelectual nos campos industriais,
cientificos, literarios ou artisticos (SOARES, 2014).

Mais tarde, outro acontecimento importante para a protecéo da propriedade industrial
foi o Acordo de Madrid, de 14 de abril de 1891, relativo as indicacbes de procedéncia e
registro internacional de marcas (SOARES, 2014).

Diante da trajetéria descrita, inicialmente as indicacbes geograficas estavam
associadas ao direito de marcas, a necessidade de mecanismos de protecdo e a repressao a
concorréncia desleal, ao longo do tempo passou a ser delimitada por marcos legais proprios
(ORIGIN, 2015).

Na década de 1990, os estados membros da comunidade europeia definiram as bases
comuns para a regulamentacdo das IGs e demais selos oficiais de qualidade em vigor em seus
territdrios, por meio dos Regulamentos (CEE) n°. 2081/1992 e (CEE) n°. 2.082/1992. Essas
normativas estabelecem defini¢fes, procedimentos para registro e descricdo do produto,
elementos particulares ao meio natural e delimitacdo geogréafica controlada, além de fixar as
exigéncias sobre as estruturas de controle para o cumprimento dos requisitos prescritos pelos
Regulamentos para cada produto, baseados na norma EM 45011, de 26 de junho de 1989, que
define os requisitos gerais para a certificacdo dos produtos e dispde sobre os Conselhos
Reguladores (SOARES, 2014). O quadro 4 apresenta os tipos de nomenclaturas para 1G
adotados pelos paises que sdo representatividade e tradicdo em termos de signos distintivos na

Europa.
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Quadro 4 (2): Termos Usados em Paises Europeus para IG

INDICACAO GEOGRAFICA EM PAISES EUROPEUS
PAIS NOMENCLATURA SIGLA
Appellation d’Origine Protegeé AOP
Franca o . ,
Indication Géographique Protegeé IGP
il Denominazione d’Origine Protetta DOP
alia
Indicazione Geografica Protetta IGP
Denominacidn de Origen Protegida DOP
Espanha . - .
Indicacion Geogréfica Protegida IGP
Denominagéo de Origem Protegida DOP
Portugal o o .
Indicacdo Geogréfica Protegida IGP
Geschutzte Ursprungsbezeichnung g.U
Alemanha .
Geschutzte Geographische Angabe g.g.A
] . Protected Designation of Origin PDO
Reino Unido . L
Protected Geographical Indication PGI

Fonte: Glass e Castro (2009)

Na Europa, as indicacbes geograficas, na antiguidade e atualmente, sdo uma
ferramenta de valorizacdo de produtos tradicionais e isso tém se ampliado também a nacGes
emergentes, como India e China, onde h& o crescimento expressivo de novas indicacdes, pois
essa procedéncia ¢ associada a uma “qualidade original” (VIEIRA; BUAINAIN, 2012).

O modelo europeu que retrata essa “qualidade” espalhou-se pelo mundo, pelos
processos de colonizacdo e de globalizacdo, tomando diferentes formatos em sistemas
juridicos nacionais especificos, segundo cada pais (BRANCO et al., 2013). Este modelo se
espalhou e tornou-se referéncia para os demais continentes.

No continente americano, Soares (2014) aponta que houve o TRIPS ou Acordo sobre
Aspectos de Propriedade Intelectual, também chamado de Acordo Relativo aos Aspectos do
Direito da Propriedade Intelectual Relacionados com o Comércio (ADPIC), decorrente da
Rodada do Uruguai e do surgimento da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), foi
elaborado em 15 de abril de 1994, e estabeleceu regras destinadas a regular os procedimentos
quanto a aplicacdo de propriedade intelectual nos paises membros. O Acordo TRIPS define
em seu Artigo 22 esse instituto como um direito de propriedade intelectual que identifiquem
um produto como originario do territério de um Membro, ou regido ou localidade deste
territorio, quando determinada qualidade, reputacdo ou outra caracteristica do produto seja

essencialmente atribuida a sua origem geografica.
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Assim sendo, segundo a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), a indicacao
geogréfica € um sinal utilizado em produtos que tém uma origem geogréfica especifica e
possuem qualidades, reputacdo ou caracteristicas que sdo essencialmente imputaveis a essa
origem, de modo que torna esses produtos conhecidos por sua designacdo geografica de
procedéncia (GOLLO, 2006). A secdo seguinte apresentara um panorama da situacdo do

Brasil no que concerne a este assunto.

2.2.2 Um Panorama das Indicac6es Geograficas no Brasil

A preocupacdo com as Indicacdes Geograficas sdao mais antigas nos paises europeus,
como fora abordado, anteriormente. No Brasil, essa viséo trazida pela Indicacdo Geografica
ainda é muito recente e caminha para uma maior valorizacdo (ALMEIDA et al., 2014;
BRANCO et al., 2013). A maioria das IGs bem-sucedidas no pais diz respeito a produtos com
uma “herancga cultural” europeia (BERTONCELLO; SILVA; GODINHO, 2016). Inclusive, o
bordado filé que é objeto de estudo deste trabalho possui dessa influéncia.

A discussdo acerca das IndicacBes Geograficas foi iniciada a partir dos anos 90 no
Brasil, mas s0 a partir dos anos 2000 que se comecou a ter indica¢fes geograficas registradas
no pais e, ainda mais recentemente, pode-se perceber um maior debate e desenvolvimento de
politicas e pesquisas com relagdo ao tema (MEDEIROS; PASSADOR, 2015). O termo
Indicacdo Geografica foi introduzido por ocasido da promulgacdo da Lei da Propriedade
Industrial 9.279 de 14 de maio de 1996 — LP1/96.

Para o Instituto Nacional da Propriedade Intelectual — INPI (2016), quando qualidade
e tradicdo se encontram num espaco fisico, quando cidades e regifes ganham fama por causa
de seus produtos ou servicgos, a Indicacdo Geogréafica surge como fator decisivo para garantir
a diferenciacdo do produto. As Indicacbes Geogréaficas se referem a produtos ou servicos que
tenham uma origem geografica especifica, seu registro reconhece reputacdo, qualidades e
caracteristicas que estdo vinculadas ao local, como resultado, elas comunicam ao mundo que
uma certa regido se especializou e tem capacidade de produzir um artigo diferenciado e de
exceléncia (INPI, 2016).

A LPI/96 considera Indicacdo Geografica a Indicacdo de Procedéncia - IP e a
Denominacdo de Origem - DO, dando ao INPI a competéncia para estabelecer as condigdes
de registro das indicagdes geogréaficas no Brasil. O quadro 5 apresenta a distingdo entre IP e
DO:
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TIPOS DE INDICACOES GEOGRAFICAS

\

INDICACAO DE
PROCEDENCIA

DENOMINAGAO DE
ORIGEM

DEFINICAO

Refere-se ao nome do local que
se tornou conhecido por
produzir, extrair ou fabricar
determinado produto ou prestar
determinado servico.

Refere-se ao nome do local,
que passou a designar produtos
ou servicos, cujas qualidades ou
caracteristicas podem ser
atribuidas a sua origem
geogréafica.

REQUISITOS

Apresentacdo de documentos
que comprovem que O nome
geogréafico seja conhecido como
centro de extracdo, produgdo ou
fabricacdo do produto ou
prestacdo do servico.

Apresentacdo da descricdo das
qualidades e as caracteristicas do
produto ou servico que se
destacam, exclusiva ou
essencialmente, por causa do
meio geografico, ou aos fatores
naturais e humanos.

PRAZO DE VALIDADE

N&o possui.

N&o possui.

Fonte: Adaptado pela autora do INPI (2016)

A principal diferenca entre os dois tipos de IG diz respeito ao fato de que o lago entre
0 produto e a regido de origem no caso da primeira (IP) € menos estreito, isto é, nela
considera se basicamente a fama que a regido adquiriu no desenvolvimento ou producéo do
produto, diferentemente da DO, onde séo relevantes, além do local, a matéria prima e 0 modo
de producédo do produto (histéria da regido) (BERTONCELLO; SILVA; GODINHO, 2016).
Complementam esta explicacdo Conceicdo et al. (2014), ao clarificarem que a IP esta ligada
essencialmente ao renome (tradicdo de producdo, extracdo, producdo, fabricacdo), enquanto a
DO esta associada a qualidade do produto (essa em decorréncia do espaco geografico).

A Indicacdo de Procedéncia é caracterizada por uma expertise que surge em um
determinado territorio e ganha reputacdo além de seus limites, enquanto a Denominacdo de
Origem, além desta notoriedade, requer profunda relacdo com o meio natural e humano
(RODRIGUES; DURSO; ROCHA, 2015).

No caso da IP, especificamente, segundo Kipper, Grunevald e Neu (2011), o0 nome
geogréfico conhecido pela industrializacdo de um determinado produto, ou pela prestacédo de
dado servico, possibilita agregacdo de valor quando indicada a sua origem, independente de
outras caracteristicas.

A primeira concessdo de Indicacdo Geografica, foi da modalidade IP, ocorreu em 2002
com os vinhos finos (tinto, branco e espumante) do Vale dos Vinhedos, atribuida a A. P. de
Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos — APROVALE, registrado em 19 de novembro sob o
namero 1G200002 (INPI, 2016).
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Mais tarde, a Legislagéo Brasileira, com o Decreto n°® 7285, de 12 de novembro de
2010, promoveu a alteragdo da estrutura administrativa do INPI criando, dentre outros
dispositivos, a Coordenacdo de Fomento e Registro de Indicacdo Geogréafica, vinculada a
Coordenacdo Geral de IndicacBes Geograficas e Registros (CGIR) na Diretoria de Contratos,
IndicacGes Geogréaficas e Registros (DICIG), antes, ndo havia uma coordenacao especifica
para as IGs, que tramitavam no bojo do desenho industrial na Coordenacdo de Desenho
Industrial e Indicacdo Geografica (CODING) (MELLO, 2015b). Essa nova estrutura permite
maior atencao as 1Gs e demonstra sua importancia no pais

Avancos significativos vém sendo desenvolvidos para definir ou delinear o campo da
IG no pais. Um exemplo disso foi o recente reconhecimento da cachaca, perante a
comunidade internacional, como produto genuino brasileiro, diferenciando do rum produzido
em Cuba e em Porto Rico (CALDAS, 2014). Ainda para o autor, o Decreto n° 4.042 esclarece
que cachaca é a denominagcdo tipica e exclusiva da aguardente de cana produzida no Brasil, 0
decreto também define a caipirinha como bebida tipica brasileira, obtida exclusivamente com
cachaca, servida com liméo e acucar.

E, assim, para Franca et al. (2015), a construcdo de um Sistema de Indicacédo
Geografica Brasileiro tem sido pautada por uma variedade ampla de bens, envolvendo desde
produtos industriais e agricolas, servigos e até artesanato.

Dentre as indicacGes geogréficas nacionais mais conhecidas pelo INP1(2016), estdo:
Vale dos Sinos (couro acabado), Paraty (cachaca), Regido do Jalapdo do Estado do Tocantins
(artesanatos em capim dourado), Pelotas (doces tradicionais de confeitaria e de frutas),
Paneleiras de Goiabeiras (panelas de barro), industrias de Calcados de Franca (cal¢ados),
Vales da Uva Goethe (vinhos de uva Goethe); Queijos Canastra (queijo); norte pioneiro do
Parana (cafés especiais); Cacauicultores de Linhares (cacau em améndoas); Sdo Tiago

(biscoitos); Manguezais de Alagoas (propolis vermelha e extrato de propolis vermelha).

2.2.2.1 Indicacdo Geografica: Processo de Obtencao

Saberes e produtos locais, sdo reconhecidos e valorizados a partir das reivindicacfes
de povos e comunidades tradicionais, sendo rapidamente incorporados a novos padrdes de
producdo e consumo da economia global, tais selos de certificagéo sdo requisitados e usados,
cada vez mais, como marcadores de autenticidade e no Brasil, ha um interesse crescente pelas

solicitacOes de 1Gs para a protecdo comercial de produtos artesanais (BELAS, 2012).
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Quando determinado bem conquistou notoriedade (por seus atributos), sendo indicado
pela referéncia a determinado local, as caracteristicas de qualidade Unica decorrem desse
territorio (solo, clima, vegetacdo, topografia) e do conhecimento local (saber fazer adquirido
tradicionalmente) dos produtores, entdo é possivel considerar que existe potencial para a
protecdo do ativo intangivel Indicacdo Geografica de acordo com o arcabouco legal brasileiro
(FRANCA et al., 2015).

Para solicitar o registro de IG, Mello (2015a) orienta que é necessario pagar a taxa
correspondente ao servico, por meio da Guia de Recolhimento da Unido (GRU), preenchendo
o formulario especifico, em duas vias, com os dados do requerente, tipologia de 1G (se de IP
ou DO), nome e delimitacdo da area e do produto.

Os seguintes documentos devem ser anexados: comprovante da legitimidade do
requerente; copia de atos constitutivos do requerente da Ultima ata de eleicdo; cdpias do
documento de identidade e inscricdo no CPF do representante legal da entidade requerente;
regulamento de uso do nome geogréfico; instrumento oficial que delimita a area geografica;
descricdo do produto ou servigo; caracteristicas do produto ou servico; etiquetas, quando se
tratar de representacdo grafica ou figurativa da Indicacdo Geogréafica; comprovacdo de que 0s
produtores ou prestadores de servicos atuam na area do pedido e exercem a atividade
econdmica que buscam proteger; existéncia de uma estrutura de controle sobre os produtores
ou prestadores que tenham o direito ao uso exclusivo da Indicacdo Geografica e seu produto
ou servico (INPE, 2016).

O pedido de Indicagdo Geogréfica custa R$ 590 para Indicagdo de Procedéncia e R$
2.135 para Denominacdo de Origem (INPI, 2016). E realizado um exame na documentag&o
submetida, sendo deferida a solicitacdo, o depositante tem um periodo de sessenta dias para
pagar as taxas de concessao do registro e emissao do certificado.

As Indicacdes Geograficas no Brasil tem natureza declaratéria, sob a forma registral,
assim apds o interessado pedir o registro ao 6rgdo competente, no caso brasileiro, o INPI, tal
Instituto declara, reconhece que o pedido preenche os requisitos e concede o tipo de IG
requerida. O responsavel pelo requerimento é a uma entidade que representa esta coletividade,
geralmente associa¢fes, podendo ser também sindicatos ou cooperativas. O controle e
fiscalizacdo sdo realizados pelos proprios produtores que defendem o interesse pela
manutencdo da qualidade e reputacdo (ALBINO; CARLS, 2015).

De forma sintética, Medeiros e Passador (2015) afirmam que € possivel compreender a
IP como indicacdo geografica mais simples e com menor quantidade de requisitos a serem

atendidos, pois a IP informa a procedéncia enquanto a DO, além disso, indica qualidades e
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caracteristicas inerentes ao produto ou servico. Estes ainda reconhecem que poder-se-ia
pensar na IP como requisito para DO, embora ndo esta estabelecido pela lei, uma vez que uma
DO pode ser diretamente pleiteada, todavia os requerentes podem considerar o investimento
inicial e a necessidade de documentacdo menor e optar pela IP enquanto se preparam para
obter a DO.

2.2.3 Territério como Construcdo Social e sua Relacdo com a
Identidade

Para fins do estudo, faz-se importante pontuar a concepgao de territorio, no qual pode
ser percebido como um espaco de relagbes sociais, onde hd o sentimento de pertencimento
dos atores locais a identidade construida, e associada ao espaco de acdo coletiva e de
apropriagéo, onde s&o criados lagos de solidariedade entre esses atores (FLORES, 2006).

Dentre as contribui¢cbes de Lacour (1985) sobre a construcdo social do territério,
destaca-se a consideracdo de que a nocdo de espacgo-lugar como espaco de suporte das
atividades econémicas é substituida pela ideia do espaco-territério carregado de vida e de
cultura assim como de desenvolvimento potencial.

Num sentido antropoldgico, destacado por Tizon (1995), o territorio é o considerado o
ambiente de vida, de acdo, e de pensamento de uma comunidade, associado a processos de
construcdo de identidade.

O saber-fazer local, como avaliza Flores (2006) seria uma prépria forma de expressao
cultural local, que define a identidade, através da qual se estabelecem as relacbes de
individuos e grupos. Segundo este mesmo autor, a construcdo social de um territorio,
portanto, pode ser associada as estratégias de valorizacdo de produtos locais, de forma
diferenciada, se a eles se associa os fatores que diferenciam o territério, ou melhor dizendo, 0s
fatores que lhe sdo especificos, na maioria das vezes, sdo formados pela interacdo entre o
patrimdnio natural e o patriménio histdrico-cultural presentes no territério.

Nesse contexto, tendo o territorio como fator de diferenciacdo, os produtos
certificados com a Indicacdo Geogréafica refletem, de fato, uma identificacdo com o territdrio
de origem em suas dimensdes socioprodutivas, geoambientais e historico-culturais, em ultima
instancia é o saber-fazer que proporciona a conquista da reputacdo dos produtos certificados,

baseados nas potencialidades locais (CALDAS, 2014). Na mesma perspectiva, Mello (2015b)
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e Cerdan et. al. (2010) comentam que as indicagdes geogréaficas destacam as particularidades
ndo s do produto, mas também do territorio em que este se insere.

As 1Gs vinculam-se as regides especializadas na producdo e elaboracdo de
determinados produtos, 0s quais apresentam caracteristicas semelhantes, seja na forma de
fazé-los, produzi-los, coletd-los e armazena-los, o que pressupde a delimitacdo do territdrio
onde a producéo, as préaticas culturais, os sistemas de elaboracdo, o controle de qualidade, a
base tecnoldgica, a qualificacdo profissional, os critérios de producdo e de elaboracdo, a
configuracdo territorial, reunidos numa marca, garantem a singularidade do territério e a
fazem diferenciar-se de outros territérios produtores (CALDAS, 2014).

Em se tratando do relacionamento do produto ao territdrio, Arantes (2004) destaca trés
pontos importantes, a saber: (1) a singularidade, que significa que os diferenciais do produto
estejam efetivamente enraizados na cultura local; (I1) a rastreabilidade, que torna possivel o
contato do consumidor com a ambiéncia social e cultural do produto na origem; e (Il1) a
qualidade, que precisa estar associada sempre a base cultural dos produtores e de sua
organizacao social.

No quesito rastreabilidade, Moity-Maizi et al. (2001) afirmam que tal elemento
permite que os individuos percebam mais facilmente os fatores de identidade, de garantia de
origem e de confianga. Assim, Flores (2006) aponta que a diferenciacdo de produtos por meio
de Indicacdes Geogréficas se baseiam na valorizacdo de atributos locais especificos, onde ha
uma associacdo do contetdo simboélico da mensagem trocada entre produtor e consumidor.
Essa diferenciacdo de produtos vinculados a um produto de determinado territério possui

caracteristicas locais especificas 0 que provoca a sinergia entre a cultura local e global.

2.2.4 Alinhamento entre Cultura Local e Global para as Indicacdes

Geograficas

A0 passo que as sociedades se desenvolvem, cidades e regides ganham fama por causa
de seus produtos ou servigos a partir da constatacdo da existéncia de tradi¢do vinculada a
localizagdo (LIMA et al., 2015).

Os territérios possuem propriedades naturais unicas, como tipos de solo, vegetacéo,
relevo e clima, atributos estes que, quando aliados aos conhecimentos e ao saber-fazer das
comunidades locais ou tradicionais que residem nesses territorios, tais aspectos permitem que

0s produtos oriundos de certas regifes adquiram caracteristicas peculiares proprias de
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produtos artesanais, as quais ndo sdo encontradas em qualquer outro lugar (FRANCA et al.,
2015).

Fatores como a globalizacdo e incertezas com relacdo a origem dos produtos
promovem o desejo dos consumidores em comprar produtos diferenciados, cuja qualidade e
procedéncia possam ser garantidas (VALENTE et al., 2012).

Isto faz emergir a demanda pelo diferente e especifico e reafirma a importancia da
origem, historia, valores proprios e informac6es sobre os produtos (VIEIRA; BUAINAIN,
2012, p.40). A indicacdo geografica é capaz de atender a essa demanda pela genuinidade local
aos produtos e servicos que a assim a detém (ALMEIDA; PAIVA JUNIOR; GUERRA,
2010).

Nos ultimos anos, além de desempenhar esta funcdo cada vez mais relevante nas
transacdes comerciais, as 1Gs surgem como uma alternativa de desenvolvimento social e
cultural, dentro de uma perspectiva que valoriza a agdo coletiva e a identidade local
(MARINS; CABRAL, 2015).

Deste modo, as mudancas associadas ao produto em funcdo da obtencdo da Indicacédo
Geografica ndo se limitam aos atributos tangiveis, se a introducdo de critérios de certificacdo
provoca mudancas na dimensdo material do produto, elas repercutirdo também na dimensdo
simbdlica deste, uma vez que essas duas dimensdes séo indissociaveis (BAKHTIN, 1999).

A 1G é um instrumento utilizado no mundo globalizado para distinguir produtos
especializados, por meio da revalorizacdo de ativos de um determinado territorio, tais como
costumes, tradicdes, praticas com forte enraizamento sociocultural, sendo, portanto, vetor de
processos endogenos de desenvolvimento territorial (SANTOS, 2014).

Por isso, é pertinente apontar que, conforme Belas (2012), a indicacdo geografica
retne elementos que favorecem a protecdo cultural e valorizacdo de uma producéo coletiva
para artesanatos historicamente regionalizados. A IG entra como protecdo decisiva para
garantir a diferenciacdo desse produto, agregando valor ndo apenas econdmico, mas também
cultural (LIMA et al., 2015).

As Indicacdes Geogréaficas como indicam Albino e Carls (2015) estdo associadas a
qualidade e a tipificacdo do produto ou servigo, promovendo a garantia dessa qualidade, da
reputacdo e da identidade destes. Em segundo lugar, servem para garantir ao consumidor a
seguranca tanto da origem geografica do produto como de qualidades ou caracteristicas

decorrentes dessa origem.
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2.2.5 Indicacdo Geografica e sua Relagcdo com o Artesanato

Tratar de “patrimdnio cultural” na contemporaneidade, significa abordar uma
categoria capaz de abranger uma infinidade de possibilidades, tendo em vista a diversidade de
producdo material e/ou imaterial, de origem artistica, historica, arquiteténica e/ou cientifica,
delimitadas por uma geografia ou um conjunto de pessoas especificos, no qual esses ultimos
conferem uma identidade e valor ao “produto” oriundo de suas tradigdes, localizagao,
memorias e experiéncias empiricas plurais (MELLO, 2015b).

As peculiaridades desses produtos lhes atribuem certo destaque, reputacdo, valor
intrinseco e identidade propria, que os distinguem dos demais produtos de igual natureza
disponiveis no mercado, tornando-os, a priori, mais valiosos (FRANCA et al., 2015).

Pode ser considerado um “bem patrimonializado” aquele que ¢ reconhecido como tal
pela comunidade de onde provém, agregando importancia a singularidade de suas
caracteristicas, estruturas fisicas, modo de fazer, grupo social participante ou historicidade,
sendo por isso também objeto de registro e valorizacdo por parte de organismos voltados para
a preservacdo da cultura (MELLO, 2015b).

Entdo, a procura por produtos protegidos por signos distintivos, entre as quais se
incluem as indicaces geograficas, marcas de certificacdo e marcas coletivas, questdes como
consumo seguro; consumo consciente; cultivo sustentavel; desenvolvimento regional;
rastreabilidade; tradicéo e tipicidade comecam a afetar as decis6es de compra (PORTO, 2012;
TREGEAR; GIRAUD, 2011). As IGs envolvem um componente humano, cultural, tais como
saberes, praticas, modos e locais de transformacédo (SILVA et al., 2010).

De modo mais amplo, os produtos com IG tém origem geografica definida,
incorporam ativos imateriais como reputacdo, fatores ambientais e humanos, proporcionando
pecas com caracteristicas proprias, que traduzem a identidade e a cultura de um determinado
espaco geografico (FRANCA et al., 2015).

No que concerne ao artesanato, em sua conceituagdo, a palavra “artesanato” designa
um lugar da “Arte” por exceléncia (MELLO, 2015b). Destarte, os produtos oriundos de
processos produtivos artesanais quando conseguem uma IG, promovem a valorizacdo de seu
territorio, além da obtencdo de reconhecimento da populagdo produtora, dos saberes locais e
asseguram ao consumidor uma confiabilidade no produto adquirido (BRANCO et al., 2013).

O selo de IG (nas modalidades IP ou DO) imprime relevancia econémica e potencial

de comercializac¢do do artesanato produzido em um determinado espaco, além de assegurar 0s
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direitos de propriedade dos arteséos, impulsiona a ampliacdo de renda e sustentabilidade em
seus oficios tradicionais (MELLO, 2014).

Tais Indicacbes Geograficas estabelecem um vinculo entre um produto artesanal com
a sua regido de origem, se tornando uma ferramenta coletiva em favor dos artesdos, da
promocao de suas pegas e territorios (LIMA; TAPAJOS, 2010).

Por fim, Mello (2015b) afianca que a IG possui um importante fator de impacto em
produtos artesanais, tendo em vista que reafirma a tradicdo existente num determinado
espaco, conferindo valor e boa reputacdo vinculada a producao daquele determinado artigo. A
IG possui inimeras vantagens reveladas ao longo do seu processo, principalmente, para 0s

produtos artesanais que possuem uma carga historica e simbdlica.

2.3Economia Criativa

Nas ultimas décadas, a criatividade vem ganhando espaco, tanto que, as organizagdes
ndo sO passaram a reconhecer sua importancia como insumo de producao, mas também, seu
papel transformador no processo produtivo e na geracdo de valor, configurando uma nova
economia, a economia criativa (CARVALHAL E MUZZI0, 2015; FLORIDA, 2011). Dentro
desse novo modelo, o trabalho criativo é moldado em diferentes dmbitos geograficos e
institucionais, especialmente sob a evolucdo das condi¢bes econdmicas. (VINODRALI, 2012).

Nesse contexto, surge a expressao da economia criativa, para Miguez (2007), ao que
tudo indica a mesma aparece pela primeira vez em 2001, em matéria de capa da Business
Week, intitulada The Creative Economy — the 21century corporation, e logo ap6s, no titulo do
livro de John Howkins, publicado em Londres, The Creative Economy — How People make
Money from Ideas.

Em seu livro, Howkins (2001) trouxe o elo entre os termos economia e criatividade,
inserindo ao contexto britdnico uma vertente embasada em conceitos mercadolédgicos de
propriedade intelectual, com a ideia de que marcas, patentes e direitos autorais eram
fundamentais para a transformagao da criatividade (capital intelectual) em produto, injetando
assim, a ideia que os individuos podem ganhar dinheiro através da criatividade.

Com o0 avango das pesquisas académicas e grandes discussGes importantes sobre a
tematica da economia criativa, em 2005, apresenta a necessidade de revisdo do conceito; e a
importancia de promover a aproximagao entre criatividade e inovagdo, permitindo assim, a

inclusdo da ciéncia no ambito das industrias criativas; a elaboracdo de politicas puablicas
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capazes de integrar as multiplas dimensoes; e responder as vérias demandas da economia
criativa que surgiram ao longo dos anos (HOWKINS, 2005).

Outra importante contribuicdo para o tema foi o livro do autor Richard Florida,
intitulado The Rise of the Creative Class, em 2002, com foco nos profissionais que trabalham
em ambientes criativos, 0s quais denominou de “Classe Criativa”. Nesse livro, o autor mostra
0 potencial dessa classe e como as nagdes desenvolvidas estdo se baseando na criatividade na
era da informacéo e do conhecimento. Dentro dessa classe, encontram-se cientistas, artistas,
arquitetos e formadores de opinié&o.

Conforme relatério da UNCTAD (2010) essa nova economia € um conceito em
evolugéo baseado em ativos criativos que podem estimular a geracdo de renda, a criacdo de
empregos, a exportacdo de ganhos, e também promove a inclusdo social, a diversidade
cultural e o desenvolvimento humano.

Segundo Miguez (2007), ap6s uma andlise histdrica sobre o surgimento da economia
criativa é possivel compreender 0 novo conceito como uma extensdo da economia da cultura,
e esta, por sua vez, como uma ampliacdo dos limites que aceiravam a economia das artes.
Corroborando com essa mesma perspectiva, Machado (2009), sustenta a afirmacdo e
acrescenta que a juncdo entre essas areas, requer cuidados, pois as atividades ligadas as
mesmas sdo bens e produtos culturais e, portanto, possuem dupla natureza, econdmica e
cultural, possuindo identidades, valores e significados, ndo abrindo brechas para um
tratamento de valor meramente comercial.

Diferentemente das economias tradicionais que se apoiam em recursos materiais e na
instrumentalizacdo do trabalho, a economia criativa abarca os recursos intangiveis ligados ao
capital intelectual para geracéo de renda. Os fatores desse capital intelectual estdo imbricados
nos conhecimentos, nas experiéncias e na criatividade. A combinacdo desses fatores, segundo
Howkins (2001), é o produto criativo, ou seja, um produto resultante da atividade criativa que
gera valor econdmico.

Alguns tedricos afirmam que a tematica é recente e alvo de criticas e debates,
principalmente em relagdo aos conceitos dos termos “economia criativa” e “industria
criativa”, os dois configuram uma discussdo ainda em fase de solidificacdo, que mesmo com
lacunas de compreensdo, possui um caminho ascendente (COSTA, SANTOS, 2011; PRATT;
HUTTON, 2013). Para UNCTAD (2010), no centro da economia criativa encontra-se as
industrias criativas, responsaveis pelos setores e atividades que movimentam esse fendmeno,

conhecidos como setores criativos.
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2.3.1 Setores Criativos

A identificacdo de industria criativa como setor e seu conceito surgiu em 1997, como
resultado da decisdo do governo inglés do manifesto pré-eleitoral do partido New Labour, e
naquele ano, Tony Blair (primeiro ministro) instituiu a Creative Industries Task Force (CITF)
como atividade central de seu novo Departamento da Cultura, Midia e Esportes (DCMS)
(CORAZZA, 2013).

Foi o Departamento de Cultura, Midia e Esportes (DCMS) do Reino Unido que cravou
esse novo conceito, ao lancar o primeiro mapeamento das industrias criativas, tendo como um
dos objetivos revelar que esses setores estdo além do a@mbito cultural, pois possuem um
elevado potencial de geracdo de empregos e renda (CARVALHAL E MUZZI0, 2015).

Um marco importante para a propagacdo do conceito foi o lancamento do livro
Creative industries: contracts between arts and commerce, de Richard Caves, em 2000. Nele,
0 autor explora em sua obra as inddstrias criativas, a identificacdo e discussdo sobre 0s
diversos problemas que o setor enfrenta e a relagdo entre a economia e a criatividade. Essas
industrias criativas abarcam as artes visuais e performaticas, teatro, cinema, audio e mercado
editorial (CORAZZA, 2013).

A partir de 2004, o tema emerge em outros paises, como o Brasil, Africa do Sul, india,
Cingapura, China, através de um painel a realizacdo de um Painel dedicado exclusivamente a
questdo das industrias criativas na perspectiva dos paises em desenvolvimento, durante a XI
Conferéncia da UNCTAD, em S&o Paulo, tornando essa Conferéncia um marco deste
processo, exatamente pelo fato de ter recomendado a criacdo de uma instituicdo internacional
dedicada a economia criativa, na perspectiva do fortalecimento e desenvolvimento deste setor,
em paises emergentes (MINGUEZ,2007)

Os autores Serafim et al. (2013) fazem uma observacdo sobre os estudos da tematica
da economia criativa. Para eles, a questdo da maior parte das publicacdes e debates sobre o
tema serem de origem anglo-saxd podem gerar incompreensdes semanticas, devido as
diferencas culturais. Eles explicam que a terminologia “creative industries”, de origem
inglesa, pode ser traduzida no Brasil como “industrias criativas”. Contudo, o termo no inglés
significa “setor”, ou seja, a cadeia de empresas que realizam uma determinada atividade

produtiva.
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As industrias criativas séo ciclos de criacdo, producdo e distribuicdo de servigos que

utilizam a criatividade e capital intelectual como insumos priméarios, com foco no

entrelacamento dos setores artisticos, de servigos e industriais (UNCTAD,2010).

Alguns autores e instituicdes tentam delimitar conceitos e classificacBes para 0s

setores criativos, mostrando que esses setores possuem sua origem na criatividade, e

englobam diversas areas que vado desde as artes ate a ciéncia e tecnologia. Essas classificacdes

contemplam os seguintes setores: propaganda, arquitetura, artes, artesanato, design, moda,

cinema, masica, artes cénicas, setor editorial, pesquisa e desenvolvimento, software, jogos,
televisdo, radio e video-game (DCMS, 2016; CORAZZA, 2013; MIGUEZ, 2007; BRITISH
COUNCIL, 2005; HOWKINS, 2001). A UNCTAD classifica as inddstrias criativas em quatro

grupos: Patriménio, Artes, Midia e Cria¢Ges Funcionais, conforme quadro 6:

Quadro 6 (2): Classificacdo das Industrias Criativas pela UNCTAD

prestacdo de servicos.

GRUPO DESCRICAO SUBGRUPOS
Patrimdnio | O patriménio cultural é identificado como a | @) ExpressGes Culturais Tradicionais:
origem de todas as formas de arte e a alma das | artesanato, festivais e celebracdes.
industrias cultural e criativa.
b) Sitios Culturais: sitios arqueoldgicos,
museus, bibliotecas e exposicdes.
Artes Este grupo inclui as indlstrias criativas | a) Artes Visuais: pintura, escultura,
baseadas puramente na arte e na cultura. fotografia e antiguidades.
b) Artes Dramaticas: masica ao vivo, teatro,
danca, dpera, circo e marionetes.
Midia Produzem contetido criativo com o objetivo de | a) Publicacdo e midia impressa: livros,
estabelecer comunicagdo com grandes publicos. | imprensa e outras publicaces.
b) Audiovisuais: cinema, televisédo, radio e
outras difusdes.
Criagbes Este grupo constitui  inddstrias  mais | a) Design: interiores, moda, grafico, joias;
Funcionais | impulsionadas pela demanda e voltadas a | desenvolvimento (P&D), e  servicos

culturais.

b) Novas midias: contelido digital, software,
jogos e animacéo.

c) Servicos  Criativos:  arquitetura,
propaganda, pesquisa e desenvolvimento
(P&D), e servicos culturais.

Fonte: UNCTAD (2010)

O grupo de Patrimdnio é o ponto de partida da classificagdo. Ele une os aspectos

culturais dos pontos de vista historico, antropoldgico, étnico, estético e social, influencia a

criatividade e se caracteriza como a origem de uma gama de produtos e servigos patrimoniais,
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além de atividades culturais. O segundo grupo envolve as Artes, engloba o trabalho artistico
que é inspirado pelo patrimdnio, valores de identidade e significado simbolico.

O terceiro grupo Midia produz contetdo criativo com o objetivo de estabelecer
comunicacdo com grandes publicos, ndo levando em consideracdo o conteddo digital. O
ultimo grupo de CriagGes Funcionais sdo setores voltados para prestacdo de servigos, com a
criagdo de produtos e servigos que possuam fins funcionais.

Nos ultimos anos, a inddstria criativa vem funcionando de maneira significativa em
nivel mundial. Essa dimensdo é possivel ser verificada através de estudos recentes em
diversas regides que apresentam forte influencia da economia criativa, sao elas: Reino Unido
(O’CONNOR; GU, 2010), Australia (GIBSON; LUCKMAN; WILLOUGHBYSMITH,
2010), Canada e Dinamarca (VINODRAI, 2012); Estados Unidos e Canadd (GRODACH,
2013), Inglaterra (PRATT; HUTTON, 2013) e Brasil (ALMEIDA; GUERRA; PAIVA
JUNIOR, 2013).

Segundo Relatério do FIRJAN (2014), no Brasil, sob a 6tica da producdo, a industria
criativa é formada por 251 mil empresas, segundo dados de 2013. Num olhar sobre a ultima
década, houve um crescimento de 69,1% desde 2004, quando eram cerca de 148 mil
empresas. Esse crescimento toma ainda maior proporcéo e relevancia quando comparado a
movimentacdo de empresas no Brasil, que de uma forma geral cresceu 35,5%, ou seja, 0S
estabelecimentos criativos cresceram quase o dobro no mesmo periodo.

Com base na massa salarial dessas empresas, estima-se que a inddstria criativa
brasileira gere um Produto Interno Bruto equivalente a R$ 126 bilhdes, ou 2,6% do total
produzido no Brasil em 2013, frente a 2,1% em 2004. Nesse periodo, o PIB da IndUstria
Criativa avangou 69,8% em termos reais, acima do avango de 36,4% do PIB brasileiro nos
mesmos dez anos (FIRJAN, 2014).

2.3.1.1 O Artesanato

A producdo artesanal acompanha o homem desde os primérdios de sua histdria,
passando por uma estruturacdo na ldade Média, quando a producdo encontrava-se nas maos
dos artesdos que, posteriormente, se reuniram para suprir necessidades do mercado de
trabalho e consumo, configurando-se numa forma de trabalho de cooperacdo, uma espécie de
trabalho comunitario (SANTOS et al., 2010).
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Nas Ultimas décadas do século XX, mais especificamente no ano de 1996, a realizacao
do Seminario Internacional Design sem Fronteiras, ocorrido em Bogota (Colémbia), com a
presenca dos dirigentes do Conselho Mundial de Artesanato (WCC), apresentou a proposicdo
de Eduardo Barroso Neto com inten¢ao de definir o termo “artesanato” como: “toda atividade
produtiva de objetos e artefatos realizados manualmente, ou com a utilizagdo de meios
tradicionais ou rudimentares, com habilidade, destreza, apuro técnico, engenho ¢ arte”
(BARROSO NETO, 2014, p. 3).

No Brasil, o artesanato ganhou relevancia com a elaboragdo do Programa do
Artesanato Brasileiro — PAB esta vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Inddstria e
Comércio Exterior, conforme Decreto n® 1.508, de 31 de maio de 1995, compondo a estrutura
da Secretaria de Comércio e Servigos. Por muito tempo, os produtos artesanais ficaram em
segundo plano, devido ao advento da industrializacdo. A revolucdo industrial chegou ao
Brasil com muita for¢a, focando na racionalizacdo do trabalho, e tratando os objetos feitos a
mao como tradi¢bes passadas devendo ser substituidos por maquinas, sinbnimo, até entdo, de
futuro e desenvolvimento (BORGES, 2011). As acGes do Programa Brasileiro de Artesanato
PAB (2012) possuem abrangéncia nacional, levando em consideracdo as caracteristicas
peculiares do ambiente cultural, social e econémico de cada regiéo.

O PAB (2012) conceitua o artesanato:

Compreende toda a producdo resultante da transformacgdo de matérias-
primas, com predominancia manual, por individuo que detenha o
dominio integral de uma ou mais técnicas, aliando criatividade,
habilidade e valor cultural (possui valor simbélico e identidade
cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o auxilio

limitado de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios.

O PAB tem como principal objetivo “a geragdo de trabalho e renda e a melhoria do
nivel cultural, profissional, social e econémico do artesdo brasileiro” (PAB, 2012, p. 9), visto
isso, ha uma critica ferrenha sobre algumas iniciativas assumidas pelas politicas publicas de
incentivo ao artesanato que buscam conceber a logica capitalista de producdo e
comercializacdo na producdo artesanal, em relacdo ao que o PAB vem chamar de artesanato
de referéncia cultural (RAMOS, 2013).

Para o PAB (2012), pelo termo referéncia cultural, entende-se:

Sua principal caracteristica € o resgate ou releitura de elementos
culturais tradicionais da regido onde é produzido. Os produtos, em

geral, sdo resultantes de uma intervencao planejada com o objetivo de

diversificar os produtos, dinamizar a producdo, agregar valor e
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otimizar custos, preservando os tragos culturais com o objetivo de
adapta-lo as exigéncias do mercado e necessidades do comprador. Os
produtos sdo concebidos a partir de estudos de tendéncias e de
demandas de mercado, revelando-se como um dos mais competitivos
do artesanato brasileiro e favorecendo a ampliacéo da atividade (PAB,
2012, p.29).

A terminologia utilizada de Referéncia Cultural tem por finalidade minimizar o que ha
por tras do programa, ligadas a logica capitalista e envolvendo a problematica do processo de
transformacéo da cultura em produto (RAMOS, 2013). Corroborando com a autora, Canclini
(1983), diz que a discussdo que perdurou por anos que o artesanato é algo atrasado e
retrogrado a modernidade foi derrubado, passando a fazer parte dessa logica capitalista, que
vai a busca de deixa-lo apto ao mercado de consumo.

Com a evolucdo da atividade, diversas instituices ligadas a tematica e pesquisadores
conceituam o artesanato e suas nuances. Para UNESCO (1997), os produtos artesanais podem
ser produzidos totalmente a m&o ou por meio mecénico, desde que, a contribuicdo manual do
artesdo continue sendo elemento substancial do produto acabado. O artesanato nao é apenas o
produto final, as relacbes e o contexto social que o objeto esta inserido diz muito sobre
entendimento do processo artesanal, esse universo ndo é homogéneo, pois existem modos de
fazer diferentes e culturas peculiares (HEGE, 2009; LIMA, 2002).

Enquanto trabalho manual vinculado ao saber fazer, o artesanato pode ser realizado
com multiplas finalidades: como pecas utilitarias na substituicdo de produtos industriais de
valor mais elevado; como arte conceitual, na medida em que orbita por uma autoafirmacéo
social ou cultural que visa demarcar um posicionamento ideoldgico ou estético singular; como
material decorativo, buscando tornar mais confortavel o ambiente no qual sera inserido; como
elemento liturgico, quando utilizado com fins rituais ou préaticas religiosas devocionais e, por
fim, como produtos ludicos direcionados ao entretenimento, em praticas folcléricas, como
brinquedos ou instrumentos musicais (BARROSO NETO, 2014, p. 5).

O artesanato traz em sua esséncia a criatividade de quem o faz. O fato é que a
criatividade instintiva da humanidade vem desde muito tempo, na Antiguidade, a mesma ja se
assumia certa funcionalidade na producdo de pecas e ferramentas para o exercicio do trabalho
agricola, revelando-se um objeto de uso pratico, utilitario, tangivel e acessivel (VIEIRA,
2014).

Atualmente, o artesanato vem sendo discutido como elemento de transformacéo social.
A atividade artesanal é construida, transmitida e modificada ao longo das geragdes, com isso,

além da sua funcdo econdmica, de geracdo de ocupacdo e renda, a funcdo social de
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desenvolvimento local e reducdo das desigualdades sociais sdo relevantes no processo
(BRANDAO; SILVA E FISCHER, 2012). Corroborando com isso, 0 PAB (2016), diz que o
artesanato nos ultimos tempos, além de seu carater econémico, agrega um impacto crescente

na inclusao social, na geracdo de trabalho e renda e nas vocaces regionais.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para atender o objetivo do presente estudo, que consiste em entender como a obtencéo
do selo de Indicagdo Geografica [Re]significou a afirmacao identitaria do bordado “Filé¢” em
Alagoas, o detalhamento metodoldgico apresentado nesta secdo consistird nos seguintes
topicos: Tipo e Natureza da Pesquisa; Ambiente da Pesquisa; Selecdo dos Sujeitos; Coleta de

Dados; Andlise dos Dados e Critérios de Validade e Confiabilidade.

3.1Tipo e Natureza da Pesquisa

A pesquisa social vem acompanhando a evolucdo da humanidade e a medida que se
distancia da visdo positivista das leis universais, incorpora e aprimora pressupostos proprios
da pesquisa qualitativa dentro do paradigma interpretativo (SILVA; GOBBI; SIMAO, 2011).
Por sua vez, a pesquisa qualitativa vem ganhando espaco em trabalhos académicos
pertencentes a diversas areas de conhecimento, principalmente aquelas que ndo a
privilegiavam em seus primordios como € o caso da Administracdo, o que provavelmente,
seja ocasionado pela necessidade de ruptura com a forma tradicional de se fazer ciéncia e
devido a maior complexidade dos fendmenos estudados (CHUEKE; LIMA, 2011).

O presente estudo € de carater qualitativo, situado no paradigma interpretativo. A
abordagem qualitativa entende que a realidade € subjetiva, multipla e socialmente construida
(AUGUSTO et al., 2013; CHUEKE; LIMA, 2011; SILVA; GOBBI; SIMAO, 2011;
CRESWELL, 2010; MINAYO, 2010; DENZIN; LINCOLN, 2006). Os autores Denzin e
Lincoln (2006) complementam que a pesquisa qualitativa consiste hum conjunto de praticas
materiais e interpretativas que dao visibilidade ao mundo da experiéncia vivida, pois é nele
que a crenca individual, acéo e cultura entrecruzam-se.

A pesquisa qualitativa responde a questdes muito particulares, trabalha com um
universo de significados, motivos, aspiracdes, crencas, valores e atitudes, e isso se refere a um
espaco mais profundo das relagdes, dos processos e dos fenémenos, os quais ndo podem ser
quantificados (MINAYO, 2010).

Nessa diregdo, Creswell (2010) aponta alguns tipos de estratégias de investigacdo da
pesquisa qualitativa, como a narrativa, a fenomenologia, a etnografia, o estudo de caso e a

teoria fundamentada. A estratégia selecionada é a do Estudo de Caso, que consiste na
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observacdo detalhada de um contexto, ou de um individuo, de uma fonte de documentos ou de
um acontecimento especifico (BOGDAN & BIKLEN, 1994). Nesse caso, 0 estudo em
questdo se justifica em funcdo da particularidade que envolve o objeto de estudo, o bordado
filé, que por sua vez, apresenta condi¢des identitarias e culturais em um contexto geografico
especifico.

Especificamente, considera-se este um estudo exploratdrio, pois visa desbravar o ainda
desconhecido, examinar um tema ou problema de pesquisa pouco estudado (GODOY, 2010),
0 que por sua vez sera realizado tendo como l6cus de investigacdo o Instituto do Bordado Filé

Alagoas — Inbordal.

3.2Ambiente da Pesquisa

O Instituto do Bordado Filé de Alagoas (Inbordal), da Regido das Lagoas Mundal e
Manguaba, foi criado em 28 de marco de 2014, logo ap6s o registro do bordado filé como
Patriménio Imaterial de Alagoas, localiza-se no Pontal da Barra, bairro da capital alagoana,
onde se encontra um numero significativo de artesdos, sendo alguns com cargos de gestao
para direcionar os negécios e administrar o Instituto (INBORDAL, 2016).

O Inbordal tem como missdo proteger a tradicdo do Bordado Filé da Regido das
Lagoas Mundal e Manguaba, garantindo produtos de qualidade, fortalecendo e promovendo

esse oficio tradicional daquela comunidade.

Figura 5 (3): Mapa de IP das Lagoas Mundau-Manguaba
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A érea da Indicacdo de Procedéncia da atividade do Bordado Filé em Alagoas,
conforme demonstrado no mapa da figura 5, compreende uma espago de 252 Km?,
abrangendo o Complexo Estuarino Lagunar Mundad-Manguaba e sua circunvizinhanga. O
territério delimitado contempla a zona de atuacdo dos artesdos do bordado file, que por sua
vez, estdo congregados no Inbordal, e sdo 0s principais sujeitos da pesquisa. A area delimitada
abrange os municipios de Pilar, Marechal Deodoro, Coqueiro Seco, Santa Luzia do Norte,

Satuba e Macei®.

3.3Selecao dos Sujeitos

Uma etapa importante na pesquisa é a selecdo dos sujeitos a serem abordados.
Conforme Minayo (2010), a pesquisa qualitativa ndo se baseia no critério numérico para
garantir sua representatividade, mas no que os individuos sociais tém de significativo acerca
do contexto a ser estudado. Um corpus desejado é aquele que reflita todo o conjunto das
multiplas dimens6es do objeto pesquisado (MINAYO, 2010).

Geralmente, a pesquisa qualitativa trabalha com um corpus ndo intencional, pois busca
entender determinadas préaticas que existem em local, contexto e tempo especificos, deste
modo, os informantes sdo identificados porque se sabe que possibilitardo a exploracdo de um
determinado comportamento ou caracteristica relevante a pesquisa (GRAY, 2012).

Assim, tomando o Instituto do Bordado Filé de Alagoas por sua representatividade no
territorio certificado com a Indicacdo de Procedéncia das Lagoas Mundad-Manguaba, os
sujeitos que foram contemplados neste trabalho s&o os que la estdo congregados e aqueles que
se envolveram na conquista obtida.

Primeiramente, foi elaborada uma lista com os principais atores envolvidos no
processo de obtengdo do selo, por meio de uma reunido com a presidente do Inbordal, que
indicou os atores envolvidos no processo. Além dos artesdos do Instituto, representantes de
alguns drgaos auxiliaram nesse avanco, sdo eles: SEBRAE, UFAL, secretarias do governo
estadual e municipal. Contemplou-se também produtores da regido que nédo estdo inseridos no
Inbordal, mas que fizeram parte da conquista do selo, estes com a intencdo de entender as
tens@es existentes no territorio estudado.

Sdo considerados atores aqueles que participaram da trajetoria de obtencdo da referida

Indicacdo Geogréfica, e que possuiam protagonismo na luta por reconhecimento e visibilidade
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dos artefatos culturais; preservacdo identitaria do saber-fazer e expressdes locais; além da
carga de conhecimento na propria confecgdo do bordado fileé.

3.4Coleta de Dados

Como apontam Ludke e André (1986), ha trés métodos de coleta de dados utilizados
na pesquisa qualitativa: entrevista, observacdo e pesquisa ou analise documental. No estudo,
foram utilizados os métodos indicados pelas autoras mencionadas.

No que concerne ao uso da entrevista, diz respeito a um dos métodos mais empregados
na pesquisa qualitativa e parte de um continuum que vai desde entrevistas estruturadas,
passando por entrevistas semiestruturadas, até entrevistas ndo estruturadas (GODOY, 2005).
Optou-se pela entrevista semiestruturada como a mais pertinente a esta investigacéao.

A entrevista semiestruturada pode ser tida como uma forma especial de conversacéo,
de modo que, em tal interagdo linguistica, ndo é possivel ignorar o efeito da presenca e das
situacbes criadas por uma das partes (o entrevistador) sobre a expressdo da outra (0
entrevistado) e que ha sempre um significado de acdo para além do significado tematico da
conversacdo (MATTOS, 2010). Tal modalidade tem atraido o interesse dos pesquisadores e
passou a ser amplamente utilizada, por oferecer maior flexibilidade que numa entrevista
padronizada ou em um questionario, no qual a partir da teoria é possivel estabelecer
categorias para analise a posteriori (FLICK, 2009).

O uso desse tipo de entrevista atende a finalidades exploratdrias, afeita ao
detalhamento de questdes quanto aos conceitos relacionados, tornando-se uma rica fonte de
informacbes & partir de um processo conversacional (OLIVEIRA; MARTINS;
VASCONCELOQS, 2012). Destarte, foi elaborado um roteiro, previamente, que guiou a
entrevista, e foi flexibilizado a partir de fatos que possam surgir ao longo da conversacao
(GODOQY, 2010).

A observacdo € um método de analise visual que consiste em se aproximar do
ambiente natural em que um determinado fenbmeno ocorre, visando chegar mais perto da
perspectiva dos sujeitos investigados, precisa ser controlada e sistematica, 0 que implica na
existéncia de um planejamento cuidadoso do trabalho a ser realizado. (AUGUSTO et al.,
2013). Neste caso, € a observacdo direta ndo participante, onde o pesquisador se coloca em
situacdo de espaco e tempo que lhe permita assistir as manifestacbes do fenémeno a ser
estudado, podendo utilizar varias formas de registros das suas observacdes, como notas de

campo, fichas e etc. (ABRAMO, 1979). Esta observagdo se deu em visitas ao Inbordal,
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reunides e ida a eventos que envolvam o objeto estudado. O objetivo aqui foi verificar dentro
do processo de obtencdo do selo, quais os atores envolvidos, as relagdes sociais entre eles,
como se deu o engajamento desses sujeitos e como se organizaram para obter a conquista,
neste caso, a pesquisadora apresenta no quadro 7 registra a relacdo de observacdes realizadas

pela mesma no periodo de agosto a novembro de 2016:

Quadro 7 (3): Registro das Observacdes

DATA TIPO
04/08/2016 Evento da Entrega do Selo
14/09/2016 Oficina Bordado Filé
03/10/2016 Visita ao Inbordal
06/10/2016 Oficina Bordado Filé
09/11/2016 Oficina Bordado Filé
14/11/2016 Reunido Ordindria Inbordal

Fonte: Elaborado pela autora (2017)

A pesquisa documental apresenta uma técnica que desvela aspectos novos de um tema
ou problema e complementa as informacgdes obtidas por outras técnicas, tendo como
vantagem o ato de permitir a obtengdo de dados quando o acesso ao sujeito € impraticavel
(LUDKE; ANDRE, 1986). O levantamento documental se fez necesséario para entender o
contexto interno que foi construida a IG no qual situa o objeto de pesquisa. Para construcao
do corpus documental, levou-se em consideracdo o0 acesso as informacdes e a disponibilidade
dos dados por parte das instituicdes, além dos critérios de relevancia de acordo com objetivo
estudado.

Foram contemplados documentos, como: Dossié do Bordado Filé (documento de
patrimoniazalicdo do bem), regulamento de uso do nome geogréfico, atas de posse,

apresentacdes de eventos, imagens e relatérios em geral.

3.4.1 Realizacao das Entrevistas

Foi criada uma lista com vinte nomes, a partir dos critérios descritos na subsecdo de
selecdo dos sujeitos. Quanto as artesas lotadas no Inbordal, as entrevistas foram agendadas
com a Presidente da institui¢do, via telefone, e as mesmas aconteceram em datas previamente
combinadas. Com os atores sociais e produtores da regido delimitada ndo participantes do

Inbordal, ocorreu via e-mail e redes sociais. A medida que as respostas iam sendo obtidas, as
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entrevistas aconteciam. Todos o0s que consentiram participar do processo foram muito
receptivos e cordiais.

Assim que eram contatados, os entrevistados eram previamente informados acerca do
objetivo do estudo e caso surgisse alguma davida, logo era dirimida. Para que se sentissem a
vontade, foi assegurado que o conteudo seria resguardado e que estes seriam descritos no
conjunto de suas caracteristicas, para que nao fosse violada a confidencialidade. No inicio das
entrevistas, os participantes permitiram que as entrevistas fossem gravadas, e em um
momento posterior, houve a transcri¢cdo na integra dessas gravagdes, sem nenhum prejuizo
nos discursos.

As entrevistas foram realizadas de setembro a novembro de 2016, e houve um esforco
para que todas as entrevistas fossem nos dias, horarios e locais sugeridos pelos proprios
entrevistados, no qual a pesquisadora procurou se adequar a todos. O quadro 8 apresenta

detalhes desse processo.

Quadro 8 (3): Entrevistas

CODIGO | DATA DURACAO REPRESENTACAO T;ﬁﬁ's'\é'gsl &EO
EO01 06/09/2016 01:35:00 UFAL 45
E02 08/09/2016 00:10:39 Inbordal - CONSELHO FISCAL 6
EO3 08/09/2016 00:22:03 Inbordal - DIRETORIA 11
E04 08/09/2016 00:36:36 Inbordal - DIRETORIA 28
E05 08/09/2016 00:11:44 Inbordal - DIRETORIA
E06 08/09/2016 00:10:19 Inbordal - DIRETORIA
EQ7 08/09/2016 00:28:00 Inbordal - DIRETORIA 13
EO8 14/09/2016 00:12:23 Inbordal - DIRETORIA 8
EO09 21/09/2016 00:24:27 PRODUTOR DA AREA CERTIFICADA 22
E10 23/09/2016 01:58:42 SEBRAE 53
Ell 23/09/2016 00:37:40 FMAC 20
E12 23/09/2016 00:54:52 PRODUTOR DA AREA CERTIFICADA 25
E13 26/09/2016 00:23:00 PRODUTOR DA AREA CERTIFICADA 18
El4 14/11/2016 00:13:50 Inbordal - ASSOCIADA 9
E15 14/11/2016 00:17:46 Inbordal - ASSOCIADA 12
E16 14/11/2016 00:12:23 Inbordal - ASSOCIADA 10
E17 14/11/2016 00:12:26 Inbordal - ASSOCIADA 10
E18 16/11/2016 00:35:06 SEBRAE 21
E19 17/11/2016 00:20:51 PRODUTOR DA AREA CERTIFICADA 11

Fonte: Elaborado pela autora (2017)
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Ao todo, foram dezenove entrevistados até o ponto que se considerou que o
conhecimento coletado permitisse compreender o fendmeno investigado (MINAYO, 2010) ou
até que houvesse redundéncia nos dados obtidos (LINCOLN; GUBA, 1985).

De entrevistas foram nove horas, cinquenta e sete minutos e quarenta e sete segundos
de audio, o que rendeu 335 (trezentos e trinta e cinco) paginas de transcri¢do. Vale destacar

que ndo se buscou volume ou quantidade e sim a compreenséo do objeto estudado.

3.5 Analise dos Dados

Apos a realizagdo da fase de coleta dos dados, foi feita a transcri¢do das entrevistas, a
posteriori, foi analisado todo o material transcrito, a fim de corrigir possiveis e erros e
aprofundar os conhecimentos sobre o que foi pesquisado. Em seguida, a analise dos
documentos e o diario de campo (utilizado na observacdo) foram utilizados e dado o
tratamento do material. A andlise de contetdo vem sendo utilizada com frequéncia em
pesquisas no campo da administracdo (MOZZATO; GRZYBOVSKI, 2011; FLICK, 2009). O
tipo de analise que sera empregada na presente investigacdo foi calcada na proposta de
Laurence Bardin.

A anélise de conteudo ja era utilizada desde as primeiras tentativas da humanidade de
interpretar os livros sagrados, tendo sido sistematizada como método apenas na década de 20,
por Leavell, entretanto a defini¢do de analise de conteddo surge no final dos anos 40-50, com
Berelson, auxiliado por Lazarsfeld, mas somente em 1977, foi publicada a obra de
Bardin,“Analyse de Contenu”, na qual o método foi configurado nos detalhes que servem de
orientacdo atualmente (BARDIN, 2011).

A analise de conteudo, segundo a perspectiva de Bardin pode se aplicar em discursos
diversos e a todas as formas de comunicacdo, seja qual for a natureza do seu suporte, nessa
analise, 0 pesquisador busca compreender as caracteristicas, estruturas ou modelos que estdo
por tras dos fragmentos de mensagens tornados em consideracdo (GODOQY, 1995).

Dentre as comunicagOes, Bauer e Gaskell (2002) indicam que os materiais textuais
escritos sdo os mais tradicionais na analise de contetdo, podendo ser manejados pelo
pesquisador na busca por respostas as questdes de pesquisa. Com abordagem analoga, Flick
(2009) afirma que a analise de contedo € um dos procedimentos classicos para analisar o
material textual, ndo importando qual a origem desse material, 0 que inclui as transcrigdes das

entrevistas, a analise documental e a observacdo néo participante.
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A utilizacdo da anélise de contetdo prevé trés fases fundamentais definidas por Bardin
(2011), conforme o quadro 9, sendo estas: pré-andlise, exploragdo do material e tratamento

dos resultados-a inferéncia e a interpretacéo.

Quadro 9 (3): Fases da Andlise de Contelido de Bardin (2011)

ANALISE DE CONTEUDO DE BARDIN (2011)

E a fase em que se organiza o material a ser analisado com o objetivo de
torna-lo operacional, sistematizando as ideias iniciais. Trata-se da
organizacdo propriamente dita por meio de quatro etapas: (I) leitura
flutuante, que é o estabelecimento de contato com os documentos da
coleta de dados, momento em que se comeca a conhecer o texto; (II)
escolha dos documentos, que consiste na demarcacdo do que sera
analisado; (I1l) formulacdo das hipdteses e dos objetivos; (IV)
referenciacdo dos indices e elaboracdo de indicadores, que envolve a
determinagdo de indicadores por meio de recortes de texto nos
documentos de andlise.

FASE 1 PRE-ANALISE

Consiste na exploragdo do material com a definicdo de categorias
(sistemas de codificacdo) e a identificacdo das unidades de registro
(unidade de significacdo a codificar corresponde ao segmento de
conteddo a considerar como unidade base, visando a categorizagdo e a
contagem frequencial) e das unidades de contexto nos documentos
(unidade de compreensdo para codificar a unidade de registro que
EXPLORACAO DO | corresponde ao segmento da mensagem, a fim de compreender a

FASE 2 MATERIAL significacdo exata da unidade de registro). A exploragdo do material
consiste numa etapa importante, porque vai possibilitar ou ndo a riqueza
das interpretacdes e inferéncias. Esta é a fase da descricdo analitica, a
qual diz respeito ao corpus (qualquer material textual coletado)
submetido a um estudo aprofundado, orientado pelas hipoteses e
referenciais teodricos. Dessa forma, a codificacdo, a classificacdo e a
categorizacdo sdo bésicas nesta fase.
TRATAMENTO DOS Diz respelto’ ao0 tratamento dos resultados, inferéncia .e interpretagéo.
: Esta etapa € destinada ao tratamento dos resultados; ocorre nela a
RESULTADOS: « . ~ o1 .
FASE 3 INFERENCIA E condensagéo e o destaque das informac@es para analise, culminando nas
INTERPRETACAO interpretagdes inferenciais; € o0 momento da intuicdo, da analise reflexiva

e critica.

Fonte: Adaptado pela autora de Bardin (2011)

Para a fase de exploracdo do material, foram definidas pré-categorias de analise com
base no suporte tedrico adotado no referencial do trabalho, segue quadro 10 com a

classificacao e definicdo atribuidas a cada uma.
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Quadro 10 (3): Categorias Analiticas e suas Defini¢Ges

C_IE)EE;\I/IEEII%F\;A CATEGORIAS ANALITICAS DEFINICOES
Dimensoes Categorias Analiticas Definicao
e Rotinas;
¢ Representacdes individuais e
coletivas;

] y e Aspecto individual e Conhecimento institucional;
Dimenséo _ sgbjetlva -Asgecto coletivo e Sentimento de pertencimento ao
(abstrata) da identidade grupo;

e Suposicdes sobre o mercado
consumidor;

e Condicdes culturais existentes no
meio social que pauta a producédo
cultural.

e Como 0s grupos Se organizam e
articulam na producdo artesanal em
relagdo a identidade cultural do produto;

eCOmo O grupo se organizou para
obtencéo do selo;

¢ Os atores envolvidos no processo, como
se articularam e se organizaram;

¢ A Ressignificacéo da identidade cultural
a partir da obtenc&o do selo.

e Organizacdo do trabalho
Dimensdo objetiva o Atores/ RelagGes Sociais
(concreta) da identidade

Fonte: Adaptado pela autora de Hall (2011)

Para auxiliar no processo de andlise, foi empregado o software QSR NVIVO 10. A
prépria Bardin (2011) admite as novas tecnologias como facilitadoras, afirmando que o
procedimento de codificacdo do que é comunicado é simples, se bem que algo fastidioso
guando feito manualmente. As novas tecnologias tém cada vez mais influenciado nas
pesquisas, desde a década de 1980 faz parte tanto da coleta como da analise de dados em
pesquisas cientificas (FLICK, 2009).

O software NVIVO vem sendo cada vez mais utilizado no campo da administracao,
particularmente, em razdo de que a analise de conteldo constitui-se num método de
tratamento de comunicagOes, que pode ser bastante amplo conforme os objetivos e
delineamento metodoldgicos de uma pesquisa, emerge a necessidade do emprego de técnicas
computacionais, por sua vez, o NVIVO, além da finalidade béasica de facilitar e agilizar as
analises, tem a funcdo tanto de validar como de gerar confianca, qualificando o material
coletado (MOZZATO; GRZYBOVSKI, 2011). Vale ressaltar que, a utilizacdo de softwares
apenas serve para facilitar a analise e a interpretacdo, ndo eximindo a atuacdo ativa do
pesquisador na adocdo de um método de andlise coerente e pertinente ao tema e a orientagdo
epistemoldgica (ALVES; FIGUEIREDO FILHO; SILVA, 2015; MOZZATO;
GRZYBOVSKI, 2011).
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As entrevistas transcritas, a analise documental e o diario de campo utilizado na
observacdo foram tratados por meio da analise de contetdo e de acordo com as categorias de

analise estabelecidas e seus objetivos.

3.6 Critérios de Validade e Confiabilidade

Para a melhor utilizacdo da pesquisa qualitativa faz-se necessario atentar para aspectos
de validade e confiabilidade, no qual a validade se refere a capacidade que os métodos
utilizados asseguram o alcance de seus objetivos e a confiabilidade a no¢do de consisténcia,
da garantia de que outro pesquisador podera realizar uma pesquisa semelhante e chegara a
resultados similares (PAIVA JUNIOR; LEAO; MELLO, 2011).

Ao prezar por tais elementos, serdo adotadas algumas técnicas na presente
investigacdo. Uma delas é a triangulacdo, que é um modo de institucionalizacdo de
perspectivas e métodos tedricos, buscando reduzir as inconsisténcias e contradi¢bes de uma
pesquisa (GASKELL; BAUER, 2002). A triangulacdo supera as limitacdes de um método
Unico, por combinar diversos métodos e dar-lhes igual relevancia (CRESWELL, 2010;
FLICK, 2009). Por isso, optou-se pela entrevista semiestruturada, observacdo e pesquisa
documental. A triangulacdo torna o resultado da pesquisa profundo, rico e rigoroso (DENZIN;
LINCOLN, 2006).

Como estratégia, Creswell (2010) recomenda que o0 pesquisador possa ser
acompanhado de outra pessoa, como forma de evitar distorgdes na interpretagdo que possam
comprometer a pesquisa, 0 que podera ser feito a partir dos cuidados do orientador, esta acao
foi realizada nesse trabalho, alem do método de triangulacdo e da reflexividade da
pesquisadora.

Todo material coletado teve como critério a saturacdo dos dados, ou seja, quando o
conhecimento adquirido pelo pesquisador permita compreender a légica do que fora
investigado (MINAYO, 2010) ou até que se atinja a redundancia de informac6es (LINCOLN;
GUBA, 1985).
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4 ANALISE E RESULTADOS

O principal objetivo desta dissertacdo, como apresentado no capitulo introdutorio e
aqui sendo repetido, consiste em compreender como a obtengdo do selo de Indicagéo
Geogragica [re]significou a afirmacdo identitaria do Bordado Filé em Alagoas, tendo como
aporte tedrico principal a Identidade Cultural de Stuart Hall.

Esse capitulo da dissertacdo esta dividido em quatro subsecfes: (1) a descricdo de
como ocorreu 0 processo de obtencdo do selo da Indicagdo Geografica; (I1) a construcéo
identitaria do Bordado Filé; (I11) a Ressignificacdo Identitaria do produto artesanal; (1V) e a

discussao tedrico-empirica dos efeitos e tensdes gerados pelo processo de 1G.

4.1Processo de Obtencao do Selo

Antes de se chegar a analise de como o processo de obtencdo do selo ressignificou o
Bordado Filé, fez-se necessario resgatar brevemente a articulacdo inicial para que o projeto,
de modo a facilitar a compreenséo do estudo.

Houve também a preocupacdo de relatar os papéis dos atores sociais participantes
desse processo, sobretudo no momento inicial do Projeto, de modo a entender quem sdo as
articulacbes para tal intento. Além disso, foram descritos os momentos de impacto no

processo de 1G, nesse caso, nesse caso, a patrimonializa¢do do bem e a criacdo do Inbordal.

4.1.1 Como Tudo Comecou?

O registro de Indicagdo Geografica junto ao INPI revela-se um importante fator de
impacto no que diz respeito aos produtos artesanais, tendo em vista que reafirma a qualidade e
tradicdo existentes em um determinado espaco, conferindo valor de qualidade e reputacédo de
exceléncia na producédo daquele artigo (MELLO, 2015a).

Os artesdos do bordado filé da Regido das Lagoas se inserem nesse contexto de
valorizacdo das tradi¢fes, no momento em que o auténtico filé vem sendo resgatado por eles,
e ao passo que 0 processo de obtencdo do selo de Indicacdo Geografica se torna um marco

decisivo nessa historia.
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Esse resgate do filé de qualidade tem recebido apoio de varias instituicbes locais
ligadas ao segmento do artesanato no estado de Alagoas, em uma época que a politica
nacional se voltava a atencéo da valorizacdo dos produtos brasileiros.

Em meados dos anos 2000, o SEBRAE ja havia publicado um livro e uma cartilha
sobre IndicagcBes Geogréficas para ajudar a disseminar no Brasil a ideia da IG como
ferramenta para agregacéo de valor dos produtos (ALMEIDA, 2012).

Desde 2003, o SEBRAE tem realizado atividades de sensibilizacdo e divulgacéo,
capacitacdo dos produtores e financiamento de projetos visando a consolidacdo das 1Gs
concedidas, bem como a viabilizacdo de estudos para o registros com base em novos produtos
e servicos (BELAS, 2012).

Isto demonstra o crescente interesse pela Indicacdo Geografica que seguia em plena
expansdo no pais, especialmente pela relevancia da Propriedade Intelectual para o Sistema
Nacional de Inovacdo, que se estabeleceu mais fortemente em 2004, por meio da criagdo da
Lei da Inovagéo (BRASIL, 2010).

Segundo Belas (2012) entre as instituicbes de destaque — Governo, Instituicbes de
Ensino Superior, Entidades de Classe, ONGs, Agéncias de Fomento — 0 SEBRAE tem uma
atuacdo relevante, com uma participacdo de 81% nos casos de solicitacbes de indicacgOes
geogréficas no Brasil.

O SEBRAE alcancou a participacdo na maior parte das 1Gs concedidas, atuando por
vezes como principal condutora dos projetos ou, ainda, em ac¢des de consolidacdo apos as
concessdes (BELAS, 2012). Entre as suas principais atuacdes, encontram-se 1Gs associadas a
pequenos produtores e ao patrimonio cultural brasileiro como as IPs: Goiabeiras, Pelotas,
Serro e Divina Pastora.

Diante desse contexto, a ideia da obtencdo do selo do Bordado Filé partiu de uma

diretriz do SEBRAE Nacional, no ano de 2009, como apontam os entrevistados:

Em 2009, o SEBRAE ja havia iniciado um edital para estruturar
indicacGes geograficas nos SEBRAES UFs, isso SEBRAE Nacional.
[..] e obrigatoriamente cada Sebrae UF deveria estruturar uma
indicacdo geografica porque isso era um programa de governo
também, de melhorar competitividade do produto brasileiro,
principalmente no mercado externo. Entdo isso entra como uma
diretriz do SEBRAE. [E10]

[...] ai nos convidaram e nds comegcamos a partir da primeira
capacitacdo que o SEBRAE deu para os gestores, que foi pra orientar
sobre o que era indicacdo geogréafica, sobre todos os registros INPI,
sobre o que ja tinha acontecido. [E11]
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A indicacdo do bordado filé aconteceu mediante capacitacdo realizada pelo
SEBRAE/AL com os principais envolvidos no processo, no qual foram mapeadas as possiveis
indicacbes geograficas locais. A escolha do bordado filé se deu a partir da sua
representatividade como produto cultural para o estado de Alagoas, além de impactos sociais

e econdmicos detectados através de projetos inseridos no APL Regido das Lagoas.

Entdo, ocorre que o Sebrae... cada Sebrae do Brasil tinha que trabalhar
uma Indicacdo Geografica. [...] a gente detectou umas quatro fortes
Indicagbes Geograficas que o estado poderia trabalhar, o estado de
Alagoas, porque ia abrir um edital. [...] E o bordado filé porque era um
icone alagoano. Eu até defendi muito a Ilha do Ferro com o Boa
Noite, mas até me rendi depois a propria notoriedade do filé, uma
notoriedade muito grande e uma representatividade muito grande.
[E10]

Alagoas aderiu de inicio com duas vertentes, uma foi para Prépolis e a
outra foi com Artesanato. [...] Dentre os artesanatos que foram
mapeados, o filé foi um deles, entre outros no estado. Mas por que se
preferiu o filé? Porque, como a gente sabe, € um icone aqui do estado
e que precisa de uma protecdo, vamos dizer assim. Precisa que as
pessoas valorizem mais, inclusive os préprios nativos. E ai nos
pensamos “vamos trabalhar com a Indicagcdo Geografica do bordado
filé”. [E18]

A capacitacdo reuniu gestores, consultores e parceiros, com o0 objetivo de repassar as
acOes que o SEBRAE nacional estava direcionando para os estados em relacéo as Indicacoes
Geograficas, a disseminacdo dos conceitos basicos sobre a temaética, a apresentacdo das
vantagens e desafios a serem enfrentados pelos gestores que ficariam a frente dos projetos das
IG. Logo apos esse seminario, tendo os produtos sido escolhidos, o que incluiu o bordado filé,
0 SEBRAE/AL iniciou as articulagfes para que o projeto viesse a acontecer. Os atores sociais
envolvidos, o Governo do Estado, a Prefeitura de Macei6 e a UFAL, cada um, destes teve seu

papel definido através de termos de cooperacdo técnica, conforme mostram os trechos abaixo:

Comecou a mobilizar esses ndcleos e tal, chamamos o INPI, o INPI
fez uma palestra de sensibilizacdo para elas, ndo é? Ai no ano
seguinte, quando elas toparam, entenderam o que era uma Indicacdo
Geogréfica e toparam trabalhar, [...] Agora, 0 qué que o Sebrae disse?
“Nao, a gente vai auxiliar, a gente vai pagar esses estudos, pagar 0s
consultores, a gente vai apostar nisso ai, mas vocés vao ter que
assumir e querer”, e eclas assinaram um termo de compromisso
dizendo que queriam. [E10]

S6 que a gente sozinho ndo faz nada. Além dos atores principais, que
sd0 as artesds, a gente buscou outras parcerias como, por exemplo, o
Governo do Estado, a UFAL, o municipio de Macei6 e também
procuramos as prefeituras municipais dos municipios envolvidos.
[E18]
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Em meio a toda essa movimentacdo que estava sendo realizada em torno das
indicacdes geograficas, os artesdos, principais envolvidos no processo, foram sensibilizados e

aderiram ao projeto que estava sendo desenvolvido pelo SEBRAE/AL e parceiros.

4.1.2 A Articulacdo para a IG do Filé

Nos Ultimos anos, a intermediacdo de instituicbes e Orgdos parceiros vem
contribuindo para os processos de obtencdo de IG, sejam com recursos financeiros, seja com
apoio técnico (VALENTE ET al., 2013). O papel dos parceiros tem sido um diferencial no
processo de IG, nessa subsecéo e refletir sobre esse espago de apoio, em geral, esse atores séo
responsveis por acfes pontuais que antecedem o registro da IG (levantamento historico,
demarcacdo de area e criacdo do regulamento de uso). No caso do Bordado Filé, a sua
estruturacdo contou com a ajuda de diversos atores sociais que contribuiram para o seu

desenvolvimento, conforme aponta quadro 11 abaixo:

Quadro 11 (4): Processo de Obtencéo do Selo

ANO ETAPA ATOR RESPONSAVEL
2009 Desenvolvimento do Projeto Bordado Filé SEBRAE
2010/2011 Justificativa Histdrica UFAL - ICS
2011/2012 Delimitacio da Area Geografica UFAL — IGDEMA
2013 Estudos dos Processos de Confec¢édo do Bordado SEBRAE, SEPLANDE e FMAC
2013/2014 Estruturacdo Juridica do Inbordal SEBRAE, SEPLANDE e FMAC
2014 Patrimoniliazacdo do Bem pelo Governo de Alagoas SECULT
2014 Dep6sito no INPI SEBRAE e Inbordal
2014 Lancamento do Caderno de Instrugdes SEBRAE e Inbordal
2015 Participac6es em Editais para Angariar Recursos SEBRAE, Inbordal e FMAC
2016 Registro concedido pelo INPI INPI

Fonte: Elaborada pela autora através da pesquisa documental (2017)

Em todo o Brasil, as universidades tem se destacado, e uma das contribui¢cdes ficam
nas acBes pontuais como as pesquisas historicas, levantamentos socioecondmicos e
elaboracédo de projetos técnicos (BELAS, 2012). No caso da IG do Bordado Filé, em 2010, a
UFAL entrou com um papel fundamental no processo, com o nucleo de pesquisa Laboratorio
da Cidade e do Contemporaneo - LACC, do Instituto de Ciéncias Sociais — ICS, no qual teve
a missdo de entender as dimensdes do bordado filé, sua caracterizagdo, tendo como foco a

justificativa histérica do produto cultural.

Foi uma participacdo em principio normal como ocorre com... quando
se trata de uma pesquisa, né? A minha... a minha entrada nesse
processo se deu entorno de uma enquete que eu montei com alunos
meus de uma disciplina pratica que eu precisava treina-los em
pesquisa de campo, e havia essa demanda dos grupos de artesdos que
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estavam no processo de organizagdo visando chegar a indicacdo
geografica pra fazer essa solicitagdo. E certas instituicGes parceiras se
uniram em torno dessa demanda delas... dessas... das associacfes, né?
Foi 0 caso do SEBRAE e da Universidade Federal de Alagoas. Entdo
uma coisa somou-se a outra e a gente fez a pesquisa que se... que
amparou com informacdes nesse processo. [E01]

Ai nos fizemos, eu lembro que a gente fez uma parceria tanto com o
laboratério de antropologia da Ufal, professor Bruno Cesar
Cavalcante, como com o laboratério de geografia da Ufal com a
professora Silvana Quintela. [E11]

Em segundo momento no processo, a UFAL contou com o Laboratério de
Geoprocessamento Aplicado — LGA do Instituto de Geografia, Desenvolvimento e Meio
Ambiente — IGDEMA, no qual desenvolveu a delimitacdo da area, um dos pré-requisitos para
obtencdo do selo de Indicacdo Geografica, alinhado também com a participacdo das
universidades em todo Brasil (VALENTE ET al., 2013).

A gente precisou contar com a.. 0 conhecimento técnico dos
geografos. E ai o IGDEMA do Instituto de Geografia entrou como
parceiro nosso, né? Foi um trabalho muito importante que eles
fizeram de demarcacdo através de GPS... isso, dessa area. [...] E ai a
gente viu que tinha uma série de decisBes a serem tomadas, por
exemplo, a abrangéncia da area, né, que € mais ou menos arbitrario.
Entdo, quem decidiu isso ndo foram as filezeiras. Fui eu, gedgrafos da
universidade, técnicos do SEBRAE. Entendeu? [E01]

[...] a gente juntou realmente esforcos pra poder fazer um mapeamento
com GPS. Foram dois ou trés dias mapeando, depois que Ufal fez esse
levan... que o laboratério de antropologia fez esse levantamento...
[E11]

Na delimitacdo de area, a Universidade levou em consideracdo a legislacdo sobre
indicacdo geogréafica, que entende que a mesma deve estar em linha continua e que dentro

daquela &rea se tenha uma reserva de mercado, conforme trecho a seguir:

Entdo, coisas desse tipo, né? Fomos ler a legislacdo sobre indicacdo
geogréfica, né, para entender que tinha que ser uma area continua, por
exemplo, havia uma tentativa de algumas pessoas acharem que a gente
deveria incluir Riacho Doce, s6 que para vocé incluir Riacho Doce,
vocé tinha que incluir a Ponta Verde, a Pajucara, para poder chegar até
Riacho Doce porque ndo pode quebrar dentro de uma area completa.
[EO1]

A UFAL contribuiu de modo expressivo para a constituicdo dos pré- requisitos
atinentes ao selo, mobilizou os recursos necessarios, via institucional, para que o grupo de
pesquisa envolvido com o projeto pudesse realizar suas atividades, auxiliando sobretudo, na

montagem do processo final.
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Sim, Sim, da reitoria, da pro- reitoria de extensdo, deu um apoio muito
grande, porque a gente pode contar com o 6nibus da universidade pra
deslocar os alunos até o (campus), até o CELMM, né? Até o
Complexo Estuarino-Lagunar, fizemos isso nos finais de semana, né?
Em duas ou trés oportunidades... ndo me recordo bem agora, mas
fizemos essa... esse percurso na lagoa, né? E observando e
conversando, e também em algumas oportunidades aplicando
questionarios, levantando dados. [EO1]

Consoante a participacdo das universidades na participacdo das IG, Silva et al. (2010)
defendem que a realizacdo de pesquisas e estudos cientificos justificam a participacdo de
professores universitarios, pesquisadores e estudantes, que posteriormente, realizam teses,
dissertacdes e trabalhos cientificos relacionados com o tema e refletem sobre a realidade da
area.

A Prefeitura de Macei6 também participou do processo de obtencdo do selo, ao
disponibilizar uma gestora de sua equipe da Fundacdo Municipal de Acao Cultural - FMAC
para auxiliar na formacdo da pesquisa de notoriedade a ser encaminhado para o INPI; além
das pesquisas realizadas pela UFAL, também era requisito levantar dados da notoriedade do
Bordado Filé. A pesquisa de notoriedade é comprada através de fotografias, reportagens,
jornais, revistas, registros oficiais, entrevistas, festas tradicionais, elementos que confirmem a
reputacdo do produto, essas formas sdo utilizadas pela maioria das indicacdes geograficas ja
concedidas no Brasil (VALENTE et al.,, 2013), o caso do Bordado Filé também se

desenvolveu dessa forma, conforme fala da responsavel por essa fase:

A minha parte nessa etapa foi fazer a pesquisa de notoriedade. Entdo
no6s colhemos [...] N6s colhemos todas as... 0s materiais foram... essas
pesquisas duraram anos, ela ndo foi feita em um ano, em uma semana,
em dois dias. [...] Quer dizer, o filé era reconhecido como daquela
regido... era um bordado reconhecido como daquela regido. Entdo eu
comecei a juntar folder, revistas, publicagdes de todos os géneros,
missfes, matérias de jornal, as referéncias da moda. Tudo, tudo a
gente comegou a juntar pra montar esse... pra fazer parte desse dossié.
[E11]

No dia 28 de marco de 2014, logo apds o Bordado Filé ter se tornando Patrimonio
Imaterial de Alagoas, criou-se o Instituto do Bordado Filé, com o intuito de congregar 0s
artesdos da Regido das Lagoas em uma unica instituicdo. Naquele mesmo ano, ap6s todos 0s
requisitos do processo de IG estarem contemplados, no dia 12 de setembro de 2014,
encaminhou-se para o INPI, o dossié completo par angariar o registro de indicacdo geografica

na modalidade indicacdo de procedéncia (IP).
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Do levantamento e catalogacdo dos mais de 100 pontos do bordado a formalizacéo do
Instituto Bordado Filé, a criacdo do caderno de instrugdes técnicas confeccionado para
preservacdo saber, das capacitacOes, sensibilizaces e resgates realizados para dar entrada no
pedido de registro da indicacdo geogréafica, o reconhecimento final foi concedido no dia 19 de
abril de 2016 pelo INPI.

Cinco ou seis anos até que ele fosse depositado. Em abril desse ano ai
ele... o registro foi obtido. O INPI depois de analisar, de avaliar todo
aquele dossié autorizou que aquele produto realmente tivesse o
registro de indicagdo geogréafica. [E11]

O protocolo formal ocorreu com o evento de entrega do selo, no dia 04 de agosto de
2016, reunindo o Presidente do INPI, os representantes do SEBRAE Nacional, SEBRAE/AL,
Governo do Estado, Prefeitura de Maceid, os artesdos e demais parceiros que
confraternizaram a aquisicao do selo para o produto cultural.

Ap0s a obtencdo do selo de Indicacdo Geogréfica, o Bordado Filé, passa pela fase de
consolidacdo pos-emissdo do registro com um programa extensivo de consultorias e pela

busca de editais para viabilizar a¢bes de salvaguarda do produto cultural.

Entdo nesse sentido é que a gente agora, e ai eu sou contratada de
novo para estar nesse momento de consolidacdo da identificagdo
geogréfica pés-emissdo do registro, porque se trabalhou para se obter
0s registros, agora elas tem que se preparar para emitir o selo e estar
no mercado, entdo esse é um novo desafio porque a IG na realidade
comeca agora. [E10]

Algumas acles ja estdo acontecendo, como por exemplo, oficinas com o intuito de
angariar novas associadas para o Instituto Bordado Filé, estas ocorreram de agosto a
novembro de 2016 em todos os municipios da Regido das Lagoas, 0s recursos foram obtidos

através do Edital das Artes, da Prefeitura de Maceio.

4.1.3 Patrimonializacao

O primeiro marco do bordado file foi o processo de registro como Patriménio
Imaterial do Estado de Alagoas. Em busca a esses mecanismos legais e legitimos que
respaldassem o pedido da IG, os artes@os encaminharam a Secretaria de Estado da Cultura em
julho de 2011 o pedido de registro do bordado filé como Patriménio Imaterial de Alagoas. E
entdo, no dia 03 de dezembro de 2013, por meio de aviso no Diario Oficial, conforme as

instrucdes exigidas pela Lei n°® 7.285, de 30 de novembro de 2011, o registro foi concedido.
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O Patrimbénio Imaterial pode ser definido como um conjunto de préticas,
representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas que as comunidades reconhecem como
parte integrante de sua cultura, tendo como uma de suas principais caracteristicas o fato de
tradicionalmente ser transmitido de geracao a geracgdo, suscitando o sentimento de identidade
e continuidade em grupos populacionais (COSTA; CASTRO, 2008).

Os autores apontam que a constituicdo Federal em seu Decreto-lei n° 25, de novembro
de 1937, instituiu a chamada Lei do Tombamento prevendo a protecdo do patrimonio
historico e artistico nacional em 1937, mas somente com o Decreto n° 3551, criado em 4 de
agosto de 2000, que a existéncia dos bens culturais de natureza imaterial que constituem
Patriménio Cultural Brasileiro foi assegurada.

O referido Decreto deu inicio ao registro dos bens imateriais que constituem o
patrimonio cultural brasileiro, criando-se para isso quatro livros de registro desses bens: (1)
Livro de Registro dos Saberes, em que sdo inscritos conhecimentos e modos de fazer
enraizados no cotidiano das comunidades; (I1) Livro de Registro das Celebragdes, em que sao
inscritos rituais e festas que marcam a vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do
entretenimento e de outras praticas da vida social; (I1) - Livro de Registro das Formas de
Expressdo, em que sdo inscritas manifestacOes literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas
e (IV) Livro de Registro dos Lugares, em que serdo inscritos mercados, feiras, santuarios,
pracas e demais espacos onde se concentram e reproduzem praticas culturais coletivas.

Segundo Relatério de Gestdo do SEBRAE/AL (2014), o Bordado Filé foi registrado
como Patrimonio Imaterial Alagoano, beneficiando diretamente os artesdos localizados no
entorno do Complexo Lagunar Mundad-Manguaba.

A concesséo do registro como Patriménio Imaterial de Alagoas, era antes de tudo, um
respaldo para angariar o selo de Indicacdo Geogréafica que tanto se almejava. Belas (2012)
discorre em seu estudo a dupla protecdo alcancada pelas indicacdes geogréaficas no Brasil, a
autora completar que apesar de ndo existir a relacdo direta de tais concessdes, tornou-se uma
complementariedade. Com isso, apesar de ndo existir uma correlacdo direta, os pedidos de
registros de patriménios culturais convencionaram-se como suporte para a obtencdo do selo
IG.

O Dossié do Bordado Filé entregue para tal intento, esta datado de outubro de 2013,
contém 282 paginas, contendo um acervo técnico da producdo, comercializacdo e

manifestacdo de territorio.
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O outro processo do patriménio imaterial a gente ja pediu visando
reforcar o pedido de IG que era o que interessava mais de fato
efetivamente para os negécios, né? [E01]

[...] a gente junta o dossié, junta a publicacdo do Dirio Oficial. Entéo
tudo isso ratificou a solicitacdo do pedido de registro de Indicacdo
Geografica. [E10]

Para que tal fato acontecesse, foi firmada uma corporagdo técnica entre o
SEBRAE/AL e a UFAL, visando a elaboracao da instrucdo técnica requerida para dar entrada

ao processo de patrimonializacao, e consequentemente, ao pedido de registro do selo 1G.

4.1.4 Inbordal

No dia 28 de marco de 2014, logo apds o Bordado Filé ter se tornando Patrimonio
Imaterial de Alagoas, criou-se o Instituto do Bordado Filé, com o intuito de congregar 0s
artesdos da Regido das Lagoas em uma Unica instituicdo. Naquele mesmo ano, ap6s todos 0s
requisitos do processo de IG estarem concluidos, no dia 12 de setembro de 2014,
encaminhou-se para o INPI, o dossié completo para angariar o registro de indicacdo
geografica na modalidade indicacdo de procedéncia (IP).

O Instituto do Bordado Filé foi criado formalmente em 2014, porém o grupo ja estava
reunido desde inicio do projeto, no ano de 2009. No inicio do processo de sensibiliza¢do, o
SEBRAE, instituicdo que liderou todo o processo de obtencdo do selo, convidaram o0s
artesdos da regido do complexo lagunar mundad-manguaba a participarem do projeto, mas
para tanto seria necessario a criacdo de associacdo que agregasse todos 0s municipios
delimitados pela éarea geografica da IG. Engajadas nesse processo foram detectadas 05
associacbes formalizadas na regido que estavam aptas a iniciar a trajetéria de

patrimonializacdo do bem e posterior, concessdo do selo do IG, conforme trechos abaixo:

Entdo, como fazer isso se o pedido original envolvia uma area com
cinco associagOes, e essas associacbes ndo chegavam a (contento),
entendeu? Entéo era preciso criar uma estrutura supra-associativa, né?
Para responder por isso porque alguém precisava responder. Quem é
que ia fazer cartilha de normas, quem é que ia convocar reunifes?
Entendeu? Esse tipo de coisa. [E01]

Porgue o Inbordal, ele é uma Associacdo guarda-chuva, que vai inserir
toda a area Lagunar, quer dizer, as outras associa¢cdes também podem
participar, né? Do Inbordal. S8o cinco associagfes que abrangem, a
parte da area de Marechal, Pontal da Barra, Santa Rita, Massagueira e
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Barra Nova, essa area aqui e ainda o Coqueiro Seco por conta da rede.
[E04]

A organizacdo coletiva € obrigatdria para entrada do pedido de registro da IG junto ao
INPI, por isso, a criacdo do Instituto Bordado Filé de Alagoas (Inbordal) para atendimento da
exigéncia legal da Instrucdo Normativa n® 25/2013. Uma das dificuldades era a adesdo de
alguns membros dessas associagdes ao processo de obtenc¢do do selo, conforme citado por um
dos entrevistados:

O Inbordal nada mais é do que uma tentativa de resolver as
dificuldades que elas tém enquanto associacBes, porque uma
caracteristica das associacdes alagoanas € que elas ndo prestam, elas
ndo existem, né? [...] Cada uma compra por si 0s insumos, ndo é?
Isso tem um custo muito maior do que se fosse comprado no sistema
de cooperagdo, né? [E01]

O entrevistado discorre sobre a tentativa de montar uma rede que gere eficiéncia
coletiva para sanar um problema existente na regido. Em um trecho de sua fala “as
associagdes alagoanas ndo prestam”, o mesmo estd dando desvelando a representacdo imersa
no circuito da cultura (DU GAY et al., 1997).

Os atores sociais que participaram ativamente do processo de criacdo do Instituto, a
maioria das artesds da regido, apesar de conviverem em associa¢fes, possuiam um perfil
individualista e ndo sabiam se organizar coletivamente, o que apresentou um grande desafio
para 0s mentores do projeto. Nesse sentido, acGes de sensibilizacdo e orientacdo foram
promovidas lideradas pelo SEBRAE para estimular as associacdes e artesdos a se unirem em
prol do objetivo preterido.

Com tudo, a dificuldade de aglutinar aderéncias ao processo ainda é grande, e isso,

reflete no niimero de associados, conforme relatam os entrevistados:

[...] como o Inbordal tem uma finalidade de cumprir a... de fazer
com que 0s pré-requisitos que redundaram na outorga do selo, né?
Eu creio que ao dar algum retorno do futuro, ao ter algum retorno,
especialmente retorno material, econémico do selo, isso de fato
ocorrendo evidentemente haver4d uma maior agregacdo de pessoas.
[EO1]

Para elas entenderem que o Inbordal é um guarda-chuva, ndo é uma
associacao para brigar com as outras associagdes, ao contrario, cada
uma pode estar na sua associagdo, no seu bairro, no seu municipio e
participar do Inbordal. Porque o Inbordal é apenas um organismo
capacitador que tem a missdo de fazer a salvaguarda, que tem a
missdo de emitir o selo, o selo s6 pode ser dado ao filé genuino.
[E10]
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Do levantamento e catalogacdo dos mais de 100 pontos do bordado a formalizagdo do
Instituto Bordado Filé, a criacdo do caderno de instrugBes técnicas confeccionado para
preservacao saber, das capacitacOes, sensibilizacdes e resgates realizados para dar entrada no
pedido de registro da indicacéo geografica, o reconhecimento final foi concedido no dia 19 de
abril de 2016 pelo INPI.

Cinco ou seis anos até que ele fosse depositado. Em abril desse ano
ai ele... o registro foi obtido. O INPI depois de analisar, de avaliar
todo aquele dossié autorizou que aquele produto realmente tivesse o
registro de indicagdo geogréfica. [E11]
O protocolo formal ocorreu com o evento de entrega do selo, no dia 04 de agosto de
2016, reunindo o Presidente do INPI, os representantes do SEBRAE Nacional, SEBRAE/AL,
Governo do Estado, Prefeitura de Maceid, os Artesdos e demais parceiros que

confraternizaram a aquisicao do selo para o produto cultural, conforme demonstra figura 6.

Figura 6 (4): Evento de Entrega do Selo

Fonte: Da Pesquisa de Campo (2016)

Ap0s a obtencdo do selo de Indicacdo Geografica, o Bordado Filé, passa pela fase de
consolidacdo p6s-emissdo do registro com um programa extensivo de consultorias e pela

busca de editais para viabilizar acGes de salvaguarda do produto cultural.

Entdo nesse sentido é que a gente agora, e ai eu sou contratada de
novo para estar nesse momento de consolidacdo da identificagdo
geogréfica pés-emissdo do registro, porque se trabalhou para se obter
0S registros, agora elas tem que se preparar para emitir o selo e estar
no mercado, entdo esse € um novo desafio porque a IG na realidade
comeca agora. [E10]

Atualmente, o Instituto possui trinta associadas e apds a obtencdo do selo, algumas

acOes ja estdo acontecendo, como por exemplo, oficinas com o intuito de angariar novas
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associadas para o Instituto Bordado Filé, estas ocorreram de agosto a novembro de 2016 em
todos os municipios da Regido das Lagoas, os recursos foram obtidos através do Edital das

Artes, da Prefeitura de Macei®.

4.20 Fio da Meada: A Identidade do Bordado Filé

Para esta segunda parte, visa contextualizar o objeto estudado, no caso, 0 Bordado
Filé, através de um breve relato historico sobre suas origens. Aqui inicia-se a discussao
tedrico-empirica sobre o processo de identificagdo das filezeiras, do bordado filé, e sua
ligacdo com o territorio demarcado.

4.2.1 O Bordado Filé e sua Contextualizacéo

O nome filé ¢ proveniente do francés “filet” que quer dizer rede e, de fato, ¢ um
bordado sobre uma rede de fios. De origem Arabe, a renda e o bordado, se tornaram simbolo
de luxo nas cortes europeias, sobretudo a francesa, durante o reinado de Luiz XIV. Entretanto,
foi durante as Cruzadas que os europeus conheceram os bordados e as rendas feitas pelas
mulheres arabes. Exportadas para Portugal, o bordado passou a ser feito principalmente para
enfeitar os paramentos, a vestimenta dos oficiais e os altares da Igreja Catélica. A chegada do
bordado no Brasil deve-se a rainha D. Maria |, que em novembro de 1807 fugiu junto com a
corte lusitana para o pais (GUSMAO; SILVA; QUEIROZ, 2014).

Segundo o Instituto Bordado de Alagoas — Inbordal (2016), mesmo tendo quem
vincule sua origem ao antigo Egito, sua procedéncia esteve ligada a certas areas da peninsula
ibérica, mais precisamente, nas localidades de Portugal (como Minho) e da Italia (como
Pistoia), em seguida apontaram no Brasil colonial onde, possivelmente, esteve incluso na
educacao reformadora das escolas cristds catolicas que ensinavam prendas as mulheres.

Como no caso de sua ocorréncia na Peninsula Ibérica, por aqui se estabeleceria na
vida das comunidades de pesca lagunares e costeiras de Alagoas, nesse territdrio costeiro e no
Complexo Lagunar Mundal-Manguaba, a técnica cruzou com a heranca da cultura material
indigena, sua arte de tecer a palha e de construir instrumentos de pesca e outros utensilios com
as fibras vegetais (INBORDAL, 2016). A figura 7 mostra as diferengas existentes entre 0s

Bordados de Portugal, Italia e Alagoas, como mencionados.
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Figura 7 (4): Diferencas entre os Bordados de Portugal, 1talia e Alagoas
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Felgueiras- Portugal Pistoia - Itélia Alagoas

Fonte: INBORDAL (2016)

Ainda para o referido Instituto, com o estabelecimento do ensino em escolas
indigenas, a intencdo de uma educacdo civilizatéria, muitos oficios foram praticados,
especialmente entre as mulheres, o que incluiu as rendas e os bordados, talvez seja este 0 caso
da Regido das Lagoas, de ocupacdo colonial muito antiga. Santa Luzia do Norte, um dos
municipios pertencentes a regido, por exemplo, teve uma povoagao ainda do século XVI,
formava entre os primeiros nucleos produtores de géneros para abastecimento interno da
Colbnia, assim como a area da atual Marechal Deodoro, outro municipio da regido, que foi
objeto de instalacdo de missdes religiosas e, desse modo, de transmissao de oficios e saberes
que incluiam, além de rezar e ler, o fazer rendas e bordados. Dessa mistura de gente e de suas
técnicas de trabalho, formou-se, ao longo da histéria, a cultura do bordado filé, que se
manteve e se desenvolveu até a forma como o conhecemos nos dias de hoje.

Existe, por vezes, alguma confusdo na distincao entre o que é realmente um bordado e
uma renda; e é importante esclarecer o significado dos termos para fins desse trabalho. O
“Filé” esta catalogado internacionalmente como Bordado e ele, de fato, o é. Para o Inbordal
(2016), considera-se “bordado” todos os trabalhos exercidos por meio de uma agulha sobre
qualquer tipo de suporte pré-existente, estes podem variar em conformidade com o resultado
do trabalho que se pretenda obter, sendo 0 mais comum o realizado sobre tecido, quanto a sua
execucao, 0 mesmo é executado sobre uma superficie de fios tramados e ndo sobre um tecido
ja constituido, sendo essa sua caracteristica peculiar. Ainda para a associacdo citada, ha a
necessidade da execucgdo de dois processos para a execucgdo do filé: primeiro, a confecgdo de
uma rede ou malha com fio de algodao de espacamento pequeno e, segundo, 0 preenchimento
dessa malha com variadas combinacdes de pontos que Ihe confere uma beleza impar.

Considera-se “renda” a trama de fios confeccionada com a ajuda de pequenas pegas de

madeira, entre outros materiais, que gera como produto final uma superficie plana com pontos
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cheios e vazios. Esse “pano” que se forma ¢ a “renda” ja que a trama de fios, por vezes
planejada através de um desenho prévio como na renda de bilros, conforma o tamanho e os
pontos decorativos ao mesmo tempo de toda execucdo (INBORDAL, 2016). O filé, por sua
vez, é considerado uma técnica de bordado, elaborada a partir de uma rede tecida em linhas de
algodéo, presa por pregos a uma peca de madeira, onde sdo tracados os pontos com agulha de
méo (PAB, 2012).

4.2.2 A Trama do Filé: Desvendando Seus Significados

O artesanato, denominado filé, consiste em um bordado sobre uma rede semelhante as
que sao usadas pelos pescadores da regido. O bordado filé alagoano expde tracos carregados
de informacgdes memorialistas, que se perpetuam e se propagam como identidade cultural de
um povo atraves do tecer e do ensinar coletivamente passando sua arte de geracdo para
geracdo, e este ato, por sua vez faz parte da composicdo da identidade cultural e artistica
preservando a historia cultural de Alagoas (CARVALHO et al. 2015).

[...] Porque o filé, ele, como diz a histéria, aconteceu por conta da rede
de pesca. [...] As mulheres ndo tinham o que fazer, entdo como tinha
muita rede velha, elas comecavam a fazer, a usar essas redes
trancando linha, - creio eu que era linha -, nas redes de pesca. E com o
tempo ao invés de estar usando o nylon, comegaram a usar linha de
algodao. [E03]

A tradicdo cultural do bordado filé passada de geracdo em geracdo, corrobora com
Gusmado, Silva e Queiroz (2014) quando afirmam que boa parte das filezeiras aprendeu a
produzir o filé com a mée, que aprendeu com avo, e assim sucessivamente, com a finalidade
de aumentar sua renda familiar, ou até mesmo, por lazer, enaltecendo a cultural local,

conforme ressaltam as artesas nas entrevistas:

Ah, o filé eu aprendi com a minha mde e uma tia que estava la
morando encostado da gente, que a minha mae também j& aprendeu
com a minha vé, ai ela ja passou pra mim, pras minha filha. [...] Pra
mim ser filezeira significa ajudar em casa 0 marido com a renda né?
[...] Ta ajudando bastante. Eu acho que ndo s6 a mim, mas acho que a
todos que estdo aqui. [E14]

Eu aprendi com sete anos, com a minha mae. Na minha familia tem eu
e minhas duas irmas. [...] Ai eu aprendi alguns pontos com ela. [...] O
filé significa a minha renda, porque eu dependo disso, eu nao tenho
nenhuma outra renda, entdo o filé € a minha renda pra pagar minhas
contas, pra comprar uma coisa que eu quero. [...] Eu acho que
representa fonte de renda pra maioria das pessoas. [...] muitas o
marido trabalha, mas ajuda com o filé. [E16]
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Na regido nordeste era bem comum se observar familias tradicionais de marido
pescador e esposa rendeira, principalmente em regides costeiras, conservando assim, o padrao
familiar da época da colonizacdo. E nesse espaco de fabricagdo da renda que as mulheres
criam vinculos e compartilham experiéncias, obtendo novas dindmicas de relacionamentos
sociais. (FARJADO; JOPPERT; CALAGE, 2002).

As falas das artesds corroboram com Silva e Queiroz (2014), de que a tradicdo de fazer
0 bordado filé vem dos antepassados e possui ligacdo com o seu territorio. Corroborando com
isso, Woodward (2014) confere que o passado pode apresentar-se como parte do processo de
construcdo da identidade. Sendo assim, quando perguntadas como se identificam, as artesas

expressam.

Sou filezeira, artesd, professora, mulher, mée, porque se eu saio da
minha casa para trabalhar fora, eu deixo a minha familia tal e tenho
que botar na mdo de outras pessoas. Aqui na regido das lagoas as
mulheres gostam de cuidar dos seus filhos e da sua casa. Entdo
acordou, bota a comida no fogo, estende a roupa, arrumou a casa, ai ja
esta na hora. [E12]

Pra mim faz muita diferenga, eu amo o que eu fago. Se tem uma coisa
gue eu gosto ¢ fazer filé. Eu sou dona de casa, eu sou faxineira, faco
faxina na casa dos outros, eu vou tirar marisco pra vender, mas 0 meu
foco é fazer filé, é a minha paixao. [E09]

2 ¢¢ 4213 2 <C 9% ¢

As artesas citam os termos “filezeira”, “artesa”, “professora”, “mulher”, “mae”, “dona
de casa”, “faxineira”. Diante das classificacdes expostas ¢ importante pontuar que nem todas
elas sdo identidades que podem assumir. Com base na classificacdo de Castells (2010),
pontuamos a diferenca entre as taxonomias de identidades e papéis sociais. Méae, dona de
casa, faxineira e professora sdo papéis sociais assumidos pelas artesds, ou seja, sdo funcdes
desempenhadas por elas instituidas por normas e padrdes das organizacdes da sociedade. Ja as
identidades sdo os significados por ela produzidos, através de um processo individual. Os
termos “filezeira”, “mulher” e “artesd” assumem carater de afirmacdo identitaria por serem
participantes de uma cadeia de significados.

A questdo de identidade no contexto desse sujeito pos-moderno, é caracterizado por
um individuo fragmentado, mutavel, e em descolamento, podendo assumir diversas
identidades em diferentes momentos (HALL, 2015). As identificacdes de mulher, filezeira, e
artesa partem do reconhecimento desses sujeitos como agentes ativos, participantes de uma
comunidade lagunar que ha décadas tem como principal fonte de renda, o artesanato, e que

lutam por seus direitos que por muito tempo, foram desvalorizados. A alusdo a mulher se
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interliga com o sentido de serem guerreiras e da predominéncia feminina no trabalho manual,
apesar da inser¢2o masculina nos ultimos anos. A questdo do “ser filezeira” e “ser artesa” esta
associada a ter uma profissdo, a ser independente financeiramente, a ser reconhecida por seu
trabalho e valorizacdo profissional que foi imputada através da I1G, levando entdo, a

emancipacao do sujeito, e a marcacdo de uma identidade fragmentada.

Para mim, significa ter uma profissdo, né? Que eu nunca tive. A
minha profissdo era ser dona de casa. Até entdo eu ndo sabia fazer o
bordado. [...] Ai comecei no meio de pessoas que estavam bordando e
eu vi que era aquilo que eu queria para mim, ter uma profissao. [...]
Acho que hoje ele é, para muitas artesds, a Unica fonte de renda que
tem para sustentar a casa, para educar os nossos filhos.[...] A minha
vida mudou muito. Eu era dependente do meu marido para tudo e hoje
eu tiro o meu. [E02]

Ai depois que eu entrei no Inbordal pra mim eu achei melhor... se
tornou melhor ainda, porque a gente consegue fazer um trabalho bem
feito e vender a peca por um preco justo. [...] Eu consegui ter uma
renda melhor, depois que entrei aqui pra mim foi melhor. [E16]

Na verdade, antes de eu entrar pro Inbordal eu ndo via... como se diz?
Com uma qualidade, ser filezeira. Eu achava que era uma coisa
desvalorizada. A partir do momento que eu entrei pro grupo, que eu
entrei pra o Inbordal eu vi de forma diferente, o filé é visto diferente.
[E17]

Além da profissionalizacdo dessas artesds, outros elementos de pertencimento a essa
cultural local sdo fatores propulsores para continuidade desse bem cultural, a paixdo, o amor
pelo que elas fazem, o bem estar individual e coletivo, a preservacdo cultural do artefato,

entre outros que estdo destacados nas falas das entrevistadas:

[...] além de complemento de vida eu acho que se tornou objetivo,
também. Muita gente tem isso como objetivo de vida. Ela acorda,
toma conta da sua casa, vai fazer o seu filé. E a forma terapéutica dela
conviver o dia a dia dela. Entdo, € muito importante para essas
mulheres nessas areas que sobrevivem muitas vezes do filé. [..] E
interessante que la em casa dizem que ¢ minha segunda familia. “Ah,
ja vai para a sua outra familia”. Entdo, assim, eu ndo tenho nem como
dizer, porque minha vida se tornou a vida do filé. Entdo, quando eu
passo 0 maior tempo com as colegas artesds do que as vezes com
minha propria familia. [E07]

Tem pessoas que fazem porque gostam, por amor, porque tém pessoas
que ja é aposentado, mas esté ali fazendo filé s6 por fazer, porque ndo
tem aquela necessidade, mas é por prazer mesmo. [E16]

Para mim é como se fosse uma profissdo como qualquer outra.
Entendeu? Eu me sinto assim, realizada por ser assim, a filezeira.
[EO05]



80

Se assumir enquanto filezeira, pressupfe uma postura emancipatoria frente a
desvalorizacdo que existia antes do processo de IG, configurando um elemento chave para
ressignificacdo identitaria das artesas.

Um elemento fundamental quando se trata de identidade, € o principio da diferenca
(SILVA, 2014; HALL, 2015), pois quando se definem enquanto filezeiras, as artesds da
regido das lagoas diferenciam-se das ndo-filezeiras, das crocheteiras, das rendeiras, e por isso,
conferem a autenticidade de um bordado alagoano, ligado ao territdrio e seus antepassados.

Os individuos interiorizam os conhecimentos enraizados e compartilhados ao longo de
sua trajetOria por seus ancestrais, ou seja, sdo influenciados pelas relagBes sociais e pelo
contexto que estdo inseridos, resultando em novas visdes de mundo, e assim, ressignificando

as afirmacdes identitarias.

“A identidade totalmente segura, completa, unificada e coerente ¢ uma
fantasia. Ao contrario, a medida que os sistemas de significados e de
representacdo cultural modificam-se, confrontamo-nos com uma
multiplicidade difusa e fluida de identidades possiveis, podendo nos
identificar com cada uma delas a0 menos temporariamente.” (HALL,
2015, p.12)

Com isso, para Hall (2015), em virtude do fendmeno da globalizagdo, diversos
deslocamentos ocorreram no interior dessas identidades culturais, estas, por sua vez, sao
hibridas e movidas por mudancgas constantes. Compreender as marcacdes identitarias das
artesds da regido das lagoas fez-se necessario para o entendimento sobre como isso ira

repercutir na producdo artesanal de seu produto e a composicao simbolica do bem cultural.

4.2.3 ldentidade e Territorio: do Local para o Global

O territério representa os limites fisicos compreendidos por uma determinada
identidade, cujas fronteiras foram construidas socialmente, por isso mesmo, a formacdo dos
territorios € um processo de construcdo, identificada com os limites construidos pelas
coletividades envolvidas, onde a identidade é uma manifestacdo relacional (FLORES, 2003).
Assim, 0 espaco que compreende a Regido Lagunar Mundal-Manguaba foi formado pela
busca de um grupo de artesdos que, por meio do bordado filé conferiu uma identidade a esse
territorio.

Nessa direcdo, esses territorios significam a identidade cultural expressa com limites
geograficos, que permitem a sua valorizacdo e fortalecem o sentido de pertencimento
(FLORES; MORENO; SAMPAIO, 2003). E por isso, que nos relatos abaixo, percebe-se a
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ligagdo do territorio com o filé, expressdo cultural do povo alagoano, mais precisamente da

regido lagunar ja mencionada:

O filé, na verdade, ele é visto como um bordado tipicamente
alagoano. Entdo assim ha essa busca de levar uma renda tipicamente
do nosso nordeste, de Alagoas, entdo nds temos esse diferencial, que
oferecemos o filé com uma renda tipica nossa. [E19]

[...] o bordado é natural daqui. [E16]

Quando da obtencdo da IG, este certificado propicia que as particularidades desse
territorio sejam ressaltadas e protegidas (MELLO, 2015b). Isto posto, a fala seguinte descreve

0 que o selo representa:

Isso ai € um seguro de que esse produto € nosso, s6 quem pode usar
esse produto com esse selo somos nds que estamos nessa regido,
protegendo algo que nos pertence. [...] ndo tém em outros lugares.
[EO7]

Foi possivel observar que os municipios englobados na extensdo delimitada por meio
da IG guardam a identidade do “ser filezeiro/a”, que por sua vez, os artesdos participes do
lugar comungam que o bem cultural produzido, além de seu valor simbdlico, promove

desenvolvimento social e econdmico.

Sou filezeira, sou do Pontal da Barra que faz parte de Maceid, sou
filha natural de 1a. Tenho 47 anos de idade. [...] Entdo nés somos
filho natural de pescador e bordadeira. E hoje, ela ndo esta mais
conosco e foi um legado que ela deixou pra gente e eu me inseri no
filé. Pra mim é um prazer estar representando ela aqui, fazendo essa
arte. [...] A gente tem essa consciéncia, essa identidade ligada ao
filé, a esse lugar que eu tanto amo. O filé também é a minha fonte de
renda. [E04]

Além disso, 0 uso de expressdes como “esse produto € nosso”, “somos nds”, “nds que

estamos nessa regido”, “nos pertence” reforca o que Fante e Dallabrida (2016) trazem quando
argumentam que a 1G propicia o fortalecimento dos lagos coletivos entre os atores envolvidos.
O selo é um simbolo coletivo de fortalecimento de uma marca, tipicamente alagoana, mais
precisamente da Regido das Lagoas MundalU-Manguaba. A identidade é formada, justamente,

na relagcdo com pessoas, é tida por muitas vezes como uma construgéo social e econémica.

Eu acho que o reconhecimento oficial do governo brasileiro dessa
regido como produtora de um artesanato tipico, caracterizado e
chancelado oficialmente como original, singular, Unico produzido
naquela area, isso tudo empodera do ponto de vista local esses
grupos de produtores e gera mais unido. [E01]



82

Nessa perspectiva, o territorio tende a ser uma micro-regido com claros sinais de
identidade coletiva, além de possuir uma ampla convergéncia em termos de expectativas de
desenvolvimento, articulado com novos mercados, e que promove uma forte integragéo
econdmica e social, ao nivel local (TEOFILO et al., 2002). E por isso que um dos
entrevistados aponta que a IG foi uma alternativa para que o filé pudesse alcangar novos

espacos, nao apenas a nivel local, mas também global:

[...] na minha visdo, o artesanato alagoano, a exemplo do filé,
precisava sair e atingir ascensao pela Indicacdo Geografica, porque
ele é pouco, ele ndo tem escala e ele precisa de um selo que o
respalde para poder ele ir para um mercado. Passar do local para
atingir o global, porque ele se perde e se dilui nesse comércio local
do industrianato. [...] Se ele for para uma feirinha dessas qualquer,
ele estd perdido porque ele é caro, ele ndo vai ser vendido, vai ser
confundido [..]. Entdo, ele tem que ir para um mercado
especializado. Para ele ir para o mercado especializado, ele tem que
ter um respaldo. Qual é? De um selo. [...] O selo é um grande ganho
e 0 mercado precisa conhecer o filé. [E10]

Como Hall (2015) afirmou, é no lugar que existem raizes, embora com a globalizagédo
seja possivel cruzar rapidamente de um lugar a outro. Segundo Santos (2002), para haver um
processo de globalizacdo, necessariamente tem que haver um de localizacdo. Portanto, a
globalizacdo ndo seria nada mais que a globalizacdo de um localismo, ou seja, algo que surge
no local (FLORES, 2003).

Entdo o filé se tornou um pouco isso, ele teve essa sorte de estar
presente, de acontecer num momento de grande crescimento do
turismo, um movimento mais global de valorizacdo de identidades
locais. [EO1]

Fica evidenciado que a comunidade da Regido das Lagoas Mundal-Manguaba
reconhece que esse espago proporciona a identidade social e por isso, lutaram pelo
reconhecimento desse lugar como sendo simbolo da identidade dos participantes desse
territorio.

Com isso, compreende-se o que Hall (2015) afirma quando aponta que 0s sujeitos, em
meio ao mundo moderno, tendem a assumir identidades variadas de acordo com 0 momento,
podendo ser estas contraditdrias. O contraditério é que frente a liquidez das identidades, como
diria Bauman (2005), ha movimentos de reconhecimento identitario, como é o caso da
comunidade em estudo. Com o0 selo percebe-se o interesse nas questbes de consumo, e

consequentemente, nas econdémicas.
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Na construgdo territorial busca-se fortalecer os saberes-fazer locais, que se relacionam,
muitas vezes, com processos e sistemas tradicionais de producdo, que conferem
especificidades aos produtos e servicos locais (FLORES, 2003). Essas sociedades tradicionais
veneram 0 passado e os simbolos sdo valorizados, perpetuando a experiéncia de geracdes
(HALL, 2015). O saber-fazer que a “mae bordadeira” repassou para “o/a filezeiro/a” funciona
como essa perenizacao, ainda que num mundo mais interconectado.

Mesmo com todo o processo de globalizacdo, integrando comunidades e organizacgdes
em novas combinacfes de espaco-tempo e atravessando fronteiras nacionais, esse advento
tem contribuido para a fragmentacdo da centralidade das identidades, a medida que
desencadeia um movimento de refor¢o a afirmacdo da identidade local (HALL, 2015), o que
se conseguiu com a obtencdo do IG. A IG fortaleceu a condicdo de um territério demarcado,
criando o que Hall (2015) afirma sobre reforco de identidade local. Essa resisténcia nao se da
apenas na manutencdo da cultura e no fortalecimento da identidade, mas reflete no interesse
que os artesdos possuem em continuar nesse espago, ao oferecer fortes razdes para a

permanéncia:

Se vocé considerar que a Regido das Lagoas é uma area neste
momento em franca valorizagdo pela duplicacdo da éarea ali, da
Rodovia no Litoral Sul, pela localizacdo em pleno trecho turistico,
nessa costa que vai de Macei6 a Barra de Sdo Miguel, vocé ha de
convir que a especulagdo imobiliaria, a valorizagdo do solo ali, a
globalizacdo, tudo isso joga contra 0s pequenos proprietarios, 0s
pobres. As populagdes, elas podem sofrer um impacto, por exemplo,
desse processo de valorizagdo daquele territorio e a viabilidade
econdmica do filé pode ter um contra-peso jogando numa direcéo de
resisténcia a isso, a esse movimento, digamos assim, de uma
possibilidade de expulsdo dessas populacgdes [...]. A prética artesanal
de geracdo de renda pode fixar essas familias, pode ajudar essas
comunidades, por exemplo, a permanecerem no seu modus operandi
'desse espaco j& que a pesca ndo esta sendo esse fator resistente pela
escassez do peixe, pela poluicdo, pelo assoreamento das lagoas, tudo
mais. Entdo tem uma série de razBes ligadas a essas populacGes
tradicionais ali do entorno dessas duas lagoas que o filé é uma
esperanga, do ponto de vista econbmico, de resisténcia, de
manutencdo daquele estilo de vida de comunidades lacustres e
pesqueiras. [E01]

A obtencéo do selo requalifica a regido que passa a ser protegida, mesmo diante da
globalizacdo, do desenvolvimento, permite que haja uma maior motivacdo para que se
permaneca no territorio demarcado, de modo que a coletividade passa por processos de luta,

de resisténcia na ocupacao desses espagos.

! Modo pelo qual um individuo ou uma organizagio desenvolve suas atividades ou opera.
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Vocé faz com que as pessoas se fixem aqui, que ndo dependem mais
da pesca, porque a pesca, ela tem um declinio com a poluigdo das
lagoas, a questdo ambiental. No entanto, o bordado, ele vem suprir
essa sobrevivéncia. [E10]

Depois de tanta luta, de uma histdria, agora o lugar é reconhecido
pelo filé e vamos continuar batalhando para manter o que é nosso.
[E12]

Mas continuo aqui, justamente por causa do local e por causa do
trabalho, porque eu amo fazer filé. [E03]

Destarte, o discurso construido em torno do bordado filé de “autenticidade” estd
atrelado também ao consumo de um artefato cultural que fosse economicamente viavel para
0s artesdos da regido, e consequentemente, a ele foi atribuida uma carga simbdlica para a sua

ressignificacdo identitaria.

4.3A [Re]Significacdo do Bordado Filé

A secdo trata de como ocorreu a ressignificacdo no artefato cultural, e os elementos
responsaveis pelo reposicionamento identitario do artesanato estudado. A discussao tedrica-
empirica leva a entender os significados culturais inseridos no contexto das praticas da

regido demarcada, e portanto, na construcdo de novas identidades.

4.3.1 O [Re]lInicio: Identidade de Projeto ou um Projeto de Identidade

para o Filé Alagoano?

Esta subsecdo trata do caso do Bordado Filé Alagoano, desvelando que a
ressignificacdo do produto cultural partiu da articulagdo de atores sociais envolvidos, em um
momento em que a politica externa estava aberta ao aumento do nimero de 1Gs no Brasil.

As indicacOes geograficas brasileiras sdo construidas a partir de instituicGes e 6rgaos
que apoiam essa certificacdo, alinhado com esse formato, o Bordado Filé contou com diversos
parceiros para obtencéo do selo pretendido, atribuindo assim ao artefato, a construcéo de uma
identidade coletiva, definida por Castells (2010) como identidade de projeto, caracterizada
pela formacdo de uma identidade que é constituida quando os atores sociais utilizam de
aparatos culturais para construir uma nova identidade. Nas subsecfes a seguir apresenta-se a

construcdo dessa identidade de projeto contextualizada na 1G.
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4.3.1.1 A Criacao de uma Narrativa Ortodoxa

O ponto de partida para sustentar a escolha do bordado filé em favor da obtencédo de
sua IG foi o de conferir notoriedade a este, demonstrar que era um produto alagoano, desta
forma, a estratégia inicial foi transformar o bem em Patriménio Imaterial de Alagoas. E
comum observar que grande parte dos produtos que obtiveram alguma certificacdo de
indicacdo geografica, antes se tornou patriménio imaterial, € como se fosse uma etapa
convencionada pelos agentes envolvidos para subsidiar o alcance da 1G (MELLO, 2015c;
MAFRA, 2010).

Nesse sentido, no continuum que foi da certificacdo do bordado filé como patriménio
imaterial até a conquista de 1G, fez-se necessario a realiza¢do de sua justificativa historica, ou
seja, a demonstracdo da relevancia cultural e histérica do bordado filé. Houve a reflexdo sobre
a génese e evolucdo do mesmo, de modo a esclarecer o quanto este representava a identidade
e a memoria dos participes da regido da Lagoa Mundau-Manguaba.

Para tanto, conduzido pelo SEBRAE/AL, sucedeu uma parceria de cooperacao técnica
com a Universidade Federal de Alagoas (UFAL), deveras relevante para a ressignificacdo
identitaria do bordado filé como produto cultural. O Laboratério da Cidade e do
Contemporaneo® (LACC), pertencente ao Instituto das Ciéncias Sociais da referida
universidade, assumiu 0 compromisso pela parte cabivel a tal justificativa historica.

Assim, o coletivo do LACC desenvolveu uma pesquisa junto aos artesaos e turistas
para entender a origem do bordado filé, conforme descrito na subsecdo 4.1. Um de seus

pesquisadores apresenta uma visao geral dos achados da investigacdo realizada pelo grupo:

[...] a gente fez uma pesquisa com filezeiras e alguns filezeiros,
também com turistas, sobre os produtos de l4 da regido e foi onde a
gente obteve essas informagdes, quem trouxe o filé pra Alagoas, ndo
sei 0 que e tal. Entdo, tem hist6rias mirabolantes, foi uma francesa,
foi uma negra-escrava, foi isso, foi aquilo outro. [E01]

Quando ¢ discorrido que havia historias mirabolantes, “foi uma francesa”, “foi uma
negra-escrava”, configura que ndo existia uma homogeneidade na historia contada para

retratar as origens do filé em Alagoas, tanto por parte de quem confeccionava e

2 Grupo vinculado ao Programa de P6s-graduacdo em Antropologia Social - PPGAS e ao Instituto de Ciéncias
Sociais - ICS, relne professores pesquisadores e estudantes interessados em diferentes fendmenos
contemporaneos, mas tendo todos eles o propdsito de aliar a reflexdo em teoria social a intervengdo sobre a
realidade social e histdrica da cultura.
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comercializava o bordado quanto do turista que adquiria 0 bem e que na curiosidade de saber
da procedéncia do mesmo encontrava divergéncias na narrativa dos/as filezeiros/as. Das

discrepancias que foram identificadas na contacdo das histérias:

Desse tipo de narrativa, ndo € que seja ruim existir mais de uma
narrativa, mas o problema é que tudo que se estabelece dentro de um
mercado tende a perenizar, ter uma forma mais ou menos estavel de
ser contada, faz parte de uma apropriagdo simbélica do préprio bem.
[EO01]

Dentro de todo esse contexto, é valido apontar que, desde sempre 0s seres humanos
contaram historias, dando vazao a sua intrinseca necessidade de comunicacao, traduzindo, por
meio de palavras, 0s acontecimentos cotidianos e as memdrias transmitidas por seus
ancestrais (CAPRINO; PERAZZO, 2011). A prética da contacdo de histérias durante muitos
anos tornou-se o meio de preservar os valores de uma comunidade, bem como sua integracao
e coesdo social (PISCITELLI, 1993). Compreende-se entdo que, a memdaria popular através
da tradicdo oral de contar histérias € constituinte da identidade de um povo (VANSINA,
2010). Ainda nessa perspectiva, as historias contadas tém expressiva importancia na
configuracdo do lugar e da cultura de um povo (CALDIN, 2012). Contar historias aponta para
um movimento de perpetuacdo da tradicdo cultural (SILVA, 2011).

Por sua vez, fenémenos como a globalizacdo ameacam essa pratica oral por confundir
0 berco cultural e de registro histérico quando traz a mescla com diversos contextos
socioculturais contemporéaneos que ameagam a construcdo de identidade cultural (CALDIN,
2012). O que € pertinente ao que advoga Hall (2015) quando argumenta acerca do hibridismo
cultural.

Dessa forma, a historia oral busca registrar a memoria viva do individuo e da
comunidade, construindo uma imagem dindmica do vivido: sua identidade cultural
(PEREIRA; ALMEIDA, 2012). E mister salvaguardar a pratica da contacdo de histdrias dos
artesdos alagoanos como marca de perpetuacdo identitaria e cultural do bordado filé, todavia o
fato de ndo haver uma narrativa unissona nos relatos dos artesdos impulsionou uma
intervencdo dos atores envolvidos nessa fase para que se criasse uma narrativa ortodoxa para
tanto. Eis um dos pontos centrais da ressignificacdo identitaria decorrentes da indicagdo
geografica.

E vélido esclarecer que a narrativa ortodoxa é entendida como relatos que estdo
organizadas em uma sucessdo cronologica sobre os fatos e acontecimentos descritos,
paralelamente, mas ndo em contradicdo (MAIA-VASCONCELOS, 2014). Outro ponto

importante nessa compreensdo € o cenario, parte integrante da fachada, uma vez que traz o
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locus em que € possivel aos atuantes narrarem os fatos (GOFFMAN, 2002, p. 29). Nesse caso,

o complexo estuarino lagunar Mundad-Manguaba, alvo da 1G é caracterizado como o cenario.

A esse elemento de autenticidade estd se juntando, por influéncia
minha e de outras pessoas que estdo ali com elas num discurso mais
técnico. Essa narrativa da tradicdo tenderd a ser uma histéria [...] um
pouco engessada pra criar uma ortodoxia [...]. Porque sempre se
perguntou, a gente perguntou isso no questionario, e viu que elas
atiram pra tudo que é lado, mas a tendéncia é essa unificacdo
discursiva sobre o préprio bem. Ao fazerem isso, elas vao estar
criando identidade, na narrativa a identidade, que eu acho que tem a
influéncia desse processo de IG. [E01]

A acdo ocorreu no sentido de provocar um esvaziamento nas contradi¢bes encontradas
nas narrativas orais dos sujeitos inquiridos por aquele grupo de pesquisa e unificar a histéria
de origem do bordado filé. Seria bom para o processo de IG e, consequentemente para a
regido, pois as indicacdes geograficas supdem maior atratividade turistica dentre outros
beneficios (COSTA, 2014).

Porque entre os subprodutos que a gente gerou com a pesquisa que
deu pra IG, a gente descobriu um monte de coisas. Por exemplo,
coisas que sdo ruins para a administracdo dos negécios. Por
exemplo, eles ndo conseguem ter um consenso narrativo sobre a
origem do filé porque quem vive do turismo precisa dessas mentiras
romanticas que o turismo pede, todo turista quer uma historinha
sobre qualquer coisa. [...] E assim que se faz, aqui e na China, sio as
mentiras romanticas do turismo. O turismo precisa disso, o turista
quer isso, ele quer consumir essas historias locais, entdo o filé esta
num momento de consolidar um consenso, uma ortodoxia discursiva
minima, como existe para o frevo, como existe para o Sdo Jodo,
como existe um monte de produtos que ja foram trabalhados com
seu marketing [EO1]

Essa ortodoxia narrativa contemplada na justificativa histérica do filé alagoano,
utilizada para a patrimonializacdo do bem, e consequentemente para a obtencdo do selo, ndo
gera apenas a valorizacdo das raizes do artefato, mas atribui legitimidade comercial. Como
argumenta Compagnon (2010, p.47), “a narrativa ortodoxa parece sempre escrita em funcao
do desfecho ao qual ela quer chegar”, atinente a tendéncia de se privilegiar certas atitudes ou
caracteristicas em detrimento de outras nesse processo. Criou-se uma narrativa romantizada
para favorecer a promocao do filé alagoano, ndo apenas com vistas a reconstruir a identidade
cultural que estava se perdendo, como também para agregar valor na comercializa¢do do bem.
E, ainda que o filé seja vendido em mercados globais, sua procedéncia estara ligada ao local
(HALL, 2015).

Eu acho que um dos efeitos da indicacdo geografica é a criacdo de
uma ortodoxia narrativa em torno do filé. O que é uma necessidade
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pra um produto que quer agregar valor no mercado de uma maneira
clara e objetiva, entéo se definido como tendo qualidades tais e tais
caracteristicas [...]. Eles vdo aprender a falar sempre 100% algodao,
vao aprender a descrever as origens do filé, de onde veio, vdo
aprender a valorizar a ideia de insistir em dizer ao turista que é algo
que se aprende de geracdo em geracdo, que aprendeu com a propria
avo, com a prépria mée. Esses elementos todos além de ser uma
verdade na vida dessas comunidades passam a ser também um
elemento de legitimidade comercial. Ele tem um valor a se agregar
ao produto. [E01]

Quando levadas para a realidade dos artesdos, estes tiveram que incorporar a

unificacdo discursiva em torno do filé, que foi introduzida por meio de um caderno de

instrugdes para institucionalizar o discurso. Também sucederam oficinas para sensibilizagdo

dos envolvidos com a confec¢do do bordado.

Entdo aquela carteira de instrugdes®, por exemplo, apesar de ela ter
sido feita para normatizar a producdo, ou seja, pra dizer o0s
centimetros e tudo mais, a gente introduziu ali no¢des de histéria, o
percurso, com muito pouco texto, porque no caso elas ndo sdo
leitoras exatamente, mas a ideia ali era sugerir que ocorra uma
unificacdo, que qualquer bordadeira tenha minimamente a nogéo de
que o filé é um oficio que veio da Europa, entendeu? Que se
localizava em comunidades de pesca, que existe uma relacdo direta
entre o oficio da pesca e as comunidades lacustres com o fazer desse
bordado, pra elas unificarem isso, porque isso é interessante para o
processo de venda, de negociacdo, de agregacdo de valor, de
marketing territorial. [E01]

O quadro 12 abaixo traz algumas das respostas que os artesdos concederam quando

questionados sobre a procedéncia do filé:

Quadro 12 (4): De Onde Veio o Bordado Filé?

ENTREVISTADO

RESPOSTA

E12

O filé ¢ de Alagoas, nasceu aqui. Quer dizer, quando Dom Jodo VI aportou
aqui na nossa praia, que antigamente eles vinham naqueles botes salva-vidas
de madeira, as mulheres que vieram e viram as mulheres dos pescadores aqui,
elas ensinaram esse filé que Portugal faz que é tipo um fil6*.

EO3

Assim, basicamente [...] porque o filé, ele, como diz a histdria, aconteceu por
conta da rede de pesca, que ha muitos anos atras quando chegavam os navios
da... da Franga? Eu esqueci a histdria, mas eu... eu sei direitinho, mas agora eu
ndo estou lembrada.

E02

Eu ndo estou lembrada sobre o filé, pergunte a minha filha, ela estudou para
isso. Ela sabe a historia direitinho. So sei que ele veio de Portugal, da Europa.
Eu ndo vou mentir o resto para vocé, eu ndo lembro mesmo.

Fonte: Coleta de dados (2016)

® Refere-se ao Caderno de Instrucdes do Filé: um guia de como fazer o tradicional filé alagoano.
* Fil6 é um tecido fino que tem o formato de tela, oriundo da Franca.
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Sobre a histéria do filé contida no Caderno de Instrugdes do Filé (2014, p.19),
disponivel no sitio eletrdnico do Inbordal:

O filé alagoano é uma técnica de bordado de origem europeia
difundida de geracdo a geracdo na regido do complexo lagunar
Mundal e Manguaba do estado de Alagoas. O bordado é construido
a partir de uma rede denominada malha, com espagamento pequeno,
que serve de suporte para a execucdo do bordado.

Ao confrontar o contelldo apresentado no Caderno de Instru¢des do Bordado Filé e 0
que disseram o0s entrevistados acerca do nascimento do artefato, percebe-se pontos em
comum, tais como a origem europeia e o fato que o bordado remete a uma rede de pesca.
Também em consonancia com o que fora exposto sobre a cria¢do da ortodoxia narrativa, foi a
percepcdo de que os discursos ditos pelos artesdos foram memorizados, estudados, um dos
inquiridos proferiu até que sabia, mas tinha esquecido naquele momento.

Isto posto, mais uma questdo a ser frisada é o, entdo, paradoxo que esse tipo de
narrativa gera para os comerciantes que tentam vender o chamado “filé fake” ou “filé
falsificado”, como por exemplo, o filé cearense, que é feito com corddo, diferentemente do
filé auténtico confeccionado com algoddo. Esse filé fake ndo carregaré o discurso legitimo da
narrativa ortodoxa, da qualidade, da tradicdo, pois é um filé tido como barato e com menos

valor.

Isso cria um paradoxo, [...] Onde é que esta o problema? Nesse ato
de comercializagdo o comerciante ele ndo vai explicar pra um
comprador que se trata de um fake. Sendo, ele ndo vende. Entdo, ele
vai omitir esse elemento. Entdo ele vai fazer um contra-discurso do
que a narrativa ortodoxa pretende trabalhar. O discurso altivo em
torno da tradicdo, qualidade, técnica, arte. Todos esses elementos
narrativos, eles jogam favoravelmente a uma defesa de identidade
cultural. E o outro filé, a presenga do outro produto, ele atua como
um diluidor dessa narrativa. [E01]

O paradoxo consiste em rechacar os elementos que ndo fazem parte da ortodoxia
narrativa, desconsiderando a heterogeneidade encontrada. Por um lado pode tornar a historia
do filé alagoano reduzida, até simplista, por aparar arestas nos multiplos discursos em busca
de uma histdria Unica, contudo seu principal intuito foi o de firmar o filé alagoano, de

outorgar — a comprovacao — desse bem cultural, de criar uma espécie de “memoria oficial”.

4.3.1.2 Imputacdo Técnica

Esta subsecdo sera dividida em duas partes: (I) diz respeito a um breve panorama do
bordado filé antes da obtencéo da indicacdo geografica e a (I1) que versa sobre a intervencéao
do profissional da area de design na confeccao do produto cultural.
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Um Breve Panorama do Bordado Filé Antes da IG

Até meados da década de 1990, o bordado seguia 0os mesmos padrdes que foram
trazidos das terras portuguesas, todavia, com o passar do tempo, por conta de varios fatores,
principalmente a questdo da adaptacdo como produto midiatico, surgiram novos conceitos,
padrdes e cores (GUSMAO; SILVA; QUEIROZ, 2014). A producio artesanal do bordado filé
da Regiéo das Lagoas, sofre uma curva descendente entre os anos de 1970 e 1980, que levou
ao produto um carater depreciativo, segundo a entrevistada que foi uma das responsaveis pelo
projeto da IG no SEBRAE:

O filé, ele estava numa curva descendente, ele esteve nos anos 70, 80,
numa curva ascendente, depois ele cai. Ele cai de qualidade e ele cai
muito por conta de uma concorréncia, de um artesanato tipo filé, que é
mais rapido, mais barato, feito com a mesma técnica, mas com uma
linha inferior, com uma malha mais larga, e ndo era mais aquele filé
fino, entdo o filé passa a ser meio que depreciado, vocé ja ndo ouve
mais falar do filé. [E10]

Nesse momento, o bordado filé perde mercado, e outros bordados considerados finos,
ganharam espaco, como foi 0 caso do bordado Boa Noite, do Rendendé, das Rendas de Bilro.
No final de 2008, o0 SEBRAE langa uma exposicdo chamada de Colecdo Alagoas, resultado
de um projeto desenvolvido pela instituicdo voltado para o desenvolvimento do artesanato
(SEBRAE, 2017). Com isso, bordado filé fica de fora da evento, sendo motivo de um projeto
a parte, conforme frisado por uma das entrevistas que participou do projeto de reestruturacdo
do filé:

E nesse momento que o bordado filé ndo entra nessa colecdo porque
ele vai ser motivo exatamente de um projeto a parte, que seria a
estruturagdo para uma indicacdo geografica [...] antes o produto ndo
poderia nem constar aqui. Em 2008, ele ndo daria para constar nessa
colecdo de tdo depreciado que ele estava e a gente conseguia uma ou
outra que fazia o filé de qualidade, a gente catava as boas filezeiras.
[E10]

O artesanato, assim, perdeu componentes simbolicos, e passou a ser depreciado. Como
forma de angariar renda, as artesds inseriram insumos produtivos de baixa qualidade, com a
intengdo que o preco final repassado para os clientes, oferecesse vantagens financeiras, sem

foco na qualidade do produto, como as proprias artesas discorrem em suas falas:
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Antes era como se fosse qualquer produto, qualquer mercadoria que
fosse industrializada. [E02]

Ah, antes a gente fazia de qualquer jeito. A gente ndo trabalhava com
metragem, sO (contava as malhas), via o tamanho que achava legal,
marcava, fazia, ndo tava nem ai. [E14]

Se perdeu minha filha porque as pessoas ndo valorizava né? O filé
ndo era valorizado né? N&o era valorizado de jeito nenhum. [E15]

Depois de um certo tempo ai passou a surgir 0 ponto que a gente

~ 9

chama “esteirinha” o ponto que a gente chama “aranhdo” que ¢ os
pontos mais faceis. E as malhas muito grande até de 1,8 cm. Af a
gente fazia, porque era o nosso... antes da gente ter 0 nosso ponto era
0 nosso meio de obter o ganho né? [E16]

Antes do projeto da IG, as artesas estavam segundo elas fazendo “um filé de qualquer
jeito”, com base nesse diagndstico, 0 SEBRAE iniciou oficinas a fim de retornar o produto a
um mercado exclusivo.

Ao analisar trabalhos académicos sobre indicacBes geograficas, 0s mesmos
compartilham da ideia que o SEBRAE, apesar de apoiar efetivamente os pequenos
produtores, € visto como uma instituicdo controversa no artesanato (NIERDELE, 2010;
NORONHA, 2011; BELAS, 2012). Seu principal objetivo sdo acOes que desenvolvam o
empreendedorismo e a abertura de mercados, e tendendo a priorizar aspectos econdémicos,

desconsiderando fatores sociais e culturais.

A Intervencéo do Profissional de Design

O artesanato Bordado Filé da Regido das Lagoas passou a ser concretamente
ressignificado, diante do projeto de estrutura da 1G, encabecado pelo SEBRAE local e demais
atores envolvidos no processo.

O recorte abaixo cita uma das designers, consultora do SEBRAE, que teve uma

participacdo inicial importante no que tange a ressignificacdo do artesanato bordado filé:

Houve uma facilitadora, uma designer facilitadora, uma artista
plastica, que é Maria Amélia, que foi a que comandou este processo
que culminou na publicacdo do caderno de instrucfes, mas a Maria
Amélia foi uma mera facilitadora. Ela ndo faz filé, ela ndo entende de
filé, ela ndo sabe o que é o filé de qualidade. Entdo assim, elas ja
sabiam o que era um filé de qualidade. Mas como € que elas iriam
competir com o filé que deixa uma rede com um quadrado imenso,
borda duas florzinhas e vende 1a por uma mixaria. [E11]
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As consultoras daqui que nos ajudam desde o inicio. Entendeu? As
designers. Tudo isso nos fortaleceu pra que a gente hoje chegasse a
esse selo. Entendeu? Entdo todos eles sdo importantes pra nés. [E04]

A questdo da intervencdo dos designers na producdo artesanal estd sendo alvo de
muitos debates por autores das ciéncias sociais (SILVA, 2006; LIMA, 2010; BELAS, 2012;
VALENTE et al.,, 2013). Os autores apontam que as “modificagdes” sugeridas tem a
finalidade de atender ao mercado e podem descaracterizar o produto, e criar dependéncia do
artesdo com os profissionais técnicos que estdo auxiliando no processo.

A partir dos anos 2000, contatou-se um aumento no nimero de ac¢fes de design junto
aos grupos de produtores artesanais, isso se relaciona com o advento da globalizacdo que
causou mudancas no cenario do segmento, nesse sentido, a atuacdo dos projetos de design e
artesanato sdo voltadas para o resgate cultural de saberes manuais que abrangem um contexto
social, ambiental e econdmico. (SERAFIM, CAVALANTI E FERNANDES, 2015).

A producdo artesanal do bordado filé, a partir dessa interacdo com os designers, 0s
produtos passaram a adquirir uma carga simbolica caracteristica. A equipe de consultores e
parceiros técnicos do SEBRAE se mobilizaram para entender todas as nuances relativas a
producdo do Bordado Filé com o objetivo de conferir a ele o selo de IG. A priori, seria
necessario entender o que era um filé qualidade, o resgate dos pontos antigos, como o
processo produtivo se dava na pratica, como fala os entrevistados participantes desse

momento:

Foram oficinas pra levantamento dos nomes dos pontos pra gente
resgatar, ndo somente 0s que estavam sendo usados atualmente, mas
0s antigos, 0s que ninguém usava mais que agora voltaram a ser
produzidos. Entdo houve oficinas de resgatar, pra poder a gente
definir, porque um chamava de espirito, outro chamava de... tém
pontos que tem dois nomes, e ai pra elaboragdo daquele manual de
instrugdes, aquele caderno de instrugBes, que é um verdadeiro
catalogo de (pontos) também, né? E as oficinas pra que elas, as
artesds, dissessem o que seria um filé de qualidade, que filé é esse que
pode receber esse selo. Entdo foi ai onde elas estabeleceram o limite
méaximo do tamanho do quadradinho da rede, da trama da rede, o
percentual de uso de linha. [...] Ela sabem o que é um filé de
qualidade. [E11]

Nos fizemos um mapeamento ja com outra consulta contratada de
todos os pontos que essas meninas trabalhavam para que ndo se
perdessem. Foi feito um resgate desses pontos e fizemos uma amostra
de cada um desses pontos. Nos temos hoje eles pequenos, todos 0s
pontos que foram catalogados, inclusive esta no livro, e nds fizemos
também composic¢des de pontos. [E18]
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Embasadas sobre o processo produtivo do Bordado Filé, os parceiros se uniram para
atender uma exigéncia do INPI, que seria a criagdo de um regulamento, e assim foi feito. Com
base no que foi dito nas oficinas pelas artesds e, com a insercdo do conhecimento técnico das

consultorias recebidas, criou-se o Caderno de Instrugdes do Filé, conforme figura abaixo:

Figura 8 (4): Caderno de Instrugdes do Filé

2

O Caderno de Instrucdes foi um marco para Projeto de 1G, e contempla mecanismos
de organizacdo e controle de producdo do bordado, entre eles: o levantamento de pontos
tradicionais, identificacdo dos processos, formacéo de fichas técnicas, harmonizacao de cores,

entre outros.

[...] A gente construiu isso ai em quatro anos. Teve quatro anos pra
conseguir construir esse caderno de instrugbes. Ai esta tudo o que
vocé imaginar do inicio do filé. [...] Sao infinidade de pontos, né? [...]
Entdo é muito importante pra gente, né? [...] Porque depois de tanta
luta, que eram reunides mais reunides mais... a gente levava almoco,
levava tudo, passava o dia todinho. [E04]

[...] por isso que nds criamos esse guia de instrugdo que ndo esta em
nenhuma, digamos, resolucdo do INPI, mas na hora que ele diz que
vocé tem que criar um regulamento e é condigdo (sine qua non) vocé
criar um regulamento, uma forma de afericéo se vocé estd fazendo o
bom filé, se vocé est4d fazendo tradicionalmente aquele artesanato
como era antigamente, vocé tem que resgatar, por isso o trabalho da
Universidade é muito importante, o que elas falam que o bom filé €.
[E10]

O passado do Bordado filé apresentou-se como uma oportunidade e um diferencial
para o desenvolvimento do seu artesanato, facilitado pelo conjunto de saberes e habilidades
gue os artesdos da regido das lagoas ja dominavam. Ao longo desse processo, a
ressignificacdo do bordado filé tinha como base principal o resgate dos pontos antigos e do
filé de qualidade, conforme trechos das proprias artesas:
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E a qualidade, resgatando esses pontos antigos, resgatando a tela e
isso a gente ndo vé por ai. Entendeu? Eu acho que € isso ai a gente
estd mostrando ai o verdadeiro filé, ele diferencia muito, as cores, o0s
pontos. [E06]

Assim, a gente quer resgatar um filé que foi, vamos dizer assim, dos
nossos avos, né? Que existia muito ponto que estava esquecido e hoje
em dia é um dos pontos que a gente trabalha muito, né? Que tem
varios pontos que ninguém queria fazer mais. [...] O ponto espirito
mesmo ndo era mais feito. [...] Olha, antes a gente poderia, vamos
dizer, fazer um filé de qualquer jeito. [E08]

As identidades sdo construidas no interior dos discursos, e para entendé-las, é
necessario compreender os lacais institucionais e histéricos de sua construcdo (HALL, 2014).
A partir de todo o processo que o Bordado Filé, o resgate de pontos antigos e reformulacédo
para criacdo de novas matrizes de combinacdo de pontos, de familias de pontos, e de
harmonizacédo de cores, que foram produzidos para representacdo identitaria do Bordado Filé,
visando abarcar uma justificativa histdrica correspondente, que remetesse as origens,

conforme descrito na subsecéo 4.1.

Entdo elas definem a malha pequena, define quantidade de pontos,
dizem quais sdo os pontos e ai nds descobrimos que era familia de
pontos porque 0s pontos ndo sdo, na hora elas combinam também
entre si. [...] Entdo na hora que vocé numa ficha coloca os pontos que
vocé usou, as cores das linhas que vocé usou, vocé estd criando a
memoria daquele produto. Isso ndo vai se perder. E uma forma tanto
de salvaguardar como também de vocé precificar, como também de
vocé informar o cliente o trabalho que esta sendo feito. [E10]

Segundo Hall (1997), a construcdo dos significados culturais através das praticas do
cotidiano, como falar, pensar, agir, a forma de representar, e a partir dai, a interpretacdo é
dada gera os significados. Sendo assim, a producdo do bordado filé foi ressignificada através
de préticas que ja utilizadas no passado, com o intuito de apresenta-los e/ou adapta-los ao
mercado, a0 mesmo tempo, que se buscava a incorporacdo simbolica, uma unificacdo na
historia, que justificasse a producéo e tornasse o produto mais competitivo no mercado, aliado
ao forte apelo de afirmacdo identitaria da regido das lagoas como produtora do produto
cultural. Ainda no processo para obtencdo do selo, o mercado ja respondia ao projeto
desenvolvido, conforme entrevistados:

A partir dessa composicdo de pontos, comecaram a aparecer clientes a
nivel nacional que trabalharam cole¢des, como a exemplo da Cantdo,
como a exemplo da Chilli Beans, eles fizeram colec¢bes baseadas nesse

artesanato, nesse resgate de pontos, porque ficou um trabalho muito
bacana. [E18]
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Aquele trabalho com o Cantéo, trabalho com a Chilli Beans. S&o duas
fabricas importantes, nacionais assim, distribuidas pelo Brasil inteiro
com producdo no sudeste. As Chilli Beans fez capas de 6culos com
filé, j& com esse grupo, e o instituto nem estava ainda constituido e
formalizado. [...] E depois o Cantdo que foi um sucesso estrondoso. A
fabrica vendeu quatro vezes mais do que ela estava esperando. Quatro
vezes, entdo foi assim, uma coisa espetacular o sucesso dessa colecéo
do Cantdo com o filé. Enfim, eu acho que agora ainda é cedo pra que
elas percebam esse retorno. Eu acho que ela ja percebe que ha um
interesse diferenciado e que com o tempo elas vdo realmente ter uma
renda bem mais alta. [E11]

As marcas nacionais, Cantdo e Chilli Beans abriram o mercado para o bordado filé,

conferindo colecdes que buscando atingir o mercado que compra cultura, que dar valor a

exclusividade, nesse caso, 0 mercado de luxo, abaixo segue imagens dos produtos gerados

pela marca Cantéo:

Figura 9 (4): Pegas de Filé para a Grife Cantéo

Fonte: INBORDAL (2017)

Ao posicionar os produtos no mercado, conforme ja citado anteriormente, o resgate do

bordado filé veio a subsidiar uma das estratégias de ressignificacdo do produto, com isso, as

artesds descreveram quais elementos compdem um filé de qualidade e suas caracteristicas,

abaixo segue no quadro 13 as categorias mencionadas com as respectivas ocorréncias nas

entrevistas analisadas:
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Quadro 13 (4): Elementos do Filé de “Qualidade”

ELEMENTO DESCRICAO OCORRENCIAS

Refere-se a beleza da pega, a
combinacdo de pontos, a
ACABAMENTO DA PECA harmonizacdo das cores, a
utilizacdo de pontos mais

EO1, EO3, EO05, EO6, E07, E10,
E1l, E14, E17, E18.

dificeis.
Refere-se a linha 100% algodao,

MATERIA-PRIMA utilizada na fabricagdo do | EO1, E04, EO7, E08, E13, E19.
bordado filé.

Fonte: Elaborado pela autora (2017)

Os produtos gerados a partir do bordado filé, geram uma narrativa ortodoxa como
pano de fundo, seja sobre sua origem, ou sobre as especificacbes do produto, essencialmente
ligadas a questdo de territorio, a um elemento de autenticidade, presentes nos discursos das
artesas.

Apds o contato com o processo de IG, todos os produtos comegaram a seguir um
padrdo definido no Caderno de Instru¢bes, como garantia de qualidade e procedéncia, a
intervencdo dos consultores de designers, focou basicamente, na harmonizagdo das cores e
nas novas composi¢oes de pontos, se tornando um fator decisivo para imputagdo técnica sobre

0 produto estudado e na ressignificacdo que aconteceu.

4.4As Tensoes e os Efeitos da 1G

Esta secdo aborda a arena de lutas envolvidas no contexto da IG, o entendimento das
regulacGes criadas e os conflitos existentes a partir do projeto. Todavia, demarca também os
efeitos ja constatados com a obtencdo do selo e sua relagcdo com o processo de identificacdo

do produto artesanal.

4.4.1 As Tensdes Ocasionadas Pelo I1G

De acordo com a Instru¢cdo Normativa n°® 25/2013, para adquirir a concesséo do selo
IG na modalidade de IP, fez-se necessario um regulamento do uso do nome geogréafico, com a
comprovacdo de uma estrutura de controle para produtores e prestadores de servigo que fosse
responsavel pelo controle das especifica¢fes solicitadas. O regulamento de uso de uma IG

reine uma gama de regras definidas e acordadas entre os produtores estabelecidos dentro da
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area delimitada pela IG, as quais deverdo ser seguidas para que eles possam ter direito a usar a
IG em seus produtos (BRASIL, 2008).

De acordo com a analise documental, o Regulamento Técnico do Uso do Selo do
Bordado Filé, passou por uma estruturacdo técnica, e assim, foi estabelecido o funcionamento
interno adequado aos requisitos estabelecidos pelo selo. A garantia e a manutencdo da
qualidade que séo conferidos aos produtos que possuem o selo IG é uma condicao obrigatéria
nesse regulamento, e no caso do Inbordal, esse requisito € cumprido através da existéncia de
um o6rgdo interno chamado Conselho Regulador, este por sua vez, é formado por associadas

do Inbordal e atores envolvidos no processo de obtencao.

E depois que essas pecas estdo aqui no Inbordal é passado pelo
Conselho Regulador e ali, eles veem, olham a peca, se estd de boa
qualidade mesmo. [E02]

E o conselho regulador, ele ndo é formado s6 por artesas, ta? Tém
pessoas como, por exemplo, a UFAL, tem uma cadeira no conselho.
Como o SEBRAE tem uma cadeira no conselho. Entdo, a gente vé que
o conselho, ele é imparcial. Vocé compra, vocé traz a pega, a pega
passa pelo controle de qualidade, o conselho aplica o selo e esse selo
ndo é retirado. Se retirar, danifica o selo. [E18]

O Conselho Regulador citado pelas artesds tem como objetivo avaliar as pecas e
conferir as especificacdes exigidas de acordo com os critérios estabelecidos, visando
constituir padrdes de salvaguarda desse conhecimento e controle da sua confeccdo para
garantir a sua Indicacéo de Procedéncia.

O Conselho Regulador torna-se uma estrutura importante dentro do contexto de IG, e
se configura como parte do processo de ressignificacdo do bordado filé utilizando-se do
elemento de “Regulagdo” do circuito da cultura de Stuart Hall, 0 documento do regulamento
técnico do Bordado Filé, contém as informacOes requeridas para este processo de Indicacdo
Geografica junto ao INPI para atender aos requisitos estabelecidos pelo mesmo, conforme

quadro 14 abaixo:

Quadro 14 (4): Requisitos Estabelecidos para a 1G

REQUISITOS ESTABELECIDOS PARA IG - BORDADO FILE

1. Tradicdo: Técnica de bordado europeu difundida de geracdo a geracdo, particularmente, nessa regido das
lagoas Mundal e Manguaba do estado de Alagoas conforme estudos realizados pelo departamento de
Antropologia da Universidade Federal de Alagoas.

2. Localidade: Os produtores estdo comprovadamente estabelecidos na area geogréfica das Lagoas Mundau e
Manguaba, localizada na por¢do Centro—Leste do estado de Alagoas, area que compreende parte dos territérios
dos Municipios de Marechal Deodoro, Pilar, Santa Luzia do Norte, Coqueiro Seco, Satuba e Macei6 conforme
delimitacdo dos estudos realizados pela Universidade Federal de Alagoas e ratificados pelo Programa de
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Artesanato Brasileiro — PAB — secdo AL.

3. Qualidade: As artesds do bordado possuem uma estrutura de controle sobre 0s procedimentos operacionais
gue convergem com os critérios de qualidade estabelecidos nas fichas de avaliacdo dos produtos que compdem a
rede e o0 bordado filé caracterizados pela Indicacdo de Procedéncia.

Fonte: Elaborado pela autora a partir da analise documental (2017)

Ao Conselho Regulador confere-se especificamente o requisito de atender aos critérios
estabelecidos, garantindo o critério 3 — qualidade, conforme o quadro 14, bem como ao

atendimento que solicita uma estrutura de controle que possa autorizar o uso do selo.

E também pra ter o selo ndo é qualquer um que vai ter o selo, vocé
precisa, realmente, merecer, né? Vai ser passado pelo Conselho
Regulador, vocé vai ver metragem, vocé vai ver acabamento, vocé vai
ver a qualidade do impermeabilizador, ndo pode estar muito duro, ndo
pode estar muito mole. Entendeu? Quer dizer, tem que estar um filé
em perfeita qualidade pra poder entéo receber o selo. [E04]

Olha, antes a gente poderia, vamos dizer, fazer um filé de qualquer
jeito. Hoje ndo. Para vocé obter o selo tem que estar na regra, ali,
vamos dizer, existe uma regra e vocé tem que cumprir ao pé da letra,
se vocé ndao cumprir ali vai passar pelo Conselho e ap6s ali, vocé tem
que cumprir tudo o que tem ali, porque se ndo cumprir, ele jamais vai
receber o selo. [E08]

Nessa direcdo, a existéncia de normativas, regras e exigéncias no modo de fazer do
trabalho manual configurou uma nova identidade para o produto cultural. As transformacdes
sociais imputadas pelo processo de IG trouxe a tona a ressignificacdo indetitaria (HALL,
2015) da comunidade na Regido das Lagoas. A questdo da defini¢cdo do regulamento de uso é
complexa, visto que, cada regra estabelecida implica riscos de exclusdo, sejam eles,
geograficos, ou por exigéncias técnicas (VALENTE et al., 2013), conforme também

observado no caso do bordado filé, como aponta os trechos abaixo:

E esse IG agora eu ndo participo mais, porque comeca a feira e
ficaram me criticando e ficaram me enchendo meu saco [...] Quando a
gente entregou as costuras, uma mulher olhou pra mim I4 na sala
depois das costuras tudo pronto, olhou pra mim e disse que as minhas
sandalias ndo ia. [...] Ai eu disse que ndo ia desmanchar. [...] Ai por
isso fui me abusando, fui me abusando, ai fui, fui, fui, pedi pra sair.
[E09]

[...] Eu e outras pessoas levamos nossas pegas e foi aprovada. Na hora

de pagar devolveram boa parte das nossas pecas dizendo que ndo tinha
sido aprovado. Deslealdade, falta de ética. [E12]

Os produtores da regido que ja participaram do Inbordal e se desligaram, discorrem

sobre conflitos internos que ocorreram na aplicacdo pratica do Regulamento de Uso instalado
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por meio da atuacdo do Conselho Regulador, atentando para as falas dos artesdos que
apontam para o quesito “devolucdo de pecgas”, corroborando com VALENTE et al.(2013), que
em seu estudo ressalta que, na metade dos casos de indicagcdes geograficas consolidadas, 0s
produtores foram excluidos porque ndo atendiam ao padrdo de qualidade estabelecido, ou

porque ndo eram associados da entidade regulamentadora.

Quer dizer, nds também que precisamos desse selo para o0 nosso filé,
com IG ou sem IG. Pra mim esse selo era nacional, tinha que ser
nacional. [...] Mas eles parecem que ndo querem fazer isso, parece que
eles querem ficar s6 com o Instituto. O Instituto é dono proprietério
desse selo e ndo vai repartir pra ninguém, quem quiser que entre no
Instituto, faca parte do Instituto pra poder ter o seu trabalho com esse
selo. Mas ai ndo é interessante. Até porque o proprio Instituto ndo
consegue abarcar todos, né? O préprio IG ndo consegue abarcar esse
grupo de filezeiras, né? [E09]

O Inbordal esta andando sé com um grupo de pessoas. [...] O selo pra
emitir € quem est4 participando do Inbordal, eu soube que quem tiver
participando de 14, da Indicacdo Geogréfica. [...] Eu acho que selo
deve ser emitido por qualquer artesdo, se for procurar os direitos, né?
Né&o precisa estar sé no Inbordal ndo. [E13]

A questdo da emisséo do selo por parte dos produtos da regido que ndo associados

ao IG é uma ponto polémico. No caso, o Inbordal é uma entidade que representa legalmente a

coletividade, e que ndo se caracteriza como “dono” do selo, segundo a Instru¢do Normativa n°

25/2013 e autores da area, a IG é um direito um direito extensivo a todos os produtores ou

prestadores de servico que estejam na area demarcada e que explorem o produto, objeto da

indicagdo (BRUCH et al., 2010; VALENTE et al., 2013). Sendo assim, desde que ele atenda a

todas as especificidades estabelecidas, e more na area delimitada, o produtor tem direito de se
beneficiar da IG.

Além das questbes supracitadas, os artesdos que fazem parte da delimitacdo, mas nao

se encontram mais no Instituto, falam sobre a auséncia de imparcialidade nas relacGes

interpessoais, se configurando como outro elemento de conflito dentro das préaticas adotadas:

[...] Quando chegava uma encomendava, quando a gente vinha saber
ja tinha terminado a encomenda. Ai Ia mesmo aquela patotinha se
juntava e fazia caladinha. [E09]

De uma forma de se unir, porque as encomendas quando vem ndo da
nem conta do vencimento, entdo ndo precisa ninguém ficar com olho
grande em ninguém. Que tem muito isso também. Eu sou realista. N&o
estou ofendendo, estou dizendo a realidade do mundo. Ai eu sai por
causa disso também. [E13]
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Mas a gente sente uma tristeza enorme em ver que todo o contexto e
objetivo do instituto se tornou de grupinhos, de amiguinhas, nao uma
coisa profissional, se tornou coisa mesquinha. E assim que eu vejo.
[E12]

Dentro desse cenério de conflitos sociais é fundamental a identificagdo e analise dos
atores sociais, pois a visao dos mesmos tenta explicar os interesses particulares que pautam os
conflitos (HAUER, 2009). Os atores envolvidos no processo de obtencdo do selo da IG
adicionam que os conflitos existentes sé@o ocasionados pelas dificuldades ligadas a questdes de
interesses particulares e por dificuldades de adequacdo as especificacGes técnicas da IG, este

ultimo corrobora com as falas das artesds que ndo possuem vinculo com o Inbordal.

[...] Agora a cultura associativa ligada a grupos de interesses, ao
politico, a uma familia, a todas essas pequenas caracteristicas que
fazem a nossa vida cotidiana, e ndo é diferente com essas pessoas, elas
certamente colocam dificuldades pra esse processo. [E01]

[...] Todas querem trabalhar e receber demandas via o Instituto e
querem o seu produto certificado. Agora, nem todas conseguem fazer
0 produto dentro desse padréo da qualidade, por isso as oficinas. E por
isso também algumas queixas e alguns ciimes. Mas é porque sé tem
essa besteirinha, mas essa besteirinha aqui. Porque é o seguinte,
quando vocé termina e corta, ndo tem mais como vocé ajustar.
Entendeu? Tirou daquela rede, da grade, arrematou e cortou, vocé nao
vai fazer mais. Ai fica aquela historia, ndo entra no padrdo de
qualidade do Inbordal e vai para onde aquilo ali? Porque ali vocé ja
fez. [...] Entdo esse é um grande problema. Entende? Quer porque
quer passar. Mulher, mas eu ja fiz. Ai ndo tem jeitinho e é isso que
cria também os problemas de relacionamento entre elas e que agora a
gente vai se deter nesse comité regulador para poder criar algumas
formas de blindar quem esta no comité, entendeu, e também verificar
onde é que elas vao escoar essa producdo porque também a gente sabe
que boutiques tem ponta de estoque para produtos que ndo tem, que
ndo passaram. [E10]

A disputa pelo espaco social causa uma arena de lutas dentro do territorio delimitado,
o fato é que segundo Belas (2012), os diferentes estudos sobre as indicacbes geograficas
revelam deficiéncias nessa representacdo coletiva, indicando benéficos para um grupo
especifico. Com isso, os produtos das areas protegidas geram conflitos em diversos &mbitos

devido ao fator de regulacgdo presente nos discursos analisados.

4.4.2 Efeitos do Processo de Obtencao da IG

Esta secdo discorrera acerca das consequéncias experimentadas a partir do processo de

obtencdo da indicacio geografica. E vélido apontar que, a busca pela certificacdo trouxe
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consigo a criagdo do Inbordal, que por vezes é confundido com o proprio selo ou o érgdo

responsavel por conceder o registro, isto €, o INPI.

Por se tratar de um advento recente, de 2016, os efeitos estdo sendo provados

gradativamente, todavia o quadro 15 apresenta alguns aspectos resultantes da IG, cujos

elementos percebidos nas entrevistas com os artesdos estdo respaldados no referencial teérico

acerca de IG e identidade.

Quadro 15 (4): Efeitos do Processo de Obtencéo da IG

EFEITO

AUTORES

TRECHO DA ENTREVISTA

Valorizagdo
Profissional

Caldas (2014);
Lima et al. (2015);
Mello (2015b);
Albino e Carls
(2015).

La fora eu ja trabalhava e sempre gostei de fazer as pecas bem feita,
bem trabalhada, mas tinha o problema de néo ter a valorizacéo [...] Eu
acho que é a valorizacdo do nosso trabalho. [E16]

[...] A gente vai ter nas pecas que a gente ja trabalha com um bom
acabamento e uma boa rede, eu acho, no meu ponto de vista, ele vai
ser mais valorizado, o nosso trabalho. [E02]

[...] Eu fico muito feliz em saber que a gente esta sendo valorizada
pelo nosso trabalho, um trabalho que foi resgatado. E que a gente esta
fazendo o possivel e até o impossivel pra que ele melhore. [...]
Quando eu vi que o valor que o filé tinha dentro do Inbordal era maior
que o de l& de fora, porque a gente trabalhava para as donas de loja,
entdo a gente praticamente era explorada. Eu trabalhava, o meu
trabalho ndo tinha valor nenhum porque eu trabalhava pra lojista,
entdo, elas ganhavam em cima do meu trabalho. Ai eu pensei, digo,
“ndo, espera ai, eu vou trabalhar num grupo que eu vou ser associada,
eu prépria vou ser dona do meu negocio e vou inserir valor no meu
trabalho”. [E04]

[...] Me ajuda a superar muita coisa. E a gente é muito valorizada,
agora, nds somos valorizadas. [E15]

Na verdade, antes de eu entrar pro Inbordal, eu ndo via, como se diz?
Uma qualidade em ser filezeira. Eu achava que era uma coisa
desvalorizada. A partir do momento que eu entrei pro grupo, que eu
entrei pra o Inbordal eu vi de forma diferente, o filé é visto diferente.
Mas antes eu ndo tinha, ndo é orgulho, mas eu ndo tinha assim,
expectativa no filé, de crescer com o filé. [E17]

Sentimento de
Pertenca

Pimentel (2014);
Caldas (2014);
Coelho-Costa

(2014); Calliari et

al. (2007); Vieira e

Buainain (2012);
Gollo (2006);
Flores (2006);
Lacour (1986);
Mello (2015b);

Cerdan et al.

(2010); Arantes

(2004); Moity-
Maizi et al.
(2001); Lima et al.
(2015); Hall
(2015).

Isso ai € um seguro de que esse produto é nosso, sé quem pode usar
esse produto com esse selo somos nds que estamos nessa regido,
protegendo algo que nos pertence. Entéo, eu vejo dessa forma. [...] E
Vvocé pensar que vem uma pessoa de fora aqui, compra um produto
nosso e ela vai poder chegar no pais de origem ou no estado de
origem dela, ela vai poder entrar na Internet e saber qual foi a artesd
que fez, que linha ela usou, quanto tempo ela levou para fazer aquele
produto. Que é aquela questdo da rastreabilidade. [EQ7]
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Vieira e Buainain

(2012); Gollo Ai assim, eu acho que depois do selo de qualidade para as pegas aqui
(2006); Moity- do Inbordal ficou melhor pra gente em relacdo ao diferencial, porque
Maizi et al. as vezes as pessoas falava, “néio, ¢ a mesma coisa”. [...] Ai depois do
Diferencial (2001); Lima et al. IG pra mim ficou melhor porque eu posso dizer que eu tenho
Competitivo (2015); Valente et diferencial. [E16]
al. (2012); Vieira e
Buainain (2012); [...] Creio eu que a gente vai se sobressair na frente de todo mundo,
Albino e Carls porque agora nds temos um diferencial. [E03]
(2015).
Tem um vai ser na Barra de Sdo Miguel que é um evento das
ostras.[...] 0 més que vem, em outubro vai ter em S&o Paulo. Eu acho
que a gente participou ha umas duas semanas atrds no Centro de
ConvencBes. Eu ndo sei se antes desse da Barra vai ter outro no
Centro de Convencdes, ainda esta para ser confirmado. [E02]
Gollo (2006); P_orque depois assim do selo, que a gente ganhou o selo, teve algumas
. . viagens. [E16]
Lima et al. (2015);
Entrada em
Valente et al. . x
Novos . Porque assim, a gente conhece outros lugares, outras pessoas. N&o
(2012); Mello . - o . .
Mercados/ fica naquela vidinha que vocé tinha, de conhecer s6 pessoas, assim,

Participacao
em Eventos/
Visao de
Mundo

(2015b); Vieira e
Buainain (2012);
Albino e Carls
(2015); Hall
(2015).

limitado. Vocé conhece outros lugares, aprende mais coisas. Entdo,
para mim mudou. [...] Assim, para mim abriu as portas do mercado.
[E05]

Eu acho que melhorou muito. Depois que eu estou no Inbordal j tive
oportunidade de viajar, porque teve BH®, teve as outras viagens. [...]
Foi a minha primeira viagem, nunca tinha viajado de avido, até entéo,
eu gostei. Depois eu fui pra essa que foi a CRAFT® [...] E agora a
gente foi, teve a oportunidade de conhecer a Circulo’. [...] Ai agora a
gente teve a oportunidade de ir 14 conversar com eles, falar do nosso
produto, fazer a demonstragdo [...]. E a gente foi muito bem recebido
I4. Entdo, a gente plantou uma sementinha l4. [E04]

Aumento das
Vendas

Mello (2015b);
Vieira e Buainain

(2012); Franga et al.

(2015); Albino e
Carls (2015).

[...] As vendas aumentaram. E muita procura, € muita encomenda pra
gente. [E02]

Assim, eu achava que depois disso a gente ia cair um pouco as
vendas, porgque querendo ou ndo quando uma coisa tem qualidade, ela
acaba sendo um pouco mais cara. Mas, ndo. Gragas a Deus aqui ndo
falta uma encomenda. A gente estd sempre trabalhando, sempre
trabalhando, chega sempre encomenda, ndo falta. Apesar do preco ser
um pouquinho mais caro, mas gracas a Deus, estamos cheios de
encomenda. [E03]

Olhe, acho que pelo menos pra gente a demanda estd sendo muito
grande [...]. Cada um tem o seu gosto. Mas eu acho que o filé esta em
alta. E, principalmente agora, depois que a gente recebeu o
Certificado do INPI que da direito ao selo, isso repercutiu muito pra
gente e a gente agora ndo estd tendo tempo mais nem de produzir,
porque encomenda esta vindo de janeiro a janeiro. [E04]

[...] Assim, quer dizer, as vendas estdo mais, assim, bombando.
Vendendo muito mais. [E05]

Porque sem o IG a gente ndo tem encomenda, a gente pega uma
encomenda de vez em quando, de ano em ano e no IG agora ndo, a

% Belo Horizonte.

® A CRAFT DESIGN é uma feira de negécios que apresenta tendéncias na area de decoragéo, design e arte.
" Empresa criada em 1938, que produz fios e linhas para trabalhos manuais a partir do algodao.
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gente pega direto, todo més tem um evento, a gente ta sempre tem um
dinheirinho extra |4 no caixa pra gente. [E14]

Notoriedade,
Reputacéo e

Maiorki e
Dallabrida (2015);
Dupin (2011);
Caldas (2014);
Lima et al. (2015);
Mello (2015b);

[...] Eu acho que agora as nossas pegas vao ficar bem mais famosas.
[...] Que a gente realmente ¢ as top das top”. Mas, é. Mas, s6 que no
caso a gente aqui se sente as top porque a gente conseguiu muita
coisa, batalhando. Foi o top cem, foi o selo. A gente ganhou também
um outro evento ai. [E03]

Mudou totalmente. Totalmente. O filé é mais visto [...] Olhe, hoje, ele
vamos dizer assim, que o filé ganhou mais espaco. Que vocé ndo via
mais. [E08]

A gente fez a colecéo da Cantéo, duas cole¢des, foi 2013 pra 2014 e
2014 pra 2015. Entdo, a gente viu que, realmente, o Inbordal ia trazer
mais beneficio pra gente com reconhecimento para o nosso trabalho.
[...] Mas, ja teve esse reconhecimento. E também pra ter o selo ndo é
qualquer um que vai ter o selo, vocé precisa, realmente, merecer.

Prestigio Almeida, Paiva [£04]
Junior e Guerra . . . . . .
. . Assim, porque é um tipo assim de um registro, de um nascimento. [...]
(2010); Albino e . . . . ;
Carls (2015). Eu acho que é um recon_heumen_to [...] Ags!m, a,gente esta sendo mais
procurada [...] porque ficou assim na midia, ai as pessoas procuram
mais a gente. [E05]
[...] SO o fato do filé esta sendo reconhecido, uma coisa que eu gosto
de fazer, que j& foi minha vé que ensinou e estou vendo ai, ele
crescendo e tendo reconhecimento, para mim isso é maravilhoso.
[EO06]
[...] Esse selo de qualidade para nés é como um Oscar para um ator de
Hollywood. [E12]
Representacio Olha, nos esta_mos be_m representadas pelo Ipstituto,_ fico muito fe_liz
Institucional Mello (2015b). por que o Instituto veio para resgatar essa coisa que ja estava perdida
do filé de qualidade. [E06]
Pimentel (2014); Acho que o selo estd mostrando um padréo de qualidade, para mim é
Caldas (2014); um padrdo de qualidade, ali j& diz tudo. [...] O cliente vai numa feira,
Coelho-Costa se ele vé& que tem uma pega de filé com selo, a outra ndo tem o selo,
(2014); Calliari et ele vai, claro, com certeza, ele vai analisar a diferenca e ver por que
al. (2007); Vieirae | ele esta pagando até um pouco mais caro, mas ele estd vendo a
Garantia de Buainain (2012); qualidade, o selo ja esta indicando tudo. Para mim o selo é isso. [E06]
Qualidade/ Mello (2015b); o N
Originalidade Cerdan et al. [...] Antes ndo t|_nha um bom acabamento, apos Voce usar e Ia_var, ele
(2010); Valente et se soltava. E hoje ndo, a gente da uma garantia que aquele filé vocé
al. (2012); vai levar, lavar e ele jamais vai desmanchar. [...] E assim, que nem
Almeida, Paiva vocé receber, vamos dizer assim, o filé recebeu que nem o selo do
Junior e Guerra Inmetro, vamos dizer assim, vocé sabe que ali vai ser uma coisa de
(2010); Hall qualidade, aquele selo significa que aquele filé é um filé 100%
(2015). original. [E08]
Melhorou no prego. As pessoas entendem que aquele produto, ele ndo
€ mais caro s6 por que é caro. Ele estd naquele preco, porque,
realmente, foi um produto trabalhado para isso. [EQ7]
Preco Coelho_—Costa N _ .
Praticado (2014); Lima et al. [.--] 0 fllg_ tem um preco justo, porque antes voce trabalhava para
Compativel/ (2015); Mello artesd, IOJlsta_e eles ndo pagavam um preco justo por aquel<_e seu
Justo (2015b). trabalho. E hoje ndo, o Inbordal trabalha e recebe por um preco justo.

Eu ndo me sinto mais explorada. [E08]

E um filé mais bem feito. Assim, porque pra gente conseguir esse selo
a gente foi bem feita as pe¢as. Eu acho que vem ser isso. [E14]

Fonte: Elaborado pela autora (2017)
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Dos principais achados da IG, é possivel listar: (1) valorizacdo profissional; (1)
sentimento de pertenca; (I11) diferencial competitivo; (IV) entrada em novos mercados,
participacdo em eventos, visdo de mundo; (V) aumento das vendas; (VI) notoriedade,
reputacdo e prestigio; (VII) representacdo institucional; (VIII) garantia de qualidade e
originalidade; e (1X) preco praticado compativel, justo.

Sobre a valorizagao profissional, quando apresentado nos relatos “o meu trabalho nao
tinha valor nenhum”, “ndo tinha uma qualidade em ser filezeira”, “antes nédo tinha expectativa
no fil¢” denota que os envolvidos ndo possuiam uma percepgao de que o oficio de filezeiro/a
e, consequentemente, do artefato produzido tinha seu valor reconhecido. A obtencdo do selo e
0 interesse que despontou sobre o filé foi um divisor de dguas para a realidade dos artesaos.
Nesse sentido, indica¢fes geogréaficas sdo ferramentas que visam a valorizagdo de produtos
tradicionais vinculados a determinados territorios (ALMEIDA et al., 2014), agregam também
valor ao produto, a regido produtora, aos artesdos e protegem sua heranca historico-cultural
(GIESBRECHT et al., 2011).

Quanto ao sentimento de pertenca, como aponta Hall (2015), a construcdo da
identidade ¢ mediada pelo lugar. Quando um dos entrevistados profere “s6é quem pode usar
esse produto com esse selo somos nos que estamos nessa regido” refor¢a a questdo identitaria
de pertencimento ao complexo lagunar Mundau-Manguaba e, por conseguinte, o vinculo do
filé com seu territdrio de origem.

Acerca do diferencial competitivo, no atual cenario, mercadologicamente disputado, a
Indicagdo Geografica torna-se um diferencial para comercializacdo (NUNES, MELLO, 2013).
Ainda, a adocdo do selo de IG representa uma forma de inovacdo e de diferenciacdo de
produtos (ALMEIDA et al., 2014). As falas “depois do IG pra mim ficou melhor porque eu
posso dizer que eu tenho diferencial” e “creio que a gente vai se sobressair na frente de todo
mundo” estd em convergéncia com a argumentacao dos autores mencionados.

Da entrada em novos mercados, participacdo em eventos, visao de mundo, 0s artesdos
estdo conseguindo fazer com que o bordado filé atinja novos patamares, tenha maior
penetracdo no mercado local e, especialmente, global. Isso repercute também numa ampliacao
da visdo de mundo dos envolvidos com a confeccdo e comercializagdo do bem cultural, que
como ¢ citado na entrevista “a gente conhece outros lugares, outras pessoas”, o que se da
pelas viagens, participacdo em feiras e eventos nacionais e até internacionais. O selo do IG
representa a ampliacdo das perspectivas dos arteséos, que por meio da globalizagdo, como
argumenta Hall (2015), as barreiras da distancia sao dissolvidas e as fronteiras desconstruidas.
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A globalizagdo constitui ainda um processo de intensificacdo das relagBes sociais em nivel
global (GIDDENS, 2002), isto se da pela dindmica que esses individuos possuem com novas
culturas e, assim, outros individuos. Essa inser¢do em ambientes sociais possibilita a interacdo
com novas culturas, saberes e abre mercados.

Em relacdo ao item aumento das vendas, a indicacdo geogréfica promove a
comercializacdo dos produtos protegidos, permitindo crescimento nas vendas e a conquista do
consumidor com mais facilidade (BARROS, 2014). Quando um dos artesdos aponta que “sem
o IG a gente ndo tem encomenda” e outro afirma que “chega sempre encomenda, ndo falta”
representa que a demanda foi ampliada consideravelmente, ap6s a conquista do selo.

No que tange a notoriedade, reputagdo e prestigio, algumas falas podem ser
destacadas: “eu acho que agora as nossas pegas vao ficar bem mais famosas”, “o fil¢ ¢ mais
visto”, “as pessoas procuram mais a gente”, “¢ como um Oscar para um ator de Hollywood”.
Tais trechos apontam o que Moro (2003) argumenta que o selo de IG confere notoriedade,
que € o conhecimento que um determinado numero de consumidores possui em relacdo
bordado filé, e ainda, reputacdo, isto é, além do conhecimento publico abarca a nocdo de
valores, atribuindo fama, renome, prestigio ao produto com o selo.

Sobre a representacdo institucional, uma parcela consideravel das 1Gs brasileiras tem
como titular entidades fundadas num momento anterior ao depdsito no INPI, de modo a
oferecer apoio na viabilizacdo e solicitacdo da IG (BELAS, 2012). No caso do bordado filé,
como ja exposto foi criado o Inbordal para dar suporte ao processo de indicacdo geografica e,
gue atualmente, continua em funcionamento congregando os participantes envolvidos com tal
produto, funciona como uma amalgama para conectar os artesdos e atribuir maior forca na
causa dos envolvidos com o artefato cultural.

Em relacdo a garantia de qualidade e originalidade, Valente et al. (2012) e Mello
(2015b) afirmam que fatores como a globalizacdo, incertezas com relacdo a origem dos
produtos promovem o desejo dos consumidores em adquirir bens diferenciados, cuja
qualidade e procedéncia possam ser asseguradas. A IG representa maior confiabilidade e
seguranca na origem e tipicidade dos produtos adquiridos (MARINS; CABRAL, 2015), o que
corrobora com tais expressoes: “ele esta vendo a qualidade, o selo ja estd indicando tudo”,
“vai ser uma coisa de qualidade”, “aquele selo significa que aquele filé ¢ um filé 100%
original”.

No aspecto de preco praticado como sendo compativel e justo, isto é resultante da
valorizacdo (GIESBRECHT et al., 2011) do filé, o que reflete na sua comercializagdo. O

consumidor ndo apenas pagara por um produto indiscriminadamente, mas levara em
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consideracdo a carga cultural, histérica e identitaria do bordado quando embolsar a quantia
monetaria designada para que se adquira o mesmo (MEDEIROS; PASSADOR, 2015),
estando mais sensivel a esse apelo legitimado pela IG. Isto representa até mesmo a
emancipacao daquele artesdo que ficava a mercé dos lojistas e se via induzido a entregar o filé
a um prego qualquer, banalizando o valor comercial do bem, numa das falas, uma artesa
chega a afirmar: “eu ndo me sinto mais explorada”. Tal conquista se d4 pelo alcance do selo e
também pelo papel do Inbordal como mediador de parte das vendas de seus associados, 0
Instituto realiza um trabalho mais estruturado com o apoio de consultores vinculados ao
SEBRAE/AL que instruiram na precificacdo do bem.

Além das falas dos artesdos, que compuseram o quadro 15, outros entrevistados
(atores da UFAL, do SEBRAE e da Prefeitura, respectivamente) trazem uma sintese dos

efeitos da IG, o que esta de acordo com o0s nove itens encontrados e ja detalhados.

Vocé consegue convir que essas mulheres artesds na sua maioria sao
donas de casa, sdo maes. Elas tém uma carga de responsabilidades
domésticas, familiares, a qual elas estdo agregando agora uma carga
de responsabilidades profissionais também. Estdo agindo no mercado,
estdo botando a cara de fora, estdo se assumindo como pessoas que
pode vir a ter um reconhecimento publico do que fazem. Participam
de feiras, de congressos. Toda essa movimentacdo que pode decorrer
de uma valorizagdo do produto, isso pode mexer na vida das pessoas.
D& novos sentidos, valorizar essas pessoas como um ser humano.
Entdo, tem varios aspectos que eu acho que sdo positivos disso que
ocorreu [...] uma organizagdo melhor do comércio e da qualidade do
produto gerado pra esse comércio. A normatizagdo do processo
produtivo, uma maior racionalidade da relagdo comercial, elas
assumem uma nova postura e elas préprias reconhecem o valor que o
produto tem. [E01]

Eu acho que nesse processo todo o filé, ele deu um salto de qualidade,
de exceléncia de produgdo, foi imenso, imenso. Se vocé olha um filé
de sete anos atras e vé o que é feito hoje por essas bordadeiras, e nada
foi ensinado por nenhum de nds. Eu digo, nenhum de nés que nao
somos produtores de filé. [E11]

Olhe, uma coisa que para mim ficou muito evidente, que valeu muito
a pena foi o compromisso das artesas. [...] Entdo hoje, o produto é
valorizado. O produto tem um valor agregado e elas tém plena
consciéncia disso. Quando chega alguém que quer muito desconto,
elas preferem ndo vender, sabe, mas o0 preco esta justo para o que elas
hoje oferecem e elas tém nogédo do produto de qualidade que elas estdo
vendendo. [E18]

Quando sdo extraidos os elementos decorrentes do processo de obtencdo do selo,
percebe-se 0 que Almeida (2012) e Hall (2011) atribuem como construcdo de significado do
artefato cultural que sdo produzidos e [re]produzidos por meio dos processos e praticas

sociais. Isto posto, propicia o “fazer sentido” do oficio de ser filezeiro/a (DU GAY, 1997) o
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que gera a compreensdo da identidade (CASTELLS, 2010). O selo IG reposicionou o bordado
filé, situou o bem num sistema classificatorio, foi capaz de atribuir novos significados ao

artefato e reproduzir seus processos e praticas, ressignificando sua identidade cultural.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo proposto por essa dissertacdo nos faz retornar a questdo norteadora desse
estudo: como a obtencdo do selo de indicacdo geografica [re]significou a afirmacéao
identitaria do bordado “Filé” em Alagoas?

As escolhas tedricas e metodologicas levaram a identificacdo de marcos importantes
dentro do processo de obtengdo do selo de IG que resultaram nos resultados expostos ao
decorrer do trabalho, estes, pautados sob 0 modelo de Identidade Cultural proposto por Stuart
Hall, considerando que o mesmo encontra-se em uma perspectiva ndo essencialista, e trata a
identidade de forma relacional e construida socialmente (WOODWARD, 2014; SILVA,
2014).

Atribuir significados de um produto cultural como temporarios € uma maneira de
entender que os significados dominantes atribuidos ao bordado filé ndo sdo naturais, mas
culturais, construidos socialmente e podem ser transformados. O esvaziamento desses
significados abriu caminhos para que os artesdos da Regido das Lagoas pudessem descontruir
a representacdo depreciativa que foi atribuida ao bordado. Esse processo de ressignificacdo do
bordado filé estd sendo induzido pelos atores sociais desde inicio, e continua na fase de
consolidacéo do selo.

A criacdo de uma ortodoxia narrativa e a imputacdo técnica ajudaram os artesdos
ligados a IG, a ressignificacdo do produto, visto as melhorias implementadas ndo sé na
dimenséo fisica, uma vez que as mudanc¢as nos quesitos materiais repercutem na dimenséao
simbodlica do bem. O processo de ressignificacdo vai além do aspecto produtivo, estd
imerso nas praticas sociais daquela comunidade, reposicionando o filé em um produto
exclusivo e Unico.

Com a narrativa ortodoxa ocorre o que Silva (2014) defende como a ndo negacéao do
passado, mas a transformacdo desse constructo por uma reivindicacdo do presente, o
Bordado Filé resgatou o bordado e inseriu novos significados ao mesmo, assim o passado
foi reconstruido por meio do processo de obtencdo da IG, pois foi alterado ao longo do
tempo (SILVA, 2014, ESCOSTEGUY, 2010).

No que se refere a imputagdo técnica, a mesma estd alinhada com a cultura da

producdo das filezeiras, que por sua vez, passou por um processo de transformacao, a partir
do processo de 1G. Com o advento dos elementos que foram imputados no bordado filé, a

demanda pelo produto € uma crescente, até porque a percep¢do do consumidor desse
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mercado exige qualidade e a origem do produto, a necessidade de conquistar esse mercado
foi dos pontos levados e consideracdo por esses articuladores. A questdo aqui € que 0s
artesdos, medida a esse contexto, obtiveram mudancas de ordem subjetiva, na organizacao
do trabalho, na infraestrutura técnica, nas relacdes sociais, passando a adotar uma nova
cultura associada ao Inbordal.

Nessa fase de imputacdo técnica, um elemento importante foi a insercdo de
profissionais de design que participam dessa reconstrucdo identitaria do artefato cultural, eles
foram responsaveis por meio de oficinas e capacitacdes a resgatar o bordado que havia se
perdido pelas geracOes, além de inserir aspectos incrementais que trabalhassem na construcéo
de signos e referenciais que direcionassem o bordado filé para um mercado exclusivo. A
participacdo desses profissionais apresentou novos significados culturais ao produto
certificado. O quadro 16 abaixo representa as identidades associadas ao produto a partir do

marco episodico da IG, distribuidos nas dimensdes utilizadas para analisar os resultados:

Quadro 16 (5): Identidades Associadas ao Bordado Filé

DIMENSAO ABSTRATA DIMENSAO CONCRETA
e Regional e Identidade marcada pelos requisitos da IG
e Artesanal (Regaste histdrico e demarcacdo da area
e Credibilidade geografica)
e Qualidade o Identidade turistica e patrimonial marcada
Padronizado pela chancela de Patrimdnio Imaterial de

L]

e Tipico Alagoas

e Auténtico

e Certificado/Controlado

e Regulamentado

e Responsavel pela permanéncia da
comunidade no local

e De interesse turistico

e  Patriménio Cultural

e Participacdo no desenvolvimento local

Fonte: Elaborado pela prépria autora (2017)

A partir da revisdo de literatura, constatou-se que estudos realizados nos Gltimos anos
sobre indicacdes geograficas trazem o0s aspectos que convergem no gue tange a forma como o
processo de obtencdo do selo é formatado nos produtos certificados brasileiros, a criacdo de
uma organizacao coletiva que congregue os artesdos da area delimitada, a participacéo efetiva
do SEBRAE nas indicagdes consolidadas, as parcerias com as universidades em etapas
especificas do projeto, a patrimonializacdo do bem como respaldo para angariar a IG, a
criacdo de regulamentos de usos, a imputagéo técnica a partir de profissionais de design, entre
outros (VITROLLES ,2011; BELAS, 2012,;VALENTE et al., 2013). No caso do Bordado
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Filé, todas essas acOes citadas ocorreram dentro de seu processo de IG, e foram discutidas nos
resultados dessa dissertagéo.

Esses estudos colocam a toma uma das criticas conferidas a IG, a priorizacdo de
grupos e consequentemente, a exclusdo de produtores que fazem parte do mesmo territério
delimitado, devido a inser¢do de regras, normas e regulamentos. A arena de lutas e tensdes
vinculadas ao discurso dos produtores associados ao Inbordal, e os que ndo pertencem ao
grupo, baseia-se na discussdo de quem pertence o direito a usar o selo, ja que todos estdo na
area delimitada, e estdo dentro do mesmo territorio, e possui sua historia ligada ao bordado
filé. O fato é que para o INPI, estar associada ao Inbordal ndo é um pré-requisito para obter o
selo, e aqui ha um campo de conflitos continuos. Correlacionado com a questdo identitaria,
onde existe identidade, a mesma se entrelaca com a questdo da diferenca, explicando as
relacBes discrepantes entre o incluir/excluir (SILVA, 2014), com isso, a inclusdo e exclusdo
de grupos pertencem a essa arena de lutas.

Outra questdo levantada nesses estudos refere-se a forte influéncia dos atores sociais,
principalmente, o SEBRAE, que possui uma relacdo contraditoria, visto que seu foco é a
cultura de negocios baseada na racionalidade e no engessamento de processos e técnicas, sem
levar em consideracdo as questdes culturais e sociais.

Um fato peculiar no contexto da indicacdo geografica do bordado filé refere-se ao
maior ponto comercial do produto na Regido das Lagoas, este possui hoje dois tipos de Filé
para comercializacdo, o de Alagoas e do Ceara, a principal diferenca entre eles é a qualidade
da matéria prima, o primeiro, feito com algoddo e foco do estudo em questdo, e o0 segundo,
fabricado com o corddo. A presenca do Filé cearense cria um paradoxo com narrativa
ortodoxa construida na légica da IG, culminando assim, uma crise identitaria. Segundo os
resultados encontrados nessa pesquisa, o Filé do Ceara é sustentando pelos artesdaos alagoanos
por ser mais barato e, por conseguinte, um produto mais facil de venda, ou seja, 0 sustento,
nesse caso, prevalece sobre as questdes de ligacdo com seu territério e os demais elementos
de autenticidade. Esse ponto é um conflito que o SEBRAE tenta minimizar diante da
realidade posta pelo 1G.

O processo de IG também revelou uma dificuldade encontrada nos diversos ambitos
de formacdo de grupos, a cultura do individualismo, pois a certificagdo condiciona um
formato organizacional de gestdo coletiva. A participacdo de atores sociais no processo
permitiu aos artesdos a atuarem de forma mais cooperada, e aos poucos, estdo realizando

acOes de sensibilizacdo para estimuld-los. Viagens, participacbes em feiras, eventos,
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fornecem novos referencias de sentido, ja vistos nos efeitos da 1G, provocando mudancas
culturais significativas.

O bordado filé passou por usos adicionais estéticos que compdem um novo painel
simbolico, que esta inserido na ideia de simbolo de Alagoas. O aconteceu nesse processo de
IG foi a busca por elementos demarcadores de territorios de identidades, os efeitos advindos
com a obtencéo do selo, ainda s&o gradativos, com destaque para: (1) valorizacéo profissional,
(1) sentimento de pertenca; (1) diferencial competitivo; (V) entrada em novos mercados,
participacdo em eventos, visdo de mundo; (V) aumento das vendas; (VI) notoriedade,
reputacdo e prestigio; (VII) representacdo institucional; (VIII) garantia de qualidade e
originalidade; e (IX) preco praticado compativel, justo. Estes elementos encontrados estdo
ligados diretamente ao processo de imputacdo técnica advindo da construcdo do selo da IG,
ou seja, aos significados culturais que foram atribuidos, através de processos e praticas,
reposicionando o bordado filé e sua identidade cultural.

Com apoio da identidade cultural foi possivel compreender como essas identidades
foram construidas e reconstruidas, pautadas pela l6gica da IG, os efeitos que a globalizacao
provocou e as identidades fragmentadas constituidas dentro dessas praticas sociais. A
ligacdo da producdo, com as diversas estruturas subjetivas que estdo embutidas nesse
processo de significacdo para afirmacdo identitaria, ainda que existam discursos
controversos.

Destarte, a reflexdo acerca dos significados como propulsores para transformar uma
organizacdo coletiva, a forma como se comportam, como produzem, como agem, além de
proporcionar a marcacdo de identidades. O processo de obtencdo do selo da IG para o
bordado filé foi apenas um instrumento para sua ressignificacdo identitaria, alinhado com
seu forte vinculo como demarcador de territério, e ambiente externo favoravel a um
movimento global de valorizacao dessas identidades locais, bem como por tras de todo esse
processo, a articulacdo do circuito cultural de Stuart Hall, que por sua vez, destacou-se com
seu elemento de regulacdo que interferiu nas identidades construidas interagindo com os
demais elementos do circuito: a representacdo, a producdo e 0 consumo.

O presente trabalho visa contribuir através de seus achados com o Bordado Filé, com
a insercdo de politicas publicas que visem alavancar o setor do artesanato no Brasil e com
as instancias estaduais e municipais. Estudos futuros podem investigar outras realidades
sociails que passaram por processos semelhantes no intuito de identificar aspectos
convergentes com essa narrativa a fim de se construir um corpo de conhecimento neste

campo no contexto brasileiro.
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APENDICE A - Protocolo de Coleta de Dados para 0s Artesaos

COBERTURA
TEMATICA

CATEGORIAS
ANALITICAS

QUESTOES

Dimensao subjetiva
(abstrata) da identidade

Aspecto individual
Aspecto coletivo

O que significa ser “filezeira/o” para vocé?

O que o bordado filé representa para o
Complexo Mundau-Manguaba?

Vocé acredita que houve alguma mudanca
expressiva em sua vida a partir do seu
envolvimento com trabalho do bordado filé?

O que distingue a producdo do bordado filé,
em relagdo aos demais tipos de bordados em
outras localidades?

Como vocé descreve a imagem do bordado filé
no mercado atuante?

Dimenséo objetiva
(concreta) da identidade

Organizagéo do
trabalho

Atores/ Relagdes
Sociais

Como surgiu a ideia para obtencéo do selo 1G?
O que mais vocé valoriza no selo IG do
bordado filé?

Quem séo os atores sociais responsaveis pela
obtencdo do selo de IG? E como vocé descreve
as acOes de cada um destes atores ao longo do
processo?

Como vocé descreveria o0 produto bordado filé
antes e apos a obtengéo da 1G?

O que a obtengdo do selo IG trouxe de
diferencial na comercializacdo do produto
cultural bordado filé?

Como se d& atuacdo do Inbordal (divulgacéo,
organizacdo de trabalho, estrutura)?
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APENDICE B - Protocolo de Coleta de Dados para Atores Sociais

COBERTURA CATEGORIAS ~

TEMATICA ANALITICAS QUESTOES
Dimensdo objetiva Organizacéo do Como vocé descreve a sua participacdo ao
(concreta) da identidade trabalho longo do processo de obtencdo do selo?

Atores/ Relages
Sociais

(Destaca algum marco importante/Quais 0s
desafios encontrados ao longo do percurso)?
Como surgiu a ideia para obtencdo do selo 1G?
O que mais vocé valoriza no selo IG do
bordado filé?

O que mudou no contexto socioeconémico da
regiao?

Como vocé descreveria o produto bordado filé
antes e apés a obtencdo da IG?

O que a obtencdo do selo IG trouxe de
diferencial na comercializacdo do produto
cultural bordado filé (relacdo artesdo com o
mercado)?

Como se dé a atuacdo do Inbordal (divulgagdo,
organizacgéo de trabalho, estrutura)?




