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RESUMO

O carnaval representa relevante fendmeno social que movimenta economias, manifesta
o valor cultural das sociedades e esta envolto de alto valor simbolico. Operado pela
publicidade torna-se ferramenta de construcdo de significados que sdo partilhados pela
mesma sociedade que os elabora. Esses processos de producdo de sentido elaboram um
conjunto ideoldgico de adestramento e manipulagdo da opinido e ordem publica e isso
solicita reflexdo e andlise. O objeto de estudo desta pesquisa € o carnaval de
Pernambuco em seu complexo e vasto manancial de expressdes culturais, esta orientado
pela pergunta de pesquisa: como o governo do Estado de Pernambuco tem significado o
carnaval pernambucano em suas campanhas publicitarias? Para alcancarmos nossos
objetivos, utilizamos a Semiologia Barthesiana, como lente tedrica e método de analise,
assumimos uma perspectiva de pesquisa qualitativa interpretativa de orientacdo critica e
um carater fortemente indutivo. O corpus se refere aos videos de campanhas
publicitéarias elaboradas e veiculadas pelo Governo do Estado de Pernambuco. Os
resultados apontam para a constru¢do mitica em trés metanarrativas ligadas a cultura, a
magia e as trocas. Este trabalho contribui para uma compreensdo mais critica da
formacdo dos processos de significacdo que sdo planejados pelo governo, elaborados

pela publicidade e operacionalizados pelo Marketing.

Palavras-chave: Carnaval. Pernambuco. Mitos. Cultura. Mercantilizacao.



ABSTRACT

The carnival is relevant social phenomenon that drives economies, expresses the
cultural value of companies and is wrapped with high symbolic value. Operated by
advertising becomes building tool meanings that are shared by the same company that
produces. These processes of meaning production prepare a set of training and
ideological manipulation of public opinion and public policy and calls this reflection
and analysis. The object of this study is the carnival of Pernambuco in its complex and
vast wealth of cultural expressions, are guided by the research question: how the state
government of Pernambuco carnival has meaning in their advertising campaigns? To
achieve our goals, we use the Semiology Barthes, as theoretical lens and method of
analysis, we assume a perspective of qualitative research and critical interpretive
guidance strongly inductive character. The corpus refers videos advertising campaigns
prepared and circulated by the government of the state of Pernambuco. The results point
to the construction of three mythical metanarratives linked to culture, magic and trade.
This work contributes to a more critical understanding of the formation processes of
signification that are planned by the government, designed by advertising and operated

by Marketing.

Key-words: Carnival. Pernambuco. Myths. Culture. Commodification.
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1. INTRODUCAO

Em diversas sociedades, ao longo do tempo, manifestacdes culturais representam
significativas expressdes na busca por sentido, identidade e entretenimento. O carnaval
é uma dessas manifestacdes de alto valor simbolico, que historicamente vem marcando
a humana busca pelo prazer, expressdo e diversdo (SiLvA, 2005; DiNiz, 2008;

DUMAZEDIER, 1994; MERQUIOR, 1972).

Assumimos a perspectiva apresentada por Ferreira, que compreende o carnaval
como uma data festiva, realizada em periodo especifico do ano, marcada pela
diversidade das manifestacbes em momentos de exagero, descontrole e frenesi. Para o
autor, o carnaval surge como dias que antecediam a quaresma, periodo da tradicdo
catélica marcado pela reclusdo e pelo jejum. Ainda para Ferreira (2004), como em

Rector (1984), o carnaval representa os dias em que tudo pode acontecer.

No Brasil, o carnaval tornou-se uma das mais relevantes expressdes da
brasilidade, nele o povo brasileiro parece desfrutar os dias festeiros com liberdade e
irreveréncia (FERREIRA, 2004; DiNiz, 2008). As mais notorias expressdes deste
fendmeno apresentam-se no Rio de Janeiro, com o desfile das escolas de samba na
marqués do Sapucai, que movimenta um bilhdo e cem milhdes de reais e atrai quatro
milhGes de pessoas; na cidade de Salvador, capital baiana, o carnaval de rua, os trios-
elétricos e 0 axé music retnem trés milhdes de folides a cada ano e movimentam um
bilhdo de reais, e o carnaval de Pernambuco que se apresenta com grande diversidade de

carateristicas e artefatos (RIOTUR, 2012; IG ECONOMIA, 2012; BRASIL, 2012).

Historicamente, o carnaval era desprovido de seriedade e 0s que a ele aderiam

estavam interessados na euforia, na brincadeira, no extravasar das magoas e recalques,
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nas expressoes da alegria simples (LiMA, 2001). Era o fruir despreocupado e desatento.
Carnavais que eram realizados pelo simples prazer de colocar na rua o clube de frevo, o
maracatu nacdo ou rural, o boi de carnaval, o caboclinho, o bloco, conforme Viana
(1991). Grupos familiares com suas brincadeiras de mela-mela, molha-molha, foram
dando forma ao que iria se transformar nos clubes de trabalhadores, nomeados em
alusdo as profissbes — vassouras, pas, vasculhadores, ciscadores; coube a estes, a
realizacdo dos tradicionais bailes carnavalescos, alguns em plena realizagcdo, como 0s
bailes Vermelho e Branco, da Saudade, Vermelho e Preto, Bal Masqué, Municipal
(LimA, 2001; ARAUJO, 1997). As festividades sdo “regidas” pelo Rei Momo e a Rainha
do Carnaval que ao receberem as chaves da cidade abrem a festanga com a missdo de
manter a alegria e fazer com que os suditos-folides brinquem com sabedoria e respeito

(LimA, 2001; DiNiz, 2008).

O carnaval de Pernambuco é reconhecido nacionalmente pela sua exuberante
alegria e diversidade, traz as pracas, aos clubes e blocos, foliGes avidos pela diversdo
que ele promete. Constitui-se como importante fenbmeno social, conforme Araujo
(1997), Diniz (2008) e Pernambuco (2011a), que manifesta as expressdes culturais de
um povo, apoia a construgdo de identidade e reflete sobre a sociedade de diversas
formas: ampliando o fluxo de pessoas nas cidades nos dias festivos, movimentando
comunidades produtoras das diversas expressdes culturais e acrescentando a economia
significativos recursos financeiros. E um carnaval marcado pela representacio das
expressdes culturais advindas de indios, negros e brancos, numa miscigenacao
eminentemente brasileira, que apresenta caboclinhos, maracatus e blocos demonstrando
a relevancia sociocultural desta manifestacdo popular (DiNiz, 2008). Para Craveiro
(1991) é um carnaval que transforma o povo, “gente vira bicho, homem vira mulher,
branco vira preto” e vice-versa. Envolvidos pelo ritmo no frenético das festas de momo,

pernambucanos e visitantes “vivem a alegria” dos dias de carnaval.
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O carnaval pernambucano é marcado por beleza e irreveréncia e composto
simbolicamente por varios elementos que o caracterizam: os estandartes e bandeiras
representam 0s grupos carnavalescos demonstrando a imponéncia e o valor das
agremiacdes; o0s bonecos gigantes ou calungas — ancestralmente utilizados para
exorcizarem os demonios do medo, agora reverenciados ao desfilarem nas ladeiras de
Olinda; os caboclinhos — folides vestidos com colares de contas, cocares e tufos de
penas ao trazerem nas maos arco e flecha alegram o publico; os caboclos de langa — com
suas majestosas cabeleiras, golas coloridas e lancas ricamente enfeitadas representam os
grupos afrodescendentes brincantes do carnaval; as mascaras — cujo objetivo € ocultar a
identidade dos foliGes — revestem de segredos a brincadeira; 0s papangus — mascarados
que devem recobrir todo o corpo, ao entrar nas casas fazem festa e sdo recompensados
com talhadas de angu; os caretas — rapazes com mascaras estranhas, tabuletas nas maos
e um chicote que estala chamando a atencdo; a sombrinha do frevo — simbolo do ritmo
quente e auxiliar do passista com o seu colorido que torna a danga um espetaculo

singular e vibrante (LIMA, 2001; LobY, 2007; DiNiz, 2008; SILVA, 2008).

Ao longo dos anos o carnaval de Pernambuco se tornou em um dos maiores
festejos de rua do pais, estima-se que envolva algo em torno de dois milhdes e meio de
pessoas a cada ano, folides locais e turistas todos atendidos em suas necessidades de

extravasamento e busca por entretenimento (SETUR, 2012; PERNAMBUCO, 2012b).

Um carnaval que contribui para a economia local. Comunidades locais, turistas
nacionais e internacionais fruindo dos produtos ofertados em razdo das festividades
movimentam recursos que em 2011 superou meio bilhdo de reais e em 2012,
movimentou valores superiores a setecentos e setenta milhdes de reais (SETUR, 2012).
Dezenove cidades pernambucanas sdo impactadas diretamente pelo carnaval, recebem

um significativo volume de visitantes e ampliam o fluxo de transporte e abastecimento.
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Os restaurantes e hotéis permanecem com suas capacidades quase esgotadas — a
ocupacdo da rede hoteleira chega a 90% numa permanéncia de nove dias (TENDENCIAS
E MERCADOS, 2011).

Essa festividade de dimensbes sociais, econdmicas e culturais, que uma vez
entrelacadas a constituem como marco da tradi¢do cultural e como protagonista dos
processos de ressignificacdo das memorias e dos simbolos de uma cultura (FARIAS,
2005), parece por vezes fazer parte de uma logica de mercantilizacdo das coisas, quando
a festa se apresenta como produto cultural, pronta para o consumo e € aqui que
encontramos 0 marketing, esse campo disciplinar que responde pelas intrincadas
relagbes de troca, nos fazendo pensar sobre o impacto dessas atividades sobre a

sociedade (DUMAZEDIER, 1994; MERQUIOR, 1972).

Essa mercantilizacdo dos produtos culturais ocorre porgue o sistema capitalista
identifica nos produtos culturais a base de manutencéo de légicas de consumo quando o
consumo torna-se gerador de sentido, ao consumir pertencemos, nos identificamos e nos
mantemos na sociedade. Essa busca por suprir os desejos foi naturalizada em funcéo

dessa cultura de consumo (SLATER, 2002; BERGER, 2012).

As sociedades contemporaneas parecem buscar novas formas de significacéo e
mecanismos de intercAmbio simbdlico que podem ser capazes de proteger 0s
investimentos de capital cultural e simbdlico (LEg, 1993; BERGER, 2012). Desta forma,
as manifestacdes culturais, como o carnaval, transformado e mercantilizado como

produto, parecem atender a estas necessidades.

Assim, através de sutis mecanismos que o transformam em produto para atender
as exigéncias de uma sociedade de consumo, o carnaval molda-se ao chamado da
indUstria cultural, que dele requer homogeneizacdo, estandardizacao, beleza estética e

um comportamento performatico digno de grandes empreendimentos — caracteristicas
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da industria cultural conforme Adorno e Horkheimer (2000). Como produto da cultura,
o carnaval tem uma funcdo no que diz respeito a estruturacdo, a organizacdo e aos
processos de desenvolvimento da sociedade na busca por recursos econdomicos e
materiais, além de se estabelecer como prética social, geradora de significado (HALL,

2003).

O carnaval como expressdo das manifestacfes das pessoas reunidas em torno de
suas crencas, habitos e costumes, rememorando historias e lendas, no deleite dos sonhos
e fantasias é fenbmeno social que é utilizado por seus operadores como apelo a
mercantilizacdo da cultura. Elementos artisticos sdo transformados em produtos para
serem fruidos por consumidores (FIRAT; DHOLAKIA, 2003; BERGER, 2012). O carnaval é
artefato institucionalizado pelo Estado como artificio na atracdo de visitantes para a
geracdo de renda local através do turismo (PERNAMBUCO, 2012b), para isso utiliza-se da
publicidade na formulacdo de campanhas publicitarias veiculadas massivamente no

mercado local e nacional, apelando para atracdo de consumidores.

Como um dos principais mecanismos da construcdo de significados — esse
processo social de apresentacdo de sentidos — a publicidade’ é responsavel pela
producdo dos significados compartilhados pela sociedade, ela constrdi esses sentidos
pela evocacdo de crencas comuns ou naturaliza crengas que deseja que sejam aceitas
como reais. E através dela que as mensagens em exposicdo suscitam uma multiddo de
imagens que se esforcam em persuadir, tem o imenso papel de difuséo dos produtos e as
técnicas publicitarias asseguram a substituicdo de ideologias (BAUDRILLARD, 2000).

Marca-se também como principal formadora dos mitos ou pbe a disposicéo,

! Por publicidade, tomamos o conceito apresentado por LEAO et al (2011), como é atividade responsavel
pela transferéncia dos significados existentes no mundo culturalmente constituido para os bens de
consumo.
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equivalentes funcionais do mito, como: solucbes as contradigdes sociais, modelos de

identidade e enaltecimento da ordem social (KELLNER, 2001; TELLIS, 2005).

A publicidade vende produtos e visdes de mundo por meio de imagens, retoricas
e slogans justapostos em andncios nos quais sdo postos em acdo recursos artisticos,
psicolégicos e mercadoldgicos. Imagens simbdlicas tentam criar uma associacdo entre
produtos oferecidos e certas caracteristicas socialmente desejaveis e significativas
(KELLNER, 2001; CASTRO, 2006; VoLLI, 2003; BELTRAMINI, 2011). Isso nos leva ao
guestionamento sobre quais mecanismos sao operados para estabelecer a representacédo
desses significados, ja que por representacdo se entende o uso da linguagem para dizer
algo significativo sobre 0 mundo e sobre 0s outros. Essa parte essencial do processo de
producdo de significado é compartilhada entre os membros da sociedade, sociedade essa

que é o campo privilegiado de significacGes miticas, conforme Barthes (2010).

Questionamos se isso ndo estaria levando a um processo de distanciamento da
cultura em si, em que a mercantilizacdo define a cultura e ndo o contréario. Refletimos
sobre a transformacdo das manifestacGes populares em objetos, sua veiculagdo atraves
das midias, a promocdo das festas populares, o impacto desse consumo de cultura sobre
a sociedade (MERQUIOR, 1972; FEATHERSTONE, 2007). Inquieta-nos o fato de que na
medida em que a cultura € mercantilizada ela passa por um processo de ressignificacao
onde seus elementos essenciais, criados ou gerados na vivéncia humana, sdo alterados
aos moldes dessa sociedade de consumidores. Ndo pretendemos crer na imutabilidade
da manifestagdo cultural, que se caracteriza pela dindmica e impermanéncia,
questionamos apenas sobre o lugar onde a cultura popular estara apds esses mecanismos

de alteragdes e homogeneizacdes.

Como principal agente da manutencdo, preservacdo e conservacdo da cultura

popular, o governo, em diferentes niveis, cria e gere politicas publicas que incentivam,
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ou deveriam incentivar, as diversas expressdes culturais de um povo. Todavia,
alinhando essas politicas a uma Idgica de mercado, finda por tornar-se impulsionador de
uma espetacularizacdo dessa cultura. Por acreditarmos que o Estado tem sido agente
dessa mercantilizagdo do carnaval como produto cultural, nos questionamentos, e aqui
se estabelece a pergunta de pesquisa: como o0 governo do Estado de Pernambuco tem
significado o carnaval pernambucano em suas campanhas publicitarias?

A presente pesquisa insere-se numa agenda de Estudos Criticos em Marketing
que apontam para uma perspectiva que pretende uma reflexdo questionadora a légica
estabelecida, homogénea e acritica, que fixa a compreensdo dos fenémenos sociais e de
marketing. Neste sentido, o fendbmeno observado antes de estar num nivel micro de
andlise, encontra-se numa perspectiva de Macromarketing, campo do conhecimento que
discute os impactos dos sistemas marketing sobre a sociedade e as consequéncias das
alteracOes dos habitos da sociedade sobre 0 marketing (SHULTZ, 2007; SHAPIRO, 2007),
esta perspectiva apesar de ter se concentrado por muito tempo em uma vertente
economicista, abre-se para uma nova abordagem interpretativista e critica (VENKATESH,
1999) e desta forma nosso trabalho se apresenta como contribuicdo para o

conhecimento.

A partir dessa abordagem, nossa contribuicdo pratica, antes de apresentar
instrumentos gerenciais, propicia implicagdes sociais, uma vez que o carnaval de
Pernambuco pode ser analisado de forma a serem percebidos 0s mecanismos que
sustentam os processos reificadores que o constituem na atualidade, além disso, pode
fornecer outro olhar para as politicas publicas a cerca do processo de divulgagdo da
cultura carnavalesca garantindo a manutencdo das caracteristicas desta manifestacdo
popular. Com essa visdo, a partir dos Estudos Criticos em Marketing, pretendemos
questionar a ordem em que as coisas foram e sdo naturalizadas na sociedade

(TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008) no intuito de que as politicas publicas possam agir na
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manutencdo e preservacdo dessa relevante manifestagdo cultural, de modo diferente as
atuais praticas mercantis. Que do carnaval pernambucano, expressdo da cultura de um
povo, se guarde a natureza — mutdvel e impermanente — e que suas transformacdes
sejam reflexo de uma mudanca naturalmente vivida pelas pessoas no gozar da festa

carnavalesca.
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2. Carnaval pernambucano como produto cultural

Esta secdo apresenta as festas populares e sua busca por identidade e como
produto da sociedade de consumo. O carnaval de Pernambuco, uma dessas festas de
notdrio reconhecido por sua beleza e expressividade, marca o calendario brasileiro de

festas populares por sua importancia econdmica e social.

2.1.A mercantilizacéo das festas populares

Ao longo do desenvolvimento das sociedades, diversas expressfes parecem
marcar o estabelecimento da identidade e dos significados que compdem suas culturas.
As festas se estabelecem como uma dessas manifestacfes que ajudam a contar a historia
dessas sociedades, isso se deve ao seu caracter misto, as vezes marcado pelo cerimonial
e outras vezes pelo divertido (DUMAZEDIER, 1994). As festas de carater cerimonial
reportam simbolicamente as instituicdes sociais e as de carater divertido estdo ligadas a
“homenagens a grupos duraveis ou efémeros que se situam a margem das instituicdes
primarias (familia, escola etc.)” (p.57). No longo do tempo o carater divertido das festas
se valorizou, desligada dos aspectos institucionais, ela se torna espetaculo
preponderante ao lazer do cotidiano (DUMAZEDIER, 2003; MONTES, 1998). Apesar das
inimeras lutas para gerar sentido e significacdo as culturas, parece claro haver uma
hegemonia que aponta para 0 mercado como o unico locus de legitimagédo na sociedade
pos-moderna. Tudo parece ter sido transformado em mercadoria (FIRAT; DHOLAKIA,

2003).
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Oriundas das préticas cotidianas nas comunidades ou incorporadas aos costumes
dos grupos sociais, as manifestac6es culturais populares se originam nas comemoragoes
comunitarias - religiosas ou profanas, mas em face das exigéncias de uma ordem
econOmica, atendendo a um mundo globalizado, essas manifestacdes se transformam
em acontecimentos midiaticos que envolvem as redes de televisdo, o interesse das
empresas particulares, dos politicos, do turismo, entre outros, que aproveitam as

espetacularizacGes das festas para obter resultados (TRIGUEIRO, 2005).

Como mercadoria comercializavel, as manifestacdes populares, em suas
expressdes como: as festas, as dancas, a culinaria, a arte, o artesanato etc., ja ndo
pertencem apenas aos seus protagonistas. Essas culturas tradicionais em um mundo
globalizado fazem parte do interesse dos grupos midiaticos, de turismo, de
entretenimento e de tantas outras organizacGes sociais, culturais e econdmicas.
Acreditamos que estudos das festas populares contribuem para a compreensdo dos
processos que emolduram essas dimensdes da vida em sociedade (FARIAS, 2005;

TRIGUEIRO, 2005).

E compreensivel que as festas populares tenham se tornado um importante
produto mercantilizado pela cultura de marketing, pois elas sdo capazes de trazer para a
atualidade as experiéncias culturais vivenciadas por determinado grupo de pessoas, que
produzem e consomem essas diversas manifestacGes, e as apresentam aos diversos
consumidores esses costumes para serem novamente vividos na cotidianidade
(FERREIRA, 2006; MONTES, 1998). Entendemos também que possiveis alteracdes,
modificacdo e ajustes nestas manifestacGes sejam necessarios, pois compreendemaos que
a vida nessa sociedade midiatizada altera aquilo que ela acredita ser possivel de

mercantilizacdo; uma sociedade que fara os ajustes necessarios nas manifestacoes
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populares para que estas se tornem atrativos para o exibicionismo televisivo, como

acontece com quase todos os acontecimentos da vida (TRIGUEIRO, 2005).

Este apelo mercantil posiciona as festas-espetaculo populares num circuito de
eventos-espetaculo cosmopolitas, amparados pela prestacdo de servicos de diversao e
turismo, mediado por canais de redes midiaticas cheios de mercadorias e simbolos

(FARIAS, 2005; MONTES, 1998).

O que de fato levantamos como critica é que a cultura popular transmitida
especialmente pela televisdo cria consumidores passivos cujo Unico interesse € prestar
atencdo e consumir para se divertir. Essa acdo passiva diante dos meios de veiculagédo
da cultura popular pode gerar individuos que ndo tomam as rédeas do proprio destino e

ndo podem, por isso, se posicionarem na sociedade (FIRAT; DHOLAKIA, 2003).

A televisdo opera com competéncia e faz o jogo de apropriagédo das tradicionais
culturas populares, integral ou parcialmente, reformulando e alterando contetidos para
atrair maior audiéncia, mais patrocinadores e maiores lucros. Um vasto cenario atual
carregado da Idgica de consumo que prevé um constante acréscimo de publico que ao
consumir legitima e faz sobreviver essa cultura, um negécio cultural bastante

interessante para alguns (TRIGUEIRO, 2005).

Légica desigual que marca as relagdes entre os produtores comunitarios,
instituicdes publicas e empresas particulares na realizacdo das festas populares, 0s
volumes de recursos investidos no planejamento e na operacionalizagdo das
manifestacbes populares € discrepante aos valores arrecadados em razdo das
festividades (TRIGUEIRO, 2005). Nimeros do or¢camento do carnaval de Pernambuco em
2012 apontaram investimento na ordem de R$ 20 milhGes de reais, com expectativa de

retorno de divisas que ultrapassariam R$ 750 milhGes de reais (PERNAMBUCO, 2012b).
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Essa forca econdmica faz parte dos jogos de poder arquitetados por instituigcdes
publicas e instrumentalizados por profissionais de comunicacdo e marketing. Quando
observamos 0s processos que estdo a margem das festividades populares, podemos, ao
esforco de pesquisa, compreender que interesses alimentam e que vantagens eles devem
gerar ou manter. Pesquisadores em estudos criticos em marketing buscam essa
compreensdo das imposi¢cdes que o0 ser humano tem que suportar, sejam naturais ou
sociais, que inibem a sua capacidade de viver com dignidade, igualdade, justica e
liberdade para cumprir as suas potencialidades ao méaximo, de acordo com sua livre
vontade (BRADSHAW; FIRAT, 2007). O que desejamos € ultrapassar 0s circuitos
limitados e impostos pelo sistema de marketing mainstream com seus métodos,

principios, convencdes e achados, algumas vezes discutiveis.

Acreditamos que o individuo deve ser consciente de seu consumo de
entretenimento, deve estar certo e convicto da opcdo por esta ou aquela manifestacdo
cultural, deve entender os movimentos existentes na manutencdo e operacionalizacédo
dos jogos de poder que cercam sua realizacdo, o aparato técnico e legal que envolve
cada festa-espetaculo, os desdobramentos ético-morais para a comunidade local e as

consequéncias socio historicas para a sociedade (MONTES, 1998; TRIGUEIRO, 2005).

2.2. O carnaval de Pernambuco

O carnaval de Pernambuco é composto de um imaginario de simbolos que
expressam sua cultura. Quando os clarins de Momo anunciam a festanca, 0 povo
fantasiado e mascarado invade as ruas das principais cidades, se organizando em blocos,

trogas, clubes, caboclinhos, maracatus, ursos. Numa multiplicidade de ritmos, como um
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arlequim criativo e multifacetado, o carnaval pernambucano marca-se por sua
originalidade numa sintese de ritmos e culturas (PERNAMBUCO, 2011a; CARVALHO,
2007).

Carnaval é a festa que movimenta a economia, 0s nimeros do carnaval 2011
revelam o impacto que a Folia de Momo proporcionou a economia de Pernambuco. A
receita deixada pelos visitantes foi de R$ 570 milhGes, um aumento de 54% em relacéo
ao carnaval do ano passado, que gerou uma receita de R$ 370 milhGes. O Estado
recebeu cerca de um milh&o de visitantes, um crescimento de 28,67% comparado ao
publico de 2010, quando 800 mil pessoas visitaram Pernambuco durante o carnaval. A
maioria dos folides ficou hospedada na Regido Metropolitana do Recife, que registrou

96% de ocupacdo hoteleira (TENDENCIAS E MERCADOS, 2011).

Os resultados positivos também foram registrados em todas as 19 cidades polo,
do Litoral ao Sertdo. A média estadual de ocupacéo hoteleira foi de 90%, com destaque
para Aguas Belas, Bezerros, Nazaré da Mata e Vitoria de Santo Antdo, que registraram
100% de ocupacdo. O Gasto Médio Individual Diario (GMID) no Estado foi de R$
133,00. Vale ressaltar que os turistas hospedados em hotel tiveram um GMID superior,
na casa dos R$ 267,68. A permanéncia média foi de nove dias (TENDENCIAS E

MERCADOS, 2011).

Os nameros do Carnaval 2011 foram levantados pela Empresa de Turismo de
Pernambuco (EMPETUR), através da Unidade de Gestdo da Informacéo, que realizou
uma pesquisa entre os dias 09 e 13 de marco, no Aeroporto do Recife, Terminal
Integrado de Passageiros (TIP), em algumas cidades polos e nos postos da Policia
Rodoviéria nas rodovias BR 232, BR 101-Norte, BR 101-Sul e PE 060. Além da
pesquisa presencial, a Empetur também fez um levantamento em toda a rede hoteleira

pernambucana pelo telefone. A metodologia utilizada pela Empetur é aceita pela
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Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) e leva em consideragdo os dados coletados

nas duas sondagens para projetar os nimeros globais (TENDENCIAS E MERCADOS, 2011).

Além do Recife e Olinda, o carnaval pernambucano € composto por polos em
outros dezessete municipios, sdo eles: Aguas Belas, Belém de S&o Francisco, Bezerros,
Catende, Goiana, lIpojuca, Itamaracd, Jaboatdo dos Guararapes, Nazaré da Mata,
Paudalho, Pesqueira, Petrolina, Salgueiro, Tamandare, Timbauba, Triunfo e Vitoria de

Santo Antdo (PERNAMBUCO, 2011a).

Em Aguas Belas tem o samba de coco e as dangas dos indios da tribo Fulni-0
que fazem a animacgédo. O Berrador, O Zumbi e O Beija-Flor (blocos formados pelos
indios) sdo as agremiacGes mais conhecidas. Ja em Belém de Sdo Francisco o desfile
dos primeiros bonecos gigantes do Brasil, a tradicdo € mantida pelos sertanejos que

saem atras dos cabecudos na terca feira gorda (PERNAMBUCO, 2011b; FUNDARPE, 2011).

A Terra dos Papangus é Bezerros, cidade que tem uma cultura que vai além dos
mascarados. O carnaval do municipio é o maior do agreste pernambucano e o Unico
tematico do interior do Brasil. Catende é, talvez, a cidade que tenha o Unico bloco
carnavalesco que sai da porta de um cemitério. A mulher da sombrinha é uma boneca
gigante que percorre as ruas da cidade arrastando a multiddo. Em Goiana, 0s
tradicionais caboclinhos desfilam pelas ruas da cidade estalando as preacas, ao som dos

pifanos (PERNAMBUCO, 2011b).

Em Ipojuca, Itamaraca, Tamandaré, Timbalba e Jaboatdo dos Guararapes muitos
blocos desfilam por estas cidades garantindo animacg&o aos foliGes da cidade. Nazaré da
Mata, na segunda feira de carnaval, € marcada pelo encontro de mais de cem nacfes de

Maracatu para um desfile que atrai gente do mundo inteiro (PERNAMBUCO, 2011b).
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Paudalho é lugar dos ursos, bois, caboclinhos, maracatus e outros tantos personagens do
carnaval pernambucano que se encontram para dezenas de apresentacdes do que ha de
melhor em Pernambuco. Pesqueira, terra dos indios Xucurus, mantém a tradicdo dos
caiporas, personagens mascarados que desfilam no domingo de carnaval (PERNAMBUCO,

2011b).

Petrolina ¢ a terra das carrancas do Estado e o carnaval é animado por blocos e
trocas que arrastam os folibes. E em Salgueiro temos a bicharada do mestre Jaime,
bloco carnavalesco que atrai gente de toda a regido. Além do bloco, Salgueiro conta
com influéncias dos batuques africanos, na cidade, encontra-se a importante

comunidade quilombola Conceicéo das Crioulas (PERNAMBUCO, 2011b).

Triunfo é a cidade dos Caretas, mascarados que desfilam pelas ruas com um
imenso chicote chamado de relho. O estalar dos relhos é um dos mais originais
folguedos do carnaval pernambucano. Ja em Vitéria de Santo Antdo, a disputa é pela
escolha do melhor bloco. Camelo, Ledo e Girafa sdo os mais conhecidos. E a batalha

com confetes e serpentinas é pela preferéncia dos folides (PERNAMBUCO, 2011b).

O carnaval, enquanto festa publica forneceu os ingredientes necessarios a
construgdo da identidade pernambucana calcada no bindémio do nacional-popular

(ARAUJO, 1997).

Na secdo seguinte apresentamos 0s conceitos de marketing e suas perspectivas
apontando para os Estudos Criticos de Marketing, as perspectivas do Macromarketing e

suas implicacgdes para a sociedade.
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3. Uma perspectiva critica das a¢des de marketing
sobre a sociedade e o papel da publicidade na
elaboracéao de significados socialmente disseminados

Nesta secdo localizamos o estudo no campo de marketing, apresentamos a
perspectiva dos estudos criticos em Marketing e o papel da publicidade como
instrumento na construcdo social dos significados e apresentamos o Macromarketing

suas implicacdes nas praticas de marketing sobre a sociedade.

3.1.Estudos Criticos em marketing e a busca de uma nova agenda

politica

O que convencionamos chamar marketing passa por uma crise de identidade
quase exclusivamente voltada as praticas gerenciais, que tem como objetivo o
convencimento de clientes para as vantagens na aquisi¢cdo de produtos e segue um
caminho quantas vezes visto como engodo. Fazendo uso de um ferramental eficiente,
garante aos seus operadores os resultados almejados e assim pode ser considerado como
um caminho exitoso no mundo dos negdcios, mas neste nivel, o marketing fica reduzido

a técnica, que conforme Tadajewski e Brownlie (2008) é acritica e amoral.

Desconsiderando os elos intrinsecos, entre marketing e a cultura, profissionais
de marketing atuam na sociedade de modo massificado e homogéneo, transformando
objetos, pessoas, lugares e festas em coisas consumiveis cujos precos se pode
barganhar. Algumas escolas em marketing reduzem conceitos extremamente complexos

e de pouco consenso, como 0 comportamento e as necessidades do consumidor, ao que
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os autores consideram a reificagdo desses conceitos, 0 uso e aplicacdo de forma
naturalizada e irrefletida, e como consequéncia a sociedade paga um pre¢co demasiado

alto por essa expectativa (TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008).

Observa-se no comportamento social, uma ansia pela aquisicdo e posse das
coisas e suas diversas consequéncias: os reflexos inesperados da publicidade, o
consumo excessivo, a poluicdo, a distancia entre as classes sociais, a pobreza e outros
efeitos potencialmente ligados ao marketing, esses efeitos chegam a niveis alarmantes
pedindo novas reflexdes. Questbes como estas sdo importantes preocupacdes da vida

social e cabem no ambito dos Estudos Criticos em Marketing (SCHROEDER, 2007).

Os estudos criticos em marketing pretendem que o olhar sobre os fenbmenos
decorrentes das relacbes de troca em economias fortemente ligadas aos aspectos
culturais, alcem novos voos na forma e no fundo das reflexdes desta importante
teméatica. N&o ignoramos a efetividade do marketing mainstrean, que consideramos
Uteis quando atendem a certos interesses, apenas questionamos se 0 marketing esta
limitado a esse Unico papel e consideramos haver outros modos de ajuda-lo a mudar
esse foco (BRADSHAW; FIRAT, 2007). Schroeder (2007) acredita haver um espaco para o
melhor funcionamento do marketing em termos de justica social, igualdade de género,

autonomia cultural etc.

Ao enxergarmos o marketing, inspirado pela Teoria Critica iniciada na escola de
Frankfurt (BRADSHAW; FIRAT, 2007), um projeto de pesquisa em Estudos Criticos em
Marketing assume que a realidade é socialmente construida. Desta forma, pesquisas em
estudos criticos em marketing ndo terdo interesse em desenvolver conhecimentos que
permitam aos praticantes de marketing aumentar as vendas e/ou reduzir os custos, estes
ndo serdo seus objetivos (TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008). Estudos Criticos em

Marketing foram definidos por incorporar filosofia e teoria que explicitam e questionam
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as ideologias e 0s pressupostos subjacentes ao conhecimento da produgéo ao consumo.
A evolucdo desses conceitos pode ser compreendida pela tentativa de quebra, nos
preceitos estreitos da disciplina e na ampliacdo das reflexdes num pluralismo tedrico e
metodoldgico. Esse movimento altera simples questdes de pesquisa, métodos e
implicacbes permitindo conexdes tedricas para uma ampla gama de disciplinas
relacionadas (SCHROEDER, 2007; BRADSHAW; FIRAT, 2007; TADAJEWSKI; BROWNLIE,
2008). “Ser critico em marketing implica em utilizar método e teoria de maneira mais

eclética”, como defendem Bradshaw e Firat (2007).

Conforme apresentam Hastings e Saren (2003), importantes pesquisadores
contribuem para a construcdo de um caminho metodoldgico e tedrico nos estudos
criticos em marketing desde as abordagens criticas discutindo a sustentabilidade em
Fuller (1999), a analise do discurso da ética em Crane (1997), o feminismo em Catterall
et al.(1999) e Brownlie e Saren (1997) e o p6s-modernismo em Firat e Venkatesh
(1993). Outras contribuicGes se somam a esses esforcos, o0s periodicos de
reconhecimento internacional, que ajudam a formar importante corpus de literatura na
area, como: Journal of Politic Public and Marketing, Journal of Macromarketing,
Marketing, Consumer and Culture e Marketing Theory (SCHROEDER, 2007). Ainda
sobre a producgdo da Teoria em Estudos Criticos em Marketing, Tadajewski e Brownlie
(2008) afirmam que embora com ampla utilizagdo, esse paradigma continua sendo

subutilizado pelo marketing académico.

Desde os anos 40, com as pesquisas de Paul Lazarsfeld a partir de uma
perspectiva critica, questionando as padronizacdes do marketing, a perda de
espontaneidade e dignidade humana (TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008), incontaveis

foram os esforcos na tentativa de ressignificar um marketing que atendesse mais
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amplamente as demandas da sociedade. Os estudos criticos em marketing apontam

fortemente como uma dessas tentativas.

Em pesquisa de Estudos Criticos em Marketing ndo rejeitamos 0 que o
marketing tem oferecido a sociedade, acreditamos sim, que suas acOes afetivamente
garantem acesso aos produtos. O que questionamos € esse comportamento acomodado
de aceitacdo das coisas como sdo postas. Fendmenos complexos das relacbes de
mercado podem e devem ser analisados de outros pontos de vista além dos ja

consagrados (TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008).

Assim, nas pesquisas e nos estudos criticos em Marketing sdo questionados 0s
processos dos sistemas de marketing: a elaboracdo e manutencdo de ideologias e
pressupostos validam as teorias e praticas de marketing; como os modelos e métodos
académicos sdo utilizados para as pesquisas e praticas em marketing e a validade dos
conceitos e ideias desse campo do conhecimento. Faz-se necessario refletir sobre os
resultados dos sistemas de marketing como: as atividades de marketing especificas e
préticas (i.e.: publicidade, rotulagem e programas de fidelizacéo); os efeitos do sistema
de marketing (exclusdo social, material e residuos sociais, a criagdo de falsas
necessidades e identidades e de commodities, o fetichismo), e as atividades de

determinadas industrias (cigarros, bebidas alcodlicas) (HASTINGS; SAREN, 2003).

Nos Estudos Criticos em Marketing, quando ha afirmativa de que a consciéncia
individual ¢ dominada e subserviente as superestruturas ideoldgicas, questiona-se
explicitamente os modos hegemonicos de pensamento onde quer que eles aparecam e
assim sédo oferecidas visdes alternativas que questionam autoridades de qualquer tipo.
Esses estudos sdo marcados por uma agenda politica que questiona a ldgica

estabelecida, homogénea e acritica, que fixa a compreensdo dos fendmenos de
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marketing como sendo praticas estanques, onde demandantes obtém o que necessitam e

desejam da oferta de produtos (TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008).

Considerando que a acdo mercadoldgica das empresas é desprovida de uma
reflexdo em torno das consequéncias danosas a sociedade, é pretendida a elaboracéo de
arcabouco reflexivo sobre o que esta errado com a concepcdo atual de comercializacéo e
é realizada a proposta de alternativas sobre novos caminhos (TADAJEWSKI; BROWNLIE,
2008). As organizacBes ao criarem programas de gestdo sOcio ambientalmente
responsaveis, ao que parece, desejam apenas ampliar o alcance dos seus produtos, as
vezes ignorando as consequéncias ou fazendo parecer que se importam quando seus
motes reais nem sempre refletem essas preocupacdes. Como afirma Schroeder (2007),
os estudos criticos em marketing apontam os males do marketing e refletem possiveis

solugdes para eles.

Proficuas sdo as contribuicfes dos estudos criticos em marketing a sociedade
quando se puder compreender a esséncia libertadora de sua proposta. Ndo pretendemos
apresentar a Ultima taboa de salvacdo aos problemas humanos advindos das agdes de
marketing, mas nos colocamos como uma possivel alternativa de ressignificar a vida

humana atendida em suas necessidades, onde e 0 que iSso seja.

Podemos tracar novos rumos a partir das pesquisas e estudos criticos em
marketing, e estes estardo pautados pela busca do entendimento de que a sociedade, na
forma como esta estruturada, ndo esta assim por um determinismo histérico e sim por
acles construidas no longo do tempo e que iSSo ndo necessariamente precisa ser assim.
Os estudos criticos em Marketing ndo pretendem constituir um ferramental para os
executivos em marketing alcancarem os melhores resultados, esse trabalho de anélise
busca refletir sobre os efeitos negativos do uso e do abuso dos sistemas de marketing

nessa busca incansavel por seus objetivos particulares em detrimento da sociedade. Nos
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estudos criticos em marketing a busca sera sempre por uma episteme reflexiva que
recusa a Vvisdo positivista de que a realidade é externa ao pesquisador. Eis os ativos
construtores do conhecimento em marketing que influenciam e sdo influenciados por ele

(TADAJEWSKI; BROWNLIE, 2008).

3.2. Macromarketing e as implicagdes das praticas de marketing sobre

a sociedade

As discussBes no campo do Macromarketing utilizam uma base teorica
abrangente e os estudos desenvolvidos por Robert Holloway, George Fisk, Handock,
Stanley Shapiro, Moyer, Shelby Hunt, Venkatesh, entre outros que apresentam as bases

para o pensamento em Macromarketing (SANTOS, 2004).

Para que haja uma compreensdo da distincdo entre micromarketing e
macromarketing, foi utilizado o trabalho de Shelby Hunt em 1977, as trés dicotomias de
marketing, quando apresentou a definicdo entre estes dois campos. Nos estudos do
Macromarketing o foco é a sociedade e suas implicacOes, a busca por explicacbes sobre
0 mecanismo de composi¢do do marketing como resultado e determinante do ambiente
socioecondémico e o processo geral do marketing gerando o bem da sociedade. Nos
estudos de micromarketing aportariam os estudos ligados ao desempenho empresarial,
as formas de gerenciamento com fins de atingir os objetivos das organizagdes (SANTOS,

2004).

Por Macromarketing entende-se os estudos que buscam analisar os reflexos,
impactos e consequéncias dos sistemas de marketing na sociedade e de que modo a
propria sociedade afeta os sistemas de marketing (SHAPIRO, 2007; DHOLAKIA, 2012).

Para SHAPIRO (2007), esses estudos tendem a enfatizar orientagdes sociais, culturais ou
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politicas utilizando com unidade de analise os sistemas de marketing, centra-se no
mercado como um todo, diferentemente da administracdo de marketing que enfatiza as
trocas individuais, em Macromarketing importam o amplo sistema de transacoes.
Corroborando, Shultz (2007) afirma que o Macromarketing lida com as grandes e
importantes questdes que vdo alem de trocas entre compradores e vendedores e é um
mecanismo para estudar as oportunidades e as limitacbes da comercializagéo, cujo
objetivo é entender os efeitos positivos e negativos das praticas de marketing na

sociedade (DHOLAKIA, 2012).

Acreditamos que a esséncia do marketing ndo estd em suas acbes, mas na
institucionalizacdo das a¢fes dentro de um ambiente cultural e ideoldgico. Todas essas
acOes econdmicas e de marketing refletem-se nos aspectos fisicos e simbolicos de
transacdes. A importante diferenca entre o pensamento tradicional de marketing e a
abordagem no Macromarketing sdo os aspectos simbdélicos do consumo que nunca

foram considerados como a principal forga motriz do marketing (VENKATESH, 1999).

Por sua amplitude na compreensdo das causas e consequéncias em uma
variedade de mercados, 0 Macromarketing apresenta-se como um olhar que pode dar
conta a complexidade dessas relagcbes. Relacdes complexas e multifacetadas que
permitem aos estudiosos 0 exame das praticas de marketing e seus reflexos, 0s sistemas
de marketing, histéria do marketing, os fenébmenos de marketing sobre os agrupamentos
humanos e os efeitos do marketing sobre a qualidade de vida, entre outras possibilidades

(SHuLTZ, 2007).

Shultz ainda aponta para importante preocupagdo a cerca da comercializacéo,
afirmando se tratar de um dilema entre os beneficios apresentados (um amplo

sortimento de produtos) e uma forma de armadilha social (a tendéncia das pessoas e
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organizacdes se engajarem em atividades que lhes sdo favordveis no curto prazo, mas

eventualmente podem prejudica-los no longo prazo) (SHULTZ, 2007; DHOLAKIA, 2012).

No que diz respeito a compreensdo das diversas abordagens do marketing se faz
necessario o entendimento sobre se 0s conceitos s&o universalmente aceitos ou se neles
existem divergéncias, o que nos colocaria em bases diferentes para as analogias. Um
dos conceitos basicos que merecem uma melhor compreensdo é o dos sistemas de
marketing. Nas abordagens funcionais e gerenciais, que compdem 0 mainstream do
marketing, os sistemas de marketing sdo enxergados de maneira demasiado simples para
o alcance da abordagem na Escola do Macromarketing (LAYTON, 2010). Para essas
escolas do pensamento, o sistema de marketing limita-se a poucas
instituicBes/organizacbes como: fornecedores, empresas, concorrentes, intermediarios,

usuérios finais todos recebendo influéncia do ambiente (KOTLER, 2000).

Ao ampliar a visdo sobre a analise em questdo, observa-se que para atender as
necessidades e os desejos humanos, uma infinidade de produtos é produzida,
armazenada, transportada, exposta e comercializada; organizacdes de diversos portes
sdo acionadas para que essas praticas acontecam de maneira eficiente; tecnologias e
conhecimento sdo empregados para dar cabo a essas aplicacdes; todas essas solucdes
pretendem uma melhor qualidade de vida e bem estar humanos (LAYTON, 2010;

SHULTZ, 2007; SHAPIRO, 2007).

Referendando a maturidade do campo de pesquisas em Macromarketing, Santos
(2010) cita os estudos de Alladi Venkatesh, N. Dholakia, Robert Bartels e Jenkins. Por
sua vez, Dholakia (2012) aponta para os trabalhos de Arvidsson (2006); Lears (1994);
Leiss, Kline, Jhally (1997) e Lury (2004), como a expressdo da referéncia desta

temética. Durante muitos anos, o campo de Macromarketing centrou-se numa posicao
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paradigmética de abordagem econdmica e por vezes economicista dos problemas de

Marketing (VENKATESH, 1999).

Na busca pelo entendimento sobre as transformacdes da sociedade e baseando-se
em concepcOes pos-modernistas, assume-se que vivemos em um mundo de simbolos e
signos, onde existem as diferencas culturais, que nenhuma cultura é superior a outra e
que os imperativos culturais devem dominar os imperativos econdmicos — porque a
economia é parte da cultura e ndo o contrario (VENKATESH, 1999), expande-se 0 campo
das possibilidades paradigmaéticas e € definido o conceito de Macromarketing como

uma relevante abordagem para a analise em questéo.

Nos estudos em Macromarketing os sistemas de marketing sdo compreendidos
pela interdependéncia das estruturas sociais que os compdem, sendo o ambiente das
instituicdes, a tecnologia e o conhecimento importantes elementos que influenciam a
economia de regides e nacdes. Um sistema de marketing fornece uma importante
ligacdo analitica entre a divisdo e especializagdo do trabalho, o crescimento econdémico

e a qualidade de vida (LAYTON, 2010).

Sistemas de marketing podem ser pensados como de maltiplos niveis, sistemas
adaptativos complexos que atuam em ambientes impulsionados por mudancas
institucionais e baseados no conhecimento — como nos estudos de Nguyen e Nguyen
(2012); Mai e Smith (2012) e Nguyen e Pham (2012). E este ponto de vista que abre as
portas para uma compreensao do papel dindmico que os sistemas de marketing podem

desempenhar nos processos de crescimento econémico.

No estudo de sistemas de marketing, bons ou maus resultados séo basicamente
relacionados com a entrega de um padréo de vida ou de qualidade de vida para os

participantes e as comunidades em termos de pertinéncia, qualidade e acessibilidade aos
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sortimentos criados por esse sistema. A saude geral do sistema depende do desempenho
tanto em um sentido estreito (econdmico) como em um sentido mais amplo (social)

(LAYTON, 2010).

Ao compreendermos os sistemas de marketing nesta nova acepc¢ao temos a base
essencial para o entendimento do objeto de analise em Macromarketing e isso nos
levard a busca de respostas de como esses sistemas afetam a sociedade e sdo afetados

por ela.

3.3.0 papel da publicidade na construcao de significados disseminados

socialmente pelas praticas de marketing

Dentro do que apontamos como sistema de marketing, identificamos a
publicidade como uma das principais técnicas utilizadas por esse sistema com a tarefa
de informar as caracteristicas de produtos e promover as vendas destes (BAUDRILLARD,
2000). O que na teoria de marketing € entendido como um elemento do sistema de
marketing, McCracken (2003) chama de sistema de publicidade. Na postura que
assumimos, nesta pesquisa a partir dos Estudos Criticos em Marketing, a maneira como
encaramos a publicidade, dentro desse sistema de marketing é critica, pois articula
novos e novos significados e os faz parecerem naturais, mesmo que de fato isso ndo

ocorra (CASTRO, 2006).

Neste ponto julgamos necessario apontar para uma distingdo entre sistemas de
marketing e as praticas de marketing, estas compreendem as atividades relacionadas ao

desenvolvimento e lancamento de novos produtos, decisbes sobre o objetivo e a
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formagdo de precgos, a administracdo de politicas de comercializacdo com intermediarios
e 0 conjunto das acBes de promocdo dos produtos com seus publicos-alvo através da
publicidade, do merchandising etc, esta acepcao tem recebido criticas sobre seu carater
normativo, prescritivo e ideologicamente orientado (SKATEN; HACKLEY, 2011 e
D "ANGELO, 2003), como podemos observar nos trabalhos sobre os impactos das
praticas de marketing sobre a sociedade, em: Johnston (2009) sobre a influéncia do
marketing e a crise de crédito nos EUA, a desconsideracdo dos aspectos culturais na
aplicacdo de ferramentas de marketing (FERDOUS; HOSSAIN, 2011), a obesidade infantil
(BLANES et all, 2013) entre outros.

Instituicdes publicas, ONGs e 0s governos utilizam as praticas de marketing para
veicular ideias, divulgar projetos, apresentar eventos entre outras agdes (FARIA,
SAUERBRONN, 2008). Buurma (2001) argumenta que o uso do marketing promove 0s
interesses dessas instituicdes (SouzA; SAmMPAIO, 2006), gera ganhos e permite a
manutencdo das atividades, para exemplificar o autor cita os trabalhos de Burton (1999)
sobre 0 uso do marketing, por organizacGes publicas, para obtencdo de apoio do
mercado e da sociedade; o uso das praticas de marketing na orientacdo de clientes que
utilizam servigos publicos (ROSENTHAL, 1995; ALGEMENE REKENKAMER, 1997,
ENCKEVORT; DERKSEN, 1998 e CHAPMAN; COWDELL, 1998) e as pesquisas de
marketing para avaliar as necessidades dos cidaddos (SEVERIINEN; TER BRAAK, 1992).

Buurma (2001) defende a aplicacdo do que ele denomina Marketing de politicas
publicas quando compreende 0 somatério do planejamento e execugdo de processos que
0s governos aplicam para realizar trocas com atores sociais, oferecendo servicos
publicos aceitaveis e exigindo comportamentos sociais especificos, nessas trocas entre
cidaddos/usuérios dos servigos publicos e 0 governo temos a aplicagdo das praticas de

marketing (DUARTE; CzZAJKOWSKI JR, 2007).



39

O questionamento sobre o marketing com suas préticas e os reflexos sobre a
sociedade aponta para a necessidade de compreendermos o papel do marketing dentro
das ciéncias sociais, como assevera Fitchett (2012): “o estudo dessas praticas pode ser
um campo rico e fértil de investigacao”.

Retomando a andlise da publicidade, a situamos como notadvel meio de
comunicacdo, ao falar sobre qualquer objeto, o glorifica virtualmente através da
simulacdo de beneficios, na projecdo de um mundo de sonhos e no uso de testemunhos
inconfundiveis (CASTRO, 2006; TELLIS, 2005). As imagens e 0s anuncios impdem um
consenso de todos os individuos que virtualmente sdo chamados a decifra-los e que
devem aderir automaticamente ao codigo acessado (BAUDRILLARD, 2010; BELTRAMINI,

2011).

A publicidade elabora os mecanismos de persuasdo que engendram enunciados
que exploram as linguagens verbal, visual e sonora na pretensdo de alcancar a
subjetividade dos individuos, individuos estes que se deseja que se tornem
consumidores. Assim procedendo, a publicidade opera o elo entre a comunicacdo das
instituicdes e suas necessidades de consumo (LANGE, 2005; SEVERIANO, 2001; CASTRO,

2006; VoLLl, 2003; BELTRAMINI, 2011; TELLIS, 2005).

A partir do século XIX uma transformacao se realizou nas instituicbes da midia
gracas aos interesses comerciais em larga escala. N&o se tratava de um fendmeno novo,
a comercializacdo de produtos existia ha muito, o que aqui se processa era a orientagdo
para a mercantilizagdo das formas simbolicas (SEVERIANO, 2001; THOMPSON, 2011;

FEATHERSTONE, 2007).

No Brasil, os processos que consolidam o consumo de bens simbolicos,
caracteristica da atual sociedade de consumo, ambito no qual o carnaval se insere,

ocorrem de maneira mais tardia. Iniciadas nas décadas de 40 e 50, aqui se consolidam a
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partir de 1964 com o golpe militar. Em cenério de cerceamento de liberdade, coercéo e
controle social se estabelece a inddstria cultural no Brasil, instrumentalizada pela
popularizacdo da televisdo, do cinema nacional e de outras esferas da cultura popular de
massa: a industria do disco, editorial e a publicidade. Nesta fase de reorganizacdo da
economia brasileira, fortalece-se a industria de bens de consumo, a producéo de cultura

e 0 mercado de bens culturais (ORTIZz, 2006).

O agigantamento das atividades culturais que por esséncia sdo compostas por
uma dimensdo simbdlica, desperta a atencdo do Estado que precisa agir no controle
dessa problematica ideoldgica, uma vez que estas atividades podem expressar contetidos

diferentes aos desejados pelas instancias do poder (ORTIZ, 2006).

A cultura reconhecidamente pautada pelas relac6es de poder pode se transformar
em instrumento benéfico ou maléfico, dependendo dos contetdos informacionais de que
estejam compostos. O Estado atento a importancia social das manifestacBes cria
diversas entidades que pretendem a institucionalizacdo de politicas puablicas de
gerenciamento da cultura (ORTIZ, 2006). Atentando ainda para a relevancia dos meios
de comunicacdo e sua capacidade de penetracdo e alcance das massas, parece toma-los
por instrumento de difusdo de ideologia, como podemos observar nas cifras da
publicidade governamental — o governo brasileiro investiu 1,179 bilhdo de reais em

2009 (SECOM, 2010).

Ortiz afirma ser o Estado “uma das forgas que compdem o mercado publicitario
brasileiro”, € um dos seus principais anunciantes e agente institucional do poder

censurador e construtor de significados (ORTIZ, 2006).

A publicidade moderna nasce sempre que um anuncio deixa de ser espontaneo e

se torna noticia fabricada. A publicidade forma uma substéncia visual, escrita fonica e
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mitica, cuja sucessao e alternancia nos parecem naturais. A publicidade sob todas as
formas tem como fungdo o estabelecimento de um tecido social ideologicamente

unificado (BAUDRILLARD, 2010; VESTERGAARD, 2004).

Apesar de sua tarefa primordial ser a de informar as caracteristicas de produtos
com objetivo de vendé-los, tendo passado pelo papel de persuadir, assume agora a
funcdo ao que nos parece, de condicionar individuos e suas necessidades. O discurso
publicitario ao utilizar ferramentas de dissuasdo e persuasdo faz parecer que a audiéncia
que ela é livre para agir e resistir ao anunciado (BAUDRILLARD, 2000; CASTRO, 2006;

BEARD, 2011).

Baudrillard (2000) afirma ainda que muitos negam o poder da publicidade
porque ndo conseguem entender a logica que a torna eficaz, trata-se sendo ele, da logica
da fabula e da adesdo. Ao resistirmos ao imperativo publicitario, nos tornamos mais
sensiveis ao indicativo da publicidade, ou seja, a sua propria existéncia como segundo
produto de consumo e evidéncia de uma cultura. Kellner (2001), ao mencionar Barthes,
aponta para a percepcdo do pensador sobre o fato de a publicidade fornecer um

repertorio de mitologias contemporaneas.
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4. Semiologia barthesiana

“Sapientia: nenhum poder, um pouco de saber, um
pouco de sabedoria, e 0 maximo de sabor

possivel”. Barthes (2007)

E no mundo de imagens, sons, gestos, objetos e ritos como o que vivemos, que
vai se ocupar a Semiologia — a Ciéncia Geral dos Signos como a postulou Ferdinand
Saussure, linguista francés que publicou em 1916 sua mais célebre obra o ‘Curso de
Linguistica Geral’ (HENAULT, 2006). O estudo da linguistica avancou com o passar do
tempo, enquanto a semiologia permaneceu limitada a analise de cddigos rodoviarios.
Apdbs Saussure, outros pesquisadores tendo compreendido a profundidade socioldgica
da semiologia prospectam novas possibilidades para sua abordagem (BARTHES, 2006)
entre 0s quais temos o proprio Roland Barthes, igualmente linguista que ao estudar a
obra basilar de Saussure enxergou nela algo além das estruturas dos codigos
linguisticos, ele se dedicou, sobretudo, a entender como se constroem os sistemas de
significados e como se organizam os discursos responsaveis pela espetacularizagdo do

cotidiano (RoCHA, 2005; BARKER, 2012).

Os sistemas de significados constituem um objeto de pesquisa de suma
importancia e a existéncia da semiologia como fungdo e como lugar tedrico que trata da
probleméatica como evolucdo dos paradigmas enunciativos — a transmissdo de
mensagens, a circulacdo de informacdo, a producédo social de significacdo — processos
estes realizados pelos sujeitos que se comunicam (CODATO; LOPES, 2006; BARKER,

2012; DANESI, 2010).



43

A Semiologia elabora um arcabouco que respalda as explicagdes sobre a geracéo
e manutencéo dos significados, uma ciéncia que estuda a significagdo no seio da vida
social (DANESI, 2010). A semiologia barthesiana, adquirindo a fisionomia prépria,
apresenta uma nova abordagem do signo, através de uma perspectiva dialética que

procura abragar o social e o subjetivo (SILVA, 2005; RAMOS, 2008; DANESI, 2010).

Os estudos dos processos de significacdo elaborados por Roland Barthes foram
baseados nas no¢des iniciais postas por Saussure sobre a semiologia que a situava entre
os elementos da lingua e da fala, postula que o sistema de significacdo € constituido por
uma série de signos e estes sdo analisados em termos dos elementos que o constituem:
significantes e significados (BARKER, 2012; RAMOs, 2001). Barthes afirma haver uma

segunda linguagem elaborada a partir da primeira, que se estabelece construindo mitos.

A analise semioldgica barthesiana implicara no estudo aprofundado dos sistemas
da lingua e da fala, cujo ambito origina-se na linguistica, mas ndo se limitara a esta
analise e estenderd o olhar aos sistemas de conotagdo e metalinguagem que envolve a
construcdo de significados pelas sociedades (RAMOs, 2001; DANESI, 2010; BARKER,

2012; SIMOES, 2006).

Objetos, imagens e comportamentos podem gerar significados e isso 0s tornam
alvos da pesquisa semioldgica (CHANDLER, 1999). Forma-se uma nova linguagem ou
sistema de significacdo. Assim, uma pec¢a de roupa, uma foto ou uma postura séo
perpassadas por significantes e por significados, e a semiologia barthesiana cabe o
legado de encontrar essa segunda linguagem onde “ndo mais os monemas e os fonemas”
serdo 0s objetos centrais da andlise, e sim esses fragmentos mais extensos do discurso

sob a forma de imagem (BARTHES, 2010; HENAULT, 2006).
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A semiologia, com o passar do tempo, se desenvolveu e amadureceu como teoria
que lida com as formas do discurso, suas leis e suas mutacGes. Atualmente é
reconhecida como ciéncia, utilizada por diversos pesquisadores que se interessam nos
estudos da linguagem, as formas de comunicacdo e a producdo de sentido (CODATO;

LoPEs, 2006; BARKER, 2012; RAMOS, 2001).

Como ciéncia das formas, toda semiologia postula uma relacdo entre dois
termos, um significante e um significado. Mas acrescenta-se a estes, 0 signo, que € o
total associativo dos dois primeiros (BARTHES, 2010). O primeiro, o significante, é o
mediador do processo de significacdo cuja matéria é-lhe necessaria. No sistema
semiologico a substancia da expressdo é sempre material: sons, objetos, imagens. O
segundo, o significado, se refere a uma representacédo psiquica das coisas — aquilo que o

usuario entende por ele (BARTHES, 2006).

O signo é composto de um significante e um significado. O plano dos
significantes constitui o plano da expressdo e o dos significados, o plano do contetdo.
Para o estudo do signo semioldgico cada plano comporta: a forma — o que pode ser
descrito exaustiva, simples e coerentemente pela linguistica; e a sustancia — conjunto
dos fenbmenos linguisticos que exigem premissas extralinguisticas (BARTHES, 2006).
Ao processo de unido dos significantes e os significados temos a significagdo, cujo

produto é o signo (RAMOS, 2001).

Na linguistica, as relacbes que unem os termos linguisticos podem ser
desenvolvidos em dois planos: o sintagma e o sistema. Por sintagma entende-se a
combinagdo dos signos, que na linguagem articulada, essa extensdo é linear e
irreversivel. A atividade analitica que se aplica ao sintagma é o recorte. Em termos

metodoldgicos Barthes afirma parecer l6gico que se inicie a analise semioldgica pelo
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recorte sintagmatico através da classificacdo em paradigmas, e que essa mesma légica

nos levara do sintagma ao sistema (BARTHES, 2006).

A fala, em Saussure, era de natureza sintagmatica além da amplitude da fonacéo
e na combinacdo (variada) de signos (recorrentes). O recorte sintagmatico é uma
operacdo fundamental, pois fornece as unidades paradigmaticas do sistema e apesar das
dificuldades da realizacdo, por serem objetos, imagens e comportamentos desprovidos
de representacdes na lingua, deixam ampla margem para o0 recorte, mesmo assim esses
sistemas serdo traduzidos por uma fala articulada (RAmMos, 2001; CODATO; LOPES,

2006).

Realizada a fragmentacdo do sintagma € necessario testar o trecho destacado
através da prova de comutacdo que consiste em introduzir uma mudanca no significante
observando possivel alteracdo no significado. Havendo alteracdo dos significantes e dos

significados temos o primeiro signo recortado (BARTHES, 2006).

Simdes (2006), explica que Roland Barthes ao discutir a extensdo dos
significados de primeira ordem expande-os em adicdo de nova expressdo, ou seja, na
formagdo de nova cadeia signica. Explica ainda, o signo de primeiro nivel — resultante
da associacdo de um significante e um significado — seria a linguagem-objeto e a

metalinguagem a fala da propria linguagem no segundo nivel.

No mito ha dois sistemas semioldgicos, um de natureza linguistica, que envolve
elementos como a lingua e a fala sendo denominada como linguagem-objeto e outro
sistema é o que se serve do primeiro para se construir, a este Barthes denominou
metalinguagem — uma segunda lingua, na qual se fala da primeira, ou o proprio mito,

como se pode observar na Figura 1 (BARTHES, 2010).



46

Figura 1 — Representacdo Metafdrica da Construcdo do Mito

Lingua 1. Significante | 2. Significado
3. Signo (sentido) Il - SIGNIFICADO
I — SIGNIFICANTE (forma) (conceito) MITO

11 — SIGNO (significacéo)

Fonte: Adaptado de Barthes (2010) e Souza e Ledo (2012)

No mito pode-se encontrar 0 mesmo esquema tridimensional, mas se constroi
um sistema particular a partir de uma cadeia semioldgica, portanto um segundo sistema
semiologico. Tudo se passa como se 0 mito deslocasse de um nivel o sistema formal das
primeiras significacfes. Esta translacdo é essencial para a analise do mito (BARTHES,

2010; BARKER, 2012).

O mito € um sistema de comunicacdo, uma mensagem. Ele é um modo de
significacdo, uma forma. Como o mito é uma fala, tudo pode constituir um mito e se
estabelece nos alicerces da conotagdo, conforme Ramos (2001). O mito néo se define
pelo objeto da sua mensagem, mas pela maneira como profere. Linguagem, discurso,
fala é toda unidade ou toda sintese significativa, quer seja verbal, quer visual e 0s
proprios objetos poderdo se transformar em fala se significarem alguma coisa

(BARTHES, 2010).

Cada objeto do mundo pode passar de uma existéncia fechada, muda, a um
estado oral, aberto & apropriagdo da sociedade. E a fala mitica ¢ formada por uma
matéria ja trabalhada em vista de uma comunicagdo apropriada: todas as matérias-
primas do mito — quer sejam representativas, quer graficas — pressupem uma
consciéncia significante, e é por isso que se pode raciocinar sobre elas,

independentemente da sua materia (BARTHES, 2010; RAMOS, 2001).
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O mito é vivido como fala inocente: ndo porque as suas intences estejam
escondidas, mas porque elas sdo naturalizadas. O mito é lido como um sistema de fatos,
e, no entanto, é apenas um sistema semiologico. Essa fala inocente, que foi naturalizada
para isso, leva o leitor do mito a ndo enxergar esse sistema semioldgico, que algumas

vezes ele nem sabe existir (BARTHES, 2010; RAMOS, 2001; BARKER, 2012).

Diferente da significacdo linguistica (onde o signo é arbitrario), na significacéo
mitica ele é sempre em parte motivado e contém fatalmente uma parte de analogia. O
mito joga com a analogia do sentido e da forma: ndo existe mito sem uma forma

motivada (BARTHES, 2010; DANESI, 2010).

Na formagéo do mito o sentido que gera 0 primeiro signo empresta para a forma
o0s elementos essenciais para sua existéncia. Barthes vai afirmar que essa permutacéo
paradoxal gera uma regressao do sentido a forma, do sentido linguistico ao significante
mitico. O signo linguistico esvazia-se, empobrece-se, a historia evapora-se, a forma
afastou toda essa riqueza e sua pobreza requer uma significacdo que a preencha. O
sentido passa a ser para a forma uma reserva instantdnea de histéria, uma forma
constante de alimentar o mito. A forma do mito ndo é um simbolo, ela € como imagem
rica, vivida, espontanea, inocente, indiscutivel e ao mesmo tempo submissa, distante,

transparente, uma presenca emprestada (BARTHES, 2010; CHANDLER, 1999).

Ao se apresentar como disciplina cujo método de trabalho serve para formular
hipbteses sobre os sentidos das mensagens, das formas e das praticas significantes, a
semiologia se configura como ferramenta no uso de imagens publicitarias, essa
atividade implica em analisar os termos textuais fixos, elementos dindmicos e
mididticos para entender a complexidade e as diferengas entre esses elementos, seus
conceitos e a possivel existéncia de narrativas miticas (CODATO; LOPES, 2006; DANESI,

2010).
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Num tempo onde as imagens carregam o peso dos sentidos, a semiologia € essa
parte da Linguistica encarregada das grandes unidades significantes do discurso,
ferramenta propria a “historia do mundo moderno”, prépria da nossa sociedade. Uma
sociedade que cria para si e para todos, representacéo de todas as formas com as quais
vivemos a cotidianidade e nos relacionamos entre homens e o0 mundo (BARTHES, 2010;

2006).

Como que mergulhados em uma ideologia anbénima, construida por essa
sociedade, vive-se pacificamente formas que ndo sdo diretamente politicas nem
ideologicas, mas que foram transformadas em formas naturalizadas, a transformacao da
realidade do mundo em imagem do mundo, a histéria em natureza. Imagens do mundo
engendradas em mitos a conveniéncia dessa sociedade (BARTHES, 2010; DANESI, 2010;

CHANDLER, 1999).

E a fungdo do mito € transformar uma intengdo historica em natureza, uma
eventualidade em eternidade. Se nossa sociedade é objetivamente o campo privilegiado
das significacBGes miticas, € porque o mito é formalmente o instrumento mais apropriado
para a inversao ideoldgica que a define: a todos os niveis da comunica¢do humana, o

mito realiza a passagem do real para a ideologia (BARTHES, 2010; DANESI, 2010).

Para Simdes (2006), Barthes atribui aos meios de comunicacdo de massa a
criacdo de mitologias e ideologias como sistemas secundarios de signos conotados com
vistas a dar a suas mensagens a aparéncia de fundagdes originais, como se fosse um
sistema primdrio de denotados. E ao adotar a distingdo entre “denotacdo” e “conotagdo”,
denuncia a duplicagdo do mundo através da linguagem (RAmMOS, 2001; CHANDLER,
1999). A analise do mito mostra como esta duplicacdo se oculta em discursos cuja
eficAcia ideoldgica estd justamente no fato de se apresentarem como reflexos

transparentes da realidade pura (ROCHA, 2005).
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Os mitos ndo sdo nada mais do que essa solicitacdo incessante e infatigavel, essa
exigéncia insidiosa e inflexivel que obriga os homens a se reconhecerem nessa imagem
de si proprios, eterna e, no entanto, datada, que um dia se constroi como se fora para

todo o sempre (BARTHES, 2010).

Barthes aponta para as dificuldades que poderiam enfrentar os estudiosos do
mito, mas embora existam dificuldades é necessario que tenhamos certeza de que a
mitologia participa de uma construcdo do mundo. E a semiologia caberia o papel de
despertar o homem mergulhado na profunda alienacdo, as voltas sob as supostas
inocéncias da vida relacional, desvendando esses cenarios de falsa natureza (BARTHES,

2010; DANESI, 2010; CHANDLER, 1999).

O trabalho do semiologo, para Barthes, € como um ato politico que visa desfazer
0 dogmatismo e o pragmatismo que alheiam a sociedade dos valores que a estruturam
(SiLvA, 2005). Rocha (2005), acrescenta afirmando que o mito transformando a historia
em natureza, apresentando como “fato” o que na verdade ¢ “valor”, naturaliza esse fato

e naturaliza-lo tem um efeito ideoldgico por definicéo.

Numa sociedade que produz esteredtipos que ela mesma consome como naturais
e ao semidlogo, conforme Barthes (2006; 2007), parece caber a funcdo objetiva de
apresentar os significados, diante de um mundo que naturaliza ou mascara signos, cria e

alimenta mitos.
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5. Procedimentos metodologicos

A presente pesquisa se caracteriza como qualitativa, envolve a criacdo dos
préprios padr@es, categorias e temas na analise do fenbmeno e utiliza lentes teoricas
(CRESWELL, 2010), estd marcada por uma orientacéo critica de carater ndo performativo
que propde a desnaturalizacdo e a reflexividade (DENZzIN; LINCOLN, 2006), além disso,
tem um carater fortemente indutivo, pois apesar das lentes tedricas utilizadas nao
estabelece categorias a priori (LEAO; MELLO; VIEIRA, 2009). Trata-se ainda de uma
pesquisa semidtica, um dos paradigmas mais ricos e antigos para a compreensdo dos
processos de geracdo dos significados (OSwWALD; Mick, 2006). A opcdo por uma
pesquisa semiotica, de abordagem qualitativa, orientacéo critica e carater performativo

se justifica pelo grau de complexidade do fenémeno social em estudo.

O corpus foi formado por dados documentais j& existentes, materiais
audiovisuais e foi delimitado a analise dos filmes publicitarios sobre o carnaval de
Pernambuco, produzidos e veiculados pelo Governo do Estado de Pernambuco, entre os
anos 2002 e 2013, coletados em: agéncia de publicidade — GrupoNove (2002 até 2005)
e Arcos Comunicagdo (2010 até 2012), website de internet — YOUTUBE (2006 até
2008) e EMPETUR — Empresa Pernambucana de Turismo (2013). Uso de videos como
dados documentais atende aos requisitos exigidos pela problematica, o que se justifica,
pois as imagens oferecem registro temporal dos fatos reais, além de o tema e o objeto
solicitarem o uso de dados diferentes de textos e de numeros e ainda sobre o fato da
influéncia que os meios de comunicacdo exercem sobre a sociedade (Loizos, 2002). O
periodo em anos do escopo desta pesquisa, uma numeracdo sequencial dos videos, a

codificacdo elaborada para cada video, o tempo de duracdo em segundos e a quantidade
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de cenas que foram recortadas em cada campanha - que totalizaram trezentas e noventa
e seis cenas, a quantidade de significantes analisados em cada cena — num montante de
dois mil e duzentos e noventa e quatro — além da fonte da coleta dos videos, estdo

representados abaixo na Tabela 1.

Tabela 1: Videos e cenas das campanhas do Carnaval de Pernambuco

ANO | Video | Codigo Duragcéo Quantidade | Significantes Fonte da
(segundos) de cenas em cada cena Coleta
2002 1 vl 60 35 199
2 V2 30 28 123
2004 3 v3 30 17 85 Gruponove
4 v4 30 17 90
2005 5 vb 60 42 205
2006 6 V6 60 25 127
2008 7 V7 30 19 108 Youtube
2009 8 v8 60 40 259
9 V9 30 13 98
10 v10 30 14 92
2010 11 vil 30 13 85
12 v12 30 18 89 Arcos
2011 13 v13 30 10 106 Comunicagéo
14 v14 30 13 112
15 v15 30 28 121
2012 16 v16 30 24 141
2013 17 v17 60 40 254 Empetur
> 396 2.294

As campanhas foram intituladas a cada ano, como: “O carnaval de Pernambuco
¢ mais pra voce€” (2002); “Pernambuco dos melhores carnavais” (2004); “Pernambuco ¢é
o seu carnaval, ¢ a sua praia” (2005); “O melhor carnaval fica na terra das melhores
praias” (2006); “Carnaval de Pernambuco ¢ s6 chegar” (2008); “As muitas caras de um
carnaval de todos” (2009); “Pernambuco — um carnaval que vale por muitos” (2010 e
2011); “Pernambuco — um estado de alegria” (2012) e “Pernambuco — estado de

alegria” (2013).

O intervalo temporal do corpus sofreu solugdo de continuidade nas campanhas

2003 e 2007. A agéncia de comunicagdo que prestou este servi¢o para 0 governo no ano



52

2003 ndo localizou a campanha. Entregou ao pesquisador um arquivo que foi
identificado no decorrer do processo de analise como sendo pds-carnaval — como é
denominada as campanhas veiculadas depois de festa carnavalesca. A auséncia do video
do ano de 2007 se deve ao fato de ter acontecido a época um momento politico marcado
por alteracdo governamental, a saida do Governador Mendonca Filho e a entrada do
Governador Eduardo Campos, o que justifica a ndo existéncia de um contrato de
prestacdo de servi¢o publicitario, conforme explicacdo obtida em 2013, no Ndcleo

Estratégico de Comunicacdo do Governo de Pernambuco.

Cada video, assistido repetidas vezes, foi recortado em cenas que figuravam
unidades de sentido, como se pode observar na Figura 2 que representa essa intersec¢do
entre as cenas da campanha 2011 (v13): no lado direto temos a imagem do folido no
marco zero do Recife no final da festa, e a esquerda, um grupo de folibes entregues a
folia do carnaval de rua de Olinda. Cada cena foi elaborada por um conjunto de
elementos compostos por imagem, som, narrativas e textos, essas cenas foram
cronometradas, codificadas e a cada uma se atribuiu um titulo para fins de facilitar sua
localidade e otimizar o processo de analise nas possiveis repeticBes previstas. A
codificacdo atribuida as cenas se expressa com a letra “v” seguida da numeragdo
correspondente a sequéncia dos videos em ordem cronoldgica das campanhas, e uma
letra “c”, também seguida de sequéncia das cenas de cada campanha. Assim, o cddigo

v13c5, corresponde a cena 5 do video 13, referente ao ano 2011.
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Figura 2 — Intersecdo de cenas numa campanha

Para efeito de analise de dados, seguimos a analise semioldgica barthesiana
conforme descrita no capitulo 4. A técnica de analise seguiu a organizacdo proposta por
SouzA e LEAO (2012), que sugerem uma analise dividida em duas etapas: a primeira
etapa se refere a andlise linguistica, quando séo descritos em cada video, os elementos
textuais e audiovisuais que permitiram a identificacdo dos significantes, bem como seus
significados e 0s signos gerados no primeiro sistema semiol6gico; na segunda etapa, 0s
signos do primeiro sistema foram tomados como significantes do segundo sistema
gerando significados e elaborando os mitos, esta etapa foi apresentada no capitulo 4,

pois representa, além do método de analise, a lente teorica utilizada nesta pesquisa.

Cada uma das etapas foi validada pelo pesquisador sénior que orienta esta
pesquisa, esta pratica se trata do método de triangulagdo por meio de pesquisadores e
valida os achados (PAIVA JUNIOR; LEAO; MELLO, 2011). Os significantes, significados,
signos e mitos advindos de cada cena foram descritos pelo pesquisador, submetidos ao
pesquisador sénior, que devolvia ao primeiro exigindo reflexividade sobre os achados —
essas idas e vindas, ao dado e a analise, que alteram o préprio pesquisador em sua forma
de enxergar o estudo, devido as inconsisténcias proprias do processo de pesquisa,
exigem permanente reflexdo e geram ao final, confiabilidade a pesquisa, ainda

conforme Paiva Junior, Ledo e Mello (2011). Ao final destas etapas, um quadro



54

resumido dos mitos encontrados em cada campanha foi elaborado, seguido de uma
checagem final sobre a existéncia dos mitos em cada video, analisados pelo mesmo
método e critério de confiabilidade. Optou-se por uma descricdo densa, rica e detalhada
dos dados, conforme sera visto nas secdes 6.1, 6.2 e 6.3, pratica que desempenha papel

de validacdo interna desta pesquisa qualitativa (PAIVA JUNIOR; LEAO; MELLO, 2011).
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6. PREVIA CARNAVALESCA

Nesta secdo, apresentaremos dos resultados da pesquisa a partir das relacfes
sintagmaticas entre significantes, significados e signos, estas relacbes, como
apresentamos no capitulo 4, refere-se a andlise dos elementos de primeira ordem,
conforme a divisdo tedrica barthesiana. Para que tais descricdes possam ser melhor
visualizadas, apresentamos na figura 3, o resultado final dessas relagdes, nela os signos

sédo demonstrados nos retangulos da figura.
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Figura 3 — As relacGes sintagmaticas que estabelecem os mitos
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Os sistemas linguisticos de primeira ordem serdo apresentados através de seus

elementos geradores de significado. A discussao sera iniciada pelos significados, onde o

plano de conteudo elaborado a partir do entendimento das situacbes e objetos €
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socialmente reconhecido. Estes significados geram signos que se constituem ao sentido
dado ou atribuido nestas circunstancias. As relacBes sintagmaticas significado-signo
advém dos inumeros significantes que os elaboram, aqui neste plano da expressdo, sao

necessarios objetos, palavras, sons e imagens.

O significado inquietacdo se refere a certa agitacdo e impaciéncia do turista
folido com o objetivo de chegar mais rapido ou mais cedo nos locais da folia. Esse
significado elabora o signo da ansiedade, um misto de emocdes que fazem o folido
acordar mais cedo, suportar as filas de um aeroporto, se aproximar de estranhos para

que eles sintam seu estado de nervosismo.

A relacdo sintagmatica entre o significado inquietacdo e o signo ansiedade
pode ser identificado na impaciéncia que um turista demonstra inquietude ao aguardar
na fila de um aeroporto, que o faz falar com outras pessoas sobre a demora de
atendimento (v6c3) e o faz pedir que um estranho escute seu coracéo que esta acelerado
“s6 de pensar que ja esta chegando” (v6¢3), ou na situacdo em que o folido aguarda
sozinho desde a madrugada a chegada de outros folides para os desfiles do bloco

carnavalesco Galo da Madrugada (v13c5), conforme ilustra a Figura 4.

Figura 4 — Um carnaval que vale por muitos
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Outro significado € envolvimento, que se refere ao estado de disponibilidade,
doacdo e entrega aos afazeres necessarios para que a pratica carnavalesca aconteca, esse

significado elabora dois signos diverséo e trabalho arduo.

O primeiro signo é obtido quando o envolvimento dos folides remete aos
preparos necessarios para uma entrega geral ao ludico, ao entretenimento e ao fruir dos
momentos de festa, um estado de disponibilidade para a distracdo e assim temos o signo
diversdo. Essa relacdo entre significado e signo advém dos significantes: duas folids
maquiam outra (v7c2); uma mulher dando um lagco com uma fita no braco de um
homem (v7c3 — Figura 5); duas meninas mais velhas com os trajes de grupo de Pastoril
ajustam a fantasia de uma mais nova (v7c4); folido fantasiado de super-homem amarra
capa azul em super-heroina (v7c6); folid olhando no espelho faz a prépria maquiagem
(v7cT7); grupo de mulheres fantasiadas canta e pula no ritmo da musica ao sair de uma

casa (v7cl0);

Figura 5 — Carnaval de Pernambuco € so chegar

A mesma rela¢do sintagmatica entre o significado envolvimento e o signo
diversao pode ser obtida através de outros significantes: dentro de uma casa pode-se
observar uma blusa vermelha decorada e uma méscara em forma de cabeca de a La Ursa

(v8c4 — Figura 6); ao amanhecer chega uma multiddo de folides fantasiados, trazendo
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aderecos (v13ch), a letra de uma cangdo afirma: “...s0 sei que vou e vou com tudo, tudo

isso € Pernambuco ¢ o nosso carnaval” (v17c¢15 até 26; ¢34 a 36).

Figura 6 — Carnaval de Pernambuco — um carnaval de todos

O significado envolvimento elabora relagdes com o signo trabalho arduo e este
remete a uma ocupacao Util ligada a producdo das manifestacdes culturais do carnaval
onde se pode ver o individuo dedicado a atividade produtiva para que a expressao
cultural aconteca. Essa relacdo entre significado e signo advém dos significantes:
homem negro vestido com roupas coloridas faz ajustes no saxofone (v7¢8); homem com
dreds nos cabelos e vestido com roupas coloridas faz ajustes num trombone (v7c¢9); dois

homens costurando uma gola de guerreiro de maracatu (v7cl — Figura 7).

Figura 7 — Carnaval de Pernambuco é s chegar
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Inimeras cenas remetem ao significado descontracdo que se refere a um estado
de relaxamento da postura, distracdo com as atividades do cotidiano, entrega
despreocupada a festa carnavalesca ou a momentos de divertidos este significado

elabora os signos frenesi e diversao.

O signo frenesi remete a um estado de agitacdo, fulgor, excitacdo geral que
remete a entrega total dos sentidos aos deleites do carnaval. Sua relacdo sintagmatica
com o significado descontracédo é obtida pelos significantes: duas jovens sorridentes
em ambiente familiar pintam o rosto com as cores e formas da bandeira de Pernambuco
(v2c18); quando folides, estando nas ruas de maos para o alto, pulam e brincam no
ritmo da festa (v2c25 — Figura 8); quando pessoas brincando o carnaval nas ruas de
Olinda observam os movimentos de um calunga (v4cll); quando duas mulheres
fantasiadas dancam agitadas no ritmo da mdsica (v7c6); no carnaval de rua, onde um
turista no meio da multiddo, pula com um brago para o alto e com outro abraga um
folido (v9c2); um grupo de folides sorridentes com fantasia luxuosas estdo brincando e
pulando o carnaval (v12c3); Em meio a um grupo de papangus uma bela mulher ganha
destaque da camera sorrindo e olhando para a camera enquanto se entrega ao ritmo

(v10c8), ou quando uma bela jovem danga com entusiasmo com um caipora (v14c8).

Flgura 8 — Pernambuco dos melhores carnavais
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O significado descontragdo também leva ao signo diversdo que remete a uma
entrega geral ao ludico, ao entretenimento e ao fruir dos momentos de festa, um estado
de disponibilidade para a distracdo. Essas relacbes sdo elaboradas a partir dos
significantes: a vista aérea do bairro de Santo Antdnio onde esta ponte Duarte Coelho, a
avenida Guararapes e a Rua do Sol estdo repletas de gente (v3c4); quando em meio a
multid&o, palhacgos gigantes se movimentam ao ritmo da festa (v4c12, v17c19 — Figura
9A); quando uma troga carnavalesca desfila nas ruas acompanhada de uma banda de
frevo (v17c27 — Figura 9B); na imagem do Galo da Madrugada quando a avenida esta
repleta de folides (v17c34); quando um turista brinca o carnaval abragado com outros
folides (v6c24) ou simplesmente quando pessoas conversam descontraidamente numa

mesa de bar (v10cl).

Outro significado, a festividade, refere-se a celebracdo socialmente elaborada

em torno do carnaval, os ambientes e espacos decorados, uso de fantasias e méascaras,
agitacdo geral das pessoas em torno do acontecimento. Esse significado elabora o signo
diversdo — uma entrega geral ao ludico, ao entretenimento e ao fruir dos momentos de
festa, um estado de disponibilidade para a distracdo. As relacGes entre significado e
signo advém dos significantes: alegorias de palhacos gigantes em meio a multidao
movimentando a festa (v2c28); o Rio Capibaribe enfeitado com aderecos gigantes
coloridos e repleto de barcos (v3c4, v4c6, v5¢c5, vee5, v10c3, v16cl3, v17¢38 — Figura

10); grupo de passistas fazendo evolugfes na rua, vestidos com trajes tipicos de frevo e
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sombrinhas coloridas (v4c7); imagens do alto da Sé em Olinda, onde grupo de folides
na frente da Igreja de S&o Salvador do Mundo brinca o carnaval (v6c25); quando em
meio & multiddo de folibes se pode ver os bonecos da bicharada do mestre Jaime
(v8c26); ou em uma chuva de papel picado onde se observa o calunga Homem da Meia
Noite em meio & multiddo (v10c6); quando um turista brinca com dculos gigantes no
rosto (v11lcll); ou quando se pode ver um grupo de criangas fantasiadas brincando o

carnaval e recebe uma chuva de papel picado brilhante (v12c15, v14cl).

Figura 10 — O melhor carnaval fica na terra das melhores praias

Algumas cenas geraram o significado desconhecimento que remete a auséncia
de conhecimento sobre a historicidade das manifestacdes populares, as condic¢des
sociais em que sdo elaborados e as razdes culturais que sdo seus motes, significado que
gera o0 signo estranhamento que aponta para um estado de indiferenca quanto as
manifestacbes do carnaval e leva a um comportamento de um estranho, desatento e
despreocupado que deseja apenas aproveitar ao maximo a festa. As relagdes que se
estabelecem entre ambos advém dos significantes: em meio a multiddo, entregue ao
carnaval, um turista parece estar perdido (v10c4); o protagonista (turista) de méos dadas
com uma boneca gigante, se assusta com as chicotadas de um careta (v12c8); o folido
(turista), em frente a um grupo de papangus, faz passos de break (v13c8); o folido

(turista), vestido de guerreiro de maracatu, retira os dculos escuros e a flor vermelha da
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boca e sorri escancarando a boca (v14c10 — Figura 11). Outros significantes também
podem ser vistos quando nas falas do protagonista (turista) ao narrar aos amigos numa
mesa de bar: “em Catende tem homem correndo atrds de mulher até na frente do
cemitério” (v9cl2); ou ao dizer que foi a Nazaré da Mata e nunca tinha visto tanto
homem romantico como 14 e em Paudalho (v11c3) se referindo aos caboclos de lanca

que carregam um cravo na boca.

Flgura 11-Um carnaval que vale por mU|tos

Extravasamento é um significado encontrado que se refere a uma liberacdo das
sensacOes e emocdes quando 0s protagonistas, representando turistas, permitem-se fruir
sem restricdes tudo o que o carnaval oferece, elaborando assim, 0 signo
estranhamento, que aponta para um estado de indiferenca quanto as manifestacdes do
carnaval e leva a um comportamento de um estranho, desatento e despreocupado que
deseja apenas aproveitar ao maximo a festa. Essas relacGes sdo elaboradas pelos
significantes: um protagonista no meio do grupo de caboclinhos se entrega a folia
(v11c8); outro folido (turista), na frente do grupo de papangus, faz passos de break
(v13c8); quando folido (turista), desfila sorrindo com as maos para cima olhando para a
camera no meio do grupo de caretas (v14c7); um protagonista (turista) chegando num
bar senta se jogando na cadeira (v10cl — Figura 12) para contar para 0s amigos sobre

suas lembrancas do carnaval de Pernambuco;
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Figura 12 — Pernambuco - um carnaval que vale por muitos

De modo diferente ao exposto até aqui, temos o significado luxo como sendo o
requinte e o estilo empregado em roupas e aderecos que caracterizam uma maior
elaboracdo dos trajes e enfeites utilizados no carnaval que remetem a posi¢cdes sociais
abastadas onde o glamour e a elegancia sdo marcas reconhecidas. Este significado
elabora o signo abasteza — estado que remete a uma vida de deleites e riqueza, posi¢do
ou lugar na sociedade desejado por algumas pessoas, e no carnaval remete a um estado
de fartura que parece suplantar as auséncias que a vida cotidiana apresenta a muitos
folides. As relagdes sintagmaticas entre significado e signo foram elaboradas pelos
significantes: fantasiados usam elegante casaco azul e vermelho, uma cor em cada lado
do corpo e com listras douradas (vlc4); fantasia predominantemente vermelha, com
plumas azuis e verdes, detalhes dourados, onde bragos e méaos estdo cobertos de tecido

também vermelho e decorado com detalhes dourados (v2c8 — Figura 13).
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Figura 13 — Pernambuco dos melhores carnavais

O significado luxo em suas relacdes sintagmaticas com o signo abasteza
também pode ser elaborado a partir de outros significantes, como: uma bailarina
sorridente tem o colo e os bragos nus, vestida com um tubinho azul marinho e saia
branca, e faz movimentos com os bracos langados ao alto, uma das méos segurada por
um palhacgo (v5c24); quando os fantasiados estdo vestidos com luxuosas roupas brancas
com coletes vermelhos e detalhes dourados, usam coroas douradas adornadas com
longas fitas azuis e vermelhas (trajes tipicos do Bloco da Saudade) (v7c3); quando
alegorias sdo apresentadas com brilhos e plumas (v8c17); quando um careta vestido
com roupas brilhantes, méascara preta e branca com detalhes nas cores da bandeira de
Pernambuco usando um chapéu de formato cangaceiro prateado e com plumas, flores e
longas fitas, faz suas evolugdes para a camera (v12c¢9); ou quando o rei do maracatu usa
coroa e bijouterias douradas e se veste de vermelho e amarelo (v14c3, vic6 — Figura

14).
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Figura 14 — Carnaval de Pernambuco é mais pra vocé

em 17 moieyrevo

. 4,
Hino'do Estado de Berfiambuco r
1
cantado por-Alen

aie, ([I/"

O significado estrangeiro apresenta-se na analise se referindo ao
comportamento do individuo que ndo é de Pernambuco, parece alheio a manifestacéo
cultural e aparenta estar deslocado das praticas comuns do carnaval de Pernambuco,

esse significado elabora os signos surpresa, usurpacao e empoderamento.

O significado estrangeiro elabora o signo surpresa que apresenta um estado de
excitacdo por descobrir algo novo, quando o turista ao se surpreender ao participar da
festa ou ao observar as caracteristicas e expressdes das manifestacfes artisticas ou
quando algo que é esperado e desejo, se apresenta. Esta relacdo advém de significantes
COMO: Nas ruas e em meio a pessoas o turista toca a alfaia com um musico de um grupo
de maracatu (v6c7); de calcas cumpridas e camisa branca folgada o protagonista
(turista) caminha sozinho na Praia de Maracaipe com leve sorriso no rosto (v6c10); o
protagonista (turista), em narrativa sobre as praias, afirma: “isso s6 tem em
Pernambuco, olha a cor dessa agua” (v6c21); o protagonista (turista) esta em meio a

festa e sorri (v6¢6 — Figura 15).
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Figura 15 — O melhor carnaval fica na terra das melhores praias

O significado estrangeiro elabora o signo usurpacado - que se refere a este
estado de extrair da manifestacdo todo o melhor que ela pode oferecer sem nenhum
envolvimento ou contrapartida, aqui observamos o sentido de posse e uso da
manifestacdo desconsiderando a condi¢do socio histérica em que é elaborada. Essas
relacbes advém de significantes como: estando no meio da multiddo o protagonista
(turista), se abraca com uma mulher pulando e brincando o carnaval de rua (v9c4); da as
mdaos a uma senhora e formam uma roda no Grupo Samba de Véio com quem danca
animado, depois joga as maos para o alto junto a multidao de folides (v9c11); em meio
a multidao entregue a folia, ele parece estar perdido (v10c4); em uma imagem aérea,
uma roda de ciranda e o protagonista (turista) estdo no meio do grupo e Lia de
Itamaracé no centro (v10c10); o protagonista (turista) com flor branca na boca e chapéu
triangular com os desenhos da bandeira de Pernambuco dangca em meio ao grupo de
maracatu (v11c3); ou brincando sozinho com oculos gigantes no rosto (vllcll); ou
abracando e beijando uma boneca gigante de Belém do Sao Francisco (v12c5 — Figura

16).
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Figura 16 — Pernambuco - um carnaval que vale por muitos
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Outros significantes, que elaboram com o significado estrangeiro o signo
usurpacao sao identificados nas falas do Protagonista (turista) quando ele afirma: “e
tinha tanta gente, que eu me perdi de mim mesmo” (v12c5), “foi em Olinda que dancei
frevo, vi super-heréi voando” (v10c6); “eu vi que o mundo gira no sentido que vocé
quiser em Itamaraca” (v10c10); “é impossivel conhecer todo carnaval de Pernambuco

em 4 dias” (v12c16).

O significado estrangeiro elabora ainda, o signo empoderamento - esse
conjunto de solicitudes dispensadas e atribuidas ao sujeito “de fora”, em quem estdo
centradas as atengdes e para quem ¢é dado o poder de escolha sobre a forma e 0 modo
como vai usufruir da manifestagdo cultural. Essas relacfes sintagméticas advém dos
significantes: o folido (turista) sorridente chegando de madrugada no marco zero do
Recife (v13c5); ou quando ele aparece em cima de uma liteira carregado por homens
acima da multiddo e acena para todos com um chapéu (v13c6, v14cl2 — Figura 17A e
B); ou estando no meio da multiddo brincando o carnaval com entusiasmo e parecendo
alheio a folia (v13c7); quando se apresenta na frente do grupo de papangus fazendo
passos de break (v13c8, v14cll); ou estando em ambiente de praia sozinho, tendo um

guarda-sol e uma cadeira de praia posicionada de costas para 0 mar (v13c9); ou quando
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é focalizado pela cdmera e retirando a méscara sorri (v14c4); ou ainda quando o folido
(turista) esté vestido de guerreiro de maracatu retira os 6culos escuros e a flor vermelha

da boca e sorri escancarando a boca (v14c10).

e vale por muitos
WY

O significado nativo se apresenta como condigdes dos nascidos e moradores de
pernambucano que trabalham para que o carnaval aconteca em sua plenitude, seus
esforcos se demonstram nas diversas atividades que realizam no carnaval. Esse
significado elabora o signo servilismo, condicdo servil de atender aos desejos e
caprichos do folido-turista que vem em busca do carnaval de Pernambuco. Essas
relagcbes advém dos significantes: em um ambiente aberto, uma mesa posta com frutas e
decorada com folhas de coqueiro mostra no fundo da imagem uma mulher sorridente
que abre os bracos (v5¢17 — Figura 18); ou em ambiente de praia com céu azul e litoral

repleto de coqueiros, um homem levanta um peixe mostrando-o para a camera (v5¢27);
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ou na situacdo em que homens carregam o folido (turista) numa liteira, e do alto desta,

acima da multidéo, ele acena com um chapéu para todos (v13c6, v14cl2).

Figura 18 — Pernambuco € o seu carnaval, é a sua praia

O significado trato social que representa essa forma de lidar com as situagoes
do cotidiano com vistas a garantir convivio harmonioso entre as pessoas elabora o signo
aprovacao social, que se refere a necessidade dos individuos de obterem de seus pares
consentimento, reconhecimento e aprovagdo de suas a¢cdes com vistas ao bem-estar do
grupo social. As relagdes sintagmaticas entre o significado trato social e aprovacao
social sdo elaboradas a partir dos significantes quando: o protagonista (turista) pede
desculpas duas vezes e explica que passa 0 ano inteiro esperando essa viagem (v6c2);
em uma mesa de bar, ao tocar o ombro do amigo da esquerda, o protagonista (turista)
fala de suas experiéncias com o carnaval de Pernambuco (v9c7 — Figura 19); pessoas
conversam descontraidamente numa mesa de bar (v10cl); ou quando o folido (turista),

envergonhado, para de dangar e joga o guarda-sol no chdo (v13c9).
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Figura 19 — Pernambuco - um carnaval que vale por muitos

O significado repreensao se refere a corrigenda sobre a atitude do outrem no
intuito de ajustar o comportamento ao que é assumido como o desejavel por certo
grupo. Esse significado elabora o signo reprovacédo social, que representa a néo
aceitacdo de certo comportamento que fere 0 modo de agir considerado adequado pelo
grupo social. As relacBes sintagmaticas advém do significante: grupo de pessoas dentro
de um elevador, alguns destes cantarolando ou assobiando o hino de Pernambuco em
ritmo de frevo e um rapaz pigarreia fazendo com que todos se ajeitem se recompondo

(v4c3 — Figura 20).

Figura 20 — Pernambuco é o seu carnaval, € a sua praia

O significado beleza natural remete as sensagdes e deleites visuais que se pode

ter a0 se deparar com paisagens naturais deslumbrantes e é elaborado a partir das
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relagbes com esses significantes diversos que compdem processos de significacdo

gerando trés signos: natureza, pureza e verao.

O primeiro signo natureza, advindo do significado beleza natural, remete ao
estado natural original sem alteracGes ou modificacbes, comum a todos os seres, que €
apresentado como acessivel a todos. Elabora-se através dos significantes: a vista aérea
da praia de Carneiros com aguas claras, coqueiros ao fundo e a Igreja de Séo Benedito
emoldurando a paisagem (v5¢6 — Figura 21A); do mar se pode observar a praia rodeada
de altos coqueiros (v1cl3 — Figura 21B); o morro do Pico em Fernando de Noronha

(v8cl2 — Figura 21C); imagens de arrecifes, do mar, da costa (v1c3 — Figura 21D).

Figura 21 — Beleza Natural _signo Natureza

O segundo signo, advindo do significado beleza natural, é pureza que remete a
condicdo de transparéncia das &guas, do ar e das praias, 0 que aponta para a limpeza que
é ofertada por Pernambuco na atra¢do dos turistas que visitam o Estado no carnaval. As
relacfes sintagmaéticas entre beleza natural e pureza, advém dos significantes: imagem

aérea dos arrecifes e as piscinas naturais de adguas limpas em Porto de Galinhas (v5¢39,
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v16¢15 — Figura 22A e B); as aguas transparentes e a areia limpa de praia deserta (v1c7
— Figura 22C); imagens aquaticas dos arrecifes, onde podem ser vistos pequenos peixes

e ao fundo as pernas do homem (v5c11 — Figura 22D).

Figura 22 — Beleza Natural_Pureza
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O terceiro signo, verdo, advindo do significado beleza natural, remete as
sensacOes proprias advindas da estagdo mais quente do ano marcadas por estilos e o
modo de vida caracteristico que favorece o desfrute do ambiente natural. Esse processo
de elaboracdo de sentido se da através dos significantes: em um arrecife, mulher e
crianca observam a paisagem, a mulher aponta algo com o braco e ambas observam
(vbc21 — Figura 23A); imagem aérea de Porto de Galinhas onde se vé quatro jangadas e
pessoas aproveitando as piscinas naturais (v6c20, v3c6 — Figura 23B); imagem do chéo
para o alto, céu azul, grandes coqueiros e ao fundo o sol a pino (vlcl4 — Figura 23C);
Ao fundo o nascer do sol e as silhuetas do Morro do Pico em Fernando de Noronha

(v16cl7 — Figura 23D).
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Figura 23 — Beleza Natural_Verao

Fernando de Noronhz

O significado sossego remete a um estado de tranquilidade advindo da calmaria
das praias desertas, do mar raso e pouco agitado e elabora dois signos: seguranca e

verao.

O signo seguranca representa uma sensacao de protecdo advinda de ambientes
ausentes de perigo, algumas imagens corroboram para este entendimento, os arrecifes
apresentam uma protecdo natural, a auséncia de multiddo conota um clima seguro. A
relacdo com o significado sossego elabora-se a partir dos seguintes significantes: em
uma praia em Fernando de Noronha, com mar de aguas calmas, praia deserta, podem
ver vistas poucas embarcagdes (v1c22 — Figura 24D; v5¢32 — Figura 24A); morro do
Pico ao fundo, um barco passeia tranquilamente (v16c18 — Figura 24C); imagem aérea
das piscinas naturais de Porto de Galinhas onde pessoas usufruem das &guas
transparentes e calmas (v6¢8 — Figura 24B); em ambiente de praia, o folido (turista) traz

uma cadeira de praia e um guarda-sol para descansar (v13c9).
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Figura 24 — Sossego que remete a seguranga

Fernando de Noronha

O significado sossego, nas relagdes com o signo verdo que se expressa nas
sensacgdes advindas de ambiente de calor intenso, onde as praias, 0 mar e 0S coqueiros
convidam ao deleite prazeroso, proprio de uma estacéo do ano. Essa relacéo ¢ elaborada
pelos significantes: uma imagem de por do sol com uma praia ao fundo moldurada por
coqueiros (v1c3); em uma imagem aérea, um mar azul de &guas transparentes, areia
clara e praia deserta (v1c7); em imagem filmada do chdo para o alto, onde se vé o céu
azul, grandes coqueiros e ao fundo o sol a pino (vlcl4); a vista aérea de uma praia
deserta com aguas claras e ondas do mar quebrando, pareddo de coqueiros ao fundo e

ceéu claro (v3c7 — Figura 25).
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Figura 25 — Pernambuco dos melhores carnavais

Em inGmeros recortes, o significado convergéncia traz a no¢do de suprimento
das buscas por entretenimento através do carnaval e das praias como alternativa de
distracéo e diversdo, além das apresentadas nas pecas. A partir dessa elaboragdo temos o
signo solucdo que remete a uma condi¢do em que o carnaval de Pernambuco e suas
praias sdo colocados como a melhor alternativa de entretenimento e diversdao em
exclusdo a qualquer outra opcéo. As relaces entre ambos s&o elaboradas a partir dos
significantes: personagem (turista) esta em primeiro plano, com leve sorriso no rosto,
cobrindo os ombros com a bandeira de Pernambuco vira-se na dire¢cdo dos folibes
(v6c25); personagem (turista) com bilhete de viagem na m&o segue em direcdo a
atendente de check-in afirmando que ela ja sabe para onde ele vai e entrega o bilhete
(vbcd — Figura 26A); em meio a multiddo um cadeirante sorridente vestido com roupas
coloridas equilibra-se sob duas rodas da cadeira (v16c21 — Figura 26B); um texto pode
ser lido: “16 polos espalhados pelo Estado. Escolha o seu ou faga o roteiro da sua folia”

(v9cl3).
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Ainda sobre o processo de formacéo de sentido entre o significado convergéncia
e 0 signo solucdo, outros significantes advindos de narrativas (audios ou falas dos
personagens) o preenchem, alguns se expressam nos recortes: “carnaval de Pernambuco
¢ s6 chegar” (2008); “e essa ¢ a sua cara quando vocé conhecer as muitas caras do
carnaval de todos” (2009); “e até descansando, em Porto de Galinhas, o folido continua
se divertindo” (2011.1); “s6 mesmo em Pernambuco vocé tem um carnaval que vale por
muitos” (2011.2); “Olha, ¢é tanto carnaval, mas tanto carnaval, que eu duvido vocé
aproveitar tudo isso s6 em 4 dias, consegue?” (v10c13); “o carnaval de Pernambuco é
mais pra voc€” (2002); “sem discussdo, o melhor carnaval e as melhores praias, so
existem num lugar: Pernambuco” (2004.2); “Pernambuco é o seu carnaval, ¢ a sua
praia” (2005.1); “¢ impossivel conhecer todo carnaval de Pernambuco em 4 dias”

(2010); “o nome ¢ Pernambuco, mas pode chamar de estado de alegria” (2012); “so sei

que vou e vou com tudo, tudo isso ¢ Pernambuco ¢ o nosso carnaval” (2013).

O significado estranho se refere ao comportamento do individuo representado
pelo turista que recebe ou participa com certo estranhamento das manifestacOes
culturais, pois desconhece as origens, motivos ou razdes que levam as pessoas a
prepararem certas fantasias, aderecos, enfeites. Esse significado elabora o signo
surpresa, um estado de excitagdo por descobrir algo novo quando o turista, ao se

surpreender ao participar da festa ou ao observar as caracteristicas e expressdes das
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manifestacBes artisticas ou quando algo esperado é apresentado. Essas relacdes
sintagmaticas advém dos significantes: uma seta com a inscricdo O Folido aponta para
um fantasiado que logo é revelado (v14c4); o folido (turista) retira a méscara e sorri
para a cAmera (v14c4); o folido (turista) pula assustado enquanto se ouve som de
chicotadas (v14c5); o folido (turista) tira o saco de estopa da cabega com ajuda das duas
jovens (v14c9 — Figura 27); o protagonista (turista) fala sobre sua surpresa ao conhecer

0 Samba de Véio em Petrolina (v9cl1).

Figura 27 — Um carnaval que vale por muitos
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O significado beleza feminina se refere ao apelo visual as fei¢ces femininas que
atraem a atencdo para a beleza estética das formas, esse significado elabora o signo
insinuacdo, que aponta para os jogos de olhares anunciadores do comportamento
sensual das folias fantasiadas, comportamento libidinoso que convida ao prazer sexual.
Essas relacbes sdo elaboradas pelos significantes, como: uma bela mulher sorridente
pulando o carnaval entre 0s papangus esta vestida de pirata, usa uma bandana vermelha
na cabeca e tapa olho (v9c5 — Figura 28A); em meio a um grupo de papangus uma bela
mulher ganha destaque na filmagem. Ela sorri olhando para a cadmera enquanto se
entrega ao ritmo (v13c8); em meio a um grupo de papangus uma bela mulher ganha
destaque na filmagem. Ela sorri olhando para a cAmera enquanto se entrega ao ritmo

(v14c2 — Figura 28B); outro destaque focaliza uma bela mulher loira fantasiada que
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sorri olhando para a cdmera (v15c3, v16¢3 — Figura 28C); passista faz evolugdes na rua,
vestida com trajes tipicos de frevo, sombrinha colorida e sorrindo (v16¢9 — Figura 28D
e E); entre outros foliGes, destaque para bela mulher morena fantasiada segurando

pompons dourados e enquanto sorri olha para a camera (v15c5, v16¢5 — Figura 28F).

Figura 28 — Beleza feminina

Outro significado encontrado nesta analise aponta para o desejo sexual, esse
conjunto gestual de olhares e comportamentos revelam um desejo de natureza sexual, 0
carnaval apresenta condicOes de extravasamento propicias ao prazer carnal. Este
significado elabora o signo insinuagéo, que remete 0s jogos de olhares e de gestos que
elaboram um convite a aproximacgdo dos pares com a intencdo de obter intimidade. O
processo de elaboracdo desse sentido é forjado pelos significantes: em um banco de

praca, casal de namorados trocando caricias (v5c4 — Figura 29A); o protagonista
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(turista) pulando em meio a um grupo de caiporas levanta o saco de estopa que cobre
uma beleza jovem. Ele olha surpreso e abraga a jovem (v9c9 — Figura 29B);
protagonista (turista) na folia com uma jovem fantasiada, ele toca nas costas dela com
uma das méos (v1lcl1); em uma fala do protagonista (turista) ele declara: “em Catende

tem homem correndo atras de mulher até na frente do cemitério” (v9c12).

Outro significado, revelacdo, refere a descoberta de algo que se desconhece o
desvelar daquilo que é ignorado, o inusitado € apresentado causando espanto. Esse
estado elabora o signo surpresa, uma excitagdo por descobrir algo novo, quando o
turista ao se surpreender ao participar da festa ou ao observar as caracteristicas e
expressdes das manifestacdes artisticas ou quando algo esperado é apresentado. Essas
relacfes sintagmaticas sdo elaboradas a partir dos significantes: o som de clarins que
entoam as notas iniciais do hino do Estado de Pernambuco em ritmo de frevo (v1cl);
estando ao lado da senhora cantora, a jovem mostra para esta uma sombrinha frevo em
miniatura girando a peca (v4c4 — Figura 30A e B); o protagonista (turista) pulando em
meio a um grupo de caiporas levanta o saco de estopa que cobre uma beleza jovem, ele
olha surpreso e abracga a jovem (v9c9); em zoom o centro da imagem abre-se dando

mostra das imagens do carnaval (v17cl — Figura 30C e D).
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Figura 30 — Significado revelacao e o signo surpresa

Metropole é um significado que se refere aos habitos de uma vida em
sociedade, marcados pelo corre-corre diario, o transito das grandes cidades e uma
percepgdo de auséncia de tempo. Esse significado elabora o signo vida atribulada —
estado de ocupacao excessiva, sobrecarga de atividades, dedicacdo irrestrita ao trabalho,
marcado pelo pouco ou nenhum tempo para o entretenimento. As relagdes entre estes se
expressam através dos significantes: ao som de uma sineta, a porta de elevador abre e
quatro pessoas estdo dentro, estdo sérias e vestidas em trajes sociais estdo, um rapaz de
roupa social e gravata entra no elevador (v4cl — Figura 31A e B) ambiente de cidade
grande, carros passam agitados e ouve-se buzina (vbcl); um taxi para e uma mulher
bem vestida desce, ela traz na cabeca uma peruca de penas azuis, ao descer do taxi olha
para o relégio (v5cl — Figura 31C e D); ouve-se um telefone tocando e um homem de
meia idade usando gravata, de 6culos e cabelos grisalhos, senta-se na cabeceira da mesa
cumprimentando todos (v5c2); duas mulheres estando em uma mesa de restaurante e
uma delas faz um pedido para o garcom (v5c3); em um aeroporto com certa quantidade

de pessoas 0 personagem (turista) entra empurrando um carrinho (v6cl).
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Figura 31 — Metropole e o signo da vida atribulada

O significado mundo empresarial se refere ao ambiente de negdcios onde
imperam a seriedade, a austeridade, a postura e 0s jogos de conveniéncia — elabora
como o significado apresentado acima, signo vida atribulada. Neste caso se utiliza de
outros significantes, como: homens engravatados em torno de uma mesa de reunides
aguardam em pé a chegada de alguém (v5c2 — Figura 32); ouve-se um telefone tocando
e um homem de meia idade, de Oculos e cabelos grisalhos, usando gravata chega e
senta-se a cabeceira da mesa cumprimentando todos (v5c2); ou quando duas mulheres
vestidas com roupas sociais sentadas em uma mesa de restaurante bem posta, leem o

cardapio (v5c3).

Figura 32 — Mundo empresaril € 0 signo vida atribulada
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A andlise dos dados aponta para o significado divergéncia como sendo sinais de
desacordo entre partes sobre o destino de férias do casal, as diferencgas de interesses se
baseiam no fato de uma parte desejar aproveitar a praia e a outra parte desejar o

carnaval. Esse significado elabora dois signos: solucéo e conflito.

O signo solucdo, advindo do significado divergéncia, remete a capacidade
atribuida a certo servico — a agéncia de turismo, nesta pesquisa — de resolver a
dificuldade de um casal sobre certa indecisdo sobre as férias de ambos, este sentido faz
crer que o servico apresentado é capaz de solver o desacordo existente. Os seguintes
significantes expressam essas relacdes: casal ja entra numa sala e uma porta de vidro se
fecha com a inscricdo Agéncia de Turismo, se sentam em frente a um agente de turismo
(v3cl — Figura 33); discutindo sobre opc¢des de férias, a mulher fala carnaval e o homem

praia (v3cl).

Ja o signo conflito, nas relacbes com o significado divergéncia, revela o
comportamento de um casal marcado pelos antagonismos entre interesses, as diferencas
entre eles revela uma disputa pelo poder que cada um pretende ter na relacdo. Os
significantes: um close no casal em discussdo tem como primeiro plano o agente de

viagens, este olha para o homem e a mulher, acena e com expressfes faciais tenta
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chamar a atencdo do casal (v3c2 — Figura 34); mulher diz para o homem: “a gente
combinou carnaval”, ele responde: “mas eu quero ir para a praia” (v3c3), elaboram

essas relacoes.

Figura 34 — Signo conflito e o significado divergéncia
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Outro significado, impessoalidade, se refere ao comportamento reservado,
distante e formal que torna hostil a vida e as relagdes humanas. Esse significado elabora
o signo indiferenca — comportamento que reafirma a distancia social que se estabelece
entre pessoas e revela a pouca ou nenhuma importancia que algumas déo para as outras
no convivio social. Essas relacfes advém dos significantes: ao som de uma sineta, a
porta de um elevador abre e quatro pessoas estdo dentro, as pessoas vestidas em trajes
sociais estdo sérias; um rapaz com roupa social e gravata, entra no elevador e nédo

cumprimenta as pessoas (v4cl — Figura 35A e B).

Figura 35 — Pernambuco é o seu carnaval, é a sua praia
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Outro significado identificado nesta pesquisa foi mistério - um clima de
desconhecimento sobre a personalidade que se oculta, um encobrir-se para brincar o
carnaval nos jogos ludicos das mascaras. Esse significado elabora dois signos: fantasia

e segredo.

O signo fantasia apresentado como um estado de espirito que se envolve
ludicamente num clima magico do esconder-revelar, do brincar com o desconhecido,
para acrescentar a festa tons enigmaticos proprios do carnaval. As relacBes entre o
significado mistério e o signo fantasia advém dos significantes: passistas de frevo
vestidas com roupas coloridas usam mascaras e sombrinhas (v1c8); em apresentacdo de
rua, grupo de criancas fantasiado e com mascaras fazem evolucdo de frevo (v2c7 —
Figura 36A); uma mulher usa fantasia luxuosa azul e mascara prata e com plumas azuis
(v8c10); uma jovem segura pela haste de madeira uma mascara vermelha (v8cl18);
mulher com méscara na méo se entrega ao frevo em meio a multidao (v8c20); em meio
a multiddo de folibes entregues a folia, se vé ao fundo, os bonecos da bicharada do
Mestre Jaime (v8c26); close nos bonecos gigantes de Belém do S&o Francisco
desfilando nas ruas da cidade (v8c28); em meio a multidao de folides, o protagonista
(turista) brinca o carnaval segurando uma mascara no rosto (v12c4 — Figura 36B); em

meio a multid&o fila de bonecos (calungas) gigantes (v15c17, v16c14).
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O signo segredo, que igualmente advém do significado mistério, remete aquilo
que é velado, oculto para ndo ser descoberto. A preservacao da identidade € neste signo
algo consagrado pela prética cultural, os papangus, caiporas e caretas constroem o signo
segredo ao se apresentarem publicamente de modo que ndo sejam descobertos. As
relacOes entre o significado mistério e o signo segredo se obtém de significantes, como:
papangus vestidos com cores fortes, méascara, peruca, roupas esvoagantes e luvas
brancas (v2cl7, v3cl7, v5c28, v8c22, v14c4, v15c10, v16¢c4, v17c6 — Figura 37);
papangus se vestem predominantemente de dourado, luvas vermelhas e tecido preto que

esconde rosto e pescoco (v5c38, v15c4, viecll).

Figura 37 — Papangus de Bezerros/PE
s |

O significado mistério nas relagBes sintagmaticas com o signo segredo advém
de outros significantes como: caiporas vestem calgas folgadas, paletdés e gravatas
grandes, na cabeca trazem sacos de estopa com grandes caretas pintadas (v8c25, v9c8,

v15c¢13, v16¢cl2, v17c4 — Figura 38); em imagem ampla, um grupo de caiporas faz
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apresentacdo de rua (v14c8); um careta distraido faz suas evolugdes em meio & multidao

(v8c32).

Figura 38 — Caiporas de Pesqueira/PE
F

O significado mistério nas relacBes sintagmaticas com o signo segredo advém
ainda de um terceiro grupo de significantes: um careta veste-se de calgas e blusas
longas, coloridas e brilhantes, mascaras coloridas e chapéus formato cangaceiros

também coloridos e com plumas (v12c7 — Figura 39).
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Figura 39 — Caretas de riunfo/PE
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Manifestacdo cultural é o significado que aponta para as representacfes das
crengas, costumes e habitos dos pernambucanos através das praticas artisticas,
folcléricas e carnavalescas que expressam sua formacdo socio histérica, que apontam
para a manutencéo das tradi¢bes populares. Esse significado elabora trés signos: cultura

popular, fantasia e imponéncia.

O primeiro signo, cultura popular, elaborado pelo significado manifestacio
cultural, se refere ao impulso das pessoas ao demonstrarem os elementos e dispositivos
sociais que forjam as crencas, ritos e modos de enxergar a cotidianidade e que as
apoiam na formacdo da propria nocdo de identidade. As relagdes sintagmaticas entre
eles séo elaboradas por significantes, como: em manifestacdo de rua no Recife Antigo
um grupo de caboclinhos desfila, nele uma caboclinha vestida de aderecos brancos e
penas amarelas faz evolugfes com arco e flecha nas méos (v1cl2, v17¢5 — Figura 40A);
uma senhora da corte do maracatu rural sorridente, vestida com roupas coloridas,
turbante branco com listras azuis e vermelhas, usa bijuterias douradas na cabega e
pescoco e faz evolugdes no meio do grupo (v1cl9- Figura 40B); um boi de carnaval
preto e prata com fitas prateadas esvoagantes faz evolucbes na rua, circundado de
folides (v1c31 — Figura 40C); nas ruas jovem passista de frevo, vestido com traje tipico

e sombrinha na mao, executa passo do ritmo (v2c20 — Figura 40D).
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O signo cultura popular, nas relagdes sintagméaticas com o significado
manifestacdo cultural, advém de outros significantes, como: grupo de Maracatu com
varios caboclos de lanca enfeitados com fitas coloridas do chapéu, gola colorida e lenco
no pescogo faz sua evolugdo (v4c8, v5¢35, v14c¢10); ou em uma imagem onde hd um
caboclo de lancas com gola e chapéu coloridos, flor na boca e langa nas méos (v3c8,
v15c7 — Figura 41A); grupo de passistas faz evolugdes na rua vestido com trajes tipicos
de frevo, sombrinhas coloridas e sorrindo (v4c7, v10c2); em meio a multiddo casal
fantasiado de Mateus e Catirina olhando para a cdmera carregam uma burrinha (v2c23);
dois papangus desfilam pelas ruas usando mascaras que trazem as formas e cores da
bandeira de Pernambuco, ladeada de elementos simbolizando o sol (v2c26, v17c6) e em
meio a multiddo outro papangu danca e brinca na direcdo da camera (v17¢13 — Figura
41B); em destaque Dama do Paco que danga dando giros enquanto carrega a Calunga
(v5c37); um grupo de musicos cantarolando no ritmo da mdsica faz ajustes nos
instrumentos (v7c7); cinco mulheres sorridentes luxuosamente fantasiada posam para a

camera, as alegorias sdo elaboradas com brilhos e plumas (v8c17); caiporas vestem
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calgas folgadas, paletds e gravatas grandes, nas cabecas sacos de estopa com grandes
caretas pintadas (v8c25, v9c8, v14c8, v17c4); em Petrolina, o grupo Samba de Véio, em
que homens vestem calgas e camisas amarelas com detalhes marrom e chapéu branco.
As mulheres usam vestidos longos amarelos com detalhes marrons e lengo na cabeca
(v9cll); em Catende, em frente a um muro branco o protagonista (turista) se entrega a
brincadeira no meio de varios fantasiados, ao fundo se pode ver dois bonecos gigantes,
um deles a Mulher da sombrinha (v9c12 — Figura 41C); em vista aérea, uma roda de
ciranda, o protagonista (turista) estd em meio ao grupo e Lia de Itamaracé esta no centro
(v10c10 — Figura 41D); a multiddo brinca em meio a Bicharada do Mestre Jaime
(v11c10); um grupo de caretas faz evolucGes usando chicotes (v12cl1l); o careta veste-
se de calcas e blusas longas, coloridas e brilhantes e usa mascara colorida e chapéu com

formato de cangaceiro colorido e com plumas (v12c7).

Fig

ura 41 — Manifestacdo Cultural (caboclo, papangus e a ciranda)
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O signo fantasia, obtido a partir do significado manifestacdo cultural, revela

um estado de espirito que se envolve ludicamente num clima mégico do esconder-
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revelar, do brincar com o desconhecido, para acrescentar a festa tons enigmaticos
préprios do carnaval. Essas relagdes sdo expressas através dos significantes: Mateus
personagem dos bois de carnaval, danca e pula com os bracos abertos, ele tem uma
pintura negra no rosto com contornos brancos nos olhos e na boca e um nariz vermelho
(vlc4 — Figura 42A); um folido traz na cabeca um tubo de TV, carrega um leque preto
nas maos, usa uma peruca e luvas vermelhas, seu rosto estd pintado de branco e
maquiagem forte nos olhos e labios (v2c19 — Figura 42B); folides estdo vestidos com
luxuosas roupas brancas com coletes vermelhos e detalhes dourados, usam coroas
douradas adornadas com longas fitas azuis e vermelhas, como no Bloco da Saudade

(v7c3).

Figura 42 — ManifestacGes Culturais e o signo Fantasia

I

Outro processo de significacdo é formado pelo signo imponéncia, advindo do
significado manifestagéo cultural — revela a grandiosidade das expressdes culturais a
despeito de sua relevancia sécio historica e, sobretudo o gigantismo das alegorias, dos
calungas e dos estandartes. Aqui as relacdes sao elaboradas pelos significantes: o desfile
do Bloco Galo da Madrugada, Sabado de carnaval, ao centro da ponte Duarte Coelho se
pode ver o estandarte principal do bloco: o Galo (v1c25, v3c4, v5¢5, v6e5, vi0c3 —
Figura 43A); os palhacos gigantes que se movimentam no ritmo da festa (v2c28, v3c9,
vAc6, v4cl2, vbcl3 — Figura 43B); o calunga Homem da Meia Noite faz evolugdes na

rua em meio as pessoas (v4cll, v10c6, v17c36 — Figura 43C); as ruas da cidade
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historica de Olinda repleta de folides destaca-se um boneco gigante ladeado de um

estandarte de carnaval (v6c15 — Figura 43D).

Flgura 43 — Manlfestagoes Culturaise o S|gn0 imponéncia
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Outro significado que se apresenta € a identidade local — o reconhecimento e a
identificacdo de elementos arquitetdnicos, culturais e sociais geram um sentimento de
identidade e permitem o reconhecimento de objetos, simbolos, sons e pessoas como
sendo pernambucanos. Esse significado elabora o signo localidade, que se refere ao
reconhecimento dos valores, dos habitos, das crencas e espagos — que definem a cultura
de um lugar, elementos que definem a cultura pernambucana. As relagdes sintagmaticas
entre eles é elaborada a partir dos significantes: som de clarins que entoam as notas
iniciais do hino do Estado de Pernambuco em ritmo de frevo (vlcl, v2c2); Mateus
carrega um estandarte colorido nos ombros com gravuras do caboclo de lan¢a, lampiédo
e uma burrinha (v1c4); no desfile do Bloco Galo da Madrugada, é sabado de carnaval
(v1c25, v2cl5, v3c4, vbe5, v10c3 — Figura 44A); em imagem debaixo para cima, nas

ruas do Recife Antigo, grupo de caboclinhos e ao fundo os casarios antigos (v1cl2,
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v2cl1l); duas jovens sorridentes em ambiente familiar pintam o rosto com as cores e

formas da bandeira de Pernambuco (v2c18 — Figura 44B).

Figura 44 — Identidade local e o signo localidade

O signo localidade, nas relagbes sintagmaticas com o significado identidade
local, advém de outros significantes, como: na imagem aérea dos arrecifes e das
piscinas naturais de aguas limpas de Porto de Galinhas (v3c6); o Forte de Santa Cruz
(Forte Orange) na llha de Itamaracé, ladeado de coqueiros (v3c14, v6c9 — Figura 45A);
passista de frevo faz evolu¢bes com uma sombrinha na méo (v4cl3, vbc4l); close no
Farol e na Igreja de Nossa Senhora de Nazaré, na Vila de Nazaré, no Cabo de Santo
Agostinho (v5¢36); um homem usa chapéu de cangaceiro com os elementos da bandeira
de Pernambuco: estrela, arco-iris e sol, decorado com fitas vermelhas e azuis (v5¢c2); um
casal de namorados em um banco de praca, ele usa um chapéu de caboclo de maracatu

vermelho e amarelo e ela usa uma sombrinha de cabeca (v5c4— Figura 45B).

Figura 45 — Identidade local e o signo localidade
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O mesmo signo localidade, nas relagdes sintagmaticas com o significado
identidade local, advém de outros significantes, como: numa varanda panoramica na
Igreja da Sé em Olinda, o personagem (turista) abre os bragos e girando o corpo na
direcdo do mar contempla a paisagem (v6c21); maestro Forro regendo a orquestra de
frevo da Bomba do Hemetério (v7cl5); num infografico o mapa do Estado de
Pernambuco é apresentado com destaque para algumas cidades (v12c2, v12c6 — Figura
46); os edificios centenarios do Marco Zero do Recife e ao centro o Folido gesticulando

com os bracos aguardando a multiddo (v13c5).

Figura 46 — Identidade local e o signo localidade

Proximidade é um significado que aponta para a intencdo de estabelecer uma
relacdo com o outro, em contato visual ou fisico, esse significado elabora o signo
familiaridade — que se refere ao aconchego da intimidade que é intentada pelo folido
desejoso que o outro venha festejar com ele o Carnaval. Essa relacdo é expressa pelos
significantes: em meio a multiddo papangus mandam beijo para a cAmera (v1c10, v8c22
— Figura 47A); em meio a multidao, folido fantasiado de palhaco olha para a camera e
da sinal de positivo com as duas maos (v1c32 — Figura 47B); duas jovens sorridentes

em ambiente familiar pintam o rosto com as cores e as formas da bandeira de
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Pernambuco (v2c18); em um ambiente aberto, uma mesa posta com frutas e decorada
com folhas de coqueiro, uma mulher sorridente abre os bragos (v5¢17); em desfile de
rua, dois papangus caracterizados de palhagos brincam abragados, estdo vestidos com
casaco azul, vermelho e amarelo, gravatas pretas com bolinhas brancas, perucas azuis e
amarelas e se aproximam da camera (v6c17); em meio & multiddo grupo de papangus
acena e manda beijos para a camera (v8c23 — Figura 47C) e um folido com um peruca

blackpower faz gesto de maos chifradas para a camera (v17cl1l — Figura 47D).

Hino do Estado de Pernambuco
em ritmo de frevo
cantado por Alcen Valenca

O mesmo signo familiaridade nas relacBes sintagmaticas com o significado
Proximidade advém de outros significantes, como: mulheres fantasiadas dentro de uma
casa maquiam outra folid (v7c2); mulher e homem fantasiados cantarolam e se
movimentam no ritmo da musica, ela da uma lagco numa fita no braco dele (v7c3 —
Figura 48A); meninas vestidas com trajes de cablocinhos cantarolam e dangam no ritmo
da mdsica enquanto ajeitam uma menina mais nova que recebe um cocar roxo (v7c5 —

Figura 48B); casal fantasiado de super-herdis em uma casa, cantarola e danca no ritmo
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da mdasica, ele amarra uma capa azul nela (v7c6); passista sorridente executa passos de
frevo, com sombrinha na méo e sorrindo para a camera, suas roupas trazem desenhos e
cores da bandeira de Pernambuco (v8c31); mulher abraca uma menina e aponta para a

camera (v8ch).

Figura 48 —significado Proximidade e o signo familiaridade

O significado espaco publico refere-se aos campos onde podem ser expressas as
demonstrages artisticas e culturais elaboradas a partir das memérias das pessoas, arena
do povo onde sua ancestralidade se demonstra nas diversas formas de cultura. Esse
significado elabora o signo cultura popular que expressa o impulso das pessoas de
demonstrarem os elementos e dispositivos sociais que forjam as crencas, ritos e modos
de enxergar a cotidianidade e que as apoiam na formacdo da propria nogdo de
identidade. As relacdes que se estabelecem entre ambos advém dos significantes: uma
vista aérea do bairro de Santo Antdonio onde a ponte Duarte Coelho, as avenidas
Guararapes e do sol estdo repletas de gente (v4c6, v13c5); em rua de chao batido, grupo
de Caboclos faz evolucdo com as langas (v5c23); em desfile de rua, dois papangus
caracterizados de palhacos brincam abragados (v6cl17); na rua, um grupo de musicos
cantarolando no ritmo da musica faz ajustes nos instrumentos (v7c8); no carnaval de
rua, um protagonista (turista) estd no meio da multidao, pulando com um brago para o
alto e o outro abracado a um folido (v9c2); folides nas ruas e um grupo de passistas de

frevo fazendo evolugbes (v10c2, v17c21); grupo de caretas faz evolucdes nas ruas
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(v8c33, v14c5, v12¢10 — Figura 49A); em meio a multiddo grupo de caiporas brinca o

carnaval de rua (v16¢12 — Figura 49B).

Flgura 49 Espa(;o Publicoe o S|gno Cultura Popular

O significado espaco publico nas relagdes com o signo cultura popular advém
de outros significantes, como: grupo de caretas faz evolugdes nas ruas exibindo o
chicote (v12cl1); nas ruas, grupo de papangus faz evolugdes e brinca pousando para a
camera (v13c8); passista de frevo e casario antigo ao fundo (v15c1); folides fantasiados
se agitam no ritmo da musica, brincam no carnaval das ruas (v16¢7); casal de passistas
faz evolugdes na rua, vestidos com trajes tipicos de frevo, sombrinhas coloridas e
sorrindo (v16¢9); do alto, as ruas de Olinda repletas de folides (v16c14), caboclos de
lanca, passistas de frevo, caboclinhos (v16¢19); multiddo de folides dancando nas ruas
com as méos no ar (v17cl5 — Figura 50A); grupo de Maracatu com Vvarios caboclos de
lanca enfeitados com fitas coloridas do chapéu, gola colorida e lengo no pescoco faz sua

evolugéo em ruas de chéo batido (v17c31 — Figura 50B).

Figura 50 Multldao nas ruas entregue ao carnaval
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O significado ideia fixa, que se refere a persisténcia que certas ideias ocupam a
mente das pessoas, em nosso estudo aponta para a ideia do carnaval de Pernambuco que
ndo sai da cabeca dos folides mesmo quando estdo em suas ocupacdes didrias. Esse
significado elabora o signo obsesséo, que se refere aos pensamentos intermitentes que
ocupam o folido que o faz pensar de modo obsessivo no carnaval e o faz aguarda-lo com
expectativa. Essas relagdes advém de significantes como: um taxi para e uma mulher
bem vestida desce, ela traz na cabegca uma peruca de penas azuis (v5¢cl — Figura 51A);
em um banco de praca, casal de namorados trocando caricias, ele usa um chapéu de
caboclo de maracatu vermelho e amarelo e ela usa uma sombrinha de cabeca (v5c4 —
Figura 51B); um homem usa chapéu de cangaceiro com os elementos da bandeira de
Pernambuco: estrela, arco-iris e sol, decorado com fitas vermelhas e azuis nas pontas
(vbc2 — Figura 51C); em uma mesa de restaurante bem posta, duas mulheres vestidas
com roupas sociais leem o carddpio, uma delas traz na cabeca um adereco com

sombrinhas brilhantes (v5c¢3 — Figura 51D).

Figura 51 — Ideia fixa e 0 signo obsessédo
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Esforco € o significado que contempla 0 empenho necessario para a consecugdo
de algo, no carnaval se pode observar a pele suada do caboclo de langa, pois carrega 0s
pesados trajes da tradicdo do maracatu rural. Esse significado elabora o signo trabalho
arduo, que remete a uma ocupacao util ligada a producdo das manifestacdes culturais
do carnaval onde se pode ver o individuo dedicado a atividade produtiva para que a
expressao cultural aconteca. Essas relagdes se estabelecem a partir dos significantes: um
grupo de macaratu rural (baque solto) em apresentacéo de rua tem a pele suada (v5c22,
v15c7, vic2 — Figuras 52A e B); na rua um grupo de musicos cantarolando faz os
preparativos e 0s ajustes nos instrumentos (v7¢8 — Figura 52C); um homem com dreds

nos cabelos e vestido com roupas coloridas ajusta um trombone (v7c9 — Figura 52D).

Outro significado se refere aquilo que evoca na memoria recordagdo e saudade
de lugares, estilo e comportamentos, trata-se do significado classico. Esse significado
elabora o signo bucolismo que remete ao estado de contemplacdo carregado pelas

lembrancas do passado, passado de outros carnavais e um desejo de revivé-los mais uma
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vez. Essa relacdo é elaborada pelos significantes: ao fundo de uma cena, prédio amarelo
e branco com o bras&o da republica na parte superior central (v1c8 — Figura 53A); um
casario antigo verde e branco (v1c12); na rua do Bom Jesus no Recife Antigo, grupo de
caboclinhos se apresenta e se pode ver ao fundo, os casarios antigos (v2c21, v5¢16); um
adereco brilhante vermelho e branco faz a transicdo das imagens (v6c6) do mesmo
modo em um fundo preto com letras bancas, uma frase pode ser lida: “CONVITE
PARA O CARNAVAL DE PERNAMBUCO” em letras de tipografia serifa (vlcl —
Figura 53B); no grupo de Samba de Véio, os homens vestem calgas e camisas amarelas
com detalhes marrom e chapéu branco e as mulheres usam vestidos longos amarelos
com detalhes marrons e lenco na cabecga (v9cll); em uma imagem ampliada se vé os
edificios centenarios do Marco Zero (v13c5); passista de frevo e casario antigo ao fundo
(v15cl); em vista aérea do Bairro do Recife se pode ver as pontes, 0 Rio Capibaribe e 0
mar (v16cl3 — Figura 53C); uma porta-estandarte carrega flamula em formato de
mascara azul e vermelha com o nome da agremiacdo Bloco da Saudade e o ano de

fundacdo 1974 (v17c¢32 — Figura 53D).

Figura 53 — Significado classico e o signo bucolismo

Convite para o carnaval
de Pernambuco
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Outro significado encontrado na pesquisa € guerreiro, que representa o espirito
guerreiro e lutador do povo pernambucano, que se reproduz no carnaval através das
fantasias, nas simulagdes das batalhas. Esse significado elabora o signo triunfo — a
representacdo das vitorias que o povo deseja e é apresentada pelos personagens que
compdem os simbolos de gldria, 0 uso da espada e da langa que compdem esse signo.
Essa relagdo é elaborada a partir dos significantes: um rei de maracatu usa uma coroa e
bijouterias douradas, espada em uma das maos, veste-se de vermelho e dourado (v1c6 —
Figura 54A); um papangu simula cavalgar numa burrinha e carrega uma langa em uma
das méos (v2c27, v5¢c38 — Figura 54B); em um close de um guerreiro de maracatu, que
usa fitas douradas no chapéu e gola colorida e brilhante e faz evoluces com a guiada

(v1lc2, v1lc3, v15c16 — Figura 54C e D).
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O significado reveréncia — a demonstracdo de reconhecimento e respeito a
ancestralidade dos reis africanos através das vestimentas, ritos e dancas tipicas

apresentados no carnaval, esse significado elabora o signo religiosidade — devocéo e
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culto a divindade ou a ser superior, o culto africano acredita que os santos sdo espiritos
que auxiliam os homens, no carnaval os elementos dos cultos estdo presentes e
preenchem de sentidos a manifestagdo cultural. Essas rela¢fes sintagmaticas advém dos
significantes: um caboclo de langa movimentando o pescogo dirige seu olhar na direcéo
do sol (v1c2); caboclo de lanca com fitas verdes e douradas no chapéu, gola colorida,
lenco azul e cravo na boca (v5¢22); nas ruas, grupo de guerreiros de maracatu rural faz
evolucBes com as guiadas (v8c6); guerreiro de langas do maracatu rural trds na boca
uma flor branca (v13c2, v17cl4 — Figura 55A); grupo de caboclos de langa com fitas
coloridas do chapéu, gola e lenco coloridos fazem evolugdes (v14c10); trés jovens
fantasiadas de filhas de santo sendo um rosa, uma prateada e ou dourado (v17cl2 —

Figura 55B).

Figura 55 — Reveréncia e o signo religiosidade
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Outro significado é ritual, que se refere a um conjunto de ritos e gestos
repetidos de modo condicionado que s&o aprendidos na tradi¢do cultural e representados
por diversos elementos do carnaval. Esse significado elabora o signo religiosidade —
que expressa a devocdo e o culto a divindade ou a ser superior, no culto africano
acreditam os adeptos que as entidades sdo espiritos que auxiliam os homens, no
carnaval os elementos dos cultos estdo presentes e preenchem de sentidos da
manifestacdo cultural. As relagdes sdo elaboradas por significantes, como: uma porta-
buqué com roupas coloridas e brilhantes gira com saia rodada ao fundo da cena (v1c2 —

Figura 56A); rapazes caracterizados de caboclinhos usando colares, com cabeca, punho
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e tornozelo decorados com penas (v2c11); caboclos de langa com uma flor na boca traz
0 traje tipico com gola colorida, peruca e lanca todos decorados com muitas cores e
brilho (v2c12); em imagem noturna ao fundo se vé uma igreja cat6lica e um grupo de
maracatu beque solto, que faz sua apresentacdo para os folides (v2c22 — Figura 56B);
uma dama do pago sorridente com roupas coloridas, gira com saia rodada carregando
uma calunga (v7cl2, v9cl8 — Figura 56C); dois indios com cocares luxuosos e 0s
adornos tipicos: tanga, pulso e tornozeleira dancam com as preacas nas maos (v11c7,
v17¢5); em meio a multiddo um folido fantasiado de Rei do Maracatu Rural faz
evolugBes (v14c3); homem sorridente com chapéu de grupo de Maracatu baque virado,
toca um atabaque, no pescoco colar de contas (v15c¢6, v16¢10 — Figura 56D); close em

uma alfaia sendo tocada por um musico (v15c8).

Calor é o significado que representa uma condigdo climatica que convida ao

prazer, a descontracdo e o deleite. Esse significado compde o signo verdo, que aponta

para uma epoca a cada ano cujas condic¢Bes climaticas propiciam a fruicdo dos dias
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quentes e ensolarados e que pode remeter a0 ambiente de praia, coqueiros e o mar. As
relagOes entre eles sdo obtidas pelos significantes: a imagem criada para representar o
sol, cheio e luminoso (v1c3 — Figura 57A) ou em uma praia com coqueiros ao fundo,
onde a silhueta de mulher pode ser vista contra a luz de um por do sol (v4c13, v6c4l —
Figura 57B); quando uma luz projetada contra a cAmera acompanha em sentido oposto a
cena (v3cl5, v6cl12); no nascer do sol e as silhuetas do Morro do Pico em Fernando de
Noronha (v16cl7 — Figura 57C); em imagem aérea, as piscinas naturais de Porto de
Galinhas, onde pessoas usufruem das aguas transparentes (v6¢8) ou na imagem do chéo

para o alto, céu azul, grandes coqueiros e ao fundo o sol a pino (v1lcl4 — Figura 57D).

Frescor é a condicdo de estado natural que remete aquilo que € saudavel,
agradavel e refrescante, propicio para desfrutar dos dias quentes, elabora como o
significado anterior o signo verdo. Nesta relacdo os significantes séo estes: um mar azul
com agua transparente, praia deserta de areia clara (v1c7); uma imagem feita do mar
que percorre as aguas e exibe a praia deserta repleta de coqueiros (v1c9); a agua do mar

limpa e transparente (v1c23); uma imagem do chdo para o alto, céu azul, grandes
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coqueiros e ao fundo o sol a pino (v1c34); em ambiente de praia mulher e crianca
brincam, abracam-se e giram felizes (v5c7 — Figura 58A); Morro Dois Irmdos em
Fernando de Noronha, mar de &guas calmas, praia deserta (v5¢10 — Figura 58B);
Imagem aérea acelerada da praia de Carneiros, dos coqueiros para a praia onde aguas
rasas e transparentes podem ser vistas (v5¢18); Em praia com céu azul e cheia de
coqueiros, homem simples levanta um peixe mostrando-o para a camera (v5c27); Praia
em Fernando de Noronha, mar de aguas calmas, praia deserta, algumas embarcacdes
(v5c32); De calgas cumpridas e camisa branca folgada personagem caminha sozinho na
Praia de Maracaipe, ao fundo se pode ver o Pontal de Maracaipe (v6c10 — Figura 58C);
Imagem aérea dos arrecifes e as piscinas naturais de aguas limpas em Porto de Galinhas

(v10c12, v16cl5 — Figura 58D).

Figura 58 — Frescor e 0 signo verao

Porto de Galinhas

O significado luminosidade que representa um efeito de luz produzido para
criar a sensacao de projecdo de luz solar cuja intensidade vitaliza todas as coisas, qual se
as paisagens emitissem uma energia da qual o visitante usufruir, também elabora o

signo verao, a partir dos significantes: trés personagens do reizado de maracatu estando
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em um palco iluminado e aparecem em silhueta no contraste com a luz do sol (v1c35 —
Figura 59A); uma luz do sol por vezes ofusca os olhos de quem vé a cena (v4cl6, vbcal
— Figura 59B); um efeito de luz que parece com a luz do sol ofusca os olhos de quem vé

a cena (v4cl7 — Figura 59C).

Figura 59 — Luminosidade e o signo verao
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7. E CARNAVAL

Nesta secdo, apresentamos 0s sistemas que elaboram os mitos desta pesquisa.
Iniciamos do mesmo modo que na se¢do anterior, pelos significados de segunda ordem
que conforme BARTHES (2010) elaboram o conceito do mito, a forgca motriz para
proferi-lo, o conceito ¢é elaborado a partir dos significantes de segunda ordem, agora
denominados formas, que sdo uma regressdo dos signos da primeira ordem. As relacdes
estabelecidas pelos conceitos e formas na segunda ordem geram um processo de
significacdo, que o tedrico chama de mito. Para que tais descricdes possam ser melhor
visualizadas, apresentamos os resultados dessas relacdes através da Figura 60, nela os
significantes de segunda ordem, agora assumidos por signos sdo demonstrados nos
retdngulos, os significados de segunda ordem através dos tridngulos e 0s mitos sao

apresentados nas formas dos hexagonos.



Figura 60 — As relagdes sintagmaticas que estabelecem os mitos

108

Familia-
ridade

Trabalho érduo

Obsessdo

Fantasia

Abasteza
Cultura
reza ‘ popular
|
Cultura
popular N Expres
‘ sdo Triunfo
A
Religio- Mistici
sidade smo &/ Sincre- \, / Perten \
Usmo; / ca Bucolismo
Saudo \
Surpresa sismo / Imponéncia
a
lagdo
: TIELT: \ wiho Localidade
cao
Dedicagéo . \
Ansiedade Alegria \
_ i ‘ / Aprovagao
Diverséo — \ N - social
Frenesi Gozo y Liber- \ ~ R~eprov_a—|
\ ek / s ¢ao social
/
\ 4 / Confor //
Segredo midade
g Estranha ) / \ Social
mento o Divers \ / Conflito
N/ \_—— | idade y
Melhor ya
Solugéo = em—— 4
mundos S a
) Encant \ - Igﬁls\#gu N Indife-
A / | amento \ Isola renca
/L / : mento
y L / \ Erotis- A
b / \ . \ mo /
/ Deslum- R
i bramento N\ E— Solugéo
’ \ - S Sensua ssr?]?l h
faco lidade ./ \ \ ~_/
: Coloni
4 ~ Vida
P < Contem .
Surpresa Insinuagio / e . atribulada
Cliente
-rei /
Usurpagéo [ — f /
’ Tropica
lidade
Empode- AR
ramento ~_
- -
Client
N elismo Natureza Veréo
Servilismo
Pureza Seguranca

Um conceito encontrado € 0 gozo, que se elabora a partir dos signos ansiedade,

dedicacdo, diversdo, estranhamento e frenesi. Conforme demonstrado na sec¢do

anterior, esse conceito se refere a um estado emocional em que o folido, seja o
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pernambucano ou o turista, se envolvem com a festividade carnavalesca, uma entrega ao
prazer que o carnaval propicia, uma embriaguez que o predispde ao fruir. Esse
significado constrdi o mito alegria — estado de euforia e contentamento advindos de
uma sensacgdo prazerosa que o individuo sente ao realizar algo, no carnaval o folido
pode experimentar sensa¢des como ansiedade e estranhamento, mas sabe que elas sdo
um preltdio da alegria que fruira logo em breve; a dedicacdo nos preparos para o
carnaval anuncia estados de alegria que virdo e a entrega aos momentos de

entretenimento gera diversdo, a entrega total ao éxtase frenético que a folia provoca.

Nas relacGes que se estabelecem entre o conceito gozo e o mito alegria séo
elaborados a partir das formas: ansiedade, dedicacdo, diversdo, estranhamento e

frenesi.

A forma ansiedade apresenta um folido (turista), que aguarda com impaciéncia
a sua chegada a Pernambuco para fruir a festividade (Figura 61). Essa forma €é elaborada

pela relacdo entre o conceito gozo e o0 mito alegria.

Figura 61 — Ansiedade — forma que elabora o significado gozo

As relagOes entre o conceito gozo e o mito alegria séo elaboradas pela forma
estranhamento, apresentada quando o folido (turista) ndo conhece as manifestagdes
culturais, isso gera certa estranheza mas que logo é resolvida pois tudo o que ele quer é

aproveitar o carnaval (Figura 62A e B).



110

elab

Figura 62 — Estranhamento — forma que ora o significado gozo

O gozo também se constroi pelo envolvimento do folido com o clima de

diversao que o carnaval proporciona, conforme Figura 63.

Figura 63 — Diversdo uma forma que elabora o significado gozo

A forma dedicacéo elabora as relagdes entre o0 conceito gozo e o mito alegria
quando o folido demonstra intenso empenho ao elaborar cada detalhe da festa

carnavalesca (Figura 64A e B).

Figura 64 — Formas que elaboram o significado gozo
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Por fim, as relagdes entre o conceito gozo e o mito alegria, podem ser obtidas
com a forma frenesi, quando o folido se entrega ao éxtase do carnaval, como representa

a Figura 65.

elaboram o significado gozo

isl

O significado gozo é elaborado a partir do signo segredo — que remete aquilo
que é velado, oculto para ndo ser descoberto. As relagbes entre a forma segredo e o
significado gozo compdem o mito liberdade — estado que gera sensacdo de sentir-se
livre permitindo que o individuo se mova na direcdo que escolher, ele se permite ter
outras experiéncias que o cerceamento social, psicolégico ou moral o impedem de
realizar. No carnaval o folido pode fruir e gozar as brincadeiras sem restri¢oes ele se
acha liberado de convencdes e imposi¢Oes e pode dangar e brincar de qualquer forma

sem se preocupar (Figura 66).
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Outro significado é nobreza, que remete ao conjunto de comportamentos e
circunstancias que posicionam os individuos nos lugares mais destacados na sociedade,
esse papel social exerce influéncia sobre outros individuos e representa um estilo
refinado ao se portar. No carnaval os folides se fantasiam como os nobres do passado e
se comportam com esse estilo (Figura 67A e B). Esse significado elabora o mito
aristocracia — modo de agir voltado ao aproveitamento da vida, ao uso das melhores
vestimentas, o carnaval é representado pelo folido fantasiado que recebe os privilégios

ofertados aos possuidores do poder. Esse processo de significacdo parte do significante

abasteza.

Figura 67 — Conceito nobreza e o mito aristocracia

W

O conceito clientelismo remete ao modo de lidar com o usuario de qualquer
servico, prestando para este todas as atencdes necessarias, no carnaval o folido (turista)
é tratado como consumidor de servigos. Esse conceito elabora o mito cliente-rei — esse
maximo estagio em que o folido (turista) é colocado, lugar das atencdes exclusivas, do
pronto atendimento aos interesses, da reveréncia ao individuo “de fora” que ¢é
considerado o mais importante. O carnaval do folido é o carnaval especialmente

elaborado para ele, ao seu modo e gosto.

Nas relagOes entre o conceito clientelismo e o mito cliente-rei, elaboradas a

partir da forma empoderamento, apresentada na Figura 68A e B.
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Figura 68 — Empoderamento gera o conceito clientelismo
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Nas relagOes entre o conceito clientelismo e o mito cliente-rei, elaboradas a

partir da forma servilismo, apresentada na Figura 69A, B e C.

Figura 69 — Servilismo gera o conceito clientelismo

O significado reificagdo se refere a condicdo de uso das manifestacBes do
carnaval tornando-as objetos consumiveis, desconsiderando os aspectos culturais e
historicos que as elaboram, importancia social das manifestacGes populares e a riqueza
artistica que expressam. Esse significado elabora a partir de suas relagdes com o
significante usurpacéo, o mito colonizagao, que expressa a intensdo de se apropriar da

manifestacdo cultural, fazer uso de seus elementos do carnaval, desconsiderando o
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contexto social, histdrico, politico e cultural em que eles se inserem; o folido (turista)
faz uso, em diversas passagens, dos elementos simbolicos das expressdes culturais,

como o uso do cravo na boca como se ele representasse o romantismo (Figura 70).

Figura 70 — Reificacdo que elabora o mito colonizacao
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O significado ajustamento se refere ao comportamento que se molda para
garantir semelhanga com o grupo social ou a pratica social, esse conceito elabora o mito
conformidade social que se refere ao conjunto de praticas sociais que pretendem gerar
unidades formais de comportamento que se tornem referéncia a ser seguida por um
grupo, na pesquisa, observamos diversos dispositivos que afirmam o mito. Essas
relagbes com o mito conformidade social sdo elaboradas pelo significante aprovacao
social, quando o protagonista (turista), numa mesa de bar, conta suas experiéncias sobre

o carnaval de Pernambuco e age aos moldes do que se espera do comportamento social

(Figura 71).

Figura 71 — Aprovacéo social
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Em outro processo de significacdo o significado ajustamento em suas relacfes
com o mito conformidade social advém do significante reprovacéao social quando um
dos personagens com um pigarro se recompde e cobra que os pares facam o mesmo

(Figura 72).

Figura 72 — Reprovacao social

Esplendor é o significado que exprime o deslumbramento que a observagdo do
ambiente natural pode gerar no expectador. Esse conceito elabora dois mitos:

contemplacao e tropicalidade.

O mito contemplacéo expressa o apelo que as imagens do ambiente natural gera
no espectador convidando ao deleite e 0 descanso que elas podem proporcionar. Esse
processo de elaboracdo de significado advém das relacdes do significado esplendor e as

formas natureza, pureza, seguranca e verao (Figuras 73A, B e C).

Figura 73 — Esplendor e 0 mito contemplacao
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O mito tropicalidade elabora um conjunto de condigdes temporais (calor, sol,
vento) que caracterizam Pernambuco e que o favorece para receber turistas, o ano todo,
especialmente nas festas carnavalescas, este mito é elaborado pelas relacdes

sintagmaticas entre o significado esplendor e a forma verao (Figuras 74A e B).

Figura 74 — Esplendor e o mito tropicalidade
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O significado melhor dos mundos se refere as condi¢des gerais do Estado e do
carnaval de Pernambuco, através do ambiente festivo e natural que podem atender as
necessidades de entretenimento dos folides e elabora 0 mito diversidade, que reflete as
ilimitadas possibilidades de gozar os prazeres dos dias de carnaval ou dos momentos de
descanso nos ambientes naturais, sem dificuldades ou impedimentos, mesmo que
algumas expressdes da manifestacdo parecam, num primeiro momento, estranhas ao

turista. Esse conceito € composto pelos significantes: estranhamento e solucéo.

Nas relacdes entre o significado melhor dos mundos e o mito diversidade a
partir do significante estranhamento: o folido (turista) estranha as apresentacdes

artisticas, mas acaba se rendendo a elas (Figura 75).

Figura 75 — Estranhamento e o mito da diversidade
~ ,_‘ ‘ ‘ Y L . i . D ——

Nas relacdes entre o significado melhor dos mundos e o mito diversidade a
partir do significante solucdo: Pernambuco €é apresentado como a melhor alternativa
para praia e carnaval (Figura 76A) é quando se pode observar um cadeirante entre 0s

folibes (Figura 76B).
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Figura 76 — Melhor dos mundos e o mito da diversidade
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O conceito deslumbramento que se refere ao embevecimento advindo da
descoberta das manifestacGes culturais que eram desconhecidas do folido (turista)
elabora 0 mito encantamento que se refere a um torpor dos sentidos que invade o folido
(turista) e geram sensacdes de delirio advindas do prazer da descoberta das
manifestacdes culturais do carnaval de Pernambuco. As relacbes entre o conceito e 0

mito advém do significante surpresa (Figura 77A e B).

Figura 77 — O conceito deslumbramento e o mito encantamento

O conceito revelacdo que se refere ao conjunto de elementos que séo
apresentados ao folido (turista) e por serem estranhos ou desconhecidos deste o0 fazem
ser tomado de espanto e admiracdo. Esse conceito de igual modo ao anterior elabora o

mito encantamento, advindo do significante surpresa (Figura 78A, B, C e D).
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Flgura 78 — conceito revelagao eo mito encantamento
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Conceito sensualidade aponta para 0s jogos anunciadores do comportamento
sensual dos folides fantasiados, comportamento libidinoso que convida ao prazer sexual.
Esse conceito elabora 0 mito erotismo — seducéo e apelo ao prazer do sexo advindos da
forma das dancas, dos olhares e gestos corporais. Essas relacGes sintagmaticas séo
elaboradas pelas formas insinuacéo (Figura 79A e B) e surpresa (Figura 79C e D),

apresentados na secdo anterior.

Figura 79 — O conceito sensualidade e 0 mito erotismo
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O significado estresse remete a pressao intensa provocada pelo corre-corre, onde

o individuo se sente preso a rotina, refém dos compromissos e tarefas esse estado é
anunciador de desequilibrio pessoal, este conceito elabora 0 mito escapismo que evoca
0 desejo de fugir da realidade sobrecarregada e febril com o objetivo de curtir o frenesi
do carnaval, inUmeras cenas apresentam o folido que néo tira da cabeca o carnaval de
Pernambuco. As relagbes sintagmaticas que elaboram esse processo de significacao

advém da forma vida atribulada, conforme apresentado na secéo anterior (Figura 80).

Figura 80 — O conceito estresse e 0 mito escapismo

O significado disputa se refere a luta pelo poder sobre a deciséo final na escolha
do destino turistico, se apresenta como a guerra entre os sexos, revela as dificuldades de
alguns homens de lidarem com a nova posi¢do da mulher na vida social. Esse conceito
elabora o mito individualismo esse desejo do melhor para si mesmo, que demonstra

uma ocupacdo com aquilo que atende as necessidades e anseios proprios sem
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preocupacdo com 0s outros. Esse processo de significagdo advem do significante

conflito (Figura 81).

Figura 81 — Conceitos disputa e mediacdo

O conceito mediacdo — representa a busca de apoio para solucionar as
divergéncias de interesses. Na pesquisa, o casal que disputa a decisdo sobre o local para
as férias busca apoio de um agente de viagens para a solugdo das diferencas. Esse
conceito, como o anterior, elabora o mito individualismo e é elaborado a partir do

significante indiferenca (Figura 82).

Figura 82 — Signo solucdo e o significado divergéncia

O conceito isolamento refere as sensacBes de se estar sozinho em meio a

multidéo, estar ladeado cotidianamente de pessoas e estas permanecerem inteiramente
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estranhas umas as outras. Esse conceito, também como o anterior, elabora o mito
individualismo e é elaborado a partir do signo indiferenca, também discutido

anteriormente (Figura 83).

Figura 83 — Conceito de isolamento e o mito individualismo

O significado acolhimento que revela um comportamento amistoso e acolhedor
ao receber o folido (turista) para que se sinta a vontade ao desfrutar o carnaval de
Pernambuco. Esse conceito elabora o mito pertenca que representa um sentido de
identidade e pertencimento a um grupo social, 0 conhecimento e a seguranca advindos
da certeza desse pertencimento, o reconhecimento das expressdes que caracterizam uma
cultura que se manifesta com genuinidade. As relacGes sintagmaticas entre o significado
acolhimento e o mito pertenca, neste caso, advém da forma familiaridade, onde
diversos mascarados e folides acenam, mandam beijos ou sorriem diretamente para a

camera (Figura 84).
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Figura 84 — Acolhimento e a forma familiaridade
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Hino do Estado de Pernambut)
em ritmo de frevo
cantado por Alceu Valenca

Dedicacao é um significado que se refere ao comportamento marcado por estar
voltado em termo de atencdo, energia e talento para a realizacdo de algo. Esse conceito
como no significado anterior elabora o mito pertenca. Das relagdes advindas do signo
trabalho arduo onde o folido esta tdo voltado a realizacdo das manifestacdes que ele se
apresenta absorto de outras atividades (Figura 85A e B), na contribuicdo que ele da ao
carnaval e demonstra sua forma de se realizar como profissional e pernambucano

(Figura 85C).

Figura 85 — Conceito dedicacao e a forma trabalho arduo
]
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O significado é expressdo popular que se refere aos modos como a cultura se
manifesta pelos individuos a sociedade, advinda de um processo socio histérico em que
fora elaborada, permitindo identificacdo e envolvimento. Esse conceito como no
significado anterior elabora o mito pertenca. Esse significado advém da forma cultura
popular, no carnaval, a apresentacdo de diversos elementos expressa a forca da cultura

desses individuos que realizam a festa (Figuras 86A, B e C).
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Outro significado ludicidade se refere a capacidade que os artefatos da folia
carnavalesca tem de divertir e entreter o folido, distraindo a atencdo, alterando e
gerando emoc0es. Esse significado elabora o mito pertenca, a partir dos significantes

fantasia e obsessao.

Nas relagdes entre o significado ludicidade e o mito pertenca a partir do
significante fantasia: o folido vive o clima méagico e fantasioso que os fantasiados criam

nas expressdes do carnaval (Figura 87).

Figura 87 — Significado ludicidade e a forma fantasia

Nas relagdes entre o significado ludicidade e o mito pertenca a partir do
significante obsessdo: o folido vive com as memdrias do carnaval que ndao saem da

cabeca (Figura 88).
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Figura 88 — Significado ludicidade e a forma obsesséo

Orgulho é um conceito que representa o sentimento e o reconhecimento dos
habitos, lugares, expressdes e artefatos que evocam o sentido de pernambucanidade —
esse sentir-se como pernambucano, interessar-se pelo que é de Pernambuco e defender o
que é daqui. Esse conceito como no significado anterior elabora o mito pertenca. Essas
relacfes entre o conceito orgulho e o mito pertenca advém das formas bucolismo e

triunfo, explicadas na se¢éo anterior.

Nas relagdes entre o significado orgulho e o mito pertenca a partir do
significante bucolismo: o folido ao assistir as campanhas reconhece e recorda 0s

lugares, as préaticas e modos que identifica como seus (Figura 89).

Figura 89 — O conceito orgulho e a forma bucolismo
- | gre—
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Nas relagdes entre o significado orgulho e o mito pertenca a partir do
significante triunfo: o folido fantasiado € o guerreiro que luta e vence a batalha (Figura

90).

Figura 90 — O conceito orgulho e a forma triunfo

O conceito orgulho, apresentado acima, elabora outro processo de significacédo e
compde o mito saudosismo que se refere ao rememorar saudoso de outros tempos,
deleite provocado pela lembranga dos momentos vividos. Essas relagbes sintagmaticas
advém da forma bucolismo: no carnaval as mdsicas, fantasias, trogas, enfeites,

estandartes, casarios compdem saudosas memorias para o folido (Figuras 91A, B, C e

D).

Figura 91 — Formas do bucolismo e o mito saudosismo




O conceito orgulho, apresentado acima, elabora dois outros processos de
significagdo que compdem o mito tradi¢cdo e que remete a valorizagdo dos elementos
culturais que construiram e constroem a histdria do carnaval pernambucano e mantém
seu vigor como manifestacdo cultural. As relagdes sintagmaticas entre conceito e mito

advém das formas imponéncia (Figura 92) e localidade (Figura 93).
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O conceito misticismo é elaborado pela reveréncia realizada pelos individuos
dos cultos afro-brasileiros aos ancestrais, uma busca por contato com divindades que se
manifesta através das dancas e gestos que sdo realizados pelos adeptos. O processo de
significacdo elabora o mito sincretismo — essa mistura de crencas advindas de cultos
religiosos diversos — as comemoracdes festivas que antecedem a quaresma catélica e a
evocacéo das divindades dos cultos africanos (Figura 94A) — reunido das expressoes das
crengas que elaboram as manifestagcbes culturais que constroem o carnaval. Essas
relacfes sintagmaticas sdo elaboradas a partir dos significantes: religiosidade e cultura
popular. No carnaval, 0 Maracatu Rural é a manifestacao cultural que carrega as notas

mais expressivas deste conceito (Figura 94B).
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8. QUARTA-FEIRA DE CINZAS

Nesta secdo, serdo discutidos os mitos em suas relacbes entre si, elaborando
metanarrativas que expressam conjuntos de sentidos que os mitos elaboram. Neste
estudo, trés metanarrativas foram encontradas e denominadas como: narrativa da

cultura, narrativa da magia e narrativa das trocas. A figura 95 ilustra essas relagoes.
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Figura 95 — Mapa das Metanarrativas sobre o carnaval de Pernambuco
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Os mitos alegria, diversidade, liberdade e tradi¢do estdo presentes em todas as
metanarrativas e formam um grupo de mitos que denominamos mitos-basicos. O mito
conformidade social estd relacionado apenas com a narrativa da magia. Os mitos
pertenga, saudosismo, sincretismo e aristocracia estdo relacionados exclusivamente com
a narrativa da cultura. Os mitos cliente-rei, colonizagdo, contemplacéo, encantamento,
erotismo e tropicalidade estdo relacionados apenas a narrativa das trocas. Os mitos

escapismo e individualismo estdo relacionados com as narrativas da magia e das trocas.

A narrativa da cultura representa o carnaval de Pernambuco que é elaborado e
vivido como expressao das tradi¢cfes quando se percebe uma preocupacdo em preservar
a historicidade, garantir a manutencdo das manifestacdes culturais em seus valores
essenciais, quando o carnaval contribui para formacao e geracdo de identidade social.
Metanarrativa elaborada pelos mitos-primordiais alegria, diversidade, liberdade e

tradicdo e os mitos pertenca, saudosismo, sincretismo e aristocracia.

A narrativa da magia representa o carnaval de Pernambuco como espago ou
locus para o extravasamento festivo advindo do carnaval, ndo ha preocupacdes sOcio
historicas, de preservacdo da identidade e de manutencdo das expressdes culturais. Esse
discurso sobre o carnaval é marcado exclusivamente pela festividade que propicia a
curticio e a alegria fugaz. E elaborada pelos mitos-primordiais alegria, diversidade,

liberdade e tradicdo, pelos mitos individualismo, escapismo e conformidade social.

A narrativa das trocas representa o0 carnaval de Pernambuco cuja
intencionalidade demonstra o propdésito de atrair o folido (turista), neste discurso 0s
elementos da cultura pernambucana sdo apresentados como artefatos para serem
aproveitados, fruidos e em ultima instancia, mercantilizados. Esta narrativa é elaborada

pelos mitos-primordiais alegria, diversidade, liberdade e tradicdo, pelos mitos
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individualismo e escapismo e pelos mitos: cliente-rei, colonizagdo, contemplacéo,

encantamento, erotismo e tropicalidade.

O mito conformidade social estabelece um modo, um comportamento
individual do folido que participard de um carnaval esteticamente aceitavel, marcado
pela cordialidade do trato, pela postura e organizacdo (Figura 96A e B). Esse mito se
apresenta exclusivamente na metanarrativa da magia uma vez que estabelece fatores

condicionantes a participacdo do individuo na festa carnavalesca.

Figura 96 — O mito conformidade social na narrativa da magia

———r _———— —

O mito pertenca é a narrativa que faz o folido vibrar ao assistir o carnaval das
ruas do Recife Antigo e da cidade alta em Olinda, se sentir em casa ao ver 0s casarios
antigos, reconhecer sua terra quando sai atras de uma troga ou bloco carnavalesco, ele se
reconhece, reconhece “sua gente”, sente-se pernambucano (Figura 97). Esse mito esta
ligado unicamente a metanarrativa da cultura, pois € elaborado a partir desses sentidos e

valores préprios aos pernambucanos.



134

Figura 97 - O mito pertenga

Quando o folido recorda com saudade os carnavais do passado, as antigas
marchinhas, os blocos que ja ndo existem mais, as brincadeiras singelas e inocentes, ele
da condigdes a existéncia do mito saudosismo (Figura 98). Neste ponto o mito liga-se
exclusivamente a metanarrativa da cultura, haja vista que as memorias de povo referem

as lembrancas que desse mesmo povo.

~ Figura 98 - O mito saudosismo

O mito sincretismo apresenta-se nos expressivos elementos do maracatu rural e
na mistura de crencas entre a tradicional igreja e as expressdes africanas de culto, o
carnaval é a festa de todas as tradi¢Ges religiosas — o0 carnaval institucionalizado pela

igreja catdlica onde o participante de um afoxé marca o ritmo da festa (Figura 99). O
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mito estd ligado a metanarrativa da cultura, pois reforgca os valores sobre a liberdade

religiosa e de culto consagradas na sociedade.

-

Figura 99 - O mito sincretismo

O carnaval também € o lugar dos desfiles de luxo, onde se pode ver as
demonstracfes dos simbolos do poder atribuidos aos reis ou a figuras de importancia
social. O folido veste-se com os atributos que fazem crer a posicdo privilegiada e de
destaque, elaborando assim o mito aristocracia (Figura 100), presente apenas na
metanarrativa da cultura, pois faz recordar as histérias pernambucanas de riqueza e

gldria de outros tempos.

Figura 100 - O mito aristocracia
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O mito tropicalidade se apresenta remontando as condi¢fes naturais do Estado
de Pernambuco que sdo utilizadas como moedas de troca para reforcam o entendimento
de que o carnaval de Pernambuco é a melhor opc¢do de diversdo e descanso (Figura
101). Esse mito estd ligado a metanarrativa das trocas, pois se estabelece como elo

racional que faz o turista optar pelo carnaval de Pernambuco.

Figura 101 — O mito tropicalidade

O mito tropicalidade se relaciona com o mito contemplacéo, elaborado pelo
conjunto condic¢Bes, também naturais, disponiveis ao folido (turista) que opta pelo
carnaval de Pernambuco como opcdo de diversdo e descanso, a paisagem natural é
apresentada como bonus ao folido cliente (Figura 102). Esse mito estd presente na
apenas na metanarrativa das trocas e de igual modo ao mito tropicalidade, reforca a
escolha pelo carnaval de Pernambuco pois apresenta a contemplacdo da natureza como

um recurso a mais oferecido.
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Figura 102 — O mito contemplacéo

O mito erotismo esta presente na narrativa de trocas, pois apoia a construcdo de
argumento utilizado para a atracdo de foliGes que objetivam no carnaval as praticas
sexuais descomprometidos e faceis. Em nossa analise este mito se revela em sutis
passagens que olhos desatentos ndo perceberiam. A Figura 103 respalda essa
interpretagdo. Esse mito estd unicamente ligado a metanarrativa das trocas, pois é o

turista o alvo do apelo erético.

Figura 103 — O mito erotismo

Outro mito presente na narrativa das trocas € o mito encantamento — é
elaborado pelo estado de deslumbre que o folido (turista) demonstra ao descobrir e

conhecer os elementos naturais e culturais que estdo em torno da realizagéo do carnaval
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de Pernambuco (Figura 104). De igual modo, esse mito também se liga unicamente a
metanarrativa das trocas, pois € o turista se mostra entorpecido pela descoberta que o

encanta.

Figura 104 — O mito erotismo na narrativa das trocas
P /

O mito cliente-rei que compdem a metanarrativa das trocas expressam a
condicéo privilegiada em que o folido (turista) é colocado, para o primeiro o carnaval
funcionard como amplo espaco de servicos as suas ordens, ele é o centro das atengdes, é

ele que faz o carnaval acontecer, afinal “ele é o folido”, conforme pode ser observado na

Figura 105.

O mito colonizacao revela outra situacdo em que o folido (turista) é colocado em
destaque, aqui ele é usuario dos servicos, aquele que toma cada manifestacdo como sua,
usa-a e a descarta, desconsiderando qualquer valor que ela possua em sua elaboracéo e

composicao iniciais (Figura 106A, B, C e D). De igual modo este mito se apresenta
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apenas na metanarrativa das trocas, pois a a¢cdo do folido (turista) no carnaval é a de

obter e reter algo que Ihe € apresentado nas manifestacGes culturais.

Figura 106 — O mito colonizagao.

Z20)

O mito individualismo apresenta um folido que quer festejar o carnaval em
Pernambuco, se apresenta como aquele que deseja fruir o carnaval e se mostra através
de uma preocupacgéo exclusiva de seus interesses pessoais (Figura 107). Esse mito se
apresenta na metanarrativas da magia pois reforca o sentido do carnaval elabora para o

gozo pessoal.
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Figura 107 — O mito individualismo

O mito escapismo apresenta o folido que deseja extravasar as frustragdes,
exausto pelo acumulo de tarefas, estressado pelas pressdes do dia-a-dia e no carnaval
encontra a valvula de escape do cotidiano, assim se elabora (Figura 108) esse mito que
compde a metanarrativa da magia, pois o folido encontra no carnaval a solucéo

encantada para as atribulaces.

Figura 108 — O mito escapismo

O mito individualismo que apresenta um carnaval elaborado a partir do cuidado
com os interesses pessoais e com 0s ganhos pessoais que advirdo dessas relagdes, sejam
estes os da auto diversdo ou do auto prazer (Figura 109A, B, C e D) explica a

participacao deste mito na metanarrativa das trocas.
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Figura 109 — O mito individualismo na narrativa das trocas
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O mito escapismo, nesta elaboracdo sobre o carnaval, o folido considera o
carnaval de Pernambuco como sendo uma valvula de escape de uma vida cotidiana
tumultuada e atribulada e o associa as varias possibilidades para retird-lo da rotina e do

estresse do dia-a-dia (Figura 110).

Figura 110 — O mito escapismo na narrativa das trocas
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O mito alegria, na narrativa da cultura expressa o estado dos individuos
compreenderem as razGes das manifestacOes culturais e serem tomados por um

contentamento advindo dessa compreensao, para eles as dangas dos caboclinhos ou dos
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caboclos de lanca representam a riqueza das pessoas, a expressao auténtica desses
grupos populares, a alegria aqui, € um dispositivo advindo da esséncia festiva que esse

carnaval elabora (Figura 111A e B).

Figura 111 — O mito alegria na metanarrativa da cultura
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O mito alegria, na narrativa da magia, evoca um conjunto de sensacfes de
prazer que o carnaval oferece, quando os folides na busca pelo gozo que ele proporciona

desejam simplesmente a curti¢do que se pode obter (Figura 112).

Figura 112 — Os mitos alegria na narrativa da magia

O mito alegria, na narrativa das trocas se assenta na premissa de que o carnaval
€ um momento que retne elementos e condi¢des para aproveitar instantes divertidos,
cémicos e ludicos. Observar os fantasiados, os mascarados, 0s blocos, as demonstracdes
mais singulares da cultura local séo para o folido momentos de riso com 0s quais se

diverte (Figura 113A e B).
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Figura 113 — O mito alegria na narrativa das trocas

O mito da diversidade, na metanarrativa da cultura, se estabelece quando
representa o carnaval que é a expressdo que pertence a todos. E elaborado por gente

simples e se transforma em locus que agrega a todos indistintamente (Figura 114).

Figura 114 — O mito diversidade na narrativa da cultura

A diversidade dos individuos e das expressdes enriquece a festa e ddo ao mito a
novos tons, celebrados e ovacionados (Figura 115), é deste modo que o mito

diversidade compde a metanarrativa da magia.
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Figura 115 — Os mltos diversidade na narrativa da magia

O mito diversidade alimenta a narrativa das trocas quando o que parece
importar para o folido é estar em meio a multidao, diversa e festiva, e que ela se
apresente o mais diversificada possivel, pois isso representara para ele, maiores opcdes

para fruir o que busca (Figura 116A e B).

Figura 116 — O mito diversidade na narrativa das trocas

O mito tradicdo se apresenta na narrativa da cultura, quando o carnaval é
apresentado como expressdo do que é valor para as pessoas em sua formacgado social e
historica, os ritos e costumes mais antigos, que extasiam aqueles que contemplam o

brilho e as cores das fantasias e aderecos (Figura 117).



145

Flgura 117 O m|to tradicdo na narrativa da cultura

Nao sei se you

O mito tradicdo se apresenta na metanarrativa da magia, nos carecas, nos
caiporas, nos bonecos gigantes, na bicharada do mestre Jaime, na ciranda, no samba de
veéio e no frevo quando esses elementos falam da construcdo do povo, mas essa tradicao

¢ apresentada como espetaculo para ser curtida e aplaudida (Figura 118A e B).

Figura 118 — O mito tradicdo na narrativa da magia

O mito tradicd@o se estabelece na metanarrativa das trocas quando os diversos
elementos expressivos das manifestacbes da cultura de Pernambuco — as crencgas, 0S
ritos e os costumes sdo tomados como curiosidades locais e o folido se limita ao seu
conhecimento inicial, e por vezes, os toma por curiosos artefatos que podem garantir

risos e diversédo (Figura 119A, B e C).
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Figura 119 — O mito tradi¢do na narrativa das trocas
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O mito liberdade, na metanarrativa da cultura, apresenta um carnaval que
apresenta a ludicidade do uso de mascaras — ricamente elaboradas ou criadas com
recursos mais simplorios — envolvidas todas por um élan de liberdade. O folido pode
apenas brincar o carnaval com as sensagdes de liberdade e desimpedimento (Figura

120).

Figura 120 — O mito liberdade

ou vestido de carranca
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O mito liberdade, na metanarrativas da magia, apresenta o carnaval em que o
folido enxerga apenas 0s momentos magicos, as mascaras proporcionam sensacées de
liberdade, mascarado ele tudo pode fazer, agir de modos que néo agiria, ndo fosse esse

estado méagico que o carnaval proporciona (Figura 121).

Figura 121 — O mito liberdade na narrativa da magia

O mito liberdade, na narrativa das trocas, se apresenta 0s tons de
permissividade que a mascara oferece a um folido (turista) e o distancia de quaisquer
elos com o carnaval expressao da cultura de um povo. No carnaval, elaborado por esse
mito, o folido € o senhor de suas escolhas, vai aonde deseja e tudo lhe é possivel (Figura

122A e B).

Figura 122 — O mito liberdade na narrativa das trocas
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9. Fim da festa

Ao retomarmos a pergunta de pesquisa que orientou este trabalho, optamos por
apresentar nossas conclusdes discutindo as metanarrativas, suas elaboracGes e
contradi¢Bes. O que podemos depreender € que 0 governo opera através da publicidade
do carnaval uma avalanche de elaboragdes ideoldgicas, criadas nas estruturas mais

complexas dos mitos, como foram aqui apresentados.

A partir da andlise e discussdo de dados pudemos apresentar as trés
metanarrativas que compdem esta pesquisa, sdo dimensdes ideoldgicas que apresentam
os significados diversos do mesmo carnaval pernambucano e é deste modo que o
governo de Pernambucano elabora os significados do carnaval. Numa das
metanarrativas, temos um carnaval que alimenta a tradicdo, pois reforca os sentidos
de identidade e pertenca, recordando saudosamente a histéria de um povo. Nesta fala, os
elementos apresentam um carnaval “feito pelo povo” — as mdos dos brincantes se
confundem com as maos que elaboram as fantasias; a inocente brincadeira das pessoas
em demonstrar sua alegria. Noutra, um carnaval que fabrica o prazer, 0 gozo
irreverente e solto que vé na festa um tempo sem impedimentos, momentos de
liberdade, alegria e gozo individual — homens e mulheres fartos do dia-a-dia, valem-se
dos momentos onde “tudo é possivel” para a entrega ao carnaval, que a tudo parece
permitir. Num terceiro, um carnaval produto de consumo, elaborado a exigéncia de
clientes encantados que ao escapar do dia-a-dia buscam o que a festa pode oferecer, e
depois de repletos, partem levando o que melhor encontraram. Em conformidade como
outros produtos de consumo, o carnaval € o0 que se busca para alimentar esses desejos

por ludicidade e prazer.
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No carnaval que alimenta a tradicdo, a alegria, a liberdade e a diversidade
expressam a singeleza de uma gente pernambucana ansiosa pelo deleite do carnaval.
Um povo que elabora sua cultura, que a forja em suas entranhas, que € aplaudido e
ovacionado como tradigdo. Povo que quer vivenciar agora, um passado saudoso que néo
pode voltar, mas que aguarda ansioso um novo carnaval com suas doces emulagdes que
parecem trazer de volta as fantasias douradas, 0s guerreiros com espadas que lembram
as lutas, o poder, a aristocracia — esse lugar do nobre que o pobre toma emprestado
apenas para figurar, para fingir que a dureza da vida ndo o encontra, pelo menos nos
dias de momo. Um carnaval que evoca os antepassados nas manifestacfes do maracatu
e declara a miscelanea da crenca e do culto. Essas elaboragdes estdo envoltas do sentido
de pernambucanidade que faz o folido sentir daqui, amar as coisas de sua terra e
valorizd-las. Ao enxergar nas pecas midiaticas “seu” carnaval, expresso pela
exuberancia que a midia exige, o folido local pode pensar que esse carnaval é cuidado,
preservado e mantido como expressao cultural pernambucana, neste ponto aquietam-se
0S questionamentos sobre as relagbes nem sempre justas entre os produtores e 0s
mercantilizadores da cultura; os ganhos obtidos por grandes corporacfes a partir da
exploragcdo econdmica direta e indireta dos festejos; os problemas sociais advindos
diretamente dos eventos, como: a violéncia, 0 consumo excessivo de bebidas alcodlicas

e de entorpecentes etc.

No carnaval dos sonhos e da magia, onde as massas incautas e amorfas
entregam-se ao prazer e ao gozo, onde a alegria se apresenta num tempo de encontrar
uma diversidade de possibilidades: gente, ritmos e coisas ddo ao folido “liberdade de
escolha” e apresentam um caminho a satisfacdo individual por onde ele foge dos
condicionamentos sociais que Ihe exigem postura e seriedade e 0 aprisionam cada vez
mais no irrefletido lugar mégico de solucdes faceis que a vida real ndo dispde. O pano

de fundo deste cenario € um tecido de chita em sinal inequivoco da tradigdo que aqui é
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apenas observada e fruida. Fantasiado com os elementos dessa tradigdo, mascaram-se 0S
efeitos que na vida social advirdo em razdo dos problemas gerados pelo excesso que a

festividade permite.

No carnaval produto de consumo, a sutileza dos detalhes que o elaboram para
ser intercambiado com clientes-folibes e as manifestacGes, se tornam artefatos
esteticamente elaborados e moldados as l6gicas do consumo. Neste ponto, a tradigcdo
oferece os elementos essenciais de um carnaval tomado por inusitado e estranho, mas
que desperta a curiosidade e por vezes, encanta esse folido. Uma festividade que é um
mar de diversidade e oferta ao cliente-rei aquilo que ele espera. Esse folido é o
individuo das grandes metropoles que leva uma vida marcada pelo individualismo e
isolamento e deste modo o carnaval de Pernambuco, é apresentado como opcao para
escapar. O carnaval produto, como nao poderia deixar de ser, é a festa da alegria que
apresenta a liberdade como forma de viver, usa a tropicalidade de um estado
privilegiado oferecendo mares de contemplacéo. Se o folido desejar levar daqui alguma
riqueza, isso é facilmente resolvivel, afinal o que importa é ele efetive 0s processos de

consumo ambito comum de nossa sociedade.

Apesar da longa e detalhada apresentacdo dos mitos que elaboram as campanhas
publicitarias do carnaval de Pernambuco, da reunido destes em conjuntos de sentidos
nas metanarrativas, a pesquisa teve limitacbes marcadas pela dificuldade de obtencéo
dos dados secundarios — os videos publicitarios, e impressiona o fato de que
governamentalmente a ninguém cabe o papel de acervo da memoria do que foi
veiculado sobre o carnaval de Pernambuco, essa dificuldade foi contundente para a
pesquisa, e se apresenta: na auséncia da campanha 2003, na qualidade irregular das
imagens em cada campanha e na auséncia de um padrdo do material disponivel, mas em

gue pesem esses sobressaltos, empreendemos as discussdes que cabiam nesta analise.
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Deste modo os resultados aqui apresentados contribuem para os campos do
conhecimento no Marketing — quando reflete as varias implicacfes que as acOes de
mercado geram nas relacdes de causalidade na sociedade, que recebe, mas que também
exprime, demanda e exige; na Comunicagdo — empreendendo um caminho que
questiona os automatismos da elaboracdo de campanhas que nem sempre sdo preparadas
com certa intencionalidade, mas que estdo envoltas por dispositivos sistémicos
imperativos; e nas Ciéncias Sociais — um olhar desnaturalizado das intrincadas relagdes
na vida social, um perscrutar dos modos como forjamos as noc¢des de popular e de
cultura. De modo geral esta pesquisa permite percorrer mais um caminho na busca de
alternativas de compreensdo da realidade. A interdisciplinaridade marca das
imbricacGes deste estudo, reforca a necessidade de outros estudos que possam pensar
sobre compreensGes mais amplas e complexas, 0 que pode ser obtido quando as ciéncias
ou campos do conhecimento, como 0s que aqui se apresentam se apoiam e colaboram

no efetivo intuito de desvelar aquilo que ainda se desconhece.

Acreditamos que a pesquisa possa contribuir para uma reflexdo e uma acdo mais
questionadora sobre as politicas publicas sobre cultura e expressao popular. Os dados
apontam para uma desatencdo aos mecanismos que elaboraram as campanhas, pois néo
se pode explicar que um governo encarregado da preservagdo e manutencdo dos
elementos expressivos e complexos da cultura de seu povo, seja 0 mesmo que apresente
vigorosamente dispositivos de sentido que transformam esse mesmo carnaval em
produto elaborado para atender aos desejos de fruicdo dos que podem efetivar simples

processos de troca.

O carnaval pernambucano como apresentado no longo desta pesquisa confirma
sua ampla e complexa textura cultural em inequivocas as formas de sua diversidade,

porém os dados também apontam para as expressdes de um carnaval que se redefine
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para ajustar-se ao chamado das industrias de entretenimento. Esse moldar-se para
atender as exigéncias estético-performéaticas que podem atrair e agradar as massas
espectadoras, apontam para 0 uso de a¢Oes de marketing que se limitam a um papel de
venda do produto cultural, excluindo todas as possibilidades dos estudos em marketing
na compreensdo das relagGes de troca onde essa mercantilizacdo baseia-se em aspectos
culturais. O marketing pode ser ferramenta para apoiar a acdo social de busca por
autonomia cultural de seus produtores, que apoiados em seus conceitos podem lidar
melhor com suas necessidades econémicas sem dependéncia do poder publico ou do

financiamento privado cujos interesses sao questionaveis.

O carnaval pernambucano elaborado por homens e mulheres do cotidiano pode
ser melhor posicionado, em termos da manutencdo dos valores e da espontaneidade,
quando for respaldado pelos conceitos de marketing em sua capacidade de atender

amplamente as necessidades da sociedade.

A manifestacdo cultural, que o carnaval pernambucano representa, precisa
refletir acbes publicas cujos interesses expressem o atendimento de legitimas
necessidades das pessoas de modo que o carnaval seja o da inclusdo destas na

festividade.

Acreditamos que ao evocarmos esses conceitos dos estudos criticos de
marketing a analise dos dispositivos ideoldgicos que elaboraram os mitos apresentados
nesta pesquisa pudemos compreender e questionar os efeitos desse sistema de
marketing, nos processos de homogeneizacdo do carnaval e nos efeitos sociais que essas

praticas geraram e geram para a sociedade pernambucana.

Diante do exposto acreditamos poder apresentar algumas sugestdes de pesquisas

futuras. A aplicacdo da semiologia como método e teoria, pode ser extensiva a uma
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infinidade de outros objetos nas &reas de comunicagdo e marketing, e o trabalho do
semidlogo serd o de ‘limpar’ os caminhos para que essas outras pesquisas, no campo
dos mitos, mais profundas, mais extensas possam clarear nosso entendimento de como
significamos o mundo que nos cerca. O uso de videos como dados secundarios, como
foi aqui demonstrado, e se apresentou como um uso rico de possibilidades, deste modo,
diversas campanhas publicitérias, de diversos setores da sociedade podem ser utilizadas
para ampliar o alcance do conhecimento que tem j& dispomos sobre as formacdes de
sentido. Pesquisas no campo da cultura e entretenimento podem lancar luzes aos
complexos mecanismos que os elaboram, desvendando os dispositivos ideoldgicos,
ardilmente arquitetados pelas instancias do poder, constituido para proteger, mas que
muitas vezes mostra-se o principal agente dos processos reificadores que subjugam os
individuos, todos nés. Os dados e analises parecem indicar a necessidade de futuros
estudos no campo da comunicacdo da cultura pernambucana, e em ultima instancia,

estudos sobre a comunicacdo do turismo pernambucano.
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