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RESUMO

A tese buscou compreender o que leva individuos ao consumo de produtos derivados de animais
silvestres no contexto cultural brasileiro a luz da Teoria da Cultura de Consumo - CCT. Com
isso, parte-se do pressuposto de que o consumo de produtos derivados de animais silvestres
(animais para alimentagdo, animais para o cativeiro, souvenires, uso de animais em rituais, etc.)
ultrapassa o dominio utilitario ou economico, configurando-se como pratica cultural e
simbdlica, sustentada por crencas, tradigdes e valores transmitidos entre geragoes.
Fundamentada na Teoria da Cultura de Consumo (Consumer Culture Theory — CCT) e na
Pesquisa Transformativa do Consumidor (7ransformative Consumer Research — TCR), o
estudo buscou compreender os significados culturais e supersticiosos associados a esse tipo de
consumo, bem como propor caminhos transformadores orientados ao bem-estar humano,
alimentar e ambiental. A pesquisa foi de natureza qualitativa e interpretativista, desenvolvida
por meio de revisdo teodrica, entrevistas episodicas e registros fotograficos com consumidores
que consomem produtos derivados animais silvestres, os dados foram analisados com base na
Andlise Tematica e na Analise Semidtica da Imagem. Essa triangulacdo metodoldgica permitiu
captar tanto as narrativas quanto as representacdes simbolicas que estruturam o fendmeno
investigado. Os resultados revelam que o consumo de animais silvestres e/ou produtos
derivados de animais silvestres ¢ sustentado por um sistema simbolico que articula dimensdes
de identidade, memoria, tradicdo e fé. Seis temas principais emergiram das andlises: tempo de
consumo, supersticdo, motivagdes, consumo simbolico, consumo funiconal/utilitdrio e
impactos/representacdes. As narrativas demonstraram que o consumo esta frequentemente
vinculado a significados de protecao espiritual, cura, fortalecimento e sorte, indicando a
persisténcia de crengas supersticiosas e rituais que conferem valor simbdlico a partes de
animais. Além disso, a pratica ¢ também legitimada por fatores culturais e afetivos, como
heranca familiar, pertencimento territorial e valorizacao da tradi¢do. A investigagdo mostra que,
embora o consumo de animais silvestres e/ou derivados de animais silvestre seja amplamente
proibido pela legislacdo ambiental brasileira, essa pratica permanece enraizada em praticas
sociais que expressam identidades culturais ¢ modos de vida. Essa constatagdo indica que
politicas publicas de conservacao devem considerar os contextos simbdlicos e historicos dessas
comunidades, a fim de promover transformagdes sustentaveis sem deslegitimar seus
referenciais culturais. Do ponto de vista tedrico, o estudo amplia o escopo da CCT ao evidenciar
como crengas supersticiosas e estruturas culturais moldam praticas de consumo nao
convencionais, e contribui para a TCR ao propor intervengdes transformativas voltadas a
conscientizacdo ambiental e a educagao culturalmente sensivel. As proposi¢des apresentadas
visam estimular o consumo pré-ambiental, fortalecer o didlogo entre cultura e sustentabilidade
e promover a preservacao da biodiversidade brasileira.

Palavras-chave: Supersticao. Animais Silvestres. Pesquisa Transformativa do Consumidor.
Teoria da Cultura de Consumo. Consumo Pro-Ambiental.



ABSTRACT

This thesis sought to understand what leads individuals today to consume products derived from
wild animals within the Brazilian cultural context, in light of the Theory of Consumer Culture
(CCT)? It is based on the premise that the consumption of products derived from wild animals
(animals for food, animals for captivity, souvenirs, use of animals in rituals, etc.) transcends the
utilitarian or economic domain, configuring itself as a cultural and symbolic practice, sustained
by beliefs, traditions, and values transmitted between generations. Grounded in Consumer
Culture Theory (CCT) and Transformative Consumer Research (TCR), the study sought to
understand the cultural and superstitious meanings associated with this type of consumption, as
well as to propose transformative paths oriented towards human, food, and environmental well-
being. The research was qualitative and interpretative in nature, developed through theoretical
review, episodic interviews, and photographic records with consumers who consume products
derived from wild animals. The data were analyzed based on Thematic Analysis and Semiotic
Image Analysis. This methodological triangulation allowed us to capture both the narratives
and the symbolic representations that structure the investigated phenomenon. The results reveal
that the consumption of wild animals and/or products derived from wild animals is sustained
by a symbolic system that articulates dimensions of identity, memory, tradition, and faith. Six
main themes emerged from the analyses: time of consumption, superstition, motivations,
consumption, consumption practices, and impacts/representations. The narratives demonstrated
that consumption is frequently linked to meanings of spiritual protection, healing,
strengthening, and good fortune, indicating the persistence of superstitious beliefs and rituals
that confer symbolic value to animal parts. Furthermore, the practice is also legitimized by
cultural and affective factors, such as family heritage, territorial belonging, and the valuing of
tradition. The investigation shows that, although the consumption of wild animals and/or
products derived from wild animals is widely prohibited by Brazilian environmental legislation,
this practice remains rooted in social practices that express cultural identities and ways of life.
This finding indicates that public conservation policies should consider the symbolic and
historical contexts of these communities in order to promote sustainable transformations
without delegitimizing their cultural references. From a theoretical point of view, the study
broadens the scope of Transformative Consumer Research (TCR), by highlighting how
superstitious beliefs and cultural structures shape unconventional consumption practices, and
contributes to Consumer Culture Theory (CCT) by proposing transformative interventions
aimed at environmental awareness and culturally sensitive education. The proposals presented
aim to stimulate pro-environmental consumption, strengthen the dialogue between culture and
sustainability, and promote the preservation of Brazilian biodiversity.

Keywords: Superstition. Wild animals. Transformative Consumer Research. Consumer
Culture Theory. Pro-Environmental Consumption.
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1.INTRODUCAO

O consumo de animais silvestres' revela dimensdes simbolicas e culturais que
ultrapassam a simples relagdo entre seres humanos e natureza. Esse consumo esta enraizado em
tradi¢des transmitidas entre geragdes, em praticas e crengas voltadas a cura, protecao, sorte e
ritual, evidenciando a forca das representagdes culturais na manutengao de habitos que desafiam
os limites entre fé, medicina popular e exploragao ambiental. Compreender essas manifestacoes
permite refletir sobre como os significados atribuidos aos animais silvestres e/ou derivados de
animais silvestres influenciam comportamentos de consumo, a0 mesmo tempo em que refletem
debates sobre conservagao e sustentabilidade.

O comércio de animais silvestres movimenta bilhdes de animais ou partes de animais
consumidos por ano em todo o mundo, destinados a diferentes finalidades, como alimentagao,
moda, entretenimento, medicina tradicional e criacdo como animais de estimacdo. Esse
mercado atinge uma vasta diversidade de espécies, que vao desde grandes mamiferos, como
ledes, até insetos amplamente comercializados, como grilos (Lambert, 2025). Além disso,
segundo Marcal et al. (2024), o trafico de animais silvestres no Brasil constitui o terceiro maior
mercado ilegal do mundo, causando impactos significativos sobre a biodiversidade e
representando riscos diretos a saude publica.

Como o Brasil abriga uma biodiversidade notavel, porém, desafios como a caga
predatéria, a degradacdo de habitats naturais e a escassez de conhecimento continuam a
representar ameacgas significativas a sobrevivéncia de diversas espécies faunisticas (MMA,
2020). Diante da necessidade de mitigar a pressdo sobre os recursos faunisticos, torna-se
essencial compreender os multiplos aspectos associados ao consumo de produtos derivados de
animais silvestres (amuletos, alimentos, etc.) e o impacto correspondente.

Um dos aspectos a serem considerados nesse contexto de consumo fora do mainstream
¢ a supersti¢do. Isso porque ha produtos derivados de animais silvestres que se relacionam a
promessa de cura de doencas, de protecdao, dentre outros aspectos. As supersticdes estdo
inseridas em multiplas esferas da vida cotidiana, exercendo influéncia significativa sobre as
acoes e decisoes dos individuos. incluindo o consumo (Lody, 1977; Adeola, 1992). No contexto
cultural do Brasil, a supersticdo desempenha um papel significativo no consumo de produtos

derivados de animais silvestres (Farias, 2020). Os individuos acreditam que ao consumir esses

1 Nesta tese quando se fala em consumo de animais silvestres, isso envolve o consumo de animais com pets, como
alimentos, partes de animais para amuletos, em rituais simbolicos, consumo supersticioso. Nao apenas como
alimento, mas para outros fins emocionais e racionais.
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produtos, estdo acessando poderes especiais, curas ou protecdo, muitas vezes movidas por
crencas culturais e rituais profundamente enraizados regionalmente, nas quais essas praticas
ndo apenas refletem tradi¢des culturais, mas também destacam a interacao entre as crencas
supersticiosas € o impacto ambiental negativo dessa forma de consumo (Lody, 1977; Adeola,
1992; Farias, 2020).

Quando se trata do consumo de produtos derivados de animais silvestres, ¢ imperativo
compreender que o termo silvestre/selvagem se refere a animais que vivem naturalmente na
selva, ndo sendo domesticados, ou seja, sdo provenientes da vida selvagem (Werther, 2008). Os
animais que tém sua origem na fauna brasileira sdo referidos como animais silvestres, enquanto
aqueles que provém originalmente de outros paises sdo designados como animais exoticos, de
acordo com Werther (2008). Essa distingao destaca a diversidade de espécies presentes no
Brasil, identificando aquelas naturalmente encontradas no territorio brasileiro e aquelas que
foram trazidas de outras regides do mundo. No entanto, nesta Tese serdo utilizados como
sindnimos os termos silvestres/selvagens/exoticos.

Para compreender o consumo de animais silvestre/selvagem na Tese, adota-se a lente
da Consumer Culture Theory (CCT) — Cultura de Consumo na compreensdao do contexto
cultural brasileiro, pois a CCT amplia a compreensdo do comportamento do consumidor ao se
considerar os processos e estruturas socioculturais que o envolvem, tais como a construcao da
identidade do consumidor, as culturas de mercado, os padrdes socio-historicos de consumo e
as ideologias que permeiam o ambiente mercadologico. (Arnould; Thompson, 2005, 2007).
Essa abordagem interdisciplinar fornece um panorama avangado sobre a cultura do consumo e
sua influéncia nas escolhas e praticas individuais. Dentro desse contexto cultural, o principal
foco desta Tese € o consumo supersticioso de produtos derivados de animais silvestres no
contexto cultural brasileiro.

A CCT fornece ferramentas tedricas e metodologicas para entender o consumo como
pratica cultural, incluindo os significados simbdlicos, identitarios e rituais envolvidos no
consumo. Aqui o interesse na supersticdo como pratica cultural, ¢ investigar como crencas
supersticiosas moldam o consumo de produtos de origem animal (ex: uso de partes de animais
como amuletos, tonicos, etc.). Também, a constru¢do simbdlica do valor, ou seja, como o valor
desses produtos ¢ construido socialmente com base em mitos, tradi¢des, identidade étnica ou
espiritualidade. E finalmente as 16gicas de mercado alternativas como mercados informais,
ilegais ou tradicionais que escapam das 16gicas convencionais de consumo funcional/utilitario.

As supersticOes sao frequentemente interpretadas como manifestagdes de pensamentos
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irracionais, destituidas de fundamentagdo ldgica ou de consequéncias concretas, representando
crengas que contrariam os principios da racionalidade ou se mostram incompativeis com as leis
naturais reconhecidas pela ciéncia (Vyse, 1997, 2014, 2018). Também dependem do grau em
que os consumidores confiam em crengas supersticiosas em suas decisdes de consumo a algo
inexplicavel, provavelmente dependerd do nivel associado de estresse, risco ou incerteza
(Keinan 2002).

Diante disso, para entender o consumo de animais silvestres e encontrar formas de
redugdo, outro termo importante a ser compreendido ¢ a Pesquisa Transformativa do
Consumidor (Transformative Consumer Research -TCR), que ¢ compreendida como um
movimento académico fundamentado teoricamente, originado por pesquisadores vinculados a
Association for Consumer Research (ACR) que investiga questdes e oportunidades
relacionadas ao consumo em niveis individuais e coletivos, com o proposito de promover o
bem-estar do consumidor (Mick, 2006). Essa abordagem apoia e promove estudos que visam a
melhoria da qualidade de vida de todos os seres impactados pelas tendéncias e praticas de
consumo em escala global (Mick, 2006; Mick, 2012). Portanto, trata-se de um esfor¢o voltado
a respeitar, sustentar e aprimorar a vida humana diante das diversas condic¢des, exigéncias,
potencialidades e impactos associados ao ato de consumir.

A TCR foca na produgdo de conhecimento voltado para mudangas sociais € bem-estar,
que podem incluir nesse contexto, reduzir o consumo nocivo a biodiversidade, conscientizar
sobre os impactos ambientais, éticos e legais desse tipo de consumo; e, desenvolver estratégias
de educacdo culturalmente sensiveis que respeitem a tradi¢do, mas proponham alternativas
sustentaveis.

Para apresentar propostas transformadoras por meio da TCR, ¢ preciso entender as
formas de consumo pro-ambiental para a protecdo de animal silvestre no Brasil. Dermody
(2015) revela que a identidade pro-ambiental desempenha um papel significativo na formacgao
de atitudes pro-ambientais e, por sua vez, influencia positivamente os comportamentos de
consumo sustentavel, atuando como um mediador na relagdo entre crengas pro-ambientais e
comportamentos concretos de consumo sustentavel. O que demonstra a importancia da proposta
do movimento da TCR na Tese com intuito de uma mudanga para reeducacdo e reducao de
consumo de animais silvestres.

Além de compreender o termo silvestre/selvagem, Cultura de Consumo, Supersti¢ao,
TCR e Consumo Pro Ambiental, ¢ importante observar as legislacdes voltadas para protegcao

do bioma, o que ajuda na redugdo da caga, pesca, venda desses animais. A primeira norma
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brasileira relativa a fauna que se tem registro ¢ o Decreto n° 23.672, de 2 de janeiro de 1934,
que aprovou o Coédigo de Caga e Pesca. Este decreto marcou um importante passo na
conservagao da fauna brasileira ao proibir a caca de animais Uteis a agricultura, de passaros
canoros de ornamentagdo e outros de pequeno porte. Além disso, estabeleceu que a venda de
animais e produtos relacionados s6 poderia ocorrer a partir de parques de criagdo, refugios e
reservas devidamente registrados (Trajano; Carneiro, 2019).

Internacionalmente, a assinatura da Convengdao de Washington em 1940 marcou um
momento crucial na conscientizagdo global sobre a necessidade de conservacao da natureza e
protecdo das espécies selvagens. Convengdes importantes como a CITES, a Convengao sobre
Diversidade Bioldgica (CDB), a Convengdo de Ramsar e a Convengdo sobre a Conservacao
das Espécies Migratorias de Animais Silvestres (CMS) visam preservar a diversidade biologica,
proteger espécies ameacadas e salvaguardar seus habitats naturais. Esses acordos refletem o
compromisso de diversos paises em garantir a sobrevivéncia das espécies selvagens e promover
o0 uso sustentavel dos recursos naturais (Flandrin; Montanari, 1998).

Percebe-se que esses marcos regulatorios refletem a evolugdo das politicas de
conservagao da fauna no Mundo e no Brasil ao longo do século XX. E porque em pleno ano de
2025 ainda se consomem produtos provenientes da animais silvestres? Ainda se nota, que em
pleno século XXI existem problemas relacionados ao consumo de animais silvestres para varios
fins e finalidades.

Diante disso, esta tese sugere que a preservacao da cultura pode ser vista de uma
perspectiva mais integrada, buscando métodos sustentaveis e €ticos para manter tradigdes
culturais sem prejudicar a vida selvagem. Portanto, na perspectiva da Pesquisa Transformativa
do Consumidor (TCR) sugere que esfor¢os de conscientizacio para redugdo ou eliminagdo do
consumo de produtos derivados de animais silvestres e educagdo sao essenciais para garantir
que as praticas culturais se adaptem a um contexto contemporaneo, incorporando valores de
preservagao da vida selvagem e de sustentabilidade.

A combinacdo entre a Consumer Culture Theory (CCT) e a Transformative Consumer
Research (TCR) neste estudo permite uma abordagem abrangente que, ao mesmo tempo em
que aprofunda a compreensao dos significados simbolicos, culturais e identitarios envolvidos
no consumo de produtos derivados de animais silvestres, também busca promover impactos
positivos na sociedade e no meio ambiente. Enquanto a CCT oferece o arcabouco tedrico
necessario para analisar como praticas supersticiosas e tradi¢des locais moldam as escolhas de

consumo, a TCR direciona o olhar para a transformacao dessas praticas a partir de intervencgdes
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sensiveis ao contexto cultural, visando o bem-estar coletivo, a conservagao da biodiversidade e
a justica social. Assim, a integragdo dessas duas perspectivas contribui de forma original ao
campo do comportamento do consumidor ao articular a analise critica da cultura de consumo
com um compromisso ético e transformador.

Por fim, esta pesquisa € relevante para a conservacdo da fauna e para a formulacao de
politicas voltadas para a sustentabilidade ambiental, sendo imperativo estabelecer uma melhor
defini¢ao do que explica o consumo de animais silvestres e/ou uso de partes desses animais
devido a crengas especificas/superstigdes no contexto cultural brasileiro. O tdpico seguinte

apresenta a problematica de pesquisa que norteara este trabalho.

1.1 Problematizacao

Os tultimos anos tem sido marcado por um debate sobre como o crescimento
populacional, processo de industrializagdo e comportamentos de compra nao sustentaveis vem
comprometendo o equilibrio do meio ambiente, resultando no aquecimento global € no
desaparecimento de espécies animais e/ou colocando algumas em processo de risco de extingao
(Fromentin, 2023; Chaves, 2021). E o consumo de animais silvestres e/ou partes de animais
silvestres ¢ um desses processos de degradacdo, pois esse comportamento contribui para o
esgotamento das populacdes de vida selvagem e perturba os ecossistemas, levando a
degradacao ambiental (Yu, 2022).

O consumo de animais silvestres representa uma ameaga significativa para a sociedade
e o planeta, pois @ medida que as praticas deste consumo para diversas finalidades (Adeola,
1992; Cajaiba, Silva Piovesan, 2015; Cantlay, Ingram e Meredith, 2017; Petrescu e Petrescu-
Mag, 2018; El Bizri, Morcatty e Ferreira, 2020; Bassotto , 2022), inclusive supersticiosas
persistem, como evidenciado pelo uso de partes especificas de animais em rituais e crencas
(Adeola, 1992; Farias, 2020), o impacto ambiental se intensifica e contribui para a exploragao
desenfreada da fauna, aumentando o risco de extingdo de varias espécies e desequilibrando
ecossistemas frageis .

Na Amazodnia, estima-se que cerca de 1 milhdo de toneladas de carne de caga sejam
consumidas anualmente nas areas rurais, conforme demonstrado em um estudo da Universidade
Federal do Acre (UFAC) de 2017, revelando que 78% das 550 pessoas entrevistadas
consumiam ou ja haviam consumido animais silvestres. Além disso, de acordo com um relatério

da Organizagdo das Nagdes Unidas para a Alimentacio e a Agricultura (FAO),
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aproximadamente 53% das familias na Asia, Africa e América Latina incluem animais
selvagens em sua alimentacdo (AMDA, 2021). Percebe-se que tanto no contexto cultural
brasileiro como em outros paises esse consumo ainda ¢ bastante enraizado, o que se torna um
problema e precisa ser identificado os motivos desse consumo de animais.

Ao incentivar o consumo de animais silvestre ou partes de animais para diversos fins,
as comunidades alimentam um mercado ilegal e prejudicial, contribuindo para o declinio das
populagdes selvagens, minando os esfor¢os de conservacao. Além de colocar em risco a saude
publica, uma vez que praticas como a utilizacdo de animais ou partes de animais podem
promover a propagacdo de doencas zoonoéticas (Wolfe er. al, 2005). Portanto, ¢ imperativo
promover uma conscientiza¢do abrangente sobre os perigos associados ao consumo de animais
silvestres, visando alterar esses comportamentos prejudiciais em prol da preservagdo do meio
ambiente e da harmonia entre as comunidades humanas e a fauna global.

Para entender esse consumo precisa-se observar que a relacdo do homem com a fauna
por ser uma das formas mais antigas de interacdo com a biodiversidade, foi necessaria para a
sobrevivéncia através da caca por longos anos, ¢ considerada a atividade mais antiga ja
registrada (Fernandes; Maia; Horta, 2019). Embora ndo haja mais a necessidade de caca
predativa devido a disponibilidade de uma ampla variedade de alimentos a venda, ainda ¢
observado o consumo de animais selvagens para fins supersticiosos (Block; Kramer, 2009).
Diante desse contexto, esta tese investiga o comportamento do consumidor em relagdo ao
consumo de animais silvestres ou derivados desses animais no contexto cultural brasileiro,
como sendo crucial para desenvolver estratégias de conscientizacdo € intervengdo que
promovam a preservacao da biodiversidade e a sustentabilidade, adaptando-se as mudangas nas
necessidades culturais da sociedade brasileira.

O consumo de animais silvestres emerge como um fendmeno historicamente vinculado
as comunidades indigenas no Brasil e ao processo de colonizacao europeia (Da Camara
Cascudo, 2017). A contemporaneidade, caracterizada pela diversidade regional que permeia o
pais, demonstra ainda a persisténcia de uma relevante utilizagdo da fauna silvestre, por meio
das praticas de caga e pesca, como fonte de alimentacdo (Nogueira-Filho; Nogueira, 2000).
Essas atividades de caca e pesca mantém-se como fontes significativas de proteina animal,
desempenhando um papel crucial na subsisténcia das populagdes residentes nas areas interiores
do Brasil, como também pode ser reflexo de vérios fatores culturais de consumo advindo das
crengas por supersticao, além da utilizacdo dos seus derivados para outros fins diferentes da

alimentacao.
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A prética de consumo de animais silvestres, especialmente como fonte alimentar, tem
sido investigada em contextos rurais brasileiros, como evidenciado no estudo de Cajaiba, Silva
e Piovesan (2015) em Uruard, Para. Essas pesquisas oferecem uma visdao da relagdo entre
comunidades e recursos naturais locais, revelando o papel dos animais selvagens na dieta e
cultura alimentar, uma pratica também observada nos estudos de Petrescu e Petrescu-Mag
(2018) e Bassotto (2022), que abordam o consumo de carne de coelho como alternativa
alimentar. No entanto, esta tese propde investigar as razdes subjacentes a esse consumo que,
além de impactar a biodiversidade, desafiam o objetivo 15 dos ODS voltado para a preservagao
da vida terrestre (ONU, 2025).

Além da caga para consumo alimentar, um outro problema ¢ o Comércio Ilegal de Vida
Selvagem, com estimativas anuais situando-se entre os valores de US$ 7 bilhdes a US$ 23
bilhdes, conforme relatério do Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente (UNEP)
em conjunto com o Instituto das Na¢des Unidas para a Pesquisa em Crime e Justica (UNICRI),
datado de 2018. Com isso, essa atividade ilicita exibe uma tendéncia de crescimento anual
estimada entre 5% e 7% (UNEP; UNICRI, 2018). O que gera uma preocupagdo com
desequilibrio da biodiversidade, pois tanto os cagadores ou vendedores de animais quanto os
consumidores sdo responsaveis para a existéncia deste mercado ilegal.

O trafico de animais silvestres movimenta cerca de dez bilhdes de ddlares por ano, sendo
a terceira atividade ilicita mais lucrativa do mundo, atrds apenas do trafico de drogas e pessoas.
O Brasil ¢ um dos maiores protagonistas nesse cenario, com cerca de 38 milhdes de animais
retirados da natureza anualmente, destinados principalmente a Europa, Estados Unidos ¢ Asia.
Infelizmente, 90% dos animais traficados morrem antes de chegarem ao destino
(OBSERVATORIO 3 SETOR, 2024; UNODC, 2024).

Outros estudos, como os de El Bizri, Morcatty e Ferreira (2020), exploram o comércio
de carne de animais selvagens na Amazdnia Central e suas implicagdes socioecondmicas €
ecoldgicas. Cantlay, Ingram e Meredith (2017) apontam que o comércio € a caga excessiva
representam sérios riscos a biodiversidade e a saide humana, sugerindo a importancia de
alternativas sustentdveis. A andlise de Ye (2020) refor¢a a complexidade do consumo e
comeércio de espécies protegidas, ressaltando como fatores culturais e econdmicos regionais
moldam essas praticas. Assim como Curtin (2010) que visou compreender os comportamentos
e experiéncias dos "turistas sérios da vida selvagem" e encontrar maneiras de promover o
ecoturismo responsavel e sustentavel, beneficiando tanto os turistas quanto a natureza ¢ as

comunidades locais.
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Além disso, o consumo de partes de animais silvestres esta ligado a rituais religiosos e
praticas supersticiosas no Brasil. Lody (1977) e Adeola (1992) abordam a relevancia de animais
na cultura religiosa, enquanto Farias (2020) destaca as supersticdes que envolvem partes
especificas para praticas “magicas”, propondo alternativas que conciliem a conservagao
ambiental com o respeito as tradigdes culturais.

Diante das pesquisas apresentadas sobre o consumo de animais silvestres e a relagdo
deste com supersticoes (Vyse, 1997; Keinan, 2002; Alves, 2012; Farias, 2020), hd uma lacuna
no conhecimento sobre suas implicagdes no consumo de animais silvestres no contexto cultural
brasileiro. Esta tese visa colaborar com esse campo de investigagcdo, oferecendo caminhos que
respeitem a diversidade cultural brasileira e fomentem uma coexisténcia sustentavel entre
comunidades humanas e vida selvagem.

Um outro problema relacionado ao consumo de animais silvestres ¢ o consumo por
supersti¢do, como ja mencionado anteriormente. Block e Kramer (2009) argumentam que as
expectativas motivadas pela supersticdo podem influenciar as decisdes de compra dos
consumidores de maneira que se afastam da racionalidade econdmica, resultando em
comportamentos de compra que podem ser considerados irracionais. Nesse sentido, a presenca
de comportamentos supersticiosos pode ser associada a escolhas de consumo que ndo seguem
estritamente os principios da logica economica (Block; Kramer, 2009). Adicionalmente, vale
destacar que as supersticdes ndo apenas oferecem beneficios psicologicos, mas também podem
implicar vantagens de desempenho que sdo diretamente observaveis, um aumento na confianca
dos participantes em dominar as tarefas futuras (Danisch; Stoberock. Mussweiler, 2010).
Assim, a supersticdo pode desempenhar um papel na explicagdo das razdes pelas quais as
pessoas adquirem animais selvagens ou partes de animais para consumo.

Conforme destacado por Vyse (2018), a supersticao desempenha um papel incentivador
nas estratégias de vendas, levando a oportunidade de explorar as crengas irracionais dos
consumidores com o objetivo de maximizar lucros. Esta abordagem implica que os
consumidores propensos a supersti¢do tendem a buscar produtos que sdo caracterizados por
qualidades maéagicas ou sobrenaturais, as quais carecem de validacdo cientifica. Assim, ao
adquirirem tais produtos, os individuos investem na alega¢do de que esses bens possuem
atributos especiais, mesmo na auséncia de evidéncias cientificas solidas que os respaldem,
como destacado por Farias (2020). A questdo destacada, até agora negligenciada nos estudos
do consumidor, oferece uma oportunidade para examinar como a supersti¢ao influencia o

consumo de animais ou partes de animais silvestres. Essa lacuna, destacada na tese, traz
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oportunidades de pesquisa que tém o potencial de impulsionar o avanco do conhecimento nesse
campo.

Assim, a analise deste estudo sugere que as supersti¢gdes podem exercer uma influéncia
significativa sobre o comportamento de compra dos consumidores, levando a escolhas que
podem ser interpretadas como nao alinhadas com a racionalidade economica, a0 mesmo tempo
em que oferecem beneficios psicologicos, que com passar dos anos podem levar a mudancgas
comportamentais no consumo.

Diante disso, percebeu-se que os estudos recentes (Cantlay, Ingram e Meredith, 2017,
Petrescu e Petrescu-Mag, 2018; El Bizri, Morcatty e Ferreira, 2020; Bassotto, 2022), tém
investigado o consumo de animais silvestres de forma geral e apesar da ampla abordagem da
literatura sobre consumo de animais silvestre, incluindo os autores mencionados, ainda ha uma
lacuna nos estudos sobre consumo desses animais com foco nas cresgas supersticiosas.

As crengas supersticiosas dos consumidores como impulsionadores do consumo de
animais silvestres no contexto cultural brasileiro receberam pouca ateng¢do na literatura de
marketing. Essa lacuna na literatura ¢ ainda mais surpreendente, dada a demanda em pleno
século XXI de consumo de animais silvestres, apesar da disponibilidade de uma variedade de
objetos alternativos para uso supersticioso, ou consumo alimentar que incluem animais
domesticados como galinhas, carneiros, vacas, patos, etc. Portanto, surge a necessidade de
compreender os motivos desse comportamento nos dias atuais, em uma época de informagao
abundante e amplo acesso a estas informagoes.

Nesse contexto, alguns questionamentos sao apresentados: Qual ¢ a relacao entre cultura
de consumo e o consumo de animais silvestres? Como a Pesquisa Transformativa do
Consumidor (TCR) pode contribuir para a compreensao e redu¢do do consumo de produtos de
animais silvestres Quais sdo as implicagdes das descobertas desta pesquisa para o
desenvolvimento de marketing, politicas publicas e campanhas governamentais voltadas para a
reducdo do consumo de animais selvagens?

Diante desses questionamentos, a pergunta que norteou essa tese ¢: O que leva
individuos ao consumo de produtos derivados de animais silvestres no contexto cultural
brasileiro a luz da Teoria da Cultura do Consumo -CCT?

Por fim, essa problematizacdo aborda uma série de aspectos relevantes, desde as
motivagdes individuais para o consumo de animais selvagens até o potencial papel das

supersti¢cdes nesse comportamento.
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1.2 Objetivos
A seguir apresentam-se o objectivo central e os especificos da tese.
1.2.1 Objetivo central
Compreender o que leva individuos ao consumo de derivados de animais silvestres no

contexto cultural brasileiro a luz da Teoria da Cultura do Consumo -CCT.

1.2.2 Objetivos especificos:
v Identificar os motivos pelos quais os consumidores compram/consomem animal
silvestre/produtos derivados de animal silvestre.
v" Interpretar as crengas supersticiosas e¢/ou ritual de supersti¢do no consumo de animais
selvagens ou partes desses animais.
v' Apresentar proposta transformadora orientada ao bem-estar humano, alimentar e
ambiental, que respeite os contextos culturais locais e incentive formas de consumo

mais conscientes, sustentaveis e pro-conservagao da fauna silvestre no Brasil.

Esses objetivos especificos visam fornecer insights aprofundados sobre as motivacdes
e praticas que permeiam o consumo de animais silvestres, bem como apresentar sugestoes
concretas para promover comportamentos mais sustentaveis e éticos, contribuindo assim para

a conservagao da biodiversidade no Brasil.

1.3 Relevancia da Problematica

Os crimes contra a vida selvagem atingiram um estagio critico, onde os animais estdo
sendo cagados em grande escala, ndo apenas para fins de alimentacdo ou obtengdo de peles,
mas também devido ao seu valor ornamental, supersti¢do, atragdo turistica, contrabando, para
remédios tradicionais populares e outras manifestagdes de interesse como os influenciado por
fatores culturais.

A comercializagdo de partes e produtos de animais selvagens ¢ uma realidade global,
encontrando compradores em varias partes do mundo (Fa ef al, 2002; Mack; West, 2005;
Nijman, 2010; Pruvot , 2019). O trafico de vida selvagem representa um negécio lucrativo,
alimentado pela crescente demanda por esses produtos (UNEP; UNICRI, 2018). A compra e o
consumo de espécies e produtos de origem animal selvagem sdo questdes profundamente
enraizadas na cultura e tradi¢ao de diferentes localidades (Kramer; Block, 2008; Farias, 2020),

manifestando-se de maneira diversificada ao redor do globo.
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Compreender a supersti¢do no contexto do consumo de animais silvestres, sob uma
perspectiva transformadora, exige ir além dos limites tradicionais dos estudos que abordam esse
consumo, conforme proposta por Mick et al. (2012). Para ajudar na preservacao da vida
selvagem, apresentando propostas transformadoras de bem-estar alimentar e formas de
consumo pro-ambiental para a prote¢do da vida selvagem no Brasil.

A escolha do produto animais silvestres como objeto de estudo nesta tese, deve-se a
relevancia deste produto na discussao de sustentabilidade e pela necessidade de restaurar e
promover o uso sustentavel do ecossistema terrestre, alinhando-se com o Objetivo niimero 15
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) das Nacdes Unidas, ou seja, a conservacdo da
biodiversidade. O Brasil ¢ um dos paises mais biodiversos do mundo, abrigando uma vasta
gama de espécies de animais e plantas (MMA, 2020). O consumo descontrolado de animais
silvestres representa uma ameaca significativa para a fauna brasileira e contribui para a perda
de biodiversidade. Entender o comportamento do consumidor nesse contexto ¢ crucial para
desenvolver estratégias eficazes de conservacgao.

Ao investigar as crengas supersticiosas e/ou ritual de supersticao no consumo de animais
selvagens no contexto cultural do Brasil, este estudo se justifica pela necessidade de identificar
padrdes de consumo e percepgdes que possam ajudar a promover o uso sustentavel dos recursos
naturais. Isso € crucial para garantir que as futuras geragdes tenham acesso a esses recursos. O
alinhamento com Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) nimero 15 ajuda entender
como a cultura brasileira influencia o consumo de animais silvestres, podemos desenvolver
estratégias que contribuam para o cumprimento desse objetivo global, pois o consumo de
animais silvestres no Brasil muitas vezes estd enraizado em tradigdes culturais e praticas locais
(Da Camara Cascudo, 2017). E importante compreender esses aspectos culturais para
desenvolver intervencdes eficazes que respeitem as identidades culturais e promovam
mudangas positivas.

Os resultados do estudo podem ajudar na elaborac¢ao de politicas publicas voltadas para
a conservacdo da biodiversidade e o combate ao trafico ilegal de animais silvestres. Também
pode ajudar na conscientiza¢do publica sobre os impactos negativos do consumo de animais
silvestres.

Por fim, a pesquisa contribuird através de publicacdes que conscientizam sobre o
consumo de animais selvagens, identificando os motivos pelos quais os consumidores compram
/ consomem vida selvagem / produtos de vida selvagem para alimentagdao. Além disso, busca-

se compreender o cenario atual e propor comunicagdes adequadas sobre a preservacao da vida
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selvagem e os riscos relacionados aos alimentos com animais selvagens, enquanto avanga nas

pesquisas sobre supersticdes e as consequéncias do consumo de animais selvagens.

Figura 01 — Framework da Pesquisa
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II. REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo apresenta a revisao da literatura, orientada pelas tematicas centrais deste
estudo. Sao discutidos, a seguir, os principais topicos referentes ao Consumo de Animais
Silvestres, primeiramente sera demonstrado esse consumo na perspectiva geral, em seguida na
perspectiva do Comportamento do Consumidor em relagdo ao consumo de animais silvestres
ou partes desses animais no contexto cultural brasileiro. Também estdo contidos estudos que
abordam a supersticdo e/ou ritual de supersticdo, bem como explanagdes sobre a Pesquisa
Transformativa do Consumidor (TCR) na perspectiva do Bem-estar alimentar e consumo Pro-
Ambiental.

Por conta disso, este referencial tedrico foi delineado a partir das segdes e principais

tematicas abordadas abaixo.

2.1 O Consumo de Animais Silvestres e Consumer Culture Theory — CCT

O consumo de animais silvestres esta relacionado a varios contextos como por exemplo
formas alternativas de alimentos, recursos alimentares e fonte de proteina animal (Robinson e
Bennett, 2000; Davies, 2002; Piovesan, 2015; Petrescu e Petrescu-Mag, 2018; Bassotto , 2022);
consumo de caga como fonte de renda (Da Silveira e Thorbjarnarson, 1999; Clayton e Milner
Gulland, 2000; Cawthorn; Hoffman, 2016); como renda e comercio (Alves, Rosa, Neto ¢
Voeks, 2012; Nunes et al. , 2019; Pruvot , 2019). No entanto, esses contextos nao sdao o foco
da Tese, eles sdo para ilustrarem formas de consumos diversos, dando suporte aos construtos
desta Tese que ¢ investigar o consumo de animais ou partes desses animais silvestres no
contexto cultural brasileiro.

Além de entender o conceito e a diferenca de terminologia de animais silvestres, ¢
importante compreender a cultura de consumo associada a esses animais silvestres (Werther,
2008). Para isso precisa-se entender os conceitos de "cultura de consumo" (Arnould;
Thompson, 2005). A cultura de consumo ¢ um arranjo social complexo que envolve as relagdes
entre culturas, recursos sociais e mercados, ¢ abrange uma variedade de elementos, como
classificacao social, sistemas de comunicacao, formac¢ao de identidade, rituais e constru¢ao de
comunidade, todos influenciando as experiéncias individuais e coletivas (Askegaard; Linnet,
2011; Arnould; Thompson, 2005).

Arnould e Thompson (2007) discutem como o processo de marcagdo académica da CCT

contribuiu para consolidar o campo, combatendo a percep¢ao de que os estudos de consumo
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cultural seriam apenas qualitativos ou excessivamente situados. Entretanto, ao posicionar a
CCT como um corpo tedrico coeso, surgem criticas relacionadas ao risco de narrativas,
refor¢ando a necessidade de manter sua flexibilidade interpretativa, alinhada a influéncias pos-
estruturais. Os autores também abordam tensdes entre agéncia e estrutura, mostrando como
consumidores negociam identidades e projetos pessoais dentro de ideologias dominantes. Além
disso, exploram temas como glocalizagdo e o papel das redes mediadas pelo mercado,
enfatizando a importancia das interagdes entre dindmicas locais e influéncias globais para

compreender o comportamento do consumidor (Arnould; Thompson, 2007).

Figura 02- Framework sintético da CCT
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Fonte: (Arnould; Thompson, 2007, p.4)

A figura sintetiza os quatro dominios analiticos da Consumer Culture Theory (CCT),
mostrando como o consumo ¢ moldado por padrdes sécio-historicos, projetos de identidade,
ideologias de mercado e culturas de mercado. Esses dominios se articulam por meio de tensdes
estruturais, formas ideoldgicas e redes mediadas pelo mercado, revelando o carater dindmico,
relacional e culturalmente situado das praticas de consumo. Isso evidencia a interacdo entre
influéncias globais e expressdes locais, a chamada glocalizagdo, e refor¢ca que consumidores
interpretam, negociam e ressignificam significados no contexto das relacdes mediadas pelo

mercado (Arnould; Thompson, 2007).
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Na perspectiva da CCT, a cultura ¢ a fonte da experiéncia, do significado e da agdo de
interagdes entre consumidores e empresas, € essas interacdes constroem os significados do
consumo, ¢ a teoria da cultura do consumo (CCT) ao estudar o comportamento do consumidor
e suas estruturas socioculturais (Askegaard; Linnet, 2011). Como a Teoria da Cultura do
Consumo (CCT) tem como objetivo analisar as implica¢des da produgdo, troca e consumo de
mercado para a sociedade e a cultura, oferecendo solucdes para os dilemas impostos pela cultura
de consumo global (Arnould; Salminen; Tillotson, 2019), torna-se relevante utiliza-la para
compreender o consumo de animais silvestres. A CCT pode auxiliar na andlise do processo
socio-historico desse tipo de consumo, buscando entender suas motivagdes, sobretudo quando
relacionado a praticas de consumo baseadas em supersti¢des.

Gaido, Souza e Ledo (2014) apresentam uma analise sobre a consolidagao da Consumer
Culture Theory (CCT) e propdem um framework que evidencia os principais €ixos que
estruturam a CCT: a dimensao das relacdes entre consumidores, mercado e cultura, a produgao
e expressdo de identidades e significados por meio do consumo, as estruturas de mercado e
praticas de mediagao cultural e as dindmicas de socializagdo e experiéncia de consumo. Esses
eixos, interconectados, permitem compreender o consumo como um fendmeno cultural,
simbolico e socialmente construido, que ultrapassa a logica econdmica tradicional e enfatiza os
contextos histdricos, ideologicos e relacionais que moldam as praticas cotidianas dos
consumidores no decorrer do tempo.

Ao longo dos milénios, observamos transformagdes significativas no padrao de
consumo alimentar, impulsionadas pela expansao das cadeias de alimentos e pelo progresso
tecnologico, proporcionando a possibilidade de preparo caseiro de diversos produtos, incluindo
aqueles derivados de carnes exoéticas (Fernandes; Maia; Horta, 2019). No contexto especifico
das carnes exoticas, Bassotto (2022), Cajaiba, Silva Piovesan (2015), e Petrescu e Petrescu-
Mag (2018) sugerem estratégias de marketing para promover o consumo de carne de coelho,
propondo a transformacdo da percep¢ao cultural existente ao enfatizar seus beneficios como
alimento sauddvel e nutritivo. Além disso, outros autores destacam os aspectos do
comportamento do consumidor supersticioso em relagdo aos alimentos, com crengas
supersticiosas negativamente correlacionadas as atitudes em relagdo a engenharia genética de
produtos alimentares, conforme indicado por Mowen e Carlson (2003).

Estudos que incentivam ao consumo de animais silvestres como formas alternativas de
alimentac¢do ou recursos alimentares também podem ser encontrados nos estudos de Cajaiba,

Silva e Piovesan (2015) que investigaram o consumo de animais silvestres utilizados como
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recurso alimentar em assentamentos rurais no municipio de Uruar4, Pard, Brasil". Autores como
Petrescu e Petrescu-Mag (2018) e Bassotto (2022) também incentivaram o consumo alimentar
de animais silvestres como formas alternativas e funcional. Curiosamente, essas alternativas
muitas vezes apresentam teores nutricionais elevados em comparagao as carnes convencionais,
como bovina, suina, aves e peixes (Sfaciotte, 2015)

De acordo com Bassotto (2022), as carnes exdticas apresentam-se como uma alternativa
atrativa para os consumidores de carne, destacando a carne de coelho como uma opgao
particularmente benéfica. O autor recomenda a implementacdo de estratégias de marketing
direcionadas para promover o consumo dessa carne, visando reconfigurar a perspectiva cultural
existente e enfatizar seus atributos como uma escolha alimentar saudavel e nutritiva.
Considerando a crescente preferéncia por carnes de qualidade e a tendéncia atual de redugdo da
captura de animais na natureza, Petrescu-Mag (2014) propde a producao de carne de coelho
como uma ferramenta otimizada para apoiar praticas alimentares sustentaveis.

Alinhado a isso, Petrescu e Petrescu-Mag (2018) destacam que a produ¢do e consumo
de carne de coelho oferecem uma solugdo vidvel em escala global, especialmente em regides
onde o crescimento econdmico desempenha um papel crucial na promog¢do do progresso
humano, contribuindo para a reducdo da pobreza, da fome e da desnutricdo, ao mesmo tempo
em que garante alimentos seguros e acessiveis.

Sfaciotte et al. (2015), ao estudar a qualidade da carne de avestruz, javali e jacaré
vendida no comércio de Maringa, no Parand, identificaram que as carnes consideradas como
exoticas, operando como alternativas alimentares, que, ndo raro, oferecem elevados teores
nutricionais, quando comparadas as carnes tradicionais (bovina, suina, aves e peixes).

Outro estudo que incentiva o consumo de animais de caga silvestre no Brasil ¢ o de
Nunes et al., (2019) que ressalta a capacidade dessa pratica em fornecer nutrientes essenciais,
como proteinas, gorduras de alto valor e minerais, para familias que ndo tém poder aquisitivo
para adquirir carne de boi, os autores enfatizam a relevancia da carne silvestre como uma
estratégia viavel para garantir a adequada nutri¢ao local.

Ja o estudo de Cawthorn e Hoffman (2016) busca fornecer uma visao global da
demanda, oferta e aceitagdo de carnes "ndo convencionais" e "exodticas" e sugere que oS
pesquisadores examinaram praticas e tendéncias em diversos paises ao redor do mundo.
Portanto explora as atitudes sociais em relagdo a aceita¢@o ou resisténcia ao consumo de carnes
ndo convencionais, considerando tabus culturais, normas sociais € mudancas nas preferéncias

alimentares. O que refor¢a o estudo desta Tese sobre o comportamento do consumidor em
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relagdo ao consumo de animais silvestres ou partes desses animais no contexto cultural
brasileiro, ja que segundo Cawthorn e Hoffman (2016) existem visdes conflitantes sobre as
espécies entre paises ocidentais, sociedades e em outros lugares.

Os animais silvestres desempenham um papel crucial como fonte essencial de alimento
e receita em toda a bacia amazonica, especialmente para as comunidades que dependem da
floresta e residem em areas mais isoladas. (El Bizri, et al. 2023). Os autores abordam as
correlagdes entre o consumo e comércio de carne de animais selvagens em comunidades rurais
na Bacia do Rio Jutai, na Amazonia Central. O estudo investiga fatores sociais e bioldgicos
associados a essas praticas, fornecendo insights valiosos sobre os padrdes culturais,
socioecondmicos € ambientais que influenciam a relagdo entre as comunidades locais e a fauna
selvagem. Portanto, a pesquisa contribui para uma compreensao mais abrangente das dinamicas
humanas e ecologicas na regido, com implicagdes potenciais para estratégias de conservacao e
manejo sustentavel.

Em outros paises a cultura de consumo de animais silvestres pode ser observada no
estudo de Pruvot (2019) que analisou os mercados de carne de caga na Republica Democratica
Popular do Laos e a relagao entre a conservacao da vida selvagem e a satde publica e como as
praticas de consumo relacionadas a esse tipo de alimento e como elas podem afetar tanto a
biodiversidade quanto a saide humana. Paises do Sudeste Asiatico também sdo conhecidos
como ponto critico de comércio de vida selvagem, onde o consumo de animais selvagens com
base em razoes médicas, supersti¢gdes e nutricionais estd profundamente enraizado na cultura
(Nijman, 2010).

A carne selvagem ¢ uma fonte vital de proteina em muitas regides rurais de baixa renda
da Africa subsaariana e ¢ amplamente consumida pelas populagdes rurais proximas as florestas
tropicais (Fa et al, 2002, Mack; West, 2005), ou seja, neste contexto o consumo de animais
silvestres esté relacionado a sobrevivéncia humana. Portanto, as preferéncias culturais, crengas
e tradigdes ou consumo para sobrevivéncia humana relacionadas aos animais selvagens podem
influenciar a demanda por esses produtos e, consequentemente, afetar a conservagao da vida
selvagem e a saude publica.

Se por um lado algumas pesquisas incentivam o consumo de animais silvestres como
alternativa alimentar, por outro lado, ¢ crucial destacar que essa pratica pode acarretar sérios
danos a saude humana ao promover a propagacao de doengas zoonoéticas (Wolfe et. al, 2005) e
a biodiversidade (Pruvot, 2019). Portanto, as pesquisas de Cajaiba, Silva e Piovesan (2015), e

de Petrescu e Petrescu-Mag (2018) e Bassotto (2022), que incentivaram o consumo de animais
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silvestres como alternativa funcional, merecem consideracao critica ao indicar e incentivar o
consumo de animais silvestre como fonte de alimentacao alternativa.

Quando se trata de consumo de animais silvestres como renda e comercio (econdmico),
no contexto das décadas de 1980 e 1990, a busca incessante por novos mercados e a necessidade
de oferecer novidades aos consumidores impulsionaram a introdugdo de carnes exoticas
industrializadas (Cawthorn; Hoffman, 2016). Segundo os autores, a transi¢do dessas carnes para
o cotidiano do consumidor foi desafiadora devido a obstaculos como a falta de familiaridade e
a escassez de matéria-prima para processamento industrial a custos acessiveis, ou seja,
influenciam o consumo, a subsisténcia econdomica € 0 comercio.

Segundo alguns autores, o consumo de carne de caca selvagem desempenha um papel
significativo para diversas populacdes em todo o mundo, especialmente em regides
economicamente mais pobres, como as florestas tropicais (Robinson; Bennett, 2000; Davies,
2002; Petrescu; Petrescu-Mag, 2018; Bassotto, 2022). Nessas areas, a caca ainda ¢ uma
importante fonte de renda (Da Silveira; Thorbjarnarson, 1999; Clayton; Milner Gulland, 2000;
Cawthorn; Hoffman, 2016). Contudo, essas praticas podem ter impactos negativos, uma vez
que podem levar a reducao das populagdes de animais selvagens e afetar o equilibrio dos
ecossistemas locais. Confirmando nos estudos de Alves, Rosa, Neto ¢ Voeks (2012) no Brasil,
que revela uma extensa rede comercial envolvendo colecionadores, intermediarios, lojistas e
consumidores, onde a raridade de uma espécie muitas vezes estd associada ao seu valor
econdmico.

Estudos recentes, como o de Xie et al. (2021), investigaram as atitudes em relagdo ao
consumo de carne de cacga e alimentos organicos em diferentes faixas etdrias, levando em
consideracdo o impacto da crise do COVID-19. Este estudo revela atitudes predominantemente
negativas em relacdo a carne de caga, especialmente entre as geragdes mais jovens, que também
apresentam uma maior frequéncia de consumo de alimentos organicos.

Os estudos de Nunes et al., (2019) demonstram o valor socioecondmico crucial da
extracdo de carne silvestre para a seguranca alimentar local na Amazonia rural e destacam a
importancia inestimavel dessa pratica na garantia de alimentos para as comunidades locais na
Amazonia. Segundo os autores, a caca de carne silvestre na Amazonia pode garantir nutri¢ao
adequada para muitas familias rurais, incluindo gorduras de alto valor, proteinas e minerais, ja
que ndo tém poder aquisitivo para compra de proteina de carne de boi. Entretanto, conforme

Nunes et al., (2019), € essencial abordar as preocupagdes ambientais relacionadas ao consumo
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de carne silvestre na Amazonia. Embora o estudo destaque o valor socioeconomico imediato
dessa pratica para as comunidades locais, hd uma falta de discussdo sobre a temaética.

Com isso, essas influéncias positivas ou negativas sobre o consumo de caga podem
trazer riscos a saude quando associadas ao comércio de carne de caga na Republica Democratica
Popular do Laos. (Pruvot, 2019) O autor destaca a importancia de compreender o vinculo entre
a conservacao da vida selvagem e a saude publica, ressaltando que o conhecimento dessas
relagdes pode ser essencial para a sociedade.

Diante disso, o consumo de carne emerge como um tema profundamente controverso
nas sociedades modernas, refletindo uma multiplicidade de visdes e valores. Cawthorn e
Hoffman (2016) buscam investigar as complexidades associadas ao consumo ndo convencional
de carne, destacando as visdes conflitantes que permeiam essa pratica em todo o mundo e
examinando os pontos de vista contraditorios sobre animais ndo convencionais (Cawthorn;
Hoffman, 2016).

O estudo de Drury (2011), investiga a demanda dos consumidores urbanos por produtos
animais selvagens no Vietnd. Explorando os padrdes de consumo e analisando as razdes
subjacentes a essa demanda, a pesquisa destaca a urgéncia de compreender e abordar as
implicacdes ambientais e de conservacgao associadas.

Diante disso, o consumo deixou de ser apenas uma questdo de sociologia, economia ou
estudos de negbcios para se tornar uma interacdo complexa entre sociedade e individuo.
(Askegaard; Linnet, 2011). Demostrando, portanto, a importancia dessa tese em avaliar o
comportamento do consumidor em relacdo ao consumo supersticioso de animais silvestres ou
partes desses animais no contexto cultural brasileiro.

Relacionados ao consumo de animais silvestres, os estudos sobre a tematica tém sido
investigados em diversas regides do mundo, cada uma com sua prépria cultura de consumo
(Arnould; Thompson, 2005). Por exemplo, a Indonésia possui uma diversidade cultural
significativa, influenciando as atitudes das pessoas em relagdo aos animais (Nekaris, 2010;
Nijman; Nekaris, 2014). O Sudeste Asiatico ¢ conhecido por seu comércio de vida selvagem
com base em motivos médicos, supersti¢des e nutri¢ao (Nijman, 2010; Kamp, 2015). Em muitas
regides rurais da Africa subsaariana, a carne selvagem ¢ uma fonte importante de proteina (Fa;
Peres; Meeuwig; Bushmeat, 2002; Mack; West, 2005).

Adeola (1992) destaca a relevancia dos animais selvagens e de suas partes na cultura,
festivais religiosos ¢ medicina tradicional nigeriana e explora a interconexdo entre a fauna

selvagem e aspectos fundamentais da identidade cultural, praticas religiosas e sistemas de cura
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tradicionais no contexto nigeriano. Segundo Adeola (1992), na década de 90, a compreensao
da interconexao entre a vida selvagem e a cultura era vital para reconhecer a relevancia dessas
praticas tradicionais. No entanto, desde entdao, houve uma mudanga notdvel nas atitudes globais
em relacdo a conservacao da biodiversidade e ao respeito pela vida selvagem, conforme
demonstrado pelas crescentes legislagdes e estudos pro-ambientais.

Por sua vez, Pruvot (2019), indica que o consumo se manifesta na andlise dos mercados
de carne de caga na Republica Democratica Popular do Laos e na relagao entre conservacao da
vida selvagem e satide publica. Os autores investigam praticas de consumo relacionadas a carne
de caca, considerando normas sociais ¢ habitos alimentares locais, destacando a influéncia das
preferéncias culturais, crencas e tradigdes na demanda por esses produtos, afetando a
conservagao e a saude publica.

O estudo realizado por Alves, Rosa, Neto e Voeks (2012) destaca a influéncia duradoura
das crencas e praticas religiosas nas percep¢des humanas e no uso da natureza, com énfase
especial nos animais, que desempenham papel significativo nas praticas magico-religiosas. O
contexto da religido afro-brasileira Candomblé, introduzida por africanos escravizados e que
combina tradigdes africanas com elementos assimilados pelos amerindios, investiga as espécies
de animais domesticados e selvagens utilizadas para propositos espirituais e religiosos. Os
autores identificaram 129 espécies, sendo 34,8% delas listadas como ameacadas, e mamiferos,
moluscos, peixes, aves e répteis foram os grupos mais mencionados.

Sanchez (2022) explora a cultura de consumo na intengdo das pessoas de manter
psitacideos como animais de estimagdo. Portanto, para o autor, as crencgas e valores em relacao
a posse e ao cuidado dessas aves sdo influenciados pela cultura local, moldando atitudes e
comportamentos relacionados aos animais de estimacao.

Farias (2020) destaca a necessidade urgente de conscientizacdo e agao para proteger
essas espécies vulneraveis. O autor ndo apenas identifica os fatores por tras desses crimes, mas
também destaca a importancia de politicas e estratégias de conservacdo que possam combater
eficazmente essa ameaga a biodiversidade global.

Portanto, percebe-se que existem varias formas de consumo de animais silvestres que
nos ajudardo a entender em que contexto estd ocorrendo esse consumo (Adeola, 1992; Fa;
Peres; Meeuwig; Bushmeat, 2002; Mack; West, 2005; Xie, 2021; Sanchez et al, 2022). No
entanto, a importancia do estudo desta Tese estd na necessidade de investigar o comportamento
do consumidor em relagdo ao consumo de animais silvestres ou partes desses animais no

contexto cultural brasileiro, e apresentar propostas transformadoras de bem-estar alimentar para
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o consumo desses animais ou parte de animais como alimento ou amuleto e formas de consumo
pro-ambiental para a prote¢@o e conservagao da vida selvagem no Brasil conforme legisla¢des
globais e nacionais prevista para o consumo desses animais ou partes desses animais como
forma de amuletos.

Destaca-se que a conservacdo da vida selvagem ¢ uma questdo global que ¢
regulamentada por diversas leis e convengdes internacionais, incluindo a convengdo sobre o
Comércio Internacional das Espécies da Flora e Fauna Selvagens em Perigo de Extingdo
(CITES), a Convengao sobre Diversidade Bioldgica (CDB), a Convengdao de Ramsar e a
Convengao sobre a Conservacdo das Espécies Migratorias de Animais Silvestre (CMS)
(ICMBio, 2013; Ministério do Meio Ambiente ¢ Mudanca do Clima, 2020; Ibama, 2022).

A CITES ¢ uma convencao internacional que tem como objetivo regular o comércio
internacional de espécies da flora e fauna selvagens para garantir que tal comércio ndo ameace
a sobrevivéncia dessas espécies. Adotada em 1973, a CITES estabelece controles sobre o
comércio de animais e plantas selvagens, bem como de seus produtos, por meio de listas que
classificam as espécies em diferentes apéndices, dependendo do nivel de prote¢ao necessario
(Ibama, 2022).

A CDB ¢ um tratado internacional que foi adotado na Ctipula da Terra no Rio de Janeiro
em 1992. Seu principal objetivo € a conservagdo da diversidade bioldgica, o uso sustentavel de
seus componentes e a reparti¢do justa e equitativa dos beneficios derivados do uso desses
recursos genéticos. A CDB abrange temas como conservaciao de ecossistemas, diversidade
genética e acesso a recursos genéticos, visando promover a conservacao € uso sustentavel da
biodiversidade em niveis global, nacional e local (Ministério do Meio Ambiente e Mudanga do
Clima, 2020).

A Convencgao de Ramsar, adotada em 1971, ¢ um tratado internacional que se concentra
na conservacao e uso sustentavel de zonas timidas. Ela reconhece a importancia dessas areas
para a biodiversidade e a prestagdo de servigos ecossistémicos. Os paises que aderem a esta
convengdo comprometem-se a designar zonas Umidas de importancia internacional e a
desenvolver e implementar planos de gestao para garantir sua conservagao (Ministério do Meio
Ambiente ¢ Mudanca do Clima, 2020).

A CMS, também conhecida como a Conven¢ao de Bona, foi adotada em 1979 e tem
como objetivo a conservagdo das espécies migratorias de animais selvagens, abrangendo tanto
espécies terrestres quanto aquaticas. Esta convencdo promove acordos internacionais para a

conservagao dessas espécies e de seus habitats ao longo de suas rotas migratérias. Ela reconhece
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a importancia da cooperacdo internacional para garantir a sobrevivéncia de animais selvagens
que se deslocam através de fronteiras nacionais (ICMBio, 2013).

Essas convencdes t€ém como objetivo principal a conservagdo da biodiversidade,
incluindo a protecao de espécies ameagadas e seus habitats (ICMBio, 2013; Ministério do Meio
Ambiente ¢ Mudanca do Clima, 2020; Ibama, 2022). No contexto juridico brasileiro, a
legislagdo ambiental abrange diversas leis que desempenham papéis cruciais na protecao,
conservagao e manejo sustentavel da fauna. Dentre essas leis, destaca-se a "Lei de Protecdo a
Fauna" como um instrumento juridico especifico voltado para a preservacao dos animais e seus
ecossistemas (Brasil, 1998).

A legislacdo brasileira referente a fauna silvestre ¢ ampla e visa garantir a protecao e
conservagao das espécies nativas. A Lei n® 5.197/1967 proibe a caga profissional e o comércio
de animais silvestres, estabelecendo bases para a protecao da fauna brasileira. J4 a Lei n°
9.605/1998, conhecida como Lei de Crimes Ambientais, prevé sangdes penais e administrativas
para quem captura, mata ou mantém animais silvestres sem autorizacgao legal. Complementando
essas normas, a Portaria IBAMA n° 93/1998 regulamenta a importacdo e exportacdo de
espécimes vivos, produtos e subprodutos da fauna silvestre e exodtica, enquanto a Portaria MMA
n°® 443/2014 estabelece a lista oficial de espécies da flora ameagadas de extingao, servindo de
parametro para agdes de preservagdo e manejo ambiental no pais.

A "Lei de Protegdo a Fauna" (Lei Federal n® 9.605, de 12 de fevereiro de 1998) ¢ regida
por dispositivos legais que visam resguardar a diversidade biologica do pais, com énfase na
fauna. Essa legislacao estabelece normas para a protecdo de espécies ameagadas, o controle do
comércio de animais silvestres, a regulamentagdo da caca e pesca, bem como a preservagdo de
habitats naturais essenciais para a sobrevivéncia das diferentes espécies (Brasil, 1998).

A legislacao também delimita penalidades para praticas que violem suas disposigoes,
promovendo a dissuasdo de atividades prejudiciais a fauna brasileira. Além disso, a "Lei de
Crimes Ambientais" (Lei Federal n° 9.605/1998) complementa a prote¢do a fauna,
estabelecendo sanc¢des para infracdes relacionadas ao meio ambiente, incluindo aquelas que
afetam a fauna. No ambito regional, a "Lei da Mata Atlantica"(Lei Federal n° 11.428/2006) se
destaca por seu enfoque na preservagao desse bioma, um dos mais ameagados e biodiversos do
Brasil. Essa legislacdo busca conciliar o desenvolvimento sustentavel com a conservagdo da
Mata Atlantica, estabelecendo diretrizes especificas para a protecdo de sua fauna e flora (Brasil,

2006).
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O consumo de produtos derivados de animais silvestres no Brasil, tema central desta
pesquisa, estd relacionado as politicas publicas de conservagdo e protecdo da fauna nativa. A
Portaria MMA n° 148, de 7 de junho de 2022, atualiza a Lista Nacional de Espécies Ameacadas
de Extingdo, reforcando o papel do Estado na preservacao da biodiversidade brasileira e na
prevencao de praticas predatorias. Ao modificar os anexos das Portarias MMA n° 443, 444 e
445 de 2014, o Ministério do Meio Ambiente evidencia a urgéncia de medidas que coibam o
comércio e o consumo ilegal de espécies silvestres, muitas delas exploradas por motivos
culturais, supersticiosos ou economicos. Assim, compreender as motivagdes e significados
atribuidos ao consumo de animais silvestres torna-se essencial para o desenvolvimento de
estratégias de conscientizagdo e politicas publicas que conciliem o respeito as tradigdes
culturais com a conservagao ambiental e o bem-estar coletivo (BRASIL, 2022).

Essas leis, em conjunto, constituem um arcabouco juridico abrangente que visa
assegurar a preservacgao, conservagdo e manejo sustentavel da fauna brasileira, considerando
tanto as espécies quanto seus habitats, e refletem o compromisso do pais em cumprir suas
responsabilidades ambientais, promovendo a biodiversidade e contribuindo para a manutengao
do equilibrio ecossistémico (Brasil, 1998; Brasil, 2006). Embora existam leis e convengdes
internacionais que demonstram um compromisso com a sobrevivéncia da vida selvagem e a
promog¢do do uso sustentavel dos recursos naturais (Flandrin e Montanari, 1998), ainda ha
desafios significativos na implementacdo e fiscalizagdo dessas leis, bem como na
conscientiza¢cdo ¢ mudanca de comportamento das partes envolvidas no consumo e na cultura
de consumo desses animais.

Diante disso, estudos que abordem o impacto das diferencgas gerenciais nas percepcdes
e atitudes, refletindo a influéncia da cultura do pais nas escolhas alimentares, como o de Xie
(2021), que considera a cultura de consumo ao explorar percepgdes e atitudes em relacao a
alimentos saudaveis e de risco, em meio a uma crise alimentar, devem ser incentivados. A
cultura de consumo na interagdo de pessoas da regido amazodnica brasileira com o comércio de
carne de caca, estudada por Chaves Baia Junior (2010), destaca o conceito de consumo
simbolico, em que alimentos como carne de caga expressam identidades culturais, valores e
crengas especificas. Portanto, entende-se que a cultura de consumo nesse estudo ¢ explorada
para entender praticas e significados associados ao comércio de carne de caca e o
desenvolvimento sustentavel da regido.

Chaves (2019) também evidencia a cultura de consumo na interacao de comunidades

locais na regido central da Amazdnia com o comércio e consumo de carne de animais silvestres.
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O estudo busca compreender praticas e padrdes associados ao comércio de carne de caga,
analisando o impacto dessas atividades na biodiversidade e sustentabilidade do ecossistema
amazonico. Portanto, entende-se que a cultura de consumo ¢ influenciada por tradi¢des, crengas
e valores locais. Percebem-se também estudos multidisciplinares sobre o comércio de vida
selvagem em primatas, sugerindo a possivel presenca da cultura de consumo nesse contexto em
outros paises (Adeola, 1992; Fa; Peres; Meeuwig; Bushmeat, 2002; Mack; West, 2005; Nekaris,
2010; Nijman; Nekaris, 2014; Nijman, 2010; Kamp , 2015; Blair, 2017; Pruvot , 2019).

Uma outra forma de consumo de animais silvestres € para fins turisticos, como o estudo
de Pastrana (2020), mostrando que ha indicios de consideragcdo da cultura de consumo em
fatores sociais e culturais que influenciam os atrativos turisticos e a satisfagdo dos visitantes
com o consumo de animais silvestres. Os autores destacam a importancia das dimensdes
culturais e sociais no comportamento do consumidor, refletindo na maneira como turistas
consomem, representam simbolicamente destinos turisticos e constroem identidades durante
suas experiéncias.

Curtin (2010) relaciona a cultura de consumo ao comportamento de "turistas sérios de
vida selvagem". Suas atitudes e preferéncias em relagdo ao turismo de natureza e vida selvagem
sdo moldadas por normas sociais, crencas e valores, evidenciando a influéncia cultural em suas
experiéncias de consumo. Além desses tipos de consumo, também se percebe um aumento no
habito das pessoas de manter animais de estimacgdo diferentes de caes e gatos domésticos por
novos animais de estimacdo silvestres/selvagens, como mamiferos, aves, répteis, peixes
(Werther, 2008). O que se torna essencial ¢ compreender os multiplos aspectos associados ao
consumo de animais silvestres, com suas diversas finalidades e o impacto na sociedade.

Estudos recentes tém investigado o consumo de animais silvestres sob vérias
perspectivas teoricas, como a Teoria do Comportamento Planejado e da Neofobia Alimentar
(De Moura Filho, 2020) e a resisténcia ao consumo de animais silvestres (Zhang, 2022),
ampliando o conhecimento tedrico sobre o tema. Esta tese procurard investigar o consumo de
animais silvestres no contexto cultural do Brasil a luz da Teoria da Cultura do Consumo - CCT
e, através da Pesquisa Transformativa do Consumidor -TCR, apresentar propostas
transformadoras de bem-estar alimentar para aqueles que consomem animais ou partes de
animais silvestres como alimento.

Para gerar um embasamento maior a pesquisa e contribuir para o avanco do debate,
desenvolveu-se uma Revisao Sistematica da Literatura (RSL), que auxiliou na compreensao do

campo de estudos de cultura de consumo de animais silvestres a partir do seu mapeamento e
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interpretacao. Segundo Kitchenham e Charters (2007), uma abordagem ttil na RSL ¢ a estrutura
PICOC (Population, Intervention, Comparison, Outcomes e Context). A principal questdo de
pesquisa definida foi: "Quais sdo os estudos que destacam as culturas de consumo dos animais
silvestres?" Além dessa questdo principal, foram exploradas questdes secundarias para fornecer
informagdes complementares e relevantes. As questdes definidas nesta RSL incluiram: QS1:
Quais culturas estdo envolvidas no consumo de animais silvestres? QS2: Quais animais
silvestres sao mais consumidos? QS3: Quais métodos de pesquisa foram empregados na
conducao desses estudos? QS4: Quais autores e instituicdes de pesquisa sao mais ativos nessa
area?

Para responder a essas questdes, foram selecionadas fontes de pesquisa baseadas em sua
capacidade de utilizar expressoes logicas, recuperar o texto completo dos artigos e permitir
buscas automatizadas. As bases de dados escolhidas para esta revisao sistematica foram: Web
of Science, ACM Digital Library, IEEE Explore, Science Direct (Elsevier), Scopus e Springer
Link. Essas fontes foram consideradas as mais abrangentes e relevantes para os estudos
exploratorios realizados sobre o tema em questao.

A string de pesquisa foi adaptada para os diferentes mecanismos de busca de cada base
de dados, incluindo titulo, resumo e palavras-chave, para garantir a inclusdo abrangente dos
estudos relevantes, sendo a pesquisa realizada em junho 2023. A selecao das palavras-chave foi
elaborada com base na estrutura PICOC e nos objetivos da RSL, garantindo a inclusdo de
termos relevantes. Apds refinamentos em todas as bases previamente selecionadas, a string de
busca utilizada foi: (“consumer culture”) AND (wildlife OR “wild animals” OR “wild animal
trade” OR “bushmeat” OR “exotic animals” OR “game animals”).

Inicialmente identificou um total de 2125 estudos. Apds a primeira selecdao, 2070
estudos foram excluidos, resultando em 55 estudos relevantes para andlise. Este processo
permitiu uma visao abrangente e detalhada sobre as culturas de consumo de animais silvestres,
destacando as praticas e implicagdes associadas a esse comportamento. Apods analisado os 55
estudos, foram selecionados os 13 mais relevantes com base no Fator de Impacto para resumo
em quadro abaixo.

Com relagdo as principais publicagdes sobre o tema, o Quadro 1 apresenta os estudos

organizados por ID, DOI, titulo, autor, ano, jornal e nimero de citacdes.

Quadro 1- Visao Geral dos Estudos Cultura de Consumo Animais Silvestre

ID DOI Artigo Autores Anf) de~ Jornal Citacdes
Publicacio
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Non-legalized commerce

. . . Revista De
41 0034-7744 in game meat in the Chaves. Baia 2010 Biologia 69
Brazilian Amazon: a Junior .
Tropical
casestudy
The Self-presentation and Il}gir?;latiog?l
25 10.1002/jtr.734 Self-development of Curtin 2010 . 104
. . . Tourism
Serious Wildlife Tourists
Research
. Good,
20 | 103390/ani7070052 | A Cultural Consciencefor | g oy 2017 Animals 24
Conservation
Macdonald,
it tade o American
358 10.1002/ajp.22710 . Blair 2017 Journal Of 8
primates: Challenges and .
C Primatology
priorities
FoodOn: a harmonized
food ontology to increase s
37 10.1038/s41538-018- global food Dooley 2018 Npj Science 196
0032-6 > . Of Food
traceability,quality control
and data integration
Toward a quantification
. of risks at the nexus of Science of
16 10.1016/jscitotenv.20 conservation and health: Pruvot 2019 the Total 27
19.04.266 .
The case of bushmeat Environment
markets in Lao PDR
10.1007/510745-019- | \iid Meat Trade and Human
27 00107-6 Consumption in the Chaves 2019 Ecol 34
) Central Amazon, Brazil cology
Camel Genetic Resources
Conservation through
45 | 10.3390/ani10091703 Tourism: A Pastrana 2020 Animals 4
KeySociocultural
Approach of Camelback
Leisure Riding
Consumer engagement
behaviors in the online Psveholo
23 10.1002/mar.21423 wildlife trade: Feddema 2020 yenoloey 18
. e Marketing
Implicationsfor
conservationists
Effects of regional
economics on the online Conservation
14 10.1111/csp2.161 sale of protected Ye 2020 Science And 23
parrotsand turtles in Practice
China
Differences in game
10.1108/BFJ-06- consumption patterns . British Food
13 2020-0528 between North and South We 2021 Journal 3
China
When good attitudes are
not enough:
derstanding intentions ~
10.1017/5003060532 | ™ Sanchez-
350 100017X to keep yellow-shouldered Mercado 2022 Oryx 6
Amazons as pets on
Margarita Island,
Venezuela
Illegal Harvesting within
a Protected Area: Spatial
21 | 103390/ani13050771 | Distribution ofActivities, | g nior | 2023 Animals 0
Social Drivers of Wild
Meat Consumption, and
WildlifeConservation

Fonte: Dados da pesquisa (2025)
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O levantamento no Quadro 1 revela que todos os estudos primarios selecionados foram
publicados em periddicos, sendo a maioria nos ultimos 10 anos. O Jornal Animals destaca-se
com o maior niumero de publicagdes, com trés estudos. O total de citagdes dos estudos
selecionados ¢ de 449, sendo o estudo mais citado o de Dooley (2018), com 196 citagdes. Este
estudo descreve a ontologia FoodOn como uma ferramenta essencial para melhorar a
rastreabilidade global de alimentos.

Os periodicos analisados demonstram as publicagdes recentes sobre o consumo pro-
ambiental de animais silvestres, com destaque para o Jornal Animals, que apresentou o maior
numero de estudos. Estudos como o de Good et al., (2017) mostram que o uso de simbolos de
espécies ameacadas pode engajar consumidores na conservacdo de animais em extingao,
transformando o consumo em uma agdo de preservagdo. Ye et al., (2020) destacam a
complexidade do comércio ilegal de animais silvestres, mostrando a influéncia de fatores
sociopoliticos e culturais nas praticas de consumo. Embora o trabalho de Dooley et al., (2018)
se concentre na rastreabilidade dos alimentos, ele real¢a a importancia da seguranga alimentar
e da transparéncia, aspectos relevantes para a cultura de consumo alimentar. J& Blair et al.
(2017) e Pastrana et al. (2020) ilustram como o comércio de vida selvagem e o turismo sao
influenciados pelas praticas culturais de consumo.

A RSL identificou uma variedade de animais, com muitos autores fazendo uso das
expressoes “animais silvestres”, “animais selvagens” e “vida selvagem”, sem fornecer uma
especificagdo clara quanto ao tipo de animal em questao.

Quadro 2- Visao Geral dos animais mais consumidos

Autores Plﬁ)llli(i;igﬁo Tipo de Animal
Chaves Baia Junior 2010 Jacaré, paca, tatu, capivara, veado, mata mata, caimao, servo e gamba
Curtin 2010 Vida selvagem
Gol\(;[i’c?:;gﬁim’ 2017 Ledo e 4guia careca
Blair 2017 Animais silvestres, animais primatas
Dooley 2018 Consumo alimentar
Pruvot 2019 Animais selvagens
Chaves 2019 Animais silvestre, mamiferos, tartarugas, peixe
Pastrana 2020 Camelo
Feddema 2020 Vida selvagem
Ye 2020 Papagaio e tartaruga
Wei 2021 Carne de caca
Sénchez-Mercado 2022 Animais silvestres, animais primatas
Bortolamiol 2023 Chimpanzés, ratos comestiveis porco selvagem, antilope,

Fonte: Dados da pesquisa (2025)

Quanto aos métodos utilizados nos estudos revisados, observa-se que 46% deles (Baia

Junior, 2010; Pastrana, 2020; Ye, 2020; Xie, 2021; Sanchez, 2022; Bortolamiol, 2023)
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adotaram questionarios com perguntas sobre o consumo de animais silvestres, incluindo termos
sindnimos como “vida selvagem” e “animais selvagens”. Um total de 24% dos estudos (Curtin,
2010; Blair, 2017; Pruvot, 2019) escolheu entrevistas como método de coleta de dados. Além
disso, 15% dos estudos (Good, 2017; Dooley, 2018) utilizaram ensaios tedricos em sua
abordagem metodolédgica. Por fim, os demais estudos (Chaves, 2019; Feddema, 2020; Wei,
2021) empregaram uma abordagem mista de pesquisa.

Através da RSL, ficou evidente a necessidade de reduzir o consumo de animais
silvestres, destacando as principais lacunas na literatura e reforcando a importancia de
estratégias integradas para a conservacao e sustentabilidade. Assim, o estudo contribui para o
entendimento das culturas de consumo e suas implicagdes na preservagdo da biodiversidade.

Diante disso, precisa-se entender esse consumo ¢ a cultura sobre o consumo de animais
silvestres ou partes de animais silvestres, e como a supersticao influencia esse tipo de

comportamento e os prejuizos causados a fauna.

2.1.1 Consumo de Animais Silvestres e/ou derivados de animais silvestres no Brasil

No norte do Brasil, especificamente na Amazonia, hd uma grande inquietagdo em
relacdo ao tema consumo de animais silvestres, pois a diminui¢do das populacdes de animais
silvestres ocorre devido ao consumo de carne por parte das comunidades que habitam a regido
amazonica (Mendes, 2020). Esta tendéncia levanta sérias questdes sobre os impactos
ambientais e socioecondmicos associados a pratica de caga e consumo excessivos na Amazonia.

Na zona semiarida do Nordeste brasileiro, caracterizada pelo predominio da Caatinga,
observa-se a caca e abate de animais como uma fonte crucial de proteina na dieta, atendendo
ndo apenas as necessidades alimentares, mas também a diversas outras demandas, conforme
destacado por Alves (2009).

O consumo alimentar de animais silvestres no sul e sudeste do Brasil ¢ diverso e inclui
tanto vertebrados quanto invertebrados (Alves, 2013; Sazima, 2013). Nessas regides, animais
como lagartos, marsupiais, roedores e espécies de elasmobranquios foram observados
consumindo uma variedade de alimentos. Foi relatado que lagartos, especificamente o tegu
(Salvator merianae), atacam vertebrados podres, invertebrados vivos, ovos de péassaros, ovos
de tartaruga e pequenos vertebrados vivos (Sazima, 2013).

No Brasil podemos observar habitos alimentares que incluem o consumo de carnes de

cacae de espécies ndo convencionais como a paca (Cuniculus paca), tatu (Género Euphractus),
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capivara (Hydrochoerus hydrochaeri), cutia (Dasyprocta spp), jabuti (Geochelone carbonaria),
veado (Mazama spp.), dentre outras espécies (Ribeiro, 2016). O habito de consumir animais
silvestres ¢ antigo no semiarido nordestino € no norte do Brasil, onde a caga desempenha
importante papel socioecondmico na regido, por fornecer carne de alto valor nutritivo as
familias (Alves, 2009). Esses habitos alimentares também podem desempenhar diversos papéis
culturais e supersticiosos, o que pode causar prejuizos tanto para a biodiversidade como para
os seres humanos.

O Brasil € um dos paises mais ricos em biodiversidade do mundo, e praticas de consumo
e comércio de animais selvagens desafiam diretamente os esfor¢os de conservacdo ambiental e
o cumprimento do Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) niimero 15, que visa a
protecao da vida terrestre (ONU, 2025; BRASIL, 2017). A tese, portanto, busca abordar como
essas praticas culturais podem ser compreendidas e reavaliadas para promover a
sustentabilidade sem desrespeitar o patrimonio cultural.

Os usos tradicionais da vida selvagem no Brasil também envolvem o consumo de
animais silvestres como alimento e remédio, com pelo menos 354 espécies de animais selvagens
sendo usadas para ambos os fins (Alves, 2013). Vertebrados comestiveis, incluindo peixes,
mamiferos e répteis, sdo usados na medicina tradicional para tratar varias condigdes de
saude (Alves, 2017). Espécies de elasmobranquios no sul do Brasil apresentam padrdes de
sobreposi¢do de nichos troficos e especializagdo da dieta, com um padrao de dieta observado
na comunidade (Hayata; Bornatowski; Freitas, 2021).

Também se descobriu o consumo de pequenos mamiferos nos fragmentos da Mata
Atlantica no Brasil, consumo de artropodes, sementes e crustaceos de d4gua doce (De Carvalho,
1999). Percebe-se, portanto, que o consumo alimentar de animais silvestres nas regides Sul e
Sudeste do Brasil ¢ caracterizado por uma notavel diversidade de espécies, abrangendo tanto
vertebrados quanto invertebrados. De acordo com Alves (2017), uma outra forma de consumo
alimentar no contexto brasileiro, ¢ a utilizacdo de medicamentos alimentares associada a
animais silvestres, notadamente com enfoque em espécies de vertebrados.

Diante disso, percebe-se que a diversidade no consumo de animais silvestres no Brasil
ndo apenas reflete uma riqueza bioldgica, mas também desempenha papéis significativos em
termos culturais e econdmicos (Alves, 2009; Alves, 2013; Sazima, 2013; Hayata; Bornatowski;
Freitas, 2021). A variedade de espécies consumidas e suas multiplas utilizagdes evidenciam a
profunda interacdo entre as comunidades humanas e os ecossistemas locais. Além de fornecer

uma fonte alternativa de alimento em diferentes regides, o consumo de animais silvestres
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também desempenha um papel crucial nas praticas medicinais tradicionais, como indicado pelas
pesquisas de Alves (2017).

Por fim, as fronteiras do Conhecimento deste estudo dizem respeito ao papel da
supersticdo nesse comportamento € aos prejuizos causados a fauna. Estendendo-se a
necessidade de uma compreensdo mais profunda do comportamento do consumidor em relagao
ao consumo de animais silvestres no contexto cultural do Brasil. Diante disso, a investigacao
do comportamento de consumo de animais silvestres no contexto cultural brasileiro revela-se
de extrema importancia. Além disso, destaca a importancia de estratégias transformadoras que
considerem a conservacao da vida selvagem e a promogao de praticas mais sustentaveis tanto

para consumo alimentar como para formas de amuletos.

2.2 Supersticao e/ou Ritual de supersticio no Consumo

Crengas supersticiosas compreendem um conjunto de associagdes culturais que sdo
adquiridas por meio de processos de socializagao e compartilhadas na sociedade (Devine 1989).
Segundo o autor, quando essas supersti¢coes se entrelagam com o consumo de animais silvestres,
uma perspectiva mais ampla e preocupante se revela e as tradi¢des e crengas culturais podem
influenciar diretamente as escolhas de consumo, muitas vezes levando a exploragdo
irresponsavel dos recursos naturais.

Um dos primeiros estudos sobre comportamento de supersticio no consumo foi
pesquisado por Skinner (1948). Este estudo sobre o comportamento supersticioso foi notavel
por langar luz sobre a relagdo entre a acdo e a supersticdo em contextos especificos, com pombos
expostos a estimulos apetitivos. O autor generalizou esse resultado para supersticdes
relacionadas a humanos, comparando o movimento circular da cabeg¢a de um pombo com o de
jogadores de boliche. No experimento de Skinner, os jogadores demonstraram comportamentos
supersticiosos, como girar seus corpos ou fazer movimentos especificos apds langar a bola, na
crenca de que poderiam de alguma forma influenciar a trajetoria da bola. Essas a¢des foram
chamadas de "comportamento supersticioso" por Skinner e posteriormente exploradas em
numerosos estudos subsequentes, incluindo trabalhos de Morse e Skinner (1957/1972), Catania
e Cutts (1963), Neuringer (1970), Ono (1987), Pisacreta (1998), Aeschleman, (2003) e Bloom,
Venard, Harden; Seetharaman (2007).

Influenciados pelos estudos de Skinner (1948) aplicados em pombos, os autores Catania

e Cutts (1963) foram os pioneiros ao evidenciar o fendmeno do condicionamento supersticioso
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em seres humanos, empregando uma abordagem metodologica inovadora. Esses pesquisadores
delinearam uma modalidade particular de supersticao, a qual denominaram de "supersti¢ao
simultanea". Esse tipo de supersti¢do surge quando contingéncias simultaneas estdo presentes.
Em situagdes em que uma resposta ¢ recompensada enquanto a outra se mostra ineficaz, as
supersti¢des simultaneas sdo prontamente assimiladas.

De acordo com Ono (1987), o comportamento supersticioso pode ser categorizado em
trés tipos distintos: comportamento supersticioso individual, comportamento supersticioso
social e comportamento supersticioso condicionado. O primeiro tipo ¢ observado em situacdes
em que as entregas frequentes de refor¢o sdo independentes do comportamento do organismo.
O segundo tipo ocorre em cronogramas simultineos de reforco, nos quais duas ou mais
respostas espacialmente distintas sdo mantidas por horarios independentes. O terceiro tipo de
supersticdo envolve o controle de estimulos, em que a disponibilidade diferencial de reforgo
em resposta estd correlacionada com estimulos especificos, levando os organismos a
responderem de maneira diferenciada na presenga desses estimulos (Ono, 1987). Essas
categorias oferecem insights valiosos para compreender a complexidade do comportamento
supersticioso em contextos experimentais.

Outras trés abordagens metodolédgicas distintas tém sido empregadas para investigar a
supersti¢do e estereotipia (SeS) segundo Pisacreta (1998): SeS induzida por cronograma, SeS
induzida por problemas espaciais e SeS induzida por problemas visuais. O primeiro método
implica a utilizagdo de esquemas de refor¢o que resultam na inducdo de estereotipias
relacionadas ao cronograma de reforco. A segunda abordagem, SeS induzida por problemas
espaciais, frequentemente requer que os participantes realizem movimentos espaciais com um
estimulo dentro de uma matriz. O terceiro método, Experimentos SeS induzidos por problemas
visuais, demanda que os sujeitos emitam respostas que modifiquem a natureza dos estimulos
apresentados, ao invés de alterar a localizacao dos estimulos Pisacreta (1998). Essas diferentes
metodologias proporcionam uma compreensao abrangente das manifestacdes de supersti¢ao e
estereotipia, contribuindo para o avango do conhecimento nesse dominio.

Percebe-se que ao longo da histdria, as crengas e praticas religiosas t€ém exercido uma
influéncia significativa nas percepcdes humanas e na interacdo com a natureza, destacando o
papel central dos animais em praticas magico-religiosas (Alves, 2012).

No contexto brasileiro, o uso de partes de animais como amuletos ¢ uma manifestagao
cultural enraizada segundo Alves (2012), sendo essencial compreender as motivagdes por tras

desse comportamento para promover estratégias de conservacao eficazes. Segundo o autor,
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exemplos de praticas incluem o uso de penas, dentes, e outras partes de animais em amuletos
para prote¢do ou busca de sorte, ressaltando a necessidade de uma abordagem abrangente que
una aspectos culturais, ambientais ¢ de conservagao. Portanto, a investigacdo sistematica do
consumo de animais silvestres e seu papel em praticas culturais ¢ fundamental para orientar
estratégias de conservacdo que respeitem a rica diversidade cultural brasileira e promovam a
coexisténcia sustentavel entre as comunidades humanas e a vida selvagem.

Complementando esses estudos, a observacao perspicaz de Aeschleman (2003) destaca
a tendéncia de comportamento supersticioso, a qual tem majoritariamente enfocado paradigmas
de reforgo positivo. Esses paradigmas caracterizam-se pela apresentacao de estimulos apetitivos
como recompensa pela manifestacio de comportamentos especificos. Contrastando com essa
abordagem, os paradigmas de reforco negativo direcionam a atengdo para a remocado de
estimulos aversivos como reforcadores do comportamento, constituindo uma vertente
complementar na investigagdo desse fendmeno (Aeschleman, 2003). Essa distingdo entre
abordagens de reforg¢o positivo e negativo contribui para uma compreensdo mais abrangente
dos mecanismos subjacentes ao comportamento supersticioso.

Diante da replicacao das pesquisas conduzidas por Aeschleman (2003), Bloom; Venard,
Harden e Seetharaman (2007) expandiram o conhecimento existente ao direcionar sua aten¢ao
para a influéncia critica dos Esquemas Nao Contingentes de Reforgo Negativo (ENCRN) e do
processo de evitacdo na perpetuagdo de manifestacdes patologicas. A presente investigagao
abordou essa complexa problematica mediante a meticulosa avaliacdo do reforco ndo
contingente em quatro paradigmas operantes distintos: esfor¢o negativo, refor¢o positivo,
refor¢o negativo e evitacdo, e reforgo positivo e evitagdo. Essa abordagem abrangente ofereceu
uma compreensdo aprofundada das inter-relacdes entre ENCRN e evitacdo, evidenciando,
assim, contribuicdes significativas para a compreensao dos mecanismos subjacentes a
manutengao de patologias especificas.

Diante disso, esses estudos (Morse e Skinner (1957/1972); Catania e Cutts (1963);
Neuringer (1970); Ono (1987); Pisacreta (1998); Aeschleman (2003); Bloom, Venard, Harden
e Seetharaman (2007); Alves (2012)) revelam como as pessoas frequentemente desenvolvem
associacoes entre agcdes aparentemente aleatorias e resultados desejados, mesmo que nao haja
uma base real para essa conexdo. Segundo os autores, esse comportamento supersticioso pode
se estender a muitos aspectos da vida cotidiana e influenciar as agdes das pessoas de maneira
surpreendente. A pesquisa de Skinner e outros cientistas ajuda a compreender como a

supersticdo pode surgir e ser mantida, mesmo em situacdes em que nao hd uma relacao causal
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real, destacando a complexidade do comportamento humano e a influéncia da aprendizagem no
desenvolvimento de crengas € comportamentos supersticiosos.

Diante desse contexto, ¢ importante entender as diferentes formas de supersticoes e
como estas sdo frequentemente percebidas como criagdes sem consequéncia de mentes
irracionais, como, por exemplo, supersti¢des, como cruzar os dedos (Vyse, 1997) e bater na
madeira (Keinan, 2002). Block e Kramer (2009) se referem as "crengas supersticiosas" como
aquelas crengas ou praticas que estao relacionadas a a¢des ou rituais que nao t€ém uma base
racional ou logica, mas sdo realizados na esperanga de influenciar positivamente o resultado de
uma situagdo, mostrando como tais crengas supersticiosas afetam as expectativas dos
consumidores em relagdo ao desempenho de produtos e como essas expectativas podem, por
vezes, levar a decisdes de compra que ndo seguem estritamente a logica econdmica, sugerindo
que a supersticdo desempenha um papel na tomada de decisdes dos consumidores.

A supersticdo também pode ser analisada como crengas ou praticas que envolvem a
realizacdo de rituais ou a adog¢do de comportamentos que ndo possuem uma base logica
evidente, mas sdo realizados na esperanca de influenciar positivamente o resultado de uma
situagdo (Damisch; Stoberock; Mussweiler, 2010). Os autores investigam como essas crengas
supersticiosas podem afetar o desempenho das pessoas em tarefas especificas. Portanto, para
os autores, a supersti¢do refere-se a acreditar em agdes ou rituais que supostamente trazem boa
sorte, mas que nao tém uma conexao logica direta com o resultado desejado.

Uma outra forma de identificar a supersticdo ¢ a interconexao entre a fauna selvagem e
aspectos fundamentais da identidade cultural, praticas religiosas e sistemas de cura tradicionais,
conforme Adeola (1992). Essa interconexdo entre a fauna selvagem ¢ aspecto fundamental da
identidade cultural, praticas religiosas e sistemas de cura tradicionais no contexto nigeriano.

Embora muitas supersti¢des sejam compartilhadas culturalmente e transmitidas de
geragao em geracao, outras se manifestam como crengas ou rituais mais idiossincraticos. Este
fendomeno encontra respaldo na pesquisa empirica de Block e Kramer (2009), que investigaram
o papel das crengas supersticiosas na formacao das expectativas de desempenho de produtos e
seu impacto na probabilidade de compra inicial e na subsequente satisfagdo do consumidor.
Portanto, os autores destacaram situacdes em que as expectativas moldadas pela supersticao
levam os consumidores a tomar decisdes de compra que ndo seguem estritamente a ldgica
econdmica.

Além disso, Damisch, Barbara Stoberock ¢ Thomas Mussweiler (2010) exploraram

como a crenga em supersticoes pode influenciar de maneira positiva o desempenho das pessoas
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em tarefas especificas. Suas experiéncias revelaram que a pratica de rituais supersticiosos, como
cruzar os dedos, levou a um desempenho superior em tarefas cognitivas e fisicas, sugerindo que
a supersticao pode aumentar a autoconfianca e reduzir a ansiedade, resultando em um melhor
desempenho em situacdes desafiadoras. Portanto, os resultados sugerem que a supersticao pode
aumentar a autoconfianca e reduzir a ansiedade, levando a um melhor desempenho em situagdes
desafiadoras.

Quando o assunto ¢ relacionado a supersticdes na tomada de decisdes, Kramer e Lauren
Block (2008) abordam a interagdo entre crengas supersticiosas conscientes € nao conscientes
no processo de tomada de decisdes, demonstrando que a supersticio desempenha um papel
significativo nas decisdes humanas, tanto de forma explicita quanto implicita, afetando as
expectativas de desempenho e o comportamento do consumidor. Os autores utilizaram uma
abordagem multidisciplinar do estudo, que incorpora elementos da psicologia ¢ economia
comportamental, oferecendo insights importantes para compreender como crengas
supersticiosas afetam nossas escolhas e a forma como avaliamos o desempenho em diversas
situagdes. Portanto, essas implicagdes sdo relevantes para a tese cientifica, permitindo a
exploragdo mais aprofundada do impacto das crengas supersticiosas na tomada de decisdes ao
consumir animais silvestres € nos motivos de consumo.

Dentro desse contexto, o estudo de Wang, Oppewal e Thomas (2014) complementa essa
perspectiva ao examinar atitudes e intengdes de afiliacdo relacionadas a comportamentos
supersticiosos socialmente compartilhados. Ao investigar estudantes em diferentes regides,
tanto orientais quanto ocidentais, o artigo destaca as nuances culturais que moldam as
percepcdes sobre supersticoes e suas influéncias nas atitudes sociais. O estudo busca
compreender as percepcdes culturais sobre comportamentos supersticiosos e suas influéncias
nas atitudes e nas intengdes de se afiliar socialmente. Portanto, ao analisar as diferencas entre
as regides orientais e ocidentais, o artigo oferece insights sobre as complexidades culturais que
moldam as atitudes em relacdo a comportamentos supersticiosos e as implicagdes sociais dessas
percepgoes.

Outro fator importante a ser investigado na supersticdo ¢ o papel da supersticao e dos
sacrificios em crimes contra a vida selvagem, Farias (2020), abrange uma ampla gama de
exemplos, como o consumo de barbatanas de tubardo na Asia, chifres de rinoceronte na Africa,
testiculos e globos oculares de botos cor-de-rosa no Brasil, e outras formas de violagdes da vida
selvagem. Ao explorar a conexdo entre a supersticdo arraigada em algumas culturas e a

exploracdo desenfreada da fauna selvagem, percebe-se a importancia desta Tese ao identificar
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os motivos pelo qual os consumidores compram / consomem vida selvagem / produtos de vida
selvagem para alimentagdo e investigar as crengas supersticiosas e/ou ritual de supersticao no
consumo alimentar ou da utilizagao de amuletos de animais selvagem.

Para fornecer uma base mais solida a pesquisa e contribuir para o avango do debate, foi
realizado um estudo bibliométrico, que auxiliou na compreensdo do campo de estudos sobre
supersticdo e/ou ritual de supersticio no consumo de animais silvestres por meio de seu
mapeamento ¢ interpretacdo. Este procedimento também reforgou a justificativa para a escolha
do objeto de estudo. A pesquisa foi conduzida com o objetivo de investigar como a supersticao
relacionada ao consumo de animais silvestres esta sendo abordada na comunidade académica e
cientifica. Para isso, foram levantados artigos na base de dados Web of Science que tratassem,
de alguma forma, desse tema.

Os critérios de busca na base que foram adotados para esse estudo: “superstition” AND
“wild animal” OR “game animal” em titulos, realizados em abril 2024. Nos resultados foram
obtidas 356 publica¢des. O intervalo de tempo estabelecido foi com fim em 2024 e sem data de
inicio, ao final da pesquisa, observou-se que os estudos com “superstition” AND “wild animal”
OR “game animal” foram publicados entre 1950 e 2024. Diante da quantidade de documentos
obtidos que ndo eram artigos, optou-se por aplicar filtros aos resultados, retirando os que nao
eram artigos ou artigos de revisdo. Foram excluidos 62 documentos de critica literaria, 27
artigos de conferéncias, 20 de materiais editoriais, 8 resumos de reunides, 5 acessos antecipado,
4 item de noticia, 3 cartas, 3 notas, e um documento de cada para corregdes, discursoes, ficando
somente artigos e artigos de revisao. Apods critérios de refinamento, os anos de publicacao

ficaram de 1950 a 2023 e totalizaram 223 trabalhos a serem analisados.

Figura 03 - Quantitativo de Citagdes e Publicacdes
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Conforme pode ser visualizado na Figura 2, a quantidade de publicagdes comeca a
apresentar tendéncia de crescimento nos ultimos 20 anos, com grande crescimento na tematica
em 2019.

As publicagdes encontradas originaram-se de 10 paises, sendo os mais relevantes, em
quantidade de documentos, pode-se verificar que os Estados Unidos ¢ o pais do qual se originou
a maior quantidade de publicagdes, seguido da Polonia e Alemanha. Com relagdo aos idiomas
dos artigos, 169 sao escritos em inglés, 33 em Alemao, 7 em Francés, 5 em Polonés, 3 em russo,
2 Huangaro e 1 Holandés.

A andlise bibliométrica também identificou que os trabalhos foram publicados em dez
diferentes editoras, indicando que o tema tem sido estudado continuamente. No entanto,
precisa-se de mais estudos sobre a tematica. Percebe-se que a editora Elsevier (34 publicagdes
- 15.455%), Wiley (20 publicacdes - 9.091%), Springer Nature (17 publicagdes - 7.727%),
Cambridge Univ Press (14 publicagdes- 6.364%) e Deutscher Fachverlag Gmbh (10
publicagdes - 4.545%) sdo os mais produtivos na tematica de supersticdo no consumo e caga de
animais silvestre. Os autores mais produtivos foram Allsopp R e Zmudzki J (5 artigos cada
autor), King, JM e Szkoda, J (4 artigos cada autor).

Em relagdo a é4rea de pesquisa a analise bibliométrica mostra Veterinary Sciences
(20.455% ) ¢ o que tem maior campo de pesquisa na tematica, seguida de Food Science
Technology (10.909%), Environmental Sciences Ecology (10.000%), Zoology (9.545%) e

Agriculture (8.636%). O que evidencia a escassez de pesquisa na area de Marketing.

Figura 04 - Principais areas de pesquisa
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Na Figura 4 abaixo, estdo os dez maiores temas do Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) citados, que compdem a base de andlise e que apresentaram no minimo 2
artigos publicados. Foram Encontrados 91 registros para o tema 03 - Saude e bem-estar, 36
registros par o tema 15- vida terrestre, 12 registro para o tema 13- a¢@o contra o clima global
do clima, 5 registro cada para o tema 11 — cidades e comunidades sustentaveis e 14 — vida na
agua, 4 registros cada para o tema 5- igualdade de género e 10 — reducao das desigualdades, 2
registro cada para tema 2- fome zero e agricultura sustentavel e 4 — educacao de qualidade, e
por fim 1 registro cada para o tema 1 - erradicagdo da pobreza e 12 — consumo e producdo
responsaveis. No entanto, 71 registros (32.273%) nao contém dados que falam especificamente

do tema ODS.

Figura 05 - Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
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Diante do exposto, percebe-se que essas pesquisas fornecem um insight fundamental
sobre o impacto das superstigdes em diferentes contextos, desde decisdes de consumo até
realizagdes pessoais. O que pode ajudar a entender as varias formas de consumo supersticioso,
sendo crucial abordar criticamente a aplicacdo desses achados em diferentes contextos,
especialmente quando se trata da relacdo entre supersticdes € o consumo de animais silvestres

no contexto cultural brasileiro.

48



2.2.1 Consumo supersticioso e/ou ritual de supersti¢io de animais silvestres

Inicialmente, para este estudo, sera feita a distincdo entre amuletos e talismas, o
propésito de um amuleto € proteger, enquanto o propdsito de um talisma ¢ melhorar uma
qualidade do usuario ou promover o sucesso (Hamid; Sami, 2016). Para o entendimento desta
tese, o amuleto sera visto como protegao e sorte.

Desde o periodo pré-dindstico até o periodo grego-romano do século XIX, os amuletos
tém desempenhado um papel significativo. William e Petrie (1914) foram pioneiros ao
classificar 275 tipos distintos de amuletos em cinco categorias principais: o primeiro, amuletos
de semelhanca; o segundo, amuletos de poder; o terceiro, amuletos de propriedade; o quarto,
amuletos para prote¢do; € o quinto, amuletos de representacao divina (William; Petrie, 1914).

Segundo Hamid e Sami (2016), os amuletos, considerados vitais para a prote¢do, eram
utilizados para proporcionar ao falecido acesso aos lugares secretos da vida apds a morte, ao
mesmo tempo conferindo aos vivos a habilidade e o poder para se resguardarem das forcas
malignas. Segundo os autores, a variedade de tipos de amuletos, muitos baseados na iconografia
dos deuses egipcios, aumentou ao longo do tempo. Ainda segundo os autores, o processo
evolutivo dos amuletos, influenciado pela multiplicidade de deuses e crencas em diferentes
regides e periodos da histéria do Antigo Egito, torna desafiadora a defini¢do especifica de
significado e poder para cada amuleto, que alguns foram inicialmente ligados a cultos animais
primitivos e posteriormente associados a deidades especificas, enquanto outros assumem a
forma de objetos naturais enterrados com os mortos para propositos especificos. Ademais, ha
amuletos na forma de sinais hieroglificos, aparentemente destinados a garantir aos falecidos as
qualidades inerentes as ideias que esses sinais representam (Hamid; Sami, 2016).

Na Roma Antiga, a crenca nas propriedades misticas e protetoras de certos amuletos era
profundamente enraizada na sociedade. Os romanos, em sua busca por formas de se protegerem
contra influéncias maléficas e promoverem a cura de doencas, desenvolveram praticas que
envolviam amuletos peculiares. Entre eles, destaca-se o uso de amuletos contendo a cabega do
besouro Lucanus cervus, uma pratica notavel que se acreditava oferecer nao apenas prote¢ao
contra energias negativas, mas também servir como remédio para diversas enfermidades (Lenk;
Papavero, 1996). Segundo os autores, esses amuletos eram elaborados de forma meticulosa,
com a cabec¢a do besouro sendo incrustada em esmeraldas e suspensa em correntes, tornando-

se assim objetos de grande importancia cultural e espiritual na sociedade romana. Essa pratica
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reflete a profunda interconexao entre as crengas espirituais e as praticas de saude na antiguidade
romana.

Os estudos de Sanborn e Watkins (1950) apresenta observagdes sobre a presenca de
tapires na regido de Siam, destacando a distribuicao geografica e as ameagas enfrentadas por
esses animais, incluindo a caca e o trafico. Embora o foco principal seja a determinagdo da
fecundidade em pequenos mamiferos, o texto indiretamente destaca a importancia da pesquisa
cientifica para compreender a vida animal. Também menciona uma supersti¢ao relacionada ao
animal. Em particular, o texto afirma que o tapir malaio significa uma mistura. E o folclore
local sugere que, ap6s a criacao de todos os outros animais, o Criador usou o que sobrou para
criar o tapir.

Essa explicacdo folclérica de Sanborn e Watkins (1950) pode refletir uma crenca
supersticiosa relacionada a aparéncia unica do tapir malaio. Supersti¢des desse tipo muitas
vezes se baseiam em caracteristicas distintas ou incomuns dos animais e podem influenciar as
atitudes das pessoas em relagdo a esses animais. Portanto, o estudo de Sanborn e Watkins (1950)
mostra a importancia das populacdes de tapir e a conscientizagdo sobre a caca e o trafico de
animais, as supersticoes, o que proporciona reflexdes essenciais para a preservacao da vida
animal, destacando que naquela época existia o incentivo a caga.

Percebe-se que as supersti¢cdes tém desempenhado um papel significativo nas culturas
ao redor do mundo, moldando crengas e comportamentos ao longo dos séculos (Vyse, 1997).
No entanto, quando essas supersticdes encontram seu caminho para o consumo de animais
silvestres, uma série de desafios e consequéncias prejudiciais emerge. Esta tese ira investigar
as crengas supersticiosas e/ou o ritual de superstigdo no consumo de animais selvagens,
destacando a importancia de compreender e abordar essa questdo delicada. A medida que
exploramos as profundezas desse fendmeno, torna-se evidente que as supersticdes, embora
enraizadas na cultura, podem contribuir para a degradacdo ambiental, perda de biodiversidade
e ameacas a sobrevivéncia de diversas espécies. Portanto, ¢ crucial examinar de perto essa
interagdo complexa entre tradi¢des culturais e seu impacto nos ecossistemas globais, buscando
solucdes que promovam a coexisténcia sustentavel entre humanos e a vida selvagem.

Nao s6 ao redor do mundo as superstigdes desempenham um papel significativo nas
culturas. Segundo Farias (2020), o papel das supersticdes na cultura brasileira, vem se se
destacando, embora as supersticdes possam ser identificadas globalmente, as crencas
supersticiosas sao, em sua maioria, intrinsecamente ligadas a cultura especifica de cada regido.

No contexto brasileiro, ha inumeros exemplos de supersticoes arraigadas que impactam
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diretamente a fauna e a flora, como a crenga na eficacia magica de certas partes de animais,
como o uso de testiculos e globos oculares de botos cor-de-rosa em praticas tradicionais
(Campos, 1967; César, 1975; Souza, 1994; Farias, 2020).

No Brasil, Souza (1994) destaca o embate entre dois mundos distintos, representados
por conceitos como Deus-Diabo, tradi¢cdo-religiosidade popular e razdo-simbolo. Seu estudo
ndo apenas constrdi o esteredtipo da bruxaria nos tempos coloniais, mas também sugere que
africanos, indios e mesticos recorriam a feitigaria € a praticas magicas como uma forma de
resisténcia ao sistema opressor colonial. Essas praticas, segundo Souza (1994), serviam como
meio de amenizar castigos, enfrentar o medo da condenacdo ao fogo eterno e até mesmo
alcancar objetivos amorosos, por meio de oragdes fortes, sortilégios, cartas de tocar, simpatias
e pactos explicitos. O recorte de Souza evidencia a complexidade das motivacdes por tras dessas
praticas, conectando-as a aspectos sociais, culturais e individuais.

Ao longo do tempo, Campos (1967) investigou que a prevaléncia de remédios de origem
vegetal em comparacdo com os de fonte mineral e animal tem sido notavel. No entanto, praticas
medicinais indigenas de diversas etnias incorporam o uso de animais, suas partes ou
subprodutos. Essas praticas envolvem o emprego de banhas e partes como dentes, garras, 0ssos,
couro, bico, chifres e patas, que sdo carregados como amuletos ou transformados em p6 para
consumo, muitas vezes na forma de chas (Campos, 1967).

Outros contextos sdo os de rituais de amor, férmulas elaboradas com 6rgaos especificos,
como coragdes de pombos, testiculos de coelho e de galo, figado da hiena, olhos de gato no cio,
sapos, serpentes, entre outros, que sdo frequentemente empregados pelos amantes, conforme
mencionado por César (1975).

Diante disso, percebe-se que o uso de animais inteiros ou de suas partes em rituais pode
servir a multiplos propositos, incluindo supersti¢cdes e rituais de supersticoes em forma de
amuletos, como indicado por (Souza, 1994; César,1975; Lenko e Papavero, 1996).

Por fim, ¢ notoério que muitos individuos aderem e depositam confianca nas supersti¢des
de maneira consciente ou inconsciente, conforme discutido por Kramer e Block (2008). Diante
disso, a fronteira do conhecimento nesta pesquisa envolve a avaliagdo do comportamento
supersticioso do consumidor no contexto do consumo de animais silvestres ou partes desses
animais com uso de amuletos no cendrio cultural brasileiro. Esta abordagem multidisciplinar e
holistica busca preencher lacunas de conhecimento, promovendo um entendimento mais
profundo dos complexos fatores culturais, sociais € ambientais envolvidos no consumo de

animais silvestres, além de fornecer diretrizes praticas para a conservagao.
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2.3 Pesquisa Transformativa do Consumidor

Pesquisa Transformativa do Consumidor (TCR) ¢ um paradigma de investigagdo
académica fundamentado em teorias, direcionado a analisar questdes individuais e coletivas
relacionadas ao consumo, visando aprimorar o bem-estar do consumidor. Essa abordagem
busca conduzir pesquisas académicas robustas que proporcionem discernimentos pragmaticos
sobre problemas e oportunidades de bem-estar altamente pertinentes aos consumidores € seus
contextos (Ozanne, 2015). O proposito central da TCR ¢ gerar insights que possam resultar em
mudangas positivas e construtivas, contribuindo para o beneficio geral dos consumidores e de
suas comunidades.

Diante disso, a TCR para o estudo desta Tese ird apresentar propostas transformadoras
de bem-estar alimentar e formas de consumo pro-ambiental para a prote¢do da vida selvagem
no Brasil. Primeiramente, serdo mostrados o surgimento da Association for Consumer Research
(ACR) e a Transformativa do Consumidor (TCR) com foco no bem-estar alimentar e consumo
pro-ambiental.

A Association for Consumer Research (ACR), estabelecida em 1969, evoluiu para se
tornar uma das maiores organizacdes internacionais de académicos especializados no estudo do
comportamento do consumidor. Seus fundadores inicialmente conceberam a missdo da ACR
com um enfoque nos problemas enfrentados pelos consumidores em resposta ao aumento do
consumo global, governos e organizagdes ndo governamentais implementaram agdes para
apoiar consumidores e sociedades, como exemplo, a Food and Drug Administration (FDA)
como organizagdes governamentais. Entre as organiza¢des ndo governamentais mais antigas
destaca-se a National Consumers League (NCL), que ao longo dos anos tem buscado proteger
os trabalhadores em suas condi¢gdes de emprego e salvaguardar os consumidores em relagao ao
uso de produtos (Mick , 2012).

Originada dentro do ambito da Association for Consumer Research (ACR), a Pesquisa
Transformativa do Consumidor (TCR) dedica-se vigorosamente a promog¢do, apoio €
disseminagdo de pesquisas que contribuem para a melhoria da qualidade de vida de todos os
individuos envolvidos ou impactados por tendéncias de consumo e praticas globais. Neste
contexto, a TCR adota seis caracteristicas fundamentais, delineadas por Mick (2012) e

apresentadas na Figura 5, que definem o comprometimento central desta abordagem.
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Figura 06 — Compromissos da TCR

i < { Promogiodo
r ‘- | | -
|\ Bem-estar | 2
Divulgagio | .
[ S o=l Diversidade
de Resultados ] R =
e l Paradigmadtica
| COMPROMISSOS DA TCR -
g 1
Parcenias - _ ™
entre e / Teorias e '
Pesquisador e N\ " Metodo&' |
Consumidor / / ——. \N Rigorosos
: # Socioculturais | b 4
i e situacionais —

Fonte: Mick (2012 p. 6)

Conforme os compromissos mencionados, torna-se evidente que a perspectiva da TCR
apresenta desafios a pesquisa em marketing ao questionar abordagens tradicionais e priorizar o
bem-estar coletivo. O compromisso com o bem-estar € crucial para a sociedade, e, dentro desse
contexto, a investigacdo sobre o consumo de animais silvestres associado a crengas
supersticiosas emerge como uma tematica relevante. Nesse sentido, a supersticao, bem-estar
alimentar no consumo de animais silvestre no contexto cultural brasileiro sdo elementos
primordiais e, portanto, estdo inseridos nos objetivos desta pesquisa. A TCR, por sua vez, surge
como uma abordagem promissora para catalisar mudangas na supersticdo, no bem-estar
alimentar do consumo de animais silvestres, alinhando-se com o compromisso mais amplo com
o bem-estar da sociedade.

De acordo com Gomes Neto (2021) a Transformative Consumer Research surgiu para
preencher as lacunas e superar a fragmentagao no campo da pesquisa em consumo no dominio
do bem-estar. Portanto, essencial para os objetivos desta Tese no intuito de mostrar
comportamentos de bem-estar alimentar e pro-ambiental com intuito de reduzir o consumo de
animais silvestres.

Diante desse contexto, a Pesquisa Transformativa do Consumidor (TCR) representa um
movimento inovador concebido por académicos associados a Association for Consumer
Research (ACR) com o proposito de analisar o comportamento de consumo humano,

direcionando seu foco para o bem-estar tanto individual quanto coletivo (Mick, 2006; Mick,
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2012). Segundo os autores, esta abordagem compromete-se a apoiar e disseminar investigagoes
que contribuam para a melhoria da qualidade de vida de todos os individuos afetados pelas
dindmicas globais de consumo. A TCR ¢ caracterizada como uma pesquisa académica
fundamentada em teorias que se dedica a andlise de questdes e oportunidades vinculadas ao
consumo, tanto em niveis individuais quanto coletivos, com o objetivo primordial de aprimorar
0 bem-estar do consumidor (Mick, 2006; Mick, 2012). Em consonancia com esta finalidade,
os adeptos da TCR buscam respeitar, sustentar e aperfeicoar a vida em face das diversas
condig¢des, demandas, potencialidades e impactos associados ao ato de consumir (Mick, 2006;
Mick, 2012).

Conforme delineado por Mick (2012), em consondncia com as qualidades e
compromissos da TCR, foram estabelecidas quatro diretrizes fundamentais para orientar a
conducao da Pesquisa Transformativa do Consumidor (Figura 6). Essas diretrizes, segundo
Mick (2012), representam coletivamente a fé e a esperanga no desenvolvimento continuo da
TCR.

Figura 07 — Diretrizes da TCR
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A evolugdo desta area de pesquisa apresenta desafios significativos para os académicos,
destacando-se, entre eles, a fundamentacao epistemologica centrada na mudanga social. Esta
caracteristica impde a necessidade de uma adaptacdo dos métodos tradicionais de pesquisa, a
fim de efetivamente instigar a transformacao nos individuos (Pinto et al., 2016).

Ao explorar a interconexdao entre bem-estar e consumo alimentar, Block (2011)

introduziram, em consonancia com os principios da Transformative Consumer Research
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(TCR), a noc¢do de bem-estar alimentar (Food Well Being). A concepcdo do bem-estar
alimentar, foi surgida na segunda Conferéncia de Pesquisa Transformativa do Consumidor
(TCR) em 2009, e propds uma mudanga paradigmatica do "modelo normativo paternalista e
atual da relagdo entre comida e saude" para uma €nfase no Bem-Estar Alimentar (FWB) (Block,
2011, p. 5). Este FWB ¢ definido como "um relacionamento psicolédgico, fisico, emocional e
social positivo com a comida, tanto no nivel individual quanto na sociedade" (Block, 2011, p.
6).

A Figura 08 apresenta o modelo de bem-estar alimentar proposto por Block (2011),
ilustrando suas dimensdes e subdivisdes em potenciais direcionadores em ambos os niveis,
individual e social. Essa representacdo visual, proveniente da obra de Block (2011), ¢ essencial
para a compreensao do conceito de bem-estar alimentar, fornecendo uma estrutura visual que
delineia as complexas interagdes entre os componentes psicologicos, fisicos, emocionais €
sociais relacionados a relagdo positiva com os alimentos.

Figura 08 — Representacdo do Bem-estar alimentar
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A representacdo visual da Figura ilustra as diferentes facetas do modelo,
proporcionando uma estrutura visual que facilita a analise e a compreensao das complexas

interacdes entre os diversos componentes que influenciam a experiéncia alimentar.
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Bublitz et al. (2013) identificaram cinco dimensdes centrais que estruturam a relacao
dos consumidores com os alimentos: fatores sociais, aspectos econdmicos, alfabetizagdo
alimentar, conhecimento emocional e caracteristicas fisicas e psicoldgicas. No contexto da
analise do bem-estar alimentar (Food Well-Being — FWB) e de seus determinantes, ¢
fundamental considerar as influéncias culturais, sociais e familiares sobre os padrdes de
consumo, bem como a acessibilidade a alimentos frescos e a viabilidade financeira para a
adog¢ao de uma alimentacao saudavel. Ainda segundo o autor, a literacia alimentar, abarca desde
conhecimento declarativo até processual, surge como um componente essencial. A
compreensdo das influéncias emocionais e a gestdo emocional sdo aspectos importantes para
decisdes alimentares saudaveis. Além disso, a inclusdo de medidas demogréficas tradicionais,
indicadores de saude e tracos psicologicos, como necessidade de cognicdo, impulsividade e
autocontrole, ¢ essencial para compreender a relagcdo entre consumidores e alimentos.

Ainda segundo Bublitz et al. (2013), os objetivos do consumidor relacionados a
alimentacdo sdo categorizados como funcionais, simbdlicos e hedonicos, representando
melhorias na saude, relagdes sociais e experiéncia sensorial, respectivamente. O bem-estar
alimentar ¢ concebido como um continuum, destacando a importancia de pequenos avancos
que, ao longo do tempo, podem impactar positivamente a experiéncia do consumidor. Portanto,
as cinco dimensdes propostas proporcionam um ponto de partida no continuum do FWB,
oferecendo insights valiosos para compreender a relagdo dos individuos com os alimentos.

Diante disso, os fatores delineados por Bublitz et al. (2013) desempenham um papel
crucial nesta Tese ao analisar o consumo de animais silvestres de uma perspectiva pro-
ambiental, portanto, compreender a dimensdo dos fatores culturais, e as influéncias culturais e
sociais nos padrdoes de consumo de animais silvestres ¢ fundamental para implementar
estratégias de conservagdao. Além disso, a consideracdo de tragos psicologicos, como
necessidade de cognigcdo, impulsividade e autocontrole, pode informar intervengdes
direcionadas a mudanca de comportamento em dire¢do a praticas de consumo mais sustentaveis
(Block, 2011; Bublitz et al., 2013).

A terceira Conferéncia Bienal da TCR destaca nove areas substanciais de pesquisa,
incluindo métodos inovadores, materialismo, mercados multiculturais, mercados de pobreza e
subsisténcia, pesquisa de servigos transformadores, alimento para o pensamento, vicio,
consumo sustentavel, e juventude e consumo arriscado (Davis; Pechmann, 2013). Destaca-se a
importancia do estudo do "alimento para o pensamento" e “consumo sustentdvel” na pesquisa

em questao, relacionando-o com o bem-estar alimentar e a supersticao no consumo de animais
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silvestres, abordando a influéncia de diferentes fatores, como cultura, amigos e familia, sendo
relevante para esta Tese como forma de estudar o comportamento supersticioso dos
consumidores.

Os estudos de Davis e Pechmann (2013), Hill et al. (2016) e Davis e Ozanne (2019),
desempenham um papel crucial no desenvolvimento e consolidagdo da Pesquisa
Transformativa do Consumidor (TCR). Davis e Pechmann (2013) apresenta uma visao geral do
movimento TCR, enfatizando sua missdo de melhorar o bem-estar do consumidor e¢ da
sociedade por meio do desenvolvimento tedrico e da mobilizagdo de esforgos praticos. Hill et
al.(2016), por sua vez, explora a evolugdo e os principios fundamentais do movimento TCR,
destacando seu compromisso com a transformacao positiva nas esferas individual e coletiva. Ja
Davis e Ozanne (2019), aborda a mensuracao do impacto da TCR, propondo a abordagem do
envolvimento relacional como uma via promissora.

Ao relacionar os artigos de Davis e Pechmann (2013), Hill et al.,(2016) e Davis e
Ozanne (2019), com o consumo de animais silvestres e a promog¢do do consumo pro ambiental,
percebe-se que a TCR oferece uma abordagem valiosa para compreender e abordar as
complexidades dessas questdes. O compromisso da TCR com o bem-estar do consumidor e da
sociedade alinha-se diretamente com a necessidade de investigar e transformar comportamentos
de consumo que afetam a biodiversidade, como o consumo de animais silvestres (Mick, 2012).
Além disso, a énfase na mobilizacdo de esforcos praticos e na mensuragdo do impacto destaca
a importancia de desenvolver estratégias eficazes para promover praticas de consumo mais
sustentaveis e pro ambientais (Dermody ,2015).

No contexto brasileiro, no que tange ao desenvolvimento da Pesquisa Transformativa
do Consumidor (TCR), Pinto et al. (2016) argumentam que persistem abordagens
metodologicas ainda arraigadas em tradigdes, frequentemente caracterizadas por testes
estatisticos robustos, mas com escassa conexdo com a realidade nacional e o contexto social
dos sujeitos investigados.

Por fim, ao relacionar os artigos de Mick (2012), Davis e Pechmann (2013), Hill (2016)
e Davis e Ozanne (2019) com o consumo de animais silvestres e a promog¢ao do consumo pro-
ambiental, percebe-se que a TCR oferece uma abordagem valiosa para entender e abordar as

complexidades dessas questdes.
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2.4 Consumo Pro-Ambiental de animais silvestres

O consumo de animais silvestres pode ter implicagdes duplas no meio ambiente,
impactando tanto o consumo para a conservagao ambiental quanto as consequéncias ambientais
do consumo: estudos destacam que o consumo de carne selvagem pelos moradores da floresta
pode evitar emissdes significativas de gases de efeito estufa, oferecendo incentivos para a
conservagao da floresta e para as comunidades locais, a0 mesmo tempo que auxilia nos esforcos
de mitigagao das mudancas climaticas (Selena, 2022).

O consumo de animais selvagens em areas urbanas pode ser socialmente diferenciado,
com certas espécies sendo consumidas mais por familias privilegiadas, potencialmente levando
a colheita excessiva e impactando moradores vulneraveis (Rizzolo, 2021). Além disso, o
consumo de alimentos silvestres, incluindo animais e plantas, esta profundamente enraizado na
identidade cultural, contribuindo para a seguranga alimentar e a qualidade da dieta, a0 mesmo
tempo que ¢ vulnerdvel as mudangas climaticas e & perda do conhecimento ecoldgico
tradicional (Nunes et al., 2021, Chaves; Torres; Parry, 2022). Portanto, gerenciar o consumo
de animais silvestres de forma sustentavel € crucial para equilibrar os esfor¢os de conservagao,
praticas culturais e impactos ambientais.

Dermody (2015) destaca a relevancia da identidade pro-ambiental na promog¢do do
consumo sustentavel no contexto do Reino Unido e da China, o autor investiga como a
identidade pro-ambiental influencia as atitudes e comportamentos de consumo sustentavel,
servindo como um mediador crucial nesse processo. A pesquisa dos autores revela que a
identidade pro-ambiental desempenha um papel significativo na formagao de atitudes pro-
ambientais e, por sua vez, influencia positivamente os comportamentos de consumo
sustentavel. Especificamente, a identidade pro-ambiental atua como um mediador na relagao
entre crengas pro-ambientais e comportamentos concretos de consumo sustentavel. Esses
resultados indicam que a formagao de uma identidade pro-ambiental ¢ um elo crucial na cadeia
de influéncia que leva a praticas de consumo mais sustentaveis.

Diante disso, a importancia deste estudo para a mostrar formas de consumo pro-
ambiental de animais silvestres, seja para consumo alimentar ou como amuletos, reside na sua
énfase na identidade pré-ambiental como um fator motivacional. A conexdo entre a identidade
pro-ambiental, atitudes favordveis ao meio ambiente e comportamentos sustentdveis

estabelecida por Dermody (2015) fornece uma base tedrica valiosa para intervengdes e politicas
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que visam mitigar o impacto do consumo de animais silvestres, alinhando-se aos objetivos de
conservagao ¢ sustentabilidade ambiental.

O estudo de Kadic-Maglajlic (2019) aborda a compreensao do comportamento de
consumo sustentavel entre jovens adultos, destacando a importancia do envolvimento ativo
nesse contexto. Os autores investigam as atitudes, motivagdes e praticas de consumo
sustentavel, buscando compreender os fatores que influenciam o engajamento pro-ambiental
dos jovens. A pesquisa de Kadic-Maglajlic (2019) destaca a relevancia do envolvimento ativo
como um componente positivo no comportamento sustentavel. No ambito pro-ambiental, os
autores buscam desvelar as motivagdes subjacentes as escolhas sustentaveis, contribuindo para
o entendimento mais amplo do consumo responsavel. Considerando a relevancia do
engajamento pro-ambiental, ¢ possivel estabelecer conexdes com a importancia do estudo do
consumo de animais silvestres, explorando as motivagdes e atitudes que orientam as escolhas
dos consumidores nesse contexto especifico. A compreensdo aprofundada desses elementos
pode fornecer insights valiosos para promover comportamentos mais conscientes e sustentaveis
em relacdo ao consumo de animais silvestres, alinhando-se aos objetivos da pesquisa
transformativa do consumidor.

Com o objetivo de fortalecer o embasamento tedrico da pesquisa e ampliar o debate
cientifico, foi realizado um estudo bibliométrico que permitiu mapear e interpretar o campo de
investigagdo sobre o consumo pro-ambiental de animais silvestres. Esse procedimento
contribuiu para a compreensao das principais abordagens e lacunas existentes na literatura, além
de reforgar a justificativa da escolha do objeto de estudo. A pesquisa foi realizada com o intuito
de verificar como o consumo pré-ambiental envolvendo consumo de animais silvestres vem
sendo trabalhado na comunidade académica e cientifica. Para tanto, foram levantados artigos
no banco de dados Web of Science que abordassem, de alguma forma, este assunto.

Os critérios de busca na base que foram adotados para esse estudo: “consumption wild
animal” AND “environmental consumption” OR “consumption for the environment” em titulos,
realizada em julho de 2024. Nos resultados, foram obtidas 74 publicacdes. O intervalo de tempo
estabelecido teve fim em 2024 e sem data de inicio, ao final da pesquisa, observou-se que os
estudos foram publicados entre 1980 e 2024. Diante da quantidade de documentos obtidos que
ndo eram artigos, optou-se por aplicar filtros aos resultados, retirando os que ndo eram artigos.
Foram excluidos 9 documentos de critica literaria, 12 artigos de conferéncias, 2 resumos de

reunides, 3 acessos antecipado, 2 cartas, 1 correcdo, ficando somente artigos e artigos de
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revisdo. Apds critérios de refinamento, os anos de publicacdo ficaram de 1983 a 2024 e
totalizaram 45 trabalhos a serem analisados.

A exclusao se justifica para refinar os resultados e focar apenas em artigos relevantes,
por isso foram excluidos tipos especificos de documentos que ndo se enquadravam no escopo
do estudo. A partir dessas exclusdes, a andlise foi conduzida com base nos dados extraidos da
base Web of Science, contemplando categorias como a evolucdo da produgdo cientifica ao
longo dos anos, os principais paises envolvidos nas publicagdes, tematicas recorrentes,
institui¢des de destaque, autores mais produtivos e os periddicos com maior incidéncia de

trabalhos relacionados ao tema.

Figura 09 — Evolugao quantitativa dos Artigos e Citagdes
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III - PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo apresenta os procedimentos metodoldgicos utilizados na realizagao desta
pesquisa. Inicialmente, comenta-se sobre fundamentos ontologicos e epistemologicos do estudo,
natureza da pesquisa, o desenho metodologico, que delineia as fases de planejamento, constru¢ao
e analise dos dados empregadas no estudo. Em seguida, descreve-se o processo de
implementagao da investigagdo, abordando a selecao dos sujeitos, o contexto da pesquisa, assim
como as técnicas para a construg¢ao e analise dos dados. Por fim, sdo apresentados os critérios

de qualidade adotados.

3.1 Fundamentos Ontolégicos e Epistemolégicos do Estudo

A autora da tese assume uma visao em termos ontologicos neste estudo subjetivista e
em termos epistemoldgicos, uma abordagem interpretativista do conhecimento, que segundo
Burrell e Morgan (1979) desenvolveram uma matriz para analisar paradigmas socioldgicos na
analise organizacional, utilizando dois eixos principais: subjetividade-objetividade e mudancga
radical-regulacdo. A relagdo entre subjetividade e objetividade e mudanga radical e regulacao
resulta, segundo os autores, na formacdo de quatro paradigmas distintos: Funcionalista,
Interpretativo, Estruturalista Radical e Humanista Radical. Cada um desses paradigmas oferece
uma abordagem tunica para a analise organizacional.

Assim, visando investigar o comportamento do consumidor em relagdo ao consumo de
animais silvestres ou partes desses animais no contexto cultural brasileiro, o paradigma
interpretativo, com uma abordagem subjetiva e foco na regulacdo, enfatiza a compreensao do
mundo social a partir das perspectivas individuais, destacando o significado e a interpretagao
das interagdes sociais. Diante disso, a abordagem ontoldgica do paradigma interpretativo
valoriza os significados subjetivos e sociopoliticos, bem como as ac¢des simbolicas dos
individuos, na construcdo e reconstru¢do da realidade, que ndo ¢ simplesmente descoberta, mas

continuamente criada (Orlikowski; Baroudi, 1991).

3.2 Natureza da Pesquisa

Este estudo concentra-se nas tematicas de supersti¢ao no consumo de animais silvestres

em busca de comportamento pro-ambiental, alinhando-se a agenda da TCR. E a Consumer
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Culture Theory (CCT) sera aplicada para compreender o contexto cultural brasileiro. A CCT
amplia a compreensdo do comportamento do consumidor ao considerar processos e estruturas
socioculturais relacionados a identidade do consumidor, culturas de mercado, padrdes socio-
histéricos de consumo e ideologias de mercado (Arnould; Thompson, 2005, 2007). Essa
abordagem interdisciplinar fornece um panorama avangado sobre a cultura do consumo e sua
influéncia nas escolhas e praticas individuais.

Adotando uma abordagem interpretativa para investigar o consumo de produtos
derivados de animais silvestres, esta pesquisa buscou compreender o ambiente cultural a partir
das experiéncias subjetivas dos individuos, reconhecendo a sociedade como um espago de
construcdo, manutencdo e regulacdo de praticas culturais e simbolicas relacionadas ao
consumo. Nesse contexto, foi adotada a pesquisa qualitativa, conforme Creswell (2007), com o
proposito de compreender os significados atribuidos por individuos e grupos ao consumo de
produtos derivados de animais silvestres, entendido aqui como um fendmeno social e
culturalmente construido. Essa abordagem destaca a singularidade das situagdes,
contextualizando-as e reconhecendo as diferentes interagdes presentes em um dado contexto
social, conforme preconizado por Patton (2014). Os objetivos desta tese sao, portanto, alinhados
a esséncia da TCR, explorando temas relevantes para a compreensdao do consumo de animais
silvestres e propondo solugdes que promovam o bem-estar e a sustentabilidade em escala
global.

Esta pesquisa ¢ caracterizada como de natureza qualitativa, conforme Creswell (2007),
sendo uma ferramenta para compreender os significados atribuidos por pessoas e grupos a um
problema social ou humano com o qual estdo envolvidos. Ao focar nas construgdes da realidade,
a natureza qualitativa da pesquisa destaca a interacdo entre o pesquisador e o ambiente, bem
como a importancia das subjetividades dos agentes no processo, reconhecendo que essas
subjetividades sao elementos fundamentais da analise (Flick, 2009).

Além disso, Merriam (2009) destaca as caracteristicas da pesquisa qualitativa,
abordando aspectos como o foco da pesquisa, as raizes filosoficas, as questdes associadas, os
objetivos de investigacao, o desenho do estudo, os sujeitos da pesquisa, a construgao dos dados,
o modo primario de analise e os resultados obtidos. Portanto, esta pesquisa adotou o
delineamento de um estudo qualitativo de natureza basica, com o propdsito de investigar e
interpretar fendmenos, processos, bem como as percepcdes e concepcdes de mundo dos
participantes envolvidos, conforme propde Merriam (2002). Além disso, trata-se de uma

pesquisa cujo intuito, conforme a classificacdo de Creswell (2007), ¢ proporcionar uma
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compreensdo preliminar de um problema ou fendmeno, permitindo o desenvolvimento de

hipdteses ou a formulacdo de questdes mais aprofundadas para estudos subsequentes.

3.3 Desenho Metodologico

Segundo Merriam (2002), o desenho metodologico representa o processo de tomada de
decisdes na conducdo da investigacdo, englobando o planejamento do estudo, a selegdao dos
sujeitos da pesquisa, a construcao dos dados e as estratégias de analise. A fase de planejamento
envolveu uma revisdo aprofundada da literatura relacionada as temadticas que compdem a
problematica da tese.

Foram estabelecidos os critérios para a escolha dos sujeitos de pesquisa, as abordagens
para a producao e analise dos dados, bem como a elaboracdao do guia de entrevista. A selecao
dos sujeitos foi voltada para o consumo de animais silvestres. Foram definidas categorias pré-
estabelecidas de sujeitos que praticam o consumo de animais silvestres, considerando tempo de
consumo, supersti¢ao, frequéncia de consumo, motivacdes e conhecimento dos consumidores
sobre conservagdo, buscando compreender motivos distintos de consumo e pratica desse
universo. As categorias foram inicialmente definidas de forma indutiva, com a possibilidade de
serem verificadas, ampliadas ou ajustadas durante o processo de andlise dos sujeitos
participantes da pesquisa.

Para a constru¢ao dos dados empiricos, foram adotados os seguintes procedimentos
metodologicos: a) a realiza¢dao de entrevistas episodicas, que buscou compreender os sentidos
subjetivos e sociais atribuidos a tematica, focalizando o relato de episddios especificos e as
narrativas construidas pelos sujeitos com base em experiéncias lembradas (Flick, 2008); e b) a
elicitacao de materiais fotograficos disponibilizados pelos proprios participantes, além da coleta
de imagens realizada pela pesquisadora, antes, durante ou ap6s a realizagao das entrevistas. A
analise foi conduzida de maneira simultinea as etapas de constru¢do dos dados, encerrando-se
quando ndo foram identificadas novas descobertas de pesquisa, de acordo com o principio de
saturacao na pesquisa qualitativa (Patton, 2014).

Os textos derivados das entrevistas foram submetidos a uma Analise Tematica, seguindo
a abordagem proposta por Braun e Clarke (2006). Este processo envolveu a codificagdo dos
dados, a identificacdo e agrupamento de temas com vistas a gerar aportes tanto tedricos quanto
praticos. Em relagdo aos materiais fotograficos, foi empregada a Analise Semidtica da Imagem

Estatica, conforme proposta por Penn (2008), com o proposito de desvendar os significados
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atribuidos as imagens a partir dos sistemas de signos que as constituem, bem como das

descri¢des associadas oferecidas pelos sujeitos da pesquisa.

Com intuito de facilitar o entendimento do passo a passo da pesquisa, foi realizado um

fluxograma com as etapas de cada processo da Figura 9.
Figura 10 - Desenho metodologico da pesquisa

RSL para observar as tedrica e tematicas datese e

> Bibliometria

\I/
v

Defini¢do do Problema

Planejamento j \|/

Escolha dos aspectos metodologicos e dos sujeitos de
pesquisa

—» Organizacdo da Pesquisa / Entrevista/ Retiradas de fotografias

Elaboragéo Criacdo do
e Validagdo Formulério de
do Roteiro coleta de imagens
Construcio de Dados \l/ \\/
. Busca de
Realizacdo das ..
. Significados
Entrevistas
. fotografias
Enisodicas
Transcrigdo Escolha da
entrevistas e Frase e -
Geragao de Codigos Transcrico
Analise de Dados
Analise Tematica Analise Semiotica de
= (Braun; Clarke, Fotografia (Penn,
2006) 2008)

Volta ao referencial Teorico

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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Para a execucdo das técnicas e métodos, foi elaborado um protocolo de pesquisa,

apresentado no Apéndice A, que orientou de forma sistematica todas as etapas do estudo.

3.4 Sujeitos da Pesquisa

A pesquisa foi conduzida com participantes de perfis heterogéneos, conforme proposto

no desenho metodologico, permitindo uma maior diversidade de perspectivas sobre o fendmeno

investigado. A caracterizagdo desse grupo ¢ apresentada no Quadro 3, que sintetiza idade e

género dos entrevistados. A definicdo desse perfil diversificado ¢ essencial na pesquisa

qualitativa, pois contribui para a obtencdo de respostas mais amplas e representativas em

relacdo ao problema de pesquisa (Merriam, 2009). Tal caracterizagdo evidencia a

heterogeneidade da amostra, aspecto considerado fundamental para a qualidade dos resultados

obtidos (Sampieri et al., 2006).

Quadro 3 — Sujeitos da Pesquisa

Entrevistado Idade Género
El 52 F
E2 60 F
E3 40 M
E4 64 M
ES 30 F
E6 52 M
E7 28 M
E8 69 M
E9 28 F
E10 40 M
Ell 22 M
E12 27 M
E13 71 F
E14 38 F
E15 31 M
El6 45 F
E17 23 F
E18 43 F
E19 43 F
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E20 41 F
E21 18 M
Fonte: Elaborado pela autora (2025).

A pesquisa sobre o consumo de animais silvestres no contexto cultural brasileiro nesta
Tese foi enriquecida pela consideragdo de um perfil heterogéneo de consumidores. Este perfil
contemplou elementos demograficos, tais como faixa etaria, género, localizagdo geografica,
nivel educacional e socioecondmico, visando discernir variagdes potenciais nas atitudes e
comportamentos de consumo.

Em termos culturais, a investigacao explorou como praticas culturais locais influenciam
as escolhas de consumo de animais silvestres. No plano comportamental, inicialmente, a
pesquisa se concentrou no tempo de consumo, supersticao, frequéncia de consumo, motivagdes
e conhecimento dos consumidores sobre conservaciao. Esta abordagem abrangente propiciou
uma andlise mais completa das complexidades inerentes ao fendmeno do consumo
supersticioso de animais silvestres no contexto brasileiro, alinhando-se aos objetivos cientificos
deste estudo.

Ainda na analise do consumo de animais silvestres, € crucial considerar diversas
caracteristicas que impactam as atitudes e crengas dos consumidores. Isso envolve a avaliacao
das supersti¢des culturais associadas a esse consumo, bem como a investigacao da percepgao
dos consumidores sobre a relacdo entre o consumo de animais silvestres e varias fontes de
consumo. Além disso, a consciéncia ambiental dos consumidores foi examinada para
compreender o nivel de entendimento em relagdo aos impactos negativos desse consumo sobre
o meio ambiente. Identificar as principais fontes de informagdo que moldam as decisdes de
consumo, como midia, tradi¢des familiares ou fontes cientificas, também ¢ crucial. Por fim,
essas consideragdes proporcionaram uma compreensdo mais holistica do fendmeno do
consumo de animais silvestres.

Com o objetivo de viabilizar a conducdo da investigagdo, foi selecionado um
participante que apresenta o perfil de consumidor compativel com os critérios estabelecidos
para a analise. A estratégia de acesso aos sujeitos da pesquisa compreendeu, inicialmente, o
contato direto com consumidores previamente identificados pela pesquisadora, os quais ja
demonstraram praticas de consumo relacionadas a animais silvestres. Complementarmente,
foram realizadas visitas a mercados locais, restaurantes e estabelecimentos informais, como
botecos, situados em distintas regides geograficas do Brasil como Norte, Nordeste, sudeste e
Centro Oeste, com a finalidade de ampliar a identificagdo e abordagem de novos participantes
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que se enquadrem no perfil investigado. A partir desses participantes iniciais, foi empregada a
técnica de amostragem em rede, também denominada amostragem por bola de neve (snowball
sampling), conforme descrita por Penrod (2003). Neste método, entrevistados iniciais sao
utilizados para identificar novos participantes potenciais da pesquisa, € esse processo se repete
sucessivamente até atingir o ponto de saturagdo, como discutido por Baldin e Munhoz (2011).
A selecdo dos entrevistados nesta pesquisa seguiu uma abordagem inspirada na
perspectiva antropologica de escolha de entrevistados, em que os participantes sao considerados
unidades qualitativas, dada a sua vinculacdo com o fendomeno investigado (Alberti, 2005).
Diferentemente de uma logica estatistica, essa escolha valoriza a experiéncia e o envolvimento
dos sujeitos com o tema central do estudo. O niimero de participantes foi definido de forma
processual, a medida que a pesquisa se desenvolveu, sendo concluida quando se atingiu a
saturacao teorica dos dados, isto €, quando a coleta de novas informacdes deixou de acrescentar
elementos significativos para a compreensdo do fendmeno em anélise (Morse, 2018). Isso foi

possivel a partir da entrevista E15.

3.5 Corpus da Pesquisa

A abordagem qualitativa da pesquisa influenciou a sele¢ao das técnicas empregadas na
geracdo de dados conforme Creswell (2007), que se manifesta como um meio metodologico
destinado a elucidar a natureza intrinseca de fenOmenos sociais ou humanos, focando na
compreensdo aprofundada dos significados atribuidos por individuos e grupos envolvidos em
uma determinada problematica. Essa metodologia qualitativa buscou captar a complexidade e
a riqueza das experiéncias, percepgdes e interpretacdes dos participantes, promovendo uma
apreciacao mais aprofundada dos contextos e das nuances do consumo de animais silvestre.

Neste estudo, optou-se pela realizacdo de entrevistas episddicas e obtencao de
fotografias, que, permitiram a triangulacao de informagdes. A triangulagdo de dados emerge
como uma estratégia fundamental na pesquisa qualitativa, refor¢cando a robustez e a
confiabilidade das conclusdes obtidas por meio de diferentes fontes ¢ métodos. Ao empregar
técnicas como entrevistas, observagdes nao participativas e fotografias, a pesquisa qualitativa
buscou capturar nuances, perspectivas e contextos que ndo podem ser adequadamente
abordados por uma unica abordagem. A triangulagdo, ao integrar multiplos pontos de vista e
fontes de dados, contribui para a validacao cruzada e enriquece a compreensao do fendmeno

em estudo.
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A importancia da triangulagdo reside na mitigacdo de vieses e na promog¢do de uma
visdo mais abrangente e aprofundada do problema social ou humano em anélise. As entrevistas,
ao proporcionarem insights subjetivos, sdo complementadas pelas observacdes nao
participativas que oferecem uma perspectiva mais contextualizada do comportamento. Por sua
vez, as fotografias adicionam uma dimensao histdrica e documental a pesquisa, consolidando a
compreensdo global do fendmeno.

Assim, a triangulacdo ndo apenas fortalece a validade interna dos resultados, mas
também confere maior confiabilidade as conclusdes, permitindo construir uma narrativa mais
completa e precisa acerca das complexidades envolvidas nas questdes sociais ou humanas
investigadas

Os procedimentos relativos a entrevista e ao uso das fotografias serdo expostos com

maior detalhe nas proximas subsecoes.

3.5.1 Entrevistas Episddicas

A escolha da entrevista como técnica de construcao de dados teve como objetivo captar
as perspectivas individuais dos participantes, permitindo uma interpretagdo e compreensao
aprofundadas de suas experiéncias (Patton, 2014). Essa escolha metodologica alinha-se a
perspectiva interpretativa da pesquisa, que destaca a importancia de compreender o significado
atribuido pelos participantes as suas experiéncias (Denzin; Lincoln, 2018). Nesse contexto,
Flick (2009) contribui para o entendimento da pesquisa interpretativa, destacando a énfase na
interpretacao dos significados sociais construidos pelos participantes, proporcionando uma
abordagem mais aprofundada na compreensdo das experi€éncias humanas. A utilizacdo da
entrevista como meio interativo ressoa com a ideia central da pesquisa interpretativa, que busca
capturar a complexidade e a riqueza das interpretagdes individuais no contexto do estudo.

As entrevistas foram realizadas presencialmente, sendo gravadas em aparelho digital, a
partir do consenso dos participantes em utilizar os dados produzidos para transcri¢do, analise e
publicacao. Devido a disponibilidade dos sujeitos e a distancia, algumas entrevistas também
foram realizadas virtualmente, utilizando aplicativos como Meet ¢ WhatsApp.

A entrevista episddica focou no sentido subjetivo e social da temdtica abordada,
priorizando ndo o fato em si, mas o relato do episodio. Em outras palavras, ela valoriza a

narrativa do sujeito sobre uma situacao especifica lembrada (Flick, 2008).
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Nesta pesquisa, as etapas para a entrevista episodica seguiram as orientacdes de Flick
(2002), que constituem as nove fases desse tipo de entrevista sdo eles:

1 - Preparacdo da entrevista (construcao do guia e realizacao das entrevistas);

2 - Instruir o entrevistado sobre a logica da entrevista;

3 - Abordar questdes para as definigdes subjetivas de conceitos relevantes;

4 - Abordar questdes cotidianas que levam a narrativas de episodios;

5 - Incentivar o entrevistado a aprofundar e enriquecer as respostas centrais ao tema;

6 - Evitar raciocinios muito gerais e deslocados do referencial situacional e pessoal do

sujeito;

7 - Contato aberto para conversacao, para aspectos adicionais que possam surgir;

8 - Documentar todas as informagdes adicionais além da gravacgao;

9 - Escolher um método adequado para codificacdo e interpretagao dos relatérios.

Com base nas fases delineadas por Flick (2008), as entrevistas episodicas possibilitaram
a coleta de diversos tipos de dados, além das memorias relacionadas a diferentes experiéncias
vividas. Entre os conteudos gerados estdo: narrativas de situacoes situadas em distintos niveis
de concretude; relatos de episddios recorrentes, mesmo que desprovidos de uma referéncia
temporal ou espacial especifica; exemplos e metaforas derivados de vivéncias pessoais;
definicdes subjetivas de conceitos como o consumo de animais silvestres e crencas
supersticiosas, especialmente quando solicitadas diretamente; além de formulagdes tedrico-
argumentativas, evidenciadas por meio de explicagdes e tentativas dos entrevistados de
estabelecer conexdes conceituais.

Inicialmente, o roteiro de entrevistas passou por um processo de validagdo nos meses
de novembro e dezembro de 2024 junto a trés professores Doutores em Administragao,
especialistas da area do Comportamento do Consumidor, com publicacdes relacionadas a TCR
e CCT. Os professores sdo vinculados a diferentes institui¢des de ensino superior: Universidade
Federal da Paraiba (UFPB), Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais (PUC Minas) e
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). Esse procedimento teve como objetivo assegurar
a clareza, pertinéncia e alinhamento das questdes com os objetivos da pesquisa. Dois dos
avaliadores sugeriram alteragdes, que resultaram no acréscimo de perguntas e na reformulagao
de alguns itens, de modo a favorecer maior aprofundamento nas respostas e ampliar a

consisténcia do instrumento. Ja a terceira avaliadora considerou o roteiro adequado em sua
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versdo original, elogiando sua estrutura e destacando que contemplava os objetivos propostos
na tese.

Apos a validacdo do roteiro, foi realizado um pré-teste com um participante. Com base
nas respostas obtidas, foram feitos os ultimos ajustes no instrumento de coleta. Em seguida,
foram conduzidas as entrevistas principais, totalizando 21 entrevistados. As entrevistas
ocorreram entre os dias 20 de julho e 20 de agosto de 2025, com duracdo média de 20 minutos.
Cabe destacar que, antes das gravagoes, estabelecia-se um dialogo prévio mais prolongado com
os participantes, visando explicar os objetivos da pesquisa e construir uma relagdo de confianca.
Isso se fez necessario devido a resisténcia inicial demonstrada por muitos entrevistados,
marcada por desconfianga e receio quanto ao propodsito da pesquisa. Em diversas ocasides, ao
chegar as residéncias, os moradores perguntavam se a pesquisadora era enviada pelo IBAMA,
o que evidencia o clima de apreensao relacionado ao tema da investigagao. Em alguns casos, a
realizagdo das entrevistas s6 foi possivel com o apoio de uma assistente social local que ja
possuia vinculos com a comunidade local, o que facilitou o acesso e a aceita¢do por parte dos
participantes. Em sintese, a escolha de técnicas de entrevista, como a entrevista episdédica com
abordagens semiestruturadas, desempenhou um papel crucial na qualidade e profundidade dos
dados qualitativos analisados.

A aplicacdo subsequente da andlise tematica proporcionou uma estrutura robusta para a
interpretacdo e compreensdo dessas narrativas. Ao identificar padrdes, temas recorrentes e
nuances nas respostas dos participantes, a analise tematica permitiu uma exploragao profunda
das complexidades subjacentes aos relatos. Essa abordagem ndo apenas enriqueceu a
compreensdo do fendmeno em estudo, mas também ofereceu insights valiosos.

Assim, a combinacgdo dessas técnicas ndo apenas aprimorou a qualidade dos dados
coletados, mas também fortaleceu a validade e a confiabilidade das analises realizadas. A
escolha cuidadosa da técnica de entrevista, alinhada a estratégia analitica adequada,
potencializa a capacidade da pesquisa qualitativa de desvendar as complexidades das
experiéncias humanas, contribuindo significativamente para o avango do conhecimento em

diversas areas de estudo.

3.5.1.1 Descricao das entrevistas

Para criar perguntas de entrevista adequadas para cada fase do estudo sobre o

comportamento do consumidor em relagdo ao consumo de animais silvestres ou partes desses
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animais no contexto cultural brasileiro, baseando-se nos objetivos especificos e nas categorias
de andlise adotadas, foi feito um Roteiro de Entrevistas elaborado pela pesquisadora e
submetido a apreciagdo para validacao de especialistas na area de pesquisa.

O roteiro de entrevistas desenvolvido para esta pesquisa foi submetido a um processo
de validagao por juizo de especialistas, visando assegurar a coeréncia tedrico-metodologica dos
itens e a adequagdo a proposta investigativa. A validagdo foi realizada por trés docentes com
reconhecida experiéncia na area, vinculados a Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais
(PUC Minas), a Universidade Federal da Paraiba (UFPB) e a Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE). As sugestdes recebidas contribuiram para o aprimoramento do
instrumento, garantindo maior fidedignidade e alinhamento aos objetivos da pesquisa.

O roteiro de entrevista (Apéndice B) foi elaborado com base nas fases propostas por
Flick (2008) para entrevistas episodicas, priorizando a coleta de dados centrada em diferentes
formas de expressdo subjetiva. Dentre os principais focos estdo: narrativas de situagdes com
variados niveis de concretude; relatos de episddios recorrentes, ainda que desprovidos de
ancoragem espacial ou temporal clara; exemplos e metaforas oriundos das experiéncias vividas;
bem como defini¢des subjetivas de conceitos relevantes a pesquisa, como o consumo de animais

silvestres e praticas supersticiosas conforme Quadro 4.

Quadro 4- Visao Geral das Fases do Roteiro da Entrevista

Fases Objetivo
1* FASE: Preparacio para a entrevista: Apresentar o objetivo geral da pesquisa sem entrar
em muitos detalhes, a ndo ser que o entrevistado
solicite;

Solicitar autorizagdo para gravagao da entrevista

2% FASE: instruir o entrevistado sobre logica da Solicitar ao participante para descrever situacdes
entrevista que vivenciou e/ou continuidade de consumo de
animais silvestres.

3* FASE: defini¢ao subjetiva ou Compreensiao do Compreender a percepg¢do inicial e subjetiva dos

problema em questiao entrevistados sobre o consumo de animais
silvestres.
4" FASE: descricio dos episodios Obter descrigoes detalhadas das experiéncias

pessoais dos entrevistados relacionadas ao consumo
de animais silvestres.

5" FASE: Tépico central no cotidiano Entender como o consumo de animais silvestres se
integra no cotidiano dos entrevistados e sua
relevancia cultural.

6* FASE: No final da entrevista Perguntar se o entrevistado possui informacdes
adicionais que considere relevantes

7* FASE: Documentar todas as informac¢oes | Documentar informagGes adicionais, ¢ os dados
adicionais além da gravacio; obtidos com as Fotografias.
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8" FASE: Escolher um método adequado para | Foi escolhido a Analise Temadtica (Braun; Clarke,
codificacdo e interpretacio dos relatorios 2006) para Entrevista e Analise Semidtica da imagem

parada (Penn, 2008)

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Nessas fases, algumas categorias de temas foram criadas para analise de entrevista, que

sdo: tempo de consumo, supersticao, frequéncia de consumo, motivacoes e conhecimento

dos consumidores sobre conservacdo, que nao foram somente esses os temas, pois foram

gerados outros apds a codificacdo na andlise dos dados. Na sequéncia, apresentam-se as

descrigdes constitutivas e operacionais para as cinco categorias constantes no Roteiro de

Entrevista (Apéndice B).

1.

Tempo de Consumo: refere-se a frequéncia com que os consumidores consomem
animais silvestres ao longo do tempo. Isso pode variar de consumo ocasional a héabitos
regulares, dependendo das praticas culturais e individuais.

Supersticao: inclui as percepcdes e convicgdes dos consumidores sobre os animais
silvestres, que podem ser influenciadas por tradi¢des culturais, crencas espirituais ou
praticas medicinais. Essas crencas podem determinar tanto a aceitagdo quanto a rejei¢ao
do consumo de animais silvestres.

Frequéncia de Consumo: refere-se a regularidade com que os consumidores optam por
consumir animais silvestres. Alguns consumidores podem participar de praticas
sazonais ou ocasionais, enquanto outros podem fazé-lo de forma mais regular,
dependendo das oportunidades e preferéncias.

Motivacdes: englobam os incentivos e razdes subjacentes ao consumo de animais
silvestres. Isso pode incluir motivacdes culturais, sociais, econdOmicas ou até mesmo
gastronomicas. Por exemplo, o consumo pode ser motivado por necessidades
nutricionais, status social associado a certas iguarias, ou a busca por experiéncias
sensoriais unicas.

Conhecimento dos Consumidores sobre Conservacao: refere-se ao entendimento dos
consumidores sobre os impactos do consumo de animais silvestres na conservagdo da
biodiversidade e nos ecossistemas. Isso pode variar desde um conhecimento profundo
dos riscos e beneficios até uma falta de informacao sobre as consequéncias negativas
do consumo.

Essas categorias foram cruciais para entender as dinamicas por tras do consumo de

animais silvestres, oferecendo insights sobre como diferentes fatores influenciam as escolhas
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dos consumidores e as consequéncias para a conservagdo da fauna selvagem para a geracao dos
codigos a serem analisados na pesquisa. No entanto, apos a realizagdo das entrevistas e o
processo de codificacdo inicial, observou-se que novas categorias surgiram dos dados
empiricos, ampliando a compreensao do fendmeno investigado.

Algumas das categorias previamente estabelecidas no roteiro de entrevista mantiveram-
se como temas principais, enquanto outras se desdobraram em subcategorias ou codigos
especificos, de acordo com as recorréncias e significados identificados nas falas dos
participantes. Assim, além das categorias originalmente propostas, como tempo de consumo,
supersti¢do, frequéncia de consumo, motivagdes e conhecimento sobre conservagdo, a analise
revelou novos agrupamentos tematicos, como consumo simbodlico, consumo
funcional/utilitario, impactos e representagdes, que emergiram da interpretagdo indutiva dos
dados. Esse refinamento do sistema categorial reflete o cardter dinamico e iterativo da andlise
tematica proposta por Braun e Clarke (2006), na qual as categorias sdo continuamente
revisitadas e redefinidas a medida que o pesquisador aprofunda sua familiarizagdo com o
material empirico.

A seguir, apresenta-se 0 novo quadro com as categorias tematicas resultantes da analise,
as quais sintetizam os principais significados identificados nas narrativas dos entrevistados e

orientam a interpretacdo dos resultados.

Quadro 5 — Categorias e descri¢des interpretativas da analise tematica

Categoria Descricao

Tempo de Consumo Refere-se a trajetoria temporal do consumo de produtos de animais silvestres,
considerando como, quando e por que o habito se inicia, se mantém ou se
transforma ao longo do tempo. Essa categoria revela a influéncia familiar e

cultural na formagao e continuidade do comportamento de consumo.

Superstigdo Abrange as crengas e significados simboélicos atribuidos ao consumo, como
praticas de protecdo, cura, sorte ou rituais. Mostra como fatores misticos e
culturais moldam a relagdo entre os consumidores e os produtos derivados de

animais silvestres.

Motivagdes Engloba as diversas razdes que levam ao consumo como econdmicas, sociais,
emocionais ou simbdlicas. Permite compreender o que sustenta ou impulsiona o
comportamento de consumir, seja por curiosidade, necessidade, tradi¢do ou busca

de beneficios.

Consumo simbolico Representa as experiéncias associadas, incluindo preferéncias alimentares,

contextos de pratica (caga, lazer, tradi¢do) e significados afetivos.
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Consumo Reune os modos e procedimentos relacionados ao consumo, o ato propriamente
Funcional/utilitario dito de consumir, os tipos de animais utilizados, as formas de preparo e as
variagdes no uso (alimentar, medicinal, decorativo, etc.). Essa categoria revela o

aspecto operacional e cultural das praticas.

Impactos e Representagdes | Diz respeito as consequéncias e percepgdes sociais sobre o consumo. Inclui
dimensdes ambientais, econdmicas e éticas, além das representagdes coletivas

sobre a legalidade, conservagao e alternativas sustentaveis.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

3.5.2 Descricao de Fotografias

A fotografia pode ser compreendida tanto como imagem documental quanto como
representacao simbolica, como discutido por Mauad (1996). No primeiro caso, ela funciona
como vestigio de uma realidade passada, fornecendo elementos informativos sobre praticas e
contextos histéricos. No segundo, ao transmitir significados, a fotografia se torna um
instrumento de construgdo simbolica, contribuindo para a formacgao de visdes de mundo e se
tornando relevante em diversas areas de pesquisa. Harper (2002) acrescenta que as imagens
ativam dimensdes mais profundas da consciéncia humana em comparagdo as palavras,
utilizando mais intensamente as capacidades cognitivas quando combinadas com discursos
verbais. Assim, nesta tese, o uso da fotografia buscou acessar informagdes relacionadas a
dimensdo simbolica e supersticiosa do consumo de animais silvestres no contexto cultural
brasileiro.

Inicialmente, foram visitados mercados locais, restaurantes e botecos em diferentes
localizagdes geograficas do Nordeste do Brasil para retirada de fotos pela pesquisadora e/ou
doadas pelos entrevistados de animais silvestres em garrafas, potes, de consumo alimentar,
assim como expostos de diversas formas para o consumo. Também foi observado durante a
retirada das fotografias quem sao esses consumidores e foi solicitada uma entrevista, formando
uma cadeia de entrevistados, também conhecida como bola de neve, conforme descrita por
Penrod (2003).

Depois de conseguir o contato de alguns entrevistados e agendar as entrevistas com os
participantes, foi solicitado que esses consumidores enviassem algumas fotografias (em
formato digital) para que no momento da entrevista elas fossem utilizadas no estudo, no entanto,
todos se recusaram a enviar antes. Como ndo enviaram antes as fotografias, a pesquisadora
pediu permissao e retirou no dia da entrevista fotografias dos objetos de animais silvestres ou

partes de animais silvestres. Essas imagens retiradas no dia da entrevista representam as
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motivagdes adotadas para o consumo de animais silvestres e nelas conseguiu-se identificar
simbolos culturais.

A fotografia foi utilizada no final da entrevista, quando a pesquisadora pediu aos
entrevistados que descrevessem os objetos mostrados para retirada de foto das imagens que a
pesquisadora retirou no momento, narrando os episodios relacionados a elas e explicando as
razdes de suas escolhas. Como os proprios participantes selecionaram as fotografias ou
escolheram quais objetos foram fotografados, essa pratica de elicitagdo ¢ considerada
autodirigida (Clark, 1999). Em seguida, foi solicitado que os participantes indicassem a imagem
ou o objeto que melhor representa sua crenga no consumo de animais silvestres. Foi muito
dificil a escolha pelos participantes, pois a maioria tinha muitos objetos. Apos a escolha da
fotografia ou do objeto, a pesquisadora pediu que o entrevistado escolhesse uma frase que
resuma o significado da imagem. A fotografia foi entdo recolhida para posterior analise
semidtica da imagem estatica (Penn, 2008).

Durante o momento da entrevista, foram registradas as observagdes da pesquisadora,
coletadas as autorizacdes para o uso das fotografias e os relatos dos participantes sobre as
imagens, por meio de um formulario proprio para coleta de imagens, cujo modelo esta
apresentado no Apéndice C. As descri¢des fornecidas pelos entrevistados foram inicialmente
anotadas e, posteriormente, digitalizadas para transcri¢ao e analise.

Ao todo, foram produzidas 80 fotografias no campo pela pesquisadora durante as visitas,
e no momento da entrevista, 13 fotografias foram encaminhadas espontaneamente pelos
participantes. No entanto, sete dos entrevistados optaram por ndo autorizar o registro
fotografico nem o envio de imagens, contribuindo apenas com os relatos dos episodios
vivenciados. Essa decisdo foi respeitada, em conformidade com os principios éticos da pesquisa

e com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido.

3.6 Analise dos Dados

Os conteudos originados das entrevistas, assim como as fotografias reunidas antes,

durante e depois das entrevistas, constituirdo o conjunto de dados desta pesquisa. As analises

efetuadas com base nesse conjunto sao detalhadas nas proximas subsegdes.
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3.6.1 Analise Tematica

Para a avaliacao dos textos ou relatos de episddios, foi seguida a orientagdao de Flick
(2008) para a aplicacao de métodos de codificagdo tematica e teorica. Dentro das diversas
abordagens analiticas disponiveis, a escolha recaiu sobre a Andlise Tematica delineada por
Braun ¢ Clarke (2006).

Braun e Clarke (2006) oferecem um delineamento com seis etapas da Analise Tematica
que orientaram o desenvolvimento deste estudo. E relevante salientar que essas fases ndo devem
ser interpretadas como regras estritas, mas sim como fontes de inspiragdo em consonancia com
a abordagem qualitativa, que valoriza a flexibilidade na apreensdo dos fendmenos (Patton,
2014).

A pesquisadora deu inicio & Analise Tematica a partir da imersao no material coletado
por meio das entrevistas gravadas. A transcri¢do inicial dos dados foi realizada com o auxilio
do software Turboscribe, uma ferramenta automatizada de transcri¢do que permite converter
arquivos de audio em texto de forma eficiente. Em seguida, a pesquisadora escutou
integralmente todas as gravacdes, confrontando-as com as transcri¢cdes geradas pelo software e
realizando os ajustes necessarios para assegurar a fidelidade ao discurso dos participantes. Apds
essa etapa, foi realizada uma leitura cuidadosa e reiterada dos textos, acompanhada de
anotacgdes preliminares com o objetivo de identificar significados latentes, padrdes iniciais e
elementos interpretativos relevantes.

Para o processo de codificagdo dos dados, foi utilizado o software Atlas.ti, que permitiu
a organizagao sistematica dos trechos selecionados, a criagdo de codigos analiticos e a posterior
categorizacdo dos dados em temas, totalizando 38 cddigos. Essa fase teve como proposito
captar a profundidade e o alcance dos relatos, conforme a abordagem proposta por Braun e
Clarke (2006). A partir disso, os cddigos foram definidos e agrupados, dando continuidade ao
processo analitico. O objetivo foi identificar combinacdes de codigos diferentes para formar
temas abrangentes, que complementem os temas inicialmente definidos para a analise das
entrevistas. Estes temas incluiram: tempo de consumo, supersti¢ao, frequéncia de consumo,

motivagdes € o conhecimento dos consumidores sobre conservagao.

Quadro 6 —Codigos Identificados

N° Codigo
1 | Alternativas para ndo consumo

2 | Beneficios no Consumo

3 | Conhecimento de Legislacéo
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Conhecimento dos consumidores sobre conservagao
Consumo comparando a carne de caga com outras carnes
Consumo Decoragdo-aderecos-bonito

Prazer e sabor

Ludico e Esportivo

9 | Subsisténcia e relagdo historica

10 | Econdmica e necessidade

11 | Magico-religioso terapéuticos

12 | Religido e crenca

13 | Tradi¢do familiar

14 | Curiosidade e exotismo

15 | Simbolismo identitdrio

16 | Cultura regional

17 | Entretenimento e sociabilidade

18 | Caca por Esporte

19 | Episdédio: Consumo por preferéncia alimentar (gosto da carne)
20 | Episédio: Consumo por supersticao/Medo de Maldade
21 | Episédio: Consumo por supersti¢ao/protecao

22 | Episédio: Consumo por supersticao/Ritual

23 | Episédio: Consumo por supersticao/Sobrenatural

24 | Episédio: Consumo por supersticdo/Cura

25 | Episédio: Consumo por supersticao/sorte

26 | Episédio: Consumo Tradigdo/Datas comemorativas
27 | Episodio: Continuagdo do consumo

28 | Episddio: Inicio do consumo (influéncia familiar)

29 | Episédio: Motivagdo do Consumo

30 | Episodio: Prazer pela pratica da caca

31 | Episédio: Relacdo afetiva com o animal

32 | Frequéncia do Consumo

33 | Impacto ambiental

34 | Impacto na Economia

35 | Tipos de animais que consomem

36 | Tipos de Consumo

37 | Tipos e preparo do consumo alimentar

38 | Visdo da Comunidade no consumo Animais Silvestre
Fonte: Elaborado pela autora (2025)

X[ [N ||~

Com os cédigos previamente agrupados, procedeu-se a andlise temadtica, buscando
identificar combinagdes de codigos que formassem temas abrangentes. Conforme Braun e
Clarke (2006, p. 90), alguns codigos iniciais podem consolidar-se como temas principais, outros
originar subtemas, enquanto alguns podem ser descartados ou alocados temporariamente em
categorias diversas para posterior avaliagdo. Esse processo permitiu organizar os dados de
forma sistematica, garantindo que os temas emergissem de maneira interpretativa, refletindo os
significados presentes nas narrativas dos participantes.

De acordo com Braun e Clarke (2006), os temas devem refletir aspectos significativos
dos dados, podendo emergir de maneira indutiva, com base nas informagdes coletadas, ou
dedutiva, fundamentada na teoria que orienta a pesquisa. Assim, cada tema deve representar

uma resposta ou um significado relevante para a questao de pesquisa.
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Quadro 7 — Categorias relacionadas aos Codigos

Categoria Cadigo
Frequéncia do consumo

Inicio do consumo (influéncia familiar)
Continuagdo do consumo

Consumo por supersti¢io/medo de maldade
Consumo por supersti¢ao/protecio
Consumo por supersti¢ao/ritual
Consumo por supersti¢do/sobrenatural
Consumo por supersti¢do/cura
Consumo por supersti¢do/sorte
Consumo sem crengas

Prazer e sabor

Ludico e esportivo

Subsisténcia e relacdo historica
Econdmica e necessidade
Magico-religioso terapéuticos
Motivagdes Religido e crenca

Tradig8o familiar

Curiosidade e exotismo

Simbolismo identitario

Cultura regional

Entretenimento e sociabilidade

Caga por esporte

Consumo por preferéncia alimentar (gosto da carne)
Relagdo afetiva com o animal

Consumo tradigdo/datas comemorativas
Prazer pela prética da caga

Consumo turistico /lazer

Tipos de animais que consomem

Tipos de consumo

Tipos e preparo do consumo alimentar
Impacto ambiental

Impacto na economia

Impactos e Representagdes | Visdo da comunidade no consumo
Alternativas para ndo consumo
Conhecimento de legislacdo
Conhecimento dos consumidores sobre conservagao
Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Tempo de Consumo

Superstigdo

Consumo simbdlico

Consumo Funcional/utilitario

A andlise dos dados foi estruturada considerando categorias previamente definidas e
criadas depois, que permitiram organizar os codigos de forma tematica e sistematica. A
Categoria Tempo de Consumo contempla aspectos relacionados a duragdo, frequéncia e
trajetoria do consumo entre os participantes. A Categoria Supersti¢ao reune codigos ligados a
crengas, rituais e praticas associados a protec¢ao, cura ou sorte, assim como o contraponto de
consumo sem crengas. A Categoria Motivagdes envolve os fatores que justificam ou incentivam
0 consumo, como subsisténcia, curiosidade, beneficios percebidos, comparacdes entre carnes €

aspectos econdmicos. A Categoria Consumo simbolico concentra episdédios de experiéncias
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narrados pelos participantes, como caca esportiva, consumo por preferéncia alimentar, relagdes
afetivas com os animais, tradicdes familiares, prazer na pratica da cagca e consumo
turistico/lazer. A Categoria Consumo Funcional/utilitario envolve os aspectos objetivos do
consumo, incluindo os tipos de animais, modalidades e formas de preparo.

A Categoria Impactos e Representagdes engloba os efeitos ambientais e econdmicos,
percepgdes da comunidade, alternativas ao consumo e conhecimento sobre legislacdo e
conservagao. Essa organizacao integrada permite uma analise temadtica articulando dimensdes
culturais, sociais, simbolicas e praticas do consumo de animais silvestres.

Por fim, nesta pesquisa, conforme Braun e Clarke (2006), a Analise Tematica pdde ser
conduzida a partir de duas perspectivas distintas: semantica e latente. Na perspectiva semantica,
os temas foram identificados com base nos significados explicitos e superficiais presentes nos
dados. Por outro lado, na perspectiva latente, os temas emergem de um processo interpretativo

mais profundo, que vai além da simples descri¢do, envolvendo uma analise tedrica dos dados.

3.6.2 Analise Semiotica das Imagens

A pesquisa construiu os dados por meio da elicitacdo de imagens, utilizando fotografias
retiradas no dia da entrevista e fornecidas pelos proprios entrevistados no dia da entrevista. O
objetivo foi tornar explicitos os conhecimentos culturais necessarios para que o leitor
compreenda a imagem.

Penn (2008) delineou diversos estagios da Andlise Semiotica, concentrando-se
particularmente em imagens publicitdrias que frequentemente combinam uma figura com uma
palavra ou frase no antncio. Neste trabalho, adotamos essas etapas de analise, examinando
tanto a fotografia quanto o titulo atribuido pelo entrevistado para descrevé-la, a fim de revelar
seu significado, e examinar os signos e simbolos presentes na imagem, buscando compreender
como os significados sao construidos.

Para cada um dos entrevistados participantes da pesquisa que forneceram fotografias e
objetos para serem fotografados, foi selecionada ao menos uma fotografia representativa,
depois foi inserida em uma planilha digital organizada com os seguintes topicos: entrevistado,
imagem, legenda, descri¢do da imagem pelo entrevistado, cddigo da imagem, denotacdo
(imagem + texto), conotacdo (imagem + texto) e periodo de registro da fotografia. Apds a
organizac¢do da planilha, foi iniciado o inventario denotativo, com uma descrigao detalhada da

imagem e do texto fornecido, identificando e catalogando os elementos presentes no material.
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Em seguida, foi realizada a segunda etapa proposta por Penn (2008), onde, a partir da
denotacdo, as conotagdes do material foram identificadas e interpretadas, buscando entender o
conhecimento cultural implicito nas imagens. Esta fase envolveu uma andlise interpretativa dos
dados, elevando o nivel de significancia da investigacdo. Embora o processo ndo seja
completamente finalizado nesta etapa, seu término sera justificado pelos aspectos relevantes
que contribuirdo para responder as questdes de pesquisa.

A partir dessa organizagao, procedeu-se ao inventario denotativo, no qual foi realizada
uma descri¢do minuciosa das imagens e dos textos fornecidos, com a catalogacao dos elementos
presentes no material visual e verbal. Em seguida, com base no método de Anélise Semidtica
da Imagem Parada proposto por Penn (2008), foram identificadas e interpretadas as conotacdes
das fotografias, buscando-se revelar os conhecimentos culturais implicitos nos registros e
evidenciar como os significados relacionados ao consumo de animais silvestres sdo construidos

nas praticas e representagdes dos participantes.

3.7 Critérios de qualidade da pesquisa e consideracoes éticas

Nesta proposta de pesquisa, busca-se integrar as metodologias qualitativas discutidas
anteriormente em um contexto especifico, o consumo de animais silvestres ou partes de animais
silvestre no contexto cultural brasileiro. A fim de explorar experiéncias profundas e
contextualizadas, a pesquisa adotou a entrevista episddica como uma abordagem central na
coleta dos dados e obten¢do de fotografias, que, permitiram a triangulacdo de na geragdo de
dados conforme Flick (2008). Essas ferramentas permitiram que o0s participantes
compartilhassem episodios especificos relacionados ao fendmeno em estudo, proporcionando
uma compreensao mais rica e detalhada.

Além desses aspectos, a pesquisa também buscou atender a critérios de qualidade
fundamentais na investigagdo qualitativa. No que se refere a confiabilidade procurou-se
assegurar a autenticidade da interpretacao dos dados e a fidelidade aos significados emergentes,
valendo-se da escuta ativa e da triangulagdo de dados conforme orientam Merriam (2009). A
consisténcia foi garantida pelo alinhamento entre os objetivos, o referencial tedrico e os
procedimentos de coleta e analise das informacgdes e dados coletados, mantendo coeréncia entre

a entrevista episodica e a analise semidtica conforme Flick (2008). Por fim, a reflexividade foi

incorporada por meio da constante autoavaliagdo da pesquisadora, reconhecendo seus vinculos
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com o tema e possiveis vieses interpretativos conforme enfatiza Creswell (2007) ao destacar o
papel do pesquisador como instrumento central da pesquisa qualitativa.

O anonimato dos participantes foi garantido considerando a tematica investigada.
Garantindo o respeito aos informantes e a capacidade de lidar com questdes sensiveis que
possam surgir durante as entrevistas (Saunders; Lewis; Thornhill, 2016). Para ampliar o escopo
da pesquisa e garantir profundidade e consisténcia nos procedimentos, foi utilizada a
triangulagao (Flick, 2009). A triangulagdo envolveu a aplicacao de multiplas técnicas e fontes
de dados, permitindo compensar qualquer possivel viés ou limitagdo de um tnico método,
teoria.

Na presente pesquisa, a triangulacdo foi aplicada por meio do uso de diferentes técnicas
de coleta de dados, incluindo entrevistas episodicas e analise de fotografias, para garantir uma
interpretagdo mais robusta e diversificada do fenomeno investigado. No momento da analise,
os dados das fotografias foram integrados as narrativas das entrevistas. A cada imagem coletada
por meio do Formulario para Coleta de Imagens (Apéndice C), procedeu-se ao cruzamento com
trechos relevantes das entrevistas episddicas, buscando identificar conexdes entre o conteudo
visual e os significados atribuidos verbalmente pelos participantes. Assim, cada fotografia
passou a ser compreendida ndo apenas como registro visual isolado, mas como elemento
complementar das narrativas, ampliando a compreensdo dos sentidos culturais, simbdlicos e
afetivos atribuidos ao consumo de animais silvestres. Essa abordagem multifacetada ndo apenas
fortaleceu a validade interna dos resultados, mas também permitiu uma analise mais abrangente
e holistica das complexidades inerentes ao fendmeno estudado.

Os dados coletados nesta pesquisa (gravacdes das entrevistas, fotos, filmagens,
questionarios, etc), estdo armazenados em pastas de arquivo de computador pessoal da
pesquisadora protegidos por senha e com acesso unico da doutoranda Herlane, no endereco
(Rua Antonio Vieira da Silva, 400- Jardim Sao Paulo-Jodao Pessoa-58.053-175), pelo periodo
de minimo 5 anos ap6s o término da pesquisa, conforme indicado pela CONEP.

Esta pesquisa foi submetida a apreciacdo ética por meio da Plataforma Brasil, recebendo
o namero de protocolo CAAE: 88716725.9.0000.5208, que foi encaminhada ao Comité de Etica
em Pesquisa (CEP) da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), instituicdo vinculada a
este doutorado. O projeto foi aprovado conforme os critérios estabelecidos pela Resolugdo n°
510/2016 do CEP/CONEP, que dispde sobre as normas aplicaveis a pesquisas em Ciéncias
Humanas e Sociais. Todos os participantes foram informados sobre os objetivos da pesquisa, e

sua participagdo ocorreu mediante consentimento livre e esclarecido.
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A pesquisadora informou aos informantes no momento das entrevistas que eles teriam
total liberdade para recusar a participagdo no estudo, sem qualquer penalizagdo por parte dos
pesquisadores, que € obrigatdrio que os participantes assinem o Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido (TCLE) constante no Apéndice D e Apéndice E (para coleta de dados virtuais).
Todas as informagdes coletadas serdo mantidas em anonimato, sem identificagdo dos
informantes e divulgadas apenas em eventos ou publicacdes cientificas, sem identificar os
voluntarios.

Também foi informado aos entrevistados os riscos e beneficios do estudo. Como riscos:
A participacdo nesta pesquisa envolve alguns riscos minimos, como desconforto emocional ao
responder perguntas pessoais sobre seus habitos de consumo e crengas. Para minimizar esses
riscos, garantimos que todas as informacdes fornecidas seriam tratadas com estrita
confidencialidade e anonimato, os respondentes foram identificados por codigos (E1, E2, E3,
etc.). Em qualquer momento, o entrevistado poderia optar por ndo responder a qualquer
pergunta que cause desconforto ou interromper sua participagdo na pesquisa sem nenhuma
penalizagdo. Como beneficios diretos/indiretos para os voluntarios: Embora ndo haja beneficios
diretos para os participantes desta pesquisa, a contribuicao reside na compreensao das praticas
de consumo de animais silvestres e suas implicagdes ao meio ambiente e a sociedade. Espera-
se que os resultados deste estudo possam beneficiar a sociedade como um todo, auxiliando na
criagdo de politicas publicas e estratégias educativas para a preservagdo da biodiversidade e
promocgao de praticas de consumo sustentaveis.

Por fim, além das etapas de coleta e andlise, o processo de elaboracgdo e sistematizagao
textual também contou com o apoio de ferramentas de Inteligéncia Artificial como ChatGPT
(OpenAl), SCISPACE e Grammarly. Esses recursos foram empregados para auxiliar na
corre¢do gramatical e semantica do texto, bem como em ajustes de reescrita quando necessario,
garantindo maior clareza, coesdo e precisao na redacdo. Ressalta-se que tais ferramentas nao
substituiram a atuacao critica e reflexiva da pesquisadora, mas funcionaram como apoio técnico
complementar, sempre submetido a valida¢ao, interpretacao e ajustes manuais. De acordo com
Almeida (2024), o uso de IA na pesquisa cientifica pode ampliar a produtividade e apoiar a
sistematizacdo de ideias, desde que seja guiado por principios de transparéncia e
responsabilidade humana. Em consonancia com essas diretrizes, as ferramentas de 1A foram
empregadas de maneira ética, consciente e controlada, servindo como apoio técnico e ndo como
substitutas da analise interpretativa, do rigor tedrico e da reflexividade que orientaram todo o

percurso metodologico.
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O proximo capitulo apresenta a andlise e discussdo dos resultados, explorando as
narrativas, imagens e significados culturais associados ao consumo de produtos derivados de

animais silvestres.
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IV — ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Este capitulo apresenta a analise dos dados e informagdes coletadas, ressaltando os
principais resultados e discutindo os achados a luz da teoria apresentada no referencial teorico.
As informacdes coletadas nas entrevistas foram analisadas com o uso da Analise Tematica,
seguindo as etapas propostas por Braun e Clarke (2006), e interpretados a luz da Consumer
Culture Theory (CCT), com o objetivo de compreender o que leva individuos ao consumo de
derivados de animais silvestres no contexto cultural brasileiro. J& as fotografias foram
examinadas por meio da Andlise Semiotica da Imagem, conforme proposta por Penn (2008), a
fim de identificar simbolos e significados culturais que reforgam ou complementam as
narrativas apresentadas pelos participantes. Essa abordagem permitiu captar as dimensoes
visuais e simbolicas, revelando como elementos expressam crengas, praticas e representagcoes
sociais relacionadas ao consumo de animais silvestres, ampliando, assim, a compreensao das
motivagdes e valores subjacentes a essas praticas culturais.

A discussdo dos resultados busca ndo apenas descrever os padrdes encontrados, mas
também oferecer uma interpretagdo critica sobre como as praticas de consumo estao enraizadas
em contextos historicos, sociais e culturais especificos, permitindo identificar oportunidades

para estratégias transformadoras voltadas ao bem-estar humano, alimentar e ambiental.

4.1 Analise Tematica

A partir da Analise Tematica (Braun; Clarke, 2006), foram identificadas seis categorias,
que representam os sentidos e significados atribuidos ao consumo de produtos derivados de
animais silvestres pelos participantes: Tempo de Consumo, Supersti¢ao, Motivagdes, Consumo
Simbdlico, Consumo Funcional/utilitario e Impactos e Representacdes. Cada uma dessas
categorias foi composta por diferentes c6digos que representam pontos especificas observadas
nas falas dos entrevistados, revelando tanto aspectos culturais quanto simbolicos, praticos e
econOmicos. A organizacdo em categorias permitiu evidenciar ndo apenas os motivos e
significados atribuidos ao consumo, mas também as praticas associadas, os impactos percebidos
e as alternativas apontadas pelos participantes.

O Mapa Tematico oferece uma sistematizacdo e uma visdo integrada dos resultados,
possibilitando discutir como o consumo de animais silvestre ¢ justificado, praticado e

interpretado dentro do contexto cultural brasileiro.
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Figura 11 — Mapa Tematico da pesquisa
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Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Com o objetivo de reforcar a interpretagdo qualitativa realizada a partir da analise
tematica, elaborou-se uma nuvem de palavras no sofiware ATLAS.ti, a qual sintetiza
graficamente os termos mais recorrentes nas narrativas dos participantes. Essa representagao
permite identificar, de forma visual, os elementos que ganharam maior relevancia no discurso,
evidenciando a centralidade de palavras como “animais”, “consumo”, silvestres e “produtos”.
Assim, a nuvem de palavras funciona como um recurso complementar, que ilustra a frequéncia
dos termos e confirma a consisténcia das categorias previamente construidas, neste caso

relacionadas as motivagdes do consumo.

Figura 12 — Nuvem de Palavras
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Fonte: Elaborado pela autora (2025)
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A nuvem de palavras evidencia, de forma visual e sintética, os elementos centrais que
emergiram das narrativas sobre o consumo de animais silvestres. Termos como consumo,
animais, silvestres, produtos, carnes e cren¢as aparecem com maior destaque. Também surgem
palavras associadas as motivagdes e significados atribuidos pelos participantes, como sabor,
tradicdo, protegdo, cura € familia. Aparecem também referéncias como impacto, conservagao,
extingdo e leis mostram que hd um campo de tensdes entre tradicdo e responsabilidade
ambiental, refletindo percepgdes diversas sobre riscos, beneficios e moralidade da pratica.
Diante disso, a imagem sintetiza a complexidade do tema ao articular dimensdes materiais,
simbdlicas e socioambientais, reafirmando que o consumo de fauna silvestre ¢ um fendmeno
multifacetado e culturalmente enraizado.

Embora muitas palavras aparegam com tamanho semelhante, indicando distribuigao
relativamente equilibrada de frequéncia, a imagem ainda oferece um panorama inicial das

representacdes, praticas e significados mencionados pelos participantes.

4.1.1 Caracterizacao dos Participantes da pesquisa

Para contextualizar os participantes da pesquisa e oferecer uma visdo geral sobre os
perfis sociais envolvidos, apresenta-se a seguir no Quadro 8 as informagdes demogréficas dos
entrevistados. Embora a pesquisa adote uma abordagem qualitativa de natureza
interpretativista, a caracterizacdo sociodemografica contribui para a compreensdo da
diversidade dos relatos e das experiéncias compartilhadas. O quadro inclui os seguintes dados:
idade, género e local de ocorréncia do episddio narrado. Tais informagdes auxiliam na anélise
dos sentidos atribuidos ao consumo de produtos derivados de animais silvestres, considerando-

se os contextos culturais e regionais que permeiam as narrativas.

Quadro 8 — Caracterizacao dos Participantes da Pesquisa

Entrevistado | Idade | Género Escolaridade Forma da Local de ocorréncia do
realizacio da episodio
Entrevista (Estado)
El 52 F Ensino Fundamental Presencial Maranhao
E2 60 F Ensino Médio Presencial Maranhao
E3 40 M Ensino Fundamental Presencial Maranhao
E4 64 M Ensino Fundamental Presencial Maranhao
ES5 30 F Pés Graduagdo Presencial Maranhao
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E6 52 M Graduacio Presencial Maranhéo

E7 28 M Ensino Médio Presencial Maranhao

E8 69 M Ensino Fundamental Presencial Piaui

E9 28 F P6s Graduagdo Meet Paraiba

El10 40 M Ensino Médio Presencial Bahia

Ell 22 M Graduagio Meet Pernambuco

E12 27 M Po6s Graduagao WhatsApp Paraiba

E13 71 F Pos Graduagao Presencial Amazonas

El4 38 F Pos Graduagdo Presencial Paré

El15 31 M Pos Graduagao Presencial Paraiba

El6 45 F Pos Graduagao WhatsApp Sao Paulo

E17 23 F Ensino superior | WhatsApp Santa Catarina
incompleto

E18 43 F Graduagdo Meet Rio de Janeiro/Mato

Grosso

E19 43 F Graduagdo WhatsApp Sao Paulo

E20 41 F Po6s Graduagao WhatsApp Espirito Santo

E21 18 M Ensino Meédio | Presencial Paraiba
Incompleto

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Os nomes foram preservados e colocado codigos por ordem de entrevista para garantir
o anonimato. A diversidade dos participantes entrevistados permitiu captar uma variedade de
experiéncias, percepgoes e significados atribuidos ao consumo de produtos derivados de
animais silvestres. Observa-se um equilibrio entre os géneros, com presenga balanceada tanto
de mulheres quanto de homens, e uma ampla faixa etaria, que varia entre 18 e 71 anos, o que
demonstra narrativas intergeracionais. Em relacdo a escolaridade, ha predominancia de
participantes com ensino fundamental e pos-graduacao, evidenciando a transversalidade do
fenomeno investigado em diferentes niveis de instrugao.

Os episodios relatados ocorreram em diferentes estados do Brasil, com destaque para o
Maranhao, que concentrou a maior parte dos relatos. Esse predominio se explica pelo fato de a
pesquisadora ser natural desse Estado, o que facilitou o acesso aos entrevistados por meio de
vinculos pessoais e familiares. A participagdo de uma prima da pesquisadora que ¢ assistente
social, que acompanhou a pesquisadora em visitas a diversos povoados maranhenses, também
foi fundamental para o ingresso em comunidades que, de outra forma, poderiam se mostrar

resistentes a participagdo na pesquisa. Essa heterogeneidade nos perfis dos entrevistados
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enriqueceu a andlise tematica ao trazer multiplas camadas de interpretacdo sobre crengas,

tradi¢des e motivagdes associadas ao consumo.

4.1.2 Categorias/temas identificados

A partir da Analise Temadtica proposta por Braun e Clarke (2006), emergiram seis
categorias principais que sintetizam os significados e motivagdes atribuidos pelos participantes
ao consumo de produtos derivados de animais silvestres, que podem ser verificados na Figura
11 do Mapa Tematico da pesquisa, apresentada anteriormente. Essas categorias refletem
diferentes dimensdes do fendomeno desde o tempo e as motivagdes que envolvem o ato de
consumir, até as crengas supersticiosas, praticas cotidianas e percepcdes sobre os impactos e
representacdes desse consumo nas comunidades. A seguir, apresentam-se as categorias
identificadas e suas respectivas interpretacdes, ilustradas por trechos significativos das

narrativas dos participantes.

4.1.2.1 Tempo de Consumo de animais silvestre e/ou derivados de animais silvestre

O tempo de consumo refere-se a frequéncia com que os consumidores consomem
animais silvestres ao longo do tempo, e a regularidade com que os consumidores optam por
consumir animais silvestres. Essa categoria permite compreender a regularidade e a intensidade
do consumo, evidenciando como o habito estd integrado ao cotidiano, variando conforme
disponibilidade, crengas, necessidades e contextos culturais.

O consumo eventual aparece em falas como a de E2: “Demora. as vezes dois, trés meses
que aparece e a gente consome o animal silvestre”, e de E5: “Entdo eu ndo como com
constdncia, mas sempre tem situagoes que a gente consome o animal silvestre.” Esses relatos
indicam uma baixa regularidade, associada a oferta sazonal dos animais e ao carater
oportunistico da caga, o que se aproxima das observacdes de Cajaiba, Silva e Piovesan (2015)
sobre comunidades rurais do Para, nas quais a caga € o consumo dependem da disponibilidade
de espécies em determinados periodos do ano.

Em contraste, h4 meng¢des de consumo de animais silvestres frequente ou continuo,
como relatado por E1: “Uma vez por més, as vezes duas vezes. Porque o menino trabalha, ele
ndo vai diariamente.” e por E3: “Rapaz, se eu tiver animal silvestre, eu como todo dia.” Tais

declaracdes demonstram uma pratica mais rotineira, especialmente em contextos nos quais a
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carne silvestre representa uma importante fonte proteica e econdmica. Esse padrdo foi
igualmente identificado por Nunes et al. (2019), que demonstraram o papel da carne de caca na
seguranca alimentar de comunidades amazonicas.

A fala de E4 amplia o conceito de tempo de consumo ao incluir usos simbolicos e
permanentes, como o uso continuo de um amuleto: “Eu uso o couro de guaxinim que guardo
direto na carteira e a frequéncia é todo dia, ndo sai da carteira.” Essa dimensao cotidiana e
espiritual refor¢a a ideia de que o consumo nao se limita ao alimento, mas se estende a presenca
constante dos animais silvestres na vida simbdlica e material das pessoas. Essa relagdo também
dialoga com as reflexdes de Nogueira Filho e Nogueira (2000), que destacam a valorizagdo de
subprodutos como couros e peles em contextos de uso doméstico e comercial, expressando
multiplas formas de interacdo com a fauna

Portanto, a analise tematica do tempo de consumo evidencia diferentes padrdes de
frequéncia do consumo esporadico ao cotidiano, revelando motivagdes praticas, econdomicas e
simbolicas. O tema mostra como o consumo de animais silvestres ¢ dinamico e contextual,
variando conforme a disponibilidade ambiental, os saberes locais e as significagdes culturais

atribuidas aos animais.

4.1.2.2 Supersticio no consumo de animais silvestre e/ou derivados de animais silvestre

As crengas supersticiosas compreendem um conjunto de associagdes culturais
adquiridas por meio de processos de socializacdo e compartilhadas na sociedade (Devine,
1989). Quando essas supersticdes se misturam com o consumo de animais silvestres, observa-
se que tradi¢des culturais podem influenciar diretamente escolhas de consumo, muitas vezes
promovendo a exploragdo dos recursos naturais. Com base nos relatos obtidos, ¢ possivel
identificar diferentes formas de consumo relacionadas a supersticao.

Foram identificados o consumo por supersticdo associado a cura ou saude aparecendo
em diversos relatos. Os entrevistados ligavam partes do animal para cura de doengas como
artrose, alivios de dores menstruais, dores de barriga, reumaticas, de asmas, acreditando que ao
fazer cha como o do casco de jacaré, ou ate mesmo segurar o animal silvestre como o rabo,
couro e pedacdes do guaxinhim poderiam trazer sorte de ser curado e ndo morrer se picado por
uma cobra venenosa no mato. Também teve relatos que ao colocar partes desses animais nos
locais afetados pela doénga encontrariam a cura como a utilizagdo da banha da cobra cascavel

e a criagdo de jabuti. Por exemplo, o entrevistado E4 descreve o uso do couro de jacaré para
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preparo de cha ¢ destinado a mulheres com inchaco na barriga, dores menstruais, coélicas,
evidenciando uma pratica tradicional na sua regido, com finalidade terapéutica, esse
entrevistado nos contou que pega parte do couro de jacaré ja seco, torra ele, coloca na panela e
faz um cha. De forma semelhante, E6 relata o uso da cascavel para tratamento de dores
reumadticas e diabetes, que quando cagava na mata e matava a cobra cascavel, ele retirava o
couro e guardava a banha para usar como tratamento de dores reumaticas e nas articulagdes
seguindo a dica de seu pai, indicando que a fungao medicinal se sobrepde ao aspecto alimentar,
caracterizando o consumo por crengas em cura, conforme narrativa episodicas informada pelos

entevistados 4 € 6.

Quando a mulher estd com a barriga inchada, a gente torra o couro do jacaré e faz

um ché, abafava e passava para dentro para beber. (E4)

Eu uso partes da cascavel para curar a questdo de diabetes. Eu pego a banha da
cascavel, que serve pra passar em lesdes. A carne dela serve pra cura, pra tratamento

de diabetes. E dores reumaticas eu uso em mim porque eu tenho artrose (E 6)

Essa evidéncia empirica confirma a dimensao medicinal/ritualizada do consumo que o
Skinner (1948), Catania; Cutts, (1963), Ono, (1987), Pisacreta (1998), Aeschleman, (2003) e
Bloom et al. (2007) mostram como comportamentos supersticiosos podem surgir e se manter
por reforgos, nesta Tese, o refor¢o ¢ percebido como melhora de satde, transmissao de pai para
filho como pratica e relatos de episdédios de cura. Diante disso, os depoimentos reforcam a
nogao teorica de que o reforco (real ou percebido) consolida comportamentos supersticiosos
aplicados ao consumo de fauna, explicando por que praticas aparentemente ndo-cientificas
persistem apesar de conflitos com normas de conservagao.

Ja a Entrevistada 5 relata que o animal silvestre trouxe saude e ajuda nas crises contra

doencgas asmaticas conforme episodio:

Consumo jabuti para curar minha asma por causa da minha mae, aqui na casa da
minha mae, a gente tem dois jabutis, e esses jabutis, eles tém a nossa idade, 30 anos.
Na minha idade, 30 anos, por conta que tanto eu como a minha irma, nés somos
asmaticas. Eu tenho asma, a minha irma também faleceu ja por conta da asma, mas eu
nasci e me criei com a tradigdo de ter jabuti no quintal para a gente ndo dar as crises
de asma. Eu demoro muito a ter essas crises, se ndo tomar as medicagdes, quando eu
estou com esse jabuti eu ndo tenho crise. Um episodio foi quando eu estava aqui na

casa da minha mae, eu ndo dava crise de asma. Quando eu casei, que eu fui morar em
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outra casa, € nessa casa nao tinha jabuti, eu comecei a dar crise de asma
constantemente mesmo com medica¢@o.E ai eu vim e pedi um para a mae. Mie, cu
preciso de um jabuti para poder levar para a minha casa. E ai assim que o casal daqui
teve um jabuti, ai eu levei um para a minha casa.Entdo, quando eu sai daqui, eu
comecei a sentir minha asma com mais frequéncia do que quando eu estava aqui com

jabuti, eu ndo sentia (E5)

No relato de ES, a convivéncia com os jabutis ¢ apresentada como um elemento central
na histoéria de enfrentamento da asma dentro da familia, constituindo uma pratica transmitida
de geragdo em geragdo que integra cuidado, tradi¢do e crenca. A experiéncia narrada revela que
a presenca do animal vivo funciona como mediadora simbolica entre saude, equilibrio e
protecao, reforgando a percepgao de que a cura ou prevengao das crises depende da proximidade
com o jabuti. A mudanca de casa e o consequente retorno das crises reforcam, para a
entrevistada, a eficdcia simbdlica do animal como parte do ambiente protetivo. Tal interpretacao
dialoga com autores como Alves et al. (2012), que demonstram que o uso de animais vivos ou
suas partes opera como recurso terapéutico culturalmente legitimado, e se aproxima da CCT de
(Arnould; Thompson, 2005, 2007) ao compreender o consumo, material ou simbdlico, como
pratica que organiza sentidos, identidades e estratégias de enfrentamento do cotidiano.

A logica presente nos relatos corrobora com o que Skinner (1948) descreve como
reforco acidental, mecanismo responséavel pela manutencdo de comportamentos supersticiosos.
Nas narrativas de E4, E5 e E6, por exemplo, a percepcao de melhora de sintomas fisicos apos
o uso de banha de cascavel, couro de jacaré ou convivéncia com jabutis funciona como reforgo
positivo, consolidando a crenca de que a pratica ¢ eficaz. Assim como o pombo de Skinner
(1948) repete comportamentos que, por coincidéncia temporal, parecem “produzir” alimento,
os entrevistados repetem praticas porque associam alivio, cura ou prote¢do aos procedimentos
adotados. Entretanto, diferentemente do ambiente controlado do experimento de Skinner
(1948), o reforco observado nesta Tese ndo € apenas momentaneo, envolve heranga simbdlica,
afeto, cuidado familiar e narrativas coletivas.

Outro tipo observado € o consumo por supersti¢ao ritualistica ou sobrenatural. O relato
E7 descreve a utilizacao de sangue animal em rituais de sacralizagao para obtencao de forca e
energia, evidenciando a inser¢ao do consumo de animais em praticas ritualisticas que buscam
protecdo ou refor¢co de poderes sobrenaturais. Nesse caso, 0 consumo estd claramente atrelado
a crengas sobrenaturais e rituais na busca por algo que o entrevistado acredita ndo conseguir

sem o ritual, e para conseguir esta forga precisa de sangue do animal silvrestre como pombo,
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que embora classificado como uma praga urbana e protegido pelo IBAMA no Brasil.

Esse animal (Pombo) ¢ sacralizado, porque como as entidades dizem, aonde ha sangue
ha vida. Entdo para me dar forca, para me dar vida e me revigorar daquele trabalho,
para que ele possa se concretizar na vida do meu cliente, eu tenho que usar o sangue,

porque o sangue ¢ a vida. (E7)

O E7 também descreve um episddio onde faz a o ritual com o pombo como pode ser

observado abaixo:

Primeiro eu coloco uma vela, se a vela chorar muito, ndo ¢ feito o trabalho. Porque
ndo existe caminho para aquilo. Entdo, a gente ndo faz a sacralizagdo, certo? Antes do
pombo passar pelo tratamento da matanga, da sacralizagdo, ele ¢ passado por um
banho de ervas, né? Esse banho de ervas e essa defumacao vai cortar todas as energias
do animal. A sacralizagdo ainda é melhor do que da pessoa que trabalha no agougue,
no matadouro. Porque 14 ela vai apenas alimentar e fazer renda para o bolso do
comerciante, né? E nds ndo. Nos vamos estar ajudando uma vida dando forca e

alimentando pessoas que tém fome

O ritual descrito, que inclui vela, banho de ervas e defumacao, revela uma logica cultural
estruturada no simbolismo da vida, refor¢ando a crenga de que o poder espiritual se materializa
por meio do animal. Essa compreensdo estda em consondncia com Adeola (1992), Lenko e
Papavero (1979) e Farias (2020), que identificam consumo na fauna em rituais religiosos,
praticas de cura e sistemas cosmologicos nos quais o animal ultrapassa a dimensao material,
integrando processos de sacralizagdao e pertencimento cultural. A permanéncia desses rituais
também pode ser explicada pelos estudos de Aeschleman (2003) e Bloom et al. (2007), que
destacam o papel dos reforgos subjetivos na sustentacdo de comportamentos ritualisticos,
sobretudo quando estes produzem efeitos emocionais percebidos como forga, protecdo e
equilibrio. Também corrobora com Adeola (1992) que evidencia na cultura nigeriana, que os
animais silvestres e suas partes possuem importancia simbolica e pratica, estando associados a
rituais religiosos, festividades e a medicina tradicional, refletindo a profunda relagdo entre
fauna, identidade cultural e praticas de cura.

Isso demonstra o quanto o ritual ¢ importante para o entrevistado, e esta enrraizado na
sua cultura, pois foi passado pela avé do entrevistado esse ritual e seu significado simbolico,
que ele demonstra ao trazer forca e vitalidade com a utilizagdo do sangue e depois ainda ¢

reutilizada a carne do pombo para alimentar quem tem fome.

92



Ainda segundo E7, exitem beneficios nesses rituais:

Os beneficios, primeiramente, dentro do mundo espiritual, né? Onde eu vou ali
alimentar o meu eixo, e n6s vamos estar ajudando uma vida dando forca e alimentando
pessoas que tém fome, pois depois nos damos a carne do animal silvestre utilizado

naquele sacrificio para alguém que tem fome.

O relato de E7 sobre o uso de sangue para “dar for¢a” e a descricdo do banho de ervas
e defumacao antes da sacralizagdo confirmam a dimensao ritualizada tratada por Farias (2020),
Adeola (1992) e Lenko e Papavero (1979). Esses relatos exemplificam a articulagdo entre
praticas magico-religiosas e uso da fauna, um encontro entre sacralizagao e consumo que Farias
(2020) sinaliza como vetor de crimes contra a vida silvestre quando ritual e consumo se
sobrepoem. Os estudos de Aeschleman (2003) e Bloom et al. (2007) sobre refor¢os ajudam a
compreender por que esses rituais se mantém: eles produzem resultados simbolicos e subjetivos
(como sensacao de forga e eficacia espiritual) que funcionam como refor¢o do comportamento.

Hé também o consumo por protecao, associado a prevencao de males ou fortalecimento
pessoal, e ate mesmo sorte ligado ao guaxinim. Alguns dos entrevistados relataram que o couro,
o rabo ou partes derivadas do animal silvestre trariam algo que eles acreditam ser real, pois foi
passado por geragoes anteriores as suas e eles continuam aceditando e cultivando essa cultura.

Como pode ser observado nos relatos abaixo:

Eu uso o couro de guaxinim como protecdo dentro da carteira que ¢ para dar sorte,

espantar o mau-olhado, tirar o olho gordo. (E5)

A minha carteira antiga sempre tinha couro de guaxinim. Hoje eu ainda achei que...
Porque ele tira de maus olhares. Aqui é como diz... Agora eu falei de geragdo pra
geracdo, né? Meus pais sempre falavam que isso aqui protegia a gente, protegia os
maus olhados. E pra crianga mesmo, quem néo tem... Quando nessa época que nasce
a crianga pega quebrante, geralmente a gente forma a pulseirinha com o couro de
guaxinim, pde no brago da crianca dos seus... dos seus primeiros meses de nascida até
os seus cinco anos de idade. As minhas filhas usaram, espantou os maus olhados, eles
vao embora na hora. Como se fosse um escudo protetor. Um amuleto, como dizem.
Espanta olho gordo, olho grande,inveja. Eu tenho essa fé, porque como eu falei, né?

De crianga, crianga € assim. (E3)

Eu uso também na carteira, que tem gente que tem inveja da pessoa, € a gente usando

na carteira ai ja... Pra protecdo. Pra protegdo. E uso no facdo também, que é bem pra
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se defender de cobra (E8)

Os relatos também dialogam com a no¢do de componentes conscientes e inconscientes
das crengas supersticiosas discutida por Kramer e Block (2008, 2009). Para esses autores, as
supersticoes ndo operam apenas no plano racional, mas influenciam emocgoes, percepgoes €
comportamentos mesmo quando seus mecanismos nao sao completamente reconhecidos pelo
individuo. Isso aparece claramente nos depoimentos de E3 e E8, que ndo apenas afirmam saber
conscientemente que o couro de guaxinim oferece prote¢do contra mau-olhado ou cobras, como
também relatam sentir coragem, tranquilidade e seguranga emocional ao carregé-lo. Portanto,
0 objeto, que por si s6 ndo possui eficacia material, adquire forca simbdlica ao modular estados
afetivos, alinhando-se ao argumento de que a supersti¢do sustenta sensagdes de controle e bem-
estar que orientam decisdes praticas.

Diante disso, os relatos analisados revelam que o uso de partes de animais silvestres
como sangue, couro e rabo de guaxinim, nao € percebido pelos participantes apenas como um
ato de consumo, mas como parte de um sistema de significados que integra fé, tradicdo e
protecdo simbolica. Quando E7 descreve o sangue que “da for¢a” ou os banhos ritualisticos
que antecedem a sacralizacgdo, evidencia que a eficacia percebida desses rituais estd menos na
materialidade do animal e mais na experiéncia subjetiva que produz sensagao de fortalecimento,
equilibrio ou seguranga espiritual. Do mesmo modo, os depoimentos de E3 e E8 sobre o couro
ou o rabo de guaxinim mostram como objetos aparentemente simples adquirem valor
simbolicos e sobrenaturais quando inseridos em narrativas transmitidas entre geragdes. O
amuleto ndo age por si, mas porque esta enrraizados de crengas familiares, memorias e historias
que moldam a forma como essas pessoas interpretam o mundo e se protegem dele.

Nessa perspectiva, a protecao contra o “mau-olhado”, a garantia de sorte ou a defesa
contra perigos nao representam apenas supersticdo, mas um modo de organizar a experiéncia,
reduzir incertezas e reafirmar pertencimento a praticas herdadas. Os entrevistados demonstram
confianga nesses objetos ndo porque esperam deles um efeito fisico direto, mas porque
acreditam no poder simbdlico que os conecta a seus ancestrais, a natureza e as forcas invisiveis
que estruturam seu cotidiano. Diante disso, os usos de partes do guaxinim configuram um
campo de significagdo no qual natureza, espiritualidade e identidade se entrelagam, revelando
que o consumo de partes de animais ndo ¢ um gesto isolado, mas parte de uma cosmologia viva
que legitima, dé sentido e d& continuidade aos modos de vida dessas comunidades.

Por fim, tanto E5 quanto E3 e E8 destacam que o uso do amuleto surge como heranga

familiar, sendo praticado desde a infancia e reatualizado ao longo da vida como parte de um
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repertorio cultural que integra protegdo, memoria e fé. A percepgdo de eficacia do amuleto nao
se centra na materialidade do objeto, mas no significado simbolico transmitido por geragdes,
sustentando-se na confianca e na tradicao, e essa logica confirma o que autores como Hamid e
Sami (2016), William e Petrie (1914) e Alves (2012) descrevem sobre o papel dos amuletos
como mediadores de seguranga, ordenadores da experiéncia e instrumentos de constru¢ao de
sentido frente as incertezas do cotidiano.

Houve também, relatos de que o couro de guaxinin trazia protecao contra outros animais

no mato na hora da caga conforme descrito no episddio:
O couro de guaxinim protege contra cobra venenosa. Protege demais isso ai. Se for
cagar e ver qaue vai se picado por uma cobra ou for picado por uma cobra venenosa e
vai morrer por uma cobra, s basta vocé botar na sua médo e pronto.Vocé vai até no
hospital com vida. Todo tempo que vocé for para o mato, vocé leva o couro do
guaxinim. Af segura. Se uma cobra ali picar ¢ vocé ndo tiver ele, as vezes vocé esta
longe, ¢ riscado vocé morrer 14 mesmo. Ai o couro... Ele protege até no hospital.
Protege até chegar no hospital. E, até chegar o contraveneno. Faz anos que tenho esse

rabo de guaxinil. Ah, esse ai faz mais de 20 anos. ( E4)

O couro de guaxinim eu levo mesmo ¢ porque desde que eu me entendi por gente, eu
ja via falar, que usando o couro de guaxinim € pra se defender de cobra. Se defender
de cobra, pra protegdo. Certa vez eu fui a cagada, ai quando nés fomos cagar, ai nds
¢ assim, a gente passando na vereda, ai quando eu ia indo assim na frente, uma
cascavel, ela se levantou e disparou chucalho, e essa cobra ficou todo o tempo assim,
querendo me jogar o bote, que meu coracao disparou. Meu coracdo disparou mesmo,
ela todo tempo fazendo assim como queria me jogar o bote. Meu coragao disparou
mesmo, e eu fiquei olhando para essa cobra, todo o tempo que eu ndo fiquei nem com
coragem de cortar um pau para dar nela. Desse jeito assim, meio atravessada mesmo
Eu estava com cor de guaxinim, mas ela vinha vindo, ¢ eu vinha vindo, nds se
encontramos, ela vinha vindo assim, s6 que ela vinha vindo atravessando, e eu ia indo
assim. Mas ai ndo teve jeito ndo, ai eu fui indo, fui indo, fui indo, ela baixou, e ela
baixou mais assim. Eu cortei uma vara que tinha assim, cortei uma vara assim, ai eu
dei nela, na cabega dela e matei. Mas eu ndo tenho vergonha de dizer, meu coragao
disparou mesmo. Qual ¢ o que ndo dispara com medo? E o couro me deu coragem e

me protegeu. Das cagadas que eu dei, foi a que me deu o maior susto mesmo. (E8)

Os episddios relatados por E4 e E8 mostram que o uso do couro ou rabo de guaxinim
ultrapassa a fun¢do material do objeto e assume a forma como esses individuos interpretam
risco, coragem e protecdo no ambiente da mata. Nessas narrativas, o perigo representado pela

cobra ndo ¢ apenas um evento fisico, mas uma experiéncia carregada de emogao, incerteza e
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memoria, na qual o amuleto atua como mediador simbdlico entre o cagador e 0 mundo natural.
A confianga depositada no couro ou no pedaco do rabo funciona como uma cultura de
seguranca, capaz de organizar a percepcao do perigo e oferecer estabilidade emocional em
situagdes de ameaca. Quando os entrevistados afirmam que o couro “protege”, “segura” ou “da
coragem”, expressam nao apenas crenca, mas uma logica afetiva e pratica que orienta suas
acoes e sustenta a sensagao de controle diante do imprevisivel.

Por fim, os depoimentos sobre jabutis no quintal que “previnem crises de asma” (ES) e
o couro de guaxinim guardado na carteira como “protetor” (E3 e E8) ilustram a dimensao
protetiva descrita por Hamid e Sami (2016), William e Petrie (1914) e Alves (2012), que
abordam a func¢do dos amuletos como objetos de protecdo e sorte.

Assim como nos relatos sobre o guaxinim, outros informantes também atribuiram
sentidos protetivos e preventivos a diferentes animais e suas partes, revelando que essas praticas
ndo se limitam a um tUnico simbolo, mas compdem um repertdrio mais amplo de saberes,
experiéncias e interpretagdes culturais. Os episodios a seguir mostram como esses objetos
atuam como mediadores de seguranca, cura e equilibrio no cotidiano, ampliando a compreensao
de como a protecdo ¢ construida simbolicamente nas interagdes entre humanos e animais

silvestre.

Quando eu cacava, eu ndo dava carne de animal porque acreditava que se desse € a
pessoa ndo gostasse de mim, ele faria alguma maldade com essa carne para me
prejudicar. Meu pai também dizia que a carne da caca, se vocé jogar ela no chio, uma
mulher, que nds vimos alguns dias 14, o periodo dela chegar e passar por cima, diz que
a pessoa ndo mata mais a caga. Para voltar a matar a caga, tem alguns servigos que
tem que ser feito. Alguns dizem que atira em uma moga e passa correndo por dentro
da moga. Outros dizem que tem que levar em algum rezadeiro. Outros dizem que tem
que tomar alguns banhos. Para tirar essa maldi¢do. Para voltar... A cacar de novo. A

matar. Eu acredito que seja uma supersticdo. (E4)

O relato de E4 evidencia que a relagdo entre caga, protecao e risco € justificada por um
campo simbolico, no qual a carne do animal ndo ¢ apenas alimento, mas um veiculo de
vulnerabilidade espiritual e social. A preocupagdo com “maldade”, “maldicao” e perda da
habilidade de cagar revela um sistema de crengas no qual o sucesso na caca depende tanto de
habilidades praticas quanto de rituais. As narrativas sobre banhos, rezas e prescrigdes
simbolicas mostram que o ato de cacgar ¢ compreendido como pratica que exige protecdo
continua e controle sobre forgas invisiveis, reforcando que a relagdo com os animais silvestres
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¢ construida de significados que ultrapassam a materialidade e se inscrevem no campo da
supersti¢do, da experiéncia e da tradicdo local. A andlise dialoga com Devine (1989), que
destaca como crengas supersticiosas moldam praticas culturais que impactam diretamente o
manejo dos recursos naturais.

Entre os participantes, algumas narrativas revelam que a relagdo entre humanos e o
animal silvestre ndo se limita ao uso ritualistico ou protetivo de partes do animal, mas também
se manifesta em vinculos afetivos diretos com animais vivos, que passam a ocupar papéis
simbolicos dentro do espaco doméstico. Nessas situagdes, o animal nao ¢ apenas presenga
fisica, mas mediador de sorte, companhia e harmonia familiar, reforcando um entendimento
ampliado de prote¢do que envolve convivéncia, interacdo e troca emocional. Nesse sentido, o
episodio relatado por E1 ilustra como o papagaio se torna agente de alegria, comunicagdo e
amparo, incorporando valores que ultrapassam o funcional e adentram o campo da experiéncia

cotidiana e da crenga, conforme episodio abaixo:

E alegria pra mim, eu gosto de cantar e criar papagaio e passaros. Acho que o papagaio
traz Sorte. Porque tem muita gente que tem a invocagao, assim, porque diz que a gente
criando, dizendo pro povo, que diz que ele adivinha muitas coisas, né? O papagaio
conversa, chama pelo nome da gente. Ai ele diverte com a familia. E, diverte também,

fica... Eu acho engragado. (E1)

Figura 13 — Conversa com Papagaio

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
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Por fim, ¢ possivel identificar casos de consumo sem crengas, voltados unicamente a
alimentagdo, sem vinculo com rituais ou supersticoes, como relata E2 “era uma festa quando
se matava uma caga, inclusive o veado, o veado ¢ que chamava mais a aten¢do de todos os
vizinhos que se reuniam pra gente comer o veado”. O E3: “Se vocé comer uma paca, ndo quer
comer outra carne ndo”. Os entrevistados E13 e E14 relatam episddios de consumo de carne
de jacaré apenas pelo sabor e curiosidade, destacando que o ato nao estava associado a qualquer

crenga ou intencao de cura, sorte ou protecao.

E as pessoas la também, que eram tudo de fora, a gente do Rio, de Sdo Paulo, de tudo
quanto era de lugar, o Brasil inteiro, queriam conhecer também, comprar aos
cacadores, ndo estava associado a alguma crenga, era s6 para conhecer mesmo,

curiosidade. (E13)

Nao tem crenga no consumo, 0 meu pai estava preparando uma carne que ele disse
que era uma carne diferente. E eu e minha irma pequena ficamos super curiosas em
saber o que era. E ele ndo revelou o que era. S6 revelou depois do consumo que ele
queria saber se a gente achava gostosa ou ndo. O que a gente ia dizer. Ele preparou
um cozido. E o cozido era da carne de jacaré. E na época no6s achamos super deliciosa
e curioso, né? Consumir carne de jacaré. Nossa, parece até que a gente tem dominio
sobre a natureza. Vem essa sensagdo do homem predominante na natureza. Olha, o

jacaré ¢ forte e é agressivo, mas o homem conseguiu cacgar. (E14)

Os relatos que apontam consumo meramente alimentar (E2, E3, E13 e E14) corroboram
a observacdo de que o consumo de animais silvestres no Brasil ndo se limita a crenga
supersticiosa, podendo ser motivado por curiosidade, habito ou gosto. Esse achado corrobora
com achados de Wang, Oppewal e Thomas (2014), que destacam as diferencas culturais nas
motivacdes de consumo. Esses relatos demonstram a diversidade de crengas supersticiosas ou
falta de crencas no consumo de animais silvestres, confirmando que, conforme Devine (1989),
as crengas supersticiosas moldam praticas culturais que podem ter impactos diretos sobre a
exploragdo de recursos naturais, seja por motivos de saude, protecao, ritual ou sobrenatural,
mas também evidenciam a existéncia de consumo desvinculado de crencas, voltado puramente
a alimentaca, diversdo e companhia, que no caso desta Tese tivemos o sabor/gosto, habito e
curiosidade.

Por fim, diante desse conjunto de narrativas, torna-se evidente que o consumo de

animais silvestres ndo pode ser compreendido apenas como um comportamento isolado, mas
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como pratica cultural profundamente situada nas experiéncias, crengas e significados
compartilhados pelos individuos. Sob a perspectiva da Consumer Culture Theory (CCT), essas
praticas evidenciam como o consumo ¢ continuamente construido a partir de estruturas
simbolicas, relagdes sociais, tradicdes familiares e experiéncias emocionais que moldam o
modo como os sujeitos percebem protecdo, cura, identidade e pertencimento. E que a
supersticdo registrada nesta Tese ¢ um fendmeno que envolve corpo, emog¢do, medo,

pertencimento, espiritualidade, memoria familiar e modos de vida rurais.

4.1.2.3 Motivacoes para o consumo de animais silvestre e/ou derivados de animais silvestre

A categoria Motivagdes reune os diferentes fatores que levam os entrevistados a
consumirem animais silvestres ou seus derivados, revelando a varios sentidos atribuidos a essa
pratica. Os relatos mostram que o consumo ndo € explicado por uma tnica razao, mas por uma
combinagdo de elementos que variam entre aspectos econdmicos, como a venda da carne e a
subsisténcia, razoes subjetivas ligadas a curiosidade ou ao gosto em comparar a carne de caca
com outras carnes, além de motivacdes simbolicas relacionadas ao uso para decoragdo ou
aderecgos, enraizada em saberes tradicionais, crengas religiosas e percepgdes sobre natureza e
saude. Esses diferentes elementos revelam como as motivagdes se articulam tanto a
necessidades quanto as dimensdes sociais e culturais, em consonancia com a perspectiva da
Consumer Culture Theory (CCT) de Arnould e Thompson (2005).

Para alguns, o prazer e o sabor s3o motivagdes centrais para o consumo de animais
silvestres ou derivados de animais silvestres, como expressam E2 e E3: “A carne é muito

’

gostosa, saborosa demais”’; “E porque eu gosto mesmo, eu acho gostoso. No leite do coco ndo
tem comida melhor.” Essa percepc¢ao dialoga com os achados de Nunes et al. (2019) e Cajaiba,
Silva e Piovesan (2015), que mostram o consumo como uma pratica culturalmente valorizada,
em que a carne silvestre ¢ associada a um sabor auténtico e identitério.

Além do prazer no consumo alimentar, alguns entrevistados destacaram o carater
ladico e esportivo da caga, como expressam E6 e E8: “E esporte mesmo, gosto de cacar” e
“Por que eu cagava, é por esporte e eu comia ca¢a.” Essas falas evidenciam que o consumo e
a caga também se relacionam a formas de lazer e entretenimento, que funcionam como praticas
de socializacdo e construgdo de identidade entre grupos locais. Esse comportamento conecta-

se ao dominio da Cultura de Mercado da CCT, em que o consumo € visto como pratica inserida

em contextos culturais compartilhados, nos quais os individuos produzem significados e
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pertencimento relacionados ao consumo desses animais silvestres (Souza et al., 2013; Arnould;
Thompson, 2007).

Outros depoimentos revelam o carater de subsisténcia e a relacao historica com a
necessidade alimentar, como mencionado por E3: “Antigamente era mais por necessidade...
Matar uma caca assim, um animal silvestre para sustentar as familias.” Essa justificativa,
segundo Santos (2017), analisa a caca e o uso da fauna entre povos indigenas e comunidades
do semidrido nordestino como estratégias de sobrevivéncia, transmitidas geracionalmente e
legitimadas pela cultura local. Atualmente, esse consumo de animais silvestre pra o entrevistado
¢ mais por prazer em continuar consumindo animal silvestres, o sabor inigualavel da carne de
caca.

Além dessas dimensdes, a necessidade aparece como motivagao simbolica e moral,
como afirma E7: “A questdo da necessidade.” Em contextos rurais e interioranos, essa
necessidade ndo se limita a sobrevivéncia, mas envolve também uma forma de reafirmagdo da
autonomia e do conhecimento tradicional sobre o ambiente. Essa dimensdo conecta-se ao
dominio da Estrutura Socio-Histérica de Consumo da CCT, mostrando como praticas antigas,
antes associadas a caréncia, permanecem reconfiguradas como praticas culturais legitimas,
especialmente em comunidades que mantém vinculos com a natureza e a tradicao.

Ha também motivacdes magico-religiosas e terapéuticas, evidentes na fala de E4: “O
couro de jacaré é pra remédio, né? Remédio e saude.” Segundo Alves, Rosa, Neto e Voeks
(2012), praticas religiosas como as do Candomblé incorporam o uso de partes de animais (pele,
ossos, gordura, penas) com significados de protecdo, cura e conexao espiritual, sendo comuns
oferendas e amuletos relacionados aos orixas. Ja Alves, Oliveira e Rosa (2013) destacam que,
na medicina popular brasileira, alimentacdo e cura se entrelacam, pois muitos animais siao
consumidos por suas propriedades terapéuticas percebidas, demonstrando a sobreposicao entre
0 “comer” e 0 “curar”.

Outros entrevistados reforcam a presenga de elementos religiosos e de crenga como
motivagdes para o consumo. E7 e E14, por exemplo, afirmam: “Uma tradi¢do, é religiosa.” e
“Uma motivagdo voltada para a religido, para a crendice, para o poder que aquele animal
silvestre tem e ele pode ser transferido para quem estd consumindo...” Essas falas evidenciam
que o consumo assume um valor simbdlico e espiritual, no qual o animal ¢ mediador entre o
mundo material ¢ o sobrenatural. Conforme Alves et al. (2013) e Souza et al. (2013), essas
praticas traduzem resisténcias culturais e reinterpretam o consumo como forma de protegao, fé

e identidade religiosa.
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A fala da entrevistada ES5, ja demonstrada em outras narrativas de episodios acima,
revela motivagdes profundamente enraizadas em crencas de saude, afetividade e tradicao
familiar, que ultrapassam o simples consumo alimentar ¢ adentram o campo simbolico do
cuidado e da fé popular. O uso do jabuti como aliado terapéutico contra a asma, pratica
aprendida com a mae e transmitida aos filhos, exemplifica o entrelacamento entre saberes
tradicionais, crencas populares e experiéncias corporais de bem-estar, conforme apontam
Alves, Oliveira e Rosa (2013).

A entrevistada ES associa a presenga do animal a auséncia de crises respiratorias,
atribuindo-lhe propriedades vitais vinculadas a “fotossintese”, o que demonstra uma forma de
causalidade simbdlica entre natureza e satde, tipica das praticas de cura empiricas descritas por
Santos (2017). Essa motivagao também expressa apego emocional e continuidade geracional,
evidenciada quando ela afirma que o jabuti “tem a nossa idade” e que pretende perpetuar essa
tradigdo.

A luz da Consumer Culture Theory (Arnould; Thompson, 2007), tal comportamento
da entrevistada E5 se insere nos Projetos de Identidade do Consumidor e nas Ideologias de
Mercado, pois o animal ¢ ressignificado como simbolo de protegao, equilibrio e pertencimento
cultural, consolidando um elo entre consumo, espiritualidade e autocuidado. Ao mesmo tempo,
essa narrativa exemplifica como o consumo simbolico pode coexistir com a conservacao, ao
transformar o ato de criar em um gesto de afeto e cuidado com a natureza.

O consumo também ¢ motivado por curiosidade, exotismo e desejo de experimentar o
diferente, como afirmam E13 e E14: “E conhecer a carne de animal silvestre, experimentar.”,
“Tem pessoas que tém essa curiosidade exotica de experimentar o que é exotico.” Essas falas
refletem o que Arnould e Thompson (2005), denominam de consumo experiencial, no qual o
ato de consumir estd ligado a busca por novidade, distingdo e pertencimento cultural. Essa
motivagdo aparece claramente nas falas de El1, E13 e El4: “E mais uma questdo de
curiosidade e entretenimento”, “E conhecer a carne, experimentar”, “Tem pessoas que tém
essa curiosidade exotica de experimentar o que ndo é acessivel.” Essas falas expressam a busca
por experiéncias auténticas, conectadas ao dominio da Identidade do Consumidor da CCT de
Arnould e Thompson (2007), em que o ato de consumir animais silvestres funciona como um
rito de experimentagdo e distingdo social, representando tanto uma curiosidade quanto uma
forma de vivenciar o exdtico e o proibido.

Aspectos simbolicos e identitarios sao outras motivagdes identificadas nas falas de

alguns entrevistados, como E14 e E15: “Uma motivagcdo voltada para a religido, para a
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crendice, para o poder que aquele animal tem... como um sacrificio religioso.” ¢ “Eu acho que
é a cultura regional.” Tais elementos reforcam o entendimento de que o consumo de animais
silvestres transcende a dimensdo material, expressando crencas, tradigdes e vinculos culturais
profundos.

O consumo também nos mostra referéncias culturais e regionais, conforme pontua
E15: “Eu acho que é a cultura regional.” Essa afirmacado sintetiza o entrelagamento entre os
quatro dominios da CCT, identidade, cultura de mercado, estrutura sdcio-historica e ideologias,
mostrando que o consumo de animais silvestres nao ¢ apenas um ato isolado, mas uma pratica
culturalmente situada que combina heranca, crenca, experiéncia e pertencimento. Assim, as
motivagdes dos entrevistados refletem as multiplas relagdes entre consumo, cultura e
identidade, em consonancia com o modelo tedrico de Arnould e Thompson (2007) e as
aplicagdes no contexto brasileiro de Souza et al. (2013).

As motivagdes de consumo por entretenimento foram observadas em narrativas como
da E18: “um passeio noturno que a gente visualizava jacarés e varios outros animais silvestres
[...] E mais uma questdo de curiosidade e entretenimento” Sob a perspectiva da Consumer
Culture Theory (CCT), esse tipo de pratica evidencia que o consumo ndo se limita ao ato
material, mas envolve experiéncias simbolicas e emocionais que produzem prazer, curiosidade
e sensacdo de conexdao com a natureza, revelando como os individuos constroem significados
culturais mesmo em interac¢des ludicas com a fauna silvestre.

A literatura sobre consumo pré-ambiental destaca que as escolhas de consumo podem
ser orientadas por identidades sustentaveis, engajamento ecologico e preocupagdes ambientais
(Dermody, 2015; Kadic-Maglajlic, 2019). Entretanto, as narrativas apresentadas nesta Tese
revelam motivagdes distintas como cura, prote¢do espiritual, supersti¢do e tradicdo familiar,
que nao se alinham diretamente as motivagdes pro-ambientais descritas na literatura, embora
produzam efeitos ambientais significativos. Entende-se, portanto, que ao introduzir a discussao
sobre consumo pré-ambiental de animais silvestres e/ou derivados de animais silvestres, torna-
se possivel mostrar como praticas culturalmente enraizadas podem resultar em impactos
negativos para a conservagao, quando ndo sao guiadas por uma identidade ecologica explicita.

Para complementar a analise e sintetizar as interpretacdes apresentadas, o Quadro 9
retne as principais motivacdes identificadas nas falas dos entrevistados, relacionando-as aos
quatro dominios da Consumer Culture Theory (CCT), projetos de identidade, culturas de
mercado, estrutura socio-historica e ideologias de mercado, conforme Arnould e Thompson

(2007). Além disso, a tabela propde, a luz da Transformative Consumer Research (TCR),
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possiveis caminhos de intervenc¢do e reflexdo ética que visam transformar praticas culturais de
consumo de fauna silvestre em ag¢des sustentaveis e conscientes, respeitando os contextos

simbolicos e socioculturais nos quais essas praticas estdo inseridas.

Quadro 9 — Sintese das Motivagdes, Relagdo com a CCT e Aplicagdes da TCR

leite do coco ndo tem
comida melhor” — E3).

gosto, autenticidade e distingdo
cultural.

Motivacoes Descricao e Exemplos Dominio da CCT Aplicacdo da TCR
Identificadas das Falas Relacionado
Prazer e sabor Apreciacdo do sabor e | Projetos de Identidade do | Promover campanhas de
da textura da carne | Consumidor — o consumo ¢ | educacdo sensorial e
(“Eu acho gostoso, no | uma forma de expressdo de | gastrondmica  sustentavel,

substituindo o prazer pelo
exotico por carnes de origem
legal e ecoldgica.

(“Antigamente era
mais por necessidade”
—F3.

desigualdades estruturais.

Ludico e | Caca como | Culturas de Mercado — praticas | Desenvolver programas de

Esportivo passatempo, recreacgdo | coletivas e compartilhadas, | ecoturismo e  educacdo
ou costume herdado | com valores de status e | ambiental que transformem o
(“E esporte mesmo, | pertencimento. lazer da caga em atividades
gosto de cagar” — E6; de observacdo e manejo
“Eu cagava, é por sustentavel.
esporte” — ES).

Subsisténcia e | Consumo como forma | Padrdes Socio-Histéricos de | Implementar politicas

relacdo Histdrica de sobrevivéncia ou | Consumo — praticas de origem | publicas de  seguranga
complemento alimentar | historica que respondem a | alimentar sustentavel,

valorizando saberes locais,
mas reduzindo a pressdo
sobre a fauna silvestre.

afirma E7: “4 questdo

para o consumo.

Econdmica e | A necessidade surge | Estrutura Socio-Historica de | Desenvolver  intervengdes
necessidade ndo apenas como falta | Consumo — evidenciando | que  valorizem  saberes
de recursos, mas como | como praticas culturalmente | tradicionais a0 mesmo tempo
elemento  simbdlico, | enraizadas moldam | em que promovem
moral e cultural. Como | significados e justificativas | alternativas sustentaveis,

oferecendo meios para que

da necessidade.” Em comunidades mantenham sua
contextos  rurais € autonomia simbolica sem
interioranos, essa recorrer ao consumo de

necessidade ultrapassa
a  sobrevivéncia e
envolve a reafirmagdo

animais silvestre.

ossos, gordura, penas)

como mediadores espirituais e

da  autonomia, do
pertencimento local e
do conhecimento
tradicional do
ambiente.
Magico-religioso | E4 afirma: “O couro de | Sistemas e Ideologias de | Propde-se: (1) didlogo sobre
terapéuticos jacaré ¢ pra remédio, | Mercado — praticas de | riscos e ilegalidades do uso
né? Remédio e satde.” | consumo moldadas por crengas | de fauna; (2) promogdo de
Tais  praticas  sdo | religiosas e sistemas | substitutos terapéuticos e
reforgcadas por sistemas | simbolicos que  definem | simbdlicos (plantas
de crengas nos quais | significados culturais, | medicinais, objetos ndo
partes de animais (pele, | legitimando o uso de animais | animais, artefatos

ritualisticos sustentaveis);

possuem poderes | terapéuticos.
simbolicos ligados a
cura, forca e protecéo.
Religido e crenca | Uso  simbodlico e | Ideologias de Mercado ¢ | Promover dialogo
espiritual de partes de | Estratégias Interpretativas do | intercultural com lideres
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animais (“O couro de

Consumidor — significados

religiosos para reinterpretar

Jjacaré é pra remédio e | espirituais e terapéuticos do | praticas simbdlicas,
saude” E4; “Uma | consumo. substituindo o uso de fauna
motivagdo religiosa e por clementos simbolicos
de crendice” — E14). ndo animais.

Tradig@o familiar | A fala de ES evidencia | Padrdes Soécio-Historicos de | Desenvolver acoes

motivagoes
profundamente
vinculadas a tradi¢do
familiar, ao cuidado e
aos saberes populares:
o uso do jabuti como
aliado terapéutico
contra a asma,
aprendido com a mée e
repassado aos filhos,
revela o entrelagamento
entre crengas de saude,

Consumo — as praticas sio
moldadas  por  tradigdes
aprendidas e legitimadas ao
longo do tempo, integrando
memoria, cuidado familiar e
saberes culturais.

educativas para dialogar com
as familias, valorizando a
cultura, mas apresentando
riscos, legislag@o e opgoes de
tratamento ndo baseadas na
fauna silvestre.

afeto e praticas
ancestrais.
Curiosidade ¢ | Interesse em | Projetos de Identidade do | Incentivar narrativas
exotismo experimentar o novo ou | Consumidor — consumo como | alternativas de consumo
o proibido | experiéncia simbolica e busca | consciente, explorando o
(“Curiosidade exotica | de distingao. exdtico por meio de
de experimentar o que é experiéncias  culturais e
exotico” — El14). gastrondmicas éticas.
Simbolismo Aspectos simbolicos e | Projetos de Identidade do | Desenvolver acoes
identitario identitarios aparecem | Consumidor — o consumo | educativas e culturais que
como motivagdes | funciona como  expressdo | promovam alternativas

centrais em falas como
as de E14 ¢ E15: “Uma
motivacdo voltada para
a religido, para a
crendice, para o poder
que aquele animal
tem... como um
sacrificio religioso.” e
“Eu acho que ¢é a
cultura regional.” Esse

tipo de  consumo
ultrapassa o  valor
utilitario e expressa
crengas, tradigoes,
pertencimentos e
vinculos culturais,
funcionando como
pratica ritualistica

marcador de identidade
coletiva.

simbdlica de pertencimento,
crenca, tradicdo e afirmacdo
cultural.

rituais ou simbolicas que néo
envolvam animais silvestre,
trabalhando com liderangas
locais e religiosas para
ressignificar praticas
culturais.

Cultura regional

Heranga cultural e
pertencimento ao
territorio (“Eu  acho
que ¢é a cultura
regional” — E15).

Padroes Soécio-Historicos e
Culturas de Mercado —
consumo como expressao de
identidade coletiva.

Fortalecer projetos culturais
€ comunitarios que valorizem
tradigdes locais com foco na
sustentabilidade e
preservagdo ambiental.

Entretenimento e
sociabilidade

Consumo como forma
de convivéncia ou
curiosidade social (“E
mais uma questdo de
curiosidade e
entretenimento” —

Culturas de Mercado -
consumo compartilhado que
reforca lacos sociais.

Criar a¢des comunitarias de
conscientizagao,
transformando o consumo
coletivo em momentos de
educacao ambiental
participativa.
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| E1D). | |
Fonte: Elaborado pela autora (2025).

A partir das motivagdes identificadas, torna-se evidente que qualquer proposta de
transformagao deve considerar as dimensdes culturais, historicas, simbolicas e afetivas que
sustentam o consumo de animais silvestres, conforme ja apontado pela CCT ao destacar que as
praticas de consumo sdo indissocidveis dos significados culturais e das estruturas socio-
historicas que as moldam (Arnould; Thompson, 2005; 2007). Nesse sentido, a TCR, ao priorizar
o bem-estar individual e coletivo, oferece uma estrutura tedrica capaz de orientar intervencoes
que ndo apenas reduzam os impactos negativos a saude e ao meio ambiente, mas que também
valorizem e dialoguem com as identidades culturais envolvidas (Mick, 2006; Mick, 2012;

Ozanne, 2015).

Figura 14 — Mapa das Motivagdes
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Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
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A imagem representa, de forma integrada, o consumo de animais silvestres e/ou seus
derivados como um fendmeno social complexo, no qual as motivagcdes ocupam uma posi¢ao
central e estruturante. As motivagdes posicionadas no interior do esquema simbolizam os
fatores subjetivos, culturais, simbolicos e emocionais que orientam as decisdes individuais de
consumo, como prazer e sabor, religido e crenga, tradicdo familiar, subsisténcia, curiosidade,
simbolismo identitario e cultura regional. Esses elementos internos funcionam como forgas
propulsoras que se projetam para fora da imagem, influenciando diretamente as praticas
observaveis de consumo, tais como o consumo funcional/utilitario, simbolico, supersticioso ou
voltado ao entretenimento, bem como a frequéncia, o contexto temporal e os impactos
ambientais, sociais e econdmicos associados. Dessa forma, a imagem evidencia que as praticas
externas de consumo nao sao aleatdrias, mas resultam da internalizacao de valores, crengas,
necessidades e significados socialmente construidos, reforcando a ideia de que compreender as
motivagoes internas ¢ fundamental para analisar, interpretar e intervir nos padrdes de consumo
representados nos niveis mais visiveis e concretos.

Entende-se, portanto, que ao articular os achados desta pesquisa com os principios
transformativos, especialmente no que tange ao bem-estar humano e alimentar e as praticas pro-
ambientais, dimensdes da agenda da TCR (Block, 2011; Bublitz et al., 2013), abre-se espago
para propor alternativas alimentares, agdes educativas, estratégias pro-conservagdo e politicas
culturalmente sensiveis. Essas propostas alinham-se tanto aos compromissos transformativos
delineados por Mick (2012) quanto as necessidades reais das comunidades brasileiras que
convivem com a animais silvestre, respeitando seus saberes locais a0 mesmo tempo em que

promovem caminhos de mudanga social.

4.1.2.4 Consumo Simbolico de animais silvestre e/ou produtos derivados de animais

silvestre

O consumo de animais silvestres e/ou derivados de animais silvestres representa o ato
propriamente dito de consumir e as experiéncias associadas, incluindo preferéncias alimentares,
contextos de pratica como caga, lazer, tradicdo e significados afetivos, revelando dimensdes
simbolicas, afetivas e culturais que ultrapassam a mera satisfagdo de uma necessidade bioldgica.
As falas dos informantes indicam que o consumo de animais silvestres ¢ permeado por sentidos
diversos, que vao do prazer sensorial ao vinculo emocional, da reafirmacgao de tradi¢des a busca

por distin¢do social, configurando-se como um fenomeno multiplo, imerso em valores, rituais
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e identidades locais. Essa perspectiva dialoga CCT proposta por Arnould e Thompson (2005),
segundo o qual o consumo ¢ uma pratica social carregada de significados, articulando
experiéncias, desejos e contextos culturais.

A andlise identificada nesta Tese evidencia que as praticas de consumo de animais silvestres,
embora enraizadas em tradigdes, afetos e experi€ncias sensoriais, geram tensdes importantes
quando relacionadas as discussdes sobre consumo pré-ambiental. O consumo de animais
silvestre pode apresentar implicagdes socioambientais ambiguas, ora associado a subsisténcia
e a segurancga alimentar em comunidades tradicionais (Nunes et al., 2021; Chaves; Torres;
Parry, 2022), ora vinculado a sobre-exploracdo de espécies e a pressao sobre populagdes
vulneraveis, sobretudo em contextos urbanos (Rizzolo, 2021). Essas praticas de manejo
sustentavel e consumo local de carne de caga podem contribuir para reduzir emissdes de gases
de efeito estufa em regides florestais (Selena, 2022), refor¢ando a importancia de considerar
essas dinamicas no debate sobre conservacdo. Relacionando tais achados a realidade deste
estudo, observa-se que o consumo simbdlico de animais silvestre e/ou produtos derivados de
animais silvestre como caga por esporte, consumo alimentar, relagao afetiva com animal e
consumo por datas comemorativas coexistem com praticas que podem impactar negativamente

a fauna, revelando um campo de disputa entre sentidos culturais e necessidades ecoldgicas.

Caca por esporte

A caga por esporte surgiu nas narrativas dos entrevistados como uma pratica que
ultrapassa a dimensao utilitdria do consumo de animais silvestres, revelando-se como uma
expressao cultural, identitaria e emocional. Diferente das motivagdes associadas a necessidade,
ao alimento ou ao uso medicinal, a caga esportiva estd relacionada a experiéncias de lazer,
desafio, pertencimento e constru¢ao de masculinidade, especialmente em contextos rurais. A
partir da perspectiva da Consumer Culture Theory (CCT), essas praticas podem ser
compreendidas como manifestagdes culturais nas quais os sujeitos demonstram significados
sociais, reforgam identidades e constroem narrativas de si mesmos. Desse modo, a analise dos
episodios evidencia que a caca, enquanto ato e experiéncia, funciona como um ritual que
organiza relagdes sociais, memorias € modos de ser, sendo consumida nao apenas no produto
final (o animal cagado), mas no processo simbolico que envolve aventura, risco e prestigio,

conforme evidenciados nos relatos dos entrevistados:

O interesse ¢ estar matando, andando por um mato, cacando. Para meu marido, meus

filhos e genro, cagar é um... E um gosto que eles gostam. (E1)
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Cagar ¢ tipo um hobby [...], que formam uma caravana de 10 pessoas pra ir cagar (E3)

Tempo que eu usava espingarda. E eu andava nos matos e o que eu achava eu matava

(E4)

Eu sempre gostei de cagar, como eu ja morava no interior. Cagava, pescava, mas por
esporte. Hoje eu ja ndo faco mais esses esportes. A verdade ¢ que todas elas ja sdo um
troféu, porque ndo ¢ facil. Nao ¢ facil cacar. Mas... Até ver a gente chegar no mato,
passar a noite chovendo. Ndo tem como ndo matar nada. Passar a noite no mato ¢é
cansativo, sair praticamente para um hospital, mas satisfatério porque pegou uma

caca. (E6)

Eu gostava de ir pro mato, cagar com seu pai. Eu sempre adoava também de ir com
algum amigo [...], ai eu adoava quando ele ia, porque tinha caca que eu ndo comia.

Cagar ¢ esporte (ES)

O consumo foi a pratica da caga em si, foi mais motivada pelo entretenimento e por

diversdo, o consumo foi muito mais uma consequéncia esportiva. (E11)

Esses episodios demonstram que a pratica da caga por esporte observada nos relatos
demonstra que, mais do que uma atividade utilitaria, ela carrega significados simbolicos
relacionados ao desafio, a conquista e ao prazer da experi€ncia. Nesse caso, o ato de cagar torna-
se um ritual de afirma¢do de masculinidade, coragem e pertencimento a um grupo, aspectos
culturalmente transmitidos, que sob a perspectiva da CCT, esses relatos revelam que a caca nao
¢ percebida apenas como pratica de obten¢do de alimento, mas como experiéncia cultural
carregada de significados, prazeres e rituais compartilhados. Para E1, E3, E4, E6, E8 ¢ El1,
cacar constitui um espaco de sociabilidade, desafio, aventura e reafirmagdo identitaria,
funcionando como hobby, esporte ou tradicdo familiar transmitida entre geragdes. A narrativa
de “andar no mato”, “matar”, ‘‘formar caravana”, ou enfrentar noites inteiras sob chuva para
alcangar o “troféu” (E6) evidencia que o valor da caga estd menos no animal consumido e mais
na vivéncia, nas emog¢des, no pertencimento ao grupo, na sensacdo de competéncia e na
memoria afetiva da atividade.

Por fim, os relatos sobre a caga por esporte divergem com a literatura de consumo pro-
ambiental, que enfatiza praticas sustentaveis, manejo responsavel e redugdo da pressao humana
sobre a fauna (Selena, 2022; Rizzolo, 2021). Enquanto a literatura aponta a necessidade de

equilibrar consumo, conservacao e impactos ecoldgicos, as narrativas apresentadas nesta Tese
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relacionado a caga por esporte revelam um consumo motivado por desafio, lazer e
pertencimento, sem referéncia a conservagao, indicando uma divergéncia significativa em
relagdo aos comportamentos pro-ambientais. Sob a otica da TCR, que defende intervengdes
voltadas ao bem-estar coletivo e a protecdo ambiental (Mick, 2012; Ozanne, 2015), esse tipo
de pratica evidencia a necessidade de estratégias transformativas que dialoguem com
identidades locais e com o valor simbodlico da caga, ao invés de abordagens coercitivas. Ao
mesmo tempo, esses achados ampliam a literatura da CCT ao mostrar como a caga por esporte
como praticas ainda enraizadas na sociedade cultural brasileira afetam diretamente a

biodiversidade, apontando desafios para conciliar cultura e conservagao.

Consumo por Preferéncia Alimentar

Consumo por preferéncia alimentar refere-se a escolha de determinados alimentos
baseada no gosto, habito, prazer sensorial ou valorizagao culinaria, e ndo em fatores simbolicos,
religiosos, supersticiosos, terapéuticos ou rituais. Nesse tipo de consumo, o individuo seleciona
e consome um alimento porque aprecia seu sabor, tem curiosidade gastrondmica, ou esta
socialmente habituado aquele item, atribuindo-lhe valor sobretudo pela experiéncia que esse
consumo proporciona.

O consumo por preferéncia alimentar foi identificado em diversas falas como pode ser
observado:

Nao como o animal silvestre para subsisténcia, ou porque estou com fome, é porque

gosto da carne, porque a carne ¢ boa. A gente gosta, a carne ¢ boa (E1)

Eu comi um tatu, ja tem acho que um ano que eu comi esse tatu, em uma zona rural,

em uma festividade de batizado, é muito gostoso (E5)

Até hoje, eu ainda como quando eu vou a Paraiba ou quando minha mae vem. As

vezes, ela deixa congelado, e eu como. Eu lembro o sabor (E9)

E algo tdo natural que pra gente ¢ igual comer uma galinha, um boi, um porco. Eu
vejo o consumo desses animais silvestres como normal, as pessoas ndo comem
galinha, que sdo animais também. O motivo das pessoas consumirem esses animais
eu acho que ¢ a cultura regional. Como sempre, ¢ um tira-gosto delicioso, a gente
chega 14 na praia, o barzinho ¢ bem pé na areia, pé molhado, e a gente pede, eles
oferecem. Tem caranguejo, tem ensopado de tubardo, ensopado de arraia, ¢ a gente

come, normal. (E15)
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Nos relatos do Entrevistado E2: Comia a cagca com a familia, meus irmdos, todos
gostam, os vizinhos, era uma festa quando se matava uma caga, inclusive o veado, o veado é
que chamava mais a atengdo de todos os vizinhos que se reuniam pra gente comer o veado.

Fazia tipo uma festa, muito gostoso a carne de veado, gostoso demais.

O consumo motivado por preferéncia alimentar revela um conjunto de praticas em que
o valor atribuido ao animal silvestre estd diretamente ligado ao prazer pelo alimento como
evidenciado por E1 e ES5, ao habito (E9) e as experiéncias culinarias compartilhadas como fazer
festa em familia para consumir o animal (E5 e E15). Sob a perspectiva da CCT, esse tipo de
consumo evidencia como os significados culturais sdo incorporados ao cotidiano por meio dos
rituais alimentares, das tradigoes familiares e das interagdes sociais que moldam o gosto. Nas
narrativas, o animal silvestre ndo aparece associado a protecao, cura ou rituais, mas como um
alimento apreciado, “uma carne boa”, “natural como comer uma galinha” (E1; E15), mostrando
que o gosto ¢ socialmente aprendido e legitimado nos grupos a que pertencem e fazendo
comparagao a outros tipos de carnes encontradas facilmente no comercio, mas nao tao saborosa
quanto a carne de caga.

As falas de E2 e E5 também reforcam que o consumo adquire dimensdo festiva,
comunitaria, criando momentos de sociabilidade em que o alimento funciona como mediador
de unido e celebragdo. Portanto, a preferéncia alimentar, entendida pela CCT como pratica
situada culturalmente, demonstra que o gosto nao ¢ apenas biologico, mas resultado de
experiéncias compartilhadas, memorias e repertdrios culturais que estruturam a relagao desses
consumidores com a fauna silvestre.

Por fim, os achados sobre o consumo baseado em preferéncia alimentar corroboram
estudos que mostram que parte significativa do consumo de fauna silvestre esta ligada ao sabor,
a tradi¢do culindria e a memoria social (Nunes et al., 2021; Chaves; Torres; Parry, 2022).
Contudo, divergem das recomendagdes do consumo pro-ambiental, que enfatizam a
necessidade de substituir praticas de risco ambiental por alternativas sustentaveis e
culturalmente adequadas (Dermody, 2015). A TCR, ao propor melhorias de bem-estar alimentar
(Block, 2011; Bublitz et al., 2013), oferece um caminho para pensar substitui¢des gradativas
que respeitem a identidade alimentar desses grupos, mas reduzam a pressdo sobre espécies
silvestres. Diante disso, os resultados nos mostram a complexa convergéncia entre gosto,

cultura e conservagao, ampliando a discussao sobre o papel da culinaria na sustentabilidade.
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Relacio afetiva com animal silvestre

A relacdo afetiva com animais silvestres refere-se aos vinculos emocionais, simbolicos
e interacionais que individuos estabelecem com esses animais, atribuindo-lhes papéis de
companhia, alegria, protecdo ou presenca significativa no cotidiano. Essa relagao afetiva com
animal silvestre também foi encontrada nos relatos dos entrevistados como pode ser identifiado

na fala dos episddios abaixo, onde o E1 comenta sobre o animal silvestre de estimacao:

E, porque o papagaio conversa, chama pelo nome da gente. Ai ele diverte com a

familia. E, diverte também, fica... Eu acho engragado. (E1)

O relato de E1 evidencia que o papagaio ultrapassa a condi¢ao de animal silvestre e se
insere no universo doméstico como um agente relacional, desempenhando fungdes de
companhia, humor e interagao social. Na perspectiva da CCT, essa relagao revela que consumo
¢ entendido como convivéncia e cuidado com o animal, produz significados afetivos que
moldam a dinamica familiar e reforcam identidades coletivas. O papagaio, ao chamar pelo
nome e interagir com as pessoas, torna-se mediador de sociabilidade e afeto, contribuindo para
a constru¢do de uma atmosfera doméstica marcada pelo riso, pelo vinculo e pela presenca
compartilhada. Entende-se que o animal nao ¢ valorizado por sua utilidade material, mas por
sua capacidade de gerar experiéncias emocionais, reforcando a nocdo de que o consumo ¢
também uma pratica de producao de significados e pertencimento cultural. Isso refor¢a o que
as falas de Sanchez (2022) que em seu estudo exploram a cultura de consumo na intengao das
pessoas em manter psitacideos como animais de estimagao e essas crencgas € valores em relagao
a posse ¢ ao cuidado dessas aves sdo influenciados pela cultura local, moldando atitudes e
comportamentos relacionados aos animais de estimacao.

Em outro episodio o E1 demonstrou a relagdo afetiva com animal envolvendo toda a
familia (papagaio):

E porque ele gosta muito de me chamar, né? Quando estd todo mundo, quando a
gente comega a conversar, ele come¢a a chamar. Sentamos aqui na varanda e o
papagaio comega a chamar a minha rosa, a minha flor. E ai a gente conversa com ele.

E a minha rosa, a minha flor, ela fica alegre demais. Ela responde ai a familia toda

fica sentada aqui olhando e conversando: meus meninos, meu marido. (E1)

Nesse relato de E1 o papagaio aparece como sujeito de encontros familiares, reunindo
as pessoas na varanda e provocando interacdes afetivas com sua fala e comportamento.

Conforme a da CCT, essa narrativa revela que os consumidores constroem mundos simbolicos
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em torno do animal, que passa a funcionar como elo que fortalece lagos emocionais entre os
membros da familia. O papagaio ndo ¢ apenas um ser que entretém, mas um “ator social” que
participa da vida doméstica, sendo percebido como sujeito capaz de influenciar o humor,
estimular conversas e organizar momentos compartilhados. O animal, portanto, se torna parte
emocional que sustenta a identidade familiar, exemplificando como praticas de consumo podem
configurar espagos de convivéncia e experiéncias coletivas de afeto.

Ja o relato de E4 expressa uma forma a de antropomortfizagao, na qual o macaco-prego
¢ percebido como “filho”, refor¢cando lacos de cuidado, responsabilidade e proximidade
emocional. De acordo com a CCT, essa narrativa demonstra como os consumidores projetam
sentidos humanos nos animais, construindo relagdes simbolicas que preenchem necessidades
emocionais, identitarias e de companhia. O fato de o entrevistado dividir o alimento, evitar
deixa-lo sozinho e declarar afeto explicito revela que o animal integra sua estrutura de vida
como entidade significativa, ndo como recurso. Nesta narrativa o animal silvestre ocupa papel
de sujeito social e afetivo, e esssa forma de relagdo reafirma que os significados culturais
atribuidos aos animais sao centrais para compreender praticas cotidianas e formas de construgao

de identidade.

Eu comecei a criar meus bichos de estimacao (macaco prego). Esses ai sdo meus filhos
para mim. Eu crio o macaco prego, ndo acredito que ele traga nada de crenga para
mim, é porque eu gosto deles. E bem tratado, ndo deixo passar fome, nem sede. E o
que eu como e eles comem também. Nao deixo ele sozinho. E eu gosto deles também.

Muito, muito, muito deles, ¢ como meu filjo. (E4)

O relato de E5 evidencia uma forma de relacdo baseada em cuidado, rotina ¢
responsabilidade, elementos tradicionalmente associados as relagdes de afeto. Para a CCT, o
ato de criar e cuidar do jabuti se tornam expressdes de identidade e emocgdes. O jabuti, ao ser
alimentado e cuidado “direitinho”, torna-se parte do mundo emocional da entrevistada, servindo
como mediador de estabilidade, companhia e continuidade afetiva. Essa relagdo demonstra que,
mesmo sem caracteristicas comunicativas marcantes como as de um papagaio (E1), o animal
ocupa lugar simbolico de valor, refor¢ando que a afetividade ndo depende apenas da interagao

verbal, mas da experiéncia cotidiana de cuidado compartilhado.

Eu crio jabuti, porque a gente cuida direitinho, d& os alimentos corretamente, ¢ ai a

gente se apega, tem a questdo da afetividade, do emocional. (E5)

Em contrapartida, o relato de E21 revela que o coelho cumpre uma fungao emocional
112



central: ser companhia e gerar sensacao de renovagdo dentro do ambiente doméstico, que sob a
otica da CCT, esse episddio demonstra como consumidores mobilizam animais para produzir
experiéncias subjetivas desejadas, como conforto, leveza e conexdo afetiva. O termo
“renovacao” indica que o animal opera como simbolo de vitalidade e mudanga emocional,
contribuindo para o bem-estar de quem o cria. O coelho, portanto, deixa de ser apenas um ser
presente no lar e se torna parte do processo de construcdo de experiéncias significativas,
evidenciando a dimensao simbolica do consumo e a forma como coelho ¢ incorporado a vida

cotidiana para mediar emogdes, identidade e relagdes familiares.

E tipo uma renovagdo criar este coelho, eu acho legal, ¢ uma companhia pra mim e

minha mae dentro de casa (E21)

A presenga de vinculos afetivos entre humanos e animais silvestres observada nas
narrativas remete a dimensao emocional do consumo e ao papel simbolico dos bens vivos nas
relagdes sociais. Nesse sentido, os animais criados como membros da familia representam mais
do que posse: tornam-se mediadores de afeto e pertencimento. Essa afetividade reforga a tese
de que o consumo ndo se restringe a materialidade, mas envolve praticas de cuidado, meméria
e emogao, observado no relato do episodio abaixo:

Complementando as narrativas anteriores, o entrevisto E5, também demonstrou

afetividade com criagao de outro animal no passado conforme relato abaixo:

A minha mae tinha uma preguica. Aqui em casa a gente ja morou com uma preguica.
Ela era um membro mesmo da familia, a gente pintava as unhas dela. Acho que até
um tempo depois vocé tinha a foto dela, a Melissa, o0 nome a pregui¢a. E ai ela
convivia com a gente, s6 que como ela veio beber pra ca, com o tempo ela comegou
a ficar agressiva, a querer machucar a gente, a machucar o rosto. E uma vizinha falou
que a mae ia pegar trés anos de cadeia. Ai ela devolveu pro mato. Ficou com medo de

ficar presa. (ES)

Esse relato de ES sobre a convivéncia com uma preguica demonstra um quadro ainda
mais complexo da relacdo afetiva entre humanos e animais silvestres. A preguiga, tratada como
“membro da familia”, recebendo nome proprio, cuidados estéticos e convivendo
cotidianamente no ambiente doméstico, evidencia a extensdo dos lagos simbolicos que
estruturam essas relacdes, que analisando sob a 6tica da CCT, tal pratica revela que os animais

sdo incorporados como sujeitos de afeto, participando das dindmicas familiares e contribuindo
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para a construc¢do de identidade, memoria e pertencimento. O afastamento for¢ado da preguica,
motivado pelo medo de puni¢do legal, ja mostra a tensdo entre valores afetivos e normas sociais,
evidenciando como praticas culturais e emocionais entram em conflito com discursos
institucionais de conservagdo. Outro ponto que chamou atencdo na narrativa episodica foi a
tristeza implicita na devolugdo ao mato, que indica que o vinculo estabelecido supera a
dimensao utilitaria, manifestando uma légica emocional que inscreve o animal como parte da
vida social e afetiva da familia.

De forma geral, os relatos analisados revelam que a relacao afetiva estabelecida com
animais silvestres emerge como pratica cultural profundamente enraizada, na qual esses animais
sdo integrados as experiéncias cotidianas, s memorias familiares e a construcao de identidades.
Sob a otica da CCT, esses vinculos demonstram que o consumo ¢ entendido como convivéncia,
cuidado e apropriagdo simbolica, que configura mundos relacionais onde os animais atuam
como companheiros, mediadores de emogdes, fontes de alegria e até¢ “membros” da familia
(Werther, 2008). Esses lacos afetivos ndo apenas atribuem sentido as praticas, mas também
evidenciam a forma como os individuos negociam valores, identidades e pertencimentos
culturais em meio a tensdes entre tradicdo, afeto e regulamentagdo ambiental. Com isso, se
percebe um aumento no habito das pessoas de manter animais de estimagao diferentes de caes
e gatos domésticos por novos animais de estimagao silvestres/selvagens como mamiferos, aves,
répteis.

Por fim, as relagdes afetivas identificadas entre humanos e animais silvestres ampliam
a literatura sobre consumo pro-ambiental, pois demonstram que o vinculo emocional, embora
ndo envolva consumo alimentar, pode gerar tanto praticas de cuidado quanto riscos a
conservagdo, como a retirada de animais da natureza para companhia (Rizzolo, 2021). Esses
achados divergem da perspectiva pro-ambiental ao revelar que o afeto pode, motivar praticas
prejudiciais a fauna. A partir da TCR, que defende a construgdo de alternativas de bem-estar
culturalmente sensiveis (Mick, 2012; Ozanne, 2015), torna-se evidente a necessidade de
intervengdes educativas que considerem o valor simbolico desses vinculos, evitando

abordagens punitivas.

Consumo por Tradicio e datas comemorativas
O consumo por tradicdo e datas comemorativas refere-se as praticas alimentares e
simbolicas que sao reproduzidas ao longo do tempo e que se vinculam a festas, rituais familiares

e celebragoes coletivas. Nessas situagoes, o consumo de determinados animais silvestres nao se
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apresenta como decisdo individual isolada, mas como parte de um repertdrio cultural
transmitido entre geracdes, carregado de significados afetivos, identitarios e de pertencimento.
A luz da CCT, esse tipo de consumo expressa como as tradi¢des estruturam modos de vida e
orientam escolhas, refor¢ando valores compartilhados, memorias familiares e experiéncias
coletivas que dao continuidade as praticas herdadas.

O consumo de proteina de animais silvestres por tradigdo e em datas comemorativas foi

encontrado nos relatos dos episédios de:

Na verdade, aqui na nossa cidade é muito cultural, essa questdo do consumo de
animais silvestres. Entdo, como ¢ algo cultural aqui no municipio, a tiltima vez que eu
consumi foi uma carne de tatu e um almogo de batizado. Aqui tem muito de quando
as pessoas vao se batizar, tem essa questao de comer comida de caga. Nesse dia, eu
comi um tatu, ja tem acho que um ano que eu comi esse tatu, em uma zona rural, em

uma festividade de batizado. (ES)

O relato de ES5 revela que o consumo de animais silvestres em datas comemorativas,
como batizados, nao ¢ percebido como uma escolha individual, mas como parte de um
repertorio tradicional que estrutura a vida social e marca momentos significativos na
comunidade. Nesse contexto, o tatu servido no almogo de batizado ¢ mais do que um alimento:
ele funciona como um simbolo de pertencimento e continuidade cultural, reafirmando lagos
familiares e comunitérios. A luz da CCT, esse episodio evidencia como as praticas de consumo
se inscrevem em performances rituais que reforcam identidades coletivas, celebram memorias
compartilhadas e legitimam tradi¢des herdadas.

Por fim, o consumo de animais silvestres em rituais e datas comemorativas corrobora
estudos que demonstram o papel das tradicdes na continuidade das praticas alimentares e
culturais (Nunes et al., 2021). No entanto, esse padrao contraria recomendagdes pro-ambientais
que destacam que tradi¢cdes precisam ser repensadas diante das vulnerabilidades ecologicas e
pressdes sobre espécies (Selena, 2022). A TCR, com sua énfase em intervengdes com
responsabilidade (Mick, 2012; Ozanne, 2015), indica que mudancas s6 serdo possiveis quando
considerarem o significado ritual desse consumo. Portanto, os resultados desta Tese ampliam a
literatura ao evidenciar que tradi¢des culindrias e religiosas sdo barreiras e, simultaneamente,

possiveis pontos de entrada para abordagens transformativas.
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Consumo pelo Prazer de cacar

O consumo pelo prazer de cagar refere-se as praticas em que o ato da caga se constitui
como atividade de lazer, desafio, pertencimento e construgao identitaria, mais do que como uma
necessidade alimentar ou motivacao ritual. Nessa perspectiva, cagar torna-se uma experiéncia
culturalmente situada, marcada por emogdes, vinculos sociais e significados que ultrapassam a
obtencdo da carne de animal silvestre. A partir da CCT, compreende-se que a caca pode
funcionar como performance simbdlica na qual individuos reafirmam masculinidades,
habilidades, tradigdes familiares e sentidos de aventura. O prazer pela pratica da caca foi

identificado nos episédios :
Eu me lembro que eu cheguei e veio o pessoal correndo atras desse veado, correndo
pra pegar, eu era crianca, mas eu me lembro da carreira que deram, com muita luta
conseguiram pegar, mas ¢ um bicho muito brabo, pra pegar ndo ¢ facil. Varios
vizinhos correndo atras, até que conseguiram pegar. Outro episodio foi quando meu
irmdo pegava cutia e tratava a gente comia, muito bom, meu pai criava catitum,
catitum € um porco também do mato, muito brabo, ele criava e dava prazer cagar para

comer. (E2)

Nao teve ritual nenhum nao, s6 sei da capivara, a capivara que eu mesmo matei. Fui
pescar um dia, fui arrastar a rede e ela veio na rede.
Al eu, facdo nela, matei ela mesmo, deu quase cinquenta quilos de carne, muita carne.

S6 venho para ver como € a comida. Na época eu tinha foto.(E3)

O jacaré ¢ quando eu era tipo um cagador, né? Tempo que eu usava espingada. E eu
andava nos matos ¢ o que eu achava eu matava. Capivara, o que eu via eu matava.
Agora nido, que eu ja estou de idade ja, eu ndo frequento mais, né? Mas quando eu era

novo, eu matei muitos bichos. (E4)

Os relatos de E2, E3 e E4 evidenciam que o prazer de cacgar nao esta apenas no resultado
da carne obtida, mas sobretudo na experiéncia vivida, marcada por emocdo, desafio e
sociabilidade. A luz da CCT, a caca aparece como pratica carregada de significados culturais e
identitarios, funcionando como ritual de pertencimento a um modo de vida que valoriza
coragem, habilidade e conexdo com o ambiente natural. No episdédio de E2, a lembranga da
comunidade inteira correndo atrds do veado revela a caga como evento coletivo, festivo e
formador de memoria familiar, mostrando que o ato ultrapassa a fun¢@o alimentar e se inscreve
no campo das narrativas que reforcam lagos sociais. Para E3, a captura da capivara durante uma

pescaria transmite um sentido de oportunidade e dominio sobre a natureza, enquanto o relato
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de E4 demonstra como a juventude, a masculinidade e a ideia de “ser cagador” moldaram sua
identidade em determinado periodo da vida.

Percebe-se nesses episodios, que a caga funciona como pratica de consumo simbolico
na qual o prazer, a aventura ¢ o orgulho de narrar o feito constituem elementos centrais,
confirmando que, para esses individuos, consumir o animal € secundario a performance cultural
e emocional que acompanha o ato de cagar.

Por fim, os relatos motivados pelo prazer de cacar reforcam a ideia, presente na CCT,
de que a caca opera como performance simbolica ligada a aventura e memdoria coletiva.
Entretanto, esse tipo de pratica diverge claramente da logica pro-ambiental, ja que envolve a
retirada direta de animais da natureza sem pensar no manejo sustentavel (Rizzolo, 2021). A
literatura pro-ambiental aponta para a necessidade de reduzir essas praticas em prol da
biodiversidade (Selena, 2022). Ja4 a TCR oferece um caminho para lidar com essa tensao, pois
reconhece que mudangas s6 serdo possiveis quando articuladas ao bem-estar e as identidades
culturais, ndo por mera regulacdo coercitiva (Mick, 2012). Portanto, os achados ampliam a
discussao do consumo de animais silvestre e/ou derivados de animais silvestres ao mostrar que
a caca ¢ tanto pratica cultural quanto desafio ambiental, exigindo intervengdes transformativas

alinhadas as realidades locais.

Consum o Turistico/lazer

O consumo turistico e de lazer relacionado aos animais silvestres refere-se as
experiéncias nas quais individuos buscam contato, observagdo ou vivéncia recreativa
envolvendo animais silvestres, sem necessariamente haver captura, uso ritualistico ou consumo
alimentar. Nesse tipo de motiva¢do, o animal silvestre integra praticas de entretenimento,
aventura e descoberta, geralmente associadas a passeios, viagens ou atividades ao ar livre que
despertam curiosidade e prazer. Essas experiéncias configuram uma forma de consumo
simbdlico na qual o valor estd na vivéncia e na emoc¢do do encontro com o animal, seja
observando, fotografando ou participando de atividades que envolvem presencga e interagdo com
elementos da vida silvestre.

A seguir, apresenta-se relato que ilustram como esse tipo de consumo se manifesta nos

participantes da pesquisa, especialmente por meio de praticas de passeio, contemplacdo e lazer.

Eu e meu marido, no ano de 2013, nds viajamos para uma regido de Bonito, no Mato
Grosso do Sul. E 1a a gente ficou hospedado numa fazenda, acho que era a Fazenda

X. E nessa fazenda tinha um passeio noturno que a gente visualizava jacarés e varios
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outros animais silvestres. E ele passava assim, era um passeio noturno, a gente ia
dentro como se fosse um caminh@o. E tudo escuro, tudo apagado. Daqui a pouco ele
acendia um farol e iluminava. Ai era um cervo passando. Ai era uma onga pintada,
um jacaré. O jacaré, eu lembro que tinha um rio com s6 os olhinhos brilhando, varios
olhinhos brilhando dos jacarés. E esse passeio marcou muita gente. Ela fica no

Pantanal, mas ¢ um pouco distante de Bonito. (E18)

A narrativa de E18 sob a perspectiva da CCT, para esse tipo de pratica evidencia que o
valor do consumo ndo esta no uso material do animal, mas na vivéncia estética e emocional
proporcionada pelo encontro com a natureza onde encontram-se os animais silvestres. O passeio
noturno, o suspense do ambiente escuro, o farol que revela lentamente os animais e a sensacao
de proximidade com jacarés, cervos e até onca-pintada formam uma experiéncia de
encantamento que refor¢a a identidade do turista como alguém que busca aventura e contato
com o “selvagem”. O episodio também mostra como o consumo turistico envolvendo animais
silvestres se estrutura como uma experiéncia simbodlica, marcada por emoc¢ao, descoberta e
envolvimento sensorial com a natureza.

Por fim, a analise mostra que mesmo quando nao ha consumo material ou predatoério,
os animais silvestres continuam sendo mobilizados como recurso simbolico, sustentando
praticas que expressam valores emocionais, estéticos e sociais atribuidos a natureza dentro da
cultura contemporanea. As praticas de turismo envolvendo observacao de fauna, como relatado
por E18, aproximam-se da literatura pro-ambiental ao demonstrar formas de interacao nao
predatéria com animais silvestres, que podem incentivar a conservagao ¢ promover educacao
ambiental (Nunes et al., 2021). Contudo, alguns modelos de turismo desordenado podem gerar
impactos indiretos, como estresse sobre as espécies e pressao sobre habitats (Chaves; Torres;
Parry, 2022). Esses achados parcialmente corroboram e parcialmente ampliam o que estudos
pro-ambientais indicam. J& a TCR, ao enfatizar praticas que aumentem bem-estar coletivo
(Mick, 2012; Ozanne, 2015), ajuda a posicionar o turismo como oportunidade transformativa,

desde que manejado de forma ética e sustentavel.

4.1.2.5 Consumo Funcional/utilitario de animais silvestre e/ou derivados de animis

silvestre

As préaticas de consumo observadas nesta pesquisa revelam ndo apenas os modos pelos

quais os animais silvestres sao utilizados, mas também os sentidos culturais e simbolicos que
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sustentam essas agdes. Essa dimensdo envolve tanto o aspecto operacional, como o tipo de
animal, a forma de preparo e o uso destinado, quanto o aspecto cultural, que expressa habitos,
crengas e saberes transmitidos entre geragdes. As narrativas dos participantes indicam que o
consumo assume diferentes finalidades, como alimentar, medicinal ou decorativa, € que essas
escolhas estdo profundamente vinculadas as representacdes sociais de poder, saude, tradicao e

prazer conforme demonstrados em seguida.

Tipos de animais que consomem

Nos tipos de animais consumidos, observa-se a reprodu¢do de costumes tradicionais
associados a caga e a alimentacdo, além da cria¢do de espécies como forma de vinculo afetivo
e simbolico. Essa pratica confirma a concepgdo tedrica de que o consumo se relaciona as
construgdes culturais e a transmissao de saberes, nos quais os animais assumem fungdes que
ultrapassam o carater material, sendo vistos como elementos de identidade, status e
pertencimento. Ao relatar o consumo de espécies como paca, veado, tatu, jacaré e cutia, os
entrevistados revelam nao apenas preferéncias alimentares, mas também o valor social e
simbolico atribuido ao ato de consumir e compartilhar tais alimentos em contextos familiares e
comunitarios.

De acordo com o entrevistado E1 os animais que mais consomem s30:

Papagaio, arara e passaros, eu compro no mercado, ai tem gente que vem vender

aqui na porta. Ja sabe que eu gosto e ja vem aqui oferecer (E1).

O relato de E1 evidencia um tipo de consumo marcado pela aquisi¢ao pratica e rotineira,
no qual a compra de animais silvestres como papagaios, araras € outros passaros se integra ao
cotidiano como parte de um habito consolidado e socialmente reconhecido em sua comunidade.
A mencao de que “ja sabe que eu gosto e ja vem aqui oferecer” revela ndo apenas a preferéncia
pessoal, mas um mercado informal estruturado por relagcdes de proximidade, onde vendedores
conhecem o gosto do consumidor e reproduzem ciclos de oferta e demanda sustentados por
vinculos sociais.

Sob a perspectiva da CCT, esse episddio mostra como o consumo de animais silvestres
¢ moldado por sistemas culturais e redes sociais que naturalizam a pratica, transformando-a em
algo comum e socialmente legitimado. O ato de comprar esses animais nao ¢ percebido apenas
como aquisi¢do de um bem, mas como extensdo de identidades, gostos e estilos de vida

vinculados ao afeto, ao prazer de criar e ao status simbdlico do animal como companheiro
119



doméstico. Portanto, o consumo se configura como consumo por preferéncia e conveniéncia,
reforgado por relacdes comunitdrias e por um mercado que opera no ambito do cotidiano, e ndo
como pratica clandestina percebida como transgressao.

Outros episodios revelam outros tipos de animais que consomem:

Ja comi quase todas as cacas, mas a que mais eu gosto € tatu, a carne também de
veado, veado do mato. Ja comi paca, paca também ¢ uma carne muito gostosa, cutia,
cutia foi muito, meu irmao inclusive, meu irmao pegava cutia e tratava a gente comia,
muito bom, meu pai criava catitu, o catitu ¢ um porco também do mato, muito brabo,

ele criava (E 2)

Ja comi de tudo... E porque eu gosto mesmo, eu acho gostoso principalmente a paca,
para mim a melhor é a paca. E melhor que muitas comidas convencionais, muita carne
convencional. Meu amigo ndo tem nada melhor ndo. Se vocé comer uma paca, ndo
quer comer da carne ndo. Também comi tatu, capivara, veado, cutia, todos. Ali mesmo

no meu frizer, ali eu tenho veado, eu tenho paca, eu tenho cutia, eu tenho jacaré... (E3)

Os relatos de E2 e E3 revelam um padrao de consumo por preferéncia alimentar, no qual
o animal silvestre ¢ valorizado sobretudo pelo sabor e pela percepg¢dao de superioridade
gastronOmica em relacdo as carnes convencionais. A repeti¢ao de expressdoes como “a que mais
eu gosto”, “muito gostosa”, “melhor que muitas comidas convencionais” e “ndo tem nada
melhor nao” evidencia que o prazer sensorial e o gosto pessoal constituem o principal motor
desse tipo de consumo, mais do que necessidades nutricionais ou crengas simbolicas.

Sob a perspectiva da CCT, essa preferéncia ndao ¢ um ato isolado, mas parte de uma
cultura alimentar compartilhada, construida dentro de redes familiares e comunitarias. As
memorias evocadas sobre o pai que “criava catitu” ou o irmdo que “pegava cutia e tratava”
mostram como o habito de comer caga ¢ socializado desde a infancia, naturalizando a pratica e
inscrevendo o gosto como elemento identitario. Trata-se de um consumo enraizado em
experiéncias afetivas e coletivas, que refor¢a pertencimento a um modo de vida no qual a caga
¢ associada a fartura, celebracdo e gastronomia valorizada localmente.

O E3 também mantém carnes de veado, paca, cutia e jacaré armazenadas no freezer, que
o entrevistado mostra cada pacote retirado do freezer com prazer, isso evidencia como o
consumo ¢ incorporado a rotina doméstica, funcionando como extensdo de um repertdrio
alimentar que combina disponibilidade, habito e prazer. Nessa logica, o animal silvestre ndo ¢

percebido como algo exético, mas como “comida normal”, reafirmando o argumento central da
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CCT de que os consumidores constroem seus significados e praticas a partir dos contextos
socioculturais em que vivem.

Os relatos evidenciam que o consumo de animais silvestre envolve uma ampla
diversidade de espécies, utilizadas ndo apenas para alimentagdao, mas também para criagao,
coleta de partes anatdomicas e outras finalidades culturais. A diversidade de animais
mencionados nas falas abaixo reforca que o contato com a animais silvestres ou derivados de
animais silvestre ocorre de maneira ampla e diversificada, integrando a vida cotidiana dos
participantes de diferentes formas, observados do E4 “Eu crio o macaco prego, e eu andava
nos matos e o que eu achava eu matava, Capivara, guaxinim, o jacaré, (E4), do E5: Jabuti e
preguica; E6: Eu gostava muito de pegar o jacaré vivo, preguica, pato, teba, veado, tatu e
nambu. Ja o E7 consumia veado e pomba. Outro entrevistado falou que “ja consumi tatu, teju,
paca, porco espinho”. (E10)

A narrativa do E8 mostra de forma detalhada tanto a diversidade de espécies consumidas

quanto o valor simbolico atribuido as partes dos animais. Em suas palavras:

Ai quando eu cheguei 14 um rapaz me disse, ja assiste, eu vou te botar por 14 no pé de
pique que tu mata veado 14. Basta chegar 14, tu mata veado. Eu disse, ndo, pra mim o
que eu ia matar era jacu. Ai ele disse, rapaz, tu vem pra um lugar, vai me dizer o que
quer matar, jacu. Eu matei tatu, veado catingueiro. E. Eu tenho o chucalho de cascavel,
eu tenho o chifre do veado catingueiro, eu tenho o chifre do veado sultinga, eu tenho
as presas da paca e a pata, eu tenho o rabo do tatu, deixa eu ver o que é mais que eu
tenho, deixa eu ver se eu lembro.Ah, o couro da cascavel, couro do guaxinim, isso

tudo ¢ resultado da cagca (E8)

Esses relatos evidenciam que o consumo de animais silvestres nao se limita a ingestao
da carne, mas envolve um conjunto de praticas que incluem captura, criagdo, manipulagdo de
partes corporais e conservacao de artefatos provenientes de animais e/ou derivados, compondo
um mosaico de usos que atravessa dimensdes alimentares, simbolicas e culturais.

A diversidade de espécies mencionadas pelos entrevistados revela que o consumo de
animais silvestres ndo se restringe a casos isolados, mas compde um repertério amplo e
culturalmente estruturado, que inclui mamiferos (veado, paca, tatu, capivara, porco-espinho,
macaco-prego, preguiga), répteis (jacaré, teju, cascavel), aves (pomba, jacu, nambu, pato) e
queldnios (jabuti). Entende-se, portanto, que a variedade de espécies consumidas reflete mais
do que disponibilidade ambiental: expressa modos de vida, valores culturais e regimes de
significados compartilhados em torno da cacga, da alimenta¢ao e da convivéncia com os animais.
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E este fato ¢ preocupante, pois entre os animais citados pelos entrevistados, alguns encontram-
se oficialmente classificados como ameagados de extin¢do pela Lista Nacional de Espécies da
Fauna Ameacadas de Extingdo, estabelecida pela Portaria MMA n° 148/2022.

Os relatos mostram que cada espécie ocupa um lugar proprio na cultura de consumo
local, seja como alimento valorizado, como animal de companhia, como portador de atributos
simbdlicos (prote¢do, forca, sorte) ou como objeto ritual. A amplitude dessa lista indica que o
consumo se organiza dentro de um ecossistema cultural, no qual o que se caca, cria, consome
ou guarda como amuleto estd diretamente ligado a historia familiar, a socializagdo comunitaria
e as experiéncias individuais dos entrevistados.

A diversidade de animais mencionados nos episodios abaixo, demonstram que estes sao
animais terrestres, aquaticos, insetos e aves, 1Ss0 mostra que o consumo nao ¢ homogéneo, mas
diverso, situado e enraizado em experiéncias locais ¢ memorias de vida. Tal diversidade
também evidencia diferentes regimes de significagdo cultural associados ao consumo: desde a
disponibilidade ambiental, passando por tradigdes regionais, até preferéncias pessoais e
identificacdes comunitarias. Assim, os episddios apresentados a seguir ilustram como cada
entrevistado mobiliza diferentes espécies no seu repertorio de praticas de consumo

Funcional/utilitario.

A gente, na zona rural, tinha muitos formigueiros, entdo j& era um evento. Depois,
correr, pegar a Tanajura, porque elas voam e tudo mais. Ai, depois, colocava na agua,
fritava, ia se alimentar. (E9). Eu consumo tanajura, eu ndo vejo nenhum tipo de

problema, até pelo fato de elas se reproduzirem rapido. (E12)

Uma vez em que um conhecido meu vizinho e na parte do muro de casa, estava com
varios passaros em gaiolas e caiu um passaro silvestre por 14, uma coruja, a coruja ja
estava doente e permaneceu la por algum tempo. Se acostumou um tanto com o
ambiente, ao ponto de ficar mais ou menos em uma parte, como se fosse daquele
porta-chapéu, que ¢ s6 um cabide de madeira, e ela permanecia 14 em cima para

descansar, ficou ate morrer e hoje € objeto de decoragdo. (E11)

Eu comi paca, porco da mata, porco da mata, capivara, as vezes pegavam capivara e
coisa assim. Agora, muito pouco capivara, era mais na mata mesmo, aqueles bichos
mais tipo porco do mato e tipo ¢ meu marido € que sabe mais dessas coisas, porque
ele que vivia em contato com os cacadores, sabe? A eles que convivia mais com eles,

ele comprava os cagadores e levava pra casa a carne. (E13)

Desde a minha infancia, adolescéncia, a gente convivia muito em na praia do interior
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da PB que a gente come muito o que o pessoal pesca. Lula, tubardo, arraia, tartaruga,

varias espécies de peixe. O consumo ¢ s6 marinho, tubardo, arraia, as vezes tartaruga,

mas 0 mais comum mesmo ¢ arraia e tubaro (E15)

Comi peixe chamado pacu, que ¢ um peixe muito da regido, tinha pirapitanga

também e pirarucu. (E18). Eu comi fezes de um passaro. Animais silvestres que ja

experimentei: paca, anta, jacaré, jabuti, tracaja, jacu. (E20). Eu consumo coelho

com minha familia. (E 21)

Esses relatos demonstram que o consumo de animais silvestres e/ou produtos derivados

de animais silvestre abrange uma variedade de espécies e praticas, que variam conforme o

territorio, a historia familiar, as relagdes comunitarias e a disponibilidade ambiental. Assim, os

tipos de animais consumidos revelam nao apenas preferéncias individuais, mas também modos

de viver e interpretar o mundo, em consonancia com a abordagem da CCT que compreende o

consumo como expressao simbolica, historica e relacional.

Quadro 10 - Animais silvestres citados pelos entrevistados

Categoria

Espécies citadas

Entrevistados

Veado / veado do mato / veado

catingueiro / veado sultinga

E2, E3, E6, E§, E10

Paca E2, E3, E10, E20
Tatu E2, E3, E6, ES, E10
Capivara E3,E4,E13
Cutia E2, E3
Mamiferos terrestres
Porco-do-mato / Catitu E2,EI13
Porco-espinho E10
Anta E20
Macaco-prego E4
Preguica ES, E6
Coelho (criado e consumido) E21
Papagaio/Arara El
Passaros diversos El,Ell
Pomba E7
Aves Jacu E8, E20
Nambu E6
Pato E6
Coruja Ell
Répteis Jacaré E3, E4, E6, E13, E14, E20
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Cascavel E3,E6, E8

Teju E10

Jabuti ES, E20
Queldnios (répteis com casco) Tracaja E20
Tartaruga marinha El5
Tubardo/Arraia E15

Peixes

Pacu/ Pirapitanga/ Pirarucu E18

Invertebrados (insetos) Tanajura E9, E12
Outros derivados Fezes de passaro (uso E20

alimentar/ritual)

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

A diversidade de animais mencionados pelos entrevistados confirma o que a literatura
ja descreve sobre a amplitude e a complexidade do uso de animais silvestre no Brasil. Os relatos
dialogam diretamente com os achados de Alves (2013, 2017), que identificam centenas de
espécies utilizadas como comida e remédio, e com De Carvalho (1999), que aponta o consumo
de diferentes grupos animais, incluindo mamiferos, répteis, aves e invertebrados. Da mesma
forma, a variedade de peixes citados pelos participantes se alinha as analises de Hayata;
Bornatowski; Freitas (2021), que mostram padrdes de consumo marcados por disponibilidade
ecoldgica e habitos regionais. Assim, os resultados desta pesquisa reforcam que o consumo de
animais silvestre no Brasil ¢ amplo, historicamente enraizado e culturalmente estruturado,
revelando continuidades entre praticas locais e os padroes ja descritos pela literatura
especializada.

Diante disso, o consumo de animais silvestres e/ou derivados de animais silvestre ¢é
preocupante, alguns encontram-se oficialmente classificados como ameagados de extingao pela
Lista Nacional de Espécies da Fauna Ameagadas de Extincao, estabelecida pela Portaria MMA
n°® 148/2022, que atualiza e consolida a legislagdo brasileira sobre conservacdo da fauna. No
grupo dos mamiferos, espécies de veados incluem categorias como “Vulneravel” e “Em
Perigo”, especialmente em razao da caca e da perda de habitat. Entre os répteis mencionados,
0 jacaré-agu e alguns quelonios, como tartarugas marinhas, constam na lista como ameagados,
sendo protegidos por legislagdo especifica. Nas aves, espécies como o jacu apresentam
populacdes pressionadas pela caga, constando em categorias de ameaga em algumas regides.
Outros, diversos animais citados como tatu, paca, capivara, preguica, nambu e cutia, embora
nao estejam classificados como ameagados em nivel nacional, sdo considerados espécies de

fauna silvestre protegidas, cuja captura, consumo, transporte e comercializagdo sdo proibidos

124



pela Lei de Crimes Ambientais (Lei n° 9.605/1998). Portanto, os relatos mostram que parte das
espécies consumidas integra grupos oficialmente ameacados, enquanto os demais sao
protegidas por legislagdo federal, o que reforga a relevancia de compreender o consumo como
pratica cultural que colide com normas de conservagao da biodiversidade brasileira.

Além das legislagdes brasileiras que protege espécies ameagadas, o debate internacional
refor¢a ainda mais a urgéncia de repensar praticas de consumo envolvendo a fauna silvestre.
Na COP30, realizada em Belém, as discussdes enfatizaram que a perda de biodiversidade esta
diretamente associada ao avanco das mudangas climaticas e a degradagdo dos ecossistemas,
destacando a necessidade de proteger florestas, espécies nativas e modos de vida tradicionais.
Segundo comunicacdo oficial da COP30, “proteger florestas e oceanos ndo ¢ um ato de
caridade, mas uma responsabilidade legal e moral e também uma decisdo economicamente
inteligente” (GOVERNO DO BRASIL; COP30, 2025). Ao propor um pacto pela vida das
florestas, oceanos e da humanidade, a conferéncia evidenciou que a conservagao da fauna nao
¢ apenas uma questao ambiental, mas também climatica e civilizatoria. Nesse sentido, os relatos
analisados nesta pesquisa refletem desafios concretos enfrentados pelo Brasil no cumprimento
das metas globais de preservacdo, reforcando a importancia de politicas publicas, educagdo
ambiental e alternativas socioecondmicas que reduzam pressdes sobre espécies ja ameagadas
ou vulneraveis.

Por fim, essa diversidade de animais silvestre consumidos confirma, conforme a CCT,
que o consumo de animais silvestres ¢ moldado por significados socialmente compartilhados,
vinculados a histérias familiares, pertencimento territorial, tradi¢cdes e afetos. Cada espécie
ocupa um lugar simbdlico particular, compondo um repertorio complexo de usos que ultrapassa

a funcdo material e dialoga com identidades culturais e modos de vida locais.

Tipos de conumo de animais silvestre e/ou derivados de animais silvestres

A partir da analise tematica das entrevistas, foi possivel identificar diferentes tipos de
consumo relacionados aos animais silvestres, que refletem praticas culturais, afetivas,
simbolicas e alimentares. Esses consumos variam desde a caga por esporte até o consumo
motivado por tradi¢do ou gosto pessoal. Como nas sessdes anteriores ja ficou subtendido os
varios tipos de consumo de animais silvestre e/ou derivados de animais silvestres, o quadro 11
sistematiza os principais tipos de consumo emergidos nas falas dos entrevistados,
acompanhados de trechos representativos que ilustram a diversidade de significados atribuidos

ao ato de consumir ou se relacionar com animais silvestres.
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Quadro 11 - Sintese dos tipos de consumos

Tipo de Consumo

Descri¢ao

Trechos Ilustrativos dos

Entrevistados

Alimentar

Refere-se ao consumo de carne ou
partes de animais silvestres como
fonte de alimento, geralmente
associado ao sabor, costume ou

acesso.

Agora, a carne, vou dizer uma
coisa, a carne de animal selvagem
¢ uma carne muito consistente. E
uma carne dura, muito dura
mesmo, ndo ¢ como essas carnes de
boi que a gente come, nem essas

coisas, nao, nao é. E duro mesmo,

¢ muito diferente. (E13)

Medicinal / Terapéutico

Refere-se ao uso de partes ou
derivados de animais silvestres
para fins de cura, alivio de dores ou
fortalecimento da satde, com base

em saberes populares.

“Eu ja usei gordura de jiboia pra
dor nas costas, minha av6 dizia que

era bom pra reumatismo.” (E6)

Ritualistico /  Religioso

/

Consumo vinculado a praticas de

fé, protecdo espiritual ou rituais

“O consumo as vezes ¢ mais pela

tradicdo de fé, tem quem use carne

simbdlicos que associam o0s
Simbdlico de bicho em promessa ou em ritual
animais a forcas sobrenaturais ou
] pra afastar maldade.” (E7)
energias.
o “Uma vez caiu uma coruja no meu
Uso de partes de animais (penas, )
quintal, ela ficou por 14 e quando
dentes, cascos, couros) como ) )
morreu virou objeto de decoragdo.”
Decorativo aderegos, ornamentos ou
(E11)/“Eutenho as presas da paca,
elementos de decoragdo,

valorizando estética e simbolismo.

o rabo do tatu e o couro da

cascavel.” (E8)

Economico / Comercial

Pratica de compra, venda ou troca
de animais e produtos derivados,
como forma de renda ou economia

domeéstica.

“Papagaio, arara e passaros eu
compro no mercado, tem gente que
vem vender aqui na porta.” (E1) /
“Meu marido comprava dos
cacadores e levava pra casa a

carne.” (E13)

Turistico / Lazer

Envolve o contato com animais
silvestres em experiéncias
turisticas, excursdes ou passeios
voltados a observagdo ou vivéncia

da fauna.

“Nos viajamos pra Bonito e
fizemos um passeio noturno pra ver
jacarés e cervos no Pantanal.”

(E18)
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“Cagava, pescava, mas por esporte.
A caca ¢ realizada por prazer,
Era um troféu, porque nao ¢ facil
competi¢do ou desafio, sendo o ato )
Esportivo ) ] cacar.” (E6) / “O interesse ¢ andar
de cagar mais valorizado que o
pelo mato, cagando, ¢ um gosto

deles.” (E1)

consumo em Si.

Consumo motivado pela | “Eu comi fezes de um passaro, s6
. . curiosidade  ou  desejo de | pra ver como era.” (E20) / “Ja
Curioso / Experimental ] ] ) o ]
experimentar algo novo, sem | experimenteianta,jabuti e tracaja.”

vinculo cultural direto. (E20)

“Aqui na nossa cidade ¢ muito
Relacionado a costumes locais e
) ) cultural comer carne de tatu em
praticas  alimentares herdadas,
Cultural / Tradicional batizado.” (E5) / “A gente comia
como festas e celebragoes o
veado com os vizinhos, era uma

festa.” (E2)

comunitarias.

“A gente pegava tanajura, fritava e
Refere-se ao consumo como
ia se alimentar.” (E9) / “Eu
necessidade  alimentar  bésica, ) )
Subsisténcia ) consumo tanajura, ndo Vvejo
geralmente em areas rurais ou de
problema, até porque elas se
Menor acesso a recursos.
reproduzem rapido.” (E12)

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Os diferentes tipos de consumo identificados também refletem a diversidade de
significados atribuidos aos animais silvestres/produtos derivados de animais silvestres. O
consumo alimentar, medicinal, ritualistico e decorativo mostra como os individuos
reinterpretam praticas antigas em contextos atuais, demonstrando a continuidade cultural e a
ressignificagdo de saberes populares. O uso medicinal e ritual, por exemplo, confirma a
presenga de crengas relacionadas a satde, protecdo e sorte, destacadas no referencial como
expressoes de uma cultura que mantém lagos profundos entre natureza e espiritualidade. Tais
praticas revelam que, mesmo diante de transformacgdes sociais € ambientais, a crenga no poder
simbdlico e curativo dos animais permanece viva nas experiéncias dos consumidores.

A luz da TCR, esses tipos de consumo de animais e/ou derivados de animais silvestre
demonstram a complexidade transformativa do consumo, pois os relatos evidenciam que os
comportamentos relacionados a animais e/ou derivados de animais silvestre ndo sdo apenas
escolhas individuais, mas praticas enraizadas por afeto, simbolismo, tradicdo, memorias
familiares, sociabilidade e identidade. Além disso, ampliam a literatura transformativa ao
refor¢ar o argumento de Kadic-Maglajlic (2019) de que o engajamento pré-ambiental depende

de um conjunto de fatores socioculturais que ultrapassam a mera intencao individual. Nesse
127



sentido, alinham-se também a Ozanne et al. (2016), ao demonstrar que politicas publicas e
praticas educativas so serdo eficazes se dialogarem com as estruturas simboélicas que sustentam
o0 uso cultural da fauna.

Por fim, as narrativas revelam um padrao diversificado de consumo de animais e/ou
derivados de animais silvestre que diverge da literatura sobre consumo pro-ambiental,
especialmente no que se refere a conservacao ambiental e aos impactos ecoldgicos associados
as praticas de caga e captura. Estudos como Selena (2022) indicam que o consumo de fauna
pode, em determinados contextos, favorecer praticas de conservagao quando ocorre de maneira
controlada e integrada a floresta; no entanto, o que se observa nos relatos ¢ a normalizagdo da
exploracdo de espécies, algumas inclusive ameagadas, sem indicadores de manejo sustentavel,
0 que contraria as diretrizes discutidas por Nunes et al. (2021) e Chaves, Torres e Parry (2022)

sobre vulnerabilidade ecologica e perda de biodiversidade.

Tipo de preparo do consumo alimentar

No tipo de preparo alimentar, as descricdes dos entrevistados mostram a importancia
das técnicas culindrias tradicionais e da valorizacao do sabor local. A preparacao de pratos com
tatu, paca e tanajura, utilizando ingredientes tipicos como o leite de coco, expressa uma pratica
que, além de alimentar, refor¢a vinculos afetivos e identitarios. Ja a preparagdo de carnes como
paca, tatu, capivara ou tanajura evidencia uma culinaria enraizada no territorio, marcada por
ingredientes regionais, métodos tradicionais e simbolismos associados ao sabor, a hospitalidade
e a convivialidade. Assim, o preparo nao ¢ apenas uma etapa técnica, mas parte central da
experiéncia de consumo, carregando memorias, afetos e praticas que legitimam culturalmente

0 uso de animais silvestres.

A carne de tatu, cortou todinho, pedaco por pedaco, temperou, lavou bem lavado,

escaldou e fez no leite de coco. Ai todos nds consumimos essa carne. (E2)
Para mim a melhor ¢ a paca, no leite do coco babagu ndo tem comida melhor. (E3)

Quando estd na temporada das tanajuras, comegam a sair aquelas formigas vermelhas.
E no dia que chove, da trovao, e no outro faz sol, é certo elas sairem. Ai eles ja vao
para esses bueiros e pegam garrafas e mais garrafas de litros. Traz para a gente tratar,

que esse tratado ¢ tirar o ferrdo e as assas.(E12)

A tanajura sai na primeira grande chuva do ano... Depois, correr, pegar a Tanajura,
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porque elas voam e tudo mais. Ai, depois, colocava na 4gua, fritava, ia se alimentar
(E9)

Sempre que chegavam visitas vindo de todo lugar do Brasil, eles preparavam
churrasco de Paca, porco da mata, porco da mata ou capivara. E feito o churrasco na
panela de pressao, se vocé fosse cozinhar na panela, ia demorar muito, muito mesmo.
Entdo era melhor fazer churrasco. Fazer churrasco ou cozinhar na panela de pressao.

(E13)

Nao tem um motivo especifico para o consumo, ¢ mais para comer mesmo, alimentar,
almocar. Quando a gente estd bebendo, usa como tira gosto, como eu ja falei ndo

preparamos, compramos. (E 15)

Ei fui visitar um restaurante no Mato Grosso, € depois de fazer um passeio ecoturista
fomos comer, eu € meu esposo iamos comer comida normal ai eles me ofereceram

Pacu, Jacaré, Gia e Pirarucu, por curiosidade comemos o Pacu e Pirarucu. (E18)

Observa-se que o preparo dos alimentos funciona como uma pratica cultural que da
sentido ao consumo de animais silvestres. As narrativas mostram que técnicas como escaldar,
cozinhar no leite de coco, fritar tanajuras ou preparar churrascos para receber visitas nao sao
escolhas aleatdrias, mas repertorios herdados, compartilhados e continuamente reafirmados. A
CCT ajuda a compreender que esses modos de preparo refor¢am identidades locais e articulam
experiéncias de pertencimento, memoria e sociabilidade. Cozinhar a caga torna-se, assim, um
ato que envolve tradi¢cdo, afeto e performance cultural, uma forma de produzir significados
sobre quem se €, a que grupo se pertence e como se vive. Dessa forma, o preparo dos alimentos
ndo ¢ apenas operacional, mas simbdlico, revelando como praticas culindrias estruturam e
legitimam o consumo de animais silvestres no cotidiano dos entrevistados.

Outro ponto importante sobre os modos de preparo sdo que ao cozinhar paca e tatu no
leite de coco, fritar tanajuras, escaldar carnes e preparar churrascos para celebragoes,
demonstram que essas a praticas culindrias tradicionais divergem dos principios do consumo
pré-ambiental, especialmente porque refor¢am uma culinaria baseada na exploragdo constante
de animais silvestre. Embora a literatura reconhega que identidades alimentares podem se
articular a praticas sustentaveis quando ha manejo adequado dos recursos (Selena, 2022), os
relatos apresentados ndo apontam para nenhum alinhamento com conservagdo ambiental ou
responsabilidade ecoldgica. Pelo contrario, reproduzem padrdes consolidados de uso de

animais silvestres que ignoram riscos de sob exploragdo e conservagao, divergindo do que
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Nunes et al. (2021) e Chaves, Torres e Parry (2022) discutem sobre vulnerabilidade ecoldgica

e perda de biodiversidade.

4.1.2.6 Impactos e Representacoes

Impactos e Representagdes aborda como o consumo de animais silvestres ultrapassa o
ambito individual e se projeta sobre dimensdes ambientais, econdmicas, sociais € simbolicas.
Aqui sdo analisados, a luz das narrativas dos entrevistados, os efeitos desse consumo sobre a
biodiversidade, as dindmicas locais de mercado, as percep¢des comunitarias € o conhecimento
que a populacdo possui sobre legislagdo e conservacdo. Também sdo discutidas as alternativas
mencionadas pelos proprios participantes para reduzir ou substituir o consumo de fauna,

revelando tensdes entre tradicdo, desejo, necessidade e consciéncia ambiental.

Impacto ambiental

Durante as entrevistas, observou-se que muitos participantes demonstraram uma
percepcao distorcida ou limitada sobre os impactos ambientais do consumo de animais
silvestres e/ou derivados desses animais silvestres. Em diversas falas, os entrevistados
associaram esse consumo a algo “bom” ou “natural”, justificando que, ndo haveria prejuizo ao
meio ambiente. Expressdes como “é bom porque traz alimento” (E1) ou “pra natureza é muito
bom” (E2) revelam uma compreensao simplificada da relagcdo entre alimentacao e conservagao
ambiental, onde a pratica de consumo ¢ percebida apenas como fonte de sustento,
desconsiderando os efeitos ecoldgicos, como a redugcdo de populacdes silvestres e o
desequilibrio de ecossistemas. Esse tipo de resposta sugere uma lacuna de conhecimento
ambiental e evidencia como as praticas culturais e alimentares podem se sobrepor a consciéncia
ecologica, legitimando o consumo sem reflexao sobre suas consequéncias.

Alguns entrevistados demonstram uma percepcao confusa quanto aos efeitos ambientais
do consumo de animais silvestres, associando o impacto a algo “bom” ou “positivo”, sem
distinguir beneficios individuais e consequéncias ecoldgicas. O entrevistado E4, por exemplo,
afirma: “Pra animal ndo é bom, né? Porque é preso, né? Eu acho que natureza é melhor pro
animal. Na natureza o macaco-prego ta solto”, expressando um entendimento superficial de
que o bem-estar do animal livre seria melhor, mas sem estabelecer relagdo direta com a
conservagao ambiental. J&4 ES afirma: “Depende muito. Eu vejo como impacto positivo. Tipo,

tem gente que come jabuti. Ja eu tenho pavor de pessoas que comem jabuti, mas a carne do
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Jjabuti aqui, eu ja vi varias pessoas comendo jabuti. Inclusive, tem gente que diz que embaixo
daquele casco é so carne”. Essa fala revela ambiguidade entre reprovagdo moral e aceitacio
cultural, além de evidenciar falta de consciéncia ambiental critica, confundindo impacto
positivo com valor social e alimentar.

Outros participantes demonstram conhecimento intermedidrio, reconhecendo a
existéncia de impactos, mas condicionando-os a fatores como controle da caga. O entrevistado
E6 observa: “Sendo a cagada, fora de controle, é um impacto que acontece. Pode entrar em
extingdo, alguns animais podem entrar em extingdo. Mas, sendo controlado, ndo vai impactar
nada, ndo.” Essa fala indica a nog@o de que o problema ambiental decorre da falta de regulagao,
e ndo necessariamente do ato de consumo em si, expressando uma percepcao instrumental da
conservacao.

De modo semelhante, E15 relativiza o problema ao afirmar: “Eu acho que como ndo
sdo animais que estdo ameagados em extingdo, eu acho que é indiferente. E como ndo é também
um consumo em larga escala, mas um consumo popular regional, eu acho que ndo oferece
riscos, ndo.” Aqui, nota-se uma visao limitada, em que o entrevistado ndo reconhece os
impactos cumulativos das praticas locais nem a interdependéncia dos ecossistemas. Ja E18
demonstra maior entendimento: “Eu acho que, se for uma coisa muito usual, vai ter prejuizos
no meio ambiente. Se o pessoal quiser consumir demais, todo mundo quiser ter uma calopsita
agora dentro de casa, vai ser complicado.” Essa fala evidencia consciéncia do desequilibrio
ambiental causado pelo consumo excessivo, embora ainda condicional.

Algumas falas revelam interpretagdes simbolicas ou religiosas sobre o impacto
ambiental, nas quais o consumo ¢ ressignificado como algo que “retorna a natureza”. O
entrevistado E7 exemplifica essa visdo ao dizer: “Eu acho positivo, porque assim, nada é
estragado. No caso, né? Se a gente fez uma oferenda, fez aquela sacralizagdo, aquele sangue
vai naquela oferenda, aquele animal vai ser voltado para a natureza novamente. Qutros
animais vdo poder se alimentar daquele animal, né? Que ja estd morto ali.” Essa narrativa
demonstra um entendimento espiritualizado da relagdo com a natureza, em que o ato de
consumo ¢ legitimado por rituais e crencas de circularidade da vida, substituindo uma
compreensdo ecologica por uma cosmovisao simbolica e cultural.

Por outro lado, héd entrevistados que expressam consciéncia ambiental mais critica,
reconhecendo explicitamente os efeitos negativos do consumo para a biodiversidade. O
participante E8 afirma: “Negativo sim, porque em minha opinido, matar os bichos ndo

compensa ndo.”’ Ja E9 amplia essa reflexao, dizendo: “Ndo vejo como positivo so do ponto de
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vista da cultura daquele lugar. Mas, como qualquer outra cultura, ela pode ser repensada, né?
Ela pode ser transformada se a gente ver que aquilo hoje ndo é legal, ndo apenas atrapalha.
Entao, pode ser do ponto de vista da extingdo desses animais e da saude das pessoas.”

O entrevistado E13 reforca a critica ao comportamento humano, afirmando: “Péssimo,
né? Eu acho que é péssimo, porque a natureza, ela é... E a curiosidade, infelizmente, o ser
humano destroi muito as coisas da natureza, né? Por curiosidade e as vezes é por interesse
financeiro.” Nessa fala, hd reconhecimento direto da destruicdo ambiental e das motivagdes
humanas, refletindo um nivel mais elaborado de compreensao sobre os impactos ecologicos.

Ja o entrevistado E14 demonstra evolucdo de consciéncia, comparando passado e
presente: “Hoje em dia, a consciéncia mudou muito. Naquela época, eu era uma crianga e a
percepgado era de curiosidade. Nossa, que legal, que bacana ter acesso a tudo isso e poder
consumir algo diferente. Mas, hoje em dia, a consciéncia é diferente. A percep¢do é de que o
consumo exacerbado ou sem fiscalizac¢do causa prejuizo [...] ha um prejuizo para o consumidor
e para a natureza também.” Essa fala indica um amadurecimento critico, resultado de um
processo reflexivo sobre o proprio comportamento de consumo.

Alguns entrevistados revelaram desconhecimento explicito sobre o tema, sem conseguir
formular opinido a respeito. E o caso dos entrevistados E20 e E21, que responderam apenas:
“Desconheco.” Essa auséncia de percepg¢ado reforca a necessidade de educacdo ambiental e de
ampliacdo do debate publico sobre as consequéncias ecoldgicas do consumo de animais
silvestres.

A luz da TCR, tais percep¢des tornam-se ainda mais relevantes, pois reforcam a
urgéncia de intervengdes que considerem o bem-estar coletivo (Mick, 2006; Mick, 2012;
Ozanne et al., 2013), especialmente em populacdes em que a consciéncia ambiental ¢
contraditoria. Diante disso, os achados apontam para a necessidade de agdes educativas
culturalmente sensiveis que promovam comportamentos pro-ambientais e reduzam impactos
ecologicos, articulando saberes locais com a agenda consumo.

Por fim, as percepgdes ambientais reveladas nas narrativas mostram um distanciamento
entre o consumo cotidiano de animais silvestres e a compreensao publica sobre conservacao, o
que diverge das discussdes sobre consumo pro-ambientais presentes na literatura, que enfatizam
anecessidade de consciéncia ecoldgica, identidade pré-ambiental e comportamentos orientados
a sustentabilidade (Dermody, 2015; Kadic-Maglajlic, 2019). A predominancia de justificativas
baseadas na tradi¢cdo, na naturalizagcdo da caca e na espiritualizagao do consumo demonstra que

os significados culturais associados a esses animais moldam a pratica de consumo simbolicos,
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ao destacar que consumidores agem a partir de contextos simbdlicos e socioculturais (Arnould;

Thompson, 2005).

Impacto econémico

As percepcdes dos entrevistados sobre os impactos econdmicos do consumo de animais
silvestres revelam diferentes niveis de entendimento e justificativas, variando entre a
valoriza¢dao comercial, a geragdo de renda e a critica a pratica predatoria. Alguns participantes
reconhecem impactos econdmicos positivos, principalmente relacionados a venda da carne e a
movimentagdo financeira local. O entrevistado E2 afirma que “a carne, se é uma carne mais
cara, pra quem vai vender é muito bom, agora pra quem vai comprar se torna cara a carne’,
destacando o lucro para o vendedor e o encarecimento para o consumidor. Essa visdo ¢
refor¢ada por E5, que reconhece que “aqui tem muita gente que vive disso, da venda da caga...
muita gente vende a carne do tatu, do veado...”

Ja E7 também percebe um beneficio financeiro: “a gente vai estar ajudando tanto a
pessoa que a gente compra na mao dela, no caso, o comerciante... ja tem criatorios especificos
para isso”. Da mesma forma, E18 recorda que, em localidades turisticas, “os pescadores
vendem para os restaurantes, e para a economia era bom”, demonstrando que, em certas
regides, o consumo pode representar uma forma de sustento.

Por outro lado, outros entrevistados consideram que os impactos econdmicos siao
negativos ou irrelevantes, enfatizando a informalidade e a falta de regulamentagdo dessas
praticas. O entrevistado E6 destaca que “a caga ndo é tdo facil pra vocé sair matando, sair
cabrando... isso ai ndo vai crescer nada na economia’.

Ja E9 observa que “ndo vejo a economia muito movimentada por esse tipo de animal”,
explicando que apenas alguns restaurantes comercializam produtos derivados da fauna
silvestre, sem impacto significativo. De modo semelhante, E10 ¢ E11 expressam a relevancia
econdmica da atividade, sendo que E10 afirma “na economia, vejo que ndo ha necessidade”,
enquanto E11 complementa: “eu ndo acho que tenha uma busca necessariamente para a
manufatura ou produgdo envolvendo animais silvestres... é mais a existéncia do animal em si”.

Em termos sociais, hd uma divergéncia entre visdes de aceitagdo cultural e de
condenagdo ética. Parte dos entrevistados associa o consumo a habitos locais, tradigdes e
curiosidades alimentares. Para E2, o impacto social é “muito bom, porque geralmente todos da
sociedade gostam, consomem, e é uma carne muito conservada”. Ja E13 relaciona o consumo

com a propria estrutura de sobrevivéncia das comunidades amazdnicas, ao afirmar que “os
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indios vivem da natureza... o homem vai cagar, ganha dinheiro com aquilo, vendia carne de
caga, de tartaruga, de peixe...”.

Por outro lado, outros entrevistados demonstram consciéncia dos efeitos negativos para
a coletividade, associando o consumo a ilegalidade e a destrui¢ao ambiental. O entrevistado E4
foi categdrico ao dizer que “pra sociedade é ruim”, enquanto E7 declarou que o impacto ¢
“muito ruim, porque ja passei umas duas vezes, a policia ja veio até questionar sobre essa
questdo”. A entrevistada E15 acrescenta que, embora o consumo possa ter significado
econOmico para determinadas populagdes, “na sociedade é indiferente, porque ndao alimenta
uma produgdo em larga escala, é algo mais concentrado naquela regido”.

Alguns participantes, como E17 e E20, adotam uma postura mais reflexiva ou de
desconhecimento sobre o tema. E17 ressalta as consequéncias negativas como o “desequilibrio
ambiental, o risco de doengas e o comércio ilegal”, ampliando a analise para o contexto €tico
e de satide publica. J4 E20 e E21 admitem ndo possuir informagdes suficientes para opinar sobre
os impactos econdmicos e sociais, o que evidencia um desconhecimento generalizado e a
auséncia de debate publico sobre o tema em parte da populacao entrevistada.

De forma geral, observa-se que os discursos evidenciam trés padrdes principais: uma
percepgao econdmica utilitarista, que reconhece o consumo como meio de renda e sustento;
uma visdo cultural e social de aceitagcdo, que normaliza o ato de consumir animais silvestres; e
uma visdo critica ou informada, que denuncia os prejuizos ecoldgicos, sociais e €ticos da
pratica. Essa diversidade de interpretagdes reflete as contradigdes existentes entre tradicao,
necessidade econdmica e consciéncia ambiental no contexto do consumo de animais silvestres.

Sob a perspectiva da TCR, isso refor¢a a necessidade de politicas que conciliem renda,
tradi¢do e preservagdo, promovendo estratégias de desenvolvimento local que ndo reproduzam
ciclos predatorios. Os achados, portanto, convergem com a (Mick, 2006; Ozanne et al., 2013)
ao apontar que transformacdes econdmicas eficazes devem envolver educagao, alternativas
sustentaveis e fortalecimento da identidade pré-ambiental, alinhando bem-estar comunitério
(Bublitz et al., 2013).

Além disso, os discursos sobre o impacto econdmico revelam um cenario diversificado,
no qual o consumo de animais silvestres aparece, simultaneamente, como fonte de renda, pratica
cultural e atividade marginalizada pela auséncia de regulamentac¢do. Tal ambiguidade dialoga
com as contribuigdes da CCT ao demonstrar como praticas de mercado se entrelacam a
estruturas comunitarias, valores sociais ¢ modos de vida (Arnould; Thompson, 2005),

mostrando que o consumo nao ¢ motivado apenas por utilidade econdmica, mas também por
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significados culturais e identitarios. Entretanto, essas narrativas evidenciam a auséncia de
alinhamento entre valor cultural e sustentabilidade, ja que as praticas economicas descritas nao
incorporam principios de conservacdo, elementos centrais nas abordagens de consumo

sustentavel (Dermody et al., 2015; Peattie; Peattie, 2009).

Visao da comunidade e conhecimento de legislacao

A visdo da comunidade em relagdo ao consumo de animais silvestres revelou-se, em
grande parte, naturalizada e socialmente aceita, sobretudo em regides interioranas. Alguns
entrevistados expressaram que o héabito ¢ amplamente compartilhado entre vizinhos e
familiares, sendo visto como algo comum e culturalmente enraizado. O entrevistado E2
afirmou: “Eu gosto, todos gostam. Todos tém um habito de consumir... mesmo sendo proibido,
todos consomem. Se encontrar, compra.” Esse relato reflete uma pratica socialmente
disseminada, na qual a proibi¢do legal ndo atua como barreira efetiva. Da mesma forma, E3
destacou: “E uma cidade pequena, como chamam, no interior, isso é normal.” Esses
depoimentos reforcam que, em determinadas localidades, o consumo ¢ visto ndo como
transgressao, mas como continuidade de tradi¢cdes alimentares e culturais.

Outros entrevistados relataram que, embora reconhegam o carater ilegal, ainda ha
grande aceitacdo social, seja por habito ou crengas associadas. O E4 observou que “se sofrer e
alguma coisa e ser um vizinho e tiver passando mal, so da um cha de jacaré, todo mundo
toma”, evidenciando que o consumo pode estar associado a rituais de cura e crencas medicinais
populares. Em outras falas, como a de E5, o interesse pela posse e reprodu¢do de animais, como
o0 jabuti, mostra uma dimensao afetiva e de status: “4 mamde fala que ela tem uma fila de espera
de filhote jabuti... os vizinhos estdo esperando esse jabuti nascer.” Ja o E9 apontou que o
consumo ainda ¢ interpretado como “normal”, embora reconheca que “a propria sociedade nao
tem essa visdo critica da importancia daquele animal ali”, sugerindo certa transi¢do entre o
habito cultural e uma consciéncia ambiental emergente.

Alguns participantes associaram o consumo a curiosidade ou a tradigao regional, como
destacou E13: “Os nativos de ld tinham o hdbito mesmo de comer. Era a carne deles.” Em
contraste, E20 mencionou que, em sua comunidade, o ato € visto como “algo absurdo e até
nojento”, mostrando que, em contextos urbanos ou com maior acesso a informacao, hd uma
tendéncia a considerar o consumo como pratica inadequada. Essa diversidade de percepgoes

revela que o consumo de animais silvestres no Brasil ¢ fortemente condicionado por fatores
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culturais, geograficos e simbdlicos.

Em relag@o ao conhecimento das leis e politicas ambientais, observou-se que a maioria
dos entrevistados tem apenas nog¢des superficiais ou incorretas sobre a legislagdo vigente.
Vérios participantes limitaram-se a afirmar que “é proibido”, sem detalhar as sancdes ou
reconhecer os fundamentos legais. O E2 declarou: “So sei que é proibido, é. Nao pode mais
matar, pegar na mata.” De modo semelhante, E3 afirmou: “Ndo sei, ndo vou observar tanto
assim... Mas é bom a gente olhar, porque a gente pode ser preso.” Essas respostas indicam que,
embora exista um reconhecimento difuso da proibi¢ao, ha uma lacuna significativa quanto ao
entendimento do porqué dessa restri¢do e de seus impactos ecoldgicos.

Alguns entrevistados, como E5, demonstraram um conhecimento mais pontual, ainda
que limitado: “Sei de alguns, que é crime... leva de trés a quatro anos de prisdo alguns animais.
Mas referente ao jabuti eu nunca vi nada especifico.” Outros, como E7, associaram o tema a
uma ideia genérica de protecdo: “A gente tem uma lei que revigora essa situa¢do de nos
proteger... antigamente era mal visto.” Ja E14 expressou uma percep¢ao mais ampla, embora
baseada no senso comum: “Sei que hoje em dia é proibido... existem leis para proteger... se
existe fiscalizagdo suficiente, ai ja é outra historia.” Essa fala demonstra a consciéncia da
existéncia de mecanismos legais, mas também desconfianca quanto a efetividade da aplicacao.

Alguns participantes reconheceram a gravidade dos crimes ambientais, ainda que de
modo parcial, como E18: “Sei que existe pena... puni¢do quando é pego.” Entretanto, outros,
como E20 ¢ E21, declararam total desconhecimento: “Desconheco.” Essa falta de informagao
refor¢a a necessidade de politicas de educagcdo ambiental voltadas para o esclarecimento da
populacdo sobre a importancia da legislagdo de protecdo a fauna silvestre e as consequéncias
ecoldgicas e penais do consumo de animais e seus derivados.

Por fim, a visdo da comunidade sobre consumo de animais silvestres e/ou derivados de
animais silvestre revelada pelas narrativas dos episddios mostra que o consumo de animais
silvestres permanece amplamente naturalizado e socialmente legitimado em muitos contextos,
mesmo quando reconhecido como ilegal. Essa normalizacdo reforca os pensamentos de
Arnould e Thompson (2005, 2007) que praticas de consumo sdo socialmente construidas e
sustentadas por habitos, tradi¢cdes e redes simbodlicas que conferem legitimidade cultural as
escolhas dos individuos.

Essas narrativas quando comparada ao consumo pré-ambiental de Dermody (2015)
revela um desalinhamento entre valores comunitarios e comportamentos sustentaveis, pois a

identidade pro-ambiental € essencial para a ado¢do de praticas responsaveis, € esses episodios
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ainda ndo se expressa de forma significativa entre os entrevistados. Sob a 6tica da TCR, a
auséncia de conhecimento sobre legislacdo ambiental demonstra uma vulnerabilidade
informacional e limita o desenvolvimento de praticas de bem-estar coletivo, reforcando a
necessidade de intervencdes educativas transformativas que promovam compreensao critica
sobre conservagao, biodiversidade e ilegalidade. Diante disso, a analise evidencia que politicas
publicas e estratégias de educacdo ambiental devem considerar os significados culturais que
sustentam o consumo, articulando-os com uma agenda formativa que fortaleca comportamentos

pro-ambientais.

Alternativas para nao consumo e conhecimento dos consumidores sobre conservacio

As falas dos entrevistados evidenciam um baixo nivel de conhecimento sobre leis e
politicas de conservagdao ambiental relacionadas ao consumo de animais silvestres. A maioria
reconhece apenas que o ato ¢ “proibido”, sem compreender o alcance da legislagdo ou as razdes
ecologicas e éticas por tras dessa proibicao. O E1, por exemplo, afirmou ndo saber sobre as leis,
demonstrando total desconhecimento sobre o tema. Da mesma forma, o E2 declarou: “So sei
que é proibido, é. Ndo pode mais matar, pegar na mata.” Essas respostas indicam que, embora
exista uma percepcao de ilegalidade, falta entendimento sobre a importancia da conservagdo da
natureza e o papel das politicas publicas na protecao das espécies. Em outros casos, como no
relato do E3, percebe-se uma consciéncia parcial: “Tem muitos animais extntos jd, né? Por
causa dessas matangas.” Apesar da confusdo conceitual, hd um reconhecimento empirico da
relacdo entre o consumo e o desaparecimento de espécies.

Quanto as alternativas ao consumo, as respostas variaram entre sugestoes praticas e
reflexdes educativas. Alguns entrevistados propuseram mudangas de comportamento baseadas
em educacdo e conscientizagdo, como o E5, que enfatizou a importancia de “levar
conhecimento nas escolas e redes de comunicagdo, internet, sobre as leis, o que pode, o que
ndo pode.” Essa visao também foi compartilhada pelo E14, que destacou o papel da educagao
na prevengao: “Tudo que a gente ensina, o risco, a consequéncia desse consumo... acredito que
a gente previne a pratica ilegal da ca¢a e da venda ilegal.” Outros apontaram solucdes
socioeconOmicas e culturais, como E8, que sugeriu substituir o consumo por criacdo doméstica
de galinhas, bodes ou gado, e E19, que reforcou a ideia de “trocar por algum animal criado
para consumo como gato, cachorro.” Ja o E9 defendeu um processo de reeducagdo nao

agressiva, respeitando os costumes locais, e reconheceu a necessidade de politicas que
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conciliem cultura e conservacao.

Algumas falas ainda apresentaram concepgdes ambiguas. O E4, por exemplo,
considerou negativo manter o animal silvestre preso, embora reconhecesse que “é bem
cuidado”, refletindo uma visdo de afeto e posse mais do que de preservacao. Em contrapartida,
E11 associou as alternativas a valorizag¢ao da cultura local e praticas sustentaveis, como o uso
de materiais naturais na producao artesanal, que poderiam substituir o consumo animal. Outras
mengdes, como a de E20, trouxeram o papel de organizacdes e projetos ambientais,
exemplificando o Projeto Tamar como referéncia de educacao e conservagao ambiental.

De modo geral, observa-se que o conhecimento sobre conservagao ainda esta no incio,
mas ha indicios de consciéncia emergente quanto a necessidade de mudanga de praticas. Isso
dialoga com consumo pro-ambiental, que aponta o engajamento, o conhecimento e a identidade
ecologica como preditores essenciais de comportamentos sustentaveis (Kadic-Maglajli¢ et al.,
2019). Ao mesmo tempo, as tensdes entre tradi¢do, necessidade e conservacdo refletem os
pressupostos da CCT de Arnould e Thompson (2005), o que explica a dificuldade de substituir
habitos profundamente enraizados.

Sob a perspectiva da TCR, as alternativas propostas pelos entrevistados refor¢am o
potencial transformativo de a¢des educativas, intervencdes comunitarias e politicas sensiveis as
realidades locais (Mick, 2006; Ozanne et al., 2013), alinhando-se ao objetivo maior de
promover bem-estar, reduzir danos ambientais e apoiar praticas de consumo responsaveis.
Assim, os achados confirmam a literatura ao demonstrar que mudancas sustentaveis exigem
ndo apenas informagdo, mas também estratégias que considerem os contextos simbolicos,
culturais e socioecondmicos nos quais os consumidores estdo inseridos. Segundo Bublitz et al.,
(2013), as alternativas sugeridas pelos entrevistados apontam caminhos possiveis educagao,
substitui¢do alimentar e fortalecimento de politicas publicas que poderiam contribuir para a
redug¢do do consumo e para a promog¢dao de uma convivéncia mais equilibrada entre seres

humanos e fauna silvestre.

Quadro 12 - Sintese das percepcdes dos entrevistados sobre conservacao e alternativas ao

consumo de animais silvestres

Entrevistado Conhecimento sobre conservacao e leis Alternativas sugeridas

El Nao possui conhecimento Nao apresentou alternativas

E2 Reconhece apenas que € proibido Considera dificil mudar o hébito

E3 Relaciona consumo a diminuigdo de | Defende fiscalizacdo e controle
espécies ¢ desmatamento

138



E4

Reconhece que manter animal preso ndo ¢

bom, mas o faz por cuidado

Nao apresentou alternativas concretas

E5 Destaca a importancia da educagdo e | Educacdo ambiental, campanhas e
comunicagao sobre o tema fiscalizagdo

E6 Conhecimento limitado e restrito ao senso | Nao apresentou alternativas
comum

E7 Considera os rituais religiosos como | Nenhuma alternativa
indispensaveis, sem alternativas viaveis

E8 Sugere criacdo de animais domésticos | Criacdo doméstica e afastamento do animal
(galinha, bode, gado) em vez de silvestres | silvestre

E9 Reconhece risco ecoldgico e sanitario Reeducacdo e acesso alimentar basico

E10 Se houvesse a conscientizacdo, poderia | Eu acredito que ndo ha
viver em equilibrio.

Ell Valoriza praticas culturais e sustentaveis | Educagao cultural e criagdo de pets em vez
(artesanato, cultura local) de silvestres

E12 Considera que espécies de reproducdo | Nenhuma sugestido concreta.
rapida ndo causam problema

E13 Reconhece o papel da fiscalizagdo na | Sugere aumento da presenga militar e
redu¢do do consumo controle

El4 Relaciona  consumo  controlado  a | Educagdo e conscientizagdo da populagéo
preservagao

E15 Nao, eu sei que existem leis que punem, | L4, nessa regido, ndo vai existir
que multam, que dependendo da situacao
vocé pode ser preso

El6 Deveria ser mais dialogado Multas, palestras

E17 Nao conhego as leis sobre esse tema Acredito que deveriam existir leis com

multas altas ou até prisdo para evitar esse
tipo de pratica

E18

E19 Sugere substitui¢do por animais criados | Incentivo a criagdo doméstica
para consumo

E20 Conhece o papel de ONGs e projetos | Incentivar turismo e educag@o ambiental
ambientais (Projeto Tamar)

E21 Nao conheco Nao sei informar

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

De modo geral, as respostas indicam que o conhecimento sobre conservagao e legislagao

ambiental entre os entrevistados ¢ limitado, o que contribui para a continuidade do consumo de

139



produtos de origem silvestre. A maioria reconhece a existéncia de proibi¢cdes, mas sem
compreender suas implicagdes ecoldgicas e legais, e poucos sugerem alternativas viaveis. As
solucdes apontadas concentram-se em educacao ambiental, fiscalizacdao e incentivo a criagao
doméstica, revelando a necessidade de politicas publicas mais efetivas de conscientizagdo e
controle sobre o uso da fauna silvestre.

Nota-se, portanto, que o debate sobre o consumo de animais silvestres e sua relagdo com
a conservacao requer um esforco mais amplo de informacgao, didlogo e educagao, capazes de
promover mudangas comportamentais sustentadas pelo respeito a cultura e pela valorizagdo da

fauna como patrimonio natural.

4.1.3 A Supersticao a Luz da CCT e da TCR: Entre Cultura e Transformacgao Social

A partir das respostas dos entrevistados, torna-se evidente a necessidade de uma
proposta transformativa que ultrapasse o simples diagnostico do desconhecimento e das
percepcdes fragmentadas sobre o consumo de produtos derivados de animais silvestres. A
pesquisa propde, portanto, o desenvolvimento de agdes educativas e comunicacionais voltadas
a sensibilizagdo sobre os impactos ambientais e éticos desse consumo, considerando os
contextos culturais e simbolicos que o sustentam. Busca-se estimular a reflexdo critica por meio
da educagdo ambiental e alimentar, de campanhas participativas e da valorizacdo de praticas
culturais sustentdveis que promovam o bem-estar humano, social e ecoldgico. Essa abordagem
transformativa visa contribuir para a construgao de formas de consumo mais conscientes € pro-
conservagao, fomentando um didlogo entre saberes populares e cientificos e refor¢ando o papel
da cidadania na preservagao de animais silvestre no Brasil.

Ao interpretar o consumo supersticioso de produtos derivados de animais silvestres por
meio da Consumer Culture Theory (CCT), foi possivel compreender que o ato de consumir nao
se resume a uma escolha racional ou funcional. Ele estd profundamente inserido em contextos
culturais, simbdlicos e identitarios. Conforme Arnould e Thompson (2005), a CCT examina
como os significados culturais sdo incorporados nas praticas de consumo, revelando que os
objetos consumidos adquirem significados além do uso pratico, passam a representar
pertencimento, protecdo, cura ou espiritualidade, o que foi identificado em muitas narrativas
episodicas. Ja a Transformative Consumer Research (TCR) ofereceu um olhar complementar
ao propor que as pesquisas em consumo devem buscar impacto positivo na vida das pessoas e

nas comunidades, incentivando reflexoes éticas e inclusivas (Mick et al., 2012).
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Ao aplicar essa perspectiva, compreende-se que solucdes impositivas como a
criminalizacdo direta dessas praticas supersticiosas, sdo insuficientes e potencialmente
prejudiciais. A TCR propde a criagdo de didlogos interculturais e estratégias educativas que
respeitem os saberes locais, a0 mesmo tempo em que promovem consciéncia critica sobre os
impactos ambientais. Apesar de entender que mudangas sociais e culturais enraizadas sdo muito
dificeis, entende-se que com reeducacao e politicas sensiveis com cuidado intercultural podem
trazer mudancas significativas. Para propor mudangas transformativas, precisa-se entender a

relagdo da CCT, com a TCR e o consumo supersticioso conforme demonstrado abaixo:

Quadro 13- Relacdo entre CCT, TCR e o Consumo Supersticioso

Aplicacio ao
Consumer Culture Theory | Transformative Consumer

Dimensio Consumo
(CCT) Research (TCR)
Supersticioso
Compreensao
Cultura como pratica de | Consumo como ferramenta | simbodlica versus
Foco central ) )
consumo de bem-estar coletivo impactos
sociais/ambientais
o o Reconhecer tradigdes e
o Entender os significados | Promover Justica € )
Objetivo ) ) ~ ) refletir ~ sobre  sua
) culturais  atribuidos ao | transformacdo por meio da
analitico ) transformacgao
consumo pesquisa em consumo ]
consciente
) ] ] ] ) Mapeamento de
Analise simbdlica, | Pesquisa com  proposito o
Instrumento ) o ] ) crengas, significados e
] narrativa, identitdria e | social, ética e o
tedrico » ) possibilidades de
contextual responsabilidade coletiva

mediagao ética

Questiona  praticas  que | Equilibra respeito as
Relagdo com a | Valida as tradigdes como
possam causar dano, sem | crengas com promogao
tradi¢do formas legitimas de cultura | o )
impor negagdo cultural de consciéncia critica

) ) ) ) Evita  reducionismo,
Implicagdes | Nao  julgadoras, mas | Engajadas, orientadas a
estimula didlogo
éticas interpretativas transformacao consciente
intercultural

Fonte: Elaborado pelos autores (2025)

O quadro 13 sintetiza como as abordagens da CCT e da TCR contribuem para um
entendimento ampliado do consumo supersticioso. A Consumer Culture Theory entende o
consumo como um fenomeno cultural profundamente arraigado em narrativas coletivas,
praticas simbolicas e expressoes identitarias (Arnould; Thompson, 2005). Assim, o uso de

141



derivados de animais silvestre ndo ¢ meramente funcional ou supersticioso no sentido
pejorativo, mas integra uma logica simbolica de pertencimento e prote¢do, como indicam Alves
e Rosa (2005). Portanto precisa-se de um cuido ao propor as intervengdes € propostas
transformativas.

Por outro lado, a Transformative Consumer Research propoe uma agenda ética voltada
a mudanga social por meio do estudo do consumo (Mick et al., 2012). Ela incentiva os
pesquisadores a atuarem como agentes de transformagdo positiva, buscando solugdes que
respeitem os saberes tradicionais, mas que também considerem seus impactos sobre o bem-
estar coletivo, a fauna e o equilibrio ambiental. Esta Tese propde com cuidado algumas
alternativas baseadas na TCR (APENDICE F). Portanto, a andlise comparativa mostra que é
possivel, e necessario, adotar uma perspectiva nao reducionista, que compreenda as tradigoes
sem as descartar, mas que também promova reflexao critica, abrindo caminho para possiveis
transformagdes culturais sustentaveis.

Segundo Arnould e Thompson (2005), dos Projetos de Identidade do Consumidor, os
entrevistados da pesquisa revelaram que o consumo de animais silvestres ou seus derivados
serve como meio de afirmagdo pessoal ou grupal (“gosto mesmo... acho gostoso”, “uma
curiosidade exotica de experimentar”), o que demonstra como os consumidores constroem
narrativas de si por meio dos significados que atribuem ao consumo, alinhando-se a ideia de
que os sujeitos atuam como produtores de significado no consumo. Na dimensdo das Culturas
de Mercado, observamos que o consumo forma praticas coletivas inseridas em micro-culturas,
redes informais de abastecimento ou comunidades de consumo que compartilham a norma do
“saber comer selvagem”, o que confirma o carater de “mercado mediado pela cultura”
destacado por Souza et al. (2013).

Quanto ao Padrao Sécio-Historico de Consumo, os relatos sinalizam que o consumo
esta inserido em trajetérias de vida, historia familiar e tradi¢des regionais (“antigamente era
mais por necessidade”, “cultura regional”), revelando condicionamentos historicos e estruturais
que vao além das escolhas individuais, conforme proposto por Gaido, Souza, Ledo (2014). Por
fim, no dominio das Ideologias de Mercado e Estratégias Interpretativas do Consumidor, os
relatos mostram a presenca de crengas simbolicas e valores (“couro de jacaré ... remédio e
saude, tradigdes religiosas™), bem como a negociacdo e interpretacdo individual do mercado e
das ofertas simbolicas, o que ilustra o papel das ideologias mediadas pelo mercado e das
estratégias interpretativas dos consumidores, conforme descrito pelo framework da CCT.

Por fim, a ado¢do da CCT no contexto brasileiro, tal como defendem Souza et al. (2013)
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permite compreender o consumo de animais silvestres ndo apenas como ato utilitirio ou
econdmico, mas como pratica cultural complexa, que articula identidade, cultura, histéria e

sistema de mercado,

4.1.4 Propostas de A¢des Transformativas Orientadas ao Bem-Estar Humano, Alimentar

e Ambiental

Com base nas analises e interpretacoes, torna-se evidente a necessidade de desenvolver
acOes transformativas que articulem o respeito as tradi¢des culturais com a promogao do bem-
estar humano, alimentar e ambiental. A pesquisa revelou que o consumo de produtos derivados
de animais silvestres ¢ amparado por varias dimensdes simbdlicas, no qual se misturam crengas
religiosas, valores identitarios, praticas de subsisténcia entre outras. Assim, intervengoes
puramente proibitivas mostram-se insuficientes, pois desconsideram o significado cultural
dessas praticas e podem acentuar o distanciamento entre as politicas de conservacdo e as
comunidades locais.

Nessa perspectiva, as agdes transformativas propostas no (APENDICE F) buscam
conciliar conservagdo e cultura, atuando de forma educativa e participativa, conforme os
principios da TCR. A primeira dimensdo refere-se a educagdo ambiental e cultural, que deve
ser incorporada a escolas, comunidades, levadas pelos Assistentes Sociais e Agentes de Satde,
e midias locais por meio de programas de sensibilizacdo sobre os impactos ecologicos do
consumo de fauna silvestre. Tais programas devem adotar uma abordagem com didlogos e
exemplos locais, valorizando os saberes tradicionais e permitindo que os sujeitos compreendam
as consequéncias ambientais sem sentir que suas praticas e identidades estdo sendo
deslegitimadas.

Outra agao transformativa diz respeito a educagao alimentar, com énfase na valorizacao
de alimentos regionais sustentdveis e na ampliagdo de praticas culinarias que mantenham o
valor simbolico da tradi¢cdo, mas que utilizem ingredientes alternativos de origem nao animal,
sugere-se oficinas gastrondmicas comunitarias, feiras culturais e eventos educativos que podem
funcionar como espagos de recriacao simbolica e aprendizado coletivo, estimulando o consumo
consciente e o fortalecimento da seguranca alimentar local.

A terceira dimensdo envolve o incentivo a alternativas simbdlicas e artesanais, que
preservem o sentido espiritual e cultural das praticas sem recorrer ao uso de partes de animais.

A producao de réplicas artesanais de amuletos, adornos e objetos rituais com materiais
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sustentaveis pode ressignificar o valor simbdlico do animal, mantendo viva a tradicdo sem
comprometer a biodiversidade. Essa proposta pode ser integrada a programas de
empreendedorismo sustentavel e economia criativa, gerando renda local e fortalecendo o
vinculo entre cultura e conservagao.

Também se propde o fortalecimento de politicas plblicas intersetoriais, que articulem
orgdos ambientais, instituicdes educacionais, organizacdes culturais e comunidades
tradicionais. A criacdo de redes colaborativas e de observatorios de praticas culturais e
ambientais pode ampliar o alcance das agdes e promover a participagdo social na formulagao
de estratégias de conservagdo. A comunicacdo publica, nesse contexto, deve priorizar
campanhas de conscientizagdo que abordem o tema de forma sensivel e contextualizada,
evitando discursos moralizadores e criminalizadores.

No quadro 14, sdo apresentadas sugestdes inspiradas na logica da TCR, que considera
o papel da pesquisa como meio de transformagdo social. A proposta aqui ndo ¢ negar a
legitimidade cultural dessas praticas, mas sim pensar caminhos vidveis que preservem 0s
significados simbolicos sem causar danos a biodiversidade. Essa postura se alinha ao que
propdem Costa-Neto (2004) e Alves (2012), ao defenderem que a etnozoologia ndao pode ser
abordada apenas sob o viés punitivista, mas deve reconhecer os saberes locais como validos e

dialogar com eles.

Quadro 14- Caminhos de Reflexao e Dialogo Propostos pela TCR

Pratica atual Impacto reconhecido Possivel abordagem transformativa (TCR)

Uso de dentes de ) ) ) )
Oficinas sobre simbolismo animal € uso de

animais para forga/ Presséo sobre fauna silvestre ) ) )
representagdes simbolicas alternativas
aderecos/decoragdo
Banha de ) .
Crueldade animal e trafico Dialogo com agentes de saude sobre crenga,

jacaré/cobra para ) ] )
d ilegal cura e praticas compativeis
oengas

Couro de guaxinim ) ) ) ]
Proposigao de artefatos simbdlicos produzidos

para protecdo/sorte Retirada ilegal da natureza
localmente
etc...
Consumo
Promocao de educagdo alimentar sustentavel,
alimentar de carne Redugdo de populagdes o
) o estimulo a substitui¢do por proteinas de
de tatu, paca, silvestres, desequilibrio
o ) ) o criagdo doméstica e valorizagdo de receitas
jabuti, veado ou ecoldgico e risco sanitario o ) ] )
. regionais com ingredientes alternativos
tanajura

144



Uso de chocalho
de cascavel como

protegdo espiritual

Retirada de partes animais e

refor¢o do comércio ilegal

Valorizagao do sentido ritual por meio de
representacdes simbolicas (réplicas artesanais)

e oficinas sobre espiritualidade e conservagao

Criagdo doméstica
de animais
silvestres (jabuti,
papagaio,
calopsita) como

companhia

Captura ilegal e trafico de

Educacdo ambiental comunitaria sobre guarda

- respo
animais

domésticos ou de criatérios legalizados

nsavel e estimulo a adog@o de animais

Guarda de partes
corporais
(mandibula, couro,
presas) como
troféu ou

recordagdo de caga

Incentivo a caga predatoria e

manutencdo de praticas ilegais

Oficinas intergeracionais sobre memoria e

identidade cultural com uso de fotografias,

narrativas e arte sem uso de fauna

Caga esportiva e

por curiosidade

Reducdo da biodiversidade e

reforgo de praticas ilegais

Campanhas educativas e experi€ncias
ecoturisticas que substituam a caca por

observacdo e registro fotografico da fauna

Uso de ossos €
chifres em rituais
religiosos e

oferendas

Extragdo de partes de animais

silvestres e perpetuagdo de

praticas ilegais

Didlogo entre lideres religiosos e 6rgaos

ambientais para incentivar o uso de materiais

simbolicos e sustentaveis

Venda de carnes e
produtos de origem
silvestre em feiras

€ restaurantes

Comércio ilegal e riscos a saude

publica

Fiscalizacdo educativa, além de campanhas de

conscientiza¢do sobre consumo ético

Tanajura como
alimento ritual e de

celebragdo familiar

Préatica cultural com possivel

risco a fauna local, mas baixo

impacto em pequena escala

Valorizac¢do gastrondmica sustentavel e
registro como patrimdnio imaterial, com
manejo controlado e educacdo ambiental

sobre coleta responsavel

Uso medicinal de
sangue, gordura ou
0SS0S para cura

espiritual

Sofrimento animal e
perpetuagdo de crengas

desinformadas

Oficinas educativas com lideres religiosos ¢
agentes de saude para apresentar alternativas

compativeis com a fé e o cuidado ambiental

Exposigdo e

comércio de

animais silvestres
vivos em feiras

locais

Trafico de fauna e maus-tratos

Acdes educativas sobre legislagdo ambiental,

incentivo ao turismo de observagdo e apoio a

criadouros legalizados
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Transmissdo
Producao de material educativo ¢ audiovisual
familiar de crengas
Reforco cultural de praticas que ressignifique as crengas, mostrando
sobre sorte e o )
) ilegais formas de protecdo e fé desvinculadas da
protecdo ligadas a )
exploracdo animal

partes animais

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

A transformacao sugerida por Mick et al. (2012) ndao ¢ coercitiva, mas educativa e
dialogica. Por exemplo, a substituicdo do uso de penas de coruja por réplicas artesanais, ou a
orientagdo em saude publica sobre alternativas ndo animais a banha de jacaré, permitem
preservar os sentidos espirituais e sociais do consumo sem reforcar o ciclo de exploracao da
fauna. Essas estratégias também fortalecem a identidade cultural, ao incentivar a criatividade
local na producao de artefatos simbodlicos, com base nos significados tradicionais.

Por fim, as ac¢des transformativas devem buscar o bem-estar integral, compreendido
como a harmonia entre o ser humano, o alimento e o ambiente. Isso implica promover praticas
alimentares e culturais que respeitem o equilibrio ecologico e favorecam a saude fisica,
emocional das comunidades. O dialogo entre ciéncia e tradicdo, mediado pela educagao e pela
¢tica do cuidado, constitui o caminho para a constru¢do de uma cultura de consumo mais
consciente e pro-conservacdo. Assim, a transformagdo proposta ndo se restringe a mudanga
comportamental, mas visa a reinterpretacdo cultural do consumo, orientada por valores de

sustentabilidade, empatia e respeito a vida em todas as suas formas.

4.2 Analise e Discussiao das Fotografias

As fotografias coletadas ao longo das 21 entrevistas configuram-se como objetos
privilegiados para investigar praticas relacionadas ao consumo de animais silvestres, situando-
se no cerne das representagdes culturais construidas pelos entrevistados. Como Croghan et al.
(2008) evidenciam, imagens sdo indicadoras significativas do estilo de vida e formas de
interagdo com a comunidade, e, neste trabalho, funcionam como indicadores da relagdo dos
sujeitos com a fauna silvestre. As fotografias selecionadas pelos entrevistados e associadas aos
titulos desenvolvidos por eles, permitiram a aplicagcdo da Analise Semiotica da Imagem Parada
proposta por Penn (2008), com vistas a revelar sentidos culturais subjacentes ao consumo de
animais silvestres.

Na etapa inicial descrita por Penn (2008), foi feita a analise denotativa, as fotografias

foram examinadas em seus componentes visuais sem inferéncia de significado: identificaram-
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se espécies silvestres (como papagaio, pacas ou tatu etc.), os recipientes para transporte ou
preparo (cestos, sacolas, panelas) desses animais silvestres, ambientes de abate ou consumo
(fogdes, areas externas da casa), e atores em geral, cagadores, processadores ou consumidores
engajados em atividades relacionadas ao consumo desses animais.

Na segunda etapa de Penn (2008), buscou-se interpretar os significados construidos por
meio da associa¢do entre imagem e titulo. Titulos atribuidos pelos entrevistados como E1: “¢
alegria pra mim”, E3: “preparo pro almogo em familia” ou E2: “tradi¢ao passada de avo a neto”,
instigam interpretacdes relacionadas a dimensao cultural e afetiva da pratica de consumo. Nesse
sentido, as imagens denotam mais do que simples cenas de consumo: elas revelam tradi¢des
intergeracionais, categorizagdo dos animais como alimento e/ou remédio (zooterapia), e lagos
entre geracgoes.

As fotografias fornecidas pelos entrevistados ou retiradas no momento da entrevista
compuseram um material visual relevante para a anélise do consumo de animais silvestres nesta
pesquisa. Cada imagem, acompanhada de titulo e descricao elaborados pelos participantes, foi
analisada segundo as etapas propostas por Penn (2008), permitindo identificar os elementos
denotativos e conotativos presentes. A seguir, apresentam-se as fotografias selecionadas de
cada entrevistado, juntamente com suas respectivas andlises interpretativas, que buscam revelar

os significados culturais e simbdlicos associados as praticas registradas.

Figura 15: E1: E alegria pra mim, o bichinho gosta de cantar, eu gosto de cantar e criar eles.

Fonte : E1 — Imagem 01 Fonte: E1 —Imagem 02

A andlise denotativa das fotografias destacou elementos visiveis como o ambiente
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doméstico, o uso de gaiolas, a presenca de aves, sobretudo papagaios e outros passaros, € 0s
espagos de convivéncia comunitdria, como varandas e quintais. Nas imagens, identificaram-se
estruturas simples de alvenaria, utensilios cotidianos, compondo um cenério que remete ao
cotidiano de comunidades rurais. A associacao entre o espaco fisico e os elementos materiais
revelou praticas culturais de sociabilidade, lazer e cuidado com os animais, reforcadas pelos
titulos atribuidos as imagens, que expressaram sentimentos como alegria, orgulho e satisfacdo.

Na etapa conotativa, conforme Penn (2008), as fotografias e seus textos revelam valores
e significados partilhados socialmente. O canto do passaro, frequentemente citado pelos
entrevistados, surgiu como contentamento e harmonia. As gaiolas penduradas remeteram, por
um lado, ao dominio humano sobre a natureza, e por outro, ao zelo e a manuteng¢ao de tradi¢des
culturais relacionadas a criagdo de aves. As imagens comunicaram, assim, mais do que registros
objetivos: elas evidenciaram praticas identitarias € o modo como os sujeitos atribuem sentido
ao mundo ao seu redor.

Esses resultados convergem com as observacdes de Sanchez (2022), ao evidenciarem
que a criacdo de aves, especialmente papagaios e passaros canoros, esta profundamente
associada a valores culturais e afetivos que moldam as atitudes e comportamentos dos
individuos em relacdo aos animais de estimacdo. Assim como o autor descreve que crengas €
tradi¢des locais influenciam a posse e o cuidado com psitacideos, as fotografias analisadas nesta
pesquisa revelam praticas semelhantes, nas quais o ambiente doméstico, as gaiolas e os espacos
de convivéncia expressam vinculos de sociabilidade, lazer e identidade comunitaria. Essa
correlagdo reforga que o ato de criar aves ultrapassa a fungao ornamental, configurando-se como
uma pratica cultural que simboliza pertencimento e continuidade de saberes locais.

Dessa forma, a relagdo entre homem, natureza e espago construido se tornou visivel por
meio da articulacdo dos elementos fotograficos e discursivos, permitindo compreender os
sentidos atribuidos as praticas cotidianas dos entrevistados.

A partir dessa compreensdo das praticas de criacao de aves como expressao de vinculos
afetivos, lazer e identidade cultural, torna-se possivel avangar para outras formas de relagao
com a fauna silvestre que se manifestam de maneira distinta no cotidiano dos entrevistados.
Nesse sentido, a proxima fotografia amplia o foco analitico ao deslocar o olhar da criagao e
convivéncia com animais para o consumo alimentar da fauna silvestre, evidenciando praticas
de caca, preparo e ingestao da carne como elementos centrais da tradicao familiar e da memoria

intergeracional.
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Figura 16: E2: Cacar: a carne mais gostosa ¢ tatu.

Fonte: E2- Imagem 01

O entrevistado E2 comeca falando “ meu pai gostava de cacgar e ai matava, a que mais
eu gosto € tatu, e ¢ uma caga muito gostosa”. Na analise denotativa, a fotografia apresenta
pedacos de tatu cortados e dispostos em uma tigela de plastico vermelha. As partes do animal,
em cortes circulares, evidenciam a carapaga caracteristica do tatu, com suas placas bem visiveis
e um tom esbranqui¢ado, com tragos de sangue nos pontos de corte. O texto associado,
fornecido pelo entrevistado, faz mengao ao ato de caga realizado por seu pai ser uma tradicao,
hoje o pai ja falecido ndo caca mais, ele continua comprando e passou essa tradicao aos seus
filhos, que hoje sdo eles que compram e levam para ela, dando continuidade ao consumo de
animais silvestre e a preferéncia pelo consumo do tatu, descrito como uma carne "muito
gostosa".

A combinagdo visual e verbal da imagem remete ao consumo de animal silvestre como
pratica cultural e alimentar que carrega um sentido de continuidade familiar e tradicao,
evidenciado pela referéncia ao pai cacador. A imagem da carne ja cortada e pronta para o
preparo transmite a naturalizagdo do consumo do tatu como alimento, reforcando o carater
corriqueiro ¢ a tradigao dessa pratica na comunidade do entrevistado. Quando perguntada sobre
supersticdo, a entrevistada nos informou que “fatu ¢ bicho remoso, que se a mulher comer em
tempo de gravidez, ou proximo dos dias menstruais ela fica inflamada”, demonstrando uma
crenca no consumo deste animal. A fala do entrevistado, ao dizer que o impacto do consumo
para a natureza ¢ positivo, revela um entendimento local no qual o ato de consumir esta

integrado a um ciclo cultural e econdmico legitimado pela tradicao, ainda que potencialmente
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conflituoso com discursos conservacionistas.

Os resultados apresentados mostram convergéncia com as observagdes de El Bizri et al.
(2023), ao evidenciarem que o consumo ¢ a caca de animais silvestres, exemplificados pelo
tatu, estao profundamente inseridos em praticas culturais e familiares que estruturam a relagao
das comunidades locais com a fauna. Portanto este estudo aponta que fatores sociais e culturais
influenciam as dinamicas de consumo e comércio de carne silvestre, o relato e a fotografia
analisados nesta pesquisa demonstram que a caga ¢ o consumo do tatu sdo praticas herdadas e
naturalizadas, associadas a memoria familiar ¢ a manuten¢ao de tradigoes.

Embora o consumo alimentar de animais silvestres, como o tatu, se apresente fortemente
ancorado em tradi¢des familiares e praticas culturais naturalizadas, as relagcdes com a fauna nao
se restringem a dimensao nutricional. A fotografia a seguir introduz uma outra forma de
apropriacdo simbolica dos animais silvestres, na qual partes do corpo do animal sdo
ressignificadas e utilizadas como objetos de prote¢ao espiritual, revelando a presenga de crencas

e praticas supersticiosas que atravessam o consumo e ampliam seus significados culturais.

Figura 17: E3- “Parte do guaxinim para proteger do mau-olhado”.

-

Fonte: E3 — Imagem 01, 02, 03

Andlise denotativa: a imagem apresenta dois pequenos pedagos de pelo escuros,
dispostos sobre uma folha de papel branco colocada pela entrevistadora para melhorar a
visualizagdo, j& que a mesa e o chao do entrevistado eram escuros. Os pelos, de tonalidade
marrom-escura, sao identificados pelo entrevistado como provenientes de guaxinim, conforme
a legenda e o contexto da entrevista. O texto associado evidencia o uso do material como
amuleto de protecao.

A combinacao da imagem com o texto revela um simbolo de crenga e protegao,
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associado ao uso tradicional de partes do animal como amuleto contra o "mau-olhado". O
guaxinim, neste contexto, transcende sua condi¢do de fauna silvestre e assume a fungdo
espiritual e protetiva. A cena reflete um conhecimento cultural transmitido entre geracdes e
associado a praticas populares de defesa simbolica.

Os resultados da imagem mostram relagdo com as observagdes de Alves et al. (2012) e
de Damisch, Stoberock e Mussweiler (2010), ao evidenciarem o uso simbolico de partes de
animais silvestres como amuletos de prote¢ao. Assim como descrito por Alves et al. (2012), o
relato do entrevistado sobre o uso do couro de guaxinim contra o “mau-olhado” reflete praticas
culturais enraizadas nas quais elementos da fauna sdo incorporados as crengas populares e aos
rituais supersticiosos transmitidos entre geragdes. Essa pratica demonstra a intersec¢do entre o
valor espiritual e o uso material do animal, revelando um sistema de significados que ultrapassa
o0 aspecto fisico e alcanga dimensdes simbdlicas de protecado e fé.

Entretanto, essas praticas coexistem com usos pragmaticos e cotidianos da fauna
silvestre, vinculados a subsisténcia e a organizacdo doméstica. Assim, a proxima fotografia
retoma a dimensao alimentar do consumo, enfocando o armazenamento ¢ a conservagao da
carne de caga como parte integrante das estratégias familiares de seguranca alimentar e
continuidade das praticas tradicionais.

Figura 18: E3 - Carne da caca conseguida na pesca ou no mato ou ganhada

Fonte: E3 — Imagem 04 Fonte: E3: Imagem 05
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Na fotografia, um homem sorri enquanto exibe dois sacos plasticos com carne congelada
de tatu e paca, em um ambiente doméstico simples. Ao fundo, um freezer compde o cenario de
destaque deste tipo de consumo. A posi¢cdo das maos e o sorriso do entrevistado evidenciam o
ato de prazer ao mostrar o produto obtido. A imagem da mesa ao lado mostra uma mesa plastica
com sacos de carne congelada empilhados, com carne de tatu, paca, pato, jacaré, cutia, caititu,
entre outros tipos de carne de animais silvestres.

A cena sugere orgulho e satisfacdo relacionados ao ato de obter e armazenar carne de
caca, refor¢cando a pratica como normalizada e legitimada no cotidiano da comunidade. O
congelamento da carne evidencia o preparo para consumo posterior, associado ao
aproveitamento e planejamento alimentar da familia. A disposi¢cdo da carne e o contexto
doméstico evidenciam o consumo como pratica regular e aceita. A imagem também reforca o
valor dado ao estoque e a conservacao do alimento, vinculados a seguranga alimentar da familia.
Portanto, demonstra que hd um senso de autossuficiéncia e continuidade de praticas
tradicionais.

Dando prosseguimento a essa dimensao funcional do consumo de animais silvestres, a
proxima fotografia aprofunda o olhar sobre o acondicionamento da carne de tatu e paca,
destacando a organizacdo doméstica e a naturalizagdo dessas espécies como parte integrante da
dieta familiar.

Figura 19: E3 - "Essa carne de tatu e paca a gente guarda pra quando precisar, aqui tem de tudo."

Fonte: E3: Imagem 06 Fonte: E3: Imagem 07
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A imagem 06 mostra pedacos de tatu congelado dentro de um saco amarelo sobre a
mesa. Os cortes exibem a carapaca e a carne em blocos. A imagem 07 mostra o corpo de um
animal congelado, disposto sobre uma bandeja branca no chao de ceramica. A posi¢ao do corpo
revela patas e a cabega, parcialmente cobertas por gelo.

A imagem 06 mostra que acontecerdo um preparo € uma organizagao para o consumo.
O tatu aparece como elemento naturalizado na dieta, reforcando o sentido de normalidade e
prazer associado ao seu consumo, conforme relatado pelo entrevistado. A imagem 07 reforca a
pratica de caga como fonte de alimento e orgulho pela autossuficiéncia.

Os resultados observados se relacionam com as conclusdes de El Bizri et al. (2023), que
destacam que o consumo e o comércio de carne de animais silvestres em comunidades rurais
amazonicas estao profundamente ligados a fatores sociais e culturais que estruturam o cotidiano
e a sobrevivéncia das familias. Assim como apontado pelos autores, a fotografia analisada nesta
pesquisa revela o consumo de carne silvestre como pratica normalizada e integrada a rotina
doméstica, associada ao planejamento alimentar, a autossuficiéncia e a continuidade de
tradicoes locais. O ato de armazenar e conservar a carne, apresentado com orgulho pelo
entrevistado, refor¢a a dimensdo simbdlica e funcional desse comportamento, expressando
valores de subsisténcia, identidade comunitaria e seguranga alimentar.

Embora o consumo alimentar e o armazenamento da carne silvestre revelem aspectos
fundamentais da subsisténcia e da autossuficiéncia familiar, as relagdes com a fauna extrapolam
o campo da alimentacdo. A fotografia seguinte amplia essa compreensdo ao apresentar praticas
nas quais animais silvestres sdo incorporados a preparos artesanais de bebidas, evidenciando
usos simbdlicos, rituais e terap€uticos que refor¢am a tradi¢do e a identidade cultural dos
entrevistados.

Figura 20: E3 - "Meu acervo de cachagas artesanais."

Fonte: E3 — fmégerﬁ 08
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Fonte: E3 — Figura 09,10,11

O entrevistado E3 mostra com entusiasmo sua colegdo: "Essas sdo minhas garrafas
artesanais feitas com raizes, frutas e cobras. Guardo com cuidado, é tradi¢do de familia”. A
primeira imagem mostra prateleiras de madeira presas a uma parede verde-limao, contendo
diversas garrafas de vidro com liquidos de coloracgao variada (do ambar claro ao escuro), rotulos
artesanais e itens como raizes, frutas e animais no liquido da garrafa. Da segunda imagem até a
quarta imagem, sdo garrafas de vidro transparente contendo cobras submersas em aguardente
ou cachaga. Uma das garrafas possui tampa de rolha; a outra, metalica. As cobras estdo
completamente imersas, preservadas como parte do conteido. As imagens transmitem
visualmente uma colegao de bebidas, e o texto reforca o carater tradicional e pessoal da pratica.

As imagens analisadas revelam uma forte relacdo com a tradi¢do e a identidade cultural,
evidenciada pela presenca de cobras nas garrafas, elemento que remete a praticas antigas de
preparo de bebidas alcodlicas misturadas a ingredientes naturais com fins misticos, medicinais
ou simbolicos. Trata-se de um saber transmitido por geragdes, fortemente enraizado em
contextos regionais e populares. O cenario representado remete a um ambiente de convivéncia
predominantemente rural, onde o consumo dessas bebidas ultrapassa a mera ingestdo: torna-se
um ritual de pertencimento, um espaco de partilha e memoria afetiva. A inclusdo de animais
conservados dentro das garrafas pode causar estranhamento para quem observa de fora, mas
expressa um exotismo que, longe de ser gratuito, representa uma forma de resisténcia cultural
e afirmacao identitaria. Por fim, ha uma clara valorizagdo do saber popular, pois o entrevistado
reconhece nessas garrafas ndo apenas um produto, mas recipientes de conhecimento, tradi¢ao

familiar e saberes acumulados, tornando-as guardias de praticas que desafiam o tempo ¢ a
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padronizagdo cultural.

Observa-se, portanto, que essa pratica estd profundamente associada a tradicdo e a
transmissao intergeracional de saberes, em que o consumo ultrapassa o aspecto alimentar e
assume significados rituais e espirituais. Essa interpretacdo dialoga com o referencial tedrico
apresentado por Alves (2013; 2017), que aponta o uso de animais silvestres, suas partes tanto
na alimentagdo quanto na medicina tradicional, revelando a coexisténcia entre praticas culturais
e usos terapéuticos no Brasil. Assim como descrito por Alves (2009) e Mendes (2020), o
consumo de fauna silvestre em diferentes regides do pais, incluindo répteis e outras espécies,
reflete ndo apenas a busca por alimento, mas também valores culturais, simbodlicos e espirituais.

No caso da colegdo de cachagas artesanais, o uso de cobras nas garrafas expressa uma
forma de preservagao e ressignificagao cultural, aproximando-se do que Alves (2012) descreve
como o entrelagamento entre crencga, tradi¢do e o uso simbolico de animais como amuletos ou
elementos de cura. Tal como ocorre nas praticas medicinais e supersticiosas observadas em
diferentes contextos, o preparo dessas bebidas representa um ritual de pertencimento e memoria
afetiva, reafirmando lagos comunitarios e a resisténcia cultural frente a padronizagdo dos
costumes.

As formas de interagdo com a fauna nio se restringem a objetos ou preparos simbolicos.
A fotografia a seguir desloca o foco analitico para a convivéncia direta com o animal vivo,
evidenciando praticas de cativeiro marcadas por discursos de afeto, cuidado e pertencimento no

contexto doméstico.

Figura 21 - "Macaquinho como parte da familia para brincar e cuidar."
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A imagem mostra um macaco-prego (Sapajus sp.) atras de grades enferrujadas em uma
estrutura de metal e arame. O tutor do animal segura a mao do macaco-prego, demonstrando
cuidado e afeto pelo animal. O fundo da imagem revela um ambiente simples, com parede de
alvenaria crua.

A imagem evidencia a pratica do cativeiro como parte de uma relag@o de afeto e posse,
naturalizada no discurso do entrevistado. O ato de “cuidar” estd associado a manutencao do
animal preso, simbolizando o dominio humano sobre a fauna silvestre e a valoriza¢ao do animal
como companhia ou entretenimento. Culturalmente, reflete um entendimento local em que o
animal silvestre, mesmo preso, integra a vida doméstica e familiar.

De acordo com Alves (2009; 2013; 2017), o uso e a convivéncia com animais silvestres
extrapolam a dimensao alimentar, abrangendo também valores sociais, afetivos e identitarios
que consolidam praticas de posse e domesticagdo culturalmente legitimadas. Assim como
ocorre com o consumo de carne ou o uso medicinal, a manuten¢do de animais silvestres em
ambiente doméstico representa uma forma de interagao que reflete tanto a afetividade quanto o
dominio humano sobre a natureza, perpetuando tradigdes e vinculos emocionais herdados de
geragdes anteriores.

A relagdo afetiva estabelecida com o animal mantido em cativeiro evidencia uma forma
particular de apropriacdo da fauna silvestre, legitimada por discursos de cuidado e convivéncia.
Contudo, essa interacao também se manifesta por meio do uso de partes do animal apds a caca,
especialmente em praticas terapéuticas ¢ medicinais. Nesse sentido, a proxima fotografia
introduz o uso do couro de jacaré como elemento associado a cura, ampliando a analise para os
saberes populares relacionados a satde.

Figura 22 - “Couro de Jacaré para cura”

Fonte: E4 - Imagem 13
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A fotografia mostra o couro de um jacaré (Caiman sp.), pendurado verticalmente. O
ambiente ao fundo ¢ doméstico e rustico, com utensilios de cozinha, garrafas plasticas e
estrutura de madeira.

O couro do jacaré, pendurado e exibido, simboliza o aproveitamento integral do animal
ndo apenas como adereco, mas como parte de um saber tradicional que associa a pele ao preparo
de chés e remédios caseiros para diferentes males. Essa pratica ilustra o vinculo entre caca,
medicina popular e identidade cultural, preservando no objeto um valor funcional para a satde.

O resultado apresentado dialoga com as observacdes de Adeola (1992), ao evidenciar
que o uso do couro de jacaré ultrapassa o aspecto decorativo e se insere em um contexto
simbolico e terapéutico semelhante ao descrito na cultura nigeriana. Assim como Adeola (1992)
identifica a integracdo entre fauna, praticas religiosas ¢ medicina tradicional, o relato dos
entrevistados demonstra que, no contexto brasileiro, o aproveitamento das partes do animal,
neste caso, o couro, também carrega significados culturais e funcionais, refor¢cando a relacao
entre saberes populares, satde e identidade local.

Complementando essa dimensao simbolica e medicinal, a fotografia seguinte apresenta
outros elementos corporais de animais silvestres empregados como objetos de protecdo e fé,
reforcando a presenca de crencas supersticiosas e praticas espirituais no cotidiano dos
entrevistados.

Figura 23 - "Partes do guaxinim para protecao e pra fé."

&

Fonte: E4 - Imagem 14

A foto apresenta duas maos: uma segurando tufos de pelos escuros (identificados como
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rabo do guaxinim) e a outra imagem segurando tiras de couro do guaxinim. A imagem associa
os elementos naturais (pelo e couro) ao uso simbolico como amuletos de protecdo, vinculados
a crengas populares sobre o poder de afastar os bichos e cobras quando estavam no mato e
energias negativas. Culturalmente, os itens materializam uma pratica de fé herdada e mantida
na comunidade como forma de autoprote¢ao.

Conforme apontam Damisch, Stoberock e Mussweiler (2010), tais comportamentos se
fundamentam em crengas que, mesmo sem base logica evidente, visam influenciar
positivamente a vida cotidiana, expressando o poder da supersticdo na construgdo das
experiéncias culturais e emocionais dos individuos.

As praticas de protecdo e fé evidenciadas pelo uso do pelo e do couro de guaxinim
revelam a dimensao simbdlica e espiritual da relacdo com a fauna silvestre. Contudo, essas
formas de apropriacdo ndo se limitam ao campo espiritual, articulando-se também a usos
funcionais vinculados a saude e ao cuidado do corpo. Nesse sentido, a fotografia seguinte
introduz o uso do jabuti no contexto doméstico, evidenciando praticas terapéuticas baseadas em

saberes tradicionais que integram fauna, medicina popular e cotidiano familiar.

Figura 24 — "Jabutis a gente cria no quintal, e serve pra remédio”

Fonte : E5- Imagem 15 Fonte : E5 —Imagem 16

A fotografia apresenta dois jabutis (Chelonoidis carbonarius) no chao de terra batida.
As carapacas dos animais sdo claramente visiveis, com os tipicos desenhos amarelos. A cena
reflete o convivio naturalizado entre humanos e animais silvestres no espaco doméstico. A
imagem articula o cuidado e a apropriagao do animal como recurso terapéutico no contexto

doméstico. O jabuti aparece como simbolo de um saber tradicional em que o animal, além de
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parte do ambiente familiar, integra praticas medicinais destinadas ao alivio da asma. O destaque
dado ao animal na cena reforga seu valor cultural e funcional na rotina da entrevistada e na rede
de saberes locais. A referéncia ao uso medicinal revela um conhecimento tradicional que atribui
propriedades curativas ao animal, integrando-o a pratica de satde popular. Culturalmente, o
jabuti aparece como recurso terapéutico, refor¢ando a relacdo de apropriacdo funcional da
fauna.

Conforme aponta Alves (2009; 2013; 2017), o uso de espécies silvestres na medicina
popular ¢ uma das dimensdes da relagao entre comunidades humanas e a fauna, revelando uma
complexa rede de saberes locais que associa o animal tanto ao cuidado quanto a cura. A fala da
entrevistada , “serve pra remédio”, reforca o que Alves (2017) denomina medicamentos
alimentares, praticas em que o consumo ou o uso de partes de animais silvestres ¢ motivado por
crengas de eficacia terapéutica.

Esse resultado também se alinha ao que Mendes (2020) e Devine (1989) descrevem
sobre o papel das crengas e tradi¢des na manutencao dessas praticas: ainda que o uso de animais
silvestres para fins medicinais tenha implicagdes ambientais, ele ¢ legitimado por valores
culturais e pela transmissdo intergeracional do conhecimento. O caso dos jabutis exemplifica
essa continuidade, revelando o entrelagamento entre saber popular, espiritualidade e satde, em
um contexto em que o animal ¢ simultaneamente parte da familia e recurso funcional.

A fotografia seguinte desloca o olhar para a utilizacdo de partes de animais silvestres
como objetos de protecdo espiritual e sacralizacao, introduzindo praticas em que o consumo

simbolico da fauna se materializa em amuletos de uso cotidiano.

Figura 25- "Chaveiro feito da patinha de veado, como protecao e sacralizagdo do animal."

O ol T ] |
*""W‘uﬂ..

Fonte: E7 — Imagem 17 Fonte: E7 — Imagem 18
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As fotografias mostram uma mao segurando um chaveiro composto por uma pequena
pata de animal silvestre (veado), com pelagem marrom e casco, fixada ao chaveiro metalico
junto da chave de um veiculo. O objeto assume valor simbdlico de protecdo, ligado ao contexto
religioso e espiritual informado pelo entrevistado. A pata no chaveiro representa nao apenas um
adereco, mas um elemento que materializa a sacralizacdo do animal no ritual e a crenga em sua
capacidade de proteger o portador contra energias negativas. A imagem expressa a interse¢ao
entre o consumo simbolico da fauna e praticas religiosas, diferenciando-se do uso comercial de
partes de animais por carregar um sentido de oferenda e espiritualidade.

As imagens simbolizam a cren¢a na forga protetora atribuida as partes do animal,
integrando o uso do objeto a pratica espiritual. O entrevistado associa o amuleto ao conceito de
sacralizagdo, no qual o animal, ao ser destinado a um fim religioso, assume uma fung¢ao de
mediacdo entre o humano e o sagrado. O uso do chaveiro como item de uso diario reforca a
ideia de prote¢do do sagrado na rotina do portador.

Conforme discutido por Alves (2012), Devine (1989), o entrevistado atribui a pata um
valor simbolico de protecao espiritual e sacralizagdo, pratica que, segundo Alves (2012), ¢ uma
manifestagdo cultural enraizada em diversas regides brasileiras. O uso de partes de animais
como amuletos ou talismas reflete a crenca na capacidade dessas substancias naturais de afastar
o mal e proteger o portador, articulando-se a um sistema de significados que une natureza,
espiritualidade e tradi¢do popular.

Essa pratica também se relaciona a compreensao de Damisch, Stoberock e Mussweiler
(2010) e de Block e Kramer (2009), que apontam a influéncia das crengas supersticiosas no
comportamento humano, orientando acdes e decisdes cotidianas mesmo sem base racional
direta. A presenca constante do objeto no cotidiano, como no caso do chaveiro, simboliza uma
forma de apropriagdao simbolica do animal e a continuidade de valores espirituais herdados,
legitimados socialmente.

O chaveiro confeccionado com a pata do animal revela a presenca de crencas religiosas
e praticas de sacralizacdo que atribuem poder protetivo as partes da fauna silvestre. Em
contraste com essa dimensao espiritual, a préxima fotografia apresenta um uso distinto das
partes animais, marcado nao pela f€é ou prote¢do, mas pela memoria e pela valorizagao da

experiéncia da caga como elemento constitutivo da identidade do entrevistado.
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Figura 26: "Mandibula de caititu que guardei de uma das minhas cagadas como recordagdo."

A fotografia mostra a mandibula de um caititu (Pecari tajacu), com dentes preservados.
O osso apresenta residuos de terra, indicando coleta no ambiente natural. O objeto funciona
como marca material de um passado ligado ao esporte da caga. A mandibula representa o triunfo
¢ a memoria da aventura no mato, sendo evocada como simbolo do cagador ¢ de sua relagao
com a fauna. O significado cultural recai no valor simbolico da recordacdo, ndo havendo
associacao direta com crengas espirituais, mas sim com a tradicdo e com o relato oral das
experiéncias vividas.

A mandibula de caititu guardada como recordacao remete a dimensao simbolica da caca
como pratica de memoria e identidade, semelhante ao que ocorre em diferentes regides
brasileiras, principalmente no Nordeste, onde partes de animais sdo preservadas como
testemunhos de experiéncias e habilidades (Alves, 2009). O objeto representa o vinculo entre o
cacador ¢ o ambiente natural, funcionando como marcador cultural de pertencimento e
resisténcia, mesmo quando desprovido de funcdo ritualistica ou espiritual.

A mandibula de caititu, preservada como recordagao, evidencia a caga como pratica de
memoria, orgulho e pertencimento. Essa logica de preservacdo simbdlica se estende a outros
artefatos associados a experiéncia no mato. A fotografia seguinte aprofunda essa dimensao ao
apresentar outra parte animal guardada como troféu, refor¢ando o vinculo entre identidade do

cagador, territorio e tradicao.
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Figura 27 - "P¢ de catingueiro que guardo como lembranga de cagada no Maranhdo."

Fonte: E8 - Imagem 20

A imagem exibe o pé preservado de um veado catingueiro (Mazama gouazoubira). Os
cascos e parte da estrutura dssea sao visiveis. O pé do catingueiro ¢ guardado como troféu
simbdlico do ato de caga, ligado ao esporte e ao orgulho de antigas praticas. O objeto reforca a
memoria da destreza do cacador ¢ da aventura, funcionando como um marcador de identidade
que ja habitou o ambiente de mato. A auséncia de fun¢ao utilitaria ou crencas diretas associadas
revela seu valor como memoria visual e material da experiéncia.

O pé de veado catingueiro guardo como troféu, materializa a tradi¢ao de valorizar o ato
da caga como demonstragao de coragem e destreza, o que se aproxima das descri¢des de praticas
culturais que integram a fauna as narrativas de vida e orgulho comunitario (Mendes, 2020). A
guarda dessas partes refor¢a a constru¢ao da identidade do cagador, articulando memoria,
habilidade e relagdo com o territorio.

O pé de veado catingueiro, mantido como lembranca de cagada, reafirma o valor
simbolico atribuido as partes dos animais como marcadores de experiéncia e destreza. Essa
pratica de conservar elementos da fauna como memoria se repete em diferentes formas, como
evidencia a fotografia seguinte, que apresenta outros fragmentos corporais preservados como

emblemas da trajetéria do cacador.
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Figura 28 - "Presas e pata de paca que guardo como memoria das cagadas que ja fiz."

Fonte: ES -Imagem 21

A fotografia apresenta presas (dentes caninos) e uma pata de paca (Cuniculus paca). As
pecas estdao secas, em bom estado de conservacdo. As partes da paca constituem emblemas de
recordacgao das cagadas e do vinculo do entrevistado com o mato. Esses objetos adquirem valor
simbolico como narradores silenciosos das histérias de caga e da interagdo com o ambiente
natural. A imagem remete ao saber tradicional da caca por esporte, com forte carater de
memoria e identidade pessoal, desvinculado de fins comerciais ou religiosos.

As presas e a pata de paca expressam o mesmo sentido de continuidade da tradigdo e da
lembranga da caca como experiéncia de vida. Assim como em diversas comunidades rurais, o
ato de conservar partes de animais traduz o respeito ao saber ancestral e a transmissao oral de
praticas que uniam sobrevivéncia, lazer e reconhecimento social (Alves, 2013).

As presas e a pata de paca funcionam como narradores silenciosos das historias de caga
e da relacdo com o ambiente natural. A proxima fotografia amplia essa logica simbolica ao
introduzir um artefato que, além de memoria, incorpora valores atribuidos ao proprio animal,

como forga, agilidade e resisténcia, refor¢ando o carater identitario dessas praticas.
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Figura 29 - "Isso aqui ¢ do veado catingueiro... ele ¢ valente e ligeiro”

Fonte: E8 -Imagem 22 Fonte: E8 -Imagem 23

A imagem na figura 29 do ES, representadas pela fonte de imagem 22 e 23 do formulario
de coleta de imagem ¢ formada por um chifre de veado. O chifre apresenta curvatura acentuada,
tonalidade marrom escura, e superficie aspera, evidenciando o desgaste natural. O veado
catingueiro, além de representar a fauna local, simboliza a conexdo entre os moradores e o
ambiente da Caatinga. A fala do entrevistado revela respeito e admiracdo pelo animal, ndo
apenas como recurso alimentar, mas como simbolo de astlicia e sabedoria. Ao mesmo tempo,
essa relacdo tradicional de caga, antes marcada por critérios de necessidade e celebracao, hoje
enfrenta forte repressao legal, refletindo a tensdo entre modos de vida tradicionais e politicas
ambientais que, frequentemente, desconsideram as particularidades culturais das populagdes
que vivem em areas de biodiversidade sensivel.

O relato do entrevistado reforga que o chifre de veado ndo se limita a ser uma peca fisica,
carrega significados associados a agilidade, resisténcia e prote¢do. O chifre do veado simboliza
coragem ¢ destreza. Esse artefato expressa um saber que ultrapassa geragdes e enfrenta o
conflito entre a preservacao da cultura e a rigidez da legislagao ambiental. O chifre de veado,
entdo, torna-se resisténcia simbolica frente a modernizacao e as restri¢cdes legais, mantendo viva

uma relacdo ancestral com o ambiente.
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O chifre de veado revela o entrelagamento entre praticas tradicionais e crengas
protetivas. A atribui¢do de sorte e resisténcia a esses objetos reflete a valorizagao simbolica do
animal como portador de forca e sabedoria (Devine, 1989). A combinagao de crenca e memoria
manifesta uma forma de expressao cultural que resiste a homogeneizagdo imposta por normas
ambientais e pela modernidade.

O chifre do veado catingueiro, enquanto simbolo de coragem e destreza, evidencia a
sobreposi¢cdo entre memoria, admiracao pelo animal e resisténcia cultural frente as restri¢des
legais. Essa articulacdo entre tradicdo e crenca se intensifica na fotografia seguinte, que
apresenta um objeto explicitamente associado a protegdo espiritual e ao afastamento de forcas

negativas.

Figura 30 - "O chocalho da cascavel ¢ pra espantar mau-olhado, protege de olho gordo e de
doenca ruim."

Fonte: E8 -Imagem 24

O chocalho da cascavel apresenta estrutura segmentada, de coloracdo bege amarelada,
com aparéncia ressecada e rigida. E formado por anéis sobrepostos que emitem som assim que
agitados. O entrevistado evidencia uma dimensao espiritual no uso do chocalho, interpretado

como amuleto contra forgas negativas. O objeto carrega o poder simbolico da préopria cascavel,
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um réptil temido e respeitado, transferindo suas qualidades de alerta, protecdo e defesa para
quem o possui. Contudo, sua utilizacdo materializa um ponto de fric¢do: enquanto reforca
praticas culturais e crengas locais, colide diretamente com as normativas ambientais que vedam
a utilizacdo de partes de animais silvestres, revelando os desafios da convivéncia entre tradicao
€ conservagao.

O chocalho de cascavel, utilizado como amuleto contra o mau-olhado, exemplifica a
existéncia de crengas supersticiosas que associam partes de animais a protecao € a energia
espiritual, conforme observado em diversas praticas populares brasileiras (Alves, 2012). O uso
do artefato reforca a ligagdo entre espiritualidade, natureza e defesa simbolica.

O chocalho da cascavel, utilizado como amuleto contra o mau-olhado, revela a forga
das crengas supersticiosas na atribuicdo de poderes simbolicos as partes dos animais. A
fotografia seguinte mantém essa logica de protecao, mas desloca o foco para o uso do couro da

cascavel, evidenciando a combinagdo entre funcionalidade artesanal e significados espirituais.

Figura 31 - "Isso aqui é couro de cascavel... E bom pra fazer cinta, chapéu, bainha de faca...
O couro da cascavel ¢ forte, bonito e quem usa fica protegido. O bicho tem forga, e a gente
carrega um pouco dessa for¢a com ele."

Fonte: E8 -Imagem 25

O couro da cascavel apresenta textura rugosa e padrdo de escamas em forma de

losangos, alternando tons de bege, marrom e cinza. Esta esticado, evidenciando um cuidado no
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preparo artesanal. O couro da cascavel, segundo o relato, ndo é apenas matéria-prima, mais
também um simbolo de for¢a e protecdo. A crenga de que portar esse material transfere parte
da “for¢a” do animal revela uma cosmovisao em que natureza e cultura estdo profundamente
entrelacadas. Todavia, esse uso artesanal e simbolico, hoje criminalizado pela legislagao,
expressa as tensoes entre o direito cultural das populagdes tradicionais e as imposi¢des de
modelos conservacionistas que ndo dialogam com esses saberes locais.

O couro da cascavel, interpretado como material de forca e protecao, reflete a 16gica
cultural que atribui aos animais silvestres qualidades transferiveis aos humanos. Essa crenca,
ainda comum em regides rurais, expressa o reconhecimento da vitalidade e do poder simbdlico
da fauna como mediadora entre homem e natureza (Damisch, Stoberock ¢ Mussweiler, 2010).

O couro da cascavel, interpretado como material de for¢a e protecao, expressa uma
cosmovisao que associa qualidades animais ao corpo humano. Essa atribui¢ao simbolica
também se manifesta em outras espécies, como demonstra a fotografia seguinte, que apresenta

o couro de guaxinim associado a durabilidade, a sorte e a astlicia do animal.

Figura 32 - "O couro do guaxinim ¢ usado pra fazer coisa que dura: bainha, bolsa, capa de
faca."

0 Al
Fonte: E8 -Imagem 26

Trata-se de um pedago de couro com pelagem densa, macia, predominantemente
marrom, com manchas pretas e marrons. A peca mantém o formato irregular, tipico de cortes
manuais. A fala do entrevistado reforg¢a a atribuicdo simbodlica do guaxinim como animal
associado a inteligéncia, astlcia e resisténcia. O couro ndo ¢ apenas um recurso utilitirio, mas

também um talisma que carrega as qualidades do animal. Ao mesmo tempo, essa pratica carrega
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consigo os dilemas contemporaneos: a necessidade de preservar tradigdes culturais de
populacdes locais e, por outro lado, a pressdo de leis ambientais que criminalizam o uso de
animais silvestres, sem oferecer alternativas viaveis de conciliagao cultural e ecoldgica.

O couro de guaxinim, valorizado por sua durabilidade e sorte atribuida, traduz o
entrelacamento entre funcionalidade e crenga. A ideia de que o uso do material confere
resisténcia e esperteza reafirma o papel dos saberes populares na interpretagdo simbolica dos
animais e de suas propriedades (Alves, 2017).

A valorizacdo do couro de guaxinim como objeto funcional e talisma evidencia o
entrelagamento entre utilidade pratica e crenga simbolica. A fotografia seguinte aprofunda essa
dimensdo protetiva ao apresentar presas de caititu utilizadas como adornos pessoais,

tradicionalmente associadas a coragem, a sorte e a identidade dos cagadores.

Figura 33 — "Presas do caititu... Quem anda com isso t4 protegido, tem coragem, sorte na
caca e espanta coisa ruim."

Fonte: ES -Imagem 27

O entrevistado afirma que antigamente, todo cacador tinha uma dessas no pescoco ou
no chapéu. O par de presas do caititu apresenta coloragdo marfim com leve tom amarelado,
polidas, com superficie lisa, formato curvo e pequenos orificios, sugerindo uso como pingente
ou adorno. As presas do caititu, segundo a narrativa, sdo objetos de protecdo e identidade,
fortemente vinculadas a tradi¢ao dos cacadores locais. Funcionam como simbolos de bravura,
resisténcia e sorte. No entanto, esse uso reflete os atuais embates socioambientais, em que
praticas antes comuns e socialmente aceitas sdo hoje criminalizadas, tensionando as relagdes

entre conservagdo ambiental, respeito a fauna e preservagao das praticas culturais locais.
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As presas de caititu associadas a coragem e a sorte refletem a apropriacdo de partes
animais como elementos de identidade e protegdo pessoal. Tal pratica, recorrente entre
cacadores, exemplifica a crenca no poder transferido do animal ao homem, configurando um
elo simbolico entre tradigdo, masculinidade e natureza (Adeola, 1992).

As presas de caititu, carregadas como simbolos de bravura e protecdo, reforcam a
permanéncia de praticas culturais que atribuem poder as partes da fauna silvestre. Encerrando
esse conjunto de imagens, a fotografia seguinte apresenta o rabo de tatu como amuleto
protetivo, sintetizando a relacao entre observagao do comportamento animal, crenca popular e

construcdo simbdlica da protecdo no cotidiano.

Figura 34 — "O rabo de tatu ¢ pra protecao. Tem quem amarre na moto, na porta de casa."

Fonte: E8 -Figura 28

O entrevistado afirma que espanta olho gordo e mau agouro. E porque o tatu se fecha
todo, se protege... a gente aprende com ele O objeto consiste na cauda segmentada de um tatu,
com placas rigidas sobrepostas, coloragdo marrom clara e textura aspera. As articulacdes
permanecem preservadas, conferindo flexibilidade a pega. O simbolismo do rabo de tatu esta
diretamente relacionado a defesa e protecdo, tanto fisica quanto espiritual. Sua estrutura

articulada, que permite ao animal se resguardar, ¢ reinterpretada culturalmente como amuleto
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contra perigos e energias negativas. Contudo, mais uma vez, essa pratica, profundamente
enraizada nas crencas e nos modos de vida locais, colide com as legislacdes ambientais que
priorizam a protecdo da fauna, sem, muitas vezes, considerar as dimensdes culturais e
espirituais desses usos.

O rabo de tatu, utilizado como amuleto contra o mau-olhado, representa a continuidade
de crengas populares que interpretam comportamentos e caracteristicas animais como ligdes de
protecao e defesa. O uso cotidiano desses objetos, mesmo em contextos modernos, mostra como
a supersticdo e o saber tradicional permanecem articulados a experiéncia cultural e a
convivéncia com a fauna (Block e Kramer, 2009).

O rabo de tatu, interpretado como amuleto de protecao e defesa simbolica, encerra um
conjunto de imagens marcado por crengas supersticiosas, usos protetivos e apropriacdes
espirituais da fauna silvestre. Contudo, a relagdo com os animais ndo se limita a esses
significados simbolicos, manifestando-se também de forma direta na alimentacdo e nas praticas
culinarias tradicionais. Nesse sentido, a fotografia seguinte desloca o olhar analitico para o
consumo alimentar de insetos, introduzindo a tanajura como elemento central de praticas

familiares, afetivas e ritualizadas no contexto doméstico.

Figura 35 — " Tanajuras ja preparadas para o consumo pela mamae”

SN

Fonte: E9 -Imagem 29

A imagem revela tanajura em um prato branco numa mesa com toalha xadrez. Ja o relato

da entrevistada sobre o preparo feito por sua mae e tios em momentos de chuva, como parte de
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um "evento familiar". A pratica continua viva quando ela retorna a Paraiba, sendo a tanajura
congelada e guardada como um presente culinério.

A apresentagdo da tanajura em um prato de porcelana remete ao tratamento da iguaria
como algo digno de celebragdo. A toalha colorida refor¢a o tom doméstico, alegre e familiar,
enquanto o prato branco exalta o contraste entre o cotidiano e a excepcionalidade do alimento,
Prevelando respeito e valorizagao cultural.

A tanajura apresentada como alimento preparado no ambiente familiar evidencia o
carater afetivo, memorial e celebrativo dessa pratica culindria, fortemente associada a
convivéncia e a tradi¢do. Dando continuidade a essa dimensao alimentar, a proxima fotografia
aprofunda o olhar sobre o processo de preparo artesanal do inseto, destacando as técnicas, os
utensilios e os saberes tradicionais envolvidos na torrefagdo, bem como a dimensao coletiva e

ritualistica que acompanha o consumo da tanajura em diferentes contextos.

Figura 36 — “Tanajuras prontas para o consumo apos o processo de torrefacao artesanal”

Fonte: E12 -Imagem 29 Fonte: E12 -Imagem 30 Fonte: E12 -Imagem 31

A analise denotativa mostra uma pessoa em pé (visao do proprio corpo) segurando uma
colher de madeira, mexendo uma panela com tanajuras sobre uma grelha. Na imagem seguinte,
uma panela de aluminio com tanajuras torradas sobre grelha metalica em cima de um fogareiro.
Os insetos estdo escuros, indicando coc¢do avancada. Na terceira imagem, uma colher metalica
com tanajuras tostadas sobre a panela preta. O entrevistado descreve que o consumo da tanajura
esta relacionado a uma época especifica do ano, em que ha expectativa e mobilizacdo para a

coleta. A imagem expressa visualmente esse momento de abundancia e preparo que ele vivencia
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desde a infancia.

A analise conotativa evidencia uma forte relagdo com a cultura rural e saberes
tradicionais. O uso do pildao, do chao de pedra e da colher de pau remete a ancestralidade e a
memoria coletiva das praticas alimentares do interior. O preparo do alimento ¢ um processo
artesanal, refor¢ando a estética da rusticidade e do saber popular. A imagem destaca o alimento
como algo valioso, colocando-o no centro da atenc¢do. A rusticidade da parede e da panela
reforca o cenario doméstico rural.

O consumo da tanajura, evidenciado nas entrevistas dos participantes E9 e E12, revela
um simbolo cultural compartilhado que transcende a simples alimentacdo. Ambos os
entrevistados, ainda que com experiéncias distintas, o entrevistado E9 com experiéncias mais
voltada a memoria, o E12 voltado a pratica ativa, atribuem a tanajura um significado afetivo,
ritualistico e identitario. A analise semidtica das imagens fornecidas por cada um evidencia nao
apenas o gesto de comer, mas o valor simbdlico de uma pratica coletiva enraizada na tradi¢ao
familiar e regional.

O consumo de tanajuras, tal como descrito nas imagens, expressa praticas culturais que
ligam alimentacdo, memoria e identidade regional. A preparagdo realizada por familiares,
especialmente em periodos de chuva, reflete a transmissdo de saberes tradicionais e a
importancia simbolica do alimento como elemento de unido e celebragdo. Essa pratica,
profundamente enraizada no cotidiano rural, demonstra o papel dos insetos na dieta e na cultura
alimentar brasileira, tal como identificado por Alves (2009) ao destacar o consumo de espécies
silvestres no semiarido nordestino como forma de subsisténcia e tradi¢ao.

O preparo artesanal da tanajura, utilizando instrumentos como pildo, grelha e colher de
pau, remete ao saber popular e a ancestralidade, aproximando-se das descri¢des de Mendes
(2020) sobre o consumo de animais silvestres como manifestacdo da relagdao entre cultura,
ambiente e identidade local. A valorizacdo do processo de torrefagdo e o cuidado no preparo
reforcam o caréter ritualistico do ato de consumir, revelando uma forma de pertencimento
cultural que ultrapassa o aspecto alimentar.

A persisténcia dessa pratica, tanto na memoria afetiva de E9 quanto na execugao ritual
do E12, confirma o que Alves (2013) aponta sobre a multiplicidade de usos e significados
atribuidos a fauna nas culturas regionais do Brasil. O consumo das tanajuras ndo se restringe a
nutri¢cdo, mas constitui um simbolo de continuidade cultural, que expressa vinculos familiares
e respeito pelos saberes tradicionais transmitidos entre geracoes.

A seguir, o quadro resume essas convergéncias e especificidades pelos entrevistados E9
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e E12.

Quadro 15- Praticas, memorias e significados simbolicos no consumo da tanajura (E9 x E12)

Elemento E12 — Participacgio ativa E9 — Meméria e continuidade

Prepara e consome a tanajura | Consome ocasionalmente, ligada a
Pratica ) )

regularmente mae e a infincia

Quintal rastico, utensilios manuais, | Ambiente doméstico, prato
Contexto visual ) ) .

relagdo direta servido, recepgdo familiar

Aprendeu com familiares, mantém | Rememora eventos coletivos da
Cultura e memoria ) ) .
a pratica infancia rural

Participacdo ativa, transmissdo | Preservagdo afetiva, valorizacao da
Simbolismo das imagens

intergeracional origem cultural

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Dessa forma, percebe-se que, mesmo com variagdes no modo de vivéncia e frequéncia
de consumo, a tanajura funciona como um marcador de pertencimento sociocultural. A pratica
alimenta ndo apenas o corpo, mas também a memaoria coletiva e os vinculos intergeracionais.
Essa intersec¢do entre imagem, narrativa e tradi¢do evidencia como os elementos da cultura
alimentar podem resistir ao tempo e as transformagdes sociais, mantendo-se vivos tanto na
pratica cotidiana quanto nas lembrancas afetivas.

Cada uma tem um valor simbolico, medicinal ou cultural."Por fim, o conjunto das
analises reforcou a relevancia do método para a compreensao das subjetividades e das praticas
culturais dos participantes, oferecendo subsidios para interpretar o entrelacamento entre

imagem, palavra e contexto social na constru¢do dos significados atribuidos as fotografias.

4.2.1 Integraciao de Multiplos Elementos

As imagens analisadas expressam dimensdes interconectadas que ultrapassam o simples
registro do consumo de animais silvestres, articulando memoria afetiva, praticas tradicionais,
crengas espirituais e pertencimento cultural. Conforme Penn (2008) e Croghan et al. (2008), a
leitura semidtica permite compreender como o signo visual, o objeto, o animal ou o utensilio
adquire significado a partir de sua inser¢do em praticas cotidianas e discursos sociais.

Nos casos analisados, as fotografias integram elementos materiais € simbolicos,
revelando quatro nucleos de sentido recorrentes:

1. Cultura e tradicao familiar — evidenciadas nas praticas herdadas de caga, preparo e
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uso ritual dos animais, como nas imagens do E2, E9 e E12, que representam o ato de
cozinhar, partilhar e relembrar o alimento como heranca intergeracional.

Memoria e identidade — observada nos objetos guardados (mandibula, couro, presas,
rabo, amuletos), que funcionam como arquivos de experiéncia e pertencimento.
Simbolismo e sacralizacdo — presente nas imagens dos entrevistados ligados a
praticas religiosas ou de protecao espiritual (E6, ES), nas quais o animal se converte em
mediador entre o humano e o sagrado.

Funciao medicinal e zooterapica — perceptivel em E4 e ES, nos quais o animal ¢
integrado ao saber curativo popular, conferindo a natureza uma dimensao terapéutica e
espiritual.

A Figura 37 retne visualmente esses quatro nucleos interpretativos, permitindo observar

como as praticas de consumo, memoria, cura ¢ simbolismo se articulam no cotidiano dos

participantes. Ao integrar elementos materiais, afetivos e rituais, a figura evidencia a

complexidade cultural atribuida aos derivados de animais silvestres, funcionando como um

mapa conceitual que amplia a compreensdo das relagdes entre tradicdo, identidade e

significados simbdlicos presentes na pesquisa.

Figura 37 — Mapa dos elementos extraidos da analise das imagens

CULTUR‘} E MEMORIAE

TRADICAO IDENTIDADE
* Priticas Familiares + Objetos guardados
» Partilha alimentar » Recordacdes afetivas
* Utensilios misticos * Transmissdo geracional

CONSUMO
DERIVADOS DE
ANIMAIS
SILVESTRES

S

FUNCAO SIMBOLISMO E
MEDICINALE CRENCA
TERAPEUTICA

* Amuletos e rituais
» Proteciio e Fé
» Forca

+ Natureza como remédio e
protecio

= Interaciio entre natureza
e cultura e Fé

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Essas dimensdes se sobrepdoem e formam um sistema de significados complexos, em

que o consumo, 0 uUso ou a preservacao de partes animais sao praticas carregadas de afeto, fé e
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resisténcia cultural. Tal integracdo reflete o que Alves (2012) denomina “ecologia simbolica”,
na qual a fauna silvestre ¢ simultaneamente natureza, remédio, alimento e amuleto, e esta tese

denomina “cosmologias simbolicas do consumo” .

4.2.2 Reflexdes achados das fotografias

As descrigdes oferecidas pelos entrevistados enriquecem profundamente a leitura dos
signos presentes nos objetos, revelando que cada peca carrega ndo apenas uma fun¢ao material,
mas também uma carga simbolica, afetiva e espiritual. Esses artefatos ndo sdo apenas produtos
do extrativismo, mas expressdes de uma cosmologia propria, onde natureza, cultura,
espiritualidade e identidade estao interligadas.

As tensdes entre conservacdo ambiental e preservacdo cultural sdo um fendmeno
complexo, que revela o choque entre legislacdes ambientais formuladas a partir de modelos
urbanos, ocidentais e universalizantes e os modos de vida tradicionais que incorporam praticas
culturais relacionadas ao uso de animais silvestres (Adeola, 1992; Alves, 2012). Essas
legislagdes, muitas vezes rigidas e punitivas, acabam por criminalizar saberes e praticas
ancestrais, que ndo apenas configuram formas de subsisténcia e alimentagdo, mas também
sustentam identidades e cosmovisdes comunitarias (BRASIL, 1998; Cajaiba; Silva; Piovesan,
2015).

Tal criminalizagdo assume um carater simbolico profundo, pois a negag¢do dessas
praticas representa uma deslegitimagdo do pertencimento cultural e da transmissao
intergeracional de conhecimentos tradicionais (Alves, 2009; Da Camara Cascudo, 2017). Além
disso, a comercializacdo e o consumo de carne de animais silvestres, embora controversos sob
a otica da conservagao da biodiversidade e dos riscos zoonoéticos (Cantlay; Ingram; Meredith,
2017; Chaves et al., 2019), sdo praticas culturais e econdmicas que garantem a seguranca
alimentar em comunidades rurais e indigenas (El Bizri, 2020; Mack, 2018).

As supersti¢cdes e crencas associadas ao uso de partes animais em rituais e medicina
popular também sao elementos que reforcam a dimensao cultural desses habitos (Farias, 2020;
Hamid; Sami, 2016). Portanto, a tensdo se manifesta ndo apenas em um plano juridico ou
ecoldgico, mas também em um plano epistemoldgico e simbdlico, exigindo abordagens que
conciliem a conserva¢ao da fauna com o respeito a diversidade cultural e a autonomia dos povos
tradicionais, reconhecendo a complexidade dos processos de consumo e producdo de bens

culturais e alimentares (Fromentin et al., 2023; Davis; Ozanne, 2016; Askegaard; Linnet, 2011).
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A transformac¢do do consumo, nesse contexto, implica uma reavaliacdo critica dos paradigmas
que guiam politicas ambientais, promovendo didlogos interculturais e estratégias participativas
que possam harmonizar as demandas socioambientais com os direitos culturais, visando o
desenvolvimento sustentavel e o bem-estar comunitario (Davis et al., 2013; Kadic-Maglajlic,
2019).

Por fim, a andlise integrada dos depoimentos e imagens revela que o consumo de
animais silvestres, em suas multiplas formas, como alimentar, medicinal, simbodlica e
ritualistica, estd profundamente enraizado em praticas cotidianas e crencas transmitidas entre
geracdes. Ainda que as motivagdes variem entre os entrevistados, observa-se que a cultura, a
tradi¢ao familiar e os saberes populares sdo aspectos centrais para a legitimacao dessas praticas.
Ao mesmo tempo, o simbolismo atribuido aos objetos e imagens refor¢a o papel desses
elementos como marcadores de pertencimento, identidade cultural e resisténcia, mesmo em

contextos de crescente urbanizacdo e regulacdo ambiental.

4.2.2.1 Como o simbolismo e a cultura siao descritos pelos entrevistados nas fotos?

Por meio das imagens analisadas, percebe-se que o simbolismo associado as partes de
animais silvestres reflete uma construgdo cultural profundamente enraizada nos saberes
tradicionais e nas praticas cotidianas dos entrevistados. Cada objeto carrega significados que
vao além de sua materialidade, funcionando como marcadores de identidades, protecao
espiritual, forca, sorte € conexao com a natureza. Nos relatos, os entrevistados atribuem valores
simbolicos claros. O couro e a banha de cascavel, por exemplo, sdo descritos como um amuleto
contra o mau-olhado e energias negativas; o chocalho da cascavel representa for¢a e protecao;
as presas do caititu simbolizam coragem e resisténcia; € o rabo de tatu ¢ visto como um
instrumento de sorte e protegao.

Esse entendimento estd alinhado as discussdes de Alves (2012), que destaca como a
fauna, especialmente no contexto brasileiro, desempenha papel central nas praticas magicas,
religiosas e terapé€uticas, sendo os animais vistos como detentores de propriedades que
transcendem o fisico, ocupando um lugar de destaque no imaginario coletivo e na cosmologia
local. Da mesma forma, Adeola (1992) observa que, em diversas culturas, os animais e suas
partes sdo elementos indispensaveis na mediacdo entre o mundo material e o espiritual,
funcionando como instrumentos de prote¢ao, cura e manutengdo da ordem social e espiritual.

Esses discursos revelam uma visdo de mundo em que a natureza nao ¢ apenas fonte de recursos,
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mas também de poder simbolico e espiritual. Tal percep¢ao ecoa as reflexdes de Askegaard e
Linnet (2011), que argumentam que o consumo cultural ndo se limita a fung¢des utilitarias, mas
constitui um campo de significados, onde os objetos, neste caso, partes de animais, sao
carregados de narrativas, crencas e identidade. Este consumo simbdlico estd intrinsecamente
ligado as estruturas socioculturais e a construgdo de sentido dentro dos grupos sociais.

Ao mesmo tempo, a narrativa revela um sentimento de pertencimento e continuidade
cultural, no qual esses objetos sdo transmitidos entre geracdes como herancas materiais €
imateriais. Esse processo reflete o que Campos (1967) e Da Camara Cascudo (2017) ja
apontavam nas tradi¢cdes populares do Nordeste, onde elementos naturais sdo convertidos em
simbolos de protecdo, satide e sorte, integrando praticas que atravessam geragoes.

Essa relagdao evidencia que, para os entrevistados, os animais nao sdo vistos apenas
como seres biologicos, mas como portadores de atributos espirituais e culturais indispensaveis
na manutenc¢do de suas praticas, crencas € modos de vida. Contudo, como salientam Blair, Le
e Sterling (2017) e Bennett ¢ Robinson (2000), este uso tradicional entra frequentemente em
tensdao com as legislagdes ambientais contemporaneas, que nao consideram, em muitos casos,
os significados culturais e simbolicos atribuidos pelos grupos locais. Isso levanta discussdes
cruciais sobre a necessidade de construir politicas de conserva¢do que dialoguem com os
saberes tradicionais e com as praticas culturais, evitando a criminalizagdo pura e simples de

tradi¢des ancestrais.

4.3 Framework Tedrico-Transformativo do Consumo de Animais Silvestres

Com base nos achados da tese, o framework a seguir sintetiza a articulacdo entre os
elementos culturais, simbodlicos e supersticiosos que sustentam o consumo de produtos
derivados de animais silvestres e os caminhos transformativos propostos pela abordagem da
Pesquisa Transformativa do Consumidor (TCR). O modelo representa o processo de
transformagao que parte da compreensao das crencgas e praticas culturais em direcdo a promogao
do bem-estar humano, alimentar e ambiental, alinhando-se aos principios da sustentabilidade e

da ética do cuidado.

Figura 38 — Framework Teorico-Transformativo do Consumo de Animais Silvestres
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Fonte: Elaborado pela autora (2025)

O framework propde uma leitura integrada do fendmeno do consumo de animais
silvestre e/ou derivados de animais silvestres sob a otica da CCT e da TCR. Na base do modelo
encontram-se os contextos culturais e supersticiosos que moldam as crengas e praticas de
consumo, revelando dimensodes simbolicas de identidade, memoria e pertencimento. Essas
praticas, muitas vezes legitimadas por tradi¢cdes familiares e regionais, expressam valores de €,
protecao e poder simbolico. O nucleo do framework ¢ a 'reflexao critica', mediada pela pesquisa
e pela educacgdo, que permite reinterpretar essas praticas a luz de valores sustentaveis e éticos.
A partir dai emergem as 'intervengdes transformativas' da TCR, programas de educacao
intercultural, politicas publicas sensiveis, comunicacao ética e agdes colaborativas, que visam
promover o bem-estar humano, alimentar e ambiental. O movimento resultante configura um

ciclo de transformacao social, onde o conhecimento académico e o saber
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V - CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa, desenvolvida na perspectiva da Consumer Culture Theory (CCT)
e da Transformative Consumer Research (TCR), permitiu compreender o consumo de animais
silvestres e/ou produtos derivados de silvestres no Brasil como um fenomeno cultural de varias
maneiras, mostrando as dimensdes simbolicas, afetivas e identitarias que dialogam com
tradi¢des, crengas e modos de vida locais. Os resultados evidenciam que o consumo ultrapassa
o aspecto utilitario, configurando-se como pratica de memoria, pertencimento e resisténcia
cultural, ainda que envolta em dilemas éticos e ambientais. A partir dessa compreensao, o
estudo oferece contribuicdes tedricas e contribuigdes sociais ao propor caminhos educativos e

dialogicos que conciliem conservagdo ambiental, respeito cultural e bem-estar coletivo.

5.1. Lacuna Tedrica

A tese preenche uma lacuna teorica ao integrar, de forma inédita no contexto brasileiro,
a Teoria da Cultura de Consumo (CCT) e a Pesquisa Transformativa do Consumidor (TCR)
para compreender o consumo de produtos derivados de animais silvestres.

Até o momento, a literatura nacional e internacional sobre o tema tem se concentrado
em abordagens biologicas, econdmicas ou legais, discutindo o trafico, o consumo alimentar ou
o impacto ecoldgico da fauna silvestre, negligenciando as dimensdes simbdlicas, supersticiosas
e culturais que sustentam tais praticas.

A lacuna tedrica, portanto, reside na auséncia de estudos que articulem o consumo
supersticioso e os significados culturais atribuidos aos animais silvestres dentro da estrutura
interpretativa da CCT, e que ao mesmo tempo utilizem a TCR como eixo de transformacgao
social e ambiental.

Enquanto a CCT permite compreender as praticas de consumo como expressao de
identidade, memoria e pertencimento cultural, a TCR amplia o escopo analitico ao propor agdes
orientadas ao bem-estar coletivo e a sustentabilidade. Assim, a tese preenche um vazio entre a
interpretagdao cultural do consumo e a aplicagdo pratica de principios transformativos, um
espago teorico até entdo pouco explorado na literatura de marketing e comportamento do
consumidor.

Essa integragdo tedrica inaugura uma perspectiva inovadora: a andlise do consumo
supersticioso de fauna silvestre como pratica cultural que pode ser transformada eticamente,
sem deslegitimar suas raizes simbolicas. Ao articular tradicdo, crenca e sustentabilidade, o
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estudo propde um novo eixo dentro do campo da CCT,o consumo supersticioso amplia os

horizontes epistemoldgicos da area.

5.2 Contribuic¢des tedricas

A presente tese buscou responder a pergunta de pesquisa: o que leva individuos, na
atualidade, ao consumo de produtos derivados de animais silvestres no contexto cultural
brasileiro? A pesquisa analisou como a cultura popular molda e legitima essas praticas, ¢ de
que forma ¢ possivel promover transformagdes éticas e educativas sem desconsiderar os saberes
tradicionais. Os resultados revelaram que o consumo de fauna silvestre transcende a dimensao
alimentar, sendo permeado por crencas de cura, protecao, pertencimento e identidade. Assim,
a pesquisa amplia a compreensao do consumo de produtos derivados de animais silvestres ao
interpreta-lo sob as perspectivas da Consumer Culture Theory (CCT) e da Transformative
Consumer Research (TCR).

A presente tese teve como objetivo central compreender o que leva individuos, na
atualidade, ao consumo de produtos derivados de animais silvestres no contexto brasileiro. A
analise das entrevistas e imagens coletadas evidenciou que esse consumo ndo se reduz a uma
pratica alimentar ou econdmica racional, mas reflete um fendmeno sociocultural
profundamente enraizado em crengas, tradi¢des e significados simbolicos. Os entrevistados
revelaram em suas falas que o ato de consumir animais silvestres estd associado a memoria
familiar, ao prazer sensorial, ao pertencimento e a continuidade de saberes locais, demonstrando
que o consumo ¢ também uma forma de expressar identidade, afetividade e resisténcia cultural
diante das transformagdes sociais e ambientais contemporaneas.

No que se refere ao primeiro objetivo especifico de compreender os motivos que levam
os consumidores a adquirir ou consumir animais silvestres e seus derivados, observou-se que
as justificativas vao além da necessidade material. As praticas relatadas foram motivadas por
aspectos simbdlicos e emocionais, como o valor atribuido a tradi¢do, a curiosidade e a busca
por distingao ou autenticidade cultural. O consumo, em muitos casos, aparece como expressao
de vinculos afetivos e de pertencimento a uma coletividade que mantém a fauna como parte
integrante de sua vida cotidiana e de suas praticas culturais.

Quanto ao segundo objetivo de interpretar as crengas supersticiosas e/ou ritual de
supersticao no consumo de animais selvagens ou partes desses animais, os resultados revelaram

que as superstigdes exercem papel central na legitimacao dessas praticas. O uso de partes
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animais em amuletos, chds ou oferendas foi relatado como forma de prote¢do, cura e
fortalecimento espiritual. Essas praticas se sustentam diversas formas na qual o animal ¢ visto
como conjunto de crengas, valores e explicagdes simbolicas mediador entre o humano e o
sagrado, dotado de forca vital e poder simbolico. As crengas supersticiosas, portanto, nao
devem ser compreendidas como irracionais, mas como parte de um sistema cultural de
significagdo que orienta comportamentos e organiza a relacdo com o mundo natural.

Em relagdo ao terceiro objetivo, propor agdes transformativas voltadas ao bem-estar
humano, alimentar e ambiental, a pesquisa aponta a necessidade de estratégias educativas e
comunicacionais que conciliem respeito cultural e conservacao da biodiversidade. Propde-se o
desenvolvimento de campanhas de educacdo ambiental e alimentar que valorizem os saberes
tradicionais, mas que também estimulem a reflexao critica sobre os impactos ecologicos e éticos
do consumo de fauna silvestre. A partir da perspectiva da TCR, essas agdes devem ser
dialogicas e participativas, incentivando alternativas sustentdveis, como o uso de réplicas
artesanais, substitutos vegetais e praticas simbolicas ndo predatdrias.

A partir da aplicacao da Analise Tematica de Braun e Clarke (2006), observou-se que
as praticas relatadas pelos entrevistados expressam modos de vida e sistemas de crengas
enraizados em tradi¢des locais, revelando interagdes complexas entre natureza, cultura e
identidade. O tema Tempo de Consumo demonstrou que a relacdo com a fauna silvestre se
configura em temporalidades distintas, do uso esporadico ao continuo, e que a regularidade do
consumo estd condicionada a disponibilidade ambiental, as condigdes socioecondmicas € a
presenca de saberes tradicionais transmitidos entre geracdes. Essa variabilidade temporal indica
que o consumo ndo ¢ apenas uma resposta a escassez de recursos, mas também um marcador
de pertencimento e continuidade cultural, que mantém vivas formas de interacdo com o meio
natural.

A categoria Supersticao revelou o peso das crengas populares e religiosas como forca
estruturante das praticas de consumo, associando o uso de partes animais a cura, prote¢ao e
sacralizacdo. A presenga de amuletos, o uso terapéutico de carnes e gorduras e os rituais de
sacralizagdo evidenciam a coexisténcia de racionalidades simbolicas e empiricas no cotidiano
das comunidades. Tais praticas, ainda que hoje confrontadas por discursos legais e cientificos,
sustentam formas de resisténcia cultural que reafirmam valores ancestrais e modos de
compreender o corpo, a saide e o sagrado. Nesse contexto, a supersticdo se revela como
elemento de mediagdo entre o humano e o ndao humano, legitimando a continuidade de praticas

tradicionais diante de um cenario de crescente criminalizagao.
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As Motivagdes para o Consumo confirmam que o ato de consumir animais silvestres
ndo pode ser explicado de forma linear. Ele envolve uma teia de razdes que vao do prazer
sensorial e da curiosidade ao sentido de necessidade, religiosidade e identidade. O consumo
aparece, portanto, como pratica situada e dotada de sentido, construida socialmente e
reinterpretada a luz das experiéncias individuais e coletivas. A semelhanga do que propde a
Consumer Culture Theory (Armould; Thompson, 2007), os resultados evidenciam que os
entrevistados atribuem significados que transcendem a materialidade do consumo, integrando-
0 a memoria, a espiritualidade e a estética do viver. Assim, o animal silvestre, seja como
alimento, remédio ou simbolo, representa uma ponte entre a tradi¢do e o presente, entre o
cuidado e o dominio, entre a necessidade € o afeto.

A categoria Consumo Simbolico evidenciou que o ato de consumir vai além da
materialidade, funcionando como um marcador de status, distingao e pertencimento. A caga por
esporte e o consumo por preferéncia alimentar revelam uma dimensao estética e simbolica do
prazer, associada ao desafio e a celebracdo coletiva. O consumo por tradicdo e em datas
comemorativas, como batizados e festas familiares, insere o alimento silvestre no campo ritual
da sociabilidade, refor¢cando lacos comunitarios e a continuidade das praticas regionais. O
vinculo afetivo com os animais silvestres, observado em narrativas de criagdo doméstica, revela
a humanizag¢do do animal e a transformagao de praticas de posse em relagdes de cuidado e afeto,
nas quais o animal passa a ocupar um lugar simbolico de companheirismo e memoria familiar.

As praticas de Consumo Funcional/utilitario confirmam a diversidade de formas de uso
e o enraizamento cultural dessas agdes. O consumo alimentar, medicinal, ritualistico e
decorativo reflete multiplas relacdes entre humanos e animais, nas quais o corpo animal ¢
simultaneamente recurso e simbolo. A continuidade dessas praticas expressa o valor da tradi¢ao
e o papel das representacdes culturais na legitimagao do consumo. As técnicas de preparo
culinario, como o uso de leite de coco, churrascos e torrefacdo de tanajuras, demonstram a
importancia do saber culindrio local e o valor afetivo atribuido a alimentagdo compartilhada. Ja
0 consumo turistico e o experimental evidenciam novas formas de interagdo simbodlica com a
fauna, nas quais o contato com o “exotico” e o “natural” assume significados de distingao,
curiosidade e pertencimento a um imaginario ambiental contemporaneo.

A dimensdo dos impactos e representacdes amplia essa compreensdo ao evidenciar
como os entrevistados constroem diferentes percepgdes sobre as consequéncias ambientais,
econOmicas e sociais desse consumo. As falas revelam uma consciéncia ambiental fragmentada,

onde o ato de consumir animais ¢ frequentemente percebido como natural ou benéfico, sem
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reconhecimento pleno dos desequilibrios ecologicos causados pela pratica. Essa visdo reforga
o distanciamento entre o saber tradicional e a nocao cientifica de conservag¢do, demonstrando
que a relacdo com a natureza permanece mediada por valores simbdlicos, religiosos e culturais
que legitimam o uso da fauna como fonte de sustento e significado.

Os impactos econdmicos e sociais observados nas narrativas refor¢cam o papel ambiguo
do consumo na dindmica comunitaria. Para alguns entrevistados, a pratica ¢ vista como
oportunidade de renda e sobrevivéncia, especialmente em contextos de vulnerabilidade
econOmica. Para outros, ela representa uma atividade sem relevancia econdmica significativa e
associada a informalidade e a ilegalidade. Essa ambiguidade reflete a coexisténcia de trés
padrdes principais: uma visao utilitarista, que entende o consumo como meio de subsisténcia;
uma visdo cultural, que o reconhece como expressdao de tradicao e identidade; e uma visao
critica, que associa a pratica a riscos ambientais, sanitarios e €ticos. A diversidade dessas
interpretacdes confirma que o consumo de fauna silvestre ¢ um fendmeno social e culturalmente
situado, fortemente condicionado por fatores econdmicos, simbolicos e geograficos.

A percep¢ao comunitaria € o conhecimento da legislacdo ambiental revelam outro
aspecto central. As falas mostram que, em muitas regides, o consumo ¢ socialmente aceito,
sendo interpretado como pratica cultural legitima, mesmo diante de sua proibi¢do legal. Essa
naturalizagdo demonstra que o discurso juridico ainda ndo dialoga de forma efetiva com as
praticas locais, produzindo distanciamento entre a norma e o cotidiano. A maioria dos
entrevistados reconhece que “¢ proibido”, mas desconhece as razdes ecologicas e éticas dessa
restri¢ao, o que evidencia uma lacuna informacional e educativa. Esse cenario reforca a
necessidade de politicas publicas voltadas a educagdo ambiental e cultural, que promovam uma
compreensdo critica sobre a importdncia da conservacdo da fauna e das consequéncias do
consumo.

As alternativas ao consumo apresentadas pelos participantes apontam caminhos de
transformagao possiveis, baseados em educacdo, substituicdo alimentar e valorizagdo cultural.
As falas indicam o desejo de preservacdo das tradigdes, desde que mediadas por novas formas
de convivéncia sustentavel com a natureza. As sugestoes de criacdo doméstica de animais de
corte, o incentivo a conscientizagao escolar e a promog¢ao de campanhas educativas revelam o
potencial de mudanga comportamental quando hé acesso a informagao e didlogo respeitoso com
as comunidades. Essas propostas se alinham a abordagem transformativa da pesquisa, que busca
conciliar o respeito a cultura com a necessidade de conservacao ambiental.

A aplicacdo da Consumer Culture Theory (CCT) e da Transformative Consumer
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Research (TCR) possibilitou entendimento e critica das praticas observadas. A CCT permitiu
compreender que o consumo de animais silvestres ¢ também uma pratica de construgdo
identitaria, na qual os individuos expressam pertencimento, distingao e crengas. O consumo se
articula com microculturas locais, redes simbolicas e tradigdes familiares que moldam o
comportamento e o significado atribuido aos animais. Por sua vez, a TCR ofereceu o aporte
pararefletir sobre o papel social e ético da pesquisa, propondo que as investigagcdes em consumo
busquem contribuir para o bem-estar humano, social e ambiental. Sob essa perspectiva, a
transformag¢ao nao deve ser imposta, mas construida de modo dialogico, respeitando o tempo e
o sentido das culturas envolvidas.

As andlises fotograficas complementaram as interpretagdes obtidas nas entrevistas ao
permitir uma leitura visual das relagdes simbolicas, afetivas e culturais que sustentam o
consumo de animais silvestres. As imagens, ao lado dos relatos orais, evidenciaram como os
sujeitos constroem significados que atravessam dimensdes materiais e imateriais do cotidiano.
As representagdes visuais revelaram ndo apenas praticas de caca, criagdo ou consumo, mas
também expressdes de identidade, memoria, fé e pertencimento, confirmando que o vinculo
entre humanos e fauna ¢ mediado por valores simbolicos profundamente enraizados.

As fotografias analisadas mostraram que o uso de animais silvestres e de seus derivados
se manifesta de multiplas formas, variando entre a alimentacdo, a zooterapia, o amuleto
protetor, o troféu e o artefato de recordagdo. Essas praticas, visualmente registradas e narradas
pelos proprios entrevistados, evidenciam um continuum entre necessidade, tradicdo e
espiritualidade. As cenas domésticas e os objetos guardados, como couros, presas, chocalhos e
partes corporais, revelam um sistema de significados em que o animal ¢ simultaneamente
matéria e simbolo, utilidade e crenga. Essa sobreposi¢do de sentidos confirma a presenca de
uma cosmologia local em que natureza, cultura e espiritualidade coexistem em equilibrio
dindmico.

A leitura semidtica das imagens reforca que o consumo e a apropriacdo da fauna
silvestre ndo podem ser compreendidos apenas a partir de parametros normativos ou ecoldgicos.
A interpretacdo simbolica atribuida pelos participantes evidencia a permanéncia de praticas que
expressam modos de vida, valores coletivos e formas de conhecimento transmitidas entre
geracdes. As imagens de cativeiro, de preparo culinario, de uso medicinal e de colegdes
artesanais ilustram ndo apenas a materialidade dessas praticas, mas sua legitimidade cultural.
Tal perspectiva converge com a abordagem da Consumer Culture Theory, ao demonstrar que

0s objetos e as praticas de consumo constituem veiculos de expressdao identitaria e
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pertencimento, e com a Transformative Consumer Research, ao indicar a necessidade de uma
leitura ética e educativa que favoreca a transformacgao social sem romper os vinculos culturais.

A associacdo entre o discurso € a imagem torna visivel que as praticas envolvendo a
fauna sdo atravessadas por tensdes entre tradigdao e conservacgao, afeto e proibicao, identidade e
legislagdo. O uso simbolico de partes de animais como elementos de protecdo, cura ou memoria
revela uma forma de resisténcia cultural frente a padronizagao dos modos de vida e a rigidez
das normas ambientais. Ao mesmo tempo, essa resisténcia ndo se traduz em oposicao a
conservagao, mas em um pedido de reconhecimento das multiplas racionalidades que orientam
0 viver e o consumir nas comunidades locais.

A andlise das fotografias também confirma que o consumo de animais silvestres ¢ uma
forma de comunicagdo cultural, na qual os objetos, alimentos e rituais carregam narrativas de
quem os produz e utiliza. As imagens, portanto, funcionam como mediadoras entre o visivel e
o invisivel, revelando uma poética da relagdo homem-fauna que ultrapassa as fronteiras do
utilitarismo. Esse conjunto visual, articulado aos depoimentos, compde um retrato sociocultural
de praticas que, embora marcadas por contradi¢des, expressam a vitalidade e a complexidade
do imaginario popular brasileiro.

Assim, ao reunir as dimensdes discursivas e visuais, esta pesquisa reafirma que o
consumo de produtos derivados de animais silvestres no Brasil ¢ um fendmeno cultural denso,
em que crenga, afeto e tradi¢do se entrelacam a questdes ambientais e €ticas. As andlises
apontam que qualquer intervencdo transformativa precisa considerar ndo apenas os impactos
ecologicos, mas também o repertorio simbolico que sustenta tais praticas. A educagao ambiental
e cultural emerge, portanto, como instrumento fundamental de mediagdo entre conservacao e
cultura, capaz de promover novas formas de didlogo e de pertencimento.

Este estudo amplia os debates da Consumer Culture Theory (CCT) ao incorporar o
consumo supersticioso e simbolico de animais silvestres como uma forma de expressao cultural
complexa, historicamente marginalizada no campo dos estudos de consumo. Ao considerar
essas praticas como parte de sistemas culturais significativos, a pesquisa contribui para revelar
dimensdes pouco exploradas das relagdes entre crencga, identidade e mercado.

Além disso, o trabalho introduz o conceito de consumo supersticioso pro-ambiental,
propondo que praticas culturais enraizadas podem ser reinterpretadas sob a ldgica do bem-estar
e da sustentabilidade. Essa perspectiva sugere que tradigdes ndo precisam ser vistas apenas
como obstaculos as politicas ambientais, mas também como oportunidades para didlogo,

ressignificagdo e engajamento comunitario.
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O estudo integra a CCT e a TCR em um modelo tedrico que busca a reconciliagdo entre
tradicdo e conservagdo, oferecendo uma nova lente analitica para pesquisas interessadas em
compreender e transformar praticas de consumo culturalmente sensiveis. Essa articulagdo
amplia o escopo interpretativo dos estudos de consumo e fortalece abordagens comprometidas
com impactos sociais € ambientais positivos.

Diante disso, as andlises confirmam a necessidade de politicas e acdes educativas que
respeitem os contextos culturais e incentivem praticas de consumo conscientes, sustentaveis e
pro-conservagao, sem deslegitimar os saberes locais. Dessa forma, a transformacao proposta
por esta pesquisa ndo se restringe a mudanca comportamental, mas propde um movimento de
reconciliacdo entre tradicdo e sustentabilidade, permitindo que a heranga simbolica e o cuidado
com a vida possam coexistir em um mesmo horizonte de bem-estar humano, social e ambiental.

Por fim, a pesquisa evidencia que o consumo supersticioso de produtos de origem
animal ndo pode ser reduzido a uma pratica irracional ou ilegal. Ele reflete um sistema
simbolico complexo, em que os objetos e substancias de origem animal sdo investidos de poder,
cura e protecdo. Ao mesmo tempo, a compreensdo transformativa sugere que ¢ possivel
preservar os significados espirituais e sociais dessas praticas por meio de alternativas criativas
e sustentaveis, como o uso de réplicas artesanais e a substituicao de produtos de origem animal
por equivalentes culturais simbodlicos. Esse processo implica em didlogo entre ciéncia, tradigdo
e politica publica, de modo a construir estratégias de conservagdo que respeitem a diversidade

cultural.

5.3 Contribuicao Académica

A contribui¢do académica da tese ¢ metodologica e social e transformativa, alinhada a

proposta transformativa da TCR:

5.3.1. Contribui¢ao metodologica

A pesquisa utilizou uma triangulagdo metodoldgica ao combinar entrevistas episodicas
com analise semidtica de imagens. Essa abordagem integrada permitiu captar simultaneamente
as narrativas discursivas dos participantes e as representagdes simbolicas associadas ao
consumo supersticioso, ampliando a compreensdo sobre como praticas culturais sdo
construidas, justificadas e experienciadas. A utilizagdo de multiplas fontes de dados enriqueceu

0 processo interpretativo e fortaleceu a robustez analitica do estudo.
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Além disso, o trabalho demonstra como uma pesquisa de orientacdo interpretativista,
quando conduzida com base em principios transformativos, pode gerar conhecimento voltado
ndo apenas a compreensao tedrica, mas também a promocao de mudancga social. Ao articular
interpretagdo cultural e compromisso ético, o estudo evidencia o potencial das abordagens
qualitativas para iluminar problemas sociais complexos e propor caminhos para praticas mais

conscientes, criticas e sustentaveis.

5.3.2. Contribuigao social e transformativa

O estudo propde intervencdes praticas fundamentadas na TCR, direcionadas a
educagdo intercultural, & comunicagdo ética e a formulag@o de politicas publicas participativas
que respeitem os contextos culturais locais. Ao reconhecer a importancia das tradigdes, crengas
e simbolismos que permeiam o consumo supersticioso, as recomendagdes apresentadas
valorizam o didlogo entre saberes e promovem estratégias mais sensiveis as realidades
socioculturais das comunidades envolvidas.

Além disso, a pesquisa contribui para ampliar o papel da TCR no Brasil, aproximando
o campo do comportamento do consumidor das agendas globais de sustentabilidade e bem-estar
social. Ao articular temas como conservagao da fauna, cultura e praticas de consumo, o trabalho
reforga a necessidade de abordagens transformativas que ultrapassem a andlise tedrica e
incidam diretamente na promo¢ao de mudancas sociais significativas.

Por fim, o estudo fortalece o debate relacionado ao Objetivo de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS 15),“Vida terrestre”, ao oferecer bases teoricas e evidéncias empiricas para
a formulacdo de agdes de conservagdo sensiveis a cultura. Nesse sentido, demonstra que
praticas tradicionais podem ser reinterpretadas e trabalhadas de forma colaborativa,
contribuindo simultaneamente para a protecao da biodiversidade e para o respeito as identidades

culturais.

5.4 Implicagdes praticas e sociais

Os resultados desta pesquisa apresentam implicagdes praticas e sociais relevantes para
a compreensao e o enfrentamento do consumo de produtos derivados de animais silvestres no
contexto brasileiro. Em primeiro lugar, evidenciam a necessidade de ac¢des educativas e
comunicacionais que dialoguem com os saberes locais e ndo apenas imponham discursos
conservacionistas. As falas dos entrevistados mostram que o consumo de fauna silvestre esta

enraizado em tradigdes, afetos e crengas, sendo frequentemente legitimado por valores
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simbdlicos e espirituais. Assim, politicas publicas e campanhas de conscientizacdo devem
reconhecer essa complexidade, adotando uma abordagem sociocultural e dialdgica, que una
conservagao e respeito as tradigdes.

Do ponto de vista pratico, a pesquisa indica que a transformacao de habitos de consumo
sO serd possivel por meio da constru¢do de pontes entre ciéncia, cultura e fé. O didlogo com
lideres comunitarios, religiosos e agentes de saude pode favorecer a substitui¢ao de praticas
prejudiciais a fauna por alternativas compativeis com o bem-estar humano e ambiental.
Programas de educagdo ambiental participativa podem promover o reconhecimento das
espécies ameagadas e incentivar formas de consumo sustentaveis, integrando o conhecimento
cientifico aos saberes tradicionais.

As implicagdes sociais também se manifestam no campo da inclusdo produtiva e
valorizagdao cultural. Oficinas de artesanato sustentavel, turismo de observagdo da fauna e
gastronomia regional sem uso de espécies silvestres sdo caminhos para transformar praticas
tradicionais em oportunidades de renda ética e sustentdvel. Essas a¢des contribuem para o
fortalecimento das identidades locais e para a redu¢ao da vulnerabilidade econdmica de
comunidades que dependem do comércio informal de animais e seus derivados.

Além disso, a pesquisa revela que a crenga em poderes protetores e curativos de partes
animais reflete uma busca por equilibrio, satide e espiritualidade. Nesse sentido, ha implica¢des
diretas para politicas publicas de satide e cultura, que devem incorporar uma visao intercultural
e integrativa, considerando as dimensdes simbolicas das praticas populares. A aproximagao
entre agentes de saude e comunidades tradicionais pode ampliar o acesso a informagdo e
promover o respeito a diversidade cultural sem negar o cuidado com o meio ambiente.

Por fim, as implicagdes sociais desta pesquisa reforcam a urgéncia de estratégias
transformativas de educacdo e sensibilizag¢do, que articulem conservacao da fauna, respeito a
cultura e bem-estar coletivo. A pesquisa mostra que ¢ possivel construir um caminho de
reconciliacdo entre tradi¢do e sustentabilidade, promovendo a coexisténcia harmoénica entre

humanos e animais, entre o simboélico e o ecologico, entre o saber popular e o cientifico.

5.5 Limitacoes

Como toda investigacdo de natureza qualitativa e interpretativista, esta tese apresenta
limitagdes inerentes ao seu desenho metodoldgico e aos recortes tedricos e empiricos adotados.
A primeira limitagdo refere-se a restri¢do do nimero de participantes e ao recorte geografico da

pesquisa, que foram conduzidos em contextos culturais especificos do territdrio brasileiro, o
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que possibilitou compreender com profundidade os significados atribuidos ao consumo de
produtos derivados de animais silvestres, mas ndo permite a generalizacdo dos resultados para
outros contextos regionais ou culturais.

Outra limitacdo estd relacionada ao carater subjetivo da interpretagdo dos dados. Por
adotar uma abordagem hermenéutica e interpretativista, as analises dependem da mediag@o do
pesquisador na constru¢do de sentidos a partir das narrativas e das imagens. Ainda que se
tenham seguido rigorosamente os critérios de qualidade da pesquisa qualitativa como coeréncia,
reflexividade e triangulagdo metodologica, reconhece-se que as interpretagdes resultam de um
processo intersubjetivo entre pesquisador e participantes, sujeito, portanto, a vieses de
percepgdo e contexto.

Além disso, o estudo privilegiou dimensdes simbolicas, culturais e supersticiosas do
consumo, nao explorando de maneira aprofundada aspectos econdmicos, mercadologicos ou
epidemioldgicos associados a comercializagdo e ao consumo de fauna silvestre. Essa
delimitagdo foi necessaria para manter a coeréncia tedrica com a perspectiva da Consumer
Culture Theory e da Transformative Consumer Research, mas limita o escopo de compreensao
do fendmeno em sua totalidade socioecondmica.

Outro ponto a considerar diz respeito a delimita¢do temporal e contextual do estudo. As
praticas de consumo e os significados culturais sdo dindmicos, podendo sofrer alteragdes em
virtude de transformagdes sociais, politicas, legais e ambientais. Assim, os resultados refletem
as percepgoes e discursos vigentes no periodo e contexto em que a pesquisa foi realizada, o que
implica a necessidade de revisitar o tema em estudos futuros.

Outra limitagdo foram o acesso aos participantes mostrou-se desigual, em muitas
comunidades, a receptividade inicial foi limitada devido ao receio de represalias ou a percepgao
de fiscalizacdo ambiental, o que gerou timidez e reticéncia nas respostas. A presenca de
assistentes sociais ou de membros das proprias comunidades foi, em alguns casos, determinante
para que fosse possivel estabelecer confianca e acesso aos objetos de estudo, indicando uma
dependéncia de mediadores locais que pode ter influenciado as interagdes.

Em mercados e contextos urbanos, embora o acesso fisico tenha sido relativamente facil,
persistiu a resisténcia de muitos participantes em se manifestar, o que pode ter limitado a
diversidade de perspectivas coletadas. Além disso, a pesquisa foi concentrada inicialmente em
localidades especificas, zona rural, comunidades ribeirinhas e mercados e restaurantes
selecionados, e a partir disso por bola de neve (snowball sampling), que restringe a

generalizagao dos achados para outras regides do pais. Finalmente, o carater sensivel do tema,
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envolvendo o consumo de fauna silvestre, pode ter levado a subnotificagdo de praticas ou a
apresentacao de narrativas socialmente desejaveis, refletindo um viés potencial nas informagdes
obtidas.

Outra limitacao relaciona-se a obtencdo de registros visuais. Muitos participantes nao
possuiam fotografias prévias dos animais ou de seus derivados, o que exigiu que as imagens
fossem capturadas durante as proprias entrevistas. Embora a maior parte dos entrevistados tenha
autorizado a producdo de fotos no momento da coleta, houve dificuldades tanto na selecao das
imagens quanto na formulacao de legendas ou frases que expressassem o significado simbolico
dos objetos. Essa situagdo evidenciou a necessidade de orientagdo e mediagdo por parte da
pesquisadora, além de demonstrar que a comunicacao visual e a tradu¢do do simbolismo em
palavras nem sempre sdo processos naturais para os participantes, podendo ter limitado a
riqueza ¢ a diversidade das informacodes visuais coletadas.

Por fim, o carater eminentemente interpretativo da pesquisa implica que as proposi¢oes
transformativas apresentadas devem ser compreendidas como pontos de partida para acdes e
politicas de mudanca, ¢ ndo como solucdes universais. A aplicabilidade dessas proposigdes
requer adaptacdes locais, acompanhamento longitudinal e validacdo empirica por meio de
abordagens complementares, como pesquisas-a¢ao ou estudos quantitativos.

Apesar dessas limitagdes, a tese oferece uma contribui¢do ao aprofundar a compreensao
cultural e simbdlica do consumo de animais silvestres e ao propor caminhos transformativos

alinhados a ética, ao bem-estar e a sustentabilidade, fundamentos centrais da TCR.

5.6 Sugestoes de Pesquisas Futuras

Considerando os resultados obtidos e as reflexdes emergentes desta investigacao,
abrem-se diversas possibilidades para o aprofundamento do tema em estudos futuros. A
natureza interpretativista e exploratoria desta tese revelou a complexidade simbolica e cultural
do consumo de produtos derivados de animais silvestres, indicando a necessidade de ampliar a
compreensdo desse fendmeno sob diferentes perspectivas teodricas, metodologicas e
contextuais.

Em primeiro lugar, recomenda-se a realizagao de estudos comparativos entre diferentes
regides e culturas do Brasil, de modo a investigar as variagdes simbolicas, identitarias e
religiosas associadas ao consumo de fauna silvestre. Essas pesquisas poderiam revelar nuances
regionais nas praticas de consumo supersticioso, bem como nas percepgdes de legitimidade

cultural e moral dessas praticas.
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Outra vertente promissora diz respeito a realizacdo de pesquisas de carater longitudinal,
capazes de acompanhar transformag¢des nas crengas, atitudes e comportamentos dos
consumidores ao longo do tempo, especialmente diante de politicas publicas, campanhas
educativas e intervencdes transformativas baseadas na TCR. Esse acompanhamento permitiria
avaliar o impacto real das agdes propostas sobre o bem-estar individual, comunitario e
ambiental.

Sugere-se também a integracdo de métodos quantitativos e mistos em estudos
subsequentes, a fim de mensurar a prevaléncia de crengas supersticiosas e o grau de influéncia
de fatores culturais, religiosos e identitarios sobre o comportamento de consumo. Pesquisas
survey ou experimentais poderiam complementar a abordagem qualitativa, oferecendo dados
generalizaveis e evidéncias empiricas sobre os efeitos de crencgas simbolicas nas decisoes de
compra.

Do ponto de vista tedrico, ha espaco para aprofundar a interface entre a Consumer
Culture Theory, a Transformative Consumer Research e os estudos decoloniais, ampliando o
debate sobre a valorizacdo dos saberes tradicionais e o didlogo entre epistemologias locais e
globais na formulacao de praticas sustentdveis de consumo. Essa linha de investigagao pode
contribuir para uma compreensao mais inclusiva das dinamicas culturais e para o fortalecimento
de politicas sensiveis as realidades socioculturais brasileiras.

Além disso, recomenda-se a exploracdo de perspectivas interdisciplinares, envolvendo
campos como antropologia, sociologia ambiental, psicologia cultural e estudos de politicas
publicas. Essa abordagem pode favorecer o desenvolvimento de estratégias educativas,
comunicacionais e regulatérias mais eficazes, capazes de conciliar a preservagdo da
biodiversidade com o respeito as identidades culturais.

Outra possibilidade ¢ a analise do papel das midias digitais e das redes sociais na
construgdo e difusdo de significados associados a fauna silvestre. Estudos futuros podem
investigar como narrativas visuais, memes, videos e discursos mididticos influenciam a
legitimagdo ou contestacdo do consumo supersticioso, € como as plataformas podem ser
mobilizadas para agdes transformativas voltadas a conscientizacao ambiental.

Pesquisas futuras também poderiam aprofundar a dimensao educativa das praticas de
consumo de fauna silvestre, investigando como saberes, crengas e rituais sdo transmitidos e
reinterpretados ao longo das geragdes. Nesse sentido, seria relevante analisar de que maneira
criangas, jovens e adultos internalizam os significados simbolicos dos animais e como a

educagao formal ou comunitaria pode contribuir para o desenvolvimento de praticas mais
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conscientes e sustentdveis. Esse tipo de investigagdo permitiria compreender ndo apenas a
perpetuacdo de tradigdes, mas também os processos de transformacao cultural em resposta a
demandas sociais e ambientais contemporaneas, oferecendo subsidios para estratégias de
educagao transformativa que conciliem tradi¢do, identidade e conservacao.

Além disso, pesquisas futuras poderiam avaliar o impacto de programas educativos e
iniciativas de pesquisa transformativa na percep¢ao e no comportamento das comunidades em
relagcdo ao uso de animais silvestres. A compreensao de como intervengdes pedagogicas e agcdes
de conscientizagdo ambiental podem promover praticas de consumo mais conscientes, sem
deslegitimar saberes locais, contribuiria para o desenvolvimento de estratégias que conciliem
tradi¢do, bem-estar humano e conservacao ambiental.

O uso de tecnologias digitais, como fotografia, video e redes sociais, também apresenta
potencial para estudos futuros, tanto como ferramenta de registro e comunicacao das praticas
culturais quanto como meio de refletir sobre o simbolismo atribuido aos animais. Investigar
como a mediacdo digital influencia a representagdo cultural e a apropriacdo simbdlica pode
oferecer insights sobre novas formas de engajamento e educagado transformativa.

Estudos comparativos internacionais poderiam contribuir para a compreensao de
praticas culturais relacionadas ao consumo de fauna silvestre em diferentes contextos legais,
sociais e ambientais. Essa perspectiva permitiria analisar semelhancas e diferengas entre paises,
oferecendo subsidios para estratégias globais de conservagdo que considerem a diversidade
cultural, os valores simbolicos e a necessidade de promover transformacgodes éticas e educativas.

Por fim, sugere-se a implementagcdao de pesquisas-acdo que envolvam comunidades
locais, 6rgdos ambientais e instituicdes educacionais em processos colaborativos de
transformagdo social. Essas iniciativas podem testar, em contextos reais, as proposigoes
transformativas apresentadas nesta tese, permitindo avaliar sua efetividade e adaptabilidade a

diferentes realidades culturais e ecoldgicas.
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APENDICE A — Protocolo de pesquisa qualitativa

Fontes

Atividade

Objetivo geral

Investigar o que leva individuos na atualidade ao consumo de animais
silvestres no contexto cultural brasileiro.

Questdes norteadoras

Qual ¢ a relag@o entre cultura e o consumo de animais selvagens?

O que explica o consumo supersticioso de animais silvestres no contexto
cultural brasileiro?

Quais sdo os motivos para o consumo de animais selvagens?

Qual ¢ a relacdo cultural entre superstigdes e/ou rituais e o consumo de
animais selvagens?

Como a Pesquisa Transformativa do Consumidor (TCR) pode contribuir
para a compreensdo e reducdo do consumo de animais selvagens,
considerando a influéncia de supersticdes e/ou rituais?

Quais sdo as implicagdes das descobertas desta pesquisa para o
desenvolvimento de marketing, politicas publicas e campanhas
governamentais voltadas para a redu¢do do consumo de animais
selvagens?

Fontes de informagao

Contato pessoal com consumidores previamente conhecidos pela
pesquisadora e que se enquadram no perfil de consumidores de animais
silvestres;

Entrevistas com consumidores de animais silvestres;

Entrevista com vendedores de animais silvestres;

Entrevista com pessoas que estdo visitado mercados locais, restaurantes e
botecos em diferentes localizagdes geograficas do Brasil para consumo de
animais silvestres;

Referéncias bibliograficas.

Atividades

Elaboragdo do diario de campo;

Elaboragdo dos roteiros de entrevistas; Elaboragdo do guia de historia
oral;

Contato com o0s possiveis participantes da pesquisa;

Realizacdo das entrevistas presencial e/ou on line;

Transcrigdo e organizacdo das entrevistas presenciais e/ou i;
Organizacdo dos dados;

Codificagdo dos dados;

Analise dos dados.

Agendamento de
entrevistas

Contato pessoal com consumidores previamente conhecidos pela
pesquisadora e que se enquadram no perfil de consumidores de animais
silvestres;

Identificar participantes em potencial a partir do contato inicial com o
campo;

Solicitar a permissdo aos consumidores;

Entrar em contato com os mediadores das entrevistas;

Entrar em contato com mercados locais, restaurantes e botecos em
diferentes localizagdes geograficas do Brasil;

Apresentar a pretensdo da tese e seu objetivo.

Realizacdo de entrevistas
com consumidores
previamente  conhecidos
pela pesquisadora;

Explicar o motivo da entrevista;

Solicitar o preenchimento do TLCE;

Pedir permissdo para gravar em audio/video;
Utilizar um roteiro como guia.

Visitar mercados locais,

Conhecer o local;
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restaurantes ¢ botecos em
diferentes localizagbes
geogréaficas do Brasil;

Anotar as impressoes do espago fisico;
Quando permitido, fotografar o local

Visitar as institui¢des
participantes Realizagdo
de entrevistas - historia
oral com os consumidores
de animais silvestres;

Explicar o motivo da entrevista;

Solicitar o preenchimento do TLCE;

Pedir permissao para gravar em audio/video;

Deixar que os sujeitos fiquem a vontade para expressar suas histdrias;
Contata-los em outros momentos para realizar um acompanhamento da
dindmica de consumo.

Analise dos dados
coletados

Transcrever os dudios das entrevistas realizadas;

Organizar os dados;

Codificar os dados;

Criar categorias a partir dos codigos;

Analisar os dados obtidos pelas transcricdes por meio da andlise
tematica a partir das categorias que emergirdo do campo e das que foram
pré estabelecidas com base na revisdo de literatura.

Devolugdo dos achados

Elaborar um documento com a sintese dos achados;

Contatar as organizagdes participantes da tese;

Encaminhar a sintese dos achados da tese para os participantes e as
organizagdes/instituicdes interessadas.

Consideragoes Finais

Propor solugdes pro- ambiental com base na TCR.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
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APENDICE B — INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

1* FASE: Preparacio para a entrevista:
a) Apresentar o objetivo geral da pesquisa sem entrar em muitos detalhes
b) Solicitar autorizacio para gravacio da entrevista: Ressaltar que as respostas serdo

sigilosas e os respondentes ndo serdo identificados pelos resultados.

22 FASE: Instruir o entrevistado sobre logica da entrevista

a) Explicacdo inicial ao participante: Nesta entrevista, eu pedirei repetidamente para
descrever situagdes que vivenciou e/ou continuidade de consumo de animais silvestres.
E importante entender se vocé considerou em algum momento a existéncia de alguma
crenga nesse processo, bem como a influéncia de alguém nas suas decisoes e agoes.

b) Conte um pouco da sua historia de vida

¢) Descreva pra mum situagdes de consumo de animais silvestres.

d) Vocé considerou em algum momento da existéncia de alguma crenca nesse processo,

bem como a influéncia de alguém nas suas decisdes e agdes.

3 FASE: Defini¢cao subjetiva ou compreensio do problema em questao
Objetivo: Compreender a percepg¢ao inicial e subjetiva dos entrevistados sobre o consumo de
animais silvestres.
1. Vocé consome ou ja consumiu animais silvestre ou partes de animais silvestres?
consome carnes de animais silvestre. Quais sdo esses animais silvestres?
2. Como vocé v€ o consumo de animais silvestres ou partes deles?
3. O que vocé acha que motiva as pessoas a consumirem produtos de animais silvestre?
4. Quais sdo suas opinides sobre o impacto (negativo/positovo) do consumo de animais
silvestres na conservacao da natureza?
5. Quais sdo suas opinides sobre o impacto do consumo desse tipo de alimento? Na
economia? Na natureza? Na sociedade?
6. Vocé acredita que existam beneficios no consumo de animais silvestres? Se sim, quais

seriam?
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4* FASE: Descri¢ao dos episodios

Objetivo: Obter descricdes detalhadas das experiéncias pessoais dos entrevistados relacionadas

ao consumo de animais silvestres.

1.

Pode descrever uma ocasido em que vocé ou alguém que vocé conhece consumiu um
produto de animais silvestre

Fale sobre esse consumo (motivos, situagdo, crencas/supersti¢cdes, contexto familiar,
frequéncia)

Quais sao os principais motivos que levam vocé a consumir ou evitar produtos de
animais silvestre?

Vocé pode falar se esse consumo estava associado a alguma crenca/supersti¢ao?
Desde quando vocé ou sua familia consome produtos ou derivados de animais silvestre?
Com que frequéncia vocé participa ou testemunha o consumo de produtos de animais

silvestre

5% FASE: Topico central no cotidiano

Objetivo: Entender como o consumo de animais silvestres se integra no cotidiano dos

entrevistados e sua relevancia cultural.

l.
2.

Como as pessoas da sua comunidade veem esse tipo de consumo?

Quais sdo as principais crengas e/ou supersti¢des relacionadas ao consumo de animais
silvestres no seu circulo social?

Como vocé vé a relacdo entre as praticas de consumo de animais silvestre e a
conservagao ambiental?

O que vocé sabe sobre as leis e politicas de conservacao relacionadas ao consumo de
animais silvestre?

Vocé poderia sugerir alternativas para ndo consumo de produtos de animais silvestre

6* FASE: No final da entrevista:

a) Perguntar se o entrevistado possui informagdes adicionais que considere relevantes.

b) Reforcar que todas as informacdes serdo tratadas de forma confidencial, assegurando o

anonimato dos entrevistados ao longo de toda a andlise dos dados obtidos nas

entrevistas.

c) Agradecer pela entrevista e colocar-se a disposi¢ao para esclarecimentos ou possiveis

perguntas.
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APENDICE C - FORMULARIO PARA COLETA DE IMAGENS

Imagem n°:

Data da coleta: / /

Nome do individuo/n® da entrevista:

Periodo em que a fotografia foi tirada:

Formato da Imagem:

Titulo da Imagem:

Breve descricdo da fotografia:

Autorizagao da imagem: Eu, , AUTORIZO o
usode minha fotografia, constante na pesquisa de Herlane Chaves Paz, com o fim especifico
de analise e publicacdo académica, sem qualquer 6nus e em carater definitivo.

Local e data:

Telefone para contato: (__ )
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APENDICE D - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(PARA MAIORES DE 18 ANOS OU EMANCIPADOS)

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar como voluntario (a) da (O Consumo de produtos derivados de
Animais Silvestres — uma investigagdo transformativa.), que esta sob a responsabilidade do (a) pesquisador (a)
(Herlane Chaves Paz, com endereco na Rua Antonio Vieira da Silva, 400 e CEP: 58.053-175 — Telefone: (83) 9
9944-4178 e e-mail: herlanepaz@hotmail.com (inclusive ligagdes a cobrar), e esta sob a orientagdo de: Saloméo
Alencar de Farias, e-mail: salomao.farias@ufpe.br

Todas as suas duvidas podem ser esclarecidas com o responsavel por esta pesquisa. Apenas quando todos
os esclarecimentos forem dados e vocé concorde com a realizagdo do estudo, pedimos que rubrique as folhas e
assine ao final deste documento, que estd em duas vias. Uma via lhe serd entregue e a outra ficard com o
pesquisador responsavel.

O (a) senhor (a) estara livre para decidir participar ou recusar-se. Caso ndo aceite participar, ndo havera
nenhum problema, desistir ¢ um direito seu, bem como sera possivel retirar o consentimento em qualquer fase da
pesquisa, também sem nenhuma penalidade.

INFORMACOES SOBRE A PESQUISA:

Sua decisdo de participar neste estudo deve ser voluntaria e que ela ndo resultard em nenhum custo ou
onus financeiro para vocé e que vocé nao sofrera nenhum tipo de prejuizo ou punigdo caso decida ndo participar
desta pesquisa. Todos os dados e informagdes fornecidos por vocé serdo tratados de forma andnima/sigilosa, ndo
permitindo a sua identificag@o.

Esta pesquisa tem por objetivo compreender o que leva individuos ao consumo de derivados de animais
silvestres no contexto cultural brasileiro a luz da Teoria da Cultura de Consumo - CCT. Adicionalmente, os
objetivos especificos incluem Identificar os motivos pelo qual os consumidores compram / consomem animal
silvestre / produtos derivados de animal silvestre; Interpretar as crengas supersticiosas e/ou ritual de supersticdo
no consumo de animais selvagens ou partes desses animais; Apresentar proposta transformadora orientada ao bem-
estar humano, alimentar e ambiental, que respeitem os contextos culturais locais e incentivem formas de consumo
mais conscientes, sustentaveis e pro-conservagao da fauna silvestre no Brasil.

O desenho metodoldogico representa o processo das escolhas realizadas na investigagao, incluindo o
planejamento do estudo, selecdo dos sujeitos da pesquisa, a forma de constru¢ao dos dados e suas analises. Na fase
de planejamento envolveu a revisdo de literatura das temdticas que fazem parte da problematica da tese. A selecao
dos sujeitos de pesquisa foi voltada para um consumo especifico, animais silvestres, buscando compreender
motivos distintos de consumo e pratica desse universo. Na constru¢do dos dados, serdo realizados os seguintes
procedimentos: a) entrevistas episodicas que se atem ao sentido subjetivo e social da tematica abordada, se
interessando pelo relato do episddio, pela narrativa do sujeito de uma situagao especifica lembrada e; b) elicitacao
dos materiais fotograficos disponibilizados pelos sujeitos e coleta das fotografias antes ou depois das entrevistas e
retiradas pela autora.

As entrevistas poderdo ser realizadas presencialmente ou online, conforme sua preferéncia. A coleta de
dados ocorrera em uma sessdo Unica, com duragdo estimada de 30 a 45 minutos, em um local tranquilo e reservado
ou por meio de uma plataforma virtual segura.

RISCOS: A participacdo nesta pesquisa envolve alguns riscos minimos, como desconforto emocional ao
responder perguntas pessoais sobre seus habitos de consumo e crencas. Para minimizar esses riscos, garantimos
que todas as informagdes fornecidas serdo tratadas com estrita confidencialidade. Em qualquer momento, vocé
pode optar por ndo responder a qualquer pergunta que cause desconforto ou interromper sua participacdo na
pesquisa sem nenhuma penalizagéo.

BENEFICIOS diretos/indiretos para os voluntarios: Embora ndo haja beneficios diretos para vocé ao
participar desta pesquisa, sua contribui¢do sera valiosa para compreender melhor as praticas de consumo de
animais silvestres e suas implicagdes. Os resultados deste estudo poderdo beneficiar a sociedade como um todo,
auxiliando na criagdo de politicas publicas e estratégias educativas para a preservagdo da biodiversidade e
promogao de praticas sustentaveis.
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Esclarecemos que os participantes dessa pesquisa tém plena liberdade de se recusar a participar do estudo
e que esta decisdo ndo acarretard penalizac¢ao por parte dos pesquisadores. Todas as informagdes desta pesquisa
serdo confidenciais e serdo divulgadas apenas em eventos ou publicac¢des cientificas, ndo havendo identificagdo
dos voluntarios, a ndo ser entre os responsaveis pelo estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participagéo.
Os dados coletados nesta pesquisa (gravagdes, entrevistas, fotos, filmagens, etc), ficardo armazenados em (pastas
de arquivo computador pessoal), sob a responsabilidade do (pesquisador Herlane Paz e Orientador Saloméo
Farias), no endereco Rua Antonio Vieira da Silva, 400 ¢ CEP: 58.053-175, pelo periodo de minimo 5 anos apds o
término da pesquisa.

Nada lhe sera pago e nem sera cobrado para participar desta pesquisa, pois a aceitagdo ¢ voluntaria, mas
fica também garantida a indenizacdo em casos de danos, comprovadamente decorrentes da participagdo na
pesquisa, conforme decisdo judicial ou extra-judicial. Se houver necessidade, as despesas para a sua participacao
serdo assumidas pelos pesquisadores (ressarcimento de transporte e alimentacao).

Em caso de duvidas relacionadas aos aspectos éticos deste estudo, o (a) senhor (a) podera consultar o
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFPE no endereco: (Avenida da Engenharia s/n —
1° Andar, sala 4 - Cidade Universitaria, Recife-PE, CEP: 50740-600, Tel.: (81) 2126.8588 — e-mail:
cephumanos.ufpe@ufpe.br).

(assinatura do pesquisador)

CONSENTIMENTO DA PARTICIPACAO DA PESSOA COMO VOLUNTARIO (A)

Eu, , CPF , abaixo assinado, apo6s a leitura (ou
a escuta da leitura) deste documento e de ter tido a oportunidade de conversar e ter esclarecido as minhas davidas
com o pesquisador responsavel, concordo em participar do estudo (O Consumo de produtos derivados de Animais
Silvestres — uma investigacao transformativa.), como voluntario (a). Fui devidamente informado (a) e esclarecido
(a) pelo(a) pesquisador (a) sobre a pesquisa, os procedimentos nela envolvidos, assim como os possiveis riscos e
beneficios decorrentes de minha participagdo. Foi-me garantido que posso retirar o meu consentimento a qualquer
momento, sem que isto leve a qualquer penalidade.

Local e data

Assinatura do participante: Impressao
digital

Presenciamos a solicitacdo de consentimento, esclarecimentos sobre a pesquisa e o aceite do voluntario em
participar. (02 testemunhas nao ligadas a equipe de pesquisadores):

Nome: Nome:

Assinatura: Assinatura:
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APENDICE E- TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
COLETA DE DADOS VIRTUAL

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar como voluntario (a) da pesquisa (O Consumo de produtos
derivados de Animais Silvestres — uma investigacdo transformativa), que esta sob a responsabilidade do (a)
pesquisador (a) (Herlane Chaves Paz, com endereco na Rua Antonio Vieira da Silva, 400 e CEP: 58.053-175 —
Telefone: (83) 9 9944-4178 e e-mail: herlanepaz@hotmail.com (inclusive ligagdes a cobrar), e estd sob a
orientagdo de: Salomdo Alencar de Farias, e-mail: salomao.farias@ufpe.br

Todas as suas duvidas podem ser esclarecidas com o responsavel por esta pesquisa. Apenas quando
todos os esclarecimentos forem dados e vocé concorde em participar desse estudo, pedimos que assinale a opgao
de “Aceito participar da pesquisa” no final desse termo.

O (a) senhor (a) estara livre para decidir participar ou recusar-se. Caso ndo aceite participar, ndo havera
nenhum problema, desistir ¢ um direito seu, bem como sera possivel retirar o consentimento em qualquer fase da
pesquisa, também sem nenhuma penalidade.

INFORMACOES SOBRE A PESQUISA:

Sua decisdo de participar neste estudo deve ser voluntaria e que ela ndo resultard em nenhum custo ou
onus financeiro para vocé e que vocé nao sofrera nenhum tipo de prejuizo ou punigdo caso decida ndo participar
desta pesquisa. Todos os dados e informagdes fornecidos por vocé serdo tratados de forma andnima/sigilosa, ndo
permitindo a sua identificag@o.

Esta pesquisa tem por objetivo compreender o que leva individuos ao consumo de derivados de animais
silvestres no contexto cultural brasileiro a luz da Teoria da Cultura do Consumo - CCT. Adicionalmente, os
objetivos especificos incluem Identificar os motivos pelo qual os consumidores compram / consomem animal
silvestre / produtos derivados de animal silvestre; Interpretar as crengas supersticiosas e/ou ritual de supersti¢ao
no consumo de animais selvagens ou partes desses animais; Apresentar proposta transformadora orientada ao bem-
estar humano, alimentar e ambiental, que respeitem os contextos culturais locais e incentivem formas de consumo
mais conscientes, sustentaveis e pro-conservagao da fauna silvestre no Brasil.

O desenho metodoldégico representa o processo das escolhas realizadas na investigagdo, incluindo o
planejamento do estudo, selecdo dos sujeitos da pesquisa, a forma de construcao dos dados e suas analises. Na fase
de planejamento envolveu a revisdo de literatura das temdticas que fazem parte da problematica da tese. A selecao
dos sujeitos de pesquisa foi voltada para um consumo especifico, animais silvestres, buscando compreender
motivos distintos de consumo e pratica desse universo. Na constru¢do dos dados, serdo realizados os seguintes
procedimentos: a) entrevistas episddicas que se atem ao sentido subjetivo e social da tematica abordada, se
interessando pelo relato do episodio, pela narrativa do sujeito de uma situagdo especifica lembrada e; b) elicitagdo
dos materiais fotograficos disponibilizados pelos sujeitos e coleta das fotografias antes ou depois das entrevistas e
retiradas pela autora.

As entrevistas poderdo ser realizadas presencialmente ou online, conforme sua preferéncia. A coleta de
dados ocorrera em uma sessdo Unica, com duragdo estimada de 30 a 45 minutos, em um local tranquilo e reservado
ou por meio de uma plataforma virtual segura.

RISCOS: A participag@o nesta pesquisa envolve alguns riscos minimos, como desconforto emocional ao
responder perguntas pessoais sobre seus habitos de consumo e crengas. Para minimizar esses riscos, garantimos
que todas as informagdes fornecidas serdo tratadas com estrita confidencialidade. Em qualquer momento, vocé
pode optar por ndo responder a qualquer pergunta que cause desconforto ou interromper sua participacdo na
pesquisa sem nenhuma penalizagéo.

BENEFICIOS: diretos/indiretos para os voluntarios: Embora ndo haja beneficios diretos para vocé ao
participar desta pesquisa, sua contribui¢do sera valiosa para compreender melhor as praticas de consumo de
animais silvestres e suas implicagdes. Os resultados deste estudo poderdo beneficiar a sociedade como um todo,
auxiliando na criagdo de politicas publicas e estratégias educativas para a preservacdo da biodiversidade e
promogao de praticas sustentaveis.
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Esclarecemos que os participantes dessa pesquisa tém plena liberdade de se recusar a participar do estudo
e que esta decisdo ndo acarretard penalizacao por parte dos pesquisadores. Todas as informagdes desta pesquisa
serdo confidenciais e serdo divulgadas apenas em eventos ou publicacdes cientificas, ndo havendo identificagido
dos voluntérios, a ndo ser entre os responsaveis pelo estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participagao.
Os dados coletados nesta pesquisa (gravagdes, entrevistas, fotos, filmagens, etc), ficario armazenados em pastas
de arquivo de computador pessoal, sob a responsabilidade do pesquisador Herlane Paz e Orientador Salomio
Farias no endereco Rua Antdnio Vieira da Silva, 400 e CEP: 58.053-175, pelo periodo de minimo 5 anos apos o
término da pesquisa.

Nada lhe sera pago e nem sera cobrado para participar desta pesquisa, pois a aceitagdo ¢ voluntaria, mas
fica também garantida a indenizacdo em casos de danos, comprovadamente decorrentes da participagdo na
pesquisa, conforme decisdo judicial ou extra-judicial. Se houver necessidade, as despesas para a sua participagdo
serdo assumidas pelos pesquisadores (ressarcimento de transporte e alimentagao).

Em caso de duvidas relacionadas aos aspectos éticos deste estudo, o (a) senhor (a) podera consultar o
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFPE no endere¢o: Avenida da Engenharia s/n —
1° Andar, sala 4 - Cidade Universitaria, Recife-PE, CEP: 50740-600, Tel.: (81) 2126.8588 — e-mail:
cephumanos.ufpe@ufpe.br.

(Assinatura do Pesquisador)

CONSENTIMENTO DA PARTICIPACAO DA PESSOA COMO VOLUNTARIO (A)

Eu, , CPF , abaixo assinado, apoés a leitura (ou
a escuta da leitura) deste documento e de ter tido a oportunidade de conversar e ter esclarecido as minhas duvidas
com o pesquisador responsavel, concordo em participar do estudo (O Consumo de produtos derivados de Animais
Silvestres — uma investigacao transformativa.), como voluntario (a). Fui devidamente informado (a) e esclarecido
(a) pelo(a) pesquisador (a) sobre a pesquisa, os procedimentos nela envolvidos, assim como os possiveis riscos e
beneficios decorrentes de minha participacdo. Foi-me garantido que posso retirar o meu consentimento a qualquer
momento, sem que isto leve a qualquer penalidade.

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto meu consentimento para
participar da pesquisa.

() Aceito Participar da pesquisa

() Nao aceito participar da pesquisa
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APENDICE F - PROPOSICAO TRANSFORMATIVA BASEADAS NA TCR

Com base na analise da tese e nos principios da Pesquisa Transformativa do
Consumidor (7Transformative Consumer Research — TCR), a seguinte proposi¢do
transformativa ¢ sugerida para integrar a conclusdo do estudo. Ela tem como finalidade
promover mudangas culturais, comportamentais e institucionais orientadas ao bem-estar
humano, alimentar e¢ ambiental, alinhando-se a ética do cuidado, a sustentabilidade e a
valorizagao da diversidade cultural.

A luz dos achados empiricos desta tese, especialmente das anélises das entrevistas e
das narrativas visuais, observa-se que o consumo de animais silvestres nao se restringe a uma
dimensao funcional ou alimentar, mas se ancora em significados culturais, afetivos e simbolicos
profundamente enraizados nas praticas cotidianas dos sujeitos. Nesse contexto, a Promocgao do
Bem-Estar Alimentar emerge como uma via transformativa estratégica, pois permite deslocar
o foco da interdi¢do para a ressignificacio do consumo, articulando cultura, memoria e
sustentabilidade. Em consondncia com os pressupostos da Pesquisa Transformativa do
Consumidor (Transformative Consumer Research — TCR), orienta-se por uma abordagem
dialogica, participativa e ética, que reconhece os consumidores como agentes ativos do processo
de mudanga. Assim, o plano de agdo a seguir busca fomentar praticas alimentares conscientes,
valorizando saberes locais e alternativas simbdlicas sustentdveis, com vistas a ampliacdo do
bem-estar individual, coletivo e ambiental.

PLANO DE ACAO TRANSFORMATIVO
Promocao do Bem-Estar Alimentar e do Consumo Consciente
1. Objetivo Geral

Promover o bem-estar alimentar (Food Well-Being) € o consumo consciente em
comunidades que mantém praticas culturais relacionadas ao consumo de animais silvestres, por
meio da valorizagdo de alimentos regionais, saberes culindrios tradicionais e alternativas
simbolicas sustentdveis, alinhadas aos principios da Pesquisa Transformativa do Consumidor

(TCR).
2. Objetivos Especificos

e Sensibilizar a comunidade sobre os impactos ambientais, legais e éticos do consumo de

fauna silvestre.
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Valorizar alimentos regionais e praticas alimentares culturalmente significativas e
sustentaveis.
Estimular a ressignificagdo simbolica do consumo, preservando a identidade cultural

sem dependéncia de produtos de origem animal silvestre.

3. Publico-alvo

Comunidades tradicionais e rurais do Nordeste brasileiro (com énfase em localidades
do Maranhao).

Mulheres responsaveis pelo preparo alimentar familiar.

Jovens e liderangas comunitarias.

Educadores locais e agentes culturais.

4. Local de Execucio

Centros comunitarios.

Escolas publicas locais.

Associa¢des comunitarias.

Espacos abertos (pragas, feiras livres e eventos culturais regionais).

A escolha dos locais prioriza espacos de convivéncia cotidiana, refor¢cando o principio

da imersdo contextual, central a TCR (Mick et al., 2012).

5. Duracao e Cronograma

i

Tempo total de execugdo: 6 meses, dividido em Fases:
Diagnostico participativo — 1 més
Planejamento colaborativo das acdes — 1 més
Execucao das oficinas e eventos comunitarios — 3 meses

Avaliagdo participativa e devolutiva social — 1 més

6. Atividades Propostas

6.1 Diagnostico Participativo

Rodas de conversa com moradores para mapear praticas alimentares, crencas,
significados culturais e motivagdes simbdlicas associadas ao consumo de fauna
silvestre.

Registro etnografico (didrios de campo, fotografias e relatos orais).
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Essa etapa respeita o principio da voz do consumidor, central na TCR, valorizando o

conhecimento local como ponto de partida da transformacao.

6.2 Oficinas Culinarias Culturais

Oficinas praticas de preparo de pratos regionais sustentaveis, utilizando alimentos locais
e de facil acesso.
Discussao coletiva sobre memoria alimentar, afetividade, tradi¢ao e bem-estar.

Inclusdo de receitas simbolicas que substituam ingredientes de origem animal silvestre.

6.3 Feiras Culturais e Alimentares

Organizagao de feiras comunitdrias para exposi¢ao e degustacdo dos alimentos
produzidos.
Valorizacao de produtores locais e da economia solidéria.

Espaco para narrativas orais sobre comida, cultura e identidade.

6.4 Campanhas de Comunicacao Participativa

Produgdo de materiais visuais (cartazes, fotografias, videos curtos) criados junto a
comunidade.

Uso de narrativas visuais sensiveis, evitando abordagens moralizantes ou punitivas.
Divulga¢ao em midias comunitarias e redes sociais locais.

Essa acdo se ancora na comunicagdo transformadora, promovendo empatia e reflexao

critica alinhados a TCR.

7. Atores Envolvidos

Pesquisadora (mediagdo, acompanhamento e sistematizagao cientifica).
Moradores e liderancas comunitarias.

Nutricionistas e educadores alimentares.

Artesaos e produtores locais.

Assistente Social.

A atuacdo em rede reforca a logica de responsabilidade compartilhada, tipica da TCR.

8. Metodologia de Acompanhamento e Avaliacdo

Observacao participante.
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e Avaliacdo qualitativa baseada em mudancas de percep¢do, discurso e praticas
alimentares.
O foco nao estd apenas na mudanga comportamental imediata, mas na transformacao

simbolica e cultural ao longo do tempo.

9. Resultados Esperados
e Ampliacao da consciéncia critica sobre consumo e sustentabilidade alimentar.
e Reduciao simbolica da centralidade do consumo de fauna silvestre.
e Fortalecimento do bem-estar alimentar e cultural.
o Ressignificacdo de praticas tradicionais de forma sustentavel.

e Producao de conhecimento aplicado com impacto social positivo.

10. Alinhamento com a TCR
Este plano de acdo esta alinhado aos principios da Pesquisa Transformativa do
Consumidor ao:
e Priorizar o bem-estar humano, social e ambiental;
e Valorizar a participacdo ativa dos consumidores;
e Promover transformagao ética, contextual e ndo impositiva;
o Integrar pesquisa, agdo e devolutiva social;

e Reconhecer o consumo como pratica cultural, simbolica e relacional.
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