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A cidade é um espago que
revela seus significados a
quem a observa com
atencdo. Ver a cidade é
interpretar sinais, ritmos,
texturas; é decifrar camadas
que misturam o publico e o
intimo, a historia e o
cotidiano.

(Richard Sennett, 1993).



RESUMO

O presente projeto tem como objetivo desenvolver uma série de ilustragdes vetoriais
em formato de cartazes que celebrem a identidade urbana de Garanhuns,
compreendida como uma entidade simbdlica viva. A pesquisa propde-se a investigar
como elementos visuais caracteristicos da cidade, como o clima frio, as flores e as
manifestagdes culturais, podem ser reinterpretados por meio do design grafico,
reforgando vinculos afetivos e identitarios com o territério. Para orientar o processo
criativo, adotou-se a metodologia de Rodolfo Fuentes, que estrutura o projeto em
etapas de analise, sintese e criagao, articulando pesquisa visual, levantamento de
referéncias e experimentacao grafica. O resultado esperado consiste na elaboragao
de cartazes autorais que atuem como registros visuais e simbodlicos da cidade,
contribuindo para a valorizagdo da sua identidade e para a preservacao de sua

memoria grafica através do design.

Palavras-chave: design grafico; identidade urbana; ilustragdo vetorial, Garanhuns;

identidade visual.



ABSTRACT

This project aims to develop a series of vector illustrations in poster format that
celebrate the urban identity of Garanhuns, understood as a living symbolic entity. The
research investigates how visual elements characteristic of the city, such as its cold
weather, flowers, and cultural manifestations, can be reinterpreted through graphic
design, strengthening affective and identity bonds with the territory. The project
follows Rodolfo Fuentes’ methodology, which structures the design process into
stages of analysis, synthesis, and creation, combining visual research, reference
gathering, and graphic experimentation. The expected result is the production of
original posters that serve as visual and symbolic records of the city, contributing to
the appreciation of its identity and the preservation of its graphic memory through

design.

Keywords: graphic design; urban identity; vector illustration; Garanhuns; visual
identity.
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w11 INTRODUGAO

A cidade de Garanhuns, situada no Agreste Meridional de Pernambuco, é
amplamente reconhecida por suas caracteristicas singulares que a distinguem no
contexto regional e nacional. Marcada por um clima ameno incomum no Nordeste,
pela presenca constante de flores e por um rico repertorio cultural, a cidade construiu
ao longo do tempo uma identidade simbdlica propria. Esses elementos, combinados
a memoria afetiva de seus habitantes e as representagdes coletivas que circulam em
seu imaginario, formam um conjunto expressivo de signos que compdéem o que se
pode compreender como a identidade urbana e meméria grafica de Garanhuns. Mais
do que um simples conjunto de referéncias visuais, essa memoria age como um
mecanismo de armazenamento, recuperacgao e valorizagdo das imagens e artefatos
visuais que compdem a cultura visual de uma comunidade ou grupo social (Farias,
2014).

No campo do design grafico, a memaria grafica se apresenta como um territério
fértil para investigagdes que articulam linguagem visual, cultura e identidade. O design
grafico pode utilizar simbolos, cores, tipografia e estilos visuais que carregam
significado cultural, ajudando a manter viva a tradicdo e a histdria, ele ndo apenas
comunica visualmente, mas também atua como um elemento de resisténcia, de
memoria e de afirmacgado cultural (Hardman, 2023). Assim, a cidade de Garanhuns,
com seu imaginario profundamente marcado por elementos como as flores, o frio e as
manifestacdes culturais, oferece um cenario rico para a criacdo de representagdes

visuais que busquem celebrar e preservar sua esséncia.

Nesse contexto, o presente trabalho propde o desenvolvimento de ilustragbes
vetoriais organizadas em uma série de cartazes autorais, que tém como propdsito
reinterpretar graficamente os elementos identitarios da cidade. A ilustragdo é
fundamental para o design grafico e a representagdo visual, pois enriquece o
conteudo, torna as mensagens mais vividas e impactantes, além de ajudar a transmitir
informagdes de forma clara e direta. Ela aumenta a expressividade e a criatividade
das obras, criando um apelo visual mais forte e diferenciando os trabalhos por meio
de estilos e conceitos unicos, também contribuindo para o fortalecimento da estética
e da emocao nas pecas, facilitando a compreensao e o envolvimento do publico com

a mensagem transmitida (Chu, 2018).
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A partir dessa abordagem, o design é compreendido como um meio de manter
viva a memoria dessas manifestagdes visuais, ajudando na criagado de uma identidade
cultural coletiva e na valorizacdo das expressdes visuais autéctones ou populares,
que muitas vezes carregam significados simbdlicos e histéricos relevantes para a

comunidade (Farias, 2014).

1.1 OBJETIVO GERAL

e Desenvolver uma série de ilustragbes em formato de cartazes que celebrem a
identidade urbana de Garanhuns, representando a cidade como uma entidade
simbdlica viva e valorizando seus elementos culturais, visuais e afetivos por

meio do design grafico.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Investigar os elementos visuais, culturais e simbdlicos que compdem a
identidade da cidade de Garanhuns, com foco em aspectos como clima, flora,
arquitetura e manifestagdes culturais.

e Levantar referéncias graficas e iconograficas que sirvam de base para a
construcao das ilustragdes vetoriais.

e Desenvolver cartazes autorais com o uso de ilustragcbes que traduzam de

forma estética e simbdlica a memoaria grafica de Garanhuns.
e Avaliar os cartazes produzidos quanto a coeréncia com os elementos

identitarios da cidade e a capacidade de transmitir significado e pertencimento

cultural.
1.3 JUSTIFICATIVA

A presente pesquisa se justifica pela relevancia da representagao visual como
ferramenta capaz de registrar, comunicar e preservar elementos culturais e simbdlicos
de uma comunidade. O design grafico atua como uma camada interpretativa que

estrutura e comunica o significado historico por meio de elementos visuais como



tipografia, hierarquia, cores e diagramas, facilitando a compreensao de narrativas
complexas e tornando-as acessiveis a publicos diversos (Jatau, 2025; Bamidelle,
2025). Em cidades como Garanhuns, cuja identidade € marcada pelo clima, pela
presenga das flores e por manifestagdes culturais singulares, a memoria grafica atua
como um instrumento de construgao e reforgo do imaginario coletivo, permitindo que

significados afetivos e histéricos sejam transmitidos de maneira visual e acessivel.

Nesse contexto, o design grafico, quando fundamentado em abordagens
participativas e sensiveis as particularidades culturais, evita a padronizagéo global e
promove uma comunicagdo auténtica, fortalecendo a autonomia cultural das
comunidades e resgatando suas identidades préprias. Sua fungdo deixa de ser
apenas estética e passa a ser instrumento de resisténcia cultural, reforcando a
singularidade de cada territorio mediante a criagdo de signos visuais que
representam suas histérias, memorias e valores (Mori et al., 2025). Além de cumprir
uma fungéo estética, o projeto possibilita que a cidade seja compreendida e celebrada
como uma entidade simbdlica viva, cuja memoaria visual dialoga com os habitantes e

com o publico externo.

Surge também a necessidade de um produto concreto que materialize a
pesquisa e a reflexdo tedrica: a criacdo de cartazes ilustrativos autorais. Esses
cartazes nao apenas concretizam o estudo, mas funcionam como registros
duradouros da identidade visual e cultural de Garanhuns, permitindo que sua
memoria grafica seja preservada, compartilhada e valorizada por meio de uma

linguagem contemporanea e acessivel.

Além disso, ha a necessidade de celebrar e valorizar a cidade para além do
periodo de festas e eventos especificos, cultivando uma cultura turistica que se
estenda ao longo de todo o ano. A valorizagéo cultural favorece o desenvolvimento
sustentavel das comunidades ao estimular praticas econdémicas e turisticas
baseadas em suas proprias tradicées e identidades, o que pode gerar visibilidade,
autonomia e autoestima social (Mori et al., 2025). O projeto busca ressaltar os
atributos unicos de Garanhuns sob a perspectiva de quem € nativo, destacando suas
paisagens, sua histéria e seu imaginario coletivo. Dessa forma, os cartazes

funcionam como um convite para o publico perceber e vivenciar a cidade de maneira
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continua, reconhecendo seu valor cultural e afetivo.

A pesquisa contribui tanto para o campo académico do design grafico quanto
para a valorizacdo cultural local, evidenciando a importancia de transformar o
conhecimento em producdo visual significativa, que dialogue com o imaginario
coletivo, fortaleca a identidade da comunidade e celebre a cidade como um

patrimdnio vivo e continuo.

Em um cenario contemporaneo atravessado pela padronizagéo global e pelo
enfraquecimento de expressdes culturais auténticas, especialmente em
pequenas cidades e comunidades periféricas, o design grafico surge como
uma pratica com potencial transformador. Sua fungéo vai além da dimensao
estética ou mercadolégica: ele pode operar como um mediador cultural que
traduz visualmente os sentidos, afetos e histérias que constituem os
territérios. (Mori, et al., 2025, p. 6.)
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2 METODOLOGIA

O desenvolvimento deste projeto segue uma adaptagdo da metodologia
criativa proposta por Rodolfo Fuentes, apresentada em La practica del disefio
grafico: una metodologia creativa (2006). Trata-se de um modelo projetual
estruturado em trés fases interdependentes: concepgao, concretizacdo e controle,
avaliagdo e critica, que permite integrar pesquisa, reflexdo e pratica de forma
sistematica, garantindo coeréncia entre o levantamento de informagdes, a definigao

de diretrizes visuais e a produgéo final.

Embora a metodologia de Fuentes (2006) seja comumente reconhecida por
se estruturar nas trés etapas citadas, o préprio autor dedica, antes delas, um
momento essencial ao que denomina de “necessidade do design”, composto por trés
acdes fundamentais: identificacdo da necessidade, analise da necessidade e
pesquisa. Esse conjunto inicial de operagdes funciona como uma preparagao para o
processo criativo, permitindo que o designer compreenda a origem e o contexto do
problema comunicacional antes de propor solugdes visuais. Fuentes afirma que “o
ato de desenhar [...] € demandado sempre por uma necessidade de comunicagdo
especifica.” (FUENTES, 2006, p. 24), indicando que a identificacdo, analise e
pesquisa constituem a base sobre a qual se constréi o projeto. Dessa forma, mesmo
que formalmente ndo apareca entre as trés etapas da metodologia, a fase preliminar
de diagndstico e pesquisa deve ser entendida como um momento indispensavel,
responsavel por sustentar conceitual e estrategicamente todo o desenvolvimento

posterior do design.
2.1 DIAGNOSTICO E PESQUISA

e Na metodologia proposta por Fuentes (2006), a pesquisa € compreendida
como o ponto de partida do processo projetual, responsavel por fundamentar
todas as decisdes criativas posteriores. O autor descreve essa etapa como o
momento de identificacdo, analise e compreensdao da necessidade de
comunicagdo que origina o projeto. E nesse estagio que o designer deve
investigar o problema, o publico-alvo, os concorrentes, o contexto cultural e
0os meios de produgao disponiveis. Fuentes ressalta que “o desenvolvimento

da curiosidade como ferramenta profissional leva a ampliar infinitamente a
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capacidade de relacionar e recombinar as idéias” (FUENTES, 2006, p. 44),
destacando que o repertério e a observagao sao instrumentos essenciais da

pesquisa.

Mais do que coletar dados, trata-se de interpretar as informacbes e
transforma-las em conhecimento projetual, capaz de orientar o
desenvolvimento conceitual e visual do trabalho. Assim, a pesquisa, em
Fuentes, € uma fase investigativa e reflexiva, que articula a sensibilidade
criativa com a analise racional, garantindo que o projeto tenha pertinéncia e

coeréncia com a realidade que pretende comunicar.

2.2 CONCEPCAO

A fase de concepgédo, segundo Fuentes (2006), corresponde ao momento
criativo e estratégico em que o designer transforma as informacgdes coletadas
na pesquisa em ideias visuais e conceituais. Trata-se de uma etapa de
sintese, onde o conhecimento adquirido é reorganizado de forma criativa,
permitindo a formulagdo de solugbes que atendam as necessidades
comunicacionais identificadas. O autor enfatiza que conceber nao é
simplesmente desenhar, mas gerar hipéteses visuais fundamentadas em
dados reais, explorando possibilidades formais, simbdlicas e funcionais.
Nessa fase, o designer atua como um mediador entre a raz&o e a intuigéo,
articulando o pensamento analitico e o sensivel na construcao de propostas

significativas.

Fuentes (2006) afirma que a concepcao € o momento em que a ideia
comecga a tomar forma, resultado da interpretagao critica da pesquisa e da
busca por uma linguagem visual coerente com o propdsito comunicacional.
Assim, essa etapa estabelece as bases para o desenvolvimento das
alternativas graficas, garantindo que cada proposta tenha relevancia estética

e funcional dentro do contexto do projeto.
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2.3 CONCRETIZACAO

A fase de concretizacao, conforme definida por Fuentes (2006), corresponde
ao momento em que as ideias concebidas ganham forma material e
execucgao final, transformando conceitos e esbogos em produtos graficos
completos. Nessa etapa, o designer aplica a organizagao visual planejada na
fase de concepcgado, cuidando da arte-final, detalhamento técnico, cores,
tipografia, proporcdo e hierarquia visual, garantindo que cada elemento

esteja coerente com o objetivo comunicacional.

Dessa forma, a concretizagdo assegura que a proposta visual néo
permanega apenas no campo conceitual, mas se torne uma solugao grafica
efetiva, funcional e esteticamente adequada, pronta para aplicagdo ou

apresentagao ao publico.

2.4 CONTROLE, AVALIACAO E CRITICA

A fase de controle, avaliagao e critica, conforme definida por Fuentes (2006),
corresponde a0 momento em que o designer verifica se as solugdes graficas
desenvolvidas cumprem os objetivos comunicacionais inicialmente definidos.
Nessa etapa, o trabalho é analisado de forma criteriosa, considerando
aspectos como clareza da mensagem, impacto visual, coeréncia estética e
adequacao ao publico-alvo. Fuentes enfatiza que o processo de design nao
se encerra com a concretizacado, sendo essencial o aperfeigopamento continuo
por meio da revisdo e do feedback, de modo a corrigir falhas e reforgar a

eficacia comunicativa.

Assim, a avaliagdo critica permite ao designer refletir sobre as decisbes
tomadas, aprender com os erros e assegurar que o produto final seja

funcional, esteticamente consistente e fiel as intengdes do projeto.

Fica estabelecido que: Segundo o autor Rodolfo Fuentes (2006), o processo

de design € estruturado em trés etapas principais: concepg¢ao, concretizagao e

17



controle, avaliagao e critica, com a adi¢gao do estagio de diagndstico e pesquisa
vindo antes da fase de concepgédo. Cada uma delas possui objetivos e métodos
especificos que orientam a pratica projetual. O Quadro 1 sintetiza esses conceitos,

conforme a proposta metodologica do autor.

Quadro 1 — Fases da metodologia de acordo com Rodolfo Fuentes

Etapa Objetivo

Diagnéstico e Pesquisa Levantar e compreender informagdes sobre o problema, o
contexto e o usuario, identificando necessidades,

oportunidades e restricbes do projeto.

Concepcgao Gerar, desenvolver e selecionar ideias que respondam as
necessidades identificadas, definindo o conceito e as

diretrizes projetuais.

Concretizacao Transformar o conceito em solugao tangivel, por meio de
prototipos, testes e detalhamento técnico e estético do

produto.

Controle, avaliacao e critica Avaliar, validar e aprimorar a solucao final, verificando se
ela atende aos objetivos e critérios definidos nas etapas

anteriores.

Fonte: Rodolfo Fuentes (2006).

2.4.1 Escala de Diferencial Semantico (EDS)

e No contexto deste trabalho, a forma de avaliacdo para os cartazes produzidos
sera uma EDS, uma Escala de Diferencial Semantico, A Escala de Diferencial
Semantico (EDS) € um instrumento psicométrico desenvolvido por Charles E.
Osgood, George J. Suci e Percy H. Tannenbaum na década de 1950, com o
objetivo de mensurar as atitudes, percepgdes e significados atribuidos a um
determinado estimulo — seja ele um produto, imagem, marca, som, ambiente
ou conceito abstrato. Fundamenta-se na premissa de que as pessoas atribuem
significados afetivos e avaliativos aos objetos e experiéncias, os quais podem

ser expressos por meio de pares de adjetivos opostos.

A estrutura basica da EDS consiste em pares bipolares de adjetivos (por
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exemplo: bonito—feio, organizado—desorganizado, moderno—antigo, atraente—
sem graca), dispostos em uma escala continua geralmente de cinco ou sete pontos,
permitindo que o respondente indique em que grau o estimulo se aproxima de um dos
polos. Assim, a EDS traduz percepcgbes subjetivas em dados numéricos analisaveis,

combinando aspectos qualitativos e quantitativos da avaliagao.

O método € amplamente utilizado em pesquisas de design, publicidade,
ergonomia, psicologia e estudos de usabilidade, pois permite avaliar dimensdes
como atragao estética, clareza, originalidade, funcionalidade e impacto emocional.
No campo do design, em especial, a EDS possibilita compreender como o publico
percebe visualmente um artefato e quais valores simbdlicos ele comunica,

fornecendo subsidios para o processo de controle, avaliagcéo e critica do projeto.

Com base nas informacdes apresentadas acima, as etapas metodoldgicas ficaram
organizadas em quatro momentos: pesquisa, concepg¢ao, concretizacao e controle.
Cada etapa é adaptada ao contexto do trabalho, de modo a orientar o desenvolvimento
de forma estruturada e coerente com os objetivos do estudo. O Quadro 2 apresenta

como essas fases sdo aplicadas ao projeto.

Quadro 2 — Fases da metodologia de Fuentes aplicadas ao projeto atual

Etapa Obijetivo
Diagnéstico e Pesquisa Realizar levantamento de referéncias visuais e da
memoria grafica local, coleta de informagbes sobre o
publico e o contexto, a fim de compreender as
necessidades e oportunidades relacionadas ao

tema.

Concepcao Desenvolver e explorar propostas conceituais e
alternativas visuais, definindo o conceito e as
diretrizes

formais que orientam a solugao projetual.

Concretizacao Produzir os elementos visuais e materiais do projeto,
transformando o conceito em solugdo concreta, com
ajustes e aprimoramentos técnicos e estéticos

conforme necessario.



Controle, avaliagao e critica Aplicar instrumentos de avaliagdo, como a Escala de
Diferencial Seméantico (EDS), para analisar a percepgéo e
a eficacia da proposta em relagao aos objetivos definidos.

Fonte: Adaptado de Fuentes (2006).

A aplicacdo da metodologia de Fuentes proporciona um percurso projetual organizado
e reflexivo, permitindo que a pesquisa e a criagdo caminhem de forma articulada. Ja a
EDS, permite compreender como o publico percebe visualmente um artefato e quais
valores simbdlicos ele comunica. Assim, garante-se que os cartazes produzidos nao
sejam apenas resultados estéticos, mas também registros simbdlicos consistentes com
a memoria grafica e cultural de Garanhuns, cumprindo a fungao de celebrar e preservar

a identidade da cidade por meio do design grafico.
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3 DIAGNOSTICO E PESQUISA

A etapa de Pesquisa, segundo Rodolfo Fuentes, serviu de base conceitual para
o projeto ao contextualizar visual, cultural e simbolicamente a identidade de
Garanhuns. |dentificou-se como problema central a falta de uma campanha continua
de valorizagado da cidade e de seu turismo ao longo do ano, ja que as agdes existentes
concentram-se apenas durante os grandes festivais. Isso evidenciou a necessidade de
uma comunicacgao visual permanente, capaz de reforgcar a presenga da cidade para

moradores e visitantes em diferentes periodos.

Localizada no Agreste Meridional, sobre o planalto da Borborema, Garanhuns
apresenta clima ameno, relevo serrano e vegetagao exuberante, fatores que sustentam
sua reputagcdo como “Suica Pernambucana” e “Cidade das Flores”. Além do apelo
natural, o municipio se destaca como polo regional de comércio, educagao, servigos e
cultura, abrigando eventos como o Festival de Inverno, que consolidam sua vocagao

artistica e turistica.

Essas caracteristicas reforgam uma identidade singular que combina ambiente
natural, memoria cultural e dinamismo urbano, servindo como base para a investigagao
visual proposta. O publico-alvo dos cartazes € amplo e abrangente, composto por
moradores e visitantes de diferentes perfis, e ndo ha concorrentes diretos, pois
inexistem campanhas similares com foco em representar Garanhuns de maneira

grafica e continua.

Por fim, definiu-se um marco cultural que orienta a pesquisa, reconhecendo
tradicbes como cordel, xilogravura, artesanato, festivais e paisagens simbdlicas. A
metodologia da fase de Pesquisa estruturou-se em trés eixos: levantamento visual,

analise da memoria grafica e aplicagao de questionario.

3.1 LEVANTAMENTO VISUAL

O primeiro eixo consistiu na realizacdo de um levantamento visual sistematico,
baseado na coleta de imagens de diferentes areas da cidade. A coleta foi realizada por

meio de fotografias registradas pelo pesquisador em aparelho celular, complementadas
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por imagens cedidas pelo fotdgrafo Hilton Marques, especialmente no que diz respeito

a pontos turisticos e areas de maior relevancia visual.

A selegao do material seguiu critérios previamente estabelecidos:
e relevancia turistica;
e paisagens e natureza;

e e arquitetura residencial antiga preservada, considerada representativa do
cotidiano e da meméaria urbana.

Esse material permitiu identificar padrbes formais, cromaticos e atmosféricos
observados na cidade, além de fornecer referéncias para a constru¢cdo dos elementos
graficos dos cartazes. As imagens apresentadas nas Figuras 1 foram cedidas pelo
fotégrafo profissional, o restante (Figuras 2 e 3) foram de coleta do meu acervo
pessoal. A selecdo seguiu os critérios de relevancia turistica, paisagens e natureza e

preservagao arquitetonica.

Figura 1 — Fotografias dos pontos turisticos
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Fonte: Hilton Marques (2024)



Fonte: Acervo Pessoal (2025)

Figura 3 — Levantamento dos bairros residenciais

Preservacéao arduitetc“)nica
Fonte: Acervo Pessoal (2025)

A partir do conjunto de fotografias reunidas no levantamento visual, tornou-se evidente

que Garanhuns é uma cidade cuja identidade se estrutura fortemente em torno do

turismo, especialmente o religioso. Os registros mostram a presenca marcante de

santuarios, igrejas e espacos de devogdo que desempenham papel central na

configuracdo simbdlica e no fluxo turistico local. Paralelamente, as imagens também

revelam a relevancia do turismo ligado a natureza, representado por pontos
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emblematicos como o Relogio das Flores e o Parque Euclides Dourado e Parque

Ruber Van der Linden, além de pracgas e areas verdes distribuidas pela cidade.

Nas paisagens naturais observam-se com frequéncia eucaliptos, pinheiros,
coqueiros e grande diversidade de flores, reforcando a fama de Garanhuns como
cidade-jardim. Ao longo das vias, pequenos jardins e canteiros floridos aparecem de
forma recorrente, compondo um cenario urbano marcado pela presenca constante da

vegetacao.

Ja no ambito da arquitetura, as fotos evidenciam uma mistura entre construcdes
tradicionais do Nordeste, com tracos coloniais e residenciais caracteristicos, e
edificagdes que remetem a chalés, associadas a atmosfera de clima frio que a cidade
incorpora em seu imaginario. Assim, o levantamento visual permite compreender que
Garanhuns articula espiritualidade, natureza e preservacgao arquitetdnica para construir
uma identidade proépria, encerrando este topico com uma visdo mais ampla de seus

elementos paisagisticos e culturais predominantes.

3.2 ESTUDO DA MEMORIA GRAFICA

A construgdo da memaria grafica buscou entender como Garanhuns vem sendo
representada visualmente em materiais institucionais e promocionais ao longo dos
ultimos anos. O objetivo foi identificar padrdes estéticos, elementos simbdlicos,
escolhas formais e o nivel de coeréncia entre pecas produzidas por diferentes gestdes

e eventos.

Com base em Farias e Braga (2018), reconhece-se a memoéria grafica como um
campo que estuda artefatos visuais, especialmente impressos efémeros, e seu papel
na formacdo da identidade local. Trata-se de uma area ligada a cultura visual e a
memoria coletiva, mas com métodos e objetos proprios, voltada principalmente para
compreender como esses materiais ajudam a construir narrativas e identidades

culturais.
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A pesquisa reuniu pegas disponiveis em plataformas digitais, sobretudo no
Behance, onde designers locais e regionais publicam trabalhos feitos para a prefeitura,
festivais e agbes culturais. Foram analisadas identidades visuais, cartazes, campanhas
sazonais, material turistico e pecas institucionais, considerando tanto producdes
recentes quanto materiais de anos anteriores para observar permanéncias e

mudancas.

Foram incluidas apenas pecas oficialmente utilizadas, evitando estudos
conceituais ndo aplicados, para garantir uma analise baseada em materiais que
circularam de fato entre moradores e visitantes. Outras fontes, como Issuu, portfélios
de estudios regionais e redes sociais da prefeitura, também foram consultadas para

complementar o levantamento.

Apesar da auséncia de um acervo oficial consolidado, o conjunto reunido,
apresentado nas Figura de 4 a 7, é representativo e permite compreender padrbes
visuais, referéncias simbdlicas e a forma como Garanhuns se apresenta graficamente

ao longo do tempo.

Figura 4 — Livreto para o CPM para o 22° Festival de Inverno de Garanhuns
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Figura 5 — Identidade visual para o Garanhuns Jazz Festival
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Figura 6 — Identidade visual para o 28° Festival de Inverno de Garanhuns

IR 08 FONTE
[LTURA

)\

LASIR
YA

Y

\ W
7

M e

Fonte: Bacaro Borges e Diego Bias (25)



A partir do conjunto de pegas reunidas no levantamento da meméria grafica, foi
possivel identificar um padrao visual recorrente que combina elementos organicos e
geométricos. As formas orgéanicas aparecem com frequéncia em motivos ligados a
natureza, folhagens, flores e referéncias diretas a flora local, constituindo grande parte
das composi¢des observadas. Paralelamente, as pecas também apresentam o uso
consistente de formas geométricas, criando um equilibrio entre fluidez e estrutura. A
paleta cromatica tende a cores vibrantes e chapadas, com predominancia de
tonalidades frias, especialmente verdes, azuis e rosas, sendo o rosa o destaque mais
marcante. Assim, o levantamento da memodria grafica evidencia um repertorio que
combina tradicdo, expressividade e diversidade formal, encerrando este tdépico com
uma compreensao mais clara das referéncias visuais predominantes no contexto
estudado, o levantamento das referéncias n&o implica no uso dessas mesmas
referéncias nos cartazes finais, o estudo serve mais como observacdo do que como

embasamento para o produto final.

3.3 QUESTIONARIO

O terceiro eixo fundamentou-se na aplicagdo de um questionario, cujo publico-
alvo corresponde ao mesmo publico da proposta grafica: moradores e visitantes de
Garanhuns, independentemente de faixa etaria ou perfil sociodemografico. A relevancia
dessa etapa reside no reconhecimento de que as pessoas que vivem, transitam e
experimentam a cidade sdo também aquelas que melhor podem orientar a construgao
de uma imagem visual representativa e responsavel do territorio. Portanto, ouvir essas
vozes € fundamental, sobretudo porque serdo, também, as principais usuarias dos

cartazes produzidos.

O questionario foi aplicado por meio da plataforma Google Forms,
disponibilizado online e aberto para participagéo publica. As respostas foram andénimas,
exigindo apenas o registro de e-mail com o objetivo de evitar multiplas respostas da

mesma pessoa. As perguntas contemplaram:

e Idade e perfil morador/visitante; ajudam a identificar o perfil dos
participantes, permitindo entender se as percepgdes variam entre grupos
(moradores x visitantes, jovens x adultos). Também contextualizam os

resultados, mostrando para quem o projeto é mais relevante.
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Perguntas abertas sobre uma palavra que descrevesse Garanhuns e sobre
o local favorito do participante. A inclusdo da pergunta referente ao local
favorito da cidade teve como objetivo identificar quais espagos urbanos
possuem maior valor afetivo, simbdlico e identitario para moradores e visitantes

de Garanhuns.

A percepcao geral sobre a cidade; relevancia na identificacdo da percepgao
global que moradores e visitantes possuem sobre Garanhuns. Diferentemente
das escalas especificas, que avaliam dimensdes isoladas (como organizagao,
modernidade, acolhimento ou emogdes associadas), essa pergunta sintetiza a

experiéncia subjetiva dos participantes em uma unica impressao abrangente.

Duas Escalas Diferenciais Semanticas (EDS), uma de significados e outra
de emocgoes, utilizadas para avaliar como os participantes percebiam a
cidade em pares opostos; As escalas permitiram medir nuances, nao apenas
opinides binarias. A escala bipolar ajuda a identificar tanto avaliagbes positivas
quanto negativas, o que é ideal para projetos de design perceptivo. Como o
projeto é visual e busca representar percepgoes simbolicas de Garanhuns, era
importante entender quais sentimentos sdo evocadas pela cidade, esses dados
influenciaram escolhas durante a concepgéao, ja que mostram quais aspectos

sdo mais valorizados e quais sdo mais neutros ou controversos.

A EDS de significados continha os pares:

organizada — desorganizada,
e Unica — comum,

e moderna — antiga,

e agitada — parada,

e acolhedora — impessoal.
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A EDS de emocgdes continha:

felicidade — melancolia,

e empolgante — entediante,

e pertencimento — nao pertencimento,
e admiracao — indiferenca,

e serena — estressante.

A selecao dos termos utilizados nas Escalas de Diferencial Semantico teve
como objetivo captar percepgdes gerais e espontaneas sobre a cidade de Garanhuns,
considerando tanto aspectos simbdlicos quanto afetivos. Os adjetivos e substantivos
escolhidos foram definidos a partir de trés critérios principais: (1) sua relevancia para
avaliar identidades urbanas e experiéncias de cidade; (2) sua capacidade de gerar
contrastes claros, permitindo que o participante expresse nuances de opinido; e (3) sua
recorréncia em estudos de percepgado ambiental, imagem urbana e avaliagdo de marca

territorial.

3.3.1 Resultados do Questionario

Os resultados obtidos por meio do questionario permitiram tragcar um panorama
consistente sobre as percepgdes, habitos e referéncias visuais dos participantes em
relacédo a cidade e aos elementos que a compdem. No total, 80 respostas foram
coletadas, de maneira geral, as respostas indicam padrdes recorrentes tanto nas
preferéncias estéticas quanto nas associagdes culturais feitas pelos respondentes,
revelando dimensdes importantes do imaginario local. As escolhas apontadas, bem
como as justificativas apresentadas, contribuem para compreender quais aspectos da
cidade se destacam na experiéncia cotidiana da populacao, especialmente no que diz
respeito aos espacgos urbanos, as referéncias simbdlicas e a relacdo afetiva com o

ambiente. A seguir, os graficos e comentarios
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especificos detalham cada uma das questdes aplicadas, permitindo uma leitura mais
aprofundada dos dados coletados.

Os resultados completos do questionario podem ser consultados em formato
grafico no Apéndice A. De maneira geral, os dados revelam um panorama consistente

sobre as percepgdes dos participantes em relagao a cidade de Garanhuns.

A distribuicdo etaria mostrou-se equilibrada, abrangendo desde menores de 18
anos até pessoas com mais de 60. Apesar da leve concentracado entre 18 e 24 anos, as
demais faixas etarias participaram de forma representativa, garantindo diversidade
geracional. Do mesmo modo, os vinculos com a cidade apresentaram variedade:
houve ligeira predominancia de nao naturais de Garanhuns, mas moradores nativos e
pessoas nascidas no municipio, mesmo nao residindo mais nele, também contribuiram
significativamente, ampliando o alcance das percepgoes.

A avaliagdo geral sobre Garanhuns foi amplamente positiva, com predominancia das
respostas “positiva” e “muito positiva” e auséncia de avaliagdes extremamente
negativas. Em relacdo aos pontos fortes do municipio, destacaram-se principalmente o
clima e a cultura e eventos, seguidos pela aparéncia urbana, paisagens naturais e
tranquilidade, aspectos que se tornam fundamentais para orientar a fase de concepcgao

dos cartazes.

Antes das escalas, os participantes receberam instru¢cdes sobre o sistema de
avaliacdo de —2 a +2, garantindo clareza e consisténcia nas respostas. Nas escalas de
significados, Garanhuns foi percebida como organizada, acolhedora e relativamente
unica. A cidade também foi vista como mais antiga do que moderna e mais tranquila do

que agitada.

Nas escalas emocionais, as percepg¢des reforcam essa imagem: prevaleceram
interpretacbes associadas a felicidade, pertencimento, admiragcdo e, sobretudo,
serenidade, com quase nenhuma indicagdo de estresse. Apenas a escala “entediante—

empolgante” apresentou equilibrio, revelando opinides diversificadas.

Os resultados apontam para uma percepgao amplamente favoravel de
Garanhuns, caracterizada por atributos como acolhimento, tranquilidade, beleza e
identidade cultural. Essas interpretacbes constituem uma base solida para orientar os

direcionamentos conceituais e simbdlicos dos cartazes.



4 CONCEPGAO

A fase de concepgao corresponde ao momento criativo e estratégico em que o
designer transforma as informagdes coletadas durante a pesquisa em hipoteses visuais
e diretrizes projetuais. Nao se trata, aqui, de executar solugdes finais, mas de sintetizar
os achados empiricos em propostas conceituais fundamentadas, capazes de orientar a
producao grafica subsequente. Nesse sentido, a concepgao funciona como uma etapa
de mediacado entre razdo e intuicdo: os dados e as leituras da pesquisa orientam a
escolha de temas, signos e procedimentos formais, enquanto a experimentagao

projetual permite testar possibilidades de tradugdo visual desses insumos.

A partir dos resultados do levantamento, que indicaram como mais recorrentes
entre os respondentes os atributos cultura, evento, paisagem, tranquilidade e
aparéncia, definiu-se a criagdo de cinco cartazes tematicos, cada um dedicado a
sintetizar um desses atributos. O recorte tematico prioriza a coeréncia com as
percepg¢des manifestadas pela populagéo e por visitantes, garantindo que a produgao
grafica dialogue diretamente com a identidade percebida de Garanhuns. Cabe destacar
que o clima, embora tenha sido apontado como atributo relevante na pesquisa, foi
deliberadamente postergado para a fase de concretizagdo, onde sera tratado em
estratégias cromaticas, mantendo a concepc¢ao focalizada nas nogdes e simbolos

centrais.

4.1 DIRETRIZ GERAL DA LINGUAGEM VISUAL

A linguagem visual proposta adota um carater experimental e vetorial, alinhado
as tendéncias contemporaneas de clareza e sintese grafica. Contudo, a intengcéo nao
€ apenas simplificar, mas modernizar a visualidade associada a cidade, dialogando

simultaneamente com trés dimensodes identificadas na pesquisa:

(1) a percepcdo de Garanhuns como cidade de clima frio;
(2) sua identidade interiorana e historica;

(3) a atualizagao estética, especialmente em materiais institucionais e promocionais.
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Para isso, optou-se por uma abordagem moderna que introduz formas com leves
distor¢bes controladas, gestos graficos mais ludicos e elementos abstratos, capazes
de conferir dinamismo e frescor ao conjunto. Essas escolhas permitem explorar
uma estética contemporéanea, mas sem romper com a percepgao tradicional do
municipio. A modernizagao, portanto, ocorre de maneira cuidadosa e bem apurada,
buscando novas interpretacdes visuais que preservem o reconhecimento imediato da
cidade. As composicdes seguem principios de equilibrio, espagcamento consistente,
ritmo visual e hierarquias claras. Ao mesmo tempo, a exploracdo de variacdes
geométricas e pequenas tensdes formais acrescenta movimento e expressividade,
sugerindo uma cidade que se renova, mas mantém vinculos com sua historia e seu
imaginario coletivo. Assim, cada peca combina clareza, legibilidade e

contemporaneidade, fortalecendo a identidade visual proposta.

4.2 PROCESSO DE CONCEITUAGAO E EXPLORAGAO

A concepcgao envolveu a definicdo dos elementos visuais centrais para cada
tema e o desenvolvimento de exploragdes iniciais, incluindo rascunhos, esbocos,
estudos de composicao, alternativas de representacao e testes de sintese grafica
como visto na Figura 8. Todos os esbogos foram produzidos manualmente,
desenhados a mé&o como etapa preliminar indispensavel para a organizagao das
ideias e para a construgdo das primeiras hipéteses visuais do projeto. Esses
experimentos permitiram avaliar diferentes abordagens simbdlicas, relagdes forma-
significado e graus variados de abstracdo, sempre em busca do ponto de equilibrio

entre reconhecimento e modernizagéao.

Esses critérios permitiram filtrar alternativas e compreender quais caminhos
visuais se mostravam mais viaveis para desenvolver com profundidade na fase de

concretizagao.
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Figura 8 — Rascunhos e experimentacoes

Fonte: Autoral (2025)

Os rascunhos mostrados, mesmo sendo bem iniciais, ajudam a visualizar
possibilidades e testar caminhos que podem orientar o projeto. Embora simples, esses
esbocos ja indicam a diregado que o trabalho tende a seguir e servem como base para a
proxima fase, quando as propostas serdo refinadas e transformadas em composicoes

mais definidas e completas.

Figura 9 — Estudos de composicéo

Fonte: Autoral (2025)
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Os estudos de composicdo buscaram explorar diferentes maneiras de organizar os
elementos visuais e entender como cada arranjo afetava a leitura e o impacto do

cartaz. Esses experimentos foram essenciais para reconhecer possibilidades e limites.
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5 CONCRETIZAGCAO

A fase de concretizagdo marca o momento em que as decisdes tomadas nas
etapas de pesquisa e concepg¢ao ganham forma definitiva, transformando os principios
conceituais em pecas graficas finalizadas. Nesta etapa, os cartazes serdo produzidos a
partir das diretrizes visuais previamente definidas, como o uso de fontes selecionadas
pela sua legibilidade e carater identitario, a paleta cromatica inspirada na construgao do
imaginario de Garanhuns, e as solugdes graficas elaboradas durante os estudos de
composic¢ao. A concretizagdo envolvera a aplicagao rigorosa dessas escolhas: ajustes
finos de proporcdo, hierarquia visual, espagcamento, refinamento dos icones e
grafismos, além da verificagdo da coeréncia entre todos os elementos para garantir
unidade estética e comunicativa. E também o momento de testar o desenho final em
seu formato real, avaliando contrastes, impacto visual, clareza das informacdes e
aderéncia ao conceito norteador definido na fase de concepgao. Assim, esta etapa
consolidara o projeto, assegurando que cada cartaz traduzara fielmente os resultados
da pesquisa e materialize, de forma clara e sensivel, a identidade grafica construida

para representar Garanhuns.

5.1 DIRETRIZES DA CONSTRUGAO DO CARTAZ

As Diretrizes da Construcdo do Cartaz orientam como a proposta visual se
materializa, buscando comunicar uma imagem contemporanea e sensivel de
Garanhuns. Os cartazes convidam o publico a enxergar a cidade para além dos
eventos, destacando palavras-acdo como Explore, Admire, Celebre, Preserve e
Respire, acompanhadas por expressbées que ampliam o sentido e sugerem
experiéncias reais. A tipografia refor¢a a identidade territorial, com “Garanhuns”, sua
data de fundagéo e o slogan “a cidade que floresce no frio convida vocé”.

A area ilustrada segue a estética definida na concepgao: vetorial, experimental,
com transparéncias, sobreposigdes e degradés que evocam frescor e leveza. As
formas transitam entre o geométrico e o organico, variando conforme o tema de cada
cartaz, mas mantendo unidade visual no conjunto. Por fim, a base do layout abriga as

assinaturas institucionais, do governa e prefeitura.
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5.2 APALETA CROMATICA

A paleta cromatica dos cartazes foi definida a partir do elemento mais recorrente na
pesquisa: o clima frio de Garanhuns, amplamente reconhecido como parte essencial
de sua identidade. Mesmo sem um cartaz especifico sobre o clima, sua forga
simbdlica orienta o uso de tons frios — azuis, roxos e verdes azulados — aplicados
em degradés que remetem a leveza e ao frescor da serra. Apesar disso, as cores
escolhidas sao vibrantes e luminosas, refletindo a vitalidade cultural da cidade,
marcada por festivais, celebragdes religiosas e forte vida comunitaria. Variagbes de
rosa e verde também aparecem, reforcando o carater floral e a alegria presentes no

imaginario local. As principais cores adotadas estdo reunidas na Figura 20.

Figura 10 — Paleta cromatica do projeto
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Fonte: Autoral

Assim, as cores vibrantes estabelecem um interessante contraponto com as
ilustracdes, que sdo marcadas por transparéncias, sobreposi¢cdes e nuances etéreas;
enquanto as formas ilustradas apresentam uma estética mais suave e translicida, a
paleta cromatica chega com forga, criando um contraste harménico que confere vida,
presenca e identidade ao conjunto visual. Dessa forma, a paleta ndo apenas
harmoniza os elementos graficos, mas também reforga sensacdes, memoarias e afetos
associados a cidade, consolidando a atmosfera singular que se buscou construir para

o projeto.

5.3 AS TIPOGRAFIAS

A tipografia € um dos pilares da identidade visual dos cartazes, especialmente nos



verbos em destaque que iniciam cada composi¢cdo. Para eles, foi adotada uma
combinagdo de duas a trés fontes, contrastando tipos geométricos e pesados com
fontes de serifas e curvas mais organicas. Esse equilibrio entre moderno e classico
reforca a personalidade de Garanhuns, que une tradigdo e renovacgao.

Essa abordagem cria uma estética contemporanea e singular dentro do
contexto visual da cidade. Todas as fontes utilizadas estdo apresentadas nas Figuras
21 a23.

Figura 11 — Composigéao tipografica e tipografias usadas

HE Aa Bb Cc
= e
Aa BbCc

LT Energy VF

Aa Bb Ce

Bodonic Italic

Fonte: Mat Desjardins; Cahya Sofyan; LyonsType; Softmake Software GmbH.

Figura 12 — Tipografia estilizada para titulo

A B

Bhenay Signature Regular

Fonte: Nabila (Adaptada)

Figura 13 — Tipografia para textos auxiliares

Aa Bb Cc

Poppins

Fonte: Ninad Kale e Jonny Pinhorn
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Ja o nome “Garanhuns” utiliza outras caracteristicas distintas: fonte mais cursiva,
desenhada e fluida, apresentando maior expressividade e movimento. O resultado é
uma marca textual que reforga o dialogo entre o tradicional e o moderno, sintetizando
visualmente a dualidade da cidade. Para as informacgcdes secundarias, como datas,
eslogan e pequenos textos, adotou-se a Poppins, uma fonte sem serifa, limpa e
altamente legivel, que organiza a hierarquia visual e equilibra a expressividade das

demais escolhas tipograficas, garantindo harmonia e clareza ao conjunto.

5.4 RESULTADOS DOS CARTAZES

A partir das diretrizes estabelecidas, envolvendo construgcdo compositiva, escolhas
tipograficas, definicdo da paleta cromatica, linguagem das ilustracdes e demais
elementos visuais, torna-se possivel apresentar os cartazes finalizados e analisar como
cada uma dessas decisdes se materializa nas pegas. A seguir, na Figura 14, sao
exibidos os resultados graficos, permitindo observar de que maneira as escolhas
projetuais se articulam para construir uma identidade coerente, contemporénea e

representativa de Garanhuns. Os cartazes ampliados podem ser vistos no Apéndice B.

Figura 14 — Conjunto dos cartazes

P —— L

Fonte: Autoral (2025)
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e Cultura;

O cartaz de Cultura, ancorado pelo verbo-chave “Preserve”, pretende exaltar
o patrimdnio humano e material de Garanhuns, convidando o observador a valorizar

e proteger o artesanato, as tradi¢des e os saberes locais, como visto na Figura 15.

“Cultura”

E

B oty Grovoseee = R

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz utiliza uma paleta em azul-claro e verde para transmitir serenidade e
vitalidade, equilibrando tradicido e renovacdo. Traz representacdes de artesaos
locais, como Mestre Fida e Mestre José Verissimo, e elementos tipicos do barro e
da madeira, reforcando a identidade cultural da cidade. As formas organicas
remetem a curvas naturais e texturas artesanais, enquanto detalhes da flora
apontam para o titulo de “cidade das flores”. A combinagédo de cores, tipografia
marcante, icones do artesanato e referéncias naturais transforma o cartaz em um

tributo visual @ memoaria e a autenticidade cultural dede Garanhuns.

39



40

e Eventos;

O cartaz de Eventos (Figura 16) parte do reconhecimento de que
Garanhuns possui um dos calendarios festivos mais diversos e continuos do
estado, abrigando celebragbes que vao do Carnaval com jazz ao Natal cheio de

luzes e movimentando a cidade ao longo de todo o ano.

Figura 16 — Cartaz para o tema “Eventos”

B gty Brovoes = () P,

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz destaca a forte identidade musical de Garanhuns, presente em
festivais que vao do jazz ao forrd, MPB, rock, pop e musica religiosa. Por isso,
instrumentos como violdo, sanfona, microfone e saxofone, além de ondas sonoras,
compdem a imagem. Ha também referéncias ao circo, importante no FIG, e as
palmeiras da Praga Mestre Dominguinhos, junto a fogos de artificio e caixas de som,
reforcando o clima festivo. A paleta em roxo e azul escuro cria uma atmosfera noturna
e vibrante, contrastando com os outros cartazes e enfatizando o carater celebrativo

dos eventos da cidade.



Paisagens;

O cartaz dedicado as paisagens de Garanhuns, visto na Figura 17,
enfatiza elementos caracteristicos da flora local, destacando pinheiros,

palmeiras e eucaliptos, espécies presentes no cotidiano visual da cidade.

Figura 17 — Cartaz para o tema “Paisagens”

B Gomihuny  BFUNOARPE - 8";0

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz reune elementos naturais que fazem parte do imaginario de
Garanhuns, as palmeiras presentes em pragas e bairros, os pinheiros comuns
nos jardins e os eucaliptos ligados ao Parque Euclides Dourado. As flores
reforcam o titulo de “cidade das flores”. Sete formas organicas representam as
sete colinas da cidade, evocando seu relevo caracteristico. A paleta em tons de
azul com toques de roxo cria uma atmosfera contemplativa, remetendo ao céu e

a imersao na paisagem local.
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e Tranquilidade;

O cartaz dedicado a tranquilidade busca transmitir a sensacédo de vida
pacata associada ao cotidiano de Garanhuns, evocando o ritmo calmo proprio

de uma cidade do interior, como visto na Figura 18.

Figura 18 — Cartaz para o tema “Tranquilidade”

-

B Gt Gronowwee = ) P

Fonte: Autoral (2025)

A proposta visual parte da observacdo do cotidiano dos bairros de
Garanhuns, suas casas com tracos classicos e coloniais, pracas usadas para
caminhadas e a sensacao constante de vento e brisa, que contrasta com o ritmo
das metropoles. A composigao mistura elementos dos bairros mais simples e dos
mais valorizados, incluindo grades, muros e os pinheiros frequentes nos jardins.
Formas sugestivas de vento reforcam a atmosfera tranquila, enquanto a paleta em
verde e rosa suave comunica paz e serenidade, alinhando-se ao tema central do

cartaz.
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e Beleza:

O cartaz dedicado ao tema da beleza (Figura 19) enfatiza os principais
pontos turisticos de Garanhuns, reconhecendo que nao seria possivel abordar o

imaginario visual da cidade sem destacar seus monumentos mais emblematicos.

Figura 19 — Cartaz para o tema “Beleza”

& Giwihurss  BFUNDARPE 0] R

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz destaca o Reldgio das Flores como principal simbolo turistico de
Garanhuns, reconhecido por moradores e visitantes como referéncia obrigatoria.
Inclui também a estrutura do Parque Ruber Van Der Linden (Pau-Pombo), outro
ponto relevante, embora hoje menos preservado. A pecga incorpora ainda
elementos do turismo religioso, representados pelo Mosteiro de Sao Bento e a
Capela do Santuario da Mae Rainha, todos integrantes da paisagem simbdlica
local. Elementos florais reforcam a tematica da beleza, enquanto a
predominancia do rosa, associado culturalmente ao delicado e ao feminino,

consolida a atmosfera estética da composigao.
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Ao concluir a fase de concretizagéo, tornou-se possivel observar como cada
cartaz materializou, de maneira consistente, as diretrizes definidas anteriormente,
traduzindo visualmente os simbolos, temas e referéncias identificados na pesquisa
sobre Garanhuns. A producgao final demonstra unidade formal e conceitual: mesmo
abordando aspectos distintos da cidade, como eventos, paisagens, tranquilidade e
beleza, os cartazes mantém coeréncia estética, reforcando a sensagdo de
pertencimento a uma mesma série. O uso convergente de paleta cromatica, tipografia,
linguagem ilustrativa e estrutura compositiva contribuiu para essa coesao, garantindo
que cada pecga dialogasse com as demais sem perder sua especificidade tematica.
Assim, encerramos esta etapa com um conjunto visual que sintetiza de maneira
sensivel e fundamentada os principais elementos culturais, simbdlicos e urbanos

levantados ao longo da pesquisa.
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6 CONTROLE, AVALIAGAO E CRITICA

A fase de controle, avaliacdo e critica, conforme Rodolfo Fuentes, marca o
momento em que o projeto deixa a intuic&o inicial e passa a ser analisado com rigor.
Controlar significa verificar a coeréncia da solu¢do com os objetivos definidos; avaliar
implica medir seu desempenho por critérios claros; e criticar corresponde a interpretar,
de forma reflexiva, avancos e necessidades de ajuste. E um processo que une
objetividade, por meio de parametros verificaveis, e sensibilidade, ao considerar
impacto visual, funcional e comunicacional.

Neste trabalho, essa etapa é adaptada as especificidades dos cartazes culturais,
baseando-se em critérios derivados da pesquisa diagndstica: repertério visual,
simbolos identificados e valores associados a identidade de Garanhuns. Esses
elementos orientam a constru¢do das Escalas de Diferencial Seméntico (EDS) e outros
instrumentos avaliativos aplicados para mensurar impacto visual, legibilidade,
coeréncia tematica, expressividade e aderéncia ao imaginario local.

Assim, essa fase nao atua apenas como validacao final, mas como um retorno
as intengdes iniciais: a comparagao entre o que foi proposto na pesquisa e o que foi
materializado nos cartazes permite identificar convergéncias, discrepancias e reforgar a

justificativa de design que sustenta o resultado.

6.1 CRITERIOS AVALIATIVOS FUNDAMENTADOS NA PESQUISA

A proposta aqui € retomar, de forma organizada, os principais elementos que
foram definidos como essenciais durante o diagnostico, simbolos recorrentes,
expectativas do publico, referéncias visuais, necessidades comunicacionais e
direcionamentos conceituais, e confronta-los com as solugbes graficas desenvolvidas
na fase de concretizacao.

Essa retomada analitica garante ndo apenas a fidelidade as diretrizes
conceituais formuladas anteriormente, mas também fortalece a justificativa de design,
permitindo compreender de forma transparente como cada decisao visual esta alinhada
ao diagnostico inicial e as intengdes projetuais. Assim, os critérios avaliativos
fundamentados na pesquisa funcionam como uma espécie de auditoria criativa,

assegurando que o percurso metodoldgico seja coerente, rastreavel e justificavel.
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Quadro 3 - Critérios avaliativos

Eixo Critério Defini¢do na O que deve Como sera
derivado da pesquisa e aparecer no avaliado
pesquisa concepgao cartaz

Simbologia

local | Representagédo A pesquisa Presenca de Verifica-se se 0
coerente dos revelou simbolos elemento
simbolos de elementos coerentes e aparece, se é
Garanhuns recorrentes reconheciveis; adequado ao

Atmosfera e
Clima visual

Estilo visual/
Unidade da
série

Hierarquia
informacional

Relevan-
cia
Comunica-
cional

Evocar o “frio
serrano’,
sensacao
identitaria
central

Manter unidade
entre os
cartazes

Clareza na
apresentacao
das informacdes

Capacidade de
comunicar o

tema especifico
de cada cartaz

As respostas
destacaram a
busca por um
visual que
comunique frio,
tranquilidade e
elegancia

Concepcao
definiu estética
experimental,
coeréncia entre
formas e
linguagem

Concepcgao
determinou
prioridade entre
o titulo e os
verbos de
destaque em
predominanica
aos elementos
secundarios

Pesquisa
determinou
temasa
serem
transmitidos

Fonte: Autoral (2025)

uso nao
estereotipado

Formas que
lembrem
vento/neblina,
leveza,
sensagao
climatica

Manutencéo de
estilo,
proporgdes
semelhantes,
coesdo entre as
pecas

Titulo
dominante,
informacgdes
secundarias
discretas

Sintese clarada
mensagem
central

tema e se esta
visualmente
integrado

Avaliacdo da
intensidade,
clareza e
coeréncia da
atmosfera

Avaliacdo da
unidade e
consisténcia na
série

Avaliacdo da
ordem visual e
facilidade de
compreensao

Avaliacdo da
comunica-
cao e perti-
néncia
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De modo geral, observou-se que os cartazes atenderam de forma consistente
aos critérios ligados a simbologia local. Os elementos graficos selecionados, como
icones climaticos, representacbes de serras e referéncias ao repertério visual de
Garanhuns, foram aplicados de maneira coerente e reconhecivel, mantendo
alinhamento com a iconografia previamente levantada na pesquisa. Quanto a
atmosfera e clima visual, verificou-se a presencga clara da sensagao de “frio serrano”,
construida por meio de grafismos especificos, formas leves e uma organizagdo que
reforga a ideia de altitude e frescor climatico. A analise demonstra que esse critério foi
atendido, mantendo relacédo direta com as ansiedades culturais identificadas na etapa

de diagndstico.

No que diz respeito ao estilo e unidade da série, a analise aponta uma forte
coeréncia entre as pecas. A estética minimalista vetorial, definida como diretriz
conceitual, ¢ mantida em todos os cartazes, garantindo consisténcia formal e
favorecendo a identificagdo da série como um conjunto. A composi¢cdo dos cartazes
apresenta equilibrio visual, distribuigcdo clara dos elementos e hierarquia informacional
bem estabelecida. A ordenagcdo dos componentes graficos orienta o olhar do
observador e favorece a compreensdo das mensagens principais, cumprindo as

expectativas definidas nos estudos de composigao.

A relevancia comunicacional também foi atendida, uma vez que cada cartaz
consegue sintetizar visualmente o tema ao qual se refere. A mensagem central é
comunicada de maneira direta, permitindo uma leitura rapida e eficiente. De forma
sintética, a analise técnica confirma que a maior parte dos critérios foi plenamente
atendida, com pequenas varia¢des naturais do processo criativo, mas sempre mantidas
dentro dos limites conceituais e estéticos previamente definidos. Essa verificagao
reforga a consisténcia metodologica do projeto e demonstra que o resultado se mantém

fiel as bases estabelecidas na pesquisa.

6.2 ESCALA DE DIFERENCIAL SEMANTICO DOS CARTAZES

Ap0s a definicdo dos critérios avaliativos fundamentados na pesquisa e na fase de

concepgao, as Escalas de Diferencial Semantico (EDS) foram utilizadas como instrumento

complementar para medir a percepgao dos avaliadores em relagdo aos cartazes
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produzidos. Como esse método ja foi anteriormente apresentado, este tdépico concentra-se

na aplicagao pratica das escalas ao projeto, destacando como elas contribuem para

validar ou tensionar as intengdes projetuais estabelecidas ao longo do processo.

A utilizagcdo das EDS aqui tem o objetivo de observar se os cartazes comunicam ao
publico as sensacgdes, qualidades e significados previstos nos critérios de avaliagao.
Dessa forma, adjetivos e pares opostos derivados diretamente da pesquisa foram

convertidos em escalas que permitem mensurar a leitura dos avaliadores sobre cada

peca.

O levantamento de dados desta etapa foi conduzido por meio de um
questionario estruturado no Google Forms, retomando a mesma légica adotada
anteriormente na investigacdo das percepcdes sobre a cidade de Garanhuns. A
metodologia se manteve semelhante, porém agora direcionada especificamente aos
cartazes desenvolvidos durante o projeto. Inicialmente, o formulario coletou
informacgdes basicas sobre o perfil dos respondentes, como idade e vinculo com a
cidade, distinguindo moradores, visitantes e demais relagdes possiveis. Em seguida, os
participantes eram convidados a avaliar diferentes critérios de design presentes nos
cartazes, tais como cor, tipografia, forma, tamanho, conjunto e estilo. Para cada critério,
atribuiam uma nota de 0 a 10 e justificavam brevemente sua escolha, permitindo captar

nuances qualitativas além dos dados numéricos.

ApOs essa etapa, eram apresentadas as escalas de diferencial semantico.

Primeiro, a escala de significado, composta por pares de adjetivos opostos que

permitiam medir como cada cartaz era interpretado em termos simbdlicos e perceptivos.

Logo depois, a escala de emogdes, também organizada em pares antagdnicos, voltada a

compreender quais sensacdes os cartazes despertavam no publico. Por fim, o

questionario encerrava com uma pergunta sobre a percepgdo geral do conjunto,
oferecendo aos participantes espaco para comentar a série como um todo. Esse

percurso permitiu reunir informacdes quantitativas e qualitativas de maneira equilibrada,

fornecendo uma base consistente para a avaliagdo final dos materiais graficos

produzidos.



6.2.1 Resultados do questionario

A analise do questionario, ao passar pelas 20 pessoas que responderam,
permitiu identificar os principais pontos fortes e as fragilidades dos cartazes. As
avaliagdes numéricas e qualitativas mostraram que cores, formas, estilo e
coeréncia visual foram amplamente reconhecidos como aspectos positivos,
enquanto questbes pontuais de legibilidade e leves excessos graficos
apareceram como oportunidades de melhoria. As escalas de significado e
emocdes revelaram que os cartazes foram percebidos como harménicos,
convidativos, memoraveis, expressivos e confortaveis, com variagdes apenas
entre participantes que apontaram densidade visual em trechos especificos. O

questionario detalhado pode ser visto no Apéndice C.

6.3 REFINAMENTOS

O refinamento dos cartazes (Figura 20) surgiu a partir da analise dos pontos que
demandaram melhorias, identificados nas diferentes etapas de pesquisa e avaliagao.
Assim, o refinamento elevou a qualidade final das pecas e reafirmando a importancia
do ciclo continuo de teste, critica e aperfeicoamento no design, como visto na figura a

seguir. Os cartazes ampliados estdo no Apéndice D.

Figura 20 — Conjunto final de cartazes

DESDE 1!

Fonte: Autoral (2025)



A correcao dos cartazes concentrou-se em trés frentes essenciais para garantir
clareza e impacto visual. Primeiro, foram ajustados os textos e tipografias, priorizando
legibilidade, contraste adequado e coeréncia entre estilos tipograficos, assegurando
que as informagbes principais fossem rapidamente compreendidas. Em seguida,
revisou-se a mescla de cores, equilibrando tons e intensidades fortalecendo a harmonia
da composicdo, evitando disputas desnecessarias entre elementos. Por fim, a
disposicdo dos componentes graficos foi reorganizada para reduzir ruidos visuais,
criando respiros, alinhamentos mais consistentes e uma navegagao mais natural pelo
cartaz. Esse conjunto de ajustes resultou em pecas mais limpas, eficientes e alinhadas
ao propodsito comunicacional da série. Os cartazes individuais estdo mostrados nas Figuras 21 a
25.

e Cartaz Eventos;

Figura 21 - Cartaz final Eventos

O Festival de Inverno.
O Viva Garanhuns,
Os Encantos do Natal,
Os Eventos.

DESDE 1811

& Gimihuns  Gronoaree = ?cp

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz de evento passou por um refinamento focado principalmente na
reducédo de elementos e no ajuste das proporg¢des. A limpeza visual permitiu destacar
apenas o que realmente importa para a comunicagao, evitando excessos que poderiam
dispersar a atencao do publico. Ao recalibrar tamanhos, espacos e relacdes entre os

componentes, o cartaz torna a informacéao central mais clara e o design mais funcional.
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e Cartaz Cultura;

Figura 22 — Cartaz final Cultura

O artesanato.
Os escultores.

A tradig&o.
A Cultura.

DESDE 1811

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz de cultura também passou por um processo de simplificacdo, com a
diminuicdo de elementos graficos para reduzir distragdes e reforcar a mensagem
principal. Nessa etapa, o foco foi direcionado especialmente para o texto, garantindo
maior destaque, legibilidade e presengca dentro da composicdo. Com menos
interferéncias visuais e uma hierarquia mais clara, o cartaz ganhou forga comunicativa

e equilibrio, mantendo sua identidade sem perder clareza.
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o Cartaz Paisagens;

Figura 23 — Cartaz final Paisagens

As 7 colinas.
Os parques.

| Osbosques.

| AsPaisagens.

DESDE 1811

B omibuns  Brunoaree

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz de paisagens foi o que mais demandou reorganizagao interna, com
diversos elementos sendo movidos para alcangar uma unidade mais harmoénica e
menos confusa. A redistribuicdo das formas, texturas e informagdes buscou eliminar a
sensacao de caos inicial, criando uma composicdo mais clara, equilibrada e fluida.
Esse reajuste permitiu que o olhar percorresse o cartaz de maneira natural, reforcando

a atmosfera pretendida e garantindo uma leitura visual mais agradavel e coerente.
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e Cartaz Tranquilidade;

Figura 24 — Cartaz final Tranquilidade

Pelos bairros.
Pelas pragas.

Pelo comeércio.
Com Tranquilidade.

DESDE 1811

B caitums Srovonees e (3 R,

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz de tranquilidade passou por ajustes pontuais, com a remog¢ao de alguns
elementos que estavam interferindo na clareza geral da composi¢cédo. Além disso, o
contraste de cores foi revisado para suavizar a visualizacado e facilitar a leitura das
informacgdes. Esses ajustes resultaram em um cartaz mais leve, coerente com o tema e

com uma experiéncia visual mais fluida e agradavel.
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e Cartaz Beleza:

Figura 25 — Cartaz final Beleza

o Relégio
AMée Ral
OPau

A Beleza,

cidade que floresce o frio convida voce

g giwituns  Brovoee (3 PR,

Fonte: Autoral (2025)

O cartaz de beleza também passou por reducédo e realocagcao de elementos,
buscando eliminar interferéncias e organizar melhor a composi¢do. Esses ajustes
permitiram aumentar a clareza visual, reforgar a hierarquia das informacdes e destacar
os aspectos essenciais do cartaz. O resultado foi uma peg¢a mais equilibrada, elegante

e alinhada ao propdsito comunicativo da série.

A fase de controle, avaliagdo e critica € essencial para o aprimoramento de
qualquer objeto de design, pois é nela que o projeto é revisitado com olhar analitico e
criterioso. Ao confrontar o que foi produzido com os objetivos, pesquisas e expectativas
do publico, torna-se possivel identificar falhas, ajustar escolhas e fortalecer aquilo que
ja funciona. Esse processo nao apenas eleva a qualidade final das pegas, mas também
consolida a coeréncia do conjunto, garantindo que cada decisdo esteja alinhada ao
proposito comunicacional. Assim, 0 encerramento dessa etapa marca nao apenas a
concluséo do ciclo, mas a confirmagéo de que o design foi depurado, testado e refinado

até atingir seu melhor resultado.
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7 RESULTADOS E DISCUSSOES

Este trabalho nasceu do desejo de compreender como o design pode construir,
resgatar e fortalecer narrativas visuais sobre uma cidade, neste caso, Garanhuns, com
sua memoaria afetiva, seu simbolismo e sua importancia turistica e cultural. Desde o
inicio, o objetivo foi investigar de que forma uma série de cartazes vetoriais poderia
traduzir a identidade da cidade de maneira sensivel, coerente e visualmente marcante.
O problema central girou em torno do desafio de representar um territério complexo por
meio de imagens sintetizadas: como transformar a histéria, a paisagem, a iconografia e
a sensibilidade garanhuense em pecas graficas que dialogassem tanto com moradores
quanto com visitantes? Toda a concepgédo e o desenvolvimento do projeto foram
orientados por essa busca, a de criar representagdes visuais capazes de comunicar,

despertar memoria e reforgar pertencimento.

A investigacdo permitiu compreender que os elementos graficos selecionados,
simbolos, cores, formas e metaforas visuais, sdo capazes de expressar aspectos
profundos da identidade de Garanhuns quando utilizados com intencionalidade e rigor.
A pesquisa de campo, as conversas com moradores, os registros fotograficos e o
levantamento da memoaria visual da cidade revelaram padrdes, paisagens e afetos que
se desdobraram em escolhas formais no produto final. Os cartazes resultantes, ainda
que sintéticos, carregam tracos da pluralidade garanhuense: sua natureza fria, sua
musicalidade marcante, seus pontos historicos, seus eventos, sua atmosfera singular
de cidade serrana. Assim, o projeto alcanga sua resposta ao problema inicial ao
demonstrar que o design grafico € uma ferramenta potente para celebrar a identidade

urbana e contribuir para a valorizagao simbolica de um lugar.

As contribui¢cdes deste TCC se estendem tanto a pratica do design quanto ao campo da
comunicacéo visual territorial. A aplicagdo da metodologia de Rodolfo Fuentes foi
determinante para estruturar o percurso de maneira clara, pratica e alinhada a realidade
projetual, mas sem perder o0 espacgo para a sensibilidade que o processo criativo exige.
Suas etapas, pesquisa, concepgao, concretizagado e controle, funcionaram ndo como
etapas rigidas, mas como um eixo flexivel que acolheu também a intuicédo, a percepgéao e
o olhar humano do designer diante da cidade. Seguir essa metodologia permitiu equilibrar
rigor técnico e escuta sensivel, reconhecendo que projetar € também interpretar, sentir,

perceber nuances e tomar decisdes que carregam convicgoes e significados. Assim, a



série de cartazes resultante reafirma o papel do design como mediador entre memodria,
cultura e representacao grafica, e demonstra como processos metodologicos bem
aplicados podem dialogar com a subjetividade do autor para gerar trabalhos mais

profundos e conectados ao contexto.

Desenvolver cartazes sobre uma cidade inteira € sempre um exercicio de
selegdo cuidadosa: muitas camadas, muitas vozes, muitos caminhos possiveis.
Embora houvesse o desejo natural de representar tudo, o processo exigiu funilamento,
escolhas dificeis e a consciéncia de que nenhuma representacdo visual da conta da
totalidade de um territério tdo rico quanto Garanhuns. Outra limitacédo relevante foi o
préprio percurso do autor dentro do campo da ilustragao vetorial, ainda em processo de
amadurecimento técnico e estilistico. Experimentar, testar, errar e aprender fizeram
parte de cada etapa, e esse movimento ndo sé influenciou o resultado final como
também se tornou parte essencial do crescimento profissional envolvido no projeto.
Assim, as limitagbes, longe de comprometer o trabalho, reforcam seu carater de

pesquisa viva: incompleta por natureza, mas profundamente comprometida.

Os caminhos abertos por este projeto apontam para possibilidades vastas e
promissoras. A metodologia utilizada pode ser expandida para a criagado de séries de
cartazes dedicadas a outras cidades de Pernambuco, do agreste ao sertdo, da zona da
mata ao litoral. Pesquisas futuras podem aprofundar o estudo da iconografia regional,
explorar novas linguagens visuais e fortalecer a relagdo entre design, memoria e
territorio, contribuindo para que mais cidades possam enxergar sua propria historia

refletida em imagens cuidadosas e significativas.

Concluir este projeto € também uma forma de honrar Garanhuns, cidade onde o
autor nasceu, cresceu e construiu parte importante de sua memdria afetiva. Este
memorial descritivo, portanto, € mais do que uma documentacido de processo: € uma
homenagem. Uma tentativa de retribuir visualmente tudo o que Garanhuns representa,
reconhecendo sua beleza, sua historia e sua forgca simbdlica. Assim, este trabalho se
encerra reafirmando o potencial do design como agente de valorizagdo cultural, e

celebrando a cidade que, de tantas maneiras, moldou o olhar do autor.
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APENDICE A - QUESTIONARIO SOBRE GARANHUNS

Link para o formulario: https://forms.gle/ngjXL88vgdwoPLqu8

Percepc¢oes sobre a Cidade de
Garanhuns: Impressoes de
Moradores e Visitantes

Esse questiondrio tem como objetivo compreender como moradores e visitantes
percebem a cidade de Garanhuns, seus espacos, caracteristicas, identidade e
experiéncias cotidianas. As respostas coletadas serdo utilizadas exclusivamente
para fins académicos, como parte de um Trabalho de Conclusdo de Curso.

A participagdo é voluntdaria e anénima, e o tempo estimado para responder é de
aproximadamente 5 a 10 minutos. Sua colaboracdo é essencial para a pesquisa e
contribuird para uma melhor compreensdo da relacdo entre as pessoas e o
ambiente urbano de Garanhuns.

* Indica uma pergunta obrigatéria

Idade:

80 respostas

@ Menos de 18 anos
@® 18a24anos

@ 25a34 anos

® 35244 anos

@ 45a59 anos

@ 60 anos ou mais

Sua relagao com a cidade:
80 respostas

@ Morador(a), ndo natural de Garanhuns
@ Morador(a), natural de Garanhuns

@ Nao morador(a), natural de Garanhuns
@ Visitante



https://forms.gle/ngjXL88vgdwoPLqu8

Como vocé descreveria sua percepgao geral sobre Garanhuns:
80 respostas

@ Muito negativa
@ Negativa

@ Neutra

@ Positiva

@ Muito positiva

Quais vocé considera os pontos fortes da cidade (pode marcar mais de um!)
80 respostas

Clima
Paisagens

65 (81,3%)

Cultura e eventos

Patriménio histdrico e arquitetura
Hospitalidade das pessoas
Tranquilidade e qualidade de vi...
Gastronomia local

Localizag&o e acesso a outras...

65 (81,3%)
—22 (27,5%)

—17 (21,3%)

43 (53,8%)

27 (33,8%)

Limpeza e organizagéo urbana
Aparéncia da cidade

-47 (58,8%)
Oportunidade de estudo e trab... 1(1,3%)
0 20 40 60
DESORGANIZADA (-2) ou ORGANIZADA (+2)
80 respostas
®-2
®-1
®0
@+
@ +2
COMUM (-2) ou UNICA (+2)
80 respostas
@2
@ -1
@0
@ +1

® 2




PARADA (-2) ou AGITADA (+2)

80 respostas

ANTIGA (-2) ou MODERNA (+2)

®

80 respostas

IMPESSOAL (-2) ou ACOLHEDORA (+2)

80 respostas

80 respostas

28,8%

<

MELANCOLIA (-2) ou FELICIDADE (+2)

&

7.5%

12,5%

®-2
®-1
®o0
®+1
® 2

o -2
®-1
®o
@ +1
@ +2

®-2
®-1

@+
® 2

60



ENTEDIANTE (-2) ou EMPOLGANTE (+2)

80 respostas

28,7%

23,8%

NAO PERTENCIMENTO (-2) ou PERTENCIMENTO (+2)

80 respostas

Y

INDIFERENGA (-2) ou ADMIRAGAO (+2)

80 respostas

ESTRESSANTE (-2) ou SERENA (+2)

80 respostas

®-2
®-1
®0
@+
® 2

o2

@®o0
o+
@® 2
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APENDICE B - OS CARTAZES AMPLIADOS

O Festival de Inverno.
O Viva Garanhuns.

O Encantos do Natal.
Os eventos.

.

' ;

DESDE 1811 —

[

A cidade que floresce no frio convida vocé.

g Giiihuns  EFUNDARPE sz (¢
. W e =



O artesanato.
Os escultores.
A tradi¢cdo.

A cultura.

S SDE 181 —

A cidade que floresce no frio convida voceé.

4
Secretaria ||,
de Cultura

o

& Gaiihuns
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\

= o

As 7 colinas.
Os parques.
Os bosques.
As paisagens.

iy
VAR

T

DESDE 1811

A cidade que floresce no frio convida vocé.

/o
& Giihuns  EIFUNDARPE 2o
. W T e -

Tl wemmrmmmsosronins de Cultura
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Pelo comércio.
Com tranquilidade.

Pelos bairros.
Pelas pracgas.

DESDE 1811

cé.

A cidade que floresce no frio convida vo

Secretaria §
de Cultura

w
o
M
(=]
z
=2
™

huns

rereom

=f¢




O Reldgio de flores.

A Md@e Rainha.
O Pau pombo.
A beleza.

& Giihuns  EFUNDARPE 2o |

DESDE 1811 —

A cidade que floresce no frio convida vocé.

g
2
3
£
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APENDICE C - QUESTIONARIO SOBRE OS CARTAZES

Link do formulario: https://forms.gle/FkdbhqJzcvDoBEGq5

DESDE 1811 —

A cidade que floresce no frio convida vocé.

Avaliagdo dos cartazes
promocionais da cidade de
Garanhuns

Esse questionario tem como objetivo compreender como moradores e visitantes
avaliam os cartazes promocionais ficticios criado para a cidade de Garanhuns
como parte do Trabalho de Conclusdo de Curso do aluno Luigui Gabriel Gomes
Ferreira, estudante do curso de Design da UFPE, campus do Agreste.

As respostas coletadas serdo utilizadas exclusivamente para fins académicos,
como parte do projeto. A participagdo € voluntaria e anénima, e o tempo
estimado para responder é de aproximadamente 5 a 10 minutos. Sua colaboragdo
é essencial para a pesquisa e contribuird para uma melhor compreenséo da
relacdo entre o pablico e as pecgas graficas criadas.

Idade:

20 respostas

@ Menos de 18 anos
@® 18a24anos

® 25a34anos

@ 35a44anos

@ 45a59 anos

@ 60 anos ou mais

Sua relagao com a cidade:

20 respostas
@ Morador(a), ndo natural de Garanhuns
@ Morador(a), natural de Garanhuns
@ Nao morador(a), natural de Garanhuns
@ Visitante



https://forms.gle/Fk4bhqJzcvDoBEGq5

COR (paleta cromatica, combinagao, relagdo com o tema, harmonia visual, etc.)
20 respostas

20
15
10
5
2 (10%)
o
0 (0[0/0) 0 ((‘)%) 0 ((‘)%) 0 (?%) 0 (?%) 0 (?%) 1(5%) 1 (5; %)
0
1 2 3 4 5 6 7 8 9

TIPOGRAFIA (legibilidade, impacto, forma e estrutura, adequagéo ao contexto, etc.)
20 respostas

10,0
75
5,0
25
0o 0 (?%) 0 (?%) 0 ((]J%) 0 (?%) 0 (?%) 1(5%) 0 (?%)
1 2 3 4 5 6 7

FORMAS (clareza, harmonia e equilibrio, composigao, consisténcia estilistica, etc.)
20 respostas

15

1(5%)
0 (?%) 0 ((?%) 0 (?%) 0 (?%) 0 (?%) 0 (?%) 0 ((‘)%) |

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

TAMANHOS (hierarquia visual, proporgéo e equilibrio, énfase e foco, leiturabilidade e acessibilidade,

etc.)
20 respostas

15
10
5

0(0%)  0(0%)  0(0%) e 0(0%)  0(0%) 1(‘?%)
g [ \ " - \ |

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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CONJUNTO (unidade visual, coeréncia conceitual, consisténcia técnica, continuidade narrativa, etc.)
20 respostas

15
10
5
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 0(0%) T 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)
o o 0 0 0, 0, o
0 1 \ \ R [ 1

1 2 3 4 5 6 7 8

ESTILO (coeréncia estética, adequagao ao propdsito, expressividade, originalidade, beleza, etc.)
20 respostas

15
10
5
1 (5%)
0 (?%) 0 (Cf%) 0 (?Vo) 0 (?%) 0 (?%) 0 (?%)
0
1 2 3 4 5 6 7

BASICO (1) ou SOFISTICADO (5)

20 respostas

15
10
8 5 (25%)
1 (5%)
0 (0%) 0(0%)
0 \ \
1 2 3 4 5

DESORDENADO (1) ou HARMONICO (5)
20 respostas

15

12 (60%)

1 (5%)
0 (0%) 0(0%)

0 ] \
1 2 3 4 S
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AFASTADOR (1) ou CONVIDATIVO (5)

20 respostas

15
10
5
0 (0%) 0(0%)
0 | \
1 2

ESQUECIVEL (1) ou MEMORAVEL (5)

20 respostas

15 (75%)

4 (20%)
1 (5%)

5 (25%)

1 (5%)

15
10
5
0 (0%) 0(0%)
0 | \
1 2

APATICO (1) ou EXPRESSIVO (5)

20 respostas

20

0 (0%) 0(0%)
0 \ \

17 (85%)

0 (0%) 3 (15%)

1 2

TEDIO (1) ou EMPOLGAGAO (5)

20 respostas

15

0 (0%) 0 (0%)

3

13 (65%)

6 (30%)

1(5%)

o \ \
1 2
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DESINTERESSE (1) ou INTERESSE (5)

20 respostas

15

0(0%)

0 (0%)

0 I
4

DESCONFORTO (1) ou CONFORTO (5)

20 respostas

20

0(0%)

71

15 (75%)

4 (20%)
1 (5%)

16 (80%)

o
0.(0%) 4 (20%)

APATIA (1) ou ENCANTO (5)

20 respostas

20

0 (0%)
0 ]

0(0%)

3

17 (85%)

0 (0%) 3 (15%)

1

CAOS (1) ou TRANQUILIDADE (5)

20 respostas

10,0

75

50

2,5

0,0

3

7 (35%)

2 (10%)




Qual sua percepgao geral sobre o conjunto de cartazes desenvolvidos?

20 respostas

@ Péssima
@ Ruim

® Mediana
@® Boa

@ Otima
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APENDICE D — CARTAZES FINAIS AMPLIADOS

O Festival de Inverno.
O Viva Garanhuns,
Os Encantos do Natal,
Os Eventos.

DESDE 1811

A cidade que floresce no frio convida voce

P

V1
— . - = ]
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O artesanato.
Os escultores.
A tradigdo.

A Cultura.

DESDE 1811

A cidade que floresce no frio convida voce

B caihuns  Grovonree e (B
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As 7 colinas.
Os parques.

Os bosques.
As Paisagens.

DESDE 1811

A cidade que floresce no frio convida vocé

B camibuns  Brovoaree o (TR

—_— e
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Pelos bairros.
Pelas pracas.
Pelo comeércio.

Com Tranquilidade.

DESDE 1811

A cidade gue floresce noe fric convida vocé

B giwibuns  Srovoaree o () Ry
-_—— =l b o

FET amamoeserasce.
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O Reldgio de Flores.
A Mae Rainha.

O Pau Pombo.

A Beleza

DESDE 1811

A cidade que floresce no f

B cawituns  Bruvoneee e () R
o g

AT
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