L[
nes-
e~

@)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE CIENCIAS JURIDICAS
FACULDADE DE DIREITO DO RECIFE

SAMARA CRISTIANE DOS SANTOS SILVA

FASHION LAW E PROPRIEDADE INTELECTUAL: A PROTECAO DAS CRIACOES
NO MUNDO DA MODA E SEUS NOVOS DESAFIOS NA ERA DA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL.

Recife
2025



SAMARA CRISTIANE DOS SANTOS SILVA

FASHION LAW E PROPRIEDADE INTELECTUAL: A PROTECAO DAS CRIACOES
NO MUNDO DA MODA E SEUS NOVOS DESAFIOS NA ERA DA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL.

Trabalho de Conclusdo de Curso, requisito para obtengdo
do titulo de Bacharelado em Direito pela Universidade

Federal de Pernambuco.

Direito Empresarial

Orientador: Maria Antonieta Lynch

Recife
2025



Samara Cristiane dos Santos Silva

FASHION LAW E PROPRIEDADE INTELECTUAL: A PROTECAO DAS
CRIACOES NO MUNDO DA MODA E SEUS NOVOS DESAFIOS NA ERA DA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL.

TCC apresentado ao Curso de Direito da
Universidade Federal de Pernambuco, como
requisito para a obtenc¢do do titulo de Bacharel

em Direito em 06 de agosto de 2025.

Aprovado em: 06/08/2025

BANCA EXAMINADORA

Prof.* Dr.* Maria Antonieta Lynch de Moraes

Universidade Federal de Pernambuco

Prof? Dr.* Renata Oliveira Almeida Menezes

Universidade Federal de Pernambuco

Prof.® Dr.* WERNA KARENINA MARQUES DE SOUSA

Universidade Federal da Paraiba



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus, primeiramente, por ter me dado toda a forga e luz em
meu caminho até aqui. Agradeco também a todos os meus professores, desde o jardim de
infancia até a graduacdo, que me deram as ferramentas para moldar meu olhar sobre as
coisas. Agradeco a todos os meus amigos e colegas da graduagdo, que tornaram este caminho
mais leve. Por ultimo, mas ndo menos importante, agradeco a minha familia por todo o apoio
durante minha jornada, em especial aos meus irmaos e aos meus pais. Enfim, gostaria de
deixar um agradecimento especial a minha mae, Cristiane, que, mesmo sem “pedrinhas de
brilhantes para ladrilhar meu caminho”, faz tudo o que esta ao seu alcance para suavizar a

minha trajetoria.



“Quando a criatividade se une as
questoes globais, acredito que é
possivel unir o mundo. A moda
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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso tem como objetivo central
analisar as formas de protecdo das criacdes do ramo da moda no Brasil € como se aplicam na
era da inteligéncia artificial. Parte-se da contextualizacdo da moda como expressao cultural,
social e econdmica, observando-se sua relevancia como industria global de grande impacto.
Em seguida, destaca-se o surgimento do fashion law como campo interdisciplinar que aplica
diferentes ramos do Direito as demandas especificas da moda. A andlise contempla a
legislagao brasileira, especialmente a Lei n® 9.279/96, bem como os desafios contemporaneos
enfrentados pela industria, como a pirataria, a rdpida reproducdo de designs e as questdes
juridicas envolvendo inteligéncia artificial. O método utilizado baseia-se na pesquisa
doutrinaria e legislativa, com abordagem critica sobre a adequac¢do das normas vigentes as
inovagoes tecnologicas e criativas do setor. Ao final, evidencia-se a urgéncia de atualizag¢ao
normativa para garantir a prote¢do eficaz dos direitos autorais e da propriedade intelectual na

moda.

Palavras-chave: Fashion law. Moda. Propriedade intelectual. Design. Inovagao. Inteligéncia

artificial. Direito autoral.



ABSTRACT

This undergraduate thesis aims to analyze the forms of protection for fashion
industry creations in Brazil and how they apply in the era of artificial intelligence. It begins
with the contextualization of fashion as a cultural, social, and economic expression,
highlighting its relevance as a major global industry. The study then emphasizes the
emergence of fashion law as an interdisciplinary field that incorporates various branches of
law to address the specific demands of the fashion sector. The analysis covers Brazilian
legislation, particularly Law No. 9.279/96, and explores contemporary challenges faced by
the industry, such as piracy, the rapid reproduction of designs, and legal issues involving
artificial intelligence. The methodology is based on bibliographic and legislative research,
with a critical approach to evaluating whether current legal frameworks are adequate to
address technological and creative innovations in the field. Ultimately, the study underscores
the urgency of updating legal norms to ensure effective protection of copyright and

intellectual property in fashion.

Keywords: Fashion law. Fashion. Intellectual property. Design. Innovation. Artificial

intelligence. Copyright.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho propde uma andlise aprofundada da protecdo juridica das
criagdes no universo da moda. O estudo parte da compreensdo da moda ndo apenas como uma
necessidade primaria, mas como expressao cultural, social e econdmica intrinsecamente ligada
a historia da humanidade. Desde as civilizagcdes primitivas, em que as vestimentas eram
moldadas pelas condicdes climaticas e pela necessidade de protecdo, até a Antiguidade,
quando a moda se consolidou como simbolo de status social e poder, observa-se sua constante

evolucao.

No cendrio contemporaneo, a globalizacdo e as redes sociais intensificaram
a difusdo de tendéncias, consolidando fenémenos como o fast fashion e as micro trends.
Atualmente, a moda constitui um dos setores mais dinamicos da economia global, com
crescimento anual estimado em 11,4%, sendo o Brasil o 5° maior produtor da industria téxtil e

0 4° no segmento de vestudrio.

Diante desse panorama, o objetivo central desta pesquisa ¢ analisar as
formas de protecao juridica das criagdes no setor da moda no Brasil e verificar como essas
protecdes se aplicam diante dos desafios impostos pela inteligéncia artificial. Para tanto,
destaca-se o surgimento do Fashion Law como campo interdisciplinar do Direito voltado a

atender demandas especificas do mercado da moda.

A andlise juridica baseia-se principalmente na Lei n® 9.279/96 (Lei da
Propriedade Industrial) e na Lei n°® 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais), instrumentos
normativos centrais para a prote¢do da criacdo, uso e exploracdo econdmica das obras. A
Constituicao Federal de 1988 reconhece a propriedade intelectual como direito fundamental,
garantindo a salvaguarda de criagdes intelectuais e industriais e prevenindo a concorréncia

desleal.

O estudo também analisa desafios contemporaneos, como a pirataria, a
rapida reproducdo de designs e as questdes juridicas decorrentes da inteligéncia artificial
generativa, capaz de criar conteudo original a partir de grandes bases de dados. Tais

tecnologias, embora inovadoras, suscitam debates sobre autoria, titularidade e uso nao
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autorizado de obras protegidas no treinamento de algoritmos, colocando em evidéncia

conflitos entre direitos autorais e o conceito de fair use.

Metodologicamente, a pesquisa fundamenta-se em andlise doutrindria e
legislativa, adotando postura critica quanto a adequagdo das normas vigentes frente as
inovacgdes tecnologicas e criativas do setor. Conclui-se pela urgéncia de atualizagdo normativa

para assegurar a protecdo eficaz da propriedade intelectual na moda, diante da autonomia

crescente das maquinas criativas.
2. O SURGIMENTO DO FASHION LAW
1.1. Uma breve sintese da histéria da moda.

A moda esta presente em nossa vida desde o nosso nascimento. A forma
como nos vestimos, mesmo que inconscientemente, ¢ uma expressao da nossa liberdade
individual. A moda também funciona como um espelho das influéncias do momento
historico-cultural em que vivemos. Nas civilizagdes primitivas, em razao da necessidade de
protecdo, foram desenvolvidos trajes, em sua maioria confeccionados com a pele de animais.
Esses trajes variavam de acordo com as condi¢des climaticas de cada local. Contudo,
conforme a humanidade avanca, o vestuario deixa de ser somente um artigo de necessidade
para se transformar em uma forma de expressao. Uma vez que o homem passa a conviver em
sociedade, inicia-se a necessidade de pertencimento e identificagdo a um determinado grupo,
sendo a utilizagdo de trajes semelhantes um dos mecanismos utilizados para garantir essa

sensa¢do de pertencimento.

Durante a Antiguidade, civilizacdes como a egipcia, grega e romana
utilizavam a moda como forma de expressao de status social, poder e diferenciagdo entre as
castas sociais. Vestimentas elaboradas e tecidos luxuosos eram reservados para as classes
privilegiadas, enquanto os mais simples eram usados pelo povo comum. Um dos periodos
mais marcantes na historia da moda foi o final da Idade Média, periodo marcado pela
formacdo dos feudos e pela forte influéncia da Igreja Catdlica, que ditava as normas de
conduta, bem como as vestimentas, mas principalmente pela formag¢ao de um novo grupo
econdmico: a burguesia. A burguesia utilizou-se da vestimenta como forma de firmar seu

status perante a sociedade, espaco este antes ocupado apenas pela aristocracia. Nesse sentido:
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“Com ela, um dos mais significativos privilégios da
nobreza desaparece: as leis suntudrias. Estas leis existiram
por séculos na Europa e determinaram o que as pessoas
poderiam ou ndo vestir. Portanto, a revolugdo pos fim ao

uso exclusivo de roupas”. !

Foi a partir do final da Idade Média e do inicio do Renascimento que
surgiu o conceito de moda. A aristocracia francesa, inconformada com a cépia de vestimentas
pelos burgueses, passou a buscar formas cada vez mais elaboradas para diferenciar seu
vestudrio. Assim, os estilistas da nobreza criaram novos modelos sempre que estes
comecavam a ser copiados pela burguesia. Como mencionado anteriormente, a moda era

utilizada como um diferenciador social.

A moda passou por um processo de democratizagao a partir da Revolugao
Industrial, periodo marcado pelo crescimento da produgao téxtil em massa, o que facilitou o
acesso a moda para a populacdo mais pobre. Com a Primeira Guerra Mundial, houve uma
mudanca drastica no rumo da moda, impulsionada pela necessidade de roupas mais praticas e
funcionais para as mulheres, que passaram a assumir trabalhos tradicionalmente masculinos
nessa época. Foi nesse contexto que surgiram as calcas femininas, popularizadas pela estilista

Coco Chanel, proporcionando maior conforto para as mulheres no ambiente de trabalho.

A Segunda Guerra Mundial também trouxe consequéncias para o mundo
da moda, acarretando na faléncia de grandes maisons europeias. Devido a escassez de
materiais, fibras sintéticas como a viscose assumiram o lugar antes ocupado pelos tecidos
mais refinados. Nesse periodo, também surgiram as minissaias, impulsionadas pela escassez
de material téxtil causada pela guerra. Com o fim do conflito, nos Estados Unidos surgiu o
“ready to wear”, ou seja, a producao em larga escala que possibilita a fabricagdo de um tnico

modelo de roupa em diferentes numeragdes.

Com a globalizagdo, a moda tornou-se mais acessivel e visivel para todos,
facilitando o surgimento das fast-fashion e o apogeu do consumismo. Na tltima década, as

redes sociais também tiveram grande impacto no mundo da moda, tornando as compras

" POLLINI, Paula. O homem pés-orgénico: corpo, subjetividade e tecnologias digitais. Rio de Janeiro:
Relume Dumara, 2007. p. 36.
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online uma tendéncia global. Além disso, plataformas como Instagram e TikTok propiciaram
o surgimento das microtrends, tendéncias volateis que podem durar, por vezes, apenas uma
semana. Como exemplo, o “barbie core”, popularizado pelo longa-metragem protagonizado
por Margot Robbie, consistiu no vestuario rosa e ultrafeminino inspirado na boneca mais
famosa do mundo, e teve uma duragdo surpreendentemente longa, se tratando de uma

macrotendéncia.’

Hoje, a industria da moda ¢ um dos setores de maior crescimento no
mundo, com um mercado internacional que cresce cerca de 11,4% ao ano. No Brasil, segundo
a ABIT (Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccao), a industria téxtil ocupa a
5* posi¢ao mundial, enquanto o segmento de vestudrio esta em 4° lugar. Com isso, podemos

observar que a moda ¢ um dos setores de producao mais importantes do mundo.

Nesse contexto, questiona-se como uma industria tdo antiga quanto muitas
outras, ¢ de tamanha relevancia, pode sofrer durante tantas décadas uma relativa negligéncia
quanto a elaboragdo de sua propria regulamentagdo. Diante disso, faz-se necessario analisar

quais sdo as formas de prote¢do que a legislagdo brasileira propde para esse segmento.
1.2. Caracteristicas particulares a Induastria da Moda.

A industria da moda possui uma estrutura complexa e distinta de qualquer
outro ramo, tradicionalmente associada a uma pirdmide. O topo dessa pirdmide ¢ ocupado
pela Haute Couture (Alta-Costura), cuja caracteristica principal ¢ a exclusividade, tendo
como publico-alvo um grupo seleto de pessoas. Para que uma pega receba a designagdo de
alta costura, ¢ necessario que ela atenda aos requisitos estabelecidos pela Camara de
Comércio de Paris. Entre esses requisitos, destacam-se que toda costura deve ser realizada
manualmente e que os ateliers de costura estejam sediados em Paris, especificamente nas
avenidas Montaigne, Georges V ou Champs-Elysées. O setor de alta costura produz um
numero reduzido de pecgas, porém com elevado valor moral e econdmico, pois sao marcadas

por um design sofisticado, desejado pelos admiradores da moda e da inovagao.

Logo abaixo, na pirdmide, encontra-se o prét-a-porter ou ready to wear,
que, assim como a alta-costura, ¢ caracterizado pela inovagao e pelos precos elevados, mas
possui como diferencial a possibilidade de consumo imediato ap6s sua produgdo. Isso ocorre

porque as roupas sao confeccionadas a partir de moldes e tamanhos padronizados, adequados

2 BARBIE. Diregao: Greta Gerwig. Estados Unidos: Warner Bros. Pictures, 2023. 1 filme (114 min).
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para uso em diferentes ocasides, abrangendo, assim, um publico maior. Ainda, é importante
mencionar que, nas camadas mais altas da pirdmide, o processo criativo dura cerca de vinte e
quatro meses, somado ao tempo de apresentacio do produto ao publico até sua
disponibiliza¢do nas lojas, que pode chegar a mais quatro meses. Dessa forma, percebe-se
que o processo de criacdo dos artigos de luxo na moda, além de custoso, exige constante

inovagao por parte dos designers.

Seguindo o esquema piramidal, temos os produtos diffusion, que sao
colecdes apresentadas por designers renomados no segmento de luxo, com pregos mais
acessiveis, numa estratégia de massificacdo para atingir um mercado mais amplo. Além
disso, os produtos diffusion sao utilizados como estratégia para combater as lojas fast fashion,
que normalmente copiam os produtos das marcas de luxo, oferecendo-os a pregos mais
baixos para uma parcela maior da populacdo. Exemplos de linhas diffusion incluem Marc by

Marc Jacobs, Versus for Versace e ESSENTIALS by Fear of God.

Outro segmento do mercado da moda ¢ o bridge, que, como o nome
sugere, faz a ligagdo entre o topo e a base da pirdmide, entre a alta-costura e o fast fashion.
Os produtos bridge sao aqueles que buscam o equilibrio entre a qualidade e o valor, tendo o
preco ligeiramente mais elevado que a camada fast fashion. Esse segmento surgiu da
necessidade de atender um publico crescente, que deseja o prestigio e a qualidade associados
ao mercado de luxo, mas que possui um menor poder de compra. Algumas das marcas bridge

mais famosas sdao a Coach, Marc Jacobs € DKNY.

Na camada mais baixa da pirdmide, temos a fast fashion, marcada por
oferecer as ultimas tendéncias de uma maneira acessivel, e pela producdo em tempo record.
Podemos agrupar o fast fashion em dois grupos: o knock-off (copia-contrafacio), sdo aqueles
que copiam os produtos, ja o borrowing (copia-inspiragao), sdo aqueles que se inspiram nas
marcas de luxo. Ambos recorrem a mao de obra estrangeira e barata para sua fabricacdo e
utilizam materiais mais baratos, sem grande preocupagdo nos detalhes e acabamentos.

Algumas das redes de fast-fashion mais famosas do globo sdo a Zara, H&M ¢ a Forever?1.
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1.3. O que ¢ o fashion law?

O termo fashion law foi cunhado pela professora norte-americana Susan
Scafidi, que o utilizou pela primeira vez em 2008 no blog “Counterfeit Chic”, voltado a
discussao sobre falsificagdes e propriedade intelectual no universo da moda. Posteriormente,
Scafidi fundou o Fashion Law Institute, o primeiro centro académico global dedicado as
questdes juridicas e comerciais do setor, vinculado a Fordham University School of Law, em

Nova York, com apoio da estilista Diane von Furstenberg. Em suas palavras:

O Direito da Moda ndo foi langado
como uma mera oportunidade de
marca, mas como um meio de formagao
de advogados e designers ¢ de promogédo
de investigacdo e de servigos juridicos
relacionados com o negodcio da moda.
Se vocé transformar o interesse inicial
em uma verdadeira experiéncia,
pensando nas reais necessidades de seus
clientes e ndo apenas no seu proprio
armario ou na sua carteira, € somado a
i1sso o amor a lei, vocé estara

mentalmente vestida para o sucesso.
3

Fashion law, ndo ¢ um ramo proéprio do direito, mas sim uma compilagao
de diversas disciplinas juridicas aplicadas no contexto da industria da moda. Desse modo,
podemos afirmar que o direito da moda possui um carater interdisciplinar, por trazer nas suas
discussdes e possibilidades de atuacdo diferentes topicos de diversas areas do Direito. Como

bem define Souza:

Em outras palavras, o fashion law ¢ o
estudo do direito consoante a realidade
apresentada por essa inddstria, a qual
revela questdes juridicas presentes desde
a obtencdo de matéria-prima até
problemas ambientais ligados ao
incorreto descarte de residuos téxteis.
Do mesmo modo, para responder as
mais diversas necessidades, é
interdisciplinar, abrangendo diversos
campos do direito, dentre outros, a area
de propriedade intelectual e de
contratos, o direito do trabalho, o direito
da publicidade, o direito do comércio
exterior, o direito ambiental, o direito
tributério e o direito penal.*

3 SCAFIDI, Susan. In: SILVANIC, M. (ed.). Navigating fashion law: leading lawyers on exploring the
trends, cases, and strategies of fashion law. Estados Unidos da América: Aspatore Books, 2012. p. 7.

4 SOUZA, Regina Cirino Alves Ferreira de. Fashion Law: Direito da Moda. 1 rev. ampl. Belo
Horizonte: Editora D’Placido, 2019. p.12.
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Com o avango da globalizagdo e a crescente digitalizacdo do mercado, a
industria da moda ampliou significativamente sua escala e complexidade, intensificando os
desafios juridicos enfrentados por designers, marcas e consumidores. Isso evidenciou ainda
mais a importancia do Fashion Law como campo interdisciplinar capaz de abarcar desde a
protecao da propriedade intelectual até questdes ambientais e de relagdes trabalhistas
especificas do setor. Casos emblematicos de disputas envolvendo plagio de designs e
falsificacdes, tanto no Brasil quanto no exterior, reforcam a urgéncia de solucgdes juridicas
especializadas. Além disso, o impacto das novas tecnologias, como o comércio eletronico € o
marketing digital, tem ampliado o campo de atuacdo do Direito da Moda, demandando

constante atualizacdo legislativa e atuacdo integrada entre diferentes ramos do direito.

No ambito da industria da moda, a prote¢do das criagdes configura-se
como o aspecto central do Fashion Law, uma vez que cada segmento industrial apresenta
demandas juridicas especificas. Nesse setor, a intensa criatividade, aliada a alta
suscetibilidade a reproducdo ndo autorizada, torna essencial a preservac¢do da originalidade,
da identidade da marca e da sustentabilidade econdomica. Diante de um mercado em que
ideias sao rapidamente apropriadas, a prote¢do juridica de elementos como designs, estampas,
logotipos e colecdes torna-se fundamental para garantir exclusividade, mitigar prejuizos e

preservar a competitividade das marcas.

Foi nesse sentido que, nos Estados Unidos, teve inicio a discussdo acerca
da necessidade de protecdo das criagdes de moda, pois todas as outras expressoes de arte
(literatura, musica, dramaturgia, artes plasticas) possuem respaldo especifico na legislacao
americana. Porém, os designs de moda foram por muito tempo considerados somente pelo
seu aspecto util e funcional, ignorando o aspecto artistico das criagdes. Desse modo, antes do
surgimento do Fashion Law, os designers de moda n3o se beneficiavam das protecdes

previstas na legislagao.

Surge, entdo, o Direito da Moda, como resposta a forma como a moda se
manifesta nas relagdes de consumo, evidenciando a necessidade de regulamentacdo
especifica para atender as particularidades desse mercado. Torna-se necessario, portanto,
desenvolver solucdes juridicas assertivas que assegurem os direitos dos envolvidos, garantam

a protecdo das marcas e oferecam assessoria adequada as demandas do setor.



16

Assim como nos Estados Unidos, a legislag@o brasileira ndo dispde de um
ordenamento juridico especifico voltado ao Fashion Law. No entanto, no que se refere a
protecdo das criagdes no setor da moda, a regulamentagdo ocorre com base na Lei da
Propriedade Industrial (Lei n® 9.279/96) e na Lei de Direitos Autorais (Lei n°® 9.610/98), que
fornecem os principais instrumentos normativos para salvaguardar os direitos de criagdo, uso

e exploragdo econdmica das obras desenvolvidas.

Em fun¢do da crescente preocupacdo com o tema, foi fundado, em 2012,
no Brasil, o primeiro instituto dedicado exclusivamente ao estudo e desenvolvimento do
Fashion Law: o Instituto Brasileiro de Negocios e Direito da Moda (IBDFAModa), uma

entidade sem fins lucrativos voltada ao suporte juridico de profissionais da industria da moda.

Reconhecendo a importancia e a relevancia do assunto, foi instituida a
Comissao de Direito da Moda (CDMD) na Ordem dos Advogados do Brasil — Seccional do
Rio de Janeiro (OAB/RJ), por iniciativa da advogada Deborah Portilho. Segundo a
idealizadora, a comissdo tem como finalidade “promover a aproximacdo do Direito com a
Indtstria da Moda, apresentando aos profissionais desta industria o que o Direito pode

oferecer em matéria de protecao”.

Considerando o carater multidisciplinar do Fashion Law, a prote¢ao das
criagdes no Brasil fundamenta-se principalmente nas normas de propriedade intelectual e
direito autoral, que servem como base legal para solucionar conflitos decorrentes da
reproducao indevida de obras. Além dessas normas nacionais, a protecdo também ¢
respaldada por convengdes internacionais as quais o Brasil € signatario, como a Convengao

de Berna e o Acordo TRIPS.

A Convencao de Berna ¢ um tratado internacional que estabelece regras
para a prote¢do das obras literarias e artisticas, garantindo direitos aos autores em diversos
paises, promovendo a cooperagao internacional e o reconhecimento mutuo desses direitos. Ja
o Acordo TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights), firmado no dmbito
da Organizacdo Mundial do Comércio, impde aos paises membros a obrigacdo de adotarem
padroes minimos de protecdo e aplicagdo da propriedade intelectual, abrangendo direitos
autorais, patentes, marcas ¢ desenhos industriais, com o objetivo de harmonizar as legislagdes

nacionais e facilitar o comércio internacional.
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2. RESPALDO JURIDICO PARA PROTECAO DAS CRIACOES DA MODA NO
BRASIL.

2.1. Embasamentos Legais para protecao das criagdes da moda no Brasil.

Conforme exposto no capitulo anterior, o ordenamento juridico brasileiro
ainda nao dispoe de legislacdo especifica e exclusiva voltada a protecdo das criagdes no
ambito da industria da moda. Contudo, essa auséncia ndo significa que o setor esteja
desamparado, pois o direito brasileiro conta com um conjunto normativo robusto e
consolidado, especialmente nas areas de propriedade intelectual, que oferece respaldo

juridico adequado para proteger as criagdes e inovagdes desenvolvidas nesse segmento.

A propriedade intelectual, segundo a Associa¢do Paulista de Propriedade
Intelectual (ASPI), consiste na "area do Direito que, por meio de leis, garante a inventores e
responsaveis por qualquer producdo do intelecto — seja nos dominios industrial, cientifico,
literario ou artistico — o direito de obter, por um determinado periodo de tempo, recompensa
pela propria criagao" (ASPI, s.d.). Embora alguns autores defendam a existéncia de uma
terceira ramificagdo referente a protecdo sui generis, a propriedade intelectual ¢
essencialmente dividida em propriedade industrial e direitos autorais, conforme defini¢ao

estabelecida pela Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).

Nao ¢ por acaso que os direitos da propriedade intelectual sdo um dos
principais pontos destacados no Fashion Law, uma vez que a moda, parte integrante da
industria criativa, se baseia na imagem, sendo imprescindivel a exploragdo desses institutos

para garantir exclusividade e sustentabilidade econdmica.

A protegdo a propriedade intelectual € reconhecida como direito
fundamental pela Constituicdo Federal de 1988, conforme disposto nos incisos XXVII,
XXVIII e XXIX do artigo 5° (BRASIL, 1988). O inciso XXVII assegura que "aos autores
pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacdo ou reproducdo de suas obras",
garantindo a prote¢do das criagdes intelectuais. O inciso XXVIII protege as criagdes
industriais, afirmando que "sdo assegurados a autoridade sobre invenc¢des industriais, bem
como a prote¢do as marcas, aos nomes de empresa ¢ a outros signos distintivos". Ja o inciso
XXIX prevé a repressao a "concorréncia desleal e qualquer outra forma de violagdo aos
direitos da personalidade". Esses dispositivos reforgam o reconhecimento constitucional da

propriedade intelectual como direito fundamental, ressaltando a importancia da salvaguarda
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dos ativos intangiveis, essenciais para a competitividade e sustentabilidade economica,

especialmente em setores altamente criativos e dindmicos, como o da moda.

No contexto especifico da industria da moda, destacam-se como
instrumentos normativos centrais a Lei da Propriedade Industrial (Lei n® 9.279/1996) e a Lei
de Direitos Autorais (Lei n® 9.610/1998). A primeira regula questdes relacionadas a patentes,
marcas, desenhos industriais, indicagdes geograficas e repressdo a concorréncia desleal,
configurando-se como o principal instrumento para proteger os elementos que caracterizam a
identidade e originalidade das criacdes de moda. Ja a Lei de Direitos Autorais protege as
obras intelectuais de natureza artistica e criativa, abrangendo aspectos fundamentais para a

protecdo de designs, estampas e demais expressoes artisticas presentes no setor.

E importante destacar que uma mesma obra pode acumular diferentes
formas de protecao, como sera abordado mais adiante, especialmente nas criagdes da moda.
De forma simplificada, as invengdes técnicas sdao objeto da propriedade industrial, enquanto o
direito autoral cuida das criagdes estéticas ou artisticas. Essa distin¢do observa a “parte”
tutelada por cada instituto, mas ¢ comum que haja confusdo terminologica ou o uso genérico
de uma protecdo no lugar da outra. Essa situacdo pode ser explicada por dois fatores
principais: (i) a falta de conhecimento aprofundado sobre os institutos da propriedade
intelectual; ou (ii) o fato de que, na industria criativa, objeto da propriedade intelectual, os
campos técnico e artistico frequentemente se entrelagam ou constituem aspectos

indissociaveis.

Ao longo deste capitulo, serdo analisados os principais institutos que
compdem o campo da propriedade intelectual previstos na legislacdo brasileira, com énfase
em sua aplicabilidade pratica no cendrio juridico da moda. Além disso, serd considerado o
papel das normas internacionais e convengdes ratificadas pelo Brasil, que atuam como
instrumentos complementares para fortalecer a protecao juridica das criagdes de moda,

ampliando o alcance e a eficdcia das medidas legais adotadas no &mbito nacional.
2.2. Direitos Autorais

O primeiro instituto da propriedade intelectual a ser examinado no
contexto do fashion law ¢ o dos direitos autorais, previstos no artigo 5°, incisos XXVII e
XXVIII, da Constitui¢do Federal de 1988, e regulados pela Lei n® 9.610/1998. Esse instituto

visa tutelar as criagdes do espirito humano nos campos literdrio, artistico e cientifico,
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independentemente do meio ou da forma de expressdo. Trata-se de um bem imaterial, cujos

direitos se desdobram em prerrogativas de natureza moral e patrimonial atribuidas ao autor.

No setor da moda, a criatividade é o elemento central da atividade
produtiva, sendo, portanto, essencial a atuagdo dos direitos autorais. Esse mecanismo juridico
assegura ao autor o poder de decidir sobre a utilizagdo e a exploracdo econdmica de suas
criagdes, a0 mesmo tempo em que resguarda a integridade das obras frente a usos indevidos.

A esséncia dos Direitos autorais reside
no espirito criativo do autor de
determinada obra (literaria, artistica,
cientifica ou — atualmente — digital,
como ¢ o caso do software) para o qual,
em virtude dessa criagdo, surgem
direitos exclusivos da propriedade
incorpérea com atributos de ordem

intelectual, moral e patrimonial,
oponiveis a todos. °

Contudo, apesar de o caput do artigo 7° da LDA deixar claro que o
instituto protege “as criacdes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer
suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro”, o legislador brasileiro
decidiu excluir do alcance dessa protecao o uso industrial ou comercial das ideias contidas
nas criacgdes intelectuais. Essa exclusdo refor¢a a distingdo entre o direito autoral, que tutela
expressdes criativas e artisticas, € as aplicagdes industriais ou comerciais, as quais sao

protegidas por outros instrumentos juridicos, como o desenho industrial.

Essa distingdo legislativa demonstra um esfor¢o para equilibrar a
valorizagdo da criatividade estética com o estimulo a inovagdo e a concorréncia no mercado.
Por isso, ao tratar da protecao dos designs de moda, torna-se essencial recorrer a mecanismos
alternativos que considerem as especificidades do setor e assegurem uma protecao

compativel com a dindmica acelerada e efémera das tendéncias da moda.

A aplicagdo do direito autoral a moda, portanto, tem sido objeto de debates
doutrinarios. Parte da literatura defende que, em virtude do carater utilitario e da produgdo
seriada das pecas, o direito autoral ndo seria o instrumento mais apropriado. Nessa linha,

argumenta-se que a protecdo conferida pelo desenho industrial, nos termos da Lei n°

5 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: a moda nos tribunais. Sdo Paulo: Estagdo das Letras e Cores,
2016. p.188.
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9.279/1996, seria mais adequada, por abarcar formas plasticas ornamentais aplicadas a

produtos com funcionalidade.

Entretanto, outros estudiosos contestam essa visdo, sustentando que a
funcionalidade e a producdo em escala ndo sdo suficientes para afastar o valor estético
presente em muitas criagdes de moda. O direito autoral exerce um papel essencial na protecao
de obras que vao além do mero aspecto utilitdrio, revelando um componente artistico
inegavel. Exemplo disso sdo as joias que, por sua natureza ornamental e auséncia de fung¢do
pratica essencial, aproximam-se de esculturas e, por isso, sdo reconhecidamente protegidas
como obras autorais. Além disso, padrdes de renda, tramas de tecidos e estampas podem ser
igualmente considerados criacdes autorais, na medida em que expressam a individualidade e
a visdo criativa do autor, elementos que ndo se confundem com o objeto de prote¢dao do

desenho industrial.

No campo da moda, a criatividade constitui elemento central, sendo a
inovagao estilistica ndo apenas um diferencial competitivo, mas a propria esséncia do setor.
Nesse contexto, os direitos autorais tornam-se uma ferramenta juridica de extrema relevancia,
ao conferir ao criador ndo apenas a titularidade sobre sua obra, mas também os meios para

decidir sobre sua utilizacdo ¢ comercializacao.

Importante observar que os direitos autorais compreendem dois conjuntos
de prerrogativas. Os direitos morais sdo personalissimos, inaliendveis e irrenunciaveis,
garantindo ao autor o poder de reivindicar a autoria da obra, modifica-la, preserva-la contra
alteracOes indevidas e assegurar a integridade de sua reputagdo. J4 os direitos patrimoniais
podem ser transmitidos, licenciados ou herdados, conferindo ao autor o dominio sobre a

exploragcdo econdmica da obra, como sua reprodug¢do, veiculagdo, edicdo e adaptacao.

A originalidade e a criatividade s3o, portanto, requisitos indispensaveis
para que uma criacdo seja tutelada pelo direito autoral. O instituto ndo protege solugdes
técnicas ou meramente utilitarias, mas sim expressoes singulares da inventividade humana. A
auséncia desses elementos compromete a possibilidade de protecdo juridica pela via autoral.
Assim, no ambito do fashion law, o direito autoral se revela essencial ao garantir o
reconhecimento juridico e a valorizagdo das criagdes que transcendem o funcional,

posicionando a moda enquanto expressao cultural e forma de arte.
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A jurisprudéncia brasileira tem corroborado essa perspectiva ao reconhecer
o valor artistico de determinadas criagcdes de moda. Como exemplo paradigmatico, destaca-se
o caso da marca MaxMara, representada no Brasil pela empresa Amw Comercial Ltda., que
teve pecas de sua cole¢do utilizadas indevidamente em campanha publicitaria promovida pelo
Shopping Cidade Jardim, sem os devidos créditos. Na sentenga proferida no processo n°
0119585-04.2009.8.26.0011, da 1* Vara Civel do Foro Regional de Pinheiros (SP), o

magistrado Régis Rodrigo Bonvicino afirmou:

Incidem os artigos 102 e 103 da
Lei 9.610/98. Lei dos Direitos
Autorais. A criac8o de pecas de
vestuario é amplamente
considerada hoje criacdo
rtistica, no mundo industrial

globalizado. Os estadios de
Mildo, Paris e Nova Ilorque
recrutam os melhores designers
de moda do mundo. [...] Vou dar
um exemplo da condicdo de arte
das criagdes de pegas de
vestuario. A estilista Coco
Chanel, nascida em Saumur, em
19 de agosto de 1883, e morta no
Hotel Ritz de Paris, em 10 de
janeiro de 1971, colaborou com
artistas eruditos Igor Stravinsky,
Pablo Picasso e Luchino
Visconti. Guillaume Apollinaire,
em relagdo a este ultimo, bem
como ao cineasta Visconti,
criando cendrios para pecgas de
teatro e filmes. Falo de Coco
Chanel, porque falo de um
cliché. O que me faz afirmar que
o réu teve bom gosto ao escolher
as pegas da autora. Chanel esteve
ligada as primeiras vanguardas
artisticas curopcias do século
XX. a comprovar o ji assente
valor artistico de moda, o que a
inscreve também na orbita do
direito _do autor. (sem grifo no

original) 6

Nesse cendrio, a introducdo de designers no mercado, aliada ao carater
utilitario de muitos produtos de moda, é frequentemente apontada como um entrave a
protecao por meio do direito autoral. Por essa razdo, hd quem defenda que o desenho

industrial representa o instituto juridico mais eficaz e adequado para tutelar tais criagdes. No

8 BRASIL. Tribunal de Justi¢a do Estado de Sdo Paulo. 1* Vara Civel do Foro Regional de Pinheiros. Processo
n° 0119585-04.2009.8.26.0011. Relator: Bonvicino, Régis Rodrigo. Sdo Paulo.
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entanto, conforme argumentam diversos autores, a funcionalidade e a producdo em escala nao
devem ser vistas como impeditivos absolutos ao reconhecimento do valor estético e da

originalidade de determinadas obras.

De fato, o direito autoral cumpre papel fundamental na salvaguarda de
criagdes que extrapolam a funcionalidade e detém um valor artistico inquestionavel.
Novamente, pode-se citar as joias que, por se configurarem como adornos desprovidos de
funcdo pratica essencial, guardam semelhanca com esculturas e, por isso, sdo legitimamente
reconhecidas como obras autorais. Da mesma forma, padrdes téxteis e estampas, ao
refletirem a visdo estética e subjetiva de seu criador, enquadram-se no conceito de criagao do

espirito, sendo merecedores da devida protecao.

A originalidade e a criatividade, como se vé, s3o critérios essenciais para o
reconhecimento juridico da obra pelo direito autoral, que exclui de sua protecao as solucdes
técnicas ou meramente utilitdrias. Quando ausentes tais elementos, compromete-se a
possibilidade de tutela autoral. Por conseguinte, no campo do fashion law, o direito autoral
surge como instrumento indispensavel para conferir respaldo juridico as criagdes que se

afirmam como expressoes de arte e cultura, transcendendo o funcionalismo.
2.2. Propriedade Industrial

Enquanto o Direito Autoral pressupde a subjetividade decorrente da
originalidade e da expressdo individual do autor, a Propriedade Industrial baseia-se em
critérios objetivos, como a novidade e a utilidade das criagdes. A protecao juridica desses
direitos encontra respaldo na Lei n® 9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) e na Constitui¢ao
Federal, em especial no artigo 5°, inciso XXIX, que garante aos autores de inventos
industriais privilégio temporario de uso, bem como a protecdo das criacdes industriais, das
marcas, dos nomes empresariais ¢ de outros sinais distintivos, sempre em consonancia com o
interesse social e o desenvolvimento tecnologico e econdmico do pais. Os principais
institutos contemplados pela Lei da Propriedade Industrial (Lei n® 9.279/1996) incluem

patentes, desenhos industriais, marcas e indica¢des geograficas.

Essa distingdo entre os dois ramos da propriedade intelectual reflete nao
apenas fundamentos conceituais distintos, mas também diferentes finalidades juridicas. O
Direito Autoral visa proteger a dimensdo estética, artistica e cultural das criagdes humanas,

assegurando ao autor direitos morais e patrimoniais sobre sua obra, independentemente de
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registro prévio. Ja a Propriedade Industrial tem como objetivo a tutela de ativos intelectuais
aplicaveis a atividade econodmica, conferindo ao titular direitos exclusivos mediante registro

formal, desde que atendidos critérios especificos como novidade e aplicagao industrial.

Além disso, a ldégica de aquisicdo dos direitos também difere
substancialmente. Enquanto os direitos autorais surgem automaticamente com a criacao da
obra, os direitos industriais dependem de um processo de registro junto ao 6érgdo competente,
conferindo segurancga juridica e transparéncia quanto a titularidade e ao alcance da protegao.
Essa sistematica objetiva fortalecer a inovacao tecnoldgica e fomentar a concorréncia leal no

mercado.
2.2.1. Desenho Industrial

A Lei da Propriedade Industrial (LPI), em seu artigo 95, conceitua
Desenho Industrial como "a forma pléastica ornamental de um objeto ou o conjunto
ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado
visual novo e original na sua configuragdo externa e que possa servir de tipo de fabricacao
industrial". Tal defini¢do revela que o aspecto central da prote¢do do Desenho Industrial
reside na aparéncia estética aplicada a um objeto de uso pratico, desde que essa aparéncia seja
passivel de reprodugdo em escala industrial. A protecao juridica conferida, portanto, ndo recai
sobre a func¢do do objeto, mas sobre sua forma exterior, desde que esta atenda aos requisitos

legais de novidade e originalidade.

O artigo 97 da mesma legislacio complementa esse entendimento ao
esclarecer os critérios que definem os conceitos de novidade e originalidade. A novidade, em
sentido mais objetivo, exige que a configuracdo ndo tenha sido previamente divulgada ao
publico, por qualquer meio, em territorio nacional ou internacional, até a data do deposito do
pedido de registro. J& a originalidade pressupde a existéncia de uma configuracdo visual
distintiva, que diferencie a criagdo de qualquer outra anterior. Tal distingdo pode surgir
mesmo da combinacdo inusitada de elementos j& conhecidos, desde que o resultado final seja
dotado de singularidade suficiente para provocar impacto visual proprio. Em sintese, tudo o
que ndo se confunde com o estado da técnica € novo, e tudo o que se diferencia, ainda que

parcialmente, de criagdes preexistentes, ¢ considerado original.

Importa destacar que o Desenho Industrial, na perspectiva da legislacdo

brasileira, esta intrinsecamente vinculado a utilidade do produto ao qual se aplica. Nao se
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trata, portanto, de protecao voltada a obras de arte puramente contemplativas, mas aquelas
que agregam valor estético a bens utilitdrios. A propria LPI, em seu artigo 98, veda
expressamente o reconhecimento de obras puramente artisticas como desenhos industriais,
exigindo a presenca do elemento funcional. Nesse sentido, o Desenho Industrial se apresenta
como uma expressao do design voltada a industria, sendo, portanto, expressao legitima da

interface entre estética e producdo em série.

Esse entendimento leva ao conceito de “obra de arte aplicada”, que adquire
contornos especificos quando analisado sob a 6tica da Propriedade Industrial. Se, nos Direitos
Autorais, a arte aplicada ¢ discutida sob o prisma da possibilidade de protecdo de criagdes
utilitdrias dotadas de expressividade estética, aqui a nocdo assume uma fei¢do distinta:
trata-se da conjugagdo entre a originalidade estética e a possibilidade de reprodugdo
industrial. Nao se trata apenas de proteger a obra em si, mas de considerar sua funcionalidade

como fator determinante para sua prote¢ao pelo regime da Propriedade Industrial.

Dessa forma, o Desenho Industrial atua como instrumento de protecdo de
criagdes bidimensionais ou tridimensionais com apelo ornamental, desde que tais criagdes
possam ser efetivamente aplicadas em produtos fabricados em escala. Sua protecdo nao
abrange as formas ditadas exclusivamente por imperativos técnicos ou funcionais, nem
tampouco as formas comuns ou necessarias a obtencdo do efeito utilitario do produto. A
estética protegida deve, portanto, ir além do trivial e do tecnicamente necessario, assumindo

papel relevante na diferenciacao mercadoldgica do produto.

Um exemplo elucidativo dessa diferenciagdo ¢ o caso do vestuario.
Comumente, o design de um vestido completo ndo atende aos critérios de novidade exigidos
pela legislagdo, uma vez que o vestudrio, por natureza, segue padrdes recorrentes como
mangas, golas, barras e botdes. No entanto, determinados elementos decorativos inovadores
aplicados a uma pega, como uma nova disposi¢do de recortes, a forma inusitada de uma alga
ou a combinagdo ornamental de tecidos e cores, podem ser objeto de prote¢do como desenho
industrial. Nesses casos, o objeto da protecdo ndo € a roupa em si, mas os detalhes visuais que
conferem a peca uma identidade estética distinta, desde que aptos a replicacdo em escala

industrial.

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), responséavel pela

concessdo de registros de Desenho Industrial no Brasil, j4 se posicionou no sentido de
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reconhecer a registrabilidade de elementos especificos de produtos de moda, como adornos
de calcados. A titulo ilustrativo, pode-se mencionar o registro concedido a adornos aplicados
a sapatos criados por designers renomados, nos quais ndo o calgado inteiro, mas aspectos
ornamentais especificos, como fivelas, formas de salto ou a combinacdo visual entre

materiais, sdo objeto de protecao.

Ainda assim, a protecdo por Desenho Industrial encontra limitagdes em
sua aplicagdo pratica no setor da moda, sobretudo devido ao dinamismo das colecdes e ao
ciclo efémero das tendéncias. Muitos criadores deixam de buscar o registro formal por
considerarem suas obras expressoOes artisticas mais do que produtos industriais. Soma-se a
isso o fato de que o processo de registro demanda tempo, recursos financeiros e andlise
técnica que, muitas vezes, ndo se harmonizam com a velocidade e mutabilidade do mercado

da moda.

Apesar dessas dificuldades, ¢ importante sublinhar que a utilizagdo de um
desenho industrial em escala industrial ndo exclui, por si so, a possibilidade de prote¢do por
outros institutos. Em determinadas situagdes, a prote¢ao pelo Direito Autoral pode coexistir
com a protecao por Desenho Industrial. Isso ocorre principalmente nos casos de obras de arte
aplicadas, quando ha a conjugagdo de criatividade autoral e possibilidade de aplicagcdo
pratica. A cumulacdo de regimes de protecdo € possivel sempre que a criagdo retine os
requisitos especificos de cada instituto, conforme interpretacdo sistematica das normas de

propriedade intelectual.

Nesse contexto, destaca-se o emblematico caso envolvendo a maison
Hermés e a empresa brasileira Village 284. A disputa teve como ponto central a cole¢do
intitulada “I’'m Not The Original”, lancada pela empresa nacional, composta por bolsas em
tecido de moletom que replicavam a aparéncia do iconico modelo Birkin, criado pela marca
francesa. A Hermés, ao identificar similaridade substancial com seu modelo registrado,
notificou extrajudicialmente a empresa brasileira, que, por sua vez, ajuizou agdo declaratéria
visando reconhecer a inexisténcia de relacao juridica entre as partes. Alegou-se, entre outros
fundamentos, que o modelo original estaria em dominio publico e que sua fabricacdo em
série afastaria a incidéncia do Direito Autoral. A controvérsia ilustra as fronteiras muitas
vezes ténues entre os institutos da Propriedade Industrial e dos Direitos Autorais, sobretudo

no tocante ao conceito de originalidade e a fun¢do das criagdes protegidas.
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Portanto, a distingdo entre Desenho Industrial e Direito Autoral reside
essencialmente nos critérios de protecdo e na natureza da criagdo. O Desenho Industrial exige
objetivamente novidade e aplicagdo industrial, enquanto o Direito Autoral fundamenta-se na
originalidade subjetiva e na expressao pessoal do criador, independentemente de qualquer
utilidade pratica. Além disso, o primeiro depende de registro para a concessao do direito, ao
passo que o segundo assegura prote¢do automatica desde a criacdo da obra. No entanto,
diante da complexidade e pluralidade das manifestacdes criativas na atualidade,
especialmente no setor da moda, a analise de cada caso concreto pode revelar a possibilidade
de cumulacao ou de aplicagdo complementar dos regimes, o que demanda sensibilidade

interpretativa e rigor técnico por parte dos operadores do Direito.
2.2.2. Patente

A patente ¢ o instituto juridico responsavel pela protecdo das invengoes,
estando prevista tanto na Constituicdo Federal quanto na Lei n® 9.279/96. No direito
brasileiro, existem dois tipos principais de patente: a patente de invengdo e a patente de
modelo de utilidade. A patente de invencao refere-se a uma criagdo que oferece uma solugio
inédita para um problema técnico existente, desde que atenda aos requisitos de novidade,
atividade inventiva e aplicacdao industrial. Em resumo, somente serdo objeto de patente de
invengao as criagdes que sejam integralmente novas, que nao resultem de conclusdes dbvias
para qualquer pessoa com conhecimento técnico e que possam ser aplicadas industrialmente.
Como exemplo hipotético no contexto da moda, pode-se citar uma técnica inédita de
tingimento de tecidos que reduz o desperdicio de agua, contribuindo para a sustentabilidade

na industria téxtil.

Por sua vez, a patente de modelo de utilidade, também chamada de
“pequena patente” ou “patente de inovagdo”, segundo a Resolugdo n°® 85/2013 do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), corresponde a uma criagdo decorrente da
capacidade intelectual do inventor, relacionada a um objeto de uso pratico ou parte dele. Em
outras palavras, a patente de modelo de utilidade protege modificacdes que resultem em

melhoria funcional de objetos ja existentes.

No entanto, a protecdo do design no setor da moda ndao costuma se

enquadrar no campo das patentes. Enquanto as patentes protegem solucdes técnicas e
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funcionais, o design de moda esta mais associado a protecao por meio do Desenho Industrial,

das Marcas e do Direito Autoral.

Em suma, embora a patente seja um instrumento essencial para a prote¢ao
de inovacgdes técnicas e funcionais, sua aplicagdo direta ao design estético das criagdes de
moda ¢ bastante limitada. O design de moda busca primordialmente proteger sua forma
ornamental, originalidade visual e carater artistico — areas que encontram respaldo mais
adequado (ainda que debatido) no regime do Desenho Industrial, das Marcas e, em certos
casos, do Direito Autoral, especialmente quando se trata de criacdes com valor artistico

autonomo, além da funcionalidade.
2.2.3. Marcas

A marca ¢ definida como um sinal distintivo visualmente perceptivel que
nao seja legalmente proibido. Sua funcdo primordial € distinguir produtos e servicos de uma
empresa dos de seus concorrentes, construindo imagem, reputacao, confianca e lealdade dos
consumidores. No contexto da moda, essa funcdo de identificacdo e distin¢do ¢ essencial para

garantir a exclusividade e o reconhecimento das criagdes.

No Fashion Law, a aplicabilidade das marcas manifesta-se de diversas
maneiras. Primeiramente, as marcas protegem sinais distintivos das grifes, como o nome
(marca nominativa), logotipos (marca figurativa), a combina¢do de nome e logotipo (marca
mista) e a forma distintiva do produto em si (marca tridimensional). As casas de moda
investem no registro desses elementos para ampliar as possibilidades de protecdo e mitigar
copias e confusao do consumidor. Esse registro garante ao titular o direito de uso exclusivo
no territorio nacional, além de possibilitar o licenciamento e a defesa da integridade e
reputacdo da marca, traduzindo-se em ganho econdmico. Se mantida em uso e com registros
renovados a cada dez anos, a marca tende a se perpetuar, sendo o Unico direito de propriedade

intelectual com essa caracteristica.

Além disso, elementos de design podem adquirir carater de marca. Embora
o design estético da moda seja tradicionalmente associado ao Desenho Industrial e ao Direito
Autoral, as marcas podem proteger certos elementos visuais de um design quando estes
passam a ser associados a uma marca especifica, por meio do uso consistente ao longo do
tempo. Exemplos emblematicos incluem o xadrez da Burberry e as estampas canvas

monogram e damier da Louis Vuitton. No Brasil, o padrdo damier da Louis Vuitton, por
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exemplo, foi reconhecido como marca notoria, dispensando registro formal e garantindo
protecdo. A combinagdo de cores e elementos de uma estampa comum, quando distintiva,
torna-se um recurso estratégico das grifes para proteger criacdes que nao se enquadram como

marcas tridimensionais.

As marcas tridimensionais, por sua vez, protegem a forma pléstica de um
produto, desde que esta seja distintiva e dissociavel de um efeito técnico ou funcional. Essa
exigéncia representa uma das principais barreiras para o registro de peg¢as de moda, que
muitas vezes possuem formas utilitdrias. Mesmo assim, grandes grifes t€ém conseguido
registrar pegas iconicas, como a bolsa Birkin da Hermes, enquanto outros pedidos, como o da
bolsa Le Pliage da Longchamp, foram negados pelo INPI por serem considerados formas

comuns ou necessarias.

Outra modalidade recente no Brasil ¢ a marca de posi¢do, que entrou em
vigor em outubro de 2021. Ela protege sinais aplicados em uma posi¢ao singular e especifica
no produto, desde que sejam dissociaveis de efeitos técnicos ou funcionais, criando um
conjunto distintivo. Essa forma de marca tem grande relevancia para casos como o solado

vermelho dos sapatos Christian Louboutin.

As chamadas “supermarcas”, notoriamente conhecidas ou de alto renome,
também merecem destaque. Marcas notoriamente conhecidas contam com protegdo mesmo
sem registro no pais, conforme estabelece a Convencao da Unido de Paris. J4 as marcas de
alto renome exigem registro no Brasil, mas recebem protecao especial em todos os ramos de
atividade, superando o principio da especialidade. Esse status confere tutela mais ampla para
grandes grifes historicas, cujas caracteristicas sdo facilmente reconhecidas pelos

consumidores.

No ambito do trade dress (ou conjunto-imagem), as marcas, especialmente
as figurativas, mistas e tridimensionais, desempenham papel fundamental. Embora o trade
dress ndo seja registravel como tal, ele é protegido pelo combate a concorréncia desleal, que
proibe o uso ou imitagdo de sinais capazes de criar confusdo. Casos judiciais, como o conflito
entre as embalagens de cerveja SKOL e SOL, demonstram que a avaliagdo judicial leva em
conta a impressao de conjunto deixada no consumidor, € ndo apenas a comparagdo detalhada
de elementos isolados. Mesmo um design em dominio publico pode configurar concorréncia

desleal se a imitagdo for servil e causar confusao.
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As marcas famosas também enfrentam o risco de diluicdo, que ocorre
quando terceiros usam sinais semelhantes, enfraquecendo sua capacidade de individualizar
produtos e gerando dano irreparavel. A Lei de Propriedade Industrial brasileira protege contra
esse fendmeno, vedando registros ou usos que possam causar confusdo ou associacao
indevida com marcas alheias. Na moda, a forte identidade visual de uma marca é essencial

para evitar a diluicdo e preservar seu valor.

Por fim, a estratégia de protecao na industria da moda vai além do registro
de marcas. As grandes grifes investem pesadamente na defesa de suas marcas registradas e,
ao mesmo tempo, no fortalecimento dos elementos distintivos por meio de marketing e
branding. Essa pratica refor¢a o reconhecimento e o valor da marca, transformando até

mesmo consumidores em “fiscais” contra copias e imitagdes.

Em conclusdo, as marcas sdo ferramentas indispensaveis no Fashion Law.
Elas protegem a identidade da grife e, cada vez mais, elementos visuais intrinsecos aos
designs de moda que, por meio de uso consistente e estratégias de branding, tornam-se
distintivos e associados a origem do produto. Embora nem todo elemento estético de uma
criacdo de moda seja registravel como marca, as marcas, em suas diversas modalidades,
somadas a prote¢ao contra concorréncia desleal e ao trade dress, oferecem mecanismos
robustos para identificar, distinguir e proteger o valor construido pelas casas de moda no

mercado.
2.2.4. Segredos Industriais (Trade Secrets)

Os Segredos Industriais, ou trade secrets, representam uma faceta
importante da Propriedade Intelectual, com aplicabilidade no Fashion Law, especialmente no
que tange a protecdo de designs e processos antes de seu lancamento ou divulgacio publica.
Diferentemente das outras formas de protecdo, os segredos industriais sdo definidos como
conhecimentos exclusivos detidos por alguém, impossiveis de serem conhecidos por terceiros
que ndo o detentor. No dmbito empresarial, eles se relacionam a organizagdo e a estratégia
competitiva da empresa, podendo se dividir em segredos de negocio, como listas de clientes,
fornecedores e sistemas de precificagdo, e segredos industriais propriamente ditos, que
englobam ideias, meios de fabricagdo ou produtos que o empresario mantém ocultos por seu

valor competitivo.
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Esses segredos t€ém como caracteristicas essenciais o carater oculto: devem
permanecer secretos; o carater voluntdrio: o sigilo ¢ uma decisdo do empresario; e o carater
vantajoso: possuem valor competitivo. Eles podem incluir processos de fabricacdo, produtos,
ideias e descobertas cientificas de aplicacdo pratica, desde que mantidos sob
confidencialidade. No Fashion Law, sua aplicabilidade estd justamente na possibilidade de
modelos ou desenhos industriais, incluindo criagdes de moda, serem protegidos como
segredos industriais enquanto mantidos em rigoroso sigilo. Isso pode abarcar desde processos
industriais até praticas manuais simples, chamadas “tours de main”, que seriam muito basicas
para se qualificarem como patentes. Nesse contexto, o “know-how” (conjunto de praticas e
procedimentos que permite a explora¢do de uma inveng¢do) também se equipara ao segredo

industrial, desde que permaneca secreto para manter seu valor competitivo.

Juridicamente, os segredos industriais diferem dos bens imateriais
exclusivos, como patentes ¢ marcas. Enquanto a patente confere um monopolio legal e
oponivel contra todos, o segredo industrial garante um monopodlio de fato, resultante
simplesmente do desconhecimento por terceiros, sendo considerado um bem imaterial de
“exclusividade imperfeita”. Sua protecdo ocorre principalmente por meio das normas de
concorréncia desleal e se limita aqueles que obtiveram o conhecimento por meios ilicitos,
como um empregado que divulga o segredo obtido “em razdo do servigo”. Ja terceiros que
adquiriram o conhecimento por meios licitos ndo podem ser impedidos de usa-lo. Importante
destacar que, mesmo que um terceiro obtenha uma patente sobre a mesma invengdao mantida
em segredo, a lei brasileira ndo assegura ao detentor original do segredo o direito de uso

anterior.

Em casos judiciais de violagdo de segredo industrial, diferente do que
ocorre com patentes, em que se comparam as reivindicacdes, o autor deve descrever
detalhadamente o processo ou segredo, sob segredo de justiga, para comprovar sua existéncia
e possibilitar a comparagdo com o processo do réu. A falta dessa descri¢gdo impede a analise e
a comprovagdo da violacdo. Além disso, praticas como o aliciamento de empregados
qualificados para obter segredos comerciais ou industriais podem configurar concorréncia

desleal e ensejar consequéncias legais.

Assim, no setor da moda, os segredos industriais podem servir como
importante ferramenta de prote¢do para designers e processos antes de seu lancamento

publico. Contudo, sua eficacia depende essencialmente da manutengao rigorosa do sigilo e da
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comprovagdo de que terceiros s6 obtiveram o conhecimento de forma ilicita, sendo a

concorréncia desleal o principal mecanismo de defesa legal disponivel.
3. APROTECAO DAS CRIACOES DA ERA DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL
3.1. O surgimento da Inteligéncia Artificial.

A Inteligéncia Artificial (IA) ¢ um campo do conhecimento que se tornou
cada vez mais presente em nosso cotidiano, manifestando-se em celulares, jogos eletronicos,
chatbots, assistentes virtuais e internet banking. Embora o desejo de superar as limitagdes
humanas por meio de artefatos externos ao corpo remonte a Antiguidade, a Inteligéncia

Artificial, enquanto campo cientifico, surgiu efetivamente na segunda metade do século XX.

Desde a antiguidade, a vontade de construir autdomatos capazes de agir
com inteligéncia humana estd presente em diversas narrativas mitolégicas, como o mito
grego de Prometeu e o mito hebraico do Golem. Essas historias refletem o anseio humano
pela criagdo, pelo dominio da natureza e pela ampliagao do potencial humano por meio de

Instrumentos externos.

No entanto, o nascimento da IA estd intimamente ligado as experiéncias
tecnologicas desenvolvidas durante a Segunda Guerra Mundial. O conflito possibilitou
avangos decisivos, apesar dos aspectos €ticos negativos do periodo. O confinamento em
massa € 0s experimentos sobre o cérebro humano, os sistemas de pontaria automatizados de
canhdes antiaéreos que imitavam comportamentos humanos e o desenvolvimento dos

primeiros computadores eletronicos foram marcos essenciais para o surgimento da [A.

Em 1943, Warren McCulloch e Walter Pitts publicaram um artigo que
propunha modelos matematicos de estruturas de raciocinio artificiais, inspirados no sistema
nervoso humano, que serviram de base para futuras pesquisas. Em 1948, o Simpdsio de
Hixon reuniu pesquisadores para discutir as primeiras descobertas acerca do funcionamento
da mente humana. No ano seguinte, Alan Turing publicou o artigo “Computing Machinery
and Intelligence”, no qual apresentou o Teste de Turing, uma maquina capaz de emular a
comunicagdo escrita humana, tornando-se um texto fundamental para o desenvolvimento da
IA. Em 1951, Marvin Minsky criou a primeira maquina de rede neural artificial, a SNARC,

que testava o aprendizado da méaquina por meio da navegagao em um labirinto virtual.
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O ano de 1956 ¢ considerado o marco-zero da Inteligéncia Artificial, pois
foi quando o termo “inteligéncia artificial” foi formalmente registrado durante a Conferéncia
do Dartmouth College, nos Estados Unidos, instituindo esse campo como uma nova area de

estudo.

Nas décadas seguintes, os anos 1950 ¢ 1960 foram marcados por grandes
avangos tecnologicos e por uma crescente maturacdo epistemoldgica da IA, com entusiasmo
cientifico e investimentos de instituigdes publicas e privadas. Em 1957, Frank Rosenblatt
apresentou o Perceptron, um algoritmo de rede neural capaz de classificar dados. No ano
seguinte, surgiu a linguagem de programacao Lisp, que se tornaria padrao para sistemas de
IA. Em 1959, o termo “machine learning” foi usado pela primeira vez, referindo-se a
capacidade dos computadores aprenderem fungdes sem programacdo direta. Em 1964, o
chatbot Eliza, desenvolvido por Joseph Weizenbaum, simulava uma psicanalista, sendo o

primeiro programa a interagir com humanos por meio da linguagem natural.

Apesar do crescente interesse, o desenvolvimento da IA enfrentou
limitagdes politicas, econdmicas e tecnoldgicas no periodo pos-guerra, levando a um
retraimento nos investimentos que s6 foi superado no final dos anos 1980. Novas tecnologias,
como a internet comercial na década de 1990, estimularam o ressurgimento da A, que passou
a ser aplicada em sistemas de navegacdo e indexagdo, dando origem a protdtipos como o
Google. Nos anos 2000, os estudos avangaram para carros autdbnomos, e a partir de 2008, o
processamento de linguagem natural foi intensificado, resultando em assistentes virtuais
como Siri, Alexa, Cortana e Google Assistente. Em 2012, o Google consolidou avangos em

deep learning ao treinar um algoritmo capaz de reconhecer gatinhos em videos do YouTube.

Assim, a Inteligéncia Artificial, embora enraizada em antigos desejos
humanos, tornou-se um campo tecnoldgico e cientifico fundamental para a transformagao
digital contemporanea, impactando diversas areas da vida cotidiana e abrindo novas

possibilidades para o futuro.
3.2. As inovagdes trazidas pela Inteligéncia Artificial no ramo da moda.

A integracdo da inteligéncia artificial (IA) na industria da moda tem
provocado uma transformagdo profunda, redefinindo paradigmas e impactando todos os
aspectos do setor, desde os processos de design até as estratégias de comunicagdo e a

experiéncia do consumidor. Esse movimento ndo se configura como uma simples transi¢ao
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tecnoldgica, mas sim como um processo continuo de adaptacdo que afeta profissoes,
processos e culturas organizacionais, exigindo uma revisdo dos modelos tradicionais no

design de moda.

No contexto do design de moda, a ascensao da inteligéncia artificial marca
o inicio de uma nova era na industria, na qual a IA ultrapassa o papel de ferramenta auxiliar e
assume uma fung¢do ativa e estruturante nos processos criativos. Designers vém incorporando
a IA como um elemento fundamental que transforma metodologias de criagdo e resolugdo de

problemas, a0 mesmo tempo em que redefine os limites da criatividade.

A chamada /4 generativa ¢ um tipo de inteligéncia artificial capaz de criar
contetido original, como textos, imagens, musicas ¢ at¢ invengdes técnicas, a partir do
aprendizado de grandes volumes de dados. Esse processo ocorre por meio do machine
learning, no qual algoritmos identificam padrdes e aprendem com exemplos, sem

programacao explicita para cada agao.

No ramo da moda, a /4 generativa atua em vdrias etapas do processo
criativo. Durante a forma¢do de conceitos, ferramentas como o 7ilda geram milhares de
imagens inspiradoras com base em briefings dos designers. No estidgio de ideacdo, a 1A
propde prototipos inovadores, traduzindo esbogos, mood boards e descrigdes verbais em
modelos detalhados. No desenvolvimento de produtos, ela cria os chamados “gémeos
digitais” (réplicas virtuais de pecas ou materiais), o que permite testar e refinar designs sem

produzir protdtipos fisicos, economizando tempo e recursos.

Em suma, a inteligéncia artificial generativa tem desempenhado um papel
cada vez mais relevante na transformagdo da industria da moda. Desde 2018, com a criagdo
de uma colegdo inteira inspirada em Balenciaga pelo artista Robbie Barrat, que treinou um
modelo de A com imagens coletadas manualmente, o setor passou a enxergar o potencial
criativo dessa tecnologia. Apesar das imperfeigdes nas imagens, como distorgdes e borroes, a
iniciativa gerou repercussdo significativa no mundo da moda, resultando em colaboracdes
com marcas como Acne Studios. Esse projeto inicial foi um marco simbdlico para a

introducdo da IA como ferramenta de criacao estética e inovagao conceitual.

A consolidacdo da IA na moda se intensificou em 2023, com eventos ¢
campanhas marcantes. Em abril, foi realizada a primeira Al Fashion Week, organizada pela

Maison.Meta, uma agéncia criativa especializada em inteligéncia artificial. O evento
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aconteceu no Spring Studios, espaco tradicional da New York Fashion Week, e apresentou
desfiles com designs completamente gerados por IA. No mesmo ano, marcas consagradas
utilizaram [A em suas campanhas e processos criativos. A Valentino langcou a campanha
“Essential”, com imagens criadas por sistemas de texto para imagem desenvolvidos por
especialistas italianos, explorando os limites entre criagdo humana e artificial. J& a Moncler,
em parceria com a propria Maison.Meta, langou sua primeira campanha com imagens geradas
por TA durante a Semana de Moda de Londres. Em marco, a G-Star Raw, que desenvolveu o
"AI Denim Cap", totalmente concebido através do software Midjourney, evidenciou como o

design de moda pode ser ampliado além dos métodos tradicionais.

Outras marcas lideres, como Nike e Prada, também estdo na vanguarda da
integracdo entre [A, moda digital e experiéncia do consumidor. A Nike utiliza algoritmos de
IA para personalizacdo de produtos, recomendacdes de compra e criagdo de designs Unicos
por meio da plataforma “Nike By You”. A marca também explora o universo dos NF'7s com
projetos como os “Space Drip”, que unem produtos fisicos a experiéncias digitais. A Prada
iniciou seu proprio projeto de NFT5, associando camisetas fisicas a gémeos digitais

colecionaveis.

Paralelamente, a IA também tem sido fundamental na criagdo de
experiéncias imersivas no metaverso, como ¢ o caso do Gucci Vault, que oferece ambientes
interativos, NFTs e lojas virtuais que expandem as possibilidades de interacdo com a marca.
Além disso, surgem modelos e influenciadores digitais, como Sofia Artif e Feli, que
acumulam milhares de seguidores nas redes sociais e se tornam figuras influentes no mercado
da moda digital, muitas vezes apresentando-se de forma praticamente indistinguivel de
pessoas reais, o que redefine os conceitos de identidade, autenticidade e presenca no

ambiente virtual.

Uma parcela dos profissionais das areas de moda e tecnologia reconhece
que a inteligéncia artificial generativa traz diversas vantagens significativas para o setor, tanto
no campo criativo quanto comercial. Em termos operacionais, a IA aumenta
significativamente a eficiéncia, reduzindo custos e otimizando o tempo de desenvolvimento
de produtos. Empresas que implementaram IA relataram aumentos de receita superiores a
50% e redugdes de custos operacionais de até 60%, o que reforca o potencial dessa tecnologia
como investimento estratégico. A A permite também a criagdo de conteudo personalizado

em larga escala, essencial em uma industria altamente dindmica. Outro beneficio importante
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estd na precisdo no design e na previsdo de tendéncias. A andlise de grandes volumes de
dados permite aos designers entender melhor o comportamento do consumidor e antecipar
preferéncias, resultando em cole¢des mais assertivas e na redugdo do desperdicio de

materiais.

Além disso, a IA permite maior velocidade nas iteragdes de design e reduz
o tempo de lancamento de produtos no mercado. Ao prever demandas e gerar prototipos
digitais rapidamente, as marcas conseguem reagir com agilidade as mudancas do mercado.
Empresas como H&M e ASOS aplicam A para previsao de demanda, gestao de estoques e

planejamento de colegdes, o que fortalece sua posigdo competitiva.

Apesar dos avancgos e beneficios proporcionados pela inteligéncia artificial
no setor da moda, surgem desafios éticos e legais, sobretudo no campo da propriedade
intelectual. A criacdo de pecgas, imagens e designs por meio de algoritmos levanta
questionamentos sobre quem detém, de fato, os direitos autorais dessas obras: o
desenvolvedor da IA, o usuario que opera ou até mesmo a propria empresa detentora da
tecnologia. A auséncia de regulamentagdes especificas agrava esse cenario, criando uma zona
cinzenta legal que impacta diretamente tanto os criadores humanos quanto as marcas. Essa
discussao se torna ainda mais urgente diante do uso de bancos de dados compostos por obras
pré-existentes, muitas vezes sem o devido consentimento dos autores originais, o que levanta
acusacdes de apropriagdo indevida e exploragdo criativa. Ainda que os maiores riscos, no
contexto da moda, estejam ligados a ética e aos direitos autorais, o avanco acelerado da [A
também provoca reflexdes sobre seus efeitos mais amplos na sociedade e na cultura

contemporanea.
3.3. Os efeitos da Inteligéncia Artificial na protecdo das criagdes na industria da moda

Conforme analisado anteriormente, a incorporacdo da Inteligéncia
Artificial (IA) na industria da moda tem revolucionado processos criativos e produtivos, mas
também traz a tona desafios significativos no campo da propriedade intelectual (PI). O
principal impasse juridico reside na defini¢do de autoria e titularidade de obras geradas por
IA, uma vez que os marcos legais tradicionais pressupdem a figura de um criador humano. A
Lei de Direitos Autorais, em seu artigo 11°, define o autor como “a pessoa fisica criadora de
obra literdria, artistica ou cientifica". Nessa seara, a legislacdo europeia estabelece que a

rotecdo sO é conferida a obras que constituam uma "criacdo intelectual propria do autor"
9



36

exigindo, portanto, que reflitam a personalidade de um criador humano. Convengdes
internacionais, como a Convencdo de Berna, reforcam essa interpretacdo ao tratar o autor

como uma pessoa natural.

Assim, obras geradas de maneira autbnoma por modelos de [A generativa,
que nao possuem personalidade juridica nem consciéncia criativa, dificilmente se qualificam
para protecdo autoral. No contexto da moda, isso implica que um design desenvolvido
inteiramente por IA pode cair diretamente em dominio publico, tornando-se livre para uso

irrestrito por terceiros.

Além disso, existe a questdo do uso nao autorizado de obras protegidas
para treinamento de modelos de IA generativa, o machine learning, um ponto que tem sido
objeto de litigios judiciais relevantes. Machine learning é o processo de alimentacdo da [A
com dados para permitir que ela identifique padrdes e responda a comandos, gerando
conteudos de maneira automatizada. O que acontece € que, geralmente, os dados utilizados
vém de obras protegidas pelo direito autoral, sem consentimento do autor. No atual estagio,
sistemas de IA generativa podem gerar resultados muito semelhantes e, eventualmente,
substitutos as criagdes humanas, trazendo potencial prejuizo (inclusive econdmico) aos

criadores e a esses setores.

O argumento defendido pelas empresas americanas de inteligéncia
artificial generativa para justificar o uso ndo autorizado de contetdo protegido no treinamento
de seus sistemas € o fair use. O fair use (uso justo) ¢ uma doutrina da legislagdo de direitos
autorais dos EUA que permite o uso limitado de obras protegidas sem autorizagao do titular,
com o objetivo de equilibrar os direitos dos criadores e o interesse publico em promover o
acesso a informacdo e a criatividade. A legislacdo americana estabelece quatro fatores para
avaliar se um uso ¢ justo: o proposito e o carater do uso (sendo mais favoravel quando
educativo, sem fins lucrativos ou transformativo), a natureza da obra (quanto mais criativa,
mais protegida), a quantidade utilizada (uso substancial pesa contra) e o impacto no mercado

(se prejudicar o valor economico da obra, desfavorece o fair use).

No contexto da [A generativa, as empresas argumentam que o uso de obras
protegidas para treinamento seria justo, baseando-se em quatro pontos principais: a [A
extrairia apenas informag¢des ndo protegidas por direitos autorais; o uso seria transformativo,

ndo substitutivo; o licenciamento em larga escala seria invidvel; e o produto final ndo infringe
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diretamente as obras originais. No entanto, criticos contestam essa visdo, alegando que os
modelos de IA codificam e exploram o valor expressivo das obras, que estas nao
desaparecem apo6s o treinamento e continuam sendo utilizadas na geracdo de contetudo,
muitas vezes resultando em copias ou derivados. Também ressaltam que o uso € comercial,
que o mercado de licenciamento esta em crescimento € que a infragdo pode ocorrer mesmo na
fase de copia intermedidria, independentemente do produto final. Assim, conclui-se que, a luz
dos quatro fatores legais, a alegacdo de fair use por parte das empresas de [A ¢ fragil,

especialmente diante da existéncia de alternativas como o licenciamento estruturado.

Um caso que ganhou notoriedade foi Thomson Reuters vs. Ross
Intelligence, que marcou a primeira grande vitdria judicial nos EUA envolvendo direitos
autorais e inteligéncia artificial. Em 2020, a Thomson Reuters processou a startup Ross
Intelligence, alegando que esta utilizou ilegalmente contetidos protegidos de sua plataforma
juridica Westlaw para treinar um sistema de busca com IA. Em 2025, embora a defesa da
Ross tenha se apoiado na ideia de uso transformativo, um dos pilares do fair use, o juiz
rejeitou todos os argumentos e decidiu que a reproducdo ndo autorizada de contetdo
protegido, mesmo com finalidade de desenvolvimento tecnoldgico, ndo era justificavel neste
caso. A decisdo ressaltou que a Ross visava competir diretamente com a Westlaw ao criar um
substituto de mercado, o que pesou contra a aplicagdo do fair use. Posteriormente, a Ross

encerrou suas atividades em decorréncia das custas do litigio.

Em contrapartida, no caso Bartz v. Anthropic, decisdes de julho de 2025
marcaram um importante precedente ao considerar o uso de obras protegidas por direitos
autorais para treinar [As como uso justo (fair use), desde que as obras tenham sido obtidas
legalmente e o uso seja transformativo, ou seja, voltado a criacdo de algo novo. No entanto, a
decisdo foi clara ao rejeitar o uso de livros piratas para formar uma biblioteca interna, mesmo
que destinados ao treinamento, deixando claro que a finalidade transformativa ndo justifica a
aquisi¢do ilegal. No caso em tela, a Anthropic deliberadamente escolheu piratear livros para
evitar licencas legais, pratica semelhante & de outras grandes empresas como Meta. A
Authors Guild (Guilda dos Autores) criticou a decis@o, afirmando que ignora precedentes

legais importantes e subestima os prejuizos aos autores e ao mercado editorial.

Essas controvérsias demonstram que o debate sobre fair use no
treinamento de IAs esta longe de ser pacificado. De um lado, as empresas de tecnologia

defendem que esse uso constitui fair use, com base na ideia de que os modelos extracm
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apenas informagdes ndo protegidas (como ideias e estilos), que o uso € transformativo
(voltado a criacdo de novos conteudos), que ndo ha substituicao direta das obras originais e
que o licenciamento em larga escala seria invidvel ou anticompetitivo. Por outro lado,
artistas, criadores e entidades como a Authors Guild argumentam que esses modelos
exploram o valor expressivo das obras, frequentemente resultando em contetdos derivados

ou concorrentes.

A problematica se aprofunda quando se consideram os direitos morais dos
criadores, como o direito de atribui¢do e o direito de integridade. Esses direitos, de natureza
personalissima, sdo tradicionalmente associados a identidade do autor humano. No universo
da moda, onde muitas vezes os designers sdo ignorados ou invisibilizados, a ndo ser que
detenham status de “designer-estrela”, a emergéncia da IA acentua essa precariedade. A
desvalorizagdao do papel autoral humano pode comprometer ainda mais o reconhecimento

profissional desses criadores, gerando impactos éticos € socioecondmicos consideraveis.

Nesse contexto, fica claro que, a medida que a IA se torna mais sofisticada
¢ autonoma, fica cada vez mais dificil conciliar as leis tradicionais de PI com os avangos da
IA, uma vez que o sistema juridico atual foi moldado sob a premissa de que apenas seres

humanos sdo capazes de criar obras ou inventar solugoes.

Desse modo, acreditando que as formas de protecdo existentes nao sdo
suficientes para a complexidade das inovagdes trazidas pela IA, muitos especialistas
reconhecem que as leis de PI precisam de adaptacdes para acomodar essas novidades. Surge,
entdo, a ideia da criacdo da chamada protecao sui generis (inica em seu género), que seria
uma nova categoria, para além das formas de protecdo mais conhecidas (direito autoral,
patentes e marcas), com novos critérios e até prazos menores. Esse novo modelo seria algo

separado do regime aplicado as invengdes do homem.

A autoria poderia ser da propria IA ou dos programadores, treinadores,
cientistas e fornecedores de dados que desenvolveram o sistema (ou seja, as pessoas por tras
da maquina). Essa nova modalidade teria um prazo mais curto de protecdo. Hoje, as patentes,
por exemplo, sdo protegidas por 20 anos. Como as [As evoluem de forma muito rapida, a
doutrina da protegdo sui generis entende que um prazo tdo longo tornaria as criagdes
obsoletas. Porém, um dos obstaculos para isso sao os pactos internacionais de PI dos quais o

Brasil ¢ signatario. Como exemplo, o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade
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Intelectual Relacionados ao Comércio (TRIPS, na sigla em inglés), que estabelece o prazo
minimo de 20 anos para as patentes, ¢ a Convencao de Berna, que estipula uma prote¢ao

minima de 50 anos a partir da morte do autor.

Para acompanhar a dinamica das [As, a protecdo sui gemeris também
exigiria um exame mais rapido dos pedidos. A expectativa da doutrina ¢ um procedimento
com seis meses de duracdo. Esse € outro ponto sensivel, ndo s6 no Brasil. Hoje, os 6rgaos
oficiais de PI pelo mundo costumam demorar muito para concluir as avaliagdes e conceder as

patentes.

A Unido Europeia foi pioneira ao formular a primeira legislacdo para
regulamentar a Inteligéncia Artificial, o A/ Act. A legislagdo foi aprovada no ano de 2024 e
classifica os sistemas de IA em quatro categorias: risco inaceitavel (proibidos), alto risco
(regulados com exigéncias rigorosas), risco limitado (com obrigagdes de transparéncia) e
risco minimo (sem obrigagdes especificas). Entre os sistemas proibidos estdo o scoring
social, reconhecimento emocional em ambientes de trabalho ou ensino, coleta indiscriminada
de imagens faciais e IA que manipula vulnerabilidades humanas. Para sistemas de alto risco,
como os usados em recrutamento, crédito, educacao, servigos publicos, infraestrutura critica e
justica, exige-se gerenciamento continuo de riscos, governanga de dados, documentacao
técnica, transparéncia e avaliagdo de impactos sobre direitos fundamentais. Ainda, a
legislacdo estabelece regras especificas para modelos de IA de uso geral (como LLaMA 3),
incluindo obrigagdes extras para modelos com risco sist€émico. A lei se aplica a
desenvolvedores, usudrios e importadores, inclusive fora da UE, se os sistemas forem
utilizados dentro do bloco. As sang¢des por descumprimento podem chegar a 35 milhdes de

euros ou 7% do faturamento global.

No Brasil, tramita o Projeto de Lei 2.338/2023, que estabelece o marco
regulatorio da inteligéncia artificial (IA) no pais, aprovado pelo Senado em dezembro de
2024. O projeto classifica os sistemas de IA de acordo com o nivel de risco que representam
para a vida humana e os direitos fundamentais, distinguindo entre IA comum e IA generativa.
Ainda, proibe sistemas considerados de risco excessivo, como armas auténomas, sistemas
que produzam ou disseminem material de abuso infantil e tecnologias de vigilancia para
prever crimes com base em tracos de personalidade. O uso de cAdmeras com reconhecimento
facial em locais publicos serd restrito a situagdes especificas, como busca de desaparecidos

ou recaptura de foragidos, com autorizagdo judicial e apenas para crimes com pena superior a
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dois anos. Também ha previsdo de regras sobre direitos autorais: o uso de conteudos
protegidos por IA sé serd livre em institui¢des de pesquisa, jornalismo, educacdo e cultura,
sem fins comerciais; nos demais casos, os detentores de direitos autorais poderdo vetar ou
negociar o uso de suas obras, com direito a remuneracao em aplicagdes comerciais. Um dos
pontos centrais do texto € a criagdo de um ambiente experimental supervisionado pelo 6rgao
regulador de IA, que permitird que empresas negociem diretamente com autores o valor pelo
uso de suas criacdes. Essa negociacdo podera ser individual ou coletiva, por meio de
associacoes representativas dos titulares de direitos autorais ou conexos. O valor sera
definido com base em critérios como o poder econdmico das empresas, a frequéncia e
volume de uso das obras e os impactos concorrenciais entre os contetidos gerados por IA e as

criagdes originais.

Além disso, ganha forca a defesa da transparéncia obrigatéria na
identificacdo de contetdos gerados por IA, bem como a valorizagao dos direitos morais dos
designers humanos, especialmente no que tange a atribuicao de autoria. Portanto, ¢ evidente
que a consolidacao da IA na moda exige ndo apenas solugdes juridicas inovadoras, mas
também uma profunda reflexdo ética e social sobre os rumos da criatividade, da autoria e da

protecao intelectual no século XXI.
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4. CONCLUSAO

A moda deve ser compreendida ndo apenas como uma necessidade
primaria, mas também como uma expressdo cultural, social e econdmica intrinseca a historia
da humanidade, que evoluiu de um simbolo de status social na Antiguidade para uma
industria global de grande impacto econdémico. A democratizacdo do acesso a moda,
impulsionada pela Revolu¢do Industrial, as transformacgdes funcionais provocadas pelas
Guerras Mundiais e a aceleracdo do ciclo de tendéncias pela globalizacdo e pelas redes
sociais popularizaram o fast fashion e as microtrends, consolidando uma estrutura complexa e
hierarquica na industria da moda, que abrange desde a exclusiva haute couture até o fast

fashion acessivel.

No campo juridico, destaca-se o Fashion Law como um ramo
multidisciplinar do Direito, que abrange todas as necessidades especificas da industria da
moda. A protecdo das criacdes da moda no Brasil fundamenta-se em um arcabougo
normativo heterogéneo, composto principalmente pela Lei da Propriedade Industrial (Lei n°

9.279/1996) e pela Lei de Direitos Autorais (Lei n® 9.610/1998).

No ambito da Propriedade Intelectual, os direitos autorais protegem as
“criacdes do espirito”, como joias, rendas, tramas e estampas, que possuem valor artistico e
originalidade subjetiva. Contudo, a legislacdo exclui o uso industrial das ideias, gerando
debates sobre sua aplicabilidade a designs com carater utilitdrio. O desenho industrial, por
sua vez, protege a forma pléastica ornamental dos produtos, principalmente acessorios e
detalhes inovadores, enquanto as patentes focam em inovagdes técnicas e funcionais. As
marcas desempenham papel fundamental na distingdo de produtos e servigos, protegendo
nomes, logotipos, formas tridimensionais e elementos visuais distintivos, inclusive na
modalidade de marca de posi¢do e no trade dress. Complementarmente, os segredos

industriais asseguram protecao a informagoes sigilosas essenciais para a competitividade.

A introdugdo da Inteligéncia Artificial (IA) na induastria da moda emerge
como um vetor disruptivo, capaz de transformar profundamente os processos criativos,
produtivos e comerciais. A IA generativa, em particular, tem demonstrado potencial para
revolucionar a criacao estética, a personalizagdo de produtos e a experiéncia do consumidor,

evidenciado por eventos emblemadticos e iniciativas pioneiras no setor global. Contudo, esse
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avanco tecnologico suscita desafios inéditos no ambito da protecdo juridica das criagdes,

principalmente em relacdo a defini¢do de autoria, titularidade e direitos morais.

Os modelos atuais de legislagdo em propriedade intelectual foram
concebidos para obras produzidas por seres humanos, configurando um cenario juridico
inadequado para abarcar criagdes autonomas ou assistidas por IA. A auséncia de
regulamentacao especifica para as criagdes geradas por algoritmos e o uso nao autorizado de
obras protegidas para treinamento desses sistemas evidenciam um vazio legal que
compromete tanto os direitos dos criadores humanos quanto a seguranga juridica das
empresas. Os debates judiciais recentes, como os casos Thomson Reuters vs. Ross
Intelligence e Bartz v. Anthropic, refletem a complexidade e a divergéncia de entendimentos

acerca do fair use e da legitimidade do uso de conteudos protegidos no contexto da IA.

Diante desse panorama, destaca-se a proposta de desenvolvimento de um
regime de protecdo sui generis para as criagdes de IA, que contemplaria critérios e prazos
especificos para acompanhar a velocidade das inovacdes tecnologicas, minimizando a
obsolescéncia prematura e promovendo um equilibrio entre inovagdo e prote¢dao. Contudo, a
implementagdo desse regime encontra entraves em pactos internacionais vigentes, como o
Acordo TRIPS e a Convengao de Berna, os quais impdem limites rigorosos as modificagdes

normativas.

Legislagdes recentes, como o Al Act da Unido Europeia e o Projeto de Lei
2.338/2023 no Brasil, indicam um movimento legislativo voltado para a regulamentacao da
IA, buscando harmonizar a inovagao tecnoldgica com a protecao dos direitos fundamentais e
a seguranga juridica. Tais iniciativas incluem classificagdes de risco para sistemas de IA,
exigéncias de transparéncia e mecanismos de negociacdo direta entre titulares de direitos e

usudrios de obras protegidas para fins de treinamento.

Portanto, este estudo evidencia que a incorporagdo da IA na industria da
moda ndo somente intensifica a necessidade de atualizacdo legislativa em propriedade
intelectual, mas também requer um aprofundamento das discussdes éticas e sociais relativas a
autoria, criatividade e reconhecimento profissional. A preservagdo da dignidade e da
identidade dos criadores humanos deve ser assegurada em um contexto marcado pela
crescente autonomia das maquinas criativas, garantindo um equilibrio entre inovagdo

tecnologica e valorizagdo cultural.
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