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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso, em formato de Memorial Descritivo de
Projeto, apresenta o redesign do Sistema de Identidade Visual (SIV) da Feira de
Mulheres Empreendedoras de Riacho das Almas (FEME), iniciativa publica criada
em 2021 no Agreste de Pernambuco para fortalecer a autonomia econdmica
feminina e estimular o empreendedorismo local. O projeto teve como objetivo
desenvolver um SIV que refletisse os valores de empoderamento, inclusao e
pertencimento comunitario, ampliando a presenga da feira no imaginario coletivo. A
metodologia seguiu o roteiro proposto por Maria Luisa Pedn (2009), estruturado em
trés fases: Problematizacdo, Concepcao e Especificagdo. Na fase de
Problematizacdo, realizou-se o briefing institucional, o mapeamento do publico
(empreendedoras e visitantes) e o brainstorm de conceitos. A fase de Concepgao
traduziu esses achados em solugdes visuais, resultando em um logotipo que integra
tipografia de estilo vernacular, remetendo a estética das feiras populares e
destacando a letra “M” como simbolo do protagonismo feminino. A paleta cromatica
selecionada incorpora tons quentes e vibrantes, associados a energia feminina. Por
fim, a fase de Especificacdo consolidou o sistema em um manual de normas,
garantindo consisténcia e longevidade da marca. Conclui-se que o SIV proposto
oferece & FEME uma identidade sélida e simbdlica, alinhada a sua relevancia social

e ao fortalecimento do empreendedorismo feminino.

Palavras-chave: |dentidade Visual, Empreendedorismo Feminino; Redesign de

Marca; Inclusdo Social; Design Grafico.



ABSTRACT

This Final Course Work, in the format of a Descriptive Project Report, presents the
redesign of the Visual Identity System (VIS) of the Feira de Mulheres
Empreendedoras de Riacho das Almas (FEME), a public initiative created in 2021 in
the Agreste region of Pernambuco to strengthen women’s economic autonomy and
promote local entrepreneurship. The project aimed to develop a VIS that reflects the
values of empowerment, inclusion, and community belonging, enhancing the fair’'s
presence in the local collective imagination. The methodology followed the
framework proposed by Maria Luisa Pedn (2009), structured in three phases:
Problematization, Conception, and Specification. In the Problematization phase,
institutional briefing, audience mapping (entrepreneurs and visitors), and concept
brainstorming were conducted. The Conception phase translated these strategic
insights into visual solutions, resulting in a logo that incorporates vernacular-style
typography, evoking the aesthetics of local fairs and highlighting the letter “M” as a
symbol of female protagonism. The selected color palette features warm, vibrant
tones associated with feminine energy. Finally, the Specification phase consolidated
the system into a brand manual, ensuring consistency and longevity. It is concluded
that the proposed VIS provides FEME with a solid and symbolic identity, aligned with

its social relevance and the promotion of women’s entrepreneurship.

Keywords: Visual ldentity; Women’s Entrepreneurship; Brand Redesign; Social

Inclusion; Graphic Design
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1 INTRODUGCAO

A identidade de um povo ou de uma instituicdo € moldada por elementos
simbdlicos que carregam historias, valores e afetos. Em um mundo marcado por
transformacdes constantes, preservar e comunicar essas identidades se torna um
gesto de resisténcia e reconhecimento. O design grafico, nesse contexto, atua como
ferramenta estratégica e sensivel, capaz de dar forma visual a narrativas coletivas e
individuais. Por meio da construgado de sistemas visuais coerentes, o design n&o
somente representa uma marca ou evento, mas também contribui para sua
legitimagao simbdlica e social no imaginario de uma comunidade. Nesse sentido, “os
monumentos civicos s&o construidos com objetivo de consagrar valores
considerados caros a um grupo social, normalmente ligados a identidade e a
memoria, servindo como suporte material para as tradigdes existentes ou para a
construgcéo de novas tradigdes” (OLIVEIRA, 2018, p. 6).

Em Riacho das Almas, municipio localizado no Agreste de Pernambuco, a
histéria centenaria do local iniciou-se com sua fundacdo em 1875 pelo Coronel
Joaquim Bezerra (FERREIRA, 2004), a partir de uma fazenda de gado. A jornada
para a autonomia politica culminou na emancipagdo do municipio em 29 de
dezembro de 1953. Ao longo de sua trajetoria, Riacho das Almas desenvolveu uma
economia diversa, sendo, segundo o historiador Jodo Hipdlito, "conhecida como a
terra do abacaxi, a terra que produzia e exportava algodao"(BLOG A PAUTA, 2022,
12:23), culturas que inclusive se tornaram simbolos representados na bandeira da
cidade.

A relevancia das mulheres na construgéo da identidade e do desenvolvimento
local é evidenciada em marcos historicos, como a autoria da propria bandeira do
municipio por Dona Marina Rocha. Além disso, a letra do hino municipal, outro
simbolo da cultura da cidade, foi coescrita por Ivoneide Paes de Lira (Neguinha) e
Hilda Hipdlito de Medeiros em 1997 (BLOG A PAUTA, 2022; BIBLIOTECA
MUNICIPAL AGAMENON MAGALHAES, 2022).

Nesse contexto de desenvolvimento e transformacdo, a FEME — Feira de
Mulheres Empreendedoras — surgiu em 2021 como iniciativa publica voltada ao
fortalecimento da autonomia econdémica feminina, buscando impulsionar o

empreendedorismo e a geragao de renda das mulheres no municipio.
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Diante desse cenario, este projeto propde a criacdo de um sistema de
identidade visual para a FEME que seja capaz de refletir sua proposta de
valorizacdo do empreendedorismo feminino, seu papel social e seu potencial
transformador. Mais do que apenas organizar elementos graficos, o objetivo é
desenvolver uma linguagem visual que reforce o sentimento de pertencimento das
empreendedoras, valorize a diversidade presente na feira e amplifique sua presenca
no imaginario coletivo local e regional. A identidade visual, nesse contexto, &
entendida como um recurso estratégico para consolidar a FEME como marca
publica, simbdlica e socialmente relevante, contribuindo para o reconhecimento e a
longevidade do evento.

Este trabalho também se constréi a partir de uma vivéncia direta com a
FEME, da qual o autor participa desde a segunda edigdo do evento. Inicialmente
atuando como estagiario na equipe responsavel pela sua organizagédo, e
posteriormente como designer grafico e diretor na secretaria municipal promotora, foi
possivel acompanhar de perto a evolugao da feira, seus desafios comunicacionais e
a poténcia de transformacao social que ela representa. Essa trajetéria confere ao
projeto um olhar comprometido e sensivel, baseado ndo apenas em pesquisa
académica, mas também em experiéncias concretas de planejamento, criagdo e
execucao visual. Mais do que um exercicio técnico, este trabalho representa um
esforco pessoal de devolver a FEME uma identidade visual a altura de sua

relevancia.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo geral

Desenvolver um sistema de identidade visual para a FEME — Feira de
Mulheres Empreendedoras de Riacho das Almas — que comunique seus valores
sociais e institucionais, fortaleca sua presenga publica e contribua para o

reconhecimento e valorizagdo do empreendedorismo feminino local.
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1.1.2 Objetivo especifico

e Investigar os valores simbdlicos e sociais associados a FEME e ao perfil das
mulheres empreendedoras participantes.

e Levantar referéncias e projetos similares de identidade visual para feiras e
eventos de cunho social, com foco no empreendedorismo feminino.

e Desenvolver um sistema de identidade visual completo, incluindo paleta de
cores, tipografia, grafismos e padrdes de aplicagao.

e Testar e aplicar a nova identidade visual em diferentes suportes e contextos,

avaliando sua legibilidade, flexibilidade e coeréncia.
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2. METODOLOGIA

A presente pesquisa adota, como referéncia principal, o0 método de projeto
proposto por Maria Luisa Pedn em Sistemas de Identidade Visual (PEON, 2009). A
autora estabelece um roteiro abrangente e sistematico que orienta a construgéo de
sistemas visuais coerentes com o contexto cultural e institucional em que se
inserem. O emprego desse referencial visa assegurar maior assertividade ao
processo, reduzindo retrabalhos e favorecendo a tomada de decisdes em cada

etapa.

2.1 Fundamentos do Sistema de Identidade Visual (SIV)

Para Peon (2009), um Sistema de ldentidade Visual constitui-se de um
conjunto de elementos capazes de singularizar visualmente um objeto,
distinguindo-o dos demais pela unidade e pela repeticdo organizada de seus
componentes. Entre seus principais objetivos estao a identificacdo, a memorizacao e
a valorizagao simbdlica do objeto, contribuindo para o fortalecimento de sua imagem

institucional. As fung¢des essenciais do SIV podem ser sintetizadas em quatro eixos:

Diferenciagao imediata em relacéo a similares;
Transmissao de conceitos que reforcem a proposta da marca;

Associagao a valores como solidez, seguranga e organizagao;

o0 w >

Institucionalizagao do objeto, elevando-o a um plano simbdlico mais amplo.

Para a implantacao eficaz do sistema, a autora define os seguintes requisitos
gerais: originalidade, repeticdo, unidade, facil identificagdo, viabilidade econémica e
flexibilidade técnica (PEON,2009). Esses pardmetros orientam tanto o
desenvolvimento quanto a aplicagdo do projeto, assegurando sua adequacgao e
durabilidade.

2.2 Fases da Metodologia

A metodologia é estruturada em trés fases principais: Problematizacao,
Concepcado e Especificacdo. O Fluxograma de Maria Luisa Pedn (Figura1)

apresenta o passo a passo de cada etapa:
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Figura 1 — Fluxograma de Maria Luisa Pe6n
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Fonte: O Autor, 2025.

O Fluxograma de Maria Luisa Peodn (Figura 1) apresenta uma sintese visual
das trés fases do processo metodoldgico descrito por Maria Luisa Pedn (2009). A
seguir, essas fases sdo detalhadas a fim de contextualizar suas aplicagbes no
desenvolvimento do projeto da identidade visual da FEME; o texto a seguir

descreve-as em profundidade:

Problematizagao — etapa inicial dedicada a coleta e analise de dados. Abrange a
elaboragao do briefing, o mapeamento do publico-alvo, o levantamento histérico da
marca ou evento, o estudo de similares e a identificacao de requisitos e restricdes do
projeto. O objetivo é diagnosticar o problema comunicacional e estabelecer

parametros estratégicos para a criacdo (PEON, 2009).

Concepcao — fase de geracgao e teste de solugdes graficas. Inclui:
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e Painel Semantico
e Geracao de Alternativas
e Testes de Solugdes Preliminares

e Estudo de Cores

Especificagcdo — sistematiza a identidade visual em um manual de normas que
descreve, detalhadamente, logotipo, paleta cromatica, tipografia, padrées graficos e
formas corretas de aplicacdo. Essa documentacédo garante a integridade do sistema

ao longo do tempo, independentemente de quem o utilize (PEON, 2009).

2.3 Adaptagoes metodolégicas ao projeto

A metodologia proposta por Maria Luisa Pedn (2009) serviu como base
conceitual para a condugéo deste projeto, sendo interpretada e adaptada conforme
as demandas especificas da identidade visual da FEME. Embora o método original
seja abrangente e estruturado, sua aplicagao integral exigiria uma abordagem mais
extensa e processos que nem sempre se mostraram compativeis com os prazos e
recursos disponiveis.

Desse modo, optou-se por manter as trés fases centrais do modelo —
Problematizagdo, Concepgao e Especificacdo — preservando a coeréncia tedrica da
metodologia, mas reorganizando etapas e ajustando procedimentos. Tais ajustes
buscaram agilizar o processo projetual sem comprometer a profundidade das
analises nem a qualidade das solucdes desenvolvidas.

Algumas atividades originalmente previstas por Pedn, como etapas amplas de
testes, validacbes externas e coleta exaustiva de dados primarios, foram
reformuladas ou integradas a outras praticas, tornando o processo mais dinamico e
aplicavel a realidade institucional do projeto. As adaptagdes foram feitas
criteriosamente, mantendo o alinhamento aos principios fundamentais do design
estratégico, como funcionalidade, clareza, coeréncia visual e valor simbdlico.

A estrutura metodoldgica resultante — apresentada resumidamente no
Fluxograma adaptado (Figura 2) — foi fundamental para garantir um fluxo de
trabalho objetivo, sem prejuizo a consisténcia técnica e conceitual do sistema de

identidade visual proposto.
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Figura 2 — Fluxograma Adaptado

CONCEPGAO

PAINEL SEMANTICO
el

HIEM;AD DE ALTERMATIVAS

e
TESTE DE SOIU?C‘(S PRELIMINARES

ESTUDO DE CORES
b

SOLUGAD

ESPECIFICAGAO

CONSTRUGAO E PROPORGAD DA MARCA
ELEMENTOS GRAFICOS COMPLEMENTARES
S

AmChQOES E USOS INDEVIDOS

18

Fonte: O Autor, 2025.

A adogao do método de Pedn propicia um processo projetual coeso, alinhado

as demandas socioculturais da FEME e capaz de sustentar, perenemente, a

comunicagado visual do evento. Ao seguir rigorosamente cada fase, busca-se

assegurar a consisténcia e a relevancia simbolica da identidade desenvolvida.
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3. DESENVOLVIMENTO

A presente secdo apresenta o desenvolvimento do projeto de identidade
visual da FEME com base nas etapas definidas pela metodologia de Maria Luisa
Peon (2009), ja descrita no capitulo anterior. O processo foi conduzido de maneira
progressiva, respeitando a estrutura dividida em trés fases principais:
Problematizacdo, Concepcado e Especificacdo. Cada fase corresponde a um
conjunto de atividades projetuais que, juntas, possibilitaram a construcdo de um
sistema visual alinhado aos valores simbdlicos, as necessidades comunicacionais e
ao contexto institucional do evento. A seguir, sdo detalhados os resultados obtidos

em cada uma dessas etapas.
3.1 Fase A: Problematizagao

A fase de Problematizagao representa o ponto inicial do processo de redesign
da identidade visual da FEME — Feira de Mulheres Empreendedoras de Riacho das
Almas. Nessa etapa, buscou-se compreender em profundidade o contexto
institucional, social e simbdlico que envolve o evento, de modo a construir uma base
soélida para o desenvolvimento das etapas seguintes do projeto.

De acordo com Pedn (2009), o inicio de qualquer projeto de identidade visual
deve ser pautado por uma analise criteriosa, que permita ao designer conhecer o
objeto, seu publico e 0 ambiente em que esta inserido, antes de iniciar a produgao

grafica. A autora reforga a importancia dessa etapa ao afirmar:

“Nesta primeira fase nada é necessariamente produzido. E, porém,
uma fase essencial. Se ndo for bem realizada, o sistema a ser
desenvolvido podera até ser bem planejado, amplo e visualmente
agradavel, mas podera ser completamente ineficiente — justamente
porque nao atendera as necessidades (objetivas e simbdlicas) do
cliente e do seu publico-alvo.” (PEON, 2009, p. 40)

A partir dessa compreenséao, o processo de problematizacao foi desenvolvido

em etapas interdependentes, conforme demonstrado na Figura 2.

3.1.1 Briefing institutional

O briefing representa o ponto de partida do processo projetual, sendo

responsavel por reunir informagdes essenciais sobre o cliente, o contexto e os
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objetivos do projeto. E por meio dele que o designer compreende as necessidades e
expectativas do solicitante, estruturando uma base sdlida para as decisbes visuais
que serao tomadas ao longo do desenvolvimento. Conforme destaca Pedn (2009, p.
48):

“Consiste num resumo da situagao de projeto que é apresentada pelo
cliente nos primeiros contatos. E importante anotar os dados
fornecidos pelo cliente, elaborando entdo um briefing por escrito, que
deve ser assinado por ele. Posteriormente, as solugdes adotadas
devem ser cotejadas com aqueles dados, para que sejam justificadas
na defesa do projeto.”

No contexto deste trabalho, o briefing foi elaborado a partir de informagdes
institucionais fornecidas pela gestdo municipal de Riacho das Almas, responsavel
pela realizacdo da FEME. O evento tem como finalidade promover a exposicao e a
comercializagdo de produtos e servicos das empreendedoras locais, criando um
espaco de contato direto entre as participantes e o publico consumidor. A Figura 3
apresenta o esquema de perguntas do briefing e as informagdes obtidas a partir

dele.

Figura 3 — Fluxograma do Briefing

DIRETRIZES DE COMUNICAGAC

A nova identidade visual da FEME deve
expressar o empoderamente feminine no

CONTEXTUALIZAGAO DO PROJETO SEGMENTO DE ATUACAO
Inserida no contexto da ecanomia

A FEME @ uma iniciotiva da gestao enativa e soliddria, a FEME atug camo

municlpal que visa promover a valorizagdo urn canal de incentiva & formalizagiio empreandadorismo, rafargandc sed papel
do empreandedorisme feminine, eriando de negécios, estimulo & autonomia Coma projeto de I social @
opartunidades de eXposizoa, venca & finonceira e fortalecimento da rede de COMUARANS, Al disso, o arod deve

resgatar o conceita de feira popular,
valerizandeo a cultura local & a tradigdo

das feiras livres que fazem parte da
histéria e da identidade do municipia.

Cl'\-'ljgﬂcﬁc ?‘-‘?dimums Thse"""qc’s mulheres empreendedoras, O evento
SRENVOY X058, Dor T"' cres s@ posiciona come uma vitrine para ©
empreendedoras locals. comércio e os servigos locals.

PUBLICO DE INTERESSE PROPOSITO DO REDESIGN
Desenvolver uma identidade visual mais
Particlpacio exclusiva de mulheres coesa, modemna e adoptavel, capaz de
empreandedaoras de diversos sagmentos. fortalecer o recenhecimento da FEME
Vistogo comunidade em geral, e come agdo institucional consolidada e
também de investidores locais e drgdos representativa, assegurando unidade
parceiros. aentre os diversos oplicogbes graficas e

midias de divulgagao.

Fonte: O Autor, 2025.

3.1.2 Publico-Alvo

A FEME possui um publico diversificado, dividido em dois grandes grupos que

se relacionam de maneiras distintas com o evento. O primeiro grupo € o publico
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participante, composto majoritariamente por mulheres empreendedoras locais
(Imagem 1) que expdem e comercializam seus produtos e servigos. Essas
participantes constituem o foco central da acao institucional, representando o eixo de
fomento ao empreendedorismo feminino e a geragcdo de renda promovido pela
gestdo municipal.

O segundo grupo € o publico espectador, formado por visitantes de diferentes
faixas etarias e géneros, atraidos pela diversidade da programacao, pelo desfile de
moda e pelo carater comunitario da feira (Imagem 2). Por se tratar de um evento
publico e gratuito, a FEME n&o delimita seu acesso a um perfil especifico, resultando
em um publico heterogéneo, abrangendo familias, consumidores, parceiros
institucionais, autoridades e representantes dos setores de comércio e industria
local.

A distincdo entre publico participante e publico espectador é essencial para o
direcionamento das estratégias de comunicagao e para a constru¢ao do sistema de
identidade visual. O redesign proposto deve, portanto, destacar essa dualidade,
equilibrando elementos graficos que expressem empoderamento, cooperagao e
protagonismo feminino, ao mesmo tempo, em que mantenham acessibilidade,
clareza e universalidade, caracteristicas indispensaveis a comunicagcdo de um

evento institucional de carater social e inclusivo.

Imagem 1 — Desfile 32 FEME

i, B
Fonte: O Autor, 2024.
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Imagem 2 — Expositoras da 42 FEME

Fonte: Prefeitura de Riacho das Almas, 2025.

3.1.3 Brainstorm de Conceitos

O brainstorm de conceitos foi desenvolvido como etapa de transicao entre a
fase de Problematizacdo e o inicio da Concepgdo, com o propoésito de reunir
palavras e ideias que representassem a esséncia da FEME e seus valores
institucionais, simbdlicos e culturais. Esse exercicio criativo possibilitou identificar
termos e sensagdes que servirao de base para o desenvolvimento da linguagem
visual do projeto.

A partir da analise dos objetivos da feira, de seu publico e de sua fungao
social, foram definidos conceitos relacionados aos eixos de empoderamento
feminino, desenvolvimento local e pertencimento comunitario, resultando no seguinte

mapa conceitual (Figura 4):
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Figura 4 — Mapa Mental — Brainstorming

Gestao

Continuidade ./ publica ’_.
@& _

Identidade ! = Empoderamento

Institucional Feminino ,
- Pertencimento -
Comunitdrio
Incluséo

Fonte: O Autor, 2025.

Acolhimento

Moda

O mapa mental apresentado na Figura 4 representa o resultado do brainstorm
de conceitos desenvolvido nesta etapa. A utilizagdo dessa ferramenta visual
possibilitou organizar ideias e associacbes de forma dinamica, favorecendo a
identificacdo de relacbdes simbdlicas e tematicas entre os valores que compdem a
esséncia da FEME. O mapa mental pode, inclusive, ser utilizado como uma técnica
de brainstorming visual n&o linear, permitindo ao designer explorar conexdes
intuitivas entre conceitos e construir uma base conceitual sélida para a etapa de

concepcao da identidade visual.

3.1.4 Analise de Similares

A andlise de similares tem como objetivo identificar eventos e instituicées que
compartilham caracteristicas conceituais, comunicacionais e visuais com a FEME.
No contexto deste redesign, essa etapa é fundamental para compreender o universo
simbdlico e estético em que a identidade visual da feira esta inserida, permitindo
observar solugdes graficas recorrentes, estratégias de comunicagdo e valores
visuais adotados por iniciativas semelhantes. A comparagao com esses referenciais
possibilita reconhecer pontos fortes e limitagdes da identidade anterior, além de

indicar oportunidades de aprimoramento e diferenciagao para o novo sistema visual
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Nesse sentido, conforme destaca Pedn (2009), a identidade visual corporativa

envolve diversos fatores que, de maneira intencional ou ndo, moldam a percepg¢ao

do publico sobre uma organizagao.

A identidade visual corporativa

abarca tudo

que,

voluntariamente ou nao, vai formando a posicdo da empresa em
relagdo ao publico: isso vai desde a forma como seus funcionarios
lidam e se apresentam para os clientes até as estratégias de
marketing assumidas, as campanhas publicitarias, a arquitetura, a
decoracdo e a localizagdo de seus pontos de venda ou servigo, a
embalagem de seus produtos etc. Tudo isso vai formando na mente
do publico uma determinada imagem, que pode ser positiva ou ndo
para este publico — e que pode gerar lucros ou, ao contrario, impedir o
crescimento da empresa (PEON, 2009, p. 12).

A Tabela 1 apresenta uma sintese das principais caracteristicas observadas

na pesquisa de similares, com o intuito de compreender como a identidade visual de

cada evento traduz seus valores e propoésitos institucionais.

A analise considera elementos como cores, tipografias e elementos graficos,

buscando identificar de que maneira esses componentes visuais se articulam para

reforcar o posicionamento e a proposta comunicacional de cada marca. Para fins

comparativos, foram selecionados os seguintes eventos: Fenearte, Festival Feira

Preta e Festival do Morango.

Tabela 1 - Analise de Similares

: : Elementos
logotipo Cores | Tipografia [ £/€M
gotp Pog Graficos
Cores forte e Tirograﬁu estilo
xilegravura
SNttt llustracéio de
Morango e Janela
Tipografia estilo
. . fantasia, com
contornos &
Cores Vibrantes e geométricos e sem llustracs
Saturadas serifa e
pontiaguda
AT
. Tipografia Bold sem
R serifa Contomo retos e
contrastante Py

Fonte: O Autor, 2025.
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A Tabela 1 apresenta a andlise comparativa entre trés eventos de relevancia
cultural e econébmica — Festival do Morango, Fenearte e Festival Feira Preta —
selecionados por apresentarem caracteristicas visuais e conceituais proximas as
diretrizes que orientam o redesign da identidade visual da FEME.

Observa-se que todos os eventos analisados utilizam paletas cromaticas
marcantes e contrastantes, capazes de gerar impacto visual e reforcar o
reconhecimento das marcas. O Festival do Morango adota cores intensas e
complementares (vermelho e verde), associadas diretamente ao produto simbolo do
evento, além de uma tipografia de estilo xilogravura, que remete ao artesanato e a
tradicao local. Ja a Fenearte trabalha com cores vibrantes e saturadas, explorando
contrastes fortes que expressam a diversidade e a riqueza da arte popular
pernambucana; sua tipografia geométrica e sem serifa comunica modernidade e
acessibilidade. O Festival Feira Preta, por sua vez, apresenta tons terrosos e
contrastantes, reforcando o vinculo com a cultura afro-brasileira e o pertencimento
identitario, utilizando uma tipografia bold sem serifa que transmite forga, presenca e
representatividade.

De modo geral, nota-se que as trés identidades priorizam elementos graficos
simbdlicos e de facil assimilagdo, como icones, ilustracbes e composicdes
tipograficas expressivas. Esses aspectos visuais contribuem para a construgao de
marcas que unem fungao estética, legibilidade e relevancia cultural. A partir dessa
analise, compreende-se que 0 novo sistema de identidade visual da FEME deve
manter uma linguagem igualmente impactante e representativa, traduzindo seus

valores de empoderamento feminino, economia criativa e pertencimento comunitario.

3.2 CONCEPGAO

A fase de concepgao corresponde ao momento criativo do projeto, no qual as
informacdes obtidas nas etapas anteriores — como o briefing institucional, a analise
de similares e o brainstorm de conceitos — sao transformadas em solugdes visuais.

Segundo Pedn (2009), esta € a etapa mais criativa do processo de identidade
visual, pois envolve a geracdo, o teste e a validacado de alternativas graficas que

buscam atender de forma eficiente aos objetivos comunicacionais definidos. No
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contexto do redesign da FEME, essa fase tem como propésito atualizar a marca de
forma estratégica, preservando sua esséncia institucional e simbdlica, ao mesmo
tempo, em que propde uma identidade mais contemporanea, inclusiva e
representativa do publico e dos valores que o evento promove. Ferramentas como o
brainstorm e o painel semantico foram essenciais para orientar o processo criativo e
estabelecer as bases conceituais para o desenvolvimento das alternativas visuais

apresentadas a seguir.

3.2.1 Painel Semantico

O painel semantico, também conhecido como moodboard, foi desenvolvido a
partir das informagdes obtidas no briefing institucional e dos conceitos definidos no
brainstorm, com o objetivo de reunir referéncias visuais que traduzissem os valores
e a esséncia da FEME. Essa ferramenta possibilitou transformar ideias e sensagdes
em signos visuais, orientando a definicdo de diretrizes estéticas e conceituais para o
redesign da identidade visual do evento.

O painel (Figura 5) foi composto por imagens, paletas cromaticas, elementos
graficos e tipografias que refletem atributos como empoderamento feminino,
coletividade e representatividade cultural. A selegcdo das referéncias buscou
equilibrar o carater institucional da feira com sua dimensao social e comunitaria,
garantindo que a nova identidade visual expressasse tanto a forca empreendedora
das participantes quanto a sensibilidade simbdlica do evento.

Segundo Buirdek (2006, p. 265), “trabalhar com métodos visuais esta
gradualmente se tornando uma necessidade no desenvolvimento de produtos de
design. As descri¢gdes verbais dos objetivos, conceitos e solugdes ndo sao mais
suficientes, especialmente nos projetos desenvolvidos para um mercado global.”
Dessa forma, o uso do painel semantico no contexto deste projeto serviu como
mediador entre o campo conceitual e o visual, permitindo ao designer organizar
ideias de maneira intuitiva e coerente, além de facilitar a comunicacao entre os

aspectos simbolicos e estéticos que orientam o processo criativo.
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Figura 5 - Painel Semantico
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Fonte: O Autor, 2025.

A anadlise do painel semantico (Figura 5) revela um conjunto visual marcado
por cores intensas, contrastantes e saturadas, remetendo a alegria, a diversidade e
ao dinamismo caracteristicos dos eventos populares e culturais brasileiros. As
referéncias tipograficas exploram formas organicas, geométricas e de forte presenca
visual, transmitindo energia e personalidade, enquanto as composi¢cdes graficas
evocam um estilo vintage contemporaneo, inspirado em cartazes de feiras, festivais
e manifestagbes artisticas urbanas. Essa combinagdo reforca valores de
acessibilidade, inclusdo e expressdao coletiva, aspectos fundamentais na
comunicacdo da FEME. O uso de elementos que remetem a brasilidade, ao
empoderamento e a criatividade local orienta a constru¢do de uma identidade visual
que busca representar tanto o protagonismo feminino quanto a vitalidade
comunitaria do evento, traduzindo o carater institucional e social da feira de forma

acolhedora e contemporanea.

3.2.2 Geragao de Alternativas

Com base nas referéncias conceituais definidas no brainstorm e nas diretrizes
visuais estabelecidas no painel semantico, iniciou-se a etapa de geragdo de
alternativas para o redesign da identidade visual da FEME. Essa fase corresponde

ao momento em que as ideias sao traduzidas em composi¢ées manuais e graficas,
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permitindo explorar diferentes possibilidades de representagao visual da marca.

De acordo com Wheeler (2008), o designer pode examinar inumeras ideias
antes de definir uma solugdo final, uma vez que o processo criativo envolve
constante experimentagdo, ajustes e validagbes. Assim, foram desenvolvidos
diversos esbogos manuais (Figura 6), nos quais se exploraram diferentes formas e
combinagdes visuais que mantivessem o vinculo com a identidade anterior da FEME
(Figura 7). O objetivo foi preservar a memoria visual ja consolidada do evento, ao
mesmo tempo em que se buscou atualizar esteticamente a marca, tornando-a mais

atrativa, inclusiva e alinhada ao propésito institucional e social da feira.

Figura 6 - Esbo¢o Manual de Alternativas

Fonte: O Autor, 2025.
Figura 7 - Logo da 32 FEME

Fonte: O Autor, 2025.

Seguindo as propostas desenvolvidas nos esbogos manuais, foram
elaborados estudos digitais com diferentes tipografias, com o objetivo de identificar

alternativas que melhor se aproximassem da proposta da nova identidade visual. A
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Figura 8 apresenta algumas das alternativas desenvolvidas durante esse processo
exploratério, nas quais € possivel observar variagdes de estilo, peso e composigao

entre as letras, até a consolidagéo da proposta final.

Figura 8 - Geracéo de Alternativas Vetorizadas

Fonte: O Autor, 2025.

Durante essa etapa, foram testadas diversas tipografias até se definir o
conceito final de utilizar duas tipografias (Figura 9) distintas para compor as letras da
sigla FEME. Optou-se pelo uso de uma tipografia de estilo vernacular, que remete
aos cartazes e letreiros tradicionais de feiras populares, reforcando o carater
acessivel e comunitario do evento. Além disso, a letra “M” recebeu uma tipografia
diferenciada, destacando-se das demais para simbolizar o “M” de mulher, elemento
central do conceito da FEME e representacéao direta do protagonismo feminino que o

evento busca valorizar.
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Figura 9: Tipografias utilizadas

Brewing Crafters - Letra M
AA BB (C DD EE FF 6@ HH U JJ KK LL MM NN 00 PP 00 RR 88

TT U (V WW XX Y 22

Mercadillo - Letras FE

Aa Bb Cc Dd Ee Ff @g Hh [i Jj Kk LI Mm N Oo Pp Qq
Rr 8s THUu W Ww Xx Yy Zz

Fonte: O Autor, 2025.
3.2.3 Teste de Solugdoes Preliminares

ApOs a geracao de alternativas, esta etapa teve como objetivo avaliar e testar
as composicdes graficas desenvolvidas (Figura 8), buscando compreender o
comportamento dos elementos visuais quando aplicados de forma conjunta. Nesta
fase, foram analisadas proporgdes, legibilidade e equilibrio entre tipografia e
adornos, realizando-se ajustes formais e a adicdo de elementos graficos
complementares a fim de aprimorar a harmonia e a expressividade das
composicoes. Apos os testes realizados, a alternativa 4 foi selecionada como a
proposta mais adequada para representar o redesign da identidade visual da FEME,

conforme apresentado na Figura .
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Figura 10: Testes Preliminares com Vetores

Fonte: O Autor, 2025.

De acordo com a metodologia proposta por Pedn (2009), essa etapa é
essencial para validar as decisdes projetuais antes da definicdo da solugao final,
permitindo ajustes e refinamentos necessarios. Assim, foram realizados testes com
elementos graficos, adornos e variagbes cromaticas preliminares, com o intuito de
garantir uma identidade visual coesa, funcional e esteticamente consistente. A
experimentacao visual conduzida nesta fase serviu como base para a consolidagao

da linguagem gréfica da FEME, posteriormente aprofundada no estudo de cores.

3.2.4 Estudo de Cores

A definicdo da paleta cromatica (Figura 11) da FEME foi orientada pelos
conceitos identificados no brainstorm e pelas referéncias reunidas no painel
semantico. As cores foram selecionadas de modo a representar simbolicamente os
valores do evento — empoderamento feminino, diversidade —, ao mesmo tempo,

em que mantivessem harmonia e contraste adequados as aplicagoes.
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Segundo Wheeler (2008, p. 118), “a cor € usada para evocar emogao,
expressar personalidade e estimular associagbes”. Nesse sentido, a escolha das
cores da FEME foi pensada para despertar sentimentos positivos e gerar
identificagdo imediata com o publico. Complementando essa ideia, Dondis (2003, p.
64) afirma que “a cor esta impregnada de informacao e constitui uma fonte de valor
inestimavel para os comunicadores visuais”, 0 que refor¢ca seu papel estratégico na

construcao de identidades visuais fortes € memoraveis.

Durante a fase exploratéria, observou-se a presencga recorrente de tons
quentes e vibrantes, frequentemente associados a energia e vitalidade feminina. A
partir desses estudos, foram realizadas combinacgdes e testes cromaticos aplicados
aos elementos graficos e tipograficos da marca, com o objetivo de alcangar um
equilibrio visual que transmitisse clareza, emocéao e identidade. O resultado desse
processo foi a definicdo de uma paleta de cores harmdnica e expressiva, capaz de

reforgar os valores conceituais do evento, conforme apresentado na Figura 9.

Figura 11: Paleta de Cores

HEX: 6f03ch
RGB: TN, 3, 203
CMYK: 80, 86,0,0

HEX: 004c3f HEX: fle6b3
RGB: 0, 76, 63 RGB: 255, 230, 179
CMYK: 91, 41, 70, 47 CMYK: 0, 11,36, 0

Fonte: O Autor, 2025.

3.2.5 Solugao

A etapa de Solugdo marca a conclusao da fase de Concepcéo e corresponde
ao momento em que a identidade visual da FEME é consolidada graficamente. Apds
os testes de alternativas, ajustes tipograficos e definicdo da paleta cromatica, o

logotipo passou por um processo de refinamento formal e técnico, garantindo
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equilibrio visual, legibilidade e coeréncia estética, conforme apresentado na Figura
12.

Figura 12: Logo FEME Finalizada

Fonte: O Autor, 2025.

3.3 ESPECIFICACAO

A fase de Especificagéo representa o momento final do processo projetual, no
qual todas as decisbes tomadas nas etapas anteriores s&o organizadas e
sistematizadas de forma técnica. Segundo Pedn (2009), essa fase tem como
objetivo detalhar e normatizar o uso dos elementos graficos que compdem o sistema
de identidade visual, garantindo consisténcia e coeréncia em suas aplicagdes. Nesta
etapa, a marca da FEME foi estruturada em um conjunto de normas que orientam
seu uso em diferentes contextos institucionais, assegurando a integridade visual do

redesign em materiais impressos, digitais e promocionais.

3.3.1 Manual de Marca

A construgdo do logotipo da FEME foi desenvolvida buscando traduzir
visualmente os valores centrais do evento. Cada decisdo projetual teve como
propésito equilibrar estética e funcionalidade, garantindo que a marca fosse nao

apenas visualmente atraente, mas também eficiente na comunicagao institucional da



34

feira. Essa abordagem estd em consonancia com o conceito de design funcional
apresentado por Lobach (2017), que destaca que o design deve cumprir fungdes

estéticas, simbdlicas e comunicativas de maneira integrada.

Ao contrario de composi¢des rigidamente estruturadas em grid, a marca da
FEME nao adota linhas guias ou eixos de alinhamento tradicionais. Essa escolha foi
proposital e esta diretamente ligada ao conceito de tipografia vernacular,
caracteristica das feiras populares, em que letras desenhadas manualmente
refletem espontaneidade, autenticidade e proximidade com o publico. A diferenca
entre as letras, que se tocam e se interligam, reforga o carater humano e coletivo do
evento, remetendo a estética visual das feiras e a diversidade que compde o

universo das mulheres empreendedoras locais.

O resultado é um logotipo de composicdo organica e singular, no qual a
auséncia de rigidez formal torna-se parte essencial de sua identidade. Essa solugao
tipografica traduz de forma simbolica e acessivel o espirito criativo e colaborativo da
FEME, estabelecendo um vinculo direto entre a linguagem visual da marca e o

contexto cultural em que o evento esta inserido.

A Figura 12 apresenta o resultado final da construgdo da marca, destacando
sua composicao tipografica e a integracdo das letras que formam o conjunto visual
da identidade.

Foi utilizada a segunda letra “E” da palavra FEME como parametro para a
determinacgao da area de seguranga da marca (Figura 13 e 14). Essa medida serve
como referéncia para o espago minimo de respiro que deve ser preservado ao redor
do logotipo, garantindo sua integridade visual e legibilidade quando aplicado em
diferentes composi¢des graficas. A delimitagdo dessa area impede interferéncias de
textos, imagens ou outros elementos visuais proximos, assegurando que a
identidade mantenha clareza, destaque e equilibrio visual em todas as suas

aplicagdes, independentemente do suporte utilizado.
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Figura 13: Area de Seguranga logo principal
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Fonte: O Autor, 2025.

Figura 14: Area de Seguranca da logo secundaria
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Da mesma forma, foram estabelecidas propor¢des de escala de reducao

Fonte: O Autor, 2025.

(Figura 15), definindo o menor tamanho recomendado para reprodugdo da marca em
9,9 mm (0,99 cm) em material impresso e 16,94 mm (1,69 cm) em uso por meio
digital, de modo a garantir a legibilidade e a percep¢ao adequada de seus detalhes.
Para impressbdes em off-set e outros meios graficos, recomenda-se que a marca nao
seja reduzida além desse limite, evitando a perda de nitidez e comprometimento da

leitura. Essas orientagbes sdo fundamentais para manter a qualidade técnica e a
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consisténcia estética da identidade visual da FEME em materiais institucionais,

impressos e digitais.

Figura 15: Escala maxima de reducao

Y = -

IMPRESSO - 99 mm / 0,99cm
DIGITAL - 16,94 mm / 1,69cm

Fonte: O Autor, 2025.

Também foram realizados testes de aplicagdo em uso negativo (Figura 16),
destinadas a contextos em que o logotipo é utilizado sobre fundos escuros ou
coloridos. Essas versdes asseguram que a marca mantenha contraste, visibilidade e

reconhecimento, sem perda de impacto visual ou legibilidade.

Figura 16: Variagdes da marca em uso negativo

Fonte: O Autor, 2025.
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Por se tratar de um evento anual, foi definida uma area especifica para a
insercdo do numero da edi¢cdo (Figura 17). Esse espagco mantém a harmonia da
composicédo e permite a atualizagdo da marca a cada edigado, reforcando sua

continuidade e fortalecimento institucional.

Figura 17: Area destinada a identificagdo das edigdes anuais

Fonte: O Autor, 2025.

3.3.2 Elementos Graficos Complementares

Com o objetivo de ampliar o sistema de identidade visual e reforgar a
comunicagcdo da marca, foram desenvolvidos elementos graficos complementares
(Figura 18) no estilo flat design, que servem de apoio as aplica¢des institucionais e
promocionais da FEME. Essas ilustracbes foram concebidas com base nas
referéncias e conceitos definidos no painel semantico, garantindo coeréncia visual e

simbdlica com o universo do evento.



38

Figura 18: llustragdes Complementares

Fonte: O Autor, 2025.

3.3.3 Aplicagoes e Usos Indevidos

Para garantir a integridade da identidade visual da FEME, foram definidos
exemplos de usos indevidos que comprometem a legibilidade e o reconhecimento da
marca. Entre eles estdo: distorcbes de proporcio, alteracbes nao autorizadas de
cores, aplicagdo de sombras, contornos ou efeitos visuais, e modificagbes no
espagamento ou alinhamento das letras. Tais praticas prejudicam a consisténcia e o
impacto visual do logotipo, devendo ser rigorosamente evitadas em qualquer tipo de

aplicagao, conforme ilustrado na Figura 19.

Figura 19: Usos indevidos

Fonte: O Autor, 2025.

As aplicagdes corretas da marca FEME seguem os padrdes definidos no
sistema de identidade visual, garantindo legibilidade, contraste e coeréncia em
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diferentes contextos. Devem ser utilizadas preferencialmente as versdes oficiais —
em cores originais ou uso negativo —, respeitando sempre as propor¢des e margens

de segurancga estabelecidas, conforme a Figura 20.

Figura 20: Usos corretos

Fonte: O Autor, 2025.

Para demonstrar a aplicabilidade e versatilidade da nova identidade visual da
FEME, foram utilizados mockups que simulam o uso da marca em diferentes
materiais e contextos. As aplicagbes foram pensadas para abranger pecas
institucionais, promocionais e digitais, evidenciando a adaptabilidade do sistema
visual em diversos formatos. Os exemplos apresentados nas Figuras 21 a 27
ilustram o comportamento da marca em cartazes, camisetas, sacolas, crachas e
sinalizagdes do evento, reforgando sua coeréncia estética e funcional em todas as

plataformas de comunicacéo.



Figura 21: Pértico de entrada
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Fonte: O Autor, 2025.

Figura 22: Stand aberto para exposig¢ao

Fonte: O Autor, 2025.
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Figura 23: Stand Coberto para exposigao

Fonte: O Autor, 2025.

Figura 24: Ecobag

Fonte: O Autor, 2025.
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Figura 25: Buttons

Fonte: O Autor, 2025.

Figura 26: Cracha

Fonte: O Autor, 2025.
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Figura 27: Social Media

Fonte: O Autor, 2025.

Todo o sistema de identidade visual desenvolvido para a FEME foi organizado
e normatizado em um Manual de Marca, documento que reune as diretrizes técnicas
de aplicagdo, cores, tipografias e proporgdes. O manual pode ser acessado

digitalmente por meio do seguinte link:

https://drive.google.com/file/d/119x3DFeG6WeaPYrvMCyfR4GmninSuZEt/view?usp=
sharing


https://drive.google.com/file/d/119x3DFeG6WeaPYrvMCyfR4Gmnin5uZEt/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/119x3DFeG6WeaPYrvMCyfR4Gmnin5uZEt/view?usp=sharing
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

O processo de redesign da identidade visual da Feira de Mulheres
Empreendedoras de Riacho das Almas (FEME) representou mais do que uma
renovacao estética: foi uma oportunidade de reconectar a marca a sua esséncia
humana e comunitaria. Através da metodologia proposta por Maria Luisa Pedn
(2009), foi possivel conduzir um percurso projetual estruturado, que uniu analise,
criacdo e técnica em um processo sensivel as demandas sociais e culturais do
evento.

O resultado alcancado reflete uma identidade visual contemporanea e
simbdlica, que mantém viva a memoéria das edi¢cdes anteriores, mas traduz de forma
mais clara os valores de empoderamento, acolhimento e diversidade que definem a
FEME.

Mais do que uma nova marca, este projeto busca fortalecer a presenca da
FEME como espag¢o de oportunidade, visibilidade e inspiragdo, onde mulheres
empreendedoras possam continuar transformando suas historias e a economia local.
Ao integrar o olhar técnico do design a realidade social do municipio, o projeto
reafirma o papel do design grafico como instrumento de identidade, inclusdo e
desenvolvimento.

Com base nos resultados obtidos, observa-se que os objetivos geral e
especificos propostos foram plenamente alcangados. O objetivo geral —
desenvolver um sistema de identidade visual coeso e representativo — foi cumprido
por meio da criagdo de uma marca funcional, simbdlica e alinhada aos valores
institucionais da FEME. Ja os objetivos especificos foram atendidos através das
etapas de pesquisa, analise de similares, concepc¢ao e especificacdo técnica, que
garantiram um processo metodoldgico consistente e um resultado adequado ao
contexto sociocultural do evento.

Conclui-se que o sistema visual proposto cumpre sua funcao de representar
com sensibilidade e clareza o propdsito da FEME, oferecendo a feira uma identidade
sélida, versatil e carregada de significado, um simbolo que celebra o trabalho, a

criatividade e a forca das mulheres de Riacho das Almas.
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