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“Pra fazer sucesso em qualquer lugar do mundo é preciso bregar”.

(Reginaldo Rossi)



RESUMO

A pesquisa' analisa o brega pernambucano enquanto fendmeno cultural e
performatico em constante reinvengao, atravessado por narrativas que ressignificam
papéis de género e reafirmam a for¢a do género dentro e fora do estado. Com
abordagem qualitativa e exploratéria, o estudo investiga como a ascensédo das
plataformas digitais no Brasil ampliou a circulacdo e a legitimagdo do brega,
possibilitando que artistas transformem vivéncias pessoais em narrativas capazes de
mobilizar e engajar publicos diversos. A analise das trajetérias de Priscilla Senna e
Raphaela Santos evidencia como a construgdo de imagens midiaticas auténticas,
parcerias musicais estratégicas e presenca em festivais e eventos consolidaram a
projecédo nacional das artistas. O engajamento ativo de fas e a ampliagado do acesso
a diferentes espacos de consumo revelam que o brega ultrapassa o produto musical,
configurando-se como expressdo simbdlica de identidades, estilos de vida e
performances que dialogam com multiplas realidades. Assim, o género se afirma
como componente relevante da cena musical brasileira contemporanea, sustentado

por um ecossistema que integra estética, tecnologia e participacéo social.

Palavras-chave: Musica Brega; Consumo; Performance; Plataformas digitais;

Nacionalizagao.

1
A pesquisa contou com o auxilio da Inteligéncia Artificial em seu processo de produgdo e revisdo. Para isso, foi utilizada a plataforma

ChatGPT e os seguintes prompts: “Atue como um especialista em estratégia digital e me fornegca uma lista com dados e pesquisas sobre
marketing e criagdo de contetido para redes sociais, com links anexados”; “Realize a revisédo do texto a seguir, deixando a leitura entre os

paragrafos mais fluidas, mas sem modificar consideravelmente o que foi discutido ao longo de todo ele”.



ABSTRACT

The research analyzes brega from Pernambuco as a cultural and performative
phenomenon in constant reinvention, permeated by narratives that redefine gender
roles and reaffirm the genre's strength within and outside the state. Using a
qualitative and exploratory approach, the study investigates how the rise of digital
platforms in Brazil has expanded the circulation and legitimacy of brega, enabling
artists to transform personal experiences into narratives capable of mobilizing and
engaging diverse audiences. The analysis of the trajectories of Priscilla Senna and
Raphaela Santos highlights how the construction of authentic media images,
strategic musical partnerships, and presence at festivals and events consolidated the
artists' national prominence. The active engagement of fans and the expansion of
access to different consumption spaces reveal that brega goes beyond the musical
product, configuring itself as a symbolic expression of identities, lifestyles, and
performances that dialogue with multiple realities. Thus, the genre asserts itself as a
relevant component of the contemporary Brazilian music scene, supported by an
ecosystem that integrates aesthetics, technology, and social participation.

Keywords: Brega Music; Consumption; Performance; Digital Platforms;

Nationalization.
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1 INTRODUGCAO

Produzida e consumida, inicialmente, nas periferias da cidade do Recife, a
musica brega contou por anos com um mercado proprio e paralelo ao cenario da
Industria Cultural, sustentando-se por sistemas de produg¢ao, consumo e divulgagao
acessiveis as populagdes periféricas dos grandes centros urbanos (Fontanella,
2005). Contudo, as mudangas no cenario midiatico permitiram avangos significativos
para 0 género, como a sua insergao na programacgao televisiva local, durante os
anos 2000, apesar da frequente “depuracédo de elementos populares” (Fontanella,
2005).

Com a ascensao da classe C e a ampliagdo do acesso as novas tecnologias
da comunicagao, ocorreu uma reconfiguragao no processo de produgao e circulagao
da musica brega, permitindo que ela conquistasse, por meio dos videoclipes e das
redes sociais, relevancia no ciberespag¢o. Uma dinamica que revela transformacoes
significativas no consumo, na estética e na prépria identidade do género musical em

questao.

Neste contexto, duas artistas se destacam: Priscila Senna e Raphaela
Santos. Ambas ganharam destaque na cena brega com suas cangdes roméanticas e
alcangaram numeros expressivos em plataformas como Spotify e YouTube,
rompendo com barreiras regionais e levando-as a palcos de importantes festivais de
musica. A parceria “Juntas e Misturadas”, que uniu as artistas, também marcou um
momento importante para o brega pernambucano, evidenciando o compartilhamento
de uma narrativa midiatica que potencializou suas carreiras nacionalmente, ainda

que, hoje, sigam trajetdrias pessoais e profissionais, individualmente.

A ascensdo das artistas levanta questdes sobre as novas dinamicas de
consumo musical. Quais fatores socioculturais e tecnoldgicos contribuiram para que
o brega pernambucano ultrapassasse determinadas barreiras de classe e territorio?
Até que ponto as plataformas digitais foram determinantes para este processo e
como as estratégias adotadas por Raphaela e Priscila, nestes espagos, moldaram a
percepgao e o consumo do género? Este estudo parte da hipétese de que o sucesso
conquistado por ambas esta atrelado n&o apenas ao uso do ciberespaco como um

lugar de protagonismo, mas também a forma estratégica como suas identidades
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midiaticas conversam com seus publicos, transformando as redes redes sociais em

ambientes comunitarios, de engajamento e afetividade.

Nesse sentido, esse estudo visa compreender como as principais plataformas
tém potencializado o consumo do brega pernambucano, evidenciando a importancia
das estratégias de comunicagado, estética visual e gestdo de comunidades, nas
trajetdrias artisticas de Priscila Senna e Raphaela Santos. Para isso, sera utilizada
uma abordagem metodoldégica mista, que associa analises quantitativas e
qualitativas, como revisao da literatura, analise de conteudos publicados pelas

artistas nas redes sociais e o levantamento de indicadores de performance digital.

De inicio, serdao apresentados pontos relevantes para a compreensao das
proximas segbes, como o percurso de produgdo e circulagdo do brega
proporcionado pela internet. Em seguida, no segundo capitulo, sera mostrado um
panorama do género, explorando suas origens, sua relagao com a Industria Cultural
e os significados que o termo “brega” carrega, até hoje, enquanto marcador social.
Além disso, serdo discutidas as mudancgas estéticas e discursivas vivenciadas na
musica brega, ressaltando a performance e o protagonismo feminino como
elementos essenciais para que o0 mesmo ocupe, atualmente, tal espago no contexto

cultural contemporaneo.

O terceiro capitulo, por sua vez, tera como centralidade o ciberespacgo e o seu
papel na reestruturacédo do consumo de musica no Brasil. Discute-se também, como
as plataformas digitais potencializam a visibilidade do brega, ampliando seu alcance
e contribuindo com a criacido de novas formas de interagao entre artista e publico.
Ainda serdo analisadas as estratégias utilizadas por personalidades da cena local,
como o “Buzz Marketing” e a ldgica da influéncia digital, na promogdo de musicas e

videoclipes do segmento.

Ja o quarto capitulo, direciona o olhar sobre as dinadmicas de consumo
musical, evidenciando o movimento brega como um importante espaco de
performance, bem como a carreira e 0 posicionamento das cantoras analisadas,
enquanto representagdes legitimas da expansédo do género para novos territorios e
publicos. Por fim, nas consideragdes finais, estdo os principais achados da pesquisa

e como eles refletem transformagdes no contexto musical brasileiro, destacando as
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contribuicdes do trabalho para futuras discussbes sobre consumo de massa,

comunicagao e géneros musicais periféricos na contemporaneidade.
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2 O QUE E BREGA PRA VOCE?

2.1 O Brega e a industria cultural

Os termos “brega” e “musica brega” carregam consigo ambiguidades e
tensdes culturais. Ao serem utilizados, evocam questdes importantes: quem intitula a
musica como brega? Quem diz ouvir brega? Quem assume fazer musica brega?
Quem utiliza esses termos de forma pejorativa? Estas divergéncias revelam disputas
simbdlicas relacionadas ao consumo, classe social, género e raga. Assim, o “brega”
nao representa apenas um estilo, mas também um marcador cultural que evidencia
estigmas e estruturas de exclusdo contra grupos socialmente marginalizados
(Soares, 2021).

Segundo José (2002), o brega é resultado ou produto de um comportamento
que apresenta em sua origem marcas de espontaneidade, mas que € transformado
e consumido junto a um modelo, sendo assim, retirado do padrao estético de grupos
da elite. Portanto, o brega pode ser compreendido como um padr&do de consumo. Tal
compreensao, esta ligada as dindmicas da industria cultural, que reforgam a ideia de
que o publico-alvo destes bens sao vistos como sujeitos imersos no fetichismo
(Silva, 2016). Isso porque, ainda no século XX, surgiram estratégias que buscavam
segmentar e atingir diferentes publicos, considerando suas capacidades de compra

e padrées de consumo.

A consolidagao do género, enquanto fendbmeno popular, perpassa também
pela atuacdo da industria cultural, que buscando ampliar o seu alcance passou a
considerar repertorios simbdlicos diversos e, principalmente, ligados as camadas
populares. Como discutido por Canclini (2006), o mercado utiliza estratégias de
organizacdo baseadas em praticas de pertencimento dos grupos consumidores,
adaptando produtos as suas caracteristicas culturais. Este processo, por sua vez, é
acompanhado de uma hierarquizagao simbdlica, que segundo Bourdieu (2007), esta
atrelada a legitimagao pelas classes dominantes, que além de validar, impode
padrées estéticos. Assim, ainda que o brega circule de forma massiva, ele segue
sendo visto por uma otica elitista, que reforga desigualdades e o transforma em

objeto de estigma social (Silva, 2016).
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A identidade brega ndo se limita a posse de objetos associados ao género,
visto que também contempla uma rede de signos, valores e praticas que evidenciam
posicionamentos socioculturais. Nesse contexto, € possivel defini-la ndo somente
através de habitos de consumo, mas também a partir da apropriacédo e performance
destes elementos por grupos historicamente marginalizados. Dessa forma, as
manifestagdes populares criadas por tais grupos sao toleradas, mas nao legitimadas
pela elite, que insiste em enxerga-las como exageradas e inadequadas (Coelho,
2015). Este processo, contribui com a manutengdo de um sistema de dominagéo
que se caracteriza, principalmente, por invisibilizar expressdes culturais que rompem
com as normas estéticas, sonoras e performaticas, impostas pelas classes

dominantes.

Em relagcdo ao brega, é possivel observar que isso é estabelecido de forma
sutil, por meio de um pseudo acesso ou mesmo através da padronizagado imposta
pela grande industria. Isto é, nota-se a produgcdo e a circulagcdo de musicas que
possuem tragos associados as preferéncias das classes prevalentes, como arranjos,
tematicas amorosas e melodias, mas que por ndo se enquadrarem integralmente ao
padrdao socialmente imposto, sdo inferiorizadas. No documentario “Vou Rifar Meu
Coracgao”, dirigido pela produtora e roteirista carioca Ana Rieper, o cantor de estilo
popular romantico, Odair José, externaliza o descontentamento acerca da visao
distorcida e hipocrita da elite em relagdo as composi¢cdes classificadas como

“bregas”.

A mesma dor de cotovelo que o pedreiro sente, o0 médico também
sente. A diferenga é que cada um vai sofrer ouvindo a musica em um
lugar diferente. Enquanto o pedreiro vai sofrer numa casa de merda,
0 médico vai sofrer num apartamento de frente para o mar (José,
2011).

Apesar disso, a musica brega segue operando dentro da légica da industria,
mas sem abdicar da sua esséncia, funcionando, assim, como um espago onde o

desejo pelo prestigio e a reafirmacao da diferenga caminham em conjunto.
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2.2 Historia e eixos estéticos

Desde as origens, a musica brega é classificada como “musica de pobre”, ou
seja uma expressao sonora atrelada as camadas mais populares (Martin-Barbero,
2009). Na década de 1980, o género integrava a trilha sonora cotidiana de diversos
lares pernambucanos, através de nomes como Odair José, Reinaldo Belo, e
Reginaldo Rossi, consagrado, posteriormente, como “rei do brega” (Soares, 2021). A
proximidade das composi¢cdes, com narrativas romanticas e até dramaticas,
atravessava contextos sociais distintos, como revelado pelo cantor Amado Batista
durante a sua participagdao no documentario “Vou Rifar Meu Coragao”, evidenciando,
dessa forma, convergéncias musicais que aproximam individuos das mais diferentes

classes.

Quando vocé esta sofrendo de amor, vocé acaba fazendo musicas
melhores; Acaba colocando para fora mais o que vocé sente e as
musicas saem com mais verdade...eu acho que todo mundo tem
essa tendéncia de romantismo, né!? Independente de cor, raca,
condicdo social...o amor esta nas pessoas independente disso
(Batista, 2011).

Essas sonoridades partiam de um imaginario melodramatico e fortemente
associado a outras expressdes populares, como as telenovelas. Nesse sentido, o
brega estimula aquilo que o antropologo Martin-Barbero (2003) define como uma
‘economia moral’, na qual as musicas dramatizam sentimentos coletivos,
repercutindo questbes afetivas, como a superagao de traicbes e o desejo de viver

um amor perfeito.

E tudo que a gente transava eram trés, quatro cubas
Eu era a raposa, vocé as uvas

E eu querendo teu beijo roubar

Por mais que vocé se esquivasse, eu tinha certeza
No fim do baile, na minha lambreta

Aquele broto bonito ia me abragar

(A Raposa E As Uvas, 1982)

Tais sentimentos, tornaram-se elementos centrais do estilo, consolidando a

sua circulacdo, apesar das barreiras simbdlicas hierarquicamente impostas. Essa
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dimenséo afetiva, como reforgado no documentario Capital do Brega?, também

explica a razdo pelo qual o género, mesmo com todos os estigmas, segue sendo

uma das linguagens musicais mais enraizadas no imaginario cultural do estado.

Quando Reginaldo gravou o titulo “A Rapoza E As Uvas”, foi que ele
comecou a ser reconhecido no meio da sociedade de Boa Viagem, ai
ele decolou... (Beto, 2018).

Ao longo de sua trajetéria, o brega pernambucano passou por diferentes

fases, cujas transformacdes estéticas permitem delimita-las em trés eixos (Soares,

2021), como indicado na figura a seguir.

Figura 1: Eixos estéticos e performaticos do brega.
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Fonte: Livro “Ninguém é Perfeito e a Vida é Assim” (Soares, p. 67, 2021). Acesso em: 16 jun 2025.

2 Capital do Brega: Documentario produzido pela GloboNews e que explora parte da historia e
influéncia do ritmo brega na cidade de Recife, Pernambuco. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=rZYshxf8eoM&t=1074s. Acesso em: 11 Jun 2025.



18

Inicialmente, surge como uma extensdo da Jovem Guarda, fora do eixo Rio-Sao
Paulo. Com arranjos simples e performances centradas em narrativas de paquera e
sedugao, o movimento passa a ter, ainda na década de 80, Reginaldo Rossi como
uma das suas grandes referéncias. Uma figura paradigmatica que, nos anos de
1990, reconfigurou os esteredtipos masculinos, dando em seus shows,
protagonismo a figura do homem garanhé&o, viril e que mesmo com uma vida regada

a festas e trai¢cdes, almejava viver um grande amor (Soares, 2021).

Fazendo mil loucuras comigo na cama
Queria acreditar que vocé ainda me ama
E, apesar de tudo, eu sinto a sua falta
Leviana!

(Leviana, 1966)

Neste contexto, o brega se consolida enquanto género musical
pernambucano, consagrando a voz masculina e heterossexual como centralidade
deste primeiro eixo e definindo codigos performaticos que seriam revisitados,
posteriormente, por outras geragdes, como 0s primeiros grupos do segmento

romantico, por exemplo.

Talvez pense que estou louco e é verdade um pouco

Mas tenho que aceitar que vocé foi embora

E me deixou aqui quando meu coragao queria te amar

Nunca me senti tdo sé depois daquela briga

Que acabou com tudo que eu sonhava

Se nao fosse esse cara vocé estaria aqui me amando até o final

(Eu Choro, 2013)

Com a popularizagdo do género, surge um segundo eixo, marcado pela
ampliagdo das vozes e pela diversidade tematica. Cangdes como “Amor de

Rapariga”, da Banda Ovelha Negra, levantam como pauta a infidelidade e a disputa
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amorosa, promovendo uma narrativa de enfrentamento das mulheres ao discurso

hegemonico masculino (Soares, 2021).

Amor de rapariga ndo vinga nao

Nao tem sentimento, ndo tem coragao
Eu sei que logo ele vai perceber

Essa é a diferenga entre nés duas
Todo homem quer uma mulher sé sua
To esperando ele rindo de vocé

(Amor de Rapariga, 2002)

Agora, a mulher questiona o homem, sofre com as traicbes, € amante, mas sem

7

abdicar do romantismo. Assim, este eixo € marcado n&o apenas por arranjos
musicais mais complexos, mas, principalmente, pelo protagonismo feminino, que, de
acordo com Thiago Soares, é reflexo direto da mudanga da Banda Calypso para o

Recife.

Tem um fato que é importante pontuar, que é a vinda da Banda
Calypso para o Recife. Uma banda paraense que veio pra Recife
fixar residéncia em busca de novos mercados. Comegam a fazer
shows nas casas noturnas de Recife, vender shows também para o
interior do Nordeste e comecga-se a trazer a tona essa figura da
mulher. A mulher cantora. A mulher poderosa. Até uma certa ideia da
diva cantora, da diva periférica. (Soares, 2018).

O terceiro eixo estético, por sua vez, surge ja nos anos 2000, sendo

caracterizado pela influéncia de outros géneros populares, especialmente o funk.

A funkzagao do brega € um processo de busca pela nacionalizagao.
O termo MC, vem do funk - o Mestre de Cerimbnias - que vai
aparecer no Hip Hop e em outros géneros periféricos, mas vai se
cristalizar, de fato, no funk carioca. Essas figuras sdo importantes
para colocar outra dimensao, que nao é mais a mulher, nem o sujeito
galanteador, mas o jovem galeroso. (Soares, 2018).

Nomes como MC Sheldon, MC Cego e Troinha incorporam a figura do “galeroso”,
homem jovem e provocador cuja performance enfatiza a ostentagéo e o corpo como

mercadoria de prazer (Soares, 2021). A faixa “Ta Lele, Ta Maluco”, dos MCs
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Sheldon e Boco, exemplifica esta narrativa de desejo e interesse presente neste

novo momento do brega.

Eu to embrasado de carro importado
Whisky red bull no quarto espelhado

(mc boco)

Pego uma novinha que tem uma marquinha
Entre quatro parede onde comeca a orgia

(mc sheldon)

Papai comega a ligar mas elas ndo que saber
So que Sheldon e Boco fazer o que?

(Ta Lele, Ta Maluco, 2011)

E vélido ressaltar, que estes eixos ndo se configuram como etapas
historicamente isoladas e lineares. Pelo contrario, coexistem e revelam a

versatilidade do género em dialogar com diferentes publicos e épocas.

2.3 Performance de género na musica brega

Historicamente, a musica brega pernambucana €& marcada por disputas
simbdlicas atreladas as questbes de género. Por muito tempo, prevaleceu uma
configuragdo, no qual os homens detinham a centralidade narrativa, enquanto as
mulheres eram vinculadas a corporalidade e ao desejo. Um modelo que reforca a
“generificagdo dos corpos” e estabelece a voz masculina como sujeito ativo, e o
corpo feminino como elemento complementar do contexto performatico (Oliveira,
2024; apud Soares, 2021).

No Livro “Prazer Visual e Cinema Narrativo”, Laura Mulvey (1975) também
discute conceitos importantes sobre objetificacdo. Um deles é o de “Male Gaze” ,
que consiste na construcdo midiatica de um olhar masculino, onde a mulher é vista

apenas como objeto de contemplacdo e nao enquanto sujeito. Um paradigma
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presente nas letras e videoclipes da cena musical brega, principalmente no
brega-funk, que narra as relagdes sob a 6tica do desejo masculino, naturalizando

hierarquias entre os corpos, como aponta a imagem a seguir.

Figura 2: Print do videoclipe da musica “Glock Camuflada Elas Se Amarra”.

Fonte: Youtube. Acesso em: 07 jul. 2025.

Entretanto, € uma particularidade que nao se restringe apenas ao brega, mas
a industria cultural como um todo. Alguns estudos sobre representagcées midiaticas,
por exemplo, reforcam que a sexualizacido atrelada ao feminino atende demandas
de consumo e fantasia (hooks, 2015), desenvolvendo um vinculo duplo: a mulher é
valorizada pela visibilidade que o corpo proporciona, mas também estigmatizada por
ela. Em entrevista ao programa “De Frente com Blogueirinha”, na Dia TV?, em
novembro de 2024, a cantora brasileira Luisa Sonza relatou sobre como os efeitos

deste processo estrutural impactaram a sua estética e performance artistica.

3 Dia Tv: Canal de televisao brasileiro, por streaming, operado pela Dia Estudio desde maio de 2023.
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Quando comecei a sentir os efeitos desta sexualizagdo, comecei a
ter aversao disso. Vi as pessoas me levando pra um lugar de diminuir
meu trabalho. Essas coisas fizeram com que eu ndo me sentisse
mais confortavel em mostrar meu corpo e me sentir sensual... Quero
mostrar pras pessoas que eu sou mais que isso. Eu falei, bom, entao
agora eu vou fazer esse show totalmente cheio de roupa, passava
um calor (Sonza, 2024).

A mudancga foi bastante comentada na internet, especialmente nas redes sociais, e

pode ser observada através dos registros comparativos a seguir.

Figura 3: Fotos da cantora Luisa Sonza, em seus shows, antes e apés a mudanga de estilo.

Fonte: Portal G1. Acesso: 20 Jun 2025.

Entretanto, a performance de género ndo é estatica. Nos ultimos anos,
observa-se o0 surgimento de novas narrativas, nas quais as artistas mulheres
ressignificam determinadas condi¢gdes socialmente impostas, convertendo-as em

ferramenta de autoafirmagao (Oliveira, 2024). Essa conjuntura ndo anula a
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hipersexualizagdo, mas redefine seus sentidos, originando o que hooks (2015)

nomeia de “empoderamento performativo".

O termo, refere-se a uma forma de ativismo e engajamento que se
concentra em agbes espetaculares ou superficiais, muitas vezes com
0 objetivo de validacdo social ou reconhecimento, em vez de uma
transformagéo profunda e estrutural das relagbes de poder (hooks,
2015).

No brega, esta mudancga é observada, especialmente, nas composigdes, que
passam a exaltar a autonomia afetiva, a autoestima e o corpo feminino, sem

reduzi-lo.

Pensou que eu ia chorar por vocé
Que eu ia morrer de amor
Que eu ia pedir pra voltar

(Novo Namorado, 2015)

Hoje, o género é marcado pelo protagonismo feminino, com cantoras apresentando
numeros significativos em diversas plataformas de musica, bem como exportando
sua arte e performance para outros estados do pais. Em entrevista ao Jornal Diario
de Pernambuco, Raphaela Santos, que ja acumula mais de 40 milhdes de “views”
em um dos seus “hits” no Youtube, destacou a importancia deste contexto para a

expanséo do brega romantico.

Sempre foi um sonho, ndo s6 levar o brega para todo o Brasil, mas
tocar em outros estados, e é isso que esta acontecendo. Estamos
sendo aceitas nos shows, nas radios e TVs, sendo uma forma de
também expandir nosso ritmo para que todo o mundo possa
conhecer (Santos, 2024).

Priscila Senna, outro grande nome da cena brega, em entrevista ao mesmo
veiculo, também falou sobre a parceria entre as artistas no projeto “Juntas e
Misturadas”, que representou um marco em suas carreiras e na musica

pernambucana.
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Vamos expandir o projeto, trazendo outras pessoas para cantar com
a gente. Vem muita coisa boa, muitas musicas incriveis comigo e
Rapha, porque ela sempre vai estar em tudo que eu langar. Em
qualquer DVD ou EP que eu fizer, eu quero ela junto comigo. E no
dela, eu ja vou logo me convidando, porque eu sei que ela vai me
levar. Queremos estar sempre juntas e misturadas para toda a vida
(Senna, 2024).

Entretanto, apesar da popularidade e dos numeros conquistados, o projeto, assim

como a relagao de amizade entre elas, findou-se em janeiro de 2025.

Figura 4: Foto das artistas na gravagao da 22 edigao do DVD “Juntas & Misturadas”.

Fonte: Portal Pop Cyber. Acesso em: 12 Jul. 2025.
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3 CONSUMO MULTIPLATAFORMAS

3.1 O ciberespacgo e suas dinamicas

A tecnologia promoveu mudangas nas formas de comunicagéo, sociabilidade,
e consumo cultural, criando o que pode ser definido como ciberespago. O termo
refere-se a um "espagco de comunicacao aberto pela interconexdo mundial dos
computadores e das memorias dos computadores" (Lévy, 1999, p. 92), permitindo o
compartilhamento de informag¢des e interagdes sociais, independentemente das
barreiras geograficas. De acordo com o relatério Digital 2024, 66,3 % dos brasileiros
utilizam redes sociais, consumindo, em média, 3 horas e 46 minutos por dia essas
plataformas. Entre elas estdao: o WhatsApp, que lidera com 93,4 % de penetragéo,
seguido pelo Instagram (91,2 %), Facebook (83,3 %), TikTok (65,1 %) e YouTube

com mais de 66,3 %.

No Brasil, o destaque ocorre, principalmente, em relagcdo ao tempo gasto
nestes espacgos. Isso porque, o pais ocupa a segunda posigdo nesse indicador, a
nivel mundial, com aproximadamente 9 horas diarias conectadas a plataformas
como: TikTok, que lidera o ranking com um engajamento de 30 horas mensais por
usuario; WhatsApp, 24 horas e 14 minutos; YouTube, 22 horas e 38 minutos;
Instagram, 22 horas e 27 minutos e Facebook, com 12 horas e 19 minutos
(Datareportal, 2024). Os numeros expressivos evidenciam que as redes sociais
passaram a fazer parte do cotidiano da populagdo, tornando-se para muitos um

importante veiculo midiatico.

Nesse contexto, marcado pelo “choque da inclusdo de amadores” (Shirky,
2011) e pela valorizagao visual, o “fazer ver’ (Debord, 1997) ganha novas camadas,
possibilitando que muitos possam ver e serem vistos em tempos e espacos distintos
(Thompson, 2008). Assim, impulsionados por estes modelos de produgdo e
visibilidade, emergiram algumas profissdes, como a de blogueiro e, posteriormente,

a de influenciador digital (Karhawi, 2016).

Para além da criagdo de conteudo, os influenciadores atuam como
formadores de opinido, popularizando tendéncias, moldando estilos de vida e,

principalmente, transformando o engajamento e a relevancia digital em vendas.
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Plataformas como Instagram e TikTok, tornaram-se vitrines para campanhas
publicitarias, langamentos de produtos e até movimentos socioculturais divulgados
por estas figuras. Um caso de sucesso € a “creator” Virginia Fonseca, que,
atualmente, acumula mais de 52 milhdes de seguidores em seu perfil oficial no
Instagram. Detentora de uma comunidade engajada de fas e de um alcance
expressivo, Virginia utiliza das redes sociais para publicizar, diariamente, os

produtos da sua marca de beleza (Wepink), como mostra os registros a seguir.

Figura 5: Prints dos videos publicados por Virginia Fonseca nos stories de seu perfil no Instagram.

Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.

No Brasil, o Instagram possui aproximadamente 134,6 milhdes de contas
ativas, com 93 % destes usuarios acessando-o diariamente e mais de 81 %
interagindo com conteudos compartilhados. O TikTok, por sua vez, conta com 98
milhdes de usuarios no pais e destaca-se expressivamente entre o publico jovem. A
partir disso, o brega encontra no digital um espac¢o democratico, que amplia sua

circulacao e torna-o integrante de um fluxo cultural em que musicas, performances e
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narrativas rompem determinadas fronteiras e alcangcam publicos diversos por meio

da criacdo de conteudo*.

Figura 6: Print de pessoas de diferentes idades e classes sociais criando novos conteudos a partir do

consumo da musica brega roméantica.

Fonte: TikTok. Acesso em: 22 jul de 2025.

3.2 A musica brega nas plataformas

Com base na analise de conteudo, definida por Badin (2016) como um
conjunto de técnicas que visam obter indicadores e realizar inferéncias no processo
de producdo e recepgdo das mensagens, e nos resultados obtidos por eles, &

possivel compreender como uma estratégia de comunicagao estruturada tem sido

4 Criagéo de contetido: Refere-se a producdo de materiais informativos ou de entretenimento e que
sao distribuidos, principalmente, na midia digital.
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determinante para que um género historicamente estigmatizado, como o brega,

conquiste uma maior projegao.

Na contemporaneidade, o brega pernambucano tem encontrado nas redes
sociais um espaco importante para potencializar o seu alcance e afirmacéao cultural.
A musica “Quem E O Louco Entre N6s”, langada pela cantora Raphaela Santos, em
2023, ja acumula mais de 22 milhdes de visualizagdes no Youtube, impulsionada
pela replicagdo da mesma em conteudos produzidos, organicamente, em outras

plataformas, como indicam as imagens abaixo.

Figura 7: Print de influenciadores, de diferentes nichos, criando conteudos a partir da musica
“Quem E O Louco Entre N6s”.

Fonte: TikTok. Acesso em: 23 Jul de 2025.

Contudo, este ndo é o primeiro grande sucesso da cantora, que em 2017,
quando ainda integrava o grupo “A Favorita”, tornou-se nacionalmente reconhecida
através da cangao “So6 Da Tu”, que se trata de uma versdo em portugués de “I Got
You", da cantora Bebe Rexha. A faixa possui mais de 6 milhdes de reproducdes no
Spotify e ganhou notoriedade apds o langamento do videoclipe, que levou diferentes
canais do segmento da dancga a desenvolverem tutoriais ensinando o passo a passo

da coreografia (Figura 8). A partir disso, surge também o movimento “Sé Da Tu: O
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Desafio”, no qual pessoas se reuniram para gravar e, posteriormente, compartilhar

na internet, uma performance conjunta do “hit” (Figura 9).

Figura 8: Print de tutoriais da coreografia da musica “Sé Da Tu”.

Fonte: Youtube. Acesso em 22 Jul 2025.

Figura 9: Pessoas reproduzindo o Desafio “Sé Da Tu”, no Youtube.
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Fonte: Youtube. Acesso em 24 Jul 2025.

Além disso, em 2023, durante a performance com Bebe Rexha, no festival de
musica The Town, em Sao Paulo, Luisa Sonza canta um trecho da versao

pernambucana da musica, levando o publico presente ao delirio.

Figura 10: Trecho do show da cantora Bebe Rexha no The Town 2023.

Fonte: Instagram. Acesso: 23 Jul 2025.
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Impulsionado pela influéncia de algumas bandas de forré, como Calcinha Preta e
Avides do Forrd, este movimento de criar versbes em portugués para musicas

internacionais tornou-se uma pratica bastante comum no brega.

Figura 11: Performance de “Hoje A Noite”, da Banda Cancinha Preta - Versdo em portugueés da
musica "Alone", da banda Heart.

Fonte: Youtube. Acesso em 22 Jul 2025.

Figura 12: Performance de “Se Nao Valorizar”, da Banda Avides do Forro - Versao em portugués da
musica "Umbrella”, da cantora Rihanna.
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Fonte: Youtube. Acesso em 22 Jul 2025.

De acordo com produtores musicais do género, a légica consiste em utilizar
da conexao prévia do publico com a melodia, para desenvolver uma adaptacdo em
portugués e com elementos locais, promovendo, assim, uma maior circulagdo da
musica. “Se esta dando certo, a gente pode mexer’, explica Paulinho Alves,
empresario do grupo “Bateu a Quimica”’, em entrevista ao Jornal Diario de
Pernambuco, referindo-se ao sucesso da faixa “Nada Sou", versao de “Let It Go”,
musica que integra a trilha sonora do filme “Frozen”, langado pela Disney em 2013.
O compositor Elvis Pires, entrevista ao mesmo veiculo de comunicagédo, também
reforca a importancia desta estratégia: “Quando uma musica faz sucesso sem o

povo nem entender, imagina com uma letra boa, em portugués”.

A andlise desse fendmeno ganha destaque com o langamento da musica
“Espero que Seja Feliz”, de Priscila Senna, versao em portugués de um dos grandes

sucessos de Miley Cyrus, que rapidamente ultrapassou milhdes de streams nas
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plataformas digitais, com 13 milhdes de visualizagdes no Youtube e quase 70 mil
“likes” no TikTok. A familiaridade do publico com a melodia original contribuiu para
que a cancgao atraisse novos ouvintes, que ao reconhecerem a versao em inglés
passaram a consumir também a adaptagdo. Esse movimento evidencia como as
releituras funcionam como uma porta de entrada para o género, expandindo sua
audiéncia e estabelecendo o brega roméantico como um espago de apropriagao

cultural, onde narrativas locais encontram ressonancia global.

Figura 13: Trecho do videoclipe da musica “Espero Que Seja Feliz”, langado no inicio de 2025.

Fonte: Youtube. Acesso em: 25 Jul 2025.

Outro sucesso emblematico, agora no universo do brega-funk, é o hit “Tua Ex
E Uma Delicia” (Figura 14), musica langada no inicio de 2025 por Anderson Neiff,
mas que meses depois ganhou uma versdo em forré6 do também cantor Henry
Freitas. Nesse contexto, o refrdo envolvente tornou-se ainda mais conhecido,
gerando coreografias, memes e até narrativas para conteudos veiculados no TikTok,
Youtube Shorts e Instagram Reels. Porém, a atuagao dos préprios artistas nas redes

sociais também é um fator crucial para a consolidagao dessas musicas. A cantora
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Priscila Senna, por exemplo, ndo apenas langou o sucesso “Espero Que Seja Feliz”,
mas também esteve digitalmente ativa no Instagram, publicando videos curtos da

mesma ou de terceiros performando a musica (Figura 15).

Figura 14: Videoclipe da musica “Tua Ex E Uma Delicia”.

Fonte: Youtube. Acesso em: 23 Jul 2025.

Figura 15: Prints de performances da musica “Espero Que Seja Feliz”.
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Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.

3.3 Marketing e Storytelling

As paginas e perfis dedicados ao movimento brega também desempenham
um papel importante neste processo de expansédo do género. Isso porque, além de
divulgar detalhes da vida pessoal e das carreiras dos artistas, fortalecem a conex&o
entre eles e o0 seu publico. Inclusive, foi através destes veiculos que a audiéncia
pbdde acompanhar os detalhes do fim da amizade entre as cantoras Priscila Senna e
Raphaela Santos. Os perfis @oamarelinhoof e @bregapope, atualmente os maiores
sobre entretenimento na cena brega pernambucana (Figura 16 e 17), trouxeram
atualizagdes e promoveram uma discussao virtual entre famosos, and6nimos e
subcelebridades acerca do tema. A repercusséao foi tamanha que o ocorrido passou
a ser noticiado também por perfis de outros segmentos e com ainda mais alcance

(Figura 19), transformando a noticia em uma pauta nacional.

Figura 16: Visdo geral do perfil @amarelinhoof no Instagram.
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Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.

Figura 17: Visao geral do perfil secundario do BregaPope, visto que o oficial foi recentemente

desativado pelo Instagram.

Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.



Figura 18: Print do pronunciamento da Priscila sobre o caso.

Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.

Figura 19: Print de noticia com o pronunciamento de Raphaela Santos.

37



38

Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.

As Estratégias de langamento também sdo moldadas pela légica digital. Por
isso, € comum que artistas e produtoras desenvolvam acgdes de “Buzz Marketing”, a

fim de ampliar o alcance das novas produgdes.

O buzz marketing é definido como uma estratégia que visa gerar
comentarios e barulho em cima de uma marca. No caso do buzz
marketing voltado para a industria musical, a marca séo os artistas e
o barulho é gerado pelo publico (Oliveira, 2024 apud GO FIND,
2021).

O cantor de brega-funk Anderson Neiff, por exemplo, é referéncia quando se
trata dessa técnica. Durante o langamento da musica “Engravidou”, uma
colaboragdo com o Grigo 22, que ja acumula mais de 17 milhdes de visualizagdes
no YouTube, o artista utilizou suas redes sociais para levantar rumores de uma
possivel gravidez da sua entdo namorada, Eduarda Gutierrez, gerando curiosidade
do publico. Apos a revelagao de que tudo ndo passava de uma estratégia, a internet

foi surpreendida pela confirmagdo da gravidez da influenciadora, o que fez a
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composic¢ao viralizar e tornar-se trilha sonora de videos, memes e coreografias nas

diferentes plataformas digitais (Oliveira, 2024), como aponta a figura 20.

Figura 20: Print das pessoas reproduzindo a coreografia e criando memes com a musica.

Fonte: TikTok. Acesso em: 23 Jul 2025.

Figura 21: Noticia sobre o anuncio da gravidez da influenciadora Eduarda Gutierrez.
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Fonte: Instagram. Acesso em: 25 Jul 2025.

Nesse contexto, o “storytelling”, que consiste na arte de contar boas historias,
assume uma fungéo estratégica, criando narrativas que prolongam o ciclo de vida de
cada langamento. Kotler, Kartajaya e Setiawan (2021) destacam que marcas que
contam boas histdérias geram vinculos emocionais duradouros, o que também é
valido para artistas da musica. No cenario brega, as narrativas auto ficcionais,
abordagem mescla elementos reais e dramatizados, ajudam a manter o interesse da

audiéncia por determinadas cangdes, mesmo meses apos o langamento.

As meétricas digitais revelam a dimensdo do impacto destas estratégias
adotadas. Raphaela Santos, por exemplo, reune cerca de 2,5 milhdes de seguidores
no Instagram, com meédia de 45 mil interagdes por postagem e quase 2 milhdes de
ouvintes mensais no Spotify, consolidando-se como um dos grandes nomes do
brega romantico. Ja Priscila Senna, soma 2,2 milhdes de seguidores na mesma rede
(Instagram) e apresenta uma marca préxima de 1 milhdo de ouvintes mensais no

Spotify. Esses numeros ilustram como a combinagao entre “storytelling” e estratégias
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de marketing digital geram visibilidade e fidelizac&o de publico, fortalecendo o brega

em um cenario altamente competitivo.

A presencga no ciberespago inaugura um novo capitulo no consumo do brega
pernambucano, marcado por transformacdes que ampliam seu alcance e
diversificam suas performances estéticas. Os exemplos apresentados evidenciam
como estas mudangas permitiram que o género atingisse novos publicos (no digital e

fora dele), fortalecendo, assim, sua circulacao e legitimidade.

4 O PAIS DO BREGA?

4.1 O brega e sua identidade performatica

O brega pode ser pensado como um espago performatico que emerge da
cultura periférica, onde corpo, voz e estilo ganham poténcia simbdlica. Essa estética
popular, nascida nas periferias de Recife e Belém, constréi identidades por meio de
encenacgdes corporais, figurinos e narrativas emocionais (Lopes; Soares, 2018). No
palco, o artista brega vivencia papéis que atravessam o sentimentalismo roméntico e
a sensualidade provocativa, configurando o género como um ambiente de

experimentacao.

Este processo esta atrelado a construcdo de figuras midiaticas, que
expressam forga, sensualidade e autonomia. O brega funk, por exemplo, apesar de
majoritariamente masculino, tem revelado cantoras que resistem e reinventam essas
narrativas ao evidenciar corpos negros e periféricos com protagonismo e
performance propria, como é o caso da cantora Rayssa Dias, que nos ultimos anos

vem conquistando espaco na cena local.

Figura 22: Rayssa Dias em sua performance no Festival Pareddo 2024.
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Fonte: Instagram. Acesso em: 24 jul 2025.

Nesse contexto, ao incluir multiplas telas, linguagens e interagdes, o
ecossistema digital ampliou a nogao de performance e de “cultura participativa”, em
que fas nao apenas consomem, mas também recriam e expandem narrativas
(Jenkins, 2009) . No brega, artistas incorporam essa logica ao usar humor,
corporalidade e vivéncias cotidianas para construir um imaginario coletivo, que pode
ser exemplificado a partir das coreografias virais (Figura 19), as quais potencializam

a teatralidade e impactam novas publicos.

Figura 23: Creators performando “Faz O M”, brega-funk do Mc Fantasma, Eo LP e

Henrique no Beat.
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Fonte: TikTok. Acesso em 22 Jul 2025.

Priscila Senna e Raphaela Santos, principais vozes femininas da nova
geracao do brega romantico, reafirmam esta teatralidade em seus shows e registros
audiovisuais. Suas performances sao marcadas por interpretacdes viscerais e
entrega emocional (Figuras 24 e 25), elementos que aproximam e evidenciam o
carater experiencial de um género musical que integra narrativas de amor,
sofrimento e superagao, promovendo, dessa forma, uma identificagdo coletiva por

parte do publico ouvinte (Figura 26).

Figura 24: Raphaela Santos em show na cidade de Monteirépolis, Alagoas.



Fonte: Instagram. Acesso em: 24 jul 2025.

Figura 25: Priscila Senna em show na cidade de Araripina, Pernambuco.
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Fonte: Instagram. Acesso em: 24 jul 2025.

Figura 26: Registros de pessoas “sofrendo” durante o show de Raphaela Santos no carnaval de
2025.
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Fonte: Instagram. Acesso em 24 Jul 2025.

Entretanto, o acionamento destas caracteristicas € feito a partir de um lugar
marcado por performances de grande impacto visual, o qual também abrange as
grandes divas da musica. Paredez (2024), classifica as divas como seres que
manifestam poder através da presengca corporal, dos vocais e narrativas que
desafiam esteredtipos. Essa estética reconfigura determinadas percepgdes em
relacdo ao entretenimento, atribuindo ao género uma camada de sofisticagdo, que o
permite ser visto como dindmico e capaz de dialogar com tendéncias globais, sem

perder sua identidade.
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4.2 Nacionalizagao ou estratégia?

A consolidagdo nacional do brega vem sendo impulsionada por uma
combinagdo de estratégias artisticas e midiaticas que expandiram o alcance do
género para além de seus circuitos regionais. Cantoras como Priscila Senna e
Raphaela Santos tornaram-se simbolos desse movimento, caracterizado pela
construgcao de personagens midiaticos, que apesar de distintos, sdo igualmente
potentes. Priscila projeta uma imagem fortemente atrelada a forca da mulher
nordestina, equilibrando elementos de romantismo e empoderamento. Ja Raphaela,
explora uma estética urbana, contemporanea e de forte didlogo com o publico

jovem.

O impacto positivo de tais técnicas na trajetéria das artistas pode ser
observado através de suas métricas, que evidenciam a relevancia de ambas no
contexto digital e musical. Ainda que o numero de curtidas em seu perfil ndo esteja
visivel, Priscila Senna apresenta em média 1.500 comentarios por publicagcdo no
Instagram (Figura 27). Raphaela Santos, por sua vez, recebe cerca de 30 mil
curtidas por post, mas um numero de comentarios bem abaixo do que recebe sua
antiga colega (Figura 28). Esses numeros demonstram como o consumo de suas
narrativas vai além da musica, consolidando uma comunidade ativa e que
acompanha nao apenas suas producgdes artisticas, mas também aspectos pessoais

e cotidianos.

Figura 27: Registros compartilhados por Priscila Senna em seu perfil no Instagram



Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.

Figura 28: Registros compartilhados por Raphaela Santos em seu perfil no Instagram

Fonte: Instagram. Acesso em: 23 Jul 2025.
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A andlise dos conteudos publicados em seus perfis revela estratégias
distintas de comunicacgao. Priscila mantém uma linguagem mais calorosa e proxima
de seus fas, o que a fez, em 2025, reunir a imprensa e alguns fas no cinema do
Shopping Patteo, em Olinda-PE, para dar alguns detalhes sobre a gravagao do seu
novo DVD, intitulado “#TBT Da Musa”, que celebrara os seus 15 anos de carreira
(Figura 29).

Figura 29: Registros da coletiva de langamento do DVD comemorativo de 15 anos da cantora Priscila

Senna.

Fonte: Instagram. Acesso em: 18 Jul 2025.

Apesar disso, a cantora aposta, majoritariamente, em produgdes visuais que
valorizam a estética e o estilo, evidenciando a sua atuagédo enquanto artista (Figura
30). Ja Raphaela, ndo separa diretamente estes contextos. Em suas redes, é

possivel perceber que a cantora compartilha com frequéncia momentos ao lado de
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sua familia, viagens com o seu companheiro e um pouco dos bastidores de seus
shows, estabelecendo, assim, um vinculo ainda mais estreito para com a sua

comunidade, como mostrado na figura 31.

Figura 30: Registros da cantora Priscila Senna em seu perfil no Instagram.

Fonte: Instagram. Acesso em: 24 jul 2025.

Figura 31: Registros da cantora Raphaela Santos em seu perfil no Instagram.

Fonte: Instagram. Acesso em: 24 jul 2025.
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A nacionalizagdo do género também se fortaleceu através de colaboragdes
musicais. Parcerias com nomes do forrd, sertanejo e até do pop ampliaram a
penetragcdo do brega em circuitos antes pouco acessados, aproximando o género de
plateias diversas. A colaboragdo entre Priscila Senna e o cantor de forré Zé
Vaqueiro, “Alvejante”, por exemplo, ja acumula mais de 165 milhdes de views no
Youtube, tornando-se um divisor de aguas para a carreira da cantora. Essa processo
também abriu portas para que as artistas estivessem presentes em festivais de
grande visibilidade, como os Ensaios da Anitta (Figura 33), eventual anual da
cantora Anitta que ocorre nas capitais dos estados brasileiros; “Numanice”, turné de
pagode assinada pela cantora Ludmilla (Figura 32) e Olinda Beer, considerada a

maior prévia carnavalesca do pais.

Figura 32: Registros da participagdo da Raphaela Santos no Numanice Recife, em 2024.

Fonte: Instagram. Acesso em: 25 Jul 2025.
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Figura 33: Registros da participagédo da Priscila Senna nos Ensaios da Anitta, em 2025, no Recife.

Fonte: Instagram. Acesso em: 25 Jul 2025.

A presenga dessas cantoras em grandes eventos e festivais evidencia o
rompimento da bolha que antes restringia o brega a nichos locais. Hoje, elas figuram
como atragdes de destaque em ‘line-ups” que reunem artistas de diferentes
géneros, atraindo plateias para além do publico periférico tradicional. Essa demanda
crescente também foi reconhecida por produtores, como Vitinho Carvalheira, que em
entrevista ao Bregoso Cast (Figura 34), programa de TV produzido pela TV
Guararapes em parceria com o perfil @bregabregoso do Instagram e que explora a
cena brega de Pernambuco, em 2024, relatou que a inclusdo do brega,
especialmente das cantoras analisadas, em seus eventos responde a pedidos do

publico e reflete 0 espago que o género passou a ocupar.

Figura 34: Print de trecho da entrevista do produtor Vitinho Carvalheira ao Bregoso Cast.
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Fonte: Youtube. Acesso em: 24 Jul 2025.

Além do desempenho nas plataformas digitais, Priscila Senna e Raphaela
Santos também expandiram suas imagens artisticas através de agdes e campanhas
publicitarias. Priscila foi protagonista de campanhas marcantes, como a da Capriche
(Figura 35), tradicional marca de biscoitos pernambucana, para a qual gravou um
jingle inspirado em uma de suas musicas, fortalecendo o reconhecimento da marca
no estado e no Nordeste. Além disso, também foi por muito tempo a voz da Becker
em suas propagandas (Figura 36), que apostou em sua imagem para ampliar o
dialogo com o publico nordestino. Raphaela, por sua vez, tornou-se figura frequente
em campanhas sazonais da rede de supermercados Assai Atacadista, participando
de agdes promocionais que exploram sua popularidade e geram engajamento com

consumidores de diferentes estados do pais (Figura 37).

Figura 35: Priscila Senna em publicidade para a marca Capriche.



Fonte: Google. Acesso em 23 Jul 2025.

Figura 36: Priscila Senna em publicidade para a marca Becker.

Fonte: Google. Acesso em 23 Jul 2025.
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Figura 37: Raphaela Santos em publicidade para a marca Assai Atacadista.

Fonte 33: Google. Acesso em 23 Jul 2025.

Assim, a cena musical pernambucana vive um momento de ampliacdo de
horizontes, marcado pela chegada de novas vozes e pela consolidacédo de artistas
que atravessaram fronteiras regionais. Priscila Senna e Raphaela Santos
exemplificam esse processo, visto que alcangam, por meio de estratégias digitais e
de comunicacido bem estruturadas, publicos cada vez mais diversos e evidenciam a
capacidade do brega de se reinventar e criar novas possibilidades no cenario

nacional, mas sem abrir mao da sua esséncia popular.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Com base nos resultados desta pesquisa, conclui-se que o brega
pernambucano consolidou-se como um espago cultural e dinamico, atravessado por
transformacdes estéticas, narrativas e, principalmente, mercadologicas. A sua
permanéncia e expansao no cenario musical, reflete mudancas importantes no
mercado fonografico, assim como evidencia o poder das narrativas midiaticas na

construcao de relevancia e legitimidade.

Verificou-se também que as plataformas digitais foram decisivas para essa
projecao, funcionando como mediadoras entre os artistas e a sua audiéncia. O uso
estratégico das redes sociais, por exemplo, possibilitou o aumento do alcance, bem
como a construgdo de comunidades engajadas, nas quais a troca afetiva & téao
importante quanto o consumo da musica em si. Essa constatagdo confirma a
hipétese de que a presenga no ciberespago, aliada ao dominio das linguagens

préprias de cada plataforma, é determinante para o crescimento do género.

Priscila Senna e Raphaela Santos surgem, dessa forma, como exemplos
emblematicos desse processo. Ambas estruturaram suas carreiras com base em
uma comunicagao proxima ao publico, articulando narrativas que misturam vivéncias
pessoais, teatralidade e performance. O resultado se expressa em numeros
robustos, como milhdes de “streams” no Spotify e no YouTube, presenga em
festivais de musica e forte impacto em tendéncias do TikTok, configurando-as como

grandes nomes do brega contemporaneo.

Um dos aspectos centrais identificados neste estudo foi a relevancia das
narrativas auto ficcionais e do “storytelling”. As historias compartilhadas pelas
artistas, tanto em conteudos proprios, quanto em pautas levantadas por terceiros,
ampliam o alcance das musicas e transformam a relagdo publico-obra em uma
experiéncia participativa. Esse engajamento torna-se ainda mais evidente com o
sucesso organico de alguns langcamentos, que frequentemente sao impulsionados

por desafios, memes e reprodug¢des espontaneas de usuarios no ambiente digital.

Além disso, observou-se que o0 uso de estratégias de marketing digital, com
destaque para as acbes de “Buzz Marketing”, reforcam o reconhecimento das

artistas. Priscila Senna, por exemplo, consolidou-se como voz de campanhas
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publicitarias regionais e nacionais, enquanto Raphaela Santos protagonizou ag¢des
sazonais de grandes redes, demonstrando que o brega funciona como uma

importante ferramenta de dialogo com diferentes mercados.

Outro ponto importante, € a ressignificagao estética do género promovida por
essas artistas. Ao incorporarem elementos associados a estética Pop, como
megashows, figurinos elaborados e produgdes audiovisuais sofisticadas,
distanciam-se parcialmente das representagdes tradicionais do brega, antes
centradas em narrativas de sensualidade explicita. Essa transformagao reconfigura
a percepgao em relagao ao género, ampliando a sua legitimidade e atraindo novos

consumidores.

Entretanto, o trabalho também revelou algumas limitagcbes e tensdes. A
dependéncia de meétricas digitais expde as artistas a variagbes algoritmicas,
enquanto a superexposi¢cao de aspectos pessoais, embora estratégica, pode resultar
em desgaste da imagem publica. Tais questdes, indicam a necessidade de equilibrar
narrativa, gestdo de carreira e sustentabilidade a longo prazo, preservando o vinculo

com a audiéncia, mas sem abrir mao da autenticidade artistica.

Por fim, esta pesquisa contribui para entender como o brega pernambucano,
consolidou-se como um fendmeno cultural com projeg¢ao nacional. A parceria entre
as artistas Priscila Senna e Raphaela Santos, no projeto “Juntas e Misturadas”,
simboliza esse movimento, pois marca um momento de convergéncia de publicos e
reafirma o potencial colaborativo do brega em alcangar novos espacgos,

especialmente por meio da comunicacao e suas dimensoes.
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