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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo analisar Cabaceiras-PB enquanto destino de turismo
cinematografico, a partir das percepgdes da populagdo local e do trade turistico. Conhecida
como a “Roliide Nordestina”, Cabaceiras destaca-se pela vasta produ¢do audiovisual que
impulsionou a projecdo do municipio como cenario de filmes, séries e comerciais,
contribuindo para o desenvolvimento socioecondmico e cultural da regido. Para a realizagdo
da pesquisa, foram feitas entrevistas semiestruturadas com moradores e representantes do
trade turistico que, de diferentes formas, estiveram envolvidos com as atividades ligadas ao
turismo cinematografico local. A pesquisa evidencia como a comunidade percebe os
beneficios, as limitagdes e as perspectivas futuras do turismo cinematografico em Cabaceiras,
contribuindo para a reflexdo sobre o fortalecimento das atividades turisticas e culturais no
municipio. Por fim, pode-se perceber que Cabaceiras ¢ reconhecida como um polo de
produgdes audiovisuais tanto pela populacdo local quanto pelo trade turistico; o turismo
cinematografico trouxe mais recursos para a cidade e embora existam muitos aspectos
positivos, ha impactos negativos.

Palavras-chave: Turismo Cinematografico; Audiovisual; Populagdo Local; Trade Turistico;
Cabaceiras/PB; Marketing Turistico



ABSTRACT

This article aims to analyze Cabaceiras-PB as a film tourism destination, based on the
perceptions of the local population and the tourism trade. Known as the "Northeastern
Hollywood," Cabaceiras stands out for its extensive audiovisual production, which has
propelled the municipality's recognition as a setting for films, series, and commercials,
contributing to the region's socioeconomic and cultural development. To carry out the
research, semi-structured interviews were conducted with residents and representatives of the
tourism trade who, in different ways, have been involved with activities related to local film
tourism. The research highlights how the community perceives the benefits, limitations, and
future prospects of film tourism in Cabaceiras, contributing to the reflection on strengthening
tourism and cultural activities in the municipality. Finally, it can be observed that Cabaceiras
is recognized as a hub for audiovisual productions both by the local population and the
tourism trade; film tourism has brought more resources to the town, and although there are
many positive aspects, there are also negative impacts.

Keywords: Film Tourism; Audiovisual; Local Population; Tourism Trade; Cabaceiras/PB;
Tourism Marketing
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O PRESENTE TRABALHO ESTA APRESENTADO NO FORMATO DE
ARTIGO REQUERIDO PELA REVISTA TURISMO CONTEMPORANEO, CUJAS
NORMAS PARA SUBMISSAO DE ARTIGOS SE ENCONTRAM NO ANEXO A.

1. INTRODUCAO

A constante busca por experiéncias em novos lugares, exige do turismo cada vez mais
inovagdo (Fonseca & Gomes, 2020). Com isso, os destinos estdo potencializando
gradualmente os fluxos turisticos, através da renovacdo e recriagdo de atrativos, aprimorando
a infraestrutura e comprometendo-se com os aspectos culturais e sociais do lugar.

Dessa forma, surgem os segmentos do turismo para atender as demandas especificas
de cada grupo de pessoas, os quais envolvem a percepcao e preferéncias comportamentais
(Barbosa, 2024). E uma forma de organizar o turismo a partir de suas estratégias com foco na
estruturacdo de produtos e consolidagdo de roteiros, alguns exemplos sdo: Turismo Cultural,
Turismo Religioso, Turismo Gastrondmico, Turismo de Negocios e Eventos, Turismo Rural,
dentre outros.

Conforme Gomes (2022), geralmente dentro do Turismo Cultural hd uma tipologia
denominada Turismo Cinematografico, que vém firmando-se ao longo do tempo como
marketing para atrair o publico que possui interesse em uma localidade a partir do
audiovisual.

De acordo com Carvalho (2013), o turismo cinematografico existe desde os
primoérdios do cinema e, desde entdo, exerce influéncia sobre o publico, promovendo a
imagem de uma marca de destino turistico e impulsionando o crescimento do fluxo de
visitantes. Contudo, sua investigagdo teve origem como um fendomeno casual (Gjorgievski &
Trpkova, 2012), ja que muitos filmes, mesmo sem a intencao de promover um local ou atrair
turistas, acabaram despertando o interesse do publico em conhecer os cendrios retratados.
Esse efeito “ndo planejado” motivou o setor turistico a estudar o fendmeno, reconhecendo-o
como uma nova vertente capaz de impactar significativamente a economia e a imagem dos
destinos.

As imagens em movimento que surgiram com O cinema, passaram a ser vistas na
televisdo, onde o telespectador ¢ transportado para destinos diversos em uma dimensao

paralela de memorias, sentidos e emogdes. O espectador torna-se um viajante no mundo da



ficcdo, que acompanha os personagens e passa a familiarizar-se com os locais percorridos por
eles (Fonseca & Gomes, 2020).

Nessa perspectiva, a imagem representa uma fun¢do primordial na divulgagdo da
localidade, atuando como um aspecto mercadologico que possibilita a atragdo de turistas
(Fonseca & Gomes, 2020). Segundo Lacerda (2014), uma das estratégias mais utilizadas de
forma internacional na promog¢ao de destinos turisticos ¢ a ligacdo da imagem do destino a
producdes audiovisuais, tendo como exemplos: comerciais, novelas, programas de televisao,
cinema, videos e clipes.

Lacerda (2014) ainda complementa descrevendo que, antes da chegada ao destino, o
turista compra uma imagem, uma ideia, um imaginario; dessa forma, essa imagem ¢ uma
caracteristica que determina o processo de decisao de compra do consumidor turistico.

O setor audiovisual, especialmente o cinema, frequentemente se mostra eficaz na
criacilo de uma imagem e na promoc¢ao de destinos turisticos, influenciando
significativamente os turistas em suas decisdes sobre quais lugares visitar, transformando
paisagens e localidades em destinos iconicos que atraem visitantes do mundo inteiro
(Korossy, Paes, & Cordeiro, 2021).

O turismo cinematografico ¢ um segmento que vem crescendo exponencialmente,
motivado pelo fascinio dos espectadores em conhecer os locais onde seus filmes, séries e
novelas preferidas foram filmadas. Este tipo de turismo ¢ impulsionado pela capacidade dos
filmes de criar um senso de lugar e pertencimento, onde os visitantes buscam vivenciar, de
forma concreta, os cenarios ficticios que tanto os encantaram nas telas (Mendes et al., 2023).

Um exemplo relevante de como produgdes cinematograficas podem transformar
territorios em destinos turisticos ¢ o caso do filme Bacurau (2019) dirigido por Kleber
Mendonga Filho, gravado na comunidade de Barra, no municipio de Parelhas (RN). Antes
pouco conhecida, a localidade passou a atrair atengdo ap6s o sucesso do longa, despertando o
interesse pelo turismo cinematografico na regido (Lopes et al., 2024).

No Brasil, o turismo cinematografico tem como exemplo a cidade do Rio de Janeiro
onde sdo realizadas diversas produgdes cinematograficas por meio do Rio Film Commission e
o municipio de Cabaceiras, na Paraiba, conhecido como "Roliide Nordestina". Com o intuito
de potencializar os ganhos decorrentes das filmagens na regido, a Prefeitura Municipal
desenvolveu o “Projeto Roliutde Nordestina”, contando com o suporte do Banco do Nordeste
do Brasil, por meio da edi¢do de 2007 do Programa BNB Cultura, além do apoio do
Ministério da Cultura e da companhia energética SAELPA. O objetivo do projeto foi, sob uma

perspectiva mercadolodgica, criar as condigdes necessarias para que a cidade pudesse dispor de



uma infraestrutura adequada, favorecendo a geracdo de oportunidades positivas vinculadas a
atividade cinematografica (Andrade, 2008; Papes & Sousa, 2011).

Segundo Melo e Kordssy (2022), a atuacdo dos agentes publicos locais foi
fundamental para transformar a cidade em um polo desse segmento de turismo.

De acordo com o Ministério do Turismo (2014), o municipio de Cabaceiras, na
Paraiba, destaca-se por abrigar uma extensa producdo audiovisual que remonta a diversas
décadas. Antes mesmo das filmagens mais populares, como O Auto da Compadecida (2000) e
Cinema, Aspirina e Urubus (2005), Cabaceiras ja serviu de cendrio para inimeros trabalhos
prévios, consolidando sua importancia no panorama do cinema nacional.

O acervo do Museu Historico Cultural (Figura 1) construido em Cabaceiras destaca
uma linha do tempo em que o inicio das produ¢des cinematograficas ocorreu na década de
1920. As filmagens foram realizadas na fazenda Pocinhos, sendo inseridas no documentario
Sob o Céu Nordestino (1929) com direcdo de Walfredo Rodriguez, considerado a mais
importante produg¢ao historica paraibana.

Figura 1- Museu Historico Cultural de Cabaceiras
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Conforme Melo e Kordssy (2022), essa trajetoria prolongada de produgdes contribuiu
para a constru¢do de uma identidade cultural e turistica singular, possibilitando que a cidade
se tornasse um polo de turismo cinematografico.

Diante da escassez de dados sobre como a populacdo local e o trade turistico tém
vivenciado e se desenvolvido em relagdo ao turismo cinematografico, surge a seguinte

problematica de pesquisa: Quais sdo as percepcoes da populacio local e do trade turistico
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sobre os impactos do turismo cinematografico em Cabaceiras-PB, e de que forma essas
percepcoes influenciam o desenvolvimento sustentavel do destino?

Para tanto, este artigo tem como objetivo analisar as percepcdes da populagdo local e
do trade turistico sobre os impactos do turismo cinematografico em Cabaceiras-PB, com foco
no seu papel como destino turistico. Também busca identificar os principais filmes e
produgdes audiovisuais que contribuiram para a visibilidade turistica de Cabaceiras-PB;
investigar como o turismo cinematografico tem influenciado o desenvolvimento econdmico e
sociocultural da cidade e compreender as percepgdes da populacdo local sobre os impactos
positivos e negativos do turismo cinematografico.

Esta pesquisa sobre Cabaceiras-PB como destino de turismo cinematografico contribui
para a literatura existente ao explorar um segmento turistico emergente e ainda pouco
estudado e vivenciado no Brasil. Uma investigacdo desta natureza busca ampliar o
conhecimento sobre a integracdo entre a producdo audiovisual e o turismo, destacando como
locagdes cinematograficas podem influenciar as dinamicas turisticas e econdmicas de uma
regido. Além disso, o estudo fornece subsidios para futuras investigacdes sobre a percepgao
da populagao local e do trade turistico.

Socialmente, a pesquisa busca promover uma melhor compreensdo do impacto do
turismo cinematografico na comunidade local, destacando os beneficios e desafios que podem
surgir. Isso inclui a valorizagdo da cultura local, a geracao de emprego e renda, € a promogao
do sentimento de pertencimento e identidade cultural entre os moradores.

Ademais, esta pesquisa serve como um guia estratégico para gestores, politicas
publicas e investimento do setor privado auxiliando na elaboracdo de agdes que promovam
Cabaceiras - PB como um destino turistico atraente para producdes cinematograficas e para
visitantes. Desta forma, compreender as percepcdes da comunidade ajuda a garantir que o
desenvolvimento turistico seja benéfico para todos os envolvidos, evitando possiveis conflitos

e promovendo o bem-estar social.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. Turismo e audiovisual: a emergéncia do turismo cinematografico

Para compreender as percep¢des da populacao local diante do turismo cinematografico
em Cabaceiras, ¢ fundamental recorrer a teorias classicas que abordam a relagdo entre
comunidade e visitantes. Cohen (1972) propde quatro formas pelas quais as comunidades

locais podem reagir a presenca de turistas: rejeicdo, tolerancia, adaptagdo e aproveitamento,
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variando conforme a natureza das interagdes estabelecidas. Essa tipologia permite analisar de
forma mais sistematica como diferentes grupos da comunidade percebem e respondem aos
impactos do turismo.

Complementarmente, Smith (1977; 1989), em Hosts and Guests: The Anthropology of
Tourism, discute a dindmica entre anfitrides e visitantes, destacando que o turismo pode gerar
mudangas culturais, simbodlicas e sociais nas comunidades receptoras, que vao desde a
hospitalidade e integragcdo até processos de exclusdo ou apropriagao cultural. A incorporagao
dessas perspectivas tedricas oferece uma base consistente para a analise cientifica dos
resultados encontrados neste estudo, permitindo relacionar as percepgdes locais aos modelos
j& consagrados na literatura.

Geralmente, as razdes que concretizam uma viagem para um destino sdo
influenciadas, a principio, pelas caracteristicas fisicas e ambientais do lugar por ter seus
recursos basicos, tais como: paisagem, clima, flora, fauna, patriménio histérico e
artistico-cultural, gastronomia, tradi¢des, modos de vida, entre outros. Posteriormente, pelos
recursos que sao criados para acolher os turistas, que incluem a infraestrutura turistica (meios
de hospedagem, atrativos, sistemas de transportes, etc), eventos, espacos para compras € as
atividades voltadas ao lazer (Kordssy, Paes, & Cordeiro, 2021; Gomes, 2022).

Por ser uma atividade complexa e dindmica do ponto de vista geografico, o turismo,
cada vez mais, origina novos e diferentes segmentos de mercado que possuem interesses
distintos. Esses sdo caracterizados pelas motivagdes que diferem de acordo com a oferta
existente. Assim, em uma Otica de marketing, refere-se a um lugar para um determinado
produto e um publico que deseja vivencia-lo (Sousa, Dieguez, & Gomes, 2020). Muitos
desses trabalhos possuem perspectivas multidisciplinares, pois trazem apoio da Comunicagao,
Psicologia, Geografia, Marketing, dentre outros.

De acordo com o Ministério do Turismo (MTur, 2010), compreende-se a segmentagao
como a forma de organizar o turismo com a finalidade de planejamento, gestdo e mercado.
Por conseguinte, os segmentos turisticos podem ser determinados de acordo com os
elementos de identidade da oferta, além das caracteristicas e variaveis da demanda. Assim, do
ponto de vista da demanda, o segmento origina-se por um grupo de pessoas ou clientes
potenciais que compartilham das mesmas caracteristicas, necessidades, comportamentos ou
padrdes de consumo.

No entanto, dificilmente todas as pessoas de um grupo terdo exatamente o mesmo
interesse para gerar demanda de um determinado destino ou produto. Com isso, gera algo

ainda mais especifico que se denomina por “subsegmento” ou nicho de mercado. Nesse caso,
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¢ quando um grupo de consumidores possui necessidades ou expectativas especificas,
diferente das necessidades do restante do segmento (Brasil, 2010). O turismo de nichos ¢ uma
forma de fornecer conexdes entre os desejos, sonhos, imaginagdes e experiéncia do turista
(Sousa, Dieguez, & Gomes, 2020).

Conforme Korossy, Paes e Cordeiro (2021), quando um lugar ¢ retratado em um filme
ou outra obra audiovisual, pode-se criar no espectador o desejo por conhecer ou até vivenciar
experiéncias ligadas aos personagens, roteiro e locacdes representadas na producao. Os
filmes, séries, documentdrios e até videoclipes sdo capazes de despertar novos habitos de
consumo e interferir no processo de producao e divulgacdo da imagem de lugares.

Em consonancia, Albernaz (2009) afirma que o audiovisual cria uma aura de fantasia e
mistério sobre os lugares e personagens do enredo produzido. Mediante esses meios de
comunicagdo, os espectadores ultrapassam as barreiras de espaco ¢ tempo, embarcando em
uma “viagem” a lugares que muitas vezes podem ser inacessiveis. Quando o conjunto de
elementos como: cendrios, vestuarios, musicas, personagens ¢ o proprio enredo cativam, o
individuo ¢ levado ao desejo de conhecer o lugar e incorporar em seu imaginario esses
cenarios.

Ao menos trés aspectos convergem na relagdo entre turismo, audiovisual e/ou cinema.
A principio, relaciona-se aos impactos econdomicos diretos e indiretos resultantes da recepcao
e circulagdo das equipes de producdo audiovisual que filmam no destino. O segundo aspecto
se refere ao audiovisual e ao cinema como transmissor da imagem do destino turistico. E por
fim, o terceiro ponto, ¢ quando a motivacdo do turista em visitar o destino estd diretamente
relacionada a obra audiovisual, é nesse aspecto que surge o Turismo Cinematografico
(Korossy, Paes, & Cordeiro, 2021).

O turismo cinematografico caracteriza-se por dois sentidos no movimento dos turistas,
o primeiro, ¢ o de conhecer os mecanismos que ddo forma ao mundo da fantasia e as
estruturas das producdes cinematograficas; e o segundo, ¢ conhecer os destinos e locacdes
onde acontecem a narrativa dos filmes, na tentativa de viver as emocoes criadas nas obras ¢
viver os momentos introjetados no imaginario do espectador-turista (Albernaz, 2009).

Gomes (2022) relata que a coes@o entre turismo e cinema vem sendo incentivada em
diferentes paises, pois geralmente correlaciona a dimensdo entre bilheterias de sucesso e
aumento de fluxo turistico no destino exibido nas telas. Essas iniciativas buscam a relacao de
ambas as areas para favorecer através de duas possibilidades: questdes técnicas para orientar o

trade ou o marketing de destinos turisticos.
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Contudo, na literatura nacional, ndo se observa uma sistematizacdo de pesquisas
cientificas sobre o tema, podendo gerar baixo aproveitamento do potencial do Turismo
Cinematografico no pais. Ou seja, os estudos sao escassos e se desconhece a situagao atual do
desenvolvimento deste nicho no Brasil (Korossy, Paes, & Cordeiro, 2021).

Quando se trata do Turismo Cinematografico, a relagdo que se faz nos estudos
existentes € que esse tipo de atividade beneficia economicamente o destino com o aumento
das visitacdes. Uma caracteristica comum observada ¢ o fato de quando planejado, além de
possibilitar a visibilidade do destino, também favorece a criacdo de novos produtos turisticos.
O que complementa ofertas ja existentes e contribui com os fluxos turisticos de modo a inibir
os efeitos da sazonalidade (Korossy, Paes, & Cordeiro, 2021).

Sendo assim, ¢ uma atividade que aproveita as potencialidades naturais, artisticas,

gastrondmicas e culturais de uma localidade. Conforme Fonseca e Gomes (2020, p. 660),

Uma produgdo audiovisual pode estimular o turismo a partir de trés
vertentes principais, estejam elas associadas ou ndo: (a) o espago
geografico onde foram realizadas as gravagdes, (b) a histéria contada e
(c) personagens marcantes ou a presenca de artistas consagrados.

Para evidenciar as produgoes audiovisuais e impulsionar o turismo, muitas cidades ao
redor do mundo implementaram Film Commissions, organiza¢des que se dedicam a captagao
e viabilidade de produgdes audiovisuais nos locais de atuagcdo (Fonseca & Gomes, 2020).
Contudo, segundo Sousa, Dieguez e Gomes (2020) unir os interesses de varios stakeholders,
requer um processo complexo, visto que a gestdo de destinos ou o marketing operacional,
implicam maior experiéncia, conhecimento, parcerias e investimento.

Dessa forma, o Turismo Cinematografico pode ser considerado tanto com relagdo a
demanda quanto com a oferta (Connell, 2012). Verifica-se alguns fatores cruciais que
interferem nas motivacdes dos turistas para esse tipo de nicho de mercado, como o
desempenho, a personalidade e autenticidade das atividades oferecidas nos destinos de cinema
(Sousa, Dieguez, & Gomes, 2020).

O Ministério do Turismo (MTur, 2021) afirma que além de promover as locagdes das
producdes audiovisuais, o turismo cinematografico ¢ uma poderosa ferramenta de afirmagao

da imagem de uma localidade, tendo os festivais de cinema inseridos nesse contexto.

2.2. Impactos do turismo cinematografico nos destinos turisticos
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Destinos turisticos ja compreendem o potencial de atracdo das obras audiovisuais
como instrumento de divulgacdo para alcancar amplos publicos. Por esse motivo, diversas
entidades gestoras desses locais destinam recursos para atrair produgdes (Lara, 2013).

As obras cinematograficas geram impactos diretos, como as despesas das equipes de
produ¢do com alojamento, transporte e alimentagdo, além de impactos indiretos, como o
fortalecimento de simbolos que influenciam a escolha do consumidor (Marques, 2017). Esses
efeitos se estendem por toda a cadeia produtiva local, uma vez que os empreendimentos
turisticos e de apoio ao audiovisual necessitam adquirir insumos e contratar mao de obra
local, que, por sua vez, tende a gastar seus rendimentos no proprio destino. Esse processo cria
um ciclo econdmico positivo, dinamizando a economia local e ampliando os beneficios do
turismo cinematografico para além do periodo de filmagem, consolidando-se como um
elemento de desenvolvimento regional (Carvalho & Vasconcelos, 2006).

Ao longo dos anos, o cinema tem colaborado para a divulgacdo de destinos turisticos,
seja ao retratar determinada localidade em suas cenas, seja pelos investimentos econdmicos
que uma producao audiovisual pode trazer ao local onde ¢ realizada (Nascimento, 2009).

Beeton (2005), uma das pioneiras no estudo do tema, destaca que o turismo
cinematografico ocorre quando o visitante ¢ impulsionado a conhecer uma localidade em
razdo da influéncia de produgdes audiovisuais. Essa localidade pode ser tanto real quanto
construida: estudios de cinema e televisdo, parques tematicos inspirados em obras
audiovisuais, festivais de cinema, filmes, séries, novelas, entre outros. A autora propde duas
classificagdes para o turismo cinematografico: on-location, que abrange a visita a cenarios
reais das filmagens — como dareas urbanas ou rurais, ruas, residéncias, castelos, etc. — e
off-location, que se refere a experiéncia em lugares ou eventos criados especialmente para as
producdes, como estudios de gravagao e festivais de cinema.

A experimentagdo estd relacionada ao desejo do turista de vivenciar as mesmas
emocdes experimentadas pelos atores no filme, o que os leva a buscar os mesmos locais
retratados nas produgdes cinematograficas (Fonseca & Nunes, 2017).

Os avangos proporcionados pelas tecnologias de informagdo e comunicagdo tém
transformado o comportamento dos consumidores, que se tornam cada vez mais sofisticados e
exigentes. Com o objetivo de conquistar esses clientes, as empresas buscam formas de
compreender seus desejos e anseios para melhor satisfazé-los. Para que as empresas possam
desenvolver estratégias eficazes para atrair clientes, ¢ essencial entender como os

consumidores se comportam em relacao as suas aquisi¢des turisticas (Silva et al, 2011).
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Um dos primeiros exemplos de filmes a induzir visitagdo ao destino foi o célebre The
Sound of Music, dirigido por Robert Wise, que estreou na Europa em 1959 e chegou ao Brasil
em 1965. A producio popularizou a Austria, especialmente Salzburg, como destino turistico,
e até hoje existem roteiros para visitar a casa da familia Von Trapp — que se tornou um hotel
— e outras locagdes utilizadas nas filmagens.

Décadas depois, outros titulos reforcaram esse papel do cinema no estimulo ao
turismo, como Sideways (2004), que vinculou imagens dos vinhedos californianos a
estratégias de promocdo turistica, gerando significativo retorno econdmico. De modo
semelhante, Memorias da Africa (1985) fortaleceu o turismo no Quénia; Gandhi (1982)
contribuiu para a atracio de visitantes a India; O Ultimo Imperador (1987) destacou o
patrimonio historico da China; assim como inumeros filmes ambientados em cidades iconicas
como Nova lorque, Paris, Londres ¢ Roma refor¢gam continuamente o apelo turistico desses
destinos (Brasil, 2021).

A cidade, como destino turistico inserido em um mercado competitivo, integra-se,
consequentemente, ao mercado de turismo, onde cada local define sua segmentagdo com o
objetivo de alcancar o cliente (turista) desejado, assumindo, assim, vantagens competitivas
(Santos, Alencar, & Neves, 2018).

Macionis e Sparks (2009) constatam que a midia, assim como as imagens geradas
pelas producdes audiovisuais, funcionam como dispositivos que mobilizam o imaginario
coletivo, acionando memorias, simbolos e conceitos, além de estimular os individuos a
explorar novas formas de lazer e a construir repertorios de experiéncias.

Entretanto, Campos, Pereira e Gomes (2024) afirmam que determinados destinos
experimentam o0s impactos de um volume expressivo de turistas que chegam
simultaneamente, impulsionados pela acessibilidade, pela infraestrutura estruturada, pelo
reconhecimento consolidado — a exemplo de grandes metropoles, praias renomadas e marcos
turisticos iconicos — além das estratégias de marketing que fomentam sua promogao,
intensificando o fendmeno do turismo de massa.

O conceito de turismo de massa consolidou-se no periodo poés Segunda Guerra
Mundial, impulsionado pela expansdo da aviacdo comercial, pela modernizagdo da
infraestrutura de transportes, pela melhoria das condi¢des de trabalho e pela retomada do
crescimento econdmico. Esses fatores estimularam o aumento da mobilidade de pessoas entre
paises e estados em busca de lazer. Nesse cenario, as agéncias de viagens passaram a adotar

novas estratégias de marketing para divulgar destinos turisticos promissores, padronizando a
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oferta por meio de pacotes que integravam passagens e hospedagem a precos mais
competitivos (Melo, Costa, & Korossy, 2023).

Por conseguinte, os impactos adversos sobre os destinos turisticos tendem a ser
significativos, incluindo a pressdo sobre os recursos naturais, o aumento da poluigdo, a
reducdo da qualidade de vida das comunidades locais e a elevacdo dos custos de servigos
essenciais, como moradia, alimentacdo e medicamentos.

Soma-se a isso, a perda de autenticidade cultural, intensificando o fendmeno do
overtourism. Este termo, embora recente, denomina um problema antigo e de natureza
complexa: trata-se do excesso de visitantes concentrados em um mesmo local e periodo,
gerando sobrecarga na infraestrutura e na capacidade de suporte do destino (Dodds & Butler,
2019; Karayazi, Dane, & Arentze, 2024).

Entre os casos emblematicos, destaca-se o impacto do filme A Praia (2000) na
Tailandia, que resultou em um aumento expressivo do niimero de visitantes em Phi Phi Island
(Paprach & Hashim, 2023). No entanto, nesse contexto, o turismo cinematografico
desencadeou impactos adversos significativos na regido, decorrentes do afluxo subito e
desproporcional de visitantes. Isso resultou em contaminagdo marinha e atmosférica, além de
degradacdo ambiental e da biodiversidade marinha (Martins, 2020).

Consequentemente, Nascimento (2020) descreve que a praia de Maya Bay, na
Tailandia, permaneceu interditada por aproximadamente trés anos para recuperacao ecologica
e para que as autoridades locais implementassem politicas publicas voltadas a elaboragao de
um plano de desenvolvimento turistico sustentavel.

Para minimizar os impactos negativos do turismo induzido pelo audiovisual,
Srisangkaew (2024) enfatiza a sustentabilidade, sugerindo o modelo de Triple Bottom Line.
Este busca equilibrar ganhos econdmicos com preservagao ambiental e bem-estar social.
Praticas como planejamento cuidadoso e filmagens ecologicamente responsaveis sdo
essenciais. O envolvimento local e a infraestrutura adequada sdo cruciais para o sucesso.
Além disso, a autora recomenda educar turistas e promover comportamentos responsaveis.
Parcerias entre governos, industria ¢ comunidades garantem beneficios equitativos e

sustentaveis.

3. METODOLOGIA

Este estudo buscou explorar as percepcdes da populagdo local e do trade turistico de

Cabaceiras-PB acerca do Turismo Cinematografico. Cabaceiras ¢ um municipio paraibano



17

localizado na regido do Cariri, situa-se a aproximadamente 190 km da capital Jodo Pessoa, em
uma area de clima tropical semiarido, com baixissima pluviosidade (em torno de 316 a 350
mm/ano) e temperaturas médias ao redor de 30°C. Com populagao estimada entre 5,3 ¢ 5,5
mil habitantes e densidade demografica inferior a 13 hab/km?, possui cenario ruralizado e
dindmica econdmica baseada na agropecuaria (57,6% do PIB), administragdo publica (28%) e
servigos (11,6%). O municipio ostenta 100% de escolarizacdo entre criangas de 6 a 14 anos, e
um IDHM (indice de Desenvolvimento Humano Municipal) de 0,611 (IBGE, 2010). A
infraestrutura turistica inclui diversas pousadas e hospedagens, como Saca de La, Berro do
Bode, Hotel Fazenda Pai Mateus, Pousada Matuto Sonhador, Pousada Roliude, entre outras,
capazes de atender diferentes perfis de visitantes.

Caracteriza-se por uma pesquisa qualitativa, em que ha preocupagao no conhecimento
da realidade segundo a perspectiva dos sujeitos participantes da pesquisa (Zanella, 2013). A
pesquisa qualitativa, conforme Godoy (1995, p. 58),

[...] ndo procura enumerar e/ou medir os eventos estudados, nem
emprega instrumental estatistico na andlise dos dados. Parte de
questdes ou focos de interesses amplos, que vao se definindo a medida
que o estudo se desenvolve. Envolve a obtengao de dados descritivos
sobre pessoas, lugares e processos interativos pelo contato direto do
pesquisador com a situagao estudada, procurando compreender os
fenomenos segundo a perspectiva dos sujeitos, ou seja, dos
participantes da situacdo em estudo.

Por ser uma pesquisa que pretende ampliar o conhecimento a respeito desse
fendmeno, sua natureza ¢ exploratéria, pois busca explorar a realidade ampliando o
conhecimento para entdo descrever os fatos com exatiddo por meio da pesquisa descritiva
(Zanella, 2011 apud Gil, 2007).

Para se fazer a pesquisa foi necessario realizar um levantamento de dados, cuja busca
foi através de uma pesquisa bibliografica e documental. A bibliografica foi por meio do
acervo na literatura sobre as contribuicdes teoricas ja produzidas e a documental inclui
publicagdes gerais, em jornais ou revistas, documentais e institucionais (Zanella, 2013).

Assim, o procedimento metodoldgico adotado consistiu na realizagdo de pesquisa de
campo, cujos participantes foram representantes da populagao local e do trade turistico por
meio de observagdes e entrevistas semiestruturadas na cidade de Cabaceiras. Em que o
delineamento na formulacdo das questdes demandou flexibilidade, de modo a possibilitar
adaptacdes em funcao das falas dos sujeitos e da dindmica estabelecida entre entrevistadoras e

entrevistados. Nesse contexto, a verbalizacdo das ideias constituiu-se em importante recurso
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para a compreensao dos modos de pensar e agir diante dos temas em pauta (Alves & Silva,
1992).

Corroborando com isso, Zanella (2013), descreve que a entrevista semiestruturada
segue um roteiro criado pelo entrevistador sem ter a rigidez na sequéncia das perguntas,
seguindo o fluxo da conversa, sem obedecer rigidamente ao roteiro. As entrevistas foram
registradas em 4udio para posterior transcricdo integral, com o objetivo de assegurar a
fidelidade das informacoes. A duracdo média de cada entrevista foi de 25 a 40 minutos.

O roteiro de entrevista foi desenvolvido para abordar os objetivos centrais da pesquisa.
Sua estrutura foi dividida em trés eixos principais de questionamento: Percep¢do e
envolvimento: Perguntas que investigaram o conhecimento e a experiéncia pessoal dos
entrevistados com as producgdes audiovisuais e o turismo na cidade. Desenvolvimento e
planejamento: Questdes focadas em como o turismo cinematografico tem influenciado o
desenvolvimento econdmico e a infraestrutura local. Relagdo com a comunidade: Perguntas
que buscaram compreender a participacdo ¢ o retorno da populagdo local em relagdo as
atividades turisticas ligadas ao cinema.

Apbs a transcrigdo das entrevistas, o material foi categorizado. As categorias de
analise foram, em parte, pré-estabelecidas com base nos objetivos da pesquisa, mas também
se mostraram emergentes durante o processo de exploragdo dos dados. As principais
categorias de andlise incluem: Impactos Econdmicos: Relacionados a geracao de renda,
emprego e desenvolvimento de negocios. Impactos Socioculturais: Envolvendo a percepc¢ao
de identidade cultural e o envolvimento da comunidade. Desafios e Perspectivas: Abordando
as dificuldades e oportunidades percebidas pelos participantes. A partir do cruzamento dos
dados com essas categorias, foi possivel extrair os principais temas que embasaram a analise e
as conclusdes do estudo.

Apbs a coleta por meio dos procedimentos metodologicos, Alves e Silva (1992),
descrevem que a analise qualitativa dos dados ¢ como um processo indutivo com foco na
fidelidade da vida cotidiana dos sujeitos analisados e estudados. Com isso, buscou-se por
meio das entrevistas apreender os discursos que sobressaem das temadticas elencadas sobre o
Turismo Cinematografico na cidade de Cabaceira/PB.

O estudo foi conduzido a partir da andlise de contetido, compreendida como um
conjunto de técnicas sistematicas e objetivas voltadas para a descri¢do, categorizacdo e
interpretagdo das mensagens, permitindo a inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes

de producdo e recepc¢do dessas comunicagdes (Bardin, 2016).
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De acordo com Cardoso, Oliveira e Ghelli (2021), essa abordagem constitui uma
estratégia eficaz para examinar dados provenientes de processos comunicacionais,
favorecendo a compreensao dos sentidos e significados neles presentes. Por sua natureza, a
andlise de contetido possibilita o aprofundamento da dimensdo subjetiva, desempenhando
papel fundamental nas pesquisas de cunho social, uma vez que articula rigor metodologico
com sensibilidade interpretativa. No presente estudo, os dados foram tratados de forma
objetiva e sistematica, com o propoésito de identificar tanto os conteudos manifestos quanto os
latentes, possibilitando a apreensdo integral das mensagens e de suas multiplas camadas de
significado.

Para a obtencdo das informacdes foram realizadas entrevistas nos dias 12/06 e
13/06/2025 com quatro sujeitos habitantes da cidade de Cabaceiras/PB, os quais englobam
tanto a populacao local quanto o trade turistico, foco desta pesquisa. Todos estao descritos no
quadro abaixo:

Quadro 1 - Caracterizagao dos entrevistados

Entrevistado 1 Representante da populacao local
Entrevistado 2 Representante da populacao local
Entrevistado 3 Gestor da Secretaria de Turismo
Entrevistado 4 Guia de turismo independente

Todos os entrevistados foram indicados pelo guia de turismo que consta no quadro
acima, pois conforme sua orientacdo todos tiveram uma representagdo significativa ao longo
das obras cinematograficas gravadas na cidade.

Para cada objetivo de pesquisa buscou-se um tipo de procedimento metodologico

adequado ao que se pretende estudar conforme o quadro a seguir.

, PROCEDIMENTOS
OBJETIVO GERAL OBJETIVOS ESPECIFICOS ,
METODOLOGICOS
Analisar as percepgoes da
populagdo local e do trade 1. Identificar os principais
turistico sobre os impactos do  filmes e produgdes audiovisuais Pesquisa bibliografica e
turismo cinematografico em que contribuiram para a documental
Cabaceiras-PB, com foco no seu visibilidade turistica de

papel como destino turistico. Cabaceiras-PB.
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2. Investigar como o turismo

cinematografico tem Pesquisa de campo
influenciado o desenvolvimento (Observagao in loco)

economico e sociocultural da  (Entrevistas semi-estruturadas)

cidade.

3. Compreender as percepgoes

da populacdo local sobre os Pesquisa de campo
impactos positivos e negativos (Observagao in loco)
do turismo cinematografico. (Entrevistas semi-estruturadas)

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A anélise de contetido das entrevistas revelou pontos de convergéncia e divergéncia
nas percepgdes acerca do turismo cinematografico na cidade de Cabaceiras/PB, conforme

detalhado a seguir.
4.1 Cabaceiras como Cenario de Produc¢des Audiovisuais

A cidade de Cabaceiras, localizada no estado da Paraiba, mais especificamente no
Cariri paraibano, possui uma populacio de um pouco mais de 5 mil habitantes e ¢
nacionalmente conhecida por “Rolitde Nordestina” devido a diversas producdes
cinematograficas. O municipio foi cenario de mais de 30 séries, documentarios, novelas e
filmes, como por exemplo, o “Auto da Compadecida”, baseado na peca teatral de Ariano

Suassuna.
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Figura 2 - Imagem da cidade de Cabaceiras/PB

Fonte: Pessoal.

Cabaceiras apresenta o menor indice pluviométrico registrado no Nordeste do Brasil,
com médias anuais inferiores a 400 mm, tornando-se propicio para a cinematografia nacional
(Melo & Medeiros, 2016). E ¢ também local de uma grande atracdo cultural, a Festa do Bode
Rei, a qual objetiva a promogdo da cadeia produtiva de caprinovinocultura para estimular o
turismo rural. Os pontos de visitagdo da regido sdo divididos por rotas, buscando atender a
todos os publicos que desejam conhecer o municipio, sao elas: Rota dos Lajedos, Rota
Historica Cultural, Rota do Couro e a Rota Cinematografica (Prefeitura Municipal de
Cabaceiras, 2025).

A compreensdo de que Cabaceiras ¢ um polo de produgdes audiovisuais ¢
unanimemente reconhecida pelos entrevistados que demonstraram clareza sobre o destino ser
cendrio de filmes, séries e novelas. No entanto, mesmo sendo um lugar com varias producdes
cinematograficas, palco de mais de 50 filmes gravados em toda a histéria do cinema nacional,
desde o curta-metragem Sob o Céu Nordestino (1929) — considerada a primeira producao
cinematografica da cidade — até produgdes como Cinema, Aspirinas e Urubus (2005), A
Pedra do Reino (2007), a novela Cordel Encantado (2011), Entre Irmas (2017), e as séries
Onde Nascem os Fortes (2018), Maria e o Cangago (2023) e Cangaco Novo (2023),
Cabaceiras sO ficou reconhecida, de fato, através do sucesso do filme O Auto da
Compadecida (2000).

Toda a cidade gira em torno dos cendrios e lembrangas dessa produgdo audiovisual,
com pinturas e espagos fixos de recriagdo das cenas ou que realmente aconteceram (Prefeitura

Municipal de Cabaceiras, 2025).
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Figura 3- Cartazes das producdes cinematograficas do Museu Historico de

Cabaceiras/PB.
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Fonte: Pessoal.

Os entrevistados 1 e 2, da populagdo local, identificam a produgdo citada acima como
0 marco inicial e mais relevante para essa percep¢ao. Ambos ressaltam a mudanga no status
da cidade, que antes ndo era "vista" ou era rotulada como "a cidade mais seca do Brasil". E,
apos o conhecimento da regido por parte dos produtores audiovisuais, puderam identificar que
devido a incidéncia solar acontecer na maior parte do ano, o que acaba sendo um agente
facilitador para as gravagoes, a receptividade da populacao para as producdes na localidade ¢
muito presente. Além disso, a entrevistada 1 ndo concorda com o rotulo da cidade ser
conhecida pela seca, pois menciona que o rio passava muito perto e que a cidade se
assemelhava a uma lagoa.

Ja os representantes do trade turistico, entrevistados 3 e 4, corroboram com a
importancia de "O Auto da Compadecida", mas o entrevistado 4 amplia a perspectiva ao
mencionar producdes anteriores, como "Sao Jeronimo"(1999) e "Eu sou o servo"(1999).

O entrevistado 3, por sua vez, enfatiza que o legado dessas produgdes ¢ continuamente
explorado turisticamente, mantendo a relevancia da cidade como cendrio. Foram criadas rotas
cinematograficas com o objetivo de divulgar e mostrar a importancia da cidade como um
lugar apropriado para esse tipo de atividade.

Com isso, o titulo de "Rolitde Nordestina" ¢ bem aceito por ambos os segmentos, com

o entrevistado 4 sugerindo até "Hollywood Brasileira".
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4.2 Beneficios Econémicos e Sociais do Turismo Cinematografico

A contribui¢ao do cinema para a economia local ¢ um ponto de forte convergéncia. A
entrevistada 1 destaca que o turismo gerado pelas produgdes trouxe "mais recursos para
Cabaceiras" e que "deu uma subida grande" na cidade, atraindo turistas. Ressalta ainda que
nos momentos de gravacdes ou festas na cidade, como a do Bode Rei, quase todas as
residéncias sdo alugadas. O entrevistado 2 complementa, afirmando que o cinema "mudou
muita coisa" e foi "muito importante" ao "desenvolver muita gente", empregando até "100
pessoas" e beneficiando familias inteiras com trabalho para pais e filhos como figurantes.

Além disso, a entrevistada 1 relatou que, apds sua primeira participagdo como
figurante, buscou capacitagdo na area de artes cénicas, matriculando-se em cursos de teatro
junto a outros moradores, o que evidencia um impacto social positivo, associado a formagao
cultural e ao fortalecimento de habilidades artisticas na comunidade.

Por parte do trade turistico, o entrevistado 3 detalha os impactos econdmicos: as
producdes "lotam as pousadas, hotéis, restaurantes € movimentam o setor gastronomico". Ele
também ressalta o "marketing espontaneo" e o aluguel local de casas e objetos de cena, o que
"facilita e barateia a producdo". O entrevistado 4 concorda que o cinema "movimenta a
economia local" e o seu proprio negocio, beneficiando "cada pessoa envolvida no turismo".

Além disso, o entrevistado 3 menciona iniciativas para capacitar moradores em teatro,
visando transforma-los de figurantes em coadjuvantes ou protagonistas, o que, a médio e
longo prazo, pode gerar ainda mais retorno econdmico para a cidade, corroborando com a
informagdo da entrevistada 1.

A andlise do material empirico evidencia que o turismo cinematografico em
Cabaceiras-PB se consolidou como relevante instrumento de geracdo de emprego, circulagdo
de renda e fortalecimento da economia local. Para além de seu valor simbolico, a atividade
apresenta resultados concretos na dindmica socioecondmica do municipio, refletindo na
ocupacdo, na renda e na movimentagao de diversos setores produtivos.

O entrevistado 2 enfatiza que o impacto das produgdes foi imediato e coletivo,
empregando maes, filhos e familiares como figurantes, motoristas ou prestadores de servigos
diversos. O envolvimento da populacdo ocorre desde a disponibilizacdo de moradias para
aluguel até a prestagdo de servicos logisticos, como transporte de equipes e apoio técnico
durante as filmagens. Ele também destaca que, durante os periodos de gravagoes,
praticamente toda a comunidade se mobilizou, refor¢cando o sentimento de pertencimento e a

valorizagdo do trabalho local. Ele recorda ainda que, nos primeiros trabalhos, o pagamento
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das diarias representava quantias significativas para a época, incentivando a participagdo
popular.

A entrevistada 1, por sua vez, exemplifica a forma como a chegada das producdes
ampliou as oportunidades de inser¢do no mercado de trabalho informal. Sua trajetéria como
figurante reflete a dimensdo humana desse processo: além de ressaltar o orgulho de ter
participado de gravagdes, ela aponta que o cinema contribuiu para movimentar a economia da
cidade por meio do aluguel de casas e do aumento do fluxo de turistas, sobretudo em periodos
de gravagdes e festividades. A mesma menciona ainda que, em muitos casos, o turista
permanece na cidade apos conhecer os cendrios, o que fortalece atividades paralelas como
comércio, hospedagem, gastronomia e as outras rotas turisticas da regido.

Ja o representante da secretaria de turismo, entrevistado 3, amplia essa leitura ao
destacar que o impacto ndo se restringe ao momento das gravagdes. Segundo ele, o legado do
cinema permanece vivo, consolidando Cabaceiras como destino turistico de interesse
continuo. Desta forma, explica que as pousadas, hotéis e restaurantes operam com maior
ocupacdo mesmo fora dos periodos de filmagem, j& que muitos turistas visitam a cidade
movidos pelo desejo de conhecer os locais que serviram de cenario para produ¢des como O
Auto da Compadecida, Maria e o Cangaco e Cangaco Novo. Além disso, relata que hd uma
preocupagdo em ampliar a profissionaliza¢do da comunidade, investindo em oficinas de teatro
para transformar figurantes em atores, o que pode gerar novas oportunidades profissionais e
diversificar as fontes de renda locais.

Outrossim, o guia local e também agente cultural, entrevistado 4, confirma que o fluxo
de visitantes permanece constante durante todo o ano, com picos nos meses de maior
movimento, como janeiro, abril, maio e junho — este ultimo impulsionado também pela
realizagdo da Festa do Bode Rei. Ele destaca que o turismo cinematografico impulsionou a
constru¢do de novas pousadas e motivou proprietarios a adaptarem casas € espacos para
receber turistas e equipes de filmagem. Além disso, ele salienta que o impacto econdmico se
estende aos municipios vizinhos, que também sdo beneficiados pela locagao de hospedagens e
servicos quando a demanda local € superada.

Outro ponto relevante diz respeito a identidade e ao pertencimento. Para o entrevistado
4, o turismo cinematografico desperta um sentimento de orgulho coletivo, sobretudo entre as
geragdes mais jovens, que passam a reconhecer o valor simbolico da cidade ao vé-la
representada na televisdo ou no cinema. Essa visibilidade também atua como forma de
marketing espontdneo, promovendo Cabaceiras como destino diferenciado dentro da rota

turistica do Cariri paraibano.
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Em sintese, os relatos apontam que o turismo cinematografico, em Cabaceiras,
transcende o simples papel de loca¢do de filmagens, tornando-se um motor permanente de
movimentagdo econdmica, geracao de renda, valorizagdo da memoria local e fortalecimento
do sentimento de identidade. A inter-relagdo entre cinema, turismo e cultura reafirma a

vocagdo do municipio como destino de destaque no cenario audiovisual brasileiro.

4.3. Desafios Identificados

Embora os beneficios sejam amplamente reconhecidos por todos os entrevistados,
surgem algumas nuances e pontos de divergéncia nos impactos negativos. A populagao local,
representada pelos entrevistados 1 e 2, vivenciam diretamente o aumento do custo de vida
resultante das gravagdes e aumento das visitagdes de turistas.

A entrevistada 1 afirma que o "aluguel aumentou" e o "mercado ficou mais caro”. O
entrevistado 2 refor¢ca que o custo de vida para o morador "ficou mais caro", atribuindo aos
comerciantes que "ja sabe que tem que aumentar" os precos devido ao fluxo de visitantes.

Em contraste aos discursos acima, o entrevistado 3, do trade turistico, minimiza esses
aspectos, classificando os impactos negativos como "pouco perceptiveis" em comparagao aos
positivos. No entanto, ele reconhece que "producdes com orcamento alto" podem fazer o
comerciante "cobrar mais".

Um desafio significativo apontado pelo trade ¢ a preservacao do patrimonio histérico.
O entrevistado 3 descreve a dificuldade em "dialogar e conscientizar sobre manter a fachada
intacta", enquanto o entrevistado 4 se sente incomodado com as modificagdes dos cenarios
originais que descaracterizam a imagem que ¢ vendida aos turistas. Ele informou que muitas
agéncias vendem pacotes de Cabaceiras com a imagem da €poca da gravacdo do filme, no
entanto, muitos cenarios foram alterados.

O entrevistado 4 também critica a "pouca vontade" e a lentidao do setor privado local
em aproveitar o potencial turistico, e destaca uma "grande deficiéncia" na educacdo local
sobre a historia da cidade, comecando nas escolas, onde os professores nao possuem
conhecimento profundo do tema.

A entrevistada 1, por sua vez, expressa preocupacdes com a infraestrutura basica,
como a falta de transporte publico para Campina Grande, a auséncia de uma maternidade e a
falta de um banco na cidade. O transporte foi algo bastante ressaltado por ela, pois ndo ha
onibus que realiza esse traslado, deixando a populagdo dependente de transportes privados

com horarios reduzidos e bastante especificos.
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Outro desafio destacado pelo entrevistado 3, foi a falta de opc¢des de restaurantes na
cidade. Alguns estabelecimentos de hospedagem oferecem almogo, mas nado € o suficiente em
momentos de grande movimentacdo. Conforme o entrevistado 3, nao hé interesse das
hospedagens existentes investirem nesse segmento alimenticio, pois ¢ mais uma demanda
para o estabelecimento que ndo tem funciondrios suficientes para exercer esse tipo de
atividade. Ele também acrescenta que mesmo com a populagdo sendo incentivada pela
secretaria de turismo no investimento do negdcio alimenticio, ndo ha muita “visao” de

mercado.
5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir da andlise de conteido das entrevistas, foi possivel constatar que
Cabaceiras-PB consolidou-se como um importante destino de turismo cinematografico, sendo
amplamente reconhecida por moradores e representantes do trade turistico como a “Roliude
Nordestina”. O sucesso de O Auto da Compadecida foi apontado como o grande marco para a
projecdo nacional da cidade, transformando sua imagem e inserindo-a no circuito de
producdes audiovisuais de forma continua. Além do fato da populagdo ser bastante receptiva e
respeitosa com os profissionais envolvidos nas produ¢des cinematograficas.

Os depoimentos evidenciam que o turismo cinematografico trouxe beneficios
concretos para a economia local, impulsionando setores como hospedagem, alimentagao,
comércio e servicos. As produgdes contribuem para a geragao de emprego direto e indireto,
além de promoverem o marketing espontdneo do destino. A criagdo de rotas temadticas e a
manutengdo de referéncias visuais dos filmes reforcam o vinculo entre memoria coletiva,
identidade cultural e atividade turistica.

Por meio de agdes como a criacdo do Memorial Cinematografico e a sinaliza¢dao dos
cenarios, Cabaceiras conseguiu fortalecer a producao audiovisual como um importante motor
para o desenvolvimento turistico e regional, contribuindo positivamente para o cotidiano da
cidade, mesmo que a integracao entre os setores cultural, turistico e audiovisual ainda ndo seja
totalmente consolidada.

Porém, a pesquisa também revelou desafios significativos que precisam ser
enfrentados para que tais beneficios sejam duradouros e mais bem distribuidos. Entre os
principais pontos, destacam-se o aumento do custo de vida para os moradores, a necessidade
de preservacdo dos cenarios originais, a burocracia para novas filmagens e a caréncia de

infraestrutura basica, como transporte publico, servigos de saude e instituicdes financeiras.
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Assim, conclui-se que o turismo cinematografico em Cabaceiras-PB possui grande
potencial de fortalecimento enquanto estratégia de desenvolvimento econdmico, cultural e
social. Para isso, ¢ fundamental o didlogo permanente entre populacao, trade turistico e poder
publico, de modo a articular agcdes que garantam a preservacao do patrimonio, a melhoria da
infraestrutura e a ampliagdo de oportunidades para os moradores. O cinema, portanto,
continua sendo um motor de transformagao para Cabaceiras, mas requer planejamento, gestao
integrada e participagdo comunitaria para que seus impactos positivos sejam ampliados e
sustentados ao longo do tempo de modo que alcancem mais moradores e se mantenham como
motor de desenvolvimento para as proximas geragdes.

A conducdo desta pesquisa apresentou algumas limitagdes relevantes. Primeiramente,
a logistica de campo impds desafios, especialmente no que se refere a organizagdo das
atividades de coleta de dados. Além disso, o tempo reduzido de permanéncia na cidade
restringiu o nimero de entrevistados, o que pode limitar a generalizacdo dos resultados.
Apesar disso, o nimero de entrevistas foi suficiente para aprofundar a compreensdo do
fendmeno em um estudo qualitativo, embora a inclusdo de mais participantes pudesse ampliar
a diversidade de percep¢des da comunidade.

Diante dessas limitacdes, recomenda-se que pesquisas futuras ampliem o tempo de
imersdo na regido, possibilitando a participagdo de diferentes grupos sociais e atores
turisticos. Ademais, sugere-se a utilizacdo de métodos complementares, como observacao
participante ou andalise documental detalhada, enriquecendo a compreensdo dos impactos
observados. Estudos posteriores também poderiam explorar aspectos especificos, como a
sustentabilidade economica do turismo cinematografico a longo prazo, bem como realizar
analises comparativas entre Cabaceiras e outros destinos de turismo de cinema no Brasil e no

exterior.
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ANEXO A — NORMAS DE PUBLICACAO DA REVISTA

Diretrizes para Autores
Politica de submisséao

- O processo de submissdo e o acompanhamento da avaliagdo dos trabalhos serao

realizados exclusivamente online, através do website da revista;

- Os trabalhos submetidos a apreciacdo da revista devem ser inéditos e nao devem

estar em processo de avaliagao em outro periddico;

- Nao é considerada quebra de ineditismo a publicacdo de resumo e/ou resumo
expandido derivado do trabalho em anais de eventos cientificos de qualquer

natureza;

- Os trabalhos devem ser submetidos em portugués, inglés ou espanhol;
- Somente serao aceitos trabalhos alinhados ao escopo da revista;

- E permitido o maximo de cinco autores para cada trabalho;

- Os trabalhos seréo avaliados no sistema Double Blind Review (Dupla Avaliagéo por
Pares). Tanto os avaliadores ndo conhecerédo a autoria do trabalho, como o autor
nao conhecera a identidade dos avaliadores. Para isso, nenhuma identificacdo de

autoria é permitida no texto ou arquivo do trabalho submetido;
- Trabalhos submetidos com identificagao serdo rejeitados automaticamente;

- Todos os trabalhos que passam para a etapa de avaliacdo serdo avaliados por no

minimo dois avaliadores que fazem parte do corpo de avaliacdo da revista;

- Os trabalhos aprovados para publicagdo serdo submetidos a edigéo final e a

revisao ortografica e gramatical;
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- Os autores sao responsaveis por indicar durante a submissao suas informacgdes e

dos demais participantes de maneira atualizada, correta e completa.

Diretrizes de Padronizacéao

- O artigo devera ser no formato do arquivo Microsoft Word;

- Papel formato A4 (29,7 x 21 cm), com margens superior e esquerda 3cm; inferior e

direita 2cm;

- Fonte Times New Roman, tamanho 12;

- Espagamento entre linhas 1,5cm;

- O trabalho deve possuir no minimo 15 e no maximo 20 paginas;

- O resumo e as palavras-chave do artigo, bem como a sua versdo em inglés, néo

devem ultrapassar 250 palavras;

- Quadros, tabelas, gréafico e ilustragdes devem ser elaborados em fonte tamanho
10;

- Caso o texto possua alguma nota, coloca-la em rodapé;

- O texto deve seguir o seguinte padrao: Titulo, resumo, palavras-chave, abstract,
key-words, introdugdo, referencial tedrico, metodologia, analise e discussdo dos

resultados, conclusdes e referéncias;

- A apresentacdo de citagdes e referéncias deve estar adequada as normas da

American Psychological Association (APA);

- Exemplos de citagbes no texto:

Barretto (1991) ou (Barretto, 1991, p. 45)

Bateson e Hoffman (2001) ou (Bateson & Hoffman, 2001, pp. 125-126)
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Oliveira, Gomes, Racaneli, Velasquez e Lopes (2012) ou (Oliveira, Gomes,

Racaneli, Velasquez, & Lopes, 2012)

- Exemplos de referéncias:

Barretto, M. (1991) Planejamento e organizagdo em turismo. (9a ed.) Campinas:

Papirus.

Bateson, J. E. G., & Hoffman, K. D. (2001). Marketing de servigos. Porto Alegre:

Bookman.

Oliveira, C., Gomes, E. F., Racaneli, F. C., Velasquez, G. G., & Lopes, M. R. (2012).
A hotelaria hospitalar como uma nova perspectiva de atuagédo em organizagdes de

saude. Turismo: Estudos e Préticas, 1(2), 191-209.
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