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“You know what music is? God’s little reminder
that there’s something else besides us in this
universe, a harmonic connection between all living
beings, everywhere, even the stars.”

August Rush (2007)
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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso' tem como objetivo investigar a pratica das
regravagdes musicais como uma estratégia de longevidade da carreira de um artista
na industria fonografica norte-americana. O estudo parte da observagdo da
crescente adogdo dessa pratica por artistas consagrados como Taylor Swift e
examina como as regravagbes funcionam nao apenas como instrumentos de
recuperacgao de controle autoral, mas também como dispositivos de manutencao de
carreira. A pesquisa se estrutura a partir de uma fundamentacéao teérica que aborda
temas como nostalgia, meméria afetiva, cultura de fas e estratégias de longevidade
artistica. Para fundamentar esta analise, foram utilizadas revisdo bibliografica,
analise de conteudo e pesquisa quantitativa com foco na percepc¢ao do publico sobre
regravagdes musicais. O estudo evidencia como a regravacdo de obras musicais
transcende sua funcdo meramente artistica, consolidando-se como elemento

fundamental do capital de artistas na era digital.

Palavras-Chave: Regravacao Musical; Longevidade; Industria Fonografica;

Consumo Musical; Nostalgia.

' Este trabalho utilizou recursos de inteligéncia artificial generativa, especificamente o ChatGPT, para
auxiliar na tradugéo de textos do inglés para o portugués e na sugestao de formatagao para facilitar a
leitura. O prompt empregado para a tradug¢ao e formatacgao foi: "Por favor, traduza o seguinte trabalho
académico do inglés para o portugués do Brasil. Apdés a tradugéo, crie um documento em PDF do
texto traduzido, formatado de forma a facilitar a leitura, com boa organizagdo de paragrafos e sem
quebras de pagina abruptas no meio de frases ou titulos. O trabalho é: FRITH, S. Performing rites:
evaluating popular music. London: Oxford University Press, 1996. Meu objetivo é ter uma versao em
portugués de facil leitura para estudo e referéncia." O uso da ferramenta visou otimizar o processo de
compreenséo e organizagao do material, sendo o contetdo final revisado e validado pelo autor.



ABSTRACT

This Undergraduate Thesis? aims to investigate the practice of musical re-recordings
as a strategy for ensuring the longevity of an artist's career within the North American
music industry. The study originates from the observation of the growing adoption of
this practice by renowned artists such as Taylor Swift, and examines how
re-recordings function not only as tools for regaining authorial control, but also as
mechanisms for career sustainability. The research is grounded in a theoretical
framework that explores themes such as nostalgia, affective memory, fan culture, and
strategies for artistic longevity. To support this analysis, the study employs
bibliographic review, content analysis, and quantitative research focused on public
perceptions of musical re-recordings. The findings highlight how the re-recording of
musical works transcends its purely artistic function and becomes a key element of

an artist’s cultural, emotional, and economic capital in the digital age.

Keywords: Musical Re-recording; Longevity; Music Industry; Musical Consumption;

Nostalgia.

2 This work utilized generative artificial intelligence resources, specifically ChatGPT, to assist in
translating texts from English to Portuguese and in suggesting formatting to facilitate readability. The
prompt used for translation and formatting was: "Please translate the following academic paper from
English to Brazilian Portuguese. After the translation, create a PDF document of the translated text,
formatted to facilitate reading, with good paragraph organization and no abrupt page breaks in the
middle of sentences or titles. The paper is: FRITH, S. Performing rites: evaluating popular music.
London: Oxford University Press, 1996. My goal is to have an easy-to-read Portuguese version for
study and reference." The use of the tool aimed to optimize the process of understanding and
organizing the material, with the final content reviewed and validated by the author.
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1. INTRODUGAO

Nas ultimas décadas, a pratica de artistas revisitarem e regravarem suas
préprias musicas e albuns tem se intensificado na industria musical. Esse fendmeno
de ressignificagdo de obras musicais classicas, que ganham novas roupagens,
levanta importantes questdes sobre as motivagdes por tras dessa escolha, nem
sempre puramente artistica, como afirma o jornalista e critico musical Thales de
Menezes (2023) a revista UOL.:

Eu acho que por tras dessas declaragdes variadas dos artistas justificando
regravagbes de seu proprio material tem muito a intencao de soltar cangdes
que ja estdo na memoria afetiva dos ouvintes, o que garante repercussao
boa e imediata. (Menezes, 2023, p. 1)

Existem artistas que regravaram suas cangdes ou albuns inteiros por
questdes legais de controle sobre suas musicas, como a iniciativa do cantor
estadunidense Frank Sinatra, ao fundar sua prépria gravadora, ou as regravagdes
da cantora estadunidense Taylor Swift sob o selo Taylor's Version, projeto em que a
artista regravou suas musicas para retomar o controle sobre os direitos autorais. A
estratégia de ambos os artistas, embora por razbes ético-legais, também utiliza a
regravagao como ferramenta comercial, aproveitando-se das memdrias afetivas que

essas cangoes geraram.

Isso [regravacgdo] sempre existiu nos formatos ao vivo e acustico. Hoje, creio
que, com as negociagdes de catalogo, os artistas acabam querendo
aproveitar e ser donos de seus fonogramas. Ai, regravam as cangbes como
artistas independentes ou tendo um novo acordo de royalties para
receberem mais. (Bonardio, 2023, p. 1)

Acima de tudo, um elemento central na analise das regravagbes é sua
capacidade de evocar nostalgia e ativar a memdéria afetiva dos ouvintes. Isso
acontece porque a musica, como aponta José Van Dijck (2009), transcende os sons
e palavras, impactando diretamente as emocgdes, sentimentos e experiéncias
individuais. Van Dijck (2007) também argumenta que as memodrias sdo construgdes
fluidas que se alteram a cada vez que séo relembradas. Nesse sentido, as
regravagdes nao sO6 evocam memorias preexistentes, mas também as moldam e

ressignificam, influenciando a maneira como experienciamos o passado no presente.
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Diante desse contexto, a pesquisa propde-se a investigar como a capacidade de
artistas consagrados de revisitar e regravar seu proéprio repertério se torna um fator
determinante para seu sucesso continuo e consequente longevidade na industria
fonografica norte-americana contemporanea.

De acordo com Mara Kuge (2021), presidente e fundadora da Superior Music
Publishing, muitos artistas optam por regravar suas proprias musicas com o objetivo
de obter controle sobre os masters de suas obras. Segundo o produtor musical
norte-americano Andy Zax (2021), esse movimento estd diretamente ligado a
questdes de autonomia financeira e propriedade criativa.

Para melhor compreensao, sera realizado um recorte temporal, evidenciando
o ano de 2021, a fim de comparar o impacto da primeira regravagao de sucesso da
cantora Taylor Swift, Red (Taylor's Version), com o sucesso do album An Evening
with Silk Sonic, do cantor pop Bruno Mars, considerando que ambos os projetos
foram lancados em 12 de novembro de 2021.

A escolha desses artistas justifica-se por ambos serem grandes nomes da
musica popular norte-americana e apresentarem abordagens distintas em relagéo a
regravagdo musical: enquanto Taylor Swift aderiu amplamente a essa pratica em
2021, Bruno Mars optou por vender parte de seu catdlogo musical no mesmo ano,
segundo a revista Complex. Além disso, o estudo leva em consideragdo o contexto
histérico-cultural analisado por Simon Reynolds (2011, p. 14), que definiu os anos

2000 como a “década do re”:

Em vez de ser o limiar para o futuro, os primeiros dez anos do século XXI
acabaram sendo a década do “re”. Os anos 2000 foram dominados pelo
prefixo "re-": reascensao, reedicdes e remakes. (Reynolds, 2011, p. 14)

A investigacao busca compreender a influéncia desse fenémeno nas decisdes
de Taylor Swift, uma vez que a carreira da cantora foi iniciada na década do “re”, e
avaliar o impacto das regravagdes na longevidade de sua carreira, em comparagao
a carreira do cantor Bruno Mars, que se iniciou apés a década do “re”, em 2010.
Para isso, a pesquisa sera contextualizada no mercado fonografico dos Estados
Unidos, onde essa pratica tem se tornado cada vez mais recorrente, destacando
tanto os aspectos mercadologicos quanto afetivos envolvidos. A delimitacdo do
estudo justifica-se pela crescente relevancia das regravagdes na industria musical

contemporanea e pela necessidade de entender as motivagcdes e impactos dessa
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pratica sob diferentes perspectivas: a do artista, do mercado e do publico
consumidor.

No livro Refromania: o vicio da cultura pop em seu proprio passado, o
jornalista musical britdnico Simon Reynolds (2011) afirma que a industria fonografica,
historicamente impulsionada pela busca por novidades, beneficia-se da nostalgia e
da revisitacdo de sucessos do passado. No contexto do consumo musical, a
longevidade de artistas, em um mercado caracterizado por ciclos de atengcdo cada
vez mais curtos, representa um desafio constante para o consumo de musica.

Inicialmente, & importante reconhecer a complexidade do conceito de
longevidade, uma vez que, no campo musical, ndo se restringe a sobrevivéncia
temporal, mas a capacidade de um artista de se manter relevante cultural e
comercialmente ao longo do tempo, adaptando-se as mudancas do mercado e as
demandas do publico. Segundo a revista Forbes, a longevidade do astro Michael
Jackson foi definida pelo apelo de massa, resultado de seu ativismo humanitario
universal, com o objetivo de cruzar fronteiras e demografias. A exemplo de Michael
Jackson, varios artistas utilizam suas plataformas para gerar conexdes que refletem
diretamente em sua longevidade. Decisdes mal calculadas, porém, como relata a
corporagao britanica BBC sobre a recente colaboragao da cantora Katy Perry com o
produtor musical Dr. Luke na musica sobre feminismo, Woman's World, podem
interferir diretamente na visdo do publico e impactar negativamente a imagem do
artista. Isso ocorre especialmente quando ha controvérsias envolvidas, como a
batalha judicial entre o produtor e a cantora Kesha. Esses fatores impactam a
percepcao do publico e, consequentemente, podem afetar a recepgdo musical e a
longevidade do artista na industria.

Entender a tematica é essencial, uma vez que a longevidade também & um
critério considerado na contratagdo de novos artistas. Conforme mencionado pelo

executivo Michael Goldstone (2023) em entrevista a revista Variety:

Ainda estou tentando identificar artistas que realmente possam alcangar o
maior publico possivel, mas é importante poder sustentar ao longo do tempo
qualquer que seja esse publico. (Goldstone, 2023, p. 1)

Diante desse cenario de busca por longevidade, a regravagdo emerge como
uma possivel ferramenta estratégica. No entanto, a regravagao de cangdes antigas

nao garante o sucesso, ja que a eficacia dessa estratégia reside na capacidade do
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artista de oferecer uma nova perspectiva sobre a obra original, seja por meio de
arranjos, colaboragdes, busca por controle legal ou gravagdes que dialoguem com
as novas geracgdes. O sucesso de artistas como Taylor Swift, ao regravar seus
albuns iniciais sob o selo Taylor's Version para recuperar o controle sobre seu
catalogo, demonstra o potencial dessa abordagem. Dessa forma, a questdo central
que emerge €: em que medida a capacidade de revisitar e regravar o proprio
repertorio impacta a longevidade dos artistas na industria musical norte-americana?
Para responder a essa pergunta, € necessario investigar diversos aspectos
inter-relacionados.

Segundo o professor de musica popular da Universidade de Surrey, no Reino
Unido, Allan F. Moore (2012):

A criagdo de edi¢des especiais, remixes e versdes ao vivo sdo estratégias
comuns, mas a autenticidade e a qualidade da reinterpretagdo sao cruciais
para evitar o desgaste da imagem do artista. (Moore, 2012, p. 1)

Dessa forma, considerando o potencial impacto positivo das regravagdes na
imagem de um artista e os consequentes aspectos comerciais, a busca pelo lucro e
por resultados imediatos pode levar artistas e gravadoras a optar por regravacdes de

sucessos consagrados, em oposi¢ao a criacdo de material original.
Diante do exposto, esta monografia considera as seguintes hipoteses:

e A longevidade de um artista na industria musical norte-americana € ampliada
quando ele revisita e regrava suas proprias obras.

e As releituras musicais podem tanto atrair novos ouvintes para repertérios
classicos quanto despertar nostalgia nos fas antigos, sem necessariamente
impactar a recepg¢ao da nova obra.

e Nao aderir as regravagdes musicais pode comprometer a longevidade de um
artista na industria musical norte-americana, reduzindo suas chances de se

manter relevante ao longo dos anos.

Com base nessas hipoteses, busca-se compreender o impacto das

regravagdes musicais na longevidade de um artista nos Estados Unidos.

Diante da relevancia da tematica, este trabalho tem como objetivo geral

compreender a influéncia das regravagdes musicais na manutengao da longevidade
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de artistas no mercado fonografico norte-americano, partindo de uma analise
comparativa entre artistas adeptos e ndo adeptos as regravacgdes. Além desse foco,

destacam-se os seguintes objetivos especificos:

e |dentificar os fatores que favorecem o impulsionamento de repertérios
antigos;

e Avaliar como o mercado fonografico molda mercadologicamente as
regravagdes para vendé-las como materiais novos;

e Investigar a existéncia de um viés comercial como principal influéncia na

escolha de revisitar e regravar cangdes populares.

A escolha do tema abordado neste estudo é sustentada por sua crescente
relevancia na industria fonografica contemporanea e pela necessidade de
compreender os fatores que impulsionam a pratica de regravagdes musicais por
artistas consagrados.

Inicialmente, é importante ressaltar que o mercado fonografico € lucrativo,
com faturamento crescente ao longo dos anos, sobretudo pela ascensao de novos
formatos de consumo. Segundo a plataforma global de dados e inteligéncia
empresarial Statista, a receita total da industria musical aumentou em 5% em 2024,
correspondendo ao valor total de 29,6 bilhdes de dolares. Concomitantemente, a
pratica das regravagdes tem sido extremamente lucrativa para artistas como Taylor
Swift. Segundo o portal The Things, as regravagoes, incluindo Red (Taylor's
Version), geram mais de 8,5 milhdes de ddlares mensais em royalties de streaming
para a cantora.

Vale também ressaltar que, de acordo com a Chartmasters, empresa
norte-americana responsavel por fornecer dados e analises sobre a industria
musical, entre os dez artistas que mais venderam musicas de todos os tempos estao
Frank Sinatra, Taylor Swift e Pink Floyd. Esse dado torna-se relevante para a
pesquisa, considerando que esses artistas aderiram ao ato de regravar suas
préprias musicas. Em um viés mercadoldgico, Francisco Rudiger (1999, p. 21)
aponta que as industrias culturais respondem diretamente as transformacdes nas
preferéncias do publico e as dindamicas de mercado:

Historicamente, o desenvolvimento da industria cultural coincide com a

formacao de grupos econdmicos interessados na exploragao das atividades
culturais e o formidavel crescimento do mercado de bens de consumo
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ocorrido nas primeiras décadas do século. A comercializagao da cultura vai
ao encontro dos interesses do capital ao mesmo tempo em que os
capitalistas comegam a ter interesse em criar uma nova cultura. (Rudiger,
1999, p. 21)

Ademais, a contemporaneidade do tema reforga sua pertinéncia, permitindo
uma investigacdo fundamentada em dados recentes e contextualizados no
panorama atual da industria musical. Essa tematica, apesar de sua relevancia,
permanece sub-explorada em estudos académicos, especialmente na lingua
portuguesa, o que reforga a necessidade de uma investigacdo detalhada que
contribua para o avanco dessa area de estudo, promovendo novos debates e
perspectivas sobre o impacto das regravagdes na forma como consumimos musica,
no sucesso e na longevidade de artistas.

Segundo Richard Middleton (1990, p. 78), "a musica popular € construida
sobre ciclos de reproducdo e inovagao, onde a repeticido e a reinterpretacao
desempenham papéis essenciais para a permanéncia da relevancia cultural dos
artistas". Assim, a regravacdo de musicas pode ser vista como uma estratégia
mercadoldgica que também serve como mecanismo cultural para a perpetuagao do
legado artistico. Dessa forma, esta monografia busca entender como essas variaveis
interagem e sustentam a relevancia dos artistas ao longo dos anos.

Além disso, a partir da delimitagdo do objeto de estudo na industria
fonografica norte-americana, € possivel concentrar a analise em um mercado
amplamente reconhecido por adotar a pratica das regravagdes e identificar diversos
exemplos de casos notorios, datados desde a década de 1960 até os dias atuais.
Diante disso, ao abordar um tema pouco pesquisado, este trabalho busca
apresentar uma analise relevante que transcenda os limites académicos e dialogue
com os interesses sociais, levando em conta o crescente numero de regravagdes no

século XXI.
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2. O PASSADO COMO PRODUTO CULTURAL E COMERCIAL

2.1. A Nostalgia na Industria Cultural

A nostalgia configura-se como um fendbmeno relevante no campo das ciéncias
humanas e sociais, sendo objeto de interesse de areas como a sociologia, psicologia
e comunicagdo. Segundo Fred Davis (1979), a nostalgia € compreendida no
imaginario social como uma emog¢éo comum, equiparada a sentimentos como amor,
medo ou ciume, sendo dissociada de patologias como a melancolia. Isso revela sua
transicado de um diagndstico para um sentimento amplamente aceito no imaginario

coletivo:

Nao apenas a palavra nostalgia parece ter sido completamente
“desmilitarizada” e “de medicamentada” até agora, mas, com sua rapida
assimilagdo na fala popular americana desde aproximadamente os anos
cinquenta, ela parece estar passando por um processo de
“despsicologizagdo” também. Com isso, quero dizer que quaisquer
conotacdes residuais de aberragdo ou mau funcionamento mental — mesmo
que de carater menor ou transitério — que possam ter se agarrado a palavra
apos sua permanéncia de dois séculos no reino da psiquiatria, essas
também estdo sendo rapidamente dissipadas através do uso popular e
comercial positivamente tingido (Davis, 1979, p. 4).

O fenbmeno nostalgico, amplamente romantizado pela industria cultural, pode
ser compreendido, conforme Davis (1979), como uma forma de fortalecer a
sensagao de continuidade e estabilidade emocional, amenizando traumas ou
desconfortos da experiéncia contemporanea. As midias, ao ressuscitarem elementos
visuais, sonoros e narrativos do passado, ndo apenas evocam emog¢des pessoais,
mas operam também como estratégias comerciais voltadas ao consumo. Os
produtos funcionam como dispositivos de conexao emocional, ainda que com
passados nunca vivenciados por algumas geracgoes.

Uma analise dos dados coletados pela GWI Zeitgeist (2023), por meio de um
levantamento com 6.390 usuarios de internet de 16 a 64 anos, revela um panorama
expressivo no que tange a nostalgia entre diferentes geracdes. A Geragao Z,
composta por individuos nascidos a partir de 1997, manifesta sentimentos
nostalgicos por décadas que, em muitos casos, nao vivenciou diretamente.
Especificamente, 56% dessa geracado sente nostalgia pelos anos 2000, enquanto

37% demonstra apego aos anos 1990. Esse comportamento contrasta com o de
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geragbes anteriores, como os Baby Boomers, cuja maior incidéncia nostalgica se
direciona aos anos 1970 (67%) e 1980 (66%), periodos mais proximos de suas

vivéncias.

Figura 1 - Porcentagens das Geragoes que mais sentem nostalgia

Mais de um terco da Geracao Z sente
nostalgia pelos anos 90, apesar de terem
nascido nos anos 2000

% de pessoas que sentem nostalgia pela midia dos seguintes periodos:

e‘ GenZ Millennials Baby boomers

e 2000s e 1980s °

1990s

Refletindo sobre a midia do passado, qual periodo de tempo vocé sente mais nostalgia?
6.390 usuarios de internet entre 16-64 anos que sentem nostalgia pela midia em 12

mercados. Geragado Z nasceu entre 1997-2006, Millennials entre 1983-1996, Geragao X
entre 1964-1982, Baby Boomers entre 1958-1963.

@ GWI Zeitgeist

Fonte: https://www.gwi.com/blog/nostalgia-trend/ Acesso em 10 jun. 2025.

Esses dados sugerem que a nostalgia ultrapassa os limites da experiéncia
direta, sendo fortemente influenciada por construgbdes culturais e midiaticas que
reconfiguram a percepc¢ao do passado. A nostalgia que emerge entre individuos que
nao vivenciaram diretamente determinados periodos histéricos € amplamente

influenciada pela memoria coletiva. Nesse sentido, Halbwachs (2006) enfatiza que
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as memoérias sao reconstruidas a partir das necessidades e experiéncias do

presente. Kikuchi (2021, p. 32) complementa:

Ainda segundo Halbwachs (2006), essas lembrangas e memodrias sao
reconstrugdes do passado através do auxilio de vivéncias do presente. Uma
vez que ndo somos fisicamente capazes de nos recordar de cada detalhe
do que vivemos (tanto individual quanto coletivamente), ocorre uma selegao
de tais fatos e a emergéncia deles através da memdéria é feita de acordo
com o que o presente nos pede (Kikuchi, 2021, p. 32).

Tal fenbmeno é intensificado pela presenga massiva da industria cultural
norte-americana, em filmes, na moda e nas musicas que recriam esteticamente,
visualmente ou sonoramente esses periodos.

Esse movimento de reconstrucdo simbdlica vai ao encontro da ideia de
Halbwachs (2006), segundo a qual as memodrias ndo sdo apenas recordadas, mas
reinterpretadas a partir das condigdes do presente. Perez (2019) corrobora que a
nostalgia pode provocar sentimentos de saudade mesmo em relagdo a momentos
ndo vividos diretamente. A nostalgia aparece como um mecanismo de constru¢ao
simbdlica da realidade, que articula temporalidades para a ressignificagcdo do
presente e projecdes do futuro. Ainda nessa perspectiva, Ulpiano Bezerra de Menezes
(1992) destaca que a memoria € construida no presente como resposta as
demandas contemporaneas. Nesse processo, as lembrangas sdo resgatadas,
reinterpretadas e compartilhadas coletivamente, especialmente entre grupos que
compartilham experiéncias semelhantes. A nostalgia, nesse contexto, revela-se

como um fenémeno que reflete as transformagdes do presente.
2.2. Nostalgia e Consumo nas industria do entretenimento

Bruno Leonel (2018), ao discutir o papel da midia no sentimento de nostalgia,
observa que os meios digitais e tecnoldgicos intensificam esse processo. O autor

afirma:

Vivemos em um contexto no qual, nunca se dedicou tanta tecnologia para
resgatar aspectos do passado — Seja nos meios digitais, ou mesmo no
cinema e dispositivos de alta-definicao de imagem digital, que possibilitam
revisitar e emular o passado com, cada vez mais riqueza de detalhes
(Leonel, 2018).
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Esse processo de digitalizagdo do passado, ao permitir a recriacédo de
experiéncias com riqueza de detalhes visuais e sonoros, favorece o fortalecimento
de vinculos emocionais com épocas anteriores, mesmo entre individuos que nao as
vivenciaram diretamente. De acordo com Bauman (2017), fenbmenos como a
nostalgia e a memoria afetiva tendem a se intensificar em momentos de ruptura e
transformacgdes sociais. A virada do milénio no inicio dos anos 2000 foi apontada
como uma possivel causa para o surgimento de uma onda nostalgica que
inicialmente seria passageira. Embora inicialmente considerado um fenémeno
transitorio, o sentimento nostalgico mostrou-se persistente ao longo das duas
primeiras décadas do século XXI. Nesse sentido, Cruz (2021) afirma:

A virada do milénio no inicio dos anos 2000 foi apontada como uma possivel
causa para o surgimento de uma onda nostalgica que a principio seria
passageira. Contudo, passadas duas décadas desse evento, essa onda
segue forte e impactando o mercado, pois como afirma Brown (2018 apud
Henriques; Suarez, 2020, p. 526) “o interesse dos consumidores pelo
passado ndo demonstra sinais de diminuicdo”. Com esse “boom” da
nostalgia, tornou-se muito popular uma estética tida como retrd, que
repercutia tanto na industria cultural, em filmes, mdsicas, turismo e
patriménio cultural, quanto em setores de moda, tecnologia e alimentagéo,

com o surgimento de designs de produtos (como carros) e servigos
inspirados em um sentimento nostalgico (Cruz, 2021, p. 25).

O jornalista britanico Simon Reynolds (2011), em sua obra Retromania: o vicio
da cultura pop em seu proprio passado, criou o termo década do “re” para se referir
aos anos 2000, caracterizando-os como um periodo marcado pela obsessao com o
passado na cultura pop. Reynolds argumenta que, em vez de se dedicar a criar
novas ideias e tendéncias, a industria cultural se voltou para a revisitacdo e a
reciclagem de produtos culturais do passado.

Essa tendéncia se manifestou no aumento significativo do numero de
regravagoes langadas durante a década de 2000, com artistas de diferentes géneros
musicais revisitando seus proprios repertérios ou homenageando artistas do
passado, o que fomentou o fendmeno nostalgico. Para o autor, esse periodo &
marcado por uma obsessdo com o passado na cultura pop, em detrimento da
criacdo de novas tendéncias. A retomada de elementos culturais anteriores, nesse
sentido, caracteriza uma logica de repetigao e reciclagem cultural que atravessa as

industrias midiaticas.

Figura 2 - Porcentagens de midias que mais causam nostalgia



23

Filmes sao o Gatilho N°1

% de pessoas que sentem nostalgia pelos seguintes tipos de midia:

Filmes

Musica

Séries

Fotos

Livros/ Revistas

Videogames

Publicidade
Radio

Qual tipo de midia vocé sente mais nostalgia?

6.434 usudrios de internet na faixa etéria de 16 a 64 anos sentem nostalgia por um tipo
de midia em, pelo menos, 12 mercados diferentes.

@ GWI Zeitgeist

Fonte: https://www.gwi.com/blog/nostalgia-trend/ Acesso em 10 jun. 2025.
2.2.1 A nostalgia em Hollywood

Desde a Antiguidade, a construgao narrativa classica baseava-se em uma
estrutura tripartida: inicio, meio e fim. Essa estrutura foi sistematizada por
Aristételes em sua obra Poética, na qual o autor defende uma progresséao logica e
linear dos acontecimentos, culminando em um desfecho conclusivo (Aristoteles,
s.d.). Tal modelo dominou a constru¢gao de narrativas literarias e dramaticas por
séculos, orientando também a producao cinematografica nas primeiras décadas de
sua consolidagdo. No entanto, a partir do final do século XX e mais intensamente
apo6s os anos 2000, com franquias como Matrix (1999-2003), a industria
cinematografica norte-americana passa a adotar estruturas narrativas que se

afastam do encerramento definitivo, priorizando desfechos abertos que possibilitam
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a continuidade e a expansdo das histérias. Essa mudanga esta intimamente
relacionada ao desenvolvimento dos chamados universos narrativos expandidos, os
quais operam sob a légica da serializagao midiatica (Kelleter; Loock, 2017).

A serializag&do, nesse contexto, ndo apenas fragmenta a narrativa classica,
mas também promove uma reestruturagdo no modo de engajamento do publico, que
passa a acompanhar arcos narrativos distribuidos ao longo de multiplas obras,
plataformas e temporalidades. Segundo Kelleter e Loock (2017), essa dinamica esta
ancorada na reutilizacdo de propriedades intelectuais preexistentes, com a
familiaridade e a nostalgia atuando como dispositivos comerciais fundamentais.

Como os autores afirmam:

O cinema comercial contemporaneo capitaliza o valor simbélico de franquias
e marcas reconheciveis, ancorando-se na familiaridade e na nostalgia como
estratégias de mercado. Tal movimento intensifica o fenbmeno da “repeti¢cao
com variagdo”’, no qual o retorno a personagens, enredos e cenarios
conhecidos ndo visa simplesmente a reiteragdo, mas a reatualizagéo e
ressignificagdo dentro de novos contextos (Kelleter; Loock, 2017).

Nesse cenario, praticas como remakes, prequels, sequels, spin-offs, reboots e
retcons tornaram-se recorrentes e amplamente aceitas pelo publico. O remake, por
exemplo, cumpre a fungéo de reintroduzir uma obra para novos publicos, ao mesmo
tempo em que reafirma seu status de “classico”. As sequels e spin-offs, por sua vez,
operam na ampliacdo do universo diegético, explorando personagens secundarios,
eventos paralelos ou futuros alternativos. Ja os prequels funcionam como
dispositivos narrativos explicativos, ao fornecerem antecedentes para fatos ja
conhecidos, enriquecendo a compreensao e a profundidade da trama principal
(Kelleter; Loock, 2017).

A logica por tras dessas praticas € a da expansao continua, a partir da
comercializagdo de uma obra pré-existente. A nostalgia, portanto, torna-se uma
estratégia econbmica, onde a originalidade da lugar a reinterpretagdo. Como
observa Kelleter e Loock (2017), essa forma de organizagdo narrativa amplia a
rentabilidade do passado ao mesmo tempo em que alimenta a expectativa futura

constante por parte do publico.
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Esse modelo se manifesta de forma evidente no panorama atual do cinema
norte americano. Ao observar-se a lista das 15 maiores bilheterias de 2024, notamos
que apenas uma obra, Wicked, nao se configura como continuacao, prequel ou
spin-off. Ainda assim, trata-se de uma adaptagédo baseada em material ja conhecido,
o famoso musical, o que fomenta o predominio de produtos de obras que derivam de
universos preexistentes. Esse dado reforca a ideia de que a originalidade, no
contexto atual, cede lugar a reinterpretacdo em um processo que visa a eficiéncia

mercadoldgica e se aproveita do apelo emocional.

Figura 3 - Lista dos 15 filmes com maior bilheteria de 2024
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5

Deadpool &
Wolverine

Moana 2

Meu Malvado
Favorito 4

Wicked
Duna: Parte Dois

Mufasa: O Rei
Ledo
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O Novo Império

Kung Fu Panda 4

Venom: A Ultima

Rodada
Sonic 3: O Filme
Gladiador II

Os Fantasmas
Ainda se
Divertem:
Beetlejuice

Beetlejuice
Bad Boys: Até o
Fim

Planeta dos
Macacos: O
Reinado

2.2.2 A nostalgia na moda
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De acordo com dados divulgados pela GWI, a nostalgia observada entre os

individuos da Geragdo Z também se manifesta de forma significativa em suas

preferéncias estéticas no campo da moda. Estima-se que 54% desse grupo

geracional manifeste aprego por vestuarios de estilo vintage, o que tem contribuido
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para o ressurgimento de tendéncias originadas nas décadas de 1990 e nos
primeiros anos dos anos 2000 (conhecidos como Y2K).

A revalorizagao de elementos visuais tipicos do final do século XX pode ser
observada em pecas como calcas de cintura baixa, acessérios em glitter, bonés da
marca Von Dutch e presilhas de cabelo em formato de garra. Em contrapartida, ha
uma rejeicao declarada a certos itens associados a geragao anterior, como as calgas
Jjeans skinny, frequentemente atribuidas aos Millennials, cuja popularidade foi
substituida por modelos mais amplos e fluidos, caracteristicos do periodo retro.

Com o objetivo de responder a essa demanda por pegas inspiradas no
passado, diversas marcas do setor téxtil tém adaptado suas colegdes as exigéncias
nostalgicas do publico jovem. Um exemplo notavel € a marca Everlane, que passou
a comercializar a chamada "puddle pant”, calgca de modelagem ampla apresentada
como uma alternativa direta ao jeans justo. Tal produto alcangou tamanha aceitagao
que chegou a registrar lista de espera com mais de seis mil interessados.

O interesse pelas tendéncias Y2K nao apenas se mantém, como se
intensifica. Segundo a GWI, desde o ano de 2021, observou-se um crescimento
continuo nas buscas pela expressdao "Y2K" em mecanismos de busca como o
Google. A revista Vogue, em sua previsdao de tendéncias para o ano de 2023,
reforcou que a estética dos anos 1990 e 2000 continuara em evidéncia, alimentada
por esse sentimento nostalgico.

Contudo, o fenbmeno de apreco ao passado ndo se da de maneira acritica.
Embora o Y2K seja relembrado por muitos como uma era marcada por padroes
estéticos que exaltavam corpos extremamente magros, a Geragao Z apropria-se
desses elementos visuais promovendo uma abordagem mais inclusiva e positiva em
relacdo ao corpo. O resgate dessas modas €, portanto, acompanhado de um
afastamento consciente de ideais de beleza prejudiciais historicamente associados a
época. Ha também uma demanda crescente por parte dessa geragdo por
transformacgdes nas praticas das marcas de moda. Dados da GWI indicam que 41%
dos jovens consumidores esperam que os varejistas disponibilizem uma gama mais
abrangente de tamanhos, e 38% desejam maior representatividade corporal nas
campanhas publicitarias, com modelos que refletem uma diversidade fisica mais
ampla. Diante desse cenario, torna-se imprescindivel que marcas que recorrem a

estética dos anos 1990 adotem uma abordagem critica e seletiva, priorizando os
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aspectos positivos e saudaveis da época, evitando reproduzir valores excludentes

ou que sejam potencialmente danosos a imagem do publico contemporaneo.

2.2.3 A nostalgia das Regravacdes Musicais

Para compreender o conceito de regravagao musical, € essencial distinguir os
diferentes formatos que uma musica ou album pode assumir dentro da industria
fonografica, como o cover, a versao, a releitura e a prépria regravagao. Marcel
Klemm, diretor-geral da Warner Chappell Brasil, explica que cada uma dessas
formas possui caracteristicas especificas e, muitas vezes, deve ser analisada sob
uma perspectiva técnica.

Em entrevista ao portal Popline, Klemm esclarece que uma versao ocorre
quando ha alteragdo na letra da musica, geralmente para outro idioma, enquanto
mudangas no ritmo, estilo ou arranjo ndo configuram uma versao, mas sim uma
releitura. Ele acrescenta que a releitura acontece quando ha uma transformagao
perceptivel no arranjo e na interpretacdo da cangao. Ja o cover, também chamado
de straight cover ou cover direto, refere-se a interpretacdo de uma musica por um
artista, sem que isso necessariamente envolva uma regravagdo. Dessa forma, o
conceito de cover esta mais relacionado a execucdo da obra de forma idéntica ao
gravado, do que a sua modificagao ou atualizagao.

Entender essas diferengcas permite uma definicdo mais precisa do que
constitui uma regravagado. De acordo com o portal LETRAS.MUS.BR, a regravacéo
musical consiste na produ¢do de uma nova versdao de uma musica ja langada,
podendo ser interpretada pelo préprio artista original ou por outro intérprete.
Diferente do cover, que busca uma reproducgao fiel da cangao original, a regravagao
pode trazer mudangas significativas na melodia, nos arranjos e na instrumentacéo,
permitindo adaptacdes a novas influéncias e propostas artisticas.

A pratica de regravagao musical ndo € um fendbmeno recente, embora seu
impacto comercial e sua popularidade tenham se intensificado ao longo do tempo. A
ideia de revisitar e regravar musicas ja consagradas remonta ao século XX, quando
artistas buscavam dar nova roupagem a cang¢des previamente aceitas pelo publico.
Um dos primeiros casos notaveis de regravagao bem-sucedida, segundo a revista

W. Magazine, ocorreu com Frank Sinatra, que, apés uma batalha judicial, fundou
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sua propria gravadora e comegou a regravar seus sucessos, evidenciando uma
tendéncia da industria fonografica que o seguiu anos apds a sua morte: explorar o
potencial de musicas ja conhecidas.

A nostalgia, definida como um sentimento de saudade e aprego pelo passado,
desempenha um papel fundamental no consumo de musica regravada, pois
segundo Van Dijck (2007), “a capacidade de uma musica de evocar memorias e
emocgdes do passado pode ser um poderoso motivador para 0 seu consumo,
especialmente para aqueles que viveram a época em que a musica foi originalmente
lancada”. Estudos realizados por pesquisadores das universidades de Southampton,
Grenoble Ecole de Management e Minnesota reforcam essa perspectiva ao indicar
que “a nostalgia € uma tatica de vendas que reduz a resisténcia aos gastos”. Além
disso, segundo os mesmos estudiosos, “cultivar memorias passadas e épocas
passadas promove um senso de 'conex&o social”. Dessa maneira, as regravagdes
ndo apenas atingem o aspecto emocional do publico, mas também cumprem seu
proposito comercial, visto que estao diretamente associadas a conexao promovida
pelo passado entre o artista e sua audiéncia.

A pratica de regravar musicas tem sido adotada por diversos artistas ao longo
das décadas, motivada por razdes legais, criativas e comerciais. De acordo com o
site Ultimate Classic Rock (2024), nos anos 2000, Joni Mitchell revisitou suas
composi¢des no album Travelogue, incorporando novos arranjos orquestrais. Além
de Mitchell, em 2011, Todd Rundgren langou (Re)Production, um projeto que
apresentava versoes reformuladas de cangdes que ele mesmo havia produzido para
outros artistas, proporcionando uma nova roupagem ao seu legado na industria
musical. No ano seguinte, em 2012, a banda Def Leppard regravou sucessos como
Pour Some Sugar on Me e Rock of Ages, motivada por disputas contratuais com a
gravadora, garantindo maior controle sobre suas proprias obras. Em 2021, surge
Taylor Swift como exemplo de um artista que adotou abordagem semelhante ao
iniciar a regravacao de seus primeiros albuns, comegando por Fearless (Taylor's
Version) e posteriormente Red (Taylor's Version).

Os exemplos sao diversos e escancaram como a musica popular tem se
utilizado das regravagdes ao longo dos anos como um mecanismo de

ressignificagao, reinvencao e longevidade.
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Quadro 1 - 15 Cantores de sucesso nos Estados Unidos que
possuem relagao com regravagoées musicais

Relagdo com

Artista Biografia Regravagdes musicais
Banda norte-americana formada em Em 2014, a banda langou o album
1974, ligada inicialmente a cena punk Blondie 4(0) Ever, com regravagoes
de Nova York. Atuou nos géneros new | de seus maiores sucessos. O projeto
wave, pop e disco. Liderada por teve como motivagdes tanto a
Debbie Harry, teve destaque comercial | disputa pelos direitos das gravagoes
a partir do final dos anos 1970. originais quanto o desejo de
apresentar as musicas classicas em
Blondie uma linguagem mais atual, utilizando
a formagéo contemporanea da
banda. Debbie Harry descreveu o
processo de retomar os direitos
autorais como “complicado e
contencioso”.
Cantor e compositor norte-americano Participou do filme Shadow Kingdom:
nascido em 1941. Atuou The Early Songs of Bob Dylan
principalmente nos géneros folk, rock e | (2021), no qual apresentou novas
country. E autor de composicdes com versdes de composigdes antigas. As
tematica politica, social e literaria. gravages foram posteriormente
Bob Dylan Recebeu o Prémio Nobel de Literatura | langadas como album. Dylan
em 2016. também regravou faixas como
“Blowin’ in the Wind” e “Masters of
War” em colaboragdo com T Bone
Burnett, utilizando um novo formato
de midia conhecido como "lonic
discs", com tiragem unica e vendidas
em leildes privados.
Cantor, compositor e ator britanico Seu album Toy, gravado em 2000, foi
(1947-2016). Desenvolveu carreira langado postumamente em 2021. A
musical a partir dos anos 1960, com obra inclui regravagdes de musicas
David Bowie énfase em reinvencgdes visuais e compostas entre 1964 e 1971,

estilisticas. Atuou em géneros como
glam rock, soul, eletrénico e pop.

reinterpretadas com novos arranjos.
Segundo seu colaborador Mark Plati,
o projeto consistia em revisitar
composicdes antigas sob uma nova
perspectiva artistica.
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Def Leppard

Banda britanica de rock formada em
1977 em Sheffield. Atuante no cenario
do hard rock e do glam metal, alcangou
notoriedade comercial nas décadas de
1980 e 1990.

Regravaram versbes quase idénticas
de sucessos como “Pour Some
Sugar on Me”, “Rock of Ages” e
“Hysteria” (em 2012 e 2013),
chamadas pela banda de “forgeries”.
A iniciativa foi motivada por uma
disputa com a gravadora Universal
sobre royalties digitais. A ideia era
oferecer novas versdes controladas
por eles, com ganhos mais justos.
Em 2023 langaram o album Drastic
Symphonies, regravando faixas com
a Royal Philharmonic Orchestra,
incluindo vocais e instrumentos
novos misturados as gravacgoes
originais

Donovan

Cantor e compositor escocés nascido
em 1946. Atuou principalmente nos
anos 1960, com estilo associado ao
folk psicodélico. Teve contato com
movimentos contraculturais e artistas
contemporaneos, como os Beatles.

Em 1968, o cantor langou Donovan’s
Greatest Hits, contendo regravagdes
de faixas como “Catch the Wind” e
“Colours”. As novas versdes
contaram com musicos de estudio
renomados, uma vez que Donovan
nao possuia os direitos sobre as
gravacgdes originais langadas pela
Epic Records.

Frank Sinatra

Cantor e ator norte-americano
(1915-1998). Iniciou carreira na
década de 1930 e atuou nos estilos
tradicional pop e jazz. Também
trabalhou no cinema e foi associado a
figuras politicas e a industria do
entretenimento..

Ao fundar a gravadora Reprise
Records em 1960, regravou varias
de suas musicas ja langadas. Um
pratica comum entre artistas da
época, visando manter o controle
artistico e financeiro sobre os
préprios catalogos.

James Taylor

Cantor e compositor norte-americano
nascido em 1948. Atuou
principalmente nos géneros folk e soft
rock. Tornou-se conhecido na década
de 1970 por suas composi¢oes
pessoais e performances acusticas.

Regravou musicas de seu album de
estreia, langado originalmente pela
Apple Records. As faixas “Something
in the Way She Moves” e “Carolina in
My Mind” foram incluidas em
Greatest Hits (1976) em novas
versdes. Mais tarde, regravou “Rainy
Day Man” no album Flag (1979).

Joni Mitchel

Cantora, compositora e pintora
canadense nascida em 1943. Atuou
majoritariamente nos géneros folk, rock
e jazz. Produziu albuns influentes na
década de 1970 e é conhecida por
escrever musicas com tematicas
pessoais e introspectivas.

Regravou a cangéo “Both Sides,
Now” em 2000 para um album
homénimo, com nova abordagem
orquestral. Continuou o processo em
2002 com Travelogue, uma
coletdnea de musicas antigas com
novos arranjos e orquestragdes,
reinterpretando o préprio repertorio.
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Banda de rock dos Estados Unidos
formada em 1973 em Sao Francisco.
Ficou conhecida por suas baladas e
estilo melddico, tendo maior projegéo

Em 2008, a banda regravou 11 de
Seus maiores sucessos com 0 Novo
vocalista Arnel Pineda. As faixas
compuseram o segundo disco do

Journey nos anos 1980. O vocalista Steve album Revelation. A decisao buscou
Perry é frequentemente associado a apresentar o novo vocalista ao
fase de maior sucesso da banda. publico, mantendo familiaridade com
o repertorio anterior.
Cantora, compositora e produtora Em 2011, langou o album Director’s
britdnica nascida em 1958. Iniciou Cut, contendo regravagdes de faixas
carreira nos anos 1970 com forte de albuns anteriores. As novas
presenga autoral e elementos teatrais. | versdes incluiram vocais
Kate Bush Trabalhou com estilos variados, completamente refeitos, novos
incluindo rock e pop. arranjos de bateria e altera¢des de
tonalidade, ajustadas a sua voz mais
madura.
Banda norte-americana de hard rock Regravou varias faixas ao longo da
fundada em 1973. Tornou-se carreira. Em 1978, langou uma nova
conhecida pelo uso de maquiagem verséo de “Strutter”. Em 1988,
facial, figurinos tematicos e regravou “Beth” com vocais de Eric
Kiss performances teatrais. Carr. Em 2008, o album

Jigoku-Retsuden apresentou 15
musicas regravadas com a formacao
vigente da banda.

Little Richard

Cantor, compositor e pianista
norte-americano (1932—-2020). Atuou
principalmente nos anos 1950 e é
considerado um dos nomes
associados ao surgimento do rock and
roll.

Langou em 1965 o album Little
Richard’s Greatest Hits, com 12
regravacoes de seus maiores
sucessos, como “Tutti Frutti” e “Long
Tall Sally”. A decisédo ocorreu apos
uma fase voltada a musica gospel e
marcou seu retorno ao rock and roll.

Prince

Cantor, compositor e
multi-instrumentista norte-americano
(1958-2016). Atuou em diversos
estilos musicais, como funk, pop, soul
e rock. Produziu, escreveu e gravou a
maior parte de suas obras.

Regravou a cangéo “1999” em 1999
como resposta a disputas com a
Warner Bros. sobre a propriedade de
seus masters. Declarou intencao de
regravar toda sua discografia da era
Warner, embora n&o haja evidéncias
de que esse projeto tenha sido
concluido.

Cantora e compositora
norte-americana nascida em 1989.
Iniciou a carreira no género country e,

posteriormente, passou a atuar no pop.

Conhecida por compor suas proprias
musicas, relangou parte de sua
discografia ap6s disputa contratual

Iniciou o processo de regravagao dos
seus seis primeiros albuns (onde
regravou Fearless, Red, Speak Now
e 1989) como “Taylor’s Version” apos
a venda da gravadora Big Machine e
dos masters das gravacdes originais.
O objetivo foi recuperar o controle
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Taylor Swift envolvendo os direitos de seus albuns | sobre suas gravagdes originais e
originais. monetizar essas versdes de forma
independente. Em Maio de 2025,
Swift anunciou através de uma carta
no seu website que havia comprado
seu catdlogo em uma negociagéo
comercial, recuperando o direito de
todos os seus projetos anteriores ao
album Lover (2019).
Banda irlandesa de rock formada em Em 2023, langou Songs of
1976. Tornou-se conhecida a partir da Surrender, um album com 40
década de 1980 por suas composi¢cées | musicas regravadas e
com tematicas sociais e religiosas. O reinterpretadas. O projeto incluiu
uz2 grupo é liderado pelo vocalista Bono e | mudangas de arranjo, tonalidade e
tem longa trajetéria de turnés e letra, com o objetivo de refletir sobre
campanhas de engajamento politico e | o repertdrio a luz da maturidade dos
humanitério. integrantes.

fonte: https://ultimateclassicrock.com/artist-re-recorded-music/

2.3 A Meméria como Mecanismo Comercial Ativado pela Nostalgia

E importante salientar que as regravagdes musicais realizadas por artistas,
especialmente ao revisitar obras de seu préprio repertério, apesar de representarem
um fendmeno crescente na industria fonografica contemporanea, podem ir além da
pratica artistica e se utilizar da nostalgia como um movimento puramente comercial.
Isso, pois uma regravagéo aciona, nos ouvintes, mecanismos ligados a memoria e a
emogao. A psicologia cognitiva, especialmente no campo da memoria episddica,
oferece importantes contribuicbes para compreender como os individuos se
conectam afetivamente a musicas do passado, reagindo a novas versdes com base
em suas experiéncias pessoais e contextuais.

A memodria episddica, conceito desenvolvido por Endel Tulving, € responsavel
pela lembranga consciente de eventos vividos. Como afirmam Michaelis e Sutton
(2017), trata-se de um sistema que permite ao sujeito revisitar mentalmente

episddios de sua historia de vida:

[...] quando alguém lembra, este alguém esta, em primeira instancia,
relacionado aos eventos passados eles mesmos; portanto, esta é, talvez, a
visdo mais intuitivamente atraente sobre a natureza dos objetos da
memoria. (Michaelian & Sutton, 2017).


https://ultimateclassicrock.com/artist-re-recorded-music/
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Esse tipo de memodria torna-se relevante no consumo musical, uma vez que
musicas frequentemente funcionam como marcadores temporais. Uma determinada
cancao pode evocar, de forma vivida, situacdes especificas do passado, eventos
cotidianos ou experiéncias marcantes. Quando regravada, essa cangdo pode
reacender lembrangcas em novos contextos emocionais. A nova versao, portanto,
tem a capacidade de atuar como um catalisador que atualiza significados ancorados
em experiéncias passadas, totalmente ligados as emocgdes, servindo como atalho
para 0 consumo.

Pesquisas recentes reforcam essa perspectiva ao mostrar como
determinadas musicas, especialmente aquelas ouvidas durante a adolescéncia,
tornam-se profundamente fixadas na memoaria afetiva dos individuos. O estudo de
Jakubowski et al. (2020) demonstra que can¢des populares durante a juventude
geram memorias mais vividas e emocionalmente carregadas do que musicas
ouvidas em outras fases da vida. A esse fenbmeno da-se o nome de reminiscence
bump, que € um pico de memodrias autobiograficas que ocorre, geralmente, entre os
10 e 30 anos de idade. “Este periodo da vida contém muitas experiéncias novas e
auto definidoras que podem ser codificadas mais profundamente no cérebro e
recuperadas com mais facilidade,” afirma a autora principal Kelly Jakubowski em
artigo publicado no portal The Conversation (2020).

Um estudo produzido por Jakubowski (2020) com participantes revelou que a
associacdo entre musica e memodria € intensificada no periodo da adolescéncia,
funcionando como um banco afetivo de can¢des que nos acompanham ao longo da
vida. “As musicas que foram populares quando os participantes tinham cerca de 14
anos evocaram O maior numero de memorias autobiograficas” (Jakubowski et al.,
2020). Ainda segundo os autores, esse pico na evocagao emocional indica que tais
cangbes tém maior capacidade de provocar respostas nostalgicas e influenciar
decisdes atuais de consumo musical. E interessante notar que até mesmo geracdes
mais jovens podem apresentar uma preferéncia afetiva por musicas de épocas
anteriores as suas. Isso ocorre devido ao fendmeno chamado cascading
reminiscence bump, descrito por Krumhansl e Zupnick (2013), traduzido como
colisdo de reminiscéncias em cascata, no qual os filhos internalizam cang¢des da
juventude de seus pais como parte de suas proprias memorias afetivas. Como

aponta o estudo: “os participantes mais jovens relataram um numero significativo de
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memorias pessoais associadas a musica langada durante o periodo de reminiscence
bump de seus pais, entre 1980 e 1984” (Jakubowski et al., 2020).

Nesse sentido, a heuristica entra como mediadora na decisdo de consumo,
pois como afirma Daniel Kahneman (2012, p. 127), “a definigdo técnica de heuristica
€ um procedimento simples que ajuda a encontrar respostas adequadas, ainda que
geralmente imperfeitas, para perguntas dificeis”. Dessa maneira, ao se deparar com
uma regravagao musical, o consumidor tende a tomar sua decisdo de forma mais
rapida e simples quando ja possui um vinculo afetivo com a versao original. Esse
apego prévio funciona como um atalho mental, reduzindo a necessidade de analise
mais profunda e tornando a escolha pelo consumo quase automatica.

A distincdo entre familiaridade e recordagdo ajuda a entender a resposta
emocional do publico frente as regravagdes. Enquanto a familiaridade resulta de
uma percepgado continua de reconhecimento, a recordagdo envolve um esforgo
consciente para recuperar informagdes especificas (Rodrigues, 2017). Do ponto de
vista do comportamento de consumo, a memadria musical funciona como um atalho.
A musica evoca recordagbes, mas também sensagdes de pertencimento. A
heuristica da representatividade, por exemplo, € acionada quando o individuo
associa uma musica regravada a uma experiéncia positiva anterior, uma vez que o
processo reduz o esforco cognitivo e tem foco no impacto emocional durante a

decisiao de consumo:

Representatividade € um atributo do nivel de correspondéncia entre uma
amostra e uma populagdo, um exemplo e uma categoria, um ato e um ator
ou, de maneira mais geral, um resultado e um modelo. (Tversky &
Kahneman, 1983, p. 295).

Além disso, o fenbmeno da ancoragem, segundo o qual as decisées séo
influenciadas por referéncias prévias, também contribui para entender o consumo de
regravagdes. Uma vez que as nossas decisdes de consumo sdo mediadas por
referéncias anteriores, conhecer a musica original funciona como uma &ancora
afetiva, a servir como referéncia para jugo da nova versao, logo, quanto maior a
incerteza do valor a ser estimado, maior é a influéncia das ancoras ou dos precos de
referéncia” (Ramos et al., 2020, p. 100).

A nostalgia desempenha um papel crucial nesse processo, pois é o gatilho

gque une a memoéria a emogao e, posteriormente, a venda. Sendo assim, quando os
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consumidores se deparam com uma regravagao de uma musica conhecida, ha um
tipo de ativagdo emocional que reforga o valor da obra . Como enfatiza Neves (2020,
p. 12), “O cérebro é diariamente refém de gatilhos mentais. Os estimulos que o
cérebro recebe estdo envolvidos num contexto emocional e social’. A exemplo
evidente, como estratégia comercial, diversos artistas langam coletadneas de maiores
sucessos, albuns comemorativos, turnés de legado, tornando o ponto de partida da

venda, o consumo de conhecido.
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3. ESTRATEGIAS DE LONGEVIDADE NA INDUSTRIA MUSICAL

3.1. O Comércio do Legado

Com a intensificagdo do consumo simbdlico e a reconfiguragdo da relagao
entre fas e idolos, o legado tornou-se uma das principais estratégias de
sustentabilidade de carreira na industria fonografica. Uma estratégia comumente
adotada ¢é lancar coletaneas com faixas de sucessos da carreira. O cantor
canadense The Weeknd, no ano de 2021, langou o a&lbum The Highlights,
consistindo em um compilado com 18 faixas de sucessos da sua carreira antes de
sua apresentagao no intervalo do Super Bowl. Segundo a Billboard (2021), o projeto
foi concebido estrategicamente para capitalizar a visibilidade do evento de grande
audiéncia televisiva nos Estados Unidos, oferecendo aos fas uma colegdo com
faixas de diferentes fases da discografia do cantor. Semelhantemente, The Singles,
de Lady Gaga, foi langado exclusivamente no Japdo em 2010 com tiragem limitada.
Segundo o site Encartes Pop (2022), a coleg¢ao inclui nove discos com os principais
singles dos albuns The Fame e The Fame Monster, como “Just Dance”, “Poker
Face” e “Bad Romance”.

Outro exemplo emblematico da dinamica de cantores que comercializam os
seus grandes sucessos € a artista Taylor Swift, que nos ultimos anos transformou o
seu legado em um ecossistema de produtos, experiéncias e narrativas interligadas.
A exemplo disso, a prépria The Eras Tour, considerada a turné mais lucrativa da
histéria da musica até o momento, reforga essa légica de comercializagao do legado
ao percorrer todas as fases de sua carreira em um espetaculo de mais de trés horas.
A turné em que a cantora se apoia na comercializacdo de suas eras passadas foi
lancada como filme nos cinemas antes mesmo da turné acabar. O caso de Swift nao
€ isolado, uma vez que, segundo o portal Rock n’ Heavy (2023), artistas como Ed
Sheeran e Drake, ambos com mais de 10 anos de carreira, realizaram turnés de
legado. Com isso, nenhuma das principais turnés desses artistas, em 2023, foi
pautada nos albuns mais recentes ou em singles inéditos, mas sim, promovendo a

valorizagao de seus catalogos anteriores.

Quadro 2 - 10 maiores turnés de todos os tempos
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Lucro
(em délares)

$2,077,618,725

$1,386,523,680

$939,100,000

$875,700,000

$776,200,000

$736,421,586

$729,700,000

$635,500,000

$617,325,000

$584,700,000

Artista

Taylor Swift

Coldplay

Elton John

Ed Sheeran

Ed Sheeran

u2

Bruce
Springsteen

The weeknd

Harry Styles

Plnk

Turné Quantidade Ano
de Shows
The Eras Tour 149 2023-2024
Music of the
Spheres: 211 2022-2025
World Tour
Farewell 330 2018-2023
Yellow Brick
Road
+—=+x Tour 169
2022-2025
Divide Tour 255 2017-2019
360 Tour 110 2009-2011
Bruce 129 2023-2025
Springsteen -
E Street Band
102 2022-2025
After Hours til
Dawn Tour
Love On Tour 169 2021-2023
Summer 97 2023-2024
Carnival

Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/List_of highest-grossing_concert_tours

A pratica das regravagdes musicais, especialmente no caso de Taylor Swift,

ilustra com clareza essa estratégia. Apos perder o controle sobre seus seis primeiros

albuns, a artista iniciou, a partir de 2020, um processo de reapropriagao dos seus

trabalhos. As novas versdes, langadas sob o selo Taylor's Version, nao apenas

restituiram os direitos sobre suas musicas, como também reativaram o interesse
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comercial do publico por essas composigdes. Nesse sentido, Arroyo (2023, p. 1396)

destaca:

N&o foram apenas as capacidades musicais que impulsionaram Taylor a tais
alturas; ela também demonstrou notavel perspicacia empresarial ao
regravar estrategicamente seus primeiros trabalhos para recuperar o
controle sobre eles — reforcando assim a integridade artistica e a
estabilidade financeira.

O sucesso dessa artimanha foi impulsionado pelo vinculo estabelecido entre
a artista e sua base de fas. De acordo com Santos e Almeida (2019), o consumo
promovido por esses fas extrapola a dimensdo material, incorporando aspectos

simbdlicos:

O consumo nao se resvala apenas no material (albuns, promocionais, fotos
e podsteres), mas perpassam o imaterial idealizado (sonho, identidade,
pensamento, narrativas, pertencimento). (Santos; Almeida, 2019, p. 11).

Esse tipo de consumo ativo, pautado pelo engajamento continuo, reforga a
nocao de que os fas sao parte produtiva da industria cultural. Dolber (2016, p. 748),
ao retomar o conceito de Dallas Smythe, afirma que “o publico, entdo, realiza
trabalho para o anunciante, criando demanda por bens publicitarios”. Nesse sentido,
o fa ndo apenas consome, mas colabora na circulagdo simbdlica e comercial dos
produtos culturais. A exemplo disso, observa-se que, durante o langamento de Red
(Taylor’s Version), a artista disponibilizou uma série de conteudos em diferentes
plataformas: videos, entrevistas, performances e um curta-metragem. Esse conjunto
de conteudos elevou o conceito das regravagdes para um nivel ainda maior, que
resultou em um numero superior de vendas, se comparado a primeira regravacao da
histéria da cantora, com o album Fearless Taylor’s Version. Essa pratica reafirma o
sucesso da regravagao na legitimacéo emocional da nova verséao frente ao publico,
ao ponto de fomentar discussdes online, quando a regravacdo do disco 1989
(Taylor’s Version), que veio apods as regravacdes de Red e Speak Now (Taylor’s

Version), n&o teve materiais audiovisuais.

Figura 4 - Tweet de um fa acerca da regravacao do album Reputation
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( _‘ Carine {} actually romantic truther (4
&R

| truly wanna know what's everyone motivation for wanting Rep tv ? Also
why we all assume the album will get any promo ? 1989 TV didn't even
have no music video or anything so ..

ms

fonte: https://x.com/CarineK/status/1924769796022751492

Figura 5 - Tweet discutindo auséncia de materiais audiovisuais na regravagao
de 1989

w " PrettyBaby

Agreed! | think it’s odd we never got a music video from 1989 TV or
Fearless TV

fonte: https://x.com/swirleduinpoems/status/1927184150059958317

Entretanto, a estratégia de comercializar o legado a partir de regravagdes nao
se iniciou com Taylor Swift. No ano de 1978, a banda norte-americana Kiss ja havia
adotado praticas semelhantes ao incluir a faixa regravada “Strutter 78" em sua
coletanea Double Platinum. A decisdo de revisitar uma cancao de 1974, revelou-se
um indicativo de uma estratégia de gestédo de catalogo voltada a relevancia continua
da banda. A consolidagdo dessa abordagem se intensificou nas décadas seguintes,
com destaque para o album Jigoku-Retsuden (2008), que trouxe 15 classicos
regravados em estudio com a formacdo vigente da banda. Esse material foi
relangcado no mercado global como Kiss Klassics, dentro do pacote Sonic Boom
(2009).

A proposta dessas regravagdes ultrapassou a simples repeticdo de sucessos
antigos, configurando-se como uma estratégia multifacetada de atualizagcdo e

comercializagdo do catalogo da banda. Primeiramente, ao gravar novas versdes de



41

musicas consagradas, a banda passou a dispor de novos masters, possibilitando
maior liberdade comercial no uso de tais faixas em plataformas digitais, campanhas
publicitarias e videogames, sem necessidade de recorrer as gravagdes originais ou
depender dos contratos anteriores com gravadoras. Essa renovagao dos direitos
autorais representa um movimento de reapropriagdo de parte do legado artistico, ao
mesmo tempo em que facilita sua circulagdo mercadoldégica no ecossistema
midiatico contemporaneo. Em segundo lugar, as regravagdes funcionaram como
ferramenta de introducdo do repertério classico da banda a um novo publico,
especialmente o mais jovem, que passou a acessar o conteudo em midias digitais.
Ao mesmo tempo, essa pratica dialogava com os fas antigos, colecionadores e
admiradores fiéis, para os quais o0 langcamento de novas versdes de musicas ja
conhecidas também possui valor afetivo e simbdlico. Assim, o Kiss conseguiu, por
meio dessas regravagdes, atender simultaneamente a renovagéo de seu publico e a

manutencgéo de sua base consolidada de fas.

3.2. O Direito de Propriedade como Tatica para Longevidade

A luta por direito de propriedade de masters ndo € um fendbmeno recente e
tampouco exclusivo de Taylor Swift. Ainda na década de 1990, o artista Prince,
insatisfeito com as clausulas contratuais estabelecidas com a Warner Bros., que lhe
retiravam a posse de seus fonogramas, iniciou uma batalha publica por direito de
propriedade e autonomia criativa. Como forma de protesto, segundo a revista
Afrotech (2023), alterou seu nome para um simbolo e passou a ser conhecido como
“The Artist Formerly Known As Prince”, buscando, assim, desvincular-se do nome
artistico anteriormente associado a gravadora. Conforme relatado pelo jornalista
musical Toure no podcast Who Was Prince? (2020), “a disputa levou-o a escrever a
palavra ‘slave’ no rosto para afirmar que era um escravo de sua gravadora”, numa
tentativa de explicitar o desequilibrio de poder existente entre artistas e corporacdes
musicais.

Segundo reportagem da Billboard (2016), o contrato de 1992 entre Prince e a
Warner Bros. previa um adiantamento de 10 milhdes de ddlares por album, 25% em
royalties e um acordo de seis albuns. Apesar da magnitude do contrato, Prince nao
estava satisfeito, uma vez que buscava maior liberdade criativa e financeira para si e

para outros artistas. Gary Stiffelman, advogado do artista a época, afirmou que
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Prince “chamou atencdo para a questdo dos artistas controlarem seu préprio
destino, e propagou essa mensagem tanto quanto qualquer outro” (Billboard, 2016).

Outro exemplo notdério € o caso dos Beatles. Durante o auge da carreira, a
banda assinou contratos que transferiram a propriedade de seus projetos musicais a
gravadora EMI. Ao longo dos anos, a titularidade do catalogo da banda foi
negociada entre diferentes conglomerados, dificultando que os proprios artistas
tivessem controle sobre a exploragdo de suas obras. Ainda em 2018, Paul
McCartney entrou com uma acéo judicial contra a Sony com o intuito de recuperar
os direitos autorais de suas composicoes. Dito isto, faz-se necessario compreender
como se da o controle por direitos autorais.

Na criagdo musical, o letrista detém os direitos autorais referentes a
composicao textual da cangao. Tais direitos conferem ao autor o controle exclusivo
sobre a utilizacdo de sua obra, incluindo decisdes sobre adaptagdes, gravagoes,
execucdes publicas e outras formas de exploracdo. Enquanto a letra for utilizada, o
letrista mantém a titularidade dos direitos autorais, o que lhe garante o devido
reconhecimento moral e a compensagao econémica por sua criagao intelectual.

Por sua vez, o fonograma ¢é a fixagdo dos sons de uma interpretagdo musical
em suporte fisico ou digital, e esta protegido por direitos conexos. Esses direitos sao
atribuidos ao produtor fonografico, que pode ser uma pessoa fisica ou juridica
responsavel pela gravacado, edicdo e distribuicdo da obra sonora. A protecao
conferida pelos direitos conexos tem por finalidade assegurar os interesses e
recompensar as contribuicbes dos produtores fonograficos, intérpretes e

executantes envolvidos no processo de produgao musical.

A "industria musical" ndo é uma linha de producao; € um ecossistema que
envolve, em larguissima escala, a producdo independente canalizada para
as grandes estruturas de distribuicdo representadas pelos conglomerados
empresariais, baseada na transmissao e no licenciamento de direitos. E
uma ampla gama de empresas e negdcios que buscam lucrar ou apoiar o
trabalho de musicos, produtos e servigos relacionados a musica, suas
praticas, coisas e atividades que nado podem ser facilmente classificadas
juntas ou substituidas por um ao outro. (Pinheiros, 2021)

Na pratica, a diferenciagao entre direitos autorais e direitos conexos evidencia
as distintas formas de participacdo e monetizagcado existentes no setor musical. A
compreensao clara dessa separacao é fundamental para a administragao eficiente

dos direitos envolvidos na criacdo e comercializacdo de obras musicais,
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assegurando tanto a justa remuneragdo quanto a protecdo juridica dos diversos
profissionais atuantes nessa cadeia produtiva.

Um exemplo significativo dessa questao foi amplamente discutido no caso da
cantora Taylor Swift, que enfrentou controvérsias relacionadas a posse e ao controle
de seus fonogramas. Apds a venda da Big Machine Records, gravadora responsavel
pelo langamento de seus primeiros trabalhos, os direitos sobre os fonogramas
desses albuns foram transferidos a nova empresa adquirente sem o consentimento
da artista, o que a motivou para iniciar o processo de regravagcido dos seus seis
primeiros albuns. Ao longo dos anos, enquanto estava sob o contrato da Big
Machine Records, a cantora tentou adquirir o seu trabalho e Ihe foi negado o direito

de ser dona do seu proprio trabalho (Tribulski, 2021, p. 94).

Por anos eu pedi, implorei pela oportunidade de ser dona do meu trabalho.
Em troca, foi-me dada a oportunidade de assinar um novo contrato com a
Big Machine Records e "ganhar" um album por vez, a cada novo album que
eu fizesse. [...] Eu descobri sobre a compra das minhas masters pelo
Scooter Braun ao mesmo tempo que a midia divulgou. Tudo que eu
conseguia pensar era na perseguicao incessante e manipuladora que eu
sofri nas maos dele. (Swift, 2020)

Nos Estados Unidos, os direitos conexos, frequentemente identificados no
meio fonografico como direitos sobre as masters, se referem as versdes finais das
musicas e dos albuns sdo detidos pelas gravadoras. De modo geral, os artistas que
nao possuem a titularidade dessas gravag¢des nao tém autoridade para restringir seu
uso por terceiros. Contudo, conforme previsto em contratos especificos, podem ter
direito a uma parcela dos valores arrecadados com a exploragdo comercial dessas
obras. A exemplo desse cenario, no dia 16 de novembro de 2020, Swift utilizou a

plataforma X para se pronunciar acerca do caso:

(...) Fiquei tdo decepcionada quando soube que, sob os termos de sua
aquisicdo, Scooter Braun e Ithaca Holdings continuardo a receber muitos
anos de recompensa financeira futura de meus masters, videos musicais e
artes de album. Se eu os apoiar, como vocés pedem, estarei contribuindo
para estes pagamentos futuros a Scooter Braun e a Ithaca Holdings. Eu
simplesmente ndo posso, em boa consciéncia, me envolver em beneficiar
direta ou indiretamente os interesses de Scooter Braun. Como resultado,
ndo posso atualmente ser sua parceira (...) Vou seguir com meu
cronograma original de regravagdes e em breve embarcarei nesse esforgo.
Sei que isto diminuira o valor de meus antigos masters, mas espero que
vocés entendam que esta é minha Unica maneira de recuperar o sentimento
de orgulho que um dia tive ao ouvir musicas dos meus primeiros seis albuns
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e também permitir que meus fas ougam esses albuns sem sentimento de
culpa por beneficiar a Scooter. (Swift, 2020)

De acordo com o advogado Daniel Campello, diretor da ORB Music, em
declaragédo concedida ao portal G1, € comum que as gravadoras detenha os direitos
sobre as masters porque sao elas que financiam as gravagdes desde o inicio,
assumindo os riscos econdémicos do projeto mesmo sem garantias de retorno
financeiro. De acordo com ele. “as gravadoras sdo quem investem, pagam pela
gravacgao. E assim e sempre foi assim. A lei protege o produtor fonografico.”

Ao optar por regravar seus albuns e firmar um novo contrato com a Republic
Records, Taylor Swift estabeleceu um marco significativo na industria da musica.
isso, porque, segundo a Universidade de Cincinnati (2024), apesar de Swift ndo ser
a primeira artista a regravar suas musicas, ela tém sido a mais bem sucedida. Os
recordes quebrados pela cantora exemplificam esse sucesso, ao observar que o
album Fearless (Taylor’s version) se tornou a primeira regravagéo, de acordo com o
The New York Times (2021) a debutar em primeiro lugar no Billboard 200. O
processo de regravagado foi seguido, ainda em 2021, pelo langamento de Red
(Taylor’s version), que de acordo com a Variety (2021), alcangou o marco de maior
estréia em streams do spotify para um album feminino. Como defende o pai da
administracdo moderna, Peter Drucker, “Quando vocé vé um negocio bem-sucedido
€ porque alguém, algum dia, tomou uma deciséo corajosa.” (Drucker, [s.d]).

O sucesso das regravacoes e o didlogo acerca da importancia de possuir
controle sobre as suas masters, abriu caminho para que artistas veteranos e novos
talentos pudessem repensar suas negociagdes contratuais, buscando a posse de
suas préprias gravagdes originais. Como exemplo notavel, no ano de 2021, em
entrevista concedida a revista The Guardian, a cantora Olivia Rodrigo relatou que
sentiu-se inspirada pelo movimento iniciado por Taylor Swift para poder ter a posse

das suas gravagdes masters.

3.3 O Impacto Pratico das Regravagdes Musicais

Antes de compreender o impacto da regravagdo musical na carreira da Swift,
com base em dados numéricos disponiveis, comparando os albuns Red (Taylor’s
Version) e An Evening With Silk Sonic, faz-se necessario entender o background de

ambos artistas, que fazem parte da cultura pop mainstream por tantos anos.
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3.3.1 Taylor Swift

Taylor Swift, nascida em 13 de dezembro de 1989, em West Reading,
Pensilvania, € uma cantora, compositora e empresaria que se destaca como uma
das artistas mais influentes da musica popular estadunidense contemporanea.
Iniciou sua trajetdria artistica ainda na infancia, tendo assinado, aos 14 anos, um
contrato como compositora com a Sony/ATV. Seu primeiro langamento comercial
ocorreu em 2006, com o single “Tim McGraw”. Desde entdo, Swift acumulou uma
série de marcos relevantes na industria fonografica, incluindo quatro prémios
Grammy na categoria Album do Ano e a realizacdo da The Eras Tour, encerrada em
2024, considerada a turné de maior bilheteria da historia, com arrecadagao estimada
em US$2 bilhdes de dolares.

Em decorréncia de disputas sobre os direitos autorais de seus albuns
originais, a artista deu inicio a um projeto de regravagao de sua obra, relangando
quatro dos seus seis primeiros titulos, composto por Fearless (Taylor’s Version), Red
(Taylor’s Version), Speak Now (Taylor’'s Version) e 1989 (Taylor’s Version), como
forma de retomar o controle sobre sua produgdo musical. Com onze albuns de
estudio, Swift contemplou mudangas na forma que consumimos musica, da era dos
CDs a das plataformas de streaming. Taylor Swift figura entre os artistas mais
bem-sucedidos comercialmente, com uma fortuna estimada em US$1,6 bilhdo de
dolares, feito majoritariamente creditado ao sucesso comercial da sua turné The
Eras Tour. No dia 30 de maio de 2025, Taylor Swift comprou as suas masters, crédito
que ela concede ao sucesso da sua turné, a partir de uma negociagao entre o time

da cantora e o grupo Shamrock Capital.

3.3.2 Bruno Mars

Bruno Mars, nome artistico de Peter Gene Hernandez, nasceu em 8 de
outubro de 1985, em Honolulu, Havai. Proveniente de uma familia com forte
influéncia musical, iniciou sua carreira artistica ainda na infancia, apresentando-se
como imitador de Elvis Presley aos quatro anos de idade. Durante a adolescéncia,
atuou em espetaculos locais e desenvolveu habilidades em diversos instrumentos

musicais, como piano, guitarra, baixo e percussdo. Apos concluir o ensino médio,
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mudou-se para Los Angeles com o objetivo de ingressar profissionalmente na
industria fonografica, adotando o nome artistico Bruno Mars.

Em 2004, assinou contrato com a gravadora Motown, onde conheceu Philip
Lawrence, com quem formaria, juntamente com Ari Levine, o trio de produgéo
musical The Smeezingtons. A carreira solo de Mars consolidou-se a partir de 2010,
com o langamento do album Doo-Wops & Hooligans, que obteve grande éxito
comercial e rendeu ao artista seu primeiro Grammy na categoria de melhor
performance vocal pop masculina. Em seguida, langou os albuns Unorthodox
Jukebox (2012) e 24K Magic (2016), ambos marcados por forte inspiragéo no rhythm
and blues e funk, acumulando sucessos como “Locked Out of Heaven”, “Treasure” e
“That's What | Like”, e lhe rendendo multiplos prémios, incluindo o Grammy de
album, gravacao e cang¢ao do ano.

A sua versatilidade artistica também se destacou em colaboragdes, como no
single “Uptown Funk” (2014), com o produtor Mark Ronson, vencedor do Grammy de
gravagao do ano. Em 2021, Mars formou, ao lado do rapper Anderson .Paak, a
dupla Silk Sonic, langando o album An Evening with Silk Sonic que foi amplamente
aclamado, com destaque para a cancao “Leave the Door Open”. No ano de 2021,

Bruno mars, segundo a revista

3.3.3 Analise Comparativa entre os albuns Red (Taylor’s Version) e An
Evening With Silk Sonic

3.3.3.1 Red (Taylor’'s Version)

A regravacédo do album Red (Taylor’s Version), langada por Taylor Swift em
novembro de 2021, ndo apenas reafirmou sua poténcia criativa como compositora e
intérprete, como também consolidou sua posicdo de destaque na industria
fonografica contemporénea. O album faz parte de um ambicioso projeto de
regravacao dos discos de seu catalogo anterior, motivado por disputas em torno da
posse dos direitos autorais das gravagdes originais. Red (Taylor’s Version) alcangou
expressivos marcos comerciais e culturais. Logo no dia de seu langamento, quebrou
o0 recorde de maior numero de reproducbées em um unico dia por uma artista
feminina na historia do Spotify, superando a marca previamente estabelecida por

outro trabalho da prépria cantora, Folklore (2020). Essa conquista fez de Taylor Swift
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a primeira mulher a ultrapassar 100 milhdes de streams em um Uunico dia na
plataforma, evidenciando o notavel poder de mobilizacdo de sua base de fas,
construida e cultivada ao longo de mais de uma década.

A prépria artista reconheceu publicamente o papel central de seus fas no
sucesso do projeto. Em publicacdo na rede social X (antigo Twitter) sobre o seu

fandom, ainda em 2021, ela declarou:

Nunca teria sido possivel voltar e refazer meu trabalho anterior,
redescobrindo obras perdidas e jéias esquecidas pelo caminho, se vocé nao
tivesse me encorajado. Red esta prestes a ser meu novamente, mas
sempre foi nosso. Agora, comegamos de novo. (Taylor Swift, 2021, tradugéo
do autor).

A primeira semana de langamento de Red (Taylor’'s Version) também foi
marcada por resultados expressivos. Segundo dados da revista Entertainment
Weekly (2021), o album vendeu mais de 1,2 milhdo de unidades equivalentes em
todo o mundo, das quais 605 mil foram contabilizadas apenas nos Estados Unidos,
onde estreou diretamente no topo da Billboard 200. Esse desempenho incluiu mais
de 303 milhdes de streams sob demanda, superando o recorde anterior de maior
semana de streaming para um album de musica country, anteriormente pertencente
ao disco Dangerous: The Double Album, de Morgan Wallen, que obteve um numero
de 240 milhdes de streams. Além disso, foram registradas 369 mil vendas puras, o
maior numero para um album country desde Crash My Party (2014), de Luke Bryan.
O sucesso comercial consolidou Red (Taylor’s Version) como o décimo album de
Taylor Swift a alcangar o primeiro lugar na Billboard 200. Com isso, a artista se
tornou a pessoa que atingiu esse marco em menor intervalo de tempo, com menos
de 16 meses entre quatro albuns no topo, superando um recorde que havia sido
mantido por Elton John durante 46 anos. Na parada da Billboard Hot 100, vinte e
seis faixas do album estrearam simultaneamente, o que representou um feito inédito
entre artistas femininas. Entre essas faixas, o destaque foi a cangéo All Too Well (10
Minute Version), que estreou diretamente na primeira posi¢ao e tornou-se a mais
longa da histdria a atingir o topo da parada.

Durante a semana de langamento, diversas marcas como M&M'’s, Skittles,
Oreo, Taco Bell, Olive Garden e até mesmo a embaixada da Franca nos Estados
Unidos aderiram a popularidade do album. A revista Paper (2021) destacou que o

impacto cultural do album foi sentido em toda a internet:



48

Figura 6 - Marca M&M entra na Trend do langamento de Red (Taylor’s Version)

. MEM'S
-

Today might be Red's favorite day ever. Happy Red!

Fonte https://x.com/mmschocolate/status/1459191103140384781

Figura 7 - Interagao entre as marcas Oreo e Sour Patch sobre Red (Taylor’s Version)

OREO Cookie

b T

Nobody:
Us to milk: PLEASE DON'T BE IN LOVE WITH a SOMEONE ELSE Q

&

E’ Sour Patch Kids 2
L & red velvet OREOs for

OREO Cookie &%
~— | should we bring it back in honor of today?

Fonte: https://x.com/Oreo/status/1459209508085977101

Figura 8 - Tweet da conta oficial do Teletubbies referenciando o langamento

da regravagao de Red (Taylor’s Version), em 2021
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{,} Teletubbies

Q: What comes out tomorrow?
A

&

Fonte: https://x.com/TeletubbiesHQ/status/1458820435680931848

A expressao “Sad Girl Autumn” foi cunhada por veiculos de midia para
descrever o langamento do album repleto de cangdes melancélicas. O langamento
de uma versao acustica da cancao All Too Well (10 Minute Version), intitulada Sad
Girl Autumn Version, reforgou ainda mais essa associagdo tematica. A jornalista
Meredith Clark (2022), do jornal The Independent, afirmou que “devemos agradecer
a Swift por originar a estagao”, destacando a influéncia simbdlica do album na
cultura. Além dos recordes e numeros expressivos, Red (Taylor’s Version) provocou
impactos estruturais na prépria industria fonografica. Segundo a revista Complex
(2023), em resposta ao sucesso das regravagdes musicais frente ao material original
de Swift, a Universal Music Group, gravadora responsavel pelos langamentos atuais
de Taylor Swift, adotou medidas para restringir regravagdes precoces por parte de

outros artistas.

3.3.3.2 An Evening With Silk Sonic
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De acordo com dados da Billboard (2021), o album estreou na segunda
posicdo do Billboard 200 com 104.000 unidades equivalentes, distribuidas em
42.000 vendas tradicionais, 60.000 unidades derivadas de 82,6 milhdes de streams
sob demanda e 2.000 unidades obtidas pela venda de faixas. Esse resultado
configurou o quarto titulo de Bruno Mars e o segundo de Anderson .Paak a ingressar
no top 10 estadunidense. Em dezembro de 2021, o numero de streams do album
ultrapassou a marca de um bilhdo Spotify, reforcando ainda mais o poderio da dupla
no consumo musical digital.

Em 2022, a dupla venceu o Grammy Awards, com quatro prémios incluindo
Gravacao do Ano e Cancao do Ano, e a performance de abertura com a musica
“T77”, repercutindo diretamente no consumo do album. Isso porque, como divulgado
pela Billboard (2022), na semana seguinte a premiagao, An Evening with Silk Sonic

subiu da posi¢cao 111 para a 30 na Billboard 200.

Figura 9: Conta de fas relembra a vitéria de Silk Sonic no Grammy 2022

Bruno Mars Access

CLEAN SWEEP ¢! 2 anos atras nessa mesma data, Bruno Mars e
Anderson .Paak venciam suas 4 indica¢tes no Grammy Awards com a
aclamada ‘Leave The Door Open’, o duo levou as categorias ‘Record Of
The Year’, ‘Song Of The Year’, ‘Best R&B Song’ e ‘Best R&B Performance’.

*

Fonte: https://x.com/BrunoMarsAccess/status/1775625264950600144
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O sucesso comercial, configurou o album como o décimo primeiro disco mais

vendido e o trigésimo sétimo mais consumido nos Estados Unidos. Como estratégia

promocional, em agosto de 2022, houve o langamento do album em vinil,

ocasionando o retorno do album ao top 10, subindo da ducentésima posi¢céo para a

sétima, com 44.000 unidades equivalentes, maior registro semanal de vendas de um

album de R&B em vinil, superando Dawn FM do cantor canadense The Weeknd.

Quadro 3 - Sucesso comercial dos albuns Red (taylor’s version) e An Evening With Silk

Sonic, nos Estados Unidos, em 2021

Critério

Red (Taylor’s Version)

An Evening With Silk Sonic

Quantidade de copias
vendidas do album na
primeira semana de
vendas, nos Estados
Unidos

605.000 cépias

104.000 copias

Numero total de
streams do album no
spotify global

6.446.002.195
(Dado de: 21 jul. 2025)

3.314.853.043
(Dado de: 17 Jul. 2025)

posicao do album na
primeira semana de

vendas, na Billboard
200

1° lugar

2° lugar

Quantidade de
prémios recebidos por
cada album

11 prémios

14 prémios

Musicas dos albuns
que atingiram o
primeiro lugar no topo
das paradas da
Billboard HOT 100

All Too Well (10 minutes
version) (Taylor’s Version)
(From the Vault)

Leave The Door Open

Certificacao de
unidades vendidas de
cada musica que
atingiu primeiro lugar
nos Estados Unidos

5.320.000
All Too Well (10 minutes
version) (Taylor’s Version)
(From the Vault)

2.800.000
Leave The Door Open

Nudmero total de
streams de cada
musica que atingiu
primeiro lugar nos

1.052.438.359
(Dado de: 21 jul. 2025)

1.480.218.888
(Dado de: 31 mar. 2025)
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Estados Unidos, no All Too Well (10 minutes Leave The Door Open
spotify global version) (Taylor’s Version)
(From the Vault)

Fonte: Chartmasters, 24 mar. 2025

Os dados apresentados pela Chartmasters (2025) evidencia como o sucesso
pode ser medido de maneiras diferentes, a partir do comparativo entre os albuns
Red (Taylor’s Version), de Taylor Swift, e An Evening With Silk Sonic, da dupla Silk
Sonic, Embora o album de Swift tenha apresentado niumeros expressivos de vendas
fisicas na semana de langamento, com 605.000 copias vendidas frente a 104.000 do
Silk Sonic, e tenha alcangado o primeiro lugar na Billboard 200, o grande single do
album colaborativo de Mars atingiu cifras superiores em streams globais, somando
mais de 1,4 bilhdo de streams até Julho de 2025, o que revela o predominio de
Bruno Mars no consumo digital frente ao fisico e digital de Taylor Swift.

A forca do streaming por parte de Mars € resultado de mudancgas
significativas que a comercializagdo da musica passou com a chegada do MP3,
sendo intensificada na atual era do stream, que se baseia no acesso individual a
todo o acervo disponivel nas plataformas digitais. Como destacam Moschetta e
Vieira (2019, p. 12): “Colecionar musica na era do streaming perde, assim, parte do
sentido tradicional.” Nesse novo cenario, “o streaming transforma a escassez em
abundancia, ja que qualquer musica se torna imediatamente disponivel” (ibid., 2019,
p. 12).

O dado também revela que Swift chega proximo de Mars no digital, mas seu
poderio segue nas vendas fisicas, especialmente na venda de albuns. Segundo
David Sax (2017), reflete que a volta dos anlégicos é decorrente de um movimento

em busca por experiéncias mais tateis:

O analdgico nos da a alegria de criar e possuir algo real, coisas tangiveis
em reinos onde objetos e experiéncias fisicas estdo desaparecendo. Estes
prazeres vao do mistério de pegar um filme de volta da revelagéo a diverséao
de jogar um jogo de tabuleiro novo com velhos amigos, o som exuberante
do desdobrar do jornal de domingo e a recompensa instantanea de ver seus
pensamentos esfregados em uma folha de papel com a forga de uma
caneta. Sao experiéncias inestimaveis para quem gosta delas (Sax, 2017).
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O destaque de An Evening With Silk Sonic no numero de prémios recebidos,

14 contra 11 de Swift, e no volume de streams de Leave The Door Open em

comparagao com 1 bilhdo de All Too Well, aponta para um repertorio amplamente

mais reconhecido pelo publico geral e mais valorizado pela critica especializada. O

crescente reconhecimento do publico em geral nas plataformas digitais, como o

Spotify, ocorre devido a forga do streaming, que permite ao usuario ouvir musicas

em tempo real, a qualquer momento, priorizando suas preferéncias musicais. Brigatti
(2019) define o streaming como:

um formato de distribuicdo de conteddo multimidia que dispensa o download

de arquivos. Em vez de baixar uma musica e guarda-la no aparelho, o

usuario ouve a musica em tempo real como se fosse uma transmissao de

radio — porém, por meio de uma conexdao com a internet. No caso das

empresas que oferecem servigos de streaming, como o Deezer e Spotify, o

catalogo musical € amplo e disponivel para audigdo de acordo com o tipo de
assinatura do usuario.

Em contrapartida, Taylor Swift se sobressai na quantidade de unidades
vendidas do single e na sua estréia no spotify demonstrando uma relagao afetiva
mais intensa com sua base de fas. Quando se fala em fandom, Jenkins (1992)
acredita que se trata de uma das expressées mais significativas da cultura
participativa. Isso porque os fas assumem um papel ativo na trajetéria e imagem

publica do artista, tornando-se consumidores (Santos; Almeida, 2019):

Os fas reforcam comportamentos pessoais baseados na performance da
artista em suas letras e/ou vida pessoal. O consumo nao se resvala apenas
no material (albuns, votagbes, promocionais, fotos e pdsteres), mas
perpassam o imaterial idealizado (sonho, identidade, pensamento,
narrativas, pertencimento). (Santos; Almeida, 2019, p. 11).

Ambos contrastes evidenciam a coexisténcia entre capital simbdlico e capital
mercadolégico como elementos centrais na légica da musica popular atual. Frith
(1996, p. 6, tradugéo do autor) reconhece a natureza dindmica afirmando:

Como fas de pop, estamos continuamente mudando nossas opinides sobre
0 que é bom ou ruim, relevante ou irrelevante, 'incrivel' ou ' trivial' (nosso

julgamento, em parte, determinado pelo que acontece a uma sonoridade no
mercado, sua trajetéria de sucesso, e pelos ouvintes que ela envolve).
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4. METODOLOGIA

Para compreender o impacto das regravagdes musicais na sustentagdo da
carreira de artistas consagrados no mercado fonografico norte-americano, este
estudo foi conduzido em trés etapas metodoldgicas. Primeiramente, foi realizada
uma pesquisa bibliografica aprofundada, abordando a evolugao dos dispositivos de
consumo musical, o contexto das regravagdes, principais tipos, a influéncia da
nostalgia, memdria e consumo, e uma analise das motivagbes por tras dessa

pratica, além dos resultados observados. Conforme destaca Andrade (2010, p. 25),

A pesquisa bibliografica € habilidade fundamental nos cursos de graduagéo,
uma vez que constitui o primeiro passo para todas as atividades
académicas. Uma pesquisa de laboratério ou de campo implica,
necessariamente, a pesquisa bibliografica preliminar. Seminarios, painéis,
debates, resumos criticos, monograficas ndo dispensam a pesquisa
bibliografica. Ela é obrigatéria nas pesquisas exploratérias, na delimitagdo
do tema de um trabalho ou pesquisa, no desenvolvimento do assunto, nas
citagdes, na apresentagao das conclusdes. (Andrade, 2010, p. 25).

Na segunda etapa, foi conduzida uma analise comparativa entre dois artistas
com trajetdrias consolidadas no cenario musical: a cantora Taylor Swift, que aderiu a
pratica das regravagoes, € o cantor Bruno Mars, que ndo seguiu esse caminho. O
objetivo foi avaliar se a estratégia de regravacgédo influenciou a longevidade da
carreira artistica. A escolha desse método se justifica, pois, segundo Michel (2015),
ele permite o confronto, o paralelo entre os elementos investigados, considerando
suas particularidades e relagdes.

Por fim, a terceira etapa consistiu na aplicagdo de uma pesquisa qualitativa
do tipo survey, voltada a compreenséo da percepgao do publico sobre o impacto das
regravagoes na trajetoria de artistas renomados dos Estados Unidos. De acordo com
Babbie (1999), a utilizacdo de surveys como método de estudo possibilita a criagao
de esquemas consistentes que auxiliam na documentagdo de processos causais,
fornecendo uma base sélida para a analise dos dados coletados.

As perguntas do questionario (APENDICE A), aplicado a 58 participantes, foi
circulado a partir das redes sociais do autor, no periodo de 16 a 23 de julho de
2025. E, teve um universo da pesquisa composto por adolescentes, jovens e adultos
brasileiros com idade entre 16 e 45 anos, com acesso frequente a internet e

familiaridade com plataformas digitais de musica, como Spotify, Deezer, YouTube
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Music e similares. A escolha desse publico se deu pela maior propensdo a
reconhecer fenbmenos como as regravagdes, bem como pelo contato constante
com produtos fonograficos da industria pop internacional.

A amostragem adotada foi do tipo n&do probabilistica por conveniéncia. A
selecao dos participantes se deu pela acessibilidade e prontiddo em participar da
pesquisa, em vez de seguir um método de selecao aleatério ou estratificado. Isso
significa que os individuos foram incluidos no estudo simplesmente por estarem
disponiveis no momento da coleta e atenderem aos critérios basicos do publico-alvo,
nao garantindo que todos os individuos do universo da pesquisa tivessem a mesma
chance de participagdo ou que a amostra fosse representativa de diferentes
segmentos sociodemograficos.

O questionario foi estruturado na plataforma Google Forms e reuniu
perguntas de multipla escolha, abrangendo dados sociodemograficos e aspectos
especificos relacionados ao comportamento de consumo musical e ao

reconhecimento do fendmeno das regravacgoes.
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5. RESULTADOS

A primeira pergunta investigou a distribuicio de género entre os
respondentes, refletindo a diversidade do publico que avalia o fenbmeno das

regravacgoes.

Grafico 1 - Primeira pergunta do Questionario

Género
58 respostas

@ Feminino
@ Masculino
Nao Binario
@ Prefiro nao dizer

Fonte: Google Forms (2025)

Os resultados mostram que 51,7% dos participantes se identificam como
masculino, 46,6% como faminino, e uma pequena fragcéo (1,7%) prefere nao dizer,
sem registros de identificagdo ndo binaria. Os dados sugerem uma participagéo

equilibrada entre os géneros, com leve predominancia masculina.

Grafico 2 - Segunda pergunta do Questionario
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Faixa Etaria
58 respostas

@ Menos de 18 anos
® 18229 anos
30 a 45 anos
® 46 a 60 anos
@ Mais de 60 anos

Fonte: Google Forms (2025)

A segunda pergunta sondou a faixa etaria dos respondentes para entender o
perfil demografico do publico interessado no tema. Das 58 respostas, 74,1% dos
participantes tém entre 18 e 29 anos, enquanto 25,9% estdo na faixa de menos de
18 anos, sem registros em faixas etarias mais avangadas, indicando que a pesquisa
foi majoritariamente respondida por um publico jovem. O resultado, se comparado as
respostas da sexta pergunta, referente ao género musical favorito do publico que
respondeu a pesquisa, contradiz o estudo realizado pelo Datafolha (2023), que
afirma que 30% dos jovens brasileiros entre 15 a 29 anos preferem musica sertaneja

a qualquer outro estilo.

A terceira pergunta explorou a auto identificacdo racial dos participantes,
contribuindo para a analise da diversidade na percepgao das regravagoes. 46,6% se
declararam pardos, 46,6% brancos e 6,8% pretos, sem registros de outras

categorias.

Grafico 3 - Terceira pergunta do Questionario
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Racga/Cor (autodeclaragéo)
58 respostas

@® Amarelo
@® Branco
Indigena
@® Pardo
@ Preto

Fonte: Google Forms (2025)

A quarta pergunta do questionario teve como objetivo identificar o nivel de
escolaridade dos participantes, revelando uma amostra composta majoritariamente por
individuos com formagao no ensino médio completa ou incompleta (29,3%). 22,4% declarou
estar cursando o ensino superior. Essa distribuicdo pode sugerir que a maioria dos
participantes dispbe de repertério académico e cultural suficiente para compreender

fendbmenos como a pratica das regravagoes.

Grafico 4 - Quarta pergunta do Questionario

Escolaridade:

58 respostas

@ Ensino fundamental completo

@ Ensino fundamental incompleto
Ensino médio completo

@ Ensino médio incompleto

@ Ensino superior completo

@ Ensino superior em curso

® Pos-Graduagao

@ Ensino médio completo ou incompleto

12V

Fonte: Google Forms (2025)

A anadlise da localizagdo geografica dos participantes, conforme ilustrado no
grafico, demonstra que 98,3% dos respondentes pertencem a regido Nordeste,

enquanto as demais regides do pais, como o sul, aparecem com representatividade
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minima ou nula. Esse recorte regional concentrado pode ser explicado pelo fato de o
questionario ter sido veiculado por meio da rede pessoal do pesquisador, composta

majoritariamente por individuos residentes no Nordeste.

Grafico 5 - Quinta pergunta do Questionario

Localizagdo geografica (Regido):
58 respostas

@ Centro-Oeste

@ Nordeste
Norte

@ Sudeste

@ sul

Fonte: Google Forms (2025)

Quanto ao género musical mais ouvido pelos participantes houve uma
predominancia marcante do pop, escolhido por 55,2% dos 58 respondentes. O segundo
género mais mencionado foi o gospel, com 24,1%, seguido por estilos como rock, funk,
rap/hip hop, R&B, jazz e country, todos com percentuais bem menores. A expressiva
preferéncia pelo pop pode ser compreendida tanto pela popularidade global do género

quanto pelo perfil dos respondentes, majoritariamente jovens e conectados a cultura popular.

Grafico 6 - Sexta pergunta do Questionario
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Qual é o género musical que vocé mais ouve?
58 respostas

@ Country
@ Gospel

Jazz
)‘ ® Pop
z——— | @ Rap / Hip Hop
‘

® R&B
® Rock
® Funk

12V

Fonte: Google Forms (2025)

A sétima pergunta buscou avaliar se os respondentes se consideram fas de
algum artista ou banda, uma vez que essa resposta pode influenciar sua viséo e
conhecimento sobre as regravagdes musicais. Das 58 respostas, 44,8% concordam
totalmente, 25,9% sao neutros, 24,1% concordam parcialmente e 5,2% discordam,
com apenas 0% de discordancia total. Isso indica que a maioria dos participantes
tem uma conexao afetiva com artistas, o que pode moldar suas percepgdes sobre o

tema.

Grafico 7 - Sétima pergunta do Questionario

vocé se considera fa de algum(a) artista/banda ?
58 respostas

@ Discordo totalmente
@ Discordo
Neutro
@ Concordo
@ Concordo totalmente

Fonte: Google Forms (2025)
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A oitava pergunta verificou o nivel de conhecimento dos respondentes sobre
0 conceito de regravagdes musicais, tratando-se da produgdo de uma nova versao
de uma musica ja langada pelo proprio artista, nota por nota, 56,9% concordam
totalmente que sabem o que sdo regravagdes, 28,3% concordam parcialmente,
12,1% s&o neutros e 2,7% discordam, sem discordancia total, sugerindo um
entendimento geral do fendmeno entre os participantes.

Grafico 8 - Oitava pergunta do Questionario

Vocé sabe o que sdo regravagdes musicais?
58 respostas

@ Discordo totalmente
@ Discordo
Neutro
@ Concordo
@ Concordo totalmente

Fonte: Google Forms (2025)

Taylor Swift foi destacada no estudo sobre a associacdo de artistas as
regravacgdes, sendo mencionada por 72,4% dos respondentes. Esse dado confirma
a visibilidade do projeto de regravacao da artista, que se tornou um exemplo de
estratégia. Outros nomes como Def Leppard, Ariana Grande e Joni Mitchell
aparecem em propor¢cdes muito menores, reforcando a centralidade do fenédmeno
das regravacdes de Taylor Swift entre os jovens ouvintes. Esse dado corrobora o
dito por Jakubowski et al (2020), ao afirmar que “As musicas que foram populares
quando os participantes tinham cerca de 14 anos evocaram o maior numero de

memorias autobiograficas”.

Grafico 9 - Nona pergunta do Questionario
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Qual artista ou banda vocé associa imediatamente a prética de regravagdes musicais? (Considere

que o fendmeno é atemporal e ndo estd limitado a géneros musicais)
58 respostas

@ Def Leppard

@ Joni Mitchel
Taylor Swift

@ Ariana Grande

@ Wesley Safadéo

@ Evan Craft

@ Davi Sacer

® Fernandinho

Fonte: Google Forms (2025)

A pergunta abaixo buscou compreender se o comportamento de escuta inclui
o consumo de versdes regravadas por um mesmo artista, no caso, versdes nota por
nota, ao vivo ou com mudancgas sutis. Entre os que responderam, 48,6%
concordaram totalmente e 45,9% concordaram, revelando uma forte aceitagao do
publico em relacdo a pratica de regravagdo, com a maioria indicando ja ter
consumido esse tipo de conteudo musical. Como ndo houve rejei¢cao significativa, o

que pode indicar naturalidade no consumo dessas versoes.

Grafico 10 - Décima pergunta do Questionario

Vocé consome musicas que sdo regravagdes de um mesmo artista? (Considere a mesma versao

de uma musica, seja ao vivo, nota por nota ou com mudangas no arranjo)
37 respostas

@ Discordo totalmente
@ Discordo
Neutro
@ Concordo
@ Concordo totalmente

Fonte: Google Forms (2025)
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A décima primeira pergunta buscou identificar as principais razées que levam
um artista a regravar suas musicas. Entre as 5 motivagdes mais respondidas, 34,5%
apontaram que se trata de uma estratégia de recuperar o controle dos direitos
autorais, 20,7% defendem se tratar de estratégias comerciais, 10,3% razdes
afetivas por parte do artista e 8,6% reconstrugcao estética. Os resultados indicam
uma pluralidade de motivagdes, com destaque para as demandas dos fas. Esse
resultado corrobora a fala de Swift (2021) ao relatar que as regravagdes nao seriam
possiveis sem o0 encorajamento dos fas, uma vez que esse suporte se tornou um
pedido, gerando expectativas ao redor das regravagdes. Taylor Swift (2021), durante
a sua participagcdo em entrevista com o apresentador Seth Meyers, afirmou que:
“‘Desta vez, posso fazer coisas que sei que [os fas] gostariam de ter feito na primeira

vez. .

Grafico 11 - Décima primeira pergunta do Questionario
Na sua opinido, qual é a principal motivagao para um artista regravar suas préprias musicas?

58 respostas
@ Atender demandas de fas
@ Atualizar a sonoridade
Estratégia comercial
@ Razées afetivas do artista
8,6% . N
@ Reconstrugéo estética
x @ Recuperar o controle dos direitos auto...

[ ) Relagdo com movimentos culturais ou...
@ Retomar popularidade

12V

Fonte: Google Forms (2025)

Além disso, 65,5% dos participantes concordam que as regravagdes podem
contribuir para a longevidade de um artista na industria fonografica, 29,3%
concordam totalmente, 5,2% sao neutros. Esses dados sugerem uma percepgao
amplamente positiva sobre o impacto das regravagbes na sustentabilidade das
carreiras artisticas, estando de acordo com a fala do executivo musical Joie Manda
(2018, traducao do autor), ao declarar que "as superestrelas com longevidade sao

como atletas... Elas estdo sempre buscando maneiras de melhorar.”
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Grafico 12 - Décima segunda pergunta do Questionario

A prética de regravagdes musicais contribui para a longevidade da carreira de um(a) artista/banda?

58 respostas

@ Discordo totalmente
@ Discordo
Neutro
@ Concordo
@ Concordo totalmente

Fonte: Google Forms (2025)

A pergunta do questionario, "Vocé acredita que existem outros fatores
relacionados as regravacdes que também influenciam a longevidade da carreira de
um artista?", buscou avaliar a percepc¢ao dos ouvintes sobre o impacto indireto das
regravagdes na sustentabilidade das carreiras artisticas. Especificamente, 53,4%
dos participantes concordam que outros fatores relacionados as regravagoes
influenciam a longevidade da carreira de um artista, enquanto 43,1% concordam
totalmente, sugerindo uma forte aceitagdo geral dessa ideia. Apenas 3,5% dos
respondentes permaneceram neutros, e ndo houve registros de discordancia, o que

reforga a unanimidade na percepgao de que as regravagdes tém um papel relevante.

Grafico 13 - Décima terceira pergunta do Questionario

Vocé acredita que existam outros fatores relacionados as regravagdes que também influenciam a
longevidade da carreira de um artista?

58 respostas

@ Discordo totalmente
@ Discordo
Neutro
@ Concordo
@ Concordo totalmente
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Fonte: Google Forms (2025)

6. CONSIDERAGOES FINAIS

O estudo evidenciou que as regravagdes musicais, especialmente quando
executadas pelo préprio artista, constituem uma ferramenta de longevidade na
industria fonografica norte-americana. Artistas como Taylor Swift, por exemplo, ao
iniciar a regravagcao de seus albuns sob o selo "Taylor's Version", nao apenas
possuem a capacidade de conquistar novamente o controle sobre suas obras, como
também transformaram suas regravagbes em marcos culturais e econdmicos que
mobilizam a base de fas. Conforme destaca a revista Headliner Hub (2023), a
cantora lucra uma média de US$ 8,5 milhdes mensais apenas em royalties de
streaming das regravacgdes, o que consolida a estratégia como um ativo altamente
rentavel. Esse movimento também se insere em uma logica cultural mais ampla,
marcada pela valorizagdo da nostalgia e pela comercializagdo do passado. A partir
das ideias de Simon Reynolds (2011), o fenbmeno pode ser compreendido como
parte da "retromania"”, em que a industria da musica se volta para suas proprias
raizes em busca de novas possibilidades de lucro. O éxito comercial de albuns como
Red (Taylor's Version) e a longevidade de artistas como a banda de rock KISS, que
também se apropriaram de seus préprios catalogos, demonstra que a regravagao €
uma resposta estratégica ao efémero consumo musical contemporaneo.

Além disso, a pesquisa realizada com ouvintes contribuiu para evidenciar que
0 publico ndo sé aceita, mas valoriza a pratica das regravagdes quando essas sao
legitimadas por fatores emocionais e pela conexao com o artista. Isso reforga o
papel da regravacdo como um mecanismo de renovagao simbdlica, em que o
repertorio antigo € reintroduzido com uma nova narrativa, permitindo ao artista
manter-se relevante mesmo diante das transformacdes do mercado fonografico.
Esse fator pode ser revelado em analises comparativas, como a feita entre os
artistas Taylor Swift e Bruno Mars, que revelaram o quanto a regravagao pode ser
um diferencial competitivo, considerando os dados apresentados frente ao album
novo de Mars. Swift decidiu, por exemplo, transformar seus albuns relancados em
um ecossistema de experiéncias sobre o seu legado, enquanto Mars optou por
razdes diferentes, garantindo o seu lucro continuo a partir da venda de parte do seu

catalogo. Portanto, pode-se afirmar que a hipotese central deste trabalho é



66

confirmada: a capacidade de revisitar e regravar o préprio repertorio musical pode,
de fato, impulsionar a longevidade de artistas na industria fonografica
norte-americana. A pratica, ao ser articulada com estratégias de branding, gestao de
direitos autorais, nostalgia e cultura de fas, se torna uma artimanha eficiente na
sustentagdo do capital simbdlico e econbémico do artista ao longo prazo,
reconhecendo também que existem outros fatores que podem ser explorados e
merecem ser analisados que também contribuem para tal.

As implicagdes praticas desta analise para o mercado publicitario e
fonografico sdo que as regravagbes abrem novas avenidas para campanhas que
exploram a nostalgia e a memoaria afetiva, criando uma conexao emocional mais
profunda com o consumidor. A demonstragdo do poder de mobilizacdo de fas,
exemplificada por Taylor Swift, pode ser um ativo valioso para marcas em busca de
engajamento e visibilidade. No que tange a industria fonografica, as regravagdes
servem nao apenas como um instrumento para a recuperacdo do controle autoral,
mas também como uma estratégia de revitalizagdo de catalogos e de atragao de
novas geragdes de ouvintes, ressaltando o valor duradouro de um repertério ja
estabelecido. A originalidade deste estudo reside no recorte da estratégia de
regravagoes como fator comercial revertido em manutengao de carreira, o que traz
uma nova perspectiva sobre caminhos para a longevidade artistica. Contudo,
reconhece-se que o estudo possui limitagcbes, como o numero restrito de
participantes no questionario, por exemplo, o que pode influenciar a generalizagao
dos resultados obtidos. Além disso, a investigacdo focou exclusivamente no
mercado fonografico norte-americano, sugerindo a necessidade de estudos futuros
que explorem o comportamento de artistas e a recepcado do publico em diferentes
regides geograficas, ou que aprofundem o impacto de variaveis socioeconémicas no
fendbmeno das regravagdes. Ao resgatar o valor inerente as obras regravadas, este
trabalho contribui para o debate mais amplo sobre o papel dos produtos culturais
sendo reinterpretados e ganhando novos espagos na sociedade contemporénea.
Futuras pesquisas poderiam expandir essa discussédo, investigando as dindmicas de
mercado das regravagdes e explorando mais amplamente o impacto dessa pratica
em outros contextos sociais e culturais, tal como a percepg¢ao dos proprios artistas

sobre o impacto na sua carreira.
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APENDICES

APENDICE A — QUESTIONARIO

Esse questionario foi elaborado por Jefferson William, aluno de Comunicagao
Social da UFPE, para ser parte do desenvolvimento do trabalho de conclusdo do
curso de graduagdao em Publicidade e Propaganda. Este questionario tem como
finalidade compreender a percepgao de ouvintes sobre o fenbmeno das regravagdes
musicais. A regravagdao musical consiste na produgdo de uma nova versdo de uma
musica ja langada, podendo ser interpretada pelo préprio artista original. O
fendbmeno da regravacao musical pode adquirir diversos sentidos, tais como: nova
roupagem para uma musica ja langada, versao ao vivo com novo arranjo ou uma
nova interpretagao por outro artista, por exemplo. Para essa pesquisa, o foco sera
nas regravagdes realizadas pelo proprio artista, nota por nota de uma mdusica ja

conhecida.

1. Género
e Feminino
e Masculino
e Nao Binario

e Prefiro Nao dizer

2. Faixa Etaria
e Menos de 18 anos
e 18a29anos
e 30 a45anos
e 46 a60 anos

Mais de 60 anos

3. Ragal/Cor (autodeclaragéo)
e Amarelo
e Branco
e Indigena

e Pardo



e Preto

4. Escolaridade:
e Ensino Fundamental Completo
e Ensino Fundamental Incompleto
e Ensino Médio Completo
e Ensino Médio Incompleto
e Ensino Superior Completo
e Ensino Superior em Curso

e Pods-Graduacgao

5. Localizagao geografica (Regiao):
e Centro-Oeste
e Nordeste
e Norte
e Sudeste
e Sul

6. Qual é o género musical que vocé mais ouve?
e Country
e Gospel
o Jazz
e Pop
e Rap/ Hip Hop
e R&B
e Rock

e Outro

7. Vocé se considera fa de algum(a) artista/banda ?
e Discordo totalmente
e Discordo
e Neutro
e Concordo

e Concordo totalmente



8. Vocé sabe o que sao regravagoées musicais?
e Discordo totalmente
e Discordo
e Neutro
e Concordo

e Concordo totalmente
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9. Qual artista ou banda vocé associa imediatamente a pratica de
regravagdes musicais? (Considere que o fendbmeno & atemporal e ndo esta

limitado a géneros musicais)
e Def Leppard
e Joni Mitchell
e Taylor Swift
e Outro

10.Vocé consome musicas que sao regravagoées de um mesmo artista?

(Considere a mesma versao de uma musica, seja ao vivo, nota por nota ou

com mudancas no arranjo)
e Discordo totalmente
e Discordo
e Neutro
e Concordo

e Concordo totalmente

11.Na sua opinidao, qual é a principal motivagdao para um artista regravar

suas proprias musicas?
e Atender demandas de fas
e Atualizar a sonoridade
e Estratégia comercial
e Razoes afetivas do artista
e Reconstrugao estética
e Recuperar o controle dos direitos autorais
e Relagdo com movimentos culturais ou sociais

e Retomar popularidade
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e Terlongevidade de Carreira

e Qutro

12. A pratica de regravagées musicais contribui para a longevidade da
carreira de um(a) artista/banda?
e Discordo totalmente
e Discordo
e Neutro
e Concordo

e Concordo totalmente

13.Vocé acredita que existam outros fatores relacionados as regravagoes
que também influenciam a longevidade da carreira de um artista?
e Discordo totalmente
e Discordo
e Neutro
e Concordo

e Concordo totalmente
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