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‘A embalagem €& uma poderosa ferramenta de competitividade
que ndo pode mais ser utilizada apenas para carregar o produto: ela precisa
ajudar o negdcio das empresas”.

(MESTRINER, Fabio, 2020).



RESUMO

Este trabalho visa o desenvolvimento de uma embalagem aplicada a rotulagem
de molhos alimenticios artesanais, explorando o design grafico como
ferramenta estratégica na comunicagao entre marca e consumidor. A pesquisa
utilizou como base metodolégica o modelo proposto por Fabio Mestriner, que
compreende o design de embalagem como elemento essencial para
diferenciagdo no ponto de venda. A contribui¢cao principal do trabalho esta na
valorizagdo do design como elemento funcional e simbodlico no contexto
alimentar, promovendo uma experiéncia sensorial desde o primeiro contato
visual até o consumo, além de reforgar a importancia da escolha consciente de
elementos graficos alinhados aos valores da marca e as expectativas do

publico-alvo.

Palavras-chave: Design grafico, Embalagem; Branding; Molhos alimenticios;

Rotulagem; Comunicacgao visual.



ABSTRACT

This work aims to develop packaging applied to the labeling of artisanal food
sauces, exploring graphic design as a strategic tool for communication between
brand and consumer. The research was based on the methodological model
proposed by Fabio Mestriner, which considers packaging design as an essential
element for differentiation at the point of sale. The main contribution of this study lies
in valuing design as both a functional and symbolic element in the food context,
promoting a sensory experience from the first visual contact to consumption, while
also highlighting the importance of consciously selecting graphic elements aligned

with the brand’s values and the expectations of the target audience.

Keywords: Graphic design; Packaging; Branding; Food sauces; Labeling;

Visual communication.
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1 INTRODUGAO

O presente projeto visa o desenvolvimento de embalagens da marca
Spettacolare Trattoria, uma empresa de culinaria artesanal inspirada na tradicao
italiana e especializada na produgcdo de molhos. Busca-se criar um conceito visual
que transmita a autenticidade, qualidade e sofisticacdo dos produtos, alinhando-se

as expectativas de um publico que valoriza o sabor artesanal.

A gastronomia italiana é amplamente reconhecida por suas massas,
destacando sempre o uso de ingredientes frescos e métodos de preparo
tradicionais que atravessam gerag¢des. Nos ultimos anos, tem-se observado um
crescente interesse por produtos alimenticios mais naturais, livres de conservantes
artificiais e produzidos de forma cuidadosa. Esse movimento tem impulsionado o
mercado de alimentos artesanais, tornando essencial que marcas desse segmento
possuam uma identidade forte e atraente para conquistar e fidelizar consumidores.

Segundo o portal Vida & Agao (2024), "o setor de produtos naturais cresce
11% ao ano no Brasil, contrastando com o crescimento de 2,5% dos alimentos
tradicionais". Esse dado reforga a tendéncia crescente de consumo de alimentos
mais saudaveis e artesanais.

Dentro desse contexto, o desenvolvimento das embalagens dos molhos
artesanais da Spettacolare Trattoria desempenha um papel essencial na
comunicagao da marca. Mais do que um meio de armazenar e conservar 0S
produtos, as embalagens sdo uma extensdo da experiéncia do consumidor,
transmitindo qualidade, tradicdo e o conceito artesanal da marca. Esse trabalho
buscou demonstrar como o design de embalagens pode ser utilizado
estrategicamente para destacar os produtos no mercado, fortalecer sua identidade
e influenciar a decisdo de compra dos consumidores.

Foram analisados aspectos como escolha de materiais, formatos, rétulos e
elementos visuais que reforcam a experiéncia sensorial e a proposta artesanal dos

produtos.
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A metodologia utilizada foi baseada nos 10 pontos-chave para o Design de
Embalagem apresentado por Fabio Mestriner, e também propde uma abordagem
estruturada em 6 etapas.

O desenvolvimento das embalagens foi descrito detalhadamente ao longo
deste memorial, evidenciando as decisdes tomadas em cada fase e seu impacto na
percepcado da marca pelo publico.

Com esse projeto, pretendeu-se ndo apenas criar embalagens funcionais,
mas também destacar a importancia do design no setor alimenticio, mostrando
como ele pode influenciar a experiéncia do consumidor e agregar valor a produtos

artesanais.

1.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver as embalagens de molho artesanal da marca Spettacolare
Trattoria, criando um projeto grafico que transmita a esséncia da marca aplicando

referéncias a gastronomia italiana.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analisar referéncias visuais e projetos similares no setor de alimentos
artesanais;

Estudar as tendéncias de design de embalagens para produtos alimenticios,
considerando materiais, formatos e acabamentos que transmitam a proposta
artesanal;

Explorar combinacdes de cores, tipografias, formas e elementos graficos que
reforcem a identidade visual da Spettacolare Trattoria, alinhando tradicdo e
sofisticagao;

Criar e testar propostas de embalagens para os produtos da marca,
garantindo funcionalidade, estética e alinhamento com o conceito artesanal da

Spettacolare Trattoria.
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1.3 JUSTIFICATIVA

O mercado de alimentos artesanais tem crescido significativamente nos
ultimos anos, impulsionado pela busca por produtos mais naturais, auténticos e de
alta qualidade. A gastronomia italiana, conhecida mundialmente por seu carater
artesanal e o uso de ingredientes frescos, serve como referéncia para muitas
marcas que desejam destacar-se nesse setor.

Diante disso, este projeto busca desenvolver as embalagens da Spettacolare
Trattoria, garantindo que sua comunicagéo visual esteja alinhada a sua esséncia
artesanal e as referéncias da culinaria italiana. O design desempenha um papel
fundamental nesse processo, pois influencia a percepg¢ao do consumidor e contribui
para a experiéncia de compra.

Além do impacto mercadologico, este trabalho também tem um valor
académico, pois explora como o design grafico e de embalagens pode fortalecer a
conexao entre marca e publico, agregando valor ao produto e diferenciando-o em
um mercado competitivo. A metodologia adotada garantira uma abordagem
estruturada e embasada, permitindo que o desenvolvimento das embalagens da

Spettacolare Trattoria seja um exemplo pratico da aplicagdo do design em produtos.
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2 PROJETO

2.1 METODOLOGIA

Segundo Fabio Mestriner (2001), o desenvolvimento de embalagens
eficientes deve seguir um processo estruturado e estratégico, garantindo que o
design atenda as necessidades do consumidor e do mercado. Ele nos apresenta 10
pontos-chave para o design de embalagem e um método passo a passo que orienta
as etapas do projeto de forma pratica e eficiente, proporcionando uma abordagem
sistematica e bem fundamentada. Seu processo permite que designers
desenvolvam embalagens n&do apenas esteticamente atraentes, mas também
funcionais e estratégicas, garantindo que o produto se destaque no mercado e
atenda as necessidades dos consumidores.

Os 10 pontos-chave (figura 01) estabelecem diretrizes fundamentais para a
criacdo de uma embalagem eficaz. O primeiro ponto destaca a necessidade de
conhecer o produto, entendendo suas caracteristicas, processo de fabricacdo e
principais atributos, pois a embalagem deve ser uma extenséo fiel da identidade do
item embalado. Além disso, é essencial conhecer o consumidor, estudando seus
habitos, preferéncias e motivagdes para garantir que a embalagem se comunique
de maneira adequada com o publico-alvo. O mercado também deve ser analisado
detalhadamente, pois cada categoria de produto possui uma linguagem visual
propria e compreender essas particularidades ajuda a posicionar melhor o design.
Da mesma forma, conhecer a concorréncia permite identificar diferenciais
competitivos e evitar que o produto se torne apenas mais um na prateleira.

Outro ponto importante é a necessidade de compreender tecnicamente a
embalagem, o que envolve o conhecimento de materiais, formatos, métodos de
impressao e aspectos ergondmicos, garantindo que o design seja viavel e funcional.
Além disso, os objetivos mercadoldgicos precisam estar bem definidos, alinhando a
embalagem a estratégia comercial da empresa e ao posicionamento do produto no
mercado. Para que esses fatores sejam bem aplicados, Mestriner (2001) ressalta a
importancia de ter uma estratégia para o design, que deve ser bem planejada antes
da execucdo, evitando um processo puramente intuitivo ou baseado apenas na

estética. O design da embalagem, por sua vez, deve ser desenvolvido de forma
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consciente, seguindo as premissas estratégicas definidas e ndo apenas impulsos
criativos. Outro fator relevante é a integragdo com a industria, garantindo que o
projeto seja tecnicamente viavel e otimizando a producgao. Por fim, a ultima etapa
do processo envolve fazer a revisao final do projeto, observando como a
embalagem se comporta no ponto de venda e identificando possiveis ajustes para

aprimorar seu desempenho.

Figura 01: 10 pontos-chave para o design de embalagem

I Conhecer o produto ' Conh 0 jich —H Conhecer o mercado —I Conhecer a concorréncia
Desenhar de forma Ter uma estratégia para o Conhecer os objetivos Conhecer tecnicamente a
consciente design mercadologicos embalagem
Trabalhar integrado com a Fazer a revisdo final do
indistria projeto

Fonte: Autoria propria baseada em Mestriner (2001)

Além dos 10 pontos-chave, Mestriner (2001) propde um método passo a
passo para o design de embalagem, que se organiza em seis etapas principais
(figura 02). A primeira etapa € o briefing, no qual sao reunidas todas as informacdes
necessarias para o desenvolvimento da embalagem, como as caracteristicas do
produto, publico-alvo, objetivos comerciais e especificagdes técnicas. Em seguida,
realiza-se um estudo de campo, que consiste em visitas aos pontos de venda para
observar como os produtos concorrentes se apresentam e identificar oportunidades
de diferenciagdo e inovagéo no design.

A terceira etapa € a definicdo da estratégia de design, um momento crucial
no qual sdo estabelecidos os direcionamentos visuais e conceituais do projeto,
garantindo que a embalagem seja competitiva e esteja alinhada aos objetivos
mercadoldgicos. Apds essa definicdo, inicia-se a fase do design consciente, na qual

a embalagem € desenvolvida considerando fatores como identidade visual,
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ergonomia, hierarquia da informagdo e impacto visual. Essa etapa envolve a
criacao de esbogos, testes de layout e ajustes conforme necessarios.

Na fase seguinte, ocorre a integragcdo com a industria, onde o projeto é
alinhado com os processos de fabricagdo da embalagem, garantindo que os
materiais, formatos e impressdes escolhidos sejam viaveis para a produ¢cdo em
larga escala. Esse alinhamento evita problemas técnicos e otimiza a qualidade final
do produto. Por fim, a ultima etapa consiste na revisao e finalizagao do projeto, em
que a embalagem ¢é testada e avaliada no mercado, permitindo a realizagao de

ajustes para melhorar sua performance antes da produgao definitiva.

Figura 02: Método para o Design de Embalagem

Descrigao

Reunido de informagdes essenciais sobre o produto, ptiblico-
alvo, objetivos comerciais e especificagdes técnicas.

Briefing

Pesquisa nos pontos de venda para analisar concorrentes e

Bstuco de Cainmg identificar oportunidades de inovagao.

Definicao do direcionamento visual da embalagem,
Estratégia de Design garantindo que seja competitiva e alinhada aos objetivos
mercadolégicos.

Desenvolvimento da embalagem considerando identidade

Design Consciente ) ] : - : 5
visual, ergonomia e hierarquia da informagéo.

Integrag@o com a Alinhamento do projeto com os processos de fabricagao para
Industria garantir viabilidade técnica e qualidade na produgéo.

Testes e ajuste finais na embalagem para otimizar sua

Revisdo e Finalizagdo
¢ performance antes da produgdo definitiva.

Fonte: Autoria propria baseada em Mestriner (2001)

A metodologia proposta por Fabio Mestriner (2001) é bastante abrangente e
inclui diversas etapas que visam garantir o desenvolvimento de embalagens

eficientes e competitivas. No entanto, para se adequar ao presente projeto, que tem
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como foco o design das embalagens dos molhos artesanais da marca Spettacolare
Trattoria, algumas adaptag¢des foram necessarias (figura 03). A principal justificativa
para essas adaptacdes esta no fato de que o projeto se concentra exclusivamente
no design grafico da embalagem, sem envolver aspectos como estrutura fisica da
embalagem ou integracdo com a industria. Dessa forma, algumas etapas da
metodologia original foram simplificadas ou agrupadas, enquanto outras foram
mantidas integralmente por sua relevancia no processo de design grafico para
embalagens. A seguir, detalha-se como cada fase foi adaptada ao projeto.

A primeira etapa, o briefing, foi mantida integralmente, pois é fundamental
para reunir todas as informagdes essenciais sobre o produto, o publico-alvo e a
identidade da marca. No contexto da Spettacolare Trattoria, esse briefing ajudara a
definir elementos como cores, tipografia, ilustracbes e acabamentos graficos que
melhor representem a proposta artesanal dos molhos. A etapa de estudo de campo,
que originalmente envolve visitas a pontos de venda para analisar embalagens
concorrentes, foi adaptada para uma pesquisa mais direcionada ao design grafico
das embalagens. Isso inclui a analise de embalagens de produtos similares no
mercado, identificando tendéncias visuais, estilos tipograficos e aplicagcdes de
rétulos que melhor comunicam o carater artesanal e gourmet dos produtos. A fase
de definicdo da estratégia de design foi mantida com algumas adaptagdes, pois €
essencial para determinar o direcionamento visual da embalagem. Para este
projeto, essa etapa se concentra na definigao dos principais elementos graficos que
devem compor os rétulos dos molhos artesanais, considerando fatores como
hierarquia das informacgdes no rétulo e apelo visual ao consumidor.

A etapa de design consciente continua presente, pois envolve o
desenvolvimento das embalagens propriamente ditas. No entanto, como o foco do
projeto ndo inclui a estrutura fisica da embalagem, a énfase estara na criagdo do
rétulo, garantindo que ele seja visualmente atrativo, legivel e coerente com a
identidade da Spettacolare Trattoria. A fase de integracdo com a industria, que
originalmente trata do alinhamento técnico com fabricantes de embalagens, foi
removida do projeto. Como a Spettacolare Trattoria utilizara um modelo de
embalagem ja existente no mercado (potes de vidro), o projeto focara apenas na
personalizagao grafica desses recipientes, sem a necessidade de desenvolvimento
estrutural. Por fim, a etapa de revisao e finalizagao do projeto foi mantida, pois é

fundamental para testar a aplicagdo do design na embalagem real. Isso incluira a
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simulacao de rétulos aplicados as embalagens escolhidas, analise de legibilidade e

coeréncia visual, além de eventuais ajustes antes da finalizagéo do design.

Figura 03: Adaptacao da Metodologia ao Projeto
Spettacolare Trattoria

Adaptagao para o projeto

Coleta de informagdes sabre o produto, ptblico-alvo e
identidade da marca.

Briefing

Analise de embalagens concorrentes com foco no design

Pesquisa de mercado S = G
gréfico, materiais e tendéncias visuais.

Planejamento dos principais elementos gréficos do rétulo,

Estratégia de Design
9 9 incluindo tipografia, cores e hierarquia da informacéo.

Desenvolvimento do Criagdo dos rétulos e simulagéo de aplicagdo nas
design embalagens.

Ajustes finais no design, garantindo legibilidade e coeréncia

Revisdo e finalizagdo : 5
visual antes da produgao.

Fonte: Autoria propria baseada em Mestriner (2001)

Com essas adaptacdes, a metodologia mantém a esséncia do processo
estruturado de Mestriner (2001), mas foca exclusivamente no design grafico das
embalagens, que é o objetivo do projeto. Dessa forma, a abordagem garante que
as embalagens dos molhos da Spettacolare Trattoria sejam atrativas, comuniquem

os valores da marca e tenham um impacto positivo no consumidor.
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2.2 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

Neste capitulo trataremos de forma mais pratica as etapas do projeto
utilizando a metodologia de Fabio Mestriner aplicada ao design de embalagens,

como forma de detalhar os passos descritos no capitulo anterior.

2.2.1 Briefing

2.2.1.1 O Produto

O presente projeto teve como objetivo o desenvolvimento do design de
embalagens para os molhos artesanais da marca Spettacolare Trattoria, uma
empresa ficticia que remete a tradicdo e aos sabores marcantes da culinaria
italiana. Os produtos sao elaborados de forma artesanal, com ingredientes frescos
e selecionados, sem o uso de conservantes quimicos ou aditivos industriais,
reforcando um compromisso com a qualidade e o bem-estar dos consumidores. A
proposta da marca é oferecer uma experiéncia gastronémica que remeta ao afeto, a

memoria e ao prazer de cozinhar.

A linha de molhos artesanais € composta por cinco sabores: Molho
Pomodoro, Molho Bolognese, Molho Mornay, Molho Pomodoro com Basilico e
Molho Pesto. Cada molho possui suas caracteristicas especificas. O Molho
Pomodoro é feito com tomates selecionados e temperos naturais, ideal para pratos
classicos como massas, lasanhas e panquecas. O Molho Bolognese é uma versao
rica e encorpada que traz carne moida refogada, cenoura e cebola, cozido
lentamente para alcangar um sabor profundo. O Molho Mornay, por sua vez, € um
molho branco cremoso, derivado do molho bechamel, com adicdo de queijo,
perfeito para pratos gratinados e sofisticados. Ja o Molho Pomodoro com Basilico
agrega ao tradicional molho de tomate o frescor e aroma do manjericdo, tornando-o
ainda mais especial e delicado. Por fim, o Molho Pesto é preparado com manjericao
fresco, azeite, alho, castanhas e queijo parmesdo, com sabor intenso e versatil,

ideal para massas, paes e carnes.
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2.2.1.2 O Publico-alvo

O publico-alvo da linha de molhos artesanais da Spettacolare Trattoria &
composto por consumidores que valorizam a alimentacdo de qualidade, com
ingredientes naturais e sabores marcantes. Em sua maioria, sdo pessoas entre 25 e
50 anos, de classe média e média-alta, que prezam por praticidade no dia a dia,
mas ndao abrem mao do sabor e da origem dos alimentos que consomem. Este
grupo € formado tanto por individuos solteiros e jovens casais quanto por familias
pequenas, que tém interesse crescente em uma alimentagcdo mais saudavel,

artesanal e com menos aditivos industriais.

Esse publico € formado por pessoas que frequentam feiras locais e
mercados de produtos organicos,e que possuem uma relagdo emocional com a
cozinha, mesmo que muitas vezes, nao tenham tempo de cozinhar pratos
complexos durante a semana. Eles enxergam a comida como um momento de

prazer, conexao e cuidado, e valorizam marcas que tenham um propdsito.

Além disso, muitos dos consumidores sao entusiastas da cultura italiana ou
possuem experiéncias afetivas relacionadas a culinaria italiana, o que amplia o
potencial de conexdo emocional com os produtos da marca. Eles buscam marcas
que tragam uma sensacéo de exclusividade e carinho em cada detalhe, inclusive
nas embalagens. A estética visual tem um papel decisivo nesse processo,

influenciando diretamente na decisdo de compra e na percepgao de valor.

Para melhor compreenséo, foi desenvolvida a criagdo de personas (figura
04) que representassem o publico-alvo ideal da marca. Elas foram construidas com
base em perfis realistas, considerando fatores como habitos de consumo, estilo de
vida e faixa etaria. Assim, apresentamos trés personas que refletem diferentes
segmentos dentro do publico consumidor da marca: um jovem adulto que valoriza a
praticidade aliada ao sabor; uma mulher que aprecia o preparo de refeicdes como
forma de cuidado e afeto familiar; e uma entusiasta da culinaria que busca

autenticidade e qualidade em produtos artesanais. Esses perfis orientam e
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fundamentam as decisdes do projeto, garantindo maior coeréncia com os objetivos

da marca e com as reais demandas do mercado.

A primeira persona é Eduardo Martins, um jovem de 27 anos, solteiro e
morador de Belo Horizonte. Trabalha como analista de marketing e vive uma rotina
agitada. Apesar do tempo corrido, ele valoriza refeicbes saborosas e praticas, que
se encaixem no seu dia a dia. Interessado por produtos auténticos, Eduardo
procura opg¢des que aliem qualidade e conveniéncia, especialmente quando se trata
de comidas com sabor caseiro, como os molhos artesanais da Spettacolare

Trattoria.

Ja Fernanda Costa, de 39 anos, € uma mulher casada, mae de dois filhos e
professora em uma escola publica. Mora em uma cidade do interior de Sao Paulo e
valoriza a alimentag&o saudavel e afetiva. Para Fernanda, cozinhar € um gesto de
cuidado com a familia. Ela busca produtos confiaveis, com ingredientes naturais e
embalagens que transmitam acolhimento e autenticidade. Os molhos da
Spettacolare Trattoria se encaixam perfeitamente no seu estilo de vida, oferecendo

sabor e praticidade sem abrir mdo da qualidade.

Por fim, temos Clara Ribeiro, de 52 anos, nutricionista e amante da culinaria
artesanal. Residente em Curitiba, Clara aprecia experiéncias gastrondmicas e tem
um olhar apurado para produtos com histéria e propésito. Ela costuma frequentar
feiras de produtores locais, valoriza marcas que prezam pela tradicdo e pela
autenticidade dos ingredientes, e costuma escolher seus alimentos observando
atentamente rotulos e design de embalagens. Para Clara, o visual do produto

precisa refletir seu conteudo.



24

Figura 04: Personas
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Eduardo Martins Fernanda Costa Clara Ribeiro
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Profissdo Analista de marketing Professora Nutricionista

Ratina agitada, mas ama cozinhar. Adora assistir
programas de gastranomia € esta sempre em
busca de prod ar is, T do felras
e empanios locals.

Costuma cozinhar aos domingos com a Costuma frequentar feiras de produtores
familia e busca equilibric entre praticidade @ |ocais, escolhe seus alimentos cbservando
alimentagio saudével para oz filhos, atentamente rétulos e design de esmbalagens.

Estilo de Vida

Fonte: Autoria propria (2025)

2.2.1.3 Identidade da marca

A identidade da marca Spettacolare Trattoria, desenvolvida por mim,
transmite elegancia, tradicdo e um toque artesanal, o que se alinha ao propdsito da
empresa de oferecer molhos artesanais inspirados na auténtica culinaria italiana. O
nome “Spettacolare”, que significa “espetacular” em italiano, evoca uma experiéncia
gastrondbmica memoravel, enquanto o termo “Trattoria” remete diretamente a
restaurantes italianos acolhedores, familiares e voltados a boa comida feita com

carinho.

A logo (figura 05) utiliza uma tipografia cursiva e sofisticada para a palavra
“Spettacolare”, transmitindo fluidez, afeto e um aspecto artesanal. A letra "S", com
sua forma elegante e personalizada, ganha ainda mais destaque com o detalhe em
verde que remete a imagem de uma pequena folha sutil, porém significativa, ela

sugere naturalidade, frescor e ingredientes de origem vegetal. Essa escolha visual
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reforgca a percepgdo de um produto feito com cuidado, ingredientes frescos e

respeito ao processo artesanal.

Figura 05: Logo da marca Spettacolare Trattoria

TRATTORIA

Fonte: Autoria propria (2025)

Ja a palavra “Trattoria” aparece em uma tipografia geométrica e mais sébria,
em caixa alta, trazendo equilibrio ao logotipo ao combinar o emocional da escrita
cursiva com a racionalidade da escrita reta. Essa harmonia entre emocgao e
funcionalidade reforca a dualidade da marca: o sabor caseiro com apresentacao

sofisticada, o artesanal com o profissional.

A frase “100% ARTESANAL” disposta de forma semicircular adiciona um
selo de autenticidade ao layout. Sua presenga destaca o diferencial da marca e
reforca a confianga do consumidor quanto a procedéncia e ao processo de

fabricacdo dos produtos.

A identidade visual da Spettacolare Trattoria, portanto, esta interligada na
valorizagdo da tradigdo italiana, no cuidado com os ingredientes e no apelo
emocional que uma refeicao afetiva pode despertar. A marca busca nado apenas
embalar molhos, mas também contar uma historia de origem, sabor e memoria a

cada rétulo.
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2.2.2 Pesquisa de Mercado — Analise de Embalagens Concorrentes

Para entender o cenario atual dos molhos artesanais e elaborar uma
estratégia visual competitiva e relevante para a Spettacolare Trattoria, foram
analisadas trés marcas que se destacam nesse segmento: La Pastina, Frentano e
Casa Madeira. A escolha dessas marcas se deu por sua forte presenga no mercado
nacional, estética refinada e apelo ao artesanal ou gourmet, elementos que se

relacionam com os valores da Spettacolare.

2.2.2.1 La Pastina

A marca La Pastina € uma das mais tradicionais no Brasil quando o assunto
€ gastronomia italiana. Seus molhos prontos sao vendidos em potes de vidro (figura

06), o que agrega valor e transmite uma imagem de qualidade superior.

Figura 06: Produtos da marca La Pastina

s

TRADIZIONALE
.

Fonte: Adaptado de La Pastina (2025). Elaboragao prépria.
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A hierarquia visual das embalagens € bastante evidente, conduzindo o olhar
de forma intuitiva do topo para a base. O logotipo da marca esta sempre localizado
na parte superior e central do roétulo, inserido em uma faixa vermelha que se
destaca de forma significativa em relagdo ao restante da composic¢ao, reforgcando o
reconhecimento da marca. Logo abaixo, encontra-se o nome do produto, como
“Tradizionale” ou “Olive”, escrito em letras maiusculas e com uma tipografia sem
serifa em corpo maior, garantindo destaque imediato e facilitando a identificagdo do

tipo de molho.

Outro elemento visual relevante € a presenca de imagens realistas que
ilustram pratos com o respectivo molho, normalmente na parte inferior do rétulo.
Essas imagens funcionam como apelo visual e sensorial, despertando o desejo de
consumo e sugerindo formas de uso do produto. Informagdes complementares,
como o peso (320g), a origem do produto (“Produzido na Italia”) e selos de
qualidade ou autenticidade, estdo dispostas de forma organizada nas laterais ou
nos cantos inferiores, com tamanhos menores de fonte para n&o sobrecarregar a

composigao visual.

As cores utilizadas nas embalagens sdo estrategicamente pensadas para
reforcar o apelo dos ingredientes e comunicar os valores da marca. O fundo
vermelho, presente na versdo Tradizionale, esta diretamente relacionado ao tomate,
a culinaria italiana e a intensidade do sabor. A versao Olive, por sua vez, utiliza o
verde como cor predominante, remetendo a azeitona, ao frescor e a naturalidade.
Os detalhes em branco e dourado criam contraste e sofisticagdo, enquanto as
tampas metalicas douradas ou pretas contribuem para uma percep¢ao de maior

valor agregado ao produto.

Por fim, a disposicdo das informagdes ¢é feita de forma funcional e
esteticamente equilibrada, garantindo que o consumidor acesse os dados principais
com facilidade, sem ruidos visuais. Essa organizacdo, aliada a forte identidade
italiana e ao cuidado nos detalhes graficos, posiciona a marca como uma opg¢ao

gourmet no mercado, sem deixar de ser acessivel.
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2.2.2.2 Frentano

A Frentano € uma empresa brasileira que produz molhos de tomate e
antepastos seguindo tradi¢des italianas (figura 07), com énfase em ingredientes

naturais e processos artesanais.

Figura 07: Produtos da marca Frentano

Fonte: Adaptado de Frentano (2025). Elaboragao prépria.

As embalagens da marca Frentano seguem uma proposta visual classica e
sobria, reforcando a tradicdo italiana dos seus produtos artesanais. A hierarquia
visual é bem estruturada, com destaque central para a marca “Frentano”, aplicada
em caixa alta e em negrito sobre uma tarja preta, criando alto contraste com o
fundo claro e garantindo leitura imediata. Essa marca central ocupa o ponto focal do

rétulo, sendo o primeiro elemento que atrai o olhar do consumidor.

Logo abaixo da marca, aparecem os nomes dos sabores dos molhos como
“Sugo di Pomodoro & Basilico” e “Sugo di Pomodoro Bolognese” em uma tipografia
serifada, elegante e tradicional. O uso do italiano para o nome do produto, seguido
da tradugcédo em portugués em menor destaque, reforga a origem e autenticidade da

receita, além de criar um apelo gourmet. Essa escolha tipografica remete a
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sofisticagao e a tradicdo culinaria italiana, além de diferenciar a marca no ponto de

venda.

As cores predominantes nos rétulos sao tons suaves e terrosos como bege,
verde oliva e salméo, criando uma atmosfera rustica e artesanal. Esses tons nao
competem com a cor vibrante do molho visivel através do vidro, mas sim a
complementam, reforcando a sensacdo de produto natural e feito a mao. O
contorno arredondado da moldura central do rotulo também suaviza a composigao

e proporciona um aspecto acolhedor e caseiro.

De forma geral, a identidade visual da Frentano comunica com eficiéncia os
atributos de tradicdo, autenticidade e cuidado artesanal, utilizando elementos
graficos simples e elegantes, que se harmonizam com os valores percebidos pelo

consumidor de produtos premium e caseiros.

2.2.2.3 Piacere Artesanais
A Piacere Artesanais € uma marca brasileira que oferece molhos de tomate
gourmet (figura 08), produzidos com ingredientes 100% naturais e sem

conservantes. Seu catalogo de produtos inclui variedades como Molho de Tomate

com Manjericao, Orégano e Arrabbiata.

Figura 08: Produtos da marca Piacere
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Fonte: Adaptado de Piacere (2025). Elaboragéo propria.

A hierarquia visual é bem definida: no topo do rétulo, a frase “Sem
Conservantes” € a primeira informagao lida, escrita em uma fonte cursiva
esverdeada que remete a naturalidade e a produtos saudaveis. Em seguida, o
nome da marca “PIACERE” aparece em destaque, centralizado e em letras
maiusculas, utilizando uma tipografia sans-serif limpa e moderna, garantindo facil

leitura e imponéncia.

Logo abaixo, a descrigdo “Molho de Tomate Gourmet” vem em uma tipografia
serifada com detalhes ornamentais, remetendo a tradi¢cao e ao cuidado artesanal. A
variagao do sabor (como “Arrabbiata”, “Tradicional” ou “Com Orégano”) é destacada
com pequenos ornamentos graficos e variagdes de cor, criando diferenciagédo entre
os produtos. A paleta de cores é composta principalmente por preto, dourado e
branco, com destaque para o fundo preto que confere sofisticagdo e contraste com
os textos e molduras em dourado. Essa escolha ajuda a transmitir a ideia de um

produto premium.

Contudo, alguns pontos negativos podem ser observados. A legibilidade de
certos elementos deixa a desejar, especialmente nas frases escritas em fontes
decorativas, como “Sem conservantes” e o nome dos sabores. A escolha por uma
tipografia fina e cursiva sobre o fundo escuro dificulta a leitura rapida,

especialmente em ambientes com pouca luz ou a distancia.

Além disso, a diferenciacdo entre os sabores é sutil e pouco efetiva
visualmente. As imagens dos tomates nos rétulos sdo muito semelhantes entre si, o
que pode causar confusao para o consumidor no momento da compra. A auséncia
de elementos visuais mais marcantes (como cores especificas por sabor ou icones

distintos) compromete a identificagcdo imediata entre os diferentes tipos de molho.

Por fim, apesar da proposta gourmet, a composicao grafica tem certa rigidez
e repeticdo visual entre os rotulos, o que torna a linha pouco dinamica e
visualmente monétona. Embora as embalagens da Piacere Artesanais tenham
pontos positivos como sofisticagao, boa hierarquia de marca e aspecto artesanal,

elas enfrentam desafios de legibilidade e diferenciagao entre sabores, aspectos que
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poderiam ser aprimorados para melhorar a experiéncia do consumidor e fortalecer a

identidade visual da marca.

2.2.3 Estratégia de Design

2.2.3.1 Informagdes necessarias no rétulo

Dentro da estratégia de design do rétulo da marca Spettacolare Trattoria, a
definicdo das informacdes que devem compor o layout grafico € um aspecto
essencial para garantir funcionalidade e identidade visual ao produto. O roétulo
precisa apresentar, de forma obrigatdéria, um conjunto de informagdes que

comunicam tanto a proposta da marca quanto os dados técnicos do produto.

Entre os elementos fundamentais estd a logo da marca, que carrega a
identidade visual e transmite os valores da empresa. A preseng¢a do nome do sabor
do molho também é essencial, pois é o que diferencia cada variacdo do produto e
facilita a identificagdo por parte do consumidor. Além disso, deve-se incluir o peso
liquido do conteudo, garantindo ao cliente o conhecimento da quantidade de

produto contida na embalagem.

Outras informacgdes obrigatérias e igualmente importantes sdo os dados de
contato da empresa, incluindo o nome do fabricante, o e-mail institucional e o perfil
do Instagram da marca, pois estabelecem canais de comunicacao e relacionamento
com o consumidor. E necessario ainda informar a validade do produto, bem como
orientacdes sobre o consumo apods a abertura, destacando o tempo de conservagao

e a forma correta de armazenamento.

Na parte técnica do rétulo, € fundamental apresentar a lista de ingredientes
que compdem cada tipo de molho, além da data de fabricagdo, que assegura o
controle de qualidade. Por fim, deve ser incluida a tabela nutricional completa,
contendo as informacgdes exigidas por legislagdo, como valor energético, teor de

carboidratos, proteinas, gorduras, fibras e sddio, entre outros.

Esses elementos sdo organizados seguindo uma hierarquia de importancia
que privilegia a identificagdo da marca e do produto, seguida pelas informacdes de

consumo e conservagao, e finalizando com os dados técnicos obrigatorios,
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respeitando normas legais e padrbes de design informativo. Essa organizagéo
permite que o rétulo cumpra sua fungdo comunicativa e estética, entregando

clareza e confiangca ao consumidor.

Nele também sera importante conter o uso de imagens realistas que ilustram
os ingredientes e o tipo de molho presente em cada frasco, assim como muitas
marcas concorrentes do segmento artesanal e gourmet ja apresentam. Essa
escolha pretende reforgar a sensag¢ao de qualidade, além de facilitar a identificagcao
visual do sabor pelo consumidor. As imagens apresentadas serao de elementos
como tomates frescos, folhas de manjericdo, ervas, compondo uma estética
apetitosa e convidativa. Esse recurso também aproxima o produto de uma
experiéncia caseira, evocando memoarias afetivas, relacionadas também a culinaria

italiana.

2.2.3.2 Pote Hermético

Para compor a embalagem dos molhos artesanais, foi escolhido um frasco
de vidro transparente com tampa metalica rosqueavel (figura 09). A escolha desse
tipo de pote levou em consideragdo fatores como estética, funcionalidade e
conservagao do alimento. A transparéncia do vidro também cumpre uma funcéao
importante no apelo visual da embalagem, pois permite que o consumidor veja a
cor e a textura do molho, criando uma experiéncia sensorial antes mesmo da

abertura.
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Figura 09: Pote de vidro
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Fonte: Aliexpress (2025)

O formato do frasco € cilindrico,de boca larga, e a geometria do vidro
também proporciona estabilidade ao empilhamento e armazenamento, tanto nos

pontos de venda quanto nas prateleiras da casa do consumidor.

A tampa utilizada € metalica e rosqueavel, com acabamento na cor preta,
conferindo elegancia e um visual contemporaneo a embalagem. Esse tipo de tampa
€ funcional, pois garante vedacao eficiente, seguranga contra vazamentos e

protecao contra contaminacgoes.

Outro aspecto relevante na escolha do frasco de vidro é o seu potencial de
reaproveitamento. Por ser um material duravel e resistente, o recipiente pode ser
reutilizado em diferentes fungdes no dia a dia do consumidor, como
armazenamento de temperos, grdos ou até mesmo objetos pequenos. Essa
caracteristica amplia o ciclo de uso do frasco e incentiva novas possibilidades

domésticas, o que também agrega valor a marca.

Em relagc&o a capacidade volumétrica do frasco, ela comporta 320g de molho

artesanal. Essa porgao posiciona o produto dentro de um padrdo comum de
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mercado, facilitando a comparagdo com marcas concorrentes. Essa quantidade
também esta de acordo com o volume fisico do frasco selecionado, permitindo que
o produto seja acomodado de forma segura e visualmente agradavel, sem espacgos

excessivos ou sensacgao de frasco muito cheio.

2.2.3.3 Tamanho e diagramacgéao

Analisando a melhor forma de organizar as informacdes no rétulo, de modo
a garantir clareza e facilitar a diferenciagao entre os sabores da linha de molhos da
marca, definiu-se que a embalagem contara com uma unica adesivagao para cada
sabor, que envolvera todo o frasco. Essa unica peca grafica tera dimensodes de 21

cm de largura por 8 cm de altura.

O layout dessa adesivagao foi dividido em duas sec¢des principais (figura
10): a parte frontal, que assume uma fungdo mais comunicacional e estética, e a
parte traseira, com conteudo técnico e informativo. Na area frontal encontram-se os
principais elementos graficos da identidade da marca, como a logomarca da
Spettacolare Trattoria, que aparece em destaque, reforgcando o valor institucional, a
identificacdo do molho correspondente e imagens realistas do ingrediente-base de
cada frasco e as informagdes institucionais da marca, como e-mail e Instagram,
essenciais para estabelecer conexao com os consumidores e consolidar a presenga
digital da empresa. Além disso, s&o apresentadas a lista de ingredientes, a
validade do produto e as instrugdes de conservacido apos abertura, orientando de

forma clara quanto ao uso e a preservagao do molho.

Ja a parte traseira da adesivacao foi projetada para receber as informagdes
obrigatérias por legislagdo, como a tabela nutricional. A hierarquia visual foi
pensada para manter a leitura acessivel e organizada, respeitando os padrdes

técnicos exigidos para esse tipo de produto.

A adesivacao do rétulo contara com um easy open, um microcorte em suas
extremidades, desenvolvido especialmente para facilitar a remocgao total do rétulo.
Esse recurso técnico tem como principal objetivo permitir que o consumidor retire a

etiqueta com facilidade, sem deixar residuos de cola, possibilitando a reutilizacao
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do pote de vidro de maneira pratica e sustentavel. Além de contribuir para o

descarte consciente e o reaproveitamento da embalagem.

Figura 10: Planta técnica do rétulo
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Fonte: Autoria propria (2025)

Como um diferencial adicional, foi feita também a aplicacdo de um adesivo
circular (figura 11) sobre a tampa do frasco, de 4,5 cm de didmetro, que segue a cor
correspondente ao sabor de cada molho. Esse recurso reforga a identificacéo visual
do produto, especialmente em situacbes de armazenamento onde a tampa € o

primeiro elemento visivel ao consumidor.
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Figura 11: Planta técnica do adesivo da tampa
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Fonte: Autoria propria (2025)
2.2.3.4 Tipografia e hierarquia

A escolha tipografica € um dos pilares fundamentais da estratégia de design
para o rétulo da marca, pois influencia diretamente na construcdo da identidade
visual e na forma como o consumidor percebe o produto. Pensando nisso, foi
adotada uma combinacgao de estilos tipograficos que reforcam os valores da marca

e garantem uma hierarquia clara e funcional das informacgdes.

O logotipo da marca, como ja vimos, utiliza uma fonte cursiva com tragos
elegantes, remetendo ao artesanal. A fluidez das letras transmite sensagdes de
delicadeza. Esse tipo de fonte também contribui para destacar a marca, tornando-a

memoravel e com forte apelo estético.

Para os demais textos do rétulo, como sabor do molho, peso liquido,
validade e informacdes de uso, foram escolhidas o uso de fontes sem serifa, mais

limpas e objetivas.

Essas fontes garantem maior legibilidade e favorecem uma leitura rapida, o
que é essencial no ponto de venda, onde o consumidor precisa captar as
informagdes com agilidade. Além disso, o contraste entre a tipografia cursiva da

marca e a tipografia sem serifa dos dados complementares cria um equilibrio visual
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que facilita a navegagao pelo layout. As fontes escolhidas foram a Futura PT nos

pesos Bold (figura 12) e Book (figura 13) e a Lavishly Yours Regular (figura 14) para
identificar o sabor dos molhos.

Figura 12: — Demonstragao da tipografia Futura PT Bold

Futura PT Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXY Zabcdefghijkl

mnopqrstuvwxyz012345
6789

Fonte: Autoria propria (2025)

Figura 13: — Demonstracao da tipografia Futura PT Book

Futura PT Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXY Zabcdetghijklmnopqrs
tuvwxyz0123456789

Fonte: Autoria propria (2025)



38

Figura 14: — Demonstragao da tipografia Lavishly Yours Regular
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Fonte: Autoria propria (2025)

A hierarquia tipografica também foi cuidadosamente planejada. Elementos
mais importantes, como o nome do molho e o peso liquido, recebem maior
destaque, seja por meio do tamanho da fonte, uso de diferentes pesos ou
espacamento. Ja informagdes secundarias, como os dados de fabricacéo, contato e
conservagao, sao dispostas de forma clara, porém com menor destaque, para néo

disputar atengdo com os elementos principais.

No verso do rotulo, onde se concentram informagcbées como contatos da
empresa, data de fabricagdo e tabela nutricional, a tipografia mantém a mesma
l6gica: uso de fontes sem serifa, tamanho adequado e organizacao visual que
respeita os padrbes de leitura. O uso pontual de peso bold ou letras em caixa alta
também auxilia na separagao e identificacido rapida dos blocos de informacao,

contribuindo para uma leitura eficiente.

Dessa forma, a escolha das fontes e a definigdo da hierarquia tipografica
seguem critérios tanto estéticos quanto funcionais. A tipografia cumpre o papel de
comunicar a esséncia da marca e, ao mesmo tempo, organizar o conteudo do rétulo

de maneira clara, harmoniosa e acessivel ao publico.
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2.2.3.5 Paleta de cores

Como base para a identidade da marca, optou-se por adotar as cores da
bandeira da ltalia (figura 15) — verde, branco e vermelho — nao apenas por sua
forte ligagdo simbdlica com a gastronomia italiana, mas também como forma de
reforgar o conceito artesanal e tradicional da marca. Essas cores sdo carregadas de
significados culturais que evocam autenticidade, paixdo pela culinaria e conexao
com ingredientes naturais e frescos, pilares que sustentam o posicionamento da

marca.

Figura 15: Bandeira da lItalia

Fonte: Google (2025)

Além do uso da paleta institucional inspirada na bandeira italiana, cada sabor
de molho recebe reforgos cromaticos especificos para facilitar sua identificagao
visual e criar um sistema visual padronizado e funcional. (figura 16). A paleta de
cores escolhida para o projeto € composta por tons terrosos e naturais, definidos
em escala CMYK para garantir fidelidade na impressao. O Molho Pomodoro utiliza
um tom vibrante de vermelho (C:0; M:37; Y:44; K:7) que remete ao tomate fresco.
Ja o Molho Pesto (C:0; M:4; Y:82; K:70) é representado por um verde-escuro e
intenso, associado ao manjericdo que compde a sua base. O Molho Bologne (C:0;
M:19; Y:44; K:42) recebeu uma coloragao marrom, que remete a carne. Para o
Molho Mornay (C:0; M:12; Y:12; K:8) foi escolhida uma tonalidade suave de bege,

fazendo alusdo ao molho branco a base de queijo, comum em receitas mais leves e
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sofisticadas. Por fim, o Molho Pomodoro com Basilico (C:0; M:43; Y:53; K:23) é
identificado por um vermelho mais profundo e fechado, criando distincdo em
relacdo ao Pomodoro tradicional e representando o acréscimo do manjericao como

elemento-chave da receita.

Figura 16: Paleta de Cores

Fonte: Autoria prépria (2025)

Essa diferenciagdo de cores por sabor pretende tornar a linha de produtos
visualmente organizada e intuitiva para o consumidor, facilitando o reconhecimento
imediato do sabor mesmo a distancia ou em ambientes de prateleira com muitos
produtos concorrentes. A consisténcia na aplicacdo das cores institucionais, aliada
a variagao cromatica conforme o sabor, contribui para um sistema visual eficiente,

coeso e esteticamente agradavel.

Por fim, & importante destacar que a escolha e combinagao dessas cores
também foi pensada para funcionar bem em impressdo, garantindo contraste
adequado entre elementos de texto e fundo, boa reproducéo em diversos materiais

e fidelidade visual ao conceito proposto.

2.2.4 Desenvolvimento do Design

Para o desenvolvimento do design das embalagens, optou-se por utilizar
imagens realistas como elemento central da comunicagc&do visual, seguindo uma
tendéncia amplamente adotada por marcas concorrentes do segmento artesanal,
como La Pastina, Frentano e Piacere Artesanais, analisadas previamente neste

trabalho.
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A escolha das imagens para os rétulos foi conduzida com base em um
moodboard visual (figura 17) desenvolvido para orientar a composi¢ao estética dos
produtos, buscando reforgar os ingredientes-base de cada molho e transmitir
qualidade e apelo visual. Foram selecionadas imagens realistas, com boa definicao

gue comunicasse com clareza os principais componentes de cada receita.

Figura 17: Moodboard

Fonte: Composi¢ao de autoria prépria a partir de imagens

disponibilizadas no Freepik (2025)

Com base no moodboard, foram selecionadas imagens que se encaixam
melhor a estética da marca (figura 18), refletindo seus principais atributos:
qualidade artesanal e apelo visual. O processo de escolha foi orientado ndo apenas
pelo aspecto estético, mas também pela necessidade de transmitir com clareza os
ingredientes centrais de cada produto da linha, reforcando a percepg¢ao de cuidado

na preparagao.

A imagem das nozes, por exemplo, apresenta o ingrediente em diferentes
formas — com casca, sem casca e em pedagos —, 0 que contribui para uma
narrativa visual mais rica e completa. Essa variedade remete ao processo manual
de preparo e valoriza a origem do ingrediente. A presenca do azeite em uma
garrafa de vidro com tampa de rolha reforca a ideia de tradigdo, conectando o
comprador a um universo mais artesanal e saudavel. Juntos, esses elementos
criam uma representacado ideal para o molho pesto, que tem como esséncia a

mistura equilibrada de ingredientes naturais e sofisticados.



42

Para representar o molho mornay, foi escolhida uma imagem de leite vegetal
disposta em uma garrafa de vidro ao lado de grdos e espigas de trigo. Essa
composi¢cao foi pensada para transmitir leveza e cremosidade, aproximando o
molho de um publico que valoriza a nutrigdo sem abrir mao do sabor. A escolha do
leite vegetal ao invés do leite de origem animal também refor¢a um posicionamento
contemporaneo, que dialoga com as tendéncias alimentares atuais, como o

consumo consciente.

A imagem dos tomates inteiros e cortados ao lado de folhas de manjericao
foi selecionada por sua vivacidade, contraste de cores e sensacao de frescor. A
composic¢ao transmite simplicidade e sabor, sendo ideal para representar o molho
pomodoro com basilico, um classico que remete a culinaria italiana caseira. Além
disso, o uso de folhas verdes e o brilho natural dos tomates criam uma estética
limpa e apetitosa, que convida ao consumo e refor¢a a ideia de um produto de
qualidade.

Ja para o molho bolognese, a imagem da carne moida temperada com folhas
de salsa foi escolhida por seu forte apelo visual e sensorial. A apresentagcdo da
carne pronta para consumo remete a pratos tradicionais e afetivos, frequentemente
associados a comida caseira. A cor intensa, a textura visivel e o toque de ervas
verdes sugerem um preparo cuidadoso, reforgando o sabor marcante desse tipo de

molho.

Por fim, a imagem dos tomates em diferentes cortes — inteiros, em fatias e
em cubos — foi escolhida para representar o molho pomodoro. Essa selecdo mostra
o ingrediente principal em multiplas formas, como se estivesse em processo de
producdo. Além disso, o fato de os tomates estarem acompanhados apenas de
uma tigela branca cria um contraste que valoriza o ingrediente e transmite leveza.
Essa escolha busca aproximar o consumidor de uma sensagao de comida feita em
casa, com ingredientes reais e minimamente processados, alinhando-se a proposta
da marca de oferecer produtos saudaveis, com uma identidade visual simples,

porém impactante.
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Figura 18: Imagens escolhidas

Fonte: Composi¢ao de autoria prépria a partir de imagens

disponibilizadas no Freepik (2025)

Feita a escolha das imagens centrais, foi desenvolvido o restante do layout
seguindo a estrutura montada na planta técnica. No rétulo do Molho Pomodoro
(figura 19), a parte superior apresenta um vermelho vivo, que remete
imediatamente ao tomate, principal ingrediente do molho. Esse vermelho € uniforme
e cobre toda a extensdo superior, funcionando como um forte cédigo visual. No
fundo, ha uma escrita cursiva em tom mais claro da palavra “Pomodoro”, aplicada
em grande escala, porém com baixa opacidade, criando um leve padrao que
confere textura sem comprometer a leitura dos demais elementos. Nele foi
adicionado também alguns tomates préximos ao tipo do molho, de forma que
deixasse mais claro visualmente para o consumidor o sabor que se tratava.
Centralizado na parte superior esta o logotipo “Spettacolare Trattoria”, em branco,
como foi sinalizado anteriormente, junto da identificagdo do molho, colocado em
destaque, e imagens realistas de tomates frescos, flutuando em uma composigao
organica. A base branca ocupa a parte inferior do rétulo, criando uma area de
respiro para os textos informativos: ingredientes, validade e orientagcdes de

consumo, que aparecem em verde, cor associada a marca. A parte nutricional, a
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direita, € delimitada em uma tabela padronizada, garantindo clareza técnica, e

abaixo dela a informagao de que a embalagem é 100% reciclavel.

Figura 19: Rétulo - Molho Pomodoro

. MOLHO T INFORMACAD NUTRICIONAL
(: 4 Poryen par embalagem. 000 porgies
Y, 0,7 _6_,-'2 ;3 ; J Parghs 000 g (mecicia cassea)

1100 g 008 g WVD*
‘Valor energéten (seal) |
Carboudraton otais (ah

ACUCares I (9) |
AGUCETES ANCANGDIS (7] |

Proisiras (9)
Gandurs 0w (g} |
. Gorgurss ssturades (gl |
Gorduna tans |g)
INGREDIENTES: Fibra afimantar (g)
Sodio fma)

TOMATE, AZEITE EXTRA VIRGEM,
ALMO, ac)

S —— e e———————

VAUDADE DE 6 MESES

EMBALAGEM ‘

1007% RECICLAVEL

Fonte: Autoria propria (2025)

Os rotulos dos molhos Pesto (figura 20), Bolognese (figura 21), Mornay
(figura 22) e Pomodoro com Basilico (figura 23) seguem o mesmo projeto de layout,
0 que garante a identidade coesa da linha Spettacolare Trattoria, mas cada um
apresenta variagdes especificas que comunicam visualmente o sabor e as
caracteristicas do produto. Que sao as cores distintas para cada molho, a faixa
superior que traz em caligrafia suave e com opacidade reduzida, o nome do sabor
do molho, e na area de transicdo para o fundo branco, sdo dispostas imagens
realistas que também variam conforme o molho como foi sinalizado anteriormente.
Essas escolhas ajudam a contar visualmente a histéria de cada receita,

aproximando o consumidor do universo dos ingredientes.

A parte inferior de todos esses rétulos permanece branca para a leitura dos
textos informativos. Esse fundo branco também desempenha papel fundamental ao
equilibrar o impacto das cores sélidas no topo, resultando em uma composi¢cao

mais limpa.
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Figura 20: Rétulo - Molho Pesto

MOLHO INFORMAGAQ NUTRICIONAL

Porges por egalagem, 000 pordes

6 ‘1“61& Porpdo: 000 g (medidn castim)
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Gorduras satumeas (g)
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ATE EXFRA VIRE e rep——

AARIERY
CHFEIC BARMES

VAUDADE DE & MESES
APLIS ABERT: HSLIMIR EM ATE TRES EMBALAGEM 64

DIAS, MANTENDO-O REFRIGERADD, 100% RECICLAVEL

NSTAGRAM: ESPETACOLLARET TATTORIA

3209

AT LUSTRATT

Fonte: Autoria propria (2025)

Figura 21: Rétulo - Molho Bolognese

INFORMAGAQ NUTRICIONAL
Parpbes por embalegem. (00 parges
Porgda: UG g (iradita casra)
100g 000g %VD"

Vinlor errgebcn (o}
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Prcteiras [g)
Bordduras lodais ig)
Garduras saluradan ()
Garduras ¥ (g)

INGREDIENTES: Fiara limantar (g}
CARME, TOMATE, E | Sadia jirgg)
EXTRA VIRGEM, ALHO E SAL Pomamhanl (2 loer S B 108 DR

FABRICADO
EMAIL APCIS ABERT W EMBALAGEM
INSTAGRAM DAAS, MANT "f‘ OFEFIGERADD, 100% RECICLAVEL

320¢

PN HLSTEEF v

Fonte: Autoria prépria (2025)
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Figura 22: Rétulo - Molho Mornay

Sypettacalons’

TRATTON

MOLHO

INFORMAGAO NUTRICIONAL \\

i, Jed Prphes porf ertalagem 000 poroes
~ i 2 Caelia)
i |00 g SO0 g VD"
. cal)
C |
-
i

INGREDIENTES:

[ FABRICACAD:

EMBALAGEM
100% RECICLAVEL

Fonte: Autoria propria (2025)

Figura 23: Rétulo - Molho Pomodoro com Basilico

INFORMAGAD NUTRICIONAL
Porgtes por embatagern: 000 parpines

Forgan: 000  imedits caseva)

100 g 008 5 %VO*

EMBALAGEM
100% RECICLAVEL

Fonte: Autoria propria (2025)

O adesivo circular (figura 24) sera personalizado com a mesma cor tematica
de cada molho, funcionando como um reforgo visual imediato, especialmente util
em situacdes onde os produtos sdo armazenados ou expostos de forma empilhada,
ou frontal limitada. Essa escolha também contribui para a padronizagcao da linha,

adicionando um toque estético e funcional que valoriza o design todo (figura 25).
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Figura 24: Adesivagao para a tampa - Molho Pomodoro

Fonte: Autoria propria (2025)

Figura 25: Outros sabores - Adesivagao para a tampa

\ -
el ) MOLHO
7 MOLHO
 MOLHO (€ 3 MOLHO 1 .
_7 “ed s 0 ]tlcjm,we & g A BAL ‘L

Fonte: Autoria propria (2025)

A combinagao dessas areas adesivadas permite que o rotulo da Spettacolare
Trattoria seja visualmente coeso, funcional e estrategicamente pensado para se
destacar no ponto de venda, ao mesmo tempo em que entrega ao consumidor uma

experiéncia clara e condizente com a proposta artesanal da marca.
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2.2.5 Materiais e Tecnologia

Para a aplicagdo do rétulo da embalagem, foi adotado o sistema de sleeve
termoencolhivel, aplicado ao redor de todo o frasco de vidro. Esse tipo de solugao
oferece uma superficie de impressao ampla, permitindo o aproveitamento total do
espaco disponivel para informagdes e elementos graficos, além de proporcionar

uma excelente adaptagao a forma do recipiente.

O material escolhido para a produgédo do sleeve é o PETG (Polietileno
Tereftalato Glicol), uma variagdo do PET tradicional que apresenta maior resisténcia
e flexibilidade. Entre suas principais vantagens esta a alta resisténcia a impactos, o
gque minimiza danos durante o transporte € o manuseio dos produtos, uma
caracteristica essencial para garantir a integridade visual das embalagens até o
momento da compra. Além disso, o PETG é um material reciclavel, alinhando-se as
praticas sustentaveis da marca, e contribui para a redu¢ao do impacto ambiental no

descarte de embalagens.

Outro diferencial importante do PETG é sua excelente clareza e brilho, o
que valoriza significativamente a estética do rétulo. Essa propriedade favorece a
realce das imagens realistas, das cores e da tipografia, potencializando o apelo
visual do produto nas prateleiras e reforcando a percepcédo de qualidade e frescor

caracteristicas fundamentais da proposta da Spettacolare Trattoria.

Para garantir alta definicdo e riqueza de detalhes nos elementos graficos
aplicados ao sleeve, foi escolhida a impressdo por rotogravura, um processo
industrial que utiliza cilindros gravados em baixo-relevo para transferir a tinta ao
material. A rotogravura € especialmente recomendada para embalagens com
impressao continua e de alta qualidade, pois proporciona cores vivas, precisao na

reproducao de imagens e excelente aderéncia das tintas ao filme plastico.

A combinagdo do sleeve em PETG com impressao em rotogravura garante
um resultado final com acabamento profissional e resistente, reunindo estética,

funcionalidade e sustentabilidade em uma unica embalagem.
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2.2.5.1 Softwares de edigao grafica

Para o desenvolvimento do projeto grafico do rétulo, foi utilizado o software
Adobe lllustrator (figura 26), ferramenta amplamente reconhecida e consolidada no
mercado de design grafico profissional. A escolha por esse programa se deu
principalmente por sua precisdo vetorial, que permite criar textos e composicdes
com alta qualidade e total escalabilidade, sem perda de resolucao, caracteristica
essencial para projetos que serdao aplicados em superficies de impressao, como

embalagens e rétulos.

Figura 26: Software utilizado - lllustrator

Fonte: Autoria propria (2025)

O lllustrator possibilita o controle exato sobre formas, cores, tipografia e
posicionamento de elementos graficos, o que foi fundamental para garantir o
equilibrio das informag¢des no layout do rétulo. Com o auxilio das ferramentas de
grade, alinhamento e separagdo de camadas, foi possivel organizar os conteudos
textuais e ilustrativos de maneira légica e visualmente fluida, respeitando a
hierarquia informacional definida para o projeto. Sua compatibilidade com outros
softwares da Adobe, como Photoshop e InDesign, também oferece flexibilidade

caso sejam necessarias futuras alteragdes.
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Assim, o uso do lllustrator proporcionou eficiéncia e qualidade visual ao
desenvolvimento do rétulo, além de atender as exigéncias técnicas da produgao
grafica, tornando-se a ferramenta ideal para a materializagcdo do projeto da

Spettacolare Trattoria.

2.2.6 Revisao e Finalizagao

Na etapa final do processo de desenvolvimento, foi realizado um teste de
impressao (figura 27) do rétulo do Molho Pomodoro, escolhido como amostra por
representar o layout base de toda a linha. O objetivo foi verificar a qualidade da
aplicacdo das cores, a nitidez dos elementos graficos e a legibilidade das
informagdes textuais, tanto no rétulo principal quanto no adesivo circular utilizado

na tampa.

Figura 27: teste de impresséo

( tl;-ﬂ.‘l’.:«‘el'h he

MOLHO

Bl

Fonte: Autoria propria (2025)

O teste confirmou a eficacia do projeto grafico, evidenciando que as cores
foram impressas de forma fiel ao design digital, mantendo o contraste necessario
para destacar o logotipo, as ilustracbes e os textos informativos (figura 28).
Observou-se também que a tipografia apresentou étima leitura, sem distorgdes ou
perdas de definicdo, garantindo que dados como ingredientes, validade e tabela
nutricional estejam facilmente acessiveis ao consumidor. O adesivo circular (figura

29) aplicado na tampa igualmente demonstrou legibilidade satisfatoria, reforgando a
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identidade do produto e complementando a comunicagao visual da embalagem.
Assim, a partir dessa verificagao pratica, conclui-se que o rétulo esta tecnicamente
apto para producgdo, atendendo aos requisitos estéticos, funcionais e normativos
estabelecidos no projeto. Na figura 30 e 31, podem ser vistas aplicagbes desses
rétulos em cenarios gerados pela IA ImageFX.

Figura 28: Rétulos autorais aplicados em mockup digital, com ambientagao

desenvolvida pela autora no Photoshop (2025).

Fonte: Autoria propria (2025)



Figura 29: Mockup - Adesivagao da tampa
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Fonte: Autoria propria (edi¢cao do rétulo), a partir de
mockup disponibilizado por Freepik (2025).



Figura 30: Ambientacdo — Aplicagéo dos rotulos no Photoshop em cenario

gerado por inteligéncia artificial (ImageFX).
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Fonte: Autoria propria (2025)



Figura 31: Ambientacédo — Aplicagao dos rétulos no Photoshop em cenario

gerado por inteligéncia artificial (ImageFX).
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Fonte: Autoria propria (2025)
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados obtidos a partir do desenvolvimento do design dos rétulos para
a linha de molhos Spettacolare Trattoria revelaram-se plenamente satisfatorios em
relagdo aos objetivos iniciais do projeto, que visavam criar um projeto visual coeso,
atrativo e funcional para o segmento alimenticio. O emprego da metodologia
proposta por Fabio Mestriner (2001), voltada ao design de embalagem como
ferramenta estratégica de marketing, foi determinante para orientar as decisdes
projetuais em todas as etapas, desde a definigdo do posicionamento do produto até
o desenvolvimento grafico final. A aplicagcdo dos principios do design de
embalagem descritos pelo autor, como a importancia da diferenciagédo no ponto de
venda, a clareza informacional e o estimulo a decisdo de compra, garantiu que o

projeto atendesse ndo apenas a critérios estéticos, mas também mercadoldgicos.

O sistema cromatico adotado, com cores solidas distintas na parte superior
dos rétulos para cada variagao de sabor, comprovou-se eficiente para diferenciar os
produtos e facilitar a identificacdo imediata pelo consumidor. Junto a isso, o padrao
estrutural do layout, associado as variagdes pontuais dos elementos graficos (como
imagens especificas que destacam ingredientes -caracteristicos), reforgou o
conceito de linha, permitindo uma percep¢cao unificada dos produtos sem

comprometer a individualidade de cada molho.

O teste de impressao realizado com o rétulo do Molho Pomodoro validou
tecnicamente o projeto, evidenciando a qualidade do contraste, a nitidez das
imagens e a legibilidade dos textos, tanto no rétulo principal quanto no adesivo
circular de tampa. Esse teste demonstrou que as escolhas de cores e tipografia
foram adequadas ao processo industrial, mantendo a fidelidade do design proposto
no material impresso. Além de atender as demandas do cliente ficticio e ao
mercado-alvo estipulado, o projeto contribui significativamente para o campo do
design grafico e, em especial, para o design de embalagens. Ao aplicar de forma
consistente conceitos de branding, composi¢ao visual, psicologia das cores e
ergonomia informacional, a proposta reforca o papel estratégico do design na
construgcao de valor percebido, na diferenciagdo competitiva e na experiéncia do

usuario no ponto de venda.
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Dessa forma, o trabalho evidencia a importancia do design como elemento
central para o sucesso de produtos alimenticios, ndo apenas pela estética, mas
pela sua capacidade de mediar a relagao entre o consumidor, a marca e o produto.
Os resultados também dialogam diretamente com as personas definidas no inicio
do projeto, refletindo necessidades de praticidade, autenticidade e apelo emocional
na experiéncia de compra. Como possibilidade de desdobramento, sugere-se a
realizagao futura de pesquisas qualitativas com consumidores finais e, de forma
complementar, a criacdo de um teste de aceitagcdo com o publico-alvo, a fim de
avaliar a percepgao de valor, clareza das informagbes e atratividade visual das

embalagens no ponto de venda.
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