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RESUMO

Este estudo se esforca na investigagdo da constru¢do discursiva (ethos) do Pe. Fabio de Melo,
tendo como um dos objetivos compreender como ¢ edificada a imagem do clérigo em sua conta
oficial no Instagram como produtor de contetidos e influenciador por meio de seu discurso que
transcende o dominio religioso. A problematica se elabora como a identidade do padre ¢
construida com base em suas caracteristicas que se afastam das obrigagdes sacerdotais, tais
atuacdes como cantor, escritor e humorista. Para atingir nosso objetivo, buscamos a nogao de
ethos, uma construcao teorica situada dentro da estrutura da Analise do Discurso — AD, uma
abordagem metodologica de inspiragao francesa e fundamentada nos principios articulados por
Dominique Maingueneau (1984) em didlogo com Eni Orlandi (2020) e Ruth Amossy (2011),
serve como chave metodologica para investigar e decifrar as estratégias empregadas por nosso
sujeito de investigagdo, no desenvolvimento de sua personalidade no dominio das redes sociais
na Internet, que molda assim, a sua identidade publica e fortalece conexdes com seus
seguidores. Recorremos ao método de Analise de Conteudo - AC com a técnica de analise
qualitativa para investigar as variagdes e as problematicas que formam o ethos midiatico do
padre Fabio de Melo, com foco em oito postagens de assuntos diversos divulgadas em sua conta
oficial na plataforma de comunicagdo, o Instagram, nos meses de junho, julho, setembro e
novembro de 2024. Buscamos também embasamento tedrico em estudiosos que investigam a
intersec¢do entre comunicagdo e religido, com foco nas taticas de comunica¢do da Igreja
Catodlica Apostolica Romana na recatolizagdo de seus fiéis, a partir da apropriacdo da
neocristandade vivenciada pela Renovacdo Carismatica Catdlica (RCC), nascendo o
Catolicismo Midiatico. Os autores que nos apoiaram foram Alberto Klein (2006), Brenda
Carranza (2011), Christa Berger (2007), Karla Patriota (2007, 2009), Pedro Gomes (2010) e
Silas Guerriero (2006). Na contemporaneidade dos meios de comunicacgao, as praticas de fé e
o consumo tém se intensificado, particularmente nas plataformas comunicacionais. Utilizamos
autores como Guy Debord (1997), 1zabela Domingues (2018), Issaaf Karhawi (2017), James
Williams (2018), Nestor Garcia Canclini (2008) e Zygmunt Bauman (2008) para fundamentar
nossas reflexdes. Através da andlise das multiplas facetas do discurso, entre elas suas
problemadticas e implicagdes, este estudo buscou identificar as taticas utilizadas pelo padre, que,
através de sua participacdo na esfera mididtica, forma sua identidade publica. Sob o viés do
consumo religioso, seu ethos transita em varias areas: a imagem do padre, do homem virtuoso,
elegante, aparéncia impecavel, competitivo com o mercado da musica e editorial, com isso,
reforca as suas conexdes com seu publico, destacando assim a convergéncia de fé, arte,
comunicacao e negdcios.

Palavras-chave: comunicagdo; Fabio de Melo; religido; discurso; ethos.



ABSTRACT

This study focuses on the discursive construction (ethos) of Father Fabio de Melo, aiming to
understand how the image of the clergyman is built in his official Instagram account as a content
producer and influencer through his discourse that transcends the religious domain. The
problem is elaborated as the priest's identity is built based on characteristics that deviate from
sacerdotal obligations, such as acting as a singer, writer, and humorist. To achieve our objective,
we sought the notion of ethos, a theoretical construction situated within the structure of
Discourse Analysis—AD, a methodological approach of French inspiration and founded on the
principles articulated by Dominique Maingueneau (1984) in dialogue with Eni Orlandi (2020)
and Ruth Amossy (2011), serving as a methodological key to investigate and decipher the
strategies employed by our research subject in the development of his personality in the domain
of social networks on the Internet, which thus molds his public identity and strengthens
connections with his followers. We resort to the Content Analysis method (AC) with the
qualitative analysis technique to investigate the variations and problematics that form the media
ethos of Father Fabio de Melo, focusing on eight posts on diverse topics published in his official
account on the communication platform Instagram in the months of June, July, September, and
November 2024. We also sought theoretical grounding in scholars who investigate the
intersection between communication and religion, focusing on the communication tactics of the
Roman Catholic Apostolic Church in the recatholicization of its faithful through the
appropriation of neochristianity experienced by the Catholic Charismatic Renewal (CCR),
giving rise to Media Catholicism. The authors who supported us were Alberto Klein (2006),
Brenda Carranza (2011), Christa Berger (2007), Karla Patriota (2007, 2009), Pedro Gomes
(2010), and Silas Guerriero (2006). In the contemporaneity of communication media, practices
of faith and consumption have intensified, particularly on communication platforms. We used
authors such as Guy Debord (1997), Izabela Domingues (2018), Issaaf Karhawi (2017), James
Williams (2018), Nestor Garcia Canclini (2008), and Zygmunt Bauman (2008) to ground our
reflections. Through an analysis of the multiple facets of discourse, including its problems and
implications, this study sought to identify the tactics used by the priest, who, through his
participation in the media sphere, forms his public identity. Under the bias of religious
consumption, his ethos transits in various areas: the image of the good priest, the virtuous man,
elegant, impeccable appearance, competitive with the music and editorial market, thus
reinforcing his connections with his audience, highlighting the convergence of faith, art,
communication, and business.

Keywords: communication; Fabio de Melo; religion; discourse; ethos.
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1 Introduciao

Considerando que todo discurso gera uma imagem dos participantes do processo
interativo, ao projetar uma forma de expressao, nao se pode ignorar as consequéncias desse ato,
resultando na constru¢io da imagem de um sujeito. O ato de tomar a palavra envolve a formacao
de uma imagem propria. De acordo com Maingueneau (2018, p. 13), o enunciador de um
discurso carrega consigo uma vocalidade (um tom), que se manifesta em uma multiplicidade
de sutilezas, as quais, por sua vez, associadas a uma representacdo coletiva estereotipada,
constrdi e legitima o quadro de sua enunciagao.

Segundo Maingueneau (2002, p. 95), enunciados sdo produtos de uma enunciagdo que
envolve uma cena. Todo discurso ¢ sustentado por uma voz, a de um sujeito, situado para além
do texto. E ¢ por meio da enunciagdo que revela a personalidade desse enunciador, esse tipo de
fenomeno na Andlise do Discurso - AD chamamos de nocdo de ethos, a qual trata das
problematicas do discurso e suas implicacdes.

O objetivo desta pesquisa ¢ examinar a no¢ao de ethos na perspectiva discursiva do
Padre Fabio de Melo. Entender como se dé a constru¢do da imagem (ethos) do sacerdote nas
redes sociais na Internet, especificamente na plataforma de comunicacao, o Instagram, em sua
conta (perfil) oficial, como criador de conteudo e influenciador, através de seus discursos
midiaticos, que vao além do ambito religioso. Este estudo se fundamenta na nogdo de ethos,
uma constru¢ado tedrica inserida na estrutura da Andlise do Discurso - AD, uma metodologia de
inspiragcdo francesa que se baseia nos principios propostos por Dominique Maingueneau. A
no¢ao atua como uma chave metodoldgica para examinar e desvendar as taticas midiaticas
usadas pelo nosso objeto de estudo no desenvolvimento de seu ethos mididtico, moldando assim
sua identidade publica e fortalecendo lagos com seus seguidores, promovendo a intersec¢ao
entre f€, arte ¢ comunicacao.

O nosso corpus foi elaborado através da andlise de oito publicagdes presentes na conta
oficial do Instagram do padre Fabio de Melo, que tem uma frequéncia diaria de postagens, com
mensagens do Evangelho do dia, reflexdes de autoajuda e até criagdes de personagens cOmicos,
aflorando sua veia de humorista. Verificando, a partir de seu discurso religioso, a formacao de
seu ethos midiatico. Examinamos se o seu pronunciamento atrai fiéis e simpatizantes para a
Igreja, ou se inspira milhdes de admiradores/seguidores pelo seu talento artistico (cantor,

escritor ¢ humorista). Investigamos as contradi¢des em sua fala, onde o elemento religioso ¢
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predominante, para assim construir seu ethos midiatico. O desejo pela pesquisa de nosso objeto
de estudo se dda como uma continuagdo dos estudos iniciados em 2013 no ambito da
comunicacgdo e religido. O qual comegou a ser notado pelos pesquisadores da area por ter
ascensao na utilizagao das redes sociais na Internet para a divulgacao da doutrina catolica, e
consequentemente, tornando-se uma celebridade religiosa no mundo artistico. Porque, até
entdo, os estudos voltados a Igreja Catolica Apostélica Romana tinham seus direcionamentos
para a perda de fi€is para outras tradigdes religiosas, principalmente para as pentecostais e
neopentecostais, € o crescimento de fi¢is dessas religides no pais. A partir da divulgacdo do
Censo de 2000 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, que apresentou o
panorama religioso no Brasil, contribuiu para uma movimentagdo entre os pesquisadores em
diversas areas do saber tedrico, pulverizando dezenas de investigacdes académicas. A
Comunicag¢ao inicia suas analises do Catolicismo na utilizacdo dos meios comunicacionais,
para reter seus devotos para outras vertentes religiosas. Segundo Carranza (2011, p. 21), ¢
também nesse periodo, final da década de 1990, inicio do novo milénio, que a Igreja no Brasil
se apropria das ferramentas explicitadas pela Renovac¢do Carismatica Catdlica - RCC
juntamente com um setor do presbitério brasileiro, para reposicionar o catolicismo sob a 6tica
de uma terceira onda de recatolizacdo institucional brasileira na contramao das demandas
sociais (praticas religiosas incorporadas a cultura mididtica). A partir dessa movimentacao,
nasce o Catolicismo Midiatico.

Ao longo dos anos, percebemos que a presenca de personalidades religiosas,
principalmente catolicas, no universo da cultura de massa tem aumentado. Vale ressaltar os
precursores da musica catdlica, os padres Zezinho e Antonio Maria. Na contemporaneidade,
com a recatolizagdo brasileira, surgem os padres Marcelo Rossi, Reginaldo Manzotti,
Alessandro Campos, Juarez Castro, Frei Gilson, entre outros religiosos do catolicismo. Nao ¢
exagero afirmar que o padre Fébio de Melo ¢ uma das pessoas mais conhecidas no Brasil,
devido a sua presenca frequente nos meios de comunicagdo. Com mais de 26 milhdes de
seguidores no Instagram e presente em outras plataformas comunicacionais. Sao mais de duas
décadas de carreira publica, apresentando temas religiosos, cOmicos, polémicos e
contraditérios, que chamam a atengdo de pesquisadores. Leandra Cristina de Resende, ao
concluir seu mestrado em Letras pela Universidade Federal de Sao Jodo del-Rei em 2017,
estudou como o discurso religioso do Padre Fabio de Melo ajuda a recuperar a forga da Igreja
Catdlica através de um processo de reconstru¢do ou reorganizag¢do da identidade cristalizada do

fiel catdlico, sobre as devogdes religiosas do catolicismo: a devogdo a Maria, aos santos € a
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Jesus. A mestre em Ciéncias da Religido pela Pontificia Universidade Catolica de Campinas -
PUC, Cristina Micaroni Hilkner Altieri, em 2018, promoveu uma investigacdo sobre a
comunicacdo da Igreja Catodlica Apostolica Romana, a partir do Concilio Vaticano II até a
chegada das plataformas de comunicacdo (Facebook, Instagram, X, TikTok), entre outras
presentes no ciberespaco, tendo como estudo de caso o padre Fabio de Melo, a partir da sua
pregacgao religiosa aliada a arte. O artista e doutor em Ciéncias da Religido pela Universidade
Catolica de Pernambuco - Unicap, Silvério Leal Pessoa, em sua tese (2019), elencou o sacerdote
como objeto de estudo, a partir do cenario musical catdlico contemporaneo, e o0s
desdobramentos da area artistica, doravante a producdo dos bens simbdlicos oferecidos pelo
Padre Fabio de Melo, com destaque para os shows como reinterpretacdes de novas praticas no
contexto catdlico brasileiro, como frutos de interacdes e adesdes as ldgicas e significados da
industria cultural. A mestre e doutora em Comunicacdo pela Universidade Federal de
Pernambuco - UFPE, Juliana Souto, em 2023, em sua tese, tensionou o debate em torno das
performances dos padres Alessandro Campos ¢ Fabio de Melo, a partir de uma possivel logica
de construcdo de performatividade, na qual se faz necessirio pensar um conjunto de
ambiguidades que permite reconhecer as masculinidades cristds como locais de encontro entre
o sagrado e o profano, principalmente quando estas geram engajamento para além das suas
vinculagdes com as narrativas cristas. Em nossa busca por pesquisas no campo da Comunicagao
no Google Académico, com foco no Catolicismo, encontramos em maior escala artigos
académicos, as dissertagdes e teses de doutorado sdo advindas de outras areas do campo teorico.

No capitulo 1, intitulado Ethos na dimensao discursiva como um quadro da analise do
discurso: uma chave metodoldgica possivel, apresentamos a proposta metodologica de nossa
pesquisa, norteando a nossa investigacdo na constru¢do do ethos mididtico do padre Fabio de
Melo nas redes sociais na Internet. Alicercada na no¢do de ethos, um conceito tedrico que
integra a estrutura da Analise do Discurso - AD de inspiracao francesa que se fundamenta nos
principios sugeridos por Dominique Maingueneau. O autor assegura que “a problematica do
ethos pede que nao se reduza a interpretagdo dos enunciados a uma simples decodificagao;
alguma coisa da ordem da experiéncia sensivel se pde na comunicagdo verbal” (Maingueneau,
2018, p. 29). E importante destacar que o nosso estudo sobre a nogdo de ethos nio esta dentro
do quadro da retdrica de Aristdteles, mas sim nas implicacdes e problematicas do discurso.
Apresentamos também o método de andlise empregado, fundamentado nos principios da
Andlise de Conteudo, amplamente empregada na drea da comunicagdo, para examinar de forma

qualitativa o corpus da pesquisa. O capitulo 1 foi subdividido em cinco se¢des, para corroborar
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anossa pesquisa sobre a construcao do ethos (sujeito) mididtico do padre Fabio de Melo, a qual
apresenta o sacerdote como artista, comunicador e influenciador; consumo e era da atencgao,
enfatizando que ser religioso ndo implica necessariamente ser indiferente a comunicagao ou ao
consumo, ¢ finaliza com a subse¢ao identidade e influéncia social. “Um texto nao ¢ apenas um
agrupamento de signos inativos, mas o rastro deixado por um discurso onde a fala ¢ encenada”
(Maingueneau, 2012, p. 85).

No capitulo 2, intitulado Igreja Catélica Apostolica Romana dos altares a evangelizacao
pelos meios de comunicagdo de massa: a constitui¢do do corpus, documentamos os caminhos
percorridos pelo Catolicismo no Brasil, que vem passando por uma reavaliagao profunda de sua
presenga nos meios de comunicacdo de massa, impulsionado pelo surgimento das igrejas
televangelistas (pentecostais e neopentecostais). O capitulo conta também com subsec¢des que
trazem a longa decisdo do Clero em utilizar os veiculos de comunicagdo para frear a
desinstitucionaliza¢do catolica; como a Igreja se reinventou para evangelizagdo a partir dos
padres cantores; as estratégias de marketing para conter evasao de fiéis, a partir da chegada da
RCC na América Latina, trazendo uma neocristandade; na subse¢do Midia e Religido na
sociedade do espetaculo, e por Ultima, Fundamentos do Marketing nasce o Marketing Catolico,
ao qual apresentamos que a Igreja conta no Brasil com um Instituto Brasileiro de Marketing
Catolico (IBMC), que promove eventos anuais para a formagao de bispos, sacerdotes, didconos
e leigos com estratégias do marketing com o foco de manter e frear a migragao de seus fi€is
para outros movimentos religiosos.

No capitulo 3, nomeado Padre Fabio de Melo, que sujeito € esse que se intitula ‘Humano
demais’, compilamos a sua trajetoria desde a infancia até a ordenagdo sacerdotal. No capitulo
4, com o titulo ‘Explorando o Ethos Midiatico do Pe. Fabio de Melo no perfil de Instagram por
meio da Analise do Discurso Francesa’, conforme Maingueneau (2018, p. 328), ao
examinarmos o ethos através da Internet, ligamos fortemente elementos verbais e iconicos.

Por fim, no capitulo 5, apresentamos a analise discursiva das publicacdes elencadas pelo
nosso corpus, as quais contribuem na constru¢do do ethos midiatico do padre Fabio de Melo,
sob a noc¢do de ethos fundamentada por Dominique Maingueneau (1984, 2002, 2008, 2012,
2018, 2020).

O processo de operacionalizacdo da nossa analise foi se desenvolvendo a cada postagem
elencada no corpus, com a marcacao temporal nos meses de junho, julho, setembro e novembro

de 2024. Especificando o discurso de cada publicacdo por meio dos iconotextos (imagem e
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texto), com elementos verbais e ndo verbais, conforme ¢ delineado por Maingueneau (2018, p.

329), para compreendermos como ¢ construido o ethos discursivo do padre Fabio de Melo.

2 Ethos na dimensao discursiva como um quadro da analise do discurso: uma chave

metodolégica possivel

A proposta desta pesquisa € investigar a no¢ao de ethos na dimensdo discursiva do Padre
Fabio de Melo. Compreender como ¢ edificada a constru¢do da imagem do clérigo em sua conta
oficial no Instagram como produtor de contetidos e influenciador por meio de seu discurso
religioso que transcende o dominio religioso. Em seu perfil, atua como sacerdote, cantor,
escritor e humorista.

Nossa exploragao ¢ a partir da no¢ao de ethos, uma construgao tedrica situada dentro da
estrutura da Anélise do Discurso — AD, uma abordagem metodologica de inspiracdo francesa
e fundamentada nos principios articulados por Dominique Maingueneau — serve como chave
metodoldgica para investigar e decifrar as estratégias empregadas por nosso sujeito de
investigacdo, no desenvolvimento de sua personalidade no dominio das redes sociais na
Internet, que molda assim, a sua identidade publica e refor¢ca conexdes com seus seguidores, o
que evidencia a convergéncia de fé, arte e comunicagao.

A nossa procura pela construgdo tedrica de ethos, segundo Maingueneau (2008, p. 11-
13), em vez do ethos retorico de Aristoteles, ¢ devido a sua dupla funcdo e entender as
problematicas que cercam as questdes do discurso em jogo nessa nogdo de ethos. Ele ¢
apresentado tanto pelo locutor quanto ¢ construido pelos destinatarios, que precisam fazer
suposicoes sobre o que o enunciador deseja transmitir. Contudo, ndo € estatico ou delimitado,
e sim, dindmico e bastante intuitivo. Na visdo do filésofo da Grécia antiga, o ethos na retdrica
representa um dos elementos de persuasdo ou partes de um argumento, representando a parte
moral, a personalidade ou a autoridade do orador para impactar o publico. Diante disso, esta
inserido em uma analise do discurso de inspiracdo psicossocioldgica. No entanto, a nogao de
ethos, que apregoa o linguista francé€s, ndo se encontra nesta perspectiva.

De acordo com Maingueneau, (1997, p. 45-50), “o ethos nao age no primeiro plano, mas
de maneira lateral; ele implica uma experiéncia sensivel do discurso, mobiliza a afetividade do
destinatario”. O ethos nao ¢ apenas a imagem que o enunciador deseja projetar aos seus co-

enunciadores, mas a forma como ¢ percebido por seus interlocutores, como ele carrega em si
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uma gama de abordagens que se relacionam a nocdo de autoridade, credibilidade e
posicionamento do enunciador no discurso (Maingueneau, 2008, p. 14).
A enunciacdo ndo € uma cena iluséria onde seriam ditos contetudos elaborados em
outro lugar, mas um dispositivo constitutivo da constru¢do do sentido e dos sujeitos
que ai se reconhecem. A AD cabe ndo so6 justificar a produ¢do de determinados
enunciados em detrimento de outros, mas deve, igualmente, explicar como eles

puderam mobilizar forcas e investir em organizagdes sociais (Maingueneau, 1997,
p-50).

Ao considerar as hipoteses sobre uma possivel 16gica de construgao discursiva da imagem
do padre Fabio de Melo no ambito midiatico, a partir de seu ethos, a pesquisa foi fundamentada
nas contribuicdes de Dominique Maingueneau em suas obras como, Novas tendéncias em
Andlise do Discurso (1984); Andlise de Textos de Comunicacdo (2002); A proposta do ethos
(2008); Génese dos Discursos (2012); Retorno critico a no¢ao de ethos (2018); Discurso e
Analise do Discurso (2020a), Variacdes sobre o ethos (2020b), além do didlogo com autores
como: Amossy (2011) e Orlandi (2020).

E fundamental, no entanto, destacar que, embora tenham sido previstos os autores acima
como essenciais para a constru¢cdo de uma teoria critica, a metodologia nao se configura como
um elemento imutavel. O objeto de estudo, enquanto sujeito, revela contradi¢des e intersecdes
nas problematicas do discurso, as quais sdo abordadas na constru¢cdo da andlise sob a
perspectiva do ethos, sendo empiricamente confrontadas.

A teorizagdo de um individuo, a partir de sua celebridade, tem ganhado destaque nas
ultimas décadas, sendo examinada em teorias brasileiras como sociologia, antropologia,
linguistica, ciéncias da religido e comunicagdo. Isso indica uma perspectiva promissora para
analise critica da cultura contemporanea, ligada a religido e a midia, com embasamento tedrico
em estudiosos que investigam a intersecc¢ao entre religido e comunicagdo, como Alberto Klein
(2006), Brenda Carranza (2011), Christa Berger (2007), Karla Patriota (2007, 2009), Pedro
Gomes (2010), Silas Guerriero (2006). Carranza (2011) esclarece que a Igreja Catolica
Apostolica Romana, vem lidando com um fendmeno conhecido como “descatolizagdao
brasileira”, conceito que auxilia na compreensao dos processos de diminui¢cdo quantitativo de
fiéis. Contudo, isso ndo significa que a Igreja, particularmente no Brasil, ndo tenha persistido
em fomentar as bases socioculturais de uma religiosidade mais ampla, incorporando sua fé na
cultura dos meios de comunicagdo e empregando taticas de marketing, como o fez no inicio dos
anos 1990. Com os padres cantores, remodelados em corpos definidos, aparéncia exalando a
juventude sem as formalidades das vestimentas sacerdotais, exemplo, os clérigos Marcelo Rossi

e Fébio de Melo, tais estratégias para manter seus seguidores e atrair aqueles que se
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distanciaram da Igreja para outras tradi¢des religiosas, principalmente o grande avango das
igrejas evangélicas (pentecostais e neopentecostais), desde a década de 1960, no Brasil.

Na era contemporanea das midias, as praticas de f€é e consumo tém se intensificado,
particularmente nas redes sociais na Internet'. O sujeito que sou hoje decerto niio serd 0 mesmo
em poucos anos (minutos ou segundos), vivemos sob a égide das identidades em constante
revisdo. Somos aquilo que temos, e nao temos algo por muito tempo. Para fundamentar nossas
reflexdes sobre o contexto midia, influéncia e consumo, buscamos os autores como Guy Debord
(1997), Izabela Domingues (2018), Issaaf Karhawi (2017), James Williams (2018), Nestor
Garcia Canclini (2008) e Zygmunt Bauman (2008) para fundamentar nossas reflexoes.

Neste estudo, utilizamos o método das ci€ncias humanas e sociais para examinar e
explorar o corpus do nosso trabalho, a Analise de Contetido - AC, que atua na pesquisa de
fendomenos simbolicos através de diversas técnicas de pesquisa. Segundo Bauer (2002, apud
Fonseca Junior, 2014, org. p. 281), ¢ uma técnica hibrida por estabelecer uma ligagdo entre o
formalismo estatistico e a analise qualitativa de materiais. A Analise de Contetdo oscila entre
esses dois extremos, valorizando o aspecto quantitativo e qualitativo, conforme a ideologia e os
interesses do investigador.

Percebemos que o método de Andlise de Conteudo contribui para que possamos
investigar as variagdes € as problematicas que formam o ethos mididtico do padre Fabio de
Melo nas redes sociais na Internet, em sua conta oficial no Instagram. De acordo com Fonseca
Junior (Barros e Duarte, 2014, org. p. 280-286), o método de anélise de conteudo tem mostrado
uma notavel habilidade de se adaptar aos desafios emergentes da comunicagdo e de outros
campos do saber, com conceitos bastante especificos como verificar a atitude, o estere6tipo, o
estilo, simbolos e valor e métodos de propaganda (Krippendorft, 1990, p. 20, apud Fonseca
Junior, 2014, p. 283). Principalmente por se ocupar com a andlise do discurso, analise de
mensagens e com a analise semioldgica.

Para a analise de conteudo do ethos midiatico do padre Fabio, reunimos sistematicamente
oito publicagdes da conta oficial do sacerdote @pefabiodemelooficial. A nossa escolha ocorreu
como um funil, devido as milhares de postagens empreendidas diariamente pelo clérigo em seu

perfil no Instagram. Selecionamos os meses de junho, julho, setembro e novembro de 2024. Os

! As Redes Sociais na Internet sio definidas como um conjunto de dois elementos: atores (pessoas, institui¢des ou
grupos; os nds da rede) e suas conexdes (interagdes sociais). Quando se trabalha com os elementos das redes
sociais na Internet, no entanto, os atores sdo constituidos de maneira um pouco diferenciada. Por causa do
distanciamento entre os envolvidos na interagdo social, principal caracteristica da comunicagdo mediada por
computador, os atores ndo sdo imediatamente discerniveis. Assim, neste caso, trabalha-se com representagdes dos
atores sociais, ou com construcdes identitarias do ciberespago (Recuero, 2009, p. 24-25).
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critérios delineados para a escolha das imagens divulgadas foram influenciados por véarios
determinantes, que incluem: a recorréncia de antincios de shows, particularmente no més de
junho de 2024. Seus enunciados evidenciam a cultura junina, reveréncia ao Divino e expressoes
de gratidao aos patrocinadores da Banda do sacerdote. Em contraste, durante o més de julho de
2024, as publicagdes de shows, embora com intensidade reduzida, incluem postagens referentes
ao Evangelho do dia, que ¢ rotineiramente apresentado na plataforma de midia social do lider
pastoral. Contudo, uma publicacao nos chamou a aten¢do. Nela, o padre Fabio de Melo convida
seus seguidores a marcar seus desafetos, rotulando-os como fofoqueiros. A imagem usada foi
de dois caixdes, um maior e outro menor acima, o texto em letras garrafais, traz o seguinte: um
para o corpo e outro para a lingua.

De acordo com o nosso corpus estabelecido na escolha das oito postagens que apresentam
a identidade do sacerdote na construc¢ao de seu ethos midiatico, percebemos que a Analise de
Conteudo ¢ uma ferramenta crucial para investigar esta pesquisa, pois se fundamenta em uma
série de procedimentos. Conforme afirma Bardin (1988, p. 39-40, apud, Fonseca Junior, 2014,
p. 284), como pesquisador, ao empregar essa técnica, "o analista utiliza indices
meticulosamente colocados em destaque, utilizando o tratamento das mensagens que manipula
para inferir (deduzir de forma logica) informagdes sobre o emissor ou o destinatario da
comunicacao".

O método de andlise utilizado em nossa pesquisa se baseia na reflexdo do ethos sob a
perspectiva de Maingueneau. Assim, para entender a formagao e as variagdes do ethos midiatico
do padre Fébio de Melo, utilizamos o iconotexto, que, de acordo com Maingueneau (2018, p.
329), requer a identificagdo de sua presenga para possibilitar uma analise completa do discurso
expresso através das publicacdes do sacerdote como religioso, artista (cantor e humorista) e
empresario. O tedrico francés sustenta que esse entendimento hierarquico do ethos permite uma
conexao profunda entre elementos textuais e visuais, especialmente diante dos muitos desafios
ligados a classificagio dos ethé. E notéria a investigagio dos iconotextos, conforme postula
Maingueneau (2020a, p. 35), embora a relacdo entre os elementos verbais e visuais ndo seja
caracterizada pela passividade, pois eles ndo se complementam meramente. O iconotexto
manifesta uma imagem, que ¢ construida por meio de uma associacdo comparavel entre o
textual e o visual, contudo essa semelhanga ndo ¢ universalmente reconhecida. O linguista
francés refor¢a que o analista do discurso € forcado a tomar em conta a interagdo entre o verbal

(texto) e o visual (fotografia ou imagem), ao invés de unir dois ethos distintos.
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De acordo com Krippendorft (1990, p. 29, apud Fonseca Junior, 2014, p. 284), o melhor
exemplo de recorrer a Andlise de Conteudo para a nossa investigagcdo € por ser uma “técnica
destinada a formular, a partir de certos dados, inferéncias reprodutiveis e validas que podem se
aplicar a seu contexto”.

Contudo, para entender a formagdo do ethos do locutor, Maingueneau (2008, p. 16)
ressalta que o contexto social e cultural contribui para que a percepgao do publico (destinatario)
em relacao ao locutor (enunciador) seja moldada por fatores externos. "O desenvolvimento do
ethos mobiliza a afetividade do intérprete, que extrai suas informagdes do material linguistico
e do ambiente.”

Vamos ao més de setembro de 2024, um dos recortes do corpus desta pesquisa, o
contexto, as eleicdes municipais no Brasil. O sacerdote, que tem uma veia humoristica, faz
reels, uma ferramenta da plataforma de comunicacao, o Instagram, que sdo videos curtos, com
a tematica dos postulantes aos cargos de prefeitos e vereadores. Escolhemos trés personagens
criados pelo padre, dando voz a eles, os quais fazem promessas impossiveis de serem realizadas.
Percebemos que os posts do clérigo almejavam imprimir nos seus leitores a consciéncia da
escolha de bons politicos para o comando de sua localidade.

Diante da andlise do nosso objeto de pesquisa, podemos assegurar, mediante
Maingueneau (2018, p. 330), que, nos casos em que surgem contradi¢cdes no enunciado, torna-
se responsabilidade do analista, em AD, discernir o ethos subjacente presente em meio a essas
contradi¢des. O fato de lidarmos com um ethos que sugere uma multiplicidade pode provocar,
no leitor comum, um certo predominio, seja do verbal ou do visual. Em concordancia com o
professor francés (2018, p. 330), “o ethos continua sendo uma categoria insuficientemente
especificada para ser a medida da diversidade de situagdes de comunicacao”.

A ultima publicagao elencada pelo nosso corpus, datada em 11 de novembro de 2024, ¢
um carrossel de fotos que intensificou a promog¢ado do langamento do seu livro 'Quem me roubou
de mim', revisado e atualizado pelo autor. A postagem no feed permaneceu inalterada durante
todo o més, permitindo que seus seguidores interagissem solicitando o livro na pré-venda. A
conta oficial do padre no Instagram, além do feed, fez publicagdes diarias nos Stories chamando
o seguidor para fazer as reservas do livro. As publicagdes eram compartilhadas juntamente com
a Editora Record, a qual ¢ responsavel pela obra. A escolha dela foi para que pudéssemos

verificar como o ethos midiatico do sacerdote vem carregado de um ethos mercadologico.
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2.1 O percurso tedrico-metodologico

Nas ultimas décadas, o estudo do ethos no discurso midiatico aumentou
significativamente sua presenga na pesquisa académica, impulsionado pela evidéncia
convincente de que o discurso, a0 mesmo tempo em que constrdi a realidade, também molda a
imagem e a ideologia de grupos sociais. Maingueneau (2008), afirma que essa interseccao entre
narrativa e identidade social ¢ crucial para entender as formas diferenciadas nas quais a
linguagem influencia a percepcao publica e as normas sociais.

Essa dinamica traz consigo uma variedade de abordagens relacionadas a nocdo de
autoridade, credibilidade e o posicionamento do enunciador no discurso. A constru¢do
discursiva, a partir da nogao de ethos, torna-se, portanto, um elemento importante de analise de
como o padre Fabio de Melo se apresenta e como ¢ recebido por sua comunidade, refletindo
ndo apenas seu interesse, mas também a resposta emocional e cognitiva dos seus seguidores em
relacdo as suas postagens em sua conta oficial no Instagram, com os diversos assuntos aos quais
o sacerdote se posiciona.

Essa exploragdo do ethos ndo apenas convida a uma analise mais profunda de como as
mensagens sao transmitidas, mas também desafia os pesquisadores a considerar as implicagdes
mais amplas da linguagem da midia na consciéncia coletiva. O pesquisador francé€s em AD
comenta que o estudo da nogdo de ethos tomou forca a partir da década de 1980, com ele
problematizando a abordagem na Analise do Discurso, € que comegou a ganhar uma
visibilidade maior, por meio de sua perspectiva teodrica, a partir da pressao de pesquisadores no

ambito dos estudos em midias audiovisuais e da publicidade.

Parece claro que esse interesse crescente pelo ethos esta ligado a uma evolugao das
condi¢des do exercicio da palavra publicamente proferida, particularmente com a
pressdo das midias audiovisuais e da publicidade. O foco de interesse dos analistas da
comunicag¢do se deslocou, das doutrinas e dos aparelhos aos quais relacionavam uma
“apresentacao de si”, para o “look”. (Maingueneau, 2008, p. 11)

Buscamos dialogos com outros autores na AD, para enriquecer nossa pesquisa €
fundamentar que todo discurso carrega em si uma produgdo de sentidos, que as palavras nao
tém um sentido préprio ou preso a sua literalidade. Segundo Orlandi (2020, p. 40), “os sentidos
ndo estdo nas palavras, e sim, estdo aquém e além delas”.

Maingueneau (2012, p. 85) observa que “um texto ndo ¢ apenas um agrupamento de

signos inativos, mas o rastro deixado por um discurso onde a fala ¢ encenada”. E ainda, postula
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que um texto ¢ apoiado por uma voz (um tom, o sentido vai até o ponto final), a de um sujeito
que transcende o texto. Percebe-se que o ethos € distinto dos atributos ‘reais’ do locutor. Apesar
de estar ligado ao locutor, ja que ele ¢ a origem da enunciagdo, o ethos ¢ uma caracteristica
externa a ele, afirma o linguista francés (2018, p. 14).

Ao examinarmos nosso problema, a partir das publica¢des no perfil oficial do Pe. Fabio
de Melo no Instagram, exploramos as dimensdes multifacetadas do discurso proferido pelo
sacerdote, com o objetivo de descobrir as estratégias empregadas pelo clérigo, que, por meio
de seu engajamento na esfera midiatica, constroi sua identidade publica. Utilizamos a nogdo de
ethos uma construgao tedrica situada dentro da estrutura da Analise do Discurso — AD, com o
recorte na investigacdo dos iconotextos, embasados nas reflexdes de Dominique Maingueneau,
a partir da década de 1984.

Maingueneau (2020a, p. 35) ressalta a importancia do uso dos iconotextos como analise
na formacao do ethos do enunciador, ao qual a relagdo entre os elementos verbais e visuais dos
iconotextos ndo deve ser vista como passiva, uma vez que ndo se limita apenas a se
complementar. O iconotexto apresenta uma imagem, construida através de uma associacdo que
pode ser comparada entre o textual e o visual, contudo, essa semelhanc¢a ndo ¢ reconhecida de
forma universal.

Percebemos que, entre os autores da Analise do Discurso, mesmo que suas pesquisas na
area possam ter criticidade especifica, todos aqui mencionados comungam que o discurso €
carregado de metaforas, a interpretacdo ¢ carregada de sentidos, sempre com a fungdo de
interpelar o seu destinatario. Orlandi (2020, p. 40) assegura que “na andlise do discurso, ndo
menosprezamos a forca que a imagem tem na constituicao do dizer”.

A pesquisa conversa também com autores que correlacionam a midia e a religido, e como
as tradig¢des religiosas, especificamente neste trabalho, a Igreja Catdlica Apostolica Romana,
tém imprimido seus esfor¢os nos meios comunicacionais imersos na cultura de massa, para
reconquistar seus adeptos a sua fé partilhada, utilizando estratégias de marketing, com a
evangelizagdo impulsionada por meio da musica com os padres cantores no inicio dos anos
1990, como os sacerdotes Marcelo Rossi e Fabio de Melo, entre outros. Além dos tedricos que
analisam a unido de religido e comunicagdo de massa, contamos, também, com pensadores que
postulam como o uso dessa tecnologia na contemporaneidade, na perspectiva da influéncia,
ativismo digital e consumo, contribui para a expansao dessa fé¢ (o Sagrado), por meio das

plataformas digitais (o profano).



21

Na andlise do corpus da pesquisa, utilizamos os principios da Analise de Conteudo - AC,
um método voltado para a pesquisa de fendmenos simbolicos, composto por diversos
instrumentos metodolégicos. Recorrendo a inferéncia, que consiste em uma operagao logica
destinada a extrair conhecimentos dos aspectos latentes da mensagem analisada. Como também
as representacdes linguisticas, uma das seis categorias organizadas por Krippendorff (1990, p.
45-69, apud Fonseca Junior, 2014, p. 291) para a aplicacdao da andlise de contetido, que nos
permite verificar o mérito das implicagdes da linguagem, “qualquer discurso possui como
principal caracteristica a intervencdo da linguagem, mediante a exposi¢do e a argumentagao

sistematicas”.

2.2 Ethos religioso na construc¢io do sujeito em Analise do Discurso Francesa

A nogdo de ethos na dimensdo discursiva, visto que tal abordagem nos ajudard a
compreender como se da a construcido da imagem do padre Fabio de Melo, enquanto produtor
dos seus contetidos e discursos mididticos. O conceito do ethos ¢ uma construgdo complexa,
envolvendo ndo apenas a imagem que o enunciador deseja projetar, mas também a forma como
¢ percebido por seus interlocutores. Ele carrega em si uma gama de abordagens que se
relacionam a nogao de autoridade, credibilidade e posicionamento do enunciador no discurso
(Maingueneau, 1987).

Maingueneau (2012, p. 95-103) postula que o ethos € moldado ndo apenas pela linguagem
utilizada, mas também pelos aspectos sociais, historicos e culturais que circundam o enunciador
e a situagdo comunicativa. Em outras palavras, o ethos € uma estratégia discursiva que procura
estabelecer uma relacdo especifica com o publico, influenciando a forma como suas palavras
sdo recebidas e interpretadas. E, por meio da enunciagdo, revela-se a personalidade do
enunciador que implica em uma cena.

O linguista francés oferece uma série de esclarecimentos acerca da no¢do de ethos, que
serd fundamental para entendermos a figura religiosa do padre Fabio de Melo, tdo marcante no
ambito midiatico. Nosso objetivo ¢ investigar de que maneira o sacerdote, que também ¢ artista,
comunicador e ser humano, busca moldar sua imagem e construir sua identidade discursiva,
considerando os valores, normas sociais e expectativas presentes no contexto de comunicagao.
Ao qual destaca que a eficacia do ethos esté ligada ao fato de que ele, de certa maneira, envolve

a enunciagdo, embora ndo esteja explicitamente presente no enunciado.
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4

E sob essa otica que Maingueneau, em suas obras (2008, 2012, 2018), enfatiza o

posicionamento de Roland Barthes em relagdo a constru¢io da imagem:

Séo os tracos de carater que o orador deve apresentar ao publico que sdo relevantes
(independentemente de sua sinceridade) para causar uma boa impressdo: sdo as
atitudes que assume ao se apresentar. O orador enuncia uma informagdo e,

simultaneamente, comunica: eu sou isto, eu ndo sou aquilo (Roland Barthes, 1970, p.
212 apud Maingueneau, 2012, p. 98).

O discurso se apropria da linguagem, que ¢ um instrumento de comunicagdo que esta
sempre em atividade, seja nas relagdes cotidianas, coloquiais ou nas interagdes institucionais e
formais. A Analise do Discurso - AD proporciona ao analista compreender como os objetos
simbdlicos produzem sentidos, € como estao investidos de significancia para e por sujeitos. A
problematizagdo da relagdo sujeito e sentido ¢ o conjunto da lingua com a histéria, como
esclarece Orlandi (2020, p. 24). O discurso nao tem um comego absoluto ou um ponto final,
como afirma a autora, “todo discurso € visto como um estado de um processo discursivo mais
amplo e continuo.” Um dizer tem relagdo com outros dizeres realizados, imaginados ou
possiveis.

Com isso, ndo se trata apenas de pensar que tal sujeito tem influéncia, ele precisa manter,
cativar, performar, atualizar-se e deixar-se influenciar pelas praticas e contextos de sua época.

Dominique Maingueneau (2008, p. 12) observa que, quando comegou suas reflexdes
sobre o0 ethos no inicio da década de 1980, sua analise nao estava situada dentro da estrutura da
retorica antiga de Aristoteles, mas sim, focada principalmente nas questdes relacionadas a
Andlise do Discurso - AD, contudo ndo aprisionando a noc¢ao de ethos da mesma maneira a
qual faz a teoria da conversacdo ou a propria AD, sob a perspectiva de inspiracdo
psicossocioldgica. Em nossa pesquisa, ndo trazemos a perspectiva da retorica de Aristoteles
para nortear a nogao de ethos.

A construcdo da noc¢ao de ethos se da de maneira conectada a cena da enunciagdo, mas
ndo se trata de uma mera representacao do locutor distanciado de sua fala, ou uma agao estatica,
e sim uma forma dindmica, na qual o ethos € construido pelo destinatario, a partir do proprio
movimento da fala do locutor (2020b, p. 12). O professor francés, delineia varios principios
fundamentais, enquanto deixa em aberto as maneiras pelas quais eles podem ser mais

explorados em varias questdes relacionadas ao ethos na analise do discurso:

° O ethos é uma nogao discursiva, ele se constroi através do discurso, ndo é uma
“imagem” do locutor exterior a sua fala;
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° O ethos ¢ fundamentalmente um processo interativo de influéncia sobre o
outro;
° E uma nog¢ao fundamentalmente hibrida (sociodiscursiva), um comportamento

socialmente avaliado, que ndo pode ser apreendido fora de uma situagdo de
comunicagdo precisa, integrada ela mesma numa determinada conjuntura socio-
historica. (Maingueneau, 2008, p. 17).

Amossy (2005, p. 9-28), contemporanea de Maingueneau, observa que todo ato de tomar
a palavra envolve a criacdo de uma representacao de si mesmo. Portanto, ndo € obrigatorio que
o locutor faga um autorretrato, descreva suas qualidades ou mesmo discuta sobre si mesmo. O
seu estilo, as suas habilidades linguisticas e as suas ideias subentendidas sdo suficientes para
formar uma imagem da sua pessoa.

Para Maingueneau (2008), cada tipo de discurso tem uma distribui¢do pré-definida de
papéis, o locutor pode escolher sua cenografia de forma mais ou menos livre. A perspectiva que
o autor defende ultrapassa o dominio da argumentacdo, da persuasdo por meio de argumentos:
“essa nocdo de ethos permite refletir sobre o processo mais geral de adesdo dos sujeitos a um
certo discurso”.

De acordo com Amossy, a forma de se expressar cria uma imagem que favorece ou até
mesmo determina o sucesso, algo que ninguém pode negligenciar sem assumir as suas
consequéncias. A autora explica que a criagdo da imagem se d4 em todas as instancias do ato

de tomar a palavra:

As entrevistas que determinam a escolha de um candidato para um cargo, os comicios
eleitorais, as relagdes de sedugdo, todas as declaragdes em que a imagem do locutor
implica riscos concretos, vém nos lembrar desse fato. A apresentacdo de si ndo se
limita a uma técnica apreendida, a um artificio: ela se efetua, frequentemente, a revelia
dos parceiros, nas trocas verbais mais corriqueiras ¢ mais pessoais. Parte central do
debate publico ou da negociagdo comercial, ela também participa dos dialogos entre
professor e alunos, das reunides de condominos, da conversa entre amigos, da relagdo
amorosa. (Amossy, 2005, p. 9-10)

Na andlise das postagens do padre Fabio de Melo no periodo de junho a novembro de
2024, podemos observar, a luz dos posicionamentos de Maingueneau (2008), que a nocao de
ethos mantém um lago crucial com a reflexividade enunciativa, que permite articular corpo e

discurso para além de uma oposi¢do empirica oral e escrita.

A instancia subjetiva que se manifesta no discurso ndo se deixa conceber apenas como
um estatuto (professor, profeta, amigo...) associado a uma cena genérica ou a uma
cenografia, mas como uma ‘“voz” indissocidvel de um corpo enunciante
historicamente especificado. A retorica tradicional ligou estreitamente o ethos a
eloquéncia, a oralidade em situacdo de fala publica (assembleia, tribunal ...), mas
cremos que, em vez de reserva-la para a oralidade, solene ou néo, ¢ preferivel alargar
seu alcance, abarcando todo tipo de texto, tanto os orais como 0s escritos

(Maingueneau, 2008, p. 17).
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Embora cada tipo de discurso tenha uma distribuicao pré-definida de papéis, o locutor

pode escolher sua cenografia de forma mais ou menos livre.

Todo texto escrito, mesmo que o negue, tem uma “vocalidade” que pode se manifestar
numa multiplicidade de “tons”, estando eles, por sua vez, associados a uma
caracterizagdo do corpo do enunciador (e, bem entendido, ndo do corpo do locutor
extradiscursivo), a um “fiador”, construido pelo destinatario a partir de indices
liberados na enunciag@o. O termo “tom” tem a vantagem de valer tanto para o escrito
como para o oral (Maingueneau, 2008, p. 18).

Quando analisamos os trabalhos que empregam o ethos, notamos que seu conteudo ¢
bastante variado ou até mesmo contraditério. Maingueneau (2018, p. 322), apresenta as trés
dimensoes do ethos, conforme descrito anteriormente. Para um melhor entendimento, vamos a
elas. O destinatério constr6i a imagem de um fiador, possuindo atributos fisicos (corporalidade)
e psicoldgicos (carater), fundamentando-se em um conjunto abrangente de representagdes
sociais avaliadas de forma positiva ou negativa, além de esteredtipos que a enuncia¢ao contribui
para fortalecer ou modificar.

Uma parte significativa do poder persuasivo de um discurso reside no fato de que ele faz
com que o destinatario se identifique com o movimento de um corpo, seja este muito
esquematizado ou carregado de valores historicamente determinados. Segundo o linguista
francés, as ideias promovem a adesdo do leitor por meio de um jeito de expressar que também

se configura como uma forma de existir. Essa nogdo de ethos ¢ evidenciada pelo conceito de

incorporagdo que se apresenta em trés registros:

A enunciacdo confere uma corporalidade ao fiador, ela dd corpo a ele; o destinatario
incorpora, assimila através da enunciagdo, um conjunto de esquemas que
correspondem a uma maneira especifica de se relacionar com o mundo; essas duas
primeiras incorporagdes permitem a constituicdo de um corpo da comunidade
imaginaria daqueles que aderem ao mesmo discurso. (Maingueneau, 2020b, p.16-22)

O professor francés (2018, p. 322), vai além ao postular que a incorporagado do destinatario
traz consigo um mundo é€tico, do qual o fiador faz parte. Ele abrange diversas situacdes
estereotipadas ligadas a comportamentos verbais e ndo verbais, “o mundo ético do quadro
dindmico, esnobes, estrelas de cinema, entre outros”. Além disso, problematiza que esse
conceito de ethos ndo permite uma analise com a mesma eficicia para todos os tipos de textos.
Assim, ele atribui ao ethos, trés dimensdes, sendo elas, a categorial, experiencial e ideologica,

ressaltando que essas dimensdes interagem de forma intensa:
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1. A dimensao “categorial” recobre coisas muito diversas. Ela pode tratar de papéis
discursivos ou de status extra discursivos. Os papéis discursivos sdo aqueles ligados
a atividade de palavra: animador, contador, pregador... Os status extra discursivos
podem ser de natureza muito variada: pai de familia, funcionario, médico, camponés,
americano, solteiro etc.

2. A dimensdo “experiencial” do ethos recobre as caracteristicas sociopsicologicas
estereotipadas, associadas as nogdes de incorporagdo e de mundo ético: bom senso e
lentiddo do camponés, dindmica do jovem empreendedor...;

3. A dimensdo “ideoldgica” refere-se a posicionamentos dentro de um campo:
feminista, de esquerda, conservador ou anticlerical... dentro do campo politico,
romantico ou naturalista... dentro do campo literario etc. (Maingueneau, 2018, p. 322)

2.3 Padre Fabio de Melo, artista, comunicador e influenciador

Padre Fabio se destaca como uma figura relevante no panorama religioso e cultural do
Brasil, cujas contribui¢des ultrapassam os limites da igreja. Com formacdo em Filosofia e
Teologia, poés-graduado em Educacdo e mestre em Teologia Sistematica, ¢ amplamente
reconhecido por sua capacidade de transmitir mensagens de fé e autoconhecimento de forma
acessivel, utilizando plataformas como as redes sociais para alcangar um publico amplo e
diverso.

E o religioso cristdo que figura com o maior niimero de seguidores na plataforma digital
Instagram, é o que conta com mais de 26 milhdes de adeptos. No Twitter, conta com mais de 8
milhdes de seguidores, rede social na qual sua opinido tomou a propor¢ao de seguidores e
reverberacao em 2016, desde 2021 nao ¢ atualizada. O seu perfil no Facebook também conta
com mais de 8,5 milhdes de seguidores e € atualizado simultaneamente com a conta do
Instagram, e para fechar, o YouTube com 2 milhdes de inscritos. E importante salientar que, no
contexto das plataformas digitais, com expressivos numeros de seguidores, observa-se uma
predominancia de representantes evangélicos, ao qual o catolicismo, por sua vez, € representado
pelo padre Marcelo Rossi e Fabio de Melo.

Seu trabalho na midia inclui participagdo em diversos programas de televisdo,
especialmente na TV Globo, uma emissora de grande audiéncia no pais. Em agosto de 2024,
ele ¢ chamado para retornar a TV Cancao Nova (canal digital, canais a cabo, site e aplicativo
proprio), a qual apresenta o programa Direcdo Espiritual, que vai ao ar as quartas-feiras, as 22
horas, com reprise nas madrugadas de sabado, as 2 horas. O clérigo esteve a frente do programa
de 2006 até dezembro de 2021, conquistando uma audiéncia significativa de telespectadores,

conforme relatado nesta pesquisa na se¢ao quatro nomeada de Padre Fabio de Melo, que sujeito
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¢ esse que se intitula ‘Humano demais’, ao qual exploramos a trajetéria do sacerdote. Em 2022,
com a nova gestdo da emissora, o contrato nao foi renovado.

Como cantor, gravou oito discos pela gravadora catolica Paulinas - Comep, um pela
Cangao Nova e um projeto independente chamado Tom de Minas. Foi indicado por duas vezes
ao Grammy Latino nas categorias, melhor album cristdo em portugués (2016), e, na segunda
indicacdo (2017), como a melhor musica crista em lingua portuguesa, com a cancao “Clareou”.
Seu primeiro disco em uma gravadora secular, Vida, foi langado pela LGK Music e pela Som
Livre, com a qual langou mais dois albuns (Iluminar € Eu e o tempo - CD e DVD) até o final
de 2009. Teve uma breve passagem pela Sony Music e atualmente segue como artista
independente, langcando singles em parceria com artistas da musica brasileira, como “Quando o
sono bater” (com Luan Santana, 2020), “Ndo desisto” (com Simone e Simaria, 2020) e
“Retrovisor” (com Ivete Sangalo, 2021). Ao todo, Padre Fabio de Melo ja vendeu mais de 3
milhdes de copias de CDs (1,8 milhdo s6 na Som Livre), além de 3,5 milhdes de livros.

Autor de dezenas de livros, enquanto escreviamos este trabalho, esteve em pré-venda o
titulo “Quem me roubou de mim”, conforme o post em sua conta oficial no Instagram e da
Editora Record, que assegurava que, com o sucesso de vendas no passado, sendo mais de 2
milhdes de exemplares vendidos, a obra retoma ampliada e revista. A obra € uma reflexdo sobre
os cativeiros afetivos e suas desastrosas consequéncias para aqueles que os protagonizam,
relacdes danosas ndo apenas na esfera romantica, mas também nos campos familiar,
profissional e até mesmo religioso (Editora Record, 2024).

O padre reforga sua influéncia ao promover reflexdes sobre espiritualidade e a vida do
dia a dia em sua conta oficial no Instagram. Ademais, suas publicagdes, que variam de temas
relacionados a fé até autoajuda, tém alcancado o status de best-sellers, evidenciando o
reconhecimento que recebe tanto do publico quanto da critica. Sua faceta humoristica, presente
nas redes sociais na Internet, tem evidéncia com personagens no Snapchat e, em seguida, no
Instagram. Com prémios como o Troféu Internet e a Mencao Honrosa da Camara Municipal de
Sao Paulo, Padre Fabio de Melo nao so6 cultiva uma profunda devog¢ao religiosa, mas também
se firma como um relevante comunicador cultural, impactando de maneira positiva a sociedade

brasileira.

2.4 Consumo e Era da Atencao
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Ser religioso ndo ¢, de forma alguma, ser avesso a comunicagdo, ou ainda, ser avesso ao
consumo. Sabemos que sdo notorios 0s casos em que se constroem narrativas e justificativas
para que o crente (aquele que cré, que possui um credo religioso) possa consumir. No ambito
religioso, o consumo ndo ¢ diferenciado do mercado e as instituicdes religiosas t€m se
apropriado das logicas midiaticas, como as ferramentas do marketing e comunicagao, que visam
conquistar ¢ manter seus fiéis. Segundo Patriota (2007, p. 87), “o pluralismo religioso ¢ a
variedade dos concorrentes no mercado criam esse ambiente propicio, para que haja a
ampliagdo e diversificacdo de produtos e servigos religiosos na midia com o firme proposito de
atender a demanda do emergente mercado religioso”.

Em Cidadaos e Consumidores, o autor nos questiona o quanto as relagdes de consumo sao
locais, globais e transnacionais, e afirma, que a cultura molda a forma de viver de cada individuo
e sua comunidade. “A cultura ¢ um processo de montagem multinacional, uma articulacdo
flexivel de partes, uma colagem de tracos que qualquer cidaddo de qualquer pais, religido e
ideologia pode ler e utilizar” (Canclini, 2008, p. 52-55).

Diante desses estudos, passou-se a perceber os vinculos entre quem emite as mensagens
e quem as recebe como algo além de meras denominagdes. A comunicagdo s6 se efetiva se
abranger as interagdes de colaboragdo e transacdo entre os individuos. O ato de consumir
configura-se como uma participacdo em um contexto de disputas, onde a sociedade se dedica a
produzir e analisar suas formas de utilizagdo. Contudo, o consumo apresenta também seus
aspectos simbdlicos e estéticos de racionalidade, “existe uma ldgica na construgdo dos signos
de status e nas maneiras de comunica-los” (Canclini, 2008, p. 53).

Nesse contexto, a comunicagdo € o consumo numa sociedade sdo caracterizados por
interacdes entre individuos em vérias plataformas de comunicacdo. De acordo com Raquel
Recuero (2009, p. 61), as redes sociais na Internet sdo interconectadas, sendo possivel observar
que milhares de pessoas estdo conectadas em algum ponto do vasto ciberespaco, em um
consumo glocalizado?.

Com isso, recorremos a Williams (2018), que nos apresenta a Era da Atencao que dialoga

com o consumo, na qual as tecnologias da informacdo contribuem para quebrar as barreiras

2 Glocalizado é um termo que se refere a algo que é produzido considerando a dimensdo local, mas com uma
influéncia global. E um neologismo que resulta da jungdo das palavras ‘global’ e ‘local’. O conceito de
glocalizagao foi criado pelo sociologo britanico Roland Robertson a fim de demonstrar como as questdes globais
e locais se interpenetraram desde o inicio do fendmeno da globalizacdo. O termo pode ser aplicado a diversos
contextos, como: a producdo de cultura global, a visibilidade multimediatica, a pratica comunicacional ¢ a
vigilancia eletronica. Acesso em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Glocaliza%C3%A7%C3%A3offcite_note-1
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entre o consumidor e a informacao. O autor estadunidense, classifica a época em que vivemos
como a ‘Era da Informagdo’ ou, nos tempos atuais, como a era da ‘Atencdo’. Contudo, ele
designa de forma triunfante a nossa era como “Idade da Informagdo”, devido ao volume de

informacodes disponiveis no mundo digital, no qual o consumo esta inserido.

(...) que a informagdo ¢ a agua em que nadamos; percebemo-la para ser a matéria-
prima da experiéncia humana. Por isso, a dominante metafora para o humano ¢ agora
o computador, e nos interpretamos os desafios do nosso mundo, principalmente em
termos de gestdo de informacdo. Esta é, evidentemente, a forma padréo de falar sobre
o digital. (Williams, 2018, traduc@o nossa)

Se a informagdo ¢ a 4gua em que nadamos diariamente nas redes sociais da Internet, o
sujeito que a consome, nao tem medidas de filtragem do conteudo consumido, tudo o que
encontra ¢ sempre a verdade. As tecnologias da informagdo tém o grande objetivo de quebrar
as barreiras entre o sujeito e a informacgao, “a informacgao ¢ fundamental para o que estdo a gerir,
a manipular e a circular” (Williams, 2018). Contudo, Recuero (2009, p. 82-83) observa que ha
uma movimentagdo nas redes sociais na Internet, como o ato da cooperagao, competi¢ao € o
conflito. Esse pensamento se lanca ao encontro de Williams, ao qual ele destaca que no

ciberespaco tudo que cai na rede € tido como verdadeiro.

Enquanto a cooperacdo ¢ essencial para a criagdo e a manutengdo da estrutura, o
conflito contribui para o desequilibrio. A competi¢do, por outro lado, pode agir no
sentido de fortalecer a estrutura social, gerando cooperagdo para atingir um fim
comum, proporcionar bens coletivos de modo mais rapido, ou mesmo gerar conflito,
desgaste e ruptura nas relagdes (Recuero, 2009, p. 82-83).

O autor de “The Age of Atento” destaca o quanto as tecnologias da informagdo tém
ajudado a reduzir a diferenca que existia entre o ser humano e a informacao. Ele comenta que,
ao longo da maior parte da historia, a falta de informacao era uma realidade constante, deixando
as pessoas sedentarias pelo conhecimento. Um exemplo mencionado ¢ que, hd cem anos, era
comum parar em uma esquina para ouvir a pregacao de alguma tradi¢ao religiosa, algo vidvel
gracas ao tempo disponivel para tal atividade. Diariamente, apenas rolamos a tela do nosso
dispositivo movel para examinar pensamentos, mensagens em Cards ou ouvir trinta segundos
de uma pregacao compartilhada em redes sociais, com um simples toque. De acordo com
Williams (2018, traducdo nossa), “a sabedoria tem ensinado que mais informacao ¢ melhor.
Contudo, o surgimento das midias digitais rompeu as barreiras entre o ser humano e a

informacao em um nivel sem precedentes.”
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Williams enfatiza que as informacdes, que antes eram raras devido ao tempo que
levavam para chegar até nos, hoje sdo transportadas pelo proprio sujeito/consumidor, por meio
de um pequeno dispositivo que cabe no bolso, equivalente ao tamanho de uma carteira. No
entanto, com a quantidade imensa de informacdes disponiveis, isso exige ainda mais atengao
desse sujeito/consumidor para que consiga absorver o que estd presente no ciberespaco. “Essa
capacidade para informag¢do e ligacdo instantdnea veio a formar uma experiéncia
surpreendentemente rapida. Ou seja, a nossa experiéncia, com 0s nossos instrumentos de
informacao, tornou rapidamente o nosso ambiente informativo”, afirma (Williams, 2018).

E percebido o quanto a era da informagio/atencio e do consumo dialogam. Dezenas de
consumidores, quanto mais aten¢do dispdem para um conteudo, mais interagdes nas redes
sociais na Internet sdo promovidas, sejam elas verdadeiras ou fake news. Bauman (2008, p. 126)
sugere em sua obra que “o consumo vai além da mera aquisi¢ao e posse; ele se insere em uma
dindmica econdmica que incentiva o ciclo do 'compre, desfrute e descarte"’.

Essa reflex@o se alinha fortemente com a Era da Aten¢do. Segundo Williams (2018), a
inversao entre informagdo e atencao, foi tdo absorvida completamente em nossas vidas que
agora (talvez paradoxalmente) ¢ mais dificil percebermos seus efeitos. Diante da cultura do
consumo, da atencao e desaten¢do, hd uma pressdo constante para que sejamos sempre alguém
mais. O novo sempre tem que ser experimentado, € o cotidiano se torna antigo € nao serve mais
para o momento. Contudo, essa sociedade, que se percebe livre para experimentar o novo ou

descarta-lo, tem sido controlada diuturnamente por suas interagdes nas redes sociais na Internet.

Assim, o principal risco que a abundéancia de informagdes representa ndo € que a
atengdo de alguém seja ocupada ou usada por informagdes, como se fosse algum
recurso finito e quantificavel, mas sim, que alguém perdera o controle sobre seus
processos de atengdo. Chamamos nosso tempo de Era da Informag¢ao, mas acho que
um nome melhor para isso seria “Era da Aten¢do”. Na Era de Atengao, as tecnologias
digitais estdo preparadas de forma tinica para nos ajudar a lidar com os novos desafios
que enfrentamos — desafios que sdo, fundamentalmente, desafios de autorregulagao
(Williams, 2018, traducdo nossa).

Pensando dentro da logica de uma comunicacdo religiosa, Eu, enquanto sujeito que
consumo a mensagem, estimulos e pertenca a uma determinada comunidade, preciso me
diferenciar daqueles que ndo fazem parte dela, e, a0 mesmo tempo, preciso inferir sobre quem
sou dentro dela para poder, dentro de minha subjetividade, construir quem sou dentro da logica
da minha comunidade, e com isso, pertencer a8 minha comunidade, mas diferente dos meus

iguais, para ser reconhecido tanto por minha identidade individual quanto por minha religido.
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Raquel Recuero (2009, p. 91) apresenta as caracteristicas dindmicas desses
comportamentos que sdo capazes de alterar a estrutura da rede e as conexdes entre os nds das
redes sociais na Internet. Como o surgimento de um grupo em uma rede social que exige que
0s atores que integram essa rede engajem-se em um processo de cooperacdo. “Sem a
cooperagdo, ndo ha grupo. Do mesmo modo, a difusdo de informagdes e a propagacdo de

memes>”. E preciso que ‘Eu’ seja aquilo que eu tenho, e ter aquilo que compde quem sou.

2.5 Identidade e influéncia social

“A identidade ¢ uma construcio que se narra” (Canclini, 2008, p. 129), logo, sou quem
anuncio ser. Desejamos refletir o quanto o modo de vida apresentado por religiosos que
performam como influenciadores digitais pode imprimir a vida do outrem, como se da esse
estilo de vida performativo do cotidiano. Christa Berger (2007, p. 27) assinala que a nova
sociedade contemporanea ¢ constituida por um sistema de comunicagdo mididtico cuja
caracteristica fundante ¢ o regime da visibilidade, a instantaneidade, a tecno-interagdo e a
hegemonia da imagem.

Domingues e Miranda (2018) contextualizam que o mundo contemporaneo e as
transformagdes nas relacdes entre o publico e o privado trazem a tona um novo tipo de
responsabilidade civica. Nos parece que o compromisso de estar ao lado de seu publico e
envolvido em um processo interativo, ¢ perceptivel no discurso do padre Fébio de Melo. O
religioso atua como cantor e digital influencer, imerso em um cenario de ativismo que
correlaciona o consumo a um modo de viver. Sua presenga nas redes sociais na Internet, esta
imersa em um cenario de ativismo que correlaciona o consumo a um modus crendo, como diria
Sanchez (2012, apud Domingues e Miranda, 2018).

Para os individuos engajados em praticas ativistas, a concepg¢ao do corpo ¢ entendida
como um dispositivo politico, assim como a ordem social, caracterizada por sua instabilidade,
e as interagdes incertas entre os individuos. Isso se justifica pela afirmacdo de que "¢ razoéavel
que o conforto dos individuos em seus respectivos grupos sociais passe pela capacidade que
esses sujeitos tenham ou ndo de produzir significados" (Domingues; Miranda, 2018, p. 4).

Dessa forma, tais significados sdo construidos por meio dos discursos e das performatividades

3 O estudo dos memes esta diretamente relacionado com o estudo da difusdo da informagdo e de que tipo de ideia
sobrevive e ¢ passado de pessoa a pessoa e que tipo de ideia desaparece no ostracismo. O conceito de meme foi
cunhado por Richard Dawkins em 2001, ao qual discutia a cultura como produto de replicagdo de ideias, que ele
chamou de memes (Raquel Recuero, 2009, p. 123).
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apresentadas pelos sujeitos, como o faz o padre Fabio de Melo, que em suas apresentacdes
artisticas ndo veste as indumentérias sacerdotais. O clérigo sempre estd bem-vestido, corpo
malhado, se reveste como um artista para seu publico. Vale ressaltar que nao € somente em seus
shows essa performance, e sim, em todos os espagos que o padre ocupa.

O influenciador, outrora e ainda hoje influenciado, assume o protagonismo dessa
identidade enuncidvel e ¢, em igual medida, o sujeito que estd fora do palco, tem o caminho
facilitado para, mais tarde, ele mesmo, subir no palco e ser porta-voz de si. Observa-se essa
manifestagdo na declaracdo do sacerdote que afirma: “Minha religiosidade contempla a arte, o
conhecimento, a oracdo, o cuidado com o corpo ¢ a terapia. Faco questdo de vivenciar uma
religiosidade plural, que dialoga com o mundo que me circunda” (Melo; Karnal, 2017, p. 73).

E importante destacar que a atuagdo e a presenga no ambiente no ciberespago sio
permeadas por questdes relacionadas a privacidade, seguranca, vigilancia e outras formas de
controle, conforme evidenciado por Williams (2018), por meio dos dispositivos estabelecidos
nas legislacdes de prote¢ao de dados na Internet de acordo com cada pais.

Diante da cultura do consumo, h4 uma pressao constante para que sejamos sempre alguém
mais, 0 ‘novo’ sempre tem que ser experimentado, e o cotidiano tdo caro, outrora, se torna
antigo, e nao serve mais para o momento. Para que possamos compreender quem ¢ a “pessoa”
que carrega consigo a influéncia, precisamos antes compreender onde esse “sujeito” nasce.

Segundo Karhawi (2017), ndo se trata apenas de dizer que ¢ influente, mas de fato o ser,
isso porque ¢ possivel que um sujeito seja influente sem se apoderar das narrativas da influéncia,
assim como ¢ possivel ndo ser e dizer ser. Nesse sentido, nos ¢ caro pensar o poder de
influenciar sob o prisma de poder ser influencer: uma identidade profissionalizada para um
sujeito que, grosso modo, torna-se um lider espiritual com estratégias do marketing religioso.

O Digital influencer® é, de um modo simplista, aquele capaz de usar seu poder de
comunicagdo para influenciar outros. O influenciador digital ¢ o vitrinista de um novo mundo
exausto. Para isso, ele precisa ter em mente sua comunidade de pertencimento, seus discursos,
praticas e modos de ser, ele deve saber comunicar e, a0 comunicar-se, deve deixar claro que
possui um vasto poder de capital cultural. Sem as redes sociais na Internet, 0 ambiente para esse

novo ecossistema seria limitado a um niimero infinitamente menor de pessoas.

40 termo influenciador digital (¢ antes dele, sua versdo em lingua inglesa; digital influencer) passou a ser usado
mais comumente, no Brasil, a partir de 2015. Um dos principais motivos pode estar atrelado a entrada de novos
aplicativos na esfera de produgao desses profissionais, que deixaram de se restringir a apenas uma plataforma — s6
o YouTube, no caso dos vlogueiros; ou s6 o blog, no caso dos blogueiros (Karhawi, 2017, p. 53).
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E percebido no perfil da conta oficial do Instagram do padre Fabio de Melo, que em seus
posts sao apresentados como uma vitrine na promogao de sua carreira artistica, literaria, a qual
contribui na divulgagdo da mensagem catélica. Atua como um ator social na propagagao da
palavra de Deus, através de seus posicionamentos de assuntos do cotidiano /inkado com os
assuntos do Divino, promovendo uma grande teia de conexdes na atracdo de novos fiéis,
simpatizantes de outras tradigdes religiosas, como também na manutengdo dos devotados e na
readesdo daqueles afastados da Igreja, por ter aderido outra corrente religiosa.

A performance nas redes sociais na Internet, quanto mais propago as informagdes e ideias
que desejo transmitir, aumenta a popularidade e contribui para um valor relacionado a
audiéncia, conforme reflete Recuero (2009, p. 111). “A audiéncia é mais facil de ser medida na
rede, ¢ possivel visualizar as conexdes e referéncias a um individuo. Diante disso, a
popularidade ¢ mais facilmente percebida”.

Sou quem anuncio ser, faz refletir o quanto o modo de vida apresentado por
influenciadores digitais imprime a vida do outrem. A posi¢do do padre Fabio, como divulgador
religioso, o coloca como influenciador de massas, imprimindo a vida do outrem, antes era por
meio das missas presenciais, dos programas televisivos. Com a expansao das redes sociais na
Internet por meio das plataformas comunicacionais, o pregador catolico tem se utilizado dessas
ferramentas para levar sua mensagem nao somente religiosa. Contudo, com um grande poder
de influéncia na vida de milhares de seguidores, declarados catélicos ou nao.

Conforme Bauman (2001, p. 178), surge uma nova centralidade do ‘discurso de
identidade’, que se destaca como uma das mais evidentes, e seu surgimento espetacular revela
muito sobre o estado real da sociedade. O autor esclarece que, no final da década de 1990,
houve uma expressiva atengdo de filosofos, cientistas sociais e psicoélogos para sunto. Ele
assegura que “a identidade agora se tornou um prisma, através do qual outros aspectos topicos
da vida contemporanea sao localizados, agarrados e examinados”. O sociologo enfatiza que “a
predestinacao foi substituida pelo ‘projeto de vida’, o destino, pela vocagdo — e a ‘natureza
humana’ na qual cada um nasceu foi substituida pela ‘identidade’, e cada um necessita podar e
se adaptar ao modo em que estd inserido” (Bauman, 2001, p. 181).

Martino (2017, p. 139) assegura que um ponto-chave para a constru¢ao de uma identidade
religiosa estd na compreensao de que pertencer a uma religido nao significa apenas ser crente
em algo, mas sim estar ciente de que faz parte de um modo de ser e de viver de acordo com
essa crenga. “Isso significa que o fiel de uma religido define quem ele ou ela ¢, ao menos

parcialmente, a partir de seu laco com sua crenga”. O sujeito contemporaneo tece sua identidade
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em um constante processo de mutacdo: “identidades sdo dindmicas, estdo em constante
processo de construcdo, sdo sujeitas a mudangas” (Martino, 2017, p. 140).

Ainda sob a perspectiva de Bauman sobre o conceito de identidade, as questdes
tradicionais da andlise social estdo sendo desconstruidas e reformuladas diuturnamente para se
alinharem ao novo discurso que se concentra no eixo da identidade. Ele sugere que o surgimento
espetacular do “discurso da identidade” pode nos dizer mais sobre o atual estado da sociedade
do que seus resultados conceituais e analiticos” (Bauman, 2001, p. 179).

O sujeito que sou hoje decerto ndo serd o mesmo em poucos anos, vivemos sob a égide
das identidades em constante revisdo. Somos aquilo que temos, e ndo temos algo por muito

tempo, afirma Bauman:

Qualquer garantia de seguranca que vocé adquira terd de ser renovada quando os
“proximos meses” se passarem. Logo, fique atento a esse periodo. Num romance com
o otimo titulo slowness, Milan Hundera revela o vinculo intimo entre velocidade e
esquecimento: “o nivel de velocidade ¢ diretamente proporcional a intensidade do
esquecimento”. Por que € assim? Porque o ato de “assumir o palco exige manter outras
pessoas fora dele”, assumir esse palco é especialmente importante conhecido como
“atengdo do publico” (para ser mais exato, a atencdo das pessoas marcadas para serem
recicladas em consumidores) exigem manter fora dele outros objetos de atengéo [...]
(Bauman, 2008, p. 109 e 110, grifos do autor).

E dentro dessa teia emaranhada de estimulos que as influéncias digitais emergem como
guias de consumo, a serem exercidas politicamente em sua identidade, performando dezenas de
ethos mediante a sua comunidade. Se uma rede social na Internet, como afirma Recuero (2009,
p.79-81), esta em constante modificagdo em relacdo ao tempo, compreendemos que as relagdes
também se atualizam. “A interacdo social ¢ compreendida como geradora de processos sociais
a partir de seus padrdes na rede (plataformas de comunicagao), classificados em competigao,

cooperacao e conflito.”
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3 Igreja Catolica Apostolica Romana, dos altares a evangelizacio pelos meios de

comunicacio de massa: a constituicdo do corpus

Este estudo apresenta uma analise do discurso do Padre Fabio de Melo nas redes sociais
na Internet, membro da Igreja Catolica Apostolica Romana, encarregado da missao de difundir
e evangelizar a mensagem de Jesus Cristo no pais. Nossa pesquisa se fundamentou nos
principios tedricos de Maingueneau (1997, 2002, 2008, 2018, 2020) sobre a nocao de ethos
como parte da Andlise do Discurso — AD, tendo como corpus de andlise as postagens (discurso)
do clérigo em sua conta oficial no Instagram, plataforma de comunica¢do imersa na grande
rede de computadores.

Maingueneau (2008, p.11) destaca que os analistas de comunicag¢do tém buscado o ethos
a luz da teoria da Analise do Discurso (AD) para poder compreender, analisar e criticar seus
objetos de investigacdo, “o ethos esta ligado a uma evolugdo das condi¢gdes do exercicio da
palavra publicamente proferida”. Dessa forma, € possivel analisar as problematicas do discurso
religioso, investindo na compreensdo do que estd em jogo nessa nocao de ethos.

E indiscutivel a relevancia que a midia, entendida como um conjunto de meios de
comunicacao social de massa, possui como canal de comunicagado na sociedade contemporanea,
principalmente com a chegada das redes sociais na Internet, devido a agilidade e a flexibilidade
com que se conecta a populacdo. Em func¢do dessa facilidade em se relacionar com o publico,
diversas esferas sociais recorrem as plataformas de comunicag¢do para expor suas opinides €
alcancar suas metas. Um exemplo disso ¢ a religido, que utiliza a midia como um instrumento
para a disseminagao da fe.

E por meio das ferramentas de comunicagio que as praticas, dogmas e doutrinas adquirem
significancia e sdo assimiladas pelos fiéis. Assim, ao abordar a intersecc¢ao entre Igreja Catdlica
Apostolica Romana e Comunicag¢do, reconhecemos que ¢ uma dimensdo intrinsecamente
relacional. Estudiosos do assunto enfatizam que a performance evangélica no pais tenha
contribuido para um consideravel declinio no nimero de fiéis catdlicos no Brasil. Varios
pesquisadores do campo delineiam que, a partir da década de 1960, o fendmeno no pais tem
seu grande avango, quando as igrejas pentecostais e neopentecostais, frequentemente referidas
como igrejas mididticas, surgem com uma atuacao marcante como televangelistas.

Carranza (2011) e Gomes (2010) dialogam que, ao longo das ultimas décadas, o
catolicismo no Brasil tem se engajado em uma profunda reavaliacdo de sua presenca na midia.

Essa transformacdo ¢ evidenciada pela adocdo de praticas pentecostais e neopentecostais



35

iniciadas com a Igreja Eletronica, com suas origens nos Estados Unidos, pelos pentecostais,
ressoando com forga no contexto religioso brasileiro. Ambos afirmam que a Igreja, que antes
se impos como religido dominante durante séculos no pais, promove uma mudanga no conteudo
e ndo na forma.

De acordo com Maingueneau (2008, p. 12-15), ndo ¢ apropriado tentar encaixar a nogao
de ethos na contemporaneidade a Retdrica de Aristoteles, como frequentemente se fazia,
tracando um longo percurso até a retérica da antiguidade. Ele observa que, enquanto a retorica
era uma disciplina Unica, hoje ela se desdobra em vérias disciplinas tedricas e praticas que
possuem interesses diversos e abordam o ethos sob diferentes perspectivas.

Considerando que o discurso do Catolicismo no Brasil, tem se engajado em uma profunda
reavaliagdo de sua presenca na midia, hd décadas, e com o surgimento de novas expressdes
religiosas, o que resulta em um novo vigor da religiosidade brasileira na migragao dos fiéis
catolicos para outras correntes cristds. Patriota (2009), ao elucidar as escolhas para as
denominagdes religiosas, emprega termos da publicidade e propaganda para ilustrar o
fendomeno religioso no Brasil. “Nesse supermercado da fé, as pessoas podem avaliar as
qualidades, as vantagens e os beneficios de cada denominagdo, em seguida adquirir uma ou
mais das que estdo disponiveis.”

Esse fendmeno ¢ denominado por Carranza (2011, p. 20) como a “desinstitucionalizagdao
catolica” da populagdo brasileira. Patriota (2009) destaca ainda, que um dos elementos mais
evidentes dessa renovacgao religiosa ¢ a ampla cobertura da midia brasileira, seja ela impressa
ou televisiva, particularmente no final dos anos de 1990, quando a divulgacdo dos dados do
Censo do IBGE mostrou um impressionante aumento neopentecostal de 300% nos ultimos
trinta anos.

Carranza (2011, p. 103-104) assegura que a descatolizagdo brasileira, categoria que ajuda
a compreender os processos de perda quantitativa de fiéis, parametro de medir adesdo, diz
respeito a relativizagdo da for¢a do corpus doutrinal do catolicismo, de impregnar valores,
visdes de mundo nas relagdes societais. No entanto, isso ndo implica que a Igreja, especialmente
no Brasil, ndo tenha continuado a alimentar as matrizes socioculturais de uma religiosidade
mais abrangente. E percebido o quanto, a Igreja, tem cuidado de seu discurso, como afirma
Maingueneau (2008, p. 13):

A prova pelo ethos consiste em causar boa impressdo pela forma como se constroi o
discurso, a dar uma imagem de si capaz de convencer o auditorio, ganhando sua
confianca. O destinatario deve, entdo, atribuir certas propriedades a instancia que ¢é

posta como fonte do acontecimento enunciativo. Esse ethos esta ligado a propria
enunciacdo, e ndo a um saber extradiscursivo sobre o locutor.
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Porém, os dados da amostra Datafolha de 13 de janeiro de 2020, sobre a religiosidade no
Brasil, indicam que o Catolicismo continua a ser a religido predominante entre os brasileiros,
50% da populagdo ¢ adepta da doutrina catdlica. Desde o inicio da colonizagdo portuguesa, a
Igreja Catdlica Apostolica Romana nao via, até recentemente (a partir da década de 1990), a
evangelizac¢do por meio dos meios de comunicagdo de massa como uma prioridade em um pais
quase totalmente catélico (Klein, 2006, p. 159).

No Brasil, a Igreja inicialmente concentrou esfor¢os na criagao de emissoras de radio para
divulgar o Evangelho e transmitir os atos litirgicos. Pesquisadores no campo da Midia e
Religido apontam que a presenca da Igreja Catolica nos meios de comunicacdo se estabeleceu
por meio dos Movimentos eclesiais ¢ da Renovagao Carismatica Catélica (RCC), que surgiu
nos EUA na década de 1960, influenciada pelo pentecostalismo protestante.

Carranza enfatiza que ambos os movimentos "recuperam um determinado catolicismo
emocional das massas". A autora destaca que o discurso da RCC, como novo movimento a
partir de 1967, "retoma a utopia de disseminar os valores cristdos para uma ordenagdo socio
espiritual terrena", quando esse discurso era repleto de saudosismo e pretensdes de hegemonia
cultural e politica, sustentadas pela Igreja no Ocidente (Carranza, 2011, p. 17).

Nesse panorama de inovagdes trazidas pelo projeto neopentecostal, emergem os
televangelistas catolicos, destacando-se figuras notaveis como os padres Marcelo Rossi, Fabio
de Melo, Reginaldo Manzotti entre outras personalidades catdlicas no seio midiatico. Contudo,
¢ o padre Marcelo, no final da década de 1990, quem desbrava um novo caminho para a
presenca do catolicismo na midia, introduzindo uma abordagem dindmica e envolvente,
cativando a audiéncia e redefine a comunicacao da fé catdlica (Gomes, 2010, p. 141).

Para entendermos o ethos midiatico do Padre Fabio de Melo, que atua como um
instrumento da palavra de Jesus Cristo na terra, a luz dos fundamentos da Igreja Catolica
Apostolica Romana, buscamos elucidar os caminhos trilhados pela corrente crista predominante
no pais. Conforme aponta Maingueneau (1997, p. 46-47), a Analise do Discurso vai além da
mera andlise linguistica do texto ou de uma abordagem socioldgica ou psicoldgica de um
contexto especifico; sua verdadeira esséncia estd na articulagdo da enunciagdo em relagdo a um
determinado espago social.

O ethos, segundo Maingueneau (2002, p. 97-103), desempenha um papel crucial na
constru¢do do discurso, servindo como uma ferramenta que estabelece a substituicao e a

confiabilidade do locutor perante o publico. Essa construcio do ethos ocorre ndo apenas através
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do conteudo das palavras, mas também pela forma como o discurso ¢ apresentado, incluindo
elementos como a entonagao e a postura.

A andlise de Maingueneau destaca a importancia do contexto social e cultural na
formacgao do ethos, mostrando que a percepcao do publico sobre o locutor ¢ moldada por fatores
externos, como a obrigacao prévia e a posicao social. Além disso, o linguista francés, argumenta
que o ethos ndo ¢ fixo, mas sim dindmico, podendo ser moldado ao longo do tempo e em
resposta a interacdo com o publico. Assim, entender o ethos € essencial para uma analise mais

profunda do discurso e suas implicagcdes na comunicagao eficaz.

3.1 A longa decisio da Igreja em utilizar os meios de comunicacio para frear a

descatolizacao no Brasil

Para compreendermos um pouco dos fendmenos comunicacionais enfrentados pela
Igreja Catolica Apostolica Romana no Brasil, vamos recorrer a Carranza, Gomes, Klein, entre
outros pesquisadores do catolicismo no pais, o qual se desenvolvia sob a diretriz do Vaticano,
como até os dias atuais. Eles apresentam como o Catolicismo percebia os meios
comunicacionais para a manuten¢do da fé de seus fiéis, como também, manté-los nos diversos
Catolicismos existentes no pais, que hé alguns anos foi considerado, a maior nacao catélica do
mundo.

De acordo com Gomes (2010), com o advento da Imprensa e o avango das tecnologias
de comunicagdo, o potencial transformador desse novo meio, comecou a despertar a atengao
das autoridades catolicas para expandir seu didlogo com seus fi€is, principalmente com o
avango da descatolizagdo brasileira. O autor aponta que, inicialmente, a Igreja via a
comunicagdo como um desafio a mais do que uma oportunidade, subestimando o papel crucial
que os meios mididticos poderiam isolar a propagacao da fé. Essa resisténcia a novidade
impedia o reconhecimento do poder que a comunicagdo exerce na divulgacdo de mensagens
religiosas e, consequentemente, na formagao de uma comunidade de fé mais ampla e engajada.

A historia apresenta que dezenas de documentos redigidos pela institui¢do revelam a
conturbada relacdo com os meios de comunicacdo. Desde o século XVIII, os pontifices
censuravam os meios impressos que eram chamados de obras de cunho anticristdo, a literatura

denominada imoral. Em 1957, o Papa Pio XII, com a enciclica Miranda Prorsus®, apresenta um

5 Miranda Prorsus ¢ uma enciclica de autoria do Papa Pio XII, datada de 8 de setembro de 1957. Esta obra é depois
da Vigilanti cura, promulgada pelo Papa Pio XI, e se destaca como a segunda enciclica na qual um pontifice aborda
com profundidade as influéncias e responsabilidades que o cinema, o radio e a televisdo exercem sobre a sociedade.
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novo olhar da Igreja sobre os meios de comunicagao, a época em evidéncia o radio e a televisao,
como veiculos emergentes para a propagacgdo da fé. A partir desta enciclica, a Igreja comecou
a ter uma nova postura diante da utilizagao efetiva dos recursos comunicacionais.

Ainda na enciclica, o Papa recomendava que sacerdotes ¢ leigos fossem preparados
através de cursos para a utiliza¢do de tais aparatos técnicos, sendo assim, capacitados para a
propagacdo do ideal cristdo. Alertava ainda, que a missa televisiva, ndo podia suprir a
participacao fisica ao sacrificio divino, por atender as pessoas doentes e aquelas com
dificuldades fisicas impossibilitadas de comparecer as paréquias. Com a chegada da televisao,
¢ percebido pela igreja o quanto esse veiculo poderia minimizar a distincia entre o fiel e sua
crenga. “A televisdo ¢ vista como instrumento de informacgdo, formagao e transformacao”
(Gomes, 2010, p. 118-119).

Um marco significativo na trajetoria da Igreja em relagdo a comunicagdo foi o
decreto Inter Mirifica, resultado do Concilio Vaticano II, que teve inicio em 1963 sob a
lideranca do Papa Jodo XXIII. Este concilio ecuménico abordou pela primeira vez a tematica
da comunicagdo social de forma abrangente na Curia, culminando na elaboracdo de um
documento oficial sobre o assunto, algo inédito na historia da Igreja.

Conforme destaca Gomes (2010, p. 120-121), foi a partir deste decreto que a expressao
“comunicagao social” passou a ser interna e referenciada oficialmente pela Igreja, incluindo-se
no Cddigo de Direito Canonico de 1983. Essa inovacdo ndo apenas formalizou a importancia
da comunicac¢do dentro da estrutura eclesidstica, mas também deu origem ao Dia Mundial da
Comunicacdo, celebrado em 5 de maio, um dado que simboliza o compromisso da Igreja com
a dissemina¢do de mensagens e valores através dos diversos meios de comunicacao, na busca
de seus fiéis desgarrados para as tradigdes pentecostais € neopentecostais.

Vale ressaltar que a igreja, mesmo se posicionando com mais frequéncia sobre a
utilizagdo dos meios de comunicagdo, ja utilizava o radio para a propagacao da fé, mesmo que
ainda com certa timidez. Segundo o autor (2010, p. 130-132), diante dos discursos
comunicacionais da Igreja, ela se firmou dentro do marco da educagdo, e privilegiou o Saber,
em outro o Fazer, e depois o Pensar. O primeiro pde énfase nos conteudos, que visa a
transmissdo de conhecimentos e valores de uma geracdo para outra. Essa comunicagdo ¢
compreendida como transmissao de informagdes, o receptor ndo reflete sobre a mensagem, ele

sO recebe e a cumpre em seus deveres devocionais cristdos. Documentos eclesiais confirmam

Com uma linguagem rica e reflexiva, a enciclica convida a ponderagdo sobre o poder dessas midias na formag&o
de valores e na disseminag@o da cultura (Gomes, 2010, p. 120).
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como a Igreja era preocupada em preservar a moral, os bons costumes, bem como o pensamento
cristio sobre o mundo nas mensagens transmitidas por ela aos seus fiéis. E notavel como o
Clero, por meio de suas enciclicas e cartas, tinha uma preocupagao latente com o controle da
midia, especialmente a partir de encontros eclesiasticos. Essa inquietagdo culminou na criagao
da Pastoral da Comunica¢do e das Centrais Catélicas de Cinema (CCC), iniciativas que
demonstram o envolvimento da Igreja em navegar, controlar e influenciar o complexo universo
midiatico. A partir de entdo, observa-se uma transformacao significativa no discurso da Igreja
em relacdo ao uso das midias comunicacionais, confirmando que estas ndo sdo apenas
ferramentas, mas potenciais aliadas na divulgagao da fé catolica. Contudo, ainda eram timidas,
as estratégias de marketing utilizadas pela igreja para conter a descatolizacdo ¢ a readesao
institucional dos fiéis fisgados pelas mensagens evangélicas. Até porque, como falado
anteriormente, a Igreja sempre tentou controlar os veiculos de comunicagdo. No entanto, para
a igreja, a comunicagdo sempre foi percebida como a disseminacdo de informagdes, em que o
destinatario ndo reflete sobre a mensagem, apenas a aceita e a utiliza no seu cotidiano.

Klein (2006) destaca que os investimentos significativos em midias eletronicas por parte
das denominagdes pentecostais e neopentecostais ndo foram uma prerrogativa exclusiva dessas
igrejas. A lIgreja Catolica Apostolica Romana também conseguiu seu espaco na midia,
revelando-se “uma das faces da competicao pelo territorio religioso contemporaneo”. Houve
uma grande expansdo de programas religiosos na televisdo e no radio brasileiro, a partir da
década de 1960, principalmente com outorgas do Ministério das Comunicagdes, com o
surgimento da Rede Nacional de Emissoras Catdlicas (Renec) iniciando com 70 emissoras de
radio, sendo um pool de emissoras de inspiracdo catdlica. Na atualidade contemporanea
somam-se 450 emissoras pelo Brasil. O autor ressalta que houve uma alianca silenciosa entre
as igrejas e as midias de massa, uma unido que se mostrou eficaz e que exigiu concessdes de
ambos os lados. Isso resultou em um preenchimento dos espacos televisivos por padres e
pastores eletronicos, cujas celebragdes passaram a incorporar formatos inspirados nas praticas
televisivas e radiofonicas (Klein, 2006, p. 143).

Gomes (2010, p. 138-139) destaca ainda que a Igreja evoluiu para uma compreensao mais
abrangente da comunicagdo. Assim, pode-se afirmar que a esfera religiosa, através do uso do
discurso midiatico, busca recontextualizar o processo de doutrinacao e o relacionamento com
os fiéis. Em outras palavras, por meio da influéncia dos meios comunicacionais, esse contato

pode ocorrer de maneira indireta.
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Portanto, fundamentamo-nos em Maingueneau (2012, p. 87-93) acerca do conceito de
cena da enunciagdo: “um texto ndo ¢ um conjunto de signos inertes, mas o vestigio deixado por
um discurso onde a fala ¢ encenada” (grifo do autor). Ele explica que a cena de enunciagao ¢
revestida de um género de discurso. “Todo discurso, por sua manifestagdo mesma, pretende

convencer, instituindo a cena da enunciagdo que o legitima”.

3.2 Igreja Catolica reinventa sua evangelizacio com os padres cantores

Patriota (2009) nos instiga a avaliar sobre a missdo da Igreja cristd, que sempre teve seus
parametros bem definidos. Sua atividade comunicacional se estabelece hd séculos, embora
tenha utilizado uma variedade de suportes midiaticos ao longo do tempo. “A teologia judaico-
cristd foi inteiramente fundamentada na missao de transmitir a Boa Nova que provém de Deus,
1SS0 ocorre porque essa missao € a esséncia para a qual foi criada, sendo a razao que sustenta
sua existéncia até os dias de hoje”.

Dessa forma, ¢ quase um consenso afirmar que a Igreja Catolica Apostolica Romana
sempre fez uso de diversas ferramentas de comunicagdo. Entre elas, destaca-se a comunicagao
interpessoal, o testemunho compartilhado com outros, a pregacdo diante de grupos, além da
comunicagdo escrita, das artes plasticas e da musica, que constituem canais de interacdo com
seus fiéis (Patriota, 2009).

Ferreira (2011) destaca uma rela¢do entre o consumo e a constru¢do do imagindrio em
torno de uma nova figura do sacerdote em uma sociedade marcada pela religiosidade,
especialmente no ambito do catolicismo popular. Neste cendrio, a comunicagdo catdlica tem
encontrado um espago crescente, se reinventando com investimentos significativos em seus
canais de televisdo e plataformas de comunicagio, como o YouTube. E nesse espaco que a
comunicacao religiosa catdlica tem conquistado mais visibilidade, desde a década de 1990.

Klein (2006, p. 161) chama-nos a atengdo para o fato de que as igrejas precisaram ocupar
novos espacos como forma de garantir sua visibilidade social, e o sagrado parece buscar a
superficie das telas como estratégia de sobrevivéncia, langando dezenas de produtos ao mercado
religioso. As correntes religiosas, ao utilizarem as ferramentas mididticas como o radio, a
televisdo, o ciberespaco, “ficam submersas em uma paraferndlia de simbolos e apelos
mididticos e acabam promovendo a sociedade de consumo através da espetaculariza¢ao”

(Ferreira, 2011).
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Fernandes (2005) destaca uma nova configuracao que emergiu, na década de 1990, em
um contexto de expressiva explosdo mididtica no ambito catdlico, com a veiculagdo de
programas televisivos aos domingos, transmitidos em rede aberta. Esses produtos configuram-
se como estratégias destinadas a reaproximacao ¢ a manutencao dos fiéis, além de buscarem
mitigar a evasdo dos membros da comunidade religiosa, para as vertentes pentecostais e
neopentecostais. Desde entdo, apesar da existéncia prévia de padres cantores nas décadas
anteriores, este novo modelo de sacerdote distingue-se do anterior, em particular, pelo uso das
midias comunicacionais, embora ndo se restrinja a esse aspecto.

A mensagem religiosa transmitida por meio da musica parece também assumir novas
tonalidades. Nesse contexto, destaca-se o ritmo e a capacidade de mobilizagdo emocional,
fazendo com que a adesdo religiosa se torne uma opc¢ao predominantemente pela emogao,

desprovida de elaboragdes rigorosas da mensagem doutrindria.

Na década de 90, assistiu a um grande espetaculo da fé no sentido literal. A figura do
padre de meia idade na sacristia e atras do altar é substituida no imaginario social por
homens jovens e sorridentes, com grande poder de comunicagdo ¢ utilizadores da
musica e da midia como os principais veiculos de transmissdo da mensagem religiosa
(Fernandes, 2005, p. 132).

Sem duvida, a construgdo midiatica da Igreja Catdlica Apostolica Romana envolve uma
série de elementos que vao muito além dos meios tradicionais de comunicacao em massa e dos
padres cantores. H4 uma teia complexa de imagens e simbolismos que se desenrola diante de
nods. “A situagdo de padres cantores com alta incursdo na midia ¢ indicada pela literatura apenas
como um fendomeno brasileiro. Nao ha registro seguro de que em outros paises latino-
americanos ou europeus se verifique a mesma situagao”, assegura Fernandes (2005).

Klein (2006), em sua analise sobre a interseccao entre midia e religido, revela como a
Cultura, o Corpo e o Olhar emergem como pilares essenciais da comunicabilidade religiosa. O
autor explora a ideia de que o ser humano utiliza, em primeiro lugar, a midia primdria como
ferramenta de comunicagdo. Assim, o corpo se torna o veiculo para a criacdo de vinculos
comunicativos. Ele ressalta que “a cria¢do de vinculos se inicia a partir do corpo, € que devemos
considerar que os sentidos do corpo estdo envolvidos no processo de comunicagdo” (Klein,
2006, p. 91).

Esta perspectiva ndo apenas enriquece nossa compreensao do religioso, mas também nos
convida a uma reflexdo sobre como as interagdes sensoriais moldam nossa experiéncia

espiritual. Klein (2006) considera que, de fato, cada expressao corporal que emerge de nossos

vinculos, por sua vez, se manifesta através e sobre a propria corporeidade. A transformacao do
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corpo biofisico em corpo-imagem, evidencia a exploracdo e a comercializagdo do corpo
humano. Neste contexto, a comunicagao religiosa também se expande ao utilizar a figura do
corpo sacerdotal, que nao apenas comunica, mas também possibilita, de forma simbdlica, a
construgdo de vinculos com a audiéncia e o ideal imagético do que ¢ socialmente aceito como
agradavel de ser visto.
A exploracdo do corpo e sua comercializagdo, principalmente nos comerciais de TV,
sdo aspectos desse fenomeno que restringe a experiéncia dos vinculos fisicos e

afetivos gerados pelo corpo e estimula a instrumentalizagdo de um corpo-imagem,
eternamente jovem e saudavel (Klein, 2006, p. 91).

A ascensao midiatica de diversas igrejas trouxe uma nova luminosidade a imagem de seus
lideres, semelhante aquela que emana das estrelas da TV e do cinema. Klein (2006, p. 224),
destaca que, sob a pressao das exigéncias televisivas, o mundo religioso teve que projetar idolos
como se fossem celebridades da cultura de massa, criando um entrelagamento entre o sagrado

e o profano.

3.3 Renovagido Carismatica Catolica, estratégia da Igreja para conter evasao de fiéis

A realidade atual ¢ marcada por intensas disputas denominacionais no ambito religioso.
Cada igreja tem um cuidado especial com seu rebanho e, quanto mais ela empregar "emogoes"
para comover o fiel e promover o servigo institucional através dos meios comunicacionais, para
validar as afirmacdes religiosas de seus lideres eclesiasticos. E ndo ¢ diferente no campo do
Catolicismo, que nunca foi univoco, apesar de a Igreja Catdlica ter tentado, através dos séculos,
garantir uma certa univocidade através de seu rito unificador - a missa - e suas atividades
sociopastorais.

Como ressalta Fernandes (2022, p. 1), ao refletir sobre como a cultura catdlica se
disseminou entre a populacdo brasileira, ¢ fundamental levar em conta a multiplicidade do
catolicismo, sua multivocalidade, pluralidade e natureza hibrida. Neste estudo, reunimos
pesquisadores focados na histéria da Igreja. Eles destacam que, ao longo dos anos, o presbitério
romano sempre foi cauteloso em utilizar a comunicacao para evangelizar seu rebanho, com base
nos ensinamentos de Jesus Cristo.

Na Obra Catolicismo Midiatico (2011), resultado da tese de doutorado de Brenda
Carranza, que analisa o curso do processo de desinstitucionalizacdo da Igreja Catdlica
Apostolica Romana, entendida como a diminui¢ao da habilidade de transmitir coletivamente a

memoria e o patrimdnio tradicional. Isso preocupou nio apenas o episcopado brasileiro, mas
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também o Vaticano, que, na contemporaneidade, luta para definir diretrizes que combatam a
perda de sua hegemonia religiosa e cultural no Brasil, classificado em outras décadas como o
pais mais catélico do mundo.

Carranza observa que, “quando as religides tradicionais se estabelecem como maioria
social, ou seja, que mantém o controle de corpos, consciéncias, processos sociais e culturais,
elas tendem a relaxar internamente e a diminuir sua influéncia na massa de fiéis”. Com isso,
novos movimentos religiosos se apresentam e cooptam os adeptos, constantemente, por meio
de uma linguagem nova, clara e inebriante (Carranza, 2011, p. 18). Conforme Guerriero (2006,
p. 19), em sua observagdo, quanto ao surgimento de novas religides, ele questiona o que
podemos classificar de novo. “Em geral, temos o habito de analisar os novos movimentos pelo
exotismo e distanciamento de suas mensagens e simbolos diante dos padrdes culturais
estabelecidos”. O autor nos convida a ponderar se as mudangas sdo frutos de uma crise ou se
estamos imersos numa crise global continua. Considerando que as transformagdes na
humanidade parecem nao ter fim. “Vivemos hoje em uma sociedade que, além de tudo, valoriza
a mudanca”.

O carater de novidade, segundo ele, ndo se define tanto pela passagem do tempo, mas
pela divergéncia teologica em relagdo as grandes tradigdes religiosas. Guerriero, ainda, enfatiza
que uma religido ndo brota do nada, fruto de uma nova revelagdo. A maior parte delas emerge
de crencas ja existentes, como uma ruptura ou oposi¢ao de individuos que acreditam que sua fé
ndo se sustenta mais. De acordo com o antropdlogo, “todas as religides estdo enraizadas em
uma sociedade especifica e representam as manifestagcdes das visdes do mundo e da forma de
viver de grupos sociais reais” (Guerriero, 2006, p. 20-23).

Guerriero faz um alerta importante: “Nao devemos classificar as religides em verdadeiras
ou falsas. O mundo, ao longo dos séculos, tem enfrentado segregagdes e intolerancias devido a
pratica de diferentes denominacdes” (Guerriero, 2006, p. 23).

Essas rupturas de transformacdes tém ocorrido também dentro da Igreja Catolica, que ha
décadas luta pelo resgate de sua hegemonia religiosa e cultural no Brasil. Com estratégias bem
fundamentadas, com o apoio maci¢co dos Movimentos Eclesiasticos e a Renovagdo Carismatica
Catdlica (RCC), esta ultima origindria, nos anos 1960, nos Estados Unidos. Ambos os
movimentos trouxeram uma forte influéncia do pentecostalismo protestante, com o objetivo de
resgatar o catolicismo emocional das massas, declara Carranza (2011, p. 17).

De acordo com a autora, a entrada da RCC na América Latina trouxe o mito de uma

neocristandade, reativando a utopia de propagar os valores cristdos para uma estrutura
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socioespiritual terrena. "O que ndo deixa de ser uma saudosista pretensdo de hegemonia cultural
e politica, outrora sustentada pela Igreja no Ocidente" (Carranza, 2011, p. 17-18).

A pesquisadora argumenta, ainda, que o apoio de determinados setores eclesiais a
Renovacgao Carismatica se configura como uma agao-reagao, funcionando como um estimulo-
resposta, numa tentativa de garantir a sobrevivéncia e a visibilidade da catolicidade em crise.
As estratégias adotadas pela Igreja, como observa a autora, foram reconhecidas entre
académicos, a midia e o proprio episcopado catodlico, que as agdes implementadas foram em
decorréncia do avango do pentecostalismo brasileiro, da diminui¢ao dos rebanhos catélicos.

Carranza (2011, p. 18) propde que as causas desses declinios estejam relacionadas a
elementos que vao além do ambito religioso, fazendo parte de processos de transformacdes
culturais mais abrangentes. Principalmente, com o estilo de vida da sociedade do consumo,
capaz de modelar comportamentos “em oferecer escolhas sobre estilos de vida, sugerindo
padrdes éticos, que cabe a essa sociedade vivenciar uma subjetividade moderna, que substitui
o papel da religiao”.

Portanto, se consolida a tendéncia socioldgica que impacta os sistemas religiosos
tradicionais; assim, amplia-se a perspectiva interpretativa do declinio das narrativas
predominantes na religido. “Em outras palavras, quem quiser compreender as mutagdoes do
contexto religioso tera de agugar seu olhar para o que acontece nas profundezas da sociedade”
(Carranza, 2011, p.18).

Carranza (2011, p. 19, p. 71) abre um leque de perspectivas sobre a reinstitucionalizagao
catdlica, sugerindo que as massas podem ser lideradas por um catolicismo em que acredita que
a midia ¢ o meio mais eficaz para legitimar os marginalizados e resgatar a maioria social e
moral de um Brasil que, até recentemente, se identificava como predominantemente catolico.
Diante do cenario apresentado pela autora, ela observa ainda que, diante de todos os processos
enfrentados pela Igreja, “a natureza versatil do catolicismo permite albergar inumeras
expressoes de catolicidade sob um mesmo teto simbolico e doutrinario”. A igreja incorpora a
logica consumista da sociedade, mesmo com o objetivo de evangelizar, viabilizando a esséncia
de sua missdo de salvacdo. E a partir dessa postura institucional que nasce o Catolicismo
Midiatico (Carranza, 2011, p. 19).

Neste contexto, vemos o surgimento de padres-cantores que cativaram milhares de
seguidores, misturando liturgia com performance, integrando perfeitamente estilos
evangelizadores ao tecido da sociedade consumista e voltada para o espetdculo. Isso ecoa

fendomenos dos anos 1990, exemplificados pelo Padre Marcelo Rossi e, mais recentemente, pelo
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Padre Fabio de Melo. “[...] A partir dai, intui-se uma relacdo de ‘amor e 6dio’ que a Igreja tenta
flexibilizar, a cada momento, sob argumentos teologicos que a legitimam porque sua opgao se
ancora em um bem maior: a evangelizacao” (Carranza, 2011, p. 20).

Fernandes (2022), ao analisar as diversas formas de catolicismo presentes no Brasil,
ressalta que as midias sociais amplificaram a dissemina¢ao de divergéncias entre os diferentes

catolicismos:

[...] Fica claro que, embora a universalidade do Catolicismo ndo represente auséncia
de dissonancia doutrinal, experiencial e pratica, talvez seja exatamente essa
universalidade que segue dando contornos as agdes e reagdes do catolicismo no pais.
No jogo das disputas sobre o “Catolicismo auténtico”, os fi¢is que estdo fora do
ambiente de deformagdo de opinido, seguem fazendo suas composigdes ¢
justaposicdes, ora valorizando dimensdes tradicionais do Catolicismo, ora criticando
normas ¢ doutrinas que consideram inadequadas ao seu momento de vida ou a sua
cosmovisdo de mundo (Fernandes, 2022, p. 3).

A Igreja tem empregado uma diversidade de elementos e produtos consumiveis na

constru¢do de sua identidade, a qual ultrapassa os limites das midias massivas tradicionais.

3.4 Midia e Religido na sociedade do espetaculo

Pensar a Igreja Catdlica Apostolica Romana em processos de formatagcdo de sua
identidade como ferramenta midiética ¢ desafiador. O Papa Jodo Paulo 1%, seguindo o caminho
do Vaticano II com a Inter Mirifica, que exaltava os meios de comunicag¢ao como verdadeiras
maravilhas do mundo contemporaneo, descreveu o campo das comunicagdes como "os
primeiros aredpagos da era moderna".

Por isso, o Papa Jodo Paulo II, em um documento anteriormente mencionado, destacou

que:

O uso das mass media, no entanto, ndo tem somente a finalidade de multiplicar o
anuncio do Evangelho: trata-se de um fato muito mais profundo porque a propria
evangelizagdo da cultura moderna depende, em grande parte, da sua influéncia. Nao ¢
suficiente, portanto, usa-los para difundir a mensagem cristd e o Magistério da Igreja,
mas ¢ necessario integrar a mensagem nesta « nova cultura », criada pelas modernas
comunicagdes. E um problema complexo, pois esta cultura nasce menos dos
conteudos do que do proprio fato de existirem novos modos de comunicar com novas
linguagens, novas técnicas, novas atitudes psicologicas. (Jodo Paulo II, Papa.
Redemptoris Missio, n. 37. Vaticano, 2000).

6 JOAO PAULO 1I, Papa. Redemptoris Missio, n.37. Vaticano, 2000. Disponivel em:
https://www.vatican.va/content/john-paul-ii/pt/encyclicals/documents/hf jp-ii_enc 07121990 redemptoris-
missio.html - Acesso em 22 de nov. 2024.
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O Papa Jodo Paulo II, em sua comunicagdo a todos os seus comandados e adeptos, ja
previa, no inicio do milénio, que uma nova cultura surgiria com a modernidade dos meios de
comunicac¢do. Nesse contexto, a Igreja passa a integrar em suas reflexdes uma compreensao
mais aprofundada sobre a cultura midiatica.

Segundo Carranza (2011, p. 143), a sociedade de consumo constituia um perigo para a
Igreja catdlica, devido a sua permissividade moral e a exaltagdo de valores supérfluos, gerando
uma resposta da ortodoxia e uma condenacao incessante. Por outro lado, a midia se apresentava
como 'necessaria’, pois seria incorporada, ndo sem conflitos, as iniciativas da evangelizagao.

Com isso, a Igreja vai se curvando mediante a cultura midiatica. A autora ressalta, ainda,
que o pontificado de Jodo Paulo II, sendo um dos papados mais longos da historia do século
XX, € o grande pontapé para uma Igreja midiatica.

Mesmo diante de todas as interpretagdes do Clero sobre o papel social da igreja,
polarizada entre progressistas e liberais. Comegava a dar uma guinada na missao de Jodo Paulo
II com o uso das ferramentas midiaticas.

Em 16 de agosto de 1978, Karol Jozef Wojtyla, originario de Wadowice, Polonia, sera
alvo de uma fina tessitura midiatica que ird construindo sua imagem, a qual, desde os
primeiros tempos de papado, o fez popular, a comegar pelas descricdes de ser um
homem incansavel, forte, esportista (que mandou construir uma piscina no Vaticano),
acessivel, carismatico. Todos os detalhes da vida de Wojtyla estariam ao alcance do

publico, transformando-o numa personagem que se aproximou de seus fiéis por todos
os meios tecnoldgicos disponiveis (Carranza, 2011, p. 129).

Contudo, por um lado, a imagem do papa ¢ revestida de modernidade, presente nos mais
diversos meios de comunica¢do € campos sociais, no entanto, internamente seu discurso era

fechado, confrontando a Igreja diante de situagdes de grave complexidade.

Fala-se em “geragdo Jodo Paulo II”, que pode ser identificada nos grupos de jovens,
dos mais diversos movimentos, principalmente da Renovagdo Carismatica Catolica -
RCC, e que faz questdo em se diferenciar dos outros por sua insistente adesdo ao papa
e seus ensinamentos sobre a moralidade sexual (Carranza, 2011, p. 131).

Christa Berger estabelece uma distingao entre a cultura de massa e a cultura midiatica
para enfatizar o seguinte trajeto: enquanto a cultura de massa vé os meios de comunica¢do como
mediadores de sentido, conectando produtores e receptores, a cultura midiatica ndo ¢ apenas
instrumental, mas sim parte integrante da estrutura social.

Segundo Berger (2007, p. 26), a nocao de cultura midiatica permite uma interpretacao
mais aprofundada da cultura contemporanea, uma vez que os meios de comunicagao deixam de

ser considerados apenas como ferramentas e se tornam elementos estruturantes da sociedade
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midiatica. Isso indica que a midia, junto com sua dimensdo tecnologica, promoveu a

organiza¢do de um novo modelo de vida, de interagdo entre as pessoas e de convivéncia social.

As tecnologias da informacdo construiram um novo regime espago-temporal: da
coexisténcia e da coabitagdo, onde a imposi¢do da imediatez e a aceleragdo do saber
se transformaram em uma categoria valorativa. Nao basta saber tudo o tempo todo, ¢
preciso saber antes. [...] A experiéncia de pertencimento comunitario se da, nesta
sociedade, pela partilha da recepgdo midiatica (Berger, 2007, p. 26).

Em sua andlise sobre a sociedade moderna, Berger pensa que uma sociedade
contemporanea, formada pelo sistema de comunicacdo mididtica, possui como caracteristicas
fundamentais o regime de visibilidade, a instantaneidade, a tecno-interagdo e a hegemonia da
imagem.

Guy Debord, em A Sociedade do Espetaculo, descreve as sociedades onde predominam
as condi¢cdes de producdo contemporaneas, hd uma imensa acumula¢do de espetaculos. Ele
observa que “tudo o que antes era vivenciado de forma direta se transformou em uma
representacao, ¢ a realidade considerada parcialmente apresenta-se em sua propria unidade
geral como um pseudomundo a parte, objeto de mera contemplagao” (Debord, 1997, p. 13, grifo
do autor).

Diante dos desafios impostos pelo panorama comunicacional contemporaneo, as
reflexdes de Debord se tornaram terreno fértil, surgindo da critica de uma sociedade
espetacularizada e marginalizada, moldada pelo sistema capitalista que instrumentaliza a
humanidade por meio de dindmicas de poder acompanhadas de narrativas ideologicas e
desumanizadoras. Consequentemente, isso cria na sociedade contemporanea necessidades

passageiras e existenciais de significado, isto ¢, um senso de pertencimento e conexao.

Se o espetaculo, tomado sob o aspecto restrito dos “meios de comunicag¢do de massa”,
que sdo sua manifestagdo superficial mais esmagadora, da a impressdao de invadir a
sociedade como simples instrumentagéo, tal instrumentagdo nada tem de neutra: ela
convém ao automovimento total da sociedade. [...] Ja o espetaculo moderno expressa
o que a sociedade pode fazer, mas nessa expressdo o permitido opde-se de todo ao
possivel (Debord, 1997, p. 20-21).

Note-se, portanto, que o espetaculo permeia diversos aspectos da vida humana,
abrangendo desde a promog¢do de um determinado produto até esferas econdmicas, sociais,

religiosas, ideoldgicas e os processos de produgdo. “O espetaculo ¢ o mapa desse novo mundo,
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um mapa que corresponde perfeitamente ao seu territorio. E o capital em tal grau que se torna
imagem” (Debord, 1997, p. 24-25).

E percebido o quanto a espetacularizagio da sociedade ¢ vivenciada nas praticas
comunicacionais das correntes religiosas, formatadas em um discurso unificado, para que
possam apreender a audiéncia de seus fiéis, simpatizantes e novos adeptos.

Com o advento das novas tecnologias € o universo do entretenimento, alguns tedricos
profetizavam que as ferramentas de comunicagao poderiam vir a substituir a religido. Contudo,
“a condicao humana e as condigdes reais de existéncia nao possibilitaram o sepultamento de
Deus” (Berger, 2007, p. 29).

Conforme argumenta, Patriota (2009), houve uma alianga entre a midia e a religiosidade,
na qual o discurso religioso/mididtico, na maioria das situagdes, atua para fortalecer
significados que ja estdo consolidados, especialmente na sociedade de consumo em que
vivemos imersos. De acordo com Patriota (2007, p. 92; 2009), ao promover seu proprio
conteudo, as organizacdes religiosas elaboram suas mensagens de maneiras que melhor servem
a promogao de seus produtos e, por meio do espetdculo midiatico, transmitem uma ideologia

fundamentalmente ligada aos seus interesses econdmicos.

[...] Dessa forma, entendemos que o grande diferencial das igrejas midiaticas é a
propria segmentagdo do publico e a elaboragdo de um discurso facil de ser circunscrito
e aceito pelas massas. A esses publicos de niveis socioeconOmicos variados e
segmentados, diversos discursos sdo oferecidos. Sempre havera, na comunicagdo
midiatica das igrejas eletronicas, o oferecimento de uma logica discursiva que ajudara
os fiéis que a elas aderirem [...] (Patriota, 2009).

A autora afirma que, “essencialmente, os principios parecem ter permanecido, mas os
involucros mudaram significativamente.” O campo religioso se apropria das novas
configuracdes no espaco midiatico para legitimar e renovar a presenca das igrejas tradicionais,
neopentecostais € novos movimentos religiosos, com o objetivo de reconfigurar o mercado das
praticas ao Divino (Patriota, 2009).

Segundo Klein (2006, p. 182), tal fendmeno encontramos nas celebracdes de missas,
cultos contemporaneos, onde hé nitidamente a separacdo entre atores (padres, pastores e
pregadores) e espectadores (fiéis) no distanciamento fisico entre o palco e a plateia, “na

passividade do publico que so participa e tem voz quando reage instantemente aos estimulos

dos atores”, os representantes das correntes doutrinarias.
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De acordo com o autor, esse cendrio religioso ndo ¢ somente uma busca das igrejas aos
meios comunicacionais de massa, contudo, a incorporagdo “do espirito da cultura de massa,
diga-se, o espetaculo, nos modelos de celebragdes religiosas” (Klein, 2006, p. 182.). Ele
argumenta, ainda, que o formato especifico do modo de fazer televisdo ¢ coabitado pelas
tradi¢des religiosas, elas adotam o formato mididtico para a transmissdo de suas reunides, ao
incorporar na realizagdo de suas missas e cultos, “assistimos & multiplicagdo do mundo em

imagens midiaticas” (Klein, 2006, p. 187).

[...] O espetaculo transforma a experiéncia do encontro em experiéncia da imagem. E
a imagem esta associada a construgdo de novos idolos no ambito religioso, ndo mais
aqueles de escultura ou pintura, agora trata-se de pastores ¢ padres que foram algados

a condicdo de astros televisivos [...] (Klein, 2016, p. 188).
Klein observa que, a visibilidade de icones religiosos antigos, ressurge em espetaculos
religiosos contemporaneos. Um critério € estabelecido, fica evidente tanto em icones
tradicionais quanto nos novos idolos da midia. Ele exemplifica, o surgimento do padre Marcelo

Rossi, na década de 1990, que foi um produto mididtico cuidadosamente criado pelos

marqueteiros catolicos.

[...] O universo religioso abre espago para muitos astros, padres cantores, bandas
gospel, apresentadores de TV convertidos, jogadores de futebol que se tornam
pastores ¢ uma porg¢do de celebridades que fazem sua fé brilhar nos meios de
comunicagdo de massa [...] (Klein, 2016, p. 197).

Segundo o autor, “se existe espetacularizacdo mididtica no universo religioso
contemporaneo, ¢ sinal de que os meios comunicacionais engoliram o sagrado e vice-versa”

(Klein, 2006, p. 200).

3.5 Fundamentos do Marketing nasce 0 Marketing Catolico

A implementacdo de estratégias de marketing em uma organizaciao deve considerar nao
apenas a participacdo dos colaboradores, mas também a habilidade de manter um vinculo
duradouro atento as demandas e expectativas. Kotler (1993, p. 33) sustenta que os fundamentos
do marketing estdo relacionados aos anseios e necessidades humanas. Uma necessidade
humana ¢ uma condicdo em que se percebe algum tipo de escassez. As necessidades mais

urgentes dominam a consciéncia do individuo e tendem a coordenar a utilizagdo das vérias
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capacidades do corpo. Outro principio fundamental no marketing ¢ o desejo humano, que ¢
formado pela cultura e pelas particularidades pessoais.

Kotler (1993, p. 19) também destaca que a Demanda ¢ um elemento importante para as
necessidades humanas. As Demandas representam os desejos por produtos ou servigos
especificos, mas que devem ser apoiadas na possibilidade de contrapartida. Isto significa que
as empresas/organizagdes devem avaliar ndo somente o nimero de pessoas que desejam o
produto, mas principalmente se estao dispostas e aptas a adquiri-lo.

Observa-se que as estratégias de marketing comecaram a ser implementadas e
disseminadas na Igreja Catolica no Brasil, a partir do final dos anos 1990, conforme
mencionado neste estudo acerca do processo de midiatizacdo da fé religiosa.

Para a manutencao e readesdo institucional dos seus fiéis, a Igreja tem buscado as nog¢des
de mercado que sdo validas para a expansdo de sua mensagem. Conforme apontado por
Marques (2017, p. 27), reflitamos na ideia de "consumidor fiel": ele ¢ levado a entender que o
sentimento de pertenca a comunidade religiosa ¢ assegurado pelo consumo de produtos
religiosos oferecidos por essas entidades como (CDs e DVDs de artistas religiosos; viagens a
locais sagrados; publicagcdes de cunho religioso, entre outros produtos tangiveis), a0 mesmo
tempo que contribui para a sustentacdo das estruturas da Igreja ou do grupo religioso com
recursos que vao além do dizimo tradicional. O uso das estratégias de marketing pela Igreja foi
corroborado pelo Cardeal Dom Claudio Hummes, em 2003, na revista Marketing Catdlico’,

onde afirmou:

[...] o marketing ¢ uma forma de dar visibilidade ao que se quer propor ao publico.
Deus, que ¢ invisivel, quis tornar-se visivel no meio de nos (...). A igreja ndo pode ser
invisivel. (...). Tudo confirma que a visibilidade ¢ caracteristica essencial da igreja
nesse mundo. O marketing aplicado aos assuntos da igreja ajuda a torna-la mais visivel
na sociedade de hoje. O termo marketing é profano, pois fala de mercado, de como
vender melhor seu produto. Ao contrario, Deus oferece a salvacdo gratuitamente. Por
esta razdo, € preciso explicar bem a expressdo marketing no caso dos assuntos da
Igreja; ndo se trata de vender, mas tornar visivel (Dom Claudio Hummes, 2003,
Revista Marketing Catdlico).

Ao comparar o fiel desse tipo de religiosidade fundamentada em técnicas de marketing,

Campos (1999, p. 296) afirma que a religido assume o mesmo status de fast food:

“Nela, o consumidor escolhe os produtos que lhe interessam, passa no caixa, verifica
as gramas e paga. E uma religiosidade do tipo sirva-se vocé mesmo. Repete-se assim
a seletividade, como diante da televisdo, quando o controle remoto seleciona as

7 A Revista Marketing Catolico ¢ publicada anualmente, editada e registrada pelo Instituto Brasileiro de
Marketing Catolico — IBMC - Tiragem: 15.000 exemplares.
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imagens religiosas que mais satisfazem as necessidades e desejos do consumidor
naquele exato momento.

Confrontada com uma concorréncia predominantemente evangélica (especialmente
neopentecostal), a Igreja Catdlica — ou, pelo menos, alguns de seus segmentos — mostra
disposi¢do para implementar estratégias de marketing que se alinham significativamente a esse
processo de midiatizagao, abandonando a visdo tradicional de utilizagdo dos meios de

comunicag¢do apenas como instrumentos de catequizagdo. Marques (2017, p. 39) relata que:

Nesse sentido, tais segmentos catolicos tendem a se assemelhar muito com a propria
concorréncia, contra a qual apelam para a defesa de elementos proprios do catolicismo
e que, portanto, julgam ser seu diferencial, entre os quais estdo a fidelidade a
hierarquia da Igreja e o culto devocional aos santos. De qualquer modo, a tendéncia
para seguir a logica da midia permanece e aponta para a possibilidade de profundas
mudancas na religiosidade catélica brasileira.

Desde 1998, a Igreja Catdlica conta com o nascimento do Instituto Brasileiro de
Marketing Catolico — IBMC, fundado pelo mestre em Comunicagdo e tedlogo, o consultor de
marketing Antdnio Miguel Kater Filho. O 6rgao tem como presidente, desde o ano de 2010, o
Cardeal Dom Orani Jodo Tempesta, Arcebispo do Rio de Janeiro. De acordo com o Diretor
Executivo do Instituto, em uma entrevista concedida ao site Gazeta do Espirito Santo em 28 de
julho de 2018, declarou que foi ele quem criou o conceito de marketing catolico, e que fez
questdo de registrar e patentear para o mundo. O conceito surge devido a defesa de sua
dissertagdo em 1998 na USP, intitulada ‘Marketing aplicado a Igreja Catdlica’, apresentando a
implementa¢do das técnicas a Igreja, como uma ferramenta eficiente no trabalho de
evangelizagao.

Contudo, se engana quem pensa que as ideias do consultor de marketing catolico sao
voltadas apenas para os produtos tangiveis. Kater Filho defende que a aplicagdo de técnicas de
marketing nas ac¢des da Igreja contribui para reverter a perda de fiéis. “O produto ¢ a ‘salvacao’
que a igreja oferece, ninguém entra em uma igreja, mesmo que de maneira inconsciente, se nao
estiver buscando a eternidade” (Site A Gazeta, 28 de jul. 2018).

Antonio Miguel Kater Filho é contundente: "a aplicagdo correta do marketing na Igreja
Catdlica resolvera eficazmente o problema da evasao dos catolicos e da falta de motivagdo entre
seus seguidores, despertando neles um renovado interesse € amor pela Igreja". Como um perito
no assunto, Kater Filho descomplica a conexao entre o marketing e a pratica crista catolica,

enfatizando que este deve proporcionar um produto que atenda as necessidades e anseios mais

essenciais, nesse caso, dos fiéis (Site A Gazeta, 28 de jul. 2018).
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Na entrevista, Kater Filho fala da importancia de os espagos fisicos das Igrejas se
modernizarem, com som ¢ acustica audivel a todos os fiéis. Cadeiras confortaveis, porque os
antigos bancos de madeira, com 10 minutos sentados, j& doem a coluna. O local deve ser
refrigerado, porque o calor atrapalha a concentragao de todos os presentes a missa. Ele faz uma
comparag¢do com o episodio de Jesus na barca, enquanto os discipulos pescavam. A passagem
da Boa Nova relata que Jesus estava dormindo, contudo, ndo sentiu a barca balangar. Kater
pondera: “Ele (Jesus) estava bem acomodado com um travesseiro € nem sentiu as ondas fortes
do mar moverem a barca. Para se ouvir a palavra de Deus, ¢ necessario ter um local agraddvel
e que todos se sintam acolhidos”. O consultor desvenda que “o marketing catdlico quer quebrar
o tabu de que dar conforto é luxo”. Ainda na entrevista, afirma: “Conforto ndo é pecado, a Igreja
precisa ndo ter medo de falar dessas coisas materiais” (Site A Gazeta, 28 de jul. 2018).

Marques (2017, p. 31) acrescenta que, "ha vinte anos, a Igreja Catdlica ndo se envolvia
em agoes de marketing, considerando Jesus como um produto, de acordo com a regra dos 4 Ps
do marketing - Produto, Praga, Prego ¢ Promogdo”. Segundo Kater Filho, a justificativa para a
proposta de um marketing catdlico reside na propria esséncia do marketing: "descobrir o que
leva o ser humano a sentir-se motivado por alguma causa, por algum ideal, por algum objetivo,
e a lutar por 1sso0”.

O Instituto tem o apoio de bispos, sacerdotes e até cardeais. Anualmente, o 6rgao promove
o Encontro de Marketing Cato6lico, destinado a formacao profissional de quem deseja atuar na
evangelizagdo catdlica. H4 29 anos, o encontro acontece e ja impactou mais de 1.100 pessoas,
foram mais de 5 mil pardquias participantes, sendo mais de 20 horas de contetido
compartilhado. O evento ¢ destinado a bispos, sacerdotes, religiosos, diaconos e leigos
catolicos, abordando temas como o dizimo, oragdo, campanhas financeiras, administracao de
pardquias e comunidades, comunicacdo catélica (Radios, TVs Catolicas, Sites, Redes Sociais),
formacao de lideres pastorais e movimentos de Liturgia e a otimizagdo de recursos (Site IBMC,
2025).

Para Kater Filho, “a Igreja precisa falar ao coracdo” (Site A Gazeta, 2018).

Como assegura Maingueneau (2008, p. 16), o ethos ¢ formado através de uma percepgao
complexa que mobiliza a afetividade do intérprete, que extrai suas informagdes do material
linguistico e do contexto. Ele ¢ um efeito do discurso, supde-se que podemos delimitar o que

decorre do discurso.
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4 Padre Fabio de Melo, que sujeito é esse que se intitula ‘Humano demais’

Nascido em 03 de abril de 1971, ao som da musica de Roberto Carlos, na cidade de
Formiga, interior de Minas Gerais, Brasil, ha 167 quildmetros da capital, Belo Horizonte. Uma
infancia miseravel, relata o jornalista Rodrigo Alvarez, autor da biografia do Padre Fabio de
Melo, editada em 2016, intitulada ‘Humano Demais’. Vamos juntos nesta pesquisa académica
conhecer um pouco da histéria do menino Fabinho, que na atualidade contemporanea € o padre
com mais seguidores nas redes sociais na Internet no Brasil, e entre os cristdos de outras
vertentes religiosas.

Segundo Alvarez (2016, p. 56-67), o padre Fabio de Melo, ainda no ventre de sua mae,
foi prometido a Deus por sua genitora que seria um padre da familia. O padre ¢ o mais novo
dos filhos, totalizando 8 (oito) irmaos, dos quais sete tiveram seus nomes de santos escolhidos
pela mae. No interior do Brasil, havia uma cultura de que um dos filhos do género masculino
nasceria com o dom de servir a Igreja tornando-se padre. Os pais do clérigo ja experimentaram
a decepgao dos filhos mais velhos que ndo tiveram vocagao para servir ao sacerdécio.

Fabio José da Silva, o nome que seus pais lhe deram até 28 de julho de 1995, mudou para
Fabio José de Melo Silva. A alteracdo ocorreu devido a um anseio, desde a infancia, de
incorporar o sobrenome da familia materna ao seu nome. Conforme Alvarez (2016, p. 202), a
mudanga na certiddo de nascimento possibilitou a escolha de um novo nome artistico, ja que
anteriormente usava Féabio da Silva, que ndo era apropriado para um cantor. Foi uma infancia e
inicio de juventude muito pobre, com escassez alimentar e nenhum conforto para o repouso
diario. Enfrentou o alcoolismo dentro de casa, com seu pai e duas irmas, que vieram a falecer
devido ao uso excessivo de bebidas alcoolicas. Seus irmaos mais velhos, ao lado do genitor,
sempre lutaram para manter a casa, desde a alimentagdo até o aluguel para a moradia dos 10
(dez) integrantes da familia.

Aos seis anos de idade, o pequeno Fabio implorava a mie para inseri-lo na escola. A
época, a educacao brasileira permitia o ingresso das criangas com sete anos no ano letivo, até o
dia 31 de margo. Segundo Alvarez (2016, p. 78-79), o filho de dona Ana faria aniversario trés
dias depois do prazo oficial da educagdo. Com isso, sua mae argumentou de todas as formas,
mas nao recebeu nenhuma garantia. O biografo ressalta que “foi s6 porque na ultima hora
sobrou uma vaga que Fabio Jos¢ da Silva entrou para a escola aos seis anos de idade e se tornou
0 menino mais novo da turma, timido e franzino”. A escola foi propulsora para o despertar da

vocagdo ao canto e ao sacerdocio, presente em sua vida escolar e na infancia, brincava de ser
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padre, batizando as bonecas e enterrando cachorros. De acordo com sua biografia, Fabinho, aos
dez anos, expressava um turbilhdo de criatividade, pegava um lengol branco e colocava nos
ombros, improvisava um altar ¢ celebrava a missa e batizava as bonecas de suas sobrinhas e
quem aparecesse com suas filhas de mentirinha em sua igreja inventada. Nas apresentagdes
escolares, sempre se destacava como cantor e lider das atividades (Alvarez, 2016, p. 90-91).

O alcoolismo do seu Natinho (pai) gerou varios problemas a familia do padre Fabio,
destruindo seu bem maior, o trabalho, pois ninguém mais lhe dava emprego. A pobreza extrema
presente no lar os forcou a mudar de cidade, saindo de Formiga para Piumhi, em Minas Gerais,
comecando do zero, literalmente. Era 1984, prestes ao fim da ditadura militar, que assombrava
os brasileiros com opressao, tortura e assassinatos. Fabio chega a Piumhi, vai para a escola Joao
Menezes e estuda por alguns meses. Logo apds completar treze anos, sente-se na obrigacdo de
ajudar financeiramente a familia, mesmo que seu pai ndo o cobrasse para estar na labuta, como
fizera com seus irmaos mais velhos que s6 estudaram até o primario, que desde 2006 ¢ intitulado
de ensino fundamental I (nova nomenclatura do MEC). A situagdo financeira estava destruida,

8 se inserindo no mercado de trabalho.

o que fez o menino de treze anos abandonar o sétimo ano
Fabio foi para a lavoura de café, trabalhou como entregador de paes na madrugada e ainda atuou
por duas semanas como auxiliar de servente, peneirando areia para a construgao civil, ao lado
de seu pai e irmao. Quando sua orientadora educacional, [la Bueno, percebeu a sua auséncia na
sala de aula, perguntou aos amigos e disseram que ele havia abandonado a escola (Alvarez,
2016, p. 93-97).

A professora foi ter uma conversa com seu pai na obra em que atuava, argumentando que
o lugar do menino era na escola. Se o motivo fosse a matematica para afasta-lo dos bancos de
aulas, ja estaria tudo resolvido. Seu Natinho ndo contestou a professora e deixou o menino
escolher o que desejava fazer, foi o retorno a sala de aula para concluir seu sétimo ano (sexta
série). A orientadora educacional saiu da obra com o dever cumprido e a certeza de ter evitado
mais uma desisténcia, algo comum a €época no Brasil e naquela escola, onde a pobreza era a
maior inimiga da educagdo. O bidgrafo relata que o Padre Fabio de Melo passaria a vida
manifestando sua gratidao pelo gesto de sua orientadora educacional, “ndo tenho nem como
avaliar o que essa mulher representou na minha vida!”, ressalta o clérigo ao escritor. Padre
Féabio de Melo, por uma década, apresentou o programa Dire¢do Espiritual na TV Cang¢ao Nova,

ao qual fez ao vivo uma homenagem a coordenadora como exemplo, por ndo desistir de seus

& Mudanca de nomenclaturas das etapas iniciantes da Educacio Bésica no Brasil, em 2006, de acordo com a Lei
n°® 11.274/2006, passando de série (1a a 8a) para ano (1o ao 90), Ministério da Educacdo, 2009.
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alunos, valorizando ao mesmo tempo todos os educadores do Brasil. O sacerdote relata, ainda,
que a insisténcia da professora Ila Bueno, entre outras pessoas que nao desistiram dele,

contribuiu na mudanca dos rumos de sua vida.

4.1 Caminhos trilhados para chegar ao seminario

De acordo com Alvarez (2016, p. 99-105), na adolescéncia, Fabinho, como era chamado
em Formiga/MG, conheceu a filha da Sra. Luzia de Carvalho, conhecida como tia Lo, € a jovem
Valéria Marques, sendo mais velha por trés anos, no entanto, eram amigos inseparaveis e
estudavam juntos. Essa fase da vida desperta no futuro padre a vivéncia para as coisas pagas
desse mundo, afirma o jornalista bidgrafo. Gostava de meninas, adorava carnaval, passava horas
e horas conversando com sua melhor amiga e vizinha Valéria. Com a frequéncia diaria na casa
da amiga, tia Lo, sempre foi uma mae e conselheira aos amigos dos seus filhos, ¢ ndo foi
diferente com o amigo de sua filha. Ela sabia dos anseios de sua mae para encaminha-lo ao
seminario. Na casa de tia L6, todos os seus nove filhos e quatro sobrinhas adotadas depois da
morte de sua irma estudavam muito. Além de trabalhar, ela e seu esposo, Sebastido, nao
permitiam o abandono dos estudos. Determinava horarios para os estudos e cobrava resultados,
e o sacerdote vivenciou a exigéncia da tia Lo, por frequentar o lar, e colocou para si como
desafio e uma necessidade para a sua vida.

A mae de Valéria estava de olhos muito abertos ao jovem do bairro de Quinzinho, sempre
dava conselhos ao futuro sacerdote, para ser firme em seus estudos, para seguir ao seminario €
se tornar padre, e ndo repetir os exemplos de seus irmdos que nao concluiram os estudos, por
terem iniciado muito cedo o trabalho. Se o tutelado de tia Lo ficasse sem aparecer, ela dava um
jeito para ter noticias, por onde andava, com quem estava e o que fazia. A genitora de sua
melhor amiga foi um Anjo da Guarda na terra, afirma o padre em sua biografia. Fabio de Melo,
relembra que na casa de tia L6 recebeu disciplina, “éramos todos vigiados, eu tinha menos
liberdade do que em minha prépria casa”. Ele gostava da forma como tia L6 lidava com seus
filhos e os filhos do coracdo, “despertava em nds a consciéncia de que poderiamos ter vidas
melhores”, enfatiza o clérigo. Segundo o jornalista, a experiéncia do menino Fabinho na casa
da mae de Valéria foi um contraponto a desordem afetiva de sua casa, recebeu um equilibrio
tdo necessario que, se ndo fosse assim, ndo teria estudado Filosofia, Teologia e Pedagogia. Sem
o apoio firme de tia Lo, jamais teria se tornado o padre cantor que o Brasil conhece, Fabio de

Melo (Alvarez, 2016, p. 103-105).
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4.1.1 Seminario - Inicio da formacao sacerdotal

Antes de chegar ao seminario, o0 menino do bairro do Quinzinho foi inserido na musica,
abrindo as portas em sua terra natal e em toda a sua trajetoria no sacerdécio. Como ja
registramos nesta pesquisa, padre Fabio contou com o apoio imprescindivel e enorme influéncia
de tia Lo, sua vizinha que o guiou ao caminho do seminario. Catélica fervorosa, educadora por
natureza, a mae de Valéria assumiu o posto de coordenadora da comunidade, como também, o
posto de organizar os eventos religiosos com os catolicos em Formiga/MG, para encaminha-los
a participar das atividades da Igreja. Com isso, o garoto Fabinho, entrou para o Encontro de
Adolescentes com Cristo - EAC, e tia L6 comegou a pensar que, além de tamanha inteligéncia,
o rapaz tinha de fato a vocagao para o sacerdocio (Alvarez, 2016, p. 106).

O adolescente fez sucesso no EAC juntamente com os amigos cantores € musicos que
integravam o grupo. Eram convidados para cantar em batizados, casamentos e missas. Desde
esse tempo, o padre ja cantava musicas religiosas e ndo religiosas nos eventos da Igreja. “Era a
primeira vez que Fabio experimentava alguma dose de sucesso, de assédio, e os riscos de se
misturarem as coisas ‘pagds’ e catdlicas deste mundo”, declara o bidgrafo. Foi ainda no
Encontro de Adolescentes com Cristo - EAC, que comegou a falar sobre Jesus Cristo para
quarenta jovens que ali estavam, que integravam o grupo da Igreja Sagrado Coracao de Jesus
em Formiga/MG. Padre Fabio confessara a Alvarez que “as minhas maos comegaram a tremer
e o discurso, por mais que preparei em algumas folhas de papel, ndo vinha facil, mas gostei da
experiéncia. Foi neste evento que perdi minha timidez de falar em publico”, relatou o sacerdote
(Alvarez, p. 108-109). Sua boa atuagdo no EAC contribuiu para que o futuro padre assumisse
o papel de apresentador do evento. O clérigo relata:

A tia Lo, sempre foi a primeira pessoa que me concedeu um lugar diferente... Todos
os olhares de uma redondeza sdo viciados, concorda comigo? Eu posso olhar viciado
pro meu filho, posso olhar viciado pro meu sobrinho, posso olhar viciado pro meu
vizinho... O olhar dela ndo me enclausurava na mesmice que era a regra de minha

casa... A tia L6 comegou a acreditar em mim... em tudo, ela sempre me estimulava.
(Alvarez, 2016, p. 110).

De acordo com o escritor, tia Lo foi uma importante impulsionadora da carreira do
sacerdote. No tempo do Ensino Médio (Escola Normal que preparava os alunos para serem
professores), o jovem Fabinho se desencanta com os estudos e se junta a turma da bagunca.
Sem livros por nao ter condi¢des financeiras para adquirir, problemas em casa com o alcoolismo
do pai, buscou na turma como uma valvula de escape, para fugir da vivéncia familiar

complicada. Féabio ficou seis meses fingindo frequentar a escola e foi trabalhar como gar¢om



57

em um trailer que vendia hamburgueres. Quando percebeu que havia perdido o ano e decidiu
abandonar a escola normal, desistiu de qualquer profissdo que exigisse um pouco mais de
estudo, principalmente a ideia de ir para o seminario (Alvarez, 2016, p. 111-117).

Para o candidato a sacerdote, o ano de 1987 estava perdido, e se acaso fosse mesmo
estudar no seminario, comegaria tudo de novo. No entanto, tia Lo fica sabendo que o
adolescente deixou a escola para ir ao mercado de trabalho ajudar com as despesas do lar,
devido a pobreza extrema vivida por toda a sua familia. Tia L6 o chama para uma conversa
franca e joga duro com o jovem Fabio José da Silva, que em primeiro momento ndo atendeu a
orientacdo de quem sempre estava ao seu lado incentivando seu futuro promissor, mas ficara
pensando no assunto. O adolescente chora muito e, quando respira, tia L6 completa, ressaltando
a ele o que vinha conversando particularmente com seu esposo: “vocé€ nao pode viver como
seus irmaos... nao pode ser desperdigado... vocé tem que ir embora dessa terra!”, conclui a
defensora, que tinha um amor enorme pelo futuro padre. Ela assegurou ao adolescente que daria
todo suporte a sua familia, enquanto estivesse estudando, dando-lhe tranquilidade para seguir
seu caminho. Fabio de Melo comenta que “era um amor desprendido, um amor que expulsava...
que fazia a mala do filho para ele ir embora, e s6 se importava com o futuro daquele menino
branco adotado pelo grande coragdo que aquela mae preta tinha resolvido proteger” (Alvarez,
2016, p. 118-121).

Em sua biografia, Padre Fabio explica como encarou a expulsdo da tia L6: “ela ndo tinha
a visdo da mesmice que minha mae tinha, ela me expulsou porque me amava”. A mae do
coracdo, no segundo semestre de 1987, inicia suas pesquisas para qual seminario encaminhar o
adolescente que estava se envolvendo com a produgdo artistica do carnaval do municipio, era
assistente de um mestre de alegorias, € preocupada para que ndo desistisse da missdao de ser
padre, analisou a linha educacional e liturgias que os centros de formacdo de sacerdotes
catolicos, proximos a Formiga/MG, se encaixariam com o perfil do futuro padre. Percebera que
a vida simples e o enclausuramento exigido pela Ordem Franciscana nao encaixariam com o
temperamento do jovem Fébio José da Silva. Contudo, o Sagrado Coragdo de Jesus, uma
instituicdo moderna, seria a congregagao certa, na qual o futuro clérigo poderia ficar a vontade

e colocar em pratica seus dotes de cantor, artista plastico e escritor (Alvarez, 2016, p. 122-123).
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4.1.2 Decisdo e ida para o Seminario

E importante pontuar a trajetéria do sacerdote antes de ir para o seminario, por ter sido
uma verdadeira gangorra de sentimentos, devido a situacdo enfrentada no lar, as atragdes
mundanas que tentaram de tudo desviar o pensamento na formacgao clerical, como ser o artista
e coordenador da escola de samba Rodera em Quintinho/MG, para o Carnaval de 1987, as
meninas que o rodeavam por motivo das apresentagdes musicais pelo grupo formado por ele e
amigos em Formiga e outras distracdes que apareceriam constantemente. Se ndo fosse o pulso
firme de tia Lo e do diretor do seminario Sagrado Coragdo de Jesus em Lavras/MG, ndo
conheceriamos o padre artista.

No semindrio conduzido pelo padre Mauricio Messias, bastante exigente com seus
alunos, segundo Alvarez (2016, p. 123-129), o diretor tinha uma condu¢do moderna na unidade
de formagdo dos futuros clérigos, contudo, do ponto de vista intelectual, agia como os padres
de antigamente. Além de uma vasta formacdo académica, padre Mauricio era formado em
musica classica, acreditava que a musica era essencial para aproximar as pessoas e, em qualquer
formacdo, dizia “conquistar e amaciar’. Enquanto diretor, queria que seus seminaristas
tivessem algum envolvimento com a musica. Percebeu a tendéncia artistica muito forte no
adolescente Fabio José¢ da Silva, que desenhava, escrevia poesia e tinha um verbo eloquente.

A ida do jovem ao seminario foi marcada por uma fase de grande criatividade musical e
uma lideranca sobre os colegas. O jovem, com apoio do padre Mauricio, juntamente com os
amigos, montou a banda intitulada O Chama Que Eu Vou, que animou muitas festas de
casamentos e missas de quinze anos. E no seminario Sagrado Coragdio de Jesus que a veia
humoristica do Padre Fabio de Melo também foi desenvolvida. Era um humor satirico, “ele
brincava demais nas aulas com outro seminarista, e tive que expulsa-los da capela, por estarem
atrapalhando nosso ensaio musical, contudo, foi somente uma vez”, declarou o diretor da
escola. E todo humor produzido pelo estudante antecipava o que veria quase trinta anos depois,
com seus personagens em videos nas redes sociais na Internet, com o Snapchat, o Twitter e o
Instagram, que sozinho diante da camera de celular, criaria seus personagens, como 0 assessor
de imprensa desinformado, o narigudo caipira Cléverson Carlos, o preguicoso Deoclécio e o
engragado Pequeno Principe, com olhos distorcidos e voz tola (Alvarez, 2016, p. 134-137).

O seminario em Lavras foi um disparador psiquico na formag¢ao do padre Fabio de Melo.
Neste local, percebe que so se alimentando de muitos livros poderia ganhar todo o arcabougo

necessario para deixar de ser o “menino bonitinho” que cantava muito bem na banda do
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semindrio e se tornar um padre-artista reconhecido em todo o Brasil. Sua trajetoria como
seminarista assumiu algumas responsabilidades, uma delas foi tornar-se diretor artistico do
centro civico da escola. Por trés anos seguintes, viveria a0 mesmo tempo como artista e
coordenador do movimento cultural. Destaque para a encenagdo da obra Cristificagao do
Universo, de autoria do padre francés jesuita Teilhard de Chardin, importante estudioso da
evolucdo humana, o qual fazia pesquisas cientificas pelo mundo, e seria uma das primeiras
influéncias na formagdo religiosa, filoséfica e humanista do padre Fabio de Melo. Para o
sacerdote ainda em formagao, o semindrio era um sonho muito melhor do que havia imaginado,
devido a situacdo que enfrentava em toda a sua vida familiar (Alvarez, 2016, p. 138-145).

Ao longo desta pesquisa, encontramos que a vida do sacerdote, desde a infincia até a
juventude, foi marcada pela extrema pobreza e lagos familiares desafiantes, em razdo do
alcoolismo do pai e seus ataques de furia. Diante da situagdo financeira enfrentada pela familia,
o jovem Fabinho trabalhou em lavouras de café como ajudante de pedreiro, entregador de pao,

vendedor de doces, entre outras tarefas empreendidas.

4.1.3 Formacao sacerdotal

O padre estudou teologia na Faculdade Dehoniana de Taubaté, com diploma pela PUC
(Pontificia Universidade Catolica) e filosofia pela Fundacao Educacional de Brusque/SC, ao
qual, todo o ensinamento advindo da esséncia da Ordem do Sagrado Coracdo de Jesus, que
seguiam os ensinamentos de seu fundador, o padre francés Léon Dehon, um intelectual que
fundou duas ordens religiosas acreditando que padres deveriam sair da sacristia e fazer parte da
sociedade, influenciando por meios culturais e sociais e, assim, contribuir para a criagdo de uma
‘civilizacdao do amor’ (Alvarez, 2016, p.122-123).

Voltamos a 1990, apo6s dois anos no seminario Sagrado Coragao de Jesus em Lavras/MG,
o jovem Fabio segue para a proxima etapa de sua formacao religiosa, ¢ transferido para o
interior de Santa Catarina. Seu destino foi o0 Convento de Rio Negrinho, comandado a época
por padres alemaes durdes, que exigiam a lei do siléncio das nove da noite até depois da missa
das seis da manha. Quem fosse pego conversando ou contando historias engracadas tinha
olhares e reprovagdo duros, eram obrigados a lavar uma pilha de pratos ou arrancar com as
maos nuas as ervas daninhas na horta do mosteiro. Nos primeiros seis meses de reclusdo, o
aluno candidato a religioso estava acostumado com as expressdes artisticas vivenciadas no

seminario em Lavras/MG. Ja em Rio Negrinho/SC, teve a experiéncia de cantar solo em
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algumas missas no domingo, mas logo depois foi proibido. Dizem as mas linguas que ndo
aceitaram o estilo musical do padre mineiro e que foram reclamar com o reitor que haveria de
ter somente um coral durante as missas.

Para Fabio de Melo, foram periodos de obscuridade, mesmo no controle de um lugar que
parecia um convento medieval e, ao lado do amigo seminarista Deguinho, sempre se envolveu
em comportamentos travessos. Como rotina didria do semindrio, havia um seminarista que
acordava a todos com o bater do sino as cinco e meia da manha. No Dia de Sao José (19 de
marg¢o), haveria uma grande celebracdo. O local estava lotado com visitantes da Itdlia, e o
responsavel por acordar a todos havia planejado despertar os padres, seminaristas e visitantes
com uma musica religiosa. Contudo, o seminario inteiro acordou com uma musica de Luiz
Caldas, um ax¢ a época bem famoso que era abertura de uma novela das oito da noite, em vez
de ser a musica religiosa do padre Zezinho, que estava preparada para o momento. Os dois
estudantes, a padre, aprontaram a faganha (Alvarez, 2016, p. 159).

Em meio a rigidez do convento de Rio Negrinho/SC, as travessuras como indisciplina
sem precedentes na histéria do semindrio, o aluno que se preparava para se dedicar a vida
eclesiastica enfrenta o falecimento de seu pai em 1991, abalado por tudo que acontecera na
semana em que seu patriarca morre. Outros dois amigos de infancia vieram a Obito por causa
de um acidente grave. E retorna ao convento pensando em como se adaptar a nova vida com
mais severidade, sem o apoio do diretor paternal que tivera em Lavras/MG por trés anos, o
padre Mauricio. O aluno buscou forgas para concluir seus cinco meses finais no internato, que
remetia a sua memoria como obscuro, tdo apavorante quanto um mosteiro da Idade Média,
descrito pelo famoso romance ‘Em nome da rosa’ de Umberto Eco (Alvarez, 2016, p. 165-167).

No entanto, o candidato a padre, mesmo com os desafios enfrentados no convento
intitulado por ele como da Idade Média, tinha a liberdade de visitar com frequéncia os familiares
e amigos em sua cidade natal. Quando decide ir para a sua formacao eclesidstica aos dezessete
anos, deixa um passado de um jovem ainda com sonhos e desejos mundanos. Em seus passeios,
via sua mae e boa parte do tempo de folga estava com os amigos da escola. O Fabinho, vocalista
da banda da cidade, paquerado pelas meninas nos eventos, tinha uma rede de amigos e amigas,
o aluno que teve seus momentos de distragdes e ndo levou a sério o primeiro ano do ensino
médio, deixara um amor platénico em Formiga/MG, a garota Evila, uma grande amiga da
escola, com quem viveram uma amizade sincera nos dois anos anteriores a sua partida ao

seminario.
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As experiéncias nos conventos de Lavras/MG e Rio Negrinho/SC, particularmente no
segundo, eram marcadas por normas mais rigorosas, voltadas para a preparagdo sacerdotal dos
estudantes. Fabio, diante de seus estudos e das obrigacdes didrias no convento, juntamente com
cinquenta e quatro postulantes a padre, em suas horas vagas, escrevia cartas aos amigos e,
principalmente, a jovem Evila. Por quase dois anos, os jovens vivenciaram um romance em
azul e branco, caneta sobre papel, definido assim, por Alvarez (2016, p. 168-170). “Tudo s6
passou de uma paixao platonica... na cabeca de duas pessoas que o tempo todo lidam com a
irrealidade, isso pode durar a vida inteira se quiser”, declarou o padre ao jornalista, dando
exemplo de amor platdnico: “Nao houve um namoro e sim um carinho, no entanto, eterno”.

Logo apos a experiéncia em Rio Negrinho/SC, o jovem, agora novico, em Jaragua do Sul,
ainda no Estado de Santa Catarina, mergulha em tempo de estudos densos, tomando o primeiro
contato com as ciéncias como a psicologia e sociologia, e percebe que precisa ainda mais se
adequar as regras da Igreja, ndo havia espago mais para rebeldias. Isso ¢ meados de 1992, o
novigo se dedica aos estudos, para que no ano seguinte, se tudo ocorresse bem, se tornasse
frater, portanto seus passos para a formag¢ao de padre teriam ainda alguns trilhos a seguir, como
o diaconato e por fim sua ordenacao.

De acordo com Alvarez (2016, p. 171-176), a passagem do novigo pelo semindrio em
Jaragua do Sul/SC lhe trouxe mais experiéncia da reclusdo, seguia as regras € poucas
compensagoes, o foco eram os estudos, a rigidez deste aprendizado fazia com que nao recebesse
visitas nem de sua mae, contribuindo para o proximo passo a se tornar frater. Como parte da
formagao, os novicos, de tempos em tempos, faziam oragdes nas missas internas do seminario.
Fabio, todo timido, soltou a voz, encantando a plateia no seminario. Nesta experiéncia de
exercicio pratico, a partir desse fato, surge o pregador, como relatou seu colega de estudo
Alessandro ao seu biografo. Ao final de um ano em Jaragud do Sul/SC, segue como estagidrio
da paroquia do Purissimo Cora¢do de Maria em Sao Bento do Sul/SC. Experimentara pela
primeira vez o que era a vida de um padre, com todos os seus oficios e beneficios, no entanto,
sem compromissos com salas de aula. Foram seis meses afastados do lugar onde chegara como
novigo, retornando em 25 de fevereiro de 1993, para fazer seus primeiros votos de castidade,
obediéncia, pobreza e fidelidade a congregagao. Torna-se frater.

A sua formacao eclesiastica foi de altos e baixos. Apos se tornar frater, segue para o
convento de Brusque/SC, no qual vivencia experiéncias afetivas e musicais. Sua trajetoria no
municipio catarinense contribuird para descumprir seus votos de castidade. Fabio chega a

pensar em se casar e desistir da batina. Contudo, o candidato a padre jurara que nunca mais se
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relacionaria intimamente com mulheres, tendo o relacionamento a caneta e papel (amor
platonico) com Evila em Lavras/MG. O padre Fabio conta ao seu bidgrafo que nio aguentou e,
mais uma vez, foi “humano demais” (Alvarez, 2016, p. 177-182).

Muito solicitado para viagens pelo Brasil com seus shows, ao final de 2006, anunciou que
deixaria as obrigagdes paroquiais para se dedicar a evangelizagdo, por meio da arte e da
comunicagdo. Um de seus pilares foi desenvolvido na faculdade de teologia, periodo fértil de
sua carreira musical. Porém, suas obrigagdes sacerdotais e de professor se entrelagaram com
dezenas de convites para missas € shows, com isso, ndo conseguia cumprir seus Compromissos
paroquianos. Confidenciou ao autor de Humano Demais que ndo tinha aptiddo para o trabalho
em paroquia, € que, ao levar a musica ao publico, estava cumprindo sua missao (Alvarez, 2016,

p. 273).

4.1.4 Ingresso na esfera midiatica

O inicio de sua jornada no mundo da midia se deu como novigo em Jaragua do Sul/SC,
um centro de formacdo de novos padres. O escritor destaca que a rotina do aspirante a padre
era centrada nos Encontros de Adolescentes com Cristo. O padre Jodao Celors realizava
encontros e reunides com os jovens das cidades vizinhas a Jaragua do Sul/SC, com o objetivo
de integra-los para aprender e se aprofundar na fé catolica. Esses encontros musicais receberam
o nome de "Rebusdo", pois era exatamente como parecia: um grande rebu, um tumulto de
adolescentes buscando se aprofundar no catolicismo. Foi por meio desses encontros que o
novigo Fabio comecou a redescobrir sua experiéncia artistica durante sua formacao sacerdotal,
que havia comegado em eventos religiosos em sua cidade natal e foi fomentada pelo padre
Mauricio Messias, seu mentor no seminario de Lavras/MG. Embora modesta em escala, sua
participagdo no “Rebusdo” fez com que ele e os outros novigos assumissem o papel de cantores
do evento. Reconhecendo o potencial do jovem, o padre Jodao Celors o0 nomeou para liderar a
animacao musical do Encontro de Adolescentes com Cristo, como observa Alvarez (2016, p.
171-173).

Ainda no seminario de Jaragua do Sul/SC, o seminarista timido, encantando as plateias
com sua pregacdo, recebe o convite do padre Jodo para participar pela primeira vez de um
programa de radio, e sentiu que era isso o desejo para sua trajetdria sacerdotal. Leu trechos
biblicos com comentarios baseados em sua propria experiéncia de vida. O seminarista de 21

anos se saiu bem e foi chamado algumas vezes para substituir os locutores da emissora.
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A visibilidade de sua carreira no Brasil inicia em 2005, com o disco Humano Demais,
grande marco em sua trajetoria, se consolidando como um dos maiores cantores da musica
catolica brasileira. O padre percebera que, por onde andava como representante da Igreja,
levando a mensagem do Cristo, por meio da musica, estava pregando e semeando a palavra de
Jesus nos coragdes dos catolicos e nao catolicos.

Assumir um programa semanal televisivo ndo estava em seus planos, todavia, ¢ um
caminho para a evangelizacdo. Em julho de 2006, o padre Jodo Carlos Almeida, conhecido
como padre Jodozinho, diretor académico da Faculdade Dehoniana, o mesmo que abriu os
caminhos musicais para o Pe. Fabio de Melo, no final da década de 1990, convida o clérigo a
assumir interinamente a apresentag¢ao ao vivo do programa Dire¢ao Espiritual, todas as quartas-
feiras, na TV Cancdo Nova, na qual o padre Jodozinho era o apresentador titular, pois precisava
concluir seu doutorado no Vaticano.

O posto de apresentador, em primeiro momento, ndo era para o padre Fabio, dezenas de
padres da congregacdo foram convidados para assumir interinamente, mas ninguém aceitou.
Fabio de Melo se assusta com o convite e aceita o desafio, assume a apresenta¢do do programa
e encarna a funcao de padre-apresentador com tanta propriedade que parecia impossivel tira-lo
daquele palco, destaca padre Jodozinho (Alvarez, 2016, p. 265).

E a partir desse novo passo, que seria interinamente, torna-se fixo até dezembro de 2021,
contribuindo para a maior audiéncia da TV Cang¢do Nova. A emissora ndo fazia medigdes de
audiéncia, mas os telefonemas deram uma medida clara do sucesso. Com a lideranga do padre
na apresentacdo, fez multiplicar o publico do programa as quartas-feiras, de trezentos
telefonemas para 2 mil por programa (Alvarez, 2016, p. 266).

Sua condug¢do na apresenta¢do semanal na emissora catdlica apresentava uma linguagem
artistica e simples para chegar aos coragdes dos catdlicos e ndo catdlicos, esse foi o foco do
comunicador Fabio de Melo, que com simplicidade trazia o contetido teoldgico para a realidade
do brasileiro de qualquer classe social. O sucesso no programa vinha de todas as partes do Brasil
e do exterior, como Portugal e Angola. Com a gigantesca exposi¢ado televisiva, a carreira do
padre cantor se consolida na musica catdlica e secular (MPB, sertaneja e forrd). O proprio
sacerdote percebe que estava se tornando uma personalidade catélica mundial. E quando toma
a maior decisdo de sua vida, para que pudesse seguir seus projetos musicais, como escritor,
palestrante e apresentador, se desfilia da Congregacao dos Sacerdotes do Sagrado Coragao de

Jesus.
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Em 2009, o padre, ja conhecido pelos quatro cantos do Brasil e ganhando seguidores no
exterior, aterrissa timidamente nas redes sociais, em primeiro lugar, no Twitter, rede de 144
caracteres, estreando de uma forma institucional, com um antncio aos fas, que a partir daquela
data estavam presentes na plataforma de comunicac¢ao. Durante quatro anos, publicava agenda
de shows, langamento de livros, textos filos6ficos que comegaram a chamar atengdo, mas tudo
muito timido. O publico conhecia o padre Fabio mais nos programas televisivos catélicos e
seculares, porém com poucos seguidores nessas plataformas. Percebera também que os
seguidores do Twitter ndo estavam interessados em reunides com padres ou bispos, nem
republicagdo impessoal de revistas, e sim, 0 mesmo publico queria ver o padre extrovertido que
conheciam nos shows, entrevistas, pregacdes no programa Dire¢do Espiritual da TV Cangao
Nova, que continuava na lideranga de audiéncia (Alvarez, 2016, p. 325).

O sacerdote resolveu criticar a plateia do Prémio Multishow 2013, com tons afiados e
irbnicos. A partir de entdo, se tornou o sacerdote brasileiro com o maior engajamento e
seguidores nas plataformas comunicacionais do Twitter, Snapchat, Instagram e Facebook.

Com essa postura critica, ele ingressou na rede Snapchat, criando personagens de humor.
E rapidamente a populacdo notou sua presenga na plataforma. Em um curto periodo, alcangou
mais de 2 milhdes de seguidores no Instagram. Apresenta o personagem de um assessor de
imprensa desinformado que se autodenomina ‘sucessor de comunicacdo’. Trata-se de Cleverson
Carlos, que continua ativo no Instagram, e outras figuras criadas pelo padre humorista (Alvarez,
2016, p. 400-403).

Alvarez (2016, p. 59) sustenta que o humor afiado do padre Fabio de Melo, evidente em
seus comentarios nas plataformas de comunicagao como Instagram, Snapchat, TikTok, Twitter,

apari¢des em outros canais de comunicagdo, em grande medida, ¢ uma heranga de sua mae.

4.1.5 Padre como “transgressor” dos rituais da Igreja para levar a palavra de Deus

Féabio de Melo destaca-se como uma figura emblematica na intersec¢ao entre a tradi¢ao
religiosa e as demandas da contemporaneidade, transgredindo os rituais convencionais da Igreja
para efetivamente disseminar a palavra de Deus. Através da comunicagdo, o sacerdote percebe
que transporta sua mensagem e seus aprendizados de vida a todos que estiverem proéximos ou
pré-dispostos a ouvi-lo, o que tem a dizer.

Sua trajetdria tem sido marcada por uma dedicagdo a espiritualidade e a comunicagdo. Ao

longo de sua carreira, ele adotou meios modernos, como as redes sociais na Internet, para tornar
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amensagem cristd mais acessivel e ressoante com as questdes atuais enfrentadas pela sociedade.
Essa abordagem nao apenas ampliou o alcance de sua mensagem, mas também provocou um
impacto social e cultural significativo nas comunidades em que atua, promovendo debates e
reflexdes sobre a f¢ em um mundo em rapida transformagao.

No entanto, essa transgressao dos rituais € a sua postura contemporanea nao vieram sem
controvérsias; criticas de conservadores dentro da Igreja ressaltam desafios sobre a forma como
ele redefine o papel do clérigo na sociedade. Apesar disso, as contribuigdes do Padre Fabio para
a modernizacdo da institui¢do e sua habilidade em capturar a atengdo do publico jovem
destacam a importancia de uma comunicacao adaptativa na promocao de valores religiosos,
sublinhando como a fé pode dialogar com os anseios humanos contemporaneos (Melo; Karnal,
2017, p. 15-21).

Se define humano demais, repleto de falhas, que, junto ao seu rebanho, estd
constantemente aprendendo com os ensinamentos de Cristo, buscando se aprimorar a cada dia.
Na obra "Crer ou ndo crer", onde um historiador ateu dialoga de forma direta com um padre
catolico, € evidente como o clérigo se revela um ser humano cheio de imperfei¢des. Ele afirma
que suas experiéncias mais significativas e decisivas com Deus ocorreram no contexto da

histéria, no fervor das questdes humanas. Padre Fabio de Melo (2017, p. 16) declara:

Eu creio em Deus, mas creio humanamente. Essa fé tem os vestigios da confianga
humana de que pude desfrutar. Sim, ela € um dom sobrenatural, a Igreja me diz, mas
esse dom ¢é mais bem vivido a medida que desfruto da protecdo humana que me
permite amadurecer, desfrutar de estabilidade afetiva, desenvolver vinculos de
confianga. A fé natural ¢ absolutamente indispensavel a vida cotidiana (Melo; Karnal,
2017, p. 16).

Ainda sob o questionamento de Karnal sobre a origem de sua crenca em Deus, padre
Fébio revela que essa fé ndo veio apenas do tempo que passou no seminario, mas sim do que
aprendeu com sua mae, tanto em seus gestos quanto nas palavras que ela compartilhava
diariamente. “Eu experimento uma fé herdada, materna, existencial, biblica, mas também
profana; pura, miscigenada nas crengas dos outros; catdlica” (Melo; Karnal, 2017, p. 17).
Destaca, ainda, que tomou a fé em Deus como base para o trabalho que desempenha. Ele
percebe os frutos do seu labor e sente que estruturou a fé simples herdada de sua mae com a fé
elaborada que a teologia lhe possibilitou vivenciar.

Seu discurso ¢ que, durante o mestrado, ele aprendeu com os Jesuitas uma forma muito
interessante de ser padre. Para ele, foi um ministério exercido a partir do conhecimento,

ressaltando sempre a dimensdo existencial da teologia, contudo, um saber sobre Deus que se
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mistura em um saber sobre os humanos. O sacerdote destaca que esse conhecimento foi
marcado por distingdes, mas também marcado por convergéncias. Uma teologia encarnada,
biblica, cotidiana e poética (Melo; Karnal, 2017, p. 21). Ressalta ainda que seu orientador, o

Padre Ulpiano Vasquez, foi uma grande inspiracao naquele tempo.

No seminario, descobri que ser padre estava intimamente ligado a possibilidade de
fazer com as pessoas 0 mesmo que minha mée fizera comigo. Realizar agoes humanas
que ensinassem o sobrenatural. Curar o erro por meio de uma interpretagdo mais
amorosa dele mesmo. E com um elemento a mais: reorientar a compreensao da miséria
humana, nunca permitindo que a fragilidade se torne um obstaculo a nossa realiza¢do
(Melo; Karnal, 2017, p. 17-18).

Karnal afirma a Fabio de Melo que sua crenga em Deus ¢ humana. O clérigo responde ao
historiador ateu que ele tem razao, “minha crenga ¢ humana. Deus me fascina com o ordinario
da vida.” Além disso, menciona que teve acesso a literatura mistica da poetisa Adélia Prado,
influenciado por seu orientador durante o mestrado em teologia dogmatica. O padre comenta
que o acesso a obra da poetisa fortaleceu sua convicgao “de que Deus tem predilecao pela rotina,
aos olhos do que cré, as epifanias sdo didrias, constantes, naturais. Ao ler Adélia, eu me
desobriguei de crer no ‘Deus do impossivel’. Nao que Ele ndo seja, mas entendi que minha
intuicao nao resultava em desilusao” (Melo; Karnal, 2017, p. 21).

Fabio de Melo destaca que sua experiéncia no mestrado em Belo Horizonte/MG foi uma
chave hermenéutica essencial para compreender sua trajetoria de fé. Para ele, a crenga em Deus
faz sentido, pois lhe oferece uma protecdo que nao dispensa a responsabilidade de agir
conforme lhe cabe, “0 mestrado confirmou a minha intuig¢do. Entre os jesuitas, ndo vi pieguismo
infértil”, afirma o sacerdote. E ressalta que encontrou uma teologia que o inseriu em uma
proposta académica, onde ndo era necessario abdicar da sua inteligéncia para se tornar um lider
religioso (Melo; Karnal, 2017, p. 22).

O padre cantor e influenciador digital desempenha um papel ativo em sua “missao” de
disseminar mensagens positivas e promover melhorias na vida das pessoas, sejam elas
seguidores da fé, catdlicos ou ndo. Seu anseio € contribuir para transformagdes positivas na
sociedade, fundamentada na linha religiosa do padre francé€s Léon Dehon, fundador da
Congregacdo dos Sacerdotes do Sagrado Coracdo de Jesus, também conhecida como
Congregagdo dos Padres Dehonianos, a qual o padre Zezinho, clérigo importante na promogao
da ordem no Brasil, ¢ um dos primeiros a utilizar a musica como evangelizacdo. Para
compreender a linha filosofica e religiosa do Sagrado Coracao de Jesus da Igreja Catdlica

Apostolica Romana, recorremos a defini¢ao da congregacao em seu site:



67

[...] Para Padre Dehon, o Ecce venio define a atitude fundamental de nossa vida; faz
de nossa obediéncia um ato de oblacgdo, configura nossa existéncia com a de Cristo,
para a redencdo do mundo, para a gloria do Pai (Constituigdes 58). Portanto, o
dehoniano deve ser reconhecido por atitudes que nascem de sua unido a oblacdo de
Cristo e que marcam todo o seu ser: disponibilidade, amor a Eucaristia, obediéncia,
espirito de comunhao (sint unum), coragem de arriscar a vida pelo evangelho em favor
dos irméos (sacrificio-imola¢@o), solidariedade e gratuidade. Enfim, o oblato tem um
coracdo grande, capaz de acolher, amar e servir [...] (Site da Pardquia Sagrado
Coracgdo de Jesus, Taubaté/SP, https://www.coracaodejesustaubate.com.br/carisma-
dehoniano).

Contudo, o padre Fabio (Melo; Karnal, 2017, p. 73) reconhece que ¢ por meio de seus
livros que consegue impactar milhares de pessoas, além da musica, aproximando aquelas que
ndo compartilham de sua religido ou ndo optaram por trilhar com a religido, porém desfrutam
beneficios muito semelhantes, os quais o clérigo desfruta de acordo com suas escolhas. “Minha
religiosidade contempla a arte, conhecimento, oragdo, cuidado com o corpo, terapia. Fagco
questdo de viver uma religiosidade plural, que dialogue com o mundo que me cerca.”

Neste intrigante encontro de ideias, o historiador Leandro Karnal, que se autoidentifica
como ateu, dialoga com o padre Fabio de Melo em "Crer ou ndo crer", livro de autoria de ambos.
Este didlogo revela os pensamentos ¢ questionamentos de Karnal sobre a fé, enquanto Fabio
busca compreender a trajetoria que levou o intelectual a afastar-se da crenca em Deus. Eles
expdem suas visoes de maneira honesta e respeitosa, evitando a pretensdo de converter um ao
outro, mas se aprofundando em temas como a busca por sentido, a duvida e a espiritualidade.

Uma conversa rica em reflexdes provoca o leitor a pensar sobre seus proprios valores e
crengas, iluminando as complexidades que permeiam a relagdo entre fé e razao. Karnal afirma:
“Onde vocé encontrou Deus, eu me desencontrei Dele. No cotidiano, passei a ndo achar mais
que havia alguém do outro lado, como se fosse um monodlogo.” O siléncio metafisico foi
estrondoso. Fabio ouviu atento o relato do historiador, o qual afirma que seu ceticismo inicial
ocorreu apds uma celebracdo de Péascoa, em que Karnal comegou a se indagar, apos as
peniténcias realizadas por ele, se havia alguém realmente do outro lado ouvindo, onde comecou
a encarar as imagens devotadas como simples efeitos de plasticos a reforcar a dor para comover
aos fiéis. “Para mim, as coisas comegaram a perder seu simbolismo teoldgico e viraram sé
coisas”, esclarece Karnal. O sacerdote reflete as inquietacdes expressas pelo historiador e
provoca uma reflexdo profunda sobre os riscos de ser catolico sem a verdadeira esséncia crista.

O Padre Fabio, ao comentar a situagdo, destaca que a falta de coeréncia entre os rituais

observados e a mentalidade que move a todos certamente leva a perda do encantamento.

O ser catolico a que vocé se refere diz respeito a pratica dos rituais e ao conhecimento
da catequese. E isso vocé tinha. Mas faltava a vocé o cristianismo. Podemos ficar
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numa das instdncias sem nunca chegar a outra. E compreendo seu desencanto. Ao
reconhecer-se excessivamente catdlico, mas ndo cristdo, vocé€ tocou a descrenga que
nunca ¢ flagrada pelo outro. As roupagens catolicas poderiam até escondé-lo dos
outros, mas nio de si. E assim que também experimento. Se ndo percebo uma
coeréncia entre os rituais que celebro ¢ a mentalidade que me move, € natural que eu
perca o encantamento (Melo; Karnal, 2017, p. 37-42).

O Padre Fabio de Melo, ao se autodenominar um transgressor dos rituais da Igreja,
provoca reflexdes profundas sobre a forma como a mensagem divina ¢ percebida na
contemporaneidade. Seu discurso revela uma critica contundente a um modelo religioso que,
por vezes, privilegia a estrutura em detrimento da experiéncia espiritual genuina. Ele defende
que a conexdao com Deus deve transcender as limitagdes institucionais, mencionando que
"talvez esse seja o processo de muitas pessoas, que por excesso de instituicdo e uma escassez
de mistica, acabam experimentando uma descren¢a ndo confessa, um ateismo pratico nunca
assumido". As palavras do sacerdote cantor ecoam a necessidade de reintegrar o sentimento e
a pratica, fundamentais para que a fé em Deus ressoe de maneira auténtica e impactante na vida
das pessoas (Melo; Karnal, 2017, p. 37-48).

Fébio de Melo (Melo; Karnal, 2017, p. 73-75) menciona que, em certas fases de sua
carreira, suas posicoes perante a Igreja Catdlica Apostolica Romana precisam ser silenciadas
para a obrigagdo com seu trabalho de evangelizar a todos por meio das artes. “A alma humana
¢ sensivel, tem sede de beleza. Nesse ponto, a arte se torna grande aliada da religido. Por meio
dela chega-se ao deleite espiritual.” A conversa com seu amigo historiador ateu é longa sobre
a fé em Deus, ao qual, o sacerdote destaca, que sua fé ¢ permeada de questdes humanas para

que haja o equilibrio entre a transcendéncia e a imanéncia:

[...] O desafio é estabelecer um caminho pelo qual possamos experimentar o equilibrio
entre a transcendéncia e a imanéncia. Viver com o devido respeito as questdes
sagradas, mas também com amor as questdes humanas. Identificar na experiéncia
humana uma oportunidade de sermos, de fato, religados. Quando essa religacdo
proporciona o desvelamento das partes que se relacionam, ndo hé possibilidade de
representar obstaculo ao mundo. Estou muito satisfeito com a fé que professo e ensino.
A minha fé ndo afronta a minha racionalidade (Melo; Karnal, 2017, p. 80-83).

Segundo, Pe. Féabio, para ser a pessoa a qual ele se tornou, precisou conviver com muitos
homens e mulheres, que nao professavam uma fé institucional e que sopraram animo em seu
ser. Ele argumenta, ainda, que a convivéncia que pode ter com professores ateus no curso de
Filosofia e com os diretores espirituais, ambos os lados, proporcionaram a ele uma reveréncia
do mistério humano. “A hipocrisia precisa cair por terra. E na convivéncia que dirimimos o

poder da incoeréncia. Ser religioso, ter uma religido, ndo ¢ garantia de retidao de carater” (Melo;
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Karnal, 2017, p. 74-75). A reveréncia pelas preocupagdes humanas, a afinidade pela veracidade
e 0 compromisso com a equidade constituem os elementos fundamentais para cativar o interesse
do membro do clero catolico.

Esta secdo, denominada de Padre Fabio de Melo, que sujeito ¢ esse que se intitula
‘Humano demais’ juntamente com suas subsecdes, apresenta toda a trajetéria de nosso objeto
de estudo. Um sacerdote que, desde sua entrada no seminario, sempre questionou, inquietou-se
com as normas na formagao eclesiastica e transgrediu as diretrizes durante sua estadia nos
estabelecimentos de ensino que frequentou. Com posicionamentos severos as rotinas da Igreja,
podendo causar decisdes austeras sobre a continuidade de sua lideranga espiritual na doutrina

Catdlica Apostolica Romana.
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5 Explorando o Ethos Midiatico do Pe. Fabio de Melo no perfil de Instagram por

meio da Analise do Discurso Francesa

Ao examinar as observacoes de Maingueneau (2002, p. 97; 2018, p. 322), percebe-se que
o ethos esta intrinsecamente ligado ao ato de uma enunciacao que implica uma cena, ¢ todo
texto ¢ apoiado por uma voz — a de um individuo situado para além do texto. No entanto, ¢
fundamental considerar que o publico ja forma representacdes do ethos do enunciador mesmo
antes de uma fala. Além disso, o autor destaca que o estudo dessa no¢ao deve se apoiar em uma
realidade simples e intuitiva, que reflete um fenomeno presente em toda utilizacdo da
linguagem. Ele observa que "o ethos continua sendo uma categoria insuficientemente
especificada para medir a diversidade de situagdes € comunicacao".

O autor postula que, em dezenas de analises do ethos, os indices sdo coletados tanto no
ethos dito quanto no ethos mostrado’, ou apenas um dos dois, sem que haja uma distin¢do entre
eles. E importante reconhecer que o ethos possui uma condigdo dupla: ele é tanto intencionado
pelo locutor quanto elaborado pelos destinatarios, que devem formular hipoteses sobre o que
pretendem do locutor. Esses destinatarios atuam com base nos recursos linguisticos e culturais
disponiveis e de acordo com seus interesses na interacdo (Maingueneau, 2018, p. 323-324).

Ao explorarmos o ethos midiatico do Padre Fabio de Melo por meio da construgdo
discursiva, investigamos como ¢ recebido por sua comunidade em relagdo a sua figura e
mensagem. Segundo Maingueneau (2018, p. 328), ao analisarmos o ethos, por meio do suporte
a Internet, associamos estreitamente elementos verbais e iconicos. E a cada analise, o ethos do
locutor ¢ assim dominado pelo ethos atribuido a esse metaenunciador que ¢ a marca da

plataforma de comunicacao, que nesta pesquisa, pelo nosso corpus, € o Instagram.

No entanto, deve-se reconhecer que os trabalhos que mobilizam a nogao de ethos tém
pouco interesse nos ethé hierarquizados que interagem em uma enunciagdo (por
exemplo, entre um jornal e os varios artigos que ele contém, ou entre um programa de
televisdo e os locutores que se expressam em seu quadro) e os ethé que resultam da
multimodalidade, especialmente quando ha uma combinagdo de textos e imagens.
(Maingueneau, 2018, p. 328).

Perceberemos nas postagens apresentadas nesta pesquisa do ethos mididtico do padre
Féabio de Melo que as publicagdes em sua conta oficial no Instagram sao permeadas de imagens

e discursos, que sdo tanto visados pelo locutor na produg¢do de sua enunciagdo, quanto

% Ethos dito, trata-se de um género de discurso em que o locutor ¢ obrigado a falar de si.
Ethos mostrado (a maneira de enunciar) é quando o destinatario ¢ obrigado a atribuir um etf0s ao locutor para
tomar uma decisdo favoravel ou desfavoravel (Maingueneau, 2008, p. 323-324).
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construidos pelos seus seguidores (destinatarios) que necessitam fazer hipdteses sobre as
intengdes do seu locutor (padre) por meio da sua cenografia digital (Maingueneau, 2018, p.
328).

O linguista francés assegura que no ciberespago (sites, blogs, plataformas
comunicacionais) ¢ impossivel aplicarmos em sua totalidade a anélise da nogao de ethé, devido
“as limitacdes que sdo particularmente evidentes quando abordamos a rede global de
computadores, cujo funcionamento nao decorre da concepgdo classica do género, que serve
como base implicita para a maioria dos trabalhos sobre o ethos”. Ele explica que, na concepgao
classica do género, a qual nesse dispositivo ¢ chamada ‘de classico’, o género de discurso ¢
estruturado em varios niveis: tipo de discurso > género de discurso > situagdo de enunciagdo
singular; isso que expressamos com o auxilio da triparticdo: cena englobante > cena genérica >
cenografia” (Maingueneau, 2018, p. 328).

Ele pontua especificamente com olhar em sites comerciais, blogs, sites de informagao,
contudo afirma que a realidade muda bastante. As limitagcdes impostas pela cena genérica sdo,
na verdade, bastante frageis. As unidades de comunicagdo, como os sites, sio de uma mesma
esséncia e estdo submetidas a um conjunto de restri¢des de natureza técnica; essa uniformidade
¢ acentuada pela necessidade de transitar por hiperlinks que conectam um site a outro.

No entanto, para o analista em AD (2018, p. 328), a cenografia e o hipergénero
desempenham um papel essencial na rede de computadores, “porque o principal problema ¢
encenar a comunicacdo, mobilizando massivamente os recursos verbais e multimodais
propriamente ditos (imagem parada, movimento, som) e operagdes hipertextuais”.

Nas trés postagens iniciais de nossa analise, utilizamos a cenografia digital, a qual,
segundo Maingueneau (2018, p. 328), afirma que essa ferramenta de andlise € mais perceptivel
a sua utilizagdo para os modais do ciberespaco (sites, blogs, plataformas de comunicacio).
Definindo que a cenografia no ambito do ciberespago ¢ dupla, sendo verbal e digital. A verbal
¢ aquela cuja enunciagdo propriamente linguistica implica, a digital ¢ distinguida pelo autor em
trés dimensdes: “iconotextual: o site mostra imagens e constitui um conjunto de imagens em
uma tela; arquitetural: o site ¢ uma rede de paginas organizadas de uma determinada maneira;
e o procedural: cada site ¢ uma rede de instru¢des”.

E importante destacar que, nas obras literarias de Dominique Maingueneau que
consultamos, ele ndo faz referéncia ao uso de plataformas de comunicacao, como Instagram,
Snapchat, TikTok, X (antigo Twitter), entre outras disponiveis na vasta rede de computadores.

Contudo, a teoria se aplica ao nosso corpus analisado. Para a nossa exploracdo, utilizamos o
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que o professor franc€s denomina de "iconotextos”, que € a utilizagdo de texto e imagem em
qualquer suporte nas redes sociais da Internet, mediante a todos os problemas apresentados pela
hierarquizagdo dos ethé (Maingueneau, 2018, p.329).

E percebido nas publicagdes analisadas o quanto a narrativa do ethos do padre Fabio de
Melo esté inserida em um discurso midiatico revestido de estratégias do marketing religioso,
ao qual ora traz um discurso revestido de religiosidade, mensagens de autoajuda, divulgagao de
atividades de artista (cantor, humorista) e o individuo do senso comum. Todos esses atributos
do sacerdote vao ao encontro do pensamento de Jonah Berger, em Contagio, livro de sua
autoria, que nos apresenta os seis passos-chave que tornam produtos e ideias mais dignos para
cair no gosto do publico ao qual se deseja conquistar.

Segundo Berger (2020, p. 15-25), a influéncia social e o boca a boca sdo essenciais para
resultados expressivos e que caiam no gosto daquele publico que deseja atingir. “As pessoas
adoram compartilhar historias, noticias e informagdes a todos que estdo ao seu redor”. O autor
comenta que sdo compartilhadas mais de 16 mil palavras por dia nas redes sociais na Internet,
“contudo, a cada hora acontecem mais de cem milhdes de conversas sobre marcas na grande
rede”.

Com isso, o professor de Harvard nos traz um parametro de que nem tudo que esta na
plataforma de comunicacao ¢ acometido por um simples compartilhamento somente na rede, e
sim, de vinte a cinquenta por cento vem do boca a boca. “A influéncia social tem um enorme
impacto sobre produtos, ideias e comportamentos que pegam, € 0 boca a boca ¢ o fator primario
por tras de todas as decisdes de compra, de 20% a 50%” (Berger, 2020, p. 15).

Iremos encontrar nas andlises, a luz da nocdo de ethos de Maingueneau, um
entrelacamento com os passos de Contagio para que uma ideia, produto, possa pegar nas mentes
daqueles que desejam que seu contetdo seja contagiante e possa ter a viralidade que almejam
por tras de seu discurso. Berger (2020, p. 15) comenta que a “viralidade ndo nasce, ela ¢

produzida. E isso de fato ¢ uma boa noticia.”



73

5.1 Analise das publicacées na construcio do ethos midiatico do padre Fabio de Melo

sob a noc¢ao do ethos

Maingueneau (2018, p. 11) traz que nenhum discurso ¢ sem sentido, “e que o ethos esta
ligado a uma evolucao de condigdes do exercicio da palavra publicamente proferida”. Portanto,
o autor francés enfatiza que o ethos ¢ duplamente discursivo: ele esta presente em todo uso do
discurso, mas também varia conforme as circunstancias de sua enuncia¢ao. “Fixar sua atencao
no ethos, categoriza-lo, difundir o produto dessa categorizagao por meio desse ou daquele canal,
tudo isso depende do estatuto do intérprete e do conjunto do dispositivo no qual ele ¢ tomado”
(Maingueneau, 2020b, p. 48).

Nosso dispositivo ¢ a plataforma de comunicagdo, o Instagram, especificamente a conta
oficial do Padre Fébio de Melo, @pefabiodemelo. Reunimos de maneira criteriosa oito
postagens para o nosso corpus de analise, elas foram dos meses de junho, julho, setembro e
novembro de 2024. Podem nos questionar por que somente essas imagens? A nossa selecao
aconteceu como um funil, em virtude das milhares de publicacdes diarias realizadas pelo
sacerdote. No entanto, centenas delas se repetem com os assuntos de agendas de shows,
Evangelho do dia, pensamentos de autoajuda, trechos de videos de seu programa na TV Cangao
Nova, repostagem de videos de outros seguidores que o sacerdote percebe engracado e
reproduz.

Nossa analise se inicia pelo més de junho de 2024, época em que o Brasil vivencia os
festejos juninos, uma expressao singular da identidade brasileira, que proporciona manter vivas
as tradi¢des, valorizar a cultura local e fortalecer os lagos entre a comunidade, e com isso, 0
sacerdote artista marca presenca nas festas pelo pais, com seu show religioso e secular. E nesse
espaco que apresentou a agenda do més e suas localidades, convocando seus seguidores a se
fazerem presentes.

Perceberemos que as estratégias utilizadas nas publicagdes para a construgdo de seu ethos
mididtico contam com alguns dos seis passos-chave defendidos por Berger, os quais sao
utilizados de acordo com a necessidade do produto ou ideias, € assim, possam cair no gosto e
no comportamento daqueles que os compram e compartilham. Sao eles: moeda social (falar
sobre seu produto ou sua ideia rende uma boa imagem para as pessoas), despertar em seus
publicos por gatilhos (analisar o contexto, que sugestdes fazem as pessoas pensarem em seu
produto ou ideia), outro passo sdo as emog¢des (enfocar em sensagoes, falar sobre uma ideia

gera emogao?), o publico (seu produto ou ideia anuncia a si mesmo?), o valor pratico (falar
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sobre a sua ideia ou produto ajuda as pessoas a ajudarem outros?). E, por ltimo, a importancia
das historias em uma narrativa (a historia ndo ¢ somente viral, mas também valiosa) (Berger,
2020, p. 200).

Maingueneau (2018, p. 329), em seu Critical retourn to the notion of ethos (Retorno
critico a no¢ao de ethos), revela que ndo ¢é simples a analise do ethos em um iconotexto, devido
aos problemas levantados pelo autor por intermédio da hierarquizagdo dos ethé, e cada analista
em AD precisa compreender que a nogao de ethos “€ transversal aos varios modos de produgao
semidtica”. Com isso, 0 ethos “tem um duplo status: ele ¢ tanto visado pelo locutor quanto
construido pelos destinatarios, que precisam fazer hipdteses sobre as intengdes do locutor”.

Na publicagdo da figura 1, a foto (a esquerda) do padre cantando, com um sorriso
estampado no rosto, sua mao esquerda sobre o coracdo e a direita segurando o pedestal do

microfone, e na parte superior indicando més e na inferior as datas e os locais dos shows.

Figura 1: 1 de jun. de 2024.
@ pefabiodemelo &
: Rosa de Saron * O Sol Ainda Brilha: In Concert (Ao Vivo) [feat. Padre F...

@ pefabiodemelo & Em que lugar ocuparemos os mesmos metros
quadrados do mundo?
Caso ndo possa ir a nenhum deles, acompanhe-nos com suas
oracbes. @ J, ¥

@farolmusical_

@ manumeendes_E s&o Luiz? o
Ou algum lugar mais préximo.

Vai ter no MA um dia apds o meu niver. Mas é téo longe da

. minha cidade &
N
Vo 23sem 6 gostos Responder

—— Ver respostas (1)

@ leoreisp93 Valadares vai ser em qual lugar padre? o
01 -Machado MG \ .

02 - Meruoca CE 23sem 33 gostos Responder
03 - Cariré CE 14 - Caeté MG
04 - Campina Grande PB 15 — Campo Maior Pl ——  Ver respostas (20)
06 - Senador Rui 17 - Balsas MA
Paimeira AL 19 - Santa Rita PB
o8 'o"g“"'::“f":: xg 22 - Euzébio CE Qv W
o 23 - Horizonte CE

11 - Governador >
Valadares MO 28 - Barreira CE ?%219 gostos

12 - Votorantim SP 29 - Parambu CE
13 - Ewbank da Camara 30 - Frei Paulo SE

= MG o
- Adiciona um comentarlo...

Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versdo desktop)

Ao lado esquerdo da postagem, encontramos a legenda (a enunciagao) da divulgagado, na
qual o clérigo cantor convoca seus fas adeptos do discurso catdlico, perguntando em quais

municipios fariam presenca aos seus shows e, contudo, se ndo estivessem, que o
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acompanhassem contribuindo em oragdes, para que tudo transcorresse na paz de Deus. “Em
que lugar ocuparemos os mesmos metros quadrados do mundo? Caso ndo possam ir a nenhum
deles, acompanhem-nos com suas oragdes”, inserindo ao final icones de coragdo,
agradecimento € uma rosa.

Entretanto, ao analisarmos a interacdo de diversos ethé apresentados na figura 1,
identificamos o ethos revelado no conjunto da postagem que relaciona os elementos verbais e
iconicos, que convergem a uma instancia enunciadora saliente, a marca (grifo nosso). Diante
dessa dimensdo do ethos, Maingueneau (2018, p. 322) classifica como experiencial.
Encontramos na foto (figura 1) o padre feliz (ethos dito da ordem iconica), uma nogao que se
aplica a enunciacdo desse iconotexto (foto) e a seu fiador, ou seja, a marca padre Fabio de
Melo, que constréi pela integracdo dos varios planos de desdobramento o seu ethos midiatico.
A foto (figura 1) emana uma postura de seriedade e honestidade na propaga¢ao da palavra de
Deus, por meio das letras emanadas pelo seu canto.

No ethos mostrado ligado a (aspectos verbais), a legenda da publicagdo (a enunciacio
escrita) reforca o estereodtipo religioso em sua dimensdo ideoldgica, conforme Maingueneau
(2018, p. 329) explica que os posicionamentos mediante a 4rea de atuagdo se apresentam como
um fiador dos ensinamentos de Jesus Cristo na terra, enunciando a importancia ao seu publico
em estar presente ao show de sua localidade, em um evento cultural com cunho sagrado e
profano, no qual encontrariam as dadivas de Deus, por intermédio de seu repertorio eclético.

No entanto, faz ressalvas na legenda da foto, aos seguidores ndo presentes, que estivessem
em sintonia espiritual (por meio de oragdes), emanando boas vibracdes para que os shows
estivessem banhados da graga de Deus.

Diante dessas observacdes, segundo o autor (2018, p. 322), o processo de incorporac¢ao
no qual o leitor ¢ inserido privilegia a dimensdo experiencial do ethos, sublinhada pela
personagem central (o padre), e a dimensao iconica. O enunciado colocado na legenda da
postagem, no canto superior direito, traz nogdes que reforcam as caracteristicas
sociopsicoldgicas estereotipadas, integrando as nog¢des de incorporagio a um mundo ético'’.
Ao qual o fiador categoriza seu show como “comunhdo com Deus”, reforcando a importancia
da presenga fisica de seus seguidores e virtualmente. Destacamos as trés dimensdes do ethos'!,
como a dimensao categorial, experiencial e a ideoldgica. Encontramos no discurso da figura 1,

o quanto ¢ carregado ideologicamente para cativar seu publico por meio da palavra socialmente

10 Ver a pagina 22, Maingueneau atribui o que é o mundo ético a nogdo de ethos.
M Ver a pagina 22, na qual descrevemos as trés dimensdes que Maingueneau atribuiu ao ethos.
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encarnada e avaliada como religiosa (“caso nao possam ir a nenhum deles, acompanhe-nos com
suas oracdes” Padre Fabio de Melo). Retomamos a questdo de estar inserida em um mundo
ético da igreja (a benevoléncia de um Deus unico e pai de todos, sem distingdo; a fraternidade
baseada na caridade e no amor ao proximo; a renovagao interior; a pureza de emogdes).

Ainda na figura 1, podemos encontrar dois dos seis estagios de contagio de Jonah Berger,
nos quais o enunciador utiliza a moeda social, mobilizando sua imagem como importante na
festa no municipio. Em seu discurso, convoca o publico da cidade a fazer parte daquele
momento que o classifica como estar em comunhdo com Deus. Aqui se utiliza a emogao,
envolvendo o sentimento humano ao espiritual. E percebido que o sacerdote envolve todos
aqueles que ndo poderiam estar presentes fisicamente, os envolvendo emocionalmente, para
que pudessem emanar boas vibragdes para que tudo transcorresse dentro das vibragdes do
Sagrado, mesmo o evento tendo um cunho misto.

Maingueneau (2008, p. 29) assegura que “o poder da persuasao de um discurso deve-se
em parte ao fato de ele constranger o destinatario a se identificar com o movimento de um
corpo, seja ele esquemadtico ou investido de valores historicamente especificados”, o qual ¢ o
caso do corpo religioso hibrido ao universo do marketing catolico em nosso estudo.

Ao mesmo tempo que o padre move seus seguidores aos seus shows pelo sentimento de
comungar a Deus, Berger (2020, p. 106) assegura que a emog¢ao move pessoas a compartilhar
e participar daquela ideia, “portanto, ¢ tipo uma cola social, conservando e fortalecendo
relacdes. Mesmo que ndo estejamos no mesmo lugar, o fato de que nds dois sentimos da mesma
maneira nos une”’. De acordo com Maingueneau (2008, p. 29), “as ideias suscitam a adesdo por
meio de uma maneira de dizer que € também uma maneira de ser”.

Nas figuras 2 e 3, encontramos o ethos dito ligado a imagem (ordem icénica), onde
admitimos que ha uma enunciacdo fotografica, igualmente com a figura 1 (Basso Fossai e
Londero, 2011 apud Maingueneau, 2018, p. 329), contudo, encontramos um padrdo das
imagens pelo qual o padre se comunica com a sua comunidade e envolve-os em seu ethos
religioso. E encontrado em sua conta oficial na plataforma de comunicacio, o Instagram, um
esteredtipo de uma pessoa elegante, virtuosa e cheia da Graca de Deus, ou chamamos assim,
em comunhdo com Deus, por meio de suas expressdes imagéticas. Se reveste de fiador da
enunciagdo, ao qual emprega o poder da persuasdao, mobilizando o seguidor/fa a se identificar
com a movimentacao de um corpo (ethos) revestido de valores socialmente definidos, como ¢

o caso do perfil mididtico do clérigo.
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Segundo o professor francés (2008, p. 16), hd um segundo conjunto de desafios que surge
do fato de que, na criacdo do ethos, interagem fenomenos de varias naturezas, os indices que o
intérprete utiliza, os quais vao desde a selecdo do registro da lingua e das palavras até o
planejamento do texto, incluindo o ritmo e a modulagado. “O ethos se elabora, assim, por meio
de uma percepcdo complexa, mobilizadora da afetividade do intérprete, que tira suas
informacdes do material linguistico e do ambiente”. Existem sempre elementos variaveis numa
comunicagdo, que sao dificeis de determinar se fazem ou ndo parte do discurso, mas que afetam
a formacao do ethos pelo destinatario.

Como explicitamos, hd um padrio nas imagens do padre Fabio de Melo publicadas em
seu perfil na rede social na Internet. Na figura 2, olhos fechados e mao direita que apresenta um
gesto de contemplagdo, ao seu canto junto a sua multiddo, reforca o seu ethos religioso, na
busca com o Divino. J4 na terceira encontramos a imagem com as duas maos postas, segurando
o microfone, também de olhos cerrados em concentracdo ao Pai Celestial. Esse género de
discurso, o religioso, € o cerne das postagens do padre Fabio de Melo, que utiliza ferramentas
de combinacdo dos elementos verbais e icOnicos para transmitir a sua mensagem, por meio da

multimodalidade de textos e imagens classificados por Maingueneau (2018, p. 329).
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a 2: 13 de jun. 2024.

1 Padre Fabio deMelos.VivoPsa Teu Louvor

Figur
2

Q105mil Q290 Y 166 IA|

(DD Curtido por photosamadoras_ e outras pessoas

pefabiodemelo Estar na presenga do Senhor consiste
em viver em constante estado de amor a Ele, ao
préoximo e a nés mesmos.

Obrigado, @festajuninavotorantim_oficial, que noite
especial nés vivemos juntos.

E hoje, logo mais, tem Ewbank da Camara, MG.
Contato para eventos: @farolmusical_

13 de junho - Ver tradugao

Fonte: Instagram @pefabiodemelo
(versdo desktop)

Na legenda da figura 2 (acima), reforga-se a enunciagao fotografica, com a mensagem ao
leitor, dizendo: “estar na presenga do Senhor consiste em viver em constante estado de amor a
Ele, ao préximo e a nés mesmos”.

Estes desdobramentos do ethos, enumerados por Maingueneau (2002, p. 87-89), estao
associados a cenografia digital criada pelo ethos mididtico do clérigo, que encena a
comunicacdo religiosa para atrair uma multidao de seguidores e adeptos para o seu produto, a
sua marca, que ¢ caracterizada por um comportamento de seriedade, confiabilidade e

fidelidade.
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igura 3: 30 de jun. 2024.

(&
K/ pefabiodemelo &

Nordestino-me. Sou permeavel a bondade que ...

or corretoragliciarangel e outras 18.428
pessoas

J1 s) Padre Fabio de Melo * Lamento dos In 2 2pe..

Q184amil () 584 Y 395 N

‘)13 Curtido por corretoragliciarangel e outras
pessoas
pefabiodemelo Nordestino-me. Sou permeavel a
bondade que esse povo me oferece. Canto, dango, rezo
com ele. Reverencio suas tradi¢oes, assumo-as como
minhas. O canto em unissono € sinal de generosidade,
maneira de dizer que estdao comigo, que sou bem-vindo,
que aceitam o que oferego. A festa me arrebata. A todo
instante a percepgao me acorda e me diz: Preste bem
atenc¢ao, menino, voceé esta construindo memorias
bonitas. Nordestine-se. Sem economia. Nordestine-se.

@farolmusical_
@prefeiturabarreira

30 de junho + Ver traducao

Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versdo desktop)

Retomemos a terceira figura, o sacerdote reveste sua enunciacdo com o conceito de
incorporacdo, “¢ aquele que confere uma corporalidade ao fiador, ela d4 corpo a ele”
(Maingueneau, 2018, p. 322), seu discurso toma corpo de um ethos de identidade regional do

Brasil. Referindo-se ao seguinte:

Nordestino-me. Sou permeavel a bondade que esse povo me oferece. Canto, dango,
rezo com ele. Reverencio suas tradi¢des, assumo-as como minhas. O canto em
unissono ¢ sinal de generosidade, maneira de dizer que estdo comigo, que sou bem-
vindo, que aceitam o que ofereco. A festa me arrebata. A todo instante, a percepcao
me acorda e me diz: Preste bem aten¢do, menino, vocé esta construindo memorias
bonitas. Nordestine-se. Sem economia. Nordestine-se (Fabio de Melo, 2024,
Instagram, 30 de junho).
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O enunciador atribui um ethos ao seu fiador através da enunciagdo: “ele é dotado de
propriedades fisicas (corporalidade) e psicologicas (carater), apoiando-se sobre um conjunto
difuso de representagdes sociais, avaliadas positiva ou negativamente, de esteredtipos que a
enunciagdo contribui a fortalecer ou a transformar” para fazé-lo aderir a um certo universo de
sentido (Maingueneau, 2018, p. 322).

Na frase “Nordestino-me. Sou permeavel a bondade que esse povo me oferece”, o padre
revestido do ethos de identidade, com uma regido bastante sofrida devido as condi¢des
climaticas nos rincdes do sertdo nordestino, a escassez de agua e a auséncia de oportunidades
por condi¢cdes adequadas de sobrevivéncia e sustento financeiro. Apesar de todas as
dificuldades enfrentadas pelo nosso povo, percebemos no discurso do sacerdote a sua afirmagao
de que é permeavel'? a bondade, a qual o povo lhe oferece, por suas incursdes nas localidades.

Diante da observacao, forma-se uma comunidade imaginaria daqueles que compartilham
o mesmo discurso, como acontece com milhares de seguidores, que depositam na identidade
religiosa do padre a sinceridade, a seriedade, com a afirmagdo de estar ao lado daquele povo
que lhe oferece toda a bondade, reforcando ainda os deveres da Igreja com a comunidade.
Contudo, ¢ o sagrado que interpela a cena de enunciagdo, conforme defende Maingueneau
(2008, p. 17).

Outro ponto a ser destacado em nosso corpus € que encontramos varios Fabios. Segundo
Maingueneau (2002, p. 96), por meio da enunciacao, produz-se uma confusao entre enunciado
e o mundo representado, quer dizer, “a rapidez com que se fala é ‘incorporada’ a fala do
enunciador que, por sua maneira de dizer, atesta de algum modo a legitimidade do que ¢ dito,
isto €, confere autoridade ao dito pelo fato de encarnd-lo.” Diariamente, sdo postadas em sua
conta oficial no Instagram mensagens (imagem e texto) com o viés da autoajuda, reels'’
intitulados o Evangelho do dia, e ainda, expressdes cOmicas, produzidas pelo padre e
reproduzidas por seus usudrios na plataforma de comunicagdo. Padre Fabio, legitimado pela

enunciagdo, ¢ um sacerdote que diariamente transmite mensagens de motivagao e autoajuda

12 Etimologia (origem da palavra permedvel). Do latim permeabilis.e.

[Figurado] que pode ser influenciado.

Caracteristica dos corpos que admitem a passagem de outros corpos por entre 0s seus poros. Que se consegue
atravessar: o tecido era permeavel a dgua.

Defini¢do do Dicionario Online de Portugués - Fonte: https://www.dicio.com.br/permeavel/

13 Os reels sdo videos curtos de até 90 segundos, que vocé pode criar com facilidade e assistir no Instagram. Eles
sdo uma forma divertida de se conectar com sua comunidade por meio de videos interessantes que inspiram
qualquer pessoa a participar (Fonte: Instagram).
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com um viés de um ethos professoral dominante, ao qual carrega o discurso religioso, o cerne
de seu ethos, que se mistura a outros ethos, principalmente o midiatico.

O artista, com suas cangoes religiosas e ndo religiosas, alcanga o coragao de fiéis e nao
fiéis. Vamos a figura 4, ¢ um carrossel de imagens publicadas no dia 11 de novembro de 2024,
no qual a Editora Record estava divulgando o langamento do livro ‘Quem me roubou de mim?’
de autoria do Padre Fabio de Melo, obra revista e atualizada. Contudo, no més de novembro,
houve duas publica¢des no feed e dezenas nos stories’?, chamando o publico a fazer as suas
encomendas no periodo de pré-venda.

Encontramos um ethos mostrado no conjunto da publicidade realizada no carrossel de
publica¢des na conta oficial do sacerdote. E notavel nas duas primeiras postagens a associagio
dos elementos verbal e iconico (capa do livro e na parte inferior textual, pequeno, informando
que a edi¢do € revisada e ampliada). No entanto, na segunda publicacdo, o elemento livro, como
o foco da imagem, apresenta um texto ao seu lado, com letras maiores e realgando as
caracteristicas do trabalho, a marca. Ainda encontramos, acima do livro, parte textual em um
circulo, refor¢cando “em pré-venda — em pré-venda”. Maingueneau (2018, p. 329), explica “o
ethos mostrado no conjunto da publicidade, que associa os elementos verbais e icOnicos para
fazé-los convergir para uma instancia enunciadora saliente, a marca, que torna proeminente a
dimensao do ethos no que chamamos de experiencial”.

Na terceira publica¢do do carrossel, foto do padre Fabio de Melo, ao qual se configura a
duas dimensdes do ethos. A foto transmite a figura de um homem apessoado, elegante, que
irradia uma leveza, seguranca, confianca. Todos esses atributos estdo ligados a segunda
dimensao do ethos experiencial, a qual recobre a caracteristica sociopsicologicas estereotipadas
associadas as nocdes de incorporagdo e de um mundo ético. A outra dimensao esta situada na
ideoldgica a que se refere a um campo de posicionamentos dentro de um campo do saber, neste
caso, o pertencimento do sacerdote a religido. Nessa dimensdo do ethos, o destinatario, traz a
enuncia¢do de um representante do sagrado junto ao povo, lider espiritual, autoridade de Deus
na terra. Na tltima postagem do carrossel, ¢ apresentado um texto do autor que esta contido no

livro anunciado. Com isso, mais uma vez, arremata o conjunto do ethos da marca padre Fabio

140 termo "Feed" é muito utilizado no contexto das redes sociais na Internet. Ele se popularizou no inicio dos
anos 2000. Os posts compartilhados com seguidores no Feed do Instagram séo fotos e videos que ficam expostos
na grade do perfil sem prazo para expirar. Ja os “Stories” sdo posts temporarios que somem ap6s 24 horas (Fonte:
https://tecnoblog.net/responde/feed-do-instagram-o-que-e-como-funciona-e-os-tipos-de-visualizacao-
disponiveis/#:~:text=0%20Feed%20re%C3%BAne%20fotos%20e,p%C3%A1gina%20For%20Y ou%20d0%20
TikTok).
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de Melo como escritor, a qual se constroi pela integragdo dos varios planos de desdobramentos

das dimensdes do ethos (Maingueneau, p. 329).

Figura 4: O sacerdote escritor, lancando obra revista e atualizada, 11 de nov. de 2024.

é‘ pefabiodemelo e editorarecord é‘ pefabiodemelo e editorarecord Q‘ pefabiodemelo e editorarecord é‘ pefabiodemelo e editorarecord
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e ens ¢ desencontros. Pessoas
am pelo que inventam,
10 outro o que buscam
nas. E o que mais vemos.”
edigio revista e atualizada

Fabio de Melo
em Quem me roubou de mim?
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9 Gostos: raissa.franca e 4574 outras pessoas

Q3031 Q12 V273
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@ Curtido por raissa.franca e outras pessoas
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Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versao desktop)

A maneira como se expressa através do seu estilo de vida difere do esteredtipo
comumente ligado a um padre tradicional. Fabio, um homem de negocios que divulga seus
shows mensalmente, dando retorno aos seus seguidores, relata sua experiéncia nas cidades por
onde passou. Em sua narrativa discursiva, expressa gratidao explicita aos seus financiadores
por terem permitido a presenga do sacerdote nos municipios onde foi financiado, assumindo
um ethos empresarial inserido no ethos mostrado (conjunto de publicidade, elementos verbais
e iconicos). Observamos essa noc¢do nas legendas das postagens nas figuras 2, 3 e 4, embora
seja uma pratica habitual nas publicagdes, o carater empresarial, ou seja, a exemplificagdo das

estratégias do marketing catdlico.

5.2 Postagens do padre em sua faceta humoristica

Examinamos na sequéncia de postagens do padre a nogdo de ethos, por meio de um
cenario cénico, usando a peculiaridade humoristica do sacerdote, que afirma ter herdado isso
de sua mae, Ana Maria (Alvarez, 2016, p. 59). A primeira de uma série de quatro imagens
cOmicas ¢ a figura 5 (cinco), publicada em 16 de julho de 2024. O clérigo divulga uma imagem

compondo dois caixdes de funerdria na cor marrom, sendo um grande e outro acima um
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pequeno, com letras em caixa alta na cor branca e as palavras corpo e lingua na tonalidade
amarela. “CAIXAO DUPLEX - UM PRO CORPO E O OUTRO PRA LINGUA”,

No texto complementar da imagem, o padre escreve: “Marque a (@amiga que vocé sabe
que vai precisar do modelinho duplex. Maiores informagdes, ligue para a ‘Funeraria Santa
Luzia’ - A sua morte ¢ a nossa alegria”.

De acordo com Maingueneau (2002, p. 97), todo discurso possui uma voz (tom), que
emerge ¢ se legitima por meio do processo da enunciagdo, revelando a personalidade do
enunciador. Essa voz ¢ reconhecida como uma forma de fiador, emprestando legitimidade e
autoridade aos discursos dentro de um dado contexto social, que especificamente ¢ o religioso,
que carrega sua representacao coletiva dos preceitos de ndo condenar o proximo e exemplificar
bons atos em sua comunidade. Percebemos na imagem uma cenografia construida pelo
sacerdote por meio de um quadro cénico. Maingueneau (2002, p. 98-99) observa que o leitor
constroi uma figura de fiador, a partir de indicios textuais de diversas formas, sendo atribuido
um carater e uma corporalidade. “O carater corresponde a uma gama de tragos psicoldgicos”.

Segundo Berger (2020, p. 46), o segredo para descobrir a notabilidade interna esta em
refletir sobre o que faz algo ser interessante, surpreendente ou inovador. “Uma forma de gerar
surpresa ¢ quebrar um padrdo que as pessoas estdo acostumadas a esperar.”

De acordo com Maingueneau (2002, p. 99-100), “o universo de sentido propiciado pelo
discurso impde-se tanto pelo ethos como pelas “ideias” que transmite; na realidade, essas ideias
se apresentam por intermédio de uma maneira de dizer que remete a uma maneira de ser”.

Todavia, se o discurso ¢ imposto por meio das ideias, e que elas apresentam uma maneira
de ser (ethos), principalmente no mundo das redes sociais na Internet, no qual cada curtida (/ike)
engaja milhares de seguidores para aquele assunto. Nessa encenacdo, o ethos desempenha um
papel essencial, visto que a figura do padre Fabio destoa do posicionamento dos religiosos
Dehonianos (Congregagao do Sagrado Coragado de Jesus), da qual o sacerdote ¢ membro. Todos
os membros da congregacao aspiram a gloria Divina, vivenciando as virtudes do Pai Celestial
para a propria santificagdo, no entanto, na propagacao deste amor para a salvacao das almas.

O Padre Fabio de Melo recorre a uma cenografia de um individuo desconhecedor da
doutrina catdlica. Encontramos nos comentérios da postagem do padre, a qual faz mengao a um
de seus desafetos nas redes sociais na Internet, acusando-o nas entrelinhas de fofoqueiro, e
invoca os seus seguidores a marcarem seus inimigos, para que possam ler e compartilhar a

mensagem jocosa do religioso. Assume um ethos odioso, incriminador e jocoso, fora dos
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parametros da enunciagdo pela qual a sua congregacdo ¢ regida por meio dos ensinamentos

cristdos, da moral e da compaixdo, norteada pela Igreja Catolica Apostolica Romana.

Figura 5: O padre incita seus seguidores, 16 de jul. de 2024.
@ pefabiodemelo
Ismael Carlos * Fofoqueira
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Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versao desktop)

Conforme esclarece Maingueneau (2002, p. 96), o clérigo produz, por meio da
enuncia¢do, uma confusdo entre o enunciado € o mundo representado. Temos a ciéncia de que,
pela busca de curtidas (/ikes) e para estar no topo dos compartilhamentos, ele contrapde a
mensagem de Jesus Cristo na Boa Nova das Sagradas Escrituras, quando o Filho de Deus, foi
questionado pelos fariseus sobre uma mulher que deveria ser apedrejada, de acordo com as leis
de Israel naquela época. O objetivo deles era unicamente minar os ensinamentos de Jesus e
expd-lo ao ridiculo. No entanto, diante de tamanha pressao, Jesus Cristo, em Sua Divina paz e
sabedoria, profere as famosas palavras: “Aquele que ndo tiver pecado, atire a primeira pedra”
(Biblia, Jodo, 8, 1-11).

Maingueneau (2002, p. 99-100) assegura que “o poder da persuasdo de um discurso
consiste em parte em levar o leitor a se identificar com a movimentagdo de um corpo investido
de valores socialmente especificados”. Centenas de milhares de seus seguidores interagiram e
apoiaram o pensamento do clérigo, marcando as pessoas no chat da publicacdo, as quais esses
contatos também apontam as pessoas a enunciagdo da imagem postada. Dezenas reagiram
indignados a postura do sacerdote, comentando: “Um padre postando isso? Eu ndo estou vendo

isso nesse perfil? Meu Deus, que horror! O padre Fabio de Melo fazendo esse tipo de postagem?
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O professor francés categoriza a incorporagdo como uma designacdo da agdo do ethos
sobre o co-enunciador:

A enunciagdo conduz o co-enunciador a verificar um ethos ao seu fiador, ela da corpo;

o co-enunciador incorpora, assimila, desse modo, um conjunto de esquemas que

definem para um dado sujeito, pela maneira de controlar seu corpo, de habita-lo, uma

forma especifica de se inscrever no mundo; essas duas primeiras incorporagdes

permitem a constitui¢do de um corpo, o da comunidade imaginaria dos que comungam
na adesdo a um mesmo discurso (Maingueneau, 2002, p. 99-100).

Consequentemente, a apresentacdo visual da postagem examinada se opde aos valores
fundamentais e principios éticos defendidos por um clérigo que divulga os ensinamentos
divinos para promover a harmonia no mundo; para ajudar, por meio de seus sermdes, na
admoestacao fraterna de individuos que continuam a adotar uma mentalidade semelhante a dos
fariseus durante a era de Cristo. Com isso, seu discurso ¢ comungado pela sua comunidade
virtual, a qual aprecia e multiplica o discurso por meio dos compartilhamentos.

Do ponto de vista da busca por curtidas (/ikes), a obtencdo de notoriedade através da
informacao ou do humor, rompe padrdes que as pessoas estdo habituadas a aceitar, para que
uma informacgao se torne viral. As pessoas ndo se preocupam apenas com o seu desempenho
individual, mas também com o seu desempenho em comparacao com os demais. De acordo
com o professor doutor Gilbraz Aragido (Facebook, 2021), as redes sociais na Internet tém
alterado drasticamente os costumes culturais no mundo, desestabilizando todas as relacdes
sociais na busca pela democratizagao do conhecimento e do poder, e principalmente, no seio
religioso na contemporaneidade.

“As religides foram parar na Internet, onde parece que ndo t€ém mais a ver s6 com
credos e doutrinas, transmitidos por tradicdo e autoridade em mao Unica, mas se
transformam em uma espécie de wiki-espiritualidade, pluralista e aberta a quem tem
experiéncia e convicgdo para compartilhar, ssmpre em mao dupla, por redes de grupos
animados de experiéncias misticas transreligiosas... ou ndo?! Sera que esses religiosos
poés-modernos escondem empresas gigantes de uma nova era industrial robotizada, de

comunicagao por calculos personalizados, para vender ideias, imagens, publicidade?”
(Aragdo, 2021, Facebook).

Na sequéncia de nossa andlise, sdo postagens no formato de reels (video curto) de 1°30s,
publicadas pelo Pe. Féabio, ao qual, criou trés personagens, intitulados Joelsom da Hidratagao,
Hematoma e Emanuel Nicotina, para fazer criticas a politica partidaria que algava cargos de
vereadores e prefeitos no ano de 2024, em todo o territorio brasileiro. O discurso das
personagens se aproximava bem das promessas que os candidatos a esfera municipal fazem a

populagdo, fora do contexto de que uma comunidade necessita, para garantir seus direitos de
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cidaddos. Segundo Maingueneau (2018, p. 325), o ethos ¢, por esséncia, um comportamento
que se expressa tanto de maneira verbal quanto nio verbal, gerando nos receptores efeitos que
engajam multiplos sentidos que “representa um modo de expressar que faz referéncia a um
modo de ser, a uma participagdo imaginada de uma experiéncia vivida” (Maingueneau, 2002,
p. 99).

Conforme esclarece o autor, acontece um apagamento do ethos do locutor (o padre) diante
das personagens criadas por ele, para distinguir o método utilizado pelo locutor para criar a
impressdo de que se afasta da fala. “O apagamento do ethos ‘objetiviza’ seu discurso
‘apagando’ ndo apenas as marcas mais 6bvias de sua presenca (os embreantes), mas também a
marcagdo de qualquer fonte enunciativa identificavel (Vion, 2001, p. 334 apud Maingueneau,
2018, p. 324).

A nocao de ethos das personagens cOmicas criadas pelo padre, compreende o esteredtipo
dos politicos brasileiros que, em época de campanha, querem algar sua cadeira por quatro anos,
saindo as ruas com promessas ndo possiveis de cumprir junto aos seus eleitores. “O universo
de sentido propiciado pelo discurso impoe-se tanto pelo ethos como pelas ideias”
(Maingueneau, 2002, p. 99). Observa-se também, que, por meio da representacdo das
personagens, ¢ reforcado simultaneamente o ethos do padre, que, por meio de suas
apresentacoes teatrais ou do que podemos chamar de performances ludicas.

Maingueneau (2002, p. 98) esclarece que “a enunciagdo do fiador, cuja figura o leitor
deve construir a partir de indicios textuais de diversas ordens (verbais e ndo verbais)”, busca
evocar em seus seguidores/adeptos uma consciéncia critica em relag@o a selecao de seus lideres
(politicos) em seus municipios, a fim de garantir a salvaguarda dos direitos dos cidadaos.
Segundo o linguista francés (2020b, p. 26), quando se estuda o ethos, € necessario reconhecer
estereotipos linguisticos, estilos de fala tipificados que se espera que os destinatarios de uma
comunidade especifica reconhegam e avaliem.

Para a andlise textual das figuras a seguir, vamos nos deter, na figura 8 (oito), do
personagem Emanuel Nicotina, devido ao contexto em que se encontra. A postagem ¢ um video
(reels) de 1°30, que traz o discurso de um cidaddo do interior do Estado de Sao Paulo, com
sotaque do dialeto caipira peculiar da localidade. Percebemos em seu vocabulario que nao teve
a oportunidade de frequentar a banca escolar. A cenografia dessa personagem ¢ de uma pessoa
sem instru¢do das letras, remetendo a uma enunciagdo, que refor¢a que todo individuo sem a

educagdo formal ¢ ignorante de seus direitos e deveres para exercer a sua cidadania.
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As figuras 6 ¢ 7 contribuem para a compreensdo do exame de iconotextos que sao
amplamente reconhecidos por sua complexidade, como destacado por Maingueneau (2020b, p.
41). No entanto, a interagao entre os componentes verbais e visuais nao ¢ definida por um estado
de passividade, pois esses elementos nao funcionam apenas como meros complementos, eles
interagem entre si. O iconotexto transmite uma imagem que ¢ formulada por meio de uma
relacdo andloga entre o textual e o visual; no entanto, essa correspondéncia nao ¢
universalmente reconhecida. "O iconotexto nao deve ser visto apenas como uma simples
ilustragdo, mas sim como um meio de persuadir".

A persuasdo ¢ um elemento fundamental da estrutura do ethos, juntamente com o codigo
linguistico utilizado, pois o discurso requer necessariamente um contexto de enuncia¢do. Sem
esse contexto, nem a validagao do enunciado pode ser obtida, nem a pertinéncia do tema pode
ser confirmada de maneira adequada. Outro ponto a ser visto, conforme orienta o professor
francés (2020b, p. 40), qual € o suporte em que se encontra o ethos em um iconotexto. Em nosso
corpus, € o Instagram, uma plataforma de comunicagdo que traz consigo uma enunciagdo que
interage com o ethos do padre Fabio de Melo.

O clérigo, por meio de sua faceta humoristica, utiliza os filtros oferecidos pela plataforma
de comunicagdo para assim se comunicar iconicamente com seus seguidores/adeptos, para que
ele possa dar forma ao seu personagem e imprimir suas criticas, revestido delas. Maingueneau
(2020b, p. 41) alerta que o destinatario nao tem a consciéncia de que o ethos do padre interage
com o ethos do Instagram. As postagens do sacerdote sdo pressupostas pragmaticamente
compativeis com o Instagram. Reciprocamente, o ethos do padre ¢ afetado pelo tipo dos

assuntos aos quais ele se enquadra.
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Figura 6: Joelsom da Hidratagao, 7 de set. 2024.
@ Pefabiodemeloa
Audio original

@ pefabiodemelo € Hordrio Eleitoral Gratuito de acordo com a Lei
9.504/97.

9 sem

@ Jjosewellington_terapeuta Vc é muito bom cara. Seu humor o
4cido e inteligente é um diferencial muito bem vindo em
qualquer lider religioso. Do ponto de vista da psicologia
humanista e comportamental (Behaviorismo) sabemos que isso
traz engajamento. Mas vocé, com certeza, j& sabia disso, ndo é
mestre Pe Fabio. Nem todos sabem o tamanho do seu
conhecimento sobre Filosofia e Psicologia humanista.

9sem 192 gostos Responder

——  Ver respostas (5)

mariacasanova47 Este sempre oferece uma coizinha melhor o

que o anterior mas se a vida continua ruim nao vale a pena
porque se ve muitos pelados por ai qui nao recebem benificio
adgum .8 5 2 #.9

9sem 4gostos Responder

oQv A

ﬁﬂ, Gostos: blogdarisonisantos e 45 087 outras pessoas
7/9

@ Adiciona um comentario...

Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versdo desktop)

Contudo, ao utilizar as ferramentas que a plataforma de comunicagao viabiliza, seu ethos
midiatico, ¢ refor¢ado pela mobilizagdo das curtidas e compartilhamentos, ao qual os
acontecimentos ou argumentos sdo apresentados como independentes da a¢do do individuo que
fala. Essa representa¢do esta constantemente em risco devido ao retorno da subjetividade
enunciativa, conforme explica Maingueneau (2018, p. 324), sobre o apagamento do ethos.

Consequentemente, Maingueneau (2020a, p. 35) postula que, nos casos em que surgem
contradi¢des no enunciado, torna-se responsabilidade do analista do discurso discernir o ethos

subjacente presente em meio a essas contradigdes.



89

Figura 7: Hematoma, 10 de set. 2024.

pefabiodemelo &
Audio original

pefabiodemelo # JHorério Eleitoral Gratuito de acordo com a Lei
9.504/97.

9 sem

coachrubensgomes # Mano vc ndo existe & & & o

© @

9sem 182 gostos Responder

——  Ver respostas (7)

aparecidazarzur Apoiado . J4 ganhou !!! J4 ganhou !!! o

@

9sem 103 gostos Responder

——  Ver respostas (6)

rogeriosfernandess € “Uma abobora” é uma boa associacdo o
X=X =]

9

9sem 40 gostos Responder

——  Ver respostas (2)

P — N
oQv W
w Gostos: wellingtonazeve e 54 421 outras pessoas
Hematoma
374824 @ @ Adiciona um comentaério...

Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versdo desktop)

O Pe. Fabio, se utiliza de filtros ou efeitos na imagem, para dar corpo aos seus
personagens. Abaixo, print da imagem do candidato fumante, Emanuel Nicotina, que também
verbaliza em sua comunicagdo que fumar faz bem.

Vamos a um trecho do discurso do Emanuel Nicotina, que, em seu enunciado, traz um
tom (voz) de indignagdo a populacdo, por ndo poder mais fumar em todos os lugares onde
deseja. E faz promessas ao seu eleitor que, ganhando a disputa ao cargo de vereador, romperia
com a lei que faz proibigdes ao fumar em publico, retornaria as propagandas de cigarro aos

meios de comunicagdo e extinguiria as fotos que estampam o invélucro do cigarro.
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Figura 8: Emanuel Nicotina. 13 de set. de 2024.
@ pefabiodemelo &
1 Audio original

@ pefabiodemelo # Horério Eleitoral Gratuito de acordo com a Lei
9.504/97.

10 sem

@ micheltelo® @ & @ & @ o

10 sem 26 gostos Responder

a elisangelasousa2 O bom q na gestéo ele ndo vai muito longe ¢,
. VeSS

—— Ver respostas (13)

6 gilcoimbra.1974 & & & & cadé a Souza Cruz? ©

10 sem 47 gostos Responder

—— Verrespostas (3)

@ naty.nascimento21 N&o sei se esse t& pedindo voto, ou V)

pedindo socorro & & &

oQv W

e Gostos: micheltelo e 14 691 outras pessoas

13/9

Fonte: Instagram @pefabiodemelo (versdo desktop)

Trecho na integra de como o personagem se expressa:

“Taubaté precisa devorver a dignidade dos seus cidaddaos fumantes. Essa paiacada
agora que ndo pode fumar em publico. Eles nos encarceram nesses caixotinhos de
vidro para nds fuma sozinhos. Ndo, quero isso ndo. Eu quero direito de baforar o meu
cigarro na cara de quem estiver do meu lado. E quero que quem esteja do meu lado
também bafore na minha cara, assim eu fumo dois cigarros com um s6. Mamae fumou
a vida inteira, papai fumou a vida inteira, morreram com 36 anos, de morte natural,
que paiagada € essa. A populagdo precisa ter acesso ao fumo de paia, a nicotina. Eu
quero a Souza Cruz de volta. Que a Souza Cruz fazendo aqueles comerciais
domésticos, opiodticos. Com os cowboys correndo dos cavalos (ele tosse muito). Para
com essa paiagada de que cigarro faz mal” (tosse muito). Emanuel Nicotino, 4728.

Segundo Maingueneau (2008, p. 18), o ethos pode ser delineado a partir de duas instancias
distintas: 1. Ethos dito: todos os dados que o orador transmite sobre sua propria personalidade;
2. Ethos discursivo: todas as informacdes sobre o sujeito que sdo desveladas a partir da
enunciagdo (abrangendo elementos desde o ritmo a pontuagdo). O que nao podemos ignorar,
no caso do padre Fabio de Melo, ¢ a sua posicao integrada ao campo do sagrado.

O autor francés (2018, p. 323) postula que o ethos dito verbal se relaciona com as
propriedades da propria enunciagio do fiador (o padre), afirmando o imaginario do destinatario.
Compreendemos que sua palavra esta livre do pecado e das fraquezas humanas, criando uma

cenografia que ¢ a fonte do discurso e aquilo que ele engendra (Maingueneau, 2002, p. 97),
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expressando por intermédio de seu personagem, a veracidade e autenticidade do seu discurso
quanto a conduta, mais uma vez refor¢a o ethos religioso, servindo como proponente dos
preceitos adotados por Jesus, que, por meio do cristianismo, transmitiu as virtudes e os atributos
de um individuo exemplar.

Na visdo de Maingueneau (2020Db, p. 9), “analisar o ethos consiste em se fundamentar em
uma premissa simples e intuitiva, que permeia todo uso da linguagem: o receptor elabora uma
imagem do emissor com base no que ele diz e na forma como diz”.

Portanto, o uso do humor, como o faz o sacerdote, consiste em criar historias para que
suas ideias ou produtos possam ser apreciados por seus seguidores e envolvé-los em suas
historias. Isso estimula a propagacdo boca a boca do que produz. No caso do padre Fabio de
Melo, além das qualidades de cantor, humorista, escritor e empresario, ¢ sempre reconhecido

pelo seu carater religioso.
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6 Consideracoes finais:

Como postula Maingueneau (2002, p. 96), analisar a nogao de ethos nao ¢ tarefa facil para
elucidar um discurso. O pesquisador francés comenta que a visibilidade da nogao de ethos no
campo tedrico se deu pelo interesse crescente pelas midias audiovisuais e da publicidade, e
consequentemente, por outras dreas da academia, principalmente a da comunicagao sob o viés
religioso.

A pesquisa investigou a dimensdo discursiva do Padre Fabio de Melo, compreendendo
como ¢ edificada a constru¢do de sua imagem como sacerdote, em sua conta oficial na
plataforma de comunicag¢ao, o Instagram, como produtor de contetudos e influenciador por meio
de seu discurso que transcende o dominio religioso, atuando como clérigo, cantor, escritor e
humorista. A nossa analise se fundamentou na nocao de ethos, uma construcao teorica inserida
na estrutura da Analise do Discurso - AD, uma metodologia de inspiracao francesa baseada nos
principios por Dominique Maingueneau, que serviu como chave metodologica para investigar
e desvendar as taticas usadas pelo nosso sujeito de pesquisa no desenvolvimento de sua
personalidade nas redes sociais na Internet, moldando assim, sua identidade publica e
fortalecendo seus lagos com os seguidores, evidenciando a fusdo entre fé, arte, comunicacao e
negocios.

Para entender o ethos do sacerdote, recorremos a metodologia das ciéncias humanas e
sociais conhecida como Analise de Conteido - AC, bastante utilizada no campo
comunicacional, que se dedica a explorar fendmenos simbolicos através de diversas técnicas de
pesquisa. Devido a sua estrutura, uma técnica hibrida (anélise quantitativa e qualitativa), que
possibilita ao pesquisador selecionar a ferramenta adequada para a analise do seu corpus.
Utilizamos a analise qualitativa, a qual nos proporcionou verificar as inferéncias do discurso,
extraindo os aspectos latentes das mensagens e o contexto de produgdo. Como também, as
representacoes linguisticas no mérito das implicacdes da linguagem. No entanto, investigar a
nocao de ethos ¢ verificar as suas implicagcdes que causam em um discurso.

Sou “quem anuncio ser” faz refletir o quanto o modo de vida do outro imprime a vida do
outrem. Com a expansao das redes sociais na Internet, o sacerdote artista, ¢ fruto de estratégias
de marketing da Igreja Catolica Apostolica Romana, iniciada no final da década de 1990, e
inicio do novo milénio, para conter a evasdo de seus devotos para as tradigdes pentecostais e
neopentecostais. O marketing catdlico tem seus fundamentos na regra dos 4 Ps do marketing

de mercado — “produto, praga, preco e promocao”. Ele emprega esses instrumentos para reforgar
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a mensagem da Igreja, através de seus bispos, sacerdotes, didconos e leigos, com o objetivo de
manter e frear a migracdo de seus fiéis para outros movimentos religiosos. Em entrevista ao site
A Gazeta do Espirito Santo, Kater Filho, consultor de marketing catolico do Instituto Brasileiro
de Marketing Catolico (IBMC) e membro da Associagao Senhor Jesus, vinculada a Renovagao
Carismatica Catolica - RCC, falou sobre a aplicacdo da ferramenta mercadoldgica nas
atividades da igreja. Ele garantiu que as técnicas de marketing, combinadas com a pratica
catolica crista, podem proporcionar um produto que faz o individuo se sentir motivado, por uma
causa ¢ um ideal, que ¢ Jesus Cristo. Contudo, ¢ importante destacar a atuacdo dos padres
precursores no campo mididtico, como Padre Zezinho, Antonio Maria, Marcelo Rossi, entre
outras personalidades catdlicas, ao utilizar a arte, como ferramenta para levar a mensagem do
catolicismo aos fiéis e simpatizantes catélicos e ndo catélicos.

Na conta oficial do padre Fabio de Melo, no /nstagram, encontra-se uma confluéncia de
publicagdes, que abrange mensagens de autoajuda, reflexdes sobre o Evangelho do dia, reels
(videos curtos) sobre comportamentos sociais que precisam ser erradicados da existéncia
cotidiana. Postagens que articulam suas experiéncias emocionais € o tornam profundamente,
como se autodeclara, ‘Humano demais’, conforme delineado em sua biografia, referenciada
nesta investigagdo académica. Em sua conta na plataforma de comunicacdo, ¢ também
encontrada a sua faceta humoristica, que desde jovenzinho sempre gostou de atuar e criar
personagens comicos. Em fevereiro de 2016, quando conhece o Snapchat, apresenta a ironia
sutil de seus personagens em suas postagens no Twitter e Instagram.

A partir, dessas estratégias utilizadas em seu perfil, encontramos ethos dinamicos do
sacerdote. De acordo com Maingueneau, ndo ha um ethos especifico para discernir o discurso
de quem quer que seja. O ethos “tem um duplo status: ele € tanto visado pelo locutor quanto
construido pelos destinatarios, que precisam fazer hipoteses sobre as intengdes do locutor”
(2018, p. 329). O suporte do discurso também configura o ethos daquele que engendra uma
enunciagdo, assegura o professor francés (2020b, p. 41).

Nosso corpus foi composto por oito postagens, definidas para colaborar nas hipoteses do
nosso problema, referentes aos meses de junho, julho, setembro e novembro de 2024, nos quais
os ethos dinamicos mididticos do referido padre se sobressaem. Ao longo do processo de coleta,
pudemos analisar o desempenho do sacerdote de maneira geral, considerando, a regularidade
das publicacdes, as milhares de curtidas, comentarios e compartilhamentos, como também os
topicos e métodos dos discursos e os cendrios apresentados pelo clérigo. Nossa escolha em

delimitar o corpus, foi devido ao nimero grandioso de postagens que se repetem entre si, € que
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poderiam ndo contribuir na proposta de analise, por esse trabalho académico. Ainda durante a
nossa pesquisa, surgiu um questionamento: quem cuida das postagens do sacerdote? Sera que
ele conta com uma equipe de marketing digital, ou ¢ ele mesmo que cuida diariamente dos
assuntos ali divulgados? Enviamos e-mails disponibilizados em seu site, o qual oferece seus
produtos simbdlicos. Mensagens no privado na conta oficial do Instagram, solicitando que a
assessoria falasse conosco. Ligamos para a TV Cangdo Nova, para averiguar com a producao
do programa Direcao Espiritual, apresentado pelo padre, se poderiam contribuir na indicagao
dos contatos da assessoria de comunicagao, contudo nao obtivemos sucesso. Portanto, percebe-
se que existem deficiéncias na comunicagdo com o mundo além-muros. A atuagdo do padre
Fébio de Melo, como cantor € comunicador, parece superar a visibilidade de sua atividade como
sacerdote, porém, ndo temos como dissociar as atividades de formag¢do de sua imagem publica
consolidada na midia. Na figura 1, o padre convoca seus seguidores a estarem em seus shows
presenciais, € aos que nao pudessem estar presentes, que emitissem boas vibragdes, de onde
estivessem. Para que os eventos ocorressem sob a vigilancia de Deus. Ha dois discursos, o
religioso e o de negocios, portanto, encontramos o ethos do religioso e o ethos empresarial. Por
isso, Maingueneau intitula o ethos dinAmico em um mesmo discurso (2018, p. 329), devido ao
pesquisador ndo conseguir delinear um ethos especifico.

Nas figuras 2, 3 e 4, encontramos fotos e legendas, que remetem a uma enunciagao que
intercede ao Divino, para que a comunicagdo religiosa possa atrair milhares de seguidores e
adeptos ao seu produto, que ¢ caracterizado por um comportamento de seriedade,
confiabilidade, fidelidade ao Sagrado (ethos religioso). Contudo, o ethos do artista ¢ bastante
entrelacado nas postagens, e com isso, a enunciacao da sua aparéncia, do seu bem-estar,
elegante com vestimentas seculares, se sobressai.

Certamente, o padre detém o titulo de celebridade, porém sua carreira ¢ focada em uma
imagem publica cheia de sutilezas, que sdo intensificadas (ou rejeitadas) a medida que ele se
estabelece como um dos influenciadores digitais religiosos mais populares do Brasil, no
Instagram. Maingueneau (2018, p. 11) assertivamente comenta que, para trabalhar com a nog¢ao
de ethos, o pesquisador precisa ativar as implicagdes do discurso, por ser totalmente intuitiva,
a aplicacdo da nogao de ethos.

Vamos a figura 5, com a qual nos deparamos e impressionamos com o teor simboélico
(imagem e textual), formando assim, o iconotexto da mensagem que ele desejou compartilhar
aos seus seguidores. Encontramos um ethos distorcido da figura de sacerdote, que o padre Fabio

de Melo conquistou ao longo de sua trajetéria como um lider espiritual. Ele publicou e
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permanece ao acesso de todos em sua conta oficial na plataforma, Instagram, uma imagem de
dois caixdes, um maior € outro menor acima, € o texto na imagem, diz o seguinte em caixa alta:
‘UM PARA O CORPO E OUTRO PARA A LINGUA’. Convidando seus seguidores a marcar
seus desafetos, rotulando-os como fofoqueiros.

Com isso, a figura do padre amavel, conciliador, autoridade de Deus na terra, ¢ desfeita.
Fébio de Melo assume um ethos odioso e incriminador, fora dos pardmetros da enunciagdo da
Congregacao do Sagrado Coragdo de Jesus, da qual foi formado seu sacerddcio, regido por
ensinamentos cristdos, da moral, retiddo, compaixao ao proximo e a salvagdo das almas. A
busca por curtidas (/ikes), nesse universo do ciberespago, tem levado dezenas de religiosos a se
fazerem presentes nesse locus dos meios comunicacionais, para se posicionarem nos diversos
campos de atuagdo, e agregarem a um numeroso rebanho de seguidores, e ndo fiéis. O professor
doutor em Ciéncias da Religido, Gilbraz Aragido (2021), provoca a reflexdo se o futuro da
religiosidade no mundo vai perpassar pelos algoritmos das redes sociais na Internet. “Serad que
o futuro da religiosidade tem a ver com assistentes virtuais doutrinarios, robds falantes ou
comunicadores a papagaiados e teleguiados pelos novos algoritmos das velhas corporagdes
religiosas institucionais, patrocinadas por companhias homoélogas no mercado?!”.
Analiticamente, estamos caminhando para esse futuro, ou melhor, ja € um presente? No qual
encontramos o Sagrado virtualizado? Tema importante a ser desvendado por nds, pesquisadores
da area.

Nas figuras 6, 7 e 8, sdo videos curtos (reels) publicados também em sua conta oficial da
plataforma de comunicacdo, que apresentam a faceta humoristica do sacerdote. Encontramos
nas postagens o ethos cOmico, que, por meio de seus personagens, traz a tona o carater que
forma a enunciacdo dos politicos. Aqueles que, em tempo de campanha partidéria, fazem
promessas a comunidade, sabendo que ndo serd possivel serem atendidas. Com isso,
entendemos que o padre, por meio de uma acao ludica, do ethos de humorista, teve a iniciativa
de despertar o senso critico de seus seguidores, para as suas escolhas dos governantes em suas
localidades. Reafirma o seu ethos religioso, por ser o representante de Jesus Cristo na terra, o
qual ensinou a ser honesto, verdadeiro, correto, ter compaixao pelo proximo, assumindo seus
erros e virtudes.

No entanto, ¢ bastante evidente, em sua conta oficial no Instagram, que o ethos midiatico
do padre Fabio de Melo esta imerso nas ferramentas do marketing cat6lico, iniciado pela Igreja
na década de 1990, engajado fortemente em um catolicismo impulsionado pela midia na busca

da readesdo de seus fiéis desgarrados para outras tradi¢des religiosas. A autoridade (ethos) de
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sacerdote ¢ o que alicerca a base midiatica, ou assim, chamamos de fama do padre Fabio de
Melo. Ao qual tem um apelo da cultura de massa na divulgagao de seus shows, lancamentos de
livros e albuns musicais, participagdes em programas televisivos, agradecimentos a
patrocinadores, ¢ um discurso embasado em um ethos voltado para os negocios.

Temos a compreensao de que a nossa pesquisa ndo se encerra neste estudo. Ainda temos
muito o que analisar na perspectiva da Andlise do Discurso — AD com a nocdo de ethos, em
comunhdo com a Comunicagdo. Principalmente no campo da comunicagao e religido, no qual
encontramos centenas de pesquisas de mestrado e doutorado com o maior foco nas igrejas
pentecostais e neopentecostais. No entanto, como pesquisadora, iniciei os estudos da
midiatizagao religiosa em 2013, com foco no Catolicismo, ao qual cursava uma especializacao
em lato sensu. Nos estudos com o olhar para a Igreja Catolica, no ambito comunicacional,
percebemos em menor escala. Encontramos pesquisas sobre o catolicismo com a maior
frequéncia na esfera da Sociologia e Antropologia das religides, Ciéncias da Religido, Letras,
Linguistica, Psicologia e Teologia. Ao analisar as teorias que pudessem nortear nossa pesquisa,
pensamos, além da nogao de ethos na perspectiva da AD, na Teoria Ator-Rede — TAR postulada
por Bruno Latour para apoiar a presen¢a mididtica do clérigo como um ator-rede no
ciberespaco. No entanto, percebemos que a TAR ¢ uma teoria densa, € que contribuird para uma
investigacao futura ou a continuacao dessa pesquisa no doutorado. Aliando a metodologia com
o Estudo de Caso, tendo como objeto de estudo a faceta humoristica do padre Fabio de Melo,
que desde os tempos de lideranga entre os seminaristas, seu perfil extrovertido e auténtico
sempre foi destacado, conforme evidenciado nos textos que tratam do seu passado neste
trabalho.

Diante de tudo que nesta pesquisa apresentamos, vemos o quanto as redes sociais na
Internet revolucionaram a maneira como as pessoas se comunicam. Além disso, ¢ uma
transformagdo que altera a conduta de milhares de cidadaos e suas instituigdes. A sociedade na
contemporaneidade vive uma cultura mididtica, o instantaneo, onde tablets, smartphones,
iPhones e computadores se tornaram indispensaveis para a convivéncia social, formatando

identidades e discursos.
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