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RESUMO

Na esteira da interdisciplinaridade que caracteriza a Linguistica textual (LT) brasileira, esta
tese visa a contribuir para o progresso das discussdes que aliam a LT a teoria do Ponto de
Vista (PDV), concebida por Alain Rabatel (2016; 2021). A nog¢do de PDV desenvolvida por
Rabatel amplia a perspectiva literaria da focalizagdo narrativa, de forma a conferir ao PDV
um cunho enunciativo-interacional e possibilitar sua articulagdo a andlises de natureza
textual-discursiva. Nessa perspectiva, o estudo do PDV evidencia a construgao textual dos
objetos de discurso, sempre vinculada a um centro de perspectiva. A partir desse
entendimento, Cortez (2011) demonstra que o PDV consiste em um dispositivo tedrico
produtivo para o estudo da argumentatividade dos textos, sobretudo quando aliado as
categorias de analise da LT. Com base na proposta da autora, nossa pesquisa busca dar um
passo adiante, assumindo o PDV como uma categoria analitica da textualidade. Assim,
tomamos o PDV como categoria textual-discursiva transversal, que atravessa e se materializa
nas demais categorias. Para este estudo, centramos nossa andalise nas relagdes entre PDV e
intertextualidade, explorando como o didlogo entre textos contribui para a representacao de
perspectivas, pensamentos, agdes € opinides. Em linhas gerais, compreendemos a
intertextualidade como um fendomeno textual-discursivo que abarca a relagdo entre textos,
géneros e estilos (Carvalho, 2018). Nas pesquisas contemporaneas em LT, a intertextualidade
tem sido analisada ndo somente em textos predominantemente verbais, mas também naqueles
constituidos de outras semioses (Carvalho, 2018; Mozdzenski, 2016), uma vez que a
multissemiose ¢ considerada um dos fatores inerentes ao texto, assim como a argumentagao
(Dionisio, 2007; Cavalcante et alii., 2020). Apesar dos avangos ja alcangados pela LT
brasileira, as andlises que focalizam a articulagdo entre LT e PDV, de que se tem
conhecimento até entdo, vém contemplando majoritariamente a semiose verbal. Assim,
objetivando contribuir para o preenchimento dessa lacuna, propomo-nos a analisar como ¢
mobilizada a intertextualidade para a constru¢cdo do PDV em propagandas eleitorais digitais
em video — textos eminentemente multissemioticos — publicadas no YouTube durante a
campanha presidencial de 2022. As analises apontam que os elementos imagéticos € sonoros
atuam junto aos linguisticos para a producao de sentidos nas propagandas e, assim, t€m papel
fundamental para o estabelecimento das relagdes intertextuais a partir das quais os PDVs dos
enunciadores em jogo sdo multissemioticamente evidenciados.

Palavras-chave: Linguistica Textual; Ponto de Vista; Intertextualidade; Multissemiose;
Propagandas Eleitorais



ABSTRACT
Aligned with the interdisciplinarity that defines Brazilian Textual Linguistics (LT), this thesis
seeks to contribute to advancing discussions that bridge LT with Alain Rabatel’s (2016; 2021)
theory of Point of View (POV). Rabatel’s notion of POV extends beyond the literary concept
of narrative focalization, giving it an enunciative-interactional dimension that enables its
application to textual-discursive analyses. In this perspective, the POV highlights the textual
construction of discourse objects, consistently associated with a center of perspective.
Building on this understanding, Cortez (2011) demonstrates that POV is a productive
theoretical framework for examining text argumentativity, particularly when combined with
LT’s analytical categories. Extending her proposal, our research takes a further step by
treating POV as an analytical category of textuality. We, therefore, consider POV a transversal
textual-discursive category, intersecting and materializing through other categories. This study
focuses on the relationship between POV and intertextuality, exploring how textual dialogue
contributes to representing perspectives, thoughts, actions, and opinions. Generally, we
conceive intertextuality as a textual-discursive phenomenon encompassing relationships
between texts, genres, and styles (Cavalcante; Faria; Carvalho, 2017; Carvalho, 2018).
Contemporary LT research has examined intertextuality not only in primarily verbal texts but
also in multimodal ones (Carvalho, 2018; Mozdzenski, 2016), given that multisemiosis is
seen as inherent to text, along with argumentation (Dionisio, 2007; Cavalcante et al., 2020).
Despite the strides made by Brazilian LT, analyses connecting LT and POV largely address
verbal semiosis. Aiming to address this gap, we analyze how intertextuality is mobilized to
construct POV in digital electoral advertisements—texts rich in multisemiotic
elements—published on YouTube during the 2022 presidential campaign. Our analyses reveal
that visual and sound elements complement linguistic ones in producing meaning within these
ads, playing a fundamental role in establishing intertextual relations through which the POV

of the enunciators involved are multisemiotically conveyed.

Keywords: Textual Linguistics; Point of View; Intertextuality; Multisemiosis; Digital

Electoral Advertisement



RESUME

Dans le sillage de I’interdisciplinarit¢ qui caractérise la Linguistique Textuelle (LT)
brésilienne, cette thése vise a contribuer a I’avancement des discussions qui associent la LT a
la théorie du Point de Vue (PDV), développée par Alain Rabatel (2016 ; 2021). La notion de
PDV ¢laborée par Rabatel élargit la perspective littéraire de la focalisation narrative en lui
conférant une dimension énonciative-interactionnelle, permettant ainsi son articulation avec
des analyses de nature textuelle-discursive. Dans cette perspective, 1’étude du PDV met en
¢vidence la construction textuelle des objets du discours, toujours liée a un centre de
perspective. Partant de cette compréhension, Cortez (2011) démontre que le PDV constitue un
outil théorique productif pour I’étude de 1’argumentativité des textes, notamment lorsqu’il est
associ¢ aux catégories d’analyse de la LT. En nous basant sur la proposition de cette autrice,
notre recherche ambitionne d’aller plus loin en adoptant le PDV comme une catégorie
analytique de la textualité. Ainsi, nous considérons le PDV comme une catégorie
textuelle-discursive transversale, qui traverse et se matérialise a travers les autres catégories.

Dans cette étude, nous centrons notre analyse sur les relations entre PDV et intertextualité, en
explorant comment le dialogue entre les textes contribue a la représentation de perspectives,
de pensées, d’actions et d’opinions. De maniére générale, nous comprenons I’intertextualité
comme un phénomene textuel-discursif englobant la relation entre textes, genres et styles
(Carvalho, 2018). Dans les recherches contemporaines en LT, I’intertextualité a été¢ analysée
non seulement dans des textes principalement verbaux, mais aussi dans ceux constitués
d’autres sémiotiques (Carvalho, 2018; Mozdzenski, 2016), étant donné que la multisémiose
est considérée comme un facteur inhérent au texte, au méme titre que 1’argumentation
(Dionisio, 2007; Cavalcante et al., 2020). Malgré les avancées déja réalisées par la LT
brésilienne, les analyses qui explorent 1’articulation entre LT et PDV, a notre connaissance,
ont jusqu’a présent majoritairement porté sur la sémiotique verbale. Afin de contribuer a
combler cette lacune, nous nous proposons d’analyser la maniére dont I’intertextualité est
mobilisée pour la construction du PDV dans des propagandes €lectorales numériques — textes
fondamentalement multisémiotiques — publiées sur YouTube pendant la campagne
présidentielle de 2022. Nos analyses montrent que les ¢léments iconiques et sonores
interagissent avec les éléments linguistiques dans la production de sens des propagandes et
jouent ainsi un rdle fondamental dans 1’établissement des relations intertextuelles a travers

lesquelles les PDV des énonciateurs en jeu sont multisémiotiquement mis en évidence.



Mots-clés: Linguistique Textuelle ; Point de Vue ; Intertextualit¢ ; Multisémiose ;

Propagandes Electorales



LISTA DE SIGLAS E ABREVIATURAS

ADD — Analise do Discurso Digital
GDV — Gramatica do Design Visual
LT — Linguistica Textual
PDV — Ponto de Vista
PEC — Prise en charge
PED — Propaganda Eleitoral Digital
PL — Partido Liberal
PT — Partido dos Trabalhadores

TAD — Teoria da Argumentacdo no Discurso



SUMARIO
INTRODUGCAO . ......ocverererrerererereresesesesesesesessssssssssssssssssssssssssssessssssssssssesssssssssssssessssseseses 13

1. A CONSTRUCAO TEXTUAL-DISCURSIVA DO PONTO DE VISTA (PDV):
APRESENTANDO E DISCUTINDO CONCEITOS FUNDAMENTAIS DA TEORIA
RABATELIANAL......tirtenttennnnnessnesssessnssssssssnsssssssssssssssssssssssssassssssssssssssssssssssassssssssssssasses 19

1.1 Locutores e enunciadores: as instancias de enunciacio na teoria do PDV............ 23

1.2 Prise en charge, imputacio e responsabilidade enunciativa: como e por quem siao

.
ASSUINIAOS 0S PIV S..ucueciiirerrnnneiieeeeereeeeeseesseccessesssssssssssscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 30

1.3 Posturas enunciativas: a hierarquiza¢ao de enunciadores na perspectiva

rabateliana 37
1.4 A heterogeneidade enunciativa e a questio do sujeito na teoria do PDV.............. 40

2. 0 TEXTO: OBJETO DINAMICO DE INVESTIGACAO DA LINGUISTICA

TEXTUAL..aeeeieeereeeeeeeeecceeenseesssseesessssssssssssessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssassssssssns 44
2.1 A multissemiose como fator constitutivo do texto 52
2.2 A argumentacio como fator constitutivo do teXto........cuueecrcerecssnrcsssnrcssnrcssnercssnsces 62

2.2.1 Da Retorica a Nova Retorica: inicio e retomada dos estudos ocidentais sobre a

0T 6] L L 1o J SRR 63

2.2.2 A Teoria da Argumentacdo no Discurso e suas interfaces com a Linguistica

Textual e com a abordagem textual-discursiva do PDV..........ccccoooiiiiiiiiiiiiiiniecieen. 67

2.2.3 Dos estudos da argumentagdo imagética a constru¢cdo multissemiodtica do Ponto

A0 VIS e 73
3. A(S) INTERTEXTUALIDADE(S): MULTIPLAS FORMAS DE DIALOGO

TANGIVEL ENTRE TEXTOS......cocevevereressessessessessessessssssssssssssessessessessessessasssssssessssssosss 87
3.1 A proposta de MOZAZensKi.......cceceeeruensnecsuensenssaenssnessnensncsssessansssansssnssssessssssssesssasanne 92
3.2 A proposta de Carvallio.......eiiceccneiicnisnniccsssnnecssssansecsssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssses 95

3.2.1 Intertextualidades SIrItas. ........ceoviiriiiiiiiiiiiiecee e 97
3.2.2 Intertextualidades amplas...........ccccuierieiiiienieiiiieeeie e 102
3.3 Intertextualidades, argumentacio e ponto de Vista.........cceveevseecsnenssncssnecsnecsaenes 109

4. DO DELINEAMENTO DO CORPUS AS CATEGORIAS DE ANALISE: TRILHAS
METODOLOGICAS DA PESQUISA......cuvurrreresressnssessessessessssssessssessssssessessessasssessessasses 115



4.1 O YouTube: plataforma interativa de compartilhamento audiovisual online..... 116
4.2 O ecossistema digital como ambiente de geracio do COrpus.......cccceeercuercrcueecsenne 119

4.3 Selecao e categorizacio das propagandas eleitorais digitais: delineando e

sistematizando os dados da pesquisa 123

5. ANALISE DAS PROPAGANDAS ELEITORAIS DIGITAIS: COMO AS
INTERTEXTUALIDADES ATUAM MULTISSEMIOTICAMENTE NA
CONSTRUCAO/REPRESENTACAQ DE PDVS.....cuinirrnernessssnsssssssssssssssssssssssssssssases 130

5.1. PED com grau alto de imputacido de PDVs ao candidato oponente................... 130
5.2. PED com grau intermediario de imputacio de PDVs ao candidato oponente..155
5.3. PED com grau baixo de imputacio de PDVs ao candidato oponente................ 189
6. CONSIDERACOES FINAIS.....ccceecetererrresnerssssssessessssssessssssssssesssssssssssssssssessssssessssesess 206
REFERENCIAS 211




15

INTRODUCAO

A andlise da construcdo textual-discursiva do ponto de vista (PDV) pela consideragdo
dos aspectos multissemioticos representa um desafio e uma oportunidade para a Linguistica
Textual (LT) brasileira contemporanea. Tendo isso em vista, esta pesquisa parte da observacao
de que, embora os estudos sobre o PDV — conforme propostos por Alain Rabatel — ja
venham sendo articulados de maneira muito proficua a LT (Cortez, 2011; 2018; Koch e
Cortez, 2015; Candido da Silva, 2021), contribuindo para a ampliagdo do arcabougo analitico
da disciplina, as investigagdes existentes de que temos conhecimento ndo contemplam a
natureza multissemiotica dos textos. Além disso, as pesquisas que relacionam o PDV as
categorias textuais ja consagradas na LT (como a referenciacao, o topico e a intertextualidade,
por exemplo) ainda ndo exploraram a relacdo com os processos intertextuais.

Assim, a interface tedrica entre intertextualidade e PDV que nos propomos a realizar
nesta tese € motivada por nossa compreensdo de que tal didlogo interdisciplinar viabiliza
enfoques ainda pouco explorados nas analises textuais, tanto na LT quanto na teoria do PDV.
A fim de investigar de que maneira os processos intertextuais, em suas diferentes formas,
podem expressar perspectivas, pensamentos, emogdes ou acdoes — isto €, PDVs —, nossa
pesquisa analisa propagandas eleitorais digitais em video publicadas na plataforma de
audiovisual on-line Youtube.

As propagandas eleitorais digitais' constituem um género textual inserido no contexto
das campanhas politicas contemporineas e caracterizam-se pelo ambiente on-line em que
circulam, marcado pela dinamicidade das interagdes possibilitadas. Diferentemente das
propagandas eleitorais veiculadas em meios analdgicos?, que seguem formatos mais rigidos de
transmissdo, como os programas de radio e televisdo, as versdes digitais podem circular de
maneira descentralizada, permitindo maior segmentacdo do publico e engajamento por meio

de compartilhamentos, comentarios e reagdes’. Apesar dessas especificidades, as propagandas

'0 termo “propaganda eleitoral digital” é bastante abrangente, j4 que em ambiente digital circulam propagandas
eleitorais em diferentes midias e formatos. Nesta pesquisa, contudo, adotamos essa nomenclatura para nos
referirmos especificamente a propagandas em video, como ja indicado. Em alguns trechos, optamos pela forma
mais precisa “propagandas eleitorais digitais em video”, com o intuito de evitar ambiguidades.

2 Sabemos que “digital” e “analdgico”sdo conceitos amplos — ja existe, por exemplo, a televisdo digital. No
contexto desta tese, utilizamo-nos do termo “digital” para caracterizar os textos que constituem nosso corpus
como conteudos que circulam na internet. Ja o termo “analdgico” € utilizado aqui para nos referirmos as midias
tradicionais, como o radio e a televisdo.

* Importa-nos sinalizar que a caracterizagdo desse género € a analise das particularidades que o ambiente digital
lhe atribui ndo estdo entre os objetivos deste trabalho. A breve explicagdo que trouxemos a respeito do género
tem apenas a finalidade de situar o leitor em relagdo ao nosso corpus.



16

eleitorais digitais mantém diversas semelhangas com suas versdes analdgicas, pois, assim
como elas, tém como finalidade convencer o eleitorado a votar em determinado candidato.

Para a andlise dessas propagandas, adotamos uma abordagem textual-discursiva do
PDV, baseada na teoria pragma-enunciativa de Rabatel e em conformidade com o que propde
Cortez (2003; 2011), autora que inaugura a relagdo interdisciplinar entre a LT brasileira ¢ a
concepgdo rabateliana de PDV. Nessa perspectiva, o PDV ¢ considerado para muito além da
focalizacao narrativa, pois abrange como os enunciadores atuantes em cada texto constroem
ou representam os objetos de discurso e, assim, atuam para tecer a orientagdo argumentativa
dos textos.

Em relagdo a intertextualidade, a tomamos como categoria analitica do texto que diz
respeito aos dialogos textuais observaveis, em maior ou menor grau de explicitude, na
materialidade textual. Consideramos, ainda, que os processos intertextuais desempenham
papel relevante para a argumentatividade, uma vez que ndo sdo mobilizados por acaso, mas
sempre a favor da orientacdo argumentativa assumida no texto (Carvalho, 2018; Macedo,
2018; Cavalcante et al., 2022). Esse posicionamento ¢ consequente da nog¢dao ampliada de
texto que assumimos junto a trabalhos em LT como os de Cavalcante ef al, (2019) e
Cavalcante et al. (2022), que dao seguimento as trilhas abertas por Marcuschi (2008; 2012),
Koch (2002; 2004), Dionisio (2011; 2014), entre outros.

Em consonancia aos mencionados autores, consideramos a argumentatividade e a
multissemiose como tragos constitutivos do texto. Sendo o texto sempre multissemiotico
(materialmente composto pela imbricagdo de semioses distintas — como a verbal e a
imagética, por exemplo), tem-se que a expressao de PDVs por meio da intertextualidade ndo
¢ necessariamente nem exclusivamente verbal. Tal discernimento faz-se essencial sobretudo
para a analise de textos eminentemente multissemidticos, como as propagandas eleitorais
digitais. A construcdo multissemiotica dos PDVs ¢ ainda pouco explorada, mas ja admitida
pelo proprio Rabatel (2021b; 2024) e, em nossa perspectiva, consiste em um tema promissor
para os desdobramentos da alianca entre a teoria rabateliana e a LT brasileira.

Assim, ao abordar a construgdo multissemidtica do PDV por meio da
intertextualidade, esta tese busca promover uma articulagdo de conceitos que amplia as
discussdes ja iniciadas e abrir caminhos para novas perspectivas analiticas. Buscamos,

portanto, cumprir os seguintes objetivos:
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Objetivo Geral:

e Analisar, através da categoria textual da intertextualidade, como os PDVs sdo
representados e construidos multissemioticamente em propagandas eleitorais digitais
publicadas no YouTube durante a campanha presidencial de 2022.

Objetivos especificos:

e Descrever o PDV como categoria textual produtiva para o estudo da argumentacdo em
textos articulando-o a outra categoria textual: a intertextualidade ;

e Analisar como as relagdes intertextuais colaboram para a constru¢do do PDV principal
e representagdo de outros PDVs nas propagandas eleitorais digitais;

e Investigar como semioses distintas sdo orquestradas em processos intertextuais
reveladores de PDVs.

Para cumprir tais objetivos, organizamos o trabalho em cinco capitulos, dos quais os
tr€s primeiros correspondem a discussdo tedrica, o quarto aos aspectos metodoldgicos e o
quinto as analises. No capitulo 1, dedicamo-nos a introduzir a teoria pragma-enunciativa do
PDV, tal como proposta por Rabatel (2016; 2021a). A teoria rabateliana nos possibilita
abordar o PDV em um enfoque textual-discursivo (Cortez, 2011), a partir do qual € possivel
analisar como as percepcdes, as falas, as acdes e/ou os pensamentos dos enunciadores sdao
representados textualmente através das estratégias textuais, como a intertextualidade. Nas
quatro se¢des que compdem o primeiro capitulo, tratamos de aspectos fundamentais para a
teoria do PDV, sobretudo daqueles mais relevantes para a interse¢do tedrica com a LT —
como a disjun¢do entre as instdncias enunciativas (do locutor e do enunciador) e os
dispositivos enunciativos de prise en charge (assungao) e imputacao de PDVs.

Iniciamos o capitulo 1 com a apresentagdo das origens da teoria rabateliana, discutindo
como ela se relaciona aos estudos literarios da focalizag@o narrativa e ressaltando seus pontos
de distingdo quanto a esses estudos. Ja na se¢do 1.1, delineamos a contribui¢do da perspectiva
de Ducrot ([1984] 1987) para a teoria do PDV, salientando as distin¢des entre os enfoques
analiticos desse autor e aqueles adotados por Rabatel. Nessa se¢do, abordamos a disjungao
entre as instancias enunciativas de locutor e enunciador, legado ducrotiano fundamental para
o estudo textual-discursivo do PDV. Em seguida, na secdo 1.2, tratamos dos dispositivos
enunciativos da prise en charge e da imputacdo, além de discutirmos o conceito de
responsabilidade enunciativa, diferenciando-o da prise en charge.

Concluida a apresentagdo dos principios basilares da dindmica de construcdo e
representacdo de PDVs, passamos a discutir, nas duas secdes seguintes, questdes

complementares (e um pouco mais complexas) da teoria. A secdo 1.3 € voltada a explicacao
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do que sdo e como operam as posturas enunciativas, que dizem respeito a hierarquizacao de
enunciadores no texto. Assim, conceituamos e diferenciamos as posturas de coenunciagdo,
sobrenunciagdo e subenunciagdo. Por fim, na se¢do 1.4, dedicamo-nos a questao do sujeito na
teoria rabateliana, caracterizando o PDV como um fendomeno de heterogeneidade enunciativa.
Além disso, nessa se¢do exploramos a relacdo entre os pressupostos de Rabatel e os de
Authier-Revuz  (1998; 2004), autora que aborda profundamente a questdo das
heterogeneidades na enunciagao.

No capitulo 2, nosso enfoque recai sobre a concepcdo de texto no ambito da LT
brasileira. O inicio do capitulo traz, de forma resumida, um percurso histérico do
desenvolvimento da LT, com enfoque nos desdobramentos de maior destaque para a LT
brasileira. Em seguida, as se¢des 2.1 e 2.2 tratam, respectivamente, da multissemiose ¢ da
argumentacdo como fatores constitutivos do texto. Para tratar da multissemiose baseamo-nos
em trabalhos como os de Dionisio (2005; 2014), Kress (2003), Kress e van-Leeuwen (1996),
entre outros. Ja a se¢do dedicada a argumentagdo esta dividida em trés subsegdes.

Na primeira, recorremos a autores como Perelman e Tyteca ([1958] 2014) e Reboul
(2004) para realizar um breve apanhado histérico dos estudos ocidentais sobre a
argumentacdo. Em seguida, apoiamo-nos em Amossy (2018; 2020) para tratar da teoria da
argumentacdo no discurso e voltamos a Rabatel (2016) para explorar as interfaces entre as
abordagens desses autores. Na ultima subsecdo do capitulo, abordamos os estudos da
argumentacao por semioses diversas, com base em autores como Blair (2004) e Hill (2004).
Nesta secdo também retomamos os estudos de Rabatel (2016; 2021b) e os aliamos as
reflexdes promovidas pelos autores anteriormente mencionados para tratarmos da construgdo
multissemiotica do PDV.

O terceiro capitulo dedicado a fundamentagdo teodrica trata especificamente da
intertextualidade. Apresentamos no inicio do capitulo como as principais discussdes a respeito
dessa categoria textual desenvolveram-se no Brasil sob a influéncia de autores como Koch
(2002; 2004), Koch e Bentes (2007), entre outros. Nas secdes seguintes, exploramos as
categorizagdes propostas por Mozdzenski (2012) e Carvalho (2018). Ao tratarmos da proposta
de Mozdzenski, concentramo-nos principalmente nas reflexdes desse autor acerca da
importancia de considerarmos os tipos de intertextualidade em um continuo — isto ¢, ndo
como categorias estanques, mas como expressoes do processo de didlogo entre textos que
constantemente se cruzam.

A proposta de Carvalho, por sua vez, ¢ explorada mais minuciosamente, uma vez que

optamos por analisar as intertextualidades a partir das categorias criadas por ela. Assim, na
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secdo 3.2 apresentamos as bases teoricas utilizadas pela autora — que parte da categorizagdo
de Genette (2010) e recorre também a Faria (2014) e a Nobre (2014) —, bem como elucidamos
a distingao entre intertextualidades estritas e amplas. As categorias desses dois grandes
conjuntos de intertextualidades, em conformidade a abordagem de Carvalho (2018), sdo
caracterizadas e exemplificadas nas subsegdes 3.2.1 e 3.2.2.

Na tultima sec¢ao do capitulo 3, tratamos da relacdo entre os processos intertextuais e a
construgdo de PDVs. Para isso, voltamos a algumas reflexdes empreendidas nos capitulos 1 e
2 acerca do PDV como fendmeno textual-discursivo que pode ser flagrado na materialidade
textual multissemioticamente e também acerca da argumentacdo como caracteristica inerente
as categorias da textualidade. Para conferir maior clareza as discussdes tedricas que
desenvolvemos, recorremos a andlise de alguns exemplos (tanto de propagandas eleitorais
quanto de textos de outros géneros) ao longo dos trés capitulos que compdem a
fundamentagao teorica desta tese.

Passamos, entdo, ao capitulo 4, no qual os aspectos metodoldgicos de nossa pesquisa
sao detalhados. Além do percurso metodoldgico que trilhamos, desde a coleta do corpus até a
elaboragdo das categorias, nesse capitulo também apresentamos algumas consideracdes sobre
o contexto digital em que as propagandas eleitorais que analisamos estdo inseridas,
apoiando-nos nos estudos de Paveau (2020a; 2020b). Ainda que essas reflexdes nao estejam
no centro de nossa pesquisa, as consideramos importantes para a discussdo de nossos
procedimentos metodologicos, uma vez que o processo de geracdo do corpus ocorreu
inteiramente em ambiente digital.

Durante esse processo de geracao do corpus, identificamos temas recorrentes nas duas
campanhas politicas das quais as propagandas eleitorais digitais em video (PED) selecionadas
sdo provenientes, a saber: Nordeste e publico nordestino; o voto no candidato como escolha
do lado certo ou “do bem”; desqualificacdo do candidato oponente; a economia brasileira; e
alianca entre Lula e seu vice, Alckmin. A identificacdo desses temas nos auxiliou a selecionar
10 exemplares, dois de cada tema, sendo um de cada candidato, para a composi¢cao de nossa
amostra. Com essa amostra definida, partimos para a elaboragdo de nossas categorias de
andlise. As PED que selecionamos foram agrupadas em trés categorias em fun¢do de um trago
distintivo que observamos em nosso corpus: o grau de imputacdo de PDVs ao oponente.
Dessa maneira, as distribuimos em um continuo de trés categorias: 1. PED com alto grau de
imputagdo; 2. PED com grau intermediario de imputagdao ¢ 3. PED com grau baixo de

imputacao.
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Assim, no capitulo 5, que finaliza nossa tese, as se¢des analiticas foram organizadas
com base nessas categorias. Nesse capitulo dedicado as analises, ao nos debrugarmos sobre as
PED das trés categorias, observamos que imagem, som ¢ palavra atuam de forma conjunta e
indissociavel nos processos intertextuais através dos quais sdo representados os PDVs dos
enunciadores mobilizados em cada texto. Dessa maneira, nossas analises confirmam o
entendimento que construimos a partir do didlogo interdisciplinar entre as teorias do PDV e
da LT: o PDV ¢ uma categoria enunciativo-textual transversal, que se materializa em textos a

partir de outras categorias textuais e, portanto, ¢ construida multissemioticamente.
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1. A CONSTRUCAO TEXTUAL-DISCURSIVA DO PONTO DE VISTA (PDV)*
APRESENTANDO E DISCUTINDO CONCEITOS FUNDAMENTAIS DA TEORIA
RABATELIANA

Como ponto de partida para as discussdes deste capitulo, apresentaremos
concisamente as origens da teoria do Ponto de Vista (PDV) elaborada por Alain Rabatel.
Embora a no¢ao rabateliana de PDV em muito se diferencie das perspectivas anteriores
(provenientes de investigagdes no ambito da literatura) esse olhar para a procedéncia tedrica
traz-nos amparo para uma melhor compreensdo do que ¢ o PDV, bem como do quadro teérico
mais amplo em que ele se encontra e de seus desdobramentos para os estudos linguisticos de
cunho textual-discursivo’.

Como indica Rabatel (1998), sua concepgdo enunciativo-interacional (ou
pragma-enunciativa, como denomina o autor em publicag¢des posteriores) de PDV advém dos
estudos literarios sobre focalizacdo narrativa empreendidos por autores como G. Genette,
Todorov e Pouillon. Tais estudos se popularizaram sobretudo a partir da obra de Genette que,
visando distinguir as instancias de quem “vé” e de quem “sabe”, para assim explicar como a
figura do narrador pode organizar as narrativas, indica a existéncia de trés modos de
focalizagdo: a focaliza¢do interna, que corresponderia a uma perspectivacdo “interior” a
narrativa, mais subjetiva, a partir do olhar de narradores que sdo personagens; a focalizagdo
externa, que diria respeito a um olhar mais objetivo, “de fora para dentro” da narrativa, em
que pensamentos e emocdes de personagens nao seriam acessados pelo narrador; e, por fim, a
focalizagdo zero, que estaria vinculada aos narradores oniscientes, visto que seria a juncgao de
todas as focalizagdes (representagdo tanto do olhar “de fora para dentro” quanto do olhar “de
dentro para fora”) ou mesmo a auséncia de uma focalizacao determinada (Genette, 1983 apud
Rabatel, 1998).

A triparticdo proposta por Genette ¢ reveladora de algumas caracteristicas dos estudos
narratologicos sobre a focalizagdo, como o interesse em distinguir objetividade e
subjetividade nas narrativas com base no tipo de foco narrativo adotado, e a centralidade

exclusiva da figura do narrador, em detrimento dos demais centros de perspectiva existentes.

* Este titulo dialoga com a tese de Cortez (2011), “A construgdo textual-discursiva do ponto de vista: vozes,
referenciagdo e formas nominais”, publicacdo fundamental para a difusdo dos estudos do PDV no Brasil e
basilar para o desenvolvimento da presente tese.

> Para aprofundamento a respeito do panorama tedrico a partir do qual se desenvolveu a teoria de Rabatel,
indicamos a leitura do capitulo 1 da tese de Cortez (2011). O capitulo traz um denso compilado sobre as origens
da teoria, bem como sobre as diferencas existentes entre a concepcao rabateliana de PDV e as abordagens
narratologicas da focalizacao.
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Por situar-se no panorama estruturalista, essa concep¢do ndo leva em consideracdo as
interagdes possiveis entre os centros de perspectiva que tecem as narrativas. Tais interagdes
por vezes resultam em focaliza¢des “compartilhadas”, “sobrepostas” ou “autorreferentes”, que
sdo expressas em diferentes niveis de subjetividade, o que independe de estarem vinculadas a
um narrador situado “internamente” a narrativa (Rabatel, 1998; 2016a; Cortez, 2011).

Compreende-se, entdo, que a distingdo entre focalizacdo interna e externa nio ¢
adequada para uma abordagem que leve em conta a interagdo, como a de Rabatel.
Diferentemente do que propunha Genette, Rabatel (1998; 2016a) considera que ndo existe
neutralidade nas focalizagdes, uma vez que elas estdo sempre ligadas a um sujeito enunciador
— ainda que esse ndo esteja em evidéncia — e, assim, sempre representam uma perspectiva.
Dessa forma, o conceito de ‘“focalizagdo zero” perde seu sentido. Essas limitagoes,
provenientes de uma abordagem simplista de fendmenos que na realidade sdo complexos,
consistem no centro das criticas de Rabatel (1997; 1998) a teoria das focalizacdes narrativas e
0 motivaram a marcar seu distanciamento abandonando o termo “focalizacdo” e assumindo a
nomenclatura “ponto de vista”(PDV).

De cunho pragma-enunciativo e interacional, a abordagem rabateliana do PDV
expande a analise da focalizagdo Unica e estanque atribuida ao narrador para PDVs que
podem ser multiplos, representados pelo sujeito que gerencia o evento enunciativo, mas nao
necessariamente “pertencentes” a ele. Ou seja, o narrador (ou locutor, na nomenclatura
adotada por Rabatel), através do fendmeno da empatia, pode colocar-se no lugar do outro e
representar seu PDV, de maneira a valorizé-lo (quando se trata de PDV condizente com o do
locutor principal, a fim de contribuir, em algum nivel, para a orientagdo argumentativa
assumida por ele) ou desvaloriza-lo (quando o PDV do outro se opde ao do locutor principal).
Como veremos adiante, as valoriza¢des ou desvalorizagdes de PDVs alheios nem sempre sao
Obvias, pois podem ser “camufladas” de diversas maneiras.

Assim, como defende Rabatel (2016a, p.45), “multiplicar os centros de perspectiva,
mostrar seu papel na construcdo dos percursos narrativos, ¢ multiplicar, enriquecer,
complexificar as vias de acesso aos textos”. Tal complexificacdo ¢ viabilizada por essa
abordagem do PDV porque o foco das andlises passa a ser a relacdo entre sujeito enunciador e
objeto de conhecimento. Ou seja, interessa as analises dessa abordagem como um sujeito
enunciador — que pode ser o narrador (locutor principal) ou outro sujeito, ndo-responsavel
pelo gerenciamento enunciativo — constroi discursivamente um objeto de conhecimento, de

forma a representar seu PDV sobre ele.
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Dessa maneira, a referenciagdo, entendida como o processo dindmico de construgdo
discursiva dos objetos de conhecimento, tal como propdem Mondada e Dubois ([1995]
2003)®, exerce um importante papel na expressio de PDVs. A constru¢do dos PDVs ocorre
ndo apenas no ambito do modus, ou seja, na expressdo da subjetividade do enunciador
propriamente dita, mas também no dictum — na estruturacdo linguistica dos contetdos

proposicionais —, através das escolhas da referenciacao:
A referenciacdo diz respeito a selecdo das expressdes referenciais, ou mais
amplamente, a construcdo de universos do discurso, independentemente das relacdes
entre esses universos e a realidade extralinguistica. Essa operagdo corresponde, de
uma ponta a outra, as escolhas enunciativas, portanto aos pontos de vista dos
enunciadores sobre os objetos. (Rabatel, 2016b, p.136, tradugio nossa)’

A compreensdo de que as relagdes entre as instdncias enunciativas sdo parte
importante do processo de (re)construcao de objetos de discurso, que culmina na expressao de
PDVs, evidencia a natureza essencialmente dialdgica da teoria rabateliana. Tal perspectiva
esta inserida no quadro do dialogismo, pois, no lastro das discussdes de Bakhtin/Volochinov
([1929] 2002), considera a propria linguagem como fendmeno dialdgico: todo enunciado
evoca um enunciado anterior e pode se relacionar a um enunciado posterior.

Nesse sentido, Rabatel (2016a) caracteriza os PDVs, que emergem das relacdes
sujeito-objeto-sujeito, porque ha sempre outro enunciador além do locutor principal, como
“pistas” para a interpretagdo, constituindo um “mapa” para a coconstrugdo das significagdes a
partir das escolhas de empatizacdo do locutor. Apoiando-se nos postulados sobre
argumentacao de autores como Amossy (2006 apud Rabatel 2016a) e Grize (2002 apud
Rabatel, 2016a), o autor elucida que, ao orientar as interpretagdes, o PDV se configura como
um mecanismo textual-discursivo de argumentagdo indireta. Essa forma de argumentacao,
que ndo recorre a formulagdo de uma tese ou a logica da argumentacao formal, “sugere” mais
do que “impde”, de maneira a direcionar o leitor a chegar “sozinho” as conclusdes pretendidas
pelo locutor. Tal caracteristica fortalece a argumentacao indireta, tornando-a por vezes mais

eficaz do que as formas diretas de argumentar.

°A compreensdo de Rabatel sobre a referenciagdo ¢ distinta, mas ndo oposta a que se adota na LT brasileira, cujas
bases também estdo em Mondada e Dubois ([1995] 2003). Corroboramos com Candido da Silva (2021), que, ao
comparar essas perspectivas, conclui que elas podem ser relacionadas, uma vez que se afastam do modelo
vericondicional da referéncia e reconhecem a importdncia da construgdo dos objetos de discurso pelos
enunciadores para a tessitura da orientagdo argumentativa de um texto — ainda que ndo partilhem exatamente
dos mesmos objetivos tedricos.

7 No original: “La référenciation concerne le choix des expressions référentielles, ou, plus largement, la
construction des univers du discours, indépendamment de la question des rapports entre ces univers et la réalité
extralinguistique. Cette opération reléve de part en part de choix énonciatifs, donc des points de vue que les
énonciateurs ont sur les objets”.
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Como mecanismo textual-discursivo atuante na tessitura das orientagdes
argumentativas, o PDV “faz tudo para escapar aos questionamentos” (Rabatel, 2016a, p.165).
No que se denomina “efeito-PDV™, o destinatario ¢ convidado a considerar a forma pela qual
o objeto do discurso lhe ¢ apresentado como correspondente a realidade. Assim, os PDVs
“mascaram” os efeitos argumentativos que provocam, uma vez que tais efeitos somente sao
ativados pela interpretacdo. Essa espécie de disfarce ¢ construida pelos PDVs de maneiras
distintas®, a depender do género textual, de quem ¢ o publico alvo e das pretensdes do locutor,
que podem ser expressas: conferindo objetividade a percepcdes pessoais, por meio de “frases
sem fala™; mascarando como objetivamente descritivas narragdes de ordem subjetiva; ou,
ainda, apresentando  julgamentos  pessoais como se  fossem  embasados
“objetivamente/cientificamente” (Rabatel, 2015; 2016a).

Pelas caracteristicas que descrevemos até aqui, tem-se que, diversamente do PDV
abordado como focalizagdo narrativa, o estudo do PDV favorece andlises que ndo se
restringem as produgdes literarias ou mesmo as narrativas de forma geral. Faz-se pertinente,
portanto, o que defende Rabatel (2015) ao indicar o PDV como uma problematica transversal,

que se faz relevante em textos de qualquer género e

permite dar conta da complexidade da nossa relagdo ndo sé6 com os outros, mas
também da alteridade em nds, na e pela linguagem, e em razdo da logica da empatia
que nos leva a nos colocarmos [...] no lugar dos outros ou a mudar de perspectiva

para encarar tal objeto ou tal situacdo (Rabatel, 2015, p.157).

Para a compreensdao de como esse movimento de “colocar-se no lugar do outro” ou de
“dar voz ao outro” ¢ construido textualmente e colabora para a tessitura da orientagao
argumentativa do texto, um aspecto da teoria de Rabatel ¢ fundamental: a disjuncdo entre

locutor e enunciador, que remonta a proposta de Ducrot ([1984] 1987).

8 As formas de expressdo dos PDVs foram categorizadas por Rabatel (1997; 1998; 2016a) em PDV representado,
PDV narrado e PDV assertado. Essas categorias (ou modalidades) formam um continuum que vai das formas de
expressdo menos embreadas, isto é, atualizadas deiticamente (pelo “eu/aqui/agora”), as menos embreadas. A
caracterizagdo desses tipos de PDV teve grande relevancia para a teoria rabateliana, inclusive contribuindo para a
expansdo das analises ao explicitar que o PDV ndo se expressa apenas pelas percepgdes, mas também pelas falas,
acdes, pensamentos e sentimentos. Neste trabalho, optamos por ndo nos deter a essas categorias, visto que
compreendemos o PDV sob o viés interdisciplinar da Linguistica Textual (LT), considerando-o como fenémeno
amplo, complexo e multifacetado, cuja divisdo em categorias ndo seria producente para a analise que
pretendemos. O proprio Rabatel, em diferentes publicagdes, opta por adotar ou ndo a distingdo entre as
modalidades de PDV, o que evidencia que essa escolha varia conforme o objetivo da analise.

° Expressdo de Anne Banfield incorporada por Rabatel para designar enunciados em que sdo expressas
percepgdes, acdes ou pensamentos atribuidos a um enunciador sem que ele mesmo “fale”.
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1.1 Locutores e enunciadores: as instincias de enunciacio na teoria do PDV

Ao assumir a disjuncdo entre locutor e enunciador para o estudo do PDV, Rabatel
(1997; 1998; 2016a) baseia-se nas teorizacdes de Ducrot ([1984] 1987), que distingue essas
instancias de modo a considerar o locutor como aquele que produz materialmente o
enunciado, seja esse assumido por ele mesmo ou atribuido a outrem; e o enunciador como
fonte dos atos de enunciagdo e, consequentemente, dos PDVs. Com essa disjun¢ao, Ducrot se
afasta do que postula Benveniste (1970 apud Rabatel, 2016) em seu aparelho formal da
enuncia¢do, que vincula de maneira restritiva o ato enunciativo e a referenciacdo dos objetos
de discurso ao ego, hic et nunc (eu, aqui e agora), isto €, a atualizagao déitica.

No entanto, Ducrot privilegia a andlise de enunciados curtos, articulada em torno de
questdes logico-argumentativas, por isso se satisfaz com uma defini¢do limitada de
enunciador, que se confunde com a de PDV (Cf. Rabatel, 2013a). Dessa maneira, a analise
ducrotiana ndao contempla as relagdes entre as fontes enunciativas dos PDVs. Diferentemente
de Ducrot, Rabatel (2013a; 2016a) considera essas relagdes como um ponto indispensavel,
inclusive propondo que, nas analises, os PDVs sejam agrupados de acordo com sua fonte
enunciativa.

Portanto, a parcela da proposta de Ducrot assumida por Rabatel consiste
principalmente em desvincular teoricamente o locutor (centro da atualizag¢do déitica) do
enunciador (centro da atualizagdo modal), o que significa compreender que a presenca de
marcas déiticas ndo € necessdria para que o sujeito imprima subjetividade aos enunciados e,
assim, expresse PDVs. Desse modo, a op¢do por um texto desembreado (em que as
atualizagdes dé€iticas aparecem pouco ou sequer aparecem) nao torna esse texto “objetivo",
pois a subjetividade sempre estd 14, ainda que o locutor assuma um tom “objetivante”. O tom
“objetivante” ou ‘“‘subjetivante” que um texto imprime, assim como seu nivel de
embreagem/debreagem'®, sdo aspectos definidos pelas escolhas do locutor, balizadas pelas
particularidades do género e do contexto (Rabatel, 2013a; 2016).

Ao considerar-se o locutor como centro da atualizacdo déitica e o enunciador como
centro da atualizagdo modal, compreende-se que a atualiza¢do déitica ndo ¢ imprescindivel
para a expressdo de PDVs. Isso implica no reconhecimento de que os PDVs podem ser

assumidos ndo sé diretamente por locutores, que proferem os enunciados, mas também

PR

' Em linhas gerais, quanto mais marcas de pessoa, espago € tempo (“eu, aqui, agora” ou “ele, 14, entdo”), mais
embreado/debreado sera o texto. Essa nocdo provém do didlogo entre linguistica e semidtica, tal como discute
Fiorin (2022).
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indiretamente por enunciadores, “centros de perspectiva modal” (Cf. Rabatel, 2016a) aos
quais nem sempre se confere uma voz. Como aponta Rabatel (2016a, p.82), todo locutor ¢
um enunciador, mas nem todo enunciador ¢ um locutor. Em outras palavras, essas instancias
estdo em sincretismo quando o PDV ¢ expresso e diretamente assumido por um
locutor/enunciador (L/E ou 1/e), mas nao hé sincretismo nos casos em que o PDV ¢ atribuido
a um enunciador que ndo tem voz propria (e).

O gerenciamento dos PDVs no texto cabe ao locutor/enunciador primeiro (L1/E1,
denotado em letras maiusculas), também chamado de principal. L1/E1 é quem “da voz” aos
demais enunciadores (e2, €3, e4... denotados em letras mintsculas) e representa seus PDVs
de maneira a lhes conferir determinado nivel de credibilidade, de acordo com o que for
necessario para fortalecer o seu proprio PDV — que corresponde ao PDV do texto. Além do
principal, os textos podem apresentar outros locutores/enunciadores (12/e2, 13/e3, 14/e4...
denotados em letras minusculas), que “falam por si mesmos”, mas ndo gerem outros PDVs
além dos proprios e, portanto, ndo sdao responsaveis pela construcdo da orientacdao
argumentativa do texto.

Em uma noticia, por exemplo, o jornalista que assina corresponde a L1/El, ja os
sujeitos que tém uma fala citada diretamente (especialistas no assunto tratado, testemunhas ou
participantes de uma situacdo noticiada, etc.) correspondem a locutores/enunciadores
segundos (12/e2, 13/e3, 14/e4...) cuja fala ¢ citada de forma direta. Outros enunciadores (e5,
€6, €7...) podem aparecer na mesma noticia, tendo seus PDVs atribuidos e gerenciados por
L1/E1, que os organiza de forma a beneficiar a orientacdo argumentativa pretendida. Essa
dindmica ocorre também nos demais géneros, dentro dos limites que se impdem pelas
caracteristicas de cada um, sendo L1/E1 sempre a instancia responsavel pelo PDV do texto
(correspondente a orientagdo argumentativa em textos monogeridos, quer dizer, em textos em
que apenas uma instancia o produz) e pela gestdo dos demais PDVs que possam existir''.

Em relagdo a dinamica estabelecida entre L1/El e os enunciadores segundos, sejam
eles locutores ou ndo, Rabatel (2013a) realiza algumas observacdes importantes sobre a
saturagdo semdntica € 0 apagamento enunciativo — em outras palavras, sobre a possibilidade
de a presenga de um enunciador em dado texto ser “marcada” em diferentes graus, bem como
dissimulada ou ocultada. Segundo o autor, ainda que todo PDV esteja necessariamente ligado

a uma fonte enunciativa (ou seja, a um enunciador que corresponde a um sujeito, a um grupo

'"Rabatel (2013a, p.45) explica que o locutor/enunciador primeiro ¢ linguisticamente e pragmaticamente superior
aos locutores/enunciadores segundos, pois “a dé€ixis ¢ calculada em relacdo a L1, implicando as transformagdes
adequadas no discurso citado de 12”7, além de que “[...] L1 atualiza os PDV de 12 em funcdo de seus proprios
interesses de locutor primario”.
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de sujeitos, a uma institui¢do ou até mesmo a doxa'?), tais fontes nem sempre aparecem em
destaque no texto, uma vez que podem receber niveis distintos de saturagdo semantica, a
depender dos propdsitos de L1/E1.

Tal fato ¢ demonstrado pela anélise de Rabatel (2013a) a uma reportagem publicada
em novembro de 2002 na versdo impressa do jornal francés Le Monde. Intitulada “O que € ser
de direita hoje? Oito personalidades do governo revelam suas respostas”, a reportagem ¢
composta por falas de oito representantes do campo politico da direita francesa. Afora o titulo,
as legendas de imagens e o proprio recorte e selecdo das falas que compdem o texto, ndo ha
outros indicios de interferéncia direta do jornalista, que nesse caso ¢ L1/E1. Dessa maneira, os
locutores/enunciadores segundos recebem maior destaque, o que da ao leitor a impressao de
que eles tém total autonomia sobre a representacao de seus PDVs. Em relagcdo a L1/E1, da-se
justamente o contrario: a voz do jornalista ¢ quase que totalmente oculta, o que caracteriza um
apagamento enunciativo.

Uma vez que a figura de um locutor/enunciador principal, que expressa o PDV do
texto (isto €, sua orientagdo argumentativa) e gerencia os demais PDVs, esta sempre presente,
tem-se que o apagamento enunciativo consiste em um simulacro, assim como a autonomia
completa dos locutores/enunciadores segundos. No caso da reportagem analisada, “o locutor
primeiro se esconde atras da funcdo de relator e os segundos véem suas falas serem relatadas
fielmente, mas em uma encenacao que lhes da uma significagdo nova [...] desvelando o que os
locutores lutam para... esconder” (Rabatel, 2013a, p.46).

Assim, o apagamento enunciativo de L1/E1 por vezes ¢ utilizado como uma maneira
de mascarar e, ao mesmo tempo, fortalecer o PDV principal. A partir do apagamento
enunciativo, a encenagdo de imparcialidade de L1/E1 ganha verossimilhanca, como se o
locutor principal ndo expressasse PDV. Dai advém o fortalecimento desse PDV “escondido”,
pois, conforme Rabatel (2006; 2010), o que ¢ apresentado como “natural” ou “autoevidente”
tende a ndo ser questionado. Tal processo de apagamento pode ser orquestrado por L1/El
tanto para si mesmo como para outros enunciadores para os quais a naturalizagdo do PDV seja

desejavel, causando um “duplo efeito de evidéncia e verdade compartilhadas” que compde as

20 conceito de doxa remonta aos estudos aristotélicos da retérica e permanece relevante para as reflexdes
contemporaneas sobre discurso e enunciagdo. Como descreve Plantin (2002, p. 176, grifos do autor, tradugéo
nossa.), doxa ¢ “uma palavra grega que significa opinido, reputagdo, o que dizemos das coisas ou das pessoas. A
doxa corresponde ao sentido comum, isto ¢, a um conjunto de representagdes socialmente predominantes cuja
verdade ¢ incerta, tomadas, frequentemente, na sua formulagdo linguistica corrente”. No original: “un mot
emprunté au gréc et désignant 1’opinion, la réputation, ce que 1’on dit des choses et des gens. La doxa correspond
au sens commun, c'est-a-dire a un ensemble de représentations socialement prédominantes dont la vérité est
incertaine, prises le plus souvent dans leur formulation linguistique courante”.
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bases da “[...] trama so6lida por meio da qual a circulacdo ideologica dos discursos
conformativos ¢ transportada” (Rabatel, 2010, p.147, tradugdo nossa'?).

No exemplo a seguir, pode-se observar uma forma de apagamento enunciativo de
L1/E1 semelhante a que ocorre na reportagem do Le Monde analisada por Rabatel (2013a),

que mencionamos anteriormente:

Exemplo 01 - Trecho da propaganda eleitoral “Transposi¢ao do Rio Sao Francisco.

Quem fez ?”

TRANSPOSICAD DO
__RIOSAO.____

~_FRANCISCO

““QUEM FEZ?

1 Se Lula nio tivesse iniciado, ndo existia transposicao nao.
.

“Se Lula ndo tivesse iniciado, ndo existia transposi¢do ndo. A gente ainda tava esperando.”

b Y (<) FEzﬁZ |

\

5 né% hoje temos agua. Nés tem o privilégio de dizer assim:
.

“Nos hoje temos agua. Nos tem o privilégio de dizer assim:

'3 No original: “[...] la trame solide par ot passe la navette de la circulation idéologique des discours conformes”.
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9 dizendo que iam fazer e ndo fizeram nada? Todo mundo aquina regido sabe:
.

dizendo que iam fazer e ndo fizeram nada?” “Todo mundo aqui na regido sabe

y

que essa obra é do Lula,

que essa obra ¢ do Lula” .

Fonte: https://youtu.be/2XEhM3KSTMc
Acesso em: 25 out. 2023.

A propaganda eleitoral cujos trechos foram apresentados acima foi publicada no
YouTube pelo canal oficial do Partido dos Trabalhadores (PT), ao qual ¢ filiado Luiz Inacio
Lula da Silva, presidente do Brasil que, em 2022, era candidato. O texto ¢ composto por
depoimentos de eleitores nordestinos a respeito da transposicdo do Rio Sao Francisco, obra
iniciada no primeiro mandato de Lula como presidente do Brasil cuja conclusdo parcial

ocorreu durante o governo do ex-presidente Bolsonaro.


https://youtu.be/2XEhM3K5TMc
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Nessa propaganda, a posicdo de L1/E1 ¢é ocupada pelo PT, ja4 que o partido ¢
responsavel por sua elaboragdo e publicagdo. A informacao de que o PT (L1/E1) gerencia os
PDVs representados na propaganda pode ser resgatada no cotexto a partir alguns indicios,
como a propria publicacido da propaganda no canal oficial do partido. No entanto, L1/E1 ndo
recebe destaque na propaganda, tendo seu PDV construido a partir das falas dos
locutores/enunciadores seos, sobre os quais recaem os “holofotes”. A “voz” de L1/E1 aparece
explicitamente apenas no titulo do texto, “Transposicao do Rio Sdo Francisco. Quem fez?”, e
nos trechos escritos dos quadros 4 e 5. Nessas trés ocorréncias, o PDV de L1/E1 permanece
“mascarado” pela pretensa objetividade da pergunta do titulo e dos dados dos trechos escritos.
O PDV do texto, que ¢ o de L1/E1, revela-se na selecdo e organizagdo dos PDVs assumidos
pelos demais locutores/enunciadores.

Assim, ocorre na propaganda certo nivel de apagamento enunciativo que proporciona
a impressdo de um “distanciamento objetivo” de LI/El em relagdo as informagdes
apresentadas: ndo ¢ o PT quem estd dizendo que Lula fez a transposicao do rio Sao Francisco,
sao os proprios moradores das regides beneficiadas que dizem. Observamos, entdo, um
exemplo do que aponta Rabatel (2010, p.151, traducdo nossa'¥) quando diz que “[...] sempre
se pode falar escondendo-se atras da palavra dos outros”.

Como vimos até aqui, a instancia do locutor/enunciador primeiro, L1/E1, desempenha
o importante papel de gerenciar, assumir e atribuir PDVs. Nos textos monogeridos, essa
instancia ¢ Unica e ocupada somente por um sujeito, L1/E1. J4 nos textos poligeridos, como
um debate ou uma conversa informal (presencial ou em ambiente digital), por exemplo, a
condugdo da produgdo de sentidos € partilhada entre dois ou mais locutores/enunciadores — o
que poderia ser representado por Lx/Ex em maiuscula, por exemplo: La/Ea, Lb/Eb, sem
numeragao porque os locutores estariam em simetria; ou pelo recurso numérico L1/E1, L2/E2
etc., caso exista algum tipo de assimetria entre eles (Rabatel, 2013a; 2016).
Consequentemente, considera-se que podem co-existir, nesses casos, mais de um PDV
principal ou que esse principal pode se desfazer pela dissolucdo da hierarquia entre os
locutores/enunciadores.

Nas figuras 01 e 02, abaixo, apresentamos esquemas que representam
metaforicamente o funcionamento das relacdes entre as instidncias enunciativas em textos

monogeridos (figura 01) e poligeridos (figura 02).

'4 No original: “[...] on peut toujours parler en se retranchant derriére la parole des autres”.
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Figura 01 - Esquema metaforico dos dedoches (textos monogeridos)

Fonte: elaborado pela autora.

Figura 02 - Esquema metaforico dos dedoches (textos poligeridos)

eb
eB eld o
“ : ) - } 4“ el2
o % |

Fonte: elaborado pela autora.

Por meio da metéafora dos dedoches, os esquemas acima ilustram simplificadamente'?
como o locutor/enunciador primeiro — ou os locutores/enunciadores primarios, em textos

poligeridos — assume o papel de representar e, consequentemente, gerenciar os PDVs de

'S Importa-nos frisar a finalidade didética e sintetizante dos esquemas que elaboramos nas figuras 1 e 2 para
afastar a possibilidade de interpretagdo do locutor/enunciador principal como completamente autdnomo e “todo
poderoso”. L1/E1 ¢, sim, a instancia de gerenciamento — por isso o representamos como a “mao” que da vida aos
dedoches —, mas, como veremos adiante, a propria concepcdo de sujeito adotada por Rabatel distingue esse
gerenciamento de uma autonomia irrestrita.
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enunciadores segundos. Na figura 1, os dedos representam personagens diferentes, com
caracteristicas proprias que os distinguem e particularizam, mas que sdo “controlados” pela
mesma mao. Assim como os dedoches da figura, os enunciadores segundos nao possuem total
autonomia e controle sobre seus PDVs, visto que esses sdo gerenciados pelo
locutor/enunciador principal, na figura 1 representado pela mao. O mesmo ocorre na figura 2,
que se refere a textos poligeridos, com a diferenca de que existem dois locutores/enunciadores
primeiros, dai a denominacao L1/E1 e L2/E2, que possuem autonomia entre si € representam
PDVs de enunciadores distintos.

Pudemos observar até entdo que esse jogo de assung¢do e atribui¢do de pontos de vista
tem grande relevancia para a teoria enunciativo-interacional do PDV. No topico a seguir,
aprofundaremos essa questdo ao tratarmos dos dispositivos enunciativos da prise en charge e

da imputagao, bem como da nog¢ao de responsabilidade enunciativa.

1.2 Prise en charge, imputacio e responsabilidade enunciativa: como e por quem sao
assumidos os PDVs

Na proposta rabateliana, os dispositivos enunciativos da prise en charge (PEC) e da
imputacdo dao conta das operacdes de assuncdo e atribuicdo de pontos de vista operadas por
L1/E1l, das quais também fazem parte os enunciadores segundos. A PEC diz respeito a
“apropriacao pelo dizer”, ou seja, corresponde a assunc¢do total do PDV, por isso ocorre
apenas com os locutores/enunciadores (Rabatel, 2016; Rabatel & Chauvin-Vileno, 2006).
Quando um locutor/enunciador representa e assume irrestritamente seu proprio PDV (ou um
PDV co-construido entre ele € um enunciador segundo), ha PEC.

Os enunciadores nao-locutores, por outro lado, tém seus PDVs representados por um
locutor-enunciador, portanto a apropriacdo pelo dizer ocorre parcialmente ou, como diz
Rabatel (2015), por uma “quase-PEC”. A esse fendmeno de quase-PEC chama-se imputagdo,
que ocorre quando um locutor/enunciador atribui um PDV a um enunciador segundo que nao
possui lugar de locugdo no texto e, consequentemente, ndo pode ser completamente
responsabilizado pela assun¢do do PDV que lhe foi atribuido.

Além de Rabatel, outros autores que se interessam pelas questdes da enunciagdo
também exploram o conceito de PEC. Algumas dessas abordagens tém pontos de contato com
0 que se adota na teoria do PDV, mas ha também divergéncias importantes. Cortez (2011)
apresenta um panorama de tais abordagens da PEC, comparando-as com a de Rabatel.
Consoante a autora, ¢ em Culioli (1971 apud Cortez, 2011) que se encontra um dos primeiros

usos da expressdo prise en charge para referir-se a assun¢ao do enunciado. Os estudos de
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Culioli, que consideram que ha PEC sempre que ocorre uma asser¢ao por parte do enunciador,
serviram de base para que Desclés (2009) analisasse a PEC desde o nivel da crenga (grau
minimo de asser¢ao) até o nivel do engajamento (grau maximo de adesao).

Esse ¢ um ponto de aproximacdo entre as abordagens de Desclés (2009), Rabatel
(2016a) e Rabatel e Chauvin-Vileno (2006), visto que os autores ndo consideram o
engajamento do enunciador como fator indispensavel para que haja PEC. Como aponta Cortez
(2011), Laurendeau (2009) segue na dire¢dao oposta a essa compreensao, pois defende que a
ocorréncia de PEC estd sempre vinculada a implicacdo do enunciador, isto ¢é, ao seu
engajamento em relagdo ao enunciado. Apesar da afinidade que mencionamos, o
entendimento de Desclés sobre a PEC também apresenta diferengas em relagdo ao de Rabatel.
Isso porque a proposta de Desclés desconsidera a disjungao entre as instancias do locutor e do
enunciador, por isso enfatiza a relacdo entre interlocutores sem abranger tais instincias
intradiscursivas.

Assim como em Desclés (2009), observa-se na abordagem de Haillet (2004) alguns
pontos de aproximacgdo, pois esse ultimo compartilha com Rabatel a adesdo a proposta de
Ducrot ([1984] 1987) quanto a separacao entre locutor e enunciador. Porém, Haillet considera
as nogdes de ponto de vista e de enunciador como intercambiaveis, 0 que em muito se
distancia da teoria rabateliana (Cortez, 2011). Ao tratar o conceito de ponto de vista como
equivalente ao de enunciador, Haillet deixa de dar conta de fenomenos dialdgicos mais
complexos nas interagdes entre as instancias de enunciagao, tais como a imputagao.

Portanto, compreendemos que, apesar de outros autores tratarem da assuncdo de
PDVs, inclusive discutindo sobre o conceito de PEC, na proposta de Rabatel a tematica ¢
tratada mais profundamente, o que permite ao analista melhor explorar a integralidade do jogo
enunciativo. Para prosseguirmos a discussdo a respeito dos dispositivos da PEC e da
imputacdo a luz da teoria do PDV, bem como observarmos como esses dispositivos operam

discursivamente, vejamos abaixo o exemplo 02:

Exemplo 02 - Trecho da propaganda eleitoral “Um Brasil pra Elas”

P S A —
UJ
0
U3
LJ

A agua chegou no sertéo.
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“A agua chegou ao sertdo. Trouxe vida, alegria e esperanga.

4.

o ]

A

i
¥
1
i
1
g
i
i
:

¢

agora pode usar a sua forca para voltar a escola

agora pode usar a sua forga para voltar a escola

Tem mais tempo para ficar com a familia, com os filhos e viver uma novavida,

Tem mais tempo para ficar com a familia, com os filhos e viver uma nova vida,
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estamos construindo um Brasil para elas

Juntas, estamos construindo um Brasil para elas

PRESIDENTE QZ
\/|ce Braga Netto

Pelo bem do Bra §

com elas e por elas. com elas e por elas.

com elas e por elas”.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=gPJvDhQ7zJU
Acesso em: 25 out. 2023.

A propaganda acima foi publicada no YouTube pelo Partido Liberal (PL), durante a
campanha para reeleicdo do ex-presidente Jair Messias Bolsonaro, em 2022. Representando o
partido e, portanto, ocupando junto a ele a posi¢do de L1/E1, a ex-primeira dama Michele
Bolsonaro assume como verdadeiro o PDV de que o governo Bolsonaro foi o responséavel por
“levar agua ao sertdo” através da obra de transposicao do Rio Sdo Francisco. Essa assuncao
de PDV ocorre de maneira direta e total: L1/El expressa e se apropria desse PDV,
apresentando-o como completamente verdadeiro, ou seja, validando-o integralmente. Essas

caracteristicas revelam a ocorréncia de uma PEC.


https://www.youtube.com/watch?v=qPJvDhQ7zJU
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Como indica Rabatel e Chauvin-Vileno (2006), apesar de sempre corresponder a
assuncdo total de um PDV por um locutor/enunciador, a PEC pode ocorrer em diferentes
niveis de “engajamento” da instadncia enunciativa (conforme indicamos anteriormente, esse ¢
um ponto de contato entre a abordagem rabateliana e a de Desclés (2009) em relagdo a PEC).
Ou seja, ainda que haja certo grau de apagamento enunciativo de L1/E1l, como vimos no
exemplo 01 (trechos da propaganda eleitoral “Transposi¢cdo do rio Sdo Francisco. Quem
fez?’), pode haver PEC. Conforme elucidam os autores, o que difere uma PEC com maior
engajamento por parte do locutor/enunciador daquelas com menor engajamento ¢ o nivel de
forca ilocutoria delas resultantes. Esse nivel de forca ilocutoria esta ligado aos objetivos de
L1/E1: no exemplo 01, vimos que ha a opgao por certo grau de apagamento enunciativo (e
consequente perda de forga ilocutéria) do locutor principal, para que os
locutores/enunciadores segundos ganhem destaque; j4 no exemplo 02, observamos a
estratégia oposta, L1/E1 assume grau maximo de for¢a ilocutoria em sua PEC — o que ¢
evidenciado por elementos como as escolhas referenciais (por exemplo, no trecho do quadro
11, em que a chegada da 4gua ¢ referenciada como “um presente” para as mulheres
sertanejas), a entonagdo enfatica da voz da ex-primeira dama, bem como pelo uso da terceira
pessoa do plural no enunciado que finaliza a propaganda (quadros 13 a 15).

Diferentemente do que ocorre no exemplo 01, o exemplo 02 ndo apresenta outros
locutores/enunciadores além de L1/E1. A segunda instancia de enunciacao correspondente a
“mulher sertaneja”, e2, ndo possui voz propria na propaganda. Vincula-se a e2 o PDV de
reconhecimento a Bolsonaro pelos beneficios trazidos pela chegada da agua: “A mulher que
antes carregava lata d’agua na cabega”, que recebeu de Bolsonaro o “presente” de “poder usar
sua for¢a” em outras atividades. A representagdao desse PDV como verdadeiro, assim como a
vinculagdo dele a e2, ¢ realizada por L1/E1l, que o gerencia, mas ndo o assume, ja que o
atribui a outro enunciador. As mulheres sertanejas, que ocupam nesse texto a instdncia do
enunciador segundo (e2), ndo tém falas, mas sdo focalizadas em agdes encenadas por L1/E1
que corroboram com o PDV principal. Como essas mulheres ndo falam, tampouco sao
identificadas, fica evidente que se trata de uma encenagdo em que L1/E1 ¢ o narrador que
gerencia 0 modo de perceber e agir das personagens (e2).

Assim, a assuncdao de PDV realizada por €2 ndo ocorre de maneira direta, por isso ndo
ha PEC. H4, no entanto, uma gquase PEC, ja que existe o vinculo entre o PDV e e2 por meio
de uma imputagdao operada por L1/E1. Pode-se constatar, dessa maneira, que na imputagao

L1/E1 nao assume o contetido do PDV imputado, mas € responsavel pelo ato de atribui-lo a
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€2, a quem o PDV pertence, ainda que esse vinculo de pertencimento tenha sido estabelecido
pelo intermédio do locutor.

O conceito de PEC também nao se confunde com o de responsabilidade enunciativa.
Enquanto a PEC caracteriza-se mais localmente, no nivel da tessitura de enunciados em certas
por¢des do texto, a responsabilidade enunciativa estd relacionada a ética nas praticas
linguageiras; sendo, portanto, um conceito mais amplo (Cortez, 2011). Tal entendimento
evoca o que Moirand (2006) elucida sobre a amplitude do conceito de responsabilidade. Para
ela, a responsabilidade diz respeito desde a como os fatos e sujeitos sdo nomeados até a como
as falas e a¢des dos outros (e do proprio autor) sdo representadas e organizadas no texto.

Esse entendimento ¢ partilhado por Rabatel & Chauvin-Vileno (2006), para os quais a
responsabilidade enunciativa engloba desde a selecdo do contetido até a organizagao formal
do texto e, por isso, ¢ considerada transversal aos processos de producao textual. Segundo os
autores, as discussdes sobre o tema da responsabilidade tornaram-se confusas no ambito da
Linguistica depois de superada a nocdo de “sujeito todo-poderoso”, porém o necessario
afastamento dessa no¢do nao implica na isen¢cdo de responsabilidade do sujeito sobre seu
discurso. Tal como a subjetividade ¢ inescapavel, a questao da responsabilidade enunciativa
permeia toda atividade linguageira, ainda que o sujeito ndo exerca controle total sobre seu
dizer.

Rabatel & Chauvin-Vileno (2006) evidenciam, ainda, que o0s recursos
semiotecnoldgicos e as novas possibilidades textuais-discursivas deles provenientes afetam a
questdo da responsabilidade enunciativa, pois tornam complexa a compreensdo de qual ou
quais instancias seriam responsaveis por determinado dizer. Ao nosso ver, esses recursos tém
o potencial de impulsionar o fendmeno de naturalizacdo de PDVs a partir de um alto grau de
difusdo, para o qual também apontam os autores. Para ilustrar esse fenomeno, podemos
considerar, por exemplo, o que ocorre com memes amplamente compartilhados nas redes
sociais. O alto grau de difusdo desses textos traz como consequéncia a “dilui¢do” da
responsabilidade enunciativa sobre eles, ja que em muitos casos nao se sabe por quem o texto
foi produzido originalmente. Além disso, a circulacdo ampla e intensa dos memes acaba por
“naturalizar” os PDVs neles expressos, como se fossem de consenso geral. Isso porque a
disseminag¢do ampla de um PDV acaba por fundir o enunciador a um sujeito modal doxico
que ndo apenas replica, mas também constroi maneiras de ver, pensar e julgar que passam a
ser normalizadas e, assim, atuar no campo da argumentagdo indireta (Rabatel &

Chauvin-Vileno, 2006, p. 23).



38

Ao relacionarmos PEC e responsabilidade enunciativa podemos chegar a conclusdo
resumida de que toda PEC — inclusive a “quase PEC” da imputacdo — envolve
responsabilidade enunciativa; mas o fendmeno da responsabilidade enunciativa ndo se resume
a PEC, visto que abarca tudo que esta relacionado a ética nas praticas linguageiras. Além da
PEC e da imputacdo, outro dispositivo enunciativo relacionado a assuncdo e a atribui¢do de
PDVs — portanto também ligado a nogdo de responsabilidade enunciativa — € o da prise en
compte, ou do “levar em conta”.

Conforme Rabatel (2016), a prise en compte diz respeito ao “PDV dos outros”, isto &,
parte de L1/E1 em direcdo a um PDV alheio, que ¢ entdo “levado em conta”. Tanto o processo
de construgdo da PEC quanto o da imputacdo necessariamente passam pela prise en compte,
mas de maneiras diferentes. A PEC constitui uma forma de prise en compte em total assercao,
em que o locutor leva em conta um PDV e o assevera ao ponto de assumi-lo como seu. Ja a
imputagcdo pode ocorrer a partir de uma prise en compte no acordo, no desacordo ou na
neutralidade. Dessa forma, com base em Laurendeau (2009), Rabatel (2016) considera a prise
en compte como um fendmeno instavel, que ora incide em PEC ora em imputagao.

Em relacdo ao jogo de acordo, desacordo e neutralidade, fundamental na dinamica
entre PDVs que tece a orientagdo argumentativa em um texto, Rabatel (2016) destaca a
importancia da imputag¢do, mecanismo discursivo no interior do qual as relagdes de assercao,
desassercao e neutralidade acontecem. Quando a prise en compte incide em uma imputacao
no acordo, a partir de uma asser¢ao de L1/E1 em relagdo ao PDV de €2, por exemplo, duas
trilhas discursivas podem ser percorridas: a de um nivel de asser¢do limitado, em que L1/E1
leva em conta o PDV de e2, mas ndo o assume como seu; ou a de uma assercao completa, que
alcanca uma coconstruc¢do: “L1/E1 faz mais que registrar a prova de verdade do PDV de e2,
ele torna seu o PDV do outro” (Rabatel, 2016, p.99). Nesse segundo caso, a imputacao no
acordo ocorre de maneira tdo acentuada que desdgua em PEC.

Por outro lado, os casos em que a prise en compte da-se via imputagcdo no desacordo
tém como caracteristica um afastamento marcado por L1/E1 de um PDV que ele ndo so
atribui a outro enunciador, mas para o qual também demonstra antagonismo. Como podemos
depreender a partir do que elucida Rabatel (2016), em tais casos de desassercdo, a
demonstragdo do desacordo que se da por meio da operacao de levar em conta ¢ basilar para a
propria constru¢do do PDV assumido por L1/E1, visto que esse ¢ construido na relacdo com o
PDV que antagoniza. Assim como ocorre nas relagdes de acordo, o levar em conta no
desacordo pode variar quanto ao grau de forca ilocutéria empregado por L1/El, isto €, o

afastamento pode ser marcado com mais ou menos veeméncia, a depender do objetivo.
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Além do acordo e do desacordo, a prise en compte pode aparecer também nos casos
em que L1/E1 imputa um PDV a um enunciador segundo sem revelar seu posicionamento em
relagdo ele, ou seja, buscando demonstrar “neutralidade”. De acordo com Rabatel (2016), em
ocorréncias desse tipo L1/E1 leva em conta a validade do relato de uma informacgao, mas nao

se engaja com o conteudo relatado, seja de forma positiva ou negativa.

Assim, o policial que redige um boletim de ocorréncia ou um auto de infragdo, o
jornalista que relata declaragdes, ndo fazem mais que registrar os PDV, e o registro
ndo significa que, no fundo, acreditem neles. Se quiserem fazer isso, devem
reasserta-los por conta propria (Rabatel 2016, p.97).

No entanto, como também indica Rabatel (2016), distinguir tais casos daqueles em que a
aparente neutralidade visa fortalecer o PDV de L1/E1 ndo ¢ tarefa simples. Essa distin¢ao
torna-se ainda mais complexa tendo em vista o fato de que a neutralidade é sempre
temporaria: uma vez que nao ha texto sem subjetividade, em algum momento L1/E1 deixa
entrever seu posicionamento.

Entre o acordo e o desacordo, as dindmicas discursivas que se revelam nos fendmenos
de PEC, imputagdo e prise en compte demonstram como o dialogismo fundamenta a teoria do
PDV, pois tais fenomenos “[...] repousam em uma tensao entre si € os outros, tensdo que
estrutura os continentes do Eu e do Outro: uma parte de mim me afasta do outro [...],
enquanto que uma parte do Outro me leva a mim, por intermédio da dindmica do acordo”
(Rabatel, 2016, p. 99).

Além de assumir e atribuir PDVs, a partir dos dispositivos sobre os quais
debrugamo-nos nesta se¢do, ao gerenciar a organizac¢do do texto L1/E1 também hierarquiza
as posturas que assume diante de PDVs que co-constroi — isto €, diante de PDVs de outros
enunciadores com os quais L1/E1 estabelece relagdes de PEC ou de prise en compte. O estudo
dessas operagdes de hierarquizacdo ¢ proposto por Rabatel (2013b; 2014; 2016; 2021a;

2021Db) a partir das posturas enunciativas, como discutiremos adiante.

1.3 Posturas enunciativas: a hierarquizacio de enunciadores na perspectiva rabateliana
As posturas enunciativas (PE) sdo dispositivos tedricos que possibilitam refinar o
tratamento da concordancia entre enunciadores a partir da observacao de diferentes formas de
acordo expressas por L1/E1 (Rabatel, 2014). Assim, elas se ddo em relagdo a um PDV
co-construido por L1/E1 e outro(s) enunciador(es) segundo(s), o que pode ocorrer tanto por

meio da prise en compte (levar em conta) quanto da PEC, mas ndo do completo desacordo'®.

' De acordo com Rabatel (2013b; 2021b), o estudo das posturas no desacordo talvez seja possivel, mas exigiria
alteracdes e desdobramentos desse dispositivo tedrico que possivelmente desaguariam na necessidade de
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Conforme Rabatel (2021a), as posturas enunciativas surgem como uma reelaboragdo do
continuum da concordancia, que vai da  concordancia-concordante = a
discordancia-concordante, proposto por Ricouer (1983 apud Rabatel, 2021a).

Em tal continuum, como descreve o autor, ¢ possivel observar todas as faces do
acordo, nas quais podem se apresentar nuances de discordancia. Tais nuances estdo mais ou
menos presentes em fungdo de como L1/El1 se posiciona no jogo enunciativo — dai a
possibilidade de um olhar mais acurado para as relagdes hierarquicas entre enunciadores na
coconstru¢cdo de um PDV. Como indica o autor, a coconstru¢do pode ser observada no plano
sintatico ¢ discursivo através de marcas de retomada, citacdo, meng¢do, reformulagdo ou
recontextualizagdo. Nesse sentido, Rabatel (2013b; 2014; 2021a; 2021b) propde a distingao
das posturas enunciativas de coenunciagdo, sobrenuncia¢do e subenunciagdo.

A coenunciagdo caracteriza-se pela coprodugdao de um PDV partilhado por L1/E1 e
um ou mais enunciadores segundos (Rabatel, 2013b). Essa ¢ uma postura enunciativa de plena
concordancia — concordancia-concordante, na denomina¢ao de Ricoeur (1983 apud Rabatel,
2021a) —, em que L1/E1 se coloca no mesmo patamar hierarquico do enunciador segundo
com quem partilha o PDV. Isso quer dizer que, na coenunciagdo, ndo ha movimentos
discursivos que fagam qualquer dos enunciadores sobressair-se ou retrair-se em relagdo ao
outro.

Conforme elucida Rabatel (2021b), ha limitagdes para a concordancia plena e
hierarquicamente igualitaria. Por isso, em geral, a coenunciacdao ¢ rapidamente seguida de
uma alternancia de postura enunciativa: L1/E1 movimenta-se para sobressair-se ou para
retrair-se na coconstru¢do do PDV. Essas movimentagdes sdo realizadas enunciativamente
com as posturas de sobrenunciagdo e subenunciag¢do, mais capazes de dar conta dos
desacordos e desigualdades da dindmica comunicativa (Cf. Rabatel, 2021Db).

Quando assume a postura de sobrenunciagdo, L1/E1 atua na coconstru¢do do PDV
posicionando-se hierarquicamente acima do enunciador segundo com quem “concorda”.
Contrariamente ao que ocorre na coenunciacao, a expressao da concordancia nao ¢ plena, uma
vez que se realiza junto a modificagdes do PDV original, que podem alterar o sentido, o
conteldo ou mesmo a orientacdo argumentativa desse PDV em beneficio de L1/E1. Como
Rabatel (2021b) explica, essas modificacdes podem ser sutis e fazer parecer que L1/El
“completa” o sentido inicial ou até mesmo o “revela” mais adequadamente. No entanto, a

postura de sobrenunciacao ndo corresponde necessariamente a superioridade enunciativa de

desenvolvimento de um outro dispositivo. O autor deixa, assim, essa problematica em aberto, como ponto de
possivel desenvolvimento da teoria.
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“saber mais” ou “ser melhor”. O que caracteriza o sobrenunciador ¢ a maneira como seu
préprio PDV se mantém como o centro da interagdo, de tal modo que pode tornar-se o topico
discursivo em torno do qual os demais PDVs sdo articulados e organizados (Cortez, 2011).

Ja a subenunciagdo ¢ definida como uma postura de coconstrugao no distanciamento.
Quando subenuncia, L1/E1 expressa o acordo com certa reserva, de forma distanciada,
colocando-se hierarquicamente abaixo do enunciador segundo. Ocorre, assim, o oposto do
que se observa na sobrenunciagdo, uma vez que na subenunciagdo ¢ ao enunciador segundo
que se confere proeminéncia discursiva. De acordo com Rabatel (2021b), enquanto na
sobrenunciagdo LI1/E1 “passa na frente” e altera o PDV original a seu favor; na
subenunciacdo, ele “esconde-se por detras” do enunciador segundo, demonstrando certo grau
de concordancia com seu PDV, mas sem comprometer-se completamente com ele.

Assim como a postura de sobrenuncia¢ao nao equivale necessariamente a um estatuto
superior de saber, a postura de subenunciagdo ndo corresponde obrigatoriamente a um
“desmerecimento” do PDV coconstruido. Conforme ressalta Rabatel (2021b), o afastamento
que se da entre o LI/E1 e o PDV por ele subenunciado tanto pode exprimir respeito a
autoridade de outro enunciador, polidez ou submissao, quanto pode contribuir para expressar
alienacdo ou tentativas de “atenuar” a responsabilidade de L1/E1 em relagdo ao PDV original.

Para Rabatel (2013b), a adesdo as posturas enunciativas varia em graus de
engajamento, o que as torna mais ou menos evidentes. Tais graus de engajamento estdo
atrelados ao propodsito de L1/E1 no jogo enunciativo. Também a depender do proposito,
L1/El pode alternar entre posturas enunciativas distintas ao longo do mesmo texto —
consequentemente, as posturas de outros enunciadores também podem ser alternadas. Assim,
a predominancia de uma das posturas nao afasta a possibilidade de alternincia entre as
demais, ainda que localmente (Cortez, 2011). Essa alterndncia entre posturas enunciativas
pode ser observada no exemplo 02, apresentado anteriormente,.

No inicio da propaganda, L1/El1 (Partido Liberal, representado por Michele
Bolsonaro) imputa a €2 (mulheres sertanejas) o PDV de reconhecimento a Bolsonaro pela
chegada da agua ao sertdo, como vimos acima, ¢ assume a postura de coenunciacdo desse
PDV. Ou seja, a postura inicial de L1/E1 em relag@o a e2, com quem coconstroi o PDV, ¢ de
simetria. Posteriormente, no entanto, essa postura ¢ alternada para a de sobrenunciacdo. Ao
denominar a chegada das aguas do S@o Francisco como “um presente para a mulher” (quadro
11 do exemplo 02), L1/E1 realiza uma alteracao no PDV original que beneficia a orientagao
argumentativa pretendida. O acesso a dgua passa a ser referido ndo como um direito

conquistado pela populagdo e cumprido pelo governo, mas como um “presente” da pessoa de
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Bolsonaro para as mulheres sertanejas. Dessa maneira, L1/E1 opera uma alteragdo que parece
« " . . A .

completar” o PDV original, o que caracteriza a alternancia para a postura enunciativa de
sobrenunciagao.

Assim, conforme depreendemos a partir de Rabatel (2021a), o estudo das posturas
enunciativas permite que as possibilidades de coconstrucio de PDVs no acordo sejam
analisadas em sua complexidade. Isso porque, além dos acordos efetivos, os acordos
momentaneos, relativizados ou reformulados também sao postos em evidéncia.

As PE dao conta da guerra tatica travada em torno da definicdo dos objetos de
discurso e de suas questdes, predicacdo apds predicagdo, e, portanto, dos calculos
dialdgicos que o orador faz para ganhar vantagem sobre o seu opositor [...]. Desta
forma, o dialogismo, fortemente marcado por uma visada ou dimensdo

argumentativa (Amossy, 2018), estd no centro da dindmica interaccional. (Rabatel,
2021a, p.75-76)

Ao descrever as possibilidades analiticas ligadas as PE, Rabatel destaca a
intencionalidade do locutor/enunciador — que assume determinada postura com vistas a ter
vantagem discursiva em relacdo ao outro — ao mesmo tempo em que indica como o
dialogismo ¢ central em sua perspectiva acerca da interacdo. Consideramos que tais
possibilidades analiticas refletem, ainda, como a teoria do PDV aborda a questdo do sujeito,
uma vez que apontam para sua natureza dindmica e heterogénea, atravessada por diferentes
vozes e pontos de vista. Com o propdsito de discutir tal aspecto da teoria mais detidamente,
exploraremos na secdo a seguir como se concebe o sujeito na teoria rabateliana e de que
forma tal concepgdo estd fundamentalmente atrelada a heterogeneidade enunciativa que

caracteriza o fenomeno do PDV.

1.4 A heterogeneidade enunciativa e a questao do sujeito na teoria do PDV

Na esteira do que propde Cortez (2011) e com base nas caracteristicas que discutimos
até aqui, consideramos que a abordagem rabateliana do PDV, além de integrar o quadro
tedrico de base dialogica iniciado por Bakhtin, consiste em um fendmeno de heterogeneidade
enunciativa. Em sentido amplo, fala-se de heterogeneidade enunciativa para caracterizar a
presenca constante do outro na enunciagdo. Essa presenga inviabiliza o entendimento de
qualquer ato enunciativo como um processo homogéneo (uniforme, autobnomo). Em outras
palavras, como consequéncia do dialogismo constituinte dos discursos, todo ato enunciativo €
heterogéneo, uma vez que nem os sentidos nem os sujeitos sdo unos. E nesse sentido que
Cortez (2011) considera os estudos de Bakhtin como os que inauguram as reflexdes sobre a

heterogeneidade enunciativa.
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Ao colocar no centro de suas preocupacdes as relagdes entre enunciadores e
locutores/enunciadores na construgdo de PDVs, a teoria do PDV privilegia a observagdo das
varias formas de insercao e representacao do outro no discurso. Trata-se, portanto, de uma
abordagem que abarca o fendmeno da heterogeneidade enunciativa no sentido amplo
anteriormente mencionado. Ademais, a abordagem do PDV tal como a assumimos também
dialoga com a heterogeneidade enunciativa no sentido particular proposto por Authier-Revuz
(1990; 1998; 2004). A autora considera que o fendmeno da heterogeneidade apresenta-se de
duas maneiras distintas, que compdem as heterogeneidades enunciativas: a heterogeneidade
constitutiva e a heterogeneidade mostrada.

Como a propria denominagdo sinaliza, a heterogeneidade constitutiva ¢ inerente a
linguagem e ao discurso: “as palavras sdo, sempre e inevitavelmente, ‘as palavras dos outros’”
(Authier-Revuz, 1990, p. 26). Essa citacao remete-nos ao primeiro dos dois pilares teoricos
utilizados por Authier-Revuz na elaboragcdo do conceito de heterogeneidade constitutiva, o
dialogismo bakhtiniano. O carater dial6gico da linguagem ¢ levado em conta pela autora tanto
na dimensdo da interagdo entre interlocutores — que inclui a dialogizagao interna do discurso,
sempre voltado ao “outro que atravessa constitutivamente o um, aquele que representa uma
voz identificada a ideologias” (Cavalcante; Brito, 2017, p.217) — quanto na dimensdo do
didlogo entre discursos.

O segundo pilar tedérico em que se apoia a autora ao conceber a heterogeneidade
constitutiva ¢ a psicanalise de base freudiana desenvolvida por Lacan. Alinhando-se a
perspectiva desse autor, Authier-Revuz ( 1990, p. 28) assume “a dupla concepcao de uma fala
fundamentalmente heterogénea e de um sujeito dividido”. Nesse sentido, a heterogeneidade
da fala estd associada a presen¢a do inconsciente, nos chamados “atos falhos” que atravessam
o discurso. E também ao inconsciente que estd associada a divisio do sujeito, que ndo é
centrado nem homogéneo, mas clivado pelo inconsciente, que rompe a ilusdo do “eu”
supostamente senhor de si mesmo. Essa ilusdo, que acentua a clivagem do sujeito e da qual
ele mesmo ¢ o portador, persiste, pois € necessaria. Como pontua a autora, essa ¢ a “funcao do
desconhecimento do eu”, através da qual o sujeito clivado esconde de si mesmo sua natureza
dividida, tomando sua autonomia como verdadeira e completa.

A autora defende, assim, que considerar a heterogeneidade constitutiva ¢ fundamental
para qualquer estudo da enunciacao: “nesta afirmacdo de que, constitutivamente, no sujeito e
no seu discurso esta o Outro, reencontram-se as concepgoes do discurso, da ideologia e do
inconsciente, que as teorias da enunciagdo ndo podem, sem riscos para a linguistica, esquecer”

(Authier-Revuz,1990, p. 29, grifos da autora).
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Diferentemente da heterogeneidade constitutiva, que nao se pode delimitar
materialmente por atravessar toda a linguagem, as formas de heterogeneidade mostrada
podem ser particularizadas no texto. Para Authier-Revuz (1990; 1998; 2004), a
heterogeneidade mostrada ¢ fruto da clivagem do sujeito, que o tempo todo “negocia” com a
heterogeneidade constitutiva. Essas negociagdes resultam em duas formas de heterogeneidade
mostrada, as formas marcadas e as ndo marcadas — ambas identificaveis textualmente. Estao
entre as formas marcadas o discurso direto, as aspas, as formas de retoque ou corre¢dao do
dizer, etc.'’; ja entre as formas ndo marcadas estdo o discurso indireto livre, a ironia, a
metafora, o chiste, etc.

Em uma proposta complementar aos estudos de Authier-Revuz, Brito (2010)
argumenta que as heterogeneidades mostradas sempre apresentam algum tipo de marcagao
linguistica, ainda que variem em suas formas de manifestagdo. Diferentemente de
Authier-Revuz, a autora compreende que a marcagdo da heterogeneidade ndo se restringe ao
que ¢ conscientemente percebido pelo sujeito enunciador. Assim, além das marcas explicitas e
intencionais, Brito (2010) destaca elementos que emergem de forma inconsciente no discurso,
como lapsos e certas escolhas referenciais, que revelam a presenca do outro no fio discursivo.

A compreensdo da concep¢do de heterogeneidades enunciativas e, sobretudo, da
concepgdo de sujeito clivado que a ela esta associada, se faz relevante para este trabalho, pois
entendemos que sdo concepgdes basilares para a nocdo de sujeito adotada por Rabatel na
abordagem do PDV. Como vimos nas se¢des anteriores, a instancia do locutor/enunciador
principal, L1/E1, desempenha um relevante papel de gerenciamento dos PDVs. A assuncdo ou
a imputagdo de PDVs, como também a adogao de determinada postura enunciativa em relagdo
aos demais enunciadores, ¢ orquestrada por L1/El em beneficio de seu proprio PDV e,
consequentemente, da orientacdo argumentativa para a qual direciona o texto. Tal capacidade
de gerenciamento atribuida a L1/E1 ndo se confunde, porém, com uma concep¢do de sujeito
completamente autonomo, “todo-poderoso”.

A clivagem do sujeito, que o caracteriza como essencialmente heterogéneo e torna sua

autonomia limitada, também ¢ reconhecida por Rabatel (2016a, p.21-22):

Se se quer encontrar uma abordagem linguistica que desestabilizar, radicalmente, a
autoridade do locutor, e que, a0 mesmo tempo, complexifique o sujeito falante, ¢ na
direcdo de Authier-Revuz que se deve dirigir, na medida em que ela oferece o mais
consequente dos fendomenos de heterogeneidade (constitutiva e mostrada), em
ligagdo com a problemadtica de opacificagdo dos dizeres [...]. Emerge, assim, um

7 Entre as formas marcadas da heterogeneidade mostrada estdo as “ndo-coincidéncias do dizer”, s quais muitos
trabalhos de Authier-Revuz sdao dedicados. As “ndo-coincidéncias do dizer” constituem parte importante da
contribuicdo de Authier-Revuz para os estudos enunciativos, ndo as discutimos nesta tese por uma questdao de
recorte teorico.
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sujeito clivado pela e na linguagem, animado por uma fungdo vital de
desconhecimento — de mal-entendido — assegurada por um eu ocupado em anular,
no imaginario, a divisdo, a falta, a perda, o descentramento que afetam o eu [...]

Em consonancia com Authier-Revuz (1990), o autor admite, ainda, que uma visao
homogeneizante do sujeito por vezes persiste mesmo em analises que se pretendem dialogicas
ou polifonicas. A abordagem pragma-enunciativa do PDV afasta-se desse risco por conceber a
enunciagdo como uma dindmica de constantes ajustes realizados pelo locutor/enunciador
principal para coconstruir um dizer. Esses ajustes nao testemunham a autonomia total desse
locutor/enunciador, mas, pelo contrario, sio marcas de sua negociagdo com o Outro que lhe
constitui, marcas essas que opacificam e complexificam os sentidos (Rabatel, 2016).

Destarte, entendemos que a teoria do PDV ¢ compativel com uma nocao de sujeito
que, por um lado, ¢ dotado de intencionalidade e estratégia — pois, quando ocupa a instancia
de locutor/enunciador principal, é capaz de gerenciar PDVs e reger posturas enunciativas de
acordo com seus propositos — mas, a0 mesmo tempo, € atravessado pelo inconsciente e pelas
vozes de outros sujeitos que permeiam o contexto socio-histdrico em que ele se insere (e
formam, assim, o interdiscurso). Um sujeito heterogéneo, portanto.

Como se sabe, ha diferengas tedricas expressivas entre as pesquisas de Authier-Revuz
e Rabatel, assim como sdo distintos os propdsitos analiticos desses pesquisadores. No entanto,
por se tratarem de teorias de base enunciativa, os pontos de contato entre elas — mormente
em relacdo a concepcao de sujeito € a como as negociagdes com a heterogeneidade
constitutiva acabam por emergir na fala — nos levam a conjecturar que a expressao de PDVs
poderia ser considerada como uma das formas pelas quais a “heterogeneidade mostrada” ¢
flagrada na tessitura textual.

E na analise de tal tessitura que estd o maior interesse desta tese. Para tanto,
recorremos ao esteio tedrico da Linguistica Textual, que nos possibilitard observar mais
detidamente como se dao as representacdes textuais-discursivas do PDV (Cortez, 2011), em
especial como a categoria da intertextualidade contribui multissemioticamente para essas

representacoes. Dedicamo-nos a discussao desses construtos tedricos no capitulo a seguir.
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2. O TEXTO: OBJETO DINAMICO DE INVESTIGACAO DA LINGUISTICA
TEXTUAL

Para tratarmos com maior propriedade sobre a concepgao de texto que adotamos nesta
tese — de base sociocognitivo-interacional e discursiva, na direcdo do que propdem
Marcuschi (2008), Koch (2002; 2004), Cavalcante et al. (2019) e Cavalcante et al. (2022) —,
consideramos importante descrever, mesmo que resumidamente, o percurso teorico trilhado
pelos estudiosos do texto ao longo do desenvolvimento do ramo da linguistica a que nos
filiamos: a Linguistica Textual.

A Linguistica Textual ou Linguistica de Texto (doravante LT) despontou como
vertente da ciéncia linguistica a partir da década de 1960, quando foram iniciados os estudos
transfrasticos (Cf. Marcuschi [1983] 2012; Koch, 2004; Adam, 2019). Esses estudos
inauguraram a ideia de que a andlise das estruturas frasais ndo seria suficiente para dar conta
das relacdes estabelecidas entre enunciados complexos. A andlise transfrastica que entdo se
propunha restringia-se, porém, ao nivel sintatico-semantico da lingua. Essa imanéncia ao
sistema linguistico ¢ compativel a concepcao de texto adotada pelos precursores da LT em
suas pesquisas iniciais. Como indica Marcuschi ([1983] 2012), autores como Weinrich
(1966), Hartmann (1968) e Isenberg (1971) partilhavam de uma visdo de texto como “frase
complexa” ou “sequéncia coerente de sentencas”.

Também na fase inicial da disciplina, portanto partindo da mesma nocdo de texto
restrita ao nivel sintatico-semantico, foram elaboradas as gramadticas textuais. Em linhas
gerais, essas gramadticas pretendiam estabelecer categorias e normas que viabilizassem a
identificagdo dos principios constitutivos de um texto, bem como a delimitagdo e
diferenciagdo de tipos textuais — tudo isso de maneira circunscrita aos moldes gramaticais
(Cf. Koch, 2004; Adam, 2019).

Entre os trabalhos voltados a elaboracdo de gramaticas do texto que surgiram neste
periodo, Koch (2004) destaca as contribuigdes de Weinrich (1964; 1971; 1976), que propunha
uma macrossintaxe do discurso, a partir do tratamento textual das categorias morfossintaticas;
de Petofi (1973), que postulava a analise, a sintese e a comparagdo de textos a partir de uma
base textual de representacdo semantica indeterminada, circunscrita as manifestagdes lineares
do texto; e de van Dijk (1972), que defendia como principal objetivo de uma gramatica
textual a identificacdo e a andlise das macroestruturas do texto, também denominadas como
estruturas textuais profundas, as quais determinariam a “forma légica” do texto.

Ainda em sua gramatica de texto, van Dijk (1972 apud Koch, 2004) ja comegava a

apontar para a necessidade de avancar além do nivel sintdtico-semantico para, assim, dar
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conta de andlises de fendmenos mais complexos, como os atos de fala. Essa inclinagdo a
pragmatica surgiu pela influéncia da psicologia da linguagem e da filosofia da linguagem,
sobretudo a partir de autores como Austin, Searle e Grice. A chamada “virada pragmatica”
tomou for¢ca na segunda metade do século XX ndo s6 na LT, mas na ciéncia linguistica
(Weedwood, 2002).

Dessa maneira, assim como van Djik, outros estudiosos da LT também passaram a
considerar o texto nao somente na imanéncia do sistema linguistico, mas como unidade basica
de interagdo (Cf. Koch, 2004; Favero e Koch, 2008). Tal mudanga de perspectiva em relagdo
ao texto marca a chegada da LT ao nivel pragmatico e chancela a interdisciplinaridade como
uma caracteristica fundamental dessa disciplina, conforme destaca Marcuschi ([1983] 2012).
Coadunamos com o autor, portanto, ao considerarmos que a interdisciplinaridade constituinte
da LT a torna essencialmente dindmica e a configura como um dos ramos da linguistica mais
passiveis de atualizar-se incorporando inovagdes de outras disciplinas.

A mudanga no entendimento do que ¢ o texto, agora considerado na dimensdo da
interacao e dos usos, acarretou uma guinada nas analises em LT, que passaram a considerar o
contexto situacional e ter como foco nao sé a materialidade linguistica, mas também sua
relacdo com os propdsitos comunicativos, as condi¢des de producdo e recep¢ao do texto etc.
(Koch, 2004). Como elenca Marcuschi ([1983] 2012), estdo entre os autores que contribuiram
para tal ampliacdo de panorama analitico Siegfried Schmidt, para quem todo texto realiza um
potencial ilocutivo, ou seja, cumpre uma fungdo comunicativa intencionada pelo locutor e
identificada pelo interlocutor; Michael Halliday e Ruqgaiya Hasan, autores que conferem
relevancia a dimensao do uso ao conceituarem o texto como uma unidade de sentido.

Assim, o texto passa a ser analisado sob um enfoque interacional e, portanto,
caracterizado de maneira que suas func¢des sdo mais relevantes do que sua forma. Isso porque,
a partir da virada pragmatica, o texto ndo mais € visto como produto acabado, mas sim como
processo dinamico, atualizado na interagdo. Como elucida Koch (2004), ja nessa fase da LT
trabalhos como os de Wunderlich (1976), Schmidt (1973), Motsch (1983), Motsch & Pasch
(1987) e van Dijk (1980) consideram que a dindmica interacional a partir da qual o texto se
instaura ¢ sempre orientada pelos objetivos ilocucionais (ou propdsitos comunicativos) dos
sujeitos envolvidos. Ou seja, compreende-se que todo texto é imbuido de intengdes que, por
sua vez, sao delimitadas pelas regras socioculturais de cada contexto. Essas intencoes
norteiam a interacao, pois, a partir delas os interlocutores, tracam suas estratégias de acao pela

linguagem (Koch, 2004).
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Em meio a tal cendrio de efervescéncia da virada pragmatica — durante a década de
1970, segundo Weedwood (2002) — comecam a circular na Europa ocidental as obras de
Bakhtin, cujas compreensdes em boa parte se alinham a ampliacao da concepgao de texto que
entdo se firmava na LT. Como se sabe, a influéncia bakhtiniana reverbera desde entdo nas
diferentes linhas de investigagcdo da linguistica, sobretudo aquelas que focalizam o texto, o
discurso e a enunciagdo. Dentre as concepcdes desenvolvidas no amplo arcabougo tedrico
proposto por Bakhtin, a de dialogismo certamente destaca-se como a de maior repercussao no
ambito da LT.

Para Bakhtin ([1979] 2003, p.88),

a orientagdo dialdgica ¢ naturalmente um fendmeno préprio a todo discurso. Trata-se
da orientacdo natural de qualquer discurso vivo. Em todos os seus caminhos até o
objeto, em todas as diregdes, o discurso se encontra com o discurso de outrem e ndo
se pode deixar de participar, com ele, de uma intera¢do viva e tensa. Apenas o Addo
mitico que chegou com a primeira palavra num mundo virgem, ainda nao
desacreditado, somente este Addo podia realmente evitar por completo esta mutua
orientagdo dialdgica do discurso alheio para o objeto. Para o discurso humano,
concreto e historico, isso nao ¢ possivel: s6 em certa medida e convencionalmente é
que pode dela se afastar.

Dessa maneira, na acep¢ao bakhtiniana, todo dizer remete a um “ja dito” e, a0 mesmo tempo,
direciona-se a uma réplica, ainda que ela ndo ocorra diretamente. A metafora da faisca
elétrica, a qual recorre Bakhtin/Volochinov ([1929] 2002) ilustra esse posicionamento: assim
como a faisca elétrica s6 ¢ produzida a partir do contato entre dois polos opostos, a
significacdo resulta necessariamente da troca entre interlocutores — isto €, da interagao.

E nessa perspectiva interacional e discursiva, advinda da virada pragmatica, que a LT
ganha forca no Brasil, na década de 1980, sobretudo a partir dos trabalhos de Koch e
Marcuschi. Os frutos dessa fase dos estudos textuais seguem repercutindo intensamente na LT
contemporanea a que nos filiamos nesta tese, para a qual um dos pressupostos centrais esta no
entendimento de que a coeréncia ndo ¢ mera propriedade da materialidade textual, pois sé se
constréi na interagao (Cf. Koch, 2004; Favero e Koch, 2008; Marcuschi e Koch, 1998;
Marcuschi, [1983] 2012).

Também a partir da década de 1980 — mais intensamente a partir da década de 1990,
no Brasil, de acordo com Koch (2004) — a interface entre os estudos do texto e a psicologia
cognitiva ocasionaram a chamada “virada cognitiva” na LT. A andlise do processamento
cognitivo como parte fundamental da realiza¢do dos textos consiste no principal traco desse
didlogo interdisciplinar entre a LT e as ciéncias cognitivas. Dessa forma, entende-se que os

textos, compreendidos como agdes contextualmente situadas que praticamos com a
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linguagem, realizam-se a partir de modelos cognitivos que se formam por meio da bagagem
de conhecimentos que adquirimos.

Assim, as interagdes humanas — que ocorrem sempre em textos — dependem do
esforco cognitivo empregado pelos sujeitos que as constroem. Como explica Koch (2004),
essa mobilizagdo de conhecimentos se dd on-line, ou seja, a0 mesmo tempo em que a
interagdo acontece. E no decorrer da interagio e a depender de seus objetivos que os
interlocutores identificam os conhecimentos demandados pela situacao e selecionam entre os
modelos cognitivos dos quais dispdem em suas proprias bagagens de experiéncia aquele que
melhor se enquadra ao contexto.

Tal esfor¢o cognitivo consiste ndo s6 na mobilizagdo de conhecimentos linguisticos e
enciclopédicos, pois o processamento textual — seja na produgdo ou na compreensao de um
texto — exige muito mais: sdo necessarios conhecimentos interacionais, culturais e
comunicacionais, que englobam, por exemplo, as estratégias de polidez aceitas em
determinada cultura e adequadas a determinada situacdo e os os calculos mentais realizados
para inferir como se pode evitar ou desfazer um mal-entendido (Cf. Heinemann & Viehweger,
1991 apud Koch, 2004). E nesse sentido que van Dijk (1978) e van Dijk e Kintsch (1983)
consideram todo o processamento textual como estratégico: orientados a objetivos
interacionais especificos, os interlocutores acionam simultaneamente conhecimentos de
ambitos distintos para agir eficazmente com a linguagem, ou seja, produzir textos junto a
outros interlocutores e, na interagdo, formular suas interpretacoes e inferéncias.

Percebe-se, portanto, que a virada cognitiva ndo demoveu a interacao do lugar central
nos estudos do texto. Uma vez que os aspectos situacionais da interagdo (contexto imediato e
sociocultural) j& haviam se firmado como elemento essencial para as analises desde a virada
pragmatica, os estudos da LT se afastaram do cognitivismo cléssico. Esse afastamento
ocorreu, pois as teorias classicas do cognitivismo tendem a considerar mente € corpo como
elementos estanques (o funcionamento da mente ndo estaria ligado as experi€ncias corporeas)
e a cultura somente como um modelo mental a ser absorvido e replicado (Koch e
Cunha-Lima, [2004] 2007). Assim, a LT afinou-se a estudos que consideram a cogni¢ao como
processo construido ndo s6 mental, mas também socialmente, em uma perspectiva
denominada sociocognitiva.

Como indicam Koch (2004) e Koch e Cunha-Lima ([2004] 2007), o desenvolvimento
da perspectiva sociocognitiva-interacional no ambito da LT foi possibilitado inicialmente
gracas a trabalhos como os de van Dijk e Kintsch (1983), Beaugrande e Dressler (1981), van
Dijk (1989) e, no Brasil, Marcuschi (1998;1999), Koch e Marcuschi (1998), Koch (1998;
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1999), entre outros. No cendrio brasileiro, a perspectiva sociocognitivo-interacional
firmou-se, desde entdo, como paradigma analitico de desenvolvimento da LT. Em mais de 40
anos de desdobramentos, dos anos 1980 até hoje, muitos incrementos foram realizados por
pesquisadores da area, que contribuiram para a ampliacdo e o aprofundamento do escopo das
pesquisas em LT. O paradigma sociocognitivo-interacional inserido no Brasil pelos trabalhos
de Koch e Marcuschi permanece, no entanto, como o esteio da maior parte dessas reflexdes.
As ampliagdes e aprofundamentos promovidos pelas pesquisas contemporaneas da LT
brasileira vém em busca de respostas para as novas questoes de andlise que sempre surgirdo
devido ao carater dindmico de seu objeto de investigagdo, incrementado pelos avangos
tecnoldgicos que impactam diretamente as relagdes humanas e, consequentemente, os textos.
Tais propostas, no entanto, ndo rompem com a nog¢do sociocognitiva-interacional de texto
“[...] como lugar de interacdo entre atores sociais e de constru¢do interacional de sentidos”
(Koch, 2004, p.12) e “[...] evento comunicativo em que convergem acdes linguisticas, sociais
e cognitivas” (Beaugrande, 1997, p. 10 apud Marcuschi, 2008, p. 72). Ao assumir tal

defini¢do de texto, Marcuschi (2008, p.80) elenca as principais implicagdes a ela relacionadas:

1. o texto ¢ visto como um sistema de conexoes entre varios elementos, tais como:
sons, palavras, enunciados, significagdes, participantes, contextos, acdes etc.

2. o texto ¢ construido numa orientacao de multissistemas, ou seja, envolve tanto
aspectos linguisticos como nao linguisticos no seu processamento (imagem, musica)
e o texto se torna em geral multimodal;

3. o texto é um evento interativo € ndo se da com um artefato monoldgico e solitario,
sendo sempre um processo € uma coprodugdo (co-autorias em varios niveis);

4. o texto compde-se de elementos que sdo multifuncionais sob varios aspectos, tais
como: um som, uma palavra, uma significagdo, uma instru¢do etc. e deve ser
processado com esta multifuncionalidade.

As implicagdes indicadas por Marcuschi antecipam, como veremos adiante, muitas das
problematicas sobre as quais se debrucam os trabalhos mais recentes no ambito da LT e
apontam para a premissa basica da no¢do sociocognitiva-interacional de texto: assim como
ndo ha texto sem interacdo, ndo ha texto sem cognicdo.

Mais do que intermediar o acesso ao mundo, para Marcuschi (2007), a cognicdo —
entendida como cognigdo social, partilhada — ftece a propria realidade, pois tomamos como
real e verdadeira a maneira como processamos cognitivamente (e conjuntamente) o mundo. O
autor corrobora, assim, com Mondada e Dubois ([1995] 2003), ao assumir que os objetos de
conhecimento (isto €, os objetos do mundo na forma que os apreendemos) sdo objetos de

discurso, construidos na e pela linguagem.

As coisas ndo estdo no mundo da maneira como as dizemos aos outros. A maneira
como nos dizemos aos outros as coisas ¢ decorréncia de nossa atuagdo intersubjetiva
sobre o mundo e da inser¢do sociocognitiva no mundo em que vivemos. O mundo
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comunicado é sempre fruto de um agir intersubjetivo (ndo voluntarista) diante da
realidade externa e ndo de uma identificacdo de realidades discretas (Marcuschi,
2007, p.125)

Assim, os textos ndo se resumem a “representacdes” da realidade, pois constituem
formas de cognigdo social (Koch, 2002), agoes conjuntas (Koch e Cunha-Lima, [2004] 2007)
a partir das quais organizamos cognitivamente o mundo (Koch, 2002). Como esclarece
Morato (2023)'®, considera-se nessa perspectiva a existéncia de uma relagdo mutuamente
constitutiva entre texto/linguagem e cogni¢ao.

Para Cavalcante ef al. (2019), no entanto, ainda que a sociocogni¢do seja um aspecto
relevante da pesquisa em LT — pois toda producdo e compreensdo de textos necessariamente
passa pelo conhecimento partilhado em dado contexto —, ela constitui um ponto de partida,
mas ndo um fim analitico para essa disciplina. Tal colocagdo parece alinhar-se ao que Morato
(2023) caracteriza como posicionamento epistemologico que considera o texto como
“conhecimento de objetos sociais”, isto ¢, como uma forma de acesso a cognicdo ou de
mediagdo entre 0s processos cognitivos internos e externos.

Coadunamos com Morato (2023) no entendimento de que tal postura epistemologica ¢
compativel com determinados propdsitos de analise textual, tais como os que contemplam “os
fatores mais internos ao texto, com base na analise de processos e operacdes linguisticas e
cognitivas”, ou seja, analises que priorizam “as estratégias textuais e a estrutura do texto na
construgdo do sentido” (Morato, 2023, p.11); porém, como defende a autora, ha outros
objetivos analiticos que demandam uma concepgao de texto constitutivamente vinculada a
cognicdo social — textos como ‘“4ncoras na deriva simbolica”, na metafora de Marcuschi
mobilizada pela autora. S3o exemplos de tais objetivos aqueles que focalizam “as praticas
textuais-discursivas: relagdo texto e contexto, topico e gestdo do topico discursivo,
referenciagdo, atitudes e esteredtipos de representagdes sociais, regras pragmaticas que
presidem a interacdo social [...] etc.” (Morato, 2023, p.11).

Dessa maneira, aderimos em certa medida ao que propde Cavalcante et al. (2019) no
que se refere a relacdo entre texto e cognicdo, pois, tal como os autores, compreendemos que
a LT ndo se resume a um “modelo analitico de sociocogni¢cdo”. Importa-nos destacar,

entretanto, que a sociocognicao ndo ¢ apenas um “pano de fundo” cujas problemadticas ja estdo

'8 A autora distingue epistemologicamente duas perspectivas acerca da sociocogni¢do que estdo presentes na LT.
A primeira considera o texto como uma forma acesso a cogni¢ao (uma espécie de mediador entre a cognicao
processada internamente ¢ o mundo); ja a segunda perspectiva, a qual se filia a autora, considera que os textos
sdo formas de cogni¢do social, portanto constroem e organizam a cogni¢do, em uma relagdo constitutiva de méo
dupla.
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resolvidas ou ndo mais interessem as novas investigacdes em LT (e, portanto, ndo caregam de
aprofundamento no ambito dessa disciplina).

Os desdobramentos dos estudos da cogni¢ao social no ambito da LT sdo ainda
necessarios € em muito t€ém a contribuir para o desenvolvimento das analises textuais,
sobretudo em pesquisas que envolvem a multissemiose, a hipertextualidade, o tecnotexto e a
as inteligéncias artificiais, por exemplo. E nessa direcio que mantemos a denominagio de
“sociocognitiva” ao situarmos epistemologicamente a concepgao de texto aqui assumida, cujo
cunho discursivo também merece destaque.

Em relagdo a dimensdo discursiva, que se fez cada vez mais eminente nas analises
textuais das ultimas duas décadas, corroboramos o que pleiteiam Cavalcante e Custodio-Filho
(2010) e Cavalcante et al. (2019) ao afirmarem que tal dimensao faz parte da area de interesse
da LT, uma vez que (os conceitos de) texto e discurso, apesar de distintos, sdo convergentes e,
por vezes, estdo imbricados. Como indicamos anteriormente, sobretudo a partir das
consideragdes de Marcuschi ([1983] 2012), a LT ¢ constitutivamente interdisciplinar. Assim,
as contribui¢cdes advindas do ambito discursivo — desde o dialogismo bakhtiniano até a teoria
da argumentacdo no discurso, proposta por Amossy (sobre a qual discutiremos adiante) —
ndo descaracterizam a LT nem a confundem com as andlises do discurso, visto que a LT
focaliza “o estudo das manifestagdes [...] do texto ou das estratégias nele presentes, efetuado
com base numa proposta global de abordagem das significacdes” (Cavalcante;
Custédio-Filho, 2010, p. 62).

Analogamente a Cavalcante e Custédio Filho (2010), Marcuschi (2008) ja defendia
que manter uma distingdo estanque entre texto e discurso nao € produtivo para a LT, tampouco
para as analises do discurso, pois tratam-se de conceitos complementares. Ao posicionar-se
dessa forma, o autor faz mengao a Maingueneau (1986 apud Marcuschi, 2008) e Adam (1999
apud Marcuschi, 2008), que consideram a separagdo entre texto e discurso como uma decisao
metodoldgica, uma vez que sdo necessarios esfor¢os tedricos distintos para abordar o ambito
particular do texto e o ambito universal do discurso.

O fato de tratar-se de uma decisdao metodologica, como explicam os autores, ja
evidencia que esses sdo conceitos em constante articulagdo, o que ndo deve ser perdido de
vista pelos analistas que se propdem a abordé-los. Nessa mesma dire¢do, Adam (2019, p.33)
considera o texto como um ‘“comportamento discursivo”, pois “todo texto € o traco
linguageiro de uma interagdo social, a materializagdo semiotica de uma agao socio-historica
de fala”. Tal colocagdo de Adam (2019) remete-nos a outro conceito estreitamente

relacionado ao discurso e ao texto, o de contexto.
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Desde a virada pragmatica, como vimos, a LT tem considerado em suas andlises os
aspectos interacionais e socio-historicos que compdem o texto. A partir do reconhecimento da
importancia desses aspectos, a no¢ao de contexto ganhou tamanha relevancia que se tornou
consenso entre os pesquisadores da LT o fato de ndo se conceber uma analise do texto que
despreze o contexto (Cf. Marcuschi, 2008; Favero; Koch, 2008; Adam, 2019; Cavalcante;
Custodio-Filho, 2010; Cavalcante et al., 2019). Para Adam (1999 apud Marcuschi, 2008), o
contexto diz respeito as condigdes de producao e recepcao-interpretagao textual, que fazem
parte da constru¢do dos sentidos emergentes a cada evento comunicativo — isto €, a cada
“acontecimento irrepetivel” que configura o texto.

As bases para essa noc¢ao de contexto admitida por Adam (1999 apud Marcuschi,
2008) estdo na concepcao de texto como evento, propalada por Beaugrande. Marcuschi
(2008) também parte dessa concepgao ao tratar do contexto como o cenario sociocultural em
que o texto esta inserido, de maneira que inclui a situacdo fisica/empirica imediata, mas ndo
se resume a ela, pois envolve “desde as condi¢des imediatas até a contextualizagcdo cognitiva,
os enquadres sociais, culturais, historicos e todos os demais que porventura possam entrar em
questao num dado momento do processo discursivo” (Marcuschi, 2008, p.87).

Assim, no percurso analitico “do cotexto ao contexto” (Marcuschi, 2008, p.83), a LT
abrange a dinamica textual em toda a sua complexidade — desde a ponta do iceberg até a
extensdo ampla de sua area submersa, conforme metafora adotada por Koch ([2003] 2012,

p.30, grifos da autora):

[...] A concepgio de texto aqui apresentada subjaz o postulado basico de que o
sentido ndo estd no texto, mas sc¢ constréi a partir dele, no curso de uma
interacdo. Para ilustrar essa afirmagdo, tem-se recorrido com frequéncia a metafora
do iceberg: como este, todo texto possui apenas uma pequena superficie exposta e
uma imensa area imersa subjacente. Para chegar as profundezas do implicito e dele
extrair um sentido, faz-se necessario o recurso aos varios sistemas de conhecimento
e a ativagdo de processos e estratégias cognitivas e interacionais.

Assim como fazem muitos trabalhos da LT brasileira contemporanea — tais como os
de Cavalcante e Custddio-Filho (2010), Cavalcante et al. (2019), Cavalcante et al. (2022),
Farias (2022) e Morato (2023) —, a esse entendimento sobre a importancia do contexto
somamos as contribuicdes de Hanks (2008), bastante frutiferas para andlises de cunho
textual-discursivo. O autor trata da no¢do de contexto a partir da distingdo de duas dimensdes
que se complementam: a emergéncia € a incorporagdo.

A emergéncia diz respeito aos aspectos contextuais mais imediatos e locais de
determinada atividade interativa. Assim, a dimensdo contextual emergente de um texto esta

\

relacionada ao tempo e ao espaco em que ele acontece, bem como a copresenca dos
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interactantes que o elaboram. Como aponta Hanks (2008, p.183), “a emergéncia esta em tudo
relacionada a estrutura e descrever o contexto como emergente implica assumir que ele é
estruturado”. A incorporacao, por sua vez, esta ligada ao “encaixe” do contexto emergente a
cenarios mais amplos, que também compdem o contexto. Dessa maneira, “quando um nivel
ou esfera contextual ¢ incorporado(a) a outro, o nivel incorporante herda determinadas
propriedades daquele incorporado, que o transforma, e que serve como um horizonte
operativo no qual o nivel incorporado ¢ compreendido” (Hanks, 2008, p. 187).

Para melhor elucidarmos tais dimensdes contextuais, podemos observa-las a luz de um
exemplo, para isso retomemos o Exemplo 01 — trecho da propaganda eleitoral “Transposi¢ao
do Rio Sao Francisco. Quem fez?”, que apresentamos na se¢do anterior. Podemos apontar o
periodo de campanha para as eleicoes de 2022, que ocorria a época da publicacdo do exemplo
01, como um dos fatores que compdem seu contexto de emergéncia. Além de corresponder a
um fator temporal, esse também ¢ um fator sociocultural, uma vez que o conhecimento
partilhado entre os sujeitos que vivenciam a cultura brasileira d4 conta de reconhecer os
enquadres tipicos de textos que circulam durante as campanhas. Assim, um leitor que teve
acesso a propaganda do exemplo 01 a época em que ela foi originalmente publicada (outubro
de 2022, antes das eleigdes presidenciais), estava inserido nesse contexto emergente.

Apo6s o periodo de elei¢des, porém, a mesma propaganda continua disponivel e pode
ser acessada por outros leitores que estdo inseridos em um contexto distinto: o entdo
candidato do PT, Lula, hoje ¢ presidente do Brasil; o entdo presidente e candidato do PL,
Bolsonaro, hoje ¢ alvo de investiga¢des relacionadas a uma tentativa de golpe. Como todo
texto ¢ evento comunicativo irrepetivel, ainda que o contexto de emergéncia da propaganda
nao tenha mudado, o contexto mais amplo de uma leitura no pos-eleigdes atualiza os sentidos
do texto, ai estd o “encaixe” que caracteriza a incorporagao.

Assim, a nogdo de contexto ¢ inseparavel da concepcao de texto que assumimos nesta
tese. A essa concepcdo estdo associados, ainda, dois aspectos de grande importancia para
nosso trabalho, os quais consideramos inerentes a todo e qualquer texto: a multissemiose ¢ a

argumentatividade. A esses aspectos da textualidade dedicamos os topicos a seguir.

2.1 A multissemiose como fator constitutivo do texto
Como sinalizamos anteriormente, a concepcao de texto que orienta as discussdes que

propomos nesta tese, de base sociocognitivo-interacional e discursiva, considera a
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multissemiose (ou multimodalidade)" como fator inerente ao texto. Defendemos, portanto,
que todo texto ¢ multissemiotico, uma vez que, em maior ou menor grau, semioses distintas
sdao conjugadas para a tessitura textual, inclusive em textos verbais escritos. Tal
posicionamento, hoje amadurecido e consolidado nos trabalhos em LT, vem sendo discutido
no Brasil desde os anos 2000 por autores como Marcuschi (2006, 2008) e Dionisio (2005,
2006). Conforme demonstra Mozdzenski (2012), o incremento de tais discussdes deu-se a
partir de contribuigdes tedricas distintas — desde a semidtica peirceana e as semiologias de
Greimas, Barthes e Saussure, at¢ a pedagogia dos multiletramentos, do Grupo de Nova
Londres —, entre as quais destacamos, pela forte influéncia nas pesquisas brasileiras e pela
importancia para as analises empreendidas nesta tese, a Multimodalidade Discursiva e a
Semiotica Social, de Kress e Van Leeuwen (1996; 2001).

Partindo do entendimento de que as semioses verbais (oral e escrita) nao
correspondem a totalidade do potencial comunicativo que compde a linguagem, esses autores
propdem-se a analisar de que maneira distintas semioses sdo combinadas para a construgao de
sentidos e defendem que ndo existe “superioridade” aprioristica entre elas na elaboracao de
um projeto de sentidos. Com foco na semiose imagética e em suas relagdes com a palavra,
Kress e Van Leeuwen publicam, entdo, a Gramatica do Design Visual (1996) — doravante
GDV —, cujas categorias analiticas t€ém por base a perspectiva sistémico-funcional de
Halliday. Considerada um marco para os estudos da multimodalidade discursiva, a publicagao
da GDV inaugurou uma série de outros trabalhos publicados por esses autores sobre o tema e
foi basilar para muitos estudos que focalizam o papel da imagem na interagao.

Corroborando com Kress (2003), Marcuschi (2006) também observa que outros
modos além do verbal, tais como as imagens, os gestos € os sons, sdo mobilizados em
integragdo para o sucesso dos processos comunicativos. O autor pontua, ainda, que os avangos
tecnoldgicos tém contribuido para que essa integracdo entre modos se intensifique,
ocasionando novas formas de produzir e de ler textos. Nessa direcao, Kress (2003) indica que
as novas midias facilitam e democratizam a mobilizacdo de semioses distintas nas produgdes

textuais, alterando, assim, as formas de interagao.

Tomamos como intercambi4veis os termos “multissemiose” e “multimodalidade”, por isso ao longo desta secdo
os termos ‘“semioses” e “modos” também aparecem como sindnimos. Embora essa seja nossa opcdo,
reconhecemos as origens distintas dos termos “plurissemiose” e “multimodalidade”, ainda que eles digam
respeito a um mesmo dado empirico, conforme esclarecem Pinheiro, Lima e Cassiano (2024). A predominéncia
do uso das expressdes “multissemiose” e “semioses” deve-se a nossa preocupacao em demonstrar que o presente
trabalho ndo consiste em uma investigacdo da Semiotica Social, apesar de beneficiar-se dela como fonte
teorico-metodoldgica em didlogo interdisciplinar com a Linguistica Textual.
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Tais apontamentos foram realizados por Kress e por Marcuschi hd duas décadas, mas
basta observarmos nos dias de hoje as formas de elaboragdo de textos que surgem
profusamente nas midias on-line e nos apps de edicdo de texto e imagem, por exemplo — que
possibilitam a combinagdo de imagens estdticas ou animadas, elementos linguisticos escritos
em variadas fontes e cores, assim como falados ou musicalizados —, para percebermos que as
observagdes desses autores continuam pertinentes. Corroborando essa perspectiva da relagao
entre multissemiose e tecnologias, Kress (2015) indica que os incrementos popularizados
com as novas midias digitais também trouxeram como consequéncia uma crescente mudanga
na valoragdo social atribuida a determinadas semioses. Em uma pertinente observagdo da
disseminagdo de textos nas novas midias, o autor indica que, em termos de valoragdo social,
as semioses verbais (oral e escrita) vém perdendo seu espaco de “supremacia” em relagao a
imagem. Para ele, essa mudanca de “status social” das semioses tende a se aprofundar e, por
isso, ndo pode ser ignorada pelos estudiosos da linguagem.

No que diz respeito a relagdo entre as ferramentas tecnologicas e os modos
semioticos, importa-nos destacar a distingdo entre os conceitos de “modo” e “midia”,
elaborada por Kress e van Leeuwen (2001). A grande relevancia dessa distingao esta no fato
de que esses sdo conceitos tdo relacionados que ¢ facil confundi-los, mas diferencid-los
permite que as analises ganhem maior profundidade e abranjam os possiveis desdobramentos
dessa relagdo. Os modos semidticos, sintetiza van Leeuwen (2011), consistem em sistemas
para a expressao de significados que ndo estdo diretamente ligados a um unico meio de
representacdo material, por isso sdo relativamente abstratos. Uma representacdo imagética,
por exemplo, pode ser realizada por uma fotografia ou por uma pintura, assim como uma
descricdo verbal pode ser materializada oralmente ou por escrito — escrita a mao, escrita
digitada, impressa ou em meio eletronico. Por sua vez, essas formas de concretizacdo material
dos modos correspondem as midias.

Para Kress e van Leeuwen (2001) e van Leeuwen (2011), além de garantir a
materializagdo das semioses, as midias tém relevancia na constru¢do de sentidos porque
também “ressoam” de maneiras distintas. Por exemplo, uma pintura digital provoca
percepcdes distintas daquelas provocadas por uma pintura em 6leo sobre tela, como também
uma performance musical ao vivo tem impacto distinto de um album musical gravado em
estadio. A diferenca perceptual, nesses exemplos, esta muito mais ligada as midias do que aos
modos.

O papel das midias no incremento multissemiodtico dos textos também € discutido por

Dionisio (2005; 2011; 2014), autora cujos trabalhos foram precursores no cendrio da
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linguistica brasileira quanto aos estudos da multissemiose. Analogamente a Marcuschi (2006)
e a Kress (2003), Dionisio (2011, p.146) considera que as inovagdes tecnologicas possibilitam
“[...] ndo s6 a criagdo de uma infinidade de manipulagdes graficas em computadores, mas
também a rapida propagacdo da informacao, e consequentemente de novas formas de escrita”.
No entanto, na mesma direcdo que apontam Kress e van Leeuwen (2001) ao distinguirem
modo e midia, a autora ressalta que o fenomeno da multissemiose nao ¢, em si, um resultado
dessas inovagdes — apesar de ser potencializado por elas —, mas sim um fator constitutivo
dos textos, presente em todas as expressdes linguageiras que constituem as interagdes
humanas. Assim, Dionisio (2005; 2011; 2014) também assume que a conjuga¢do de semioses
distintas consiste em um fendmeno inerente a composi¢ao material dos textos.

Esse ¢ um posicionamento tedrico de enorme importancia para a LT, um divisor de
aguas para as analises textuais, pois redefine os rumos dessas analises ao ampliar a concepcao
de texto. Tal compreensdo sobre a multissemiose ¢ partilhada por trabalhos contemporaneos
que buscam delinear os fundamentos teodricos atuais da LT brasileira — entre os quais
destacamos as publicacdes do Grupo Protexto, como Cavalcante e Custodio-Filho (2010),
Cavalcante et al. (2019) e Cavalcante et al. (2022) —, e também por pesquisas que
investigam praticas textuais-discursivas a partir dessa no¢do ampliada de texto — como as
teses de Custodio-Filho (2011), Mozdzenski (2012), Lima da Silva (2016), Ranieri (2015),
Farias (2022) e as dissertagdes de Muniz da Silva (2021) e Nogueira (2024), trabalhos que
frisamos nao so pela proximidade tedrico-metodologica que apresentam em relagdo a nossa
tese, mas também pela qualidade das contribui¢des para o avango da pesquisa em LT .

Compreendemos junto aos pesquisadores citados que a multissemiose ¢ fator
constitutivo do texto. Por isso, como pontuamos no inicio desta secdo, todo texto ¢
multissemiodtico. A multissemiose ndo se apresenta, porém, da mesma maneira nem no
mesmo grau em todos os textos. Isso porque, de acordo com o que elucida van Leeuwen
(2011) e também Dionisio (2014), os modos de linguagem empregados, assim como o nivel
de relevancia atribuido a cada um deles, dependem de fatores como o género textual, o
suporte, as tecnologias utilizadas para a produgdo, os propoésitos discursivos de quem produz
o texto, etc.

O “grau” de relevancia da semiose verbal e de sua integragdo com as demais semioses
que se apresentam, por exemplo, em uma tese de doutorado, — em que os recursos
semioticos incluem, além da semiose verbal escrita, a fonte selecionada e sua cor, destaques
em negrito e italico, tabelas, graficos, imagens, links, etc. — ¢ muito distinto do que se

apresenta em um video de divulgacdo cientifica produzido nas redes sociais — em que os
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recursos semioticos vao do texto verbal, oral e escrito, a uma variedade ampla de fontes e
cores ou entoacdes € ritmos, imagens estaticas e em movimento, efeitos sonoros, etc. —,
ainda que o video trate do mesmo tema que a tese.

A partir desse exemplo, podemos observar o que explicam Kress et al. (2001 apud
Ranieri, 2015) e Kress (2015): os sujeitos engajados na interacdo avaliam seus objetivos e os
recursos disponiveis no contexto para, entdo, selecionar os modos de linguagem a serem
mobilizados e “orquestra-los” adequadamente. Na mesma direcdo desta reflexdo, Farias
(2022) baseia-se em Ribeiro (2021) para indicar a existéncia de “modulagdes” dos distintos
modos de linguagem, isto €, “camadas de modos semidticos” que sdo combinadas nos textos
de acordo com os propdsitos do autor e as coer¢des do género textual/discursivo. Além desses
aspectos, Kress (2015) indica as particularidades socioculturais de cada comunidade como um
dos fatores de maior relevancia no que diz respeito as semioses mobilizadas nas interagdes.
Disso decorre que, em certas comunidades, determinado modo semidtico pode ter seus usos
mais desenvolvidos e, em outras, menos. Tal fato ndo estd relacionado a um maior ou menor
desenvolvimento intelectual de cada sociedade (visdo preconceituosa da qual o autor
veementemente se afasta), mas sim as suas necessidades, bem como a seus tragos culturais,
visto que o menor uso de uma semiose ¢ “compensado” por um maior aproveitamento de
outra.

Ao discutir os desdobramentos metodologicos da anélise multimodal de seu corpus
(aulas presenciais de geografia), Ranieri (2015) destaca outro aspecto fundamental da
multissemiose: o entrelagamento entre semioses ¢ também um entrelagamento de significados,
isto ¢, potencializa o surgimento de ressignificagdes. “[...] Por mais que cada modo de
comunicagdo apresente uma organiza¢ao de significados particular, a articulagdo entre eles
nos leva a producdo de um novo sentido que estd associado ao contexto de producgdo”
(Ranieri, 2015, p.109). O mesmo aspecto ¢ destacado por Lemke (2010), mais
especificamente em relacdo a jun¢do das semioses verbal e imagética. Para ele, a combinagdo
dessas semioses multiplica a significacdo, pois os sentidos que palavra e imagem teriam
isoladamente sdo sempre, em alguma medida, transformados nessa jungao: “o significado da
palavra se modifica através do contexto imagético e o significado da imagem se modifica pelo
contexto textual, fazendo do todo algo muito maior do que a simples soma das partes"
(Lemke, 2010, p. 456).

Também focalizando textos de composicao verbo-imagética, Kress e van Leeuwen
(1996) ja apontavam para essa direcao ao postularem que as imagens podem desempenhar, na

construcdo de sentidos, fungdes correspondentes aquelas desempenhadas pelas palavras. Para
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esses autores, quando mobilizadas em um mesmo texto, essas semioses atuam de maneira
conjunta ou até mesmo dependente (quando o sentido pretendido s6 se produz com a jungdo
dos componentes verbais aos imagéticos). Esse entendimento nao implica desconsiderar as
profundas diferencas existentes entre os modos de linguagem, segundo esclarece van
Leeuwen (2011), uma vez que nem todos os sentidos expressos verbalmente podem ser
construidos imageticamente, por exemplo, pois cada modo tece sentidos a sua propria
maneira. Sendo assim, na perspectiva da semiotica social — que nesse ponto consideramos
perfeitamente compativel com nosso posicionamento no ambito da LT —, cada modo
semidtico possui seus proprios affordances (“potencialidades” ou “recursos”, em traducao
livre), que se complementam ou até mesmo se modificam, conforme a combinagdo desses
modos na produgdo textual (Kress, 2015).

Levando em conta as semelhangas e diferencas que particularizam a semiose
imagética em sua relagdo com a verbal, Kress e van Leeuwen (1996) propdem em sua GDV
“categorias gramaticais” para o estudo das imagens, porquanto a semidtica social que
desenvolvem, como ja mencionamos, tem por fundamento a gramatica sist€émico-funcional.
Por essa razdo, ao discorrer sobre os estudos do texto que focalizam as relagdes
multissemioticas, Custodio-Filho (2011) argumenta que a GDV ndo da conta das analises da
LT em uma abordagem sociocognitiva-discursiva. Isso porque o carater hallidayano da GDV
torna suas categorias demasiadamente rigidas, o que contraria um ponto fundamental da LT,
que consiste em ndo tratar os aspectos textuais-discursivos nos mesmos moldes engessados
das gramaticas.

Consideramos acertada ¢ corroboramos com essa constatagdo de Custodio-Filho
(2011), pois compreendemos que a adogdo do modelo analitico completo da GDV nao seria
adequada para as analises da LT que praticamos. Porém, alinhamos nosso posicionamento
aos de Mozdzenski (2012), Lima da Silva (2016) e Farias (2022), pesquisadores que se valem
de postulados da semiotica social e da multimodalidade discursiva para contribuir
interdisciplinarmente com suas analises textuais-discursivas baseadas em categorias da LT
sem, no entanto, adotar por inteiro o aporte analitico da GDV. Tal posicionamento vai na
direcdo do que coloca Kress (2015) ao descrever a semiotica social como uma das teorias que
estuda os fendmenos multissemidticos e que pode fornecer ferramentas tedricas a outras
teorias que se proponham a observar os mesmos fendmenos. E o que também defende
Bateman (2022) em sua abordagem da multimodalidade como um “patamar” de reflexdes a

ser alcancado pelas diversas teorias que se debrucam sobre a linguagem e que, para tal
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alcance, podem recorrer a semiotica social sem necessariamente assumir a totalidade de seu
arcabouco tedrico.

Dessa forma, na esteira do que discute Lima da Silva (2016) em sua analise da
tipografia cinética em videos institucionais, consideramos uma das categorias da GDV
particularmente produtiva para a andlise que propomos: a saliéncia (apresentada pela GDV
como um dos aspectos composicionais da semiose imagética), sobretudo diante de sua
interface com a categoria textual-discursiva da intertextualidade. A saliéncia diz respeito ao
“grau em que um elemento chama a atencdo para si proprio, devido ao seu tamanho, a sua
posicdo em primeiro plano ou a sua sobreposicdo com outros elementos, a sua cor, aos seus
valores tonais, a sua nitidez ou defini¢do, e outros aspectos” (Kress; Van Leeuwen, 1996, p.
210, tradugdo nossa®®). Assim, ao utilizar a semiose imagética na produ¢ido de textos, &
possivel conferir um maior ou menor grau de saliéncia aos elementos, de acordo com a
producdo de sentidos pretendida. Essa categoria possibilita, portanto, a observagdo de quais
sdo as informagdes as quais o locutor confere maior destaque visual em seu texto.

Acreditamos, entdo, que considerar a saliéncia pode nos auxiliar a flagrar textualmente
a constru¢cdo de PDVs por meio da semiose imagética — tanto a construcao do PDV principal
quanto a representagdo de PDVs atribuidos a outros enunciadores. Consequentemente, ao
nosso ver, a saliéncia consiste em um fator que aponta para a orientacdo argumentativa do
texto. Quanto a relacdo entre saliéncia e intertextualidade, Lima da Silva (2016) esclarece que
a alusdo a outros textos pode conferir destaque a uma informacgao e, assim, ser utilizada como
uma forma de saliéncia. Para esse entendimento, a autora toma por base o que indicam Kress
e van Leeuwen (1996) quando caracterizam o uso de “simbolos culturais potentes” como uma
das manifestagoes da saliéncia.

Observemos no exemplo abaixo alguns dos aspectos que discutimos até aqui,

sobretudo quanto a relacdo entre as semioses verbal e imagética na constru¢cdo de PDVs.

2 No original: “The degree to which an element draws attention to itself, due to its size, its place in the
foreground or its overlapping of other elements, its colour, its tonal values, its sharpness or definition, and other
features”.
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Exemplo 03 - Pega da campanha eleitoral presidencial de Lula (PT)

/ ’f: compartilhe a verdade /™

1 Lula acredita em Deus ¢ ¢ cristao.

2 Lula ndo tem pacto nem jamais
conversou com o diabo.

3 Lula acredita que um presidente
deve cuidar de quem tem fome.

& Com Lula na presidéncia, o Brasil viveu
um momento de prosperidade e o pais
chegoua 6° maior economia do mundo.

Iulu com br/verdudenarede

LULARPELA
QVERDADE | ireimsemmssiisiomsnsts e

Fonte: https://www.instagram.com/lulaoficial/p/CiTDf9QOPgk/. Acesso em: 08 mai. 2024.

A peca de campanha eleitoral acima foi publicada no perfil oficial de Lula na rede
social Instagram, no dia 04 de outubro de 2022, e circulou em grupos do aplicativo de
mensagens instantaneas whatsapp, também no més de outubro daquele ano. Nesse texto, as
semioses verbal e imagética sdo mobilizadas conjuntamente para a defesa de um PDV
principal, assumido pelo locutor/enunciador primeiro que, nesse caso, ¢ a coligacdo de
partidos responsavel pela campanha, liderada pelo PT. A identificagdo de L1/E1 nesse texto ¢
possivel por duas razdes principais: a publicagdo foi feita por um perfil oficial da campanha (o
do proprio candidato) e, na secdo inferior da peca, ha uma espécie de “assinatura” por meio
do logotipo “Lula pela verdade” e do enderego do site oficial do entdo candidato — mais
especificamente da plataforma “verdade na rede”, dedicada a denunciar e desmentir noticias
falsas a respeito da candidatura de Lula em 2022.

A saliéncia conferida a imagem de Lula nessa peca ¢ um indicativo de que ele € tanto
enunciador segundo quanto objeto de discurso em destaque no texto — Lula aparece com o
rosto em foco, em expressdo facial serena e olhar direcionado ao interlocutor, na primeira
imagem da peca, posicionada no canto superior esquerdo, o que possibilita que essa imagem
seja um dos primeiros elementos visualizados pelo leitor. O gesto realizado por Lula, com as
mao espalmadas e unidas verticalmente, proximas ao rosto, também confere saliéncia a essa
imagem, pois trata-se de um simbolo cultural forte no Brasil, que remete a oracdo. Além de
apontar para Lula como enunciador em destaque, a imagem do candidato com as maos unidas,

em um gesto de oragdo, também ¢ um indicio do PDV principal desse texto. Esse PDV fica


https://www.instagram.com/lulaoficial/p/CjTDf9QOPqk/
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evidente quando relacionamos essa primeira imagem aos trechos verbais e aos demais
elementos visuais que compdoem a pe¢a de campanha, uma vez que todos apontam para a
defesa de Lula como um candidato compativel com o ideal cristdo.

~ 9

Outro elemento saliente nesse texto ¢ a frase “Lula € cristdo”, trecho verbal que ganha
destaque pelos recursos visuais do tamanho e formato da fonte, da cor amarela e do fundo
azul escuro, inclinado para a direita, que projeta a frase para o primeiro plano. Logo abaixo,
em fonte menor, mais fina e na cor branca, vemos o enunciado “compartilhe a verdade”, que
incita o interlocutor a a¢ao de compartilhamento do texto nas redes sociais. Apesar de ter
menor grau de saliéncia em relagdo ao primeiro trecho verbal, esse enunciado ¢ de grande
importancia para a constru¢do de sentidos dessa pe¢a de campanha, pois, a partir dele,
podemos recuperar o PDV ao qual o texto se opde: o das inverdades sobre a relacdo de Lula
com as religides cristds. Os enunciados verbais numerados como 1 e 2, a0 mesmo tempo em
que participam da constru¢do do PDV principal — Lula ¢ um candidato compativel com o
ideal cristdo —, reforgam a possibilidade de inferéncia desse PDV contrario ao do texto.

Ainda que o enunciador ao qual tal PDV das inverdades nao esteja explicitado,
também ¢ possivel recupera-lo a partir do contexto de emergéncia dessa peca de campanha
eleitoral.?! Isso porque, no periodo de campanha das eleigdes presidenciais de 2022, a
propagacao de fake news foi amplamente utilizada como ferramenta ilicita para a conquista de
votos pelo principal candidato opositor a Lula, Jair Messias Bolsonaro, que, a época, ocupava
o cargo de presidente.”? Nos enunciados 1 e 2, assim como nos enunciados 3 e 4, também se
observa o uso do recurso visual da cor e do tamanho da fonte para conferir saliéncia as
informagdes mais relevantes.

Voltando a se¢do superior do texto, a segunda imagem, cujo grau de saliéncia ¢ menor
quando comparado ao da primeira, contribui para a constru¢do do PDV principal ao
apresentar Lula (e2) com a cabeca baixa e os olhos fechados, de frente para um homem que
estad vestindo terno e impde as maos abertas sobre a cabega do entdo candidato. A juncdo da
postura de Lula ao gesto realizado pelo homem (que também consideramos um enunciador

segundo, €3), bem como aos demais elementos verbais e visuais que compdem o texto, leva o

21 Tal inferéncia é possivel a partir de relagdes intertextuais. Esse aspecto ndo ¢ discutido nesta se¢do, uma vez
que ainda ndo tratamos do critério textual-discursivo da intertextualidade, mas serd abordado adiante, tanto na
secdo dedicada a intertextualidade quanto na analise do corpus.

22 Bolsonaro chegou a ser multado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) devido a propagacio de noticias falsas
em sua campanha, conforme divulgado pelo TSE. (Fonte:



https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Agosto/tse-multa-bolsonaro-por-veiculacao-de-desinformacao-nas-eleicoes-de-2022
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2023/Agosto/tse-multa-bolsonaro-por-veiculacao-de-desinformacao-nas-eleicoes-de-2022
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leitor a compreensdao de que a imagem registra um momento de ora¢do ou béngao advinda de
um lider religioso e direcionada a Lula.

A vestimenta do homem, seu gesto com as maos e a presenca da enunciadora Benedita
da Silva (e4), deputada federal declaradamente evangélica e filiada ao PT, sugerem, ainda,
que se trata possivelmente de uma cerimonia crista-protestante. Por meio da trama de sentidos
produzida pela relacdo entre os elementos verbo-imagéticos desse texto, compreendemos que
se imputa a Lula o PDV de estar alinhado aos valores cristaos. Por serem figuras diretamente
ligadas a uma religido crista, o pastor e a deputada evangélica sdo enunciadores que, apesar de
ndo estarem salientes no texto, trazem certa autoridade ou “credibilidade religiosa” a
orientacdo argumentativa dessa pe¢a de campanha eleitoral.

As cores predominantes nesse texto também constituem uma escolha visual relevante
para a construgdo de sentidos. A predominancia do azul e do amarelo produz certo
distanciamento entre a figura de Lula e a de seu partido, por essas ndo serem as cores oficiais
do PT. Da mesma maneira, a presenca reduzida da cor vermelha desassocia o candidato do
campo politico de seu partido, que se utiliza majoritariamente dessa cor em suas campanhas.
Assim, certamente nao foi aleatoria essa sele¢ao de cores para uma pega de campanha cujo
publico alvo, de acordo com as pesquisas de opinido realizadas a época”, em grande parte
apresentava hostilidade em relagdo a esquerda.

Vemos, portanto, que ¢ na associacdo entre cor, imagem, gesto e palavra que esta
fundamentada a producgdo de sentidos desse texto. O reconhecimento da importancia desses
processos associativos entre modos semidticos motivou trabalhos como os de Horner et al.
(2015) e Shipka (2016) a defenderem o conceito de transmodalidade. A adogao do prefixo
trans, como expde Horner et al. (2015), tem como proposito contemplar nao so6 a pluralidade
dos modos semidticos, mas principalmente os cruzamentos e negociagdes que se diao entre
eles, tanto no processo de producdo quanto no de compreensdo. Com base nesses autores,
Farias (2022) demonstra, em sua acurada exploracdo do conceito de transmodalidade, que as
possibilidades de conexdo entre determinadas semioses sdo favorecidas ou restritas por
aspectos contextuais que incluem género, midia e cultura. Conforme depreendemos a partir da
discussdo proposta pela autora, as convengdes tipicamente presentes nos géneros textuais, que

os diferenciam entre si tanto pela forma quanto (principalmente) pela funcdo, sdo

2 Ao longo da campanha eleitoral de 2022, muitos institutos de pesquisa realizaram estudos para verificar a
intengdo de voto e a opinido dos grupos religiosos quanto aos principais candidatos. Entre essas pesquisas,
podemos citar as do Instituto Datafolha, amplamente divulgadas em noticias sobre as elei¢des, como essa:

html (Acesso em: 05 mai. 2024)


https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/07/datafolha-bolsonaro-se-descola-de-lula-e-lidera-entre-evangelicos.html
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determinantes de quais semioses podem ser combinadas adequadamente em determinado
evento comunicativo. Da mesma forma, a midia utilizada impde limites técnicos e estilisticos
que também impactam na relagdo entre semioses: uma plataforma digital como o YouTube,
por exemplo, favorece a combinagdo de elementos visuais, sonoros e verbais, enquanto um
livro impresso torna menos viavel a imbricagdo dessas semioses. Além disso, fatores culturais
influenciam a interpretacdo e a aceitagdo dessas associagdes, pois determinados recursos
semioticos podem ter significados especificos ou diferentes graus de relevancia em contextos
culturais distintos.

Como pontuamos, para a abordagem da LT na qual nos inscrevemos, outra
propriedade além da multissemiose ¢ considerada como inerente ao texto: a
argumentatividade. A seguir, dedicamo-nos a discutir esse trago da textualidade,

relacionando-o a multissemiose e também a representacao de PDVs.

2.2 A argumentacio como fator constitutivo do texto

De maneira analoga a questao da multissemiose, os estudos da argumentacdo — e,
mais especificamente, a nogao de que todo texto ¢ imbuido de argumentatividade (Amossy,
2018; Cavalcante et alii, 2020) — tornaram-se caros a LT gracas a didlogos interdisciplinares,
que possibilitam o enriquecimento das andlises textuais a partir de contribui¢des advindas de
outros campos de pesquisa sobre a linguagem, o discurso e a produgdo de sentidos. Tendo isso
em vista, nesta se¢do, faremos um percurso pelas principais contribui¢des de teorias bastante
difundidas e que em muito contribuem para a LT brasileira, tais como a Retorica Classica
(Aristoteles, Ret. I, 11, IIT), a Nova Retdrica (Perelman; Tyteca, [1958] 2014) e a Teoria da
Argumentacdo no Discurso (Amossy, 2017; 2018; 2020). Nesse percurso, recorremos também
a aportes tedricos que tratam particularmente da argumentatividade em textos
predominantemente imagéticos, como os trabalhos de Blair (2004) e Hill (2004). Tal itinerario
tedrico nos proporcionara as bases para, além de compreendermos a argumentatividade na
perspectiva da LT, retomarmos as reflexdes sobre o PDV (Rabatel, 2008; 2016a; 2021a),
situando-as no estudo textual-discursivo da argumentatividade e defendendo sua aplicagao
para além dos textos predominantemente verbais, uma vez que concebemos o PDV como
categoria textual e, portanto, multissemiotica.

Passemos, entdo, a primeira parte do trajeto, da Retorica a Nova Retorica.
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2.2.1 Da Retorica a Nova Retorica: inicio e retomada dos estudos ocidentais sobre a
persuasao

Na historia ocidental, os estudos sistematicos sobre as formas de convencer ou
influenciar outrem remontam ao século V a.C., quando, na regido da Sicilia, Cérax e seu
pupilo Tisias organizaram o primeiro manual destinado a ensinar a arte da persuasdo pela
palavra (Cf. Reboul, 2004). A organizagdo desse manual respondia a uma demanda popular
daquela regido a época, uma vez que se vivenciava o inicio de uma democracia e os cidadaos
precisavam representar a si mesmos e a suas familias diante do judicidrio, na tentativa de
recuperar propriedades espoliadas pelo regime tiranico anterior (Cf. Reboul, 2004). O
interesse sobre tais técnicas de argumentacao espalhou-se e floresceu ainda mais intensamente
na democracia de Atenas, onde Aristoteles dedicou-se a elas e sistematizou-as em
demonstragado, retorica, sofistica e dialética.

A demonstracdo esta ligada a logica formal aristotélica, consiste na apresentagao
sistematizada de verdades, portanto ndo da lugar ao debate nem ao contraditério; a retorica,
por outro lado, diz respeito ao convencimento pelo viés do verossimil — o orador adequa suas
colocagdes ao perfil do auditério ao qual se dirige —, o que proporciona problematizagdoes; ja
a sofistica relaciona-se a persuasdo sem qualquer limite moral ou ético, recorrendo, inclusive,
ao engano; a dialética, por fim, consiste no jogo de ideias, a troca intelectual que busca ndo
transgredir a logica. (Cf. Reboul, 2004; Paulinelli, 2014; Macedo, 2018 ). Dessa maneira,
dialética e retorica estdo profundamente ligadas, pois, como indica Reboul (2004), a dialética
¢ um meio do qual a retérica pode se valer para persuadir.

Entre as quatro modalidades apresentadas, a retdrica é central quando se trata de
persuasdo. Em sua célebre obra “Retorica”, Aristoteles (Ret. I, 1355b) a define “[...] como a
faculdade de observar, em cada caso, o que este encerra de proprio para criar a persuasao. |[...]
Vemo-la como o poder, diante de quase qualquer questdo que nos ¢ apresentada, de observar e
descobrir o que ¢ adequado para persuadir”. Assim, a retorica aristotélica tem a relacdo do
orador com o auditorio como foco, pois € sempre por meio da observacdo de como se
caracteriza o auditério ao qual se dirige que o orador organiza seu discurso. A partir da
imagem que constrdi acerca de seu auditorio, o orador mobiliza trés meios de persuasio
(Aristoteles, Ret.I), mais conhecidos como provas retoricas, que, para o fildsofo, sdo grandes
pilares dos quais derivam todas as estratégias persuasivas: ethos, pathos e logos.

O ethos corresponde as maneiras de representar a si mesmo que o locutor elabora em
seu discurso. Sendo assim, a ligacdo entre ethos e auditorio estd no fato de que o locutor

busca ressaltar em si mesmo as qualidades (e até mesmo os defeitos, caso esses possam gerar
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empatia) que supde mais agraddveis para o seu publico, ou, ainda, que possam gerar mais
confianga e respeito em relagdo a pauta de persuasido naquele auditorio em particular. Isto &,
as caracteristicas de si evidenciadas pelo locutor, a depender do contexto, sdo selecionadas de
forma a corresponder as expectativas do auditorio, fazé-lo identificar-se com o locutor ou

mudar suas ideias preconcebidas sobre ele. (Cf. Paulinelli, 2014; Amossy, 2020).

O pathos diz respeito ao uso das emocdes como fator de influéncia, ¢ a prova retdrica
por meio da qual o orador busca “levar o auditério a uma certa disposi¢do de espirito”
(Aristoteles, Retorica I, 2011, 1556a). Ou seja, mobiliza-se o pathos quando se intenta
convencer ou influenciar o auditério mediante o apelo emocional, buscando despertar
emocdes positivas (alegria, afeto, piedade...) ou negativas (tristeza, raiva, repulsa...) em

favor da persuasao.

Por sua vez, o logos refere-se a estruturacdo dos argumentos e de seu conteudo.
Assim, recorrer ao logos € utilizar-se da organizac¢ao do discurso, da maneira de apresentagdo
dos toépicos que compdem os argumentos, em beneficio da persuasdo. Em outras palavras,
essa prova de persuasdo esta relacionada a como o discurso € organizado para gerar
verossimilhangca — convencer o auditorio sobre o que o orador defende como verdade. (Cf.
Aristoteles, Retorica I, 2011, 1556a; Macedo, 2018). Para Aristoteles, as trés provas retoricas
desempenhariam papéis de igual importancia na persuasao do auditorio. Ao longo da historia
dos estudos da argumentagdo, ethos, pathos e logos permaneceram como conceitos
relevantes, como o s3o até hoje, embora alguns estudiosos tenham dedicado-se somente ao
logos e atribuido valor desigual a cada uma das provas, conforme veremos adiante.

Apds seu auge durante alguns séculos da antiguidade classica, os estudos retdricos
passaram por um longo periodo de desprestigio. Apesar de o proprio Aristoteles tecer criticas
em relagdo a sofistica e diferenciad-la da retorica precisamente pelos valores éticos que
orientam essa ultima, o carater por vezes enganoso da sofistica, na busca pela persuasao a
qualquer custo, passou a ser atribuido também a retérica (Cf. Paulinelli, 2014; Lima da Silva,
2016; Macedo, 2018). Esse desprestigio atravessou toda a Idade Média, periodo em que a
possibilidade de questionar e problematizar ofertada pela retorica era repudiada pela igreja —
ainda que os monges estudassem e recorressem as estratégias retoricas de persuasao para as
pregagdes e, assim, tenham de algum modo contribuido para o desenvolvimento desses
estudos durante a era medieval —, e prolongou-se ao encontrar a resisténcia do racionalismo,

que buscava uma objetividade completa e por isso detinha-se as verdades absolutas da 16gica
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formal, e do romantismo, para o qual os meios retoricos de persuasdo distanciaram os sujeitos
da sinceridade e do que seria “natural”’( Reboul, 2004).

A retdrica voltou a ter notoriedade académica muito tempo depois, ja no século XX.
Entre as investigagdes que resgataram o interesse pelas questdes da persuasdo sob essa
perspectiva, destaca-se a liderada por Perelman a partir da década de 1940, denominada Nova
Retdrica. Com o objetivo de contrapor-se ao positivismo que dominava as distintas areas da
academia, inclusive as humanidades, o jurista dedicou-se a uma interpretacdo moderna da
retdrica aristotélica. Junto com Olbrechts-Tyteca, Perelman publicou em 1958 sua obra mais
amplamente divulgada, o Tratado da Argumentagdo — A Nova Retdrica. Como destacam
Coelho (2015) e Paulinelli (2014), a proposta de Perelman ndo s6 retoma a retdrica classica,
mas também a amplia em alguns aspectos, pois propde uma racionalidade negociada, baseada
em critérios e acordos que nao precisam seguir a l6gica formal.

Se, por um lado, essa preocupacdo com a proposta de uma racionalidade negociada
confere ineditismo a Nova Retoérica, por outro lado, parece-nos que dela também advém
algumas das limitacdes analiticas da teoria. O interesse pela apresentagao dos argumentos e
sua organiza¢dao acaba por centrar as analises no ambito do /ogos, sem contemplar ethos e
pathos (Amossy, 2018), o que limita a profundidade dos estudos, pois a representacdo que o
orador faz de si mesmo e as tentativas de afetar as emogdes do auditdrio sdo partes igualmente
importantes da constru¢do da argumentatividade, como ja demonstrava Aristoteles.

Apesar de ndo contemplar ethos e pathos, a Nova Retorica tem a relagdo entre orador
e auditorio como ponto fundamental. Essa relagdo ¢ baseada, inicialmente, na existéncia de
uma questdo sobre a qual as partes (orador e auditdrio) estejam dispostas a debater — nessa
perspectiva, ndo pode haver argumentacdo se para uma das partes nao houver espago para a
contradicdo — e, em segundo lugar, na instauragdo de um acordo, isto ¢, uma base de
concordancia prévia sobre a qual o orador pode construir seus argumentos de maneira a
conectar-se ao auditério (Cf. Perelman, 1987; Perelman; Olbrechts-Tyteca, [1958] 2014).

Para que isso seja possivel, o orador precisa “projetar” seu auditorio a partir das
informacdes de que dispde e também das inferéncias que consegue realizar a partir delas.
Como os auditdrios sdo heterogéneos, cabe ao orador encontrar as “afinidades” e selecionar
argumentos que levem a adesdo da maioria no grupo ao qual se dirige. Além das projecdes
relacionadas a um auditorio particular, tomando como base caracteristicas psicossociais
daquele grupo de pessoas (como a religido, a classe social, as crengas politico-ideoldgicas,
etc) o orador pode, ainda, utilizar-se da projecdo de um auditorio universal e mobilizar

argumentos baseados em fatos e valores universais, que seriam aderidos por qualquer um
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capaz de sujeitd-los ao crivo da razdo (Cf. Perelman; Olbrechts-Tyteca, [1958] 2014). Esse
auditorio universal, no entanto, ndo é empirico, trata-se apenas de um “ideal argumentativo”,
como esclarece Paulinelli (2014), ja que a argumentagdo retorica nao se pretende absoluta
como a logica.

O acordo prévio que fundamenta a argumentacdo do orador através de seu vinculo
com o auditério pode ser instaurado com base na escolha das proposigdes iniciais (premissas),
no modo de apresentacdo delas ou em seu proprio conteudo. Os objetos do acordo
relacionados ao contetido das premissas sdo analisados por Perelman e Olbrechts-Tyteca
([1958] 2014) nas categorias do real e do preferivel, sendo a primeira composta pelos fatos,
verdades e presungdes; ja a segunda, pelos valores, hierarquias e lugares. A categoria do real
caracteriza-se pela pretensa proximidade com a realidade objetiva, de modo que os fatos,
verdades e presuncdes prescindem, a principio, de outros argumentos que favorecam a adesao.
O oposto ocorre com os valores, hierarquias e lugares, pertencentes ao dmbito do preferivel,
uma vez que estio relacionados ao discernimento de um auditorio particular.

Os valores estao relacionados a questdes morais, culturais e/ou religiosas, capazes de
gerar “juizos de valor”, por isso partilhar um valor com o auditério consiste em uma
vantagem na argumentacdo, pois torna o auditdrio mais suscetivel a aderir as teses
apresentadas. Aos valores estdo ligadas as hierarquias, que dizem respeito a “ordem” de
relevancia ou prioridade desses valores. Ja os lugares (comuns ou especificos) consistem em
esquemas argumentativos ou premissas gerais que, associados a determinado valor,
intensificam a adesdo®.

Conforme mencionamos, na Nova Retorica esses objetos de acordo sdo tidos como
uma “base” para o desenvolvimento dos argumentos apresentados visando a defesa de uma
tese. Para essa defesa, o orador mobiliza técnicas argumentativas de liga¢cdo, que buscam
vincular a tese defendida aquelas presumidamente ja admitidas pelo auditério, ou de
dissocia¢do, que objetivam afastar as teses presumidamente admitidas daquelas que
contrariam a tese defendida pelo orador (Cf. Perelman, 1987; Perelman; Tyteca, [1958] 2014).
As técnicas argumentativas, tema da ultima parte do Tratado da Argumentagao, sdo nucleares
para a Nova Retorica, como bem define Macedo (2018), pois configuram esquemas de
argumentos através dos quais seria possivel desenvolver a chamada racionalidade retdrica e,

assim, defender a tese pretendida. Essas técnicas estdo relacionadas ao contetido dos

2 Nosso objetivo nesta se¢do € o de apresentar os principios gerais da Nova Retorica, por isso ndo detalhamos as
definigoes de cada categoria. Para aprofundamento, além do Tratado da Argumentagdo (Perelman; Olbrechts
Tyteca, [1958] 2014), indicamos a leitura do capitulo 2 da tese de Macedo (2018), bem como os trabalhos de
Paulinelli (2014), Coelho (2015) e Reboul (2004).
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argumentos e a sua disposi¢do estrutural no texto, o que mais uma vez demonstra a
focalizacao do logos.

Por ter se originado no ambito das ciéncias juridicas, mais particularmente na filosofia
do direito, a Nova Retdrica encontrou certa resisténcia nos estudos da linguagem e seu
impacto nesse campo de investigacdo ndo foi imediato. No entanto, a argumentacao,
entendida como o agir pela linguagem para influenciar o interlocutor, ja despertava o interesse
das ciéncias da linguagem na mesma €poca em que se desenvolvia a Nova Retorica, a partir
das investigacdes da pragmatica (Cf. Paulinelli, 2014; Pinto, 2017).

Como vimos na se¢do 1.2, a pragmatica teve papel importante para o
desenvolvimento da LT brasileira, sobretudo a partir dos trabalhos de Koch e Marcuschi, que
desde a década de 1980 apontam para a inexisténcia de neutralidade nos textos. Também
exerceu forte influéncia nos estudos da argumentacdo nas ciéncias da linguagem a teoria da
argumentacdo na lingua, de Ducrot, de viés retorico, em certa medida, porém estruturalista. A
repercussdo de Ducrot na LT brasileira pode ser exemplificada pela obra “Argumentagdo e
Linguagem”, publicada por Koch ([1984] 2011 ).

Pode-se dizer, assim, que a Nova Retorica reinaugurou as analises argumentativas que
vao além da légica formal, tendo influenciado, ainda que indiretamente, as demais linhas de
pesquisa que a seguiram, sobretudo na linguistica. Entre essas teorias, podemos citar a teoria
da argumentacdo no discurso (TAD), de Amossy, como uma das que estabelece vinculo
explicito com a Nova Retérica. A TAD amplia o horizonte analitico apresentado por
Perelman, pois adiciona a ele o interesse pelos aspectos discursivos, de forma a alargar o
proprio conceito de argumentatividade.

Tendo em vista os muitos frutos ja produzidos pela alianca entre TAD e LT (Macedo,
2018; Cavalcante et alii, 2020; Cavalcante et al., 2022), bem como a compatibilidade que
observamos entre a perspectivas de Amossy (2018; 2020) e as de Rabatel (2016; 2018), na
secdo seguinte dedicamo-nos a apresentar as principais proposi¢cdes da TAD e a tratar de suas
contribuicdes para a LT brasileira, aliando-as a no¢dao de PDV que assumimos junto a Rabatel

(2016; 2021a) e a Cortez (2011; 2018).

2.2.2 A Teoria da Argumentacdo no Discurso e suas interfaces com a Linguistica Textual e

com a abordagem textual-discursiva do PDV

Concebida por Amossy (2017; 2018; 2020), a teoria da argumentagdo no discurso

(TAD) consiste em uma abordagem teoérica que aproxima das ciéncias da linguagem os
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saberes da Nova Retorica e, assim, preenche uma lacuna nos estudos discursivos, ao
agrega-los aos conhecimentos retéricos. Tal como Perelman e Tyteca ([1958] 2014), Amossy
(2018) toma as relagdes entre locutor e auditorio como centrais em sua abordagem,
corroborando as ideias da Nova Retdrica quanto a importancia de conhecer o auditorio e
aproximar-se dele para persuadir. Tais ideias sdo acrescidas, no entanto, do interesse pelos
aspectos discursivos, como o contexto socio-historico e a dindmica das distintas praticas
discursivas, concretizadas em gé€neros, que para a TAD sdo cruciais para a compreensao de
como ¢ construida a argumentacdo (Cavalcante et al., 2022). Como sumariza acertadamente
Macedo (2018, p.50), “essa abordagem da argumentagdo, portanto, ¢ essencialmente
discursiva, porque relaciona, necessariamente, o uso da linguagem, materializado em textos,
aos lugares sociais e as restri¢des institucionais que lhe imprimem forga e legitimidade™.

Pelo entendimento de que outros fatores além da estruturagdo das premissas impactam
a argumentatividade, a TAD abrange em suas andlises as provas retdricas do ethos e do
pathos, conferindo-lhes o0 mesmo grau de importancia que a Nova Retorica concede somente
ao logos. Assim, Amossy (2018) resgata a paridade entre as trés provas retoricas, como
propunha a retoérica classica, considerando que essas podem atuar em conjunto, cada uma
assumindo maior ou menor destaque a depender dos propoésitos do orador e das caracteristicas
do auditério. A andlise de como e por qué sdo mobilizadas essas provas retdricas ganha
dimensdo nova na TAD, uma vez que ethos, pathos e logos sdo relacionados as questdes
discursivas. Compreende-se, por exemplo, que a construgdo do ethos nao depende unicamente
da vontade do orador, pois também tem a ver com as coergdes sociais as quais ele estd
submetido, mesmo que nao as reconhega.

Ao admitir a repercussdo dessas coercodes, gracas a sua base tedrica proveniente da
analise do discurso na Franca, Amossy (2018) distingue sua concepgao de sujeito daquela
adotada pela retorica classica e pela Nova Retorica. A concepgdo defendida pela autora alia a
intencionalidade do sujeito retdrico a ideia de sujeito coagido pelo contexto, defendida pela
sua linha de analise do discurso®, para conceber um sujeito intencional e, a0 mesmo tempo,
sobredeterminado. Essa concepgdo de sujeito ¢ muito cara a LT brasileira contemporanea,
como elucidam Cavalcante et alii (2020) e Cavalcante et al. (2022), pois possibilita que o

analista considere o repertorio individual de conhecimentos do locutor e suas tomadas de

5 A andlise do discurso a que se filia a autora dialoga com aquelas praticadas por autores como Charaudeau e
Maingueneau, que se distinguem da analise do discurso peucheuxtiana, para a qual o sujeito ¢ completamente
“assujeitado” pela ideologia.
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decisdo sem ignorar os fatores culturais, sociais e as questdes do inconsciente, que também o
constituem.

Apesar da origem teorica distinta, consideramos possivel estabelecer uma interface
entre tal compreensdo do sujeito e aquela assumida por Rabatel (2016), originalmente
proposta por Authier-Revuz (1990; 1998). Como vimos anteriormente, esses autores também
reconhecem um sujeito heterogéneo, mas, nesse caso, focaliza-se a clivagem pelo
inconsciente, ja& na proposta de Amossy (2018) sdo focalizadas as coer¢des do contexto
socio-historico. As duas compreensdes se aproximam, portanto, por admitirem um sujeito
intencional que ndo possui controle absoluto sobre suas acdes, visto que ¢ coagido por fatores
externos e internos, alheios a sua vontade consciente. Essa caracteristica em comum faz delas
compativeis aos interesses analiticos da LT.

Relaciona-se a essa concepcdo de sujeito o entendimento da LT de que todo fazer
linguageiro ¢ direcionado a um proposito, ou seja, sempre intenciona uma agdo sobre o
outro.” Esse pressuposto, ja sustentado na LT brasileira, por influéncia da pragmatica, desde
os trabalhos inaugurais da abordagem sociocognitivo-interacional publicados por Koch (1984;
2002) e Marcuschi ([1983] 2012), ¢ ampliado e aprofundado quando o conjugamos a visao
retorico-discursiva de Amossy (2018; 2020) sobre a argumentatividade — conjugacao tedrica
essa que foi sistematizada por Cavalcante (2016).

Em sua TAD, Amossy (2018; 2020) reconhece a argumentacdo como um trago
constitutivo do discurso. Esse reconhecimento ¢ possivel gracas a uma visdo ampla sobre o
conceito de argumentacdo, que a observa em um continuum que vai do menor ao maior grau
de explicitude. Admite-se, assim, que a defesa estruturada de uma tese ndo ¢ essencial para
que o discurso apresente argumentatividade, nem mesmo uma problematizagdo explicita ¢
necessaria para que a argumentagdo esteja presente. Isso porque, para Amossy (2018), toda
tentativa de influéncia caracteriza-se como argumentativa. Como admite que todo ato
discursivo visa, em alguma medida, influenciar o outro, a autora considera que todo discurso
¢é argumentativo.

Com esse posicionamento, a TAD expande seu escopo de andlise em comparacao
aquele da retérica classica e da Nova Retdrica, que veem como condicionais para a
argumentacdo a existéncia evidente de uma problematizacdo e de uma estruturagdo dos
argumentos. Para essa expansdo analitica, Amossy (2018) realiza uma importante distin¢ao

entre os discursos que apresentam dimensdo argumentativa € 0S que possuem visada

%6 Como vimos anteriormente, essa ideia chegou a LT por influéncia da pragmatica.
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argumentativa. Os discursos de visada argumentativa sdo aqueles em que uma tese ¢
diretamente e estruturadamente apresentada e defendida, como ocorre nos géneros
predominantemente argumentativos, tais como o artigo de opinido, o debate, a redagdo de
vestibular ou a defesa juridica, por exemplo. J&4 a dimensdo argumentativa diz respeito a
qualquer tentativa de influéncia do locutor em relacdo ao auditorio, ainda que tal tentativa ndo
ocorra de forma direta e dispense os esquemas de raciocinio, pois ela pode ser expressa por
investidas mais discretas no direcionamento da compreensao. Dessa forma, diferentemente da
visada, que estd presente apenas em géneros reconhecidamente argumentativos, a dimensao
argumentativa se apresenta em todo discurso.

Nessa perspectiva ampla a respeito das formas de argumentar, considera-se que os
discursos que argumentam implicitamente podem ser tdo persuasivos — no sentido de
influenciar o interlocutor na direcao de um entendimento e/ou sentimento — quanto os que
argumentam de maneira direta. Como demonstra Amossy (2018), ha casos em que a
argumentacao ndo pretende fazer o alocutario aderir a uma tese, mas objetiva, por exemplo, o
levantamento de reflexdes e questionamentos. A autora aponta, ainda, para um aspecto que
“fortalece” a argumentagdo indireta: as formas indiretas de argumentar tendem a nao suscitar

contra-discursos, pois constituem-se na evasao do confronto.

A posicdo sugerida é, entdo, bem mais convincente, uma vez que ¢ apresentada na
auséncia de qualquer posi¢do contraditoria e que ndo ¢ enunciada com todas as
letras, mas dada a ser reconstruida pelo alocutario, que adere mais facilmente a ela

na medida em que ele mesmo a (re)constroi” (Amossy, 2020, p. 84, grifos nossos).
Conforme abordamos na se¢do 1, a ideia de que formas menos evidentes de
argumentatividade podem ser mais eficazes, de acordo com os propdsitos do locutor, ¢é
corroborada por Rabatel (2016) quando o autor apresenta a expressao de PDVs como uma
possibilidade de argumentac¢ao indireta.

Além de contemplar as formas indiretas do argumentar, em que ndo ha
problematizagdo evidente, a TAD estende seu interesse analitico a extremidade oposta do
continuum, mna qual estd a argumentatividade baseada no dissenso: a polémica.
Posicionando-se opostamente ao que postula a Nova Retorica, Amossy (2017) considera que
a argumentacdo também se faz presente quando nao ha qualquer possibilidade de acordo entre
as partes. Mesmo quando essa impossibilidade ¢ conhecida pelo locutor desde o inicio da
interagdo e, portanto, ndo ha estratégia persuasiva que viabilize uma aproximacdo do

interlocutor, a argumentatividade ¢ construida no desacordo, visando a persuadir terceiros,

com os quais o acordo ja existe ou pode vir a existir. Isso porque, como afirma Amossy (2017,
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p. 99-100), “em uma disputa no tocante as questdes da sociedade, é preciso sempre reforgar o
grupo daqueles que estdo em um mesmo campo, impedir que eles ndo caiam na indiferenca e
que isso ative sua hostilidade contra a posicdo combatida e o grupo que a sustenta”.

Tem-se, entdo, que no discurso polémico o objetivo da argumentacdo ndo € o
convencimento do oponente. Assim, a polémica consiste em uma modalidade da
argumentagao caracterizada pelo antagonismo radical entre teses, em um desacordo profundo.
De acordo com Amossy (2017), essa modalidade da argumentagdo apresenta, em geral, trés
tracos principais: a dicotomizacdo de teses, a polarizacdo social e a desqualificacdo do
oponente. A violéncia e a paixdo sdo tragos secundarios, que também podem acompanhar o
discurso polémico, mas nem sempre estdo presentes. Devido a essas caracteristicas, a
polémica, por vezes, € tida pelo senso comum como uma forma irracional ou pouco produtiva
de debate, mas a perspectiva apresentada pela TAD mostra o contrario: a polémica ¢ parte
essencial da gestao de conflitos nas democracias e sdo os regimes democraticos, nos quais se
pretende garantir a liberdade de expressao, que possibilitam seu surgimento.

Além da polémica, Amossy (2008 apud Cavalcante et al., 2022) distingue outras
modalidades que se distribuem ao longo do continuum da argumentagdo. Tal continuum ¢
entendido como uma gradagdo, que vai das modalidades em que ha somente dimensio
argumentativa para as que apresentam visada. Sao enumeradas seis modalidades, que
configuram, nas palavras de Macedo (2018, p.51), “estruturas globais de troca/interagdo
argumentativa”: demonstrativa, patémica, pedagdgica, de coconstru¢do, negociada e
polémica. Essas modalidades n3o esgotam as possibilidades de trocas argumentativas
possiveis no continuum, mas apresentam um panorama inicial amplo para as investigacdes. '

Como pontuamos, por sua compatibilidade com os postulados da LT, a proposta da
TAD tem sido incorporada a trabalhos que se dedicam a analises textuais, dentre os quais
destacamos os do Grupo Protexto, originado na Universidade Federal do Ceard, que retine
pesquisadores em LT de todo o Brasil. Ao tratar dessa incorporagdo, Cavalcante (2016, p.122)
nos ensina que “[...] para a LT, ¢ na dimensdo das relagdes de textualizagdo que a
argumentacdo se inscreve, em total dependéncia com as relagdes de coeréncia textual. A
argumentacao ¢ constitutiva do discurso, mas ¢ no texto que ela se expressa”. Nesse sentido,

consideramos junto a Cavalcante (2016) e aos demais pesquisadores do Protexto (Cavalcante

27 Optamos por descrever a modalidade polémica por tratar-se de uma inovagdo tedrica marcante para a distingdo
entre TAD e Nova Retorica. No entanto, ndo nos ocuparemos da descri¢do das demais modalidades, uma vez que
essa categorizagdo, ainda que possa ser produtiva em uma interface entre TAD e LT, ndo sera utilizada em nossas
andlises.
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et al, 2019; Cavalcante et alii, 2020; Cavalcante et al, 2022) que, assim como o discurso, o
texto € constitutivamente argumentativo, independentemente do género em que se enquadra.

Também no ambito da LT, esse posicionamento ¢ corroborado por Adam (2019, p.39),
porquanto o autor admite o fato de que “todo texto visa (explicitamente ou ndo) agir sobre
representacdes, crengas e/ou comportamentos de um destinatario (individual ou coletivo)”.
Assim, Adam (2019) diferencia a sequéncia argumentativa — forma prototipica de
organizacao sequencial da textualidade, observada em textos que argumentam explicita e
estruturadamente — da argumentagdo em sentido amplo — presente em todos os textos,
relacionada ao intuito de influenciar, em qualquer que seja o nivel, o interlocutor.

Essa mesma visdo abrangente da influéncia pretendida por todo produtor de texto ¢é
partilhada por Koch ([1984] 2011, p. 17), precursora da LT no Brasil, que, sob a influéncia da
pragmatica e da visdo ducrotiana de argumentagdo na lingua, nos ensina que “o discurso que
se pretende ‘neutro’, ingénuo, contém também uma ideologia — a da sua propria
objetividade”. Em Fiorin (2015), essa postura frente a argumentagdo ¢ também legitimada,
pois o autor considera que a argumentagdo ¢ parte da natureza dialogica do discurso, que
atribui responsividade a todo ato discursivo.

A compreensdo ampla da argumentacdo assumida pela LT, construida desde a
influéncia inicial dos estudos pragmaticos até o didlogo interdisciplinar mais recente com a
proposta retdrico-discursiva da TAD, esta em harmonia com o que defende Rabatel (2018).
Para o autor, ndo ¢ necessario que premissas em defesa de uma tese sejam estruturadas para
que tentativas de persuasdo aconte¢am, nem mesmo a oposi¢cdo de PDVs ¢ essencial a
argumentacdo. Como vimos no capitulo 1, o PDV, definido como a expressao das percepgoes,
opinides, pensamentos e/ou agdes de enunciadores em relagdo a objetos de discurso, pode
engendrar o que Rabatel denomina de “argumentacao indireta” .

As formas indiretas do argumentar, conforme indica o proprio Rabatel (2018), sdo
aquelas que ndo possuem visada, mas apresentam dimensdo argumentativa, na nomenclatura
adotada por Amossy. O autor estabelece, portanto, uma relacao de correspondéncia entre essas
nogdes e situa sua teoria do PDV entre as abordagens amplas da argumentagao.
Compreendemos, assim, que analisar como sdo construidos ou representados os PDVs em um
texto constitui uma maneira eficiente de observar a tessitura da orientacdo argumentativa,
tanto em textos de visada quanto em textos de dimensao argumentativa.

Para tanto, encontramos apoio em Cavalcante et al. (2022), que indica o jogo
enunciativo de PDVs como parte relevante da contenda argumentativa que tece os sentidos do

texto. Seguindo a articulagdo entre LT e PDV que ja propunha Cortez (2003; 2011), os autores
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mobilizam conceitos da teoria rabateliana como a imputa¢do e a assuncdo de PDVs para
analisar a dimensdo argumentativa dos textos. Dessa maneira, Cavalcante et al. (2022)
articula, no bojo da LT, contribuicdes da TAD de Amossy e da teoria rabateliana do PDV a
favor do estudo da argumentacdo como fator constitutivo da textualidade. Essa articulacdo ¢
realizada também por Cortez e Pinto (2017), Cortez (2018) e Cortez e Catelao (2022), em
seus estudos da argumentagdo emocionada — fundamentada majoritariamente na mobilizagdo
das emogoOes para a representagdo dos PDVs que, em negociagdo, instauram a dimensao
argumentativa nos textos.

Tendo em vista tantas articulagdes produtivas entre o entendimento atual da LT a
respeito da argumentagdo, tributario da TAD, e a teoria do PDV, bem como posicionando-nos
na esteira dos trabalhos de Cortez (2003; 2011) — que inauguraram e consolidaram as pontes
tedricas entre a proposta de Rabatel e a LT brasileira —, consideramos o PDV como uma
categoria do texto, junto as demais categorias de analise j& firmadas na LT. Mais
precisamente, tomamos o PDV como uma categoria enunciativo-textual transversal que
opera na tessitura das orientagoes argumentativas (em dimensdo ou em visada), cuja
materializagdo em textos pode ser observada a partir de outras categorias textuais — como o
topico, a referenciacdo e a intertextualidade.

Como detalhamos na secdo 2.1, a perspectiva sociocognitivo-interacional e discursiva
que adotamos concebe o texto como constitutivamente multissemiotico. Compreendemos, por
consequéncia, que todas as categorias textuais (ou categorias analiticas do texto, como a
referenciacdo, a intertextualidade e o topico discursivo, por exemplo) podem ser construidas a
partir de semioses diversas — o que abrange o PDV, visto que advogamos pelo seu tratamento
como categoria do texto. Disso depreendemos que, segundo o entendimento da LT, a
argumentatividade — para a constru¢do da qual concorrem todas as categorias textuais (Cf.
Macedo, 2018; Cavalcante et alii, 2020); — ndo estd restrita a palavra, pois também
expressa-se multissemioticamente. Na secdo a seguir, apresentamos algumas das principais
abordagens que tratam da construgdo multissemiotica da argumentatividade para, entdo,
esbocar nossas consideragdes sobre a constru¢ao multissemidtica do PDV, baseadas também

em Rabatel (2024; 2022; 2021) e no aporte tedrico da LT.

2.2.3 Dos estudos da argumentacdo imagética a constru¢do multissemiotica do Ponto de
Vista
Em relagdo a argumentatividade, conforme pontuamos na se¢do anterior, a perspectiva

da LT que praticamos alinha-se a TAD. No entanto, como em boa parte dos didlogos
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interdisciplinares, ha diferencas entre as abordagens que impdem algumas adequagdes e
ressalvas. Como sinaliza Cavalcante et al. (2022), as analises da TAD sdo verbocéntricas, ou
seja, consideram apenas as semioses verbais, caracteristica que se opde a concepgao ampliada
de texto que assumimos na LT. Por isso, nesta se¢do, recorremos a outras perspectivas de
natureza retorica, que tém seu interesse centrado, principalmente, nas formas visuais de
argumentacdo. Com isso, pretendemos ampliar o aparato teérico ja iniciado na se¢do 2.1, na
qual tratamos da multissemiose como fator textual constitutivo, agora detendo-nos
especificamente a articulagdo entre multissemiose e argumentagio?.

Ainda que Aristoteles tenha dedicado alguns estudos a importancia dos gestos, da
postura e do tom de voz para a oratoria, a palavra é o meio de persuasao por exceléncia para a
retorica classica. Por essa razdo, como discute Blair (2004), a maioria dos estudos retéricos
desconsidera as demais semioses. Opondo-se a essa tendéncia, o autor dedica-se a retorica
visual e defende que as imagens ndo s6 persuadem — no sentido amplo do termo, que diz
respeito a influéncia a comportamentos, pensamento e emogdes, ainda que o sujeito
influenciado ndo esteja consciente —, como também argumentam, no sentido mais estrito da
argumentacdo como apelo a razao.

A distingdo entre argumentacdo e persuasdo proposta por Blair (2004), aproxima-se
daquela entre visada e dimensdo argumentativa, assumida por Amossy (2018), ou entre
argumentacao direta e indireta, na acep¢cdo de Rabatel (2018). Mesmo nao sendo priorizada
nas investigacoes, a persuasao exercida pelas imagens — isto €, seu potencial de influéncia ou
sua dimensdo argumentativa — ¢ tdo “Obvia”, como afirma Blair (2004), que acaba por ser
reconhecida pelo proprio senso comum, sempre associada a uma influéncia com base nas
emocgdes. Essa associacdo ¢ também motivadora da marginalizacdo dos estudos da
argumentatividade visual (cf. Blair, 2004; Hill, 2004), pois sentimentos € emocdes sao
historicamente desprestigiados nas teorias da argumentacdo, como pontuamos na se¢ao 2.2.1.

O senso comum ndo erra ao associar a persuasao por imagens ao apelo emocional, o
grande equivoco esta em desvirtua-la por essa ligacao, pois € exatamente nela que esta um dos
pontos mais fortes da retérica visual. Como explica Hill (2004), o processamento cognitivo
de textos imagéticos ¢, em geral, mais ‘“curto” e mais “rapido” do que o daqueles
predominantemente verbais, isso porque esses ultimos passam por um processamento

sistematico e analitico, enquanto aqueles sdo processados heuristicamente — isto €, por

2 Assim como na segdo 2.1, as abordagens aqui discutidas tém maior foco nas semioses visuais/imagéticas e em
suas relagdes com as semioses verbais. Com isso ndo desconsideramos o papel que outras semioses, como a
sonora, desempenham na argumentacdo, as reflexdes a que nos propomos também ampliam nossa perspectiva
sobre elas.
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gatilhos mentais que ativam as tomadas de decisdo mais rapidas. Gragas a esse processo
cognitivo heuristico, os textos imagéticos provocam respostas emocionais com alto potencial
persuasivo. Esse tipo de resposta emocional também pode ser ativada por textos de
predominancia verbal, como elucida Hill (2004), a diferenca esta na maneira como se da o
processamento cognitivo: por ser mais curto, o processamento imagético tende a “agradar” o
cérebro humano, por isso ha um maior potencial de persuasio.

Para chegar a essa conclusdao, Hill (2004) fundamenta-se em pesquisas da psicologia
cognitiva como as de Smith e Shaffer, Nisbett e Ross, Chaudhuri e Buck, entre outras. Nas
pesquisas dessa area, utiliza-se o conceito de vivacidade (vividness, em inglés) para tratar de
como as informagdes sdo apresentadas para o processamento cognitivo: mais ou menos
“concretas”, com maior ou menor impacto emocional. Quanto mais “concreta” ¢ uma
informagdo, ou seja, quanto maior nitidez ela proporciona para a criacdo de imagens mentais
propriamente ditas, maior serd a resposta emotiva por ela gerada e mais alto ¢ seu grau de
vivacidade. A vivacidade esta relacionada a persuasdo porque boa parte das pesquisas aponta
para uma maior eficacia da influéncia de textos mais “vividos” (Hill, 2004).

Assim, ¢ mais provavel que a maioria das pessoas seja mais facilmente persuadida a
realizar uma doagdo para uma comunidade em vulnerabilidade social, por exemplo, ao ser
apresentada a um video que mostre a situacdo vivenciada por uma das familias, ainda que nao
retrate toda a comunidade, do que ao ter acesso a graficos e tabelas detalhados que atestem a
necessidade das doagdes para todas as familias. Podemos notar, com esse exemplo, que nem
todos os textos nos quais os recursos visuais ganham destaque possuem niveis elevados de
vivacidade. Os graficos e tabelas, por exemplo, sdo textos em que as cores ¢ a disposi¢ao
espacial exercem papel fundamental, mas essas caracteristicas nao lhes garantem vivacidade,
visto que o processamento desses texto tende a ser mais analitico e, portanto, mais lento.

Opostamente, uma narrativa apresentada por escrito pode ter vivacidade consideravel
quando proporciona, a partir das descrigdes e da construcdo dos personagens, a criagdao de
imagens mentais que favorecem o processamento cognitivo heuristico (Hill, 2004).
Retomando o exemplo da campanha de doagdo, uma narrativa predominantemente verbal que
retratasse os acontecimentos da comunidade necessitada provavelmente teria maior potencial
de persuasdo para angariar recursos do que graficos e tabelas com dados estatisticos precisos
sobre a mesma comunidade, pois apresentaria maior vivacidade, ou seja, despertaria mais
facilmente respostas emocionais favoraveis a doagao.

A mobilizacdo das emocdes para a construcdo da argumentatividade em textos faz

parte do que Pinto e Cortez (2017) denominam como argumentagdo emocionada. As autoras
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partem da concepcdo sociocognitivo-discursiva de texto, que, como vimos, contempla a
multissemiose. Entdo, apesar de concentrarem suas analises na semiose verbal, a reflexao
robusta que apresentam com base em conceitos da TAD, da LT e da teoria rabateliana pode
ser articulada sem dificuldades ao que discute Hill (2004) a respeito da retorica visual. Assim
como Rabatel (2013c), as autoras consideram a mobilidade empdatica — capacidade que o
locutor tem de colocar-se no lugar de outros enunciadores para atribuir-lhes PDVs — como
fator fundamental para a construcao da argumentatividade, sobretudo quando essa ocorre de
forma indireta. Dessa forma, a evocacdo de emocgdes permeia todo o jogo de PDVs que
organiza e orienta a argumentatividade nos textos, o que ¢ corroborado por Cortez e Cateldo
(2022).

Na argumentacdo emocionada, tal evocacdo das emocdes, inerente a mobilidade
empatica, revela-se de maneira acentuada, por meio do apelo ao sensivel marcado pela
manifestagdo de valores e sentimentos (Cortez, 2018). A expressdo das emocdes pelos
enunciadores que caracteriza a argumentagdo emocionada distingue-se da provocacdo de
respostas emotivas no auditorio (apelo ao pathos), mas esses fendmenos de “producao” e
“recepcao” estdo profundamente ligados. “A propria evocacdo da emogdo pode ser vista como
estratégia inseparavel da provocagao” (Cortez, 2018, p. 07), isto é: demonstrar emotividade ¢
também uma maneira de buscar suscitar os sentimentos e trazer a tona os valores do auditorio.

A expressao da emocao no texto ¢ realizada intencionalmente pelo locutor/enunciador,
mas o efetivo despertar de sentimentos e valores no auditorio depende de como serdo
elaboradas as interpretagdes, ainda que essas sejam guiadas pela contenda argumentativa do
texto. Evocar emogodes a partir da representacdo de PDVs possibilita, assim, que o interlocutor
tenha a impressao de recorrer somente por sua vontade a seus valores e sentimentos para
interpretar o enunciado, o que beneficia a persuasdo. Ao nosso ver, esse ¢ um traco do
“efeito-PDV” (que diz respeito ao “disfarce” promovido pela representagdo de PDVs aos
efeitos argumentativos que provoca), do qual tratamos no capitulo 1, mas ocorre de maneira
singular na argumentagdo emocionada, devido as suas caracteristicas.

Fenomeno semelhante ¢ apontado por Hill (2004) quanto a argumentatividade em
textos imagéticos. Nesses textos, as emogdes sdo evocadas através da convocagdo de simbolos
cultural e historicamente ligados a determinados valores do grupo social que compde o
auditério. Assim como ocorre no efeito-PDV descrito por Rabatel (2016), na perspectiva da
retorica visual assumida por Hill (2004), a convocacao imagética de simbolos culturais
permite que o locutor oriente argumentativamente o texto sem explicitar raciocinios, de modo

que a persuasdo ocorre com base na propria interpretacdo do leitor: “[...] as atitudes e



79

sentimentos associados a imagem ndo sao declarados [...]”, portanto, “[...] ndo ha argumento
explicito a ser refutado, e as conexdes implicitas provavelmente nao serdo questionadas ou
desafiadas” (Hill, 2014. p.37, tradu¢dao nossa). Uma vez que as imagens também evocam
emocdes, compreendemos que a argumentagdo emocionada também pode realizar-se
imageticamente, compreensao que ¢ confirmada pelas anélises de Cortez (2018). Ainda que se
concentrem nos textos verbais que compdem plaquetas descritivas de quadros em exposi¢ao,
essas analises apontam também para a expressdao de emogdes, que direcionam a compreensao,
nas proprias pinturas.

Ao relacionarmos os conceitos discutidos até aqui, depreendemos que a argumentacao
emocionada confere maior vivacidade aos textos, o que se acentua com o componente
imagético. Esse entendimento alinha-se a explicacdo da psicologia cognitiva para o
surgimento de respostas emocionais intensas. Além do j& mencionado processamento
cognitivo heuristico, que beneficia o potencial persuasivo dos textos imagéticos (e também
dos textos de predominancia verbal que apresentam maior vivacidade), as investigagdes da
psicologia cognitiva indicam que as decisdes rapidas tomadas pelos seres humanos com
bases em suas emogdes sao resultado do processo evolutivo de nossa espécie. O que
chamamos de emocgdes sdo respostas a estimulos externos que nos causam uma série de
reagoes fisioldgicas, como o aumento da adrenalina, a aceleragdo cardiaca, o arrepio na pele,
etc. As decisdes ou compreensdes instantaneas que tendemos a realizar a partir desses
estimulos fazem parte desse rol de reagdes, sdo a resposta aprendida por nosso cérebro ao
longo do processo evolutivo (Cf. Dillard e Peck, 2000 apud Hill, 2004; De Sousa, 1987 apud
Hill, 2004).

Quando a significacdo ¢ construida visualmente, essa reacdo cognitiva ¢

potencializada, pois

em termos evolutivos, a existéncia de imagens representacionais realistas ¢ um
desenvolvimento relativamente recente, por isso a propensdo a responder de forma
diferente a estimulos emocionais que sdo imagens claramente representacionais [...]
em vez de perigos reais e proximos ainda ndo se desenvolveu. Embora as emogoes
primarias possam ser resultado de uma resposta evolutiva ao perigo pessoal, os
estimulos especificos que desencadeiam essas emogdes podem ser pessoalmente e
culturalmente condicionado. Por exemplo, o medo ¢ talvez a mais primitiva (e,
evolutivamente falando, a mais 1til) emogdo de todas. Mas os estimulos especificos
que desencadeiam o medo (ou seja, aquilo de que alguém realmente tem medo)
variam amplamente entre culturas e até mesmo entre individuos dentro de uma
cultura. (Hill, 2004, p. 34).

Em outras palavras, as imagens nos afetam emocionalmente de forma semelhante a como se
estivéssemos vivendo a situagdo por elas representadas, dai sua enorme vivacidade e potencial

persuasivo.
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O conceito de vivacidade também esta relacionado as nog¢des de presenga e saliéncia,
provenientes da Nova Retoérica e da GDV, respectivamente. A relacdo entre presenca e
vivacidade ¢ observada por Hill (2004) e também discutida por Lima da Silva (2016). Na
Nova Retorica, a presenga esta relacionada a que informagdes sao selecionadas para o debate
e a como ocorre essa apresentacdo. O que pode parecer uma mera mengdo ja confere certo
nivel de presenca: nenhuma informacao ¢ selecionada por acaso. Assim, como a vivacidade, a
presenca também pode ser analisada em “graus”, quanto mais relevancia ¢ atribuida a uma
informacao no discurso, maior € a sua presenca.

Observamos, assim, que a presenga concerne aos elementos que compdem o texto e
ndo estd necessariamente ligada as emocgdes, ja a vivacidade, como vimos, relaciona-se
diretamente a elas e diz respeito ao texto como um todo. A saliéncia, conceito da GDV que
diz respeito ao grau de relevancia visualmente atribuido aos elementos (conforme discutido na
secdo 2.1), em muito se assemelha a nocdo de presenca da Nova Retdrica, por isso
diferencia-se da vivacidade de maneira andloga. Ainda que distintos, esses conceitos se
relacionam porque conferir mais saliéncia ou mais presenca a dado elemento textual, seja ele
visual, sonoro ou verbal, pode contribuir para uma maior vivacidade do texto — isto €, para a
sua capacidade de despertar reagdes emotivas no auditorio.

Pelo que discutimos até aqui nota-se o quanto ¢ intrinseca a relacdo entre emogoes ¢
argumentatividade nos textos em que as imagens fazem parte da construcao de sentidos —
sejam eles textos imagéticos, verbo-imagéticos, sonoro-imagéticos... Mas a retdrica visual
nos mostra que a argumentagdo imagética também abrange o convencimento baseado na
razdo, na elabora¢do de raciocinios, ainda que esses ndo sejam sistematicamente organizados
como na argumentacao direta verbal. As abordagens mais tradicionais da argumentagdo, que
se restringem a analise da persuasdao baseada em raciocinios, definem os argumentos como o
conjunto de razdes que sustentam a validade de uma tese e sdo apresentadas por premissas,
que podem ser julgadas como verdadeiras ou falsas (Blair, 2004). Devido a crenga de que
raciocinios e premissas sO poderiam ser expressos por palavras, essas abordagens deixam de
contemplar as demais semioses.

As andlises de Blair (2004) demonstram, no entanto, que as imagens podem expressar
raciocinios e premissas, por meio do que ele denomina argumentos visuais, que se
caracterizam pela soma da constru¢do de raciocinios (apelo a razdo) a natureza vivida da
semiose visual (apelo a emogado). A construgdo imagética de raciocinios ocorre com ou sem o

apoio de recursos verbais, conquanto o autor admita que ¢ mais comum observa-la em textos



81

verbo-imagéticos, sobretudo naqueles que explicitamente objetivam o convencimento — as
propagandas politicas sdo apontadas como exemplo tipico.

Os argumentos visuais podem ser elaborados a partir de premissas imageticamente
representadas, isto €, proposi¢des (nesse caso, visuais) as quais se pode atribuir o valor de
verdadeiro ou falso. As premissas imageticamente expressas diferenciam-se das verbais pois,
diferentemente delas, deixam “lacunas™ a serem preenchidas pelo leitor, o que se deve a
propria natureza semidtica das imagens. Mas, para Blair (2004), as premissas ndo sao
essenciais a argumentacdo direta, a qual ele se refere como maneira cldssica/tradicional de
argumentar, pois nem toda argumentacdo direta objetiva mudar uma crenga do auditorio (o
que exigiria proposi¢des julgaveis como verdadeiras ou falsas), a influéncia sobre atitudes e
intencdes também podem ser propositos da persuasao fundada no raciocinio.

Em sintese, conforme pontuamos no inicio desta secdo, para Blair (2004) todos os
textos imagéticos persuadem, em sentido amplo, mas nem todos argumentam, em sentido
estrito. Retomando a analogia entre essa distingdo e aquela proposta por Amossy (2018),
corroborada por Rabatel (2018), compreendemos que dimensdo e visada argumentativa sao
nogdes que também se aplicam a retdrica visual, embora as caracteristicas semioticas das
imagens tornem a visada menos explicita — o que € perfeitamente alinhdvel a abordagem de
Amossy (2018), visto que a autora, mesmo adotando uma postura verbocéntrica, propde a
analise da argumentacdo em um continuum de modalidades.

A proposta da retérica visual praticada por Blair (2004), em relagao as imagens como
participes da elaboragdo de raciocinios, aproxima-se também da compreensdo de Micheli,
Hekmat e Rabatel (2013). Em consonancia ao que defende Blair em relag@o as imagens, esses
autores, com base nas analises de Plantin, consideram que as emocdes expressas pelo locutor,
para além de gatilhos patémicos, podem consistir também objetos de uma argumentacao
pautada em raciocinios. Em outros termos, para Micheli, Hekmat e Rabatel (2013), a
depender dos propoésitos do locutor e das coercdes do contexto, a razdo pode ser o esteio da
emo¢ao, da mesma forma que ocorre no que Blair (2004) define como argumentos visuais.

Todo o percurso tedrico que tragamos leva-nos a convicgao ja apontada anteriormente
de que, assim como as palavras, as imagens, além de outros recursos semioticos (sons e
gestos, por exemplo), podem ser utilizadas para a representacdo de PDVs. Na extensa obra de
Rabatel, publicacdes mais recentes comecam a abarcar a expressao de PDVs a partir da
combina¢do de semioses diversas, destacadamente as visuais, como imagens e gestos. Ao
analisar as posturas enunciativas assumidas em um debate eleitoral pelos locutores E. Macron

e M. Le Pen, candidatos a presidéncia da Frangca em 2017, Rabatel (2021b) analisa também as
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denominadas posturas multimodais (PM), que dizem respeito ao conjunto de comportamentos
nao verbais que o locutor exibe durante a comunicagao, tais como a diregdo ¢ a intensidade do
olhar, o tom de voz, a velocidade e direcao dos gestos, etc. O autor distingue as PM das PE e
as trata separadamente por algumas razdes — que consideramos adequadas a proposta do
autor, mas, por seguirmos os principios epistemoldgicos da LT, ndo adotamos nesta tese.

A primeira dessas razdes ¢ a necessidade de extratos textuais mais longos para a
analise multimodal, de maneira que Rabatel (2021) recorre aos dados posturo-mimo-gestuais
gerados na pesquisa de Merminod (2019 apud Rabatel, 2021) sobre o mesmo debate eleitoral
entre Macron e Le Pen. A separacdo analitica entre PM e PE da-se também pelo entendimento
de Rabatel a respeito da construgdo de ethos distintos a partir das escolhas verbais, que
resultam nas PE, e do que se exibe imageticamente pelos gestos e expressoes faciais — sobre
os quais, segundo o autor, os locutores t€ém menor controle —, que resultam nas PM.
Soma-se a isso o fato de que, no corpus em questdo, um debate presidencial televisionado, as
PM se constituem também por meio dos enquadres das cadmeras e da disposi¢ao das imagens
na tela, fatores que estdo fora do controle dos candidatos.

H4, dessa maneira, um encadeamento de PDVs, visto que sobreposto aos PDVs
representados pelos locutores Macron e Le Pen, hd o PDV dos operadores de cameras, que,
apesar de ndo falarem, expressam suas percepgdes a partir do que escolhem mostrar e de
quando realizam cada enquadramento (Rabatel, 2021). Na interacdo analisada por Rabatel
(2021), um exemplo do papel desempenhado pelo jogo de cameras e de como as PM ¢ as PE
mostram ethos distintos estd no posicionamento de Le Pen. Em relacdo a PE, a locutora
assume majoritariamente a sobrenunciagdo”, construindo um ethos verbal que demonstra
seguranca € certa soberba em relagdo ao outro candidato. A andlise dos dados
posturo-mimo-gestuais que originam a PM, no entanto, revela um ethos distinto.

Os gestos rapidos e as expressoes faciais furtivas da locutora demonstram inseguranga
e pouco controle emocional. Os enquadramentos realizados pelos operadores de camera
colocam lado a lado, na tela, as expressoes faciais dos dois candidatos, de forma que eles
parecem estar a centimetros de distancia, quando na realidade estdo separados por alguns
metros. Essa disposi¢do visual intensifica o sentido de rivalidade e, no caso da locutora Le
Pen, torna mais evidente a disparidade entre PM e PE (Rabatel, 2021). Assim, a consideragdo
da multiplicidade de semioses acrescenta novas camadas de sentido aos PDVs, possibilitando
analises mais acuradas. Por exemplo, observar gestos e expressoes faciais altera a percepgao

de como os locutores se posicionam em relacdo aos PDVs que assumem e representam. Por

»No capitulo 1, tratamos mais detalhadamente sobre as posturas enunciativas.
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isso, embora Rabatel (2021) analise PM e PE separadamente, o estudo realizado por ele
demonstra que as PM influenciam e modificam as PE.

A expressao imagética de PDVs também ¢ abordada por Rabatel (2022) em artigo que
trata das relagdes entre textos verbais e imagéticos a partir de reflexdes sobre a obra Entre la
lettre et I’image, do semioticista Francis Edeline. Com essas reflexdes, Rabatel (2022) explora
os elos que ligam semiotica e linguistica, mais particularmente no que diz respeito as
investigagdes do Groupe p, liderado por Edeline, ¢ a abordagem rabateliana do PDV. Palavra
e imagem sdo consideradas, assim, como artefatos semidticos de potencial semelhante quanto
a producdo de sentidos, ndo obstante apresentem diferencas significativas devido as suas
particularidades semioticas.

Entre essas diferencas estd a maneira de construir objetos de discurso por meio da
referenciagdo, fator fundamental para a representacdo de PDVs. A referenciagdo ocorre
imageticamente a partir da sele¢do e da combinag@o dos elementos visualmente apresentados,
no que o autor denomina de representagdo, uma versao imagética dos processos referenciais
(Rabatel, 2022).*° Gragas as caracteristicas semioticas inerentes as imagens, a construgio
visual de objetos do discurso tende a deixar mais lacunas a serem preenchidas pela
interpretacdo do leitor. Isso ocorre porque as imagens apresentam informacdes de maneira nao
linear, o que contribui para a atribuicdo de mais subjetividade ao texto.

Tal visdo de Rabatel (2022), ancorada na semiotica, alinha-se as ideias da retorica
visual (Blair, 2004; Hill, 2004), anteriormente discutidas nesta secdo. Na mesma trilha das
reflexdes realizadas por Blair (2004), Rabatel (2022) pontua, ainda, que opor uma
subjetividade imagética absoluta a uma objetividade verbal garantida seria um profundo
equivoco. Dessa maneira, o autor conduz-nos ao entendimento de que as caracteristicas
semioticas sdo relevantes, mas ndo definem completamente como ocorrera a producdo de
sentidos. Esse principio também orienta as observagdes a respeito da correlacdo entre os pares
imagem/palavra e estatica/dinamica.

O carater dinamico ¢ usualmente associado a semiose verbal gragas a sua aptidao para
a expressao da temporalidade, tanto em termos de tempo absoluto (datagdo dos eventos)
quanto em relagdo ao tempo relativo (anterioridade, concomitancia ou posteridade) e a
aspectualidade (unicidade, repeticdo, consequencialidade...). (Rabatel, 2022). No entanto, a

marcacao temporal ndo ¢ uma caracteristica unanime entre os textos em que a palavra

30 Essa distingdio entre os processos referenciais que se ddo verbal ou visualmente ndo tem sido adotada nos
trabalhos da LT brasileira a que nos filiamos, pois compreende-se na LT que as categorias textuais referem-se a
todos os textos, independentemente de sua composi¢do semidtica.
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predomina, pois esse ¢ um trago que depende dos objetivos do locutor, dos propositos
genéricos e de outras caracteristicas ligadas as sequéncias textuais. Por exemplo, a
temporalidade costuma ficar em segundo plano nas sequéncias descritivas, informativas ou
argumentativas. Os textos imagéticos, por sua vez, apesar de ndo apresentarem a mesma
disposicdo semidtica para assinalar a dimensdo temporal, também podem evocar o tempo em
suas diferentes formas — tempo absoluto, relativo ou aspectual. (Rabatel, 2022). Em obras
que representam acontecimentos historicos célebres, por exemplo, o tempo absoluto ¢ mais

diretamente evocado,

[...] mas a memoria e os conhecimentos dos espectadores introduzem na
interpretacdo elementos de temporalidade relativa, aspectualidade e, especialmente,
de inteng@o enunciativa, dependendo de como a imagem dramatiza o evento para
provocar uma emogdo intensa relacionada a ideia de que o evento representado ¢
como revivido, sempre presente em sua carga emocional (Rabatel, 2022, p.161,
tradugdo nossa).

Assim, os textos imagéticos, tal como os verbais, complexificam a percep¢do da
realidade e propiciam a concep¢do dos objetos de discurso. As imagens podem instaurar
visualmente enunciadores, bem como suas distintas percepgdes, emogdes e acdes, portanto,
sdo capazes de expressar multiplos PDVs. Rabatel (2024) ratifica esse posicionamento ao
afirmar que as linguagens verbal e imagética ndo constituem universos isolados, mas
compdem um continuum no qual, entre os polos, estdo diversas possibilidades de
manifestagdes hibridas ou intermedidrias. Dessa maneira, é possivel utilizar mecanismos
linguisticos para o estudo de textos imagéticos ou verbo-imagéticos sem cair no
"imperialismo linguistico" — expressao utilizada pelo Groupe p (1992) em critica ao
verbocentrismo nas andlises de textos imagéticos —, pois a andlise pode respeitar as
especificidades imagéticas e, ao mesmo tempo, reconhecer os tragos partilhados com a
semiose verbal. Em nossa perspectiva, 0 mesmo raciocinio ¢ valido para incluir nos estudos
da linguistica saberes provenientes de teorias voltadas a investigagao das particularidades de
semioses diversas.

Nessa direcao, Rabatel (2024) expande a aplicagdo dos mecanismos de andlise de sua
teoria do PDV, inicialmente verbocéntrica, para textos em que as imagens assumem O
protagonismo da construcao de sentidos. O autor considera, portanto, que as fontes e suportes
enunciativos dos PDVs nesses textos sdo semelhantes aqueles existentes nos textos verbais.
Esse posicionamento, condizente com o arrojo analitico caracteristico do autor, ¢ de grande
valia para o avango da teoria rabateliana e para o fortalecimento das pontes tedricas que vém

sendo construidas desde os trabalhos de Cortez (2004; 2011) entre essa teoria € a LT
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brasileira. Ao tratar das instdncias enunciativas internas aos textos predominantemente
imagéticos, Rabatel (2024) adota algumas alteragdes de nomenclatura em relagdo as
instancias reconhecidas nos textos verbais.

A instancia responsavel pelo PDV principal, correspondente a LI1/EI
(locutor/enunciador primeiro, como vimos no capitulo 1), é chamada enunciador primeiro
interno a imagem. Trata-se de uma entidade implicita e dotada de intencionalidade, cujo PDV
¢ reconstruido com base em suas escolhas de representacdo. Os locutores/enunciadores
segundos (I12/e2), por sua vez, tém sua correspondéncia imagética denominada como
locutores/enunciadores representados. Como vimos no capitulo 1, hd ainda a instincia dos
enunciadores segundos ndo locutores (e2, €3, e4...).

Ao transpor essa ultima instancia para os textos imagéticos, Rabatel (2024) a
subdivide em quatro tipos: enunciadores segundos ndo falantes, que representam seres
humanos cujas posi¢des, gestos e expressoes levam o leitor a inferir, por empatia, seus
sentimentos, falas e ac¢des; enunciadores segundos abstratos, que correspondem a
observadores implicitos, pressupostos pela imagem; enunciadores segundos iconicos
inanimados representantes de uma totalidade, que sao suportes mediatizados de PDVs
humanos, como naturezas mortas e paisagens, refletem as culturas e as visdes de mundo das
sociedades humanas,; enunciadores segundos iconicos inanimados representantes de parte
significativa de uma totalidade, que consistem em “detalhes” imagéticos expressivos que
possuem intencionalidade e convidam a reinterpretagao do todo, subvertendo a relacdo entre o
geral e o especifico.

Apesar das distingdes terminoldgicas, a esséncia do mecanismo analitico ¢
completamente mantida: permanece fundamental a disjuncao entre locutor e enunciador, bem
como os fendmenos dela decorrentes, como o da assuncao e o da imputacao de PDVs. Desse
modo, compreendemos que todo o aparato analitico da teoria do PDV, discutido no capitulo 1,
pode ser aplicado na andlise de textos imagéticos ou verbo-imagéticos. Tendo em vista as
nomenclaturas distintas adotadas por Rabatel para a andlise de textos em que a semiose visual
¢ preeminente, importa-nos sinalizar que, neste trabalho, optamos por manter em toda a
analise as designacdes originais — L1/E1, 12/e2, e3, e4, etc. —, pontuando quando
necessario as particularidades das instancias enunciativas instauradas imageticamente, com
base nas distincdes de Rabatel (2024). Essa opg¢do estd em consonancia ao hosso
entendimento de que as categorias textuais, entre as quais incluimos o PDV, sdo parametros
de andlise para todos os textos, ainda que as diversas composi¢des semioticas possiveis lhes

atribuam especificidades que devem ser consideradas a cada caso.
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Analisemos no exemplo abaixo como as instancias enunciativas sdo instauradas no

jogo de PDVs em um texto imagético:

Exemplo 04 - Charge de Rodrigo Yokota sobre as férias de Bolsonaro e as enchentes na

Bahia®!

rodrigo_yokota

Fonte:https:/www.instagram.com/p/CYHw70iv79k/. Acesso em 06//08/2024

A charge acima, publicada no perfil do instagram do artista visual Rodrigo Yokota em
30 de dezembro de 2021°2, remete a duas situagdes de grande repercussdo miditica nos
ultimos dias daquele ano pré-eleitoral e nos meses subsequentes, ao longo da campanha de
2022. Os passeios de jet ski durante as férias do entdo presidente Jair Bolsonaro, em Santa
Catarina, sempre acompanhados com entusiasmo por seus apoiadores; e, em discrepancia, as
graves enchentes que acometeram o sul da Bahia no mesmo periodo, deixando milhares de
desabrigados e dezenas de mortos. O texto ¢ composto imageticamente pela justaposi¢do de
duas cenas ilustradas, que retratam esses dois acontecimentos. A compreensdo do que
representa cada lado da imagem s6 € possivel a partir da recuperacdo das informagdes
contextuais®, o que consiste em um esfor¢o cognitivo relativamente simples para um cidadio
brasileiro adulto que acompanhe a midia em geral, mas que ndo seria possivel para alguém

alheio ao cenario sociopolitico brasileiro.

31 Meses apés a publicagio desse texto, o chargista mudou seu nome de usudrio no instagram de

@rodrigo_yokota para @rodrigosansei.

2 Embora os comentérios de usuérios da rede social, direcionados a charge, também fagam parte do texto,
optamos por considerar apenas a publicac¢do original do autor. Esta escolha ¢ um recorte analitico, mas também
reflete uma pratica possivel aos usuarios da rede, que podem optar por ler ou ndo os comentarios.

** E intertextuais, como veremos na se¢do seguinte.


https://www.instagram.com/p/CYHw70iv79k/
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Conforme pontuamos em andlise prévia da mesma charge (Costa, 2023), o didlogo
estabelecido com outros textos que tratam sobre a concomitancia entre as férias presidenciais
e a tragédia na Bahia ¢ um primeiro indicio do PDV assumido por L1/El — instancia
enunciativa que, nesse caso, ¢ ocupada pelo chargista —, visto que a maior parte desses
outros textos critica a postura de Bolsonaro frente a situagdo. Esse PDV de critica ¢ ratificado
pelo efeito de contraste causado pela escolha de justapor as cenas como “duas faces” de um
mesmo momento. A construcao dos objetos de discurso, sobretudo a de Bolsonaro, que surge
no texto também como enunciador segundo (e2), ¢ outro elemento revelador do PDV
principal.

O entdo presidente da republica é representado por uma figura masculina em um jet
ski, com os dedos apontados para o alto, no gesto de “arminha” realizado repetidamente por
ele e por seu eleitorado desde a campanha de 2018. Esse gesto, a faixa verde e amarela no jet
ski, além da camisa nas mesmas cores, sdo elementos imagéticos que conferem maior
presenca e, consequentemente, mais relevancia a essa figura masculina, além de
possibilitarem a inferéncia de que se trata do ex-presidente. Nesse texto, Bolsonaro € €2 pois
lhe ¢ atribuido um PDV — o de indiferenca a tragédia, oposto ao PDV principal —, embora
ndo lhe seja conferida voz propria. Além de instancia enunciativa, o ex-presidente ¢ também
objeto de discurso na charge analisada, uma vez que € perspectivado por L1/E1, que assume
um PDV em relagdo a ele.

Além de L1/E1 e e2, outras trés instancias enunciativas sao apresentadas na charge: a
dos banhistas apoiadores de Bolsonaro (e3), a dos voluntérios (e4) e a das vitimas da enchente
(e5). O PDV atribuido a e3 esta alinhado ao de e2 — portanto, contrario ao de L1/E1 — ¢ ¢
revelado a partir da posi¢ao e dos gestos dos banhistas, que permitem ao leitor, por empatia, a
inferéncia da perspectiva assumida por eles (Rabatel, 2024). O mesmo ocorre em relagao aos
PDVs de e4 e e5, indicados pelos gestos de oferecimento e aceitacdo de ajuda (bragos
estendidos em posicao de resgate), que, por sua vez, alinham-se ao PDV principal. A ideia de
oposi¢ao entre os PDVs representados nos dois lados da charge ¢ reforcada, ainda, pela
tonalidade das cores presentes em cada cena. Enquanto o lado das férias presidenciais, alheio
a tragédia, é retratado com a dominancia de tons de azul vibrante, predominam no lado da
enchente tons desvanecidos de cinza e marrom, contraste que replica a dissemelhancga entre as
situagdes e, em conjunto com os demais elementos que citamos, confirma o PDV assumido
por L1/E1, ao qual se alinham por imputagdo e4 e €5, — o de que Bolsonaro ndo cumpriu o
papel de solidariedade e empatia que se espera do presidente em uma tragédia daquelas

propor¢des — e também o imputado a e2, coenunciado por e3 — o da indiferenca em relacao
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ao sofrimento causado pela enchente.

Como vimos, boa parte da compreensao do exemplo 04 esta vinculada as inferéncias e
retomadas de informacdes contextuais. Esses sdo processos sociocognitivos que se relacionam
estreitamente ao amplo fenomeno textual-discursivo da intertextualidade, acerca do qual

discorremos no capitulo a seguir.
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3. A(S) INTERTEXTUALIDADE(S): MULTIPLAS FORMAS DE DIALOGO
TANGIVEL ENTRE TEXTOS

Os processos inferenciais necessarios a constru¢ao dos sentidos da charge analisada no
Capitulo 2 (exemplo 04) passam pela evocacdo de outros textos, como noticias e reportagens
sobre as férias de Jair Bolsonaro e sobre as enchentes na Bahia, além de outras charges e
montagens fotograficas que se utilizam do mesmo tipo de disposi¢do visual “espelhada” —
dividindo o espaco visual ao meio e dispondo lado a lado, em espelhamento, cenas distintas
— para apresentar contrastes de cunho social. Essa evocacdo ¢ possivel gragas as pistas
deixadas por L1/El, que remetem, com maior ou menor grau de explicitude, a outras
producdes textuais. Tais remissdes materialmente observaveis a um ou varios textos distintos
configuram o que se denomina intertextualidade.

Criado por Julia Kristeva ([1969] 1974), o conceito primario de intertextualidade toma
por base o dialogismo bakhtiniano para considerar que todo texto ¢ um “mosaico” de outros
textos, isto ¢, que os textos sempre remetem a outros, ainda que essas relagdes nio sejam
percebidas pelos interlocutores. Por esse entendimento, analogamente ao dialogismo, a
intertextualidade seria inerente ao texto. No presente trabalho, porém, ndo partilhamos da
visdo de intertextualidade como fator textual inerente. Corroboramos, nesse sentido, com
Cavalcante e Brito (2011), Nobre (2014), Faria (2014), Cavalcante, Carvalho e Faria (2017), e
também com Carvalho (2018), autores que evidenciam o papel do cotexto — parte “tangivel”
do texto, constituida pelos elementos que o compdem materialmente — na identificagao dos
processos intertextuais, mesmo em suas formas menos explicitas.

Diferentemente do dialogismo, que se caracteriza como um atributo universal do fazer
discursivo, a intertextualidade ¢ um fendmeno textual-discursivo que pode ser flagrado na
materialidade do texto. Em linhas gerais, como ja pontuamos, o dialogismo bakhtiniano diz
respeito a ideia de que todo enunciado responde a enunciados anteriores e sera respondido por
enunciados futuros. Portanto, todo discurso ¢ parte de um continuo didlogo (Bakhtin, [1979]
2003). Por outro lado, a definicdo de intertextualidade que adotamos “[...] assume o (co)texto
como unidade de andlise, do qual se devem aferir marcas tangiveis [...]” (Cavalcante;
Carvalho; Faria, 2017, p.12).

No esteio dessa reflexdo ¢ que também podemos diferenciar a intertextualidade de
outros conceitos com os quais ela faz fronteira, mas ndo se confunde, tais como: a
heterogeneidade enunciativa, a polifonia e a interdiscursividade. Assim como o dialogismo,
esses sdo fendmenos discursivos que tém carater mais abrangente do que a intertextualidade

em suas diversas formas. Nao ¢ objetivo desta tese aprofundar-se nessas distingdes, mas, para
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evitar sobreposi¢des conceituais, consideramos importante tracar as fronteiras entre tais
conceitos, ainda que sucintamente. O conceito de polifonia, também criado por Bakhtin,
refere-se a multiplicidade de vozes e perspectivas relativamente autonomas dentro de um
mesmo texto. J4 a heterogeneidade enunciativa, proposta por Authier-Revuz e também
tributaria do dialogismo, estd relacionada a presen¢a do outro no discurso, como vimos no
capitulo 1. A interdiscursividade, por sua vez, esta relacionada ao entrelagamento de campos
discursivos distintos (Cf. Maingueneau, 2008; Carvalho, 2018).

Em resumo, na perspectiva que adotamos, ao contrario dos fendmenos citados, a
intertextualidade ndo ¢ constitutiva do discurso (nem do texto, consequentemente). Trata-se
de uma categoria textual-discursiva cuja ocorréncia estd vinculada a tais fendmenos, mas se
da de forma pontual, sempre indiciada textualmente. Essa posi¢do tedrica, no entanto, nao ¢
uma unanimidade entre os estudos da LT que buscam conceituar e analisar os processos
intertextuais, conforme veremos adiante.

As analises sobre a intertextualidade, como se sabe, circularam inicialmente na esfera
da literatura e foram popularizadas na linguistica pela proposta de Beaugrande e Dressler
(1981), que coloca a intertextualidade como um dos critérios de textualizacdo. Entre as
abordagens literarias de maior repercussdo nos estudos linguisticos sobre a intertextualidade,
destaca-se a de Gérard Genette. As relagdes entre textos sdo chamadas por esse autor de
transtextualidade e subdivididas em cinco tipos, entre os quais um ¢ denominado como
intertextualidade. Entendida nesse sentido, como um tipo de transtextualidade, a
intertextualidade corresponderia a “[...] presen¢a efetiva de um texto em outro” (Genette,
2010, p. 12). Em outras palavras, sdo consideradas intertextuais apenas as relagdes mais
evidentes entre dois ou mais textos, que podem apresenta-se de trés maneiras: a citagdo, que
ocorre pela inclusdo literal de um trecho advindo de outra producao textual, com ou sem
referéncias e marcagdes tipograficas; a alusdo, remissdo menos explicita, realizada pela
mengdo a algum elemento de outro texto, como o titulo ou um personagem, por exemplo; e,
finalmente, o plagio, caracterizado pela apropriagdo indevida da autoria de um texto completo
ou de partes de um texto.

O segundo tipo de transtextualidade ¢ a metatextualidade, que consiste nas relagdes de
comentario e/ou critica existentes entre textos, como ocorre em resenhas e em alguns
comentarios de redes sociais, por exemplo, textos cujo propodsito €, de alguma forma, analisar
outro texto. O terceiro tipo, chamado de paratextualidade, refere-se a ligacao entre o texto e
os elementos que o ‘“cercam”, como titulo, prefidcio, nota de rodapé, etc. J4 a

arquitextualidade, outra forma de relagdo paratextual, trata-se da relacdo entre o texto e o
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género ao qual ele se enquadra. Por fim, a hipertextualidade envolve a derivagdo de um texto
em outro, mas de maneira distinta da metatextualidade, uma vez que ndo se trata de uma
derivagdo por comentario ou critica. Para Genette (2010), a hipertextualidade pode ocorrer
pela imitacdo (nas formas de pastiche, charge e forjacdo) ou pela transformacao (através da
parddia, do travestimento ou da transposicao).

Ainda no dominio das investigacdes literarias, Piégay-Gros (2010) traz novos
contornos a tipificacdo de Genette, reagrupando as categorias e adotando algumas
nomenclaturas distintas. Essa proposta também tem grande repercussdo nas abordagens em
LT sobre a intertextualidade, por isso nos ¢ cara. Diferentemente de Genette, a autora
utiliza-se do termo intertextualidade para abranger os diversos tipos de relagdes entre textos,
que sdo agrupadas em dois conjuntos principais: o das intertextualidades por copresenca e o
das intertextualidades por derivagdo. As intertextualidades por copresenga, na nomenclatura
de Piegay-Gros (2010), correspondem fielmente ao que Genette (2010) classifica como
intertextualidade, inclusive comportando subcategorias quase idénticas: citacdo, referéncia,
plagio e alusdo (apenas a referéncia ndo aparece como subcategoria na classificacdo
genettiana). Assim, a copresenga ¢ caracterizada pela presenca efetiva de partes de um texto
em outro, presenca essa que pode ocorrer de maneira explicita ou implicita. A consideracao
do grau de explicitude nas intertextualidades por copresenca representa uma contribui¢cdo
importante de Piegay-Gros (2010). A citagdo e a referéncia sdo indicadas como relagdes de
copresenga explicitas, uma vez que remetem diretamente a outro texto; ja o plagio e a alusao
sdo as relagdes de copresenga implicitas, pois exigem maior atengdo do leitor para serem
identificadas.

Como mencionamos, entre essas subcategorias apenas a referéncia nao € caracterizada
por Genette. Ela estaria no limiar entre a citagdo e a alusdo, como nos casos de retomadas
explicitas que exigem pouco esfor¢o do leitor para a recuperagdo da informagdo, mas ndo
chegam a citar o texto referenciado. Assim, a referéncia ¢ sempre direta, apesar de ndo se
confundir com a citagdo. A alusdo, opostamente, da-se de forma indireta, por remissoes que
podem ocorrer através da organizagao sintatico-semantica ou até por expressoes referenciais
que aludem a um texto distinto (Piegay-Gros, 2010). Ao nosso ver, referéncia e alusdo sdo
categorias muito proximas, cuja jungdo ¢ mais propicia para propodsitos analiticos, no que
corroboramos com Faria (2014) e Carvalho (2018).

O segundo conjunto de intertextualidades descrito por Pieégay-Gros (2010), o da
derivagdo, contempla os casos da hipertextualidade genettiana, isto €, as relagdes em que um

texto “transforma-se” em outro ou “imita” outro. Nas rela¢des intertextuais por derivagdo, o
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segundo texto (texto derivado ou hipertexto) tem seu contetido projetado a partir do primeiro
(hipotexto). Por isso, ha certa dependéncia entre eles, mas ndo reprodugdo literal. Piegay-Gros
identifica trés tipos de intertextualidade por derivacao: a parddia, o pastiche e o travestimento
burlesco®*. Em relagdo a distingdo entre copresenca e derivagio, Faria (2014) faz a observagio
pertinente de que esse ndo ¢ um agrupamento estanque: para que a derivagao possa ocorrer, ha
sempre certo grau de copresenca, de forma que algumas das subcategorias recobrem-se.

E também sob a influéncia dos pardmetros de Genette, que Bazerman (2007; 2011)
reflete sobre como os textos apoiam-se em outros para produzirem sentidos. O autor considera
a importancia das relacdes entre textos nos diversos dominios da linguagem, ndo somente o
literario, e pde em evidéncia um aspecto primordial dos processos intertextuais: eles ndo sao
mobilizados por acaso, pois estdo sempre a servico dos propdsitos retéricos de quem produz o
texto. Assim, as escolhas dos textos com os quais sdo estabelecidas ligacdes intertextuais e,
sobretudo, de como sdo feitas essas ligagdes apontam para o posicionamento do locutor no
texto e ajudam o leitor a situd-lo politica, historica ou socialmente.

Portanto, “a intertextualidade ndo € apenas uma questdo ligada a que outros textos
vocé se refere, e sim a como vocé€ os usa, para que vocé os usa e, por fim, como vocé se
posiciona enquanto escritor diante deles para elaborar seus proprios argumentos” (Bazerman,
2011, p.103). A visao de Bazerman a respeito do papel persuasivo da intertextualidade ¢
condizente com a compreensdo atual da LT brasileira sobre o fendmeno, da qual partilhamos.
No entanto, na dire¢do oposta ao que concebemos a respeito da tangibilidade linguageira que
caracteriza a intertextualidade, o autor aborda os processos intertextuais sem tragcar uma
distin¢do clara entre eles e a dimensdo dialdgica constitutiva da linguagem. Como observa
Carvalho (2018), essa falta de particularizagdo do conceito também estd presente nos
trabalhos precursores do estudo das relagdes entre textos, ainda no dominio literario, como o
de Kristeva (1974).

No ambito da LT brasileira, as publicagdes de Ingedore Koch dao inicio a grande
repercussdao das analises sobre a intertextualidade entre os pesquisadores da area. As
investigacdes da autora sdo também importantes para a demarcagdo das fronteiras entre a

intertextualidade e outros fendmenos discursivos de maior amplitude. Isso porque Koch

% Nio detalhamos as subcategorias identificadas por Piégay-Gros e pelos demais autores cujas classificacdes
abordamos neste topico (Genette, 2010; Koch, 2004; Koch, Bentes ¢ Cavalcante, 2007; Bazerman, 2007; 2011)
pois nosso interesse nessas propostas esta relacionado ao fato de serem fundadoras ou muito significativas para
as analises sobre as intertextualidades. As categoriza¢des, no entanto, sdo muito numerosas. Tendo em vista o
fato de que nosso objetivo ndo € o de propor novas classificacdes e no fito de contribuir para a clareza de nosso
trabalho, reservamos a apresenta¢do mais detalhada de categorias e subcategorias para a tipificagdo em LT que
elegemos (Carvalho, 2018), a ser apresentada mais adiante.
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(1991; 2002; 2004) propde a distingdo entre intertextualidade ampla e intertextualidade
estrita®. Nessa acepgdo, a intertextualidade ampla corresponde a concepgio de Kristeva sobre
a intertextualidade, por isso estaria presente em todos os textos; por outro lado, a
intertextualidade estrita diz respeito ao fenomeno intertextual apreensivel pontualmente na
materialidade do texto.

Entre as intertextualidades estritas, Koch (1991) elenca quatro grupos de relagdes a
serem observadas: conteudo vs. forma; explicitude vs. implicitude; semelhangas vs.
diferencgas; e intertexto alheio vs. intertexto proprio vs. intertexto atribuido a um enunciador
genérico. Essas relagdes sdo destrinchadas em publicagdes posteriores da autora, algumas em
parceria com outros linguistas do texto (Koch, 2002; 2004; Koch; Elias, 2006; Koch; Bentes;
Cavalcante, 2007), e delas decorrem outros tipos de intertextualidade, como a
intertextualidade tematica, a intertextualidade intergenérica, a intertextualidade tipoldgica, a
intertextualidade estilistica e o détournement.

A intertextualidade tematica refere-se a presenca do mesmo topico em diferentes
textos, de maneira que um texto pode retomar, desenvolver ou problematizar temas abordados
em outro texto, estabelecendo uma conexdo intertextual entre eles. No caso da
intertextualidade intergenérica, o didlogo entre textos dd-se com base no cruzamento de
caracteristicas de diferentes géneros textuais: quando um texto incorpora elementos de um
género distinto para construir sentidos. Por sua vez, a intertextualidade tipoldgica envolve o
conjunto de caracteristicas compartilhadas entre as sequéncias textuais, em termos de
estrutura, vocabuldrio, tempos verbais, etc. J4 a intertextualidade estilistica ocorre quando um
texto adota tragos caracteristicos de outro texto ou autor — vocabuldrio, ritmo ou figuras de
linguagem, por exemplo. Por fim, o détournement relaciona-se a enunciados que remetem a
provérbios ou ditados populares, desviando-os de seus sentidos originais com finalidade
critica ou subversiva (Koch; Bentes; Cavalcante, 2007).

As categorias que aqui apresentamos nao esgotam o levantamento proposto na vasta
obra de Koch, uma vez que a autora dedicou-se ao estudo da intertextualidade em muitas
publicacdes, desde a década de 1980. Estudos posteriores, entre os quais estdo os de
Cavalcante (2012), Mozdzenski (2012), Nobre (2014) e Carvalho (2018), apresentam algumas
criticas a forma de tipificacdo da intertextualidade realizada por Koch. Tais criticas estdo

centradas, principalmente, no fato de que a autora ndo segue um parametro norteador para

A mesma nomenclatura é adotada por Nobre (2014) e Carvalho (2018) em suas categorizagdes da
intertextualidade, mas o sentido atribuido por esses autores difere do proposto por Koch. Essas categorizagdes
serdo descritas e discutidas ainda nesta se¢ao.
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dispor as categorias, o que as torna, por vezes, confusas ou repetitivas. Por essa razao,
Mozdzenski (2012) e Carvalho (2018) consideram a proposta de Koch uma espécie de
levantamento descritivo das intertextualidades, que ndo se configura precisamente como um
modelo analitico.

De nossa parte, compreendemos as criticas desses autores, que em suas pesquisas nao
deixam de reconhecer a importancia das investigagdes de Koch para a LT. Ainda assim,
consideramos fundamental ressaltar o pioneirismo e a amplitude dos estudos da autora. Se,
por um lado, a tipificagdo de Koch nao apresenta a estruturagdo de um modelo analitico, por
outro lado, o levantamento por ela apresentado trouxe para a LT brasileira todo o alicerce
fundador dos modelos analiticos produzidos posteriormente.

Entre esses modelos, selecionamos dois para tratarmos com maior detalhamento nesta
se¢do, o de Mozdzenski (2012) e o de Carvalho (2018). Ambos foram propostos nas teses
desses pesquisadores e t€ém base sociocognitivo-discursiva. Nossa motivagao para detalha-los
estd no fato de serem modelos que suscitam reflexdes complementares, ao nosso ver, acerca
dos processos intertextuais. Além disso, as duas propostas provém de excelentes
sumarizagdes de abordagens anteriores. Dessa forma, a partir dos modelos analiticos
propostos por Mozdzenski (2012) e Carvalho (2018), é possivel discutir as contribui¢des mais

relevantes de outros autores que também tipificaram a intertextualidade.

3.1 A proposta de Mozdzenski

Para justificar a criagdo de um novo modelo de analise dos processos intertextuais,
Mozdzenski (2012) enumera algumas razdes principais. Para o autor, as categorizagdes
majoritariamente utilizadas “discretizam” o fenomeno intertextual ao proporem categorias
demasiadamente especificas, que por isso tornam-se estanques. “[...]JConsoante essas
classificagdes tradicionais, a intertextualidade s6 pode ser considerada, em principio, ou uma
‘citacdo’ ou uma ‘referéncia’ ou um ‘plagio’ ou uma ‘alusdo’, e assim por diante. Nao parece
existir uma gradacdo ou continuidade entre esses tipos categoriais”’(Mozdzenski, 2012, p.83).
Apesar de compreendermos que a utilizagdo de categorias elaboradas a um nivel mais
especifico pode ser positiva para fins analiticos — como veremos na proposi¢do de Carvalho
(2018), por exemplo —, consideramos a critica de Mozdzenski cabivel e, mais importante,
fomentadora de reflexdes essenciais para o estudo da intertextualidade como fendmeno amplo
e diverso; ndo “dividido”, mas em continuum.

O autor aponta, ainda, a necessidade de critérios mais consistentes para o agrupamento

das intertextualidades, pois considera inadequado tipificar em uma mesma categoria relagdes
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entre textos baseadas na forma e na fungdo. Sao definidas como baseadas na forma as relagdes
intertextuais reconheciveis pelo grau de explicitude da remissdo ao texto-fonte, como ocorre
na citacao, na parafrase e na alusao; ja as relacdes baseadas na fun¢ao sao reconheciveis pelos
efeitos de sentido que provocam, como no caso da parodia e do pastiche. Essas duas maneiras
de observar os processos intertextuais sao consideradas pelo autor em continuos tipolédgicos,

conforme as figuras 3 e 4, abaixo:

Figura 03 — “Continuo tipologico da intertextualidade quanto a sua forma de ocorréncia”, de

Mozdzenski (2012)
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Fonte: Mozdzenski (2012, p.84).

Figura 04 — “Continuo tipolégico da intertextualidade quanto a sua fun¢ao de ocorréncia”, de

Mozdzenski (2012)
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Fonte: Mozdzenski (2012, p.86).

As figuras acima mostram que as subcategorias elencadas pelo autor em cada continuo
tipologico sao andlogas a das categorizacdes cldssicas. A inovacdo estd na forma de

agrupamento dessas subcategorias e no enfoque ao fato de que elas ndo se comportam como
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blocos isolados, mas se recobrem e se repetem: uma parddia pode conter uma mengao
indireta, o pastiche pode se construir a partir de uma parafrase, etc. Mozdzenski apresenta,
entdo, um modelo de anélise que ndo objetiva tipificar cada processo intertextual em uma das
subcategorias que compdem o0s continuos, mas caracterizar as ocorréncias intertextuais no
espectro dos continuos da forma e da fun¢do. Ou seja, identificar em cada caso analisado: se
a mengdo ao texto fonte ¢ mais proxima da completa explicitude (texto-fonte expressamente
citado) ou da total implicitude (texto-fonte ndo mencionado) — para situar o didlogo
intertextual no continuo da forma; e se o proposito da producao de sentidos se aproxima ou se
distancia daquele assumido no texto-fonte (autorizacao ou desqualifica¢do da voz do autor do
texto-fonte) — para situar o didlogo intertextual no continuo da funcdo. Esse modelo analitico

¢ sumarizado graficamente pelo autor de acordo com a figura abaixo:

Figura 05 — “Representac¢do da intertextualidade pela forma e pela fun¢do”, de Mozdzenski
(2012)
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Fonte: Mozdzenski (2012, p.86).

Assim, em suas analises, o autor situa cada processo intertextual observado em um dos
quatro quadrantes da representacdo grafica acima, resultante do cruzamento entre os
continuos da forma e da funcdo (figuras 03 e 04). Uma citagdo, por exemplo, poderia
encaixar-se nos quadrantes 2 ou 4, a depender de sua fun¢do na producdo de sentidos. Essa ¢
uma abordagem arrojada da intertextualidade, ndo simplista, mas sucinta, por nao se apegar as
subcategorias. Sua grande contribuicdo, em nossa perspectiva, estd em apontar as
consequéncias negativas da discretizacdo dos tipos de intertextualidade e em propor uma
alternativa analitica mais integradora para o fendmeno.

No entanto, a proposta de Mozdzenski distancia-se do que pretendemos neste trabalho
por ndo distinguir acuradamente a intertextualidade de fendomenos mais amplos, como o
dialogismo, e por contemplar apenas os processos intertextuais que se ddo entre textos

precisamente identificaveis. Além disso, a caracterizacdo das intertextualidades apenas pela
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identificagdo de seu grau de explicitude e de proximidade de sentido do texto-fonte
parece-nos insuficiente para investigagdes que busquem descrever a diversidade de formas
pelas quais os processos intertextuais podem ser flagrados na tessitura textual e comparar
minuciosamente as distingdes a aproximagdes entre €sses processos.

Apesar das afinidades tedricas e analiticas que ja citamos, essas dissondncias em
relacdo ao que compreendemos sobre a intertextualidade motivaram-nos a buscar um modelo
analitico mais acurado e, ao mesmo tempo, nao-discretizado. Encontramos essas
caracteristicas na proposta de Carvalho (2018), cujo panorama analitico adotamos em nossa

tese.

3.2 A proposta de Carvalho

Diferentemente de Mozdzenski (2012), Carvalho (2018) utiliza-se de categorias e
subcategorias bem definidas em sua classificagcdo das intertextualidades. Avaliamos, porém,
que a proposta da autora ndo aparta nem imobiliza os processos intertextuais. Isso porque
admite que as categorias sdo divididas para fins académicos, no intuito de viabilizar a
observa¢do mais pormenorizada das relagdes entre textos, sem relegar o fato de que essas
relagdes sdo dinamicas e fluidas. Destarte, a autora reconhece que os limites entre as
categorias nem sempre sao bem definidos.

A categorizagdo apresentada por Carvalho (2018) origina-se das propostas classicas de
Genette e Piegay-Gros, sob forte influéncia de trabalhos da LT brasileira que também
remetem a essas propostas. Entre eles, destaca-se o de Nobre (2014), em cuja sugestdo
classificatoria Carvalho apoia-se para propor seu modelo analitico das intertextualidades. As
investigacdes de Faria (2014), Cavalcante (2012), Cavalcante e Brito (2011), bem como as de
Koch, Bentes e Cavalcante (2007) também fundamentam a tipifica¢do postulada pela autora®.

Assim como em Nobre (2014), ¢ basilar na classificagdo de Carvalho (2018) a
existéncia de dois grandes grupos de intertextualidades: as intertextualidades amplas e as
intertextualidades estritas. Como vimos, nomenclatura analoga foi criada por Koch (2004)
para distinguir a intertextualidade stricto sensu (que coincide com o que tomamos como

intertextualidade neste trabalho, conforme ja pontuamos) da intertextualidade considerada

3¢ Na trilha desses mesmos autores e tomando por base a distingdo entre intertextualidades estritas ¢ amplas, a
dissertagdo “Intertextualidades em ambientes digitais”, de Dalete de Castro Braga Costa (Universidade Federal
do Ceara, 2024), propde uma abordagem pods-dualista dos processos intertextuais, inspirada na concepgao de
tecnodiscursividade de Marie-Anne Paveau. Assim, a autora expande os modelos tradicionais de classificacdo ao
considerar a hibridizagdo entre elementos linguageiros e tecnologicos nas intertextualidades. Embora nao
exploremos tal abordagem neste trabalho, ja que a questdo da tecnodiscursividade ndo ¢ o foco de nossa
pesquisa, consideramos relevante indica-la ao leitor interessado nos estudos recentes sobre os processos
intertextuais.



98

constitutiva do texto e do discurso (o que, para nds, consiste em outros fendomenos
discursivos, mais amplos que a intertextualidade). Por sua vez, Nobre (2014) atualiza a
mesma nomenclatura para outro sentido: na acepcao do autor, as relagcdes entre dois ou mais
textos especificamente reconheciveis compdem as infertextualidades estritas; ja as conexdes
tangiveis entre um texto e um grupo amplo de outros textos, cuja identificagdo especifica nao
¢ possivel, fundam as intertextualidades amplas.

Consideramos importante ressaltar que o conceito de intertextualidade ampla
desenvolvido por Nobre (2014) — posteriormente aprofundado por Carvalho (2018) e
assumido por Cavalcante et alii (2020) e Cavalcante et al. (2022) — ndo se confunde com o
de intertextualidade em sentido amplo definido por Koch (2004). Enquanto esse ultimo esta
ligado a natureza dialdgica inerente a todo fazer linguageiro, aquele refere-se a relagdes
intertextuais tangiveis, identificdveis na materialidade do texto, embora ndo seja possivel
apontar especificamente o(s) texto(s)-fonte(s). Nesse sentido, podemos observar processos
intertextuais amplos na charge do exemplo 04, em que sdo retratadas as cenas das férias do
entdo presidente Jair Bolsonaro e das enchentes no sul da Bahia. As relagdes entre essa charge
e as noticias, reportagens ¢ demais textos mididticos que circularam no mesmo periodo sao de
carater intertextual amplo, pois, apesar de conseguirmos identificar no texto os elementos que
marcam esse didlogo, ndo ¢ possivel restringi-lo a textos-fontes especificos. Trata-se de um
conjunto amplo e difuso de textos com os quais a relacao ¢ estabelecida.

Ao assumir a distingdo entre intertextualidades estritas e amplas no sentido pleiteado
por Nobre (2014), Carvalho (2018) acertadamente destaca que essas formas de
intertextualidade ndo sdo excludentes, por isso podem sobrepor-se € complementar-se — um
mesmo texto pode apresentar processos intertextuais estritos ¢ amplos. Desse modo, dando
continuidade e aprofundamento ao trabalho de Nobre (2014), a autora visa a um modelo
analitico que possa “estender o escopo do conceito de intertextualidade e forjar
(sub)categorias que comportem os didlogos que ultrapassam a apreensdo de texto(s)
especifico(s)” (Carvalho, 2018, p. 54). Tal colocacao de Carvalho ¢ motivada pelo fato de que
— para além de reorganizar o quadro categorico proposto por Nobre (2014) com base em
Genette (2010), ampliando-o para fins de andlise em semioses diversas — seu modelo
destrincha os processos intertextuais amplos, propondo subcategorias para esse grande grupo
de intertextualidades.

Em sua proposta, Carvalho ndo ignora a existéncia de parametros diferentes para
tipificar as intertextualidades, alguns marcados pela forma, outros pela fun¢do. No entanto,

diferentemente de Mozdzenski (2012) e de Nobre (2014), autores cujas investigagdes sao
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permeadas por essa preocupagdo, a autora ndo pauta sua classificacdo na dissemelhanga entre
os parametros formais e funcionais de tipificagdo das intertextualidades. Ao nosso ver, essa
op¢ao da autora facilita a aplicabilidade do modelo sem deixar de dar conta das
particularidades relacionadas a forma e a funcdo, j4 que ambos os pardmetros sao
considerados na descri¢ao e na exemplificagdo das subcategorias, como veremos a seguir.

O esquema abaixo possibilita a visualizacdo de como ¢ disposta a classificagdo das

intertextualidades consoante Carvalho (2018):

Figura 06 — “Classificacdo das intertextualidades estritas e amplas”, de Carvalho (2018)
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Fonte: Carvalho (2018, p. 110).

Na proposta de Carvalho, como vemos acima, ¢ a partir da distingdo inicial dos dois
grandes grupos de intertextualidades, estritas e amplas, que sdo organizadas e subdivididas as
demais categorias (provenientes do quadro da transtextualidade genettiana). Da mesma
maneira que Nobre (2014), conforme assinalamos, a autora toma como estritas as relagdes
entre textos especificos — ou seja, aquelas em que € possivel recuperar qual € (ou quais sdo)

o(s) texto(s)-fonte(s). Sobre essas relacdes passamos a discutir a seguir.

3.2.1 Intertextualidades estritas

Para tipificar esse primeiro grupo de intertextualidades, Carvalho (2018) baseia-se em
Piégay-Gros e as diferencia em intertextualidades estritas por copresenga e intertextualidades
estritas por derivacdo. Essa diferenciacdo ¢ realizada pelos mesmos critérios apresentados
originalmente por Pi¢gay-Gros: a copresenca caracteriza-se pela efetiva presenca de um texto
(ou partes dele) em outro, enquanto a derivacdo ¢ marcada pela “transformacdo” de uma

produgdo textual em outra que altera os sentidos originais, mas mantém alguns aspectos
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caracteristicos do texto-fonte (semanticos, estilisticos ou formais, por exemplo) que permitem
identifica-lo.

Entre as intertextualidades estritas por copresenca esta a citagcdo, definida como a
reproducao literal de parte de um texto em outro. As citagdes podem ou nao ser sinalizadas
graficamente e apresentar ou ndo a men¢do ao autor original. Apesar de serem tipicos das
citacdes, esses tracos ndo sdo obrigatdrios para que elas acontecam. A recuperagdo do
intertexto citado pode ser presumida mesmo que a citagdo ndo seja apresentada em formato
tipico, sobretudo quando se trata de um intertexto amplamente conhecido em determinada
cultura, como ¢ o caso dos textos biblicos e do hino nacional, por exemplo. Em resumo, a
principal caracteristica definidora da citagdo ¢ a reprodugéo literal do trecho incorporado®’
(Carvalho, 2018).

Opostamente, a alusdo estrita caracteriza-se pelas retomadas e mengdes indiretas
ao(s) texto(s)-fonte(s). Para definir essa categoria, a autora recorre a Authier-Revuz e explica
que “[...] ocorre, pela alusdo, um jogo com a possibilidade de fazer ressoar outros dizeres, de
fazer suscitar a musica de outra voz” (Carvalho, 2018, p. 86). Devido a sua natureza indireta,
ou seja, menos marcada, a alusdo estrita exige maior esforco cognitivo do leitor para ser
recuperada e se torna mais facilmente apreensivel quando o texto aludido ¢ de grande

repercussdo. Na charge abaixo, temos um exemplo:

37 A reprodugdo literal também ¢é uma caracteristica do plagio, forma de intertextualidade que ndo aparece na
classificagdo de Carvalho (2018). A diferenga fundamental entre o plagio e a citagdo sem mengdo de autoria é a
apropriagdo indevida da ideia apresentada, que ndo ocorre nas citagdes. Como pontuamos, a citagdo sem mengao
de autoria costuma ocorrer com intertextos amplamente conhecidos pelo ptblico, de forma que essa apropriagéo
ndo ocorre. A opgdo de excluir o plagio de sua classificacdo das intertextualidades € justificada por Carvalho
com base no fato de tratar-se de uma pratica criminosa, envolvendo questdes €ticas que a colocam em um ambito
distinto das demais relagdes intertextuais. Ao nosso ver, apesar das delicadas questdes €ticas que o envolvem, o
plagio ndo deixa de se configurar como uma forma de intertextualidade, por isso deve ser discutido e
investigado. Porém, compreendemos o posicionamento de Carvalho e consideramos que manter o plagio como
uma categoria a parte das demais intertextualidades ¢ mais uma maneira de sinalizar a gravidade dessa pratica.
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Exemplo 05 — Charge de Rodrigo Yokota sobre as candidaturas de Lula e Haddad em 2022

¢  Publicagbes

Acesse o site da Justica Eleitoral para
(D encontrar informagoes oficiais sobre as
eleigies de 2022.

OF S © outras pessoas

rodrigo. el A S10U agqul
E Lula I e Haddad ac

Fonte:https://www.instagram.com/p/CkJXR-wvvaW/ . Acesso em 26//08/2024.

Nesse texto, publicado pelo chargista durante a campanha eleitoral de 2022,
observamos a ilustragdo de Lula e Haddad, a época candidatos a presidéncia do Brasil e ao
governo de Sdo Paulo, respectivamente, usando os trajes de dois personagens dos filmes de
animagdo da franquia 7oy Story. O dialogo intertextual entre a charge e os filmes ¢ realizado
de forma estrita, visto que podemos indicar especificamente o intertexto; por copresencga, pois
ha elementos do texto-fonte efetivamente presentes no intertexto, e na forma de uma alusao
estrita, pois a remissdo aos filmes 7oy Story ndo ¢é realizada diretamente, com a indicac¢do do
filme ou de um trecho dele, mas indiretamente, pelo figurino dos personagens. Por se tratar de
uma animagdo bastante popular, o reconhecimento desse caso de alusdo ¢ facilitado. Na
legenda utilizada pelo chargista, vemos ainda outra remissdo ao filme, com o uso do mesmo
verso de refrdo da musica-tema dos personagens “Amigo estou aqui”. Como mostra Carvalho
(2018), o uso de breves citagdes, como essa, por vezes ¢ utilizado para reforcar as alusdes
estritas. Essa ocorréncia demonstra que as categorias ndo estdo isoladas, funcionam
dinamicamente e podem aparecer em conjunto.

A terceira e ultima subcategoria das intertextualidades estritas por copresenca ¢ a

parafrase. Diferentemente das demais, essa subcategoria ndo aparece na classificacao


https://www.instagram.com/p/CkJxR-wvvaW/
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genettiana, cujo foco estd nos textos literarios. Carvalho (2018) opta por inserir essa
subcategoria em seu modelo por considera-la fundamental para a composi¢do de muitos
textos fora da esfera literaria. Assim, a autora busca amparo nas definigdes de Fuchs (1985),
Hilgert (2006) e Sant’ Anna (2010) para descrever a parafrase como a reelaboragdo de trechos
do texto fonte, caracterizada por mudancas lexicais e/ou sintdticas que conduzem a
explicitagdo do contetido de outro texto, expressando-o em outras palavras sem que seu
sentido seja alterado. Desse modo, usualmente a parafrase visa a esclarecer o conteudo de
outro texto, tornando-o mais acessivel ao leitor ou mais condizente com o posicionamento do
locutor do intertexto em que esté inserida.

Esse ¢ também o entendimento de Cavalcante (2012), porém, diferentemente de
Carvalho (2018), essa autora identifica a parafrase como uma subcategoria da derivacao, e
ndo da copresenga. Ao justificar sua divergéncia em relacdo a essa classificacdo de
Cavalcante, Carvalho esclarece que toma como parafrase apenas as reelaboragdes de porcdes
de um texto-fonte, o que configura a presenga de um texto em outro (copresenca). Nos
processos de derivagdo, essa reelaboracdo também ocorre, mas se da pela “transformagao” de
textos inteiros. Dessa maneira, a autora compreende junto a Faria (2014) que os processos de
derivacdo passam pelo parafraseamento (e também pelas outras formas de copresenga), o que
mais uma vez reforca a relacdo cambiante entre as categorias.

Como mostra a figura 06, as subcategorias das intertextualidades estritas por
derivagdo sao também trés: parodia, transposi¢do e metatextualidade. A parddia consiste em
uma transformacdo ludica, comica ou satirica do texto-fonte, na qual a forma pode ser
mantida, mas o contetido ¢ subvertido ou exagerado para criar humor. Carvalho (2018) abarca
nessa subcategoria todo o espectro do humor, do ludico ao satirico, no que difere das
propostas classicas de Genette e Piegay-Gros, nas quais ha subcategorias distintas baseadas
nesse parametro funcional dos “niveis” humoristicos.

Em nossa perspectiva, tal escolha classificatoria de Carvalho ¢ muito coerente.
Abranger as transformagdes de cunho humoristico em uma mesma categoria evita a
discretizagdo de ocorréncias que podem ser concomitantes, o que se adequa a maleabilidade
que enxergamos nos processos intertextuais. E justamente nessa direcio que a autora
fundamenta sua op¢do, indicando que uma mesma parddia pode ser interpretada como ludica
por um publico e satirica (depreciativa) por outro, o que torna incipientes os parametros que
apoiam a distingdo entre essas ocorréncias.

A transposi¢do diferencia-se da parddia pela auséncia de tragos humoristicos.

Também de maneira contraria ao que ocorre na maioria das parddias, na transposicdo ¢ mais
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comum que a forma do texto-fonte seja alterada e seu conteudo preservado. Como forma e
conteido estdo sempre conectados (os padroes formais de um gé€nero, como se sabe,
relacionam-se aos seus propdsitos comunicativos), ¢ inevitavel que algumas mudancas de
sentido também estejam presentes na transposi¢ao, mas a proximidade ao conteudo original é
sempre observada. Sdo exemplos de transposi¢do as traducdes e as adaptagdes entre géneros
textuais (quando um texto originalmente produzido em dado género € transposto para outro).
Por suas caracteristicas, a transposicdo assemelha-se a parafrase (tipo de
intertextualidade estrita por copresenga). Entretanto, segundo o entendimento de Carvalho
(2018), que aqui ratificamos, essa Ultima consiste na reelaboragao de partes de um texto que
sdo inseridas em outro, o que ndo configura a transformag¢do de texto inteiro caracterizadora
da transposi¢cdo. Consoante indicamos anteriormente, as categorias e subcategorias nao se dao
isoladamente, de forma que podemos observar em uma transposi¢do algumas parafrases ou
mesmo citagdes. No exemplo abaixo, podemos observar duas transposi¢cdoes de Grande
Sertdo: Veredas, romance de Guimardes Rosa. No primeiro caso, o romance ¢ transposto para

uma historia em quadrinhos; no segundo, para um filme.

Exemplo 06 — Transposi¢des de “Grande Sertdo: Veredas”

YEREDAS

RosAcE CRARCS

e s ELTL, BRBARE

—— T e e A P

Fonte: Elaborada pela autora.*®

Os textos exemplificados acima estabelecem com a obra original uma relagdo de

transposicdo ¢ nao de parddia, pois a reelaboragdo que propdem ndo tém finalidade

$¥Montagem elaborada pela autora a partir das imagens disponiveis em
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2024/02/filme-grande-sertao-de-guel-arraes-divulga-carta
z-oficial.html e em
https://www.companhiadasletras.com.br/livro/9786559210046/grande-sertao-veredas-edicao-em-quadrinhos?srsl
tid=AfmBOorH8c91jmnbak5pbV16-mJZEAZ20QNe6rvRUWj2HPjvOTJ-NumVO


https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2024/02/filme-grande-sertao-de-guel-arraes-divulga-cartaz-oficial.html
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2024/02/filme-grande-sertao-de-guel-arraes-divulga-cartaz-oficial.html
https://www.companhiadasletras.com.br/livro/9786559210046/grande-sertao-veredas-edicao-em-quadrinhos?srsltid=AfmBOorH8c9ljmnbak5pbVl6-mJZEAZ2QNe6rvRUhj2HPjvOTJ-NumVO
https://www.companhiadasletras.com.br/livro/9786559210046/grande-sertao-veredas-edicao-em-quadrinhos?srsltid=AfmBOorH8c9ljmnbak5pbVl6-mJZEAZ2QNe6rvRUhj2HPjvOTJ-NumVO
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humoristica. Podemos observar, ainda, que a histéria em quadrinhos mantém o titulo do
texto-fonte e menciona diretamente seu autor. Recorre-se, portanto, a uma forma de citagdo da
obra original. J4 o filme alude estritamente a obra de Jodo Guimardes Rosa ao utilizar
parcialmente o titulo original, sem mencao da autoria. Apesar de apresentarem tais recursos
de copresencga, esses textos ndo se restringem a eles em seu didlogo intertextual com o
romance, visto que todo o conteudo da HQ e do filme ¢é baseado no texto-fonte. Esse fato
configura-os, entdo, como transformagdes de um texto completo em outros.

Por fim, a metatextualidade ¢ o tipo de intertextualidade estrita por derivagao em que
ha uma relagdo critica ou comentativa entre textos. Em outras palavras, o metatexto comenta,
interpreta ou analisa o texto-fonte. Na metatextualidade, a inser¢do direta de trechos de um
texto em outro pode ocorrer, mas nem sempre se faz necessaria. Ainda menos comum nesses
casos ¢ a repeticdo de caracteristicas formais do texto-fonte. Existe, porém, uma relagao de
“dependéncia”, pois o conteido do metatexto ¢ sempre voltado a discussdo ou a reflexdo
sobre o texto-fonte. As resenhas criticas, os comentarios em redes sociais, assim como 0s
prefacios e posfacios sdo alguns exemplos de textos em que a metatextualidade esta presente.

Apesar de conceber a metatextualidade sob perspectiva muito proxima a de Genette,
diferentemente do autor, Carvalho (2018) a considera como uma subcategoria da derivagao
(tomada por Genette como hipertextualidade). Tal diferenca advém da visdo da autora de que,
embora ndo ocorra na metatextualidade o mesmo tipo de transformacao observado na parddia
€ na transposicao, esse processo intertextual ndo deixa de ser uma forma de derivagao, pois o
metatexto € inteiramente baseado no texto-fonte.

As relagdes estritas que apresentamos até aqui, nas quais os textos-fonte sdo
nomeadamente identificados, ndo abarcam todas as possibilidades de expressao dos processos
intertextuais. Na concep¢ao ampliada de Nobre (2014) e Carvalho (2018), discutida

previamente, as intertextualidades também podem ser amplas.

3.2.2 Intertextualidades amplas

Os processos intertextuais de natureza ampla consistem em relagdes entre textos que,
conquanto sejam perceptiveis e identificidveis na materialidade textual (caracteristica que
distingue as intertextualidades de fenomenos dialdégicos mais abrangentes), ndo permitem a
determinagdo precisa ou especifica das fontes que as originaram. Assim, os textos em que as
intertextualidades amplas se fazem presentes manifestam padrdes semanticos, estilisticos,

genéricos ou tematicos que remetem a um conjunto difuso de outros textos, sem que seja
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possivel rastrear as relacdes até uma obra particular ou um grupo definido de produgdes.
Essas intertextualidades podem ocorrer por imitagdes ou por alusdo ampla (Carvalho, 2018).
As intertextualidades amplas por imitagdao realizam-se em duas subcategorias, a da
imitagdo de género e a da imitagdo do estilo de autor. A primeira delas acontece quando um
texto pertencente a determinado gé€nero apresenta caracteristicas estilisticas e estruturais de
outro, combinando, assim, o género em que esta inserido a elementos de um género distinto.
Nesse tipo de intertextualidade ampla, o texto que adota caracteristicas de outro género
dialoga com as convengdes desse género "emprestado" (Cavalcante, Carvalho e Faria, 2017;
Carvalho, 2018). E o que podemos observar no exemplo abaixo, em que uma esquete

humoristica ¢ produzida a partir da imitacdo de programas eleitorais televisivos.

Exemplo 07 — Trecho da esquete “Programa politico”, do canal Porta dos Fundos®

SEU ARISTIDIES NELSONN

PARTIDO DA FAMILIA
> M <

SEU ARISTIDIES NELSONN

PARTIDO DAFAMILIA
»> *

>l

PROGRAMA POLITICO 2 - #Porta10Anos PROGRAMA POLITICO 2 - #Porta10Anos

:}1050 m b 13mil GB 2 Compartihar L Download -~ @:’ undos © m b 13mi GB 2 Compartihar & Download -

Por

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=xelK96vU8mc
Acesso em 05/09/2024.

Nesse exemplo, o efeito humoristico produzido pela esquete passa pela mobilizacdao
dos parametros genéricos do programa politico televisivo. No trecho do video retratado nas
capturas de tela acima, podemos observar alguns elementos da imitagdo: a disposicao da sigla
partidaria, do nome e do numero do candidato na tela (com o uso de fontes e cores
semelhantes as utilizadas nos textos do género imitado), a postura gestual do candidato, a
selecdo lexical apresentada, etc. A intertextualidade por imitacdo de género ¢ usualmente

utilizada para questionar ou subverter a pratica discursiva do género imitado, como no caso

3 O exemplo refere-se ao trecho que se inicia a partir de 3min37s.


https://www.youtube.com/watch?v=xeIK96vU8mc
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que observamos acima, mas também pode ser mobilizada para enriquecer o estilo do género
principal.

Em relagdo a essa subcategoria, o0 modelo analitico de Carvalho (2018) diverge do de
Genette (2010), visto que esse autor ndo aborda as relacdes genéricas da forma que
descrevemos, considerando apenas a relagdo do texto com o proprio género a que pertence
(arquitextualidade). Ademais, Genette situa as imitacdes em subcategorias da
hipertextualidade (derivagdo, na nomenclatura que adotamos), considerando-as como relagdes
diretas entre um texto (hipertexto) e outro que o antecede (hipotexto). Por sua vez, Carvalho
(2018) defende que os parametros da imitagdo, sobretudo os de género, sdo historica e
culturalmente construidos, de modo que remetem a um amplo conjunto de textos.

O segundo tipo de imitagdo refere-se ao estilo de autor. Essa intertextualidade ampla
ocorre quando um texto evoca o estilo caracteristico de um autor ou movimento
artistico/cultural distinto daquele que de fato o produziu. Essa imitagdo pode envolver a
adocdo do vocabulario, das estruturas sintdtico-semanticas ou imagético-espaciais, do tom
e/ou dos temas distintivos daquele autor ou grupo. Enquanto a imitacao de género ocorre por
meio da repeticdo de padrdes genéricos amplamente estabelecidos e reconheciveis em todos
os textos pertencentes a determinado género, a imitacdo de estilo refere-se a repeticdo de
tracos particulares de autoria. Em suma, a primeira lida com normas gerais do género, ja a
segunda foca em elementos singulares do autor ou movimento imitado (Carvalho, 2018). As
caracteristicas da intertextualidade ampla por imitacdo de estilo podem ser observadas nos

exemplos abaixo:

Exemplo 08 - Trailer do filme “Com amor, Van Gogh™*’

T
"

Ja'verteram muitas lagrimas
por-aquele maluco:

P Pl N 058/206

Com Amor, Van Gogh | Trailer Legendado

% Além da intertextualidade ampla por imitagdo do estilo do autor, vemos nesse trailer casos de intertextualidade
estrita. Isso porque diversas cenas do filme remetem diretamente a quadros especificos de Van Gogh — ¢ o caso
da cena mostrada no exemplo 08, que faz remissao ao quadro “No portal da eternidade”.\
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=3tsIxW{9t5w
Acesso em 06/09/2024.

Exemplo 09 - Trecho de charge do ilustrador Marco Marilungo sobre as vanguardas

da pintura

IMPRESSIONISMO
o

FAUVES ART NOUVEAU

“incanto floreale

“uccisore di mosche” “homicide des mouches & la gare
sur-la-Seine con allegra moschetting”

de saint Marie-
un-dimanche-matin-de-printemps”

ESPRESSIONISMO CUBISMO RISMO ASTRATTISMO

"i0 ¢ la mia mosca” "ritratto di mosca e di uomo "dinamismo di mosca braccata”
con scacciamosche in mano”

“studio per caccia alla mosca”

Fonte: https://arteseducativas.wordpress.com/2014/02/19/charges-de-historia-da-arte/ .
Acesso em 06/09/2024.

O exemplo 08 apresenta o trailer de “Com amor, Van Gogh”, filme que estabelece
intertextualidades em diversos niveis com a obra do artista homenageado. Entre as
intertextualidades que compdem essa producao cinematografica estd a de estilo do autor, uma
vez que todo o longa foi construido por pinturas a mao que reproduzem o estilo de Van Gogh.
Trata-se de uma intertextualidade ampla, pois a remissdo nao ¢ feita a uma obra especifica,
mas sim ao conjunto de trabalhos do pintor, bem como aos movimentos artisticos dos quais
ele ¢ um representante de destaque, o impressionismo € o poOs-impressionismo. Entre as
caracteristicas de estilo reconheciveis no trailer estdo as pinceladas bem marcadas, as
paisagens de contorno indefinido, as cores e tons utilizados, bem como o ar de melancolia
atribuido as cenas.

Na charge do exemplo 09, observamos um caso em que o didlogo intertextual pela
imitagdo de estilo ¢ realizado em relagdo a uma individualidade coletiva (Carvalho, 2018),

isto €, remete a caracteristicas partilhadas por grupos de autores. Cada um dos oito quadros


https://www.youtube.com/watch?v=3tslxWf9t5w
https://arteseducativas.wordpress.com/2014/02/19/charges-de-historia-da-arte/
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que compdem o trecho apresentado da charge possui tragos, cores e disposi¢des graficas que
remetem a distintas vanguardas da pintura. Diferentemente do que vimos no exemplo 08,
nesse texto a imitagdo ndo € direcionada a um unico artista, mas aos diversos pintores que
participam do mesmo movimento artistico e, consequentemente, partilham caracteristicas de
estilo.

Além das imitagdes, Carvalho (2018) propde uma segunda categoria de
intertextualidades amplas: a alusdo ampla. A definicdo dessa categoria representa, a0 nosso
ver, um passo importante proporcionado pela tese da autora para o desenvolvimento das
pesquisas em LT. Isso porque, nessa categoria, passam a ser reconhecidas como formas de
intertextualidade as remissdes indiretas a temas, fatos ou contetido de maneira geral que nao
se referem particularmente a um s6 texto ou conjunto definido de textos, mas dialogam com
um conjunto heterogéneo e difuso de outros textos. Embora essas referéncias sejam amplas, a
conexdao permanece perceptivel na materialidade textual. Assim, a alusdo ampla ¢ uma
categoria limitrofe entre a intertextualidade e os fenomenos dialogicos inerentes a linguagem
(Carvalho, 2018). Tal como refor¢a a autora, ¢ preciso que sejam identificados elementos
tangiveis de intertextualidade para que observemos a alusdo ampla, ainda que a categoria seja
tipificada pelos tracos difusos de remissdo. Observemos a constru¢do do didlogo entre textos

por alusdo ampla nos exemplos 10 e 11:

Exemplo 10 — Trecho da esquete “Campanha politica”, do canal Porta dos Fundos*'

Reproduzir (k)

P Pl ¢ o030/23

CAMPANHA POLITICA

Porta dos Fundos @ . .
Inscrever-se 220mil  GJ 4 Compartilhar L Download
@ 18,2 mi de inscritos - L&) P =

41 O exemplo refere-se ao trecho que vai do inicio do video até 1min30s.
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Fonte: https://www.voutube.com/watch?v=z6Jee1IFJ{0.
Acesso em 05/09/2024.

No trecho de esquete exemplificado acima, o humor ¢ construido a partir da
representacdo de cenas em que um candidato tenta ganhar a simpatia dos eleitores adotando
habitos que expressam “simplicidade”, como frequentar estabelecimentos populares, comer
pastel de feira e cumprimentar o povo na rua. O tom satirico da esquete € alcancado pelo fato
de que essas sao cenas muito conhecidas do publico brasileiro, tdo recorrentes que ja sao
esperadas em anos eleitorais e costumam ser alvo de textos midiaticos diversos, tanto aqueles
de cunho informativo quanto os humoristicos e criticos. Desse modo, o texto dialoga com um
conjunto muito amplo de outros textos, os quais ndo conseguimos precisar, que também
remetem a mesma situacao tipica das campanhas eleitorais. Alguns elementos da esquete sao
essenciais para que o leitor ative sua bagagem cognitiva sobre o tema e conecte esse texto aos
tantos outros que ele alude: a propria figura do candidato (homem branco, vestindo camisa
social, acompanhado por um assessor), o ambiente de uma lanchonete popular (remetendo
aquelas localizadas nos centros das grandes cidades), o pastel de feira*’. E também por alusio

ampla que se constroi a intertextualidade na charge a seguir:

“ A cena do candidato comendo pastel de feira tornou-se tdo classica nas eleigdes brasileiras que o periodo
eleitoral  foi  apelidado de  “temporada do paste]’, como vemos nessas reportagens:
https://www.metropoles.com/brasil/eleicoes-2022/temporada-do-pastel-como-politicos-tentam-se-aproximar-do-



https://www.youtube.com/watch?v=z6Jee1IFJf0
https://www.metropoles.com/brasil/eleicoes-2022/temporada-do-pastel-como-politicos-tentam-se-aproximar-do-povo
https://www.metropoles.com/brasil/eleicoes-2022/temporada-do-pastel-como-politicos-tentam-se-aproximar-do-povo
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/08/16/inicio-da-campanha-eleitoral-memes-candidatos-pastel.htm
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Exemplo 11 — Charge de Rodrigo Yokota sobre a primeira crianga brasileira vacinada

contra a COVID-19%

rodrigosansei

Curtido por t_ 4S e outras pessoas

rodrigosansei #vivaosus 4 &

Fonte: https://www.instagram.com/p/CYwVCbMrkb7/?img_index=1. Acesso em 06/09/2024.

O texto apresentado no exemplo aborda a vacinacao contra a COVID-19 da primeira
crianca no Brasil, que ocorreu dias antes de sua publicagdao. Esse fato pode ser facilmente
resgatado gragas a remissdo, por alusdo estrita, as fotografias da crianga indigena sendo
vacinada, amplamente divulgadas na midia no inicio de 2022*. Além desse didlogo estrito,
observamos que os sentidos da charge, que retrata o fato como grandioso e positivo,
relacionam-se aqueles produzidos por outros textos midiaticos que abordam o acontecimento
sob a mesma perspectiva positiva — especialmente os que destacam a importancia do Sistema
Unico de Satde (SUS). Diferentemente do que ocorre com a remissdo as fotografias, que
podem ser recuperadas de forma especifica, tal relacdo ndo se restringe a um ou a alguns
textos que tratam da vacinagdo das criangas brasileiras e da valorizacao do SUS.

Assim, como ndo ha tragos de imitagdo, o didlogo intertextual com esses textos pode

ser caracterizado como uma alusdo ampla. Entre os elementos da materialidade textual que

3 Essa charge também foi utilizada como exemplo em Costa (2023), em que abordamos o papel da referenciagio
e das intertextualidades na construgdo de PDVs.
44 Como VEmos nas noticias:

-no- brasﬂ nesta sexta 25353695

ou-no- hcfmusp_


https://www.instagram.com/p/CYwVCbMrkb7/?img_index=1
https://oglobo.globo.com/saude/covid-19-menino-indigena-com-deficiencia-motora-a-primeira-crianca-vacinada-no-brasil-nesta-sexta-25353695
https://oglobo.globo.com/saude/covid-19-menino-indigena-com-deficiencia-motora-a-primeira-crianca-vacinada-no-brasil-nesta-sexta-25353695
https://www.fm.usp.br/fmusp/noticias/-primeira-vacinacao-do-publico-infantil-no-brasil-contra-covid-19--comecou-no-hcfmusp
https://www.fm.usp.br/fmusp/noticias/-primeira-vacinacao-do-publico-infantil-no-brasil-contra-covid-19--comecou-no-hcfmusp
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possibilitam a identificacdo dessa alusdo, podemos citar o globo de luz emitido pelo “SUS”,
que protege a crianca contra as particulas de virus (aludindo a importancia e a efetividade da
vacinacao), além da elevagdo do SUS a categoria de “her6i”. Esse ultimo elemento alarga as
relacdes intertextuais da charge, uma vez que a personificacdo do SUS como um heréi evoca
claramente os personagens de histérias em quadrinhos comumente associados a luta por
justica e a prote¢do dos mais vulneraveis. Com essa representagdo hd uma alusido ampla, pois
a charge dialoga nao apenas com uma histéria ou filme, mas com todo o universo dos
quadrinhos e, consequentemente, com o imaginario social acerca de figuras heroicas. A
representacdo do “super-SUS” como uma figura humanizada, forte, sua postura de defesa e a
utilizagdo do logotipo do SUS no peito, como nos uniformes de super-heroéis, sao alguns dos
elementos que favorecem a identificacao da alusdo.

Discorremos nesta se¢do sobre as categorias e subcategorias que formam os grandes
conjuntos das intertextualidades estritas e amplas segundo a classificagdo de Carvalho (2018).
Como destaca a autora, ¢ fundamental compreender que a divisdo em categorias visa ao
refinamento analitico, mas ndo corresponde a uma discretizacao das intertextualidades. Desse
modo, uma categoria pode “apoiar-se” em outra ¢ um mesmo texto pode apresentar
intertextualidades diversas. Ademais, ao propor analises baseadas nessa classificagdo, a autora
segue o entendimento de Koch (2004), Cavalcante e Custédio Filho (2010), Cavalcante
(2012), entre outros pesquisadores da LT, considerando que as intertextualidades ndo sdo
mobilizadas ao acaso. Isso porque, assim como as outras grandes categorias do texto, elas
desempenham um papel importante para a constru¢do da orientagdo argumentativa. A esse

respeito discutiremos na se¢ao seguinte.

3.3 Intertextualidades, argumentacio e ponto de vista
No capitulo 2, apresentamos as razdes analiticas e postulados tedricos que nos levam a
conceber a argumentagdo como um trago inerente a todo e qualquer texto. No bojo dessa
discussdo — apoiando-nos teoricamente na LT praticada por Koch (2002; 2004), Cavalcante
et al. (2019; 2022), Cavalcante et alii (2020), entre outros autores — também defendemos que as
categorias textuais mobilizadas em uma produ¢do concorrem para os propositos
comunicativos do locutor, de modo que sempre ha nelas o potencial de contribuir para a

expressao dos rumos argumentativos tomados pelo texto.
Os tragos distintivos de cada categoria textual fazem com que elas operem de
maneiras diferentes na tessitura argumentativa do texto — em outras palavras, cada fator

textual € argumentativo a seu proprio modo (Macedo, 2018; Cavalcante et alii, 2020). Assim,



112

nesta secdo tratamos particularmente de como as intertextualidades argumentam, isto ¢, como
elas sdo acionadas a favor da dinamica persuasiva do texto, sobretudo a partir de sua
associacdao com outra categoria textual-discursiva: o PDV.

Analisar as intertextualidades como estratégias argumentativas pressupdoe que as
remissoes a outros textos — sejam elas explicitas ou implicitas, de carater estrito ou amplo —
configuram maneiras eficazes de o locutor consolidar seu projeto de dizer ou, por outro lado,
enfraquecer projetos de dizer de outrem, quando esses se opdem ao seu (Cavalcante et alii,
2020). Assim, recorrer a intertextos pode favorecer a dinamica persuasiva ao conectar a
orientacdo argumentativa do texto a ideias j& estabelecidas, reforcando sua legitimidade e
credibilidade. O emprego dos processos intertextuais para acionar argumentos de autoridade
pode ocorrer por qualquer uma das intertextualidades estritas ou amplas que apresentamos na
secdo anterior. No entanto, observamos a partir da leitura de exemplares textuais diversos
(principalmente de pecas de campanha politica), ao longo da elaboragao deste capitulo, que tal
funcdo ¢ mais comumente desempenhada pelas intertextualidades estritas por copresenca:
citagdo, parafrase e alusao estrita.

Essa maior recorréncia pode ser atribuida ao fato de que a remissdo a argumentos de
autoridade visa a tornar as informacdes mais confidveis, por isso requer maior precisao e
“fidelidade” ao texto fonte. Pelas mesmas razdes, esses tipos de intertextualidade também
possibilitam desqualificagdes e subversdes contundentes de textos-fonte cuja orientagdo ¢
antagdnica a do locutor. Isso porque, quando opta por uma remissdo explicita e frontal ao
texto-fonte, o locutor demonstra que esta plenamente inteirado a respeito do posicionamento a
que se opoe e, longe de evita-lo, confronta-o diretamente, o que confere maior credibilidade a
sua posi¢do. O uso de intertextualidades estritas por copresenga como recurso argumentativo
pode ser observado no exemplo 12, a seguir:

Exemplo 12 - Trecho da propaganda eleitoral “As melhores pessoas™

Trump is not fit to be

PRESIDENT*AGAIN...

.

Em 2016, Donald Trump disse que escolheria apenas ~ Agora essas pessoas t€ém um aviso para a América:
as melhores pessoas para trabalhar na sua Casa Branca Trump ndo ¢ apto a ser presidente de novo

5 “The best people”, na publicagdo original em inglés. Transcrevemos abaixo de cada captura de tela nossa
traducdo do que fala o narrador da propaganda.



i

Mike Pence

Former Vigle Pre

3.

Aqui esta o seu vice-presidente.

-
o= We¥) 03/15/24
“It should come as no surprise that

I WILL NOT BE ENDORSING

Donald Trump this year.”

“Nao deve ser surpresa que eu ndo vou apoiar
Donald Trump este ano”.

7.
“Vocé acha que Trump pode ser confiado alguma
vez novamente com os segredos da nagao?”

)/

fdhn Bolton

Formjer INa rity Ady

/

O seu conselheiro para a Seguranga Nacional.
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s hi If over

THE CONSTITUTION

y _ @ SHOULD NEVER BE
3

nited States.”

4.

“Qualquer pessoa que se coloque acima da Constitui-
¢ao nunca deve ser presidente dos Estados Unidos”.

VY
ark Esper | |

Fgrmer Defense Secretary

Seu secretario de defesa

NATION’S SECURITY AT RISK.”
8.

“Nao. Quero dizer, ¢ uma acdo irresponsavel que
coloca os membros do nosso servigo em risco,
coloca nossa nagao em risco”.

r

A LOT OF DAMAGE.”

P |

10.
“Donald Trump causara muitos danos. A unica coisa
que lhe interessa ¢ Donald Trump.”
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=m60QXN2WNtU.
Acesso em 12/09/2024.

A propaganda eleitoral cujo trecho apresentamos acima foi publicada no canal do
YouTube de Kamala Harris, atual vice-presidente dos Estados Unidos e candidata a elei¢ao
presidencial americana pelo partido democrata. Nela, a candidatura do principal concorrente
de Kamala nas elei¢des de 2024, o ex-presidente Donald Trump, é desqualificada. Essa
desqualificacdo, que orienta toda a constru¢ao de sentidos do texto e, por conseguinte, sua
orientagdo argumentativa, ¢ essencialmente baseada em relagdes intertextuais estritas por
copresenca.

O texto tem inicio com uma parafrase: “Em 2016, Donald Trump disse que escolheria
apenas as melhores pessoas para trabalhar na sua Casa Branca”. Essa alusdo retoma falas de
Trump a respeito de um dos aspectos mais valorizados em sua campanha de 2016: a escolha
de sua equipe de governo. O recurso intertextual verbal é apresentado junto a citagdes
imagéticas de alguns discursos proferidos por Trump no ano em que foi eleito, remissdes que
sdo situadas em uma linha do tempo que retorna de 2024 a 2016 nos segundos iniciais do
video.

Tais processos intertextuais por copresenga, que retomam estritamente as falas do
candidato, fortalecem a desqualificagdo que se desdobra ao longo da propaganda. Isso porque
ex-membros da equipe do governo Trump, as “melhores pessoas”, sdo convocados como
enunciadores. A esses enunciadores ¢ atribuida voz através de citacdes realizadas tanto
verbalmente (como no quadro 4) quanto verbal e imageticamente, por videos de entrevistas e
declaragdes (como no quadro 5). A utilizacdo de citagdes integrais desses enunciadores torna
mais incisivo o “aviso” (quadro 2) de que Trump ndo esté apto a ser presidente.

O exemplo 12 possibilita, ainda, a observacao de um aspecto que nos € muito caro
quanto a argumentatividade dos processos intertextuais: o fato de que ela por vezes estd
relacionada a representacdo de PDVs. Trump, enunciador segundo a quem nao € atribuida voz
propria (e2), tem a si imputado por meio da parafrase o PDV de que considera os ex-membros
de sua equipe governamental como “as melhores pessoas”, as mais qualificadas e dignas para
ocupar os cargos a que foram designadas. Apesar de estar situado na linha do tempo
apresentada na propaganda como um PDV assumido por Trump em 2016, a imputacdo

realizada pelo locutor atualiza esse PDV, reforcando a ideia de que o proprio Trump


https://www.youtube.com/watch?v=m6oQXN2WNtU
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reconhece a competéncia dos enunciadores que sao mobilizados em seguida.

Esses enunciadores sdo entdo apresentados imageticamente ao lado de Trump (quadro
2), em uma foto cujos elementos indicam tratar-se de um momento oficial de reunido entre
lideres, corroborando o PDV imputado por L1/E1 (Kamala Harris e o partido democrata) ao
ex-presidente (e2). Logo em seguida, L1/E1 apresenta em uma PEC o PDV principal da
propaganda “Trump ndo ¢ apto a ser presidente de novo”. Esse mesmo PDV ¢ atribuido a
ex-equipe mostrada na foto. Tal atribuicdo déa-se inicialmente por imputagdo, mas, em
seguida, ¢ conferida voz propria a esses enunciadores, de modo que ha PEC. Como passam a
ter voz propria no texto, esses enunciadores tornam-se locutores/enunciadores (l/e). A
propaganda segue, entdo, com uma sequéncia de citacdes que expressam PDVs alinhados ao
de L1/El. A maneira como esses PDVs, que convergem para o PDV principal, sdo
“orquestrados” por LI/El1 dispensa o posicionamento direto de Kamala ou do partido
democrata.

Assim, a argumentacdo da instancia gerenciadora dos PDVs da propaganda ocorre
indiretamente, através das falas e opinides dos locutores/enunciadores segundos. Essa
estratégia de construgdo da argumentatividade é reveladora do publico-alvo a que essa
propaganda ¢ direcionada: eleitores que simpatizam com o partido republicano, mas
desconfiam de Trump e por isso estdo indecisos; ou ainda aqueles que confiam na equipe
escolhida por Trump, mas ndo veem com bons olhos as atitudes do ex-presidente e por isso
também estdo indecisos.

Além do recurso aos argumentos de autoridade, outros movimentos persuasivos
podem ocorrer através das intertextualidades. Como evidenciam as discussoes de Cavalcante
et al. (2022) e Cavalcante et alii (2020), as intertextualidades também podem atuar no
estabelecimento da dimensao argumentativa dos textos pela evocagao de referéncias culturais,
sociais ou historicas, nos mais variados niveis de explicitude e por meios semioticos também
diversos. Sobretudo quando ocorre através das intertextualidades amplas, a evocagdo dessas
referéncias exige um processamento cognitivo mais ativo por parte do leitor, que ¢ levado a
identificar e reconstruir por si mesmo as conexodes entre o texto presente e os intertextos
evocados (Carvalho, 2018; Cavalcante et alii, 2020).

Nesse processo, o leitor ndo recebe uma conclusdo pronta, mas ¢ incentivado a
(re)construir as trilhas argumentativas por meio de suas proprias associacdes € inferéncias. Ao
sugerir ideias em vez de afirma-las diretamente, o locutor promove uma persuasao mais sutil,
pois a adesdo do leitor se d4 de maneira aparentemente autdnoma, resultando em um efeito

persuasivo potente. Esse tipo de efeito relaciona-se frequentemente a representagdo de PDVs
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(Rabatel, 2016), como vimos no capitulo 1. A mobilizacdo das intertextualidades como
estratégia argumentativa também pode recorrer ao apelo as emocgdes e valores através de
referéncias a textos religiosos, simbolos ou obras culturais que ressoam profundamente com
as crengas e experiéncias do publico.

Ainda no exemplo 12, a fala de Mike Pence (quadro 4), ex-vice de Trump, traz uma
alusdo ampla que atua persuasivamente com base em valores bem estabelecidos e vastamente
difundidos na sociedade americana. Ao afirmar que ‘“qualquer pessoa que se coloque acima
da constitui¢do nunca deve ser presidente dos Estados Unidos”, o locutor, além de aludir
estritamente ao documento mais importante daquele pais, alude amplamente a principios
centrais da ordem democratica norte-americana e a sua historia politica. O potencial
persuasivo dessa alusdo ampla da-se por seu apelo a valores culturais arraigados no
imaginario social dos Estados Unidos e, consequentemente, as emog¢des do publico
norte-americano em relacdo a Constituicdo como simbolo de protecdo das liberdades civis e
dos valores democraticos. Essa alusdo ampla estende-se, ainda, aos fatos e eventos
decorrentes da postura de Trump apds as eleigdes presidenciais de 2020, quando ele contestou
repetidamente os resultados e questionou a legitimidade do processo eleitoral, o que culminou
na invasdo do Capitdlio em janeiro de 2021.

A andlise do jogo de PDVs que se d4 nessa fala mostra-nos, assim, que o locutor
assume o PDV de defesa da constitui¢cdo e da democracia, enquanto imputa a Trump o PDV
oposto: o de colocar-se acima da Constitui¢ao e, portanto, desrespeitar a ordem democratica.
O processo de assuncdo e imputacdo de PDVs nesse caso estd intimamente atrelado as
intertextualidades, pois, como vimos acima, a alusdo ampla desempenha papel central na
construgdo de sentidos da declaragdao de Pence. A discussdo que propomos nesta secao
evidencia, portanto, que o jogo de PDVs que funda a contenda argumentativa nos textos pode
ser engendrado pelas intertextualidades. E o que pretendemos demonstrar de forma mais
detalhada nas analise de nosso corpus, cuja descri¢do e delimitagdo apresentamos no capitulo

a seguir, dedicado aos procedimentos metodologicos de nossa pesquisa.



117

4. DO DELINEAMENTO DO CORPUS AS CATEGORIAS DE ANALISE: TRILHAS
METODOLOGICAS DA PESQUISA

Neste capitulo buscamos pormenorizar os caminhos metodologicos que trilhamos na
pesquisa, explicitando os procedimentos que movemos para ligar o arcabougo teorico,
discutido nos capitulos anteriores, com a analise de nosso corpus. Para tanto, serdo descritos
os processos de geracao e delineamento do corpus, bem como discutidas as caracteristicas da
plataforma online em que ele estd inserido € a maneira como as particularidades do contexto
digital repercutem em nosso recorte analitico. Abordaremos, ainda, o estabelecimento das
categorias a partir das quais organizamos a analise e também questdoes de ordem metodoldgica
mais especificas, como o método e o tipo de pesquisa que utilizamos.

Nossa pesquisa visa a analisar a constru¢ao multissemiotica do PDV por meio das
intertextualidades em propagandas eleitorais digitais publicadas na rede social YouTube,
dedicada ao compartilhamento de videos. O contato inicial com esses textos nos conduziu a
hipdtese norteadora de que os PDVs podem ser expressos multissemioticamente por meio das
intertextualidades. A originalidade desta pesquisa reside justamente na articulagao entre PDV,
multissemiose e intertextualidades — que, até o momento, ndo foi explorada nas pesquisas
em LT. Realizamos um levantamento em bases de dados académicas, como Scielo, Plataforma
Sucupira (CAPES) e bancos de teses e dissertacdes de universidades brasileiras, que indicou a
auséncia de estudos que abordem em uma perspectiva textual-discursiva a construgao
multissemiotica do PDV e sua expressdo por meio das intertextualidades — embora existam
pesquisas significativas sobre cada um desses aspectos isoladamente. Nosso trabalho busca,
portanto, contribuir para o preenchimento dessa lacuna.

Em relagdo aos textos que compdem nosso corpus, 0s consideramos como
propagandas eleitorais por tratarem-se de videos produzidos com o objetivo de persuadir
eleitores, influenciando seu comportamento através da promocdo dos candidatos ou de seus
partidos durante o periodo de campanha. Essas propagandas desempenham um papel central
nas campanhas eleitorais, sao ferramentas estratégicas para a divulgacdo de propostas
politicas, consolidagdo da imagem dos candidatos ou desqualificagdo dos adversarios.
Tradicionalmente, as propagandas eleitorais ocorrem em diferentes meios de comunicacao,
como televisdo, radio, materiais impressos € eventos publicos. Com o avango da tecnologia e
a popularizagdo da internet, as plataformas digitais, como o YouTube, se tornaram um espago
crucial para a disseminacgdo desses textos.

Ao serem publicadas online, as propagandas eleitorais assumem caracteristicas
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especificas que as diferenciam dos formatos tradicionais, por isso as denominamos como
propagandas eleitorais digitais**. O uso dessa denominagdo também estd alinhado as
nomenclaturas utilizadas para se referir a esse tipo de propaganda pela midia especializada —
como o blog da ONG Politize! e os portais oficiais de noticias do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) e do Senado brasileiro*’. No caso do YouTube, rede social em que estdo publicados os
textos constituintes de nosso corpus, as funcionalidades da plataforma permitem, por
exemplo, que o conteudo seja acessado a qualquer momento e por qualquer pessoa com
acesso a internet. Isso torna a propaganda eleitoral digital permanente e, de certa maneira,
onipresente (Paveau, 2021), ao contrario dos formatos limitados por horarios ou intervalos
fixos, como no radio e na televisdo. Essa caracteristica amplia o alcance da mensagem e
prolonga sua duracdo durante a campanha, uma vez que o video pode ser visualizado,
compartilhado e comentado repetidamente, mesmo apds o fim do periodo eleitoral, gragas ao
ambiente digital de que faz parte (Paveau, 2021).

Tendo em vista o quanto as caracteristicas das redes sociais online influenciam os
textos nelas publicados, de modo a também compo0-los, passaremos a descrever as principais
ferramentas e fungdes do YouTube. Em seguida, ponderamos com base em alguns dos
pressupostos da andlise do discurso digital (ADD), proposta por Paveau (2020a; 2020b;
2021), sobre como a natureza nativa digital das propagandas que compdem nosso corpus
impacta o percurso metodologico desta tese — ainda que as questoes relacionadas ao contexto
digital ndo sejam focalizadas em nossa investigagao.

18 online

4.1 O YouTube: plataforma interativa de compartilhamento audiovisua

O YouTube ¢ uma plataforma de compartilhamento de videos criada em fevereiro de
2005 cujo objetivo inicial era fornecer um espago online para que os usuarios pudessem
publicar, compartilhar e assistir a videos de maneira facil e acessivel, uma vez que a época o

compartilhamento de videos na internet era limitado e complexo. Em novembro de 2006, o

4 Como pontuamos em nota de rodapé da introdugdo, circulam em ambiente digital propagandas eleitorais em
formatos e midias diversas. Nesta pesquisa, a nomenclatura ¢ utilizada para nos referirmos a conteudos em
video.

47 Os links para as paginas eletronicas mencionadas sdo, respectivamente:
https://www.politize.com.br/campanha-eleitoral-digital/ — acesso em 07 out. 2022;
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2018/Junho/cartilha-interativa-orienta-sobre-propaganda-eleitoral-n

a-internet — acesso em 07 out. 2022;
https://www12.senado.leg.br/noticias/audios/2022/08/propaganda-eleitoral-nas-redes-sociais-e-regida-por-resolu

cao-do-tse — acesso em 07 out. 2022.

48 A midia de veiculagdo desses textos é audiovisual, uma vez que se tratam de videos; ja os modos (ou
semioses) que os compdem sdo, predominantemente, verboimagéticos. Diferenciamos modo e midia em
conformidade ao que propdem Kress (2011) e Kress e van Leeuwen (2001), como pontuado no capitulo 2 (se¢do
2.1).


https://www.politize.com.br/campanha-eleitoral-digital/
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2018/Junho/cartilha-interativa-orienta-sobre-propaganda-eleitoral-na-internet
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2018/Junho/cartilha-interativa-orienta-sobre-propaganda-eleitoral-na-internet
https://www12.senado.leg.br/noticias/audios/2022/08/propaganda-eleitoral-nas-redes-sociais-e-regida-por-resolucao-do-tse
https://www12.senado.leg.br/noticias/audios/2022/08/propaganda-eleitoral-nas-redes-sociais-e-regida-por-resolucao-do-tse

119

YouTube foi adquirido pela gigante da tecnologia Google, o que expandiu significativamente
sua infraestrutura e permitiu que se consolidasse como uma das plataformas digitais mais
importantes do mundo (Cf. Carpanez, 2006; Globo, 2006).

Atualmente, essa rede social segue como uma das maiores plataformas de video do
planeta, com mais de dois bilhdes de usudrios ativos. Os videos publicados no YouTube
abrangem uma ampla variedade de conteidos, como entretenimento, educagdo, politica,
cultura e noticias. Para acessar e assistir aos videos ndo ¢ necessario criar uma conta na rede
social, mas a criagdo de um perfil ¢ necessaria para publicar e também para interagir na
plataforma (comentar, curtir, descurtir, salvar o video, etc.). A publicacdo de videos estad
sujeita as normas regulatdrias estabelecidas pela plataforma, que restringe conteudos
considerados inadequados, como os relacionados a violéncia explicita ou pornografia (Cf.
YouTube, 2024).

Os usudrios que publicam videos de forma profissional e com frequéncia, conhecidos
como youtubers ou criadores de conteudo, podem monetizar seus videos pelo engajamento
alcancado, pois o YouTube realiza parcerias de publicidade com empresas de segmentos
diversos. Esse modelo de monetizagdo ¢ responsavel por movimentagdes econdmicas
robustas, tanto para criadores individuais quanto para empresas e organizagdes que utilizam a
plataforma como meio de divulgagdo e geragdo de receita.

Quanto as possibilidades de acesso, o YouTube possui uma interface acessivel tanto em
navegadores para computador quanto em aplicativos moveis para celulares e fablets. Nessa
interface, a pesquisa, a visualizagdo e o compartilhamento de videos sdo facilitados pela
organizac¢do do conteudo em categorias, playlists e canais, o que permite aos usudrios explorar
conteudos de acordo com seus interesses. Entre as principais ferramentas oferecidas pelo
YouTube para a publicagdo de videos estdo o YouTubeStudio, que permite aos criadores
gerenciar o desempenho de seus videos, monitorar comentarios e ajustar configuracdes de
monetizacdo, e o YouTubeEditor, uma ferramenta basica de edi¢do que possibilita a realizagido
de cortes simples, adicdo de musica e outras pequenas edi¢des diretamente na plataforma.
Também sdo permitidas transmissdes ao vivo, funcao amplamente usada para eventos, debates
e conferéncias em tempo real.

Outras possibilidades de interagdo sdo oferecidas pelas ferramentas de engajamento
que caracterizam o YouTube como uma rede social. Entre elas estdo a secdo de comentarios e
as opgoes de curtidas e descurtidas, que sinalizam a recepcao do contetido pelo publico. Além
disso, os usudrios podem se inscrever nos canais para acompanhar as atualizagdes que lhes

interessam, enquanto o algoritmo da plataforma sugere videos com base no historico de
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visualizacdes e nas preferéncias de cada um, de forma que as experiéncias sdo personalizadas.
Assim, a caracteristica mais marcante do YouTube ¢ seu modelo de conteudo gerado pelo
usudrio, que democratizou a producao audiovisual, dispensando a necessidade de
intermediarios tradicionais (como emissoras de televisao ou editoras) e resultando em uma
maior diversidade de estilos de produg¢ao e publicos representados (Cf. YouTube, 2024).

Por desempenhar um papel crucial na disseminagdo de informagdes e na formagao de
opinido publica, a influéncia cultural e econdmica do YouTube € vasta. Por essa razao — aliada
as ferramentas analiticas detalhadas, que oferecem dados sobre o desempenho dos videos € o
comportamento dos espectadores, como nimero de visualizagdes, tempo de exibicao, taxa de
cliques e retencao de publico —, a plataforma tornou-se altamente atrativa para finalidades
que vao além do entretenimento e da publicidade, incluindo, de forma significativa, as
campanhas politicas. Apesar de seu sucesso, assim como as demais redes sociais, o YouTube
enfrenta desafios, especialmente no que se refere a moderacao de contetido. Problemas como
a dissemina¢do de desinformacdo, discursos de 6dio e a amplificacdo de temas controversos
pelo algoritmo sao frequentemente observados e denunciados pelos usudrios.

Como pontuamos no inicio deste capitulo, as funcionalidades técnicas das plataformas
digitais, como o YouTube, fazem parte da composi¢cdo dos textos que circulam nesses
ambientes. No caso das propagandas eleitorais digitais em video, a plataforma permite que os
espectadores interajam diretamente com o conteudo por meio de curtidas, descurtidas,
comentarios e compartilhamentos, criando um espago de didlogo que nao existe nos meios
tradicionais de campanha politica. Essa interatividade contribui para a difusdo expressiva das
propagandas em outros meios digitais, potencializando seu impacto. Além disso, o feedback
imediato fornecido pelos usudrios, como as visualizagdes e as reagdes, permite que os partidos
e candidatos ajustem suas estratégias de comunicagdo em tempo real. O formato digital
também oferece maior liberdade criativa para as campanhas.

No YouTube, ndo ha a limitagdo de tempo rigorosa que existe em outros meios (como
os curtos intervalos televisivos), o que permite a produ¢do de videos mais longos, de séries de
videos que desenvolvem diferentes aspectos da campanha, etc. Além disso, a plataforma conta
com ferramentas de segmenta¢do e personalizagdo que possibilitam que as campanhas
eleitorais direcionem suas propagandas para publicos especificos com base em caracteristicas
como idade, localizagdo geogréfica, interesses e comportamento online (Cf. YouTube, 2024).
Esse tipo de direcionamento permite maior precisdo na comunicacao com os eleitores, algo
que os meios tradicionais ndo conseguem oferecer de maneira tdo eficaz.

No ambiente digital, a propaganda eleitoral pode ser atualizada, remixada e replicada
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em diferentes plataformas e contextos de recepcdo. Tais possibilidades de alcance,
interatividade e segmentagdo de publico, que particularizam as propagandas eleitorais digitais,
reverberam também na sele¢do de nosso corpus € nos demais procedimentos metodoldgicos
de nossa pesquisa, uma que vez que, além do lugar de pesquisadores, ocupamos o lugar de
usudrios da plataforma, portanto influenciados e restringidos por suas potencialidades.
Assim, embora o aspecto interativo e as demais particularidades do contexto digital que
envolvem o corpus nao facam parte do escopo de nossa investigagdo, faz-se relevante
pontuarmos em nosso percurso metodolégico o impacto desse contexto. E nesse sentido que
mobilizamos, na se¢do a seguir, alguns dos principais pressupostos de Paveau (2020a; 2020b;

2021) em sua analise do discurso digital (ADD).

4.2 O ecossistema digital como ambiente de geraciao do corpus

Por ndo terem sido “transpostas” do offline, mas produzidas como contetido a ser
compartilhado online, as propagandas eleitorais que compdem nosso corpus siao textos
nativos digitais. Para a ADD (Paveau, 2020a; 2020b; 2021), o ambiente digital confere ao
discurso caracteristicas tecnologicas que alteram profundamente suas formas de circulagdo, de
producgdo e de recepcdo. A relagdo entre linguagem e recursos técnicos torna-se tdo imbricada
nesse ambiente que os discursos sdo compdsitos tecnolinguageiros, isto é, hibridos entre
linguagem humana e maquina.

Disso decorre o entendimento da autora de que desconsiderar as possibilidades e
limitacdes relacionadas a maquina em tecnotextos (ou textos nativos digitais) torna as analises
redutoras e incompletas. Assim, a ADD consiste em uma corrente tedrica pds-dualista e
simétrica. Ou seja, distancia-se do tratamento dicotdomico usualmente conferido as relagdes
humano-méaquina e ao par subjetividade/objetividade, bem como afasta-se do logocentrismo e
do antropocentrismo caracteristicos das teorias que focalizam apenas a linguagem e as
potencialidades humanas (Paveau, 2021).

Como consequéncia de sua natureza composita, os textos nativos digitais possibilitam
que o leitor “navegue” em percursos proprios. Se tomarmos como exemplo o YouTube, temos
que o leitor pode:

I) Clicar ou ndo em um /ink de video relacionado e passar do texto-fonte para um texto-alvo:
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Figura 07 - Ferramenta “videos relacionados” mostrada em capturas de tela do

YouTube
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mostradas em captura de tela do YouTube
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=emTJfX20GGI . Acesso em: 01 dez. 2024

IIT) Optar por estender ou ndo a interacdo através do movimento de rolar a tela para baixo,
que, além de possibilitar a exibicdo da funcionalidade que permite a producdo de um

comentario, conduz aos comentarios de outros usuarios da rede:


https://www.youtube.com/watch?v=emTJfX2oGGI
https://www.youtube.com/watch?v=emTJfX2oGGI
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Figura 09 - Ferramenta ‘“comentdrios ” mostrada em captura de tela do YouTube

3 YouTube ™ Pesquisar m Q N

0 So Francisco & um rio que agora passa na vida de 12 milhGes de brasileiros que, pela primeira vez, tiveram 4gua em suas casas. Os governos de Lula e Dilma
fizeram 88% das obras, com extensio de 477 quilometros.
..mais

647 comentarios = Ordenar por

@) Adicione um comentario.

@ricardoalexandreroza6369 ha 2 anos
porque o Lula néo tirou essa foto, nas partes que estavéo cheias de mato e todo quebrado devido aos vérios anos que a obra foi abandonada pelo PT. Ai depois
que o Bolsonaro terminou fica facil tirar uma foto bonita.

(540 GP  Responder

@RobertaSousa594 hd 2 anos
W BOLSONARO ATE 2026

25 GF  Responder

v 1resposta

Q (@delmirobags3082 hé 2 anos

J® 0 problema da transposigéo foi o tempo,

Esse obra era pra siT entregue em 2010 foi gasto o triplo ,do valor que era pra ser gasto 0 problema é que tem muita corrupgéo no PT,
56 GPF  Responder

v 3respostas

@gabrielth7qy ha 2 anos

Gostaria de saber se esse canal é sobre politica ou sobre comédia, pq eu nunca ri tanto num video KKKKKKKKKKKKKKKKKK

5 112 G Responder

v Srespostas

©

Fonte: https://www.voutube.com/watch?v=emTJfX20GGI . Acesso em: 01 dez. 2024

Essa atividade de leitura com alto nivel de interatividade, em que o leitor manipula
materialmente o texto, ¢ denominada por Paveau (2020b), com base na proposta de Pedro
Barbosa®, como escrileitura.

Conforme elucida a autora, nesse processo “cada leitor toma as decisdes que deseja,
assim essa atividade de escrileitura ¢ [...] individual: o texto digital estruturado pelos
hiperlinks implica, assim, uma dupla subjetividade, a da manipulagdo e a do percurso
escolhido” (Paveau, 2020b, p. 50). Nesse sentido, compreende-se a escrileitura como um dos
efeitos da hipertextualidade, concebida por Cavalcante et al. (2019) junto a Paveau (2021)
como modo de enunciagdo digital. No ambito da LT brasileira, as discussoes sobre hipertexto,
hipertextualidade e suas repercussdes vém se renovando ao longo de algumas décadas. Ainda
no final dos anos 1990, Marcuschi ja tratava do alto nivel de interatividade caracteristico dos

processos de leitura e produg¢ao hipertextual:

O leitor tem condigdes de definir interativamente o fluxo de sua leitura a partir de
assuntos tratados no texto sem se prender a uma sequéncia fixa ou a tdpicos
estabelecidos por um autor. Trata-se de uma forma de estruturag@o textual que faz do
leitor simultaneamente coautor do texto final. O hipertexto caracteriza-se, pois,
como um processo de escritura/leitura eletronica multilinearizado, multisequencial e
indeterminado, que, segundo Bolter (1991:10), introduz um novo ‘espaco de
escrita’, que ele caracteriza como “escrita eletronica”, tendo em vista a tecnologia de
base (MARCUSCHI, 1999, p. 1).

# BARBOSA, Pedro. Metamorfoses do real. Criagdo literaria e computador. Lisboa: Universidade Nova de
Lisboa, 1992.


https://www.youtube.com/watch?v=emTJfX2oGGI
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O processo de escritura/leitura eletronica caracterizado por Marcuschi aproxima-se da
escrileitura descrita por Paveau, em que cada leitor tem autonomia para engajar-se com 0
texto através do que a autora denomina como “gestos de escrileitura”. Retomando o exemplo
do YouTube, podemos apontar como possibilidades desses gestos: 1) clicar nos botdes de
“gostei” ou “ndo gostei” (icones de polegar para cima e para baixo, como mostra a figura 08)
para demonstrar apreciagdo ou depreciacao; ii) clicar em “compartilhar” e enviar o video para

(13

outros interlocutores e para outras plataformas (figura 08); iii) clicar em “...mais” para
visualizar a descrigdo do video (figura 08); iv) rolar a tela para baixo e visualizar os
comentarios de outros usudrios do YouTube (figura 09). A autonomia do escrileitor €, porém,
limitada, visto que as formas de interatividade executdveis sdo aquelas programadas e
ofertadas pela rede social. Tais potencialidades ou possibilidades de interacdo sao
denominadas por Paveau como aforddncias.

Apesar das limitacdes impostas pelas proprias afordancias dos compositos
tecnolinguageiros, a manipulagdo ativa dos recursos proporcionados pelas plataformas online
redefine e expande o papel do leitor (transformado em escrileitor) na coconstrugdo do texto.
Esse ponto da ADD ¢ de grande relevancia para nossas reflexdes a respeito dos
procedimentos metodoldgicos desta pesquisa, particularmente em relacdo a formacdo do
corpus. Isso porque, ao selecionarmos as propagandas eleitorais digitais em video no
YouTube, desempenhamos também o papel de escrileitores inseridos em um ambiente digital.

Ao navegarmos ¢ interagirmos com as multiplas camadas de texto e metadados,
geramos o corpus conforme nossos gestos de escrileitura e nossos critérios analiticos.
Destacadamente, a opc¢do metodoldgica por restringir nosso corpus aos videos e nao
estendé-lo aos comentarios que os acompanham no YouTube (e, portanto, também compdem o
composito do tecnotexto), reflete um gesto consciente de escrileitura, tal como descrito por
Paveau (2020). Enquanto rede social, o YouTube oferece uma vasta gama de possibilidades de
interagdo, como comentdrios, curtidas e outras formas de engajamento. No entanto, essas
afordancias ndo sdo necessariamente utilizadas de forma integral por todos os escrileitores
que interagem na plataforma, visto que esses tém certa autonomia sobre como navegam pelos
textos. Assim, ao focarmos apenas nos videos realizamos, a0 mesmo tempo, um recorte
metodologico deliberado e um gesto de escrileitura possibilitado pelo compdsito
tecnolinguageiro que constitui essa plataforma.

Esse gesto evidencia nosso papel ativo na constru¢do do corpus, uma vez que
decidimos, intencionalmente, priorizar a anélise do contetido audiovisual. Tal decisdo nao s6

delimita o objeto de estudo, mas também direciona os sentidos que emergirdo da investigacao.
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Optamos por analisar o que consideramos mais relevante para os objetivos da pesquisa,
orientando o foco analitico para o jogo de PDVs tecido multissemioticamente nos videos. Em
sintese, 0 corpus que construimos nao ¢ um reflexo integral de todas as faces das propagandas
eleitorais digitais em video publicadas no YouTube, mas um produto gerado por nossas
escolhas metodoldgicas, moldadas por nossa atuagdo como escrileitores em ambiente digital.

Nossa atuagdo como escrileitores e pesquisadores ¢ balizada, ainda, pelo algoritmo
que rege o tratamento das informacdes na plataforma digital em que geramos o corpus. Como
explica Paveau (2021), os algoritmos sdo sequéncias de instru¢des para processamento,
classifica¢do e hierarquizacdo dos contetidos em ambiente digital. Sdo eles que determinam
— a partir de calculos realizados com base no comportamento online de cada escrileitor —
quais informagdes serdo apresentadas, em que ordem de relevancia e em que frequéncia, de
modo que certos conteidos podem, inclusive, ser invisibilizados para determinado grupo de
escrileitores. Dessa maneira, embora o foco de nossa pesquisa ndo esteja no ambiente digital
e nas especificidades das propagandas eleitorais digitais como tecnotextos, conforme ja
pontuamos, seria inviavel deixar de reconhecer tais aspectos como essenciais para a
constituicdo do corpus.

A seguir, damos continuidade a discussdao dos aspectos metodologicos da pesquisa
apresentando os critérios analiticos que estabelecemos para a delimitacdo dos dados e as

categorias elaboradas para sistematizar a analise das propagandas selecionadas.

4.3 Selecio e categorizacio das propagandas eleitorais digitais: delineando e
sistematizando os dados da pesquisa

Pelas caracteristicas do percurso metodoldgico que trilhamos, nossa pesquisa
caracteriza-se como qualitativa, uma vez que a compreensao ¢ a interpretagdo dos dados sdo o
objetivo principal da analise. Quanto ao método, a pesquisa alinha-se ao indutivo, pois
partimos da observacdo das propagandas eleitorais digitais em video para identificar
regularidades que emergem ao longo do processo analitico (Liberali; Liberali, 2011; Oliveira,
2012). Apesar de adotarmos uma hipdtese, nossa pesquisa afasta-se da abordagem dedutiva,
pois nossa hipdtese exploratoria foi elaborada com base em uma observacdo preliminar dos
dados.

O processo de geracao do nosso corpus teve inicio com o estabelecimento de critérios
basicos para a sele¢do das propagandas que nos propomos a analisar. O primeiro deles foi o
recorte temporal de publicacdo dos textos: todas as propagandas do corpus foram publicadas

no YouTube entre 16 de agosto e 30 de outubro de 2022, periodo de campanha autorizado pelo
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Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para as elei¢des presidenciais daquele ano no Brasil. Como
segundo critério, definimos que as propagandas analisadas seriam provenientes das
campanhas dos dois principais candidatos ao cargo de presidente da republica em 2022 — Luiz
Inacio Lula da Silva, filiado ao Partido dos Trabalhadores (PT), ¢ Jair Messias Bolsonaro,
filiado ao Partido Liberal (PL).

Estabelecemos também que a sele¢do dos textos ocorreria exclusivamente nos canais
oficiais dos candidatos ou de seus partidos no YouTube, e que, em nossas analises, nos
deteriamos ao contetido em video das propagandas eleitorais digitais (isto ¢, ndo abordariamos
os comentarios e as demais potencialidades digitais do texto) — escolha metodologica que
reflete um gesto de escrileitura possibilitado pela plataforma, como discutimos na se¢do
anterior (4.2). O ultimo desses critérios basicos foi o de que nenhuma das propagandas
selecionadas poderia ter sido proibida pelo TSE ou vetada pelo YouTube a qualquer momento
da campanha, nem ter seu conteido denunciado como informagdo falsa (fakenews) pela
plataforma ou por qualquer instancia oficial de que tivéssemos conhecimento. De posse
dessas diretrizes, prosseguimos a geracao do corpus inserindo as palavras-chave “propaganda
eleitoral presidente 2022 na aba de pesquisa do YouTube, como mostra a figura 10:

Figura 09 - Ferramenta “barra de pesquisa” mostrada em captura de tela do YouTube
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Fonte: https://www.voutube.com . Acesso em: 01 dez. 2024

Realizamos esse processo de forma estruturada em janeiro de 2023, apds o periodo

eleitoral®®

, por isso tivemos acesso desde as propagandas de abertura das campanhas até
aquelas publicadas apos o primeiro turno. Tal possibilidade de acesso as propagandas apos o
periodo em que elas foram originalmente publicadas estd relacionada ao traco de
investigabilidade intrinseco aos textos nativos digitais, que se inscrevem em “um universo

que nada esquece e que ¢ percorrido por ferramentas de busca e de redocumentagao” (Paveau,

As eleigdes presidenciais de 2022 chegaram ao segundo turno, em que o presidente Luiz Inacio Lula da Silva
foi eleito com 50,9% dos votos, contra 49,1% de Jair Messias Bolsonaro.


https://www.youtube.com
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2021, p.59). Como a elaboragdo da tese ja estava em andamento durante o periodo da
campanha, em 2022, nosso acesso as propagandas eleitorais digitais no YouTube ja era
frequente antes da selecdo dos dados propriamente dita. Dessa maneira, na tentativa de
diminuir a influéncia do padrdo de nosso uso pessoal da plataforma, que ja estava vinculado
ao algoritmo, decidimos por selecionar as propagandas utilizando a aba andnima do
navegador e entrando no YouTube sem efetuar login — ndo entrar em uma conta acarreta em
algumas limitagdes no uso da plataforma, como indicamos antes, mas nenhuma delas
prejudica o acesso aos videos. No entanto, esse processo foi realizado no mesmo computador
que j& utilizdvamos anteriormente, por isso acreditamos que alguns padrdes de algoritmo
relacionados ao perfil de uso podem ter sido mantidos e influenciado o conjunto de
propagandas e a ordem em que elas foram apresentadas ao pesquisarmos por “propaganda
eleitoral presidente 2022 na plataforma.

Apbs o primeiro gesto de escrileitura que iniciou a busca das propagandas eleitorais
digitais, selecionamos a primeira propaganda dentro dos nossos critérios basicos oferecida
pela plataforma. A partir dela, continuamos a assistir e a coletar os links das demais que
surgiram na barra ao lado como videos relacionados (como mostra a figura 07), desde que
correspondessem aos parametros que estabelecemos inicialmente. Repetimos esse
procedimento algumas vezes em dias distintos até coletarmos uma amostra de 40 propagandas
eleitorais digitais, 20 de cada candidato. Chegamos a esse numero deliberadamente, por
considerarmos uma quantidade suficiente para que pudéssemos ter um panorama razoavel das
propagandas que fizeram parte das campanhas presidenciais dos dois principais candidatos em
2022.

Posteriormente acessamos as propagandas selecionadas em uma conta logada na
versao premium do YouTube, para que pudéssemos realizar o download de cada uma. O
download foi necessario para que fosse possivel automatizar as capturas de tela de cada uma
das propagandas com o uso do programa Adobe Media Encoder 2024, que permite destrinchar
videos em capturas de tela do tipo “quadro a quadro”. Ao organizarmos esses quadros para a
apresentacao das propagandas, incluimos legendas, que apresentam as transcri¢des do que ¢
falado nos trechos correspondentes. Ainda que os quadros de capturas de tela juntamente as
legendas possibilitem que o leitor acesse o conteudo das propagandas, consideramos ideal que
elas sejam acessadas em video, midia em que foram originalmente produzidas e que
proporciona a imbricacdo de semioses através da qual os sentidos sdo produzidos nesses
textos. Esse acesso pode ser realizado através dos links ou dos OR codes que direcionam ao

YouTube, indicados como fonte em cada propaganda analisada.
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A medida que criamos intimidade com o corpus, observamos a existéncia de cinco

tematicas recorrentes nas propagandas dos dois candidatos, como mostra a tabela 01:

Tabela 01 - Temaéticas recorrentes nas propagandas eleitorais digitais do corpus

1. | Nordeste e Publico nordestino

Fonte: elaborada pela autora.

A partir dessa identificacdo, selecionamos uma propaganda eleitoral digital de cada
candidato para cada uma das tematicas recorrentes, o que nos levou a reduzir nossa amostra
inicial de 40 propagandas para um corpus de 10 exemplares. Esse recorte permitiu-nos agugar
ainda mais o olhar analitico direcionado as propagandas selecionadas e, assim, observar o
grau de imputa¢do’’ de PDVs ao oponente como um trago distintivo importante em nosso
corpus. Dessa maneira, distribuimos as 10 propagandas eleitorais digitais (PED) em um
continuo de trés categorias: 1. PED com alto grau de imputacdo; 2. PED com grau
intermediario de imputacdo; 3. PED com grau baixo de imputacao.

A imputacdo torna-se mais ou menos evidente a depender de como L1/E1 constréi
textualmente o vinculo entre um PDV que ele mesmo gerencia (mas ndo assume) € um
enunciador segundo (o candidato oponente, no caso das PED selecionadas). Assim, para a
organizacdo dessas categorias, denominamos como “grau de imputacdo” a variacdo para mais
ou para menos da forga ilocutéria empregada por L1/E1 para atribuir PDVs ao candidato
oponente. Na construgdo dessas categorias, notamos que o grau de imputa¢do ¢ acompanhado
pelo nivel do embate discursivo estabelecido entre os candidatos, isto €, quanto maior o grau
da imputagdo de PDVs ao candidato oponente, mais evidente ¢ o embate discursivo entre os

candidatos nas PED analisadas.

5! Apresentamos o conceito de imputagdo, tal como compreendido por Rabatel (2016; 2021a) e assumido nesta
tese, no capitulo 1, secao 1.2.
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Na primeira categoria, a das PED com grau alto de imputacdo, esse embate ¢

evidenciado por meio de didlogos intertextuais predominantemente estritos com falas do

oponente ou textos midiaticos sobre ele, mobilizados como “prova” de legitimidade da

imputagdo realizada. Ja na segunda categoria, essa remissao direta a fontes que “validam” a

imputacao deixa de ser recorrente, de forma que o embate entre os candidatos ¢ atenuado, mas

continua facilmente identificavel pelas imputagdes, que ocorrem em grau intermedidrio. Na

terceira categoria, por fim, o embate discursivo ¢ muito sutil, assim como as imputagdes, que,

em alguns dos exemplos, sdo quase inexistentes, pois nessa categoria o oponente quase nao ¢

mencionado (quando essa mengdo ocorre, da-se de maneira discreta, principalmente por

alusdes amplas).

Na tabela 02, abaixo, apresentamos um resumo dessa categorizagao:

Tabela 02 - Categorizagdo das PED

Grau de imputacio
de PDVs ao
oponente

Nivel de embate discursivo

Outras caracteristicas da
categoria

I. Grau alto de
imputagao

Nivel alto de embate

Recorréncia de intertextualidades
estritas relacionadas a textos
sobre o oponente ou por ele
elaborados, através dos quais a
imputacao ¢ “legitimada”. Como
consequéncia, a tensao
enunciativa entre os oponentes

fica em evidéncia.

II. Grau
intermediario
de imputagdo

Nivel médio de embate

Presenca equilibrada de
intertextualidades estritas e
amplas. Imputagao realizada de
forma explicita, mas sem a
“comprovagdo” caracteristica da
categoria [.




130

Fonte: elaborada pela autora.

Entre as dez PED de nosso corpus, quatro enquadram-se na categoria I, trés na
categoria II e trés na categoria III. Essa distribui¢do das PED por categoria esta detalhada na
tabela 03, a seguir, em que indicamos também a distribuicdo por campanha e por tema

recorrente.

Tabela 03 — Distribui¢cdo das PED por categoria, campanha e tema recorrente

Categorias Quantidade de PED | Quantidade de PED por tema recorrente
por campanha

Categoria I 02 —Lula e (1 — Nordeste e Publico Nordestino;

e (1 — Alianga entre Lula ¢ Alckmin;

e (2 — Desqualifica¢do do candidato
oponente.

02 — Bolsonaro

Fonte: elaborada pela autora.

Com base na categorizacdo apresentada, estruturamos o capitulo dedicado as anélises
em trés sec¢des: a primeira dedicada as PED com grau alto de imputagdo (categoria 1), a
segunda as PED com grau intermedidario de imputagdo (categoria II) e a terceira as PED com
grau baixo de imputagdo. Nessas secdes, optamos por analisar duas propagandas de cada
categoria proposta. Realizamos esse recorte para evitar analises redundantes ou
demasiadamente extensas, uma vez que os textos de uma mesma categoria apresentam
caracteristicas semelhantes. Entre os pontos de investigacao a que nos dedicamos nas sec¢des
analiticas estdo:
a) a forma como semioses diversas sdo combinadas na tessitura das propagandas,
contribuindo para a mobilizagdo de enunciadores e para o jogo de PDVs;
b) o papel das intertextualidades na construgdo do PDV principal de cada propaganda —

como elas contribuem para moldar a orientagdo argumentativa do texto;
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¢) como as intertextualidades atuam na representacdo de PDVs imputados a enunciadores
segundos — de que maneira esses PDVs complementares ou contrastantes sao
incorporados a orientacdo argumentativa trilhada pelo locutor principal;

d) a maneira como as intertextualidades constroem PDVs positivos sobre o candidato
promovido pela propaganda, reforcando sua legitimidade, enquanto paralelamente
também sdo utilizadas na constru¢do de PDVs negativos sobre o candidato oponente,
desqualificando sua imagem discursiva. Isto €, como os processos intertextuais sao
articulados para influenciar as percepgoes do publico em relagdao aos enunciadores nas
propagandas.

Tais aspectos estdo demonstrados concretamente no capitulo a seguir, em que

apresentamos nossas analises.
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5. ANALISE DAS PROPAGANDAS ELEITORAIS DIGITAIS: COMO AS
INTERTEXTUALIDADES ATUAM MULTISSEMIOTICAMENTE NA
CONSTRUCAO/REPRESENTACAO DE PDVS

Nossa hipotese a respeito da construcdo multissemidtica do PDV através das
intertextualidades é experimentada na pratica neste capitulo, que marca a culmindncia de
nossa pesquisa. Aqui as concepgdes tedricas que mobilizamos transformam-se em ferramentas
ativas para a andlise das propagandas eleitorais digitais. Conforme apontado no capitulo
anterior, as analises estdo dispostas em trés secdes, de acordo com as categorias que
construimos a partir dos graus de imputacdo de PDVs ao candidato oponente observados nas
PED. Assim, passamos agora a primeira se¢dao, em que analisamos as PED com alto grau de

imputagao.

5.1. PED com grau alto de imputacio de PDVs ao candidato oponente

Como mostra a tabela 03 do capitulo anterior, a categoria I, correspondente as PED
com grau alto de imputagdo, abarca quatro das propagandas de nosso corpus. Para representar
a categoria nesta secdo, optamos por analisar as duas propagandas sobre o tema
"desqualificagdo do oponente”. Observemos abaixo a primeira delas, proveniente da
campanha de Bolsonaro:

PED 1% - “E isso que vocé quer para o Brasil?” (PL)

ARUNADOPT

A FAMILIA DE ESPERTALHOES

E SEUS COMPARSAS

. :_’ MENSAL
% -
3 . LN | . : =8 "B
A familia de espertalhdes e seus comparsas. =Este homem passou anos
1 | = ~

A familia de espertalhdes e seus comparsas. Este homem passou anos

32 Como pontuamos no capitulo 4, as propagandas eleitorais digitais analisadas neste capitulo sdo apresentadas
quadro a quadro por capturas de tela e tém suas narragdes transcritas em forma de legenda abaixo de cada
quadro. Reforgamos a recomendagdo de que as propagandas sejam assistidas em sua midia original (o video)
para uma compreensdo mais ampla e acurada tanto delas quanto das analises. Para isso, ¢ possivel acessa-las
pelos links do YouTube ou pelos OR codes disponibilizados como fonte de cada propaganda.



133

tentando chegar ao poder E quando finalmente conseguiu, usou a maquina
publica para enriquecer

EX- PHESIDENT[ A VInﬂ°i5E LULA

5. y :
a si mesmo e toda sua familia”.

FOLHA DE S.PAULO

Nota fiscal de barco reforca
elo de Lula com sitio em SP

Documento obtido pela Folha aponta g p lama comprou embarc:; aca

= a'simesmo
e.toda sua familia. =

da familia do ex-presidente "O ex-presidente foi indiciado,
9 para ocultar patrimonio e dinheiro ilegal". 4 nesta sexta-feira, por corrupgao passiva,
.

da familia do ex-presidente para ocultar patrimonio  “O ex-presidente foi indiciado nesta sexta-feira,
e dinheiro ilegal”. por corrup¢ao passiva,



CORRUPCAO PASSIVA
FALSIDADE IDEOLOGICA

falsidade ideolégica
11 e lavagem de dinheiro".
.
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VOTACAO NO SUPREMO

Lula fica mais perto da prisao
comderrotapor 6a5noSTF

Ministra Rosa Weber, a grance incognita. acabou senda o

tar contra habeas pedico pela defesa do ex-presidente

PRESSAO
Aeronautica
em defesa

da Constituicao

REACAD
Lula ficou
abatido e decidiv g
nao falar

— ir €.que se conhece sua verdagelra |nd9l_e. ‘

Quando se da poder a um homem ¢é que se

conhece sua verdadeira indole.

| a ——
13 ||\l Esses fatos foram narrados pelaimprensa
L} = C
.

15. 16.

Fonte: https:/voutu.be/jk8DxaXf8zg.
Acesso em: 14 out. 2024.

A propaganda eleitoral digital acima fez parte da campanha do candidato a presidéncia
Jair Bolsonaro e foi publicada no YouTube pelo canal oficial do Partido Liberal (PL). A
instancia enunciativa que gerencia os PDVs e conduz a orientacdo argumentativa da
propaganda, L1/E1, ¢ ocupada pelo PL (representado pela voz do narrador), uma vez que o
partido se responsabiliza por ela ao publica-la em seu canal oficial. Logo no inicio do texto,
sdo instaurados como enunciadores segundos “a familia de espertalhdes e seus comparsas”. A

identificagdo desses enunciadores como Lula, seus familiares e aliados ¢ possibilitada pela


https://youtu.be/jk8DxaXf8zg
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composi¢ao imagética do trecho inicial (quadros 01 a 07, correspondentes aos 17 primeiros
segundos de video) aliada ao contexto de emergéncia da propaganda (Hanks, 2008). Esses
enunciadores sao segundos porque nao lhes ¢ autorizada voz propria em nenhum momento do
texto, mas ainda assim lhes ¢ imputado PDV (Rabatel, 2016).

L1/E1 imputa a Lula (e2) o PDV da ganancia e da corrup¢ao enquanto assume o PDV
principal (que orienta argumentativamente os sentidos da propaganda) de que Lula é um
criminoso. No trecho correspondente aos quadros 01 a 05, esses PDVs sdo realizados
textualmente na interse¢do de trés semioses: verbal, imagética e sonora. O PDV da ganancia e
da corrupg¢ao imputado a e2 ¢ construido verbal e imageticamente a partir da fala do narrador
e das capas de revista que L1/E1 cita visualmente, caracterizando o entdo ex-presidente e seus
aliados como pessoas corruptas, que insistiram em chegar ao poder com o objetivo de
enriquecer ilicitamente.

A relagdo intertextual de copresenca por citagdo (Carvalho, 2018) estabelecida com o
conteudo verbo-imagético das capas de revista é utilizada como forma de demonstrar a
veracidade da imputagdo realizada por L1/E1 em relacao a Lula e seu aliados, uma vez que a
citagdo de fontes externas refor¢a a ideia de que a natureza corrupta do oponente ¢
amplamente reconhecida e documentada. A escolha dos referentes “espertalhdes” e
“comparsas” bem como das imagens do rosto de Lula sempre encoberto por sombras ou de
alguma maneira distorcido (como na sequéncia dos quadros 04 a 06, que pode ser novamente
observada abaixo) também sao reveladoras desse PDV imputado, uma vez que leva o leitor a

ativar a bagagem sociocognitiva atrelada a esses elementos.

Figura 10 - Retomada dos quadros 04 a 06 da PED 1

o |

E quando finalmente conseguiu,
usou a maquina publica para enriquecer
4 o

“E quando finalmente conseguiu, usou a maquina
publica para enriquecer
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EPSCA
0 PRIMEIRO

EXCLUSIVO

EX-PRESIDENTE| A viDA DE LULA

5. ;
a si mesmo e toda sua familia”.

Fonte: https://youtu.be/jk8DxaXf8zg.
Acesso em: 14 out. 2024.

Ainda nos segundos iniciais do texto, o processo intertextual de citacdo que
mencionamos instaura outro enunciador na propaganda: a imprensa (13/e3) — instaurada
como locutor/enunciador também verbalmente, como vemos no quadro 13. Trata-se de um
locutor/enunciador (1/e) subalterno a L1/E1, pois, mesmo que a imprensa tenha voz propria no
texto, isto €, seja colocada pelo seu dizer (ja que as capas de revista, manchetes de jornal e
trechos de reportagens televisivas sao reproduzidos na integra, configurando cita¢des), ela ndo
assume de forma integral o PDV, nem ¢ responsavel por representar e orquestrar PDVs.
Assim, 13/e3 assume em uma PEC o PDV dos fatos a respeito das investigagdes e processos
movidos contra Lula. L1/E1 alinha-se a esse PDV, mas na postura enunciativa de
sobrenunciagdo — isto ¢, sobrepondo-se ao PDV original, “completando-lhe” o sentido de
modo a alterd-lo, ainda que sutilmente (Rabatel, 2014; 2021b). Isto se da, por exemplo, a
partir de associagdes realizadas por L1/E1 entre as investigagdes e acusacdes noticiadas por

13/e3 e a indole de €2, como vemos no quadro 12.

Figura 11 - Retomada do quadro 12 da PED 1
VOTACAO NO SUPREMO

Lula fica mais perto da prisao

com derrota por 6 a 5 no STF

Ministra Rosa Weber aho tar contra haneas pedico pela defesa do ex-presides

Lula ficou
abatido e decidiv g ‘
nao falar f
’ f Quando se dapoder a um homem

12 e — dé que se conhece sua verdadelra |ndo|e

Quando se da poder a um homem € que se
conhece sua verdadeira indole.


https://youtu.be/jk8DxaXf8zg
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Fonte: https://youtu.be/jk8DxaXf8zg.
Acesso em: 14 out. 2024.

Em convergéncia a esse PDV que sobrenuncia, L1/E1 constréi o PDV principal de que
Lula e seus aliados sdo criminosos. Dessa forma, além de expressarem o PDV da imprensa e
contribuirem para a imputagdo do PDV de Lula e aliados, as remissdes a capas de revista
(Veja, IstoE e Epoca), manchetes de jornal impresso (Folha de S. Paulo) e reportagens
televisivas (TVT e outras cuja fonte ndo ¢ possivel identificar) também fazem parte da
constru¢do do PDV principal. A representacdo de uma “teia investigativa” em vermelho,
ligando as capas de revista, sugere que L1/E1 tem embasamento em pesquisa/investigagao

policial para o PDV que assume.

Figura 12 - Retomada do quadro 02 da PED 1

Fa CONEX(E
)%“t ChivElg
(I 3

)

Fonte: https:/youtu.be/jk8DxaXf8zg.
Acesso em: 14 out. 2024.

Esse elemento visual somado aos elementos sonoros das sirenes, da musica de
mistério e do tom grave da voz do narrador ativam facilmente os conhecimentos do leitor
brasileiro adulto acerca do estilo de género dos programas televisivos de jornalismo policial.
Dessa forma, tal ativagdo de conhecimentos resulta em um processo intertextual amplo de
imitacdo de estilo de género, que também contribui para a constru¢do do PDV de L1/E1, visto

que o conteudo desses programas ¢ de investigacao criminal.


https://youtu.be/jk8DxaXf8zg
https://youtu.be/jk8DxaXf8zg
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Notamos, assim, o quanto ¢ relevante o papel das intertextualidades para a
representacdo de PDVs e para a tessitura da propria coeréncia textual dessa propaganda. Os
processos intertextuais ndo sdao estanques, por isso também observamos o recurso a
intertextualidade ampla, mas as intertextualidades estritas de fato predominam nesse exemplo.
Além das citacdes de capas de revista (quadros 2 a 6, 15 e 16), manchetes de jornais (quadros
7 e 12) e reportagens televisivas (quadros 10, 11, 13 e 14) — assim definidas por serem trechos
integrais de outros textos, cujas fontes podem ser recuperadas — a alusdo estrita também ¢
utilizada na constru¢ao do PDV principal.

O enunciado “quando se da poder a um homem, ¢ que se conhece a indole dele”
(quadro 12) faz alusdo a frase muito difundida “se querem descobrir quem um homem ¢ no
seu interior, deem-lhe poder”, comumente atribuida a Abraham Lincoln. Trata-se de uma
alusdo estrita, pois, embora ndo haja men¢ao explicita ao autor, o texto-fonte pode ser
facilmente identificado (Carvalho, 2018). Esse didlogo intertextual com um enunciado que ja
faz parte do imaginario popular fortalece o PDV principal da propaganda ao conferir-lhe uma
legitimidade que ressoa com o senso comum.

Ainda que uma parcela do publico-alvo da propaganda possa permanecer
questionando a condenagdo de Lula, o contetido desse enunciado raramente seria contestado,
j& que consiste em uma “verdade” quase universalmente aceita. Ao associar o adversario a
essa maxima de sabedoria popular, o texto explora a forca de um discurso amplamente
reconhecido para moldar a percepcao do publico, promovendo o “efeito-PDV” (Rabatel,
2016) de mascarar a persuasdo e, assim, fortalecer a adesdo a mensagem central da
propaganda. Movimento semelhante ¢ realizado por L1/E1 na continuidade do texto (quadros
13 e 14), quando o narrador reforca verbalmente que a propaganda exibe somente fatos
divulgados pela imprensa.

Com a afirmacdo "esses fatos foram narrados pela imprensa sem nenhum tipo de
manipula¢ao", L1/El enfatiza o alinhamento do PDV da imprensa (que representa assumindo
uma postura de sobrenunciagdo, como vimos) ao seu proprio PDV, ancorando a orientagao
argumentativa da propaganda em uma suposta neutralidade jornalistica. Assim, a opgado pela
predominancia de um didlogo intertextual estrito com os veiculos jornalisticos também ¢ uma
forma de transferir para a propaganda a credibilidade e a autoridade historicamente conferidas
a imprensa, associada a producdo de informagdes “objetivas” e verificaveis. Ao recorrer a
essa "voz confidvel" para apresentar as acusagdes contra Lula, L1/El minimiza a
possibilidade de contestacdo, j4 que promove a ideia de que a propaganda apenas replica os

fatos narrados e descritos pela imprensa — o efeito-PDV entra, mais uma vez, em agao.



139

No final da propaganda (quadros 15 e 16), destaca-se a retomada do apelo as emogdes
€ a0 senso comum por meio dos processos intertextuais.

Figura 13 - Retomada dos quadros 15 ¢ 16 da PED 1

15. 16.

Agora que refrescamos sua memoria, € nesse homem que vocé vai votar?

Bl
Ieie s

Fonte: https://youtu.be/jk8DxaX{8zg.
Acesso em: 14 out. 2024.

A capa da revista Veja que traz a ilustragcdo do rosto de Lula atras de barras grossas e pretas,
remetendo a grades de uma prisao, ¢ focalizada por 15 segundos — como parametro de
comparagdo, esse ¢ o mesmo tempo de transicdo entre os quadros 01 a 06. O tempo
prolongado de permanéncia da imagem na tela e o0 movimento de aproximacao lenta que o
video realiza em direcdo a capa da revista sdo recursos que conferem sali€éncia ao trecho final
— 1isto ¢é, o colocam em evidéncia, chamando a atengdo do leitor para ele, como elucidam
Kress e van-Leeuwen (1996) — enquanto a imagem do rosto do oponente atras das grades
reforca o PDV construido por L1/E1 ao longo de toda a propaganda.

A associacao visual de Lula ao carcere apela fortemente as emog¢des do auditorio, pois
a prisao ¢ um simbolo cultural forte de justica punitiva. Com a juncao dessa imagem a trilha
sonora de mistério — concluida por um acorde mais longo e agudo, que acompanha o tempo
prolongado de exibicdo da imagem — e ao trecho verbal “agora que refrescamos sua
memoria, € nesse... homem... que vocé vai votar?”, pronunciado pelo narrador em tom grave
e com énfase irOnica nas palavras “nesse homem”, que sdo ditas mais lentamente, L1/E1
evoca os sentimentos de indignacdo e repulsa pelo candidato oponente e apela ao desejo
popular por retaliacdo.

Além disso, nesses segundos finais o eleitor ¢ também posicionado como enunciador
(e4), visto que a ele ¢ atribuido o PDV de responsabilidade pelo voto. Com essa imputagao,

por meio da dé€ixis de pessoa, L1/E1 atribui a e4 a responsabilidade de avaliar o passado do


https://youtu.be/jk8DxaXf8zg
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candidato e de decidir o futuro do pais. A pergunta "¢ nesse... homem... que vocé vai votar?",
formulada na interse¢@o de semioses que descrevemos acima, coloca o eleitor (“vocé’) em um
dilema ético ao sugerir que o voto em Lula seria um ato de cumplicidade com a corrupgao.
Assim, L1/E1 novamente reforca o PDV principal e assume mais um PDV convergente a ele,
o de questionar a moralidade do eleitor que, sabendo dos supostos crimes, ainda optaria por
votar em Lula. Assim, a propaganda ¢ finalizada com o apelo as emog¢des de medo e culpa,
sugerindo que votar em Lula seria perpetuar a injustica e trair o interesse publico.

Estratégias semelhantes as que observamos na representagdo de PDVs da propaganda

eleitoral digital 01 estdo presentes na 02, que analisamos a seguir, cuja tematica também ¢ a

“desqualifica¢dao do oponente”.

PED 2 - “Conheca Bolsonaro” (PT)

0E . =2
IR0 | \

Conheca a verdade sobre o atual presidente.

01.
Conheca a verdade sobre o atual presidente.

Valor Politica

or que Bolsonaro foi preso e por
ue ele saiu do Exército

03 Bolsonaro foi um mau militar, foi preso por indisciplina
.

Bolsonaro foi um mau militar.

sonaro foi acusado de plano para
plodir bombas em unidad
lilitares em 1987

m16/5/2017 - 10:17 hs

&

Depois virou um deputado omisso

05 por planejar jogar bombas em quartéis
.

processado pelo exército por planejar jogar Depois virou um deputado omisso
bombas em quartéis.
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Bolsonaro aprova dois projetos
em 26 anos de Congresso

4

07 que s6 aprovou 2 projetos em 26 anos. 08 defendeula tortura
. .

que s6 aprovou dois projetos em 26 anos. Defendeu a tortura.

09.
“Sou favoravel a tortura, vocé sabe disso”. Sempre pregou o d6dio.

- Fazendo um trabalho que a matando uns 30 mil

“Fazendo um trabalho que o regime militar matando uns 30 mil”.
nao fez,

- -
13 Sewai morrefalguns inocentes - tudo bem.
.

“Se vai morrer alguns inocentes, tudo bem”.
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f
- Eu'sonego tudo que for possivel.

16.

“Eu sonego tudo que for possivel”.

R$ 26 milh6es em dinheiro vivo, levantando
- suspeitas sobre a origem dos recursos

Inclusive sua familia comprou 51 imoéveis, pagando.com dinheiro vivo

Inclusive sua familia comprou 51 imoéveis, pagando com dinheiro vivo.

Com as mulheres, Bolsonaro é agressivo - Vagabunda!

Com as mulheres, Bolsonaro ¢ agressivo. “Vagabunda!”

- Voce é uma idiotal 22 -Da que te dou outra!
.

“Vocé ¢ uma idiota!” “Déa que te dou outra!”
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Mas'com o Centrao, ele é Tchutchuca.

Mas com o Centrao, ele ¢ Tchutchuca.

“Eu sou do centrdao”.

O GLOBO

E #FAKE que PT distribuiu
mamadeiras eréticas para
criancas em creches pelo pais

)
5. e N

Virou Presidente numa campanha marcada mentiras e fake news.
pelo ddio,

mentiras e fake news.

Nao deu outra:

Nao deu outra:

Parece viver em outro planeta

- Falar qu ssa fomé no Brasil,

Parece viver em outro planeta. “Falar que se passa fome no Brasil
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31.

35.

Ele foi um desastre na economia ¢ desumano na pandemia.
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40. ‘ »

39.
Estou com Covid!”

Rayanie Albuquerque e Gabriel Toveg
Do ol R

sa * o%
a8 g forigm evitar 400 ThimSrtod

A

. e 2 =
-Wai'comprar vacina, y < "'So'se'for'na casd da tua mae!

“Vai comprar vacina, s0 se for na cada da tua mae!”

| Sem reajuste [IEREINeR]

R$ 0,36 por refeicao

merenda vira|bolacha e suco

em cidades pobres

ofertadas aos alunos.

45 Nem as criangas escapam: 46 tem criangas comendo bolacha seca
. .

Nem as criangas escapam: tém criangas comendo bolacha seca.

~

SEBRETU

o 5)
47 % e suco em po na refeigao Ja pard os deputados, Bolsonaro liberou
.



146

e suco em po na refeicdo. Ja para os deputados, Bolsonaro liberou

101082022
gl JORNAL NA(\DNAL

49 mais de 5 bilhoes para o orcamento secreto
.

para o or¢gamento secreto.

Ty

Esse é o Brasilide Bolsonaro:

Esse € o Brasil de Bolsonaro:

n——
FOLHA DE SPAULO -
' ———

yMlhonarlos fazem fila para
comprar jatinhos no Brasil

milionarios fazendo fila pra compraf jafifihos - $6 tem uma utilidade o pobre no nosso pais aqui:
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O Brasil nao merece um presidente assim.

O Brasil ndo merece um presidente assim.
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Fonte: https://www.yvoutube.com/watch?v=I{bJT1ePi91
Acesso em: 14 out. 2024

A propaganda eleitoral digital 02, acima, pertencente a campanha de Lula, aborda a
tematica da desqualificacdo do oponente com base em estratégias textuais-discursivas que em
muito coincidem com aquelas utilizadas na propaganda 01, anteriormente analisada. A
observagdo das caracteristicas desses dois textos nos levam a compreensao de que o recurso
as intertextualidades estritas por copresenga, nesses casos, esta relacionado a tematica tratada.
Isso porque, assim como também vimos no exemplo 12 (capitulo 3), as citagdes integrais
conferem um efeito de maior legitimidade e de “neutralidade” na expressdo dos PDVs de
desqualificacdo — sejam eles imputados a outros enunciadores ou assumidos por L1/E1.

Retomando o caso especifico da propaganda 02, temos que a instdncia de
gerenciamento dos PDVs (L1/El) ¢ ocupada conjuntamente por Lula, pelo PT e pela atriz
Thalma de Freitas, que formam um enunciador coletivo (Rabatel, 2016). O texto foi publicado
no canal do entdo candidato no YouTube e, ja que se trata de uma pega oficial da campanha, ¢
também de responsabilidade do partido. Outro indicio de que o PT também ocupa a instancia
de L1/E1 ¢ a declaragdo de responsabilidade pela campanha sinalizada no canto direito da
tela, em letras muito pequenas, que esta presente ao longo de todo o video. Materialmente
falando, ¢ a atriz que apresenta a propaganda quem da voz a L1/E1. Como se trata de uma
figura publica, ela assume junto ao candidato e ao partido a defesa do PDV principal e a
responsabilidade pelo gerenciamento dos demais PDVs.

A escolha de uma mulher negra como o rosto ¢ a voz de L1/E1 nessa propaganda
também ¢ significativa para os efeitos de sentido que ela produz. Embora o texto nao

mencione explicitamente questdes raciais, essa escolha pode ativar a bagagem sociocognitiva
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do publico em relagdo aos episodios de desrespeito associados a Bolsonaro. O fato
aparentemente simples de uma mulher negra ocupar o espaco central de narradora é carregado
de sentidos, ja que ela representa um grande grupo que ¢ constantemente alvo de
discriminacao. Assim, sdo evocados potenciais conhecimentos prévios do auditdrio sobre
falas racistas e preconceituosas do candidato oponente, o que contribui para refor¢car o PDV
principal da propaganda: o da inadequacao de Bolsonaro como lider.

A presenga visual da atriz narradora amplia, portanto, o impacto desse PDV, ativando
camadas de significagdo que vao além do que ¢ explicitamente dito. Além da propria
presenca e da escolha da atriz, os gestos e expressoes faciais apresentados por ela ao longo da
propaganda fazem parte da constru¢do do PDV de L1/El. O olhar direto para a camera, os
momentos de frustragdo e ironia sugeridos pelas alteragdes faciais, os gestos sutis que
reforgam a seriedade e credibilidade de suas palavras, bem como os mais veementes, que lhes
conferem maior saliéncia (Kress; Van Leeuwen, 1996) , sdo elementos visuais importantes
para a producdo de sentidos na propaganda — como exemplificam os quadros que

reproduzimos a seguir.

Figura 14 - Retomada dos quadros 19; 27 a 29; 32 e 33 da PED 2

GRESSI\Illé

COMASMLIERES

Nao deu outra: como presidente, Bolsonaro é incompetente.

Nao deu outra: como presidente, Bolsonaro ¢ incompetente.
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enquanto passeia de moto e jet ski, 0 povo sofre para pagar as contas.
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=I{bJT1ePi91
Acesso em: 14 out. 2024

Tais gestos e expressdes comunicam o engajamento emocional de L1/El com as
situagdes apresentadas, assim como reforcam sua rejeicao a figura do candidato oponente.
Compreendemos, dessa forma, que a performance da narradora ¢ um elemento estratégico que
potencializa os efeitos discursivos buscados pelo texto.

Por sua vez, Bolsonaro ¢ locutor segundo da propaganda (12/e2), pois a ele ¢ dada voz
propria por meio dos processos intertextuais estritos de citagdo de suas falas em situagdes
diversas — uma entrevista (quadros 09, 11 a 16), um pronunciamento na Camara (quadros 54 a
56), uma live para apoiadores (quadro 38), um pronunciamento a imprensa (quadros 43 e 44),
etc. Apesar de ser locutor/enunciador segundo e por isso assumir suas falas em uma PEC
(Rabatel, 2016), Bolsonaro (12/e2) nao gerencia a construcao de seu proprio PDV nesse texto,
uma vez que a selecdo das citagdes, bem como a articulacao delas ao longo da propaganda ¢
feita por L1/E1, que orienta argumentativamente o texto conforme coordena os PDVs de
acordo com seus objetivos persuasivos.

O PDV de 12/e2, ao qual se opde L1/El, é o da violéncia, da corrup¢dao e da
indiferenca frente ao sofrimento. A constru¢do desse PDV estende-se do inicio ao fim da

propaganda de forma “espiral”, isto €, com a adi¢do continua de novos aspectos que reforcam
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seus sentidos. Em rela¢do ao aspecto da violéncia, por exemplo, a PEC de 12/e2 ¢ construida
inicialmente a partir da citacdo de uma entrevista (quadros 09 a 14) em que as falas desse
locutor explicitam sua concordancia com atos de violéncia extrema associados ao periodo da
ditadura no Brasil.

Na continuidade da propaganda, a assuncdo desse aspecto do PDV de 12/e2 ¢
reforcada por mais uma remissao direta por copresenca em forma de citagdo: nos quadros 20 a
22 (reapresentados a seguir), 12/e2 aparece agindo publicamente de forma violenta contra
mulheres. Essas atitudes violentas se concretizam tanto pelas falas (uso de xingamentos e de
ameagas de agressdo) quanto pela postura gestual de Bolsonaro (dedo em riste, aproximagao
corporal abrupta durante falas agressivas) nas duas situagdes citadas — ¢ possivel observar
que se trata de duas situagdes distintas a partir de elementos visuais como a roupa de
Bolsonaro (paletd de cor cinza em um dos momentos e de cor preta no outro) e as pessoas que

estdo presentes no momento de cada ocorréncia.

Figura 15 - Retomada dos quadros 20 a 22 da PED 2

“Vocé ¢ uma idiota!” “Da que te dou outra!”
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=I{bJT1ePi91
Acesso em: 14 out. 2024
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Os aspectos da corrupcao e da indiferenca frente ao sofrimento, que também compdem
o PDV de 12/e2, sdo construidos da mesma maneira através da PEC, quer dizer, a partir de
citagdes. Nos quadros 16, 30 e 31, 38 a 40, 43 e 44 s3o apresentadas remissdes a
pronunciamentos publicos de Bolsonaro — em contextos mais formais (como uma reunido da
equipe de governo — quadros 30 e 31) ou menos formais (como uma /ive nas redes sociais,
direcionada a apoiadores — quadro 38), mas todos publicos. Nesses pronunciamentos, o entao
presidente da republica diz sonegar impostos, nega o problema da fome no pais, imita com
gestos e expressdes faciais zombeteiras uma pessoa com COVID-19 (doenca que matou
milhdes de brasileiros, classificada como pandémica pela Organizacdo Mundial de Satde
entre marco de 2020 e maio de 2023) e explicita seu desinteresse pela compra antecipada de
vacinas contra a mesma doenga.

O uso de citagdes em video, midia que proporciona o imbricamento das semioses
imagética, verbal e sonora, confere maior saliéncia (Kress; Van Leeuwen, 1996) e presenca
argumentativa (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 2014) aos recursos intertextuais através dos quais
o PDV de 12/e2 ¢ construido. Além disso, as citagdes audiovisuais potencializam o efeito de
sentido de que o PT nao estd criando uma narrativa partidaria nem modificando falas do
oponente, ¢ o proprio Bolsonaro “em carne e 0sso” quem assume as falas e acdes constituintes
de seu PDV. Assim, além de construirem o PDV de 12/e2, as citacdes que apresentam
integralmente falas e a¢des controversas do entdo presidente ddo forca ao PDV de LI1/EI.
Afora tais citagcdes do proprio Bolsonaro (12/e2), assumidas em PEC, sao utilizadas remissdes
diretas e integrais de manchetes jornalisticas que, a0 mesmo tempo em que sdo argumentos de
autoridade para o PDV principal (vinculado a L1/El), ratificam a legitimidade do PDV da
violéncia e da incompeténcia associado a 12/e2.

As citagdes de manchetes sdo sempre acompanhadas (seguidas ou antecedidas) por
falas da narradora, configurando-se como ‘“comprovacdes” do PDV assumido por L1/El
acerca da incompeténcia e da inadequagdo de Bolsonaro ao cargo de presidente da republica.
Observamos, portanto, que assim como ocorre na propaganda 01, nessa propaganda a
imprensa também ocupa uma instancia de locucdo (13/e3), assumindo o PDV dos fatos. Esse
PDV ¢ coconstruido por L1/El, que se alinha a ele em uma postura de sobrenunciagio
evidenciada pelas falas da narradora, as quais relacionam os fatos apresentados nas manchetes
a incompeténcia de Bolsonaro. Ocorre, nesse caso, uma sobrenunciagdo de L1/E1 em relagao
ao PDV de 13/e3 porque os sentidos originais desse PDV sao extrapolados e redirecionados
para favorecer a orienta¢do argumentativa trilhada pelo locutor principal, sem que ocorra uma

oposicdo — visto que a sobrenunciacdo consiste em uma das faces do acordo, na qual L1/E1
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sobrepde sua percep¢do aos sentidos originais de um PDV que coconstroi, como explica
Rabatel (2021a; 2021b).

Para promover esse redirecionamento de sentidos do PDV de 13/e3, L1/E1 articula
manchetes distintas, que tratam sobre topicos diferentes, mas t€ém em comum sua relagdo com
questdes sociais sabidamente alarmantes para o eleitorado brasileiro. E o que podemos
observar na sequéncia que vai do quadro 45 ao 50, em que s3o exibidas inicialmente duas
manchetes sobre os baixos investimentos na merenda escolar, seguidas de uma foto da

refei¢do reduzida a biscoitos e suco, extraida de uma das reportagens sobre o tema.

Figura 16 - Retomada dos quadros 45 a 50 da PED 2
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=IfbJT1ePi9l E :k

Acesso em: 14 out. 2024
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Ao mesmo tempo em que as manchetes e a fotografia sdo visualmente exibidas, a
apresentadora (L1/E1) afirma oralmente, em tom de indignagdo, que ‘“nem as criangas
escapam”. Com essa afirmagdo, L1/E1 adiciona uma nova camada de sentidos aos textos que
convoca intertextualmente pela citagdo, imputando a Bolsonaro o descaso pelas criangas e,
consequentemente, direcionando a ele a indignagao evocada no auditério.

Em seguida, ¢ apresentada uma nova manchete, cujo topico central ¢ a manutencao,
por parte de Bolsonaro, dos bilhdes de reais destinados ao or¢amento secreto dos deputados.
Contrastando com a escassez exibida na fotografia da merenda escolar, essa manchete ¢
sobreposta a imagens de grandes quantias de dinheiro. O contraste visual, que ja induz a uma
comparacao entre as situacdes apresentadas, ¢ acompanhado pela fala da narradora: “Jad para
os deputados, Bolsonaro liberou mais de 5 bilhdes para o orcamento secreto”. Apesar de as
manchetes tratarem de topicos distintos e, portanto, ndo estarem originalmente relacionadas,
L1/E1 as articula de modo a criar um paralelo entre a falta de recursos para a alimentagao das
criancas e a abundancia do orcamento secreto. E a partir desse contraste que L1/E1 adota,
nesse trecho, a postura de sobrenunciacdo em relacdo ao PDV que coconstréi junto a 13/e3,
mobilizando o PDV dos fatos a favor do fortalecimento do PDV da inadequacao de Bolsonaro
como lider. A intertextualidade estrita por citagdo funciona, portanto, como um recurso
potente de construgdo e representacdo de PDVs, através do qual elementos visuais e verbais
sao articulados fundidos para guiar a interpretagao e consolidar o projeto de dizer organizado
pelo locutor principal.

Afora a citagdo, a alusdo estrita ¢ outra subcategoria das intertextualidades por
copresenga que se destaca na propaganda 02. No quadro 23 (retomado na figura 17, abaixo), o
uso da expressao "tchutchuca do centrao" para caracterizar Bolsonaro alude estritamente a
dois eventos comunicativos marcantes: a sessao da Camara dos Deputados de 2019 em que o

"3 direcionado ao entdo

petista Zeca Dirceu cunhou o apelido “tchutchuca do centrdo
ministro da economia Paulo Guedes®; e a briga entre Bolsonaro e um eleitor da oposi¢do, em

2022, em que esse eleitor (que ¢ youtuber e estava filmando) aborda o entdo candidato a

O proprio apelido foi criado com base em uma relagdo de intertextualidade estrita por alusio a cangio
“Tchutchuca”, do grupo de funk “Bonde do Tigrao”.

https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/08/23/tchutchuca-do-centrao-como-a-giria-foi-parar-na-politica-com-
paulo-guedes.htm
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reeleicio e o chama de “tchutchuca do centrdo”, ao que Bolsonaro e seus segurangas

respondem com agressdes fisicas™.

Figura 17 - Retomada do quadro 23 da PED 2

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=IfbJT1ePi9l
Acesso em: 14 out. 2024
Temos no quadro 23 uma alusdo estrita porque o uso do “apelido”, tanto na fala da

narradora quanto no letreiro disposto em destaque, permite que retomemos facilmente os
eventos especificos mencionados. Com essa alusao, L1/E1 salienta o traco de covardia que
evoca em relagdo a Bolsonaro ao comparar sua atitude agressiva frente as mulheres com a
passividade demonstrada ao “centrdo”, grupo politico que formava maioria na Camara: “Com
as mulheres, Bolsonaro é agressivo. [cita¢oes em video de Bolsonaro sendo agressivo com
mulheres]. Mas com o centrdo, ele ¢ Tchutchuca”. Essa espécie de covardia ndo ¢ nomeada
por L1/E1, que opta por deixar todas as “pistas” para que o proprio auditorio (re)construa esse
aspecto do PDV imputado a Bolsonaro.

Embora menos numerosas que as estritas, as intertextualidades amplas também se
fazem presentes na propaganda 02. As caracteristicas de composic¢ao visual do cendrio em que
se encontra a apresentadora — como o fundo em tons de preto e cinza escuro, contrastando
com os letreiros brancos, em caixa alta e fonte impactante — além do enquadramento
predominantemente fechado da camera (em plano médio, focalizando a apresentadora da
cintura para cima, de maneira a enfatizar suas expressoes faciais e seus gestos), colaboram
para uma imitacao de estilo do género reportagem especial de investiga¢do (que possui carater
investigativo e informativo, mas também costuma apresentar o posicionamento do veiculo
jornalistico, como ocorre nos editoriais), como podemos observar na sequéncia dos quadros

01 a 03, abaixo retomados.

55 https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/08/18/wilker-leao-video-publicacao-bolsonaro.html



https://www.youtube.com/watch?v=lfbJT1ePi9I
https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/08/18/wilker-leao-video-publicacao-bolsonaro.html

155

Figura 18 - Retomada dos quadros 01 a 03 da PED 2

01.

Bolsonaro foi um mau mal militar.
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=1fbJT1ePi9l E}' el
Acesso em: 14 out. 2024

Essa imitacdo de estilo de género consiste em mais um didlogo intertextual que orienta
a interpretacdo do leitor e d& suporte a construgdo do PDV principal, conferindo-lhe o tom de
seriedade proprio das reportagens investigativas.

Como j& pontuamos, em concordancia com o que ensinam Mozdzenski (2012), Faria
(2014) e Carvalho (2018), a dinamicidade inerente aos processos intertextuais faz com que as
categorias elaboradas para fins analiticos, por vezes, imbriquem-se. Dessa maneira, um
processo de intertextualidade estrita pode trazer consigo remissdes de ordem ampla. E o que
podemos observar nos quadros 41 e 42, em que L1/El, ao caracterizar Bolsonaro como
desumano, dialoga estritamente com uma reportagem de portal de noticias — por meio da
citacdo de sua manchete e de uma das fotografias que a compdem — ¢ a0 mesmo tempo alude
amplamente aos inumerdveis textos a respeito das perdas humanas ocasionadas pela
COVID-19.

Figura 19 - Retomada dos quadros 41 e 42 da PED 2
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=I{bJT1ePi91
Acesso em: 14 out. 2024

Essa alusdo ampla da-se, sobretudo, a partir da fotografia utilizada no plano de fundo
do quadro 42, que mostra uma grande quantidade de covas abertas, evocando o impacto
devastador da pandemia. A escolha de uma imagem altamente simbolica como essa ¢ capaz
de ativar respostas emocionais potentes no auditorio (Hill, 2004) e, assim, intensificar o PDV
da propaganda. A simbologia das covas abertas, enquanto representagdo visual do luto e da
perda, também orienta o leitor a interpretar “por si mesmo”, em concordancia ao que ¢
explicitado por L1/El, que s6 um governante desumano agiria com indiferenca (PDV
assumido por Bolsonaro) diante de tamanha tragédia.

Conforme anteriormente indicamos, a constru¢ao do PDV de L1/E1 nessa propaganda
ocorre a medida que se desenrolam os processos intertextuais. A fala da narradora “costura”
os intertextos mobilizados, (re)orientando seus sentidos a favor do PDV principal, como
vimos. Os letreiros que aparecem atras da narradora a cada “camada” do PDV principal
apresentada por ela sdo como nds aparentes dessa costura. De modo semelhante ao avesso de
um bordado, onde os nds que ligam os pontos sdo mais evidentes, nesses letreiros L1/E1
deixa explicitados os pontos que articula para dar base ao PDV da inadequa¢do de Bolsonaro
como presidente. A relevancia desses letreiros ¢ marcada visualmente por L1/E1, que lhes
confere saliéncia pela posi¢ao de destaque que ocupam (sempre no plano principal, na altura
dos ombros da apresentadora, de forma a acompanhar o enquadramento fechado da camera —
conforme vemos no quadro 41, acima retomado), bem como pelas ja& mencionadas
caracteristicas da fonte em que sdo elaborados (tamanho, cor, espessura). O ultimo dos
letreiros, exibido ao fim da propaganda (quadro 57), apresenta a culmindncia do PDV da
inadequacao de Bolsonaro assumido por L1/E1: “O Brasil ndo merece um presidente assim”,

em que todos os pontos apresentados nos demais letreiros sao encapsulados.
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Figura 20 - Retomada do quadro 57 da PED 2

]
NAD MERECE

O Brasil nao merece um presidente assim.

O Brasil ndo merece um presidente assim.
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Fonte: https: t m/watch?v=I1tbJT1ePi9l
Acesso em: 14 out. 2024

O texto nos permite inferir que o referente “Brasil”, nesse enunciado, corresponde ao
auditorio (eleitorado que assiste a propaganda). A escolha desse referente evoca o senso de
unidade nacional, atribuindo um tom de universalidade ao PDV de L1/E1: independentemente
dos posicionamentos politicos, nenhum setor do povo brasileiro merece um presidente
violento, indiferente e incompetente. Assim, ao contrario do que observamos na propaganda
01 (na qual se sugere indiretamente que o eleitor de Lula ¢ cimplice da corrupc¢ao), aqui ndo
hé culpabilizagdo de quem apoia Bolsonaro, mas sim uma tentativa de ativar a percep¢ao
“universal” de que o pais merece mais do que o que ele ofereceu como lider.

Passemos, agora, a segunda secdo de analises, na qual tratamos das PED com grau

intermediario de imputacao.

5.2. PED com grau intermediario de imputaciao de PDVs ao candidato oponente

Como pontuamos no capitulo 4, a segunda categoria de PED que identificamos em
nosso corpus caracteriza-se por um grau intermediario de imputacao de PDVs ao candidato
oponente, 0 que ocasiona uma atenuagdo do embate discursivo quando comparamos os textos
dessa categoria aos da primeira. Outra diferenga notavel entre as PED que analisaremos a
seguir ¢ aquelas de que tratamos na se¢do anterior estd na recorréncia de intertextualidades
estritas que “legitimam” as imputagdes.

Em contraste ao que vimos na categoria I, na categoria II essas ocorréncias ndo siao
observadas nos mesmos moldes — as intertextualidades estritas sdo mobilizadas, mas com

menor frequéncia e sem a recorréncia das citagdes em video. Além disso, sua fungdo
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“legitimadora” das imputagdes, tipica da categoria I, ¢é bastante discreta ou até mesmo
ausente. Tais caracteristicas, juntamente a constru¢do multissemidtica de PDVs através das
intertextualidades — para a qual converge todo o movimento analitico que realizamos neste
capitulo —, podem ser notadas a partir da andlise dos dois exemplares que apresentamos a
seguir, ambos da tematica “o voto no candidato como escolha do lado certo ou ‘do bem’”
Para dar inicio as analises desta secdo, vejamos a PED 3, que fez parte da campanha de
Bolsonaro.
PED 3 - “Voltar com o ex? Nunca mais!” (PL)
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Oi, amiga!
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Aquilo ¢ um sorriso descarado, menina!

Pensa bem...
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a memoria é fraca,

a memoria € fraca...

-

e, ainda por cima, esta trabalhando. | *

&y seu atuall

Fica com o seu atual que ele sim morre de amores por vocé.
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Mas, se vocé ainda quiser voltar como Lu...

! 48.
Mas... se vocé ainda quiser voltar com o Lu...

E Jair ou j4 era!

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdMEg26¢.
Acesso em: 14 out. 2024.

Publicada no canal oficial do PL no YouTube, a PED 3 ¢é construida a partir da
teatralizacdo de uma cena em que duas mulheres conversam por chamada de video no celular
sobre o0 “ex” de uma delas. A conversa em torno da vida amorosa da personagem que cogita
voltar com o ex serve, entdo, como uma metafora para o cenario politico brasileiro de 2022,
em que os eleitores escolheriam entre a reeleicao de Bolsonaro, que estava na presidéncia, € o

retorno de Lula, que ja havia sido presidente por dois mandatos consecutivos. Essa constru¢do


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
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de sentidos pode ser facilmente realizada pelo leitor gracas as pistas textuais deixadas por
L1/E1 no jogo de PDVs engendrado nesse texto.

A instancia do locutor/enunciador principal, L1/E1, é ocupada na PED 3 pelo PL.
Diferentemente do que vimos na PED 2, em que a atriz narradora assume a instancia de
locugdo principal junto ao partido, nesse caso a atriz representa personagens (a mesma atriz
faz o papel das duas amigas) que sdo locutoras/enunciadoras segundas (12/e2 e 13/e3) ) — ja
que falam por si mesmas, mas nao sao responsaveis pelo gerenciamento dos PDVs no texto.
A “amiga sensata” (12/e2) coenuncia o PDV assumido por L1/E1, ja a segunda personagem, a
“amiga confusa” (13/e3) assume inicialmente uma postura de subenunciagdo (afastando-se do
PDV principal, mas ndo o confrontando diretamente) e representa parte do eleitorado
brasileiro.

Essa representagao pode ser identificada a partir do PDV assumido inicialmente por
13/e3, o da duvida a respeito de quem escolher, se “o ex” ou “o atual”. A representacdo desse
PDV ¢ baseada em duas relagdes de intertextualidade ampla: a primeira, que possibilita a
metafora com base na qual € construida a PED 3, ¢ estabelecida por imitacdo de género
(Carvalho, 2018) com uma conversa intima entre amigas. A encenagdo retrata uma
experiéncia amplamente partilhada em nossa cultura (por isso muito retratada em novelas,
séries e romances populares): uma mulher com inquietagdes sobre sua vida amorosa procura
uma amiga prudente para desabafar e receber conselhos.

Essa relacdo intertextual ocorre na intersecdo das semioses verbal e imagética. Isso
porque entre os elementos que remetem ao género conversa intima estdo o vocabulario
informal utilizado, a escolha dos referentes relacionados a vida sentimental (inclusive “ex” e
“atual”, que ao mesmo tempo fazem analogia com a politica), a postura relaxada das duas
personagens (sentadas confortavelmente em ambientes residenciais), além das expressoes
faciais e posturas gestuais da “amiga confusa” (13/e€3) no inicio da propaganda (quadros 3 e 4,
retomados abaixo), que lhe ddo um ar de “ingénua”, “vulneravel”, “encantada” ou “iludida”,
gragas aos sentidos culturalmente convencionados para essas expressdes € posturas — mao no
queixo, em um gesto que remete a reflexdo, olhar “perdido”, respiragdo entrecortada por

suspiros.

Figura 21 - Retomada dos quadros 3 e 4 da PED 3
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‘mas voce L!luj_ ue elejé-volt&u\cor&‘ele Sorrisinho?
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4. AN v N\

Ai, amiga... Mas vocé viu que ele ja voltou com aquele sorrisinho?

Acesso em: 14 out. 2024.

O leve exagero na realizacdo desses gestos pela personagem faz com que a
ingenuidade e a ilusdo que caracterizam o PDV inicial de 13/e3 sejam apresentadas de forma
caricata. Esse uso dos gestos e expressoes faciais torna o PDV inicial de 13/e3 mais vivido
(Hill, 2004), pois possibilita a facil identificacdo da emocdo expressa pela personagem,
agilizando o processamento cognitivo do leitor no reconhecimento de uma ingenuidade
nociva. Assim, a expressdo das emocgdes de 13/e3 ¢ utilizada no texto para reforgar a
conotagdo negativa desse PDV inicial (Pinto e Cortez, 2017; Cortez, 2018).

A segunda relagdo de intertextualidade ampla basilar para a representacao do PDV de
13/e3 ¢ estabelecida por alusdo ampla com textos midiaticos de variados géneros que tratam
de uma caracteristica marcante do cenario eleitoral de 2022: diante da polarizagdo que
dominava a politica brasileira, as escolhas da parcela indecisa do eleitorado seriam decisivas
para o resultado das elei¢des, o que levou militantes dos dois candidatos a buscar a conversao
de votos, tanto nas redes quanto nas ruas. No caso especifico da campanha de Bolsonaro, o
desafio que se impunha era a popularidade de Lula. Apesar do forte antipetismo (movimento
de repulsa ao PT que cresceu no Brasil a partir de 2013 e culminou com o impeachment da
ex-presidenta Dilma, em 2016) e do crescente conservadorismo que impulsionava as
candidaturas da extrema direita no Brasil, mesmo eleitores “decepcionados” com o PT,

conforme apontavam as pesquisas, cogitavam o voto em Lula.*® Dessa forma, a “ingenuidade”

%6 Os links a seguir ddo acesso a algumas matérias jornalisticas que ilustram como estava disposto tal cenario €
fazem parte do amplo conjunto de textos aos quais a PED 3 alude amplamente

or-]a reglstrado 0- gue esta-por-tras-disso.ghtml (acesso em 20 de janeiro de 2025);


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
https://oglobo.globo.com/blogs/pulso/post/2022/08/artigo-numero-de-indecisos-para-eleicao-presidencial-e-o-menor-ja-registrado-o-que-esta-por-tras-disso.ghtml
https://oglobo.globo.com/blogs/pulso/post/2022/08/artigo-numero-de-indecisos-para-eleicao-presidencial-e-o-menor-ja-registrado-o-que-esta-por-tras-disso.ghtml
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e o “encanto” presentes na representacdo do PDV de 13/e3 aludem, por uma conotagdo
negativa alinhada ao PDV de L1/El, a indecisao dessa parcela de eleitores.

Assim, o PDV inicial de 13/e3 (assumido em PEC, mas gerenciado por L1/E1) ¢é
multissemioticamente representado como o de uma indecisdo ingénua e insensata, o que fica
ainda mais evidente no desenrolar da propaganda, quando o PDV de LI1/E1l passa a ser
apresentado a partir das falas de 12/e2, a “amiga sensata”. Mesmo antes dessas falas, o
contraste entre a conotagao positiva do PDV de 12/e2 e a negativa do PDV de 13/e3 tem
indicios visuais que ja apontam para a “sensatez” do primeiro e para a “confusdo” do
segundo — contraste esse que se faz relevante para o estabelecimento do PDV principal, o de
L1/El. O status de sabedoria da amiga sensata ¢ construido visualmente por evidéncias como
os cabelos arrumados, a maquiagem perceptivel, mas discreta, além da postura e dos gestos
seguros. Opostamente, a amiga confusa aparece desarrumada, tem os cabelos presos de forma
desalinhada e o semblante apatico.

Outro elemento visual que se destaca na constru¢do dos PDVs das duas amigas ¢ a
presenca das cores verde e amarela nos cendrios das personagens. No cendrio da amiga
sensata, essas cores aparecem de forma marcante na blusa verde que ela veste, na capa
amarela do celular e na poltrona amarela, elementos salientes no enquadramento do video

(Kress; van Leeuwen, 1996). Ja no cendrio da “amiga confusa”, apenas a cor amarela se

destaca.

Figura 22 - Retomada dos quadros 4 ¢ 5 da PED 2

Aquilo é um sorriso descarado, menina!

AW

4. 5.
Mas vocé viu que ele ja Voltou com aquele somsmho? Aquilo ¢ um sorriso descarado, menina!

(acesso em 20 dej Janelro de 2025);
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63148600 (acesso em 20 de janeiro de 2025);
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63323543 (acesso em 20 de janeiro de 2025);

https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63142103 (acesso em 20 de janeiro de 2025);


https://www.cnnbrasil.com.br/politica/numero-de-indecisos-e-desafio-para-candidatos-diz-cientista-politico/
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63148600
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63323543
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63142103
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Fonte: https://www.voutube.com/watch?v=RIHKdMES826c¢c.
Acesso em: 14 out. 2024.

O uso dessas cores, predominantes na bandeira nacional, evoca o patriotismo — um valor
central para os apoiadores de Bolsonaro — e também remete ao PL (L1/El), partido do
candidato, que adotou essas tonalidades em manifestagdes favoraveis a ele. A auséncia do
verde no espago da “amiga confusa” pode ser interpretada como um indicio de sua falta de
alinhamento com esse patriotismo, a0 mesmo tempo em que a cor amarela a mantém inserida
no contexto nacional e a posiciona como parte do eleitorado potencial do candidato.

Como pontuamos, enquanto o PDV de 13/e3 ¢ representado visualmente por sinais de
incerteza e ingenuidade, o PDV de 12/e2 (em coenunciacdo ao de L1/El) apresenta-se
imageticamente a partir de marcas que associam a amiga sensata a racionalidade e a
autoridade. Esse contraste ¢ refor¢ado pelo tom de voz firme e assertivo da personagem, que
sinaliza seguranga e convicgdo ao longo do didlogo, no qual 12/e2 elenca verbalmente uma
série de caracteristicas e agdes de um péssimo parceiro para relagdes amorosas, atribuindo-as
ao “ex” (quadros 12 a 15): “Prometer ndo garante nada! Ele te humilhou, te maltratou... E
sem contar aquele bafo de cachaca terrivel.”; “Ele é um mau carater, um dissimulado que te
roubou e ainda por cima se fez de desentendido”.

As caracteristicas e agdes elencadas remetem a polémicas e acusagdes que envolveram
Lula e seus mandatos presidenciais. Dessa forma, seguindo a trilha de sentidos para a qual
apontam as relacdes de intertextualidades amplas e estritas entre a PED 3 e textos midiaticos
diversos, o leitor € capaz de reconstruir o sentido de que “o ex” a que se referem 12/e2 e 13/e3
corresponde a Lula. Entre esses didlogos intertextuais estdo alusdes amplas as acusagdes de
promessas nao cumpridas, roubo e corrupgao, bem como alusdes estritas ao episddio em que
um jornalista americano publicou que Lula exagerava no consumo de bebidas alcodlicas e aos
momentos em que Lula negou ter conhecimento dos casos de corrup¢do em seu governo.
Concomitantemente, nessas alusdes estritas hd também alusdes amplas aos incontaveis textos
sobre esses mesmos assuntos que circularam posteriormente, boa parte deles em tom

satirico”’.

% Algumas reportagens e noticias que exemplificam os textos midiaticos com os quais a fala de L1/E1 dialoga
intertextualmente:

https://brasil.elpais.com/brasil/2016/05/04/politica/1462323953 837135.html (acesso em 21 de janeiro de
2025);


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/05/04/politica/1462323953_837135.html
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Assim, o PDV de 12/e2, alinhado ao de L1/E1 e em oposicdo ao PDV inicial de 13/e3,
¢ o da memoria “realista” sobre o entdo ex-presidente, ancorada na rejei¢ao e na desconfianca.
Além de assumir seu proprio PDV, 12/e2 também imputa a Lula, referenciado como o ex, o
PDV da irresponsabilidade e da indecéncia. Entdo Lula (e4) ¢ enunciador segundo nessa PED,
visto que ndo tem falas proprias nem ¢ responsavel por gerenciar o PDV que lhe ¢ atribuido.
Na continuidade da propaganda, ¢ 13/e3 quem da seguimento a essa imputagdo quando se
afasta de seu PDV inicial e passa a coenunciar junto a L1/E1, partilhando do PDV principal
do texto (quadros 19 a 24). Nessa “transicao” de PDVs, 13/e3 admite seu “esquecimento” e
demonstra seu espanto com o absurdo que seria esquecer das acdes de e4 — em uma remissao
por alusdo ampla ao posicionamento dos eleitores que cogitam votar em Lula. Esse espanto,
que marca a mudanga de PDYV, € expresso pelos gestos corporais relacionados a incredulidade
(mao espalmada no rosto e depois apontando para a frente, em movimento de vai e vem,
acompanhando o ritmo em que a personagem pronuncia o enunciado “foram oito anos de um
inferno sd!”), assim como pela mudanga no tom de voz, que passa a ser mais firme, e pela

postura da personagem, que passa da inseguranca a eloquéncia indignada.

Figura 23 - Retomada dos quadros 19 a 24 da PED 3

) : ndo lembrei disso antes?
Meu Deus, amiga, como € que

https://epoca.globo.com/politica/noticia/2017/05/provas-contra-lula-3-mil-evidencias-13-casos-e-r-80-milhoes-¢

m-propina.html (acesso em 21 de janeiro de 2025);
https://www.terra.com.br/noticias/infograficos/polemicas-governo-lula/polemicas-governo-lula-09.htm (acesso

em 21 de janeiro de 2025);


https://epoca.globo.com/politica/noticia/2017/05/provas-contra-lula-3-mil-evidencias-13-casos-e-r-80-milhoes-em-propina.html
https://epoca.globo.com/politica/noticia/2017/05/provas-contra-lula-3-mil-evidencias-13-casos-e-r-80-milhoes-em-propina.html
https://www.terra.com.br/noticias/infograficos/polemicas-governo-lula/polemicas-governo-lula-09.htm
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E... mais quatro anos sendo enganada!

que ele colocou aquela outra 14 na relagdo.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826¢.
Acesso em: 14 out. 2024.

Ao alinhar-se ao PDV principal, 13/e3 resume e retoma as agdes imputadas a e4, com o
enunciado “foram 8 anos de um inferno so”(quadro 21), que alude aos dois mandatos de 4
anos de Lula como presidente. Na sequéncia, o trecho “e fora que ele colocou aquela outra ld
na relagdo. E... mais quatro anos sendo enganada!” (quadros 22 a 24) remete ao apoio
politico que Lula deu ao mandato de Dilma Rousseff, que o sucedeu como presidente, em
uma relagdo de alusdo ampla com textos que criticam o governo de Dilma e sua indicagao
como sucessora de Lula. No contexto da imitagdo do género conversa intima, pela qual se da
a construcdo de sentidos na PED 3, a recategorizacdo da ex-presidenta Dilma como “aquela
outra que foi colocada na relagdo” associa sua ascensdo ao poder a uma traicdo cometida por
Lula contra o Brasil.

Essa metafora conjugal adiciona mais uma “camada” ao PDV imputado a e4, pois

mobiliza um esquema cognitivo de infidelidade e engano, explorando a logica afetiva de uma


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
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relacdo amorosa para intensificar a evocagdo do sentimento de decepgdo do eleitorado. A
metafora da manipulacdo emocional sofrida por 13/e3 sugere, portanto, que os eleitores que
confiaram em Lula foram igualmente enganados ao longo de seu governo e no processo de
sucessdo presidencial. O rebaixamento da figura de Dilma (e5) também ¢ reforcado por
elementos imagéticos desse trecho. Ao menciond-la como “aquela outra”, 13/e3 adota uma
expressao facial de desdém, franzindo o rosto e apontando o polegar para tras. Esse gesto,
frequentemente associado a rejeicdo, intensifica a desvalorizagdo da ex-presidenta e a
sugestdo de que sua presenca no cenario politico deu-se de forma ilegitima. Assim, e5
também tem um PDV imputado por 13/e3, o da ilegitimidade e dependéncia politica.

A reconstrucdo do sentido de que “a outra” se refere a ex-presidenta Dilma ocorre por
meio da ativagdo da bagagem sociocognitiva do leitor, processo que € viabilizado pelo dialogo
intertextual amplo com outros textos mididticos, como ja pontuamos. Como forma de garantir
que essa reconstrucao de sentidos seja ativada, a PED 3 apresenta logo em seguida a esse
trecho do didlogo uma série de capas de revista, mostradas de forma veloz e recortada, em
“flashes”. A primeira das capas mostra os rostos de Lula e Dilma lado a lado, encobertos por

uma sombra que os separa, como vemos abaixo.

Figura 23 - Retomada dos quadros 25 e 26 da PED 3
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Fonte: https: t m/watch?v=RIHKdMER26¢.
Acesso em: 14 out. 2024.

Tal representacdo imagética corrobora para o sentido pejorativo que 13/e3 atribui a
relacdo entre Lula (e4) e Dilma (e5) e, consequentemente, refor¢ca os PDVs de trai¢do e
ilegitimidade a eles imputados. As outras capas que surgem em flashes (todas pertencentes a

revista Veja) mostram manchetes a respeito das investigagdes e denuncias contra Lula, que


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
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aparece tanto em fotografias nas quais seu rosto esta encoberto por sombras, em expressao
sisuda ou preocupada, quanto em imagens produzidas digitalmente que representam o rosto de

Lula de forma grotesca.

Figura 24 - Retomada dos quadros 31 e 32 da PED 3

Fonte: https:// www.youtube.com/watch?v=RIHKdMES826¢.

Acesso em: 14 out. 2024.

A citagdo verbo-imagética das capas da revista Veja (16/e6) — que consiste em um
processo de intertextualidade estrita (Carvalho, 2018) — funciona, entdo, como uma
“revelacao” confirmadora de que o relacionamento abusivo que ¢ assunto da PED 3 ¢ mesmo
o do Brasil com Lula. Sendo assim, o PDV da memoria realista de L1/E1 ganha reforg¢o. Ao
aliarmos a categoria do PDV a da intertextualidade para a andlise desse exemplo, notamos
que, além de configurar-se como uma citagdo, a mobilizacdo dessas capas de revista
ressignifica estrategicamente a enunciagdo original de 16/e6. Isso porque hd um deslocamento
do contexto original dessas capas, gerenciado por L1/E1, que sobrenuncia 16/e6 nessa PED
para reforcar o PDV principal. Assim, por ser convocada por L1/El como forma de
corroborar para a constru¢do de seu proprio PDV, essa citagdo ndo opera apenas pela
“repeticao” do que foi dito por 16/e6, mas pela transformagao desse dizer. Nesse sentido, mais
do que o conteudo das capas em si, para a construgao de sentidos da PED 3 importa como elas
sdo apresentadas e de que forma sdo articuladas as demais informagdes apresentadas no texto.

Diferentemente do que ocorre nos textos da categoria 1, analisados na se¢do anterior,
aqui as citagdes ndo visam legitimar as imputacOes feitas a e4 e e5, mas a reforcar a
associacao simbolica que sustenta a narrativa da propaganda. Um indicio dessa diferenca € o

modo como as capas sdo apresentadas: mostradas em flashes rapidos, o que dificulta sua


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
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leitura completa e destaca visualmente as imagens de Lula, sempre retratado de forma
sombria (conforme exemplificam os quadros 31 e 32, acima). Além disso, o recurso as
citagdes ¢ utilizado no texto de maneira pontual, concentrado em um trecho, o que difere dos
textos da categoria 01, que se compdem quase que inteiramente por elas. Outra diferenca ¢
que o conteudo das citagdes ndo corresponde exatamente aos aspectos que compdem o PDV
imputado ao oponente, como ocorre nas PED 1 e 2, mas relaciona-se de maneira mais geral ao
PDV principal da propaganda, sustentado por L1/E1.

Afora a composicdo por citagdes, esse trecho “revelador” da propaganda também se
distingue dos demais por um recurso visual estratégico: a mudanca na predominancia das
cores. Enquanto no restante da PED 3 destacam-se as cores verde e amarelo, associadas ao
patriotismo, ao bolsonarismo e ao PL, nesse momento, o vermelho predomina e tem saliéncia
ainda maior do que aquela dada anteriormente as cores do bolsonarismo. Essa cor, que remete
ao PT e a trajetoria politica de Lula, ¢ utilizada de maneira exacerbada, aparecendo em
“manchas” que recobrem boa parte das capas de revista. Tal uso do vermelho contribui para a
construgdo de um PDV negativo sobre Lula e os governos do PT, uma vez que confere as
imagens uma aura de conturbacdo e desordem, reforcando a representagdo sombria ja presente
na selecao dos enquadramentos.

Em seguida, o texto retorna ao formato de encenagdo e a conversa entre as amigas (
12/e2 e 13/e3) tem continuidade na ultima parte da propaganda. Nesse trecho final, 12/e2
imputa a 13/e3 — que, como vimos, representa o Brasil — um PDV positivo, associado a
recuperagdo € ao bem-estar apds o término do antigo relacionamento. Com a relacdo
metafdrica entre a encenagdo e a situagdo politica do pais ja consolidada, torna-se evidente
que os atributos positivos atribuidos a 13/e3 ap6s o rompimento com “o ex” (e4) estdo ligados
ao governo vigente a época da propaganda. Esse vinculo se fortalece ainda mais com a
introdugdo de um novo enunciador, o “atual”, que corresponde a Bolsonaro (e7) e a quem
12/e2 imputa o PDV do amor a patria, expresso no enunciado “Ele sim morre de amores por
voce”. Além de remarcar a valorizagdao do patriotismo, essa associagao completa o PDV da
memoria realista de L1/E1, agora ainda mais explicitamente orientado pela preferéncia por
Bolsonaro.

A reformulag¢do® do PDV de 13/e3, que se da na relagdo com 12/e2, também se
consolida nesse ultimo trecho da propaganda, em que seu alinhamento com o PDV principal ¢

reafirmado pelo enunciado “Depois de tudo que vocé me lembrou, nunca foi tdo facil

>8 Tal fendmeno esta relacionado ao heterodialogismo, que se caracteriza pela reformulagdo do PDV de um
enunciador na/pela relagdo com o outro, conforme discute Cortez (2011; 2013).
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escolher”. Esse enunciado cumpre um duplo papel: no nivel interno da encenagdo, marca a
adesdo definitiva de 13/e3 ao PDV principal, encerrando o arco argumentativo construido ao
longo do didlogo; ja no nivel externo, dirigido ao publico, funciona como uma convocagao ao
eleitorado indeciso, sugerindo que, diante da narrativa apresentada, a escolha politica a ser
feita torna-se evidente.

Tal orientagdo argumentativa, para a qual converge o PDV principal da PED 3, ¢
asseverada no encerramento da propaganda, quando 12/e2 , a amiga sensata, afirma: “E Jair ou
ja era”, em um diadlogo intertextual estrito por citagdo com o slogan utilizado na campanha de
Bolsonaro em outras pecas publicitarias. O uso desse slogan atribui a escolha eleitoral um
carater definitivo e urgente, sugerindo que a vitéria de Jair Bolsonaro representaria a
continuidade do progresso e da recuperacao, enquanto a alternativa oposta levaria ao declinio.
Os elementos ndo verbais dessa cena final corroboram para tal construgdo de sentidos: ao
proferir a frase, 12/e2 exibe uma expressdo facial sorridente e faz o gesto de positivo, com o

polegar para cima, em aprovacao ao fim da indecisdo inicial de 12/e2.

Figura 25 - Retomada do quadro 52 da PED 3

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME8&26¢c.
Acesso em: 14 out. 2024.

Assim como na PED 3, podemos observar as caracteristicas do grau intermediario de
imputagdo de PDVs ao candidato oponente, como a presenca equilibrada de intertextualidades
estritas e amplas, e o consequente nivel mediano de explicitude do embate discursivo entre os

candidatos na PED 4, que apresentamos a seguir:


https://www.youtube.com/watch?v=RIHKdME826c
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PED 4 - “Dois lados” (PT)”

1 Existe aquele que abandona

“Existe aquele que abandona

3 e aquele que acolhe.

4.
e aquele que acolhe.
L]
b -
A )\
/) 2
5 e 0 que estende a mao. 6 O que maltrata
¢ 0 que estende a mao. O que maltrata

%% Uma primeira versdo da PED 4 foi publicada em maio de 2022 no canal oficial de Lula e trazia como fundo
musical o instrumental da cangdo catdlica "Oragdo de Sdo Francisco" — um didlogo intertextual estrito por
citacdo da melodia. Em junho de 2022, por razdes que desconhecemos, essa versdo foi substituida por uma nova,
na qual a trilha sonora foi alterada para um instrumental distinto. Como a gerag¢ao de nosso corpus ocorreu apos
o segundo turno, quando a primeira versdo ja ndo estava mais disponivel nos canais oficiais de Lula e do PT
nacional no YouTube, nossa andlise considera a versdo publicada em junho. No momento atual, em que
escrevemos o presente capitulo, a primeira versdo ainda pode ser acessada no canal do PT Caruaru:
https://www.youtube.com/watch?v=sj R659bY]js (acesso em 25 de jan. de 2025).



https://www.youtube.com/watch?v=sj_R659bYjs
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7.

9‘ € 0 que ampara, 10
€ 0 que ampara.

1 1 e o0 que cuida, protege e salva. O da discérdia
e o que cuida, protege ¢ salva. O da discordia

1 3 e o da unido. O que quer guerra

e o da unido. O que quer guerra
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1 5 Existe aquele do desespero

e 0 que vai pra luta. Existe aquele do desespero

1 7 e o0 da esperanga. Aquele que tira

e o da esperanga Aquele que tira

1 9 € 0 que reparte. O que é de poucos

O que ¢ de poucos

2 1 e 0 que é de todos.

e 0 que ¢ para todos. Que Brasil vocé quer?
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23. O do édio? 24'
O do 6dio?

28.

”’Vamos juntos

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJ14.
Acesso em: 20 out. 2024.

A PED 4 foi publicada no YouTube pelo canal oficial de Lula, candidato que ocupa
junto ao PT a instancia principal de locucdo e gerenciamento de PDVs (L1/El). As
intertextualidades desempenham papel central na construcdo e representagdo de PDVs nessa
propaganda e sdo mobilizadas majoritariamente pela semiose imagética — ainda que a verbal
também tenha participacdo importante, como veremos. Toda a construgdo de sentidos da PED

4 se da a partir da oposigao entre os dois lados anunciados desde o titulo, que aparece em


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
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destaque no primeiro enquadramento da propaganda (quadro 1). O titulo é apresentado em
tipografia cinética, de forma que as palavras que o compdem surgem do centro da tela e se
movimentam para diregdes opostas, refor¢cando o sentido de oposicao ja sugerido pela escolha
referencial da composi¢ao do enunciado “Dois Lados” (Lima da Silva, 2016).

Esse titulo, aliado ao fato de a propaganda estar no canal oficial de Lula, direciona o
leitor brasileiro contemporaneo a ativar seu repertorio sociocultural, associando os "dois
lados" ao campo politico-ideoldgico e, mais especificamente, as figuras de Lula e Bolsonaro.
Tal resgate sociocognitivo ¢ facilitado pelo contexto de emergéncia (Hanks, 2008) da PED 4,
o da campanha para as elei¢cdes presidenciais de 2022 no Brasil, em que Lula e Bolsonaro
foram os dois principais candidatos (amplamente reconhecidos como alinhados a esquerda e a
direita, respectivamente). Tal movimento de compreensdo envolve tanto os processos
referenciais — pelos quais o leitor pode reconhecer os “dois lados” como objetos de discurso
do ambito politico-ideoldgico — quanto os intertextuais — ja que a ativacdo da bagagem
sociocognitiva, nesse caso, passa por relacdes de alusao ampla (Carvalho, 2018) entre o titulo
da PED 4 e outros textos que tratam das divergéncias entre os dois candidatos.

Assim, o titulo ja aponta para o fato de que o PDV do texto se construird “de um
lado”, em oposi¢do ao PDV “do outro lado”. Esse indicio ¢ confirmado ao longo da
propaganda, que tem continuidade com a apresentacdo de uma sequéncia de imagens, tanto
em fotografias quanto em videos, acompanhadas pela narragao verbal de uma voz feminina. A
narragao ndo descreve as imagens, mas esta diretamente associada a elas na composicao do
texto, pois a oralizagdo dos enunciados ocorre a medida que as imagens aparecem, compondo
junto a elas o “ritmo” da PED 4. Assim, as semioses verbal e imagética sdo acionadas
concomitantemente para a representa¢io dos PDVs®,

Apos o titulo, o texto tem continuidade com a apresentacao dos “dois lados” por meio
da descrigdo verbo-imagética da narracio e das fotografias e videos. A medida que a voz da
narradora, correspondente a de L1/E1, diz “Existe aquele que abandona e aquele que acolhe.
O que cruza os bragos e o que estende a mdo”, sdo apresentadas aos pares as quatro primeiras
imagens (quadros 2 a 5). Temos, nesse trecho, uma alusdo ampla ao debate largamente
difundido no Brasil, através de textos de géneros diversos, em torno dos programas
assistenciais do governo federal que marcaram os mandatos de Lula, tais como o Bolsa
Familia e o Fome Zero — politicas reconhecidas internacionalmente por sua eficacia na

redugdo da extrema pobreza, mas também alvo de criticas por uma parcela significativa da

%Reforgamos a importancia do acesso as propagandas em sua midia original, o video, para que o entendimento
de nossas descri¢des analiticas seja mais preciso.
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sociedade, que as associa ao assistencialismo. Essa alusdo ¢ materializada no texto

multissemioticamente, como vemos nos quadros abaixo retomados:

Figura 26 — Retomada dos quadros 1 a 5 da PED 4

1 Existe aquele que abandona

“Existe aquele que abandona

3 e aquele que acolhe. 4.

e aquele que acolhe.

5 &0 que estende a méo.

e o que estende a mao.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJ14. Ei:f
Acesso em: 20 out. 2024.

No primeiro par de imagens exibido, um prato vazio ¢ colocado de um lado da tela,
enquanto do outro aparece um farto prato de comida tipicamente brasileira, simbolizando,
respectivamente, o abandono e o acolhimento anunciados pela narragdo. No segundo par,

acompanhando o enunciado “o que cruza os bragos e o que estende a mdo”, sao mostradas


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4

181

cenas de criancas pedindo esmola a pessoas que estdo dentro de carros. De um lado, alguém
fecha o vidro e se recusa a ajudar, ja do outro, uma pessoa de mascara — elemento que a
associa a crenca na ciéncia no periodo de pandemia, outro pilar importante da campanha de
Lula — oferece auxilio. A juncdo dessas imagens aos enunciados verbais possibilita que o
publico brasileiro remeta-se as questdes do combate a fome, da assisténcia social, bem como
dos embates politico-ideologicos sobre elas. Assim, a alusdo ampla ao debate sobre os
programas assistenciais, a partir da qual L1/E1 inicia a representacao dos PDVs que gerencia
nesse texto, € viabilizada.

Nesse trecho, L1/El defende um primeiro aspecto do PDV que assume na PED 4, o
qual chamaremos de PDV da sensatez ¢ da unido. Também sdo representados aspectos iniciais
do PDV imputado a €2, enunciador coletivo que corresponde ao campo politico da extrema
direita, incluindo Bolsonaro, seus aliados e apoiadores: o PDV da violéncia e da exclusao. A
partir da intertextualidade ampla que mencionamos, o PDV de L1/E1 ¢ ligado a defesa da
assisténcia governamental aos mais pobres, que na PED 4 ¢ associada a ideia de acolhimento
e inclusdo social. Por outro lado, o PDV imputado a e2 ¢ vinculado a valores egoistas e
excludentes. Desse modo, o leitor ¢ conduzido a reconstruir por si mesmo, através de sua
compreensdo da alusdo ampla, que as criticas da direita as politicas assistenciais sdo reflexos
desses valores questionaveis. L1/E1 vale-se, assim, do efeito-PDV (Rabatel, 2016; 2021a),
que, como vimos no capitulo 1, robustece a persuasao por gerar no leitor a impressao de que
ele chegou “sozinho” a determinada compreensdo. Na PED 4, isso ¢ potencializado pelo
processamento cognitivo mais célere e pela vivacidade (isto ¢, pelo impacto emocional) que a
semiose imagética proporciona (Hill, 2004; Blair, 2004).

A sequéncia seguinte da PED 4 articula-se a partir da juncdo dos enunciados verbais
“O que maltrata e o que defende. O que debocha e o que ampara” a outras duas duplas de
imagens que materializam a oposi¢do entre os PDVs de L1/El e de e2. No primeiro par,
vemos de um lado da tela a metade da face de um homem que grita agressivamente, franzindo
a testa e os olhos, em expressao raivosa e descontrolada. Do outro lado, surge metade da face
de uma mulher, com olhar sereno, que veste calmamente uma mascara de protegao.

Figura 27 — Retomada dos quadros 6 e 7 da PED 4
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6 . O que maltrata 7 .
O que maltrata e o que defende.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4. Ek
Acesso em: 20 out. 2024.

Apesar de ndo haver mengdo direta a pandemia de COVID-19 nesse trecho, a
associacdo entre os elementos verbais e imagéticos, sobretudo gracas a presenca saliente
(Kress; Van-Leeuwen, 1996) da mascara de prote¢ao na segunda imagem, tece uma alusao a
atuagdo controversa do governo Bolsonaro durante a crise sanitdria. Em contraste com a cena
da mulher vestindo cuidadosamente sua mascara, a imagem do homem gritando de forma
violenta associada ao verbo “maltrata” remete as acusacgoes de falta de empatia direcionadas a
Bolsonaro naquele periodo, enquanto a segunda imagem, relacionada ao verbo “defende”
simboliza o cuidado, a responsabilidade e a defesa da satde e da ciéncia. Assim, L1/El
assume mais um aspecto de seu PDV, agora relacionado a empatia, ao cuidado e ao respeito a
ciéncia durante a pandemia, e representa mais uma “camada” do PDV imputado a e2,
relacionando-o a falta de empatia e de cuidado com a saude.

Na segunda dupla de imagens, que acompanha o enunciado “O que debocha e o que
ampara”, a tematica da pandemia permanece central. Dessa forma, os aspectos dos PDVs de

L1/E1 e de €2 delineados no trecho anterior sao reafirmados.

Figura 28 — Retomada dos quadros 8 ¢ 9 da PED 4

€ 0 que ampara

8 O que debocha

d que debocha € 0 que ampara.


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=MS&8IAxydEJI4. EI &
Acesso em: 20 out. 2024.

De um lado, vemos um video em que um grupo de apoiadores de Bolsonaro, a maioria
sem mascaras de prote¢do, carrega um falso caixdo enquanto danga, em um protesto contra as
restricoes sanitarias impostas durante a crise da COVID-19. Além de tratar-se de uma citacdo
dos registros que circularam largamente na midia a respeito dessas manifestagdes®', essa cena
alude estritamente as falas e agdes polémicas do entdo presidente na mesma €época, também
muito conhecidas do publico brasileiro®. A identificagdo dos manifestantes como apoiadores
de Bolsonaro ¢ facilitada por elementos visuais recorrentes nesse grupo, como o uso das cores
verde e amarela, a presenga da bandeira do Brasil e o gesto de "arminha" feito com as maos
por alguns participantes. No segundo quadro, em nitido contraste, vemos duas pessoas em um
ambiente hospitalar, trajadas com vestes e mascaras de prote¢do, que se abragam através de
uma cortina plastica — recurso adotado nos periodos mais criticos da pandemia para
viabilizar o contato fisico sem comprometer a seguranca dos envolvidos.

A justaposi¢do dessas imagens refor¢a a oposicdo entre os PDVs em disputa. No
primeiro quadro, a performance dos manifestantes esta associada ao PDV imputado a e2,
vinculado a insensibilidade e a negacao da gravidade da crise sanitaria. Ja o segundo quadro,
ao retratar um gesto de afeto mediado por protocolos de seguranga, evoca valores de cuidado
e empatia, alinhando-se ao PDV assumido por L1/El. Esse efeito patémico oriundo do
contraste entre as imagens, que fortalece o potencial persuasivo do trecho, ocorre pela
mobilizacdo do sensivel e dos principios morais do publico viabilizada pelos processos
intertextuais.

A superioridade moral constitutiva do PDV de L1/E1 ¢é recorrente ao longo de toda a
PED 4, o que também ocorre em relagio & brutalidade e & falta de empatia vinculadas a 2. E
0 que podemos observar nos quadros 10 e 11, em que esses aspectos sdo reforcados. Junto ao

enunciado “O que mata, mata e desmata” sao exibidas trés imagens que remetem a morte € a

6" Como exemplifica essa reportagem:
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2020/05/09/interna_politica,853123/bolsonaristas-dan

cam-com-caixao-e-negam-10-mil-mortes-mata-muito-men.shtml
62 Como exemphﬁcam as reportagens:

cov1d 19


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/08/22/bolsonaro-imitou-paciente-com-falta-de-ar-durante-transmissoes-ao-vivo-na-internet-em-2021.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/08/22/bolsonaro-imitou-paciente-com-falta-de-ar-durante-transmissoes-ao-vivo-na-internet-em-2021.ghtml
https://veja.abril.com.br/coluna/maquiavel/sete-vezes-em-que-bolsonaro-foi-insensivel-ao-comentar-mortes-por-covid-19
https://veja.abril.com.br/coluna/maquiavel/sete-vezes-em-que-bolsonaro-foi-insensivel-ao-comentar-mortes-por-covid-19
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2020/05/09/interna_politica,853123/bolsonaristas-dancam-com-caixao-e-negam-10-mil-mortes-mata-muito-men.shtml
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2020/05/09/interna_politica,853123/bolsonaristas-dancam-com-caixao-e-negam-10-mil-mortes-mata-muito-men.shtml
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destrui¢do: a de uma mulher que chora diante de vérios corpos, a de ldpides muito proximas
em um cemitério e a de uma floresta queimando. Em seguida, acompanhada da narragdo
verbal do “E o que cuida, protege e salva”, surge, acompanhando o ritmo em que os verbos
sdo ditos, a imagem de uma crianga indigena sorrindo.

Figura 29 — Retomada dos quadros 10 e 11 da PED 4

1 1 &0 que cuida, protege e salva

Acesso em: 20 out. 2024.

A combinagdo dos elementos verbo-imagéticos nesse trecho converge para uma alusao
ampla aos casos de violéncia contra os povos indigenas no norte do Brasil e a destruicao
ambiental, especialmente na Amazonia, que enfrentou altos indices de desmatamento e
queimadas durante o governo Bolsonaro. A escolha das imagens refor¢a visualmente essa
associacdo: a cena da mulher chorando diante de corpos evoca tragédias humanitarias,
enquanto as lapides remetem diretamente a perda de vidas. J4 a imagem da floresta em
chamas sugere a devastacdo ambiental, questdo muito debatida naquele periodo. Assim, além
da violéncia e da falta de empatia que ja haviam sido vinculadas anteriormente ao PDV de e2,
esse trecho adiciona a ele o aspecto da irresponsabilidade socioambiental. Em contrapartida, a
sequéncia verbo-imagética que apresenta o rosto da crianca indigena associado aos verbos
“cuida, protege e salva” acrescenta ao PDV de LI1/E1 os aspectos da consciéncia
socioambiental e da prote¢io dos povos originarios. E interessante notarmos, ainda, a
saliéncia conferida a essa imagem: o enquadramento mostra o rosto da crianga bem de perto,
focalizando os dois tercos inferiores da face, de forma a evidenciar o sorriso infantil e a
pintura tipica dos povos indigenas da Amazonia. Além disso, diferentemente das demais fotos
e videos, a imagem do rosto da crianga ocupa a tela inteira, o que aponta para a importancia

conferida por L1/E1 ao aspecto de seu proprio PDV a que esse trecho esté vinculado.


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
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Esse mesmo aspecto do PDV de LI1/El, que se caracteriza pela consciéncia
socioambiental, ¢ retomado no quadro 21. Nele, s3o justapostas a visdo do planeta Terra a
partir do espaco e a visdo muito proxima de um diamante, acompanhadas pela narracao verbal
que diz “o que é de poucos e o que é de todos”. Tal combinagdo, quando articulada com a
imagem da crianca indigena e com a da devastagdo da floresta (quadros 10 e 11), alude
amplamente ao problema do garimpo, uma das principais atividades de exploragcdo destrutiva

da Amazonia, pelo qual o governo Bolsonaro foi bastante criticado®.

Figura 30 — Retomada dos quadros 20 ¢ 21 da PED 4

2 1 e 0 que é de todos.

20 . O que é de poucos

] € o que ¢ para todos.
O que ¢ de poucos

Db

i'té. X 5

Fonte: https://www.voutube.com/watch?v=M8IAxydEJ4. Eiﬁ et
Acesso em: 20 out. 2024.

O quadro 21 também remete a oposi¢do entre inclusdo e exclusdo social, evidenciada
pelo enunciado verbal que o acompanha e refor¢ada pela composi¢ao visual das imagens (o
pequeno diamante visto de muito perto, remetendo a exclusividade, aquilo que € exaltado por
ser de dificil acesso, e o planeta Terra visto longe, remetendo a inclusdo e a valorizagdo do
coletivo). A associagdo do PDV de L1/E1 ao aspecto da inclusdo social e do PDV de €2 ao da
exclusdo ¢ realizada também em quadros precedentes. No quadro 19, por exemplo, um lado
da tela mostra uma carteira de trabalho sendo rasgada — evocando as criticas a reforma
trabalhista e as medidas polémicas de suspensdo de contratos de trabalho adotadas durante a
pandemia — enquanto, do outro lado, um pao ¢ repartido ao meio — aludindo a redistribuicao

de renda e a valorizagao do trabalhador.



https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
https://noticias.uol.com.br/colunas/jamil-chade/2022/08/19/governo-bolsonaro-incentiva-cultura-de-impunidade-no-garimpo-diz-onu.htm
https://noticias.uol.com.br/colunas/jamil-chade/2022/08/19/governo-bolsonaro-incentiva-cultura-de-impunidade-no-garimpo-diz-onu.htm
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Figura 31 — Retomada dos quadros 18 ¢ 19 da PED 4

&0 que reparte.

1 8 Aquele que tira
) . € 0 que reparte.
Aquele que tira q P

. o

{té:. ! 3

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=MS8IAxydEJ14. Eli:f et Ko
Acesso em: 20 out. 2024.

O aspecto da valorizagdo do trabalhador também ¢ associado ao PDV de L1/E1 no

quadro 15, retomado abaixo.

Figura 32 — Retomada dos quadros 14 e 15 da PED 4

1 4 ) O que quer guerra

O que quer guerra

. o
;‘&&- ! 3
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=MS&8IAxydEJI4. Elizf et Ko

Acesso em: 20 out. 2024.

Nesse quadro, vemos inicialmente a citagdo de um video que mostra o desfile de
tanques de guerra em frente ao Paldcio do Planalto, evento que ocorreu em agosto de 2021 e

teve grande repercussdo midiatica®. Essa citagdo imagética é apresentada junto ao trecho da

54 Esse evento foi realizado oficialmente para convidar o presidente a acompanhar um treinamento militar que
ocorreria posteriormente. No entanto, o desfile dos tanques de guerra foi interpretado, tanto por apoiadores
quanto por criticos do governo, como um ato politico. E o que explica a reportagem:


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4

187

narragdo que diz “o que quer guerra” e seguida, do outro lado da tela, pela cena de um
homem, que usa mascara de protegdo e carrega uma mochila de transporte, vestindo um
capacete de motociclista e subindo em uma moto. Acompanhada do trecho verbal “ e o que
vai pra luta”, a cena remete aos trabalhadores de entregas, essenciais no periodo pandémico
e, até entdo, ndo regulamentados pelas leis trabalhistas do Brasil. Assim, por meio do jogo
verbo-imagético estabelecido nesse trecho, L1/E1 reforca seu PDV como sendo o do lado dos
trabalhadores, a0 mesmo tempo que segue imputando a e2 o PDV da violéncia e da exclusao.
Além dos aspectos ja mencionados, a constru¢do do PDV de L1/E1 incorpora, ainda
que de maneira mais discreta, o elemento religioso de cunho cristdo. Tal elemento se
manifesta inicialmente no quadro 13 em que, contrapondo-se a imagem de dois homens
trajando verde e amarelo em um ato de violéncia contra alguém que estd no chdo — mais um
trecho no qual imputa-se o PDV da violéncia a €2 —, vemos a imagem de uma mulher jovem
de olhos fechados em expressdo concentrada, mados para o alto e boca entreaberta,
aparentemente cantando ou falando. A mulher evidenciada na imagem esta junto a um grupo
numeroso de pessoas em postura corporal semelhante, o que no contexto sociocultural
brasileiro remete a uma missa ou culto cristdo. Enquanto a imagem do ato violento cometido
por apoiadores de Bolsonaro ¢ mostrada acompanhando o trecho da narragdo que diz “o da

discordia”, a imagem do culto religioso surge junto ao trecho “e o da unido”.

Figura 33 — Retomada dos quadros 12 e 13 da PED 4

e 0 da unido.

. . . da discérdia e O da uniﬁo'
O da discordia
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=MS8IAxydEJI4.

Acesso em: 20 out. 2024.

https://brasil.elpais.com/brasil/2021-08-10/bolsonaro-faz-10-minutos-de-cena-com-tanques-na-esplanada-para-at
icar-militancia.html



https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
https://brasil.elpais.com/brasil/2021-08-10/bolsonaro-faz-10-minutos-de-cena-com-tanques-na-esplanada-para-aticar-militancia.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2021-08-10/bolsonaro-faz-10-minutos-de-cena-com-tanques-na-esplanada-para-aticar-militancia.html
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A partir da combinagdo desses elementos, o leitor que estéd inserido no contexto social
e histérico da PED 4 tem sua bagagem sociocognitiva ativada quanto a relagdo entre os
candidatos Lula e Bolsonaro e os grupos religiosos no Brasil. A ascensdao de Bolsonaro a
presidéncia esteve diretamente ligada ao apoio de congregacdes cristds, principalmente
evangélicas; ja Lula por muito tempo teve sua figura associada a esquerda radical, que seria
contra as religides (durante a campanha de 2022, Lula chegou a ser acusado de pretender
fechar igrejas). Tais informagdes podem ser resgatadas pelo leitor a partir de um processo de
intertextualidade ampla originado pela tessitura verbo-imagética (em contraste) dos quadros
12 e 13. A gestdo dos PDVs realizada por L1/El nesse trecho aponta, no entanto, para o
sentido contrario ao senso comum sobre os candidatos: Lula estaria alinhado com os valores
religiosos de unido, enquanto Bolsonaro estaria, na verdade, provocando a discordia.
O aspecto religioso do PDV assumido por L1/E1 ¢ refor¢cado no desfecho da PED 4,
quando a oragdo de Sdo Francisco ¢ verbalmente citada: “Onde houver odio, que eu leve o
amor” (quadro 25 e 26). A referéncia a Sdo Francisco de Assis por meio dessa citagdo ndo é
casual. Tradicionalmente associado a humildade, ao cuidado com os mais pobres e a
valorizacdo da natureza, a figura desse santo catolico evoca valores alinhados ao PDV
inclusivo que L1/E1 assume ao longo do video. A escolha desse trecho da oragdo, além de
contrastar diretamente com a violéncia e a exclusdo imputadas a e2, reforca as caracteristicas
de reconciliacdo, solidariedade e justica social pleiteadas por L1/E1 como parte de seu PDV.
Assim, ao mobilizar um imaginario religioso reconhecido e bem aceito no Brasil, L1/E1l
amplia o apelo emocional que fortalece seu PDV e o posiciona como moralmente superior a
e2.
O vinculo entre a oragdo de Sao Francisco e o PDV de L1/E1 comeca a ser construido

desde o trecho que antecede a citagcdo, que vemos nos quadros 22 a 24.

Figura 34 — Retomada dos quadros 12 e 13 da PED 4

Que Brasil vocé quer?
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O do édio? Ou do amor?
24

O do 6dio? Ou o do amor?”

El.,r'El

fﬁé: 3
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=MS8IAxydEJI4. EI bl e X
Acesso em: 20 out. 2024.

Nessa sequéncia, que marca o inicio do desfecho da PED 4, observamos, de um lado,
uma mao fazendo o gesto de “arminha” e, do outro, uma mao formando a letra “L”. Tais
gestos, usados frequentemente como simbolo de apoio aos candidatos, estabelecem um
didlogo intertextual por alusdo estrita com as campanhas de Bolsonaro e Lula,
respectivamente. A oposi¢do entre eles, introduzida pela pergunta “Que Brasil vocé quer?” e
acompanhada pelo segundo questionamento “O do odio ou o do amor?”, “encapsula” a
dicotomia entre os PDVs de L1/El e de e2 elaborada ao longo do video. Por meio dos
questionamentos que apresenta verbalmente nesse trecho, L1/E1 mobiliza, semelhantemente
ao que ocorre na PED 3, um terceiro enunciador para a PED 4, o eleitor brasileiro (e3), a
quem imputa o PDV da escolha entre o “6dio” e o “amor”. Tanto na PED 3 como na PED 4,
ao interpelar diretamente o eleitor, L1/E1 o convoca a adotar um posicionamento alinhado ao
PDV promovido na propaganda.

Diferentemente do que ocorre nas composi¢cdes imagéticas que antecedem os quadros
23 e 24 da PED 4, as imagens da mao gesticulando a “arminha” e da mao fazendo o “L” ndo
dividem a tela. A primeira surge e desaparece para que, entdo, a segunda seja apresentada e
permanega por alguns segundos sozinha, enquanto o trecho da oracdo de Sao Francisco
comega a ser dito — fatores que conferem a segunda imagem maior saliéncia. Na sequéncia,
acompanhando a continuidade do trecho da oracdo citada, sdo exibidas imagens de Lula
cercado por populares, asseverando o fato de que o “lado do amor” ao qual se alinha o PDV

da sensatez e da unido assumido por L1/E1 € o desse candidato.


https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJl4
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Figura 35 — Retomada dos quadros 25 e 26 da PED 4

25.
[ A
Onde houver 6dio que eu leve o amor”.

DR

i‘tﬁ? X ﬁ

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxvydEJ14. Elizf ol
Acesso em: 20 out. 2024.

A propaganda se encerra com a narragdo ‘“‘vamos juntos pelo Brasil”, que também ¢
apresentada por escrito, em tipografia cinética branca sobre um fundo colorido, no qual
predominam as cores da bandeira nacional e o vermelho, remetendo ao PT. O dinamismo da
tipografia, que transforma o “0” de “juntos” em “a”, evoca a inclusdo, elemento central do
PDV de LI1/E1. Assim, a propaganda se conclui consolidando os aspectos do PDV principal
como sendo os da unido, da solidariedade e da defesa dos direitos sociais, que se opdem
aqueles imputados a e2.

Figura 34 — Retomada dos quadros 27 e 28 da PED 4

”’Vamos juntos pelo Brasil.”

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=M8IAxydEJ14. IEI%? bt Ko
Acesso em: 20 out. 2024.
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Tal como na PED 3, na PED 4 podemos notar claramente a oposi¢do entre PDVs. No
entanto, em conformidade com as caracteristicas da categoria 2, o embate discursivo entre os
candidatos se da por imputagdes em grau intermedidrio — isto €, o oponente nao ¢
diretamente mencionado, mas aludido, tanto ampla quanto estritamente, pelos didlogos
intertextuais; € ndo se recorre a citagdes do proprio candidato para legitimar o PDV que lhe é
imputado. Como vimos, as imputagdes ocorrem tanto por alusdes estritas e citacdes quanto
por alusdes amplas. Dessa maneira, o embate discursivo se d4 em nivel mediano: perceptivel,
mas atenuado em comparagdo com a categoria 1 (representada pelas PED 1 e 2). Na proxima

secdo, dedicamo-nos a andlise da categoria 3, a das PED com grau baixo de imputagdo.

5.3. PED com grau baixo de imputaciao de PDVs ao candidato oponente

Nos textos que compdem a terceira categoria de nosso corpus, conforme indicamos no
capitulo 4, as imputag¢des ocorrem de forma sutil porque ¢ dada pouca evidéncia ao oponente
— ainda que ele possa surgir como enunciador, sua mobilizacdo ocorre de forma indireta,
principalmente por processos intertextuais amplos, como as alusdes (Carvalho, 2018). O
embate discursivo fica em segundo plano, por isso ndo ha recorréncia de citagdes ou outras
formas de didlogo intertextual estrito com as falas e a¢cdes do outro candidato. Assim, nessas
PED, a persuasdo promovida por L1/E1 ocorre a partir da apresentacdao de seu PDV como um
fato sobre o qual ndo ha brechas para debate. Tais caracteristicas podem ser notadas na PED

5, que analisamos a seguir.

PED 5 - “E hora de enxergar a verdade” (PL)

Bol£aro Bols&naro

Vocé sabia que para enfrentar a crise da pandemia e da guerra,

Vocé sabia que, para enfrentar a crise da pandemia e da guerra,
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Bols@naro Bols@®naro

& vice Braga Netto " ‘ Vice Braga Netto
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Bolsonaro reduziu impostos de mais de seis mil produtos,

Bolsonaro reduziu impostos de mais de seis mil produtos,

Bols@naro Bols@naro

vice Braga Netto ‘ Vice Braga Netto
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L

incluindo alimentos e gas de cozinha? Criou o Pix,

incluindo alimentos e gas de cozinha? Criou o Pix,

Bol aro

Bolaro
vice Braga Netto

Vice Braga Netto

facilitando a vida dos brasileiros. E com incentivos a economia

facilitando a vida dos brasileiros. E com incentivos a economia

Bols@naro

Vice Braga Netto

Bols©naro

’ vice Braga Netto

H

esta trazendo de volta o emprego. Muita gente

10.
esta trazendo de volta o emprego. Muita gente
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Bols@naro

Vice Braga Netto

Bols@naro

Vvice Braga Netto

tenta esconder,

11. 12.
tenta esconder,
Bols@naro Bols@®naro
vice Braga Netto vice Braga Netto
O Brasil esta vencendo o periodo mais dificil da nossa histéria
13. 14.
O Brasil esta vencendo o periodo mais dificil da nossa historia
e a vida do brasileiro esta voltando a melhorar.
15. 16.

e a vida do brasileiro esta voltando a melhorar.

Bols&n ar02 2
vice Braga Netto
Pelo bem do Brasil.

17.

;«FE

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwXA7Vc .

Acesso em: 21 out. 2024
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Essa PED foi publicada no canal oficial do PL no YouTube e trata do tema recorrente

“A economia brasileira”®

por meio de uma cena Unica, na qual uma mulher esta inicialmente
de olhos vendados por uma faixa de tecido vermelho e parece ouvir a voz do narrador, que se
dirige a ela. O narrador, que representa L1/E1, instincia gerenciadora dos PDVs ocupada pelo
PL, elenca verbalmente uma série de medidas econdomicas tomadas pelo governo Bolsonaro,
ressaltando as dificuldades enfrentadas mundialmente naquele periodo (a pandemia de
COVID-19 e a guerra entre Russia e Ucrania) e os bons resultados alcangados apesar do
contexto desfavoravel. Sua fala incorpora alusdes estritas a textos institucionais que
divulgaram essas decisoes, recuperando formulagdes proximas as utilizadas em comunicados
oficiais e discursos do governo. Também sdo identificaveis parafrases de outros materiais de
campanha e de declaragdes de representantes da gestdo Bolsonaro. A narragdo estabelece,
ainda, alusdes amplas a textos que elogiam tais medidas, sugerindo um consenso positivo
sobre sua eficacia.

A medida que o narrador expde as conquistas econdmicas do governo Bolsonaro, a
expressao facial da mulher, inicialmente ‘“neutra”, transforma-se gradualmente. Essa
transformagdo ¢ enfatizada pelo enquadramento fechado da cena, que exibe apenas rosto e
pescoco. No inicio, a mulher inclina um pouco a cabega, como quem pondera, ¢ a balanga em
concordancia, o que sugere a assimilagdo das informacdes apresentadas. Posteriormente,
ergue levemente as sobrancelhas, em um gesto positivo de surpresa. Essa sequéncia de
expressoes pode ser observada nos primeiros segundos de video, que retomamos nos quadros

abaixo:

Figura 35 — Retomada dos quadros 1 a 5 da PED 5

Bol€aro Bols&naro

Vocé sabia que para enfrentar a crise da pandemia e da guerra,

% Qs temas recorrentes que identificamos em nosso corpus estdo indicados na tabela 01, apresentada no capitulo
4.
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Bolsonaro reduziu impostos de mais de seis mil produtos,
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vice Braga Netto

incluindo alimentos e gas de cozinha?
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwXA7Vc o
Acesso em: 21 out. 2024

Na sequéncia, a mulher sorri quando o narrador fala sobre a criagdo do pix®’, momento
em que sua expressao se torna abertamente positiva. O destaque trazido pelo sorriso a esse
trecho, conferindo-lhe maior saliéncia, aponta para sua relevidncia na construgdo

argumentativa da propaganda (Kress; Van-Leeuwen, 1996; Hill, 2004).

Figura 36 — Retomada dos quadros 6 a 8 da PED 5

Bols@naro

‘ Vice Braga Netto
s

L

Criou o Pix,

%Q Pix ¢ um sistema de pagamentos instantineos criado pelo Banco Central do Brasil. As transagdes sao feitas
via “chave Pix” (CPF, e-mail, telefone ou chave aleatoria) ou QR Code, diretamente entre contas bancarias.
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Bols@naro Bols@naro
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facilitando a vida dos brasileiros. E com incentivos a economia

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwXA7Vc
Acesso em: 21 out. 2024

A partir dessa construcdo verbo-imagética, a PED 5 estabelece um didlogo intertextual
por alusdo ampla com textos que tratam como alienados pela esquerda os eleitores que nao
reconhecem o governo Bolsonaro como bem sucedido. Essa alusdo, sobre a qual L1/El
fundamenta o PDV que imputa a e2 (o eleitorado, representado no texto pela mulher vendada)
¢ possivel pela ativacdo dos conhecimentos do publico por meio de indicios textuais como a
cor vermelha da faixa que cobre os olhos da mulher (e2), em um processo intertextual de
alusdo estrita ao PT e ao campo politico de esquerda. No contexto de emergéncia (cf. Hanks,
2008) da PED 5, a selegao dessa cor para um objeto que impossibilita o uso da visao conduz o
leitor a interpretagdo de que a influéncia da esquerda na politica “cega” a populagdo. Isso a
impediria de ver os impactos positivos das decisdes de Bolsonaro — que aparece no texto
como enunciador segundo (e3) a quem L1/E1 imputa o PDV da competéncia econdmica.

O trecho verbal “muita gente tenta esconder, mas esta na hora de vocé enxergar” é
outro indicio que leva a esse sentido. Utilizando-se da formulagdo impessoal “muita gente” e
da cor vermelha do tecido que venda a mulher, L1/E1 instaura um enunciador coletivo (e4),
que representa a esquerda e os apoiadores de Lula. A esse enunciador (e4), L1/E1 imputa o
PDV do engano. No entanto, a imputagdo ¢ feita de maneira sutil, uma vez que cabe ao leitor
a partir de seus conhecimentos e dos indicios deixados no texto chegar ao entendimento de
quem ¢ e4 e reconstruir o PDV que lhe ¢ atribuido. A partir da relacdo do trecho verbal

mencionado com as informagdes narradas anteriormente por L1/E1, é possivel associar a PED
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5, também por alusdo ampla, as declaragdes frequentes de Bolsonaro contra a imprensa®,
acusada de distorcer informagdes para ocultar os feitos do entdo presidente.

Ao mesmo tempo que o narrador diz “/...] mas estd na hora de vocé enxergar”, a
mulher remove a venda, como mostram os quadros 12 a 14.

Figura 37 — Retomada dos quadros 12 a 14 da PED 5

Bol aro
vice Braga Netto

/’.t!

mas esta na hora de vocé enxergar.

Bols@®naro Bols@®naro

Vice Braga Netto vice Braga Netto
i

O Brasil esta vencendo o periodo mais dificil da nossa histéria

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwWXA7Vc
Acesso em: 21 out. 2024

A juncdo da fala do narrador ao movimento de retirada da venda feito pela mulher
marca um momento de transicdo do PDV imputado a €2, que vai da “alienagdo” a “tomada de
consciéncia”. O gesto de retirar a venda — de forte carga simbodlica em nossa cultura por
aludir amplamente a ditos populares e até mesmo a passagens biblicas® — remete a
necessidade de remover as “lentes impostas” pela esquerda, reforcando a narrativa de que a
percepcao negativa do governo Bolsonaro resulta da manipulagdo de informagdes. Esse novo

PDV de €2, construido multissemioticamente, alinha-se ao de L1/E1 que, na sequéncia da

7 Como mostram as reportagens:
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2022/06/07/jair-bolsonaro-imprensa.htm ;
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-52553647 ;https://www.youtube.com/watch?v=Hj9C86s7SLo

% “Tira primeiro a trave do teu olho, ¢ entdo poderas ver com clareza para tirar o cisco do olho de teu irmdo”
(Mateus, 7:5)



https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwXA7Vc
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2022/06/07/jair-bolsonaro-imprensa.htm
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-52553647
https://www.youtube.com/watch?v=Hj9C86s7SLo
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propaganda, diz: “O Brasil estd vencendo o periodo mais dificil de nossa historia e a vida do
brasileiro esta voltando a melhorar”.

Nesse trecho verbal que finaliza a PED 5, L1/E1 reconhece implicitamente a
gravidade da situagdo econOdmica vivenciada pelo pais, ao afirmar que o Brasil esta superando
um periodo desafiador. Com isso, admite também as dificuldades enfrentadas pela populagao,
embora as enquadre como consequéncias do que foi descrito como “o periodo mais dificil de
nossa historia”. Concomitantemente, o trecho aponta para uma virada positiva, o que reafirma
o PDV principal da propaganda, uma vez que a vitéria sobre as dificuldades e a melhoria na
vida dos brasileiros sdo atribuidas as agdes governamentais.

Durante esses segundos finais da narragdo, a mulher (e2), que agora enxerga, mantém
a expressao serena ¢ um leve sorriso, indicios visuais que sinalizam seu alinhamento com o
PDV de L1/El. A propaganda ¢ finalizada com a exibicao do logotipo da chapa de Bolsonaro
e Braga Netto sobre um fundo nas mesmas cores da bandeira nacional e em formato
semelhante a ela (as mesmas formas geométricas, mas em propor¢ao diferente), como se vé

no quadro 17.

Figura 38 — Retomada dos quadros 17 da PED 5
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwXA7Vc
Acesso em: 21 out. 2024

Essa alusdo estrita a bandeira remete ao ideal de nacionalismo, central na campanha de
Bolsonaro, e, assim, sinaliza ao leitor a que campo politico-ideoldgico o candidato — e,
consequentemente, o PDV de L1/E1 — esta vinculado.

Do mesmo modo que na PED 5, na PED 6, que analisaremos a seguir, o jogo de PDVs

gerido por L1/E1 ndo coloca em evidéncia o embate discursivo entre os candidatos oponentes.


https://www.youtube.com/watch?v=-JttEwXA7Vc
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No caso da PED 6, a imputagdo de PDVs ao oponente ¢ ainda mais discreta, o que acarreta

uma menor tensao enunciativa na propaganda. Vejamos:

PED 6 - “Lula e Alckmin: essa mistura tem sabor de esperanca” (PT)
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Essa mistura temisabor dec esperanca
5

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ZiveRwW5ags .

Acesso em: 15 out. 2024

Entre as tematicas recorrentes identificadas em nosso corpus estd a “Alianca entre
Lula e Alckmin”, da qual trata a PED 6. Essa PED foi divulgada no canal oficial do PT no
YouTube em julho de 2022, quando a chapa presidencial Lula-Alckmin foi oficializada pelo
partido. Diferentemente das PED previamente analisadas, nela a semiose verbal surge
somente na modalidade escrita e ao final da propaganda, pois ndo ha narra¢do, de modo que a
composi¢ao imagética do texto ganha énfase.

A instancia gerenciadora dos PDVs nesse texto (L1/E1) ¢ o PT, que traz Alckmin e
Lula como objetos de discurso instaurados no texto visualmente, pelas imagens da lula e do

chuchu, em processos de introducdo referencial®

que se efetivam gragas a didlogos
intertextuais. No caso da instauracdo de Lula, a relacdo entre o candidato e o ingrediente
culinario que o representa ¢ estabelecida de forma mais imediata, por alusdo estrita, devido a

coincidéncia entre os nomes (lula/Lula). J4 a introdu¢ao referencial de Alckmin como chuchu

%Nos estudos da referenciagdo, chama-se de introdugdo referencial a primeira aparigdo do referente no texto, o
que pode ocorrer em semioses diversas (Cf. Cavalcante et alii, 2020).
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exige do leitor um conhecimento intertextual prévio, pois decorre da alusdo ampla a textos
que o apelidam de “chuchu” ou “picolé de chuchu” — relacionando o sabor “sem graca” do
legume a falta de carisma apontada no entdo candidato a vice-presidéncia por seus criticos’’.
Ao utilizar-se da imagem do chuchu para representar Alckmin, a PED 6 se apropria
dessa designagdo critica para ressignifica-la, recontextualizando-a na metafora da preparagao
da receita de lula com chuchu, que remete a alianca entre Lula e Alckmin. A imagem do
chuchu ¢ a primeira a ser posta em evidéncia no video, o que sinaliza sua relevancia para a
propaganda. Vemos o legume sendo cuidadosamente descascado e depois, ja cortado em

cubos, colocado para cozinhar em agua fervente (quadros 1 a 4).

Figura 39 — Retomada dos quadros 1 a 4 da PED 6

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ZivgRwW5ags .
Acesso em: 15 out. 2024

70 Algumas noticias e reportagens sobre o apelido de Alckmin:
https://www.uol.com.br/eleicoes/2022/05/10/estilo-insosso-por-que-alckmin-e-chamado-de-picole-de-chuchu.ht

https://www.terra.com.br/noticias/alckmin-assume-apelido-de-chuchu-nas-redes.857edb82815375826fea5del 64a

c6a847157z25f html .



https://www.youtube.com/watch?v=ZivgRwW5ags
https://www.uol.com.br/eleicoes/2022/05/10/estilo-insosso-por-que-alckmin-e-chamado-de-picole-de-chuchu.htm
https://www.uol.com.br/eleicoes/2022/05/10/estilo-insosso-por-que-alckmin-e-chamado-de-picole-de-chuchu.htm
https://jovempan.com.br/programas/panico/picole-de-chuchu-alckmin-garante-que-apelido-nao-incomoda-nao-fiquei-bravo-1.html
https://jovempan.com.br/programas/panico/picole-de-chuchu-alckmin-garante-que-apelido-nao-incomoda-nao-fiquei-bravo-1.html
https://www.terra.com.br/noticias/alckmin-assume-apelido-de-chuchu-nas-redes,857edb82815375826fea5de164ac6a847f57z25f.html
https://www.terra.com.br/noticias/alckmin-assume-apelido-de-chuchu-nas-redes,857edb82815375826fea5de164ac6a847f57z25f.html
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Tendo a propaganda sido publicada no canal do PT e considerando seu contexto de
emergéncia (Hanks, 2008) — periodo de lancamento da chapa Lula-Alckmin, cuja formagao ja
vinha sendo especulada pela midia mesmo antes de qualquer anuncio dos candidatos ou de
seus partidos, o que motivou a circulagdo intensa de textos sobre o assunto —, esses segundos
iniciais ja possibilitam que o leitor ative sua bagagem sociocognitiva para reconstruir os
sentidos da alusdo ampla realizada por L1/E1 e, assim, associe o chuchu a figura de Alckmin.

Em seguida, o segundo ingrediente da receita entra em cena e Lula ¢ instaurado pelas

imagens de aneis de lula sendo refogados em uma frigideira quente (quadros 5 e 6).

Figura 40 — Retomada dos quadros 5 e 6 da PED 6
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ZiveRwWJ5ags .

Acesso em: 15 out. 2024

Por trazer uma representacdo mais “Obvia”’, como pontuamos previamente, a imagem
da lula confirma o sentido j& possibilitado pelos segundos iniciais da PED 6, que focalizam
apenas o chuchu: a tematica do texto ¢ a alianga entre Lula e Alckmin. A propaganda continua
com a exibi¢do de outros ingredientes sendo cortados agilmente e usados como temperos para
a receita. Além da habilidade das maos que cortam e temperam, € possivel notar a
organizac¢do da cozinha e certa sofisticacdo nos utensilios usados no preparo.

Nos segundos que precedem o desfecho, todos os ingredientes sao colocados em uma
tigela e misturados para, em seguida, serem apresentados como a receita pronta, em um prato

montado de forma elegante, como vemos nos quadros abaixo:


https://www.youtube.com/watch?v=ZivgRwW5ags
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Figura 41 — Retomada dos quadros 16 ¢ 17 da PED 6

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ZiveRwWJ5ags

Acesso em: 15 out. 2024

Por meio da jungdo dessa composi¢do imagética a trilha sonora de musica classica,
que contribui para a atmosfera de precisdo, dinamismo e sofisticagdo, o PDV de L1/E1 ¢
construido. Tal constru¢do do PDV principal da-se a partir de duas relagdes intertextuais
amplas. A primeira, j& mencionada anteriormente, diz respeito ao apelido de Alckmin, com a
subversao de sua conotacdo negativa: ao invés de insipido, o chuchu passa a ser apresentado
como um ingrediente sofisticado, parte de uma receita bem elaborada.

A segunda remete ao universo da culinaria profissional, evidenciado pela estética
refinada, pelas imagens de alta definicdo com enquadramentos cinematograficos, além do
preparo preciso dos ingredientes e do requinte na apresentacdo do prato final. Através desses
processos intertextuais, L1/El assume o PDV do éxito da chapa Lula-Alckmin, sugerindo
que a capacidade de articulacdo politica de Lula e do PT é como a habilidade de um chef,
capaz de misturar ingredientes distintos, at¢é mesmo os mais “neutros” como o chuchu, e
transforma-los em uma composi¢ao gastronomica equilibrada.

A PED 6 caracteriza-se, ainda, pelo efeito sutilmente humoristico e irénico gerado
pela instaura¢dao de Alckmin como “chuchu” por L1/E1 — o préprio partido que o toma como
aliado. Por meio desse tom de humor, L1/E1 traz para o PDV que assume (o do éxito da chapa
Lula-Alckmin), um traco de reconhecimento da improbabilidade da jun¢do entre Lula e
Alckmin. Improbabilidade essa que se reflete na mistura dos ingredientes da receita de lula
com chuchu. Paralelamente, a trilha sonora também desempenha um papel importante na

encenacao do PDV de L1/El. Além do ja mencionado refinamento adicionado pela musica
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instrumental de estilo classico, o ritmo acelerado da melodia na primeira parte da propaganda
(até o quadro 17, correspondente a 15 segundos de video) acompanha a sequéncia de
movimentos do preparo da receita, sincronizando-se com o som da facas cortando os
ingredientes, da frigideira aquecida e da fervura da agua.

A harmonia entre musica e imagens faz parte da constru¢do multissemidtica do PDV
de L1/E1, que busca apresentar a alianca entre Lula e Alckmin como um processo calculado e
bem-orquestrado. Na segunda parte da propaganda (a partir dos 16 segundos de video —
quadro 18), o ritmo da trilha sonora muda. Apds chegar ao apice da intensidade no momento
em que os ingredientes estdo sendo misturados (quadro 16 e 17), ha uma pausa subita na
melodia, que antecede a apresentacdo do prato finalizado. Esse momento de suspensio cria
um breve efeito de expectativa em relagdo ao resultado da combinacao dos ingredientes. O
retorno da musica em tom mais solene e triunfante, a0 mesmo tempo em que o prato
finalizado ¢ apresentado, expressa o €xito da composicao.

No desfecho da PED 6, enquanto a cdmera se aproxima do prato finalizado, surgem os
trechos verbais: "Agora ¢ oficial. Lula e Alckmin. Essa mistura tem sabor de esperanga”

(quadros 19 a 21).

Figura 42 — Retomada dos quadros 19 a 21 da PED 6

Essa mistura tem sabor dc esperanca
|
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=7ZiveRwWJ5ags
Acesso em: 15 out. 2024

Com esses enunciados, L1/E1 consolida seu proprio PDV — o da compatibilidade e do
equilibrio politico entre Lula e Alckmin — e finalmente nomeia os objetos de discurso antes
introduzidos imageticamente. As escolhas tipograficas das formulag¢des verbais desse trecho
enfatizam elementos-chave do PDV principal: o nome "Lula" aparece em negrito, destacando
sua centralidade na chapa; as expressoes "tem sabor" e "esperanga" também sao realgadas,
reforgando a subversao das criticas a escolha de Alckmin como candidato a vice-presidente da
chapa liderada por Lula — em uma relagdo de alusdo ampla aos textos que veiculam essas
criticas. O uso da expressdao "tem sabor" reafirma o sentido de que essa parceria politica ¢
promissora, enquanto o destaque da palavra "esperanca" reforca o tom propositivo da
campanha, vinculando a chapa ao anseio por um futuro melhor.

Dessa forma, a constru¢do multissemiotica do PDV principal da PED 6 responde,
ainda que indiretamente, a um PDV oposto, vinculado a um enunciador externo que, embora
ndo seja explicitamente representado na propaganda, pode ser reconstruido a partir das
intertextualidades amplas que ela mobiliza. A esse enunciador externo, nao nomeado, mas que
emerge a partir das relagdes de alusdo ampla, estd associado o PDV do ceticismo daqueles
que ndo acreditam no potencial da parceria entre Lula e Alckmin, defendendo que essa unido
comprometeria a identidade politica do PT ou que Alckmin permaneceria uma figura
desprovida de influéncia real. A (re)constru¢do desse PDV também esta vinculada aos
didlogos intertextuais por alusdo ampla que a PED 6 estabelece, bem como a ativagdo da
bagagem sociocognitiva do leitor — uma vez que so6 a partir do contexto € possivel resgatar a
informacdo de que a parceria entre Lula e Alckmin era desacreditada por uma parcela
significativa do eleitorado.

A candidatura de Bolsonaro, por outro lado, sequer ¢ aludida no texto, porém sua
figura emerge pela mobiliza¢do do contexto sociopolitico da época, sobretudo no desfecho da
propaganda. A ideia de que o Brasil precisa da esperanga simbolizada pela parceria entre Lula
e Alckmin sugere que o pais se encontrava em uma situacdo problematica, o que,
implicitamente, cria uma oposi¢cdo entre a proposta da chapa apresentada € o cendrio

sociopolitico entdo vigente. A analise da PED 6 evidencia, assim, as caracteristicas que a
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inserem na categoria de propagandas com baixo grau de imputacdo de PDVs ao oponente,
uma vez que sua construgdo enunciativa privilegia a afirmagdo propositiva da chapa
Lula-Alckmin e minimiza o embate direto PDVs opostos. Assim, a tensao enunciativa ¢
atenuada e a oposicao entre PDVs ocorre de modo indireto, por meio da ativagao de processos
intertextuais amplos que permitem ao leitor reconstruir, por inferéncia, o PDV adversario.

As andlises aqui apresentadas confirmam a hipdtese que levantamos por meio das
articulacdes tedricas realizadas nos capitulos anteriores: o PDV pode ser compreendido como
uma categoria do texto cuja materializacdo ocorre multissemioticamente e em articulacdo com
categorias de intertextualidade. Com o intuito de reafirmar essa compreensdo, voltamos aos
principais pontos discutidos ao longo desta tese no capitulo seguinte, dedicado as nossas

consideragdes finais.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo desta tese, percorremos um caminho tedrico e analitico que nos permitiu
compreender como se da a constru¢do multissemiotica de PDVs por meio de processos
intertextuais. Essa trajetoria teve inicio com a discussdo dos fundamentos tedricos necessarios
para embasar nossas analises. Conforme sinalizamos desde a introducdo, esta tese foi
desenvolvida no bojo das reflexdes realizadas pela Linguistica Textual (LT) brasileira. A
discussdo e as analises que aqui empreendemos foram possiveis devido a uma caracteristica
marcante dessa disciplina, que também ressaltamos no decorrer dos capitulos anteriores: a
interdisciplinaridade. Assim, partimos de articulagdes teoricas ja consolidadas na LT,
buscando avangar para novos desdobramentos. Entre essas articulagdes, destacamos:

® a no¢do textual-discursiva de PDV, proposta por Cortez (2011), que vincula a teoria
pragma-enunciativa de Rabatel (2016; 2021) aos estudos da LT, com enfoque na
categoria da referenciacgao;

e a concepcdo da argumentacdo como fator constitutivo do texto, desenvolvida em
trabalhos como os de Cavalcante ef al. (2019), Cavalcante et al. (2022) e Cavalcante et
alii (2020), que aproximam a LT das contribuicdes de Amossy (2018; 2020) e,
consequentemente, das reflexdes de Perelman e Tyteca (2014);

e a nog¢do de multimodalidade como aspecto constitutivo do texto, tal como defendida
por linguistas do texto como Dionisio (2011; 2014) e Cavalcante et al. (2019), em
didlogo com Kress e Van Leeuwen (1996);

e além dos estudos sobre o papel persuasivo das multiplas semioses em distintas
categorias do texto, como os de Custddio-Filho (2011) e Lima da Silva (2016), que
focalizam a referenciacdo, ¢ o de Mozdzenski (2012), cujo enfoque ¢ a
intertextualidade.

Recorremos, ainda, aos estudos centralizados nos processos intertextuais, sobretudo a
proposta de Carvalho (2018), cuja articulacdo com a perspectiva textual-discursiva do PDV
(Cortez, 2011) foi inaugurada pela presente tese. Como pontuamos, essas articulacdes foram
realizadas inicialmente nos capitulos em que nos dedicamos a fundamentacdo teodrica. No
primeiro capitulo, apresentamos a teoria pragma-enunciativa do PDV proposta por Rabatel
(2016; 2021a) e mobilizada em uma perspectiva textual-discursiva, aliada aos estudos da LT,
por Cortez (2011). Tratamos dos dispositivos enunciativos de assun¢do e imputagdo de PDVs,
da disjuncdo entre locutor e enunciador, das posturas enunciativas e do estatuto heterogéneo

do sujeito.



209

No segundo capitulo, adentramos os estudos da LT, realizando um breve apanhado
historico de seu desenvolvimento no Brasil — com base em autores como Koch (2002; 2004),
Marcuschi (2008; 2012) e Cavalcante et al (2019) —, destacando aspectos essenciais para
nossa pesquisa, como a multissemiose e a argumentacao, tomadas como fatores constituintes
do texto. Vimos como as diferentes semioses podem contribuir igualitariamente para a
construcdo de sentidos (Dionisio, 2014; Kress e Van-Leeuwen, 1996) e, consequentemente,
para a persuasao (Hill, 2004; Blair, 2004). Além disso, voltamos a Rabatel (2016; 2021b;
2024) e aliamos a teoria do PDV as reflexdes sobre dimensdo argumentativa promovidas por
Amossy (2018), bem como aos estudos da multissemiose desenvolvidos por estudiosos como
Kress e Van-Leeuwen (1996), Hill (2004) e Dionisio (2014) para, entdo, explorarmos a
constru¢cao multissemidtica do PDV.

No terceiro capitulo, direcionamos nossa atencao para a intertextualidade, abordando
suas principais classificagdes e discutindo especialmente as categorias propostas por Carvalho
(2018), que adotamos como referéncia para nossas analises. Foi nesse ponto que
consolidamos nosso entendimento sobre a relagdo entre intertextualidade e PDYV,
evidenciando como o didlogo entre textos pode ser mobilizado para expressar PDVs de forma
a “deslocar” os sentidos do texto original, transformando-os em prol do PDV assumido pelo
locutor/enunciador principal.

Com o alicerce tedrico estabelecido, avangamos para a apresentacdo dos
procedimentos metodologicos no quarto capitulo. Mapeamos nosso percurso investigativo,
desde a sele¢do e categorizacdo do corpus até a defini¢do das categorias analiticas.
Destacamos, ainda, o ambiente digital como espago de circulagdo das PED, considerando sua
influéncia na dindmica de producao e recepcao desses textos (Paveau, 2020a; 2020b).

A organizacao de nosso corpus em trés categorias, baseadas no grau de imputacao de
PDVs ao oponente — gradagdo que pode ser observada pela predominancia de
intertextualidades estritas (predominantes nas PED com alto grau de imputag@o ao oponente)
ou amplas (predominantes nas PED com baixo grau de imputacdo ao oponente) —, guiou as
analises desenvolvidas no quinto e ultimo capitulo. Nele, buscamos cumprir o objetivo geral
que definimos no inicio desta empreitada — que, naturalmente, foi lapidado e ajustado no
decorrer da pesquisa: “analisar, através da categoria textual da intertextualidade, como os
PDVs sdao representados e construidos multissemioticamente em propagandas eleitorais
digitais publicadas no YouTube durante a campanha presidencial de 2022”.

Ao longo deste estudo, observamos e demonstramos que as intertextualidades podem

funcionar como mecanismos fundamentais para a construgdo e representacdo de PDVs. Vimos
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que, por vezes, L1/E1 utiliza-se do didlogo com outros textos para apresentar um PDV que
assume ou imputa a outro enunciador. Dessa forma, como indicamos anteriormente, os
sentidos originais do(s) texto(s) mobilizados para tal didlogo sdo “deslocados” ou até mesmo
transformados para robustecer a tentativa de persuasdo gerenciada por L1/E1 — realizada,
muitas vezes, de maneira sutil. Flagramos também ocorréncias em que 0S processos
intertextuais sdo basilares para a propria instauragdo dos enunciadores no texto — o que ocorre
tanto por meio de intertextualidades estritas (como nas PED 1 e 2) quanto por meio de
intertextualidades amplas (como nas PED 5 e 6). As analises de nosso corpus indicam que as
intertextualidades amplas corroboram para instaurar enunciadores ¢ PDVs de forma menos
marcada, o que exige maior esforco cognitivo do leitor para reconstrui-los. Ja as estritas sao
mobilizadas quando a presenca dos enunciadores, bem como dos PDVs a eles associados, ¢
mais proeminente e explicita. Essas escolhas estdo ligadas a intengdo de L1/E1, que as realiza
de acordo com a maneira como pretende representar os PDVs que gerencia.

Nesse percurso analitico, confirmamos a pertinéncia de considerar o PDV como uma
categoria do texto cuja materializacdo déa-se multissemioticamente por meio de outras
categorias textuais, entre elas as intertextualidades — constatacdo que reforga a relevancia do
PDV para analises textuais-discursivas, corroborando com o que ja apontava Cortez (2011).

Assim, a presente tese cumpre também os objetivos especificos inicialmente
propostos, quais sejam:

e descrever o PDV como categoria textual produtiva para o estudo da argumentagdo em
textos articulando-o a outra categoria textual: a intertextualidade;
e analisar como as relagdes intertextuais colaboram para a construcao do PDV principal

e representagdo de outros PDVs nas propagandas eleitorais digitais;

e investigar como semioses distintas sdo orquestradas em processos intertextuais
reveladores de PDVs.

Ao nosso ver, tratar o PDV como categoria do texto traz implicagdes significativas
para os estudos em LT. As possibilidades de andlise sdo ampliadas, uma vez que o estudo do
PDV permite um olhar mais apurado sobre a articulagdo de sentidos e a estruturagdo de
estratégias argumentativas que ocorrem através da expressdo de perspectivas, pensamentos,
falas ou acdes (assumidas pelo locutor principal ou atribuidas a terceiros). Em suma,
considerar o PDV como categoria “aliada” da intertextualidade, da referenciacdo ou do
topico, por exemplo, favorece analises mais integrais do jogo enunciativo que os textos
engendram.

Ressaltamos, no entanto, que nossa proposta ndo sugere uma adogdo generalizada e
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irrefletida dos dispositivos tedricos e analiticos desenvolvidos por Rabatel. Como ocorre em
outros didlogos interdisciplinares estabelecidos pela LT, consideramos que a incorporacao
desses conceitos pode ser realizada de modo critico e adequado as especificidades de cada
estudo. A flexibilidade tedrico-metodologica que caracteriza a LT permite que a abordagem
do PDV seja ajustada conforme as demandas analiticas de diferentes textos e enfoques de
investigacdo. Nas analise que propomos nesta tese, por exemplo, optamos por ndo utilizar a
distingdo dos tipos de PDV, adotada por Rabatel em muitos de seus trabalhos. J& o dispositivo
das posturas enunciativas foi mobilizado somente na analise das PED em que a hierarquizagao
de enunciadores mostrava-se mais relevante.

Assim, consideramos que futuros trabalhos em LT podem explorar a relagdo entre
PDV e outras categorias do texto, ou dar continuidade ao estudo da relacdo entre PDV e
intertextualidades, mobilizando o aparato analitico rabateliano da maneira mais adequada as
necessidades e objetivos de cada pesquisa. Entre as questdes que ainda necessitam de
aprofundamento analitico para serem respondidas restam, por exemplo: Em que medida certos
tipos de intertextualidade favorecem a estratégia de apagamento enunciativo na representagao
de PDVs? Ha diferencas entre PDVs expressos a partir da associacdo com categorias textuais
distintas? Vislumbramos também a possibilidade de pesquisas em LT que articulem mais
aprofundadamente o estudo multissemiotico do PDV e a Teoria da Argumentag@o no Discurso
(TAD), desenvolvida por Amossy, com quem a LT brasileira j4 dialoga. Essa intersec¢ao
tedrica abre espago para investigagdes que explorem, por exemplo, as particularidades da
constru¢do multissemidtica de PDVs em textos que se estruturam a partir de um embate
polémico.

Outra vertente de investigagdo que emerge desta tese diz respeito a relacao entre PDV
e textos nativos digitais. Nossa analise das propagandas eleitorais digitais demonstrou como a
multissemiose desempenha um papel central na construcdo de PDVs. A influéncia dos
recursos tecnolinguageiros nesse processo nao fez parte do nosso escopo de andlise, conforme
pontuamos algumas vezes ao longo do trabalho, por isso essa ndo foi uma questdo
desenvolvida em nossa tese. No entanto, a partir da observagcdo do ambiente digital em que
nosso corpus foi gerado, reconhecemos a necessidade de investigar se € como esses recursos
contribuem para a expressao de PDVs. Embora ndo possamos afirmar com veeméncia, visto
que nossa investigagdo nao se centrou em tais aspectos, ¢ notavel que elementos como o0s
hiperlinks, as hashtags e as inimeras possibilidades de interacdo digital (como as curtidas,
compartilhamentos e comentarios) podem influenciar a representacdo de PDVs. Assim,

pesquisas que abordem o tema trardo novas perspectivas para os estudos sobre
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argumentatividade e enunciagdo em textos digitais.

Por fim, consideramos que, ao cumprir os objetivos definidos, esta tese traz uma
contribuicao inédita para a LT brasileira, pois posiciona o PDV como categoria do texto e
evidencia sua construcdo multissemiotica aliada as intertextualidades. Além disso, avaliamos
que nosso trabalho abre caminhos para novas indagagdes sobre a relacdo do PDV com outros
fenomenos textuais-discursivos e, assim, estimula investigagdes futuras. Dessa maneira,
acreditamos ter contribuido para o fortalecimento da LT como perspectiva tedrica que
reconhece a complexidade da construcdo de sentidos e busca acompanhar, em suas

investigacgoes, a dinamicidade intrinseca ao seu objeto de estudo: o texto.
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