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RESUMO

Num contexto em que as redes sociais sdo o principal palco de expressdao de identidades
religiosas, o surgimento de celebridades da fé no cenario majoritariamente cristdo do Brasil é
mais do que compreensivel. Nessa trilha, este trabalho tem como objeto de estudo o
evangelista e influenciador Deive Leonardo, que conta com 16,8 milhdes de seguidores no
Instagram e 10 milhdes de inscritos no YouTube, ocupando o lugar de pregador individual
com maior alcance nas redes atualmente. A presente pesquisa investiga os elementos
decisivos na constru¢do da figura mididtica de Leonardo, a partir de duas linhas de observacao
que se entrecruzam, uma baseada na materialidade audiovisual publicada nas plataformas
online (YouTube e Instagram) e outra voltada para o proprio Leonardo como figura midiatica
€ como uma marca em si mesmo ao buscar inser¢do em outros mercados. Para tal,
investigamos a trajetoria de Leonardo e nos debrugamos sobre a persona midiatica construida,
esquadrinhando o ethos pela visdo da linha francesa da Andlise do Discurso, bem como a
importancia do carisma na circulagdo da mensagem, para entender como esse ethos o coloca
numa posicdo de falante autorizado, observando as nogdes de lugar de fala e cenografia
discursiva, especialmente no contexto religioso. A partir de entdo, analisamos o conteudo no
que diz respeito as intersecdes entre o sermao e a palestra motivacional como géneros
transmutados, com o intuito de apontar os componentes que Leonardo acolhe e desconsidera
de cada género, possibilitando a hibridizacio que nos parece muito bem recebida pelo
publico, ao se distanciar dos moldes mais convencionais de pregagdo. Além disso,
verificamos o que emerge da Teologia da Prosperidade e do Coaching como matrizes
discursivas na mensagem de Leonardo, através de conjuntos de enunciados tematicos,
reproduzidos e legitimados na esfera midiadtica, visando identificar quais deles sao
reafirmados, modificados ou descartados. Por fim, exploramos os efeitos da grande
popularidade de Leonardo nos empreendimentos para além da produgdo de conteudo, como a
Associacdo Evangelistica Deive Leonardo, o aplicativo de suporte espiritual “O dia seguinte”,

a Deive Leonardo Store e a Editora Preach.

Palavras-chave: Analise do Discurso; Influenciadores digitais; Celebridades da fé; Cultura

da inspiragdo; Teologia da Prosperidade; Coaching.



ABSTRACT

In a context that views social media as the primary stage to express religious beliefs, the
emergence of faith celebrities within the widely Christian population in Brazil is entirely
understandable. In light of this, the object of this study is the evangelist and influencer Deive
Leonardo, who is currently the individual preacher with the broadest reach on digital
platforms, due to his 16.8 million followers on Instagram and 10 million subscribers on
YouTube. This research investigates the most significant elements which contribute to
Leonardo's media persona, through two interwoven lines of observation, one based on the
audiovisual material available online (on YouTube and Instagram) and the other focused on
Leonardo himself as a media figure, as well as the personal branding strategies he has
employed in order to break through to additional market segments. To that end, we
investigated Leonardo's trajectory and focused on the media persona he constructed,
examining his ethos from the French school of discourse analysis’ perspective, along with the
importance of charisma in the dissemination of the message, to understand how his ethos
presents him as an authorized speaker, observing the notions of place of speech and discursive
scenography, especially in the religious context. Furthermore, we analyzed the content in
regards to the intersections between the sermon and the motivational speech (as seen in
lectures, talks and workshops) as transmuted genres, pointing out the components that
Leonardo embraces and disregards from each one, enabling a hybridization that seems to be
very well received by the public, as it distances itself from the more conventional preaching
models. We also examine what emerges from the Prosperity Theology and Coaching as
discursive axes in Leonardo’s message, through sets of thematic statements, reproduced and
legitimized in the media sphere, identifying which are reaffirmed, modified or discarded.
Finally, we explore the effects of Leonardo’s great popularity as entrepreneurial efforts
beyond content production, such as the Deive Leonardo Evangelistic Association, the spiritual

support app “O dia seguinte”, the Deive Leonardo Store and the Preach Publishing House.

Keywords: Discourse Analysis; Digital Influencers; Faith Celebrities; Inspiration Culture;

Prosperity Theology; Coaching
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1 INTRODUCAO: IDE E COMPARTILHAI

No capitulo vinte e oito do evangelho escrito por Mateus, Jesus apresenta a ordem que
até hoje ¢ conhecida no cristianismo como A Grande Comissdao: “Ide, portanto, fazei
discipulos de todas as nagdes, batizando-os em nome do Pai, e do Filho, e do Espirito Santo”
(Mt 28:19). De maneira similar, o evangelista Marcos traz em sua versdo, “Ide por todo o
mundo e pregai o evangelho a toda criatura” (Mc 16:15). Naturalmente, no tempo dos
apostolos, o “ide” implicava uma movimentacao literal. Era preciso que os discipulos se
deslocassem de maneira fisica de um lugar para outro. Nos dias atuais, entretanto, a
conectividade através da internet possibilita que se v4 sem necessariamente ir, e ¢ a partir
desse contexto que esta pesquisa pretende caminhar.

Sabemos, de partida, da existéncia de uma materialidade consideravel e proeminente
acerca da Cultura da Convergéncia, conceituada por Jenkins (2006), e dos processos de
midiatizagdo, teorizados por Hjarvard (2012), Verén (2014) e Martino (2016; 2019), entre
outros. Nosso objetivo, portanto, ndo se atém as discussdes a respeito dos percursos que nos
trouxeram a sociedade atual. Antes, tomamos o cenario de pessoas comuns utilizando
plataformas acessiveis para produzir conteido (Jenkins, 2006) como um axioma, nos
dedicando, em vez disso, a uma pesquisa que pretende contribuir para a expansdo do
conhecimento acerca do objeto proposto — nomeadamente, o influenciador e evangelista
Deive Leonardo. Através da abordagem qualitativa, que visa compreender os fenomenos
selecionados de maneira contextualizada, esta dissertagdo tenciona percorrer um caminho
exploratdrio, considerando a quantidade ainda limitada de produgdes cientificas a respeito de
influenciadores cristios e quase nula em relagdo ao proprio Leonardo'.

Tendo em vista o uso das redes sociais ndao s6 como principal palco para a expressao
de identidades religiosas (Campbell, 2013), mas também como uma ferramenta evangelistica
(Jungblut, 2010), o quadro de maioria cristd da populagdo brasileira® invariavelmente resulta
no continuo surgimento de novos expoentes mididticos atuando nesse segmento, por vezes
considerados celebridades da fé. De acordo com Freire (2018), “celebridades da f&¢” podem

ser entendidas como individuos religiosos que alcangam reconhecimento na midia secular,

espetacularizam suas atuagdes — sejam elas religiosas ou ndo — e, em tempos de midias

! Até 0 momento da escrita deste texto, em janeiro de 2025, encontramos apenas uma dissertagdo em Letras sobre Leonardo no Catalogo de
Teses e Dissertagdes da CAPES. Sampaio (2023) se dedica a analisar o discurso do pregador pela perspectiva da semiolinguistica e, apesar de
identificarmos algumas similaridades entre os trabalhos, entendemos que o nosso apresenta contribuigdes complementares e relevantes,
principalmente por se tratar de uma pesquisa no campo da Comunicac@o, que observa o objeto por outras perspectivas.

? Disponivel em: 50% dos brasileiros sdo catdlicos, 31%. evangélicos e 10% ndo tém religido. diz Datafolha | G1. Acesso em: 08 jan. 2025.



https://g1.globo.com/politica/noticia/2020/01/13/50percent-dos-brasileiros-sao-catolicos-31percent-evangelicos-e-10percent-nao-tem-religiao-diz-datafolha.ghtml
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digitais acessiveis, regularmente produzem conteudo para as redes, se valendo de discursos
que sdo, a0 mesmo tempo, institucionalizados e autorais. Os influenciadores digitais da fé sao,
nesse contexto, liderancas religiosas que conquistam, individualmente e muitas vezes sem
respaldo de institui¢des consolidadas, um nivel de influéncia social e eclesial notoriamente
relevante (Medeiros et al, 2024).

Num estudo detalhado sobre o cendrio catdlico no Brasil, Medeiros et al (2024, p. 22)
elucidam que esses influenciadores podem ser representantes de variadas comunidades de f€,
ressaltando, inclusive, o que entendemos por um fiel comum, que “passa a compartilhar
informagdes, reflexdes e ensinamentos sobre espiritualidade, teologia e religido com seus
seguidores nas redes digitais, buscando ser fonte de inspiragdo e de orientagdo espiritual para
seus amigos e contatos”.

Alcancando o patamar de “gurus digitais”, tais influenciadores recorrem a estratégias
midiaticas € comunicacionais para que as postagens gerem sempre mais engajamento e
aumentem o nivel de influéncia sobre os seguidores, recorrendo, inclusive, a colaboragdes
com outras celebridades ou marcas e promovendo produtos e eventos. A partir disso,
Sbardelotto (2024) aponta uma abertura para performances comunicacionais que desfazem,
em certa medida, a resisténcia e o distanciamento em relagdo a figuras de autoridade religiosa,
visto que a informalidade das redes e a exposicdo do cotidiano substituem a “aura sagrada”
que envolve representantes desse nicho.

Dessa forma, padres, pastores e outros protagonistas desse fendmeno convertem suas
rotinas em produtos, ganhando consisténcia social e compondo uma logica de vida que
midiatiza seu dia a dia, bem como uma logistica de vida baseada na programagido de
postagens, eventos, entre outros. Sbardelotto (2024) ressalta, adicionalmente, que tal processo
de popularizagdo, celebrizacdo e profissionalizacdo da influéncia digital exige atividades e
presencas constantes, para que as métricas sejam favoraveis do ponto de vista algoritmico. Por
conseguinte, quanto maiores as métricas, maior o alcance, que se traduz no poder
multiplicador e disseminador da mensagem, ampliado através dos seguidores, por meio de
compartilhamentos e ressignificacdes, numa complexa rede comunicacional que envolve
multiplas plataformas e canais de midia (Sbardelotto, 2024).

A autoridade religiosa desses influenciadores se constitui, entdo, a partir das interagdes
sociais, que, num ambiente mais flexivel e despojado como as redes, podem “despertar o
interesse pela fé e pelo crescimento espiritual” (Sbardelotto, 2024, p. 174). E nessa conjuntura

que o evangelista Deive Leonardo ganha notoriedade.
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Nascido em Joinville/SC e bacharel em Direito, Leonardo tem exercido o oficio de
pregador ha mais de uma década, tendo comecado seu ministério como lider da juventude na
Assembleia de Deus da sua cidade natal. A relevancia midiatica que o elevou ao status de
influenciador, porém, s6 ganhou tracdo a partir de 2018, com a dedicagdo ao YouTube como
plataforma central. Com titulos como “Continue andando”, “Aprenda a tomar decisdes”,

“Processos doloridos da vida”, “Crise de ansiedade” e “Quando tudo da errado™

compondo a
lista dos cinco videos mais assistidos do canal até o momento — todos com mais de 6 milhdes
de visualizagdes —, Leonardo encontrou, nas fronteiras entre a espiritualidade e a motivagao,
um discurso que reverbera dentro e fora de espagos primordialmente religiosos.

Ocupando ainda hoje a posi¢cdo de evangelista com maior alcance nas redes sociais, o
pregador tem viajado o Brasil ¢ o mundo com suas turnés de mensagens, mantendo uma
trajetoria de crescimento em popularidade. Um indicativo nitido dessa progressdo sdo os
nimeros nas plataformas: a titulo de comparagdo, os dados coletados no primeiro esbogo do
projeto desta pesquisa, em agosto de 2022, traziam 12 milhdes de seguidores no Instagram e
quase 8 milhdes de inscritos no YouTube. Hoje, janeiro de 2025, o perfil de Leonardo no
Instagram conta com quase 17 milhdes, ao passo que o canal no YouTube ultrapassou a marca
dos 10 milhdes de inscri¢gdes — acontecimento celebrado com o sorteio de um seguidor para
acompanhar Leonardo e equipe na turné de gravacdo de uma série de mensagens em Israel,
prevista para maio deste ano.

A construcdo midiatica do influenciador sera melhor analisada ao longo desta
dissertacdo, mas o crescimento dessas métricas durante nossa passagem pelo mestrado nao s6
legitima, como também reforca o interesse investigativo inicial, especialmente na perspectiva
de Marcondes Filho (2014) sobre a observacao de fendmenos comunicacionais enquanto estes
ocorrem. Para além dos niimeros, no entanto, também temos acompanhado desdobramentos
relevantes em termos de alcance, através de novas oportunidades e espagos que o evangelista
tem conquistado, como a inclusdo de uma das apresentagdes da turné “A Resposta” no servigo
de streaming Netflix, em novembro de 2023*.

Gravado no Ginasio do Ibirapuera, em Sao Paulo, com capacidade para mais de
10.000 espectadores, o conteudo foi o primeiro — e, até o momento, o unico — do segmento
religioso nesses moldes na plataforma, que niao conta com pregagdes ou qualquer outro tipo

de manifestagdo crista dessa natureza no catalogo.

* Disponivel em: Continue andando | Deive [eonardo;
Leonardo; Crise de Ansiedade | Deive Leonardo; Quando tudo dé errado | Deive Leonardo. Acesso em: 08 jan. 2025.
* Disponivel em: Deive Leonardo estreia na Netflix com ‘A Resposta’. um marco na evangelizacdo em streaming. Acesso em: 08 jan. 2025.



https://istoe.com.br/deive-leonardo-estreia-na-netflix-com-a-resposta-um-marco-na-evangelizacao-em-streaming/
https://www.youtube.com/watch?v=RNP510cFz_o
https://www.youtube.com/watch?v=PGFgCwN0dls
https://www.youtube.com/watch?v=NK7LVcQTwsw
https://www.youtube.com/watch?v=NK7LVcQTwsw
https://www.youtube.com/watch?v=Qo8M0HSQyR8
https://www.youtube.com/watch?v=9V6rzokiUnU
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Diante desse contexto e sabendo que o evangelista ganhou notoriedade em funcdo do
conteudo que produz, ndo tendo alcangado esse lugar na midia por ser um influenciador, mas
se tornando um influenciador como consequéncia do alcance do seu discurso, Leonardo
impulsiona nossos questionamentos por sua singularidade no cenario, nos incentivando a
responder ramificacdes das seguintes perguntas centrais: como se da a construcio discursiva
e midiatica de Deive Leonardo enquanto influenciador cristio e quais os elementos
determinantes para a amplia¢io de seu alcance nas plataformas digitais?

Para este fim, escolhemos duas linhas de observagdo que se entrecruzam: uma baseada
na materialidade audiovisual publicada nas plataformas online (YouTube e Instagram) e outra
voltada para o proprio Leonardo como figura mididtica e como uma marca em si mesmo ao
buscar inser¢cao em outros mercados.

Entendemos como hipoteses a serem confirmadas ou refutadas, em primeiro lugar, a
existéncia de algumas estratégias de comunicagdo de Deive Leonardo, como o incentivo de
compartilhamento enquanto pilar de trafego organico, que sustenta e acelera a disseminacao
de seu conteudo. Vislumbramos verificar alguns fatores que podem justificar a aceitagdao da
mensagem do evangelista entre os jovens, como a meng¢do a situagdes de dificuldade que
acometem grande parte do seu publico (falta de perspectiva, desanimo, medo do futuro, entre
outros), por enxergarmos que existe um paralelo discursivo entre Leonardo e outros
influenciadores coaches, através de narrativas de superacdo e do imperativo da reinvengao.
Conjecturamos, por isso, que a aproximacdo de Leonardo com a espiritualidade e seu
afastamento de dogmas religiosos sdo determinantes na recepg¢do positiva de sua mensagem
quando contraposta aos sermdes mais tradicionais das igrejas, além de trazer o discurso que
também representa um modelo comunicacional no qual Leonardo apresenta ao publico a
imagem na qual se inspirar, a0 mesmo tempo em que se apoia no cuidado e no ensinamento
como gestdo de condutas, intersecdo encontrada entre o poder pastoral e a autoajuda
empreendedora (Freitas, 2022).

Intencionamos, adicionalmente, encontrar respaldo para confirmar as diferencas no
discurso dos videos mais longos do YouTube, quando comparado aos reels de menos de um
minuto do Instagram, supondo que a mensagem para os videos mais curtos ¢ fragmentada
com o intuito de produzir um recorte que seja mais facilmente abragado pelo publico, se
tornando mais coaching € menos teologia.

Como pesquisa no campo da Comunica¢do, naturalmente nao nos compete observar o
carater teoldgico do conteudo — ainda que exista um interesse pessoal nesse sentido,

considerando a experiéncia de fé da propria pesquisadora, cristd evangélica de ber¢o e de
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inclinagdo reformada, fazendo com que nosso entendimento acerca de certos temas
intrinsecos ao cristianismo seja divergente da mensagem transmitida por Leonardo. Este
trabalho, no entanto, ndo tem como finalidade realizar nenhum tipo de juizo de valor acerca
da teologia do evangelista, embora tenhamos consciéncia de que qualquer posicdo de
observagao ¢ inevitavelmente atravessada pelas perspectivas do observador.

Nesse panorama, tencionamos examinar os efeitos de sentido que emergem do
discurso de Leonardo pelo prisma comunicacional e, para confirmar ou refutar nossas
hipdteses, a ancoragem de nossa andlise se deu através de um levantamento, em primeira
instancia, da producao no YouTube, que nos levou a um corpus ampliado de cinquenta e cinco
videos, entre junho de 2023 e julho de 2024.

Tendo em consideracdo que Leonardo estrutura seu canal em séries temadticas
compostas por oito mensagens, decidimos por restringir o corpus a dois videos por série,
através de sorteio, para que a amostra ndo se estruturasse sobre um contetdo escolhido por
conveniéncia, enviesando de alguma forma nossa investigacdo. Descartando videos extras ou
especiais, que nao pertencem a nenhuma série, chegamos ao corpus restrito de doze videos do
YouTube, abarcando, também, seus respectivos cortes em forma de reels no Instagram.

A materialidade foi coletada pela autora, com auxilio de ferramentas de inteligéncia
artificial, como o TurboScribe’, para transcri¢do de videos, além dos proprios textos gerados
pelo YouTube, com algumas interferéncias do ChatGPT®, para reescrita das transcrigdes com
erros graficos de pontuagdo. Para o corpus ampliado, foram catalogados os titulos, /inks, data
de lancamento no YouTube, numero de visualizacdes, referéncia de ancoragem biblica e
principais temas abordados no video (Apéndice 01). Para o corpus restrito, as informagdes
foram mantidas, tendo como acréscimo os /inks, datas e numero de plays dos respectivos reels
no Instagram (Apéndice 02). As analises que compdem esta dissertacao partiram do corpus
restrito, norteadas, nos capitulos dois e trés, pelos questionamentos acerca do tipo de conteudo
produzido e das matrizes discursivas mais visivelmente acionadas.

Antes de mergulharmos no conteudo produzido, porém, dedicamos o capitulo um a
analise da trajetéria e da construcdo midiatica de Deive Leonardo, uma vez que este
“inaugurou um processo de reestruturagdo no formato de pregacdo ja utilizado nas midias
tradicionais, garantindo assim, dentro desse ambiente midiatico, outras formas de
sociabilidade na logica institucional em que ele ocupa” (Silva e Trindade, 2022, p. 12). Em

primeiro lugar, investigamos sua trajetoria como evangelista, iniciada fora das redes e em

S TurboScribe: Transcrever audio e video para texto
¢ ChatGPT



https://chat.openai.com/
https://turboscribe.ai/pt/
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grande parte trilhada em diferentes congregacdes da Assembleia de Deus pelo Brasil e
analisamos o processo de migracdo para a atuagdo massivamente online, que resultou na
grande audiéncia nas redes sociais.

A partir de entdo, nos debrugamos sobre a persona midiatica construida, para entender
como Leonardo se posiciona enquanto figura publica, esquadrinhando o ethos pela visdo da
linha francesa da Analise do Discurso - AD (Maingueneau, 2008b), levando em consideracao
o que vai além dos signos linguisticos € o que ¢ pré-discursivo. Diante disso, exploramos,
também, as proximidades com o cuidado pastoral que Foucault (2008b) elucida, bem como a
importancia do carisma na circulacdo da mensagem (Campos, 2011), para entender como o
ethos de Leonardo o coloca na posicao de falante autorizando, observando as nog¢des de lugar
de fala e cenografia discursiva, especialmente no contexto religioso (Patriota, 2003).

No capitulo dois, ja voltado para a materialidade, partimos dos conceitos de
dialogismo e géneros de discurso propostos por Bakhtin, para compreender as caracteristicas
discursivas do sermdo (Maingueneau, 2010; Patriota, 2003) e da palestra motivacional
(Santos e Martino, 2023; Silva, 2018). Abarcando as visdes de transmutagdo propostas por
Zavam (2012), analisamos a amostra pela perspectiva do conteido tematico, estilo e
organizagdo composicional, tanto no YouTube quanto no Instagram com o intuito de apontar
os componentes que Leonardo acolhe e desconsidera de cada género, possibilitando uma
hibridiza¢ao que nos parece muito bem recebida pelo publico.

Enxergamos no entremeio um forte indicativo da ampla aceitacao e reprodutibilidade
do contetido, uma vez que, ao se distanciar dos moldes mais convencionais de pregacgdo,
Leonardo torna o discurso mais palatdvel e de mais facil aderéncia por ndo exigir
comprometimento com nenhuma pratica doutrinaria ou comunidade de fé, argumento
refor¢ado pela justificativa de fas que dizem simpatizar € consumir a mensagem por “falar de
Jesus, ndo de religido™.

O capitulo trés, por sua vez, ¢ voltado para as formagdes discursivas (FDs) e observa
as relagdes de proximidade e afastamento de Leonardo com a Teologia da Prosperidade
(Mariano, 2004; Patriota, 2003) e os postulados do Coaching, ndo como praxis, mas como
enfoque tematico de discurso, entrelagado com a Cultura da Inspiragdo (Freitas, 2022;
Casaqui, 2017). Fazendo um percurso teorico sobre a interdiscursividade como condicao de

linguagem, ancorada na "natureza social e interativa da palavra" (Brait, 1997, p. 93), bem

7 Em 27 de outubro de 2023, a autora teve a oportunidade de conversar com alguns consumidores do conteudo de Deive Leonardo, num
evento realizado em Recife - PE. Ainda que o objetivo desta pesquisa ndo seja enfocar os receptores da mensagem, achamos relevante
pontuar alguns elementos que respaldam nossas hipoteses, como a idade do publico, a religido/denominagdo da igreja que frequentam e as
razdes para assistir os videos e ir aos eventos, dispostas na tabela do Apéndice 03
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como sobre as formagdes discursivas pela concepcao Foucaultiana e compreendidas como um
sistema de dispersdo entre um certo nimero de enunciados € como uma regularidade entre
objetos, tipos de enunciagdo, conceitos e escolhas tematicas.

Observamos, entdo, o que emerge dessas matrizes no discurso de Leonardo, através
de conjuntos de enunciados tematicos, reproduzidos e legitimados na esfera midiatica, o que
nos ajuda a identificar quais deles sdo reafirmados, modificados ou descartados, tendo como
exemplo de manuten¢do nogdes de autoajuda, sucesso e pensamento positivo, identificaveis
tanto na Teologia da Prosperidade quanto no Coaching, assim como a chamada a agdo,
enquanto inicio do processo de mudanga em busca de resultados.

No quarto e altimo capitulo, abordamos as movimentagdes recentes de Leonardo para
além da producgdo de videos e eventos, como (1) a Associagdo Evangelistica Deive Leonardo,
(2) o aplicativo de suporte espiritual “O dia seguinte”, (3) o acionamento da figura publica da
esposa e também influenciadora Paulinha Leonardo, (4) a Deive Leonardo Store, que
comercializa livros do casal, itens de papelaria e vestuario, (5) A Turminha do Leo, projeto
para o publico infantil de curta duragdo, e (6) a Editora Preach, ainda em desenvolvimento,
mas com langamento previsto para este ano de 2025.

Enxergarmos nesses aspectos tentativas de inser¢do mercadologica em diversas
frentes, solidificando o processo de construgcdo de marca pessoal de Deive Leonardo, que se
apoia na grande popularidade e no ethos ja estabelecido para empreender em outras areas,
seguindo a mesma ldogica de influenciadores que transformam suas imagens em uma espécie
de commodity (Karhawi, 2016), capitalizando ndo s6 como moeda de troca para endossar
parceiros, mas também criando seus proprios produtos, servigos € mercadorias (Primo, Matos
e Monteiro, 2021). Dessa forma, pontuamos os fluxos multidirecionais de comunicagdo, que
legitimam e sdao simultaneamente legitimados através do constante didlogo entre os elementos
do discurso analisados nesta pesquisa (a saber, o ethos, a cenografia, os géneros e as
matrizes), que estabelecem uma coeréncia discursiva pautada pela persona mididtica que
Leonardo deseja delinear, refletindo de maneira nitida nos projetos e empreendimentos

comerciais em curso do evangelista.
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2 ENTRE O PASTOR E O AMIGO

Em setembro de 2023, a Nosotros®, empresa de consultoria estratégica especializada
em religido (com maior foco no cristianismo no Brasil), divulgou um estudo que teve por
objetivo examinar os perfis de 44 influenciadores evangélicos brasileiros com pelo menos
dois milhdes de seguidores no Instagram. Os dados coletados em agosto do mesmo ano foram
observados através de parametros cientificos que indicaram tipos e niveis diferentes de
impacto dentro da plataforma, levando em considerag¢do as interconexdes entre os
influenciadores e as caracteristicas de atuagdo de cada perfil.

Para a categoria de "Mega influenciador", o Radar Evangélico (nome conferido ao
estudo) levou em consideracdo as conexdes diretas que se traduzem em capacidade de
mobilizar, estimular e influenciar, tendo como top 3 — em ordem crescente — a cantora e
pastora Eyshila’, a também pastora Camila Barros'’ e o cantor e compositor Anderson
Freire''. Nessa categoria, nosso objeto de estudo, o evangelista Deive Leonardo, figurou na
sétima posicao. Na categoria "Fura bolha", no entanto, Leonardo lidera com grande distancia
em relagdo ao segundo lugar na lista, o cantor e pastor André Valaddo'?, e o deputado federal
Nikolas Ferreira'?, que ocupa o terceiro lugar.

A categoria "Fura bolha" se dedica a observar os influenciadores que atuam como
"ponte" entre grupos distintos na rede, filtrando informacdes e ocupando um lugar
fundamental na circulagao de dados, o que, no caso de Leonardo, resulta numa capacidade
bastante expressiva de disseminar ideias entre as partes mais distantes do campo evangélico.

Diante disso, este capitulo se propde, num primeiro momento, a analisar a trajetoria
midiatica do evangelista, atentando para os caminhos e contornos que culminaram na
relevancia que faz com que Leonardo siga numa crescente de seguidores e engajamento nas
redes, enfocando o Facebook e o Instagram como plataformas principais, mas também
atentando para a centralidade do YouTube na produgdo de contetido do pregador.

Em seguida, voltamos nosso olhar para os elementos que compdem o ethos discursivo
de Leonardo, o papel crucial da circulagdo do carisma no contexto de pregadores cristaos, a
cenografia discursiva a partir das cenas de enunciacdo que legitimam esse ethos e o lugar de

fala que o autoriza a dizer o que diz da maneira como diz.

¥ Disponivel em: Nosotros. Acesso em: 05 jan. 2025.

° Disponivel em: Eyshila (@eyshila) « Instagram photos and videos. Acesso em: 05 jan. 2025.

' Disponivel em: Camila Barros (@camilabarrosofc) » Instagram photos and videos. Acesso em: 05 jan. 2025.

! Disponivel em: oIS cire #” (@andersonrfreireoficial) « Instagrs ¥ ideos. Acesso em: 05 jan. 2025.
12 Disponivel em: Andre Valadao (@andrevaladao) ¢ Instagram photos and videos. Acesso em: 05 jan. 2025.

13 Disponivel em: Nikolas Ferreira (@nikolasferreiradm) » Instagram photos and videos. Acesso em: 05 jan. 2025.



https://www.instagram.com/nikolasferreiradm
https://www.instagram.com/andrevaladao/
https://www.instagram.com/andersonrfreireoficial/
https://www.instagram.com/camilabarrosofc/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/eyshila/
https://somosnosotros.com.br/
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2.1 TRAJETORIA E PRESENCA NAS REDES SOCIAIS

Deive Leonardo Martins nasceu em Joinville, em 1990, num lar cristdo. A biografia

encontrada em seu site oficial'*

, no entanto, da conta de que a conversdo que levou Leonardo
a tornar-se evangélico s6 veio a acontecer em 2009, depois de anos afastado da igreja.
Bacharel em Direito, o pregador percorreu caminhos diversos antes de alcangar o patamar de
influenciador digital, tendo tentado a carreira de modelo e ator, passando, inclusive, por testes
para papeis em produgdes relevantes da TV brasileira, como a novela Malhagio'”. A fama de
Leonardo, porém, foi construida a partir de suas praticas de evangelismo e ¢ em torno desse
percurso que esta pesquisa se debruca com maior interesse.

Sendo categorizado como um pregador de internet (Silva e Trindade, 2022) por
exercer seu ministério no ambiente midiatico ao invés do pulpito da igreja, o olhar sobre a
trajetoria de Leonardo necessariamente passa pelo processo de constru¢do da sua presenca
online a partir de 2012, registro mais antigo que conseguimos identificar. Através de

ferramentas como a Wayback Machine'®, que funciona como um banco de dados digital,

pudemos acessar versoes arquivadas do site de Deive Leonardo de mais de uma década atras:

Figuras 01 e 02 — Homepage e bio do site de Deive Leonardo em novembro de 2012
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Fonte: arquivos da Wayback Machine, 20257

As imagens acima trazem informagdes relevantes sobre o comego da trajetéria de
Leonardo, apresentado como pregador para eventos de jovens e adolescentes, enquanto ainda
estudante — tanto de direito como de teologia — e diretamente ligado a igreja Assembleia de

Deus em Joinville, Santa Catarina.

' Disponivel em: Deive Leonardo. Acesso em: 05 jan. 2025.

' Disponivel em: Quase ator de 'Malhacdo', dono do maior canal de pregacdo do mundo. amigo de craques da selecdo: Deive Leonardo, o
influencer da ¢ - Extra Online. Acesso em: 05 jan. 2025.

'¢ Disponivel em: Wayback Machine - Wikipedia. Acesso em: 05 jan. 2025.

' Disponivel em: Web Archive — Deive Leonardo. Acesso em: 05 jan. 2025.



https://web.archive.org/web/20240000000000*/www.deiveleonardo.com.br
https://en.wikipedia.org/wiki/Wayback_Machine
https://extra.globo.com/famosos/quase-ator-de-malhacao-dono-do-maior-canal-de-pregacao-do-mundo-amigo-de-craques-da-selecao-deive-leonardo-influencer-da-fe-25633368.html
https://extra.globo.com/famosos/quase-ator-de-malhacao-dono-do-maior-canal-de-pregacao-do-mundo-amigo-de-craques-da-selecao-deive-leonardo-influencer-da-fe-25633368.html
https://www.deiveleonardo.com.br/
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As informagdes disponiveis a respeito da agenda do evangelista na época apontam
para a predominancia de cultos e eventos nas Assembleias de Deus da regido sul do pais.
Temos, além disso, mengdes aos primeiros pilares da constru¢do da presenca midiatica de
Leonardo, através de suas participagdes na Radio 107,5 FM (emissora gospel de Joinville e
com ligagdes a propria Assembleia de Deus)'® e, principalmente, no vlog Direto Ao Ponto, ja
no YouTube. O conteudo do canal ndo ¢é acessivel, no entanto, uma vez que o endereco leva,
hoje, a pagina atual de Leonardo na plataforma.

O proximo momento de relevancia acontece em junho de 2014, quando Leonardo

inaugura o projeto intitulado Entrando na onda:

Figura 03 — Homepage do site de Deive Leonardo em dezembro de 2014
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Fonte: arquivos da Wayback Machine, 2025"

O ano de 2014 demarca um passo importante no processo de construcao da imagem de
Leonardo, que comeca a investir num visual mais direcionado ao publico jovem, se
desfazendo dos elementos mais tradicionalmente associados aos pregadores evangélicos,
como o paletd e a gravata da primeira versao do site, preferindo uma apresentacdo mais
informal e despojada, com jeans e 6culos escuros, como visto acima.

As camisetas também trazem um ar mais descontraido, especialmente na foto de
fundo, em que o evangelista parece saltar em direcdo ao céu, com uma expressdo de
felicidade. Em ambas as fotos, podemos identificar mensagens religiosas, como “Espirito
Santo. Meu melhor amigo” e “Jesus changed my life”.

A virada de chave na comunicacdo de Leonardo ¢ notdria, na medida em que existe
um comprometimento com a marca que o evangelista deseja estabelecer, para além da

Assembleia de Deus. Isso pode ser visto mais claramente na criagdo do Seminario Entrando

'8 Disponivel em: 107.5fm. Acesso em: 05 jan. 2025.
' Disponivel em: Web Archive — Deive Leonardo. Acesso em: 05 jan. 2025.



https://web.archive.org/web/20240000000000*/www.deiveleonardo.com.br
https://1075fm.com.br/site/a-radio/
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na Onda, que, além dos videos no YouTube, contava com congressos, uma pagina propria no
Instagram e uma loja online, na qual o publico tinha acesso as camisas que Leonardo
divulgava em seu site e em seu perfil no Facebook.

E também nessa época que o pregador passa a usar de maneira mais ativa e comercial
as redes sociais, iniciando o processo que hoje, janeiro de 2025, culmina em mais de 4
milhdes de seguidores no Facebook e quase 17 milhdes no Instagram. As postagens nas redes
se dividem entre varios registros de eventos dos quais Leonardo participou, alguns
acontecimentos da vida pessoal com a esposa — como viagens de férias —, algumas parcerias
com estabelecimentos/servigos e compartilhamento frequente da agenda, que apesar de ainda
majoritariamente preenchida por cultos da Assembleia de Deus, comeca uma expansio para
igrejas de outras denominagdes, como batistas menos tradicionais.

Além disso, a caminhada em dire¢ao ao status de influenciador ¢ antecipada na parte
dos testemunhos do site, espago no qual experiéncias com o contetido de Leonardo (em
eventos ou através dos videos do seminario) sdo compartilhadas, como visto na pagina

abaixo, intitulada “Influenciando”:

Figura 04 — Pégina “Influenciando” no site de Deive Leonardo em dezembro de 2014
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CCONFIRA QUEM ENTROU NA ONDA

SABRINA ALMEIDA - ENTREI NA ONDA

Fonte: arquivos da Wayback Machine, 2025%

A partir de entdo, Leonardo passa a expandir seu escopo, langando em fevereiro de
2015 o primeiro livro, "Ser diferente", que j& ndo estd mais disponivel para venda, mas que
teve grande divulgagdo online por parte do evangelista, que presenteou, através de um amigo,
o jogador de futebol Neymar Jr., resultando na foto que Leonardo incorporou aos esfor¢os de

publicidade nas redes sociais.

» Disponivel em: Web Archive — Deive Leonardo. Acesso em: 05 jan. 2025.


https://web.archive.org/web/20240000000000*/www.deiveleonardo.com.br
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Em 2016, a presenca online no Facebook se mantém, com adi¢do de chamadas
frequentes para outras redes sociais, como o Snapchat e o Instagram, com numeros ainda
poucos expressivos na época. Em margo, Leonardo langa o segundo livro "O Deus que me faz
chorar" e inaugura um projeto de /ives semanais com a esposa, chamadas Quartas de Casal,
com o objetivo de instruir e aconselhar o publico sobre questdes de relacionamento a luz da
perspectiva crista, no proprio Facebook.

Ao longo do ano, ¢ perceptivel a atenuacdo progressiva no destaque do Semindrio
Entrando na Onda, que passa a ser referenciado como uma turné de palestras que o
evangelista leva a diferentes partes do pais e também, pela primeira vez, internacionalmente,
aos Estados Unidos. Dessa forma, Leonardo embarca num processo de constru¢do de uma
imagem midiatica ancorada no prdéprio nome, decisdo mais nitidamente evidenciada nas
mudangas no YouTube, uma vez que o canal de vlogs Direto ao Ponto se transforma num
espaco chamado apenas de Deive Leonardo.

Nossa observagdo nos mostra que as praticas de engajamento do evangelista no
Facebook e no Instagram se mantém consistentes no modelo estabelecido em dois eixos
principais: (i) familiar, com postagens de momentos com a esposa, bem como as lives
semanais sobre relacionamento e (ii) ministerial, com registros de eventos e divulgagdo da
agenda. Esforcos publicitarios ocupam um patamar menos relevante, com baixa frequéncia de
parcerias comerciais € promog¢ao de produtos proprios (camisetas e livros até entdo).

Todo esse percurso, no entanto, sdo apenas os primeiros passos de Leonardo na
constru¢do da sua imagem, antes de estabelecer o YouTube como principal plataforma em

2018, como veremos mais detalhadamente no topico a seguir.

2.2 0 YOUTUBE COMO PLATAFORMA CENTRAL

Considerando o contetido atualmente disponivel no canal de Deive Leonardo no
YouTube, temos acesso a vinte e cinco videos do periodo entre abril de 2014 e abril de 2017.
Com excecdo de dois registros de eventos em Assembleias de Deus, todos os videos sdo
curtos, a maioria abaixo dos cinco minutos de duragdo. Divididos em devocional e
evangelismo, o conteudo segue o formato e a estética dos vlogs da época, com apresentagdes
dinamicas, na maior parte do tempo em espacos abertos e as vezes seguindo Leonardo por

lugares diferentes, enquanto este fala diretamente com a camera.
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Em janeiro de 2025, os nimeros mais relevantes dentre estes vinte e cinco videos sao
380 mil visualizagdes em "Choro"*', 336 mil em "Deus quer que vocé morra?"* e 239 mil em
"O que Jesus fez para vocé?"®, nimeros ndo tdo expressivos quando comparados a
repercussao desde 2018, que faz com que mensagens com menos de um milhdo de
visualiza¢des sejam mais a exce¢do do que a regra.

A mudanca fundamental do contetido no YouTube pode ser percebida tanto na estética
quanto no formato. Adotando o que se tornaria parte da sua identidade visual, Leonardo troca
as locagdes externas por um espago fechado, sentado num banquinho em frente a um
microfone e se comunicando diretamente com a plateia, ao invés da cAmera, como acontecia

nos vlogs, visto nas imagens abaixo:

Figura 05 — Screenshots dos videos “Grande dia” (2014) e “Teaser Série: DIRECAO” (2018)
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Fonte: Grande dia | Deive Leonardo®, 2014 e Teaser Série: DIRECAO?, 2018

O formato, por sua vez, passa a integrar o que o evangelista chama de uma série de
mensagens, sendo esta primeira intitulada “Direcdo” e composta por dez videos, com durac¢do
entre dez e quinze minutos, disponibilizados no canal toda segunda-feira as 22h, entre
fevereiro e abril de 2018, com o proposito de direcionar a vida espiritual do publico. A partir
desta série, o YouTube se torna a plataforma primordial de Leonardo, que comeca um processo
de transi¢do nas redes sociais, ao reduzir os registros de eventos para dar mais destaque ao
conteudo produzido.

O evangelista passa, entdo, a compartilhar trechos das mensagens no Facebook e no

Instagram, sempre em cortes de menos de um minuto, levando o publico diretamente ao canal

*! Disponivel em: Choro | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.

2 Disponivel em: Deus guer que vocé morra? | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.
% Disponivel em: Q que Jesus fez para vocé? | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.
% Disponivel em: Grande dia | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.

% Disponivel em: Teaser Série: DIRECAQ. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://www.youtube.com/watch?v=J8tHPGo6hcs
https://www.youtube.com/watch?v=gas9mODiIf0
https://www.youtube.com/watch?v=gas9mODiIf0
https://www.youtube.com/watch?v=J8tHPGo6hcs
https://www.youtube.com/watch?v=GXi1qj9ghUE
https://www.youtube.com/watch?v=TQMQLhahtN8
https://www.youtube.com/watch?v=eaCa3s1ewBM
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do YouTube para assistir o video na integra. E também neste momento que Leonardo passa a
empregar estratégias de engajamento pensando na circulagdo do conteudo. O pregador
estabelece um ritmo mais acelerado de postagens, compartilhando os cortes dos videos nas
redes sociais quase diariamente e sempre incentivando na legenda que o publico marque
alguém nos comentdrios: “quem vocé ama”, “quem precisa ouvir essa palavra”, “quem ¢
importante pra vocé€”. Assim, o publico dissemina organicamente as postagens, que sao
captadas e processadas pelos algoritmos. Estes, por sua vez, baseados nas métricas de
engajamento, atuam na funcdo de poderes multiplicadores e impulsionam ainda mais o
conteudo, gerando um efeito cascata, como aponta Sbardelotto (2024).

Nessa perspectiva e tendo em conta o aumento exponencial de usuarios no Instagram
entre 2014 e 2018 — ano em que a plataforma atingiu um bilhdo de usuarios* —, vemos o
conteido de Leonardo na rede alavancar. Ao invés do ritmo estavel de crescimento nos
numeros de curtidas, que passou de cerca de duzentas para quinhentas em trés anos, os cortes
da série Dire¢do contam, em média, com mais de 20.000 likes, o que também se reflete na
audiéncia do YouTube, que passa de 4.700 inscritos a marca de 100.000 em abril de 2018,
além de atingir 10 milhdes de visualizagdes em julho do mesmo ano, quando o modelo ¢
replicado para a segunda série, chamada “Esperanca”.

Desde entdo, o conteido do evangelista se mantém nesse formato, uma vez que o
sucesso da série Dire¢do ¢ incontestavel em contraste as tentativas anteriores de Leonardo,

que, inclusive, reconhece a virada de chave, escrevendo no Facebook, em janeiro de 2019:

Exatamente 11 meses atras lancamos o primeiro video da nossa primeira série!
Gravamos em Joinville em um restaurante chamado M4 que nos ofertou o espago
para gravacdo, foram aproximadamente 100 pessoas que participaram da gravagado e
na época tinhamos 4700 inscritos no canal. Hoje somos mais 1.200.000 de inscritos
e mais de 15.000 pessoas que participaram das gravacdes!!E a Gloria ¢ de Jesusssss,
sempre sera Dele. E para honrar o nosso comego, em Fevereiro iremos gravar em
Joinville a proxima série [sic] (Leonardo, online, 2019)”

E justamente nesse ano, no més de julho, que o pregador atinge seu pico de
popularidade em buscas online, de acordo com as métricas do Google, que registram maio de
2015 como a primeira vez que o termo “Deive Leonardo” foi procurado o suficiente para

figurar na analise de Trends:

% Disponivel em: Niimero de usuarios do Instagram ultrapassa 2 bilhdes e se aproxima do Facebook. Acesso em: 06 jan. 2025.
" Disponivel em: Facebook | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://www.facebook.com/photo?fbid=2342309872699201&set=a.1430043933925804
https://oglobo.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2022/10/numero-de-usuarios-do-instagram-ultrapassa-2-bilhoes-e-se-aproxima-do-facebook.ghtml
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Figura 06 — Interesse no termo “Deive Leonardo” ao longo do tempo segundo o Google Trends
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Fonte: Google Trends, 20257

Olhando mais atentamente os dados disponiveis na plataforma, vemos que, nao por
acaso, a escalada de Leonardo tem seu inicio, de fato, a partir de marco de 2018, pouco depois
que os primeiros videos da série Dire¢do foram disponibilizados no YouTube, momento

decisivo na trajetéria do pregador, como ja apontado:

Figura 07 — Interesse no termo “Deive Leonardo” ao longo do tempo segundo o Google Trends
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Fonte: Google Trends, 2025%

% Disponivel em: Interesse no termo “Deive Leonardo™ ao longo do tempo segundo. Acesso em: 06 jan. 2025.
¥ Disponivel em: Interesse no termo “Deive Leonardo” ao longo do tempo segundo. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://trends.google.com.br/trends/explore?date=all&geo=BR&q=Deive%20Leonardo&hl=pt
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No que diz respeito ao conteido de Leonardo, ndo identificamos alteracdes
significativas que possam explicar essa crescente em 2019. Por outro lado, encontramos, ao
longo do ano, alguns acontecimentos que, com variados niveis de repercussdo, contribuem
para um cenario de maior visibilidade para o evangelista.

Em ordem cronoldgica, temos, em abril, o langamento do video “Importante”™, que
reverberou de forma muito negativa entre cristdos que seguem uma linha teologica mais
reformada®, em fun¢io da fala de Leonardo sobre o centro da palavra de Deus sermos nos.
Gerando certa polémica que até hoje integra uma discussdo maior a respeito da emergéncia de
uma possivel Teologia do Coaching (Pamplona, 2023) — como melhor observado no capitulo
trés —, os debates acerca da afirmacdo de Leonardo resultaram em postagens declarando
indignacdo e videos de resposta por parte de figuras relevantes no meio reformado no Brasil®?.

O tema ja foi abordado algumas vezes pelo proprio Leonardo em entrevistas®, mas o
fato que parece ter maior impacto na fama do pregador vem das associagdes ao jogador de
futebol Neymar Jr. Em julho de 2019, Leonardo conheceu o atleta e compartilhou fotos nas
redes sociais*, acontecimento que deu origem a matéria da Veja®® sobre o evangelista como o
“par¢a do bem” de Neymar®® — a reportagem da conta de que a interagdo dos dois comegou
através do Instagram, quando Neymar compartilhou videos de Leonardo, que entrou em
contato para agradecer, iniciando a proximidade que se mantém até os dias de hoje.

Nao podemos afirmar que esses eventos sejam responsaveis pelo crescimento das
buscas sobre Leonardo, mas decidimos mencionar como parte das nossas descobertas durante
a investigacdo, principalmente, porque, como mencionado, o conteido do evangelista ndo
mudou no periodo em que o aumento aconteceu.

Com efeito, at¢ o momento de fechamento desta pesquisa, em janeiro de 2025, o canal
de Leonardo no YouTube segue sem grandes modifica¢des, empregando o modelo de séries de
mensagens, gravadas em diferentes cidades no Brasil, inclusive em situagdes adversas, como
a pandemia da COVID-19, quando o evangelista adotou o formato de drive-in, com a plateia

em carros, na area de estacionamento do estadio Mané Garrincha em Brasilia®’ e também no

3 Disponivel em: Importante | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.

31 A Teologia Reformada se refere, em tese, as denominagdes cristds que surgiram ap6s a reforma protestante. Na pratica, porém, o termo é
muito mais utilizado em contextos de afiliagdo Calvinista, como igrejas presbiterianas ou batistas no Brasil.

32 A fala de Leonardo repercutiu nas redes sociais de pastores como Augustus Nicodemus, Yago Martins € Pedro Pamplona — que, inclusive,
estiveram envolvidos na produg@o de um livro que aborda uma possivel Teologia do Coaching, como referenciado mais a frente

* Disponivel em: Eliana visita Deive Leonardo | Programa Eliana (30/04/23). Acesso em: 06 jan. 2025.

* Disponivel em: Facebook | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.
* Disponivel em: Quem ¢ 0 pas cive Leons ‘parga’ om de Neym: e. Acesso em: 06 jan. 2025.
3 Disponivel em: Quem ¢ o pastor Deive Leonardo, o ‘parga’ do bem de Neymar | VEJA Gente. Acesso em: 06 jan. 2025.
*7 Disponivel em: Deive Leonardo grava segunda série em formato drive-in. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://www.meiahora.com.br/celebridades-e-tv/babado/2020/09/5981561-deive-leonardo-grava-segunda-serie-em-formato-drive-in.html
https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/quem-e-o-pastor-deive-leonardo-o-parca-do-bem-de-neymar#google_vignette
https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/quem-e-o-pastor-deive-leonardo-o-parca-do-bem-de-neymar#google_vignette
https://www.facebook.com/photo/?fbid=2465742770355910&set=a.1430043933925804
https://www.youtube.com/watch?v=nj-QV7XcHB8
https://www.instagram.com/augustusnicodemus/?hl=pt
https://www.instagram.com/stories/doisdedosdeteologia/
https://www.instagram.com/pedromcp/
https://www.youtube.com/watch?v=sk0i09fYKSM
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estadio Allianz Parque, em Sao Paulo, cujas inscrigdes esgotaram em 40 segundos, resultando
na abertura de sessdes extras devido a grande procura’®.

A popularidade das séries de mensagens abriu portas para que Leonardo
transformasse, também, os moldes de suas participagdes em eventos. O evangelista se afasta,
entdo, de cultos e institui¢des religiosas, criando suas proprias turnés tematicas como atragao
unica — geralmente em teatros ou ginasios —, e adotando tragos que se assemelham ndo s6 ao
sermao, mas também a palestra motivacional, contexto melhor explorado no capitulo dois
desta dissertagcdo, que analisa o contetido do evangelista como um exemplo das transmutagdes
inerentes aos géneros de discurso.

As formagdes discursivas como regularidades entre objetos, tipos de enunciagdo,
conceitos e escolhas temadticas (Foucault, 2008a), por sua vez, sdo o foco de andlise do
capitulo trés, num esforco de compreender alguns dos fatores que fazem com que a mensagem
de Leonardo seja tdo aceita e disseminada, ao se constituir nas fronteiras, didlogos e
interse¢des entre a Teologia da Prosperidade e o Coaching — observado como uma FD e ndo
COmo Praxis.

Para este capitulo, no entanto, nos interessa, apos a melhor compreensao da trajetoria
midiatica do pregador, observar os elementos que compdem a imagem de Leonardo como
figura publica, influenciador e produtor de conteudo, pela perspectiva do ethos discursivo,
bem como a importancia da circulagdao do carisma nesse processo, além do lugar de fala, que
o legitima como autoridade, e das cenas de enunciagdo construidas, em especial nos videos do

YouTube, que ocupam um espago privilegiado na materialidade do pregador.

2.3 ETHOS DISCURSIVO, CIRCULACAO DO CARISMA, CENAS DE ENUNCIACAO E
LUGAR DE FALA

Em linhas gerais, a nogdo de ethos pode ser compreendida como o conjunto de tragos
de carater que um orador escolhe mostrar a um auditorio (Barthes 1970 apud Maingueneau,
2008b). Ao discorrer sobre o conceito, Maingueneau (2008b) aponta que o ethos circunscreve
o processo de construir uma boa imagem de si através do discurso, visando conquistar a
confianga da audiéncia e maximizar as possibilidades de convencimento.

O ethos, entdo, ¢ visto como uma nocao “fundamentalmente hibrida
(socio-discursiva), um comportamento socialmente avaliado, que nao pode ser apreendido

fora de uma situacdo de comunicacdo precisa, integrada ela mesma numa determinada

* Disponivel em: Deive Leonardo bate recorde. esgota inscricdes em 40 segundos e abre shows extras. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://istoe.com.br/deive-leonardo-bate-recorde-esgota-inscricoes-em-40-segundos-e-abre-shows-extras/

30

conjuntura sécio-histérica” (Maingueneau, 2008b, p. 17). Nessa trilha, Amossy (2005)
ressalta que a formagdo da imagem de si vai muito além da fala do proprio locutor, uma vez
que elementos como estilo, competéncia linguistica e crengas implicitas sdo visiveis na
representacdo construida no imagindrio publico. Assim, o destinatdrio da mensagem nao
cumpre o papel de receptor meramente estatico, tendo a incumbéncia de “atribuir certas
propriedades a instdncia que ¢ posta como fonte do acontecimento enunciativo”
(Maingueneau, 2008b, p. 13).

O ethos, portanto, abarca também elementos extradiscursivos, percebidos pelo proprio
destinatario, fazendo com que o locutor seja caracterizado de fora para dentro, uma vez que a
percep¢ao da audiéncia interfere diretamente na construgcdo e validacdo do ethos. Dessa
forma, o que se manifesta no discurso nao € concebido apenas como “um estatuto (professor,
profeta, amigo...) associado a uma cena genérica ou a uma cenografia, mas como uma “voz”
indissociavel de um corpo enunciante historicamente especificado” (Maingueneau, 2008b, p.

17). Optando por uma concepg¢ao encarnada do ethos, Maingueneau discorre:

Esse ethos recobre ndo s6 a dimensdo verbal, mas também o conjunto de
determinagdes fisicas e psiquicas ligados ao “fiador” pelas representagdes
coletivas estereotipicas. Assim, atribui-se a ele um “carater” e uma
“corporalidade”, cujos graus de precisdo variam segundo os textos. O “carater”
corresponde a um feixe de tragos psicologicos. Quanto a “corporalidade”, ela
estd associada a uma compleigdo fisica e a uma maneira de vestir-se. Mais além,
o ecthos implica uma maneira de se mover no espago social, uma disciplina tacita
do corpo apreendida através de um comportamento. O destinatario a identifica
apoiando-se num conjunto difuso de representagdes sociais avaliadas positiva ou
negativamente, em estereotipos que a enunciagdo contribui para confrontar ou
transformar: o velho sabio, o jovem executivo dindmico, a mocinha romantica. ..
(Maingueneau, 2008b, p. 18)

Por conseguinte, o ethos mobiliza tudo o que contribui para criar e estabelecer uma
determinada imagem do orador ao auditério: “tom de voz, fluxo da fala, escolha das palavras
e dos argumentos, gestos, mimicas, olhar, postura, aparéncia etc., todos signos, de elocugdo e
de oratdria, indumentarios ou simbdlicos, pelos quais o orador da de si mesmo uma imagem
psicoldgica e sociologica” (Declercq, 1992, p. 48 apud Maingueneau, 2008b, p. 14).

Nao se trata de uma representacdo estatica, permanente e intransponivel, uma vez que
0 ethos envolve, também, a experiéncia sensivel do discurso, mobilizando as afetividades do
receptor e fazendo com que essa representacao seja construida de forma dinamica através dos
movimentos da fala do enunciador. A constituicdo do ethos, entretanto, nao pode ser limitada
apenas ao momento da enunciagdo, visto que o publico pode construir representagdes de um

orador antes que este se pronuncie (Maingueneau, 2008b).
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Maingueneau (2008b) propde distinguir o ethos discursivo do ethos pré-discursivo,
nog¢ao corroborada pelas concepcoes de Amossy (2001) a respeito de um ethos anterior a fala,
sendo o ethos anterior o pano de fundo para a constru¢ao do ethos no discurso verbal, tendo
em conta que, numa dada cena genérica de enunciagdo, o falante adota posturas que
corroboram ou contrariam atribuicdes preexistentes — ocorréncia muito comum para
celebridades em especial, que, pela constante presenca na midia, sdo associadas a certos ethe
nao-discursivos que podem ou nao fazer parte da imagem que desejam representar.

Diante disso, Maingueneau (2008b) estabelece que o ethos visado ndo ¢
necessariamente o ethos de fato produzido na mentalidade coletiva, levando em consideracao
os diversos fatores que atuam e interferem no processo. Assim, o autor enfatiza a existéncia
do (1) ethos pré-discursivo, constituido pela visao prévia do receptor; (2) o ethos mostrado,
que envolve todos os elementos verbais € ndo verbais da cena de enunciagao; (3) o ethos dito,
que evoca a propria enunciacdo como materialidade verbal, de forma direta ou indireta,
podendo acionar metaforas ou até alusdes de outras cenas que reforcem a representagdo que o

enunciador tenciona consolidar. Nessa esteira:

A distingdo entre ethos dito e mostrado se inscreve nos extremos de uma linha
continua, uma vez que ¢ impossivel definir uma fronteira nitida entre o “dito”
sugerido e o puramente “mostrado” pela enunciacdo. O ethos efetivo, construido
por tal ou qual destinatario, resulta da interacdo dessas diversas instincias
(Maingueneau, 2008b, p. 18)

Trazendo esses conceitos para o contexto do nosso objeto, vemos que Deive Leonardo
tem se dedicado, na ultima década e principalmente a partir do projeto Entrando na Onda, a
estabelecer uma imagem que dialoga com o publico jovem. As modificagdes no site e na
linguagem adotada nas midias digitais entre 2014 ¢ 2018 apontam para o distanciamento da
visdo mais comumente associada a representantes cristaos, incluindo pastores e padres. Nao
por acaso, Leonardo, apesar de ndo abandonar os trajes mais classicos, passa a reservar o
paletd e a gravata para cultos mais tradicionais da Assembleia de Deus.

Essa postura, no entanto, ¢ visivelmente removida do contexto das redes sociais
quando o evangelista adota o YouTube como plataforma central, visto que, em primeiro lugar,
os registros de eventos perdem espaco para o conteido produzido. Além disso, a transicao de
participagdes em cerimdnias e reunides primordialmente religiosas para as proprias turnés
também proporciona ao evangelista a possibilidade de dialogar com seu publico da maneira
que lhe parece mais apropriada, ndo ficando restrito as normas institucionais das igrejas

anfitrias.
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Dessa forma, observamos a constru¢do de Deive Leonardo como jovem pregador,
chamado ao ministério da evangelizagdo para apresentar Jesus as pessoas®, mas exercendo
esse ministério, primordialmente, através das plataformas online. Essa caracteristica enquadra
Leonardo na categoria ndo de um pregador na internet, mas um pregador de internet, visto que
a autoridade e o reconhecimento lhe sdo conferidos pelos proprios usuarios das midias sociais
(Silva e Trindade, 2022). Leonardo se diferencia, portanto, de pastores, padres e outros lideres
institucionalmente ordenados, que expandem o ministério para as redes como atividade
complementar, uma vez que prioriza a producdo de contetido, fazendo com que as telas sejam
o seu pulpito.

Indo mais adiante e retomando a leitura de Sbardelotto (2024), a recorréncia de
performances midiaticas em tom informal contribuem para atenuar a resisténcia do publico a
figuras de autoridade religiosa no meio cristdo. Nesse contexto, enxergamos na trajetoria de
Leonardo a escolha pela constru¢cdo de um ethos nao s6 jovial, mas também carismatico,
acessivel e descontraido, se distanciando de uma “aura sagrada” ou de uma conduta mais
severa e rigorosa, comumente associadas aos lideres eclesiasticos. Isso pode ser muito
nitidamente percebido, por exemplo, nas interagdes com a audiéncia nos videos do YouTube,
que sempre trazem o evangelista se referindo ao publico como “lindo/linda”, “bebé”,
“principe” e outros termos pouco convencionais nas relagdes entre pastores/padres e fiéis.

Além disso, Leonardo, que por algum tempo tentou pavimentar a carreira como
modelo e ator de Malhacdo, tem no histérico elementos que apontam para a imagem de
popstar religioso, como proposto por Freire (2018) quando analisou o padre Fabio de Melo.
Leonardo, entdo, traz consigo caracteristicas de uma persona cool, descolado e gente boa,
tendo ja sido rotulado como “par¢a do bem” do jogador de futebol Neymar Jr.*, e
colecionando conexdes e amizades que extrapolam o cenario religioso, como o cantor Luan
Santana e o humorista/ YouTuber Whindersson Nunes.

Nesse contexto, Freire (2018) afirma que a obteng¢do do status de influenciador digital
em meio a celebridades seculares ndo ¢ uma surpresa, tendo em conta que as celebridades
cristas nem sempre se dedicam a s6 cumprir a ordem de evangeliza¢do, mas também adotam
posturas mais mercadoldgicas e de entretenimento no contetido disponibilizado, ao
estabelecer uma rotina de publicacdo e exposi¢do cotidiana, que as insere numa “industria
cultural religiosa”, produtora e reprodutora de discursos que sdo, a0 mesmo tempo,

institucionais e autorais, costumeiramente de forma espetacularizada.

¥ Disponivel em: Entrevista com o influenciador Deive Leonardo | The Noite (02/06/23). Acesso em: 06 jan. 2025.
* Disponivel em: Quem ¢ o pastor Deive Leonardo. o ‘parca’ do bem de Neymar | VEJA Gente. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/quem-e-o-pastor-deive-leonardo-o-parca-do-bem-de-neymar
https://www.youtube.com/watch?v=_yvAVF0arAw
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Freire (2018) também aponta como atributos desse tipo de influenciadores nio s6 a
autoridade religiosa, mas o carisma, elemento central dos estudos de Campos (2011) a
respeito do sucesso das celebridades da fé. A andlise da autora parte do olhar sobre o carisma
ndo pela perspectiva Weberiana de dominagdo, mas em termos de performatividade, “que o
lider carismatico pde em acdo através dos usos que faz do texto, em especial a transformagao
do texto escrito em algo vivido e performado, e que se propaga em cadeias rituais de intensa
energia emocional” (Campos, 2011, p. 1018).

O carisma aqui pode ser observado por um prisma mais proximo as conexdes que
Charaudeau (2012 apud Souza, 2018, p, 113) estabelece com o proprio ethos, uma vez que
este resulta “da interagdo entre a imagem do enunciador e a forma como sua expressividade
ecoa no seu co-enunciador, atraindo-o de modo a leva-lo a identificar-se com o enunciador
como uma necessidade essencial”. Retomando Campos (2011), encontramos um modelo
interpretativo que coloca o lider religioso carismatico como uma ponte entre o publico e Deus,
através da performatividade da mensagem, permitindo ao enunciador evocar autoridade ao se
apresentar como exemplo de fé. Para além das qualidades individuais, no entanto, a autora
sublinha a importancia de mecanismos disponiveis nas esferas sociais e culturais, que
resultam numa comodificagdo do carisma.

O lider carismatico se torna, por conseguinte, a propria mercadoria, através de
diversos produtos que o publico pode ndo s6 consumir, mas efetivamente comprar — no caso
do nosso objeto de estudo, temos os eventos das suas turnés, livros, camisas e acessorios,
encontrados na Deive Leonardo Store. A consequéncia desse processo ¢ um fluxo de carisma
que ultrapassa fronteiras geograficas e até institucionais, do ponto de vista de denominagdes
distintas dentro do proprio cristianismo (Campos, 2011). Assim, esses lideres carismaticos
viajam pelo Brasil e pelo mundo, levando nao sé seu discurso, mas também seus produtos — o
que igualmente pode ser observado nos movimentos de Leonardo na ultima década, com
alcance ampliado na medida em que a audiéncia nas redes sociais se multiplica.

Campos (2011, p. 1033) ressalta, ainda, que a autoridade conquistada através do
carisma estd diretamente relacionada a aceitagdo e propagacao da mensagem, na medida em
que os lideres carismaticos, “ao permitirem a identificacdo do fiel comum com eles mesmos,
acabam por também promover a identificacdo do fiel comum com a narrativa e os
personagens biblicos, consentindo que os fieis, de alguma forma, participem em algum grau
do seu carisma”. Para exemplificar o processo, a autora cita Coleman (2009 apud Campos,
2011) ao destacar trés caracteristicas que lideres carismaticos precisam desenvolver:

Mobilidade, Narrativa e “reaching out” (livremente traduzido como alcance).
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A mobilidade configura a habilidade de ser um mediador entre diferentes lugares ao
ser um pregador itinerante, ouvido por multiddes espalhadas pelo mundo. A narrativa, por sua
vez, ¢ empregada pela inser¢ao do pregador como sujeito de sua histdria, fazendo um “jogo
espelhado de identificagdo entre personagens biblicos” (Campos, 2011, p. 1038) e o proprio
pregador, bem como entre o pregador e os fieis, de maneira que o pregador seja “ao mesmo
tempo, superior, extraordinario e igual ao fiel comum” (ibidem). Por fim, sobre a capacidade

denominada de “reaching out”, Campos escreve:

A agdo de um pregador deve alcangar seus seguidores, romper a resisténcia
corporal que os fieis e eles mesmos possuem de transformar seus selves
espirituais. A realizagdo da pregacdo como “reaching out” se da através de uma
relacdo mimética, que ¢ transformadora, ja que os crentes normais imitam seus
grandes lideres (Coleman, 2009). A mensagem aqui ¢ reproduzida coletivamente
através de uma cadeia emocional e corporal ritualistica [...] Desta maneira, o
sucesso da pregagdo também se refere a capacidade que o lider carismatico tem
de propagar performativamente seu carisma através de uma sincronia corporal
com os fieis e demais seguidores (Campos, 2011, p. 1038)

Ao analisar Deive Leonardo, podemos identificar com facilidade esses trés pilares: (1)
mobilidade nas turnés nacionais e internacionais, (2) narrativa nos testemunhos proprios
inseridos nos videos do YouTube, reels do Instagram, livros publicados e entrevistas
concedidas; (3) “reaching out” que demonstra o alcance e sintonia com o publico na
materialidade audiovisual, que sempre traz registros da plateia interagindo com Leonardo com
acenos de cabeca, aplausos, maos erguidas etc.

A audiéncia também responde a diretrizes vocais, repetindo as falas que o pregador
sugere ou completando frases ja4 presentes no repertdrio coletivo. Conhecendo bem o
conteudo de Leonardo, os espectadores ja esperam que os primeiros minutos dos videos no

YouTube tragam alguma variacao do seguinte trecho:

Vou pedir pra vocé que ta ai agora, na sua casa, sentadinho, top. Curte o video.
Quando vocé curte o video, o YouTube fala “Nossa, video bom, hein?” e manda
pra mais gente. Curte o video. Comenta. Compartilha. O, se inscreve no canal. E
bem rapidinho. Se inscreve. Ativa o sininho (Leonardo, 2023, online)*!

Diante dessa expectativa, € possivel notar em alguns dos videos que a propria plateia
tem sininhos para tocar quando o evangelista pede que os espectadores ativem as notificagdes
do canal, refor¢ando a influéncia mobilizadora construida ao longo dos anos.

Nessa conjuntura, vemos que Leonardo cumpre os critérios de lider carismatico
postulados por Campos (2011), sem deixar de exibir tracos do carisma como entendido no

senso comum, que caminha ao lado de uma personalidade simpética, agradavel e extrovertida.

*! Disponivel em: Supere seus medos | Deive Leonardo. Acesso em: 06 jan. 2025.



https://www.youtube.com/watch?v=_qsQVKppm3o
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Recuperando a ligagdo entre carisma e ethos, como proposto por Souza (2018), a
expressividade de Leonardo ecoa no receptor da mensagem através da escolha de Leonardo
por uma abordagem mais afavel e cativante, preferindo apresentar ao publico o ethos de um
amigo conselheiro, disposto ndo s6 a ajudar, mas indicar o caminho a ser seguido, sem
negligenciar, dentro do seu proprio contexto e a sua propria maneira, o poder pastoral que
Foucault (2008b, p. 173) define como algo que “guia para um objetivo e serve de
intermediario rumo a esse objetivo”, se apoiando em condutas de cuidado e ensinamento.

Tendo em conta o percurso tedrico trilhado até aqui e as observagdes jé assinaladas em
um artigo previamente publicado, vemos que o ethos pré-discursivo de Leonardo se constitui
em torno dessa personalidade ndo s6 descontraida, mas também “descolada”, no sentido de
alguém moderno, dinamico e cool, especialmente no contexto de figuras de autoridade
religiosas no meio cristdo. Além da maneira de se comunicar verbalmente, o pregador traz
elementos extradiscursivos que remetem a um influenciador da categoria [ifestyle,
compartilhando viagens ¢ momentos em familia através de fotos e videos numa estética que
sugere planejamento e execugao com participacao de profissionais, tendo como pano de fundo
um aceno a uma certa imagem de gald no jeito de se vestir e se autopromover visualmente nas
redes, contando, inclusive, com o proprio evangelista como modelo das pegas de vestuario da
Deive Leonardo Store, juntamente com a esposa.

Fica nitido, entdo, que Leonardo utiliza as plataformas para estabelecer e reforcar esse
ethos pré-discursivo, compartilhando parte do seu dia a dia e solidificando essa persona
demarcada de antemado, legitimando as antecipacdes dos receptores ao expor relagdes
familiares, proximidade com famosos e a dedicacdo ao oficio de evangelista (Bezerra, 2023).

Partindo do ethos pré-discursivo para o ethos efetivamente mostrado, se faz necessario
um breve olhar acerca das cenas de enunciacdo. Tendo em vista a centralidade do YouTube
como plataforma principal, decidimos observar mais atentamente os processos em curso no
conteudo 14 disponibilizado, tencionado examinar de maneira mais ampla a cenografia
construida nos videos e o ethos que emerge dessa materialidade.

Em Maingueneau (1993 apud Patriota, 2003), a cenografia discursiva ¢ compreendida
como a situacdo em que “se instituem o enunciador/co-enunciador, o espaco ¢ o tempo”
(Patriota, 2003, p. 99). Encontrando nos videos do YouTube uma situagdo de enunciagdo
semelhante a do sermdo como género de discurso, a cenografia construida por Leonardo
incorpora elementos dos sermdes cristdos que t€ém como objetivo trazer ao receptor um

discurso que tem origem nao no pregador, mas no proprio Deus (Bezerra, 2023).
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Como defendido por Patriota (2003), os sermdes apresentam trés cenas de enunciagao:
(1) A cena de um discurso religioso (tipo de discurso); (2) A cena de um discurso religioso
baseado numa interpretagdo contextualizada do texto biblico — um sermao (género de
discurso); (3) A cena de um pregador que fala aos seus ouvintes no templo ou em veiculos de
comunicag¢do (um sermao especifico que acontece em um determinado tempo e lugar).

Baseados nos padrdes de conteudo do YouTube, identificamos a fun¢do de Leonardo
como locutor-pregador de um enunciado religioso, associado a “uma formagao discursiva e a
um quadro de referéncias ideologicas determinado numa conjuntura social” (Patriota, 2003, p.
100), visto que a audiéncia se propde a participar do contexto de uma encenacao discursiva
similar a do sermdo, replicando as cenas de enunciagdo apontadas por Patriota (2003), ainda
que a falta de liturgia ndo caracterize os eventos de Leonardo como uma celebragdo mais
tradicional, como um culto ou uma missa.

Ainda segundo Patriota (2004), o género sermdo € caracterizado por uma relacdo
dialégico-interacional entre o pregador e o ouvinte, cujas cenas de enunciacao sdo construidas
a partir do momento em que a audiéncia aceita o lugar que lhes ¢ oferecido nessa cenografia.
E importante ressaltar, no entanto, que a cenografia ndo é um quadro estatico, no qual o
discurso surge por inteiro e de maneira inesperada; pelo contrario, € a enunciagdo que constroi
o seu proprio dispositivo de fala enquanto se desenvolve, fazendo com que a cenografia
legitime os enunciados ao mesmo tempo em que os proprios enunciados legitimam a
cenografia (Maingueneau, 1998 apud Patriota, 2004). Assim:

Na dinamica interacional, ao nascer junto com a fala, a cenografia ¢
necessariamente aquela que ¢ exigida para enunciar como convém, pois ela s6 se
manifestara verdadeiramente se puder controlar o seu desenvolvimento,
mantendo um real distanciamento em relagdo ao co-enunciado [...] O sermao
acaba por transformar-se em uma estratégia comunicacional na qual sdo
destacadas verdades biblicas e revelagdes divinas sob a otica do cotidiano, na
atualizacdo das mensagens pregadas, na ponte com o dia-a-dia das pessoas e no
viés da propria cena enunciativa relatada da Biblia (Patriota, 2004, p. 81-82)

Com efeito, o ethos mostrado por Leonardo através da construcdo da cenografia
discursiva dos sermdes disponiveis no YouTube corrobora as pré-concepgoes do publico, que
encontra o mesmo padrdo de conteido e a mesma personalidade das redes sociais. Isso pode
ser observado nos elementos extra discursivos, em primeiro plano no que diz respeito a cena
em si, que apresenta os componentes visuais caracteristicos do evangelista, sempre sentado
num banquinho no palco, falando diretamente num microfone colocado num pedestal, a frente

de um teldo com as cores tema da série de mensagens, como na imagem a seguir:
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Figura 08 — Screenshot do video “O que Deus vai fazer na sua vida em 2025?”

0 que Deus vai fazer na sua vida em 20257 | Deive Leonardo

’ Pl N 0:13/36:35 Role para \Ler detalhes

Fonte: D i fazern 1 m 20257 | Deive Leonar

A apresentacao visual do proprio evangelista segue a linha informal que dialoga com o
ethos pré-discursivo jovem e descolado, sempre com roupas mais casuais — camisetas, jeans,
ténis. Leonardo também ndo renuncia aos 6culos arredondados, relégio e de uma Biblia,
usada como ponto de partida para os sermoes.

No que diz respeito ao discurso, existem duas cenas distintas de enunciagdo: a
primeira antes do inicio real do video, por assim dizer, em que Leonardo se dirige ndo so6 a
plateia fisica, mas também aos que o assistirdo pela internet, incentivando os espectadores a
interagir com o conteudo na plataforma — curtir, compartilhar, se inscrever, ativar as
notifica¢des do canal.

Essa primeira cena, que se inicia com a saudacdo costumeira de “Fala, meu lindo!”, ja
da indicios do tom descontraido e despojado que Leonardo escolhe para reforcar o ethos de
alguém com quem o publico pode estabelecer uma ligagdo amistosa e, de certa forma, até
intima, levando em conta a interconexdo percebida que emerge desse tipo de interagao
(Abidin, 2015). Dessa forma, Leonardo valida a persona de um amigo, um “par¢a”.

A segunda cena, por sua vez, ¢ mais condizente com o sermdo como género de
discurso, comegando sempre com a leitura da Biblia enquanto texto-base e visando instruir os
ouvintes a respeito da vontade de Deus, de acordo com a sua interpretagao como mediador da
mensagem divina. Sabendo que “todo e qualquer discurso, por sua propria manifestacdo e

materializag¢do, intenciona convencer, ao instituir a cena de enunciacdo que podera torna-lo


https://www.youtube.com/watch?v=KmX8TWBoQa8
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legitimo e aceitavel” (Patriota, 2003, p. 104), é compreensivel que o tom discursivo varie de
acordo com os objetivos do locutor.

Ao comegar o sermao propriamente dito, Leonardo mantém os tracos informais da
fala, mas evidencia com maior énfase outros aspectos do seu ethos discursivo, a saber, a
postura de um conselheiro e mentor. Se tratando de um discurso religioso cristdo, no entanto,
¢ importante salientar que, em ultimo grau, a mensagem nao vem do proprio locutor, mas de

Deus. Sobre isto, Maingueneau afirma:

Mesmo que o sermdo seja previamente redigido, o pregador deve, entdo, dar a
impressdo de falar naturalmente, como se a fala lhe fosse ditada pelo Espirito
Santo: "Todo homem que prega o Verbo ¢ a voz do Verbo" (santo Agostinho).
Donde a necessidade, para o bom pregador, de mostrar um ethos "inspirado" (o
que, nos séculos XVII e XVIII, se chamava "unc¢do"), de dar a impressdo de que
uma Voz transcendente fala através de sua voz (Maingueneau, 2010, p. 108)

Leonardo, entdo, ocupa na cena enunciativa a posicdo de autoridade espiritual e
porta-voz de Deus, constituindo um ndo-eu que “se torna eu na medida em que o pregador
“acolhe” o que ¢ dito pelo outro (que ¢ Deus) para a real legitimacdo do seu discurso”
(Patriota, 2004, p. 80). Diante disso, nos cabe, aqui, atentar para as observacdes de Patriota
(2003) acerca do lugar de fala no sermao, que exige o reconhecimento, por parte do publico,
de um enunciador autorizado, que detenha algum saber especial para exercer o ministério da
Palavra divina. Para que isso ocorra ¢ necessario que se estabeleca um “contrato implicito de
troca simbolica de enunciados com os destinatarios, conferindo assim ao falante a condigao de
ser autorizado a falar daquilo que fala e do modo que fala” (Patriota, 2003, p. 88).

Fazendo referéncias a propositos e chamados de Deus ao utilizar frases como “Eu
tenho uma palavra de Jesus pra vocé” e “E algo que o Senhor colocou no meu coragio”,
Leonardo se apresenta como um intermediador entre o sagrado e o humano, pleiteando um
lugar privilegiado com permissdo e capacidade de interpretar a revelacdo do divino,
conquistando autoridade para tornar seus enunciados “instrumentos de ligacao entre Deus € os
fieis” (Patriota, 2003, p. 89).

Isso se torna especialmente pertinente no contexto elucidado por Maingueneau (2010)
a respeito de pregadores protestantes sem o respaldo de instituigdes historicamente
reconhecidas e respeitadas. Esses locutores, portanto, “ndo estando legitimados por uma
instituicdo tdo poderosa, devem validar seu direito a fala pela manifestacdo de um ethos
veemente, que implica todo um investimento do corpo: a figura do sacerdote ¢ entdo
substituida pela da testemunha que fala apenas para fazer ouvir o Espirito que o habita”

(Maingueneau, 2010, p. 108).
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No caso de Leonardo, a trajetoria aponta para um inicio de ministério na Assembleia
de Deus, mas, como ja observado, a persona publica e midiatica do evangelista foi, aos
poucos, desatando as ligagdes mais estreitas, se tornando uma figura pouco associada a
denominacdo e a Igreja de maneira geral nos dias de hoje e tendo essa caracteristica descrita
como fator positivo por parte do publico, que consome o discurso do pregador por “falar de
Jesus e ndo de religido”, como ja mencionado.

Retomando a visdo semidtica de Maingueneau (2010) sobre a disposicao dos lugares
fisicos na cenografia do sermdo, temos, entdo, uma verticalidade que pode ser encontrada
também nas cenas de enunciagdo dos videos de Deive Leonardo: (1) a plateia num primeiro
degrau, como “Sujeitos em busca de um Objeto de valor” (ibidem, p. 110), (2) acima dos fieis,
geralmente de forma literal num pulpito ou palco, o pregador, que “que exerce o papel de
mediador autorizado da palavra de Deus” (ibidem) e (3) “no alto no universo celeste: Deus,
Destinador do conjunto da atividade enunciativa, que ¢ o fiador da relacdo de lugares que o
sermdo estabelece entre os participantes da pregacdo e, mais amplamente, da propria
comunidade que os engloba, a Igreja” (ibidem).

Leonardo, entdo, preserva o distanciamento da aura severa associada a lideres
religiosos, sem abdicar da posicdo de falante autorizado, capaz de instruir a audiéncia a
respeito da vontade de Deus. O evangelista, assim, disponibiliza no YouTube sermdes que,
apesar de transmutados — como analisado no capitulo dois —, trazem em sua composi¢ao uma
estrutura padronizada que envolve leitura da biblia, contextualiza¢ao da realidade do receptor,
evangelismos, ensinamentos, orientagdes € admoestacdes. O ethos dito e o ethos mostrado na
cenografia, portanto, reforcam esse lugar de fala de uma autoridade espiritual, profética e
pastoral, ainda que o proprio Leonardo ndo exerca o ministério de pastor, se descrevendo
sempre como alguém que tenciona apresentar Jesus as pessoas.

A linguagem do pregador, porém, ndo se desvia do registro informal, transmitindo ao
publico uma sensagdo de familiaridade, na qual o receptor pode se sentir acolhido. Ao invés
de um lider rigoroso, avido a apontar pecados e erros, Leonardo escolhe a postura mais branda
e simpatica, oferecendo suporte e encorajamento aos receptores, acionando as condutas
pastorais de cuidado através de uma abordagem mais amistosa e complacente.

Dessa forma, o evangelista apresenta um ethos mostrado e um ethos dito que se
alinham ao ethos pré-discursivo, validado através da coeréncia ideoldgica que Rivera (2001
apud Patriota, 2003) postula como um instrumento de validacao dos enunciados. Leonardo,
por conseguinte, tem sucesso em estabelecer o ethos pretendido de um amigo conselheiro que

traz Jesus e a palavra de Deus para mais perto, através de um discurso que serd melhor
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analisado mais adiante. Se apoiando na sua posi¢do conquistada de porta-voz para reforcar
esse mesmo ethos, o evangelista cria, assim, um fluxo continuo e ciclico de legitimagao do
discurso, corroborado pelas cenas de enunciagdo dos sermdes e resultando numa aceitagao

ampla da audiéncia, também melhor observada posteriormente.
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3 ENTRE O SERMAO E A PALESTRA MOTIVACIONAL
3.1 RELACOES DIALOGICAS E GENEROS DISCURSIVOS

O discurso ¢ um fendmeno social e tudo que ¢ verbalmente expresso emerge da
convergéncia entre forma e conteudo (Bakhtin, 1981). Mais do que isso, porém, o discurso ¢
naturalmente orientado de forma dialdgica, tal qual pontuado por Fiorin (2006), que ao
apresentar uma introdu¢do ao pensamento bakhtiniano, assinala que todo discurso ¢
inevitavelmente atravessado por outros discursos.

Para Brait (1997, p. 93), a interdiscursividade configura uma condic¢ao de linguagem,
ancorada na “natureza social e interativa da palavra”. Representando um dos principais eixos
das obras do chamado Circulo de Bakhtin, essa visdo encontra paralelismo no proprio Fiorin
(2006, p. 15), que define o dialogismo como “as relagdes de sentido que se estabelecem entre
dois enunciados”.

Retomando uma das obras basilares, encontramos em Marxismo e filosofia da
linguagem, publicacdo assinada por Valentin Volochinov (2017), a concepgdo do enunciado
enquanto ato individual e unico, ainda que em todo enunciado haja “elementos idénticos aos
dos outros enunciados de um dado grupo discursivo” (Voléchinov, 2017, p. 155). A premissa
principal, que reflete a nogdo de dialogismo, ¢ que “todo enunciado, mesmo que seja escrito e
finalizado, responde a algo e orienta-se para uma resposta” (Volochinov, 2017, p. 184). Nessa
perspectiva, o enunciado é sempre perpassado por enunciados anteriores e invariavelmente
concorda ou discorda de algo, em grau maior ou menor de tangibilidade.

Sendo o enunciado de natureza social, Volochinov (2017) afirma que,
independentemente do aspecto, a expressdo-enunciado serd definida pela situag@o social mais
préoxima (Voldochinov, 2017, p. 204), visto que “o enunciado se forma entre dois individuos
socialmente organizados, e, na auséncia de um interlocutor real, é ocupado, por assim dizer,
pela imagem do representante médio daquele grupo social ao qual o falante pertence”
(ibidem). Com efeito, a palavra ¢ orientada para aquele com quem se fala, fazendo com que a
enuncia¢do se molde de acordo com as particularidades desse interlocutor: se ¢ integrante do
mesmo grupo social, se estd numa posicdo superior em termos hierarquicos, se tem lagos
sociais mais estreitos com o falante etc. (Voldchinov, 2017).

A palavra ¢ entendida, por conseguinte, como um ato bilateral, “determinada tanto por
aquele de quem ela procede quanto por aquele para quem se dirige” (Volochinov, 2017, p.

205), se tornando um produto das inter-relacdes entre quem fala e quem ouve.
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O autor destaca, entdo, que o enunciador, no momento da enunciagdo, pode ser visto
como proprietario da palavra no sentido fisiologico. Por outro lado, a palavra enquanto signo
¢ apenas tomada de empréstimo pelo falante, que acessa a reserva social de signos disponiveis
para construir seu enunciado, fazendo com que a propria constitui¢do individual desse signo
seja determinada pelas relagdes sociais (Volochinov, 2017).

Sendo essa reserva social de signos resultado direto da interdiscursividade intrinseca a
linguagem, observamos que essa nocao retoma fundamentalmente o conceito de dialogismo.

Nas palavras de Fiorin (2006):

O primeiro conceito de dialogismo diz respeito, pois, a0 modo de funcionamento
real da linguagem: todos os enunciados constituem-se a partir de outros. Numa
formagdo social determinada, operam o presente, ou seja, os multiplos enunciados
em circulagdo sobre todos os temas; o passado, isto €, os enunciados legados pela
tradi¢do de que a atualidade ¢ depositaria, e o futuro, os enunciados que falam dos

objetivos e das utopias dessa contemporaneidade (Fiorin, 2006, p. 22-23)

A partir disso, Fiorin (2006) enfatiza o dialogismo constitutivo, referindo-se as
relagdes com enunciados ja constituidos. Os enunciados, todavia, ndo se relacionam apenas
com aquilo que os precede, estabelecendo, também, uma ligagdo com um outro que o sucede
numa resposta solicitada, fazendo com que o enunciado espere sempre uma compreensao
responsiva ativa, seja por meio de concordancia ou de refutacao.

Fiorin (2006) acrescenta uma segunda camada, em torno do dialogismo como forma
composicional, que se distingue do dialogismo constitutivo sempre que outras vozes sao
visiveis no discurso. Existem, nesse contexto, duas maneiras de inserir outros discursos no
enunciado: a citacdo nitidamente separada da fala do enunciador e o discurso ja dialogizado,
que impede uma distingao clara entre o citante e os citados, tornando o discurso plurivocal.

Essas duas maneiras sdo visiveis na teoria de Bakhtin (1981 apud Emerson, 2010) a
respeito dos dois modos de assimila¢dao das palavras dos outros, sendo eles recitar de cor ou
recontar com suas proprias palavras. Em linhas gerais, o pensamento bakhtiniano gira em
torno da ideia de que, quando recitamos, “a linguagem de outros se torna uma linguagem
imposta” (Emerson, 2010, p. 82), distanciada e tabu, ao passo que recontar algo com nossas
proprias palavras “é¢ um processo mais flexivel e que exige envolvimento” (ibidem). Este
segundo ¢, na visdo de Emerson (2010), o unico modo de criar algo verbalmente, ao
alcancarmos um discurso internamente persuasivo.

Ainda sobre dialogismo, Fiorin (2006) cita um terceiro conceito, apresentado como o
“principio de constituicdo do individuo e o seu principio de acdo” (p. 35), visto que os

individuos, ndo sendo completamente assujeitados ou submissos as estruturas sociais, se
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constituem em relacdo ao outro. A partir do momento em que esses individuos também nao se
estabelecem como uma subjetividade autonoma em relacao a sociedade, essa subjetividade ¢
constituida pelo conjunto de relagdes sociais entres os individuos, resultando numa
consciéncia que se constréi na comunicagdo social. Assim, “o sujeito vai constituindo-se
discursivamente, apreendendo as vozes sociais que constituem a realidade em que esta
imerso, €, a0 mesmo tempo, suas inter-relagdes dialdgicas” (Fiorin, 2006, p. 35-36).

Nessa conjuntura, Fiorin (2006) registra o interesse bakhtiniano em se debrugar sobre
o vinculo intrinseco entre a utilizagdo da linguagem e as atividades humanas e, sabendo que
os individuos enquanto seres sociais existem num constante processo de circulagdo por
diferentes esferas de atividades — frisando, adicionalmente, que os enunciados sdo
necessariamente produzidos de acordo com as condi¢des especificas e as finalidades de cada
uma dessas esferas. Indo mais além e referenciando o proprio Bakhtin (2016), vemos que
essas condicdes e finalidades especificas sdo refletidas ndo sé no contetido do enunciado e no
estilo da linguagem, mas, acima de tudo, em sua constru¢ao composicional.

Bakhtin (2016) traz a ideia de tipos relativamente estaveis de enunciados que
permitem ao enunciador modelar ¢ modular a enunciagdo dependendo do campo de atividade
em causa. A essa relativa estabilidade, Bakhtin (2016) d4 o nome de géneros discursivos e,
apesar da heterogeneidade funcional que confere um cardter nitidamente vago aos tracos
desses géneros, Machado (2005, p. 156) se refere as esferas de uso da linguagem nao como
uma nog¢ao abstrata, mas, sim, uma “referéncia direta aos enunciados concretos que se
manifestam nos discursos”.

Elucidando o contexto do momento da comunicagdo como ferramenta de assimilagdo
de diferentes func¢des, Machado (2005) também aponta que o pensamento bakhtiniano
sublinha o repertorio ao qual recorremos ao enunciar determinadas mensagens, fazendo com
que os géneros discursivos sejam formas comunicativas adquiridas através de processos
interativos. Tendo em conta as possibilidades inesgotdveis e multifacetadas da atividade
humana, entretanto, Bakhtin (2016) salienta a dificuldade em definir a natureza geral do
enunciado, propondo uma divisdao dos géneros discursivos entre primarios (simples) e

secundarios (complexos):

Os géneros discursivos secundarios [...] surgem nas condigdes de um convivio
cultural mais complexo e relativamente muito desenvolvido e organizado
(predominantemente o escrito) — ficcional, cientifico, sociopolitico, etc. No processo
de sua formagao eles incorporam e reelaboram diversos géneros primarios (simples),
que se formaram nas condigdes da comunicagdo discursiva imediata. Esses géneros
primarios, ao integrarem os complexos, nestes se transformam e adquirem um
carater especial: perdem o vinculo imediato com a realidade concreta e os
enunciados reais alheios (Bakhtin, 2016, p. 15)
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Sobre este topico, Fiorin (2006, p. 40) aborda a importancia do género como
interconexao da linguagem com a vida social, pontuando que o “conteudo tematico, estilo e
organizacao composicional constroem o todo que constitui o enunciado, que ¢ marcado pela
especificidade de uma esfera de a¢do”. Fiorin (2006) explica que o contetido tematico diz
respeito a um dominio de sentido do qual o género se ocupa, a constru¢do composicional
compreende o modo de organizar o texto e o estilo representa uma selecdo de meios
linguisticos - lexicais, fraseoldgicos e gramaticais.

O autor ressalta que a inteng@o das obras do Circulo de Bakhtin ndo era catalogar os
géneros, uma vez que a real importancia estd na compreensdo do processo de emergéncia e
estabilizacdo desses géneros. Para esta pesquisa, no entanto, ¢ pertinente nos aprofundarmos

nas particularidades de dois tipos especificos de discurso: o sermao e a palestra motivacional.

3.2 O SERMAO COMO GENERO DE DISCURSO

Conforme exposto por Fiorin (2006), a esfera da acdo religiosa comporta um vasto
repertorio de géneros discursivos, como a oracdo, a formula sacramental, o sermdo, entre
outros. Num cendrio em que a articulacdo entre fenomenos da linguagem e fendmenos sociais
¢ o esteio da andlise do discurso, Maingueneau (2010) enfoca a relagdo frequentemente
indireta entre textos doutrinais — a saber, a Biblia, para este estudo, ocupando o espaco de
Escrituras Sagradas —, e o mundo vivido como uma das dificuldades para que o discurso

religioso seja imediatamente interpretavel. Para ele:

O discurso religioso, enquanto "discurso constituinte", faz parte desses discursos que
sdo radicalmente heterogéneos, que associam géneros de discurso muito fechados,
produzidos por e para especialistas, que pretendem enunciar em nome da Fonte que
os funda, e géneros mais proximos da vida cotidiana (Maingueneau, 2010, p. 101)

Surge, entdo, a necessidade de atentar para o conjunto de interagdes entre os géneros
dentro do discurso religioso, levando em conta tanto as arquiteturas doutrinais, quanto as
ocorréncias discursivas do cotidiano. Nesse panorama, Maingueneau (2010) se propde a
examinar particularmente o sermdo, ndo pelo viés da retdrica, mas com o objetivo de
caracterizar seu dispositivo de comunicacdo e analisar os procedimentos através dos quais o
pregador se posiciona no campo religioso.

Segundo Patriota (2003, p. 73), o sermao tem por finalidade “ensinar, aconselhar,
admoestar, converter e orientar a partir dos principios divinos”. Se apoiando, via de regra,

num texto previamente escrito, assemelhando-se a uma palestra universitaria ou conferéncia,
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0 sermao também objetiva “a0 mesmo tempo melhorar a compreensio da doutrina e incitar os
fieis a levar uma vida mais em acordo com as exigéncias religiosas” (Maingueneau, 2010, p.
104). Enquanto pratica discursiva, Maingueneau (2010) categoriza o sermao como uma
enunciacdo monologal oral, por se tratar de um momento em que ndo hé abertura para uma
resposta imediata por parte dos ouvintes. Sabendo, porém, que as relagdes dialogicas podem
ser observadas até entre produgdes verbais rigorosamente monoldgicas (Bakhtin, 1992), tanto
o dialogismo constitutivo, intrinseco a linguagem e inerente a todo e qualquer enunciado,
quanto o dialogismo composicional estdo presentes no sermdo, sendo o ultimo mais
facilmente identificado.

Em primeiro lugar, temos citagdes explicitamente separadas da fala do enunciador,
através da exposicao de textos sagrados contidos na Biblia, tornando o discurso nitidamente
bivocal, no qual podemos discernir as palavras de Deus e as palavras do pregador. Indo mais a
fundo, encontramos nas proprias palavras do pregador o discurso ja dialogizado, tendo em
conta que os sermdes, semelhantemente a outros géneros de cunho religioso, sdo
influenciados pelo que Casaqui (2017) denomina de fontes externas ou sobrenaturais de
inspiracao, constituindo situacdes em que o individuo ¢ movido por forgas transcendentes ou
desconhecidas. Dessa forma, a voz de Deus ¢ canalizada pelo pregador, que usa sua propria

voz e discurso para mediar a mensagem divina. Patriota (2003) destaca:

No caso do sermdo, ele sempre partira de um falante autorizado (padres, pastores,
bispos, apdstolos etc), onde se supde que tais autoridades eclesiasticas detenham um
saber especial para o exercicio do “ministério” da Palavra divina, e assim essas
autoridades podem dirigir esse saber a um publico que supostamente ndo o detenha
(Patriota, 2003, p. 76)

Nesse sentido, Maingueneau (2010) enfatiza a importancia da fala do pregador, que,
ainda que apoiado num texto previamente redigido, deve se exprimir com naturalidade,
visando causar no auditorio a sensacao de um momento inspirado por Deus na fungdo de um
hiperenunciador que usa o representante religioso como instrumento da sua mensagem.
Assim, “o pregador ativa as normas constitutivas do género de discurso no qual est4 engajado,
mostrando que domina suas regras € que €, portanto, um agente legitimo da institui¢do em
nome da qual fala” (Maingueneau, 2010, p. 108).

E oportuno mencionar que as regras do género de discurso sermio sofrem alteragdes a
depender do contexto. Antes, “limitava-se aos pulpitos dentro dos templos” (Patriota, 2003, p.
65), hoje “conta com os grandes suportes tecnoldgicos da comunicagdo, assumindo novos
contornos bastante caracteristicos” (ibidem). Trazendo esse enquadramento para os dias

atuais, no que Jenkins (2006) chama de Cultura da Convergéncia e tendo a Cultura da
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Inspiracao de Casaqui (2017, p. 4) como “um cendrio contemporaneo de midiatizacdo da
experiéncia humana em funcdo de um projeto comunicacional, que envolve a producao,
circulacdo e consumo de narrativas”, ¢ compreensivel que as expressoes religiosas estejam
envoltas nesse fenomeno. Todavia, a midiatizacdo da religido ndo se constitui simplesmente
pelo uso das midias para transmitir uma mensagem: ¢ preciso que haja mudancas tanto na
linguagem quanto no formato e no comportamento para que os processos sejam, de fato,
midiatizados (Silva, 2022), e a partir do momento em que a religido passa a operar nas
estruturas do ciberespaco, as praticas religiosas sdo diretamente influenciadas pelo ambiente

midiatico, se tornando um produto desse meio (Chagas, 2018). Para Sbardelotto (2011):

Deus, enfim, ¢ “disponibilizado” na Internet e, a0 mesmo tempo, o usuario,
acessando o sagrado por meio da Rede, interage com essa nova modalidade
espiritual, segundo suas preferéncias, dentro das possibilidades ¢ limitagdes do
ambiente online. Ele participa, vive, age e interage em uma ambiéncia
comunicacional religiosa digital, que o remetera — qual seja a profundidade dessa
experiéncia religiosa mediada pela técnica — independentemente também de quando
e onde estiver — para Deus (Sbardelotto, 2011, p. 18)

Sabendo que o processo de midiatizagdo também tem moldado as praticas religiosas,
os sermoes, apesar de continuarem sermoes, assumem “contornos proprios que emergem das
caracteristicas inerentes ao discurso mididtico” (Patriota, 2003, p. 166), se tornando,
inclusive, situagdes de tridlogo (Kerbrat-Orecchioni e Plantin, 1995 apud Maingueneau,
2010), “em que o pregador se dirige simultaneamente a dois publicos: aos fiéis que estdo

diante dele e aos telespectadores invisiveis” (Maingueneau, 2010, p. 104). Portanto:

O sermdo que era tradicionalmente pregado entre as quatro paredes do templo,
ocupa também espaco na midia. Neste contexto, as nogdes de “coletividade”,
“momento” e “lugar” sofrem reconfiguragdes. O sermao proferido apenas dentro das
Igrejas tem um publico determinado, geralmente formado, quase que
exclusivamente, pelos membros da comunidade religiosa em questdo, muito mais
abertos para a vivéncia catartica na coletividade. Todavia, o sermdo proferido no
amplo espago mididtico tem um publico potencialmente indeterminado (Patriota,
2003, p. 85)

Retomando as nog¢des bakhtinianas de que a palavra ¢ um ato bilateral, que considera
de quem ela procede e a quem se dirige, sendo fundamentalmente orientada para aquele com
quem se fala, enxergamos nos dias de hoje uma énfase cada vez maior no receptor nao
presencial da mensagem. Muito do que ¢ dito para um publico corporeo perante um
enunciador ¢ previamente pensado para se tornar material passivel de reproducgdo para tantos
outros, através das redes sociais.

E nesse panorama que o evangelista Deive Leonardo tem se firmado como o

influenciador cristdo de maior alcance nas redes sociais, inclusive sendo o mais relevante
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dentre os perfis que conseguem “furar bolhas”, com apontado pelo Radar Evangélico, um
estudo dedicado a analisar o impacto desses influenciadores a partir de uma analise
sociologica de redes sociais, conduzido em 2023 pela empresa de consultoria estratégica,

especializada em religido e conservadorismo de costumes, Nosotros*.

3.3 A PALESTRA MOTIVACIONAL COMO GENERO DE DISCURSO

De acordo com Santos e Martino (2023), as palestras sdo integrantes de um género de
discurso com origem no ambiente universitario e fundamentado na oralidade. Extrapolando o
campo académico, as palestras tém sido ferramentas de formagdo, treinamento e capacitagdo
incorporadas pelo meio empresarial, dando origem a um mercado de relevante ressonancia.
Dentro do atual cenario, fortemente permeado pelo Coaching como praxis e, principalmente,
formagdo discursiva — como veremos mais cuidadosamente no proximo capitulo — ¢
compreensivel que a comunicacdo dos saberes através da palestra exceda o universo
organizacional, adquirindo finalidades especificas de orientagdo, ensino e proposi¢do de
solucdes a respeito dos mais diversos temas (Silva, 2018).

Para nossa pesquisa, o interesse maior gira em torno das chamadas palestras
motivacionais. Sabendo, porém, que a literatura a esse respeito nos estudos académicos ainda
¢ restrita (Santos e Martino, 2023), nos guiaremos pelo conhecimento produzido sobre as
palestras com tematicas profissionais e de empreendedorismo, buscando, na anélise posterior,
as confluéncias com o contetido que compde nosso corpus.

Partindo da tipificacdo proposta por Rodrigues (2008), a palestra motivacional
costuma ter em foco mudangas de atitude em busca de melhores desempenhos,
desenvolvimento de capacidades e implementacdo de estratégias de sucesso. A autora
argumenta, entretanto, que a compreensao de conteudos tematicos de um género ndo se limita
a identificar e enumerar assuntos especificos, abarcando, em vez disso, os efeitos de sentido
que perpassam o discurso. Nessa perspectiva, os pontos de relevancia para nds siao os
atravessamentos que extrapolam a instrugcdo profissional, nos atentando aos contornos de
mobilizacao afetiva e de autoajuda.

A esfera discursiva da autoajuda pode ser identificada na palestra motivacional através
da apresentacdo de formulas de sucesso e do papel central do sacrificio enquanto chave para a

superagao de dificuldades (Rodrigues, 2008). Silva (2018, p. 111), por sua vez, observa o uso

2 Disponivel em: Nosotros. Acesso em: 06 jul. 2024.
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da persuasdo como fio condutor de agdes, na medida em que o orador busca mobilizar as
emoc¢des da audiéncia e “convence sua plateia, utilizando-se de uma série de recursos
linguisticos e expressivos que imprimem singularidade e autoridade ao discurso,
principalmente quando lanca mao de exemplos pessoais para ilustrar algumas das teorias e
conceitos expostos”.

Nessa mesma trilha, Santos e Martino (2023) registram que, numa palestra
motivacional, parte do conteido diz respeito as experiéncias do individuo, ndo num
movimento autobiografico de testemunho, mas num processo de gerenciamento de si,
conforme proposto por Goffman (1970 apud Santos e Martino, 2023). Na andlise
goffmaniana, esse gerenciamento diz respeito aos ajustes de imagem empregados pelo
individuo em situagdes sociais, com o objetivo de causar a melhor impressao possivel,
especialmente no instante inicial de avaliagdo do ptblico. E a partir dessa primeira leitura que
a audiéncia examina o palestrante, construindo ou ndo um caminho de valida¢do da
autoridade de fala.

Diante disso, se destaca a importancia da escolha do orador no modo de se vestir, no
tom mais polido ou informal da fala, nos gestos, na modula¢do da voz e nas expressdes faciais
(Santos e Martino, 2023), elementos que compdem o que Maingueneau (2008b) conceitua
como ethos, representando o carater e a corporalidade do enunciador, topico que sera melhor
abordado em capitulos posteriores. Por ora, nos interessa atentar a construcao do ethos na
funcdo de uma ferramenta de respaldo do discurso, ja que o ponto focal da palestra se torna
esse gerenciamento de impressdes num cenario em que o produto € o proprio palestrante, em
forma de know-how e expertise.

Por conseguinte, Silva (2018) argumenta que essa construgdo resulta num excelente
recurso argumentativo, importante na articulagdo do texto oral, com énfase num viés
psicologico, especialmente quando o orador adapta os argumentos ao auditorio e desenvolve o
raciocinio junto a plateia. E na interagdo com os ouvintes que o palestrante cria um senso de
familiaridade que gera engajamento e maior aceitacdo do discurso, através de frases de efeito
e incentivos motivacionais, de forma a estimular mudangas de atitude, comportamento ou

pensamento (Freitas, 2020). Assim:

Na palestra motivacional, entdo, o locutor expde sua sugestdo, seu conselho, enfim,
seu comando, que seria o responsavel pela mudanga na vida do ouvinte, de modo
que fique subentendido, pois ¢ “encapsulado” por tudo o que foi dito, como a moral
de uma fabula. Em outras palavras, espera-se que o auditorio tire suas proprias
conclusdes, "capte a mensagem" e, assim, opere a mudanga, aja daquela forma
orientada naquele segmento especifico de sua vida (Freitas, 2020, p. 51)
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Nessa conjuntura, Santos e Martino (2023) frisam o aspecto emocional, inclusive nas
relagdes profissionais, como um dos elementos principais desse tipo de palestra, nomeando a
emocao e o afeto como matérias-primas de uma economia que busca convocar cada vez mais
a subjetividade. Os autores assinalam a presenga recorrente e enfatizada da busca por
proposito interno e felicidade no trabalho, que juntamente as tematicas associadas ao sucesso
¢ ao autoconhecimento remetem a uma cultura de autoajuda (Rodrigues, 2008).

Nas palavras de Casaqui:

A cultura da autoajuda, como discutida por Illouz (2011), abordada em perspectiva
historica, envolve a passagem dos processos que levam o espirito do ser moderno,
calcado nos anseios por transformagdo e autotransformacdo, ao mercado instituido
em torno das narrativas que servem de apoio psicoldgico. Nesse contexto, os
enunciadores tidos como “inspiradores” funcionam como sistemas especialistas
(Giddens, 2002), pautados pelo objetivo de corresponder aos anseios de uma
sociedade avida por referéncias, por modelos, por exemplos e historias
“inspiradores” para seguir adiante na batalha cotidiana. Esse objetivo, obviamente,
passa muitas vezes pelo calculo da produtividade mercadologica dessas mensagens,
em que o interlocutor seria instaurado como consumidor (Casaqui, 2017, p. 4)

Casaqui (2017) traz, a partir disso, a ideia de uma cultura da inspiragdo, na qual a
narrativizacdo da vida culmina em historias inspiradoras, servindo de modelo de trajetéria
para o outro, acionada nas palestras motivacionais por meio da frequente insercao de relatos
de experiéncias vividas pelo proprio palestrante. Tomando por base que essas palestras
extrapolam a esfera profissional, sendo oferecidas “com o objetivo de motivar um
publico-alvo em areas consideradas importantes da vida em sociedade” (Freitas, 2020, p. 52),
sejam elas econdmicas, amorosas, familiares ou até espirituais, tencionamos observar os
processos de transmutacdo de géneros de discurso, que culminam na intersecdo do sermao e

da palestra motivacional no conteudo de Deive Leonardo.

3.4 OS PROCESSOS DE TRANSMUTACAO

Baseada no conceito bakhtiniano de relativa estabilidade dos enunciados, a
transmutacdo, como proposto por Zavam (2012), diz respeito a possibilidade de variagao nos
géneros de discurso, que, sendo mais livres que as formas da lingua condicionadas a leis
normativas, se tornam, também, mais maleaveis. Ainda que, em Bakhtin, o termo transmutar
se refira a transformagdo sofrida pelos géneros primdrios ao serem incorporados nos géneros
secundarios, o curso de manifestacdo desses géneros, independente de sua natureza, torna a
transmutacdo um processo constitutivo, uma vez que as transformagdes na sociedade tém

consequéncia direta nos discursos produzidos.
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Assim, os géneros sdo compreendidos dentro de sua esfera de circulagdo,
privilegiando o processo interativo, mesmo que se submetendo a “certas condigdes postas
pelo contexto sdcio-historico e discursivo em que estdo envolvidas as pessoas que interagem
naquela determinada atividade enunciativa” (Zavam, 2012, p 252). Nessa esteira, "de acordo
com as transformagdes por que passam as sociedades, os géneros desaparecem, migram para
dentro de outros, intercalam-se, transformam-se, num continuo processo de evolucdo, tanto
dentro da esfera em que foram gerados como daquela que os adotou" (ibidem).

Zavam (2012) postula a transmutacdo a partir de quatro categorias: criadora,
inovadora, externa e interna. Nosso foco, porém, ndo diz respeito a tipologia operacional, nos
valendo destacar a deducdo da autora de que ha géneros discursivos mais propensos a acolher
incorporagdes. Albergados em esferas de comunicagdo verbal menos rigidas, géneros menos
fortemente padronizados tém na plasticidade e dinamicidade do discurso mais espaco para
criatividade e alteragcdes, manifestando sua adaptabilidade a novas contingéncias historicas,
politicas, sociais e culturais.

Dado o percurso tedrico até aqui, enxergamos o sermao e, mais ainda, a palestra
motivacional como exemplos de géneros discursivos mais acolhedores a incorporagdes, visto
que as condi¢des de produgdo e reproducdo t€m interferéncia direta no resultado.

Ancorando nossa analise na teoria bakhtinianos sobre conteudo tematico, estilo e
organizacdo composicional, entendemos que o tema principal do sermdo gira em torno do
ensinamento biblico, se desdobrando em esfor¢os para fins de evangelismo e orientagdes com
base nos textos sagrados. O estilo, por sua vez, pode variar entre um tom mais formal ou
informal, a depender do momento da enunciacdo e do enunciador. Geralmente, observamos
um carater mais solene durante a leitura da Biblia, como sinal de respeito as Escrituras.

Em contrapartida, no decorrer da mensagem e¢ a medida em que o pregador
contextualiza a realidade do receptor, a tendéncia ¢ de uma maior informalidade na fala.
Independente dos meios lexicais, fraseologicos e gramaticais escolhidos, no entanto, o estilo
do sermdo, tal qual apontado por Maingueneau (2010), integra sempre a enunciacao
monologal oral, frequentemente ancorada num texto previamente redigido. Quanto a estrutura
composicional, o sermdo inicia com a leitura da Biblia, passa por essa contextualizagdo da
realidade dos ouvintes e se encerra com uma ora¢do, podendo integrar ou ndo uma liturgia
mais extensa.

No que diz respeito a palestra motivacional, as delimita¢des sdo ainda mais flexiveis, a
comecar pelo conteido temdtico, que varia de acordo com o objetivo da audiéncia:

desenvolvimento profissional, melhorias econdmicas, empreendedorismo, sucesso em
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relagdes amorosas e familiares, etc. O estilo, como no sermao, ¢ moldado com base nas

circunstancias da enuncia¢do e com o enunciador. Segundo Santos e Martino (2023. p. 142),

existem, inclusive, momentos mais formais e instrutivos da palestra que remetem a “uma

perspectiva ritual quase homilética, indicador eventual de origens religiosas”. J4 sobre a

composicao estrutural, Silva elabora:

O palestrante comega sua fala geralmente saudando o publico, em seguida, dé inicio
a exposi¢do do tema falando de fatos quotidianos e, gradativamente, exemplifica
com narragdes, historias pessoais, expde conceitos e dados utilizando citagcdes de
vozes de grandes estudiosos reconhecidos (ou ndo) pela audiéncia, para conferir
credibilidade a fala (Silva, 2018, p. 113-114).

Santos e Martino complementam sobre os momentos finais:

Espera-se que a pessoa faga um breve agradecimento e encerre a palestra. Esse ponto
¢ geralmente precedido, com antecedéncia variavel, de seu anuncio (“para
concluir...”, “para finalizar...”), sugerindo uma retomada da atencdo, na expectativa
de que o sentido da fala seja completado. Ponto invariavel, um tltimo

agradecimento indica a finalizagdo do lago esperado de atengdo. E o momento,

espera-se, dos aplausos (Santos e Martino, 2023, p. 142)

Com base nas informacgdes até aqui, visualizamos:

Quadro 01 — Sermao e palestra motivacional como géneros de discurso

Género

Conteudo tematico

Estilo

Organizacio composicional

Sermao

Biblico (evangelismo/
ensinamentos/ orientagdes/
admoestacao com base nos

textos sagrados)

Reprodugdo de textos biblicos em
tom solene + Contextualizacdo da
realidade do receptor em tom mais
informal + Enunciagdo monologal
de texto previamente redigido

Leitura da biblia +
Contextualizag@o da realidade do
receptor +
Ensinamentos/orientag¢des +
Oragao

Palestra
motivacional

Desenvolvimento
profissional/ Melhorias
econdmicas/
Empreendedorismo/Sucesso
em relagdes amorosas ou
familiares

Contextualizacao da realidade do
receptor em tom mais informal +
Maior formalidade em momentos
de instru¢do + Enunciagdo
monologal de texto previamente
redigido

Saudag@o ao publico + Exposi¢ao
do tema/fatos cotidianos +
Exemplos narrativos/historias
pessoais + Conceitos e dados +
Citacdes de vozes reconhecidas
pela audiéncia + Finalizagdo +
Agradecimento

Fonte: A autora

Como detalhado na tabela acima, o sermdo e a palestra motivacional apresentam

algumas similaridades visiveis, especialmente no estilo, uma vez que ambos tém como eixo

central a enunciagdo monologal de um texto previamente redigido, além de se basear

fortemente na contextualizacdo da realidade do receptor como ponto de partida para os

ensinamentos, orientacdes e instrugdes que virdo no decorrer do evento.
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Os contetdos tematicos, naturalmente, divergem, na medida que os sermoes integram
uma cadeia discursiva religiosa, compondo, na maior parte do tempo, uma cerimonia ou
liturgia e trazendo os pregadores como porta-voz de Deus, que ocupa a posicao de
hiperenunciador da mensagem e direciona os evangelismos, ensinamentos e admoestagdes. As
palestras motivacionais, por outro lado, costumam existir como um fim em si mesmas,
enfocando ferramentas e estratégias de desenvolvimento profissional, empreendedorismo,
sucesso nas relagdes interpessoais, entre outros.

A organizacdo composicional, entretanto, exige um olhar mais direcionado, tendo em
conta que alguns elementos podem transitar entre o sermdo e a palestra a depender da
proximidade do enunciador com o outro género, bem como das cenas de enunciacdo. Os
contextos, possibilitam, assim, que um palestrante leia trechos da biblia ou que um pregador
traga exemplos narrativos e histdrias pessoais para o sermao.

A partir dessas informagdes, voltamos nossos olhos ao conteudo produzido por Deive

Leonardo no YouTube e no Instagram.

3.5 0 CONTEUDO DE DEIVE LEONARDO NO YOUTUBE E NO INSTAGRAM

Partindo de nosso corpus restrito, a analise do contetido de Deive Leonardo no
YouTube se baseia, primeiramente, em doze videos disponibilizados na plataforma, como ja
apontado. Seguindo o modelo estabelecido no canal, os primeiros segundos mostram
Leonardo se dirigindo ndo s6 a plateia fisica (‘“fala, meu lindo!”’), mas também aqueles que o
assistirdo pela internet, incentivando as interacdes que alimentam os algoritmos, como curtir,
compartilhar, se inscrever e ativar as notificagdes. Adicionalmente, o evangelista voluntaria
informacodes sobre o local onde o video estd sendo gravado ou a respeito da mensagem ou
série de mensagens a seguir.

Apoés essa introducdo, temos, na maioria dos casos, uma chamada de Leonardo
(“vamo pro video” ou “vamos pra mensagem”), que demarca no YouTube o momento em que
o titulo da série aparece — no nosso corpus, as seis s€ries englobadas sao ‘Plenitude de
espirito’, ‘Novos caminhos’, ‘Algo novo’, ‘Sabedoria’, ‘Vida em ordem’ e ‘Impossiveis’. SO
entdo a mensagem ¢, de fato, iniciada, com uma leitura da Biblia na fun¢do de texto-base,
objetivando instruir os ouvintes a respeito da vontade de Deus, de acordo com a interpretacao
do evangelista, como mediador da mensagem divina, caracteristicas condizentes com o género

de discurso sermdo:
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Hebreus, capitulo 12, versiculo 2, que diz: "Conservemos os nossos olhos fixos em
Jesus, pois € por meio dele que a nossa fé comega, ¢ é ele quem a aperfeigoa” [...]
Veja, a palavra ¢ viva. Ela é sobrenatural. Quando nés olhamos uma verdade como
essa, ¢ um conselho no meio da escuriddo da vida que as vezes a gente vive. Ele esta
dizendo que se mantermos os nossos olhos fixos em Jesus, a nossa fé sera
aperfeicoada. Eu vou ser mais claro. Quando nds olhamos para Jesus e desviramos o
rosto, a fé ndo se aperfeicoa, ou seja, ela ndo amadurece, ela ndo evolui, ela ndo
expande. Agora, o que a palavra vai dizer ¢ que se nds permanecemos com 0s nNOssos
olhos fixos no Senhor, hd uma promessa sobre noés. H4 uma promessa sobre nos.
Aleluia. Ha uma promessa sobre nés. A Biblia diz que a nossa fé vai ser aumentada

[sic] (Leonardo, 2024, online)43

Como exposto pelo proprio Leonardo no segundo sermao do nosso corpus, o pregador
procura sempre permear suas mensagens com narrativas biblicas, mesmo que estas

extrapolem ou nao se relacionem diretamente a passagem lida:

Veja, agora, eu ndo sei vocé, mas eu, quando leio a Biblia, por exemplo em
Provérbios, sdo conselhos extraordindrios, sdo conselhos incriveis. Mas [pra] todo
conselho, eu tento encontrar uma histéria na Biblia de alguém que viveu ou de
alguém que ndo respeitou aquele conselho. E ¢ fantastico porque vocé vé que a
Biblia se completa em tudo e nenhuma linha fica vazia [sic] (ibidem)

Partindo, entdo, da sua interpretacdo dos acontecimentos biblicos, Leonardo traga
paralelos com situacdes cotidianas, transpondo o panorama para o contexto dos dias atuais e
acionando processos de identificacdo ou proje¢do como estratégia comunicacional, gerando

uma escuta mais receptiva, visto no trecho a seguir:

Jesus disse para Satandas: "Para tras de mim, Satands, ninguém vai se prostrar perante
outro, se ndo seja o meu Deus." Sabe o que é isso? Identidade. Uma identidade
sarada, uma identidade blindada. Ndo nos autoriza a nos prostrar na presenga de
outros deuses. E eu vou ser objetivo com vocé: ndao nos deixa ceder a tentagdes, ndo
nos deixa entrar em portas que Deus ndo autoriza, ndo nos deixa tomar decisdes que
um filho seguro tomaria [...] Entdo, veja, se temos algo claro, comece a examinar a
sua vida, o pai que vocé €, a esposa que vocé €, a forma que vocé educa os filhos, a
forma que vocé cuida de dinheiro, a forma que vocé trata as pessoas, a maneira que
vocé vive, estd totalmente conectada com o passado. Sempre volta na origem, se o
teu pai te proveu seguranga, vocé tem seguranga. Se o teu pai colocou identidade,
ninguém consegue te derrubar, porque vocé sabe quem vocé€ €, vocé sabe quio
amado que vocé ¢é, vocé sabe qudo importante para o pai vocé€ é, entende?
Identidade. Entdo agora, temos uma grande lacuna aqui, porque nds, todos nos, se
ndo a maioria, para nao ser todos, temos problemas semelhantes. Quantos aqui?
Quantos que o pai, que era a figura de maior protegdo, abusou? Quantos filhos que
nunca experimentaram o amor do pai, ¢ que tiveram a vida toda violéncia dentro de
casa? Quantos homens que aprenderam a amar as suas esposas, olhando a forma que
o0 pai amou de maneira errada a sua mae? [sic] (Leonardo, 2024, online)*

A identificagdo, segundo Morin (1997, p. 82), se constitui no equilibrio entre realismo

e idealizagdo, visto que “é preciso haver condicdes de verossimilhanca e de veracidade que

“ Disponivel em: Paz em meio as dificuldades | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
* Disponivel em: Vencendo nosso maior inimigo | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
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assegurem a comunicagdo com a realidade vivida, que as personagens participem por algum
lado da humanidade cotidiana".

A projecdo, por sua vez, tem sua poténcia nas propriedades de “de divertimento, de
evasdo, de compensacdo, de expulsdo, até mesmo de transferéncia quase sacrificial”, que “se
propagam por todos os horizontes do imagindrio” (ibidem). O autor reforca, contudo, que
mesmo na projecdo € necessario haver certa identificagdo: “o leitor ou o espectador, ao
mesmo tempo em que libera fora dele virtualidades psiquicas, fixando-as sobre os herois em
questdo, identifica-se com personagens que, no entanto, lhe sdo estranhas, e se sente vivendo
experiéncias que, contudo, ndo pratica” (Morin, 1997, p. 82).

O trecho do sermdo acima ¢ um exemplo didatico desses processos, ainda mais
quando o proprio Leonardo centra o discurso na questdo identitaria. O evangelista menciona
problemas de relacionamento, familiares ou nao, ancorando a audiéncia no cenario,
principalmente através do incentivo de examinar a propria vida. Leonardo evita, assim, o
sentimento de evasdo, ndo permitindo que o receptor fique disperso ou desatento a mensagem,
uma vez que esta ¢ diretamente direcionada a ele. Para além disso, ao interpretar a passagem
biblica, o pregador traz a figura de Jesus como o modelo a ser seguido, explorando as
potencialidades na projecdo, na medida em que oferece ao ouvinte a possibilidade de ter a
mesma identidade santificada e blindada de Cristo, que resiste a tentagdes e impede decisoes
erradas.

Num esforco de fortalecer ainda mais essa conexdo pessoal, o pregador também tem
como parte recorrente do discurso a inser¢do de testemunhos e compartilhamento de
experiéncias reais — sejam vivéncias proprias ou apenas relatos que chegaram ao seu

conhecimento, como ¢ caracteristico das palestras motivacionais:

Quando eu vendia ténis, eu entrei na loja. [...] Eu descobri que tinha uma marca na
loja que ninguém vendia porque todo mundo pensava que s6 ia pobre comprar
naquele lugar, entdo ninguém oferecia. Quando eu entrei na loja, eu amava aquela
marca. Eu ndo tinha dinheiro para comprar, mas eu amava. Comecei a vender aquele
ténis para todo mundo. Ai o diretor, o dono da loja foi 14 e falou: "Quero conhecer o
vendedor do ténis tal." Ai eu me apresentei, irmdo. Virei inimigo de um monte de
gente dentro da loja. O pessoal falou assim: "No6s vamos criar uma fila de venda
agora," porque eles diziam que eu cortava a frente de todo mundo para vender.
Porque toda hora que vocé comega a dar certo, alguém comeca a tentar tirar o
crédito do que Deus esta fazendo na sua vida, comega a tentar tirar o teu mérito, tirar
o teu esforgo [sic] (Leonardo, 2023, online)*

Em trechos dessa natureza, o foco se volta totalmente para o ouvinte, por se tratar de
uma narrativa de sucesso pessoal que, embora mencione Deus, enfatiza o mérito e o esforgo

do proprio orador, elementos caracteristicos do Coaching como formagao discursiva (FD). As

* Disponivel em: Cresca em silencio | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
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FDs serdo melhor observadas no capitulo quatro, mas nos cabe abordar brevemente o
conceito, apresentado em Foucault (2008a, p. 131) como um “sistema enunciativo geral ao
qual obedece um grupo de performances verbais”, numa conjuntura em que este ¢ submetido
aos limites impostos por outros sistemas, a saber, o 16gico, linguistico ou psicoldgico.

Diante disso, nos interessa pontuar que a recorréncia desses momentos que se
aproximam do Coaching enquanto cadeia discursiva reforcam a interpretacdo do hibridismo
do contetudo de Leonardo, que se beneficia da plasticidade possibilitada pelas transmutagdes
dos géneros para compor um tipo de conteido com mais aceitagdo e reprodutibilidade.

Também nessa trilha de motivacdo e desenvolvimento pessoal, Leonardo sempre
apresenta recomendacdes de mudanca de mentalidade e atitude, que, via de regra, culminam
em enfoques espirituais, ainda que o aspecto doutrindrio em termos de ensino biblico, pratica

comunitéria de fé e ordenancgas seja escasso em mengoes:

Eu vou contar uma coisa pra vocé. Quando eu tinha vinte e seis anos, eu vim pregar
em Goiania. Eu vim pregar em Goiania numa pequena igreja. E eu me lembro que
era periodo de carnaval e me levaram naquele congresso que acontece na arena de
Goiania, Goiania Arena. E ai eu entrei naquele lugar e eu ndo ia pregar. Mas eu olhei
aquilo e disse, “que que ¢ isso”? Dentro de mim, “nunca eu vou pregar num lugar
desse”. Por qué? Porque eu fui criado dentro de um contexto pequeno. E ai eu até
me escandalizava quando eu ia nesse lugar que tinha muita gente e dizia, “nossa, ¢
mais frio, né? Prefiro lugar pequenininho, a gente se sente melhor”. Irmao,
mentalidade. S6 como Deus vai mudando a nossa mentalidade e o odre vai sendo
preenchido, o odre novo vai sendo derramado vinho novo. Vocé vai expandindo a
visdo. S6 que a gente precisa, primeiro, de Jesus [sic] (Leonardo, 2024, online)*®

Vemos, portanto, que, mesmo nesses momentos de proximidade com o Coaching, a
fala ¢ sempre fortemente marcada por referéncias de cunho religioso, como a metafora do
vinho e dos odres no trecho acima, registrada nos evangelhos escritos por Mateus (Mt
9:14-17), Marcos (Mc 2:18-22) e Lucas (Lc 5:33-39).

Na versao de Lucas, texto-base que ancora a mensagem no YouTube, Leonardo 1€ para
os ouvintes: “Diz o seguinte: "E nenhum homem pde vinho novo em odres velhos. De
contrario, o vinho novo rompera os odres ¢ se derramard. E os odres se perderdao. Mas vinho
novo deve ser posto em odres novos. E ambos serdo preservados” (Leonardo, online, 2024)*.

Apesar de ndo explorar em detalhes contexto biblico, Leonardo constréi a sua
argumentacao a partir da premissa de que ¢ necessario que os ouvintes se tornem “odres
novos” para que estejam prontos a receber o vinho novo de Deus, alegoria que s6 faz sentido

dentro do viés cristdao do discurso. Leonardo, entdo, se dedica a trazer tematicas de melhorias

“ Disponivel em: Mudanca de mentalidade | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
7 Disponivel em: Mudanca de mentalidade | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
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pessoais, profissionais e de relacionamento, sempre numa perspectiva que aponta para a

figura de Deus como chave para alavancar esses processos € promover essas mudangas:

Aprender a obedecer & voz e ao comando do Senhor. Isso muda tudo. Mas ¢é vocé
que decide. Muda tudo, muda. Eu gostaria de poder dizer para vocé: "Nao, ¢ de boa,
muda nada." Mas ndo, muda tudo. E uma loucura. Quando Ele entra, comeg¢a uma
faxina dentro da gente [...] Vocé vai olhar no espelho daqui a uns dias e vai dizer: "O
que esta acontecendo comigo?" Vocé estd mudando. Seus relacionamentos estdo
mudando. Seu filtro de avaliar a vida muda. Tudo muda quando Ele é o prisma que
parte a sua visdo [sic] (Leonardo, 2024, online)*

Do ponto de vista estrutural e de organizagdo, boa parte da mensagem se dedica ao
fluxo continuo entre narrativas biblicas e histérias de seguidores, parentes, amigos ou do
proprio evangelista. Ao se encaminhar para o fim do video, no entanto, Leonardo faz, em
alguns casos, um apelo para que os ouvintes — presenciais ou ndo — aceitem a Cristo ou se

reconciliem em caso de afastamento:

Eu preciso fazer meu trabalho. Eu preciso fazer duas perguntas pra vocé. A primeira
¢ pra vocé que nunca entregou a sua vida a Jesus, lindo. Chegou a vez, chegou a tua
hora. E 28 minutos de video, vocé esta aqui ainda e ndo conseguiu sair. Entdo toma a
decisdo logo, meu lindo. Toma a decisdo, deixa Jesus entrar de uma vez por todas
[...] Segunda pergunta ¢ pra vocé que ja foi do time. S6 voltar. Lembra? Pro Espirito,
dobra o joelhinho ¢ diz, "Jesus, t6 de novo na area. Me arrependi, Jesus. Esse garoto
veio pra ca e encheu minha paciéncia, pregou, me encheu. E uma mensagem atras da
outra, parece que Ele nunca mais vai parar de falar. Mas chegou no final e eu
entendi, Jesus, ou o Senhor entra e governa ou eu vou continuar vivendo da mesma
forma" [sic] (Leonardo, 2023, online)¥

Independente da presenga ou auséncia do apelo, porém, todos os videos sdo
encerrados com uma oracdo. Algumas que o evangelista incentiva o publico a repetir em voz

alta, algumas que ele faz apenas por si mesmo:

Jesus, lindo, maravilhoso, n6s nao s6 cremos que o Senhor vai fazer, como mudamos
a nossa estratégia de viver para esperar o teu milagre chegar. Jesus, eu creio. Eu
creio com todo o meu coragdo que tudo que o Senhor prometeu vai acontecer. Eu
creio que minhas oragdes serdo respondidas. Eu creio, Senhor, que o Senhor vai se
mover na dire¢do dos teus filhos e o milagre que tanto se espera vai chegar. Porque
nés obedecemos ¢ o que o Senhor estd mandando, nds vamos fazer. Porque
queremos glorificar o teu nome através da nossa obediéncia e ver o milagre através
da nossa fé. Em nome de Jesus. Amém [sic] (Leonardo, 2024, online)*’

Compreendida essa estrutura, percebemos que, como teorizado por Silva e Trindade
(2022), o conteudo do pastor de internet se diferencia das praticas religiosas das igrejas por
girar em torno apenas da pregacdo, nao fazendo parte de uma liturgia. Em contrapartida,

quando observado frente as andlises de Patriota (2003) acerca dos sermdes realizados nos

* Disponivel em: Quz : e Deus ¢ cive Lo . Acesso em: 08 ago. 2024.
* Disponivel em: Cologue a Vida em Ordem | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024
*® Disponivel em: A chave que abre toda as portas | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024
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pulpitos da Igreja Renascer em Cristo, encontramos similaridades discursivas no contetido de
Leonardo que compdem nossa materialidade, especialmente no YouTube.

Em primeiro lugar, temos a presenca do forte carisma do enunciador, capaz de atrair e
convencer, independentemente de uma linha argumentativa teologicamente sistematica, como
acontece em igrejas protestantes mais tradicionais, que se respaldam no ensino doutrinario.
Antes, a abordagem de Leonardo, tal qual a da Renascer, se fundamenta na mobilizagdo de
emocdes, tanto por parte do pregador, que modula sua voz e expressao corporal/facial para se
exprimir com maior efeito, quanto por parte dos ouvintes, que aparecem em diversos frames,
reagindo ao que ¢ dito de maneira impactada: assentindo com a cabega, aplaudindo, fechando
os olhos enquanto dizem “amém” e até mesmo chorando. Enxergamos, assim, a capacidade
do discurso em “otimizar e potencializar o lugar de sua enunciagdo € o contexto no qual sdo
proferidos” (Patriota, 2003, p. 83), favorecendo a experiéncia da catarse coletiva ¢
alcangando, inclusive, os ouvintes ndo presenciais, que se veem refletidos na plateia.

Outro ponto de convergéncia ¢ a tematica da mudanga. Como também acontece nos
sermdes da Renascer, o discurso de Leonardo frequentemente se posiciona contra a
acomodacdo. A tonica da esperanca ¢ refor¢cada durante toda a mensagem, mesclando
exemplos biblicos e de consumidores do contetido do proprio evangelista, como modelos de
fé¢ e de conduta, incentivando os receptores. Para além disso, observamos confluéncias que
dizem respeito a chamada Teologia da Prosperidade, corrente “difusora da crenca de que o
cristdo deve ser prospero, saudavel, feliz e vitorioso em seus empreendimentos terrenos”
(Mariano, 2004, p. 124), observada em maior detalhe no préximo capitulo.

Nessa conjuntura e focalizando o conteido tematico, estilo e organizagdo
composicional, observamos caracteristicas que direcionam o enquadramento do contetido de
Leonardo numa interse¢ao entre o sermao ¢ a palestra motivacional, como consequéncia dos
processos de transmutagdo que surgem do cendrio mididtico de circulagdo de discursos nas
redes sociais.

Nao sendo, no entanto, objetivo desta pesquisa enfocar a categorizacao em termos de
género discursivo, nos compete, em vez disso, observar os fluxos comunicacionais que
emergem desse entremeio, visando compreender as decisdes estratégicas do evangelista ao
disseminar sua mensagem em diferentes plataformas. Para este fim, analisamos, também, os
vinte e oito reels oriundos dos doze videos do YouTube ja mencionados.

Os reels sao videos de curta duracdo compartilhados no /nstagram. Na materialidade
colhida no perfil de Leonardo, todas as amostras giram em torno dos 60 segundos de duragao,

sendo, na maioria das vezes, postados num intervalo de trés dias em relagdo a mensagem
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completa, disponibilizada no YouTube. Os videos do YouTube tém dia e horario fixo para
publicacdao — segunda-feira as 7h —, ao passo que os do Instagram as vezes vém no domingo
anterior, como uma espécie de feaser, na propria segunda-feira ou ainda na terga seguinte,
como uma chamada a pregacao ja disponivel.

Ao contrario do que ja foi exposto sobre a estrutura das mensagens no YouTube, os
videos no Instagram ndo seguem um padrdo composicional, com exce¢do de componentes
extra-discursivos, como a identidade visual do evangelista — sentado num banquinho e
falando diretamente num microfone posicionado a sua frente —, acompanhado de uma musica
instrumental e exibindo frames da plateia interagindo de maneira positiva com o que esta
sendo dito — com acenos, sorrisos ou aplausos.

E possivel notar que boa parte desses videos se inicia com o evangelista se dirigindo
diretamente ao espectador, visto que, numa situagdo de infinite scrolling, os primeiros
segundos sdo determinantes na retengdo ou perda de audiéncia para um video, fazendo do
enfoque no receptor “uma estratégia recorrente de impacto inicial, numa tentativa de capturar
a atencao antes que o usuario siga rolando o feed” (Bezerra, 2023, p. 7-8).

Nessa trilha e ainda antes de mergulhar numa andlise mais atenta ao tipo de discurso
que encontramos nos reels, ¢ pertinente trazer para a discussdo, de forma breve, as diferencas
entre o estilo de consumo no YouTube e no Instagram. Nao € objetivo deste trabalho se
aprofundar no tema, mas seria imprudente desconsiderar que, apesar de ser uma plataforma
audiovisual, o YouTube ¢, muitas vezes, utilizado apenas como uma fonte de som. A depender
do conteudo, os videos ndo precisam ser necessariamente assistidos, podendo ocupar um lugar
de background noise e ficar em segundo plano enquanto o usuario efetua outras atividades,
dedicando apenas a escuta e nao a vista.

O Instagram, por outro lado, ¢ estritamente visual, como desenvolvido por Zulli
(2017), ao discutir a importancia do olhar na economia da atencdo. Especialmente no contexto
dos reels, que ndo permitem ao usuario sequer pausar o video®', a plataforma se diferencia do
YouTube ao exigir que a audiéncia permaneca de forma exclusiva no aplicativo, para, de fato,
assistir, ndo prescindindo da visao.

Essas caracteristicas se tornam ainda mais significativas quando observamos as
mudancas do conteido de Leonardo no transito entre os dois espacos, uma vez que, para além
da organizacdo composicional, os reels também sofrem modifica¢des relevantes no que diz

respeito aos temas abordados durante as mensagens, devido, em grande parte, aos limites de

I E possivel parar o video a0 manter um toque continuo na tela, mas essa possibilidade s resulta em mais uma estratégia para manter o
usuario no aplicativo.
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disponibilidade e disposicao do publico no Instagram, que se consolidou, efetivamente, como
uma plataforma de videos curtos.

Nesse cenario e tragando um comparativo, a alteragdo mais crucial passa diretamente
pela perda da ancoragem biblica. Se, no YouTube, todos os videos contam com a leitura das
escrituras, no Instagram, nenhum versiculo ¢ apresentado como tal. H4, em trés casos entre os
vinte e oito, citacdes de textos sagrados, mas apenas em forma de afirmagdes amplas, sem
contexto ou referéncias especificas: o texto encontrado no Salmo 125, que diz que “Os que
confiam no Senhor sdo como os montes de Sido que ndo se abalam, mas permanecem para
sempre” (Leonardo, 2023, online)*?, “Seja forte e corajoso” (Leonardo, 2023, online)>,
referente a Josué 1:9, e também uma adaptagdo do texto de Jodo 14:21-23, “Aqueles que me
amam guardam os meus mandamentos. E eu os amarei e nos manifestaremos a ele. E faremos
morada” (Leonardo, 2024, online)*.

Adicionalmente, essa ancoragem nas Escrituras também perde espago na medida em
que as narrativas biblicas trazidas no YouTube nao fazem parte dos cortes para o Instagram.
Em trés reels, podemos identificar alusdes a historias conhecidas, como Jesus vencendo a

tentacao no deserto, contada na biblia em Mateus 4:1-11, Marcos 1:12,13 e Lucas 4:1-13:

Identifique as suas dores, identifique os motivos, identifique as razdes, dé nome aos
problemas, traz a luz e tome uma decisdo. Perdoe todos aqueles que te feriram,
porque enquanto vocé ndo perdoa, o que vocé nutre dentro de vocé s6 faz mal para
uma pessoa: vocé. E o teu futuro que ndo acontece, é a tua vida que ndo deslancha, é
as tuas emocgdes que sdo prejudicadas, é vocé que fica amargo, meu lindo. Entdo,
ndo adianta identificar e ndo resolver, ndo adianta pensar que esta tudo certo, sendo
que 14 atras esta cheio de lixo escondido. Vai atras, busca, traz para fora. A7 a Biblia
vai dizer que Jesus venceu, entdo eu tenho a seguranga de saber que como homem
ele vence a tentagdo, eu posso vencer o meu passado, porque se eu nio tive a
paternidade que gostaria, consigo transferir tudo para Cristo, porque Ele ¢é a
paternidade perfeita. Nao me falta provisdo, ndo me falta presenga, ndo me falta
cuidado, ndo me falta identidade, quando eu olho para Ele [sic] (Leonardo, 2024,
online. Grifo nosso)>®

O mesmo acontece com Deus abrindo o mar (Exodo 14:15-25) e Jesus ao andar sobre

as aguas (Mateus 14:22-33, Marcos 6:45-52 e Jodo 6:16-21):

Em nome de Jesus, vocé vai ser essa pessoa. O mar vai se abrir na tua frente. O
Deus que vocé serve tem poder sobre as ondas, sobre o mar, sobre os ventos. Se o
vento é forte, ele acalma. Se o mar é grande, ele abre e vocé vai passar pelo meio
dele. Vocé ndo vai parar. Vocé vai continuar. Mas o que ficou para tras vai ficar para
sempre para tras. O teu passado ndo vai te perseguir, as dores do passado ndo vao te
alcangar. Vocé ndo vai ser mais escravo do medo. Agora vocé é filho de Deus e ele
estd caminhando na sua frente, por cima das aguas, no meio da tempestade, no meio

52 Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.
> Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.
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do vento, para que vocé tenha seguran¢a. Continue caminhando. Nao ¢ hora de
parar [sic] (Leonardo, 2023, online. Grifo nosso)*®

E ainda com o dilavio (Génesis 7):

Nao tem como crescer em qualquer lugar no mundo sem ser odiado por aqueles que
estdo parados. Entenda isso logo, aprenda: ndo da para crescer sem ter inimigos. Os
inimigos sdo parte do crescimento, e sdo piores. Eu sei que ndo é bom, mas sdo o
maior sindnimo de que as coisas estdo dando certo. Quando os inimigos aparecem, &
porque Deus esta fazendo algo bom na tua vida. Quando os inimigos surgem, ¢
porque vocé esta crescendo, evoluindo, aparecendo. Entdo, os inimigos se cogam, se
incomodam. Continue crescendo em siléncio, de maneira comedida. Vai ter um dia
que a chuva vai cair do céu e é vocé que vai entrar na arca [sic] (Leonardo, 2023,
online. Grifo nosso)*’

A falta de contexto para as histérias nos cortes nos leva a inferir que Leonardo
compartilha o conteido no [Instagram confiando numa concep¢do prévia de que os
acontecimentos fazem parte do repertorio de sua audiéncia, j& que nao ha contextualizagdo ou
aplicagdo. Vemos, assim, que o evangelista ndo extrai ensinamentos mais complexos das
passagens, deixando que as meng¢des fagam parte ndo de um esfor¢o doutrinario, mas de uma
demonstragdo do poder de Deus como entidade que age em favor dos objetivos do receptor.

Nao podemos determinar se a decisdo ¢ inteiramente motivada pelos limites de tempo
da plataforma, mas ¢ visivel que a mensagem se torna mais vaga e abrangente, podendo ser

interpretada de forma personalizada, conforme a realidade do proprio ouvinte:

Eu ndo sei qual é o projeto que vocé td morrendo de medo, lindo. Eu néo sei qual é a
planta que vocé tem na mao. Eu ndo sei qual é o sonho que vocé ja abortou porque
pensa que ndo pode mais. Se mova em dire¢do ao milagre que vocé precisa. Se
preparando como se ele tivesse chegando agora. Eu vou ser claro: vocé ta orando ha
muito tempo para que Deus abra as portas do céu e mude a sua vida financeira. Abre
uma conta nova. Abre uma conta nova. "Mas, Deive, ndo aconteceu ainda". Mas
quando acontecer, a conta ta 14 [sic] (Leonardo, 2024, online)™®

O trecho acima sintetiza de maneira eficaz o tipo de discurso que Leonardo
disponibiliza no Instagram. Nos sermdes do YouTube, encontramos narrativas relevantes
sobre personagens biblicos que ndo recebem nenhuma citacdo nos cortes para os reels, como
acontece, por exemplo, com o apostolo Pedro. Na mensagem “Paz em meio as dificuldades™,
Leonardo traz uma historia retratada no livro de Mateus (Mt 14:22-33), a respeito de Jesus

caminhando sobre o mar para ir encontrar os discipulos numa travessia de barco atribulada

por fortes ventos.

% Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.

> Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.

8 Disponivel em: Deive Lconardo | lnsta;ram Acesso em: 08 ago. 2024.
% Disponivel em: P: / ardo. Acesso em: 08 ago. 2024.



https://www.youtube.com/watch?v=y0aixMrAHYw
https://www.instagram.com/reel/C8A6Q_JMeCI/
https://www.instagram.com/reel/CzAIFDUrnoi/
https://www.instagram.com/reel/C0aPRBxLs0W/
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O foco do pregador ¢ a participacdo de Pedro, que pede a Jesus que lhe permita andar
sobre as adguas também e que tem a oportunidade de viver esse milagre, até o momento em
que o medo desvia seu olhar e a fé € substituida por duvidas, levando o apostolo a precisar de
intervengao fisica e direta da parte de Jesus, para o segurar pela mado e impedir que ele afunde.
Leonardo, entdo, traga paralelos entre o relato biblico e as dificuldades que a audiéncia pode
enfrentar quando ndo estd com os olhos fixos em Cristo.

E ainda vai além, explicando aos ouvintes que os fortes ventos e a tempestade sO se
acalmaram depois que Jesus caminhou com Pedro até o barco. A inten¢do do pregador ¢
construir um argumento de que o trabalho de Deus acontece de dentro para fora, uma vez que
Jesus ndo acalmou a tempestade para que Pedro perdesse o medo, enfatizando, entdo, a paz
interior necessaria para enfrentar as tribulagdes, confiantes de que Deus agira.

E essa segunda parte que transparece nos dois cortes para o Instagram, em trechos que

mencionam tempestades e naufragos, mas sem referenciar a historia de Pedro:

Nao, eu quero que vocé receba essa palavra: Deus vai resolver a circunstancia dificil
que vocé esta. Deus vai te dar sabedoria para vencer a tempestade. Deus vai te dar
autoridade para andar por cima dela. Deus vai fazer coisas poderosas no meio da
tempestade, mas antes de fazer a tempestade cessar, Ele vai resolver o teu coragio e
vai te dar paz, uma paz sobrenatural, extraordinaria, que independe que a tempestade
pare para que o teu cora¢do descanse. Mas, quando o corac¢do descansa no Senhor,
confia Nele, a Biblia diz: "Tudo Ele faz." Ele acalma o teu coracéo e, quando vocé
descansa Nele, Ele acalma a tempestade [sic] (Leonardo, 2024, online. Grifo
no0sso)®

E ainda:

Para toda a mentira do inimigo, existe uma verdade que confronta da parte do
Senhor. E eu vou melhorar. Se vem uma mentira, combata com uma verdade. O
pensamento negativo vem. Ele diz, "vocé ndo vai conseguir”. Ai a palavra vem e diz,
"vocé vai conseguir”. Porque posso todas as coisas naquele que me fortalece. Os
pensamentos negativos dizem, "vocé vai naufragar”. Ai a Biblia vem e diz: "n3o. Se
vocé€ permanecer olhando para Jesus. Para o autor e o consumador da tua fé. Nem
tempestade. Nem batalha. Nada tera o poder de te submergir' [sic] (Leonardo,
2024, online. Grifo nosso)®!

Mais uma vez, Leonardo se respalda na premissa de que certas narrativas biblicas
estao suficientemente enraizadas no entendimento do publico, se valendo de um senso comum
cristio que serve como lastro para que a mensagem seja captada mesmo sem
contextualizagdes. Essa escolha acentua o potencial de customizacdo da mensagem, na
medida em que o receptor pode interpretar a tempestade mencionada de acordo com as

dificuldades que enfrenta no momento.

® Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.

! Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.



https://www.instagram.com/reel/C7iBB-eM9qX/
https://www.instagram.com/reel/C7c3RgbMrhf/
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Diante dessas amostras que exemplificam o que Leonardo leva ao YouTube e ao
Instagram e, baseados nos eixos de conteudo tematico, estilo e organizacdo composicional

que norteiam os géneros de discurso, observamos a seguinte disposi¢ao:

Quadro 02 — Deive Leonardo: YouTube vs Instagram

Plataforma Contetido tematico Estilo Organizaciao composicional

Pedido de intera¢do com o
canal + Leitura da biblia +
Narrativas baseadas nas
Escrituras + Exemplos/relatos
pessoais + Contextualizacdo da
realidade do receptor + Apelo +
Oracao

Reproducao de textos biblicos em
tom mais solene +
Contextualizagdo da realidade do
receptor em tom mais informal +
Enunciacdo monologal de texto
previamente redigido

YouTube Biblico + Motivacional

Contextualizagdo da realidade do
receptor em tom mais informal +
Enunciacdo monologal de texto
previamente redigido

Exemplos/relatos pessoais +
Contextualizagdo da realidade
do receptor

Instagram Motivacional

Fonte: A autora

A partir desse panorama e como ja mencionado, a produ¢do de Leonardo no YouTube
apresenta caracteristicas do género de discurso sermao, pela tematica biblica, visando
evangelismo, ensinamentos e orientacdes com base nos textos sagrados. O estilo se assemelha
ao do sermao através da reproducdo de textos biblicos em tom solene e da contextualizacdo da
realidade do receptor em tom mais informal, inseridos numa enunciacdo monologal de texto
previamente redigido. Além disso, a estrutura composicional das mensagens também inclui os
elementos de leitura da biblia, contextualizagdo da realidade do receptor, ensinamentos,
orientagdes e oragao.

Por outro lado, as relagdes de proximidade com a formagao discursiva do Coaching
nos levam a posicionar o conteido do YouTube num espago de intersecdo com a palestra
motivacional, na perspectiva ja abordada das transmutagdes, que permitem nao sé o transito,
mas um didlogo de fluxo continuo entre os dois géneros. Isso pode ser mais claramente
identificado na recorréncia de falas inspiradoras, que se associam a partes composicionais da
palestra, como o destaque de narrativas e histérias de sucesso pessoal, através de uma
mobilizacao afetiva caracteristica da esfera discursiva da autoajuda.

Levando em conta a perda da conexdao com o texto fundante e a esséncia sempre
positiva das mensagens nos reels, identificamos o objetivo de acalentar e motivar o receptor

através da presenga do divino no discurso que, seja na figura de Deus ou de Jesus, aparece
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como um intermediador entre as dificuldades do presente e um futuro mais prospero. Os
recortes que chegam ao Instagram, portanto, seguem um percurso ainda mais transmutado e
hibrido do que a produg¢dao mais longa no YouTube, perdendo suas tematicas biblicas e
assumindo contornos motivacionais com tragos de espiritualidade — ndo obstante dependentes
da fé, ja que, tanto em discursos religiosos quanto de autoajuda, existe uma responsabilidade
imputada ao ouvinte, que pode ndo alcangar seus objetivos ou béng¢dos por ndo acreditar ou
confiar o suficiente, exemplo personificado na narrativa sobre o apdstolo Pedro e o milagre
perdido de caminhar sobre as dguas.

Os reels de Leonardo carregam, assim, as caracteristicas de um cristianismo ndo
religioso, que se constitui nas fronteiras entre a religido e outros dominios, se conectando nao
s0 a modelos teologicos, mas também disposi¢des econdmicas, abordagens psicoldgicas e
arranjos politicos e institucionais, como postulado por Aguiar (2024) e analisado no capitulo a
seguir. Ao se distanciar do sermdo como género conectado a institui¢cdes religiosas, Leonardo
se vale da menor resisténcia a discursos espirituais dissociados da igreja e de um carater mais
doutrinario, alcancando uma maior popularidade no Instagram em relacdo ao YouTube em
termos, também, de numero de visualiza¢des, concepcao reforcada pela comunidade que da
tracdo ao conteudo, ao justificar o apreco pela mensagem por “falar de Jesus, ndo de
religido”®. O evangelista, por conseguinte, se afasta do rotulo de autoridade religiosa em
sentido institucional, o que torna o discurso mais palatavel.

Seja pela restri¢do do tempo nos reels ou por uma escolha estratégica de comunicagao,
as decisdes de Leonardo a respeito do que deve transitar do YouTube para o Instagram
resultam num viés discursivo bastante popularizado, que “escapa do divino da religiosidade
tradicional, buscando vias de se firmar pela autotranscendéncia, abarcando elementos
espirituais, motivacionais e pragmaticos” (Bezerra, 2023, p. 6) € que compde um cenario de
religiosidade do self, no qual se busca a “recuperacdo da relagdo primordial entre homem e
natureza € o comprometimento com uma série de dispositivos relativos a um ‘eu divino’
existente em cada individuo” (Campanella; Castellano, 2015, p. 176 apud Casaqui, 2017, p.
14), como veremos melhor no capitulo a seguir, focado nas formacgdes discursivas mais

relevantes no contetido de Leonardo.

©2Como ja mencionado na introdugdo, em 27 de outubro de 2023, a autora teve a oportunidade de conversar com alguns consumidores do
conteudo de Deive Leonardo, num evento realizado em Recife - PE. Ainda que o objetivo desta pesquisa néo seja enfocar os receptores da
mensagem, achamos relevante pontuar alguns elementos que respaldam nossas hipoteses (Apéndice 03)



64

4 ENTRE A TEOLOGIA DA PROSPERIDADE E O COACHING
4.1 UM BREVE PERCURSO TEORICO SOBRE FORMACOES DISCURSIVAS

Retomando a nog¢do bakhtiniana de que “todo enunciado, mesmo que seja escrito e
finalizado, responde a algo e orienta-se para uma resposta” (Volochinov, 2017, p. 184), o
dialogismo constitutivo, visto no capitulo anterior, ¢ a base de compreensdo para o
interdiscurso. Postulando um primado que, em termos de génese, o elenca como precedente
do proprio discurso, Maingueneau (2008a) decide atrelar aos conceitos de Bakhtin um quadro
metodoldgico mais preciso, observando a interdiscursividade a partir de trés eixos: o universo
discursivo, o campo discursivo e o espago discursivo.

Em linhas gerais, o universo discursivo representa um conjunto finito — porém nao
apreendido em sua totalidade — de formacdes discursivas (FDs) de todos os tipos, que
interagem numa dada conjuntura. O campo discursivo, por sua vez, circunscreve um conjunto
de FDs em concorréncia: confronto aberto, alianga ou neutralidade aparente “entre discursos
que possuem a mesma fun¢do social e divergem sobre o modo pelo qual ela deve ser
preenchida” (Maingueneau, 2008, p. 34). Para o autor, essas formagdes discursivas se
delimitam de maneira reciproca numa determinada regido do universo discursivo, citando o
campo politico, filosoéfico, gramatical, entre outros.

Maingueneau (ibidem) enfatiza, ainda, que ¢ no campo discursivo que os discursos de
fato se constituem, levantando, também, a hipotese de que essa constituicao pode ser descrita
“em termos de operagdes regulares sobre formacdes discursivas ja existentes”. Por fim, os
espacos discursivos sdo conceituados como subconjuntos de formagdes discursivas, definidos
pelo analista de discurso, de acordo com seu objetivo de andlise. Para compreender as
proposicdes de Maingueneau (2008a), entretanto, € necessario voltarmos nosso olhar para as
concepgoes acerca das proprias formagoes discursivas.

Nas palavras de Mussalim (2020, p. 143), as FDs “n3o se constituem
independentemente umas das outras para depois serem postas em relacdo, mas constituem-se
mutuamente no espago de trocas em que convivem”, uma vez que o interdiscurso “consiste
em um processo de reconfiguracdo incessante no qual uma FD ¢ construida, em fungdo das
posigdes ideologicas que esta FD representa em uma conjuntura determinada” (Courtine e
Marandin, 1981, p. 24 apud Maingueneau, 2015, p. 86).

E sabido que as formagdes discursivas sdo teorizadas em Foucault, embora existam

indicios de uma “segunda paternidade” em Michel Pécheux, conforme pontua Maingueneau
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(2015), ao defender que a formagdo discursiva pode ser entendida como “um sistema de
restricoes invisiveis, transversal as unidades topicas” (Maingueneau, 2015, p. 81)
independentemente da origem. Para esta pesquisa, no entanto, nos concentraremos nos
postulados foucaultianos.

Na obra A arqueologia do saber, Foucault (2008a) apresenta quatro hipoteses de
agrupamento de enunciados, sendo, para nds, mais relevante mencionar a primeira, que fala
sobre enunciados de formas diferentes que se referem ao mesmo objeto, e a ultima, focada na
identidade e persisténcia dos temas, partindo do pressuposto que “uma certa tematica seja
capaz de ligar e de animar, como um organismo que tem suas necessidades, sua forga interna
e suas capacidades de sobrevivéncia, um conjunto de discursos” (Foucault, 2008a, p. 40).

As formagdes discursivas podem, entdo, ser entendidas como um sistema de dispersao
entre um certo nimero de enunciados. Um sistema que, em Foucault (2008a, p. 42), suscita a
procura por uma regularidade entre os elementos: “uma ordem em seu aparecimento
sucessivo, correlagdes em sua simultaneidade, posi¢des assinalaveis em um espago comum,
funcionamento reciproco, transformacoes ligadas e hierarquizadas™. Assim, quando se pode
definir essa regularidade entre objetos, tipos de enunciacdo e escolhas tematicas, pode-se
também identificar uma FD, que se submete a esses elementos enquanto condigdes de
existéncia, coexisténcia, manuten¢do, modificacdo e desaparecimento, como regras de
formacao da reparti¢ao discursiva.

Patriota (2003, p. 58), por sua vez, trata as formagdes discursivas como “um conjunto
de textos que apresentam as mesmas regularidades e que se relacionam com a formacao
ideologica”, num contexto em que as formagodes ideoldgicas sdo responsaveis por induzir “o
que o sujeito pensa e as formagdes discursivas o que ele diz” (ibidem), tornando a formagao
discursiva uma ferramenta acionada pelo sujeito ndo s6 para alicercar o seu discurso, mas para

produzir e reproduzir a realidade. Retomando Courtine e Marandin, Maingueneau (2015) cita:

Uma FD (formagdo discursiva) ndo ¢ nem "uma sé linguagem para todos", menos
ainda "a cada um sua linguagem", mas "linguagens em um todo". Consideraremos,
assim, que uma FD ¢ heterogénea a si mesma: o fechamento de uma FD ¢
fundamentalmente instavel; ele ndo consiste em um limite tragado de uma vez por
todas, separando um interior e um exterior, mas se inscreve entre diversas FDs como
uma fronteira que se desloca em fung@o dos embates da luta ideoldgica (Courtine e
Marandin, 1981, p. 24 apud Maingueneau, 2015, p. 86)

Maingueneau (2015, p. 83) propde, entdo, observar as formagdes discursivas na
funcdo de um sistema de restrigdes oculto, extrapolando o recorte dos géneros discursivos,

visando ‘“‘constituir corpora heterogéneos, reunir livremente enunciados originarios de
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diversos tipos de unidades topicas”. Para tal, o autor segmenta as formagdes discursivas em
trés categorias: de identidade, tematicas e plurifocais.

Nao tencionamos nos ater a essa categorizacao teorica, sendo mais pertinente apontar
apenas que as formacdes discursivas que nos interessam para a analise aqui proposta — a
Teologia da Prosperidade e o Coaching — integram a categoria temadtica, que, como ja
indicado pela nomenclatura, sdo FDs organizadas “ndo a partir de uma instancia produtora,
mas a partir de um tema” (Maingueneau, 2015, p. 86) e que agrupam enunciados com o
mesmo mote central.

Tendo em mente que compete ao pesquisador efetuar um recorte de elementos
pré-construidos no interdiscurso, com o intuito de constituir um objeto de onde emergem FDs
em funcdo das hipoteses que norteiam a pesquisa (Maingueneau, 2015), este capitulo se
propde a observar o entrelagamento das formagdes discursivas mais proeminentes no
conteudo produzido por Deive Leonardo: a Teologia da Prosperidade e o Coaching, atentando

para suas relacdes de proximidade e afastamento.

4.2 A TEOLOGIA DA PROSPERIDADE

A Teologia da Prosperidade ¢ uma vertente doutrinaria do cristianismo fundamentada
na ideia de que o cristdo deve ser “prospero, saudavel, feliz e vitorioso em seus
empreendimentos terrenos” (Mariano, 2004, p. 124). Tendo sua origem na década de 1940,
nos Estados Unidos, as crencas dessa corrente se popularizaram no meio evangélico
estadunidense um pouco mais adiante, nos anos 70, trazendo uma mensagem de valorizagdo
do individuo e com um cunho forte de autoajuda, pautadas pelo direito do cristdo a saude,
riqueza material, vida plena de felicidade, entre outros.

De acordo com Patriota (2008), a Teologia da Prosperidade (TP) pode ser considerada
um dos pilares mais relevantes do crescimento do neopentecostalismo no Brasil, em grande
parte por influéncia da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), pioneira na ado¢do desse
discurso, que ganhou mais visibilidade como ferramenta evangelistica na década de 1990, se
distinguindo, inclusive, do Pentecostalismo Classico (Aratjo, 2018). Nas palavras de Mariano
(2004):

O proselitismo em radio e TV constitui 0 mais poderoso meio empregado pela
Universal para atrair rapidamente grande numero de individuos das mais diversas
localidades geograficas a igreja. Por sua capacidade impar de introduzir a igreja, sua
mensagem ¢ seu apelo religioso nos lares, o evangelismo eletronico apresenta a
vantagem de poder alcancar aqueles que ndo possuem contato ou relacdo de
confian¢a, amizade e parentesco com fiéis da denominagdo (Mariano, 2004, p. 130)
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Veiculada as massas em emissoras de radio, na TV e na internet, A Teologia da
Prosperidade ¢ empregada por instituicdes como a IURD, que ndo s6 identificam como
também enxergam o potencial mercadologico das necessidades e ambigdes financeiras dos
fiéis. Propagando, assim, uma espécie de pacto mistico que resulta num processo de
mercantilizacdo do sagrado, no qual “a mensagem evangelistica apoia-se na barganha da f¢,
em que o fiel ¢ desafiado a investir no “Reino de Deus” mediante a doacao de ofertas e
dizimos, sendo as recompensas divinas creditadas como certas na vida financeira do
ofertante” (Araujo, 2018, p. 66).

Essa mentalidade se torna, entdo, fundamental na constru¢dao e consolida¢do de uma
cadeia discursiva que salienta uma fé de resultados, acionando, no processo, nocdes de
prosperidade e sendo menos centrada no eixo religioso, na medida em que tangencia outros
dominios, como a autoajuda e o marketing (Patriota, 2003). A Teologia da Prosperidade
integra, portanto, um mecanismo ideoldgico motivacional e ancorado no poder do
pensamento positivo, postulando que “nao importa o grau de dificuldade ou a real necessidade
do fiel, at¢ mesmo para a obtengdo de prazeres e vaidades pessoais, ou mesmo que seja para
satisfacdo de interesses e ambigdes materiais, Deus interferird e providenciara o que o fiel
deseja” (Patriota, 2008, p. 119-120).

Patriota (2008) ressalta, adicionalmente, a mobilizagdo enfatizada na Teologia da
Prosperidade, através de uma metodologia discursiva que oferece trocas simbdlicas como
meio de realizagdo pessoal e social, e que encontra respaldo e legitimidade na Biblia na
funcdo de texto fundante, compondo um cenario no qual a fé¢ “deve entrar como um genuino
investimento no reino de Deus, investimento este pautado na certeza de um retorno seguro”
(Patriota, 2003, p. 120).

Nessa perspectiva, desponta nas igrejas neopentecostais um destaque significativo a
contribui¢do financeira, visto que o discurso parte do principio de que as béncdos de Deus,
sejam materiais ou espirituais, “serdo derramadas sobre o fiel em propor¢ao ao tamanho da

oferta dada” (Patriota, 2008, p. 131). Dessa forma:

A prosperidade esta aberta a todos, mas é preciso que se dé o que se tem para a
igreja, quanto mais melhor, de preferéncia tudo. Quanto mais se da para Deus, mais
se recebe, e isso ndo ¢ mera retorica. Sao inimeras as estratégias e os jogos operados
pelos pastores nos cultos para a extragdo do dinheiro. O ato de dar dinheiro, com a
certeza de que ele vai voltar, acrescido, ¢ um gesto do investidor (Pierucci e Prandi,
1996, p. 270 apud Patriota, 2008, p. 131)
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Levando em consideragdo o conhecido panorama socioecondmico do Brasil, ndo ¢ de
surpreender que o discurso, inicial e majoritariamente propagado em bairros periféricos das
cidades, tenha alcancado um patamar tao alto de adesao, fortalecendo o neopentecostalismo
no pais (Aratjo, 2018). A veiculagdo massificada nas midias, entretanto, ¢ outro elemento
relevante para que a ascensdo econdmica mediante contribuicdo prévia se torne um trago tao
marcante da Teologia da Prosperidade, que a nog¢do chega a extrapolar a esfera religiosa,
ganhando uma notoriedade bastante negativa para além de igrejas e outros espacgos da pratica
comunitéaria da fé cristad. Para nossa andlise, contudo, ¢ imprescindivel olhar para a Teologia

da Prosperidade além da mercantiliza¢dao do sagrado, conforme aponta Spyer (2020, p. 136):

A Teologia da Prosperidade ndo se refere apenas a prosperidade financeira. A meta
unica ndo ¢ ganhar dinheiro, mas viver melhor — em termos de satde, vida familiar,
afeto e também dinheiro. Essa visdo aparece, por exemplo, em como os cultos da
Igreja Universal, a principal representante do neopentecostalismo no Brasil, cada dia
da semana tém finalidades especificas que vdo além da dimensdo financeira: ha o
culto do sucesso, o culto da cura, o culto da salvagdo e o culto do amor (Spyer, 2020,
p. 136)

Sendo uma corrente teologica, a TP atua na fun¢do de uma ferramenta de interpretagao
da revelagdo do divino, constituindo um fenomeno sociorreligioso que se molda aos interesses
e necessidades do seu contexto. O proprio Spyer (2020) menciona isso ao elucidar que
observou, na sua pesquisa de campo, a maneira como a Teologia da Prosperidade, através das
igrejas e das comunidades de pratica de fé, assume o papel de promover melhorias na vida dos

fieis de forma tangivel e concreta:

Outra situagdo comum, pensando as igrejas como redes de ajuda mutua, ¢ que
algumas denominagdes estimulam as adolescentes a estudarem pedagogia e depois
empregam essas professoras formadas em escolas que funcionam dentro das igrejas.
A disponibilidade desses servigos, que também incluem creches, fortalece os
vinculos entre os membros da igreja e também sdo atrativos para familias que ndo
pertencem a igreja se aproximarem (Spyer, 2020, p. 117)

Nao nos compete examinar a argumentacao do autor sobre a importancia das igrejas
para as pessoas em condi¢des de vulnerabilidade social. Contudo, a visdo mais ampla de
Spyer (2020) reforga as afirmagdes de Boechat, Dutra e Py (2018) a respeito de uma Teologia
da Prosperidade que extrapola o viés econdmico e contempla diferentes dimensdes da vida,
como o bem-estar do cristdo, seja na esfera familiar, social ou psicoldgica. E especialmente
nesse escopo mais amplo que a Teologia da Prosperidade dialoga de forma mais direta e nitida

com o Coaching, segunda formagao discursiva de interesse para esta pesquisa.
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4.3 O COACHING

O Instituto Brasileiro de Coaching® é uma premiada escola do segmento, que oferece
formacgdo, especializacdo e treinamento, com foco em desenvolvimento/capacitacdo de
lideres, aplicagdo de Coaching em pessoas/empresas e treinamento/desenvolvimento humano.
Com cursos livres, de curta duragdo, pos-graduacgdes e at¢é MBAs, o IBC se posiciona como
referéncia no mercado por proporcionar “experiéncias transformadoras com técnica, processo
e alma, aliando tradicionais e inovadoras teorias em comportamento humano” (IBC, 2024,

online)®. Nessa trilha, a escola define a pratica do Coaching como:

um método de desenvolvimento humano, altamente difundido na Europa e nos
Estados Unidos [...] O processo tem como objetivo acelerar resultados através do
desenvolvimento de habilidades, descoberta de novas competéncias e
aprimoramento de capacidades, agindo nos niveis neuroldgico, psicoldgico,
emocional ¢ comportamental. O Coaching possui centenas de técnicas e ferramentas
que visam a ampliagdo da capacidade humana, melhorando competéncias como:
comunicagdo, inteligéncia e controle emocional, resiliéncia, foco, planejamento
estratégico, visdo sistémica entre outras habilidades, com o objetivo de alcangar
objetivos profissionais e também pessoais (IBC, 2024, online)®

A literatura académica, todavia, nao dispde, até o momento dessa pesquisa, de uma
definicdo consensual a respeito do Coaching. Isso se d& porque, como registra Freitas (2022),
o espectro de atuacdo do Coaches € demasiado vasto, reunindo técnicas, métodos e disciplinas
basilares que dificultam a deliberagdo acerca de um conceito capaz de contemplar o escopo
por inteiro.

Partindo do principio de que a palavra “coach” significa treinador numa tradugado
direta do inglés, a associacdo do Coaching ao esporte ¢ uma unanimidade. Sendo o estimulo a
performance um de seus pilares, a pratica se tornou uma estratégia bastante empregada no
mundo dos negdcios na década de 1990 e comegou um processo de expansao para areas como
relacionamento, familia e sociedade. Atualmente, ¢ possivel encontrarmos Coaching de
performance, transformacional, executivo, financeiro, de vida, equipe, lideranca, carreira,
espiritual etc.

Para Freitas (2022), essa pluralidade de opcdes pode ser explicada a luz do fato de
que, ao contrario da mentoria, que exige expertise na area de atua¢do do mentor, o Coach
precisa apenas de conhecimento sobre aprendizado e aprimoramento de desempenho, fazendo

com que o Coaching seja
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um processo de desenvolvimento humano que envolve estrutura, interagdo focada e
o uso de estratégias apropriadas, ferramentas e técnicas para promover uma mudanga
desejavel e sustentavel para o beneficio do coachee e potencialmente para outras
partes interessadas (Cox, Bachkirova e Clutterbuck, 2014, p.1 apud Freitas, 2022, p.
44)

Nao obstante, o proprio IBC ressalta a importancia do Coaching em aspectos que
extrapolam o enquadramento profissional, trazendo em seu site que o método empregado pela
escola “gera resultados positivos e expressivos que se mantém a longo prazo com a média de
53% de reducao do escore da ansiedade, 44% de redugdo do escore da depressdo e 43% de
reducdo do escore do estresse” (IBC, 2024, online)®®, de acordo com as métricas do DASS-21
(Depression, Anxiety and Stress Scale)’’, uma escala desenvolvida em 1995, na universidade
australiana New South Wales.

A pégina do Instituto ndo elabora a respeito desses métodos, mas traz como respaldo
um estudo conduzido pelo laboratdrio de psicometria da UFRJ, que analisou os impactos dos
cursos Desperte Seu Poder® e Professional & Self Coaching®”. De acordo com o site do IBC,
os relatorios sinalizam que a experiéncia dos alunos nesses cursos resultou num aumento de
felicidade, eficacia no trabalho, otimismo e competéncias como Coach.

Essas informagdes sdo relevantes para ndés na medida em que corroboram nossa
hipotese de que o Coaching, fortalecido pelas dindmicas das redes sociais, vem se firmando
como um caminho que nem sempre deriva e se direciona ao meio empresarial, ocupando um
lugar de possivel solugdo para crises nos mais diversos ambitos. O Coaching, assim, adquire
novos contornos que resultam na criagdo de novos espagos discursivos, fortemente enraizados
no mercado editorial de autoajuda.

E precisamente esse enfoque motivacional que nos interessa, uma vez que ¢ nesse
didlogo que as formacdes discursivas se aproximam, ao ponto de emergir uma possivel
Teologia Coaching (Costa, 2023) ou Teologia do Coaching (Pamplona, 2023), muito debatida
no cendrio evangélico, em fun¢do do entrelagamento do discurso religioso e inspiracional,
aplicado como um “recurso para o coach construir a imagem de si de uma pessoa confiavel e
com autoridade de fala” (Freitas, 2022, p. 79), chegando ao acionamento de um poder
pastoral, definido por Foucault (2008b, p. 173) como algo que “guia para um objetivo e serve

de intermediario rumo a esse objetivo”.
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No cristianismo, o pastorado dé lugar a “uma arte de conduzir, de dirigir, de levar, de
guiar, de controlar, de manipular os homens” (Foucault, 2008b, p. 218-219), se encarregando
do rebanho “coletiva e individualmente ao longo de toda a vida deles e a cada passo da sua
existéncia” (ibidem). O cristdo confia ao pastor ndo so sua vida espiritual, mas aquilo que ¢
material e faz parte do cotidiano, fazendo com que a tarefa primeira do pastor seja a do

ensino, que se adequa, também, a realidade de cada ouvinte. Isto posto:

O pastorado cristdo inova absolutamente ao implantar uma estrutura, uma técnica, ao
mesmo tempo de poder, de investigacdo, de exame de si e dos outros pela qual certa
verdade, verdade secreta, verdade da interioridade, verdade da alma oculta, vai ser o
elemento pelo qual se exercera o poder do pastor, pelo qual se exercera a obediéncia,
sera assegurada a relagdo de obediéncia integral, e através do que passara justamente
a economia dos méritos e deméritos (Foucault, 2008b, p. 242)

Foucault (2008b) pontua, todavia, que esse poder pastoral totalmente ligado a Igreja
vem sofrendo transformagdes consideraveis ao longo dos ultimos quinze séculos, sendo
deslocado, desmembrado, transformado e integrado a diversas outras formas, ocupando um
lugar de destaque na histéria dos procedimentos da individualizagdo humana no Ocidente.

Levando em consideragdo que a autoridade e legitimidade do coach também depende
da competéncia deste em apresentar ao publico uma imagem de “sabio, seguro de si, tranquilo
e com capacidade de indicar os caminhos espirituais para a resolugcdo dos problemas” (Freitas,
2022, p. 79), os coaches, bem como os pastores, se apoiam num ethos professoral, fortemente
demarcado pelas fung¢des de condutor e facilitador, embora os discursos se distanciem quando
a espiritualidade assume um carater mais religioso, no sentido de ensino doutrinario
diretamente ligado a igreja.

O coach, portanto, faz uso de varias “técnicas e ferramentas de pensamento positivo e
de autoajuda que estimulam a maximizagdo de habilidades e competéncias para o alcance de
objetivos no trabalho, negocios e vida pessoal” (Araujo, 2018, p. 67). Logo, existe uma
chamada para a agdo no discurso motivacional, fundamentada nos preceitos da autoajuda
empreendedora, em que “os sujeitos sdo convocados ndo apenas para olhar para si, como
também para transformar a si mesmo e atingir a felicidade” (Freitas, 2022, p. 81).

Sao os mesmos fundamentos que alicergam a Cultura da Inspiracao, conceituada por
Casaqui (2017) como um sistema de valores que compreende “um cenario contemporaneo de
midiatiza¢do da experiéncia humana em fun¢do de um projeto comunicacional, que envolve a
produgdo, circulagdo e consumo de narrativas” (Casaqui, 2017, p. 4), incorporando tragos de

campos de conhecimento como a arte, a religido e a psicologia e fazendo surgir um tipo de
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empreendedorismo que “prega a equagdo lucro + proposito = felicidade” (Casaqui, 2017, p.
11).

E nesse panorama que combina elementos espirituais, motivacionais e pragmaticos
com foco numa autotranscendéncia, que o discurso Coaching ganha ainda mais forga e

atravessa praticas religiosas, como acontece no contetdo de Deive Leonardo.

4.4 O DISCURSO DE DEIVE LEONARDO

Como analisado no primeiro capitulo, o conteudo do evangelista e influenciador Deive
Leonardo assume caracteristicas distintas a depender da plataforma, especialmente no que diz
respeito aos géneros de discurso, na medida em que os processos de transmutagcdo permitem
ndo s6 o transito, mas um didlogo continuo entre o sermdo e a palestra motivacional,
interse¢ao na qual as mensagens de Leonardo se encontram.

Para a analise das formagdes discursivas (FDs), no entanto, a hibridizacdo e
transmutacao dos géneros nas diferentes redes fica em segundo plano, ainda que nos pareca
interessante observar a forma como as matrizes do discurso s3o mais ou menos enfatizadas no
YouTube e no Instagram. Assim, propomos, neste primeiro momento, olhar para um conjunto
de temas recorrentes na Teologia da Prosperidade como FD, com o objetivo de determinar de
que forma estes sao preservados, atualizados ou descartados no contetido de Leonardo.

Para este fim, elencamos: (1) Interpretacdo da revelagdo do divino; (2) Ascensdo
econdmica mediante contribuicdo prévia; (3) Prosperidade financeira/Sucesso nos
empreendimentos terrenos; (4) Incentivo de atitudes concretas; (5) Valorizagdo do
individuo/Autoajuda; (6) Pensamento positivo; (7) Extrapolacdo do aspecto econdmico e

contemplagdo das esferas familiar, social e psicologica, como vemos a seguir:

Quadro 03 — Principais tematicas na Teologia da Prosperidade

Tema .. No discurso de
Caracterizacao
Leonardo

O enunciador se apresenta como um falante

Interpretacio da revelacio do autorizado, assumindo a posi¢do de um
divino porta-voz de Deus, capaz de interpretar e

transmitir as mensagens ao publico

Tema preservado

O receptor ¢ compelido a dizimar e ofertar,
investindo com fé nas recompensas divinas Tema descartado
que trardo melhorias de vida

Ascensiao econdomica mediante
contribuicio prévia
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Prosperidade financeira/Sucesso
nos empreendimentos terrenos

Interferéncia  direta de Deus para
providenciar o que o fiel deseja, instituindo
uma espécie de paraiso no mundo aqui e
agora

Tema atualizado

Incentivo de atitudes concretas

O ouvinte da mensagem ¢é responsavel por
tomar decisdes e colocar em pratica
iniciativas concretas para que a sua vida
melhore

Tema preservado

Valorizac¢ao do
individuo/Autoajuda

Os fieis, na posigdo de filhos de Deus,
ocupam um lugar privilegiado, tendo direito
a tudo de melhor que a vida pode oferecer

Tema preservado

Pensamento positivo

O pensamento (assim como a confissdo
positiva) sdo instrumentais no recebimento
das béncaos, exigindo que o receptor creia
plenamente que serd bem sucedido e
prospero

Tema preservado

Extrapolacio do aspecto
econdmico e contemplagio das
esferas familiar, social e
psicolégica

Além da perspectiva financeira, a
prosperidade transborda para outras areas,
conferindo ao fiel saude perfeita, protegdo,
felicidade, etc.

Tema preservado

Fonte: A autora

Se tratando de um conteudo que configura um sermdo (como nas mensagens no

YouTube, apesar dos processos de transmutacdo ja abordados) ou deriva de um sermao (como

acontece com os reels do Instagram), a interpretacdao da revelagdo do divino € recorrente na

fala de Leonardo, que se vale de expressdoes como “o Senhor falou no meu espirito” e “Deus

tocou no meu coracdo”, para reforgar seu lugar de intermediador entre o sagrado e o humano,

acionando a autoridade que o publico lhe confere para tornar seus enunciados “instrumentos

de ligacao entre Deus e os fiéis” (Patriota, 2003, p. 89):

O Senhor falou comigo, "eu vou te dar uma mensagem, que ¢ a mensagem da virada
de ano. E depois vocé ndo vai ter mais nenhuma mensagem até eu trazer algo novo
para voce". Nao, meu lindo, eu quero que vocé entenda. Existe algo novo de Deus
sobre vocé. Sobre nos. E esse ano ndo vai ser natural. Esse ano vai ser sobrenatural.
Vai ser o ano do favor do Senhor. Derramado sobre a sua casa. Sobre as nossas
familias. E nés vamos experimentar do favor do Senhor [sic] (Leonardo, 2024,

0nline)70

Por outro lado, se na formacdo discursiva da Teologia da Prosperidade temos a
ascensdo econOmica mediante contribui¢do prévia como eixo central, no discurso do
evangelista, o tema ¢ basicamente descartado. O sucesso financeiro € um tdpico que chega a
ser mencionado algumas vezes, mas o €xito nos empreendimentos terrenos ¢ atualizado dentro

de um escopo muito mais amplo:
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Ganhar na loteria? Nao. E sobre isso essa mensagem. E algo muito mais importante
do que dinheiro, do que o avido, do que o helicoptero. Chega disso. Ja ta brega
postar essas coisas. Chega. Ndo tem graga. Lindo. Nao ¢ sobre heranga. E sobre
legado. A impressdo que eu tive ¢ que ndo ¢ s6 eu que ja enjoou disso. E brega, né?
E caréncia, sabia? E gente que quer provar que é alguém. Nio precisa. Quem tem
Jesus tem tudo. E os frutos o defendem. Amém? Que bom. T6 leve [sic] (Leonardo,

2024, online)’"

Isso acontece também porque, como dito por Costa (2023), o foco de Leonardo é

muito mais relacionado a questdes espirituais e psicossociais do que monetarias. E, ja que o

ouvinte ndo ¢ compelido a contribuir financeiramente, o investimento que precisa ser feito €

emocional e comportamental:

E ainda:

Que presente eu dou para um homem que ¢ o dono do ouro e da prata? Eu sei que
vocé vai falar: "a minha vida." Mas, calma, estou falando de presente. Estou falando
de incomodagio, e ai resta uma linguagem de amor. E aqui que eu estaciono: tempo
de qualidade. Sabe o que mais faz Jesus se manifestar, se revelar a vocé, ter espago
em todos os comodos do teu coragdo? E quando vocé separa tempo com ele. "Como
assim, Deive? Quer dizer que Jesus, a unica coisa que ele quer é que eu separe
tempo para ele?" E. Separe tempo para ele [sic] (Leonardo, 2024, online)”

O seu problema ndo é nem o dinheiro. E a mentalidade. Porque a nossa mentalidade
condiciona a nossa existéncia. E como vocé prova isso biblicamente? Veja. Quando
eu olho para o Evangelho, para os Evangelhos, eu vejo uma manifestagdo de Jesus
que mudou a vida de doze homens. Um se perde no caminho porque conheceu Jesus,
mas ndo deixou ser transformado por Ele de maneira completa [...] Irmdo, ndo tem
como sonhar grande sem ter Jesus. Nao tem a possibilidade de vocé ter planos
sobrenaturais se Jesus ndo for a fonte deles. Ndo tem como vocé viver algo
sobrenatural se Jesus ndo estiver na receita, meu lindo. Se Jesus ndo estiver, vai ser
natural, vai ser pequeno, vai ser limitado. Agora se ele estiver, vai ser a melhor
versdo. Vai ser a melhor histdria. Vai ser um sobrenatural. Obrigado. A mudanca de
mentalidade faz isso aqui [sic] (Leonardo, 2024, online)”

Como também exemplificado no trecho acima, o discurso preserva o incentivo de

atitudes concretas da Teologia da Prosperidade através da constante tematica de mudangas de

mentalidade e postura. Desse modo, Leonardo atribui responsabilidade ao receptor da

mensagem, que precisa tomar decisdes para que sua vida mude. Se tratando de uma pregacao,

o evangelista frequentemente traz essa tomada de decisdo na perspectiva da f€, centralizando

o relacionamento com Deus por meio de Jesus:

Toma a decisdo logo, meu lindo. Toma a decisdo, deixa Jesus entrar de uma vez por
todas. Apocalipse, "porque eu estou a porta e bato. Aquele que ouvir a minha voz e
abrir a porta, eu entrarei e farei morada". Eu amo receber testemunhos de pessoas
dizendo, "tomei a decisdo por Jesus, minha vida mudou radicalmente". E isso que
Ele faz. A vida muda, a alma ¢ ressignificada, o nosso corpo fisico recebe o reflexo
das decisdoes que a gente toma [...] E se prepare, a sua vida nunca mais vai ser a
mesma. Ela vai entrar em ordem em nome de Jesus. Sua casa vai colher as
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consequéncias, sua familia, seus filhos, em nome de Jesus [sic] (Leonardo, 2023,
online)™

Ao mencionar corpo fisico, casa e familia, vemos claramente que Leonardo ndo se
atém ao aspecto econdmico e, levando em consideracao os trechos expostos, notamos que o
evangelista contempla as esferas familiar, social e psicologica, como acontece na Teologia da
Prosperidade, principalmente porque o discurso cristdo ¢ sempre permeado pelas

transformagodes decorrentes da escolha pela caminhada com Cristo:

Vocé vai olhar no espelho daqui a uns dias e vai dizer: "O que esta acontecendo
comigo?". Vocé estd mudando. Seus relacionamentos estdo mudando. Seu filtro de
avaliar a vida muda. Tudo muda quando Ele é o prisma que parte a sua visdo. Entdo,
lindo, eu jogo para vocé a responsabilidade. Ele quer ser o seu amigo, quer se
manifestar a vocé e morar dentro de vocé, e isso é o evangelho. Claro como a luz,
ndo tem um prego, ndo existe uma cobranga. Nao, ¢ uma decisdo, ¢ o resto € o fruto
da sua amizade com Ele. As condutas, o carater e tudo € o processo da amizade com
Ele [sic] (Leonardo, 2024, online)”

E aqui, entretanto, que aparece a maior disparidade entre o contetido no YouTube e no
Instagram do ponto de vista do discurso, visto que, conforme ja observado no capitulo
anterior, os reels ndo contam com o apelo como parte da sua composi¢do. Leonardo, por
conseguinte, se furta de trazer em seus cortes nao s6 a ancoragem no texto fundante, mas
também os aspectos mais religiosos e, de certa forma, institucionalizados, que dialogam
diretamente com nog¢des amplas de liturgia, especialmente no meio evangélico: leitura da
biblia, oragdo e o proprio apelo.

Ainda que a Teologia da Prosperidade integre uma cadeia discursiva motivacional,
ancorada no poder do pensamento positivo e que enfatiza uma fé de resultados (Patriota,
2003), ndo se pode ignorar o contexto ao qual ela pertence, uma vez que seu surgimento e
disseminagdo estdo intrinsecamente ligados a igreja como instituicao e, mais especificamente
nesse caso, ao neopentecostalismo. Dessa forma, Leonardo se distancia do viés teologico,
enquanto mantém um discurso teocéntrico, na medida em que se desvincula das esferas que

ndo so legitimam, mas sustentam a TP. Nas palavras do proprio evangelista:

Eu amo teologia, mas as vezes me incomodo quando tentam complicar algo que é
simples demais. Era como se vocé pegasse uma reta e tentasse encher ela de curva
para chegar no mesmo lugar. Ndo, o Evangelho ¢ simples e objetivo. Jesus foi a
pessoa mais concisa da Biblia. Todas as palavras dele sfo diretas e objetivas. E ele
esta deixando claro: "eu quero morar em vocés. Mas eu ndo vou morar se vocé ndo
me obedecer. Eu ndo vou morar se vocé ndo amar o meu nome. Eu ndo vou, eu vou
te esperar". E aqui ¢ uma coisa que constrange a vida da gente [sic] (Leonardo,
2024, online)’
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A escolha desse trecho vem ndo s6 pela citagao da teologia, mas pela fala de Leonardo
a respeito da obediéncia, ndo mencionada em nenhum dos reels do nosso corpus, fato que
evidencia ainda mais o fluxo comunicacional do Instagram na dire¢ao do Coaching enquanto
formacgao discursiva, como veremos em breve.

Sendo uma corrente doutrinaria, a Teologia da Prosperidade pressupde principios e
praticas aos quais os fi¢is tém de aderir, como a obediéncia que Leonardo aborda ndo so6
nessa, mas em diversas mensagens do YouTube. Nos reels que analisamos, no entanto, o tema
desaparece por completo, juntamente com outros enunciados que podem aludir a obrigacdes

ou comprometimentos além da fé de que Deus pode todas as coisas. O maximo de confronto

J4

que encontramos ¢ uma exigéncia de disponibilidade, como ja referenciado, € uma unica

mencao a dependéncia de Deus e ao relacionamento com Jesus:

Sabe qual é o problema? A gente amadurece muito rapido, € 0 nosso
amadurecimento ¢ perder a dependéncia de Deus. Aham. A gente orava de um jeito
e hoje ora de outro. A gente sentia Jesus numa musica. Hoje, a gente precisa de uma
orquestra. A gente ouvia Jesus numa frase. Hoje, a gente precisa de trés horas para
conseguir ouvir um pouco. Sabe por qué? Porque a gente ta perdendo o principal da
vida do Evangelho: o relacionamento com Jesus. Eu sempre volto no mesmo lugar.
Jesus nunca fez algo para que eu fosse um pregador conhecido. Tudo que Ele fez foi
porque Ele queria ser o meu amigo [sic] (Leonardo, 2024, online)”

Nesse prisma, se os videos do YouTube trazem o incentivo de tomada de decisdo num
panorama de mudanga de vida mediante comprometimento com Cristo, os reels aludem

apenas a melhorias focadas na valorizagdo e bem-estar do proprio individuo:

Lindo, quer mudar a mentalidade? Comega mudando a forma que vocé declara as
coisas sobre vocé. Ao invés de vocé ficar depreciando, dizendo "porque comigo
nada déa certo", declara sobre vocé. Diga comigo: eu sou abengoado, escolhido,
amado, criativo, talentoso, cheio da presenca de Deus [sic] (Leonardo, 2024,
online)’

O evangelista aciona, portanto, nogdes de autoajuda, motivagdo e inspiragao, mesmo

que todas essas, em ultimo grau, apontem para Deus como elemento chave do sucesso:

A primeira coisa que vocé precisa saber e ter certeza: que ndo importa se ¢ dificil,
ndo importa que pareca impossivel. Se Ele esta com vocé, vocé pode ter certeza que
vai dar certo. Se Ele estd com vocé, o poder dEle é contigo. Nao ha obstaculos, ndo
hé4 impossiveis que possam paralisar vocé. O medo ¢ vencido pelo poder que ha no
Senhor Jesus. Vocé tem medo, pois nele sobra coragem. Vocé ndo tem poder, pois
nele sobra. Tudo que te falta, sobra nele. Tudo que vocé ndo tem, nele ta sobrando.
Ta com medo? Confia nele. Porque se Ele estiver com vocé, vai dar certo. Entende?
[sic] (Leonardo, 2023, online)”

E nessa conjuntura que o contetido disponibilizado no Instagram se aproxima ainda

mais do Coaching como formagdo discursiva. A escolha de trazer o Coaching enquanto FD
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para a analise surge do nosso entendimento de que, apesar das relagdes muito proximas em
termos de enunciados tematicos, o discurso de Leonardo ndo pode ser inteiramente
enquadrado como Teologia da Prosperidade — sobretudo pelo distanciamento do contexto
institucional que permeia a historicidade da TP, visto que as mensagens de Leonardo sdo
completamente dissociadas ndo so da igreja, mas da pratica comunitaria de fé de modo geral.

Sabemos que a Teologia da Prosperidade ¢ disseminada em veiculos de comunicagao
de massa ha décadas, mas ndo podemos desconsiderar que grande parte das emissoras de
radio e TV que propagam o discurso tém lagos consolidados e explicitos com determinadas
igrejas e lideres religiosos, como acontece com a rede Record, Edir Macedo e a IURD ou a
Band, R. R. Soares e a Igreja Internacional da Graga de Deus, para citar os exemplos mais
conhecidos na televisdo brasileira.

Nao queremos, com isso, afirmar que a Teologia da Prosperidade s6 pode existir
dentro da igreja, mas também ndo enxergamos que a produ¢do de Leonardo esteja em
completa conformidade com todos as propriedades da TP enquanto sistema sémico, nao sé
pela falta de conexao institucional, mas pela perda das caracteristicas doutrinarias da corrente,
que envolvem, entre outros fatores, a gestdo do espago sagrado e dos dispositivos de controle
ideologico, conforme aponta Aratijo (2018).

Apesar de ndo nos caber avaliar o carater propriamente teoldgico do conteido do
evangelista, nos compete observar a maneira como o discurso assume novos contornos frente
ao que Leonardo escolhe expor ou omitir no transito entre plataformas. Dessa forma, quando
olhamos especificamente para os reels, vemos que a mensagem se torna menos teologia para
ser mais prosperidade, numa trilha que se aproxima dos postulados de sucesso do Coaching.

Nao tencionamos examinar o conteido por um ponto de vista hermenéutico, uma vez
que nosso campo de pesquisa € a area da comunicacdao € nao ciéncias da religido, mas nos
parece pertinente trazer para o didlogo algumas consideragdes de tedlogos que tém se
dedicado a observar as interferéncias do Coaching no cristianismo no Brasil. Pamplona (2023,
p. 44), inclusive, propde o termo Teologia do Coaching para relacionar “igreja, ministério,

pregacao e Biblia com foco e mensagem do coaching de palco”. Para o autor:

A teologia do coaching pode ser tratada como uma forma de abordar os ouvintes. E,
portanto, uma abordagem, nio uma teologia propriamente dita. E a abordagem que
trata o homem, seus desejos materiais e/ou caréncias emocionais, como o foco da
pregacao e do ministério pastoral (Pamplona, 2023, p. 44)

O objetivo deste trabalho ndo ¢ contribuir para as teorizagdes acerca do Coaching

como possivel vertente teoldgica, mas ¢ de extrema relevancia compreender que os fluxos
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comunicacionais empregados por figuras como Tiago Brunet*, Padre Patrick Fernandes® e o
proprio Deive Leonardo tém suscitado debates acerca das fronteiras e das intersegdes entre
discursos religiosos e discursos motivacionais com tragos de espiritualidade.

E justamente sobre esse entrelagamento que Taylor de Aguiar (2024) se debruga na
sua tese de doutorado em Antropologia Social. Para o autor, os criticos a Teologia do
Coaching “concebem essa abordagem sob os termos de uma ética do empreendedorismo de si
que incorpora, no seio da religido, uma perspectiva “antropocéntrica” da relacdo do humano
com o divino e uma “psicologiza¢do” da fé pelos pressupostos de uma psicologia “humanista”
e secular” (Aguiar, 2024, p. 261).

Questionando a ideia de uma “invasdo ou contaminacdo da teologia por modelos
externos a religido, remetendo ao empreendedorismo de si como uma configuracao que se
estabelece pela interacdo complexa entre modelos teologicos, disposi¢cdes econdmicas e
tecnologias psicoldgicas” (Aguiar, 2024, p. 261), o antrop6logo postula que a religido ndo ¢
uma substancia encontrada em estado de “pureza”, sugerindo, entdo, que a Teologia do
Coaching ¢ um resultado da maneira como as fronteiras da religido com outros campos sao
definidas” (ibidem). Assim, Aguiar (2024) demonstra em sua tese como o coaching se associa
a um repertorio cristdo nao religioso, que ultrapassa a nogdo da religido em sua circulacdo e
coloca em jogo referenciais e identidades cristds mais genéricas, principalmente por se
relacionar a topicos como a espiritualidade, a transformacdo de si e o desenvolvimento
pessoal — pardmetros que ora aproximam, ora distanciam coaching e religido.

Diante disso, propomos observar o conteido de Leonardo também a partir das
tematicas mais gerais e abrangentes, que, de uma forma ou de outra, permeiam a retdrica
Coach, como: (1) Autoajuda/Motivacao; (2) Pensamento positivo; (3) Chamada para a acao;
(4) Mudanca desejavel e sustentdvel para o beneficio do ouvinte; (5) Solugdo para
crises/Empreendedorismo; (6) Desenvolvimento humano e empresarial; (7) Aceleracdo de
resultados/Estimulo a performance.

Logo a primeira vista, ¢ possivel identificar as similaridades discursivas entre a
Teologia da Prosperidade e o Coaching, na medida em que as duas FDs acionam nogdes de
autoajuda, motivagdo, inspiracdo e pensamento positivo. Além disso, ¢ possivel observar as

confluéncias no que diz respeito a responsabilidade do receptor, que precisa ter a iniciativa de

% Tiago Brunet ¢, segundo seu perfil no [nstagram, um tedlogo, professor e palestrante. A fama de Brunet, no entanto, gira em torno da
pratica do Coaching associada a discursos que também acionam nogdes de espiritualidade, como aponta a Veja de Sio Paulo e também
autores que postulam a Teologia do Coaching, como Pamplona (2023).

8 O padre Patrick Fernandes ¢ um influenciador catdlico estudado detalhadamente por Sbardelotto (2024) enquanto expoente da
disseminagdo da fé leve, resultante de um cristianismo /ight, que mescla espiritualidade e humor, ganhando reconhecimento, inclusive, em
veiculos seculares, como no portal G1.


https://www.instagram.com/padre_patrick/
https://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/em-cena/noticia/2023/10/29/padre-patrick-diz-que-humor-aproxima-pessoas-e-revela-xavecos-encontro-uns-fora-da-curva.ghtml
https://www.instagram.com/tiagobrunet/?hl=pt-br
https://vejasp.abril.com.br/cidades/tiago-brunet-coaching
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comegar o processo de mudanca em busca de resultados. Enxergamos, por conseguinte, que €
nessas interse¢oes que o discurso de Deive Leonardo encontra boa parte de sua esséncia, ao
preservar fielmente essas tematicas, ora aplicando o viés teoldgico, ora tangenciando apenas a
nocao de espiritualidade.

A alta recorréncia de temas como transformacdo, desenvolvimento pessoal e
superagao no Coaching enquanto formacao discursiva ¢ visivel no contetido de Leonardo,
ainda que, conforme mencionado anteriormente, essas mudangas apontem, em ultima
instancia, para o divino. Nessa perspectiva, a mudanca desejavel e sustentavel para o
beneficio do ouvinte ¢ atualizada, no sentido do acionamento da espiritualidade como

catalisador desse processo, na figura de Deus/Jesus:

Quanto antes vocé acordar, quanto antes vocé vencer o medo que te domina, melhor.
O medo precisa ser enfrentado. Medo s6 se vence quando vocé bate de frente com
ele e passa por cima dele. Do que vocé tem medo? Pois, levante a cabega, sacode a
poeira, coloca Deus no coragdo. Coloca a coragem do Senhor na tua mente ¢ vai
para cima. Ndo importe com o que vai acontecer. Se existe uma palavra, a palavra te
sustenta no caminho. Mas vocé s6 vai viver se vencer o medo. Seja forte e corajoso
[sic] (Leonardo, 2023, online)®

Essas observacdes ficam ainda mais nitidas quando saimos da individualidade de cada
mensagem para olhar panoramicamente para os temas principais nos cinquenta e cinco videos
do YouTube que compdem nosso corpus ampliado — sendo eles, de acordo com as proprias
descrigdes na plataforma, confianca em Deus, mudanga/transformag¢do, milagres,
desenvolvimento  pessoal,  propésito, crescimento, fé,  direcionamento/direcao,

determinagdo/perseveranga e superagao, na frequéncia disposta no quadro a seguir:

Quadro 04 — Principais temas no canal de Deive Leonardo no YouTube

Tematica Recorréncia
Confianga em Deus 14 vezes
Mudanca/Transformagao 13 vezes
Milagres 12 vezes
Desenvolvimento pessoal 11 vezes
Proposito 10 vezes
Crescimento 7 vezes
Feé 7 vezes
Direcionamento/Dire¢ao 5 vezes
Determinagdo/Perseveranca 4 vezes

% Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.
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Superacao 4 vezes

Fonte: A autora

A partir disso, ¢ possivel notar que, com exce¢do da triade confianca em
Deus/milagres/fé, todos os outros temas sdo recorrentes no discurso Coaching independente
de ramificacdes ou influéncias religiosas, uma vez que desenvolvimento pessoal, propdsito,
crescimento, determinagdo, perseveranga, superagao, etc. sao elementos que dizem respeito a
postura e as atitudes do individuo — pontos também abordados por Leonardo em situa¢des nao

diretamente relacionadas a espiritualidade:

O, lindo, a gente precisa desenvolver o habito do elogio. "Ah, porque o elogio vai
deixar o outro bobo". Nao, lindo, pelo contrario, o elogio vai motivar ele a ser ainda
melhor. Sabe o cafezinho que vocé toma? Fala para a moga que prepara, diz: "Que
delicia o teu café". Quando vocé estiver em um restaurante ¢ o gargom chegar,
pergunte o nome dele para depois elogiar para o gerente. Tenha propoésito de maneira
intencional, olhe nos olhos dos teus filhos e diga o quanto vocé os ama. Comece a
verbalizar o que vocé sente, comece a colocar para fora porque isso gera uma cadeia
de inspiragdo. Eu vi fazendo, vou fazer também. Eu vi, eu vou fazer igual [sic]
(Leonardo, 2024, online)*

Falas como essa enfatizam os relacionamentos do receptor num viés interpessoal sem
acionamento da figura divina, como acontece, ainda, em alguns outros cortes que enfocam os

lagos afetivos e a responsabilidade do ouvinte:

Irmao, agradeca os teus amigos. Agradeca quem fez parte da tua vida. Agradeca
quem vocé ama e diga o porqué vocé ama. Diga. Aproveita, faz agora. Diz: "Eu amo
vocé€ por causa disso, daquilo, daquilo outro". Diz: "Eu amo vocé porque vocé
mudou a minha vida. Porque vocé colocou juizo na minha cabega. Porque vocé fez
isso" [sic] (Leonardo, 2024, online)**

Leonardo, portanto, também escolhe compartilhar mensagens que, em sua
individualidade, ndo t€ém conexao com temas religiosos, como vemos com frequéncia em seus
stories, voltados para detalhes de sua vida pessoal, viagens e parcerias comerciais, tal qual
analisado no capitulo a respeito de sua construcdo midiatica. Nos parece significativo
relembrar o topico, no entanto, para corroborar a nog¢ao de que, em determinados momentos, o
discurso de Leonardo ¢ muito mais influenciador do que evangelista, aspecto que reforca a
proximidade ao Coaching e certo afastamento da TP.

Com efeito, vemos esse movimento também nos processos que levam o conteudo para
o campo da palestra motivacional como género discursivo, especialmente quando o foco ¢
numa narrativa de sucesso pessoal, que destaca o mérito e o esfor¢co do préprio orador,

embora Deus ndo deixe de ser mencionado, como ja exposto neste trecho:

% Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.
% Disponivel em: Controle suas emocdes | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
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Quando eu vendia ténis [...] eu descobri que tinha uma marca na loja que ninguém
vendia porque todo mundo pensava que s6 ia pobre comprar naquele lugar, entdo
ninguém oferecia. Quando eu entrei na loja, eu amava aquela marca. Eu ndo tinha
dinheiro para comprar, mas eu amava. Comecei a vender aquele ténis para todo
mundo. Ai o diretor, o dono da loja foi 14 e falou: "Quero conhecer o vendedor do
ténis tal." Ai eu me apresentei, irmao. Virei inimigo de um monte de gente dentro da
loja. O pessoal falou assim: "No6s vamos criar uma fila de venda agora," porque eles
diziam que eu cortava a frente de todo mundo para vender. Porque toda hora que
vocé€ comeca a dar certo, alguém comeca a tentar tirar o crédito do que Deus esta
fazendo na sua vida, comega a tentar tirar o teu mérito, tirar o teu esforgo [sic]
(Leonardo, 2023, online)*

Nao podemos ignorar, entretanto, que o incentivo ao empreendedorismo do Coaching
como FD ¢ basicamente descartado, tendo em conta que se trata de um discurso que deixa de
lado os enfoques mais empresariais. Nessa trilha, a aceleragdo de resultados e o estimulo a
performance perdem espago, apesar de situagdes de crise serem frequentemente mencionadas.
A centralidade, porém, estd nos problemas de ordem emocional, fazendo com que o

desenvolvimento humano que se propde também siga essa linha:

Eu quero falar sobre duas inteligéncias: a inteligéncia emocional e a inteligéncia
espiritual. Sdo coisas que caminham juntas e que fazem muita diferenca na nossa
vida. Na paz que governa o nosso coragdo, na maneira com que a gente decide, na
maneira com que a gente interpreta as historias. E muda tudo. E vocé vai ter certeza
disso [sic] (Leonardo, 2023, online)®

Diante dessa leitura, identificamos a presenca do Coaching como formagao discursiva
no conteudo de Deive Leonardo, especialmente nos videos disponibilizados no Instagram,
num formato que se enviesa para uma pratica de Coaching espiritual, sobre o qual
encontramos pouca producao académica at¢ o momento. Nao enxergamos em Leonardo um
coach propriamente dito, ja que o evangelista ndo se coloca como um prestador de servigo nos
moldes mais frequentes do Coaching enquanto praxis, principalmente por nao oferecer cursos
ou palestras no formato de conferéncia/prelecdo com o objetivo de transmitir conhecimentos
ou ensinar técnicas especificas, mesmo que suas turnés de mensagens pelo Brasil e no mundo
sejam pagas e que o evangelista tenha uma série de livros publicados®’, bem como um
programa de discipulado no aplicativo diretamente relacionado a sua Associagdo
Evangelistica®® — elementos melhor analisados no capitulo a seguir.

Ainda assim, o acionamento de um ethos professoral assegura a autoridade de
Leonardo em apresentar ao seu publico caminhos para melhorias de vida, oportunidades de
sucesso e resolugdes de conflitos, como acontece no discurso Coach mais difuso no pais, seja

este associado ou ndo a Coaches profissionais. Em contrapartida, se tratando de mensagens

% Disponivel em: Cresca em silencio | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.

% Disponivel em: role suas emogdes | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
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que, mesmo sem ancoragem direta em textos biblicos, sdo indissociaveis do cristianismo, o
evangelista incorpora o poder pastoral, ndo s6 nos moldes delineados por Foucault (2008a),
mas também no escopo mais amplo de entendimento do senso comum sobre o meio
evangélico, se apoiando em posturas de cuidado e ensino, para se colocar como um condutor e

facilitador da constru¢do do relacionamento entre o ouvinte e Deus:

Eu vou te dar um conselho. Pro corpo fisico, come bem, caminha e toma agua. Pra
alma, ame muito e perdoe sempre quando necessario. Pra vida espiritual, dobra o
joelhinho. Diz, "Jesus entra, governa, faz o teu querer em mim, Jesus, toma conta".
Olha, o que que acontece? Sua vida fica em ordem. Alma em dia. Espirito em dia.
Corpo em dia. Ninguém te segura, bebé. E insuportavel alguém assim, porque ele é
feliz. Ele tem sorriso no rosto. Ele é doce na palavra. Ele trata com amor as pessoas.
Ele sabe perdoar, por isso recebe perddo com facilidade. Eu quero ser essa pessoa
[sic] (Leonardo, 2023, online)®

Vemos, nesse trecho, que Leonardo aponta para Cristo como o condutor e facilitador
final, capaz de trazer ordem a todos os aspectos da vida de quem escolhe depositar sua fé nele.
O discurso, assim, referencia frequentemente pilares importantes da Teologia da Prosperidade,
apesar de ndo percebermos a conformidade integral com a TP enquanto formacao discursiva,
pelos motivos ja previamente elencados.

Observamos, assim, o enquadramento discursivo de Leonardo como uma intersecao
entre a Teologia da Prosperidade e o Coaching, através da produgdo de um contetido que se
fundamenta e toma por empréstimo tematicas mais abrangentes e palataveis das duas FDs.
Além disso, identificamos uma possivel estratégia comunicacional em diferenciar a énfase do
discurso no YouTube e no Instagram, para uma melhor recep¢do da audiéncia menos
fidelizada na plataforma em que as mensagens precisam ser mais curtas e impactantes.

Ainda que as métricas de seguidores, /ikes e compartilhamentos apresentem nimeros
maiores no Instagram, ¢ através dos videos mais longos no YouTube que Leonardo constrdi e
consolida seu publico mais devoto, disposto a dedicar pelo menos trinta minutos toda semana
para ouvir suas mensagens. E também no YouTube que Leonardo exerce seu ministério

evangelistico de modo mais direto e contundente:

Eu ndo quero entreter as pessoas, eu quero que o evangelho alcance e as transforme.
Eu quero ver a sua vida sendo transformada, mas nio s6 a sua, a dos teus filhos, dos
teus filhos e até que ele venha. Entdo, eu vou fazer duas perguntas para vocé que
sabe que ¢ a verdade, o evangelho, que Jesus ¢ poderoso, que morreu na cruz por
vocé, mas nunca tomou a decisdo de entregar o seu coracgdo a Jesus. Hoje € o teu dia
[sic] (Leonardo, 2024, online)*

% Disponivel em: Deive Leonardo | Instagram. Acesso em: 08 ago. 2024.
* Disponivel em: Uma vida gue inspira | Deive Leonardo. Acesso em: 08 ago. 2024.
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O conteudo do Instagram, por sua vez, nos parece menos direcionado, na medida em
que a fala ¢ mais vaga e genérica, potencializando a aceitacao e reproducao do discurso, ja
que este se baseia em mensagens positivas € motivadoras, incorporando a espiritualidade, mas
propagando uma fé que, em ultimo grau, ndo se traduz em compromissos doutrinrios, o que
possibilita o compartilhamento organico daqueles que se identificam tanto com o carater
inspirador quanto com o viés mais palatdvel de um cristianismo sem amarras religiosas, como
proposto por Aguiar (2024).

A vista da compreensdo sobre os géneros de discurso e sobre as formagdes
discursivas, identificamos processos paralelos e entrecruzados nas escolhas de Leonardo ao
diferenciar seu contetido nas plataformas. As decisdes a respeito do que deve ser mantido ou
descartado aponta de maneira coerente para uma certa dicotomia que traz, de um lado, os
videos mais longos do YouTube, mais proximos do sermdo como género, da Teologia da
Prosperidade e de um viés mais formal de pregacdo, ao passo que os reels do Instagram
caminham, a partir de recortes estratégicos, para uma maior afinidade com a palestra
motivacional e o Coaching, se desprendendo de enlaces associados a doutrinas institucionais.

A distingdo permite, assim, que o evangelista potencialize seu alcance ao dialogar com
um publico-alvo quantitativamente maior nas diferentes redes, ao invés de manter um
discurso analogo que talvez nao fosse tdo bem incorporado aos reels, por uma série de
motivos, sendo o primeiro deles a restricdo de tempo no Instagram, como ja mencionado
anteriormente. Ainda que a plataforma permita postagens audiovisuais com até sessenta
minutos de duragdo, ¢ indiscutivel que os videos mais curtos — no formato dos reels de até
noventa segundos — alcangam maior popularidade.

Nesse sentido, replicar os videos do YouTube na integra ou mesmo em cortes mais
longos seria trilhar um caminho ndo s6 mais arduo, mas também significativamente
inexplorado frente ao conhecimento empirico dos moldes que obtém melhor resposta dos
usuarios, possivelmente limitando a audiéncia e inibindo a circulagdo mais ampla da
mensagem, que, além de tudo, impulsiona o crescimento do consumo fidelizado no YouTube,

em virtude do funcionamento do /nstagram como uma vitrine para a produgao do evangelista.
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5 ENTRE O INDIVIDUO E A MARCA

Um dos principais motes da Web 2.0 ¢ a possibilidade de qualquer pessoa se tornar
produtor de contetido (Primo, Matos ¢ Monteiro, 2021). A partir dessa noc¢ao, Camargo,
Estevanim e Silveira (2017) analisam a forma como a cultura participativa e convergente dos
dias atuais favorece o surgimento dos chamados influenciadores, desencadeando um processo

de profissionalizagdo do que antes era visto como apenas um hobby:

A cultura da comunicacdo de nicho e a criagdo de estratégias de contetido por
meio da cultura da participagdo e da convergéncia de midia passam a ser
premissas da atuag@o dos influenciadores, que por sua vez criam uma logica de
valor de conteudo a ponto de torna-lo relevante, compartilhavel e engajado,
reforgando os lagos entre as comunidades de fas ao redor desses sujeitos na rede.
Estes, ao nosso ver, sdo elementos do cenario dos influenciadores digitais na
contemporaneidade (Camargo, Estevanim e Silveira, 2017, p. 116)

As autoras discorrem sobre a comunicacdo de nicho, estabelecida a partir de uma
audiéncia especifica interessada em consumir, disseminar e reproduzir determinados tipos de
conteudo. E nesse contexto que a influéncia se acentua, uma vez que o conteudo produzido
por esses influenciadores conquista grande visibilidade, chegando a alcangar métricas na casa
dos milhdes — nimeros normalmente associados aos chamados veiculos de comunicagdo de
massa, como a TV e o radio (Primo, Matos e Monteiro, 2021).

Para Primo, Matos ¢ Monteiro (2021, p. 7), um influenciador digital ¢ um criador de
contetdo na internet, voltado “para um nicho especifico, cujo processo produtivo constitui um
negocio, sustentado por praticas de marketing, visando a promog¢ao de produtos de terceiros
e/ou venda dos proprios servicos € mercadorias — como cursos online, camisetas, canecas,
livros, jogos, brinquedos, etc.”

Mais do que observar os fatores que possibilitam o cendrio atual, no entanto, nosso
interesse se concentra na transformacgdo desses influenciadores em mercadorias, marcas e
veiculos de midia. Segundo Karhawi (2016), quando um usuario comum das redes conquista
uma quantidade consideravel de consumidores do seu conteudo, sua imagem passa a ter valor
de troca, se tornando uma moeda de negociagdo. Assim, o influenciador alcanca espaco “nas
capas de revistas, em propagandas de televisdo, na lista de best sellers das livrarias, estrelando
campanhas de grandes marcas” (Karhawi, 2016, p. 42), culminando numa comercializagao
nao s6 de banners em blogs ou posts patrocinados, mas monetizando a si mesmo, fazendo do
“Eu uma commodity” (ibidem).

De acordo com Camargo, Estevanim e Silveira (2017), parte desse percurso € a jun¢ao

da vida profissional e pessoal dos influenciadores nas redes sociais, gerando um capital —
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simbolico ou ndo — como resultado. Retomando conceitos propostos por Picard (2013 apud
Camargo, Estevanim e Silveira, 2017) acerca de premissas de valor para compreender de que

forma as agdes dos influenciadores podem ser capitalizadas, as autoras propdem a seguinte

disposigdo:

Quadro 05 — Agdes de influenciadores e premissas de criagdo de valor

Exemplo de acdes de influenciadores

Premissas de criacao de valor (Picard, 2013)

Influenciadores passam a ser vistos como elementos da
cadeia de negbcios pela audiéncia que construiram. Assim,
passam a ser convidados pelas marcas para serem garotos €
garotas propagandas ou ainda langarem seus proprios
produtos

As empresas estdo expandindo e diversificando
suas agdes, se tornando estruturas econémicas
mais complexas

A concorréncia entre os comunicadores de nicho cresce,
mas nao aniquila como em grandes midias, pelo fato da
ambiéncia digital ser um ‘locus’ plural e aberto para criagdo
de contetudo. Influenciadores se consideram comunicadores
de nicho e, portanto, falam para comunidades especificas e
concorrem entre si

A concorréncia incessante dos grupos de midia
tem feito com que haja maior preocupacdo com
estratégias de gestdo como solugdo para
vantagens

Influenciadores passam a ter rotinas de trabalho, nas quais o
tempo online ¢ uma das caracteristicas profissionais, além
da presenga ou associagdo com marcas

As exigéncias de trabalho aumentam e a
necessidade de profissionais especializados
também, sendo fatores diferenciais entre os
veiculos comunicacionais

Influenciadores tornam-se empresarios ou passam a ter
empresarios para a “carreira” e comegam a se preocupar
cada vez mais com a profissionalizagdo de suas atividades

Satisfagd@o laboral ¢ produtividade passam a ser
foco da preocupacdo dos gestores

Influenciadores reformulam as estratégias de marketing
digital e passam a ser protagonistas de marcas, criando uma
logica contemporanea de vender a propria imagem, o que
Karwai (2016) considera como o “eu-mercadoria”

A queda de anuncios publicitarios for¢a o
replanejamento dos modelos de negodcios e os
donos das midias precisam pensar formas
alternativas de financiamento das empresas

Fonte: Camargo, Estevanim e Silveira, 2017, p. 113

A partir dessa visdo, Camargo, Estevanim e Silveira (2017, p. 114) também sugerem
observar o fendmeno pelas lentes das tipologias da narrativa de Fiorin (1990), enxergando a
incorporagdo de narrativas para além do ambiente online, como “a narrativa literaria para os
influenciadores que comegam a vender livros; a narrativa televisiva, para aqueles que passam
a ter um espago formal e deixam de lado as caracteristicas do amadorismo e da
espontaneidade; e a narrativa social, que seria a postura que essas pessoas t€m frente a suas
redes sociais, delimitando-se como bastidores de sua personalidade”.

Baseados na compreensdo ndo s6 da trajetoria mididtica de Deive Leonardo, mas
também no discurso que o alavancou ao status de influenciador, este capitulo se dedica a

observar a construcdo do evangelista do ponto de vista mercadologico, enxergando
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movimentagdes que indicam a criagdo de uma marca propria, expandida para diferentes

nichos além da produg¢do de contetido e atuagao digital.

5.1 OS PROJETOS EM CURSO DE DEIVE LEONARDO

Como ja observado, a ascensdo de influenciadores tem aberto caminhos para a
construgdo de grandes comunidades de fas como consequéncia da comunicagdo de nicho
facilitada pelas redes sociais (Camargo, Estevanim e Silveira, 2017). Nesse cenario, nao ¢
uma surpresa que produtoras de contetdo de beleza lancem suas proprias marcas de
maquiagem — como Bianca Andrade com a Boca Rosa Beauty e Mari Maria, com a Mari
Maria Makeup® —, coaches motivacionais publiquem livros de autoajuda — como Tiago
Brunet e Paulo Vieira® — e influenciadoras focadas em maternidade e filhos tenham linhas de
produtos infantis — como a YouTuber e ex-BBB Viih Tube com a Turma Tube e Virginia
Fonseca com a Maria’s Baby™.

Trazendo essa realidade para o contexto do nosso objeto de estudo, podemos encontrar
diversas ocasides em que Deive Leonardo se lancou no empreendimento de comercializar
produtos proprios, mesmo antes de atingir o patamar de influenciador digital. J4 em 2014, o
Semindrio Entrando na Onda marcou também o inicio da loja online com 0 mesmo nome, que
oferecia ao publico camisetas com mensagens evangelisticas como “Espirito Santo: Meu
melhor amigo”, “Jesus mudou minha vida” e “Made for Heaven”, além dos livros escritos
pelo evangelista. As postagens no [nstagram do projeto, no entanto, apontam para o
encerramento das atividades em fevereiro de 2017.

No mesmo segmento, mas com outra abordagem, Leonardo também manteve, entre
novembro de 2016 e fevereiro de 2019, uma outra loja virtual — Nuvem de Menina —, em
parceria com a esposa, que disponibilizava os mesmos produtos da Entrando na Onda, mas
exclusivamente para o publico feminino, com modelos e mensagens mais direcionados. O
crescimento da fama do pregador, no entanto, culminou na jun¢do das duas lojas na Deive
Leonardo Store, como veremos mais adiante.

Nao tendo acesso a informacgdes suficientes e nao sendo objetivo desta dissertagao
analisar os aspectos propriamente mercadologicos do fendmeno, nossa proposta se ancora em
apenas apresentar os projetos em curso de Deive Leonardo, enxergando que a ampliagdo do

escopo do evangelista representa uma consequéncia nao s6 da notoriedade alcangada através

9! Bianca Andrade | Boca Rosa Beauty: Mari Maria | Mari Maria Makeup
2 Tiago Brunet; Paulo Vieira
% Viih Tube | Turma Tube; Virginia Fonseca | Maria's Baby



https://www.instagram.com/viihtube/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/turmatube/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/virginia/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/mariasbabystore/
https://www.instagram.com/tiagobrunet/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/paulovcoach/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/bianca/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/bocarosabeauty/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/marimaria/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/marimariamakeup/?hl=pt-br
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das redes sociais, mas também da consolidacdo da sua imagem midiatica e do seu ethos — ja
observado no primeiro capitulo — que viabilizam a credibilidade do pregador para

empreender em outros segmentos a partir da fanbase ja estabelecida.

5.1.1 Associacao Evangelistica e aplicativo “O dia seguinte”

A Associac¢do Evangelistica Deive Leonardo® é uma organizac¢do nido governamental e
sem fins lucrativos em atividade desde dezembro de 2021. No site institucional, encontramos
o objetivo de ser “um espaco de aproximagdo e articulacdo de forcas e estratégias em prol da
evangelizagdo mundial” e a missdo de “proclamar a Palavra de Deus, seu amor ¢ o seu

cuidado, a povos, linguas e nagdes”.

Figura 09 — Homepage do site da Associagdo Evangelistica Deive Leonardo

@Deive
Leonardo micio saca sare
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Bibliss & slcangou milhares ds
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Nosso splicative comports uma.
comunidada da mais de 280 mil
passaas.

‘squsies qus mais pracisam.

Nosso ecossistema

Acdes sociais e
espirituais

Nosso cossistama comparia.

Pprojstos valiados sos mais . m
o aepen e g @ 2
&)

e . ‘Vamos conversar?
[ P

Fonte: site da Associagdo Evangelistica Deive Leonardo, 2025

Além de trazer Deive Leonardo como presidente, Paulinha Leonardo como
vice-presidente e o pastor Alinor Santos como diretor executivo, o site ndo oferece muitas
informacodes a respeito das atividades realizadas. O perfil no Instagram da Associagdo, por
sua vez, elenca como projetos: turné evangelistica, suporte espiritual, distribui¢do de biblias,
assisténcia social, eventos de imersdo, podcast, cuidado cristdo e centro evangelistico.

Do que pudemos observar durante o periodo de desenvolvimento desta pesquisa, a

pagina no Instagram cumpre o papel de replicar e promover o conteudo produzido por
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Associacdo Evangelistica Deive Leonardo


https://www.aedeiveleonardo.org/
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Leonardo, além de registrar campanhas de evangelizacdo e de acgdo social, especialmente em
datas comemorativas, como dia das maes, dos pais, Pascoa, Natal etc.

Em decorréncia das enchentes que acometeram o estado do Rio Grande do Sul em
abril e maio de 2024%°, a organizag¢do também fez o papel de arrecadagdo e distribuigdo de
donativos em carater emergencial, contando, inclusive, com a ajuda de parceiros e doadores
para a constru¢io de doze casas para familias desabrigadas®.

A funcao mais recorrente dos voluntarios da Associagdo, no entanto, esta diretamente
relacionada ao aplicativo de suporte espiritual “O dia seguinte”, disponivel tanto para
dispositivos 10S quanto Android. A descri¢do oferecida pontua varias funcionalidades para o
crescimento espiritual do usudrio, trazendo como exemplos acesso as mensagens de
Leonardo, espaco para pedidos de oracdo e aconselhamento, oportunidades de compartilhar
testemunhos proprios, além de informagdes sobre agenda das turnés do evangelista, cursos e

outros eventos realizados pela Associagao.

Figura 10 — Screenshots do aplicativo “O dia seguinte”

Pregacdes Quer ser um Evangelista?

Discipulada

Quero ser Voluntério

Oragho

Seja um Intercessor

Buscar por temas 2 da

Instagram Agenda o) MUDMI Il =

- Dei

MASVALE™S 2
APENA

Quero me capacitar

Participe de e ——————.

Fonte: aplicativo “O dia seguinte”, 2025

% Disponivel em: . veja iadod
il de cas: : . Acesso em: 16 jan. 2025
% Disponivel em: Associacdo Evangelistica (@aedeiveleonardo) « Instagram photos and videos. Acesso em: 16 jan. 2025



https://www.instagram.com/aedeiveleonardo/p/DELn3_mMGk3/?img_index=7
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2024/05/29/um-mes-de-enchentes-no-rs-veja-cronologia-do-desastre.ghtml
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2024/05/29/um-mes-de-enchentes-no-rs-veja-cronologia-do-desastre.ghtml
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Como visto nas imagens acima, o aplicativo "O dia seguinte" traz, logo na péagina
inicial, o video mais recente de Leonardo no YouTube, tendo, na aba de "Pregacoes", todo o
conteudo do evangelista na plataforma. Além das fungdes apresentadas na descri¢ao, o app
também oferece um minicurso de discipulado, que conta com videos curtos do proprio
Leonardo. As li¢gdes, no entanto, ndo fazem parte das séries de mensagens no YouTube, sendo
exclusivas para o publico do aplicativo.

Essa informacao ¢ relevante no contexto do ministério que o pregador exerce. Sendo
um evangelista, a funcdo primordial de Leonardo ¢ — em suas proprias palavras — apresentar
Jesus as pessoas. No entanto, como apontado nos eventos das turnés e também em alguns

videos no YouTube, a caminhada cristd ndo se resume a conversio:

Se vocé tomou a decis@o, onde vocé estiver no pais, no mundo, meu lindo, essa
decisdo ¢ perene e duradoura. Se vocé deixar isso acontecer, a obra precisa ser
completa. E se vocé precisar de ajuda para continuar caminhando, eu quero ser
essa ponte que te aproxima ainda mais do Senhor, através do nosso aplicativo O
Dia Seguinte. Vocé pode fazer o download e 14 vocé vai ser discipulado. Afinal
de contas, a vida com Jesus ndo se resume a um evento ou a um video. A vida
com Jesus ¢ uma jornada duradoura até que ele venha [sic] (Leonardo, 2024,
online)’’

Na apresentacao da turné “A resposta — parte dois” que tivemos a oportunidade de
assistir, presenciamos a fala de Leonardo sobre o momento da tomada de decisao ser apenas o
primeiro passo. O processo de transformagdo real comeca, segundo o evangelista, “no dia
seguinte”, justificando a escolha do nome do aplicativo.

Ja tendo analisado a materialidade de Leonardo no YouTube e no Instagram nos
capitulos anteriores, porém, sabemos que o pregador ndo traz em seu conteudo uma
perspectiva doutrindria em sentido institucional. As mensagens nao carregam recomendagdes
assertivas sobre a pratica comunitdria de fé ou incentivos a procura de igrejas, o que resulta no
proprio Leonardo, em certa medida, chamando para si a responsabilidade de continuar sendo
um mediador entre o receptor e Deus, através do trabalho da Associacdo Evangelistica, em
especial no aplicativo “O dia seguinte”, como visto no trecho acima.

Assim, em cada aula do discipulado no aplicado, ha atividades e perguntas que o novo
convertido deve responder. Na primeira delas, os questionamentos sao a respeito do momento
da conversdo, abrindo espaco para que o usuario indique se aceitou Jesus através de alguma
mensagem ou evento de Leonardo. Provavelmente para fins de registro ou estatisticos, ¢

pedido que se especifique por meio de qual video ou em que cidade aconteceu o evento que

°7 Disponivel em: Uma vida gue inspira | Deive Leonardo. Acesso em: 16 jan. 2025.



https://www.youtube.com/watch?v=IucORDc8pPo
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resultou na conversdo. Adicionalmente, no final das doze ligdes, o aluno tem a opgdo de
receber um Certificado de Discipulado da Associacdo Evangelistica.
O aplicativo também traz um espaco para leitura da biblia — em formato tradicional ou

1, uma aba para doagdes com as informagdes

interativo, através dos videos do Bible Projec
bancérias da Associagdo, /inks para os perfis oficiais no Instagram e a se¢ao “Quero ser um
Evangelista”, que direciona a um video também exclusivo de Leonardo, apresentando as
diferentes maneiras de apoiar e contribuir com a Associacdo Evangelistica e disponibilizando
formulérios que o publico deve preencher para se colocar a disposicao.

Dessa forma, a Associagdo Evangelistica e o aplicativo O dia seguinte sdo esfor¢os de
Leonardo para construir € manter uma comunidade proéxima, disseminando as mensagens do

evangelista e aumentando seu alcance através da fidelizacdo da audiéncia, que legitima o

lugar do pregador como porta-voz de Deus.

5.1.2 Deive Leonardo Store e Paulinha Leonardo

Num viés mais mercadologico, a Deive Leonardo Store €, como ja apontado, a jungdo
de projetos anteriores do pregador — a saber, as lojas virtuais Entrando na Onda e Nuvem de
Menina — e uma fonte de arrecadacdo de fundos para a Associagdo Evangelistica, uma vez
que parte dos lucros ¢ direcionada & manutenc¢ao do projeto.

Com rotatividade de colegdes tematicas, os produtos disponibilizados pela DL Store
passam por itens de vestudrio (camisetas, blusas, moletons), itens de papelaria (cadernos,
cadernetas, blocos de anotagdes), ecobags, canecas € os livros escritos tanto por Leonardo
quanto por sua esposa, Paula Martins, que também tem um papel relevante na divulgagao do
conteudo, através de sua propria pagina no Instagram®.

Ao observar a presenca mididtica do evangelista ao longo dos anos, vemos a
dedicacdao de Leonardo em trazer a esposa ndo so para o discurso, mas para a propria atuagao
digital. Além dos registros da vida em familia que o pregador nunca deixou de compartilhar,
Paulinha — como mais comumente chamada — era protagonista junto ao esposo nas /ives do
casal sobre relacionamento — realizadas as quartas-feiras no Facebook, entre marco de 2016 ¢
novembro de 2017 — e também teve a Nuvem de Menina, sua propria loja virtual, como ja

mencionado.

%8 BibleProject - Portugués - YouTube
% Paula Martins B8 (@paulinhaleonardo) - Instagram photos and Reels



https://www.instagram.com/paulinhaleonardo/
https://www.youtube.com/c/BibleProjectPortugu%C3%AAs
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Com a criagdo da Deive Leonardo Store, Paulinha deixou de ter sua loja focada no
publico feminino, mas ndo perdeu completamente o espago, uma vez que a loja atual conta

com produtos de linhas exclusivas para mulheres, como o exemplo visto na imagem abaixo.

Figura 11 - Screenshot do site Deive Leonardo Store em margo de 2024

A
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Envio para todo o Brasil Até 3x sem juros para @aedeiveleonardo

Fonte: Deive Leonardo Store, 2024

Com o passar dos anos e a chegada dos filhos Jodo, Noah e Serena, Paula — que
também adotou “Leonardo” como nome artistico,— assumiu uma funcdo que hoje se
assemelha bastante a produ¢do de contetido de blogueiras /ifestyle. Além de compartilhar os
videos e eventos do marido, a esposa do evangelista traz ao publico um olhar mais intimo
sobre a vida da familia Leonardo, ndo s6 no dia a dia, mas principalmente em viagens e datas
comemorativas.

Adicionalmente, ha postagens, discussdes e relatos proprios sobre maternidade,
criacdo de filhos, casamento etc. Contando, em janeiro de 2025, com quase meio milhdo de
seguidores, Paulinha Leonardo usa a plataforma para divulgar os produtos da Deive Leonardo
Store, posts patrocinados e parcerias com empresas € servigos, sendo ela mesma uma espécie
de influenciadora digital, ainda que com alcance reduzido quando comparado a audiéncia do

€sposo.

5.1.3 A Turminha do Leo

Voltada para o publico infantil, A Turminha do Leo foi um projeto em parceria com a

Editora Vida'®, entre abril e dezembro de 2024. Com um livro'"' langado em setembro e um

100 Editora Vida
100 A Turminha do Leo | Editora Vida



https://www.editoravida.com.br/a-turminha-do-leo.html?srsltid=AfmBOopjk-9GDB6eyaj06oFacDz-bFhmk6A84iAWMbT34usReI2Hi42l
https://www.editoravida.com.br/
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filme de curta duragdo num canal proprio no YouTube'"

em outubro, a proposta era alcangar
criangas para Jesus no Brasil € no mundo de forma ludica e imaginativa'®,

Durante os meses em atividade, o Instagram do projeto divulgou o contetudo do livro e
do filme, trouxe informagdes sobre a importincia da leitura, compartilhou ensinamentos a
respeito de valores cristdos e apresentou os personagens principais das historias, tendo como

lider da turma a versdo infantil de Deive Leonardo, o Leo:

Figura 12 — Screenshot do Instagram da Turminha do Leo
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Fonte: Turminha do Leo | Instagram, 2024

O personagem apresenta elementos visuais que remetem a Leonardo, como o cabelo, o
estilo informal de se vestir e, principalmente, os 6culos arredondados. Leo também ¢ um
evangelista, responsavel por fazer com que as pessoas conhegam Jesus e se refere aos
mini-leitores como “meus lindos”, mantendo a tradi¢do construida nos videos do canal
principal do pregador no YouTube. A Turminha também contava com os personagens ficticios
Paty, Tony e Sophie, reforcando a intencdo de internacionalizar o conteildo, com nomes
facilmente incorporaveis a uma possivel adaptacdo a lingua inglesa.

A ideia inicial era trazer uma experiéncia interativa para as criancas durante a leitura,
com QR codes — que, inclusive, contém a logomarca da Associagao Evangelistica, com a cruz

num circulo incompleto — que levam a videos nao listados no canal do YouTube, contendo

12 Turminha do Leo - YouTube
1% Disponivel em: Turminha do Leo | Instagram. Acesso em 16 jan. 2025.
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musicas tematicas e parabolas de Jesus em formato de desenho animado. O livro também
conta, nas paginas finais, com uma espécie de caderno de atividades, com imagens para

colorir e outras tarefas a respeito das historias aprendidas.

Figura 13 — Screenshots do site da Turminha do Leo
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Fonte: A Turminha do Leo, 2024

Nossa pesquisa ndo foi capaz de identificar os motivos que levaram ao encerramento
do projeto. Entretanto, o anincio de Leonardo a respeito de uma editora propria — como
veremos no topico a seguir — levanta questdes acerca de uma ruptura com a Editora Vida, o

que justificaria o fim da Turminha do Leo no contexto apresentado.

5.1.4 Editora Preach

Anunciada como um projeto para o ano de 2025, a Editora Preach ¢ um plano ainda
ndo colocado em pratica no momento de produgdo deste texto. Decidimos incluir neste
capitulo, entretanto, por entender que a proposta estd alinhada as movimentagdes
mercadoldgicas de Leonardo ao longo da ultima década, especialmente levando em
consideragdo o historico de livros e devocionais escritos pelo evangelista e pela esposa.
Através dos stories e do canal de transmissdo “Orag¢do e Devocional” no Instagram, o
pregador compartilhou a novidade e convidou o publico a opinar sobre a logo do projeto.

O canal de transmissdo ¢ um espago onde Leonardo retine os seguidores mais
engajados, estabelecendo um contato mais direto e exclusivo, ao compartilhar ndo s6 o
proprio conteido, mas trazer noticias em primeira mao e criar momentos de maior
proximidade, enviando mensagens de &dudio trazendo algum breve ensinamento ou até

fazendo oragdes em favor dos participantes da comunidade.


https://www.aturminhadoleo.com.br/
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Nesse canal, assim como nos sfories, o evangelista apresentou ao publico quatro
opgoes para a logo da Preach, todas com um banquinho e trés com um microfone, elementos

relevantes na construcao da identidade visual do evangelista, como ja vimos anteriormente:

Figura 14 — Screenshots do Instagram de Deive Leonardo
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Fonte: Deive Leonardo ((@deiveleonardo) ¢ Instagram photos and videos, 2025

Nao sabemos, ainda, se Leonardo usard a nova editora para relangar livros ja
publicados — incluindo A Turminha do Leo — ou se a proposta ¢ trazer titulos inéditos do
evangelista e colaboradores. Independentemente do caminho escolhido, enxergamos

evidéncias da inten¢do em continuar expandindo o escopo de atuagdo através do pregador e


https://www.instagram.com/deiveleonardo
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também da Associacdo Evangelistica, ndo s6 no Brasil, mas possivelmente mundo afora,
tendo em conta os acenos ja visiveis a uma possivel internacionalizagdo, tanto nas turnés no
exterior quanto no conteudo que ja traz ha algum tempo legendas em inglés no Instagram,

ponto reforcado pela escolha do verbo “Preach” — pregar, na propria lingua inglesa.

5.2 O SISTEMA DISCURSIVO NOS PROJETOS DE LEONARDO

Observando os empreendimentos em curso, identificamos esfor¢cos de Leonardo para
rentabilizar o capital simbolico construido como pregador, extrapolando seu papel de lider
carismatico e se tornando a propria mercadoria para além do contetido produzido (Campos,
2011). Nesse contexto, a popularidade que impulsiona o evangelista ao status de influenciador
permite que Leonardo seja protagonista de diversas marcas (Karwai, 2016), criadas por ele
mesmo e que se respaldam em nogdes previamente demarcadas em seu ethos discursivo,
como vias de se legitimar perante os consumidores desde o primeiro momento.

Os projetos de Leonardo tomam por empréstimo a credibilidade conquistada pelo
discurso, fazendo despontar na comunicacdo do evangelista um viés mercadologico, que,
apesar de ndo atravessar os sermdes do YouTube e os reels do Instagram de forma direta,
também ocupa um espago relevante nas matrizes discursivas encontradas nas diversas
plataformas. Ainda que existam perfis exclusivos nas redes sociais para cada uma das
iniciativas, todos contam com ‘“a cara” de Leonardo, por assim dizer, respaldando e sendo
respaldados pelos atravessamentos da constru¢dao midiatica do pregador.

Isto pode ser verificado nos diferentes segmentos de atuacdo dos projetos que,
integrando um sistema discursivo coerente, abarcam — ao mesmo tempo em que ajudam a
reforgar — a autoridade e influéncia do evangelista, com base nos efeitos de sentido suscitados
através do discurso, especialmente pelo ethos. Assim, propomos, na tabela a seguir, uma
observa¢do panoramica que leva em conta ndo s6 os objetivos centrais dos empreendimentos,

mas principalmente a ancoragem no sistema discursivo de Leonardo:

Quadro 06 — Objetivos e ancoragem dos projetos de Leonardo no sistema discursivo

PROJETO OBJETIVO ANCORAGEM NO SISTEMA DISCURSIVO

Expansdo do alcance

Associacao Evangelistica i .
religioso e social

Poder Pastoral (posicio de guia espiritual)
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Acompanhamento  de | Poder Pastoral (mediacdo entre fiel e Deus);
Aplicativo "O Dia Seguinte" | novos convertidos na | Coaching  Espiritual (autodesenvolvimento
jornada crista cristao)

Teologia da Prosperidade (f¢ como meio de
sucesso);
Autopromocio Visual (validagdo pelo consumo)

Venda de produtos e

Deive Leonardo Store S .
apoio a Associacdo

Engajamento feminino e

Paulinha Leonardo L
familiar

Ethos Familiar (imagem do casal e familia ideal)

Ethos Paternal (exemplo de pai cristdo);
Turminha do Leo Evangelizagdo infantil Internacionalizag¢do (preparacdo para o publico
global)

Poder Pastoral (autoridade no ensino cristdo);
Teologia da Prosperidade (sucesso e progresso
pela f¢)

Publicagdo de livros

Editora Preach .
cristdos

Fonte: A autora

Com isso, mesmo quando Leonardo adentra o campo do “comércio” ou do “mercado”
(loja, editora, produtos), ele ndo abandona seu sistema discursivo principal, mas adapta e
modaliza os discursos que operam para que cada projeto seja visto como uma extensao
legitima do ministério que exerce, assim como uma resposta efetiva e empirica ao chamado
pastoral que recebeu. Nessa perspectiva, a Associacdo Evangelistica, o aplicativo de suporte
espiritual "O dia seguinte" e a Editora Preach reforgam e se fundamentam na posicao de
Leonardo como porta-voz de Deus, atuando como intermediario entre o Divino e os
receptores. Sabendo, porém, que o pregador ndo abre mao da postura de amigo conselheiro,
os servigcos e produtos oferecidos nessas iniciativas também solidificam caracteristicas do
poder pastoral, na medida em que oferecem ao publico maneiras de contar com Leonardo na
jornada cristd, seja através de pedidos de oracdo e aconselhamento, oportunidades de
compartilhar testemunhos préprios ou no minicurso de discipulado disponivel no aplicativo.

De maneira similar, a Turminha do Leo se estabelece com base na énfase a familia que
o pregador sempre trouxe para o discurso. Tendo em conta que, desde o comego da sua
trajetoria, o evangelista vincula a imagem da esposa como parte integral do ministério, nao ¢
surpreendente que os filhos do casal também sejam incorporados na constru¢do mididtica de
Leonardo como pai dedicado e amoroso. Esse ethos paternal, em conjunto com o endosso dos
conteudos com tematicas familiares de Paulinha Leonardo, abre portas para que o
influenciador inicie didlogos com o seu publico a respeito das geracdes futuras, acenando,

inclusive, a recomendacdo biblica encontrada em Provérbios 22:6, sobre instruir a crian¢a no
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caminho em que deve andar. Leonardo, por conseguinte, expande o poder pastoral ao se
colocar como apoio ndo sé para os fas, mas também para os seus filhos.

O ethos cool e descolado, por sua vez, ganha maior destaque na Deive Leonardo Store.
Como ja visto, o evangelista conta com mais de uma década de investimento intermitente na
criacdo de itens de vestudrio, procurando trazer mensagens e simbologias cristds permeadas
por uma estética mais extravagante, ou mais clean, a depender do momento e da colecgdo.
Sendo o proprio Leonardo e a esposa modelos nas pegas, o influenciador intensifica a
autopromocao visual, refor¢ando os elementos extradiscursivos que posicionam o casal como
referenciais de boa aparéncia e estilo. Apesar da escolha por roupas de marcas famosas e
facilmente identificaveis nos videos no YouTube e nos reels, os stories da familia Leonardo
frequentemente promovem os produtos da DL Store, ndo so6 através dos itens usados por
Leonardo e pela esposa, mas também nas versdes especiais para as criangas — ainda que esta
ndo seja uma investida de mercado, ja que a loja ndo disponibiliza tais pecas para venda,
sendo exclusivas para os filhos do casal.

Contemplando de maneira panoramica, enxergamos na coletividade desses projetos a
emergéncia de uma formagdo discursiva mercadologica, bastante comum entre
influenciadores que buscam insercdo em diferentes segmentos comerciais. Ainda que
Leonardo ndo utilize seus sermdes (na integra no YouTube ou em cortes no Instagram) para
divulgar diretamente seus empreendimentos, a imagem que o evangelista constroi ¢
suficientemente relevante para delinear um ethos bem sucedido e abengoado por Deus, que
dialoga diretamente com as FDs encontradas no contetido do pregador — a saber, a Teologia da
Prosperidade e o Coaching. Assim, Leonardo estabelece um fluxo constante de legitimagao
entre o individuo e a marca, se apoiando e validando a prépria mensagem, na medida em que
ele mesmo se apresenta como exemplo das transformacdes e benesses que o poder Divino ¢
capaz de promover.

Essas iniciativas sdo, deste modo, uma parcela complementar da constru¢do midiatica
de Leonardo, uma vez que, ao optar por movimentagdes que se apoiam ao mesmo tempo em
que servem de apoio para o fortalecimento do ethos, o evangelista se consolida ainda mais
como influenciador em suas praticas mercadologicas, extrapolando o discurso exclusivamente
religioso. Nao sendo o foco desta investigagdo, entretanto, os esforcos comerciais de
Leonardo sdo apresentados aqui ndo como um fim em si mesmos, mas como uma
consequéncia direta da popularidade conquistada.

E, considerando de suma importancia entender o discurso como for¢a motriz para a

legitimacdo dessas inser¢des mercadologicas, decidimos sublinhar esse aspecto comercial por
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ultimo, enxergando que os projetos de Leonardo também refletem a Teologia da Prosperidade
e o Coaching como matrizes discursivas (ja observadas como parte do sistema discursivo do
pregador no capitulo trés). Ao apresentar empreendimentos que corroboram diferentes
atributos do ethos, o evangelista evidencia o seu proprio exemplo de sucesso, mostrando ao
publico que coloca em pratica o que prega, especialmente no que diz respeito a
responsabilidade em tomar iniciativas e dar passos de fé, confiando no auxilio de Deus para a
realizagdo desses propdsitos. Os projetos em curso contribuem, dessa forma, para a visao mais
abrangente da posicdo ocupada pelo influenciador e apontam para outros horizontes de

pesquisa, a depender das movimentagdes futuras do proprio Leonardo.



99

6 CONSIDERACOES FINAIS: QUAO FORMOSOS OS ALGORITMOS
QUE ANUNCIAM COISAS BOAS

No capitulo dez da carta aos Romanos, o apostolo Paulo remete a Grande Comissao:
"Como, porém, invocardo aquele em quem nao creram? E como crerao naquele de quem nada
ouviram? E como ouvirdo, se ndo ha quem pregue? E como pregarao, se nao forem enviados?
Como esta escrito: Quao formosos sao os pés dos que anunciam coisas boas!" (Rm 10:14-15).

A escolha destes versiculos para encerrar esta dissertacdo ¢, evidentemente,
proposital. Levamos em conta ndo sé6 o fato de nosso objeto de estudo, Deive Leonardo, ser
um evangelista, mas também decidimos por fazer uma referéncia ao tipo de discurso que o
trouxe a posi¢do atual de influenciador cristdio com maior alcance nas redes no cenario
brasileiro, atuando, como vimos, nas fronteiras entre a espiritualidade e a motivacao.

Para cumprir nossa proposta de identificar os elementos decisivos na constru¢do de
Leonardo enquanto figura midiatica, examinamos, em primeiro lugar, a trajetéria do pregador,
inicialmente vinculado a Assembleia de Deus, sendo lider da juventude de uma congregacao
em sua cidade natal, Joinville/SC. Verificamos, por meio de extensa observacdo através de
ferramentas que recuperam versdes arquivadas de paginas da web’”, que os primeiros passos
do seu ministério traziam uma imagem distinta do ethos discursivo que o influenciador evoca
hoje. Apesar do foco num publico mais jovem, a persona inicial de Leonardo era condizente
com as representacdes mais tradicionais de pastores no meio evangélico, passando por uma
transformagdo somente no ano de 2013, quando o ethos descontraido e informal comegou a
ser demarcado.

Investigamos, por isso, a presenga midiatica do pregador nao s6 em seu site proprio,
mas principalmente no Facebook e no Instagram, como plataformas onde Leonardo pode nao
s6 comunicar para o publico, mas dialogar com o publico — pilar bastante significativo na
constru¢do da comunidade de fas do evangelista. As postagens que, num primeiro momento,
eram em sua maioria relacionadas a cultos na Assembleia de Deus foram, com o passar dos
anos, perdendo protagonismo, na medida em que Leonardo decidiu dar mais destaque a sua
figura publica como um produtor de conteudo, se dissociando da imagem atrelada a igreja
como institui¢do de maneira geral.

Ao acompanhar a trajetoria de Leonardo através das redes, constatamos que o divisor

de 4guas na carreira do pregador aconteceu em fevereiro de 2018, com a série de mensagens

14 Como a Wayback Machine, ja referenciada
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“Dire¢ao”, que alavancou a visibilidade do contetido ndo s6 YouTube, mas também no
Instagram, que passou a contar com postagens regulares de trechos dos videos publicados,
aumentando, também, o fluxo entre as duas plataformas. Vimos, a partir de entdo, que
Leonardo passou a adotar estratégias de incentivo de compartilhamento, especialmente no
Instagram, sempre sugerindo que a mensagem fosse enviada para alguém ou que o publico
trouxesse novos receptores diretamente ao conteudo, através da marcagdo nos comentarios.
Nas legendas dos videos, ¢ comum encontrarmos, até hoje, pedidos como “marque quem vocé
ama” e “mande pra alguém que precisa ouvir essa mensagem”.

O evangelista também estimula a interag¢@o nas plataformas ao pedir que os seguidores
respondam nos comentarios as cidades onde moram, se a turné de mensagens sendo
promovida no momento da postagem vai passar por 14, entre outros esfor¢cos, como realizar
sorteios que exigem a marca¢do de amigos — esta Ultima menos comum hoje em dia, mas
acionada recentemente quando, ao comemorar dez milhdes de inscritos no canal do YouTube,
Leonardo sorteou um seguidor do Instagram para acompanhar as gravagdes de uma série em
Israel. Nesse sentido, destacamos que o incentivo de compartilhamento contribui
significativamente para a disseminacdo da mensagem, tendo em vista os algoritmos que
operam de acordo com a interacdo registrada como uma espécie de trafego organico,
impulsionando os videos de Leonardo na plataforma através de uma distribui¢do mais ampla
em funcdo da expectativa de que o contedo pode despertar o interesse do publico, mesmo
que estes nao sejam seguidores do influenciador (Primo, Matos e Monteiro, 2021).

Compreendendo a presenca mididtica do evangelista, também identificamos como
fator de grande relevancia o ethos jovial, carismatico e acessivel que Leonardo tem se
empenhado em transmitir, se distanciando da postura mais rigorosa frequentemente associada
a lideres religiosos. Esse processo pode ser mais nitidamente identificado em dois eixos: a
interagdo com o publico nos videos do YouTube e o comportamento no Instagram.

Nos videos no YouTube, temos sempre Leonardo se dirigindo diretamente ao publico
de maneira muito descontraida e coloquial, se referindo a audiéncia como “lindo/linda” e
“bebe”, por exemplo. Isso se repete nas postagens do /nstagram, especialmente nos stories,
que sdo videos temporarios, disponiveis por 24h. E através dos stories que Leonardo, assim
como todos os influenciadores de maneira geral, compartilha momentos do seu dia a dia,
adotando uma postura mais de entretenimento do que de evangelismo e expondo o cotidiano
de forma espetacularizada, integrando uma “industria cultural religiosa”, conforme aponta

Freire (2018) ao explicar o surgimento de “celebridades da f&”, como o proprio Leonardo.



101

Nessa perspectiva do percurso midiatico de Leonardo, decidimos observar, também, as
consequéncias da popularizagdo do evangelista pelo prisma mercadoldgico. Nossa pesquisa
indicou que, como tantos outros influenciadores, o pregador tem se debrugado sobre projetos
que extrapolam a producdo de contetido, apesar de ser relevante mencionar que algumas
experiéncias precedem a fama, como a comercializagdo de camisas e livros, vista desde 2013
com a loja Entrando na Onda.

Nos dias de hoje, porém, além da Deive Leonardo Store, que empreende nesse nicho,
o pregador também conta com a Associagdo Evangelistica Deive Leonardo e o aplicativo de
suporte espiritual “O dia seguinte”, que contribuem para o estabelecimento e manutencao de
uma comunidade de fas mais proxima, através de eventos de evangelizagdo e acdo social, bem
como espagos para aconselhamento, pedidos de oracao e testemunhos.

Juntamente com A Turminha do Leo — voltada para o publico infantil — e com a
chegada da editora Preach, esses esfor¢os compdem a insercdo de Leonardo em segmentos
que extrapolam a producdo de conteido e a atuacdo digital, trilhando um caminho de
transformar a propria imagem em uma commodity (Karhawi, 2016) e o proprio nome numa
espécie de selo, ndo s6 como moeda de troca para endossar marcas parceiras, mas também
criando produtos, servigos e mercadorias (Primo, Matos e Monteiro, 2021).

E pertinente reforgar, no entanto, que Leonardo &, em primeiro lugar, um evangelista e
produtor de contetido religioso, tendo alcancado o status de influenciador através da
repercussao do seu discurso, o que o diferencia de outros influenciadores em termos de rotina
de publicacdo e nivel de exposi¢do. Entendemos que o pregador exerce influéncia e incorpora
condutas mercadoldgicas na sua comunicagdo, mas o foco e a dedicagdo estdo sempre na
mensagem, tanto no YouTube quanto nos cortes do Instagram, ainda que seja recorrente
acompanhar situagcdes mais pessoais da familia Leonardo nas redes, se aproximando do tipo
de contetdo que integra a categoria lifestyle.

Tendo como prioridade o oficio de evangelista, vemos que a construcao da cenografia
discursiva dos videos no YouTube mantém os tragos informais da fala comumente associada a
Leonardo, mas também evidencia outros aspectos do ethos do pregador, a saber, a postura de
uma autoridade espiritual e porta-voz de Deus. Leonardo, dessa forma, preserva o
distanciamento da aura severa, sem abrir mao de se colocar como falante autorizado, capaz de
instruir o publico a respeito da vontade divina, validando seu direito a fala através do ethos,
como explica Maingueneau (2010).

Com efeito, ao se apresentar como um amigo conselheiro, o pregador desarma

resisténcias por parte do publico, que se sente acolhido e encorajado pela conduta amistosa,
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contrastada a discursos mais rigorosos de exortagdo dentro do meio evangélico. Leonardo
incorpora, portanto, o poder pastoral nos moldes delineados por Foucault (2008a), mas
também num sentido mais amplo no contexto em que atua, se apoiando em posturas de
cuidado e ensino e se apresentando como um facilitador do relacionamento entre o ouvinte e
Deus. E, uma vez que contemplamos a persona mididtica que Leonardo faz questdo de
demarcar, nos propusemos, também, a verificar fatores que podem justificar a ampla aceitacao
da mensagem do evangelista.

Ao analisarmos a constru¢do dos videos no YouTube, identificamos que o conteudo
transita entre o sermdo e a palestra motivacional como géneros discursivos, através dos
processos de transmutacao elucidados por Zavam (2012). Se por um lado encontramos leitura
da biblia como texto fundante, evangelismos, ensinamentos e orientacdes concebidas pelo
viés da perspectiva cristd — condizentes com o género sermao —, também temos na mensagem
de Leonardo a recorréncia de falas inspiradoras, narrativas de sucesso pessoal e a mobilizagao
afetiva intrinseca a autoajuda — como acontece nas palestras motivacionais.

Sabemos que existem, naturalmente, intersegdes entre os dois tipos de discurso nao sé
em Leonardo, mas em varias esferas de atuagdo eclesiastica e doutrinal, como as proprias
igrejas. Considerando, entretanto, as distingdes entre o contetido disponibilizado pelo
pregador no YouTube e no Instagram, a énfase das similaridades com a palestra motivacional
nos parece pertinente, num esfor¢co de compreender a abrangente identificacao da audiéncia.

Sublinhamos, consequentemente, que o entremeio entre os dois géneros da pistas da
recepcdo positiva do publico por se distanciar dos padrdes mais convencionais de sermao, nao
sendo, inclusive, acompanhado por elementos litirgicos. Notamos, a partir disso, que os
curtos reels do Instagram perdem quase que por completo as referéncias biblicas, adotando
uma tendéncia primordialmente motivacional com tragos de espiritualidade. Ha, nesse
processo, um indicio de tomada de decisdo estratégica do ponto de vista comunicacional,
reforcando e também sendo refor¢ada pela maior popularidade de Leonardo no Instagram em
relagdo ao YouTube nas métricas das plataformas (nimero de visualizagdes, comentarios,
likes, etc).

Inferimos, por conseguinte, que o afastamento do formato do sermdo pode ser
justificado pela conexdo do género a instituigdes religiosas, fazendo com que as mudangas
discursivas decorrentes da seletividade dos cortes abra espago para que o conteudo do
Instagram seja melhor aceito pelo publico geral, que, via de regra, parece ter menos oposicao
a mensagens de carater espiritual quando estas se distanciam dos moldes ligados as igrejas e

de uma dire¢do mais doutrinaria ou dogmatica.
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Nessa esteira, enxergamos as caracteristicas do que Aguiar (2024) denomina um
cristianismo ndo religioso, constituido nas fronteiras da religido com outros dominios,
acionando modelos teologicos e abordagens psicologicas, ao abarcar a espiritualidade, a
transformagdo de si e o desenvolvimento pessoal — pardmetros que, ndo por acaso, coexistem
nos espacos de imbricamento entre o Coaching e a religido. Nessa conjuntura, assinalamos a
presenca nao s6 do Coaching, mas também da Teologia da Prosperidade como matrizes do
discurso no conteudo do evangelista.

Baseados nos postulados foucaultianos sobre as formacdes discursivas (FD) que se
constituem em torno de enunciados que se referem ao mesmo objeto, bem como na identidade
e persisténcia dos temas, selecionamos tematicas recorrentes na Teologia da Prosperidade
(TP) e no Coaching (ndo como praxis, mas como um enfoque tematico de discurso,
entrelacado com a Cultura da Inspiracdo), ponderando de que forma esses temas sdo
preservados, atualizados ou descartados por Leonardo.

Para a TP, elencamos: (1) Interpretagdo da revelagdo do divino; (2) Ascensdo
econOmica mediante contribuicdo prévia; (3) Prosperidade financeira/Sucesso nos
empreendimentos terrenos; (4) Incentivo de atitudes concretas; (5) Valorizagdo do
individuo/Autoajuda; (6) Pensamento positivo; (7) Extrapolagdo do aspecto econdmico e
contemplacdo das esferas familiar, social e psicologica. Para o Coaching, trouxemos:
(1) Autoajuda/Motivagao; (2) Pensamento positivo; (3) Chamada para a agdo; (4) Mudanga
desejavel e sustentdvel para o beneficio do ouvinte; (5) Solugdo para
crises/Empreendedorismo; (6) Desenvolvimento humano e empresarial; (7) Aceleracdo de
resultados/Estimulo a performance.

Examinando o corpus restrito no contetido disponivel no YouTube e nos respectivos
cortes em forma de reels no Instagram, identificamos, em primeiro lugar, as similaridades
discursivas entre a Teologia da Prosperidade e o Coaching ao acionar nog¢des de autoajuda,
motivagdo, inspiragcdo e pensamento positivo, além da responsabilidade imputada ao receptor,
que precisa iniciar por ele mesmo o processo de mudanca em busca de melhorias. Julgamos, a
vista disso, que o discurso de Leonardo se alicerga nas relagdes fronteirigas entre as duas FDs,
replicando essas tematicas através de concepgdes teologicas ou apenas acionando a
espiritualidade de maneira mais ampla.

Indo mais a fundo, no entanto, averiguamos o que emerge dessas matrizes de maneira
mais direcionada para cada FD, observando a manutencao da interpretacdo da revelagcdo do
divino da Teologia da Prosperidade como algo recorrente na fala de Leonardo, que reforga sua

posi¢do de mediador entre Deus e o receptor através da autoridade espiritual que o proprio
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publico o confere, legitimando e sendo legitimada tanto pelo ethos do evangelista quanto pela
cenografia discursiva colocada em pratica nos seus videos.

Temos, além disso, a extrapolagdo do aspecto econdmico para contemplar a ideia de
prosperidade e sucesso nas esferas familiar, social ou psicologica também sendo preservada
no discurso, reforcando o foco de Leonardo em questdes espirituais € psicossociais,
envolvendo areas como saude, casa, familia e relacionamentos no geral em varios de seus
sermdes. Nessa perspectiva, o investimento que Leonardo enfatiza ¢ de ordem emocional e
comportamental, j4 que o receptor ndo ¢, em momento algum, convidado ou induzido a
contribuir de forma financeira durante os videos, seja no YouTube ou no Instagram.

Com efeito, a ascensdo econdmica mediante contribui¢do prévia como eixo central é
uma tematica basicamente descartada. O sucesso financeiro ¢ mencionado algumas vezes,
mas o €xito nos empreendimentos terrenos € um topico atualizado dentro de um cenario muito
mais amplo, que excede o enfoque monetario. Constatamos, assim, que, apesar de relagdes
proximas em alguns enunciados tematicos, o contetido de Leonardo ndo pode ser plenamente
posicionado na esfera da Teologia da Prosperidade, levando também em consideracdo o
distanciamento do contexto institucional que permeia a historicidade da TP, em razdo do
discurso do evangelista se apresentar dissociado da igreja e da pratica comunitaria de fé em
geral.

Cientes de que a nomeagdao da TP como Unica matriz discursiva nao seria suficiente
para esquadrinhar o contetido de Leonardo de maneira satisfatoria, nos propusemos, também,
a analisar as mensagens pelo prisma do Coaching como FD. Detectamos, entdo, a alta
recorréncia de temadticas sobre transformagdo, desenvolvimento pessoal e superagdo, ainda
que, em Leonardo, todas estas apontem, em ultimo grau, para a figura divina, de forma que a
mudanga desejavel e sustentavel para o beneficio do ouvinte termina por ser atualizada,
através da adicdo da espiritualidade no discurso, trazendo Deus (ou Jesus) como catalisador
desse processo. Além disso, vemos que o acionamento de um ethos professoral posiciona
Leonardo como alguém capacitado para indicar caminhos para melhorias de vida,
oportunidades de sucesso e resolugdes de conflitos, como acontece no discurso Coach.

Por outro lado, o incentivo ao empreendedorismo, a aceleracdo de resultados e o
estimulo a performance sdo basicamente descartados, na medida que o discurso ndo faz parte
de um panorama de aperfeicoamento profissional, de forma que identificamos a matriz
discursiva do Coaching no conteudo de Deive Leonardo apenas num viés espiritual,

integrando uma categoria de pouca producdo académica até o momento.
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Nao podemos, entretanto, enquadrar o evangelista como um coach, tendo em vista o
distanciamento da prestagdo de servico mais frequentemente associada a pratica, como cursos
ou palestras no formato de conferéncia ou prele¢ao. Ainda que Leonardo tenha suas turnés de
mensagens pagas no Brasil e no exterior, os eventos ndo constituem um espago de ensino de
técnicas ou métodos para o desenvolvimento da audiéncia em areas especificas de atuacao.

Consequentemente e como resultado de nossas observagdes, situamos o discurso de
Leonardo numa interse¢ao entre a Teologia da Prosperidade e o Coaching, por se tratar de um
contedo que se fundamenta e toma por empréstimo temas pertencentes as duas matrizes
discursivas, sem que exista uma aderéncia por completo a qualquer uma delas.

A vista dessa compreenséo e abarcando também o entendimento sobre os géneros de
discurso, identificamos processos entrecruzados de diferenciagdao do contetido no YouTube ¢
no Instagram, concluindo que Leonardo mantém as maiores similaridades com a Teologia da
Prosperidade nos videos mais longos no YouTube que, ndo por acaso, se assemelham mais ao
género sermao — contendo, inclusive, leitura da biblia como texto fundante, oracdo e apelo —,
ao passo que os cortes do Instagram se aproximam mais de um discurso de Coaching
espiritual, se desprendendo de associacdes a igreja como instituicdo e tendo mais
similaridades com as palestras motivacionais, perdendo o vinculo direto com as Escrituras e
tenho maior foco em narrativas de superagdo e sucesso — além de ndo trazer mengdes ou
recortes de apelo ou oragao.

Enxergamos, assim, uma estratégia comunicacional em diferenciar a énfase do
discurso, visando uma melhor recepc¢do da audiéncia menos fidelizada no Instagram, onde as
mensagens precisam ser mais curtas e impactantes. O discurso de Leonardo na plataforma é,
por conseguinte, mais generalizado e abrangente, abordando situacdes de dificuldade e
obstaculos cotidianos que potencializam a aceitacao e reprodugao ao se pautar por ideias mais
positivas e motivadoras, levando a incorporacdo da espiritualidade através de um cristianismo
sem amarras religiosas, como proposto por Aguiar (2024).

Essa diferenciacao possibilita, portanto, que o evangelista tenha mais oportunidades de
se comunicar com um publico-alvo maior do que os inscritos no canal do YouTube, visto que
o formato dos sermdes ndo se aplicaria tdo bem aos reels pelas restrigdes de tempo,
principalmente considerando que o Instagram, diferentemente do YouTube, impossibilita que
0 usudrio assista (ou ouga) aos videos e realize outras atividades simultaneamente, exigindo a
atencao completa da audiéncia.

Dessa forma, replicar os sermdes do YouTube na integra ou em cortes mais longos do

que os noventa segundos dos reels levaria Leonardo a um percurso pouco explorado, tendo
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em conta que a popularidade do aplicativo estd, em larga escala, diretamente relacionada a
curta duragdo dos videos — seja nos reels ou até mesmo no stories. Os sermdes do YouTube no
Instagram, consequentemente, teriam, em primeiro lugar, rejeicdo por parte do proprio
publico, acostumado pelos moldes da plataforma a uma légica de consumo de contetido em
grandes quantidades, mas em pequenas doses. Logo, contrariar os formatos ja estabelecidos
seria se colocar em posi¢do de desvantagem também em termos de funcionamento dos
algoritmos, que nao acolheriam os videos do pregador como um contetido a ser impulsionado.

Conjecturamos, assim, que os fluxos e movimentagdes de engajamento orginico e
disseminagdo da mensagem impulsionada pelo proprio aplicativo perderiam destaque na
constru¢do do alcance de Leonardo, nos levando a constatar que tanto o discurso quanto a
formatagdo tém papeis relevantes na popularizagdo do evangelista nas diferentes redes,
transformando a mensagem religiosa em um fluxo continuo de engajamento, que,
considerando também o grau de adesdo dos fieis, passa por essa matematica invisivel, mas
bem calculada, que decide quem vera o proximo sermao.

Concluidas estas analises, salientamos, dentre os achados desta pesquisa, a existéncia
de uma coeréncia discursiva que perpassa todas as esferas de atuagdao midiatica de Leonardo.
Se apoiando em fluxos multidirecionais de comunicagdo que legitimam e sdo legitimados
simultaneamente, o pregador estabelece didlogos entre (1) elementos de seu ethos discursivo,
(2) as formagdes discursivas no contetido, (3) os géneros discursivos resultantes dos processos
de transmutacdo e (4) a cenografia discursiva, diretamente associada ao lugar de fala

pretendido, como ilustrado de forma simplificada na imagem abaixo:

Figura 15 — Fluxos comunicacionais no sistema discursivo de Deive Leonardo

Cenografia discursiva/
— Lugar de fala

Ethos
discursivo

Formagoes discursivas ——

Fonte: A autora
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Observando panoramicamente o entendimento construido no decorrer dos capitulos
desta dissertacdo, identificamos a emergéncia de um sistema discursivo que demarca de
maneira coesa a persona que Leonardo deseja apresentar ao publico. E isso pode ser
compreendido ao analisar a atuagdo midiatica do evangelista ao longo da Ultima década, ndo
apenas no que diz respeito ao conteudo produzido para o YouTube e nos cortes do Instagram,
mas também nas movimentacdes laterais da presenca online do pregador. Seja em seus
proprios stories, através dos perfis da esposa Paulinha ou nos empreendimentos
mercadoldgicos associados & marca que Leonardo vem construindo, a imagem projetada
sempre reflete um amigo conselheiro enviado por Deus para abengoar vidas.

Um exemplo disso esta no ethos ligado ao ministério evangelistico que, sendo um dos
pilares dessa sistematizagao discursiva, situa Leonardo numa posic¢ao de autoridade espiritual,
ainda que sem cobrancas doutrinarias ou de obrigatoriedades religiosas. Escolhendo, em vez
disso, uma abordagem de acolhimento e conforto ao interpretar a revelacdo do divino e se
colocar como intermedidrio entre Deus e o publico, identificamos com facilidade a relacao
direta do ethos com o sermao como género de discurso e como cena de enunciagdo. Para além
disso, encontramos o respaldo no emprego da Teologia da Prosperidade como formagao
discursiva, que valida o lugar de fala do pregador ndo s6 como um intérprete do que Deus
quer comunicar como hiperenunciador, mas como um exemplo do poder transformador da f¢,
delineando uma coeréncia que também pode ser observada através da Associacdo
Evangelistica e do aplicativo de suporte espiritual “O dia seguinte”, que juntamente com o0s
grupos de transmissao no Instagram, WhatsApp e Telegram reiteram o poder pastoral apoiado
numa conduta de ensinamento e direcao.

Da maneira similar, vemos Leonardo refor¢ando o ethos de um amigo conselheiro ao
se dirigir ao publico informalmente durante os seus videos e criando possibilidades de
interagdo através de enquetes ou caixinhas de perguntas nas redes sociais, estabelecendo uma
relagdo de afinidade e confianga que, associada aos testemunhos do proprio pregador, legitima
seu lugar de fala como mentor num contexto de palestra motivacional enquanto género de
discurso e cena de enunciagdo, ainda que transmutados e mesclados com elementos do
sermdo, como ja vimos. Conjuntura que, por sua vez, também abarca a presenga da formacao
discursiva do Coaching, ao trazer narrativas inspiracionais que apontam Leonardo como um
exemplo de sucesso, felicidade e bons relacionamentos dentro e fora da familia — aspectos
diretamente ligados a um ethos familiar e de confianga, especialmente levando em
consideracdo a exposi¢do do dia e dia com a esposa e com os filhos, assim como a

proximidade com amigos famosos, frequentemente vistos nos movimentos mais laterais da
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presenga mididtica no Instagram através dos stories, que também reitera o lado cool do
evangelista, uma vez mais o distanciando dos estereotipos severos de autoridades religiosas,
especialmente dentro do cristianismo.

Dessa forma, os diferentes angulos da persona midiatica de Leonardo convergem para
o estabelecimento de uma coeréncia discursiva que possibilita que os fluxos comunicacionais
transitem entre si, se entrelagando e se expandido, inclusive, para outras areas de atuagdao. A
existéncia da Turminha do Leo, por exemplo, s6 ¢ bem recebida na medida em que o publico
enxerga o ethos paternal do pregador, que conquista o direito de estender o cuidado pastoral
para a familia dos seus ouvintes, ao trazer seus proprios filhos como exemplo de geragdes
futuras que também podem ser alcangadas e abencoadas através da fé. Assim, vemos que o
evangelista se empenha em manter em sincronia as engrenagens que validam e dao forga ao
discurso, que, como constatado durante esta dissertagdo, pretende, junto aos algoritmos que

norteiam o funcionamento das plataformas, anunciar coisas boas.
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APENDICE 1 - CORPUS AMPLIADO

TiTULO DATA
Convide Deus para suas | 1dejul. de
batalhas 2024
N&o tenha medo da 24 de jun. de
mudanca 2024

VISUALIZAGOES

636.052
visualizagbes

903.873
visualizagcbes

TEXTO
LIDO TEMAS PRINCIPAIS
Dt 1:42 Batalha/Vitoria; Direcionamento;
' Milagres; Dependéncia de Deus;
Mc 8:22 Mudanca; Milagres; Dependéncia

de Deus; Zona de conforto

SERIE PLENITUDE DE ESPIRITO

Uma rotina que muda o seu 17 de jun. de

futuro 2024
A chave que abre todaas 10 de jun. de
portas 2024
Aprenda a suportar os 3 de jun. de
ataques 2024
Paz em meio as 27 de mai.
dificuldades de 2024
20 de mai.
Levanie a Labeca
Levante a Cabeca de 2024
Meu pior momento 1D el
Vleu pior momento
de 2024
O que paralisa seu 6 de mai. de
crescimento 2024
o~ ) 29 de abr. de
Vocé ndo sera abalado 2024
Por que Deus te 22 de abr. de
escolheu? 2024

1.048.680
visualizagbes

905.804
visualizagbes

1.006.303
visualizagbes
838.618
visualizagbes
985.698
visualizagbes

862.653
visualizagbes

909.516
visualizacbes

746.765
visualizagbes

986.233
visualizagbes

Rotina; Gestao de tempo;

Ef 5:15; Prioridades; Familia; Vida
Tg 4:14 L
espiritual
Zona de conforto; Decisdes
Jo 2:5 radicais; Milagres; Vontade de
Deus
; Confianga em Deus nas
Jo 1:10 dificuldades; Ataques
) Paz; Confianga em Deus nas
Hb 12:2 dificuldades; Fé inabalavel
; Confiangca em Deus nas
Pv24:10 dificuldades; Proposito; Coragem
Lc 7:11; Esperanga; Tranquilidade;
Is 43:19 Transformagao
Direcionamento de Deus;
Lc 5:6 Identidade; Magoa; Crescimento
pessoal
Promessas divinas; Esperanca;
Mc 5:34 Fé inabalavel; Confianga em
Deus nas dificuldades
Cuidado; Presenca de Deus;
Ex 3:7 Confianga em Deus nas

dificuldades; Gratidao

SERIE NOVOS CAMINHOS

.. 15 de abr. de
Renovo Espiritual 2024
, 8 de abr. de
Deus esta te preparando 2024
- 1 de abr. de
O poder da restauracao 2024
Quando nossos planos = 25 de mar.
déo errado de 2024
- . . 18 de mar.
N&o duvide do milagre de 2024

998.562
visualizagbes

1.135.192
visualizacbes

888.340
visualizagbes

869.733
visualizagcbes

954.980
visualizagbes

Relacionamento com Deus; Vida

Mt 7:21 espiritual; Compartilhar a fé;
Leitura da biblia; Oragao
) Confianga em Deus nas
Gn 37:7 dificuldades
Ne 1-1-4 Restauracéo; Arr~ep(.end|r.nento;
Transformacao interior
Redirecionamento; Superagéao;
At 9:1-5 Desenvolvimento pessoal;
Perseveranga
Le 111 Milagres; Promessas de Deus;

Fé inabalavel; Gratidado


https://www.youtube.com/watch?v=_LGqn7QT87M
https://www.youtube.com/watch?v=_LGqn7QT87M
https://www.youtube.com/watch?v=YSwUQRdgeQo
https://www.youtube.com/watch?v=YSwUQRdgeQo
https://www.youtube.com/watch?v=3tKbtjNBQ2E
https://www.youtube.com/watch?v=3tKbtjNBQ2E
https://www.youtube.com/watch?v=Smz2Nlz8-eY
https://www.youtube.com/watch?v=Smz2Nlz8-eY
https://www.youtube.com/watch?v=r3PcNjMVY3w
https://www.youtube.com/watch?v=r3PcNjMVY3w
https://www.youtube.com/watch?v=y0aixMrAHYw
https://www.youtube.com/watch?v=y0aixMrAHYw
https://www.youtube.com/watch?v=_iqDyHnlM5M
https://www.youtube.com/watch?v=NxIadlWU-WU
https://m.youtube.com/watch?v=ODtABOnKSXw
https://m.youtube.com/watch?v=ODtABOnKSXw
https://m.youtube.com/watch?v=VGgt-_HiJvw
https://m.youtube.com/watch?v=9B8UuFQLaqI
https://m.youtube.com/watch?v=9B8UuFQLaqI
https://m.youtube.com/watch?v=e5gQ1lFd_2s
https://www.youtube.com/watch?v=7ibxvM3oSbs
https://www.youtube.com/watch?v=oq7Vx0cTfAU
https://www.youtube.com/watch?v=o4GcHw5myNY
https://www.youtube.com/watch?v=o4GcHw5myNY
https://www.youtube.com/watch?v=0Tc39y5pKAE

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32
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. . . 11 de mar. 847.899 Legado; Generosidade;
Uma vida que inspira R 1Sm 1:10 . "
de 2024 visualizagbes Influéncia positiva
VB e e eiie 4 de mar. de . 91§.123: At 9:36 Milagres; Determinacéo;
2024 visualizagbes Perseveranca
Mudanca de mentalidade 26 de fev. de .1.19.4.75~3 Lc 5:37 Transformagao; .Desenvolwlrr.]ento
sludanca de memandade 2024 visualizagbes pessoal; Crescimento espiritual
Aprendendo a confiar em 19 de fev. de 1.296.670 .C.onflanga em Deus nas
: . 1Rs 17:2 dificuldades; Viver pela fé;
Deus 2024 visualizagcbes o L
_— Disciplina espiritual
SERIE ALGO NOVO
Qual o plano de Deus 12 defev.de  1.235.580 _ Obediéncia; Relacionamento
- 2024 I Jo 14:21 com Deus; Transformagao;
e Desenvolvimento pessoal
- 5 de fev. de 911.244 Fé inabalavel; Confianga em
Nao sera o fim o Mt 8:2 Deus nas dificuldades;
- 2024 visualizacbes ~
Promessas; Oragéo
Vencendo nosso maior 29 de jan. de 1.102.911 Mt 4-1 Medo; Identidade; Confianga em
inimigo 2024 visualizagbes ’ Deus; Desenvolvimento pessoal
Deus esta cuidando de 22 de jan. de 1.628.366 1Rs : .Conflanga em Deus nas
. . dificuldades; Desenvolvimento
tudo 2024 visualizagbes 17:1-4
E— pessoal
Vocé iré viver o seu 15 de jan. de 978.267 Coragem; Proposito divino;
‘it 2024 visualizacdes Mt 25:14 Confianga em Deus;
RIOPOSIO ¢ Desenvolvimento pessoal
, Transformagao emocional;
Autodestruicdo 8 de jan. de . 859'76Ei Mt 24:12 Compaixao; Cura interior;
2024 visualizagbes
Esperanga
Mudanca de Vida 1 de jan. de .1.15.4.60~2 2Cr 7:9 Arrepgndlmento; Renas.(:lmento
Hudanca de vida 2024 visualizagbes espiritual; Autoconhecimento
. 2 . 1.422.711 Direca iritual; Pal
Direcéo para 2024 5 de dez T Nr 13:27 regao esp|r’|tya alavra
de 2023 visualizagbes profética
Pr r . .
ocegsos para o 18 de dez . 623. 701 Mc 2:1-2 Milagres
milagre de 2023 visualizagbes
A Resposta 14 de dez. 260.578 B _
Documentario de 2023 visualizagbes
SERIE SABEDORIA
Desenvolvimento pessoal;
Paciéncia 1 de dez. .1 '64.8'36_6 At 3:1-2 Tempo de Deus; Providéncia
de 2023 visualizagbes -
divina
Perseveranca; Superagao;
~ . 4 de dez. de 1.111.225 Ex 14-11 Confianga em Deus nas
2023 visualizagcbes dificuldades; Fé inabalavel;

Crescimento espiritual


https://www.youtube.com/watch?v=IucORDc8pPo
https://www.youtube.com/watch?v=ccYGEEASd9g
https://www.youtube.com/watch?v=rsKZ94yHf38
https://www.youtube.com/watch?v=QXgyGr_Jzlc
https://www.youtube.com/watch?v=QXgyGr_Jzlc
https://www.youtube.com/watch?v=lw_wpRJq2_g
https://www.youtube.com/watch?v=lw_wpRJq2_g
https://www.youtube.com/watch?v=G67DEiq7nfA
https://www.youtube.com/watch?v=9qaXgK3N-iw
https://www.youtube.com/watch?v=9qaXgK3N-iw
https://www.youtube.com/watch?v=tKndCTgyeuw
https://www.youtube.com/watch?v=tKndCTgyeuw
https://www.youtube.com/watch?v=Z3S2s9NygNQ
https://www.youtube.com/watch?v=Z3S2s9NygNQ
https://www.youtube.com/watch?v=csV16tS_PiY
https://www.youtube.com/watch?v=4gD-5MhGqA0
https://www.youtube.com/watch?v=ECj_42ncxf8
https://www.youtube.com/watch?v=-FlIq3R0NKw
https://www.youtube.com/watch?v=-FlIq3R0NKw
https://www.youtube.com/watch?v=94TnL7PbzxU
https://www.youtube.com/watch?v=94TnL7PbzxU
https://www.youtube.com/watch?v=xRlmsHHpDCg
https://www.youtube.com/watch?v=8_eExGyFGYg

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

Saude emocional 27 de nov.
de 2023
. . 20 de nov.
Vai terminar tudo bem de 2023
. _ 13 de nov.
rases da riumiinacao
Fases da Humilhacao de 2023
Persisténcia FClstl
e 2023
. m silenci 30 de out. de
Cresca em silencio 2023
. . 23 de out. de
Uma nova historia 2023

1.532.773
visualizagbes

1.377.565
visualizagbes

987.632
visualizagbes

1.066.330
visualizacbes

2.563.317
visualizagbes

1.053.055
visualizacbes
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Desenvolvimento pessoal; Vida
Mt 16:21 espiritual; Inteligéncia emocional;
Autoconhecimento

Esperancga; Transformacao;

Jo 5:1-4 Milagres; Renascimento
espiritual
oRs 5:1-3 Superagao; Cur.a'dlvma; Jornada
espiritual
Planos de Deus; Miss&o;
SI118:37 Propdsito; Desenvolvimento
pessoal
Gn 37:5-6 Sonhos; Segred(?; Amizade
verdadeira
Graca divina; Identidade;
2Sm ~ .
9:6-8 Transformagéo; Desenvolvimento

pessoal

SERIE VIDA EM ORDEM

- 16 de out. de
Vencendo a Depresséo 2023
C 9 de out. de
Aprenda a pedir direito 2023
Cansei de me 2 de out. de
Decepcionar 2023
- . 25 de set. de
Nao Desanime 2023
Coloque a Vida em 18 de set. de
Ordem 2023
Cuidado com suas 11 de set. de
decisdes 2023
Lutando contra a 4 de set. de
ansiedade 2023
Viva o seu processo ADCHER,
Viva 0 seu processo
de 2023
Eu quero ser cheiodo = 21 de ago.
Espirito Santo de 2023

861.205
visualizagbes

1.132.058
visualizacbes

1.195.444
visualizagbes

2.555.901
visualizagcbes

2.485.842
visualizacbes
1.351.936

visualizacbes

1.331.469
visualizacbes

1.261.697
visualizagbes

623.992
visualizagbes

Bem-estar mental;

1Rs 19:9 Desenvolvimento pessoal;
Encorajamento
At 3:1-3 M|Ia~gres; Vor.1tade de D(?L.JS;
Oracao; Crescimento espiritual
Propdsito; Felicidade;
Tg 4:13  Providéncia divina; Crescimento

espiritual

Confianga em Deus nas

S142:5 dificuldades; Persisténcia;
Oracao
. Transformagao interior;
EfS5:15 Propdsito; Sinais de Deus
Gn 25:27 Sinais de Deus; Propdsito
Paz; Confianga em Deus nas
S19:10 dificuldades; Fortalecimento
espiritual; Promessas divinas
Crescimento; Gratidao;
Dt 7:1 Autoconhecimento; Equilibrio
emocional
At 31 Propésito; Transformagao

espiritual; Milagres

SERIE IMPOSSIVEIS

14 de ago.

Luz no fim do Tunel de 2023

1.003.087
visualizagbes

Milagres; Transformacao; Fé
Mt 20:29 inabalavel; Propdsito; Renovagao
espiritual


https://www.youtube.com/watch?v=-Hpz36Bq5A8
https://www.youtube.com/watch?v=6isfWdrbYrU
https://www.youtube.com/watch?v=7b11ESvcKdc
https://www.youtube.com/watch?v=zbRkHegTrhw
https://www.youtube.com/watch?v=GCdmt1vdoMA
https://www.youtube.com/watch?v=cKjD2JQr3zE
https://m.youtube.com/watch?v=HTMSjrrBsEI
https://www.youtube.com/watch?v=sbhmQ6xFW-o
https://www.youtube.com/watch?v=MpAC1Hmu1Hs
https://www.youtube.com/watch?v=MpAC1Hmu1Hs
https://www.youtube.com/watch?v=fuRQQRxxke4
https://www.youtube.com/watch?v=68sNzmdspAw
https://www.youtube.com/watch?v=68sNzmdspAw
https://www.youtube.com/watch?v=QgWYpbFqmJI
https://www.youtube.com/watch?v=QgWYpbFqmJI
https://www.youtube.com/watch?v=FsPHH8F7QOU
https://www.youtube.com/watch?v=FsPHH8F7QOU
https://www.youtube.com/watch?v=l6d4WNwSPt4
https://www.youtube.com/watch?v=dge6eyVF4pM
https://www.youtube.com/watch?v=dge6eyVF4pM
https://www.youtube.com/watch?v=i42PNhcdqC8
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Controle emocional; Esperanca;
Mc 5:35 Milagres; Crescimento espiritual;
Paz interior

~ 7 de ago. de 1.372.506
49 Controle suas emocdes . o
2023 visualizagdes

Supere seus medos 3dejul. de .1'61.1 '16_8 Ex 4:1-3 Superagao; Objetivos; oder da fé
2023 visualizagdes



https://www.youtube.com/watch?v=LtDuw9M_vlU
https://www.youtube.com/watch?v=MqkYRKy5D_0
https://www.youtube.com/watch?v=xj5I_qn9XPI
https://www.youtube.com/watch?v=-8ePGk8WngM
https://www.youtube.com/watch?v=tUOipKSMd-4
https://www.youtube.com/watch?v=tUOipKSMd-4
https://www.youtube.com/watch?v=_qsQVKppm3o
https://www.youtube.com/watch?v=ytmoDyoNSYU

-

YOUTUBE

A chave que
abre toda as
portas

Paz em meio

as dificuldades

Uma vida que

inspira

Mudanca de
mentalidade

Qual o plano
de Deus
comigo?

Vencendo
NOSSO maior
inimigo

DATA

10 de
jun. de
2024

27 de
mai. de
2024

11 de
mar. de
2024

26 de
fev. de
2024

12 de
fev. de
2024

29 de
jan. de
2024

VISUALIZAGOES

TEXTO

APENDICE 2 - CORPUS RESTRITO

TEMAS
PRINCIPAIS

SERIE PLENITUDE DE ESPIRITO

905.804
visualizagdes

838.618
visualizagdes

Jo 2:5

Hb 12:2

Zona de conforto;
Decisdes radicais; 10 de jun. de
Milagres; Vontade

de Deus

Paz; Confianca

em Deus nas

dificuldades; Fé

inabalavel

SERIE NOVOS CAMINHOS

847.899
visualizagcbes

1.194.753
visualizacbes

1Sm
1:10

Lc 5:37

Legado;

Generosidade;
Influéncia positiva

Transformagéo;
Desenvolvimento

pessoal;
Crescimento
espiritual

SERIE ALGO NOVO

1.235.580
visualizagbes

1.102.911
visualizagbes

Jo 14:21

Mt 4:1

Obediéncia;

Relacionamento

com Deus;

Transformagéo;
Desenvolvimento

pessoal

Confianga em
Deus;

Desenvolvimento

pessoal

REELS
(DATAS)

9 dejun. de
2024

2024

2024

26 de mai. de
2024

28 de mai. de
2024

10 de mar. de

2024

11 de mar. de
2024

12 de mar. de

2024

25 de fev. de
2024

26 de fev. de
2024

27 de fev. de
2024

11 de fev. de
2024

14 de fev. de
2024

Medo; Identidade; 28 de jan. de

2024

29 de jan. de
2024
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PLAYS

8,7M

12,9M

7,8M

14,3M

6,1M

51M

5,1M

12,7M

10,6M

9,7M

9,4M

7,2M

4,9M

8,3M

8,7M


https://www.youtube.com/watch?v=Smz2Nlz8-eY
https://www.youtube.com/watch?v=Smz2Nlz8-eY
https://www.youtube.com/watch?v=Smz2Nlz8-eY
https://www.instagram.com/reel/C8A6Q_JMeCI/
https://www.instagram.com/reel/C8A6Q_JMeCI/
https://www.instagram.com/reel/C8DfNCRs8ER/
https://www.instagram.com/reel/C8DfNCRs8ER/
https://www.instagram.com/reel/C8GD4eyMb0G/
https://www.instagram.com/reel/C8GD4eyMb0G/
https://www.youtube.com/watch?v=y0aixMrAHYw
https://www.youtube.com/watch?v=y0aixMrAHYw
https://www.instagram.com/reel/C7c3RgbMrhf/
https://www.instagram.com/reel/C7c3RgbMrhf/
https://www.instagram.com/reel/C7iBB-eM9qX/
https://www.instagram.com/reel/C7iBB-eM9qX/
https://www.youtube.com/watch?v=IucORDc8pPo
https://www.youtube.com/watch?v=IucORDc8pPo
https://www.instagram.com/reel/C4Wl56WLUwQ/
https://www.instagram.com/reel/C4Wl56WLUwQ/
https://www.instagram.com/reel/C4ZK3Ovrc2N/
https://www.instagram.com/reel/C4ZK3Ovrc2N/
https://www.instagram.com/p/C4bvg-0r_Md/
https://www.instagram.com/p/C4bvg-0r_Md/
https://www.youtube.com/watch?v=rsKZ94yHf38
https://www.youtube.com/watch?v=rsKZ94yHf38
https://www.instagram.com/reel/C3yiuxwrrZ1/
https://www.instagram.com/reel/C3yiuxwrrZ1/
https://www.instagram.com/reel/C31HoxZrI5i/
https://www.instagram.com/reel/C31HoxZrI5i/
https://www.instagram.com/reel/C33slOcLEW6/
https://www.instagram.com/reel/C33slOcLEW6/
https://www.youtube.com/watch?v=lw_wpRJq2_g
https://www.youtube.com/watch?v=lw_wpRJq2_g
https://www.youtube.com/watch?v=lw_wpRJq2_g
https://www.instagram.com/reel/C3OgAQOrBAD/
https://www.instagram.com/reel/C3OgAQOrBAD/
https://www.instagram.com/reel/C3WOTyNL-LJ/
https://www.instagram.com/reel/C3WOTyNL-LJ/
https://www.youtube.com/watch?v=9qaXgK3N-iw
https://www.youtube.com/watch?v=9qaXgK3N-iw
https://www.youtube.com/watch?v=9qaXgK3N-iw
https://www.instagram.com/reel/C2qcvjDrN05/
https://www.instagram.com/reel/C2qcvjDrN05/
https://www.instagram.com/reel/C2tHdYirLUi/
https://www.instagram.com/reel/C2tHdYirLUi/

10

N&o é hora
de parar

Crescaem
siléncio

Coloque a
Vida em

Ordem

Viva o seu
processo

Controle suas 7 de ago.

emocoes

Supere seus
medos

4 de dez.
de 2023

30 de
out. de
2023

18 de
set. de
2023

28 de
ago. de
2023

de 2023

3 de jul.
de 2023

SERIE SABEDORIA

Perseveranga,;
Superacao;
Confianga em
1.111.225 Ex 411 Deus nas 3 de dez. de
visualizagbes ’ dificuldades; Fé 2023
inabalavel;
Crescimento
espiritual
. 29 de out. de
2.563.317 Gn  Sonhos; Segredo; 5093
visualizacoes 37:5-6 AL
¢ : verdadeira 30 de out. de
202
SERIE VIDA EM ORDEM
S _ 17 de set. de
ranstormacgao 2023
Vi;ﬁi':%is Ef 5:15 interior; Propdsito;
¢ Sinais de Deus
202
27 de ago. de
Crescimento; 2023
Gratidao;
1.261.697 ) 28 de ago. de
. e Dt 7:1  Autoconhecimento
visualizagcbes o 2023
; Equilibrio
emocional 30 de ago. de
2023

SERIE IMPOSSIVEIS
Controle 6 de ago. de

emocional; 2023
Esperanca;
iigsys | MeS3  Miagres
¢ Crescimento ~ /-deado.de
espiritual; Paz 2023
interior
2 de jul. de
2023
Superagao; :
1611168 Ex4:1-3 Objetivos; Poder ddejul. de
visualizagbes ) 2023
da fé
6 de jul. de

2023
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9,6M

22,6M

21,6M

17,5M

3M

29,2M

8,3M

16,1M

12,4M

19M

9,3M

12,7M

15,3M


https://www.youtube.com/watch?v=8_eExGyFGYg
https://www.youtube.com/watch?v=8_eExGyFGYg
https://www.instagram.com/reel/C0aPRBxLs0W/
https://www.instagram.com/reel/C0aPRBxLs0W/
https://www.youtube.com/watch?v=GCdmt1vdoMA
https://www.youtube.com/watch?v=GCdmt1vdoMA
https://www.instagram.com/reel/CzAIFDUrnoi/
https://www.instagram.com/reel/CzAIFDUrnoi/
https://www.instagram.com/reel/CzC0zoprcwB/
https://www.instagram.com/reel/CzC0zoprcwB/
https://www.youtube.com/watch?v=68sNzmdspAw
https://www.youtube.com/watch?v=68sNzmdspAw
https://www.youtube.com/watch?v=68sNzmdspAw
https://www.instagram.com/reel/CxT_H14rJXv/
https://www.instagram.com/reel/CxT_H14rJXv/
https://www.instagram.com/reel/CxZIUP_L69E/
https://www.instagram.com/reel/CxZIUP_L69E/
https://www.youtube.com/watch?v=l6d4WNwSPt4
https://www.youtube.com/watch?v=l6d4WNwSPt4
https://www.instagram.com/reel/Cwd6F1ChNCf/
https://www.instagram.com/reel/Cwd6F1ChNCf/
https://www.instagram.com/reel/CwgfVfnhd9C/
https://www.instagram.com/reel/CwgfVfnhd9C/
https://www.instagram.com/reel/CwlpEz5rAep/
https://www.instagram.com/reel/CwlpEz5rAep/
https://www.youtube.com/watch?v=LtDuw9M_vlU
https://www.youtube.com/watch?v=LtDuw9M_vlU
https://www.instagram.com/reel/Cvn1tiIMbHq/
https://www.instagram.com/reel/Cvn1tiIMbHq/
https://www.instagram.com/reel/CvqcKyzvR5E/
https://www.instagram.com/reel/CvqcKyzvR5E/
https://www.youtube.com/watch?v=_qsQVKppm3o
https://www.youtube.com/watch?v=_qsQVKppm3o
https://www.instagram.com/reel/CuNtVA3v-qa/
https://www.instagram.com/reel/CuNtVA3v-qa/
https://www.instagram.com/reel/CuS3ifPMpR1/
https://www.instagram.com/reel/CuS3ifPMpR1/
https://www.instagram.com/reel/CuXDBluv9qb/
https://www.instagram.com/reel/CuXDBluv9qb/

Sexo

<

r T £ g K T T < £ (<L
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APENDICE 3 — PLATEIA DEIVE LEONARDO (27.10.2023)

Idade
29
28
35
34
35
35
29
40
34
43
40
42
32
31
41
39
27
39
37
35
35
36
23
22
41
34

Igreja
Sem igreja
Sem igreja
Episcopal

Catolica
Catolica
Ebenezer
Sem igreja
Sem igreja
Catdlica
Catolica
Sem igreja
Sem igreja

Batista

Sem igreja
Espirita (kardecista)
Sem igreja
Sem igreja
Sem igreja
Internacional da Graca
Batista
Igreja do Amor
Igreja do Amor
Sem igreja
Sem igreja
Sem igreja

Sem igreja

Por que consome o contetudo?
Edificante
Fala sobre familia
Mensagem direta
Mensagem direta
Linguagem dindmica e moderna
Mensagem clara e atual
Nao fala sobre religido, fala sobre Jesus
Linguagem dindmica e moderna
Traz paz
Conforto
Motivacao
Aproxima de Jesus
Se identifica com as mensagens
Se identifica com as mensagens
Traz paz
Sentir paz/Encontrar direcionamento
Animo pra trabalhar
Motivacao
Palavra revelada
Ministragédo da palavra
Motivacao
Motivacao
Fala de Cristo
Fala de Cristo
Motivacao

Motivacao



