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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso consiste na pesquisa que aborda a relacao
entre designers e artesdos, respectivamente o conhecimento aplicado adquirido em catedra e a
experiéncia do artifice inserida em seus produtos unicos, trabalhando conjuntamente, frisando
como o artefato ¢ melhor projetado, quando existe um bom entendimento entre esses dois
profissionais e suas diferentes bases de processamento na constru¢ao de um objeto, seja ele de
uso puramente estético, ou com base em utensilio para uso. Tomard como analise, a
experiéncia no projeto de extensao “Design colaborativo para artesdos produtores de
mobilidrio em cipd” realizado em Riacho das Almas — PE, debatendo também problemas que
fazem parte do dia a dia do artesdo e que muitas vezes, dificultam sua inser¢do no sistema
capitalista, qual seja: introducdo em um ponto comercial proprio, compartilhado ou de
terceiros para vendas ao consumidor. Serdo expostas reflexdes acerca dos resultados de

projetos similares e de pontos de vista de estudiosos na area.

Palavras-chave: gestdo; artesanato; design; cultura.



ABSTRACT

This final project consists of research that addresses the relationship between
designers and artisans, focusing on the applied knowledge acquired in the professorship and
the artisan's experience embedded in their unique products. Working collaboratively, it
emphasizes how the artifact is best designed when there is a good understanding between
these two professionals and their different processing bases in the construction of an object,
whether for purely aesthetic use or as a tool. It will analyze the experience of the extension
project "Collaborative Design for Artisans Producing Vined Furniture," carried out in
Riacho das Almas, Pernambuco, and will also discuss issues that are part of artisans' daily
lives and that often hinder their integration into the capitalist system, such as: introducing
one's own, shared, or third-party retail outlets for consumer sales. Reflections will be

presented on the results of similar projects and the perspectives of scholars in the field.

Keywords: management; craftsmanship; design; culture.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho discute como esta inserido o produto manufaturado num
mercado de visdo capitalista e no atual periodo onde o processo de globalizagao ¢ mais
intenso. Além do artefato, ¢ necessario o estudo da vida do artesdao e da comunidade
em que ele estd inserido, seus processos de criagdes artesanais, materiais e ferramentas
necessarios, forma de produgdo, divulgacao e venda do objeto.

No entanto, antes de chegarmos ao estudo de uma comunidade especifica, sao
enfatizados temas necessarios a um melhor entendimento do assunto, sendo estes:
Globalizagdo, onde devemos entender a relevancia e as conseqiiéncias do processo
globalizante no mundo do artesanato. Cultura, revelando desde sua origem até os dias
atuais, onde ela (ou elas) exerce(m) um nivel de dominancia entre as sociedades.
Culturas populares, como sdo tdo proximas da maior parte da populacdo e ainda assim,
muitas vezes, vistas com desprezo. Design, levando o leitor a uma breve explanagdo do
termo design e sua funcdo atualmente e logo apds citando o artesanato como um
processo que ja foi base dos produtos realizados no mundo pré-industrial, até sua
situagdo hoje, ignorado por uns e almejado por outros. Por fim ¢ realizada uma ponte
entre designer e artesdo € o sucesso que esses profissionais podem alcangar,
trabalhando conjuntamente.

De uma forma ampla, esse trabalho ¢ realizado tendo a gestdo de design como
foco, responsavel por reconhecer as deficiéncias e os pontos fortes do artesanato, seja
desde sua criag¢@o até a venda. De igual valor, a drea de design de produto com foco em
artesanato também ¢ necessaria no diagnostico da situagdo do produto manufaturado
atualmente.

E realizada entio uma discussdo acerca de design, artesanato e cultura, na
comunidade do Vitorino. Até onde suas relagcdes podem beneficiar os envolvidos, além
da questdo financeira, que ¢ um ponto basico a ser tratado. A valorizacao da historia da
comunidade, desde o inicio da criacdo da primeira peca, com o seu desenvolvimento e
outras criagdes ao longo dos anos, o reconhecimento como elemento simbdlico daquela
comunidade e a entrada do designer, agregando valor as pecas em didlogo com as
culturas ali envolvidas.

Mais especificamente, realizamos a identificacdo de possiveis problemas na

integragao produtiva entre o conhecimento aplicado do designer e a experiéncia do
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artesdo produtor de mobiliario em cip6. Para isso utilizamos um projeto de extensdo da
area de design, realizado numa comunidade produtora de mobilidrio em cipé no
municipio de Riacho das Almas em Pernambuco. Este projeto foi escolhido porque o
autor do presente trabalho integrou a equipe como bolsista de graduagao durante todo o
periodo do projeto.

Ap6s essa identificacdo dos problemas que compdem a jungdo entre designer e
artesdo, como solucionar e promover uma integracao efetiva entre essas duas areas?
Porque o que parece acontecer na maioria dos casos ¢ que as mudangas s6 acontecem
durante o periodo em que o designer atua na comunidade. Entdo apos a realizacdo de
um projeto, os artesdos continuam trabalhando da maneira que faziam antes da
intervencdo ou utilizando apenas o minimo do que lhes foi proposto. Afinal, se o
designer entra com seu conhecimento aplicado e o artesdo com a experiéncia de
trabalho, duas qualidades intrinsecas e que se complementam, mas os produtos nao
sofrem consideravel melhoria com o passar do tempo, existe alguma dificuldade de
integracdo, que nao permite essa parceria eficiente.

Colocamos como objetivo geral desse trabalho, refletir sobre o lugar do
designer e do artesdo dentro do processo de globalizagdo e integracdo das culturas
populares ao mercado. Significa ter como base da pesquisa a importancia do design e
do artesanato, a forma como o desenvolvimento de seus produtos sdo colocados nesse
processo globalizante e como os artefatos manufaturados de comunidades
socioeconomicamente menos desenvolvidas sdo vistos e consumidos pelo atual
mercado capitalista.

Através dos objetivos especificos, nos aprofundamos no nosso tema, para entao
chegar ao resultado final desse trabalho. Primeiramente, Identificar caracteristicas
comuns a integracdes de designers em comunidades e cooperativas de artesdos. O que
acontece na maioria dos casos, em que existem intervencdes de design em produtos
artesanais? Quais os aspectos positivos € como eles podem se repetir em outras
comunidades? E os pontos negativos, sera possivel eliminar ou transformar, trazendo
beneficios a comunidade? Como segundo objetivo, vamos utilizar os conceitos e as
experiéncias anteriores para construir uma analise critica e construtiva do trabalho
realizado no Vitorino. O que dizem os estudiosos renomados nessa area que envolve
design, cultura e artesanato? O que pensam a respeito da parceria entre designer e

artesao?
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O nosso objeto de estudo, ¢ o relatério do projeto de extensdo “Design
colaborativo para artesdos produtores de mobilidrio em cip6”, realizado no distrito do
Vitorino, pertencente ao municipio de Riacho das Almas, Pernambuco. Como aluno
bolsista do projeto, o autor desta monografia visualizou a necessidade de um estudo
aprofundado para aperfeigoar as parcerias e contribuir para que funcionem de modo

eficiente.
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2 GLOBALIZACAO

As afirmacgdes a respeito da igualdade do género humano, da relatividade das
culturas e do direito de cada uma delas de desenvolver a sua forma propria, sdo
inconsistentes se ndés ndo a situamos no interior das condi¢des atuais onde vigoram a
universalizacdo e a interdependéncia. Hoje, ¢ impossivel falar de cultura sem levar em
consideragdo o processo de globalizagdo que forga o contato entre diferentes povos e
cria choques culturais.

Com o desenvolvimento acelerado do capitalismo no mundo, globalizacdo
torna-se um termo cada vez mais presente na vida das sociedades como um todo.
Segundo o dicionario Michaelis, globalizagdo pode ser definida como “Fendmeno
observado na atualidade que consiste na maior integracao entre os mercados produtores
e consumidores de diversos paises” (2010). Tal fenomeno influi diretamente na
disseminagdo das culturas do mundo, pois consegue transmitir em tempo curto o que
acontece em qualquer lugar para qualquer lugar. Mas da mesma forma que dissemina, a
globalizag¢do, também pode ser responsavel por modificar ou at¢é mesmo eliminar as
tradigdes de um povo, mesclando culturas ou trazendo peculiaridades de outras
sociedades que acabem por levar determinada cultura ao esquecimento.

O excesso de informacdo, decorrente da globalizagdo, advindo de quase todo o
planeta através dos meios de comunicagdo, obriga a pessoa receptora das noticias a
selecionar o que se deve guardar na memoria e o que pode ser descartado. A
Globalizagdo pode entdo ser bastante interessante na medida em que podemos escolher
partes que julgamos interessantes da identidade de cada grupo social e rejeitar o que
ndo achamos valido. Mas, agindo dessa forma, estamos também permitindo o
sepultamento de tradi¢des, que talvez, quem ¢ estrangeiro ndo veja nenhuma
importancia, mas para os integrantes de algumas etnias especificas sdo parte
fundamental do todo que os identifica. Logicamente o acimulo de informagdo e
desenvolvimento de ideias na contemporaneidade, torna mesmo necessario que muito
se perca no passado. Sendo assim, esse ¢ um rumo da evolu¢ao humana no mundo de
hoje, mas ¢ complicado para um grupo social e/ou etnia ver determinado conhecimento
se perder com o tempo. Existe ai um embate filoséfico entre evolugdo e tradigdo,
quando o homem comega a pensar se ele estd traindo seus ideais ou seguindo o ritmo

comum que todo o planeta tende a seguir.
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A assim chamada “crise de identidade” ¢ vista como parte de um processo
mais amplo de mudanga, que estd deslocando as estruturas e processos
centrais da sociedade moderna e abalando os quadros de referéncia que
davam aos individuos uma ancoragem estavel no mundo social. (HALL,
2002, p. 7)

Entdo, a questdo da identidade cultural ¢ um assunto que deve ser tratado com
cautela, pois estd em constante desenvolvimento e, portanto, ainda nao tem defini¢ao
exata, como o proprio Stuart Hall (2002, p. 8) afirma “O conceito (...) identidade ¢
demasiadamente complexo, muito pouco desenvolvido e muito pouco compreendido na
ciéncia social contemporanea para ser definitivamente posto a prova.”

Assim, globalizacdo ¢ um assunto que deve ser tratado apontando seus pontos
positivos e negativos, afinal da mesma maneira que contribui, pode destruir o
significado de outros povos. Mas como se julga a propagacdo ou eliminacdo de
determinado objeto, idéia ou mesmo de toda uma cultura?

Como participamos de um modo de vida capitalista, onde as finangas, ou
melhor, os proprietarios das finangas t€ém voz forte, o modo de produ¢do industrial se
impoe. Geralmente como donos dos meios de produgdo, que movimentam grandes
transagdes econdmicas e empregam um consideravel nimero de trabalhadores, esses
homens e suas corporacdes tém consciéncia de seu poder e usufruem de tal. Os
governos necessitam de dinheiro circulando nas nacdes capitalistas e empregos para as
classes menos favorecidas. O dono de uma corporagdo “resolve” esses dois problemas.
Porém, como mentores de ideias, os grandes empresarios pensam sempre em como
adquirir mais dinheiro e esse sistema muitas vezes destroi a integridade das pequenas

comunidades.

Fig. 1 — Corporagdes mantém vendas em diversas partes do mundo.

Fonte: http://perlbal.hi-pi.com/blog-images/352649/mn/1226681856/0-que-e-Globalizacao.jpg


http://perlbal.hi-pi.com/blog-images/352649/mn/1226681856/O-que-e-Globalizacao.jpg

16

Esse ¢ um motivo pelo qual muitos grupos tradicionais esquecem seus habitos,
afinal para ndo serem engolidos pelo sistema, eles devem se adaptar a novos conceitos
e para isso terminam por desconsiderar seus conhecimentos passados através de
geragdes. “Os bens culturais acumulados na historia de cada sociedade, nao pertencem
realmente a todos (ainda que formalmente sejam oferecidos a todos), mas aqueles que
dispdem dos meios para apropriar-se deles.” (CANCLINI, 1982, p. 38).

A propria educacao que forma uma nagdo pode separar, desde a infincia, ser
humano dominado e dominante socialmente. No Brasil, temos um claro exemplo do
fato, pois o ensino fundamental e médio que o governo oferece aos seus cidadaos estd
entre os piores, segundo o IDEB, Indice de Desenvolvimento da Educagdo Bésica. Ja
as escolas particulares do pais oferecem qualidade consideravelmente melhor, na
maioria dos casos. No ensino superior, os planos se invertem, pois as universidades
publicas recebem investimento consideravel, obtendo melhores indices que as
faculdades privadas. A questdo ¢ que como o investimento na educagdo publica ndo se
inicia em sua base, ou seja, o ensino fundamental, os alunos que tiveram educacao em
escolas pagas obtém melhores notas no vestibular, prova realizada para ingressar nas
instituigdes de ensino superior publicas. O fato confirma que a tendéncia € o possivel
interesse da manutengdo desse sistema linear, onde os ricos continuam com melhor
qualidade de obten¢do de conhecimento e os menos favorecidos se resignem ao fato de
que nao possuem cacife para alcancar um melhor padrao econdmico e encarem o fato

que devem apenas trabalhar para os mais abastados e seguir as suas condutas.

Existe, portanto, uma correspondéncia entre as possibilidades de
apropriagdo do capital econdmico e do capital cultural. Condigdes
socio-econdmicas semelhantes propiciam o acesso a niveis educacionais ¢ a
instituigoes culturais parecidos, e neles sdo adquiridos estilos de
pensamento ¢ de sensibilidade que por sua vez engendram praticas culturais
particulares (CANCLINI, 1982, p. 39).

Falamos em identidade, mas afinal o que quer dizer tal palavra em se tratando
de globalizagdo e culturas populares? “A necessidade de todo individuo de ser
socializado, de adaptar-se a algum tipo de estrutura social que permita o seu
desenvolvimento pessoal e proporcione seguranca afetiva.” (CANCLINI, 1982, p. 36).
Identidade ¢ a soma de diversas peculiaridades que o ser humano adquire ao longo de
sua vida e dao significado as suas praticas sociais, tornando-o aceitavel (ou nao) no
local onde vive. O processo globalizante pode atingir sociedades em qualquer parte do

mundo, ocorrendo muitas vezes um choque de culturas. Em alguns casos, a tendéncia
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caminha para a resolu¢do do embate, revelando se parte considerdvel da nagdo que
recebeu a cultura vai absorver aquelas ideias ou desconsidera-las. Em outros casos,
como nas teocracias do oriente médio, tais choques parecem longe de uma resolugao
pacifica.

Geralmente o conhecimento que tende a se impor em escala global ¢ o que
interessa ao capitalismo e aos que lucram com ele. Mas se o capitalismo visa o
acumulo de riquezas, devemos entender como os pequenos produtores e artesdaos se
adaptam a essa realidade. A cultura popular, ou melhor definindo, culturas populares

sdo um ponto fundamental para o entendimento desse nicho no atual sistema.

As culturas populares (termo que achamos mais adequado do que “a cultura
popular”) se constituem por um processo de apropriagdo desigual dos bens
econdmicos ¢ culturais de uma nagdo ou etnia por parte dos seus setores
subalternos, ¢ pela compreensdo, reproducdo e transformagdo, real ¢
simbdlica, das condigdes gerais e especificas do trabalho e da vida.
(CANCLINI, 1982, p. 42)

Partindo desse quadro, vamos observar nessa pesquisa como as culturas
populares se relacionam com essa unificagdo mundial. Porém antes disso, devemos
entender o que sdo essas culturas. Seriam elas “criacdo espontanea do povo, a sua
memoria convertida em mercadoria ou o espetaculo exdtico de uma situacao de atraso
que a industria vem reduzindo a uma curiosidade turistica?” (CANCLINI, 1982, p. 11).
Como recebem discriminagdo de classes socio-econdmicas mais elevadas, as pessoas
que vivem as culturas populares procuram se fortalecer entre si, criando e
desenvolvendo caracteristicas comuns entre eles. Essa ¢ uma forma de protecdo ao
agressivo sistema capitalista do qual eles fazem parte, quer queiram ou nao. Assim
procuram se expressar (vamos entender expressdo como forma de passar uma
mensagem, seja ela falada ou ndo) de maneira que se sentem bem e seguros do que
fazem. Utilizemos um exemplo que pode ser realidade no Brasil e em outros paises,
onde um dancarino de break, residente em uma favela, pode ndo entender de bolsa de
valores, mas conhece a realidade de sua comunidade. Como agente participante, ele
pode ser solucdo aos diversos problemas da comunidade, tendo dentro dela poder de
informagdo e ganhando a vida dando aulas de danga ou até em qualquer outro emprego
que nado necessite de uma formacao superior, como moto boy. Esse ¢ um exemplo de

um cidaddo detentor de uma cultura popular, mas que esté inserido no capitalismo.

“As culturas populares sdo construidas em dois espacos: a) nas praticas
profissionais, familiares, comunicacionais e de todo tipo através das quais o
sistema capitalista organiza a vida de todos os seus membros; b) as praticas
e formas de pensamento que os setores populares criam para si proprios,
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mediante as quais concebem e expressam a sua realidade, o seu lugar
subordinado na produggo na circulagdo e no consumo” (CANCLINI, 1982,
p. 43).

Durante muito tempo o termo cultura foi utilizado, considerando aqueles de
etnias longinquas e menos avancadas como aculturados. Esse raciocinio ¢ heranga dos
romanos que tratavam como barbaros os povos que ndo pertenciam a sua civilizacao.
Na realidade, o que existia era apenas a diferenca de culturas, que fazia Roma manter
preconceito com outras nagdes, ou seja, se nao tivessem o modo de viver e pensar
romano, eram barbaros. No caso da cultura, o que houve foi o julgamento de paises
socio economicamente mais poderosos para com sociedades menos abastadas, que até
permitiam ser subjugadas ao necessitarem desses paises mais fortes por motivos de
protecao e ou mercadoldgicos. O que pode ser visto entdo como um defeito, culturas
diferentes que ajudam a tornar invidvel a globalizacdo, nada mais ¢ que um pensamento
egocéntrico por parte de certas sociedades, pois o ser humano ¢ produto do meio e nao

deve pagar por seu intelecto, afinal o que ele aprendeu depende do meio em que vive.

John Locke (...) ao escrever Ensaio acerca do entendimento humano,
procurou demonstrar que a mente humana ndo ¢ mais do que uma caixa
vazia por ocasido do nascimento, dotada apenas da capacidade ilimitada de
obter conhecimento, através de um processo que hoje chamamos de
endoculturagdo. (LARAIA, 1982, p. 25/26)

Ainda preocupa a falta de entendimento em muitas sociedades para
compreender que a globalizagdo pode trazer beneficios, bastando pensar em formas
proveitosas de se inserir nos processos de troca, seja de compra e venda de produtos ou
uma troca informacional entre comunidades diferentes. Inevitavelmente a maior parte
da populagdo ainda pensa em obter melhores lucros em cima do mais fraco e embora o
capitalismo prove que funcione, esse raciocinio ndo ¢ a unica e nem a melhor maneira
de fazer funcionar o mundo de forma igualitaria. Isso ¢ imposicao e tentar impor sua
cultura e esmagar outras ndo faz parte necessariamente desse processo ou pelo menos
ndo deve fazer. Por outro lado, as culturas subalternas reagem, e criam estratégias de
resisténcia a esse esmagamento, gerando tensdes que dificultam sua inser¢do na cultura
globalizada.

Como a globaliza¢ao ndo pode ser travada, as sociedades devem aprender a tirar
o melhor proveito das situagcdes advindas desse processo, para que assim passem a
crescer e avancar tecnologicamente. Quanto ao desaparecimento de culturas
tradicionais, esses sdo processos que podem ser evitados pela populagdo detentora de

determinada tradi¢do, afinal qualquer cultura pode servir de aprendizado para outra
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sociedade, ndo podendo ser sumariamente discriminada ou eliminada. Mas como tudo
na vida ¢ limitado e o homem também ndo o deixa de ser, existem fatores culturais que
inevitavelmente serdo alterados e/ou substituidos por novos conceitos. Cabe entdo cada
sociedade julgar o que lhe ¢ mais importante e o que pode ser descartado. Uma prova
concreta foi o projeto realizado pelo IPHAN, denominado Tecelagem no Tridngulo
Mineiro, onde os pesquisadores mapearam a cultura material e imaterial, ou seja, nao
foi apenas a analise dos tecidos e produtos em si, mas também como eles sao feitos € o
que representam as tecelds e porque elas continuam a trabalhar, ja que a principio a

técnica ndo parece ser economicamente viavel.

Uma caracteristica da pesquisa, ¢ que se revelou fundamental para a
apreensdao dessa especificidade, como também para criar uma ponte de
didlogo com as tecedeiras, foi o centramento na tecnologia. A descrigao
minuciosa de todo o processo de fabricagdo de tecidos, além de propiciar a
recuperacdo desse fazer (...) foi um caminho seguro para se avaliar o
potencial e os impasses atuais dessa atividade na regido. (LONDRES, 2000,

p-17)

E principalmente na fase de pesquisa da comunidade envolvida o momento em
que mais o pesquisador deve estar isento de qualquer preconceito cultural para poder
adentrar e ganhar a confianca do grupo estudado. Assim a coleta de informacdes
torna-se vidvel, respeitando o saber ndo académico advindo da experiéncia do artesdo e
procurando entender como foi originado, o desenvolvimento de produtos e a tecnologia
utilizada, tratando o produtor como detentor de conhecimento e realizando um registro

cultural factivel.
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3 CULTURA

Uma denominagdo simples e satisfatoria para conceituar a palavra cultura diz
que “ela ¢ aquilo que ndo ¢ obra da natureza, tudo aquilo que foi produzido por um ser
humano, ndo importando o seu grau de complexidade ou desenvolvimento”
(CANCLINI, 1982, p. 19). Entdo, podemos entender que o significado do termo
designa o que o ser humano pode formular, seja uma forma de se comunicar com a
sociedade passando uma mensagem de quem ele €, até algo palpavel como adquirir um
objeto que se enquadre entre as suas preferéncias. E assim as sociedades se fazem e se
distinguem umas das outras. Tudo merece destaque na formagdo de culturas de uma
comunidade. Local, temperatura, solo e até a influéncia de outros povos sdo exemplos
do que se pode ser o diferencial no nascimento de uma cultura. Portanto, um sertanejo
que vive em um clima arido, com muita terra e pouca agua, aprendeu a viver naquela
regido e dali extraiu peculiaridades que formam o seu ser, diferentemente de um
esquimoé que habita uma regido com temperaturas negativas em graus Celsius e precisa
de solugdes bem diversas das do homem do sertdo para sobreviver. Sao extremos,
porém tanto o sertanejo quanto o esquimoé aprenderam a sobreviver em seu habitat cada
qual ao seu modo e sdo essas diferencas que tornam também distintas as culturas dos
diversos grupos sociais existentes. Porém isso ndo significa que a cultura ¢ determinada
pelo meio, pois muitos outros fatores influenciam a formagao das culturas e nao apenas

as condicdes climaticas e geograficas, como veremos mais adiante.

Fig. 2 — Familia de esquimos.

Fonte: http://4.bp.blogspot.com/ dEMvDZS8eljA/SeygfpC_Snl/AAAAAAAACvg/d3XBmtFzu
yg/s400/esquim%C3%B3.jpg


http://4.bp.blogspot.com/_dEMvDZ8eljA/SeygfpC_SnI/AAAAAAAACvg/d3XBmtFzuyg/s400/esquim%C3%B3.jpg
http://4.bp.blogspot.com/_dEMvDZ8eljA/SeygfpC_SnI/AAAAAAAACvg/d3XBmtFzuyg/s400/esquim%C3%B3.jpg
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Fig. 3 — Sertanejo.

Fonte: http://www.brasilcultura.com.br/wp-content/uploads/2010/05/sertanejo1.jpg

Além de questdes geograficas e de clima, podem existir diferencas culturais
entre pessoas que vivem em locais similares, mas que conseguiram respostas diferentes
para alcangar sua sobrevivéncia e disseminacdo. Entdo diferentes terrenos e climas ndo
s30 0s Unicos motivos para determinar a concepgao e desenvolvimento de um modo de
vida. Hoje encontramos pessoas coabitando a mesma regido e vivendo de modos
divergentes. Como exemplo, podemos utilizar no agreste brasileiro, comunidades
vizinhas com meios de vida diferentes. Uma se destaca na pecuaria extensiva, pois
aprendeu a lidar com o gado, fazendo cercados e localizando as rezes que se
embrenham nas matas, trazendo-as de volta ao rebanho. A outra comunidade tem como
principal fonte de renda a agricultura, arando, plantando as sementes e esperando a
época para retirar ¢ se beneficiar dos frutos que se identificam com o solo da regiao
como abacaxi e caju. “as diferencas de comportamento entre os homens nao podem ser
explicadas através das diversidades somatoldgicas ou mesoldgicas.” (LARAIA, 1986,
p. 16)

Outro ponto muito discutido e importante ¢ a questdo sanguinea, na formagao
cultural de uma pessoa. Ainda se fazem certas colocacdes preconceituosas, a partir do
local de naturalidade de uma pessoa, como por exemplo, o brasileiro que afirmam ser
preguicoso por natureza ou o japonés ser mais inteligente que as outras racas. Taxar
uma pessoa por sua regido de nascenga, apesar de ser tdo comum, ao mesmo tempo €
um pensamento retrégrado e esta fora de contexto, pois seria afirmar que um bebé
nascido na Alemanha e trazido ainda crianca para o Marrocos, 14 chegando a fase
adulta, teria caracteristicas culturais alemas. Logicamente ele poderia ter diferencas

fisicas que remetam a Europa, por uma questdo genética e nao territorial, como a


http://www.brasilcultura.com.br/wp-content/uploads/2010/05/sertanejo1.jpg
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tonalidade da pele clara e os cabelos lisos, mas pouco ou nada estaria entre suas
propriedades psicossociais. “Os antrop6logos estdo totalmente convencidos de que as
diferencas genéticas nao sdo determinantes das diferengas culturais” (LARAIA, 1986,
p. 17).

Cultura ¢ uma palavra tdo simples e complexa que pode alcangar a todos. Mais
um ponto onde podemos abranger a diversidade desse termo esta na sexualidade. Nao
existe uma unica distingao real valida entre homem e mulher em se tratando de cultura.
A diferenga de tratamento e fungdo entre os sexos pode variar das mais diferentes
formas. Hoje, no Brasil, vivemos um processo em que as mulheres, que no século
passado eram “instruidas” a ser submissas, procuram igualdade total aos homens na
sociedade, ou seja, querem entre muitas coisas, receber salarios similares (o IBGE,
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas mostra que elas ganham menos que
eles), condi¢des de emprego iguais e autoridade na chefia do lar. Em algumas tribos
indigenas, as mulheres s3o responsaveis por carregar agua e passar o dia trabalhando
sempre carregando seus bebés nas costas, enquanto os homens se dedicam apenas a
caca ¢ defesa do territdrio, empunhando langas ou arcos, portanto artefatos um tanto
mais leves e servigos que ndo exigem todo o dia de trabalho. Em Esparta, como os
homens se destinavam desde a infancia a guerra, as mulheres tinham importante papel
na politica.

o comportamento dos individuos depende de um aprendizado, de um
processo que chamamos de endoculturacdo. Um menino e uma menina
agem diferentemente ndo em funcdo de seus hormonios, mas em
decorréncia de uma educagdo diferenciada.” (LARAIA, 1986, p. 19/20)

O homem, em sua maioria, ainda possui o péssimo habito de julgar
antecipadamente tudo o que ndo lhe ¢ comum, que ndo faz parte do seu repertorio e de
sua identidade, causando ao longo dos tempos discérdia e intriga. As ideias do
nazismo, ditadas por Hitler, pregavam entre tantas, a extermina¢do dos judeus para
tornar possivel apenas a existéncia da raca ariana, ou seja, culturas diferentes entraram
em guerra sem uma causa verdadeira. Todas as culturas por mais rudimentares que
parecam, sao dotadas de estrutura, possuindo no seu interior coeréncia e sentido.
Inclusive as praticas que nos desconcertam ou rejeitamos possuem uma logica
explicagdo no interior das sociedades que as adotam e sdo funcionais para sua
existéncia, fazendo parte da formagdo daqueles individuos. “O nudismo ¢ uma pratica

tolerada em certas praias européias, enquanto nos paises islamicos, de orientacao xiita,
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as mulheres mal podem mostrar o rosto em publico.” (LARAIA, 1986, p. 15). Porém,

antes de mais nada,
cada sociedade, possui o direito de desenvolver-se de modo auténomo,
inexistindo uma teoria acerca da humanidade que seja dotada de um alcance
universal e capaz, portanto de impor-se diante de uma outra reivindicando
qualquer tipo de superioridade. (CANCLINI, 1982, p. 23)

A fisionomia também tem destaque entre as inverdades que definem uma
cultura e ja foi até considerada verdade cientifica e ministrada em alguns cursos de
direito. Teve seu maior difusor em Cesare Lombroso, que tentou identificar, através de
certas caracteristicas da aparéncia fisica para relacionar com tendéncias a
comportamentos criminosos. No Brasil também houve uma afirmagao similar na época
da escravidao, onde os senhores de engenho preferiam negros de canelas finas, pois
diziam que os escravos com tornozelos robustos ndo gostavam de trabalhar. Talvez a
correlagdao entre dois ou mais negros rebeldes, doentes ou seja 1a por qual motivo que
ndo quiseram trabalhar tanto quanto lhes era imposto tenham iniciado essa falsa
afirmacdo, afinal ndo existem provas cientificas que confirmem o fato.

A endoculturagdo ou socializagdo, também ¢ responsdvel por criar grandes
nomes na histéria da humanidade. No nosso pais temos Pelé como o eterno rei do
futebol, que desenvolveu jogadas inéditas para chegar ao gol, como objetivo do
esporte. Os Estados Unidos consagraram Michael Jordan no basquete. Chegamos entdo
a uma conclusdo, pois se Pel¢ ou Jordan tivessem se desenvolvido em locais que nao
tem, respectivamente, o futebol e o basquete como esportes comuns e acessiveis, ¢
provavel que eles ndo teriam realizado os feitos que fizeram. Com certeza poderiam se
destacar em algum outro esporte ou atividade, mas essa ¢ uma incognita que nao

podemos dar certeza.
Em outras palavras, ndo basta a natureza criar individuos altamente
inteligentes (...) mas € necessario que coloque ao alcance desses individuos
o material que lhes permita exercer a sua criatividade de uma maneira
revolucionaria (LARAIA, 1986, p. 46)

E uma dificil missdo encontrar uma designacdo fechada e completa do
significado de cultura, pois até entre os grandes estudiosos da darea, existem
pensamentos divergentes. O primeiro ponto, ainda muito vago, ¢ definir em que
momento da histéria o homem passou a se diferenciar dos outros animais e iniciou o

processo cultural e de que maneira esse fato ocorreu. Lévi-Strauss, grande antropologo

francés, defende que o homem atingiu um grau superior as outras ragas quando
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estipulou a primeira regra em um grupo. Leslie White, antrop6logo norte-americano
contemporaneo, considera tal transformagao na evolugdo humana a partir do momento
que o homem conseguiu gerar simbolos. Sabe-se que o australopiteco, era capaz de
fabricar certos objetos para sua utilizagdo, fica a pergunta se a forma de produgao, por
mais simples que fosse, era passada para outros integrantes de um mesmo grupo.
Cultura entdo ¢ um termo que estd em constante construgdo a partir do momento que se
descobrem fatos concretos para uma definicdo final do termo, contudo aspectos

comuns a importantes pensadores da area definem cultura como:

Culturas sdo sistemas (de padrdes de comportamento socialmente
transmitidos) que servem para adaptar as comunidades humanas aos seus
embasamentos biologicos. Esse modo de vida das comunidades inclui
tecnologias e modos de organizagdo econOmica, padroes de
estabelecimento, de agrupamento social e organizacdo politica, crengas e
praticas religiosas, e assim por diante (LARAIA, 1986, p. 59)

A forma como o ser humano se comunica hoje ¢ um processo cultural e ¢
através da comunicagdo que o homem consegue transmitir € acumular culturas, assim
se diferenciando dos outros animais. Mas o que dizer entdo se a pergunta for quanto
aos instintos humanos, essa similaridade com as outras ragas, a forga interior que guia o
ser, sem necessidade de quaisquer ensinamentos, para realizar fungdes vitais para a
perpetuagdao da espécie. O que se sabe ¢ que a cultura tornou impossivel reduzir o
homem a seus instintos, sendo uma incoeréncia citar instintos humanos, pois nao temos
verdadeiramente esse dom hoje e necessitamos de instru¢do até nos aspectos mais
simples para a continuagdo de uma espécie, nesse caso, a nossa. Comecando pelo que
parece mais Obvio, instintos sexuais. Ao contrario do que se possa pensar um homem
pode nao saber o que fazer num momento em que se necessite copular para permear a
vida. Se ele for criado num ambiente onde nunca ouviu falar em sexo nao sabera como
proceder, ao contrario de um cachorro que pode ter sido criado sozinho desde o
nascimento, mas consegue identificar uma fémea no cio e logo apds acasalar, mesmo
que nunca tenha visto outros caes realizando o ato. O instinto de sobrevivéncia também
pode ser negado entre os homens, pois sabemos de grandes grupos dispostos a morrer
por um bem que consideram maior. Caso dos pilotos kamikase ou dos homens-bomba,
ambos sabiam que estavam destinados a morte, embora fossem saudaveis e que se
quisessem, ndo estariam naquela situacdo. Nenhum animal tomaria tal atitude. Talvez
por protecdo do grupo ou defesa de territorio entraria numa briga com animais mais

ferozes, mas diferentemente do homem, ele lutaria tentando sobreviver.
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Como falar em instinto materno, quando sabemos que o infanticidio € um
fato muito comum entre diversos grupos humanos? Tomemos o exemplo
das mulheres Tapirapé, tribo Tupi do Norte do Mato Grosso, que
desconheciam quaisquer técnicas anticoncepcionais ou abortivas e eram
obrigadas, por crengas religiosas, a matar todos os filhos apds o terceiro.
Tal atitude era considerada normal e ndo criava nenhum sentimento de
culpa entre as praticantes do infanticidio (LARAIA, 1986, p. 50)

Assim a barreira entre o ser humano e as outras espécies torna-se cada vez
maior, pois enquanto o homem continua acumulando saberes através da cultura, os
animais ndo conseguem transmitir conhecimentos aos outros de sua espécie. O que um
lobo precisa saber durante toda a sua existéncia ¢ o mesmo que um lobo necessitava
saber centenas de anos atras. Entre o homem ¢ um actimulo de informagdes sem fim. O
que se sabia centenas de anos atrds e o que se conhece hoje entre todas as aquisigdes
culturais que ocorreram nas sociedades humanas ¢ um livro sem fim que ndo para de
ser redigido. Talvez por isso o cérebro do australopiteco tinha 1/3 do tamanho que ¢
hoje o 6rgdo humano. Os processos de aprendizado sdo infindos, necessitando de

consideravel desenvolvimento para serem processados e armazenados.

cada observagao realizada por um individuo chimpanz¢ nio beneficia a sua
espécie, pois nasce e acaba com ele. No caso humano, ocorre exatamente o
contrario: toda a experiéncia de um individuo ¢é transmitida aos demais,
criando assim um interminéavel processo de acumulacao (LARAIA, 1986, p.
52)

Enfim, cultura ¢ uma palavra que dé significado a humanidade em si e torna
unico o ser humano, perante os outros animais, por possuir a singular qualidade de criar
e adaptar particularidades, posteriormente ensinando as outras pessoas que estejam
interessadas em adquirir novas ideias. O desenvolvimento do homem so6 foi possivel
através das culturas perpassadas ao longo dos tempos, levando o homo sapiens a toda

sua singularidade e disting3o.

A grande qualidade da espécie humana foi a de romper com suas proprias
limitagdes: um animal fragil, provido de insignificante forca fisica,
dominou toda a natureza e se transformou no mais temivel dos predadores
(...). Tudo isto porque difere dos outros animais por ser o Unico que possui
cultura (LARAIA, 1986, p. 24)

Um fato que comprova o desenvolvimento do homem perante os outros animais
¢ o poder exercido por nés hoje no planeta, onde € clara a nossa supremacia na cadeia
alimentar. O processo de aprendizado cultural mostra sua eficiéncia, quando faz com
que um animal fragil como o homem consiga, através do pensamento (vindo de todo
um repertorio ancestral) consiga adaptar e desenvolver artefatos que o tornem mais

rapido, como um carro ou letal através de uma arma de fogo.
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4 CULTURAS POPULARES

Com um conceito mais esclarecido de cultura como um todo, vamos adentrar
numa ramificacdo desse assunto, chegando as culturas populares. Sao peculiaridades
desenvolvidas por grupos que vivem a margem da sociedade capitalista. Esses
segmentos existem e ainda recebem certa discriminagao, por parte das pessoas de nivel
socio-econdmico superior. Contudo, como as classes menos favorecidas tém
importancia fundamental na economia, seus trejeitos culturais também possuem
contetdo riquissimo. Muito do que ¢ cultural popularmente por ndo receber relevancia
de outras classes, pode perder seu valor e ser esquecido. Obviamente ¢ natural alguns
habitos perderem seu significado com o passar do tempo, mas quero dizer que,
particularmente, as culturas populares estdo mais suscetiveis a essa perda. Entretanto,
os significados presentes nessas culturas podem ter inestimavel valor, inclusive como
material simbolico a ser reaproveitado pelo capitalismo caso haja um conhecimento
suficiente dessa cultura para reconhecer-lhe o valor. “A redefini¢cdo do que ¢ hoje a
cultura popular requer uma estratégia de investigacao que seja capaz de abranger tanto

a produgdo quanto a circulag¢do e o consumo” (CANCLINI, 1982, p. 12).

Fig. 4 — Diversidade cultural no territorio brasileiro.

Fonte: http://www.brasilcultura.com.br/wp-content/uploads/2010/02/culturas-populares-brasil-c

ultural .jpg

Culturas populares sao um conjunto de particularidades que fazem parte de um
povo. Em sua maioria, tradicdes e ensinamentos repassados por geragdes, que podem
ser conservadas em sua originalidade ou adaptadas com o passar do tempo. Como o
objetivo desse trabalho ¢ analisar o contexto de artesdaos que t€ém como fonte de renda,
principal ou secundaria, o comércio de produtos manufaturados, trataremos aqui nao da

cultura imaterial como dangas e afins, mas do palpavel, que ¢ transformado em objeto


http://www.brasilcultura.com.br/wp-content/uploads/2010/02/culturas-populares-brasil-cultura1.jpg
http://www.brasilcultura.com.br/wp-content/uploads/2010/02/culturas-populares-brasil-cultura1.jpg

27

de comercializagdo. O estudo dessas culturas deve ser realizado abrangendo todos os
passos de um processo produtivo como producdo, a circulagdo e os significados que
recebem de pessoas que nao fazem parte daquela cultura. Artefatos tradicionais que
tém, em sua maioria, o seu verdadeiro significado alterado pelo consumo urbano,

afirma Canclini (1982).

Fig. 5 — Negra de barro, retratando uma cena cotidiana caruaruense, num passado ndo tdo

distante.

Fonte: http://3.bp.blogspot.com/ TOTNGPcb4Kw/TEcya6F2BbI/AAAAAAAAIJSE/9 gKFDig
3b0/s640/boneca%2Bmoringa%2Bcom%2Bpote%2Bmedia%2Bdo%2Bartesanato%2Bde%?2Bcaruaru%
2Bpe 14EDDC 3.jpg

Um erro em comum ocorre, quando as pessoas acreditam que culturas populares
s6 podem nascer de grupos afastados do caos citadino, como tribos indigenas e outras
comunidades isoladas. E importante destacar que a cultura popular, como o proprio
nome informa, deve atingir aos interesses da maior parte da populagdo, que na maioria
dos paises, sdo deficitarios economicamente ou nao fazem parte de classes
socioecondmicas mais abastadas. Entdo, uma cultura que atinja a determinado nicho
popular ¢ uma cultura popular. Logicamente, quanto mais peculiar ¢ determinada
cultura, mais chama a aten¢do daqueles que a desconhecem, como ritos de passagem de
fase indigenas ou colares feitos por descendentes de escravos residentes em quilombos.
Acontece que existe também esse tipo de identidade nas urbes, através por exemplo da
capoeira, que tem o berimbau como um produto especifico para esse estilo que unifica
danga e luta. Outro exemplo pode se encontrar em catadores de lixo que selecionam

material que foi jogado fora por terceiros e constrdi pequenas esculturas.

Para que uma obra ou um objeto sejam populares ndo importa tanto o seu
lugar de nascimento (uma comunidade indigena ou uma escola de musica)


http://3.bp.blogspot.com/_T0TNGPcb4Kw/TEcya6F2BbI/AAAAAAAAJsE/9_qKFDig3b0/s640/boneca%2Bmoringa%2Bcom%2Bpote%2Bmedia%2Bdo%2Bartesanato%2Bde%2Bcaruaru%2Bpe__14EDDC_3.jpg
http://3.bp.blogspot.com/_T0TNGPcb4Kw/TEcya6F2BbI/AAAAAAAAJsE/9_qKFDig3b0/s640/boneca%2Bmoringa%2Bcom%2Bpote%2Bmedia%2Bdo%2Bartesanato%2Bde%2Bcaruaru%2Bpe__14EDDC_3.jpg
http://3.bp.blogspot.com/_T0TNGPcb4Kw/TEcya6F2BbI/AAAAAAAAJsE/9_qKFDig3b0/s640/boneca%2Bmoringa%2Bcom%2Bpote%2Bmedia%2Bdo%2Bartesanato%2Bde%2Bcaruaru%2Bpe__14EDDC_3.jpg
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(...) mas a utilizacdo que os setores populares fazem deles. (CANCLINI,
1982, p. 138)

Outro ponto a ser discutido nesse trabalho ¢ o que se chama atualmente de arte
kitsch. Produtos, industrializados ou manufaturados, produzidos em larga escala com
um preco mais acessivel as camadas populares. Nesse ambito podem se encontrar os
mais diversos artefatos, desde flores artificiais até copias de grandes obras, como por
exemplo La Gioconda ou a Monalisa, como ¢ mais conhecido o quadro pintado por Da
Vinci. Essa espécie de produtos surgiu para atender a camada mais humilde da
populacdo, que ndo tem verba para comprar, utilizando os mesmo exemplos, obras de
artistas consagrados ou flores naturais mais caras que as plésticas e que exigem
manutengdo e troca periddica. As classes mais ricas sempre procuraram ostentar seu
luxo através da ornamentacdo, pessoal e de suas habitacdes. A partir do momento que
se percebe que outras classes socioeconomicas t€ém esse desejo, porém ndo tem
dinheiro suficiente, eis a solucdo alternativa, para atender esse publico, através de
materiais simples, que ndo onerem o custo final do produto e a producdo em série,
retirando o teor de singularidade dos artefatos, porém tornando os mesmos ainda mais

em conta.

O kitsch ndo se localiza precisamente nos objetos; € o estilo pelo qual o
mercado se relaciona com o popular. A parddia ndo reside nas pecas (os
usuarios populares e os da pequena-burguesia as colocam em suas casas
seriamente convencidos da sua beleza); a parddia ou o grotesco surge como
efeito de um tipo particular de recepgdo, ¢ colocado pelas classes
dominantes para criar uma distancia do que elas mesmas engendraram (sic)
(CANCLINI, 1982, p. 137)

A discussdo acima abre perspectivas para se explicar o porqué dessa
necessidade humana de se diferenciar no sistema capitalista, mesmo quando as formas
de pensar, no caso de querer trazer beleza a sua pessoa e moradia, sdo similares. O
homem nasce apto a receber todas as culturas existentes e até¢ as que ainda ndo foram
geradas, mas o meio em que ele vai se desenvolver ditara a sua identidade através das
culturas absorvidas por ele. No caso do kitsch, essa ¢ uma forma que as classes menos
abastadas possuem de trazer a sua volta, artefatos que a representem, muitas vezes
parecendo com produtos adquiridos por pessoas de maior poder aquisitivo, perdendo
em quesitos como acabamento e originalidade e ¢ ai que existe a distingdo de classes.
Entdo podemos chegar ao resultado que os desejos sdo similares (passar identidade e
beleza) independente de questdes financeiras. “a crianga estd apta ao nascer a ser

socializada em qualquer cultura existente. Esta amplitude de possibilidades, entretanto,
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sera limitada pelo contexto real e especifico onde de fato ela crescer” (LARAIA, 1986,
p. 62). As limitagdes de classe ndo impedem que as aspiragdes de distingdo e beleza
estejam presentes também no cotidiano das classes populares, mesmo diante de seus

escassos recursos para dar forma material a esses desejos.

Fig. 6 — Roda BMW

Fonte: http://www.gimrodas.com.br/upload/imagem ecommerce produto generico preview/2
105/74411 jpg

Fig. 7 — Calota de encaixe.

Fonte: http://images01.olx.com.br/ui/11/11/49/1303418826 79320249 1-Fotos-de--Calota-Do-
Palio-Weekendstrada-aro-14-Nova-.jpg

Um produto que carrega significado cultural, necessita de certos cuidados para
ndo se tornar algo comum, entdo manter essa singularidade que o distingue dos demais
¢ de interesse de todos que enxergam seu significado incomum. E importante perceber
que a cultura, através da sua representacdo ou reelaboracdo simbolica nas estruturas
materiais, diz respeito a todas as praticas e instituicdes dedicadas a administracgao,
renovagdo e estruturacdo do sentido. Significa que um produto carregado de valor
cultural, traz agregado uma série de consideracdes necessarias ao artefato, que

interessam aos diversos meios para a manuten¢cdo do mesmo, enquanto objeto cultural.
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Assim Canclini define a relevancia de um tema tdo abstrato e ao mesmo tempo tao
concreto.

“Toda produgdo de significado (filosofia, arte, a propria ciéncia) é passivel
de ser explicada em termos de relagdo com as suas determinagdes sociais
(...) A cultura ndo apenas representa a sociedade; cumpre também, dentro
das necessidades de producdo do sentido, a fungdo de reelaborar as
estruturas sociais e imaginar outras novas. (CANCLINI, 1982, p. 29)

Assim como as culturas podem ser esquecidas, um artefato realizado visando o
consumo em determinada cultura também pode deixar de ser produzido por ndo atingir
mais as vendas esperadas. E de interesse, principalmente, dos detentores & qual o objeto
e a cultura pertencem, nao apenas preservar, mas manter o significado do produto
dentro de outras sociedades, ja que elas sdo o publico-alvo. A partir do momento que
outras comunidades ndo reconhecem o valor cultural do artefato, ndo o considerardo
original e, portanto, digno de reconhecimento. Esta regra vale tanto para produtos
industrializados de alto valor simbdlico quanto para produtos artesanais. Quando, no
caso do artesanato, acontece esse fato, sem estudos de marketing, a solugdo vista pelas
culturas populares ¢ a diminui¢do do preco do produto, mas essa tatica, mesmo que
consiga salvar um objeto da extingdo comercial, o faz descer a um patamar de item

secundario de baixo valor financeiro e cultural.
Nenhum objeto tem o seu carater popular garantido para sempre porque foi
produzido pelo povo ou porque este o consome com avidez; o sentido e o
valor populares vao sendo conquistados nas relagdes sociais. E o uso e ndo
a origem, a posi¢do e a capacidade de suscitar praticas ou representacdes
populares, que confere essa identidade. (CANCLINI, 1982, p. 135)

Assim como os objetos podem perder seu real significado, 0 homem esta sujeito
constantemente a modificagdes, inclusive que podem lhe transformar radicalmente.
Uma pessoa que deva parar de beber por recomendacdo médica pode deixar de
freqlientar os bares que sempre freqiientava, tornando também menores os encontros
com 0s grupos que vao aqueles locais, ou seja, 0 homem que modifica seus circulos
sociais, estd conscientemente ou ndo, procurando outras culturas que se encaixem ao
seu novo estilo de vida. “O sujeito ainda tem um nucleo ou esséncia interior que € o
“eu real”, mas este ¢ formado e modificado num didlogo continuo com os mundos
culturais “exteriores” e as identidades que esses mundos oferecem” (HALL, 1990, p.
11).

Uma industria multinacional de visao capitalista, como a grande maioria das

corporagdes mundiais, sabe como tornar seu produto mais vendavel. Ela ndo chega
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simplesmente distribuindo para o comércio seus artefatos, pois sabe que corre um risco
de ndo conseguir sucesso na venda. Para evitar perdas financeiras, ¢ realizado um
estudo para se conhecer a cultura do local onde o artefato em desenvolvimento sera
vendido Assim, o produto sera definido de forma que o usuario daquela regido se
identifique e compre o objeto, ainda que o mesmo seja um importado ou algo até
desnecessario aquela localidade, como por exemplo a venda de aquecedores no
nordeste brasileiro. O que ¢ um absurdo climatico, mas vemos grandes marcas
vendendo ar-condicionados com a fungdo aquecedor, tornando o produto mais caro,
porém ele consegue apelar ao usudrio a 6tima serventia que o produto pode obter numa
noite fria. Ou seja, é provavel que esse seja mais um produto que ¢ fabricado para ter
diversos publicos-alvo como compradores, entdo seu interior ¢ fabricado de uma tnica
forma e sua carcaga pode mudar, para visualmente trazer uma visao de identidade aos
compradores do produto, afinal essa ¢ a esséncia do capitalismo, vender. E para vender,
ele precisa se adaptar a cultura do publico-alvo.

Em torno de suas culturas, as sociedades preservam o passado de suas
comunidades, lembrando suas raizes e valores em grupo e pessoais, tornando mais
eficientes no presente as possiveis técnicas as quais tém pericia desde outras geragdes,
mesmo que até entdo nunca tenham necessitado utilizar. Assimilando outras culturas,
os grupos sociais tendem a se desenvolver por meio da troca de experiéncias,
aprendendo tecnologias e habilidades das quais ndo tinham conhecimento. E assim,
preservando, assimilando e adaptando as culturas o ser humano se permite acessar o
conhecimento de tantas outras culturas utilizando as qualidades de cada uma para
melhor viver conforme suas necessidades, agregando ao seu meio uma qualidade de

vida mais eficiente.
Nao existe a cultura em geral, tampouco pode-se caracterizar a cultura
popular por uma esséncia ou por um grupo de tragos intrinsecos, mas
apenas pela oposicdo diante da cultura dominante, como o resultado da
desigualdade e do conflito (CANCLINI, 1982, p. 18).

A complexidade do termo “cultura” abrange ainda o nivel sdcio-econdomico do
cidaddao. A forma de se vestir ou de se transportar (automodvel publico ou particular)
sdo praticas a principio necessarias, mas que acabam por informar o nivel
socio-econdmico de uma pessoa, como o tecido utilizado e sua forma de produgdo na

roupa ou a marca do carro e seus acessorios. E se ndo sdo todos que podem possuir

uma boa roupa ou carro, pelo menos a grande maioria almeja por isso, para transmitir
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aos outros a mensagem de poder aquisitivo elevado. E essa ¢ uma faceta que o
artesanato possui na contemporaneidade. O produto artesanal passa a ter significagdes
diferentes, dependendo do lugar aonde ¢ levado. De um lado, a cultura popular atribui
um significado ao objeto, tratando-o a principio como artefato realizado se pensando
em sua usabilidade e posteriormente, alcangcando o papel de objeto representativo da

comunidade, passa a ser produzido como artesanato.

o atual desenvolvimento do capitalismo monopolista que integra sob o seu
controle as sociedades que domina, compondo um sistema compacto no
qual o conflito sécio-econdmico e cultural precede as politicas de
dominagdo e de resisténcia (...) ao qual os produtos culturais possam estar
submetidos (CANCLINI, 1982, p. 49).

De outra forma, a cultura dominante enxerga o produto como o diferencial num
mundo de produgao seriada, um artefato manufaturado de teor singular, pois um nunca
¢ 1gual ao proximo ou ao anterior, dotado de uma estética muitas vezes rustica, que
contrasta perfeitamente num ambiente de formas retilineas e pré-moldadas. Um objeto
que por mais simples que seja, pode adquirir e demonstrar status (inclusive monetario)
ao seu proprietario. Afinal, essa transformacao de valores, funcional para simbdlico, ¢
definido pelo atual sistema em que vivemos e da mesma forma que abrange os dois
lados da moeda num produto, o faz com o produtor ¢ o comprador de determinado

artefato.
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5S DESIGN E ARTESANATO

O design foi conhecido durante muito tempo como uma ciéncia que sempre
existiu na humanidade e foi desenvolvida e reconhecida para solucionar de maneira
eficiente a produg¢do de objetos nas linhas de montagem, geralmente através da
produgdo em série, com maquinas que permitem uma ideologia comercial capitalista,
visando sempre ao lucro sem limites. Atualmente, a ramificacdo do termo design nas
mais diversas areas permite e exige uma série de outras definicdes que definem tal
palavra. Levando aos primérdios de sua significacdo, segundo Donizeti (2006) a
origem imediata da palavra estd na lingua inglesa, trazendo a ideia de arranjo, estrutura,
enquanto a origem mais remota estd no latim designare, remetendo a designar. Pois
bem, design ¢ basicamente projeto.

Outra defini¢do genérica acerca do termo design aponta como, através de
problemas os profissionais desenvolvem ideias para se chegar a uma proposta final que
resolva eficientemente o que antes ndo era possivel total ou parcialmente. “O design ¢
um processo. Ele comega com a defini¢do de um propdsito e avanga através de uma
série de questdes e respostas no sentido de uma solu¢do” (FONTOURA, apud Bernsen,
1995, p. 11)

O planeta ha muito tempo ¢ alvo de extragdo de suas matérias renovaveis de
maneira exacerbada, sendo invidvel até entdo uma recuperagdo natural dessas riquezas,
tais como fauna e flora. As matérias ndo-renovaveis, como o petroleo, que deveriam ser
secundarias no cotidiano mundial, sdo utilizadas em grande escala, de maneira que se
hoje acabassem, causariam um colapso na economia de todas as nagdes e no modo de
vida da populagdo como um todo. Reconhecido esse grande problema, estamos
passando por um processo de desaceleracdo da destruicdo para um dia conseguir-se
viver de maneira sustentavel. Nesse assunto, Fontoura (2002) de forma curta e
linguagem simples define que o principal objetivo do designer €, ou deveria ser, sempre
a melhoria da qualidade de vida do ser humano, partindo do que existe e, num processo
continuo, tentando tornar seus objetos de trabalho sempre melhores.

Também ¢ importante colocar que o processo de design muitas vezes ¢
realizado sem se saber que esta sendo feito. Ou seja, tentar solucionar problemas
cotidianos esta intrinseco a vontade do ser humano em otimizar os processos pelos

quais ele passa em sua vida.
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O termo design se refere a um potencial ao qual cada um tem acesso e que
se manifesta na inven¢do de novas praticas da vida cotidiana. Cada um
pode chegar a ser designer no seu campo de acdo. (...) Um analista de
sistema que concebe um procedimento para reduzir o desvio de malas no
trafego aéreo faz design Um geneticista que desenvolve um novo tipo de
maga, resistente a influéncias externas, faz design. Design € uma atividade
fundamental, com ramificagdes capilares em todas as atividades humanas.

(BONSIEPE, 1997, p. 15-16)

Existe uma grande discussdo, quanto ao surgimento da profissdo de designer,
mas a maioria dos profissionais reconhece na revolucdo industrial a classificagdo e
inser¢ao do design nas fabricas. O desenvolvimento de maquinas que produziam um
artefato de maneira muito mais rapida que a manufatura foi um sucesso, contudo o que
poderia ser bem feito rapidamente, também poderia ser realizado de forma errada. Um
erro na produgdo seriada significa, ndo s6 a perda de um produto, mas de centenas ou
milhares, até que alguém corrija o que existe de errado. Dai vem a preocupagdo com
um bom projeto. Um produto devia ser muito bem pensado, durante todo o processo,
desde a criagdo até a distribui¢do para o mercado, minimizando assim a possibilidade
de falhas projetuais. Os objetos com apelo funcional de fora da abrangéncia desse
campo, geralmente ndo sdo considerados um bom produto, mas sim objetos com baixo
valor significativo, produtos realizados por um grupo “menor”, representante de uma

esfera considerada marginalizada na sociedade contemporanea.

Fig. 8 — Linha de montagem do Ford T, exemplo de desenvolvimento na produgao seriada.

Fonte: http://media.autozine.com.br/0808/23-modelo-t/modelo-t-02.jpg

O designer realiza seus projetos entdo, na maioria dos casos para corporagoes
que trabalham com uma producdo seriada, especialmente de forma mecanizada em
grande escala, seguindo roteiro e métodos pré-estabelecidos. Na era contemporanea,

apos a revolugdo industrial, surgiram novos processos € materiais, com isso, houve uma


http://media.autozine.com.br/0808/23-modelo-t/modelo-t-02.jpg

35

evolucdo das idéias de construcdo de artefatos. Para que esses objetos atendessem a
nova demanda cultural, avida por produtos industrializados, possuidores de
especificidades divergentes da manufatura, se tornara necessaria uma producao
controlada e precisa, com planejamento e ordem. Assim, o experimentalismo do
artesdo, resultante da tentativa e erro, da lugar a precisdo matematica e conhecimento

aplicado do designer.

frente ao desenvolvimento da sociedade industrial e da noc¢do reducionista
da boa forma, os artefatos produzidos fora da 16gica industrial passaram a
ser vistos como menores. Os resultados do trabalho artesanal, que antes
eram de 6tima qualidade, gradativamente serdo tidos como inferiores. Hoje,
o produto artesanal ¢, muitas vezes, visto como exemplo de objeto
imperfeito ou mal usinado (CIPINIUK, 1996, p. 36)

Atualmente, o designer pode se inserir nos mais diversificados setores para
compor um grupo de profissionais e auxiliar em determinado processo da elaboragao
de um artefato. Eis que torna-se valido unir o conhecimento aplicado do profissional de
design e a experiéncia de trabalho do artesdo, compondo entdo grupos com
pensamentos diferentes, porém que podem se unir para utilizagdo dos melhores
aspectos de cada um, na realiza¢do de um produto com exceléncia. Afinal, o artesanato
hoje, traz toda uma simbologia de que ¢ desprovido o produto industrial. A producao
de qualidade advinda da manufatura torna-se invejada num sistema de vida onde as
pessoas com poder aquisitivo querem ser possuidoras de um objeto tinico no mundo,
que foi trabalhado com todo o cuidado, visando a perfei¢do, por pessoas e ndo por
maquinas. Além da singularidade de ter sido feito a mao, o produto realizado por um
artesdo, traz significado iconografico por pertencer a determinada cultura que so existe
naquele local. Essa simbologia que o artesanato carrega pode transmitir um estilo de
vida do seu comprador (mesmo que seja numa conotacdo diferente daquela que o
objeto tinha no contexto original) trazendo assim a impressao ao detentor do artefato,
de grande conhecedor das culturas do mundo, um viajante dono de boas finangas e que
tem a mente repleta de conhecimentos para reconhecer o valor das mais diversas
culturas.

Para algumas comunidades, o artesanato segue uma tradi¢ao familiar e historica
da criagdo e desenvolvimento de seus produtos, para outras ¢ uma atividade prazerosa
que traz beneficios econdmicos € existem poucas que conseguem reunir esses dois
aspectos trazendo tradicdo e histéria ao comprador e satisfacdo e renda justa ao

produtor. Atualmente, essa atividade ¢ vista por governos e organizacdes de apoio ao
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desenvolvimento socioecondmico, como uma alternativa para a gera¢cao de emprego e
renda, tentando assim solucionar o problema socioecondmico nas camadas mais
pobres. Nesse caso, at¢ mesmo pessoas que nunca se envolveram verdadeiramente com
o artesanato, tentam se engajar nos projetos com a esperanga de conseguir aprender

algum tipo de manufatura que possibilite uma renda, principal ou secundaria.

o artesanato pode ser mobilizado pelo governo e organismos internacionais
como uma alternativa ao desemprego porque € um sistema de mio-de-obra
intensiva e ndo pode deixar de sé-lo, a risco de se converter em produgao
industrial (LOURIDO, 2002, p. 11)

Chegado o momento do designer trabalhar com o artesdo, entramos numa
grande discussdo. Como intervir sem descaracterizar? Até entdo, ndo existe uma
resposta uniforme entre os profissionais de design e outros estudiosos na area de
artesanato, pois os puristas acreditam que qualquer interven¢ao modifica o modo da
comunidade produtora enxergar o seu artesanato e isso alteraria aquela determinada
cultura. Aqui, defendemos o lado que reconhece que uma intervencao efetiva de design
realmente pode alterar alguns sistemas no modo de pensar e fazer um artefato, afinal ¢
por isso que se chama intervengdo. Acontece que o sistema capitalista ¢ competitivo e,
como tal, resistente a produtos mal feitos ou com uma apresentagdo visual que nao
agrade aos compradores. E esse tipo de bonificagdo que o designer vai levar ao artesao,
pois pode mostrar, desde a melhor organizagdo do espago de trabalho, a ergonomia no
posto de trabalho, criacdo de uma identidade visual que melhor represente o grupo de
produtores, até o ensino de técnicas para a criacdo de familias de produtos. No final, o
importante ¢ continuar respeitando, valorizando e reforcando as tradi¢des regionais, as
peculiaridades que definem a comunidade e seus produtos, as habilidades e

conhecimentos dos artesaos e as relagdes existentes no interior dos grupos enfocados.
“A primeira coisa a considerar quando se pretende trabalhar com artesanato
¢ que (...) existe um limite que ndo deve ser transposto, sob o risco de
tornar nociva a intervencao pretendida por mais bem intencionada que ela
seja” (BARROSO, 1999, p. 24).

O ideal ¢ haver um consenso entre designer e artesdo, para que os dois saibam
até onde a intervengao pode acontecer, com voz final dada ao artesdo. Se a comunidade
acha que determinada alteragdo vai comprometer a identidade local ou simbolica de
determinado produto, deve informar o fato, para que se possa procurar outra solugdo ou
por fim, deixar aquele processo permanecer inalterado. Da mesma forma, como melhor

conhecedor do conhecimento aplicado, o designer deve ter consciéncia de sua

importancia numa intervencao, para o bem ou para o mal, pois muitas alteragdes
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podem trazer um artefato que sairia muito bem numa produgdo em série, mas que nao
se adequaria a manufatura, prejudicando entdo a comunidade. Os grupos que dominam
o artesanato ¢ que devem decidir se determinadas culturas devem modificar, morrer ou

permanccer.
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5.1 ARTESANATO E CULTURAS POPULARES

Todos os aspectos sdo importantes e necessarios no estudo de uma comunidade
e de sua relacdo com determinado artefato nela produzido. O processo de criacao,
materiais utilizados, passo a passo na producgdo, at¢é a venda do produto ao seu
consumidor final. O processo de criacdo traz parte da historia da comunidade, onde se
descobre porque determinado produto foi criado, que necessidade ele resolveria as
pessoas da regido. Um grupo social que tem como fonte de renda a venda de cocos,
pois os coqueiros sdo uma arvore abundante na sua localidade, podem necessitar de
uma prote¢do a cabeca, pois além de trabalharem expostos ao sol a possivel queda de
um cdco seria amortecida com um chapéu. Essa € uma possibilidade de justificativa
implicita para o surgimento de um objeto. Os materiais utilizados também devem, a
principio, ser de fécil acesso a comunidade, assim sendo, o processo de producdo se
torna vidvel aos grupos socio-economicamente desfavorecidos. Continuando o
exemplo da comunidade que tem como renda principal a venda de cdcos. Gerada a
ideia do chapéu, um material que o grupo poderia utilizar sdo as folhas do coqueiro.
Assim s¢ iriam custar a eles o tempo de retirada das arvores e a separagdo das folhas,
ou seja, mao de obra que os proprios homens do grupo podem realizar, at¢ mesmo
enquanto sobem para retirar os frutos do coqueiro. O processo de produgdo continua
envolvendo a comunidade, pois as pessoas que nela habitam, podem desenvolver ou
adaptar técnicas de outros processos para o produto que querem construir. No grupo
social ao qual os extratores de coco fazem parte, algumas das mulheres podem saber
realizar tramas, talvez aprenderam com suas maes a fazer trangas em cabelos ou a fazer
croché, o importante ¢ que agora podem adaptar aquela trama as folhas do coqueiro
tornando possivel a realizagao do chapéu. Na praia, vendendo os cocos e provido do
chapéu de palha, um turista pergunta se além do fruto o homem pode vender seu
chapéu, pois achou um tanto interessante e possuidor de beleza rara. Apoés uma breve
negociacdo, ¢ feito o negocio. E criada entdio a ideia de comercializagdo do produto
artesanal e as mulheres da comunidade passam a tramar chapéus para venda. Quem
sabe se depois elas desenvolvam outros produtos, como tapetes ou leques. Esse foi o
exemplo de uma comunidade e a criagdo de um artefato enquanto necessidade e sua
posterior transformagao em objeto de valor tnico para outras sociedades. “O estudo das

sociedades arcaicas, bem como o das sociedades capitalistas, demonstrou que o
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econdmico e o cultural compdem uma totalidade indissoluvel” (CANCLINI, 1982, p.
31).
Fig. 9 — Chapéu de palha.

Fonte: http://3.bp.blogspot.com/5 xrt9qfwaY/TaSOhCLBz I/AAAAAAAABgk/mIDhiOFA9M/
s1600/chapeu-de-palha.jpg

Outros aspectos nao devem passar despercebidos, como o fato dos produtores
pertencerem geralmente as classes menos favorecidas, j4 que muitas vezes o artefato
nasce se pensando apenas em sua funcionalidade, para solucionar de maneira eficaz
alguma questdo pessoal ou da comunidade, s6 depois passando a adquirir valor
artesanal. Entdo ¢ fato que como esses determinados grupos ndo possuem vasto poder
aquisitivo, as pessoas de comunidades menos abastadas, tentam resolver o problema
realizando um objeto ao invés de compra-lo, como o exemplo do chapéu. Podem existir
os mais diversos artefatos a venda, que resolvem o problema da comunidade, mas se
ndo convém financeiramente compra-lo, alguém naquele grupo acaba por tentar
produzir com as proprias maos necessitando apenas sua mao de obra e material de facil
acesso.

Arte materialmente falando, ¢ o que ¢ feito para ser contemplado, podendo ser
produzida das mais diversas maneiras. A designacao artesanato ¢ uma ramificagao de
arte, pois significa um produto, mesmo que funcional, comercializado com fins
artisticos, privado de tecnologia de ponta, manufaturado, tornando-o unico. Em alguns
casos os artesdos que emergem social e financeiramente preferem esquecer o nome
artesdo e serem conhecidos como artistas plasticos. Nesse caso a pessoa ja passa a
pensar e se inserir mais no modo de vida capitalista, pois a designagdo “artista” ou
“artista plastico” engloba outro publico alvo de poder aquisitivo também elevado, que

adquire artefatos muitas vezes apenas pelo conceito que o produtor coloca, como


http://3.bp.blogspot.com/5_xrt9qfwaY/TaS0hCLBz_I/AAAAAAAABgk/mIDhi0FA9M/s1600/chapeu-de-palha.jpg
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pinturas abstratas que podem ndo significar nada ao comprador, mas que acreditam no
sentimento que quem pintou quis passar. No fim de tudo o artesdo ja é um artista
popular, a partir do momento que um produto feito por ele, € comprado apenas para ser
admirado como um simbolo, mesmo que exista uma fungao pratica.

Interessante como artesanato e arte possuem peculiaridades que lhe aproximam
do design, mas também possuem caracteristicas divergentes. Porém em alguns casos, o
artesdo prefere ser designado como artista, devemos entdo procurar entender essa
logica. O artesanato requer técnica em sua realizagdo e a arte ndo necessariamente,
querendo dizer que o primeiro se aproxima do design pela técnica que deve ser
aplicada. A arte ¢ uma atividade que ndo requer que o artista desenvolva pessoalmente
a peca, ele necessita apenas da ideia e outra pessoa pode desenvolver, diferentemente
do artesanato, entdo nesse ponto ela se aproxima do designer, que tem como funcao
projetar um produto e ndo necessariamente participar na linha de montagem. O artesao
se apdia - mesmo que intuitivamente - num conjunto de técnicas na produgdo, enquanto
o artista pode ser totalmente subjetivo, inclusive nas etapas de construcao de um

objeto. Nesse ponto o artesanato tem similaridade com o design.

Fig. 10 — Quadro de Kandinsky.

Fonte: http://www.mm3arte.kit.net/ismos/abstrato_kandinsky7.jpg

Entdo com as suas diferengas, o que ganha o artesdao passando a ser conhecido
como artista? O capitalismo pede exclusividade em seus produtos e embora o
artesanato possua este valor, as camadas mais abastadas da populacdo buscam na
simbologia do artefato uma ideia ou sentimento que seu construtor quis passar. E ai que
se explica a nomeagdo, pois segundo Neves, (2007) o artista desde sempre ¢
reconhecido por procurar passar emogdes através dos objetos que realiza, entdo o
produto artesanal que passe a ser reconhecido como arte recebe mais status e valor

econdmico.


http://www.mm3arte.kit.net/ismos/abstrato_kandinsky7.jpg

Fig. 11 — Artesanato de barro, retratando o éxodo rural.

Fonte: http://www.lenilson.com.br/wp-content/uploads/2010/05/VITALINO.jpg
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5.2 OS UNIVERSOS DAS CULTURAS POPULARES

Também ¢ plausivel buscar entender como sobrevivem e proliferam estes
universos ficticios que sao as culturas populares, protegidas e difundidas por suas
comunidades, num mundo que reiteradamente se submete a racionalidade da eficiéncia.
De certa forma, ¢ importante ao sistema capitalista sustentar e deixar permanecerem
determinadas tradigdes, como festas religiosas em determinadas cidades, sabendo que
ali as culturas locais, materiais ou ndo, sao apresentadas aos turistas que podem obter o
que ha de artesanato e levar para suas casas, como prova de que conheceram uma
sociedade com peculiaridades diferentes das suas. Também ¢ importante aos
produtores, pois evita que eles migrem para a cidade grande em busca de compradores

de seus artefatos, evitando a perda de mao de obra nos campos.

As vezes se permite que algumas festas tradicionais subsistam, mas o seu
carater de celebragdo comunal ¢ diluido no interior da organizagdo
mercantil do lazer turistico; uma certa sobrevivéncia de pegas de artesanato
¢ admitida, e inclusive promovida, com o objetivo de proporcionar uma
renda complementar para as familias camponesas e assim reduzir o seu
éxodo para as cidades, ou seja, para “solucionar” o desemprego e a injustica
do capitalismo... (CANCLINI, 1982, p. 27)

Assim como o seu feitor, na produgdo cultural, ¢ relevante ressaltar e analisar o
processo produtivo como um todo, materiais necessarios a producdo de determinado
produto e o conhecimento das técnicas necessarias a realizagdo do mesmo. E para se
realizar essa ligagdo eficientemente, de forma que as informacdes passadas sejam
fidedignas, entre o pesquisador e a comunidade abordada, ¢ importante tratar o artesdo
da maneira que ele merece, como verdadeiro detentor de uma técnica Unica, onde
somente ele pode transmitir cada detalhe para que se compreenda todo o processo de
um produto, desde a cria¢do, até as vendas, como foi citado anteriormente nesse
trabalho, a intervencdo denominada Tecelagem no Tridngulo Mineiro realizada por
Londres (2000).

Sabemos que, geralmente, a producao de cultura surge por necessidades
intrinsecas ao seu realizador ou a sua comunidade num todo. O primeiro ponto entdo €
entender que na pior das hipoteses, para o sistema capitalista, o artesanato ¢ necessario,
pois ¢ base financeira ou fonte de recurso secundaria nas diversas comunidades, onde
existe producdo artesanal. Além disso, o artesanato atende a uma expectativa inviavel
na produgdo seriada, a singularidade de cada artefato. Um nunca ¢ igual ao outro,

agregando valor de exclusividade ao objeto, uma caracteristica desejada no sistema
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capitalista onde as pessoas querem ter propriedade de algo que ninguém mais possui, se
sentindo entdo especiais por obter determinado produto. Claro, o artefato realizado em
série, na maioria dos casos, ¢ dotado também de propriedades que o tornam muito bom,
como passar por um sistema de qualidade e sua producao ser muito mais rapida que na
manufatura, tornando-se acessivel rapidamente ao consumidor. Entdo podemos
perceber que tanto o produto artesanal como o industrial podem atingir todos os tipos
de publico e ndo entram em concorréncia direta, pois ainda que atendam a mesma
necessidade funcional, sao possuidores de adjetivos que o tornam diferentes por seus
compradores. “O sentimento de pertinéncia que cada ser humano experimenta nao esta,
portanto ligado apenas as suas origens e herangas, mas também as suas sucessivas e
deliberadas escolhas e aquisi¢des” (BARROSO, 1999, p. 6).

E assim se consegue tornar viavel a sobrevivéncia de classes economicamente
desfavorecidas, através da colocacdo no mercado da materializacdo de aspectos
caracteristicos da cultura de um grupo em um objeto. A procura e apropriagdo, através
de produtos, por culturas diversas faz o turista, publico-alvo do artesanato, comprar
esse tipo de material de teor iconografico. No entanto, os artesaos que nao conhecem
meios para se inserir no mercado capitalista, cada vez mais seletivo e agressivo,
tendem a cair no esquecimento ou vender seus artefatos a precos cada vez menores,
fazendo o caminho inverso ao que deveriam seguir. Do reconhecimento

socioecondmico e cultural de seu trabalho para a marginalizagao.

Um artesdo ¢ antes de mais nada, um fabricante de artefatos, e portanto
sujeito as regras do mercado. O artesanato, enquanto produto com valor de
troca, obedece as (sic) leis universais da oferta e da procura. E o mercado ¢
implacéavel, rejeitando aquilo que ndo corresponde as suas expectativas de
consumo, ficando para o caso das excegdes alguém que compre um produto
apenas por piedade ou por compaixido (BARROSO, 1999, p. 5)

Como foi falado anteriormente, o artesdo se adapta ao capitalismo para ndo
ficar a margem do mercado. Fato ¢ que o capitalismo também se adapta as culturas
populares. As classes de menos poder socioecondmico movimentam entre si um capital
modesto. No entanto, essa circulagdo financeira nessa esfera da populagdo, que
representa a maior parte da sociedade, ou seja, pequenos valores em grandes
contingentes populacionais significam uma movimentagdo de dinheiro consideravel.
Entdo esses numeros inversamente proporcionais justificam a necessidade de um

sistema que lhes impulsione a comprar, mesmo que as aquisi¢cdes sejam equivalentes ao

ganho salarial dessas pessoas. Além da circulacdo entre si, em regides menos
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abastadas, através do comércio local, os moradores dessas regides sdo muitas vezes,
mao-de-obra numerosa dentro de grandes corporagdes que movimentam lucros
consideraveis. Enfim, o capitalismo pode ser visualizado num esquema piramidal, onde
os trabalhadores bragais pertencem a base dessa piramide, mas sendo assim, sdo parte
integrante de todo e para todo o sistema. Canclini (1982) expde essa questdo, quando
aborda o caso farasco (um dos principais grupos étnicos no México) em sua obra As
culturas populares no capitalismo. Conta que durante a festividade de Cristo Rei, ¢
anunciado que ird comecar um concurso de antigas cangdes farascas. Durante as
musicas, apenas os homens levantam gravadores para registrar o dudio. Eles
respondem que compraram os artefatos até nos Estados Unidos, enquanto trabalharam
como bracais e querem levar as musicas quando viajarem novamente, ou seja, mais
uma vez constatamos sociedades sécio economicamente simples se apropriando de
bens que ndo lhes eram comuns, os gravadores, onde os homens registram parte de sua
cultura e levam em suas viagens atrds de servigo pesado, que ¢ um dos poucos que sua
baixa escolaridade permite.

Em tempos culturalmente mutantes e com um sistema capitalista agressivo, que
exige certa adaptacdo na realizagdo e apresentagdo do artesanato para venda, adaptagao
essa que pode modificar consideravelmente a visdo de seus produtores, torna-se um
tanto complexo encontrar um objeto que preserve toda sua originalidade. E ai que o
poder cultural desempenha seu papel diferencial no capitalismo e na relacdo entre
comprador e artesao. As sociedades se reconhecem por suas peculiaridades em comum
e por isso sdo sociedades. As culturas definem um grupo assim como um grupo
constrdi suas proprias culturas. Com o impulso da globalizacdo, outras culturas vao
sendo adquiridas e as que sdo tradicionais de certos grupos tendem a se modificar,
através de seus proprios integrantes com o passar do tempo e outras acabam ficando no
esquecimento. Esse ¢ um processo normal nas diversas sociedades, embora muitas
vezes se exija demais do artesdo, pedindo exceléncia projetual, criagdo de novos
modelos de tempos em tempos e purismo cultural, mas dificil ¢ se adaptar assim ao

mercado e manter isolada determinada cultura.

se os artesdos devem criar modelos originais; se devem ter senso de
inovacio artistica e, ainda devem aumentar sua percep¢io do mercado
mundial, ou seja, se devem se adaptar ao gosto do consumidor, se devem
se articular com designers, fica como uma incognita o que resta do
patrimonio cultural deles (LOURIDO, 2002, p. 6/7)
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E através desses pontos em comum, que rodeiam o artesanato e as culturas
populares € que existe a chave do sistema capitalista. Como defini¢do de um homem,
as culturas sdo o que trazem identidade a pessoa pelo seu ser dentro de uma sociedade,
mostrando em parte de onde veio, suas preferéncias e o que ele € hoje, ou seja, de sua
transformagdo atual desde as suas raizes. O homem, se define a partir das histérias que
viveu em sua vida e que lhe adicionaram culturas de determinados grupos sociais o
qual esse mesmo homem teve participagdo, direta ou indireta, cada qual no seu tempo.
O ser humano carrega em seu repertorio peculiaridades que julgou interessante e
registrou, assim como momentos que participou e esse repertorio traz a tona parte do
que ¢ cada homem em sua identidade e essa ¢ uma maquina registradora ininterrupta,
selecionando todo o tempo o que pode ser usado e o que deve ser descartado, tornando
cada ser Unico.

E entre as diversas peculiaridades que formam as mais diferentes culturas,
vamos nos focar nas culturas populares, mais precisamente nas que trabalham o
artesanato. Artefatos realizados a mao onde seu produtor passa por todo ou a maioria
dos processos em sua realizagdo, desde a criacao ate a venda. Geralmente os produtos
de cunho artesanal sdo desenvolvidos para suprir necessidades comuns ao seu
fabricante e/ou pessoas de seu circulo social. Depois, os objetos podem alcangar um
carater simbologico por grupos que desconhecem, totalmente ou em parte, aquela
cultura. Entdo a comunidade produtora, passa a produzir o artefato, antes funcional,
como artesanato, caracterizando e transmitindo uma de suas culturas as outras pessoas
que se identifiquem com o aspecto artesanal (historia e estética) que o produto carrega.

Também como pequeno excedente, mas ndo o deixa de ser, o artesanato ¢é
muitas vezes, fonte de renda complementar para o artesdo. Ele pode ter uma fonte de
renda fixa base, como muitas vezes trabalham suas terras e vendem os frutos na época,
apods a colheita. Criam animais, como aves, bovinos, suinos e caprinos colocando-os
em um processo denominado engorda, vendendo para o abate, quando o mesmo atinge
o peso esperado, aproveitando também em alguns casos o couro ou a la. Os artesdos
tém ainda como op¢ao, em alguns casos, manter pequenos empregos na regiao ou em
cidades maiores proximas, ndo precisando trabalhar o artesanato por necessidade, mas
sim produzindo para alcangar uma renda extra a sua familia. Nao estamos aqui

criticando ou comparando ideais de sociedade, mas apenas colocando que, nas classes
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menores o capitalismo também consegue entrar e assim participar como um todo nas
diversas classes sdcio/economicas.

Claro, existe grande diferenca entre o fazer por ascensdo do capital mensal e o
fazer por satisfacao das necessidades simbodlicas da comunidade ou realizagao pessoal.
Quando o artesdo pratica sem visar o lucro primordialmente, ndo se insere entdo no
modo capitalista de pensar e pratica seu oficio sem alterar consideravelmente a cultura
a qual pertence. E fato que ele continua inserido no capitalismo, porém nio submete
sua criacdao 4 demanda do mercado. A grande alteragao esta em utilizar a globalizagdo a
seu favor, sem virar apenas um servidor do capitalismo. O poder econdmico domina,
mas o poder cultural pode barganhar e criar estratégias para se inserir lucrativamente
no mercado, adaptando a tradicdo aos novos tempos e fazendo com que ela sobreviva.
O conhecimento cientifico ¢ uma das expressdes mais poderosas da dominacao
capitalista. Se impde pela eficacia nas praticas produtivas e tende a desintegrar os
saberes e as praticas tradicionais. Os saberes artesanais precisam dialogar com esse
saber hegemonico para garantir sua sobrevivéncia.

Das ferramentas do capitalismo, a informacgao, ou melhor falando, o poder que a
informagao dé4 ao seu portador, provavelmente ¢ a mais forte delas. Um bom exemplo
do que falamos est4 na historia catodlica, afinal essa foi a religido detentora do poder na
maior parte do planeta por muito tempo. Seu declinio é consideravel a partir do
momento que a biblia, até entdo sé redigida em latim, uma lingua de poucos
conhecedores, passa a ser escrita em outros idiomas, possibilitando a passagem de
conhecimento a um numero maior de pessoas, o que logo depois traria a criagdo de
novas doutrinas cristds e base para convencer pessoas a sair do catolicismo e adotar
outra religido. Ou seja, o conhecimento pode ser tao enriquecedor quanto destrutivo e
em tempos de globalizagdo ele ¢ crucial. Existe no Brasil, o que chamamos de funil,
onde um numero consideravel de criangas ingressa no ensino fundamental, mas poucas
conseguem atingir ¢ completar o nivel superior. Essa realidade comeca a mudar em
passos lentos, mas ainda ¢ uma estatistica preocupante, pois significa que o pais esta
formando operarios em massa e ensinando a minoria da populagdo a controlar as
grandes corporagdes. Tornando a questdo ainda mais clara, significa que quem tem
conhecimento aplicado tem poder e o utiliza ao seu favor, que em maos erradas pode
transformar a vida de muita gente em caos, pensando apenas em seus interesses

pessoais e/ou profissionais. A partir do momento que a maior parte da populagao tem
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um nivel alto de ensino, torna-se mais facil existir uma sociedade justa, pois as pessoas
sabem o que querem e ndo sdo facilmente enganadas por politicos. “Um indio ndo da
ordens em outro, ele acharia até engracado receber uma ordem, pois ndo existem
superiores € o que um sabe todos sabem. Eles ndo usam o conhecimento como forma
de poder” (RIBEIRO, 2000). Ou seja, o sistema capitalista faz com que as pessoas
manipulem informa¢do como forma de poder. Uma pratica egoista e antiquada, pois
sugere que o conhecimento ndo seja passado a todos, bloqueando o desenvolvimento

do mesmo.
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6 ANALISE DO PROJETO DE EXTENSAO “Design Colaborativo Para
Artesdos Produtores de Mobilidrio em Cip6” A LUZ DOS CONCEITOS
ABORDADOS NOS CAPITULOS ANTERIORES

O projeto de extensdo “Design colaborativo para artesdos produtores de
mobilidrio em cip6” foi realizado no Vitorino, regido distrital do municipio de Riacho
das Almas, localizado no agreste pernambucano. A intervengao durou o periodo de um
ano, entre o segundo semestre de 2007 até o meio do ano de 2008 e teve aprovacdo da
Pro-reitoria de extensdo da Universidade Federal de Pernambuco. Os responsaveis pela
interferéncia na comunidade, com base no conhecimento universitario constituiram-se
de um professor, com grau de mestre, como coordenador, um professor, com grau de
mestre, como colaborador responsavel pela identidade visual do grupo artesdo, o autor
do presente trabalho Vinicius Laureano sendo aluno bolsista e mais dois alunos como
participantes. Logicamente, foi imprescindivel a participacdo da comunidade
produtora, com maior destaque participativo aos artesdos Lourival Ferreira, fundador

do artesanato em cip6 no Vitorino e seu sobrinho Z¢ de Mocinha.

Fig. 12 — Lourival F. artesdo fundador.

Fonte: Acervo pessoal do autor (2009)

Fig. 13 — Z¢é de Mocinha, artesdo da comunidade.

Fonte: Acervo pessoal do autor (2009)
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No que se refere ao projeto, o objetivo foi contribuir com a vida dos artesaos
produtores de mobilidrio em cipéd do Vitorino através do seu meio de vida e
consequentemente a comunidade. A proposta utilizou como base para a intervengao, o
design colaborativo, ferramenta aplicada que visa a participagao de todos os envolvidos
no produto, desde a sua criag@o até o comprador. Nos valemos de um estudo descritivo
da histéria da comunidade e o nascimento dos artefatos enquanto produto funcional e
posteriormente simbdlico dentro dela, associado a um estudo qualitativo que buscou
identificar os possiveis problemas na produg¢ao da comunidade e propor opg¢des de
design para solucionar e/ou agregar valor a atividade e aos produtos locais.

Uma das preocupagdes do grupo universitario foi que, tratando-se de uma
atividade artesanal com repertorio estético e cultural muito consolidado na regido,
inclusive com certo reconhecimento em outros estados, ¢ importante intervir sem
descaracterizar, reconhecendo, valorizando e refor¢cando as tradi¢cdes produtivas e a
habilidade dos mestres artesdos. Hoje ¢ claro que, como o proprio nome ja diz, a
intervengdo acaba por modificar algumas formas de tratar a criagdo e os produtos
trabalhados, contudo devemos respeitar a historia da comunidade e a simbologia a qual
os artefatos adquiriram, adicionando valor comercial e produtivo, sem que os objetos
trabalhados percam as peculiaridades que trazem identidade cultural ao grupo que
pertencem e que fazem com que o grupo se reconheca nele. Para isso é necessario
respeitar a intencao do grupo, de forma que eles considerem se determinadas alteragdes
podem ser positivas ou negativas naquele produto que os identifica, liberando ou nao
uma intervencao.

A vila do Vitorino ¢ o quinto distrito do municipio de Riacho das Almas e
localiza-se num ponto mais alto e isolado da cidade, destacada com um clima frio e de
chuvas escassas, apenas em certas €pocas do ano. A regido destaca-se pelo artesanato
em cipd, planta abundante na época, que comecou na década de cinqlienta, para atender
as necessidades dos moradores do local, principalmente os que trabalhavam na
agricultura e pecudria. Eram produzidos balaios, cacuds e cestas, produtos comuns e
necessarios ao cotidiano dos moradores. Sendo pecas importantes, os artesaos locais
comercializavam com facilidade o excedente desses produtos nas redondezas,
conquistando assim, pouco a pouco, o reconhecimento por suas habilidades nesse tipo

de manufatura.
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Produzindo com exceléncia e cada vez mais experiéncia, os produtores
visualizaram o potencial do cip6é para a confeccdo de outra linha de produtos, a
principio também para atender as necessidades de seus lares e da propria comunidade e
depois atingindo uma demanda exterior.

O diferencial nas pegas do Vitorino esta na forma como o cip6 ¢ transformado
em produto, trancado. Para os primeiros artefatos realizados na comunidade, como os
balaios, j& se fazia necessaria a técnica de trancar. Com o desenvolvimento hoje de
produtos artesanais, a trama ¢ a peculiaridade que traz o peso cultural daquele lugar,
contando sozinha parte da histdria das pessoas que vivem naquela regido.

Os artesdos passaram entdo a desenvolver mdveis como cadeiras, bancos, sofas,
mesas de centro, camas, estantes, artigos natalinos e enfeites decorativos, ampliando
entdo sua producdo de diferentes objetos e atraindo novos projetos sob encomenda,
junto com um novo tipo de publico consumidor, que ndo estd interessado na
funcionalidade do produto (quando o mesmo possui), mas na simbologia que esse
carrega. Hoje podemos dizer que o artesanato do Vitorino tem seus produtos, ndo s6 em
casas de Pernambuco, mas em residéncias e até hotéis por todo o Brasil

O cipd, matéria necessaria para a producdo das pegas, era encontrado nas partes
norte e oeste das serras da regido. Como ndo houve manejo ambiental por parte dos
artesdos, que sdo 0s proprios extratores, a matéria-prima esgotou, sendo atualmente
necessario localizar e extrai-la em locais mais de cem quilémetros distantes. Para isso,
necessitam percorrer horas de automdvel, além de arcar com gastos do aluguel, pois
apenas um artesdo possui carro proprio, além dos custos de combustivel. Com a
dificuldade de extragdo da matéria-prima, os artesdos, como alternativa, passaram a
utilizar também a taboca para compor seus artefatos, outra espécie nativa, mas ao
contrario do cipd, esse tipo de madeira ainda pode ser encontrado nas proximidades,
porém ¢ importante frisar que nenhum dos artesdos que possuem terreno para plantio e
criacdo de animais, reserva parte do mesmo para plantagdes de cip6 ou taboca. Como a
taboca nao possui a propriedade da maleabilidade do cipd, entdo nao pode ser trancada,

sendo utilizada para outros fins na produgao artesanal.
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Fig. 14 — Cip6 ¢é armazenado na forma de rodas.

Fonte: Acervo pessoal do autor (2009)

Fig. 15 — Taboca pronta para o uso.

Fonte: Acervo pessoal do autor (2009)
A cultura do cipd em terrenos particulares dos artesdos seria uma alternativa

vidvel de aproximar novamente a matéria-prima do produtor, j& que a planta ¢ propria
da regido. Acontece que os proprios produtores da comunidade ndo apresentam
interesse em reservar parte de suas terras para o manejo do cipd, pois afirmaram que
irlam perder com isso, pois criam gado ou plantam outras culturas na area. Essa ¢ parte
da intervengdo onde o designer ndo deve insistir, mostrando apenas a alternativa
possivel e tentando criar uma visdo de consciéncia ambiental, benéfica ao planeta, que
manterd o cipd nas suas serras de origem e livre da extingdo. Esse manejo também
beneficiard a comunidade e aos artesdos que obterdo mais lucro, sem necessitar arcar
com gastos de transporte e combustivel, além do aumento da qualidade de vida, pois
ndo vao perder horas com viagens, ja que terdo a matéria proxima, além de riscos que
demandam a viagem, como acidentes. Contudo, como realizamos uma intervencao
respeitando o artesdo e tendo esse a voz final na decisdo, ndo obtivemos mudangas

nesse aspecto. Perguntados sobre o desaparecimento da planta nas serras locais, os
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produtores responderam que o crescimento desenfreado de artesdos foi o principal
responsavel, ndo apenas pela quantidade extraida que aumentou consideravelmente,
mas pelo fato de ndo haver respeito na idade do cip6 retirado. Os artesdos dizem que o
cip6 nao tarda a se desenvolver, porém os novatos retiravam as tiras ainda novas, com
cerca de 30 centimetros, pois com essa pouca quantia ja ¢ possivel realizar um produto
como por exemplo bolas de natal.

Em 1990, os artesdos criaram a APAV - Associacao de produtores artesaos em
cip6é e moradores do Vitorino, para melhor organizar suas atividades, tanto na area de
reunido e transmissdo de conhecimentos como com a questdo de contatos para vendas,
pois juntos eles t€ém mais forca e solidez para conseguir realizar sua participagdo em
feiras e quaisquer outros eventos de artesanato. A Associagdo proporcionou melhoria
durante certo tempo, rendendo até um caminhao modelo F-4000 novo no qual se podia
transportar o mobilidrio produzido para locais apropriados a venda, bem como levar os
artesdos para extrair o cipd. Como os bens adquiridos ndo foram bem administrados,
foram posteriormente vendidos para liquidagdo de dividas e no beneficio de pessoas
mal intencionadas, que ndo deram a devida importancia a Associacdo. Hoje a
Associagdo ainda existe, mas apenas no nome, pois financeiramente, nada restou e os
produtores permanecem em crescente desunido. Essa falta de organizacdo e
consciéncia, somada a outras tentativas ineficazes de resolver a questdo do artesanato
do Vitorino, tornou os artesdos menos esperangosos.

No projeto, grandes problemas que atingem o artesanato em cipd a serem
solucionados eram principalmente o mofo e o cupim, que representavam perda
financeira e de tempo consideravel, pois os dois elementos surgem depois que os
produtos j& foram fabricados. Essa queda logo foi visivel no bolso da comunidade,
fazendo assim com que ela buscasse outros meios de subsisténcia. Além da agricultura
que sempre existiu, os artesdos perdem espago para a costura. Como costurar ¢ um
servigo facil de se encontrar, pois a cidade € o quarto poélo de confecc¢do do agreste, fica
cada vez mais dificil aos produtores de artefatos da regido, passarem seu
conhecimentos aos mais jovens, levando a cultura do artesanato de cipd a extingdo.
Entdo a valoriza¢do do produto entra mais uma vez em pauta, pois um produto de alto
valor socioecondmico para os seus compradores e produtores permite a sua

disseminagdo de conhecimentos ao passar das geragoes.
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Além das deficiéncias inerentes & matéria-prima, também foi colocado em
destaque a falta de local apropriado de trabalho. Os artesdos trabalham nas suas casas,
em pequenos quartos ausentes de um sistema organizacional eficiente. Se os
quartos-oficinas possuissem principios que lhes tornassem visitdveis aos turistas,
poderiam também ser utilizados como ponto de venda dos artefatos, pois quem compra
artesanato também se interessa por sua historia e seria entdo mais um atrativo conhecer
o seu local de fabricagdo. A comunidade também ndo possuia uma marca que os
identificassem, trazendo uniformidade e solidez, além de difundir prontamente seus
produtos, através de insercdo de sua marca em tag’s, panfletos e toda a papelaria de
interesse a divulgacdo da manufatura, inclusive informando enderecos, telefones e
emails, facilitando o contato entre artesdo e comprador, evitando atravessadores que
dominam a grande saida dos objetos, trazendo a produgdo e seus fabricantes melhor
viabilidade economica. Porém, esses aspectos ficaram como segunda parte do trabalho.

Outro fator em deficiéncia e de extrema importancia ¢ a venda do produto.
Atualmente, a maior parte da saida do artesanato de cipd ¢ intermediada por
atravessadores, pessoas da comunidade ou ndo, sem nenhuma participacao no processo
produtivo que compram os artefatos a precos baixos e revendem fora da comunidade
superfaturados. Dessa forma, s6 ganha quem nada tem a ver com o processo artesanal,
que ¢ o atravessador, dominante de meios que facilitam a saida dos produtos, como
caminhdes que levam o artesanato para outras cidades. O artesao perde financeiramente
e socialmente, pois vendendo para um intermediario, deixa de lucrar por seu real valor
e trazer mais conforto para si e sua familia. Socialmente porque esta fadado a ser um
desconhecido, pois apenas os atravessadores (que podem inclusive ficar com a fama de
produtores dos objetos a venda) e a comunidade conhecem sua capacidade produtiva,
ficando a margem da sociedade. O turista, interessado no artesanato também perde
comprando de atravessadores, pois ndo conhece a histéria do produto, o artesdo
responsavel por sua feitura, enfim uma série de fatos que agregam valor ao artefato em
foco.

Encontrados os problemas que dificultam os produtores durante todos os
processos que englobam o artefato de cipd (extragdo, mofo, cupim, auséncia de local
adequado para fabricagdo e venda e auséncia de identidade visual) partimos para a
acdo. A ideia da utilizagdo do design colaborativo como metodologia, surgiu se

pensando em reconhecer as opinides de todos os participantes que obtém contato com o



54

produto desde a sua criacdo até a venda, mas hoje sabemos que o emprego dessa
ferramenta ndo ocorreu por completo, pois em nenhum momento levamos em
consideragdo o julgamento dos compradores dos artefatos, eles que sdo os usuarios
finais e portanto participantes do processo.

Sabe-se que o principal objetivo do trabalho colaborativo ¢ o desenvolvimento
da dimensao social no processo do trabalho do design, considerando que o principal
aspecto da dimensdo social desenvolvida ¢ o valor das relagdes entre iguais. Nao ha
relagdes hierarquicas ou autoritarias no processo, sendo a autoridade compartilhada.
Pode-se desenvolver o cooperativismo em muitas das atividades do processo
colaborativo, que podem ser desenvolvidas por alguns participantes, isoladamente, mas
com objetivos € metas comuns ao projeto. Nao excluindo a idéia colaborativa de que
cada participante interfere em todas as partes do projeto. Projetos desenvolvidos com
essa metodologia, proporcionam aos seus participantes o desenvolvimento de
habilidades de confrontacdo, argumentagdo e defesa de ideias e conceitos. Requer a
democratizagdo das participagdes, a valorizacdo das diferentes autorias, o alcance
coletivo das metas, enfim, suportes para as agdes de cada individuo envolvido no
problema. Uma ferramenta interessante, se usada corretamente, para quebrar possiveis
barreiras entre os universitarios e os artesaos.

Os instrumentos utilizados para a coleta de dados foram entrevistas
semi-fechadas transcritas e gravadas em 4udio, seguindo um roteiro estruturado ou
padronizado, com artesdos atuantes na produgdo do tipo de produto delimitado, para
contar a histéria da comunidade, da criagdo dos artefatos e o diagnostico de problemas
da fase inicial do processo produtivo aqui considerado, qual seja, transformagdo da
matéria-prima (extragdo, tratamento e¢ modelagem do produto). Levamos um longo
periodo na coleta de dados, para reconhecer as deficiéncias e trabalhar em cima delas,
visando definir e aplicar um conjunto de agdes junto aos artesdos, que promovam a
melhoria na qualidade da matéria prima e das etapas iniciais do processo produtivo
enfocado. Esses objetivos foram considerados na elaboragdo dos roteiros em muitas das
entrevistas. O propdsito inicial na elaborag@o do roteiro das entrevistas foi de organizar
variaveis relevantes ao objetivo da pesquisa, quais sejam, definir e aplicar um conjunto
de acdes junto aos artesdos produtores de mobilidrio em cip6 no Vitorino, inserir novos

recursos técnicos a atividade, utilizar ferramentas do design para melhorar o
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posicionamento dos produtos no mercado e contribuir para a sustentabilidade da
atividade.

Entre as atividades programadas no projeto, a realizacao de oficinas estava
inclusa, para auxiliar o artesdo na pratica, a construir seus artefatos de maneira mais
eficiente, mas ndo se especificou previamente em que exatamente essas oficinas iriam
focar, entdo poderiamos envolver qualquer aspecto, desde processos criativos até a
economia de material por produto ou acabamento. O objetivo, logicamente era passar
ao produtor conhecimento fisico, para que ele pudesse dar continuidade, apds o projeto,
aquela forma de trabalhar, vista pelos académicos como melhor, por questdes
financeiras, projetuais ou sustentaveis. O oficineiro, residente em Recife e empresario
da area de moveis na mesma cidade, apresentava uma agenda cheia, contudo
conseguimos marcar ¢ realizar no final do periodo programado a aula pratica. Sem
nenhuma experiéncia anterior em projetos de extensdo, tive problemas com a
programacdo do projeto, de forma que ndo foi possivel verificar posteriormente o
andamento das modificacdes, se estavam sendo seguidas corretamente ou se pelo
menos seriam utilizadas. Se possivel, uma prévia aproximagao do responsavel pela
oficina, também poderia trazer uma melhor relagdo de confianga entre os académicos e
0s artesaos

O projeto incluia reunides semanais apenas com os integrantes do grupo
académico e visitas mensais a comunidade de artesdos. Como as casas dos artesdos
eram pequenas para abrigar todos os envolvidos durantes as visitas, conseguimos
através do prefeito da cidade, na época, realizar muito da coleta de dados numa escola
proxima a casa dos artesdos, onde tinhamos sempre uma sala disponivel, sem a

interrupcao de quaisquer pessoas que nao estivessem envolvidas no projeto.

Ocorre que por alguns atrasos ao longo do ano, pela propria necessidade de
transcri¢do das entrevistas em audio, digitacdo e pesquisa de material, e por problemas
logisticos as visitas algumas vezes ndo aconteciam na freqliéncia planejada. Isto talvez
tenha prejudicado o vinculo de confianca entre os académicos e os artesdos, este sim,
fundamental para que haja uma intera¢do adequada.

Ficou em falta entdo, um maior compromisso presencial de minha parte para
com os artesdos. Nao digo de qualidade, pois 0os momentos em que 0s grupos

permaneceram juntos foram intensamente produtivos, mas a nao assiduidade conforme
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o planejado a comunidade impediu que se concretizasse de modo mais efetivo o
relacionamento entre designer e artesdo. Avalio entdo que muito dos valores simbdlicos
das culturas do Vitorino podem ndo ter sido levados em consideragdo, o que talvez
fosse conseguido através de um didlogo mais intenso e sistematico. Como os artesaos
perceberam que ndo tinham visitas com a freqiiéncia planejada, devem ter colocado em
pauta apenas o que consideraram relevante para eles.

Sabe-se que o designer pode agregar valor a um produto incluindo elementos
culturais de um grupo que nao foram pensados por seus produtores, pois por algum
motivo eles ndo pensaram a unido de determinada cultura com os produtos artesanais
existentes. Para isso € necessario um conhecimento mais aprofundado do designer com
respeito aos valores culturais em questdo, mas também ¢ preciso que a proposta feita
pelo designer faga sentido para o artesdo. Isso s6 pode ser conseguido quando se
estabelece uma relagcdo humana ndo-hierarquica, na qual as duas partes estdo dispostas

a aprender uma com a outra.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A experiéncia por mim vivida no projeto de extensao, realizado no Vitorino, foi
essencial para despertar meu interesse € entdo procurar me aprofundar no assunto.
Apds muita leitura, procurando entender o assunto, através de renomados autores da
area, realizei um encontro sintetizado dessas informagoes aqui.

A principal ideia ¢ demonstrar que numa experiéncia entre designer e artesao,
deve existir respeito as diferencas culturais, pois existem peculiaridades intrinsecas a
cada grupo que nao devem ser julgadas por pessoas que ndo pertencam aquela origem.
Tdo importante quanto, ¢ o fato do conhecimento dos artesdos ndo poder ser
subestimado pela equipe detentora dos saberes académicos, afinal, os académicos estao
indo também para aprender uma nova cultura e logo apds, tentar contribuir
positivamente. Ainda como base para a realiza¢do de uma intervengdo proveitosa, deve
ser levado em consideracdo, além do respeito a diversidade cultural e a equiparagdo do
conteudo artesanal e académico, tornar factivel uma relagao de confianga entre todos os
envolvidos numa intervengdo. Dessa maneira conseguimos receber dados mais
precisos, acerca da histéria da comunidade estudada, o artefato trabalhado e sua venda,
por parte das pessoas diretamente envolvidas em todos os processos.

Ainda, como conseqiiéncia de um bom relacionamento entre designer e artesao,
¢ possivel encontrar solugdes que agradem a ambos os profissionais, embora a palavra
final seja dos artesdos. Um trabalho que funciona com eficiéncia deve perdurar,
despertando na comunidade seu real interesse para manter as novas propostas
corretamente, mesmo quando o grupo académico terminar a intervencao no local.

Enfim, coloquei a importancia do design no processo globalizante que vivemos
e como ele pode transformar as sociedades. Coloquei também a questdo do artesanato e
de como ele estd inserido hoje no mercado e como pode almejar niveis
socioeconomicos melhores. Nao menos importante, tratamos das culturas populares e
como elas se definem e sdo definidas e estao colocadas no sistema capitalista. Por fim,
uni basicamente essas trés areas utilizando o exemplo de uma comunidade artesa
produtora de mobilidrio em cip6. Espero sinceramente que a realizagdo do presente
trabalho venha a contribuir positivamente em outros estudos que envolvam design,
artesanato e culturas populares, realizados por mim ou outras pessoas que tenham

acesso a esse conteudo.
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