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Aos colegas jornalistas que resistem as transformac6es midiaticas e continuam na

busca da verdade para compartilhar informacgdes com responsabilidade.
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A expressdo nova midia ndo se refere apenas a uma nova maneira de gerar e
veicular informacdo e uma nova interlocucdo com o puablico que a consome.
Ela abarca inclusive a “velha midia”, uma vez que as novas maneiras de fazer
e distribuir informacéo se imiscuiram nas praticas daqueles que veiculam seus
contetdos em suportes tradicionais, incorporando-as, trazendo para si 0S novos
preceitos e uma nova forma de relacionamento com a informacéo e com o
pUblico — interativa, participativa (Costa, 2009, p. 16).



RESUMO

Esta pesquisa faz uma analise da producdo de conteddo jornalistico a partir dos
microvideos, que sdo videos curtos dindmicos e com possibilidade de edi¢cdo dentro das
préprias midias sociais, como o TikTok, Instagram (Reels) e YouTube (Shorts). Para isso,
analisa o formato das publicagdes via Reels do perfil do UOL Noticias, no Instagram.
Ainda que a maior parte do seu conteudo compartilhado nas midias sociais mantenha o
formato tradicional da noticia, o jornalismo vem explorando novas ferramentas para
tentar se conectar com as geracdes mais jovens e aumentar o alcance das suas publicacdes

nas midias sociais.

Palavras-chave: Jornalismo digital; midias sociais; microvideos; Instagram Reels.



ABSTRACT

This research analyzes the production of journalistic content through micro-videos, which
are short videos with the possibility of editing within social media, such as TikTok,
Instagram (Reels) and YouTube (Shorts). To do this, it analyzes the format of publications
via Reels on the UOL Noticias profile on Instagram. Although most of its content on
social media maintains the traditional news format, journalism has been exploring new
tools to connect with younger generations and increase the reach of its publications on

social media.

Keywords: Digital journalism; social media; short videos; Instagram Reels.
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1 INTRODUCAO

A producdo de contetdo em videos de curta duracdo para compartilhamento nas
midias sociais ndo é novidade. O primeiro video publicado no YouTube?, rede social
digital criada em 2005, tinha apenas 19 segundos. Com o titulo “Me at the zoo”, postado
por Jawed Karim, co-fundador da plataforma. O video é simples, com caracteristica de
registro da cena que o jovem presenciava no zoolégico. O mais relevante ndo era o
conteddo em si, mas a possibilidade de carregar facilmente um video e compartilha-lo na
internet.

Com o surgimento e a popularizacéo de novas midias sociais, sobretudo, na tltima
década, o conteldo em video produzido especialmente para essas plataformas digitais
ganhou novos formatos, como a possibilidade de transmissdao ao vivo e a postagem em
dimensGes variadas (videos na vertical, quadro, horizontal ou tamanho personalizado).
Segundo o WordStream (2018), videos compartilhados em redes sociais geram 1.200%
mais compartilhamentos do que posts combinado de texto com foto.

Assim, buscando maior engajamento da audiéncia, veiculos de comunicacéo,
tanto de televisdo, como de radio, impresso e on-line, também passaram produzir
contetdo jornalistico em video voltado para as midias sociais, de acordo com a mudanca
de comportamento e consumo de noticias, especialmente das geracdes Y e Z (nascidos na
década de 1980 e nos anos 2000, respectivamente). Mas reter o publico no video é sempre
um desafio a cada publicacdo, jA& que h& grande concorréncia de contetdo e o

“desinteresse” pelo video esta apenas a um clique.

hoje, 0 que é escasso ndo é a informacao, mas a atencao que ela demanda. Tem-
se, assim, que na chamada sociedade da informacdo a economia seja a da
atengdo, pois esta € o0 bem a ser gerido, uma vez que a informacé&o é ndo apenas
abundante, mas parece mesmo tender ao infinito (Noronha, 2024, p.3).

Uma pesquisa divulgada pela Microsoft, divulgada no portal G1 (2015)?, sugeriu
que o tempo de atencdo dos seres humanos vem ficando mais curto com os avangos da
tecnologia. Realizada no Canada com 2 mil pessoas, a pesquisa avaliou os individuos por

meio de questionarios e jogos on-line, com a finalidade de avaliar a capacidade de

! Disponivel em: https://youtu.be/[]NQXACI9IVRw?si=L.7c_RI90Dd0g0uly. Acesso em: 19 jul. 2023.
2 Disponivel em: https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2015/05/tecnologia-deixa-humanos-com-
atencao-mais-curta-que-de-peixinho-dourado-diz-pesquisa.html. Acesso em: 10 jul. 2023.



https://youtu.be/jNQXAC9IVRw?si=L7c_Rl90Dd0q0uly
https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2015/05/tecnologia-deixa-humanos-com-atencao-mais-curta-que-de-peixinho-dourado-diz-pesquisa.html
https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2015/05/tecnologia-deixa-humanos-com-atencao-mais-curta-que-de-peixinho-dourado-diz-pesquisa.html
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concentracdo. Ja em outros 112 participantes voluntarios, os pesquisadores realizaram
exames de eletroencefalogramas para monitorar sua atividade cerebral. Segundo a
conclusdo da pesquisa, a capacidade de concentracdo dos humanos esté sendo reduzida
por impacto dos dispositivos portateis e das midias digitais. No ano 2000, a capacidade
de atencdo humana era, em média, de 12 segundos. Em 2013, esta capacidade caiu para
oito segundos.

Dessa forma, os primeiros segundos do video sdo definitivos para o espectador
continuar assistindo. Entdo, apesar de videos longos terem espaco, até como lives com
horas de duracdo, os microvideos, com média de um minuto, sdo mais faceis de reter a
atencdo até o final. De acordo com dados da Google (2022) sobre formatos de videos
curtos e longos, a partir de analises de criadores de contetido no YouTube, os videos mais
acessados sdo agqueles com duracéo entre trés e seis minutos, independentemente de seu
conteddo ser de natureza informativa ou educacional. Ainda, segundo a pesquisa, 59%
das pessoas da geracdo Z usam videos curtos para descobrir novos conteidos antes de
assistir a uma versao mais longa. Além disso, de acordo com o Wall Street Journal,
aplicativos de videos curtos, como TikTok e Instagram, tém respectivamente 197,8
milhGes e 17,6 milhdes de horas de video assistidas por dia (Miranda, 2023).

Reiterando que videos curtos sempre foram tendéncia nas midias sociais, a
exemplo do Instagram, midia de compartilhamento de fotos que, ao lancar a possibilidade
de posts de videos, permitia publicacdo de videos somente de até 15 segundos de duracao.
Porém, a edicdo desses videos, curtos ou longos, aconteciam apenas em aplicativos ou
programas de edicOes externos.

Até surgiram outras midias, como o Snapchat?, que se popularizou com a edic&o
de historias em videos, permitindo uso de filtros e insercdo de texto, entre outras
ferramentas, mas com o contetdo expirando em 24 horas. O mesmo acontece nos stories
do Instagram e Facebook — que lancou, em 2016, os stories, inclusive, para ser
concorrente do Snapchat, o que popularizou a criagao de contetdo de videos curtos, num
formato mais informal, de bastidores, e com duragdo limitada. Posteriormente, o
Instagram permitiu salvar as historias com o recurso de “destaque”, no perfil da conta.

Também é possivel usar o conteudo dos stories e transformar em Reels (que iremos

% Snapchat ¢ uma midia social, langada em 2011, que viralizou com as publicacdes de videos de curta
duracdo e validade, com conte(do saindo do ar com 24h, apds sua publicacdo. Outras midias sociais
incorporam o formato de “histdrias”, os stories, como o Instagram, Facebook, TikTok e YouTube. O
YouTube descontinuou os stories em 26 de junho de 2023.
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abordar com mais detalhe ao longo da dissertacdo), publicando como post permanente no

feed, no perfil. Exemplos de diferentes formatos de videos compartilhados nas midias

sociais no Quadro 1.

Quadro 1 — Caracteristicas dos videos no YouTube, Instagram e TikTok

Midia Social
YouTube

YouTube

YouTube

Instagram

Instagram

Instagram

Instagram

Tipo de video

Video longo

Live

Shorts

Story

Live

Reels (gravando pela
camera do aplicativo)

Reels (upload do video)

Caracteristica

Video padrdo do YouTube,
na horizontal. Duracdo de
até 12h ou 256G*. Apos
upload na plataforma,
permite apenas adicdo de
musica e cortes de cenas.
Transmiss&o ao vivo, de até
12h. Video pode ser
salvado e compartilhado no
canal, apds a transmissao.
Videos curtos, na vertical,
com duracdo de até 60s.
Opcdes de edicdo do video
no Shorts, como mdusicas,
sobreposicdo de imagens,
cortes de cenas, texto,
legendas e narracdo em off.
Videos efémeros, com
duracdo de 24h, com limite
de 60s, por story. Ha
algumas opcdes de edicdo,
como inclusdo de musicas,
hiperlinks, textos, filtros e
figuras.

Transmissdo ao vivo, com
duracdo de 4h de duracéo.
Video pode ser salvado e
compartilhado no perfil,
apos a transmissao.

Video curto, com até 90s,
na vertical. Opcbes de
edicdo do video no Reels,
como adi¢cdo de musicas,
sobreposicdo de imagens,
cortes de cenas, texto,
legendas e narracdo em off.
Pode-se carregar videos de
até 15 minutos. Na juncao

4 Disponivel em: https:/support.google.com/youtube/answer/71673?hl=pt-

BR&co=GENIE.Platform%3DDesktop#zippy=%2Cmeu-v%C3%ADdeo-tem-mais-de-gbh. Acesso em: 19

jun. 2024.


https://support.google.com/youtube/answer/71673?hl=pt-BR&co=GENIE.Platform%3DDesktop#zippy=%2Cmeu-v%C3%ADdeo-tem-mais-de-gb
https://support.google.com/youtube/answer/71673?hl=pt-BR&co=GENIE.Platform%3DDesktop#zippy=%2Cmeu-v%C3%ADdeo-tem-mais-de-gb
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antiga de videos longos e
IGTV, todos os videos do
feed ficam na aba de Reels.
Recursos de edicGes iguais,
como juncdo de cenas,
adicdo de mausica, narracao
em off, sobreposicdo de
imagens, texto etc.
TikTok Video padrdo Gravacéo direto da camera
ou upload de video de até
10 minutos. Opcdes de
edicdo do video no Reels,
como adicdo de musicas,
sobreposicdo de imagens,
cortes de cenas, texto,
legendas e narracdo em off.

TikTok Live Transmissao ao vivo de até
1h. Video ndo fica salvo.
TikTok Story Videos efémeros, com

duracdo de 24h, com limite
de 15s, por story. Ha
algumas opcdes de edicdo,
como incluséo de musicas,
hiperlinks, textos, filtros e
figuras.

Fonte: A autora (2024)

No entanto, a facilitacdo da edigdo criativa dos videos curtos veio a partir do
lancamento do TikTok, da empresa chinesa Byte Dance. O aplicativo, que entrou no
mercado brasileiro em 2019 e se popularizou durante a pandemia, permite ao usuario
inserir varias cenas em video, com narragdo, sobreposicdo de imagens e textos dindmicos.

Inicialmente, o TikTok permitia o carregamento de videos de até 30 segundos e,
em maio de 2021, ampliou para trés minutos. Entradas ao vivo ja eram permitidas no
TikTok, mas sem possibilidade de salvar. Em fevereiro de 2023, o TikTok passou a
investir também no compartilhamento de videos mais longos, com até 10 minutos de
duracdo. Para fazer parte do programa de monetizacao da plataforma, os videos precisam
ter mais de um minuto de duracdo, além do criador de contetdo precisar possuir mais de
10 mil seguidores.

O proprio TikTok, que se popularizou com uma nova estética de videos curtos,
estd estimulando a criacdo de contetdo de videos longos. Porém, investir em multiplos
formatos de publicacGes € um movimento que varias plataformas de midias sociais vém

fazendo, com o intuito de atrair mais tempo de tela e retengéo de audiéncia. O Instagram
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e YouTube, posteriormente, lancaram suas versdes de microvideos, os Reels e Shorts,
respectivamente. Porém, o foco desta pesquisa estad no formato de videos curtos, com a
estética que o TikTok viralizou, com a média de um minuto de durago.

O TikTok é um aplicativo de entretenimento de entretenimento lancado na China
em setembro de 2016, mas so virou febre no Brasil em 2020 com o inicio da pandemia.
O Brasil é o0 segundo pais que mais usa o aplicativo no mundo. De acordo com a
ByteDance (2022), a rede possui 74,07 milhdes de usuarios com 18 anos ou mais no
Brasil, além de sediar uma das sedes globais da empresa, desde o inicio de 2022. Tendo
sido a midia social com mais novos usuarios, em 2020, com dois bilhdes de downloads,
outras plataformas entraram na concorréncia para buscar essa audiéncia que consome
contetdo no formato de videos curtos.

O Instagram lancou o Reels em agosto de 2020, com a possibilidade de videos de
15 a 30 segundos, no langamento. Em julho de 2021, aumentou a duragdo para um minuto.
No ano seguinte, em junho de 2022, ampliou para 90 segundos. Em agosto do mesmo
ano, excluiu a aba de videos e de todo contetdo audiovisual. Independentemente da
duracdo, ficou no mesmo local do perfil, na aba de Reels. Para gravar usando a
ferramenta, ou seja, fazer a gravacdo do video direto do Reels, o limite de duragdo
continua sendo os 90 segundos. Porém, é possivel editar usando as ferramentas
disponiveis em videos de até 15 minutos a partir de gravacdes feitas anteriormente, se
carregadas na memoria do préprio dispositivo.

Por sua vez, o YouTube lancou o Shorts em alguns paises, como india e Estados
Unidos, em margo de 2021, e disponibilizou sua versdo beta, de teste, em outras
localidades, a exemplo do Brasil. Com todas as funcionalidades, comegou a funcionar no
pais trés meses depois, em junho do mesmo ano. No Shorts é possivel publicar videos de
até 1 minuto. Além disso, 0 YouTube, que tem 0 mais antigo programa de monetizacao
com criadores de contetido, passou a monetizar os videos curtos, publicados via Shorts,
em fevereiro de 2023, com o intuito de estimular a criacdo de conteudo de microvideos
na plataforma e atrair criadores de conteido de outras midias sociais com o pagamento
de parte da receita de anuncios. Iniciativa que ratifica a forca dos microvideos, em
engajamento da audiéncia e tempo de tela na plataforma.

Desta forma, visto a relevancia dos microvideos e do comportamento de consumo
de conteudo especialmente pelos jovens brasileiros, alguns veiculos de comunicagédo
comegam a produzir noticia também no formato dos microvideos, a exemplo do UOL,

com producdo regular no Reels e presente no TikTok.
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Nesta era digital, as midias sociais passaram também a ser a principal fonte de
informagdo para as novas geragdes, que se atualizam através de publicaches
compartilhadas na rede. Um comportamento que abriu espaco para a disseminacdo de
noticias falsas, mas, quando bem usada pela imprensa, € uma importante ferramenta para
o jornalismo continuar préximo do publico contemporaneo. E quando a noticia precisa ir
até o espectador, no meio de publicacbes pessoais de amigos, influenciadores e paginas
de humor.

Entdo, quanto mais dinamica e criativa for o formato da noticia compartilhada
nessas midias, maiores chances de engajar e reter a atencdo do publico. Para isso, 0s
microvideos tém potencial para aumentar o alcance organico do conteudo jornalistico na
Geracdo Z, devido ao estilo e estética dos videos, que sdo mais atraentes para 0s jovens.
Portanto, esta pesquisa analisa o contetdo jornalistico produzido para esse novo formato
e como ele impacta o publico, fazendo um recorte das publicacdes do perfil do UOL
Noticias, no Instagram®, e suas publicacdes no Reels.

O perfil do UOL Noticias no Instagram foi escolhido para analise porque o UOL
é um veiculo de comunicacdo que ja surgiu voltado para o digital. Como abordamos no
capitulo 3, foi também um dos primeiros a investir na producao de conteudo através de
microvideos, criando seu perfil no TikTok, em 24 de maio de 2019, quando o aplicativo
ainda estava comecando a ser difundido no Brasil. Com o langamento do Reels o veiculo
também investiu, desde o inicio, na producédo de videos curtos para o Instagram.

Desde entdo, a producdo de conteudo jornalistico do UOL via Reels sofreu varias
alteracdes de formato e duracéo, tanto pelas novas possibilidades de recursos permitidos
pelo proprio Instagram, que faz atualizagdes constantes (como novos limites de durago,
citados no inicio desta introducéo), como pelo formato que o publico comega a produzir
contetdo nas midias sociais e estimula o jornalismo a produzir também seu contetdo em
formatos similares, com o objetivo de aproximar da audiéncia.

Dessa forma, esta pesquisa se aprofunda na forma que o UOL esta produzindo
conteldo para o Reels, no Instagram, analisando questdes de linguagem, imagem,
ferramentas de edi¢do, duracdo, legendas e narrativas, além de métricas de engajamento,
como curtidas, visualizagdes e comentarios. Assim, selecionamos 0 més de abril de 2024

para identificar publicacGes de até um minuto, via Reels, no Instagram do UOL Noticias,

> Disponivel em: https://www.instagram.com/uolnoticias. Acesso em: 02 mai. 2023
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uma das editorias do UOL que possui perfil proprio no Instagram e traz pautas sobre
politica e Ultimos acontecimentos nacional e internacional, em sua maioria.

Com 58 posts de até um minuto, via Reels, identificamos os principais formatos
de microvideos publicados para uma analise quantitativa e qualitativa, como mostramos
na metodologia, no capitulo 4. A partir dos dados, analisamos como o jornalismo do UOL
se apropria dos microvideos para produzir contetdo jornalistico, no capitulo 5, e trazemos

as consideracdes finais sobre o tema, no capitulo 6.
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2 O JORNALISMO NA ERA DOS VIDEOS CURTOS

2.1 CULTURA PARTICIPATIVA NA INTERNET

Para analisar os novos formatos de microvideos compartilhados nas midias
sociais, de como 0 usuario consome esse conteudo e de como a imprensa produz noticia
para esse formato, precisamos, primeiramente, entender sobre cultura participativa na
internet, assim como a evolucdo das publicacdes em videos produzidas e difundidas em
larga escala através das redes sociais digitais. De acordo com Burgess e Grenn (2009), o
YouTube, que hoje se consolidou como a maior plataforma de compartilhamentos de
videos, no seu surgimento se apresentava como “repositoério de videos do usudrio”,
sugerindo o compartilhamento de produgdes pessoais como principal uso.

Idealizado com a proposta do usuario comum poder produzir seu proprio contetdo
em video e compartilhar na plataforma, apds 17 anos do seu langcamento, o YouTube é
usado por influenciadores, os “youtubers”, as marcas em geral e pela imprensa. Para
Burgess e Grenn (2009), essa rede social digital veio como mais uma alternativa para as
midias tradicionais, sendo um grande impulsionador da cultura participativa, onde o
cidaddo pode ter papel ativo na construcao e disseminacao de informacdes.

Essa carateristica de ser criador do conteldo e facilidade de publicacdo, sem
intermediérios, a ndo ser a propria rede, transformou as midias sociais — tanto YouTube,
como Instagram, Facebook, Twitter, Snapchat, TikTok etc. — num fenbmeno mundial,
sem a necessidade de o individuo depender da midia tradicional para produzir e receber
informagdes. Logo, a imprensa precisou se reinventar — como Sempre precisa a cada
transformacdo mididtica — para continuar sendo relevante na era dessa cultura

participativa, quando todos se tornaram produtores de conteudo.

a medida que o publico digital se expande e vai além dos sites de noticias para
as midias sociais, aplicativos moveis, podcast e até boletins por e-mail, 0s
editores de noticias estdo se esforcando para estar também nesses lugares (Pew,
2016, p. 44).

Sousa e Abreu (2023) também apontam a transformacédo da producéo jornalistica,
de acordo com a evolucao tecnoldgica, precisando a imprensa adaptar a forma que produz
seu conteudo aos novos dispositivos que surgem. Assim, passam a fazer parte das rotinas

de producdo a utilizacdo de softwares, bases de dados, algoritmos, linguagens de
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programacdo e de publicacdo, sistemas de gerenciamento de informacdes, técnicas de

visualizacdo, metadados semanticos, etc. (Barbosa et al., 2013).

Pela permanente transformacéo da produgdo jornalistica, Silva (2013) aponta
duas geracdes principais de pesquisas sobre newsmaking. A primeira, ocorrida
a partir de 1970, baseava-se em pesquisas etnograficas nas redacfes. A
segunda, realizada a partir de 1990, fundamenta-se em investigacGes que
tratam de processos de convergéncia e de integracdo de redaces jornalisticas
em um cenario de digitalizacdo das praticas noticiosas (Sousa; Abreu, 2023,

p.2).

Com as midias sociais, como mostra Bottosso (2020, p. 35), “outro aspecto
importante apontado por pesquisadores da area é que o processo de producdo da noticia
se alterou, a presenca do jornal em mdaltiplas plataformas faz com que o jornalista precise
produzir contetido que também seja multiplataforma”. Além disso, para concorrer com a
quantidade de contetdo diversa nas midias sociais, entre entretenimento, paginas de
humor, muitos memes e publicagdes de amigos, o jornalismo precisa criar novas
conversas com o publico e trazer contetdo dindmico e atrativo.

Dessa forma, o jornalista sai da interlocucgdo distante para se colocar como usuério

também, criando relacionamento e empatia com o publico.

Os jornalistas precisam entender os formatos e aplicabilidades digitais como
ferramentas que permitem a potencializacdo do contelido noticioso, para,
posteriormente, ganhar reconhecimento na rede e alcancar o interesse do
publico (Flores-Vivar, 2012 apud Alves, 2018, p. 62).

Isso porque, se as pessoas iam atras da noticia, cada vez mais o conteddo
jornalistico precisa ir atrds do publico, no caso, com inser¢fes nas midias sociais. Para
isso, 0s microvideos com edicdes criativas sdo mais uma ferramenta que pode ser usada
pelo jornalismo para ampliar o alcance de suas publicacdes.

Segundo Marques (2016), na primeira década do século 21, era preciso convencer
as empresas sobre a importancia de ter um website. Hoje em dia, a maioria das marcas ja
tém consciéncia de que é relevante construir uma presenca online, especialmente nas
redes sociais digitais. No livro “Redes 360: como comunicar online”, o autor explica que
apenas 0s mais rapidos e com visdo no futuro vao conseguir uma comunicacéo eficiente.

Para Marques (2016), apesar de o website ser o tronco de uma estratégia de
Marketing Digital, as midias sociais assumiram um papel importante tanto nas

organizagGes como nos veiculos de comunicagdo. Ou seja, ter um site € como um pré-
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requisito, mas as marcas precisam ter presenca nas midias sociais para desenvolver
conversas com sua audiéncia, que ndo recebe mais informacdes de maneira passiva, mas
de forma ativa, interagindo e opinando, através dos comentarios nos posts e até mesmo
criando contetdos independentes sobre as marcas.

De acordo com Terra (2012, p. 1), com as novas midias digitais e da midiatizacao
dos individuos, temos a possibilidade de utilizar os aplicativos de midias sociais para

divulgar conteudos diversos, além de ser instrumento de exposicdo e expressao pessoal.

Dai o termo usuério-midia. Cada um de nés pode ser um canal de midia: um
produtor, criador, compositor, montador, apresentador, remixador ou apenas
um difusor dos seus préprios contetdos. Entendemos que o usuario-midia é
um usudrio ativo tanto da internet como das midias sociais e que produz,
compartilha, dissemina conteldos proprios e de seus pares, bem como os
endossa junto as suas audiéncias em blogs, microblogs, féruns de discussdo
on-line, sites de relacionamento, entre outros (Terra, 2012, p. 1).

No caso do jornalismo, a noticia ndo termina quando a publicacao é feita, é apenas
0 comeco de uma discussao. Para Sousa e Abreu (2023, p.4), na era do jornalismo digital,
quando veiculos de comunicagdo comecaram a publicar as noticias em sites de redes
sociais ou portais de noticias, “com a possibilidade de acrescentar informagdes ou altera-
las a qualquer tempo, o deadline mudou de formato”.

Canavilhas, Rodrigues e Giacomelli (2019) também destacam que a rotina
produtiva ndo se encerra mais com a divulgacdo da noticia. O proprio jornalista pode
editar e fazer constantes atualiza¢des, mas o conteido continua ainda nos comentéarios, a
partir da interagdo da audiéncia. “Assim, o prolongamento da rotina dos profissionais ¢
uma das principais tendéncias relacionadas a producdo jornalistica a partir do uso do
dispositivo movel” (Sousa; Abreu, 2023, p.4).

Além de usar as midias sociais para entretenimento, as pessoas também se
engajam cada vez mais em questoes politicas, ambientais, econdmicas e socioeducativas.
E as midias digitais passaram a ser a grande plataforma de discussdo, principalmente para
0s jovens, ja que a maioria ndo se informa pelas midias tradicionais, como televisdo, radio

e jornal.

No caso especifico do jornalismo, os veiculos que j& estavam presentes nos
sites de noticias, passam a criar perfis nas redes sociais e compartilhar noticia
para 0s usuarios do meio. Assim, a inovacdo acaba sendo essencial para se
adaptar a este cenario. Para Garcia de Torres et al (2011), esses espagos se
tornam imprescindiveis para o jornalista conseguir informacao, disseminar
noticias, chegar aos leitores localizados em regifes distantes e alcangar o0s
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jovens ou aqueles que ndo consumem jornalismo no formato tradicional
(Alves, 2018, p. 61).

Para Duarte, Rivoiri, Ribeiro (2016, p. 3), “enquanto o ambiente de comunicagao
foi baseado em tecnologia analdgica, a pratica jornalistica, necessariamente, dependia do
controle dos meios de produgdo e difusdo”. Ja com a internet, principalmente apos o
surgimento das midias sociais, 0s usuarios passam a influenciar diretamente no trabalho
do jornalista, na constru¢do da noticia. “Agora, o publico passa a produzir,
individualmente, compartilhar com a sua rede o comentério e a noticia com a da versdo
do fato, logo, todos sd@o podem ter sua propria midia e serem produtores de contetdo”
(Duarte; Rivoiri; Ribeiro, 2016, p. 4).

Dessa forma, a producgdo de contetido jornalistico passou a ter forte influéncia da
propria audiéncia, ndo s6 na forma de pautar as noticias, mas também do seu formato.
“Para Hill e Bradshaw (2019), o jornalismo movel envolve os dispositivos mdveis e 0s
sites de redes sociais, 0s quais sdo considerados como os dois lados da mesma moeda.
Desse modo, a producdo jornalistica deve levar em conta estratégias mobile-first e user-
centred” (Sousa; Abreu, 2023, p.2).

Mais recentemente, Canavilhas (2021) aponta as seguintes modificagdes
provocadas pelos dispositivos mdveis na produgdo jornalisticas: a
possibilidade de contato permanente entre reporter e redagdo; a substituicdo
dos equipamentos de captura de imagem por smartphones; a diminui¢do do
tempo entre o acontecimento e a publicacdo da noticia; o fortalecimento do
trabalho dos mojos; a participacdo do publico no processo de construcgao
noticiosa (Sousa; Abreu, 2023, p.2).

Com o contetdo pensando para consumo nos dispositivos madveis, o jornalismo
comega a produzir noticias no formato que os internautas estdo compartilhando seus
contedudos para se aproximar dos novos publicos e conquistar engajamento nas redes.
Assim, a cada nova midia social ou formato de publica¢des que surgem, a imprensa tenta

readaptar seu contetdo para essas novas linguagens, como no caso dos microvideos.
2.2 0 BOOM DO CONTEUDO NO FORMATO DE MICROVIDEOS
N&o € sO dancinha. A estética dos videos curtos, ap6s a popularizagdo do TikTok,

vem sendo usada em publicacBes dos mais diversos tipos de conteudo, explorados por

usuarios comuns, criadores de conteddo, marcas e imprensa. As publicacbes que
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comecaram a viralizar dentro da plataforma foram de entretenimento, inicialmente, com
as possibilidades de recursos que o entdo Musical.ly apresentava, como possibilidade de
dublagens. A ByteDance, empresa chinesa de conteudo digital, comprou o aplicativo que,
posteriormente, em 2017, foi incorporado ao TikTok.

Segundo a pagina institucional da companhia®, a ByteDance foi fundada em 2012,
liderada por Yiming Zhang e Rubo Liang, que viram oportunidades no entéo nascente
mercado de internet movel e aspiravam construir plataformas que pudessem enriquecer a
vida das pessoas. A empresa lancou o Toutiao, um de seus principais produtos, em agosto
de 2012. Seguiu com o lancamento do Douyin, em setembro de 2016. Aproximadamente
um ano depois, a ByteDance acelerou a globalizagdo com o langamento de seu produto
global de video curto, o TikTok (Figura 1), que transformou a criacdo de videos curtos na

internet, principalmente na Geragédo Z.

Figura 1 — Exemplo de post no TikTok, do perfil do UOL
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Para Costa (2021), os usuarios passam a criar cada vez mais conteddo com a

ascensdo da cibercultura® e as transformagcdes tecnoldgicas, destacando o formato de

® Disponivel em: https://www.bytedance.com/en. Acesso em: 3 mai. 2023.

’ Disponivel em: https://www.tiktok.com/@uol/video/7267262239797710086. Acesso em: 12 jul. 2023.
& Sobre o conceito de cibercultura, Levy (2009, p. 16) diz que pode ser considera como um conjunto de
técnicas, de praticas e valores que se desenvolvem junto com o crescimento do ciberespaco. Atualmente,

Lemos (2023, p. 12) lembra que é mais usual falar em cultura digital do que o termo cibercultura.
Contudo, ele diz que o temo “ciber” nunca foi tdo apropriado, “pois estamos numa cultura de controle e
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video quando se fala em user-generated content (UGC), o usuario que também cria
conteudo, na traducao do inglés, “frente a outros tipos de formato, devido, principalmente,
a visibilidade e ao impacto que as redes sociais proporcionam aos conteudos em video”
(Costa, 2021, p.38).

Com a popularizacdo do TikTok, que teve seu boom no mercado brasileiro em
2020, ap6s o inicio da pandemia da Covid-19, outras midias sociais langaram suas versdes
de microvideos para entrar na concorréncia pela audiéncia de videos curtos. Se no boom
do TikTok durante a pandemia o conteido era massivamente produzido por jovens da
Geracao Z, predominando posts de coreografias de langamentos da industria fonografica,
imitacOes e challenges (os desafios), com o langamento do Reels (Figura 2), no Instagram,
a producdo de conteudo de video curtos ganhou uma nova abrangéncia. Mesmo quem nao
estava no TikTok, por considerar uma plataforma sé para jovens fazer dancinhas, o
formato dos microvideos se popularizou também dentro da audiéncia do Instagram, com

a chegada do Reels, em agosto de 2020.

Figura 2 — Exemplo de post no Reels, do Instagram, no perfil @uolnoticias.
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Fonte: Instagram do UOL Noticias®.

vigilancia de dados digitais pessoas através de plataformas pelas quais todos tém que passar nas mais
diversas atividades diarias” (Lemos, 2023, p. 12).
% Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/Cvuz-legUta/. Acesso em: 12 jul. 2023.
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Segundo a Meio & Mensagem (2023), os videos curtos acabaram se tornando
prioridade de todas as grandes plataformas, que passaram a investir em ferramentas para
incentivar os usuarios a publicar conteudo dessa forma, gerando, entre si, uma disputa

pela atencao e pelo conteudo dos usuarios.

E, pelo fato de propiciar um consumo agil e dindmico, os videos curtos ficaram
ndo apenas no topo das preferéncias dos usuarios como passaram a fazer parte
das estratégias de marketing de marcas de diferentes segmentos. Dessa forma,
estar presente em uma rede social de videos curtos e produzir esse tipo de
conteldo passou a ser um recurso fundamental para os anunciantes que
queiram se engajar sobretudo com a Geracdo Z (Meio & Mensagem, 2023).

De acordo com a Meio & Mensagem (2023), o habito pelo consumo dos videos
curtos, que aparecem de forma dindmica e, rapidamente, dao lugar ao video seguinte, foi
construido basicamente a partir do momento em que os videos ganharam espago como o
conteddo mais consumido das redes sociais. Assim, com o formato de microvideos
passando a fazer parte do comportamento de consumo de contetdo dentro das midias
sociais, 0 YouTube, que faz parte do grupo do Google, também lancou sua verséo, o
Shorts (Figura 3).

Figura 3 — Carrossel de Shorts como destaque no feed do YouTube.
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10 Disponivel em: https://www.youtube.com/results?search_query=uol+noticias+. Acesso em: 21 jul.
2023.
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A plataforma de videos € conhecida por ter o programa de monetizacdo mais
atrativo. Segundo informagcdes publicadas na pagina de suporte da Google!?, o YouTube
paga parte da receita dos antncios exibidos no video direto ao criador de contetdo, além
de exibicdes via assinantes (videos sem anuncios) e oferece opcdes para o criador
arrecadar direto da sua audiéncia, como o Clube de Canais, onde os fés do canais podem
ser acesso a videos exclusivos, Superchat, destaque de comentarios em transmissdes ao
vivo, e 0 Valeu Demais, quando o espectador pode doar quantias pontuais em
determinado video. Visualiza¢Ges oriundas do YouTube premium também sdo pagas ao
criador de contetdo que fizer parte do seu programa de parceria.

Porém, héa requisitos para se ter acesso ao programa de monetizacdo do YouTube,
como o0 minimo de mil inscritos e quatro mil horas de exibigdo nos ultimos 365 dias, de
videos publicados na horizontal, o formato tradicional da plataforma, ou 10 milhGes de

visualizacdes em Shorts (Figura 4), videos de até 60 segundos, publicados na vertical.

Figura 4 - Exemplo de post no Shorts, no canal do UOL, do YouTube
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11 Disponivel em: https:/support.google.com/youtube. Acesso em: 22 jul. 2023.
12 Disponivel em: https://youtube.com/shorts/MurnYaDRZy|?feature=share. Acesso em: 1 ago. 2023.
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Assim, a estratégia do YouTube para entrar na batalha dos microvideos e atrair
criadores de conteudo do TikTok e Reels (Instagram) foi de também pagar pelos videos
publicados no Shorts. Desde fevereiro de 2023, os criadores de conteddo também podem
ganhar dinheiro publicando Shorts, mas com regras diferentes. No caso da monetizagédo
por andncios, a receita para os videos longos é contabilizada a partir dos anincios que
sdo exibidos em cada video. De acordo com informacdes da pagina de suporte do
YouTube®3, 55% da receita desses antincios sio repassados para o criador de contetido.
Ja a publicidade para os Shorts é diferente. Os andncios ndo sao exibidos diretamente no
video, mas entre alguns videos na aba dos Shorts.

Assim, 0 YouTube compartilha a receita dos anuncios entre os criadores de videos
curtos, proporcionalmente as visualizacBes que cada um obteve. Como hd uma parte
destinada ao pagamento de direitos autorais das musicas, ja que os Shorts permitem
monetizar usando musicas de terceiros, diferentemente dos videos longos, 0 YouTube vai
pagar 45% do arrecadado. O valor em cada video longo ou Short varia e 0 YouTube nédo
divulga quanto paga, exatamente, por visualizacdo. Lembrando que a receita por anincios
¢ apenas uma das formas de monetizar no YouTube.

Na prética, € preciso milhares de visualizagfes a mais em Shorts para conseguir o
mesmo retorno dos videos longos. Mesmo assim, é a plataforma que paga aos criadores
de forma mais acessivel e clara, em comparacdo aos programas de monetizacdo do
Facebook e TikTok. Em fevereiro de 2023, o TikTok iniciou seu programa de
monetizacdo para mais criadores de contetdo, ap6s os Shorts (YouTube) comecarem a
ser monetizado. Segundo a péagina de suporte do TikTok!, para ter acesso ao programa
de receitas, 0 usuario tem que ter acima de 10 mil seguidores, acumular 100 mil
visualizagdes auténticas nos Ultimos 30 dias e publicar video a partir de um minuto. S é
contabilizada uma visualizacdo valida a partir da permanéncia de cinco segundos no
video. O TikTok também néo revela dados de quanto paga ao criador de contetdo por
visualizagéo.

Para Nieva (2022), o YouTube entra numa disputa acirrada, com o risco de perder
0 posto de maior site de videos do mundo, j& que criancas e adolescentes agora passam

mais tempo assistindo a videos no TikTok do que no YouTube, segundo dados da empresa

13 Disponivel em: https:/support.google.com/youtube. Acesso em: 31 jul. 2024.
14 Disponivel em: https://support.tiktok.com/pt BR/business-and-creator. Acesso em: 31 jul. 2024.
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de tecnologia Qustodio, que usou seu software de monitoramento parental para analisar
0 uso de 400.000 familias. Os jovens de todo 0 mundo, em 2021, passaram mais tempo
TikTok, numa média de 91 minutos, por dia, contra 56 minutos navegando no YouTube
(Nieva, 2022).

Diante dessa competicéo, 0 YouTube gosta de promover a ascenséo do criador
“multiformato”: um pau para toda obra que talvez publique Shorts, se envolva
em um video tradicional de formato longo e entre no ar de vez em quando. O
YouTube diz que a empresa esta encontrando cada vez mais criadores que sdo
atraidos por Shorts e 0os usam como uma porta de entrada para videos mais
longos (e a receita de andncios que vem com eles). Mas solicitado a fornecer
dados ou nimeros para apoiar essa afirmacdo, o YouTube recusou (Nieva,
2022).

Com o intuito de fazer com que 0 usuario permaneca 0 maior tempo de tela
conectada dentro do aplicativo, que vai impulsionar o interesse das marcas anunciarem,
as plataformas de midias sociais vém investindo na criacdo de conteddo em multiformato.
Até o proprio Tik Tok, que tem os microvideos como carro-chefe, permite também
carregamento de videos longos, de até 10 minutos, além de viabilizar transmissdes ao
vivo, de até 60 minutos. J& o Instagram, que disponibiliza opc6es para publicar foto com
legenda, lives, stories, videos longes e Reels, lancou o Threads, em 5 de julho de 2023,
voltado para mensagens curtas, no formato do Twitter.

Mas o engajamento dos videos curtos continua em ascensdo, principalmente para
a Geracdo Z, devido ao seu consumo dindmico e simultaneo de contetdo. Segundo a
Meio & Mensagem (2023), essa geracédo, por ser nativa digital e crescida em um ambiente
digital que ja ocupava um importante espaco na sociedade, costuma ser a primeira a aderir

a novas formas de interacdo e comunicacéo.

Um estudo realizado pelo Instituto Locomotiva para 0 Kwai mostra como a
percepcdo da nova geracdo em relagdo ao ritmo dos videos e de contetdo bem
mudando. Um dos jovens que participou da pesquisa disse que preferia assistir
videos curtos quando ndo estava com tempo ou paciéncia para assistir um
episodio inteiro de uma série. [...] Ainda a respeito da pesquisa, o presidente
do Instituto Locomotiva recordou que outra jovem disse que o0s videos curtos
sdo um formato perfeito para as pequenas pausas que ela encontrava na rotina
de trabalho em uma loja, entre um atendimento e outro (Meio & Mensagem,
2023).

Assim, a percepcdo dos jovens da Geracdo Z é que ver o video curto, com o
conteddo de forma fragmentada, otimiza o tempo livre. Ao invés de consumir um Unico

video longo, é possivel ver diversos contetudos diferentes no mesmo intervalo de tempo.
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Apesar de ter sido um formato que ganhou adesdo da Geragdo Z, primeiramente, com a
populariza¢do dos microvideos em diversas plataformas de midias sociais, esse formato

passou a dialogar com pessoas das geracOes anteriores.

2.3 DAS “DANCINHAS” AO CONTEUDO JORNALISTICO

Com a popularizacdo do conteudo produzido no formato de microvideos, em
diversas plataformas de midias sociais, como TikTok, Instagram, Facebook e YouTube,
a imprensa também entrou na danca. No sentido literal, inclusive, pois jornalistas se
colocam como influencers e testam recursos usados por criadores de contetido para se

aproximar da audiéncia.

A credibilidade jornalistica, que entendemos neste trabalho se estabelecer
através de relagdes entre o jornalista, a informag&o e o seu publico (Peucer,
2004; Lisboa & Benetti, 207), guarda correspondéncia também com a
proximidade, o que é justamente algo presente na troca entre publico e
influenciadores. Ja existem profissionais da area que alimentam as redes
sociais e promovem seus proprios grupos de modo a criar uma comunidade em
torno de si (Vasconcellos, 2020, p.58).

Para Vasconcellos (2020), além de ser uma fonte confiavel de informacéo, com o
fendmeno das midias sociais, os jornalistas buscam atingir seus publicos de modo mais
pessoal, criando comunidades e participando das conversas. “As midias tradicionais estdo
usando blogs e redes interativas para distribuir seu contetido e interagir com a audiéncia,
misturando modos de comunicagdo verticais e horizontais” (Castells, 2012, p.15). Assim,
com o TikTok, nasceu também o jornalista tiktoker, observando a apropriacédo de recursos
de criacéo e edi¢des praticados por influenciadores e usuérios das plataformas, como uso
de filtros interativos, musicas trends da semana e desafios.

Com a consolidagéo dos videos curtos dindmicos, o contetdo jornalistico passa a
ir além do infotenimento®. A estratégia de aliar informag&o com entretenimento continua
fazendo parte da rotina de produg&o jornalistica, especialmente para jornalistas que geram

contedido para as midias sociais. Porém, o formato de microvideos passa a ser usado para

13 “Infotenimento” ¢ um termo que combina as palavras informagéo e entretenimento. Ele se refere a uma
forma de comunicacdo que tem como objetivo fornecer informac®es (teis e relevantes, ao mesmo tempo
em que as apresenta de uma forma atraente e divertida. Falcdo (2019, p. 49) lembra que o tempo
infotenimento (infotainment) surgiu nos Estados Unidos, na década de 1980, “mas s6 passou a fazer parte
do vocabulario dos profissionais da midia e das pesquisas académicas da area da comunicacdo a partir dos
anos 1990”.
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geracdo de conteudo jornalistico diversos, como se observa no proprio estudo desta
pesquisa.

No dia a dia das redac6es, com grande demanda de produgéo e equipes cada vez
mais enxutas, parte do contetdo jornalistico publicado na aba de microvideos, como
Reels, do Instagram, e Shorts, do YouTube, além do proprio TikTok, sdo recortes de
matérias publicadas nos canais oficiais do veiculo. Segundo Mendes (2014), no inicio do
jornalismo on-line houve uma possibilidade de convergéncia de conteudo, podendo unir
texto, audio e video. Contudo, Mendes (2014, p. 48) aponta que a imprensa apenas
reproduzia o contetdo original no meio digital, sem acréscimo de informacdes, e o

contetdo especifico para as redes surgiria depois.

Apesar disso, como consequéncia da reconfiguracdo de antigas interages no
processo comunicacional — com a participacdo dos receptores como novos
agentes da informacdo — 0 modo de producdo de noticias também pode estar
sujeito a alteragdes. Segundo Marcondes Filho (2000, p. 37), as transformacdes
sdo inevitaveis e ndo ha responsaveis por elas. Ndo sé o jornalismo, mas € a
civilizacdo humana como um todo que se transforma a partir de uma variavel
independente: a informatizacdo. O processo digital, de tempo real, de
comunicagdes on-line estabelece novos parametros sociais”. Para Traquina
(2005), essas novas praticas modificam o fazer jornalistico, aumentando a
velocidade dos processos de producdo, minando os limites do tempo e do
espaco, globalizando as noticias e as audiéncias, criando novos canais de
acesso (Mendes, 2014, p.51).

Assim, o jornalismo vem explorando a forma que compartilha seu contetudo nas
midias sociais. Seja reproduzindo recortes de conteldos originais para seus portais de
noticia ou criando contetdo jornalistico exclusivo para as essas plataformas, a imprensa
Vé a necessidade de acompanhar as transformacdes digitais, estando presente a cada nova
midia que surge e adaptando seu formato de conteudo. Para Garcia, Herrero e Rey (2022,
p. 1718, tradugdo nossa), “o jornalismo deve ser analisado como uma atividade que utiliza
a tecnologia do momento — que por sua vez molda e é moldada por tecnologias e
plataformas (Steensen et al., 2019)%6,

Além de estar presente nas novas plataformas de midias sociais que surgem, o
jornalismo precisa pensar em estratégias para engajar a audiéncia. As publicacdes nas
redes passam tanto ou mais importancia do que o conteudo original publicado no veiculo

impresso, portal, televisdo ou radio. “Na complexa busca pelo engajamento do publico

16 Journalism should be analysed as an activity that uses the technology of the moment — which in turn
shapes and is shaped by technologies and platforms (Steensen et al., 2019).
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(Lawrence et al., 2018), os meios de comunicacdo estdo se adaptando a um modelo de
producdo em que o paradigma social first ou social only é cada vez mais comum (Hill;
Bradshaw, 2018)” (Garcia; Herrero; Rey, 2022, p. 1719, tradugdo nossa).'’

Assim aconteceu com TikTok, que langou um novo formato de criar videos curtos.
De acordo com Pereira e Monteiro (2021), o boom da plataforma e sua popularizacao
também chamou a atencdo dos veiculos de comunicacdo para compartilhar contetdos
jornalisticos nela. “Eles enxergaram na midia social novas possibilidades de produgdo e
distribuicdo de conteudo a fim de alcancar novos puablicos e gerar trafego em seus
principais canais de noticias, com sites e canais de TV, por exemplo” (Heb, 2020 apud
Pereira; Monteiro, 2021, p.79).

Apesar das tecnologias digitais ja estarem inseridas nas redagdes, a imprensa
precisa de se adaptar as constantes mudancas, cada vez mais velozes. Para Pereira e
Monteiro (2020), as midias sociais fazendo parte das rotinas de producdo da noticia
trazem uma série de desafios para o jornalista, mas também podem garantir a
sobrevivéncia desses profissionais, pois acompanham o crescimento de uma geragéo

como novos habitos de consumo de noticias nas plataformas digitais.

Ainda assim, nota-se um esfor¢o dos veiculos de comunicacdo em desbravar o
TikTok para fins noticiosos, apostando em pequenas producgdes que vdo desde
videos de bastidores da redacdo a entrega de conteldos com trechos de
noticias, contetdos originais para a plataforma, entre outros (Pereira;
Monteiro, 2021, p. 80).

Ainda ndo hd um padrdo de como o jornalismo produz conteddo para 0sS
microvideos, seja no TikTok, Reels ou Shorts. Cada veiculo de comunicagdo vem fazendo
seus proprios testes e explorando varios formatos. Para Pereira e Monteiro (2021), o
jornalismo ainda esta dando os primeiros passos no TikTok, tendo um longo caminho a
percorrer para adaptar-se e desenvolver o seu modelo de producdo de conteudo para
videos curtos. “Ainda assim, € possivel perceber também um grande esforco destes
veiculos de comunicacao, que estdo atentos ao que a geracdo conectada produz e gosta de
consumir no TikTok, como memes, storytelling, curiosidade, humor, trends, etc.”
(Pereira; Monteiro, 2021, p. 89).

7 In the complex search for audience engagement (Lawrence et al., 2018), news media are adapting to a
production model in which the social first or social only paradigm is increasingly common (Hill and
Bradshaw, 2018).
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3 UOL: DO JORNALISMO ONLINE NA ERA DA INTERNET DISCADA A
DISTRIBUICAO DE NOTICIAS NAS MIDIAS SOCIAIS

3.1 HISTORICO DO VEICULO

Para chegar até a producgdo de contetdo jornalistico através de microvideos, nas
midias sociais, o caminho foi longo. O UOL8, um dos primeiros veiculos de comunicagio
nativo digital, no Brasil, que também foi provedor de internet, comegou a publicar suas
primeiras noticias em formatos que remetiam ao jornalismo impresso, na época de seu
surgimento, em meados dos anos 90.

Segundo informag@es de sua pagina institucional'®, o UOL entrou no ar em 1996,
sendo o primeiro portal de contetido do Brasil, como se autoafirma, na época da internet

discada.

Em meados da década de 1990, a internet discada surgiu como uma op¢éo para
que mais pessoas comegassem a acessar a internet, ja que bastava ter uma linha
telefénica em casa para se conectar. Basicamente, funcionava assim: o cabo da
linha telefonica era ligado no computador por meio de um modem. Também
era preciso contratar um provedor gratuito ou pago para tudo funcionar
(Sérvio, 2022).

Além de portal de contetudo, o0 UOL servia também como uma dessas opcdes de
provedores, que vinha com CD para instalacdo (Figura 5). Em 2013, a Anatel encerrou a
obrigatoriedade de ter um provedor de internet para acessar a internet, devido ao
surgimento de novas tecnologias. De acordo com as informagcfes em sua pagina de
perguntas frequentes®, o UOL afirma ter encerrado totalmente o servico em 28 de marco
de 2022. “Porém, desde o momento que a obrigatoriedade foi encerrada, a utilizacao do
UOL para a conexao de internet permaneceu disponivel e agora estamos encerrando esse
servigo” (UOL, 2022).

Para Rovai (2018, pg. 97), ter nascido com uma variedade de servigos, além de
oferecer conteudo, foi um dos motivos do veiculo ter se destacado e conseguido monetizar
ainda nos principios da internet, quando o jornalismo on-line era, praticamente, gratuito.

Se a publicidade para midia digital era mais barata, comparado com outras midias, como

18 Disponivel em: https://www.uol.com.br. Acesso em: 2 jun. 2024.

19 Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia. Acesso em: 10 jun. 2024.

20 Disponivel em: https://fag.uol.com.br/uolpd/fim_do_servi_o_de_conex_o_de_internet_do_uol. Acesso
em: 10 jun. 2024.
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impressa, televisiva e radiofénica, naquela época, 0 UOL veio com um novo modelo de
negdcio, com mais de uma fonte de receita, como classificados, publicidade em paginas

de noticias, assinaturas e funcionando como provedor de internet.

Figura 5 — CD de provedor de internet, nos anos 90

Fonte: Blog do Michael?

O UOL faz parte do grupo da Folha de S.Paulo, que estreou suas atividades com
o jornal impresso, em 1921. Primeiramente, entrou no ar o site do jornal, em 1995, como
o Folha Web (Figura 6). J& em 1996, surge o UOL (Figura 7), o primeiro portal de
contetido do Brasil. Nessa época (Figura 8), o Universo Online vinha com servico de bate-
papo, edicdo diaria da Folha de S. Paulo, arquivos da Folha com cerca de 250 mil textos,
reportagens do The New York Times, traduzidas para o portugués, Folha da Tarde e
Noticias Populares, Classificados, Roteiros e Salide e a revista IstoE. “Ainda ndo havia
estilo de redacdo jornalistica especifico para a web, o que mudava era a maneira de

distribuir as noticias na rede” (Rovai, 2018, pg. 89).

21 Disponivel em: https://www.michaelrigo.com/2014/01/nos-anos-90-as-conexoes-eram-assim-2.html.
Acesso em: 10 jun. 2024.
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Figura 6 — Folha Web, site da Folha de S.Paulo
Em 1995, entrou no ar a Folha Web, site da Folha de S.Paulo na Internet
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Figura 7 — Homepage do Universo Online, em 1996
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22 Disponivel em: https://sobre.uol.com.br/historia/nomel_h.jhtm. Acesso em: 2 jul. de 2024.
2 Disponivel em: https://sobre.uol.com.br/historia/nome4_h.jhtm. Acesso em: 2 jul. 2024.
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Em dezembro de 1996, nova home marcava a fuséo das operacoes Internet da Folha e da Abril
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Fonte: Acervo do UOL %

Em 1997, houve o lancamento da TV UOL (Figura 9), com transmissdo 24h,
contendo videos de shows e noticias. Foi a primeira TV feita especialmente para a Internet
no Brasil, além de pioneira na transmissdo de contetdos ao vivo, na interligacdo com a
TV aberta, na interatividade e na construcdo de um grande acervo de videos sob demanda,

segundo informagcdes sobre sua histdria, publicados na pagina institucional do portal®.

Figura 9 — Homepage do Universo Online, em 1997
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24 Disponivel em: https://sobre.uol.com.br/historia/nome6_h.jhtm. Acesso em: 2 jul. 2024.
%5 Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia. Acesso em: 30 jul. 2024.
26 Disponivel em: https://sobre.uol.com.br/historia/nome9_h.jhtm. Acesso em: 2 jul. 2024.
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Figura 10 — Langamento da TV UOL

w[ZJuol

Lancamento da TV UOL,
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no Brasil.
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de um grande acervo de videos sob demanda.

Conhega a TV UOL

Fonte: Sobre o UOL?

Para Rovai (2018, pg. 104), com o langamento da TV UOL (Figura 10), que era
um conteldo pensado para a internet, novos caminhos para o jornalismo iam se
consolidando, além da ideia que se tem até hoje da rapidez do jornalismo na internet. Um
dos marcos foi uma entrevista com o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, em 1997,
quando a forca do jornalismo na internet ganhou destaque, pois o UOL, um veiculo
online, publicou uma noticia de relevancia nacional antes de um veiculo impresso, pela
primeira vez.

Assim, apesar de surgir com uma variedade de produtos, o0 UOL também investia
na producdo de conteddo jornalistico, que vai além das replicacdes de matérias impressas
no site, na era dos portais, um dos marcos da evolugéo do jornalismo on-line. Rovai (2018,
pg, 64) cita quatro ciclos importantes do jornalismo digital, que passa pelas fases dos
portais, sites, blogs e redes sociais, de acordo com Caio Costa Tulio, importante
personagem no primeiro ciclo do jornalismo digital do Brasil, por ter criado o UOL e
depois ter ido dirigir o iG.

Entre os desafios de fazer um jornalismo para veiculagdo na internet era a propria
conexdo, que era lenta, com paginas que demoravam para carregar. Colocar as matérias
no ar nado era tarefa facil. Rovai (2018, pg. 98) cita entrevista com Marion Strecker, que
atuou como diretora de conteudo da Folha Web e UOL: “a gente tinha que fazer as paginas
extremamente leves, usar fotos pequenas, pouca foto por pagina. A gente perdia muito

tempo no desenho por conta das condi¢gdes de transmissdo das paginas”.

27 Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia. Acesso em: 14 jun. 2024.
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Foi uma fase com mais dificuldades técnicas, comparada com a conexao em alta
velocidade que temos hoje, mesmo assim, o conteudo jornalistico foi sendo reproduzido
na internet, tanto nas matérias em texto, como em video e dudio, com o exemplo da TV
UOL e Radio UOL.

A prética jornalistica na web, ainda muito recente em 1996, passava por uma
fase hibrida, mesclando muito mais caracteristicas visuais dos veiculos
impressos, com as descobertas das possibilidades oferecidas pelo meio digital.
Em entrevista concedida para esta pesquisa, Marion Strecker, diretora de
contelido da Folha Web, mais tarde, Portal UOL, contou que as principais
limitagdes & época do surgimento do Universo Online, com relagdo a parte
visual, eram a velocidade de conexdo com a Internet e os tipos de monitores,
de baixa resolucéo (Silva; Ferreira, 2016, pg. 7).

N&o sé o jornalismo multimidia surgia, mas a interacdo com a noticia. Na linha
do tempo do UOL, Rovai (2018, pg. 231) aponta a cobertura jornalistica no atentado ao
World Trade Center, em Nova lorque, em 11 de setembro de 2001, quando, além da

possibilidade de se atualizar em tempo real com o que acontecia, 0s internautas podia

comentar e interagir com as publicacdes.

Figura 11 — Primeiro debate presidencial exclusivo para a internet, no Brasil

UOL e Folha promoveram o primeiro debate presidencial para a
internet na histéria do pais. Na ocasiao, mais de 1,4 milhdo de
pessoas acompanharam o evento pela internet em 127 paises

diferentes.

Fonte: Sobre o UOL?

Outros destaques importantes que o UOL cita em sua pagina institucional®®, sobre
0S marcos na sua trajetoria, em 2000, fez a cobertura, pela primeira vez, presencialmente,
de uma Olimpiada, que foi a de Sidney. Em 2001, mudou sua homepage para a cobertura

do atentado de 11 de setembro, sendo o Unico site de noticias do pais que néo ficou fora

28 Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia. Acesso em: 14 jun. 2024.
29 Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia. Acesso em: 14 de junho de 2024.
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do ar naquele dia. Ineditismo também em 2010, quando realizou o primeiro debate
presidencial exclusivo para internet (Figura 11), no Brasil, promovido junto com a Folha
de S.Paulo. Na ocasido, mais de 1,4 milhdo de pessoas acompanharam o evento pela
internet em 127 paises diferentes.

Um dos recordes de audiéncia foi registrado em 2016, com dialogos entre Lula e
Dilma (Figura 12), tendo 6,8 milhGes de usuarios Unicos e mais de 54,9 milhdes de
carregamentos durante o dia. J& em 2019, bate seu préprio recorde de audiéncia, com 0s
lancamentos das plataformas de contetldo ECOA, com foco em jornalismo propositivo,
START, que cobre o universo de games e eSports, Tilt, a plataforma de tecnologia, e
também o MOV, a produtora de videos do UOL. Assim, alcancou a marca de 107 milhdes

de usuérios Unicos, tornando-se lideres entre os maiores produtores de contetido do pais.

_ Figura 12 - Dialogos entre Lula e Dilma, em 2016

Homepage do UOL bate
recorde de audiéncia com
dialogos entre Lula e Dima.

A homepage do UOL obteve na quarta-feira, 16/03, a sua maior
audiéncia. Foram 6,8 milhdes de usuarios Unicos e mais de 54,9
milhdes de carregamentos durante o dia.

Conhega o UOL

Fonte: Sobre o UOL®®

3.2 PRODUCAO DE DISTRIBUICAO DA NOTICIA PRODUZIDA PELO UOL,
ATRAVES DAS MIDIAS SOCIAIS

Se as midias sociais eram vistas como concorrentes das midias tradicionais, hoje,
muitos veiculos de comunicacdo estdo presentes nas principais plataformas de midias
sociais, como opc¢ao para distribuir a noticia, na busca de gerar trafego para seus sites e
aumentar o alcance das suas publicacdes. O UOL, que ja nasceu como um veiculo digital

e foi pioneiro na era dos portais, também marcou presenga nas midias sociais desde 0s

30 Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia. Acesso em: 14 jun. 2024.
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tempos do saudoso Orkut, criado em 2004 e descontinuado em 2014, e ja teve conta no
Periscope e Snapchat, segundo Kannenberg (2018, pg. 86).

Em busca realizada para esta pesquisa®!, constatamos perfis do UOL no Facebook,
X (antigo Twitter), YouTube, TikTok, Instagram e Treads (atrelado ao Instagram). No
caso do Instagram, que vamos estudar suas publicacdes nos Reels, mais especificamente,
0 UOL possui dez contas, de editorias diferentes. O perfil principal no Instagram € o
@uoloficial®?, com 2 milhGes de seguidores e 34.452 publicacdes, contando também com
perfis de suas principais editorias, como o @uolesporte®®, @universa_uol®,
@vivabem_uol®, @splash_uol®®, @ecoa_uol®’, @uoleconomia®, @nossa_uol®,
@uolcarros®, além do @uolnoticias*', que vamos fazer um recorte para analisar seu
contelido através dos videos curtos, publicados no formato de Reels.

O perfil do UOL Noticias, no Instagram, possui 1,6 milhGes de seguidores e ja
realizou 18.743 publicacbes*. Na descri¢do no cabecalho do seu perfil, diz “os fatos mais
relevantes do dia, bastidores da politica e checagem de noticias. #UOLConfere
Via @uoloficial”.

Sobre utilizar os recursos das midias sociais para a distribuicao da noticia, 0o CEO
do UOL, Paulo Samia, em entrevista*® concedia a0 Meio & Mensagem (2021), vé como
oportunidade, ndo s6 de aumentar o alcance de suas publicacGes e audiéncia, como
ferramenta para se conectar com um publico mais jovem, garantindo audiéncia para 0s
préximos anos. Dessa forma, visa atingir esse novo publico que consome mais conteido
pelas midias sociais, mas trazendo caracteristicas importantes do jornalismo tradicional,
como uma boa apuragdo, garantindo a credibilidade jornalistica do veiculo. Paulo Samia,
em entrevista concedida ao Meio & Mensagem (2021):

31 Busca realizada no Google em: 8 jul. 2024.

32 Instagram @uoloficial: https://www.instagram.com/uoloficial

33 Disponivel em: https://www.instagram.com/uolesporte. Acesso em: 10 jul. 2024.

34 Disponivel em: https://www.instagram.com/universa_uol. Acesso em: 10 jul. 2024.
35 Disponivel em: https://www.instagram.com/vivabem_uol. Acesso em: 10 jul. 2024.
%6 Disponivel em: https://www.instagram.com/splash_uol. Acesso em: 10 jul. 2024.
37 Disponivel em: https://www.instagram.com/ecoa_uol. Acesso em: 10 jul. 2024.

38 Disponivel em: https://www.instagram.com/uoleconomia. Acesso: em 10 jul. 2024.
39 Disponivel em: https://www.instagram.com/nossa_uol. Acesso em: 10 jul. 2024.
40 Disponivel em: https://www.instagram.com/uolcarros. Acesso em: 10 jul. 2024.

41 Disponivel em: https://www.instagram.com/uolnoticias. Acesso em: 10 jul. 2024.
42 Verificacdo da quantidade total de seguidores e publicacdes realizadas em: 15 jul. 2024.
4 Transcrigdo de entrevista, na integra, pode ser consultada no Apéndice B.
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Cada vez mais, sem duvida nenhuma, os veiculos tradicionais concorrem com
outros produtores, e quase que infinito os produtores de contetdo, nas midias
sociais. Mas, ao invés de concorrer, na verdade, elas sdo nossas aliadas, porque
grande parte do nosso contelido, hoje, também ¢é distribuido através de midias
sociais e muitas pessoas que, hoje, consomem midias sociais, estdo
conhecendo 0 UOL, através desses canais de distribuicdo (Meio & Mensagem,
2021).

Com a evolucéo da internet, os formatos de contetido foram se adequando para o
meio digital. A influéncia da midia impressa ainda esta presente, com grande producao
de matérias em texto. De acordo com o CEO do UOL, Paulo Samia, em entrevista** para
0 Meio & Mensagem (2021), o UOL lanca mais de 400 matérias, por dia, no formato de
texto, mas adicionando outros formatos ao contetdo, como entrevistas em video e audio.
Isso porque, segundo Samia (2021), os publishers comecaram também a perceber a
importancia da producdo em video e de complementar a matéria com o conteido em video
e, eventualmente, com o conteddo em audio, no modelo de podcast.

Dessa forma, a ideia € atingir o consumidor em todos 0s momentos de sua jornada,
seja com video, quando ele pode desprender de mais atencdo, a matéria em texto,
momento em que ele precisa de uma informacdo rapida, e audio, quando esta em
descolamento ou esta realizando outras atividades. E a entrega de diversos formatos de
contedido, na internet, pode ser realizada de forma imediata, acompanhando as mudancas

de comportamento no consumo de contetdo, inclusive o contetdo jornalistico.

Antigamente, vocé tinha um modelo onde o modelo impresso, na midia
tradicional, vocé consumia a noticia normalmente no dia seguinte, na melhor
das hipéteses, quando ndo era na semana quando vinha a revista semanal. Na
midia digital ndo, a busca por contetido é muito mais imediata e agora ainda
mais com redes sociais, onde todo mundo pode ser um produtor de contetdo.
O préprio habito de consumo de conteddo da audiéncia digital, dos usuarios de
internet, dos leitores, € muito mais imediato (Meio & Mensagem, 2021).

Para um conteddo multimidia, uma equipe multidisciplinar, que consiga adaptar a
noticia para diversos formatos e meios. Com isso, a necessidade da equipe de jornalismo
ser qualificada e agil para fazer a apuracdo do conteudo jornalistico de forma responsavel,
sem esquecer da apuracdo e checar os fatos. Paulo Samia, em entrevista concedida ao

Meio & Mensagem (2021), completa:

Nesse momento, todos os veiculos de comunicacédo de credibilidade, veiculos
de noticias, tém cumprido papel fundamental, principalmente no combate a

4 A transcricdo da entrevista, na integra, pode ser consultada no Apéndice B.
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disseminacdo de fake News. Enquanto veiculo de credibilidade que faz uma
apuracdo jornalistica profissional, com qualidade, com credibilidade, isso é
fundamental. E vocé distribuir esse contetdo em diversos formatos, em
diversos meios, exige também um trabalho muito mais apurado de edicdo
(Meio & Mensagem, 2021).

3.3 ROTINA DA PRODUCAO DE NOTICIAS DO UOL, POR MEIO DOS
MICROVIDEOS

O UOL criou sua conta no TikTok em 2019, quando midia social que iria viralizar
com seus videos curtos ainda nao era tdo popular, no Brasil. Em entrevista concedida para
esta pesquisa, a editora assistente de redes sociais do UOL, Ananda Portela®, explicou
que o veiculo comecou a usar os microvideos na sua producéo jornalistica porque o UOL
busca estar em todos os lugares onde ha conversa e espaco para espalhar a marca, por isso
era essencial estar no TikTok. “Mais do que isso, a urgéncia pela informacgdo e a
necessidade de explicar assuntos complexos fizeram com que investissemos em videos
curtos” (Portela, 2023).

O publico principal que o UOL visava atingir, como entrou para o TikTok, era o
mais jovem, mas ndo, necessariamente, que se interessa por noticia, segundo informacéo
da editora assistente. Em todas as contas que o UOL possui no TikTok (ja que a midia
social tem espaco para assuntos diversos), como o perfil oficial do UOL, UOL Esporte,
Splash, Universa e Tilt, os videos seguem um mesmo padrao, que é de ter curta duracéo,
com média de um minuto, serem noticiosos e informativos.

Sobre o formato dos videos, Ananda Portela diz que a equipe de contetdo do UOL
ndo se inspira no formato de outros veiculos de imprensa ou criadores de conteudo, mas
criam templates a partir da demanda dos videos e foram evoluindo ao longo do tempo,
observando o comportamento dos seus seguidores.

Como as midias sociais vém sendo utilizadas pela imprensa para distribui¢do do
seu conteudo, uma das opgdes é tentar redirecionar a audiéncia que vé o post para o site
original do veiculo. Mas, no caso dos microvideos, tanto publicados no TikTok, como
Instagram (Reels) e YouTube (Shorts), por ter uma barra de rolagem continua e néo
possui opgdo de colocar o link clicavel na legenda, 0 UOL entrega a noticia completa, de

forma resumida, no proprio video.

4> Ananda Portela, editora assistente de redes sociais do UOL, nos concedeu entrevista, via e-mail, com

perguntas enviadas em 20 de abril de 2023 e respostas enviadas no dia 08 de maio de 2023. As questdes e
respostas podem ser consultadas no Apéndice A.



45

Os videos sdo usados para dar a noticia e/ou para explicar assuntos mais
complexos e que respondam as ddvidas do nosso publico. No TikTok, os
videos nédo sdo usados para gerar trafego pro site, por isso, é importante que o
video cumpra seu papel dentro da plataforma (Portela, 2023).

Com o langamento, em 2021, da versdo de microvideos do Instagram, o Reels,
esse formato comecou a ser usado pela imprensa, com mais frequéncia. Apesar de cada
midia social apresentar diferentes perfis de audiéncia e propostas, o que se fazia no
TikTok, era replicada no Reels. Normalmente, segundo Ananda Portela®, os videos que
sdo postados no TikTok também entram no Instagram. Entre as caracteristicas, é sempre
ter em torno de um minuto e ser na vertical. Além disso, nem todos os jornalistas precisam
aparecer, vai depender do contetdo e de quem escreve a matéria. Porém, os jornalistas
que aparecem sdo sempre orientados quanto ao padrao de producdo do UOL.

Uma das caracteristicas principais dos microvideos € que o usuario pode fazer
edicOes dentro da propria midia social, tendo, essas ferramentas de edicGes, caracteristicas
proprias, sendo possivel identificar que tais ferramentas foram utilizadas. Porém, ja
existem programas e aplicativos de edicdo, a parte, que estdo oferecendo ferramentas
similares para editar esses videos curtos, antes de subir na midia social, tendo como
exemplo o CapCut*’. Na rotina diaria de producéo, a equipe de contetido jornalistico do
UOL utiliza o CapCut, antes de fazer o upload no Reels, TikTok ou Shorts, geralmente,
de acordo com Ananda Portela.

Questionada sobre o perfil de conteido que costuma engajar mais a audiéncia,
Ananda Portela citou videos de assuntos virais, declaracdes polémicas e momentos
cruciais, como as eleicdes. No momento da entrevista concedida para esta pesquisa, a
equipe, a frente da producdo de videos curtos do UOL, contava com nove jornalistas
formados, além de dois estagiarios, para produzir do que corresponde a 50% do conteudo
em video publicado diariamente, no Instagram, aproximadamente, sendo a outra metade
de videos longos.

Entre os desafios do jornalismo do UOL em produzir noticia em microvideos,

Ananda Portela pontua:

O publico muda a forma de consumo com muita frequéncia, entdo é dificil
atender as expectativas de quem consome nossa produ¢do. O desafio é nos

46 Ananda Portela, editora assistente de redes sociais do UOL, nos concedeu entrevista, via e-mail, com
perguntas enviadas em 20 de abril de 2023 e respostas enviadas no dia 08 de maio de 2023. As questdes e
respostas podem ser consultadas no Apéndice A.

47 Aplicativo de edicdo de videos, pertencente a empresa ByteDance, a mesma do TikTok.
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manter sempre atualizados e por dentro do que é mais atual. Além disso, a
capacidade de sintese também pode ser considerada um desafio; ndo é tao
simples transformar grandes reportagens em roteiro mais simples para as redes
sociais (Portela, 2023).

3.4 PRIMEIRAS OBSERVACOES DAS PUBLICACOES VIA REELS, NO PERFIL
DO UOL NOTICIAS

Observo as publicagdes de microvideos pelo UOL desde meados de 2020. Com
recorte do periodo de marco de 2021, analisei 26 posts via Reels no perfil do UOL
Noticias, no Instagram, objetivando avaliar que tipo de publicacdes trouxeram maior
interacdo da audiéncia. Assim, em pesquisa anterior, foram analisados os posts em relacao
ao formato, engajamento e ferramentas de edi¢do usadas, se de editores externos ou dentro
do Instagram, usando o Reels (Passos, 2022).

Na época, o perfil do UOL Noticias no Instagram, o @uolnoticias, tinha 1,3
milhdo de seguidores e mais de 10 mil publicagdes realizadas no feed, entre publicacGes
em texto, videos longos e microvideos (Reels). Néo se tratando do corpus desta pesquisa,
no periodo analisado em 2021, as publica¢des no Reels tiveram foco na cobertura politica
(80% dos posts). Houve também postagens sobre mudancas no layout das midias sociais
do UOL, resumo do dia e chamada para documentario produzido para a Mov., produtora
de videos do UOL. Além disso, foi produzida uma série dentro do Reels para explicar o

esquema da “rachadinha”, envolvendo o senador Flavio Bolsonaro, a exemplo da Figura
13.

Figura 13 — Exemplo de série no Reels, usando programas de edicdo externos
SuoL @™

@ uolnoticias @
#AnatomiaDaRachadinha

Jaci dos Santos, sargento reformado
do Exército, trabalhou no gabinete do
entéo deputado federal por ito
meses, de dezembro de 2011 a julho
de 2012. Sacou 45% de tudo o que
recebeu da Camara dos Deputados.

Pouco depois de comegar no servico,
em janeiro de 2012, acompanhou Jair
Bolsonaro em uma pescaria na
Estacio Ecolégica de Tamoios. Os dois
foram multados pelo Ibama, pois é
proibido pescar no local. Além deles,
estava no barco o caseiro de
Bolsonaro, Edenilson, marido de outra
assessora da familia, conhecida como

oQv A

1,484 gostos

0 o
Fonte: Instagram do UOL Noticias (2021)*

“8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CM8atpUDWFT. Acesso em: 30 mar. 2021.
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A maioria das postagens foram feitas usando programas de edi¢do de videos
externos e publicaram o video pronto ou com poucas finalizagcdes, mas houve também
videos que usaram apenas as ferramentas de edicdo do proprio Reels. No caso do periodo
analisado das postagens via Reels no Instagram do UOL Noticias, em marco de 2021,
houve um certo mix de publicacbes, sendo algumas apenas chamadas para ver as noticias
no portal e trechos de videos longos (Passos, 2022).

Porém, também foi explorado contetdo produzido exclusivo para o Reels e
usando as suas proprias ferramentas de edicdo, em menor quantidade de posts. O que se
notou foi um maior engajamento da audiéncia quando se usou somente as ferramentas de
edicéo do Reels, a exemplo de cobertura de protesto que teve 600 mil visualizacOes e 23,4
mil curtidas, onde o jornalista usou imagens do protesto, com varias cenas diferentes,

incluiu tag de localizacdo e usou textos para informar as circunstancias da manifestacéo,

como mostra a Figura 14 (Passos, 2022).

Figura 14 — Exemplo de microvideo usando somente recursos de edi¢do dos Reels
@ uolnoticias @ * Seguir
Audio orngina!

@ uolnoticias @ Manifestantes em
cidades como Séo Paulo, Rio de

elo Horizonte se

9 SA0 PAULO

posicionaram contra governadores e
“ em 3apoio ao presidente Jair Bolsonaro
= (sem partido) na gestdo da pandemia

de covid-19. Eles sdo contra medidas

mais duras de isolamento st
usadas para tentar frear a a
da pandemia de covid.

e os es
cores da bandei onal
muitos casos, foram vistos sem

maéscaras.

oQv W

23,192 gostos

Fonte: Instagram do UOL Noticias 4°

Segundo conclusdes desta primeira pesquisa (Passos, 2022), as postagens de
cunho politico, apesar dos videos ndo estarem no formato exclusivo e especifico para os
Reels, também tiveram alto engajamento, como post com fala do presidente Bolsonaro,
com 500 mil visualizagdes e 22 mil curtidas, a exemplo da Figura 15. Em contrapartida,

0s videos com menores engajamentos foram os que faziam apenas chamadas para conferir

49 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CMaYKMTjWk-/. Acesso em: 15 mar. 2021.
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o resumo do dia, que eram sem locucgédo, apenas com imagens estaticas em texto, tendo
apenas 69 mil visualizagdes e 370 curtidas, figurando-se o post com menor engajamento

do periodo analisado, como mostra a Figura 16.

Figura 15 — Exemplo de postagem em formato néo exclusivo para os Reels
@ uolnoticias & + Seguir
Audio original

@ uolnoticias & PARTE 2: BOLSONARO
MENTE 5 VEZES EM UM DIA SOBRE
coviD

O presidente @jairmessiasbolsonaro
fez pelo menos cinco afirmagées
falsas sobre a pandemia do novo
coronavirus numa conversa com
apoiadores.

Na mesma conversa, o presidente
disse que “ndo errou nenhuma” de
suas avaliagdes e previsdes sobre o
coronavirus.

MENTIRA #uol #uolnoticias #jairbolsonaro
#bolsonaro #fakenews #brasil
“Se eu nio me engano, 9 #pandemia #coronavirus #covid19
estados estao fechando tudo, -
ndo deu certo ano passado” oQvY I
22,240 gostos
MARGO 1, 2021

@ Adiciona um comentario...

Fonte: Instagram do UOL Noticias®

Figura 16 — Reels com menor engajamento
@ uolnoticias & + Seguir
Audio original

@ uolnoticias # ¢ Acesse
noticias.uol.com.br/newsletters/ e

cadastre-se!

Quer comegar e terminar o dia bem
informado? Assine a newsletter
#UOLResumoDoDia com o resumo de
noticias do #UOL. Receba de 22 a 6°
duas vezes ao dia.

m RESUMO DO DIA #uolnoticias #noticias #politica

#newsletter snewsletters

A newsletter de noticias
do UOL

74 sem

fe\ macedojorgealexandre Midia lixo v}
&

74sem Responder

COMECE E TERMINE
O DIA BEM INFORMADO gvEeR4 W

370 gostos

MARCO 4, 2021
@ Adiciona um comentario...

Fonte: Instagram do UOL Noticias®

> Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CL5JdPXDd8o/. Acesso em: 15 mar. 2021.
>1 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CL_iB3nDYFc/. Acesso em: 15 Mar. 2021.



https://www.instagram.com/reel/CL5JdPXDd8o/
https://www.instagram.com/reel/CL_iB3nDYFc/

49

Esse foi um primeiro recorte para identificar e ter as primeiras impressdes de como
0 UOL comecou a fazer uso dos microvideos, quando a ferramenta tinha sido langcada ha
pouco tempo. Porém, é nesta pesquisa atual que nos aprofundamos para identificar como
o jornalismo do UOL Noticias se apropria dos microvideos para produzir contetdo
jornalisticos, especialmente via Reels, no Instagram, como mostramos nos proximos

capitulos.
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4 METODOLOGIA

Para realizacdo desta pesquisa, usamos meétodos de andlise quantitativa e
qualitativa, de imagem e conteudo, das publicacdes no formato de microvideos do UOL
Noticias, através de seu perfil no Instagram, usando a ferramenta Reels (Figura 17). Para
isso, catalogamos as postagens produzidas no més de abril de 2024, delimitando os videos
curtos com de até um minuto, ja que é a média de duragéo de suas publicagdes no formato

de microvideos, como citado no referencial tedrico.

Figura 17 — Aba de Reels no perfil @uolnoticias, no Instagram

uolnoticias & m Enviar mensagem 42 @

14.742 publicagdes 1,5 mi seguidores 102 seguindo

UOL Noticias

Os fatos mais relevantes do dia, bastidores da politica e checagem de noticias ® #UOLConfere
Via @uoloficial @

@ www.uol.com.br/prime

Seguido(a) por gedsonpontes, anandaportela, e outras 6 pessoas

a
confere

#DebateNoU... #DebateNoU... #D JoL uoL | d 7de UOL Confere ... UOL Investiga

B8 PUBLICAGOES ® REELS 88 GUIAS @ MARCADOS

JAIR BOLSONARO DIZ BOLSONARD DIZ QUE MAURO
QUE CORRE 'RISCOS' CID TEM "AUTONOMIA" E
EM SOLO BRASILEIRO A QUE NAO RECEBEU NADA

IiEIISTI DIVULGA AUDIO EM

Ny
tem que voltar a usar V
mascara? E perigosa? @

» 5 4 4 QUE ADVOGADD DIZ QUE C1D B3
’ et FOI "PEGAR AS JOIAS”
-] -
‘ \. 7 J ariante nova da covid: % i
y

» 82 mil » 55,2 mil

Fonte: Instagram do UOL Noticias®

Durante o periodo, no perfil @uolnoticias, no Instagram, foram identificadas 58
publicagdes de até um minuto. No primeiro momento, selecionamos as publicacdes para
identificar elementos visuais comuns, como narracdo em off, aparicdo do jornalista,

reproducdo de imagens, narrativas e efeitos visuais e edi¢do de imagem mais elaborada,

>2 Aba “Reels”, no Instagram do UOL Noticias. Disponivel em:
https://www.instagram.com/uolnoticias/reels. Acesso em: 1 ago 2023.



https://www.instagram.com/uolnoticias/reels
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além de categorizar as pautas trabalhadas, que tipo de contetdo cada publicacdo abordou,

como mostrado no Quadro 2.

A énfase no aspecto quantitativo dessa defini¢do, associada a comunicagdo
como objeto de estudo, se deve ao fato de a analise de contetdo haver se
consolidado nos Estados Unidos, na primeira metade do século XX, como uma
“reacdo contra a antiga analise de texto, excessivamente subjetiva, ¢ de uma
necessidade de sistematizacdo imposta pelo prodigioso desenvolvimento da
comunica¢do de massa” (Kientes, 1973, p. 10 apud Barros; Duarte, 2005, p.
283).

Quadro 2 — Reels, de até um minuto, no perfil do UOL Noticias, no Instagram, em abril de 2024

N°  Pauta/Contetdo Formato do video Data Duracao

1 Caso Posche > Imagem e texto, sem off 01/04/2024  21s

2 Acidente com  Imagem e texto, sem off 01/04/2024  36s
Posche (2)°

3 Acrticulacdes Imagem e texto, sem off 01/04/2024  44s
golpistas®

4 Articulacbes Jornalista na tela, com texto e 02/04/2024  46s
golpistas (2)°° imagens de apoio

5 Senador Ciro Corte de entrevista, com texto e 02/04/2024  40s
Nogueira® imagens de apoio

6 Terremoto em Corte de entrevista, com imagens 03/04/2024  55s
Taiwan®® de apoio

7 Caso Robinho® Edicdo com efeitos visuais, a partir  03/04/2024  51s

de um corte podcast

8 Fuga em Imagem e texto, sem off 04/04/2024  38s
penitencidria de
Mossoré (RN)®°

9 Lula defende Corte de fala, com imagens de 04/04/2024 27s
ministro da Casa apoio
Civil®!

10  Protesto na lImagem e texto, sem off 06/04/2024  4Ts
Holanda®

11  Terremoto em Imagem e texto, sem off 06/04/2024  28s

Taiwan (2)%

>3 Disponivel em:
>4 Disponivel em:
> Disponivel em:
> Disponivel em:
> Disponivel em:
>8 Disponivel em:
>9 Disponivel em:
¢ Disponivel em:
®1 Disponivel em:
62 Disponivel em:
8 Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/C50quehu3T5/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5POI-GOwV7/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5QumuBuvdY/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5Q9ZYvuVKC/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/CSRKQWwu3Lg/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5UZOcwIhM5/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5UcEBpMUEd/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5WTefUOR1c/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObqgJ/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5bWO0Xju_HJ/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5cKe3xO_SP/. Acesso em: 1 mai. 2024,



https://www.instagram.com/reel/C5Oguehu3T5/
https://www.instagram.com/reel/C5POl-GOwV7/
https://www.instagram.com/reel/C5QumuBuvdY/
https://www.instagram.com/reel/C5Q9ZYvuVKC/
https://www.instagram.com/reel/C5RKQWwu3Lg/
https://www.instagram.com/reel/C5UZOcwIhM5/
https://www.instagram.com/reel/C5UcEBpMUEd/
https://www.instagram.com/reel/C5WTefUOR1c/
https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObqJ/
https://www.instagram.com/reel/C5bW0Xju_HJ/
https://www.instagram.com/reel/C5cKe3xO_SP/

12 | Abordagem Imagem e texto, sem off 07/04/2024
policial em
Niter6i (RJ)%*

13  Policial agride Imagem e texto, sem off 07/04/2024
mulher®®

14 Eclipse solar Imagem e texto, sem off 08/04/2024
total®®

15  Flavio Corte de entrevista, com texto 09/04/2024
Bolsonaro®’

16  Explosao de Imagem e texto, sem off 09/04/2024
carro-forte 8

17  Operacdo contra Imagem e texto, sem off 09/04/2024
garimpo ilegal®

18 Homem é preso Imagem e texto, sem off 09/04/2024
apos apontar laser
para helicoptero
da policia™

19 Caso Marielle™™  Corte de fala, com texto e imagem 10/04/2024

de apoio

20  Herdeira de Imagem e texto, sem off 11/04/2024
castelo na Italia™

21 Lula fala sobre Corte de fala, com texto e imagem 12/04/2024
violéncia conta a de apoio
mulher”

22  Furto de corrente Imagem e texto, sem off 12/04/2024
de ouro™

23  Eduardo Jornalista, com texto e imagens de 12/04/2024
Bolsonaro e apoio
comitiva vai aos
EUA para tentar
apoio politico™

24 Piso de cabine de Imagem e texto, sem off 12/04/2024

teleférico cai na
Turquia’®

64 Disponivel em:

% Disponivel em:
¢ Disponivel em:
®7 Disponivel em:
®8 Disponivel em:
% Disponivel em:
70 Disponivel em:
"1 Disponivel em:
2 Disponivel em:
73 Disponivel em:
74 Disponivel em:
75 Disponivel em:
76 Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/C5gNPol1rLSh/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5hYDwRIIQL/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5ix0eiLgFJ/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5i5KBCrREw/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5jeWq8PI8A. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5jukZsv7Rj/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5mN9g10t6C. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C50DWQzrYYs/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKKkc/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5rPJA5SuExD/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5rWxE3vvXB/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5tty6gOBIK/. Acesso em: 1 mai. 2024.

32s

34s

52s

36s

52s

45s

43s

38s

54s

54s

35s

53s

59s

https://www.instagram.com/reel/C5eDoTMOMW(g/. Acesso em: 1 mai. 2024.
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https://www.instagram.com/reel/C5eDoTMOMWq/
https://www.instagram.com/reel/C5gNPo1rLSb/
https://www.instagram.com/reel/C5hYDwRIlQL/
https://www.instagram.com/reel/C5ix0eiLqFJ/
https://www.instagram.com/reel/C5i5KBCrREw/
https://www.instagram.com/reel/C5jeWq8Pl8A
https://www.instagram.com/reel/C5jukZsv7Rj/
https://www.instagram.com/reel/C5mN9g1Ot6C
https://www.instagram.com/reel/C5oDWQzrYYs/
https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKkc/
https://www.instagram.com/reel/C5rPjA5uExD/
https://www.instagram.com/reel/C5rWxE3vvXB/
https://www.instagram.com/reel/C5tty6gOBIK/

25

26

27

28

29

30

31

32

88

34

35

36

37

38

Declaragéo de Corte de fala, com texto 13/04/2024
Primeiro Ministro

de Israel 7

Guerraem Israel’®  Imagem e texto, sem off 13/04/2024
Incéndio de trem Imagem e texto, sem off 14/04/2024
no RJ"®

Fake news sobre 0 = Jornalista, com texto e imagens de 14/04/2024
fim das redes apoio

sociais &

Tromba d’agua Imagem e texto, sem off 14/04/2024
em praia do ES®

Onibus invade Imagem e texto, sem off 15/04/2024
posto®

Gilmar Mendes Corte de entrevista, com imagens 15/04/2024
sobre Sérgio de apoio

Moro®

Morte de MC ap6s = Imagem e texto, sem off 16/04/2024
dendncia de

agressio policial®*

Incéndio Bolsa de Imagem e texto, sem off 16/04/2024
Valores de

Copenhague®

Provocacdo  do Imagem e texto, sem off 16/04/2024
deputado Glauber

Braga 8¢

Operacdo policial Imagem e texto, sem off 17/04/2024
em Paraisopolis &

Fake News sobre Jornalista, com texto e imagens de 17/04/2024
0 ministro do STF  apoio

88
Vicio em Corte de entrevista, sem imagens 18/04/2024
Zolpidem® de apoio

Caso do idoso Corte de entrevista, com imagens 18/04/2024
morto em agéncia de apoio
bancéria®

7 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5uJNfiuxDS/. Acesso em: 1 mai. 2024.
78 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5uP_SEu9sc/. Acesso em: 1 mai. 2024.
79 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5v2uBhr_48/. Acesso em: 1 mai. 2024.
8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5wY GZSuirF/. Acesso em: 1 mai. 2024.
8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5wnldcufuM/. Acesso em: 1 mai. 2024.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5yOkCWrZJv/. Acesso em: 1 mai. 2024.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9/. Acesso em: 1 mai. 2024.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C506R4SLNFX/. Acesso em: 1 mai. 2024.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C51An5ur6b8/. Acesso em: 1 mai. 2024.
8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C51dQZLvK_j/. Acesso em: 1 mai. 2024.

87 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C53sGu5SuMT6/. Acesso em: 1 mai. 2024.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C537PXuvtaC/. Acesso em: 1 mai. 2024.
8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C551 -huj_F/. Acesso em: 1 mai. 2024.
%0 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C57BJH6PI31/. Acesso em: 1 mai. 2024.

58s

43s

465

465

27s

55s

58s

60s

52s

59s

50s

59s

50s

59s
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https://www.instagram.com/reel/C5uJNfiuxDS/
https://www.instagram.com/reel/C5uP_SEu9sc/
https://www.instagram.com/reel/C5v2uBhr_48/
https://www.instagram.com/reel/C5wYGZSuirF/
https://www.instagram.com/reel/C5wnIdcufuM/
https://www.instagram.com/reel/C5yOkCWrZJv/
https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9/
https://www.instagram.com/reel/C506R4SLnFX/
https://www.instagram.com/reel/C51An5ur6b8/
https://www.instagram.com/reel/C51dQZLvK_j/
https://www.instagram.com/reel/C53sGu5uMT6/
https://www.instagram.com/reel/C537PXuvtaC/
https://www.instagram.com/reel/C551_-huj_F/
https://www.instagram.com/reel/C57BJH6Pl3I/

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

Resgate de
Capivara em
Goiania %

Acidente de

caminhdes %
Manifestacdo pro-
Bolsonaro®
Manifestacdo pro-
Bolsonaro (2)%
Manifestacdo pro-
Bolsonaro (3)%
Mortes  durante
treinamento
militar, na
Malasia

96

Céamera escondia
em banheiro
Incéndio em
pousada de Porto
Alegre 8
Operacéo em
complexos do Rio
de Janeiro®

Caso Posche
(2)100

Acidente com
carreta Sao Luis
(MA) 101

Caso do céo
Jocatf?

Incéndio no Pico
do Jaragué (SP)*3

Imagem e texto, sem off

Imagens e texto, sem off
Imagem e texto, sem off
Imagens e texto, sem off
Imagens e texto, sem off

Imagens e texto, sem off

Imagens e texto, sem off

Imagens e texto, sem off

Imagens e texto, sem off

Corte de fala, com texto e imagem
de apoio
Imagens e texto, sem off

Imagens e texto, sem off

Imagens e texto, sem off

%1 Disponivel em:
92 Disponivel em:
9 Disponivel em:
% Disponivel em:
% Disponivel em:
% Disponivel em:
97 Disponivel em:
% Disponivel em:
% Disponivel em:
100 pisponivel em
101 Disponivel em
192 Disponivel em
103 Disponivel em

20/04/2024

20/04/2024

21/04/2024

21/04/2024

21/04/2024

23/04/2024

24/04/2024

26/04/2024

26/04/2024

27/04/2024

27/04/2024

27/04/2024

28/04/2024

https://www.instagram.com/reel/C5_TzrCO5MP/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5_0ZxFvq5Y/. Acesso em: 1 mai. 2024,
https://www.instagram.com/reel/C6Br41NOgnX/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C6Bvbz90fAo/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C6CF-0ZxaT5/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C6GuOz8LfiA/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C6JSU1tLmlv/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C60b__ Bu4hA/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C60i0YcuB6N/. Acesso em: 1 mai. 2024.

. https://www.instagram.com/reel/C6RHtvauEqm/. Acesso em: 1 mai. 2024.
. https://www.instagram.com/reel/C6R96BKkPzAC/. Acesso em: 1 mai. 2024,
: https://www.instagram.com/reel/C6SMReXPNcX/. Acesso em: 1 mai. 2024.
: https://www.instagram.com/reel/C6Tr6gAgZIP/. Acesso em: 1 mai. 2024,

30s

24s

55s

52s

35s

20s

54s

53s

47s

23s

33s

39s

44s

54


https://www.instagram.com/reel/C5_TzrCO5MP/
https://www.instagram.com/reel/C5_oZxFvq5Y/
https://www.instagram.com/reel/C6Br41NOqnX/
https://www.instagram.com/reel/C6Bvbz9OfAo/
https://www.instagram.com/reel/C6CF-oZxaT5/
https://www.instagram.com/reel/C6GuOz8LfiA/
https://www.instagram.com/reel/C6JSU1tLmlv/
https://www.instagram.com/reel/C6Ob__Bu4hA/
https://www.instagram.com/reel/C6Oi0YcuB6N/
https://www.instagram.com/reel/C6RHtvauEqm/
https://www.instagram.com/reel/C6R96BkPzAC/
https://www.instagram.com/reel/C6SMReXPNcX/
https://www.instagram.com/reel/C6Tr6qAgZlP/
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52  Desaparecimento  Imagens e texto, sem off 28/04/2024  41s
de policial militar
104

53 Cratera em Imagens e texto, sem off 29/04/2024  35s
Lupércio (SP) 10

54  PM agride mulher = Imagens e texto, sem off 29/04/2024  34s
que bate em filha
106

55 Ataque a castelo Imagens e texto, sem off 30/04/2024  59s
na Ucrania 7

56  Caso Posche Jornalista, com texto e imagens de 30/04/2024  36s
(3)108 apoio

57 Chuvasno RS!%  Jornalista, com texto e imagens de 30/04/2024  41s

apoio

58  Caso Marielle 1%  Corte de entrevista, com imagens = 30/04/2024  55s

de apoio
Total de publicacdes: 58 publicactes
Fonte: Elaboracéo da autora (2024).

A partir desses primeiros dados, separamos as publicac6es por perfil de formato,

com o instituto

de identificar os padrbes das publicacfes e principais caracteristicas de

cada um e, assim, entender como o UOL se apropria dos recursos e estética dos

microvideos para produzir contetdo jornalistico, através das midias sociais — detalhando

o0 contetdo publ

icado no Instagram.

Segmentacdo das publicacdes, com as ocorréncias de cada formato identificado,

na Tabela 1, além de ilustracdo no Grafico 1, mostrando a propor¢do com a quantidade

de cada formato

Tabela 1 — Segmentacdo dos formatos de Reels

Formato Quantidade
Imagens e texto, sem off 38
Jornalista na tela 06
Cortes de entrevistas 07
Cortes de falas 06
Edicéo com efeitos visuais 01

Total de publicacdes: 58
Fonte: A autora (2024).

104 Disponivel em:
105 Disponivel em:
106 Disponivel em:
197 Disponivel em:
108 Disponivel em:
199 Disponivel em:
110 Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/C6U3S0YomJY/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6WmQGpupWg/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6W6N2Fvkla/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Ywe ermwa/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6ZK4CYu3RY/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Zfr3dPfKy/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Z6rtPPcQU/. Acesso em: 1 mai. 2024.



https://www.instagram.com/reel/C6U3S0YomJY/
https://www.instagram.com/reel/C6WmQGpupWg/
https://www.instagram.com/reel/C6W6N2Fvkla/
https://www.instagram.com/reel/C6Ywe_ermwa/
https://www.instagram.com/reel/C6ZK4CYu3RY/
https://www.instagram.com/reel/C6Zfr3dPfKy/
https://www.instagram.com/reel/C6Z6rtPPcQU/

Grafico 1 — Proporgdo dos formatos

FORMATOS

Além disso, dentro da andlise quantitativa,

Fonte: A autora (2024).

56

B Imagens e texto, sem off

H Cortes de falas

m Cortes de entrevistas

Edicdo com efeitos visuais

M Jornalista na tela

identificamos nUmeros de

visualizagdes, duracdo e métricas de engajamento, como curtidas e comentérios,
detalhados nos Quadros 3, 4, 5,6 e 7.

NO

Pauta/Contelido
Caso Posche!!!

Acidente
Posche (2)*2
Avrticulacgdes
golpistast®®
Fuga em
penitenciaria  de
Mossor6 (RN)4

com

Protesto na
Holanda!®®
Terremoto  em

Taiwan (2)!1°

Quadro 3 — Imagens, com texto e sem off

Engajamento
5.753 curtidas
570 comentarios
22.895 curtidas
8.042 comentarios
7.668 curtidas
1.285 comentarios
6.501 curtidas
685 comentarios

9.800 curtidas
1.471 comentarios
4.381 curtidas
106 comentarios

111 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C50quehu3T5/. Acesso em: 1 mai. 2024.

112 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5POI-GOW\V/7/. Acesso em: 1 mai. 2024.
113 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5QumuBuvdY/. Acesso em: 1 mai. 2024.
: https://www.instagram.com/reel/C5WTefUOR1c/. Acesso em: 1 mai. 2024.

: https://www.instagram.com/reel/C5bWO0Xju HJ/. Acesso em: 1 mai. 2024.
. https://www.instagram.com/reel/C5cKe3x0O SP/. Acesso em: 1 mai. 2024.

114 Disponivel em
115 Disponivel em
116 Disponivel em

VisualizagOes
526 mil

1,2 milhdo
268 mil

378 mil

381 mil

198 mil

Data
01/04/2024

01/04/2024

01/04/2024

04/04/2024

06/04/2024

06/04/2024

Duracéo
21s

36s
44s

38s

47s

28s


https://www.instagram.com/p/C5Oguehu3T5/liked_by/
https://www.instagram.com/reel/C5Oguehu3T5/
https://www.instagram.com/reel/C5POl-GOwV7/
https://www.instagram.com/reel/C5QumuBuvdY/
https://www.instagram.com/reel/C5WTefUOR1c/
https://www.instagram.com/reel/C5bW0Xju_HJ/
https://www.instagram.com/reel/C5cKe3xO_SP/

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

Abordagem
policial em
Niterdi (RJ)’

Policial  agride
mulher!8

Eclipse solar
total'*®

Exploséo de

carro-forte 12°
Operacdo contra
garimpo ilegal'?
Homem € preso
apos apontar laser
para helicoptero
da policial??
Herdeira de
castelo na Italia?®
Furto de corrente
de ouro'?*

Piso de cabine de
teleférico cai na
Turquia®?®
Guerra em
Israel'26

Incéndio de trem
no RJ*7

Tromba d’agua
em praia do ES*?®
Onibus invade
posto!?®

Morte de MC
apoOs denuncia de

8.680 curtidas
1.070 comentarios

9.860 curtidas
3.399 comentarios
1.576 curtidas

34 comentarios
3.578 curtidas
448 comentarios
7.997 curtidas
757 comentarios
4,596 curtidas
323 comentarios

26.373 curtidas
386 comentarios
7.380 curtidas
623 comentarios
6.151 curtidas
146 comentarios

14.722 curtidas
1.508 comentarios
6.182 curtidas
473 comentarios
10.542 curtidas
40 comentarios
6.717 curtidas
117 comentarios
17.705 curtidas
2.362 comentarios

117 Disponivel em:
118 Disponivel em:
119 Disponivel em:
120 Disponivel em:
121 Disponivel em:

673 mil

541 mil

71,5 mil

236 mil

303 mil

255 mil

700 mil

729 mil

571 mil

551 mil

353 mil

397 mil

681 mil

647 mil

07/04/2024

07/04/2024

08/04/2024

09/04/2024

09/04/2024

09/04/2024

11/04/2024

12/04/2024

12/04/2024

13/04/2024

14/04/2024

14/04/2024

15/04/2024

16/04/2024

https://www.instagram.com/reel/C5eDoTMOMW(a/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5gNPol1rLSh/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5hYDwRIIQL/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5i5KBCrREw/. Acesso em: 1 mai. 2024.
https://www.instagram.com/reel/C5jeWg8PI8A/. Acesso em: 1 mai. 2024.

122 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5jukZsv7Rj/. Acesso em: 1 mai. 2024.

123 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C50DWQzrYYs/. Acesso em: 1 mai. 2024.

124 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5rPjASUExD/. Acesso em: 1 mai. 2024.

125 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5tty6gOBIK/. Acesso em: 1 mai. 2024.

126 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5uP_SEu9sc/. Acesso em: 1 mai. 2024.

127 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5v2uBhr_48/. Acesso em: 1 mai. 2024.

128 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5wnldcufuM/. Acesso em: 1 mai. 2024.

129 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5yOkCWrZJv/. Acesso em: 1 mai. 2024.
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34s

52s

52s

45s

43s

54s
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59s

43s

465

27s
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60s
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https://www.instagram.com/reel/C5eDoTMOMWq/
https://www.instagram.com/reel/C5gNPo1rLSb/
https://www.instagram.com/reel/C5hYDwRIlQL/
https://www.instagram.com/reel/C5i5KBCrREw/
https://www.instagram.com/reel/C5jeWq8Pl8A/
https://www.instagram.com/reel/C5jukZsv7Rj/
https://www.instagram.com/reel/C5oDWQzrYYs/
https://www.instagram.com/reel/C5rPjA5uExD/
https://www.instagram.com/reel/C5tty6gOBIK/
https://www.instagram.com/reel/C5uP_SEu9sc/
https://www.instagram.com/reel/C5v2uBhr_48/
https://www.instagram.com/reel/C5wnIdcufuM/
https://www.instagram.com/reel/C5yOkCWrZJv/

agressao
policial'*®

21  Incéndio Bolsa de 3.069 curtidas 213 mil 16/04/2024
Valores de 60 comentarios
Copenhague®®!

22  Provocacdo  do 7.010 curtidas 250 mil 16/04/2024
deputado Glauber 2.992 comentarios
Braga'®?

23  Operacao policial 8.420 curtidas 436 mil 17/04/2024
em Paraisopolis 1.467 comentarios
133

24 Resgate de 1.400 curtidas 202 mil 20/04/2024
Capivara em 52 comentarios
Goiania®

25  Acidente de 1.594 curtidas 183 mil 20/04/2024
caminhdes!® 54 comentarios

26  Manifestacdo pro- 5.514 curtidas 299 mil 21/04/2024
Bolsonaro'3® 6.992 comentarios

27  Manifestacdo pré- 6.895 curtidas 313 mil 21/04/2024
Bolsonaro (3)*¥"  3.995 comentarios

28  Mortes durante 2.605 curtidas 291 mil 23/04/2024
treinamento 82 comentarios
militar, na
Malasia®

29 Camera escondia 25.440 curtidas 1,4 milhdo 24/04/2024
em banheiro'® 1.397 comentarios

30  Incéndio em 1.208 curtidas 81,2 mil 26/04/2024
pousada de Porto 89 comentarios
Alegre'#

31  Operagao em 1.994 curtidas 130 mil 26/04/2024

complexos do Rio
de Janeiro!#!

384 comentarios

130 Disponivel em:
131 Disponivel em:
132 Disponivel em:
133 Disponivel em:
134 Disponivel em:
135 Disponivel em:
136 Disponivel em:
137 Disponivel em:
138 Disponivel em:
139 Disponivel em:
140 Disponivel em:
141 Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/C506R4SLnFX/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C51An5ur6b8/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C51dQZLvK j/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C53sGu5uMT6/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5 TzrCO5MP/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5 0ZxFvg5Y/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Br41NOgnX/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6CF-0ZxaT5/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6GuOz8LfiA/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6JSU1tLmlv/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C60b  Bu4hA/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C60i0YcuB6N/. Acesso em: 1 mai. 2024.
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59s

50s

30s

24s

558

35s

20s

54s
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47s

58


https://www.instagram.com/reel/C506R4SLnFX/
https://www.instagram.com/reel/C51An5ur6b8/
https://www.instagram.com/reel/C51dQZLvK_j/
https://www.instagram.com/reel/C53sGu5uMT6/
https://www.instagram.com/reel/C5_TzrCO5MP/
https://www.instagram.com/reel/C5_oZxFvq5Y/
https://www.instagram.com/reel/C6Br41NOqnX/
https://www.instagram.com/reel/C6CF-oZxaT5/
https://www.instagram.com/reel/C6GuOz8LfiA/
https://www.instagram.com/reel/C6JSU1tLmlv/
https://www.instagram.com/reel/C6Ob__Bu4hA/
https://www.instagram.com/reel/C6Oi0YcuB6N/
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33

34

58

36

37

38

NO
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Acidente com 5.514 curtidas 667 mil 27/04/2024  33s
carreta Sdo Luis 235 comentarios
(MA) 142
Caso do cdo 39.746 curtidas 290 mil 27/04/2024  39s
Jocal®® 2.641 comentarios
Incéndio no Pico 5.872 curtidas 237 mil 28/04/2024  44s
do Jaragua (SP)'** 282 comentéarios
Desaparecimento  15.144 curtidas 758 mil 28/04/2024  41s
de policial militar 1.207 comentarios
145
Cratera em 2.820 curtidas 321 mil 29/04/2024  35s
Lupércio (SP) ¢ 149 comentarios
PM agride mulher 16.271 curtidas 1,1 milhdo 29/04/2024  34s
que bate em filha 4.589 comentérios
147
Ataque a castelo 5.290 curtidas 250 mil 30/04/2024  59s
na Ucrania 148 439 comentarios
Total de publicacdes: 38
Fonte: A autora (2024).
Quadro 4 — Jornalista na tela
Pauta/Conteldo ~ Engajamento Visualizagdes  Data Duragéao
Articulagdes 3.655 curtidas 97,3 mil 02/04/2024  46s
golpistas (2) **° 399 comentarios
Eduardo 10.608 curtidas 324 mil 12/04/2024 | 53s
Bolsonaro e 4.528 comentarios
comitiva vai aos
EUA para tentar
apoio politico°
Fake news sobre o 8.053 curtidas 232 mil 14/04/2024  46s
fim das redes 2.193 comentarios
sociais 1
Fake News sobre 2.698 curtidas 91,3 mil 17/04/2024 | 59s

0 ministro do STF
152

991 comentarios

142 Disponivel em:
143 Disponivel em:
144 Disponivel em:
145 Disponivel em:
146 Disponivel em:
147 Disponivel em:
148 Disponivel em:
149 Disponivel em:
130 Disponivel em:
151 Disponivel em:
152 Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/C6R96BkPzAC/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6SMReXPNcX/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Tr6gAgZIP/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6U3S0YomJY/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6WmQGpupWg/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6W6N2Fvkla/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Ywe ermwa/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5Q9ZYvuVKC/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKKkc/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5rWxE3vvXB/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5wY GZSuirF/. Acesso em: 1 mai. 2024.



https://www.instagram.com/reel/C6R96BkPzAC/
https://www.instagram.com/reel/C6SMReXPNcX/
https://www.instagram.com/reel/C6Tr6qAgZlP/
https://www.instagram.com/reel/C6U3S0YomJY/
https://www.instagram.com/reel/C6WmQGpupWg/
https://www.instagram.com/reel/C6W6N2Fvkla/
https://www.instagram.com/reel/C6Ywe_ermwa/
https://www.instagram.com/reel/C5Q9ZYvuVKC/
https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKkc/
about:blank
about:blank
https://www.instagram.com/reel/C5wYGZSuirF/

60

5 Caso Posche 5.441 curtidas 159 mil 30/04/2024  36s
(3)13 1.651 comentarios

6  Chuvasno RS  7.204 curtidas 267 mil 30/04/2024  41s

353 comentarios
Total de publicacdes: 6
Fonte: A autora (2024).
Quadro 5 — Cortes de entrevista

N° Pauta/Contetido  Engajamento Visualizagdes  Data Duracéo

1 Senador Ciro 3.437 curtidas 180 mil 02/04/2024  40s
Nogueira®® 1.465 comentarios

2 Terremoto em 2.720 curtidas 227 mil 03/04/2024  55s
Taiwan'®® 27 comentarios

3 Flavio 5.150 curtidas 309 mil 09/04/2024 365
Bolsonaro®®’ 4.009 comentarios

4 Gilmar Mendes 10.547 curtidas 250 mil 15/04/2024  58s
sobre Sérgio = 2.200 comentarios
Moro®°8

5 Vicio em 803 curtidas 69,3 mil 18/04/2024  50s
Zolpidem*® 24 comentarios

6 Caso do idoso 2.430 curtidas 196 mil 18/04/2024  59s

morto em agéncia 345 comentérios
bancérial®®
7  Caso Marielle’® 772 curtidas 72,1 mil 30/04/2024  55s

173 comentarios
Total de publicacdes: 7
Fonte: A autora (2024).

Quadro 6 — Cortes de falas

N° Pauta/Contetdo  Engajamento Visualizagbes Data Duracao
1 Lula defende 3.225 curtidas 183 mil 04/04/2024  27s
ministro da Casa 2.292 comentarios
Civil 162
2 Caso Marielle®®  6.683 curtidas 283 mil 10/04/2024  38s

2.681 comentarios

133 Disponivel em:
134 Disponivel em:
155 Disponivel em:
136 Disponivel em:
157 Disponivel em:
138 Disponivel em:
159 Disponivel em:
160 Disponivel em:
161 Disponivel em:
162 Disponivel em:
163 Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/C6ZK4CYu3RY/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Zfr3dPfKy/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5RKQWwu3Lg/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5UZOcwIhM5/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5ix0eiLgFJ/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C551 -huj F/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C57BJH6PI3I1/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C6Z6rtPPcQU/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObgJ/. Acesso em: 1 mai. 2024.

https://www.instagram.com/reel/C5mN9g10t6C/. Acesso em: 1 mai. 2024.



https://www.instagram.com/reel/C6ZK4CYu3RY/
https://www.instagram.com/reel/C6Zfr3dPfKy/
https://www.instagram.com/reel/C6Zfr3dPfKy/
https://www.instagram.com/reel/C5RKQWwu3Lg/
https://www.instagram.com/reel/C5UZOcwIhM5/
https://www.instagram.com/reel/C5ix0eiLqFJ/
https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9/
https://www.instagram.com/reel/C551_-huj_F/
https://www.instagram.com/reel/C57BJH6Pl3I/
https://www.instagram.com/reel/C6Z6rtPPcQU/
https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObqJ/
https://www.instagram.com/reel/C5mN9g1Ot6C/
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3 Lula fala sobre 7.787 curtidas 250 mil 12/04/2024 | 54s
violéncia conta a 1.651 comentarios
mulhert®*

4  Declaragdo de 7.786 curtidas 283 mil 13/04/2024  58s
Primeiro 3.138 comentarios

Ministro de Israel
165

5  Manifestacédo 13.401 curtidas 685 mil 21/04/2024  52s
pro-Bolsonaro 11.200 comentarios
(2)166

6 Caso Posche 9.618 curtidas 519 mil 27/04/2024 | 23s
(2)7 2.648 comentarios

Total de publicages: 6
Fonte: elaboragéo da autora (2024).

Quadro 7 — Reels com apoio de efeitos visuais
N° Pauta/Contetdo  Engajamento Visualizagbes  Data Duracéo
1  Caso Robinho®®  10.705 curtidas 1 milh3o 03/04/2024  51s
462 comentarios

Total de publicacdes: 1
Fonte: A autora (2024).

Com a coleta de dados, tendo o intuito de entender os padrdes (ou ndo) dos
contetdos, prosseguimos com abordagem para analise qualitativa para entender aspectos
e tendéncias especificas de cada formato, valorizando aspectos quantitativos e
qualitativos. “Atualmente, embora seja considerada uma técnica hibrida por fazer a ponte
entre o formalismo ¢ a analise qualitativa de materiais” (Bauer, 2002 apud Barros; Duarte,
2005, p. 283).

Entre os principais pontos categorizados e analisados, leva-se em consideracéo o
contexto dos dados; o conhecimento do pesquisador; o objetivo da analise de contetdo;
a inferéncia como tarefa intelectual basica; e a validade como critério de sucesso (Barros;
Duarte, 2005, p. 287). Técnicas que se complementam para analisar o conteudo séo

pontuadas também por Bardin (2002, p.41):

Pertencem, pois, ao dominio da analise de contetdo, todas as iniciativas que,
a partir de um conjunto de técnicas parciais, mas complementares, consistam

164 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKkc/. Acesso em: 1 mai. 2024.
185 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5uJNfiuxDS/. Acesso em: 1 mai. 2024.
186 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C6Bvbz90fAo/. Acesso em: 1 mai. 2024.
167 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C6RHtvauEgm/. Acesso em: 1 mai. 2024.
168 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5UcEBpMUEG/. Acesso em: 1 mai. 2024.



https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKkc/
https://www.instagram.com/reel/C5uJNfiuxDS/
https://www.instagram.com/reel/C6Bvbz9OfAo/
https://www.instagram.com/reel/C6RHtvauEqm/
https://www.instagram.com/reel/C5UcEBpMUEd/
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na explicitacao e sistematizagcdo do contelido das mensagens e da expressao
deste contelido, com o contributo de indices passiveis ou ndo de quantificacéo,
a partir de um conjunto de técnicas, que embora parciais, sdo complementares
(Bardin, 2002, p. 41).

Nas publicaces via Reels, no Instagram, o video vem com a opcdo de incluir texto
para descrever o video, como op¢do. No caso do conteudo jornalistico, esse espaco para
texto é usado, normalmente, para fazer o resumo da noticia, a exemplo das 58 publicacdes
do UOL que analisamos nesta pesquisa. Entéo, no contexto do contetido multimidia, nas
midias sociais, trabalhamos a andlise de conteudo e também abordamos a analise de
imagem, entendendo a capacidade de comunicacdo de uma mensagem repassada, atraves
das imagens (Barros; Duarte, 2005, p. 330).

“Ao selecionar o tipo de imagem a ser analisado, definir o objeto de seu estudo
(de natureza empirica, nesse caso), o analista ja indica a relevancia daquele tipo de
mensagem para responder as questdes de pesquisa” (Barros; Duarte, 2005, p. 331). Como
caracteristica de analisar as imagens como narrativa, comum em pesquisas nas areas de
televisdo, cinema e videos, Barros e Duarte (2005, p. 333), consideram que, para realizar
a analise de imagens, deve ser considerada unidades visuais, como figuras, angulos de
camera e tipo de montagem.

Assim, elementos visuais e recursos de edi¢des foram considerados para entender
a estrutura e estética dos microvideos, quando usados para a producdo de contetdo
jornalistico. Como contetdo multimidia, foram ainda consideradas as bases das
potencialidades do webjornalismo, formada pelos conceitos de multimidialidade,
memoria, instantaneidade, interatividade, customizacéo e hipertextualidade (Kanenberg,
2018, p. 103).

Dessa forma, para prosseguir com a analise dos contetdos, apds categorizacéo dos
principais formatos de publicagdes no Reels, realizamos sorteio, através do ChatGPT9,
para selecionar uma publicagdo de cada tendéncia de padrdo de contedo, no total de
cinco. A utilizacdo dessa ferramenta de inteligéncia artificial para escolha aleatoria do
corpus foi para ser analisado com profundidade, de forma a reduzir o viés de escolha da
pesquisa. Entdo, as publicagcbes foram analisadas, observando: ferramentas de edicdo;

narrativas; legendas; contetido no resumo da noticia, em texto, no complemento do post;

169 ChatGPT é uma ferramenta que faz o uso de Inteligéncia Artificial para realizar tarefas, através de
comando do usudrio via chat.
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quantidade de curtidas e comentarios, como métricas de engajamento; visualizacdes;
identificacdo do autor; publicagédo em colaboracéo; foto de capa; e duracéo.

Dos Reels que reproduziram imagens, usando recursos de texto no video e sem
narracdo em off, em abril de 2024, foram identificados 38, conforme Quadro 3. Desse
total, realizamos o primeiro sorteio pelo ChatGPT (Figura 18). A publicacao sorteada foi

a com o titulo “Video mostra enfermeiras protegendo recém nascidos durante terremoto

em Taiwan”1°,

Figura 18 — Primeiro sorteio realizado pelo ChatGPT

SORTEAR 1 LINK ENTRE ESTES LINKS:
https://www.instagram.com/reel/C50guehu3T5/
https://www.instagram.com/reel/C5POI-GOWV7/
https://www.instagram.com/reel/C5QumuBuvdY/
https://www.instagram.com/reel/C5WTefUOR1¢c/
https://www.instagram.com/reel/C5bWOXju_HJ/
https://www.instagram.com/reel/C5cKe3x0_SP/
https://www.instagram.com/reel/C5eDoTMOMW(a/
https://www.instagram.com/reel/C5gNPo1rLSb/
https://www.instagram.com/reel/CShYDwRIIQL/
https://www.instagram.com/reel/C5i5KBCrREw/
https://www.instagram.com/reel/C5jeWq8PISA/
https://www.instagram.com/reel/C5jukZsv7Rj/
https://www.instagram.com/reel/C50DWQzrYYs/
https://www.instagram.com/reel/CSrPjASUEXD/
https://www.instagram.com/reel/C5tty6gOBIK/
https://www.instagram.com/reel/C5uP_SEu9sc/
https://www.instagram.com/reel/C5SwWYGZSuirF/
https://www.instagram.com/reel/CSwnidcufuhd/
https://www.instagram.com/reel/C5yOkCWIZ v/
https://www.instagram.com/reel/C506R4SLnFX/
https://www.instagram.com/reel/C51AnSur6bg/
https://www.instagram.com/reel/C51dQZLvK_j/
https://www.instagram.com/reel/C53sGuSuMT6/
https://www.instagram.com/reel/C5_TzrCO5MP/
https://www.instagram.com/reel/C5_oZxFvqSY/
https://www.instagram.com/reel/C6Br41NOGnX/
https://www.instagram.com/reel/C6CF-0ZxaT5/
https://www.instagram.com/reel/C6GuOZ8LAA/
https://www.instagram.com/reel/C6JSUTtLmlv/

https://www.instagram.com/reel/C60b__BudhA/
https://www.instagram.com/reel/C60i0VcuB6N/

https://www.instagram.com/reel/C6R36BKPZAC/
https://www.instagram.com/reel/C6SMReXPNcX/
https://www.instagram.com/reel/C6Tr6qAgZIP/
https://www.instagram.com/reel/C6U350YomJY/
https://www.instagram.com/reel/C6EWmQGpupWa/
https://www.instagram.com/reel/C6W6N2Fvkla/
https://www.instagram.com/reel/C6Ywe_ermwa/

(&) Here's a randomly selected link from your list:
Randomly selected link: https://www.instagram.com/reel/CScKe3xO_SP/

If you need anything else or have further instructions, feel free to let me know!

&

meter erros. Considere verificar informagées importantes

Fonte: GhatGPT

O segundo sorteio que realizamos via ChatGPT (Figura 19) foi entre as seis

publicacdes identificadas com a imagem do jornalista aparecendo na tela, conforme

170 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5cKe3xO_SP/. Acesso em: 2 jul. 2024,
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Quadro 4. O Reels sorteado foi o com o titulo “Governo Lula ndo esta reativando orelhdes

e nem vai acabar com redes sociais”!’%.

Figura 19 — Segundo sorteio realizado pelo ChatGPT

Sortear 1 link entre estes outros links:
https://www.instagram.com/reel/C5QOZYvuVKC/

https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKkc/
https://www.instagram.com/reel/CSrWxE3vvXB/
https://www.instagram.com/reel/C5wYGZSuirf/
https://www.instagram.com/reel/C6ZKACYu3RY/

https://www.instagram.com/reel/C6Zfr3dPfky/

@  Vamos 14! Vou escolher aleatoriamente um dos links que vocé mencionou:
E o link escolhido &: https://www.instagram.com/reel/CowYGZSuirf/

Espero que seja titil para o que vocé precisal

(]

os. Considera verifica

Fonte: GhatGPT

Jé& o terceiro sorteio (Figura 20) que realizamos foi entre as sete publica¢des no
formato de cortes de entrevista (Quadro 5). O Reels sorteado foi o do seguinte titulo:

“Gilmar Mendes: ‘parte da midia fez de Moro ‘Deus’ e ele acreditou no personagem’” 172

Figura 20 — Terceiro sorteio realizado pelo ChatGPT

SORTEAR 1 LINK ENTRE ESTES LINKS:
https://www.instagram.com/reel/C5SRKQWwu3Lg/

https://www.instagram.com/reel /C5UZOcwlhM5/
https://www.instagram.com/reel/C5ix0eilLgFl/
https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S3/
https://www.instagram.com/reel/C551_-huj_F/
https://www.instagram.com/reel/C57BJHEPI31/

https://www.instagram.com/reel/C6Z6rtPPcQU/

@ Dentre os links fornecidos, o link sorteado é:

https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9/

Fonte; GhatGPT

O quarto sorteio (Figura 21) que realizamos foi entre as cinco publicagdes do

Quadro 6 que identificamos com o formato de cortes de falas, de videos nédo oriundos de

171 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5wY GZSuirF. Acesso em: 2 jul. 2024.
172 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9. Acesso em: 2 jul. 2024,
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entrevistas. O Reels sorteado foi o com o titulo “Lula ignora dentincias contra Rui Costa

e diz: ‘é como um primeiro-ministro muito competente™ 3,

Figura 21— Quarto sorteio realizado pelo ChatGPT

@  Claro! Se vocé puder enviar os seis links, eu posso ajudar a sortear um deles aleatoriamente para

vocé. Por favor, me envie os links.

https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObqJ/
https://www.instagram.com/reel/C5mN9g10t6C/
https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKkc/
https://www.instagram.com/reel/C5uNfiuxDS/
https:/www.instagram.com/reel/C6RHtvauEqm/

@&  Otimo! Aqui estdo os links que vocé forneceu:

1. https;//www.instagram.com/reel/C5WpjkyObgl/
2. https://www.instagram.com/reel/CSmN9g10t6C/
3. https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKke/
4. https.//www.instagram.com/reel/C5uNfiuxDS/

5. https://www.instagram.com/reel/C6RHtvaukqm/
Vou escolher aleatoriamente um desses links para vocé:
0O link sorteado é: https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObgl/

Espero que seja util!

Obtenha respostas mais inteligentes, carregamento de imagens e de Ent
. ) ntrar
arquivos e muito mais.

Fonte: GhatGPT

Por altimo, identificada publicacdo com edi¢do com uso de efeitos visuais, a partir
de recorte de podcast (Quadro 7). Neste caso, ndo foi preciso de sorteio, ja que houve
apenas uma ocorréncia, dentro das 58 publicacdes selecionadas, que foi um recorte de um

podcast sobre o Caso Robinho®™.

173 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObaJ. Acesso em: 2 jul. 2024.
174 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5UcEBpMUEd. Acesso em: 2 jul. 2024.
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5 ANALISE

O conteddo jornalistico através dos microvideos vem em formatos diversos. Nao
ha um dnico perfil de contetdo, mas identificamos alguns padrdes na sua producao,
unindo elementos tradicionais do jornalismo com recursos e tendéncias dos aplicativos
de videos curtos. Como mostrado na metodologia, no recorte para esta pesquisa, N0 més
de abril de 2024, identificamos 58 Reels de até um minuto, no perfil do UOL Noticias,
no Instagram. O formato com maior ocorréncia foi o de reproducéo de imagens, de uma
forma mais simples, sem narracdo em off e com poucas edic¢des, tendo sido identificadas
38 publicaces, correspondendo a 67%, do total de posts analisados.

J& quando a imagem do jornalista aparece na tela, a noticia completa é transmitida
no proprio video, assemelhando-se as notas cobertas do telejornalismo. Nesse formato,
foram identificadas seis publica¢6es, 10% do total do nosso recorte. Foram identificados
também sete Reels produzidos a partir de cortes de entrevistas, representando 12%, do
total de publicacGes, e seis Reels de cortes de falas (ndo oriundas de entrevistas),
correspondendo a 10% das publicacdes selecionadas.

Outra producéo diferenciada que identificamos como mais um formato, apesar de
termos encontrado apenas uma publicacdo (2%), entre as 58 publicaces do nosso recorte,
foi com uso de efeitos gréaficos e visuais, sobrepondo audio. Caracteristica comum em
todos os formatos com falas, seja de cortes de entrevistas, de reproducdes de falas em
outros videos, com o jornalista na tela ou de corte de podcast, foi 0 uso de legendas, em
portugués, seguindo a tendéncia que muitas pessoas havegam nas midias sociais com o
som desativado.

J& em comum com os cinco formatos de Reels identificados, caracteristicas do
conteddo multimidia, presente nas midias sociais. 1sso porque as postagens também de
videos curtos vém com a op¢do de escrever texto para completar o post. Nos textos
analisados, um resumo da noticia, como um lead, e também fazendo chamada para
acessar a noticia completa em outro meio. Os Reels também fizeram o uso de hashtag,
elemento caracteristico das postagens nas midias sociais que ajudam a aumentar o alcance
das publicacbes e funcionam como hiperlinks para outros posts sobre o assunto. O
Instagram permite até 30 hashtags'’®, por publicacdo, mas o perfil do UOL Noticias faz

um uso moderado da ferramenta, incluindo entre cinco e oito hashtags.

175 Disponivel em: https://help.instagram.com. Acesso em: 28 jul. 2024.
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Nos textos dos posts, sempre um lembrete para acessar mais conteddo do UOL.
Na maioria dos Reels, a call to action (chamada para a a¢do), porém, é feita de maneira
generalizada, como “Veja mais no #UOLNoticias”, mas sem identificar onde o internauta
pode acessar esse conteudo a mais sobre determinada noticia, sem fazer mencgdes a links
disponiveis no cabecalho do seu perfil (na bio) ou stories, ja que no proprio post ndo é
possivel inserir um link clicavel. Assim, a preocupagdo maior é que o publico se engaje
na noticia transmitida pelo proprio Reels.

As publicacdes via Reels também foram publicadas em colaboragdo com perfis
do Instagram de outras editorias do UOL e de seus jornalistas (quando apareceram na
tela) para aumentar o alcance de suas publicagdes, ja que os posts em colaboracdo séo
mostrados nas paginas dos seguidores de todos os perfis adicionados como colaborador
da publicacao.

Outro recurso utilizado da mesma maneira em todos os 58 Reels analisados foi a
foto de capal’®, seguindo a tendéncia de aproveitar um quadro do proprio video do Reels,
com a parte do titulo da noticia. Apesar de alguns usuarios acessarem o video visitando o
perfil do Instagram, a maior parte do contetdo é visto com a entrega do video no feed do
usudrio. Assim, como a foto de capa ndo € tdo importante no Instagram, diferentemente
do YouTube (que funciona também como canal de busca), o jornalismo do UOL ndo
investe em maiores producdes gréficas para elaboracdo das fotos de capa.

Sobre a qualidade das imagens, no geral, ndo é uma preocupacao para publicacédo
dos Reels. Muitos dos videos curtos, como citado, foram de reproducdes de terceiros, a
exemplo de videos capturados das proprias redes, de outros usuarios, enviados por
internautas, imagens dos celulares dos proprios entrevistados (nas entrevistas remotas) e
também dos celulares dos préprios jornalistas, que gravam em modo selfie para narrar um
fato. Alguns dispositivos mdveis até possuem alta resolucdo de imagem e boa captacao
de audio, mas é possivel identificar que sdo imagens amadoras, ndo de cinegrafistas
profissionais, pois muitas imagens estdo tremidas, com pouca iluminagédo, granuladas e
com “luz estourada”, a exemplo do video na Figura 22.

Quatro Reels ultrapassaram 1 milhdo de visualizagBes. Porém, as publicacGes

mais visualizadas ndo sdo as mais curtidas e comentadas, necessariamente. Além da

176 Foto de capa € a foto que se insere na hora de finalizar a publicagio, nas opcdes de formatacéo final do
post. Pode ser colocada como foto de capa um quadro (frame) do proprio video ou carregar (fazer o
upload) de uma imagem diferente. No Instagram, s6 é vista quando o usuario acessa o perfil. Assim, a
ideia da foto de capa é convidar a pessoa que ver aquela foto no perfil a clicar e assistir ao video
relacionado.



68

estética do video, a relevancia da pauta e o perfil da audiéncia para interagir com
determinado assunto sdo fatores importantes para um maior engajamento com a
publicacdo, como percebemos analisando os numeros de curtidas e comentérios. Nos
proximos topicos, detalhamos a producado e interacdo com cada um dos cinco formatos

de microvideos que identificamos.

5.1 REELS COM REPRODUGCAO DE IMAGENS, SEM NARRACAO EM OFF

O volume de Reels publicados a partir de reproducdes de videos de terceiros e
com edic¢Bes mais simples, deve-se ao fato da necessidade de produzir um conteddo mais
rapido, pela alta demanda na producédo de contetido para as midias sociais € as equipes de
jornalismo cada vez mais enxutas, com profissionais realizando multiplas funcdes.
Assim, esse tipo de Reels vem com pequenos recursos visuais, como adicdo de texto,
como o titulo, no inicio do video, e editando com um layout pré-definido do UOL, que
inclui uma moldura azul nas extremidades e meio do video, além de arte final com a
referéncia do contetdo do UOL, como padrdo visual para identificar o conteido da
editoria do UOL Noticias. Nesse caso, a mensagem € repassada pelo contetdo da imagem

e a noticia é repassada, de forma resumida, através de texto adicionado ao post.

Figura 22 — Reels do UOL Noticia

Q; & Uolnoticias e uoloficial
Audio original

N @ uolnoticias & 13 sem
Video que circula nas redes sociais
mostra o0 momento em que quatro
enfermeiras se unem para segurar 0s
bergos de bebés recém-nascidos
* durante terremoto em Taiwan no tltimo
4N o ey ~ dia3
m | '=:: Reprodugdo/Redes Sociais
. |
: Leia mais no #UOLNoticias
VIDED MOSTRA ENFERMEIRAS
PROTEGENDO RECEM-NISCIDOS @8 Siga @uolnoticias para ficar por
DURAN]'E TER“EMO]‘U EM TAIWAN f dentro das principais noticias e dos
bastidores da politica
#UOL #Politica #Taiwan #Terremoto
Ver tradugao
v

4.381 curtidas

6 de abri

@ Adicione um comentario... @

Fonte: Instagram do UOL Noticias (2024) 17

177 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5cKe3xO_SP/. Acesso em: 2 jul. 2024,
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O Reels no formato de reproducdo de imagens (Figura 22) sorteado para anélise
aprofundada, como mostrado na metodologia, foi publicado em 06 de abril de 2024 e com
duracdo de 28 segundos, obteve 4.381 curtidas, 106 comentarios e 198 mil visualiza¢es.
O audio do video é instrumental, adicionado na edicdo, ndo contando com narracdo em
off, nem som original da gravacédo do video. A publicac&o foi realizada pelo @uolnoticias,
em colaboracdo com o @uoloficial, e ndo houve identificacdo do reporter. Inclusive,
nesse formato, identificamos um padré@o de ndo incluir a autoria da reportagem.

Ja as imagens foram citadas como de reproducdo das redes sociais, conforme
indica na legenda do post. Na foto de capa, o titulo “Video mostra enfermeiras protegendo
recém nascidos durante terremoto em Taiwan”, sendo print'’® do primeiro quadro do
video. A tela vertical (9:16) foi dividida em duas partes, com video na parte superior e
foto de quadro do préprio video na parte inferior. Houve uso de texto na parte central do
video, apenas no inicio, com titulo do video, sendo o mesmo da foto de capa.

Com preocupacdo na identidade visual, como padrdo visual para identificar o
contetido da editoria do UOL Noticias, foi utilizado uma moldura azul, nas extremidades
e no meio do video, como se observa na maioria das publicac@es via Reels da editoria.
Outro recurso grafico foi usado no fechamento do video, com identificacdo do contetdo
produzido pelo UOL Noticias (Figura 23). No texto do post, resumo da noticia, com
chamada para acessar mais contetdo no #UOLNOTICIAS — néo identifica onde acessar
esse conteudo, exatamente, ndo fazendo chamada para links externos. Uso de cinco

hashtags.

178 Captura de tela.
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Figura 23 — Recurso gréafico no fechamento do video

®vol NOTICIAS

@0

Fonte: Instagram do UOL Noticias

Dos 38 Reels identificados com esse formato, a duracdo das publicacdes foram de
21 a 59 segundos. Das publicacdes analisadas de todos os formatos, do total de 58, as
mais vistas foram nesse formato de reproducdo de imagens, sem narracdo em off. Trés
Reels ultrapassaram 1 milhdo de visualizaces e a publicacdo mais visualizadal’® obteve
1,4 milh&o de views, tendo 25.440 curtidas, 1.397 comentérios e duracdo de 54 segundos.
Apesar de ser a mais vista, ndo foi a que obteve mais curtidas e comentarios. Com duragéo
de 39 segundos, a publicacdo mais curtida®®® obteve 39.746 likes, alcangando somente
290 mil visualizages e 2.641 comentarios. Ja 0 Reels mais comentado*®! conseguiu 8.042
comentarios, tendo duracgdo de 36 segundos, 1,2 milh&o de views e 22.895 curtidas.

Assim, nem sempre a publicacdo mais visualizada terd 0 melhor engajamento*®?,
de acordo com os nimeros de curtidas e comentarios que observamos. Para interacdo com
a noticia, foi observado a relevancia da pauta como um dos fatores que mais interfere no
engajamento, seja um video de reproducdo com duracdo maior ou menor. Assuntos
repassados em primeira mao (os “furos”), com exclusividade e de grande repercussao

continua chamando a atencdo da audiéncia, assim como no jornalismo tradicional.

175 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C6JSU1tLmlv. Acesso em: 27 jul. 2024.

180 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C6SMReXPNcX/. Acesso em: 27 jul. 2024.

181 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5POI-GOwW\V/7/. Acesso em: 27 jul. 2024.

182 para esta pesquisa, como métrica de engajamento, utilizamos apenas os nimeros de curtidas gerais dos

posts e comentarios, que estavam publicamente visiveis nos Reels. NUmeros de salvamentos e
encaminhamentos ndo foram considerados, pois sdo dados privados do usuario.
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Porém, as publica¢6es menos visualizadas tiveram menor engajamento. Com 71,5
mil visualizacdes, a publicacdo sobre o eclipse!® total foi a menos vista e também menos
comentada (34 comentarios). Com duragdo de 54 segundos, obteve 1.576 curtidas. O
menor numero de likes foi uma publicacdo sobre um incéndio em Porto Alegre!®4, com
1.208 curtidas. Foram 81,2 mil visualizagdes, 89 comentarios e duracdo de 53 segundos.
A baixa visualizacdo, em comparagdo com a média de outras publicacdes, deve-se ao fato
do menor alcance das publicacdes, ja que o Instagram ndo “entrega” todos os posts na
mesma proporcao.

O numero total de seguidores ndo significa que todos vao receber todas as
postagens no feed. O algoritmo faz um recorte e vai mostrando determinado contetdo de
acordo com a interagdo com as publicacdes daquele perfil. Quanto mais o usuario
interage, mais o Instagram vai aumentando a “bolha” do alcance da postagem. Entdo, se
determinado Reels ndo gerou muito engajamento, provavelmente, ele sera menos
entregue e tera menor visualizagdo. Como falado anteriormente, a relevancia do assunto
para determinado perfil de audiéncia é um dos principais fatores para gerar interacao e

aumento das visualizacdes, consequentemente.

5.2 REELS COM O JORNALISTA NA TELA

Com o jornalista aparecendo na tela, foram identificadas seis publica¢des (Quadro
4). A publicacdo sorteada para andlise foi a da Figura 24. O jornalista traz a noticia usando
imagens de apoio, mas, nem sempre, cobrindo totalmente a tela. Em alguns momentos,
fotos, gifs e videos sdo colocados em partes aleatérias da imagem, na tentativa de deixar
o contetido mais informal e descontraido, parecido com de outros criadores de contetdo
(ndo jornalistico), trazendo até um toque de humor, algumas vezes.

Apesar de caracteristicas fortes do jornalismo tradicional, como do telejornalismo,
no video, e do jornalismo impresso, no texto adicionado ao post, a ideia é produzir um
conteldo mais leve nas midias sociais, quando a pauta permite. Além disso, apesar do
video ser curto, nos casos da noticia dada com o jornalista na tela, a produgéo do video é

mais completa.

183 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5hY DwRIIQL . Acesso em: 27 jul. 2024.
184 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C60b__Bu4hA/. Acesso em: 27 jul. 2024.
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Figura 24 — Reels com aparicdo do jornalista, do UOL Noticias

3© uolnoticias e outros 2

Audio original

‘ @ uolnoticias @& Editado + 11 sem 2
E falso que o governo federal esteja
reativando orelhées porque haveria um I

projeto para acabar com as redes

sociais no pais. Video mostra, na

verdade, manutengao feita pela Oi em

Palmas, como informou a empresa ao

UOL Confere.

Leia mais em #uolconfere

GOVERNO LULA Nio Es“ @ Siga @uolnoticias para ficar por
REITWINDU ﬂuﬂuofs E NEM vll dent_ro das principe_lis noticias e dos
ACABAR COM REDES SOCIAIS bastidores:da politica
m #uol #uolnoticias #redessociais
= . #tocantins #sarzanouol
™~ Ver tradugdo
A
v

9 8.053 curtidas

i

@ Adicione um comentario... @

Fonte: Instagram do UOL Noticias (2024) 18

Na nossa analise da publicacdo sorteada, desse formato, havia cinco pessoas na
equipe, incluindo repdrter, roteirista, apresentador, e dois editores de imagem, para um
video de 46 segundos. Se por um lado o conteido nas midias sociais requer uma producao
cada vez mais instantdnea, por outro, necessita de um conteudo jornalistico mais
elaborado, a fim de se diferenciar nas midias sociais, no universo de milhares de
publicacdes, de perfis de contetdo diversos.

O Reels, publicado em 14 de abril de 2024 e com duragéo de 46 segundos, obteve
8.053 curtidas, 2.193 comentarios e 232 mil visualizagbes. A publicacdo foi realizada
pelo @uolnoticias, em colaboragdo com o @uoloficial e @diegosarza®, produzida pelo
jornalista Diego Sarza, que possui 18,6 mil seguidores'®’, no seu perfil do Instagram.

Quando o jornalista aparece no video, a proposta é aproxima-lo da audiéncia,

identificando-o para criar uma relagdo com o publico, como um influencer,

185 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5wY GZSuirF. Acesso em: 2 jul. 2024.
186 perfil de Diego Sarza, no Instagram: https://www.instagram.com/diegosarza. Acesso em: 2 jul. 2024.
187 Quantidade de seguidores verificada em: 16 jul. 2024.

188 Influenciador, traduzindo do inglés. Na linguagem da internet, uma pessoa com muitos seguidores nas
midias sociais, uma celebridade no meio digital.
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O audio do video é somente da voz do jornalista, sem musica de fundo. Na foto
de capa, o titulo “Governo Lula ndo esta reativando orelhdes e nem vai acabar com redes
sociais”, sendo print do primeiro quadro do video. A tela vertical (9:16), dividida em duas
partes, com video na parte superior e foto de Lula na inferior, nos primeiros cinco
segundos. O restante do video € o jornalista na tela inteira, narrando a noticia e com uso
de imagens de apoio.

Como outros elementos gréaficos, logo do UOL na tela, uso de texto na parte
central do video, apenas no inicio, com titulo do video, sendo 0 mesmo da foto de capa.
Também houve o uso da moldura azul, nas extremidades e meio do video, como padrédo
visual para identificar o contetdo da editoria do UOL Noticias. Antes do quadro final de
fechamento, créditos da equipe que produziu o video (Figura 25), reforcando a
credibilidade da noticia com um time de jornalismo por tras do Reels. O video veio com
legenda em portugués.

No texto do post, resumo da noticia, com chamada para acessar mais contetido no
#uolconfere — ndo identifica onde acessar esse conteudo, exatamente, ndo fazendo
chamada para links externos. E uma tentativa de call to action (chamada para a acio),
mas sem muitos esforgcos, como se o objetivo fosse mais viralizar o proprio Reels do que

levar o pablico para acessar o contetdo extra, de fato. Uso de seis hashtags.

Figura 25 — Recurso grafico no fechamento do video

@ vol

ISABELA ALEIXO

ISADORA GONGALVES

DIEGO SARZA

SILCHYA RODRIGUES
VITOR MADUREIRA

Fonte: Instagram do UOL Noticias
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Os videos tiveram uma duragdo um pouco mais longa, entre 36 e 59 segundos, ja
que as noticias nesse formato foram mais produzidas. O Reels com melhor performance!®
veio com duracdo de 53 segundos e obteve 324 mil visualizagdes, 10.608 curtidas e 4.528
comentarios. O menos acessado e engajado*®® alcancou 91,3 mil visualizacdes, 2.698

curtidas e 353 comentarios, tendo duracao de 59 segundos.
5.3 REELS A PARTIR DE CORTES DE ENTREVISTAS E FALAS

Ambos os videos de cortes, de entrevistas ou falas, j& comecam com a pessoa
falando, sem introducdes e narracfes em off. Como imagens de apoio, com 0s videos em
tela dividida, no formato vertical, apenas foto adicional na parte interior dos videos,
enguanto os cortes, com as falas dos entrevistados ou reproduzidas, sdo colocadas na parte
superior. Esses formatos de Reels com “cortes”, também usam o padrdo de layout da
editoria do UOL Noticias, com moldura azul nas extremidades e meio do video, além de
arte final com a referéncia do conteldo do UOL e titulo em texto na abertura do video,

mas sem usar outros recursos adicionais de edi¢do de imagem e audio.

Figura 26 — Reels do UOL Noticia
Q; @ Uolnoticias e uoloficial
Audio original
-— @ uolnoticias & 12 sem
o J No #UOLNews, o ministro Gilmar
U Mendes, do STF (Supremo Tribunal

Federal), disse que parte da midia fez o
senador Sergio Moro (Unido Brasil-PR)
' de "Deus” e o ex-juiz federal "acreditou
o nesse personagem”.
Leia mais em #uolnoticias

- >

o
! =
< 48 Siga @uolnoticias para ficar por
G"'MAR ME"DES “PARTE DA dentro das principais noticias e dos
' ' z 2
M'DII FEZ DE MORO IlEl.IS E ELE bastidores da politica
ACREDITOU NO PERSONAGEM”

#uol #noticias #politica #gilmarmendes
#sergiomoro
Ver tradugédo

QQWv W

10.547 curtidas

5 de abril

N @ Adicione um comentario... @
Fonte: Instagram do UOL Noticias (2024) 19

189 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5qg6sQLKKkc/. Acesso em: 28 jul. 2024.
190 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5WTefUOR1c/. Acesso em: 28 jul. 2024,
191 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5zZnshv_S9. Acesso em: 2 jul. 2024.
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Dos sete Reels que usaram cortes de entrevistas (Quadro 5), a publicacdo sorteada
para andlise foi a da Figura 26, com fala do ministro do Gilmar Mendes!®?, em entrevista
concedida ao UOL, no programa UOL News. O Reels, publicado em 15 de abril de 2024
e com duracdo de 58 segundos, obteve 10.547 curtidas, 2.200 comentarios e 250 mil
visualizacBes. A publicacdo foi realizada pelo @uolnoticias, em colaboracdo com o
@uoloficial, sem identificacdo de repdrter ou créditos da equipe. O audio do video é
somente da fala do entrevistado, sem musica de fundo.

Na foto de capa, o titulo “Gilmar Mendes: ‘parte da midia fez de Moro ‘Deus’ e
ele acreditou no personagem’”, sendo print do primeiro quadro do video. A tela vertical
(9:16), dividida em duas partes, com video na parte superior, do recorte da entrevista com
Gilmar Mendes, sem imagens de apoio, e foto do senador Sérgio Moro*®®, durante todo o
video. Como outros elementos gréaficos, logo do UOL na tela, uso de texto na parte central
do video, apenas no inicio, com titulo do video, sendo 0 mesmo da foto de capa. Seguindo
0 padrdo das demais publicacdes, também usou moldura azul, nas extremidades e meio
do video, como padréo visual para identificar o contetdo da editoria do UOL Noticias, e
quadro final de fechamento.

Video com legenda em portugués, como todos os videos com falas e narracdes.
No texto do post, resumo da noticia, com chamada para acessar mais contetdo no
#uolnoticias — ndo identifica onde acessar esse conteldo, exatamente, ndo fazendo
chamada para links externos. Uso de sete hashtags. O Reels mais curtido foi 0 mesmo do
sorteio (Figura 27). Porém, o mais visualizado*®* teve 309 mil views, 5.150 curtidas, 4.009
comentarios e duracdo de 36 segundos. No caso de cortes de entrevistas, 0s Reels mais
visualizacdo ndo foram os mais curtidos, mas obteve maior nimero de comentérios, ou
seja, uma taxa de performance proporcional.

No ultimo sorteio que realizamos para analisar 0os Reels produzidos a partir de
cortes de falas, mesmo néo tendo sido conteudos oriundos de entrevistas pelo jornalismo
do UOL, seguiu padrdes similares aos dos cortes de entrevistas. O exemplo sorteado para
analisar o caso de reproducéo de falas (Quadro 6) foi de publicacdo com fala do presidente

Lula'®®, que faz elogios ao entdo ministro da Casa Civil (Figura 27).

192 Ministro do Supremo Tribuna Federal (STF) no momento da publicagdo, em: 15 abr. 2024.
193 Senador pelo Parana, no momento da publicacdo, em: 15 abr. 2024.

194 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5ix0eiL.qFJ/. Acesso em: 2 jul. 2024.
195 presidente do Brasil em seu terceiro mandato, no momento da publicagio, em: 4 abr. 2024.
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Figura 27 — Reels do UOL

Q-; & Uuolnoticias e uoloficial
Audio original

O presidente Lula (PT) fez hoje elogios
ao ministro da Casa Civil, Rui Costa, e
disse que ele é "como um primeiro-
ministro” no governo.

uolnoticias & 14 sem I

A fala aconteceu em meio a
investigagdes da Policia Federal por
supostas irregularidades na compra de
respiradores durante a pandemia,

. 4
luu Ismmﬂ DENUNCIAS quando ele ocupava o cargo de
CONTRA RUI COSTA E DIZ: “£ COMO UM gavemadon Bahia)

PRIMEIRO-MINISTRO; MUITO COMPETENTE"

Leia mais sobre o caso em
#UOLNoticias

wa Gabriela Bil6 /Folhapress

¢ Saiba mais no link da bio!

2B 6 W

@ 3.224 curtidas

4 de abri

@ Adicione um comentario... @

Fonte: Instagram do UOL Noticias*®

O Reels, publicado em 04 de abril de 2024 e com duracéo de 27 segundos, obteve
3.225 curtidas, 2.292 comentéarios e 183 mil visualiza¢des. A publicacdo foi realizada
pelo @uolnoticias, em colaboracdo com o @uoloficial, sem identificacdo do reporter.
Como crédito, apenas o da autoria da foto, de Gabriela Filo, da Folhapress. O audio do
video ¢ somente da fala de Lula, sem musica de fundo. Na foto de capa, o titulo “Lula
ignora denuncias contra Rui Costa e diz: ‘¢ como um primeiro-ministro muito
competente”, sendo print do primeiro quadro do video. Tela vertical (9:16), dividida em
duas partes, com video na parte superior, do recorte da fala de Lula, sem imagens de
apoio, e foto de Lula com o ministro Rui Costa®®’, durante todo o video.

Como outros elementos graficos, logo do UOL na tela, uso de texto na parte
central do video, apenas no inicio, com titulo do video, sendo 0 mesmo da foto de capa.
O video também mostra a moldura azul, nas extremidades e meio do video, como padrédo
visual para identificar o conteldo da editoria do UOL Noticias, e quadro final de
fechamento. Video com legenda em portugués. No texto do post, resumo da noticia, com

196 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5WpjkyObqJ. Acesso em: 2 jul. 2024.
197 Ministro da Casa Civil, no momento da publicacio, em: 4 abr. 2024.
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chamada para acessar mais conteddo no #UOLNoticias, identificando para acessar o link
na bio!®%. Uso de oito hashtags.

O video com melhor performance, com maior visualizagdo, curtidas e
comentarios, foi uma fala durante manifestacio a favor do ex-presidente Bolsonaro!®. O
Reels alcangcou 685 mil visualizacGes, obtendo 13.401 curtidas e 11.200 comentarios. As
publica¢des de cunho politico, nos cortes de entrevistas e falas reproduzidas, foram as
que obtiveram melhor engajamento e visualizagdes, reiterando que o contetido da pauta
continua sendo fator importante para reter a atencdo do publico em tempos de midias

sociais.

5.4 REELS COM EFEITOS VISUAIS

O Reels analisado foi produzido a partir de um recorte de um podcast (Quadro 7).
Para sobrepor a narracéo e perguntas do jornalista e respostas dos entrevistados, foram
incluidas animacGes, fotos e varios recursos graficos. Para identificacdo da publicacdo
com edicdo com uso de efeitos visuais ndo foi preciso de sorteio, ja que houve apenas

uma ocorréncia (Figura 28), dentro das 58 publica¢6es selecionadas.

Figura 28 — Reels do UOL

. uoloficial e outros 2
&' Audio original

Claytinho & um dos cinco amigos do
Robinho gue estavam em Mildo na
noite em que eles encontraram uma
mulher albanesa, na boate Sio Café, em
Jjaneiro de 2013,

/=) uoloficial & 14 sem l

Robinho e Ricardo Falco foram
condenados por estupro na Italia,

cl.A"INHU Claytinho e os amigos foram
processados por estupro, mas o

DD ﬂﬂda, Ela CUmEGOU processo esta suspensa. Eles nunca

a pﬁSSﬂl’ mﬁI Pm qué? foram ouvidos pelas autoridades de 14,

Por causa da bebida. Quase um ano depois do

langamento do podcast "Os Grampos
de Robinho”, do UOL Claytinho agora

Ela falou que estava enjoada,
a beblda, decidiu falar sobre o caso.

No sétimo episadio do podcast, v

||\|-‘||“-“|\."II|\I|\--‘||‘I|‘|-w-|\!:-- O 1| LR LT TR TR R TR T CRreees O O v m

@ 10.704 curtidas

@ Adicione um comentario... @

Fonte: Instagram do UOL Noticias (2024) 2%

198 Descrigdo do usuario no seu perfil, com opgéo para inclusio de links.
199 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C6Bvbz90fA0. Acesso em: 28 jul. 2024.
200 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C5UcEBpMUEd. Acesso em: 2 jul. 2024.
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Mesmo esse formato nédo tendo sido recorrente na nossa amostra, selecionamos
para mostrar as variadas formas que o jornalismo do UOL utiliza o Reels para criar seus
contetidos de videos curtos. Por ser uma publicacdo mais elaborada, em termos de efeitos
gréaficos e visuais, que requer outras ferramentas de edicdo, além das usuais dos
microvideos, a incidéncia foi menor, mas necessaria de pontuar.

O Reels, publicado em 03 de abril de 2024 e com duragéo de 51 segundos, obteve
10.705 curtidas, 462 comentérios e 1 milh&o de visualizagbes. Apesar de ter sido a Unica
publicacdo identificada nesse formato, durante nosso periodo de anélise, ficou entre as
quatro que obtiveram mais de 1 milhdo de visualizagdes. A publicacéo foi realizada pelo
@uoloficial, em colaboragdo com o @uolnoticias e @uolesporte?™,

No inicio do video, ha um aviso de conteudo sensivel (Figura 29). A autoria do
reporter Adriano Wilkson e o dudio do video conta com narracao e perguntas do repérter,
fala do entrevistado e bg?®?. Foto de capa ndo tem titulo, € um print do video, com
perguntas do reporter (Figura 30), sendo o Ultimo, do nosso recorte, que ndo vem com um

titulo na foto de capa e no texto do post.

Figura 29 — Aviso de conteldo sensivel

AVISO:

Contetido impréprio para
menores de 18 anos.
Contém linguagem chula e termos

depreciativos usados em
contexto de violéncia sexual;
pode servir como gatilho.

Fonte: Instagram do UOL Noticias

201 Disponivel em: https://www.instagram.com/uolesporte. Acesso em: 17 jul. 2024.
202 Musica de fundo, em backgroud (bg).
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Figura 30 — Foto de capa do Reels com efeitos visuais

ADRIANO
Entdo voce viu isso acontecendo?

Voceé viu ela fazendo sexo oral
no Robinho?

Fonte: Instagram do UOL Noticias

Na tela vertical (9:16), imagens passando de modo interativo. O audio do video
foi coberto com imagens gréaficas. O video também veio com legenda em portugués. No
final, chamada para conferir o episdédio completo (Figura 31), que é o sétimo de uma série,
produzida em formato de podcast, sobre o caso Robinho, identificando que se trata de um
contetido do UOL Prime?%,

Figura 31 — Arte grafica com chamada para o podcast

vol Prime

@ PODCAST

Episddio 7: Amigo, estou aqui

Fonte: Instagram do UOL Noticias

203 YOL Prime é a sessdo do UOL que oferece contetido exclusivo para assinantes.
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No texto do post, resumo da noticia, com chamada para acessar o0 episodio
completo no #UOLPrime — n&o identifica onde acessar esse contetido, exatamente, ndo
fazendo chamadas para links externos. A call to action, é feita no préprio video, com
identificacdo para assistir o episodio completo no podcast. O Reels usou sete hashtags,

seguindo o padrdo das outras publicagdes via Reels.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Com surgimento do TikTok e seus concorrentes, como o Reels, do Instagram, e
Shorts, do YouTube, nasceu um estilo inédito para compartilhamento de videos curtos na
internet, trazendo um formato mais interativo, criativo e dindmico, com a possibilidade
de edicdo dentro da propria midia social (especialmente de cortes de cenas), sem ter que
recorrer a aplicativos e editores de videos externos. Os microvideos mudaram a forma
como as pessoas consomem e produzem videos na internet. Assim, com essa evolugdo
das midias digitais e do surgimento de novos canais de comunicacdo, a imprensa entendeu
a importancia de ter presenca nas midias sociais, ndo as vendo como concorrentes, mas
como plataformas de distribuicdo de noticias e uma alternativa para se conectar com 0s
novos publicos, principalmente de jovens da Geragédo Z.

Para se reinventar, o jornalismo vem fazendo uso das novas ferramentas que 0s
aplicativos de social media langam, no intuito de renovar sua linguagem e se aproximar
da audiéncia e das novas maneiras que as pessoas estdo consumindo conteudo. A partir
da sua popularizacdo, no inicio da pandemia do novo coronavirus, em meados do primeiro
semestre de 2020, muitos veiculos de comunicagdo também comecaram a produzir
contetdo jornalistico através dos microvideos, principalmente apds o Instagram ter
lancado seu concorrente: o Reels.

Por isso, para nossa andlise, fizemos um recorte das publicacbes via Reels,
selecionando o perfil do UOL Noticia, no Instagram. Desde o inicio das publicaces, a
producdo de contetdo jornalistico do UOL via Reels sofreu varias alteracdes de formato
e duracdo, tanto pelas novas possibilidades de recursos permitidos pelo proprio
Instagram, que faz atualizagGes constantes (como novos limites de duracédo, citados no
inicio desta introducdo), como pelo formato que o publico comegou a produzir conteudo
nas midias sociais e estimulou o jornalismo a produzir também seu contetdo em formatos
similares, com o objetivo de aproximar da audiéncia.

Assim, durante o periodo analisado, em abril de 2024, um dos primeiros pontos
que observamos foi a qualidade da imagem: ela nédo interfere no alcance das publicagdes,
nem define o0 engajamento. Os Reels de reproducdes de terceiros, narracdo em off ou falas,
foram os que alcangaram mais nimero de visualizagdes. Uma dindmica com menor
producdo do video, em si, mas necessaria para conseguir produzir um conteudo de forma

mais agil para publicar nas midias sociais. Ja quando o jornalista se coloca na tela, ele
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tenta se aproximar da audiéncia e seus perfis (ainda que de contas profissionais) sdo
conectados ao post. Logo, o jornalismo do UOL também tenta voltar para o basico quando
se trata de midias sociais: pessoas gostam de seguir pessoas.

Apesar da grande caracteristica desses microvideos serem a edicao criativa dentro
da prépria midia social e as ferramentas que elas disponibilizam, como fazer a maioria
dos influenciadores e criadores de contetdo digital, de acordo com os dados analisados
nesta pesquisa, o jornalismo mescla sua dindmica de producdo. No caso das publicacfes
via Reels (Instagram) do UOL Noticias, com o recorte do periodo de abril de 2024,
quando identificamos 58 Reels com duracdo de até um minuto, sdo utilizados recursos do
proprio Reels, mas o jornalismo do UOL recorre também a programas de edi¢do externos
ao aplicativo do Instagram, como o CapCut, além de utilizar efeitos graficos e visuais,
produzidos por suas editorias de arte e edicao.

Mas a estética ndo € o Unico fato que define a performance do video curto. O
conteddo jornalistico, a pauta, continua sendo relevante. Uma boa apuracao, producao da
noticia e forma direta de apresenta-la, sdo elementos fundamentais para engajar a
audiéncia. Também notou-se que a pauta precisa estar de acordo com o perfil daquela
audiéncia para o Reels nio “flopar”?%. E produzir um contetido adequado aquela editoria.
Conceitos basicos do jornalismo que continuam sendo essenciais quando se trata de
compartilhar a noticia nas midias sociais.

Entdo, de acordo com a andlise da producdo de conteldo para o Reels, do
Instagram do UOL Noticias, notou-se um uso hibrido dos recursos das ferramentas do
Reels, assemelhando as tendéncias de outros criadores de conteudo, com elementos do
jornalismo tradicional. No video, observamos influéncias dos formatos do telejornalismo,
nota coberta e stand ups. Ja no texto complementar ao post, percebe-se a busca por um
lead objetivo para fazer o resumo da noticia, assim como no jornalismo impresso, quando
h& pouco espago para a noticia, principalmente.

Assim, entre as conclusdes que tiramos a partir desta pesquisa € que ndo ha um
unico formato de microvideo para produzir contetdo jornalistico. Inclusive, foi durante
as analises do conteido do UOL Noticias, no Reels (Instagram) que entendemos que
precisariamos categorizar as varias formas de fazer jornalismo com os microvideos.

Queriamos entender de que forma o UOL usava 0s videos curtos para compartilhar

204 Giria da internet para dizer quando uma postagem ndo performa bem, é pouco vista e ndo engaja
(nenhuma ou poucas pessoas curtem e comentam).



83

noticia, mas acabamos encontramos varias formas. Por isso, subdividamos e analisamos
cada um desses formatos, que foram cinco, no total, como mostramos nos quadros da
metodologia.

Sobre o formato microvideo (com conteudo jornalistico) que mais engaja mais,
de fato, precisariamos analisar mais detalhes de interacdo, que pode ser um
desdobramento futuro desta pesquisa. Isso porque avaliamos métricas de curtidas e
quantidade de comentarios. Porém, ha outros fatores de engajamento que precisam ser
levados em consideracdo, como salvamentos (quando o usuario clica no botéo salvar, na
postagem) e encaminhamento, dados que ndo ficam publicamente visiveis.

Também € possivel curtir os comentarios dos usuarios, nimeros que ndo
contabilizamos. Inclusive, o préprio contetdo dos comentarios pode interferir no
conteddo original da publicacdo. Além disso, seria preciso levar em conta o papel do
algoritmo na definicdo dessa propria audiéncia, jA que o jornalista, apds publicar o
contetdo nas midias sociais, ndo sabe pra quem ele vai conseguir entregar, exatamente,
mesmo tenho milhares de seguidores.

Por fim, mesmo com os desafios do fazer jornalismo em tempos de midias sociais
e de desinformacéo nas redes, a impressa vem tentando se reinventar e entra na danca
para continuar mostrando a importancia do contedo jornalistico (para todas as geracoes)
de AaZ
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APENDICE 1

Entrevista na integra com Ananda Portela, editora assistente de redes sociais do UOL.
Realizada via e-mail, de forma escrita. Perguntas enviadas no dia 20 de abril de 2023.

Respostas enviadas no dia 08 de maio de 2013.

- O UOL entrou no Tik Tok em 2019, quando a plataforma ainda ndo era tao
popular no Brasil. Por que o UOL comecou a usar 0s microvideos na sua producao

jornalistica?

E muito importante que o UOL esteja em todos os lugares onde ha conversa e espago para
espalhar a marca, por isso era essencial estar no TikTok. Mais do que isso, a urgéncia
pela informacdo e a necessidade de explicar assuntos complexos fizeram com que

investissemos em videos curtos.

- Que publicos vocés pretendiam atingir quando entraram no Tik Tok?

O publico mais jovem que ndo necessariamente se interessa por noticia.

- Como se iniciou essa producdo de noticias voltada para o Tik Tok? Qual o perfil

dos videos?

O TikTok tem espa¢o pra muitos assuntos, tanto é que temos contas pra temas diversos:
UOL, UOL Esporte, Splash, Universa e Tilt. Em todas as contas, 0 comportamento é

guase 0 mesmo: videos curtos, noticiosos e informativos.

- Vocés se inspiraram no *‘formato™ de outros veiculos de imprensa e/ou criadores

de conteudo para criagdo dos seus videos? Se sim, como era esse formato?

N&o. Criamos templates a partir da demanda dos videos e fomos evoluindo ao longo do

tempo a partir do comportamento dos nossos seguidores.

- Em uma entrevista, vi diretor do UOL comentar que as midias sociais, hoje, sdo

ferramentas para distribuic@o da noticia. Como véo estdo trabalhando o contetdo
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jornalistico, através dos microvideos, nas midias sociais? A noticia é entregue
diretamente no video ou eles sdo utilizados mais como chamada para acessar o

conteudo completo no site do UOL?

Os videos séo usados para dar a noticia e/ou para explicar assuntos mais complexos e que
respondam as ddvidas do nosso publico. No TikTok, os videos ndo sdo usados para gerar
trafego pro site, por isso, € importante que o video cumpra seu papel dentro da plataforma.

- Em 2021, o Instagram lancou os Reels e esse formato passou a ser utilizado mais
amplamente pela imprensa. Com os Reels, o formato de microvideos que vocés ja

faziam no Tik Tok mudou?

N&o muito, os videos que sdo postados no TikTok também entram no Instagram. A ideia

é que eles tenham sempre em torno de um minuto.

- Ap6s mais de trés anos incorporando o formato desses videos curtos na producao
do contetdo jornalistico, o UOL desenvolveu alguma espécie de manual de
producao? Por exemplo, se h& padréo para abertura e fechamento, se o jornalista
precisa aparecer no video, formato de edicao etc.

Sim. Prezamos por videos na vertical e que tenham até um minuto de duracdo. Nem todos
os jornalistas precisam aparecer, depende muito do contetdo e de quem escreve a matéria.

Os jornalistas que aparecem séo sempre orientados quanto ao nosso padréo de producao.

- Sobre a edicdo dos videos, usa 0s recursos de edi¢cdo da prépria midia social ou
aplicativos de edicdo externos ao app?
Usamos o Capcut.

- Qual o perfil de conteddo que costuma engajar mais a audiéncia? Tem exemplos?
Videos de assuntos virais, declaragcbes polémicas e momentos cruciais, como eleicoes,
8/01.

- Atualmente, quantos jornalistas estdo a frente da producdo de videos curtos? Sao

jornalistas formados ou também hé estagiarios?
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Hoje, nove jornalistas formados produzem shorts videos em redes sociais. Entre eles,

temos dois estagiarios.

- Falando em videos curtos, eles até ndo estdo mais curtos assim... Qual o tempo

meédio dos videos do UOL, utilizando a ""estética’" de microvideos?

Nossos videos tém, no maximo, 1:30.

- Do contetdo produzido para midias sociais, saberia informar quanto (em
percentual) representa a quantidade postada, no Instagram? * Em comparacéo com

os outros formatos de publicacGes de foto + legenda e videos longos.

Diariamente, aproximadamente 50% dos videos que entram no Instagram sdo shorts

videos.

- Por fim, quais sdo os desafios do jornalismo do UOL em produzir noticia em

microvideos?

O publico muda a forma de consumo com muita frequéncia, entdo € dificil atender as
expectativas de quem consome nossa producdo. O desafio € nos manter sempre
atualizados e por dentro do que é mais atual. Além disso, a capacidade de sintese também
pode ser considerada um desafio; ndo e tdo simples transformar grandes reportagens em

roteiro mais simples para as redes sociais.
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APENDICE 2

Transcricdo da entrevista com Paulo Samia, CEO do UOL, de entrevista em video
produzida pela Meio & Mensagem, em 29 de abril de 2021. N&o houve perguntas e

respostas, a entrevista foi publicada apenas com a fala direta do entrevistado.

A internet surgiu como uma alternativa para as midias impressas, na época, e 0
formato de contetido no inicio do UOL era um formato muito similar ao modelo de midia
impressa, como matérias, artigos e colunistas etc. O que aconteceu na internet, ao longo
desse periodo, foi que os formatos de contetdo foram evoluindo e foram se adequando
aos novos meios que a gente tem disponibilidade no meio digital.

Entdo, a s6 continua muito forte ainda 0 modelo de artigos, matérias, de colunistas
etc., a gente € muito forte nisso, a gente lanca mais de 400 matérias por dia, mas também
a gente comecou a ver novos formatos de contetdo. Acho que o principal. hoje em dia, 0
que t& muito forte e todo mundo esta buscando mais é contedo em video.

Entdo, acho que todos os publishers, eles comecaram também a perceber a
importancia da producdo em video e a importancia de complementar a matéria, a noticia,
como o conteudo em video e, eventualmente, o contetido em audio, no modelo de podcast.
Mas, com isso vOcé consegue atingir o consumidor e todos 0s momentos de sua jornada.
Com o video, no momento que ele tem mais disponibilidade, que ele tem mais atencéo,
vai consumir um video, momento que ele precisa de uma informacao rapida e consome
uma matéria, no momento que ele t& em deslocamento ele consome um podcast.

Entdo, acho que em termos de producdo de contetudo e termos de formato e
consumo de conteldo, isso dai foi a grande mudanca é a grande contribuicdo do meio
digital para a producéo e para o consumo de contetdo.

Tanto um quanto outro veiculo de comunicagdo a nossa missao é levar o contetdo
no momento mais relevante para o consumo desse conteudo para nossa audiéncia, eu acho
que isso dai naturalmente fez com que todos 0s veiculos né e os veiculos digitais tém uma
vantagem em relagéo a isso, que eles se adaptassem pra poder dar presente todo esse
momento.

Antigamente, vocé tinha um modelo onde o modelo impresso, na midia
tradicional, vocé consumir a noticia normalmente no dia seguinte, na melhor das
hipoteses, quando ndo era na semana quando vinha a revista semanal. Na midia digital

ndo, na midia digital a busca por conteddo é muito mais imediata e agora ainda mais com
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redes sociais onde todo mundo pode ser um produtor de conteddo, o proprio habito de
consumo de contetdo da audiéncia digital, dos usuarios de internet, dos leitores, ele é
muito mais imediato, entdo, eles buscam contetdo imediato.

Por isso, a gente tem que ta preparado para atingir a audiéncia em todos 0s
momentos do dia, quer a seja quando ta acordando e rapidamente olha a internet no
celular, se deslocando para o trabalho, no carro, no formato de podcast, uma linguagem
muito mais de radio. Quer seja quando ele esta no trabalho, que ele deixa normalmente a
home page do UOL aberta e vai ver de vez em quando a noticia ou quando ele tem mais
tempo ele quer ver uma noticia mais em profundidade, ai sim vai assistir um video tem a
experiéncia completa do consumo de conteudo.

E esse consumo de contetdo ele serve ndo s6 para noticias, para hard news, mas
também para entretenimento. A gente tem visto uma busca muito grande também por
entretenimento no meio digital e isso dai tem também vamos dizer assim, chacoalhado
varias outras midias e varios outros formatos de contetdo.

Desafio é a gente t& preparado. Primeiro, a gente tem que ter uma equipe
multidisciplinar. E mesmo contetido se desmembra em diversos formatos, em diversos
meios, entdo com isso a necessidade de vocé ter uma equipe qualificada e preparada e
agil para primeiro apurar né as matérias de uma forma é responsavel, e a gente tem que
conhecer o papel dos publishers profissionais como o do UOL e dos grandes publishers
brasileiros. Eu acho que nesse momento todos os veiculos de comunicacdo de
credibilidade, veiculos de noticias tém cumprido papel fundamental, principalmente no
combate a disseminacdo de fake news, enquanto veiculo de credibilidade que faz uma
apuracao jornalistica profissional, com qualidade, com credibilidade, isso é fundamental.

E vocé distribuir esse conteudo em diversos formatos, em diversos meios, exige
também um trabalho muito mais apurado de edigdo, é como se precisasse ter duas ou trés
equipes diferentes para entregar 0 mesmo contedo em cada um desses momentos.

O historico foi o primeiro grande publisher brasileiro voltado para internet, foi um
dos pioneiros na internet e marco na internet no Brasil. Em 1996, quando fundagéo do
UOL, sempre UOL ele teve uma postura e cultura de muita cautela, de muito cuidado em
investir, mas sempre com muita audacia no sentido de inovar, no sentido de trazer
produtos novos. Entéo, a gente sempre buscou aliar a tecnologia com a responsabilidade
na entrega desse contetido e como uma busca constante por inovacao, por se desafiar cada

vez mais, por trazer novos formatos, trazer mais os produtos e eu acho que esse foi a razdo
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da gente conseguir chegar muito bem nesses 25 anos cada vez maior e de cada vez
crescendo mais.

E eu acho que os desafios daqui para frente é justamente a gente se posicionar
agora para o0s proximos 25 anos, nesse novo formato agora de consumo de conteldo, a
gente cada vez mais sem davida nenhuma os veiculos tradicionais concorrem com outros
produtores e quase que infinito os produtores de conteido, que s&o midias sociais, mas,
ao inveés de concorrer, na verdade, eles sdo nossos aliados, porque grande parte do nosso
conteddo hoje também é distribuido através de midias sociais e muitas pessoas que hoje
consome midias sociais estdo conhecendo o UOL através desse canal de distribuicdo.

Entdo, pra gente é oportunidade também de atingir esse publico mais jovem, esse
publico novo, esse publico que vai formar audiéncia nos proximos 25 anos. Entdo, nosso
desafio é esse, é cada vez mais falar com esse novo publico sem deixar de lado toda a
nossa Visdo, nossa tradicdao em producdo de contetdo de qualidade e credibilidade, que
nos trouxe até aqui. Esse é 0 nosso 0 nosso alicerce fundamental.

Pelo menos a nossa leitura, a minha leitura, minha visdo, é que vai ter uma adesao
cada vez maior de novas tecnologias de alta velocidade. Eu acho que sao varias tendéncias
que estdo caminhando junto para com isso a gente conseguir mudar o consumo de
contetido daqui pra frente. Entdo, acho que a internet cada vez mais alta velocidade a
visdo de 5g, novos formatos de entrega desse contetido, como realidade virtual, realidade
aumentada e a inteligéncia artificial, onde vocé vai poder cada vez mais direcionar um
conteddo muito mais especifico para ir ao interesse de cada leitor, de cada usuario na
internet, da nossa audiéncia.

Eu acho que essas diversas tecnologias elas estdo andando juntas em uma ta
puxando a outra. No sentido de que no futuro a gente ter formatos disruptivos, formatos
muito mais interativos, muito mais individuais para cada para cada interesse, para cada
pessoa especificamente. Entdo, acho que € isso que a tecnologia vai possibilitar e junto
vai exigir também uma producdo de conteido especifico para cada um desses nossos
formatos tomates cada um desses novos modelos de entrega do conteldo e € isso que a

gente esta se preparando também.



