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RESUMO

Este trabalho apresenta o desenvolvimento de uma identidade visual para o distrito
de Serra Negra, em Bezerros/PE, buscando valorizar seu potencial turistico e
cultural. A pesquisa aborda o conceito de Place Branding, apresentando um projeto
de identidade visual e design grafico aplicados a territorios, destacando a
importancia da construgdo de uma marca, a fim de fortalecer a imagem e a
atratividade de uma localidade. O processo metodoldgico incluiu uma analise do
contexto historico e turistico de Serra Negra, bem como a aplicagdo de questionarios
com a finalidade de compreender a percepgédo do publico-alvo sobre a regido. A
partir dessas informagdes, foi elaborado um briefing que guiou o desenvolvimento da
identidade visual, contemplando elementos graficos que representam as
caracteristicas unicas do distrito. O resultado deste processo foi a criagdo de um

manual de marca para o distrito de Serra Negra.

Palavras-chave: identidade visual; place branding; design grafico; Serra Negra,

Pernambuco.
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ABSTRACT

This work presents the development of a visual identity for the district of Serra Negra,
in Bezerros/PE, seeking to value its tourist and cultural potential. The research
addresses the concept of Place Branding, presenting a visual identity and graphic
design project applied to territories, highlighting the importance of building a brand, in
order to strengthen the image and attractiveness of a location. The methodological
process included an analysis of the historical and tourist context of Serra Negra, as
well as the application of questionnaires in order to understand the perception of the
target audience about the region. From this information, a briefing was prepared that
guided the development of the visual identity, contemplating graphic elements that
represent the unique characteristics of the district. The result of this process was the

creation of a brand manual for the district of Serra Negra.

Keywords: visual identity; place branding; graphic design; Serra Negra;

Pernambuco.


Rectangle


1.1
1.1.2
11.3
1.1.4
1.2
1.2.1
1.2.2
1.3

2.1
211
21.2
21.3
214
2.2

2.2.1

2.2.1.1
2212
2.2.2

2.2.2.1
2222
2223
2224
2225
2226
2.2.3

SUMARIO

INTRODUGAOQ........coieiiririrecaessses e ssessssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssanees 8
CONTEXTUALIZACAO . ...ttt 8
Branding.......ccccoiiiiiiiiimiiiiiieeesssss s e e e e e nnnnnnnnnn 9
Place Branding........ccceeuciiiiiiiiiiiiirisssssscsssssssssssssss s s ss s e s s s s s snsssssssssssssnns 10
Design e Identidade Visual...........cccccmiiimiieiemecccccicissss e 12
OBUETIVOS . ...ttt e e et e e e e e e e et e e e e e e e e e nnnneneeeeeeeanns 13
Objetivo geral.........cooo e 13
Objetivos eSpecCifiCos.......cuuiiiiimmccicricicri e 13
JUSTIFICATIVA . ettt e et e e e e e e e e e e e e e e e e nnnnneees 13
[ 5O N | I 16
METODOLOGIA. ..ttt ettt ettt e et e e et e e e e eeeeaaeaaaaaaaaaaaaaaaaaans 16
Descricdo da metodologia de josé roberto martins (2006).................. 16
Descricdo da metodologia de Alina Wheeler (2008)...............ccoeieennnee 16
Descricdo da metodologia de Maria Luisa Pedn (2001).........cccceeeeeeeenn. 17
Metodologia adaptada...........ccccmmmmmmiiiiii 18
DESENVOLVIMENTO PROJETUAL: APLICACAO DA METODOLOGIA SIV

NO PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL DA SERRA NEGRA..........ccccovvrrrinnns 20
Problematizagao...........ccccuuiiiiiiiiimimmnniccessss e 20
Estabelecimento de requisitos € restrigdes. ........cccevvvveieiieiiiieeeeeiiin 24
Analise e propostas de Similares.........cccooovvieiiiiiiiiiiceee e 27
O 3 1= o o= L 1N 30
Geragao de alternativas...........oooeeeiiiiiiiece e 30
DefiniGAo de PartidoS........ooveeeeiiiiiiiiee e 32
Consulta @0 CliENtE........coo e 34
Matriz de avaliaGao...........coeiriiieeee e 36
ASTe) [0 Lo%= To T o] (=110 011 =T S 39
Refinamento e aperfeicoamento............cooovriiiiciiii 39
(=T 0T o 1 o Vo Lo 43
RESULTADOS E DISCUSSOES........ccccoviirirereerssesessessessesnssessessesssssssnns 44
CONCLUSAD........coirrirerrcere et ssessessssssessessssssssssesssssesasssssessssssssssssnnns 47
REFERENCIAS........cocoiietietseeseesssessssessssssssssssesssssssssssssessssssssssssssssssanes 48
APENDICE A - QUESTIONARIO..........cceeeriemrcrscenseese s sessssssssssssessseans 49
APENDICE B - RESPOSTAS DO QUESTIONARIO..........ccceceeerernenernnas 54
APENDICE C- SEGUNDO QUESTIONARIO........ccceermrnemrrcnrncesaesnssenas 61
APENDICE D - RESPOSTAS DO SEGUNDO QUESTIONARIO.............. 63

APENDICE E - MANUAL DA MARCA..........ccormrererereeeeseresesasasassseenens 64


Rectangle


1 INTRODUGAO

1.1 CONTEXTUALIZAGAO

Nos dias atuais a criagdo de uma marca € um processo que agrega valor e
traz influéncia, quando realizado de forma correta. A criagao, junto ao processo de
branding, podem fazer com que a marca passe a ser parte integrante da cultura,
tendo uma relevante atuacdo no dia a dia de uma sociedade, conforme afirma
Martins (2006). Sendo assim, a elaboracdo de uma identidade visual capaz de
atribuir visibilidade a uma empresa possibilita que ela se torne relevante e se torne

objeto de desejo para os consumidores.

Levando em conta a importancia de conhecimento profissional para o
desenvolvimento de uma marca, o design desempenha um papel fundamental na
construgcéo de uma identidade visual solida e eficiente para o projeto de branding da
marca. Uma identidade visual de facil memorizagao e imediatamente reconhecivel é
essencial para o reconhecimento do que esta sendo trabalhado (Wheeler, 2008).
Nesse contexto, os designers de identidade visual trabalham com a percepgédo do

que é diferente e marcante, possibilitando o melhor desempenho de cada projeto.

O Place Branding trata-se de um conceito do marketing utilizado a fim de
propor que cidades e paises também podem desenvolver marcas no intuito de
destacar seus atrativos, sejam eles naturais, urbanos ou culturais, possibilitando n&o
apenas um potencial crescimento do turismo, mas ainda capaz de estimular a
atracdo de visitantes, de investimentos e novos moradores. Anholt (2007) sugere
que para um maior desenvolvimento econémico, cidades e paises devem investir na
competitividade, promovendo as suas maiores atribuicdes, e assim adquirindo cada

vez mais poder econdmico por meio da aplicagao estratégica de um branding eficaz.

A cidade de Bezerros, localizada no Agreste pernambucano, a 103 km da
capital do estado, € conhecida por seu forte potencial turistico e cultural. O municipio
destaca-se pelas suas festividades tradicionais, como a famosa Folia dos

Papangus’, que atrai turistas de varias regides. Além disso, a cidade possui uma

"Historia da Folia dos Papangus em Bezerros. Disponivel em:
https://carnaval.bezerros.pe.gov.br/historia Acesso em: 10 out. 2024.


https://carnaval.bezerros.pe.gov.br/historia
https://carnaval.bezerros.pe.gov.br/historia
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economia baseada no turismo, na agropecuaria e no artesanato, sendo um
importante centro cultural e histérico em Pernambuco. As iniciativas culturais e a rica
tradicdo artesanal consolidam Bezerros como um polo de grande relevancia na
regido? (TCE-PE, 2024).

Por sua vez, o distrito de Serra Negra, que faz parte da cidade de Bezerros, é
um dos principais pontos turisticos da regido devido a sua natureza exuberante e
clima ameno. Com uma infraestrutura voltada ao ecoturismo, a localidade oferece
atracbes para os amantes da natureza e de atividades ao ar livre. As festividades
juninas sao um dos principais atrativos culturais de Serra Negra, contribuindo

significativamente para o desenvolvimento turistico e econémico do distrito

Diante deste contexto, o presente memorial propde a elaboracdo de uma
identidade visual que possa representar o distrito de Serra Negra, no intuito de
ampliar sua visibilidade, e também fortalecer seu posicionamento turistico no estado

de Pernambuco.

1.1.2 Branding

O conceito de branding evoluiu ao longo das décadas, sendo mais do que
apenas o0 nome de uma marca ou seu logotipo. Segundo Aaker (1991), uma marca
forte deve criar uma impressao Unica, conectando-se com o publico de forma
duradoura e gerando valor a longo prazo. Isso significa que as marcas de sucesso
nao apenas vendem produtos, mas transmitem seus valores e propdsitos,

diferenciando-se no mercado.

O valor de uma marca, também denominado Brand Equity, esta diretamente
ligado a maneira como os consumidores percebem seus produtos e servigos. Aaker
(1991) destaca que quando uma marca constroi um Brand Equity forte, ela ndo s6
aumenta seu valor, mas também assegura uma vantagem competitiva capaz de
destaca-la dos concorrentes e prevenir eventuais crises econdmicas. Keller e Kotler

(2016) ressaltam que esse valor ndo € apenas tangivel, mas reflete diretamente na

2TCE-PE. Tribunal de Contas do Estado de Pernambuco. Conhega mais sobre Bezerros. Disponivel
em: https://tomeconta.tce.pe.gov.br/bezerros/. Acesso em: 07 set. 2024.


https://tomeconta.tce.pe.gov.br/bezerros/
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capacidade da empresa de atrair e reter clientes, influenciar precos e manter-se

relevante em mercados dinamicos.

Uma vez que a marca estabelece um Brand Equity significativo, a gestao
estratégica desta marca se torna essencial para garantir a consisténcia da
mensagem e das interacbes com os consumidores. Keller e Kotler (2016) ainda
explicam que a gestao eficaz de marcas envolve o desenvolvimento de campanhas
integradas que comuniquem os valores da marca em todos os pontos de contato. A
coeréncia entre o que a marca promete e o que entrega € fundamental para
sustentar a confianga do publico. Além disso, os autores observam que marcas bem
gerenciadas tém maior capacidade de inovagéo, pois entendem profundamente as
necessidades e desejos de seus consumidores, antecipando tendéncias e

adaptando-se as mudangas do mercado.

Os autores também enfatizam que a gestdo de marcas € um elemento
estratégico fundamental para o sucesso empresarial em um mercado competitivo e
dinamico. A eficacia na gestdo da marca nao apenas fortalece o Brand Equity, como
também assegura que a experiéncia do consumidor seja consistente em todos os
pontos de contato, desde a descoberta até o uso do produto. Os autores também
destacam que, em um cenario em constante transformacéao, € crucial monitorar as
percepgdes dos consumidores e ajustar as estratégias de marketing de acordo com
as percepcdes observadas. Esta flexibilidade permite que a marca mantenha sua
relevancia e se adapte as mudangas comportamentais e tecnoldgicas. Além disso,
Keller e Kotler (2016) argumentam que as marcas nao sao apenas diferenciadoras
de produtos, mas também referéncias culturais e sociais, sendo capazes de
estabelecer conexdes profundas e duradouras com os consumidores, o que é
essencial para a construgcdo de lealdade e confianga estabelecida ao longo do

tempo.

1.1.3 Place Branding

O Place Branding trata-se de uma estratégia fundamental que visa construir e

promover a identidade de paises, cidades ou regides, com o objetivo de aprimorar



1

suas reputacodes e, dessa forma, atrair investimentos, potencializar o turismo e atrair
talentos. Anholt (2010) define essa pratica como uma forma de criar uma percepgao
favoravel e auténtica do local, indo além de simples campanhas de marketing. Esta
construcdo de imagem esta diretamente relacionada a forma como o local € visto
pelos habitantes locais e pelo publico externo. Assim, o Place Branding busca nao
apenas atrair visitantes, mas ainda consolidar a identidade de um lugar como um

ativo estratégico para seu desenvolvimento econémico e social.

Para que o Place Branding seja eficaz, ele deve envolver todos os atores
locais, tanto publicos quanto privados, em uma gestao estratégica que tenha como
base agbes concretas. Como Anholt (2010) argumenta, a reputagdo de um local ndo
pode ser fabricada apenas por meio de slogans ou campanhas publicitarias, e sim
pela soma de experiéncias reais que as pessoas tém com o local. Nesse sentido, o
envolvimento da comunidade local é essencial para que os valores da marca
territorial sejam genuinamente vividos e transmitidos. Este processo é o que oferece
credibilidade ao Place Branding, criando uma conexao auténtica entre o lugar e seus

diversos publicos.

Com uma marca territorial bem gerida, o Place Branding é capaz de aumentar
significativamente a competitividade de um local no cenario global. De acordo com
Anholt (2010), os lugares competem por recursos, investimentos e talentos, e desse
modo uma marca solida pode ser o diferencial capaz de colocar um territério em
destaque. A imagem positiva de um local contribui para o aumento de seu prestigio,
atraindo turistas, investidores e influenciadores culturais. No entanto, & importante
que essa competitividade esteja alinhada com os valores vividos pela populagao
local, o que reforga a necessidade de integragdo entre a gestdo de marca e as

praticas internas da comunidade, conforme mencionado no paragrafo anterior.

Apesar das oportunidades que o Place Branding oferece, Anholt (2010) alerta
para os desafios que surgem, especialmente quando a reputagdo de um local é
abalada por crises internas ou externas. A gestdo de marcas territoriais deve ser
resiliente, adaptando-se rapidamente as mudangas no cenario global, como crises
politicas ou econbmicas, sem perder sua identidade central. Aqui, o papel da

comunidade local também se torna essencial, pois a participagéo ativa dos cidadaos
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fortalece a autenticidade da marca e a capacidade de superagao em tempos dificeis.
O sucesso do Place Branding depende, portanto, de uma estratégia que nao apenas
construa uma imagem positiva, mas que seja também capaz de sustentar esta

imagem diante de adversidades, garantindo a relevancia do local no longo prazo.

1.1.4 Design e Identidade Visual

A identidade visual € uma das principais ferramentas de comunicacdo de uma
marca. Segundo Airey (2014), o design de logotipos é essencial, pois um bom
logotipo ndo apenas representa a marca, bem como transmite sua esséncia e
valores. O design deve ser simples, memoravel e versatil, permitindo sua aplicagao
em diversas midias e contextos. Assim, a eficacia de uma identidade visual comeca

pela qualidade do logotipo.

A criagdo de uma identidade visual consistente é fundamental para
estabelecer o reconhecimento da marca. Wheeler (2017) afirma que o design deve
ser aplicado de maneira uniforme em todos os pontos de contato com o consumidor,
incluindo embalagens, publicidade e plataformas digitais. Essa consisténcia ajuda a
construir confianga e a reforgar a imagem da marca, pois os consumidores tendem a

confiar mais em marcas que apresentam uma aparéncia coesa.

Além disso, o processo de design deve envolver uma pesquisa aprofundada
sobre o publico-alvo e o mercado. Airey (2014) enfatiza que entender as
preferéncias e expectativas dos consumidores é crucial para criar uma identidade
visual que ressoe com eles. Esse conhecimento orienta as escolhas de cores,
tipografia e elementos graficos, assegurando que a identidade visual ndo apenas

atraia, mas comunique a mensagem desejada.

Outro aspecto importante abordado por Wheeler (2017) é a adaptagdo da
identidade visual ao longo do tempo. Com as mudangas nas tendéncias de design e
nas preferéncias dos consumidores, as marcas precisam revisar e atualizar sua
identidade visual. O design ndo deve ser estatico, mas sim evoluir para se manter

relevante e atrativo para o publico, sem perder suas caracteristicas fundamentais.
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Uma identidade visual bem projetada pode gerar um impacto significativo nos
resultados de uma marca. Um design eficaz ndo apenas melhora a percepg¢ao do
publico, como pode influenciar diretamente nas vendas e no sucesso da marca.
Dessa forma, a identidade visual € um investimento essencial que deve ser

cuidadosamente planejado e executado.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo geral

Desenvolver uma proposta de identidade visual para o distrito de Serra
Negra, a fim de que ressalte e promova suas caracteristicas culturais, histéricas e

naturais, visando fortalecer a identidade local e potencializar o turismo na regiéo.

1.2.2 Objetivos especificos

a) Realizar um estudo do distrito de Serra Negra/PE, a fim de identificar as

principais caracteristicas e potencialidades do local;

b) Desenvolver uma proposta de |Identidade Visual a partir do contexto e dados

previamente levantados;

C) Elaborar o manual de identidade visual da marca criada;

d) Apresentar as possibilidades de aplicagcbes da identidade visual desenvolvida.

1.3 JUSTIFICATIVA

O projeto de desenvolvimento de uma identidade visual para o distrito de
Serra Negra, em Bezerros, € motivado pela proximidade pessoal da autora com a
localidade, visto que a mesma € residente do municipio. A pesquisadora possui
grande admiragao pela regido da Serra Negra e reconhece seu imenso potencial

turistico para o estado de Pernambuco. Atualmente, a area ja € reconhecida e
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visada por turistas e eventos culturais, de modo que uma identidade visual bem
estruturada sera capaz de contribuir significativamente para o fortalecimento de sua

imagem, impulsionando o desenvolvimento turistico e econémico do local.

A criagdo de uma identidade visual para o distrito da Serra Negra busca
destacar suas caracteristicas unicas, a fim de promover suas tradigdes culturais e
eventos. Essa identidade coesa tem como intuito reforgcar o sentimento de conexao
com o local, tanto para os visitantes e moradores quanto para os frequentadores
habituais, proporcionando um reconhecimento mais claro do distrito como um
destino turistico diferenciado. Além de valorizar a singularidade cultural de Serra
Negra, a iniciativa facilta a promogédo do local como um refugio natural e

culturalmente atrativo dentro da regiao

Em termos econbmicos, uma identidade visual bem estruturada tem o
potencial de atrair um maior numero de turistas, o que pode impulsionar diretamente
o desenvolvimento econémico da regido. Ao posicionar Serra Negra como um
destino turistico diferenciado, o projeto intenciona estimular o fluxo de visitantes,
beneficiando o comércio local, a rede hoteleira e os servigos turisticos, gerando mais
empregos e aumentando a renda da comunidade. A proposta, portanto, oferece
percepgbes sobre como a imagem da regido pode ser utilizada para atrair

investimentos e apoiar o crescimento sustentavel do turismo.

O projeto se destaca por propor uma inovagdo no campo do Design aplicado
ao Place Branding, um conceito relativamente novo. A criacdo de uma identidade
visual especifica para um distrito como Serra Negra é um diferencial que pode
transformar a forma como pequenos destinos turisticos se apresentam e se
posicionam no mercado. Utilizando abordagens contemporéneas do Design, o
projeto integra a cultura local com elementos visuais modernos, promovendo uma
renovagao criativa da imagem turistica da regido e alinhada as tendéncias do

mercado.

Além disso, a pesquisa e projeto abrem espacgo para o desenvolvimento de
estratégias de marketing que utilizem a nova identidade visual como um ativo para a

promogao de Serra Negra. O branding territorial pode ser explorado em campanhas
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promocionais que destaquem as particularidades da regido, como seus eventos
culturais e a beleza natural da Serra. Tais estratégias podem incluir a criagdo de
materiais promocionais, uma presenca digital fortalecida em redes sociais e sites de
turismo, além de parcerias com influenciadores e guias turisticos, visando aumentar
a visibilidade e o apelo do destino para turistas, tanto em perspectiva estadual

quanto nacional.

Dessa forma, o projeto ndo s6 promove Serra Negra como um destino
diferenciado, reforcando sua presenga no cenario turistico estadual e nacional, como
também oferece uma contribuigdo direta ao campo do Design, especialmente no
desenvolvimento de marcas territoriais. Ao mostrar o impacto que o Design pode ter
na transformagao da percepcao e do valor cultural de uma localidade, a proposta do
projeto torna-se relevante tanto para o turismo quanto para a economia e cultura

locais.
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2 PROJETO

2.1 METODOLOGIA

O uso de uma metodologia € o processo ideal para a construcdo de uma
identidade visual consistente e eficaz. A aplicagdo de uma metodologia organizada
permite estruturar etapas importantes, como a pesquisa, o desenvolvimento criativo
e a validagao de conceitos, garantindo que cada fase do projeto esteja alinhada aos
objetivos da marca e ao publico-alvo. Sem esse direcionamento, ha maior risco de
decisdes aleatorias, que podem comprometer a coesao e a relevancia da identidade

visual final.

2.1.1 Descrigao da metodologia de josé roberto martins (2006)

A metodologia desenvolvida por Martins (2006) para a construgdo de
identidade visual, segue um processo estruturado em etapas claras. A primeira
etapa engloba Diagnéstico e Imersdo, na qual sdo analisados pontos como
mercado, publico-alvo e concorrentes. Em seguida, determina a Definicao de
Valores e Posicionamento, que identifica os valores centrais e diferenciais da
marca. A estratégia da marca estabelece o propdsito, a promessa e o tom de voz da
comunicagao. Na etapa de criagao da identidade visual, desenvolvem-se elementos
como logotipo, tipografia e cores, assegurando a consisténcia por meio de um
manual. A experiéncia da marca € planejada para alinhar a percepgéo em todos os
pontos de contato, enquanto a comunicacdo da marca traduz os valores em
campanhas e conteudos. Por fim, a gestao e avaliagao monitoram a performance e

realizam ajustes continuos para manter a relevancia e o impacto da marca.

2.1.2 Descrigao da metodologia de Alina Wheeler (2008)

A metodologia de Alina Wheeler (2008), organiza o processo de construgao
de identidades de marca em cinco etapas principais: Iniciagao, Esclarecimento da

Estratégia, Desenvolvimento do Design, Implementagdao e Gerenciamento. O
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processo comega com uma pesquisa aprofundada sobre o cliente, o mercado e o
publico-alvo, para, em seguida, definir uma estratégia clara que alinhe os objetivos e
valores da marca a sua proposta de valor. Essa abordagem estratégica estabelece

as diretrizes para o design e a execugao do projeto.

Na fase de design, sdo desenvolvidos elementos visuais como logotipo,
tipografia e paleta de cores, que sao aplicados em diversos materiais e pontos de
contato com o publico. Apés a implementagdo, a ultima etapa enfatiza o
gerenciamento continuo da marca, garantindo consisténcia no uso dos elementos
visuais e monitorando a percepg¢ado do publico. A metodologia se destaca por
integrar estratégia e design, criando identidades visuais eficazes e alinhadas aos

objetivos da marca.

2.1.3 Descrigao da metodologia de Maria Luisa Peén (2001).

Conforme Pedn (2001), todo objeto apresenta algum tipo de identidade visual
capaz de representa-lo. Através dessa identidade, torna-se possivel comunicar, de
forma eficaz e singular, os valores e conceitos atribuidos ao objeto. A autora propde
uma metodologia estruturada em trés grandes fases para o desenvolvimento da

identidade visual: problematizagao, concepgao e especificagao.
Fase A — Problematizacao

Nesta etapa, realiza-se o diagndstico da situacao do projeto. Sdo levantados
todos os dados pertinentes, tanto objetivos quanto simbdlicos, necessarios ao
desenvolvimento do trabalho, bem como as acdes a serem executadas e os

parametros para sua aplicagao. A fase de problematizacdo compreende:

e a elaboragao do briefing, documento que sintetiza a situagao-problema e as
observacgoes fornecidas pelo cliente;

e a coleta de informacdes sobre o publico-alvo e o perfil do cliente;

e a analise de projetos similares;

e a definicao de requisitos e restricoes.



18
Fase B — Concepcgao

Corresponde a fase criativa da metodologia, na qual a identidade visual passa a ser

desenvolvida. Esta subdividida em cinco etapas sequenciais:

e Geracgao de alternativas: a partir dos dados obtidos na etapa anterior,
elaboram-se propostas iniciais;

e Definigao do partido: as alternativas sdo agrupadas de acordo com os
conceitos ou elementos graficos que compartilham. Essa categorizagao
permite identificar a proposta mais adequada ao projeto;

e Solucgao preliminar: a alternativa escolhida é refinada, considerando
aspectos como escolha de cores e legibilidade em escalas reduzidas;

e Validagoes: a solugao preliminar € submetida a duas validagdes. A primeira,
de natureza qualitativa, € realizada com uma pequena amostra do
publico-alvo, por meio de perguntas abertas, com o objetivo de identificar
eventuais falhas. A segunda, de natureza quantitativa, utiliza questionarios
com perguntas fechadas aplicados a um grupo maior de usuarios;

e Solugao: com base nos resultados das validagdes, a proposta é ajustada e

finalizada, sendo entdo apresentada ao cliente para avaliagao e aprovacéo.

Fase C — Especificagao

Apods a aprovacao da solugao, sao definidas as especificacdes do Sistema de
Identidade Visual (SIV). Nesta etapa, elabora-se o manual de identidade visual, o
qual reune todas as orientacbes necessarias para a correta aplicacdo e

padronizagao do sistema desenvolvido.
2.1.4 Metodologia adaptada

Comparando as metodologias, observa-se que, enquanto a de Martins (2006)
se concentra em aspectos estratégicos e emocionais voltados para branding
corporativo. Por sua vez, a metodologia proposta por Wheeler (2008) combina
pesquisa, estratégia e design de forma integrada para atender a diferentes

demandas de marca. Ja a metodologia SIV de Pedn (2001) se apresenta como a
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mais robusta para a criagao de identidades visuais relacionadas a lugares. O foco do
SIV em documentar e alinhar aspectos culturais, histéricos e visuais proporciona
maior capacidade de traduzir a esséncia de um lugar em uma identidade grafica
consistente e representativa, o que a torna mais adequada para projetos que

buscam captar as singularidades de um espago geografico.

Pelas razdes acima descritas, esta ultima se tratou da metodologia escolhida
para a realizagao do projeto de construcdo de identidade visual de Serra Negra,
tendo em vista sua abordagem ser pratica e completa, possibilitando considerar as

particularidades do lugar e aplica-las em um sistema visual funcional.

A metodologia proposta por Pedn (2001) foi adaptada para atender as
necessidades especificas deste projeto, considerando suas particularidades e
objetivos. Dessa forma, as etapas que compdem o processo metodologico adotado

estdo descritas a seguir.

Problematizagao

Nesta etapa inicial, € realizado o levantamento de informagdes e a analise do
contexto, fundamentais para o delineamento do projeto Levantamento de dados,
estabelecimento de requisitos e restrigcbes, levantamento e analise de

propostas similares.

Concepgao

Com base nos dados coletados, inicia-se o desenvolvimento criativo e
estratégico da identidade visual: geragao de alternativas, definicao dos partidos,
consulta ao cliente, matriz de avaliagcao, solugao preliminar, refinamento e

aperfeigcoamento.

Especificagao
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Na etapa final, os ajustes s&o concluidos, e a identidade visual é
documentada para entrega: elaboracao do manual de identidade visual e

finalizagao do projeto.

A metodologia SIV adaptada aqui detalhada garante que cada etapa do
processo seja realizada com base em analises e critérios objetivos, resultando em
uma identidade visual que reflita com precisdo a esséncia do lugar definido, bem

como visa atender as necessidades do cliente.

2.2 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL: APLICACAO DA METODOLOGIA SIV NO
PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL DA SERRA NEGRA

2.2.1 Problematizagcao

Para iniciar o desenvolvimento de uma identidade visual para o distrito de
Serra Negra, € crucial compreender os elementos que definem sua esséncia e
contexto. A fase de problematizagdo, conforme a metodologia de Pedn (2001), foca
no levantamento de informagdes relevantes sobre o distrito, abrangendo sua
histéria, caracteristicas culturais e aspectos turisticos. Essa abordagem permite

alinhar as diretrizes do design a singularidade e ao potencial do lugar.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)?, a cidade de
Bezerros, localizada no Agreste pernambucano, teve sua fundacdo em 1740, com a
instalagdo de uma fazenda de gado por Tarciano e Zendbio Torres. A partir desse
nucleo inicial, os irmaos José e Francisco Bezerra assumiram o controle das terras,
incentivando o desenvolvimento do povoado. A construgdo de uma capela em
homenagem a Sao José marcou um ponto de convergéncia e deu impulso ao
crescimento da comunidade. O nome dado ao municipio tem interpretacdes

associadas tanto a familia Bezerra quanto as praticas pecuarias da regido. Em 1870,

5Cf. site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) disponivel em
https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pe/bezerros.htmlhttps://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados
[pe/bezerros.html. Acesso em dezembro de 2024.



https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pe/bezerros.htmlhttps://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pe/bezerros.html
https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pe/bezerros.htmlhttps://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pe/bezerros.html
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Bezerros conquistou sua emancipacdo politica, tornando-se municipio e se

destacando pela economia agricola e pecuaria.

Bezerros, destaca-se como um destino turistico que combina natureza e
cultura. O Carnaval na cidade de Bezerros, conhecido como o Carnaval dos
Papangus®, € um dos mais tradicionais e famosos de Pernambuco, atraindo milhares
de turistas anualmente. A festa destaca-se pelas fantasias elaboradas, com
mascaras artesanais que remetem a tradicdo cultural da regido. Os personagens
mascarados denominados “Papangus" desfilam pelas ruas da cidade, preservando
uma pratica que remonta ao século XIX, quando os folibes usavam mascaras e
roupas para nao serem reconhecidos enquanto aproveitavam os festejos. Hoje, o
evento € marcado por desfiles, apresentacbes musicais e manifestagcdes culturais
que reforcam a identidade local, tornando-o uma das maiores celebragdes do ciclo

carnavalesco do interior pernambucano (Campos, 2024).

Figura 1: Papangus da cidade de Bezerros no periodo de carnaval.

Fonte: Folha de Pernambuco/Divulgagao (2024)

A cidade também é conhecida pelo Memorial J. Borges®, que preserva a

tradicdo da xilogravura, e pelo Centro de Artesanato de Pernambuco®, onde sio

4 Cf. site da Prefeitura da cidade de Bezerros com informagdes das tradigbes locais do carnaval de
Papangus. Disponivel em https://carnaval.bezerros.pe.gov.br/. Acesso em dezembro de 2024.
5J. Borges foi um artista, cordelista e poeta pernambucano, originario da cidade de Bezerros e famoso

pela tradicédo figurativa com xilogravuras. Para mais informagdes visitar
https://memorialiborges.com/sobre-nos/. Acesso em dezembro de 2024
6Cf. site do Centro de Artesanato de Pernambuco. Disponivel em

https://www.artesanatodepernambuco.pe.gov.br/units/1/centro-de-artesanato/unidades?locale=pt.
Acesso em dezembro de 2024.


https://www.artesanatodepernambuco.pe.gov.br/units/1/centro-de-artesanato/unidades?locale=pt
https://memorialjborges.com/sobre-nos/
https://carnaval.bezerros.pe.gov.br/
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exibidas e comercializadas pecgas feitas por artistas locais e regionais. A produg¢ao
cultural se une a beleza natural em atragdes como a Serra Negra, um distrito a cerca
de 10 km do centro, famoso por trilhas ecoldgicas, mirantes e eventos como o Sao
Jodo.

Figura 2: Obra de xilogravura com autoria de J. Borges.

e
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Fonte: Jornal O Globo/Divulgagao (2024)

Figura 3: Centro de Artesanato de Pernambuco.

e T = = = S = .

Fonte: Centro de Artesanato de Pernambuco (2021)

Por sua vez, a Serra Negra, distrito situado na cidade de Bezerros,
destaca-se pelo seu potencial turistico e ecoldgico, atraindo visitantes que buscam
contato com a natureza e tranquilidade. Com paisagens de Mata Atlantica e clima
agradavel, a regiao é repleta de trilhas e mirantes que oferecem experiéncias unicas.
Além disso, a Praga da Igreja € um exemplo de espago publico que se tornou um
ponto de encontro para os moradores e visitantes, promovendo a convivéncia e

preservando a historia e cultura local.
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Figura 4: Mirante Serra Negra.

Fonte: Revista Jurema Digital (2022)

O turismo na Serra Negra € marcado por sua periodicidade, com maior
movimento em datas comemorativas e eventos sazonais. No entanto, a estruturacao
da regiao tem se voltado cada vez mais ao turismo comercial, com o surgimento de
novos espacos como cafés, bares e restaurantes que demandam maior poder
aquisitivo. Essa dinamica evidencia a transformagao da paisagem urbana local, com
a introducdo de novas arquiteturas e intervengbes que buscam atender as
demandas do mercado turistico, mas que também geram desafios quanto a

acessibilidade para a populagao residente.

O periodo de Sao Jodo € uma das épocas mais vibrantes do Nordeste
brasileiro, especialmente em cidades como Bezerros, onde a Serra Negra se
destaca como um destino festivo. Celebrado ao longo do més de junho, o Sdo Joao
reune manifestagcdes culturais ricas, como dancas de quadrilha, apresentagdes de
forré pé de serra, comidas tipicas a base de milho (como canjica, pamonha e bolo de
milho) e decoragdes coloridas com bandeirinhas e fogueiras. A festa também é
marcada por tradi¢gdes religiosas, com homenagens a S&o Jodo, padroeiro da

celebragao.

Na Serra Negra, o S&o Jodo ganha um atrativo especial devido ao clima frio
da regido e a paisagem montanhosa, que criam um cenario perfeito para as festas.
As festividades incluem shows musicais, feiras de artesanato e eventos comunitarios

que promovem o encontro entre moradores e turistas. Além disso, a gastronomia
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local se destaca, com barracas e restaurantes oferecendo pratos tradicionais que

aquecem as noites juninas.

2.2.1.1 Estabelecimento de requisitos e restricoes

Nesta etapa da metodologia, foi realizado um levantamento das necessidades
e expectativas por meio de um questionario (Apéndice A) aplicado aos moradores e
visitantes de Serra Negra, que sao o publico alvo do projeto, assim como os clientes,
para ser utilizado como briefing. O objetivo € compreender as necessidades,
expectativas e percepcdes dos habitantes em relagao a identidade visual do distrito.
As respostas coletadas serdo fundamentais para alinhar o projeto as
particularidades culturais, sociais e econbmicas da comunidade, garantindo que a
proposta final seja representativa e atenda as demandas locais. Este processo
participativo busca valorizar as opinides dos moradores e visitantes, promovendo o
senso de pertencimento e colaborando para a constru¢do de uma identidade visual

coerente e auténtica.

Para a selegdo da amostra de sujeitos participantes nesta etapa da pesquisa,
foi utilizado como critério a disponibilidade de residentes na regido da Serra Negra,
conhecedores das tradicdes locais. Também foram incluidos na amostra moradores
de outras areas pertencentes a cidade de Bezerros e que possuam vinculo com a
Serra Negra, além de demais visitantes habituais da localidade delimitada para o
estudo do projeto. Por meio do questionario, foi possivel detectar informagbes
relevantes, justificando as escolhas adotadas como critérios para orientar o projeto

de identidade visual aqui proposto.

As respostas foram obtidas tanto de forma presencial como online, este ultimo
realizado por meio do aplicativo Google Forms. No total, setenta (70) respostas
foram coletadas dentro do tempo programado para esta fase preliminar do projeto. O

questionario contou com oito perguntas de multipla escolha e uma pergunta aberta.

Dentre as respostas obtidas no questionario, o perfil da amostra de individuos

consultados, mediante disponibilidade e interesse em participar do levantamento, foi
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composto por quarenta e nove (49) mulheres e vinte e dois (22) homens, com faixa
etaria entre trinta e seis (36) e cinquenta (50) anos. Em relagdo a origem dos
respondentes, quarenta e seis (46) eram visitantes residentes na cidade de
Bezerros-PE, treze (13) eram visitantes externos e doze (12) moradores da Serra

Negra, refletindo uma diversidade de perfis alinhada ao publico-alvo da pesquisa.

Com base nas respostas obtidas no Questionario (Apéndice B), é possivel
analisar cada questdo em detalhes, destacando os elementos mais relevantes para
a construgao da identidade visual da Serra Negra. Enquanto critério de relevancia,
foi estabelecido pela autora destacar os trés itens com maior
votacao/representatividade, dentre as alternativas apresentadas ou mencionadas
pelos sujeitos pesquisados. Adotar tal critério se mostrou importante, a fim de definir

prioridades quanto aos requisitos que melhor se adequassem ao projeto.

Sobre a experiéncia relacionada a regido e considerada mais atrativa, os
participantes destacaram principalmente a conexao com a natureza, as
festividades e a exploracao de trilhas. A forte presenga da natureza como resposta
evidencia a importancia de valorizar o ambiente natural como um dos pilares da
identidade do local. Além disso, as festividades ressaltam o carater cultural e social
da regido, enquanto a exploragao de trilhas reforga o potencial para o ecoturismo.
posto isto, os aspectos acima mencionados, indicam que (1) o projeto devera
priorizar elementos que remetam a preservagcao ambiental, a tradicao festiva e ao

espirito aventureiro que o distrito proporciona.

Em relagcdo as cores elencadas com maior potencial para representar a
localidade, de acordo com a percepg¢ao dos individuos consultados, as tonalidades
mais votadas foram organizadas hierarquicamente, da mais escolhida para a menos
escolhida. As cores que receberam maior destaque foram as variagdes de tons de
verde, seguidas por tons de cinza, amarelo, marrom, azul e vermelho, em menor
escala, tons de bege e rosa. Essa hierarquizagao reflete as preferéncias da amostra
pesquisada na fase de levantamento de dados, conforme pode ser verificado no

item 5 dos Apéndices A e B.
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Na etapa de desenvolvimento da identidade visual, (2) a selecdo final das
cores levara em consideragdo os tons mais votados, justificando sua escolha com
base na representatividade identificada na pesquisa. De acordo com Farina, Perez e
Bastos (2011), os tons de verde sdo associados a natureza, transmitindo sensacdes
de tranquilidade e harmonia; o cinza remete a neutralidade e sofisticacdo; e o
amarelo esta associado a energia, otimismo e calor, transmitindo uma sensacéao de
acolhimento e luminosidade. Somado a isso, o amarelo pode remeter a luz do sol,
destacando a identidade visual de forma vibrante e reforcando a ideia de
hospitalidade e conexdo com o ambiente natural do local. A selecdo dessas cores
reflete uma preferéncia por elementos visuais que representam a natureza e o

ambiente acolhedor do local.

Em relacdo a sentimentos que estar ou visitar a Serra Negra transmite ou
provoca aos individuos pesquisados, a tranquilidade e paz, acolhimento e
conforto foram as sensacdes mais citadas. Esse resultado destaca o papel do
distrito como um refugio para aqueles que buscam escapar do ritmo acelerado da
vida urbana. Assim, (3) a identidade visual deve incorporar essa sensagao de calma

e introspecc¢ao, criando uma conexao emocional com os visitantes.

Perguntados sobre qual imagem melhor representa a Serra Negra, as
respostas predominantes indicaram o por do sol, a montanha, uma trilha e um
simbolo cultural, como o artesanato. Essas escolhas destacam a relevancia de
elementos naturais e culturais que traduzem a identidade visual do local. (4) A forte
presenca dessas referéncias sugere que podem ser exploradas como componentes

graficos na construgao da marca.

Quanto ao motivo que leva as pessoas a visitarem a Serra Negra, destaca-se
o desejo de se conectar com a natureza e aproveitar as paisagens, participar
de eventos e praticar atividades ao ar livre. Esses aspectos reforcam a
importancia de posicionar a Serra Negra como um destino voltado para experiéncias
imersivas, destacando sua flora, fauna e vistas panoramicas. Além disso, a
realizacdo de eventos atrai visitantes em busca de lazer e cultura, enquanto as
atividades ao ar livre proporcionam aventura e bem-estar, fortalecendo o apelo

turistico do local.
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Por fim, na pergunta aberta, muitas respostas apontaram a necessidade de
valorizar a natureza da regiado, ressaltando que, frequentemente, ela é negligenciada
em prol de festividades, construgcbes de condominios e praticas de planejamento
urbanistico que acabam levando ao desmatamento da regido. Essa preocupagao
reforga a urgéncia de (5) criar uma identidade visual que ndo sé celebre a beleza
natural da Serra Negra, mas que seja igualmente capaz de incentivar uma
conscientizacdo sobre a preservacdo ambiental, reforcando a visibilidade de
aspectos como o clima agradavel e a atmosfera de ar puro, caracteristicas tao

apreciadas por moradores e visitantes da regiéo.

2.2.1.2 Analise e propostas de similares

Nesta etapa da pesquisa, foram realizados o levantamento e analise de
propostas similares com o objetivo de compreender como identidades visuais de
projetos voltados para localidades com grande impacto turistico sdo desenvolvidas.
Foram escolhidas cidades com forte atividade turistica e cujas identidades visuais
apresentavam caracteristicas modernas e contemporaneas, servindo como
referéncia para a criacdo da identidade visual de Serra Negra. A analise considera
elementos visuais como logotipos, paletas de cores, tipografias e aplicagdes,
buscando identificar tendéncias de design, padroes estéticos e abordagens criativas.
Essa investigacao é essencial para compreender as solugdes graficas ja existentes,
evidenciando aspectos que contribuem para o fortalecimento da identidade de
destinos turisticos, considerando também os principios do place branding, que
envolvem a criagdo de uma marca capaz de comunicar os valores, a cultura e a

singularidade de um lugar.

A partir dessa analise, sera possivel identificar oportunidades de inovacéao e
diferenciagdo que garantam uma identidade visual unica e representativa para Serra
Negra. O conceito de place branding orienta esta etapa ao evidenciar a importancia
de traduzir os atributos culturais, histéricos e geograficos da localidade em
elementos visuais que reforcem sua competitividade no cenario turistico. Dessa
forma, esta fase ndo apenas embasa o processo criativo, mas também assegura
que o projeto seja alinhado as expectativas do publico-alvo e as praticas

contemporaneas de design e branding.
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e Prefeitura de Belém

Figura 5: Identidade visual da Prefeitura de Belém.

“\\W//
SIN BELEM
" PREFEITURA

CAPITAL DA AMAZONIA

Fonte: Prefeitura de Belém (2024)

A identidade visual da Prefeitura de Belém do Para traduz elementos
representativos da cidade e da regido amazbnica por meio de uma composi¢céo
equilibrada e simbdlica. O icone é dividido em quadrantes que destacam aspectos
naturais e culturais, como a vegetacao tipica da Amazobnia, um sol estilizado que
remete ao clima tropical, tracos que representam a geografia e os rios, além de uma
figura arquitetdnica que simboliza o patrimonio historico local. A escolha da tipografia
reforca a solidez institucional, com o nome "Belém" em uma fonte robusta e
moderna, enquanto o subtitulo "Prefeitura" e o slogan "Capital da Amazdnia" criam
um contraste delicado e informativo, estabelecendo uma hierarquia visual clara e

eficaz.

A paleta de cores, composta por tons de azul, verde e branco, remete a
biodiversidade, aos rios e a tranquilidade da regido, criando uma identidade
harménica e institucional. Essa identidade visual utiliza iconografia complementar
para traduzir a cultura e as caracteristicas locais, porém de forma sébria e

institucional, com foco na representatividade da regido e na comunicagao clara.

e City of Porto
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Figura 6: Identidade visual City of Porto.

Fonte: Behance (2024)

A identidade visual da cidade do Porto (Portugal) apresenta um design
minimalista e direto, enfatizando simplicidade e clareza. O logotipo utiliza uma
tipografia em negrito, com formas arredondadas que transmitem modernidade e
acessibilidade. A presenca do ponto final ao lado do nome reforca um senso de
firmeza e completude, consolidando a marca como autossuficiente e assertiva em

sua comunicagao.

A cor azul para o logotipo e a escolha da moldura retangular ao redor do
nome transmite seriedade e confiangca, qualidades frequentemente associadas a
essa tonalidade. O retangulo também funciona como um elemento de
enquadramento, destacando a marca e criando um espacgo visual limpo e bem
delimitado. Utiliza também a simbologia representando a arquitetura local. Essa
identidade visual traduz uma abordagem contemporanea, com foco na
funcionalidade e na versatilidade, garantindo que a marca se comunique de maneira

eficaz em diferentes contextos e suportes.

e Brescia City
Figura 7: Identidade visual Brescia City.
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Fonte: Behance (2013)
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A identidade visual da cidade de Brescia (ltalia) apresenta uma abordagem
sofisticada e rica em detalhes, refletindo um forte vinculo com a arquitetura e a
histéria local. O logotipo € composto por uma ilustragdo geométrica que combina
formas arquitetbnicas, como arcos, cupulas e elementos estruturais, criando um
mosaico que remete ao patriménio cultural da cidade. Essa composigao transmite
elegancia e uma conexdao com a tradicdo, ao mesmo tempo em que adota um

design contemporaneo.

A escolha de uma tipografia minimalista e espagada para o nome "Brescia"
reforca a sofisticagdo e o equilibrio da marca, contrastando de forma harmoniosa
com a complexidade do icone. O tom profundo de azul ao fundo da imagem adiciona
uma sensacao de estabilidade, confianga e serenidade, criando um visual imponente
e convidativo. Essa identidade visual comunica um respeito a histéria e um olhar

moderno, destacando Brescia como um lugar de importancia cultural e estética.

2.2.2 Concepgao

2.2.2.1 Geragao de alternativas

Com base nas informagbes obtidas por meio do questionario, foi possivel
elaborar um briefing que orienta a criacao da identidade visual da Serra Negra. Os
resultados sugeriram diversos elementos que poderiam ser utilizados na
representacdo do local. Dessa forma, os elementos apontados no questionario
servirdo como base para a definicao final da identidade visual, garantindo que a
marca reflita com precisdo a esséncia e as principais caracteristicas de Serra Negra.
Assim, foram estabelecidos os seguintes requisitos para a elaboragéo da identidade

visual:

e Utilizar preferencialmente variagdes dos tons de verde, cinza e amarelo;
e Incorporar elementos visuais e simbolos representativos, como montanhas,

por do sol ou referéncias ao artesanato local,
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e Destacar a importancia da conexdo com a natureza ou das festividades para
a identidade da Serra Negra;
e Transmitir sensacdes de paz, tranquilidade e conforto, alinhadas as

potencialidades e impressodes identificadas no questionario.

Com todas as informacdes coletadas e o briefing definido, a fase seguinte
consistiu na geragao de alternativas criativas, onde foi desenvolvido um moodboard
para nortear o processo. O moodboard (Figura 8) reuniu referéncias visuais, como
paletas de cores, estilos tipograficos, imagens e texturas, alinhadas aos dados
coletados e a esséncia do briefing. Esse recurso foi essencial para explorar
diferentes possibilidades estéticas, garantindo coesdo e inspiragdo para as etapas
seguintes do projeto. A criagdo do moodboard permitiu visualizar e ajustar os
elementos que melhor representam a identidade da regiado, facilitando a definicao de

uma direcgao criativa solida e bem fundamentada.

Figura 8: Moodboard.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Com base no moodboard e em todo o contexto dos dados coletados, a etapa
seguinte consistiu na criagao de rascunhos iniciais (Figura 9), explorando diferentes
alternativas para o desenvolvimento do logotipo. Esses esbogos buscaram traduzir
visualmente os elementos representativos da Serra, como sua paisagem, cultura e

esséncia, em formatos harmoniosos e coerentes com os estudos realizados. Foram
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testados diferentes composigcbes e estilos para identificar a solugdo grafica que
melhor capturasse a identidade da regido, garantindo que o logotipo refletisse de

forma auténtica os valores e caracteristicas locais.

Figura 9: Esbocgos para geragao de alternativas.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

2.2.2.2 Definigao de partidos

Com as alternativas geradas, faz-se necessario agrupa-las em partidos, ou
seja, organiza-las com base nos parametros que as fundamentam e que servirdo

como referéncia para a solugao.

a) Partido 1 - Aplicacao de elementos naturais

Este partido reune propostas fundamentadas exclusivamente em elementos
naturais, destacando a identidade da Serra por meio de formas e texturas extraidas
da paisagem. As composi¢cdes foram inspiradas na vegetagdo nativa, no relevo
caracteristico da Serra e na presencga do sol, elementos que simbolizam a paisagem

da regiao (Figura 10).
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Figura 10: Esbocos para geracao de alternativas com uso de elementos
naturais.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

b) Partido 2 - Aplicagdo de elementos naturais e culturais mesclados

Este requisito combina elementos naturais e culturais para representar a
identidade da Serra. As composi¢cdes foram inspiradas no relevo montanhoso, na
vegetacdo nativa e no por do sol, destacando a paisagem local. Além disso, foi
incorporado um simbolo arquitetdnico regional, a Igreja de Sao Francisco Xavier,
valorizando o patrimdnio cultural e reforcando a relagcado entre natureza e historia no

simbolo (Figura 11).

Figura 11: Esbocos para geragéo de alternativas de elementos naturais e
culturais mesclados

A it

o

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

c) Partido 3 - Aplicacéo de Tipografias



34

Para a criagdo da marca e identidade visual, a escolha da tipografia foi
cuidadosamente planejada para refor¢ar os valores do projeto. Além dos elementos
graficos, a tipografia desempenha um papel essencial na comunicagdo da marca,
influenciando a percepg¢ao do publico. Com base nas respostas do questionario, foi
priorizada uma fonte que transmitisse conforto e tranquilidade, sensa¢des alinhadas
a proposta visual. Assim, a tipografia escolhida complementa a identidade,

garantindo harmonia e coesao estética.

Para atender a esses critérios, trés tipografias foram selecionadas para esta
etapa de teste: Belanosima, Poetsen One e Shippori Antique (Figura 12), todas
fontes sem serifa. De acordo com Lupton (2010), fontes sem serifa modernas
favorecem uma leitura mais fluida e agradavel. Além disso, conforme explica
Bringhurst (2005), tipografias com formas arredondadas e espagcamento equilibrado
tendem a transmitir sensag¢des de suavidade e acolhimento, tornando a experiéncia
de leitura mais confortavel. Cada uma dessas fontes possui tracos arredondados e
proporgdes equilibradas, o que reforga a intencéo de criar uma identidade visual que

evoque paz, calma e conforto.

Figura 12: Representagao das palavras Serra Negra, nas fontes Belanosima,
Poetsen One e Shippori Antique, respectivamente.

Serra  Serra Serra
Negra Negra Negra

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

2.2.2.3 Consulta ao cliente

Nesta etapa da metodologia, foi realizada uma nova consulta ao cliente para
garantir que a identidade visual atenda as suas expectativas e necessidades. Para
isso, foi desenvolvido um novo formulario, no qual foram apresentados os partidos
graficos previamente criados e as tipografias escolhidas. Essa abordagem permitiu

que o cliente analisasse as opgdes preliminares sugeridas e expressasse sua
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preferéncia pela alternativa que melhor representasse a esséncia e conceito

propostos para o projeto.

O objetivo dessa consulta foi alinhar as escolhas visuais com a visdo e os
valores do cliente, assegurando uma identidade visual coerente e satisfatéria. Além
disso, a consulta teve como propdsito entender qual das propostas de identidade
visual mais agradaria ao cliente, para que a solugdo mais adequada fosse escolhida
para o desenvolvimento do projeto. A partir das respostas recebidas, ajustes foram

realizados para aperfeicoar a proposta final antes da sua implementacao.

Um novo questionario (Apéndice C) foi aplicado ao mesmo grupo de

participantes da etapa inicial da pesquisa, moradores, residentes e visitantes aqui
considerados os “clientes” para a elaboracdo deste projeto. Entretanto, nesta fase,

obteve-se um total de cinquenta (50) respostas.

O formulario de consulta foi elaborado de forma direta e objetiva, solicitando
que os respondentes escolhessem a alternativa que, em sua percepg¢ao, melhor
representasse a proposta para uma identidade visual de Serra Negra, mediante os
requisitos previamente levantados na etapa da coleta de dados. Para tal, foram
apresentadas as propostas graficas previamente desenvolvidas, juntamente com as
tipografias selecionadas, permitindo que os participantes escolhessem a opgéo mais
alinhada as caracteristicas do local. Além disso, foi disponibilizada uma questao
aberta, permitindo que os participantes sugerissem melhorias e expressassem

consideracdes adicionais sobre o projeto.

Os resultados do questionario (Apéndice D) evidenciaram a preferéncia dos
clientes pelo escudo com elementos que representam a vegetagao local, a cultura
(igreja), o pbr do sol e o relevo montanhoso (Figura 13). Essa opg¢ao foi selecionada
por vinte e sete (27) participantes como a escolha para a identidade visual. Em
relacdo a tipografia, a opgdo Belanosima (Figura 13) foi escolhida por vinte e oito
(28) participantes como a mais adequada para o projeto, destacando-se entre as
alternativas apresentadas. Como observacado na questao aberta, obteve-se apenas
uma (1) resposta, na qual foi sugerida a substituicdo do sol presente no escudo

nesse pelo sol utilizado na outra proposta.
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Figura 13: Op¢des escolhidas no questionario

A Belanosima

Serra
Negra

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

2.2.2.4 Matriz de avaliagao

A matriz de avaliagdo, segundo a metodologia de Pedén (2003), € uma

ferramenta utilizada para analisar e comparar as solugdes propostas durante o

processo de criagdo da identidade visual. Ela organiza, de forma clara e objetiva, os
critérios estabelecidos para o projeto, permitindo avaliar o desempenho de cada
alternativa em relagao a esses critérios. Seu principal objetivo é auxiliar na tomada
de decisdo, proporcionando uma visdo comparativa entre as propostas e

contribuindo para a escolha da solugdo mais adequada ao contexto do projeto.

Os pesos atribuidos a cada item da matriz sdo definidos pelo designer
responsavel em conjunto com o cliente ou equipe envolvida, de acordo com a
importancia relativa de cada critério para os objetivos do projeto. Os critérios de
avaliacdo podem incluir aspectos como originalidade, aplicabilidade, legibilidade,
coeréncia com o publico-alvo, entre outros. Ja os valores atribuidos a cada
alternativa em relagao aos critérios sdo definidos pelo designer com base em uma
analise técnica e conceitual das propostas desenvolvidas. Essa estrutura permite um
processo de avaliagdo mais transparente e fundamentado, apoiando a escolha da

solucao final com maior segurancga.
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A matriz de avaliagao foi utilizada para analisar os resultados obtidos ao longo
do processo de desenvolvimento da marca. Apds a aplicagdo do questionario, foram
realizadas duas matrizes distintas para validar, por fim, quais seriam o simbolo e a
tipografia a serem utilizados na marca. Os critérios avaliados para ambos os
elementos foram: conforto, tranquilidade, paz e a reducéo e potencial de aplicagao.
A primeira matriz (Figura 14) focou na anadlise do simbolo da marca, avaliando os
elementos visuais com base nos critérios mencionados, além de verificar a harmonia
e a clareza na transmissao da mensagem. A segunda matriz (Figura 15) teve como
objetivo a avaliagdo da tipografia, considerando a legibilidade e sua adequagao aos

conceitos da marca.

Figura 14: Alternativas de simbolos da marca
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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Figura 15: Alternativas de tipografia

Serra  Serra Serra
Negra Negra Negra

Alternativa 1 Alternativa 2 Alternativa 3
Belanosima Poetsen One  Shippori Antique

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Figura 16: Matriz de avaliacdo simbolo da marca

- Al 1 Alt. 2
Critério Peso v v Y Y
Conforto 2 5 10 4 8

Tranquilidade 3 4 12 3 9

Paz 2 3 6 5 10

Reducio 3 5 15 h 15
Potencial de aplicacéo 2 4 & 2 4
51 46

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Figura 17: Matriz de avaliagao tipografia

e s - Alt. 1 Alt. 2 Alt. 3
Critério Peso v Y v Y v Y
Conforto 2 4 8 5 10 3 6

Tranquilidade 3 2 6 3 9 3 9

Paz 2 3 6 4 6 2 4

Reducao 3 5 15 4 12 4 12
Potencial de aplicacio 2 4 8 2 4 3 6
43 41 37

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Como conclusado, foram escolhidas a alternativa 1 para a tipografia e a
alternativa 1 para o simbolo, pois ambas atenderam de forma mais eficaz aos
critérios estabelecidos durante o processo de avaliacdo, como conforto,

tranquilidade, paz, reducéo e potencial de aplicagdo.l
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2.2.2.5 Solugao preliminar

Com a definicdo da proposta visual e da tipografia escolhida, foi desenvolvida
uma solugéo preliminar que integrou esses elementos de forma harmoniosa. Essa
etapa consistiu na combinacdo das opgdes selecionadas, buscando um equilibrio
estético e funcional para a identidade visual. A solugao preliminar serviu como base
para ajustes e refinamentos, garantindo que o resultado final estivesse alinhado com

os valores e a esséncia do projeto.

A solugao preliminar criada (Figura 18) utiliza a tipografia Belanosima, que
combina letras em caixa alta e caixa baixa. O simbolo escolhido foi integrado de

maneira harmonica a tipografia, respeitando as diretrizes estipuladas para o projeto.

Figura 18: Solucao preliminar para a proposta de identidade visual de Serra Negra.

\\//

Serra
Negra

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

2.2.2.6 Refinamento e aperfeicoamento

Com a solucgéo preliminar definida, iniciou-se a fase de aperfeicoamento e
refinamento, na qual foram realizados ajustes na marca e a selecdo da paleta de

cores. Nessa etapa, os elementos visuais foram analisados, a fim de aprimorar a
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composicado grafica e definir as cores que melhor representassem a identidade

visual do projeto.

Inicialmente, foi realizado o ajuste indicado no segundo questionario,
aprimorando a harmonia do sol presente na marca. Para tanto, foi reduzida a
quantidade e o tamanho dos raios solares, conferindo maior equilibrio visual e
proporcionando uma composicdo mais fluida e coerente com a identidade proposta
(Figura 19). Também foi feito o aumento da tipografia referente ao simbolo, a fim de

criar uma composi¢cao mais equilibrada entre os elementos visuais.

Figura 19: Ajuste na marca
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

A aplicagdo da marca de Serra Negra foi estruturada sobre um grid,
garantindo equilibrio visual e consisténcia na distribuicdo dos elementos. Durante o
processo de construgao, foi ampliado o espagamento entre a tipografia e o simbolo,
a fim de evitar conflitos de legibilidade em situagbes de redugdo da marca. Esse
afastamento estratégico entre os elementos contribui para uma melhor hierarquia e
clareza na composicao, além de facilitar o alinhamento preciso tanto em aplicacées
digitais quanto impressas, assegurando a integridade visual da identidade em

diferentes escalas e suportes (figura 20).
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Figura 20: Marca no Grid
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Foi realizado um teste de redugdo da marca com o objetivo de avaliar sua
legibilidade e reconhecimento em tamanhos menores. Como resultado, constatou-se
que a marca pode ser reduzida de forma eficaz até o limite de 15 mm, mantendo sua

integridade visual e legibilidade (figura 21).

Figura 21: Teste de reducéao

Se"’ a Serra S
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egra ?5 Negra 4 Negra MRS, W,
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Para a definicao da paleta de cores, foram utilizados os tons selecionados no
questionario, que incluiram variagdes de verde, cinza e amarelo. A escolha dessas
cores foi baseada na sua relagdo com a identidade visual proposta, garantindo
coeréncia estética e representatividade. O verde remete a vegetacgao local, o cinza
proporciona neutralidade e equilibrio, enquanto o amarelo refor¢ca a presenca do sol,

elemento marcante na composigao visual (Figura 23).
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Figura 23: Paleta de cores
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Nos testes finais da marca, foram aplicadas todas as informacdes coletadas
ao longo do processo, garantindo a integracdo dos elementos visuais. Além disso,
foi desenvolvido um degradé aplicado ao fundo da marca, utilizando um tom de
verde mais vivido para trazer luz a imagem. Esse ajuste possibilitou maior coeséo
entre os componentes graficos, alinhando a composi¢éo visual a paleta de cores
definida (Figura 24).

Figura 24: Teste final de logotipo elaborado para identidade visual.

Serra
Negra

Fonte: Elaborado pela autora (2025).




43

2.2.3 Especificagao

Nesta etapa do projeto, é elaborado o manual de identidade visual, que

contém o detalhamento técnico e as especificacdes de uso da identidade visual.

O manual abrange os elementos primarios com suas especificagdes e modo
de uso, incluindo: logotipo, tipografia do logotipo, cores, redugdo maxima e campo
de protecdo. Também sdo abordados os elementos secundarios, como alfabeto

institucional, cores institucionais, elementos de apoio e exemplos de aplicagdes.

As especificagdes necessarias, conforme Peon (2001), incluem os cédigos
das cores utilizadas, orientagdes sobre o uso correto ou incorreto da logomarca, o
campo de protegcdo, também conhecido como espago de seguranga, e a redugao
minima permitida para o uso da identidade visual. O manual de marca criado para o

distrito de Serra Negra esta presente no Apéndice E deste memorial de projeto.
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES

A etapa de problematizagcdo e concepc¢ado permitiu uma compreensio mais
aprofundada dos desafios e oportunidades para a construcédo da identidade visual do
distrito de Serra Negra, resultando em uma proposta bem estruturada e coerente. A
combinagdo da analise critica com o desenvolvimento conceitual possibilitou a
criacdo de uma identidade visual que respeita e valoriza as caracteristicas locais,
alinhando-se a cultura, histéria e potencial turistico da regido. Dessa forma, o
resultado obtido reflete ndo apenas a solugao para a problematica identificada, mas

também um sistema visual consistente e representativo.

Figura 25: Proposta final para identidade visual da Serra Negra.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

O simbolo final destaca a natureza, o sol e a igreja, que sdo os elementos
mais marcantes do local. A composicao visual foi elaborada para representar a
identidade unica de Serra Negra, ressaltando aspectos que remetem a sua
paisagem, cultura e tradicdo. A natureza simboliza a riqueza ambiental da regido, o
sol faz referéncia ao clima e a iluminagao caracteristica do local, enquanto a igreja

representa um ponto de referéncia histérico e cultural. Dessa forma, o simbolo



45

sintetiza a esséncia do distrito, fortalecendo sua identidade visual de maneira

significativa e auténtica.

A paleta de cores escolhida pelos clientes por meio dos questionarios foi
definida com base nas percepcdes e preferéncias do publico-alvo. As tonalidades
selecionadas remetem a paisagem natural, ao clima caracteristico e aos elementos

culturais do distrito. (Figura 26).
Figura 26: Paleta de cores
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

A tipografia escolhida para a identidade visual € a Belanosima, uma fonte sem
serifa que combina conforto e legibilidade. Sua forma geométrica e levemente
arredondada reforca a sensagdao de acolhimento e tranquilidade, caracteristicas

essenciais para representar Serra Negra de maneira auténtica (Figura 27).
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Figura 27: Fonte Belanosima
Belanosima
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

ABCDEFGHIJQLMNOPQRSTUVXWYZ

Fonte: Google Fonts

Os mockups’, por sua vez, desempenham um papel fundamental na
validacdo da marca, permitindo a visualizagdo pratica da identidade visual em
diferentes aplicagdes. Ao simular materiais graficos, sinaliza¢des, produtos e outros
suportes, os mockups possibilitam avaliar a coeréncia da identidade, garantindo que
os elementos visuais, como tipografia, paleta de cores e simbolo, funcionem

harmoniosamente no mundo real.

Figura 28: Exemplos de aplicagao da Marca

/

"Mockup € uma representacgao visual ou protdtipo de um design, usado para demonstrar a aparéncia
e o layout de um produto antes de sua producao final.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)
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4 CONCLUSAO

O desenvolvimento de uma identidade visual sélida € essencial para qualquer
projeto que busque destacar-se e estabelecer uma conexao significativa com seu
publico-alvo. No caso do distrito de Serra Negra, o objetivo deste trabalho foi criar
uma identidade visual que refletisse as caracteristicas culturais, histéricas e naturais
da regidao, ao mesmo tempo em que atendesse as necessidades e expectativas da
comunidade local. Por meio de um processo estruturado que envolveu a analise de
elementos chave como o simbolo, a paleta de cores e a tipografia, conseguimos
criar uma proposta visual coerente e representativa do distrito, alinhada com suas

particularidades.

A proposta final alcangou um equilibrio entre modernidade e tradigao,
proporcionando uma identidade visual que comunica de forma clara e eficaz os
valores e o potencial turistico de Serra Negra. O uso de mockups durante o
processo de desenvolvimento foi crucial, permitindo validar a aplicabilidade e a
eficacia da marca em diferentes contextos, o que garantiu que a identidade visual
funcionasse de maneira pratica e impactante. A escolha de elementos como o
simbolo, que destaca a natureza, o sol e a igreja, e a tipografia Belanosima,
contribuiu para uma composi¢ao harmoniosa e acessivel, reforcando a ligagdo com

o publico e a regiao.

Em conclusao, o projeto de identidade visual para Serra Negra ndo apenas
atendeu as expectativas estabelecidas no inicio, mas também fortaleceu a presenca
da regido no cenario turistico e cultural. A nova identidade tem o potencial de gerar
um impacto positivo na forma como o distrito € percebido, promovendo seu
reconhecimento e valorizagcdo. Com isso, espera-se que o trabalho sirva de base
para futuras iniciativas de desenvolvimento da identidade visual de outras regides,
além de contribuir para pesquisas no campo do design e da construgdo de marcas

auténticas e representativas.
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APENDICE A - QUESTIONARIO

1 - Qual a sua faixa etéria?

Menos de 18 anos
18 o 25 anos
26 a 35 anos
36 a 50 anos

Mais de 50 anos

2- Quol é o seu género?
Feminino
Masculino
Prefiro ndo dizer

Outros...

3- Qual seu convivio com Serra Negra?

Morador

Visitante (residente em Bezerros-PE)

Visitante

4- Qual experiéncia vocé considera mais atrativa em Serra Negra?

Conexdo com a natureza
Exploragdo de trilhas
Gastronomia

Festividades
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S- Quais cores vocé associa a Serra Negra? (escolher no minimo 2 opgdes)

Opgdo 1

Opgdo 2

Opgdo 3
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[] Opgdo4

] Opcdo s

] Opgéioé

[[] Opgao7
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|| Opgdo 8

I:l Opgdo ?

I:l Opgdo 10

|| Opgao ™

6- O que Serra Negra lhe transmite quando vocé estd nela?

() Tranquilidade e Paz
() Acolhimento

() Aventura

() Diverséo

O Conforto

O Qutros...
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7- Se vocé pudesse escolher uma imagem para representar Serra Negra, qual seria?

Uma montanha ou trilha

Um pdr do sol

Um simbolo cultural, como um artesanato
Festividades

Qutros...

8- Qual é o principal motivo que faz vocé querer visitar Serra Negra? (responda
apenas se for visitante)

Conectar-se com a natureza e aproveitar as paisagens.
Praticar atividades ao ar livre.

Experimentar a gastronomia.

Participar de eventos.

Outros...

9- Na sua opinido, qual dos atrativos de Serra Negra deveria ter mais
reconhecimento ou visibilidade?

Texto de resposta longa



APENDICE B - RESPOSTAS DO QUESTIONARIO

1 - Qual a sua faixa etéria?
70 respostas

41,4%

2- Qual é o seu género?
70 respostas

3- Qual seu convivio com Serra Negra?
70 respostas

@ Menos de 18 anos
@® 18 a 25 anos

@ 26 a 35 anos

@ 36 a 50 anos

@ Mais de 50 anos

@ Feminino
@ Masculino
@ Prefiro ndo dizer

@ Morador
@ Visitante (residente em Bezerros-PE)
@ Visitante
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4- Qual experiéncia vocé considera mais atrativa em Serra Negra?
70 respostas

@ Conexdo com a natureza
@ Exploragéo de trilhas

@ Gastronomia

@ Festividades

5- Quais cores vocé associa a Serra Negra? (escolher no minimo 2 opgdes) D Copiar grafico

71 respostas

14 (19,7%)
10 (14,1%)
4(5.6%)
5(7%)
5(7%)
14 (19,7%)
3(4.2%)
10 (14,1%)

12 (16,9%)

22 (31%)
47 (66,2%)
Cor palha representando as co... 1(1,4%)

0 10 20 30 40 50

6- O que Serra Negra lhe transmite quando vocé estd nela?
69 respostas

@ Tranquilidade e Paz
@ Acolhimento

@ Aventura

@ Diversao

@ Conforto
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7- Se vocé pudesse escolher uma imagem para representar Serra Negra, qual seria?

’E),_

69 respostas

@ Uma montanha ou trilha
@ Um pér do sol

@ Um simbolo cultural, como um
artesanato

@ Festividades
@ Uma arvore
@ Um pdr s6 sol na montanha.
® A noite a fria

8- Qual é o principal motivo que faz vocé querer visitar Serra Negra? (responda apenas se for

visitante)
54 respostas

2

68,5%

@ Conectar-se com a natureza e
aproveitar as paisagens.

@ Praticar atividades ao ar livre.
@ Experimentar a gastronomia.
@ Participar de eventos.

@ Lugar onde nasci e cresci, toda minha
infancia, minhas raizes, meu lugar fav...

@ Terra onde nasci e ndo esquego nunca.
® Familia!
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9- Na sua opinido, qual dos atrativos de Serra Negra deveria ter mais reconhecimento ou
visibilidade?
59 respostas

A natureza

A natureza

Com a natureza! Precisa de mais cuidado!

Allgreja

Pratica de esportes e ndo s6 festas e sdo joao.

A natureza. Priorizar a preservagao da natureza e incentivar a todos a importancia dela para a Serra Negra
e seus moradores.

As belzezas da natureza

Cultura popular

Acredito que as trilhas de quadriciclo em Serra Negra oferecem vistas panoramicas deslumbrantes da
regido, revelando a beleza natural da serra.

A floresta
Caverna

As trilhas, a paisagem, a gastronomia, a histéria local contada pelos moradores antigos. Preservar a
meméria do local.

No meu ponto de vista, Serra Negra € um dos lugares mais lindo de nossa regido. Sou Bezerrense e ela por
si s6 ja me basta! Porém, acredito que a prefeitura poderia investir em uma estrutura acolhedora para os
visitantes de outras cidades, que nao seja bar ou restaurante.

As artes

Para mim as paisagens e a visibilidade de grupos culturais da cidade de bezerros deveria ter mais
reconhecimento,pois devemos mostrar oque ha de melhor na nossa cidade
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Acho que as pessoas tem um olhar muito voltado para as festas que acontecem na Serra, principalmente
os turistas, quando eles deveriam aproveitar um pouco mais da natureza de |a.

Deveria se investir mais em camping e pick nique
A paz na natureza
E necessario criar novos atrativos para atrair mais visitantes

A praga que estd abandonada. Deveria ser de fato um espago de convivéncia. A igreja e o lago terem maior
zelo e segurancga anfiteatro que precisava de um projeto de jardinagem nas laterais, bem como a lojinha e
aquele espacgo da casa, totalmente abandonado com banheiros precarios

Os moradores. Que sdo eles que ddo identidade a local.
Trilhas, locais de acampamento e eventos ou atividades culturais

Festival do frio &

Trilhas

Suas paisagens e cultura das festividades

Os evetos deviam ser mais organizados e voltados para cultura local

A exploragdo da sua natureza. Pois a Serra tem pontos maravilhosos com suas pedras gigantescas.
As atividades naturais, pois as festividades sdo as mais divulgadas sempre

Polo

Festividades juninas

O S&o Jodo deveria ser mais organizado e divulgado

A comunidade local
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Gastronomia e Natureza

A parte ecoldgica

Preservagao

A cultura local e os pontos turisticos

As cavernas

As paisagens juntamente com a gastronomia
Sédo Jodo

A festividade Junina

Passeios guiados aos fins de semana para quem vai conhecer o polo poder ver as maravilhas que tem a
serra neara e conhecer os luaares de dificil acesso.
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Na minha opinido o q deveria ser feito era olharem mas pra o desmatamento

Com a natureza, principal motivo de manter a Serra Negra viva!

A questdo natureza/meio ambiente deveria estar em mais evidéncia por ser lugar repleto de paisagens
naturais, embora acredito que atualmente muitas pessoas associam a imagem da Serra Negra as
festividades.

Natureza

Que ndo s6 no sdo Jodo a serra negra tem sua beleza, ao decorrer do ano tem toda a sua paisagem
obviamente, porém as trilhas, gastronomia e etd

Caverna do Deda

A regido do sitio serra nova, tem muitas paisagens lindas, o Cruzeiro, o Parque Ecoldgico, mas precisa de
melhores condi¢des de acesso, infraestrutura de uma forma geral. Uma regido com empreendimentos
consolidados, como restaurante vista bela e pousada vista bela, Lais Restaurante. E novos
empreendimentos sendo construidos.

Trilhas e gastronomia

Clima

A natureza! Preservando a mata, a calmaria... medo de virar uma Gravata atolada de condominio!

As trilhas

Paisagens

Geralmente sdo divulgados mais as festas da serra, acho que a natureza é o maior triunfo, pois é linda

Se é pra alguem intervir naquel lugar que ja é lindo, que seja para enaltecer as belezas naturais, dando
enfase nelas.

A igreja de Sdo Francisco Xavier

Exploracdo da natureza de forma consciente
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APENDICE C- SEGUNDO QUESTIONARIO

Escolha a opgdo que melhor representa Serra Negra, de acordo com sua
percepcao.

Simbolo circular com elementos Simbolo oval com elementos
O naturais que representam a O naturais que representam a
vegetacdo local e o sol. vegetacdo local e o sol.

Escudo com elementos que Escudo com elementos gue
representam a vegetacdo local, a representam a vegetacdo local, a

O cultura (igreja), o pordo sole o O cultura (igreja), o pdr do sol e relevo
relevo montanhoso. montanhoso.



Qual tipografia melhor representa o projeto na sua opnido?

Serra
Negra

L P - .
(_) Shippori Antique

Serra
Negra

T .
() Belanosima

Serra
Negra

() Poetsen One

p—

Se tiver observacdes ou sugestdes gue possam contribuir para a melhoria do
projeto, por favor, utilize este espago para compartilha-las.

Sua resposta
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APENDICE D - RESPOSTAS DO SEGUNDO QUESTIONARIO

Escolha a opgdo que melhor representa Serra Negra, de acordo com sua LD Copiar grafico

percepgao.

50 respostas

-9

Qual tipografia melhor representa o projeto na sua opniao?

50 respostas

@ Simbolo circular com elementos
naturais que representam a vegetacdo
local e o sol.

® Simbolo oval com elementos naturais
que representam a vegetacdo locale o
sol.

@ Escudo com elementos que
representam a vegetac3o local, a cult..

@ Escudo com elementos que
representam a vegetacio local, a cult...

|_D Copiar grafico

@ Shippori Anfique
@ Poefzen One
@ Belanosima

Se tiver observagdes ou sugestdes que possam contribuir para a melhoria do projeto, por favor,

utilize este espaco para compartilha-las.

1 resposta

A segunda opgao de escudo ficaria interessante com o sol da primeira opgdo
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APENDICE E - MANUAL DA MARCA
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LOGOTIPO

versdo em positivo verséio em negativo

\\\ i,

wiSerra

REGRAS DE USO

Tamanho minimo




67




68




69




70




	1 INTRODUÇÃO 
	1.1 CONTEXTUALIZAÇÃO 
	1.1.2 Branding 
	1.1.3 Place Branding 
	1.1.4 Design e Identidade Visual 

	1.2 OBJETIVOS  
	1.2.1 Objetivo geral 
	1.2.2 Objetivos específicos 

	1.3 JUSTIFICATIVA 

	2  PROJETO 
	2.1 METODOLOGIA 
	 
	2.1.1 Descrição da metodologia de josé roberto martins (2006) 
	2.1.2 Descrição da metodologia de Alina Wheeler (2008) 
	2.1.3 Descrição da metodologia de Maria Luísa Peón (2001). 
	2.1.4 Metodología adaptada 

	2.2 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL: APLICAÇÃO DA METODOLOGIA SIV NO PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL DA SERRA NEGRA 
	 
	2.2.1 Problematização 
	2.2.1.1 Estabelecimento de requisitos e restrições 
	2.2.1.2 Análise e propostas de similares 

	2.2.2 Concepção 
	2.2.2.1 Geração de alternativas 
	2.2.2.2 Definição de partidos  
	2.2.2.3 Consulta ao cliente 
	 
	 
	 
	2.2.2.4 Matriz de avaliação 
	2.2.2.5 Solução preliminar 
	2.2.2.6 Refinamento e aperfeiçoamento 

	2.2.3 Especificação 


	3 RESULTADOS E DISCUSSÕES  
	4 CONCLUSÃO 
	REFERÊNCIAS 
	APÊNDICE A - QUESTIONÁRIO 
	 
	 
	 
	 
	APÊNDICE B - RESPOSTAS DO QUESTIONÁRIO 
	 
	APÊNDICE C- SEGUNDO QUESTIONÁRIO 
	APÊNDICE D - RESPOSTAS DO SEGUNDO QUESTIONÁRIO 
	APÊNDICE E - MANUAL DA MARCA 

