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Queremos saber

Queremos viver

Confiantes no futuro

Por isso se faz necessario
Prever qual o itinerario da ilusédo
A iluséo do poder

Pois se foi permitido ao homem
Tantas coisas conhecer

E melhor que todos saibam

O que pode acontecer.
(QUEREMOS..., 1976).

“O cipreste inclina-se em fina reveréncia / e as margaridas estremecem,
sobressaltadas. / A grande amendoeira consente que balancem [...]". (MEIRELES,
1983, p. 135).



RESUMO

Este trabalho apresenta a trajetéria empreendedora de Adriana Maria e a
necessidade de consolidar uma identidade visual para sua marca, Adriana Maria
Artes. Apos perder o emprego devido a crise econdmica de 2016, Adriana decidiu
empreender na sua cidade natal, Camocim, Pernambuco. O negdcio, que comecgou
com o conserto de bolsas, evoluiu para a personalizagcdo de acessOrios como
mochilas, estojos e lancheiras, conquistando um publico fiel pela exclusividade e
qualidade dos produtos.Diante do crescimento da marca, torna-se essencial o
desenvolvimento de uma identidade visual que traduza os valores, a criatividade e o
compromisso da empresa com a personalizacdo e o atendimento diferenciado. O
estudo analisa a importancia da identidade visual na constru¢cdo de uma marca forte
e reconhecida, abordando como elementos gréaficos, cores e tipografia podem
influenciar a percepcao do publico e fortalecer a presenca da Adriana Maria Artes no
mercado. Além disso, destaca como a padronizagdo visual contribui para a
profissionalizacdo do negoécio e amplia suas oportunidades de expansdo e

reconhecimento.

Palavras-chave: Identidade visual, Empreendedorismo, Personalizacdo, Branding

Marketing Design grafico, Estratégia de marca, Posicionamento de mercado



ABSTRACT

This paper presents the entrepreneurial journey of Adriana Maria and the need to
consolidate a visual identity for her brand, Adriana Maria Artes. After losing her job due
to the economic crisis of 2016, Adriana decided to start her own business in her
hometown, Camocim, Pernambuco. The business, which began by repairing bags,
evolved into customizing accessories such as backpacks, pencil cases and lunch
boxes, winning over a loyal audience due to the exclusivity and quality of its products.
Given the growth of the brand, it became essential to develop a visual identity that
reflects the company's values, creativity and commitment to customization and
differentiated service. The study analyzes the importance of visual identity in building
a strong and recognized brand, addressing how graphic elements, colors and
typography can influence the public's perception and strengthen Adriana Maria Artes'
presence in the market. In addition, it highlights how visual standardization contributes
to the professionalization of the business and increases its opportunities for expansion

and recognition.

Keywords: Visual identity, Entrepreneurship, Personalization, Branding Marketing

Graphic design, Brand strategy, Market positioning.
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1 INTRODUCAO

O mundo vem mudando constantemente e se modificando diariamente, o0s
empreendimentos também se reinventam para alcancar novos publicos e o que seria do
mundo sem as marcas e suas identidades visuais para contribuir com a globalizacdo ?
As marca tém um papel fundamental para atrair os olhares das pessoas e torna-las
consumidoras de tais produtos e servicos, atraindo credibilidade e confianca e

transformando em algo rentavel e de confianca.

“ O grande segredo da Disney para encantar seus clientes € a fantastica atengéo aos detalhes. A Disney
foca em oferecer a melhor experiéncia possivel em todos os pontos de contato com o cliente, indo muito
além dos seus servigos e produtos.”
( The Disney Institute, 2001 , p. 97 )

E um grande desafio para qualquer marca se encontrar e se destacar dentro de
qualquer que seja o0 mercado e varios fatores contribuem para isso, como a concorréncia
e 0 crescente. As marcas precisam se reinventar e se atualizar diante do modernismo e
dos consumidores, assim € importante que tenha uma identidade visual consistente, que

seja desenvolvida sempre visando a sintonia com os valores do publico-alvo.

A marca € o coracado de qualquer empreendimento que deseja crescer e ser reconhecido
pelo seu trabalho e papel na sociedade, além de ajudar no posicionamento de seus

valores e também é a principal fonte de crescimento midiatico e de credibilidade.

1.1 OBJETIVO GERAL

Recriar e aprimorar a identidade visual da marca Adriana Maria Artes, tornando-a
mais moderna e atual, de forma a refletir o amor e a dedicagcédo que a empreendedora

dedica aos seus produtos personalizados.
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1.2 JUSTIFICATIVA

A adaptacdo de uma marca a novos desafios do mercado pode ser um processo
dificil e desafiador, especialmente quando fatores externos, como crises econdémicas,
impactam diretamente o setor em que a empresa atua. Esse € um cenério comum para
muitas empreendedoras, que, ao tentarem manter seus negocios em meio a dificuldades,
precisam reinventar-se para sobreviver e prosperar.

Adriana Maria € um exemplo de como é possivel se adaptar e prosperar, mesmo em
tempos de crise. Quando a crise econdmica de 2016 atingiu o Brasil, ela perdeu seu
emprego em uma fabrica de confec¢éo de bolsas, o que poderia ser um golpe fatal para
suas perspectivas profissionais. No entanto, ao invés de se deixar abater, viu uma

oportunidade.

Aos 20 anos, Adriana tomou a decisao corajosa de se tornar empreendedora e de
investir em seu proprio negécio na sua cidade natal, Camocim, em Pernambuco.
Com uma maquina de costura adquirida em 2018, ela iniciou sua jornada consertando
bolsas, um mercado com demanda local. Porém, sua visdo empreendedora foi além:
percebeu que as pessoas se interessavam por mais do que apenas bolsas consertadas;
elas queriam algo Unico, personalizado. Essa percepcdo levou Adriana a apostar no
mercado de personalizacdo de bolsas. Com o tempo, ela se especializou em customizar
bolsas, mochilas, lancheiras, estojos e outros itens para eventos como festas infantis,

casamentos e ocasides individuais.

O sucesso regional de Adriana Maria Artes € um claro exemplo de como a adaptacao
de uma marca as necessidades e desejos do publico pode ser a chave para a
longevidade no mercado. Ao perceber a crescente demanda por produtos
personalizados, ela ndo apenas se adaptou a crise, mas a utilizou como um trampolim
para se inserir de maneira solida e crescente no mercado de personalizacdo. Seu foco
na qualidade, no atendimento ao cliente e na criagdo de pecas exclusivas permitiu que
conquistasse um espaco significativo no mercado local, oferecendo um diferencial

competitivo importante: a personalizacdo como uma extenséo da identidade do cliente.
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O percurso de Adriana demonstra como a flexibilidade e a visdo empreendedora séo
essenciais para 0 sucesso em um mercado dindmico e em constante mudanga. Ela
soube usar as dificuldades como oportunidades e, ao focar em um nicho especifico,
construiu uma marca forte e reconhecida, capaz de se destacar no mercado competitivo
atual.

Além de trabalhar no setor de confeccdo de bolsas, Adriana também percebeu a
necessidade de criar uma rede social para divulgar seus trabalhos. Atualmente, sua
principal rede social conta com mais de 2.750 seguidores no Instagram
(@adrianamariaartes). Visando seu diferencial nas redes sociais, ela identificou a
necessidade de uma marca mais atual e moderna, uma vez que ja utiliza a mesma marca
ha mais de 3 anos. Dado o alto crescimento de seguidores nos ultimos tempos, € de
grande importancia que sua logo seja atualizada, de forma a atrair novos olhares e
possiveis clientes.

A evolucéo de sua marca ao longo dos anos demonstra a caréncia de algo mais
inovador e contemporaneo, que, além de ampliar os horizontes, também consiga
expressar o carinho e a dedicacdo que Adriana dedica a cada encomenda realizada e

desenvolvida para seus clientes, sempre com muito cuidado e atencao.

(...) O branding vai muito além da identidade visual ou logotipo da empresa. Ele tem como principal
misséo fazer com que o cliente tenha carinho ao usar/consumir aquela marca. O branding pode ser
idealizado também como um tipo de promessa que a empresa se compromete a fazer aos
consumidores, fornecendo servicos e atribuicbes ao cliente. Através dele é que se consegue projetar a
identidade da marca, aquela responsével por se fixar na mente das pessoas.

(RIBEIRO, 2017, p. Unica)
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2 PROJETO

2.1 METODOLOGIA

A metodologia para o redesign da marca Adriana Maria Artes foi desenvolvida de
forma estruturada, visando a criacao de uma identidade visual que traduza com preciséo
os valores, a esséncia e a proposta da marca. Esse processo foi dividido em etapas
claras e bem definidas, seguindo o processo de Lobach :

O Fase de Preparacdo: Envolve a descoberta e analise do problema, bem como a coleta e analise de

informacdes relevantes.

0 Fase de Geracdo: Consiste na producdo de ideias baseadas nas analises desenvolvidas na

preparacao.

0 Fase de Avaliagdo: As ideias geradas sdo comparadas para encontrar a solu¢cdo mais adequada de

acordo com os critérios estabelecidos.

0 Fase de Implementacado: Envolve a concretizagdo e detalhamento da solugédo escolhida. garantindo

organizacéo e qualidade em cada fase.

(LOBACH, 2001, p.141 a 154)

O processo de redesign da identidade visual da Adriana Maria Artes baseia-se nas
quatro fases metodolégicas do design propostas por Bernd Loébach: andlise,
conceituacdo, criacdo e realizacdo. Esse método estruturado possibilita um
desenvolvimento criativo organizado, resultando em uma marca representativa e

alinhada aos valores da marca.

Na primeira etapa, faz-se a definicdo do problema e dos objetivos do marca,
correspondendo a fase de andlise. Identifica-se as limitagbes da marca atual,
entendendo os pontos a serem melhorados. O objetivo central é desenvolver uma nova
identidade visual que represente fielmente a Adriana Maria Artes, alinhada a sua

personalidade e aos seus valores.
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"Todo o processo de design € tanto um processo criativo como um processo de solucéo de problemas."
(LOBACH, 2001, p. 141)

A segunda fase envolve a pesquisa aprofundada e a busca por referéncias, ainda
dentro da etapa de andlise. Realiza-se um levantamento completo sobre a histdria da
marca, sua missao, visado, valores e o perfil de seu publico-alvo. Também é feita uma
andlise da concorréncia, identificando tendéncias e diferenciais. A partir disso, elabora-
se um moodboard com inspiragdes visuais, como estilos, paletas de cores, tipografias e

simbolos que traduzam a esséncia da marca.

Na etapa de conceituacdo, passa-se ao diagnostico da marca atual. Essa fase
contempla uma analise visual detalhada, avaliando elementos graficos como tipografia,
cores, formas e propor¢cdes. Para entender a percepcéo do publico, coleta-se feedbacks
de clientes e seguidores. Assim, € possivel identificar os pontos fortes e as oportunidades
de melhoria na identidade visual existente. A partir dessas analises, inicia-se a
conceituacdo do redesign, criando uma narrativa visual baseada nos valores e na
personalidade da Adriana Maria Artes. Define-se uma paleta de cores representativa,
escolhe-se uma tipografia adequada e desenvolvem-se elementos graficos que

complementem a nova marca.

7

A fase de criacdo é marcada pelo desenvolvimento de propostas. Sdo criados
esbocos iniciais a mao ou digitalmente, explorando diferentes ideias. Apés a selecdo das
melhores opcodes, essas sdo refinadas digitalmente e vetorizadas. Ao final dessa etapa,

apresentam-se trés propostas distintas para avaliacao.

Na etapa de realizacdo, acontece a validacdo e ajustes das propostas. As opcdes
sao apresentadas a clientes e stakeholders, e os feedbacks coletados servem de base
para a implementacdo de melhorias e ajustes finais. Por fim, aplica-se a nova identidade
visual em diferentes materiais, criando-se um manual da marca com orientacdes sobre
0 uso correto da marca, especificacoes da paleta de cores, tipografia e aplicacdes. A
nova identidade também é adaptada para materiais de divulgagdo, como cartdes de

visita, redes sociais e embalagens.
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Esse processo metodoldgico, inspirado nas fases de design de Bernd Ldbach,
garante um desenvolvimento criativo estruturado, resultando em uma marca que
fortalece a presenca da Adriana Maria Artes no mercado, promovendo maior

reconhecimento e atratividade.

2.2 METODOLOGIA PROJETUAL

O objetivo deste trabalho é analisar a trajetéria de adaptacdo e insercdo no
mercado de Adriana Maria Artes, com foco na mudanca de identidade visual por meio da
criacdo de uma nova Marca. Baseando-se nos processos metodologicos de design
propostos por Bernd Lébach — andlise, conceituacdo, criacdo e realizacdo —, a
pesquisa investigard como a atualizacdo da marca refletiu a evolugdo da marca, sua
adaptacdo ao mercado de personalizacédo de bolsas e acessoérios e como ela contribuiu
para fortalecer a presenca de Adriana Maria Artes no mercado local e aumentar sua

competitividade.

A primeira etapa, a analise, envolve a identificacdo das limitacdes da marca atual e
a definicdo dos objetivos do redesign. Esse diagndstico permite compreender os pontos
que precisam ser aprimorados, visando desenvolver uma nova identidade visual alinhada

a personalidade e aos valores da marca.

Na fase de conceituacéo, realiza-se uma pesquisa aprofundada sobre a histéria da
marca, sua missao, visao, valores e o perfil de seu publico-alvo. Também se investiga a
concorréncia para identificar tendéncias e diferenciais. Esse levantamento resulta na
criagdo de um moodboard com referéncias visuais, como estilos, paletas de cores,

tipografias e simbolos que traduzem a esséncia da Adriana Maria Artes.

A etapa de criacdo consiste no desenvolvimento de propostas visuais para a nova
marca. Inicialmente, sdo elaborados esbocgos, que depois sdo refinados digitalmente e
vetorizados. As melhores opc¢cdes séo selecionadas e apresentadas para avaliacéo,

garantindo a diversidade de alternativas.
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Por fim, na fase de realizacdo, acontece a validacdo e ajustes das propostas com
base nos feedbacks de clientes e stakeholders. A marca final é aplicada em diversos
materiais de divulgacéo, acompanhada de um manual da marca que define padrées de
uso, paleta de cores, tipografia e orientacdes de aplicacado. Essa metodologia estruturada
assegura a criagao de uma identidade visual forte e representativa, capaz de fortalecer
a presenca da Adriana Maria Artes no mercado e aumentar sua competitividade.

3 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

3.1 BRANDING

Adriana Maria Artes € mais do que uma marca; é a expressao da criatividade e
da resiliéncia de uma empreendedora que transforma desafios em oportunidades.
Com um olhar atento para a personalizacdo, ela oferece produtos tnicos como bolsas,
mochilas e lancheiras, que contam histérias e refletem a individualidade de cada
cliente. Adriana se fundamenta na qualidade, na criatividade e na conexédo emocional,

prometendo ndo apenas acessoérios, mas também memdrias e momentos especiais.

(...) as marcas sdo construidas por pessoas que acreditam apaixonadamente nelas. De fato, muitas
das melhores marcas mundiais podem estar vinculadas a uma Unica pessoa: Howards Schutz criou a
Starbucks, Steve Jobs construiu a Apple, Pleasant Roland formou a American Girl, Richard Bronson
desenvolveu a Virgin e Phil, Knight foi & forca impulsionadora por tras da Nike. Os construtores de

marca entendem e acreditam no poder de suas marcas. (Tybout e Calkins, 2006, p. 8)

Assim, cada detalhe é pensado para encantar, e cada peca é criada com amor,
garantindo que cada cliente se sinta Unico e valorizado. Com um compromisso com a
exceléncia e uma visdo de empoderamento, Adriana Maria Artes esta pronta para

conquistar coragdes e transformar o ramo da personalizagao.
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Adriana se destaca ao ouvir atentamente as necessidades de seus clientes,
transformando ideias em realidade com design exclusivo e acabamentos
impecaveis. Sua capacidade de adaptacdo e inovagdo, aliada a um profundo
entendimento do publico local, permite que ela crie produtos que realmente

ressoam com a comunidade

3.2 EVOLUCAO DA MARCA

Adriana Maria Artes ndo é apenas uma marca de bolsas personalizadas; € a
expressao de uma nova vida, repleta de significado, paixdo e superacdo. Apos um
infarto, Adriana passou a enxergar a vida com uma intensidade transformadora. Esse
acontecimento a fez refletir profundamente sobre a importancia de viver com propdésito
e se dedicar ainda mais ao que ela ama. Esse renascimento, tanto pessoal quanto
profissional, se reflete de forma clara e significativa na sua marca, que ndo apenas
conta sua historia, mas também revela a renovacéo de sua visdo e compromisso com

0 seu trabalho.

Figura 1 — Evolugéo logo Adriana Maria Artes.

i e

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.
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O processo de evolugcédo de Adriana Maria Artes pode ser claramente observado
nas mudancas da logo ao longo dos anos. Inicialmente, a marca comegou com um
design simples, mas que carregava em si a esséncia do trabalho de Adriana: a
personalizacdo e o toque especial em cada peca. A primeira logo era mais modesta,
representando o inicio da trajetoria e a busca por uma identidade prépria, sem muitas
complexidades, mas com o foco no cuidado e no detalhe.

A medida que a marca crescia, a logo foi se refinando, refletindo o
amadurecimento da prépria Adriana como empresaria e a ampliacdo do seu publico.
Na segunda verséo, houve uma introducéo de elementos mais sofisticados, mas ainda
mantendo o foco na personalizagdo e na qualidade. As formas se tornaram mais
definidas, e a tipografia passou a ser mais elegante, refletindo a transformacgéo da

marca para algo mais profissional e estruturado.

Agora, com a nova logo, a mudanca € radical. A decisdo de criar um design
completamente novo reflete a vontade de Adriana de deixar para trds o que ja foi e
abracar um futuro de renovacdo e possibilidades infinitas. A nova logo traz um
cadeado em forma de bolsa, com um coracdo no centro. Essa representacdo nao
apenas simboliza a seguranca e a confianca que Adriana sempre proporcionou aos
seus clientes, mas também reflete sua nova visdo de vida: um coracéo aberto, cheio
de paixdo, dedicacdo e um amor profundo pelo que faz. Ao contrario da logo
anteriores, que ainda refletiam um processo de transi¢cdo, a nova identidade visual
representa a certeza de Adriana em seguir em frente, com um novo olhar sobre a vida

e o trabalho.

A transformacéo da logo é um reflexo de sua jornada pessoal e profissional.
Enquanto as versdes anteriores marcaram momentos de adaptacéo e crescimento, a
nova logo simboliza uma mudanca profunda e definitiva. Nao € apenas uma questao
de estética, mas de ressignificacdo do propdésito e da paixédo que Adriana tem por seu
trabalho e pela vida. A marca agora esta completamente alinhada com sua nova visédo

e valores, representando uma reviravolta no seu caminho, algo novo e audacioso.



21

Essa mudanca ndo é apenas visual, mas também emocional. A nova identidade
visual traz consigo a celebracdo da vida e da renovagdo. Com cada bolsa
personalizada, Adriana Maria Artes agora oferece mais do que um simples produto;
oferece uma expressado de resiliéncia, amor e transformacdo. A marca se fortalece
com essa renovacao, refletindo nédo sé a evolugdo de Adriana, mas também a energia

positiva e a autenticidade com que ela se dedica a cada criacao.

Slogan “Personalizando Histdrias, Criando Memorias” — este slogan reflete a
esséncia da personalizagdo e o impacto emocional dos produtos, reforcando a
proposta da Adriana Maria Artes de transformar cada peca em algo Unico e

memoravel.

A construcao da identidade visual € um ponto essencial para a comunicagao da
marca. A tipografia escolhida € moderna e amigavel, transmitindo um toque artesanal
combinado com a modernidade do momento. Os elementos graficos sdo inspirados
nas vivéncias e na paixdo da criadora pelo trabalho, representando a imagem de

Adriana Maria Artes e todo o amor dedicado a cada criacao.

Valores da Marca Os valores da Adriana Maria Artes guiam todas as decisdes

de criacdo e relacionamento com o cliente:

1. Criatividade: Cada produto € uma obra unica, refletindo o estilo e a
personalidade do cliente com temas atuais.

2. Qualidade: Compromisso com materiais duraveis e acabamentos impecaveis,
além de todo o carinho depositado em cada peca.

3. Empoderamento: Inspirar outras mulheres a empreender e acreditar em seu

potencial através da costura, promovendo a valoriza¢ao do trabalho artesanal.

A comunicacdo da marca é voltada principalmente para redes sociais,
especialmente o Instagram, onde o publico-alvo é mais ativo. A estratégia inclui o
compartilhamento de fotos do processo de personalizacdo, depoimentos de clientes
satisfeitos e dicas de cuidados com as bolsas, criando uma conexao proxima e

transparente com os seguidores.
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As bolsas personalizadas sao apresentadas de forma que agreguem valor ao
produto, reforcando a qualidade e o cuidado com cada detalhe, além de representar

o desejo do cliente por algo feito sob medida.

Experiéncia do Cliente Para proporcionar uma experiéncia completa, a Adriana

Maria Artes investe em:

e Atendimento Personalizado: Consultas para entender as necessidades dos
clientes e criar produtos exclusivos e sob medida.

e Programas de Fidelidade: Recompensar clientes frequentes com descontos ou
produtos exclusivos, incentivando a continuidade do relacionamento com a

marca.

Essa abordagem integrada visa ndo apenas fortalecer a identidade visual da
Adriana Maria Artes, mas também criar uma conexdao emocional com os clientes,

aumentando a fidelidade e promovendo o crescimento sustentavel da marca.

3.3 PROBLEMATIZACAO

A marca de Adriana Maria Artes, embora representativa e com um forte vinculo
com os valores da marca, enfrenta a necessidade de se modernizar para acompanhar
as mudancas do mercado. Com a crescente evolucao das tendéncias de design e as
novas expectativas dos consumidores, é essencial que a identidade visual da marca
se adapte a um contexto mais atual e dindmico. A atualizacdo da marca ndo apenas
tornaria a marca mais atrativa visualmente, mas também ajudaria a fortalecer sua
presenca no mercado, conectando-se de forma mais eficaz com o publico-alvo.
Assim, surge a necessidade de repensar a marca, incorporando elementos mais

contemporaneos, sem perder a esséncia que a torna Unica e fiel aos seus valores.

3.4 PUBLICO ALVO
O publico-alvo da Adriana Maria Artes é composto por pais que buscam
produtos personalizados para seus filhos, como bolsas e lancheiras exclusivas para

festas e eventos infantis, além de noivas que desejam detalhes Unicos e
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personalizados para seu casamento. A marca também atende clientes que valorizam
produtos artesanais e personalizados, buscando pecas que expressem afeto e
identidade. Com idades entre 25 e 45 anos, principalmente maes e organizadores de
eventos, esse publico busca qualidade e exclusividade, priorizando a personalizacao
de bolsas, lancheiras e outros itens para tornar seus eventos ainda mais especiais e

cheios de significado.

3.5 ESTUDO DE SIMILARES

A analise de marcas similares € uma estratégia utilizada para obter uma
compreensao mais aprofundada sobre a forma como o mercado de setores
relacionados ao programa se expressa visualmente. Esse estudo permite identificar
quais elementos visuais sdo mais recorrentes, contribuindo para a criagdo de um
design gque se sobressaia, mas que, ao mesmo tempo, mantenha a coeréncia com as

expectativas e padrées estabelecidos dentro daguela categoria especifica.

Segundo Loébach (2001), o estudo de similares é uma etapa fundamental na
analise de problemas dentro da metodologia de design. Esse processo permite
investigar produtos existentes com fungdes semelhantes, identificando padrdes,
materiais e solucdes ja aplicadas, o que contribui para a criacdo de produtos
inovadores e alinhados as expectativas do mercado. Para essa pesquisa, foram
selecionadas duas empresas que também trabalham no ramo da personalizacdo de
bolsas aos entornos da Adriana Maria Artes: EXPRX grafica e a Dona Coroca
Personalizados.
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Figura 2 — LOGO EXPR’X Figura 3 — LOGO DONA COROCA BRINDES

EXPRW
)f

Fonte: Retirada do instagram ( @exprx) Fonte: Retirada do instagram ( @donacorocabrindes )

EXPREX

A EXPRX é uma empresa especializada na criacdo e comercializacdo de
produtos personalizados, atendendo a uma ampla gama de necessidades e
preferéncias dos seus clientes. Dentre os itens exclusivos oferecidos, destacam-se as
bolsas personalizadas, que ganham cada vez mais popularidade entre o0s
consumidores que buscam praticidade e estilo Unico. Ao focar na personalizacdo e na
qualidade, a EXPRX se posiciona como uma concorrente direta da Adriana Maria Arte,
em Camocim, Pernambuco, que também oferece produtos exclusivos e
personalizados, incluindo bolsas, conquistando a preferéncia de um publico que

valoriza o diferencial e a originalidade.
DONA COROCA

A Dona Coroca Brindes é uma empresa localizada na cidade de Bezerros,
especializada na producédo e comercializacdo de produtos personalizados. Com um
portfélio diversificado, que inclui desde brindes corporativos até itens exclusivos para
eventos especiais, a empresa tem conquistado o mercado local e regional. Embora
esteja situada em uma cidade diferente, Dona Coroca Brindes se apresenta como uma
concorrente de peso no setor de personalizacao, oferecendo um toque Unico e criativo
em seus produtos. Sua atuagdo também abrange itens como bolsas e outros
acessorios personalizados, colocando-a como uma concorrente direta no mesmo

nicho de mercado que empresas como a EXPRX, que atua em regifes proximas.
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3.6 PAINEL SEMANTICO

A andlise de similares foi crucial para compreender as tendéncias do mercado e
as necessidades especificas do setor de personalizacdo de produtos, permitindo a
criacdo de uma identidade visual para Adriana Maria Artes. A busca por referéncias
visuais, embora ndo diretamente ligadas ao mesmo nicho de mercado, focou em
elementos, formas e cores que convergiam com a visao inicial da marca. Entre as
inspirac6es mais relevantes, destacam-se o minimalismo da Netshoes, que trouxe a
ideia de um design clean e moderno, e a magia e a esséncia da Disney, que serviu

como principal referéncia para transmitir uma sensagéo de encanto e exclusividade.

Figura 4 — PAINEL SEMANTICO
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Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.

Essas influéncias foram essenciais para a elaboracdo do painel semantico
(moodboard), que reflete a estética desejada para a identidade visual. O painel reane
imagens e elementos que transmitem a esséncia do estilo que a Adriana Maria Artes
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busca comunicar: produtos personalizados, artesanais e exclusivos, com foco em
transmitir carinho, criatividade e autenticidade. A combinacdo do minimalismo, que
evoca sofisticacdo e clareza, com a abordagem ludica e encantadora da Disney,
reflete a proposta da marca de oferecer pecas Unicas que encantam e emocionam

seus clientes.

Na concepc¢ao do painel semantico, foram selecionados designs que capturam
a esséncia do trabalho da marca, reforcando a ideia de personalizacdo e
exclusividade. Essa fase foi fundamental para garantir que a identidade visual de
Adriana Maria Artes estivesse em sintonia com a percepcao do publico-alvo e com
os valores que a marca deseja transmitir, consolidando seu posicionamento no

mercado local e fortalecendo sua conexao com os clientes.

3.7 GERACAO DE ALERNATIVAS

Foram realizadas diversas geracfes de alternativas criativas durante o
processo de desenvolvimento da marca de Adriana Maria Artes, com o objetivo de
encontrar uma solucéo visual qgue ndo apenas transmitisse a esséncia da marca, mas
também refletisse seus valores fundamentais. O desafio estava em traduzir de
maneira gréfica os conceitos de fidelidade, confianca, amor e dedicacdo, elementos

centrais para a empresa.

“Quando entramos no mundo do design de marcas, sempre nos deparamos com a ideia de que o

“menos é mais” Salcio Branding, 2023

Com isso, foram criados e explorados varios vetores de formas e elementos
gue pudessem comunicar de maneira visual esses valores. Diversos simbolos e
formas foram testados, buscando capturar a esséncia do trabalho artesanal e da
relacdo proxima com o cliente. O cadeado, por exemplo, foi escolhido como simbolo
de confianca e seguranca, representando o compromisso da marca em entregar n&o
apenas um produto, mas uma experiéncia segura e confidvel para os seus clientes.
Jé o coracdo foi incorporado para simbolizar o carinho, a dedicagéo e o0 amor com que
cada peca € criada, mostrando que cada encomenda é feita com cuidado e atencgéo
aos detalhes.
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Esses dois elementos - 0o cadeado e o coragao - foram cuidadosamente
trabalhados para formar, de maneira sutil, a letra "A", inicial de Adriana Maria Artes.
Esse jogo de formas ndo apenas criou uma identidade visual Gnica, mas também uniu
simbolicamente os pilares de confianca e carinho, valores que Adriana preza e
transmite através de seus produtos. A letra "A", que agora estad associada a sua
marca, reflete tanto a solidez no compromisso com o0s clientes quanto a paixao pela
criacao de pecas personalizadas, mostrando que o sucesso da marca é fundamentado

na dedicacédo e no amor pelo que se faz.

Figura 5 — Geracéo de Alternativas

VAaA
AQOA

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.
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Além de unir esses elementos, cada vetor e forma criada ao longo do processo
buscou ndo apenas ser visualmente agradavel, mas também funcional e versétil,
permitindo a aplicacdo da marca em diferentes plataformas e materiais, sem perder
sua clareza e impacto. O resultado final € uma identidade visual que ndo s6 cumpre
seu papel de comunica¢do, mas que também fortalece a conexdo emocional com o
publico-alvo, refletindo a autenticidade, a paixdo e a confianca que definem Adriana

Maria Artes.

3.8 TESTE DE SOLUCOES PRELIMINARES

No teste de solugdo preliminar, apds diversas tentativas e ajustes, a marca de
Adriana Maria Artes foi aprimorada para refletir a identidade da marca de maneira
Gnica e impactante. A grande novidade dessa etapa foi a integracdo da fonte
"Nordique Pro Cyrillic Bold" diretamente a logo principal, uma escolha cuidadosa que
trouxe um toque moderno e elegante ao design. Essa tipografia foi escolhida por sua
sofisticacao e pela sua capacidade de reforcar a autenticidade da marca, alinhando-
se perfeitamente ao conceito de exclusividade e qualidade que Adriana Maria Artes

busca transmitir.

Figura 6 — TESTE DE SOLUCOES PRELIMINARES
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Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.
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Com a adicdo dessa fonte, o0 nome da marca ganha um destaque visual
marcante, complementando os elementos graficos da marca, como o cadeado e o
coracdo. A combinacdo entre a tipografia moderna e as cores chapadas traz uma
sensacdao de solidez e clareza, tornando a identidade visual mais coesa e memoravel.
As cores chapadas, com sua versatilidade e facilidade de aplicagéo, garantem que a
marca seja visualmente impactante, seja em materiais impressos, redes sociais ou

outros suportes.

Juntas, a tipografia e os elementos graficos criam uma harmonia perfeita,
transmitindo com preciséo os valores de confianca, amor e cuidado que Adriana Maria
dedica a cada produto. O resultado € uma identidade visual forte e inesquecivel, capaz
de conectar emocionalmente com os clientes e de se destacar no mercado, refletindo

0 compromisso da marca com a qualidade e a personalizacdo de cada peca.

4 DETALHAMENTO TECNICO E ESPECIFICOS
4.1 CONSTRUCAO DA MARCA

A construgcdo do logotipo de Adriana Maria Artes foi um processo
cuidadosamente pensado para transmitir de forma clara e impactante os valores
fundamentais da marca. A deciséo de centralizar todos os elementos da logo garantiu
equilibrio e harmonia visual, criando uma composi¢ao coesa e forte. Nesse processo,
foi levado em consideragdo o conceito de “design funcional” discutido por Lobach
(2017), que enfatiza a importancia de o design ndo apenas ser esteticamente

agradavel, mas também eficaz na comunicacéo de valores e emocdes.

No centro da marca, o coracao foi colocado estrategicamente, simbolizando o
amor e a dedicacdo com que cada peca € criada. O coracéo reflete o carinho e o
cuidado que Adriana Maria Artes dedica a cada detalhe de seu trabalho, algo que é
essencial para a constru¢cdo de uma marca auténtica e de conexao com os clientes.
Esse elemento central transmite a emogéao e a conexéo pessoal que a marca busca
criar com cada um dos seus clientes, transmitindo a ideia de que cada produto é feito

com atencéo e afeto.
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Figura 7 — CONSTRUGAO DA MARCA

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.

Ao lado do coracgao, a letra "A", que assume o formato de um cadeado, foi
incorporada com o objetivo de representar a fidelidade e a confianga estabelecida com
os clientes, dois pilares essenciais para 0 sucesso da marca. O cadeado, como
simbolo de seguranca e confianca, reflete a credibilidade que Adriana Maria Artes
construiu ao longo do tempo, criando uma conexao sélida e duradoura com seus
consumidores. A escolha desse simbolo se alinha a visdo de Lobach sobre a
importancia de o design de uma marca criar uma narrativa visual que ressoe com seu

publico de maneira direta e impactante.

A unido desses dois elementos — o0 coracdo e o cadeado — foi feita de
maneira harmoniosa, com linhas bem definidas e integradas. O resultado é uma
identidade visual soélida, cheia de significado e que comunica tanto o compromisso
com a qualidade quanto o afeto e a dedicacao que definem o trabalho de Adriana

Maria Artes.

“O estilo minimalista visa usar apenas o essencial. Por isso, creio que criar algo eficaz
requer um um pensamento estratégico muito maior que tentar fazer um produto de suposta

eficiéncia total....”

Portal Nosso Meio, 2021
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A construcao do logotipo ndo so reflete os valores da marca atravées do
minimalismo, mas também garante uma identidade visual forte e eficiente, capaz de
se conectar emocionalmente com os clientes e se destacar no mercado, cumprindo,

assim, os principios de eficacia no design, como proposto por Lobach (2017).

Figura 8 - CONSTRUGAO DA MARCA

|

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025

4.2 PALETA DE CORES

A paleta de cores escolhida para a nova identidade visual de Adriana Maria
Artes foi cuidadosamente pensada para refletir as qualidades que definem a marca. A
escolha de varios tons de laranja, com sua variedade de nuances vibrantes,
representa a energia, o dinamismo e a criatividade que estdo no cerne de cada
criacdo. Essa cor foi selecionada por seu significado profundo e sua capacidade de

transmitir emoc¢des poderosas, refletindo com precisdo a esséncia da empresa.
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Figura 9 — PALETA DE CORES

- #Ff5700

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.

O laranja, como cor principal da paleta, foi escolhido por sua ligagcdo com a
vitalidade e a energia, caracteristicas essenciais para Adriana Maria Artes. Essa cor
evoca uma sensacao de alegria e entusiasmo, aspectos que sao evidentes no trabalho
dedicado e apaixonado que Adriana realiza. Ela transmite a ideia de um processo
criativo constante, cheio de inovacéo e originalidade. O uso do laranja, com suas
tonalidades diversificadas, também remete a diversidade e ao carater Unico de cada
peca, enfatizando que cada produto é feito com um toque personalizado, refletindo o

estilo e os desejos dos clientes.

Figura 10 — PALETA DE CORES

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025.

Além de simbolizar a vitalidade e a criatividade, o laranja é uma cor que
carrega em si a forga do otimismo e a positividade. Esses valores estdo presentes em
todos os aspectos da marca, desde o relacionamento com os clientes até o préprio

processo de criacdo dos produtos. A escolha de diferentes tons de laranja — do mais
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suave ao mais intenso — visa criar uma paleta que seja tanto moderna quanto
acolhedora, capaz de atrair e envolver o publico-alvo de forma genuina. O contraste
entre as tonalidades permite uma aplicacéo visual flexivel e dinamica, ideal para ser
aplicada em diversos contextos e plataformas, como redes sociais, materiais

promocionais e embalagens.

Essa paleta de cores ndo apenas traz um toque contemporaneo e atrativo a
identidade visual de Adriana Maria Artes, mas também reforca seus valores centrais:
amor, dedicacgéo, inovacao e a busca constante pela criagdo de pecas que encantam
e emocionam. A escolha do laranja e seus tons também fortalece a conexdo
emocional com os clientes, criando uma marca que € memoravel e que transmite de
maneira visual a paixdo e o carinho com que cada produto é feito. Dessa forma, a
paleta de cores se torna uma extensdo do proprio trabalho de Adriana Maria Artes,

ajudando a criar uma identidade visual forte, coesa e fiel aos principios da marca.

4.3 FONTE

A fonte Nordique Pro Cyrillic Bold foi escolhida de maneira estratégica para
representar a escrita de Adriana Maria Artes, pois ela oferece a combinacao perfeita
de modernidade e elegancia. Seus tracos fortes e marcantes conferem um visual
sofisticado, transmitindo uma sensacdo de confianca e profissionalismo que esta
totalmente alinhada com a proposta da marca: oferecer produtos personalizados de

alta qualidade, criados com extremo cuidado e dedicacéo.

Figura 11 — FONTE

Nordique Pro Cyrillic Bold
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Fonte: Arte desenvolvida pelo autor do projeto, 2025
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O uso dessa tipografia no logotipo ndo apenas proporciona um toque
contemporaneo, mas também estabelece uma identidade visual sdlida e Unica, que
facilita o reconhecimento da marca em diversos meios. A escolha dessa fonte foi
pensada para garantir que o nome Adriana Maria Artes se destaque, tornando-se

uma marca forte e memoréavel.

Além disso, o Nordique Pro Cyrillic Bold seréa a unica e exclusiva fonte a
ser utilizada em todos os designs e materiais que venham a representar a marca no
futuro. Isso inclui desde o logotipo, materiais promocionais, postagens em redes
sociais até embalagens e qualquer outro recurso grafico. A exclusividade dessa
tipografia cria uma uniformidade visual que reforca a identidade da marca, mantendo
uma presenca coesa e consistente em todas as plataformas e pontos de contato com

0 publico.

Essa decisdo de utilizar uma Unica fonte reflete a visdo de Adriana Maria Artes
em criar uma marca gue seja facilmente reconhecida e associada a qualidade, paixao
e personalizacdo. A tipografia escolhida ndo s6 fortalece a presenca da marca no
mercado, mas também contribui para que cada criacdo transmita, de forma clara, o
amor e o cuidado dedicados a cada produto. A exclusividade da fonte faz com que a
identidade visual seja ainda mais Unica, reforcando a ideia de que cada peca criada

pela marca é especial e feita com dedicacéo.

4.4 APRESENTACAO DA MARCA

Com a proposta finalizada e validada através de ajustes detalhados, Adriana
Maria Artes apresenta sua nova identidade visual de forma completa e refinada,
destacando todos os elementos que compdem a marca. A nova logo, cuidadosamente
desenvolvida, reflete a esséncia de personalizacdo e exclusividade da marca,
mantendo uma estrutura simples, mas com forte impacto visual. Para garantir um
contraste mais vibrante e uma estética envolvente, as cores foram modificadas para
tons de laranja, transmitindo energia, criatividade e entusiasmo, que sao

caracteristicas essenciais da marca.
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A tipografia selecionada para a identidade visual foi a Nordique Pro Cyrillic
Bold, uma fonte moderna e robusta que complementa as formas e o conceito de
exclusividade da marca. Seus tracos fortes e formas equilibradas trazem uma unidade
visual harmoniosa com os outros elementos da logo e da identidade, além de permitir

uma flexibilidade para futuras aplicacdes.

“Clareza e Foco: O design minimalista elimina elementos desnecessarios, permitindo que a
mensagem principal da marca se destaque. Isso ajuda os utilizadores a focarem-se no que realmente
importa, tornando a experiéncia mais intuitiva.”

Benjamin Flower Design, 2023

O painel, criado para ilustrar o conceito visual da marca, apresenta as imagens
e referéncias que definem o estilo desejado para a marca. Nele, elementos como o
minimalismo e o design clean sdo combinados com a sensacdo de aconchego e
carinho que a Adriana Maria Artes deseja transmitir, criando um ambiente
visualmente acolhedor e envolvente. As imagens selecionadas reforcam a ideia de

personalizacdo, autenticidade e qualidade, que sdo os pilares da marca.

Figura 12 — APRESENTAGAO DA MARCA
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Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025

A nova logo, agora finalizada, foi pensada para ser simples, mas com um
significado profundo, representando ndo apenas o trabalho artesanal, mas também o
compromisso com a exclusividade e a criatividade. A utilizacdo de tons de laranja na
logo e na identidade visual contribui para a criacdo de uma atmosfera vibrante e
acolhedora, que comunica dinamismo e inovacao, a0 mesmo tempo que permanece

fiel & proposta de uma marca artesanal, feita com amor e dedicacao.

Esse painel semantico e a identidade visual resultante refletem a visdo da
Adriana Maria Artes, garantindo que todos os elementos da marca se conectem de
maneira clara e impactante, deixando uma impressdo duradoura em todos que

interagem com a marca.

5 APLICACOES DA MARCA E MANUAL TECNICO

Afinalizagdo e implementagéo da marca Adriana Maria Artes representaram
um marco importante na consolidacéo de sua identidade visual. ApGs a concluséo do
design da logo e o detalhamento de seus elementos graficos, a marca foi aplicada em
diversos materiais e plataformas, garantindo sua visibilidade e reconhecimento. A
primeira fase de implementacéo incluiu a adaptacéo da logo para objetos essenciais,
como camisas, bonés e agendas, criando uma presenca fisica da marca em produtos

utilizados no dia a dia, de modo a reforcar sua identidade e conexdo com os clientes.

Aléem disso, a identidade visual foi estendida para as redes sociais, onde a
marca foi promovida de forma estratégica, com o uso de elementos graficos
consistentes, para alcancar e engajar um publico mais amplo. Cartdes de visitas
também foram criados, estabelecendo uma comunicacéo profissional e visualmente

atraente, o que facilitou o relacionamento com clientes e parceiros de negocios.

A aplicagdo da nova identidade visual em mdultiplos pontos de contato com o

publico ajudou a consolidar a Adriana Maria Artes no mercado local. Esse processo



37

de implementacao foi guiado por um manual de marca, desenvolvido para garantir a
consisténcia no uso dos elementos visuais em diferentes formatos e meios. A partir
desse momento, a marca se solidificou como uma referéncia no segmento de
personalizacdo, garantindo ndo apenas uma presenca forte no mercado, mas também

uma comunicacao clara e eficaz de seus valores de exclusividade e criatividade.

1. Camisa A primeira aplicacdo da nova identidade visual foi nas camisas, que
passaram a refletir a esséncia da marca. Foram criadas pecas personalizadas
com a logo estrategicamente posicionada, garantindo elegancia e
profissionalismo. O design das camisas reforga a identidade da Adriana Maria

Artes, proporcionando uma conexao visual direta com clientes e colaboradores.

Figura 13 — APLICACOES DA MARCA CAMISAS

ﬁ%,

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025

2. Boné Seguindo a linha de fortalecimento da identidade, os bonés foram
personalizados com a marca, tornando-se um item promocional e de uso diario.
A aplicacdo do logotipo e das cores institucionais garantiu um acessorio
estiloso e funcional, reforcando a presenca da Adriana Maria Artes em eventos

e no dia a dia dos clientes.
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Figura 14 — APLICACOES DA MARCA BONE

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025

3. Instagram A identidade visual foi estrategicamente adaptada exclusivamente
para o Instagram, garantindo uma presenca digital coesa e impactante nessa
plataforma. Foram desenvolvidos templates personalizados, padronizacao de
cores e tipografia para postagens, além da criacdo de destaques e identidade
visual para stories e feed. Esse trabalho permitiu que a marca se destacasse e
engajasse melhor com seu publico, mantendo uma comunicacdo visual

consistente e profissional dentro do Instagram.

Figura 15 — APLICACOES DA MARCA INSTAGRAM
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‘¥ outras 185 pessoes

Seguinda v Monsagem Contato -

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025
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4. Cartao de Visita O cartdo de visita foi elaborado com um design sofisticado e
alinhado a identidade visual da marca. Com uma apresentacéao profissional e
elegante, o cartdo facilita o contato com clientes e parceiros, reforcando a
credibilidade da Adriana Maria Artes e proporcionando uma excelente primeira

impressao.

Figura 16 — APLICACOES DA MARCA CARTAO DE VISITA

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025

5. Agenda para marcacdo de encomendas Como parte essencial da
organizacédo dos pedidos e do atendimento aos clientes, foi criada uma agenda
personalizada. Além de trazer a identidade visual da marca, a agenda se tornou
uma ferramenta funcional para a gestdo das encomendas, otimizando o

processo de producéo e garantindo um melhor acompanhamento dos prazos.
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Figura 17 — APLICAGOES DA MARCA AGENDA

Fonte: Desenvolvido pelo autor do projeto, 2025

A aplicacdo da nova identidade visual em multiplos pontos de contato com o publico
ajuda a consolidar a Adriana Maria Artes no mercado local. Esse processo de
implementacgéo foi guiado por um manual de marca, desenvolvido para garantir a
consisténcia no uso dos elementos visuais em diferentes formatos e meios. A partir
desse momento, a marca se solidificou como uma referéncia no segmento de
personalizacdo, garantindo ndo apenas uma presenca forte no mercado, mas também

uma comunicacao clara e eficaz de seus valores de exclusividade e criatividade.
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6 CONCLUSAO

Em concluséo, o redesign da marca Adriana Maria Artes representa um passo
estratégico e essencial para o fortalecimento e crescimento do empreendimento. A
reformulacéo da identidade visual da marca é fundamental para sua modernizacéo,
alinhando-a com as tendéncias atuais de mercado e permitindo que ela se conecte de
maneira mais eficaz com novos publicos. A importancia desse redesenho vai além de
uma mera atualizacdo estética, pois ele traz consigo a transformacédo da percepc¢éo
do publico sobre a marca e seus produtos personalizados.

Através da criacdo de uma identidade visual mais contemporanea, com
elementos que traduzem valores como inovacao, sofisticacdo e exclusividade, a
marca se posiciona de maneira mais assertiva no mercado, ampliando seu alcance e
atraindo um publico diversificado. A modernizacdo da imagem também fortalece a
identificacdo do consumidor com a marca, gerando uma relacdo mais soélida e
duradoura. Além disso, o novo design proporciona maior flexibilidade e adaptabilidade
nas futuras producdes e personalizacdes, atendendo com mais precisdao as

necessidades dos clientes e permitindo novas oportunidades de negécios.

Outro ponto relevante é o impacto que essa mudanca pode ter na
competitividade do mercado, uma vez que, ao se apresentar de forma mais atualizada
e atrativa, a marca se diferencia das demais, gerando um maior apelo visual e
emocional para o publico-alvo. A reformulacéo visual de Adriana Maria Artes nao se
limita apenas a melhorar a percepcéo de seus produtos, mas também fortalece sua
presenca no mercado, ampliando suas possibilidades de crescimento e
desenvolvimento. Em suma, o redesenho da marca € uma agéo estratégica que, além
de transformar a imagem da empresa, abre portas para um futuro promissor,
consolidando a Adriana Maria Artes como uma marca relevante e inovadora no

segmento de bolsas personalizados.
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REFERENCIAS

(...) as marcas sédo construidas por pessoas que acreditam apaixonadamente nelas. De fato,
muitas das melhores marcas mundiais podem estar vinculadas a uma Unica pessoa: Howards
Schutz criou a Starbucks, Steve Jobs construiu a Apple, Pleasant Roland formou a American
Girl, Richard Bronson desenvolveu a Virgin e Phil, Knight foi a forca impulsionadora por tras da
Nike. Os construtores de marca entendem e acreditam no poder de suas marcas. (Tybout e
Calkins, 2006, p. 8)

“Todo o processo de design é tanto um processo criativo como um processo de solucdo de
problemas." (LOBACH, 2001, p. 141)

“(...) O branding vai muito além da identidade visual ou logotipo da empresa. Ele tem como
principal missédo fazer com que o cliente tenha carinho ao usar/consumir aguela marca. O
branding pode ser idealizado também como um tipo de promessa que aempresa se compromete
a fazer aos consumidores, fornecendo servigos e atribuicdes ao cliente. Através dele é que se
consegue projetar aidentidade da marca, aguelaresponsavel por se fixar na mente das pessoas.
(RIBEIRO, 2017, p. Unica)

“ O grande segredo da Disney para encantar seus clientes é a fantastica atencédo aos detalhes.
A Disney foca em oferecer a melhor experiéncia possivel em todos os pontos de contato com o

cliente, indo muito além dos seus servi¢cos e produtos.” ( The Disney Institute, 2001 , p. 97 )

"O Problema do Minimalismo no Design de Marcas". Salcio Branding, 2023. Disponivel
em: https://salcio.com.br/o-problema-do-minimalismo-no-design-de-marcas/. Acesso em: [15
de fevereiro 2025].

"A Cultura do Minimalismo no Design". Portal Nosso Meio, 2021. Disponivel em:
https://nossomeio.com.br/a-cultura-do-minimalismo-no-design/. Acesso em: [15 de fevereiro
2025].

"Vantagens e Desvantagens da Abordagem Minimalista no Design". Benjamin Flower
Design, 2023. Disponivel em: https://benjaminflower.design/vantagens-e-desvantagens-da-
abordagem-minimalista-no-design/. Acesso em: [17 de fevereiro 2025].
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APENDICE A — MANUAL DE MARCA

g

adriana

maria
artes

manual de marca

7 o
Oque € um manual de Marca ?
Sobre o Projeto
O Logotipo
Construgdo do Logotipo
Limite de Reducao
Padrao Cromatico
Variacoes Monocromaticas
Tipograofia Principal
Elementos de Marca
Aplicagoes
Materiais de Trabalho ( INTERNO ) e Rede Social (INSTAGRAM )




Oque € um manual de marca ?

Um manual de marcar € um guia que
define como usar uma identidade visual
da marca de forma consistente, incluindo
logo, cores, tipografia e tom de comunicagado.
Ele assegura uma aplicagdo uniforme, reforcando
a imagem e os valores da marca,

SOBRE O PROJETO

Adriana Maria Artes € um empreendimento de bolsas
personalizadas, criade por Adriana, que combina criatividade,
dedica¢do e carinho em cada peca. A marca oferece produtos unicos,
feitos sob medida para refletir a personalidade e estilo de cada cliente.
Em busca de se atualizar e modernizar, Adriana Maria Artes passara
por uma mudanga na logo, refletinde a evolugaGe da marca
e sua renovagao para um design mais contemporaneo e alinhado
com a nova visao do empreendimento.
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O LOGOTIPO

A nova logomarca de Adriana Maria Artes traz um design
moderno e simbdélico, com um cadeado em forma de bolsa e um coragao
no centro. Esso mudango reflete a renovagdo da marca,
transmitindo seguranga, confianga e a paixdao de Adriana
pelo seu traboalho. A logo simboliza nao apenas a e
volugdo da marca, mas também o renascimento pessoal e profissional
da fundadora, alinhando-se & nova visao mais atual e chela de significado.

marna |
DO LOGOTIPO aria -

A nova marca de Adriana Maria Artes foi projetada com linhas simples
e elegantes. O cadeado em forma de bolsa e o corag@o no centro
sao representados de maneira fluida e harmonica, transmitindo acolhimento
e sequranga. O design minimalista reflete o paixdo e dedicagdo da marca,
criando uma identidade visual moderna e emocionalmente conectada ao publico.




adriana
maria

LIMITE DE artes
REDUCAO adriana

maria
artes

adviona
la

O limite de redugao da nova marca foi definido para garantir legibilidade
e clareza em tamonhes menores. Mesmo em escalas reduzidas,
o cadeado e o coracGo permanecem reconheciveis. preservando
a esséncia e Integridade da identidade visual junto a fonte.

PADRAO | B #rs700
adriana - #Ff8214

CROMATICO maria [ sroei

artes

" 1]

O paodrao cromdtico da nova marca usarda tons de loranjo chapados,
transmitindo energla e criatividode. A uniformidade nas cores garante
consisténcia e modernidade na identidade visual.
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VARIACOES adriana

MONOCROMATICAS ! i

O padrao croméatico da nova marca usaré tons de laranja chapados,
transmitindo energia e criatividade. A uniformidade nas cores garante
consisténcia e modernidade na identidade visual.

TIPOGRAFIA Nordique Pro Cyrilic Boid

PRINCIPAL abcdefghijkimnopqrstuvxywz
abcdefghijkimnopqrstuvxywz

A tipografio da nova marca sera utilizada exclusivamente para a loge.
Com fontes modernas e sem serifa, ela foi escolhida para garantir clareza,
sofistica¢do & um visual contemporaneo, compiementando
perfeitamente o design da identidade visual.
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ELEMENTOS
DA MARCA

O cadeado simboliza a fidelidade e confianga com os clientes,
0 coragao representa o amor e o paixac pelo trabalho,
e 0 "A" no design simboliza a renovagao da marca, refletindo sua nova fose.
Juntos formam a nova marca .

APLICACOES

Camisa
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APLICACOES

APLICACOES

Agenda
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APLICACOES el

- 1325 2933 1125
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