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RESUMO

Com as midias sociais digitais ocupando um espago de destaque nas
relacdes sociais, observa-se o aumento do uso e acesso de adolescentes a essas
redes, principalmente o TikTok que tem o maior numero de usuarios mensais
atualmente. O TikTok € um aplicativo formado, essencialmente, por comunidades
baseadas em usuarios que compartilham de comportamentos e interesses, a
maioria dessas comunidades se tornam baseadas em opinides dos usuarios
participantes e de influencers, personalidades dessa rede que sao consideradas
especialistas nos assuntos da comunidade a qual pertencem. Levando em
consideragao o fato de que os adolescentes constituem parte numerosa dos
usuarios dessa rede digital, essa pesquisa busca entender o comportamento de
consumo desses individuos baseados na forma em que usam o TikTok. Para
alcancar esse objetivo foi utilizado do método etnografico de observagao
participante, onde passei meses visitando o Centro de Educacado Integral de
Igarassu (CEl) Cecilia Maria Vaz Curado Ribeiro, com o intuito de conversar e
observar de perto como o uso da TikTok se da pelos adolescentes com a faixa

etaria entre 12 e 16 anos estudantes do Centro.

Palavras-chave: Adolescentes; TikTok; Consumo; Internet; Comportamento.



ABSTRACT

With digital social media occupying a prominent place in social relations,
there has been an increase in teenager’s use and access to these networks,
especially TikTok, which currently has the highest number of monthly users. TikTok
is an application made up essentially of communities based on users who share
behaviors and interests. Most of these communities are based on the opinions of
the participating users and influencers, personalities from this network who are
considered experts on the subjects of the community to which they belong. Taking
into account the fact that teenagers make up a large part of the users of this digital
network, this research seeks to understand the consumption behavior of these
individuals based on the way they use TikTok. In order to achieve this goal, | used
the ethnographic method of participant observation, where | spent months visiting
the Center of Integral Educantion of Igarassu Cecilia Maria Vaz Curado Ribeiro
(CEIl), with the aim of talking to and closely observing how TikTok is used by

adolescents between the ages of 12 and 16, students at the center.

Palavras-chave: Adolescents; TikTok; Consumption; Internet; Behavior.
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1 - INTRODUGAO

Este trabalho tem como objetivo estudar a relagcdo entre os
adolescentes usuarios da rede social TikTok e o seu comportamento com o
consumo a partir dessa rede. O estudo do comportamento dessas
adolescentes dentro da rede social nesse trabalho é utilizado para explicitar
como o0 consumo de produtos, servigos e conteudos desses individuos esta

ligado ao seu acesso a essa rede social digital.

A forma como este trabalho foi pensada, pretende trazer uma nova
visdo sobre a relagao entre consumo, midias sociais digitais e adolescentes,
principalmente meninas que fazem parte de familias formadas por membros
da classe trabalhadora. Relata-se assim, o comportamento de algumas dessas
meninas frente a forma como se da o consumo por meio das comunidades do
TikTok.

O uso das redes sociais digitais, principalmente o TikTok, & exposto a
partir da visao desses adolescentes, majoritariamente meninas entre 12 e 16
anos, que obtive durante as conversas que tive com 0os mesmos e aqui eu
comento os impactos do uso dessa rede social digital no consumo desses
adolescentes. Assim, como apresento a presenca de personalidades dentro
dessa midia que se tornam importantes para que essas meninas tomem
decisbes de consumo e que se fazem presente no seu comportamento dentro

e fora dessas redes.

Como principais teorias para compor esse trabalho, aponto a presenca
das redes sociais digitais e as nuances do seu uso e acesso, as teorias do
consumo assim como a presenca do consumo dentro das comunidades do
TikTok, e o impacto desse consumo nas meninas adolescentes usuarias dessa

rede.

Assim, exponho uma breve introdugdo sobre as midias digitais, como

uma forma de adentrar nas teorias fundamentais para a escrita desse trabalho.

Com a expansao do uso e acesso das midias digitais, pode-se dizer

que vivemos na era da midiatizagdo dos sujeitos (Terra, 2012), onde os
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usuarios usam essas plataformas para se expressarem para o mundo. Seja
por meio de videos e midias postadas ou por serem parte de comunidades

especificas dentro dessas plataformas.

As midias sociais digitais passaram a ocupar um espacgo de destaque
nas relagdes sociais. Dentre essas midias, destaca-se o TikTok por ser um dos
aplicativos mais usados atualmente com mais 1 bilhdo de usuarios mensais
ativos (Wallaroom, 2024).

A facilidade no uso do TikTok e suas funcionalidades sao atrativos que
podem estar por tras de sua popularidade. Uma das caracteristicas do TikTok
€ 0 seu algoritmo que permite ao usuario montar uma pagina onde apenas
aquilo em que ele mostrou interesse anteriormente lhe é mostrado ao acessar
a plataforma, essa funcionalidade também permite aos usuarios fazerem parte

de comunidades especificas.

Essas comunidades do TikTok sao formadas por criadores com
conteudo semelhantes e podem ser encontradas a partir de palavras-chave e
hashtags. Os usuarios sado levados a comunidades especificas a partir de suas
atividades recentes e as interagdes deixadas em videos dentro dessas
plataformas, a repeticdo de videos, as curtidas e os comentarios sao algumas

dessas interacoes.

Dentro dessas comunidades, se criam as comunidades de consumo,
que podem provocar mudancas em mercado de consumo especificos de
acordo com o engajamento das comunidades, como o de livros, beleza e

games (Nascimento, 2023).

Por causa do impacto que o TikTok tem no mercado de consumo, o
acesso a essa rede, juntamente com outras redes sociais digitais pode se
tornar fonte de informacgcdes para estudos das empresas atuantes nesses

mercados (Terra, 2012).

A insergdo dos adolescentes como usuarios dessa rede abre espaco
para novos e diferentes conflitos, resultantes da relagdo dessa forma de midia
com O consumo, assim como anteriormente houve com o acesso dessa

categoria social com a televisdo por conta da publicidade (De Oliveira, 2021).
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Dentro dos novos conflitos advindos da relagao entre midias digitais, consumo
e 0 acesso dos adolescentes, esta “a questdo do impacto socioemocional
devido a superexposi¢ao e até mesmo questdes relacionadas a autoestima”
(De Oliveira, 2021).

Com o objetivo de demonstrar a ligacdo do consumo de produtos e
servicos pelas adolescentes estudantes do Centro de Educagao Integral de
Igarassu Cecilia Maria Vaz Curado Ribeiro e o seu acesso ao TikTok, esse
trabalho esta dividido em duas partes. A primeira sendo os capitulos com
objetivos de expor a teoria por trds da constru¢do da discussdo, como o
Referencial Tedrico, e a explanagao de teorias sobre os conceitos
fundamentais dessa pesquisa, que sdo, Adolescéncia, Consumo e as Redes
Sociais Digitais, principalmente o TikTok. E a segunda parte, o relato pratico da
pesquisa, descrevendo a experiéncia do campo onde convivi com essas

adolescentes.

A parte pratica da pesquisa, foi desenvolvida por meio de visitas ao CEl
Cecilia, onde passei meses conversando e convivendo com os estudantes, em
busca de entender o funcionamento de seus perfis na rede social, suas
interacdes, seus interesses, e mais importante ainda, o tipo de conteudo mais
consumido por eles, a motivagao por tras disso e como seu comportamento

dentro dessa rede era explicitado em sua vida cotidiana fora dela.

Apresento a seguir o referencial teorico utilizado para a composi¢cao

desse trabalho.

1.1 Referencial Tedrico

Nas palavras de Livia Barbosa (2004):

Consumir, seja para fins de satisfagao de “necessidades basicas”
elou “supérfluas” — duas categorias basicas de entendimento da
atividade de consumo nas sociedades ocidentais contemporaneas
— € uma atividade presente em toda e qualquer sociedade
humana (Barbosa, 2004, p.7).
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O ato de consumir, esteve sempre presente em todas as sociedades
humanas. As mudangas no ato de consumir se ddo em como as sociedades e 0s
consumidores se comportam diante dessa atividade, como ela afeta a producéo e
como se da o proprio ato de consumo. Um exemplo da mudanga do ato de
consumo € a transicdo do consumo de patina para o consumo de moda. A
dimensao simbdlica do consumo também mudou como essa atividade é
entendida.

A patina refere-se a marca do tempo deixada nos objetos, indicando o
tempo que tal objeto passou na familia, passando por diferentes geragdes, a
patina passa a ideia de tradicdo e em alguns casos de nobreza (Barbosa, 2004).
Ja o consumo de moda trata-se de um mecanismo social onde ha nos objetos de
consumo uma temporalidade de curta duragdo, uma representacdo da constante
mudanca do presente, mudanca essa que se encontra nos detalhes de tais
objetos (Barbosa, 2004).

A moda é dominada pela légica das mudangas menores. E o
império do detalhe sob um fundo mais permanente. E uma
variagao no interior de uma série conhecida, ou seja novas formas
de combinagédo no interior de uma mesma estrutura. Ela possui
como principio regulador e constante o gosto pela novidade e nédo
a promogao de mudancas fundamentais. (Barbosa, 2004, p. 25).

O consumo em si é entendido como um sistema simbdlico de significagao,
onde sua principal funcdo € suprir a necessidade simbdlica social (Rocha &
Rocha, 2007), que perpassa a vida social de diversas maneiras.

O lugar do consumo como esse sistema simbolico tem sido tema de
discussao de estudiosos que se dedicaram a entender o significado do consumo
ha muito tempo. McCracken, por exemplo, faz em seus estudos um esforgo
significativo para situar historicamente o surgimento do consumo moderno.

Para McCracken (2003), durante o século XVIlIl os bens de consumo
comecaram a ter uma nova significagcdo dentro da organizagdo da sociedade,
como se esses bens, a partir dali, ndo fossem portadores apenas do significado

de status, mas traziam consigo, além das significagbes materiais, significagdes
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simbdlicas. Com isso os consumidores também passaram a ocupar um mundo
onde os bens de consumo carregam consigo mensagens e sentidos que so
podem ser entendidos por aqueles que possuissem conhecimento sobre a
relagao entre tal bem de consumo e o seu codigo (McCracken, 2003).

Entdo, para McCracken (2003), o século XVIII viu o consumo se
transformar e se instalar em diferentes lugares, de forma mais frequente, sob
novas influéncias, desempenhados por novos grupos e, principalmente, a busca
por novos bens e em funcao de novos propoésitos sociais e culturais.

O consumo de moda para McCracken (2003), inventa novos significados
culturais, essa invencao é compreendida pelos lideres de opinido, que sdo os
individuos que ajudam a refinar o significado cultural ja existente. Os lideres de
opiniao apontados por McCracken, sao individuos que por alguma, ou varias de
suas caracteristicas, sado tidos pela sociedade, ou por nichos da sociedade em
alta conta. Algumas das caracteristicas que podem formar um lider de opinido
sao, beleza, facanhas e celebridades. Tais caracteristicas sao também facilmente
encontrado no que atualmente chamamos de influencers digitais, individuos que
por meio do seu conteudo na internet sdo capazes de dar e mudar o significado
de certos bens e levar sua comunidade a consumir mais ou menos de tal produto
ou servigo com apenas algumas palavras.

A diferente significagdo aos bens de consumo a partir do século XVIII,
muda o seu sentido utilitario. Essa mudanga acarreta outras, Braudillard (1995),

expode que:

Raros sdo os objetos que hoje se oferecem isolados, sem o
contexto de objetos que os exprimam. Transformou-se a relagao
do consumidor ao objeto: ja ndo se refere a tal objeto na sua
utilidade especifica, mas ao conjunto de objetos na sua
significacao total (Braudillard, 1995, p.17).

O consumo de determinados bens além de trazerem consigo outras
significacdes e outros status para os consumidores também sao capazes de

invadir outras areas de sua vida.
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Chegamos ao ponto em que o consumo invade toda a vida, em
que todas as atividades se encadeiam do mesmo modo
combinatério, em que o canal das satisfacbes se encontra
previamente tracado, hora a hora, em que o envolvimento é total,
inteiramente  climatizado,  organizado, culturalizado. Na
fenomenologia do consumo, a climatizagdo geral da vida, dos
bens, dos objetos, dos servigos, das condutas e das relagdes
sociais representa o estadio completo e consumado na evolugao
que vai da abundéncia pura e simples, através dos feixes
articulados de objetos, até ao condicionamento total dos atos e do
tempo (Braudillard, 1995, p.19).

Para Braudillard (1995), o consumo é um campo social estruturado em que
0s bens de consumo e as necessidades transitam de um grupo modelo para as
categorias sociais mais baixas. O consumo se comporta como uma conduta
coletiva, como coagdao moral que compde um sistema de valores (Braudillard,
1995). Nesse sistema, os consumidores sao ligados a um codigo de acordo com
seus habitos de consumo que podem diferenciar os consumidores um dos outros

ou os tornar parte de um grupo.

A légica da personalizagao € idéntica: surge como contemporéanea
da naturalizagdo, funcionalizagdo, culturalizagdo etc. o processo
geral pode definir-se historicamente: a concentragdo monopolista
industrial, ao abolir as diferengas reais entre os homens, ao tornar
homogéneos as pessoas e os produtos, € que inaugura
simultaneamente o reino da diferenciacdo. Acontece aqui em
parte 0 que ocorre aos movimentos religiosos ou sociais: no
reflexo do impulso original é que se estabelecem as igrejas ou as
instituicdes. Também agora é sobre a perda das diferengas que se
funda o culto da diferenca (Braudillard, 1995, p. 98).

Para entender o consumo e do comportamento do consumidor, é
necessario entender a légica da diferenciagao trazida pelos objetos de consumo,
pelos signos presentes nas escolhas de consumo, para assim analisar como o
fendmeno do consumo se da em determinados grupos sociais.

O estudo do comportamento do consumidor, € uma forma de entender a
complexidade do nosso comportamento de compra (Migueles, 2007). Esse
conhecimento ndo € exclusivo do campo do marketing, da sociologia ou da
antropologia, mas sim um conhecimento que une todos esses campos,

incentivando novas possibilidades de entendimento dos consumidores.
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E uma forma de pensar o homem contemporaneo em seus
multiplos papéis e fungbes, observando como estes sado
construidos no cotidiano. Construimos a nossa identidade,
amamos, incluimos, desprezamos e excluimos via atos de
consumo sem nos darmos conta disso (Migueles, 2007, p.9)

A antropologia do consumo permite a compreensao dos atos de consumo,
juntamente com a compreensdo por tras da sociabilidade contemporanea, a
motivacdo do homem no trabalho e os significados presentes na vida do individuo
e da sua familia, assim como o0 modo como esse individuo busca insercao social,

prestigio, reconhecimento e o seu posicionamento politico (Migueles, 2007).

O esforgo antropoldgico por compreender o consumo €, portanto,
um esforgco por situar-se nessa complexidade, abandonando
temporariamente as grandes teorias para ver o consumidor de um
modo mais indutivo, buscando compreender quais sao os sentidos
que essas pessoas atribuem a sua agado, qual € a légica que
informa seu raciocinio, como se estruturam suas microdecisdes
cotidianas, como elas percebem suas necessidades em meio as
pressdes cotidianas, o que consideram relevante na hora de
alocar os seus recursos e 0 que pode ser deixado para depois
(Migueles, 2007, p.10-11).

Segundo McCracken (2003), a forma de consumo moderna foi a causa e a
consequéncia de diversas mudangas sociais e da transformacdo do mundo
ocidental. O consumo passa a se instalar em mais lugares, com influéncias
diferentes, sendo desempenhados por novos grupos sociais, em busca de novos
bens de consumo e de novas necessidades culturais e sociais (McCracken,
2003).

O consumo passou a se instalar em lugares diversos, com diferentes
significados e diferentes influéncias. Essas influéncias no cenario atual podem se
dar por meio de acesso a redes sociais digitais como o TikTok.

As redes sociais digitais, como o TikTok, passaram a ocupar um lugar
importante no cotidiano das pessoas atualmente, e com isso também se tornaram
um ponto de publicidade para as marcas que possuem perfis oficiais nessas

redes e o fato de que dentro de redes como Facebook, Instagram e TikTok. Os
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anuncios dentro dessas redes, sao personalizados para seus usuarios baseados
no seu comportamento, o que facilita a publicidade a atingir o seu publico alvo

desejado de forma mais rapida e facil.

Um dos principais enfoques nos estudos dessas midias tem sido o
seu impacto nas vidas dos consumidores e, em especial, naqueles
da Geracao Y. Os jovens de hoje fazem parte da primeira geracao
nascida depois do advento da Internet e em amadurecimento
numa era interativa social (Barcelos & Rossi, 2014, p.94).

O alastramento de redes sociais digitais como o TikTok permite os seus
usuarios, sendo esses adolescentes ou n&o, se conectar com pessoas de
diferentes lugares do mundo, em diferentes horarios, mas que compartilham um
comportamento ou preferéncia em comum. E assim se formam as comunidades
do TikTok.

O conceito de comunidade utilizado para se referir a audiéncia do TikTok traz uma
sensacao de familiaridade e proximidade entre os usuarios que passam a se
sentir parte de algo, e com essa formacédo de uma comunidade de pessoas que
compartilham de gostos e experiéncias parecidas temos uma reprodugédo do que
McCracken (2003) afirmou sobre os bens de consumo possuirem cédigos que sé

sao entendidos por determinados individuos.

O diferencial das comunidades no TikTok em relagao a outras
comunidades reside no forte potencial de exibicdo do
engajamento com a atividade de consumo, uma vez que
consumidores criam conteudo com alta frequéncia (uma vez por
dia, pelo menos), exibindo a execugéo da atividade de consumo.
Esse compartihamento abre possibilidades de formas
complementares de consumo, tendo em vista a experiéncia
compartilhada pelos usuarios criadores de conteudo, que se torna
a experiéncia aspiracional dos outros membros (do Nascimento,
2023, p.20).

A relagcdo entre os membros dessa comunidade faz com que suas
experiéncias e recomendagdes de consumo tenham um peso maior entre si,

levando a unido desses membros por meio de praticas de consumo em comum,
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além dos interesses em comum que os levaram a fazer parte daquela
comunidade em primeiro lugar. As comunidades de consumo s&do um fendmeno
relativamente novo que ainda esta construindo sua presenga para as marcas (do
Nascimento, 2023).

Dados de pesquisa do campo do marketing, mostram que até 25% dos
usuarios buscam ou compram um produto depois de vé-lo no TikTok e cerca de
35% dos brasileiros ja obtiveram um produto servico depois de assistir a um
anuncio na plataforma (Castagna, 2021).

O uso de criadores de conteudo para fazer publicidade de produtos e
servigos, da a esse tipo de propaganda um ar mais familiar, devido a nogao de
comunidade construida dentro dessa rede. Esse ambiente por si s6 ja € mais do
que propicio a levar usuarios do TikTok e seguidores desses criadores de
conteudo a comprar e utilizar produtos recomendados por eles, ndo so6 pelo alto
indice de exposi¢cao dentro da rede, como pela nocdo de aproximacao que €
adquirida ao se fazer uso do produto ou servigo que esta sendo mostrado. Dando
a esses individuos a sensagao de que eles fazem parte de uma comunidade
ainda mais fechada dentro da comunidade de seguidores desses conteudos e
criadores de conteudo.

A publicidade dentro da plataforma pode ser vista de duas maneiras
diferentes, sendo uma delas a mais usada com o publico adolescente, trata-se de
uma estratégia de marketing onde o produto ou servigo a ser oferecido nao
necessariamente €& citado dentro do conteudo do video, podendo apenas
aparecer como algo que o criador de conteudo esta usando no seu cotidiano
normal, mas que tem o efeito de fazer parecer como se fosse essencial para a
experiéncia que esta sendo retratada.

A segunda estratégia mais usada nessa plataforma trata-se da mais
tradicional, onde o produto ou servigo é oferecido explicitamente pelo criador de
conteudo, com o objetivo de vendé-lo, com comentarios positivos sendo feitos
constantemente, fazendo assim que a comunidade daquele certo criador tenha o
produto como um bem ligado a este criador e dando a este bem ou servigo a
significacao de estar dentro de um determinado grupo de pessoas. Esta estratégia

nos remete de volta ao que McCracken falou sobre o consumo de moda (2003),
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onde os bens de consumo adquirem significagdo a depender da pessoa com
influéncia que o consome e o recomenda para outras pessoas.

Esta estratégia leva determinadas marcas de produtos a escolherem certos
criadores de conteudos como seus representantes dentro da plataforma, mesmo
possuindo seu préprio perfil, algumas marcas usam as plataformas de criadores
de conteudo para aumentar o seu alcance de acordo com a comunidade desses
criadores. Ligar a sua marca a um criador de conteudo faz com que essa marca
mesmo fora do espago do aplicativo seja automaticamente relacionada a esse
criador dando os usuarios da rede e seguidores do criador de conteudo um senso
de familiaridade com a marca, esse € um bom exemplo de como funciona a
plataformizacdo dos meios de comunicagao (Gongalvez, 2020).

Por plataformizagdo entende-se o0 processo de usar dados
comportamentais dos usuarios dentro de um aplicativo ou site para personalizar e
modular o que sera apresentado por meio de progndésticos formados pelo fluxo de
dados coletados (Gongalvez, 2020). As redes sociais que sdo consideradas
plataformas, como o TikTok, se diferenciam das tradicionais redes sociais por
suas caracteristicas de conseguir monitorar dados comportamentais em tempo
real.

O termo plataformizagdo também ¢é usado para descrever como as
plataformas passaram a ser inseridas em diversas categorias da vida social e
econdmica, ndo apenas as redes sociais usam desse processo para entender os
seus usuarios, mas também aplicativos de musica, de transporte e de delivery de
comida (Gongalvez, 2020).

O constante acesso as redes sociais digitais e a outras plataformas digitais
provocam um impacto significativo no cotidiano de adolescentes, e por isso
também causam mudangas no conceito de adolescentes e como eles se
comportam, assim como os estudiosos passam a perceber o lugar dos
adolescentes na atual configuragao social.

A adolescéncia € conhecida como a fase entre a infancia e a vida adulta,
porém essa fase ndo pode ser qualificada de forma bioldgica, visto que a
adolescéncia é criada historicamente, “é o periodo de laténcia social constituida a
partir da sociedade capitalista, gerada por questbes de ingresso no mercado de

trabalho e extens&o do periodo escolar”. (Ozella, 2002).
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A partir dessa concep¢ao de adolescéncia, e considerando os meios de
comunicacdo de massa, como as midias sociais digitais, como determinante
importante na construcdo de uma concepgao de adolescéncia, pautada numa
cultura de idade. A cultura de idade (Cultura Adolescente) se trata de uma cultura
centrada por individuos que se caracterizam por ter suas préprias modas e
habitos, seu estilo de vida proprio e seus proprios valores (Becker, 1985).

A identidade dos adolescentes atualmente é constituida com base numa
cultura caracterizada pela existéncia da industria da informagdo, dos bens
culturais, de lazer e dos bens de consumo (Salles, 2005). Para entender o
comportamento dos adolescentes na atualidade a contextualizacdo dessa
adolescéncia € necessaria, pois assim como os outros individuos na nossa
sociedade as vivéncias dos adolescentes podem variar de acordo com classe
social, género e como eles tém acessos a diferentes bens e servigos.

Para entender o contexto dos adolescentes na sociedade atual é
necessario, também, entender a posi¢cao desse adolescente dentro da familia (da
Rocha, 2002) e pensar o contexto dessa familia na sociedade, levando em
consideragao, como dito anteriormente, as questdes de classe, raga e género.

Ndo ha apenas uma adolescéncia, mas sim varias adolescéncias, a
adolescéncia € um periodo cujo comportamento e expectativa sobre esse
comportamento se diferencia conforme o tempo passa e muda de sociedade para
sociedade (Becker, 1985). Em nossa sociedade, por exemplo, a adolescéncia se
tornou um processo mais longo e complexo do que antes era (Becker, 1985).

A adolescéncia esta associada a uma busca identitaria e a um processo de
mudanca de comportamento que difere daqueles reproduzidos pelos seus pais,
além disso, os adolescentes encaram mudangas corporais € hormonais. Porém
nem sempre essa busca por identidade e mudanga comportamental torna-se uma
crise para esses individuos, por vezes eles apenas se encontram num lugar onde
podem demonstrar suas preferéncias de diferentes formas que a eles nao era
possivel durante a infancia (Becker, 1985).

As experiéncias dos adolescentes sdo individuais ao passo que cada um
deles enfrenta uma realidade diferente e assim suas vivéncias se diferem entre si,
porém aliado ao processo de se tornar um adulto esta a necessidade de

pertencimento que esses perpassam a adolescéncia (Becker, 1985). A
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necessidade de pertencer a um grupo em comum, pode estar presente em todas
as etapas da vida, mas Becker (1985) afirma que ela se intensifica durante a
adolescéncia, pois esta ligada também com a construgao da identidade individual
desses individuos.

Com isso, temos algo que pode explicar a forte presenga dos adolescentes
no TikTok, juntamente com o fato de que a geragao atual de adolescentes cresce
com acesso a redes sociais digitais mais facilitadas do que a geracao anterior. A
presenca desses individuos como audiéncia do TikTok cresce pela nocédo de
comunidade que o algoritmo dessa plataforma apresenta aos seus usuarios.

A produgao e propagacao do consumo dentro de uma rede social com uma
nocado de comunidade tao forte pode ser qualificada como astuciosa e dispersa, e
ao mesmo tempo silenciosa e quase invisivel, “pois nao se faz notar com produtos
proprios, mas nas maneiras de empregar os produtos” (Certeau, 2007). Essa
forma de disseminar o uso e a propaganda de produtos € a mais comum dentro
de plataformas de distribuicdo de conteudo como o TikTok e € por isso que o
estudo das rotinas dos adolescentes junto ao acesso dessa rede social se faz
importante, para entender o impacto que a presenga constante dessa rede junto a
esse grupo de individuos esta ligada a seus comportamentos e habitos de
consumo.

Vale lembrar que o TikTok é uma plataforma de comunicagao que tem
como principal caracteristica a forma como os videos sdo recomendados para os
seus usuarios baseados em interagcbes anteriores com videos da mesma
comunidade, essas comunidades sao formadas por individuos que interagem com
0 mesmo tipo de conteudo e ndo demora até que sejam vinculadas ao consumo
de produtos ou de um certo estilo de vida. A forma mais facil de identificar essas
comunidades € por meio das ‘hashtags’ ou de perfis dedicados a elas. As
comunidades dentro do TikTok sao caracterizadas por dicas de consumo e de
experiéncias de consumo (Nascimento, 2023). Assim vemos como 0 consumo
adentra o cotidiano das pessoas com apenas um ‘click’.

O consumo esta presente na atual sociedade em diversos lugares,
principalmente nas relagdes sociais e culturais. O continuo estudo do consumo se

faz necessario para se entender os diferentes codigos atribuidos a ele e as
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diferentes praticas e habitos de consumo, para entender melhor esse fenbmeno
que perpassa o cotidiano de diversas categorias sociais.

Para adolescentes, o uso dessas redes sociais pode ser constante e,
consequentemente, a participacdo dessa categoria dentro de comunidades de
consumo também pode se dar de forma constante. Por isso, um estudo especifico
sobre como esses individuos se comportam diante do consumo de plataformas,
como o TikTok, e os habitos de consumo de produtos e servigos provocados por

ela é extremamente necessario.
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2 — AS NUANCES DA ADOLESCENCIA

2.1 Adolescéncia: um conceito social

Neste capitulo busco apresentar as diferentes nuances do conceito de
adolescéncia na nossa sociedade, apresentando contexto histérico do que a
adolescéncia e o seu estudo passaram a representar dentro dos estudos das
ciéncias sociais. O conceito de adolescéncia perpassa diversos outros
conceitos e € mutavel de acordo com outras caracteristicas e contextos sociais
desses individuos.

A apresentagdo do conceito de adolescéncia e suas nuances neste
trabalho € importante porque esta dissertacdo foi focada num grupo de
adolescentes entre 12 e 15 anos estudantes de uma escola publica de periodo
integral na cidade de lgarassu-PE.

O conceito de adolescéncia, assim como o de infancia, deriva de uma
construgéo social que foi introduzida na sociedade ocidental apos a revolugéo
industrial, com as mudancas nos padrdes familiares, econdmicos e trabalhistas
(Salles, 2005). A forma como a adolescéncia é observada e interpretada
depende muito do espaco cultural em que aquele adolescente esta inserido e
dos seus acessos a outras categorias sociais.

Primeiramente, é importante destacar que a adolescéncia passou a ser
considerada uma fase importante do desenvolvimento humano quando a
distingdo entre criancas e adultos foi melhor definida (Salles, 2005). Alguns
sociélogos consideram que a saida das criangas do mercado formal de
trabalho apds a revolugao industrial foi um ponto crucial de mudancga para que
o periodo da adolescéncia passasse a ter mais atengao, tanto da sociedade
civil quanto dos proprios estudiosos (Salles, 2005).

A adolescéncia ndo se apresenta como uma fase da vida bem definida,
assim como a infancia, sua delimitacdo passou por mudancas e pode ser
interpretada de maneiras diferentes por diferentes estudiosos. Lucia Fontenele
e Luciano Miranda, em seu artigo “Adolescéncia (s): producbes e
atravessamentos discursivos em analise”, trazem uma sintese de algumas

visdes sobre a delimitagdo da adolescéncia:
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Ndo ha critérios homogéneos no interior dos campos que
delimitam o intervalo etario correspondente a adolescéncia e a
juventude. Para a OMS, por exemplo, o adolescente é o individuo
no intervalo entre 10 e 19 anos, enquanto o ECA situa a
adolescéncia entre os 12 completos e os 18 anos incompletos.
(2017, p.973).

Costumava-se entender a adolescéncia como uma etapa de transigao
entre a infancia e a vida adulta, que era caracterizada pelo processo de
independéncia, onde o individuo ndo é completamente dependente dos seus
responsaveis, mas também ainda nao tem completa independéncia sobre suas
escolhas e financas (Palacios, 1995).

A adolescéncia é vista entdo, como a fase do individuo que precede a
vida adulta, mas que ndo é mais parte da infancia devido algumas
caracteristicas especificas. Para definir adolescéncia, Daniel Becker em sua
obra “O que € adolescéncia” (1985) fala sobre uma ‘cultura adolescente’ que
se caracteriza por habitos e modas proprios, estilo de vida e valores que “néo
sdo mais as da infancia, mas que ainda nao coincidem com os adultos”
(Becker, 1985).

Ainda sobre as caracteristicas da adolescéncia, Becker diz:

Em nossa cultura ocidental, a incorporagdo dos adolescentes ao
status adulto retardou-se notavelmente, formando-se, em
consequéncia, um novo grupo que, como foi indicado, desenvolve,
além disso, seus proprios habitos e maneiras, e que enfrenta
problemas peculiares (Becker, 1985, p. 46).

Ainda segundo Becker (1985), muitas das teorias que se propdem a
estudar a adolescéncia e os adolescentes encaram essa fase da vida como “a
fase de conflito”, esse tipo de abordagem ignora o fato de que a adolescéncia
se apresenta de formas diferentes em diferentes culturas, ou até mesmo numa
mesma cultura, mas em classes sociais diferentes, pois “ndo existe uma
adolescéncia, e sim varias”. Essas teorias eram encontradas em manuais que

tinham como objetivo ensinar os adolescentes e jovens a se comportar de
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maneira “aceitavel” de acordo com o que a sociedade espera deles (Becker,
1985).

A passagem da infancia para a adolescéncia ocorre de forma diferente
em nossa sociedade, temos um processo complexo e longo, como disse
Becker (1985) “Um adolescente pensa muito diferente de uma crianga”. Essa
diferenca se da como consequéncia das mudancas corporais que acontecem
nesse periodo de desenvolvimento, assim como sdo consequéncias de novos
estimulos ambientais e de “uma mudanga qualitativa na sua atividade
cognitiva” (Becker, 1985).

Ainda sobre os padrées de comportamento dos adolescentes, Becker
(1985) afirma que junto com a adolescéncia e as mudangas cognitivas e
corporais esses individuos também estdo passando por uma “crise de
identidade” ligada ao fato de que eles estdo situados numa fase de transi¢cao
entre a infancia e a vida adulta.

Em meio a essa “crise de identidade” o que ajuda o individuo a
encontrar a sua propria identidade € o grupo, o jovem busca por novas
identificacbes e novos padrées de comportamento que ndo estdo ligados a
infancia e que também ndo sdo os mesmos dos adultos (Becker, 1985). Ele
encontra no grupo formado por outros com “as mesmas dificuldades” uma
uniformidade de comportamento, pensamento e habito, dando mais énfase ao
que Daniel Becker chama de “Cultura Adolescente”.

Se faz necessario frisar que diversos aspectos que podem ser dados
como caracteristicos da adolescéncia estdo ligados ao contexto no qual o
adolescente esta inserido. Em seu trabalho “O que €& adolescéncia.
Desenvolvimento psicolégico e educagao: psicologia evolutiva®, o Doutor em
Psicologia Jesus Palacios afirma que a teoria de que a adolescéncia é,
inevitavelmente, uma fase conturbada, €& questionada no campo da
antropologia cultural, onde se considera a adolescéncia apenas um produto
cultural, e que seu carater que pode ser suave ou agitado é, provavelmente,
uma das consequéncias das experiéncias que cada cultura oferece a seus
membros jovens (Palacios, 1995).

Levando em consideragao o fato de que dentro dos diversos campos de

estudo nos deparamos com diferentes visbes sobre essa fase da vida, é
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importante destacar que € possivel extrair argumentos importantes e
relevantes para o entendimento da adolescéncia das teorias da Antropologia
Cultural, sem que uma dessas teorias automaticamente invalide as outras
(Palacios, 1995). Uma das teorias mais famosas acredita que a adolescéncia
e, de fato, uma época de conflitos e tensdes, uma segunda teoria vé na
adolescéncia uma fase que nao pode ser caracterizada fundamentalmente
como repleta de tensbes pessoais e sociais, e outra teoria, ja citada
anteriormente, interpreta a adolescéncia como o produto das consequéncias
das experiéncias que cada cultura oferece a seus membros, como afirma

Jesus Palacios:

Pode ocorrer, por exemplo, que aqueles que afirmam que a
adolescéncia ndo € uma época de tensdes particulares e aqueles
que falam da adolescéncia como uma época particularmente
conflitiva estejam simplesmente falando de dois tipos de
adolescentes diferentes, os dois reais: uns, para os quais a
adolescéncia constitui mais uma transicdo das que ocorrem na
vida, outros, para os quais € uma época de dificuldades especiais
e de ajustes particularmente dolorosos. Diferentes adolescentes
apresentam historias evolutivas anteriores muito diferentes e
experiéncias muitos diferentes na adolescéncia (1995, p. 269).

E importante destacar que a atencdo que hoje é dedicada a
adolescéncia, ainda é algo muito recente, pois até o século XVII a
adolescéncia era confundida com a infancia e era vista como uma fase da vida
“vivida as pressas”, apenas uma breve transicdo entre a infancia e a vida
adulta (Becker, 1985), e que vem se intensificando com o constante aumento
do acesso desses individuos a redes de comunicacdes e na criacao de

relacdes sociais.

2.2 Adolescéncia e as ciéncias humanas

Irei apresentar, de forma sucinta, o lugar da adolescéncia nos estudos
de diferentes ciéncias humanas como a sociologia, a psicologia e a

antropologia.
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Como objeto socioldgico (Pappamikail, 2011), a adolescéncia e o seu
contexto intrageracional, onde os territorios juvenis sdo moldados de acordo
com praticas e comportamentos de consumo e representacdes graficas de
sociabilidades e lazeres, sao os pontos que da destaque a essa fase da vida
fora do parametro biologico e fisiologico.

Segundo a Socidloga Lia Pappamikail (2011), a propria etmologia da
palavra adolescente reforca a ideia de um periodo de vida cercado por

conflitos e crises:

A prépria etimologia da palavra parecia reforcar esta ideia, pois
adolescéncia deriva da palavra latina adolescere, que significa
adoecer, embora seja composta por duas palavras (ad e olescere)
que querem dizer para e crescer respectivamente. Em suma, a
palavra e conceito parecem estar afinados na ideia de que para
crescer € preciso crescer € preciso sofrer (Pappamikail, 2011,
p.86).

Para Pappamikail (2011), é necessario ter em consideragdao quando se
fala sobre as crises adolescentes e os desafios enfrentados por esses
individuos devido a mudancas corporais esta implicito um rompimento
geracional com os valores e principios familiares, partindo do pressuposto que
a afirmacao de si tdo almejada por esses individuos pode advir de um
afastamento dos valores pertencentes a “geracao precedente”.

Porém, no processo de construcido da identidade é importante levar em
consideragao outros fatores culturais que possam ter lugar na transformacéo e

na nogao de pertencimento desses individuos (Pappamikail, 2011):

Um tal modelo, que pressupde portanto uma crise, potencialmente
conflitual (nomeadamente com a familia), no processo de
construcdo da identidade, negligencia quer o papel das
transformacdes éticas mais gerais que melhor explicaria eventuais
distancias e proximidades intergeracionais, quer a influéncia dos
tragos sociais, econdmicos e culturais na modelagao de padrbes
de comportamento juvenis [ndo esquecer ainda o carater
civilizacional do proprio processo, como demonstrou Mead
(1961)], quer ainda a reciprocidade transformativa que o processo
da adolescéncia despoleta na dindmica familiar - nao terao afinal
os fluxos socializadores entre geracbes varios sentidos?
(Pappamikail, 2011, p.86).
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Levando em consideragdo a constante curiosidade e interesse nesta
categoria social, € de suma importancia entender que as diferentes ciéncias
humanas trazem diferentes visdes sobre a adolescéncia e como outros
aspectos culturais e sociais podem assumir papeis importantes na busca por
sentido, identidade e pertencimento que rodeia os individuos nessa fase da
vida.

O préprio interesse crescente nos estudos da adolescéncia e da
juventude no geral, esta no fato que essa fase da vida é considerada
transitoria ndo apenas na questao fisioldgica, por se situar entre a infancia e a

vida adulta, mas também é considerada transitéria na questao identitaria:

Sao0, com efeito, os seus atributos simbdlicos que fazem da
juventude um conceito que ultrapassa, em larga medida, as
fronteiras etarias do ciclo de vida, embora a ancora corpérea da
nogdo de juventude, ou seja, a associagdo de determinadas
performances a uma faixa etaria cujo corpo se reconhece jovem,
permaneg¢a um incontornavel trago da representagdo normativa
daquele grupo social (Pappamikail, 2011, p. 87).

Devido ao constante acesso a diferentes formas de interagao social, as
formas como os adolescentes buscam se enturmar e construir a sua

identidade também mudam com os avangos tecnoldgicos.

De fato, vale a pena regressar ao argumento de que a
diferenciacdo social (um dos tracos incontornaveis da
modernidade), objetivada na multiplicagdo de territérios de
interacao e construcéo de si, leva a que a identidade passe a ser
cada vez mais concebida como um compromisso narrativo,
provisorio, que implica a articulagdo e a coordenagao dos varios
tracos (heterogeneos e paradoxais, herdados e construidos) do
sujeito que atua nesses diversos territorios, por referéncia a
diferentes alteridades. Uma tarefa que se traduz em multiplos
desafios e/ou dificuldades a solicitar um trabalho subjetivo por
parte do individuo com vista a sua solugcdo, o que exige alguma
forma de reflexividade individual (Pappamikail, 2011, p.88-89).

O processo da procura e formagao da identidade desses individuos
ganha outros conteudos com o avango das tecnologias e das formas de

interagdo entre si e com outros grupos sociais. A forma como esses
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adolescentes se comunicam e interagem com a sua familia também ocupa
importante lugar no processo de entendimento dos seus comportamentos

sociais (Pappamikail, 2011).

Na verdade, se as amizades entre adolescentes e jovens
representam um elemento-chave no processo de individuacéo, é
ainda assim importante sublinhar (salientando, alias, o grau de
complexidade de um processo essencialmente intersubjetivo e
relacional) que o afastamento simbdlico da familia, mais ou menos
objetivando em praticas e comportamentos transgressores em
relacido as regras familiares, é, ndo raras vezes, simultaneo a uma
afiliagdo tao ou mais pressionante como podem ser os grupos de
pares (Pappamikail, 2011, p.94).

O estudo da adolescéncia, suas nuances e seus contextos por muito
tempo, foi exclusivo da psicologia. Houve uma multiplicacdo dos interesses
disciplinares nessa categoria social, principalmente por parte da sociologia e
da antropologia, os avancos feitos nesses estudos sdao os que trazem o

conceito de uma cultura adolescente (Teixeira, 2011).

O interesse das ciéncias sociais por uma determinada classe de
idade desenvolve-se na medida em que essas idades deixam de
ser vistas apenas como marcadores criticos de passagem, mas se
constituem como culturas. Esta transformacdo tem uma relagao
direta com os percursos de autonominagio. Assim a juventude e
as culturas juvenis ganharam essa relevancia na medida em que
essa experiéncia socia se alongou no tempo e adquiriu um
estatuto de semi-independéncia (Teixeira, 2011, p. 77).

As novas adolescéncias sao caracterizadas por dois grandes fatores,
sendo um deles uma nova autonomia sobre seu tempo e espago e o segundo
fator sendo a dependéncia material do adulto “é esta autonomia sem
independéncia que tende a remodelar profundamente o papel dos pais, da
familia e das instituicdes de socializagao” (Teixeira, 2011).

Como dito anteriormente as mudancas nas formas de interacdo tém
consequéncias na adolescéncia e na sociabilidade desses individuos, pois
trazem multiplas possibilidades de comunicagao, disseminacédo de diferentes

culturas visuais e uma diferente percepcéo de tempo (Teixeira, 2011).
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Como este trabalho é focado em como os adolescentes se comportam
nas redes sociais digitais por meio do consumo, cabe adicionar que esse
comportamento faz parte da cultura adolescente, onde os produtos destinados
a esses jovens estao ligados ao sentido de comunidade formado por gostos,
estilos e cddigos compartilhados entre os adolescentes presentes nessas

midias digitais (Teixeira, 2011).

Na cultura adolescente, a construcdo da afirmacao individual e
grupal faz-se por via da identificacdo de um estilo: postura,
indumentaria, gosto, expressividades, etc. Ter um estilo, tornou-se
obrigatério, mas nao se trata necessariamente de um estilo contra
cultural como aconteceu com a emergéncia das culturas juvenis
na primeira metade do século XX. Neste caso, esse estilo, mesmo
se construido a partir da comunicacdo entre pares, usa 0s
ingredientes da cultura de cultura de consumo e de massas que
invade o nosso quotidiano - o mercado é determinante (Teixeira,
2011, p.79).

A dindmica de pertencimento presente atualmente nessas novas formas
de comunicagdo em grupo, € baseada na questdo da amizade entre os
individuos usuarios dessa rede. O conceito de comunidade dentro das redes
sociais digitais, que sera exposto mais a frente neste trabalho, esta interligado
a como individuos que compartilham, ou querem compartilhar, de experiéncias
semelhantes se unem dentro de uma comunidade que pode ou nao ser

formada e se tornar seu circulo de amizade mais forte.

A rede de amigos é o capital social mais importante para um
adolescente — o correspondente ao prestigio social no mundo dos
adultos. Deve dizer-se que, neste caso, o capital social é
essencialmente um capital relacional (Teixeira, 2011, p. 11).

Se faz de extrema importadncia o entendimento de que os avangos
tecnolégicos mudaram a forma como os adolescentes se comportam e
encontram seus circulos sociais, e essa mudancga acarreta numa forma
diferente de como a sociologia entende e compreende a adolescéncia e suas

nuances (Teixeira, 2011).
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Sobre como as comunidades digitais afetam a forma como o
adolescente se comporta em sociedade, a sociologia entende que porque a
comunicacao entre si € a principal forma dos adolescentes demonstrarem suas
convicgoes e a construcdo da sua identidade social, a existéncia de tais
comunidades reconfigura como os adolescentes entendem o seu espago
familiar e escolar, assim como o leva a ter tais comunidades digitais como
comunidades afetivas onde ele pode se expressar de forma diferente de como
o faz no convivio familiar, e com o passar do tempo leva-os a exportar tais
comportamentos digitais para fora dos ambientes digitais nos quais esta
inserido (Teixeira, 2011). Este comportamento se mostra nas suas escolhas de
consumo e de palavras na comunicagcdo verbal fora da internet, o que é
observado depois de um tempo convivendo livremente com esses individuos.

Para o avanco desses estudos é de extrema importancia entender o
contexto da adolescéncia, principalmente porque, como citado anteriormente,
0 processo de passagem pela adolescéncia atualmente se diferencia dos
outros pela presencga de fatores ligados ao avancgo da tecnologia e a cultura do

consumo (Lopes, 2002).

2.3 Adolescéncia e Geragao

Do ponto de vista da Antropologia, as categorias de idade presentes em
uma sociedade sao material privilegiado para se pensar a producdo e

reproducao da vida social.

O estudo dessas dimensdes é parte fundamental das etnografias
preocupadas em dar conta dos tipos de organizagao social, das
formas de controle de recursos politicos e da especificidade das
representacdes culturais (Debert, 1994, p. 7).

Por parte da produgdo antropoldgica, as formas como as etapas da vida
estdo presentes nas diferentes sociedades sdo importantes para entender o
quadro geral da vida social e das formas culturais presentes nessa sociedade

(Debert, 1994). Assim, a pesquisa antropologica é de extrema importancia
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para o esclarecimento do lugar que as etapas de vida e separagdes etarias

ocupam nas sociedades.

A pesquisa antropolégica € rica em exemplos que servem para
demonstrar que fases da vida, como a infancia, a adolescéncia e a
velhice ndo se constituem em propriedades substanciais que os
individuos adquirem com o avango da idade cronoldgica. Pelo
contrario, o préprio da pesquisa antropologica sobre os periodos
da vida é mostrar como um processo biologico € elaborado
simbolicamente com rituais que definem fronteiras entre idades
pelas quais os individuos passam e que ndo sao necessariamente
as mesmas em todas a sociedades (Debert, 1994, p.9).

E necessario atencdo ao afirmar que as categorias de idade sdo
construgdes culturais, pois isso nao significa dizer que elas nao tém
efetividade, essas categorias definem relagbes entre as geragdes e se
encontra presente nas dinamicas de poder e privilégios (Debert, 1994).

O rétulo geracional para os individuos nascidos em meados e apos 0s
anos 1980, esta fortemente acompanhado dos conceitos tecnoldgicos. O
paralelo entre a juventude e os aparatos tecnoloégicos s&o trazidos a tona para
a identificacdo de uma “cultura tecnolégica” que esta diretamente ligada com a
“cultura juvenil” e esses conceitos se unem para forma a “Geragao Digital”, que
se trata de individuos que cresceram juntamente com o avango da tecnologia
e com constante acesso a ela (De Lemos, 2008).

As novas praticas comunicacionais, 0s novos habitos de consumo e as
novas praticas de sociabilidade s&o alguns dos pontos que ligam esses
individuos ao rotulo de geracgao digital por estarem ligados ao seu constante
acesso a internet e a facilidade que é relacionada a esses individuos por sua
“‘proximidade” com o avango da internet e das redes sociais digitais.

Estudos recentes, no campo das ciéncias sociais, falam sobre novas
adolescéncias, essas novas adolescéncias estdo ligadas a novas
possibilidades comunicativas, disseminagao de culturais visuais e a dilatagao

do tempo entre eles e entre outros (Teixeira, 2011).
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As novas adolescéncias caracterizam-se pela experiéncia de uma
conjugacédo que nao teve, até agora, os mesmos contornos: por
um lado, uma forte autonomia (na gestdo das suas relagdes e do
seu tempo), por outro, uma total dependéncia material do mundo
dos adultos (é necessario aqui distinguir autonomia e
independéncia). E esta autonomia sem independéncia que tende
a remodelar profundamente o papel dos pais, da familia e das
instituicdes de socializagao (Teixeira, 2011, p. 77-78).

Numa sociedade onde a cultura adolescente se desenvolve com uma
autonomia em relagdo ao mundo adulto, a identidade adolescente esta ligada

ao seu pertencimento a um grupo, a uma comunidade:

A identidade adolescente é definida, hoje, pelo circulo de amigos.
A escolha das atividades que preenchem o seu quotidiano é
precedida de escolhas relacionais: € mais importante estar com do
que fazer com. Isto contrasta com o0 que conheciamos da
adolescéncia, a partir da sociologia dos anos 60. A sociologia
mostrava uma adolescéncia muito colada a modelos estereotipada
e socializada privilegiadamente a partir de atividades coletivas —
do tipo movimento juvenil. Esses ideais foram substituidos pelo
investimento numa rede eletiva de amigos (Teixeira, 2011, p.80).

2.4 Adolescéncia e Antropologia — Margaret Mead em Samoa

Para contextualizar o estudo da adolescéncia e dos adolescentes dentro
da Antropologia, ndo podemos ignorar a contribuicdo de Margaret Mead.
Principalmente, o seu trabalho “Coming of Age in Samoa”, por isso decidi
dedicar parte deste capitulo para explorar a visdo de Margaret Mead sobre a
adolescéncia, seguindo este trabalho.

Margaret Mead justifica o estudo da adolescéncia pela Antropologia com
o fato de que em seus estudos anteriores, em diferentes civilizagbes os
antropologos puderam notar que diversos aspectos do comportamento
humano resultam da civilizagdo em que ele vive (Mead, 1928). Com isso,
Mead decide aplicar esse conhecimento no estudo da adolescéncia em

Salmoa.
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Mead inicia o seu livro contando como a adolescéncia era caracterizada
como “‘um periodo em que o realismo florescia e a rebelido contra a autoridade
crescia forte, um periodo onde dificuldades e conflitos sédo inevitaveis” (Mead,
1928, p.2). Mead (1928) também ressalta que o objetivo do estudioso do
adolescente deve ser entender o efeito da sociedade em um ser humano em
desenvolvimento.

Em Salmoa, Margaret Mead se dedica a observar as dindmicas dos
grupos de idade dos individuos entre si, como as criangas e os adolescentes
se comportam e o que representavam entre si e para os membros de outras

faixas etarias. Mead logo péde perceber que:

Adolescéncia nao representava um periodo de crise ou estresse,
mas foi um ordenado de desenvolvimento de interesses e
atividades maduras. As mentes das garotas ndo eram cheias de
conflitos ou ndo é perturbado por nenhuma questao filosdfica, nao
€ assaltado por nenhuma ambi¢do remota (Mead, 1928, p.157,
traducgéao propria).

Mead segue afirmando que “nossas” criangas e adolescentes, diferentes
daquelas em Salmoa, estdo sendo constantemente confrontadas com grupos
que defendem normas e atividades diferentes e mutuamente exclusivas, e
quando um desses grupos e atividades sao escolhidos por individuos traz
consigo multiplas contradi¢ées (Mead, 1928).

Outra diferenga encontrada por Margaret Mead entre o0os nossos

adolescentes e aqueles em Satmoa € o senso de individualizagao:

Além disso o grau de individualizagdo, a gama de variacao, &
muito menor em Saimoa. Dentro dos nosso limites mais alargados
de desvio encontram-se inevitavelmente temperamentos fracos e
nao resistentes. E tal como a nossa sociedade mostra um maior
proporcao de individuos que sucumbiram perante as complicadas
exigéncias da vida moderna (Mead, 1928, p.207, tradugéo
prépria).

Segundo Mead (1928), a maior licdo aprendida ao se observar uma

civilizagdo como a de Samoa é que a adolescéncia nao € necessariamente um
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periodo de estresse e tensdo para esses individuos, mas que as condicdes
culturais a tornam assim. Apontando assim, como sdo o0s principios da
sociedade que causam o transtorno apontados como tipicos desse estagio da

vida humana.

Se os adolescentes s6 estdo mergulhados em dificuldades e
angustias devido as condi¢des do seu ambiente social, entédo, por
favor, modifiquemos esse ambiente de forma a reduzir esses
stress e a eliminar essa tensdo e angustia de adaptacdo. Mas,
infelizmente, as condi¢cdes que afligem os nossos adolescentes
sdo a carne e 0 0ssO da nossa sociedade, ndo mais sujeitos a
uma manipulagcdo direta da nossa parte do que a lingua que
falamos (Mead, 1928, p. 234, tradugao propria).

Assim, trazendo as revelagcdes de Mead para o estudo da adolescéncia
podemos concluir que o momento cultural em que esses individuos se
encontram, assim como a dinamica social pode explicar e justificar parte do
seu comportamento.

A abordagem antropolégica da adolescéncia, por Margaret Mead, nos
mostra que esse estagio do desenvolvimento nado é apenas fisiolégico, mas
também mental e social e esta intrinsecamente relacionado ao funcionamento

da sociedade como um todo.

2.5 Adolescéncia hoje

Ao considerar a adolescéncia e a juventude, € importante mencionar
que esses conceitos nem sempre existiram, mas foram construidos ao longo
da histéria da humanidade (Barbosa-Silva; Pereira & Ribeiro, 2021). Para o
melhor entendimento dessa categoria € necessario a percepgdo de que a
adolescéncia ndao € uma fase com comego e fim predeterminado e com
caracteristicas fixas, pois a forma como cada sociedade e grupo social lida
com essa etapa da vida é diferente, principalmente quando se leva em
consideragao as classes sociais, as culturas e as questdes de género que

cercam esses individuos (Dayrell, 2003).
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Atualmente as criangas e adolescentes ja estdo inseridos no mundo em
que as plataformas digitais, principalmente as de video, sdo populares e de
facil acesso, isso faz com que as experiéncias desses individuos sejam
diferentes daquelas que seus pais, avos e outros familiares mais velhos
vivenciaram, porém essa afirmativa sozinha n&o nos da nenhum fato novo, até
porque toda nova geragdo tem uma experiéncia diferente da anterior. Dessa
forma, o que busco trazer aqui € uma analise objetiva do que essa mudancga
significa para os adolescentes no ambito de suas vivéncias e do consumo.

As representacdes sobre, para e das criangas e adolescentes estado
sofrendo constantes modificagbes significativas, de acordo com as mudangas
que ocorrem na sociedade e na vida cotidiana, como as mudangas na
estrutura familiar, na escola, nos mass-media e no espaco publico (Sarmento,
2004).

O fato de que atualmente os jovens, criangas e adolescentes, passam a
ser considerados e ocupar espago na esfera econémica contribui para uma
mudanga no comportamento desses individuos assim como uma mudanga na
forma como eles percebem as diferentes midias e os objetos e seus
significados (Sarmento, 2004).

A existéncia da chamada cultura do consumo, conceito que irei tratar no
proximo capitulo, juntamente com a ampliagdo dos meios de comunicagao
passou a promover a cultura da “renovacéo pela renovagao” (Castro, 1998),
uma cultura onde os bens de consumo sdo objetos de ostentagdo por um
periodo de tempo e podem ter seu lugar, assim como seu significado, em um
periodo de tempo ainda menor. A relagdo da cultura do consumo com os
meios de comunicagao por meio de video “criou” uma realidade em que o
lugar da crianga e do adolescente é redefinido por suas praticas culturais, as
praticas de consumo, que vao contra o lugar social que esses individuos
costumavam ocupar na sociedade (Castro, 1998).

Assim, as criangas e adolescentes ocupam um novo lugar na sociedade
contemporanea, como afirma Castro (1998, p. 48): “a crianga e o jovem
aparecem, adquirindo poténcia e agéncia, enquanto novos setores no cenario

da cultura contemporanea”.
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Estudos feministas nas décadas de 60 e 70 ja colocaram como pauta a
diferenciagao entre classe social e género no processo de socializagéo de
adolescente, apontando assim as contradicbes em discursos universalistas e
igualitarios sobre essa fase da vida (Traverso-Yepez & Pinheiro, 2005). Em um
trecho do artigo Socializagdo de Género e Adolescéncia as autoras Martha

Traverso-Yepez e Verdnica Pinheiro destacam:

[..]Jos determinantes de classe social e género sobre as
manifestagdes da adolescéncia para cada individuo ou grupo
social ja foram ressaltadas por varias autoras, especialmente
aquelas ligadas ao movimento feminista (2005).

Nesta mesma obra as autoras destacam o papel que a familia ocupa na
socializacdo dos adolescentes e como mudancgas na estrutura familiar € no
funcionamento da sociedade, como mudangas nos cenarios socioecondmicos,

expdem os adolescentes a diferentes cenarios de socializagao:

Acredita-se relevante considerar, portanto, a infancia e a
adolescéncia ndo apenas como construcbes sociais mediadas
sempre pela dimensdo sociocultural, mas uma etapa-chave de
definicdo do habitus social entendido como o universo simbdlico
que gera o estilo peculiar de pensar e agir individual (2005).

Assim, faz-se necessario o esclarecimento de que assim como a
socializagdo da adolescéncia sofre influéncia de mais de um aspecto social, 0
relacionamento desses individuos com a internet e o celular também depende

do contexto social em que os adolescentes estao inseridos.

A intensa propagacao de estudos acerca de uma “geragao online” e o
comportamento dos adolescentes frente ao acesso a internet tem gerado
discussdes sobre os significados e efeitos que o constante acesso as midias
digitais podem trazer para o desenvolvimento dessa nova geragdo de

adolescentes (Spizzirri, 2012).
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E possivel perceber que atualmente, as fronteiras entre mundo virtual e
mundo real sdo difusas, essa discussdo nao é exclusiva dos estudos da
adolescéncia, mas € crucial para entender o comportamento dessa classe de
individuos. Sendo a internet um espaco usado por esses individuos para
socializacdo, que pode ser mais impactante do que os espagos que eles
ocupam no “mundo real” (Spizzirri, 2012). O espaco virtual pode até ser usado
como uma forma de superar as dificuldades sociais que esses adolescentes
enfrentam fora dela, como a timidez e conflitos emocionais (Spizzirri, 2012).

E necessario, porém, destacar que acesso a internet é feito em
diferentes frequéncias e com diferentes niveis de qualidade entre as
populacdes de classes sociais distintas (Dino & Costa, 2021). Sendo assim, as
consequéncias do uso da internet também se apresentam de forma diferentes
entre essas populagdes, as oportunidades ofertadas sido diferentes e a sua
participagdo nas redes e nas sociedades e comunidades digitais também se
diferenciam daqueles individuos que tém oportunidades de acesso livre e
ilimitado (Dino & Costa, 2021).

O continuo acesso a internet pelas criancas e adolescentes daquela que
ficou academicamente conhecida como a “Geragao Digital”, a geragdo onde os
individuos cresceram com facil acesso aos aparatos tecnolégicos e que
experimentam habitos inéditos de comunicagdo entre outras atividades
advindas desse acesso (De Lemos, 2008), traz consigo diversos aspectos
identitarios que podem ser ligados aos habitos de consumo, da prépria internet
e dos produtos e servigos propagados nas midias sociais digitais, que podem
e devem ser investigados para a melhor compreensido do comportamento
desses individuos frente ao consumo de massa.

O conceito de consumo, cultura do consumo e consumo de massa,
assim como suas nuances no ambito das midias e a relagao que as criangas e
adolescentes tém com esses assuntos serdo tratados no proximo capitulo
onde me proponho a trazer diferentes visdes sobre esses assuntos.

O conceito de adolescéncia mais utilizado para entender esse assunto
dentro da construgao desse trabalho foi aquele trazido por Teixeira (2011), que

mostra o entendimento da sociologia sobre o assunto, apresentando o fato de
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que a adolescéncia € impactada de acordo com as mudangas sociais €
tecnolégicas trazidas pela modernidade.

Além disso, foi de extrema importdncia para a construcdo dessa
dissertacdo entender que as adolescéncias se apresentam de formas
diferentes de acordo com o contexto onde esses individuos estéo inseridos.
Por se tratar de um trabalho onde o campo foi desenvolvido através de
conversas com adolescentes dentro de uma escola publica no municipio de
Igarassu, cabe entender que esses adolescentes, mesmo tendo o acesso a
diversas tecnologias facilitado ndo € o mesmo que muitas das pessoas e
influencers ao qual eles tém acesso por meio das comunidades construidas

nos seus perfis em redes sociais digitais.
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3 - CONSUMO, SOCIEDADE DE CONSUMO E CULTURA DO
CONSUMO

Neste capitulo pretendo apresentar os conceitos de Consumo e
Sociedade de Consumo, discutidos por diversos autores do campo das
ciéncias sociais e da antropologia, a fim de esclarecer o principal conceito
deste trabalho.

O consumo é um fenbmeno que perpassa a vida social do nosso tempo
com uma forga que outros fendbmenos ndo possuem (Rocha, 2006). Conhecer
o significado do consumo na vida cotidiana das pessoas requer um estudo
profundo da sua relagdo com a cultura. Ou seja, € necessario conhecer como
a cultura constroi o fenbmeno do consumo como experiéncia da vida cotidiana
para conhecer como os codigos culturais dao coeréncia as praticas de
consumo (Rocha, 2000).

Em sua contribuicdo para os estudos do consumo Daniel Miller (2007),
afirma que a critica ao consumo e a forma de se consumir ndo é
exclusivamente pertencente a modernidade, mas sim algo basico que poderia
ser observado em outros tempos e lugares. a critica ao consumo precisa se
desfazer de seu viés moral, 0 mesmo vale para o apoio ao consumo. Miller
frisa que para o melhor entendimento do consumo por parte da antropologia
faz-se necessario o desenvolvimento de uma abordagem de cultura material
que ajude a especificar, e detalhar a especificidade das varias formas de
consumo e de se consumir um mesmo objeto, mostrando assim que a distinta
materialidade de cada objeto de consumo é importante de sua prépria
maneira, que vai além do aspecto material mas que ao mesmo tempo nao se
resume apenas ao simbolico (Miller, 2007).

O campo do consumo € um campo social estruturado em que bens de
consumo e necessidades, assim como cultura, passam de um grupo “modelo”,
no sentido que as outras classes sociais o tém como modelo ideal de vida,
para outras categorias sociais em um formato de promogao relativa

(Baudrillard, 1995). Nao sao as necessidades humanas o fruto da producéo,
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embora nao haja limites para tais e elas séo, de certa forma, alimentadas por
meio do consumo e do hiperconsumo, o que realmente é fruto da producéo é o

sistema de necessidades que é explicado por Baudrillard:

Por sistema das necessidades, queremos dizer que as
necessidades ndo se produzem uma a uma em relacdo aos
respectivos objetos, mas se suscitam como forga consumptiva e
como disponibilidade global, no quadro mais geral das forcas
produtivas. Neste sentido, é possivel afirmar que a tecno-estrutura
estende o seu dominio. A ordem de producdo n&o agarra em
proveito proprio a ordem de fruigdo. Nega a ordem da fruigéo,
substituindo-se a ela por meio da reorganizacdo de todo um
sistema de forgas produtivas (Baudrillard, 1995, p.74).

Consumir € uma atividade presente em toda sociedade humana
(Barbosa, 2004). O que faz muitos estudiosos rotular a sociedade moderna
como “Sociedade de Consumo” €, para alguns autores como Baudrillard, um
tipo especifico de consumo, o consumo de signo, e para outros autores essa
sociedade é caracterizada pelo consumo de massas € para massas (Barbosa,
2004).

Uma definicdo especifica e detalhada sobre o que é de fato a sociedade
de consumo nao é facil de se obter, pois esse vem acompanhado de diversos
outros conceitos como: sociedade de consumidores, cultura do consumo,
consumismo, cultura de consumidores, entre outros que podem ou n&o ser
usados como sinénimos (Barbosa, 2004).

Embora esses temas possam ser apresentados como sinbnimos e
discutem dimensbes proximas da realidade é importante frisar que, do ponto
de vista da analitico, ha uma diferenga entre a sociedade de consumo e de
consumidores e a cultura do consumo e de consumidores, como explica Livia

Barbosa:

Primeiro, quando utilizamos cultura do consumo e/ou sociedade
de consumo estamos enfatizando esferas da vida social e arranjos
institucionais que ndo se encontram, na pratica, uniformemente
combinados entre si, podendo ser encontrados desvinculados uns
dos outros. Isto nao significa que algumas sociedades podem ser
sociedades de mercado, terem instituigbes que privilegiam o
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consumidor e os seus direitos mas que, do ponto de vista cultural,
0 consumo nao é utilizado como a principal forma de reproducao
nem de diferenciacdo social, e variaveis como sexo, idade, grupo
étnico e status ainda desempenham um papel importante naquilo
que é usado e consumido. Ou seja, a escolha da identidade e do
estilo de vida ndo é um ato individual e arbitrario, como alguns
autores o interpretam no contexto das sociedades ocidentais
contemporaneas (Barbosa, 2004, p. 8-9).

Para Livia Barbosa (2004), é necessario ter uma clara distingdo entre
cultura do consumo e sociedade de consumo, porque para muitos autores a
cultura de consumo € um rétulo unico da sociedade pds-moderna, que inclui a
discussao sobre a relacédo casual, presente nessa sociedade, entre consumo,
estilo de vida, reproducao social e identidade.

A dificuldade de se conceituar de forma detalhada a sociedade de
consumo esta ligada ao aspecto de cunho moral com o qual diversos
estudiosos lidam com o tema do consumo (Barbosa, 2004). A essa dificuldade
também esta ligada o constante uso de temas como materialismo e
hedonismo, Barbosa (2004) diz que a associagdo do tema consumo com
debates moralizantes dificultam a conceituagao e analise sociologica do tema.

Pode ser argumentado que o consumo sempre esteve ligado com a
esfera moral, porém desde a década de 1980, o tema do consumo se tornou
relevante por despertar interesse sociolégico, quando passou a ser
reconhecido pelos cientistas sociais como objeto central no processo de
reprodugao social de toda a sociedade, ou seja, todo ato de consumo é
essencialmente cultural, como as atividades cotidianas de se alimentar e se
vestir (Barbosa, 2004).

A transicdo da sociedade tradicional para a sociedade contemporanea é
caracterizada por diversos aspectos, um deles é o fato de que a unidade de
consumo que costumava ser o nucleo familiar passa a ter um padrdo mais
individual (Barbosa, 2004). Na sociedade contemporanea ha uma nogao maior
de liberdade de escolha e de autonomia que demonstra como a cultura do
consumo esta ligada a uma cultura individualista, onde os objetos sdo usados
como signos culturais de pertencimento, mesmo que essa liberdade de
escolha ainda sofra influéncias de outros agentes sociais como afirmou Livia

Barbosa:
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Embora a liberdade de escolha seja um valor central da sociedade
contemporanea ela ndo flutua em um vacuo cultural. Género,
classe social, grupo étnico, entre outras variaveis, estabelecem
alguns parametros no interior dos quais a minha “escolha” e a
minha identidade se expressam. Embora possamos dizer através
do consumo “construimos” identidades, um numero maior de
vezes a confirmamos ao reconhecermo-nos em produtos, objetos
e itens da cultura material que sdo “a nossa cara” ou que
reafirmam e satisfazem aquilo que julgo ser meus gostos e
preferéncias. E, finalmente, mesmo na presencga da possibilidade
de escolhermos identidades e estilos de vida, estes se mantém
constantes para a maioria das pessoas, por longos periodos de
tempo (Barbosa, 2004, p.24).

Outro elemento que marca a transi¢cdo da sociedade tradicional, de
corte, para a sociedade contemporanea é a mudanca do consumo de patina

para o consumo de moda. Como consumo de patina temos:

A pétina é marca do tempo deixada nos objetos, indicando que os
mesmos pertencem e sdo usados pela mesma familia ha
geragdes. A patina esta ligada a um ciclo de vida mais longo do
objeto, e dependendo do mesmo, conferia e ainda confere
tradigdo, nobreza, enfim, status a seus proprietarios (Barbosa,
2004, p.25).

Ja o consumo de moda é caracterizado como:

A moda, que caracteriza o consumo moderno, ao contrario da
patina, € um mecanismo social expressivo de uma temporalidade
de curta duracgao, pela valorizagdo do novo e do individual. Ela € o
“império do efémero”, no dizer de Gilles Lipovetsky. Como tal ela
rejeita o poder imemorial da tradicdo (a patina) em favor da
celebragdo do presente social, do mundo da vida cotidiana, do
aqui e do agora. Sua referéncia ndo sao os antepassados, mas os
contemporaneos (Barbosa, 2004, p.25).

O consumo de moda segue a légica de um consumo onde pequenas
mudancas sao feitas periodicamente, €& império do detalhe, €& o
reconhecimento de novas formas de combinagdo sendo alimentada pelo

desejo constante pela novidade (Barbosa, 2004). O consumo de moda, nao é
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algo caracteristico de outras épocas, por isso sua ligacdo com a sociedade
contemporanea.

Embora os conceitos de consumo, sociedade de consumo e cultura do
consumo se misturem e sejam usados de forma confusa, eles precisam de
uma definicdo precisa e alguns autores estudam esses temas de forma isolada
nos dando a oportunidade de entender melhor esses temas. Trarei a seguir 0s
principais autores que estudaram e escreveram de forma isolada sobre cada

um desses temas.

3.1 McCracken e o Consumo

Para McCracken (2003), o formato do consumo moderno foi o que
causou diversas mudancgas na vida social e no mundo ocidental. O autor
explica que no século XVIII os bens passaram a carregar novos significados e,
dessa forma, mudaram a categorizacao de status que estava vigente.

O autor aponta que o consumo passa a habitar em mais lugares e passa
a ser desempenhado por novos grupos, que tém novas necessidades culturais
e sociais (McCracken, 2003).

Para os consumidores, os bens passaram a carregar diferentes
mensagens e significados, tinham sentidos que pediam uma compreenséo da
relagcdo objeto-codigo que dava a tais objetos e seu uso uma significagéo
exclusiva dentro dos diferentes ambitos e grupos sociais (McCracken, 2003).
Assim, em buscar de entender a relacdo codigo-objeto, os consumidores
passaram a ser semioticistas e mestres em um novo codigo, prova-se assim
que, com esse novo formato de consumo, o comportamento social converte-se
em consumo (McCracken, 2003).

O sistema de moda opera uma transferéncia de significado do mundo
culturalmente construido para os bens de consumo similar a transferéncia feita
pela publicidade, dessa forma, os bens de consumo assumem uma
significagdo que ultrapassa o seu valor utilitario e comercial (McCracken,
2003).
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Outra caracteristica do sistema de moda € como ele “inventa” novos
conceitos culturais, na medida em que as nuances do sistema de moda
encorajam a reforma de conceitos culturais ja estabelecidos, essas nuances
podem ser entendidas como formadores de opinido que ocupam um lugar
diferenciado no sistema de status dado a sua fama (McCracken, 2003). A fama

desses formadores de opinido pode ser advinda de diversas maneiras.

3.2 Slater e a Cultura do Consumo

Em seu livro Cultura do Consumo e Modernidade (2001), Don Slater
apresenta sua visao sobre o surgimento da Cultura do Consumo e seu
funcionamento na sociedade moderna. Nessa sec¢ao pretendo mostrar, da
melhor forma possivel, os principais pontos da teoria e conceituagdo de Don
Slater.

Slater inicia o seu livro explicando que 0 consumo € um processo
cultural presente em todo o lugar do mundo e em toda sociedade, mas a
Cultura do Consumo é caracteristica do Ocidente durante a modernidade,

sendo crucial e significativa para a vida cotidiana no mundo moderno:

a cultura do consumo designa um acordo social onde a relagao
entre a cultura vivida e os recursos sociais, entre modos de vida
significativos e o0s recursos materiais e simbdlicos dos quais
dependem, sdo mediados pelos mercados. A cultura do consumo
define um sistema em que o consumo é dominado pelo consumo
de mercadorias, e onde a reprodugdo cultural € geralmente
compreendida como algo a ser realizado por meio do exercicio do
livre-arbitrio pessoal na esfera privada da vida cotidiana (Slater,
2001, p.17).

Segundo o autor, € importante frisar que a Cultura do Consumo néo é
consequéncia da modernizacdo, mas sim parte essencial do processo de
construcdo do mundo moderno. Um aspecto importante da Cultura do
Consumo no cotidiano moderno é que a modalidade de consumo base dessa
cultura é a baseada no consumo de moda, o consumo constante daquilo que é

novo, da “febre do momento” (Slater, 2001).
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O sistema de moda trata-se de um sistema de rapida sucessao de
estilos e o constante desejo pelo “novo”, esse sistema marca uma mudancga na
demanda dos consumidores e uma transicdo da sociedade tradicional para a
modernidade. Enquanto na sociedade tradicional o status era
consideravelmente mais fixo e o consumo estava ligado as posigdes sociais,
na sociedade moderna o surgimento da moda marca um momento em que a

estabilidade de classes e de status sociais ndo era mais fixo:

Esse tipo de andlise tende a equiparar moda — e, por isso, a
revolugcdo do consumo — a competicdo por status, imitacdo e
consumo conspicuo: novos padrdes de consumo sao associados
a um processo “trickle-down”, em que as camadas que aspiram a
ascensdo modelam seu consumo nas camadas mais altas (Slater,
2001, p.28).

A “transformacado” da sociedade civil para a sociedade de consumo
acontece quando empresas e larga escala possuem um poder disciplinador
sobre o mercado advindo dos meios de comunicagdo em massa e de
propagandas, e também quando acontece a desestabilizagcdo do antigo
sistema de status e a “queda” da hierarquia, no sentido que o consumo se
torna algo que a classe mais baixa pode usar para tentar alcancar a classe
mais alta, coisa que antes ndo era possivel pois o consumo estava ligado a
posi¢cdes sociais fixas e ndo aos significados atribuidos a determinados bens
de consumo.

Outra nocgao da Cultura do Consumo é o fato de que as praticas sociais
e os valores dos individuos na sociedade moderna nao estdo ligados a
dimensdes culturais como trabalho, religido, cidadania ou desempenho militar,
mas estao relacionados ao seu consumo cotidiano (Slater, 2001).

Ao falar de Cultura do Consumo o que se entende € uma cultura que
nao apenas esta relacionada ao modo de consumo dos individuos, mas sim de
uma sociedade em que seus principais valores também derivam das praticas
de consumo (Slater, 2001). Dessa forma, a sociedade contemporanea é
tratada como uma sociedade materialista, baseada no dinheiro, que se

preocupa mais com o “ter” do que com o “ser” (Slater, 2001).
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Slater trata de uma concepgao de sociedade moderna que esta ligada a
cultura de massa, pois trata-se de uma sociedade em que o gosto e desejo

das massas como uma que reduz cultura a consumo:

A propria ideia de uma cultura estruturada pelo consumo de
mercadorias é considerada muitas vezes uma contradicdo em
termos porque o termo “cultura” foi definido como a preservacao
social de valores auténticos que ndo podem ser adquiridos por
dinheiro, nem por troca no mercado (Slater, 2001, p.32).

O principal e mais basico argumento que centra essa discuss&do, mostra
que os valores de mercado sao disseminados na sociedade em geral porque o
consumo se torna o ponto central da vida social e porque os valores do
consumo adquirem prestigios que os fazem se estender por outros dominios
sociais (Slater, 2001). O consumo moderno se da, dessa forma, quando todas
as experiéncias e servigos oferecidos sdo pensados para serem vendidos no
mercado para os consumidores.

A cultura do consumo se torna, dessa forma, uma cultura impessoal
onde nao ha individualidade na fabricagdo, divulgacdo de um bem de consumo
ou de uma experiéncia ja que todas essas coisas sdo pensadas para a massa
de consumidores (Slater, 2001).

Outro elemento fundamental do consumo moderno é o fato de que o
consumidor € “livre” para escolher dentre diversos produtos diferentes,
produtos esses que sdo pensados por instituicdes que nao tém interesse em
necessidades culturais ou valores culturais, mais sim no lucro e valores
econdmicos, 0 acesso do consumidor € baseado em gosto e dinheiro (Slater,
2001).

A cultura do consumo é cultura capitalista:

A cultura do consumo costuma ser identificada com a ideia de
consumo de massa porque exemplifica a generalizacdo do
consumo de mercadorias a toda a populagdo. No entanto, o
consumo de massa é somente uma das manifestacdes de um
principio mais fundamental: a ideia de fabricar grandes
quantidades de mercadorias para vender a um publico genérico,
em vez de fabrica-las para si, para um domicilio ou para a
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comunidade local, ou com base em uma encomenda pessoal. A
ideia de vender um produto que nao tenha sido feito sob medida
para as necessidades de um individuo ou comunidade singular e
conhecida, e sim para um individuo qualquer de um lugar
qualquer, pressupbe relagcbes de troca impessoais e
generalizaveis como a base de mediagdo do consumo (Slater,
2001, p.34).

Slater ainda traz a importante informagao de que a cultura de consumo
pode promover a ideia positiva de que € para todos, ja que € disseminada para
um publico geral, mas essa afirmativa ndo é necessariamente verdadeira ja
que para se aproveitar dessa cultura o acesso aos bens de consumo é
restringido pelo acesso ao dinheiro (Slater, 2001). Além disso, a cultura do
consumo também pode parecer universal e um direito inato ao do sujeito
ocidental moderno, mas o acesso a esse direito também é restrito a diversas
parcelas da populacéo.

Diante dos argumentos trazidos por Don Slater, pode-se entender que a
Cultura do Consumo, além de ser impessoal e trazer uma falsa sensagao
positiva de que todos fazem parte, também €& uma cultura que esta
diretamente ligada ao mundo capitalista e que perpetua os seus valores em

diversos ambitos da vida social.

3.3 Baudrillard e a Sociedade de Consumo

Em sua obra “A Sociedade de Consumo” (1995), Baudrillard apresenta
sua visao sobre o consumo na sociedade moderna e como se da a interacao
das pessoas com o0 consumo e com o cotidiano dessa sociedade de consumo.

Para Baudrillard (1995), o consumo ndo apenas esta presente em os
aspectos da vida cotidiana, mas se torna parte essencial e central fazendo
com que todas as atividades cotidianas estejam interligadas por meio do

consumo de bens combinatérios:

Na fenomenologia do consumo, a climatizacao geral da vida, dos
bens, dos objetos, dos servigos, das condutas e das relagdes
sociais representa o estadio completo e consumado na evolugao
que vai da abundéncia pura e simples, através dos feixes
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articulados de objetos, até ao condicionamento total dos atos e do
tempo (Baudrillard, 1995, p.19).

O consumo dessa forma, € o elemento que organiza a vida cotidiana na
sociedade moderna (Baudrillard, 1995). O ato do consumo é tido, dessa
maneira, como algo luxuoso vindo de um milagre, tira-se a légica da produgao
e do trabalho do ato de consumo, consumir deixa de ser consequéncia e fruto
do trabalho para se tornar uma “graga da natureza” (Baudrillard, 1995).

A afirmacdo anterior, ndo apaga o fato de que a nossa sociedade é
pautada no capitalismo e na produgdo de produtos, mas mostra que é
atribuido aos bens de consumo significagdes que os afastam do trabalho e da

I6gica de producéo, tornando-os objetos quase magicos:

Em tal medida, € possivel tragar o paralelo com o pensamento
magico, porque ambos vivem de signos e ao abrigo dos signos.
Determinados aspectos das nossas cidades contemporéaneas
realcam cada vez mais uma logica das significagcdes, uma analise
dos cddigos e dos sistemas simbdlicos (Baudrillard, 1995, p.23).

Para definir a sociedade de consumo, Baudrillard baseia-se nessa

l6gica:

O que caracteriza a sociedade de consumo &, a universalidade do
fait divers, na comunicacdo de massa. Toda a informacgao politica,
histérica e cultural é acolhida sob a mesma forma,
simultaneamente anddina e miraculosa, do fait divers. Atualiza-se
integralmente, isto &, aparece dramatizada no modo espetacular —
e permanece de todo desatualizada, quer dizer, distanciada pelos
meios de comunicagdo e reduzida a signos. O acontecimento
irrelevante ndo constitui, pois, uma categoria entre outras, mas A
categoria cardial dos nossos pensamentos magico e da nossa
mitologia (Baudrillard, 1995, p.24).

Segundo Baudrillard (1995), o que é consumido hoje n&o se consome
baseado apenas na légica do valor e duragdo dos bens de consumo, pois,
atualmente, a l6égica dominante no mercado € aquela em que os bens de

consumo nao sao consumidos com base em suas fungdes ou seu valor de uso
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mas “[..] em funcdo da sua morte, cuja aceleragado so é igualada pela inflagéo
dos precos [..]” (Baudrillard, 1995, p. 42).
Sobre a “morte prematura” dos objetos na sociedade de consumo,

temos:

A sociedade de consumo precisa dos seus objetos para existir e
sente sobretudo necessidade de os destruir. O uso dos objetos
conduz apenas ao seu desgaste lento. O valor criado reveste-se
de maior intensidade no desperdicio violento. Por tal motivo, a
destruicdo permanece como a alternativa fundamental da
producdo: o consumo nao passa de termo intermediario entre as
duas. No consumo, existe a tendéncia profunda para se
ultrapassar, para se transfigurar na destruicao (Baudrillard, 1995,
p.43).

Apenas assim, com a morte acelerada dos bens de consumo, o
consumo adquire sentido nessa sociedade, pois, apenas na destruicao de
objetos de consumo de forma rapida é que existe a constante busca pela

felicidade que viria do mito da igualdade (Baudrillard, 1995):

Para ser o veiculo do mito igualitario, € preciso que a felicidade
seja mensuravel. Importa que se trata do bem estar mensuravel
por objetos e signos, do conforto, enquanto reabsorgdo das
fatalidades sociais e igualizacdo de todos os destinos. A felicidade
como fruicao total e interior, felicidade dependente de signos que
poderiam manifesta-la aos olhos dos outros e de nés mesmos,
sem necessidade de provas, encontra-se desde ja excluida do
ideal, de consumo, em que a felicidade surge primeiramente como
exigéncia de igualdade e deve, em de tal demanda, significar-se
sempre a proposito de critérios visiveis (Baudrillard, 1995,
p.47-48).

O consumo, segundo Baudrillard (1995), também é uma instituicdo de
classe onde ha discriminagao radical onde, além do fato de que nem todos tém
acesso aos mesmos bens de consumo, também ha diferenciagdo por meio de
como os objetos sdo consumidos, o significado de uso desses objetos varia de
quem o esta usando, ja4 que o uso desses bens se baseia numa logica de

hierarquia:
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E o seguinte o principio da analise: nunca se consome o objeto
em si (no seu valor de uso) — os objetos (no sentido lato)
manipulam-se sempre como signos que distinguem o individuo,
quer filiando-o no proprio grupo tomado como referéncia a um
grupo de estatuto superior (Baudrillard, 1995, p.60).

O objeto de consumo se torna uma forma de distinguir uma
estratificacdo de status: “[...] se deixa de isolar, € porque diferencia [...]
(Baudrillard, 1995). E uma forma de ajustar os consumidores a um cédigo. Ha
uma légica de diferenciagao que, define o valor de uso dos bens de consumo,
por meio da exploragcdo dos objetos como diferenciais € como signos
(Baudrillard, 1995):

Existe a logica estrutural da diferenciagdo, que produz os
individuos como personalizados, isto €, como diferentes uns dos
outros, mas em conformidade com modelos gerais e de acordo
com um codigo aos quais se conformam, no préprio ato de se
singularizarem. O esquema singularidade/conformismo, colocado
sob o signo do individuo, nao é essencial: € o nivel vivido. A logica
fundamental é a diferenciagao/personalizagdo, colocada sob o
signo do cédigo (Baudrillard, 1995, p. 93).

As diferengas sao codificadas, e esse ponto é fundamental para definir o
consumo nao mais como pratica funcional dos objetos e forma de prestigio
individual, mas como um sistema de comunicagdo, como cddigos que séo
emitidos de forma continua e que sao recebidos como linguagens (Baudrillard,
1995).

Outra forma de diferenciacdo por meio de objetos de consumo se da
quando o acesso a determinados objetos se torna possivel para individuos de
camada social mais baixa, quando isso acontece aqueles nas camadas sociais
mais baixas buscam se distanciar de tais objetos dando “fim” assim ao seu
tempo de vida e mudando seu significado para um objeto obsoleto sem lugar
nas camadas altas da sociedade e sendo substituidos por outros objetos
(Baudrillard, 1995).

Quando se aceita o desaparecimento do valor do objeto pela sua fungao

para substitui-lo pelo seu signo é quando se forma a verdade do objeto na
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sociedade de consumo (Baudrillard, 1995). Assim também se da a loégica do

consumo:

A légica do consumo — segundo vimos — define-se como
manipulacdo de signos. Encontram-se ausentes os valores
simbdlicos de criacdo e a relacdo simbodlica de interioridade;
funda-se toda a exterioridade. O objeto perde a finalidade objetiva
e a respectiva fungao, tornando-se o termo de uma combinatéria
muito mais vasta de conjuntos de objetos, em que seu valor € de
relagdo. Por outro lado, desaparece o seu sentido simbdlico e o
seu estatuto antropomérfico milenario, tendendo a esgotar-se num
discurso de conotagdes, também elas relativas umas as outras no
quadro de um sistema cultural totalitario, isto €, que pode integrar
todas as significagbes, seja qual for a respectiva origem
(Baudrillard, 1995, p.120).

3.4 Antropologia do Consumo

A expansao do consumo e dos bens de massa antecedeu a emergéncia
da antropologia moderna e talvez, para alguns isso explica, de certa forma a
negligéncia dos estudos antropolégicos para com o tema consumo (Duarte,
2010). A negligéncia para com o consumo por meio da antropologia também é
atribuida pelo fato de que no século XX os antropdlogos tinham o seu
interesse centrado nas especificidades das sociedades tradicionais (Duarte,
2010).

Durante a primeira metade do século XX, a falta de interesse com o
consumo como um tema significativo para a antropologia era evidente, mas

esse cenario mudou nos ultimos anos do século XX:

E possivel apontar com relativa precisdo o fim dos anos 70 do
século XX como a data de emergéncia da antropologia do
consumo. Na literatura imediatamente anterior, o consumo néao é
concebido como merecedor de ateng&o, ndo sendo adotada uma
perspectiva que vise abordar o seu papel no mundo
contemporédneo. A producdo antropolégica, nomeadamente a
ligada a corrente substantivista da antropologia econdmica,
desafiava pressupostos como os da escolha racional ou da
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maximizagdo do lucro, mas continuava a situar os debates ao
nivel da especificidade das sociedades pré-industriais, i.e.,
pré-capitalistas (Duarte, 2010, p. 371).

A possibilidade da existéncia de uma antropologia do consumo, surge
apenas quando os pesquisadores adotam uma nova perspectiva sob o
consumo, voltada para como 0s bens e servicos sdo consumidos e suas
modalidades de consumo, ao invés de estarem focados apenas em como
esses bens sdo produzidos, ou seja, quando o0s bens e servigos sao
percebidos juntamente com as construgdes sociais que os cercam (Duarte,
2010).

A partir da ultima década do século XX, a antropologia do
consumo alcanga um novo patamar, sendo perceptivel um
movimento geral de ultrapassagem das tendéncias moralizantes
anteriores e um desenvolvimento do estudo da mercadorizagao e
bens de massa implicando a revisdo de muitos dos tdpicos
anteriores (Duarte, 2010, p. 380).

Com o passar do tempo, pode ser percebida uma revolugdo no
entendimento do comportamento do consumidor e dos processos de consumo

que mostram a importancia e a urgéncia de uma Antropologia do Consumo:

Do ponto de vista metodolégico, o estudo etnografico € o método
pelo qual é possivel obter acesso as formas pelas quais os grupos
sociais atribuem significados aos produtos e servigos, dando-lhes
sentido diferenciado, incluindo-os ou excluindo-os de sua vida.
Enfim: como experimentam o consumo e, por meio dele, traduzir
afetos, desejos e relagdes sociais, construindo uma visdo de
mundo. A etnografia € um modo privilegiado de analise cultural e,
por isso, € fundamental no entendimento dos sistemas simbdlicos
que articulam os objetos de consumo e a vida cotidiana dos atores
sociais (Rocha & Rocha, 2007, p.75).

Para entender o comportamento do consumidor em relagcédo ao que eles
consomem é necessario estudo aplicado sobre o “lugar” dos produtos e

servicos dentro da sociedade, o desenvolvimento de uma abordagem da
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cultura material para a compreensédo do consumo e de sua importancia na vida
cotidiana (Miller, 2007).

Mary Douglas, discute a Antropologia do Consumo no artigo “Mundo dos
bens, 20 anos depois” (2007), no artigo ela discute o contexto intelectual das
discussdes trazidas dentro de sua obra “O Mundo dos Bens” (1979). Segundo

Douglas:

O ponto de vista do antropdlogo € de que as coisas cuja posse
significa riqueza ndo sao necessarias por elas mesmas, mas pelas
relacbes sociais que elas sustentam. A pobreza é culturalmente
definida, ndo por um inventario de objetos, mas por um padrao de
exclusdes, geralmente bastante sistematicas (Douglas, 2007,

p.19).

Mary Douglas argumenta que pensar o consumo como um fator
importante e determinante das necessidades sociais e simbdlicas abre portas
para a antropologia, pois sugere que os padrbes de consumo sao fundados
por meio de pressdes e expectativas de outras pessoas e que, dessa forma, o
consumo nao esta inteiramente ligado as necessidades e desejos individuais
(Douglas, 2007).

Atualmente, a Antropologia do Consumo ajuda a entender a
sociabilidade contemporanea, os significados que o homem cria para a sua
vida, o modo como ele busca a inser¢cao social e até mesmo como ele se
manifesta politicamente (Migueles, 2007). Toda essa compreensao da vida
cotidiana contemporanea é possivel por meio da Antropologia do Consumo,
porque ela € uma forma de pensar o individuo por meio dos seus habitos de

consumo e como esses habitos séo lidos pela sociedade.

O esforgo antropoldgico por compreender o consumo €, portanto,
um esforgco por situar-se nessa complexidade, abandonando
temporariamente as grandes teorias para ver o consumidor de um
modo mais indutivo, buscando compreender quais sao os sentidos
que essas pessoas atribuem a sua agado, qual € a légica que
informa seu raciocinio, como se estruturam suas microdecisdes
cotidianas, como elas percebem suas necessidades em meio as
pressdes cotidianas, o que consideram relevante na hora de
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alocar os seus recursos € 0 que pode ser deixado para depois
(Migueles, 2007, p. 10-11).

Para a construcédo desse trabalho e o entendimento do comportamento
de consumo dos adolescentes frente as midias sociais digitais e as diferentes
concepgdes de consumo expostos aqui, irei utilizar-me do conceito de
consumo apresentado por Baudrillard (1995) onde o consumo se mostra como
um fator importante na organizacdo social moderna com seus diferentes
significados com os cdédigos-mensagens que o0 uso de determinados produtos
possui dentro de determinadas categorias e grupos sociais.

Essa visdo do consumo mostra-se importante para a construgao desse
trabalho, pois com o tempo passado com os adolescentes foi 0 que ajudou a
entender que o consumo desses individuos € impactado principalmente pela
influéncia de celebridades acompanhadas por eles dentro de suas redes
sociais digitais, ou seja, o consumo de produtos, estilos, musicas e a
reprodugao de comportamento e linguagem utilizados por eles possuem um
significado especifico para as pessoas dentro do seu grupo social de amizades
ou dentro da comunidade dessas mesmas redes sociais.

Assim, para adolescentes com acesso a internet e redes sociais digitais
juntamente com a presencga constante desses individuos em comunidades
lideradas por uma pessoa “modelo”, leva o seu consumo a ter ndo apenas a
funcao utilitaria, mas também possui uma significagdo que o associa e inclui
num determinado grupo de pessoas que compartilham dessas linguagens.

Assim como disse Baudrillard (1995), o consumo avancga de forma que a
funcéao utilitaria dos bens n&o é a principal causa pela qual ele é escolhido por

determinados individuos.

3.5 Consumo, Cotidiano e Adolescéncia

Neste tdpico, pretendo apresentar a relagdo entre consumo e
cotidiano, assim como introduzir um dos pontos principais deste trabalho que é

0 consumo adolescente e como € a relagdo entre essa categoria social e as
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variadas formas de consumo, principalmente por meio de redes de
comunicagao digitais.

Para Rocha (2006), o consumo € um fenémeno presente em nossa vida
social com uma forga que muitos outros fenbmenos sociais nao possuem, € a
aliado a publicidade insere os produtos e objetos num complexo campo
simbdlico, sem ser, é claro, dependente da publicidade para se firmar na
sociedade moderna, mas encontrando nela uma forga aliada, como antes dito.

Conhecer o consumo como esse fendbmeno social complexo, requer
conhecer também como ele se estabelece na sociedade contemporanea de
forma intensa por meio de sua presencga constante na vida cotidiana dos
individuos. O consumo € um sistema simbdlico que é tido como um dos
grandes inventores das classificacbes sociais que regulam as visbes de
mundo (Rocha, 2000).

O consumo é, segundo Rocha (2000), uma pratica sustentada por um
sistema classificatorio que faz de objetos, produtos e servigos parte de um
jogo de organizagao coletiva da visdo de mundo onde as coisas e as pessoas
instauram a significagdo. Porém, para que esse sistema se estabeleca é
necessaria uma socializagado de categorias de pensamentos que viabilizam o
ato de consumo (Rocha, 2000).

O exercicio de classificagdo do mundo que nos cerca advindo do
consumo é préprio dos codigos, e o consumo como codigo pode ser inclusivo,
inclusdo de novos produtos e servigos que sao articulados aos demais ja
existentes, e inclusivo também de novas relagdes sociais e identidades (Rocha
& Barros, 2006).

O consumo é algo central da vida cotidiana (Rocha, 2005), e pode
classificar e constituir a ordem social em si, além do objeto, visto que alguns
objetos podem conferir status aqueles que o possuem, tornando-se “chaves
magicas”, e resta ao individuo saber quais desses objetos possuem esse
“‘poder magico” (Rossoni, 2010).

Sobre a juventude e o consumo, na sua obra sobre o consumo no

cotidiano escolar, Rossoni diz:
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Na esfera do consumo, a juventude assume uma imagem de
idade do vigor, uma época em que se pode desfrutar o tempo
livre, etapa aurea da vida, o auge da sexualidade e da
criatividade. A juventude tornou-se um ideal de vida, ser e
manter-se jovem € o desejo de todos. Na sociedade de consumo
os consumidores, transformados em objetos de consumo, devem
manter-se sempre bem, o corpo saudavel e jovem destacar-se-a
dos demais (Rossoni, 2010, p.216).

Santos (2009), cita em sua obra “A Cultura do Consumo e a Erotizagao
da Infancia” como a conquista de criangcas e adolescentes por meios
publicitarios nas redes de comunicacdo vem se fazendo cada vez mais
presente e difundida nas ultimas décadas. Essa observagdo pode remeter a
obra de Certeau (2012), onde ele afirma que a analise de imagens difundidas
pelas midias como representagcdes e do tempo passado diante desses
aparelhos pode ser parte da fabricagcdo dos significados dado a essas
representagoes.

Segundo Certeau (2012), o consumidor faz parte do processo de
fabricagdo do significado das representacgdes, pois apenas a presenga dessas
representagcdes no cotidiano dos usuarios nao € suficiente para indicar o lugar
que essas imagens ocupam na vida dos consumidores. Ha diferencas e
semelhangas entre a produgao da imagem e a produgéo secundaria do sentido
que é dada pelos consumidores nos processos de sua utilizagdo (Certeau,
2012).

Certeau (2012), afirma que a cultura popular se formula com diferentes
artes de fazer isso e aquilo, em consumos utilitarios e combinatorios e essas
praticas formam uma maneira de pensar investida numa maneira de agir.
Assim, as praticas cotidianas sdo dependentes de um grande conjunto de
procedimentos (Certeau, 2012).

Sobre o lugar do consumo na cotidianidade, Baudrillard afirma:

A proposito, também podemos ja definir o lugar do consumo: é a
vida cotidiana. Esta ndo é apenas a soma dos fatos e gestos
diarios, a dimensao da banalidade e da repeticdo; € um sistema
de interpretagdo. A cotidianidade constitui a dissociagdo de uma
praxis total numa esfera transcendente, autbnoma e abstrata e na
esfera imanente, fechada e abstrata do privado. O individuo
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reorganiza o trabalho, o lazer, a familia, as relagdes, de modo
involutivo, aquém do mundo e da historia, num sistema coerente
fundado no segredo do privado, na liberdade formal do individuo,
na apropriacdo protetora do ambiente e no desconhecimento. A
cotidianidade, para o olhar objetivo da totalidade, é pobre e
residual: por outro lado, porém, mostra-se triunfante e euférica no
esforco de autonomizacao total e de reinterpretacdo do mundo
para uso interno. Ai se situa o conluio profundo e organico entre a
esfera da cotidianidade privada e as comunicagdes de massa
(Baudrillard, 1995, p.25).

A cotidianidade trazida por Certeau (2012), se une aos conceitos de
consumo anteriormente apresentados, pois o cotidiano assim como o consumo
fazem parte de um processo de significagdo de codigos que podem ser
constantemente mudados e afetam a organizagao social com o passar do tempo.

A compreensdo de como o cotidiano e seus codigos podem ser utilizados
por meio dos bens de consumo foi crucial para entender como os adolescentes se
comportam. Como sdo estudantes de uma instituicdo de ensino integral, o
funcionamento da sua rotina € um ponto crucial para a observagdo do seu
comportamento.

As mensagens presentes dentro do seu comportamento dentro da sua
rotina e dos seus comportamentos de consumo séo claras nos seus grupos de
amigos, mas se perdem ao serem questionados por alguém fora deles. o
questionamento sobre seus comportamentos é estranhado, pois estdo
acostumados a conviver com outros individuos que compartiiham dos codigos
presentes em cada uma de suas falas, habitos, bens de consumo, vontades e até
das musicas que escutam.

Assim, a cotidianidade desses adolescentes esta extremamente ligada aos
seus comportamentos, tanto os de consumo quanto os de linguagem, e as formas
como eles entendem as conversas, dentro e fora dos seus ciclos, a forma como
outras pessoas se portam, se vestem e o que consomem também adquire

diferente significado na visao desses individuos.
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4 - O TIKTOK

Trago neste capitulo uma breve exposigdo a respeito do TikTok, como
plataforma e como rede social digital. Assim como, diferentes estudos sobre a
relacdo entre as redes sociais digitais, como o TikTok, com o publico
adolescente e com o consumo de modo geral.

Levando em consideracdo que a comunicacdo por meio de midias
digitais ainda é um assunto relativamente recente, o conteudo
academicamente gerado sobre a relagdo entre midias digitais e consumo nao
é tdo vasto quanto gostariamos, apesar de ser um topico bastante presente
entre estudos de mercado e marketing (Terra, 2012). Ainda hoje, quando se
procura estudos sobre as midias digitais e as redes sociais, os trabalhos
académicos estdo menos focados nas relagdes sociais e mais focados em
estudos de mercado, dentro do campo do marketing, da administracdo e da
comunicacao.

Para se falar sobre redes sociais digitais, € necessario entender como
esses aplicativos se tornaram tao presentes na vida cotidiana da sociedade
atual. E para isso, é importante tratar da “plataformizacado da vida cotidiana”,
essa expressao € usada para se referir a como as plataformas digitais se
infiltraram na vida cotidiana, estando presentes em diferentes niveis, esferas e

camadas da vida social (Gongalvez, 2020).

“O termo plataformizagéo é utilizado para se referir a emergéncia
da plataforma como modelo econémico e infraestrutural
dominante da web social, bem como as consequéncias da
expansao das plataformas de midias sociais em outros espacos
online (Gongalvez, 2020, p. 5).”

A plataformizagdo da vida cotidiana €, em resumo, a inser¢do de
plataformas em cada uma das praticas online possiveis, como o uso de redes
sociais, aplicativos de transporte, de noticias e de relacionamentos. Este

objetivo esta claro no proprio conceito de plataforma:
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‘“Uma plataforma online é uma arquitetura projetada para
organizar intera¢des entre usuarios - ndo apenas usuarios finais,
mas também entidades corporativas e 6rgaos publicos. Portanto,
€ uma infraestrutura que tem por objetivo controlar e dimensionar
o fluxo de dados conforme modelos de negécio particulares. Elas
se diferenciam das entéo tradicionais redes sociais por modular as
praticas e relagbes de seus usuarios através da coleta sistematica
de dados e da personalizacao de seus servicos, baseados em
“‘monitoramentos” e prognosticos comportamentais (Gongalvez,
2020, p. 5).”

Ao observar as plataformas digitais, pode-se perceber que elas estdo
presentes na nossa cotidianidade, nao apenas como espagos de
comunicagdo, mas também como estruturas que configuram os modos de vida
e as organizagbes sociais (Gongalvez, 2020). As redes sociais digitais como o
TikTok sao plataformas que estdo presentes no cotidiano contemporaneo de
diversas formas, ndo apenas como espago de sociabilidade, mas se tornam
também pontes para outros servigos, outras plataformas e outros
comportamentos.

As midias digitais se tornam assim, espago para divulgagao, exposi¢cao
e expressao de diferentes tipos de conteudo (Terra, 2012). Essas divulgagdes
podem vir de forma pessoal, de usuario para usuario, ou de empresas e
marcas para usuarios, as corporagdes usam plataformas como o TikTok para
construir um relacionamento e didlogo com o seu publico-alvo (Terra, 2012).

Diante disso, o estudo dos adolescentes e o seu relacionamento com
plataformas como o TikTok, mostra-se importante para entender como o
espacgo que essas midias ocupam na vida desses individuos n&o apenas como

usuarios, mas também como consumidores.

‘Entretanto, se a emergéncia dessa geragdo gera diversas
oportunidades para a criacdo de marketing através das midias
sociais, o desenvolvimento dessas estratégias tem sido
prejudicado pela compreensdao muitas vezes equivocada da forma
como realmente se ddo a adogado e o uso de midia sociais entre
os jovens. A imagem de um adolescente hiperconectado e
resultados apontando consequéncias ora positivas, ora negativas
das consequéncias do consumo de midias sociais sao bastantes
comuns (Barcelos & Rossi, 2014, p. 94).”
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A relagao entre esses individuos e as redes sociais digitais € bastante
complexa e abrange diferentes areas de suas vidas, como o cotidiano e suas
relagdes sociais, além do principal ponto deste trabalho, o consumo. Mais
sobre o0 espaco dessas plataformas na vida desses adolescentes sera

apresentado no préximo topico.

4.1 As Redes Sociais Digitais

A existéncia de redes que possibilitam o contato e a conexdo entre
diferentes pessoas, seja para troca de experiéncias, a busca de informagdes
ou a divulgacdo de fatos e acontecimentos, ndo €& novidade na nossa
sociedade (Gongalves & Silva, 2014). A novidade esta, de certa forma,
presente na expansdo da Internet e no desenvolvimento de redes de
comunicagdo e conexdes digitais, de forma online, o avango dessas redes
sociais e a sua presenca é tao forte na sociedade atual que quando se fala em
redes sociais 0 termo ja estd sendo associado as redes digitais de
comunicacao.

Por isso a necessidade de uma breve exposicao sobre a histéria das
redes sociais digitais e como elas se tornaram tao presentes na vida cotidiana
da nossa atual sociedade.

A historia das redes sociais digitais comega em 1969, com o
CompuServe — um servigo de conexao a internet dos EUA, avanca em 1971
com o envio do primeiro e-mail e tem mais um significativo avango em 1978,
quando em Chicago dois entusiastas criaram o Bulletin Board System (BBS)
para convidar amigos para eventos (Daquino, 2012).

Até o inicio da década de 1990, houve grandes avangos na estrutura
dos recursos de comunicacao. Mas o mais importante desses avancos ocorreu
em 1985, quando o America Online (AOL), forneceu ferramentas para que as
pessoas pudessem criar perfis virtuais onde os usuarios podiam descrever a si
mesmos e criar comunidades para trocas de informacdes e discutir sobre

diversos assuntos (Daquino, 2012).
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Nos anos 2000, a presenca da internet nas casas e no ambiente de
trabalho das pessoas aumentou significativamente, com isso houve também
um aumento no numero das redes sociais digitais e de seus usuarios
(Daquino, 2012). Incluido nesse numero de redes sociais digitais
desenvolvidas esta o Orkut que por um periodo de tempo foi muito popular
entre os jovens, o Facebook que por anos foi a rede social mais usada e até
hoje a mais famosa de todas, mesmo depois que seu “auge” tenha passado
(Wallaroom, 2024).

A cada dia que se passa, o numero de perfis de usuarios nas variadas
redes sociais na internet aumenta, por suas tematicas do cotidiano, fotografia,
videos e também aquelas que tém tematicas mais profissionais (Gongalves &
Silva, 2014).

“As redes sociais digitais propiciam um movimento relevante, ja
que permitem ao usuario se mostrar, se manifestar, produzir e
compartilhar informagdes de seu interesse, superando as ldgicas
tradicionais de consumo de informacao, préprias dos meios de
comunicagao de massa (Gongalves & Silva, 2014, p. 87).”

As redes sociais digitais impactam a sociedade e a vida cotidiana de
diferentes maneiras, as formas de interagdo entre amigos, familiares,
instituicbes e empresas, e até os habitos e rotinas das pessoas que as
utilizam, assim como a forma como grandes empresas entendem o seu

relacionamento com o seu publico-alvo (Gongalves & Silva, 2014).

“A interacdo engendrada pelas redes sociais digitais marca uma
nova possibilidade de relacionamentos, diminuindo as distancias
entre os interlocutores, potencializando cada ator e,

consequentemente, contribuindo para um processo
comunicacional mais horizontalizado (Gongalves & Silva, 2014, p.
85-86).”

A forma de comunicagcdo presente nessas redes sociais digitais é
baseada, dessa forma, em interagdes instantaneas e diarias, tornando-se

assim presente na rotina dos usuarios (De Oliveira, 2021). As possibilidades
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advindas da presencga constante dessas redes na cotidianidade do usuario
apresentam novas formas de representacdo dos seus usuarios e também no
relacionamento entre organizagbes publicas e privadas e seus respectivos
publicos.

Organizagdes publicas e privadas usam das redes sociais digitais para
entenderem melhor o seu publico, pelo fato de que essas plataformas séo

pautadas nas interagdes e na comunicagao entre usuarios.

‘O feedback e a interacdo sao caracteristicas evidentes da
comunicagédo social digital, atributos inerentes ao modelo de
comunicagdo chamado simétrico ou mao dupla. Compreende-se
que, em virtude do dinamismo das relagbes online, norteadas pela
velocidade e agilidade de resposta aos questionamentos e criticas
dos publicos, é urgente que as organizagbes planifiquem suas
estratégias e posicionamentos de comunicacdo digital, levando
em consideracao as ferramentas que pretendem utilizar: podcasts,
blogs, mensagens instantdneas, website, féruns, portais
corporativos, facebook, email marketing, intranet etc., tendo em
vista um publico cada vez mais infiel as marcas (Gongalves &
Silva, 2014, p. 97).”

Importante enfatizar que a presenca dessas marcas e instituicdes
nessas redes digitais, assim como as novas formas de expressao
possibilitadas pela instantaneidade dessas redes e sua onipresenga no
cotidiano montam um cenario repleto de possibilidades e significados para

Seus usuarios:

“Tais redes também podem ser compreendidas como um
instrumento possibilitador, diante dos inUmeros recursos que
podem oferecer, entretanto, ao mesmo tempo, atua também como
um catalisador, onde os significados veiculados sdo apropriados
pelos sujeitos, contribuindo para o processo de formacdo da
subjetividade, sendo relacionado as experiéncias individuais do
sujeito (De Oliveira, 2021, p. 192).”

O TikTok € uma dessas redes sociais digitais que apresenta a seus
usuarios uma nova forma de comunicagdo, compartilhamento de conteudo,
presenca e representacdo no mundo virtual e também comportamentos e

relagdes entre usuarios, porém de uma maneira diferente do que as redes
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digitais que vieram antes apresentavam. Existe uma diferenca no
funcionamento do TikTok que sera mais detalhado no proximo topico deste

trabalho.

4.2 O TikTok

O TikTok € um aplicativo que permite a criagao, o compartilhamento e o
consumo de videos curtos (Schellewald, 2021). O aplicativo € uma versao
internacional do Douyin, aplicativo chinés, que esta disponivel desde 2017
(Schellewald, 2021). O TikTok ficou conhecido por suas dangas virais e trends
de musica, onde usuarios podiam interpretar musicas de formas diferentes, por
meio de atuacao ou dublagem das letras (Schellewald, 2021).

O TikTok esta presente em 154 paises, tem mais de 1.1 bilhdes de
usuarios mensais ativos, se tornando a quarta rede digital com maior numero
de usuarios ativos, o aplicativo fica atras, respectivamente, do Facebook,
Youtube e Instagram (Wallaroom, 2024). Tais usuarios ativos ficam, uma
média, de 95 minutos por dia no aplicativo (Wallaroom, 2024).

O TikTok alcanga a marca de 1 bilhdo de downloads em 2020, isso o
aproxima, em numero de downloads, do Instagram e apresenta uma ameaca
para a rede vizinha, conforme admitido pelo proprio CEO da rede (Georges,
2020). Para enfrentar o rival, o Instagram langa o Reels, que se trata de uma
forma de assistir videos curtos, assim como no TikTok, sem sair da plataforma
(Alecrim, 2020).

Um dos aspectos que diferencia o TikTok de outras aplicagcdes € o
algoritmo de recomendacado de videos para seus usuarios, a velocidade de
reconhecimento de comportamento do algoritmo assusta até especialistas no
assunto.

O Wall Street Journal conduziu uma investigagdo para entender o
funcionamento do algoritmo de indicacao do TikTok, na investigacao 100 bots
foram utilizados para criar novas contas e cada um deles demonstrava
interesse em um especifico tipo de conteudo, assistindo e reassistindo videos

gue se encaixavam em seus ‘“interesses” e ignorando os que n&o condizem
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com esses interesses, os bots apenas forneceram para a plataforma uma data
de nascimento e localizagao (Hale, 2021). No primeiro momento, os videos
enviados para os bots eram os mais populares da plataforma, com uma média
de 6,31 milhdes de visualizagdes, porém com o padrao de comportamento dos
bots mudando, as recomendacdes também mudaram (Hale, 2021).

Um bot especifico destacou-se na investigacéo, cujo username, nome
pelo qual os usuarios de redes sociais digitais usam para serem reconhecidos
dentro das redes, no aplicativo era Kentucky 96 foi designado para
demonstrar interesse em conteudos sobre tristeza e depressao. Trés minutos e
15 videos dentro da plataforma, o bot assisti dois videos sobre tristeza, trinta e
cinco minutos depois foram oferecidos 224 videos com conteudo depressivo
para o bot, um total de 93% dos videos que foram oferecidos, segundo um
representante do aplicativo os outros 7% eram videos aleatérios com a
finalidade de ajudar o usuario a encontrar outros interesses (Hale, 2021).

Guillaume Chaslot, engenheiro que ajudou na criagdo do algoritmo
usado pelo Youtube, que é atualmente a plataforma com maior niumero de
usuarios ativos, afirma que no Youtube 70% dos videos oferecidos vém do
sistema de recomendagdo e que esse numero ja € considerado alto (Hale,
2021).

Além da tecnologia de recomendacao do TikTok ser avangada de uma
maneira onde aprende o padrdao de comportamento dos seus usuarios de mais
rapidamente que as de outras redes sociais, o aplicativo ainda conta com
diferentes tipos de interagdes entre usuarios, seja por meio de mensagens ou
comentarios nos videos e transmissdes ao vivo feitas por meio da plataforma.

Tais formas de interacdo s&o comuns nas redes sociais digitais.

“Esses locais virtuais possibilitam ao usuario trocar informacoes
com varias outras pessoas de muitos lugares do mundo ao
mesmo tempo. Alguns destes tornaram as conversas virtuais mais
atrativas, devido aos novos recursos de entretenimento
disponibilizadas. Emoticons, sons, videos, jogos, postagem de
fotos, despertaram a curiosidade dos jovens. Essa tecnologia, que
disponibiliza, além da conversa digital, o som e a imagem em
tempo real da outra pessoa com quem o usuario estd interagindo,
tornou-se uma diversdo para os jovens, substituindo, muitas
vezes, o contato fisico (Gongalves & Nuernberg, 2012, p. 166).”
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O TikTok é um dos aplicativos que foi popularizado na era da
midiatizacdo dos individuos, onde os usuarios desse tipo de rede social as
utilizam para se expressar, se expor e se divulgar, dai o termo usuario-midia,
gue mesmo sendo anterior ao uso do TikTok € apresentado de uma forma que

ainda se encaixa nos usuarios desta rede (Terra, 2012).

‘Entendemos que o usuario-midia € um usuario ativo tanto da
internet como das midias sociais e que produz, compartilha,
dissemina conteudos proprios e de seus pares, bem como o0s
endossa junto as suas audiéncias em blogs, microblogs, féruns de
discussdo online, sites de relacionamento, entre outros.
Acreditamos que existam niveis de usuario-midia: os que apenas
consomem conteudo e replicam; 0os que apenas participam com
comentarios em iniciativas online de terceiros; e os que de fato
produzem conteudo ativamente (Terra, 2012, p. 77).”

Quando se estuda essas midias que possuem conteudos “viralizaveis”,
se foca em entender o impacto desses conteudos e dessas midias nos
consumidores e, especialmente, na classe mais nova de consumidores que
sdo os jovens da anteriormente citada Geragao Digital

No préximo capitulo irei discorrer sobre a relagao entre os adolescentes, o

TikTok e o consumo dentro e fora dessa rede.

4.3 Adolescentes, TikTok e Consumo

A utilizagdo da internet por criangas e adolescentes ndo € um topico
novo, porém seu crescimento exponencial faz com que as opinides conflitantes
sobre o assunto estejam cada vez mais em evidéncia. A presenga da
publicidade dentro desses espacos levanta os mesmos questionamentos que
levantou quando se fez presente dentro dos espacos televisivos, assim como o
impacto que essas midias tém sobre a autoestima de seus usuarios (De
Oliveira, 2021).

Ainda que as redes sociais tenham um limite de idade para seus

usuarios, esse tipo de regra é facilmente burlada ja que o préprio usuario pode
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selecionar sua data de nascimento, fazendo com que adolescentes tenham
liberdade de acesso a conteudo que podem n&o ser proprios para sua faixa

etaria.

“A falta de regulamentacdo também é um fator que impde alerta,
os conteudos sado veiculados livremente sem atender faixas
etarias e, a dindmica das redes sociais € a sugestao de conteudos
a partir das buscas e visualizagbes do usuario. Embora a maioria
das redes sociais tenha um limite minimo de idade, essas regras
sao facilmente burladas, ja que ndo ha uma fiscalizagao desses
perfis (De Oliveira, 2021, p.190-191).”

Essas redes sociais digitais, como o TikTok, formam um espago onde o
sujeito tem acesso a diversas significagbes que sao proprias do universo
virtual, esses significados sédo “apropriados pelos sujeitos, contribuindo para o
processo de formagdo da subjetividade, sendo relacionado as experiéncias
individuais” (De Oliveira, 2021, p. 192).

Por causa da subjetividade presente nessas redes, € possivel observar
um novo padrdao de comportamento vindo de seus usuarios. Pois para alguns
a “vida virtual” pode tornar-se mais satisfatéria do que a “vida real”, ja que em
alguns casos em suas vidas virtuais os usuarios podem mostrar um novo lado
de si pautado num senso de perfeicdo advindo das interagbes presentes
nessas redes (De Oliveira, 2021). Como dito anteriormente, as relagdes
nessas redes giram em torno de interagbées como curtidas e comentarios que
sdao compreendidos como recompensas de acordo com o nivel de aceitacéo
que seu conteudo alcangou no publico-alvo (De Oliveira, 2021).

As criangas e adolescentes da Geragao Y, conhecidas como nativas
digitais por serem as primeiras a crescerem com facil acesso a essas redes,
passam por esse processo de subjetividade de forma mais intensa por
crescerem em ambientes cujas interacbes e senso de pertencimento sao
redes sociais digitais que usam interagdes e engajamento como sindnimo de
pertencimento (De Oliveira, 2021).

O lugar desses adolescentes na era das midias digitais é intensificado
por diversos fatores, um deles sendo o fato ja citado que essa é a primeira

geragao que cresceu com total acesso a essas redes sociais digitais antes de
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alcangarem o ensino médio, outro fator sobre o relacionamento desses jovens
com as redes sociais € a mudanga que aconteceu gradualmente na

conformacgao familiar na sociedade atual (Alcantara, 2014).

“Por outro lado, com o aumento da jornada de trabalho parental, a
consolidagdo do lugar ocupado pela mulher no mercado e a
reconfiguracdo dos formatos familiares, intensificam-se as
experimentagdes que as criangas, sozinhas, fazem das midias.
Estas, por sua vez, passam a desempenhar papéis importantes
enquanto instancias de referéncias e socializagdo das criancas
(Alcantara, 2014, p. 61).”

A introducdo das criangas e adolescentes nas midias sociais digitais
desde cedo desempenha um papel importante no processo de socializagao
desses individuos, importante citar que a presenca desses adolescentes nas
redes sociais digitais, assim como seu comportamento de consumo e
producdo de conteudo pode variar de acordo com sua situagao
socioeconOmica (Alcantara, 2014).

No Brasil, ndo apenas o uso de redes sociais por adolescentes vem
crescendo consideravelmente, mas também o uso como fonte de informacdes
relacionadas ao consumo. Os usuarios das redes sociais, inclusive
adolescentes, estdo baseando suas decisdes de compra nas informagdes e
opinides descritas nas redes sociais (Abbade, Della Flora & De Bem Noro,
2014).

“A crescente participacado do Brasil em estatisticas relacionadas a
internet e as redes sociais virtuais demonstra a importancia que
ambas adquiriram no dia a dia das pessoas, sendo percebidas
pelos consumidores como fontes que fornecem informacoes
veridicas, mais acessiveis e mais rapidas do que os outros meios
(Abbade, Della Flora & De Bem Noro, 2014, p. 263).”

As pessoas que usam as redes sociais digitais como parte fundamental
do seu cotidiano, passaram a usa-las como um meio de compartilhar suas
opinides sobre o consumo de marcas e produtos famosos (Abbade, Della Flora

& De Bem Noro, 2014). As opinides postadas, sejam positivas ou negativas,
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tém participacdo ativa na decisdo de compra dos espectadores de
determinado usuario, fazendo com que a opinido dos influencers se torne
determinante para o consumo de um produto e servigo.

A hashtag #TikTokMadeMeBuylt (#TikTokMeFezComprar), tem mais de
seis milhdes de videos, até o dia marco de 2024, demonstrando produtos que
0S usuarios compraram apos assistirem videos de opinides positivas vindos
das celebridades virtuais, conhecidas como influencers, que sao consideradas
dentro de suas comunidades especialistas no assunto.

O TikTok tem um conceito de comunidade que reflete no comportamento
de consumo de seus usuarios, essas comunidades sao formadas por pessoas
interessadas no mesmo conteudo que acabam consumindo videos dos
mesmos criadores de conteudo, resultado do sistema de recomendacao da
plataforma. As comunidades de consumo do TikTok tém sua forga no

engajamento dos usuarios com os videos (Nascimento, 2023).

“As comunidades de consumo no TikTok, portanto, tém como
ponto central de encontro os diversos conteudos produzidos na
plataforma, de modo que a hashtag se torna muitas vezes a
ferramenta que possibilita aos membros encontrarem os videos a
que desejam assistir. Dessa maneira, diferentemente de outras
formas de comunidade apontadas em estudos prévios, as
comunidades de consumo do TikTok apresentam dispositivos
tanto de interacdo como de mediagdo. Nas mediacbes no TikTok,
a pratica de consumo é o que une os membros da comunidade.
Em outras formas de comunidades, como aquelas compostas de
influenciadores de moda no Instagram, a mediagdo quase nao
acontece, uma vez que os membros interagem fortemente em
torno da figura central da comunidade, que é o influenciador
(Nascimento, 2023, p. 22).”

O Brasil esta situado no centro das comunidades de consumo do TikTok
por ter mais de 74 milhdes de usuarios, sendo o segundo pais com mais
usuarios no mundo (Nascimento, 2023). Outro fato importante dessas
comunidades de consumo, que se espalham por comunidades de livros, filmes
e outros produtos, € que nao apenas a compra de um produto pode aumentar
ou diminuir de acordo com o comportamento dessas comunidades, mas
praticas de consumo podem ser aprendidas por conta dos conteudos

presentes no TikTok (Nascimento, 2023).
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Como as praticas de consumo podem ter aumento ou serem aprendidas
dentro da plataforma, os adolescentes que usam essa rede social digital ndo
estdo imunes aos encantos das comunidades de consumo do TikTok. Pretendo
ao longo deste trabalho investigar as praticas de consumo desses
adolescentes dentro da plataforma, assim como as praticas aprendidas na

plataforma e praticadas fora dela.
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5 -0 ENCONTRO ETNOGRAFICO

A pesquisa antropoldgica tem a finalidade de entender quem as pessoas
sdo, o0 que elas pensam que estao fazendo e com que finalidade pensam que
estdo fazendo (Geertz, 2014). Essa nuance da antropologia nao significa
entrar na cabecga das pessoas e sentir o que eles sentem ou pensar o que elas
pensam, e sim aprender a viver com eles e observar a familiaridade com agao
dessas pessoas adquirem significados dentro de suas vidas (Geertz, 2014).

O trabalho do antropdlogo se resume em ter uma atitude unica de
observacéo e compreensdo em relagdo ao ambiente em que o executa. E dito
por Geertz (2014), que essa atitude se da por um desprendimento do
pesquisador em relagcdo ao seu objeto de pesquisa. O pesquisador esta
constantemente engajado com os seus informantes e o ambiente onde se
encontra ao mesmo tempo que mantém uma postura analitica em relacédo a
tudo que observa e tudo que lhe é contado por tais informantes (Geertz, 2014).

O objetivo da pesquisa antropoldgica € investigar os processos pelos
quais se dao alguns estagios culturais (Boas, 2014). Segundo Boas (2014), o
metodo mais utilizado para alcangar esse objetivo € por meio da comparagao
entre as diferentes culturas ou os diferentes comportamentos, como Margaret
Mead fez ao comparar os adolescentes em Salmoa com aqueles da América
do Norte (1928).

O trabalho de campo etnografico € o método praticado pelo antropélogo
€ a observagao participante € o mais comum entre esses profissionais.
Segundo Clifford (2002), o trabalho etnografico € um método notavelmente

sensivel:

A observacéo participante obriga seus praticantes a experimentar,
tanto em termos fisicos quanto intelectuais, as vicissitudes da
traducéo. Ela requer um arduo aprendizado linguistico, algum grau
de envolvimento direto e conversagido, e frequentemente um
“desarranjo” das expectativas pessoais e culturais. E claro que ha
um mito do trabalho de campo. A experiéncia real, cercada como
€ pelas contingéncias, raramente sobrevive a esse ideal; mas
como meio de produzir conhecimento a partir de um intenso
envolvimento intersubjetivo, a pratica da etnografia mantém um
certo status exemplar. Além disso, se o trabalho de campo foi
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durante algum tempo identificado com uma disciplina
singularmente  ocidental e wuma ciéncia totalizante, a
“‘Antropologia”, tais associagdes nao sao necessariamente
permanentes. Os atuais estilos de descricao cultural sao
historicamente limitados e estdo vivendo importantes
metamorfoses (Clifford, 2002, p.20).

Segundo este mesmo autor € importante lembrar sempre que a etnografia
esta irrevogavelmente imersa na escrita (Clifford, 2002). Esta escrita se da
pela tradugdo da experiéncia do antropélogo para o formato textual, desta
forma, o etndgrafo precisa de um treinamento profissional onde o mesmo é
capacitado de modo a conseguir traduzir a sua experiéncia com boas técnicas
analiticas e contendo uma boa explicagao cientifica (Clifford, 2002).

A observagao participante serve como uma forma de interligar o interior
e o exterior do experimento de pesquisa, ou seja, o fazer pesquisa no
ambiente e a tradugdo da pesquisa para o género textual (Clifford, 2002). No
exterior, se capta as experiéncias e os comportamentos e no interior, situa-se
esses comportamentos em contextos mais amplos para dar-lhes significados
(Clifford, 2002).

A experiéncia da observacgao participante da um contato sensivel para a
pesquisa que esta sendo feita, para as pessoas com as quais esta se
interagindo, e para com os comportamentos e a natureza das vivéncias desses
individuos que sao o objeto da pesquisa (Clifford, 2002).

A experiéncia no campo quando textualizada, € onde ocorre a real
elaboracao de uma etnografia, quando a experiéncia é traduzida para o género
textual e a esse texto € dado o poder de se transformar em dados, onde as
experiéncias se tornam narrativas e exemplos (Clifford, 2002). Quando o texto
€ produzido, é dada a experiéncia etnografica um novo significado que nao se

limita a histérias contadas de informantes, mas tornam-se ciéncia:

Esta tradugcdo da experiéncia da pesquisa num corpus textual
separado de suas ocasides discursivas de producdo tem
importantes consequéncias para a autoridade etnografica. Os
dados assim reformulados ndo precisam mais ser entendidos
como a comunicacao de pessoas especificas. Uma explicagao ou
descricdo de um costume por um informante ndo precisa ser
construida de uma forma que inclua a mensagem “fulano e fulano
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disseram isso”. Um ritual ou um evento textualizados nao estao
mais intimamente ligados a producdo daquele evento por atores
especificos. Em vez disso, estes textos se tornam evidéncias de
um contexto englobante, uma realidade “cultural”’. Além disso,
como os autores e atores especificos sdo separados de suas
producdes, um “autor” generalizado deve ser inventado, para dar
conta do mundo ou contexto dentro do qual os textos sao
ficcionalmente realocados (Clifford, 2002, p.41).

As formas da pesquisa etnografica que se apresentam no formato
textual se preocupam mais em apresentar o contexto da pesquisa e as
situagdes das interlocugdes, omitindo assim por muitas vezes os aspectos
dialégicos da pesquisa de campo, eles ndo necessariamente somem no texto,
mas sao traduzidos de forma a apresentar os aspectos do processo da
pesquisa que justificara os resultados e dara ao futuro leitor o contexto
necessario para uma boa interpretacdo dos dados que |he estdo sendo
passado (Clifford, 2002).

Ainda sobre os textos etnograficos, nos €& apresentado por Clifford
(2011), a nogdo de que embora esses textos sejam constituidos de dados
pertinentes para o avango da ciéncia antropoldgica, ha também a nocgao de

que tais textos contém uma certa alegoria em sua composigao.

Um reconhecimento da alegoria enfatiza o fato de que retratos
realistas, na medida em que sao “convincentes” ou “ricos”, sdo
metaforas extensas, padrdes de associagcdes que apontam para
significados adicionais coerentes (em termos tedricos, estéticos e
morais). A alegoria (de maneira mais forte que a “interpretacao”)
destaca a natureza poética, tradicional e cosmoldgica de tais
processos de escrita (Clifford, 2011, p.65-66).

Nesse caso, a alegoria presente no texto consiste em dar uma atengao
ao carater narrativo das representagdes presentes no mesmo (Clifford, 2011).
Esta mesma alegoria também rompe com o aspecto de continuidade da
descricao cultural, dando ao texto um carater atemporal ao ser lido.

O aspecto alegdrico da escrita etnografica traduz a experiéncia de

campo incita um olhar diferente para o relato:
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Na etnografia, a atual guinada em diregao a retdrica coincide com
um periodo de reavaliagdo politica e epistemoldgica no qual a
natureza construida, imposta, da autoridade representacional
tornou-se, de forma extraordinaria, visivel e contestada. A alegoria
nos incita a dizer, a respeito de qualquer descricao cultural, nao
“isto representa, ou simboliza aquilo”, mas sim “essa é uma
histéria (que carrega uma moral) sobre aquilo” (Clifford, 2011, p.
66).

Esses mesmos relatos etnograficos ndo podem ser entendidos apenas
como a descricdo do trabalho, pois trata-se do processo de tornar o
comportamento observado pelo pesquisador em um comportamento
compreensivel para a classe cientifica assim como todos os possiveis leitores
do texto (Clifford, 2011). Encontram-se nesses textos uma atencdo aos

significados dos comportamentos dos individuos que estdo sendo observados.

Uma etnografia cientifica normalmente estabelece um privilegiado

” o«

registro alegdrico que ela identifica como “teoria”, “interpretagdo”
ou “explicacdo”. Mas uma vez que todos os niveis significativos
num texto, incluindo-se teorias e interpretagdes, sdo reconhecidos
como alegoricos, torna-se dificil privilegiar um deles, aquele que
daria conta dos demais (Clifford, 2011, p.70).

O trabalho de campo antropolégico apresenta-se assim com duas
etapas sendo a primeira o trabalho de campo e a segunda a construgao textual
das experiéncias vividas no campo.

Ha diferentes formas de efetuar-se a segunda parte deste trabalho de
campo, enquanto o que foi citado anteriormente, a textualizagao com aspectos
alegoricos do trabalho, seja a forma mais comum de se elaborar um texto
etnografico, existem aqueles pesquisadores que optam por ndo adicionar tais
aspectos em seus textos, mantendo-os como um resumo dos resultados das
suas experiéncias de maneira mais direta (Clifford, 2011). Outra maneira de
elaborar o texto seria manté-lo como um texto completo apenas apresentando
os didlogos ocorridos no campo, pode-se também apresentar o individuo
objeto da pesquisa como uma voz sempre presente ou apenas como uma

parte de uma narrativa da descoberta do pesquisador (Clifford, 2011).
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Todas estas maneiras de se fazer etnografia textual é valida. Pois “o
campo nao € concebido como se repleto de textos” (Clifford, 2011, p. 90).

Para o andamento desse trabalho decidi passar minhas tardes, num
periodo especificado no préximo tdpico, tentando entender seus
comportamentos de consumo dentro do TikTok, por meio de observacao e
principalmente conversas com esses adolescentes, onde os proprios me
apresentam as diferentes significagdes por tras das suas escolhas de como se
portar dentro e fora da internet.

A forma escolhida para passar o tempo com esses individuos veio com
o entendimento de que a sua rotina e cotidianidade tem muito a mostrar e
dizer para esclarecer algumas teorias antes apenas levantadas por meio da
leitura de diferentes textos sobre o assunto.

As conversas com os adolescentes foram cruciais para compreender
como as significagdes sdo dadas aos seus comportamentos dentro dos seus

ciclos sociais dentro e fora das comunidades digitais.

5.1 O Ambiente

O ambiente onde o trabalho de campo foi executado faz total diferencga
para o andamento da pesquisa e a apuragao de dados. Ao escolher realizar o
trabalho de campo no Centro de Educacéo Integral de Igarassu Cecilia Maria
Vaz Curado Ribeiro, o principal aspecto observado por mim foi o tempo que os
adolescentes passam dentro desse ambiente escolar. Por ser em tempo
integral, os estudantes tém aulas nos turnos da manha e tarde, ficando dentro
do prédio escolar das 07:30 da manha as 17:20 da tarde, com um intervalo
das 12:00 as 13:30 para almoco.

A primeira visita ao Centro ocorreu em setembro de 2023, quando tive
uma conversa com o vice-gestor do Centro e expliquei todo o objetivo da
minha pesquisa assim como o funcionamento das visitas. Antes de escolher o
Centro de Ensino de Igarassu (CEl) Cecilia ainda visitei outras instituicbes de
ensino, mas além do CEIl Cecilia ter os melhores horarios para que eu

pudesse ter contato com os estudantes, o numero de estudantes de diferentes
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faixas etarias me chamou bastante atencéo, por ser uma escola que conta
com duas turmas de cada série sendo a faixa etaria entre 12 e 15 anos.

Ao conversar com o Vice gestor nesse primeiro momento, percebi
hesitacdo de sua parte, principalmente com relacdo a exposicdo dos
estudantes dentro da pesquisa, por isso ficou combinado de que eu nao usaria
os nomes completos dos alunos durante a escrita, com o passar do tempo foi
também decidido que n&o usaria os nomes reais dos alunos citados no
trabalho, estarei usando apenas suas iniciais e turmas para identifica-los. Foi
também combinado que o melhor local para que eu pudesse observar e me
enturmar com os estudantes seria no patio, apesar de que nenhuma outra
parte da instituicdo tivesse ficado fora dos limites, porém o patio apresenta
uma melhor estrutura e melhor acesso as dinamicas dos adolescentes.

A minha entrada na instituicdo durante as primeiras semanas precisava
ser autorizada pessoalmente pelo vice gestor ou algum funcionario da
coordenagao da escola, porém apds mais ou menos um més de visitas a
minha entrada ja era permitida sem nenhuma autorizagdo adicional.

Como citado anteriormente as minhas visitas ocorriam no horario do
intervalo de almoc¢o dos estudantes, considerando que os primeiros 30 minutos
nesse intervalo eram utilizados somente para o consumo da refeigdo comecei
a entrar no CEIl pontualmente as 12:25 e sair as 13:30, todos os dias. As
visitas ocorreram durante os meses de outubro, novembro e dezembro de
2023 e marco, abril e parte de maio de 2024.

Durante o intervalo do almocgo, os estudantes tém acesso a todos os
espacos da escola, incluindo o patio, que foi o local onde me situei para
observa-los. Cabe dizer que como o intervalo em que escolhi me inserir nas
rotinas dos adolescentes era destinado ao almogo, quando eu chegava no
Centro muitos dos estudantes ainda estavam almogando, depois de passar
meses indo e vindo do Centro percebi que apenas os primeiros 20 a 30
minutos eram destinados ao almogo e durante o restante desse intervalo os
alunos passavam seu tempo realizando outras atividades.

O centro conta com 12 turmas do 6° ao 9° ano do ensino fundamental,
cada turma com uma média de 30 alunos, as idades sao variadas entre os 12

e os 15 anos. A dindmica de como cada turma é diferente, os estudantes dos
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6° e 7° anos, sdo mais abertos a conversas e passam mais do seu tempo no
patio do Centro, realizando diversas atividades, alguns brincam, mas a maioria
passa o tempo no aparelho celular. Enquanto os alunos dos 8° e 9° anos sao
mais reclusos, passando a maior parte do intervalo dentro de suas respectivas
salas de aula ou na biblioteca.

Foi explicado pelo préprio vice-gestor da escola que a diferenga na
dindmica dos estudantes se da nao apenas pela diferenga na idade, mas
também porque os alunos das turmas mais adiantadas passam por diferentes
estagios na sua educagao. Por exemplo, os alunos dos 9° anos tém diferentes
aulas, pois sédo encorajados pelos professores e pela propria secretaria de
educacao da cidade a cursar o ensino meédio nas escolas técnicas presentes
na cidade, o que exige um nivel preparatorio nos seus estudos, visto que para
ingressar nas escolas técnicas os mesmos precisam passar por uma prova
classificatéria.

Como a pesquisa trata do uso da rede social TikTok pelos adolescentes
e o0 seu comportamento de consumo dentro dessa rede, um dos principais
pontos a serem observados no Centro de Educagdo seria o acesso dos
estudantes a internet. Na minha primeira conversa com o vice gestor do CEl,
que foi durante todo o tempo que passei visitando o local o meu principal
contato, ele me informou que embora o Centro contasse com uma rede de Wifi
os estudantes nao tinham acesso a senha ou a rede a ndo ser que estivessem
usando os computadores ou tablets presentes na sala de informatica.

Porém houve uma mudanga nessa regra, eu comecei as visitas ao
Centro em outubro de 2023 e elas se estendiam a todos os dias em que
ocorriam as aulas até a primeira semana de dezembro quando comecgou o
periodo de avaliacbes finais onde os estudantes so iriam para o Centro para
fazer as avaliagdes e ja eram liberados. Em novembro de 2023, perto do fim
das aulas regulares, um dos estudantes sinalizou que a regra do acesso ao
Wifi tinha sido modificada e agora todos os estudantes tinham livre acesso a
internet da instituicdo. Apesar de estar ciente que os estudantes ndo tinham
acesso livre a rede de Wifi da escola quando iniciei as visitas, decidi escolher

esse ambiente pelo depoimento do vice-gestor que explicou que a restricao
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nao impedia os alunos de passarem a maior parte do seu tempo livre
acessando suas redes sociais digitais.

Durante os meses em que realizei a pesquisa, ha maioria das vezes me
encontrava numa cadeira do patio, em algumas ocasiées me locomovia até a
quadra esportiva e mais de uma vez sentei-me junto a alguns estudantes perto
das salas de aula. Em nenhum momento entrei de fato nas salas de aula, pois
alguns dos estudantes me contaram que aqueles que ficavam dentro da sala
de aula estavam na maioria das vezes estudando.

A escolha desses ambientes como aqueles onde iria observar e interagir
com alunos se deu pelo fato de que nas primeiras visitas percebi que esses
sao os lugares onde os adolescentes passavam a maior parte do seu tempo e
onde eles estavam mais confortaveis para conversar com alguém de fora do

seu convivio.

5.2 Os Adolescentes

A maioria dos adolescentes com quem tive contato durante o tempo em
que passei visitando o CEIl eram alunos dos 6° e 7° anos, € em sua maioria
meninas. A idade desses estudantes era entre 12 e 15 anos.

As conversas mais frequentes que tive, foram com alunas do 6° e 7°
ano, entre elas se destacam L e T que conversaram comigo por pelo menos
vinte minutos, pelo menos trés vezes na semana durante todo o tempo em que
visitei o CEI.

L e T, eram alunas do 6° ano em 2023 quando iniciei as visitas e do 7°
ano quando retornei no ano letivo de 2024. Elas foram as primeiras alunas a
conversarem abertamente comigo, tanto sobre o assunto da pesquisa quanto
sobre seus interesses pessoais. Também foram elas que me apresentaram a
outros estudantes, todos basicamente do seu grupo de amigos, as meninas
também fizeram questdo de introduzir a mim a dindmica da escola, o
comportamento de alguns professores e de outros estudantes.

Sobre o uso do celular no ambiente escolar, muitos alunos do 6°

afirmam nao ter um aparelho ou se tem ndo o levam para a escola, seja por
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regras impostas pelos pais ou por ndo gostarem. Uma aluna do 6° ano B,
conta que nao gosta de levar o seu celular, porque ela sabe que ficara
distraida e n&o conseguira prestar atencao nas aulas.

Entre os estudantes que levam o aparelho para a escola ha dinamicas
diferentes para o seu uso. Nos primeiros dias de visita e conversa com 0s
estudantes eles se apresentam contando que usam o celular para estudar e
poder fazer pesquisa de trabalhos escolares, essa € inclusive a razao que os
pais dao a esses estudantes quando compram o aparelho para lhes dar, pois
muitos desses estudantes ndo contam com computadores em suas
residéncias.

Porém com o passar dos dias muito desses adolescentes passaram a
se sentir mais confortavel em passar seus intervalos préximos de mim, por
muitas vezes eram grupos especificos de alunos que ja eram amigos entre si e
viam uma oportunidade de conversar com alguém de fora, mas muitas vezes
alunos de diversas turmas, sozinhos ou acompanhados se aproximavam de
mim para compartilhar conversas, novidades e suas opinides sobre a
pesquisa.

Alguns estudantes, como L e T, eram companhias recorrentes, assim
como suas amigas proximas, enquanto outros eu tive poucas chances de
conversar ou apenas encontros curtos, de qualquer forma todas as conversas
foram interessantes e continham uma riqueza de detalhes e nuances que séo
pertinentes para a minha pesquisa.

Na segunda semana em que estava visitando a escola, alguns dos
estudantes ja estavam confortaveis o suficiente para compartilhar comigo suas
atividades preferidas dentro do aparelho celular e de suas redes. De inicio
estranhei a facilidade com a qual eles compartilham tais informacgdes, mas me
acostumei facilmente depois de uma das alunas do 6° comentar que além de
ser bom ter uma presenca nova no ambiente, eu era como um meio termo no
dia a dia deles, ndo era como os outros estudantes com os quais eles
provavelmente teriam que dividir a turma pelo resto do ensino fundamental.

Apods algumas conversas iniciais, as meninas que conversavam comigo
comegaram a compartilhar dos seus gostos e habitos dentro das redes sociais.

No TikTok o principal conteudo consumido por essas meninas era o de
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influencers de maquiagem e moda, esses eram 0S seus principais interesses
dentro das redes sociais digitais e também um tépico de conversa que era
constante em suas conversas no ambiente escolar, juntamente com videos de
unboxing onde as meninas assistiam essas blogueiras revelarem caixas e
caixas de produtos que elas recebem de marcas ou que compraram e foi ai

que surgiu o sonho de ser blogueira.

5.3 O Sonho de Ser Blogueira

Durante uma conversa com um grupo de meninas logo na terceira
semana de visitas recebi diversos depoimentos sobre o uso recorrente do
TikTok em suas vidas, partes dessas declaracbes ja eram esperadas. Por
exemplo, uma das meninas do 6° ano disse que o seu aparelho celular é
usado pelo seus pais como uma forma de punicdo se ela ndo cumpre com
suas tarefas escolares, assim quando ela tem trabalhos e tarefas pendentes
ela sé é autorizada a usar o celular para as respectivas pesquisas.

Outra menina desse mesmo grupo conta que quando ndo esta na
escola passa horas no celular assistindo videos de blogueiras, os seus
favoritos sendo os de maquiagem e unboxing. As meninas também contam
que assistem videos de challenges ou desafios, videos que surgem quando
alguma influencer tenta uma rotina ou forma diferente de fazer algo e outras
influencers seguem a mesma forma sempre remetendo ao video original,
sendo os mais comuns desses challenges de danga ou de maquiagem, mas
também se fazem presente em videos e influencers de comédia ou lifestyle,
esses ultimos s&o os influencers que fazem conteudo de rotina ou viagem.

A primeira conversa sobre o comportamento das adolescentes na rede
social, veio quando estava conversando com um grupo de meninas e elas me
explicaram que passam grande parte do seu tempo no TikTok e usam dessa
rede para expressar determinados comportamentos, como por exemplo, TH
me explica que seu perfil na rede social conta com um nome de usuario que

nao é o seu e uma foto de perfil que também né&o é a sua:
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Meu perfil nas redes é mais discreto, até a foto que uso € uma que
eu peguei na internet e meu nome também faz referéncia as
coisas que eu assisto na internet (TH, aluna do 6° ano B).

Nem todas as alunas compartiham dessa mesma experiéncia, mas a
maioria também nao usa seu nome verdadeiro, ou completo, preferindo utilizar
de algum apelido, ou como TH de algum nome que faz referéncia as suas

preferéncias. Isso acontece porque, segundo uma aluna do 7° ano:

A forma como a gente usa o nosso nome e a nossa foto dentro do
TikTok faz parte da forma como a gente quer ser tratado dentro e
fora dele, e também mostra para outras pessoas as nossas
preferéncias (C, Aluna do 7° ano B).

O termo o sonho de ser blogueira surgiu em uma conversa com TH,
uma aluna do 6° ano, onde ela me contou que juntamente com sua melhor
amiga ela fez uma conta no TikTok dedicada para as duas fingirem ser
blogueiras. Na tal conta, elas fingem estar falando com uma audiéncia
compartilhando da sua vida pessoal, fazendo videos onde se arrumam e
também fingem abrir presentes recebidos. Os presentes que elas fingem
receber e abrir sdo produtos que elas mesmas ja viram as blogueiras usarem,
sejam os originais ou copias.

Esse topico volta em nossas conversas em diversos momentos, como
quando algumas alunas falam que querem muito ganhar roupas novas para

usar porque estdao na moda. Uma das meninas me diz que:

Queria muito ter uma calga wideleg que estad na moda e todo
mundo, se a senhora abrir os videos, ela td sendo muito usada,
queria uma pra mim, mas eu nao tenho dinheiro e a minha méae so6
vai comprar roupa pra mim més quem vem, porque € dezembro
(B, Aluna do 6° ano B).
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A tal calca wideleg é conhecida no TikTok, e em outras redes sociais
digitais, mas principalmente no TikTok, como a “calga de shoppping”, termo
atribuido a ela por um personagem de desenho animado, patolino, mais
difundido no TikTok quando blogueiras passaram a dublar a fala desse
personagem falando sobre a calga de shopping enquanto vestiam calgas

no estilo wideleg.

Figura 1 e Figura 2 - Exemplos de calgas wideleg.

Fonte: Google (2024)

Ainda nesse tépico recebi outros depoimentos de como essas
adolescentes querem ter algum produto novo, mas precisam esperar pelos
pais, por uma multitude de razdes, a maioria desses motivos estao ligados
ao fato de que os pais desses estudantes sédo da classe trabalhadora. L me
conta como foi o processo de ter um celular novo, em outubro ela me diz

que seu celular esta quase todo danificado:

Meu celular ta todo quebrado tia, e a pior coisa que poderia
acontecer, aconteceu hoje, ele caiu e quebrou ainda mais a tela,
agora eu s6 posso usa-lo para entrar nas redes sociais, mas nem
consigo tirar fotos ou gravar videos porque a cémera nao
funciona. Eu pedi um novo para a minha mée, mas ela falou que
nado pode me dar agora porque ela comprou uma maquina de
lavar la pra casa na black Friday e dividiu para poder pagar (L,
aluna do 6° ano).
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Apos a volta das férias escolares e eu retornar as minhas visitas ao

Centro, L me procura para contar que conseguiu ganhar um celular novo:

Ainda ndo é o que eu queria, mas minha mée conseguiu comprar
esse aqui para mim. Pelo menos a camera funciona e eu posso
postar mais fotos e videos (L, Aluna do 6°ano).

Dentro desse mesmo tdpico, outra aluna me conta que por ser a época de
fim de ano, fim de novembro de 2023, a mae dela ofereceu para ela um celular
novo, o antigo estava quebrado e nao funcionava, porém se ela escolhesse o
celular, a mé&e nao poderia comprar muitas roupas ou sapatos novos para ela,

o depoimento foi:

Obvio que eu escolhi o celular né tia, quem precisa de tanta roupa
nova, se eu tiver um par (conjunto) para usar no ano novo eu ja
vou estar feliz, agora celular eu preciso ja estou sem o meu ha
meses, ndo aguento mais (Aluna do 6° ano B).

O consumo de produtos indicados ou usados por blogueiras variam entre
acessorios para roupas, diferentes estilos de calcados, capas para celulares e
acessorios para cabelo. As meninas gostam de deixar isso claro, como elas
usam as blogueiras como inspiragao para as roupas que usam, 0S acessorios
e até as musicas que ouvem no dia a dia.

E comum para as meninas contarem como aprendem as coisas no
TikTok, como se inspiram nas influencers que acompanham e como trazem
iSsO para sua vida cotidiana. Assim como o topico da moda, a maquiagem é
bem presente nos conteudos consumidos por essas meninas e isso é
evidenciado pela forma como elas a utilizam para ir a escola. Diversas
meninas fazem uso da maquiagem para a ir a escola, e contam como
aprenderam determinada técnica com a rede social. Os delineados graficos
sdo os mais comuns de serem notados, e algumas meninas os reproduzem

nos meninos para praticar.
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Figura 3 — Exemplo de delineado grafico

Fonte: Google (2024)

O toépico da moda € o mais presente nas conversas com as meninas,
como eu citei anteriormente elas assistem videos famosos e “virais” no TikTok
e buscam de alguma maneira trazer aquilo para o seu dia a dia. O estilo das
blogueiras é replicado por essas meninas, os videos e dangas gravados
também e até a forma como as blogueiras falam passa a estar presente no
cotidiano dessas adolescentes.

Ainda sobre o topico de moda, € comum ouvir as meninas emitindo
opinides que s&o quase completamente baseadas nas opinides das
influencers que acompanham nas redes sociais, essas opinides sao voltadas

aos seus colegas e até mesmo a si mesmas.

Esse é o estilo dela, mas nao é bonito nem aqui nem na China, e
nem esta na moda faz tempo, mas ela acha bonito né (C, Aluna
do 7° ano B, ao falar sobre um cinto que sua colega de classe
usava).

Outros comentarios exemplificam que essas alunas entendem o gosto

pessoais de seus colegas mesmo enquanto criticam:

Vé aquele menino mesmo tia, ele usa casaco todo dia mesmo no
calor, ndo faz sentido e ndo é bonito, mas faz parte do estilo dele
a gente ndo pode fazer nada (L, Aluna do 7° ano B, enquanto
aponta para um de seus colegas de classe usando casaco num
dia ensolarado).
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Além da nogado de estilo e moda das alunas serem baseadas nos
conteudos consumidos no TikTok, a linguagem utilizada na maioria das suas
conversas também demonstra o peso de sua presenca na rede. Numa das
conversas com alunas do 7° ano, elas reproduzem falas que eu ndo conseguia
entender até que elas me explicaram que sao falas famosas usadas pelas
blogueiras que elas acompanham diariamente. Apds contextualizar os
significados dessas falas, as meninas contam que replicar falas ou frases
famosas de blogueiras e influencers € comum entre elas e que se torna até
uma forma de piada interna que apenas quem acompanha essas mesmas
personalidades sao capazes de entender.

Ainda sobre moda, fica evidente o uso de acessorios e pecas de roupa
que se tornaram populares na internet. Anteriormente, mencionei o desejo de
uma das meninas sobre ter uma calga estilo wideleg que segundo ela estava
na moda e em alta, visto que muita gente estava usando, aquela conversa
ocorreu no final do ano letivo de 2023 e no inicio do ano letivo de 2024 era
possivel perceber varias outras estudantes usando um estilo similar de calca,
onde apenas alguns detalhes mudam, mas todas dentro do modelo wideleg.

Pelo fato de que o uniforme é obrigatorio, muitas das meninas nao
utilizam pecas de roupa que estdo “na moda”, mas o uso de acessorios que se
tornaram populares na internet € comum entre elas. Maquiagens e unhas
também estdo presentes na lista de coisas que as meninas usam
personalidades da internet como inspiragdo, uma aluna do 6° ano inclusive
deixa a sua claro sua indignagédo por ndo poder usar o modelo de unha que

gostaria:

Minha m&e n&o deixa eu colocar unha em gel, mesmo que que
nao seja caro, porque ela é evangélica e ela acha que nao faz
sentido eu comegar a usar esse tipo de unha se eu vou pra igreja
junto com ela (A, Aluna do 6° ano).

Quando |he perguntei se a hesitagdo da sua mae em relagdo a isso nao se
dava também pela sua idade, a aluna me disse que “isso € besteira eu ja sou

grandinha o suficiente”. A percepgéo de maturidade dessas meninas diante do



87

que elas podem ou ndo fazer também é algo que me chamou bastante
atencao.

Durante a sua pesquisa em Samoa, Margaret Mead (1928) menciona
que o que dita o comportamento dos adolescentes diante de determinadas
situacbes é a sociedade na qual eles estdo inseridos. Quando se coloca
adolescentes que estdo passando por uma fase de transicdo da vida num
contexto que incentiva o consumo como uma forma de identidade, temos
adolescentes que se colocam no lugar de maturidade para justificar seus
gostos e habitos que desenvolveram ou querem desenvolver.

Como colocou Nascimento (2023), o fato de que o TikTok é formado por
comunidade e essas comunidades facilmente se tornam comunidades de
consumo, facilita a transigdo de simples conteudo feito por influencers, para
conteudos que incentivam e levam seus espectadores ao consumo dos
produtos e servicos que essas proprias personalidades consomem.

Podemos entender assim, como assistir blogueiras fazendo unboxing,
se maquiando de uma certa maneira, utilizando determinados acessorios e
estilos de roupa, levam essas adolescentes a fazer o mesmo. Mas ainda o
sonho de ser blogueira ndo se restringe apenas a poder utilizar dos mesmos
produtos que essas personalidades, mas também ao estilo de vida, como uma

vez uma aluna do 7° ano me contou:

Eu penso muito em como a minha vida seria se eu fosse rica, se
eu fosse rica eu poderia comprar todas as coisas que eu quero,
um iphone porque meu celular ta muito ruim, queria comprar
aquelas calgcas wide leg que ta na moda também, mas eu nao
tenho dinheiro pra comprar tia, s6 tenho 13 reais (Aluna do 7°
ano).

A presenca desses adolescentes dentro de redes sociais como o TikTok

leva a exposic¢ao de diferentes significados comportamentais e emocionais:

Tais redes também podem ser compreendidas como um
instrumento possibilitador, diante dos inumeros recursos que
podem oferecer, entretanto, ao mesmo tempo, atua também como
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um catalisador, onde os significados veiculados sdo apropriados
pelos sujeitos, contribuindo para o processo de formacdo da
subjetividade, sendo relacionado as experiéncias individuais do
sujeito (de Oliveira Junior, 2021, p.192).

A forma como os adolescentes passam a perceber e entender sua situagao
financeira também pode ser uma consequéncia do uso do TikTok, assim como
do seu constante acesso a outras redes sociais que o0 expdem a estratégias de

consumo e publicidade.

A percepcgao dos sujeitos em relagédo a sua prépria vida mudou, ha
um sentimento de que as vidas online sao mais satisfatérias do
que a “vida real”. Nesse contexto, a “vida virtual” contribui para
que a dinamica das relagdes mude, onde online ha uma sensacéao
de mais dominio das relagdes, ja que a intimidade é experienciada
de forma diferente, como também a soliddo. Essa interatividade
através das redes sociais, ndo exige a mesma cobranca das
relagdes presenciais, além de contribuir para a simultaneidade da
conectividade que abre espago para um constante sentimento de
vigilancia, ja que as pessoas estdao sempre sendo acompanhadas
por olhos e ouvidos (de Oliveira Junior, 2021, p.195).

Como ja dito anteriormente, o TikTok € um aplicativo que funciona por meio
de comunidades, onde pessoas que consistentemente assistem um tipo de
conteudo continuam recebendo diversos videos desse mesmo tipo de
conteudo, de criadores diferentes, isso se da por conta da forma como o
algoritmo desse aplicativo funciona. A sensagdo de comunidade dentro do
aplicativo vem justamente do fato de que os usuarios que sdo apresentados a
um conteudo continuam recebendo constantemente o mesmo conteudo.

Essa mesma sensagcdo de comunidade é o que leva os usuarios,
principalmente os adolescentes, a se sentirem mais confortaveis dentro dessa
rede social. De forma que a publicidade e as praticas de consumo ali
fomentadas ndo sido percebidas da mesma forma como seriam se colocadas

em diferentes contextos.

O fenbmeno da colaboragdo entre consumidores por meio da
internet modificou-se radicalmente com o surgimento das redes
sociais virtuais, que propuseram aos usuarios novas formas de
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interagir, expressar-se e opinar sobre 0os mais diversos assuntos,
inclusive produtos. O que mudou nos ultimos é que as pessoas
comecaram a contribuir ativamente com seus dados,
compartilhando as situagbes que vivenciam, seus interesses e
seus relacionamentos. As comunidades digitais funcionam como
um repositorio de opinides e experiéncias, pois a facilidade de uso
das ferramentas de comunicagcdo online, aliada a vontade de
expressar-se, leva as pessoas a falarem sobre qualquer assunto
na rede: atividades pessoais, politica nacional ou, ainda, produtos
e marcas, geralmente refletindo suas experiéncias com relacao a
esses (Abbade; Della Flora; De Bem Noro, 2021, p. 266).

Sendo assim, as informagdes advindas de opinides e experiéncias de
consumo das personalidades do TikTok contam como um ato publicitario em si,
que incitam ou incentivam o consumo de determinados bens e servigos, sem
necessariamente ter o selo de publicidade.

Como o objetivo principal de passar tempo com esses adolescentes era
entender como funciona seus comportamentos de consumo dentro do TikTok e a
sua relacdo com tal aplicativo, observar o modo como eles encaram os bens de
consumo como produtos e acessoérios populares dentro dessa rede foi de extrema
importancia. A maioria das adolescentes que conversavam comigo, ndo viam o
TikTok como algo que incentivava o consumo.

Muitas das meninas quando perguntadas sobre como o papel do TikTok
no seu consumo cotidiano ndo entendiam a relacdo entre as duas coisas,
porque elas nao utilizavam o aplicativo para efetivamente comprar algo,
apenas viam nas personalidades da rede uma inspiragdo para usar novas
roupas e novos acessorios.

Essa forma de ndo ver o TikTok como um ambiente de consumo em si
pode vir do fato de como o consumo é exposto pelos usuarios dessa rede

como expbs Nascimento (2023):

O diferencial das comunidades no TikTok em relacdo a outras
comunidades reside no forte potencial de exibicdo do
engajamento com a atividade de consumo, uma vez que
consumidores criam conteudo com alta frequéncia (uma vez por
dia, pelo menos), exibindo a execugdo da atividade de consumo.
Esse compartihamento abre possibiidades de formas
complementares de consumo, tendo em vista a experiéncia
compartilhada pelos usuarios criadores de conteudo, que se torna
a experiéncia aspiracional dos outros membros (Nascimento,
2023, p.20).
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O compartilhamento dos conteudos de consumo acontece de forma natural
dentro das comunidades formadas dentro da rede, as blogueiras de moda nao
necessariamente indicam abertamente seus seguidores a usarem calgas do
modelo wideleg, mas passa a usa-la todo dia tornando-a parte do seu
conteudo e isso é transmitido para os espectadores como uma forma de
indicacdo por si s6. E assim que ocorre também com boa parte de outros
criadores de conteudos em outras comunidades, como a de maquiagem, de
cabelo e até das dancinhas, a indicagdo do consumo de algum produto, estilo
de vida ou musica ndo é necessariamente explicita, mas ainda assim se faz
presente.

As meninas que me faziam companhia durante minhas visitas no CEl,
compartihavam o sentimento de ver produtos sendo usados por
personalidades que elas acompanhavam e automaticamente querer ter o
acesso a esses mesmos produtos. Como foi o caso da calga wideleg, esse
comportamento se repete com diversos outros acessoérios, entre diversos
grupos de estudantes. Este fato também me é apontado pelas préprias
estudantes, mostrando que mesmo sem o entendimento de como o consumo
se da por meio do TikTok elas entendem que ha uma certa conexao entre o
uso de determinados produtos e o uso do aplicativo.

Era comum ver dentro do Centro diversos alunos utilizando os mesmos
produtos e acessérios. Como garrafas de agua, modelos de calga, de
maquiagem e até as musicas se assemelhavam. Quando perguntadas sobre,
as meninas sempre diziam que aprendiam a maquiagem no TikTok, que
ouviram a musica pela primeira vez no aplicativo, que aquele modelo de
garrafa de agua estava “viralizado” na rede.

As musicas que eram compartilhadas por eles, eram aquelas que
estavam famosas dentro da rede. Musicas advindas de desafios de danca,
maquiagem ou apenas de videos de transicdo de celebridades, Videos de
transicdo sao aqueles onde a pessoa aparece de um jeito na primeira parte e o
video é editado e a pessoa aparece com algum tipo de transformacgédo na
segunda parte. Uma aluna do 8° ano conta que ouve as musicas no aplicativo

e as leva para suas outras redes, por exemplo, uma musica que ela vé alguma
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das blogueiras que ela acompanha utilizar no TikTok se transforma na musica
de fundo que ela coloca nas suas fotos no Instagram

Isso nos mostra que dentro dessa rede social é apresentada mais de
uma forma de consumo, além do modelo mais tradicional onde os usuarios
passam a utilizar dos mesmos produtos e servicos que as personalidades do
TikTok, ha também a forma de consumo que se exporta desse aplicativo para
outros. As musicas ouvidas no TikTok reaparecem no tocador de midia do
celular e sao reutilizadas no Instagram ou em outras redes.

Esse aspecto € outro que para os estudantes ndo aparece como uma
forma de consumo, eles descrevem como algum tipo de descobrimento, agem
e falam como se eles descobrissem que gostavam de determinada musica
porque foi mostrada para eles dentro do aplicativo. O que nao deixa de ser
uma afirmativa verdadeira, mas que falta desenvolvimento, esses
adolescentes nao percebem que ao abrir o TikTok ja estdo realizando um ato
de consumo e que isso se estende a todas as outras atividades realizadas
dentro e fora do aplicativo.

Como esse formato de consumo esta profundamente colocado dentro
da rotina desses adolescentes, é necessario entender essa cotidianidade
antes de se entender a significagdo desse consumo (Rocha, 2000). O
cotidiano desses adolescentes se da de uma forma peculiar.

Muitos desses adolescentes vivem na comunidade do Loteamento
Agamenon Magalhdes onde se encontra o CEl, ou nos loteamentos e
comunidades proximas. Aqueles que moram em comunidades proximas
utilizam do transporte oferecido pela prefeitura para chegar no CEIl todos os
dias, saindo de suas casas as 7 horas da manha e voltando apenas as 17
horas. Esses adolescentes, sao filhos de pais da classe trabalhadora. Como
comentado por eles mesmo, seus pais trabalham, no ambito do trabalho
industrial ou da construgao civil, ou outros ambientes de trabalho da classe
média baixa, o dia inteiro e em alguns casos até o fim de semana, em alguns
casos apenas um dos responsaveis trabalhavam fora enquanto ou um dos
pais ou um irmao mais velho ficava responsavel pelo adolescente e pela casa.

Estudando em turno integral, os estudantes lidam com o celular como uma
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forma de liberdade, e de certa forma também é visto assim pelos seus pais e
responsaveis.

O celular é para esses adolescentes, um aparelho com mais de uma
forma de uso. Seus pais e responsaveis 0s incentivam a usa-lo para auxiliar
nas atividades escolares, alguns comentam que os pais mandam mensagem
sempre que eles estdo em aula como questao de segurancga, para saber sua
localizagdo, e em diversos casos o celular se torna um alvo da negociagao
entre os pais e os adolescentes. Onde os pais tém o poder de restringir o uso
caso os adolescentes ndo sigam regras impostas ou como prémio ou incentivo
nos casos em que os adolescentes superem suas notas ou consigam passar
de anos.

Essas informacbes me foram repassadas pelos proprios estudantes e
na mudanca de um ano letivo para o outro pude ver acontecer, duas meninas
que foram aprovadas com notas bem acima da média escolar ganharam de
presente um aparelho novo dos pais porque segundo os mesmos elas “fizeram
por merecer”.

Essa dindamica de como os pais e os adolescentes lidam com o celular,
como algo precioso o suficiente para ser usado como forma de castigo ou
recompensa, € importante para entender o comportamento de consumo dos
adolescentes diante do aparelho e dos aplicativos presentes no mesmo.

Assim, o desejo de produtos dentro do TikTok também pode ser usado
tanto pelos adolescentes como pelos pais como uma forma de recompensa.

Reforcando o TikTok como um ambiente de consumo adolescente.
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6 CONCLUSAO

Apesar do objetivo principal dessa pesquisa ser procurar entender como se
da o consumo dos adolescentes por meio do TikTok, apds acompanhar por meses
o comportamento desses individuos com essa rede social digital, a conclusao que
tive € que desvia-se um pouco do objetivo.

Os adolescentes, principalmente as meninas com quem convivi por meses
enquanto construia essa pesquisa, ndo entendiam o TikTok como uma ferramenta
de consumo, apesar de passar bastante tempo se baseando nessa plataforma
para fazer suas escolhas de consumo.

Para esses adolescentes o TikTok é principalmente uma ferramenta de
comunicacgao onde eles podem se conectar a outros individuos que compartilham
de suas opinides e gostos, este que também é o principal objetivo para a
existéncia do aplicativo em si, a forma como os adolescentes utilizam do mesmo
muda o seu lugar na cotidianidade desses individuos.

O TikTok é marca registrada na socializagdo dos adolescentes com os
quais convivi, seus depoimentos sobre o uso dessa rede implicam que ficar sem
TikTok diariamente significa se afastar dos seus grupos sociais, tanto aqueles
exclusivamente online, quanto os que ndo o sdo. As meninas falam sobre como
passam boa parte do dia compartiihando videos de blogueiras entre si, os
meninos reproduzem videos de pegadinhas quase diariamente, fazendo com que
a exclusao desse app do seu dia a dia resulte no afastamento das interacbes
sociais cotidianas.

Outro ponto que fortalece essa ideia € como os pais desses adolescentes
lidam com o aplicativo, quando seus filhos ndo os obedecem ou ndo vao bem na
escola, a primeira escolha desses responsaveis é tirar o seu aparelho ou restringir
a sua atividade no celular por apenas algumas horas no dia. Uma aluna me conta
que quando ela faltar aula por motivos de dores de cabeca sua mae monitora se
ela esta usando o aparelho celular para assistir os videos da rede, pois 0 uso do
TikTok para ela esta relacionado ao seu desempenho na escola.

Outros adolescentes entendem o TikTok como uma ferramenta na qual eles
podem se inspirar a mudar seus estilos de vida, assistindo videos de blogueiras

de lifestyle, personalidades da internet que documentos os aspectos da sua vida,
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como seu dia a dia para seus seguidores se inspirarem nas suas agdes e
conseguirem manter um estilo de vida parecido com o seu. Ha também aqueles
adolescentes que fazem do studytok, a comunidade do TikTok voltada para as
rotinas do estudo que é repleta de dicas de estudo usando diferentes materiais de
papelaria. A parte do TikTok mais presente na vida das adolescentes com quem
conversei sao maketok, hairtok e fashiontok, as comunidades do TikTok que
abrangem as blogueiras que falam sobre maquiagem, cabelo e moda,
respectivamente.

Aquelas que passam mais tempo na comunidade de lifestyle,
constantemente utilizam bens de consumo que sdo famosos nessa rede, como
diferentes garrafas de agua “para se manterem hidratadas”, seguindo conselhos
dos influencers dessa parte do TikTok. As meninas que utilizam do maketok tém
diferentes opinides sobre como utilizar maquiagem e acessorios no dia a dia e
como fazé-los em ocasides especiais. Para aquelas presentes no hairtok, sabem
quais sao os melhores produtos para pintar o cabelo, e hidrata-los ou cuidados
cotidianos para se ter com o seu cabelo. O fashiontok leva essas adolescentes a
terem diferentes opinides em relacéo a estilos e pecas de roupa como mostrado
anteriormente com as famosas wideleg.

Apesar de todas essas comunidades da plataforma girarem em volta do
consumo de diferentes comportamentos e produtos, os adolescentes tém
dificuldade em perceber a ligagao entre as duas coisas.

Em uma conversa com duas das adolescentes com quem passei a maioria
do tempo em que estava em campo, elas ndo entenderam como eu gostaria de
estudar o consumo pelo TikTok se “a gente ndo compra nada no TikTok, a gente
compra fora dele”. Esse ndo foi o unico questionamento vindo dos adolescentes,
mas foi o primeiro feito diretamente sobre as nuances da minha pesquisa.

O convivio com esses adolescentes ajudou a perceber que a percepgao
que esses individuos tém sobre o consumo nao envolve ou nao se aplica ao
TikTok e os bens de consumo e propaganda dentro ele, que para eles ver algo
nessa plataforma e adquirir o desejo de comprar ou ter ndo esta ligado ao
consumo de forma direta. O que fortalece o ponto de que o TikTok para esses

individuos é apenas um ambiente de socializacdo mesmo que o consumo de
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produtos anunciados nessa rede seja constante dentro das comunidades
formadas dentro e fora do aplicativo.

Quando uma das meninas revelou ter o sonho de ser blogueira, foi quando
percebi que mesmo que esses adolescentes mesmo n&o comprando e
consumindo os produtos anunciados dentro do aplicativo, buscam imitar os
influencers que encontram dentro da rede por desejo de ter os bens que eles
consomem ou viver a vida que elas vivem, cheia dos chamados mimos entregues
por diferentes marcas.

Assim, a presenca dos adolescentes dentro do TikTok leva ao desejo de
consumir o que ali € consumido pelas principais celebridades dentro do aplicativo,
a compartilhar de opinides baseadas nessas personalidades e a construir habitos
de consumo, opinides e formas de se portar dentro e fora da internet também
baseados no que € assistido dentro deste aplicativo.

Como dito anteriormente, a maioria dos adolescentes ndo percebem que
querem ou compram determinados produtos por causa do TikTok, pois na visao
deles estdo levando em consideragédo a opinido de especialistas do assunto e o
unico fator que faz esses especialistas aptos a opinar é a sua posicdo de
celebridade no aplicativo, que é construida baseada no numero de seguidores

que conseguiu acumular e o numero de interagbes em suas postagens.
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