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RESUMO

Este memorial descritivo registra o processo de concepcao e criagao do
catalogo editorial "K-Design: Canon dos Albuns K-pop', que retne alguns
dos principais designs de albuns do K-pop. O K-pop diz respeito ao género
musical pop advindo da Coreia do Sul e seus produtos derivados. O projeto
utilizou as diretrizes projetuais de Waechter (2019) e é composto por um
pequeno recorte da rica producao criativa da Coreia do Sul, tendo como
principal objetivo apresentar ao publico novas referéncias e inspiracdes no
campo do design.

Palavras-Chave: K-pop, Design, Albuns, Catélogo.

ABSTRACT

This descriptive memorandum showcases the conception and creation
process of the editorial catalog "K-Design: Canon of K-pop Albums’, which
brings together some of the most prominent album'’s designs in K-pop. K-pop
refers to the pop music genre originating from South Korea and its derived
products. The project used Waechter's (2019) project guidelines and
represents a sample of South Korea's rich creative production, aiming to
present the public with new references and inspirations in the design field.

Key-Words: K-pop, Design, Albums, Catalog.
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1. INTRODUGAD

11 APRESENTAGAO

A Onda Coreana - Hallyu ( +&) — denomina o fenémeno de popularidade
da economia cultural da Coreia do Sul, com a exportag¢ao de produtos da
cultura pop em panorama global (Roll, 2020). E possivel perceber tal
manifestacao permeada no cotidiano das pessoas em diversas partes do
mundo, seja no consumo dos K-dramas — as famosas novelas coreanas —
por adultos e idosos, seja no consumo das musicas do K-pop pelas
geragOes mais novas.

O soft power, termo traduzido do inglés como poder suave, é definido como
a capacidade de dominacgao de um pais em relacao a outro sem fazer o uso
da forgca ou ordenacao, visto que ela chega a sociedade através da cultura,
instituicdes ou ideologias (Nye, 1990). Entendendo o conceito, podemos
afirmar que os K-dramas e o K-pop sao alguns dos instrumentos utilizados
pela Coreia do Sul para impulsionar a Hallyu, expandindo sua influéncia
global e cativando os consumidores com seus produtos culturais. Dessa
forma, o pais se utiliza da Onda Coreana como uma ferramenta politica que
aprimora a diplomacia cultural e publica (Jang e Paik, 2012).

O género musical K-pop, ou musica pop sul-coreana, € uma das principais
exportagbes e ferramenta de disseminagdo da Hallyu, caracterizado
principalmente pelo apelo visual de seus idolos e de suas performances
(Choi, 2015). A ascensdo do género estd relacionada diretamente a
conjuntura histoérico-cultural do pais a partir dos anos 1990, onde as
industrias criativas foram fatores chave para o crescimento econémico e
desenvolvimento nacional (ibid). Com o grande investimento em setores
criativos e do entretenimento por parte do governo, a Coreia do Sul se
destaca na industria fonografica e ascende como poténcia emergente.
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De acordo com o relatério de musica global do ano de 2024 divulgado pela
International Federation of the Phonographic Industry (IFPI), 4 albuns do
género K-pop ocuparam posigdes dentro do top 10 global de albuns mais
consumidos no ano, contabilizados em todos os formatos de consumo
(IFPI, 2025). A expressividade deste dado demonstra a popularidade dos
artistas do pop sul-coreano, revelando o seu impacto crescente no setor
musical.

O reconhecimento do K-pop vai além do campo fonografico; o género
também se destaca na producao de materiais voltados para os fas. Os
albuns musicais, uma vez deixados de lado pela diminuicdo dousode CD''s
devido ao avango das plataformas digitais de streaming, ressurgem como
principal produto fisico de consumo do género devido as suas
particularidades. Os albuns de K-pop possuem uma variedade de inclusdes,
como fotos colecionaveis, pOsteres, adesivos, cartdes postais e outros
subprodutos. Atualmente, os fas ndao compram albuns para escutar as
musicas pois sequer possuem tocador de discos (Herman, 2020); eles
compram como algo que possam colecionar. Com a explosao do consumo
de albuns e de diversos produtos voltados aos ouvintes fiéis, a Coreia do
Sul passa a ter grande destaque e se torna referéncia em dareas da
criatividade, como o design. A utilizagdo do design eleva a narrativa em
cada langamento, possibilitando maior expressdo por meio da
comunicacao visual (Ibidem).

[...] O governo expressa, entdo, seu apoio, por meio de suporte
financeiro, capacitagdo de profissionais e incentivo a cursos
superiores na area. E por reconhecer o valor do design para se
posicionar competitivamente num mercado, hoje globalizado,
que a Coreia possui atualmente tamanho alcance no mercado
internacional, e que o k-pop, em particular, se destaca em
diversos segmentos do design, como o grafico, digital, de
embalagens e também o emocional. (Remigio, 2021, p.14)
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1.2 JUSTIFICATIVA

O interesse nas tematicas da Industria Cultural Sul-Coreana e da Hallyu
surgiu a partir do meu consumo como fa do género K-pop, iniciado nos
anos da pandemia de Covid-19 (2020) até o presente.

Antes de iniciar o projeto de conclusao de curso, tive a oportunidade de
estudar a sociologia da cultura pop sul-coreana na Universidade Federal de
Pernambuco. A disciplina Seminario 4: Sociologia da Cultura Pop
Sul-Coreana, oferecida pela professora Eliane da Fonte, docente do
Departamento de Sociologia da UFPE, no campus Recife, em 2023, me
proporcionou uma imersao no contexto histérico da Coreia do Sul,
abrangendo aspectos socioldgicos e culturais. A experiéncia de cursar uma
matéria de outro departamento e a oportunidade de debater temas com
alunos de diferentes cursos da universidade consolidaram minha vontade
de aprofundar meus estudos nessa area.

Além do evidente valor subjetivo e pessoal para mim, a industria cultural
sul-coreana se destaca como uma grande poténcia no cenario global do
design, com exceléncia em dareas como design grafico, design de
embalagens, identidade visual e branding. Grandes corporagdes do ramo
musical sul-coreano ja foram reconhecidas com prémios de prestigio,
como o IF Design Awards e o Red Dot Design Awards. Assim, os artefatos
relacionados ao K-pop tornaram-se ainda mais fascinantes e atrativos em
minha trajetéria académica, transformando-me ndo apenas em
consumidora e apreciadora, mas também em pesquisadora da tematica.
Isso despertou novas inspiragdes, influéncias e referéncias que
enriqgueceram meu trabalho como designer.

Por fim, acredito na importancia de valorizar e promover a cultura nao
apenas do Brasil mas também de outros paises emergentes ou daqueles
que buscam romper com a hegemonia estabelecida. Vejo o
compartilhamento do design sul-coreano como uma oportunidade de
apresentar novas referéncias, desafiando a predominancia ocidental no
campo do design e da criatividade.
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1.3 OBJETIVO GERAL

Desenvolver um catalogo editorial que reuna projetos de design dos albuns
intitulados canon' do K-pop.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Aprofundar os estudos e reunir informacgdes acerca da industria
cultural sul-coreana e seus aspectos historicos, culturais e
sociolégicos;

2. Coletar informacgdes sobre os interesses do publico consumidor
de K-pop no Brasil;

3. Aprofundar os estudos acerca dos albuns de K-pop;

4. Selecionar, organizar e reunir informacgdes acerca dos projetos
de design dos albuns de K-pop;

5. Produzir o catdlogo editorial em formato digital e impresso.

" Referéncia; modelo a ser seguido ou inspirado.

13



2. TERMINOLOGIAS

2.1 POP, CULTURA & CULTURA-POP

O termo pop € um conceito amplo e que pode ser concebido por
compreensdes multiplas. Podemos entendé-lo como algo atrelado as
formas de producdo de uma industria cultural, devido ao nosso contexto
capitalista e de consumo. Devemos, portanto, nos distanciarmos da
relagdo do “pop” com o popular e nos aproximarmos com o conceito de
popular midiatico/das massas, como citado por Soares (2014). Ja cultura é
aquilo que abrange uma conjuntura fatores, que representa um grupo de
pessoas ou um lugar. Dessa forma, trabalhamos no presente trabalho com
o conceito de cultura pop proposto por Soares, onde a cultura pop é
atribuida aos produtos, experiéncias e praticas que se baseiam pela légica
midiatica, com raiz no entretenimento, e que proporciona um senso de
comunidade e compartilhamento de afinidades, numa conjuntura global.

A cultura pop pode ser discutida academicamente por diversos vieses que
divergem entre si. Adorno (2002) traz o conceito da cultura pop associada
ao que chamou de cultura de massas; ele apresenta uma visao negativa e
critica dessa cultura massificada, caracterizando-a como sem
singularidade alguma, onde radios e televisbes desenvolvem produtos
“estandardizados” para a populagdo. Em contrapartida, diversos autores
trazem a cultura pop como resultado positivo de um processo, como a
Escola de Estudos Culturais. Os pensadores abordam, portanto, que ela
pode ser vista como forma de resisténcia e identidade de um pulso cultural
adaptativo, como apresentado por Braga e Reblin (2020). Complementando
esse pensamento, Soares (2015) afirma:

[...] A questdo ndo é obliterar as experiéncias em que, de fato, a
ingeréncia de disposigcbes mercantis agem de forma a
reestruturar propostas estéticas. Mas, reconhecer brechas na
|6gica de producdo das industrias da cultura e na cibercultura
que permitam o questionamento de ordem estética e cultural
destes produtos. (Soares, 2015, p.24)
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2.2 K-POP, 0 POP SUL-COREANO

O K-pop, abreviacdo de korean pop music, € o termo denominado para
caracterizar o conjunto de musicas pop advindas da Coreia do Sul. O
género atualmente é um dos maiores impulsionadores da Hallyu, sendo
responsavel por grande parte da popularizagdao do pais em panorama
global.

Podemos entender o K-pop para além do género musical; enxerga-lo como
um complexo produto do da industria cultural e do entretenimento. Fuhr
(2016) afirma que ele é um produto fruto do hibridismo de varias partes do
mundo. Uma grande fusdo de musica, visuais, letras, danga, um produto
pés-moderno que celebra a diferenga por meio da midia digital, sendo a
globalizacao o conceito central que o caracteriza.

[...] O K-pop ndo pode ser percebido apenas como um género ou estilo
musical — definido pelos seus pardmetros textuais internos — nem como
uma subcultura — definida por uma identidade de grupo preestabelecida e
coerente. Seu aspecto mais definidor esta em sua relagdo com o nacional.
Mais precisamente, esta na relagao dialética entre o imaginario global e as
varias manifestagdes de identidade nacional que se tornam coesas ou se
atravessam. Portanto, entendo o K-pop como a arena cultural na qual a
tensdo entre esses dois polos é expressa musicalmente, visualmente e
discursivamente. (Fuhr, 2016, p.33)

Por fim, entendemos o K-pop neste projeto como uma grande teia, um
termo que abrange esse complexo produto cultural, englobando tanto o
género musical quanto suas diversas ramificacoes.

A complexa teia do K-pop se baseia também em diversos mecanismos que
formam a experiéncia de ser uma fa.
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As cangdes vém acompanhadas de uma série de elementos: histdrias
incorporadas e reproduzidas pelos artistas em seus langamentos,
conhecidas como lore; videoclipes com produgdes arrojadas;
performances com coreografias bem estruturadas e sincronizadas. Para
além da musica, ha também a relagdo “direta” entre idols? e fandom3,
mediada por interagdes virtuais de mensagens em aplicativos como
Weverse e Bubble; interagcbes com os idols em fansigns* e venda de
merchandising® para fas, como albuns e lightsticks®.

2 Artista, seja membro de um grupo ou solista, que atua no K-pop.

8 Comunidade composta por fas de determinado produto cultural; compartilham
interesses, paixdes e experiéncias que envolvem o objeto de afeto.

4 Eventos de de langamentos, onde fas podem interagir com seus idolos e receber
autégrafos.

5 Produtos vendidos que se relacionam ao artista.

6 Bastao de luz utilizado pelos fas, enquanto plateia em shows, programas de TV e
outras apresentacdes para demonstrar apoio aos idolos.
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3. METODOLOGIA

O trabalho conta com uma pesquisa preliminar, de natureza exploratéria,
que investiga a sociedade coreana contemporanea em seu contexto
histérico-cultural e socioldgico. Esse momento foi desenvolvido durante a
disciplina Seminario 4: Sociologia da Cultura Pop Sul-Coreana, no ano de
2023, e complementada com documentos cientificos em repositérios
on-line, nos anos de 2024 e 2025.

Além disso, foi realizada uma pesquisa em formato de formulario, com o
objetivo de coletar informacgdes sobre o publico ouvinte de K-pop no Brasil
e seus habitos de consumo, auxiliando no processo de desenvolvimento
projetual do briefing para o catalogo.

Estudo do consumo da cultura pop sul-
coreana (K-POP)

0l4, tudo bem? Sou Maria Luiza Souza, estudante de Design da Universidade Federal de
Pernambuco, Campus Recife, e estou propondo este formulério para complementar minha
pesquisa para o Projeto de Conclusdo de Curso, com a orientagéo da Profa. Solange
Coutinho. Estou coletando dados sobre o consumo da cultura pop coreana
contemporénea pelo publico ouvinte.

Esse formulério tomaré apenas 5 minutos do seu tempo!

Agradeco desde ja sua colaboragéo com a pesquisa! 2)

Formulario de consumo da cultura pop sul-coreana (K-pop)
Fonte: Autora
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O formulario consistiu em 8 perguntas, destinadas a coletar informacdes
sobre o publico-alvo, como faixa etaria, género e escolaridade, além de
explorar seus habitos de consumo no K-pop e seu nivel de compreensao
sobre o contexto cultural relacionado ao tema. Foram realizadas 8
perguntas e coletadas 72 respostas, conforme esta apresentado no

apéndice A.

Para a idealizacdo projetual foram utilizadas as Diretrizes para Projeto
Editorial de Catalogos, do professor do curso de Design da Universidade
Federal de Pernambuco, Hans Waechter (2019). As diretrizes de Waechter
permitem tracar uma fase analitica de pré-producdo e uma fase projetual
detalhada.

3.1 FASE I: ANALITICA | CONCEITUAL | COLETA DE DADOS

1. Recebimento e elaboragao do conteudo: Definigao do numero de
artefatos catalogados; Definicdo da parte textual ou Revisao dos
originais; Definicao dos tipos de representacao;

2. Aplicacao do briefing do projeto editorial: Tipo de Catalogacao;
Publico; Faixa etaria; Habitos;

3. Andlise de similares: Observacao de similares e analises do texto,
imagem e tipo de catalogacao;

4. Definigao dos requisitos editoriais e orcamento preliminar: Formato
(aberto e fechado); Papéis; Encadernagao; Nimero de paginas;
Impressao; Cor; Acabamentos;

5. Observacgao e analise dos artefatos: Identificacao de elementos
representacionais; ornamentos; elementos esquematicos;

6. Definicao conceitual da proposta editorial: Relagdes entre semantica
e conteudo; Sintaxe e Forma.

18



3.2 FASE II: CRIATIVA | EXECUTIVA

8.
9.

. Definigdes de Editoracao | Grid | Fontes: Elaboragao do arquivo digital;

Importagao do arquivo de texto para o software de editoragao; Grid,
margens, paleta tipografica;

Definicao da parte introdutéria: Folhas de guarda, falsa, rosto; Ficha
catalografica e técnica; Sumario; Introdugao; Epigrafe; Dedicatoria;
Agradecimentos; Listas; Definigdo dos requisitos editoriais e
or¢camento preliminar;

Definicao da parte catalogada: Numero de artefatos por pagina;
Escala; Paginas capitulares, sub-capitulares e finais;

Defini¢ao da parte final: indice remissivo; Glossario; Colofdo; Créditos;
Insercao e/ou criagao de ilustragdes: Fotografias, graficos, tabelas,
etc; Resolugao e tratamento das fotografias;

Definigcao da parte externa: Capa; Orelhas; Jaqueta; Marcador; Caixa;
Embalagem;

Definicao de acabamentos: Corte; Laminagao; Acabamentos; Costuras;
Vazados; Transparéncias;

Elaboragao do protétipo;

Revisao final dos arquivos | Acompanhamento da produgao grafica;

10.Elaboragao de mockups.
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4. DESENVOLVIMENTO

41 FASE|
411 RECEBIMENTO E ELABORAGAO DO CONTEUDO

A partir da definicao do objetivo de criagao do catalogo editorial dos dlbuns
canon do K-pop, foi definido o critério de selegcdo desses objetos:
conveniéncia. A maior afinidade e relacionamento pessoal com os
produtos e, principalmente, com o conteudo musical de seus respectivos
artistas justifica o critério de selegdo escolhido. A principio, foram
encontrados 40 albuns que se encaixavam com as diretrizes. Por meio de
um processo de separagcao desses objetos, destacando os que mais se
diferenciavam no campo do design (projeto visual, grafico e subprodutos)
foram selecionados 20 albuns do K-pop. Esses sao destacados por mim
como projetos que extrapolam o comum das prateleiras, representando
uma gama carregada de autenticidade e criatividade.

Para organizagdo, o catalogo foi dividido em capitulos, onde cada um
apresenta um artista diferente, e estes organizados em ordem alfabética.
Internamente em cada capitulo, os albuns também contam com o mesmo
sistema de organizacao alfabético. Na apresentacao “O que é K-design?”,
foi incluido uma breve descricdo sobre a conexao entre design sul-coreano
e o0 K-pop, ressaltando a sua significancia. Além disso, também foi incluido
a secao “Por que um Céanon?” explicando o termo e como ele abrange os
designs dos albuns do K-pop no setor da criatividade do pais. Na parte
pds-textual encontra-se o colofao com informagdes tipograficas.

As imagens utilizadas no catdlogo foram retiradas de divulgacdes oficiais
dos produtos feitas nas redes sociais oficiais dos artistas e de sites e redes
sociais dos estudios e equipes criativas envolvidas na concepc¢éao dos
produtos, priorizando aquelas com melhor qualidade de resolucdo e que
melhor capturam o projeto grafico do dlbum e seus detalhes.
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41.2 APLICACAO DO BRIEFING DO PROJETO EDITORIAL

Apds o recebimento e elaboracao do conteudo, iniciou-se o preenchimento
do briefing para a construgao do catalogo, etapa essencial para a defini¢cao
do publico-alvo e das especificacdes do projeto. A pesquisa, realizada por
meio de um formulario, obteve 72 respostas e forneceu informacoes
cruciais sobre o publico-alvo, como faixa etdria, género, grau de
escolaridade, e o nivel de conhecimento sobre o K-pop e seus produtos.
Todas as respostas se encontram no Apéndice A.

Com base nas respostas coletadas, foi definida as informacdes principais
do publico consumidor: Pessoas, maioria do género feminino, entre os 18
a 27 anos, que possuem algum conhecimento acerca da disseminagao da
cultura coreana em panorama global.

21



41.3 ANALISE DE SIMILARES

Made in Korea: Awe-inspiring Graphics from Korea Today
Victionary (2024)

O livro apresenta projetos de design de estudios criativos emergentes de
varios segmentos, oferecendo uma nova 6tica sobre o design sul-coreano
moderno. Nele pode-se encontrar diversas formas de diagramacao textual
e disposicao de elementos visuais, trazendo grande dinamicidade para a
leitura e proporcionando uma ruptura no padrao engessado dos catalogos
tradicionais, servindo assim como principal fonte de inspiracao para este
projeto.

25

Paper QB

| Press

N

|
i Paper Press is a graphic design studio located in the Seongsu-dong neighbourhood of Seoul
with various brands, Paper Press explores and

From the field of arts and culture to collaborations with v b
executes all the fun, possibilities, and impact that graphics can make.

Founder:
Shinwoo Park

Year of Establishment:
2015

Website:
https:/paperpress.kr/

Paginas 254 e 255 do livro Made in Korea:
Awe-inspiring Graphics from Korea Today - Victionary (2024)

Fonte: reprodugao no site: https://www.behance.net/gallery/206471115/Made-in-Korea
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4 the publishing industry continues to beimpacted by advancing technology,
st significant challenge facing the studio as the need
digital natives. However, the solution should not rest
ih so much information available for
itis imperative that books and magazines contain rare
illing to pay for. As such, moving forward,
it hopes to work with clients who can think beyond making covers ‘pretty’ on the
outside and focus equally on the quality within.

Everyday Practice sees the mos
todesign print forincreasingly-
on adapting font sizes and layouts alone.
free online, the team beliey
or valuable content that they would be

Like many countries, Korea is making various attempts to strike a balance
between the digital and the analogue. AS more designers continue to push the
boundariss, the studio foresees that editarial design will continue to be recognised
a5 afundamental step to designing for other forms of media. Although the age of Al
5 upon us, the team is convinced that paper will continue to survive as a medium
that symbolises humanity. While efforts will be needed to bridge the gap between
online and offiine environments for books intended for a wider audience, scarcer

which emphasise the emotions
a their tactility—will only become more precious in
nature: a futurs that Everyday Practice s ready for.

WORLD CUP NATIONAL TEAM'S
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AGUST D -D-DAY

‘Ordinary People took on the task o crafting the graphic identity for “D-DAY',

the dobut sof
the complaxi

CUENT:
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iy of Suga's narrave, the cosign team conceptualised a string visual
nd overiapped afterimages, serving as.
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Paginas do livro Made in Korea:

Awe-inspiring Graphics from Korea Today - Victionary (2024)

Fonte: reprodugao no site: https://www.behance.net/gallery/206471115/Made-in-Korea
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Asia-Pacific Design No. 20 (2024)

O livro anual do APD - Asia-Pacific Design — relune e apresenta 439
trabalhos de 269 entidades de design em 13 paises e 72 cidades da regiao
Asia-Pacifico, que se destacaram no ano de 2024. A tematica anual
escolhida “Felicidade no Design Grafico” espera que os designers possam
compartilhar alegria e felicidade por meio de suas obras.

O projeto serviu de inspiragéo, especialmente no que diz respeito a parte
extra-textual. A capa, com uma unica cor e relevo, que traz uma estética
minimalista, foi uma referéncia importante para este trabalho. Além disso,
o livro do APD apresenta um formato de acondicionamento em estojo, o
que abriu possibilidades de desdobramento para este projeto, pois se
conecta com a tematica dos albuns de K-pop, caracteristica presente em
alguns deles.

Acondicionamento e capa do livro Asia-Pacific Design No.20 (2024)
Fonte: reprodugao no site: https://www.behance.net/gallery/213805213/Asia-Pacific-Design-No-20
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Detalhes acondicionamento e capa do livro Asia-Pacific Design No.20 (2024)
Fonte: reprodugao no site: https://www.behance.net/gallery/213805213/Asia-Pacific-Design-No-20
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4.4 DEFINIGAO DOS REQUISITOS EDITORIAIS E ORGAMENTO
PRELIMINAR

O catadlogo foi inicialmente projetado para o formato impresso, e, apds a
conclusao dessa etapa, foi desenvolvido também na versao digital.

Para a versao impressa, foi definido o formato brochura 18.5x25cm, capa
em cartao triplex 300g com laminagao fosca, costurado manualmente. O
miolo em impressao digital no papel couché fosco 150g/m?2, possuindo no
total 76 paginas. Para impressao, foi utilizado o esquema de cores CMYK.

Para a versao digital, foi definido o formato A4, com configuracdes de
exportagao no formato PDF e resolugao maxima de 300ppi. O esquema de
cores utilizado RGB foi utilizado por ser o mais adequado para as telas.
Para apresentagao e melhor compartilhamento do catalogo, foi escolhido
o formato de Flipbook, Apéndice B. Este foi selecionado pela possibilidade
de interagdo com o projeto. Para isso, foi utilizada a plataforma de
hospedagem FlipHTML5.

Para o catalogo impresso foram orgcados primeiramente dois modelos, os
quais apresentavam diferengas de complexidade em relagao ao resultado
final. Esses modelos foram descartados devido ao alto custo de producgao.
Ja para a versao digital nao houveram custos.
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415 OBSERVAGAO E ANALISE DOS ARTEFATOS

Nessa etapa, foi realizada uma andlise de cada album para melhor
elaboracao das paginas diagramadas.

Aespa - Armageddon

"Armageddon” apresenta seis versdes unicas, que se diferenciam entre si
em formato e constituicdo visual. Apresentam elementos modernos e
futuristas, com variagdes de cores e conceitos.

Agust D - D-DAY

"D-DAY" é um album intimista, cuja atmosfera é refletida em seu projeto
grafico. Com uma estética minimalista e discreta, utiliza texturas que
conferem a profundidade necessaria. Além disso, incorpora elementos
graficos que dialogam diretamente com a tematica, explorando diversas
experimentagdes em sua cComposigao.

BOYNEXTDOOR - WHO!

"WHO!" traz a atmosfera divertida e jovem presente nas can¢gdes em sua
composi¢ao grafica. Cores primarias vibrantes e elementos graficos
divertidos como estrelas constituem o projeto.

BOYNEXTDOOR - HOW?

"HOW?" conta com quatro versbes que, embora variem em formato,
mantém uma coesao visual entre si. Todas elas utilizam cores vibrantes e
chamativas, refletindo a tematica jovial através dos elementos graficos.

BSS - TELEPARTY

"TELEPARTY" apresenta trés versdes com formatos distintos, mas que
compartilham uma mesma identidade visual, caracterizada por cores
vibrantes e elementos graficos experimentais e divertidos que conversam
com as cangdes do album.
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BTS - PROOF

"PROOF" é um album antolégico que consolida o sucesso do grupo ao
longo de seus 9 anos de trajetdria. O projeto grafico apresenta um visual
minimalista e refinado, refletindo a solidez do momento vivido pelo grupo.
Com trés versdes que se complementam visualmente, o album mantém
elementos graficos em comum, criando uma unidade estética.

J-Hope - HOPE ON THE STREET VOL.1

"HOPE ON THE STREET VOL.1" reflete, em sua estética, a tematica
despojada do album, com cores vibrantes e tipografia livre, variando em
familia tipografica e pesos. A obra se caracteriza por uma composigcao
fluida e dinamica.

Jimin - FACE

"FACE" é um album que aborda questdes internas de maneira pessoal e
delicada. O projeto grafico dialoga diretamente com essa tematica,
apresentando um visual minimalista, mas profundo, através do uso de
texturas e relevos em sua composicgao.

LE SSERAFIM - UNFORGIVEN

"UNFORGIVEN" traduz a esséncia das cangdes e da histéria que elas
narram por meio de sua composi¢ao visual. O projeto incorpora elementos
simbdlicos do fogo e utiliza experimentos com fogo real em seu design,
criando resultados visuais auténticos, como as texturas presentes no
album.

NCT WISH - WISH

"WISH" apresenta duas versdes distintas em formato, mas que juntas
constroem uma identidade visual unica. O projeto busca transmitir a
sensagdao de sonho e uma atmosfera quase magica, através da
composic¢ao de elementos graficos em forma de estrelas e cores suaves.
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NCT WISH - Songbird

"Songbird" apresenta trés versdes, todas com um projeto grafico coeso que
estabelece uma conexao entre elas. O design reflete a tematica do album,
com um formato inspirado em carta e elementos que remetem a um
mensageiro trazendo boas noticias.

NCT WISH - Steady

"Steady" reflete a diversidade tematica das cangbes em suas trés versoes,
tanto no formato quanto na constituicao visual. Cada versao apresenta
uma estética unica, resultando em um conjunto de produtos distintos e
variados.

RM - Indigo

"Indigo" € um album que explora questdes pessoais do artista, e seu projeto
grafico busca refletir a intimidade e a sinceridade crua presentes nas
faixas. A utilizagao da cianotipia reforga a intencao do artista de expressar
suas emogoes de forma auténtica, sem adornos.

RM - Right Place, Wrong Person

"Right Place, Wrong Person" traduz a esséncia de se sentir um estranho por
meio de sua composigao visual. llustragdes expressivas e livres criam uma
atmosfera de confusao, refletindo a tematica do album.

SEVENTEEN - 17 IS RIGHT HERE

"17 ISRIGHT HERE" é um album que reune as principais cangoes da carreira
do grupo. Seu projeto grafico apresenta a forma de um prédio,
simbolizando a solidez dessa trajetoria. As janelas do edificio fazem alusao
as musicas e as distintas fases da banda. Além disso, o prédio evoca a
ideia de um lar, unindo o grupo e seus fas em um unico espago.
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SEVENTEEN - SEVENTEENTH HEAVEN

"SEVENTEENTH HEAVEN" cria uma atmosfera alegre, celebrando a
trajetoria do grupo até o momento. O visual esta intimamente ligado a
tematica, com o uso de cores vibrantes e chamativas, complementadas por
elementos graficos divertidos.

SEVENTEEN - SPILL THE FEELS

"SPILL THE FEELS" reflete, em sua estética, a tematica dos contrastes por
meio de suas cores e elementos graficos. As quatro versdes do album
estabelecem uma identidade visual Unica e coesa.

TOMORROW X TOGETHER - The Dream Chapter: MAGIC

"The Dream Chapter: MAGIC" apresenta um projeto grafico mais simples,
mas que reflete bem a tematica do album. Ele conta com uma unica versao,
disponivel em duas variagdes de cores. Embora ambas compartilhem a
mesma paleta, elas se diferem na disposicdo das cores. Além disso, o
produto possui um efeito que faz com que brilhe no escuro, reforgando a
atmosfera magica do conceito.

TOMORROW X TOGETHER - The Name Chapter: TEMPTATION

"The Name Chapter: TEMPTATION" transmite a atmosfera de fantasia e do
mundo dos sonhos por meio de sua paleta de cores e das composigdes
ilustradas, que evocam o inconsciente.

V - LAYO(V)ER

"LAYO(V)ER" apresenta duas versdes que dialogam entre si e que refletem
a atmosfera pessoal do album. Seu projeto grafico adota o formato de uma
correspondéncia e inclui elementos como cartas, cartdes postais e fotos
do artista e de seu animal de estimacdo, revelando a intengcdo de
interpessoalidade entre o artista e o fa.
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4.1.6 DEFINIGAO CONCEITUAL DA PROPOSTA EDITORIAL

O catdlogo foi desenvolvido com o objetivo de destacar os materiais
selecionados e apresenta-los ao publico de forma visual e detalhada, por
meio de imagens e textos curtos que sintetizam o projeto. Para valorizar os
objetos e os elementos graficos, optou-se pelo fundo preto nas paginas, o
que ajuda a dar maior projecao a esses elementos. Nas paginas de
abertura dos capitulos, foram escolhidas cores que dialogam com as fotos
dos artistas, criando uma composi¢cao harmodnica e visualmente coerente.

O formato foi escolhido com base na formatagao tradicional dos livros de
fotos, um dos elementos mais comuns nos albuns de K-pop.

31



4.2 FASEII
4.2.1 DEFINIGOES DE EDITORAGAO | GRID | FONTES

Para elaboragdo do arquivo foi utilizado o Software InDesign, programa
especifico para diagramacgao de textos da Adobe. Optou-se pela utilizagao
de um grid mais livre de 6 linhas e 6 colunas, no valor de 5 mm,
representadas pela cor ciano. Ja para as margens foi definido o valor de
15mm em cada uma delas, representadas pela cor magenta.

Para a disposi¢cao dos elementos no grid foi definido o local fixo do titulo,
texto introdutorio, félio e inclusdes. Essa constituigdo auxilia na criagao de
um /ayout base que permite grande liberdade de customizagao dos outros
elementos.

Grid para diagramagéo, construido no Software Adobe InDesign
Fonte: Autora
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NOME DO ALBUM

Lorem ipsum dolorsit amet, ipiscing elit. niel,

dio di A Fi elit, sit amat tincidunt]
jpsum. Nullam scelerisque egestas leo at malestle. Maecenas eiit purus, vulgiutate quis sem-
per vitae, sempsr id libero. In porta maurks ut feuglat varius. Maecenas dignissim, fels vitae
ibh erei I’

Suspendisse evismod magna eu nisi placerat dapibus. Mauiis nec sem enirn. Gurabitur sed

lerstie wlit. Nurnc dolor fringiik, tincidunt dolor interds dmus torbor. Prawsent dig
plssirm lacus e erat tempo- semper. Ut justo usto, suctor it metus vel, miimus porttiior
justo. Quisque convallis ornare ligula ac aliquam. Phasellus imperdiet orcl ut metus ultricies,
it amet Duis utt J hen
drerit. Mauris eu libero eget massa volutpat congue ac id len. Pellentesque et nunc a turpis
puismod vulputate.

INCLUSOES

POXXXX
XXX
POCKXX
DX
XXX
DRKXX

Disposicdo de elementos fixos no grid, construido no Software Adobe InDesign
Fonte: Autora

A fonte modular Vai & Vem, criada pela designer e aluna do Bacharelado em
Design da Universidade Federal de Pernambuco, Yasmin Oliveira,
desenvolvida na disciplina de Design de Tipos, foi escolhida para a abertura
dos capitulos por sua singularidade e expressividade, adicionando um
charme especial ao projeto. Vai & Vem foi utilizada na sua forma de caixa
alta por me trazer uma semelhanga com o hangul, o alfabeto coreano,
devido as suas linhas retas.

AALDELEFEAXIT A
d MAHNOA0OGARXTYK
U xR 7z

Caracteres em caixa alta da fonte modular Vai & Vem
Fonte: Yasmin Oliveira
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EaAEX & FLEM. Uma fonte modulan

predu 3ida pen yaamin elineina

RALDLEFEHXIALM @YHZ S1334
AOARAZTUHUAYZEZ &7% SHETHD

abcdefghijkIimnepgratuuwxy 3

ZLABR/S CAOLARS DL SEFEE
CILALM PASSEER FEA PERE
ERXREANTLS DL DLW VFOBRALY

Specimen da fonte modular Vai & Vem
Fonte: Yasmin Oliveira

T LE2uld Ao X x
=4 E IZ 5 11 CC B4 AL XX }

F 4 4 +tuw+1m1—1 }
H 4l 4 <] 4 oA+ 4

Caracteres do Hangul, o alfabeto coreano
Fonte: Freepik
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Os subtitulos das paginas de conteudo foram definidos com a tipografia
Bebas Neue. Devido a limitacao das variagdes de estilo na versao gratuita
da fonte, optou-se por complementar com a Bebas Neue Pro, que
disponibiliza as variacdes necessarias. Ambas foram escolhidas por seu
design moderno, sem serifa e condensado, que, com suas formas verticais
definidas, contribuem para a construcgao do layout e, especialmente, para a
legibilidade do texto.

BEBAS NEUE
BEBAS NEUE PRO

Tipografias Bebas Neue e Bebas Neue Pro, do designer de tipos Ryoichi Tsunekawa

Fonte: Autora

Ja para os textos de apoio e descrigoes foi utilizada a familia tipografica
CoFo Gothic Variable, devido a sua grande quantidade de variagbes e
também por seu visual legivel, limpo e com serifa. Para o trabalho, foram
utilizadas as variagdes regular e medium.

CoFo Gothic

Tipografia CoFo Gothic Variable, da designer de tipos Maria Doreul
Fonte: reprodugao no site: https://contrastfoundry.com/typeface/cofo-gothic
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Para os textos em coreano, presentes nos créditos, foi utilizada a tipografia
Yoon Gothic 750. Ela possui grande variacao na tipografia e apresenta os
caracteres retos e definidos, dialogando com as outras tipografias
escolhidas para subtitulos e textos corridos.

Utilizagao da tipografia Yoon Gothic 750, da empresa de tipografia Yoon Design
Fonte: reproducao do site: https://fonts.adobe.com/fonts/yoon-gothic-750
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4.2.2 DEFINICOES DA PARTE INTRODUTORIA

Para a parte pré-textual do catdlogo foram utilizados os seguintes
elementos:

Folha de rosto:
Mesmo layout da capa do catalogo. Contém o titulo da obra, o subtitulo e
nome da autora;

Ficha catalografica:
Apresenta informagdes técnicas como titulo, autor, local e ano de
publicagao, instituicao, orientador e palavras-chave;

Sumario:
Lista dos capitulos e nimeragao da pagina;

Introducgao:
Texto introdutdrio que apresenta a tematica, o contexto, o projeto e seu
objetivo ao leitor.

L
DESIGN

CANON DOS ALBUNS K-POP = MARIA LUIZA SOUZA

Universidacle Federal de Pernambuco

Folha de rosto e ficha catalografica
Fonte: Autora
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SUMARIO

006

0 QUE E K-DESIGN ?

AGUSTD

018

BOYNEXTDOOR

K-DESIGN é o termo criado popularmente para denominar a préti-
ca do design associado a cultura coreana. Nos Ultimos anos, o de-
sign grafico sul-coreano tem ganhado destaque pela sua estética
moderna e pelo usoinovador de cores e tipografia.

‘O K-pop é um dos setores da industria cultural sul-coreana em que
o design e acomunicagao se faz essencial. Ele é reconhecido em
panorama global principalmente por seus produtos voltados para
fas, como lightsticks' e 4lbuns mu

Osalbuns sdoum dos produtos mais desejados pelos fas de K-pop.
Além de conter o CD com as musicas, o dlbum é composto por di-
versos elementos adicionais, chamados de incluses. Essas inclu-
sbes variam de acordo com atematica do langamento e podem vir
aser photocards®, cartoes po: cartas, fi instantaneas, pos-
teres, adesivos, entre outros intimeros itens.

024

BSS

028

BTS

032

J-HOPE

036

JIMIN

040

LE SSERAFIM

044

NCT WISH

052

RM

058

SEVENTEEN

066

TOMORROW
XTOGETHER

072
v

POR QUE

Segundo o Dicionario Brasileiro Michaelis da Lingua Portuguesa,
otermo “canone” pode ser compreendido como modelo, padrao
ou paradigma. No contexto deste projeto, a palavra cdnon faz re-
feréncia a esse conceito, sendo entendida como um modelo, uma
referéncia ou algo a serinspirado.

Neste catdlogo, iremos apresentar albuns do K-pop, e seus proje-
tos graficos, que sao considerados canons pela autora; projetos de
design que servem de referéncia e inspiragédo, que transbordam
criatividade e autenticidade.

Este catélogo retne 20 projetos de design de albuns do K-pop,
distribuldos em 14 capltulos, sendo cada um dedicado aum artista
especifico. O objetivo do projeto nao é apenas documentar e de-
talhar essas criagdes, mas também apresentar aos leitores novas,
referéncias de design nao-ocidentais.

Sumario e paginas de introdugao

Fonte: Autora
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4.2.3 DEFINICOES DA PARTE CATALOGADA

A parte catalogada e intratextual foi estruturada com os elementos:

Pagina capitular dupla:
As paginas capitulares duplas servem para dividir os projetos por artistas.

As paginas a esquerda possuem o nome do artista, com a tipografia Vai &
Vem no tamanho do corpo 90, cor de preenchimento #FFFFFF e outline de
espessura 3 na cor #020203, sendo estes dispostos de formas diferentes
em cada capitulo, dialogando com a composicao da fotografia do artista,
localizado nas pdgina oposta. As cores do fundo da pagina capitular
esquerda também conversam com a composicao fotografica da imagem
escolhida.

As paginas da direita apresentam uma imagem do artista preenchida em
sua totalidade, ultrapassando os limites das margens antes delimitadas.

S & £ X5 @

Paginas capitulares

Fonte: Autora
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Pagina de conteudo dupla:

As chamadas paginas de conteudo sao aquelas que apresentam os albuns
selecionados e possuem fundo preto, com o cédigo de cor #000000.

Na pagina esquerda, no canto superior, dentro da margem definida,
encontra-se o subtitulo com a fonte Bebas Neue, tamanho do corpo 40,
entrelinha de de 36pts, alinhado a esquerda na cor branca (#FFFFFF). Logo
abaixo, ha um texto com informacgdes do produto, utilizando a tipografia
CoFo Gothic Regular, tamanho do corpo 12, entrelinha de 14,4pts, com o
uso de hifenizagdo, alinhado a esquerda, na mesma cor branca do
subtitulo. Na parte inferior de ambas as paginas de conteudo, aparece o
folio, com tamanho do corpo 20, cor #FFFFFF e opacidade de 75%. Nas
paginas da esquerda, o folio é alinhado a esquerda, enquanto nas paginas
da direita, ele é alinhado a direita.

Além disso, as paginas da direita exibem a lista de inclusdes dos albuns,
com o titulo em tipografia Bebas Neue, tamanho do corpo 40, na cor branca
(#FFFFFF). Os subprodutos listados estdao em tipografia CoFo Gothic
Regular, tamanho do corpo 12, na cor branca, com alinhamento justificado
a esquerda. A disposi¢cao deste elemento pode variar em cada capitulo,
conforme a organizagao das imagens fotograficas.

Por fim, abaixo da listagem de inclusdes, estao os créditos do projeto de
design, em tipografia CoFo Gothic Regular, tamanho do corpo 12, cor
branca, justificados a esquerda. Os créditos podem incluir nomes em
coreano, escritos no hangul, utilizando a tipografia Yoon Gothic 750,
tamanho do corpo 12, também na cor branca e justificado a esquerda.

As imagens sao dispostas de forma que variam a cada capitulo para
proporcionar maior liberdade criativa ha composic¢ao do layout geral.
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RM
RIGHT PLACE,
WRONG PERSON

RIGHT PLACE, WRONG PERSON Intitula o segundo dlbum solo dia carreira do
2 RM, membrodo grupo BTS, langado em 24 de malo de 2024 pela BIG HIT
nta com 11 faixas, tendo oartista participao de todas na com-

0 4lbum apresenta 2 versoes, ambas possuindo uma dentidacle visual que con-
versa entre si. O pr d

se sentir comoum estranho, fora de lugar; Dessaforma, as ilustragdes presentes
em ambas versd ensacdes de RM, com tracos livies e ex-

Asllustrages presentes no dlbum séo do artista Martin Groch, que fazem parte
de sua colegao de trabalhos Intitulada Sweethearts - Vinte e Sels Personagens
em Busca de um Autor, publicada em

Standard Ver

TOMORROW X TOGETHER
THE DREAM CHAPTER: MAGIC

THE DREAM CHAPTER: MAGIC intitul egundo album da triclogia “THE
DREAM CHAPTER" do grupo TOMORROW X TOGETHER, lancado em 21 de
outubrode 2019 pela BIG HIT Music em parceria com a Republic Records.

A triologia busca dialogar com jo» itandlo dia i para a adolescén-
cla. “Cacla um dos lbuns representa uma das fases desse processo; Reconh
mento de outro Jovem passando pelo mesmo limbo (STAR), vivenciam momen-
s (MAGIC)e, por fim, encaram opeso da realidade (INFINITY)”
Olbum apresenta apenas 1versao com 2 variagdes. Dialogando com o conceito
de magia do projeto, a embalagem do produtofol projetada parabilhar no escu-

THE DREAM
CH'APTER

INCLUSOES

Carto Postal
Cartao QR
C

GuiadoUsuari

Pasta de arquivo
Photocards
Poster

INCLUSOES

cD
Estudante ID

Li Fotos
Oculos de papel
Pacote de Adesivos
Photo

Paster

Paginas de conteldo
Fonte: Autora
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4.2.4 DEFINIGAO DA PARTE FINAL

Para parte final e pds-textual do catalogo, foi elaborado o colofao,

indicando as tipografias usadas e o local onde o material foi impresso e
encadernado.

Este catalogo foi produzido com as tipografias Behas Neue, Bebas Neue Pro,
CoFo Gothic, YoonA Gothic 700 e Vai & Vem, desenvolvida por Yasmin Qliveira,
aluna do Bacharelado em Design da Universidade Federal de Pernambuco, como
parte da disciplina de Design de Tipos, sob a orientacio da Professora Solange
Coutinho, no ano de 2025. Impresso por Gréafica e CopiadoraNacional, tiragem
lnica, 2025.

Colofao
Fonte: Autora
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4.2.5 INSERGAO E/OU CRIAGAO DE ILUSTRAGOES

Para a composigao dos albuns, foram utilizadas fotografias obtidas na
internet, provenientes de fontes como sites oficiais e redes sociais dos
artistas, a plataforma de venda de albuns de K-pop Weverse Shop, além de
paginas de estudios criativos que colaboraram no design dos produtos. As
imagens selecionadas foram escolhidas por sua alta resolucao, garantindo
uma visualizagdo de qualidade no catalogo impresso. Algumas delas
passaram por tratamento, como a remocao de fundo, para adequa-las ao
formato desejado.

As fotografias utilizadas nas paginas capitulares foram escolhidas com

base em sua alta resolug¢ao, sendo esse o principal critério para a selegao.
Essas imagens foram dispostas sem qualquer tratamento adicional.
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4.2.6 DEFINIGAD DA PARTE EXTERNA

A parte externa do catdlogo foi feita com capa em cartado triplex 300g.
Inicialmente, o projeto previa uma capa dura logo foi descartada devido ao
orgcamento limitado.

O design da capa foi desenvolvido seguindo um visual minimalista,
destacando o titulo do projeto, utilizando a tipografia Vai & Vem, e o
subtitulo e nome da autora em Bebas Neue. A quarta capa também
apresenta um design simplista, possuindo apenas caracteres especiais da
Vai & Vem. A cor roxa (#58398E) presente na parte externa foi escolhida
pessoalmente por ser vibrante e representar, com base na teoria das cores,
a criatividade. Para a lombada, optou-se pela ndo isercdao de texto ou
elementos graficos.

L
DESIGN

CANON DOS ALBUNS K-POP * MARIA LUIZA SOUZA

Capa e quarta capa
Fonte: Autora
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4.2.7 DEFINICAO DE ACABAMENTOS

No or¢gamento preliminar, considerou-se o acabamento da lombada em
lombada suica, para maior elevagao do projeto editorial. A aplicagao de
hotstamping prateado no titulo do catalogo também foi incluso no
orcamento preliminar, buscando destacar ainda mais o titulo do projeto.
No entanto, devido a restricdo do orgamento, ambas as opgdes foram
descartadas.

Pessoalmente, a definigdo de acabamento é uma das etapas mais
fascinantes de arquitetar um projeto editorial, pelas infinitas possibilidades
de aplicacbes. Dessa forma, um dos possiveis desdobramentos futuros
deste trabalho de conclusdo é a realizacdo de uma nova tiragem do
catalogo com as especificagoes descartadas acima.

Utilizagao da lombada suiga em um livro
Fonte: reproducao no site: https://sprint24.net/online-printing/swiss-binding/
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Exemplo de aplicagdo do hotstamping

Fonte: reprodugao no site: https://www.printi.com.br/blog/hot-stamp

Foi definido o acabamento em brochura tradicional, lombada quadrada,
com as paginas costuradas a mao para maior firmeza e com a aplicagao da
laminagao fosca na capa.

Livro em brochura e lombada quadrada
Fonte: reproducdo no site: https://www.printi.com.br/brochura/
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4.2.8 ELABORACAO DO PROTOTIPO

O prototipo digital do catdlogo foi desenvolvido na plataforma
https://fliphtml5.com, especializada na criagao e hospedagem de projetos
editoriais em formato digital. A escolha dessa plataforma se deu pela maior
fluidez na leitura do catalogo, especialmente quando comparado a versao
em PDF. Além disso, o site simula a interagao de virar as paginas de um
livro fisico, proporcionando uma experiéncia mais satisfatoria para o
usuario. Outro ponto positivo é a facilidade de compartilhamento do projeto
por meio de um link, tornando o acesso mais pratico.

S FLIPHTMLS®

:i[llilgEP[ElN THE
STREET VOL. 1 %&?2“

INCLUSGES

Prototipo no site FlipHTML5
Fonte: Autora

Optou-se pela exportagdao do arquivo para versao digital em RGB, com
qualidade alta e resolugdo de 144 ppi, garantindo a qualidade na
visualizagdo das imagens e rapido carregamento do arquivo na plataforma
e no modo apresentagao, sem travamentos.
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4.2.9 REVISAO FINAL DOS ARQUIVOS | ACOMPANHAMENTO DA
PRODUGAO GRAFICA

A versao impressa do catdlogo foi exportada em PDF, com a resolugao
maxima de 300 ppi e utilizando o sistema de cores CMYK, tanto para o
miolo quanto para a capa e a quarta capa.

Pagina do PDF para impressao
Fonte: Autora
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4.2.10 ELABORAGAD DE MOCKUPS

Neste tépico serdao apresentadas imagens do protdtipo finalizado, com a
utilizagcao do Software Photoshop e do site fliphtml5.com.

=
DESIGN

CANON DOS ALBUNS K-POP = MARIA LUIZA SOUZA

49



Mockups da versao impressa, realizados no Software Adobe Photoshop
Fonte: Autora
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Paginas capitulares, projetadas no site FlipHTML5
Fonte: Autora

o1



RM
INDIGO

INCLUSOES

e T

Paginas de conteudo, projetadas no site FlipHTML5
Fonte: Autora
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5. CONCLUSAD

Finalizar este projeto me traz uma grande sensacao de realizacao e alegria,
especialmente por estar relacionado a algo que tanto gosto e que faz parte
do meu dia a dia.

A construgao deste projeto complementou meus conhecimentos, na
pratica, do processo de produgcdo de um catalogo, permitindo-me
aprofundar ainda mais no oficio do design editorial. Foi uma oportunidade
de compreender e vivenciar as dificuldades de "materializar" um objeto
fisico, algo com o qual tenho menos experiéncia, ja que, em minha trajetéria
profissional, lido principalmente com objetos digitais, que ndo posso tocar.

Por fim, o catalogo do K-Design é um pequeno recorte da vasta producao
criativa no campo do design da Coreia do Sul. Enxergo este material como
uma maneira de apresentar novas referéncias, com o potencial de inspirar
outras pessoas.
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APENDICE

APENDICE A - Perguntas e Respostas do formulério “Estudo do consumo da cultura
pop sul-coreana K-POP”

Qual a sua idade?

72 respostas

® -de 15 anos
® 15z 17 anos
18222 anos
® 23327 anos
@ 238332 anos
® 33337 anos

@ 48 a 52 anos
@ 53a57anos
@ 58 a62anos
@ 63 a67 anos
@ 6% a72anos
®73a77

®38ad42anc: @ T3al2
® 43a47anos @82+

Com qual género vocé se identifica?

T2 resposias

@ Nulher cis

@ Wulher trans

@ Homem cis

@ Homem trans

@ Mo bindrie

@ Agénero

@ Género neutro

@ Prefiro ndo informar
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Qual a sua escolaridade?

72 respostas

@ Ensino médio

@ Ensino superior (graduacio)
) Pos-graduacdo

@ Mestrado

/I @ Doutorado

Vocé consome o género de musica POP coreana (K-POP)?

72 respostas

@ Sim
@& MNao
Vocé conhece algum dos produtos derivados dessa indastria?
72 respostas
Album de musica (fisico) 56 (77,8%)
Lightstick
Photocard 62 (86,1%)
Merchandising

Video clipe (digital) 64 (88,9%)
MN&o conheco

Album de musica
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Vocé consome algum dos produtos citados acima?

T2 respostas

® Sim
@ Nio

Vocé tem conhecimento de como o género K-POP se tornou famoso
globalmente?

72 respostas

@ Sim, tenho muito conhecimento
@ Sim, porém tenho pouco conhecimento
@ Mao tenho conhecimento algum

APENDICE B - Apresentaggo do Flipbook

O flipbook esta disponivel de forma on-line e interativa no QR CODE:

https://online.fliphtml5.com/vocjk/giea/

a/






