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RESUMO

Nos dias atuais, marcado pela transformacao digital e pela ascensao das redes sociais
como fontes de informagao, a qualidade da informagao tornou-se um tema central tanto para a
Gestdo da Informagdo, quanto para a Comunica¢do. Neste contexto, o estudo tem como
objetivo geral analisar se os critérios de qualidade da informagdo estdo presentes nas noticias
publicadas pelos jornais pernambucanos no Instagram. Possui natureza descritiva, com
abordagem quali-quantitativa. Fez uso da pesquisa bibliografica e, também, da coleta de
dados das noticias publicadas no Instagram pelos trés principais jornais pernambucanos: o
Diario de Pernambuco, o Jornal do Comércio ¢ a Folha de Pernambuco. Durante quatro
semanas foram selecionadas as cinco publicagdes com maior engajamento total (soma da
quantidade de comentarios, de curtidas e de compartilhamentos), de cada um dos jornais em
que o contexto da noticia tivesse abrangéncia nacional ou local (noticias que abrangiam o
estado de Pernambuco). Dessa forma, foram selecionadas 110 publicagdes por jornal,
totalizando 330 noticias coletadas. Dentre elas, as 10 noticias com maior engajamento total de
cada um dos jornais foram posteriormente analisadas considerando os critérios de qualidade
da informacdo aplicdveis ao contexto da Web: Atualidade, Precisdo, Concisdo, Acesso,
Clareza e Apresentacdo. Adicionalmente, uma noticia entre as coletadas, dentro de um eixo
tematico especifico, publicada em ambos os jornais, teve o critério Apresentacao observado
detalhadamente, com base na qualidade visual e estética das publicagdes. Como resultados,
foi possivel observar que os critérios em sua grande maioria foram atendidos, porém os
critérios Concisao, Acesso e Apresentacdo trouxeram desafios e devem ser melhor
trabalhados pelos jornais, a fim de contemplar o ambiente dindmico e visual de uma rede
social como o Instagram. Conclui-se que a conscientizagdo sobre o cumprimento dos critérios
de qualidade da informacao por parte dos jornais tradicionais pernambucanos, ¢ essencial para
promover uma postura critica dos usudrios, quanto ao consumo das informagdes em redes

sociais, contribuindo para a formagao de uma sociedade menos vulnerdvel a desinformacao.

Palavras-chave: critérios de qualidade da informagdo; redes sociais; jornalismo digital;

Instagram.



ABSTRACT

In the present day, characterized by digital transformation and the rise of social media as
information sources, the quality of information has become a central theme for both
Information Management and Communication. In this context, the study's primary objective
is to analyze whether the criteria for information quality are evident in the news published by
Pernambuco newspapers on Instagram. The study is descriptive in nature, employing a mixed
qualitative and quantitative approach. It utilized bibliographic research as well as data
collection from news published on Instagram by the three main newspapers of Pernambuco:
Diario de Pernambuco, Jornal do Commercio, and Folha de Pernambuco. For four weeks, the
five posts with the highest total engagement (the sum of comments, likes, and shares) were
selected from each newspaper, provided that the news content had national relevance or
pertained to the state of Pernambuco (local news). Thus, 110 posts per newspaper were
chosen, resulting in a total of 330 collected news pieces. From these, the ten news items with
the highest total engagement from each newspaper were analyzed based on the information
quality criteria of Timeliness, Accuracy, Conciseness, Accessibility, Clarity, and Presentation.
Additionally, one news item within the thematic axis, published by all three newspapers, had
its Presentation criterion examined in greater detail, focusing on the visual and aesthetic
quality of the publications. The results indicated that all three newspapers broadly met the
criteria of Timeliness, Accuracy, and Clarity, while Conciseness, Accessibility, and
Presentation presented challenges, necessitating further enhancement to align with the
dynamic and visual nature of a social media platform such as Instagram. It is concluded that
the awareness of the compliance with the quality criteria of information by the traditional
Pernambuco newspapers is essential to promote a critical posture of users, regarding the
consumption of information on social networks, contributing to the formation of a society less

vulnerable to misinformation.

Keywords: information quality criteria; social media; digital journalism; Instagram.
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1 INTRODUCAO

A informacao ¢ compreendida como um conjunto de dados organizados e estruturados
que, posteriormente, ao serem interpretados, geram o conhecimento. De acordo com Miranda
(2006), a informagdo ¢ fundamental para compreender contextos, construir conhecimentos
que preenchem lacunas, desenvolver novas competéncias, ¢ fundamentar decisdes que
orientam acdes. Nesse sentido, a informag¢do deve ser compreendida como um recurso
indispensavel, que, quando bem gerenciada, tem o potencial de transformar a sociedade e
promover o desenvolvimento intelectual e social.

Com a popularizagdo da internet e o desenvolvimento da World Wide Web (WWW) na
década de 1990, o comportamento informacional dos usudrios foi profundamente influenciado
pelas caracteristicas dindmicas e interativas das tecnologias digitais, uma vez que a
informagdo passou a ser produzida, compartilhada e consumida de maneira continua e
dindmica. Barreto (2002) em seu estudo denominado “A Condi¢do da Informag¢ao”, introduziu
o “Tempo do Conhecimento Interativo”, marcado pela transformacao radical das relagdes de
tempo-espago na comunicacdo e na transferéncia da informacao, facilitada pela internet e
pelas redes sociais. O autor salienta que essas tecnologias carregadas de informagao
modificaram fortemente a qualificacdo de tempo e espago entre os emissores, 0s estoques € 0s
receptores da informacdo. Nesse cenario, a informacdo ndo ¢ apenas consumida de maneira
passiva, mas também produzida e compartilhada de forma continua pelos usudrios, criando
um ciclo de interagao e retroalimentacao.

Assim, neste cendrio marcado pela transformacdo digital e pela ascensdo das redes
sociais como fontes de informagdo, a qualidade da informagdo tornou-se um tema central
tanto para a Gestdo da Informagdo, quanto para a Comunicacdo. Avaliar a qualidade da
informacao envolve considerar nao apenas a veracidade da informagdo, mas também
contemplar os diversos atributos fundamentados que a cercam, e a capacidade que um
conteudo tem de atender as necessidades informacionais dos usuarios (Nehmy; Paim, 1998).
Por esse motivo, os profissionais da informag¢ao e da comunicacdo precisam estar atentos e
capacitados para averiguar a qualidade da informagdo, de forma a proporcionar que os
usuarios possam ter acesso a informagdes fidedignas e tomar decisdes de forma consciente.

Os diversos critérios de qualidade da informacao como: atualidade, precisdo, concisao,
acesso, clareza e apresentacao (O’Brien; Marakas, 2009; Nehmy; Paim, 1998; Paim; Nehmy;
Guimaraes, 1996) sao utilizados para avaliar a qualidade da informagao. Nesse sentido, esses

critérios possuem ainda mais relevancia quando pensada a sua aplicagdo nas redes sociais,
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pois a auséncia de alguns critérios de qualidade levam a desinformacdo e/ou misinformation.
Estudos no campo da Ciéncia da Informacdo pontuam a caracterizagdo ampla do termo
“desinformacao”. Coincidem-se com a definicdo de Pinheiro e Brito (2014, p. 5), para os
quais o termo “¢é empregado para definir a auséncia de informag¢do e o ruido informacional,
ao mesmo tempo em que faz as vezes de dar sentido a informacdo manipulada para as amplas
massas com o papel de manter sua alienagdo.”. Os autores complementam ainda dizendo que
o termo também pode ser aplicado para “definir a informac¢ao manipulada com o propdsito de
enganar alguém, especialmente um adversario”. Em sintese, a desinformacdo pode ser
compreendida como um fendmeno intencional, que engloba tanto a criacdo de ruidos
informacionais, quanto a manipulacdo estratégica de contetidos com objetivos diversos,
tratando-se de um processo de distor¢cao da percepc¢ao de fatos (Pinheiro; Brito, 2014).

Ja o termo misinformation tem a seguinte classificagdo: “Mis-information, ou
informagdo incorreta: informagdes falsas compartilhadas sem o objetivo de causar dano”
Wardle e Derakhshan (2017, p. 5). Essa distingdo entre os conceitos ¢ fundamental para
compreender os desafios enfrentados pelos jornais tradicionais inseridos no ambiente digital,
onde ambos os fendmenos coexistem, de maneira intencional e acidental.

Os jornais tradicionais de Pernambuco como o Diario de Pernambuco, Jornal do
Commercio e Folha de Pernambuco, por sua tradi¢do e longevidade, ao migrar para o
ambiente digital, passaram a enfrentar desafios constantes para equilibrar a modernidade, a
presenca nas redes sociais e a tradi¢ao, devido as demandas do nicho especifico de usuarios
inseridos nesse cenario. O que ¢ destacado por Costa e Carvalho (2021), quando afirmam que
as redes sociais virtuais precisam ser compreendidas para além de ferramentas somente
digitais, pois devem atuar como espacos de cultura comunicacional que necessitam de novas
estratégias comportamentais.

A presenca do jornalismo nas redes sociais oferece aos jornais tradicionais vantagens
estratégicas, tais como a ampliacdo do alcance para novos publicos, especialmente os usudrios
mais jovens, € novas formas no acesso, producao, distribuicdo e repercussao dos conteudos
noticiosos produzidos (Costa; Carvalho, 2021). Entretanto, como apontado pelas autoras, a
migracdo para as redes sociais exige um aprimoramento constante dos jornais para com as
suas praticas jornalisticas, mediante a integracdo de novas funcionalidades do ambiente
digital, o que demanda uma adaptagdo dos fluxos de producdo, e também o dominio dos
multiplos formatos e canais de distribui¢do fornecidos pelo ambiente digital. Logo, a
adaptag@o para um contetdo que seja adequado as redes sociais, traz a necessidade constante

de avaliar como critérios de qualidade da informagdo podem ser aplicados em um contexto
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marcado pela interatividade e pela dinamicidade, como o das redes sociais, especialmente o
Instagram, objeto de estudo deste trabalho.

No contexto do Instagram, plataforma consolidada como fonte de informagao e
vinculada a ascensdo das redes sociais ao longo dos anos, esses critérios precisam ser
aplicados para atender as demandas de uma parcela de usuarios que consome informagdes de
forma rapida e dindmica, onde a desinformacdo compete por atengdo. Além disso, a
disseminagdo da desinformagdo e a saturagdo de conteudos nas redes sociais, como o
Instagram, tornam ainda mais urgente a necessidade de garantir que as informacgdes
compartilhadas por veiculos tradicionais de comunica¢do, como os jornais pernambucanos,
mantenham padrdes de qualidade que promovam a confianca e a credibilidade (Silva et al.,
2018).

A vista disso, considerando as particularidades dos jornais racionais pernambucanos
estarem inseridos em uma rede social, junto ao acréscimo do Instagram ser considerado uma
fonte de informacgdo, chega-se a seguinte pergunta norteadora desta pesquisa: Como 0s
critérios de qualidade da informagdo estdo presentes nas noticias publicadas pelos jornais
pernambucanos tradicionais no Instagram?

A resposta desta pergunta visa oferecer insights sobre como os veiculos tradicionais
podem fortalecer a sua relevancia e comprometimento com a informagao de qualidade, em um
cenario cada vez mais marcado pela desinformagdo e pelo saturamento das informagdes em
massa. Assim, o objetivo geral desta pesquisa ¢ analisar se os critérios de qualidade da
informagdo estdo presentes nas noticias publicadas pelos jornais pernambucanos no

Instagram. Para alcancar o objetivo geral, foram definidos os seguintes objetivos especificos:

a. Identificar os critérios de qualidade da informagdo aplicaveis para avaliar
conteudos jornalisticos nas publica¢des no Instagram;

b. Mapear as noticias dos jornais pernambucanos com maior engajamento no
Instagram;

c. Comparar a aplicagdo dos critérios de qualidade da informacao nas noticias de
maior engajamento publicadas pelos jornais pernambucanos tradicionais no
Instagram;

d. Avaliar a conformidade de um eixo tematico dos jornais pernambucanos
tradicionais no Instagram com os critérios de qualidade da informagao
aplicaveis, bem como seus possiveis impactos na credibilidade das noticias

publicadas.
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Analisar como esses 0s principais jornais pernambucanos adaptam seus contetdos ao
Instagram, mantendo os critérios de qualidade da informacdo, ¢ fundamental para
compreender as transformagdes do jornalismo na era das redes sociais.

Segundo o OBCOMP (2024), o Digital News Report 2024 revela que, apesar do
declinio do consumo de noticias por meio de redes sociais no Brasil, com queda de 57% em
2023, para 51% em 2024, o Instagram continua sendo uma das plataformas mais utilizada
para o acesso a informagdes, especialmente entre os usuarios mais jovens. Essa circunstancia
¢ marcada por uma antitese, pois, enquanto 47% dos brasileiros evitam noticias
propositalmente e 46% se sentem sobrecarregados pela vasta quantidade de informagdes
disponiveis em larga escala, o nivel de confiangca dos brasileiros nas noticias se manteve
estavel em 43%, acima da média global de 40%. Essa antitese sugere que, embora muitos
usuarios estejam incomodados pelo grande volume de informagdo, eles confiam na
informag¢ao que consomem.

Este trabalho tem potencial de contribuir em trés frentes. Primeiramente, no campo
cientifico, a pesquisa avanga ao aplicar os critérios classicos de qualidade da informacgao
como: atualidade, precisdo e apresentacdo (O'Brien; Marakas, 2009), ao contexto
contemporaneo das redes sociais digitais, sobre a necessidade de estudos tedricos sobre os
critérios de qualidade da informacdo em novos meios. A pesquisa também fortalece a
interdisciplinaridade entre a Ciéncia da Informagdo, Gestdo e a Comunicagdo Social,
apontando como os principios da Gestdo da Informacdo podem dialogar com os desafios da
contemporaneidade do jornalismo digital. Em suma, de acordo com Varela (2010), que
associa a qualidade informacional ao desenvolvimento de uma sociedade, a pesquisa propde
oferecer subsidios para combater também a desinformacgao.

A nivel social, a pesquisa aspira promover e levantar questionamentos e reflexoes,
prospectando contribuir para a formagdo de uma sociedade bem informada e consciente,
capaz de tomar decisdes baseadas em informagdes de alta qualidade, em detrimento da
desinformacao. Nesse sentido, o estudo também almeja contribuir na conscientizagdo sobre
elementos que precisam ser observados em noticias veiculadas em redes sociais, contribuindo
assim no desenvolvimento da criticidade dos usuérios que utilizam redes sociais como 0
Instagram, que se tornou fonte de informacao para muitos usuarios. O que a0 mesmo tempo
possibilita o acesso a uma quantidade imensa de informacdo, mas também facilita a
disseminagdo de informagdes falsas ou imprecisas.

Por fim, a nivel pessoal, a pesquisa parte do meu interesse na area da comunicagdo, da

curiosidade em analisar com profundidade o conceito de qualidade das informacgdes e seus
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impactos, do entusiasmo em me aprofundar nesta disciplina explorada na graduagdo de
Gestdo da Informacao, cursada em . Ao mesmo tempo, por estar inserida na parcela de
usudrios, pois diariamente utilizo o Instagram para consumir informacdes e noticias, através
dos perfis dos jornais mais tradicionais do estado em que resido.

As demais segOes deste trabalho estdo organizadas da seguinte forma, duas partes
principais: o referencial tedrico e os procedimentos metodologicos. No referencial teorico,
serdo abordados conceitos como qualidade da informagao, seus atributos e critérios, além da
relacdo entre a qualidade da informacdo e as redes sociais, especificamente o Instagram. A
seguir, ¢ explorada a tradi¢do dos jornais pernambucanos e sua inser¢ao no contexto digital da
rede social. Quanto aos procedimentos metodologicos, sdo detalhados os procedimentos
realizados na pesquisa, incluindo a sele¢do dos critérios de andlise, a coleta dos dados e a
analise dos critérios observados pelos jornais. Por Gltimo, os resultados sdo discutidos a luz do
referencial tedrico, culminando em consideragdes finais que apontam contribuigdes e

limitagdes percebidas.
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2 QUALIDADE DA INFORMACAO

Historicamente, o seminario Nordic Council for Scientific Information and
Research Libraries NORDINFOR), ocorrido em 1989, na Dinamarca, foi um marco sobre os
estudos de qualidade da informagdo ao redor do mundo. Como observam Paim, Nehmy e
Guimaraes (1996, p. 113), o evento “tornou-se marco de referéncia sobre o tema”,
incentivando diversos autores a iniciar as discussdes sobre qualidade da informacao, a partir
dele. Essas contribuicdes perpassam os dias atuais € consolidam a teoria, orientando as
pesquisas na area.

A qualidade da informagdo ¢ um conceito multidimensional, cuja avaliagdo depende
de critérios ou atributos interligados. Conforme aponta Oleto (2006), a percep¢do da
qualidade da informacao por parte dos usuarios € inconsciente e baseada no cotidiano proprio,
0 que torna necessario a definicdo clara de critérios para uma avaliagdo critica. Pois os
usuarios, em geral, tendem a atribuir qualidade a informacdo de maneira intuitiva, sem
considerar critérios claros e valoracdo, levando em conta, frequentemente, 0 senso comum € a
experiéncia cotidiana (Oleto, 2006).

Marchand (1990), sistematizou o conceito de qualidade da informagao apresentando-a

em abordagens distintas, conforme pode ser visualizado no Quadro 1.

Quadro 1 — Abordagens da Qualidade da Informagéo

Abordagem Defini¢ao
Transcendente Compreende a qualidade da informagdo
como algo absoluto e universalmente
reconhecido
Baseada no usuario Determina a qualidade da informagao de

acordo com a satisfacdo das necessidades
dos usuarios

Baseada no produto Observa as caracteristicas intrinsecas da
informacao sob aspectos como precisao €
completude

Baseada na produgao Conceitua a qualidade da informag¢do como
resultado de processos bem definidos e
controlados

Baseada na qualidade como wum dos  Reconhece a qualidade da informacao pelo

aspectos de valor valor agregado ao contexto em que ¢
utilizada.

Fonte: Adaptado de Marchand (1990)
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Além das definicdes vinculadas as abordagens, Marchand (1990) propde uma
abordagem multidimensional para avaliacdo da qualidade da informacao, levando em conta
oito dimensdes inter-relacionadas: valor real, caracteristicas suplementares, confianca,
significado no tempo, relevancia, validade, estética e valor percebido. Além disso, o autor
propde que essas dimensdes estejam de acordo com o contexto analisado e a percepg¢ao do
usuario em questao.

Por exemplo, a dimensao "valor real" depende do estilo individual de tomada de
decisdo; enquanto a dimensdo "confianca" pode ser contraditéria, variando conforme a fonte
de informacdo. As dimensdes '"relevancia" e "validade" também s3o subjetivas e sdo
influenciadas por quem fornece a informacdo e como ela ¢ apresentada. J&4 a dimensdo da
"estética" e a do "valor percebido" refletem a subjetividade e a irracionalidade na avaliagao da
informacao pelo usudrio. Assim, o autor conclui que a complexidade de medir e descrever a
qualidade da informagao esté ligada a diversidade de fatores envolvidos no contexto analisado
e a centralidade do usuario nesse processo.

Embora com enfoques trazido por critérios distintos, Marchand (1990) com as
dimensdes contextuais da abordagem multidimensional e Oleto (2006) com a énfase na
percep¢ao do usudrio, oferecem uma base tedrica integrada para analisar a qualidade da
informagdo em ambientes dinamicos como o Instagram, onde fatores objetivos e subjetivos se
cruzam. Destaca-se que o que Marchand (1990) propde e intitula como “dimensdes”, outros

autores chamam de atributos ou critérios de qualidade, os quais serdo discutidos mais adiante.

2.1 Atributos de Qualidade da Informacao

O conceito de qualidade da informagdo esta interligado aos atributos ou critérios da
qualidade, que tornam a informacao essencial, garantindo a utilidade, confianca e relevancia
para os usudrios. De acordo com Oleto (2006), a percepcao da qualidade da informagao por
parte dos usuarios estd intrinsecamente ligada por contextos cotidianos e juizos de valor
individuais. Essa subjetividade, junto a diversidade de critérios aplicaveis, remonta a
complexidade, a identificacdo e a hierarquizagao dos atributos que definem o conceito de
qualidade. Entretanto, apesar dessa varia¢do visivel, a literatura reconhece a existéncia de
critérios universais que servem como alicerce para a avaliacdo objetiva da informagao,

garantindo sua utilidade e confiabilidade em diferentes cenarios.
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Dentre outras perspectivas sobre os atributos de qualidade da informacdo, Paim,
Nehmy e Guimaraes (1996) evidenciam os atributos de confiabilidade, precisdo, atualidade e
acessibilidade e destacam a caréncia de referéncias ao contexto ou ao usudrio da
informagdo. Giddens (1991) aponta a confiabilidade como resultado de um processo social de
atribui¢do de autoridade cognitiva as fontes de informagdo, um reconhecimento coletivo
baseado na reputacdo institucional, também historica, que leva os usudrios a aceitarem suas
informacdes quase automaticamente. Enquanto os atributos de precisdo e atualidade
asseguram que a informacdo seja correta e reflita o estado mais recente do conhecimento,
garantindo que as informagdes atendam plenamente as necessidades dos usudrios. Quanto ao
atributo de acessibilidade, pode ser observado pela capacidade de reduzir o tempo necessario
para que os usuarios acessem as informacoes que necessitam Atkinson (1996). Dessa forma,
os atributos de confiabilidade, precisao, atualidade e acessibilidade consolidam uma base
essencial para avaliar a qualidade da informagao em diferentes contextos.

O’Brien e Marakas (2009) complementam essa discussdo ao apresentar uma visao
tridimensional da qualidade da informacgao, sendo elas: tempo, conteudo e forma. E, em cada

uma dessas dimensoes, existem atributos a serem analisados, conforme apresentado no

Quadro 2.

Quadro 2 — Dimensdes e Atributos da Qualidade da Informacéo

Tempo Conteudo Forma
Prontidao Precisao Clareza
Aceitacao Relevancia Detalhe
Frequéncia Integridade Ordem
Periodo Concisao Apresentacao
Amplitude Midia
Desempenho

Fonte: Adaptado de O’Brien ¢ Marakas (2009)

Esses atributos sdo essenciais para garantir que a informagao seja util e confiavel em
diferentes contextos, especialmente no digital, onde a velocidade e a diversidade da
informacdo exige critérios claros para avaliagdo. A combinacao dessas trés dimensdes —
tempo, conteido e forma — oferece uma base interessante para analisar como 0s jornais

aplicam os critérios de qualidade em suas publica¢des nas redes sociais.
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2.2 Critérios de Qualidade da Informacao

Oleto (2003) destaca que a Ciéncia da Informacao busca compreender o conceito de
qualidade da informagdo por meio da avaliacdo da informacdo e seus sistemas de duas
maneiras distintas: a abordagem baseada no produto e a abordagem centrada no usudrio. A
primeira abordagem avalia a qualidade a partir do sistema proprio de informacgao,
considerando parametros como o contetido e o atendimento para com o usuario. Assim, ao
considerar seu objetivo, a abordagem baseada no produto estd comprometida com os atributos
apontados por Paim, Nehmy e Guimaraes (1996) de confiabilidade, precisdo, atualidade e
acessibilidade, ja apresentados na se¢ao anterior.

Ja na abordagem centrada no usuario, a qualidade ¢ avaliada de acordo com as
necessidades e cognicdo dos usudrios, considerando parametros subjetivos como a
relevincia, utilidade e o valor percebido da informacéo. Estes parametros subjetivos sdo
apontados por autores como Mick et al. (1980), Cooney (1991) e Repo (1989). A dualidade
que divide as abordagens centradas no produto e no usuario reflete a complexidade do
conceito de qualidade da informacao.

Eppler e Wittig (2000) analisaram modelos de qualidade da informagdo propostos
em diversos contextos, inclusive considerando o contexto da web, no periodo que
compreende 1990 a 2000. Como resultado, eles apontam como critérios comuns entre 0s
autores: atualidade, completude, relevancia, exatidao, objetividade, acessibilidade e
consisténcia. Porém, os autores observaram que dependendo do conceito de qualidade da
informagdo adotado, esses critérios variam nas pesquisas de origem.

Dedeke (2000) identificou categorias para qualidade de dados na web que sdo:
ergonomica, acessivel, transacional, contextual e representacional. A categoria
ergondmica refere-se a facilidade de navegacdo na pagina da web. A categoria acessivel
assegura a acessibilidade (no sentido de acesso a) da informagdo, o compartilhamento e o
acesso técnico. A categoria transacional esta relacionada a capacidade de resposta de uma
pagina da web, controlabilidade, tolerancia a erros, eficiéncia e adaptabilidade do conteudo. A
categoria contextual garante a relevancia, completude, adequagao e atualidade do conteudo da
pagina da web. E, por fim, a representacional refere-se a consisténcia, concisdo, estruturacao,
interpretabilidade, legibilidade e contraste da informacgao na pagina da web.

Oleto (2006) faz um apanhado dos atributos e critérios entre os presentes na literatura
que ele considera mais relevantes e precisam ser levados em conta ao analisar a qualidade da

informagdo, conforme apresentado no Quadro 3.



Critério

Confiabilidade

Precisdo

Atualidade

Acessibilidade

Relevancia

Utilidade

Valor de uso

Concisao

Clareza

Apresentagao

Para Parker et al.
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Quadro 3 — Principais Critérios de Qualidade da Informag&o

Autor
Paim, Nehmy e Guimaraes (1996)
Paim, Nehmy e Guimaraes (1996),
O’Brien e Marakas (2009)
Paim, Nehmy e Guimaraes (1996),
O’Brien e Marakas (2009)

Buckland e Atkinson (1998)

Mick et al. (1980),

O’Brien e Marakas (2009)

Cooney (1991)

Repo (1998)

O’Brien e Marakas (2009)

O’Brien e Marakas (2009)

O’Brien ¢ Marakas (2009)

Defini¢ao

Credibilidade no conteudo
relacionada a fonte de informagao

Correcdo da
exatidao

informacdo com

Conformidade com o padrio de
producdo da informagdo, em
detrimento de limitagdes obsoletas

Otimiza¢ao do tempo de acesso a
informacao

Adequacdo da informacao mediante
as necessidades do usuario cerne a
utilidade

Grandeza da informagdo por meio
do carater de -contribuicdo para
decisdes pertinentes

Valor observado pelo usudrio,
destacando o uso e resultado da
informacao

Dimensao de contetido que avalia se
apenas a informacgdo necessaria foi
fornecida

Dimensao de forma que avalia se a
informagdo ¢ fornecida de forma
facil de se compreender

Dimensao de forma que
compreende se a informacdo ¢
apresentada em forma narrativa,
numérica, grafica ou outras

Fonte: Adaptado de Oleto (2006)

(2006) os critérios mais relevantes mudam um pouco se

considerarmos o contexto da Web. Para estes autores, no contexto digital da Web devem ser

analisados pelo menos os critérios apresentados no Quadro 4, que eles denominam e intitulam

como dimensoes.
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Quadro 4 — Principais Critérios de Qualidade da Informag&o a serem Considerados na Web

Critério

Confiabilidade ou
Credibilidade

Exatidao
Precisdo

ou

Atualidade

Acessibilidade

Relevancia

Fonte
Adequagao

Clareza
Compreensao

ou

Representagdo

Objetividade

Completude

Definicao

Grau de confiabilidade e verdade de um determinado contetido
informacional

Grau de corregao e confiabilidade de uma informacao

Se refere a novidade e atualizagdo de um conteudo informacional

Indica a disponibilidade e acesso aos conteudos informacionais

Grau de aplicabilidade e utilidade que um contetdo informacional
possa ter

Aborda a origem de um determinado contetido informacional
Indica se um conteudo esta de acordo com as expectativas do usuario

Remete as possibilidades de inteligibilidade e compreensdao do
conteudo

Possibilita a avaliacio da estruturacdo formal, consisténcia e
condicoes de leitura de um determinado conteudo

Também conhecido como imparcialidade, refere-se a ndo
contaminagdo de um conteudo informacional por visdes ou interesses
particulares

Relaciona-se a integridade e suficiéncia de um conteudo.

Fonte: Baseado em Park ez al. (2006)

A proxima secao tece alguns comentarios sobre a qualidade da informagdo no

contexto das redes sociais, com foco no Instagram, que possui relevancia central neste estudo.

2.3 A Qualidade da Informacao no Contexto das Redes Sociais

A qualidade da informacao ¢ essencial para avaliar a adequacao e a confiabilidade de

uma informacgdo disponibilizada em diversos contextos, principalmente nas redes sociais,

onde a disseminacdo de informagdes ocorre de maneira rapida e, frequentemente, sem

verificacdes adequadas.

Nas redes sociais, a forma como a informagao ¢ apresentada influencia diretamente a

forma como ela serd consumida, o poder que ela possuira para construir opinides ou impactar
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a tomada de decisdes por parte dos usudrios. Metzger e Flanagin (2013) apresentam um
estudo sobre credibilidade digital, no qual os usudrios avaliam a credibilidade das
informacoes através de heuristicas cognitivas. Essa avaliagdo ¢ baseada na percepcdo da
reputagdo da fonte, no numero de compartilhamentos e na aparéncia visual do conteudo. Essas
heuristicas possuem utilidade para processar informacgdes rapidamente, mas podem
rapidamente levar a distor¢des quando contetidos visualmente atraentes, porém imprecisos, se
alinham aos vieses da avaliacao dos usuarios.

A juncido entre a tecnologia, questdes cognitivas e os diferentes tipos de usuarios torna
a questdo da qualidade da informag¢do um tema amplo e complexo, essencial ndo apenas para
0 avanco no campo cientifico, mas também para a promog¢do de uma sociedade mais
consciente e engajada sobre o seu papel na era da informagao, capaz de tomar decisdes mais
informadas e responsaveis. Especialmente em um ambiente onde ha uma elevada interacao
social, a dissemina¢do de informagdes ¢ uma questdo divisora, j& que um unico usudrio tanto
pode atuar como responsavel pela reproducdo, quanto como um consumidor, em diversos
niveis:

A capacidade de analisar e criticar as informagdes disponiveis, a fim de poder
compreender o mundo ao nosso redor e com isso decidir sobre a possibilidade de
fazer uso ou ndo dessas informacgdes, ou simplesmente decidir se devemos
compartilhar com outros integrantes da sociedade, ¢ um desejo e uma necessidade de
todos os integrantes da sociedade contemporanea também conhecida como
sociedade da informacgédo (Delfino; Sousa, 2019, p. 3).

Dessa forma, a qualidade da informag¢dao ¢ um fator critico na mediacdo dessas
interacoes e decisdes por parte dos usuarios. Assim, € necessario que as informagdes
compartilhadas sejam precisas e relevantes para garantir uma comunicacdo eficaz e a
formagao de opinides conscientes.

De acordo com Varela (2010), o nivel de desenvolvimento de uma sociedade pode ser
medido pela qualidade da informagao que ¢ disponibilizada a sua comunidade. Informagdes
de baixa qualidade e credibilidade, como informagdes falsas, ndo verificadas, conhecidas
como fake news, representam uma problematica para a sociedade da informagao. Para Silva et
al. (2018), a disseminacao de fake news na regido Nordeste do Brasil transmitem um impacto
significativo no que se refere a percepgao publica e confianga para com as instituigdes, assim
como para os veiculos de midia jornalisticos, pois a “era da pos verdade” impossibilita o
reconhecimento entre informagdes verdadeiras e falsas, especialmente no contexto digital das

redes sociais.
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Concomitantemente, um estudo da OCDE, em 2024, revelou que uma grande parcela
de brasileiros que responderam a pesquisa possuem dificuldade na identificacdo de noticias
falsas, pois apenas 54% dos participantes identificaram informacdes falsas que lhes foram
apresentadas corretamente. Esse dado ¢ sobretudo preocupante quando se considera o
crescente uso de redes sociais como fontes de informacao, destacando a necessidade de
analisar como as redes sociais, em especial o Instagram, aplicam os critérios de qualidade da
informacao nas noticias na disseminadas e como podem influenciar na percepcao dos usuarios

que o utilizam.
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3 O Instagram como Fonte de Informacao

O Instagram é uma rede social fundada em 2010, pelo americano Kevin Systrom e
pelo brasileiro Mike Krieger. A principio ¢ uma rede que serve para proporcionar o
compartilhamento de imagens e videos para usudrios cadastrados e, também, com usudrios de
outras redes sociais interligadas. Contudo, desde sua concep¢do, o Instagram enfrentou
diversas modifica¢des que aumentaram a interagdo entre os usudrios e o aplicativo.

Esta plataforma estd intrinsecamente ligada a flexibilidade proporcionada pelos
dispositivos moveis, que se tornaram essenciais na sociedade da informagdo, os quais
complementam a instantaneidade dos recursos de compartilhamento (Ramos; Martins, 2018).

De fato, a disseminagdo de informagdes por meio das redes sociais tém transformado
de maneira significativa o cendrio da comunicagdo e do consumo informacional. De acordo
com o Digital News Report (2023), o Instagram ¢ uma rede social notdvel por sua
consolidagdo como uma das principais € mais populares aplicagdes para o consumo de
noticias, principalmente entre jovens usuarios. O relatdrio constata que o crescimento global
em larga escala dessa rede social como uma ferramenta utilizada para o consumo de noticias
se da, especialmente, pela preferéncia dos usudrios por contetidos visuais e dindmicos, com
videos curtos e stories, em detrimento de contetdos textuais em excesso ou muito longos,
logo, a preferéncia por uma experiéncia de consumo atrativa e dindmica ¢ observada.

Em razdo disso, a plataforma tornou-se atrativa para veiculos de comunicagao
tradicionais — como os jornais inseridos nesse estudo — visando alcangar um publico mais
amplo e diversificado, através de suas publicagdes visuais e interativas. As possibilidades de
apresentacao visual das informagdes, junto a possibilidade da interagdo imediata ofertada na
rede social, ¢ capaz de aumentar significativamente o engajamento entre os usudrios €
promover a percepcao de credibilidade das informacgdes. Nesse sentido, o Instagram além de
facilitar o compartilhamento de informagdes, desempenha um papel de fonte de informagao
para boa parte de seus usuarios, uma vez que as publicacdes possuem, muitas vezes,
influéncia na opinido e na tomada de decisdo dos usuarios.

Com a popularizagdo da internet nos anos 1990, os veiculos de comunicagdo
vislumbraram na web um novo espago para a divulgacdo de noticias, marcando o inicio de
uma transformacao significativa no jornalismo (Filho, Ferreira, 2012). A presenca cada vez
maior deles no contexto digital, atraindo novos usudrios (de perfil mais dinamico e
interativo) fez entrar em desuso os exemplares impressos do jornalismo tradicional.

Anteriormente, os jornais aderiram uma abordagem conhecida como "fac-simile", na
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qual o contetido impresso era digitalizado e disponibilizado na integra na web (Gonzales,
2000 apud Canavilhas, 2007). De maneira consecutiva, na fase do "modelo online ou
adaptado", os jornais passaram a desenvolver seus proprios layouts para a web, porém
mantendo a mesma linguagem e contetido dos impressos.

Contudo, na terceira fase, denominada "jornalismo digital", as caracteristicas ligadas
ao meio digital, como a hipertextualidade, a interatividade e a multimidialidade, ganharam
destaque (Filho, Ferreira, 2012). A hipertextualidade, conforme definida por Lévy (1996),
permite a conexdo entre diferentes nos de informagdo, como textos, imagens, videos e
dudios, por meio de links, criando uma estrutura ndo linear e multidimensional. Essa
caracteristica, aliada a interatividade, possibilitou que os usuarios navegassem pelos
conteudos de forma personalizada, escolhendo os caminhos que sdo preferiveis a seguir
(Santaella, 2004). Além disso, a possibilidade de comentar e compartilhar noticias ampliou a
participagdo do publico, tornando-o um agente ativo no processo de consumo e
disseminagdo de informagoes (Castells, 2002).

Posteriormente, o jornalismo buscou formas de interagdo no ambiente das redes
sociais, espagos que se tornaram propicios para a circulacao de informacdes, devido as suas
funcionalidades, como o compartilhamento de imagens, textos, videos e links (Boyd;
Ellison, 2008). Concomitantemente, o Instagram emergiu como uma plataforma importante
para que o jornalismo digital experimentasse novos formatos e estabelecesse sua relevancia
no contexto contemporaneo. Para Aragdo (2012, p. 14), o Instagram promove uma
reconfiguragdo essencial no vinculo da sociedade, principalmente com a interagdo com o
publico, uma vez que:

[...] é possivel identificar uma maior exploracdo do potencial relacional das redes
sociais, criando um ambiente de interag¢@o e sociabilidade entre usuarios e jornais,
condizente com o novo cendrio da comunicacdo em rede. A participagdo do usuario
se faz presente na cobertura noticiosa e na producdo de contetidos de forma mais
proxima daquela realizada pelos profissionais de comunicagdo, aproximando-se da
proposta do jornalismo participativo.

Nesta logica, a inser¢do dos jornais no Instagram representa ndo apenas uma
adaptacao ao novo contexto digital vigente, mas também uma evolu¢ao na forma de produzir
e consumir noticias e informagdes. A multimidialidade proporcionada pelo Instagram, a qual
integra texto, imagem e som em uma Unica narrativa, ¢ fundamental para atrair a atengdo dos
usudrios. Porém, exige que os jornais adaptem as suas noticias para formatos estritamente
dindmicos, como stories, reels e posts com imagens e videos curtos. Além disso, a
interatividade ¢ amplificada, ja4 que os usudrios podem curtir, comentar, compartilhar e até

mesmo salvar as publicagdes, criando uma relagdo mais proxima com o contetido jornalistico
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(Filho; Ferreira, 2012).

Entretanto, a migracdo do jornalismo para o Instagram também apresenta diversos
desafios. A necessidade de produzir contetidos visuais e sucintos, muitas vezes em tempo
real, pode comprometer a profundidade e a contextualizagdo das noticias e informacdes
disponibilizadas. Como aponta Canavilhas (2007), a produ¢dao de contetidos hipertextuais e
multimidia exige uma infraestrutura adequada e uma equipe preparada, o que nem sempre
estd disponivel nas redagdes jornalisticas tradicionais. Além disso, a arquitetura da
informacao, que inclui parametros como a organizagdo, navegacao e a busca, precisa ser
meticulosamente planejada para garantir que as noticias sejam facilmente acessiveis e
compreensiveis no ambiente digital e de rede (Agner, 2002).

No contexto atual, marcado pela desinformagao e pela rapida disseminagdo de noticias
falsas, a credibilidade tornou-se um tema central para o jornalismo. Como destacado por
Recuero (2012, p. 12), as redes sociais ndo s6 ampliam o alcance das informagdes e noticias,

mas também contribuem para a construcdo da credibilidade e da relevancia:

Essas redes podem atuar de forma proxima ao jornalismo, complementando suas
fungdes, filtrando matérias relevantes, concedendo credibilidade e importancia para
as matérias jornalisticas através das reverberagdes. Redes sociais, portanto, podem
também construir capital social para as matérias publicadas pelos veiculos. Ao
republicar uma matéria, um ator concede credibilidade através do link, e igualmente
recebe reconhecimento da rede social. Ao reverberar uma matéria, as redes sociais
concedem credibilidade para a informagao.

Outra vez, ressalta-se que o estudo da consonancia das postagens das noticias no
Instagram com atributos e critérios de qualidade da informagao se faz relevante, uma vez que
esses jornais no Instagram possuem o papel de fonte de informacdo para uma parcela
significativa de usudrios.

Apesar desses desafios, o Instagram oferece oportunidades simbolicas para os jornais
tradicionais, como a possibilidade de alcangar um publico mais jovem e diversificado, além
de proporcionar a atualizacdo instantdnea das noticias em tempo real. Nesse sentido, o grande
desafio do jornalismo contemporaneo € equilibrar as caracteristicas da midia digital, como a
instantaneidade e a interatividade, com os principios tradicionais de qualidade, credibilidade e
compromisso com a sociedade (Filho; Ferreira, 2012).

Os jornais selecionados para analise sdo marcados por uma trajetdria historica que
reflete a evolugdo do jornalismo no Brasil e destaca a importdncia de Pernambuco no
Nordeste. O Diario de Pernambuco, fundado em 1825, pelo tipografo Antonino José de
Miranda Falcdo, em Pernambuco, ¢ considerado o jornal mais antigo em circulacdo da

América Latina. Sua criacdo ocorreu em um contexto politico e cultural, marcado pela
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influéncia de ideias iluministas e pela busca por autonomia em relacdo ao poder central
imperial (Bezerra, 2010). Ao longo de seus quase 200 anos de existéncia, o jornal
testemunhou e registrou importantes eventos historicos, como a Revolugdo Praieira (1848) ¢ a
moderniza¢do do estado no século XX, consolidando-se como um dos principais veiculos de
comunica¢do de Pernambuco.

O Jornal do Commercio, fundado em 1919, por Francisco Pessoa de Queiros, também
ocupa um lugar de destaque entre os principais veiculos de comunicagcdo pernambucana.
Inicialmente voltado para o publico empresarial, o jornal expandiu sua atua¢do ao longo do
tempo, abrangendo temas politicos, culturais e sociais. Segundo Laurindo Ferreira (2019),
diretor de redacdo do jornal, a credibilidade ¢ um dos pilares que sustentam a tradi¢do do
veiculo, especialmente em um contexto marcado pela proliferacao de fake news. Para ele, a
marca de um jornal tradicional ¢ um referencial de confianca para o leitor, algo que se
constroi ao longo de décadas de compromisso com a qualidade da informagao.

Ja a Folha de Pernambuco, fundada em 1998, por Eduardo de Queiroz Monteiro, ¢ o
mais “novo” dos trés jornais do Estado, que rapidamente se consolidou como um dos
principais veiculos de comunicagdo regional. Apesar de sua funda¢do mais recente, a Folha de
Pernambuco adotou uma postura inovadora, investindo em formatos digitais e ampliando sua
presenga nas redes sociais. Essa estratégia reflete uma tendéncia observada nos meios de
comunica¢cdo no contexto contemporaneo, que buscam a adaptagdo as demandas de um
publico cada vez mais conectado e inquieto por informagdes em tempo real (Lemos, 2023).

Esses jornais, além de sua relevancia historica, tém sido reconhecidos por sua
contribui¢do para o jornalismo brasileiro e regional, recebendo diversos prémios e distingdes
ao longo dos anos. A atuacdo em conjunto no cenario tradicional analdgico e no digital,
especialmente no Instagram, reflete uma adaptagdo as novas demandas do publico, sem abrir
mao dos principios que garantem sua credibilidade e qualidade.

Nesse sentido, torna-se relevante analisar como veiculos de comunicagao tais como o0s
jornais tradicionais do estado de Pernambuco - o Diario de Pernambuco, o Jornal do
Commercio e a Folha de Pernambuco, adaptam seus contetidos ao Instagram, mantendo os
critérios de qualidade da informacdo, a fim de compreender as transformacdes do jornalismo

na era das redes sociais.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta secdo descreve o caminho metodologico adotado nesta pesquisa, bem como os
procedimentos escolhidos para a coleta e andlise dos dados. Quanto aos objetivos, se
caracteriza como uma pesquisa descritiva, que possui como finalidade primordial neste
estudo, descrever de maneira minuciosa o estabelecimento de relagdes entre variaveis (Gil,
2008). Quanto aos meios, pode ser classificada em uma andlise documental, pois ¢ um
procedimento que utiliza métodos e técnicas para a apreensdo, compreensdao e andlise de
documentos dos mais variados tipos, neste caso as noticias publicadas no Instagram dos
jornais tradicionais pernambucanos.

Nesse sentido, a presente pesquisa extrai informacgdes relevantes sob o ponto de vista
da qualidade da informacdo, no contexto das noticias publicadas no Instagram dos jornais
pernambucanos, além de se caracterizar também como uma pesquisa bibliografica, pois se
baseia em materiais ja elaborados por meio de livros e artigos cientificos. Quanto a natureza
do método, possui uma contribui¢do do tipo quali-quantitativa, pois a jungdo entre os métodos
qualitativos e quantitativos permite uma maior compreensao das relagcdes entre variaveis

descritas. Para Souza (2018, p. 7):

[...] A alianca entre os métodos qualitativos ¢ quantitativos permite o uso
mais compreensivo das pesquisas do que o uso unicamente qualitativo ou
quantitativo. A articulagdo entre os métodos busca corroborar com um resultado de
um método com os resultados do outro, utilizar os resultados de um método para
auxiliar na interpretacdo do outro método, descobrir o paradoxo que leva a
reconsiderar a questdo da pesquisa, além da amplitude no alcance da pesquisa,
confrontando seus elementos com um outro método.

Assim, com o aporte quali-quanti presente, o estudo tenciona promover uma
compreensao inicial com clareza sobre o objeto geral da pesquisa, a fim de analisar questdes
ainda ndo esclarecidas pela literatura e para a formulacao de hipdteses mais precisas.

A coleta de dados foi realizada por meio da analise de documentos, via observagado
direta das publica¢des na rede social Instagram, dos trés principais e mais tradicionais jornais
do Estado de Pernambuco, sendo eles: Diario de Pernambuco, Jornal do Commercio ¢ Folha
de Pernambuco, durante o periodo de 06 a 27 de janeiro de 2025, totalizando quatro semanas.
Os apéndices A, B e C apresentaram todos os documentos (publicagdes) coletados no periodo
de coleta.

A secdo a seguir explicita e apresenta mais detalhadamente os processos de coleta e

analise de dados.



30

4.1 Coleta e Analise de Dados

A analise das publicac¢des dos jornais Diario de Pernambuco, Jornal do Commercio e
Folha de Pernambuco no Instagram, se deu da seguinte forma: foram selecionadas
diariamente, durante as quatro semanas do periodo de andlise, as cinco publicagdes com os
maiores numeros de engajamento total, de cada jornal, conforme defini¢des contidas no

Quadro 5.

Quadro 5 — Principios de Sele¢ao das Noticias Analisadas

Principio Descricao
Engajamento total Soma de curtidas, comentarios e
compartilhamentos
Quantidade de curtidas Publicagdes com maior namero de
curtidas e, consequentemente, mais
“viralizadas”
Quantidade de compartilhamentos Publicagdes com maior alcance de

compartilhamentos a outros usuarios

Quantidade de comentarios Publicacdes que geram possiveis
discussdes ativas dos usuarios

Contexto da Noticia Priorizagdo de publicacdes relacionadas
ao Brasil (noticias nacionais), e/ou a ao
estado de Pernambuco (noticias locais).

Fonte: A autora (2025)

Vale salientar que, devido a natureza dinamica e incerta das publicagdes no Instagram,
nem sempre todas as postagens analisadas atenderam integralmente aos principios
estabelecidos. Isso porque, durante as quatro semanas de observagdo, em alguns dias,
percebeu-se uma menor adesdo dos usudrios, resultando em numeros de engajamento mais
baixos ou em publicagdes que ndo abordavam diretamente o contexto de Pernambuco, por
exemplo. Quando isso ocorria, optava-se por considerar postagens que atendessem a pelo
menos um dos critérios selecionados para esta andlise, para garantir a selecdo das cinco
publicagdes mais relevantes por dia. A flexibilidade foi fundamental para assegurar a
continuidade da anélise ao longo das quatro semanas previstas, mesmo em dias com menor
engajamento ou com conteido menos alinhado aos critérios de sele¢do pré-definidos. Assim,
o estudo manteve sua abrangéncia e consisténcia, ndo deixando de atender completamente aos

critérios adotados.
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Para realizagdo da anélise da qualidade da informacdo nas postagens selecionadas, foi
escolhido um subconjunto de critérios que fossem possiveis de aplicar ao contexto do
Instagram, sem a necessidade de aplicar entrevistas ou questionarios aos usuarios. Por se
tratar de uma andlise frequentemente sujeita a dinamicidade marcada pelo contexto digital,
optar por critérios de qualidade da informacdo mais condizentes, neste sentido, foi essencial.
Portanto, os critérios escolhidos foram: Atualidade, Precisdo, Concisdo, Acesso, Clareza e

Apresentacdo, conforme detalhado no Quadro 6.

Quadro 6 — Critérios Escolhidos e Sua Forma de Analise
Critério Forma de analise

Atualidade Se a informagdo esta de acordo com o contexto recente dos eventos no
pais ou regido

Precisao Se a informagao esta isenta de erros e nao ambigua

Concisao Se a informagao € objetiva e direta ao ponto

Acesso Se a informacao € de facil acesso

Clareza Se a informagao ¢ fornecida de uma forma facil de se compreender
Apresentacao Se a informagdo ¢ apresentada de forma narrativa, numérica, grafica ou

outras e € atrativa
Fonte: A autora (2025)

Para guiar a andlise de cada critério, foram definidos os termos de avaliagdo

apresentados no Quadro 7.

Quadro 7 — Avaliagdo dos Critérios de Analise
Critério Como sera avaliado

Atualidade 1. Sera observada a data das publicagdes no Instagram, comparando-as
com o0 momento em que os fatos noticiados ocorreram;

2. Noticias que forem publicadas em tempo real ou proximas ao
acontecimento serdo consideradas mais atuais.
Precisao 1. Sera observada a consisténcia das informagdes nas postagens;

2. Se verificada a presenca de erros, informagdes descontextualizadas ou
ambiguas, serd considerada como falta de precisao.
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Concisao 1. Serd observada a linguagem utilizada nos titulos e legendas das
publicagdes, verificando se as informagdes sdo transmitidas de forma
direta e sem rodeios;

2. Postagens que forem muito longas ou confusas serdo consideradas
“menos” concisas.

Acesso 1. Sera observada a clareza no uso de hashtags e links utilizados nas
publicacdes, que facilitam o acesso a mais informagoes;

2. Caso nao seja verificada a presenca de recursos como hashtags
imprecisas e links para matérias completas serd considerada como
uma informagao com pouco acesso.

Clareza 1. Serd analisada a facilidade de compreensao atrelada a informacao
compartilhada;

2. A organizacdo visual das publicacdes e a clareza das legendas.
Publicagdes com textos mal estruturados ou imagens pouco
explicativas serdo consideradas “menos” claras.

Apresentagdo 1. Serd analisada a publicagdo, com base na sua qualidade visual e
estética geral;

2. Postagens com layout pouco limpo e o uso de elementos inadequados
para o contexto serdo consideradas mal apresentadas.

Fonte: A autora (2025)

Vale ressaltar que para cada critério ilustrado acima, a avaliacdo foi realizada

considerando uma escala de um (1) a cinco (5), onde respectivamente:

e | =Nado atende

e 2 = Parcialmente atende

e 3 = Atende de forma mediana
e 4= Atende bem

e 5= Atende plenamente

Dessa forma, dentre todas as noticias coletadas, as 10 (dez) noticias com maior
engajamento total em cada um dos jornais — curtidas, comentérios e compartilhamentos —
foram analisadas de acordo com o definido no Quadro 7. E os resultados foram apresentados e

discutidos.
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Ao final da andlise, de forma complementar, novamente dentre todas as noticias
selecionadas no processo, foi escolhida uma noticia do eixo tematico satde, com tematica
comum aos trés jornais apontados nesta pesquisa, para que fosse feita uma comparagao, com
foco no critério de “Apresentacdo” da informagdo. Nesta etapa as noticias foram analisadas
com base na qualidade visual e estética das publicagdes e sua estruturacio geral. Considera-se
que observar como cada jornal trabalha a apresentagdo de uma mesma noticia, pode trazer
insights sobre as estratégias e a forma de comunicagdo de cada um deles.

Com base nesta etapa metodologica, os resultados obtidos sdo apresentados e
discutidos na préxima secdo, organizados em trés etapas: (i) visdo geral das noticias
coletadas; (ii) analise das dez noticias com maior engajamento segundo os critérios de
qualidade; e (iii) analise comparativa do critério de qualidade Apresentagdo em uma noticia

tematica comum.
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secdo, os resultados serdo apresentados da seguinte forma: na secdo 4.1 se faz
um apanhado geral das noticias coletadas; na se¢do 4.2 ¢ feita a andlise das dez noticias (entre
as coletadas) com maior engajamento com base nos critérios de qualidade da informacgao
escolhidos; e, na se¢do 4.3, ¢ apresentada uma analise comparativa do critério de apresentagao
entre os jornais, a partir de noticias com tematica em comum entre eles, pertencente ao €ixo

tematico saude.

5.1 Visao Geral das Noticias Coletadas

Conforme explicitado nos procedimentos metodoldgicos, a coleta dos dados foi
realizada durante de 21 dias, com uma selecdo diaria das cinco noticias de cada jornal no
Instagram, com base nos maiores nimeros de engajamento total. Dessa forma, foram
coletadas 110 publicag¢des por jornal (Diario de Pernambuco, Folha de Pernambuco e Jornal
do Commercio), totalizando 330 noticias selecionadas , na conta no Instagram de cada um dos
respectivos jornais.

As 330 noticias coletadas foram categorizadas de acordo com o contexto abordado,
conforme apresentado na Tabela 1, em: nacional (para noticias com tematica relacionada ao
Brasil como um todo) ou local (noticias com conteudo relacionado ao Estado de
Pernambuco). Essa divisdo permitiu ter uma visdo do foco tematico dos jornais analisados e

como acontece a cobertura de assuntos, que abrangem o estado de Pernambuco ou o ambito

nacional.
Tabela 1 — Distribuigdo das Noticias Selecionadas Por Contexto
Jornal Quantidade de noticias com  Quantidade de noticias com
contexto “Nacional” contexto “Local”
Diario de Pernambuco 36 74
Folha de Pernambuco 42 68
Jornal do Commercio 52 58

Total de neoticias, por
contexto 130 200

Fonte: A autora (2025)
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Dos dados da Tabela 1 pode-se perceber que as noticias que provocaram maior
engajamento total foram, em sua maioria, as de contexto local. Possivelmente, por terem
como maioria de leitores cidadaos pernambucanos que demonstram maior interesse pelo
contexto onde vivem.

Na sequéncia, como especificado nos procedimentos metodoldgicos, dentre todas as
noticias selecionadas, foram analisadas as 10 (dez) noticias com maior engajamento em cada

jornal, pela aplicacdo dos critérios de qualidade da informacao considerados neste estudo.

5.2 Qualidade da Informacio das Dez Noticias com Maior Engajamento Por Jornal

A andlise de qualidade da informagdo ¢ apresentada nas Tabelas 2 (Diario de
Pernambuco), 3 (Folha de Pernambuco) e 4 (Jornal do Comércio), que condensam as
informagdes de cada jornal, organizadas de acordo com os critérios de qualidade da
informacao estabelecidos anteriormente: atualidade, precisdo, concisdo, acesso, clareza e
apresentacao.

De maneira geral, observou-se em todos os jornais que, embora a maioria das noticias
atenda bem aos critérios de atualidade e precisdo, ha desafios significativos em relacdo a
concisdo, ao acesso € a apresentacao visual. Ressalta-se, inclusive, que a auséncia de
categorizacdo por “Coluna” (noticias que pertencem a um grupo) comumente presente no
jornalismo, dificultaram a andlise inicialmente planejada de verificar o quanto uma noticia foi
categorizada de forma coerente em uma tematica (coluna) dentro do jornal.

O Diario de Pernambuco apresenta nimeros de engajamento total superiores, em
comparac¢do aos jornais Folha de Pernambuco e Jornal do Commercio, esses nimeros podem
refletir a tradicdo e a relevancia desse periddico bicentenario, que celebra seus 200 anos de
existéncia. A Tabela 2 apresenta os resultados obtidos a partir da analise das 10 (dez) noticias

com maior engajamento no jornal Diario de Pernambuco.
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Tabela 2 — Analise da Qualidade da Informagdo das Dez Noticias com Maior Engajamento no Diario de Pernambuco (Jan/2025)

Titulo da noticia

"Unica redagdo nota mil do Enem
2024 em Pernambuco ¢ de aluna
de Belo Jardim: “Muita
persisténcia”™"

"Pernambuco identifica primeiros
casos de 2025 de
metapneumovirus, responsavel
por surto na China"

"Prestes a fechar, Mirabilandia
anuncia venda de atragdes"

“Raiva humana em Pernambuco:
mulher foi atacada por sagui e tem
quadro de saude grave”

“Mais de 130 casos de covid-19
sdo confirmados apenas na
primeira semana do ano em
Pernambuco”

"Haddad desmente imposto sobre
pets e pix apos video falso"

Atualidade | Precisdo @ Concisao Apresentacio

Comentarios

Noticia alinhada ao momento do
acontecimento, com informagdes precisas
e claras. Legenda direta, mas poderia
incluir mais hashtags. Apresentacao visual
boa e atrativa.

Noticia atual e precisa, com linguagem
acessivel. Legenda um pouco extensa, mas
estruturada. Apresentacdo visual boa, mas
pouco impactante.

Noticia atual, mas com legenda muito
extensa. As informagdes sdo precisas, mas
ha falta de links para mais detalhes.
Apresentacdo visual adequada.

Noticia recente e publicada em tempo real,
com informagdes precisas. Legenda direta
e bem estruturada, porém longa. O uso de
hashtags e links mais adequados deixa a
desejar. Apresentagdo visual € boa mas
muito apelativa.

Noticia atual e precisa, com linguagem
clara. Legenda um pouco extensa, mas
bem estruturada. Falta de links para mais
detalhes. Apresentacao visual adequada,
mas pouco impactante.

Noticia publicada em tempo real, com
informagdes precisas e claras, porém



“Apos fake news, governo decide
revogar nova fiscalizagdo do Pix”

"Recife ¢ a capital com o aluguel
mais caro do Nordeste e o terceiro
do Brasil, aponta pesquisa”

“Mulher morre apos realizagao de
procedimento estético nos gliuteos
no Recife"

"Apac emite alerta de chuva para
Grande Recife, Zona da Mata,
Agreste e Sertao"

Fonte: A autora (2025)
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muito extensa e pouco concisa. Uso
adequado de hashtags e link para detalhes.
Apresentacao visual atrativa e bem
organizada em formato de video.

Noticia publicada em tempo real, com
informagdes precisas e claras. Legenda
direta e bem estruturada. Uso adequado de
hashtags. Apresentacdo visual pouco
atrativa, com layout muito basico.

Noticia publicada em tempo real, com
informagdes precisas e claras, mas com
legenda um pouco confusa. Presencga de
link para detalhes e hashtags adequadas.
Apresentacao bésica, sem destaque
impactante.

Noticia publicada em tempo real, com
informagdes precisas e claras. Legenda
direta, mas extensa. Auséncia de hashtags
ou link para detalhes. Apresentagdo visual
adequada.

Noticia publicada em tempo real, com
linguagem clara e direta. Uso adequado de
hashtags. Apresentagdo visual pouco
atrativa, com layout confuso e elementos
visuais pouco interessantes.

Segue, na Tabela 3, a apresentacdo dos resultados obtidos a partir da analise das 10 (dez) noticias com maior engajamento no jornal Folha

de Pernambuco.



Tabela 3 — Analise da Qualidade da Informagdo das Dez Noticias com Maior Engajamento na Folha de Pernambuco (Jan/2025)

Titulo da noticia Atualidade Precisio Concisdo Acesso Clareza Apresentacio Comentarios

"Brasileiros inundam redes de 5 5 4 4 5 4 Noticia publicada em tempo real, com

Jimmy Fallon para pedir informagdes precisas e claras. Legenda

entrevista com Fernanda Torres" direta, com hashtags e link para detalhes
adequados. Apresentacao visual boa, mas
poderia ser mais impactante.

"Semana do Cinema tera 5 5 4 4 5 3 Noticia com informacgdo atual e precisa,

ingressos a R$10 em todo o com linguagem clara. Legenda um pouco

Brasil" extensa, mas bem estruturada. Falta de
links para mais detalhes. Apresentacdo
visual razodvel, mas pouco impactante.

"Mulher atacada por sagui contrai 5 5 4 4 5 3 Noticia publicada em tempo real, com

raiva humana; € o primeiro caso informacdes precisas e claras. Legenda

em Pernambuco em 8§ anos" adequada, mas extensa. O uso de hashtags
e link para detalhes ¢ bom. Apresentacdo
visual pouco impactante.

"85 anos da Obra de Maria: 5 5 4 4 5 5 Noticia publicada em tempo real, com

aniversario lota a Arena de informagdes precisas e claras. Legenda

Pernambuco, em Sao Lourengo bem estruturada. Uso adequado de

da Mata" hashtags, porém sem links para detalhes.
Apresentacdo visual atrativa em formato
de reel/video.

"Primeiro lugar da UPE pelagem 5 5 4 4 5 4 Noticia com informagdo atual e precisa,

estudante explica rotina de estudo
e passa dicas"

com linguagem clara. Legenda extensa,
mas bem estruturada. Falta de links para
mais detalhes e sem presenca de hashtags.
Apresentacdo visual adequada.
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"Morre o empresario Saddo
Kameoka, do restaurante Yoki
Galetos, aos 95 anos"

"Advogados com até cinco anos
de formados terdo anuidade zero
na OAB-PE, anuncia presidente"

"Passageira de moto por app
morre atropelada por caminhao
apos motociclista tentar
ultrapassagem"

""Equilibrio ¢ essencial para o
processo”, diz aprovada em
primeiro lugar no curso de
medicina da UPE"

"Pernambuco confirma primeiros
casos de metapneumovirus em
2025; virus foi identificado em
criangas"

Fonte: A autora (2025)

Noticia publicada em tempo real, com
informacdes precisas e claras. Legenda
direta mas um pouco extensa. Uso
adequado de hashtags e links para
detalhes. Apresentacdo visual adequada,
mas com imagem de baixa qualidade.

Noticia com informagdo atual e precisa, e
uso de linguagem clara e direta. Contém
hashtags adequadas e link para detalhes.
Apresentacao visual atrativa e boa.

Noticia publicada em tempo real, com
informagdes precisas e claras. Legenda
informativa e bem estruturada. Uso
adequado de hashtags, porém sem link
para detalhes Apresentagdo visual com
layout pouco limpo e eclementos mal
inseridos.

Noticia publicada em tempo real, com
informacdes precisas e claras. Legenda
direta e bem estruturada. Uso adequado de
hashtags. Apresentacdo visual atrativa em
formato de reel/video, porém o layout ¢é
pouco limpo.

Noticia com informagdo atual e precisa,
com linguagem clara e direta. Uso
adequado de hashtags, porém sem link
para detalhes. Apresentacdo visual basica,
com layout simples.
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Na Tabela 4, encontra-se a apresentacao dos resultados obtidos a partir da analise das 10 (dez) noticias com maior engajamento no jornal

Folha de Pernambuco.

Tabela 4 — Analise da Qualidade da Informagao das Dez Noticias com Maior Engajamento no Jornal do Commercio (Jan/2025)

Titulo da noticia

"Fotografa pernambucana
conquista prémio do Iphan com
imagens da jurema; confira"

"Recife ¢ a capital mais cara
para morar de aluguel no
Nordeste e a terceira do Pais"

"Microcefalia: com veto de Lula
para pensao a criangas com zika
congeénita, maes expressam
revolta e decepgao”

"Receita esclarece que ndo
cobrard imposto por Pix"

Atualidade

Precisao

Concisao

4

Acesso

4

Clareza

Apresentacio

5

Comentarios

Noticia publicada em tempo real, com
informacdes precisas e claras. Legenda bem
estruturada, com uso adequado de hashtags e
link para mais informagdes. Apresentagao
visual atrativa em formato de carrossel, bem
organizada.

Noticia com informagao atual e precisa, mas
legenda um pouco confusa e extensa. Uso de
hashtags relevantes e link para mais
informagdes. Apresentacdao visual funcional,
mas sem destaque.

Noticia atual e precisa, com linguagem clara.
Legenda um pouco extensa, mas com
linguagem acessivel. Uso de hashtags pouco
relevantes, mas com link para mais
informagdes. Apresentagdo visual boa, porém
com layout pouco limpo.

Noticia com informacdo atual e precisa, com
linguagem clara e direta. Uso pouco
adequado de hashtags, mas com link para
mais informagdes. Apresentacdo visual
pouco atrativa, com layout confuso e
elementos visuais inadequados.



"Nos ajudem a lutar por
Miguel", diz Luana Piovani apos
processo de Sari Corte Real"

"Soltura de lider de fac¢do deu
inicio a 'guerra' no Ibura, Zona
Sul do Recife"

"Exercicios fisicos ajudam a
prevenir, tratar e se recuperar de
cancer"

""A gente nao ¢ favorito de
absolutamente nada. Esse é um
otimo ponto de partida", diz
Walter Salles"

"Chacina na Zona Norte do
Recife: sete homens foram
mortos a tiros"

"Surto de norovirus: cruzeiro
MSC Grandiosa tem 127
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Noticia publicada em tempo real, com
informacdes precisas e claras. Legenda bem
estruturada. Uso adequado de hashtags e link
para mais informagoes. Apresentagdo visual
atrativa em formato de reel/video.

Noticia publicada em tempo real, com
informagoes precisas e claras. Legenda bem
estruturada, mas um pouco extensa. Uso
adequado de hashtags, e link para mais
informagoes. Apresentacdo visual adequada,
mas com layout pouco limpo.

Noticia com informagdo atual e precisa, com
linguagem clara. Legenda um pouco extensa,
mas bem estruturada. Uso adequado de
hashtags e link para mais informagdes.
Apresentacdo visual boa, mas poderia ser
mais impactante.

Noticia publicada em tempo real, com
informagoes precisas e claras. Legenda direta
e bem estruturada. Uso adequado de
hashtags, porém escolhas pouco relevantes.
Apresentacao visual boa, mas sem destaque.

Noticia publicada em tempo real, com
informagdes precisas e claras. Legenda
direta. Uso adequado de hashtags, porém
escolhas pouco relevantes. Apresentagado
visual atrativa e organizada em formato de
reel/video.

Informagdo atual e precisa, com linguagem
clara. Legenda um pouco extensa, mas bem
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passageiros infectados" estruturada. Uso adequado de hashtags,
porém escolhas pouco relevantes.
Apresentacdo visual boa, mas poderia ser
mais impactante.

Fonte: A autora (2025)

A seguir, os Graficos 1, 2 e 3 detalham o desempenho dessas noticias em termos de engajamento total dos usudrios, apresentando os
nimeros referentes as curtidas, comentarios e compartilhamentos. Isso ajuda a dar uma ideia das tematicas que mais despertaram o interesse dos
usuarios e como se comportaram com relag@o a noticia publicada.

O Gréfico 1 apresenta os resultados das dez noticias com maior engajamento no Diario de Pernambuco.
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Grafico 1 — Engajamento Total em Numeros Das Dez Noticias do Diario de Pernambuco

Engajamento total em numeros (Diario de Pernambuco)

W QTDE. Curtidas ® QTDE. Comentdrios M QTDE. Compartilhamentos

"Unica redagdo nota mil do Enem 2024 em

Pernambuco € de aluna de Belo Jardim:

“Muita persisténcia™

"Pernambuco identifica primeiros casos de
2025 de metapneumovirus, responsavel por 30.700,00

surto na China"

"Preste a fechar, Mirabilandia anuncia venda
de atragdes”

"Raiva humana em Pernambuco: mulher foi
atacada por sagui e tem quadro de saltde 28.000,00
grave"
"Mais de 130 casos de covid-19 s3o
confirmados apenas na primeira semana do 23.900,00
ano em Pernambuco”

"Haddad desmente imposto sobre pets e pix
apds video falso” L

"Apos fake news, governo decide revogar
nova fiscalizagado do Pix" 17.760,00

"Recife € a capital com o aluguel mais caro
do Nordeste e o terceiro do Brasil, aponta 26.095,00
pesquisa”

"Mulher morre apds realizar procedimento

estético nos gluteos no Recife" 17.600,00

"Apac emite alerta de chuva para Grande
Recife, Zona da Mata, Agreste e Sertao" 25.900,00

0,00

35.500,00

20.000,00

65.700,00

16.600,00

8.624,00

13.500,00

4.057,00

Fonte: A autora (2025)

40.000,00

4.561,00

36.100,00

16.700,00

23.200,00

20.600,00

18.800,00

60.000,00

O Gréfico 2 apresenta os resultados das dez noticias com maior engajamento na Folha de Pernambuco.
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Grafico 2 — Engajamento Total em Numeros Das Dez Noticias da Folha de Pernambuco

"Brasileiros inundam redes de Jimmy Fallon
para pedir entrevista com Fernanda Torres"

"Semana do Cinema tera ingressos a R$10
em todo o Brasil"

"Mulher atacada por sagui contrai raiva
humana; é o primeiro caso em Pernambuco
em 8 anos"

"85 anos da Obra de Maria: aniversario lota a
Arena de Pernambuco, em S&o Lourenco da
Mata"

"Primeiro lugar em Medicina da UPE pelo
Enem, estudante explica rotina de estudo e
passa dicas"

"Morre o empresario Saddo Kameoka, do
restaurante Yoki Galetos, aos 95 anos"

"Advogados com até cinco anos de formados
terao anuidade zero na OAB-PE, anuncia
presidente”

"Passageira de moto por app morre
atropelada por caminh&o apds motociclista
tentar ultrapassagem”

""Equilibrio é essencial para o processo”, diz
aprovada em primeiro lugar no curso de
medicina da UPE"

"Pernambuco confirma primeiros casos de
metapneumovirus em 2025; virus foi
identificado em criangas”

0,00

O Gréfico 3 apresenta os resultados das dez noticias com maior engajamento no Jornal do Comércio.

Engajamento total em numeros (Folha de Pernambuco)

B QTDE. Curtidas ™ QTDE. Comentarios M QTDE. Compartilhamentos

19.300,00

13.900,00

20.700,00

13.000,00

11.900,00

9.605,00

9.254,00

9.621,00

7.110,00

53.200,00
10.200,00
1.494,00
3.815,00
2.589,00
4.730,00
4.26500
3.983,00
6.060,00
20.000,00

Fonte: A autora (2025)

0339,00

17.400,00

40.000,00



Grafico 3 — Engajamento Total em Numeros Das Dez Noticias do Jornal do Commercio

Engajamento total em nimeros (Jornal do Commercio)

M QTDE. Curtidas ™ QTDE. Comentdrios M QTDE. Compartilhamentos

"Fotégrafa pernambucana conquista prémio
do Iphan com imagens da jurema; confira" 69.900,00

"Recife ¢ a capital mais cara para morar de
aluguel no Nordeste e a terceira do Pais" A7 11.400,00

"Microcefalia: com veto de Lula para pensédo
a criangas com zika congénita, maes 16.500,00 15.000,00
expressam revolta e decepgéo”

"Receita esclarece que nao cobrara imposto
por Pix" 17.100,00 15.300,00
"Nos ajudem a lutar por Miguel”, diz Luana 18.900,00 7.396,00

Piovani apos processo de Sari Corte Real"

"Soltura de lider de fac¢do deu infcio a
‘guerra’ no lbura, Zona Sul do Recife" 18.200,00 8.169,00

"Exercicios fisicos ajudam a prevenir, tratar e
se recuperar de cancer" 16.900,00 6.239,00

""A gente ndo é favorito de absolutamente
nada. Esse é um étimo ponto de partida", diz 21.300,00 0C102,00
Walter Salles”

"Chacina na Zona Norte do Recife: sete
homens foram mortos a tiros" 16.100,00 4.480,00

"Surto de norovirus: cruzeiro MSC Grandiosa
tem 127 passageiros infectados" 11.700,00 8.860,00

0,00 25.000,00 50.000,00

Fonte: A autora (2025)

75.000,00

13.700,00
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A analise de engajamento total revelou insights interessantes sobre possiveis relagdes
entre os critérios de qualidade da informagdo e a interagdo dos usuarios. Noticias que
obtiveram maior engajamento tendem a apresentar uma combinagdo de atualidade, clareza e
apresentagdo visual atrativa. Por exemplo, a noticia "Unica reda¢io nota mil do Enem 2024
em Pernambuco é de aluna de Belo Jardim: 'Muita persisténcia'" (Diario de
Pernambuco), que recebeu nota maxima em atualidade (5) e clareza (5), foi uma das mais
engajadas, com 71.248 mil de engajamento total, o que demonstra que os usuarios valorizam
informagdes relevantes e bem apresentadas, quando associadas a historias inspiradoras ou de
impacto local na regido.

No entanto, noticias com menor engajamento, como "Apac emite alerta de chuva
para Grande Recife, Zona da Mata, Agreste e Sertdo'" (Diario de Pernambuco), que
recebeu nota inferior em apresentacao (2), indicam que a estética visual desempenha um papel
importante na atracdo da aten¢do dos usudrios. Além disso, noticias com concisdo mediana
(notas 3 ou 4) tendem a ter engajamento moderado, sugerindo que legendas muito extensas ou
com muitos rodeios podem desestimular a interacdo dos usuarios, consequentemente o
engajamento total.

Outros exemplos ilustram essa relagdo entre os critérios de qualidade e engajamento
das publica¢des. No Jornal do Commercio, a noticia "Fotografa pernambucana conquista
prémio do Iphan com imagens da jurema; confira', que recebeu nota maxima em
apresentacao (5) e clareza (5), obteve um engajamento significativo, destacando a importancia
da estética visual impactante atrelada ao carrossel de imagens de alta qualidade.

Ja na Folha de Pernambuco, a noticia "Mulher atacada por sagui contrai raiva
humana; é o primeiro caso em Pernambuco em 8 anos" obteve nota maxima em
atualidade (5) e clareza (5), mas com apresentacdo mediana (3), teve um engajamento
moderado, sugerindo que a falta de elementos visuais mais atrativos pode limitar o alcance da
publicagdo, que ¢ apresentada de maneira pouco contundente, devido ao layout pouco
impactante.

Nesse sentido, percebe-se algumas possiveis relacdes entre critérios de qualidade da
informagdo e engajamento. Noticias que combinam maior nota entre os critérios atualidade,
clareza e apresentacdo visual tendem a repercutir em um maior engajamento, enquanto as
noticias com notas menores nos critérios concisao ou acesso apresentam desempenho inferior
com relagdo ao engajamento.

Porém, vale ressaltar que considera-se que este estudo ndo teve profundidade

suficiente ou dados suficientes para fazer uma afirmacao nesse sentido ou para possibilitar a



47

mensuracdo do real impacto dos critérios no engajamento. Porém, pontua-se que esses
insights podem ser uma reflexdo pertinente no contexto das redes sociais. Até porque
considera-se importante levar em conta como o0s jornais vém expressando elementos que
remetem a qualidade da informacdo, nas noticias que veiculam no Instagram, onde a
qualidade informacional e a estética visual acabam por serem consideradas igualmente
relevantes, visto que a qualidade da estética visual tem o poder de tornar uma noticia mais

atrativa ou ndo aos usuarios.

5.3 Analise Comparativa do Critério de Apresentagio

Como ultima etapa, a fim de complementar o olhar sobre a qualidade da informagao
nas noticias dos jornais, resolveu-se comparar como o critério apresentagao foi trabalhado nos
trés jornais com base na qualidade visual e estética e estruturagdo geral da noticia. Para isso,
foram selecionadas, entre as 330 noticias coletadas, uma noticia do eixo tematico satde (que
engloba noticias sobre casos de doengas ou surtos), presente nos trés jornais. A chamada das

noticias selecionadas podem ser visualizadas no Quadro 8.

Quadro 8 — Noticias Selecionadas para Andlise do Critério Apresentagdo

Eixo tematico Diario de Folha de Jornal do
Pernambuco Pernambuco Commercio

Satde (tematica "Pernambuco "Pernambuco "Metapneumovirus:

especifica: casos de identifica primeiros  confirma primeiros dois casos sdo

doengas ou surtos) casos de 2025 de casos de registrados em 2025

Data da publicacio

metapneumovirus,
responsavel por
surto na China."

17/01/2025

metapneumovirus em
2025; virus foi
identificado em
criangas."

17/01/2025

Fonte: A autora (2025)

no estado;
Secretaria de Saude
emite alerta"

21/01/2025

As noticias do eixo tematico satide apresentadas nesta analise comparativa podem ser

observadas de maneira visual na Figura 1.



Figura 1 — Noticias sobre casos de doengas ou surtos nos jornais: (1a) Diario de Pernambuco, (2a) Folha de Pernambuco e (3a) Jornal do Commercio

Pernambuco confirma _ ;’/ o, :
primeiros casos de 7 £ - - a
metapneumovirus em 2025; TER o [ S NE
virus foi identificado em 1 ) - =
: - criancas g
Pernambuco identifica primeiros
casos de 2025 de metapneumovirus, . .
responsével por surto na China Surto de norovirus: cruzeiro

ADODIARIOde MSC Gra.ndio_sa tem 127
PERNAMBUCO passageiros infectados

o

30,7 mil

FOLHA de PERNAMBUCO

11,7 mil

@ diariodepernambuco & @ folhape & @ jc_pe &
=S “&’

Pernambuco identificou os primeiros casos de SAUDE Saude | O cruzeiro MSC Grandiosa partiu de

36,1 mil

2025 de metapneumovirus humano (HMPV) no ... f A Secretaria Estadual de Saude de ... Santos no dia 11 de janeiro com mais de 6 mil ...

Fonte: Captura de tela das publicagdes no Instagram dos jornais (A), (B) e (C) (2025)
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A comparagdo das trés noticias publicadas sobre os casos do “metapneumovirus”
revela diferengas a serem observadas quanto ao engajamento dos usuarios. O Diario de
Pernambuco obteve o maior alcance, atingindo 67.909 mil em nimeros de engajamento total,
somando um pouco mais que o triplo dos outros jornais. Esse alcance superior pode estar
relacionada a fatores presentes na forma como a noticia foi publicada, como a mengdo ao
surto na China, que contextualiza a noticia internacionalmente, e as cores empregadas na
imagem utilizada na publicacdo, que tem a predomindncia do vermelho, acabam por
influenciar, visto que vermelho ¢ uma cor que “chega mais rdpido ao olho humano fazendo
com que nossa reagdo seja mais eficaz” (Stamato et al., 2013, p. 5) e ja tem seu significado
associado a alerta e emergéncia.

Ja a Folha de Pernambuco, somou 13.337 mil em niimeros de engajamento total,
adotando uma abordagem mais contida, focando no aspecto local e em uma publicacdo sem
utilizacdo de imagens, com foco no textual, o que € pouco comum em uma rede social como o
Instagram onde imagens e videos predominam. Observa-se que, no geral, muitas das
postagens da Folha de Pernambuco tem a predominancia das cores de sua identidade visual
(amarelo e preto), que em conjunto tém bom contraste, mas ndo sdo cores que chamam a
atencao.

O Jornal do Commercio obteve 18.066 mil de engajamento total na postagem, o que
pode estar relacionado a imagem escolhida que ndo remete a algo que necessite alerta ou
atencao (a imagem de um navio de cruzeiro), como pode ser visualizado na Figura 1.

Em resumo, o Diario de Pernambuco destacou-se pelo uso de um layout com imagem
visual atrativa, com cores vibrantes e disposi¢ao equilibrada entre imagem e texto, o que
facilitou a leitura e aumentou o impacto visual da chamada. A Folha de Pernambuco optou
por uma abordagem apenas textual, com menos elementos graficos, mas manteve a clareza na
disposi¢do das informacgdes. Enquanto, o Jornal do Commercio apresentou uma estética mais
simples, com uso basico de cores e foco no conteudo textual, o que pode ter impactado o
engajamento visual.

As diferengas nos numeros do engajamento sugerem que o publico de usuarios
valoriza a informag¢dao em si, mas também a forma como ela é contextualizada e ilustrada,
além do tom utilizado em sua legenda de apresentagdo. A andalise também revelou diferengas e
semelhancas na forma como cada jornal utiliza elementos visuais, como layout, cores,
tipografia e disposicao do texto, para atrair a atencdo dos usuarios. Destaca-se que, na rede

social Instagram, postagens que fazem uso de imagem acabam por serem mais acessadas, o
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que precisa ser considerado pelos jornais. Pois uma frequéncia de postagens sem imagens
pode trazer impactos na adesdo e engajamento dos usuarios.

Considera-se que a estética das postagens, condi¢do atrelada ao critério
“Apresentacdo” desempenha um papel importante ndo apenas na transmissao da informacao,
mas também na capacidade de atrair e reter a atencdo dos usudrios neste contexto digital, das
redes sociais. A escolha adequada de cores (bom contraste e cores que despertam a atencao), o
tipo de fonte escolhido para a chamada, a qualidade da imagem utilizada, a coeréncia da
imagem com relagdo a noticia, todos sdo fatores que podem impactar no engajamento, por
poderem chamar a atencdo dos usuarios.

Outro ponto a considerar posto por Lufkin (2020, online), que alerta que além da
imagem, especificamente no Instagram, a legenda da imagem tem potencial para gerar
engajamento. Na reportagem o autor pontua que imagens atraem o usuario até o feed da
postagem, porém, boas legendas impulsionam o engajamento dos usuarios.

Adicionalmente, apesar de ndo ter sido foco deste trabalho, chama a atencdo a
auséncia de legendas descritivas das imagens, que podem ser fator de exclusdo para os
usuarios com deficiéncia visual que delas necessitam por fazerem uso de leitores de tela (que
sdo ferramentas assistivas que convertem as legendas descritivas para audio, possibilitando o
acesso a informagao para este publico). Logo, esse ¢ um ponto importante de ser considerado
para atender a um publico mais amplo e promover acessibilidade’.

Os resultados observados demonstram que, embora os jornais tradicionais
pernambucanos estejam se adaptando ao ambiente digital do Instagram, ainda héa desafios a
serem superados, especialmente em relacdo aos critérios de qualidade: concisdo, acesso e
apresentacdo. A capacidade de equilibrar esses critérios de qualidade com as demandas dos
usudrios e publico do Instagram ¢ primordial para garantir ndo apenas a relevancia das
noticias, mas também o engajamento e a confianca dos usuarios. Esses insights oferecem um
ponto de partida relevante para outras pesquisas na area, visando aprimorar a qualidade da

informacao no contexto das redes sociais.

! Acessibilidade no contexto digital ¢ um conceito que se refere a eliminagdo de barreiras na web, garantindo que
todas as pessoas, independentemente de suas capacidades fisicas, motoras, perceptivas, culturais ou sociais,
possam perceber, entender, navegar e interagir de maneira efetiva com conteudos e servigos digitais. Esse
conceito € essencial para promover a inclusdo digital e social (Cusin, 2010).
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo geral analisar se os critérios de qualidade da
informacgdo estdo presentes nas noticias publicadas pelos jornais pernambucanos no
Instagram. Ao longo do estudo, foi possivel observar que os critérios de atualidade, precisdo e
clareza foram amplamente atendidos pelos trés jornais, enquanto concisdo, acesso ¢
apresentacao trouxeram desafios, precisando ainda serem melhor trabalhados nos jornais para
contemplar o ambiente dinamico e visual de uma rede social como o Instagram.

A andlise dos dados de engajamento total revelou disparidades significativas entre os
jornais. O Diario de Pernambuco apresentou os maiores nimeros de engajamento total,
seguido pelo Jornal do Commercio, enquanto a Folha de Pernambuco registrou os menores
numeros. Essas diferencas podem estar relacionadas a fatores como o perfil dos usudrios ¢ a
adaptag@o aos formatos visuais da plataforma, visto que a Folha de Pernambuco ainda possui
varias postagens baseadas em texto (sem imagem ou com imagem inadequada) e usa como
base em muitas postagens as cores da identidade visual do jornal (amarelo e preta), o que, por
vezes, torna estas postagens pouco atrativas.

Além disso, a auséncia de categorizacdo clara das noticias — praticas comuns no
jornalismo impresso, mas pouco exploradas no ambiente digital — dificultaram a analise
tematica desejada das noticias. De fato, com a dinamicidade do ambiente do Instagram, foi
observada a variagdo tematica durante o processo de andlise, sem agrupamentos em colunas
ou eixos. Em alguns dias, as noticias selecionadas eram predominantemente locais, enquanto
em outros o contexto nacional prevaleceu. A incerteza reflete a dindmica editorial de cada
jornal e a ha a nitida influéncia de eventos externos na escolha dos temas a serem publicados.
E, em geral, quanto mais impacto tem um evento na vida real ou mais polémica uma situacao
seja, mais uma noticia publicada sobre esse contexto tem o potencial de despertar maiores
nimeros no engajamento.

A analise dos dados de engajamento total junto a avaliacao dos critérios de qualidade
da informacao também proporcionam insights sobre como os jornais pernambucanos podem
aprimorar suas estratégias para compreender os critérios de qualidade no Instagram.

Os resultados dessa pesquisa reforcam a importancia da visdo critica da qualidade da
informacao em um cendrio digital marcado pela desinformacdo e pela saturagdao de contetidos
atrelada as redes sociais, como o Instagram. Logo, para que os desafios identificados sejam
superados, os jornais podem investir na formagao de equipes com designers e especialistas em

acessibilidade, para o contexto digital, com o propdsito de evoluir a apresentacdo visual e a
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inclusdo digital para os usudrios. Assim como buscar padronizacdo, por meio de diretrizes
editoriais para os perfis no Instagram, e a percepcdo de aprofundar de maneira analitica as
métricas de engajamento e sua interligacdo com os critérios de qualidade abordados nesta
pesquisa.

Ressalta-se que esse estudo tem como limitacdo a quantidade de noticias que puderam
ser analisadas pelos critérios de qualidade da informacgao, de forma a poder ter mais dados
para embasar os insights iniciais. Também ressalta-se que resultados diferentes poderiam ser
obtidos ao se considerar periodos de tempo maiores ou diferentes, visto que, no universo
dindmico das noticias, eventos com mais impacto no mundo real também refletem no
engajamento. Mas poucos eventos nesse sentido ocorreram no periodo analisado.
Adicionalmente, alguns desafios foram enfrentados no decorrer da pesquisa e provocaram a
necessidade de mudancas nos objetivos ou na forma de trabalho (procedimentos
metodoldgicos).

Este estudo fornece espaco para investigagdes adicionais, como a analise comparativa
com os jornais de outros estados brasileiros, além de explorar a percep¢ao dos usudrios, por
meio de questionarios ou entrevistas, a fim de obter uma visdao mais completa sobre como os
critérios de qualidade da informagdo podem influenciar o consumo de noticias positivamente
ou sobre os critérios que os usuarios consideram mais relevantes ao selecionarem as noticias
para leitura ou para considerarem ela uma noticia que passa credibilidade. Ou ainda, que
chama visualmente mais a atenc¢ao deles em uma noticia.

Em sintese, considera-se que os objetivos propostos foram atendidos, embora as
limitacdes e desafios encontrados durante a realizacdo da pesquisa tenham exigido rotas
recalculadas e adaptagdes ao longo do estudo. A andlise das noticias mais engajadas e a
avaliagcdo dos critérios de qualidade da informacao proporcionam insights importantes sobre
como o0s jornais pernambucanos podem aprimorar suas estratégias no Instagram, promovendo
um consumo de noticias mais consciente e critico por parte dos usudrios que os acompanham.

Por fim, o estudo tenciona contribuir com a area de Gestao da Informagdo ao explorar
os conceitos de qualidade da informacao e critérios aplicaveis ao contexto das redes sociais.
Os resultados podem servir de base para pesquisas futuras mais aprofundadas na area,
ampliando o entendimento sobre a relacdo entre a qualidade da informacdo e o
comportamento informacional dos usuarios em ambientes digitais. Além disso, a pesquisa
aspira promover a conscientizagdo sobre a importdncia da qualidade da informacao,

contribuindo para a formagao de uma sociedade mais critica e bem informada.



53

REFERENCIAS

AGNER, Luiz. Didlogo Usudrios-Organizagoes na World Wide Web: avaliagdo ergondmica
de interfaces humano-computador. /n: MORAES, Anamaria (org.). Design e Avaliacio de
Interface. Rio de Janeiro: IUSER, 2002.

ARAGAO, Rodrigo Martins. Usos Jornalisticos do Instagram: aproximacdes a partir do
JC Imagem. In: XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste, Recife.
2012.

BARRETO, Aldo. A condi¢ao da informaciao. Sdo Paulo em Perspectiva, Sao Paulo, v. 16,
n. 3, p. 72-74, 2002. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/spp/a/5Q85NCzRFvJ8BL;jd54jLMv/?format=pdf&lang=pt. Acesso
em: 2 set. 2024.

BEZERRA, Ricardo Lima. Diario de Pernambuco. CPDOC. 2016. Disponivel em:
https://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/verbetes/primeira-republica/DI%C3%81R1I0%20DE%2
OPERNAMBUCO.pdf. Acesso em: 9 mar. 2025.

BOYD, Danah; ELLISON, Nicole. Social network sites: definition, history, and scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication, [s. /.], v 13, p. 210-230, 2008.

BUCKLAND, Michael K. Informagdao como coisa. Journal of the American Society for
Information Science, [s. /], v. 42, n. 5, p. 351-360, 1991.

CANAVILHAS, Joao. Webnoticia: propuesta de modelo periodistico para la www. Portugal:
Universidade da Beira Interior/Labcom, 2007.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede: era da informacao: economia, sociedade e
cultura. 6. ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2002. v. 1.

COONEY, James P. Qual o real valor da informagao? Revista da Escola de Biblioteconomia
da UFMG, Belo Horizonte, v. 20, n. 2, 1991.

COSTA, Ruthy Manuella de Brito, CARVALHO, Cristiane Portela de. Jornalismo e Redes
Sociais: Novas Praticas e Reconfiguracdes. Comun. & Inf., Goiania, GO, v. 24, p. 1-16,
2021.

CUSIN, Cesar Augusto. Acessibilidade em Ambientes Informacionais Digitais. 2010. 156f.
Tese (Doutorado em Ciéncia da Informagao) - Universidade Estadual Paulista, Marilia, 2010.

DEDEKE, Adenekan. A conceptual framework for developing quality measures for
information systems. Proceedings of the 5th International Conference on Information Quality,
5. Cambridge - MA, USA, 2000. Disponivel em:
http://mitiq.mit.edu/ICIQ/Documents/1Q%20Conference%202000/Papers/AConceptual Frame
work4DevelopQualityMeasure.pdf. Acesso em 21 mar. 2025.

DELFINO, Samyr Santos; PINHO NETO, Julio Afonso Sa de; SOUSA, Marckson Roberto
Ferreira de. Desafios da sociedade da informagdo na recuperacdo e uso de informagdes em



54

ambientes digitais. RDBCI: Revista Digital de Biblioteconomia e Ciéncia da Informacéo,
Campinas, SP, v. 17, p. €019036, 2019. DOI: 10.20396/rdbci.v17i0.8655973. Disponivel em:
https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/rdbci/article/view/8655973.

Acesso em: 4 set. 2024.

DE SOUSA, Ang¢lica Silva; DE OLIVEIRA, Guilherme Saramago; ALVES, Lais Hilario. A
pesquisa bibliografica: principios e fundamentos. Cadernos da FUCAMP, v. 20, n. 43, 2021.

EPPLER, Martin.; WITTIG, Dorte. A Review of Information Quality Frameworks from the
LastTen years. Proceedings of the 1Q 2000 — The Conference on Information Quality.
Boston,USA, 22-23 October, 2000. Disponivel em:
http://mitiq.mit.edu/icig/Documents/IQ%20Conference%202000/Papers/ConceptlQaReviewo
flQFramework.pdf. Acesso em 21 mar. 2025.

GIDDENS, Anthony. As conseqiiéncias da modernidade. Siao Paulo: Editora da
Universidade Estadual Paulista, 1991.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sao Paulo, SP: Atlas, 2002
GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6* ed. Sdo Paulo: Atlas, 2008.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto
Alegre: Sulina, 2023.

LEVY, Pierre. O que é virtual? Sio Paulo: Editora 34, 1996.

LUFKIN, Bryan. O que ¢ mais importante no Instagram: foto ou legenda? BBC Worklife, 16
julho, 2020. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/vert-fut-52925090. Acesso em
21 mar. 2025.

MACHADO FILHO, Francisco, FERREIRA, Mayra. Jornalismo audiovisual: da tela da
TV para outras telas. Brazilian Journalism Research, v. 8, n. 2, p. 135-153, 2012.

MARCHAND, Donald. Managing information quality. Information quality: definitions and
dimensions. London, p. 7-17, 1990.

METZGER, Miriam J.; FLANAGIN, Andrew J. Credibilidade e confianca da informag¢ao em
ambientes online: O uso de heuristicas cognitivas. Journal of pragmatics, v. 59, p. 210-220,
2013.

MIRANDA, Silvania. Como as necessidades de informacio podem se relacionar com as
competéncias informacionais. Ciéncia da Informagdo, Brasilia, v. 35, p. 103, 2006.
Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/ci/a/SWCTzhjB8dLZpNwthYKKq9f/?format=pdf&lang=pt. Acesso
em: 30 ago. 2024.

MICK, Colin K.; CALLAHAN, Daniel. Rumo a estudos de usuarios utilizaveis. Journal of
the American Society for Information Science, [s. /.], v. 31, n. 5, p. 347-356, 1980.



55

NEHMY, Rosa Maria Quadros; PAIM, Isis. A desconstru¢ao do conceito de" qualidade da
informacgao". Ciéncia da Informacao, v. 27, 1998.

NEWMAN, Nic; FLETCHER, Richard; EDDY, Kirsten; ROBERTSON, Craig T.; NIELSEN,
Rasmus Kleis. Reuters Institute Digital News Report

2023. SSRN Electronic Journal, [s. L], 2023. Disponivel em:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital News Report 202
3.pdf. Acesso em: 14 set. 2024.

O’BRIEN, James A.; Marakas, George M. (2010) Management Information Systems:
managing information technology in the business enterprise. 10th ed. New York: McGraw
Hill, 2010. .

OBSERVATORIO DA COMUNICACAO PUBLICA (OBCOMP). Digital News Reports
2024 mostra que quase metade dos brasileiros evita noticias. OBCOMP, Porto Alegre, 21
jun. 2024. Disponivel em:
https://www.ufrgs.br/obcomp/br/blog/interna/digital-news-reports-2024-mostra-que-quase-me
tade-dos-brasileiros-evita-noticias. Acesso em: 27 de fevereiro de 2025.

OLETO, Ronaldo Ronan. A qualidade da informag¢do na percep¢do do usuario nos diferentes
contextos informacionais. Perspectivas em Ciéncia da Informacao, [s. /], v. 8, n. 2, 2006.

OLETO, Ronaldo Ronan. Percep¢dao da qualidade da informagdo. Ciéncia da informacao,
Belo Horizonte, v. 35, p. 57-62, 2003.

PAIM, Isis; NEHMY, Rosa Maria Quadros; GUIMARAES, César Geraldo. Problematizacio
do conceito" Qualidade" da Informacao. Perspectivas em Ciéncia da Informacio, [s. /], v.
I,n. 1, 1996.

PAIM, Isis; NEHMY, Rosa Maria Quadros. Questdes sobre a avaliacao da informagao: uma
abordagem inspirada em Giddens. Perspectivas em Ciéncia da Informacao, Belo Horizonte,
v. 3,n. 2, 1998.

PARKER, M. B.; MOLESHE, V.; DE LA HARPE, R.; WILLS, G.B. An evaluation of
information quality frameworks for the World Wide Web. January, 2006. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/39994329 An evaluation of Information quality f
rameworks for the World Wide Web. Acesso em: 21 mar. 2025.

PINHEIRO, Marta Macedo Kerr; BRITO, Vladimir de Paula. Em busca do significado da
desinformacao. Data Grama Zero, Jodo Pessoa, v. 15, n. 6, 2014.

RAMOS, Penha; MARTINS, Analice. Reflexdes sobre a rede social Instagram: do aplicativo
a textualidade. Texto Digital, Florianopolis, v. 14, n. 2, p. 121, 2018. Disponivel em:
https://periodicos.ufsc.br/index.php/textodigital/article/view/1807-9288.2018v14n2p117/3818
2. Acesso em: 18 set. 2024.

RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet, difusdo de informagao e jornalismo: elementos
para discussdo. Metamorfoses jornalisticas, Santa Cruz do Sul, v. 2, p. 12, 2009. Disponivel
em: http://www.raquelrecuero.com/artigos/artigoredesjornalismorecuero.pdf. Acesso em: 24
set.



56

2024.

SANTAELLA, Lucia. Navegar no ciberespaco: o perfil cognitivo do leitor imersivo. Sdo
Paulo: Paulus, 2004.

SA-SILVA, Jackson Ronie et al. Pesquisa documental: pistas teéricas e metodologicas.
Revista brasileira de histéria & ciéncias sociais, v. 1, n. 1, p. 1-15, 2009.

SOUSA, Daywson Adler Freires de et al.; Fake News: um estudo inicial acerca da
propagacio, disseminacio e impacto nas redes sociais digitais. /n: CONGRESSO
BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO — REGIONAL NORDESTE, 20.,
2018, Juazeiro. Anais [...]. Juazeiro: Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao, 2018. Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/nordeste2018/resumos/R62-0877-1.pdf. Acesso em: 16
dez. 2024.

SOUZA, Marcelo Pereira. Perspectiva quali-quanti no método de uma pesquisa. /n:
ENCONTRO INTERNACIONAL DE FORMACAO DE PROFESSORES E FORUM
PERMANENTE DE INOVACAO EDUCACIONAL, 11., 2018, Sergipe. Anais [...]
Disponivel em: https://eventos.set.edu.br/enfope/article/view/8668/4096. Acesso em: 22 fev.
2025.

STAMATO, A. B. T.; STAFFA, G.; VON ZEIDLER, J. P. A influéncia das cores na
construgdo audiovisual. In Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
(Eds.), XVIII Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sudeste, v. 5. Bauro, SP:
Intercom, 2013 Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/sudeste2013/resumos/R38-1304-1.pdf. Acesso em 21 mar.
2025.

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO (USP). Relatério da OCDE mostra que brasileiros sdo os
piores em identificar noticias falsas. Jornal da USP, Sdo Paulo, 5 mar. 2024. Radio USP.
Disponivel em:
https://jornal.usp.br/radio-usp/relatorio-da-ocde-mostra-que-brasileiros-sao-os-piores-em-iden
tificar-noticias-falsas/. Acesso em: 18 dez. 2024.

VARELA, Aida. Dimensdao das relagdes entre a Ciéncia da Informacdo e as Ciéncias
Cognitivas: caminhos percorridos e a percorrer. Informagao & Sociedade, Jodo Pessoa, v.
20, n. 2, p. 51-64, maio/ago. 2010. Disponivel em:
https://www.google.com/url?q=https://repositorio.utba.br/bitstream/ri/3711/1/4024-10134-1-P
B.pdf&sa=D&source=docs&ust=1727644464259043 &usg=AOvVaw3yiac6P41qL4Mx;jrt8MI
18. Acesso em: 16 set. 2024.

VALLS, Valéria Martin; VERGUEIRO, Waldomiro de Castro Santos. A gestdo da qualidade
em servicos de informagdo no Brasil: uma revisdo da literatura. Perspectivas em ciéncia da
informacao, Belo Horizonte, v. 3, n. 1, 1998.

WARDLE, Claire; DERAKHSHAN, Hossein. Information disorder: Toward an
interdisciplinary framework for research and policymaking. Strasbourg: Council of
Europe, 2017.



APENDICE A — PLANILHA DE ANALISE DIARIO DE PERNAMBUCO

. Diario de Pernambuco (06/01/2025 até 27/01/2025)



https://www.instagram.com/p/DEzqA0ZCb0D/
https://www.instagram.com/p/DEzqA0ZCb0D/
https://www.instagram.com/p/DE8LJ9HJNGb/
https://www.instagram.com/p/DE8LJ9HJNGb/
https://www.instagram.com/p/DEgW7uLuudW/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEgW7uLuudW/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEgW7uLuudW/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEnHvJ9Je21/
https://www.instagram.com/p/DEnHvJ9Je21/



https://www.instagram.com/p/DElNrowvoJC/
https://www.instagram.com/p/DElNrowvoJC/
https://www.instagram.com/p/DEpJKT1ORR6/
https://www.instagram.com/p/DEpJKT1ORR6/
https://www.instagram.com/p/DE26rc7pdBO/
https://www.instagram.com/p/DE26rc7pdBO/
https://www.instagram.com/p/DE0-0OFObAs/
https://www.instagram.com/p/DE0-0OFObAs/
https://www.instagram.com/p/DExvW33J5Uw/
https://www.instagram.com/p/DExvW33J5Uw/
https://www.instagram.com/p/DEvcNlqBWGa/
https://www.instagram.com/p/DEvcNlqBWGa/



https://www.instagram.com/p/DEpS_sNhACD/
https://www.instagram.com/p/DEpS_sNhACD/
https://www.instagram.com/p/DFKv2mKvPkv/?igsh=MXkwd2p0cHduNGloaA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFKv2mKvPkv/?igsh=MXkwd2p0cHduNGloaA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFKv2mKvPkv/?igsh=MXkwd2p0cHduNGloaA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFKv2mKvPkv/?igsh=MXkwd2p0cHduNGloaA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEzxAF9sUuc/
https://www.instagram.com/p/DEzxAF9sUuc/
https://www.instagram.com/p/DE5NZfkOkpd/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE5NZfkOkpd/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE5NZfkOkpd/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFEbi78OXY5/?igsh=ZGd4bHZ2MTR6ZTcx
https://www.instagram.com/p/DFEbi78OXY5/?igsh=ZGd4bHZ2MTR6ZTcx
https://www.instagram.com/p/DFEbi78OXY5/?igsh=ZGd4bHZ2MTR6ZTcx
https://www.instagram.com/p/DE7hynKJUvI/
https://www.instagram.com/p/DE7hynKJUvI/



https://www.instagram.com/p/DEmzXVuRhop/
https://www.instagram.com/p/DEmzXVuRhop/
https://www.instagram.com/p/DEuq9YxpVHu/
https://www.instagram.com/p/DEuq9YxpVHu/
https://www.instagram.com/share/BBEJI96fjl
https://www.instagram.com/share/BBEJI96fjl
https://www.instagram.com/p/DFGkRK-peGo/?igsh=MWNkM28weGp1dDJvYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGkRK-peGo/?igsh=MWNkM28weGp1dDJvYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGkRK-peGo/?igsh=MWNkM28weGp1dDJvYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGkRK-peGo/?igsh=MWNkM28weGp1dDJvYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEyRtOCOr7z/
https://www.instagram.com/p/DEyRtOCOr7z/
https://www.instagram.com/share/_cbdyeq0D
https://www.instagram.com/share/_cbdyeq0D



https://www.instagram.com/p/DExOo-NOpeG/
https://www.instagram.com/p/DExOo-NOpeG/
https://www.instagram.com/p/DFJg8vkOrMs/?igsh=MTV6dWM0YmRyaHJqYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFJg8vkOrMs/?igsh=MTV6dWM0YmRyaHJqYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFJg8vkOrMs/?igsh=MTV6dWM0YmRyaHJqYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFJg8vkOrMs/?igsh=MTV6dWM0YmRyaHJqYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEvFzgjvh2T/
https://www.instagram.com/p/DEvFzgjvh2T/
https://www.instagram.com/p/DEn1HkjuIpR/
https://www.instagram.com/p/DEn1HkjuIpR/
https://www.instagram.com/p/DFBJaT3pNzD/
https://www.instagram.com/p/DFBJaT3pNzD/
https://www.instagram.com/p/DE2tQueJIem/
https://www.instagram.com/p/DE2tQueJIem/



https://www.instagram.com/p/DE7mHzNJeqR/
https://www.instagram.com/p/DE7mHzNJeqR/
https://www.instagram.com/p/DEzWoUKNQ0K/
https://www.instagram.com/p/DEzWoUKNQ0K/
https://www.instagram.com/p/DFTsIMYuAIc/?igsh=a216ZzlsYm5hdnVk
https://www.instagram.com/p/DFTsIMYuAIc/?igsh=a216ZzlsYm5hdnVk
https://www.instagram.com/p/DFTsIMYuAIc/?igsh=a216ZzlsYm5hdnVk
https://www.instagram.com/share/_hGI6sdcB
https://www.instagram.com/share/_hGI6sdcB
https://www.instagram.com/p/DEskRzCN5NS/
https://www.instagram.com/p/DEskRzCN5NS/



https://www.instagram.com/share/__4DCfdRu
https://www.instagram.com/share/__4DCfdRu
https://www.instagram.com/share/BAFJdKaCGm
https://www.instagram.com/share/BAFJdKaCGm
https://www.instagram.com/share/_cH6y5g9_
https://www.instagram.com/share/_cH6y5g9_
https://www.instagram.com/p/DEiBhLUJlE_/
https://www.instagram.com/p/DEiBhLUJlE_/
https://www.instagram.com/p/DFOYkalJ7zk/?igsh=Y29hcnY3cXNmd3Br
https://www.instagram.com/p/DFOYkalJ7zk/?igsh=Y29hcnY3cXNmd3Br
https://www.instagram.com/p/DFOYkalJ7zk/?igsh=Y29hcnY3cXNmd3Br
https://www.instagram.com/share/BALevpWEA9
https://www.instagram.com/share/BALevpWEA9



https://www.instagram.com/p/DE3fSaMOWxo/
https://www.instagram.com/p/DE3fSaMOWxo/
https://www.instagram.com/p/DFNQXx2RHr8/?igsh=ZWs0bGZnd2Q4MzI2
https://www.instagram.com/p/DFNQXx2RHr8/?igsh=ZWs0bGZnd2Q4MzI2
https://www.instagram.com/p/DFNQXx2RHr8/?igsh=ZWs0bGZnd2Q4MzI2
https://www.instagram.com/p/DE1BcnNuqTM/
https://www.instagram.com/p/DE1BcnNuqTM/
https://www.instagram.com/p/DEumuLTJkPE/
https://www.instagram.com/p/DEumuLTJkPE/
https://www.instagram.com/p/DEw3eiag5Mv/
https://www.instagram.com/p/DEw3eiag5Mv/
https://www.instagram.com/p/DFNhw7MIF-a/?igsh=MXRqaXZnMWI2NWd3Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNhw7MIF-a/?igsh=MXRqaXZnMWI2NWd3Mg%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DFNhw7MIF-a/?igsh=MXRqaXZnMWI2NWd3Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNhw7MIF-a/?igsh=MXRqaXZnMWI2NWd3Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DExsylUJ-B4/
https://www.instagram.com/p/DExsylUJ-B4/
https://www.instagram.com/p/DFK2Z2_OLl4/?igsh=ZWs1bXQ3cG8zMW54
https://www.instagram.com/p/DFK2Z2_OLl4/?igsh=ZWs1bXQ3cG8zMW54
https://www.instagram.com/p/DFK2Z2_OLl4/?igsh=ZWs1bXQ3cG8zMW54
https://www.instagram.com/p/DE71_XWJARc/
https://www.instagram.com/p/DE71_XWJARc/
https://www.instagram.com/p/DEmr6InM7ND/
https://www.instagram.com/p/DEmr6InM7ND/
https://www.instagram.com/p/DFBhAeNuU2t/
https://www.instagram.com/p/DFBhAeNuU2t/



https://www.instagram.com/share/BAKKE_0I4d
https://www.instagram.com/share/BAKKE_0I4d
https://www.instagram.com/p/DFVKDH7pjT8/?igsh=bjVhdnlmMDh2cTBi
https://www.instagram.com/p/DFVKDH7pjT8/?igsh=bjVhdnlmMDh2cTBi
https://www.instagram.com/p/DFVKDH7pjT8/?igsh=bjVhdnlmMDh2cTBi
https://www.instagram.com/p/DEqaPUbOGGI/
https://www.instagram.com/p/DEqaPUbOGGI/
https://www.instagram.com/p/DEntce2JSzb/
https://www.instagram.com/p/DEntce2JSzb/



https://www.instagram.com/p/DEkoZsWRG87/
https://www.instagram.com/p/DEkoZsWRG87/
https://www.instagram.com/p/DE-id0cpIb2/
https://www.instagram.com/p/DE-id0cpIb2/
https://www.instagram.com/p/DFFbX8YONoQ/?igsh=MXZla2J4aXJwZG5xNw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFFbX8YONoQ/?igsh=MXZla2J4aXJwZG5xNw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFFbX8YONoQ/?igsh=MXZla2J4aXJwZG5xNw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFFbX8YONoQ/?igsh=MXZla2J4aXJwZG5xNw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFD3BFxplVS/?igsh=MmtjdGJydWtmZ3Mx
https://www.instagram.com/p/DFD3BFxplVS/?igsh=MmtjdGJydWtmZ3Mx
https://www.instagram.com/p/DFD3BFxplVS/?igsh=MmtjdGJydWtmZ3Mx
https://www.instagram.com/p/DElcBdCPMPQ/
https://www.instagram.com/p/DElcBdCPMPQ/
https://www.instagram.com/p/DFOCDm-pltG/?igsh=M3ZtaHJnbDgwb204
https://www.instagram.com/p/DFOCDm-pltG/?igsh=M3ZtaHJnbDgwb204
https://www.instagram.com/p/DFOCDm-pltG/?igsh=M3ZtaHJnbDgwb204



https://www.instagram.com/share/_bUJTDC_L
https://www.instagram.com/share/_bUJTDC_L
https://www.instagram.com/p/DFLDuoNpNtZ/?igsh=MTFhMjM1aWY5cnBteQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLDuoNpNtZ/?igsh=MTFhMjM1aWY5cnBteQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLDuoNpNtZ/?igsh=MTFhMjM1aWY5cnBteQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLDuoNpNtZ/?igsh=MTFhMjM1aWY5cnBteQ%3D%3D
https://www.instagram.com/share/BAEnglNx62
https://www.instagram.com/share/BAEnglNx62
https://www.instagram.com/share/_qg9gcXl_
https://www.instagram.com/share/_qg9gcXl_
https://www.instagram.com/p/DE2MJR6p6zu/
https://www.instagram.com/p/DE2MJR6p6zu/



https://www.instagram.com/p/DEsMyE9pD1G/
https://www.instagram.com/p/DEsMyE9pD1G/
https://www.instagram.com/share/BAIg9vv6YP
https://www.instagram.com/share/BAIg9vv6YP
https://www.instagram.com/p/DFGSUWzpcyP/?igsh=MXYxdHYyeHFhbDc5bA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGSUWzpcyP/?igsh=MXYxdHYyeHFhbDc5bA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGSUWzpcyP/?igsh=MXYxdHYyeHFhbDc5bA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGSUWzpcyP/?igsh=MXYxdHYyeHFhbDc5bA%3D%3D
https://www.instagram.com/share/BALDnPg-Uo
https://www.instagram.com/share/BALDnPg-Uo
https://www.instagram.com/p/DE786GYpJkt/
https://www.instagram.com/p/DE786GYpJkt/



https://www.instagram.com/p/DE-KUDopLOa/
https://www.instagram.com/p/DE-KUDopLOa/
https://www.instagram.com/reel/DFQyW1xJdiN/?igsh=MWFnNG9nbDh6bnplbA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFQyW1xJdiN/?igsh=MWFnNG9nbDh6bnplbA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFQyW1xJdiN/?igsh=MWFnNG9nbDh6bnplbA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFQyW1xJdiN/?igsh=MWFnNG9nbDh6bnplbA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DElVhh1NeHu/
https://www.instagram.com/p/DElVhh1NeHu/
https://www.instagram.com/p/DEqKFSWpqQA/
https://www.instagram.com/p/DEqKFSWpqQA/
https://www.instagram.com/p/DEfzndQpvrl/
https://www.instagram.com/p/DEfzndQpvrl/



https://www.instagram.com/p/DEgciVruVz0/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEgciVruVz0/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEgciVruVz0/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEs9BzEqvJZ/
https://www.instagram.com/p/DEs9BzEqvJZ/
https://www.instagram.com/p/DEsOgzuOfi-/
https://www.instagram.com/p/DEsOgzuOfi-/
https://www.instagram.com/p/DE2RIk-Jy13/
https://www.instagram.com/p/DE2RIk-Jy13/
https://www.instagram.com/p/DEhWYmotA1i/
https://www.instagram.com/p/DEhWYmotA1i/
https://www.instagram.com/share/BAHpItKTDL
https://www.instagram.com/share/BAHpItKTDL



https://www.instagram.com/p/DFJbxCmO0aK/?igsh=MWJyNnJlNW80cWRtcg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFJbxCmO0aK/?igsh=MWJyNnJlNW80cWRtcg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFJbxCmO0aK/?igsh=MWJyNnJlNW80cWRtcg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFJbxCmO0aK/?igsh=MWJyNnJlNW80cWRtcg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEvVX75NkP0/
https://www.instagram.com/p/DEvVX75NkP0/
https://www.instagram.com/share/_tkVjfJ0C
https://www.instagram.com/share/_tkVjfJ0C
https://www.instagram.com/p/DEqqTCVODgs/
https://www.instagram.com/p/DEqqTCVODgs/
https://www.instagram.com/p/DFF3rC6OBa9/?igsh=MWdsODhmY28wMjQ4Nw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFF3rC6OBa9/?igsh=MWdsODhmY28wMjQ4Nw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFF3rC6OBa9/?igsh=MWdsODhmY28wMjQ4Nw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFF3rC6OBa9/?igsh=MWdsODhmY28wMjQ4Nw%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DEs-gUzJCxV/
https://www.instagram.com/p/DEs-gUzJCxV/
https://www.instagram.com/p/DE5rn85Jm9j/
https://www.instagram.com/p/DE5rn85Jm9j/
https://www.instagram.com/p/DFQOG8bRFTL/?igsh=cWNwY2drbGxmZXky
https://www.instagram.com/p/DFQOG8bRFTL/?igsh=cWNwY2drbGxmZXky
https://www.instagram.com/p/DFQOG8bRFTL/?igsh=cWNwY2drbGxmZXky
https://www.instagram.com/p/DFA1giYpUfP/
https://www.instagram.com/p/DFA1giYpUfP/
https://www.instagram.com/share/BADvFhJqjo
https://www.instagram.com/share/BADvFhJqjo
https://www.instagram.com/p/DEe5vKCsAZn/
https://www.instagram.com/p/DEe5vKCsAZn/
https://www.instagram.com/share/BAFjJ53Nk1
https://www.instagram.com/share/BAFjJ53Nk1



https://www.instagram.com/p/DE6CzNtOAEb/
https://www.instagram.com/p/DE6CzNtOAEb/
https://www.instagram.com/p/DFL67tMRJe_/?igsh=cjU2cWRmMDJxMHIx
https://www.instagram.com/p/DFL67tMRJe_/?igsh=cjU2cWRmMDJxMHIx
https://www.instagram.com/p/DFL67tMRJe_/?igsh=cjU2cWRmMDJxMHIx
https://www.instagram.com/p/DFRBDnkulz8/?igsh=MWY1YTBmc29nbWhzZg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRBDnkulz8/?igsh=MWY1YTBmc29nbWhzZg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRBDnkulz8/?igsh=MWY1YTBmc29nbWhzZg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRBDnkulz8/?igsh=MWY1YTBmc29nbWhzZg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE-PxVAp4g0/
https://www.instagram.com/p/DE-PxVAp4g0/
https://www.instagram.com/p/DEfuzkEJKQA/
https://www.instagram.com/p/DEfuzkEJKQA/



https://www.instagram.com/p/DElIac6v7LA/
https://www.instagram.com/p/DElIac6v7LA/
https://www.instagram.com/p/DEiiUU8pDh4/
https://www.instagram.com/p/DEiiUU8pDh4/
https://www.instagram.com/share/_zQSBQcjZ
https://www.instagram.com/share/_zQSBQcjZ
https://www.instagram.com/p/DFQDIGnJAbX/?igsh=MWp0M2Y5YjVzcW95Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQDIGnJAbX/?igsh=MWp0M2Y5YjVzcW95Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQDIGnJAbX/?igsh=MWp0M2Y5YjVzcW95Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQDIGnJAbX/?igsh=MWp0M2Y5YjVzcW95Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE5T1jrpLy-/
https://www.instagram.com/p/DE5T1jrpLy-/



https://www.instagram.com/p/DFAol9FJqjK/
https://www.instagram.com/p/DFAol9FJqjK/
https://www.instagram.com/p/DE5d5CSJeGi/
https://www.instagram.com/p/DE5d5CSJeGi/
https://www.instagram.com/p/DE-_v2dtA-X/
https://www.instagram.com/p/DE-_v2dtA-X/
https://www.instagram.com/p/DFAvo5AJE2_/
https://www.instagram.com/p/DFAvo5AJE2_/
https://www.instagram.com/p/DFQ5j5opCui/?igsh=cHpiYTV1ZHNndGt3
https://www.instagram.com/p/DFQ5j5opCui/?igsh=cHpiYTV1ZHNndGt3
https://www.instagram.com/p/DFQ5j5opCui/?igsh=cHpiYTV1ZHNndGt3
https://www.instagram.com/p/DE-sN68JEh7/
https://www.instagram.com/p/DE-sN68JEh7/
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. Folha de Pernambuco (06/01/2025 até 27/01/2025)



https://www.instagram.com/p/DE-K-ZqtGdP/
https://www.instagram.com/p/DE-K-ZqtGdP/
https://www.instagram.com/p/DFWYC7Btsi8/?igsh=QkFSNHFRRUVlYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFWYC7Btsi8/?igsh=QkFSNHFRRUVlYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFWYC7Btsi8/?igsh=QkFSNHFRRUVlYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEnBbekxRR2/
https://www.instagram.com/p/DEnBbekxRR2/
https://www.instagram.com/reel/DFBjsv5x8op/?igsh=MWt5ZG9vcWwwM28zYw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFBjsv5x8op/?igsh=MWt5ZG9vcWwwM28zYw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFBjsv5x8op/?igsh=MWt5ZG9vcWwwM28zYw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFBjsv5x8op/?igsh=MWt5ZG9vcWwwM28zYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFV7r1fxGuY/?igsh=X3IyNm1EeEc4
https://www.instagram.com/p/DFV7r1fxGuY/?igsh=X3IyNm1EeEc4
https://www.instagram.com/p/DFV7r1fxGuY/?igsh=X3IyNm1EeEc4



https://www.instagram.com/p/DE5BWuXxI-O/
https://www.instagram.com/p/DE5BWuXxI-O/
https://www.instagram.com/p/DEhaMeLtJPI/
https://www.instagram.com/p/DEhaMeLtJPI/
https://www.instagram.com/p/DFOdp5dt9la/?igsh=QkFIc2NXckNMRQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFOdp5dt9la/?igsh=QkFIc2NXckNMRQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFOdp5dt9la/?igsh=QkFIc2NXckNMRQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFWUs7Cx53m/?igsh=QkFKYUhTdmgzSw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFWUs7Cx53m/?igsh=QkFKYUhTdmgzSw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFWUs7Cx53m/?igsh=QkFKYUhTdmgzSw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFWUs7Cx53m/?igsh=QkFKYUhTdmgzSw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE8cp3ONmP1/
https://www.instagram.com/p/DE8cp3ONmP1/
https://www.instagram.com/p/DEkTeMENOff/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEkTeMENOff/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEkTeMENOff/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEnoOulSokS/
https://www.instagram.com/p/DEnoOulSokS/



https://www.instagram.com/p/DEw6DWGtafi/
https://www.instagram.com/p/DEw6DWGtafi/
https://www.instagram.com/p/DEpgfm4x3-H/
https://www.instagram.com/p/DEpgfm4x3-H/
https://www.instagram.com/p/DEk8dSTSMEl/
https://www.instagram.com/p/DEk8dSTSMEl/
https://www.instagram.com/p/DFH3hmPRzXL/?igsh=QkFLUmRNcDFwSw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFH3hmPRzXL/?igsh=QkFLUmRNcDFwSw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFH3hmPRzXL/?igsh=QkFLUmRNcDFwSw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGa8NXSydo/?igsh=QkFJRW53X0k4WQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGa8NXSydo/?igsh=QkFJRW53X0k4WQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGa8NXSydo/?igsh=QkFJRW53X0k4WQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEmxm8Ft_kW/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEmxm8Ft_kW/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEmxm8Ft_kW/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFLkkAPPrpd/?igsh=QkFIbjJCZ2pvWQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLkkAPPrpd/?igsh=QkFIbjJCZ2pvWQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLkkAPPrpd/?igsh=QkFIbjJCZ2pvWQ%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DE4ldr6tpxA/
https://www.instagram.com/p/DE4ldr6tpxA/
https://www.instagram.com/p/DFN0oaKNVff/?igsh=QkFKcEVMMTgxTw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFN0oaKNVff/?igsh=QkFKcEVMMTgxTw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFN0oaKNVff/?igsh=QkFKcEVMMTgxTw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEyH3vvNNoP/
https://www.instagram.com/p/DEyH3vvNNoP/
https://www.instagram.com/p/DEfNFVnxIFf/
https://www.instagram.com/p/DEfNFVnxIFf/
https://www.instagram.com/p/DFVOd1etp7L/?igsh=X3JxS094WS1q
https://www.instagram.com/p/DFVOd1etp7L/?igsh=X3JxS094WS1q
https://www.instagram.com/p/DFVOd1etp7L/?igsh=X3JxS094WS1q
https://www.instagram.com/p/DFF_NfuNACg/?igsh=XzlkQUdRVGta
https://www.instagram.com/p/DFF_NfuNACg/?igsh=XzlkQUdRVGta
https://www.instagram.com/p/DFF_NfuNACg/?igsh=XzlkQUdRVGta
https://www.instagram.com/p/DE5-KPBNiDS/
https://www.instagram.com/p/DE5-KPBNiDS/



https://www.instagram.com/p/DFLP1W7NcQ4/?igsh=X1pxLWVfR2ly
https://www.instagram.com/p/DFLP1W7NcQ4/?igsh=X1pxLWVfR2ly
https://www.instagram.com/p/DFLP1W7NcQ4/?igsh=X1pxLWVfR2ly
https://www.instagram.com/p/DFOdpjnxg48/?igsh=QkFGa1dwcy1xVA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFOdpjnxg48/?igsh=QkFGa1dwcy1xVA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFOdpjnxg48/?igsh=QkFGa1dwcy1xVA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE5snNeyFXr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE5snNeyFXr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE5snNeyFXr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFV5fipSyrT/?igsh=QkFLYkxEYXJHYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFV5fipSyrT/?igsh=QkFLYkxEYXJHYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFV5fipSyrT/?igsh=QkFLYkxEYXJHYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEz2iTltTmW/
https://www.instagram.com/p/DEz2iTltTmW/
https://www.instagram.com/p/DFD5Ls9xp_D/
https://www.instagram.com/p/DFD5Ls9xp_D/
https://www.instagram.com/p/DEza6AtRhz6/
https://www.instagram.com/p/DEza6AtRhz6/



https://www.instagram.com/p/DEyjSoZRW_a/
https://www.instagram.com/p/DEyjSoZRW_a/
https://www.instagram.com/p/DFTKDxayae9/?igsh=X3JmV1lyOEpL
https://www.instagram.com/p/DFTKDxayae9/?igsh=X3JmV1lyOEpL
https://www.instagram.com/p/DFTKDxayae9/?igsh=X3JmV1lyOEpL
https://www.instagram.com/reel/DFIaMvMxCpK/?igsh=X3kyNDZUdm83
https://www.instagram.com/reel/DFIaMvMxCpK/?igsh=X3kyNDZUdm83
https://www.instagram.com/reel/DFIaMvMxCpK/?igsh=X3kyNDZUdm83
https://www.instagram.com/p/DFDGTdaNmWJ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFDGTdaNmWJ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFDGTdaNmWJ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE0ILD3ys9x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE0ILD3ys9x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE0ILD3ys9x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFNgMUAtT7X/?igsh=QkFORmJPUXdjMg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNgMUAtT7X/?igsh=QkFORmJPUXdjMg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNgMUAtT7X/?igsh=QkFORmJPUXdjMg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFDhfx0y84x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFDhfx0y84x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFDhfx0y84x/?img_index=1



https://www.instagram.com/reel/DFDTifdRtwF/?igsh=MWloNmkyMm9samp5dQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFDTifdRtwF/?igsh=MWloNmkyMm9samp5dQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFDTifdRtwF/?igsh=MWloNmkyMm9samp5dQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFDTifdRtwF/?igsh=MWloNmkyMm9samp5dQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFAvrw8uVLw/?igsh=MTRpeTcyZnZnc2pxZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFAvrw8uVLw/?igsh=MTRpeTcyZnZnc2pxZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFAvrw8uVLw/?igsh=MTRpeTcyZnZnc2pxZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE4zMi3tT0Y/
https://www.instagram.com/p/DE4zMi3tT0Y/
https://www.instagram.com/p/DFRTuNvtdLr/?igsh=QkFJOElJV3JFYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRTuNvtdLr/?igsh=QkFJOElJV3JFYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRTuNvtdLr/?igsh=QkFJOElJV3JFYg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEz6NR6tAFm/
https://www.instagram.com/p/DEz6NR6tAFm/
https://www.instagram.com/p/DEyewvdNiDC/
https://www.instagram.com/p/DEyewvdNiDC/
https://www.instagram.com/p/DEe4on4N9eg/
https://www.instagram.com/p/DEe4on4N9eg/



https://www.instagram.com/p/DFFkiIbt7IP/?igsh=QkFDcGt0VmFTbw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFFkiIbt7IP/?igsh=QkFDcGt0VmFTbw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFFkiIbt7IP/?igsh=QkFDcGt0VmFTbw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEpP5w0t_xC/
https://www.instagram.com/p/DEpP5w0t_xC/
https://www.instagram.com/reel/DFB9MgVxhXY/?igsh=X3pCZDdQX3FM
https://www.instagram.com/reel/DFB9MgVxhXY/?igsh=X3pCZDdQX3FM
https://www.instagram.com/reel/DFB9MgVxhXY/?igsh=X3pCZDdQX3FM
https://www.instagram.com/p/DEnhQJZPx9D/
https://www.instagram.com/p/DEnhQJZPx9D/
https://www.instagram.com/p/DFH_C-vxxVB/?igsh=QkFMR3l4d0c4UA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFH_C-vxxVB/?igsh=QkFMR3l4d0c4UA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFH_C-vxxVB/?igsh=QkFMR3l4d0c4UA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE23mTrSk-S/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE23mTrSk-S/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE23mTrSk-S/?img_index=1



https://www.instagram.com/reel/DExmqpDxaN3/?igsh=X2xOX3RWTjlY
https://www.instagram.com/reel/DExmqpDxaN3/?igsh=X2xOX3RWTjlY
https://www.instagram.com/reel/DExmqpDxaN3/?igsh=X2xOX3RWTjlY
https://www.instagram.com/p/DEpqkPrtuAm/
https://www.instagram.com/p/DEpqkPrtuAm/
https://www.instagram.com/reel/DFA-ZgcuUs3/?igsh=QkJqRFBwSnpnTw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFA-ZgcuUs3/?igsh=QkJqRFBwSnpnTw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFA-ZgcuUs3/?igsh=QkJqRFBwSnpnTw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFL6rjvN-v1/?igsh=QkE0Wmoza2NjLQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFL6rjvN-v1/?igsh=QkE0Wmoza2NjLQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFL6rjvN-v1/?igsh=QkE0Wmoza2NjLQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DElr0kNtft7/
https://www.instagram.com/p/DElr0kNtft7/
https://www.instagram.com/p/DFT0-M4NBxn/?igsh=X2ppaldJcGUt
https://www.instagram.com/p/DFT0-M4NBxn/?igsh=X2ppaldJcGUt
https://www.instagram.com/p/DFT0-M4NBxn/?igsh=X2ppaldJcGUt
https://www.instagram.com/p/DEiJWzrx4We
https://www.instagram.com/p/DEiJWzrx4We



https://www.instagram.com/p/DEsJLfbNALQ/
https://www.instagram.com/p/DEsJLfbNALQ/
https://www.instagram.com/p/DFLyqzQt4hH/?igsh=QkJMNnVGVndhdg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLyqzQt4hH/?igsh=QkJMNnVGVndhdg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLyqzQt4hH/?igsh=QkJMNnVGVndhdg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEn8mA1t_Od/
https://www.instagram.com/p/DEn8mA1t_Od/
https://www.instagram.com/p/DEskwuzPUJ2/
https://www.instagram.com/p/DEskwuzPUJ2/
https://www.instagram.com/p/DEfeMS0x5Ky/
https://www.instagram.com/p/DEfeMS0x5Ky/
https://www.instagram.com/p/DEgPXc1tOEI/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEgPXc1tOEI/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEgPXc1tOEI/?img_index=1



https://www.instagram.com/p/DE8i9LERu62/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE8i9LERu62/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE8i9LERu62/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFIuf0_SOxV/?igsh=QkFHeEdkVTBqaw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFIuf0_SOxV/?igsh=QkFHeEdkVTBqaw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFIuf0_SOxV/?igsh=QkFHeEdkVTBqaw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE7sIjINw3o/
https://www.instagram.com/p/DE7sIjINw3o/
https://www.instagram.com/reel/DEp02kCxSgj/?igsh=QkFYWFJGaFlqbA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEp02kCxSgj/?igsh=QkFYWFJGaFlqbA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEp02kCxSgj/?igsh=QkFYWFJGaFlqbA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEztCZWt3La/
https://www.instagram.com/p/DEztCZWt3La/
https://www.instagram.com/p/DE3gOcmtYcR/
https://www.instagram.com/p/DE3gOcmtYcR/



https://www.instagram.com/p/DE9u2hbRxQC/?igsh=X3VFYTBtaDd2
https://www.instagram.com/p/DE9u2hbRxQC/?igsh=X3VFYTBtaDd2
https://www.instagram.com/p/DE9u2hbRxQC/?igsh=X3VFYTBtaDd2
https://www.instagram.com/p/DEsuJqgPpse/
https://www.instagram.com/p/DEsuJqgPpse/
https://www.instagram.com/p/DEsdGERPM_i/
https://www.instagram.com/p/DEsdGERPM_i/
https://www.instagram.com/p/DE7l2H2Np1U/
https://www.instagram.com/p/DE7l2H2Np1U/
https://www.instagram.com/p/DE-XsMutYOl/
https://www.instagram.com/p/DE-XsMutYOl/
https://www.instagram.com/p/DEj_N34tRcT/
https://www.instagram.com/p/DEj_N34tRcT/
https://www.instagram.com/p/DFGhin2xSW2/?igsh=QkFLQ2hkdlRjWg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGhin2xSW2/?igsh=QkFLQ2hkdlRjWg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFGhin2xSW2/?igsh=QkFLQ2hkdlRjWg%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DE2d4p5xfT5/?igsh=QkFnN0ZtdVNLUw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE2d4p5xfT5/?igsh=QkFnN0ZtdVNLUw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE2d4p5xfT5/?igsh=QkFnN0ZtdVNLUw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE1KiTBtTiJ/?igsh=QkFLdGZmU2R4NQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE1KiTBtTiJ/?igsh=QkFLdGZmU2R4NQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE1KiTBtTiJ/?igsh=QkFLdGZmU2R4NQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DErtYiqNIAb/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DErtYiqNIAb/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DErtYiqNIAb/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE3rtaTNQVE/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE3rtaTNQVE/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE3rtaTNQVE/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE-RYrltjVO/
https://www.instagram.com/p/DE-RYrltjVO/
https://www.instagram.com/p/DFGpdhVSH-O/?igsh=XzgwV0NzYU91
https://www.instagram.com/p/DFGpdhVSH-O/?igsh=XzgwV0NzYU91
https://www.instagram.com/p/DFGpdhVSH-O/?igsh=XzgwV0NzYU91
https://www.instagram.com/reel/DFJdF9KxmwJ/?igsh=QkFGb3oycTliYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFJdF9KxmwJ/?igsh=QkFGb3oycTliYQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFJdF9KxmwJ/?igsh=QkFGb3oycTliYQ%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DFLENboNlvZ/?igsh=X2tGOFFaZ25L
https://www.instagram.com/p/DFLENboNlvZ/?igsh=X2tGOFFaZ25L
https://www.instagram.com/p/DFLENboNlvZ/?igsh=X2tGOFFaZ25L
https://www.instagram.com/p/DFNTMHXNK6X/?igsh=QkFKNkRyWm95RQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNTMHXNK6X/?igsh=QkFKNkRyWm95RQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNTMHXNK6X/?igsh=QkFKNkRyWm95RQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEfXTQVRU1Y/
https://www.instagram.com/p/DEfXTQVRU1Y/
https://www.instagram.com/p/DEh1qFwN3T3/
https://www.instagram.com/p/DEh1qFwN3T3/
https://www.instagram.com/reel/DFQOok-Rq7Q/?igsh=QkFLZVljTTBSQQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFQOok-Rq7Q/?igsh=QkFLZVljTTBSQQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFQOok-Rq7Q/?igsh=QkFLZVljTTBSQQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE-ejuVyH6-/
https://www.instagram.com/p/DE-ejuVyH6-/



https://www.instagram.com/p/DEhx4pqN3rr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEhx4pqN3rr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEhx4pqN3rr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEpWeCxtzqO/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEpWeCxtzqO/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEpWeCxtzqO/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE82Z6HNySm/
https://www.instagram.com/p/DE82Z6HNySm/
https://www.instagram.com/p/DElKE19yjGY/
https://www.instagram.com/p/DElKE19yjGY/
https://www.instagram.com/p/DE8SWygS92R/
https://www.instagram.com/p/DE8SWygS92R/
https://www.instagram.com/p/DEuxS0RNTt7/
https://www.instagram.com/p/DEuxS0RNTt7/



https://www.instagram.com/p/DEveuosy7xM/
https://www.instagram.com/p/DEveuosy7xM/
https://www.instagram.com/p/DFQt9WzyQaN/?igsh=QkFLa0M2MEFxUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQt9WzyQaN/?igsh=QkFLa0M2MEFxUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQt9WzyQaN/?igsh=QkFLa0M2MEFxUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQ00xgSdba/?igsh=QkFPanBRNnk2WQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQ00xgSdba/?igsh=QkFPanBRNnk2WQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFQ00xgSdba/?igsh=QkFPanBRNnk2WQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEvrIguNB3b/?igsh=QkFGWUllQ21JZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEvrIguNB3b/?igsh=QkFGWUllQ21JZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEvrIguNB3b/?igsh=QkFGWUllQ21JZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEvByS1yuDn/
https://www.instagram.com/p/DEvByS1yuDn/
https://www.instagram.com/p/DEu666cSV2N/
https://www.instagram.com/p/DEu666cSV2N/
https://www.instagram.com/p/DFTUeXpyjsJ/?igsh=QkJCdnl1bk5adA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFTUeXpyjsJ/?igsh=QkJCdnl1bk5adA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFTUeXpyjsJ/?igsh=QkJCdnl1bk5adA%3D%3D
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https://www.instagram.com/p/DFTLyA2yhnV/?igsh=QkFNVHNyeUJpcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFTLyA2yhnV/?igsh=QkFNVHNyeUJpcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFTLyA2yhnV/?igsh=QkFNVHNyeUJpcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRF_PhNV5Q/?igsh=QkJUeWZ6bEpsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRF_PhNV5Q/?igsh=QkJUeWZ6bEpsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFRF_PhNV5Q/?igsh=QkJUeWZ6bEpsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFDahEOtdUw/?igsh=dnZ0d3A1azRweHc3
https://www.instagram.com/p/DFDahEOtdUw/?igsh=dnZ0d3A1azRweHc3
https://www.instagram.com/p/DFDahEOtdUw/?igsh=dnZ0d3A1azRweHc3
https://www.instagram.com/p/DFSaj6NNuq4/?igsh=X19ETXlZOUZY
https://www.instagram.com/p/DFSaj6NNuq4/?igsh=X19ETXlZOUZY
https://www.instagram.com/p/DFSaj6NNuq4/?igsh=X19ETXlZOUZY
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https://www.instagram.com/p/DE5plYiBR4x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE5plYiBR4x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE5plYiBR4x/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE1423csSsj/
https://www.instagram.com/p/DE1423csSsj/
https://www.instagram.com/p/DEoDeLLNomO/
https://www.instagram.com/p/DEoDeLLNomO/
https://www.instagram.com/p/DEmdGZ-pOLN/
https://www.instagram.com/p/DEmdGZ-pOLN/
https://www.instagram.com/reel/DFDFii3pEkZ/?igsh=QkFGdGdwLTVPSA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFDFii3pEkZ/?igsh=QkFGdGdwLTVPSA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFDFii3pEkZ/?igsh=QkFGdGdwLTVPSA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFDFii3pEkZ/?igsh=QkFGdGdwLTVPSA%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DEkQ23pRox3/
https://www.instagram.com/p/DEkQ23pRox3/
https://www.instagram.com/share/_qF_ha7IF
https://www.instagram.com/share/_qF_ha7IF
https://www.instagram.com/p/DFO__VCsFla/?igsh=MXhjd3Y4OTgzOW81Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFO__VCsFla/?igsh=MXhjd3Y4OTgzOW81Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFO__VCsFla/?igsh=MXhjd3Y4OTgzOW81Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFO__VCsFla/?igsh=MXhjd3Y4OTgzOW81Mg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEufjjZoEI8/?igsh=QkFQVGJXSWVSVg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEufjjZoEI8/?igsh=QkFQVGJXSWVSVg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEufjjZoEI8/?igsh=QkFQVGJXSWVSVg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEufjjZoEI8/?igsh=QkFQVGJXSWVSVg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNhAnwRgVg/?igsh=NDlzZml4YTJ2bXhl
https://www.instagram.com/p/DFNhAnwRgVg/?igsh=NDlzZml4YTJ2bXhl
https://www.instagram.com/p/DFNhAnwRgVg/?igsh=NDlzZml4YTJ2bXhl
https://www.instagram.com/p/DFKYuweM7nx/?igsh=MTkwcmtqYXByeHZqaQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFKYuweM7nx/?igsh=MTkwcmtqYXByeHZqaQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFKYuweM7nx/?igsh=MTkwcmtqYXByeHZqaQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFKYuweM7nx/?igsh=MTkwcmtqYXByeHZqaQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE2V812Mgzu/
https://www.instagram.com/p/DE2V812Mgzu/



https://www.instagram.com/p/DEzewPmP20P/
https://www.instagram.com/p/DEzewPmP20P/
https://www.instagram.com/reel/DFFbzvOiEyg/?igsh=QkJyOG1iQVlsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFFbzvOiEyg/?igsh=QkJyOG1iQVlsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFFbzvOiEyg/?igsh=QkJyOG1iQVlsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFFbzvOiEyg/?igsh=QkJyOG1iQVlsUQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE28m9msGrW/
https://www.instagram.com/p/DE28m9msGrW/
https://www.instagram.com/p/DFVxX9TNzbg/?igsh=bWE4dm4yN2libGk5
https://www.instagram.com/p/DFVxX9TNzbg/?igsh=bWE4dm4yN2libGk5
https://www.instagram.com/p/DFVxX9TNzbg/?igsh=bWE4dm4yN2libGk5
https://www.instagram.com/reel/DEllIf9vDSk/?igsh=QkFWS24tbm5qag%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEllIf9vDSk/?igsh=QkFWS24tbm5qag%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEllIf9vDSk/?igsh=QkFWS24tbm5qag%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEllIf9vDSk/?igsh=QkFWS24tbm5qag%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNh_Xvztha/?igsh=MWxscmYzNWJ5dW02Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNh_Xvztha/?igsh=MWxscmYzNWJ5dW02Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNh_Xvztha/?igsh=MWxscmYzNWJ5dW02Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFNh_Xvztha/?igsh=MWxscmYzNWJ5dW02Zw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEsg4vQzqPe/
https://www.instagram.com/p/DEsg4vQzqPe/



https://www.instagram.com/p/DEnMABpzozQ/
https://www.instagram.com/p/DEnMABpzozQ/
https://www.instagram.com/reel/DEwxv0hoIPd/?igsh=XzhPaXlaQldL
https://www.instagram.com/reel/DEwxv0hoIPd/?igsh=XzhPaXlaQldL
https://www.instagram.com/reel/DEwxv0hoIPd/?igsh=XzhPaXlaQldL
https://www.instagram.com/p/DEflo4GT_ZA/
https://www.instagram.com/p/DEflo4GT_ZA/
https://www.instagram.com/p/DEwqwUWNkkh/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEwqwUWNkkh/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEwqwUWNkkh/?img_index=1
https://www.instagram.com/reel/DEiMbmio6aR/?igsh=QkFLcXpkS3RrdA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEiMbmio6aR/?igsh=QkFLcXpkS3RrdA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEiMbmio6aR/?igsh=QkFLcXpkS3RrdA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEiMbmio6aR/?igsh=QkFLcXpkS3RrdA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DExXvBTtvwH/
https://www.instagram.com/p/DExXvBTtvwH/
https://www.instagram.com/p/DE4bLactVbd/
https://www.instagram.com/p/DE4bLactVbd/
https://www.instagram.com/p/DEm0aObN2hC/?igsh=QkFDSmlkQVc0VQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEm0aObN2hC/?igsh=QkFDSmlkQVc0VQ%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DEm0aObN2hC/?igsh=QkFDSmlkQVc0VQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEm0aObN2hC/?igsh=QkFDSmlkQVc0VQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEmt2Y1NWtZ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEmt2Y1NWtZ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEmt2Y1NWtZ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DE0Q4ZNOiIx/
https://www.instagram.com/p/DE0Q4ZNOiIx/
https://www.instagram.com/share/_w_5Tc1aO
https://www.instagram.com/share/_w_5Tc1aO
https://www.instagram.com/p/DFLwvEfPxIu/?igsh=MXN2dWV5bGlpMXdjYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLwvEfPxIu/?igsh=MXN2dWV5bGlpMXdjYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLwvEfPxIu/?igsh=MXN2dWV5bGlpMXdjYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLwvEfPxIu/?igsh=MXN2dWV5bGlpMXdjYw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE7a1YhtdU8/
https://www.instagram.com/p/DE7a1YhtdU8/
https://www.instagram.com/p/DEicwHHTGop/
https://www.instagram.com/p/DEicwHHTGop/
https://www.instagram.com/reel/DEkTlSqv46A/?igsh=QkFObzliYnIyXw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEkTlSqv46A/?igsh=QkFObzliYnIyXw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEkTlSqv46A/?igsh=QkFObzliYnIyXw%3D%3D



https://www.instagram.com/p/DEuaWywzvpJ/
https://www.instagram.com/p/DEuaWywzvpJ/
https://www.instagram.com/reel/DEpPeZEshg2/?igsh=QkJBZlFNaWdIZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEpPeZEshg2/?igsh=QkJBZlFNaWdIZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEpPeZEshg2/?igsh=QkJBZlFNaWdIZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEpPeZEshg2/?igsh=QkJBZlFNaWdIZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEsKdrSticq/
https://www.instagram.com/p/DEsKdrSticq/
https://www.instagram.com/p/DFF93HjJ71c/?igsh=QkFmWmhJUTFxRQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFF93HjJ71c/?igsh=QkFmWmhJUTFxRQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFF93HjJ71c/?igsh=QkFmWmhJUTFxRQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLyA2sCzXF/?igsh=MTFydHdkMjFwczdsdw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLyA2sCzXF/?igsh=MTFydHdkMjFwczdsdw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLyA2sCzXF/?igsh=MTFydHdkMjFwczdsdw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFLyA2sCzXF/?igsh=MTFydHdkMjFwczdsdw%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DEhOuMgtBr7/
https://www.instagram.com/p/DEhOuMgtBr7/



https://www.instagram.com/p/DE4yEQkMSJz/?igsh=QkFKcWltS0dxcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE4yEQkMSJz/?igsh=QkFKcWltS0dxcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE4yEQkMSJz/?igsh=QkFKcWltS0dxcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DE71MQNJYSs/?igsh=X2xvcVdiTkdz
https://www.instagram.com/p/DE71MQNJYSs/?igsh=X2xvcVdiTkdz
https://www.instagram.com/p/DE71MQNJYSs/?igsh=X2xvcVdiTkdz
https://www.instagram.com/p/DExG57-MrRF/
https://www.instagram.com/p/DExG57-MrRF/
https://www.instagram.com/p/DEwt7_wtOnh/
https://www.instagram.com/p/DEwt7_wtOnh/
https://www.instagram.com/p/DEhhUwxNoFE/
https://www.instagram.com/p/DEhhUwxNoFE/
https://www.instagram.com/p/DFIc0dgN5a4/?igsh=X29HN2txNVBF
https://www.instagram.com/p/DFIc0dgN5a4/?igsh=X29HN2txNVBF
https://www.instagram.com/p/DFIc0dgN5a4/?igsh=X29HN2txNVBF
https://www.instagram.com/p/DE4wrPDxfKd/
https://www.instagram.com/p/DE4wrPDxfKd/



https://www.instagram.com/p/DFOTWdTiiDX/?igsh=bnFnOHV0b3h1aTh1
https://www.instagram.com/p/DFOTWdTiiDX/?igsh=bnFnOHV0b3h1aTh1
https://www.instagram.com/p/DFOTWdTiiDX/?igsh=bnFnOHV0b3h1aTh1
https://www.instagram.com/p/DFFZOjVN8Gn/?igsh=QkFGVGZMVjY0bg%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DFFZOjVN8Gn/?igsh=QkFGVGZMVjY0bg%3D%3D
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