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RESUMO

O objetivo geral desta pesquisa de mestrado foi o de analisar o
desenvolvimento da habilidade da inferéncia no género multimodal propaganda
institucional, em exemplares publicados no Instagram (de dominio publico), por parte
de 15 estudantes voluntarios, regularmente matriculados no 8° ano do ensino
fundamental de uma escola da rede municipal de Jaboatdo dos Guararapes. A
participacdo dos voluntarios foi consentida, por escrito, por seus respectivos
responsaveis em Termos de Assentimento Livre e Esclarecido, aprovados pelo
Comité de Etica em Pesquisas que envolvem Seres Humanos da UFPE. Os
voluntarios analisaram textos do género propaganda institucional, sob nossa
orientacdo, durante uma sequéncia didatica por nés elaborada para esta pesquisa-
acao.

O que motivou nosso interesse pelo tema foi o resultado da avaliagao
diagnéstica do ano de 2021, a qual visou identificar estudantes da rede municipal de
Jaboatdo que esbocavam algum nivel de dificuldade nas matérias de portugués e
matematica. Foram analisadas as provas de portugués aplicadas no ano de 2021,
desde a primeira série do ensino fundamental, até o 9° ano. Nessa analise, verificamos
um resultado muito insatisfatério em turmas do quarto, sexto, sétimo e oitavos anos,
no que se refere a inferéncia textual. Os exemplares de propagandas analisados
durante a sequéncia didatica foram selecionados em paginas oficiais de prefeituras
de 3 municipios pernambucanos, disponiveis no Instagram, entre esses: Recife,
Olinda e Jaboatéo.

Nosso principal critério para a escolha das propagandas foi a ocorréncia da
multimodalidade textual, ou seja, a combinacéo de textos verbais e outras semioses
imagéticas. Ao analisar essas propagandas, além de identificar informacdes
explicitas, os voluntarios deveriam inferir informacGes implicitas e os possiveis
sentidos serem construidos a partir destas, compreendendo as bases do processo
inferencial.

A hipotese é que os alunos voluntarios teriam um melhor desenvolvimento na
interpretacdo de textos, incluindo a habilidade de inferéncia, por meio das aulas
durante a pesquiAcdo. Os resultados revelam que alguns voluntarios que ja
demonstram ler com certa desenvoltura textos multimodais, ainda ndo superaram
dificuldades de leitura de textos verbais. Os marcos tedricos dessa pesquisa estdo
embasados nos seguintes autores, (Cunha, 1991) Koch; Elias ([2006]2013),
Marcuschi ([2001]2008), Kleiman ([1989]2013), Koch ([2002]2011), ([2007]2011]),
Antunes (2003), Geraldi (2005), Ribeiro (2016), Oliveira (2006,2012), Dionisio (2014).
Nossa fundamentacdo organiza-se em trés secodes: Leitura, Inferéncia e
Multimodalidade.

Palavras-chave: Inferéncia. Leitura. Propaganda Institucional. Multimodalidade.



ABSTRACT

The general objective of this master's research was to analyze the development
of inference skills in the multimodal institutional advertising genre, in copies published
on Instagram (in the public domain), by 15 volunteer students, regularly enrolled in the
8th year of elementary school in a school in the municipal network of Jaboatdo dos
Guararapes. The volunteers' participation was consented, in writing, by their respective
guardians in Terms of Free and Informed Assent, approved by the Ethics Committee
for Research involving Human Beings at UFPE. The volunteers analyzed texts of the
institutional propaganda genre, under our guidance, during a didactic sequence
created by us for this action research.

What motivated our interest in the topic was the result of the diagnostic
assessment in 2021, which aimed to identify students from the Jaboatdo municipal
network who had some level of difficulty in Portuguese and mathematics subjects.
Portuguese tests administered in 2021 were analyzed, from the first grade of
elementary school to the 9th grade. In this analysis, we verified a very unsatisfactory
result in classes in the fourth, sixth, seventh and eighth years, with regard to textual
inference. The advertisements analyzed during the didactic sequence were selected
from official pages of city halls in 3 municipalities in Pernambuco, available on
Instagram, including: Recife, Olinda and Jaboatéo.

Our main criterion for choosing the advertisements was the occurrence of
textual multimodality, that is, the combination of verbal texts and other image semiosis.
When analyzing these advertisements, in addition to identifying explicit information,
volunteers should infer implicit information and possible meanings should be
constructed from this, understanding the bases of the inferential process.

The hypothesis is that volunteer students would have better development in text
interpretation, including inference skills, through classes during research. The results
revealed that some volunteers who already demonstrate reading multimodal texts with
a certain ease, but have not yet overcome difficulties in reading verbal textsThe
theoretical frameworks of this research are based on the following authors, (Cunha,
1991) Koch; Elias ([2006]2013), Marcuschi ([2001]2008), Kleiman ([1989]2013), Koch
([2002]2011), ([2007]2011]), Antunes (2003), Geraldi (2005), Ribeiro (2016), Oliveira
(2006,2012), Dionisio (2014). Our foundation is organized into three sections:
Reading, Inference and Multimodality.

Keywords: Inference. Reading. Institutional Advertising. Multimodality.
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1. INTRODUGAO

Uma das grandes dificuldades observadas em sala de aula dos anos finais da
educacao basica se da na leitura e na compreenséo textual, independentemente do
género textual estudado. Essa dificuldade demonstrada pelos estudantes € o que
primeiramente nos motivou para a realizagdo da pesquisa aqui apresentada, que tem
como tema leitura do género propaganda institucional em sala de aula, com enfoque
na atividade cognitiva da inferéncia. Provavelmente, esse problema se deva a pouca
experiéncia de muitos estudantes com a leitura, além do fato de que a grande maioria
dos alunos da escola em que vamos realizar a pesquisa sado de sdo de uma classe
social menos favorecida economicamente e essa realidade pode dificultar o acesso
deles a vivéncias de diferentes naturezas, em especial, ligadas ao lazer e a cultura,
que poderiam possibilitar mais oportunidades de construcdo de conhecimentos de
mundo, entre outros. E a ativacdo desses conhecimentos € a ativacdo desses
conhecimentos, quando arquivados na memoria, que permite a compreensao dos
mais diversos contelldos nos processos de leitura.

os alunos, diariamente sdo expostos as tecnologias que contribuem para o
contato desses, com textos publicitarios. E o0 contexto escolar muitas vezes atribui
pouca relevancia ao estudo sistematico de textos multimodais, sobretudo o estudo da
imagem. E neste contexto que emergem novas demandas para a formacéo do sujeito
capaz de compreender a presenca de elementos linguisticos e extralinguisticos nos
textos multimodais, o que exige um sujeito multiletrado.

No ambito das redes sociais, 0s estudantes aparentemente leem mais,
principalmente se compararmos esse tipo de leitura com a leitura feita em suportes
mais comumente trabalhados em sala de aula, como o livro didatico, livros literarios,
entre outros. Devido a isso, buscamos essas propagandas institucionais em redes
sociais, em especial, no Instagram. E algumas delas integraram atividades de uma
sequéncia didatica para o ensino da inferéncia, na pesquisa-Ac¢éo que desenvolvemos
no mestrado PROFLETRAS da UFPE

O género propaganda institucional foi escolhido devido a sua grande
importancia informativa para a sociedade. Entendemos que, ao estudar essas
propagandas, os alunos poderiam n&o apenas desenvolver suas habilidades de

compreensao textual, mas também construir conhecimentos bastante importantes
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para eles como cidadaos que sao, por meio das informacfes educativas trazidas por
exemplares desse género, que normalmente integram campanhas de interesse
publico, com temas como a importancia da vacinacéao, informacdes sobre canais para
dendncia de possiveis abusos, elucidagdo quanto ao crime de racismo, entre outros.

A escolha do foco de estudo dessa pesquisa foi motivada, também, pelo fato
de que, como seres sociais, inseridos em sociedades letradas, precisamos de
interacdo verbal frequente, o que também se d& através da leitura e compreenséo de
textos escritos diversos, associados ou ndo a semioses imagéticas, o que caracteriza

a multimodalidade, que segundo Carey Jewitt é:

Uma abordagem interdisciplinar que entende a comunicagéao e a
representacdo como envolvendo mais que a lingua. Os estudos
nesse campo tém se desenvolvido nas Ultimas décadas de modo a
tratar sistematicamente de questdes muito discutidas sobre as
mudancgas na sociedade, por exemplo, em relagdo as novas midias
e tecnologias. Abordagens multimodais tém proposto conceitos,
métodos e perspectivas de trabalho para a colecédo e andlise de
aspectos visuais, auditivos, corporificados e espaciais da interacao
e dos ambientes, bem como da relagdo entre os mesmos. (Jewitt,
2003 apud Dionisio 2014, p. 48)

Com o0 avanco continuo das tecnologias da comunicacdo e informacao,
precisamos ler textos cada vez mais multimodais. Visto isso, entendemos que
pesquisar questdes que envolvam a leitura e a compreenséao de textos multimodais é
algo extremamente necessario, uma vez que em nNOSSO pais ainda temos muitas
barreiras a serem transpostas até que todos possam ler com competéncia os diversos
géneros, levando-se em consideracdo que cada texto requer o uso de diferentes
estratégias leitoras.

Como afirma Lajolo:

Ler ndo é decifrar, como num jogo de adivinhag@es, o sentido de um
texto. E, a partir do texto, ser capaz de atribuir-lhe significacéo,
conseguir relaciona-lo a todos os outros textos significativos para cada
um, reconhecer nele o tipo de leitura que seu autor pretendia e, dono
da propria vontade, entregar-se a esta leitura, ou rebelar-se contra ela,
propondo outra ndo prevista. (Lajolo 1982, p. 59)

A leitura compreensiva e critica de um texto demanda ndo apenas uma simples
decodificacdo do que esta explicito no texto, mas requer, muitas vezes, um

entendimento que vai depender de conhecimentos prévios do leitor, que precisam ser
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partilhados com os conhecimentos do autor do texto. E dessa forma que é possivel
construir sentidos e podera compreender o texto.

Os marcos tedricos dessa pesquisa estdo embasados nos seguintes autores,
(Cunha, 1991) Koch; Elias ([2006]2013), Marcuschi ([2001]2008), Kleiman
([1989]2013), Koch ([2002]2011), ([2007]2011]), Antunes (2003), Geraldi (2005),
Ribeiro (2016), Oliveira (2006,2012), Dionisio (2014). Dividimos nossa fundamentacao
em trés etapas principais, a saber: Leitura, Inferéncia e Multimodalidade. Apds a
introducao, iniciaremos uma sec¢éo que ira explanar sobre leitura e suas concepcoes,
bem como sua relevancia e funcdes sociais. Alguns autores que tratam desse tema e
foram abordados nessa pesquisa sédo: Kleiman (2013), Koch (2011), Antunes (2003),
Geraldi (2005). Em seguida, os autores em que nos ancoram para tratar sobre
inferéncia, analise de conteudos implicitos e subentendidos foram: Cunha (1991),
Ducrot (1984), Kerbrat (1998), Marcuschi (2007). Por fim, tratamos do tema
multimodalidade. Nessa linha de pesquisa, grandes autores tém enveredado no
desenvolvimento de estudos sobre o tema, entre os quais: Dionisio (2014), Oliveira
(2012), Ribeiro (2016), cujas ideias fazem parte de nossa reflexao.

Nossa hipotese é que, através das aulas ministradas durante a pesquiAcéo, 0s
estudantes voluntarios teriam um melhor desenvolvimento em sua formagcdo como
leitor, principalmente para o desenvolvimento de suas habilidades interpretativas que
envolvessem a atividade de inferenciacéo.

Os resultados das andlises das respostas dos alunos diante das questbes
propostas sobre as propagandas institucionais revelaram insights significativos sobre
a habilidade de leitura e inferéncia desses estudantes. De maneira geral, os resultados
indicam que os alunos apresentaram um desempenho satisfatério na interpretacéo de
elementos visuais, como imagens e simbolos, presentes nas propagandas. Houve
uma capacidade relativamente alta de identificar e inferir a mensagem transmitida por
meio desses elementos nao-verbais, sugerindo uma familiaridade e facilidade na
interpretagéo de linguagens multimodais.

No entanto, uma tendéncia preocupante também foi observada: os alunos
demonstraram uma taxa de acerto inferior quando confrontados com textos verbais,
evidenciando uma lacuna na habilidade de interpretacéo e inferéncia a partir do texto
escrito. Isso sugere uma possivel dificuldade dos alunos em extrair significados de
textos verbais, o que pode impactar sua capacidade de compreensao e analise de

informagdes mais densas e complexas, como as apresentadas em texto multimodais.
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Além disso, os erros cometidos pelos alunos nas questdes analisadas
apontaram para uma falta de conhecimento sobre parte dos temas abordados nas
propagandas, destacando a importancia de uma abordagem interdisciplinar para
enriquecer o repertorio dos alunos e promover uma compreensao mais ampla dos
assuntos em questdo. Esses resultados ressaltam a necessidade de uma abordagem
pedagogica mais abrangente, que valorize ndo apenas a leitura de textos verbais, mas
também o desenvolvimento da competéncia multimodal e a promoc¢do de uma
compreensao mais profunda e critica dos conteudos apresentados.

Esperamos que esta dissertacdo possa contribuir para mais reflexdes sobre o
tema e que auxilie os professores de lingua portuguesa que tiverem acesso a leitura
deste, que é o resultado de um esfor¢co de estudo de uma professora da educacgéo
bésica que acredita no poder da autonomia do professor que precisa ter incentivada
sua liberdade de escolha da metodologia de ensino mais adequada para cada grupo
de estudantes, a partir de suas peculiaridades socioculturais e do respeito a etapa

escolar em que se encontram.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1 PARA ENTENDERMOS PROPAGANDA

Para esta pesquisa estudamos propagandas institucionais, porém, para
compreender essa espécie de propaganda, precisamos entender primeiro 0 que seria
propaganda em sentido geral. Sobre o conceito de propaganda, Gomes (2003, p. 41)

informa que:

A palavra propaganda tem origem do latim - “propagare” - e significa
multiplicar, propagar ideias politicas e religiosas, [processo de]
disseminar informacgdes ideologicas. Por definigdo, a propaganda néo
tem obrigatoriamente carater comercial, mas sim de persuasao. A
propaganda agrega técnicas de persuasdo, retérica e argumentos
filosoficos.

Ja o termo publicidade, que é um tipo de propaganda, tem sido tomado
principalmente para denominar acdes que objetivam o consumo, embora também seja
entendido como propaganda no sentido geral. De acordo com o dicionario Oxford
linguagens (2022), publicidade “é arte, ciéncia e técnica de tornar (algo ou alguém)
conhecido nos seus melhores aspectos, para obter aceitacdo do publico.” A
propaganda serve para divulgar ideias, fatos e informacdes a respeito de pessoas,
produtos e instituicdes. Neste trabalho, vamos adotar o termo propaganda como mais
genérico e publicidade como mais especifico, ligado a acées de incentivo ao consumo.
Seja propaganda ou publicidade, essas a¢des devem, por obrigatoriedade, respeitar
0os principios da moralidade e impessoalidade, devendo, no que diz respeito a
instituicdes publicas e politicas, terem a exposicéo publica dos atos administrativos,
sem nenhuma outra finalidade que n&o seja educativa, informativa ou de orientagéo

social. Sobre a ndo observancia desses principios, podemos citar o que diz Costa:

€ de elementar sabenca que esta conduta é contraria aos principios
constitucionais da moralidade e da impessoalidade, além de situar-se
em antinomia com o comando do artigo 37, § 1° da Constituicdo
Federal (CF). O dispositivo constitucional em apreco é suficientemente
claro: a publicidade oficial deve ter énfase educativa, informativa ou de
orientacdo social do ato, sendo absolutamente avesso ao referido
preceito qualquer tipo de beneficio ou proveito individual. Por
conseguinte, uma vez constatadas as hipéteses mencionadas, ndo ha
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falar em publicidade institucional, mas, sim, em promocao pessoal.
(Costa, 2015 apud Araujo; Dourado; Aguiar)

De acordo com a constituicdo Federal de 1988, em seu artigo 37, paragrafo
primeiro, a publicidade, além moralidade e impessoalidade, também deve obedecer a
outros principios que fazem parte da administracdo publica que sdo os
da: legalidade, eficiéncia, além desses o da transparéncia. De acordo com Joao
Gaspar Rodrigues:

A publicidade remonta as discussbdes politicas e a tomada de decisées
em publico, como acontecia na agora ateniense e no forum romano. A
transparéncia € um termo moderno que requer uma administracédo
publica diafana, garantindo o acesso do publico a informacdo e
permitido um controle por parte do publico (Rodrigues, 2013, p.92)

Como ja visto, podemos conceber a publicidade ndo s6 como sendo uma
atividade destinada a estimular o consumo de bens e servicos, mas também a
promover instituicdes, conceitos ou ideias. Ja propaganda institucional, o intuito maior
€ promover a difusédo de ideias e disseminacao publica de fatos e atos.

Visto o significado de propaganda e publicidade em uma esfera mais
abrangente, iremos definir mais especificamente o que seriam as propagandas
institucionais. A propaganda institucional assemelha-se a propaganda ideolégica e
politica. Existe grande semelhanca entre os objetivos, sobretudo na intangibilidade
dos termos tratados.

O termo propaganda institucional se tornou mais popular entre as pessoas com
o significado de divulgacdo da empresa ou instituicdo como um todo. Néo se refere a
um produto em si, mas a disseminagcdo de ideias que visam influenciar a opiniao
publica. Paratanto, no livro Propaganda Institucional, Gracioso (1995) elenca algumas

caracteristicas dessa espécie de propaganda:

N&o pense que uma boa imagem é privilégio das grandes empresas,
grande ou pequena, toda empresa precisa investir em sua imagem. Ao
definir a imagem ideal da empresa, modere o entusiasmo com bom-
senso e realismo, porque as primeiras reacdes sdo sempre parecidas:
os diretores presentes querem invariavelmente que a empresa seja
vista como lider em seu ramo, inovadora, confiavel, prestativa e ligada
ao cliente. Associar-se a atributos e conotac6es positivas é sempre
uma técnica consiste em apropriarmos de principios, atitudes ou ideias
meritérias e altamente valorizadas pelo publico, através da associacdo
do nome a esses mesmos principios, atitudes ou ideias. O
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oportunismo, no bom sentido, é uma segunda hatureza da propaganda
institucional, as agéncias de propaganda devem estar sempre atentas
a estas oportunidades, ou seja, sentido de oportunidade. (p. 83)

Existem alguns critérios que as propagandas institucionais precisam seguir
para que haja um melhor desenvolvimento da informacédo. Neste tdpico iremos
observar o planejamento, que € fundamental no melhor aproveitamento e sucesso na
promocdo da propaganda. Para Carvalho (1979 apud Kunsk, 2003), existem dois
passos para a conceituagcdo do planejamento: “o primeiro, que exprime a nogao do
planejamento como um processo ou conjunto de subprocessos; o segundo, que insere
esse processo no contexto conceitual do sistema” (p. 207).

Oliveira nos relata sobre planejamento:

Pode-se afirmar que o exercicio sistematico do planejamento
tende a reduzir a incerteza envolvida no processo decisorio e,
consequentemente, provocar o aumento da probabilidade de
alcance dos objetivos e desafios estabelecidos para a empresa.
(Oliveira Apud Kunsch 2003 p. 207).

O planejamento além de ser funcional para a propaganda em geral, deve ser
ainda mais criterioso, visto a responsabilidade social que esse género traz em sua
esséncia, deve ser feito através do processo estratégico com tomadas de decisées
sobre qual o padrdo de comportamento que a organizacao pretende seguir, produtos
e servicos que pretende oferecer, e mercados e clientes que pretende atingir. Para

Kunsch (2003), o planejamento estratégico:

Visa buscar as melhores formas para gerenciar as agfes estratégicas
das organizacdes, tendo por base as demandas sociais e
competitivas, as ameacas e as oportunidades do ambiente para a
tomada de decisGes no presente tragam os resultados mais eficazes
possiveis no futuro. (Kunsch, 2003, p. 214)

Aléem do planejamento estratégico, um fator importante para o bom
desenvolvimento da propaganda institucional € a comunicacdo. Para kunsck (2003),
a comunicacao institucional é a responséavel direta pelo planejamento estratégico das

relacdes publicas, pela construcdo da imagem positiva e forte de uma instituicéo.

A comunicacao institucional esta intrinsecamente ligada aos aspectos
corporativos institucionais que explicitam o lado publico das
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organizacdes, constroi uma personalidade creditiva organizacional e
tem como proposta béasica a influéncia politico-social na sociedade
onde estd inserta. (p. 164)

Para a autora, o conceito de propaganda institucional dada por Fonseca (1999
apud Kunsch, 2003) pode ser definida como um “conjunto de procedimentos
destinados a difundir informacg@es de interesse publico sobre as filosofias, as politicas,
as préticas e os objetivos da organizacdo de modo a tornar compreensiveis essas
propostas” (p. 164). Essas informacdes devem ser repassadas de forma a preservar
e fortalecer a imagem da instituicao para obter a influéncia politico-social desejada.

Para que ja uma comunicacdo eficaz é necessaria que haja um plano
estratégico dentro da instituicdo ele deve estabelecer diretrizes, orientacdes e
estratégias para a pratica da comunicagao nas organizacfes. Este servi¢o terd como
objetivo principal a comunicacao institucional tendo como alvo todos os publicos
vinculados com a organizagdo. Como n&o existe apenas um modelo para o plano de
comunicacao, iremos destacar aqui o sugerido por Kunsch (2003), ele traz a ideia de
trabalhar diversas areas de comunicacao de forma harménica e integrada. Segundo
a autora existem trés eixos que sao fundamentais para se construir um bom plano de
comunicacao.

A primeira etapa fundamental é a de Pesquisa e construcdo de diagnéstico
estratégico da organizacao, nela busca-se conhecer a organizacéo, qual a sua visao,
valores e sua missao. Para isso, faz-se necesséario um levantamento de dados que
fornecam as informacdes necessarias. Segundo Lupetti (2009, p. 45), essa etapa
servira, por exemplo, para detectar um diferencial sobre os concorrentes. A segunda
etapa seria a etapa de Planejamento estratégico da comunicacdo organizacional, e a
terceira norteia-se pela Gestao estratégica da comunicacao organizacional.

Os géneros textuais que podem ser genericamente nomeados de propagandas
sao propostos para o ensino de leitura pela Base Nacional Comum Curricular em
varias etapas no ensino, entre essas, devem ser estudados por alunos de turmas de
oitavo ano. O género que interessa diretamente a esta pesquisa € a propaganda
institucional. H4 algumas habilidades que o aluno devera desenvolver no estudo

desse género, entre elas esta a habilidade EF69LP02 que consiste em:

Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes, folhetos,
outdoor, anuncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle,
videos etc.), de forma a perceber a articulacdo entre elas em
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campanhas, as especificidades das varias semioses e midias, a
adequacdo dessas pecas ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante
e/ou da campanha e a constru¢cdo composicional e estilo dos géneros
em questdo, como forma de ampliar suas possibilidades de
compreenséao (e producdo) de textos pertencentes a esses géneros.
(Brasil, 2018, p.167)

Com base nessa habilidade e noutras habilidades a serem aqui citadas,
abordaremos a propaganda institucional de forma a levar o sujeito leitor a uma
compreensao geral do género, mas, especialmente, dos aspectos multimodais
presentes nos exemplares de propagandas estudadas, sendo essas cores, formas,
imagens, entre outras. E dessa forma contribuir para um melhor entendimento do
género bem como no aprimoramento do estudo dos implicitos do texto. Além dessa
habilidade destacada acima citada, ha outra que abarca a inferéncia para a

compreensao dentro do texto, vejamos:

(EF67LP08) Identificar os efeitos de sentido devidos & escolha de
imagens estaticas, sequenciacdo ou sobreposicdo de imagens,
definicho de figura/fundo, &ngulo, profundidade e foco,
cores/tonalidades, relagdo com o escrito (relagbes de reiteracéo,
complementacdo ou oposicdo) etc. em noticias, reportagens,
fotorreportagens, foto-denuncias, memes, gifs, anincios publicitarios
e propagandas publicados em jornais, revistas, sites na internet etc.
(Brasil, 2018, p.167)

Podemos observar que essa habilidade se refere a abordagem de varios
géneros, dentre eles, as propagandas, considerando a combinacdo que abarca
diferentes linguagens, ou modos, (verbais e nao-verbais). Além de realizar um
trabalho que favoreca o desenvolvimento de capacidades dos estudantes de atribuir
sentidos as partes verbais desses textos, € imprescindivel que se reflita junto aos
discentes sobre as hipdteses para a escolha das imagens e outros modos pelos
autores e sobre os sentidos que essas imagens e modos permitem o leitor construir.

Para tanto, entendemos que o professor deve sensibilizar os estudantes sobre
a natureza dos significados de imagens e modos em geral (historica, geografica,
cultural etc.), a fim de que, paulatinamente, entendam o fundamento da atividade
cognitiva da inferéncia, que pode se dar ndo apenas a partir de sequéncias verbais
dos textos, de modo a poder acionar a inferéncia conscientemente. Ha diferentes
géneros textuais que podem ser objeto de ensino para esse fim, mas decidimos eleger

a propaganda institucional, porque ela tem um apelo educativo, muitas vezes didatico,
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com o objetivo de elucidar duvidas dos cidadaos e incentiva-los a terem cuidados

COI’]SigO € com 0s outros.

2.2 PROPAGANDA E AS CORES

As propagandas institucionais, assim como as propagandas em geral, sdo géneros
discursivos persuasivos, que tém como objetivo influenciar o interlocutor a obter
determinado servico ou ainda adotar uma ideia. Para tal feito, utiliza-se elementos que
vao desde um slogan até a utilizacdo de imagens para compor o conjunto da
propaganda. Normalmente ela € composta de texto e imagem, essa Ultima pode servir
apenas como complemento, ser meramente decorativa, como também ser essencial
para a composicao final. Uma imagem pode conter variadas representacdes, assim,
a utilizacdo das cores é de extrema importancia para essa composicdo, a seguir,
estudaremos a significacdo e a importancia das cores nas propagandas institucionais.

As cores também sao elementos muitos utilizados na propaganda, e desde
muito tempo atras estava presente na vida do homem. Segundo Pedrosa (1995), se
consideramos a cor como uma maneira de transmitir informacdes, sua aplicacdo sera
responsavel pelo efeito que se pretende designar-lhe. As cores, segundo o autor,
podem incorporar significados diferentes de acordo com a informacao que se pretende
passar. Muitas vezes a precisdo de uma informacéo dependera da cor e do significado
que se espera que ela venha a formar.

Segundo os estudos de psicologia, a cor é uma realidade sensorial e dessa
sensacao nao podemos fugir. Ela atua sobre a emotividade humana, podem produzir
a sensacao de movimento, tornar algo mais ou menos envolvente. Segundo Farina
(1990), as circunstancias poderéo interferir e determinar mais ou menos importancia
a determinada cor, ou seja, um apelo diferenciado a cada uma. Podemos citar como
exemplo a moda, que determina preferéncias nem sempre da inclinacdo espontanea.
Também por motivos funcionais, sobretudo terapéuticos, uma cor podera ter sido
eleita exatamente para reverter uma tendéncia.

As cores podem se dividir em cores quentes, frias ou neutras. Cores quentes e
frias sdo cores que transmitem a sensacéo de frio ou de calor, exemplos de cores
guentes sdo: vermelho, laranja, as cores frias azul, verde, roxo; e as cores neutras

sdo: preto, branco e cinza. Varios estudos comprovam, que as cores tem efeito
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psicolégico nas pessoas e por esse motivo, nas propagandas as cores sao usadas
também para despertar sentidos, sentimentos e estados de espirito.

Segundo Farina Guimaréaes (2004), a escolha de uma cor em uma propaganda
pode variar dependendo da classe social e da faixa etéria do publico consumidor em
potencial. Ainda de acordo com o autor, na propaganda a utilizacdo de cores
contrastes como o preto e branco tem uma atratividade muito grande, com um grande
impacto e um aspecto agradavel. Porém, a utilizacdo das cores nas propagandas vai
além de apenas os efeitos das cores preto e branco, atuam na parte sensorial do
consumidor, causando assim o efeito pretendido. Existem atualmente diversos
recursos de imagem, cores, filtros, designers, computacao gréafica, entre outros que

auxiliam no conceito e ambientacdo da propaganda:

A cor representa uma ferramenta poderosa para a transmissao de
ideias, atmosferas e emocdes, e pode captar a atencao do publico de
forma forte e direta, sutil ou progressiva, seja no projeto arquitetdnico,
industrial (design), gréfico, virtual (digital), cenografico, fotografico ou
cinematografico, seja nas artes plasticas (Barros, 2006, p.15)

A seguir Farina (1990) reforca, através de uma tabela, esses significados que
sao dados conforme suas diversas culturas, fazendo uma associagdo ao material e o
simbolo entre as cores:

Quadro 1: Associagdes materiais e simbdlicas das cores

i Sensacées Visuais Objeto Significado ]
Branco Vestido de Noiva Pureza
Preto Noite Negativo
Cinza Manchas imprecisas Tristeza, coisas amorfas
Vermelho Sangue Calor, acdo, excitacdo
Rosa Enxoval de Bebé (F) Graca, ternura
Azul Enxoval de Bebé (M) Pureza, fé, honra
_ J

Fonte: FARINA, Modesto (1990, p.103)

Cada cor possui uma vibracao sensorial ao individuo e suas preferéncias de
escolha se baseiam nas associa¢gfes de sua vivéncia. Com estimulos psicolégicos

atingindo a sensibilidade humana e influindo nos seres humanos, as cores acabam
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determinando reacfes como tristeza, alegria, despertar do apetite ou até mesmo fazer

a pessoa se sentir mais confortavel ou irritada (Heller, 2013).

2.3LEITURA

No cotidiano, é frequente ouvirmos que a leitura é fundamental em sala de aula,
por causa da importancia dela em nossa vida. Ouvimos também que o h4bito da leitura
deve ser cultivado desde que somos pequenos para que, no futuro, possamos nos
tornar leitores proficientes. De fato, a escola tem um papel fundamental na formacéo
de leitores competentes. Segundo Koch (2002, p. 11), existem trés concepcdes de
leitura. A que iremos adotar para esta pesquisa sera a leitura com foco na interacao
autor-texto-leitor, que se baseia na concepcao interacional (dialégica) da lingua,
segundo a qual, 0s sujeitos sdo vistos como atores/construtores sociais, sujeitos
ativos que — dialogicamente — se constroem e séo construidos no texto, considerado
o proprio lugar da interacéo e da constituicdo dos interlocutores. Desse modo, ha lugar
no texto para uma gama de implicitos, dos mais variados tipos, somente detectaveis
guando se tem, como pano de fundo, 0 contexto sociocognitivo dos participantes da

interacdo. (Koch, 2003 p. 11). Nesse sentido, a leitura é. portanto:

Uma atividade interativa altamente complexa de producdo de
sentidos, que se realiza evidentemente com base nos elementos
linguisticos presentes na superficie textual e na sua forma de
organizacdo, mas requer a mobilizagdo de um vasto conjunto de
saberes no interior do evento comunicativo (Koch, 2008, p.11)

E por meio da leitura que abrimos as possibilidades do universo letrado. A partir
do momento que pomos em pratica atividade da leitura, acionamos diversos tipos de
conhecimentos, de diferentes ambitos, entre os quais, se incluem o cultural, o textual
e 0 artistico, entre muitos outros que nos ajudam a nos construir como cidadéos bem
informados e criticamente atuantes na sociedade. Para Kleiman, a leitura € “um ato
social entre dois sujeitos - leitor e autor - que interagem entre si obedecendo a
objetivos e necessidades socialmente determinados” (Kleiman, [1989] 2013, p.12)

Para que um individuo possa realizar uma leitura proficiente, ele precisa estar
habilitado n&o apenas a decodificar informacdes presentes nas superficies textuais,
mas também a depreender as informacdes que se encontram implicitas nos textos.

Essas s&o as capacidades que lhes dardo autonomia para agir como leitores
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proficientes e, desta forma, desempenhar melhor muitas de suas funcdes na
sociedade letrada. Para tanto, € necessario que haja um entendimento mais amplo da
atividade de leitura, que néo se limita apenas a decodificacdo do que esta explicitado
no texto, que ndo é apenas um conjunto de palavras que admite uma Gnica leitura. E

preciso enxergar o texto como parte de um conjunto maior que € a lingua:

nao se deixa de admitir que a lingua seja um sistema simbdlico (ela
€ sistematica e constitui-se de um conjunto de simbolos
ordenados), contudo ela é tomada como uma atividade
sociointerativa, desenvolvida em contextos comunicativos
historicamente situados. Assim, a lingua é vista como uma
atividade, isto é, uma pratica sociointerativa de base cognitiva e
histérica. Podemos dizer, resumidamente, que a lingua € um
conjunto de praticas sociais e cognitivas historicamente situadas.
(Marcuschi, 2008, p.61).

Leitura, portanto, assim como a lingua, ndo € uma atividade que possa ser
dimensionada em apenas uma perspectiva. Para que haja leitura, é preciso que haja
interacdo entre o autor do texto, o texto e o leitor. O processo de leitura, que envolve
compreensao, textual é algo que precisa ser mediado, pois o leitor em potencial
necessita passar por muitas etapas até se tornar um leitor competente. Nesta proposta
pedagdgica, iremos mediar essa interacdo entre o autor do texto, o texto e o leitor, de
forma a contribuir para um melhor desenvolvimento da habilidade leitora dos

estudantes voluntarios da pesquisa.
3 GENEROS TEXTUAIS- DISCURSIVOS

3.1 A PERSPECTIVA BAKHTINIANA DE GENERO DO DISCURSO

Bakhtin (1997) considera ndo haver lingua fora das rela¢cdes dialdgicas, sendo
ela uma atividade social. Para ele, a lingua existe e evolui por consequéncia da
comunicacdo verbal concreta, ou seja, ndo existe em um sistema abstrato, nem na
mente do individuo apenas (p. 124). Ela &€ um fato social, sustentada na necessidade
de comunicacdo do homem. Isso porque, segundo ele, os sentidos derivam das vozes
discursivas, do confronto entre elas no meio social, sendo a linguagem instaurada na
lingua como um processo interacional, existe como constitutiva do sujeito, e
constituida por ele.

Segundo o autor:
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7

Qualquer enunciado considerado isoladamente é, claro, individual,
mas cada esfera de utilizacdo da lingua elabora seus tipos
relativamente estaveis de enunciados, sendo isso que denominamos
géneros do discurso. [...] A rigueza e a variedade dos géneros do
discurso séo infinitas, pois a variedade virtual da atividade humana é
inesgotavel, e cada esfera dessa atividade comporta um repertério de
géneros do discurso que vai diferenciando-se e ampliando-se a
medida que a propria esfera se desenvolve e fica mais complexa.
(Bakhtin, 1997, p.279-280)

Na concepcéo linguistica bakhtiniana, o didlogo entre discursos € tido como
central, consequentemente, a fala possui viés social-ideolégico inerente a
comunicacdo. Assim, o homem se utiliza da linguagem para suprir necessidades
cotidianas das rela¢des sociais, do didlogo com outro, com a alteridade, ao passo que
a propria lingua se constitui como sistema dessa comunicac¢ao. A linguagem (verbal e
ndo-verbal), como tida em Bakhtin, € uma atividade social constitutiva do homem e
constituida por ele.

Para Bakhtin, por mais que venhamos a negociar dialogicamente, sempre
havera uma tenséo, a qual € inerente ao dialogismo. As falas estdo constituidas,
assim, do eu e do outro, da alteridade, que € constitutiva, por sua vez, da enunciacao.
Aqui, precisamos considerar um ponto importante do objeto tedrico de estudo
bakhtiniano: para além de uma relacédo face a face, ele explora uma relacéo entre
discursos. Nos discursos, transitam as crengas, os valores religiosos, politicos etc.
(Brait, 2006), e tais valores se entrelacam a partir das relacdes dialégicas para
produzir sentidos. Ou seja, a atividade humana se constréi dentro de relacbes de
interacdo, e os individuos, ao dialogar, retomam ditos, se colocam em relacdo num
momento presente, no momento da enunciacao, ressignificando-se.

Em Bakhtin, entéo, € preciso dizer que a lingua nunca pode se dar de maneira
isolada, um todo em si mesmo, pois é resultado da relagéo entre individuos, nunca se
repetindo os sentidos presentes nos enunciados retomados pelos individuos, nunca
sendo o sentido transparente, mas sempre algo opaco, algo novo que surge a cada
momento, na enunciacao.

Mas em que consiste 0s géneros na instauracao, se se pode dizer dessa forma,
dos dialogos entre individuos?

A perspectiva bakhtiniana de género destaca que 0s géneros discursivos sao
fendmenos culturais, produzidos e utilizados pelos falantes em contextos especificos

de interacdo verbal. Para ele os géneros discursivos se definem como fen6menos
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culturais e sociais. Isso porque, a comunicacdo verbal é, segundo sua concepcao,
essencialmente dialdgica, ou seja, ocorre em meio a interacdes entre pessoas.

Os géneros discursivos sao, portanto, moldados e influenciados pela interacéo
social e historica. Eles sdo produzidos e utilizados pelos falantes em contextos
especificos de comunicacao. Por exemplo, temos géneros discursivos como o dialogo
cotidiano, o discurso politico, a conversa informal entre amigos, o artigo académico, a
carta de amor, o conto de fadas, entre outros.

Ainda, uma das contribuicbes mais importantes de Bakhtin € a ideia de que os
géneros discursivos ndo sao formas fixas e imutaveis, mas sim passiveis de
transformacao e renovacédo. Os géneros discursivos estdo em constante evolucao,
pois sdo influenciados pelas mudancas sociais, culturais e historicas. Eles refletem as
necessidades comunicativas de uma comunidade em um determinado momento e
lugar.

Portanto, a perspectiva de género do discurso de Bakhtin destaca a importancia
dos géneros como constru¢des sociais e histéricas. Os géneros discursivos ndo sao
apenas formas de expressdo, mas também desempenham um papel fundamental na
interacdo e na compreensdo mutua entre os falantes. Eles refletem a diversidade e a
complexidade das praticas comunicativas, fornecendo estruturas e convencoes

compartilhadas que facilitam a comunicacéo efetiva.

3.1.1 Enunciado ou género?

Bakhtin (1997) enfatiza que o enunciado € a unidade basica da comunicacéo
verbal, enquanto o género é uma forma relativamente estavel de enunciado,
caracterizada por seu conteudo tematico, estilo e construcdo composicional. Ou seja,
o género discursivo €, conforme o autor, uma categoria mais ampla que engloba
multiplos enunciados, pois abrange as variacdes e diversidades de uma mesma forma
de expresséo em diferentes situa¢cdes comunicativas.

Nas palavras do filosofo,

O enunciado é um elo na cadeia da comunicagao verbal. Representa
a instancia ativa do locutor numa ou noutra esfera do objeto do sentido.
Por isso, 0 enunciado se caracteriza acima de tudo pelo contetudo
preciso do objeto do sentido. [...] O enunciado esta repleto dos ecos e
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lembrancas de outros enunciados, aos quais esta vinculado no interior
de uma esfera comum da comunicacao verbal. (Bakhtin, 1997, p.309)

O enunciado, na perspectiva de Bakhtin, € a unidade fundamental da
comunicacgao verbal. E uma unidade linguistica concreta, produzida por um falante em
um contexto especifico. Cada enunciado €, consequentemente, Unico e individual,
carregado de intencdes e influenciado pelo contexto imediato de producéao.

No entanto, Bakhtin destaca que o0s enunciados ndo sdo isolados e
desvinculados, mas sim parte de sequéncias comunicativas mais amplas. Os
enunciados estédo inseridos em géneros discursivos e sao influenciados por suas
caracteristicas e convencdes. Assim, 0 enunciado € moldado pelo género ao qual
pertence, refletindo suas peculiaridades tematicas, estilisticas e composicionais.

O pesquisador e filésofo enfatiza que os enunciados linguisticos sao produzidos
em contextos especificos e que sdo influenciados por fatores sociais, histéricos e
culturais. Bakhtin considera o enunciado como a unidade fundamental da
comunicacao verbal. Ele define o enunciado como uma unidade linguistica concreta,
produzida por um falante em um contexto especifico. No entanto, Bakhtin reconhece
gue os enunciados néo séo isolados e desvinculados, mas sim parte de sequéncias
comunicativas mais amplas.

E ai que entra a nocdo de género discursivo. Bakhtin argumenta que os
enunciados podem ser agrupados em géneros, que sao formas relativamente estaveis
de expresséao. Ele introduz o conceito de géneros discursivos como uma forma de
compreender a diversidade e a complexidade das praticas comunicativas. Cada
género discursivo, por sua vez, possui caracteristicas proprias, incluindo seu contetudo
tematico, estilo linguistico e construcdo composicional. Essas caracteristicas séo
moldadas pelos propdsitos comunicativos, pelas praticas sociais e pelas convencdes
estabelecidas em uma determinada comunidade discursiva.

Os géneros do discurso, de acordo com Bakhtin (1997), referem-se a formas
relativamente estaveis de expressdo verbal que séo influenciadas pelos propdsitos
comunicativos, pelas praticas sociais e pelas convencdes estabelecidas em uma
determinada comunidade discursiva. Assim, temos que 0s géneros discursivos nao
séo formas fixas e imutaveis, mas sim moldados pela interacéo social e histérica. Eles
refletem as necessidades comunicativas de uma comunidade em um determinado
momento e lugar. Além disso, os géneros discursivos sao flexiveis e passiveis de

transformacao, a medida que as praticas comunicativas evoluem e se adaptam.
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Dessa forma, género do discurso e enunciado estdo intrinsecamente
relacionados na perspectiva de Bakhtin. Os enunciados individuais sdo produzidos
dentro dos limites e das conveng¢des dos géneros discursivos, que fornecem um
quadro estrutural e linguistico para a comunicacdo. Os géneros discursivos, por sua
vez, S0 compostos por um conjunto de enunciados que compartilham caracteristicas

e propositos comunicativos semelhantes.

3.1.2 Os géneros textuais em Marcuschi

Marcuschi, em varios estudos desenvolvidos entre a segunda metade do século
XX e inicio do século XXI (1985;1986;1989; 1999; 2000; 2001; 2003; 2008; 2011),
aborda os géneros textuais como praticas sociocomunicativas que envolvem a
producdo e a interpretacdo de textos em situacBes especificas. Ele destaca a
importancia de entender os géneros textuais como formas discursivas reconheciveis
e socialmente compartilhadas. Segundo sustenta, os géneros textuais séo tipos de
textos que sdao identificados por caracteristicas linguisticas, composicionais e
funcionais recorrentes. S8o categorias reconheciveis de textos que desempenham
funcdes comunicativas especificas em contextos sociais e discursivos.

Em suas palavras,

Trata-se de textos orais ou escritos materializados em situacdes
comunicativas recorrentes com funcdo socio-comunicativa bem
determinada [...] sdo os textos da vida diaria com padrdes socio-
comunicativos caracteristicos definidos por sua composicao, objetivos
enunciativos e estilo, realizados por forcas historicas, sociais,
institucionais e tecnolégicas. (Marcuschi, 2003, p.16)

Ou seja, os géneros textuais sdo moldados pelas praticas sociais e culturais
em que sao utilizados. Eles emergem das necessidades de comunicacao das pessoas
e sao influenciados pelas convencdes estabelecidas em diferentes esferas da vida,
como a académica, a juridica, a jornalistica, a publicitaria, a literaria, entre outras. E
importante ressaltar que 0s géneros textuais ndo se limitam a categorias fixas e pré-
determinadas (Marcuschi, 2008), pois sao flexiveis e podem variar em diferentes

contextos e culturas.
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J& se tornou trivial a ideia de que os géneros textuais sdo fenbmenos
historicos, profundamente vinculados a vida cultural e social. Fruto de
trabalho coletivo, os géneros contribuem para ordenar e estabilizar as
atividades comunicativas do dia-a-dia. S&o entidades socio-
discursivas e formas de agéo social incontornaveis em qualquer
situacdo comunicativa. No entanto, mesmo apresentando alto poder
preditivo e interpretativo das a¢cdes humanas em qualquer contexto
discursivo, 0s géneros ndo sdo instrumentos estanques e
enrijecedores da acao criativa. Caracterizam-se como eventos textuais
altamente maleaveis. dindmicos e plasticos. Surgem emparelhados a
necessidades e atividades socioculturais, bem como na relacdo com
inovagcbes tecnoldgicas, o que é facilmente perceptivel ao se
considerar a quantidade de géneros textuais hoje existentes em
relacdo a sociedades anteriores & comunicagdo escrita. (Marcuschi,
1999, p. 19)

O autor enfatiza a relevancia dos géneros textuais como fendmenos histéricos
e socioculturais, que desempenham um papel crucial na estruturacéo e estabilizacéo
das praticas comunicativas cotidianas. Ressalta, portanto, que 0s géneros nao sao
apenas formas de expressédo isoladas, mas sim entidades sociais e discursivas,
moldadas coletivamente pelo trabalho coletivo e vinculadas a vida cultural e social,
gue sdo eventos textuais altamente maleaveis, dinamicos e plasticos, adaptando-se
as necessidades e atividades socioculturais, assim como as inovacoes tecnoldgicas.

Marcuschi ([1999] 2003) destaca que a compreensao dos géneros textuais é
fundamental para a competéncia comunicativa e para a interagao social. Isso porque,
dominar os diferentes géneros textuais permite que os individuos se adaptem as
demandas comunicativas das diversas situacfes em que estdo inseridos. Segundo
ele, ao compreender os géneros, os alunos adquirem as habilidades necessérias para
produzir e interpretar textos de forma adequada as diferentes esferas sociais,
contribuindo para o desenvolvimento da competéncia comunicativa. Por isso, 0
professor e pesquisador enfatiza a importancia de ensinar os géneros textuais no
contexto educacional.

Em suas palavras,

Tendo em vista que todos os textos se manifestam sempre num ou
noutro género textual, um maior conhecimento do funcionamento dos
géneros textuais é importante tanto para a producdo com para a
compreensdo. Em certo sentido, é esta ideia basica que se acha no
centro dos PCN (Parametros Curriculares Nacionais), quando
sugerem que o trabalho com o texto deve ser feito na base dos
géneros, sejam eles orais ou escritos. [...] Esta] circunstancia ou
caracteristica dos géneros torna-os, como ja vimos, fenémenos
bastante heterogéneos e por vezes hibridos em relacéo a forma e aos
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usos. Géneros textuais nao sao fruto de invencdes individuais, mas
formas socialmente maturadas em praticas comunicativas. Esta era
também a posicao central de Bakhtin [1997] que, como vimos, tratava
0s géneros como atividades enunciativas "relativamente estaveis".
(Marcuschi, 1999, p. 35)

Assim, temos que 0s géneros textuais como praticas sociocomunicativas
reconheciveis que envolvem a producdo e a interpretacdo de textos em situacdes
especificas, devem, sobremaneira, ser explorados por professores e alunos em sala
de aula.

Apesar de nos determos na perspectiva de Marcuschi sobre o que o autor
denomina de "género textual', neste contexto especifico, optaremos por utilizar o
termo "géneros discursivos" para efeitos desta dissertacdo. Essa escolha se justifica
pelo fato de que o conceito de género discursivo engloba ndo apenas a dimenséao
textual, mas também a dimensao discursiva mais ampla, que inclui aspectos sociais,
culturais e pragmaticos relacionados a producéo e interpretacao de textos.

Enquanto o0s géneros textuais se concentram principalmente nas
caracteristicas formais e estruturais dos textos, os géneros discursivos vao além,
considerando também o contexto de producdo e recepcdo, 0S propodsitos
comunicativos, as convengdes sociais e as expectativas dos interlocutores. Essa
abordagem mais abrangente permite uma compreensdo mais profunda e
contextualizada dos fenémenos discursivos, levando em conta ndo apenas o que é
dito ou escrito, mas também como e por que é dito ou escrito de determinada maneira
em contextos especificos, também os implicitos. Adotar o termo "géneros discursivos",
dimensiona de maneira mais clara o0 reconhecimento da complexidade e a
interconexao entre linguagem, sociedade e pratica comunicativa.

Mas como fazer trabalhar os géneros discursivos em sala de aula,

considerando o contexto escolar e social contemporaneo?

3.1.3 Géneros discursivos e 0 ensino de linguagem em sala de aula

No campo do ensino de lingua materna, a abordagem dos géneros
textuais/discursivos tem se destacado como uma perspectiva tedrico-metodolégica
relevante e, por isso, explorado por autores como Dionisio (2002;2012), Soares
(2002;2004), Rojo (2009;2012), Bunzen (2005;2006), Batista (2010;2018), Koch
(2017;2018), entre outros.
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Os estudos de Marcuschi (1985, 1986, 1989, 1999, 2000, 2001, 2003, 2008,
2011) tém oferecido contribuicdes significativas para compreender a relacdo entre
géneros e 0 ensino de linguagens. Ao considerar 0os géneros como fenémenos
histéricos, sociais e discursivos, como ja afirmamos anteriormente, Marcuschi propde
uma abordagem que valoriza a contextualizacdo e a funcionalidade dos textos,
destacando a importancia de ensinar os alunos a utilizarem diferentes géneros de

acordo com as demandas comunicativas de cada situagao.

Diante da multiplicidade de géneros existentes e diante da
necessidade de escolha, pergunta-se: sera que existe algum género
ideal para tratamento em sala de aula? [...] Os préprios PNCs tém
grande dificuldade quando chegam a este ponto e parece que ha
géneros mais adequados para a producao e outros para a leitura. [...]
€ de se indagar se ha géneros textuais ideais para o ensino de lingua.
Tudo indica que [...] ndo. [...] € sempre o0 ensino de uma visao do objeto
e de uma relacdo com ele. Isto vale para [...] os fenbmenos os quais
nos dedicamos [...] os textos, os géneros [...]. (Marcuschi, 2008, p. 51-
275)

Para o autor, o género como pratica sociocultural e discursiva, compartilhadas
por grupos sociais especificos, implica reconhecer que 0s géneros
textuais/discursivos sdo construidos em resposta a necessidades comunicativas em
diferentes esferas da vida social, abordagem que rompe com a visdo de que a lingua
€ um sistema isolado e propde uma perspectiva integradora, na qual o ensino de
lingua materna considera o uso efetivo da linguagem em contextos reais. Isso porque
0S géneros ndo sdo apenas objetos de estudo, mas também instrumentos de
interacdo e producao de sentidos.

Ao adotar os géneros como eixo central do ensino de linguagens, é possivel
promover uma aprendizagem mais significativa e auténtica, na qual os alunos sao
estimulados a compreender e a produzir textos em situacdes reais de comunicacao.
Conforme o autor, “os textos trabalhados nos manuais escolares sdo pouco
representativos da diversidade textual encontrada no dia-a-dia. A escola poderia
oferecer mais oportunidades de contato [...] tais como [...] as propagandas, as noticias
de jornal” (Marcuschi, 2008, p.269). Isso vale para todo o ensino de géneros no
ambiente escolar, ndo se restringindo apenas ao didaticos.

Ou seja, ensino de géneros ndo se restringe apenas a sala de aula, mas
também deve estar conectado com a realidade dos alunos, levando em consideracao

suas vivéncias, experiéncias e interesses. O diadlogo entre os géneros escolares e 0s
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géneros sociais € fundamental para que os alunos percebam a relevancia e a
aplicabilidade dos géneros em suas vidas. A partir de projetos didaticos que abordem
géneros auténticos, contextualizados e significativos para os alunos, é possivel
promover uma aprendizagem mais significativa e motivadora. O autor afirma,
conforme Bronckart (2001), que o trabalho com géneros é interessante na medida em
que eles sao instrumentos de adaptacao e participagado na visa social comunicativa”
(Marcuschi, 2008, p. 221).

Ainda assim, importa considerar quais aspectos dos géneros explorar junto aos
estudantes, o que Bakhtin nomeia de forma composicional, que Marcuschi (2008)
considera composicdo observavel, e Kress e Van Leeuwen (2006), na Semidtica
Social, consideram estrutura visual. Ampliaremos as discussdes sobre estes dois

ultimos mais adiante.

4 INFERENCIA

Como ja dissemos, para se tornar um leitor proficiente, o individuo deve estar
habilitado ndo apenas a decodificar informacfes que estdo explicitas nas superficies
textuais, mas também estar apto a depreender informac¢des implicitas, o que
popularmente se conhece como “ler as entrelinhas do texto”. Dessa forma, o individuo
desenvolverd competéncias e habilidades de leitura paulatinamente, além da
autonomia necessaria como leitor e, assim, podera desempenhar melhor seu papel
de cidad&do numa sociedade letrada.

Para depreendermos e entendermos melhor as partes implicitas de um texto e
chegar & sua compreensdo global, é preciso desenvolver bem e conscientemente a
capacidade da inferéncia, habilidade que ocorre por meio de “[...] processos cognitivos
nos quais os falantes ou ouvintes, partindo da informacéo textual e considerando o
respectivo contexto, constroem uma nova representagdo semantica” (Marcuschi,
2008, p. 249). Embora Marcuschi mencione apenas falantes e ouvintes, inferéncia é
também importante no ato da leitura de textos escritos, na relagdo entre escritor e
leitor, portanto. Note-se que o autor considera necessario dominar o texto e o contexto
de interlocucéao.

Cunha (1991, p. 30) considera, de igual modo, que a identificacdo de implicitos
dentro do texto depende de outras competéncias além das linguisticas. Para esse

autor, a competéncia enciclopédica, a competéncia l6gica e a competéncia
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retorico-pragmatica sédo essenciais para que possa fazer uma analise mais profunda
de um texto. Ainda segundo Cunha (1991), analisar contetdos implicitos equivale, de
certo modo, a se interessar pela maneira como eles se encontram alojados nos
enunciados. O recurso apenas a competéncia linguistica do sujeito ndo é suficiente,
na maioria das vezes, para desaloja-los (Cunha, 1991, p.30). Entre os implicitos, vale
ressaltar, encontram-se 0s pressupostos e subtendidos, categorias de analises de
suma importancia para compreensao mais aprofundada sobre a pratica de leitura.

Ducrot propde, por sua vez, que a linguagem é uma forma de argumentacdo, em
gue os falantes constroem e interpretam enunciados ndo somente no que se esta
explicito, mas também com base em relacfes de sentido implicitas e inferéncias. Para
ele, a inferéncia € um elemento central da compreensao da enunciacao, permitindo
que as pessoas vao além das informacBes explicitas e atribuam significados
adicionais com base em seu conhecimento de mundo, ou seu conhecimento
pragmatico e sobre o contexto. Ou seja, a analise de um texto implica considerar o
contelido posto, a informacao explicita, em muitos casos, em seu sentido literal, e 0
conteldo pressuposto, as informacdes que podem ser inferidas, por estarem
implicitas na sentenca, ou subentendidas (por ser da ordem da retdrica), nao
marcadas na frase (Ducrot, 1994).

Além disso, Ducrot (1987) destaca a importancia da nocdo de argumentacéo
implicita na inferéncia, da argumentacdo pragmatica, também do contexto da
enunciagcao. Para ele, muitas vezes as pessoas ndo expressam suas argumentacoes
de forma explicita, mas deixam-nas implicitas nas entrelinhas. Essas argumentacdes
implicitas sdo captadas pelos leitores, que realizam inferéncias para completar o
sentido do discurso. Por outro lado, o autor reitera que as inferéncias ndo sao apenas
processos cognitivos, mas também envolvem consideracbes pragmaticas e
interacionais.

Se considerarmos a discussao de Ducrot (1987), a inferéncia se dara pelos
implicitos ativados linguisticamente, 0s pressupostos, e das inferéncias ativadas no
nivel da enunciacao, ou pragmatico, fendbmeno descrito como subentendidos. Nesse
caso, temos que a leitura se da ndo apenas no dito (no posto), mas também no ndo

ndo-dito (nos implicitos). Ducrot (1987) considera, em um primeiro momento?, que os

1 Devemos lembrar que Ducrot (1989) desenvolve também estudos sobre a nogdo de polifonia
argumentativa, fenébmeno importante no processo de inferéncia. Segundo ele, todo enunciado contém
uma multiplicidade de vozes ou perspectivas que sdo ativadas durante a interacdo discursiva. Essas
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pressupostos e subentendidos (os implicitos) estariam em niveis semanticos distintos.

Ou seja:

A oposicao pressuposto-subentendido reproduziria a distingdo dos
dois niveis semanticos, o da significacdo (frase) e o do sentido
(enunciado): pressuposto e subentendido se opbem por nao terem
sua origem no mesmo momento da interpretacdo. (Ducrot, 1987,
p.35).

O pressuposto, segundo Ducrot (1987), “[...] pertence[ria] antes de tudo a
frase: ele é transmitido da frase ao enunciado na medida em que deixa entender que
estéo satisfeitas as condigcdes de emprego da frase da qual ele é a realizagcao” (p, 41).
“O subentendido por sua vez, [diria] respeito a maneira pela qual esse sentido deve
ser decifrado pelo destinatério (p.41).

A compreensdo de um enunciado depende, entédo, além da materialidade do
texto, da analise das condi¢cdes em que ele é produzido e do objetivo comunicativo do
falante, aspecto abordado por Kerbrat-Orecchioni ([1986]1998) e, com base nesta, por
Luz (2015), dada a sua importancia para a compreensao dos implicitos no processo
de construcéo dos sentidos. As inferéncias sao, por fim, realizadas levando em conta
0 contexto comunicativo, as intencdes do falante e as expectativas de relevancia.

Entretanto, precisamos considerar que a visdo de Ducrot sofreu algumas
criticas, implicando releituras das teses por ele defendidas ao longo de sua
bibliografia. Cunha (1991), por exemplo, afirma que pesquisadores como Anscombre,
Ducrot e outros colaboradores, que apresentam esse modelo, sofrem tais criticas, pois
tal perspectiva acaba resultando em uma natureza estruturalista, ou seja, ndo leva em
consideracao a diversidade das situa¢cdes comunicativas.

Sob uma nova perspectiva, Kerbrat-Orecchioni ([1986]1998) apud Luz, 2015)
revisa as consideracdes feitas por Ducrot e cria uma tipologia composta por dois eixos:
1) o que se refere ao tipo de suporte responsavel pela existéncia dos pressupostos,
gue podem ser de natureza lexical, prosddica e sintética; 2) e o que se correlaciona
com o conteudo do pressuposto, que se caracterizam como: existenciais,
denominativos e os que determinam a orientacdo argumentativa de um conteudo.

Em relacdo aos subentendidos, Kerbrat-Orecchioni afirma que “[...] engloba[m]

todas as informagfes que sdo suscetiveis de serem veiculadas por um dado

vozes representam diferentes pontos de vista, posicdes sociais, crencas e intencdes, e sao
responsaveis pela construcéo de sentidos adicionais através do processo de inferéncia.
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enunciado, mas cuja atualizagdo permanece tributaria de determinadas
particularidades do contexto enunciativo [...].” ([1986]1998, p.39). A autora também
destaca que os conhecimentos enciclopédicos do leitor sdo de extrema importancia
para que ele possa inferir os possiveis implicitos subentendidos. Ainda segundo a

autora:

A comunicacao implicita é aquela que se situa abaixo da superficie do
discurso, ndo é expressa, mas € adivinhada, inferida, pressuposta. [...]
As relagbes entre o dito e o nao-dito sdo bastante complexas e
articulam-se com o contexto imediato da troca, com O contexto
sociocultural e com o contexto do conhecimento partilhado pelos
parceiros da interacéo (p. 15).

A autora explica, ainda, que a compreensdao/interpretacdo do texto, por parte

do leitor, embora pareca simples exige:

diversas  competéncias aos  varios significantes inscritos na
sequéncia, de modo a extrair os significados. Tdo simples... Mas a
partir do momento que se deixa o plano superficial para tentar
determinar a  natureza  das operacdes interpretativas
concretamente efetuadas ndo € uma questdo simples, mas um
mecanismo de uma complexidade extrema, dentro do qual intervém
conjuntamente competéncias heterogéneas, cujos respectivos
dominios e as modalidades de intervencdo sdo muito ténues para
serem definidas com rigor. (Kerbrat-Orecchioni, [1986]1998, p.161).

Ou seja, para desencapsular os elementos implicitos, o leitor precisa mobilizar
competéncias varias, sendo a primeira delas a linguistica, necessaria a compreensao
primeira do texto, em decorréncia de materializacdo na superficie textual, de modo
explicito ou implicito. Em relacdo aos subtendidos presentes nas entrelinhas dos
textos, € preciso considerar a necessaria competéncia enciclopédica como outra
necessaria a compreensao/interpretacdo dos textos. Para além dessas, Kerbrat-
Orecchioni ([1986]1998) cita a competéncia légica como necessaria para a
compressado de contetdos implicitos.

Luz (2015), ao discorrer sobre o uso dos implicitos, explica tal recurso como
necessario as questdes retoricas que envolvem os sentidos do texto, além das

necessarias adequacgdes? ao contexto de interlocugcéo. Segundo a autora, tal recurso

?|sso porque, “para cada grupo de pessoas, cada regido geografica, condicdo social, caracteristica
individual e ideologia, corresponderiam uma determinada forma de interagdo” (Luz, 2015, p. 53).
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possibilita “conduzir seu interlocutor a uma dada compreensao, contudo, sem se
comprometer com o subentendido” (p.52).

Luz (2015), ancorando-se nos estudos de Kerbrat-Orecchioni ([1986]1998),
considera que os conteudos verbais materializam enunciados de maneira direta nas
superficies de um suporte®, cada qual com suas particularidades, de modo “simples
ou complexo, lexical, e/ou sintatico e/ou prosddico ou tipografico” (p. 54). Em relagao
aos implicitos, embora também possam se ancorar de modo direto, em sua maior
parte, se apresentam de maneira indireta, englobando “todos os elementos verbais e
para-textuais relacionados aos aspectos prosodicos, gestuais e contextuais
remetendo as situacdes enunciativas” (p.55). Tais recursos, em maior ou menor
propor¢éo, possibilitam a extracdo de sentidos outros, dedugdes, de um conteddo
literal.

Vale destacar um ponto abordado por Luz (2015): os pressupostos, ao contrario
dos subtendidos, ndo dependem tanto do contexto; sua atualizacdo pode ocorrer no
texto mesmo. Entretanto, os subtendidos dependem tanto do cotexto quanto do
contexto para se atualizarem, ndo sendo possivel sua apreensao na auséncia de um
contexto de interlocucao.

Marcuschi (1985; 2008; 2011) explora a natureza da inferéncia e sua importancia
na interpretacdo de textos. Marcuschi (2011) aborda a inferéncia como um processo
cognitivo essencial de compreensao textual. Destaca, pois, que grande parte do
significado € inferido e ndo explicitamente declarado no texto (Marcuschi, 2008, p.
249).

Com isso, o autor evidencia que a inferéncia desempenha um papel fundamental
na atribuicdo de sentido, uma vez que os leitores utilizam suas expectativas e
conhecimentos prévios para fazer suposicbes e preencher as lacunas das
informacdes materializadas em texto. Ressalta, ainda, que a inferéncia € um processo
interativo e contextual.

Marcuschi (1985, p.103; 2008, p.254) expande sua discussao sobre a inferéncia e
propde uma taxonomia para analise textual, que envolve trés niveis de inferéncia: de
base textual, contextual e textual e contextual. Essa nova organizacéao reformula o

primeiro quadro, que esta no livro de 1985, em que o pesquisador estruturou os niveis

8 “Os suportes linguisticos ou a ancoragem dos conteudos, como bem os nomeia Kerbrat-Orecchioni
([1986]1998), podem ser de natureza cotextual, reportando ao entorno verbal; de natureza para-textual,
apresentam-se como entonagdes e gestos; ou de natureza contextual” (Luz, 2015, p. 56).
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de inferéncia em: logico, analdogico-semantico, pragmatico-cultural. Essa
taxonomia oferece um instrumento para compreender os diferentes aspectos e
camadas das inferéncias utilizadas pelos leitores na interpretagdo dos textos.
Utilizaremos como parametro o quadro atualizado, que esta no livro de 2008.

Figura 1: Quadro geral de inferéncias (1985)

ESQUEMA GERAL DE INFERENCIAS

(A) INFERENCIAS LOGICAS

- _dEduFi""as ——  B2seadas sobretudo nas relacSes I6gicas e submetidas aos valores-
» indutivas verdade na relacdo entre as proposicdes
» condicionais
(B) INFERENCIAS PRAGM[ATICO-CULTURAIS
# Poridentificagdo referencial
> Por generalizacdo Baseadas sempre no input textual e também no
> Por associacdes e — conhecimento de itens lexicais e relagbes semanticas
> Por analogia
~ Por composig@esou
» decomposicdes

(C) INFERENCIAS PRAGMATICO-CULTURAIS

Convencionais
Experiéncias Baseados nos conhecimentos, experiéncias, crengas,

Avaliativas e — ideologias e axiologias indutivas

Cognitiva-culturais

Fonte: Marcuschi (1985, adaptado)

Figura 2: Quadro geral de inferéncias (2008)

[ QUADRO GERAL DE INTERFERENCIAS
dedutivas
logicas indedutivas
/ abdutivas

condicionais

De base
textual

sintaticas

associativas
generalizadoras
correferenciais

.

semanticas

intencionais
conversacionais

ragmaticas L
/ prag avaliativas

experienciais
De base
contextual

esquematicas

T~

INFERENCIAS

AATA

cognitivas analodgicas
composicionais

falseadoras

Sem base textual
E contextual

extrapoladoras

Fonte: Marcuschi (2008, p.254, adaptado)
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Isso porque, segundo o autor, nem todas as interpretacdes de implicitos séo de
fato leituras validas de inferéncia, pois dependendo de nossa interpretacdo pode-se
extrapolar o entendimento do que diz o texto original, como podemos observar no

quadro a seguir, criado por Marcuschi ([2001] 2008):

Figura 3: Horizontes de Compreensé&o Textual

TEXTO ORIGINAL

FALSEAMENTOS

EXTRAPOLACOES

INFERENCIAS POSSIVEIS

PARAFRASES

CcOPIA
FALTA
DE
HORIZONTE

HORIZONTE MINIMO

HORIZONTE MAXIMO

HORIZONTE PROBLEMATICO

HORIZONTE INDEVIDO

Fonte: Marcuschi (2008, p.258, adaptado)

De acordo com esse esquema, existe um limite para que as possiveis
inferéncias de um texto ndo falseiem ou extrapolem a compreenséo textual, que é
idealizada como “uma atividade de selecao, reordenacdo, e reconstrugao, em que
certa margem de criatividade € permitida” (Marcuschi, [2001]2008, p.256). Ainda

segundo ele:

A inferéncia € um ato de insercdo num conjunto de relacbes
(preposicionalmente expressaveis) com a finalidade de produzir
sentidos. Inferir torna-se, pois, uma atividade discursiva de insercao
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contextual e ndo um processo de encaixes logicos. E impossivel néo
inferir quando se quer produzir significacbes, ou seja, toda
significacdo esta ligada a processos inferenciais. (Marcuschi,
2007, p.88).

Dessa forma, podemos aceitar que, assim como esse autor ensina, inferir €
também compreender, porém, nesse processo, ha interferéncias que podem fazer
com que a interpretagdo extrapole o horizonte textual, ou seja, os limites do teor do
texto, levando a uma conclusdo inadequada. Toda inferéncia deve se apoiar em
estruturas explicitas: uma palavra, uma sequéncia textual mais longa, um sinal de
pontuacdo. A inferéncia desempenha, assim, um papel central ha compreensao
textual, permitindo aos leitores preencher as lacunas de informac&o e construir o
significado a partir das pistas fornecidas no texto.

No nivel textual, Marcuschi (2008) destaca a importancia de fazer inferéncias
para suprir informacgdes implicitas em palavras ou expressdes presentes no texto,
fendbmeno que ele cita como economia de meios. Nesse nivel, os leitores utilizam suas
habilidades textuais, sintaticas, lexicais e conhecimento de vocabulario para atribuir
significado a essas palavras. A inferéncia textual €, pois, essencial para compreender
0 sentido exato das palavras utilizadas pelo autor, mas, como veremos a seguir,
apenas uma das formas de inferenciagéo.

No nivel da inferéncia contextual, por sua vez, os leitores consideram o
contexto e as circunstancias em que o texto esta inserido. Marcuschi (2008) ressalta
gue os leitores fazem inferéncias com base nas informac¢des fornecidas no texto para
criar uma imagem mental mais completa do cenario em que a situacdo descrita ocorre.
As inferéncias contextuais, pois, sdo fundamentais para compreender o proposito e a
intencdo do enunciador, o que evidencia a relevancia das inferéncias situacionais na
interpretacdo textual. Assim, os leitores estabelecem conexdes entre o texto em
andlise e seus conhecimentos prévios, fazendo inferéncias que ampliam sua
compreensao e relacionam o texto a um contexto mais amplo. Marcuschi (2008)
destaca que as inferéncias contextuais permitem aos leitores atribuir significados mais
profundos ao texto atual.

Se o estudante falseia ou ultrapassa o limite para a compreensao de um texto,
gue deve estar apoiada, em algum grau, em um de seus elementos explicitos, ele fara

inferéncias falseadoras ou extrapoladoras, ou seja, sem base textual e contextual.
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No ensino de lingua portuguesa, a compreensao e 0 uso da inferéncia séo
essenciais. Os alunos precisam desenvolver a capacidade de interpretar o sentido
além do que estad explicito nas mensagens escritas ou faladas. Isso envolve o
desenvolvimento de competéncias pragmaticas, a familiaridade com o0s recursos
discursivos e a capacidade de relacionar o texto com o contexto e com o conhecimento
prévio. Em suma, inferir € algo fundamental, quando o assunto € compreenséao de
textos, sejam eles orais ou escritos. Sendo assim, & essencial descapsular os
implicitos para que haja de fato uma compreenséo mais aprofundada dos textos*.

A inferéncia enquanto habilidade de leitura muito utilizada para a compreensao
de um texto, que inclui levantamento de hipoteses, para agucar curiosidade do leitor,
exige acdes didaticas para o seu desenvolvimento na educacdo basica. Entre os
diversos géneros textuais que podem ser objetos de estudo para o desenvolvimento
da capacidade de inferéncia, decidimos organizar um material didatico para o estudo
da propaganda institucional, género publicado em paginas do Instagram, ambiente
virtual muito acessado por estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental.

Tendo exemplares desse género como objetos de estudo, sem, evidentemente,
desvalorizar as possibilidades de recurso a todo e qualquer outro género, [Por meio
deles], entendemos que os educadores podem ajudar os estudantes a desenvolverem
sua capacidade de inferéncia por meio de atividades que estimulem a analise [de
marcadores linguisticos] do vocabulario dos textos, do conhecimento dos seus
contextos de producao e da identificagcdo de outros textos citados ou aludidos nos
exemplares do género em estudo [vozes argumentativas (polifonias)]
(intertextualidade). Dessa forma, € possivel agucar a percepc¢ao dos estudantes para
o desencapsulamento de ndo-ditos, implicitos. Em suma, defendemos que é
fundamental, nesse processo, que 0s alunos sejam incentivados a refletir sobre o
vocabulario dos textos, os seus contextos de producdo e as diferentes vozes eu se
imbricam numa mesma superficie textual.

No caso da identificacdo dos implicitos, exige-se do sujeito-leitor a acdo de
fazer uso do que ja se constitui como seus conhecimentos prévios, “aliados as dicas
do texto, para completar os espagos deixados em aberto” (Vagula, 2016, p. 191.
Acerca dessa pratica, Girotto e Souza (2010) afirmam que: “Entre o repertério de

estratégias de compreensdo - fazer conexdes, inferéncias, visualizagoes,

4 Nos deteremos a esses dois niveis de inferéncia; o textual e o contextual.
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guestionamentos, sumarizacoes e sintese — ha uma estratégia essencial, a de ativar
0 conhecimento prévio, em que ficam evidentes todas as demais estratégias, tais
como: previsao, interlocugéo, questionamento, indagagao.

Conforme a BNCC (Brasil, 2018, p.?), cabe aos educadores “proporcionar aos
estudantes experiéncias que contribuam para a ampliacédo dos letramentos, de forma
a possibilitar a participagao significativa e critica” (p. 65-68). Tal proposta implica
considerar a unidade textual, as perspectivas enunciativo-discursivas e os elementos
contextuais que envolvem a producéo de sentidos. Implica tornar o aluno-leitor capaz
de desenvolver habilidades para significar e ressignificar as linguagens em atividades
de leitura, escuta, compreensao e interpretacdo. Neste trabalho, entretanto, vamos
nos ater ao estudo da inferéncia na leitura e compreensdo do género multimodal

propaganda institucional.
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5 MULTIMODALIDADE ENQUANTO FENOMENO CONSOLIDADO

Mesmo antes de se falar em multimodalidade na constituicdo de textos, Maria
Helena Martins (1997), em seu livro: o que € leitura, ja pontuava a leitura como algo
plural. Para essa autora, “a leitura se realiza a partir do dialogo do leitor com o objeto
lido — seja escrito, sonoro, seja um gesto, uma imagem, um acontecimento” (p.33).
Por isso, principalmente no ambiente escolar, € importante considerar ndo apenas
textos verbais para o ensino de leitura.

Acerca disso, concordamos com Dionisio (2014), quando afirma que:

Trazer para o0 espago escolar uma diversidade de géneros textuais em
gue ocorra uma combinacdo de recursos semibticos significa
promover o desenvolvimento cognitivo de nossos aprendizes. Significa
também um enorme desafio, quando levamos em consideracdo a
nossa formacdo docente, a rapidez dos avancgos tecnoldgicos e a
familiaridade dos nossos alunos com as midias digitais em seu
cotidiano fora da escola (p. 41).

Ou seja, é de fundamental importancia levarmos para o espacgo escolar textos
e géneros que propiciem o trabalho com as mais diversas combinacées semioticas
(Kress; Van Leeuwen, 2001), como imagens, sons, cores, para que, assim, 0S
aprendizes desenvolvam cada vez melhor suas capacidades cognitivas.

Ao partir dos estudos semioticos, entendemos que a abordagem de um texto
escrito deve ir muito além da mera decodificacdo de recursos linguisticos escritos
estaticos. Embora esses recursos linguisticos ja se associem a diferentes modos
(negrito, italico, arranjos de formatacdo, tipografia, entre outros) no contexto
contemporaneo, ha significativa ampliacdo de modos semiéticos associados para a
construcéo de sentidos em diferentes géneros discursivos, como cores, imagens, sons
etc. E a cada dia, temos mais géneros discursivos que combinam o verbal e o ndo
verbal.

Para Dionisio:

O processo de compreenséo textual pelo qual procuramos nortear
nossa pratica docente se orienta pela perspectiva de que a
multimodalidade é um trago constitutivo dos géneros. Portanto, é no
texto, materialidade dos géneros, onde os modos (imagem, escrita,
som, musica, linhas, cores, tamanho, angulos, entonacao, ritmos,
efeitos visuais, melodia etc.) O processo de compreensao textual pelo
qgual procuramos nortear nossa pratica docente se orienta pela
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perspectiva de que a multimodalidade € um traco constitutivo dos

géneros. Portanto, é no texto, materialidade dos géneros, onde 0s
modos (imagem, escrita, som, musica, linhas, cores, tamanho,
angulos, entonacdo, ritmos, efeitos visuais, melodia etc.) séo
realizados. O que faz com que um modo seja multimodal sdo as
combinagfes com outros modos para criar sentidos. Ou seja, 0 que
faz com que um signo seja multimodal sdo as escolhas e as
possibilidades de arranjos estabelecidas com outros signos que
fazemos para criar sentidos, com 0os mesmos, quais as articulagcbes
criadas por eles em suas producdes textuais (p.42)

Ao longo da historia, o conceito de texto vem mudando, e ha mais linguistas
que se propdem a estudar sobre o assunto, mas, ainda assim, sem resposta Unica
[definitiva] sobre a definicdo do que vem a ser um texto. Segundo Ana Eliza Ribeiro
(2016), isso se deve ao fato de que “os textos mudam ao longo da histéria [...] sua
composi¢ao, seu modo de fazer, as praticas de leitura em que estdo envolvidos” (p.
30). Justamente por esse motivo, nds, como professores, temos a missao de levar da
forma mais proveitosa possivel as praticas de linguagem para sala de aula, sempre
atualizados sobre as novas praticas discursivas e as linguagens empregadas na
promocao da interacdo, buscando novas atividades para alunos, que contemplem os
novos espacos discursivos e as respectivas linguagens neles empregadas, o que nem
sempre acontece.

Para Ribeiro (2016), nos livros didaticos de portugués, principal ferramenta
pedagdgica utilizada em sala de aula por professores e estudantes brasileiros, por

exemplo:

[..] a maior parte das atividades apresentadas [...] ndo aborda
gquestbes de leitura e producéo textual que considerem, de um modo
interessante, a imagem ou 0s textos multimodais. Isso ndo parece um
tanto desalinhado em relagdo ao que vimos acontecer na circulacao
social de textos? (RIBEIRO, 2016 p. 31)

Um fato importante a considerar, nesse caso em particular, € que os livros
didaticos possuem uma defasagem muito grande em relagdo a atividades para o
ensino de leitura que utilizem de forma proficua textos multimodais. Tal realidade, pois,
levanta algumas questdes: Como tém sido trabalhado esses temas em sala? Qual o
tempo que os estudantes tém investido na pratica do desenvolvimento dessas

habilidades e competéncias?
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De fato, € fundamental reconhecer que as habilidades e competéncias para ler,
compreender e interpretar textos em diferentes linguagens e semioses (verbal oral e
escrita, musical, imagética) esta se tornando cada vez mais crucial. As mdultiplas
linguagens que compdem o0s textos contemporaneos demandam dos leitores uma
capacidade ampliada de leitura, além do conhecimento e dominio de diversas formas
de expressao (Rojo, 2009, p. 119). Isso implica considerar que textos mais recentes
envolvem mudltiplas linguagens, consequentemente, um letramento voltado para textos
complexos, multifacetados.

Em resumo, a evolucao do conceito de texto, influenciada pelo reconhecimento
da multimodalidade, nos desafia como educadores a repensar a maneira como
abordamos a leitura e a escrita em sala de aula. A compreensédo de que os textos
contemporéneos se estendem para além das palavras impressas nos obriga a
preparar nossos alunos para um mundo onde a combinacdo de diversos modos
semidticos é a norma. Esta mudanca demanda uma atualizacédo constante de nossas
praticas pedagodgicas e uma consideracdo mais cuidadosa da diversidade de
linguagens e semioses presentes nos textos. Assim, ao reconhecer a multimodalidade
como uma caracteristica intrinseca dos géneros, estaremos melhor equipados para
capacitar nossos alunos a decodificar e interpretar textos complexos e multifacetados,

preparando-os para os desafios da comunicac¢ao no século XXI.

5.1 A ABORDAGEM SEMIOTICA DE KRESS

Nesse cenario socioeducacional, importa considerar a abordagem multimodal
(Kress, 2010), pois esta explora a producéo de significados, levando em consideragao
os diferentes modos e meios de significacdo disponiveis para os atores socioculturais.
Isso porque, para os estudiosos dessa area, todo texto € multimodal, ndo havendo
apenas uma unica modalidade constitutiva do texto verbal ou imagético, embora
exista, no entanto, na maioria das vezes, uma predominante. Por exemplo, num
panfleto de propaganda politica, pode haver uma foto de um candidato a um cargo
publico e um slogan com uma parte da frase em negrito. Teremos, ai, 0 predominio
da imagem, que deve ocupar mais espaco do suporte, e um texto verbal com um
trecho em negrito para destaque de alguma palavra-chave que interesse que seja

memorizada pelos leitores. A teoria da multimodalidade investiga, na articulacao
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dessas multiplas linguagens, os arranjos de significados, ou seja, o trabalho
intersemiotico envolvido na construcao dos sentidos.

Segundo Kress (2010), varios modos semidticos, como linguagem, imagem,
musica, gestos, arquitetura, entre outros, sdo realizados a partir de varias
modalidades sensoriais, sendo considerados, portanto, participantes do fendbmeno
multimodal. A multimodalidade surge, diante da concepcdo de Halliday (1985),
exatamente da necessidade de se estudar as formas de significacdo modernas,
incluindo todos os modos semidticos envolvidos no processo de representacdo e
comunicacao.

Conforme o autor, esses:

Modos sao recursos semiodticos socialmente enquadrados e culturalmente dados
para produzir significado. Imagem, escrita, layout, musica, gestos, fala, imagem
em movimento, trilha sonora e objetos em 3D s&o exemplos de modos usados na
representacdo e na comunicacgédo (Kress, 2010).

Ou seja, os textos multimodais séo vistos, pelos tedricos dessa area, como
recursos de producdo de sentidos em mudltiplas articulagbes, e o campo da
multimodalidade, tendo como foco o processo de producdo de significado,
considerando os diferentes modos envolvidos e as escolhas feitas pelos atores
sociais, bem como a interacdo das meta-funcdes da linguagem na construcéo textual.

A multimodalidade, pois, pode envolver a combinacéo de diferentes modos de
representacado para transmitir uma mensagem mais efetiva, implica a presenca de
multiplos modos semidticos e exige do leitor a capacidade de compreendé-los para
gue consigam atribuir sentido pertinentes aos textos multimodais. Ela pode ser
compreendida como a coexisténcia de varios modos de linguagem, interagindo na
construcéo de significados.

De acordo com Luna (2002), o texto é o resultado da atuacdo de diversas
formas de linguagem, o que significa que o autor pode utilizar varios recursos
linguisticos multimodais em sua construcao textual. Dionisio (2005; 2011) acrescenta
gue essas diferentes maneiras de produzir um texto trazem mudancas substanciais
na forma como as pessoas elaboram sentido e significacdo, transcendendo a énfase
tradicionalmente dada a palavra. Dessa forma, a multimodalidade permite o uso de

recursos diversificados na construcdo de sentido.
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Nesse contexto socioeducacional, a abordagem multimodal (Kress, 2010) é
essencial. Ela reconhece que todo texto € multimodal, combinando diferentes modos
de representacdo para criar significado. A coexisténcia de modos semioticos, como
linguagem, imagem e gestos, permite uma constru¢do mais rica de sentido,
transcendendo a énfase tradicional na palavra. Assim, a multimodalidade promove

uma compreensao mais ampla e eficaz dos textos contemporaneos.

5.1.1 A multimodalidade e a inferéncia

Marcuschi (2005) considera que a linguagem dos novos géneros se torna cada
vez mais plastica (composta por signos verbais, sons, imagens, formas e
movimentos), o que implica, como visto em Kress (2010), a presenca de diferentes
modos semioéticos. Ele reconhece que a comunicacao e a compreensao de um texto
nao estdo limitadas apenas ao uso da linguagem verbal, mas também envolvem a
interacao entre diferentes modos de significacao.

Segundo Marcuschi (2005), no contexto da internet, por exemplo, os leitores
séo desafiados a lidar com uma variedade de informagbes e pistas presentes em
diferentes modos semiéticos. O autor destaca que a compreensao desses textos vai
além da simples decodificacdo das palavras escritas. Que 0s leitores precisam ser
capazes de interpretar e integrar os diferentes modos de representacao para construir
um significado coerente.

Nesse sentido, lembramos que a inferéncia desempenha um papel
fundamental. Marcuschi (2008) salienta que a inferéncia ocorre quando os leitores
extrapolam as informacdes explicitamente apresentadas no texto, utilizando as pistas
contextuais fornecidas pelos diferentes modos semidticos. Isso significa que os
leitores devem fazer uso de seu conhecimento prévio, experiéncia e habilidades de
leitura para preencher as lacunas de informagao e compreender o texto de maneira
mais abrangente.

Segundo o autor, ao analisar uma imagem em conjunto com um texto, por
exemplo, os leitores podem fazer inferéncias com base nas relagbes visuais, nas
expressdes faciais dos personagens, nas cores utilizadas ou na disposi¢do dos

elementos visuais (Marcuschi, 2001). Essas inferéncias permitem que os leitores
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atribuam significado e interpretem as possiveis intencées comunicativas do autor de
forma mais precisa.

Conforme o autor ressalta, em um anuncio publicitario que utiliza linguagem
verbal, imagens e musica, por exemplo, os leitores sdo desafiados a fazer inferéncias
sobre como esses elementos se articulam para transmitir uma mensagem persuasiva.
Eles devem considerar como a linguagem verbal complementa as imagens e a
musica, e como esses diferentes modos interagem para criar um impacto emocional
e persuasivo.

Um exemplo notavel do impacto da multimodalidade na publicidade recente é
0 anuncio inovador da Volkswagen. Neste anuncio, a inteligéncia artificial
desempenhou um papel impressionante, permitindo que a lendéaria cantora Elis
Regina fosse virtualmente reunida com sua filha, Maria Rita, em uma emocionante
performance. O que tornou esse anuncio particularmente marcante foi o fato de Maria
Rita ter apenas 7 anos quando sua mae faleceu, o que gerou uma controvérsia
significativa. Muitos argumentaram que a recriagao digital de um momento tao pessoal
e emocional ultrapassou os limites da ética e do respeito a privacidade. A reacao ao
anuncio foi intensa, provocando debates acalorados nas redes sociais e na midia,
envolvendo pessoas de varias geracdes e perspectivas.

Essa campanha publicitaria, ao misturar elementos multimodais, como musica,
imagem, inteligéncia artificial e narrativa emocional, exemplifica como a
multimodalidade ndo apenas enriquece a experiéncia do espectador, mas também
pode provocar reflexdes profundas sobre os limites da representacdo e da ética na
publicidade contemporéanea.

A capacidade de fazer inferéncias, assim, € essencial para a compreensao dos
textos multimodais, pois permite que os leitores preencham as lacunas de informacéo
e compreendam as relagdes entre os diferentes modos de representacdo. Marcuschi
(2001) argumenta, ainda, que a inferéncia € um processo cognitivo complexo, que
requer o uso de estratégias de compreensao e a ativacdo de conhecimentos prévios,
conhecimentos que envolvem conhecer as mdltiplas linguagens articuladas na
construgcédo da mensagem verbal ou n&o verbal.

Nos textos multimodais, entdo, através da inferéncia, os leitores devem ser
capazes de preencher as lacunas de informacé&o, de compreender as relacdes entre

os diferentes modos e interpretar o texto de maneira mais abrangente e significativa.
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Kress e Van Leeuwen ([1996] 2006), renomados tedricos da comunicagao
visual, desenvolveram a ideia da Gramatica do Design Visual (GDV), que nos permite
entender como elementos visuais, como cores, imagens e layout, sdo usados para
construir significado em um género textual multimodal®>. Da Gramatica do Desing
Visual (GDV), pretendemos recorrer, apenas, a meta-funcédo textual, que nos da
elementos suficientes para este trabalho. Essa meta-funcédo diz respeito ao significado
do conjunto dos modos presentes na imagem. Nela, trés sistemas, que tomamos como
categorias de andlise, estao inter-relacionados, tal como nos informa Santana (2017,
p. 87), com base em Kress; Van Leeuwen ([1996] 2006): o valor da informacéo, a

saliéncia e a estrutura.

1. O valor da informagao, associados a zona da imagem:
esquerda (dado/ algo que o interlocutor ja conhece) e direita
(novo/ algo ainda nao conhecido do interlocutor), superior
(ideal/ algo que poderia ser) e inferior (real/algo ja conhecido do
interlocutor), centro (nucleo da informacdo) e margem
(elementos subordinados ao centro da imagem), ja que as
posicdes em que os elementos visuais se encontram sao
significativas.

2. A saliéncia - sdo os elementos participantes, bem como
sintagmas de representacdo e interativos. Os elementos
visuais, como o tamanho das imagens, sao feitos para atrair a
atengdo do espectador em graus diferentes, realizado por
fatores tais como: a colocagdo em primeiro ou segundo plano,
o tamanho relativo, contraste e valor dos tons e das cores, os
niveis de nitidez que sao importantes para estabelecer
hierarquia entre os elementos visuais etc.

3. A estrutura - é a presenga ou auséncia de dispositivos —
framing —, que criam linhas divisérias ou linhas de estruturagéo
€ que sao relevantes para conectar ou desconectar elementos
da imagem. Essas linhas podem contribuir para que o leitor
perceba o valor significativo delas como pertencentes ou nao
ao todo do texto.

5 De acordo com Nascimento (2010, p. Os textos verbais em geral sdo, em algum grau, artefatos
multimodais. Kress; van Leeuwen (1996) afirmam que diferentes modos semiéticos estdo envolvidos
em atividades de producéo e de leitura dos textos. Cada modo semiético, ou modalidade, constituinte
de uma superficie textual, expressa representacfes socioculturalmente construidas, que devem ser
compartilhadas entre autor e leitor para que a interacdo, por meio desse texto, possa se efetivar.
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6 METODOLOGIA

6. 1 DESENHO DA PESQUISA

A metodologia adotada na pesquisa aqui proposta € a da pesquisAc¢éao, que na

visao de Thiollent,

E um tipo de pesquisa social com base empirica que € concebida e
realizada em estreita associa¢cdo com uma ac¢ao ou com a resolugéo
de um problema coletivo e no qual os pesquisadores e participantes
representativos da situacéo ou do problema estao envolvidos de modo
cooperativo ou participativo. (Thiollent, 1986, p. 14)

A pesquisa contou com a participacdo voluntaria de estudantes. Estes
participantes foram do oitavo ano do ensino fundamental da escola da rede municipal
Alice Vilar de Aquino, no municipio de Jaboatdo. Eles analisaram textos do género
propaganda institucional, sob nossa orientacdo. Os exemplares de propagandas
institucionais analisados foram selecionados em paginas oficiais de prefeituras de 3
municipios pernambucanos, disponiveis no Instagram, entre eles Recife, Olinda e
Jaboatdo. Nosso principal critério para a escolha das propagandas foi a
multimodalidade textual, ou seja, a combinacédo de textos verbais e outras semioses
imagéticas. Ao analisar essas propagandas, além de identificar informacdes
explicitas, eles inferiram informacfes implicitas (seus possiveis significados) e
compreender como se da esse processo.

Nossa hipétese é que, através das aulas ministradas durante a pesquisaAcao,
os estudantes voluntarios tenham um melhor desenvolvimento em sua formacdo como
leitor, principalmente para o desenvolvimento de suas habilidades interpretativas que
envolvam a atividade da inferenciacao.

A presente pesquisa adotou como base a tendéncia sociointeracionista do
ensino, trazida por Vygotsky, segundo a qual o aprendiz ndo € apenas um ouvinte e
sim um interlocutor que juntamente com o professor tentara trazer possiveis respostas

para 0s questionamentos que surgem em sala de aula, como ressalta Oliveira:

Sob a perspectiva da teoria sociointeracionista sublinhada por
Vygotsky, a aprendizagem sempre ocorre por meio da interacao
social, onde por meio das relagbes os sujeitos acabam trocando
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ideias, leituras e ricas experiéncias que culminardo dessa forma, na
producédo de conhecimentos (Oliveira, 2012, p.135)

Como ja informado, nosso objetivo foi analisar o desenvolvimento da habilidade
da inferéncia no género multimodal propaganda institucional por parte de estudantes
do 8° ano do ensino fundamental de uma escola da rede municipal de Jaboatdo dos
Guararapes. Para que esse desenvolvimento fosse possivel, foi necesséario que os
estudantes tivessem acesso a alguns conceitos importantes referentes a
multimodalidade e a inferéncia. Para que isso ocorresse, elaboramos um material
didatico para uso em sala de aula, numa sequéncia didatica especialmente planejada
para a proposta aqui apresentada. Nesse material, os discentes tiveram acesso a uma
série de propagandas institucionais pré-selecionadas para, junto com o professor,
averiguar os aspectos multimodais delas, bem como desenvolver mais a habilidade
da inferéncia, em especial, a partir de elementos imagéticos associados a textos
verbais.

Os dados dessa pesquisa foram coletados por meio de atividades didaticas e o
tratamento desses dados tiveram abordagem precipuamente quantitativa

Entendemos que a pesquisa aqui apresentada teve potencial para colaborar
com o aprimoramento das habilidades de leitura dos estudantes, tornando-os

estudantes capazes de ler criticamente os mais diversos textos.

6.2 AMOSTRA DE PARTICIPANTES

O presente trabalho de pesquisa sera realizado em uma turma Unica de 8° ano
do Ensino Fundamental na Escola Municipal Alice Vilar de Aquino, situada no bairro
do Socorro, Jaboatdo dos Guararapes. Essa turma é composta por 15 (quinze)
estudantes e foi escolhida pela seguinte razdo: A turma apresentou dificuldades no
eixo da leitura e inferéncia na avaliagcdo diagndstica realizada na escola no ano de
2023; A sala é composta por um total de quinze alunos, todos eles fardo parte da

pesquisa
6.3 DESCRICAO DAS ATIVIDADES

Cada aluno recebeu uma ficha impressa, em que constaram todas as propagandas

por nos selecionadas e um resumo da teoria sobre os temas: Inferéncia,
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multimodalidade e propaganda. O desenvolvimento das aulas foi primordialmente
presencial, as atividades sobre as propagandas foram feitas através do google forms.
Todos os alunos entravam com seu e-mail e respondiam as atividades durante o
periodo das aulas. Cada aluno tem um tablet, disponibilizado pela prefeitura de
Jaboatao para todos os alunos da rede, e a internet foi disponibilizada pela da prépria
escola.

Na primeira aula, apresentamos uma propaganda institucional, e fizemos uma
atividade de sondagem, com o objetivo de investigar se os alunos conheciam o género
discursivo, conseguiriam fazer inferéncias simples.

Essa atividade consistia em analisar a propaganda (propaganda 1 — Festa
junina fora de época) através de 3 perguntas abertas e uma de mdltipla escolha, que
requeriam conhecimentos sobre inferéncia.

Na Segunda aula, fizemos uma andlise da propaganda 1, junto com os alunos,
abordando algumas nuances da propaganda que podem ter passado despercebidas
por eles durante o processo de respostas do questionario da aula anterior. Fizemos
uma espécie de avaliacdo das respostas dadas por eles e que extrapolaram os limites
das possiveis inferéncias e se tornaram “falseamentos”, categoria baseada na
taxonomia de Marcuschi (2008).

Naterceira e quartas aulas, abordamos teorias como: Propaganda, propaganda
institucional, multimodalidade e inferéncia.

Na quinta e sextas aulas, os alunos analisaram a propaganda 2, através de
perguntas elaboradas com especificidades sobre inferéncia e englobando a
multimodalidade na propaganda. Sendo 3 perguntas de multipla escolha e uma
questao aberta.

Da mesma forma desenvolveram-se as aulas 7 e 8 com a propaganda 3, as
aulas 9 e 10 com a propaganda 4 e as aulas 11 e 12 com a propaganda 5.

A tabela a seguir contém de forma resumida as aulas e seus respectivos

conteudos:

Quadro 2: Sintese das atividades

/

N
Data Descrigdo de contetdo Tema do texto/propaganda Ll
utilizada [Aula

Atividade de diagnose -
06.11.2023 propngndg 1 Festa Junina fora de época. 1
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Ouadro 3: Sintese das atividades

£ N
Data Descrigéio de conteldo Tema do texto/propaganda Iilorus
utilizada Aula
Andlise junt
06.11.2023 turr,;c:’le,if;‘pg;gﬂg 1 Festa Junina fora de época. 1
» Propaganda institucional,
07.1.2023 Aula expositiva inferéncia e multimodalidade. 2
08.11.2023 | Atividade propopaganda 2 Protocolo violeta. 2

Dia mundial da conscientizagdo

13.1.2023 Atividade propopaganda 3 do autismo 2
14.11.2023 | Atividade propopaganda 4 Vacinagéo infantil, Covid-19. 2
15.11.2023 | Atividade propopaganda 5 Viﬁ:’;ﬂg:s?;ﬁgzgl N 2

NG /

Fonte: producéo prépria.

6.4 CRITERIOS DE INCLUSAO E EXCLUSAO

* Critérios de inclusao: participaram da pesquisa apenas 0s estudantes do 8° ano,
gue estavam presentes no momento da coleta, matriculados e frequentando a Escola
Municipal Alice Vilar de Aquino, situada no bairro do Socorro, Jaboatdo dos
Guararapes.

* Critérios de Exclusao: N&o puderam participar da pesquisa os alunos do 8° que,
embora estavam matriculados na turma, ndo frequentavam as aulas. Da mesma
forma, ndo participariam aqueles que ndo cumprissem integralmente as atividades

solicitadas na intervengdo, porém ndo houve essa situagao.

6.5 INSTRUMENTOS DE COLETA DE DADOS/ CORPUS DE ANALISE

» Atividades didaticas de leitura do género propaganda institucional. todas as

atividades da sequéncia didatica, foram destinadas para a coleta de dados.

6.5 PROCEDIMENTOS PARA COLETA DE DADOS/ INTERVENCAO

Para realizacdo da coleta de dados foram realizadas as seguintes fases:
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* Aplicacdo de atividade com o género textual propaganda institucional, essas
atividades foram desenvolvidas com o intuito de que o fizesse inferéncias em textos
multimodais que estavam presentes nas amostras de propagandas selecionadas.

* houve a analise dos dados numa perspectiva quantitativa, apoiada nos principios da
Andlise de Conteudo (Bardin, 1977).

7 ANALISE DO CORPUS

Dentre os aspectos que consideramos para estudar os implicitos nas
propagandas estdo as caracteristicas: comunicativas, contextuais, estruturais,
linguisticas, visuais, emocionais e intertextuais. Nessa atividade a proposta sera de
investigar como os alunos observam os implicitos do género textual em destaque.

Nas propagandas h& presenca de cores, referéncias, intertextualidade,
recursos linguisticos com finalidade comunicativa. Existe também a utilizacdo de
termos comuns na internet como a hastag. Vamos tentar identificar se os alunos serao
capazes de reconhecer esses.

As analises desenvolvidas nessa propaganda foram baseadas na taxonomia
de Marcuschi, esta deriva de suas pesquisas desenvolvidas ao longo de anos. Por
exemplo, podemos encontrar discussfées sobre aspectos da linguagem verbal, como
funcdes dos pronomes etc. (1985-1989), caracterizacao de géneros textuais — seus
contextos de criacdo e uso, analise de fenbmenos linguisticos (1986; 1999; 2000;
2001; 2006), como referenciacao e inferenciacao (1985; 1986; 2006; 2011).

Para a elaboracdo das perguntas utilizamos como parametro uma tipologia de
perguntas de compreensdo em um estudo de analise de livros didaticos, as perguntas
foram do tipo inferencial que consiste em: “perguntas [...] mais complexas, pois exigem
conhecimentos textuais e outros, sejam eles pessoais, contextuais, enciclopédicos,
bem como regras inferenciais e analise critica para a busca de respostas.” (Marcuschi
2008, p. 271)

A analise das propagandas selecionadas para sequéncia didatica, no que diz
respeito a inferéncia, foi realizada a luz dos estudos de Marcuschi (2008), que
argumenta que a inferéncia € um processo cognitivo pelo qual os leitores preenchem
lacunas de informag@es implicitas em um texto para construir o significado completo
deste. Apresentamos nas paginas 38 e 39 desta dissertacdo, 0s esquemas que

resume a taxionomia proposta pelo autor e decidimos adotar apenas o primeiro nivel
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em que Marcuschi apesenta as categorias superordenadas de inferéncias (a) de base
textual, (b) de base contextual e (c) sem base textual e contextual.

No que respeita & multimodalidade, vamos considerar a teoria de Kress e Van
Leeuwen ([1996] 2006), que enfatiza a importancia dos aspectos visuais na
comunicacdo, destacando como 0s elementos visuais, COmo as cores e imagens
desempenham um papel fundamental na construcao do significado global de um texto.
Kress; Van Leeuwen ([1996] 2006), que adotam o conceito de meta-funcdes, de
Michael Halliday., informam que estas séo trés: a ideacional, a interpessoal e a
textual, que podem ser aplicadas a todos os modos semioticos. Ja4 esclarecemos
detalhes dessas meta-funcées na pagina 37 da fundamentacéo tedrica. Considerando
que néo objetivamos analisar especifica e profundamente a multimodalidade, mas
apenas entender alguns conceitos da GDV que nos ajudem a pensar atividades para
o desenvolvimento da inferéncia de estudantes dos anos finais do ensino fundamental,
recorremos, apenas, a meta-funcéo textual, que nos da elementos suficientes para
este trabalho. Essa meta-funcao diz respeito ao significado do conjunto dos modos
presentes na imagem. Nela, trés sistemas, que tomamos como categorias de analise,
estdo inter-relacionados, tal como nos informa Santana (2017, p. 87), com base em
Kress; Van Leeuwen ([1996] 2006): o valor da informacéo, a saliéncia e a estrutura.

Além dessas taxionomias, pretendemos identificar 0s objetivos
comunicacionais de cada propaganda, os tipos de conhecimentos prévios, que
0os elementos dos exemplares do género requerem. Esses conhecimentos estao
ligados a dominios, como o sociocultural (que inclui histéria, geografia, normas
linguisticas, festas folcloricas, costumes regionais, entre outros), comunicativo-
midiatico-digitais (que incluem as midias cinematogréfica, radiofbnica, televisiva e
virtual). Pretendemos, por fim, identificar o conteddo semaéantico desse tipo de
conhecimento. Essa Ultima taxionomia esta subordinada a categoria das inferéncias
definidas por Marcuschi como de base contextual.

Decidimos que, na analise, ndo seguiremos necessariamente a ordem em que
apresentamos as trés taxionomias. Procederemos a um exame que parte de aspectos
mais gerais para 0os mais especificos; considerando os planos em que 0s textos se
organizam; seguindo a ordem de apresentacdo dos elementos, do inicio para o fim.
Essas trés taxionomias foram organizadas em quadros sinopticos em que 0S
elementos verbais e ndo verbais de cada texto analisado serdo organizados apés

cada analise. Agora, vamos a primeira andlise.
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7.1 ANALISE DA PROPAGANDA 1

Figura 4: Propaganda 1 - Festa Junina fora de época.

X W
ERIDA VOLTE!

“‘é JA TO cOM ;

A ROUPA DE IR!

>

g © g
- >

Fonte:https://www.instagram.com/p/CuKfl86LjpV/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRIODBIN
WFIZA. Publicada no Instagram @prefeituradorecife no dia 01/07/23

No exemplar de propaganda institucional 1, de autoria da prefeitura do Recife,
cujos interlocutores sdo 0s municipes, tem como objetivo comunicacional incentivar
a participacao da populacdo em uma festa junina nordestina fora de época. Vejamos.

Quanto ao valor da informacgéo, que considera a importancia dos elementos
linguisticos e imagéticos a partir dos locais em gue séo apresentados no suporte,
primeiramente, a propaganda 1 apresenta dois planos. O primeiro plano mostra,
centralizado e em tamanho maior que os demais elementos, ou seja, com maior
saliéncia no exemplar de género analisado, um personagem da midia televisiva, um
dinossauro, o Dino, que pelo ja dito (posicionamento e tamanho) é o nucleo da
informacao. Dino é o patriarca da “Familia Dinossauro”, titulo de uma famosa série
televisiva da década de 1990, que veste uma camisa xadrez, uma referéncia a festas
juninas nordestinas, um tipo de conhecimento cultural.

A imagem do dinossauro com traje tipico de festa de S&o Jodo nordestina
ocupa uma posicao de destaque no centro, tornando-se o ponto focal da composicéo.
Isso é consistente com os principios da GDV, que sugerem que elementos centrais e

maiores tendem a carregar mais peso semantico e atrair mais atencao. Além disso,
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esse personagem tem o olhar dirigido ao interlocutor, outro aspecto que, nesse caso,
também indica que este é o nucleo da informacao, ou seja, é ressaltado no conjunto
de todos os elementos do texto, verbais e ndo verbais. Em de cada lado da imagem
do personagem, que aparece em primeiro plano, aparecem baldes juninos coloridos,
outro elemento que remete a festas juninas nordestinas.

Atualmente proibidos por lei, os baldes eram muito comuns nesse tipo de festa
popular em um passado proximo. Os balbes, dispostos em um padrdo ascendente,
criam um movimento visual que guia os olhos do interlocutor de baixo para cima. Esse
movimento pode ser interpretado como uma representacdo simbolica do entusiasmo
ascendente associado a festa junina. Essa analise se alinha com os estudos de Kress
e Van Leeuwen sobre como o layout e a disposi¢cdo dos elementos visuais podem
influenciar a compreenséo.

O personagem retratado na propaganda tinha um famoso bordao: “Querida,
cheguei!”, que usava sempre para avisar a esposa que chegava a sua casa, apds um
dia de trabalho. A identificacdo desse personagem prende-se a um tipo de
conhecimento prévio é cultural e do tipo comunicativo-midiatico, ligado a televisao.
Na propaganda em analise, ao lado esquerdo do personagem, ha um balédo de fala,
onde se |é: “Querida, voltei! E ja estou com a roupa de ir!” Essa referéncia ao bordao
do personagem serve para destacar que ele esta de volta e pronto para celebrar o
Sao Jodo, reforcando a ideia da suposta participacdo da Familia Dinossauro na
festividade recifense. Além disso, na expressao: “Querida, voltei!”, o verbo ‘voltei’ se
relaciona com o slogan que aparece ap0s uma hastag (#): "Em ritmo de
#AcabanaosaoJoao!", que apresenta o possivel desejo de recifenses de que as festas
de S&o Joéo continuem.

O conteudo ‘recifenses’ pode ser inferido pela escolha de uma norma sintatica
bem caracteristica de falantes que vivem no municipio do Recife (‘Acaba ndo’, em vez
de ‘Nao acaba’), que se expressa pela colocagéo do advérbio ‘ndo’ apds o verbo. A
hashtag (#) indica uma conexdo com as redes sociais e a cultura digital
contemporanea. reforcando a ideia de participacdo na festividade essa inferéncia é
essencial para compreender a mensagem da festa junina como algo atual e conectado
as midias sociais. A hashtag, popular nas redes sociais, sugere gue a festa junina é
um evento atual e socialmente relevante, conectando-a a cultura contemporanea e ao

engajamento online. Para fazer essa inferéncia, o leitor precisa recorrer a memaoria de
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informacbes sobre multiletramentos. Isso mostra como a multimodalidade
desempenha um papel crucial na comunicacgao visual moderna.

A tipografia (Van Leeuwen, 2006), por sua vez, com contornos mais
arredondados, expressa maior fluidez estética, relacionando-se com o0 contexto
informacional mais moderno, além de transmitir, junto as cores nela utilizada, a
sensacao de ludicidade, de festividade. A analise da propaganda da festa junina
nordestina & luz dos conceitos de Kress e Van Leeuwen sobre a GDV e
multimodalidade nos permite compreender como a combinacao de elementos visuais,
cores, layout e texto contribui para a construcdo eficaz de significado e para a
comunicacao persuasiva desse género textual especifico.

O segundo plano também apresenta elementos que ajudam a compreender o
valor da informacéo veiculada. No caso, temos a estrutura, ja apresenta uma divisao
geométrica em duas partes (a superior e a inferior) de tamanhos semelhantes, mas
com cores contrastantes, que reforcam a divisao do plano, uma cor quente, o amarelo,
(na parte superior) e uma cor fria, o ciano (na parte inferior). A presenca das cores
vibrantes nesta propaganda remete diretamente & atmosfera festiva do Sado Jodo no
Nordeste. As cores quentes transmitem, entre outras sensacdes, calor, alegria,
criatividade. J4 as cores frias transmitem, entre outras sensacbes, calmaria,
concentracdo e limpeza. Dai, quando se quer contraste, pode-se conseguir opondo
esses dois tipos de cores.

A parte superior da propaganda, com fundo amarelo (uma cor quente),
apresenta linhas que compdem o0 que parece ser parte de um tridangulo que se
sobrepBe a parte inferior, constituido por linhas que formam um quadrado azul-
turquesa, uma cor fria, recortando-o, de modo a trazer a lembranca formatos de
bandeirolas usadas para enfeitar locais em que ocorrem festas juninas tradicionais do
nordeste do Brasil. Como indica a citagdo acima, essas linhas da estrutura do segundo
plano contribuem para a percepcéao do valor significativo dos elementos do primeiro
plano, dividindo-o — como ja dissemos — entre duas partes: a superior e a inferior.
Como a cor quente aparece na parte superior da propaganda, local em que, em geral,
estdo os elementos que representam o ideal (Kress; Van Leuween, 2006),
entendemos que o autor pretendeu dar relevo a aspectos de mais vitalidade (alegria,
por exemplo), em oposi¢cao a calma, que a cor fria expressa na parte inferior do plano

de fundo.



7.1.1 QUADRO SINOPTICO DA ANALISE DA PROPAGANDA 1

Quadro 4: quadro sinoptico da analise da propaganda 1
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BASES DE
INFERENCIA

TEXTUAL

CONTEXTUAL

TIPOS DE
CONHECIMENTOS
PREVIOS REQUERIDOS

CONTEUDO DE \
CONHECIMENTOS
PREVIOS

Incentivar a participagao
da populagdo em uma
festa junina nordestina
fora de época. Que
ocorre normalmente no
més de Junho.

Cultural geogréfico.

Festa Junina
Nordestina.

No primeiro plano, na
parte superior -
Titulo/slogan - “Viva a
Guararapes em ritmo de
#acabando, SdoJodo!”

Autoria -Propaganda
institucional de autoria
da prefeitura do Recife,
publicada na péagina do

Interlocutores -
populagéo do municipio.

Cultural geogréfico.

Festa  Junina
Nordestina fora
de época.

Abaixo do titulo/slogan-
Data do evento - “02/07
110 as 17h.”

Cultural geogréfico.

Festa  Junina
Nordestina fora
de época.

Préximo ao
personagem, que estd
no centro do conjunto, ,
situado & esquerda
deste, dirigido para a
boca do Dino, hd o texto
de um baldo de fala do
personagem Dino -
“Querida, cheguei e jé tbé
com roupa de ir!”

Cultural mididtico.

Série televisiva.
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BASES DE
INFERENCIA

ELEMENTOS
IMAGETICOS
Estrutura

TEXTUAL

CONTEXTUAL

TIPOS DE
CONHECIMENTOS
PREVIOS REQUERIDOS

CONTEUDO DE \
CONHECIMENTOS
PREVIOS

Centralizado, sorridente,
vestindo uma camisa
xadrez e com olhar
dirigido ao interlocutor -
Personagem Dino, o
patriarca  da “Familia
Dinossauro”, série
televisiva dos anos 90.

Cultural geogréfico
e mididtico.

Festa Junina
Nordestina.

Em tamanho maior que
os demais elementos, em
primeiro plano -
Personagem Dino com
baléo de fala; baldes de
festas juninas
nordestinas, em primeiro
plano, mas ladeando o
personagem dino.

Cultural geogréafico
e midiético.

Festa Junina
Nordestina.

Primeiro plano - Na parte
inferior, as logomarcas
(que tem elementos
verbais e ndéo verbais,
mas em que predomina a
geogrdafico e midiatico, ja
que a imagem que
representa uma
instituigdo/programa
envolvida na organizagdo
do evento (Fundagdo de
Cultura da Cidade do
Recife, Se mexe Recife,
Recentro, Recife & pra
ficar! Secretaria de
Turismo e Lazer e
Prefeitura do Recife).

Cultural geogréfico
e midiatico.

Logomarcas de

instituicdes e
programas sociais
municipais.

O segundo plano &
dividido em duas partes
(a superior e a inferior)
com cores contrastantes.
Apresenta linhas que
compdéem o que parece
ser parte de um triéngulo
que se sobrepde a parte
inferior, constituido por
linhas que formam um
quadrado.

Cultural geométrico.

Logomarcas de

instituicbes e
programas sociais
municipais.

Formas de
bandeirolas de
festas de Séo Jodo.

J

Fonte: producéo propria.
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7.2 ANALISE DA PROPAGANDA 2

Figura 5: Propaganda 2 “Protocolo violeta”
/ prefeiturarecife @

prefeiturarecife # Mulheres mais seguras na noite recifense. @
Esse é o objetivo do Projeto de Lei do Protocolo Violeta, que foi
sancionado nesta quarta (17). gp O PL faz parte de uma politica

PROTGCOLO el i i

O protocolo visa garantir que, caso haja qualquer tipo de
violéncia, o estabelecimento esteja preparado para atender, dar
apoio e proteger a vitima. S
RECIFE SANCIONA PROJETO DE
LEI QUE PREVINE E COMBATE
A VIOLENCIA E IMPORTUNACAO

SEXUAL AS MULHERES EM - Formag3o sobre igualdade de género e respeito a diversidade;

- Formag&o dos funcionarios sobre como proceder em casos de
ESPACOS DE LAZER DA CIDADE. violéncia e importunagdo sexual;

- Garantir o distanciamento entre a pessoa em situagdo de
violéncia e a pessoa indicada como agressora, removendo-a do
lncal caso necessario:

Qv

Os bares, restaurantes, hotéis e motéis, vdo precisar adotar
medidas como:

‘ Gostos: _crysandrade e 572 outras pessoas

@ Adiciona um comentario...
Fonte: https://www.instagram.com/p/CsYczepulL6g/. Publicado em: 18/05//23

O exemplar na figura 5 € uma propaganda veiculada também pela prefeitura de
Recife. Nela é anunciada a sancédo da lei que trata do combate a violéncia contra a
mulher e importunacdo sexual em espacos de lazer.

A analise da propaganda do "Protocolo Violeta" revela uma riqueza de
elementos visuais e conceituais que trabalham em conjunto para transmitir uma
mensagem impactante. A gramatica visual de Kress e Van Leeuwen, neste caso,
permitindo-nos desvendar as escolhas de design que moldam o significado da
propaganda. Ao mesmo tempo, a perspectiva da inferéncia, conforme abordada por
Marcuschi, amplia nossa compreensdo, destacando como o0s espectadores
preenchem as lacunas de informacdo com base em seu conhecimento prévio e
contexto relacionado a violéncia cotidiana sofrida por mulheres em todo o pais.

A escolha do violeta como plano de fundo € uma escolha simbélica importante.
Conforme observado por Kress e Van Leeuwen, as cores desempenham um papel
fundamental na transmissdo de emocdes e sensacdes. O violeta, nesta instancia,
combina caracteristicas de cores quentes e frias, transmitindo um senso de seriedade
e criatividade, além de forte impacto visual. Essa escolha de cor nos parece

apropriada, dada a natureza sensivel e séria do tema da propaganda, que se


https://www.instagram.com/p/CsYczepuL6g/
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concentra na luta contra a violéncia e importunacéo sexual as mulheres em espacos
de lazer.

A tipografia, por sua vez, mostra-se outro elemento essencial no design da
propaganda. A utilizagédo de letras arredondadas e negrito para destacar "Protocolo
Violeta" é uma estratégia eficaz de comunicacdo visual. Conforme observa Van
Leeuwen, a tipografia pode expressar fluidez estética e estar em sintonia com um
contexto informacional mais moderno. Neste caso, a tipografia ndo apenas chama a
atencdo para o titulo do Protocolo Violeta, mas também comunica clareza e
importancia, dialogando com um espaco de veiculagdo midiatico moderno,
contemporaneo, o das redes sociais.

Os elementos visuais, como as estrelas vermelhas e a representacdo de uma
mao fechada erguida, contribuem para a construgéo do significado que a propaganda
veicula. A énfase dada a cor violeta e as estrelas vermelhas, entendemos, destaca a
importancia do Protocolo Violeta e sua conexédo com a questao da violéncia de género.

A méo erguida, embora ndo expresse explicitamente seu propdsito, pode ser
inferida como um gesto de protesto e afirmagédo da voz das mulheres que estédo se
manifestando contra a violéncia e importunacdo sexual. Aqui, a perspectiva da
inferéncia de Marcuschi desempenha um papel vital na construcao de significado, uma
vez que os espectadores preenchem as lacunas de informagcdo com base em seu
conhecimento prévio e contexto. A imagem da mao erguida sugere empoderamento,
resisténcia e acado, como costumeiramente € visto em protestos e outras mobiliza¢des,
por exemplo.

A analise da propaganda do "Protocolo Violeta", como podemos observar, ndo
se restringe apenas aos elementos visuais. A perspectiva da inferéncia amplia nossa
compreensao da mensagem, destacando a importancia do empoderamento das
mulheres e da agéo coletiva na luta contra a violéncia e a importunacdo sexual em
espacos de lazer, além de outros. O design cuidadoso da propaganda une-se para
comunicar uma mensagem poderosa que ressoa visualmente e emocionalmente com

seu publico-alvo, enquanto a inferéncia preenche as lacunas de informacéo, tornando

a mensagem ainda mais impactante e relevante.
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Quadro 6: quadro sinoptico da analise da propaganda 2
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kN TEXTUAL CONTEXTUAL | cowrompnos | ccommmieone,
INFERENCIA PREVIOS REQUERIDOS PREVIOS
Informar sobre o amparo
legal das mulheres, em Atos de violéncia
relagdo & violéncia e Cultural. contra a mulher.
importunagdo sexual, em
espagos publicos
Na parte central o titulo . .
Projeto Violeta, em letra Autoria da Prefeitura do Atos de violéncia
de forma, em negrito, Recife. ~Veiculada no Cultural. contra a mulher.
tamanho grande. Instagram
Na parte mais inferior a Atos de violénci
vinheta ~ sobre  a Cultural, legislagéo. 0s de violencia
abrangéncia da el gisias contra a mulher.
sancionada.
Riscos de assedio a
mulheres, durante a
Uma méo, feminina, . noite. Esse tipo de
negra, punho cerrado, Cultural, racial, sinal foi feito
com fundo violeta, publico e midiatico. algumas vezes,
representundo a noite. representqndo a
unido e era
bastante comum
serem expostos em
telejornais ou
mesmo em redes
sociais, e em
propagandas
relacionadas a
politica.
Tipografia arredondada, Imagem de Cultural Atos de violéncia
moderna, e negritos. Punho erguido. ulturatl. contra a mulher.
Primeiro plano: Slogan da
prefeitura de Recife Na
parte superior da
propaganda.
llustrago  de  punho Logo da prefeitura.
cerrado na parte central e Simbolizagdo  de
inferior, em tamanho punho cerrado. E
grande, com perspectiva Cultural e percepgtio  visual
aproximada. reprasantago para inferir as cores
Titulo da lei sancionada das cores. branca e azul
em tamanho grande, com destacando o titulo:
destaque nas  cores “protocolo violeta”.
ELEMENTOS branca e amarelo.
IMAGETICOS Descrigdo da lei
Estrutura sancionada, na parte
central da propaganda,
em tamanho menor.
Segundo plano:  cor
violeta em todo o fundo.
Destaque e impacto Culturale
visual. Detalhes na cor representagdo
das cores.

preta. Destaque para o
preconceito  também
racial.

Fonte: producéo prépria.
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7.3 ANALISE DA PROPAGANDA 3

Figura 6: Propaganda 3 - Dia mundial da conscientizagdo do autismo.

MAIS CONOLISTAS PARA TODOS

Com o respeifo @s @iferencas,
‘construimos um mundo
plural e melhor.

Fonte:https://www.instagram.com/p/Cb2m3vWLMuY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODB
iINWFIZA== Publicado em: 02/04/22

No exemplar da propaganda institucional 3, de autoria da prefeitura de Olinda,
cujos interlocutores sdo 0s municipes, tem como objetivo comunicacional incentivar
a divulgacéo do dia mundial da conscientizagao do autismo.

Quanto ao valor da informacédo, essa propaganda busca mostrar a
importancia de a populacdo conhecer e se conscientizar sobre o autismo, ha a
presenca de algumas cores, assim como elementos visuais. A propaganda apresenta
dois planos. O primeiro plano mostra dois pares de méao, uma sobre a outra com o
guebra-cabeca de coragcdo no meio, centralizado e em tamanho maior, ocupando
grande parte do todo, ou seja, o grande destaque € dado a esse plano, sendo o nucleo
dainformacé&o. O quebra-cabeca € o simbolo que representa o autismo, para que 0s
interlocutores possam ter maior abrangéncia no entendimento dessa propaganda
seria necessario esse conhecimento prévio, que faz parte do conhecimento cultural.
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Sendo assim, se utilizaria da inferéncia no ambito dos pressupostos. Para
Schnotz & Strohner (1985, p. 8 apud Marcuschi, 2008, p. 248) “uma inferéncia é a
geracéo de informagé&o semantica nova a partir da informacao semantica velha num
dado contexto”. Nessa situagdo podemos observar que o quebra-cabeca, simbolo
utilizado pelos autistas, estd em formato de coracao, que pode ser representado como
uma forma de afeto a eles. Ha também a presenca das duas méos que pode nos
remeter a questéo do acolhimento.

Ainda no primeiro plano, na parte superior, encontramos a data 02 de abril
escrita em azul e com destague amarelo a frase “dia mundial da conscientizacdo do
autismo”, também grafada na cor azul, cor que remete ao autismo. Na parte inferior
de forma centralizada, na cor branca e com letras em fonte maior que as frases da
parte superior, encontra-se o seguinte texto: “Com respeito as diferencas, construimos
um mundo melhor e plural.” Essa frase complementa a imagem das méaos e do
coracao em forma de quebra-cabeca, visto que esse icone para ficar completo precisa
que cada peca se encaixe em seu devido lugar, ou seja, ha necessidade de uma
construgao.

O segundo plano, que é um plano de fundo € constituido por um fundo
degradé de tons azul, essa cor é utilizada por ser ela que representa a tranquilidade
e o equilibrio para pessoas com autismo, e nos possibilitando inferir que os diversos
tons representam a diversidade que os autistas podem ter, dentro de um mesmo
espectro.

Além de todas essas informacfes implicitas, presentes nessa propaganda um
detalhe que n&o pode deixar de ser destacado é a relevancia das cores no valor da
informacdo. Onde o azul é bastante utilizado, representando a cor utilizada para
simbolizar o autismo. Porém também ha outras variedades de cores como o vermelho
e 0 amarelo que sao cores utilizadas numa fita em forma de infinito (um dos simbolos
do autismo), representando no colorido a diversidade de pessoas e familias que

convivem com pessoas que tem o transtorno.
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BASES DE
INFERENCIA

ELEMENTOS
IMAGETICOS
Estrutura

CONHECIMENTOS Seies
TEXTUAL CONTEXTUAL CONHECIMENTOS
PREVIOS REQUERIDOS PREVIOS
incentivar a divulgagéo
do dia mundial da Cultural. Autismo.
conscientizagéo do
autismo.
Na parte central o titulo
Dia  mundial ~ da | autoria da Prefeitura de
consciéncia do autismo, | gjinda.  Veiculada no Cultural. Autismo.
em letra de forma, em Instagram
negrito e italico gram.
tamanho médio.
Na parte inferior central, Autismoe o
uma frase de reflexéo Cultural. preconceito

sobre o autismo.

sofrido por autistas.

Dois pares de mdo e um

coragdo de Autismo e o
quebra-cabecga, ; preconceito
representando o Cultural e técnico. sofrido por autistas.
acolhimento aos

autistas.

Escrita com destaque Imagem de mdos Autismo e o

para a data na cor
amarela, destaque em
italico e negrito.

abertas e um coragdo
de quebra-cabega
no centro delas.

Cultural.

preconceito
sofrido por autistas.

Primeiro plano: Slogan da
prefeitura de Olinda Na
parte superior esquerda
da propaganda.

llustragdo de dois pares
de mdo abertas, uma
maior embaixo, sobre ela
outra mao menor, de uma
crianga, e sobre a mao da
crianga, um coragdo em
forma de quebra-cabeca.
Titulo e data do tema, na
parte central, e na parte
inferior uma frase sobre a
conscientizagdo do
autismo, em fonte maior e
mais destacado.

Cultural.

Logo da prefeitura.
Simbolizagao do
autismo e das
mdos estendidas.

Segundo plano: cor azul
em todo o plano de
fundo. Destaque para a
cor que representa o
autismo.

Cultural, técnico
e Representagdo
das cores.

Fonte: Produgéo propria.
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7.4 ANALISE DA PROPAGANDA 4 - VACINACAO INFANTIL, COVID-19

Figura 7: Propaganda 4 - Vacinac¢éao infantil, covid-19

VA o
cc—o e
% INFANTIL

o @
&= o
()
~ & - we
VACINACAO s s o
ESVITTS  Maiwvnizacao ARRASTE PARA O LADO B> 55 bbb b b b

FONTE:https://www.instagram.com/p/CIUQ2_1ug2m/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=
MzRIODBINWFIZA== Publicado em: 23/11/2022

Na propaganda 4, da prefeitura municipal de Jaboatdo, observa-se uma
construcéo de ideias elaboradas a partir de cores e imagens, essas semioses juntas
com a escrita completam o texto e tornam ele rico. As cores utilizadas sdo um misto
de suavidade com forca trazendo o contraste necessario para que o interlocutor
entenda de que se trata de algo sério mesmo que o0 assunto seja sobre criancas.

Em primeiro plano, encontram-se o desenho de criangas entre zero e dois anos,
o informativo nas cores branca e roxa, e também na cor azul ha algumas imagens do
virus, a analise da propaganda 4, mostra uma mistura simples, porém eficaz de
elementos linguisticos e imagéticos. Ao ilustrar a idade das criancas através do
desenho, a propaganda se torna mais atrativa, e pode desenvolver melhor seu
objetivo que é o de incentivar a vacinagcao em criancas de 6 meses a 2 anos.

Segundo Marcuschi:

Na compreensdo influenciam questfes textuais, pragmaticas
cognitivas, interesses e outros fatores, tais como conhecimento do
leitor, género e forma de textualizacdo. Por isso a compreensdo do
texto € uma questdo complexa que envolve ndo apenas fendmenos
linguisticos, mas também antropoldgicos, psicoldgicos e factuais. As
inferéncias lidam com as relagdes entre esses conhecimentos e
muitos outros aspectos. (2008, p 249)
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Para um melhor entendimento dessa propaganda o leitor precisaria de
conhecimentos técnicos e culturais, técnicos , para saber sobre o virus e suas
consequéncias e culturais para compreender sobre a vacinacao e seus beneficios,
porém durante o periodo da pandemia causada pelo virus da covid 19, no ano de
2021, ano em que esta propaganda foi veiculada, muitas noticias falsas estavam
sendo veiculadas através de redes sociais, entre elas a de que tomar a vacina contra
esse virus poderia ser muito prejudicial para as criangas. Nesse sentido veicular e
incentivar a vacinagéao infantil era algo de fundamental importancia para a sociedade.

Em relacéo a tipografia, que se encontra toda no primeiro plano, ha na parte
superior, a frase “vacinagao contra a covid-19 infantil” nas cores roxa e branca, sendo
metade da frase na cor roxa e a outra parte na cor branca, onde a letra “0” da palavra
“contra”, encontra-se com um destaque maior e achatado horizontalmente, podendo
ser interpretado nesse caso como um reforco de que a vacina serve para uma ajuda
contra o virus, e ndo é feita para prejudicar pessoas. Abaixo da essa frase, em roxo
esta escrito a idade das criancas aptas a serem vacinadas “06 meses a 2 anos”.

Ainda sobre os elementos do primeiro plano, na parte inferior esquerda
encontram-se justa postas a logomarca de Jaboatdo, o simbolo do sus, a logo da
vacinacao e da imuniza¢ao nacional.

O segundo plano é dividido em duas cores separadas verticalmente. Sendo
uma cor acinzentada e a outra lilas. Essas cores podem simbolizar a suavidade pela
questao do publico ser infantil, porém fazendo o contraste do roxo nas letras principais,

alertando sobre a importancia e urgéncia da vacinacao.
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BASES DE
INFERENCIA

TIPOSDE CONTEGDODE
CONHECIMENTOS
TEXTUAL CONTEXTUAL | SonHeciMentos e
incentivar a vacinagéo
entre criangas de 6 Cultural. Dos riscos
meses a 2 contra a da Covid-19.
covid-19.
Autoria-Propaganda
institucional de autoria
No primeiro plano, na | da  prefeitura  do Vacinagéio em
parte  superior - | ghoaqtéo, publicada na criancas de 6
vacinagdo contra @ . Cultural. 5
N . . pégina do INSTAGRAM meses a2
covid-19 - infantil 6 em..]./2022 anos
mesesa2anos. | ~ T ’ )
Interlocutores -
populagéo do municipio.
Abaixo do titulofslogan Covid-19 e
- infantil - 6 meses a Cultural e técnico. vacinagdo em
dois anos. criangas.
Na parte inferior lado
esquerdo encontram-se
a justa postas a Covid-19 e
logomarca de Jaboat&o, Cultural. vacinagdo.

o simbolo do sus, a logo
da vacinago e da
imunizagdo nacional.

Criangas de 6 meses a
dois anos em suas fases
de crescimento e alguns
virus representando o
Covid-19.

Cultural e técnico.

Virus Covid-19.

Existem 2 elementos
imagéticos principais em
primeiro plano - as
criangas em diferentes
idades e os virus da
covid-19.

Cultural e técnico.

Virus Covid-19,




Quadro 9: quadro sinoptico da analise da propaganda 4
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BASES DE
INFERENCIA

TEXTUAL

CONTEXTUAL

TIPOS DE
CONHECIMENTOS

PREVIOS REQUERIDOS

CONTEODO DE
CONHECIMENTOS
PREVIOS

ELEMENTOS
IMAGETICOS
Estrutura

Primeiro plano - Na parte
inferior, encontram-se 4
logomarcas (que tem
elementos verbais e néo
verbais, a primeira logo é
sobre vacinagGo da
covid-19 em Jaboatdo
dos Guararapes,
apresenta além da parte
gréfica, uma injegdo
dentro da letra O. A
segunda logo é sobre o
projetc  nacional de
imunizagdo, também
com a injegGo na parte
grdfica, aterceiralogo éa
do sus, que apresenta
uma cruz como simbolo
imagético e a quarta logo
é da prefeitura municipal
de Jaboatéo.

Cultural.

Logomarcas de
instituigées e
programas sociais
municipais e
nacionais.

O segundo plano é
dividido em duas core
separadas verticalmente.
Sendo uma cor
acinzentada e a outra
lilas. Essas cores podem
simbolizar a suavidade
pela questdo do puablico
ser infantil, porém fazendo
o contraste do roxo nas
letras principais,
alertando sobre a
importancia e urgéncia
da vacinagdo.

Cultural.

Fonte: producéo propria.
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7.5ANALISE DA PROPAGANDA 5 - VACINACAO INFANTIL — TURNO ESTENDIDO

Figura 8: Vacinacao Infantil — turno estendido

TURNO ESTENDIDO |
Vaocinoacao Infontil
de 5 a 11 anos” '

NS5 25/03
oh as 22h

- Shopping Patteo L2
- Vila Olimpica

-~

OLINDA ==

VACINA

conT EOVID=TS

Fonte:https://www.instagram.com/p/Cbfkhxar70a/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBIN
WFIZA== publicada no Instagram em 24/03/22

No exemplar de propaganda institucional 5, de autoria da prefeitura do Olinda,
cujos interlocutores sdo 0s municipes, tem como objetivo comunicacional incentivar
a vacinacao entre criancas de 5 a 11 contra a covid-19.

Quanto ao valor da informagéo, pode-se observar que nela ha em equilibrio
entre elementos linguisticos e imagéticos, além das cores que também tem sua
relevancia, a propaganda 5 apresenta dois planos. O primeiro plano apresenta
elementos imagéticos na parte superior, um sol e uma lua, representando a duracéo
do turno estendido para as vacinas. Nesse caso para entender a referéncia, o
interlocutor teria que fazer uma comparacdo dos elementos sol e lua indicando
duracéo de tempo.

De acordo com os principios da GDV os elementos centrais e maiores tem a
tendéncia de carregar um maior peso semantico, nessa propaganda o que esta em
destaque na parte central sdo elementos linguisticos que trazem as informag¢des como
o turno estendido e que a vacinacao infantil seria de das idades entre 5 a 11 anos, 0
local em que estaria ocorrendo, e uma frase de jargéo escrita “crianga vacinada,

crianga protegida”, a disposi¢cao das informagdes ocorreu da seguinte forma: escrito
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de branco com destaque em cor de laranja, o0 nome turno estendido. Abaixo, em fonte
maior e azul a frase, vacinacgdao infantil, e abaixo em fonte menor amarela a idade de
5 a 11 anos, na cor amarela.

Na parte inferior ao titulo do lado esquerdo encontra-se o slogan “crianga
vacinada, criancga protegida” nas cores azul escuro, azul claro, laranja e amarelo, essa
mistura de cores pode representar a diversidade das criancas e o colorido que faz
parte da infancia” e no lado direito do slogan, a data do evento e o local em que esti
ocorrendo a vacinagao. Todas essas informac¢des encontram-se na parte central da

propaganda, para dar uma maior énfase nas informacdes a serem passadas.
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Quadro 10: quadro sinoptico da analise da propaganda 5

TIPOS e NTEGDODE
BASES DE A co DE
INFERENCIA TEXTUAL CONTEXTUAL ntwmnmsqumum OONI.I.IGIHIN'I'OO
Incentivar a vacinagédo
Dos riscos
entre criangas de 5 a 11 Cultural. da Covid-19.

contra a covid-19.

No primeiro plano, na
parte superior — “turno
estendido, vacinagéo
infantil, de 5 a 11 anos”

Autoria -Propaganda
institucional de autoria
da prefeitura do Olinda,
publicada na péagina do
INSTAGRAM em ...[..[2022,
Interlocutores -
populagéo do municipio.

Cultural e técnico.

Abaixo do titulofslogan-
Data do evento e o local
em que estd ocorrendo
a vacinagdo

Cultural e técnico.

Festa Junina
Nordestina fora
de época.

Acima da imagem de
uma vacinag, que tem
um rostinho coloridos e
sorridentes, encontra-se
um slogan que diz
“crianga vacinada,
crianga feliz” e na parte
inferior esquerda a
logomarca da prefeitura
de Olinda.

Cultural e
representagao
de cores.

Na parte superior da
propaganda ha duas
imagens, na metade
superior esquerda, um
sol e na metade superior
direita, uma lua,
representando o turno
estendido da vacinagdo.

Cultural,

Na parte inferior do lado
esquerdo, ainda em
primeiro plano, ha o
desenho de uma seringa
com o rostinho
sorridente, destacada,
representando a vacina
contra o covid-19.

Cultural e técnico.

Primeiro plane - Na
parte inferior, além dos
elementos ja citados, ha
no canto direito as

Logomarcas  de

virus no tom de azul,
representando o virus
da covid.

logomarcas (que tem Cultural e técnico. instituigdes e
elementos verbais e ndo programas sociais
verbais) da vacinagéo municipais.
ELEMENTOS em Olinda e da
IMAGETICOS prefeitura de Olinda.
Estrutura
O segundo plano é
dividido em  vdrios
semicirculos em varios
tons de azul e dois de . ;
amarelo, além de ormas de
algumas imagens de Cultural geométrico. semicirculos.

/

Fonte: producéo prépria.
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8 ANALISE DE DADOS

Na analise dos dados, foram construidos quadros sindpticos com as respostas
dadas por cada estudante voluntario nas questdes abertas e de multipla escolha. Esse
quadro apresenta as respostas destacadas em diferentes cores para agilizar a leitura.
Nas questdes abertas, as respostas corretas (com base textual) estdo com destaque
em verde e as erradas (sem base textual) estdo com destaque em vermelho. Nas
questdes fechadas, cada opgao de resposta corresponde a uma cor: letra a) azul, b)
vermelha, c) amarela e d) verde. Essas cores, das questdes de multipla escolha, foram
geradas automaticamente pelo grafico que do “google forms”, uma ferramenta
disponibilizada na internet, pela plataforma do Google.

As expectativas de respostas por nos apresentadas antes das analises servem
como parametros para a verificagdo das inferéncias que os voluntarios demonstraram
em suas respostas apos leitura das propagandas apresentadas a eles durante a
sequéncia didatica. Usamos como base para a analise das respostas a taxionomia de
Marcuschi (2008), em relagao aos Horizontes de Compreensao, considerando trés
camadas, a saber: (1) inferéncias possiveis, (2) extrapolagao e (3) falseamento.
Para tanto, verificaremos, nas questbes abertas, para a categoria 1, a mengéo de
palavras e /ou expressoes de base textual ou contextual. Para as categorias 2 e 3,
verificaremos a mengao de informacbes sem base textual e contextual. Nas
questdes de multipla escolha, verificaremos a indicagcdo do gabarito previamente

definido para cada uma.

8.1 ANALISE DAS PROPAGANDAS: QUESTOES E RESULTADOS

8.1.1PROPAGANDA 1 - Festa Junina fora de época

Expectativas de respostas — Propaganda 1 — atividade de diagnose

1. Dino tem um bal&o de fala ligado a boca dele, onde se |é a frase "Querida, voltei! E
ja td com a roupa de ir!" uma outra versao para a frase que o personagem Dino, da
série televisiva ‘Familia Dinossauro’, dizia, tendo o verbo ‘voltei’, no lugar do verbo
‘cheguei’, além de uma parte a mais, “E ja t6 com roupa de ir!”. No caso da

propaganda, Dino esta com roupa de ir para onde?
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e Nessa questdo o aluno precisaria do conhecimento sobre as festividades locais,
0 conhecimento cultural sobre a festa junina é imprescindivel, aqui o aluno
poderia responder que a roupa utilizada por Dino € condizente com os trajes
utilizados na festa de S&o Joao, visto que roupas em xadrez sdo bastante
utilizadas nessa época.

2. Observe as cores que predominam na imagem e responda: estdo adequadas ao
tema do texto? Por qué?

« Da mesma forma que na questdo anterior, aqui o conhecimento prévio
requerido é o cultural, sobre a festa regional que ocorre aqui no Nordeste,
normalmente durante esse periodo sdo utilizados bandeirolas, balGes
decorativos, lacos de fita e chapéus com cores bastante vibrantes e diversas,
portanto as cores utilizadas nas propagandas estao de acordo com as que sao
utilizadas no séo Jodao.

3. Nesse exemplar de propaganda institucional, aparece texto verbal associado a
imagens. A parte principal do texto verbal e do slogan: “Viva a Guararapes em ritmo
de #acabanao,SaoJoao!”. Analise a propaganda e responda: qual dos elementos da
imagem esta mais relacionado ao tema do tema?

A) O dinossauro.

B) O olhar do dinossauro para o interlocutor.
C) O sorriso do dinossauro.
D) A roupa do dinossauro.

Resposta correta: D) a roupa do dinossauro

Expectativa de resposta: Nesta questao, espera-se que o estudante seja capaz de

inferir qual elemento da imagem esta mais relacionado ao tema do S&o Jodo com
base no texto verbal associado. O slogan "Viva a Guararapes em ritmo de #acabanao,
Sao Joado!" sugere uma celebracao festiva, tipica das festividades juninas. Assim, o
aluno deve identificar o elemento da imagem que esta mais alinhado com essa
tematica festiva. A resposta correta € a letra D) A roupa do dinossauro, uma vez que
0 uso de trajes tipicos do Sdo Jodo, como uma camisa xadrez, esta diretamente

relacionado ao contexto festivo sugerido pelo slogan.

4. A data em que a propaganda foi publicada e a expressdo "Em ritmo de

#AcabanaoS&aoJodo!" tem uma correlacdo. Qual é?
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« A correlacéo entre a data de publicacéo da propaganda e a expressado em ritmo
de "acaba ndo, S&o Joao", ocorre porque a propaganda trata de uma festa junina
fora de época, em 2 de julho, uma vez que o normal € essa festa acontecer no
més de junho. Essa inferéncia depende de um conhecimento cultural geogréfico
ligado a festas populares do nordeste do Brasil. Além disso, o personagem Dino,
de uma famosa série televisiva, aparece — usando camisa xadrez —, sorridente,
em primeiro plano, centralizado, com o olhar dirigido ao interlocutor. Esse
personagem repetia, a cada episodio, o borddo: "Querida, cheguei”, que aparece
alterado na propaganda para "querida, voltei". O reconhecimento desse bordao
exige conhecimento cultural midiatico. A escolha do verbo ‘voltei’ esta ligada a
volta da festa de S&o Jodo. ApOs o bordao, aparece uma expressdo muito
recorrente na linguagem de redes sociais da Internet, "ja t6 com a roupa de ir",
cujo conhecimento fomenta a inferéncia de vivéncias de letramento digital das
pessoas que atualmente acessam a rede mundial de computadores. O segundo
plano, dividido em duas partes (superior e inferior) com cores contrastantes,
apresenta linhas que compdem o que parece ser parte de um tridangulo que se
sobrepbe a parte inferior, constituido por linhas que formam um quadrado.

Lembram formas de bandeirolas de festas de Sao Jodo.

Quadro 11: Respostas sobre a Propaganda 1 - Atividade de diagnose

e
VOLUNTARIOS PERGUNTA 1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO1

ALUNO 2

ALUNO 3

ALUNO 4




Quadro 12: Respostas sobre a Propaganda 1 - Atividade de diagnose

A’OLUNTARIOS

ALUNO 5

ALUNO 6

ALUNO 7

ALUNO 8

ALUNO 9

ALUNOC 10

ALUNOTI

ALUNO 12

ALUNO 13

ALUNO 14

ALUNO 15

PERGUNTA1

PERGUNTA 2 PERGUNTA 3

Fonte: producao propria.

PERGUNTA 4
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8.1.1.1 Graficos dos resultados (Analise quantitativa)

Questao 1

Figura 9: Gréfico questao 1, propaganda 1

~ B

Dino tem um baldo de fala ligado & boca dele,
onde se |é a frase "Querida, voltei! E ja t6 com a
roupa de ir!" uma outra versdo para a frase que o
personagem Dino, da série televisiva ‘Familia
Dinossauro’, dizia, tendo o verbo ‘voltei’, no lugar
do verbo ‘'cheguei’, além de uma parte a mais, “E
jé tdé com roupa de ir!”. No caso da propaganda,
Dino est& com roupa de ir para onde?

Com base contextual.

Sem base contextual.

Fonte: producao prépria

O primeiro gréfico, representando o resultado da diagnose, revela uma diviséo
equilibrada entre as respostas baseadas em contexto (53%) e aquelas sem
embasamento contextual (47%). Essa proporcédo sugere que o0s resultados ndo sao
tdo otimistas quanto poderiam ser, indicando que h& é&reas para melhoria na
compreensao dos alunos. Enquanto pouco mais da metade dos estudantes
demonstrou habilidade em fazer inferéncias a partir do contexto da propaganda, uma
significativa parcela deles deu respostas sem base contextual, o que sugere
dificuldades em relacionar os elementos linguisticos (fala do personagem no baléao)
aos elementos imagéticos apresentados na propaganda (camisa xadrez usada pelo
personagem) e com seu conhecimento prévio.

Essa constatacdo ressalta a importancia de fortalecer o ensino e a
compreensao do contexto cultural e midiatico entre os alunos, garantindo que todos
possuam as habilidades necessarias para interpretar eficazmente textos multimodais.
A andlise dos dados sugere que embora alguns alunos tenham demonstrado
compreensao satisfatoria e capacidade inferencial acerca do tema, outros enfrentaram

dificuldades em relacionar os elementos da propaganda ao contexto cultural da festa
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junina. Isso destaca a necessidade de estratégias diferenciadas de ensino para
atender as necessidades especificas dos alunos e promover uma compreensao mais

profunda e consistente. Vejamos os resultados encontrados a partir da questéo 2.

Questao 2
Figura 10: Grafico questdo 2, propaganda 1
Observe as cores que predominam na imagem e
responda: estdo adequadas ao tema do texto?
Por qué?
Com base contextual.
Sem base contextual.

Fonte: producéo prépria

A andlise do gréafico em relacdo a questao sobre as cores predominantes na
imagem da propaganda apresenta iguais percentuais de acertos e erros da questao
1. Novamente, uma divisdo preocupante entre o0os estudantes em relacdo ao
embasamento contextual de suas respostas, evidenciando um desafio significativo em
termos de inferéncia no que diz respeito ao tema da propaganda.

Dos dados apresentados, 53% dos estudantes responderam com base
contextual, indicando que conseguiram relacionar as cores da imagem com o tema do
texto e justificar sua adequacao dentro do contexto cultural do S&o Joao. Isso sugere
uma capacidade por parte desses alunos de fazer inferéncias apropriadas, aplicando
seu conhecimento cultural e visual para interpretar a mensagem da propaganda.

No entanto, uma significativa parcela de 47% respondeu sem qualquer base
contextual, o que revela uma lacuna na compreensao e na capacidade inferencial dos
alunos. Essa falta de embasamento contextual pode indicar uma dificuldade em
interpretar, mais uma vez, os elementos visuais apresentados na propaganda dentro

do contexto cultural esperado. Marcuschi categoriza essa capacidade de inferéncia
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como parte do primeiro horizonte de compreenséo, onde os alunos sao capazes de
fazer inferéncias possiveis com base no contexto fornecido.

A andlise do gréfico destaca a necessidade de reforgar o ensino de habilidades
de inferéncia, conforme proposto por Marcuschi, € promover uma compreensao mais
profunda do contexto cultural entre os alunos, o que envolve o trabalho imagem-texto

também, e todos o0s aspectos presentes na materialidade.

Questéao 3

Figura 11: Grafico questdo 3, propaganda 1

4 N

Nesse exemplar de propaganda institucional,
aparece texto verbal associado a imagens. A
parte principal do texto verbal e do slogan:
“Viva a Guararapes em ritmo de
#acabando,SdoJodo!”. Analise a propaganda e
responda: qual dos elementos da imagem esta
mais relacionado ao tema do tema?

O dinossauro.
O olhar do dinossauro para o interlocutor.
O sorriso do dinossauro.

A roupa do dinossauro.

Fonte: producéo prépria

O gréfico relacionado a questdo sobre a relacdo dos elementos da imagem com
o tema da propaganda revela uma clara tendéncia por parte dos estudantes em
identificar a roupa do dinossauro como o elemento mais relacionado ao tema do texto.
Dos dados apresentados, a grande maioria, ou seja, 93,3% dos estudantes,
selecionaram corretamente ‘a roupa do dinossauro’ como o elemento imagético mais
relevante para o tema do Sao Jodo. Essa predominancia de respostas em favor da
roupa do dinossauro reflete compreenséao por grande parte dos alunos voluntarios
sobre os elementos visuais que contextualizam o tema da propaganda, o que nao
ocorreu na primeira questdo, quando apenas 53% dos voluntarios demonstraram
reconhecer a camisa xadrez do personagem como um item associado a festas juninas.
Levantamos duas hipoteses para esses resultados dispares: (1) a primeira questao

tem como foco a fala do personagem, ou seja, um elemento linguistico, e ndo ha, na
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pergunta, um direcionamento para 0s elementos imagéticos. (2) A segunda questao
dirigiu a atencao dos voluntarios para os elementos imagéticos. Além disso, o fato de
a questdo ser de multipla escolha, apresentando alternativas, pode ter facilitado a
guantidade maior de acertos, uma vez que, entre as opg¢oes (dinossauro, olhar, sorriso
€ roupa), apenas a ‘roupa’ esta diretamente ligada ao tema. As alternativas também
delimitaram as possibilidades de inferenciacdo dos estudantes, além de possibilitar a
eliminacdo de respostas menos adequadas a analise que pede a questao.

Apenas uma pequena parcela dos estudantes, representando 6,7% das

respostas, optaram pela alternativa "o olhar do dinossauro para o interlocutor"”.

Questao 4

Figura 12: Grafico questdo 4, propaganda 1

4 )

A data em que a propaganda foi publicada e a
expressdo "Em ritmo de #AcabanaoS&oJodo!”
tem uma correlagéo. Qual é?

Com base contextual.

. Sem base contextual.

Fonte: producgédo propria

A analise dos dados do ultimo gréafico em relacao a questédo sobre a correlacdo
entre a data da propaganda e a expressao "Em ritmo de #acabandoSaoJoao!" revela
uma notavel discrepancia entre as respostas com base contextual e aquelas sem base
contextual, o que pode ser compreendido a luz da teoria de inferéncia de Marcuschi.
Dos dados apresentados, 80% das respostas foram classificadas como sem base
contextual, enquanto apenas 20% foram consideradas com base contextual. I1sso
indica que a maioria dos estudantes pode néo ter conhecimento sobre as datas das

festas juninas, que ocorrem no més de junho.
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A auséncia de referéncias contextualizadas nas respostas sugere uma lacuna
na habilidade dos alunos em interpretar e compreender os elementos culturais
presentes na propaganda, o que esté diretamente associado a capacidade inferencial
discutida por Marcuschi. Os estudantes podem ter enfrentado desafios ao conectar os
elementos visuais da imagem ao tema do S&o Jodo devido a possivel falta de
familiaridade com as tradi¢cdes culturais regionais ou a dificuldade em aplicar seu
conhecimento prévio sobre o assunto para fazer inferéncias adequadas.

Por outro lado, os poucos estudantes que forneceram respostas com base
contextual demonstraram uma compreensdo profunda do contexto cultural e foram
capazes de aplicar esse conhecimento para identificar o elemento mais associado ao
S&o0 Joado na imagem, que seria a sanfona. Esses resultados destacam a importancia
de abordagens educacionais que visem aprimorar as habilidades de compreenséo
contextual e inferencial dos alunos, conforme sugerido pela teoria de Marcuschi,
especialmente em contextos de interpretacdo de textos multimodais com referéncias
culturais especificas.

As analises realizadas revelam que, embora alguns alunos tenham
demonstrado habilidades de compreensdo contextual e inferencial, uma parte
significativa deles parece enfrentar dificuldades em aplicar essas habilidades de forma
consistente ao interpretar textos multimodais com referéncias culturais especificas,
como a propaganda "Festa Junina fora de época". Isso sugere a necessidade de um
ensino mais robusto e abrangente que desenvolva tanto o conhecimento cultural
guanto as habilidades de inferéncia dos alunos.

Além disso, as discrepancias nos resultados parecem mostrar alunos com
diferentes niveis de compreenséao de textos multimodais, pois, por meio das analises,
percebe-se que a maioria dos voluntarios obteve melhor desempenho ao focar na
camisa xadrez. Embora tenham havido equivocos nas questdes que envolviam
elementos verbais, como a frase proferida pelo personagem ou a interpretacdo das
cores em relacdo ao tema, a questdo imageética, relacionada a vestimenta do
personagem, foi mais clara para eles. Essa diferenca pode indicar que a inferéncia é
mais acessivel quando se trata de elementos ndo verbais, ressaltando as dificuldades
encontradas na compreenséao de elementos textuais.

Logo, € perceptivel que os estudantes oscilam em sua capacidade inferencial,
ora demonstrando compreender o contexto da propaganda como uma festa de Sao

Jodo, ora demonstrando ndo ter esse entendimento. Essa variacdo sugere a
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necessidade de uma abordagem pedagodgica mais consistente e direcionada, que
desenvolva habilidades de inferéncia tanto para elementos verbais quanto nao

verbais, visando a uma compreensdo mais completa e precisa dos textos multimodais.

8.1.2 PROPAGANDA 2 - PROTOCOLO VIOLETA

Expectativas de respostas — Propaganda 2 — Protocolo violeta

1) Nesse exemplar de propaganda, ha a ilustracdo de um punho fechado e erguido,
em um fundo violeta e uma mensagem institucional na forma verbal. Pergunta-se,
acerca dela, qual € a mensagem transmitida pela presenca da mao erguida com punho
fechado na propaganda.

a) Apoio a diversidade cultural

b) Celebracéo da liberdade de expressao

c) Apoio aos direitos das mulheres

d) Incentivo a prética esportiva

Resposta correta: ¢c) Apoio aos direitos das mulheres

Expectativa _de resposta: Nesta questdo € esperado que o estudante faca a

inferéncia da mensagem transmitida pelo punho fechado, essa € um tipo de linguagem
nao verbal e nesse contexto esta relacionada a apoio, unido... o tipo de conhecimento
aqui requerido seria o cultural. Nesse contexto esse sinal esta se referindo ao apoio
dos direitos das mulheres, haja visto o tema da propaganda ser relativo ao respeito as

mulheres.

2) Qual é arazao para o destaque das cores amarela e branca nos nomes "Protocolo”
e "Violeta"?

a) Representacéo de cores favoritas da regido

b) Reforco do destaque dos titulos

c) Influéncia de tendéncias de design contemporaneo

d) Indicagéo de temas relacionados a natureza

Resposta correta: b) Refor¢co do destaque dos titulos
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Expectativa de resposta: Nesta questéo, a intencionalidade é que o estudante seja

capaz de identificar o proposito do destaque nas cores e no tamanho, do nome

“protocolo violeta”.

3) Nessa propaganda ha uma méao com punho fechado, a cor da méo pode sugerir

algo? o que? (Questao aberta)

Expectativa de resposta: A inferéncia aqui esta relacionada ao tom da pele. Sabe-

se que a propaganda esté relacionada a violéncia contra a mulher, porém sabemos
gue a mulher negra sofre mais violéncia que a mulher branca.

Em uma reportagem do jornal UFJN noticias® ha um relato de que mulheres negras
sdo as maiores vitimas em casos de violéncia. De acordo com uma essa pesquisa
feita na UFJN, a realidade de mulheres negras no Brasil € preocupante: mais de 12
milhdes de mulheres negras ja foram vitimas de violéncia, correspondendo a 65,6%
do total de 18 milhdes de mulheres vitimas no pais.

Sendo assim, a cor da mao em tom mais escuro pode indicar que as mulheres negras
sdo as que mais sofrem com a violéncia, no Brasil. Iremos considerar como
inferéncias possiveis (base contextual) caso o aluno utilize em suas repostas
palavras como: preconceito, racismo ou seus sinbnimos. Outras palavras ou
contextos serdo considerados falseamento ou extrapolacdo (sem base

contextual).

4)Por que o fundo na cor violeta pode ser considerado relevante para a mensagem
transmitida na propaganda?
a) Representa a unido de diferentes ideias
b) Indica um evento festivo na cidade
c) Porgue reflete a simplicidade, delicadeza e elegancia associadas as mulheres
d) Sinaliza a importancia do equilibrio ambiental
Resposta correta: c¢) Por que reflete a simplicidade, delicadeza e elegancia

associadas as mulheres

6 Para ler o material na integra, acessar: https://www2.ufjf.br/noticias/2023/11/24/mulheres-negras-sao-
as-maiores-vitimas-em-casos-de-violencia/ (acessado em 01-03-2024)
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Expectativa_de resposta: O conhecimento prévio requerido nessa questdo € o

cultural e a percepcédo sobre cores. A cor violeta é utilizada para representar a

delicadeza e feminidade da mulher.

Quadro 13: Respostas sobre a propaganda 2 - Protocolo violeta

/VOLUNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNOI1

ALUNO 2

ALUNO 3

ALUNO 4

ALUNO 5

ALUNO 6

ALUNO 7
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Quadro 14: Respostas sobre a propaganda 2 - Protocolo violeta

KIOLUNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO 8

ALUNO 9

ALUNO 10

ALUNO T

ALUNO 12

ALUNO 13

ALUNO 14

ALUNO 15

Fonte: producao propria
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8.1.2.1 Gréficos de resulatados por questdes:

Questédo 1
Figura 13: Grafico questdo 1, propaganda 2

Nesse exemplar de propaganda, ha ailustragéo
de um punho fechado e erguido, em um fundo
violeta e uma mensagem institucional na
forma verbal. Pergunta-se, acerca dela, qual &
a mensagem transmitida pela presenga da
mdo erguida com punho fechade na
propaganda.

a) Apoio & diversidade cultural.

b) Celebragéo da liberdade de expresséo.

c) Apoio aos direitos das mulheres.

d) Incentivo & prética esportiva.

Fonte: producéo prépria.

A andlise do grafico em relacédo a questdo sobre a mensagem transmitida pela
presenca da mao erguida com punho fechado na propaganda revela que a maioria
dos estudantes, representada por 73,3% das respostas, identificou corretamente a
mensagem como "apoio aos direitos das mulheres". Isso sugere que a maioria dos
alunos foi capaz de fazer a inferéncia correta sobre o tema da propaganda, com base
no contexto apresentado na propaganda.

Essa alta porcentagem de respostas corretas reflete uma compreensao por
parte dos alunos sobre o significado simbdlico do punho erguido, associando-o ao
apoio aos direitos das mulheres. A interpretacdo demonstra a capacidade dos alunos
de reconhecer e aplicar conhecimentos culturais pertinentes para compreender
mensagens nao verbais em contextos especificos relacionados a propaganda. A
origem desse gesto € a luta contra o racismo, o que pode ser interpretado como uma
conexdo com a ideia de "luta" pelos direitos das mulheres, especialmente
considerando a situacdo das mulheres negras. Portanto, a questdo 1 ndo apenas

aborda o apoio aos direitos das mulheres, mas também pode ser vista como uma
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reflexdo sobre a luta pelos direitos das mulheres negras, evidenciando uma
compreensao mais profunda por parte dos alunos.

No entanto, é importante notar que uma parcela menor de estudantes,
representando 13,3% das respostas, interpretou erroneamente o simbolo como uma
"Celebracéo da liberdade de expressdo”, enquanto outros 13,3% entenderam como
"apoio a diversidade cultural”. Essas respostas indicam interpretacdes equivocadas
do contexto ou falta de conhecimento sobre o simbolismo associado ao gesto do
punho fechado. De acordo com a teoria da inferéncia de Marcuschi, a compreensao e
interpretacdo de mensagens dependem da capacidade do receptor de fazer
inferéncias a partir do contexto apresentado, 0 que ndo ocorre nas respostas dessa

parcela de estudantes.

Questao 2

Figura 14: Grafico questédo 2, propaganda 2

4 p

Qual é a razéo para o destaque das cores
amarela e branca nos nomes “Protocolo” e
"Violeta"?

a) Representagdo de cores favoritas da regiéo.
b) Reforgo do destaque dos titulos.
c) Influéncia de tendéncias de design contemporéaneo.

d) Indicagdo de temas relacionados & natureza.

Fonte: producéo prépria.

A analise do grafico revela que a grande maioria dos estudantes, representando
73,3% das respostas, identificou corretamente a razao como sendo o "refor¢co do
destaque dos titulos”. Isso sugere que a maioria dos alunos compreendeu a intencao
por tras do destaque nas cores e no tamanho dos nomes na propaganda. Essa alta
porcentagem de respostas corretas indica uma compreensao eficaz por parte dos

alunos sobre como elementos visuais como cores e tamanho podem ser utilizados
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para chamar a atencdo do espectador e destacar informacgfes importantes em uma
propaganda.

Essa interpretagdo demonstra a capacidade dos alunos de reconhecer
estratégias de design grafico comuns em materiais de comunicacdo visual, mesmo

gue ndo tenham conhecimento acerca dessas estratégias teoricamente.

Questéao 3
Figura 15: Grafico questdo 3, propaganda 2
Nessa propaganda h@ uma méo com punho
fechado, a cor da méo pode sugerir algo? o que?
Com base contextual.
Sem base contextual.

Fonte: producéo prépria.

O gréfico sobre a sugestao que a cor da méao pode trazer na propaganda revela
gque a maioria dos estudantes, representando 60% das respostas, identificou
corretamente que o tom mais escuro da mao sugere que as mulheres negras sdo as
gue mais sofrem com a violéncia. Isso demonstra que a maioria dos alunos foi capaz
de fazer uma inferéncia contextual relevante, utilizando conhecimentos sobre a
realidade social e estatisticas relacionadas a violéncia contra mulheres negras no
Brasil.

Essa alta porcentagem de respostas com base contextual indica uma
compreensao eficaz por parte dos alunos sobre como interpretar elementos visuais
em uma propaganda a luz de questbes sociais mais amplas, como o racismo e 0
preconceito. Eles conseguiram fazer uma conexao entre o tom da pele da mé&o na

propaganda e a realidade de violéncia enfrentada pelas mulheres negras.
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40% das respostas, entretanto, mostram que boa parte dos estudantes nao
conseguiu fazer essa inferéncia contextual e forneceu respostas sem base contextual.
Isso sugere uma possivel falta de compreensédo sobre a relagdo entre o tom da pele
na propaganda e a questdo mais ampla da violéncia contra mulheres negras, embora

seja algo bastante presente no contexto contemporaneo brasileiro.

Questéao 4

Figura 16: Grafico questéo 4, propaganda 2

- ™

Por que o fundo na cor violeta pode ser
considerado relevante para a mensagem
transmitida na propaganda?

a) Representa a unido de diferentes ideias.
b) Indica um evento festivo na cidade.

c) Porque reflete a simplicidade, delicadeza
e elegdncia associadas as mulheres.

d) sinaliza a importancia do equilibrio ambiental.

Fonte: producéo prépria.

A andlise do grafico relacionado a questao sobre o fundo na cor violeta e sua
relevancia para a mensagem transmitida na propaganda revela, por fim, que a maioria
dos estudantes, representando 66,7% das respostas, identificou corretamente que o
violeta reflete a simplicidade, delicadeza e elegancia associadas as mulheres. Isso
sugere que a maioria dos alunos compreendeu a associacao cultural da cor violeta
com caracteristicas femininas e foi capaz de aplicar esse conhecimento na
interpretacdo da mensagem da propaganda.

ApoOs analisar os dados obtidos nas quatro perguntas, embora, no geral, o
desempenho dos voluntarios tenha sido melhor na andlise da propaganda 2, em
relacdo ao seu desempenho na analise da propaganda 1, é possivel identificar
algumas fragilidades deles em relacéo as habilidades de inferenciacédo propostas por

Marcuschi, considerando-se esse tema. Em primeiro lugar, observamos que menor
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parcela os alunos demonstraram dificuldades em fazer inferéncias com base
contextual. Isso sugere uma falta de compreensdo sobre como relacionar 0s
elementos visuais da propaganda ao contexto apresentado. Além disso, houve uma
tendéncia dos alunos em fornecer respostas sem base contextual, mesmo quando o
conhecimento prévio era necessario para inferir corretamente a mensagem
transmitida.

Por exemplo, na questdo 3, onde se esperava que os alunos inferissem a
mensagem transmitida pela cor da méao na propaganda, 60% responderam com base
contextual, indicando uma dificuldade em aplicar o conhecimento prévio sobre a
violéncia contra mulheres negras no Brasil. Outra fragilidade observada foi a
dificuldade dos alunos em fazer inferéncias precisas a partir de elementos visuais
especificos, como as cores e o destaque dos titulos na propaganda. Embora a maioria
tenha respondido corretamente a questdo 1, identificando o apoio aos direitos das
mulheres como a mensagem transmitida pela presenca do punho fechado, ainda

houve uma porcentagem consideravel de respostas sem base contextual (40%).

8.1.3 Propaganda 3 - Dia mundial da conscientizacdo do autismo.

Expectativas de respostas — Propaganda 3

1) Nessa propaganda, as maos de uma crianga estdo sobre as de um adulto e sobre
elas um coracdo em um quebra-cabecas. O simbolo inicialmente escolhido pela
Autism Speaks foi 0 quebra-cabeca, retratando uma peca solta com uma crianca
chorando, simbolizando a exclusdo de criangas com autismo na sociedade. Apo6s
criticas, foi substituido por uma versao com quatro pecas encaixadas, destacando os
diferentes espectros do autismo. Apés a apresentacdo da imagem, questiona-se que
mensagem é transmitida pela presenca das duas maos, uma de um adulto e outra de
uma crianga, segurando um coragcéo em formato de quebra-cabeca na propaganda?

a) Incentivo a pratica de atividades artisticas

b) Apoio a conscientizagdo sobre diversidade e a importancia de inclusao

¢) Promocéo de satude mental

d) Celebracéo de datas comemorativas
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Resposta correta: b) Apoio a conscientizagdo sobre diversidade e a

importancia de incluséo

Expectativa de resposta: Na imagem da propaganda 2, o conhecimento requerido

seria o cultural, visto que o simbolismo das duas m&os uma sobre a outra representa
acolhimento, e o técnico ja que o simbolo de representacdo do autismo € o quebra-
cabecas, e esse é um conhecimento mais especifico para quem estuda sobre esse

transtorno.

2) Por que a data de 2 de abril, em fundo amarelo e com fonte azul, pode ser relevante
para a mensagem sobre o autismo na propaganda?

a) Representa o inicio de uma campanha de conscientizagédo

b) Reflete a associa¢do do autismo com a cor verde

c) Indica a celebracéo do Dia Mundial da Conscientizacdo do Autismo

d) Simboliza um evento esportivo para criangas autistas

Resposta correta: ¢) Indica a celebra¢cédo do Dia Mundial da Conscientizagao

do Autismo

Expectativa de resposta: A interpretacdo nesta questao esta relacionada com o dia

mundial da conscientizacao do autismo, titulo que se encontra ao lado da data “2 de
abril”. O conhecimento requerido seria o cultural. Questao de nivel basico, em que a
associacado deve ser feito por inferéncia, entre o espaco em que o titulo e a data

encontram-se dispostos na propaganda.

3)Qual a possivel relacdo entre a cor azul do slogan "Dia Mundial da Conscientizacao
do Autismo" e a conscientizacao sobre o autismo?

a) Representa a cor oficial do autismo

b) Refere-se a uma campanha especifica da prefeitura de Olinda

c) Indica o apoio a causas relacionadas a saude mental

d) Simboliza a natureza e a tranquilidade

Resposta correta: a) Representa a cor oficial do autismo

Expectativa _de resposta: o conhecimento requerido nessa questdo seria o

conhecimento técnico, visto que exige um conhecimento um pouco mais profundo

sobre o autismo, e sobre cores. A cor utilizada para representar o autismo é a azul.
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4) Por que o slogan "Com o respeito as diferencas, construimos um mundo plural e
melhor" pode ser considerado relevante para a mensagem transmitida na

propaganda? (Questao aberta)

Expectativa de resposta: Esta questdo € aberta, portanto iremos considerar como

inferéncias possiveis (base contextual) caso o aluno utilize em suas repostas
palavras como: igualdade, respeito, inclusdo, diversidades ou seus sinGnimos.
Outras palavras ou contextos serdo considerados falseamento ou extrapolacao

(sem base contextual).

Quadro 15: Respostas sobre a propaganda 3, Dia mundial da conscientizacdo do autismo.

/\IOLUNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO1

ALUNO 2

ALUNO 3

ALUNO 4

ALUNO 5

ALUNO 6

ALUNO 7

ALUNO 8




Quadro 16: Respostas sobre a propaganda 3, Dia mundial da conscientiza¢do do autismo.

AIOLUNTARIOS PERGUNTA 1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO 9

ALUNO 10

ALUNO 11

ALUNO 12

ALUNO 13

ALUNO 14

ALUNO 15

Fonte: produgéo propria.
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8.1.3.1 Gréficos de resulatados por questdes:
Questao 1

Figura 17: Grafico questéo 1, propaganda 3

4 2

Apos a apresentacdo da imagem,
questiona-se que mensagem é transmitida
pela presenga das duas mdos, uma de um
adulto e outra de uma crianga, segurando um
coragdo em formato de quebra-cabega na
propaganda?

a) Incentivo & prética de atividades artisticas.

. b) Apoio & conscientizagéo sobre diversidade e a
importancia de inclusGo

. c) Promogdo de salide mental.

d) Celebragéo de datas comemorativas.

Fonte producao propria.

Na analise da questdo 1, observa-se uma adesao consideravel dos estudantes
a resposta correta, indicando que compreenderam o simbolismo visual presente na
propaganda sobre autismo. A maioria expressiva, composta por 73% dos
participantes, identificou corretamente que a presen¢a das maos de uma crianga
sobre as de um adulto, segurando um coracdo em formato de quebra-cabeca,
representa apoio a conscientizacao sobre diversidade e a importancia de incluséo.
Essa resposta alinha-se com a expectativa de que os alunos fossem capazes de fazer
inferéncias sobre o significado simbdlico da imagem, também de sua capacidade de
compreensao de linguagem nao verbal, refletindo uma compreensao profunda do
contexto apresentado.

Entretanto, é relevante destacar a parcela dos estudantes que ndo conseguiu
inferir corretamente a mensagem presente na imagem, correspondente a 26,6% das
respostas. Esses selecionaram outras op¢des que ndo condizem com a mensagem
transmitida pela propaganda. Os dados evidenciam, nesse caso, que ainda existe uma
proporcao significativa de alunos que enfrentam desafios em fazer inferéncias
precisas a partir de elementos visuais e simbdlicos, mesmo diante de um contexto

cultural significativamente veiculado no meio social que a eles foi apresentado.
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Questao 2

Figura 18: Grafico questao 2, propaganda 3

4 ™

Por que a data de 2 de abril, em fundo amarelo
e com fonte azul, pode ser relevante para a
mensagem sobre o autismo na propaganda?

a) Representa o inicio de uma campanha de
conscientizagdo.

b) Reflete a associagéo do autismo com a cor
verde.

¢) Indica a celebragéo do Dia Mundial da
Conscientizagdo do Autismo.

d) simboliza um evento esportivo para ctiangas
autistas.

Fonte: producao propria

Na questdo 2, O contexto proposto sugere uma associacdo entre a data
destacada e a celebracdo desse dia especifico, marcado internacionalmente para
conscientizagdo sobre o Transtorno do Espectro Autista (TEA).

Dos dados apresentados no grafico, observamos que 60% dos estudantes
marcaram a alternativa correta (c) “Indica a celebragdo do Dia Mundial da
Conscientizagdo do Autismo”. Essa alta porcentagem indica um reconhecimento
significativo por parte dos alunos sobre a importancia dessa data para a
conscientizacdo e compreensao do autismo.

Por outro lado, os dados dos estudantes que escolheram a alternativa (a) e o
restante das respostas foi dividido entre as alternativas (b) e (d) sugerem uma certa
confusdo ou falta de clareza entre os estudantes em relacdo ao proposito especifico
da data de 2 de abril e sua ligacdo com a conscientizacdo do autismo, talvez pela falta

de conhecimento contextual acerca do tema.
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Questao 3

Figura 19: Grafico questdo 3, propaganda 3

4 )

Qual a possivel relagdo entre a cor azul do
slogan "Dia Mundial da Conscientizacéo do
Autismo” e a conscientizagdo sobre o autismo?

a) Representa a cor oficial do autismo

b) Refere-se a uma campanha especifica
da prefeitura de Olinda

¢) Indica o apoio a causas relacionadas &
satde mental

d) simboliza a natureza e a tranquilidade

Fonte: producéo prépria

A possivel relacé@o entre a cor azul do slogan "Dia Mundial da Conscientizagéo
do Autismo" e a conscientizacdo sobre o autismo pode ser compreendida pela
associacdo dessa cor como a cor oficial do autismo. Dos dados apresentados pelo
grafico, observamos que significativa parte dos estudantes, 53,3%, identificou
corretamente que a cor azul representa a cor oficial do autismo. Isso reflete um
conhecimento significativo sobre o tema e uma compreensdo adequada da
associacao entre a cor e a conscientizacao sobre o autismo. Talvez, a teméatica esteja
presente no contexto dos estudantes no meio escolar, o que explicaria sua capacidade
de inferenciacdo acerca dessa questao.

Ainda assim, 26,7% dos estudantes selecionaram a alternativa (d), e 20%
optaram pela alternativa (c). Essas respostas indicam uma certa confuséo ou falta de
clareza entre os estudantes em relacdo ao significado especifico da cor azul no
contexto da conscientizacdo sobre o autismo.

De acordo com o conceito de inferenciagéo mobilizado por Marcuschi, os dados
mostram que a maioria dos estudantes foi capaz de fazer inferéncias corretas sobre a
relacdo entre a cor azul e a conscientizag&o sobre o autismo, indicando que parte dos
estudantes consegue compreender 0 contexto representado na propaganda. Mas
46,7% de respostas incorretas sugere que quase metade dos alunos ndo foram
capazes de aplicar seu conhecimento prévio sobre o autismo e seus simbolos

associados para inferir a resposta correta.
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Questao 4

Figura 20: Grafico questdo 4, propaganda 3

4 )

Por que o slogan "Com o respeito as diferengas,
construimos um mundo plural € melhor” pode
ser considerado relevante para a mensagem
transmitida na propaganda?

Com base contextual.

Sem base contextual.

Fonte: producéo prépria

Analisando os dados referentes a questdo aberta sobre o slogan "Com o
respeito as diferengas, construimos um mundo plural e melhor" presente na
propaganda, observamos que a maioria dos estudantes (73%) conseguiu oferecer
respostas embasadas no contexto. Logo, vé-se capacidade de os estudantes fazerem
inferéncias apropriadas, relacionando o slogan a mensagem geral transmitida na
propaganda.

Essas respostas contextualizadas incluiram termos-chave como igualdade,
respeito, inclusdo e diversidade, evidenciando a compreensdo dos alunos sobre a
importancia do respeito as diferencas para a construgdo de uma sociedade mais justa
e inclusiva, em linha com os principios expressos no slogan.

Os outros 27% apresentaram respostas descontextualizadas, o que pode
indicar uma dificuldade em compreender completamente o significado e a relevancia
do slogan dentro do contexto da propaganda, também menor capacidade de
relacionar texto verbal e n&o-verbal. Essas respostas possivelmente foram mais
superficiais e ndo conseguiram abordar diretamente o tema central do respeito as

diferencas e sua contribuicéo para a criagdo de um mundo melhor e mais plural.
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8.1.4 Propaganda 4 - Vacinacéo infantil, covid-19

Expectativas de respostas — propaganda 4 - Vacinacao infantil, covid-19

1) O que representa as imagens cronolégicas do bebé&, em uma propaganda sobre
vacinacao infantil contra a COVID-19?

a) Destacar a importancia da alimentacdo saudavel na infancia

b) Promover o acompanhamento do crescimento infantil

c) Incentivar a vacinagéo em diferentes fases do desenvolvimento

d) Celebrar datas importantes na vida das criancas

Resposta correta: c¢) Incentivar a vacinacdo em diferentes fases do

desenvolvimento

Expectativa de resposta: O conhecimento inferencial nesta questao requer que o

estudante faca uma correlacdo da imagem associada ao sentido do texto escrito. As
criancas representadas no desenho sdo as entre 0 e 2 anos, faixa em que estaria

ocorrendo a vacinacgdo na época da propaganda.

2) Qual a possivel razdo para a presenca das imagens ilustrativas de virus na
propaganda sobre vacinacao infantil contra a COVID-19?

a) Representar a importancia da higiene pessoal

b) llustrar os diferentes tipos de virus em circulacao

c) Reforcar a necessidade da vacinacéo para prevenir doencas

d) Celebrar descobertas médicas recentes

Resposta correta: c) Reforgcar a necessidade da vacinagdo para prevenir

doencas

Expectativa de resposta: o conhecimento técnico e cultural sobre o virus covid-19

ird auxiliar o estudante ao responder essa questao, visto que ao saber da gravidade

do virus podera inferir sobre a importancia da vacinacao através da referida imagem.
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3) Por que a presenca dos logos do SUS e da prefeitura de Jaboatdo dos Guararapes
na parte inferior pode ser relevante para a mensagem sobre a vacinacdo contra a
COVID-19 infantil?

a) Reflete a importancia da parceria publico-privada na saude

b) Indica a origem das imagens ilustrativas na propaganda

c) Simboliza o apoio governamental a campanha de vacinacao

d) Representa o patrocinador oficial da campanha de vacinacao

Resposta correta: c¢) Simboliza o apoio governamental a campanha de

vacinacao

Expectativa de resposta: os conhecimentos necessarios aqui sdo basicamente o

técnico, sobre o SUS, e sua importancia na vacinagéo contra o covid-19 e o cultural

para inferir sobre a importancia dos governos na luta contra doencas infecciosas.
4)Nessa propaganda vemos criangas de varios tamanhos e também um “desenho de
algo que parece um virus “Qual as possiveis conexdes que existem entre o virus e as

criancas?

Expectativa _de resposta: Podemos fazer uma comparacdo entre 0S virus

desenhados em vérios tamanhos, e as criancas de diferentes idades. Significando
assim, que os virus da covid-19 podem infectar ndo sé adultos como também criancas
de qualquer idade. Iremos considerar como inferéncias possiveis (base textual),
respostas que facam mencédo ao virus correlacionados com a infeccdo em criangas.
E como extrapolacdo e falseamento (sem base textual), respostas com outros

contextos que nao sejam os anteriormente citados.
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Quadro 17: Respostas sobre a propaganda 4 - Vacinagao infantil, covid-19

KIOI.UNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO1

ALUNO 2

ALUNO 3

ALUNO 4

ALUNO 5

ALUNO 6

ALUNO 7
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Quadro 18: Respostas sobre a propaganda 4 - Vacinagao infantil, covid-19

/VOLUNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO 8

ALUNO 9

ALUNO 10

ALUNO 11

ALUNO 12

ALUNO 13

ALUNO 14
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Quadro 19: Respostas sobre a propaganda 4 - Vacinagao infantil, covid-19

/VOI.UNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 | PERGUNTA 4

ALUNO 15

Fonte: producao propria.
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8.1.4.1 Gréficos de resulatados por questdes:

Questao 1

Figura 21: Grafico questdo 1, propaganda 4

s ™

O que representa as imagens cronolégicas do
bebé, em uma propaganda sobre vacinagéo
infantil contra a COVID-19?

a) Destacar a importancia da alimentagéo
sauddvel na infancia.

b) Promover o acompanhamento do crescimento
infantil.

c) Incentivar a vacinag@o em diferentes fases do
desenvolvimento.

d) Celebrar datas importantes na vida das
criangas.

N /

Fonte: producéo prépria

Os dados do grafico da questédo 1 indicam que a maioria dos alunos demonstrou
uma compreensdo adequada da mensagem da propaganda, mas ainda ha uma
pequena proporcdo que pode precisar de apoio adicional para fazer inferéncias
precisas sobre a¢bes de saude publica.

Observamos que a maioria dos estudantes (86,7%) selecionou a alternativa c,
0 gue significa que maior parte deles compreendeu as imagens cronoldgicas do bebé
na propaganda. Isso sugere que conseguiram fazer inferéncias, relacionando as
imagens & mensagem transmitida sobre a importancia da vacinacdo em diferentes
fases do desenvolvimento infantil. Eles compreenderam o contexto da propaganda e
a necessidade de imunizagdo ao longo do crescimento das criancas, a partir de
elementos imagéticos, especialmente durante os primeiros anos de vida, quando a
vacinacdo é fundamental para protegé-las contra doencas potencialmente graves,
como a COVID-19.

Os demais estudantes optaram por outras alternativas, como a alimentacao
saudavel na infancia (alternativa a) e o acompanhamento do crescimento infantil
(alternativa b). Ha, ao que parece falta de compreensdo do contexto especifico da
propaganda e da relacdo entre as imagens e a mensagem sobre vacinacao infantil
contra a COVID-19.
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Uma possivel explicacdo para o fato de mais alunos terem relacionado
elementos verbais a ndo verbais na analise da propaganda 4, em comparagao com a
propaganda 1, pode estar relacionada a familiaridade e a proximidade dos alunos com
0 tema da vacinacao infantil contra a COVID-19. Como a questao da vacinagéo tem
sido amplamente discutida na midia e na sociedade devido a pandemia em curso, 0s
alunos podem ter um conhecimento prévio mais soOlido sobre esse tema em
comparacao com o tema abordado na propaganda 1, que pode ser mais distante de
suas experiéncias cotidianas.

Além disso, a propaganda 4 apresenta elementos visuais que S8o mais
diretamente relacionados a saude e ao cuidado infantil, como a imagem de um bebé
em diferentes estagios de crescimento e os simbolos de uma seringa e uma cruz, que
remetem a vacinacdo e a saude. Esses elementos podem ter sido mais facilmente
associados a mensagem verbal sobre vacinacdo contra a COVID-19, permitindo aos
alunos fazer conexdes mais diretas entre os elementos verbais e ndo verbais da
propaganda.

Por outro lado, na propaganda 1, que aborda o tema do autismo, os elementos
visuais podem ndo ser tdo imediatamente relacionados a mensagem verbal. Embora
0 quebra-cabeca seja um simbolo associado ao autismo, a interpretacdo desse
simbolo pode ser mais complexa e requerer um conhecimento prévio especifico sobre
o tema. Portanto, os alunos podem ter encontrado mais dificuldade em relacionar os
elementos visuais da propaganda 1 com a mensagem verbal sobre autismo,

resultando em uma menor proporcao de alunos que fizeram essa conexao.
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Questao 2
Figura 22: Grafico questédo 2, propaganda 4

s N

Qual a possivel razéo para a presenga das
imagens ilustrativas de virus na propaganda
sobre vacinagdo infantil contra a COVID-19?

a) Representar a importancia da higiene pessoal.

b) llustrar os diferentes tipos de virus em
circulagdo.

¢) Reforgar a necessidade da vacinagéo para
prevenir doengas.

d) Celebrar descobertas médicas recentes.

\_ J

Fonte: producéo prépria

Nos dados referentes a questao sobre a presenca das imagens ilustrativas de
virus na propaganda de vacinacdo infantil contra a COVID-19, percebemos que
também a maioria dos estudantes (73,3%) selecionou a alternativa que indica a
compreensao da importancia da vacinacédo para a prevencdo de doencas. Isso é um
sinal positivo, indicando que os alunos estdo reconhecendo a relevancia da
imunizacao, especialmente em meio a pandemia, além de conseguir associar o texto
nao-verbal ao contexto social mobilizado pela propaganda.

Os demais estudantes voluntarios ndo demonstraram compreender o propdésito
das imagens, indicando a presenca de diferentes interpretacdes sobre a mensagem
da propaganda. Isso revela que ndo conseguem, ao menos no caso dessa
propaganda, relacionar as imagens ao contexto pandémico e a vacinacdo por,

provavelmente, falta de conhecimento prévio sobre o tema.
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Questao 3

Figura 23: Grafico questdo 3, propaganda 4

4 )

Por que a presenca dos logos do SUS e da
prefeitura de Jaboatéo dos Guararapes na
parte inferior pode ser relevante para a
mensagem sobre a vacinago contra a
COVID-19 infantil?

a) Reflete a importancia da parceria
plblico-privada na sadde.

b) Indica a origem das imagens ilustrativas na
propaganda.

c) Simboliza o apoio governamental & campanha
de vacinagéo.

d) Representa o patrocinador oficial da
campanha de vacinagdo.

Fonte: producéo prépria

Nessa questdo, a maioria dos participantes (66,7%) identificou o propadsito dos
logos na propaganda. Estes alunos demonstraram compreender que a inclusdo dos
logos simboliza o respaldo governamental a campanha de imunizagéo, evidenciando
a importancia do apoio institucional na promocao da confianca publica na eficacia e
seguranca das vacinas.

As interpretacbes equivocadas dos logos, por sua vez, mostram que uma
parcela minoritaria dos alunos (13,3%) possivelmente ndo tem conhecimento sobre o
papel das entidades governamentais na conducdo de iniciativas de saude publica,
como as campanhas de vacinacdo ou ndo consegue associar esse papel a tematica
abordada na propaganda.

Ainda assim, o resultado se mostra satisfatorio, visto que quase 70% dos
participantes demonstram capacidade de inferenciacdo e de articulagdo entre a

linguagem né&o-verbal, verbal e o contexto que a propaganda mobiliza.
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Questao 4
Figura 24: Grafico questédo 4, propaganda 4

- a

Nessa propaganda vemos criangas de varios
tamanhos e também um desenho de algo que
parece um virus “Qual as possiveis conexdes
que existem entre o virus e as criangas?

Com base contextual.

. Sem base contextual.

Fonte: producao propria

Ao analisarmos as respostas dos alunos sobre as conexdes entre 0 virus na
propaganda e as criancas, constatamos que a maioria, 73%, apresentou respostas
sem base no texto ou contexto, revelando uma dificuldade em tecer inferéncias a partir
das informacgdes disponiveis.

Essas respostas, desprovidas de fundamento contextual, sugerem uma lacuna
na compreensdo da mensagem transmitida pela imagem e sua relacdo com a
vacinacgao infantil contra a COVID-19. Parece que a imagem que representa o virus,
apesar de ter sido amplamente divulgada nos meios de comunicacdo de massa
durante o periodo da pandemia de Corona Virus, néo € familiar aos voluntarios.

Em contraste, 27% dos alunos se destacaram por fornecer respostas
contextualizadas, conectando o virus a possibilidade de infeccdo em criancas de
diferentes idades. Estes alunos demonstraram a capacidade de navegar pelas
informacgdes visuais da propaganda, revelando uma compreensao mais profunda do

contetdo e uma interpretacdo mais agucada.
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8.1.5 Propaganda 5 - Vacinacéo Infantil — turno estendido

Expectativas de respostas — 5 - Vacinagéo Infantil — turno estendido

1) Qual a mensagem transmitida pela presenca dos desenhos animados com carinhas
felizes, sol, lua e objetos como seringa e simbolo de cruz na propaganda sobre
vacinacao infantil?

a) Incentivo a pratica de atividades ao ar livre

b) Celebracdo de datas especiais para criangas

c) Reforgco da importancia da vacinacéo para a saude infantil de forma ladica

d) Promocéo de eventos culturais para familias

Resposta correta: ¢) Reforco da importancia da vacinacéo para a saude infantil

de forma ludica

Expectativa de resposta: As imagens séo o foco a ser analisado nessa questao, o

conhecimento exigido nela é o cultural. As imagens como sol, lua e carinhas felizes,
remetem a parte ludica, pois o publico alvo é infantil e a seringa, o simbolo da cruz,

reflete a importancia e seriedade da vacinagao.

2) Por que a escolha das cores azul, amarelo, laranja e branco pode ser relevante
para a mensagem sobre vacinacao infantil?

a) Indicam uma conex&o com a natureza e o meio ambiente

b) Refletem as cores da bandeira do pais

c) Representam a diversao e a alegria associadas a infancia

d) Simbolizam a seguranca e a confiabilidade das vacinas

Resposta correta: ¢) Representam a diverséo e a alegria associadas a infancia

Expectativa de resposta: o conhecimento exigido nessa questao € o cultural e sobre

representacao das cores. A inferéncia deve ser feita através da percepcéo de cores e

imagens associadas ao texto escrito.

3) Em sua opinido a figura do sol e da lua, tem alguma relagdo com a informacao

central passada no texto escrito? Qual seria?
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Expectativa de resposta: A informacéo central passada nesse texto € sobre o “turno

de vacinagao estendido”, ou seja, o horario de atendimento iria se iniciar as 9 da
manha e se estender até as 22 da noite, a imagem do sol e da lua representam
justamente a ideia de que o horario da vacinacao infantil sera desde a manha (sol) até
a noite (lua). Portanto serdo consideradas como inferéncias possiveis (base
contextual) todas as afirmacdes que associem o sol e a lua ao horario ou turno
estendido da vacinacdo infantil. E falseamento ou extrapolagcdo (sem base

contextual) todos os contextos que ndo estdo associados a essa mensagem.

4) Qual a possivel relacdo entre a presenca do microfone na propaganda e a
mensagem sobre vacinacao infantil?

a) Indica a presenca de entretenimento durante o evento

b) Reflete a importancia de transmitir informacdes sobre saude

c) Simboliza a presenca de um apresentador famoso no evento

d) Representa a necessidade de comunicacgao eficaz sobre vacinas

Resposta correta: b) Reflete a importancia de transmitir informacdes sobre saude

Expectativa de resposta: O conhecimento requisitado nessa questédo é o cultural, o

microfone representa a informacao, que deve ser passada de forma clara e para o

maximo de pessoas possiveis.
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Quadro 20: Respostas sobre a propaganda 5 - Vacina¢éo Infantil — turno estendido

/\IOLUNTARIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO1

ALUNO 2

ALUNO 3

ALUNO 4

ALUNO 5

ALUNO 6

ALUNO 7

ALUNO 8
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Quadro 21: Respostas sobre a propaganda 5 - Vacina¢éo Infantil — turno estendido

/VOLUNTI‘\RIOS PERGUNTA1 PERGUNTA 2 PERGUNTA 3 PERGUNTA 4

ALUNO 9

ALUNO 10

ALUNO 11

ALUNO 12

ALUNO 13

ALUNO 14

ALUNO 15

Fonte: produgéo propria.
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8.1.5.1 Graficos de resulatados por questdes:
Questao 1

Figura 25: Grafico questdo 1, propaganda 5

Qual a mensagem transmitida pela presenga
dos desenhos animados com carinhas felizes,
sol, lua e objetos como seringa e simbolo de
cruz na propaganda sobre vacinagdo infantil?

a) Incentivo & pratica de atividades ao ar livre.
b) Celebragéio de datas especiais para criangas.

¢) Reforgo da importéncia da vacinagéo para a
sadde infantil de forma ladica.

d) Promogdo de eventos culturais para familias.

Fonte: producéo prépria

A andlise dos dados mostra que a maioria dos alunos foi capaz de compreender
a importancia da vacinagéo infantil, apresentada com elementos imagéticos ludicos,
ou seja, com imagens com contornos normalmente utilizados em materiais para
criancas. Isso evidencia uma importante capacidade de compreensao das estratégias
visuais e simbdlicas utilizadas na propaganda para comunicar sua mensagem ao
publico-alvo. 73,3% dos estudantes identificou corretamente que a presenca dos
desenhos animados com carinhas felizes, sol, lua e objetos como seringa e simbolo
de cruz na propaganda visa reforcar a importancia da vacinacao para a saude infantil
de forma ludica. Talvez, o direcionamento da propaganda facilite o dialogo e
compreensao desse publico, que é o foco da propaganda. Ao associar o0 sol, a lua e
as carinhas felizes a uma atmosfera lidica e amigavel, e ao incluir objetos como a
seringa e o simbolo de cruz, que remetem diretamente a vacinagéo e a area da saude,
os alunos entram em contato com elementos mais proximos do seu contexto.

Nessa questdo, ainda assim, 20% dos estudantes respondeu incorretamente,
associando as imagens a um incentivo a pratica de atividades ao ar livre. Essa
resposta, embora ndo seja a esperada, indica uma interpretacdo que pode ser

influenciada por diferentes perspectivas e experiéncias individuais. Mas também pode
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se dar por conta dos elementos empregados na propaganda, como a ilustracdo do
sol, da lua, até mesmo pelo desenho da seringa, que segura um autofalante em

postura que parece remeter a um momento de diverséo, de férias, ao brincar.

Questao 2

Figura 26: Grafico questdo 2, propaganda 5

- B

Por que a escolha das cores azul, amarelo,
laranja e branco pode ser relevante para a
mensagem sobre vacinagao infantil?

a) Indicam uma conexdo com a natureza e o
meio ambiente.

b) Refletem as cores da bandeira do pas.

¢) Representam a diverséo e a alegria
associadas a infancia.

d) Simbolizam a seguranga e a confiabilidade
das vacinas.

Fonte: producéo prépria

Na questéao 2, a maioria dos alunos (50,3%) acertou ao dizer que as cores da
propaganda sobre vacinacdo infantil representam a diversdo e a alegria da infancia.
Isso mostra que eles entenderam o significado das cores, que sédo usadas para criar
uma atmosfera positiva e convidativa, ou divertida, para as criangas.

Cerca de 26,7% dos alunos escolheram a alternativa “d”, que sugere que as
cores azul, amarelo, laranja e branco simbolizam a seguranca e a confiabilidade das
vacinas. Essa escolha pode ter sido influenciada pela associacdo das cores a
elementos como pureza, limpeza, entre outros, que sao frequentemente utilizados em
contextos relacionados a saude e a medicina.

A escolha da alternativa “b”, que representa que as cores refletem as cores da
bandeira do pais, foi feita por uma parcela menor dos alunos, mas ainda significativa.
Essa interpretacao pode ter sido influenciada pela associag&o das cores presentes na
propaganda com as cores da bandeira nacional. Mas ha um problema de

relacionamento entre a analise das cores e aquelas vistas na bandeira, visto que a cor
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laranja presente na propaganda nado faz parte daqueles presentes na referida
bandeira.

Por fim, uma pequena porcentagem de alunos, representando os 13,3%
restantes, optou pela alternativa “a”, que sugere que as cores indicam uma conexao
com a natureza e o0 meio ambiente. Essa interpretacdo pode ter sido feita com base
na associacao das cores presentes na propaganda com elementos naturais, como o
azul do céu, o amarelo do sol e o laranja do pér do sol. Embora essa conexao possa
ter sido feita devido a presenca dessas cores na natureza, ela nao reflete diretamente
a mensagem sobre vacinacao infantil transmitida pela propaganda. Mas, em se
tratando de inferenciacdo, a aplicacdo das cores, junto aos elementos sol e lua, pode
criar essa dualidade, se ndo observadas as informacgdes verbais e o desenho da
vacina, além do conhecimento prévio sobre as campanhas de vacinacdo que ocorrem
no pais.

No geral, os resultados da analise indicam que a maioria dos alunos foi capaz
de interpretar corretamente a mensagem transmitida pelas cores da propaganda.
Essa compreensdo demonstra que os alunos, em parte, estao familiarizados com as
associacOes culturais das cores e que sao capazes de interpretar elementos visuais
em diferentes contextos. Mas o quantitativo de alunos que erraram a andlise € também
significativo e mostra que pode haver necessidade de trabalho para que se articule as

demais informacdes que constam na propaganda ao analisar as cores, como

proposto.
Questao 3
Figura 27: Grafico questdo 3, propaganda 5
/ N
Em sua opinido a figura do sol e da luag, tem
alguma relagdo com a informagdo central
passada no texto escrito? Qual seria?
Com base contextual.
Sem base contextual.
G /

Fonte: producao prépria
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Nessa questao, cerca de 54% dos alunos responderam com base contextual,
associando corretamente a imagem do sol e da lua ao horario estendido de vacinacao
infantil mencionado no texto. Essa interpretacdo demonstra uma compreensao efetiva
da mensagem central transmitida na propaganda, que destaca a ampliacédo do horério
de atendimento para a vacinacdo, desde o inicio da manha até tarde da noite. Os
alunos que escolheram essa opcdo conseguiram fazer uma inferéncia apropriada,
reconhecendo a relagdo simbdlica entre os elementos visuais e o conteddo textual
apresentado.

No entanto, aproximadamente 46% dos alunos responderam sem base
contextual, indicando uma dificuldade em estabelecer essa conexao entre a imagem
do sol e da lua e a informacao central sobre o horario estendido de vacinagéo. Esses
alunos podem néo ter sido capazes de inferir corretamente o significado simbolico dos
elementos visuais em relacéo ao texto escrito, o que reflete uma menor habilidade em

interpretar e compreender mensagens multimodais de forma integrada.

Questao 4

Figura 28: Grafico questdo 4, propaganda 5

Qual a possivel relagdo entre a presenga do
microfone na propaganda e a mensagem
sobre vacinagéo infantil?

73,3%

. a) Indica a presenga de entretenimento durante o
evento

. b) Reflete a importancia de transmitir informagées
sobre salde

. c) Simboliza a presenga de um apresentador
200, famoso no evento
(-]
d) Representa a necessidade de comunicagéo
eficaz sobre vacinas

Fonte: producéo prépria

Cerca de 73,3% dos alunos selecionaram a alternativa correta, na questao 4,
reconhecendo que a presenca do microfone na propaganda reflete a importancia de
transmitir informacdes sobre salde. Essa interpretacdo demonstra uma compreensao
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adequada da funcédo do microfone como um meio de comunicacao para disseminar,
nesse caso, conhecimento e conscientizacdo sobre a vacinacdo infantil contra a
COVID-19. Os alunos que escolheram essa opgao conseguiram fazer uma inferéncia
apropriada, relacionando o elemento visual & mensagem central da propaganda.

Dos demais estudantes, 20% selecionaram a alternativa "c", sugerindo que o
microfone simbolizava a presenca de um apresentador famoso no evento. Essa
escolha pode indicar uma interpretacdo equivocada do papel do microfone na
propaganda, associando-o mais ao entretenimento do que a comunicacdo de
informacdes sobre salude. Ha nesse caso falta de articulacdo entre a mensagem geral
da propaganda e a ilustracdo. Essa andlise destaca a importancia de desenvolver
habilidades de inferéncia de forma que o estudante perceba, ao observar cada
elemento de um texto hibrido, multimodal, a importancia de sempre considerar a
totalidade dos elementos para compreender o que cada um, em particular, representa

para a mensagem que se veicula.
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9 CONSIDERAGOES FINAIS

Esta pesquisa teve como foco principal a investigagédo do desenvolvimento da
leitura e inferéncia em textos multimodais presentes em propagandas institucionais.
Iniciamos esta dissertacdo, tecendo algumas consideragdes sobre a atual conjuntura
da leitura nas aulas de portugués em turmas do ensino fundamental. Entendemos a
necessidade de ensino da leitura e interpretacdo em sala, partindo do viés de que 0s
géneros do discurso tém fungdes comunicativas e de que os alunos devem observar
as possiveis intencdes do texto, utilizando-se da inferéncia para tal. Para que os
estudantes leiam com proficiéncia os diversos géneros textuais que circulam na
sociedade, compreendendo as relagdes sdcio-interacionais por estes estabelecidas,
h& a necessidade de um trabalho didatico que seja feito dia apds dia na escola. Por
isso salientamos que esta pesquisa representa uma modesta contribuicdo no escopo
de um grande trabalho que deve ser feito em sala de aula ao longo da educacéo
basica. Além de aspectos gerais sobre a leitura, apresentamos algumas
consideracdes acerca da multimodalidade e dos varios elementos semidticos
presentes em determinados géneros de textos.

Nossa hipbétese era que, através das aulas ministradas durante a
pesquisaAcado, os estudantes voluntarios tivessem um melhor desenvolvimento em
sua formagao como leitor, principalmente para o desenvolvimento de suas habilidades
interpretativas que envolvessem a atividade da inferenciacao.

A partir dos resultados obtidos, entendemos que as atividades de leitura e
analise inferencial tiveram um impacto positivo na sala de aula em que foi aplicada
esta pesquisa. Percebemos também que os estudantes lidaram melhor com textos
nao-verbais, tendo demonstrado maior dificuldade tanto na compreenséao de aspectos
verbais e com a articulacdo entre texto verbal e ndo-verbal. Ou seja, uma tendéncia
relevante se destacou: os alunos apresentaram uma taxa de acerto superior quando
expostos com elementos visuais em comparagao com os elementos linguisticos. Isso
sugere uma maior facilidade na interpretacdo e inferéncia a partir de imagens e
elementos ndo-verbais, indicando a necessidade de um maior investimento na pratica
e desenvolvimento da leitura de textos verbais.

Os dados revelaram que, nas questdes que envolviam analise de imagens, por
exemplo, os alunos demonstraram construcdo de sentidos mais pertinente,

identificando com maior precisdo os elementos simbdlicos e inferindo adequadamente
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os sentidos possiveis possibilitados pelos textos das propagandas. Por outro lado, nas
gquestdes que exigiam uma compreensdo de elementos linguisticos, os resultados
foram menos consistentes, indicando a necessidade de mais investimento em
atividades que explorem a construgcao de sentidos em textos verbais.

Esses resultados sugerem a necessidade de uma abordagem didatica mais
ampla para o desenvolvimento da capacidade de leitura de textos multimodais, que
inclua a reflexdo sobre diferentes temas de interesse social. Os resultados também
indicam a importancia de uma abordagem interdisciplinar no ensino de leitura,
envolvendo professores de diversas areas do conhecimento, como Ciéncias,
Geografia e Histéria, para enriquecer o repertério dos alunos e promover uma
compreensdo mais ampla dos temas socialmente relevantes. Para isso, é claro, ha
necessidade de ampliacdo, entendemos, de temas cotidianos em sala de aula, visto
gue a base de conhecimento social dos estudantes voluntarios, por vezes, se mostra
mais desenvolvida em temas que circundam seu dia a dia e menos desenvolvida em
relacdo a temas de interesse publico mais gerais.

Sugerimos, ainda, a criacdo de mais materiais didaticos que explorem a
diversidade de géneros textuais presentes nas midias digitais contemporaneas, como
as propagandas institucionais, proporcionando aos alunos uma experiéncia de leitura
mais rica e significativa. Essa sugestédo se apoia no fato de que géneros que tém as
midias digitais como suportes apresentam mais recursos para o estudo de textos que
articulam elementos linguisticos a elementos imagéticos.

Por fim, gostariamos de sublinhar que entendemos que a educacéo do século
XXI exige uma nova visdo sobre a leitura e a interpretacdo, uma visao que incorpore
as multiplas linguagens presentes em nosso mundo digitalizado e em constante
transformacdo. Destacamos a importancia de uma abordagem pedagodgica que
reconheca e valorize a multimodalidade da comunicacdo contemporanea,
contribuindo para que os estudantes leiam e interpretem melhor uma variedade de
textos, tanto verbais quanto ndo-verbais. Entretanto, os resultados revelam que muitos
que ja demonstram ler com certa desenvoltura textos multimodais, ainda nao
superaram dificuldades de leitura de textos verbais. E claro que o pequeno escopo
que esta pesquisa abrange ndo nos permite fazer afirmacbes categoricas
generalizantes, mas apontam para uma preocupante tendéncia que nos convida a
todos os professores da educacdo basica a investir esforcos para contribuir para a

leitura de textos estritamente verbais.
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Com a intencao de colaborarmos com o processo de ensino de leitura proficua
por parte dos alunos de oitavo ano do ensino fundamental, trazemos como proposta
um caderno pedagoégico com um conjunto de atividades que fizeram parte de uma
sequéncia didatica composta por 12 aulas de 50 minutos. O objetivo principal deste
caderno é contribuir com os professores de Lingua Portuguesa, disponibilizando um
material alternativo para o trabalho com a leitura e a inferéncia em textos multimodais
presentes em propagandas institucionais do Instagram.

Como sabemos, a leitura é um instrumento de interacdo e constru¢do da
cidadania dos sujeitos. Pertence, entdo, a escola e especialmente a nés, docentes,
contribuir para que nossos alunos possam compreender os contetdos explicitos e 0s
implicitos e, desta forma, estejam aptos a ler as variadas perspectivas presentes nos
textos. Ao final, nosso objetivo é formar cidadaos criticos e capacitados para enfrentar
os desafios do mundo contemporéaneo, e isso comeca com uma educacao que valoriza
a leitura e a interpretacdo de diferentes formas de comunicacdo presentes em nossa

sociedade.
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ANEXOS

Como descrito na introducao dessa dissertacéo, no resultado de uma prova de
diagnose feita pela prefeitura de Jaboatédo e aplicada para todos os alunos da rede,
foram diagnosticadas quais as principais dificuldades dos alunos do primeiro ao nono
ano, na matéria de lingua portuguesa. O resultado mostra que nos quartos, sextos,

sétimos e oitavos anos a questao denominada “critica” foi sobre “inferéncia”.

FIGURA 1
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<% Observe a tirinha.

rRS—
.

Ly

«® O desejo de Magali ao beijar o sapo era de transformar

FIGURA 3

et

(C) O SAPO NUM PRINCIPE

(A) O PRINCIPE NUM SAPO
(B) O PRINCIPE NUMA MELANCIA
D15 - INFERIR INFORMACOES EM TEXTOS.

(D) O SAPO NUMA VARINHA

DESCRITORES

Descritores 6° ano - Portugués

B7.6%
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FIGURA 4
QUESTAO CRITICA
Leia o texto abaixo.
Os bichos QUESTAO 07
0 tico-tico Nesse texto, o tico-tico tem raiva do mico
Tem raiva do mico. Com toda porque o mico
razho: (A) acha que é um passarinho.
O mico acha e
2 (B) come os ovos do tico-tico.
Que no ninho
Do passarinho (C) pensa que sempre tem razéo.
Esta sua refeicéo. (D) rouba a refeigado do tico-tico.
COELHO, R.S. Bichos. Belo Horizonte: Aletria. p.39, 2009,
(PO41723E4_SUP)
Fonte: https:/Mww. com

de-acordo- 2.80-5an0/

D4 — INFERIR UMA INFORMCAO IMPLICITA EM UM TEXTO.

FIGURA S



DESCRITORES
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Descritores 7° ano - Portugués
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FIGURA 6

QUESTAO CRITICA

Observe o quadrinho abaixo; _
QUESTAO 03

A expressdo no rosto da personagem
Ménica é de
(A)alegria.

(B)duvida.

(C)espanto.

(D)medo.

i i cox Cmdia! YO hodeh

D3 - INFERIR O SENTIDO DE UMA PALAVRA OU EXPRESSAO

FIGURA 7

I | :
D4 D13
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Descritores 8° ano - Portugués

B5.3%

FIGURA 8

Leia o texto a seguir:
 ELAE SUPER
Conheca as habilidades da onga-pintada e
saiba mais sobre esse felino.

Capaz de se disfargar na mata, andar
com leveza, escalar Aarvores altas e
atravessar rlos, a onga parece ter os poderes
de invisibilidade de um guerreiro ninja. Ela
usa tod, habilidad para cagar e se
proteger. Costuma ser mais ativa quando o

50| se pde @ pode cagar A noite, pois enxerga
bem no escuro e tem audigio e olfato
agugados.

Como tem pernas curtas, ela nao
corre. Se esconde, segue a presa sSem ser
percebida e ataca saltando de um galho ou
do meio da mata de repente, com uma
mordida mais forte do que a de felinos
maiores.

- L3354
Revista Recreio. Sac Paulo. Abril, n.487, £.20, 0 de jul
2000. Fragmento.

QUESTAO CRITICA

T1.9% %
52-“ ﬂm I
D2 Dé oo Do
T & 2 10

QUESTAO 06

De acordo com o texto, a onga-pintada “tem
audigéo e olfato agucados”. Podemos dizer
que a palavra destacada tem sentidos

(A) agudos.

(B) desenvolvidos.

(C) finos.

(D) fracos.

D3 - INFERIR O SENTIDO DE UMA PALAVRA
OU EXPRESSAO.
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CADERNO PEDAGOGICO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO CENTRO DE ARTES E COMUNICAGAO DEPARTAMENTO DE
LETRAS PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM LETRAS | PROFLETRAS MESTRADO PROFISSIONAL

A INFERENCIA NA LEITURA
DO GENERO MULTIMODAL
PROPAGANDA INSTITUCIONAL:
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ORGANIZADOR

Priscila Paula
Nunes da Silva
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO CENTRO DE ARTES E
COMUNICACAO DEPARTAMENTO DE LETRAS PROGRAMA DE POS-GRADUACAO
EM LETRAS | PROFLETRAS MESTRADO PROFISSIONAL

A INFERENCIA NA LEITURA DO GENERO
MULTIMODAL PROPAGANDA INSTITUCIONAL:

UMA PROPOSTA DIDATICA

Este caderno pedagdgico é resultado de estudos, de
pesquisas que deram origem a dissertacdo do Mestrado
Profissional em Letras (PROFLETRAS) da UFPE. E de autoria
da Professora Priscila Paula Nunes da Silva, sob a
orientacdo da Professora Dra. Glducia Renata Pereira do
Nascimento.

RECIFE - PERNAMBUCO
ABRIL/2024
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ESTRUTURA DO CADERNO PEDAGOGICO

NIVEL DE ENSINO 8° ano do Ensino Fundamental

COMPONENTE i
CURRICULAR Lingua Portuguesa

CONTEUDO Género propaganda institucional

Analisar o desenvolvimento da habilidade da
inferéncia no género multimodal
propaganda institucional, publicados no
Instagram (de dominio publico) por parte de
estudantes  voluntarios, regularmente
matriculados no 8° ano do ensino
fundamental de uma escola da rede
municipal de Jaboatdo dos Guararapes.

OBJETIVO
GERAL

Examinar o desenvolvimento efetivo da
habilidade da inferéncia de conteldos
implicitos subentendidos presentes nos
textos do género propaganda institucional
OBJETIVOS propaganda institucional, publicados no
ESPECIFICOS Instagram (de dominio publico) por parte de
estudantes voluntarios, regularmente
matriculados no 8° ano do ensino
fundamental de uma escola da rede
municipal de Jaboatdo dos Guararapes.

NUMERO
DE AULAS

12 aulas de 50 minutos

RECIFE - PERNAMBUCO
ABRIL/2024
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1 APRESENTACAO oo (05)
1.1 Sintese das atividades @

20AULA T e 08]
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APRESENTACAO

Caro professor,

Esse caderno pedagdgico é um conjunto de atividades que fizeram
parte de uma sequéncia didatica composta por 12 aulas de 50 minutos.
A proposta foi vivenciada em uma turma de oitava série do ensino
fundamental. Essa producdo didatico-pedagdgica foi desenvolvida a
partir de uma pesquisa do Mestrado Profissional em Letras - Profletras -
da Universidade Federal de Pernambuco. O curso ocorreu entre os anos
de 2022 e 2023, sob a orientacdo da Professora Doutora Glaucia Renata
Pereira do Nascimento a partir do tema de minha Dissertacdo de
Mestrado: A INFERENCIA NA LEITURA DO GENERO MULTIMODAL
PROPAGANDA INSTITUCIONAL: UMA PROPOSTA DIDATICA.

O objetivo principal deste caderno é contribuir com os professores de
Lingua Portuguesa, disponibilizando um material alternativo para o
trabalho com a leitura e a inferéncia em textos multimodais presentes em
propagandas institucionais do Instagram. Entendemos também que
pesquisar questdes que envolvam a leitura e a compreensao de textos
multimodais é algo extremamente necessario, uma vez que em nosso pais
ainda temos muitas barreiras a serem transpostas até que todos possam
ler com competéncia os diversos géneros.
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A leitura compreensiva e critica de um texto demanda ndo apenas uma
simples decodificacdo do que esta explicito no texto, mas requer, muitas
vezes, um entendimento que vai depender de conhecimentos prévios do
leitor, que precisam ser partilhados com os conhecimentos do autor do
texto. E dessa forma que é possivel construir sentidos e podera
compreender o texto. Para que fosse possivel a realizacdo desta pesquisa
utilizamos como referencial teérico os seguintes autores, (Cunha, 1991)
Koch; Elias ([2006]2013), Marcuschi ([2001]2008), Kleiman ([1989]2013),
Koch ([2002]2011), ([2007]2011]), Antunes (2003), Geraldi (2005), Ribeiro
(2016), Oliveira (2006,2012), Dionisio (2014)..

Por todo o exposto, caro colega professor, sinta-se a vontade para utilizar-

se desse material como suporte para suas aulas e até para ressignificar as
propostas aqui descritas. Esperamos que este material pedagogico possa
contribuir para o ensino de Lingua Portuguesa, no que se refere a
inferéncia em textos multimodais.

Professora Priscila Paula Nunes da Silva
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SINTESE DAS ATIVIDADES

~ TEMA DO
DESCRICAO DE TEXTO/PROPAGANDA
CONTEUDO UTILIZADA
Atividade de Festa Junina
06.11.2023 diagnose fora de época 1h
(Propaganda 1). )
Andlise da _
propaganda 1 Festa Junina
06.11.2023 junto com a fora de época. 1h
turma.
Propaganda
07.11.2023 | Aula expositiva. ';iztr:ﬂgga; 2h
multimodalidade.
08.11.2023 Atividade Protocolo violeta. 2h
Propaganda 2.
Atividade Dia mundial da
|V| . . ~
13.11.2023 Propaganda 3. conscientizacao 2h
do autismo.
Atividade Vacinagdo infantil,
14.11.2023 Propaganda 4. covid-19. 2h
15.11.2023 Atividade Vacinagdo infantil 2h
Propaganda 5. - turno estendido.
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PROPAGANDA 1

Figura 2 — Propaganda 1

( )

J

Fonte: https://www.instagram.com/p/CuKfI86LjpV/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRIODBINWFIZA==
Publicada em: 01/07/23

ATIVIDADE DE DIAGNOSE

Expectativas de respostas - Propaganda 1 - atividade de diagnose

Nesse exemplar de propaganda institucional, aparece texto verbal
associado a imagens. Além da rgrte rincipal do textgverbal, o slo

a
Oarece a imagem de um dinoss uro, o bino, qu% ?’alava: !
cheguei!” em todo comeco de episodio da série ‘Familia Dinossauro’. Vocé
conhece esse personagem? Se conhece, informe onde o conheceu?




Dino tem um baldo de fala ligado a boca dele, onde se & a frase "Querida,
voltei! E ja t6 com a roupa de ir!" uma outra versdo para a frase que o
o personagem dizia, tendo o verbo ‘voltei’, no lugar do verbo ‘cheguei’, além
de uma parte a mais, “E ja t6 com roupa de ir!". No caso da propaganda,
Dino esta com roupa de ir para onde?

Observe as cores que predominam na imagem e responda: estdo
adequadas ao tema do texto? Por qué?

Nesse exemplar de propaganda institucional, aparece texto verbal
associado a imagens. A parte principal do texto verbal é o slogan: “Viva a
o Guararapes em ritmo de #acabando,Saojodo!". Analise a propaganda e
responda: qual dos elementos da imagem esta mais relacionado ac tema
do tema?
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Dino tem um baldo de fala ligado a boca dele, onde se |é a frase "Querida,
voltei! E ja td com a roupa de ir!" uma outra versdo para a frase que o
personagem dizia, tendo o verbo ‘voltei’, no lugar do verbo ‘cheguef’,
além de uma parte a mais, “E ja t6 com roupa de ir!". No caso da
propaganda, Dino esta com roupa de ir para onde?

A correlacao entre a data de publicagdo da propaganda e a
expressdo em ritmo de "acaba nao, Sdao Jodo", ocorre porque a
propaganda trata de uma festa junina fora de época, em 2 de julho,
uma vez que o normal é essa festa acontecer no més de junho. Essa
inferéncia depende de um conhecimento cultural geografico ligado a
festas populares do nordeste do Brasil. Além disso, o personagem
Dino, de uma famosa série televisiva, aparece - usando camisa
xadrez -, sorridente, em primeiro plano, centralizado, com o olhar
dirigido ao interlocutor. Esse personagem repetia, a cada episédio, o
bordao: "Querida, cheguei”, que aparece alterado na propaganda
para “"querida, voltei". O reconhecimento desse borddo exige
conhecimento cultural mididtico. A escolha do verbo ‘voltei’ estd
ligada a volta da festa de Sao Jodo. Apdés o bordao, aparece uma
expressdo muito recorrente na linguagem de redes sociais da
Internet, "ja td com a roupa de ir", cujo conhecimento fomenta a
inferéncia de vivéncias de letramento digital das pessoas que
atualmente acessam a rede mundial de computadores. O segundo
plano, dividido em duas partes (superior e inferior) com cores
contrastantes, apresenta linhas que compdem o que parece ser
parte de um tridngulo que se sobrepde a parte inferior, constituido
por linhas que formam um quadrado. Lembram formas de
bandeirolas de festas de Sao Jodo.

ANALISE DA PROPAGANDA 1




INFERENCIA

SOBRE
MULTIMODALIDADE

Ainferéncia é um ato de inser¢ao num conjunto
de relagdes (preposicionalmente expressaveis)
com a finalidade de produzir sentidos. Inferir
torna-se, pois, uma atividade discursiva de
insercdo contextual e ndo um processo de
encaixes l6gicos. E impossivel ndo inferir quando
se quer produzir significacdes, ou seja, toda
significacdo estd ligada a processos inferenciais.
(Marcuschi, 2007, p.88).

Trazer para o espaco escolar uma diversidade
de géneros textuais em que ocorra uma
combina¢do de recursos semidticos significa
promover o desenvolvimento cognitivo de
nossos aprendizes. Significa também um
enorme desafio, quando levamos em
consideracdo a nossa formacdo docente, a
rapidez dos avangos tecnoldgicos e a
familiaridade dos nossos alunos com as midias
digitais em seu cotidiano fora da escola
(Dionisio, 2014, p. 41).
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CONCEITO

O processo de compreensdo textual pelo qual
procuramos nortear nossa pratica docente se
orienta pela perspectiva de que a multimodalidade
é um trago constitutivo dos géneros. Portanto, é
no texto, materialidade dos géneros, onde os
modos (imagem, escrita, som, musica, linhas,
cores, tamanho, angulos, entonagdo, ritmos,
efeitos visuais, melodia etc) O processo de
compreensdo textual pelo qual procuramos
nortear nossa prdatica docente se orienta pela
perspectiva de que a multimodalidade é um traco
constitutivo dos géneros. Portanto, é no texto,
materialidade dos géneros, onde os modos
(imagem, escrita, som, musica, linhas, cores,
tamanho, angulos, entonacdo, ritmos, efeitos
visuais, melodia etc.) sdo realizados. O que faz
com que um modo seja multimodal sdo as
combinagdes com outros modos para criar
sentidos. Ou seja, o que faz com que um signo
seja multimodal sd3o as escolhas e as
possibilidades de arranjos estabelecidas com
outros signos que fazemos para criar sentidos,
com 0s mesmos, quais as articula¢des criadas por
eles em suas producdes textuais (DIONISIO, 2014,
p.42). (Dionisio, 2014, p.42)
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Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes, folhetos, outdoor,
anuncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma
a perceber a articulagdo entre elas em campanhas, as especificidades das varias
semioses e midias, a adequacdo dessas pecas ao publico-alvo, aos objetivos do
anunciante e/ou da campanha e a constru¢do composicional e estilo dos géneros
em questdo, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensdo (e
produgdo) de textos pertencentes a esses géneros. (Brasil, 2018, p.167)

“conjunto de procedimentos destinados a difundir informagdes de interesse
publico sobre as filosofias, as politicas, as praticas e os objetivos da organizacao de
modo a tornar compreensiveis essas propostas” ( Fonseca apud Kunsch, 2003, p.
164)

PROPAGANDA 2

Figura 3 — Propaganda 2

@ prefeiturarecife ©  Seguir

@ prefeiturarecife © Mulheres mais
seguras ra noite rectense. @ Esse 0

objetivo do Projeto de Lei do

Protocoio Violeta que for $anconado ERC b a5 I 4
PROTECOLO resta quata (17 @ OP tazpare $ dead St et
e uma politica integrada de protecdo . 'gi.: i
3 mulher na captal pemambucana. na b~ mm"} g 3}; -
Iuta por uma cidade nio sexsta. .. . ‘. oo o - i‘ :‘ ‘:‘
oo soin K e
© protocolo visa garantir que. caso g g
RECIFE SANCIONA PROJETO DE haja qualquer tipo de viokinaa. © ! - *. - i: ‘ :
LEI QUE PREVINE E COMBATE estabelecmento estes preparado 3 322000 CAD .
para atender, dar apoio e proteger 3 ; P ® ®
‘ A VIOLENCIA E IMPORTUNAGAO — 2 tiate taee, 2.
8 ST R e $ates
. SEXUAL AS MULHERES EM - 3‘ O:’i. ‘“.u ! )
ESPAGOS DE LAZER DA CIDADE 08 BORE. CIQUIRINE ROV & ;3’.!‘ % Rt o K
motéss. viO precisar adotar medidas . w “.wr !...r..’
feniiug L
- Formagio sobre igualdade de !.-.i.. Pty * e 0 : “ee
género e resperto 3 dersidade . e RS |

oQv A

579 curtidas

Fonte: https.//www.instagram.com/p/CsYczepul6g/
Publicado em: 18/05//23
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Qual é a mensagem transmitida pela presenca da mao erguida com punho
fechado na propaganda?

@ Apoio a diversidade cultural

Celebracdo da liberdade de expressao
@ Apoio aos direitos das mulheres

® Incentivo a pratica esportiva

Resposta correta: c) Apoio aos direitos das mulheres

Qual é a razdo para o destaque das cores amarela e branca nos nomes
"Protocolo" e "Violeta"?

@ Representacdo de cores favoritas da regido

Reforgo do destaque dos titulos

@ Influéncia de tendéncias de design contemporaneo

® Indica¢do de temas relacionados a natureza

Resposta correta: b) Reforgo do destaque dos titulos
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el,essa ropaganda ha uma mao com punho fechado, a cc
rir algo? o que?

Por que o fundo na cor violeta pode ser considerado relevante para a
mensagem transmitida na propaganda?

@ Representa a unido de diferentes ideias

Indica um evento festivo na cidade

@ Porque reflete a simplicidade, delicadeza e elegéncia associadas as mulheres

® Sinaliza a importancia do equilibrio ambiental

Resposta correta: c) Por que reflete a simplicidade, delicadeza e
elegancia associadas as mulheres




PROPAGANDA 3

02de Abril  Dia Mundial

Figura 4 — Propaganda 3

PUBLICAGAD PARTILHADA A 2 DE ABRIL DE 2022

L 5 ‘ DE PREF_OLINDA
como respeﬁ giferencas, L Y
construimos um mundo

plural e melhor.

. J
Fonte: https://www.instagram.com/p/Cb2m3vWLMuY/?utm_source=ig_web_copy._link&igsh=MzRIODBINWFIZA==
Publicado em: 02/04/22

adulto e outra de uma crianga, segurando um coracdo em formato de
quebra-cabecga na propaganda?

c Que mensagem é transmitida pela presenca das duas maos, uma de um
@ Incentivo a prética de atividades artisticas

Apoio a conscientizagdo sobre diversidade e a importancia de inclusdo

@ Promogao de saude mental

@ Celebracdo de datas comemorativas

Resposta correta: b) Apoio a conscientizacdo sobre diversidade e a
importancia de inclusao
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Por que a data de 2 de abril, em fundo amarelo e com fonte verde, pode ser
relevante para a mensagem sobre o autismo na propaganda?

@ Representa o inicio de uma campanha de conscientizacdo
Reflete a associagdo do autismo com a cor verde
@ Indica a celebrag¢do do Dia Mundial da Conscientizacdo do Autismo

® Simboliza um evento esportivo para criangas autistas

Resposta correta: c) Indica a celebragdo do Dia Mundial da
Conscientizagdo do Autismo

Qual a possivel relacdo entre a cor azul do slogan "Dia Mundial da
Conscientizagdo do Autismo" e a conscientizagdo sobre o autismo?

@ Representa a cor oficial do autismo
Refere-se a uma campanha especifica da prefeitura de Olinda
@ Indica o apoio a causas relacionadas a saude mental

@ Simboliza a natureza e a tranquilidade

Resposta correta: a) Representa a cor oficial do autismo
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PROPAGANDA 4

Figura 5 — Propaganda 4

J

7

Fonte: https://www.instagram.com/p/Cb2m3vWLMuY/?utm_source=ig_web_copy._link&igsh=MzRIODBINWFIZA==
Publicado em: 23/11/2022

O que representa as imagens cronolégicas do bebé, em uma propaganda
sobre vacinacao infantil contra a COVID-19?

@ Destacar a importancia da alimentac¢do saudavel na infancia
Promover o acompanhamento do crescimento infantil
@ Incentivar a vacinacdo em diferentes fases do desenvolvimento

Celebrar datas importantes na vida das criangas

Resposta correta: c) Incentivar a vacinagdo em diferentes fases do
desenvolvimento
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Qual a possivel razdo para a presenga das imagens ilustrativas de virus na
propaganda sobre vacinacao infantil contra a COVID-19?

Representar a importancia da higiene pessoal
Ilustrar os diferentes tipos de virus em circulagdo
Reforcar a necessidade da vacinacdo para prevenir doencas

Celebrar descobertas médicas recentes

EOEE ©

Resposta correta: c) Reforgar a necessidade da vacinagao
para prevenir doencgas

Por que a presencga das logos do SUS e da prefeitura de Jaboatdo dos
Guararapes na parte inferior pode ser relevante para a mensagem sobre a
vacinagao contra a COVID-19 infantil?

Reflete a importancia da parceria publico-privada na saide
) Indica a origem das imagens ilustrativas na propaganda
Simboliza o apoio governamental a campanha de vacinacdo

Representa o patrocinador oficial da campanha de vacinagéo

EEEE @

Resposta correta: c) Simboliza o apoio governamental a
campanha de vacinacgao
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essa.pro oag{gnda vemos criangaz?s de varios tamanhos e

go que parece um virus “Qual as possivels conexoes que
existem entre o virus e as criancas?

PROPAGANDA 5

L7777
<
N

‘// / 1 | \ \\
TURNO ESTENDIDO |

Voacinacoo infontil
de 5 a 11 anos

Figura 6 — Propaganda 5

TR Yexie 25/03 :
protsoidcy oh as 22h ®
- Shopping Patteo L2
= Vila Olimpica PUBLICAGAD PARTILHADA A 24 DE MARGO DE 2022

DE PREF_OLINDA

-

o et

J

Fonte: https://www.instagram.com/p/Cb2m3vWLMuY/?utm_source=ig_web_copy._link&igsh=MzRIODBiNWFIZA==
Publicado em: 24/03/2022

carinhas felizes, sol, lua e objetos como seringa e simbolo de cruz na

o Qual a mensagem transmitida pela presenca dos desenhos animados com
propaganda sobre vacinac¢do infantil?

@ Incentivo a pratica de atividades ao ar livre

Celebracdo de datas especiais para criangas
@ Reforgo da importancia da vacinagdo para a saude infantil de forma ladica

@ Promocao de eventos culturais para familias
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Resposta correta: c) Reforgo da importéncia da vacinacao
para a saude infantil de forma lddica

Por que a escolha das cores azul, amarelo, laranja e branco pode ser
relevante para a mensagem sobre vacinag¢do infantil?

Indicam uma conexdo com a natureza e o meio ambiente
Refletem as cores da bandeira do pais
Representam a diversao e a alegria associadas a infancia

Simbolizam a seguranca e a confiabilidade das vacinas

&
®
©
®

Resposta correta: c) Representam a diversdo e a alegria
associadas a inféncia

Em sua opinido a figura do sol e da lua, tem alguma relacdo com a
informacdo central passada no texto escrito? Qual seria?
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Qual a possivel relagdo entre a presenca do microfone na propaganda e a
mensagem sobre vacinag¢ao infantil?

@ Indica a presenca de entretenimento durante o evento
Reflete a importancia de transmitir informacdes sobre satide
@ Simboliza a preseng¢a de um apresentador famoso no evento

@ Representa a necessidade de comunicacgao eficaz sobre vacinas

Resposta correta: b) Reflete a importancia de transmitir
informacdes sobre satude
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