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RESUMO

A educomunicacdo € um campo que busca integrar a educacdo e a comunicacao,
capacitando comunidades e cidadaos para a utilizacdo dos meios de comunicacao, a
fim de promover uma melhor compreensédo sobre as questfes locais, conscientizar
as comunidades sobre o poder da articulacdo comunitaria na sociedade e sobre o
papel da comunicacdo e do didlogo na construcdo de conhecimentos e conquista
de melhores condicBes de vida. A partir da proposta da educomunicacdo e da
decolonizacdo, essa pesquisa apresenta uma analise de perfis e de contetudos
produzidos por usuarios indigenas do Instagram, investigando a operacionalizacéo
das plataformas e seus algoritmos. Considerando a importancia da divulgacao de
conteudos decoloniais nas redes sociais digitais, para a conscientizacdo da
sociedade, pretende-se levantar discussdes e propostas que colaborem com as

praticas educomunicativas, agregando a éarea a importancia do conhecimento

publicitario na exposicao de ideias nas midias sociais.

Palavras-chave: Educomunicacao; Pos-colonialismo; Decolonialidade; Povos
indigenas; Redes Sociais; Algoritmo;



ABSTRACT

Educommunication is a field that seeks to integrate education and communication,
empowering communities and citizens to utilize media to promote a better
understanding of local issues, raise awareness about the power of community
engagement in society, and emphasize the role of communication and dialogue in
knowledge construction and the pursuit of improved living conditions. Building upon
the principles of educommunication and decolonization, this research conducts an
analysis of profiles and content produced by indigenous users on Instagram,
investigating the operationalization of platforms and their algorithms. Recognizing the
significance of disseminating decolonial content on digital social networks for societal
awareness, the aim is to spark discussions and propose ideas that contribute to
educommunicative practices, incorporating the importance of advertising knowledge

in presenting ideas on social media.

Keywords: Educommunication; Post-colonialism; Decoloniality; Indigenous Peoples;

Social Networks; Algorithm;
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E diga a o povo que avance!



Quantas vezes o Instagram ja te entregou um contetdo produzido por algum

‘influenciador digital” indigena?
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INTRODUCAO

A presente pesquisa, que tem como principal proposta a analise dos seguintes
perfis de usuarios indigenas no Instagram: @guajajarasonia, @isabellenogueira,
@romanawaiapi, busca discorrer sobre 0 engajamento destes perfis e os algoritmos
do Instagram relaciondados a essas paginas.

Atualmente, as redes sociais sao as principais ferramentas de divulgacéo de
contetdo, apresentando de forma rapida uma multiplicidade de ideias, saberes,
conceitos e opinides. No entanto, nota-se que, apesar do facil acesso e da rapida
circulacao de conteudos, nem todos os perfis do Instagram tém as mesmas entregas
de postagens, em especial, os gerenciados por usuarios indigenas.

Diante de tal realidade, faz-se importante compreender o porqué dessas
diferencas e a maneira como os conteddos indigenas chegam até os demais
usuarios da internet, pois o estudo das midias indigenas pode contribuir para uma
maior visibilidade da cultura indigena e a ampliacdo dos saberes decoloniais.

O interesse pelo estudo das midias indigenas teve inicio em 2019, quando me
graduei em Educomunicacado, pela Universidade Federal de Campina Grande, na
Paraiba.

A partir de pesquisa realizada para o trabalho de conclusdo de curso daquele
ano, interessei-me em dar continuidade as abordagens que fiz durante minhas idas a
campo ao territorio indigena dos Potiguara, municipio de Baia da traicao - PB. Foi em
terras sagradas e homologadas que percebi e entendiagrandiosidade e importancia
da resisténcia indigena para a manutencdo e garantia dos direitos dos povos
originarios do Brasil.

Motivada pelos estudos das midias emergentes e pela producdo de contetdo
midiatico, realizei, para aquela monografia, um produto de midia sobre a educacéo
escolar indigena de duas escolas situadas em aldeias Potiguaras (2019). Confesso
ter sido desafiador trabalhar com a abordagem da luta indigena, que, até aquele
momento, era inédita em minha trajetéria académica.

Meu pai e minha mée dizem que temos ancestralidade e parentes mais
distantes que eram indigenas e curandeiros da mata, mas n&o temos registros oficiais
nem informagdes autenticadas que possam confirmar esses dados. Logo, sou uma
cidada néo indigena e, por este motivo, busquei respeitar ao maximo as tradi¢coes e

cultura locais deste povo. Convivendo ali, entendi, na prética, a importancia de nao
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indigenas estarem juntos na luta dos povos originarios do Brasil e a necessidade de
divulgarmos e consumirmos ideias e conteudos decolonizadores na sociedade e em
nossas redes sociais.

Desde entdo, por efeito das inquietagdes tedricas sobre educomunicacao, que
me surgiram apos essa pesquisa, vi-me imersa em pautas com abordagens culturais
a respeito dos povos originarios do Brasil e passei ndo apenas a acompanhar
conteudos de perfis indigenas no Instagram, como também pesquisar a relacdo entre
educomunicacdo e decolonizacdo. Tais situacdes levaram-me a concluir que ha
poucos materiais cientificos que abordam essa relacdo, havendo uma escassez
tedrica e epistemoldgica na educomunicacéo sobre os contetdos de midia produzidos
por indigenas.

O interesse pelas questdes relacionadas a divulgacao de contetdos nas redes
sociais tomaram uma proporcdo maior quando, em 2020, quatro meses apols a
conclusdo da graduacdo, a Organizacdo Mundial de Saude (OMS) decretou a
pandemia de Covid-19, orientando a populacdo a entrar em quarentena, evitando
contato presencial entre as pessoas. A situacao era cadtica: por um lado, hospitais
lotados, pessoas morrendo em escala mundial e varias incertezas sobre o futuro das
relacdes sociais, por outro, cientistas correndo contra o tempo para o entendimento do
novo virus e terapeutas trabalhando de casa para minimizar os danos psicoldgicos
causados pela falta da interacdo face a face. O uso das redes sociais crescia
rapidamente a cada dia, tornando-se a principal mediadora de interacdo entre as
pessoas. Como profissional de comunicacdo recém formada, percebi que aquele
momento merecia estudos e também questionamentos, alguns deles se tornaram
parte desta pesquisa e se responderdo na medida da leitura deste trabalho.

As redes sociais sdo atualmente potenciais ferramentas de divulgacédo da
cultura e de contetdos com tematicas sociais que, até o final do século passado, antes
da invencéo e da popularizacdo do uso das tecnologias de informagéo e comunicagéo
(TIC’s), estavam restritos a uma divulgacéo realizada apenas pela midia hegemdnica
tradicional. Atualmente, um sujeito com um celular na méo e conhecimentos basicos
de producdo de midia é capaz de criar conteudos, que podem ser acessados por
milhares de outros sujeitos, produzindo uma multiplicidade de olhares e interpretacoes
sobre a realidade.

Todavia, faz-se necessario ter consciéncia de que vivemos em um modelo

social e econdmico neoliberal (Anderson, 1995), que, por ser pautado no capitalismo,
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aumenta as desigualdades e cria tensdes sociais nas relagdes de poder. E tal modelo
também se aplica ao espaco digital, dai a importancia de se pesquisar as midias e as
reverberacdes dos discursos veiculados pelas mesmas.

André Lemos (2021) aborda essa relagdo do neoliberalismo com o espaco
digital a partir da ideia da materialidade dos objetos mediadores das redes e 0 seu
envolvimento nos processos sociocomunicacionais e conceitua essa perspectiva
como neomateralista (Couldry e Hepp, 2016, apud Lemos, 2020, p. 57). Os processos
neomaterialistas influenciam diretamente as estruturas sociais, pois passamos a viver
em meio a maquinas e muitas das nossas a¢fes sdo mediadas por elas. “A
perspectiva neomaterialista aplicada aos estudos da comunicacdo digital vai se
perguntar como algoritmos, interfaces, dispositivos, leis, regulacdes, patentes, redes
de comunicacéo, espacos de uso, etc. constroem determinado fendbmeno.“ (Lemos,
2020, P.58).

E a partir dessa perspectiva que surgiram as primeiras indagacbes que
moveram a realizacdo da presente pesquisa: a) como uma rede social pode ser um
espaco democratico se ha uma materialidade — mercadolégica — que compde a sua
programacao? b) Como populagbes marginalizadas, por consequéncia da
colonizacdo, ocupam esse espaco sem sofrer os impactos do padrdo hegeménico
europeu, que reforca o “patriarcado supremacista branco capitalista imperialista”
(hooks, 2021)? c) Como utilizar esse espaco para dar voz as lutas dessas popula¢cbes?
d) Como promover e engajar producdes de midias decoloniais nas redes sociais? €)
Por que o algoritmo das redes sociais nao divulga contetudos de perfis indigenas na
mesma frequéncia com que entrega contetdos produzidos por influenciadores digitais
que seguem a légica mercadologica hegeménica? f) Como a educomunicacéo pode
contribuir na reflexdo dessas questbes?

Para responder a tais questionamentos, realizo o presente trabalho, que possui
carater qualitativo, tendo em vista a anéalise de dados de midias de perfis do Instagram
gue possuem contéudos de perspectiva decolonizadora. Faz-se importante ressaltar
que, para a realizacdo dessa analise, consideramos que o neomaterialismo cria
obstaculos operacionais que impedem uma efetiva democratizacdo do discurso na
internet, cuja operacdo depende de uma linguagem codificada, criada por pessoas
que trabalham para grandes empresas tecnolégicas. Tal situacdo serd melhor
debatida no Capitulo 2, que trata sobre 0 uso da internet, seus usos e implicacdes.

Tendo como objetivo geral a compreensdo sobre como opera o algoritmo do
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Instagram em relag&o a publica¢des de usuarios indigenas, suas culturas e lutas por
direitos, os objetivos especificos desta pesquisa sao:

a) Perceber as desigualdades de entrega entre conteddos com tematicas
decolonizadoras e conteudos produzidos por perfis que seguem as tendéncias
da industria cultural;

b) Compreender o conceito de decolonialidade dentro do campo da
educomunicacéo;

c) Agregar a educomunicacéo conceitos da publicidade;

Com esses objetivos, a presente dissertacdo se encontra dividida em 4
capitulos: O primeiro capitulo traz conceitos fundamentados por teoricos da
educomicacao e também outros, que, em suas perspectivas de pesquisa, podem ser
considerados educomunicadores. Fazem parte deste capitulo as obras de Paulo
Freire, Cicilia Peruzzo, Muniz Sodré, bel hooks, Anibal Quijano, Ismar Soares, Stuart
Hall, Pierre e Manuel . O segundo capitulo se concentra na apresentacao e analise das
redes sociais digitais, com énfase no Instagram, discutindo sua operacionalizacao e
seus processos. O terceiro capitulo discute e a metodologia utilizada para esta
pesquisa e apresenta os perfis analisados, sendo o capitulo que sustenta e motiva a
realizacdo do presente trabalho. Por fim, o quarto capitulo apresenta a concluséo e as

consideracdes finais da pesquisa.
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1. EDUCOMUNICACAO E COMUNICACAO: ENCONTROS POSSIVEIS

A educomunicacdo € um campo criado para explorar a relacdo entre
comunicacéo e educacao, enfatizando a importancia da dialogicidade e o potencial da
comunicacdo e das tecnologias de informacdo e comunicacdo na sociedade. Ela
surgiu, ao longo do tempo, como campo de estudo, a partir de uma série de mudancas
sociais, tecnoldgicas e culturais, sobretudo no século XX e XXI, quando houve um
avanco tecnolégico nos meios de comunicagao e que se atualizam até os dias atuais.

No contexto global, a educomunicacao surge a partir do advento das midias
digitais, principalmente o cinema e o radio. A cronologia da midia-educacdo ou media
education, que originou a educomunicacao, pode ser dividida em diferentes fases ao
longo do tempo. Nas primeiras décadas do século XX, os produtos da cultura midiatica
eram rejeitados, por serem considerados vulgares e moralmente desvirtuantes.
Depois, passou-se a admitir que alguns produtos de midia poderiam e deveriam ser
analisados. Em seguida, surgiu a preocupacao politica de desmistificar os produtos
da industria cultural e preparar os jovens para lidar criticamente com a esfera
midiatica.(Fedorov, 2008; Almeida, 2012)

Ao longo do tempo, novas tecnologias de comunicacéo foram surgindo, como
0 uso das imagens como linguagem, o radio, a televisdo e, mais recentemente, a
internet. Essas tecnologias tém provocado mudangcas na forma como nos
comunicamos e como acessamos informagdes. A educomunicagao busca explorar o
potencial educativo dessas tecnologias, promovendo a integracdo entre educacéo e
comunicacao, desenvolvendo habilidades de leitura critica e promovendo a producéo
de contetudos midiaticos.

De acordo com Ligia Almeida, as raizes da educomunicacdo advém dos
“‘movimentos de estranhamento, rejeicdo ou aceitacdo das inovagdes tecnoldgicas no
campo da comunicagao” (2012, pg. 26) que repercutiam sobre as praticas de
producdo e consumo culturais. Ela surge como educacao para a comunicacado ou
media education, em um momento em que novos meios de comunicagdo e novas
midias passam a ingressar no dia a dia da sociedade. Segundo a autora, a
educomunicacdo € um campo mais amplo, que envolve a utilizacdo de diferentes
meios de comunicagéo para promover a educacédo e a comunicacdo em diferentes
contextos, incluindo a educacdo formal e a nao formal, buscando enfatizar a

participacdo ativa dos cidaddos no processos sociais e a construcao coletiva do
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conhecimento e das midias.

A educomunicagdo permite que 0s sujeitos na sociedade também se tornem

produtores de contetdos, potenciando a sua expressao e leitura critica dos meios de

comunicacado. Os objetivos do campo né&o tratam apenas de utilizar tecnologias, mas

de democratizar a sua utilizagcdo e capacitar as comunidades para se conectarem e

partilharem informacdes. Ao capacitar os individuos para produzirem os seus préprios

conteudos e participarem em intervencdes sociais, a educomunicacao pode beneficiar

as comunidades e promover uma melhor compreensao das questdes locais.

Quadro 1 - Cronologia do estudo de midia

1922

Em 1922, a Franca, como berco cinematogréfico, liderou o movimento de
midia-educagdo, organizando a primeira conferéncia para reunir 0s
departamentos regionais de educacdo relacionados ao cinema,
demonstrando o interesse precoce do pais em educar os cidadao sobre as
midias emergentes, em especial o cinema. As primeiras manifestagées de
estudo de midia surgiram a partir de preocupag¢des sobre a influéncia dos
meios de comunicacdo de massa e assim alguns educadores e
pesquisadores comecaram a examinar os efeitos desses meios na
educacéo.

Década de 1930

Nesta década, educadores adotaram uma abordagem paternalista, tentado
proteger criangas e jovens do consumo de midia, que era considerada
prejudicial ao desenvolvimento social e cultural. A visdo predominante era
moralista e a fase foi chamada de “inoculatéria”. A cultura de massa
disseminada pelo cinema era vista como uma cultura que nado requeria
esforgo intelectual e causava efeitos negativos.

Em 1933, o Reino Unido também desempenhou um papel importante no
desenvolvimento da midia-educacéo, fundando o British Film Institute (BFI),
gue se tornou uma organizacdo de destaque na Europa. O BFI
desempenhou um papel fundamental na promo¢ao do cinema como uma
forma de arte e da educagédo em midia.

Década de 1950

Na Franca, surgiram cursos de educac¢do audiovisual para professores,
enfatizando a preservagdo de um conceito erudito de qualidade estética e
promovendo a apreciagdo da midia entre os estudantes. O termo “screen
education” (educacéo para a tela) passou a ser utilizado no Reino Unido
com o advento da televisdo, que aumentou as experiéncias de recepc¢éo de
midias audiovisuais.

Década de 1960

O governo e as instituicbes de ensino ainda focavam na protecdo das
criangas, mas houve uma ampliagcdo de cultura, na tentativa de abarcar as
manifestagcbes populares, incluindo algumas obras cinematogréaficas. Os
professores eram encorajados a selecionar filmes dos catalogos para
analise em sala de aula.

Década de 1970

Nesta fase, houve uma desmistificacdo politica e ideoldgica das novas
midias. O desafio era desenvolver metodologias para incluir formalmente o
seu estudo nas escolas, destacando que os textos midiaticos eram
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construcdes que reforcavam a ideologia dos grupos sociais dominantes.

Ocorre uma mudanca na percepcdo da realidade, tornando-se dificil
distinguir cultura erudita (tida como a cultura “correta”) de cultura popular.
Reconheceu-se a autonomia e criticidade do publico, incluindo os mais
jovens, em relagdo ao conteudo midiatico. A énfase na educagdo em midia
Inicio dos anos 2000 | deixa de ser uma posicdo protecionista e passa a preparar 0s jovens para
compreender os fatores sociais e econdmicos envolvidos nas midias e
participar ativamente das mesmas. O objetivo passou a ser a construcéo
de formas de producdo midiatica mais inclusivas e democraticas para um
futuro melhor. Vale ressaltar o boom da internet nesse periodo e a sua
popularizacao.

Fonte: elaborado pela autora e adaptado de David Buckingham (2003), Alexander Fedorov (2008)
e Ligia Almeida (2012)

A virada do século XX para o século XXI foi um periodo significativo no que se
refere ao estudo de midia. O advento da internet interativa e o avanco tecnoldgico
possibilitou uma mudanca no consumo dos produtos de midia: o fluxo midiatico
presente no dia a dia e as novas possibilidades de receber e produzir midias a serem
divulgadas no ambiente virtual reconfiguraram todo o sistema de comunicacdo. A
maior acessibilidade, que garante a autonomia para a producao de midias, advinda
do avanco tecnolégico no ambiente digital, permitiu uma ampliacdo ainda maior nas

pesquisas em comunicacao.
1.1. EDUCOMUNICADORES

Apesar do pioneirismo europeu nos estudos de midia, € na América Latina que
surge uma movimentacgao tedrica para o encontro entre a educacdo e os meios de
comunicacdo, a partir da consolidacdo de vinculos entre meios de comunicacao,
exercicio politico, cidadania, cultura e movimentos sociais. Essa movimentacao foi
reflexo das lutas pela participacdo social e consolidacdo da democracia durante o
periodo ditatorial nas décadas de 60 e 70 do século XX.

As acOes de educacdo para 0s meios de comunicacdo partiram de
organizac¢des que visavam conscientizar a populacéo sobre a exploragao, a opresséo
e a censura a que era submetida e educa-la para a autolibertacdo das condi¢des
opressoras, demonstrando que os meios de comunicacdo eram um dos aparelhos
ideoldgicos utilizados pelo Estado com objetivos de manipulagdo de massa.

Varios tedricos do campo da comunicacdo e das ciéncias sociais, tendo em
vista suas obras e atuacao critica e transformadora sobre a realidade, também podem

ser considerados educomunicadores. A origem do campo da educomunicagcao é
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atribuida, sobretudo, a Mario Kaplun (1980), um comunicador uruguaio (SILVA, 2016).
Ele cunhou o neologismo “Educomunicagao”, para se referir a um novo campo de
intervencdo social baseado na pedagogia de Paulo Freire (1985), no qual a
comunicacdo € vista como parte intrinseca do processo de educacdo. Essa
abordagem visa integrar a educagdo com a comunicagdo de maneira significativa,
reconhecendo a importancia da comunicacdo como ferramenta para a
conscientizacao e transformacéo social.

Além de Kaplin, o Nucleo de Comunicacédo e Educacao da Universidade de
Séo Paulo (NCE-USP) desempenhou um papel importante na ampliacdo das
discussdes sobre a Educomunicacao, no final da década de 1990. A NCE-USP é um
centro académico de destaque no Brasil que promove a pesquisa e odesenvolvimento
da Educomunicacdo, oferecendo cursos, organizando eventos e colaborando com
outros profissionais e instituicdes interessados na interse¢do entre Educacdo e
Comunicacgédo. Ismar Soares € uma das vozes influentes na &rea e temdesempenhado
um papel relevante na expansao e no aprofundamento da Educomunicacéo no Brasil.

Além de Kaplun, Freire e Soares, podem-se destacar outros importantes
pioneiros e tedricos contempordneos com obras que possuem um Viés
educomunicativo. Ao longo deste capitulo, tais autores serdo melhor contextualizados

e analisados, tendo em vista a proposta desta pesquisa.

1.1.1 Pedagogia decolonial como processo formador da educomunicacao

“aprender a representar o mundo como o proprio, porque sé quem
representao mundo como o préprio € quem pode transforma-/o” (SANTOS,
2019).

Ha controvérsias, mas os livros didaticos de histéria contam que, no século XV
e XVI na Europa, ocorreram as grandes navegacoes, motivadas pelo desenvolvimento
dos instrumentos de navegacado, para que 0s europeus descobrissem novas rotas
comerciais e também chegassem as indias. Os livros contam que entre os Europeus
corria a noticia de que naguela regiao havia abundancia de ouro, marfim, pimenta e
escravos, produtos que despertavam o interesse econdémico das familias monarquicas
europeias. A controvérsia se da pelo fato de muitos teéricos acreditarem que o
conhecimento sobre as terras que iriam ser denominadas como latino-americanas ja

exisitia e que as grandes navegac¢des foram motivadas com o intuito de explorar essas
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terras j habitadas por povos originarios. O que os livros confirmam € que 0s europeus
tinham um intuito colonizador para conquistar territérios para explora-los, evangelizar
povos originarios e assim aumentarem suas riquezas e a forca das Coroas de cada
pais. (Souza, 2007)

Os portugueses foram os primeiros a se aventurarem pelo oceano Atlantico
movidos pelos interesses correntes na época. Enquanto a maior parte da
Europa se encontrava, no século XV, dividida em varias pequenas regides
rivais entre si, Portugal ja era um reino unificado desde o século Xll, o que
possibilitou seu crescimento e desenvolvimento. [...] A Espanha também
empreendeu, nesse periodo, grandes viagens, e, numa delas, Cristévdo
Colombo chegou as terras de um continente, que era desconhecido por todos
até entdo. (Souza, 2007, p.2)

Para entender a cronologia das chegadas dos europeus nas Américas, que
ocorreu pela primeira vez em 1492, com Cristévdo Colombo chegando onde hoje é
localizada as Bahamas, na América Central, € necessario saber que, em 1415,
Portugal havia conquistado a regidao Ceuta, um grande centro comercial mugulmano
situado no norte da Africa e que, a partir da conquista da regi&o continuou investindo
nas embarcacfes em busca das Indias, de novas rotas comerciais e terrritorios.
Segundo Souza, € no ano de 1498 que uma “expedicdo portuguesa, comandada por
Vasco da Gama, conseguiu chegar a cidade de Calicute, na india” (2007, p.2). Com o
feitio de terem chegado as indias, o rei portugués Dom Manuel enviou uma outra
expedicdo para a regido comandada por Alvares Cabral, que partiu de Lisboa/Portugal,
em marc¢o del500, e que em meio ao oceano atlantico avistou terras, que disseram
serem desconhecidas e embarcaram naquele territério. Ocorreu entédo, no dia 22 de
abril do mesmo ano o descobrimento do Brasil, que aqui prefiro chamar de invaséo
das terras brasileiras.

Desde aquele momento dos primeiros contatos dos portugueses com 0S povos
que ja habitavam o Brasil, Portugal iniciou o processo de colonizacdo, percebendo
que as terra brasileiras possuiam riquezas naturais e extensao territorial. Assim como
em qualquer outro processo de colonizagdo, 0os povos originarios, povos indigenas
brasileiros, sofreram com a dizimacéo e escravizagdo da populacdo, contagio por
doencas, exploracao de recursos naturais e apagamento de suas culturas. As grandes
navegacodes, com todas as suas praticas exploratorias de povoscolonizadores sobre
0S povos colonizados, resultaram em uma relacdo de dominio e opressao e na
instauracdo de uma logica eurocéntrica. A colonialidade visa transformar o territorio

colonizado e todos os povos que o habitam com o objetivo de “transformar
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radicalmente suas tradicionais formas de conhecer o mundo e a si mesmo, e assim,
levando o colonizado a adotar o proprio universo cognitivo do colonizador” (GOMEZ,
2005, p.58). O padrao da ciéncia, da educacao, da estética, dareligido, da economia,
das artes e das culturas seguem este modelo, anulando os diversos conhecimentos
de outros povos ao redor do mundo.

O imperialismo que Portugal exerceu sobre o territorio brasileiro, com a
perseguicao contra os povos indigenas e 0s negros escravizados, a partir da invasao
em 1500, gerou inUmeras consequéncias, que reverberam ainda hoje sobre nossa
organizagao social. Anibal Quijano, “um dos maiores expoentes dos pensamentos
decoloniais” (Quintero, 2023, pg. 24) definiu o termo "colonialidade do poder" (2005)
para descrever como as estruturas de poder estabelecidas durante a era colonial
continuaram a operar mesmo apos a independéncia politica das nacfes latino-
americanas. Isso incluiu a manutencdo de hierarquias raciais e sociais, bem como a
exploracédo econdmica persistente. Para o socidlogo, todas as questdes que decorrem
da colonizacéo influenciam em hierarquias raciais, que resultam em marginalizacéo e
exploracdo, e geram dependéncia econémica das nacdes latino- americanas em
relacdo as economias globais, muitas vezes controladas por na¢des ocidentais, que
perpetuam desigualdades e relacdes neocoloniais e a desvalorizacdo de saberes
locais.

O termo decolonizacéo sem o “s” é utilizado por Anibal Quijano, mas em outras
obras de outros autores encontramos também o termo descolonizacédo e ainda ha
autores que nao distinguem os termos, como por exemplo o sociélogo Boaventura de
Sousa Santos, que afirma que “a questdo ndo consiste em apagar as diferencas entre
norte e sul, e sim em apagar as hierarquias de poder que os habitam” (Santos, 2019, p.
26), “sendo o colonialismo uma cocriagdo, descolonizar implica a descolonizagao
tanto do conhecimento (do) colonizado, como do conhecimento (do) colonizador
(Santos, 2019. p, 36). Nesta pesquisa, ao referenciar autores que utilizam o termo
de(s)colonizagédo!, o mesmo sera abordado de acordo com o uso de cada autor.
Utilizarei o termo com o uso de parénteses, assim como na frase anterior, quando o

mesmo for utilizado para uma proposta ndo necessariamente referenciada de alguma

1 O termo de(s)colonizagdo entre parénteses é uma proposta utilizada na tese de doutorado do
PPGEM/UFRN de Andrielle Cristina Moura Mendes Guilherme, intitulada como “comunicadoras
indigenas e a de(s)colonizacéo das imagens” (2022, p. 14).
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obra.

A diferenca entre descolonizar e decolonizar, proposta por Quijano (2020) pode
ser compreendida a partir do contexto em que esses termos sao utilizados. A
descolonizacdo é descrita como um projeto contra-hegemonico que coexiste com
outras orientacdes e sistemas de ideias. Ela esta relacionada as lutas dos movimentos
sociais, a critica das estruturas estabelecidas e a ampliacdo dos dialogos
interculturais. A descolonizagcdo busca a transformacdo radical das estruturas,
instituicbes e relagbes existentes. Por outro lado, a decolonizacéo, utilizada por
Quijano, € mencionada como um pensamento e uma pratica que questionam as
estruturas do poder dominante e o paradigma colonial do conhecimento. Ela rejeita as
dicotomias e binarismos do pensamento dominante, que concebe a modernidade e a
racionalidade como experiéncias exclusivamente europeias. A decolonizacao
problematiza o dualismo entre corpo e razéo, natureza e sociedade, valorizando o
corpo colonizado como agente com subjetividade e voz. Portanto, enquanto a
descolonizacdo esta relacionada a um projeto contra-hegemoénico, que busca a
transformacao das estruturas existentes, a decolonizacdo € um pensamento e uma
pratica que questionam as bases do conhecimento ocidental e buscam superar as
dicotomias e binarismos que sustentam a colonialidade do saber.

De acordo com Quijano, o colonialismo refere-se a “relagdo de dominacgéo
direta, politica, social e cultural dos europeus sobre os conquistados de todos os
continentes.” (1992, pg.437) e, segundo ele, a (2005), a decoloniza¢do € um processo
de desfazer as estruturas e relacdes de poder que foram estabelecidas durante o
periodo colonial e que ainda persistem no imaginario dos colonizados. Ela consiste
em nao apenas acabar com o colonialismo histérico, como também em desafiar e
desmantelar solucbes e praticas coloniais que continuam a existir. Isso inclui a
desconstrucdo de ideias, praticas e instituicbes que foram impostas pelos
colonizadores e que continuam a perpetuar desigualdades e opressoes.

Quijano observa que, apés o periodo imperialista, durante o qual nacdes da
Ameérica do Sul, Africa e Asia foram colonizadas, ndo ocorreu um guestionamento
apropriado em relagdo as configuragdes politicas e ao conhecimento estabelecido
pelos europeus, mesmo apds a conquista da independéncia, ocorrida ao longo do
século XX. A decolonizacdo pode ser entendida como um esforgo para criar
percepcdes e representacdes que rompam com 0 eurocentrismo imperialista.

De acordo com Quijano, a colonialidade do poder é estruturada por trés
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elementos interdependentes: a colonialidade do poder, a colonialidade do saber e a
colonialidade do ser. A colonialidade do poder se refere a hierarquizacao das relacdes
sociais com base em critérios raciais, que estabelecem a supremacia branca e a
subalternizacdo de outros grupos raciais. A colonialidade do saber se refere a
producdo e disseminagdo de conhecimentos que reforcam a hierarquia racial e a
subalternizacdo de outros saberes e préticas culturais. Ja a colonialidade do ser se
refere a internalizacdo dessas hierarquias e subalternizacdo pelos individuos, que
passam a se ver e a se relacionar com o mundo a partir dessas categorias raciais.
Esses trés elementos sdo interdependentes e se reforcam mutuamente, perpetuando

a colonialidade do poder.

Na América, a idéia de raca foi uma maneira de outorgar legitimidade as
relacdes de dominagéo impostas pela conquista. A posterior constituicdo da
Europa como nova identidade depois da América e a expansdo do
colonialismo europeu ao resto do mundo conduziram a elaboracéo da
perspectiva eurocéntrica do conhecimento e com ela a elaboragao tedrica da
idéia de raca como naturalizacdo dessas rela¢gbes coloniais de dominacao
entre europeus e nao-europeus. Historicamente, isso significou uma nova
maneira de legitimar as ja antigas idéias e praticas de relagbes de
superioridade/inferioridade entre dominantes e dominados. Desde entdo
demonstrou ser o mais eficaz e duravel instrumento de dominacgdo social
universal, pois dele passou a depender outro igualmente universal, no entanto
mais antigo, o intersexual ou de género: 0s povos conquistados e dominados
foram postos numa situacdo natural de inferioridade, e consequentemente
também seus tragos fenotipicos, bem como suas descobertas mentais e
culturais. Desse modo, raca converteu-se no primeiro critério fundamental
para a distribuicdo da populacdo mundial nos niveis, lugares e papéis na
estrutura de poder da nova sociedade. Em outras palavras, no modo basico
de classificacdo social universal da populacdo mundial. (Quijano, 2005, p.
118)

O pensamento de(s)colonial visa encontrar solu¢cdes econémicas, politicas e
sociais para os paises colonizados sem seguir 0 caminho dos seus colonizadores e
da colonizacdo, a fim de minimizar os impactos sofridos pela estrutura de poder
imposta pela colonizagédo. Tais impactos estdo diretamento associados a ideia de
raca, que reforca as relacdes de dominacgdo e promovem as desigualdades sociais.

O capitalismo possui uma relagéo direta com o colonialismo. A colonialidade do
poder € um conceito que descreve um dos elementos fundamentais do atual padrao
de poder, baseado na classificacdo social basica e universal da populag&o do planeta
em torno da ideia de raca e da hierarquizacao promovida por ela.

Segundo Quijano (2005), a colonizagao impds “uma sistematica divisdo racial

do trabalho” (p. 118) e a relagao entre capitalismo e a colonialidade do poder reside



28

na organizagao das diversas formas de controle do trabalho na modernidade,

intimamente associadas a exploracao do trabalho.

A partir da experiéncia colonial nas Américas e na Africa, o capitalismo emergiu

como o modo de producdo dominante, dando origem a economia mundial e ao seu

mercado, ou seja

Ja em sua condicéo de centro do capitalismo mundial, a Europa ndo somente
tinha o controle do mercado mundial, mas péde impor seu dominio colonial
sobre todas as regifes e populagdes do planeta, incorporando-as ao “sistema-
mundo” que assim se constituia, e a seu padrao especifico de poder. Para tais
regides e populacdes, isso implicou um processo de re-identificacdo historica,
pois da Europa foram-lhes atribuidas novas identidades geoculturais. Desse
modo, depois da América e da Europa, foram estabelecidas Africa, Asia e
eventualmente Oceania. Na producdo dessas novas identidades, a
colonialidade do novo padrao de poder foi, sem dudvida,uma das mais ativas
determina¢bes. Mas as formas e o nivel de desenvolvimento politico e
cultural, mais especificamente intelectual, em cada caso, desempenharam
também um papel de primeiro plano. Sem esses fatores, a categoria Oriente
nao teria sido elaborada como a Unica com a dignidade suficiente para ser o
Outro, ainda que por definicdo inferior, de Ocidente, sem que alguma
equivalente fosse criada para indios ou negros. Mas esta mesma omissao pde
a nu gue esses outros fatores atuaram também dentro do padrdo racista de
classificagé@o social universal da populacdo mundial. (Quijano, 2005, p. 121)

Colonialidade do poder, capitalismo e eurocentrismo sdo destacados como

elementos centrais que afetam as democracias em regides periféricas. Quijano (2002,

2005) argumenta que a articulacdo da dominacdo com 0s povos escravizados na

América foi uma necessidade para que o capitalismo se materializasse como estrutura

de poder dominante e que o pensamento decolonial contribui para uma compreenséo

mais adequada do contexto da crise democratica latino-americano,

Inclusive para um desenvolvimento enérgico do capitalismo nesses paises
seria necessaria essa revolugao/descoloniza¢do, como o demonstra o destino
dessa regido na economia mundial e os indteis e inoportunos projetos e
discursos atuais de “integragdo” de mercados, seja no Pacto Andino ou no
Mercosul (Quijano, 2002, p. 14)

A desigualdade gerada a partir do colonialismo e do capitalismo alicerca uma

sociedade dividida. Alguns autores estabeleceram essa divisdo, que surge com a

relacdo colonizador

X colonizado, a partir de outras analises sociais e

econdmicas. Segundo a perspectiva marxista’ (1948), essa relacdo respectivamente

2 Kark Marx (1818- 1883) foi um filésofo, economista e sociélogo aleméo, famoso por suas
contribuicbes a teoria politica e econdmica. Ele coescreveu o “Manifesto Comunista” (1948)
com Friedrich Engels e escreveu “O Capital” (Das Kapital), famosas obras sobre a economia
capitalista. Marx criticou o capitalismo, argumentando que as relagdes sociais eram moldadas
pela luta de classes entre a classe trabalhadora (proletariado) e a classe capitalista (burguesia).
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se da como burguesia X proletariado. J& segundo Paulo Freire’ (2005), essa relacéo
pode ser estabelecida como opressor X oprimido.

E a partir dessa conscientizagdo sobre colonialismo e seus impactos que
surgem tedricos com dinamicas de(s)coloniais e politicas publicas, que buscam
minimizar as desigualdades. Tais dinamicas estdo relacionadas “a producédo e a
validacdo de conhecimentos ancorados nas experiéncias de resisténcia de todos os
grupos sociais que tém sido sistematicamente vitimas da injustica, da opresséo e da
destruicdo causadas pelo capitalismo, pelo colonialismo e pelo patriarcado” (santos,
2019, p. 17).

Neste sentido, as obras de tais teoricos, quando associadas aos aspectos
comunicacionais do processo formador do campo da educomunicacdo, podem ser
consideradas constituintes de uma pedagogia decolonial e, por tal motivo, seréo
citados nesta pesquisa. O conceito de educomunicacdo € amplo e suas praticas
podem ser realizadas de diferentes formas. De um modo geral, ela € um campo de
conhecimento e intervencdo social que se concentra na analise e aplicacdo de
processos comunicativos em contextos educacionais. Envolve uma variedade de
atividades, métodos, técnicas e linguagens destinados a unir o aspecto educacional e
comunicativo, com o objetivo de formar individuos autbnomos, criticos, éticos e

solidarios. (Soares, 2011)

1.1.2 Paulo Freire e a educacao popular

Como citado anteriormente, a educomunica¢do como campo de estudo surge
a partir de movimentos populares na América Latina e Brasil. No Brasil, 0s movimentos
populares que motivaram as primeiras propostas educomunicativas como teorias
sociais surgem durante as décadas de 1960, 1970 e 1980, periodo em que se
estabelecia um regime opressor ditatorial.

A ditadura militar no Brasil comegou em 1964 e durou até 1985, periodo em
que outros paises da Ameérica Latina também estavam sob regimes autoritarios e
ditatoriais. Durante esses anos, no Brasil, houve repressdo politica, censura,

perseguicdo a opositores do regime e restricdes a liberdade de expressdo. Paulo

3 Paulo Freire (1921 — 1997) foi um renomado intelectual brasileiro das ciéncias humanas e um
relevante pedagogo do mundo pés-guerra. Ele é conhecido por sua proposta de educacéao critica
e libertadora, que busca promover a conscientizacdo e a transformacdo social por meio da
educacéo.
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Freire era um educador progressista que acreditava no poder da educacao para a
transformacao social. Os seus trabalhos enfatizam a importancia da conscientizacéo e
do empoderamento dos oprimidos por meio da educacéo.

Embora Paulo Freire ndo tenha utilizado o termo “educomunicagdo” em suas
obras, suas ideias e métodos educacionais desempenham um papel fundamental na
formacao dessa area de estudo e prética. Ele ajudou a estabelecer as bases parauma
abordagem educacional que valoriza a comunicacdo, a midia e a participacdo ativa
como ferramentas para a conscientizacdo e a transformacdo social, conceitos
fundamentais na educomunicacao.

A “Pedagogia do Oprimido”, escrita pela primeira vez em 1968, é uma
importante obra de Freire que destaca a importancia de uma reeducacao das classes
sociais vistas hoje como minorias. Freire classifica a sociedade em dois grupos
sociais: opressores e oprimidos, e critica o modelo de educacéao tradicional, que era
visto como uma ferramenta de controle e dominagéo das elites (opressores) sobre as
classes populares (oprimidos). A Pedagogia do Oprimido propde uma educacao critica
e libertadora, que busca promover a conscientizacdo e a transformacéo social por
meio da participagéo ativa dos alunosno processo educativo, e pode ser vista como
uma resposta a opressao politica e social que muitos paises da América Latina
enfrentaram durante o periodo ditatorial.

A pedagogia do oprimido, como pedagogia humanista e libertadora, tera dois
momentos distintos. O primeiro, em que os oprimidos vao desvelando o
mundo da opressdo e vao comprometendo-se, na praxis, com a sua
transformacéo; o segundo, em que, transformada a realidade opressora, esta
pedagogia deixa de ser do oprimido e passa a ser a pedagogia dos homens
em processo de permanente libertacdo (Freire, 2005, p. 79-80)

O ato de “desvelar” o mundo da opressdo, envolve o processo de
conscientizacao critica dos sistemas de poder existentes, e, em um segundo estégio,
capacita o oprimido a se tornar um agente ativo e emancipado na luta contra tais
sistemas. Freire propde uma abordagem dialdgica, “desta forma, o eu e o tu passam
a ser, na dialética destas relacdes constitutivas, dois tu que se fazem dois eu” (p. 103),
ou seja, € uma abordagem pautada no didlogo, nas palavras. Tal fato sera
fundamental no processo de libertacdo do homem oprimido, pois o dialogo entre o
individuo liberto e o ndo-liberto fomentara uma reflexéo critica deste ultimo, resultando

em sua conscientizacado e depois, em acdo. “Ninguém liberta ninguém, ninguém se
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liberta sozinho: os homens se libertam em comunh&o” (Freire, 2005, P.19).

A dialogicidade é um dos ideais defendidos pela educomunicacédo e segundo
Ismar Soares (2002) a educomunicacdo pretende promover um ecossistema
comunicativo nos espagos em que ela é trabalhada, no qual predominam o dialogo e
a participacdo de todos os envolvidos, podendo ou nédo utilizar de tecnologias de
comunicacdo como um meio mediador do dialogo. O termo ecossistema comunicativo
foi cunhado primeiramente por Jesus Martin-Barbero (2000), no qual ele traz uma
abordagem em que ndo apenas examina-se o uso das tecnologias, como também
explora os impactos das mesmas nas novas formas de interacao proporcionadas pelo
ambiente virtual. Barbero investiga como esses elementos contribuem para o
processo de ensino-aprendizagem no ambiente escolar e busca articular o ensino com
a tecnologia por meio de um novo ambiente educomunicacional, simbolizado pela
internet e seus dispositivos tecnologicos. Definimos, entdo, o conjunto das acfes
destinadas a criar ecossistemas comunicativos mediadas pelas tecnologias tendo
como objetivo final a construcdo de praticas cidadas que passavam pela expressao
comunicativa dos agentes sociais. (Soares, 2003, p. 36-37)

De acordo com a Pedagogia do Oprimido, o0 segundo momento para a
libertacdo, ocorre quando a acdo coletiva molda a realidade opressora. Em outas
palavras, é quando as estruturas sociais que sustentam a opressdo sao alteradas e
substituidas por relagdes mais igualitarias e justas, a partir da acao coletiva. Nesse
ponto, a pedagogia do oprimido deixa de ser exclusivamente a pedagogia dos
cidaddos oprimidos e se converte na pedagogia dos "homens em processo de
permanente libertacdo" (Freire, 2005, P. 41). Essa mudanca na natureza da
pedagogia resulta no objetivo final de Freire, que é a superacao da opressao em sua
totalidade. Uma vez que a realidade opressora é transformada, a pedagogia deixa de
ser voltada exclusivamente para os oprimidos e se torna uma pedagogia da libertacéo
geral, em que todos os individuos estédo envolvidos no processo de constru¢do de uma
sociedade mais justa e igualitaria.

Freire aponta que pode ocorrer transformag¢des sociais ou a revolta do
oprimido, havendo uma inverséo de papéis e as relacdes de poder se inverterem: 0
oprimido se torna o opressor e o contrario também. Observa-se que a inversao de
papéis ndo necessariamente garante que 0 antigo opressor desenvolva uma
compreensao das experiéncias do oprimido e também néo implica que a justica ou a

igualdade sejam alcancadas.
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Mesmo se tratando de uma proposta para o contexto escolar, a Pedagogia do
oprimido possui uma proposta para a educagédo como um todo, podendo se enquadrar
em qualquer contexto social em que existam estruturas de poder. Para Paulo Freire,
a educacgao tradicional que ele denomina como “educacgéo bancaria” é reflexo das
estruturas de poder configuradas pela colonizacdo, no qual o conhecimento €&
transmitido de forma unilateral, do professor para o aluno, sem considerar as
experiéncias e conhecimentos prévios deste ultimo.

A analogia do nome “Educagéo bancaria” € que nela a educagao é percebida
como um depdésito de conhecimento nas mentes dos estudantes e assim se destaca
a natureza opressiva do modelo bancario, em que os estudantes sdo vistos como
destinatarios passivos, em vez de participantes ativos na sua propria aprendizagem.
Freire argumenta que esse modelo perpetua a opressdo e a desigualdade, pois
desvaloriza o aluno como sujeito ativo na construcdo do proprio conhecimento. Nesse
contexto, a educacado é usada como uma ferramenta de dominacédo e controle social
por parte das poténcias colonizadoras. Na educacao bancéria, assim como na relacao
entre colonizado e colonizador, ha a auséncia do didlogo e prevalece a imposi¢céo de
valores, costumes, saberes e cultura, o que resulta na desumanizagéao,
desvalorizacdo da cultura local e opressao, fortalecendo, assim, o imperialismo
eurocentrista promovido pela colonizacdo da Europa nos paises latino americanos e
em Africa.

Paulo Freire em sua obra “Extensdo ou Comunicac¢ao?” (1979) aprofunda na
guestao do potencial transformador que existe na educacéo libertadora, apresentada
em Pedagogia do Oprimido. Nesta obra, Freire discute a importancia de uma
pedagogia decolonial. A pedagogia decolonial, inserida na corrente tedrica do pés-
colonialismo, busca evocar conhecimentos da populacdo marginalizada, por
decorréncia do colonialismo e da dominacdo das estruturas de poder, e adotar uma
postura insurgente diante dessas estruturas rigidas.

Freire identifica elementos que compdem a base desse pensamento decolonial,
elegendo a conscientizacdo social como estratégia de transformacéo social e critica
o elitismo académico, a invaséo cultural, a hierarquizagdo do saber e o preconceito,
como acdes de silenciamento e reificagcdo do oprimido. A decolonizacdo dos saberes
busca desvelar o lado sombrio da modernidade e desafiaras estruturas opressoras
eurocéntricas. Freire destaca também que a comunicagdo éuma forma de libertacéo,

pois ela permite que as pessoas aprendam umas com as outras e se desenvolvam
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como individuos.

Em Extensdo ou Comunicacéo?, Freire discute o termo “extensao”, situando-o
como uma forma de dominagé&o, pois ela coloca o emissor em uma posi¢ao de poder
sobre o receptor “o termo extensdo se encontra em relagdo significativa com
transmissdo, entrega, doacdo, messianismo, mecanismo, invasao cultural,
manipulacgao, etc” (Freire, 1979, p.20). “Desta analise depreende, claramente, que o
conceito de extensao ndo corresponde a um fazer libertador. ” (Freire, 1979,p.22).

Freire reforca a ideia da importancia da dialogicidade no contexto educacional

em Extensdo ou Comunicacao?, quando diz que

a comunicacéo verdadeira ndo nos parece estar na exclusiva transferéncia
ou transmissdo do conhecimento de um sujeito a outro, mas em sua co-
participacdo no ato de compreender a significagédo do significado. Esta é uma
comunicacao que se faz criticamente (Freire, 1979, p.70)

Diante de uma sociedade com diversas desigualdades sociais, provocadas
principalmente pela colonizacéo e pelo capitalismo, aplicar as propostas pedagdgicas
Nnos meios sociais € de extrema importancia para que as populacdes oprimidas se
conscientizem e se tornem sujeitos criticos, quebrando, assim, uma estrutura de poder

gue hieraquiza colonizadores e colonizados.

1.1.3 Cicilia Peruzzo e a comunicag¢do comunitaria

A educomunicacgéao influencia a participacédo ativa dos cidadaos dos setores
marginalizados na sociedade, ao proporcionar meios para que esses grupos possam
se expressar e se tornar protagonistas de sua propria comunicacdo. Através da
educomunicacéo, as pessoas envolvidas em movimentos populares e organizacdes
Nao governamentais passam a produzir e transmitir mensagens, tornando-se também
emissoras do processo comunicativo.

Essa participacdo ativa na comunicagdo permite que os sujeitos de setores
subalternos se tornem sujeitos de acfes comunitarias e dos meios de comunicacéo e
€ chamada por Cicilia Peruzzo de “Comunicagao popular” (2004). Segundo Peruzzo
(2004), a comunicagéao popular, que tem origem nos movimentos populares dos anos
70 e 80, surge como uma forma alternativa de comunicagdo e busca suprir as
necessidades de participacdo politica e justica social dos segmentos empobrecidos.

Os movimentos sociais proporcionam um espaco de participacao ativa e engajamento
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cidadéo, permitindo que as pessoas se mobilizem e se organizem em torno de causas
e demandas coletivas. Essa participacdo direta nos movimentos sociais oferece
oportunidades para as pessoas se envolverem em atividades comunitarias,
fortalecendo seus lacos sociais e desenvolvendo um senso de pertencimento e
responsabilidade com a comunidade em que vivem.

Além disso, nos movimentos sociais, ocorre uma educacao para a cidadania,
gue se da por meio da conscientizacdo politica, da troca de conhecimentos, do debate
de ideias e da reflexdo critica sobre a realidade social. Essa educacdo informal
proporciona o desenvolvimento de uma consciéncia politica coletiva, na qual os
participantes compreendem a importancia de suas acdes e do engajamento politico
na construcao de uma sociedade mais justa e democratica.

Os movimentos sociais também promovem uma cultura politica participativa,
na medida em gue estimulam a participacao ativa dos cidadaos nas decisdes politicas
e na formulacdo de politicas publicas. Através do envolvimento nos movimentos
politicos e sociais, as pessoas deixam de ser simples espectadoras e tornam-se
agentes de transformacédo social, influenciando processos de decisdo e buscando
solucBes para problemas coletivos.

Dessa forma, a educagéo informal nos movimentos sociais contribui para a
ampliacdo do exercicio da cidadania, uma vez que empodera os cidadaos e 0s
capacita a participar de forma consciente na vida politica e social. Além disso,
promove o desenvolvimento de uma cultura politica participativa, que reconhece a
importancia da participagédo ativa e coletiva na construcdo de uma sociedade mais

justa e igualitaria.

A participa¢@o na comunicagdo € um mecanismo facilitador da ampliagcéo da
cidadania, uma vez que possibilita a pessoa a tonar-se sujeito de atividades
de acao comunitaria dos meios de comunicacao ali forjados, 0 que resulta
num processo educativo, sem se estar nos bancos escolares. A pessoa
inserida nesse processo tende a mudar o seu modo de ver o mundo e de
relacionar-se com ele. Tende a agregar novos elementos a sua cultura.
(Peruzzo, 2002, p. 7)

A comunicacao popular também é abordada por Jesus Martin-Barbero (1999),
que traz um conceito préximo de Peruzzo no que se refere a comunicagdo popular
como uma manifestagdo comunicativa que surge nos espacos das organizagoes e

movimentos populares. Segundo Martin-Barbero, assim como Peruzzo, a
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comunicacdo popular € uma forma de comunicagdo que se desenvolve a partir da
participagdo ativa das pessoas na elaboragdo e transmissdo das mensagens,
utilizando canais alternativos de comunicacéao.

Essa forma de comunicacdo tem como objetivo principal transformar os
receptores em sujeitos participativos, possibilitando a construcdo de uma cultura
politica mais interativa e plural. Ela se caracteriza por ser uma comunicagdo mais
proxima dos contextos locais e das demandas das comunidades, contrapondo-se a
|6gica dominante dos meios de comunicacdo de massa. Através da comunicacao
comunitaria, as pessoas se tornam protagonistas da producdo e transmissao de
mensagens, ampliando seu poder de voz e participacédo na sociedade.

Barbero argumenta que a comunicacao popular € uma resposta as limitacdes
da comunicagcdo de massa tradicional, que muitas vezes marginaliza as vozes das
populacées excluidas. Martin-Barbero destaca a importancia de reconhecer as
culturas populares e promover uma comunicagcao que seja enraizada nas realidades
locais.

A relacéo entre Cicilia Peruzzo e Jesus Matin-Barbero se da na abordagem
compartilhada de promover uma comunicacdo mais inclusiva e participativa, que
valorize as vozes das comunidades marginilizadas e reconheca a importancia das
culturas populares. Ambos tém contribuido para a compreensdo da comunicagao
popular como uma ferramenta para a emancipacédo e a construcdo de sociedades
mais justas.

Apesar de ter um conceito claro, o termo “popular” tem sido substituido pelo

“‘comunitario, que

“vem sendo empregado para identificar diferentes processos
comunicacionais, desde formas de comunicagdo do “povo” até
experiéncias desencadeadas no &mbito da midia comercial de grande
porte, considera-se oportuno refletir sobre as especificidades e os
principios norteadores de processos de comunicacao popular, alternativa
e comunitaria.” (Peruzzo, 2008, p. 369)

Os conceitos também tém semelhancas, mas

“a comunicagao popular representa uma forma alternativa de comunicagao e
tem sua origem nos movimentos populares dos anos de 1970 e 1980, no
Brasil e na América Latina como um todo. Ela ndo se caracteriza como um
tipo qualquer de midia, mas como um processo de comunicacdo que emerge
da agdo dos grupos populares. [...] A comunicagdo popular foi também
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denominada alternativa, participativa, participatoria, horizontal, comunitéria,
dialégica e radical, dependendo do lugar social, do tipo de pratica em questdo
e da percepcao dos estudiosos. Porém, o sentido politico € o mesmo: uma
forma de expressdo de segmentos empobrecidos da populacdo, mas em
processo de mobilizacao visando suprir suas necessidades de sobrevivéncia
e de participacdo politica com vistas a estabelecer a justica social. No entanto,
desde o final do século passado, passou-se a empregar mais
sistematicamente, no Brasil, a expressdao comunicacdo comunitaria para
designar este mesmo tipo de comunicacdo, ou seja, seu sentido menos
politizado. Na pratica, a comunicagdo comunitaria por vezes incorpora
conceitos e reproduz praticas tipicamente da comunicagédo popular em sua
fase original e, portanto, confunde-se com ela, mas ao mesmo tempo constroi
outros matizes. Por exemplo, as vezes se desconecta de movimentos sociais
e assume feicdes diversificadas quanto as bandeiras defendidas e
mensagens transmitidas. A grande midia também incorporou a palavra
“comunitario” para designar algumas de suas produgdes. Percebe-se, dessa
forma, que o termo é de uso problematico, ja que pode se referir a processos
diferentes entre si.” (Peruzzo, 2008, p. 369 e 370)

Ainda que haja problematiza¢des na utilizagdo dos termos, ser utilizado nesta
pesquisa (sem levar em consideracao tais problematicas) o conceito da comunicacao
comunitdria como sendo aquela que desenvolve um “importante papel na
democratizacdo da comunicacdo e da sociedade.” (Peruzzo, 2009, p. 41), no sentido
da “comunicacao libertadora, transformadora, que tem o povo como gerador e
protagonista” (Kaplin,1985, p. 7) produzida “para que o povo tome consciéncia de sua
realidade” (1985, p. 17).

A comunicacdo comunitaria e a educacéo popular de Paulo Freire tém uma
relacdo instriseca e complementar. Ambas buscam fortalecer os povos e promover o
desenvolvimento da comunidade. A comunicacao comunitéria, por meio de sua funcéo
educacional, contribui para o fortalecimento dos povos, ao promover a participacéo
popular ativa, o didlogo e a construcdo coletiva. JA a educacdo popular de Freire
enfatiza a importancia da conscientizacdo e da participacdo ativa dos individuos na
transformacao social. Ambas abordagens valorizam a parceria, a colaboracéo e a
valorizagéo das expressdes locais e da cultura comunitaria.

E importante ressaltar que tanto a comunicagio comunitaria quanto a educacio
popular surgem em periodos préximos, quando ocorre uma crescente participacao
popular nos movimentos sociais da América Latina, em fung&o dos regimes ditatoriais
pelos quais passavam e das novas tecnologias, que comecavam a emergir.

No século XXI, com o avanco tecnologico, que permitiu a criacdo e a
popularizagéo de novas TIC’s (tecnologia de informacgéo e comunicagéo), a forma de
se fazer comunicacdo comunitaria se remodelou. A comunicacéo tradicional demassa,

antes da popularizacdo da internet, que permitiu 0 acesso de varias classes sociais
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aos meios de comunicacgéao, estava sob o controle do oligopdlio e monopdélio midiatico.
A midia era produzida por empresarios, reforcando assim um modelo social para o

capitalismo, pautado no eurocentrismo:

Os meios de comunicacdo de massa, segundo estudos da época, em sintese:
estdo nas maos da burguesia; orientam-se pela unidirecionalidade e
verticalidade; privilegiam os objetivos e a ideologia das classes dominantes;
criam habitos de consumo por meio de persuasao; ocultam ou desvirtuam a
realidade ” (Peruzzo, 2004, p.134),

As novas TIC’s tém desempenhado um papel fundamental na préatica da
comunicacdo comunitaria. Elas tém possibilitado a ampliacdo e diversificacdo dos
canais de comunicacéao utilizados por esses movimentos e organizacdes. A internet
possibilitou e proporciona a criacao de diversas midias digitais para serem expostas
nas plataformas digitais, como blogs, sites alternativos e redes sociais. Essas
plataformas oferecem espacos para a divulgagcéo de informagdes e ideias, permitindo
gue os grupos populares alcancem um publico maior e tenham voz ativa na sociedade.

Além disso, as novas tecnologias também tém facilitado a producéo e difusédo
de conteudo multimidia, como fotos, videos e podcasts, 0 que tem possibilitado que
as mensagens dos movimentos populares sejam transmitidas de forma mais atrativa
e impactante, alcancando um numero maior de pessoas. Outra contribuicdo
importante das novas tecnologias € a possibilidade de interacdo e participacdo do
publico. Através de plataformas online, as pessoas podem se engajar em debates,
enviar comentarios e compartilhar informacdes. Isso fortalece o carater democrético e
colaborativo da comunicacdo alternativa e comunitaria. No entanto, € importante
reconhecer que nem todos tém acesso igualitario as novas tecnologias de informacao
e comunicacao, o que pode criar uma exclusao digital. Portanto, é necessario buscar
formas de garantir 0 acesso e a inclusdo digital, para que todos possam participar

ativamente da préatica da comunicacao alternativa e comunitéria.

1.1.4 Muniz Sodré e atecnologia como ferramenta educomunicativa

‘Comunicar € a acédo de sempre, infinitamente, instaurar o comum da
comunidade” (Sodré, 2012, p. 94). Muniz Sodré nessa frase destaca a importancia da
comunicagdo como um processo constante e vital na criacdo e manutencao delagos

comunitarios, enfatizando a ideia de que a comunicacdo € o0 que estabeelce o

“‘comum” compartilhado por uma comunidade. Sodré sugere que a comunicacao nao
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€ uma atividade isolada, mas um elemento continuo e essencial da vida comunitaria.

Partindo da ideia de que a colonizagdo remodelou as estruturas socias dos
paises colonizados, Sodré destaca em suas obras a importancia de reestruturar as
sociedades a partir da comunicacdo e da educacdo. Exercer a comunicacao
comunitéria utilizando-se do potencial oferecido pelas tecnologias de informacédo e
comunicagdo €é um dos caminhos a ser tomado, sendo uma pratica
educomunicativa. Sodré enfatiza que esse caminho pode ser percorrido nos setores da
educacdo formal, mas sédo propostas a serem aplicadas também na educacéo
informal, fora das salas de aulas. Afinal, com a internet, o espaco de ensino
aprendizagem se amplia e “o local da aprendizagem é definido como local da agéo

gue renova e da continuidade a existéncia comunitaria”, (Freire, 2014, p. 240).

A tecnologia tem desempenhado um papel significativo na transformacéo da
sociedade moderna, impactando a forma como nos comunicamos, aprendemos e
relacionamos. Esse avanco tecnoldgico traz consigo diversas oportunidades para a
educacdo, mas também apresenta diversos desafios. Sodré chama de bios virtual o
ambiente digital que permeia nossas vidas e influencia nossos habitos e

comportamento

€ a prétese, ndo apenas uma maquinaria comunicacional que permite ao
cidaddo inteirar-se das coisas do mundo, e sim uma ‘atmosfera’ magnética
(um ethos feito de habitos e afetos) onde, por um lado, ‘respira-se’ 0 consumo
programado pela socializa¢é@o latente do mercado e da ordem tecnoldgica;
por outro, ‘habita-se’ um mundo de imponderabilidade, ubiquidade e
interatividade (Sodré, 2014, p. 189).

Ou seja, a tecnologia e a comunicacdo ndo sao apenas ferramentas que
permitem que as pessoas se informem sobre o0 mundo, mas possibilitam também a
criacdo de um ambiente envolvente e influente. A palavra “prétese” indica que a
tecnologia atua como uma extensao da capacidade humana, ndo apenas fornecendo
contetdo, mas moldando os hébitos e emocdes das pessoas. A expressao “atmosfera
magnética” evoca a ideia de que a tecnologia cria um ambiente que atrai e envolve as
pessoas, essa atmosfera € composta por habitos e afetos que sdo influenciados tanto
pela socializacdo e marketing do mercado, quanto pela ordem tecnolégica. Sendo
assim, por um lado, o ambiente tecnolégico fomenta o consumo de produtos e servigcos
em conformidade com as tendéncias e influéncias do mercado e da tecnologia e, por

outro lado, também proporciona um universo caracterizado pela imponderabilidade,
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ubiquidade einteratividade. Isso significa que as pessoas podem acessar informacoes
e interagir em uma variedade de contextos e lugares, criando uma sensagédo de
onipresenca e interacdo constante.

Vivemos em mundo de diversidades culturais e muitas vezes as estruturas de
poder, ao desempenharem uma posi¢cdo de reproducdo e imposicao das culturas
dominantes, advindas do colonialismo europeu, nédo respeitam essa diversidade, o que
resulta na falta de representatividade e no apagamento cultural de populacbes
colonizadas. Sodré afirma que “o fendbmeno histérico do colonialismo, ao lado do
exterminio fisico e da violéncia predatéria, fez-se sempre acompanhar da validacéo
de uma forma unica de conhecimento, em detrimento de quaisquer outros saberes”
(Sodré, 2012, p. 20).

Embora a tecnologia seja uma ferramenta poderosa para promover uma
educacdo mais diversificada e inclusiva, sua aplicacdo deve ser cuidadosa e
integrada, levando em consideracdo as realidades e necessidades especificas de
diferentes contextos educacionais e sociais, a fim de garantir que as tecnologias sejam
aliadas na busca por uma educacao mais justa e igualitaria.

Faz-se entdo importante perceber e compreender os aspectos dicotdmicos
resultantes do uso contante das TIC’s no dia a dia da sociedade: por um lado, elas
proporcionam uma voz e visibilidade a grupos historicamente marginalizados, mas,
por outro, podem servir como ferramentas que perpetuam modelos sistematicamente
opressores, pois cria-se uma nova forma de dominacao, que deixa de ser territorial e
passa a se manifestar a distancia através do digital, homeada por Sodré como
“totalizacao técnica” que, para ele, consiste em reter a ateng¢ao do outro. A dualidade
entre uniformizacdo e personalizacdo do conhecimento também cria bolhas
informativas que podem aprisionar os individuos em ciclos confortaveis, afastando-se
da valorizacao da diversidade cultural e da promoc¢éo da transformacao de mentes,
especialmente entre os jovens, conforme sugerido por Sodré. (Sodré, 2012)

Ainda assim, é importante ressaltar o lado positivo das tecnologias, pois sao
elas o suporte para a transformacgao social. Sodré em “Reinventando a educacao:
diversidade, descolonizag&o e redes” traz o conceito de midiatiza¢cdo na perspectiva
de Gianni Vattimo (1992), no qual € defendido que a articulagcédo da vida social pelos
dispositivos méveis d& as populacdes marginalizadas possibilidades de serem vistas
pelo outro. No entanto, para uma compreensao genuina da diversidade, ndo basta

apenas reconhecer a existéncia do outro e da sua cultura. O aspecto crucial reside em
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aprender a verdadeiramente sentir 0 outro, pois, para o autor, a diversidade esta
intrinsicamente ligada a sensibilizacdo da consciéncia diante da emergéncia do outro.
Portanto, em uma educacéo que se harmonize com a diversidade cultural, o elemento
fundamental ndo é necessariamente o dispositivo técnico utilizado, mas a utilizacéo
de uma comunicacdo capaz de absorver, de maneira pedagodgica e afetuosa, a

dimenséao do outro.

E possivel imaginar uma forma pedagdgica que se abra para as
competéncias ensejadas pela sociedade em rede tecnolégica e relativize o
modelo escolar, em favor de um maior encontro com a cidade real e com a
diversidade das culturas. Mas isso ndo tem como ocorrer pela pedagogia
neoliberal” (Sodré, 2012, p. 226)

Muniz Sodré propde reconhecer a diversidade epistémica e a forma como
diferentes pessoas se relacionam com o mundo e desenvolvem seus conhecimentos.
Ele argumenta que o modelo educacional atual é anacrénico e incompativel com o
progresso tecnolégico e as mudancas sociais. Sodré acredita no potencial
educacional das tecnologias, permitindo que a aprendizagem ocorra fora do ambiente
tradicional da sala de aula, desafiando assim os modelos tradicionais de educacao e
diminuindo a passividade da recepc¢do de conteudos e informacdes. Em se tratando
de populacdes marginalizadas devido a colonizacdo, a maneira de reparar as
desigualdades existentes e reeducar a populacao é descolonizar os saberes impostos
pelas estruturas de poder que moldam as sociedades. A tecnologia pode
desempenhar um papel crucial no processo de descolonizacdo. Ela pode fornecer
uma plataforma para que vozes e perspectivas diversas sejam ouvidas, desafiando a
narrativa dominante ocidental. Ao utilizar a tecnologia, as comunidades
marginalizadas podem recuperar sua identidade cultural e contestar a hegemonia do
conhecimento eurocéntrico.

Uma maneira de usar as TIC’s para a descolonizagao é criar espacgos digitais
guem amplifiguem vozes marginalizadas, isso pode ser feito por meio de plataformas
de midia social, como por exemplo as redes sociais digitais, nas quais individuos
podem compartilhar suas experiéncias, histérias, conhecimentos e reivindicar direitos.
Ao fornecer um espaco para essas vozes nas plataformas digitais, a tecnologia pode
ajudar a desafiar a narrativa dominante e promover uma compreensao mais inclusiva
do mundo.

Outra maneira de usar a tecnologia para a descolonizagcdo € incorporar
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perspectivas diversas em recursos educacionais. A tecnologia pode fornecer acesso
a uma ampla gama de informacdes e recursos de diferentes culturas e tradicoes. Ao
incorporar essas perspectivas diversas e materiais educacionais, a tecnologia pode
ajudar a desafiar o viés eurocéntrico na educacdo e promover um ambiente de
aprendizado mais inclusivo e equitativo.

Além disso, a tecnologia pode facilitar a comunicacdo e colaboracéo
intercultural. A interatividade pode promover a troca cultural entre diferentes sujeitos
de diferentes lugares, possibilitando o acesso ao diferente e a diversidade cultural,
desafiando a hegemonia do conhecimento ocidental e promovendo uma sociedade
mais inclusiva. “Diante das telas e monitores, o sujeito ndo mais se institui como mero
espectador, € sim como membro organico de uma ambiéncia que deixa de funcionar
na escala tradicional do corpo humano para adequar-se existencialmente” (Sodré,
2012, p. 191) formando uma voz independente, diversificada em termos politicos e
culturais, aproximando “sensivelmente da diferenga” do outro. (Guilherme, 2022, p.13)

1.1.5 Formas de trabalhar com a educomunicacéo: Ismar Soares e as areas de
intervencao

Entre 1997 e 1999, de acordo com Ismar Soares (2000, p. 61), o Nucleo de
Comunicacao e Educacéo da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Séo
Paulo promoveu uma pesquisa junto a uma amostragem de 172 especialistas de 12
paises da América Latina, que confirmou a hip6tese de que um novo campo de
intervencao social vem se firmando na interface entre Comunicagcdo e Educacéao,
voltado para a construcdo de ecossistemas comunicacionais em espacos educativos
marcados pelo sentido ético. Em 1999, em um seminario promovido pelo Ministério da
Educacao, em parceria com empresas de comunicagcédo e organismos da sociedade
civil, “ganhou destaque e legitimacdo um conceito com o qual estamos trabalhando ha
alguns anos: Educomunicagao.” (Soares, 2000, p.63)

A partir daquele periodo (final da década de 90), a educomunicacdo estava
sendo estudada e legitimada como campo cientifico no espac¢o académico, e entéo foi

definida

como o conjunto das acdes inerentes ao planejamento, implementacdo e
avaliacdo de processos, programas e produtos destinados a criar e a
fortalecer ecossistemas comunicativos em espacos educativos presenciais
ou virtuais (tais como escolas, centros culturais, emissoras de TV e radio
educativos, centros produtores de materiais educativos analégicos e digitais,
centros coordenadores de educacdo a distancia ou “e-learning”, e outros),
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assim como a melhorar o coeficiente comunicativo das ac¢des educativas,
incluindo as relacionadas ao uso dos recursos da informacéo no processo de
aprendizagem. (Soares, 2000, p.63)

Dessa forma, estabeleceu-se um campo que visa a utilizagdo dos meios de
comunicagdo e o consumo de midias com um intuito critico social, levando o publico,
a partir da criacdo dos ecossistemas comunicativos, a se tornar mais consciente e
reflexivo em relacdo aos conteudos midiaticos e as novas tecnologias de informacao
e comunicacdo. Ao incentivar a producdo de contetdo pelos préprios usuarios, a
educomunicacdo possibilita que as pessoas se tornem comunicadores ativos,
capazes de expressar suas ideias e perspectivas, ao invés de apenas consumirem
passivamente a midia, contribuindo também para a democratizacdo da comunicacao.
Ao propiciar uma abordagem reflexiva e critica em relagdo a comunicagdo, a
Educomunicacgéo busca fortalecer a consciéncia cidadd e empoderar os individuos, a
fim de que se tornem capazes de participarem ativamente da vida social e cultural da
sociedade, contribuindo, assim, para a ruptura da estrutura colonial existente nos
meios de comunicacdo e possibilitando que as comunidades prejudicadas pela
colonizac&do possam expor suas lutas sociais.

Como forma de orientar e organizar as praticas educativas que envolvem a
comunicacao, educacdo e tecnologia, Ismar Soares criou as areas de intervencédo da
educomunicacdo. Elas foram identificadas como elementos possibilitadores da
formacdo de ecossistemas comunicativos e possuem 0s seguintes objetivos: a)
Orientar o planejamento de acbes que visam estabelecer a comunicacao cidada,
democrética e participativa; b) Educar para a adocdo de boas praticas comunicativas;
c) Utilizar a tecnologia ou a arte nos processos educativos e produzir midias
educativas. (Soares, 2014a; Martin-Barbero, 2002)

Dessa maneira, as areas de intervencdo servem como um guia, que orienta a
percepcdo da pratica educomunicativa e a implementacdo de tais praticas em
diferentes contextos* com o objetivo de incentivar e promover praticas cidadas. Além
disso, as areas de intervencdo permitem uma compreensao mais ampla e integrada
da educomunicacao, que envolve ndo apenas a transmissdo de informacdes, mas

também a construgdo de relagbes de confianca, didlogo e participagdo entre os

4|smar Soares, em grande parte de suas obras aplica a educomunicacgéo e as suas areas de
intervencao no contexto da educacao escolar. Ressalto aqui, que elas podem ser aplicadas também
fora da sala de aula.



43

individuos e as comunidades. (Soares, 1999; 2000; 2002; 2003; 2014a; 2014b.

Almeida, 2023)

Até a data em que se realiza esta pesquisa, Ismar Soares identifica sete formas

de se fazer educomunicacéo, que podem ser desenvolvidas de forma simultdnea ou

sequencial, dependendo da proposta da atividade, dos recursos e da equipe

envolvida. Essas areas de intervencdo sdo as seguintes:

Quadro 2: As 7 areas de intervencao da educomunicacgdo segundo Ismar Soares

1- Educacdo para a
comunicacao

Visa desenvolver habilidades e competéncias comunicativas nos
individuos, promovendo a reflexdo critica sobre a midia e a cultura.

2- Pedagogia da
comunicacao

Explora a relacéo entre educacao e comunicagao, buscando estratégias
pedagdgicas que promovam a participacdo e o didlogo,estimulando
assim o processo de ensino-aprendizagem.

3- Expresséao
comunicativa através das
artes

Utiliza a arte como meio de expressdo e comunicac¢do, promovendo a
criatividade, a sensibilidade e a reflexao critica

4- Producéo midiatica

Envolve a producgédo de contetdos midiaticos educativos, como videos,
podcasts, jogos e aplicativos, visando a disseminacdo de
conhecimentos e valores.

5- Mediac¢éo tecnoldgica
na educacao

Utiliza as tecnologias digitais para apoiar os processos educativos,
promovendo a incluséo digital e a inova¢éo pedagogica.

6- Epistemologia da
educomunicagao

Aborda a reflexao sobre os fundamentos tedéricos, praticos econceituais
da educomunicacéo.

7- Gestado da
comunicacao

Planeja e implementa processos participativos de comunicacéo,
considerando os diversos publicos de interesse e 0S recursos
disponiveis, visando a constru¢do de uma cultura comunicativa
participativa e transparente.

Fonte: elaborado pela autora e adaptado de Ligia Almeida (2023)

Tendo em vista as diferentes areas de intervencdo da Educomunicacao, pode-

se dizer que sua contribuicdo € de fundamental importancia para a conscientizacao

da sociedade, a fim de que ela se torne mais justa e capaz de reparar as defasagens

causadas pelo colonialismo.

A educomunicacéo pretende habilitar os cidaddos a exercerem seus direitos,
principalmente aqueles que envolvem a liberdade de expressao e 0 acesso a
informacéo, 0 que implica em, por meio de ac¢des educativas, conscientizar
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as comunidades sobre o poder da articulagdo comunitaria na sociedade e o
papel da comunicagdo e do didlogo na construgdo de conhecimentos e na
conquista de melhores condicdes de vida (Almeida, 2023, p. 15),

Ainda que de extrema importancia, por ser um campo académico recente, 0s
estudos em torno da educomunicacdo carecem ainda de visibilidade, sendo
oferecidos somente em duas graduagdes de Comunicagao, em universidades federais:
o curso de licenciatura em educomunicacdo na USP, oferecido pelo Nucleo de
Comunicacéao e Educacéo (NCE), e o curso de bacharelado em educomunicacéo da
Universidade Federal de Campina Grande (UFCG), oferecido pelo Departamento de
Arte e Midia (DART). No entanto, a cada dia, novas pesquisas com o intuito
educomunicador surgem dentro dos meios académicos, como a presente pesquisa,
gue tem o intuito de abordar as redes sociais digitais de povos indigenas, agregando
a educomunicacao a pedagogia decolonial.

A pesquisa em educomunicacao é fundamental para o desenvolvimento tedrico
e pratico desse campo de conhecimento, pois permite a reflexdo critica sobre as
praticas e os valores que a orientam, bem como a identificacdo de novas tendéncias
e desafios. Através da pesquisa, € possivel compreender melhor as relacdes entre
educacado e a comunicagao, bem como as formas como essas relacdes se manifestam
em diferentes contextos educativos e comunicativos. Além disso, a pesquisa permite
a identificacdo de boas praticas e experiéncias bem-sucedidas, que podem ser
replicadas e adaptadas em outros contextos.

A pesquisa em Educomunicacdo também €& importante para a formacéo de
novos educomunicadores, pois permite a constru¢cdo de um conhecimento teorico e
pratico sobre a area, bem como o desenvolvimento de habilidades e competéncias
necessarias para a atuacao profissional. Por fim, a pesquisa na area contribui para a
construcdo de uma sociedade mais critica, participativa e democratica, ao promover
a reflexdo sobre a midia, a cultura e a cidadania, e ao estimular a produgédo de

conteudos midiaticos educativos e participativos.
1.2 STUART HALL- ESTUDOS CULTURAIS E A EDUCOMUNICACAO
Cultura é um conceito abrangente que engloba aspectos das rela¢cdes humanas

na sociedade, sejam eles aspectos materiais ou imateriais. Segundo José Luiz dos

Santos (1987), a cultura é uma construcéo historica coletiva, em constante mutacao,
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que reflete as caracteristicas e valores das sociedades humanas. As relacfes
interpessoais desempenham um papel fundamental na evolugcdo cultural,
influenciando diretamente suas formas e manifestacdes. Por ser dinamica, a cultura
varia de acordo com o tempo e o0 epaco, adaptando-se as transformacdes sociais e
geograficas, sendo moldada pelas interacdes entre os individuos e 0s contexos
sociais em que estéo inseridos. Assim, a cultura ndo apenas reflete a identidade de
um povo, como também funciona como um meio de construcdo e transmissao de
significados, valores e conhecimentos ao longo das geracfes. De acordo com Santos,
“cada cultura é o resultado de uma histéria particular, e isso inclui também suas
relagdes com outras culturas, as quais podem ter caracteristicas bem diferentes.”
(Santos, 1987, p. 45).

Os estudos culturais, como campo interdisciplinar de pesquisa, desempenham
um papel fundamental na analise e compreensédo da cultura em suas diversas
manifestagdes e influéncias na sociedade contemporénea. Stuart Hall (1996) enfatiza
a importancia da cultura na interpretacdo da realidade, na formacéo da identidade e
na construcdo de sigificados compartilhados. Sua abordagem tedrica ressalta a
centralidade da cultura como um espaco de luta simbdlica e de negociacdo de
significados, evidenciando como os discursos culturais influenciam a maneira como
nos percebemos e nos relacionamos com o mundo ao nosso redor. Dessa forma, os
estudos culturais, as relacdes de poder e as dindmicas sociais moldam nossa
experiéncia cotidiana e nossa compreensao sobre o mundo contemporaneo.

Segundo Hall,

[...] a agcdo social é significativa tanto para aqueles que a praticam quanto
para 0s que a observam: ndo em si mesma mas em razdo dos muitos e
variados sistemas de significado que os seres humanos utilizam para definir
0 que significam as coisas e para codificar, organizar e regular sua conduta
uns em relag&o aos outros (Hall, 1997, p. 16).

Stuart Hall conceitua a identidade como um processo dinamico e fragmentado,
em que o sujeito assume identidades diferentes em momentos distintos, que ndo sao
unificadas ao redor de um eu Unico e estavel, com uma noc¢ao clara e consistente de
si mesmo ao longo do tempo. “...]Jo sujeito assume identidades diferentes em
diferentes momentos, identidades que ndo sao unificadas ao redor de um ‘eu’
coerente” (Hall, 2006, p. 10-13).

Hall (2014) destaca que a modernidade trouxe tranformacdes significativas
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para as culturas ao redor do mundo. O ano de 1968 € considerado um marco historico
devido a intensa agitagéo social e politica que ocorreu em diversas partes do mundo,
incluindo movimento estudantis, protestos contra a guerra, lutas por direitos civis e
movimentos de contracultura. Esses eventos, somados aos avancos da globalizacao
e das novas tecnologias de informagéo, fizeram com que as culturas passassem por
processos de deslocamento, fragmentacao e hibridizac&o. A reducéo das distancias
fisicas e temporais entre diferentes localidades no mundo e a rapidez com que as
informacdes e mercadorias circulam proporcionaram uma reconfiguracdo das culturas
em um mundo cada vez mais interconectado e divresificado. Com isso a diversidade
cultural se tornou uma caracteristica da contemporaneidade, refletindo a
complexidade e fluidez das identidades culturais em um mundo globalizado.

Essas transformacfe sociais e politicas contribuiram para a emergéncia de
uma nova ordem cultural e identitaria, na qual as nocdes tradicionais de identidade
fixa e estavel foram questionadas e fragmentadas. Além disso, as identidades
culturais e nacionais também passam por transformacdes, sendo deslocadas pela
globalizacéo. As identidades na modernidade tardia sdo cada vez mais fragmentadas,
fraturadas e construidas multiplicadamente ao longo de discursos, préaticas e
posi¢des, tornando-se instaveis e provisorias. Esse contexto de mudanca estrutural
nas sociedades abala os quadros de referéncia que antes davam uma ancoragem
estavel no mundo social, provocando uma crise, que Hall denomina como crise de
identidade na modernidade tardia.

O aumento do acesso a internet permitiu aos seus usuarios assumir multiplas
identidades online, interagir com diferentes culturas e perspectivas e participarem de
comunidades virtuais que ultrapassam fronteiras geograficas, o que pode aumentar
ainda mais a fragmentacéo e a provisoriedade das identidades, na medida em que as
pessoas se engajam em diferentes contextos e construcdes identitarias online. Além
disso, a internet também influencia a forma com as identidades séo representadas e
percebidas, uma vez que as interagcdes online moldam as narrativas do eu e afetam a
forma como as pessoas se representam e sao representadas, desempenhando um

papel significativo na crise de identidade.

“[...] quanto mais a vida se torna mediada pelo mercado global de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e
pelos sistemas de comunicacdo globalmente interligados, mais as
identidades se tornam desvinculadas — desalojadas — de tempos, lugares,
histérias e tradicbes especificos e parecem ‘flutuar livremente’. Somos
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confrontados por uma gama de diferentes identidades (cada qual nos fazendo
apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nos), dentre as
guais parece possivel fazer uma escolha. (Hall, 2006, p. 75)

Hall, em “A centralidade da Cultura: Notas sobre as revolugdes culturais do
nosso tempo”, também discute como a midia e os produtos midiaticos desempenham
um papel central na producéo e circulagao de representacdes culturais hegemémicas,
influenciando a forma como as diferencas sao problematizadas e como certos
modelos de ser sdo produzidos e disseminados socialmente. Hall destaca que a midia
oferece predominantemente representacées hegemonicas, sustentando o marketing
de produtos e ideias, e influenciando as identidades culturais e nacionais, sendo a
industria cultural um dos principais agentes nesse processo, ao produzir e disseminar
em larga escala essas representacdes dentro de uma logica de mercado e consumo.
(Hall, 1997)

A industria cultural (Coelho, 1993) surge com a revolucao industrial e o advento
dos meios de comunicag¢do moveis, como o jornal, na segunda metade do século XIX,
consolidando-se no século XX. Ela representa uma sociedade de consumo de bens,
onde a cultura é produzida em série para as massas, perdendo sua natureza de
expressdao livre e tornando-se um produto comercializavel. A cultura de massa, feita
para as massas e ndo pela massa, é muitas vezes vista como um falso prazer imposto
pela necessidade de consumo. A Industria Cultural estd em constante mudanca,
ligada aos avancos tecnoldgicos e a evolucado da sociedade e sua cultura, resultando
em consequéncias como a padronizacdo dos produtos, alienacdo, reificacao,
individualismo e nacionalismo. De acordo com coelho, a

“cultura — feita em série, industrialmente, para o grande nimero — passa a
ser vista ndo como instrumento de livre expresséo, critica e conhecimento,

mas como produto trocavel por dinheiro e que deve ser consumido como se
consome qualquer outra coisa.” (Coelho, 1993, p. 7)

A industria cultural muitas vezes produz e dissemina narrativas e imagens que
reforcam valores dominantes e esteriotipos, promovendo uma visdo unidimensional e
simplificada da realidade. Hall destaca que essas representacdes culturais podem
moldar as percepcoes individuais e coletivas de identidade, reforcando hierarquias
sociais e estruturas de poder existentes. (Hall, 1997)

As analises de Hall destacam a influéncia da globalizacdo na fragmentacéo e
descentramento das identidades culturais/nacionais, bem como a contestacdo das

identidades centradas em uma cultura nacional. Essa perspectiva esté alinhada com
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os debates sobre a decolonizagéo, que buscam desafiar as estruturas de poder e as
narrativas hegemonicas que perpetuam a dominagéo cultural e a marginalizacao de
identidades ndo hegemadnicas. Nesse sentido, a educomunicagao pode ser vista como
uma ferramenta para a analise e a compreensao das representacfes culturais,
identidades e praticas sociais, contribuindo para uma visdo mais ampla e critica das

dindmicas culturais e comunicacionais na sociedade contemporéanea.

2. INTERNET, REDES SOCIAIS DIGITAIS E INSTAGRAM: SEUS USOS E SUAS
IMPLICACOES

As redes sociais e outras midias sédo, atualmente, as principais ferramentas de
comunicacdo social e divulgacédo de conteudos. Devido ao advento da presenca da
internet na rotina da sociedade, pode-se dizer que vivemos em uma era digital, no qual
as tecnologias de informacao e comunicacao se fazem potencialmente presentes na
vida das pessoas, remodelando a forma de interacdo humana e o consumo de

noticias, informacdes, cultura e mercadorias.

2.1 INTERNET

O século XX foi marcado por grandes avancos tecnolégicos em diversos
setores, sendo a criagao da internet o acontecimento de maior relevancia no que diz
respeito a esses avancos. Sua histdria remonta ao ano de 1969, com a criacao da
Advanced Research Projects Agency (ARPANET). Criada pelo Departamento de
Defesa dos Estados Unidos, a ARPANET foi projetada como uma rede experimental
para permitir que pesquisadores em diferentes locais compartilhassem informacdes e
recursos de computacdo. Em 1970, ela evolui com o desenvolvimento do
Transmission Control Protocol/Internet Protocol (TCP/IP), que foi desenvolvido para
padronizar a comunicagao na Arpanet. Esse conjunto de protocolos tornou-se a base
da internet e permitiu que diferentes tipos de computadores e redes se comunicassem
entre si. Ao longo da década de 70, a ARPANET continuou a se atualizar e a Fundacao
Nacional de Ciéncia (NSF) dos EUA criou a NSFNET, que utilizava a base criada pelo
Departamento de Defesa dos pais para conectar redes de pesquisa académica em

todo pais, o que expandiu a internet para além do ambito militar. A utilizacdo da
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internet era privada até a década de 90, quando foi comercializada e aberta ao publico.
Neste periodo, as empresas comecaram a oferecer servicos de acesso a internet, o
qgue levou ao boom da “dot-com” e ao crescimento explosivo da World Wide Web
(www), que

€ um sistema de documentos em hipermédia interligados e executados na
Internet, por Tim Berners Lee, pesquisador do Conseil Européen pour la
Recherche Nucléaire (Cern). Também foi no Cern que a linguagem Hypertext
Markup Language (HTML) foi desenvolvida. Essa linguagem permite o
compartilhamento de documentos em hipertexto na Internet por meio de um
protocolo Hypertext Transfer Protocol (HTTP) e orienta os navegadores e
servidores na transferéncia deste tipo de documento (Grossi; Murta; Silva.
2018. pg, 38 e 39).

O World Wide Web possibilitou a criagdo dos sites, que podem ser acessados de
qualguer computador com 0 acesso a internet.

Manuel Castells (1999) destaca a importancia da linguagem escrita como
primeira rede de informagdo, permitindo o armazenamento e transmissdo de
conhecimento ao longo da histéria humana. Ja a internet, com suas multiplas funcées
e possibilidades de conectividade, traca uma teia de computadores que permite a
globalizacdo e um grande fluxo informacional. Castells denomina esse fenébmeno
como sociedade em rede, que é caraterizada por uma profunda transformacéo na
comunicacao, sociedade e economia, em que a conectividade digital, a globalizacao,
a descentralizagdo e a divulgacdo do conhecimento desempenham papéis cruciais

nessas transformacgoes.

Até o momento da comercializa¢do da internet, o seu uso era restrito e

dessa maneira, a Internet poderia ser denominada web 1.0, sendo
caracterizada por ser estatica e, apesar de ter democratizado 0 acesso a
informacéo, nela o usuério era impossibilitado de produzir contetdo ou
interagir com ele, ficando preso ao papel de observador. (Grossi;Murta; Silva.
2018. pg, 38 e 39)

O termo internet 1.0 ou web 1.0 advém do web 2.0, termo utilizado pela primeira
vez em 2004, durante a Media Live International, por Tim O’Reilley e sugere uma

evolucédo de um sistema para o outro.

o conceito de web 2.0 consiste na conceptualizacdo de uma nova geracgao de
aplicagbes na web, que é vista como uma plataforma em que tudo esta
acessivel. As pessoas deixam de precisar de ter o software no seu
computador porque ele estd disponivel on-line, facilitando a edicao e
publicagdo imediatas, como a Wikipédia, o wiki, 0 podcast, o blog (O’reiley,
site 2005).
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No setor da comunicag¢ao midiatica, a divulgacédo de noticias, entretenimento e
informacdes em geral, até a criacdo da internet 2.0, era de posse da midia de massa.
E sua criacdo representou ndo s6 a democratizagcdo do acesso a comunicagdo, como
também uma maior atuacdo dos cidaddaos comuns nas midias digitais — “A Internet
deve ser compreendida e utilizada como uma plataforma que sustenta diferentes
aplicativos que inseridos na rede permitam a colaboracao e construgdo coletiva pelas
pessoas e grupos.” (Clementi et al. 2017. Pg. 455).

Pierre Lévy € conhecido por suas contribuicdbes sobre a sociedade da
informacéo e as transformacgfes culturais e cognitivas associadas a era digital. Ele
aborda a internet como um espaco de comunicagao e interacdo que possiblita a
conexdo global de individuos e a criacdo de comunidades virtuais. Lévy destaca a
importancia da internet como ferramenta que amplia o acesso ao conhecimento,
promove a colaboracéo e a troca de informacdes em todo o mundo.

Pierre Lévy (1990; 1994; 1995; 1997; 2002; 2011) aborda a internet como um
espaco que possibilita a inteligéncia coletiva, onde os conhecimentos individuais séo
somados e compartilhados livremente em escala planetéria. O autor trata ainda da
democracia no contexto do espaco virtual, discutindo a ciberdemocracia como um
tema central em suas reflexfes (2002). Lévy destaca a importancia da inteligéncia
coletiva e da comunicacdo entre humanos e ndo humanos no ciberespaco,
influenciando a forma como a sociedade se organiza e se engaja politicamente no
espaco virtual.

Segundo Levy (1994; 1996), a acessibilidade ao digital cria a virtualizacdo, que
€ um processo que afeta ndo apenas a informacgéo e a comunica¢ao, mas também os
cidaddos e as suas relacbes em sociedade. A virtualizagdo € um fenbmeno que
abrange a criagdo de ambientes e experiéncias digitais que imitam ou simulam a
realidade, permitindo interagGes e operacdes que antes eram realizadas no mundo
fisico. Este processo tem impacto significativo na forma como as pessoas se
comunicam, acessam informacdes, realizam transacdes econdmicas e exercem suas
capacidades cognitivas.

A cibercultura abordada por Lévy é também discutida por Manuel Castells, que
a denomina como sociedade em rede (1999), essas redes que constituem a nova
morfologia social, modificando a sociedade, as rela¢gles, as estruturas de poder e

estruturando a economia capitalista, influenciando como as atividades produtivas sé&o
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realizadas e os resultados que séo alcancados. Castells argumenta que a sociedade
em rede e a globalizagdo operam de acordo com a tendéncia historica dos processos
dominantes na era da informacao.

Castells destaca que as redes sdo utlizadas para a flexibilidade e
adaptabilidade do trabalho, bem como para a cultura de desconstrucao e reconstrucao
continuas, enfatizando, assim, que as redes sdo instrumentos para a economia
capitalista baseada na inovacéao, globalizacdo e concentracdo descentralizada. Mas,
apesar disso, o autor também reconhece a importancia delas na sociedade

contemporanea. (Castells, 1999)

2.2 REDES SOCIAIS

As redes sociais existem desde que os seres humanos buscam aproximacao
entre si, seja por motivos de trabalho, diversdo, aprendizado, dentre outros. Dessa
maneira, temos redes sociais na familia, no trabalho, na escola, nos lugares de lazer
e esporte, de manifestacao religiosa, ou em qualquer outro em que as pessoas
estejam em contato e trocando informacdes. Desde o advento da internet, no entanto,
passamos a construir essas redes de socializacdo também no formato on-line.

A internet criou plataformas de interagdo conhecidas como redes sociais
digitais, que atualmente sdo os exemplos de midias sociais com mais usuarios. As
midias sociais surgem junto com a web 2.0 e, ainda que 0 seu conceito seja
confundido com o de redes sociais digitais, faz-se importante distinguir tais
conceituacoes.

A midia socialé um termo que abrange mais plataformas e se refere a sitios, no
espacodigital, que possibilitam a divulgacdo de midias e propdem “diversos graus de
atividade autbnoma na captura ou resgate e na criagdo do conhecimento, coletando-
o e distribuindo-o em sistemas integrados de mediagcédo, sendo a internet o maior
desses sistemas” (Sousa; Rodrigues, 2011, p.66). Na midia social pode ou ndo ocorrer a
possibilidade de interac@o entre usuarios. Ja a rede social € a plataforma criada para

ocorrer a interacao entre as pessoas.

O termo midia, como suporte da informagédo, além de significar um canal de
conducédo ou de distribuicdo de informagbes, passou a designar também os
elementos que armazenam informacdes, especialmente quando esses
elementos sdo portateis ou estdo interligados por canais de distribuicéo.
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(Sousa; Rodrigues, 2011, p.54).

Assim como as midias sociais, as redes sociais se atualizam e avancam
conforme o desenvolvimento das tecnologias. Todo individuo que vive em um Estado
com regime nao ditatorial, que permite o uso das novas tecnologias de comunicacao,
e que possui acesso a um aparelho com capacidade de se conectar a internet, seja
celular, tablet ou computador, pode ter um perfil nas mais diversas redes sociais digitais
existentes.

Para se conectar as redes tracadas pelo digital, € necessario um aparelho
tecnologico capaz de se conectar a internet, e para tal, o usuario pode contratar
empresas telefénicas, que vendem pacotes com redes maoveis, ou comprar um
dispositivo que roteia a internet via wifi (modem). Apesar do custo financeiro, 0 acesso
da internet tem sido facilitado, conforme as tecnologias se atualizam, e onumero de

usuarios da internet e das redes sociais digitais, aumentado.

A DataReportal € uma empresa especializada em pesquisa de mercado e
analise de dados relacionados ao uso da internet e midias sociais em todo o mundo.
Eles produzem relatérios e insights que abrangem uma ampla gama de tépicos,
incluindo estatisticas demograficas, comportamentos online, uso de dispositivos
moveis e tendéncias digitais. De acordo com a propria plataforma, “o Data Reportal
foi projetado para ajudar pessoas e organizacfes em todo o mundo a encontrar 0s
dados, insights e tendéncias de que precisam para tomar decisées mais informadas.”
(Datareportal. About). De acordo com o proprio site, todos os relatérios entregues pela
plataforma

“sao produzidos por Simon Kemp e pela equipe das Kepios, com o apoio de
varios parceiros. [...] Obtemos quase todos os dados que incluimos em
nossos relatorios diretamente de terceiros confiaveis, todos os quais citamos
nas notas de rodapé de cada slide, bem como na se¢ao’fontes” no final de
alguns de nossos relatérios.” (Datareportal. About)®

O dultimo relatoério produzido pela DataReportal foi publicado em seu site em

outubro de 2023 e, segundo o relatério, a contagem global de usuarios da internet até

> Simon Kemp é um renomado especialista em marketing digital e midias sociais, conhecido por
suas andlises e relatérios sobre tendéncias digitais globais. Ele é o fundador da Kepios, uma
empresa de consultoria em marketing digital e é frequentemente reconhecido por seu trabalho
na area. Traducao propria.
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aguela data havia atingido 5,3 bilhdes, representando aproximadamente 65,7% da
populacdo mundial. Dentre esse contigente, 4,95 bilhdes, equivalente a 61,4% da
populacao, eram adeptos das redes sociais. De todas as regiées do mundo, o Norte
da Europa ficou em primeiro lugar em termos de percentagem de populacdo que

utilizava a Internet em 2023. Segundo o proprio site,

Um total de 5,30 bilh&es de pessoas em todo o mundo utilizavam a Internet
no inicio do quarto trimestre de 2023, o equivalente a 65,7% da populagéo
mundial total. Os utilizadores da Internet também continuam a crescer, com
os dados mais recentes a indicarem que a populacdo mundial conectada
cresceu em 189 milhdes de utilizadores nos 12 meses até outubro de 2023. Com
3,7%, esta taxa de crescimento anual € um pouco mais lenta do que as taxas
de crescimento que vimos em meados da Ultima década, mas ainda é uma das
taxas mais rapidas que vimos nos ultimos meses. Além disso, atrasos
regulares no processamento e publicacdo de investigacio sobre a adogéo da
Internet provavelmente significam que a taxa de crescimento real pode ser
superior ao sugerido pelos ltimos ndmeros. (Datareportal., 20232)°

A pesquisa aponta que a expansado do acesso global a internet resultou na
diminuicdo do nimero de pessoas desconectadas, com a maior concentracdo desses
individuos nas regibes do Sul e Leste da Asia, e também no continente africano,
dados que reforcam as questdes relacionadas a falta de democracia da internet.

Ainda segundo a Datareportal, o continuo aumento na adoc¢ao de redes sociais
atingiu um total de 4,95 bilh6es de identidades ativas de usuarios em outubro de 2023,
representando 61,4% da populacao global e indicando que 93,5% dos usuarios da
Internet agora integram o uso de redes sociais em suas atividades mensais.

Nos ultimos 12 meses, observou-se um crescimento de 4,5% no numero de
usuarios ativos nas plataformas de midias sociais, com 215 milh&es de novas adi¢des
entre outubro de 2022 e outubro de 2023, equivalendo a quase 590.000 novos
usuarios diariamente. Entretanto, os dados mais recentes revelam um aumento de

usuarios de redes sociais, com uma taxa de 9,6 novos usuarios por segundo.

O crescimento dos utilizadores das redes sociais abrandou desde os rapidos
aumentos que vimos durante os confinamentos da COVID-19, mas a adocao
global acelerou nos udltimos trés meses em comparacdo com o trimestre
anterior, com a base global de utilizadores ativos a aumentar 1,6% entre julho de
2023 e outubro. 2023. No entanto, agora que mais de trés quartos do publico
“elegivel” com 13 anos ou mais ja utilizam pelo menos uma plataforma de
redes sociais por més, devemos esperar um crescimento mais modesto de

® Traduc&o propria.
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utilizadores. (Datareportal, 20232)’

A pesquisa revela que um terco do tempo dos usuarios na internet € gasto nas
midias sociais e que o aumento de usuarios nas redes sociais esta relacionado ao
crescimento continuo da utilizacdo de dispositivos, que impulsionam o aumento da
adocgao e da atividade digital. “Os dados mais recentes revelam que mais de dois
tercos da populacdo total mundial utiliza agora um telemovel, com o nimero de
utilizadores moveis “uUnicos” a atingir 5,60 mil milhdes em Outubro de 2023.”

(Datareportal, 2023)2, como indica o gréafico abaixo.

Figura 1: Headlines® digitais essenciais
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Fonte: site datareportal.com/reports/digital-2023-october-global-statshot. As tradugdes sao proprias.

A DataReportal também organizou o levantamento de dados que revelam a
porcentagem de usuarios de redes sociais digitais nas mais diversas regiées do
planeta, demonstrando que paises europeus tém mais acesso as plataformas,

enquanto paises africanos possuem pouco acesso.

" Tradugéo propria.

& Traducéo prépria.

9 Headline no marketing é um titulo projetado para atrair a ateng&o do publico e resumir de
forma sucinta o contetdo que sera apresentado em seguida.
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Figura 2: Redes sociais vs. Populacao total

REDES SOCIAIS vs. POPULACAO TOTAL
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Fonte: site datareportal.com/reports/digital-2023-october-global-statshot. As tradu¢8es sao proprias.

Conforme dados revelados pela DataReportal, que informam quais sdo 0s
websites mais acessados em todo o mundo todo, o Instagram, objeto de estudo da
presente pesquisa, se encontra em quarto lugar no ranking dos sites mais acessados.

Este ranking foi feito pela Similarweb.com, empresa parceira da DataReportal, que
monitora e analisa o trafego e dados na web.
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Figura 3: Principais sites: classificacao similarweb
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Fonte: site datareportal.com/reports/digital-2023-october-global-statshot. As tradugdes sao proprias.

O DataReportal revela ainda dados atualizados acerca do uso de internet e das
redes sociais digitais no Brasil. De acordo com o site, no Brasil, em janeiro de 2023,
havia 181,8 milhdes de usuarios de internet no pais, totalizando 84,3%. Desse total,
152,4 milhdes de usuéarios eram também usuarios de midias sociais. O site traz dados

fornecidos pelas ferramentas de publicidade da Metal®, que apontam que

o Instagram tinha 113,5 milhdes de usuarios no Brasil no Inicio de 2023 [...]
No entanto, o Instagram restringe o uso de sua plataforma a pessoas com 13
anos ou mais, por isso é util saber que 63,6% do publico “elegivel” no Brasil
usa o Instagram em 2023 (Datareportal , 2023b)

Os dados acima revelam nameros que colocam a plataforma em segundo lugar
no ranking de midias sociais mais usadas em janeiro de 2023 (Datareportal, 2023b) e
faz com que o Brasil alcance a terceira posicdo no ranking mundial de usuarios do
Instagram, com 132,6 milhdes de usuarios ativos (Datareportal, 2023c), dados que

estdo presentes nos seguintes graficos:

1A Meta é a empresa proprietaria do Instagram e refere-se a empresa anteriormente conhecida como
Facebook, Inc. Em outubro de 2021, o Facebook anunciou que estava passando por uma rebranding e
mudaria 0 nome da empresa para "Meta". O objetivo dessa mudanca era refletir a visdo da empresa de
se tornar lider no desenvolvimento do metaverso, uma ideia de um espaco virtual tridimensional onde as
pessoas podem interagir de maneira digital.
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Figura 4: Headlines digitais essenciais do Brasil
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Fonte: site https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil. As tradu¢fes sao proprias

Figura 5: Plataformas de midia social mais usadas

PORCENTAGEM DE US:UARIOS DE INTERNET DE 16 A 64 ANOS QUE USAM CADA PLATAFORMA CADA MES O
NOTA: O YOUTUBE NAO E OFERECIDO COMO OPCAO DE RESPOSTA PARA ESTA PERGUNTA NA PESQUISA DA GWI*,
PORTANTO NAO APARECE NESTE RANKING

*A GWI (GlobalWebindex) é uma empresa de pesquisa de
mercado especializada em analise de dados relacionados ao
comportamento digital e tendéncias online. Eles conduzem
pesquisas globais sobre o uso da internet, comportamento
do consumidor digital, midia social, e outros aspectos do
mundo online.
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Fonte: site. https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil. As traducdes séo proprias



https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil
https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil

58

2.3 INSTAGRAM

O Instagram é uma rede social online que permite aos usuarios compartilhar
fotos e videos. Ele foi lancado em 2010 e rapidamente se tornou uma das plataformas
de midia social mais populares do mundo. Essa plataforma de midia social é focada
em compartilhamento visual e interagdo com outros usuarios, tornando-se, assim, uma
rede social digital em que os usuarios podem criar perfis, seguir outros usuarios e
compartilhar fotos e videos com seus seguidores.

No Instagram, o usuario pode criar diferentes tipos de perfis, como perfis
pessoais, institucionais, em homenagem a outras pessoas,de acervo com 0S mais
diversos temas ou até mesmo andnimo. Através do seu perfil, o usuario pode publicar
contetidos midiaticos, no formato de audiovisual, fotografia, audio ou texto, selecionar
nichos de conteudo para acompanhar, seguir outros usuarios e interagir, através de
mensagens diretas, curtidas, compartilhamentos e comentarios nas publicacdes.

O Digital News Report € um relatério documental que investiga o consumo de
noticias em varias regiées do mundo, sendo divulgado pelo Reuters Institute em
Oxford, Reino Unido. De acordo com o relatério produzido no ano de 2023, 0s usuarios
das redes sociais que estdo em ascensdo em numero de acessos (TikTok, Instagram
e Snapchat) dao maior atencédo aos conteudos postados por influenciadores digitais
e celebridades.

Entre os mais jovens, o interesse no Facebook diminuiu, com a ateng&o voltada
para o Instagram, Snapchat e, mais recentemente, para o TikTok, que ultrapassou o
Twitter e 0 Snapchat nesse grupo demografico. Outras redes, como Discord e Twitch,
também sdo mais utilizadas pelos mais jovens. O gréafico, publicado em janeiro de

2023, a seguir demonstra 0os numeros que representam essas mudancas:
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Figura 6: Proporcdo de pessoas entre 18 e 24 anos que usaram cada rede social para qualquer
finalidade.

Proporgédo de pessoas entre 18 e 24 anos que usaram cada
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Fonte: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital News Report 2023.pdf P.12

(As traducdes sdo proprias)

Todos esses dados revelados pela pesquisa demonstram a significativa

influéncia e representatividade em ser um influenciador digital no Instagram. O

seguinte grafico indica o aumento do consumo de noticias através do Instagram e de

outras redes sociais digitais:


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
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Figura 7: Proporgdo de cada rede social utilizada para noticias no Instagram e em outras redes sociais
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Fonte: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital News Report 2023.pdf P.13
(As traducdes sdo proprias)

A pesquisa revelou que o motivo para o aumento do consumo de noticias no
Instagram, Tik Tok, Twitter, YouTube, Whatsapp e Snap Chat ocorreu pois séo
plataformas com mais contetido visual e direcionadas para usuarios mais jovens. (iSso
se relaciona com as questdes das cores citadas abaixo — escrever isso na parte das
cores) Revelou também que

embora os jornalistas tradicionais conduzam muitas vezes conversas sobre
noticias no Twitter e no Facebook, eles lutam para chamar a atencao em
redes mais recentes como Instagram, Snapchat e TikTok, onde
personalidades, influenciadores e pessoas comuns sd0 muitas vezes mais
proeminentes. (Reutersinstitute, 2023)

Sobre os indices do Brasil e da utilizacdo das redes sociais digitais, o Digital
News Report forneceu o seguinte grafico:


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
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Figura 8: Principais midias sociais e mensagens

Principais midias sociais e mensagens
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Fonte: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital News Report 2023.pdf P.113
(As traducdes sado préprias)

Os dados anteriores, assim como o0s dados do Data Reportal, indicam que no
Brasil o uso do Instagram em relacdo ao ano de 2022 aumentou, destacando a
relevancia da plataforma para os brasileiros.

Segundo dados fornecidos pela Meta, nos dltimos anos, houve uma
desaceleracéo na taxa de crescimento dos usuarios ativos mensais do Instagram. No
entanto, a plataforma continuou a atrair mais de 100 milh6es de novas contas
anualmente, impulsionando sua expansao global. Esse crescimento se reflete também
nas estatisticas brasileiras e faz com que a rede social esteja presente no dia a dia de
grande parte da populacédo como confirmam os graficos. Essa facilidade ao acesso as
midias, tanto para os consumidores de produtos midiaticos, quanto para produtores,
gera inUmeros debates sobre o impacto que as midias podem causar na sociedade.

A educomunicacdo é o campo que pretende analisar esses impactos, a fim de
aproveitar os beneficios da presenca das TIC’s e midias sociais no cotidiano social e
reverter os efeitos negativos que as mesmas podem causar. A educomunicacgao lida
com a midia de diferentes maneiras, a educagcdo para a comunicacao capacita 0s
cidadaos a selecionarem e analisarem criticamente os conteddos midiaticos, além de
levar a ideia da importancia da utilizacdo da midia de forma proveitosa, utilizando-a
como ferramenta de dialogo e expressado. A producdo midiatica também é uma area
de intervencao que visa a criagao de produtos de midia com um intuito socioeducativo
produzidos para serem veiculados em diferentes meios de comunicagdo. A
educomunicacdo também busca mediar o uso das tecnologias, garantindo que elas
sejam uilizadas de forma adequada e compativel com 0sS recursos existentes.
(Almeida, 2023).


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
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2.3.1. A operacionalizacao do Instagram

Com o boom da internet durante as décadas de 80 e 90, surgiu um novo espaco
nao fisico de interacdo, com nova linguagem, instaurando novas configuracdes
sociais. Criou-se uma rede digital conectada pela internet, na qual as informacdes
podem ser acessadas através de algum dispositivo tecnolégico mediador. Atrds do
que é acessado pela rede digital e pelo que € mecanizado e robotizado, ha um
profissional, que, por meio de uma linguagem em codigos pré definida, programa as
agdes possibilitadas pela maquina, “ressaltando a agéncia dos objetos e,
consequentemente, suas performances como mediadores importantes na formacéo
social” (Lemos, 2020, p.55).

Como mencionado no paragrafo anterior, a construcdo da rede digital € feita
por quem detém conhecimento aprofundado em informatica e em programacéo, ou
seja, por tras de qualquer rede digital ha quem a programe. Essa programacédo
produzida com algum objetivo (seja mercadol6gico ou em fungéo de questdes sociais)
é feita com uma linguagem complexa que necessita de conhecimento especializado.
Pode-se concluir, entdo, segundo Lemos (2020), que, por tras da rede, ha uma
agéncia humana.

Lemos discute em sua pesquisa a ideia da materialidade dos objetos
mediadores do digital e 0 seu envolvimento nos processos sociocomunicacionais e
conceitua essa perspectiva como neomateralista. Os processos neomaterialistas
influenciam diretamente as estruturas sociais, pois passamos a viver em meio a
maquinas e muitas das nossas acdes sdo mediadas por elas. “A perspectiva
neomaterialista aplicada aos estudos da comunicacédo digital vai se perguntar como
algoritmos, interfaces, dispositivos, leis, regulacdes, patentes, redes de comunicacao,

espagos de uso, etc constroem determinado fendbmeno.“ (Lemos, 2020, p.58).

Nessa critica, comunicagdo ndo seria a pura e simples materialidade
tecnolégica de maquinas e redes, ou seja, a evolucéo da rede eletrbnica ndo
€ um mero aspecto técnico (aumento de velocidade para a telefonia, maior
definicdo de imagens, etc) e sim uma espécie de ponto de viragem
organizacional em que o fluxo de dados em tempo real para a realidade virtual
enseja uma ordem social de conexdes perfeitas entre entidades humanas ou
ndo. Trata-se de um novo ordenamento societario. (Sodré, entrevista, 2019)

Ao acessar a internet, o usuario vai deixando rastros da sua navegacao pela

rede. Essas informacfes sdo armazenadas em banco de dados, que séo estruturas
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organizadas para armazenar e gerenciar grandes quantidades de dados. O
neomaterialimo, segundo Lemos, utiliza essas informagdes para despertar interesse,
através de informacdes pessoais, para impulsionar a estrutura mercadoldgica
presente na internet.

Essa operacionalizagdo funciona devido ao algoritmo, que é uma sequéncia de
instrucdes passo a passo, criadas pelos programadores da rede, projetada para
realizar uma tarefa especifica ou resolver um problema. Ou seja, € um conjunto l6gico
e ordenado de operacfes que se forma através da programacédo da plataforma e a
partir da navegacao que, quando executadas corretamente, levam a resolucao de um
problema ou a realizacéo de uma tarefa desejada, como resolver bugs, vender alguma
mercadoria ou levar determinados conteudos até os usuarios. Os algoritmos, assim
como o banco de dados, sdo utilizados para classificar os conteddos postados nas
redes sociais e identificar quais publicagdes devem ser entregues para cada perfil.
Conteudos considerados com maior relevancia sdo entregues para um maior numero
de pessoas.

Na estrutura social capitalista na qual vivemos, esses dados séo utilizados para
beneficiar quem esta envolvido com a programacdo da rede e com o seu
financiamento, pois sdo servigcos que possuem custos e vivemos em uma sociedade
mercadolégica. O neomaterialismo que estrutura o ambiente digital € reflexo do
capitalismo marcado pelo colonialismo e esta presente em toda a internet, visto que
ela é financiada e desenvolvida por empreséarios. Essa realidade se aplica
principalmente nas midias sociais e nas redes sociais digitais, incluindo o Instagram.

A plataforma, que se atualiza periodicamente com o intuito de permanecer
relevante, atraente e funcional, € programada para que 0s usuarios baixem o
aplicativo, se cadastrem criando um perfil pessoal ou comercial, podendo ser privado
ou aberto, e € organizada de maneira em que é possivel compartilhar e acessar fotos,
videos, textos, musicas e outras midias. O Instagram permite aos usuarios seguir
outros perfis e apresenta o Feed como secdo principal, onde as postagens dos
usuarios sao exibidas de forma cronoldgica ou baseada em algoritmos. Além das
postagens, é possivel compartilhar fotos ou videos — em formato de Reels ou IGTV1?,

incluindo legendas, hashtags e marcando outras contas. Além do Feed, é possivel

110 Reels é uma ferramenta do Instagram utilizada para criar videos curtos e dinamicos. Ja o IGTV é
utilizada para videos mais longos, permitindo postagens de até uma hora.
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fazer transmissGes ao vivo e também possui a funcdo "Stories", que permite
compartilhar fotos e videos temporarios, que desaparecem apos 24 horas.

No perfil do usuario do Instagram sao exibidos a foto do perfil, a bio, stories
das udltimas 24 horas, os destaques dos stories, fotos, videos, reels, transmissdes ao
vivo. Enquanto as postagens mais antigas se localizam mais abaixo, as postagens
mais recentes se localizam acima. A visualizacdo das postagens mais recentes sao
da esquerda para a direita. Como exemplificacdo das informagdes acima, segue a
figura abaixo, em que a postagem numerada com o0 nimero um € a mais antiga e a

numerada como quinze, a mais recente.

Figura 9: O perfil do Instagram no Instagram

&  instagram @ &
Foto de Perfil
' O', 7.602 668 M 103
publicagdes seguidores seguindo
~/—’ Stories
Instagram

(@ instagram * 5novas ®
Discover what's next on Instagram Bio

Ver tradugao
@ help.instagram.com/

—} Destaque dos stories
Seguindo v Mensagem
2 B nes
| o N ZIA48]
\ i TOMAIE
| @ INSTAGRAM
z YOUR W
24for24 IG Tips ~ Hello World Creatives ¥r  Trenc

Fotos, videos, reels e
=) transmissoes ao vivo
postadas no perfil

Fonte: Print do perfil do Instagram @, com informac8es assinaladas em vermelho feitas pela autora.
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A plataforma também oferece a funcionalidade de mensagens diretas, que
possibilitam que os usuarios se comuniquem de maneira privada, e a opcaode explorar,
gue permite navegar por contetdos selecionados pelos algoritmos e, assim, descobrir
conteudos e contas diferentes das que o usuario segue. Quando algum conteudo
chega a um grande numero de perfis, este conteado € considerado como “viral” e
recebe um bom engajamento, que é medido através de métricas como curtidas,
comentarios, compartilhamentos, visualizacfes, entre outras, podendo levar a novos
seguidores ao perfil que o publicou ou também ocasionar o contrario, promovendo
rejeicdo. (Karhawi, 2017)

As métricas que medem 0 engajamento sdo importantes para avaliar o impacto
das postagens do perfil na sociedade ou em determinada situacdo e Issaaf Karhawi
(2023) menciona que o engajamento do perfil nas redes sociais é um fator crucial para
0 sucesso e a visibilidade dos dos usuarios da plataforma. A autora ressalta que o
engajamento também € valorizado em relacdo ao nimero de seguidores e que
plataformas digitais convertem a atencao, a interagdo e as atividades dos usuérios em
dados, que impactam diretamente no algoritmo. (Karhawi, 2017)

Os algoritmos do Instagram tém um papel importante na determinacédo do
engajamento do contetdo produzido para a plataforma. E uma relacdo matua, em
gue guanto mais engajamento com o0s seguidores em alguma postagem, mais o
algoritmo entregara esse contedudo para outros usuarios, gerando assim mais
visibilidade para a publicacéo e para o perfil.

O usuario do Instagram, através do algoritmo, recebe diversos formatos de
contetdos, tanto de perfis que ele segue, quanto de perfis que ele ndo segue. E “um
sistema articulado pelo marketing e pela publicidade, mas também pela criatividade
alegremente estimulada, “democratizada” e recompensada em termos monetarios.”
(SIBILIA, 2016, p. 17). Nao é possivel determinar como opera o algoritmo do
Instagram, mas alguns fatores definem a relevancia dos conteudos que chegam para
cada ususario. Esses contetudos estéo relacionados com os interesses fornecidos pelo
banco de dados e com o0 engajamento obtido apds cada postagem. Caso o perfil seja
aberto, o algoritmo leva essa publicacdo para mais perfis, alcangcando, assim, um
grande numero de visualizagdes.

Como o algoritmo tem a capacidade de viralizar determinado conteudo, pode-

se dizer que ele é também capaz de ditar tendéncias digitais. Se um determinado
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conteudo viraliza, outros usuarios, a fim de também obter um grande numero de
visualizacBes e interacdes, também postam publicacdes semelhantes a abordagem

daquele contéudo. De acordo com Mosseri,

O Instagram néo tem um algoritmo Unico que define o que as pessoas veem
ou nao no app. Na verdade, utilizamos varios algoritmos, classificadores e
processos, cada um com um proposito. Queremos que as pessoas
aproveitem ao maximo o tempo no Instagram e acreditamos que usar
tecnologia para personalizar a experiéncia de todos € a melhor maneira de
alcancar esse objetivo. Cada parte do app (Feed, Stories, Explorar e Reels,
entre outras) conta com um algoritmo proprio adaptado a maneira como cada
pessoa a usa. As pessoas costumam usar o Stories para ver conteddos
publicados pelos amigos mais proximos, o Explorar para descobrir novos
criadores e contelidos e o Reels para se divertir. Classificamos os itens de
maneira diferente nessas partes do app e adicionamos recursos e controles,
como Amigos Proximos, Favoritos e Seguindo, para que vocé personalize
ainda mais sua experiéncia. (Mosseri, site, 2023)

O neomaterialismo que estd presente na estrutura do Instagram também se
aplica aos seus algoritmos, o que o torna uma rede social digital extremamente
mercantilizada. E a partir dessa proposta e do grande nimero de usuarios ativos que
surgiram os influenciadores digitais, que estdo presentes nas mais diversas midias

sociais existentes.

Os valores que circulam na plataforma, no entanto, suplantam seu
faturamento direto. Além das empresas e prestadores de servico que
conseguem visibilidade espontaneamente na plataforma por meio da
viralizacdo dos contetdos que produzem, milhares de influenciadores — e
evidentemente esse fendmeno acontece também em outras redes sociais —
faturam produzindo conteddos no TikTok relacionados a marcas, 0s
chamados publiposts. Criar conteddos promovendo marcas no aplicativo é
fonte de renda para diversos individuos e coletivos de criagdo. Os valores
envolvidos podem ser impressionantes. (Dantas, 2022)

Apesar da citagdo acima fazer referéncia a rede social digital do Tik tok, ela é
valida também para os influenciadores do Instagram, e assim surge uma nova
profissdo da atualidade — o influenciador digital, que € um profissional que utiliza as
plataformas digitaispara produzir e compartilhar conteiddo com seu publico. Sua
atividade envolve influenciar opinides, comportamentos e decisbes de seus
seguidores em relagdo a estilo de vida, gostos, opinides e consumo de bens
culturais. Além disso, a credibilidade e a reputacdo do influenciador digital sédo
elementos essenciais na constru¢cdo da imagem de marcas e empresas. Assim, 0
influenciador digital ndo apenas cria conteudo, mas também estabelece parcerias

comerciais e gera valor para marcas e empresas. Essa pratica reflete uma
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profissdo que exige habilidades especificas e conhecimento do meio digital e das
dindmicas de comunicacdo. Portanto, um influenciador digital € um profissional
multidisciplinar e estratégico, que atua na interseccdo entre a producdo de
conteudo digital, o engajamento de publicos e as estratégias de comunicacao e
marketing. (Karhawi, 2017)

Segundo Karhawi (2017), a pratica de um influenciador digital tem origem nos
primeiros blogueiros profissionais que institucionalizaram esse modelo de negdcio e
de competéncias profissionais especificas. O influenciador digital bem sucessido &
aquele que possui visibilidade e métricas elevadas de interacdo, nesse contexto, o
algoritmo do Instagram é fundamental para elevar ainda mais o seu engajamento nas
suas publicacBes. Isso porque o algoritmo é responsavel por determinar quais
publicacdes serdo exibidas para cada usuario, com base em uma série de fatores,
como relevancia, popularidade e interacéo. (Karhawi; Prazeres, 2022)

Com o boom das redes sociais durante e apos a pandemia do COVID 19, a
profissdio ganhou uma grande relevancia e muitos usuarios se tornaram
influenciadores digitais nas redes sociais. Com isso muitas empresas passaram a
investir em publicidade através dos influenciadores e se tornou uma profissao, que se
bem sucedida, gera altos ganhos monetarios. No entanto, nem todos os
influenciadores digitais utilizam a rede com o intuito de faturamento, mas com o desejo
de divulgar ideias e lutas sociais. A possibilidade do faturamento normalmente se
relaciona ao processo da visibilidade e essa é uma escolha pessoal de cada um:
querer utilizar-se de sua influéncia para ganhar dinheiro ou lutar por uma causa social,
podendo também conciliar as duas situacdes.

E devido a todas essas questdes neomaterialistas que existem problematicas
acerca das midias sociais. Uma delas é que, segundo Cinelli et al (2020), o fato do
algoritmo entregar os conteudos a cada tipo de perfil, de acordo com os seus
interesses, faz com que se crie uma espécie de "bolha” em torno de cada usuario. O usuario
gue esta sempre cercado pelos mesmos conteudos mostrados em sua rede nao
permite que outros contetdos, com outros pontos de vistas, diferentes dos seus, sejam
entregues na mesma frequéncia, podendo criar uma sensacao de que suas opinides
e gostos sdo dominantes em relagdo a outros. Segundo O’Neal, as plataformas
digitais, os seus algoritmos e modelos mateméaticos atuaram como arma de destruicao
em massa, cuja acdo tendia “a punir os pobres e oprimidos da sociedade enquanto

enriquecia ainda mais os ricos.” (O’neil, 2020, p. 8). Noble explica que
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Muitos estudiosos estédo trabalhando para jogar luz nas formas pelas quais
usudrios trocam sua privacidade, informacbes pessoais, de trabalho e
material por ferramentas e servicos "gratis" oferecidos pelo google ( Por
exemplo mecanismos de buscas, gmail, google escholar, youtube), enquanto
a companhia lucra com a mineracdo de dados desses usuarios. (Noble, 2021,
p. 44)

Segundo O’neil (2020) a falta de uma regulamentacdo em relacdo aos
algoritmos pode promover desigualdades e excluir minorias sociais de oportunidades,
limitando o acesso a informacgéao para grupos sociais especificos, pois reproduzem os
padrdes para os quais foram programados. Ela destaca que a regulamentagcédo e a
legislacdo sdo necessarias para enfrentar os desafios e perigos potenciais associados
aos algoritmos, enfatizando a necessidade de diretrizes éticas e de responsabilizacao

no desenvolvimento e implantacéo de tecnologias de IA. (Noble, 2021)

Como o Instagram é criado por empresarios que seguem o capitalismo,
fomentado pelo colonialismo europeu, pode-se concluir que interesses econdémicos
perpassam as midias sociais e que héa indicios de principios colonialistas
estruturando a plataforma, como explica Safiya Noble em sua obra “Algoritmos da

opressao:.como o Google fomenta e lucra com o racismo”.

Os problemas com as grandes empresas de informacdo certamente sdo mais
profundos que a mé representacdo. Eles incluem protocolos de tomada de
decisdo que favorecem elites corporativas e 0os poderosos estdo implicados
em desigualdade social e econdmica global. Aprendizagem profunda de
maquinas, que é uso de algoritmos para replicar o pensamento humano,
tem como base valores especificos de tipos especificos de pessoas - as mais
poderosas instituicdes da sociedade e aqueles que as controlam. (Noble,
2021, p.46)

As questbes relacionadas aos efeitos negativos do algoritmo também séao
pautas trabalhadas na educomunicacgéo. Cidaddos comuns ndo conseguem mudar o
algoritmo de grandes plataformas, mas podem ter consciéncia do colonialismo
presente nelas (Noble, p.41), esse € um passo para uma sociedade com menos
desigualdades e racismo. Compreender os criadores, as fontes de dados e as
interpretagdes por tras dos algoritmos é crucial para descobrir o racismo algoritmico e
0 seu impacto na sociedade, pois as pessoas que definem estes algoritmos muitas
vezes defendem valores que promovem abertamente o racismo, 0 sexismo e falsas

nocdes de meritocracia, conforme documentado também nos estudos das autoras
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Noble (2021) e O’Neal (2020).

Faz-se importante ressaltar que as grandes plataformas de redes sociais
digitais sustentam determinadas estruturas de poder na sociedade contemporanea e
operam como instrumentos de exploracdo e subjugacdo ao oferecerem uma
visibilidade privilegiada para as elites, ao mesmo tempo em que outros grupos
enfrentam desafios desiguais (Fuchs, 2015)

Segundo O’Neal, a internet e os algoritmos sédo constiuidas por “aplicagdes
matematicas que fomentam a economia dos dados”, surgindo o chamado “Armas de
Destruicdo Mateméticas” (ADMSs), usados para classificar pessoas e promover a venda
de servicos e/ou produtos no meio digital. De acordo com a autora, “muitos desses
modelos programavam preconceitos, equivocos e vieses humanos nos sistemas de
software que cada vez mais geriam nossas vidas” e que, na sua aplicacdo, as ADMs
acabam punindo “os pobres e oprimidos da sociedade enquanto enriquecia ainda mais
os ricos”. (O’neal, 2020, p. 8)

Como ja apresentado no capitulo anterior, a colonizacao foi o principal fator que
estabeleceu a populacao marginalizada dos paises colonizados e essas pessoas, além
de sofrerem com a opresséo, sdo ma representadas nas grandes midias sociais de

massa,

“essas pessoas ndo tém o capital econémico, politico e social para suportar
as consequéncias da ma representatividade. Se alguém detém grande
guantidade de poder, €é possivel suportar ou amenizar a ma
representatividade em nivel de grupo e com frequéncia até em um nivel
individual. J& pessoas marginalizadas e oprimidas estao vinculadas ao status
de seu grupo e é menos provavel que lhes sejam concedidos um status
individual e protecdo contra as experiéncias dos grupos com 0s quais se

identificam” (Noble, 2021, p.42)

Para Noble, uma das solugcdes possiveis para o enfrentamente desse tipo de
problema seria essas pessoas “se tornarem programadores e construirem mecanismos
debusca alternativos que sejam o menos perturbadores e que reflitam e priorizem um
leque maior de necessidades de informacdes e perspectivas.” (Noble, 2021.p. 42)

No entanto, mesmo havendo problematicas em torno da democratizacdo da
comunicacdo nas redes sociais digitais, vale ressaltar que elas possibilitam aos

cidadaos comuns se expressarem e divulgarem suas ideias.

2.3.2 Técnicas publicitarias e a sua influéncia no algoritmo do Instagram
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Como j& discutido nos capitulos anteriores, o algoritmo do Instagram € um dos
responsaveis pela divulgacao e viralizacao de determinados conteudos. Para além da
codificacdo estabelecida pelo algoritmo, ha fatores na comunicacgéo visual que podem
colaborar na divulgacdo de ideias. Esses fatores, estudados na publicidade e no
design gréfico, sdo ferramentas estratégicas que potencializam a eficdcia da
comunicacdo visual e da comunicacdo online, garantindo que os contetdos se
destaquem, envolvam o publico e transmitam mensagens de forma que chamem a
atencdo. Desempenham, portanto, papel crucial na divulgacdo de conteddos na
internet.

A educomunicacdo, mesmo sendo extremamente importante para a pratica e
disseminacéao de ideias de(s)colonizadoras, ainda carece de trabalhos que discutam
as técnicas publicitarias e o uso das mesmas na divulgacdo de informacdes e
pensamentos ideoldgicos. Apesar dos objetivos mercadolégicos da publicidade serem
contrarios aos principios da educomunicacdo, o conhecimento de suas técnicas e
estratégias € essencial para que se desenvolva um olhar critico sobre a promocéo de
imagens e a disseminac¢éo de conteudos a elas associados.

A publicidade e o design grafico desempenham papéis cruciais na divulgacao
de contetdos na internet. As plataformas digitais de redes sociais sdo altamente
visuais e conteudos visualmente atraentes tém maior probabilidade de serem
consumidos e compartilhados. A atracao visual de qualquer postagem no Instagram é
imprescindivel para que ela tenha um bom alcance e realize uma boa comunicagéo.

E funcg&o do design gréafico o estudo da harmonia visual, que é responsavel pela
organizacao “formal de elementos visuais — tanto textuais, quanto ndo textuais — que
compdem pecas graficas feitas para reproducéo, que sdo reproduziveis e que tém um
objetivo expressamente comunicacional” (Villas-Boas, 2007, p. 18). Assim, se 0
usuario do Instagram possuir um dominio dos elementos basicos das formas visuais
e graficas, ele tera mais habilidade, liberdade e possibilidades para criar composicoes
organizadas, visualmente agradaveis, claras, chamativas e comunicativas.

Considerando que o objetivo dos usuarios do Instagram é alcancar o maior
namero possivel de engajamento, € natural que eles se preocupem em estabelecer,
de forma estratégica, elementos como: o conceito principal do perfil, a mensagem a
ser transmitida e o pudblico-alvo, os quais possibilitardo tracar as primeiras

caracteristicas que definirdo a identidade visual do perfil.
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A identidade visual se refere a representacdo visual do perfil e pode ser
estabelecida de forma prévia ou pode ir se estabelecendo na medida em que ocorre
a divulgacdo das postagens. Ela engloba elementos como logotipo, cores,
tipografia e outros elementos visuais que contribuem para a identificacdo e
reconhecimento do perfil e/ou marca a ser divulgada. Através da identidade visual,
uma marca pode transmitir sua personalidade, valores e diferenciagdo no mercado,
estabelecendo uma conexdao visual e emocional com seu publico-alvo. A escolha
das cores na comunicacdo midiatica € um elemento fundamental para a definicéo
da identidade visual, elas tém um impacto psicoldgico significativo nas pessoas,
evocando diferentes emocgdes e associagfes culturais. Uma paleta de cor bem
definida e usada repetidamente desempenha um papel na diferenciacdo e no
reconhecimento da marca. (Heller, 2015).

Sendo a identidade visual a combinacdo de determinados elementos, como
cores, frases, tipografia, icones, etc, que serdo utilizados na promocao de uma
imagem forte e eficiente, € de se esperar que assuntos relacionados ao design gréafico
seja de interessa dos usuérios do Instagram. Nas obras, "Novos Fundamentos do
design” (Lupton; Cole, 2008), “Curso completo — design grafico” (Chinen, 2011) e
"Pensar com tipos" (Lupton, 2021), os autores apresentam conceitos fundamentais do
design gréafico, explicando como aplicar esses principios em projetos gréficos, layouts
e comunicacdes visuais.

Por nado serem foco desta pesquisa, tais conceitos e funcdes nao serdo
discutidos neste trabalho. Mas, tendo em vista que o Instagram vem assumumindo
cada vez mais fungBes mercadolégicas, sendo a comunicagdo visual digital um
importante fator na “venda” de conteudos veiculados através de postagens, faz-se

interessante considerar alguns dos elementos abordados por tais autores??.

a) A poluicdo visual atrapalha as informacdes necessarias do design. Elementos
graficos em demasia podem confundir a visualizagdo das informacdes;
b) O olhar humano (ocidental) esta acostumado com a leitura da esquerda para a

direita. E necessario levar essa informacdo em considerac&o na hora de criar o

12 Dentre os diversos elementos abordados pelod autores, a autora selecionou o que considerou serem
0s mais significativos para a presente pesquisa.
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design. As informacdes visuais ficam mais esclarecidas quando colocadas nesta
ordem;

c) Fundo com estampa sobrecarrega o design e atrapalha a visualizacdo do texto.
Se for necessario, aumente a transparéncia,;

d) Existe uma hierarquia das informacgdes do texto, na qual o que é mais importante
precisa estar mais legivel e/ou destacado;

e) Os elementos gréaficos precisam combinar entre si.

f) Durante todo o processo de producdo de um design € importante pensar no
publico-alvo.

g) A paleta de cor precisa combinar entre si e € preciso haver contraste em pelo

menos um elemento do design.

Considerando que um conteudo bem elaborado e harmonico gera bons numeros
de engajamento e que, portanto, a construcdo de uma identidade visual harménica
contribui para o fortalecimento da mensagem a ser passada, podemos compreender que
tais informacbes, se agregadas ao campo da educomunicacdo, podem também
favorecer a producéo de contetdos de(s)colonizadores.

Além da publicidade como area de estudo, existe também no Instagram a
publicidade como ferramenta, que é conhecida como “Publicidade paga”, em que €&
possivel pagar para a plataforma divulgar o seu contetddo e, assim, alcancar mais
usuarios.

O Instagram permite que o usuério tenha um perfil privado ou comercial. E, neste
ultimo tipo de perfil, € possivel ter acesso a dados de navegacdo e aos numeros que
determinam o engajamento (insights). Essas informacgfes séo Uteis para ajudar a definir
0 publico-alvo e a tracar estratégias para expandir o alcance das postagens, aumentando
a interacdo dos seguidores e dos ndo seguidores, de acordo com cada perfil.

Na publicidade e no marketing digital existem diversas estratégias a serem
utilizadas para a divulgacdo de conteudos e produtos. As técnicas de design grafico,
junto com as tendéncias de contetdos do Instagram, podem influenciar o algoritmo
das redes sociais e 0s seus mecanismos de busca, pois as plataformas valorizam
conteudos de qualidade e bem projetados. Isso significa que, se um produto de midia
€ bem produzido, ele tem mais chances de ter um bom engajamento entre o0s
seguidores, o que interfere no algoritmo que entrega o conteldo para outros usuarios,

aumentando, assim, 0 seu engajamento e levando a mensagem para mais pessoas.
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No entanto, € importante ressaltar que o0 engajamento ndo depende somente
da qualidade visual da midia, mas também da relevancia da mensagem para o publico-

alvo, da estratégia utilizada e do algoritmo.

2.3.3 Autonomia midiatica no Instagram

As midias sociais e as redes sociais digitais estdo desempenhando um papel
significativo na reconfiguracdo da subjetividade contemporanea e moldando nossos
comportamentos, proporcionando ferramentas para a exposi¢ao da intimidade e a
criagdo de novas formas de ser e estar no mundo, a cada dia mais transformando a
“exposicao de si mesmo” numa performance constante, 24 horas por dia, 7 dias por
semana, confundindo os limites entre a realidade e a ficcdo. (Sibilia, 2016)

A internet 2.0 é um ambiente propicio para a criacdo de novas subjetividades e
para experimentar novas formas de expressao e interagdo. “Em seus meandros,
nascem formas inovadoras de ser e estar no mundo, que por vezes parecem
saudavelmente excéntricas e megalomaniacas, mas outras vezes (ou a0 mesmo
tempo) se atolam na pequenez mais rasa que se pode imaginar.” (Sibilia, 2016, p.22)

O “show do eu”, ao proporcionar uma maior exposicao e transparéncia das
vidas das pessoas, pode, por um lado, possibilitar que elas influenciem de diferentes
formas a sociedade, mas, por outro, pode também levar a uma cultura de
superficialidade e exibicionismo, em que as pessoas se preocupam mais em criar uma
imagem publica do que em desenvolver relagdes verdadeiras. Além disso, o “show do
eu” pode contribuir para a criagao de uma sociedade mais individualista e competitiva,
em que cada pessoa € incentivada a se destacar e a se promover em detrimento do
bem comum. (Sibilia, 2016)

Vale lembrar que as redes sociais digitais e a midias sociais também estao
intrinsecamente ligadas ao mercado e ao projeto de capitalismo atual, influenciando a
construgao de “certos tipos de sujeitos para alimentar suas engrenagens (e seus
circuitos integrados, e suas prateleiras e vitrines, e suas redes de relacionamentos via
web), enquanto repele ativamente outros corpos e subjetividades.” (Siblia, 2016, p.
25). Neste sentido, as redes e midias socias acabam orientando as estratégias de
marketing e publicidade, que buscam fomentar as estruturas capitalistas de um mundo
globalizado.

Por conta do grande numero de usuarios ativos, o Instagram € uma ferramenta
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com um grande potencial de visibilidade e de influencia. A existéncia de
influenciadores digitais reforcam a competitividade e a espetacularizacdo da vida
mediada pelas telas, o que faz com que néo apenas as praticas comunicativas sejam
afetadas, como também a construcdo da identidade e o0 modo de ser das pessoas.
Sibilia ressalta que, apesar das possibilidades de criacdo e inovagéo trazidas pela
internet, a capacidade criativa das pessoas é frequentemente capturada pelo
mercado, transformando-a em mercadoria.

E preciso reconhecer que essa possibilidade de influenciar ndo atinge a
totalidade da populacdo. E que, apesar do acesso aos meios digitais ter um nimero
crescente, a parcela mais pobre da sociedade acaba sendo excluida desse cenario
globalizado, mantendo-os na mesma posicdo de marginalizacdo. Porém, em
contrapartida, esse mesmo espaco digital, que possui 0 acesso facilitado através das
redes sociais digitais e das midias sociais, pode ser um mediador para a divulgacéo
de ideias educativas e de protesto contra injusticas sociais.

A situacao ideal para equilibrar as diferencas que se estabelecem no espaco digital
seria a populacao ser educada para usufrir a internet para uma sociedade mais justa,
como propde a educomunicacao e as suas areas de intervencdo. Pois, se, por um
lado, a autonomia existente para poder comentar, publicar e fazer circular ideias e
comportamentos possui 0s impactos negativos discutido anteriormente, por outro,
pode também ser utilizada para causar impactos positivos na sociedade.

Antes da existéncia da internet 2.0, a populacdo em geral era principalmente
consumidora de contetdo, com pouca ou nenhuma autonomia para produzir e
disseminar informacdo. A comunicacdo era dominada por empresas de midia
tradicionais, que controlavam o conteddo e a distribuicdo das informacdes. Os
cidaddos eram consumidores passivos de contetdo. A democratizacédo da capacidade
de criacdo e compartilhamento de conteddo promovida pela internet 2.0 certamente
representou uma mudanca significativa no cenario midiatico, permitindo que as
pessoas se tornassem protagonistas ativas da comunicacdo mediada pelo
computador.

A interatividade e a participacdo do usuario, que é o que caracteriza a internet
2.0, ampliou signicativamente as possibilidades de participacdo e expressao das
pessoas na midia, permitindo que elas criem e compartihem contetdos de forma mais
facil e acessivel, o que pode ser visto como uma ampliacdo da autonomia midiatica.

Essa ampliacdo permite que ideias, que antes ndo eram publicadas, passem a ser,
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inclusive, ideias que se contrapdem as estruturas negativas promovidas pelo capitalismo,
assim como pensamentos que promovam a de(s)colonizacdo da sociedade. Nesse
sentido, as areas de intervencdo da educomunicacdo se tornam aliadas para a
producdo dos materiais midiaticos a serem publicados pelo cidaddo comum.
Reconhecendo que, além dos desafios ja mencionados, a Internet 2.0 também
trouxe os desafios da disseminagdo de desinformacdo, em funcdo da falta de
regulamentagdo da internet, sendo necessario discernir informacgfes vélidas e

confiaveis. E, para isso, € crucial uma educacao para a comunicacao.

3 PERCURSO METODOLOGICO PARA A REALIZACAO DA PESQUISA
QUALITATIVA REALIZADA PELO METODO DE ANALISE DE CONTEUDO
CATEGORIAL

A pesquisa académica requer um processo metodoldgico sistematico
gue exige atencdo para garantir a validade e confiabilidade dos resultados
obtidos. Dentre as abordagens metodoldgicas amplamente utilizadas dentro
da ciéncia, para essa pesquisa, foram utilizadas a Pesquisa Bibliografica e a
Andlise de Conteudo Categorial. (Stumpf, 212; Bardin, 2016; Sampaio e
Lycarido, 2021)

A pesquisa bibliografica é uma etapa fundamental no processo de
construcdo e sistematizacdo do conhecimento cientifico. Consiste na busca,
selecao, leitura e analise de materiais bibliograficos relevantes para o tema do
estudo em questdo. Segundo Stumpf (2012, p. 54) “através da leitura de
pesquisas relacionadas ao seu assunto de interesse, o pesquisador podera
encontrar alguns instrumentos ja prontos, podendo adapta-los as suas
necessidades, sem precisar criar novos”

E importante ressaltar que a pesquisa bibliografica ndo se limita
apenas a coleta de informacdes, mas também envolve a analise critica e a
interpretacdo dos materiais consultados, de modo a construir um dialogo entre
as diferentes fontes e contribuicdes tedricas. Assim, a pesquisa bibliografica é
uma etapa essencial em qualquer investigacao cientifica, pois permite ao
pesquisador contextualizar seu estudo, ampliar seu repertério teérico e

embasar suas conclusoes.



A pesquisa bibliografica que direcionou as discussdes debatidas na
presente pesquisa referem-se a temas como: decolonizagao, educomunicacao,
internet 2.0, redes sociais digitais, algoritmo, povos indigenas do brasil, povos
indigenas no Instagram e netavismo. Para além da pesquisa bibliogréafica, fez-
se também necessério o uso da Andlise de Conteudo Categorial (AC), para
debater sobre o net ativismo de povos indigenas do Brasil como uma pratica
educomunicativa e a sua relacdo com o algoritmo do Instagram.

A Andlise de Conteudo Categorial € uma técnica de pesquisa qualitativa
utilizada para analisar o conteddo de materiais textuais, visuais ou
audiovisuais, com o objetivo de identificar padrées, tendéncias, significados e
relacBes presentes nesses materiais. A AC pode ser aplicada em diversas
areas de estudo, tais como administracdo, comunicacao, educacao, ciéncia
politica, politicas publicas, ciéncia da satde e outras ciéncias sociais aplicadas
e humanas. Ela permite uma abordagem sistematica e rigorosa na
interpretacdo do contetdo dos dados coletados, possibilitando a extracdo de
informacdes relevantes e a compreensao mais aprofundada dos fenbmenos
estudado. A AC pode ser aplicada em diferentes contextos, como analise de
entrevistas, discursos politicos, contetdo de midias sociais, textos jornalisticos,
dados de determinadas redes sociais, entre outros. (Sampaio e Lycarido,
2021).

Dentro do contexto da pesquisa cientifica em comunicacéo, a Analise de
Conteudo destaca-se como um método eficaz quando a intengdo é examinar
as préaticas comunicacionais contemporaneas. Bardin (2016, p. 37) afirma que
“a analise de conteudo aparece como um conjunto de técnicas de analise das
comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descricao
do conteudo das mensagens” (BARDIN, 2016, p. 44).

Segundo Bardin, a sistematizacdo dos dados para analise pode ser
iniciada por meio da categorizacdo das informacgdes, que envolve a criagédo de
grupos de conteudos semelhantes. Embora Bardin (2016) destaque que a
categorizacdo ndo € uma etapa obrigatoria da AC, estabelecer critérios de
analise permite um planejamento mais estruturado, explorando de maneira
abrangente os dados coletados para atingir os obejtivos da pesquisa. A
categorizagao, quando aplicada, proporciona uma abordagem mais sistematica

e facilita a interpretacdo dos dados, contribuindo para uma analise mais
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aprofundada e direcionada no contexto da pesquisa em comunicacao.
As etapas da Analise de Conteudo geralmente envolvem a pré-andlise,
a exploracdo do material e o tratamento dos resultados, incluindo a
interpretacdo dos dados coletados. Durante o processo de AC, o pesquisador
busca identificar categorias, temas, padrbes e siginificados presentes no
conteddo analisado, utilizado técnicas e procedimentos especificos para
garantir a validade e confiabilidade dos resultados. (Sampaio e Lycarido, 2021).
De acordo com Sampaio e Lycariao (2021), as etapas para realizar uma
AC sado: a) Definir o objeto da pesquisa e estabelecer o propésito da analise
de conteldo e as questdes de pesquisa que deseja responder; b) Selecionar
0S materiais a serem analisados (textos, imagens, nuameros, contetdos
visuais); c) Codificar o contetdo, que consiste em aplicar codigos aos
elementos do material analisado e identificar atributos essenciais e evocativo.
Esses codigos formaréo as categorias de analise; d) Agrupar os cédigos em
categorias que representem temas ou conceitos relevantes para a pesquisa; e)
Analisar as categorias criadas, identificar padrbes, tendéncias e relacdes entre
elas; f) Interpretar os resultados em relacéo ao objetivo da pesquisa, garantindo
a validade e confiabilidade dos resultados por meio de procedimentos
sistematicos e intersubjetivamente validados e g) Apresentar os resultados,
relacionando os achados com bibliografias existentes e ja apresentadas.
Essa pesquisa, a fim de investigar o algoritmo do Instagram perante
perfis de indigenas brasileiros que trabalham com net ativimo, analisara no
capitulo seguinte o engajamento de perfis indigenas no Instagram que tenham
0 maior numero de seguidores. Para a realizacdo da coleta e da analise de
dados, foram realizadas seis etapas, sendo elas:
1) Catalogacao dos perfis indigenas com mais de dez mil seguidores;
2) Andlise dos perfis catalogados que possuem em seu feed posts com
temas de ativismo indigena e gquantos ndo possuem temas de
ativismo indigena,;
3) Realizacdo de um ranking dos cinco perfis com mais seguidores das
duas categorias criadas acima;
4) Analise do engajamento e do conteudo dos posts dos perfis que
lideram o rankig acima em publicacbes feitas no periodo de
06/01/2024 a 05/02/2024
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5) Interpretacdo do engajamento dos perfis analisados
6) Conferéncia dos resultados obtidos através do site Hypeauditor.com

3.1. DE(S)COLONIALIDADE E COMUNICACAO INDIGENA NO INSTAGRAM

Trazemos nas artes parte daquilo que somos.

Por muito tempo vivemos o ponto forte da oralidade,

hoje ela se fortalece com a escrita

e se embeleza com a imagem.

A fotografia atravessa os olhos dos povos indigenas,

A imagem revela o ser, fortalece o saber e, principalmente, ensina a aprender.

Eu sou indigena que veio ao mundo para lutar.

Vivo de um olhar inspirado por meus antepassados e daqueles que um dia irdo chegar. Eu sou o0
sonho que almeja mundos possiveis,

wahéa Akwé Xakriaba.

O termo “net-ativismo” se refere a acdo social realizada no ambiente virtual
proporcionado pela internet 2.0. Segundo Massimo Di Felice (2020), o net- ativismo
expressa as diversas e complexas interacfes que resultam da interconexdo em rede
de dispositivos, tecnologias, circuitos, bancos de dados e todo tipo de entidade-ator

que “deixam rastros” na rede. Para o autor, essa realidade digitalizada promove

um comunitarismo em rede baseado em forma de comunicacdes reticulares
e interativas e, portanto, pés-analégicas, nos obriga a pensar em um social
pés-estruturalista, em que os distintos setores, os diversos grupos, as
instituicdes, as empresas passam a se sobrepor e a reinventar-se através das
continuas interagdo e conexdo. (Di Felice, 2020, p. 22)

Mesmo ndo tendo muitos estudos catalogados sobre a relacdo dos povos
origindrios com o uso das tecnologias para a promocdo de um net-ativismo
de(s)colonial, vé-se nas redes sociais diversos perfis mobilizados pelas causas
indigenas. Para a realizacdo desta pesquisa, foram mapeados e duzentos perfis
puiblicos, cujas contas néo sao privadas, de indigenas no Instagram, com mais de dez
mil seguidores, que produzem conteudos sobre as culturas do povos originarios do
Brasil e que possuem uma comunicacgao de(s)colonizadora — “muitas etnias indigenas
tém investido na criacdo, reativacdo e circulacao de narrativas nas redes sociais, com
diferentes articulagdes e ressignificagées.” (Rothberg et al, 2022, p.3)

A busca dos primeiros perfis selecionados para a realizagdo do mapeamento

foi feita pelo buscador existente no Instagram e pelas sugestdes fornecidas pela
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prépria rede de novos perfis para serem seguidos®®. O restante dos perfis foram
encontrados dentro dos primeiros perfis (nos “seguidores” e “seguindo”, nos
comentarios e nas curtidas). E importante considerar que diariamente s&o criados
novos perfis na plataforma e que os numeros de seguidores podem aumentar ou
diminuir4. Importante também ressaltar que a plataforma nao disponibiliza de forma
pratica os perfis de indigenas brasileiros e que por esse motivo alguns perfis podem
ter ficado fora da catalogacao.

Para uma melhor orgaizacdo da catalogacéo, foi criado um quadro com as
categorias de “Nome do perfil’, “Numero de seguidores”, “Povo/Etnia”,
“Estado/Regiao” e “Segmento do perfil e das postagens no feed”. As informacdes que
se encontram na lacuna “Segmento do perfil e das postagens no feed”, marcadas em
negrito, referem-se as categorias disponibilizadas pelo Instagram que os préprios
usuarios utilizaram ao editar seus perfis. As demais informacdes foram indicadas
conforme analise realizada sobre os conteudos publicados em cada perfil

As categorias das postagens no feed séo: Entretenimento decolonial
(postagens variadas sobre a cultura representada, dia-a-dia e curiosidades);
Entretenimento midiatico (postagens variadas que nao se relacionam com a cultura
indigena); Fotografia indigena; Artes cénicas; Artes visuais indigenas (pinturas,
desenhos, artes graficas e tatuagens); Mdasica decolonial; Grafismo indigena;
Organizacdo de divulgacdo dos povos indigenas e ativismo indigena; Ativismo
indigena; Gastronomia indigena; Artesanato indigena; Humor; Religiosidade Cristg;
Literatura decolonial; Politica; Medicina ancestral; Etnomidia; Cursos (cursos,
paletras, entrevistas e debates) e Lideranca indigena.

O levantamento dos perfis selecionados para a catalogacdo que se encontra
no APENDICE A foi realizado durante trés meses, novembro e dezembro de 2023 e
janeiro de 2024. ApoOs o levantamento e a catalogacdo dos perfis, todas as
informacgdes foram atualizadas, tendo sido sua ultima conferéncia no dia 29/01/2024.

13 Ao apertar o icone “seguir” em uma nova conta no Instagram, a plataforma sugere novos perfis para
serem seguidos. Os perfis sugeridos, sdo perfis que possuem um engajamento relevante e que
abordam a mesma temética daquele que foi seguido. Entdo, ao seguir uma conta publica do Instagram,
que aborda pautas da de(s)coloniza¢ao, novos perfis com abordagens parecidas serdo sugeridos.

14 A ultima conferéncia para a catalogacao a seguir foi realizada no dia 29/01/2024. Ap6s essa data, o
numero de seguidores pode ser diferente e outros perfis podem alcancar a marca de 10.000 seguidores.
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Quadro 3: dados da catalogacgéo

Quatidade de perfis Data de conferéncia Temaéticas das
analisados postagens do feed
200 29/01/2024 Entretenimento
decolonial;

Entretenimento midiatico;
Fotografia indigena; Artes
cénicas; Artes visuais
indigenas; Musica
decolonial; Grafismo
indigena; Organizacgéo de
divulgacao dos povos
indigenas e ativismo
indigena; Ativismo
indigena; Gastronomia
indigena; Artesanato
indigena; Humor,
Religiosidade Cristg;
Literatura decolonial,
Politica; Medicina
ancestral; Etnomidia;
Cursos; Lideranca
indigena

Fonte: elaborado pela autora

A partir dos dados coletados, o mapeamento da catalogacdo se apresentou da
seguinte forma:
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Figura 10: Mapa do Brasil regifes e perfis indigenas no Instagram

Nordeste

32
perfis

Centro-Oeste
22

Sudeste

Nao informado: 55

Fonte: autoria propria

E interessante notar que o mapeamento da catalogacdo coincide com dados
fornecidos pelo Instituto Brasileiro de geografia e estatistica (IBGE, 2022), fornecidos
pelo site da Fundacé&o Nacional do Povos indigenas (FUNAI, 2023), indicando a regido
Norte do Brasil como sendo a de maior concentragdo da populagdo originaria do
Brasil. Sendo, portanto, a que também mais se destaca em relacdo a
representatividade indigena nas redes sociais.

De acordo com dados do Instituto Brasileiro de geografia e estatistica, (IBGE,
2022) fornecidos pelo site da Fundacéao Nacional do Povos indigenas (FUNAI, 2023),
44,48% da populacgéo indigena do Brasil reside no Norte, com 753,357 indigenas na
regido. O Nordeste vem em segundo lugar, com a populagéo de 528.8 mil indigenas,
0 que representa 31,22% do total nacional. Juntas, essas duas regidées compreendem
75,71% do total nacional. As outras regides apresentam a seguinte distribuicao:
Centro-Oeste (11,80% ou 199,912 pessoas indigenas), Sudeste (7,28% ou 123,369),
e Sul (5,20% ou 88,097).

Outra informacédo importante que foi possivel obter a partir da catalogacao foi
que dos duzentos perfis analisados, cento e dois possuem posts com teméaticas sobre

ativismo indigena, demonstrando que as redes sociais sdo percebidas pelos indigenas
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como veiculos capazes de contribuir positivamente em suas lutas.

Nesse sentido, as redes sociais, como ferramenta facilitadora para a exposi¢cao
das causas indigenas, podem ajudar a combater a disseminacao de esterestipos, a
espetacularizacdo e o silenciamento das vozes indigenas produzidos pela midia
tradicional. O Instagram adiquire, portanto, o potencial de se tornar um meio de
engajamento on-line e abre espaco para vozes silenciadas. (Rothberg et al, 2022, p.5)

E importante, no entanto, considerar os problemas ja citados sobre a
democracia digital em relacéo a povos marginalizados. Apesar do aumento do acesso
a internet, ha ainda muita desigualdade estrutural e escassez de politicas publicas na
comunicacdo de povos marginalizados, gerando “vulnerabilidade e marginalidade
social, que leva a uma situagao de exclusao digital” (Pinto, 2018, p. 111). Segundo
dados da pesquisa TIC Domicilio 2023, fornecidos pelo Comité Gestor da Internet no
Brasil (CGl.br) e desenvolvida pelo Centro Regional de Estudos para o
desenvolvimento da Sociedade da Informacdo (Cetic.br)!®>, em um total de 29,4
milhdes de pessoas ndo usuarias de Internet no Brasil, mais da metade desse nimero
(17,2 milhdes) sédo cidadaos pretos ou pardos (os indigenas sdo indicados como

pardos), como exemplifica o grafico a seguir:

15 A Cetic BR (Cetic.br) tem a funcdo de monitorar a adocao das tecnologias de informacéo e
comunicacgao (TIC) no Brasil e divulgar dados a respeito do uso das TIC’s no Brasil.
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Figura 11: Nao usuarios de internet (2023)

NAO USUARIOS DE INTERNET (2023)
Total da populacao (milhoes)

29,4 milhoes de pessoas
nao usuarias de Internet
Urbana

Area 124 1 mi

Até Fundamental Superior
23,5 mi 1,1 mi
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Or 0UTaca 1475 mi 9,3 mi 3,0 mi

Grau de instrugao
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Masculino Feminino

Sex0 18 2 mi 13,7 mi

Nordeste Sudeste

Regido 1 19,5 mi 10,2 mi

Fonte Collx (2023) Pesqia sabve  ish i et U R b bitintio < Tic Do cetiedr nichr cgibr

Fonte: https://cetic.br/media/analises/tic_domicilios_2023_coletiva_imprensa.pdf

Mesmo com a desigualdade da democracia digital, povos marginalizados tém
utilizado cada vez mais as redes para o enfrentamento de desigualdades sociais.

“Construidas e reconstruidas por dinamicas de enfrentamento simbdlico, as
identidades dos povos originarios encontram, no net-ativismo, o potencial de
estabelecimento de um dialogo politico e intercultural com varios publicos,
informando mobilizagbes e resisténcias em busca do reconhecimento de
direitos pelas politicas publicas que os afetam.” (Rothberg et al, 2022, p.21)

Tendo em vista que a desinformacéo, as adversidades ideoldgicas e a falta de
regulamentacdo, associadas a competitividade gerada pelo capitalismo, acabam
transformando o espaco digital em uma “terra sem lei” — na internet, sdo encontrados
diversos conteudos que ferem os direitos humanos, proferem o édio e o preconceito
contra minorias, além de disseminarem mentiras —, faz-se necessario pensar em uma
comunicacdo que possa apresentar contetdos e discursos que se oponham a esses
impactos negativos.

A midia tradicional e as instituicbes de poder, até a criacdo da internet 2.0,
tinham o dominio de todo o discurso midiatico e educativo, dando pouca margem para
a contestacao e divulgacéo de outros pontos de vista (Kelnner, 2001). A populacéo
marginalizada era, na maioria das vezes, retratada de forma esteriotipada, reforcando
preconceitos, que influenciavam o imaginario da sociedade. A autonomia possibilitada

pela acessibilidade das midias sociais permite que 0s sujeitos possam postar
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conteudos sem os “filtros” das midias tradicionais, questionando os esteribtipos e
padrées normativos até entdo instituidos.

Para bell hooks (2018), o “olhar opositor” € uma forma de olhar que questiona
e desafia as imagens e representacdes dominantes que naturalizam a subjugacéo de
grupos étnica e racialmente demarcados. E um olhar que busca identificar e confrontar
as formas de opresséo presentes nas imagens e, a0 mesmo tempo, construir novas
formas de representacdo, que valorizem a diversidade e a pluralidade cultural,
principalmente, no que diz respeito aos povos colonizados.

O olhar do opositor é uma forma de resisténcia contra a opresséo, é critico,
questionador e surge como uma resposta a politica da colonizacdo. E, quando em
consonancia com as novas tecnologias de midia, pode contribuir para a divulgacao de
conteudos que valorizam os discursos de(s)colonizadores. O Instagram, por exemplo,
possui milhdes de usuarios em todo o planeta e nas cinco regiées do Brasil e, neste
sentido, pode ter um papel importante na comunicagao popular e na promocao da
decolonialidade.

O uso do Instagram para a disseminacdo de informacdes e ideias que
constestam os legados coloniais e promovem a diversidade cultural, em especial a
cultura dos povos originarios do Brasil, € tema desta pesquisa, que buscou analisar
perfis de povos indigenas e o desempenho de seus engajamentos.

A producao de conteudo de(s)colonial no Instagram por indigenas e por povos
colonizados também envolve a promocéao de praticas de solidariedade entre pares por
meio da comunicag¢do popular, o que pode ajudar a combater a ideologia politica
neoliberal, capital e colonialista. E, através dessa comunicacdo popular pode-se criar
um caminho para erradicar a dominacdo e transformar a sociedade. Portanto, a
comunicacao pode desempenhar um papel fundamental no reconhecimento politico e
social de grupos marginalizados, promovendo a valorizacdo de suas identidades, a
amplificagéo de suas vozes e a construgéo de uma cidadania mais democratica, plural

e inclusiva.

3.2 SOBRE OS PERFIS ANALISADOS

Dos duzentos perfis catalogados, centro e trés possuem, em seu feed, postagens
de ativismo indigena. No entanto, chama a atencdo o numero de seguidores desses

perfis. Pois, apesar de existir um numero consideravel de perfis com contetudos sobre
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ativismo indigena, os mesmos parecem nao provocar muito engajamento nas redes
sociais.

A partir da catalogacdo dos usuarios indigenas pesquisados no Instagram, &
possivel separar e rankear, de acordo com o numero de seguidores, os perfis que
possuem posts de net-ativismo dos perfis que ndo apresentam nenhuma, ou quase

nenhuma, publicagdo com ativismo indigena.

Quadro 4: Ranking nimero de seguidores dos perfis catalogados

Perfis com ativismo politico nas Perfis sem ativismo politico nas
publicacdes do feed publicacdes do feed

1°) @guajajarasonia: 772 mil seguidores 1°) @isabellenogueiraoficial: 1.6 milhdes
seguidores

2°) @marciele.albuquerque: 347 mil 2°) @romanawaiapi: 819 mil seguidores

seguidores

3°) @apiboficial: 296 mil seguidores 3°) @daldeiaorei: 724 mil seguidores

4°) @tukuma_pataxo: 284 mil 4°) @cunhaporanga_oficial: 488 mil

seguidores seguidores

59 @noahale: 280 mil seguidores 5% @grandaovaqueiro: 404 mil
seguidores

Fonte: elaborado pela autora

O numero de seguidores de um influenciador digital € um dos principais
elementos para medir o sucesso do usudrio no Instagram. Diante disso e do ranking
acima, sera analisado o engajamento dos perfis com 0s maiores numeros de
seguidores, fazendo um comparativo entre as métricas dos perfis que lideram o
ranking. O objetivo dessa andlise € averiguar o engajamento desses perfis, para,

assim, investigar o algoritmo de entrega dos conteudos desses usuarios.

3.2.1 Aplicacdo da andlise de dados: A entrega de conteudo de perfis que
abordam ativismo indigena em seu perfil do Instagram X perfis que ndo abordam

ativismo indigena

A partir do ranking elaborado acima, em que sdo apresentados os cinco perfis
de indigenas no Instagram que possuem postagens sobre ativismo indigena e os que

nao possuem esse tipo de conteudo, foram selecionados, como corpus deste trabalho,
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os dois perfis que lideram as duas categorias: @guajajarasonia, postagens sobre
ativismo indigena, e @isabellenogueiraoficial, postagens sem ativismo indigena.

Apos a analise de dados desses dois perfis, notou-se a necessidade de se fazer
também a AC das postagens do perfil de @romanawaiapi, segundo colocado no
ranking referente a perfis que ndo possuem em seu feed conteudos sobre net-
ativismo. Importante ressaltar que as informacdes sobre o numero de seguidores dos
perfis indicados no quadro acima referem-se ao dia 29/01/2024, quando foi realizada

a sua ultima conferéncia destes dados.

Os conteudos analisados seguirdo a proposta de segmento das postagens que
foram realizadas na catalogacao. Através de um quadro/formulério, serdo analisadas
as postagens feitas entre os dias 06/01/2024 e 05/02/2014 dos perfis
@guajajarasonia, @isabellenogueiraoficial e @romanawaiapi. Em um segundo
momento de andlise, sera avaliado o engajamento das postagens de cada perfil e os
critérios para a andlise serdo o0s numeros de curtidas, comentarios e

compartilhamentos (nos reels e videos IGTV?),

Os posts dos perfis foram catalogados conforme as seguintes categorias:
Entretenimento decolonial (potagens sobre as culturas indigenas); Entretenimento
midiatico (seré dividido em entretenimento midiatico- humor; Entretenimento midiatico-
beleza/estética/moda; entretenimento midiatico- bbb'’; entretenimento midiatico-
danca viral; entretenimento midiatico- rotina e dia-a-dia; entretenimento midiatico- vida
pessoal; entretenimento midiatico- rifa; entretenimento midiatico- jogos;
entretenimento midiatico- outros); Fotografia indigena; Artes cénicas; Artes visuais
indigenas (pinturas desenhos, artes gréaficas e tatuagens); Danca indigena; Musica
decolonial; Grafismo indigena; Ativismo indigena; Gastronomia indigena; Artesanato
indigena; Cinema decolonial; Religiosidade Cristd; Literatura decolonial; Politica;
Medicina ancestral, Etnomidia; Cursos (cursos, paletras, entrevistas e debates);
Lideranca indigena; Midia de massa (publicacdes veiculadas pelas midias de massa,
como TV, servicos de streaming, radio e jornais); Post em conjunto (postagens feitas
em mais de um perfil); Concurso publico; Evento; Data comemorativa; Nota

informativa e (acontecimentos de) Comogéao nacional.

16 Apenas Reels e IGTV informam a quantidade de compartilhamentos. Fotos, videos comuns e transmissées ao
vivo ndo apresentam informagGes sobre o nimero de compartilhamentos.
17 Big Brother Brasil
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Todas as informag0es contidas no quadro foram conferidas no dia 05/02/2024
até a 23h59.

3.2.2 Sobnia Guajajara

So6nia Guajajara é uma lider indigena brasileira e ativista pelos direitos dos
povos indigenas e pelo meio ambiente. Segundo o site Brasil de Fato (2020), ela
nasceu na Terra Indigena de Arariboia, no Maranh&o, e pertence ao povo Guajajara.
Quando mais nova, teve a percepcdo da necessidade de lutar pela garantia dos
direitos dos povos indigenas e pela visibilidade das culturas indigenas. Através da sua
trajetdria de ativismo, S6nia se tornou uma figura proeminente na defesa dos territérios
indigenas, na luta contra 0 desmatamento e na denuncia de violagBes dos direitos

humanos.

Sonia Guajajara também foi candidata a vice-presidente do Brasil nas elei¢cdes
de 2018, representando o Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), em uma chapa
encabecada por Guilherme Boulos. Nas eleicfes realizadas em 2022 para 0s cargos
de Presidente da Republica e vice-Presidente, Governador de estado e vice-
governador, Senador, Deputado Federal e Deputado Estadual, a ativista indigena,

com mais de 150 mil votos, foi eleita deputada federal por Séo Paulo.

Ocupando o cargo de deputada e ja tendo uma relevancia no cenario do
ativismo indigena, Sonia pressionou o governo, no qual foi eleito o presidente Lula no
mesmo ano, a criar o Ministério dos Povos Originarios, cobrando uma maior
participacdo dos indigenas na politica. S6nia integrou o Grupo Técnico dos indigenas
da Comissao de Transicdo do governo e, em 2023, com a posse do presidente Lula,
assumiu o cargo de Ministra dos Povos Indigenas do Brasil, tornando-se ainda mais
ativa na promocéo da conscientizagdo sobre as questdes enfrentadas pelos povos

indigenas no pais e internacionalmente.

A conta de S6nia Guajajara no Instagram na data de 06/01/2024 possuia 773
mil seguidores e, no dia 05/02/2024, passou a ter 772 mil. Mesmo com uma decaida
em seu numero de seguidores, a Ministra € a indigena que possui postagens de net-
ativismo com o maior nimero de seguidores na plataforma, conforme demonstra as

figuras abaixo.
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Fonte: Instagram. Data: 06/01/2024
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Figura 13: Print perfil @guajajarasonia Il
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Foonte: Instagram. Data: 05/02/2024

Do dia 06/01/2024 a 05/02/2024, todas as suas postagens foram numeradas e

analisadas, como demonstra as figuras a seguir. A analise se apresenta no quadro 5

gue se segue logo apos as figuras 14, 15, 16, 17 e 18. E o resultado dessa analise se

apresenta logo abaixo deste quadro.
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Figura 15: Print feed @guajajarasonia Il Figura 16: Print feed @guajajarasonia Ill
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Figura 17: Print feed @guajajarasonia IV Figura 18: Print feed @guajajarasonia V
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Quadro 5: Analise de conteldo das postagens do perfil @guajajarasonia

N° Data de N° de Post N° de N° de Segmento do post
post | postagem | curti- comum, | compar- | comen-
das Reels ou | tilha- tarios
Ao vivo | mentos

1 06/01/2024 | 1.219 Comum | X 33 Ativismo indigena e
politica

2 06/01/2024 | 2.767 Comum | X 65 Ativismo indigena,;
Artesanato indigena

3 07/01/2024 | 2.943 Reels 332 28 Cinema decolonial;

Midia de massa;
Ativismo indigena

4 07/01/2024 | 1.574 Comum X 37 Politica; Ativismo
indigena

5 07/01/2024 | 1.011 Comum X 18 Politica

6 07/01/2024 | 976 Reels 18 41 Politica

7 08/01/2024 | 918 Comum | X 7 Politica

8 08/01/2024 | 2.311 Reels 181 78 Politica
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9 08/01/2024 | 765 Reels 10 31 Politica

10 08/01/2024 | 2.380 Reels 223 41 Cinema decolonial;
Ativismo indigena

11 08/01/2024 | 25.116 | Comum X 348 Entretenimento
colonial; BBB;

12 09/01/2024 | 394 Comum | X 18 Politica; Ativismo
indigena

13 09/01/2024 | 1.659 Comum | X 41 Politica

14 10/01/2024 | 3.910 Reels 174 166 Politica; Ativismo
indigena; Midia de
massa

15 10/01/2024 | 7.233 Ao vivo X 312 Politica; Ativismo
indigena

16 10/01/2024 | 3.235 Comum | X 96 Politica; Ativismo
indigena

17 11/01/2024 | 1.101 Comum X 19 Politica; Ativismo
indigena

18 11/01/2024 | 3.100 Comum | X 83 Politica; Ativismo
indigena

19 12/01/2024 | 2.968 Comum | X 143 Politica

20 12/01/2024 | 32.887 | Reels X 594 BBB; Ativismo
indigena; Midia de
massa

21 13/01/2024 | 21.133 | Comum | X 361 Ativismo indigena;
Artes visuais
indigenas; Politica

22 13/01/2024 | 30.536 | Reels 2.417 798 Politica; Comocéao
nacional

23 14/01/2024 | 2.342 Reels 54 54 Entretenimento
decolonial; Musica
decolonial

24 14/01/2024 | 545 Comum X 15 Politica

25 14/01/2024 | 1.580 Reels 58 119 Politica; Ativismo
indigena; Post em
conjunto

26 14/01/2024 | 7.861 Reels 579 223 Politica; Ativismo
indigena; Midia de
massa

27 15/01/2024 | 14.072 | Comum | X 235 Ativismo indigena;
Literatura decolonial

28 15/01/2024 | 672 Comum X 41 Cursos; Post em
conjunto

29 16/01/2024 | 953 Ao vivo X 87 Ativismo indigena;
Politica

30 16/01/2024 | 2.310 Comum X 71 Ativismo indigena;
Artes visuais
indigenas; Politica

31 17/01/2024 | 507 Comum | X 17 Politica

32 17/01/2024 | 515 Comum | X 77 Politica

33 18/01/2024 | 3041 Comum | X 529 Politica

34 18/01/2024 | 3.178 Reels 108 114 Ativismo indigena;
Midia de massa;
Politica

35 19/01/2024 | 2.142 Comum X 24 Concurso publico;
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36 19/01/2024 | 2.302 Comum | X 11 Concurso publico

37 20/01/2024 | 12.849 | Reels 2.115 282 Data comemorativa;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

38 21/01/2024 | 7.016 Comum | X 29 Data comemorativa;
Politica; Ativismo
indigena

39 21/01/2024 | 2.824 Comum | X 143 Comogéo nacional;
Politica; Ativismo
indigena

40 22/01/2024 | 1.322 Comum | X 80 Comogéo nacional;
Politica; Ativismo
indigena

41 22/01/2024 | 10.711 | Comum | X 470 Comogéo nacional;
Politica; Ativismo
indigena

42 23/01/2024 | 3.640 Reels 174 230 Comogéo nacional;
Politica; Ativismo
indigena

43 24/01/2024 | 1.075 Reels 44 36 Politica; Ativismo
indigena; Midia de
massa

44 24/01/2024 | 552 Comum | X 11 Politica

45 24/01/2024 | 2.107 Reels 38 84 Politica; Ativismo
indigena

46 25/01/2024 | 2.612 Comum X 46 Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

47 25/01/2024 | 1.903 Comum | X 11 Politica

48 25/01/2024 | 1.791 Reels 14 55 Politica; Ativismo
indigena

49 25/01/2024 | 1.200 Comum | X 15 Politica; Ativismo
indigena

50 26/01/2024 | 412 Comum | X 7 Data comemorativa,
Evento

51 26/01/2024 | 1.087 Comum | X 6 Politica

52 26/01/2024 | 4.153 Comum | X 401 Nota informativa;

53 27/01/2024 | 2.554 Comum X 177 Nota informativa

54 27/01/2024 | 3.131 Comum | X 41 Cinema decolonial;
Midia de massa;
Ativismo indigena

55 28/01/2024 | 5.195 Comum | X 167 Nota informativa

56 29/01/2024 | 1.567 Comum | X 51 Nota informativa

57 30/01/2024 | 2.106 Comum X 132 Nota informativa

58 31/01/2024 | 3.531 Comum X 243 Nota informativa;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

59 01/02/2024 | 2.808 Comum X 44 Ativismo indigena;
Literatura decolonial

60 01/02/2024 | 1.030 Comum | X 18 Politica

61 02/02/2024 | 349 Reels 14 3 Politica

62 02/02/2024 | 894 Comum | X 24 Politica
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63 02/02/2024 | 5.520 Comum | X 256 Nota informativa
64 03/02/2024 | 498 Reels 22 12 Cinema decolonial;
Midia de massa;
Ativismo indigena

65 03/02/2024 | 978 Comum | X 56 Nota informativa

66 04/02/2024 | 35.322 | Reels 2.812 477 Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

67 05/02/2024 | 805 Comum | X 31 Politica

Fonte: Elaborado pela autora

O perfil de Sénia Guajajara apresenta um grande namero de seguidores, no
entanto, apesar disso, seu perfil possui pouca interacdo, revelando um baixo
engajamento. Ndo € possivel identificar uma identidade visual definida para as
postagens da ativista, porém, hd uma consténcia diaria de posts. Comparando o peffil
de Soénia Guajajara, que apresenta contetudos de ativismo indigena, com o de Isabelle
Nogueira, primeiro colocado no ranking de perfis sem contetdo de ativismo indigena,
percebe-se que as maiores métricas sao as que se relacionam com a participante do

BBB, Isabelle Nogueira.

3.2.3 Isabelle Nogueira

Isabelle Nogueira nasceu em Manaus/AM, no dia 21 de dezembro de 1992.
Formada em Letras, ela ganhou destague nas redes sociais como influenciadora
digital e dancarina apés participar, com éxito, de concurcos de beleza na regido norte,
tornando-se também cunha-poranga!® da Associacdo Folclérica “Boi Garantido”. O
Boi Garantido e o Boi Caprichoso sao duas agremiacdes folcléricas que fazem parte
do Festival Folclérico de Parintins. Realizado na cidade de Parintins, localizada no
estado do Amazonas, o0 evento destaca-se por ser uma manifestacao cultural que
reune elementos da tradicAo amazonica e por atrair milhares de espectadores,
consolidando-se como uma das mais grandiosas celebracdes culturais do pais.
Ambos os bois protagonizam espetaculos elaborados que narram a histéria do boi-
bumba, uma expresséao folclorica emblematica da regido, cativando o publico com
suas performances.

No dia 7 de janeiro de 2024, foi anunciado, na emissora de televisdo Rede

18 Na lingua tupi-guarani, cunha-poranga significa ““moca bonita, guerreira e guardia que expressa forga
através da beleza”. No contexto do festival amazdnico “Boi de Parintins”, essa figura é personificada por
uma dancarina de boi-bumba que se caracteriza como uma guerreira indigena. Em suas apresentacdes
na arena, ela demonstra a forca e a graca da mulher amazénica.



95

Globo, que a cunha-poranga poderia entrar na vigésima quarta edi¢cao do reality show
campedo de audiéncia chamado Big Brother Brasil, conhecido como BBB. Para que
ela pudesse ingressar oficialmente dentro do programa e representar o seu estado,
ela deveria ser, entre os participantes, a mais votada pelo pubilco, através do site da
emissora. A partir desse dia, na internet e em suas redes sociais, a influenciadora
ganhou mais destaque e seguidores. E, no programa do dia seguinte do anuncio da
sua possivel participacao, dia 08 de janeiro de 2024, Isabelle foi escolhida para entrar
na casa do BBB para concorrer ao prémio final do programa.

Durante o periodo da coleta de dados para a AC do perfil de Isabelle, a
influenciadora digital conquistou milhdes de seguidores e muito engajamento, como

pode ser constatado nas figuras 19 e 20.
Figura 19 : Print perfil @isabellenogueiraoficial I  Figura 20: Print perfil @isabellenogueiraoficial I
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Assim como na andlise apresentada sobre o perfil de Sénia Guajajara, as
postagens de Isabelle Nogueira referem-se ao periodo do dia 06/01/2024 a
05/02/2024, tendo sido também enumeradas. A analise das postagens € apresentada

em um quadro que se segue logo apos as figuras 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28 e 29.
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Figura 21: Print feed @isabellenogueiraoficial | Figura 22: Print feed @isabellenogueiraoficial Il
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Figura 25: Print feed @isabellenogueiraoficial V Figura 26: Print feed @isabellenogueiraoficial VI
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Figura 27: Print feed @isabellenogueiraoficial VI Figura 28: Print feed @isabellenogueiraoficial VIl
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Figura 29: Print feed @isabellenogueiraoficial IX




Quadro 6: Analise de contelido das postagens do perfil @isabellenogueiraoficial
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NO
post

Data de
postagem

N° de
curti-
das

Post
comu
m,
Reels
ou Ao
Vivo

N° de
compar-
tilha-
mentos

N° de
comen-
tarios

Segmento do
post

07/01/2024*°

127.557

Comum

5.493

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

07/01/2024

474.787

Reels

16,2 mil

10 mil

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

08/01/2024

69.608

Comum

2.080

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

08/01/2024

54.952

Reels

1.144

1.150

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida

pessoal; Midia de

massa;
Entretenimento
decolonial

08/01/2024

68.062

Comum

1.063

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

08/01/2024

144.171

Comum

10.147

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

09/01/2024

84.208

Comum

2.252

Entretenimento
midatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida

pessoal

09/01/2024

92.843

Reels

1.937

2.103

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal,

1% Ainfluenciadora n3o possui postagens no dia 06/01/24, por isso a anélise de seu perfil tem inicio no dia

07/01/24
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Entretenimento
midiatico- danca
viral; Midia de
massa

09/01/2024

151.529

Reels

2.602

2.504

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal; Midia de
massa

10

10/01/2024

91.607

Reels

1.264

1.188

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

11

10/01/2024

135.592

Reels

1.882

2.167

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

12

10/01/2024

43.848

Reels

232

637

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

13

10/01/2024

28.491

Comum

218

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

14

10/01/2024

29.863

Reels

125

575

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

15

10/01/2024

79.663

Comum

2.104

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

16

10/01/2024

69.295

Reels

441

2.150

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

17

10/01/2024

147.067

Reels

2.133

1.652

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

18

10/01/2024

39.006

Reels

517

635

Entretenimento
decolonial

19

10/01/2024

180.062

Reels

547

589

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

20

10/01/2024

56.011

Reels

260

828

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- danca
viral; Midia de
massa

21

11/01/2024

79.052

Reels

349

1.102

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- danca
viral; Midia de
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massa

22

11/02/2024

62.069

Reels

498

1.179

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- danca
viral; Midia de
massa

23

11/01/2024

17.297

Reels

27

557

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

24

11/01/2024

27.631

Reels

137

307

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

25

11/01/2024

Nao
informado

Comum

1.047

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

26

11/01/2024

115.083

Reels

3.902

3.165

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal,

27

11/01/2024

37.099

Reels

122

695

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

28

11/01/2024

Nao
informado

Comum

633

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

29

11/01/2024

54.020

Reels

687

5.410

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

30

12/01/2024

113.761

reels

7.767

5.810

Entretenimento
decolonial;

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

31

12/01/2024

80.528

Comum

2.027

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

32

12/01/2024

35.377

Reels

100

805

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

33

12/01/2024

64.782

Comum

1.623

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

34

12/01/2024

Nao
informado

Comum

1.570

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

35

12/01/2024

41.961

Reels

239

768

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

36

12/01/2024

101.752

Reels

1.989

1.768

Entretenimento
decolonial;

37

12/01/2024

58.923

Comum

995

Entretenimento
decolonial

38

12/01/2024

55.853

Reels

271

1.595

Entretenimento
midiatico- BBB;
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Midia de massa

39

13/01/2024

101.017

Reels

1.436

2.319

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
decolonial- Midia
de massa

40

13/01/2024

64.005

Reels

3.364

3.872

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

41

13/01/2024

75.418

Comum

1.586

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

42

13/01/2024

32.325

Reels

60

502

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

43

13/01/2024

98.009

Reels

4.870

3.461

Entretenimento
decolonial

44

13/01/2024

84.501

Comum

1.901

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

45

13/01/2024

95.051

Comum

1.143

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

46

14/01/2024

51.551

Reels

99

1.048

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

47

14/01/2024

30.818

Reels

95

565

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

48

14/01/2024

142.534

Comum

1.667

Entretenimento
decolonial

49

14/01/2024

38.077

Comum

505

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

50

14/01/204

128.961

Reels

636

1.977

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

51

14/01/2024

92.114

Comum

994

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

52

15/01/2024

71.220

Reels

614

1.246

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

53

15/01/2024

85.867

Reels

679

1.282

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

54

15/01/2024

34.352

reels

77

544

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

55

15/01/2024

190.533

reels

2.194

2.840

Entretenimento
decolonial

56

15/01/2024

64.936

Comum

626

Entretenimento
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midiatico- BBB;
Midia de massa

57

15/01/2024

88.064

Comum

948

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

58

16/01/2024

117.010

Comum

2.519

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

59

16/01/2024

53.027

Reels

105

1.262

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

60

16/01/2024

118.789

Reels

989

3.247

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

61

16/01/2024

136.990

Reels

1.952

4.074

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

62

16/01/2024

64.252

Reels

587

904

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

63

16/01/2024

83.634

Reels

728

1.115

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

64

16/01/2024

100.069

Comum

1.310

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

65

17/01/2024

79.670

Reels

197

1.798

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

66

17/01/2024

265.201

Comum

7.592

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

67

17/01/2024

58.347

Reels

121

517

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

68

17/01/2024

45.727

Reels

449

607

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

69

18/01/2024

102.648

Comum

1.100

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

70

18/01/2024

183.263

Reels

4.414

10,3 mil

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

71

18/01/2024

154.710

Comum

22.288

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

72

18/01/2024

38.789

Reels

95

774

Entretenimento
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midiatico- BBB;
Midia de massa

73

19/01/2024

Nao
informado

Comum

1.179

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

74

20/01/2024

81.115

Comum

2.127

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

75

21/01/2024

103.483

Comum

1.043

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

76

21/01/2024

87.081

Reels

2.069

1.1318

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

77

21/01/2024

115.321

Comum

683

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

78

22/01/2024

117.437

Comum

9.143

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

79

22/01/2024

109.250

Comum

1.560

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

80

22/01/2024

79.415

Comum

1.209

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

81

23/01/2024

76.863

Comum

1.711

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

82

23/01/2024

56.627

Comum

1.103

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

83

24/01/2024

38.496

Reels

107

669

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

84

24/01/2024

31.656

Reels

268

660

Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal; Post em
conjunto

85

24/01/2024

96.114

Reels

1.288

2.159

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

86

24/01/2024

46.545

Reels

196

1.011

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

87

24/01/2024

57.529

Comum

603

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa
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88

25/01/2024

41.530

Comum

776

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

89

25/01/2024

145.108

Reels

5.392

3.967

Entretenimento
decolonial

90

26/01/2024

58.958

Reels

180

1.976

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

91

26/01/2024

355.225

Reels

26,9 mil

13,4 mil

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Post em conjunto

92

26/01/2024

68.236

Comum

951

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

93

26/01/2024

80.867

Comum

1.770

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

94

26/01/2024

39.381

Comum

645

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

95

27/01/2024

177.018

Comum

4.479

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

96

27/01/2024

94.224

Comum

2.058

Entretenimento
midiatico- BBB;;
Midia de massa

97

27/01/2024

88.262

Comum

3.632

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

98

27/01/2024

232.917

Comum

4.460

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

99

27/01/2024

61.058

Reels

210

1.076

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

100

28/01/2024

51.239

Comum

1.978

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

101

28/01/2024

46.119

Reels

583

1.481

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

102

28/01/2024

111.261

Comum

5.963

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

103

28/01/2024

178.900

Comum

10.110

Entretenimento
midiatico- BBB;

104

29/01/2024

162.813

Reels

1.822

6.050

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa
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105

29/01/2024

255.217

Reels

13.683

Entretenimento
midiatico- BBB;
Post em conjunto

106

29/01/2024

47.947

Reels

379

782

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

107

29/01/2024

100.587

Comum

958

Entretenimento
midiatico- BBB

108

30/01/2024

88.264

Comum

871

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

109

30/01/2024

167.679

Reels

13,4 mil

5.590

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

110

30/01/2024

151.192

Comum

2.437

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

111

30/01/2024

149.817

Reels

1.742

1.361

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
decolonial

112

31/01/2024

76.562

Reels

480

1.187

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

113

31/01/2024

238.249

Comum

9.264

Entretenimento
midiatico- BBB;

114

31/01/2024

108.347

Reels

1.507

2.295

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

115

01/02/2024

57.564

Reels

2411

2.295

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal; Post em
conjunto;
Entretenimento
decolonial

116

01/02/2024

52.194

Reels

816

1.724

Entretenimento
midiatico- BBB;
Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

117

01/02/2024

83.219

Comum

844

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

118

01/02/2024

90.736

Reels

519

1.316

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

119

02/02/2024

85.879

Comum

1.327

Entretenimento
midiatico- BBB;
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Midia de massa

120

02/02/2024

43.205

Comum

1.439

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

121

02/02/2024

54.797

Reels

362

933

Artes visuais
indigenas

122

02/02/2024

156.708

Reels

1.275

2.843

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

123

03/02/2024

25.974

Reels

180

322

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

124

03/02/2024

295.446

Reels

4.401

3.238

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

125

03/02/2024

144.152

Reels

1.950

2.661

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa;
Entretenimento
decolonial

126

03/02/2024

50.201

Reels

113

602

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

127

03/02/2024

419.800

Reels

2.351

10,1 mil

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

128

04/02/2024

27.441

Comum

471

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

129

04/02/2024

43.545

Reels

105

587

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

130

04/02/2024

87.439

Reels

191

1.156

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

131

05/02/2024

49.456

Reels

542

1.362

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

132

05/02/2024

273.436

Comum

2.533

Entretenimento
midiatico- vida
pessoal

133

05/02/2024

79.933

Reels

248

2.094

Entretenimento
midiatico- BBB;
Midia de massa

134

05/02/2024

62.672

Comum

1.079

Entretenimento
midiatico- BBB

135

05/02/2024

30.313

Comum

1.637

Entretenimento
midiatico- BBB

136

05/02/2024

121.527

Comum

5.018

Entretenimento
midiatico- BBB

137

05/02/2024

Nao
informado

Comum

614

Entretenimento
midiatico- BBB

138

05/02/2024

12.808

Comum

596

Entretenimento
midiatico- BBB
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139 05/02/2024 23.493 Comum | X 1.235 Entretenimento
midiatico- BBB
140 05/02/2024 21.293 Comum | X 817 Entretenimento
midiatico- BBB
141 05/02/2024 14.606 Comum | X 506 Entretenimento
midiatico- BBB
142 05/02/2024 148.599 Comum | X 3.248 Entretenimento
midiatico- BBB;
Post em conjunto
143 05/02/2024 48.076 Comum | X 1.193 Entretenimento
midiatico- BBB

Fonte: elaborado pela autora

Os numeros das métricas que medem o engajamento de Isabelle Nogueira se
apresentam altos. Antes da influenciadora ser divulgada pela midia de massa, ela
tinha 290 mil seguidores no Instagram. A divulgacdo do seu nome em rede nacional
alavancou o seu engajamento e sua entrada no programa possibilitou manter-se bem
engajada na plataforma. Até o fim da pesquisa, a participante ainda estava confinada
na casa do BBB sendo trasmitida ao vivo para todo o Brasil.

As postagens de Isabelle anteriores ao dia da coleta de dados (data anterior a
divulgacdo do seu nome para possivel entrada no BBB) possuiam um bom
engajamento, eram postagens sobre entretenimento midiatico no geral e
entretenimento decolonial.

E interessante notar que, em seu perfil, ha a predominancia das cores verde,
vermelho e branco, o que indica a preocupacdo com o uso da paleta de cor na
construgéo da identidade visual de Isabelle. O vermelho e branco sdo as cores que
representam o Boi Garantido e provavelmente foram escolhidas pelo fato de Isabelle
ser a cunha-poranga dessa associacao folclorica. Embora ndo se possa afirmar, é
possivel que a escolha pela cor verde tenha relagédo com o seu estado de origem, que
possui a maior floresta tropical do mundo, a Amazbnia. Nota-se que Isabelle é
assessorada em seu perfil e que, desde que entrou para o BBB, ha um alto nimero
diario de postagens. Anteriormente a sua entrada no reality, os conteddos eram
postados com menos frequéncia.

Como entrar em um reality show, lider de audiéncia, é uma situagdo bem
especifica, fez-se necessario analisar outro perfil indigena cujas postagens néao se
relacionam a ativismo indigena. Em funcéo disso, essa pesquisa também analisara os
posts do perfil @romanawaiapi, segundo colocado no ranking dos perfis indigenas

sem coteudos de ativismo indigena.
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3.2.4 Romana Waiapi

A influenciada digital Romana Waiapi ocupou a segunda posi¢éo do ranking de
influenciadores indigenas no Instagram que postam conteddos sem o tema ativismo
indigena, tendo 819 mil seguidores. Romana Waiapi é da etnia Wajapi e mora na
aldeia Karapijuty, na Terra Indigena Wajapi, no Municipio de Pedra Branca do Amapari
- Amapa. A indigena é casada com Kauri Waiapi, cujo perfil — @daldeiaorei — ocupa
a terceira posicao no ranking catalogado para essa pesquisa. Romana faz postagens
sobre seu povo, apresentando respostas irbnicas e bem-humoradas para perguntas
preconceituosas que recebe em sua rede social.

Diferentemente dos perfis de Sonia Guajajara e de Isabelle Nogueira, que
contém postagens ao longo do periodo de dia 06/01/2024 a 05/02/2024, a analise de
dados das postagens de Romana Waiapi se inicia no dia 08/02/2024, por nao existirem
postagens referentes aos dias 06 e 07/01/2024.

A influenciadora também nao realizou postagens no periodo que vai do dia
24/01/2024 ao dia 06/02/2024. Em funcao disso, as postagens analisadas de Romana
Waiapi referem-se ao periodo de 08/02/2024 a 23/01/2024.

A conta de Romana no Instagram na data de 08/01/2024 possuia 819 mil
seguidores, conforme pode ser visto na figura 30 abaixo, tendo permanecido assim
até o ultimo de dia de conferéncia de dados da pesquisa, realizada no dia 29/01/2024.

As postagens de Romand sdo apresentadas na figura 31 e a analise das

mesmas, no quadro 7.



Figura 30: Print perfil @romanawaiapi

& romanawaiapi A

502 819 mil

publicagbes seguidores

283

seguindo

Romana Waiapi

@ romanawaiapi
Criador(a) de conteudo digital
Resultado das rifas aqui @romanawaiapi
Assessoria: @gaucho_bombom
Publicidade (96) 99157922

Ver tradugao
(2 rifa.digital/s/iphone-15-pro-max784228
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Figura 31: Print feed @romanawaiapi

Quadro 7: Analise de conteldo das postagens do perfil @romanawaiapi

N° Data de N° de Post N° de N° de Segmento do post
post | postagem curti- comum, | compar- | comen-
das Reels ou | tilha- tarios
Ao vivo | mentos

1 08/01/2024 101.183 | Reels 1.899 1.188 Entretenimento
midiatico-humor

2 10/01/2024 128.568 | Reels 123 mil 5.283 Entretenimento
midiatico- humor

3 13/01/2024 116.421 | Reels 7.310 2.566 Entretenimento
midiatico- humor

4 14/01/2024 20.345 Comum | X 490 Entretenimento
midiatico- vida
pessoal,
Entretenimento
decolonial

5 20/01/2024 42.465 Reels 2.362 727 Entretenimento
midiatico- humor
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6 21/01/2024 4,763 Comum X 141 Entretenimento
midiatico- vida
pessoal;
Entretenimento
decolonial

7 23/01/2024%° | 5.907 Comum | X 178 Entretenimento
midiatico- vida
pessoal;
Entretenimento
decolonial

Fonte: elaborado pela autora

Diante dos numeros das métricas dos posts do Instagram de Romana, é
possivel concluir que ela possui um bom engajamento. As postagens que tém mais
interagcfes sdo as que se categorizam como entretenimento midiatico/humor. Em seu
perfil, ha campanhas publicitarias de elementos que ndo se relacionam as culturas
indigenas e, em postagens anteriores das que foram analisadas, existe a parceria com
outros influenciadores digitais ndo indigenas.

A influenciadora ndo posta midias digitais que exigem elabora¢cédo do design
grafico, somente videos autorais, em que ela responde a perguntas dos usuarios do

Instagram, constituindo-se, assim, a sua identidade visual.

3.2.5 HypeAuditor: Conferindo os dados coletados na andlise de contetdo

categorial

O HypeAuditor € uma ferramenta da internet (hypeauditor.com) usada para
analisar e avaliar o desempenho das contas do Instagram. Ele foi projetado para
ajudar marcas e empresas a identificar influenciadores, avaliar a autenticidade de seus
seguidores e avaliar o desempenho de seu conteudo.

A ferramenta analisa uma variedade de métricas relacionadas a uma conta do

Instagram, ele

"considera todos os tipos de interagdo para calcular o indice de engajamento
com os seguidores. Para isso, o site usa a férmula ER = (curtidas +
comentarios) / seguidores x 100%. Nos calculos, a plataforma resgata os
dados das 12 ultimas publicacdes e néo inclui posts fora da média (com muita
ou pouca interacgao), a fim de tornar o indice mais justo e real. Quanto maior
a porcentagem, mais engajados séo os seguidores.” (Techtudo,2021)

20 A influenciadora n3o realizou postagens entre o dia 23/01/24 e o dia 06/02/24
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Apoés essa andlise, o HypeAuditor atribui a conta um "indice de qualidade do
publico”, o que reflete o nivel de engajamento e autenticidade dos seguidores da
mesma. O HypeAuditor usa varios métodos para analisar o desempenho de uma conta
do Instagram, como por exemplo, ele pode detectar se uma conta estd usando
seguidores falsos ou bots, usados para aumentar artificialmente o numero de
seguidores e engajamento. Ele também pode analisar os dados demograficos dos
seguidores de uma conta, como idade, sexo e localizacdo, para fornecer uma
compreensao mais abrangente do publico da conta. Além de fornecer uma
pontuacao de qualidade do publico, o HypeAuditor também fornece uma variedade de
outras métricas, como a média de curtidas e comentarios nas postagens, a taxa média
de engajamento e as principais hashtags usadas pela conta. Essas métricas sao
nomeadas pelo site como “ER” e mostram a porcentagem do publico que interage com
o conteudo publicado por este influenciador, incluindo curtidas e comentéarios. A ER
pode ser usada para avaliar o desempenho de uma conta do Instagram e identificar
areas de melhoria.

Ao utilizar a ferramenta para os trés perfis analisados por esta pesquisa, 0

HypeAuditor revelou, na data de 07/02/2024, os seguintes resultados:
Figura 32: Taxa de engajamento da @guajajarasonia segundo o HypeAuditor
Taxa de engajamento Nivel baixo @

Ultimos 30 dias v

0.25%

A ER de Sonia Guajajara aumentou em 0.09% em
ultimos 30 dias.

Média de curtidas ®

2.2K +46% para ultimos 30 dias

Média de comentarios

64 +78% para ultimos 30 dias

Fonte: HypeAuditor.com
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Figura 33: Taxa de engajamento da @isabellenogueiraoficial segundo o HypeAuditor

Taxa de engajamento Altonivel @

Ultimos 30 dias

6.31%

A ER de Isabelle Nogueira &3 aumentou em 4.2%
em ultimos 30 dias.

Média de curtidas ®
62.6K +890% para ultimos 30 dias

Média de comentérios

1.3K +791% para tltimos 30 dias

Fonte: HypeAuditor.com
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Figura 34: Taxa de engajamento da @romanawaiapi segundo o HypeAuditor

Taxa de engajamento Excelente nivel @

Ultimos 30 dias v

9.24%

A ER de Romana Waiapi aumentou em 4.4% em
ultimos 30 dias.

Média de curtidas ®

27K -48% para ultimos 30 dias

Média de comentarios

611.5 -13% para ultimos 30 dias

Fonte: HypeAuditor.com

4. CONSIDERACOES FINAIS

A educomunicacdo emerge como uma ferramenta essencial para promover a
conscientizacdo e a participacdo ativa dos individuos nos meios de comunicacao e
tem como uma de suas propostas a desconstrucao, por meio da comunicacao e da
educacdo, das narrativas coloniais impostas a sociedade, através das estruturas e
instituicbes de poder. Muito das desigualdades sociais existentes em paises
colonizados surgiram e se mantém devido a aspectos coloniais. A decolonialidade,
por sua vez, desafia as estruturas de poder e o eurocenrtismo estabelecido a partir
das grandes navegacdes, buscando ampliar as vozes marginalizadas e promover uma
visdo mais inclusiva e diversificada, tanto na sociedade quanto nas plataformas
digitais.

O boom da internet 2.0 e os avancos tecnoldgicos permitiram uma maior
acessibilidade as plataformas digitais, mas também promovem desigualdades, pois o
acesso as tecnologias de informagdo e comunicagdo ainda sdo limitados para

populacdes que vivem isoladas geograficamente e para cidaddos com poucas
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condicdes financeiras. A educomunicacgédo, além de estudar praticas de comunicacao
gue possam dar voz a pessoas marginalizadas, sem incentivo governamental e
visibilidade social, também propde que essas pessoas tenham consciéncia critica
perante as informacdes divulgadas nas midias de massa, que também seguem uma
estrutura colonial.

A chegada dos Europeus no Brasil, a partir do ano de 1500, impulsionou a
marginalizacdo dos povos originarios e, posteriormente, também dos negros trazidos
do continente africano. Essa dominacdo sobre esses povos acarretou em diversas
mazelas sociais, que se estendem até os dias atuais e os mantém em uma posi¢cao
de resisténcia politica. Nesse sentido, a educomunicagdo exerce um papel importante
no auxilio ao empoderamento e promocéao da voz dos povos indigenas e pretos.

Ao capacitar essas comunidades a se comunicarem e se expressarem por meio
de diferentes formas de midia, como radio, televisdo, internet e outras plataformas, a
educomunicacdo pode ajudar a preservar e promover suas culturas, tradicbes e
linguas. Além disso, a educomunicacdo pode fornecer um espaco para que esses
povos compartilhem suas perspectivas, histérias e lutas, desafiando as narrativas
hegemonicas eurocéntricas e promovendo uma compreensado mais ampla e inclusiva
de suas realidades. Por meio da educomunicagcédo e das redes sociais digitais, as
comunidades marginalizadas podem se tornar protagonistas na constru¢cado de suas
préprias narrativas e na defesa de seus direitos, contribuindo para a preservacao e
valorizacdo de suas identidades culturais.

O Instagram, sendo uma rede social com grande nimero de usuarios no Brasil
e em varios outros paises do mundo, possibilita que populacbes marginalizadas
possam, assim como as tradicionais midias de massa, ser também criadores de midia.
O Instagram pode ser uma ferramenta Util para que essas populacdes exercam a
educomunicacéo, garantindo um espac¢o comunicativo de disseminacéao de suas lutas
sociais, indo contra o sistema do “patriarcado supremacista branco capitalista
imperialista”. (hooks, 2021)

No entanto, as plataformas digitais funcionam mediante a criagdo de codigos
algoritmicos, frequentemente desenvolvidos com base em conjuntos de dados, que
costumam refletir o capitalismo e as desigualdades existentes na sociedade
eurocéntrica. Isso pode levar a resultados discriminatérios, como a exclusdo de

determinados grupos ou a amplificacdo de estereétipos prejudiciais.



118

Além disso, os algoritmos podem perpetuar desigualdades ao influenciar a
distribuicao de recursos, oportunidades e informacdes, impactando de forma negativa
0S povos marginalizados. Portanto, € crucial considerar o impacto dos algoritmos na
perpetuacdo de desigualdades e buscar abordagens éticas e equitativas para o
desenvolvimento e implementacao dessas tecnologias.

Além dos cdédigos preestabelecidos para atender as estruturas de poder do
capitalismo, incentivado e disseminado a partir das colonizacbes dos paises do
hemisfério sul do globo, o algoritmo do Instagram muitas vezes prioriza contetdos
populares e de facil consumo, apropriados e divulgados pela industria cultural, o que
pode dificultar a visibilidade de temas criticos que desafiam o colonialismo.

Essa pesquisa, através da metodologia da Analise de Dados, procurou
identificar o colonialismo presente no algoritmo do Instagram e como ele interfere na
democratizagcdo da comunicacao que as redes sociais digitais promovem. Dos trés
perfis analisados, 0 que possui as menores métricas € o perfil @soniaguajajara, que
dispde em suas publicacbes assuntos relacionados a politica ativista dos povos
originarios e que possui um grande numero de seguidores. A pesquisa verificou que
0s outros dois perfis analisados, @isabellenogueiraoficial e @romanawaiap, que néao
abordam conteudos sobre net-ativismo, possuem um numero alto de interagdes com
outros usuarios devidos a postagens que trazem assuntos valorizados pela industria
cultural.

Importante ressaltar que, durante a pesquisa bibliogréfica, observou-se que a
relacdo entre educomunicacao e net-ativismo indigena carece de estudos, o que faz
com que seja necessaria a continuidade em pesquisa sobre o assunto, a fim de se
criar alternativas para o engajamento do ativismo indigena na sociedade e nas redes
sociais. Além disso, foi também possivel observar, através da pesquisa bibliogréfica,
a falta de indigenas na producédo académica brasileira, destacando a necessidade de
retomada da participacdo indigena nos espacgos publicos e privados de todos os

setores da sociedade e entre os maiores influenciadores digitais do Brasil.

“As narrativas indigenas tém que ser protagonizadas por nés. Porque nada é por nés,
sem nos. [...] Grandes veiculos de midia e de comunicagéo e até mesmo as escolas
ndo falam por nds. Simplesmente porque ndo sabem falar sobre nossos povos, nossas
linguas, nossa cultura e sobre nossas identidades da forma como nés mesmos
falamos” (Maweé, 2023)
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Em suma, a interse¢éo entre educomunicagao, redes sociais, decolonialidade
e algoritmo representa um campo complexo e dindmico, que demanda uma reflexado
continua sobre como esses elementos podem ser mobilizados, a fim de que se
promova uma comunicacdo mais equitativa, inclusiva e consciente. No entanto,
apesar das probleméticas coloniais acerca do algoritmo do Instagram, que né&o
entrega conteludos decolonias da mesma maneira como entrega conteddos da
industria cultural, € importante levar o uso das redes sociais para populacdes que
foram e sdo caladas por estruturas de poder coloniais. Nesse sentido, essa pesquisa
ocupa uma posicdo também ativista, com o intuito de contribuir na disseminacéo de

estudos culturais de midias decoloniais na ciéncia e na sociedade.
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APENDICE A - Catalogacédo dos perfis de usuarios indigenas no Instagram

com mais de 10.000 seguidores

N° Nome do perfil Nume- | Povo/Etnia Estado/ Segmento do perfil e
ro de Regido das postagens no
segui- feed
dores

1 @fabiozin_guajajara 64,5 mil | Guajajara MA Entretenimento

Norte decolonial;
Entretenimento
midiatico

2 @oguajajara 15,6 mil | Guajajara PA Criador de contetdo

Norte digital- Fotografia
indigena; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial

3 @kaekaekae 144 mil | Guajajara MA Artista- Musica

Norte decolonial;
entretenimento
decolonial; Ativismo
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indigena
4 @xuluwaura 42,1 mil | Waura MT Entretenimento
Centro- decolonial
Oeste
5 @itaynwa 27,9 mil | Guajajara N&o Jornalista- Ativismo
informado | indigena,;
Entretenimento
decolonial
6 @priscilatapajowara 18,5 mil | Tapajos PA Diretor de cinema —
Norte Cinema e fotografia
indigena; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial
7 @midiaindigenacficial 193 mil | Diferentes povos | Diferentes | Site de noticias e
lugares midia -Organizagéo
de divulgagéo dos
povos indigenas e
ativismo indigena
8 @festivalindigena 11,7 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizagéo de
lugares festival de divulgacéo
dos povos indigenas
e ativismo indigena
9 @yacunatuxa 24,5 mil | Tux&a BA Artista- Artes visuais
Nordeste indigenas; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial
10 @daiaratukano 77 mil Yepa-Mahsa Nao Artista-
informado | Entretenimento
decolonial; Artes
visuais indigenas;
Ativismo indigena
11 @edgarkanyko 31,7 mil | Xakriaba MG Fotografo- Fotografo
Sudeste indigena; Ativismo
indigena
12 @janaronuhay 24,6 mil | Patax6 BA Artista- Artes visuais
Nordeste | indigenas; Grafismo
indigena
13 @caciquepinon_oficial 16,8 mil | Tatayo AM Artista- Lideranca
Norte indigena; Ativismo
indigena
14 @yarikazu_xipaya 42,3 mil | Xipaya e Juruna | PA Criador de conteudo
Norte digital-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
15 @krig_si_kaingang 29,4 mil | Xetd/Kaingang PR Ativismo indigena;
Sul Entretenimento
decolonial
16 @tainara__kambeba 20,7 mil | Kambeba AM Criador de contetdo
Norte digital- Ativismo

indigena;
Entretenimento
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decolonial
17 @cunhaporanga_oficial 488 mil | Tatuyo AM Figura publica-
Norte Entretenimento
decolonial
18 @kawiripo_oficial 75,6 mil | Tatuyo AM Entretenimento
Norte decolonial
19 @manio_arte 13,5 mil | Diferentes povos | Diferentes | Artesanato indigena
lugares
20 @oficial_kayomehinako 360 mil | Mehinako MT Artista-
Centro Entretenimento
Oeste decolonial;
Religiosidade Crista
21 @artesanato.fulnio 19 mil Fulnié PE Site de artes e
humanidades-
Artesanato indigena
22 @sabrinakrenak 29 mil Krenak MG Entretenimento
Sudeste indigena
23 @patriciakamajura 71,8 mil | Kamayura N&ao Artista- Ativismo
informado | indigena,;
Entretenimento
decolonial; Artesanato
indigena
24 @kamayura_moda_indigen | 12,3 mil | Kamayura GO Artesanato indigena
a Centro-
oeste
25 @art.indigena_ 18,2 mil | N&o informado N&ao Artesanato indigena
informado
26 @art.xingu 10 mil Menihako MT Artesanato indigena
Centro
Oeste
27 @diversidade_dos_povos 18,8 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizacéo de
lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
28 @apiboficial 296 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizacéo de
lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
29 @atyguasu 25,6 mil | Kaiowa e Guarani | MS Ativismo Indigena
Centro-
Oeste
30 @luarakuikuru 48,5 mil | Kuikuru Nao Blog pessoal-
informado | Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
31 @eloyterena 28,7 mil | Terena DF Ativismo indigena
Centro-
Oeste
32 @Luizguajajara 10,4 mil | Guajajara Nao Entretenimento
informado | decolonial; Ativismo
indigena
33 @grandaovaqueiro 404 mil | Nao informa PE Entretenimento
Nordeste | midiatico; Vida

pessoal; Musica
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34 @itaynwa 27,9 mil | Guajajara N&o Jornalista- Ativismo
informado | indigena,;
Entretenimento
decolonial
35 @tucumbrasil 84,6 mil | Diferentes povos | Diferentes | Artesanato indigena
lugares
36 @daldeiaorei 724 mil | Wajapi N&ao Artista-

informado | Entretenimento
decolonial; Humor;
Entretenimento
midiatico

37 @ericterena 22,3 mil | Terena MS Artista-

Centro- Entretenimento

Oeste decolonial; Musica
decolonial

38 @edivanfulnio 14,4 mil | Fulni-6 PE Artista-

Nordeste Entretenimento
decolonial; Musica
decolonial

39 @heloisaaraujoc 38 mil Kariri- Xoco AL Criador(a) de

Nordeste | conteudo digital-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena; Musica
indigena

40 @bromcsoficial 29,1 mil | Kaiowa e Guarani | MS Artista- MUsica

Centro- decolonial; Ativismo

Oeste indigena

41 @alessandra_korap 22,6 mil | Mundukuru PA Ativismo indigena;

Norte Entretenimento

decolonial
42 @artesanato_sateremawe 17,9 mil | Sateré Mawe AM Comunidade-

Norte Artesanato indigena;

Ativismo indigena
43 @djuenatikuna 42 5 mil | Tikuna AM Artista- Musica

Norte decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial

44 @noahalef 280 mil | Nao informado BA Modelo-

Nordeste Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
midiatico

45 @reservapataxodajaqueira | 16 mil Pataxé BA Organizacéo de

Nordeste | divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena

46 @marciele.albuquerque 347 mil | Munduruku AM Artista-
Norte Entretenimento

decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
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midiatico

47

@iramagua

66,1 mil

Baré

AM
Norte

Blogueiro(a)-
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

48

@ahi_naia

46,9 mil

Waura

MT
Centro-
Oeste

Fotografo(a)-
Fotografia indigena;
Ativismo indigena;
Entretenimento
decolonial

49

@gamboajaguaribe

12,4 mil

N&o informado

RN
Nordeste

Organizacéo de
divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena

50

@belezas_indigenas_oficial

16,1 mil

Diferentes povos

Diferentes
lugares

Criador(a) de
conteudo digital-
Fotografia indigena;
Entretenimento
decolonial

51

@originarios_do_brasil

58 mil

Diferentes povos

Diferentes
lugares

Organizacéo de
divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena

52

@juaonyn

14,1 mil

Nao informado

RN
Norte

Artista-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena; Arte cénica
indigena; Musica
decolonial

53

@mariguajajara

57,4 mil

Guajajara

Nao
informado

Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

54

@geanramospankararuofici
al

12,1 mil

Pankararu

PE
Norte

Artista- MUsica
decolonial;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

55

@japupram_parkateje

14,4 mil

Parkétejé

PA
Norte

Figura publica-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

56

@anai_associacaoindigenis
fa

19,8 mil

Diferentes povos

BA
Nordeste

Organizagdo néo
governamental
(ONG)- Organizacéo
de divulgacéo dos
povos indigenas e
ativismo indigena

57

@rodrigo_tremembe

14,1 mil

Tremembé

CE
Nordeste

Estilista de moda-
Artesanato indigena;
Entretenimento
decolonial

58

@mulheresindigenas

18,6 mil

Diferentes povos

Diferentes

Fotografia indigena;
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lugares Entretenimento
decolonial
59 @rejuind 11,7 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizacéo de
lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
60 @txaisurui 137 mil | Paiter Surui RO Ativismo indigena
Norte
61 @kanindebrazil 12,5 mil | Diferentes povos | AM Organizacéo de
Norte divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
62 @anmigaorg 50,2 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizacéo de
lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
63 @genipapos 323 mil | Guarani N&ao Ativismo indigena;
informado | Literatura decolonial;
Entretenimento
decolonial
64 @fetxawewe 19,8 mil | Fulni-6/Guajajara | Nao Blog pessoal-
informado | Ativismo indigena;
Entretenimento
decolonial
65 @vandawitoto 48 mil | Witoto AM Figura publica-
Norte Ativismo indigena;
Politica;
Entretenimento
decolonial- vida
pessoal
66 @thaline_maxim_karaja 26,1 mil | Karaja PA Musicista/Banda-
Norte Mdusica decolonial;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
67 @naycoutinhoo 65,3 mil | Nao informado MT Criador(a) de
Centro- conteudo digital-
Oeste Entretenimento
decolonial:
Entretenimento
midiatico
68 @nouso_apyawa 90,8 mil | Tapirapé MT Chef- Entretenimento
Apyawa/Xerente Centro- decolonial;
Oeste Entretenimento
midiatico
69 @sam_sateremawe 116 mil | Sateré Mawé AM Criador(a) de
Norte conteudo digital-
Ativismo indigena;
Entretenimento
decolonial
70 @jessicakumaruara 25,3 mil | N&o informado PA Criador(a) de
Norte conteudo digital-

Ativismo indigena;
Entretenimento
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decolonial;
Entretenimento
midiatico
71 @than.pataxo 15,1 mil | Pataxé N&o Fotografo(a)-
informado | Fotografia indigena;
Ativismo indigena
72 @maialpaiakan 13 mil Kayapo PA Ativismo indigena;
Norte Entretenimento
decolonial
73 @bob_kuikuro 25,6 mil | Kuikuro Nao Artista- Fotografia
informado | indigena; Ativismo
indigena
74 @stressmenezes 10,2 mil | Nao informado Nao Fotografia indigena;
informado | Ativismo indigena
75 @associacaowykakakwara | 14,9 Diferentes povos | PA Criador(a) de
Norte conteudo digital-
Organizacéo de
divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
76 @moaratupinamba 27,4 mil | Nao informado PA Artista- Ativismo
Norte indigena;
Entretenimento
decolonial; Artes
visuais indigenas
77 @celiatupinamba 11,1 mil | Tupinamba BA Artista- Ativismo
Nordeste | indigena;
Entretenimento
decolonial
78 @yakecan_potyguara 13,3 mil | Potyguara CE Artista- Ativismo
Nordeste indigena;
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
79 @indigena_potyguara 117 mil | Potyguara PB Entretenimento
Nordeste decolonial;
Entretenimento
midiatico
80 @wakrewa_krenak 30,5 mil | Krenak Nao Entretenimento
informado | decolonial;
Religiosidade cristd
81 @inaie_para 95,7 mil | Nao informado PA Entretenimento
Norte decolonial; Ativismo
indigena
82 @pako_oronao 102 mil | Oro Watri RO Entretenimento
Norte decolonial; Ativismo
indigena
83 @koryha_tarracana 14,4 mil | N&o informado PA Blogueiro(a)-
Norte Entretenimento
decolonial
84 @valnice__tembe 25,6 mil | Nao informado N&ao Blog pessoal-
informado | Entretenimento

decolonial;
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Entretenimento

midiatico
85 @nai_katokinn 22,4 mil | Nao informado AL Entretenimento
Nordeste decolonial
86 @natariwaiapi 127 mil | Waiapi N&o Entretenimento
informado | decolonial;
Entretenimento
midiatico
87 @ywmalay_pataxo 123 mil | Pataxé BA Criado(a) de
Norte conteudo digital-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
88 @genebras 107 mil | Baré AM Figura publica-
Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
89 @thaiskokama 135 mil | Kokama AM Artista- Grafismo
Norte indigena;
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico; Ativismo
indigena
90 @Kkim_puremuna 10,9 mil | Sateré- AM Entretenimento
Mawé/Tikuna Norte decolonial
91 @lucilamelgueiro 159 mil | Baré AM Entretenimento
Norte decolonial
92 @mariwapichana 177 mil | Wapichana RR Entretenimento
Norte decolonial;
Entretenimento
midiatico
93 @mayra_takawanne 159 mil | Kuikuro MT Blogueiro(a)-
Centro- Entretenimento
Oeste decolonial;
Entretenimento
midiatico
94 @wany_tuxa 66,1 mil | Tuxa BA Entretenimento
Nordeste decolonial;
Entretenimento
midiatico; Ativismo
indigena
95 @watatakalu 42,2 mil | Nao informado MT Artista-
Centro- Entretenimento
Oeste decolonial; Artesanato
indigena; Ativismo
indigena
96 @suhyasun 41,4 mil | Pataxo BA Criador(a) de
Nordeste | conteldo digital-

Musica decolonial;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
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97

@akua.pataxo

19,8 mil

Patax6

BA
Nordeste

Artista- Musica
decolonial;
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

98

@ubiracipataxo

18,9 mil

Pataxo

BA
Nordeste

Entretenimento
decolonial; Medicina
ancestral;
Entretenimento
midiatico; Cursos

99

@janaronpataxo

57 mil

Patax6

BA
Nordeste

Criador(a) de
conteudo digital-
Entretenimento
decolonial; Grafismo
indigena

100

@uyrasodoma

50 mil

Nao informado

Nao
informado

Artista- Artes visuais
indigenas;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

101

@romanawaiapi

810 mil

Waiapi

AP
Norte

Criador(a) de
conteldo digital-
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico; Humor;
Gastronomia
indigena;
Entretenimento
midiatico

102

@indigenastenetehar

162 mil

Tenetehar

PA
Norte

Entretenimento
decolonial; Fotografia

103

@yandramawe

32,1 mil

Tikuna/Sateré

AM
Norte

Entretenimento
decolonial;

104

@katumirim

132 mil

Nao informado

Nao
informado

Artista- Musica
decolonial;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
midiatico

105

@coiabamazonia

52,9 mil

Diferentes povos

AM
Norte

Comunidade:
Organizagéo de
divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena

106

@xohahi_pataxo

118 mil

Pataxé

BA
Nordeste

Criador(a) de
conteudo digital:
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

107

@midiaguaranimbya

57,7 mil

Diferentes povos

SP
Sudeste

Organizacéo de
divulgacéo dos povos
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indigenas e ativismo
indigena

108 | @funaidficial 104 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizacéo de
lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
109 | @minuy_tembe 11,3 mil | Tembé PA Empreendedor(a)-

Norte Artesanato indigena;
Entretenimento
decolonial

110 | @tukuma_pataxo 284 mil | Pataxé BA Criador(a) de

Nordeste | conteudo digital-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

111 | @mayane_apiaka 94,1 mil | Apiaka PA Blogueiro(a)-

Norte Entretenimento
decolonial; Artesanato
indigena;
Entretenimento
midiatico

112 | @trabalhoindigenista 21,6 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizagdo sem
lugares fins lucrativos-
Organizacéo de
divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
113 | @sesai.ms 26,1 mil | Diferentes povos | Diferentes | Governo; Politica
lugares
114 | @nativaram 31,1 Diferentes povos | Diferentes | Medicina ancestral
lugares
115 | @agenciadenoticiasindigen | 47,7 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizagdo de
as lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
116 | @joeniawapichana 116 mil | Wapichana RR Figura publica-

Norte Politica;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

117 | @guiaraonipotiguara 21 mil Potiguara PB Criador(a) de

Nordeste | contetdo digital-
Entretenimento
decolonial;

118 | @weena_tikuna 234 mil | Tikuna AM Entretenimento

Norte decolonial; Ativismo
indigena

119 | @weenatikunaarteindigena | 10,2 mil | Tikuna AM Design e moda-

Norte Artesanato indigena;

120 | @txioiana_minxux 12,5 mil | Patax6 MG Entretenimento

Sudeste decolonial;
Entretenimento
midiatico

121 | @lucienekaxinawa 16,6 mil | Huni Kuin AC Jornalista-
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Norte Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

122 | @ohvelton 10,1 mil | Borari PA Criador(a) de

Norte conteudo digital-
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
midiatico

123 | @camilly_tembe 31,2 mil | “Tembé PA Entretenimento

Norte decolonial

124 | @wetere.pj 56,9 mil | Parkatéjé PA Blogueiro(a)-

Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

125 | @thaynatembe 75,7 mil | Tembé PA Blog pessoal-

Norte Entretenimento
decolonial;
entretenimento
midiatico

126 | @dary_tembé 38,9 mil | Tembé PA Blog pessoal-

Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

127 | @povos.tradicionais 129 mil | Diferentes povos | Diferentes | Organizagéo de
lugares divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
128 | @yvyrupa.cgy 15,8 mil | Guarani Sul e Organizacéo de
sudeste divulgacéo dos povos
indigenas e ativismo
indigena
129 | @minpovosindigenas 52,8 mil | Diferentes povos | Diferentes | Site governamental-
lugares Governo; Politica
130 | @cristianwariu 81,9 mil | Xavante MT Entretenimento

Centro- decolonial; Ativismo

Oeste indigena;

131 | @marcos_cacique 48,9 mil | Xukuru do PE Figura publica;

Ororub& Nordeste | Lideranga indigena;
Politico; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial

132 | @ororuba_filme 10,3 mil | Xukuru de PE Artista-

Ororuba Nordeste Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena; Etnomidia

133 | @lanykabral_india 13,2 mil | Xukuru do PE Blogueiro(a)-

Ororuba Nordeste Entretenimento

decolonial;
Entretenimento
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midiatico

134

@isabellenogueiraoficial

1,6
milhdes

Nao informado

AM
Norte

Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

135

@kapuwaiapil

11,7 mil

Nao informado

Nao
informado

Criador(a) de
conteudo digital-
Entretenimento
decolonial;
Gastronomia
Indigena,

136

@vowaiwisi

19,3 mil

Wajapi

Nao
informado

Criador(a) de
conteudo digital-
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico; Humor

137

@guajajarasonia

772 mil

Guajajara

MA
Nordeste

Politico- Ativismo
indigena; Politica;
Entretenimento
decolonial

138

@celia.xakriaba

271 mil

Xakriaba

MG
Sudeste

Figura publica-
Ativismo indigena;
Politica;
Entretenimento
decolonial

139

@yaka.hunikuin

15,5 mil

Huni Kuin

AC
Norte

Artista-
Entretenimento
decolonial; Artes
visuais indigenas

140

@samiabiruany

10 mil

Huni Kuin

AC
Norte

Artista-
Entretenimento

decolonial; Artesanato

indigena; Musica
decolonial; Medicina
ancestral;

141

@mapuhunikuin

101 mil

Huni Kuin

AC
Norte

Figura publica-
Entretenimento

decolonial; Medicina
Ancestral;

142

@kandupuri

31,6 mil

Puri

Nao
informado

Artista- Musica
decolonial;
Entretenimento

decolonial; Artesanato

indigena;

143

@nawashahu_yawanawa

25,9 mil

Yawanhawa

AC
Norte

Artista- MUsica
decolonial;

Entretenimento
decolonial; Grafismo
indigena

144

@guardioeshunikuinrj

17,5 mil

Huni Kuin

RJ
Sudeste

Medicina ancestral;
Mdusica decolonial;

145

@asheninka.apiwtxa

13,1 mil

Ashaninka

AC
Norte

Entretenimento
decolonial; Medicina
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Ancestral
146 | @arteamerindia 17,9 Diferentes povos | Diferentes | Comunidade-
locais Artesanato indigena;
Entretenimento
decolonial; Musica
decolonial; Grafismo
indigena; Medicina
ancestral
147 | @tainaratakua 26,1 mil | Guarani Mbya Nao Artista- Musica
informado | decolonial;
Entretenimento
decolonial;Grafismo
indigena
148 | @iskukua 57,1 mil | Yawanawa AC Figura publica-
Norte Lideranca indigena;
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico; Ativismo
indigena
149 | @indigenaslgbtq 32,1 mil | Diferentes povos | Diferentes | Causa- Organizagdo
lugares de divulgacéo dos
povos indigenas e
ativismo indigena
150 | @julia_guarani 13,1 mil | Guarani SP Entretenimento
Sudeste decolonial; Ativismo
indigena;
151 | @shirleykrenak 22,7 mil | Krenak MG Escritor(a)- Ativismo
Sudeste indigena;
Entretenimento
decolonial
152 | @aislanpankararu 12,3 mil | Pankararu PE Artes visuais
Nordeste | indigenas; Artesanato
indigena;
Entretenimento
decolonial
153 | @anarandagk21 20 mil Guarani Kaiowa MS Artista- Musica
Centro- decolonial; Ativismo
Oeste indigena;
Entretenimento
decolonial
154 | @grafismoindigena 13,9 Terena MS Artes e
Centro- entretenimento-
Oeste Ativismo indigena;
Artesanato indigena;
Grafismo indigena
155 | @radioyande 27,5 mil | Diferentes povos | Diferentes | Site de noticias e
lugares midia- Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial; Etnomidia
156 | @raizdomato 13,6 mil | Potyguara N&ao Ativismo indigena;
informado | Literatura decolonial
157 | @oekaiapopaiakan 15 mil O E Kaiapo PA Figura publica-
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Norte Ativismo indigena;
Lideranca indigena;
Entretenimento
decolonial
158 | @puyr_tembe 16,4 mil | Tembé PA Lideranga indigena;
Norte Ativismo indigena;
Entretenimento
decolonial
159 | @anayasuya 27,8 mil | Suya MT Ativismo indigena;
Centro- Entretenimento
Oeste decolonial
160 | @agicy_tupari 20,3 mil | Tupari RO Entretenimento
Norte decolonial;
Gastronomia
indigena; Ativismo
indigena
161 | @rochellyy4 18,7 mil | Xinguana MT Entretenimento
Centro- decolonial;
Oeste Entretenimento
midiatico;
Religiosidade Crista
162 | @beleza.indigena.brasil 24,5 mil | Diferentes povos | Diferentes | Comunidade-
lugares Fotografia indigena;
Entretenimento
decolonial
163 | @guajajaramichelly 18,9 mil | Guajajara MA Blog pessoal-
Nordeste Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
164 | @magda_tapirape 15,3 mil | Apyawa/Tapirape | MT Blog pessoal-
Centro- Entretenimento
Oeste decolonial;
Entretenimento
midiatico
165 | @kwyi_hak09 16,6 mil | Gavido Kyikatejé | PA Blog pessoal-
Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
166 | @shirsampaio 10,6 mil | Ye’epa Mahsa AM Entretenimento
(Tukano) Norte decolonial;
Entretenimento
midiatico; Ativismo
indigena
167 | @mre_gaviao 11,5 mil | Gaviao PA Fotografo(a)-
Norte Fotografia indigena;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
168 | @kapaireal 99 mil Nao informado Nao Ator/atriz-
informado | Entretenimento
decolonial;

Entretenimento
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midiatico; Artesanato

indigena
169 | @tukanape 22,8 mil | Nao informado N&ao Arte- Artesanato
informado | indigena,;
Entretenimento
decolonial
170 | @_aipyre_kukakrykre 12,7 mil | Gavido PA Blog pessoal-
Norte Entretenimento
decolonial;
entretenimento
midiatico
171 | @aldeia_krijohere_oficial 11,3 mil | Gavido PA Comunidade-
Norte Entretenimento
decolonial
172 | @myriasol_ofl 11,2 Waiapi PA Figura publica-
Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
173 | @koko_mettyktire 20,9 mil | Nao informado MT Blog pessoal-
Centro- Entretenimento
Oeste decolonial
174 | @Iuiaraborari 20,2 mil | Borari PA Artista-
Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
175 | @yamony_yawalapiti 16,7 mil | Yawalapiti MT Fotografo(a)-
Centro- Fotografia indigena;
Oeste Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena;
176 | @borep.juma 19,6 mil | Juma AM Figura publica-
Norte Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena
177 | @monika_tembe 10 mil Tembé/Tenetehar | PA Entretenimento
Norte decolonial; Fotografia
indigena; Ativismo
indigena
178 | @amjimapeire_kokaproti 23,9 mil | Gavido PA Blogueiro(a)-
Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
indigena
179 | @yasmin_nharinn 15,9 mil | Nao informado Nao Entretenimento
informado | midiatico;
Entretenimento
decolonial
180 | @kwyzinha09_ 15,1 mil | Gavidao/Tembé PA Atleta-
Norte Entretenimento
decolonial;

Entretenimento
midiatico
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181 | @kelly_macuxi 10,4 mil | Macuxi RR Figura publica-
Norte Entretenimento
midiatico;
Entretenimento
decolonial
182 | @isanikalapalo 312 mil | N&o informado MT Criador de video-
Centro- Entretenimento
Oeste decolonial;
Entretenimento
midiatico
183 | @japindia_do_maranhao 357 mil | N&o informado MA Criador(a) de
Nordeste | conteudo digital-
Entretenimento
midiatico
184 | @nareniwaiapi 24,5 mil | Waiapi Nao Entretenimento
informado | decolonial;
Gastronomia
indigena;
Entretenimento
midiatico
185 | @j.guaja 20,2 mil | Guajajara MA Entretenimento
Nordeste decolonial; Musica
decolonial; Artes
cénicas;
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
186 | @veronica_marques2 126 mil | Nao informado AM Blog pessoal-
Norte Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico
187 | @nathally.mika.ikpeng 11,5 mil | Ikpeng MT Entretenimento
Centro- midiatico
Oeste
188 | @ingridsateremawe 32,3 mil | Sateré Mawé SC Figura publica-
Sul Ativismo indigena;
Entretenimento
decolonial; Literatura
decolonial
189 | @bianca_piyako 17,9 mil | Ashaninka AC Blog pessoal-
Norte Entretenimento
decolonial; Fotografia
indigena;
190 | @yaa_yudja 39,3 mil | Juruna/Yudja MT Entretenimento
Centro- decolonial; Ativismo
Oeste indigena;
Entretenimento
midiatico
191 | @camii_nunees_pataxo 19,1 mil | Pataxé BA Figura publica-
Nordeste Entretenimento

decolonial;
Entretenimento
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midiatico;

192

@arianemelquior

15 mil

Macuxi

RR
Norte

Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
indigena

193

@andrehullk

14,8 mil

Nao informado

AM
Norte

Artista- Artes visuais
indigenas;
Entretenimento
decolonial;
Entretenimento
midiatico

194

@_lorenacuruaia

30,3 mil

N&o informado

Nao
informado

Entretenimento
midiatico;
Entretenimento
decolonial

195

@ _ailtonkrenak

237 mil

Krenak

MG
Sudeste

Escritor(a)- Literatura
decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial; Cursos

196

@danielmundurukuoficial

223 mil

Munduruku

PA
Norte

Ator/Atriz- Literatura
decolonial; Artes
cénicas;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena;
Entretenimento
midiatico; Cursos

197

@brisaflow

51,7 mil

Nao informado

MG
Sudeste

Artista- Musica
decolonial;
Entretenimento
midiatico;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

198

@weibwtapeba

23,5

Tabepa

CE
Nordeste

Figura publica-
Politica; Ativismo
indigena;
Entretenimento
decolonial

199

@jaider_esbell

38 mil

Nao informado

Nao
informado

Literatura indigena;
Artes visuais
indigenas;
Entretenimento
decolonial; Ativismo
indigena

200

@caciqueads

22,5 mil

Nao informado

Nao
informado

Cursos;
Entretenimento
midiatico




