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Resumo

A selec3o tipografica, como o proprio nome diz, refere-se ao
processo de escolha de uma tipografia (aqui considerada sinbnimo
de fonte). Para a sua realizacdo, é necessario analisar e levar em
consideracao diversos fatores, o que, aliado a grande quantidade de
fontes disponiveis, torna o processo de selecao tipografica complexo
para os designers.

Dentro do meio digital, a escolha da tipografia € um dos pontos que
esta diretamente relacionado a uma boa experiéncia do usuario,
sendo de extrema importancia fazer uma escolha com cuidado,
atencdo e sabedoria.

A partir da metodologia do Double Diamond, foi feita uma imersao
no contexto da tematica e na realidade de designers formados e em
formacao. Com os resultados obtidos, foi ideado o Seletipo, um site
de selecdo tipografica focado na escolha de fontes para corpo de
texto de aplicativos, que tem como objetivo tornar o processo mais
pratico e desmistificar a selec3do tipografica como algo de extrema
complexidade.

Palavras-chave: selecdo tipografica; UX/Ul design; fontes para apps;
fonte; tipografia.



Abstract

Typographic selection, as the name suggests, refers to the process
of choosing a typography (here considered as a synonym of font).
For its realization, it is necessary to analyze and take into account
several factors, which, combined with the large number of fonts
available, makes the typographic selection process complex for
designers.

Within the digital environment, the choice of typography is one of
the points that is directly related to a good user experience, and it is
extremely important to make a choice with care, attention and
wisdom.

Using the Double Diamond methodology, it was made an immersion
in the context of the theme and in the reality of graduate and
undergraduate designers. With the results obtained, Seletipo was
created, a typographic selection website focused on choosing fonts
for the body text of applications, which aims to make the process
more practical and demystify typographic selection as something
extremely complex.

Keywords: typographic selection; UX/UI design; fonts for apps; font;
typography.
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Capitulo 1.
Introducao k



Ao longo do curso de graduacdo em Design e da minha experiéncia
como empresaria junior e estagiaria enquanto UX/Ul Designer, pude
notar que muitos designers ao meu redor nao possuem o
conhecimento tedrico basico acerca da tipografia. Ao trabalhar em
projetos, a etapa de selecdo tipografica muitas vezes acaba
tornando-se um processo subjetivo, baseado em gostos pessoais e
no popularmente chamado “achismo”.

Ter um conhecimento basico sobre tipografia é importante para
tornar o processo de selecao tipografica mais embasado, e assim
cumprir o seu objetivo da melhor forma. Tal ponto é reforcado por
alguns autores, como Bringhurst (2005) e Lupton (2018).

Para Bringhurst (2005, p. 24), “palavras bem escolhidas merecem
letras bem escolhidas; estas, por sua vez, merecem ser compostas
com carinho, inteligéncia, conhecimento e habilidade”. Mais a frente,
em seu livro, o autor ainda diz que

ha tipdgrafos decididos a evitar a todo custo o uso
de tipos feitos em tempos antigos, mas até mesmo
eles precisam aprender um pouco a respeito de
como as velhas letras funcionavam, porque as
formas antigas ainda vivem nas formas novas.
(Bringhurst, 2005, p. 110)

Ja Lupton (2018), enquanto aborda o assunto “tipos” em seu livro
Pensar com Tipos, fala que

os designers as vezes criam seus proprios tipos e
letterings personalizados. Mas é mais frequente vé-
los consultando a vasta biblioteca de fontes
existentes, escolhendo-as e combinando-as em
resposta a publicos ou situacoes especificas. Fazer
isso com senso de humor e sabedoria requer
conhecimento de como — e por que — as letras
evoluiram. (Lupton, 2018, p. 9)

Uma das grandes bases referenciais brasileiras na tematica de
selecdo tipografica, Melrer (2017), traz como fruto da sua tese de
doutorado um modelo de apoio a selecdo tipografica, o qual possui
cinco etapas. Dentro da etapa de critérios de selecdo, temos quatro
grandes grupos a serem analisados, com duas subcategorias cada:
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Fatores formais e funcionais: legibilidade | variacoes e recursos

Fatores conceituais: aspectos historico-culturais | expressao

Fatores técnicos: qualidade | suporte

Fatores legais e econdmicos: licenciamento | investimento

Apesar de ser um modelo voltado para o contexto de projetos
editoriais, nota-se que os fatores abarcados por Meurer (2017)
podem ser adaptados para outros contextos projetuais. Importante
ressaltar que apenas foi aqui citada uma etapa de cinco no total. O
que implica dizer que é notavel o nivel de complexidade que
envolve o processo de selecdo tipografica, e a relevancia de ter-se
um conhecimento prévio sobre tipografia para realizar escolhas que
causem uma boa experiéncia para a pessoa usuaria.

Com isso, o presente Trabalho de Conclusao de Curso busca
explorar a tematica de selecdo tipografica para projetos digitais,
com o foco em aplicativos, além de reforcar a importancia do
conhecimento para o processo de selecdo. Para isso, sera utilizada
uma metodologia projetual que permita um entendimento geral dos
aspectos tedricos e praticos do projeto, a fim de ter como resultado
final um produto digital voltado para a selecdo tipografica.

1.1 Justificativa

Desde que eu comecei a graduacao em Design, em 2019.2, sabia
que eu queria fazer o meu TCC sobre algo que eu gosto, mas até
entdo n3o sabia o qué. Com o passar dos periodos, pude ter contato
com os mais diversos tipos de assunto e areas do Design. E foi em
2020.1 que tive o primeiro contato com a tipografia, através das
disciplinas Histdria da Tipografia e Experimentacoes e Tendéncias
Tipograficas, momento que foi subitamente interrompido devido a
pandemia da COVID-19. Porém, gracas ao EaD, pude retomar o
contato com a area ndo muito tempo depois, e me encantei pelos
assuntos que a envolviam.

Pouco tempo depois, em 2021, me aproximei ainda mais da area da

tipografia ao ter a oportunidade de participar do Programa
Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), com a
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pesquisa intitulada “Um estudo comparativo entre os acervos
tipograficos da C. Fuerst & Cia Ltda e Funtimod — Fundicdo de Tipos
Modernos”, orientada pela professora Isabella Aragao.

Ap0ds isso, ao longo da graduacao, acabei me encontrando
verdadeiramente na area de UX/UI Design, e passei a atuar nela.
Mas ao refletir sobre que tematica eu gostaria de abordar no meu
TCC, a tipografia também sempre esteve ali em meus pensamentos.
Portanto, decidi fazer a conexao dessas duas areas, as quais gosto
muito e tenho um carinho enorme.

Porém o motivo da escolha ndo é apenas porque eu gosto e me
identifico com tais areas, mas também pela relevancia do assunto
para o nosso trabalho enquanto designers. A tipografia pode ainda
ser uma area pouco entendida por muitos designers, mas com muito
conteudo e conhecimento compartilhado internamente entre a
comunidade dos tipdgrafos e amantes da tipografia. Vejo isso como
um dos motivos para a etapa de selec3o tipografica em projetos ser
tao dificil e subjetiva, coisa que sinto e percebo na minha rotina
enquanto UX/UI Designer. Além disso, consigo perceber em meu
trabalho o quanto a tipografia afeta diretamente a experiéncia do
usuario, ao realizar diferentes testes para entender qual tipografia
possui maior legibilidade no tipo de sistema trabalhado, melhor
contraste com o que estd sendo construido, entre outros pontos
analisados.

Tendo tudo isso em mente, me senti motivada a idear algo que
pudesse auxiliar designers no processo de selecdo tipografica para
interfaces digitais, a fim de torna-lo mais pratico e leve, e que isso
trouxesse como consequéncia uma boa experiéncia para o usuario.
E, em complemento a isso, que pudesse também disseminar um
pouco mais de conhecimento sobre tipografia.

Além disso, um grande motivador por tras da escolha da tematica
foi poder contribuir com a bibliografia existente, trazendo uma outra
perspectiva ainda ndo muito explorada que ¢é a selec3o tipografica
na area de UX/UI, no contexto de aplicativos.
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1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

Idear um produto digital para selecdo tipografica de tipos de textos
de aplicativos, voltado para UX/UI designers formados e em
formacao.

1.2.2 Objetivos especificos

e Examinar os pontos que envolvem o processo de selecao
tipografica, a partir da literatura existente e do ponto de vista de
designers;

e Documentar, de forma objetiva, os requisitos necessarios para o
produto digital;

e Definir como sera a interacao do usuario do produto;

e Criar as interfaces do produto digital, a fim de materializar toda a
jornada em algo visual.

1.3 Estrutura do TCC

Este memorial conta com um total de 5 capitulos. O proximo e
segundo capitulo sera Contextualizacao, no qual tera foco trazer
algumas definicoes e contextualizacao importantes para uma
melhor compreensao da tematica e desenvolvimento do projeto.

No terceiro capitulo, Metodologia, sera abordada a metodologia
utilizada para o desenvolvimento deste trabalho, contendo a
explicacdo das etapas a serem seguidas. O capitulo seguinte é
intitulado Desenvolvimento do projeto e, como o seu nome ja diz,
abarca todo o processo de desenvolvimento do projeto,
destrinchando todas as atividades feitas em cada etapa desde o
inicio até se obter o resultado final.

Por fim, no quinto capitulo, Consideracoes finais, serdo feitas as
consideracoes finais a partir dos resultados obtidos ao longo do
trabalho, a fim de concluir todo o processo realizado.
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Este capitulo ira trazer algumas definicGes de tipografia, além de
alguns conceitos relevantes sobre UX/UI Design, a fim de
contextualizar melhor as tematicas para assim facilitar a
compreensao durante o desenvolvimento do estudo.

A revisao bibliografica sobre selecdo tipografica, principal tema
deste presente trabalho, estara na metodologia, dentro de sua
primeira etapa.

2.1 Tipografia

A principio, ao realizar pesquisas na Internet, percebe-se que muito
se fala sobre tipografia, fontes, etc em diversos websites e
postagens online. Mas afinal, o que de fato é tipografia? O que sao
essas diferentes nomenclaturas? Tais esclarecimentos devem ser
feitos de antemao, para uma melhor compreensao do que sera visto
mais a frente no estudo.

Em seu livro intitulado Elementos do Estilo Tipografico, Robert
Bringhurst traz como titulo do primeiro tépico do primeiro capitulo a
seguinte frase: “A tipografia existe para honrar seu contetdo”
(Bringhurst, 2005, p. 23). Neste capitulo, Bringhurst define a
tipografia como “um oficio por meio do qual os significados de um
texto (ou sua auséncia de significado) podem ser clarificados,
honrados e compartilhados, ou conscientemente disfarcados.”
(Bringhurst, 2005, p. 23).

Por esta definicdo mais subjetiva, entende-se que a tipografia tem o
propdsito de representar o contelido textual presente no artefato de
maneira que cumpra da melhor forma possivel os objetivos e
intencoes desejados pelo designer.

No Dicionario de Artes Grdéficas, Porta (1958) apresenta as
seguintes definicoes para a palavra “tipografia™

1. A arte de compor e imprimir com tipos: muitas
escolas ja ensinam TIPOGRAFIA.

2. Estabelecimento onde essa arte é praticada: a
TIPOGRAFIA dos irmaos Monteira.
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3. De modo particular, a secao da oficina onde se
realiza o trabalho de composicao: TIPOGRAFIA e
impressao ficam em pisos diversos. (Porta, 1958,
p. 393-394)

Analisando as definicoes de Porta (1958), nota-se que ha a
presenca muito forte do contexto pré-digital, da época dos tipos
moveis de metal e prensas tipograficas. Com uma visdo mais atual e
geral, que abarca tanto o design de tipos quanto o design com tipos,
Farias (2016) define o termo “tipografia”

como o conjunto de praticas e processos envolvidos
na criacao e utilizacdo de simbolos visiveis
relacionados aos caracteres ortograficos (letras) e
para-ortograficos (nUmeros, sinais de pontuacao,
etc.) para fins de reproducao. (Farias, 2016, p. 10)

Apesar de ser uma definicao bem completa, ainda trata da tipografia
de uma forma muito geral. Portanto, a fim de trazer algo que
condiga de forma mais especifica com o contexto deste estudo, a
principal definicdo que sera levada em consideracdo sera a de Farias
(2016):

Na falta de um termo em portugués que traduza o
termo inglés typeface (literalmente, face do tipo, ou
o desenho de um conjunto alfanumérico coerente,
independente de sua implementacdo enquanto
fonte), o termo tipografia pode ser utilizado como
um sindnimo de fonte para nos referirmos a um
determinado tipo de letra utilizado em alguma
aplicacdo especifica. (Farias, 2016, p. 10-11)

Ainda sobre o termo “fonte”, Farias (2016) traz em seu estudo uma
definicdo especifica para quando falamos sobre uma fonte digital:

Uma fonte digital, neste sentido, pode ser descrita
como um arquivo digital contendo um conjunto de
instrucoes para o desenho de curvas, que
determinam a reproducado de seus glifos, mais um
conjunto de instrucbes métricas, que determinam o
alinhamento e o espacamento (entre palavras, entre
letras e entre linhas) dos caracteres. (Farias, 2016, p.
11)
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Tais informacoes serao relevantes para um melhor entendimento
das pesquisas e leituras que serao feitas para a realizagao deste
trabalho.

2.2 UX/UI Design

Por este presente trabalho ter um foco para selecao tipografica no
contexto de aplicativos, ele aborda tanto a area tipografica quanto a
area de UX/UI, sendo entao uma outra vertente importante de se
entender. Portanto, a fim de contextualizar sobre este tdpico, &
importante trazer o que significam as siglas UX e Ul, respondendo
entdo a pergunta: o que é UX/UIl Design?

UX é a sigla usada para User Experience, ou seja, Experiéncia do
Usuario. De acordo com Agni (2016), o termo foi popularizado em
1990 por Don Norman, co-fundador do Nielsen Norman Group (NN
Group), empresa que se autodenomina em seu website como
“lideres mundiais em experiéncia do usuario baseada em pesquisa”
(Nielsen..., 2023 [traducao da autoral).

Norman e Nielsen ([s.d.], traducao da autora), em artigo para o site
do NN Group, define UX da seguinte forma: “A experiéncia do
usuario abrange todos os aspectos da interacdo do usuario final com
a empresa, seus servicos e produtos”.

No video Don Norman: The term “UX” (NNgroup, 2016) para o
Nielsen Norman Group, o autor fala um pouco sobre como se sente
acerca do termo UX e de como ele ¢ utilizado nos dias atuais. Ele diz
0 seguinte:

Hoje esse termo é terrivelmente mal utilizado. Ele é
usado por pessoas para dizer “Eu sou um User
Experience Designer, eu faco websites” ou “Eu faco
aplicativos”. Eles nao tem nem ideia do que estao
fazendo, e acham que a experiéncia € somente
aquele dispositivo, website, aplicativo ou sabe quem
14 o que!!! No, é tudo! E a forma com que vocé sente
o mundo, é a forma que vocé experiencia a sua vida,
€ a forma que vocé experiencia um servico, ou...
sim... um aplicativo ou um sistema de computador.
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Mas é um sistema. E tudo! Entenderam? (traducdo
de Edu Agni)

Com isso, € possivel entender que para se ter uma boa UX, é
essencial que nds designers consigamos saber as necessidades do
usuario final e atendé-las da melhor forma possivel. Ou seja, vai
muito além do que apenas entregar em sua solucdo o que os
usuarios dizem que querem, estamos falando de criar algo que ira
tocar diretamente naquilo que o usuario verdadeiramente necessita.
E este “algo” pode ser qualquer coisa, desde um produto fisico a um
sistema digital.

Ja Ul é a sigla para o termo User Interface, ou seja, Interface do
Usuario. No video UX vs. Ul do NN Group, Gibbons (2021) diz que

a interface do usuario se refere ao ponto de contato
visual especifico ou ativo com o qual o usuario
interage. O pensamento, o olhar, o sentimento, a
interatividade de um produto digital. Ul é a
cosmética da experiéncia. (Gibbons, 2021, traducéo
da autora)

Portanto, Ul Design refere-se a parte visual do produto, ao seu
layout e forma que € apresentado aos usuarios. Falar de Ul em
aplicativos é falar de cores, icones, botbes, espacamentos,
tipografia, entre tantos outros elementos que compdoem uma
interface.

Tendo isso em vista, percebe-se o quao importantes sao o Ul e o UX
Design um para o outro. Com o UX/UI Design, é possivel criar
solucoes mais completas, que atendam as necessidades dos
usuarios através de interfaces intuitivas, que garantam uma boa
usabilidade e, consequentemente, uma boa experiéncia.
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Capitulo 3.
Metodologia



Para o desenvolvimento deste presente trabalho, foi escolhida e
aplicada a metodologia do Double Diamond, adaptando-a de acordo
com a realidade e necessidades do projeto, com o intuito de cumprir
os objetivos mapeados.

3.1 Double Diamond

Para o desenvolvimento deste presente trabalho, foi escolhida a
metodologia do Double Diamond, tendo como base também o
Framework for Innovation (Estrutura para Inovacao).

Como falado em History...([s.d.]), o Double Diamond foi criado ao
longo de 2003 pelo time de Design e Inovacao do Design Council, e
comecou a ser oficialmente compartilhado em conferéncias e
palestras no ano de 2004. A sua criacao partiu de uma pergunta
feita pelo entao Diretor de Design e Inovacao, Richard Eisermann, ao
seu time: “Como nds descrevemos o processo de design?” (tradugao
da autora).

Sabendo um pouco da sua histdria de criagdo, temos que o Double
Diamond € uma representacdo visual do processo de design e
inovacao. Ele é retratado por dois losangos paralelos (Figura 1),
tendo entdo uma aparéncia semelhante a dois diamantes, o que
justifica o seu nome Duplo Diamante, na traducao literal para o
portugués.

Figura 1. O Double
Diamond. Fonte: https://
www.designcouncil.org.u
k/our-resources/the-
double-diamond/
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Como visto acima na Figura 1, nota-se que a metodologia do
Double Diamond possui 4 etapas, definidas pelo Design Council em
The Double... ([s.d.]) da seguinte forma:

Descobrir: O primeiro diamante ajuda as pessoas a
entender, em vez de simplesmente supor, qual é o
problema. Envolve conversar e passar tempo com
pessoas afetadas pelos problemas.

Definir: A percepcao obtida na fase de descoberta
pode ajuda-lo a definir o desafio de uma maneira
diferente.

Desenvolver: O segundo diamante encoraja as
pessoas a dar respostas diferentes para o problema
claramente definido, buscando inspiracao em outros
lugares e co-criando com uma variedade de pessoas
diferentes.

Entregar: A entrega envolve testar diferentes
solucGes em pequena escala, rejeitando aquelas que
nao funcionardo e melhorando as que funcionarao.
(The Double..., [s.d.], traducdo do Google Tradutor e
da autora)

Ao longo do desenvolvimento do projeto, retomarei as explicacoes
de cada etapa juntamente com os seus objetivos definidos para este
trabalho. Algo também importante de se destacar acerca do Double
Diamond é o seu fluxo de funcionamento. Como citado acima, a
etapa de Descobrir (Discover) representa o inicio do processo de
Design, comecando da ponta esquerda do diamante e expandindo
até a segunda etapa, a de Definir (Define). Esse processo de
expandir e abrir o leque de insumos ¢é o processo de divergéncia.

Seguindo com o andamento do processo, ao final da segunda etapa
é possivel perceber que o fluxo vai se fechando novamente e
retorna a um ponto em comum. Esse € o processo de convergéncia.

Ou seja, primeiramente o designer tera uma visao bem ampla do
seu desafio, pesquisando e entendendo o seu usuario e os
problemas existentes, divergindo em diversos insumos. A partir
disso, o designer passara pela etapa de definicdo, analisando tudo o
que foi feito e coletado na primeira etapa a fim de convergir em um
unico ponto e chegando na definicdo do problema.
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Figura 2. Detalhamento
do Double Diamond.
Fonte: A autora (2023).

Ap0s a finalizacdo do primeiro diamante, tendo entdo o problema
definido, o designer parte para o segundo diamante. Na terceira
etapa, de desenvolvimento, todo o processo de divergéncia sera

feito de novo e logo depois, na quarta etapa, o designer ira convergir
numa solucao final. Todo esse processo descrito agora, detalhando

os processos de divergir e convergir, podem ser melhor
compreendidos através da Figura 2 a seguir.

definigao do
problema

problema,
desafio

Por fim, para agregar no uso da metodologia do Double Diamond,
alguns principios de design trazidos no Framework for Innovation,

em Framework...(s.d.), serao levados em consideracao no
desenvolvimento deste presente trabalho para se ter o melhor
resultado possivel. S3o 4 ao total:

e Seja centrado nas pessoas: ¢ indicado pelo Framework que
coloquemos as pessoas em primeiro lugar, que busquemos
entendé-las enquanto usuarias, suas necessidades, pontos
fortes e aspiracoes;

descobrir definir desenvolver entregar solugdo

e Comunique-se de forma visual e inclusiva: refere-se a ajudar e

facilitar o processo de compreensao do problema e das ideias
por parte de todas as pessoas envolvidas;

e Colabore e co-crie: reforca a ideia de trabalhar juntos e inspirar-

se com o que os outros estdo fazendo;

e lterar, iterar, iterar: o Framework indica que o processo de

iteracao seja feito para detectar erros com antecedéncia, evitar
que riscos acontecam e assim aumentar a confianca nas ideias.
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Dentre os pontos citados acima, ressalto a importancia do ultimo,
referente a iteracdo do processo. Para o contexto de
desenvolvimento deste trabalho, a ideia € quebrar o padrdo linear
que o Double Diamond originalmente traz em sua representacao
visual com as setas (Figura 1), e tornar o processo de design mais
livre, abrindo espaco para a criatividade fluir ao longo de cada
etapa. Portanto, uma forte iteratividade sera essencial para alcancar
melhores resultados.

25



Capitulo 4.

Desenvolvimento h
do projeto



Neste capitulo, a metodologia do Double Diamond sera colocada
em pratica para o desenvolvimento do projeto deste TCC, passando
pelas 4 etapas apresentadas anteriormente: Descobrir, Definir,
Desenvolver e Entregar.

4.1 Descobrir

Como citado anteriormente, nesta primeira etapa o foco € entender
qual é o problema, e buscar ter uma visao também para as pessoas
afetadas por ele. Tendo isso em mente, o objetivo da etapa de
Descobrir deste presente trabalho sera: investigar e procurar mais
informacOes acerca da tematica (selecdo tipografica para apps,
tipografia, UX/UI design), assim como imergir na realidade das
pessoas designers que se enquadram em tal contexto.

4.1.1 Matriz CSD

Para dar inicio ao processo de desenvolvimento do projeto, foi
escolhida a Matriz CSD, um framework criado pela Livework, uma
consultoria de Design de Servico (Matriz, 2022).

Falando mais detalhadamente, a Matriz CSD nada mais € do que
uma Matriz de Certezas, Suposi¢oes e Duvidas. Ainda de acordo
com Matriz (2022), ela “pode ser aplicada durante a etapa de
Discovery para levantar hipoteses sobre um novo projeto e
solucionar as dores dos usuarios”.

Com relacao ao seu funcionamento, Fonseca (2021) esclarece o que
deve ser feito para cada uma das trés categorias da sigla CSD:

e Certezas: nesta primeira categoria, a ideia é adicionar tudo
aquilo que ja se sabe e que se tem definido sobre o projeto;

e Suposicoes: na segunda parte da Matriz coloca-se tudo aquilo
que se acha que se sabe, ou seja, uma teoria, uma suposicao.
Para trazer mais esclarecimentos, a autora diz que “uma
suposicao ndo chega a ser uma certeza, mas tampouco € uma
duvida”;
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¢ Duvidas: na terceira e ultima parte da Matriz, deve-se adicionar
tudo aquilo que gera alguma questao ou indagacao. Esta
geralmente é a parte mais cheia de toda a Matriz CSD, e é
importante que se coloque todos os questionamentos sem
julgamentos.

Portanto, a aplicacdo da Matriz CSD no inicio do desenvolvimento
deste presente trabalho veio com o intuito de melhor introduzir o
contexto do projeto, sendo uma forma de ter o pontapé inicial para
as futuras discussoes e atividades a serem realizadas.

Matriz GSD

Figura 3. Matriz CSD.
Fonte: A autora (2023).

dvid

Para a realizacao da Matriz CSD, foi deixado um tempo livre para
refletir sobre cada coluna com tranquilidade e sem pressao. Como
resultado final, tivemos 4 post-its, feitos digitalmente na plataforma
Miro, preenchidos na coluna de Certezas, 4 na de Suposicoes e 6 na
de Duvidas, com os seguintes conteudos:
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Certezas

e O processo de selecdo tipografica possui diversas vertentes a se
levar em consideracao;

e H3a uma boa base brasileira com o trabalho feito por Mary
Medrer;

e A tipografia afeta diretamente na UX do produto digital;

e O publico do projeto serdo UX/UI Designers;

Suposigoes

e A selecdo tipografica é um processo subjetivo, por parte da
maioria dos designers;

e Muitos designers ndo tém conhecimento basico sobre tipografia,
o que dificulta na hora da escolha;

e A relacdo da tipografia com UX/UI esta atrelada a legibilidade e
compreensao do texto;

e Ter um website como produto final faz mais sentido para a ideia
do projeto;
Duvidas
e Como irei abordar o processo de selecado tipografica para textos
de aplicativos?;

e |rei criar algo do zero ou utilizarei algo ja feito por Meurer como
base?;

e Qual serd o acervo de tipografias que irei utilizar?;

e A vertente de conhecimento sobre tipografia seria algo de
interesse por parte dos designers (de se ter no produto)?;

e Se sim, como posso unir tal vertente com a de selecao
tipografica de forma a criar um produto homogéneo?;

e Qual o nivel médio de conhecimento de tipografia que os

designers tém?

Tendo entdo a Matriz CSD preenchida, € possivel ter nocao do ponto
de inicio do projeto, de como me encontro com relacdo a ele e
analisar como sanar as duvidas mapeadas.
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Importante ressaltar que esta é a primeira parte oficial do trabalho,
portanto muita coisa é passivel de mudanca, a depender dos
insumos que serao coletados ao longo do processo e das
necessidades do projeto como um todo.

4.1.2 Levantamento de hipoteses

Como segunda atividade para a etapa de Descobirir, foi feito o
levantamento de hipdteses. De acordo com Kury (2002, p. 555),
hipdtese é uma “suposicao que se faz de uma coisa possivel ou nao,
e da qual se tira uma conclusao”. Portanto, o objetivo desta
atividade foi levantar hipoteses acerca de todo o contexto do
trabalho, envolvendo as tematicas de tipografia, selecdo tipografica
e UX/UI Design.

Apesar de nao se ter uma certeza de quem criou ou como surgiu
esta atividade, tomando como base a minha perspectiva e
experiéncia pessoais, o levantamento de hipoteses é uma pratica
comum durante a fase inicial do processo de concepcao de produtos
digitais. A sua realizacao ajuda a se ter uma maior compreensao do
contexto do projeto, pois cada hipotese levantada sera investigada e
sera definido se é valida ou n3o. Isso dara um direcionamento para o
gue deve ser feito como préoximos passos no desenvolvimento do
projeto.

O levantamento de hipdteses aqui feito teve como Unico pré-
requisito o tempo limite de 20 minutos para a sua realizacdo. Dessa
forma, foi possivel priorizar o foco e 0 momento de reflexdo acerca
do que era tido como suposicao. No total, foram levantadas 15
hipoteses, que passardo pelo processo de validacdo mais a frente
no processo, na etapa de Definir.
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Levantamento de hipéteses
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Figura 4. Levantamento de
hipdteses. Fonte: A autora (2023).

No quadro mostrado na Figura 4, temos as seguintes 15 hipdteses:
e A maioria dos UX/UI designers sentem dificuldade no momento
de escolher o conjunto maior de tipografias;
e O processo de selecdo tipografica é feito muito por feeling;

e O conhecimento sobre tipografia ndo € muito generalizado entre
os designers;

e A falta de conhecimento tipografico gera inseguranca na hora da
selecdo (tipografica);

e Questdes mais técnicas sdo mais dificeis de serem levadas em
consideracao durante a escolha;

e E mais comum escolher tipografias baseado na sensacdo/emocao
gue ela nos passa;

e Ter um direcionador no momento da selec3do tipografica traria
mais confianca na decisao final;

e O lado estético fala mais alto do que o técnico no momento de
escolher a tipografia;
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A maioria dos designers utilizam apenas fontes gratuitas, nao
tendo o costume de comprar fontes;

e O acervo do Google Fonts € o mais famoso e acessado entre os
designers;

e Um dos critérios mais comuns a serem levados em consideracao
ao fazer uma escolha tipografica € o de variacao da familia
tipografica;

e Aqui no Brasil, um dos costumes ao se escolher uma tipografia é
verificar se ela é compativel com acentuacao;

e O processo de selecdo tipografica deve ter um equilibrio entre
pontos objetivos e subjetivos;

e Muitos designers recorrem sempre as suas tipografias favoritas
para os projetos;

e Escolher tipografia para texto é mais dificil do que display,
principalmente para aplicativos.

Ao visualizar as hipdteses levantadas, junto com as suposicoes
mapeadas na realizacdo da Matriz CSD, é interessante notar que
algumas delas sdo muito parecidas. Isso reforca a recorréncia de tais
pensamentos e em como estdo enraizados na mente, sendo entao
pontos essenciais de serem esclarecidos ao longo do processo.

4.1.3 Observacao nao participante em sala de aula

Dando continuidade a etapa de Descobrir, tive a oportunidade de
presenciar uma aula sobre selec3do tipografica (com consentimento
dos estudantes) da disciplina Design com Tipos, ofertada pela
orientadora na graduacao em Design na UFPE no semestre de
2023.1, no dia 29 de Agosto de 2023. O objetivo de presenciar a
aula foi coletar insumos sobre as percepcoes que designers, de
forma geral, possuem acerca da selec3o tipografica. Além disso,
seria um momento que proporcionaria uma maior compreensao
sobre a tematica deste trabalho, ajudando entdo em seu
desenvolvimento.

Nesta aula, atuei como observadora nao participante, analisando e

registrando tudo o que estava sendo dito e feito em sala. De acordo
com Santos (1994), a observacao nao participante acontece quando
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o observador n3o pertence ou n3o participa do grupo de
participantes, evitando qualquer tipo de interacao.

A forma de observacao nao participante praticada em aula foi a
observacao direta, na qual toda investigacao realizada é feita no
mesmo ambiente que o grupo de participantes observados, tendo
contato direto com os mesmos (Santos, 1994).

Como dito anteriormente, a tematica central da aula foi sobre
selecdo tipografica, a qual teve duracao de 4 horas e foi dividida em
dois momentos de dindmica em grupo:

1. Dinamica de listagem de critérios para selecao tipografica;

2. Dindmica de selecdo tipografica para um projeto.

Para a realizacdo da primeira dindmica, a professora havia
disponibilizado previamente aos alunos alguns materiais para
leitura sobre a tematica. Os autores que encontravam-se nesta lista
de leitura sao: Bringhurst (2005), Clair e Busic-Snyder (2009),
Hochuli (2020), Hyndman (2015), Lupton (2018), Niemeyer (2010),
Pohlen e Setola (2011), Samara (2010) e Spiekermann (2011). Cada
aluno ficou responsavel pela leitura em casa do material de um dos
autores da lista, a fim de chegar em aula ja tendo em mente uma
perspectiva sobre o assunto.

Durante a aula, foram formados grupos de acordo com a
proximidade local, para que pudesse existir uma troca entre os
alunos do conhecimento que cada um obteve de seus respectivos
autores designados para leitura.

O primeiro objetivo dos grupos era entao formar, em conjunto, uma
lista Unica de critérios para a selecao tipografica, baseando-se no
que foi dito pelos autores que foram lidos pelas pessoas do grupo.
O material utilizado para essa primeira dinamica foi apenas uma
folha estreita e um piloto de quadro. A ideia central era que fosse
formada uma lista bem concisa e objetiva, dentro de um tempo
limite de 30 minutos.
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Figura 5. Cartazes dos
grupos com suas listas de
critérios para a selecdo
tipografica. Fonte: A
autora (2023).

Ao final da dindmica foi feito uma espécie de mural com todos os
cartazes lado a lado, como mostra a Figura 5, a fim da turma se
reunir e realizar a leitura do que estava escrito no papel e entao
gerar uma discussao sobre o assunto.

Com relacdo as listagens de critérios, trago a seguir os resultados
de cada grupo, junto com algumas anotacdes minhas para
contextualizar melhor o que foi dito quando necessario. As
anotacoes se encontrardo entre parénteses e em italico, a fim de
diferenciar melhor o que € de autoria minha e o que é de autoria dos
alunos.

Grupo1

e Faca combinacoes
1. Melhor para ler
2. Ter um significado, que pode ser cliché ou nao (ex: ter uma
tipografia mais desenhada e caligrafica para a palavra
“Romance”)
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e Repeticao = costume

e Considere o contexto grafico como um todo (levar em
consideracao os outros elementos do artefato)

e Atualize seu conhecimento (importante ver o que esta atual)

e Atente-se a origem do texto (relacdo do contelddo com a
tipografia e o local — ex: usar uma fonte criada por um francés
para um texto em francés)

Grupo 2

Levar em consideracao:

e Publico-alvo

Intencao pretendida

Engajamento

Contexto histdrico

Aspectos culturais e pessoais

Variacoes da familia tipografica

Caracteristicas do texto/autor

Grupo 3

Ao escolher uma fonte é importante pensar na mensagem que o
texto passa, no contexto cultural e visual associado as
caracteristicas da face tipografica.

Grupo 4

e O efeito que as fontes causam

Nenhum tipo esta imune a historia

A experiéncia e o conhecimento fazem o designer

Utilizacao de diferentes fontes e pesos durante o texto

Instinto e a associacao

Tipografia € uma forma de contar histodrias

35



Grupo 5

Classificacao de estilo

Variacoes visuais

Levar em consideracdo o publico-alvo

Fontes indicadas para determinados contextos

Presenca fisica diferenciada (levar em consideracdo o sentimento
passado)

Consideracoes histdricas, culturais e pessoais

Grupo 6

Escolhendo uma fonte:

Saber contexto grafico
Estabelecer equilibrio entre estética e praticidade
Adequar a tipografia ao conteudo do texto

Fontes podem dialogar com outros elementos da composicao e/
ou com o contexto do texto

Escolher a tipografia de acordo com o publico-alvo

Sinalizacao: fontes mais espessas, modernas e monoespacadas
tem melhor legibilidade

Corporativas: tipos geralmente mais sérios e rigidos. +
tradicional o negdcio, + classico o tipo

Dicionarios, biblias...: fontes com maior resisténcia

Grupo 7

Use adaptacoes digitais fiéis aos tipos originais

Escolha fontes adequadas ao suporte e ao objetivo do projeto
Use fontes que tenham todos os caracteres necessarios

Saiba realcar as caracteristicas da fonte escolhida

Saiba escolher fontes que complementem umas as outras
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Vale ressaltar que todos esses critérios mapeados sdo um reflexo
do que os autores citados acima repercutiram em suas obras, pois
foram baseados em suas falas que os alunos criaram suas listagens.

Como dito anteriormente, apds a leitura de cada cartaz houve um
momento de discussao sobre o que estava ali presente. Dessa
discussao, surgiram varios pontos e pensamentos interessantes, a
seguir destaco alguns deles.

O primeiro ponto que destaco do momento foi uma discussao sobre
a priorizacdo de critérios. Por existir tantos critérios a serem
analisados, € possivel que em determinados momentos alguns
deles acabem se chocando quando aplicados no contexto de um
projeto. Durante a discussao foi levantado o ponto: “e se pegar um
texto em tipografia francesa, como seria a leitura pros idosos?”, no
qual a pessoa estaria cumprindo com o critério de caracteristicas do
texto/autor (utilizando a tipografia francesa em um contexto
francés), mas estaria batendo de frente com o critério de pensar no
publico-alvo. Nessas situacoes, o que deve ser feito? Qual o critério
mais importante?

Foi nesse sentido que entendeu-se que é importante ser feita uma
priorizacao de critérios, de acordo com as necessidades do projeto.
Portanto, no exemplo citado acima, o publico-alvo seria um critério
com maior prioridade com relacao ao critério de caracteristicas do
texto/autor.

Durante a discussao, a professora também trouxe a sua visdo acerca
do processo de selecdo tipografica. Para ela, o processo é dividido
em 3 etapas:

1. Entendimento e conhecimento sobre tipografia;

2. Escolha e definicdao do grande conjunto de tipografias;

3. Afunilar as possibilidades para se ter um conjunto menor de

tipografias, e a partir dai fazer a selecao final.

Dentre essas etapas, alguns alunos comentaram sentir mais
dificuldade na ultima etapa, sendo um processo que gera muitas
duvidas de qual é de fato a melhor decisao final.
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Outro ponto que foi levantado no momento foi o de haver dois niveis
quando se fala de escolha tipografica: o aspecto técnico e o aspecto
visual. Essa divisdo de niveis pode ser um aliado no momento de
afunilar o conjunto maior inicial de tipografias durante o processo,
tendo como estratégia focar primeiramente nos aspectos técnicos
para ajudar nesse afunilamento e sé depois analisar os aspectos
mais subjetivos.

Por fim, o ultimo ponto que destaco foi uma reflex3o feita, a qual
acabou por ser um momento de virada de chave para muitos que
estavam presentes. A reflex3do foi a de que ndo € necessario focar
muito em pequenas diferencas e detalhes das tipografias. Ou seja,
se duas tipografias sdo muito parecidas, ndo ha muito sentido em
ficar refletindo por muito tempo sobre essa escolha, pois o impacto
final causado sera minimo.

Ap0os o encerramento das discussdes, foi dado o prosseguimento
com a aula, partindo entdo para o segundo momento de dinamica. O
foco agora era de fato fazer a escolha tipografica para um projeto.
Portanto, foi dado um briefing de um projeto ficticio para os alunos:
criar um folder com tematica de circo, tendo como publico-alvo
jovens entre 10 e 16 anos. Para este projeto, seria preciso escolher
uma tipografia display para o titulo e uma tipografia para o texto
das informacoes.

Para a realizacdo do processo de selecdo tipografica, foi
disponibilizado a cada grupo 2 quadros: um de selec3o tipografica
(Figura 6), que a professora se baseou num quadro proposto no
MECOtipo (Buggy, 2018), voltado para analise de caracteristicas; e
um de avaliac3o tipografica (Figura 7), este sendo voltado para a
ponderacao de notas para cada caracteristica preenchida no
primeiro quadro, que foi uma adaptacado de exercicio proposto nas
teses de Cunha (2021) e Meurer (2017).

Porém, para a dindmica, foi indicado que realizasse o processo de
preenchimento dos quadros apenas para a tipografia de texto, e que
a display fosse pesquisada na Internet. O motivo por tras dessa
decisdo foi o fato de uma tipografia para a tematica circo ser algo ja
muito bem pré-definido no nosso imaginario, portanto n3do faria
sentido passar por todas as etapas propostas para a aula.
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DESIGN COM TIPOS

Professora / Isabella Arogée

Estogidrio docente / Leonarde Rodrigues
Moeniteres / Lucas Batista e Emillany da Silva
20231
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o

[sombra, textura, desenhos, ste.

Figura 6. Quadro de selecdo tipografica.
Fonte: Acervo de Isabella Aragao (2023).

DESIGN COMTIPOS

Professora / lsabella Aragée

Estagidrio docents / Leonards Redrigues
Monitores / Lucas Batista e Emillany da Silva
20231

AvALIACAD Coeracteristicat Carecteristica 3

TIPOGRAFICA

Caracteristica &

Fonte 1

Fonte 2

Fonte 3

Fonte &

Fonte 5

C1)C2¥(33(4)0(5)

C1)(¢2)(3204)C5)

C13¢23033040(5)

C13C2¥3I(H )5

C1YL2¥033(43(5)

Figura 7. Quadro de avaliac3o tipografica.
Fonte: Acervo de Isabella Aragao (2023).

C136¢2303)C4)(5)

(12¢2303)(42(5)

1) ¢23030040(05)

(12023C3)(43(5)

(1342X3)(4)C5)

(13023 (3)(83(5)

CI)C2)0(3)(43(5)

(1Y 0230330 40(5)

C1)C2HC3)C4)(5)

C1YC2H03)(6)(5)

(1302)C03)(a)(5)

(12(2)C3))(4)(5)

C130230 30 4)(5)

(1302303 4)0(5)

C13C¢2)CA&I(5)



Figura 8. Conjunto de
tipografias para o
processo de selecao
tipografica. Fonte: Acervo
de Isabella Aragao
(2023).

A ldgica por tras dos quadros era a seguinte: no primeiro quadro
(Figura 6), o objetivo do grupo era definir 4 caracteristicas que
acreditavam refletir bem a esséncia do briefing, e que a tipografia
final deveria apresentar. Apds a definicdo das caracteristicas,
deveria ser feita uma analise dos aspectos técnicos presentes na
lista, observando a partir dos pontos de vista de cada caracteristica
definida. Para melhor entendimento, trago um exemplo: se a
caracteristica 1 definida foi elegante, pode-se dizer que uma
tipografia com peso leve representa mais elegancia do que uma

com peso negrito.

Ap0s a finalizacdo do primeiro quadro, o grupo deveria escolher 5
fontes que melhor se encaixassem nas caracteristicas e aspectos
técnicos definidos no primeiro quadro. Para isso, foi disponibilizado
um conjunto de tipografias definido pela professora (Figura 8),

contendo ao total 16 fontes.
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Com as 5 fontes selecionadas, tendo agora um conjunto reduzido de
tipografias a ser analisado, o grupo deveria partir para o segundo
quadro (Figura 7). Nele, o objetivo era dar notas de 1 a 5 para cada
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caracteristica definida anteriormente, de acordo com cada fonte do
pequeno conjunto. Ao final, seria feita uma analise de qual fonte se
adequa melhor ao que foi estabelecido no inicio pelo grupo e tem-se
a tipografia final selecionada.

Ao longo da segunda dinamica, continuei no meu papel de observar
o andamento dos grupos e registrar os pontos interessantes. De
forma geral, a dindmica fluiu bem e a percepcao notada foi a de que
o processo de selecdo tipografica em grupo foi leve e divertido, onde
as pessoas levantaram opinides interessantes e tiveram bastante
discussoOes para se chegar no resultado final.

Ao final da dindmica, juntei-me a professora para ir em cada grupo e
coletar as percepcoes e opinioes de cada pessoa sobre o processo
de selecdo tipografica e também sobre a aula como um todo. A
seguir trago algumas das percepcoes registradas.

Ap0ds ter passado por todo o processo de selecdo tipografica,
houveram algumas perspectivas diferentes quanto ao resultado
final. Alguns alunos nao se sentiram satisfeitos com o resultado
alcancado, devido a combinacdo da tipografia display — escolhida na
Internet — e da tipografia para o texto do folder — escolhida através
dos quadros de selecao e avaliacao. Outras pessoas comentaram
sobre o resultado final ter sido diferente do que estavam planejando
no comeco do processo, ou até de ter saido algo diferente do que
escolheriam a partir do feeling.

Sobre os critérios apresentados no primeiro quadro (Figura 6), as
pessoas acharam interessante e que foi de ajuda no processo de
escolha, podendo até ser um ponto que abre a mente para perceber
outras coisas relevantes sobre as tipografias. Porém foi ressaltado
também que nem todos os critérios se encaixam nas caracteristicas
definidas, portanto € importante estar avaliando o que faz sentido
de preencher e o que nao faz.

Um ponto interessante levantado sobre os critérios foi que no
comeco da sua jornada com a tipografia, analisar tais critérios é de
fato de grande ajuda; porém com o passar do tempo e o adquirir de
experiéncia e conhecimento, a pessoa consegue ja fazer a sua
escolha tipografica pelo feeling.
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Falando mais especificamente sobre os quadros de selecao e
avaliacao, foi coletada a perspectiva de que o seu uso faz total
sentido quando se esta perdido por onde comecar o processo de
escolha, porém também houve a perspectiva de que os quadros
foram dificeis de serem preenchidos. Ainda nesse contexto dos
quadros (chamados de tabela pelos alunos), 2 falas ditas na aula
foram interessantes:

e "Geralmente a escolha é bem aleatdria, e aqui tinha uma base";

e "Até na escolha da tabela é baseada em algo subjetivo".

Com a segunda fala, € possivel perceber que a subjetividade ndo
pode ser retirada totalmente do processo de selecao tipografica. Ou
seja, a escolha tipografica ndo tem como ser um processo 100%
objetivo, com regras e uma férmula a ser seguida, sempre tera uma
porcentagem de subjetividade que ira agregar e determinar os
caminhos a serem seguidos para a escolha final.

Com relacdo a ldgica de funcionamento dos quadros, houveram
duas opinides diferentes: a primeira € a de que faria sentido incluir
uma etapa de definir pesos para cada caracteristica definida, a
segunda opinido é a de que ter um espaco mais livre — sem precisar
somar — é bom para dar maior liberdade de escolha no final.

Sobre o processo como um todo, foram coletadas algumas
percepcoes:

e Tipografias display sdo mais faceis de atribuir caracteristicas;
e O método utilizado é interessante quando feito em grupo;

e Houve casos de alunos que sentiram necessidade de ter mais
conhecimento técnico para conseguir preencher melhor o
quadro;

e Talvez fosse melhor passar pelo processo apds a definicao da
tipografia display, pois conseguiria definir o conjunto de
tipografias a ser analisado ja baseando-se nas possiveis
combinacoes tipograficas;

e Um dos grupos passou por todo o processo e percebeu que a
caracteristica definida no inicio ndo refletia bem o objetivo
desejado, portanto voltou ao comeco para refazer toda a jornada.
Isso nos mostra que o processo de selecdo tipografica é iterativo;
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e Por fim, uma outra experiéncia de grupo foi compartilhada: um
grupo decidiu ndao seguir o processo proposto, utilizando os
quadros, porém depois voltou ao comeco e passou a segui-lo. A
percepcao deles € a de que fez total diferenca e ajudou no
processo de escolha.

Também houve consideracdes acerca do conjunto de tipografias
disponibilizado pela professora (Figura 8): foi comentado que as
tipografias do conjunto eram muito similares umas com as outras, o
que dificultou o processo de escolha. Além disso, foi levantado o
guestionamento: “se a colecdo ndo for satisfatdria, como sair desse
conjunto e buscar por outro?”. Tal questdo podera ser um bom ponto
a ser considerado para o futuro deste projeto.

Por fim, algumas pessoas trouxeram a tona novamente a discussao
sobre qual etapa do processo de selecao tipografica € o mais dificil,
que foi feita mais para o inicio da aula. Nesse momento final,
surgiram pessoas que sentiam mais dificuldade com a etapa inicial,
de conhecimento sobre tipografia, e também com a etapa de
escolha do grande conjunto de tipografias (segunda etapa), pois sao
milhares de opcoes que existem. O ponto entao levantado foi a
necessidade de se conhecer mais sobre coisas tedricas e técnicas da
tipografia, assim como também conhecer mais fontes disponiveis
Nnos acervos.

ApOs a finalizacdo da aula, foi perceptivel a mudanca de
pensamento com relagdo a selecdo tipografica que as pessoas ali
presentes tiveram. Muita gente tinha em mente que existe um passo
a passo regrado a ser seguido e assim resultaria na escolha DA
tipografia certa. Porém sairam bem mais tranquilas, com a
mentalidade de que o processo de selecado tipografica é fluido e ndo
precisa de tantas amarras e de uma pressao tao grande para
escolher A tipografia, pois ela nao existe. E um processo de
entender que existem diversas possibilidades de escolha para o seu
projeto.

4.1.4 Pesquisa com designers

Como dito em The Double... ([s.d.]), um grande foco da etapa
Descobrir, do Double Diamond, é conhecer os usuarios, entender a
sua realidade e descobrir quais sao os seus problemas, dificuldades
e necessidades. Foi partindo dessa premissa que foi realizada uma
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pesquisa com UX/UI designers, o publico-alvo foco deste projeto.

A forma de pesquisa escolhida foi a realizacdo de um formulario
online, a fim de utilizar a Internet como um aliado para alcancar um
numero maior de pessoas de forma mais pratica. Além disso, de
forma geral € um ambiente com o qual o publico esta bem
ambientado, devido a sua profissao.

Para a construcao do formulario, primeiramente foram definidos os
objetivos da pesquisa, ou seja, o que é pretendido alcancar nos
resultados finais. Sao eles:

e Entender o nivel de conhecimento dos UX/UI designers sobre
tipografia;

e Saber a relacdo dos UX/UI designers com selecao tipografica;

e Descobrir quais os critérios eles levam em consideracao quando
vao escolher uma tipografia;

e Saber qual o principal acervo de fontes que utilizam;
e Saber qual a principal dificuldade que sentem no processo;

e Descobrir se achariam interessante ter uma plataforma que
ajudasse nessa escolha.

A partir dos objetivos, foi possivel criar as perguntas do formulario
de forma mais direcionada. Ao total, 9 perguntas foram mapeadas,
sendo divididas em algumas secoes a fim de uma melhor
organizacdo: ‘Seu perfil, ‘Sobre tipografia e selecdo tipografica’,
‘Sobre a plataforma’. Além disso, ao final do formulario foi
adicionado um espaco aberto opcional para comentarios extras,
numa secao chamada ‘Finalizacao’. As perguntas abarcam o formato
fechado (multipla escolha), formato aberto (dissertativa), caixas de
selecdo e escala Likert, sendo a maioria de carater obrigatdrio. A
visualizacdo completa do formulario, com a organizacdo das secoes
e as suas devidas perguntas, encontra-se no Apéndice A.

Com o formulario pronto, o proximo passo foi realizar a sua
divulgacao a fim de coletar o maximo de respostas possiveis. A
divulgacao aconteceu por meio de redes sociais como o Instagram e
grupos de WhatsApp, permitindo que a pesquisa alcangasse um
total de 28 respostas dentro de uma semana.
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A primeira secao do formulario consistiu em mapear o perfil dos
participantes, buscando entender o seu tempo de carreira e qual
tipo de cargo ocupa atualmente, e, a partir dessas informacoes, ter
uma nocao do seu nivel de experiéncia na area.

Para entender melhor o perfil dos participantes da pesquisa, trago
uma analise primeiramente do tipo de cargo que ocupam
atualmente. Dentre as 28 respostas, 17 pessoas apontaram que sao
estagiarias (60,7%), tendo entdo 11 pessoas como profissionais ja
contratadas (39,3%). A partir desses dados, conclui-se que boa
parte dos participantes da pesquisa sao estudantes de graduacao.

Com relacdo ao tempo de carreira dos 17 participantes estagiarios,
14 apontaram ter de 1 a 3 anos de experiéncia, tendo apenas 3
pessoas com menos de 1 ano. Ja com relacdo aos profissionais, de
um total de 11 pessoas, tivemos 7 com experiéncia de 1 a 3 anos e
4 pessoas de 4 a 5 anos. A partir desse levantamento, percebe-se
que a resposta mais recorrente em ambos os tipos de cargo foi a de
1 a 3 anos. Isso nos mostra que a grande maioria dos participantes,
independente de cargo, possui um nivel mais iniciante de
experiéncia na area de UX/UI.

Dando prosseguimento ao formulario, temos uma secado voltada
para a tematica da tipografia e selecdo tipografica. A primeira
pergunta desta secao foi referente ao nivel de conhecimento acerca
da tipografia, na qual os participantes deveriam definir, numa escala
de 1 a 5, qual o nivel que acreditavam se enquadrar.

Os resultados obtidos foram muito interessantes, tendo a grande
maioria (13 pessoas) apontando um nivel 3 de conhecimento, ou
seja, mediano. A segunda opcao mais votada foi o nivel 2, com 8
respostas. Em seguida, temos o nivel 4 com 6 respostas e o nivel 1
com 1 resposta. Nenhum participante se colocou na posicao de ter
um alto nivel de conhecimento sobre tipografia (nivel 5).

Ao analisar essa informacao juntamente com o tempo de carreira e o
tipo de cargo, notou-se que ndo ha nenhum tipo de padrao. Ou seja,
a percepcao de que provavelmente as pessoas com nivel 4 de
conhecimento sao os profissionais que atuam como UX/UI designers
entre 4 a 5 anos (seguindo a ldgica de quanto mais experiéncia,
mais conhecimento), € provada como errada. Em todos os niveis com
mais respostas (2, 3 e 4), foram obtidas respostas de todos os tipos
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de cargo e tempos de carreira. Ou seja, em cada um desses niveis
tivemos participantes:

e Estagiarios, de 1 a 3 anos de tempo de atuacao;
e Estagiarios, com menos de 1 ano de tempo de atuacao;
e Profissionais, de 1 a 3 anos de tempo de atuacao;

e Profissionais, de 4 a 5 anos de tempo de atuacao.

Com relacdo a justificativa da escolha de tal nivel, muitas das
respostas foram bastante variadas, podendo todas serem vistas de
forma completa e detalhada no Apéndice B deste presente trabalho.
Dentre tais respostas, “estudos individuais” foi a Unica justificativa
em comum entre os niveis 2, 3 e 4.

Uma resposta que trago como destaque foi a de um profissional,
que possui entre 4 e 5 anos de carreira, que se definiu como nivel 2.
Nela, ele aponta que apesar de conseguir decidir qual tipografia
usar, nao sabe se tem informacoes suficientes para isso. Essa
resposta reforca a inseguranca que muitas pessoas podem sentir ao
passar pelo processo de escolha tipografica, e como o conhecimento
pode interferir no mesmo.

Voltando o foco mais para o processo de selecdo tipografica em si,
tirou-se um momento no formulario para entender como as pessoas
fazem essa escolha e quais dificuldades sentem no processo.
Ambas as perguntas foram abertas, a fim de trazer uma maior
liberdade de expressao para os participantes da pesquisa e coletar
as informacoes da melhor forma possivel. O resultado disso trouxe
insumos muito relevantes para o desenvolvimento deste presente
trabalho.

Trago aqui em destaque os pontos mais comentados sobre esses
dois tdpicos. Falando primeiramente sobre como os participantes
fazem o processo de escolha de uma tipografia para o texto de um
aplicativo, houveram diversas respostas diferentes, mas algumas
foram mais frequentes. Sao elas:

e Fontes elaboradas para titulos e mais simples e legiveis para o
corpo de texto;

e Levar em consideracao a legibilidade;
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Foco em fontes sem serifa, com variedade de pesos;

Utilizacao das fontes mais comuns;

Pensar na acessibilidade da fonte;

Levar em consideracao o contexto de uso da fonte, entendendo
qual faz mais sentido e combina melhor.

Sobre as dificuldades, os pontos mais comentados foram os
seguintes:

e Sair da mesmice, inovar sem repetir as mesmas fontes sempre;
e Fazer uma combinacao de fontes de forma coesa;

e A grande diversidade de fontes disponiveis existentes dificulta o
processo de escolha;

e E um processo muito de tentativa e erro, o que acaba por ser
cansativo;

e Entender quais caracteristicas e aspectos visuais a fonte
transmite e como definir quais delas devem ser levadas em
consideracao para o projeto.

Com isso, pode-se perceber que mesmo que cada pessoa tenha
uma experiéncia Unica e com suas proprias especificidades, ainda
assim alguns pontos estao presentes em comum no processo de
escolha tipografica. Para visualizar os resultados completos dessas
duas perguntas, acesse o Apéndice B deste trabalho.

Ao analisar as respostas referentes as dificuldades do processo,
alguns pontos chamaram a atencao. Dentre as 28 respostas, apenas
1 apontou que nao tinha dificuldades. Isso defende a ideia de que,
muitas vezes, o processo de selecao tipografica pode ser algo
complexo e que demanda experiéncia e conhecimento.

Outro ponto interessante foram 2 respostas, ainda na pergunta
sobre as dificuldades, as quais diziam o seguinte: “Escolher uma que
passe 100% a sensacao que quero” e “Achar a fonte perfeita”. Isso
reforca a ideia de que muitas pessoas podem ter esse pensamento
de que existe A tipografia perfeita para o seu projeto.
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Por fim, um ultimo ponto que chamou bastante a atencdo foi a
seguinte resposta: “As vezes, inovar é um desafio. Como trazer algo
novo sem desacobertar as pessoas que ja tinham dificuldade com o
que é familiar?”. Essa € uma perspectiva interessante,
principalmente quando leva-se em consideracao a grande
quantidade de respostas referentes a sair da mesmice, de sempre
usar as mesmas fontes favoritas nos projetos. Além disso, reforca a
importancia de se ter um cuidado ao tentar inovar, pois o publico-
alvo precisa ter uma boa experiéncia ao ler o conteddo disposto na
interface.

Com relacao aos acervos de fontes mais utilizados, o que teve mais
destaque foi o Google Fonts, com 25 votos (89,3%). O segundo
mais votado foi o DaFont, escolhido por 12 participantes (42,9%).
Os menos votados foram o Adobe Fonts e o MyFonts,com 6 e 5
votos, respectivamente. Com isso, é possivel deduzir que a maior
parte dos participantes prioriza a busca por fontes gratuitas, tendo
pouca procura por plataformas de fontes pagas.

Ao serem perguntados sobre o uso de uma plataforma que ajude
nesse processo de selec3do tipografica, 26 pessoas apontaram que
usariam, sendo o equivalente a 92,9% das respostas. Apenas 2
pessoas disseram que nao sabiam se de fato usariam tal plataforma.

Para finalizar, os participantes entdo foram perguntados acerca do
que esperariam que tal plataforma tivesse. Pontos como ter uma
biblioteca de fontes, sugestoes de combinacoes de fontes,
sugestoes baseadas na especificacao do projeto, etc., foram
abordados nas respostas.

4.1.5 Pesquisa bibliografica

A fim de trazer ainda mais embasamento tedrico para o
desenvolvimento do projeto, foi incluido um momento voltado para
a realizacdo de uma pesquisa bibliografica. Portanto, o objetivo
principal desta atividade foi abranger o conhecimento abordado na
contextualizacdo (Capitulo 2) de uma forma ainda mais focada na
tematica deste presente trabalho.

De acordo com Sousa, Oliveira e Alves (2021), “a pesquisa
bibliografica é o levantamento ou revisdo de obras publicadas sobre

a teoria que ira direcionar o trabalho cientifico (...) e tem como
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objetivo reunir e analisar textos publicados (...)". Ainda sobre como
uma pesquisa bibliografica deve ser realizada, Fonseca (2002, p. 32)
aponta que ¢é “[...] a partir do levantamento de referéncias tedricas ja
analisadas, e publicadas por meios escritos e eletronicos, como
livros, artigos cientificos, paginas de web sites”.

Portanto, com a pesquisa bibliografica é possivel realizar um estudo/
trabalho tendo como base o levantamento e analise de referéncias
de outros estudos ja feitos e publicados. Severino (2007, p. 122)
consegue resumir muito bem tal ponto ao dizer que “o pesquisador
trabalha a partir de contribuicdes dos autores dos estudos analiticos
constantes dos textos”.

Como dito anteriormente, o objetivo da pesquisa bibliografica foi o
de explorar a tematica deste presente trabalho de forma mais
especifica e direcionada. Para isso, foram mapeados os seguintes
tdpicos a serem abordados:

e A relacao entre tipografia e UX/UI Design;

e Selecdo tipografica.

4.1.5.1 A relacao entre tipografia e UX/UI design

Um ponto de extrema importancia a ser abordado para uma maior
compreensao da tematica central deste presente trabalho ¢ a
relacao entre tipografia e UX/UI design.

Tendo isso em mente, este topico visa explicitar no que a tipografia
tange o UX/UI design, objetivando esclarecer qual é o seu impacto
na experiéncia e interface do usuario.

Ao resgatar a fala dita na breve contextualizacao, de que o Ul
Design refere-se a parte visual do produto, e que a tipografia
encontra-se dentro de tal contexto junto a diversos outros
elementos, é possivel pensar que a tipografia impacta apenas na
estética. Porém ela também impacta diretamente na experiéncia do
usuario, sendo um fator importante a ser considerado ao conceber
um produto.

De acordo com Guimaraes e Aela (2020), “a tipografia vai muito
mais além do que estabelecer uma estética interessante para o
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consumidor”, defendendo a ideia de que a tipografia se relaciona a
UX/Ul como um todo. Em seguida o autor ainda complementa a fala
dizendo que a maneira que o texto é disposto na interface do
produto, seja um site ou um aplicativo, influencia a experiéncia do
usuario em tal interface.

Partindo dessa premissa, Awari (2023) e Piesant (2023) levantam
alguns pontos importantes a serem considerados e os beneficios
que escolher uma tipografia de maneira adequada ao contexto e
necessidades do projeto podem trazer para a criacao do design,
tanto do ponto de vista da UX quanto da Ul: legibilidade, hierarquia
visual, consisténcia, acessibilidade e estética.

Antes de comentar com mais detalhes os pontos acerca do tdpico
legibilidade, é importante entender o que de fato esse termo
significa. De acordo com Pinheiro (2012), a legibilidade refere-se a
facilidade com que o leitor consegue perceber e decodificar as
letras, ou seja, a capacidade de reconhecer individualmente cada
uma delas.

Dentro desse contexto, um outro termo interessante de se comentar
€ a leiturabilidade. Enquanto a legibilidade “trata da percepcdo da
informacdo” (Pinheiro, 2012, p. 6), a leiturabilidade refere-se a
compreensao intelectual e entendimento das informacoes e da
mensagem que o texto passa. Com isso, percebe-se que os termos
sao complementares, pois “o leitor nao deve apenas ver a
informacdo, mas também deve entendé-la” (Pinheiro, 2012, p. 6).

Sob apenas o termo legibilidade, Awari (2023) assinala uma visao
ampla como a ultima fala citada acima de Pinheiro (2012),
apontando que a escolha da fonte mais adequada pro contexto
pode garantir que o usuario consiga ler e compreender o texto de
forma facil.

Ainda sobre este tdpico, Piesant (2023) da 3 dicas do que pode ser
feito para se escolher uma tipografia que garanta uma melhor
legibilidade:

e Levar em consideracao o contraste: é interessante optar por
fontes que tenham um bom contraste com o fundo, pois facilita a
leitura;
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e Pensar bem no tamanho: é importante escolher um tamanho de
fonte que permita que os usuarios leiam o texto sem realizar
esforco, evitando entao fontes de tamanho muito pequeno;

e Analisar o espacamento da tipografia: buscar escolher uma
tipografia com um espacamento equilibrado entre as letras é
essencial, pois traz uma melhor legibilidade e torna o texto mais
agradavel de se olhar.

Como complemento a tais pontos, trago alguns critérios levantados
por Yatsenko ([s.d.]) para ajudar na escolha de uma fonte adequada
para interfaces, objetivando uma boa legibilidade e leiturabilidade:

e Escolha fontes com contraste baixo: o contraste aqui
considerado ¢ a diferenca entre os tracos da tipografia. Nao é
interessante utilizar uma tipografia com alto contraste (ou seja,
que tenha tracos muito finos e outros mais grossos) em
interfaces digitais, pois em tamanhos pequenos os tracos finos
tornam-se quase imperceptiveis, o que dificulta a leitura do
texto.

e Escolha fontes com uma boa abertura: a abertura na tipografia
refere-se ao espaco interno da letra. “Tal espaco € considerado
uma forma em si, e é determinante para permitir, ou ndo, uma
boa leitura do caracter” (Lessa, 2012, p. 12). Fontes com
abertura pequena nao funcionam bem em corpos de texto, pois
afetam a legibilidade e leiturabilidade.

e Escolha fontes com caracteristicas distintas em cada caractere:
é recomendavel buscar por fontes que tenham formatos de
letras de facil distincao entre si, pois torna a leitura mais facil.
Para checar isso, basta prestar atencao nos seguintes caracteres:
Llel

Um outro ponto importante comentado € com relacdo a hierarquia.
Com a tipografia escolhida, € possivel criar uma hierarquia visual
que possa guiar mais facilmente os usuarios pelas informacoes e
conteldos apresentados na interface. Essa hierarquia pode ser
criada através do “uso adequado de diferentes tamanhos de fonte e
estilos” (Piesant, 2023). Com isso, pode-se garantir uma melhor
usabilidade do produto, pois o contelddo fica muito mais claro e de
facil compreensao, trazendo uma maior facilidade na navegacao de
forma geral.

51



Sobre consisténcia, Awari (2023) diz que “o uso de uma fonte
consistente ajuda a criar um estilo visual consistente e profissional”.
Como complemento, é apresentada a ideia de que essa consisténcia
e profissionalismo podem influenciar positivamente na
confiabilidade que os usuarios sentirdo no produto. Esse é um ponto
de vista interessante, pois reflete uma boa experiéncia tanto para o
usuario quanto para os stakeholders envolvidos com o produto.

A tipografia também interfere no nivel de acessibilidade do produto,
sendo esta relacao muito além do que tornar o texto legivel, mas
também facilitar a leitura para pessoas com baixa visdo, dislexia ou
outras dificuldades de leitura (Maranhao, 2023).

Dentro desse contexto, Piesant (2023) reforca que deve-se escolher
fontes que sejam acessiveis para todos os diferentes tipos de
usuario. Em cima dessa fala, trago a perspectiva da grande
diversidade existente na sociedade, ou seja, cada pessoa € Unica e
tera suas proprias necessidades, o que tornaria muito dificil escolher
uma fonte que fosse acessivel a todos os tipos de usuario. Tal ponto
é defendido por Pimont (2022), que diz que “n3o existe tipografia
milagrosa adequada para todos os usuarios da Internet”.

De forma geral, para ter uma tipografia aliada a uma boa
acessibilidade para o seu publico-alvo, € necessario levar em
consideracao o contraste da fonte com o fundo da interface, o
tamanho da fonte e os pontos acerca da legibilidade como um todo.
E interessante apontar que os dois primeiros fatores, referentes ao
contraste e ao tamanho, sdo posteriores a escolha da fonte, sendo
entdo uma analise a ser feita ja em sua forma de uso.

Além disso, para finalizar, ha também o ponto da estética, no qual
Awari (2023) afirma que “a tipografia pode ser usada para criar um
design atrativo e esteticamente agradavel”. Pontos como uma boa
hierarquizacao visual pode impactar positivamente na estética da
interface.

Todos os pontos comentados acima reforcam o quanto a tipografia
exerce um papel fundamental na concepgao de um produto, pois ela
esta diretamente ligada com o nivel de usabilidade e com a
experiéncia final do usuario com tal produto. Portanto, é de extrema
relevancia atentar-se a escolha de uma tipografia que se adeque as
necessidades e objetivos do projeto.
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4.1.5.2 Selecao tipografica

Como o préprio nome ja diz, selecdo tipografica refere-se ao
processo de escolha de uma tipografia para determinado projeto,
seja ele grafico, editorial, ou qualquer outro tipo de projeto, por
exemplo um aplicativo, que serd o foco deste estudo.

Dando inicio a revisao da literatura, temos como primeiro foco o
autor Robert Bringhurst (2005). Em seu livro, Elementos do Estilo
Tipografico, Bringhurst (2005) tem um capitulo inteiro voltado para
a tematica de selecao tipografica, intitulado "Escolhendo e
combinando tipos”. De forma geral, o autor traz alguns pontos
importantes de serem levados em consideracao no momento da
escolha da tipografia, como:

e Aspectos técnicos: abarca questdes como considerar o meio
final para o qual o tipo foi projetado, escolher fontes que
alcancem um resultado final de qualidade ao serem impressas
no suporte desejado para o projeto, entre outras;

e Praticidade: com esse topico, Bringhurst (2005) levanta pontos
como escolher fontes que sejam apropriadas e condizentes com
o contexto do projeto, e que possam fornecer tudo o que for
necessario para a sua criacao, além de explorar ao maximo o que
a fonte escolhida pode oferecer;

e Consideracoes historicas: tal ponto refere-se a escolher fontes
de forma que haja uma associacao histdrica com o texto,
mantendo uma harmonia entre si. Além disso, Bringhurst (2005)
aponta a ideia de escolher um tipo que converse com o idioma
natural do seu projeto, para que se tenha um produto final
harmonico.

e Consideracoes culturais e pessoais: aqui, Bringhurst (2005)
aborda o conceito de escolher fontes que transmitem o mesmo
espirito, personalidade e carater que o texto possui. Sobre isso, o
autor diz que fontes escolhidas dessa forma “tendem a gerar
resultados mais interessantes” (Bringhurst, 2005, p. 112).

Ao analisar o capitulo “Escolhendo e combinando tipos” de
Bringhurst (2005), nota-se que o autor apresenta de forma mais
subjetiva e fluida os pontos que cercam a tematica, ndo existindo
entdo uma tentativa de tornar o processo de selecdo tipografica
regrado como uma receita a ser seguida a risca.
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Quando se fala sobre selecdo tipografica, uma outra vertente
importante a ser levada em consideracdo é a grande quantidade de
tipografias disponivel para uso, a qual afeta diretamente o processo
de escolha. Tal ponto é reforcado por Clair e Busic-Snyder (2009),
que dizem que

as milhares de fontes hoje disponiveis dao aos
designers contemporéneos infinitas possibilidades
visuais, o que muitas vezes resulta numa tarefa
desanimadora e consumidora de tempo, a de
combinar as mensagens desejadas com as
caracteristicas visuais mais apropriadas. (Clair e
Busic-Snyder, 2009, p. 225)

Em cima desse ponto, é importante ressaltar também que “nao
existe uma solucao Unica apropriada para as fontes tipograficas em
cada problema” (Clair e Busic-Snyder, 2009, p. 226). Ou seja, ndo ha
apenas uma unica tipografia adequada para seu projeto, pois no
meio de tantas tipografias disponiveis, ha na verdade diversas
possibilidades de tipografias que se adequam ao contexto e as
necessidades do projeto.

Levando em consideracdo essa existéncia de iniUmeras tipografias
disponiveis, € comum que muitos designers possuam uma lista de
tipografias favoritas, ficando restritos apenas ao uso de tais fontes
para todo projeto realizado. Esse é um ponto levantado por Pohlen e
Setola (2011), os quais rebatem tal fato falando da importéncia de
sempre buscar entender se tal tipografia € adequada para o projeto,
independente de favoritismo. Como complemento a isso, podemos
trazer uma fala de Niemeyer (2010, p. 86) em seu livro: “Nenhum
desenho de tipo pode ser adequado a todas as situacoes”.

Embora muitos designers prefiram trabalhar com um
numero limitado de fontes favoritas, é importante
também avaliar constantemente se uma
determinada fonte é adequada ao projeto em
questao. (Pohlen e Setola, 2011, p. 210, traducao da
autora)

Portanto, € importante saber como escolher uma tipografia
adequada sem ter muitos problemas e dificuldades. Para isso, Clair
e Busic-Snyder (2009), apresentam dicas para o processo de
selec3o tipografica:
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¢ Definir com clareza o publico-alvo: as autoras levantam a
importancia de se fazer uma escolha de fonte baseada nas
caracteristicas do publico desejado, pois assim é possivel
assegurar que a mensagem sera bem-recebida;

¢ Identificar com clareza a intencao pretendida: para este ponto,
as autoras indicam fazer uma lista das caracteristicas que deseja
comunicar, reforcando a importancia de se ter um equilibrio entre
estilo e legibilidade, “para atingir os resultados de melhor
sucesso” (Clair e Busic-Snyder, 2009, p. 226);

e Determinar a personalidade desejada e escolher fontes
tipograficas que a complementam: aqui, as autoras levantam a
ideia de que é importante “aprender a fazer escolhas tipograficas
baseando-se em seu proprio conhecimento, experiéncia e
julgamento intuitivo” (Clair e Busic-Snyder, 2009, p. 226). Ou
seja, € reforcada a importancia ndo somente do conhecimento
prévio sobre tipografia, mas também do feeling para o processo
de selecdo tipografica.

Este ultimo tdpico, referente a escolher uma fonte de acordo com a
sua personalidade, é tido por Samara (2010) como algo dificil de ser
feito. De acordo com o autor, “selecionar uma face de acordo com
uma sensacao ou estado de espirito é uma tarefa complicada que
muitas vezes depende da reacao instintiva do designer ao ritmo ou
as formas inerentes de um estilo especifico” (Samara, 2010, p. 127).

Apesar de tudo o que foi aqui citado, “é impossivel dar uma receita
passo a passo em tipografia” (Niemeyer, 2010, p. 86). Portanto,
todos esses pontos abordados servem como uma recomendacao, a
fim de evitar erros comuns.

Embora nao tenha um passo a passo definido a ser seguido no
processo de selecdo tipografica, Melrer (2017) se propos a tentar
tornar o processo mais objetivo. Sendo uma das maiores referéncias
no Brasil hoje em dia, a autora aborda em sua tese o processo de
selecdo tipografica para projetos editoriais, na qual busca contato
com diversas pessoas especialistas na area do design, além de
entender o que outros autores falam sobre o assunto. Todo esse
processo visa servir de insumo e base para a criagcao de um modelo
guia para a selecdo tipografica.
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Metrer (2017) entdo desenvolveu o modelo de apoio a selecdo
tipografica (Figura 9) com 5 etapas — Contexto do Problema,
Critérios de Selecdo, Hierarquia, Busca e Avaliacdo — descritas de
forma resumida a seguir:

e Contexto do Problema: etapa inicial, a qual consiste na
discussao e extracao de informacoes a partir do briefing do
projeto, com a finalidade de compreender as caracteristicas e
necessidades dos leitores, do suporte (fisico ou digital) e as
especificidades do conteudo;

e Critérios de Selecao: esta etapa conta com um total de 8
critérios orientadores, agrupados em 4 fatores — formais e
funcionais, conceituais, técnicos e legais e econdmicos. Melrer,
Woloszyn e Auler (2019) trazem uma definicao objetiva sobre
cada um desses fatores:

Os fatores formais e funcionais referem-se a
legibilidade e as variacoes e recursos da fonte. Os
fatores conceituais dizem respeito aos aspectos
histdrico-culturais e a expressao da fonte. Os fatores
técnicos estdo relacionados com a qualidade do
desenho e das métricas e a adequacdo ao suporte.
Por fim, os fatores legais e econémicos consideram o
licenciamento e investimento que a compra de
licencas das fontes representa. (Melrer, Woloszyn e
Auler, 2019, p. 1764)

e Hierarquia: para cada projeto, os critérios de selecdo devem ser
ponderados numa escala de 1 a 5, na qual 1 significa pouca
relevancia e 5 maior relevancia, de forma a destacar a
importancia de cada critério para o determinado projeto;

e Busca: nesta etapa, inicia-se o processo de busca por fontes que
atendam aos critérios previamente estabelecidos. Importante
ressaltar que as fontes devem ser testadas de acordo com o
suporte do projeto. Ndo ha limite de fontes a serem pré-
selecionadas, porém é interessante que haja uma gama de
fontes que contemple de forma razoavel todos os critérios
mapeados;

e Avaliacao: ao final de todo o processo, € proposto o uso de uma
matriz de avaliacao a fim de definir a fonte mais adequada para o
projeto. A matriz, desenvolvida pela autora Meurer (2017)
funciona da seguinte forma:
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A matriz constitui-se de colunas com os critérios e
seus pesos, de acordo com o que foi definido na
etapa de hierarquia, multiplicadas pela pontuacao
atribuida a cada fonte (...). Desta forma as fontes que
tiverem melhor desempenho nos critérios mais
relevantes tendem a obter a maior soma de pontos
no final do processo. (Meurer, Woloszyn e Auler,
2019, p. 5)
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Figura 9. Modelo de Apoio a Selecdo Tipografica, de
Mary Medlrer. Fonte: Meurer (2017).

Diferentemente dos autores citados anteriormente, que apenas
levantam os pontos como recomendacao, Melrer (2017) define
etapas a serem seguidas no processo de selecdo tipografica como
um todo, indo desde o entendimento do contexto do problema até o
resultado final.
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Figura 10. Resultado da
busca no Google por
“selecdo tipografica”.

Fonte: A autora (2023).

Além das etapas, a autora define previamente quais critérios
deverdo ser analisados para se chegar a uma tipografia final. Porém
€ importante ressaltar que apesar disso, Melrer (2017) reforca em
seu modelo final (Figura 9) que deve ser feita a analise e
confirmacao se todos os critérios estabelecidos por ela fazem
sentido com o contexto do problema. Ou seja, apesar de se ter algo
ja pré-definido e bem estruturado, percebe-se que o modelo pode
ser utilizado de forma mais flexivel, podendo ser adequado as
necessidades do projeto.

Atualmente, o modelo de selecdo tipografica de Melrer (2017) é o
unico que possui mais destaque nas pesquisas nacionais (Figura
10), sendo de fato uma das maiores referéncias do pais no tema.
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Até entdo, tudo o que foi aqui abordado refere-se a selecao
tipografica para impressos, podendo entdo ser levantado o
guestionamento: mas e quanto ao meio digital? Ha algum estudo ja
publicado acerca da tematica?

Como foi visto na Figura 10, utilizar os termos “selec3o tipografica”
retornou apenas conteldos referentes ao contexto impresso.
Portanto, foi necessario mudar os termos a fim de encontrar algo
mais direcionado ao meio digital. Ao realizar uma pesquisa com os
termos “selecao tipografica digital”, foi possivel encontrar um artigo
das autoras Meldrer e Gongalves (2017), o qual trata sobre
interfaces digitais para selecdo tipografica, que € o objetivo deste
presente trabalho.

Como o préprio nome do artigo ja diz, o foco de Melirer e Goncalves
(2017) nao é sobre selecao tipografica para o meio digital, mas sim
apenas nas interfaces digitais que auxiliam nesse processo de
escolha. Entdo na realidade, é um artigo que tange a tematica num
contexto digital, mas sem um aprofundamento semelhante ao que
se tem com a tese de doutorado de Meurer (2017), por exemplo.

No artigo, as autoras analisam 3 artigos internacionais que abordam
em seu conteudo interfaces digitais, sendo analisadas ent3o 2
interfaces autorais — Attribute Interface e Devanagari Search Tool —
e o Identifont. De forma geral, Melrer e Gongalves (2017)
constataram que, com relacdo ao processo de escolha tipografica, 2
das 3 interfaces digitais tinham um foco maior em questoes formais.
Ou seja, elas davam ao usuario “a possibilidade de escolher a fonte
de acordo com atributos como peso, contraste, presenca ou nao de
serifas, formato de alguns caracteres, entre outros elementos”
(Meurer e Goncalves, 2017, p. 2094).

A outra interface analisada pelas autoras trazia uma visao diferente
para o processo de selecao tipografica, levando em consideracao a
personalidade das fontes (como dramatica, calma, forte, etc) junto a
classificacao tradicional das fontes (display, sem serifa, etc).

De uma forma geral considera-se que as interfaces
analisadas apresentam recursos interessantes de
busca e sele¢cdo porém nenhuma delas auxilia
efetivamente o usuario na tomada de decisdo, ou
seja, em definir quais sdo as caracteristicas da fonte
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Clark (apud Lupton, 2015)

mais adequadas ao seu projeto. (Melrer e
Goncalves, 2017, p. 2095)

Percebe-se entao que, apesar de terem uma proposta interessante,
as interfaces ainda deixam a desejar em alguns pontos, como a
questdo do contexto do projeto e até mesmo de ter uma visdao mais
completa das fontes, considerando tanto questoes formais e
técnicas quanto de caracteristicas e personalidade.

Como tal artigo foi o Unico resultado interessante para a pesquisa
feita utilizando os termos “selecdo tipografica digital”, uma outra
pesquisa foi feita a fim de se encontrar mais referéncias na tematica,
agora utilizando as palavras “selecdo tipografica para aplicativo” na
busca.

Tal busca resultou em 1 artigo relevante para a pesquisa, o qual
trata sobre selec3o tipografica para ambiente web. Nele, Melrer,
Woloszyn e Auler (2019) buscam entender quais critérios sao
levados em consideragao ao escolher uma tipografia para o
ambiente web, fazendo uma comparacao entre os critérios
propostos por Clark (apud Lupton, 2015), os quais foram ja
pensados para o ambiente digital, com os propostos por Meurer
(2017) em seu modelo de selecado tipografica para o design
editorial, levando em consideracao também as opinides de
profissionais que trabalham na area digital (coletadas através de um
questionario online), como pode ser visto no Quadro 1.

Meiirer (2017) Pesquisa com profissionais

Legibilidade: relevante para

Legibilidade
° 87%
Fatores Formais e Funcionais: Completude do conjunto de
Leitura legibilidade, variacoes e caracteres: relevante para
recursos 58,3%

Flexibilidade

Extens3do da familia: relevante
para 62,5%
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Adequacao ao contexto do
projeto: relevante para 58,3%

Carisma

Fatores Conceituais: aspectos

histdrico-culturais e expressao
Complemento: adequacao a

Elegancia identidade visual do cliente

Qualidade da fonte: relevante

para 75%
Fatores Técnicos: qualidade e

Adaptabilidade
suporte

Complemento: performance da
fonte no ambiente web

Busca por fontes pagas:

considerada por apenas 8%
. a
Fatores Legais e Econ6micos:

licenciamento e investimento
Investimento em licencas:

relevante para 20,8%

Quadro 1. Comparacéao dos critérios de Clark (apud Lupton 2015), os fatores de Meurer
(2017) e as opinides dos profissionais. Fonte: Meurer, Woloszyn e Auler (2019).

Analisando o Quadro 1, retirado do artigo de Meurer, Woloszyn e
Auler (2019), percebe-se que, apesar das diferencas nas
nomenclaturas, ha uma grande relacdo entre os critérios de Clark
(apud Lupton, 2015) e os de Melrer (2017). Portanto, é confirmada
a flexibilidade do modelo de Melrer (2017), sendo entdo possivel
aplica-lo também em projetos no contexto do digital.

O Unico ponto ndo contemplado nos dois € a questdo do
licenciamento e investimento, o qual também obteve os menores
indices de relevancia e consideracdo na pesquisa com os
profissionais. Sobre isto, Meurer, Woloszyn e Auler (2019, p. 1771)
apontam que a baixa procura por fontes pagas “pode estar
associada as regras gerais de licenciamento, que implicam em
possiveis acréscimos no valor da licenca de acordo com as
visualizacoes mensais do site”.

Por fim, os autores também abordam sobre pontos que sdo
relevantes para o contexto digital e que nao sao totalmente
abarcados no modelo atual, podendo entdo serem acrescentados
para uma melhor adaptacao de contexto. Sao eles:
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e Trazer como critério de selecdo a relevancia da identidade visual
do cliente;

e Explicitar as diferencas do licenciamento de webfonts em
relacdo as licencas de desktop, para um melhor entendimento
dos Fatores Legais e Economicos.

Com tudo o que foi abordado neste presente tdpico, nota-se a falta
de literatura quando se fala de selecao tipografica no meio digital,
sendo portanto uma tematica ainda pouco explorada e com uma
vasta possibilidade de estudo.

4.1.6 Analise de similares

Por fim, como ultima atividade da primeira etapa do Double
Diamond, foi escolhida a analise de similares. Como falado por
Padovani, Spinillo e Gomes (2009, p. 516), “a analise de similares
aparece na literatura de design e ergonomia sob diversas
nomenclaturas”, podendo entdo encontrar conteudos sobre a
tematica utilizando nomes como analise de concorrentes, analise de
competidores, entre outros.

Para este presente trabalho, sera utilizada a nomenclatura “analise
de similares” e levada em consideracao a definicao de Cybis, Betiol e
Faust: a analise dos competidores € “uma técnica que visa identificar
os pontos fortes e fracos de produtos competidores antes que se
comece o trabalho de projeto de seu préprio sistema” (apud
Padovani, Spinillo e Gomes, 2009, p. 516). Ao final da atividade,
espera-se que seja criada uma lista de caracteristicas desejaveis e
interessantes, que podem ser traduzidas no produto que esta sendo
desenvolvido, assim como de aspectos negativos, que devem ser
evitados nele.

Para a realizacdo da analise de similares, serdo levados em conta
dois tipos de similares:

e Similares diretos: aqueles que estao dentro do contexto de
selec3o tipografica;

¢ Similares indiretos: aqueles que estao ligados ao tema
tipografia de forma geral, sem serem voltados exclusivamente
para a tematica de selecdo tipografica.
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Ao todo, foram analisados 6 similares, sendo 4 similares diretos e 2
indiretos. A seguir, trago os resultados da analise feita de cada
similar, contendo os seus pontos fortes e os pontos fracos.

O primeiro similar analisado foi o Modelo de Apoio a Selecdo
Tipografica para Design Editorial (Metrer, 2017), ja abordado
anteriormente neste presente trabalho. Junto ao modelo (Figura 13),
ha um material complementar que indica de forma bem descrita o
gue deve ser feito em cada etapa do processo. Além disso, também
ha uma matriz de avaliacao que deve ser utilizada na etapa final do
modelo.

Modelo de apoio a selecio tipografica para Design Editorial - Meirer (2017)

Tipo de similar Direto

e Torna o processo mais objetivo e direcionado, ja trazendo os pontos que devem
ser considerados no processo de escolha da tipografia;

e E disponibilizada j& a matriz de avaliacdo configurada com todas as férmulas

Pontos fortes , . ,
necessarias para o calculo das notas das fontes;

e O modelo é adaptavel a outros tipos de contexto, podendo ser usado ndo apenas
para o design editorial.

e Por ser um modelo extenso, acaba por ser um processo que demanda bastante
tempo para se realizar;

e As regras de pontuacao a serem seguidas para o preenchimento da matriz de

Pontos fracos . o , S
avaliacao podem ser confusas para quem nao esta familiarizado;

e Para quem tem pouca ou nenhuma experiéncia com o modelo, é necessario
recorrer ao material complementar para entender os passos a serem seguidos.

Quadro 2. Resultados da analise: Modelo de Apoio a Selecao
Tipografica, de Mary Melrer (2017). Fonte: A autora (2023).

Ao fazer uma pesquisa mais aprofundada, foi possivel encontrar um
TCC voltado para o desenvolvimento de uma interface para o
modelo de Melrer (2017), de autoria de Nazario (2022). Por ter uma
tematica muito similar a minha proposta, optei por ndo me
aprofundar muito no trabalho para evitar que o resultado final siga
por um caminho muito parecido ou até mesmo igual. Ainda assim, é
um similar importante de ser analisado, portanto trago a seguir uma
analise geral da interface criada por Nazario (2022).
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selecdo_tipografica - Nazario (2022)

Tipo de similar

Direto

Pontos fortes

A aplicacdo do modelo de Melrer (2017) num site facilita a visualizacdo de todo
0 processo e a sua interagdo como um todo;

Tem uma secdo voltada para conteldos, a fim de trazer mais conhecimento para
os usuarios que desejam ou sentem necessidade de se aprimorar antes de
realizar o processo de selecao;

O site foi pensado em sempre manter o usuario por dentro de todas as
informacGes necessarias para prosseguir com as etapas do processo de selegdo
sem dificuldades.

Pontos fracos

O site possui muitos campos de texto, o que demanda de bastante tempo do
usudrio para preenchimento e realizacdo do processo;

N3o é possivel visualizar o que foi preenchido em etapas anteriores;

Na etapa de avaliacdo ndo ha visualizacdo em imagem das fontes escolhidas
para o conjunto, apenas dos seus nomes.

Quadro 3. Resultados da analise: selecdo_tipografica,
de Nazdrio (2022). Fonte: A autora (2024).

Em seguida, foi analisado o ldentifont?, plataforma voltada para a
identificacdo de fontes ou até mesmo para a escolha de fontes para
projetos. Ela foi lancada em Novembro de 2000, tendo sua origem
em Cambridge, Reino Unido.

1 Disponivel em: <http://www.identifont.com/index.html>. Acesso em: 4 dez.
2023.
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Identifont

Tipo de similar

Direto

Pontos fortes

Diferentes possibilidades de encontrar uma fonte: por aparéncia, por nome, por
similaridade, por imagem e por designer;

A interface é pensada na experiéncia do usuario, contendo filtros, exemplos para
um melhor entendimento, diferentes formas de pesquisa, entre outras
funcionalidades que contribuem para uma melhor UX;

Traz tanto a imagem da fonte quanto também uma parte mais voltada para
conhecimento sobre a mesma;

Engloba diversas vertentes no site, ndo apenas a selecdo tipografica, como por
exemplo: listas de fontes mais recentes e mais populares, ferramentas que
possam auxiliar na escolha tipografica.

Pontos fracos

A parte visual da interface em si ndo é atrativa;

O nome da opcao de escolher fonte por imagem pode gerar confusao: a real
intencdo é encontrar fontes que tenham algum desenho ou simbolo especifico;

O filtro dentro da categoria de busca por aparéncia requer um conhecimento
muito especifico (a data de publicacdo da fonte).

Quadro 4. Resultados da analise: Identifont.

Fonte: A autora (2023).

O quarto similar analisado foram as interfaces criadas por
O’Donovan et al (2014), também analisadas por Melrer e
Goncalves (2017). Como fruto de seu artigo, os autores
desenvolveram 3 interfaces interligadas voltadas para a selecao
tipografica, cada uma tendo uma abordagem diferente para o
processo. S3o elas: de acordo com atributos/caracteristicas; de
acordo com 3 grupos de fontes, organizados num menu hierdrquico
baseado na similaridade perceptiva; e, por fim, de acordo com fontes
semelhantes a que esta selecionada.
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Interfaces de O’'Donovan et al (2014)

Tipo de similar

Direto

Pontos fortes

e Mostra a aplicacdo da fonte diretamente no design que esta sendo criado,
facilitando a andlise da relacdo da tipografia com o contexto do artefato;

e Traz de forma automatica um acervo de fontes que se relacionam com as
caracteristicas;

¢ Todo o processo é bem automatizado, dando resultados diretos para o usuario;

e E possivel favoritar fontes.

Pontos fracos

e |nterface com visual arcaico, estilo anos 2000;

e Talvez a percepcao de uma pessoa com relagdo a caracteristica de uma fonte nado
seja a mesma que a definida pela plataforma;

e Sem uma explicacdo prévia, a interface de acordo com os 3 grupos hierarquicos
pode ser um pouco confusa;

e N3o hd uma organizacdo por categoria nos atributos, ficando misturado os
adjetivos e caracteristicas subjetivas com os aspectos um pouco mais técnicos
(ex: se é uma tipografia display, se é em itdlico).

Quadro 5. Resultados da andlise: interfaces de
O’Donovan et al (2014). Fonte: A autora (2023).

Outro similar analisado foi o Kern Type?, um jogo que tem como foco
o ensino didatico e ludico sobre kerning, langcado no ano de 2011.

Kern Type

Tipo de similar

Indireto

2 Disponivel em: <https://type.method.ac/>. Acesso em: 4 dez. 2023.
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Ensino ludico e interessante sobre a tematica;

Interface simples e com visual atrativo;
Pontos fortes

Além do jogo em si, também apresenta algumas informacdes sobre a tipografia
que estd sendo mostrada na tela: nome da fonte, criador e o ano.

Pouca instrucdo sobre como deve prosseguir com o jogo;
Pontos fracos

Nao tem nenhuma parte de explicacao sobre o assunto central (kerning).

Quadro 6. Resultados da andlise: Kern Type.
Fonte: A autora (2023).

Por fim, como ultimo similar temos o Type Connection3, jogo voltado
para a combinacao de pares de tipografias, sendo conhecido como
“o0 jogo de namoro tipografico”. O objetivo por tras dele € que o
jogador escolha combinacoes harmoniosas entre pares de
tipografia.

Type Connection

Tipo de similar Indireto

e Interface atrativa, com ludicidade no jogo (cards que remetem a cartas);
Pontos fortes
e Descricdo da fonte + informacgdes técnicas como altura-x.

Pontos fracos e O site n3o esta mais no ar, o que me impede de fazer uma analise profunda.

Quadro 7. Resultados da analise: Type Connection.
Fonte: A autora (2023).

Por fim, percebe-se entdao que houveram mais insumos coletados
através das analises dos similares diretos. Porém, ambos os tipos de
similares foram essenciais para o mapeamento das oportunidades
que enxergo para o produto final deste presente trabalho, as quais
sao:

3 O site atualmente esta fora do ar, portanto foi realizada uma analise mais geral
através de imagens e publicacées sobre o jogo.
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e Criar algo simples, que possa ser feito de forma rapida e que
seja de facil entendimento;

e Ter todas as informacoes necessarias para a realizacdo do
processo em um so lugar, a fim de otimizar o tempo;

e Incluir pontos de ajuda com relacdo a termos mais técnicos da
tipografia, que pessoas com menor nivel de conhecimento
tipografico podem ndo conhecer;

e N3o tornar o processo de selecdo tipografica algo preso e
engessado, equilibrando o seu lado objetivo e o subjetivo;

e Talvez definir as caracteristicas restrinja as pessoas e as
influenciem a pensar que aquilo é a verdade absoluta. Nesse
caso, manter as definicbes de caracteristicas a cargo da pessoa
usuaria possa dar mais liberdade de expressao e interpretacdo
para ela;

e Divisdo de categorias entre caracteristicas e aspectos técnicos,
para que fique melhor organizado e até passe um pouco mais de
conhecimento e entendimento acerca das questoes de tipografia;

e Trazer uma breve descricao sobre as fontes e se utilizar de links
para outros sites para informacoes complementares, a fim de
puxar um pouco a vertente de conhecimento na plataforma;

e Criar uma interface visual simples, moderna, atrativa e intuitiva,
com o cuidado de manter o seu foco principal: a selecao
tipografica.

4.2 Definir

Com a finalizacao da primeira etapa do Double Diamond, inicia-se
entdo o momento de convergéncia do primeiro diamante: a etapa
Definir. Com isso, a partir de entdo o foco é analisar os insumos e
dados coletados na etapa anterior, em busca de uma definicao do
que sera trabalhado no produto final, entendendo também qual sera
a principal problematica a ser resolvida.
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Suposicao

4.2.1 Matriz CSD: validagoes e respostas

A primeira atividade realizada na etapa anterior foi a Matriz CSD, na
qual foram preenchidas trés colunas: a de Certezas, a de Suposicoes
e a de Duvidas. Portanto, nesta etapa de definicao, € importante
revisitar as duas ultimas colunas a fim de validar (ou ndo) as
suposicoes e responder as duvidas levantadas, utilizando como
fonte todos os insumos coletados ao longo da etapa Descobrir. Com
isso, a atividade da Matriz CSD tera uma conclusao e trara um maior
aproveitamento e entendimento de insumos para o
desenvolvimento do projeto.

Como é possivel ver no Quadro 8, das 4 suposicoes levantadas, 3
foram validadas e apenas 1 mostrou-se ser invalida.

Vilida ou invalida? Motivo

A selecdo tipografica é um

Apesar dos pontos técnicos e objetivos que
existem no processo, ha sim uma parte forte
de feeling. Isso foi trazido em resposta na

processo subjetivo, por parte da Valida pesquisa com designers, assim como na aula

maioria dos designers

de Design com Tipos. Mesmo tentando
tornar o processo objetivo, sempre terd algo
subjetivo por tras.

Muitos designers ndo tém
conhecimento basico sobre

De acordo com a pesquisa, hd sim algum
nivel de conhecimento sobre tipografia.

tipografia, o que dificulta na Invalida Porém, por ser um nivel mais baixo, de fato

hora da escolha traz uma maior dificuldade para o processo.
Como abordado na pesquisa bibliografica,
tais pontos estdo presentes na relacao da
tipografia com UX/UI: “Quando se fala de
legibilidade, a escolha da fonte mais

A relacdo da tipografia com UX/ adequada pro contexto pode garantir que o

Ul esta atrelada a legibilidade e Valida usuario consiga ler e compreender o texto de

compreensao do texto

forma facil (Awari, 2023)”. Porém é
importante ressaltar que ndao sdo apenas tais
pontos que estao atrelados, outros pontos
estao presentes nessa relacao, como
hierarquia visual e consisténcia.
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Ter um website como produto
final faz mais sentido para a
ideia do projeto

Foi apontada essa preferéncia por um

Valida .. .
participante da pesquisa

Quadro 8. Validacao das suposicoes da Matriz CSD.
Fonte: A autora (2023).

A coluna das duvidas da Matriz CSD resultou em 6 duvidas

levantadas logo no inicio do desenvolvimento deste presente
trabalho. Elas conseguiram ser respondidas através de todo o
insumo coletado até entdo. A seguir, no Quadro 9, encontram-se as
duvidas com suas respectivas respostas.

Duvida

Resposta

Como irei abordar o processo de
selecao tipografica para textos
de aplicativos?

De forma geral, a abordagem que seguirei sera a de abarcar tanto
pontos objetivos quanto subjetivos do processo de selecao
tipografica, tendo como um dos principais focos trazer uma leveza
para o processo como um todo. De forma especifica, esse ponto serd
visto com mais detalhes durante o processo de ideacao do produto
digital, na préxima etapa do Double Diamond.

Irei criar algo do zero ou
utilizarei algo ja feito por Melrer
como base?

Provavelmente irei utilizar o modelo de Melrer e os quadros
elaborados pela orientadora para a aula de Design com Tipos como
inspiragdes, ndo sendo entdo réplicas digitais exatas de cada um
deles.

Qual sera o acervo de
tipografias que irei utilizar?

Irei buscar por listas de melhores tipografias para aplicativos, com o
foco em fontes sem serifa.

A vertente de conhecimento
sobre tipografia seria algo de
interesse por parte dos
designers (de se ter no
produto)?

Sim, seria interessante pois os pontos de conhecimento dos
designers, de acordo com a pesquisa, variam muito. Ou seja, ndo ha
um padrdo bem estabelecido do que cada pessoa sabe. Além disso,
muitas respostas demonstraram um engajamento em estudos
individuais sobre tipografia.
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Se sim, como posso unir tal
vertente com a de selecao
tipografica de forma a criar um
produto homogéneo?

Para este produto digital, ndo tem a possibilidade de trazer a vertente
de conhecimento como um grande foco, pois foge do meu alcance de
estudos e pesquisas que foram feitos ao longo de todo o TCC.
Portanto, como forma de trazer ainda assim algo que colabore com tal
vertente, irei apostar em trazer links complementares externos, que
possam ser um pontapé inicial para a parte de conhecimento sobre
tipografia.

Qual o nivel médio de
conhecimento de tipografia que
os designers tém?

De acordo com a pesquisa com designers, o nivel 3 (mediano) foi o
que mais prevaleceu entre os participantes.

Quadro 9. Matriz CSD: respostas das duvidas.

Fonte: A autora (2023).

4.2.2 \Validagao das hipoteses

Na etapa anterior, uma das primeiras atividades a serem realizadas
foi o levantamento de hipdteses, baseado nas suposicées que eu
tinha acerca da tematica e do contexto deste presente trabalho.

ApOs a coleta de tantos insumos, faz-se necessario um retorno a
lista das hipdteses levantadas, a fim de definir se as mesmas sdo
validas ou n3o.

Portanto, para a realizacao desta atividade, serao levadas em
consideracao as seguintes possibilidades:

e Valida: para as hipdteses que se mostraram ser verdadeiras;

e Invalida: para as hipoteses que acabaram por ser falsas;

e Inconclusiva: para as hipdteses que nao foram possiveis de se
chegar a uma conclusao definitiva.

Dentre as 15 hipoteses levantadas, 8 foram definidas como validas,
3 como invalidas e 4 mostraram ser inconclusivas, destacadas em
verde, vermelho e amarelo, respectivamente (Figura 11). Todas elas,
com seus respectivos resultados de forma mais detalhada,
encontram-se no Apéndice C.
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Figura 11. Resultado da validacdo das hipoteses.

Fonte: A autora (2023).

Como destaque, trago as 3 hipoteses que foram invalidadas, pois
elas puderam trazer perspectivas novas e relevantes para a
definicdo do projeto que ira ser desenvolvido.

A primeira fala sobre o conhecimento sobre tipografia ndao ser muito
generalizado entre designers, a qual teve um resultado muito
parecido com a segunda suposicao da Matriz CSD: pela pesquisa
feita, muitas pessoas possuem sim algum tipo de conhecimento
sobre tipografia, sendo mais comum ter uma noc¢ao mais basica do
gue um alto nivel de conhecimento. Ter essa perspectiva vai ser
muito importante para entender como o produto deve se portar com
relacdo a coisas como nivel de linguagem sobre tipografia, etc.

As outras duas hipdteses referem-se a relacdo das pessoas com
questdes técnicas durante o processo de selecdo tipografica: 1.
Questbes mais técnicas sao mais dificeis de serem levadas em
consideragao durante a escolha; 2. O lado estético fala mais alto do
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que o técnico no momento de escolher a tipografia. Ambas foram
invalidadas, pois, tomando como base as respostas da pesquisa com
designers, foi possivel notar que muitas pessoas consideram sim
algumas questoes mais técnicas durante o processo de escolha,
andando lado a lado com as questdes subjetivas e estéticas. Isso
reforca a importancia de se manter um equilibrio entre pontos
objetivos e subjetivos durante a selecao tipografica, sendo esta
inclusive uma das hipdteses levantadas que mostrou-se ser valida.

4.2.3 Os 5 porqués

A fim de entender a problematica central a ser resolvida pelo
presente projeto, foi feita a dindamica "Os 5 porqués”. Utilizada
originalmente no Sistema Toyota de Producdo, o método de repetir
cinco vezes a pergunta “Por qué?” e responder a cada vez possibilita
chegar a verdadeira causa do problema, que geralmente esconde-se
atras de sintomas e problemas mais dbvios (Ohno, 1997, p. 37-38).

Para a sua realizacao, foi utilizada a plataforma digital Miro e
tomados como base os insumos coletados na primeira etapa. Como
mostra a Figura 12, o problema central proposto para dar-se inicio a
dindmica foi “Os UX/UI designers sentem dificuldade no processo de
selecdo tipografica”, ponto validado com as respostas da pesquisa
(no qual apenas 1 pessoa, dentre 28, apontou nao sentir
dificuldades).
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O problema: Os UX/Ul designers sentem dificuldade no processo de selegdio tipografica

e e R —
= ¥ . : 1
2. Por qué? 1 Porgue é um processo importante que precisa ser
I
L

feito com cuidado, atencado e sabedoria |

___________ P
- T D T S P e = 1
3. Por qué? I Porgue a escolha tipografica afeta diretamentea 1
: experiéncia do usuario !
Mo o o mm o am Em oam En e Em Am oeE e E EE am s Em o am .-l
J
P -
L. Por qué? I Porque a tipografia impacta em pontos como legibilidade,

A
]
acessibilidade e coeréncia com o contexto do produto, sendo |
i importante escolher de forma sabia :

5. Por qué? ! Porque ha diversas fontes disponiveis para diversas 1
: finalidades e objetivos, e por isso é importante que se escolha !
; uma que se adeque as suas necessidades !

Gausa raiz do problema

Existe uma infinidade de possibilidades de fontes a serem escolhidas, o que dificulta na
analise e numa escolha com confianca de uma tipografia adequada para o seu projeto, gue
atenda as suas necessidades da melhor forma possivel.

Figura 12. Os 5 porqués.
Fonte: A autora (2023).

Analisando as respostas de cada porqué, é possivel notar alguns
focos direcionadores: a quantidade de pontos a serem analisados no
processo de selecdo tipografica e a sua relevancia para a UX, além
da grande questdo que € a infinidade de possibilidades de
tipografias disponiveis para escolha e uso. Por tras de tudo isso,
nota-se também um reforco na importancia de se escolher uma
tipografia de forma sabia e cuidadosa, pensando sempre nas
necessidades do projeto.
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Portanto, para este presente projeto, sera de suma importancia
entender como sera possivel auxiliar os UX/Ul designers com
relacao aos acervos de tipografia e aos pontos que precisam ser
analisados para uma escolha adequada. Além disso, um outro ponto
importante citado na causa raiz do problema (Figura 12), é a
questao da confianca no processo e na escolha final, sendo
interessante entender como transmitir essa sensacao para as
pessoas que passem pelo processo de selecdo tipografica utilizando
a plataforma.

4.2.4 Listagem de requisitos

Para finalizar a etapa Definir, foi entao feito uma revisita em cada
atividade realizada na etapa anterior, a fim de listar os principais
pontos que chamaram a atencao e foram tidos como importantes
(Apéndice D). Importante ressaltar que para as atividades da Matriz
CSD e do Levantamento de hipdteses foram consideradas as
respostas finais trazidas nesta presente etapa.

A partir dessa listagem, foi possivel realizar uma lista de requisitos
para o projeto de forma mais embasada e que pudesse representar
de fato os insumos coletados durante o desenvolvimento deste
trabalho. Para uma melhor organizacao, a lista traz os seguintes
pontos: o requisito, o motivo para se ter esse requisito e a atividade
que apontou o dado utilizado na justificativa (Quadro 10).

Requisito do projeto Motivo para ter esse requisito (dado) Atividade do dado
Um acervo de fontes boas para e “Ter um acervo pessoal de fontes ajudaria e Pesquisa com
aplicativos, que sirva como um a nao ter que procurar tanto quanto em designers
primeiro recurso (€ livre para o sites com centenas de fontes parecidas

usudrio buscar em outros
lugares caso queira)

mas nem todas tem uma alta qualidade.” ¢ Obs.er.vagao nao
participante
e “se a colecdo ndo for satisfatdria, como

sair desse conjunto e buscar por outro?”
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Um espaco de andlise das
caracteristicas e pontos
técnicos necessarios na fonte,
para que se adeque ao contexto

e O processo de selecdo tipografica possui

diversas vertentes, sendo importante
abarcar tanto pontos objetivos quanto
subjetivos

Os designers olham tanto para os pontos
mais técnicos quanto os mais subjetivos
(referentes a emocao/sensacdo) quando
fazem o processo de escolha tipografica

E interessante trazer critérios e
caracteristicas para o processo de escolha
tipografica, pois o guia melhor e pode
abrir a mente das pessoas para outros
pontos também. Porém é importante
ressaltar a importancia de sempre
analisar o que faz sentido ou ndo para o
contexto de cada projeto.

e Matriz CSD

e Levantamento

de hipdteses

Observacao nao
participante

Pontos de ajuda em termos
técnicos

Alguns alunos sentiram necessidade de
ter mais conhecimento técnico para
conseguir preencher melhor o quadro
disponibilizado pela professora na aula

Os niveis de conhecimento sobre
tipografia mais recorrentes foram o nivel
3 (13/28) e o nivel 2 (8/28)

Observacao nao
participante

Pesquisa com
designers

Passar a ideia de leveza para o
processo de selecdo tipografica

Quando duas tipografias sdao muito
parecidas, ndo ha muito sentido em ficar
refletindo por muito tempo sobre essa
escolha, pois o impacto final causado sera
minimo

O processo de selec3o tipografica é fluido
e nao precisa de tantas amarras e de uma
pressao tao grande para escolher A
tipografia, pois ela nao existe. Eum
processo de entender que existem
diversas possibilidades de escolha para o
seu projeto.

As respostas “Escolher uma que passe
100% a sensacao que quero” e “Achar a
fonte perfeita” reforcam a ideia de que
muitas pessoas podem ter esse
pensamento de que existe A tipografia
perfeita para o seu projeto

Observacao nao
participante

Pesquisa com
designers
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Que seja uma plataforma
simples e intuitiva, que nao
tenha muitas telas

e O modelo de Medrer (2017), apesar de

ser bem construido e pensado em
diversas vertentes, pode nao ser tdo
intuitivo e claro para quem nao tenha
tanta experiéncia. Nesse caso, seria
necessario utilizar o material
complementar como apoio para conseguir
preencher o modelo e seguir o passo a
passo proposto

e Andlise de
similares

Que seja um site

A ideia de seguir com um website para o
produto final é interessante, levando em
consideracdo que a criacao de protdtipos
¢ feita através de plataformas no
computador

No campo de sugestoes para a
plataforma, foi apontada a preferéncia de
que fosse um site e ndo um app

e Matriz CSD

e Pesquisa com
designers

Nao quero que tenha um foco
em combinacao de fontes, pois
nao foi o foco principal deste
trabalho em termos de pesquisa

Para o processo de escolha, muitas
pessoas apontaram em suas respostas os
seguintes pontos: legibilidade,
combinacao de fontes e acessibilidade

Como principais dificuldades, tivemos nos
resultados a combinacao de fontes e sair
da mesmice

e Pesquisa com
designers

Ter alguns pontos de
conhecimento complementares
como apoio

Apesar de os designers (participantes da
pesquisa) apontarem ter algum
conhecimento sobre tipografia, ainda
sentem que seria necessario mais
conhecimento para fazer uma boa escolha
tipografica, de forma mais confiante

“A experiéncia e o conhecimento fazem o
designer” reforca a ideia de ressaltar a
importancia do conhecimento para o
processo de selecdo tipografica

Os niveis de conhecimento sobre
tipografia mais recorrentes foram o nivel
3 (13/28) e o nivel 2 (8/28)

e Levantamento
de hipdteses

e Observacdo nao
participante

e Pesquisa com
designers
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e Nenhum participante apontou ter um
nivel de conhecimento alto (nivel 5),
porém 6 pessoas definiram o seu nivel
como 4

e N3o houve um padrao claro nas
justificativas das escolhas do nivel de
conhecimento, o Unico ponto em comum
foi “estudos individuais”. Isso mostra o
interesse dos participantes em consumir
conhecimentos sobre tipografia

e Resposta de um profissional,de 4a 5
anos, nivel 2 de conhecimento tipografico:
“consigo decidir sobre qual usar mas n sei
se tenho informacoes suficientes pra
isso”. Essa resposta reforca a inseguranca
gue muitas pessoas podem sentir ao
passar pelo processo de escolha
tipografica, e como o conhecimento pode
interferir no mesmo

e Dentre as 28 respostas, apenas 1
apontou que nao tinha dificuldades. Isso
defende a ideia de que, muitas vezes, o
processo de selecdo tipografica pode ser
algo complexo e que demanda
experiéncia e conhecimento.

Quadro 10. Lista de requisitos para o projeto.

Fonte: A autora (2024).

Para a definicdo dos requisitos mostrados no Quadro 10, tentou-se
ao maximo abarcar os principais pontos notados nas atividades
realizadas (Apéndice D), a fim de trazer algo coerente com os
insumos coletados. Porém, é importante ressaltar que nem tudo
pdde ser abarcado neste momento, tanto por questdes de
priorizacao para nao tornar o produto final grande e complexo
guanto por questdes de algumas tematicas ndo terem sido o foco ao
longo da pesquisa (como é o caso da combinacdo de fontes).

Por fim, a partir desses requisitos, sera possivel dar o pontapé inicial
na etapa seguinte do Double Diamond, onde o produto sera
idealizado, desde funcionalidades a estilos visuais, e materializado
em forma de protétipo.
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4.3 Desenvolver

Com a definicao pronta, chega-se entdo ao momento da ideacao e
prototipacao do produto digital, sendo entao a etapa Desenvolver a
que mais sera trabalhada a criatividade. Portanto, o principal
objetivo desta presente etapa sera definir bem o processo de
selecdo tipografica a ser seguido, mapear as funcionalidades do
produto, assim como trabalhar nas definicoes de estilo visual e
criacao da sua interface.

No desenrolar da etapa, muitas mudancas aconteceram ao longo do
desenvolvimento do produto, o que acarretou na criagao de 2
diferentes versoes. Portanto, este tdpico sera organizado de acordo
com as versoes do produto, a fim abarcar todo o processo e de como
se chegou na sua versao final.

4.3.1 ldeacao e criagcao do produto: versao 1

Partindo dos requisitos definidos para o produto na etapa anterior,
deu-se inicio ao seu processo de desenvolvimento. Para tal, foi
necessario realizar primeiramente algumas atividades relevantes
para depois comecar a idear de fato.

Num primeiro momento, foi feito um brainstorming de
funcionalidades para o site, assim como uma priorizacao das
mesmas. Esta ultima atividade foi de extrema importancia para
entender quais funcionalidades eram relevantes para o site abarcar
nesta primeira versao e o que poderia ser deixado para o futuro,
entrando como roadmap do produto.

A partir dessas atividades, os seguintes resultados foram obtidos:
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Ter uma pagina para
cada tipografia.
tontendo Imagens
Infarmagdes como
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Possibilitar
testes de
tipografia com
a frase que
deseja

Lista de sugestdes
de caracteristicas,
baseada na lista
de Clair e Busic-
Snyder {2009)

Ter uma serdo estilo
“Minha drea”, onde o
usudrio podera
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tipografias utilizou e a
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Figura 13. Funcionalidades mapeadas*.
Fonte: A autora (2024).

——

4 Para melhor visualizacdo das funcionalidades mapeadas, acesse: <https://
drive.google.com/file/d/12JiZZOxYVVZi39ngtINgT-ANTcvg2Galview?

usp=sharing>.
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Figura 14. MoSCoW: priorizacao das
funcionalidades. Fonte: A autora (2024).
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Para a priorizacao das funcionalidades® (Figura 14), foi utilizado o
método MoSCoW, o qual consiste num quadro dividido em quatro
secoes: Must Have (precisa ter), Should Have (deveria ter), Could
Have (poderia ter) e Won't Have (ndo vai ter). Ao seguir essa
divisdo, foi possivel determinar as funcionalidades que entrardo
nesta versao do site e as que ficarao para o futuro. A mentalidade
guia para classificar as funcionalidades foi a seguinte:

e Must Have: as funcionalidades que ndo sdo negociaveis, ou seja,
que sem elas o produto ndo é viavel;

e Should Have: funcionalidades importantes, mas nao vitais. Ou
seja, se deixadas de lado provavelmente fariam falta mas o
produto ndo deixaria de ser viavel,

e Could Have: funcionalidades desejaveis, mas ndo tdo
importantes quanto as do Should Have. Sdo aquelas que so
serdo feitas se tiver tempo extra;

e Won't Have: funcionalidades legais de se ter, mas que nao
trazem impacto real para o produto. Ou apenas que nao tera
nesta versao inicial, podendo ser incrementada no produto no
futuro.

Outras atividades iniciais foram de suma importancia para o
prosseguimento do desenvolvimento do produto: a definicao das
fontes do acervo que tera no site, assim como a definicao do
processo de selecdo tipografica que sera o foco principal do site. Em
cima disso, seria possivel entender como o site poderia ser
estruturado da melhor forma.

Para o acervo de fontes do site, a ideia era a de que ele fosse
direcionado para o contexto de tipos para corpo de texto de
aplicativos. Portanto, para definir as fontes, foi realizada uma
pesquisa no Google sobre “as melhores fontes para aplicativos”. A
partir dos resultados obtidos, foi feita uma analise entre as
publicacoes dos sites sugeridos e entao foi optado por utilizar a lista
de melhores fontes para aplicativos montada por Yatsenko ([s.d.]), a
qual contém 19 fontes ao total. Para complementar o acervo de
fontes do site, foram acrescentadas mais 3 fontes com base em

5 Para melhor visualizacao do quadro MoSCoW, acesse: <https://drive.google.com/
file/d/16CSNMKC_XKX0OPgUTV5TwTI5MP-9E8MU/view?usp=sharing>.
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outras listas®, fechando o acervo com um total de 22 fontes, com a
maioria sendo gratuita e incluindo também algumas pagas.

A ideia é que de inicio o site tenha um acervo mais conciso e, ao
longo do tempo, este acervo possa ser incrementado com mais
fontes. Importante ressaltar que, para este primeiro momento, nao
houve uma preocupacdo em determinar um nimero X de fontes
para o acervo, sendo o foco apenas em abarcar fontes consideradas
boas para uso em aplicativos.

Sobre o processo de selecdo tipografica, foi necessario entender
como ele seria abordado no site antes de partir para a criacao do
protdtipo de fato. Para isto, foi tomado como base todos os insumos
relevantes sobre o assunto coletados na etapa Descobrir, obtendo
inspiracao tanto do processo realizado em sala de aula (na atividade
de observacao nao participante) quanto do modelo de Melrer
(2017).

Com isso, nesta primeira versao ideada do site o processo de
selecdo tipografica definido consistia em 6 etapas, seguindo um
formato mais manual, no qual o usuario deveria preencher as
informacoes requisitadas no site. O processo seguiria as seguintes
etapas:

1. Entendendo o contexto

Etapa voltada para o usuario refletir sobre o contexto de seu projeto,
preenchendo no site informacdes como o nome do projeto, sobre o
contexto, sobre o publico-alvo e quaisquer pontos extras
considerados relevantes.

2. Definindo caracteristicas

Momento para o usuario definir quais caracteristicas ele deseja que
a tipografia expresse, tendo um limite maximo de 4 caracteristicas.
Aqui existiria uma lista de sugestdo de caracteristicas selecionadas
e retiradas de Clair e Busic-Snyder (2009), para auxiliar o usuario

6 Disponiveis em: <https://kinsta.com/pt/blog/melhores-fontes-google/> e <https:/
www.linkedin.com/pulse/melhores-fontes-para-se-usar-em-sites-e-apps-lucas-
peixoto-dos-santos/?originalSubdomain=pt>. Acesso em: 15 jan. 2024.
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em momentos de indecisao e dificuldades na definicao de
caracteristicas.

3. Definindo pontos técnicos

Nesta etapa, o usuario deve definir os pontos técnicos de acordo
com a realidade do seu projeto e com as caracteristicas previamente
definidas (exemplo: qual forma passa melhor a ideia de tal
caracteristica?). Os pontos técnicos requisitados sdo peso, forma,
contraste, abertura e altura-x, sendo disponibilizado para cada um
deles as opcOes que os usuarios podem selecionar.

4. Montando o conjunto de tipografias

Agora tomando como base todas as definicdes feitas, o usuario
devera montar um conjunto de potenciais tipografias para o seu
projeto. E recomenddvel um ndmero méximo de 5 tipografias, porém
nao € obrigatdrio segui-lo, podendo ser menos ou mais tipografias
selecionadas para compor este conjunto.

E interessante apontar que o usuario terd a liberdade de montar seu
conjunto utilizando tanto tipografias do acervo proprio do site
quanto de acervos externos.

5. Analisando e escolhendo a tipografia final

Nesta etapa serd analisado o conjunto de tipografias montado na
etapa anterior. Para isso, o site apresentara ao usuario duas formas
de realizar tal analise:

e Modo livre: seguindo as suas percepcoes, o usuario devera
analisar quais tipografias se encaixam melhor nas definicoes
estabelecidas e, a partir disso, montar um ranking das
tipografias;

e Com nota: o usuario devera definir pesos de 1 a 5 para cada
caracteristica definida, no qual o 5 representa uma maior
prioridade e o 1 menor prioridade. Com isso feito, devera ser
dada uma nota para cada tipografia de acordo com cada
caracteristica, além de analisar se os pontos técnicos definidos
sao contemplados pela tipografia analisada. A partir desses
resultados, sera feito automaticamente um ranking das
tipografias, sendo a escolha final a que tiver maior pontuacao.
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6. Escolha final

Neste momento final, o usuario podera visualizar em destaque o
resultado final do processo realizado. Caso ele sinta que nao obteve
um resultado satisfatorio, podera recomecar todo o processo do
zero. Porém, caso se sinta contemplado pela tipografia selecionada,
o processo sera finalizado.

A partir dessas definicoes do acervo de fontes e do processo de
selecdo tipografica, foi possivel dar prosseguimento ao
desenvolvimento do produto, partindo entao para a criacdo de
moodboard (Apéndice E), do fluxo do sistema e de esbocos das
telas principais (Apéndice F).

O fluxo do sistema’ (Figura 15) foi feito a fim de determinar tudo o
que tera no site, pensando também em como o usuario ird interagir
com o mesmo. Com isso, € possivel ter uma base mais estruturada
para o momento da prototipacao.

==
DE|ij

=]

]

i WY W
]

Figura 15. Fluxo do sistema.
Fonte: A autora (2024).

7 Para uma melhor visualizacdo do fluxo do sistema, acesse: <https://
drive.google.com/file/d/1gWqg2HobZgGSjdbnDAfARDwePH5DVUTab/view?

usp=sharing>.
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Antes de dar inicio a prototipacao, tirou-se um momento para
pensar também no nome do produto, assim como na sua identidade
visual (cores, tipografia, logo). Para o nome, foi feito um
brainstorming a partir dos resultados de uma dindmica de Naming
(Apéndice G), na qual foi criado um mapa mental com palavras que
se relacionam ao contexto do produto. Apesar disso, ndo foi possivel
chegar a um nome interessante de forma definitiva, que fosse em
portugués. Portanto, nesta versao inicial, foi utilizado
provisoriamente no protdtipo o nome Choose your type.

Sobre as cores, foi feita uma pesquisa voltada para a psicologia das
cores, a fim de escolher cores com base nas sensacoes e emocoes
que transmitem as pessoas. Num primeiro momento, n3o foi feita
nenhuma decisdo acerca disso, apenas um mapeamento das
possibilidades.

Com relacdo a tipografia, foi aproveitada a oportunidade de se
colocar em pratica o processo de selecdo tipografica definido.
Portanto, seguindo todas as etapas e utilizando do acervo de fontes
definido para o site, foram escolhidas as tipografias display e de
texto: Sora e Nunito Sans, respectivamente.

Tendo pensado nesses pontos, partiu-se entdo para a criagao do
protdtipo de baixa-média fidelidade, ou seja, uma representacao
inicial de como o site seria, com o foco mais na sua estrutura e
organizacao de funcionalidades do que no visual em si. Portanto as
guestdes mais visuais nao foram tidas ja como definidas nesse
momento.

Para esse primeiro momento, foi priorizado fazer as interfaces
apenas dos principais fluxos e telas: Home, Processo de selecao
tipografica, Acervo de fontes e Area de estudo. Ao total, foram 14
telas produzidas, além de alguns modais, todos apresentados a
seguirs.

8 Para uma melhor visualizacdo do protdtipo de baixa-média fidelidade [v1],
acesse: <https://www.figma.com/file/kZwSmVXQSJJ4Bph7tzcVD/Seletipo---
Prot%C3%B3tipo?type=design&node-id=3-441&mode=design>.
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aliquarm sed at nulla.

C h °°se§ Acervo de fontes Login
you r type Selecao tipogrifica Cadastre-se

Area de estudo

22024 TCC Dayane Costa. Todos os direitos reservados. | UFPE dDesgn

Figura 16. Home [v1].
Fonte: A autora (2024).
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Selecao tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristigue mauris. Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel.

Iniciar processo de selecio tipografica

Como funciona o processo

Lorem ipsum delor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida

tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu tincidunt @
scelerisque ornare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis
aliqguam sed at nulla,

As etapas

® - - @ T Q

Etapa 1: Entendendo o contexto
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor adio id enim gravida tincidunt ac porta molestie, Vulputate risus lectus
arcu tincidunt scelerisque ornare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis aliquam sed at nulla.

Iniciar processo de selegdo tipogrifica

Sente que precisa de mais conhecimento antes de iniciar o processo de selegao tipografica?

A Area de estudo é o lugar perfeito para obter novos conhecimentos tipogréficos!

Ir para Area de estudo

Choose‘-% ! /o de fontes
yo l.l r type Selegdo tipografica Cadastre-se

Area de estudo

#2074 TCC Dayane Costa. Todos o4 direitos reservados. | UFPE dDesign

Figura 17. Processo de selecdo tipografica: tela inicial [v1].
Fonte: A autora (2024).

Area de estudo
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(© Processo de selegio tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristigue mauris, Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel.

Etapa 1: Entendendo o contexto

Laorem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu tincidunt
scelerisque omare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis aliquam sed at nulla.

Mome do projeto

Contexto do projeto

Fale um pouco sobre o contesto do seu pre
Piblico-alve
Insira o publ

Mecessidades do publico-alve

Fale um pouco sobre as nece

) S publice
Caracteristicas do pablico-alve Op
Fale ag ATaE ti ¥ i plblico-aly nportant [ rem o
Infarmagies adicionaks Opcional
Fals W informagBes adicionais do seu projeto relevantes para o processo de selec 1

Choosel} cervo de fontes
your type

2024 TCC Dayane Costa. Todios on diveitos reservados. | UFPE dDesign

Figura 18. Processo de selecdo tipografica: etapa 1 [v1].
Fonte: A autora (2024).
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(® Processo de selegao tipografica

Larern ipsum dolor sit amet consectatur. Tineidunt nune suspendisse tristigue mauris, Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel,

Etapa 2: Definindo caracteristicas

Larem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincdunt ac porta molestia, Vulputate risus lectus arcu tincidunthahaha

scelerisque drmare risus. Sit molestie sed viverra pelientesque quis aligueam sed at nulla,

(Z) Niio sabe quals caracteristicas calocar? Prepararmos i com algumas sugesties para vocd! Ver lista de caracteristicas
Caracteristica 1 Caracteristica 2
Insira uma caracteristica Insira uma cars

Caracteristica 3 Caracteristica 4

Insira uma caracteristica Insirs uma caracteristics

‘er informagtes preenchidas até o momento Voltar Préximo

C h o ose:[} Acervo de fontes Login
you r type tipogrifica Cadastre-se

#2024 TCC Doyane

Todas on dine

renervadon. | UFPE dDeskgn

Figura 19. Processo de selecdo tipografica: etapa 2 [v1].
Fonte: A autora (2024).

Lista de caracteristicas

A seguir trazemos uma lista de sugestdes de caracteristicas para lhe ajudar nas definigbes do seu projeto. Lembre-se de sempre avaliar o

que faz mais sentido para o contexto e necessidades do seu projetal

Casual Classica Comercial Contemporanea Corporativa Divertida Formal Forte
Genérica Melancdlica Organizada Otimista Pratica Refinada Romantica Social
Suave Tradicional

Figura 20. Modal: Lista
de caracteristicas [v1].
Fonte: A autora (2024).
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(® Processo de selegio tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristigue mauris, Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel.

Etapa 3: Definindo pontos técnicos

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu tincidunthahaha
scelerisgue onnare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis aliquam sed at nuila.

(1) Niio conhece bam os tarmes técnicos de tipografia? Nao se preoaupe. ac lade de cada categonia hé um icone de ajuta com a sua explicagiol

+ Adicionar mais um ponto

Vor informagdes preenchidas até o momento Voltar @

Choasei} rvo de fontes
your type o tipogrifica

Area de estuda

12024 TCL Davane Costs dos. | UFPE dDesign

Figura 21. Processo de selecdo tipografica: etapa 3 [v1].
Fonte: A autora (2024).
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(® Processo de selegio tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristique mauris, Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum, Donec urna in sed pulvinar vel,

Etapa 4: Montando o conjunto de tipografias
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu tincidunthahaha

scelerisque ormare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis aliquam sed at nulla,

rido 5e
no conjunto a ser analisado.

ndmera maximo de 5 fipografias. para gque o proces e muilbo extenso e cansative, Pordm reforcamos que nSo 2

nimern, podendo ter mais ou menos do que 5 tipografia:

O Importante! indics
obrigEtoric seguir

Tipografia 1 Tipografia 2
Salacionar tipografia ﬁ Salecionar tipografia
Tipografia 3 Tipografia 4

Selecionar tipografis

Selecionar tipografia

g

Tipogra

+ Adicionar mais uma tipografia
Selecionar tipografia Ty

Ver informagies preenchidas até o momento Voltar

Choose} Acervo de fontes Login
yOll r type Selecao tipoagrifica

2024 TCC Dayane Costa. Todos pdop. | UFPE diDe

Figura 22. Processo de selecdo tipografica: etapa 4 [v1].
Fonte: A autora (2024).
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Selecionar tipografia

Pensando nas caracteristicas e pontos técnicos definidos, selecione uma tipografia para compor o conjunto de tipografias com potenciais
eseolhas finais para o seu projetn. Vecd pade procurar por fontes no nosso acervo proprio ou em acerves extermnos, como Google Fonts,
MyFonts, Adobe Fonts e DaFont.

Acervo de fontes Impartar ipografia externa

Aller Sans Avenir

Figura 23. Modal: 2 estilos 2 estilos
Selecionar tipografia,

acervo proéprio [v1]. Cancelar

Fonte: A autora (2024).

=

Selecionar tipografia

Pensando nas caracter(sticas € pontos técnicos definidos, selecione uma tipografia para compor o conjunto de tipografias com potenciais
escolhas finais para o seu projeto. Vocé pode procurar por fontes no nosso acervo proprio ou em acervos externos, come Goagle Fonts,
MyFants, Adobe Forits & DaFont,

Acervo de fontes Importar tipografia externa
Mome da tipografia
Insira-o nome da tipografia
Nimero de estilos {E
Insira & nimero de estilos da tipografia
Imagem da tipografia L

Nome da tipografia
Escolher arquivo Menhum arguivo escolhido

M estilos

Figura 24. Modal:
Selecionar tipografia,
acervo externo [v1]. Cancetar cionar tipografia
Fonte: A autora (2024).
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(® Processo de selegio tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristigue mauris. Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum, Donec urna in sed pulvinar vel,

Etapa 5: Analisando o conjunto de tipografias

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur, Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcy tincidunthahaha
scelersgue ormare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis aligeam sed at nulia.

Moda livee Com nota

Lorem ipsum dotor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu
tincidunthahaha scelerisque ormare risus, Sit molestie sed viverra pellentesque guis aliguam sed at nulla

Caracteristicas definidas
Caracteristica 1 Caracteristica 2
Caracteristica X Caracteristica Y
Caracteristica 3 Caracteristica 4
Caracteristica £ Caracteristica W
Pontos técnicos definidos
Pesa Estilo do trago
Peso X Estilo X
Contraste Abertura
Contraste X Abertura X
Altura-x
Altura-x ¥

Analise do conjunto de tipografias montado

De acorda com as caracieristicas e pontos técnicos definidos, analise as tipografias escolhidas e determine um ranking no gual a posigio 1
reprasenta a tipografia mals compativel com todas as definicties apresentadas acima.

Ranking Conjunto de tipografias

Posicio 1 .

Seleclone a tipografia ~

Posicio 2
/
Selecione a tipografia = Aller Sans 2 wstilos
Posicéo 3
Selocione a tipografia w
Posigio 4
Selechone a tipografia v

Droid Sans 2 estitas

Inter 2 estilos

Area de estudo



Open Sans

C h OOSEi} Arervo de fontes Eogic
you r type Selecao tipogrifica Cadastre-se

Area de estude

#2024 TCC Dayane Costa. Todos os direitos reservados. | UFPE dDesgn

Figura 25. Processo de selecdo tipografica: etapa 5,
modo livre [v1]. Fonte: A autora (2024).

Voltar
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(®© Processo de selegdo tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristique mauris, Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel.

Etapa 5: Analisando o conjunto de tipografias

Larem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu tincidunthahaha
scelerisque omare risus. Sit molestie sed viverra pelientesque quis aliquam sed at nulla.

Mada livre Com nota

Lorem ipsum delor sit amet consectetur. Dolor odie id enim gravida tincldunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu
tincidunthahaha scelerisque ornare risus, Sit molestie sed viverra pellentesgue guis aliguam sed at nulla.

As definigdes
Caracteristicas definidas
Caracteristica 1 Caracteristica 2
Caracteristica X Caracteristica Y
Caracteristica 3 Caracteristica 4
Caracteristica 2 Caracteristica W
Pontos técnicos definidos
Pesa Estilo do trago
Pesao X Estilo X
Contraste Abertura
Contraste X Abertura X
Altura-x
Altura-x Y

Parte 1: Definindo os pesos das caracteristicas

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur, Tineidunt aliquam dignissim arcu faucibus turpis mattis arcu justo, |d vitae metus eget in, Pulvinar
witae ut quis dictum sagittis ut Aliguet ut eu lectus nam.

Caracteristica 1 Peso

Caracteristica X Selecione uma opgdo v
Caracteristica 2 Paso

Caracteristica ¥ Selecione uma opgio v
Caracteristica 3 Peso

Caracteristica Z Selecione uma opgio “

Caracteristica 4 Peso



Caracteristica W

Ch OOSEl_f} Acervo de fontes
you r type Selecao tipogrifica

Area de estudo

#2024 TOC Duyane Costa. Todos o4 diteltos reservados. | UFPE dDealgn

Figura 26. Processo de selecdo tipografica: etapa 5,
com nota pt. 1 [v1]. Fonte: A autora (2024).
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Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristigue mauris. Ut id ac tempus pharetra elementum

lacus tincidunt vestibulum. Donec uma in sed pulvinar vel.

Acerve de fontes Selecio tipogrifica

Etapa 5: Analisando o conjunto de tipografias

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie, Vulputate risus lectus arcu tincidunthahaha

soelerisque ormare risus. Sit molestie sed viverra pelientesque quis aliguam sed at nulla.

Mado livre

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Dolor odic id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu
tincidunthahaha scelersque ornare risus. Sit molestie sed viverra pollentesque guis aliguam sed at nulla.

As definigoes
Caracteristicas definidas
Caracteristica 1 Caracteristica 2
Caracteristica X Caracteristica Y
Caracteristica 3 Caracteristica 4
Caracteristica Z Caracteristica W
Pontos técnicos definidos
Peso Estilo do trago
Peso X [Estilo X
Contraste Abertura
Contraste X Abertura X
Altura-x
Altura-x Y

Parte 2: Analisando o conjunto de tipografias montado

D acordo com as caracteristicas e pontos técnicos definidos, analise cada tipografia individ wente. Caso a t -
determinado para a categoria, deve-se marcar a opgio "Contempla”, caso contrério deverd ser mancada a opgio “Nio contempla”

Tipografia 1

L

Aller Sans 2 extilps

Carcateristica 1

Seleciona uma nota

Carcateristica 3

Selecione uma nots

Peso
Comtempla

Mo contempla

Abertura
Contempla

Nio contempla

Carcateristica 2

~ Selecione urma nota

Carcateristica 4

~ Selecione uma nota

Estilo do trago Contraste
Contempla Contempla

Mo contempla Nao comtempla

Altura-x
Contempla

Mo cantempla

Area do estudo



Tipografia 2

Carcateristica 1 Carcateristica 2

@ aleciono uma nota

Carcateristica 3 Carcateristica 4
Droid Sans 2 estilos
L r ma nota i ik 1 anl
Pesg Estila do trago Contraste
X 1 Tige. ! C La
30 n 0 contempl nt
Abertura Altura-x
G Co 1
Nao templa MNao contermpla
Tipografia 3
Carcateristica 1 Carcateristica 2

@ slaciona uma nota Salocione uma nota

Carcateristica 3 Carcateristica 4
Inter 2 ewtilox
alecior 1ota Selecions uma nots
Peso Estilo do trago Contraste
Couy Con templa
) 2 ernpl N htemg
Abertura Altura-x
! Lt 15 i 1
0 Mho contempla
Tipografia 4
Carcateristica 1 Carcateristica 2
[38 e uma nat Ci ) nota
Carcateristica 3 Carcateristica 4
Open Sans
Selecions uma nota Selecione uma nota
Peso Estilo do trago Contraste
i ] g il T pid
ta contempla Mo contempl lda contemy
Abertura Altura-x
Nio contempls Niio contempla

Parte 7 o} emmmm— Voltar m

Choose: corvode
your type Selecio tipogrifica Eadastra-se

2 TCC Dayane Costa Todos os diveitos reservadios. | WFPE dDesign

Figura 27. Processo de selecdo tipografica: etapa 5, com nota pt. 2 [v1]. Fonte: A autora (2024).
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(®© Processo de selegao tipografica

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristique mauris. Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel.

Etapa 5: Analisando o conjunto de tipografias

Laorem ipsum dodor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu tincidunthahaha
scelerisque omare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque quis aliquam sed at nulla.

Mado Livre Com nota

Lorem ipsum delor sit amet consectetur. Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta molestie. Vulputate risus lectus arcu
tincidunthahaha scelerisque ornare risus. Sit molestie sed viverra pellentesque guis aliguam sed at nulla.

As definigbes
Caracteristicas definidas
Caracteristica 1 Caracteristica 2
Caracteristica X Caracteristica Y
Caracteristica 3 Caracteristica 4
Caracteristica 2 Caracteristica W
Pontos técnicos definidos
Peso Estilo do trago
Pesa X Estilo ¥
Contraste Abertura
Contraste X Abertura X
Altura-x
Altura-x Y
Parte 3: Os resultados

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Eleifend nisi felis et at viverra eros tristique commodo. Non mattis praesent fermentum tincidunt
lectus risus ultricies facilisis bibendum. Dignissim a Lectus proin ipsum vitae faucibus mauris. Odio est id suspendisse et sit amet cras,

Tipografia Caracteristica 1 Caracteristica 2  Caractenistica3  Caracteristica 4 Resultado

Aller Sars 5 4 5 a :5;":'1“;‘

Droid Sane 2 5 1 4 ;');':";';’:

Inter 5 5 s 1 2 50:;“"’

Open Sans 3 2 4 2 ;g’:’:‘;
Ranking das tipografias

Com base nos resultados da sua andlise, mantamos o ranking final das tipegrafias, no qual a posicdo 1 refere-se a tipografia que contempla
a maior quantidade de definighes & a 5, a que teve mencs definigies contempladas.

Porém, caso vocé tenha opinides contrarias ao resultado final do ranking, deixe o seu feeling fluir solto & reposicione as tipegrafias de
acordo com seus priphos pensamentos e vontades! Quem faz a regra agui @ voce!



Ranking

Posicia 1

Inter

Posicio 2

Aller Sans

Posigio 3

Drroid Sans

Pasicio 4

Open Sans

Choose} Arervo de fontes Login
your type Selecio tipografica Cadastre-se

Area de estudo

22024 TCL Dayane Costa. Todos o direltos reservados. | UFPE dDewign

Figura 28. Processo de selecdo tipografica: etapa 5,
com nota pt. 3 [v1]. Fonte: A autora (2024).
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(® Processo de selegdo tipografica

Larem ipsum dolor sit amet consectetur. Tincidunt nunc suspendisse tristigue mauris. Ut id ac tempus pharetra elementum
lacus tincidunt vestibulum. Donec urna in sed pulvinar vel.

Etapa 6: Escolha final

Lowem ipsum dolor sit amet consectetur, Dolor odio id enim gravida tincidunt ac porta melestia. Vulputate risus lectus areu tincidunthahaha
scelersque omare risus. Sit molestie sed viverra pelientesgue quis aliguam sed at nuila.

De acordo com o processo realizado, o seu resultado final &

Inter

2 estilos

Recomegar processo

Acervo de fontes

Choose?
your type

2024 TCL Davane Costa. Todos o dereltos reservados. | UFPE d0esign

Figura 29. Processo de selecdo tipografica: etapa 6 [v1].
Fonte: A autora (2024).

Area de estudo
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Quer conferir mais fontes? Separamos algumas sugestbes de acervos tipogrificos extemos para vocd fazer uma busca maior]

Google Fonts DaFont
% ' — i
Acessar site ] Acessar site [

Choose
your type

2024 TCC Dayane Costa. Todos ot ding UFPE dDewign

Figura 30. Acervo de fontes [v1].
Fonte: A autora (2024).

Adabe Fonts

Acessar site [

Lagin

Cadastre-se

MyFants

Acessar site [
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(®© Acervode fontes

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Tindidunt nunc suspendisse tristique mauris. Ut id ac tempus pharetra elementum

lacus tincidunt vestibulum, Donec urna in sed pulvinar vel.

Fira Sans

Criada para integrar-se ao cardter do Mozilla Firefox(Q5, a familia tipogrifica Fira tambeém objetiva atender as necessidades de legibilidade
para uma grande variedade de aparelhos, varando em qualidade de tela e rendenzagio.

Designers Fundicao Ano Suporta portugués Download em:

Erik Spigkermann Carrals Apostrophe 2013 Sim nissisro senrve.

Ralph Carrois

A familia tipografica Fira Sans

The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog

& estios em rormanc: Thin, Extra Light. Light. Regular, Medium, Sermi Bold, Bold, Extra Bold. Black

The quick brown fox jumps over the la
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog
The quick brown fox jumps over the lazy dog

8 estiios em ftitica: Thin, Extra Light, Light, Regular, Medium, Semi Bold, Bold, Extra Bold, Black

ChOOSE} Acervo de fontes Login
yOU r ty pe Selecao tipografica Cadastre-se

@20324 TCC Dayane Costa. Tods o dirsitos rmeorvacos:| UFPE dDesign

Figura 31. Detalhes da fonte [v1]. Fonte: A autora (2024).
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Selecdo tipografica

Loram ipsum dolor sit amet consectetur. Tincldunt nunc suspendisse trstique mauris. Ut id ac tempus pharetra elementurm

lacus tincidunt vestibulum, Donec urna in sed pulvinar vel.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Est

tristique sed urna aliquam eget.

Assunto

V%

Lorem ipsum dolor sit amet consectatur. Est

tristique sed urna aliquam eget.

L sum dolor sit amet consecketur. Varius ut

pulviiar et neque i urna fusce Ut Wt amet

maotlis velit ullamcorper, Fames id egestas vitae iacu
Assunto onteddo [

&

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Est

tristique sed urna aliguam eget.

Larem ipsum dolor sit amet consect

Assunto

Choose »
your type

B2024 TCC Dayane Costa: Todos o5 dineitos

Figura 32. Area de estudo
Fonte: A autora (2024).

r et neque in urna fusce. Ultrices &

-

rvados. | UFPE dDesign

[v1].

0O

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur, Est
tristique sed urna aliquam eget.

Lorerm ipsiem dolor sit amet oo ur. Varie

pulvinar et e s b urna fusce. Ultrice:

Bt

mallis ve as vitae iacu.

Fames id egests

Assunto

&

]

Larem ipsum dolor sit amet consectetur. Est
tristique sed urna aliquam eget.

Lorem ipsum dolor sit amet ¢ rtur. Warius at

prulviniar et regue B uina fusce. UIthees o1 amet

maollis velit ullamcomer, Fames id egastas vitae
Assunto

&

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Est
tristique sed urna aliquam eget.
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Ao finalizar o protdtipo de baixa-média fidelidade, foi tirado um
tempo para analisar e discutir questoes sobre o que foi criado junto
a orientadora. A partir disso, foi possivel perceber que o meu
processo criativo estava sendo limitado a tudo o que eu tinha visto
anteriormente ao longo das pesquisas, e que minha criacao acabou
por ser algo muito semelhante aos modelos de selecao que estava
utilizando como inspiracdo. Além disso, notou-se que o site
prototipado nao condizia com o requisito de ter um processo de
selecdo tipografica mais leve, me distanciando do objetivo de ter
algo mais simples e pratico para o usuario, nem de ter poucas telas,
precisando passar muitas delas até chegar no foco principal do site
(a selecdo tipografica).

Com isso, foi necessario dar uns passos para tras a fim de repensar
na estruturacao do site e em como eu poderia utilizar a tecnologia
ao meu favor nesta nova versao, ja que todo o processo de selecao
criado nesta primeira versao acabou sendo muito manual.

4.3.2 O produto final

Como é possivel perceber através das interfaces criadas na primeira
versao (Figuras 16-32), o processo de selecdo tipografica que foi
definido para o site € extenso, com varias etapas e muitas coisas a
serem preenchidas manualmente. Por este motivo, a primeira coisa a
ser feita foi voltar o olhar para o processo de selecdo tipografica a
fim de redefini-lo. Para isso, a orientadora me passou o seguinte
desafio: usar até 3 entradas de texto, ter a possibilidade de alguns
cligues e um maximo de 3 etapas.

Tomando como base o processo de selecao tipografica definido
anteriormente, passei de etapa em etapa com o seguinte
questionamento em mente: “Eu consigo simplificar esta etapa? Se
sim, como?”. Isso tudo com o objetivo de diminuir a complexidade do
processo e torna-lo mais atrativo e simples, tendo em mente a
realidade do usuario que ndo quer fazer muitas acoes para atingir o
seu objetivo. Além disso, um grande ponto para essa redefinicao foi
apostar na tecnologia como uma grande aliada para esse processo
de simplificacdo da selecdo tipografica.

Além disso, outros dois fatores foram decisivos para definir um novo
processo: um colega da graduacao me indicou um site de selecao
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tipografica, o FontBrief?, o qual sé visitei neste momento de criacdo
do produto e se tornou uma grande fonte de inspiracao; pensar fora
da caixa e apostar em jogos e seu funcionamento como inspiracao.

Deste desafio, tive como resultado a versao final do processo de
selecdo tipografica do site, o qual passou por diversas mudancas:

e Foram cortadas as etapas 1 (Entendendo o contexto), 4
(Montando o conjunto de tipografias) e 6 (Escolha final);

e As etapas 2 (Definindo as caracteristicas) e 3 (Definindo os
pontos técnicos) serdo traduzidas em um filtro de caracteristicas
e pontos técnicos, sendo entdo a parte principal do site, onde
permitira que ocorra todo o processo de selecdo tipografica. O
filtro, chamado de Seletor de fontes, sera dividido nas seguintes
secoes:

e Caracteristicas: aqui existira um filtro gradual, sendo
colocadas frente a frente caracteristicas opostas. Para filtrar
de forma consciente e incentivando o pensamento critico para
priorizacao, o usuario terd um total de 10 pontos para
distribuir no filtro, de acordo com as caracteristicas desejadas
para a sua fonte;

e Peso: aqui o usuario podera selecionar todos os pesos
necessarios para a sua fonte a ser escolhida;

e Forma: permite que o usuario filtre de acordo com a forma da
tipografia que deseja, também ja apresentando as opcoes
possiveis;

e Tipografia avancada: esta € uma secdo extra, voltada para
quem desejar especificar ainda mais a sua filtragem. Ao abri-
la, 0 usuario podera filtrar também por Abertura e Altura-x,
ambas ja trazendo as opcoes existentes para facilitar o
processo de filtragem.

e A etapa 5 (Analisando e escolhendo a tipografia final) sera
traduzida em um momento de interacao para montar um ranking
das fontes filtradas. A ideia de dar duas formas de realizar tal
atividade para o usuario decidir o melhor método para ele
permanece, porém também com algumas mudancas:

9 Disponivel em: <https://www.fontbrief.com/fontbrief>. Acesso em: 14 fev. 2024.
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e Defina o seu Top 3: segue o0 mesmo conceito do modo livre
do processo antigo, porém com a ideia de o usuario arrastar
para as posicoes desejadas (1° 2° ou 3° lugar) as tipografias
que acredite que cumpram melhor os seus requisitos
definidos para o projeto;

e Qual tipografia vocé prefere? (Isso ou Aquilo): a ideia deste
método € montar o ranking através de um jogo inspirado no
jogo Isso ou Aquilo. Funcionara da seguinte forma: duas
fontes serdo colocadas frente a frente e o usuario devera
apontar qual é a preferida dele entre as duas apresentadas,
sempre levando em consideracao o contexto e necessidades
do seu projeto. Isso acontecera com todas as fontes que
fazem parte do conjunto resultante dos filtros aplicados. Ao
final do jogo, um ranking sera montado, apresentando todas
as posicoes finais das fontes.

Ao analisar esta nova versao, € possivel perceber que o desafio ndo
foi apenas cumprido, mas foi muito além do que foi proposto. Isso
porque foi possivel pensar em um processo que nao precisasse de
entradas de texto, retirando todas as etapas manuais de
preenchimento, que entregasse um resultado para o usuario sem
muitos cliques, e que foi resumido em poucas etapas, precisando
agora apenas filtrar o que deseja e passar pela etapa do ranking.

A partir deste novo processo de selecdo tipografica definido, foi
montado um sitemap?® da nova versao do site (Figura 33), a fim de
mapear cada secdo do site e os conteidos que devem ter.

10 Para uma melhor visualizagao do sitemap, acesse: <https://drive.google.com/file/
d/1TiH2VISciOglpFFA9xhz3e_ecw7GD08a/view?usp=sharing>.
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Figura 33. Sitemap.
Fonte: A autora (2024).

A partir disso, foram feitos alguns esbocos extras das principais
telas do site e, em seguida, deu-se inicio a prototipacao de baixa-
média fidelidade da versdo final do produto. Importante ressaltar
que algumas telas e detalhes criados para a primeira versao
puderam ser reaproveitados para esta segunda versao, portanto nao
foi necessario descartar todo o trabalho feito.

Para este prototipo, também foi seguida a ideia de fazer as
interfaces das principais telas. Portanto, foram priorizados os fluxos:
Processo de Selecdo Tipografica (contendo Selecao tipografica,
Detalhes da fonte e Ranking) e Conteudos. O fluxo de Login e
Cadastro, mapeado no sitemap, entraria como uma funcionalidade
futura do produto. Ao fim da prototipacao, teve-se um total de 6
telas e 3 modais criados!? (Figuras 34-42).

11 Para uma melhor visualizacdo do protdtipo de baixa-média [v2], acesse:
<https://www.figma.com/file/kZwSmVXQSJI4Bph7tizcVD/Seletipo---
Prot%C3%B3tipo?type=design&node-id=354-4994&mode=design>.
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Figura 39. Modal: Jogo
do ranking, visualizacao
das caracteristicas [v2].
Fonte: A autora (2024).

Figura 40. Modal: Jogo
do ranking, visualizacao
dos pesos e forma [v2].
Fonte: A autora (2024).

Figura 41. Modal: Jogo
do ranking, resultado
final do ranking [v2].

Fonte: A autora (2024).
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Figura 42. Conteudos [v2].
Fonte: A autora (2024).

119



Figura 43. Logo do site
Seletipo. Fonte: A autora
(2024).

Ap0s a finalizacdo do protdtipo de baixa-média, o proximo passo foi
passar tudo para alta fidelidade. Para isso, foi necessario tracar
algumas definicoes em aberto: o nome, logo e as cores do site.

Apesar de ter um nome provisdrio interessante (Choose your type),
gostaria que o nome oficial do site fosse na lingua portuguesa.
Ent3o, apds realizar uma nova sessdo de brainstorming, foi possivel
chegar ao nome Seletipo?2, que nada mais é do que a juncdo dos
termos “selecdo tipografica” em um sd, os quais representam
bastante a proposta do site como um todo.

Com isso, foi possivel definir o logo do site, o qual pus como
premissa ser algo simples, sem muitos detalhes. Portanto, o foco
ficou no préprio nome do site, tendo ao lado o detalhe de um cursor
de mouse, representando os cliques feitos no site para realizar o
processo de selecdo tipografica (Figura 43).

seletipo.®

Sobre as cores do site, por ndao possuir tantos elementos na
interface, foi decidido que apenas uma cor seria o suficiente para
compor o visual do produto. A cor escolhida foi o roxo, a qual “atua
diretamente na area cerebral destinada a criatividade, ou seja,
promove um estimulo para a solucdo de ‘bloqueios criativos’™
(Significados, [s.d.]). Além disso, o roxo também pode promover a
calmaria, tranquilidade e sabedoria, sendo caracteristicas
interessantes de trazer para o site.

Com tudo definido, foi possivel criar todas as interfaces em alta
fidelidade, com todo o visual pensado e incluindo todos os textos e
imagens necessarios no site. A seguir estdo as interfaces finais do
site!3, junto com uma contextualizacao mais detalhada da interacao
do usuario com o mesmo.

12 Na banca do TCC, soube que ha uma dissertacao que ja utiliza este mesmo
nome. Portanto, serd avaliado no futuro se o nome do site podera ser mantido ou
precisara passar por uma alterac3o.

13 Para visualizar o protdtipo de alta fidelidade, acesse: <https:/www.figma.com/
file/kZwSmVXQSJ)4Bph7tJzcVD/Seletipo---Prot%C3%B3tipo?
type=design&node-id=224-4891&mode=design>.
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Ao acessar o site, o usuario tera a visualizacao da tela principal do
processo de selecdo tipografica (Figura 44), na qual tera todo o
acervo de fontes, juntamente com o filtro seletor de fontes (canto
esquerdo) e os filtros de visualizacao (canto superior). Importante
ressaltar que as caracteristicas do seletor de fontes sdo sugestoes
retiradas de Clair e Busic-Snyder (2009, p. 231), sendo necessaria
uma validacdo com designers para determinar as caracteristicas
definitivas do filtro.

Ao realizar a filtragem no seletor de fontes, as fontes do acervo
mudarao automaticamente de acordo com os filtros selecionados,
podendo também serem visualizados alguns casos de uso da fonte
em aplicativos reais e as definicGes da fonte (caracteristicas e
pesos), como pode ser observado nas Figuras 45-47.
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; Casos de uso Definiches da fonte Diigite sou texts adu
Suave Il rore «© s

Refinada | | Q0 Cissica

Peso

Thin Extra Light Light

Pt ke Nunito Sans
ad o

Extra Bold Black

Foarma

Humanista Grotesca

Ammedondada

Tipografia avancada

Open Sans

Figura 45. Selecdo tipografica: filtros aplicados + casos de uso [v. final].
Fonte: A autora (2024).

Ordenar por:

Mais populares

Ordenar por:
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Selegao Tipografica

Escolha uma fonte para o seu app sem complicagoes ;)

Mostrar Pré-visualizagio Ordenar por:

ES D Casos de uso D Definigies da fonte ' Digite seu texto agul Mais populares

Caracteristicas

Caracteristicas Pesos
Lorem ' ' ' lpsum
I n te r Lorem . Ipsum

Casual ." Formal Lo .. frmim

Drivertida l Corporativa Leam ' ' .. Ipsum
Suave ' l Forte
Refinada | [JBOD Cldssica . =

Paso

Thin Extra Light Light

Figura 46. Selegao tipografica: filtros aplicados + casos de uso + definigdes
da fonte [v. final]. Fonte: A autora (2024).

]

seletipo.*

Selegao Tipografica

Escolha uma fonte para o seu app sem complicagdes |

Mostrar: Pré-visualizagio Ordenar por:

x Casos de uso D Definicdes da fonte I' Digite seu texto agui MNome (A-Z)
Caracteristicas

Caractericticas F

Pesos
Lorem ‘.' lpsum m Exts
i n te r Lorem . lpsum

casual B0 Formal Lorem B psum

Divertida § comorativa Lorem | JBD tosum
Suave . ' Forte

Refinada . ' " Classica .
Caracteristicas Pasos

Nunito STE—

Lorem . lpsum

Peso

Sans e QUORY o
Thin Extra Light Light
Lorem ' ' '. lpsum

Figura 47. Selecao tipografica: filtros aplicados + defini¢des da fonte [v. final].
Fonte: A autora (2024).
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apresenta uma altura-x grande para ajudar na legitdlidade de )
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-xtra Light /talic
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Reqular ltalic
Medium [talic
Semi Bold Italic
Bold Italic
Extra Bold Italic
Black Italic

Aplicagio da fonte em textos

Once Brendan turned to face the armored patrol a spotlight shone from the bridge of a crow's nest. The rays blinded him as the microwaves
screamed and shocked sailing Brendan to the pavement.

Lol was panic-stricken not knowing whather to move of nol. The gaping maw inches from Space travel was a rich man's game and astronauts didn't coma from our side of tha
5 edges and dipped with an unidentifiable tracks. That's why my friends and | never missed a Bandini rocket launch. Main events full
ed hadn't touched her yet but she was of fanfare and hope that one of us would beat the odds and reach outer space.

her face had sharp tendiils extending from
substance, The creature to which it was ati
terrified that it was going Lo,

Casos de uso

vail

- n Dance school

7] ventn T Phates = Lk

urfecty needed




3-00-17) Aty s iy i iz
v fhespas, ALY 1o resder 1

. Fomirap

oy et

C OO |
e
= |
®  Larvitne o o Duveoenrs conbenl 4 Ton vee
= @
Github MNotion Telegram Microsoft Teams
-
Sobre a fonte
Designer Ano Suporta portugués Download em
Rasmus Andoersson 2017 Sim Acessar seu acerva [
Linguas suportadas v
Selecia Tipoarafica Lagin
s .
seletipo.*®
Conteudos Cadastre-se

Figura 48. Detalhes da fonte [v. final].
Fonte: A autora (2024).

Como mostrado na Figura 48 (acima), cada fonte possuira sua tela
propria voltada especificamente para os seus detalhes,
apresentando todas as informacoes necessarias e relevantes para o
processo de selecdo tipografica.
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Selegao Tipografica

Escolha uma fonte para o seu app sem complicactes )

@ Seletor de fontes

Mostrar:

() Caszos de uso ‘j Definiches da fante

Caracteristicas

Casual . . l Formal

Divertida . Corporativa

Suave ' . Forte

1l

Pré-visualizagio Ordenar por:

' DHgite seu texto aoqui

Noma (A-Z)

Pesos
@

Refinada | QB0 Ciassica @ Extra Bold @

Figura 49. Ranking: visualizacao inicial [v. final].

Fonte: A autora (2024).

& Montar ranking
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9 Montando o ranking

Ezcolha entre as duas opghes abaixo a forma que prefere montar o seu ranking e siga o seu feeling ao longo do processol
E lembre-se: ndo existe A tipografia certa para seu projeto. e sim muitas possibilidades adequadas )

Ver as definicbes das fontes v

Defina o seuTop 3

Mesze métode, basta escolher a fonte e arastd-la para a posicio desejada,
Tome como base as suas percepgies da relagio das fontes com as necessidades do seu projetal

Inter Nunito Sans Open Sans Proxima Nova Source Sans
Pro

Atrirst & saltis aqui @ Tonto desejada Arraste o sole agul a fonte desejada Arrmste 8 wlte aaui a lonte descjada

Qual fonte vocé prefere?  [sso ou Aguilo

A rragte ¢ solte acw a fonte desejads Arraste & salie ague & fonte desssan Arrmite & aghe aou) A fonte dessjada

Qual fonte vocé prefere?  |ss0 ou Aguilo

Que tal montar o seu ranking jogando? Com esse método, vock deverd apontar gual fonte
pm[ﬁre para o seu projoto entre as duas m{ﬁlﬂ; apresentadas e ao fimal terd o seu I'Jhklﬂg'

Vocé prefere

Caracteristicas Caracteristicas

.
Loram '.' Nunlto Sans Lorem .'. Ipsum
Larem ' Lorem ' Ipsum
Larem n Lorem I esum

e 11 1] torem QRO tosum

Wer Pesos & Forma Ver Pesos e Forma

Figura 50. Modal: Ranking, dropdown fechado [v. final].
Fonte: A autora (2024).
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g Montando o ranking

Escolha antre as duas opgoes abaixo a forma gque prefers montar o seu ranking e siga o seu feeling ao longo do processo!
E lembre-se: nlo existe A tipografia certa para seu projeto, & sim muitas possibilidades adequadas ;)

Ver as definigoes das fontes A

Caractersticas

Casual ' l ' Formal

I n te r Divertida l Caorporativa

Suave 88 rore

Refinada l " ' Cldssica

Caracteristicas Farma

N un itO Casual QR0 Formal m

Divertida l Corporativa

S a n S Suave B8 rore
Refinada || [J QR Crdssica

Caracteristicas Forma

Casual ' ' ' Formal ight aid m

Divertida l Corporativa

Suave .l Forte

Figura 51. Modal: Ranking, dropdown aberto [v. final].
Fonte: A autora (2024).

ApOs realizar a filtragem no seletor de fontes na tela principal, sera
possivel visualizar o bot3o flutuante de “Montar ranking” (Figura
49). Ao clica-lo, sera aberto um modal (Figura 50) para o usuario
realizar o processo de definicao do seu ranking, a partir das fontes
resultantes do filtro aplicado.

Neste modal do ranking, o usuario podera decidir de que forma
deseja montar o ranking (Defina seu Top 3 ou Qual fonte vocé
prefere? [Isso ou Aquilo]), além de poder visualizar todas as
definicdes das fontes filtradas para refrescar a memdaria (Figuras 50
e bl).
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Q Mentando o ranking

Escolha entre as duas opgies abaixo a forma gue prefere montar o seu ranking e siga o seu feeling ao longo do processo!
E lembre-se: nio existe A tipografia certa para seu prajéto, @ sim muitas possibllidades adequadas ||

Ver as definigbes das fontes

Defina o seu Top 3

Nesse métode, basta escolher a fonte & arastd-la para 3 posicao desejada,

Tome como base as suas percepgies da relagio das fontes com as necessidades do seu projeto!

Inter Nunito Sans Open Sans Proxima Nova Source Sans
Pro

2 3
Proxima Nova Open Sans

Qual fonte vocé prefere?  lsso ou Aguilo

Qual fonte vocé prefere?  Isso ou Aguilo

Que tal montar o seu ranking jogando? Com esse mitodao, vocd deverd apontar qual forte
prefere para o sew projeto entre as duas opgdes apresentadas ¢ a0 final tera o seu ranking|

®
e 1
Source Sans
Pro

Proxima
Nova

4 OpenSans

5 HNunito Sans

Figura 52. Modal: Ranking, resultados [v. final].
Fonte: A autora (2024).

O usuario também tem a possibilidade de realizar os dois métodos
de montagem do ranking, podendo comparar os resultados ao final
e decidir qual acredita que seja mais coerente com o contexto e
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necessidades do seu projeto. Ao final, o usuario tera o ranking
montado, no qual a primeira posicao refere-se a tipografia final
escolhida (Figura 52).

Uma outra secdo complementar existe no site, a de contetdos
(Figura 53). Nela, o usuario podera encontrar uma colecdo de
conteudos sobre selecdo tipografica e tipografia, a fim de estimular
a busca por conhecimento. Vale ressaltar que esta secao nao conta
com conteldos autorais, sendo uma biblioteca voltada para
publicacoes externas, direcionando o usuario aos conteidos em
paginas externas ao site.
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seletipo.®

Contetudos

Uma colegdo de contetdos sobre selecdo tipografica e tipografia especislmente montada para voca ;)

Busca Filtrar por: Ordenar por:

Estudos sobre tipografia: letras, memdria
gréfica e paisagens tipograficas

Autora: Priscifa Lena Farias

Tipografia Ver conteddo [

D

Selegao tipografica para ambiente web: a

percepgao dos profissionais d Iedores

Autores: Mary Vionni Mediner, Maira Woloszyn e

Ver conteddo

Micholas Ramaon Auler

Selecio Tipogrifica

B

Tipografia Inclusiva & Legibilidade

Autora: Mana Cristina de Sousa Aradjo Pinheino

Tipografia Ver conteddo

&
Section: Choosing Type

Autoria: Google Fonts

Ver contetdo [

Selegdo Tipogrifica

&

Tipografia e acessibilidade ato 1: coma
escolher a fonte certa

Autora: Justine Pimont

Tipografia

contetdo ]

&
Tipografia: O que é & como ela contribui para
a experiéncia do usudrio?

Autores: Felipe Guimardes e Equipe Asla
Tipografia Wer conteddo [

SNt - MNome [A-Z)

B

Selecdo Tipografica no Contexto do Design
Editorial: um modelo de apoio a tomada de
decisdo

Autora: Mary Vanni Melrer

Selecio Tipogrifica

&

Tipografia e acessibilidade ato 2: fontes
especificas

Autora: Justine Pimont

Tipografia

Ver conteddo [

&

Typography Design: How to Choose Fonts for
Your Product

Autora: Dana Yatsenka

Selecho Tipogrifica

Wer contetdo [

Selecao Tipogrifica Login

seletipo.®

Contetdos Cadastre-se

Figura 53. Conteudos [v. final].
Fonte: A autora (2024).

Para finalizar esta etapa, foi feita uma analise das interfaces criadas
com o objetivo de verificar se todos os requisitos definidos na etapa
Definir da metodologia estdo sendo cumpridos, como mostrado no
Quadro 11.
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Requisito do projeto

Requisito cumprido?

Comentarios

Um acervo de fontes boas para
aplicativos, que sirva como um
primeiro recurso (é livre para o
usudrio buscar em outros
lugares caso queira)

O site criado possui um acervo de fontes
montado exclusivamente a partir de listas
de melhores fontes para aplicativos. Além
disso, ainda traz sugestoes de outros
acervos caso o usuario queira expandir suas
pesquisas.

Um espaco de anélise das
caracteristicas e pontos técnicos
necessarios na fonte, para que
se adeque ao contexto

Este requisito foi traduzido no formato de
filtro, sendo parte essencial para a
realizacdo do processo de selecdo
tipografica no site. Nele, o usudrio define as
caracteristicas, pesos e forma desejados
para a sua tipografia, assim como tem a
possibilidade de adicionar mais definicoes
na secao avancada do filtro.

Pontos de ajuda em termos
técnicos

Incluidos na secdo de tipografia avancada
do filtro de selecdo tipografica.

Passar a ideia de leveza para o
processo de selecdo tipografica

Em comparacao com a primeira versao
criada do produto, a versao final € muito
mais leve, com menos etapas e mais pratica.
Além disso, é reforcada a ideia de que ndo
existe uma Unica tipografia certa para o
projeto, tirando a pressao de se escolher a
“tipografia perfeita”. Ainda sobre esse
ponto, sera interessante nos proximos
passos do projeto pegar a perspectiva de
designers sobre o processo de selecao
tipografica, a fim de validar com maior
certeza a questao da leveza.

Que seja uma plataforma
simples e intuitiva, que nao
tenha muitas telas

O site é bem direto e com poucas telas,
tendo o foco realmente no processo de
selecdo tipografica, sem muitas distragdes
até chegar ao objetivo final.

Que seja um site

De fato foi criado um site, com o objetivo de
abarcar melhor todas as funcionalidades e
pensando numa melhor experiéncia do
usuadrio.
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Nao quero que tenha um foco
em combinacao de fontes, pois
nao foi o foco principal deste
trabalho em termos de pesquisa

Combinacao de fontes nao entrou nesta
versao do site, podendo ser uma tematica a
ser abordada como nova funcionalidade no
futuro.

Ter alguns pontos de
conhecimento complementares
como apoio

Foi criada uma secao apenas para uma
colecdo de contelddos sobre selecido
tipografica e tipografia, a fim de trazer como
complemento um lado mais de
conhecimento no site.

Quadro 11. Confericao dos requisitos com as interfaces criadas.

Fonte: A autora (2024).

4.4 Entregar

A etapa final do Double Diamond vem como um fechamento de
todo o processo, abarcando a ideia de testes e validacao do produto
desenvolvido na etapa anterior. Devido ao tempo limitado para a
realizacdo deste presente trabalho, ndo foi possivel realizar tais
atividades.

Apesar disso, ter uma validacao externa, principalmente do seu
publico-alvo, é de extrema importancia para obter um resultado
final satisfatdrio, que cumpra com o que se propoe a fazer e atenda
as necessidades do usuario da melhor forma. Tendo isso em vista,
algumas atividades foram mapeadas e incluidas no roadmap de
proximos passos do desenvolvimento do produto:

¢ Validacao com especialistas: o principal objetivo desta atividade
é validar a interface criada com especialistas da area de UX/UI, a
fim de coletar feedbacks e entender o que precisa ser melhorado;

e Consulta com designers: a ideia aqui é pegar a perspectiva de
designers acerca do processo de selecdo tipografica definido
para o produto, entender o que acham interessante e o que
esperam dele. Além de validar as caracteristicas e a forma de
funcionamento do filtro de selec3do tipografica;

¢ Refinamentos e ajustes: a partir dos feedbacks coletados,
realizar os ajustes necessarios e refinar o produto para ter uma
entrega mais completa e de maior qualidade.
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Capitulo 5.

Consideracdes k
finais



Ao longo do desenvolvimento do trabalho, foi possivel perceber o
grande nivel de complexidade acerca da tematica de selecao
tipografica. Com poucos estudos publicados na area do digital, este
presente trabalho tornou-se um desafio e também um primeiro
passo para se ter uma contribuicdo maior em pesquisas sobre
selecdo tipografica no meio digital.

Durante as pesquisas realizadas, notou-se o quanto a selecao
tipografica é enxergada pelos designers como algo complicado e
que gera muitas incertezas ao se fazer a escolha da tipografia. Isso
foi um dos principais motivadores durante o processo criativo do
produto digital, tendo como foco desmistificar a selecdo tipografica
e determinar que sim, é possivel tornar esse processo leve.

Como resultado final, foi obtido um site que traz um processo de
selecdo tipografica aliado a tecnologia, tornando-o mais pratico e
leve. Com tudo o que foi obtido de insumo, a mensagem que
gostaria de frisar e dar mais destaque é a de que ndo existe A fonte
certa para o seu projeto, e sim varias possibilidades adequadas.
Entender isso é a chave para trazer leveza para o processo de
selecao.

Outro ponto importante deste projeto foi entender o impacto que a
escolha tipografica tem na experiéncia do usuario, sendo essa uma
tematica que considero relevante para um estudo futuro mais
aprofundado, pois ndo foi possivel tratar deste assunto de forma
mais especifica durante o processo de desenvolvimento do produto.

Por fim, espero que este estudo contribua para as areas de
tipografia e UX/Ul de forma a estimular ainda mais a realizacao e
publicacao de mais estudos e pesquisas, pois a interseccao dessas
areas representa um ambiente vasto e com muitas possibilidades
gue so tendem a agregar na bagagem de conhecimento dos
designers.
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Apéndice A

Formulario da pesquisa com designers

Seu perfil

Ha quanto tempo vocé atua como UX/Ul designer? *

O Menos de 1 ano

O De 1 a3 anos
De 4 a 5anos
De6al10anos

De 16 a 20 anos

O
O
(O Dellals5anos
O
O

Mais de 20 anos

Vocé é estagidrio(a) ou profissional? *

O Sou estagidrio(a)
Figura 54. Secdo ‘Seu

perfil' do formulario.
Fonte: A autora (2023).

0 gue vocé sente mais dificuldade no processo de escolha tipografica? *
Sobre tlpogmﬁa. - salnqacr t"mgﬂﬁca OBS: caso ndo sinta nenhum tipo de dificuldade, basta responder com “N&o tenha

dificuldade”

(O sou profissional

De 1 a 5, qual o nivel de conhecimento sobre tipografia que vocé possui? *

1 2 3 4 3
Nenhum O O O O O Alto Qual o principal acervo de fontes que vocé utiliza? *
[J Google Fants
[J Adobe Fents
0 que vocé levou em consideragdo para definir o nivel de conhecimento na [ MyFomts
pergunta anterior?
D DaFont
resposta O outro

Vocé usaria uma plataforma gue ajuda nesse processo de escolha tipografica? *

O sim
O nao
(O Naosel

Figura 55. Secdo ‘Sobre tipografia e selecdo tipografica’

do formulario. Fonte: A autora (2023).
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Figura 56. Secao ‘Sobre a
plataforma’ do
formulario. Fonte: A
autora (2023).

Figura 57. Secao
‘Finalizacao’ do
formulario. Fonte: A
autora (2023).

Sobre a plataforma

0 que vocé esperaria que essa plataforma tivesse? *

Sua resposta

Caso queira comentar algo a mais sobre 0 assunto gue ache relevante de abordar,
fique a vontade! Esse espaco e seu!

Sua resposta
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Apéndice B

Resultados da pesquisa com designers™

Ha quanto tempo vocé atua
como UX/UI designer?

Vocé é estagiario(a) ou
profissional?

De 1 a 3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a3 anos

Sou profissional

De 1 a3 anos

Sou profissional

De 1 a 3 anos

Sou estagiario(a)

De 4 a 5 anos

Sou profissional

De 1 a3 anos

Sou profissional

De 1 a 3 anos

Sou profissional

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a 3 anos

Sou profissional

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

De 4 a 5 anos

Sou profissional

De 1 a 3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

14 Para visualizacdo da tabela de resultados na integra, acesse: <https://
docs.google.com/spreadsheets/d/1mBS1tZ1izJXwCZ9ju3lDzzneom-

blk72bA0OLf4onZBc/edit?usp=sharing>.

144


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1mBS1tZ1izJXwCZ9ju3lDzzneom-bIk72bAOLf4onZBc/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1mBS1tZ1izJXwCZ9ju3lDzzneom-bIk72bAOLf4onZBc/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1mBS1tZ1izJXwCZ9ju3lDzzneom-bIk72bAOLf4onZBc/edit?usp=sharing

Quadro 12. Resultados
da pesquisa: secao “Seu
perfil”. Fonte: A autora
(2023).

De 1 a3 anos

Sou profissional

De 1 a 3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a3 anos

Sou estagidrio(a)

De 1 a 3 anos

Sou estagiario(a)

De 4 a 5 anos

Sou profissional

Menos de 1 ano

Sou estagidrio(a)

De 1 a 3 anos

Sou estagiario(a)

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

De 4 a 5 anos

Sou profissional

De 1 a 3 anos

Sou profissional

De 1 a3 anos

Sou estagiario(a)

Menos de 1 ano

Sou estagidrio(a)

Menos de 1 ano

Sou estagiario(a)
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De 1 a 5, qual o nivel de
conhecimento sobre tipografia
que vocé possui?

O que vocé levou em
consideracao para definir o
nivel de conhecimento na
pergunta anterior?

Como vocé geralmente escolhe
a tipografia para um texto de
aplicativo?

O tempo que trabalho utilizando
tipografia e a quantidade de

Procuro usar tipografias que
tenham uma boa legibilidade e

3 sucesso que tive com essas que siga os padrdes utilizados
escolhas. em apps do mesmo nicho.
Geralmente eu utilizo fontes
Tenho uma nocdo bdsica, mas mais elaboradas apenas em
3 nunca parei para realmente titulos grandes e no corpo do
estudar esse assunto. texto as mais legiveis (e mais
utilizadas).
A partir da identidade visual da
N marca seleciono uma fonte que
nocoes de espagamento, , .
3 tamanho, hierarquia, sera usada nos headings e para
. . . . 0s corpos de texto costumo
combinacao, kerning, estilos . )
preferir fontes simples e sem
serifa
4 Saber a estrutura das Dependendo do nicho que o app
tipografias, casos de uso delas... tem, o publico e a objetivo
Inicialmente ja tenho algumas
tipografias que considero
seguras para a maior parte dos
projetos. Considero alguns
elementos no momento da
Por ter formacdo em design, escolha: fontes sem serifa, uma
foquei muito no estudo de boa diversidade entre as letras
4 tipografia durante meus para nao gerar confusao e

estudos, era um tdpico que eu
gostava bastante de estudar e
entender melhor.

facilitar a legibilidade (vogais a/
o, por exemplo, precisam ser
diferentes), bom espacamento e
kerning, o formato da tipografia
também influencia pois se ela
for muito arrendondada ou
muito fina, eu evito pois sinto
que dificulta para textos longos.
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0 quanto sei sobre a histdria da
tipografia, o quanto conheco os
tipos (com serifa, sem serifa,
caligrafia, etc), o quanto conheco
os formatos (ttf, otf, etc) e
familias (bold, regular, etc) o
quanto sei sobre a
aplicabilidade das fontes.

eu penso no contexto (digital ou
fisico), o quanto é legivel e se eu
acho bonita! :) geralmente salvo
alguma fonte que eu acho legal
e depois procuro ela entre os
favoritos quando acho um
contexto que se encaixe
pensando nos outros critérios
(Leitura, ambiente, publico, etc)

Quantidade de fontes que
conheco, histdria e propriedades
delas.

Sempre acabo escolhendo as
mesmas que conheco.
Normalmente uso fontes com
poucos detalhes, muitos pesos
diferentes e sem serifa.

por meio de referéncias

J4 tive algumas aulas na
faculdade e alguns cursos online
sobre tipografia que ajudaram a
criar uma nocado basica sobre
combinacao de tipos e etc.

Confesso que a maioria das
vezes vai muito mais no
"feeling" da marca do que
qualquer outra coisa.
Geralmente nao fujo muito das
fontes mais comuns usadas
como lexend, montserrat, baloo
e etc.

Experiéncia de uso, leitura de
livros, testes de aplicacao

Tento utilizar uma tipografia que
tenha um bom espagamento
entre os tipos e entre linhas, que
contenha uma boa hierarquia
tipografica, uma legibilidade
alta, que seja confortavel para
leitura e uma boa
adaptabilidade para telas.
Porém, os testes de usabilidade
vao ajudando na escolha e
aperfeicoamento também :)

Ellen lupton

Texto geralmente sem serifas,
gue tenham boa legibilidade ja
bastante utilizadas no mercado
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Conhecimentos em anatomia
dos tipos, histéria da tipografia,
combinacao de fontes, aplicacao
em acessibilidade, coeréncia
com a marca e/ou produto
aplicado, etc

Normalmente uso a tipografia ja
definida para o produto com o
qual trabalho.

Minha experiéncia académica e
estudos individuais.

Eu escolho por benchmarking.

o meu nivel de conhecimento
sobre fundamentos para
aplicacao de tipos em interfaces

costumo usar referéncias e
pesquisar se a fonte funciona
pra corpo ou nao. O tamanho do
texto também interfere na
minha escolha.

0 quanto estudei sobre e quanto
trabalhei diretamente com
tipografia

Uso sites que combinam
tipografias e faco testes

Base na quantidade de fontes
que conheco e tenho dominio
para criacao

sim

O quanto ela se encaixar no
contexto em que ela serd usada.
Existem fontes que passam mais
leveza e outras que passam
mais sofisticacdo. Além disso é
preciso se atentar a
acessibilidade da fonte

O fato de lembrar dos
conhecimentos que adquiri na
internet

Primeiro, entendo a proposta e
branding da empresa / marca, a
partir dai inicio minha busca por
fontes que se encaixem na
identidade da marca.
Normalmente escolho uma para
titulos, que seja mais voltada
para transmitir os sentimentos
da marca e outra para textos
corridos e que seja de maior
legibilidade.
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Repertdrio. Conheco as fontes
mais famosas e comuns e sei
algumas a anatomia bdsica do
tipo, mas sinto que nao conheco
muitas fontes (isso re reflete no
meu trabalho, que t6 sempre
usando as mesmas) e nao sei
identificar uma fonte apenas
olhando.

Eu gosto de entrar em sites
como behance, figma
community e dribbble para ver
outros trabalhos e me inspirar.
Mas normalmente eu tenho uma
"go-to" fonte e fico reutilizando
ela, principalmente para corpo
de texto (ex: baloo thambi 2 que
eu vi e conheci em um trabalho
de outra pessoa, gostei e adotei)

consigo decidir sobre qual usar
mas n sei se tenho informacoes
suficientes pra isso

nao fujo muito do padrao

Aplicacao pratica em projetos da
area do grafico, como identidade
visual e teoria sobre assunto, e
relacionando o conhecimento e
comparando com colegas de
cursos do mesmo periodo.

Legibilidade, acessibilidade e
tom de voz da marca e atributos
visuais do aplicativo, alem de
que seja uma tipografia facil de
encontrar em qualquer sistema
operacional.

Anatomia da tipografia,
aspectos como kerning, tracking,
entrelinhas, tipografias com ou
sem serifa, mancha tipografia,
legibilidade do tipo, peso,
tamanho, etc

Verificando se o seu tipo de
adequa ao publico alvo na
questdo da legibilidade e se 0
formato combina com a
identidade do aplicativo

Nunca fiz curso ou capacitacdo
sobre o assunto

A que combina mais

Utilizo normas ou o
recomendado por grandes
empresas

Disciplinas da faculdade, livros e
referéncias consumidos

J& estudei bastante sobre ao
longo do curso

Tamanho do texto vai influenciar
em qual legivel a fonte é, e
sempre opto por fontes nao
serifadas a ndo ser g seja uma
intencao estética tematica
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Normalmente dou preferéncia a
fontes sem serifa (serifada so
ser for algo muito pontual,
senao prejudica a legibilidade) e
procuro indicacao de fontes que
substituem aquelas familias tdo
comuns como roboto, poppins,
etc.

Algumas cadeiras que paguei na
2 faculdade e contetdos na
internet

Procuro tipografias que tenham
uma familia com varios pesos e
formatacodes, e que sejam muito
boas tecnicamente para
implementar no projeto e
visualmente agradaveis.

Saber aspectos técnicos das
4 tipografias, sensacao que
transmite, nivel de legibilidade.

Quadro 13. Resultados da pesquisa: secao “Sobre tipografia
e selecdo tipografica” pt. 1. Fonte: A autora (2023).
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O que vocé sente mais
dificuldade no processo de
escolha tipografica?

Qual o principal acervo de
fontes que vocé utiliza?

Vocé usaria uma plataforma
que ajuda nesse processo de
escolha tipografica?

Sair da mesmisse.

Google Fonts, Adobe Fonts,
MyFonts

Sim

Sim, principalmente em como
combinar duas fontes distintas.

Google Fonts, MyFonts, DaFont

Sim

Testar diferentes fontes em uma
tela, acaba sendo necessario
duplicar varias vezes a mesma
tela. O espacamento ideal entre
linhas também ¢é algo que me
gera duvida sempre

Google Fonts, Fontshare

Sim

De decidir mesmo, sou muito
indecisa e existem diversas
tipografias, sempre fico
pensando em como posso
inovar sem repetir as mesmas

Google Fonts, DaFont

Sim

Honestamente, sinto que eu
poderia explorar melhor novas
tipografias, as vezes é facil ficar
naquela mesma de sempre. Ao
mesmo tempo, sinto que os sites
de tipografia, tipo adobe ou
google fonts, ndo sao tao
intuitivos sobre quais tipografias
funcionam melhor entre si ou
entdo qual é apropriada para
digital. Ainda que eu saiba um
pouco diferenciar pelos
elementos que falei acima, fazer
essa analise torna o processo
um tanto cansativo e termino
optando pelas que ja usei. Mas
nao € bem uma dificuldade, eu
diria que € mais um ponto de
atencao mesmo, no dia a dia o
uso das "fontes padrdes" ndo é
algo que me atrapalha nao.
Acredito que, por eu ter mais
curiosidade sobre tipografia,
gostaria que esse tipo de
informacado fosse de mais facil
acesso para eu expandir meu
repertario.

Google Fonts, Adobe Fonts

Sim




combinacao de fontes. se eu
precisar de uma fonte sé no
projeto nao tenho dificuldades,
mas se preciso combinar 2 ou
mais, eu tenho dificuldades de
unir as fontes e deixar o projeto
coeso (e bonito).

Google Fonts, Adobe Fonts,
DaFont

Sim

Como falei, ndo conheco muitas
fontes por nome, entao sinto
falta de outras alternativas de
pesquisa para achar as fontes
gue mais se encaixa no que
desejo. Uma pesquisa por
carateristicas, por exemplo:
sdébria, ndo serifada, angular,
etc.

Google Fonts, DaFont

Sim

a ampla diversidade de
tipografia existente

Google Fonts, DaFont

Sim

Conseguir dar um match mais
coerente entre o objetivo do
app/segmento da marca que
estou abordando, tanto da fonte
primaria como secundaria!

Google Fonts, DaFont

Sim

Acredito que entender o publico
certo para o uso da fonte. Ja
utilizei fontes que por
experiéncia tinham uma étima
usabilidade porém o publico
alvo eram pessoas idosas que
sentiram bastante dificuldade na
leitura, entdo foi teste/ erros e
acertos.

Google Fonts

Sim

Combinar fontes modernas (ou
nao) com o conceito da marca,
mas que nao comprometam a
legibilidade do usudrios.

Adobe Fonts, DaFont

Sim

Nao tenho dificuldade

Google Fonts

Sim
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Eu tenho dificuldade em peso
tipografico.

Google Fonts, DaFont

Sim

As vezes, inovar € um desafio.
Como trazer algo novo sem
desacobertar as pessoas que ja
tinham dificuldade com o que é
familiar?

Google Fonts

Sim

escolher uma que passe 100% a
sensacao que quero

Google Fonts

Sim

harmonia entre tipagens
diferentes

MyFonts, DaFont

Sim

Apesar de existirem plataformas
para fontes, ainda é um
processo de exploracdo
cansativo de testagem, muitas
vezes na tentativa e erro

Google Fonts

Sim

Achar a fonte perfeita

Google Fonts, DaFont

Sim

Analisar qual fonte é mais ideal
para o projeto em relacao as
outras, tipo qual caracteristicas
deveriam ser levadas em
consideracao para tomar a
decisao

Google Fonts

Sim

acho que entender as diferencas
de uma fonte dentro do mesmo
estilo, por ex display

Google Fonts, Adobe Fonts

Sim

Definir qual aspecto visual cada
tipografia passa, e definir qual
utilizar em tipografias muito
parecidas.

Google Fonts, Adobe Fonts

Sim

Nao necessariamente do tipo,
mas o tamanho que devo usar
em casa texto/titulo da solugdo

MyFonts, DaFont

Sim
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Fontes que possuam acentos e
caracteres da lingua portuguesa Google Fonts Sim
(c)
Conhecimento tedrico Google Fonts Nao sei
Harmonizacao de fontes Google Fonts, DaFont Sim
Sair das mesmas fontes sempre,
principalmente porque hoje em
dia tem algumas fontes
L g Google Fonts Sim
especificas que tem essa
estetica arredondada que todos
usam (como a Montserrat)
Google Fonts, MyFonts, Nao
recordo o nome de outros
acervos porque eram sites
diferentes e foi uma busca muito
Encontrar fontes gratuitas pontual (ent3o o uso nao foi
quando o cliente nao fornece o recorrente), mas é possivel Sim
arquivo achar indicacoes desses sites
para baixar fontes (inclusive
gratuitas) através de perfis de
UX/UI designer na rede X
(antigo Twitter).
Ter um acervo pessoal de fontes
ajudaria a nao ter que procurar
tanto quanto em sites com . i
ik . Google Fonts Nao sei
centenas de fontes parecidas
mas nem todas tem uma alta
qualidade.

Quadro 14. Resultados da pesquisa: secao “Sobre tipografia
e selecdo tipografica” pt. 2. Fonte: A autora (2023).
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O que vocé esperaria que essa plataforma tivesse?

Sugestbes baseadas nas especificacdes do projeto, e exemplos praticos de uso

Opc¢oes de combinacdes e também validar se minha escolha € legivel/acessivel

sugestao de escala tipografica e definicoes de espacamento

Que ela separasse as fontes por categorias, principalmente o tipo de negdcio. Ex.: Aplicativo de delivery de
comida, app de jogo infantil. la ser tudo

Acredito que algo nessa linha de sugestoes, novidades, match entre tipografias sugeridas por mim ou pela
plataforma, contextos de uso de tipografia em diferentes Uls... Algo simples e facil de mexer também,
guem sabe até com um plugin no figma.

explicacdo de como usar a fonte, explicacdo sobre os diferentes tipos de fontes, nivel de acessibilidade da
tipografia e talvez dicas de como combinar fontes

Além do que descrevi na pergunta sobre dificuldade, gostaria de: uma vasta biblioteca, pesquisa por
imagens e que fosse um site e ndo um app.

indicacdo de tipografias mais usadas, referéncias de uso

Seria massa ter algo relacionado as tecnologias de inteligéncia artificial, para que pudesse ser possivel
trazer algumas especificacoes do que se trata o projeto, a marca e etc e ela te desse algumas propostas de
match para utilizar no projeto!

Definicao de publico alvo/ Principais dificuldades/ Tipos de telas (tamanhos)/ Espacamento minimo de
linhas e caracteres/ Nivel de legibilidade e distingdo de caracteres

Combinac3o de fontes que pudessem ser filtradas de acordo com palavra chaves/conceitos da marca/
produto

No contexto de UX/UI, que priorizasse fontes open source que pudessem ser usadas facilmente por outros
times além de Design, no momento do desenvolvimento.

Eu esperaria que tivesse referéncias de tipografia, suas aplicacoes.

fontes
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uma explicacao resumida do que cada fonte expressa

preview, listagens por categorias, flyers de exemplos

Que eu pudesse importar de alguma forma o contexto que a fonte serd usada e visualizar um painel com
diferentes fontes para apreciacao, com opcoes A, B, C etc

Um rapido questionario mais voltado para o que visualmente a fonte vai transmitir, como também um filtro
para ajudar na procura (ex.: se é Serifada ou n3o, essas coisas)

Exibicdo de projetos diversos e quais fontes foram usadas neles (inclusive podia até ser projetos de
usuarios da plataforma que compartilharam com a comunidade). Além disso, era interessante ter uma lista
de fontes e a opcao do usudrio filtrar a visualizagdo com base no propdsito do uso (digital? Tela grande ou
pequena? Moderna ou classica? Etc)

tipografias que podem se misturar e pra que elas devem ser usadas, tamanho minimo delas; com que ID
visual ela combina por exemplo, talvez mais algo sobre relagdo com a marca

um catalogo mostrando qual tipografia foi usado nos aplicativos mais conhecidos com pequenas analises

Um tipo de simulacdo para que possamos imaginar o tipo da solucdo de forma real, informacdes sobre o
tamanho que cada publico de cada faixa etdria consegue ler

Sugestbes de combinacdes de até 2 fontes diferentes, e que fosse simples e rapido de acessar e usar.

Pontuacdo sobre sucesso de uso quanto a legibilidade, acessibilidade, intuitividade.

Plugin no figma, sugestoes conforme a proposta de uso

Talvez um dashboard q indique o quéo legivel criativo harmdnico com as outras fontes (compatibilidade)
etc

De repente um diagndstico, onde poderiamos descrever ou marcar opcées sobre o tipo da solucdo que
desenvolvemos e com base nisso ele sugerir alguns tipos de fonte (poderia ser algo mais aberto como "use
uma fonte sem serifa, de maior peso visual" ou até sugerir uma familia tipografica em especifico)

Além das poder ter um acervo pessoal, poderia ter uma forma de verificar as licencas das tipografias e
aspectos gerais importantes que ajudem a escolher a tipografia ideal para o projeto.

Quadro 15. Resultados da pesquisa: secao “Sobre a plataforma”.
Fonte: A autora (2023).
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Apéndice C

Validagao das hipoteses

Hipdtese

Conclusao final

Dado utilizado para a conclusao

A maioria dos UX/UIl designers
sentem dificuldade no momento
de escolher o conjunto maior de
tipografias

Inconclusiva

Boa parte dos estudantes presentes na aula
de Design com Tipos apontou tal etapa como
a mais dificil, mas n3o obtive informacdes
referentes a UX/UI designers
especificamente, portanto nao tenho como
concluir se a hipdtese é valida ou ndo.

O processo de selecao

Apesar dos pontos técnicos e objetivos que
existem no processo, ha sim uma parte forte
de feeling. Isso foi trazido em resposta na

tipografica é feito muito por Valida ) . .
feeli pesquisa, assim como na aula de Design com
eelin _
< Tipos. Mesmo tentando tornar o processo
objetivo, sempre terd algo subjetivo por tras.
. . . Pela pesquisa, muitas pessoas possuem sim
O conhecimento sobre tipografia . . . .
Y, ) . . algum tipo de conhecimento sobre tipografia,
nao é muito generalizado entre Invalida ) Y,
: sendo mais comum ter uma nocgao basica do
os designers , .
que um alto nivel de conhecimento
Tanto na aula de Design com Tipos quanto
A falta de conhecimento na pesquisa feita, houveram falas referentes
tipografico gera inseguranca na Valida a isso: sente que ndo tem tanto
hora da selecédo (tipografica) conhecimento para fazer uma boa escolha
tipografica
Questdes mais técnicas sdo Pela pesquisa, muitas pessoas também
mais dificeis de serem levadas Invalida consideram algumas questdes mais técnicas

em consideracgao durante a
escolha

e objetivas, como: espacamento, kerning,
variacao de peso, acessibilidade, etc.

E mais comum escolher
tipografias baseado na
sensagao/emocao que ela nos
passa

Inconclusiva

Fazer a escolha com base na emocao e
sensacao que a fonte passa de fato acontece
de forma comum, porém nao tenho
informacdes o suficiente para apontar que é
a forma mais comum
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Ter um direcionador no
momento da selec3o tipografica
traria mais confianca na decisdo
final

Inconclusiva

Ao analisar as respostas com as ideias para a
plataforma, € possivel supor que sim, Porém
ndo ha insumos o suficiente para trazer uma
confirmacgao concreta.

O lado estético fala mais alto do

Eles andam lado a lado, muitas pessoas
levam sim em consideracao a beleza da
fonte, mas também se preocupam com

ue o técnico no momento de Invalida N o o
4 i ) questoes de legibilidade, acessibilidade, etc.
escolher a tipografia . ) .
Ou seja, € muito mais do que apenas
escolher uma fonte bonita.
A preferéncia por acervos como Google
L . . Fonts e DaFont demonstram uma busca e
A maioria dos designers utilizam ) .
. N uso maior de fontes gratuitas. Em uma das
apenas fontes gratuitas, nao L. . .
Valida respostas da pesquisa, foi apontada a
tendo o costume de comprar o .
dificuldade de encontrar fontes gratuitas
fontes . o~ - .
quando o cliente nao disponibiliza o arquivo
de alguma fonte ja utilizada por ele
O acervo do Google Fonts é o 25 pessoas (89,3%), de um total de 28,
mais famoso e acessado entre Valida responderam na pesquisa que usa o Google
os designers Fonts como principal acervo de fontes
Um dos critérios mais comuns a Levar em consideracdo a variacdo da familia
serem levados em consideracao tipografica provou-se ser comum, sendo um
ao fazer uma escolha tipografica Valida ponto comentado por participantes na
¢é o de variacdo da familia pesquisa e também um critério considerado
tipografica dentro do modelo de Metrer (2017)
Aqui no Brasil, um dos costumes Foi citado em resposta ao formulario,
ao se escolher uma tipografia é Vilida apontando a dificuldade em encontrar fontes
verificar se ela é compativel com com o0s acentos presentes na lingua
acentuacao portuguesa
. Dessa forma, o resultado final torna-se mais
O processo de selecao .
. . completo por ter abarcado diversas
tipografica deve ter um - . . , .
Valida perspectivas. E possivel notar que muitas

equilibrio entre pontos objetivos
e subjetivos

pessoas que responderam a pesquisa fazem
um pouco desse equilibrio
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Muitos designers recorrem
sempre as suas tipografias
favoritas para os projetos

Valida

Recorrem tanto as favoritas quanto as que
sempre usa, ficando na mesmice muitas
vezes, como pbde ser visto nas respostas da
pesquisa

Escolher tipografia para texto é
mais dificil do que display,
principalmente para aplicativos

Inconclusiva

N3o obtive informacdes referentes a isso,
portanto nao tenho como concluir se a
hipdtese é valida ou ndo

Quadro 16. Validacio das hipdteses.
Fonte: A autora (2023).
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Apéndice D

Lista de pontos importantes das atividades da
etapa Descobrir

Atividade

Pontos importantes

Matriz CSD

A ideia de seguir com um website para o produto final é
interessante, levando em consideracdo que a criacdo de protétipos
¢ feita através de plataformas no computador

e Os designers, do ponto de vista da pesquisa, possuem algum nivel
de conhecimento tipografico

e O modelo de Melirer (2017) sera uma boa inspiracdo para a
criacdo do meu produto

e O processo de selecdo tipografica possui diversas vertentes,
sendo importante abarcar tanto pontos objetivos quanto
subjetivos

e Um dos pontos da relacdo da tipografia com UX/Ul design é a
legibilidade

Levantamento de hipdteses

e Apesar de os designers (participantes da pesquisa) apontarem ter
algum conhecimento sobre tipografia, ainda sentem que seria
necessario mais conhecimento para fazer uma boa escolha
tipografica, de forma mais confiante

e Os designers olham tanto para os pontos mais técnicos quanto os
mais subjetivos (referentes a emocao/sensacdo) quando fazem o
processo de escolha tipografica

e Google Fonts é o acervo mais acessado pelos designers,
destacando uma preferéncia por fontes gratuitas

e Grande parte dos designers sempre recorrem as mesmas fontes
favoritas para seus projetos

Observacao nao participante em
sala de aula

e “Repeticdo = costume” é um ponto interessante a ser levado em
consideracado no contexto da escolha da tipografia, onde muitos
designers apontaram na pesquisa a dificuldade de sair da
mesmice

e “A experiéncia e o conhecimento fazem o designer” reforca a ideia
de ressaltar a importdncia do conhecimento para o processo de
selec3o tipografica
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E importante entender o contexto todo do projeto para o qual se
estd escolhendo uma tipografia

Entender e levar em consideracdo o publico-alvo no processo é
essencial

No meio de tantos critérios existentes para o processo de selecdo
tipografica, € importante priorizar os critérios de acordo com as
necessidades de cada projeto

Uma estratégia interessante seria a de focar primeiramente nos
aspectos técnicos das tipografias para realizar o afunilamento
para um conjunto menor de tipografias, e sé a partir dai analisar
os aspectos visuais/subjetivos

Quando duas tipografias sdo muito parecidas, ndo ha muito
sentido em ficar refletindo por muito tempo sobre essa escolha,
pois o impacto final causado sera minimo

E interessante trazer critérios e caracteristicas para o processo de
escolha tipografica, pois o guia melhor e pode abrir a mente das
pessoas para outros pontos também. Porém é importante
ressaltar que a importéncia de sempre analisar o que faz sentido
ou nao para o contexto de cada projeto

O feeling € algo que pode influenciar o processo como um todo.
Porém seguir o feeling com confianca requer um maior nivel de
conhecimento e experiéncia

A subjetividade esta sempre presente no processo de selecdo
tipografica, por mais que tente-se objetiva-lo ao maximo

E possivel ter 2 formatos para o processo final de selecio
tipografica: 1. ter uma etapa de definir pesos para cada
caracteristica definida (a fim de dar uma nota pra cada fonte
analisada e ter como resultado final a que for melhor pontuada) |
2. ter um espaco mais livre — sem precisar somar — é bom para dar
maior liberdade de escolha no final

Alguns alunos sentiram necessidade de ter mais conhecimento
técnico para conseguir preencher melhor o quadro disponibilizado
pela professora na aula

O processo de selecdo tipografica é iterativo

Ter um acervo com tipografias muito similares umas as outras
dificultou o processo de escolha — “se a colecao nao for
satisfatéria, como sair desse conjunto e buscar por outro?”

O processo de selecdo tipografica é fluido e ndo precisa de tantas
amarras e de uma pressao tao grande para escolher A tipografia,
pois ela ndo existe. Eum processo de entender que existem
diversas possibilidades de escolha para o seu projeto
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A maioria dos participantes da pesquisa sdo estagidrios (17/28),
estando ainda na graduacao

Pesquisa com designers

¢ Os niveis de conhecimento sobre tipografia mais recorrentes
foram o nivel 3 (13/28) e o nivel 2 (8/28)

e Nenhum participante apontou ter um nivel de conhecimento alto
(nivel 5), porém 6 pessoas definiram o seu nivel como 4

e N3o houve um padrio claro nas justificativas das escolhas do nivel
de conhecimento, o Unico ponto em comum foi “estudos
individuais”. Isso mostra o interesse dos participantes em consumir
conhecimentos sobre tipografia

e Resposta de um profissional, de 4 a 5 anos, nivel 2 de
conhecimento tipografico: “consigo decidir sobre qual usar mas n
sei se tenho informacgoes suficientes pra isso”. Essa resposta
reforca a inseguranca que muitas pessoas podem sentir ao passar
pelo processo de escolha tipografica, e como o conhecimento
pode interferir no mesmo

e Para o processo de escolha, muitas pessoas apontaram em suas
respostas os seguintes pontos: legibilidade, combinacao de fontes
e acessibilidade

e Como principais dificuldades, tivemos nos resultados a
combinacao de fontes e sair da mesmice

e Dentre as 28 respostas, apenas 1 apontou que ndo tinha
dificuldades. Isso defende a ideia de que, muitas vezes, o processo
de selecdo tipografica pode ser algo complexo e que demanda
experiéncia e conhecimento

e As respostas “Escolher uma que passe 100% a sensacao que
quero” e “Achar a fonte perfeita” reforcam a ideia de que muitas
pessoas podem ter esse pensamento de que existe A tipografia
perfeita para o seu projeto

e “As vezes, inovar é um desafio. Como trazer algo novo sem
desacobertar as pessoas que ja tinham dificuldade com o que é
familiar?”

e “Ter um acervo pessoal de fontes ajudaria a nao ter que procurar
tanto quanto em sites com centenas de fontes parecidas mas nem
todas tem uma alta qualidade.”

e O Google Fonts foi o principal acervo utilizado pelos participantes,
com 25 votos

e No campo de sugestoes para a plataforma, foi apontada a
preferéncia de que fosse um site e ndo um app
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Pesquisa bibliografica: relacdo e Pontos como legibilidade, hierarquia visual, consisténcia,
tipografia e UX/UI design acessibilidade e estética estdo diretamente ligados com a relagao
da tipografia com o UX/UI design

e Sobre legibilidade: a escolha da fonte mais adequada pro contexto
pode garantir que o usuario consiga ler e compreender o texto de
forma facil. Para isso, é importante levar em consideracdo o
contraste, pensar bem no tamanho e analisar o espagamento da
tipografia

e Sobre hierarquia visual: pode ser criada através do “uso adequado
de diferentes tamanhos de fonte e estilos”, podendo guiar o
usudrio pela interface de forma mais facil

e Um produto com uma consisténcia e profissionalismo podem
influenciar positivamente na confiabilidade que os usudrios
sentirdo nele

e A tipografia também interfere no nivel de acessibilidade do
produto. Portanto, € necessario levar em consideracdo o contraste,
tamanho e a legibilidade como um todo, assim como também
pensar bem nas caracteristicas e necessidades do seu publico-
alvo

e A tipografia pode ser usada para criar um design atrativo e
esteticamente agradavel

Pesquisa bibliografica: selecdo e “ndo existe uma solucdo Unica apropriada para as fontes
tipografica tipograficas em cada problema” — ndo ha apenas uma Unica
tipografia adequada para seu projeto, pois no meio de tantas
tipografias disponiveis, hd na verdade diversas possibilidades de
tipografias que se adequam ao contexto e as necessidades do
projeto

o E importante sempre buscar entender se a tipografia é adequada
para o projeto, independente de ser a sua tipografia favorita

e Alguns pontos importantes para o processo de selecao
tipografica:
- Definir com clareza o publico-alvo, entendendo suas
caracteristicas e necessidades
- ldentificar com clareza a intencao pretendida, ao fazer uma lista
das caracteristicas desejadas a se comunicar. Importante manter
um equilibrio entre legibilidade e estilo!
- Determinar a personalidade desejada e escolher fontes
tipograficas que a complementam, tendo como base tanto o
conhecimento sobre tipografia quanto o feeling

e “éimpossivel dar uma receita passo a passo em tipografia” —
tudo o que é dito na literatura serve como recomendacoes do que
pode ser feito no processo para evitar erros comuns
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e O modelo de Medrer (2017) possui 5 etapas: contexto do
problema, critérios de selecdo (fatores formais e funcionais,
conceituais, técnicos e legais e econdmicos), hierarquia, busca e
avaliacao

e O modelo de Metirer (2017) busca tentar tornar o processo mais
objetivo. Porém, mesmo tendo os critérios ja pré-definidos, o
modelo pode ser adaptado as necessidades do projeto e se
encaixa em diversos outros contextos (ndo sé no de design
editorial)

e O modelo de Metirer (2017) pode ser aplicado no contexto do
design digital

e Clark (apud Lupton, 2015) traz como critérios para a selecdo
tipografica no meio digital: legibilidade, leitura, flexibilidade,
carisma, elegancia e adaptabilidade

e Para a selecdo tipografica para o meio digital, trazer como critério
de selecdo a relevancia da identidade visual do cliente

e N3o hd muitos estudos publicados sobre selecdo tipografica na
area do digital

Andlise de similares e Apesar de ter similares diretos, ndo foi possivel encontrar
nenhuma plataforma digital voltada para a selec3o tipografica
para textos de aplicativo (foco central deste trabalho)

e O modelo de Metirer (2017), apesar de ser bem construido e
pensado em diversas vertentes, pode nao ser tao intuitivo e claro
para quem nao tenha tanta experiéncia. Nesse caso, seria
necessario utilizar o material complementar como apoio para
conseguir preencher o modelo e seguir o passo a passo proposto

e Alguns dos similares possuem uma parte mais de conhecimento
sobre a tipografia, apresentando tanto sua imagem como dados e
informacoes sobre ela

e Sobre ter pré-definida a caracteristica que a fonte representa,
talvez a percepcdo de uma pessoa com relacdo a caracteristica de
uma fonte ndo seja a mesma que a definida pela plataforma

Quadro 17. Lista de pontos importantes obtidos em cada
atividade da etapa Descobrir. Fonte: A autora (2023).
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Whereas a common
understanding of these rights
and freedoms is

Mo ane shall be held in slavery or servitude;
slavery and the slave trade shall be
prohibited in all their forms.

Everyone has the right 1o an effective remeady by
ampetent national tibunals for acts
violating the fundamental rights granted him by
the constitution or by law
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In its most general sense, the term ‘worid’ refers to the totality of entities, to the
. . whole of reality or to everything that is. The nature of the world has been
. . conceptualized differently in diffe fields. S ptions see the world as
The quick brown fox jumps over the lazy dog. unique while others talk of a ‘plurality of worlds Some treat the world as one
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Figura 58. Moodboard. Fonte: A autora (2024).
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Apéndice F

Esbocos'®

16 Para melhor visualizacao dos esbogos, acesse: <https://drive.google.com/drive/
folders/1x4zjL 88wiCpijndMRV4azD6Fgy4nBk0-?usp=sharing>.
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https://drive.google.com/drive/folders/1x4zjL88wiCpijndMRV4azD6Fqy4nBk0-?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1x4zjL88wiCpijndMRV4azD6Fqy4nBk0-?usp=sharing

Figura 59. Esbocos. Fonte: A autora (2024).
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Apéndice G

Naming

Infinidade

Selecdo tipografica

—— Decisao
Aplicativas / :J
; Escolha
Forites sem serifa
\

Acervos

e
Tipografia

r/"'

Plataforma de selecdo
tipografica para apps

Figura 60. Dindmica de Naming. Fonte: A autora (2024).
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