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Uns anjos tronchos do Vale do Silicio
Desses que vivem no escuro em plena luz
Disseram ‘vai ser virtuoso no vicio’

Das telas dos azuis mais do que azuis

Agora a minha historia € um denso algoritmo
Que vende venda a vendedores reais
Neurbénios meus ganharam novo outro ritmo
E mais e mais e mais e mais e mais

Anjos tronchos — Caetano Veloso



RESUMO

Esta tese investiga o que denominamos uma “ética do desejo empreendedora”
e a sua relagdo com a busca por reconhecimento social de ordem desejante
entre jovens homossexuais na era digital. Com o aporte teérico da Teoria
Critica, em especial as contribuicbes de Eva lllouz, objetivamos compreender
como a assimilacdo dos discursos de empreendedorismo no contexto do
neoliberalismo vem impactando a esfera afetiva e sexual a partir do uso
intensificado de plataformas digitais, como aplicativos de encontro e redes
sociais. Esse fendbmeno € investigado por meio de entrevistas em profundidade
realizadas com dez jovens homossexuais residentes na cidade do Recife e
regido metropolitana, considerando suas trajetérias tecnossociais e afetivo-
sexuais, bem como aspectos de sociabilidades on-line e offline, atividades de
lazer, consumo de pornografia e suas perspectivas sobre o amor e a felicidade.
O estudo ainda mapeia a formacao dos circuitos de sociabilidade homossexual
na cidade do Recife e a constituicdo dos processos de midiatizacdo associados
a prospecgao de parceiros sexuais € amorosos entre homossexuais em
diferentes momentos histéricos. Argumentamos que esses individuos s&o
agentes ativos de uma ética do desejo empreendedora na medida em que eles
tentam driblar o contexto de relagbes “negativas” hegemdnicas, conforme
descrito por lllouz, e elaboram estratégias para a obtengdo de sucesso em
suas prospecgdes afetivo-sexuais, como roteiros culturais voltados para sexo, a
modulagao de personalidades desejaveis e a pornificagdo de si. Mais do que a
conquista de um suposto estado de plenitude afetivo-sexual, ponderamos que
os informantes s&o estimulados no ambito de uma ética do desejo
empreendedora pelo impeto continuo de obter sucesso, de modo a superar o
cenario de escassez sexual e afetiva que descreveram em seus relatos. Dessa
forma, maximizar o desempenho enquanto empreendedores sexuais e afetivos
estaria associado ndo apenas a ampliacdo de seu capital sexual e obtengao de
um melhor posicionamento no mercado homoerdtico masculino, mas,
sobretudo, a obtencdo de efeitos de reconhecimento social de ordem desejante,

seja este viés sexual e/ou afetivo.

Palavras-chave: ¢ética; desejo; empreendedorismo;  neoliberalismo;
homossexualidade; reconhecimento social.



ABSTRACT

This thesis investigates what we call an ‘entrepreneurial ethics of desire’ and its
relationship to the search for social recognition of the desiring order among
homosexuals in the digital age. With the theoretical support of Critical Theory,
especially the contributions of Eva lllouz, we aim to understand how the
assimilation of entrepreneurial discourses in the context of neoliberalism has
impacted the affective and sexual sphere through the intensified use of digital
platforms such as dating apps and social networks. This phenomenon is
investigated through in-depth interviews with ten young homosexuals living in
the city of Recife and its metropolitan region, in Brazilian Northeast, considering
their technosocial and affective-sexual trajectories, as well as aspects of online
and offline sociability, leisure activities, pornography consumption and their
perspectives on love and happiness. The study also maps the formation of
homosexual sociability circuits in the city of Recife and the constitution of
mediatisation processes associated with the prospecting of sexual and romantic
partners among homosexuals at different historical moments. We argue that
these individuals are active agents of an entrepreneurial ethics of desire insofar
as they try to circumvent the context of hegemonic ‘negative’ relationships, as
described by lllouz, and devise strategies for achieving success in their
affective-sexual prospections, such as cultural scripts geared towards sex, the
modulation of desirable personalities and the pornification of the self. More than
the conquest of a supposed state of affective-sexual fulfilment, we argue that
the informants are stimulated in the context of an entrepreneurial ethics of
desire by the continuous drive to achieve success, in order to overcome the
scenario of sexual and affective scarcity that they described in their accounts. In
this way, maximising their performance as sexual and affective entrepreneurs
would be associated not only with increasing their sexual capital and obtaining a
better position in the male homoerotic market, but above all with obtaining the

effects of social recognition of a desiring nature, be it sexual and/or affective.

Keywords: ethics; desire; entrepreneurship; neoliberalism; homosexuality;

social recognition.
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APRESENTAGAO

Mateus!, 26 anos, manteve uma relagdo turbulenta com a sua
homossexualidade durante a maior parte de sua vida. Integrante de um nucleo
familiar catdlico fervoroso, oriundo da classe média recifense, ele foi ensinado
que seu desejo se tratava de um pecado e uma abominagao. Mateus também
teve acesso a Internet desde cedo. Aos sete anos, acessava sites de jogos em
um computador no escritorio do pai. Por volta dos 13 anos, quando ja se
comunicava com colegas on-line, passou a ter um computador com Internet
discada em casa. Mais seguro quanto a privacidade, decidiu seguir uma dica
de amigos para entrar em comunidades de pornografia no site de rede social
Orkut?. Ao invés de buscar por material heterossexual, no entanto, optou por

assistir videos eroéticos entre homens.

Ao identificar seu desejo homoerdtico de maneira cada vez mais
inteligivel, Mateus passou a estabelecer contato on-line com rapazes que se
interessavam por outros rapazes. Ele fortaleceu essa percepg¢éo acerca de sua
sexualidade ao participar de salas de bate-papo sexualmente segmentadas,
onde interagia com andnimos distantes através de texto, fotos e streaming de
webcam. No entanto, as conversas ndo avangavam para além das plataformas
em que eram realizadas. Ele ndo manteve aqueles contatos, tampouco
considerou encontros presenciais com seus interlocutores de entdo. A esta
fase inicial de descobertas, seguiu-se um longo periodo de autonegacgao de

sua homossexualidade.

Até os 18 anos, ele ndao havia se relacionado com nenhum outro rapaz.
Nessa idade, ja com um smartphone, descobriu a seara dos aplicativos de

encontro com tecnologia de geolocalizagdo®. O momento coincidiu com uma

" Todos os nomes foram alterados para preservar a identidade dos entrevistados.

2 O Orkut foi o site de rede social mais popular do pais durante a maior parte de seu periodo
em atividade, entre 2004 e 2014. Associado ao Google, foi marcado pela popularizagdo de um
formato que permitia a elaboragdo de redes de contatos pessoais, albuns de imagens e
comunidades tematicas. Conforme apontou Santos (2009), que o classifica como uma das
primeiras redes sociais utilizadas em massa no pais, foi um espaco importante para o
desenvolvimento de sociabilidades heterodissidentes nos anos 2000.

3 Langamos mao da denominagao “aplicativos de encontro” para abranger os aplicativos de
geolocalizagdo que tém como intuito conhecer pessoas e encontra-las pessoalmente, seja
explicitamente para fins sexuais ou ndo. Embora consideremos o termo “aplicativos de
pegacao” mais adequado para aplicativos homoeréticos masculinos como o Grindr e o Scruff, e
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maior aceitacdo de sua sexualidade, que havia sido interditada por restricdes
familiares e pelas limitagbes de um circulo social predominantemente
heterossexual. Em decorréncia dos aplicativos geossociais, interagir com
outros homens gays geograficamente proximos e marcar encontros presenciais

com fins afetivo-sexuais passaram a ser componentes de sua rotina.

Mateus se identifica como um homem gay, branco, de classe média,
gordo, afeminado e nordestino. Essas caracteristicas adquiriram maior
importancia na medida em que ele se integrava as midias digitais com fins de
encontro e “pegacdo”, onde passou a ser avaliado com frequéncia por
parceiros em potencial. Isso engendrou uma série de questionamentos acerca
da percepcado que ele havia desenvolvido sobre si mesmo até entdo. Obter
visibilidade e ser desejado nessas plataformas passaram a ser condigdes
importantes para o seu bem-estar, a sua autoestima e, em ultima instancia, a
sua felicidade. Em outros termos, os aplicativos haviam se tornado
instrumentos para viabilizar a obtencdo de reconhecimento social de ordem
desejante, isto é, o processo através do qual ele passaria a ser reconhecido
como um sujeito desejante* por seus pares, seja a partir de um viés sexual,

afetivo ou ambos.

Nesse sentido, ser reconhecido como sujeito desejante se tornou um
passo decisivo para se ter acesso ao competitivo mercado de desejo
homoerético masculino. Para além disso, ser lido enquanto um individuo
desejavel nos termos desse mercado passou a ser a condicdo para que

Mateus usufruisse de bom transito dentro de seus limites. Se a sua condi¢cao

ainda que outros aplicativos venham a ser utilizados para fins de “pegacao” propriamente ditos,
esta terminologia ndo abrangeria um conjunto mais amplo de aplicativos de geolocalizagao que
tém como fim o encontro presencial.

4 Em um sentido sociologico, entendemos por “sujeito desejante” um sujeito detentor de relativa
agéncia para vivenciar seus desejos afetivo-sexuais de modo a usufruir da capacidade de se
sentir desejavel e da possibilidade de ser desejado por seus pares. A efetivagdo da condigéo
de sujeito desejante, por assim dizer, se daria através de um processo de reconhecimento
social de ordem desejante, ou um reconhecimento desejante, no termo mobilizado por Richard
Miskolci (2017a) em referéncia ao conceito desenvolvido por Axel Honneth (2003; 2009; 2013).
E importante sinalizar que o reconhecimento desejante pode se materializar por uma via sexual
elou por uma via afetiva. Sua distribuicdo ocorre de maneira desigual entre os sujeitos de
desejo e pode, inclusive, ser negada a eles. Nesta tese, em um sentido distinto de “sujeitos
desejantes”, também utilizamos o termo “sujeitos de desejo” empregado por Michel Foucault
(1984). Com esta denominagédo, nos referimos ao carater de contingéncia histérica do desejo
que entende os individuos como relativamente assujeitados e associados a especificidades de
seu tempo e sua cultura em relagéo as formas de desejar vigentes.
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de sujeito desejante ja havia sido questionada em espagos de sociabilidade
offline, a aderéncia crescente a aplicativos de encontro passou a coloca-la em
xeque de maneira mais frequente. Ser rejeitado, ignorado ou bloqueado em
investidas afetivo-sexuais se tornou uma experiéncia recorrente, ao passo em
que ele se valia dessas mesmas praticas de sociabilidade em relagao aos
interlocutores que ndo o interessavam. Mas essas dificuldades nao fizeram
com que ele usasse menos essas ferramentas; ao invés disso, o impeliram a
tentar utiliza-las “melhor”. Para obter os resultados que ansiava, desenvolveu
estratégias de apresentacao e sociabilidade especificas para cada plataforma,
em uma tentativa de manobrar a relagdo ambivalente que mantinha com essas

tecnologias.

Do circuito de lazer adulto que passou a integrar as primeiras
experiéncias sexuais e amorosas, a vida de Mateus se tornou paulatinamente
indissociavel do uso de aplicativos de encontro e redes sociais. Dos 18 anos de
idade até o momento em que concedeu a entrevista para esta tese, ele
conheceu varios rapazes em aplicativos como Grindr e Scruff e teve um match
do Tinder® transformado em uma relagdo homoafetiva de quatro anos. Nesse
interim, foi expulso de casa por assumir-se homossexual e desenvolver uma
identidade de género fora dos padrées heteronormativos — uma forma de se
apresentar no mundo que também foi sendo progressivamente consolidada via
midias digitais.

A época do nosso contato, ele se sustentava com um estagio e trabalhos
independentes, enquanto se esforgava para concluir um curso universitario de
design. Ele também estava solteiro e reservava horas significativas de sua
rotina restrita para buscar parceiros em potencial em multiplas plataformas.
Fosse em busca de sexo casual ou de “algo a mais”, como se referia a
possibilidade de desenvolver relagcdes amorosas, ndo raro se alternava

simultaneamente entre Grindr, Scruff, Happn e Tinder, além de outras redes

5 Assim como o pioneiro Grindr, langado em 2009, o Scruff € um aplicativo de encontro de
geolocalizagéo voltado para “pegacgao’, isto é, o encontro sexual deliberado, enquanto o Tinder
e o Happn tém fins mais ambiguos. Os sites de rede social e os aplicativos de encontro
mencionados neste capitulo serdo mais bem contextualizados no capitulo 2.
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sociais, como Instagram, Facebook e Twitter® (atual X), para otimizar suas
prospecgdes. A investigacdo de uma conduta ética de viés empreendedor no
ambito afetivo-sexual, negociada por Mateus em suas tentativas de ser
reconhecido como sujeito desejante em suas atuagdes on-line e offline, é o que

norteia grande parte desta pesquisa.

Em quase 20 anos de uso sistematico e intensificado de midias digitais,
Mateus desenvolveu praticas desejantes e de sociabilidade associadas as
tecnologias de informagdo e comunicagao (TICs). Nesta tese, argumentamos
que essas praticas sdo organizadas, em grande medida, por uma ética do
desejo empreendedora — isto €, uma ética de orientagdo do desejo afetivo-
sexual associada a uma légica neoliberal de produtividade, livre competicéo e
empreendedorismo de si (Ehrenberg, 2010; Dardot e Laval, 2016). Trata-se de
uma ética de racionalizagdo metddica da conduta de vida, em termos tomados
por empréstimo de Max Weber (2004), que vem sendo estimulada em larga
escala pelas dinamicas de organizagdo do mercado e da vida social vinculadas

ao capitalismo de plataforma (Srnicek, 2017; Van Dijck et al., 2018).

Em meio a processos de mercantilizacdo de diferentes instancias da
vida engendrados pelo neoliberalismo (Bloom, 2017; Dardot e Laval, 2016),
esta pesquisa se interessa em compreender as maneiras como a esfera
afetivo-sexual’” vem sendo impactada por uma racionalizagdo de ordem
empreendedora/economicista. Para atingir esse objetivo, buscamos refletir

sobre as formas como as TICs se incorporaram as trajetorias desejantes® de 10

8 A rede social teve o nome alterado de Twitter para X em julho de 2023, apds a compra da
plataforma pelo empresario sul-africano Elon Musk. Nesta tese, optamos por manter o nome
original, mas acompanhado do lembrete da alteragdo de nome para fins de contextualizagao.

7 A escolha por uma esfera afetivo-sexual no escopo desta pesquisa tenta apreender o carater
ambiguo da propria ética do desejo empreendedora, a que também nos referimos como
afetivo-sexual. Embora a esfera sexual e a esfera erética tendam a surgir com preponderancia
em relacdo a esfera afetiva, no contexto de um capitalismo de plataforma/escopico, a busca
por afetividade no sentido de relagbes amorosas e/ou duradouras se trata de um componente
relevante no horizonte de expectativas dos agentes dessa ética. No entanto, reconhecemos
que as esferas sexual, erotica e afetiva, no contexto de busca por parceiros sexuais/amorosos
atravessado pelas midias digitais, estdo sob o monopdlio atual da esfera sexual compreendida
como mercantilizada e tomada por formas do mercado sexual e da pornografia.

8 O sentido de “trajetérias desejantes” aqui exposto abrange os processos da ordem do desejo
afetivo-sexual vivenciados pelos individuos ao longo de suas vidas. Inicialmente, pensamos em
langar mao do termo “trajetérias afetivo-sexuais”, mas este possuiria limitagdes importantes em
relacdo ao sentido proposto nesta pesquisa, uma vez que pareceria se referir a episodios
concretos, como o inicio da vida sexual e a adesdo a relacionamentos amorosos, e nao a
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jovens homens gays na cidade do Recife e Regidao Metropolitana. A pesquisa
se constroi a partir de fontes historicas, sociolégicas e, como material empirico

original, entrevistas em profundidade com os informantes consultados.

A presente tese de doutorado esta organizada em seis capitulos. No
capitulo 1, investigamos as condigdes de possibilidade de uma ética do desejo
empreendedora na atualidade a partir da apresentacdo de conceitos caros a
pesquisa. A luz de uma perspectiva alinhada a autores inseridos na tradicdo da
Teoria Critica, discutimos os processos de subjetivagcdo do capitalismo
contemporaneo que se associam a um ethos afetivo-sexual empreendedor®.
Haja vista a acédo ética que se desdobra no contexto de intersegao entre o
capitalismo escépico (lllouz, 2019) e o capitalismo de plataforma (Van Dijck et
al., 2018), buscamos sinalizar os principais alicerces dos processos desejantes

vigentes que se associam intimamente a um empreendedorismo afetivo-sexual.

No capitulo 2, detalhamos a metodologia de pesquisa e a ida a campo.
Serdo abordadas a definicdo do objeto de investigacdo e a delimitagdo do
problema de pesquisa, bem como a constru¢cdo do campo empirico. Serao
apresentados o0s métodos empregados para a comunicagdo com 0S
informantes em potencial e as dindmicas decorrentes dessas negocia¢des. Em
sequéncia, serao apresentadas informacbes referentes ao recorte

sociodemografico dos informantes e a construgéo do roteiro de entrevistas.

A partir do capitulo seguinte, nos propomos a investigar como a ética do
desejo empreendedora se apresenta nas vidas dos informantes a partir de
cinco componentes relacionados ao seu status de sujeito desejante: as
trajetdrias tecnossociais (capitulo 3), as sociabilidades on-line (capitulo 4), as
atividades de lazer presenciais (capitulo 5), o consumo de pornografia e as
ideias compartilhadas pelos informantes acerca do amor e da felicidade
(capitulo 6).

processos desejantes mais abrangentes que nos interessam, como o inicio da percepgédo do
desejo sexual e/ou amoroso que viria a delimitar a identidade sexual e/ou afetiva dos individuos.
9 A definicdo de ethos a de que aderimos é proveniente da ideia de ethos empreendedor
associado a ética protestante (Weber, 2004), sendo referente, portanto, a manifestagao,
materializagdo e exteriorizagdo nos individuos dos regulamentos metodolégicos que
caracterizam uma determinada ética. Em outras palavras, o ethos pode ser lido como a
incorporagéo do tipo ideal associada a uma ética em especifico.
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O capitulo 3 se volta para as trajetérias tecnossociais dos informantes e
o entrelagamento com as suas trajetérias desejantes. O recorte se propde a
elucidar o impacto das tecnologias de informacdo e comunicagdo sobre a
constituicdo desses individuos enquanto sujeitos homossexuais. O foco se da
nos relatos autobiograficos dos informantes, tendo em vista os aspectos que
modularam suas trajetérias em meio as tecnologias comunicacionais a que eles
tiveram acesso ao longo de seu desenvolvimento. Além disso,
contextualizamos a progressiva midiatizacdo da esfera afetivo-sexual,
apresentando uma breve cronologia das ondas de midiatizacdo e os usos das
tecnologias vigentes em cada periodo historico para se buscar parceiros

afetivos e sexuais do mesmo sexo.

O capitulo 4 investiga as praticas associadas a uma ética do desejo
empreendedora no escopo das sociabilidades digitais. Nesse sentido,
analisamos os diferentes usos de midias digitais para fins afetivo-sexuais
relatados pelos informantes, assim como a articulacdo entre diferentes
plataformas, os roteiros culturais voltados para sexo e as estratégias de
autoapresentacao eleitas por eles nesses espacos. Materializadas em um
ecossistema de plataformas distintas, essas praticas respondem a uma ética
empreendedora que tem como fim a otimizacdo das prospeccdes sexuais e/ou
amorosas de seus agentes, que sao orientados pela ideia de maximizagao de

seu desempenho.

No capitulo 5, discutimos o papel da ética do desejo empreendedora na
formagdo de um circuito de lazer adulto que abrange tanto atividades on-line
quanto presenciais. Observamos como as midias digitais tendem a agenciar o
l6cus das sociabilidades homoerdéticas em direcdo a um circuito hibrido, em
termos de vivéncias on-line/offline. Sera abordado o impacto das midias digitais
sobre os espacos de sociabilidade presenciais historicamente destinados a
pessoas ndo heterossexuais (boates, bares segmentados, “cinemdes”, saunas
etc.) e as derivas sexuais urbanas nas quais esses individuos se engajam.
Cabe aqui analisar a integracédo dos informantes a esse circuito de lazer adulto
a partir de sua relacéao de negociagao constante quanto aos aspectos de

marginalizagao e criminalizagdo que historicamente caracterizaram as relagbes
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homossexuais, sobretudo no espago publico, e que as midias digitais

supostamente amenizariam.

Em sequéncia, no capitulo 6, exploramos aspectos relacionados as
motivagcdes dos informantes enquanto agentes ativos de uma ética do desejo
empreendedora, nos detendo em seus ambitos sexual e afetivo mais definidos.
Em um primeiro momento, discutimos como a ética do desejo empreendedora
se associa ao consumo e producgao de pornografia dos informantes. Buscamos
analisar como a légica empreendedora aplicada a prospecgdo sexual em
aplicativos de encontro e outras midias digitais tende a potencializar uma
“‘pornificacdo” de si. Nesse sentido, levamos em consideragao as idealizagdes
sexuais associadas a masculinidades modelares e o papel das referéncias
pornograficas no que diz respeito aos usos das midias digitais, a busca de
parceiros e a formas de autoapresentacdo. Investigamos ainda a produgao e a
circulagdo de conteudo erotico préprio como uma forma de busca por
reconhecimento desejante e integragcdo ao mercado de desejo homoerdtico
masculino. Em um segundo momento, abordamos as perspectivas sobre o
amor e a felicidade dos informantes, investigando de que forma elas se
relacionam com as suas trajetorias desejantes e tecnossociais, bem como a
suas experiéncias de (ndo) integracdo ao mercado de desejo homoerético

masculino.

Enquanto pesquisador homossexual, nordestino e nascido em 1990,
tendo, portanto, minhas trajetérias tecnossocial e afetivo-sexual impactadas
pelas tecnologias digitais de maneira semelhante aos informantes, compartilho
de tragos e vivéncias com estes. Ao longo do processo de pesquisa, isso me
levou a constantemente refletir sobre o impacto da minha presenca e das
minhas experiéncias nas interpretacées que construi. Minha propria trajetoria
de descoberta e negociagdo da sexualidade em um ambiente digital reflete as
narrativas de muitos dos entrevistados desta tese, que também transitaram por
plataformas digitais enquanto se engajavam em dinamicas afetivo-sexuais e

buscavam reconhecimento social de ordem desejante.

Ao longo da pesquisa, enfrentei dilemas internos quanto a identificagédo
com as praticas e estratégias dos informantes na construgdo de uma ética do
desejo empreendedora. Observando como eles (e eu, por vezes) tentamos
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maximizar a “produtividade” em termos das relagdes afetivo-sexuais, percebi
que, mesmo nos momentos de autoexploragcdo e vulnerabilidade, somos
impactados por um modelo neoliberal que valoriza o alto desempenho e o
sucesso compulsorio. Ser proximo a esses processos permite que eu
compreenda a complexidade e a ambivaléncia da ética que analisamos nesta
pesquisa, mas, ao mesmo tempo, me desafia a adotar uma perspectiva
analitica que va além da simples identificacdo e critica, buscando uma

compreensao sociolégica densa do fenbmeno observado.

Nesse processo, 0 meu papel de pesquisador se torna, entdo, uma
espécie de espelho — nao apenas para mim, mas também para os informantes,
que, ao relatarem suas experiéncias, as confiam a um pesquisador que partilha
de parte de suas dores, vulnerabilidades e dilemas. Essa troca, no entanto,
exigiu um distanciamento critico consideravel, no qual precisei examinar e
questionar minha propria posicao recorrentemente, de modo que a pesquisa
permanecesse um espaco de analise e reflexdo, coeso e confiavel, em termos
éticos e metodoldgicos. Dessa forma, meu papel ultrapassa o de mero
observador e intérprete: sou também alguém que revisita e ressignifica
aspectos da minha propria trajetoria, explorando as implicagdes de uma ética
empreendedora do desejo ndo apenas nos sujeitos estudados, mas em minha

construgédo enquanto individuo, sujeito desejante e pesquisador.

A relevancia desta pesquisa para o campo da Sociologia Digital reside,
primeiramente, na necessidade de compreender como as dinamicas das
plataformas digitais afetam as praticas afetivo-sexuais e identitarias dos
individuos, especialmente aqueles pertencentes a minorias sexuais
historicamente marginalizadas. As redes sociais e os aplicativos de encontro,
mais do ferramentas de conexao, configuram-se como espagos de construgao
de subjetividades e negociagado do desejo. Este estudo se propde a investigar
como as tecnologias de comunicagdo contribuem para promover uma ética
empreendedora do desejo, em que os individuos adotam estratégias e praticas
de autoapresentacdo tendo em vista a otimizacdo de seu desempenho e
reconhecimento enquanto sujeitos desejantes. Dessa forma, ao investigar
essas praticas, a pesquisa amplia a compreensdao de como as logicas de

mercado influenciam os relacionamentos humanos e a construcdo de
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identidade nas esferas digitais, oferecendo contribuicées para o entendimento
da complexa relagdo entre tecnologia, subjetividade e relagbes sociais no
ambiente digital.

Por fim, esta pesquisa buscou apresentar uma base para pensar
criticamente o impacto do capitalismo de plataforma e escdpico sobre a vida
afetiva e sexual dos individuos, estimulando um debate sobre os efeitos de
uma ética empreendedora no contexto das relagdes digitais. As conclusdes
desta investigagdo contribuem para o campo na medida em que questionam
até que ponto as tecnologias impactam o comportamento e as aspiragdes dos
usuarios de midias digitais, consolidando novas praticas e tendéncias que

estdo ligadas a logica neoliberal vigente.
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1 SUJEITOS DESEJANTES SOB UMA ETICA
EMPREENDEDORA

Neste capitulo, buscamos investigar as condi¢gdes de possibilidade de
uma ética do desejo empreendedora na atualidade a partir da apresentagéo de
conceitos caros a pesquisa. A luz de uma perspectiva alinhada a autores
inseridos na tradicdo da Teria Critica, discutimos os processos de subjetivagao
do capitalismo contemporaneo que se associam a um ethos afetivo-sexual
empreendedor. Haja vista a agdo ética que se desdobra no contexto de
intersegcdo entre o capitalismo escopico (lllouz, 2019) e o capitalismo de
plataforma (Van Dijck et al., 2018), buscamos sinalizar os principais alicerces
dos processos desejantes vigentes que se associam a um empreendedorismo

afetivo-sexual.

1.1 FUNDAMENTOS TEORICOS PARA UMA ETICA DO DESEJO
EMPREENDEDORA
Sob uma realidade midiatizada’, no termo mobilizado por Couldry e

Hepp (2020), nos perguntamos: como o capitalismo contemporaneo produz
subjetividades e praticas desejantes a partir das sociabilidades atuais? E quais
especificidades expressam os individuos que, ao se apropriarem dessas
praticas de sociabilidade, se constituem enquanto sujeitos desejantes
diferenciados? Buscamos apontamentos para essas questdes ao nos
voltarmos para as maneiras como as praticas de sociabilidade, lazer e

trabalho' contemporaneas vém contribuindo para que individuos

10 A ser aprofundado adiante, o conceito de midiatizagdo estabelecido por Couldry e Hepp
(2020) diz respeito a visao de que os elementos fundamentais da vida social vém se tornando
gradualmente indissociaveis das midias, o que acarreta um reenquadramento social
substancial a partir das dinamicas acionadas por estas. Conforme pontuou Miskolci (2023, p.
18), o termo nado se refere a mediagdo comunicativa estrita, mas sim as formas como a
sociedade se torna cada vez mais dependente das midias e suas logicas.

" E importante sinalizar que a ética empreendedora tem sido a retérica hegeménica do
mercado de trabalho no contexto neoliberal, conforme argumenta Colbari (2017). Tendo
colonizado as outras esferas da vida, a ampla circulagdo dessa ética contribuiu para naturalizar
um ethos empreendedor em diferentes mercados, inclusive o afetivo e/ou sexual. Sob essa
perspectiva, as relagdes buscadas ou desejadas no ambito desses mercados tendem a seguir
l6gicas de calculo, acumulo, lucro e custo-beneficio caras ao mercado econdémico e/ou
financeiro. Se elementos de ordem economicista e mercadolégica se tornaram parte integrante
de trajetérias de formagéo e trabalho, estes também se integraram as trajetérias desejantes.
Embora pareca haver uma proeminéncia de um mercado sexual em detrimento de um amoroso
propriamente dito, ambos tendem a ser pensados e vivenciados através de uma ldgica
mercantil.
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homossexuais, desenvolvidos ao largo de transformagdes tecnossociais de
grande envergadura, se engajem a uma ética do desejo empreendedora, isto é,

uma ética mercadoldgica do desejo afetivo-sexual.

Sdo0 questdes que buscamos elucidar através de autores e
questionamentos caros a Teoria Critica e/ou que contribuiram para
fundamentar este vasto campo teorico, que abrange, em termos referenciais,
canones como Karl Marx, Georg Hegel, Max Weber e representantes da Escola
de Frankfurt, especialmente Theodor W. Adorno e Max Horkheimer — aos quais
o termo é mais comumente, e mesmo formalmente, associado. A rigor, trata-se
de uma tradi¢ao tedrica que se baseia na premissa da emancipagao humana
em circunstancias de dominagao e opressao — uma proposta epistemoldgica
que demanda uma interrelagdo consistente entre a filosofia e as ciéncias
sociais através do desenvolvimento de uma pesquisa social empirica

interdisciplinar (Bohman, 2021).

Nesta tese, exploramos as contribuicdes de Max Weber em relagao a
compreensao da influéncia da economia no mundo emocional e cognitivo dos
individuos. Somamos a essa leitura as perspectivas de autoras e autores
contemporaneos que se vinculam a Teoria Critica, como Eva lllouz (2007; 2011;
2012; 2016; 2019; 2022), Axel Honneth (2003; 2009; 2013) e Nancy Fraser
(2007). Essas autoras e autores desenvolveram ideias fundamentais para a
problematica aqui investigada, desde o capitalismo escopico’, a nogéo de
relagbes negativas e os paradoxos da liberdade, no caso de lllouz, ao
reconhecimento social conforme trabalhado por Honneth (2003; 2009; 2013) e
Fraser (2007), dadas as devidas diferengas entre as abordagens propostas por

cada um (Panigassi, 2021).

2. Como detalhamos adiante, lllouz (2019) define o capitalismo escdpico (visual) como sendo
um capitalismo que cria um valor econémico por meio da espetacularizagao dos corpos e da
sexualidade, transformando o corpo em imagens que circulam em diferentes mercados. Na
perspectiva da autora, “a visualidade transforma o corpo em um local de consumo, moldado
por objetos de consumo; ele é convertido em um ativo na esfera produtiva do trabalho como
uma imagem a ser vendida em vérias industrias visuais; ele coloca a sexualidade como uma
forma de competéncia que exige o consumo de conselhos de especialistas; ele pode circular
nas tecnologias de midia por meio de uma economia de reputagado; e, por fim, ele pode
proporcionar aos atores uma posigcdo elevada no campo sexual” (lllouz, 2019, pp. 134-135,
tradugao nossa).
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Em termos epistemoldgicos, este trabalho encontra eco nos
questionamentos weberianos que orientaram parte importante das pesquisas
desenvolvidas por lllouz, em termos de uma analise da interacdo entre a
estrutura social, as praticas culturais e a ecologia midiatica. Conforme a autora
elencou em entrevista a Richard Miskolci, em 2016, as seguintes questbes, que
contribuiram diretamente para as reflexdes aqui apresentadas, sdo pontos
focais de sua obra: “Como € o mundo cognitivo e emocional das pessoas?
Como ele é diferente do mundo anterior? Como ele se tornou racionalizado?
Qual é a influéncia da economia e da ciéncia na esfera emocional? [...] Como a
era moderna — na forma do capitalismo, industrias culturais e tecnologias

midiaticas — transforma o conteudo e a natureza do self?” (lllouz, 2016, p. 301).

Ao nos referirmos aos processos de racionalizagdo dos ambitos sexual e
emocional, uma escolha de nomeacédo merece ser justificada. Embora nos
refiramos com frequéncia ao termo “afetivo-sexual” para definir a ética do
desejo empreendedora que investigamos, € importante sinalizar que, no
escopo de uma ética do desejo empreendedora, os anseios sexuais e afetivos
dos individuos n&o costumam ser bem delimitados e tendem a se confundir,
inclusive nos relatos e percepgdes dos proprios informantes a que tivemos
acesso. De fato, parece existir uma preponderancia de anseios sexuais que é
realgcada pelas especificidades do capitalismo escépico que vivenciamos, o que
invariavelmente se expressa no vasto consumo de conteudo erodtico e/ou
pornografico, nas midias digitais voltadas para encontros e nas praticas de
subjetivacdo a que os usuarios destas aderem para se integrar ao mercado de

desejo homoerético masculino.

Embora uma ética sexual empreendedora se apresente como ponto
focal no ambito de tecnologias voltadas para encontros sexuais, transformando
inclusive anseios afetivos ou de outra ordem em sexuais-mercadologicos, o
componente ligado as prospec¢des amorosas, que aqui chamamos de afetivo,
nao deixa de aparecer com algum relevo nos depoimentos coletados. Essa
percepcao nos levar a compreender a ética do desejo empreendedora como
sendo majoritariamente sexual, mas também atravessada por expectativas e
objetivos ligados ao amor romantico (frequentemente frustrados) ou a relagdes

em que o afeto e a atengdo componham o encontro sexual em alguma medida
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(“casual nao quer dizer impessoal”’, como assevera a maxima observada em
perfis do Grindr que clamam por uma alternativa ao sexo casual que contenha

algum nivel de envolvimento emocional).

Por essa razdo, decidimos designar a ética do desejo empreendedora
analisada nesta tese como uma ética do desejo afetivo-sexual. Essa ética, por
sua vez, € associada a uma série de expectativas ligadas a promessa de uma
suposta plenitude afetivo-sexual, que poderia vir a ser alcangada mediante a
obediéncia irrestrita aos preceitos por ela prescritos. Tendo isso em perspectiva,
interessa-nos identificar como os processos de midiatizagado contribuiram para
a constituicdo dos individuos enquanto sujeitos de desejo associados a uma

gramatica afetivo-sexual que se associa a diretrizes do neoliberalismo.

Para definir o sentido de neoliberalismo aqui empregado, mobilizamos
descricdes complementares desse fendmeno. Uma delas diz respeito a
“‘adesdo a formas mercadologicas de agir e subjetivar, em especial o
empreendedorismo de si, que transforma a ‘identidade’ ou a ‘experiéncia’ dos
sujeitos em plataformas de competicdo” (Miskolci, 2021, p. 46). Tendo em vista
0s processos de subjetivagdo engendrados por essas formas mercadoldgicas
de estar no mundo, recorremos ainda a descricdo do neoliberalismo como
‘uma forma de vida nos campos do trabalho, da linguagem e do desejo” que
dispde de capacidade de producdo e gestao de sofrimento psiquico (Safatle et
al., 2021, p. 10), com impacto expressivo sobre o ambito emocional dos

individuos.

Para além de uma teoria sobre o funcionamento da economia estrita,
conforme desenvolvida entre 1930 e 1970 por Von Mises, Hayek, Friedman e
Becker, Safatle (2021, p. 11) propde pensar o neoliberalismo como uma forma
de vida definida por uma estratégia especifica de intervengdo com relagéo ao
estatuto social do sofrimento, que aqui entendemos como o proprio
empreendedorismo. Pensando no problema apresentado por esta tese,
observamos que, diante da distribuicado desigual de capitais caros ao mercado
sexual e amoroso (seja sexual, fisico, emocional ou financeiro, por exemplo),
0s sujeitos que vivenciam um sentimento de inadequagao nesses mercados
tendem a partilhar um sofrimento social para o qual estratégias de adequacéo e,
portanto, uma espécie de gestdo do sofrimento psiquico através do
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empreendedorismo s&o acionadas como forma de mitigar seus efeitos

indesejaveis.

A forma de vida modulada pelo neoliberalismo que Safatle (2021) critica
compreende uma articulagdo entre moral e psicologia, economia e direito,
politica e educacgao, religido e teologia politica. O autor argumenta que essa
forma de vida propde um tipo de individualizagdo baseado no modelo de
empresa que classifica a vida como algo que deve ser apreendido, dirigido e

avaliado de forma empreendedora.

[A forca do neoliberalismo] ndo atua meramente como coergao
comportamental, ao modo de uma disciplina que regula ideais,
identificacOes e visdes de mundo. Ela molda nossos desejos e,
nesse sentido, a performatividade neoliberal tem igualmente
efeitos ontoldgicos na determinagéo e producgdo do sofrimento.
Ela recodifica identidades, valores e modos de vida por meio
dos quais os sujeitos realmente modificam a si préprios, € nao
apenas o que eles representam de si proprios. Se admitimos
que uma forma de vida tende a manter sua unidade extraindo
produtividade de suas contradigbes, determinadas e
indeterminadas, de acordo com estratégias provenientes do
trabalho e do mercado, do desejo e da linguagem, poderemos
localizar os efeitos estruturais da dimensao performativa da
gestao neoliberal do sofrimento. (Safatle, 2021, p. 11)

A perspectiva de Safatle (2021) encontra eco na visdo de Foucault (2008)
sobre qual seria o tipo ideal do neoliberalismo, apresentada em um curso do
Collége de France, em 1979, sobre a razado de Estado desde o século XVII até
0 século XX. Pioneiro na discussao sobre o estado neoliberal, Foucault (2008,
p. 310) argumenta que o homo oeconomicus, uma figura classica da economia
politica no escopo do liberalismo classico, incorporou caracteristicas distintas
no novo cenario politico: de parceiro da troca no mercado, motivado por suas
necessidades, tornou-se um empresario de si mesmo, “sendo ele proprio seu
capital, sendo para si mesmo seu produtor, sendo para si mesmo a fonte de
[sua] renda” (Foucault, 2008, p. 311). Foucault (2008) defende que o individuo
do consumo, isto €, o homo oeconomicus neoliberal, na medida em que
consome, também €& um produtor, mas da satisfacdo de seus desejos. Sob
esse aspecto, sua grade de inteligibilidade seria fundamentada pela extenséo
da racionalidade econdémica as demais instancias da vida humana (Foucault,
2008, p. 366).
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Em consonancia com Foucault (2008), as nogdes de neoliberalismo que
tomamos como referéncia consistem em expressdes contemporaneas de um
amplo sistema politico e econémico, que estende l6gicas de individualismo,
instrumentalismo e empreendedorismo de si a diferentes instadncias da vida
humana. No entanto, diferentemente de Foucault (2008), que se ateve mais a
agenda programatica do neoliberalismo do que propriamente a suas
implementagbes efetivas em larga escala — o que, até a morte do autor, em
1984, nao havia ocorrido de maneira ampla —, Connell (2005, p. 254) reflete
sobre aspectos praticos do neoliberalismo que tomaram corpo na passagem da
década de 1980 para 1990. Nesse sentido, a reforma organizacional e a
implementacdo da agenda do mercado neoliberal nas politicas publicas
produziram um ambiente no qual a cultura do individualismo e a celebragao do
individuo empreendedor passaram a constituir pegas incontornaveis da cultura

politica ocidental.

A nivel nacional, os processos de integragao do pais a uma economia
global passaram a obter particular ressonancia durante a década de 1990,
embora medidas neoliberais tenham sido implementadas no pais desde o
periodo final da ditadura militar, na década de 1980. Posto isto, o projeto
neoliberal como elemento condutor da agao governamental em todas as suas
esferas teve como marco o governo do ex-presidente Fernando Collor de Melo,
entre 1990 e 1992 (Maciel, 2011). Esse projeto foi significativamente acentuado
nos governos de seu sucessor, Fernando Henrique Cardoso (Castells, 2011
[1996], p. 185), que foram marcados por uma gestdo econdmica compreendida

por Sallum (1999, p. 44) como um “fundamentalismo neoliberal”'3.

Para Connell (2005, p. 256), a nogao de gestdao empreendedora da vida
€ indissociavel da configuragcdo neoliberal do capitalismo contemporaneo,
relacionada ao ressurgimento do capital financeiro, a desregulamentagado dos
mercados e ao crescimento dos mercados globais, das comunicagdes globais e

das empresas transnacionais. Em termos de impacto social, a articulagao entre

3 Houve um processo de abertura de mercado desde o governo de Fernando Collor de Mello
(1990-1992) até o governo de Fernando Henrique Cardoso (1994-2020). Esse espectro
abrange, entre outros componentes, processos de privatizacdo de estatais, criagcdo de
agéncias reguladoras para garantir menor interferéncia publica nos mercados, priorizagdo do
ensino superior privado e corte nos investimentos nos servigos e na contratagédo de
funcionarios publicos.
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esses elementos estimulou a redugéo gradual do Estado na vida dos individuos
em diversos niveis, especialmente no papel de regulador e provedor de
servigos basicos para o bem-estar social, como educacao, saude e segurancga.

Como Connell (2005) observa, as arenas globais constitutivas do
neoliberalismo moderno desempenharam um papel central nas construgcdes de
masculinidade e, como consequéncia, em novos padrbes de hegemonia nas
relacbes de género. Com a consolidagdo de uma estrutura que impacta
diretamente o bem-estar social, 0 neoliberalismo tendeu a degradar a posigao
econdmica e social dos homens que assumiam o papel de provedores do lar.
Os critérios para se desempenhar o papel de empresario/empreendedor
passaram a modular a nocdo de uma masculinidade “bem-sucedida”. A nao
aderéncia a esses critérios, no entanto, ndo esta relacionada a suposta falta de
vontade dos individuos de empreenderem, mas a propria conjuntura politica e
econdmica que torna as estruturas sociais previamente conhecidas um campo
de areia movedica. Marcado pelo desemprego e pela disponibilidade restrita de
subempregos, esse processo teria engendrado uma ampla crise social que
estaria diretamente relacionada ao aumento da violéncia doméstica e ao

adoecimento psicossocial generalizado'™ (Martins et al., 2021).

No contexto de formacdo de masculinidades empreendedoras
observado por Connell (2005), sem deixar de ter em vista as especificidades
que constituem o imaginario social acerca do “macho nordestino” (Albuquerque
Junior, 2013), nos interessa também observar se o componente sexual tende a

ser preponderante em relagédo ao afetivo’ nos processos de subjetivagédo dos

14 Conforme descrito por Larner (2000, pp. 6-7), novos paradigmas nas relagdes de produgao e
na globalizagdo dos sistemas financeiros estdo pressionando os governos a abandonar seu
compromisso com o estado de bem-estar social. Ao invés de elaborar politicas que visem
garantir o pleno emprego dentro do contexto neoliberal e um sistema inclusivo de bem-estar
social, os governos agora direcionam seus esforgos para impulsionar a eficiéncia econémica e
a competitividade internacional. Isso tem acarretado no “recuo” das intervengdes do estado no
ambito do bem-estar social, a0 mesmo tempo em que se observa uma nova énfase na oferta
de bens e servigos anteriormente considerados “publicos”, por parte do mercado.

5 Por afetivo, entendemos o desejo do individuo de se engajar em relagdes amorosas e
comprometimentos duradouros. Mais do que esses modelos de relacionamento em si, nos
atemos as expectativas em torno da ideia de vivencia-los e aos obstaculos que se impdem a
realizacdo desse desejo expresso por parte dos informantes. Diferentemente dos informantes
ouvidos por Miskolci (2016; 2017a) em S&o Francisco, nos Estados Unidos, que tendiam a
priorizar relagbes casuais e sem compromisso por razbes materiais/econémicas,
argumentamos que, no caso dos nossos informantes, o fato de desejarem se engajar em
relacionamentos amorosos estaria mais associado a busca por reconhecimento social de
ordem desejante, especialmente aquele de ordem afetiva. Isto é, considerando que este
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individuos entrevistados. Os aplicativos de encontro constituem uma parte
significativa, mas nado unica, de um circuito de lazer adulto hibrido, movido por
atragdes on-line e offline. Tendo isso em vista, buscamos apontamentos para
essa questao a partir da relagao estabelecida entre os individuos entrevistados,
os seus repertérios midiaticos'® — especialmente em termos de consumo de
pornografia — e as opgdes de lazer presenciais a que eles aderem, como

saunas, “cinemdes” e espagos publicos de “pegacéao”.

E importante ter em mente as acepcdes de masculinidades de que
tratamos nesta pesquisa, considerando que os informantes aqui observados
sdo homens atravessados por diversas especificidades que dialogam com a
lente interseccional proposta no ambito das anadlises que seguirdo. Dessa
forma, a ideia de masculinidades multiplas ou plurais mencionada por Barreto
(2016) se adequa a investigacdo conduzida no admbito desta pesquisa. Para
além das masculinidades empreendedoras e neoliberais aventadas por Connell
(2005), os informantes estdo situados em masculinidades latino-americanas
(Vigoya, 2018; Segato, 2022), brasileiras e nordestinas (Albuquerque Junior,
2013), cujas constru¢gdes complexas ainda levam em consideragdo o peso de
diferentes marcadores sociais do desejo no ambito da formacédo dessas
masculinidades, como o fato de serem gordos, magros, fortes, negros, brancos,
indigenas, afeminados'’, transgéneros, (hiper)viris, urbanos, rurais, pobres,
abastados, de classe média, moradores de areas nobres, suburbanas ou
periféricas.

A articulagdo dessas diversas masculinidades revela como a construgao
de identidades € um processo que incorpora tanto as normas de género
hegemobnicas quanto as especificidades regionais e culturais. No caso dos
informantes, essas masculinidades convivem com tensdes e ambivaléncias: de

um lado, ha a pressao para alcancar um ideal de virilidade e autossuficiéncia

processo de reconhecimento se da através de dois componentes distintos e relativamente
autbnomos (sexual e afetivo), a distribuicdo destes ndo ocorre de maneira igualitaria entre os
sujeitos, cujos marcadores sociais do desejo tendem a influenciar diretamente nessa
distribuicao.

6 Na definigdo de Couldry e Hepp (2020, p. 78), repertérios midiaticos consistem na soma das
midias que um individuo usa e na relagao significativa dessas midias em sua pratica diaria.

7 Albuquerque (2023) promove um debate rico sobre masculinidades bichas no caso de
homens que performam masculinidades ndo hegemodnicas, em especial as masculinidades
caracterizadas por tragos que remetem a caracteristicas consideradas femininas.
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vinculado a masculinidade empreendedora; de outro, a pratica cotidiana e as
escolhas de lazer mostram uma busca por reconhecimento e validagao, que
atravessa o campo do afeto e do desejo. Essa dualidade é especialmente
evidente quando observamos o uso de aplicativos de encontros, onde a
interacdo entre o afetivo e o sexual reflete as expectativas sociais e as

negociacgdes individuais que caracterizam o contexto nordestino urbano.

Além disso, € fundamental considerar como as masculinidades sao
também moldadas pela mediacao digital e pelos ambientes de lazer offline. O
consumo de pornografia, por exemplo, ndo apenas influencia os ideais de
desempenho e aparéncia masculina, mas também reforga certos estered6tipos e
fantasias sobre o papel do homem em contextos intimos. Ao mesmo tempo, o
acesso a espagos como saunas e “‘cinemdes” cria cenarios hibridos onde o
publico e o privado se encontram, proporcionando aos entrevistados
oportunidades para negociar e afirmar suas identidades. Essas praticas
coletivas, dentro e fora do ambiente digital, sdo essenciais para compreender
como a masculinidade é vivida, tensionada e renegociada em espagos onde o

desejo, o afeto e as normas sociais se sobrepdem.

1.2 UMA ETICA EMBEBIDA EM SOCIABILIDADES NEGATIVAS
Nos perguntamos se 0 engajamento a uma ética do desejo empreendedora

corrobora com um modelo de masculinidade que aproxima o sujeito de desejo
contemporaneo de um empreendedor sexual. Em uma observacéo antecipada,
aventamos que esses individuos tendem a se manter em constante negociagéao
quanto aos seus proprios objetivos com o uso das midias digitais — entre fins
sexuais, amorosos, mistos ou alternativos. No entanto, se uma ética do desejo
empreendedora impele o sujeito a ser bem-sucedido na prospeccdo de
parceiros, as buscas sexuais tendem a interessar mais do que as amorosas,
uma vez que nao exigem vinculos sociais fortes e podem ser acessadas de
maneira imediata e facilitada, em consonancia com as prerrogativas dessa

mesma ética.

27



Buscamos investigar esse ponto a partir da nogcdo de relagdes
negativas'® ou ndo-amor (“unloving”), como Eva lllouz (2019, p. 20) se refere as
relagbes marcadas por vinculos sociais frageis na atualidade. Sem aderir a
uma acepgao moral do termo, a autora define como negativas as relagdes
desprovidas de roteiros € normas sociais consistentes, cujos vinculos séo
facilmente desfeitos. Por essa razdo, as relagdes negativas engendram nos
sujeitos de desejo incertezas de ordem emocional e ontolégica que tornam
nebulosas as fronteiras das relagdes em que eles se inserem. Para a autora,
essas relagdes elucidam as maneiras como a intersegcdo entre capitalismo,
sexualidade, relagbes de género e tecnologia produz uma nova forma de (ndo)
sociabilidade:

O néo-amor é o sinal de uma nova forma de subjetividade na
qual a escolha é exercida tanto positiva (querer, desejar algo)
quanto negativamente (definir-se por um constante evitar ou
rejeitar relacionamentos, ser confuso ou ambivalente demais
para desejar, querer acumular tantas experiéncias que a
escolha perde sua relevancia emocional e cognitiva,
encerrando e desfazendo relacionamentos em série como uma
forma de afirmar o eu e sua autonomia). O ndo-amor, portanto,
€ ao mesmo tempo uma forma de subjetividade — quem somos
€ como nos comportamos — e um processo social que reflete o
profundo impacto do capitalismo nos relacionamentos sociais.
(llouz, 2019, pp. 28-29, traducgéo nossa)

Entre as praticas afetivo-sexuais que podem ser lidas sob esse prisma,
estdo o sexo casual, a “pegagdo” (hookup') e o ghosting?® (vacuo),
componentes comuns ao repertorio de sociabilidades homoerdticas em midias

digitais. Esses exemplos estdo associados a uma ideia de liberdade de escolha

18 E relevante assinalar que os termos “negativo” e “positivo” mobilizados por lllouz (2019) e a
partir dos quais nos referimos as relagbes aqui investigadas estéo ligados a Dialética Negativa
da Teoria Critica, escopo epistemolégico ao qual a autora se filia, ndo constituindo, portanto,
acepgoes de “ruim” ou “bom” associadas aos sentidos comuns dessas palavras. Em obras de
Theodor Adorno (2009 [1966]) e Herbet Marcuse (1972), por exemplo, a ideia de negativo se
trata de uma ferramenta para revelar e desnaturalizar as forgas de dominagao, evidenciando as
tensGes e os conflitos que existem sob a aparente estabilidade social.

9 O hookup é uma modalidade de sexo casual que denota uma impessoalidade e um
sentimento de urgéncia mais marcados. Como define Miskolci (2017a), trata-se de termo
surgido no contexto universitario heterossexual estadunidense, que se refere a encontros
sexuais e sem compromisso, frequentemente rapidos e efémeros. Geralmente, se baseia na
escolha de parceiros por critérios como aparéncia fisica e similaridade sociocultural. Aplicativos
de encontro homoeréticos como o Grindr, o Scruff e 0 Hornet sdo conhecidos como aplicativos
de “pegacéo” (hookup apps) por terem como principal atributo a oferta desse tipo de pratica.

20 Na definicdo de Sousa (2023), o ghosting ¢ descrito como: “um fenémeno crescente,
motivado pela diversificagdo de plataformas digitais e pela facilidade com o que o mesmo
acontece. O ghosting pode ser definido como uma estratégia, comportamento ou fendmeno
pessoal que tem como intuito primordial ndo s6 o de pdr um fim subito a um relacionamento
(e.g., romantico, amoroso, de amizade, sexual, de trabalho), como também a comunicagéo
interpessoal existente sem dar qualquer explicagao aos seus/uas parceiros/as”.
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individual que destaca as possibilidades de agéncia afetivo-sexual
conquistadas a partir de demandas mais amplamente acionadas apds a
Revolucdo Sexual®' dos anos 1960. De maneira ambivalente, esse ideal moral
de liberdade obstrui a percepgao de que essas conquistas foram absorvidas
pelos valores do mercado capitalista, da cultura de consumo e da tecnologia
(louz, 2019, p. 23). Isso nos leva a considerar que a “garantia” de autonomia
pressuposta na ideia de escolha individual estd no cerne de uma ética do
desejo empreendedora, que € agenciada, por sua vez, por uma nogao de

liberdade enquadrada nesses valores.

Na visdo de lllouz (2019), a liberdade sexual e a liberdade emocional
deixaram em aberto a definicdo dos termos concretos de uma relagdo. O que
impera na formagao das relagbes sexuais ou romanticas compreendidas por
lllouz como negativas ndo €& a logica contratual comum a relagbes ditas
positivas (entre as quais o casamento, o “amor romantico” e a amizade), mas
uma incerteza generalizada, crénica e estrutural. No entanto, a autora defende
que as liberdades mencionadas, ao invés de se espelharem mutuamente,
seguem percursos institucionais e socioldgicos distintos. Sob a sua perspectiva,
na atualidade, a liberdade sexual produz um efeito de maior inteligibilidade em
relacdo a liberdade emocional, em termos de oferecer um plano de agao para
0os sujeitos desejantes, embora ambas carecam de formas sociais mais

estaveis:

[...] A liberdade sexual hoje em dia € um dominio de interagao
onde “as coisas correm bem”:. os atores dispdem de uma
grande abundéncia de recursos tecnoldgicos e roteiros e
imagens culturais para orientar seu comportamento, para
encontrar prazer em uma interagdo e para definir os limites da
interagdo. As emogdes, entretanto, tornaram-se o plano de
experiéncia social que “coloca um problema”, um dominio onde
reina a confuséo, a incerteza e até mesmo o caos. (lllouz, 2019,
p. 19, tradugdo nossa)

Os agentes de uma ética do desejo empreendedora parecem estar

localizados em uma encruzilhada de ambivaléncias. Em geral, conforme

21 Mary Eberstadt (2019) classifica a Revolugdo Sexual como um conjunto de mudancas
politico-culturais que foram acionadas a partir de fortes manifestacbes populares durante a
segunda metade da década de 1960, especialmente nos Estados Unidos e na Franga. Com
abrangéncia relevante para além do Hemisfério Norte, esse fenbmeno abrangeu demandas
como a legalizagdo da pilula anticoncepcional e a desestigmatizacdo de praticas e
comportamentos como o sexo nao conjugal, o aborto e a diversidade de manifestagdes sexuais
e de género cisheterodissidentes.
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apontaram nossos informantes, nao parecem ter problemas em afirmar ou
mesmo exaltar seus objetivos sexuais a partir dos usos das midias digitais,
ainda que tenham dificuldade em elaborar sobre as implicacbes de seus
desejos imediatos. No entanto, eles tendem a ser reticentes quanto a discorrer
sobre seus interesses no dominio das relacbes amorosas. A postura deles
pode estar associada a uma vulnerabilidade que eles ndo desejam tornar
publica, possivelmente em respeito a um modelo de masculinidade avesso a
emocgoes tidas como nao viris, ou mesmo a uma inabilidade generalizada em
delimitar os seus anseios e desejos de ordem roméantica, em decorréncia de
trajetérias desejantes cujos referenciais afetivos parecem se basear
majoritariamente no que lllouz (2019) define como relagbes negativas.

lllouz (2011, p. 114) ja havia discorrido sobre os encontros derivados de
midias digitais serem organizados sob a égide da ideologia liberal da escolha.
A autora antecipou um aspecto importante da ética do desejo empreendedora
ao desenvolver a ideia de um eu selecionador, que organiza suas buscas por
parceiros afetivo-sexuais dentro de uma estrutura de mercado de modo a obter
um resultado proveniente da melhor escolha possivel. Em razdo disso, o
encontro on-line é organizado em um espacgo onde os sujeitos desejantes estéo
em constante competicdo uns com os outros, e sdo estimulados a manterem os

esforgcos em suas buscas sob uma légica regida por uma meritocracia sexual.

A essa ideia, lllouz (2019, p. 32-33) somou a nogao de escolha negativa.
Na tentativa de ser vista como a escolha mais certeira e produtiva possivel, a
escolha negativa diz respeito a aderéncia a relagdes de curta duragdo, com
pouco ou nenhum envolvimento do eu. Em geral desprovidas de emocgoes,
essas escolhas sdo marcadas por um hedonismo autotélico (sem uma
finalidade para além de si mesmo) e tém o ato sexual como objetivo primario.
Para a autora, essa negatividade demarca os relacionamentos
contemporaneos, “que terminam, se rompem, desaparecem, evaporam e
seguem uma dindmica de escolhas positivas e negativas, que entrelagam

vinculos e ndo-vinculos” (Idem).

O sexo casual buscado por parte consideravel dos usuarios de midias
digitais, em especial os aplicativos de encontro com interfaces e dinamicas
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desenhadas para este fim, €& visto pela autora como um paradigma da
sociabilidade negativa. A escolha “classica” positiva € associada a selecgéao,
ordenacédo, exclusdo e singularizagdo de um objeto amoroso ou sexual. Ja a
escolha negativa se materializa mediante praticas de acumulagdo — em que
parceiros coexistem entre si e os relacionamentos se sobrepéem — ou através
do descarte do “objeto sexual” depois de seu uso. Nas palavras de lllouz (2019,
p. 122), “abundancia e permutabilidade de parceiros sdo os dois modos
operacionais de uma sexualidade livre governada pela nao-escolha e pela

sexualidade negativa”.

Da mesma forma que lllouz (2019, p. 279) ressalta acerca de seus
objetivos ao investigar os sintomas das relagdes negativas em uma economia
afetivo-sexual contemporanea, ndo cabe aqui estabelecer juizos de valor sobre
praticas como o sexo casual, a “amizade colorida” ou as relagdes amorosas
convencionais. Nosso propésito consiste em avaliar as implicagdes
sociologicas de uma ética do desejo empreendedora, que vem a ter o sexo
casual como modelo de relagdo negativa paradigmatica, tendo em perspectiva
0 seu impacto sobre os relacionamentos de homens gays nordestinos.
Buscamos apresentar os tensionamentos e contradigdes vivenciados por esses
sujeitos diante de uma racionalizacdo empreendedora de seus desejos —
desejos estes que, embora fomentados majoritariamente pelo sexo casual, ndo
excluem de seu horizonte as relagbes afetivas baseadas em um paradigma de
relacionamento heteronormativo, geralmente monogamico e associado a ideais

romanticos.

Em um diagndstico contemporaneo, a autora assinala que a nogao de
anomia desenvolvida por Emile Durkheim (2000), que se referia a ruptura das
relacdes sociais e da solidariedade social, ndo assume necessariamente as
formas de alienacdo ou soliddao observadas pelo autor francés no inicio do
século XX. Para lllouz (2019, p. 12), a desestruturagdo de lagos estreitos esta
associada as redes sociais, a tecnologia e a um mercado de aconselhamento e
empoderamento baseado em uma liberdade autoafirmativa, na qual o eu se
afirma ao negar ou ignorar seus pares. No presente contexto histoérico, ao qual

a autora se refere como modernidade da hiperconectividade, a anomia se
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incorporaria ao tecido social a partir de uma cultura marcada por uma adesao

intensificada as midias digitais, a tecnologia e a cultura do consumo.

Se a sociologia tem tradicionalmente enquadrado a anomia
como resultado do isolamento e da falta de uma adeséo
adequada a comunidade ou a religido, ela deve considerar uma
propriedade mais elusiva dos vinculos sociais nha modernidade
da hiperconectividade: sua volatilidade a despeito e através de
redes sociais, tecnologia e consumo intensos. [...] A incerteza
emocional no dominio do amor, do romance e do sexo é o
efeito sociolégico direto das formas como o mercado
consumidor, a industria terapéutica e a tecnologia da Internet
foram reunidos e incorporados pela ideologia da escolha
individual que se tornou o principal quadro cultural que organiza
a liberdade pessoal. O tipo de incerteza que atormenta as
relacdes contemporaneas € um fendmeno socioldgico: nem
sempre existiu, ou pelo menos nao nesta medida; néo era téo
difundido, pelo menos ndo nesta medida [...]. (lllouz, 2019, pp.
12-13, tradugao nossa).

A reflexdo de lllouz (2019) corrobora a perspectiva de que a ética do
desejo empreendedora nao corresponde a um impeto universal ou espontaneo
dos sujeitos de desejo na atualidade; antes disso, esta intimamente imbricada
na globalizagdo das condi¢gbes de vida sob a égide do neoliberalismo, o que
implica que ela se situa em uma encruzilhada de precarizagao generalizada de
diferentes instdncias da vida humana e, no recorte em questao,

especificamente no ambito afetivo-sexual.

Atenta ao componente fundador do que vem se consolidando como uma
sociologia do desejo (Miskolci, 2017a), lllouz (2019) evoca a no¢gado de anomia
sexual trabalhada por Durkheim (2000, p. 350), que a mobilizou como um
parametro para analisar as altas taxas de suicidio entre homens solteiros na
Franca do fim do século XIX. Conforme sublinhou lllouz (2020, p. 45), a ideia
de anomia sexual consiste em “um excesso de desejo, uma forma de desejo
que se origina no eu desvinculado de normas sociais”. Na definicdo
durkheimiana, a anomia sexual torna o sujeito incapaz de se fixar a um objeto
de desejo e 0 associa a uma subjetividade autocentrada, que nao deixa claros
os desejos e necessidades do sujeito, e os apresenta de maneira difusa, vaga,
ambivalente e sem propdsito. Na avaliagao de lllouz (2020, p. 45), por ser
incapaz de projetar emocdes claras, esse tipo de subjetividade n&o pode

impulsionar a si mesma em direcdo a um percurso narrativo e normativo do
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desejo, e comporia 0 que a autora denominou de sociabilidades negativas

ligadas ao “ndo-amor”.

A partir dos relatos dos entrevistados, pretendemos identificar como as
relacbes negativas se incorporam a ética do desejo empreendedora nos usos e
praticas desejantes e de sociabilidade mobilizados por eles em suas
prospeccgdes afetivo-sexuais. Se a “liberdade” e a “autorrealizacdo” movem os
sujeitos nas relagbes negativas que estabelecem, como argumenta lllouz
(2019), outros componentes constituintes dessa ética devem ser considerados.
Entre eles, a busca por reconhecimento desejante, entendida a luz do conceito
de reconhecimento social de Axel Honneth (2003; 2009; 2013), e a promessa
de uma suposta plenitude afetivo-sexual, que possibilitaria aos sujeitos
gozarem de uma vida plena e feliz nos limites de uma ética do desejo
empreendedora. Por essa razdo, buscamos explorar os tensionamentos entre a
autonomia usufruida por esses sujeitos, em termos de uma suposta agéncia

afetivo-sexual, e a sua busca por reconhecimento social de ordem desejante.

A ideia de uma “vida plena” como motor propulsor de dinamicas
neoliberais esta atrelada a propria renovagao do capitalismo, como demonstrou
Maria Eduarda Rocha (2009) ao investigar a retdrica do capital que tomou
forma no Brasil no contexto de implementagao do neoliberalismo, na transicao
dos anos 1980 para os 1990, a partir de analises de pecgas publicitarias
veiculadas naquele periodo. Rocha (2009) pontuou que a imagem de uma vida
plena seria um conjunto coerente de valores que se tornam desejaveis e a
indicagdo dos caminhos necessarios para alcanga-los. De maneira analoga ao
contexto tratado pela pesquisadora, a ética do desejo empreendedora esta
ligada a uma suposta perspectiva de plenitude que seria obtida mediante a
apreensao de ideias abstratas que norteiam a produgdo dos discursos e a
propria insercdo das plataformas digitais e de suas “mercadorias” — os
individuos e as experiéncias sexuais e amorosas que anseiam viver — na

cultura.

E interessante observar ainda como a busca por reconhecimento social
de ordem desejante impele os agentes da ética do desejo empreendedora a

buscarem continuamente um espago cada vez mais privilegiado no mercado
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homoerdtico masculino, a despeito de seus relatos serem marcados
fundamentalmente por uma certa exaustdo e um forte sentimento de frustragéao
frente a escassez identificada nesse mercado. Sobre esse ponto, lllouz (2019,
p. 272) reflete que as relagdes negativas caras ao capitalismo escopico
projetam um impacto profundo nas fontes de autoestima, na geragdo de novas
incertezas e na criagao de novas formas de hierarquia social, o que perturba os
processos tradicionais de reconhecimento propriamente ditos, ou, como a
autora exemplifica, o modo como as pessoas se sentem valiosas aos olhos dos
outros. Organizado sob uma légica neoliberal, portanto, o capitalismo escépico
produz uma individualidade na qual a economia e o sexo estdo imbricados e

tém o seu funcionamento condicionado um ao outro.

1.3 DESEJOS MIDIATIZADOS SOB UM CAPITALISMO DE
PLATAFORMA E ESCOPICO?
Os aplicativos de encontro com tecnologia de geolocalizag&o, langados a

partir de 2009, constituem um marco importante dos processos de subjetivagao
afetivo-sexual por té-los potencializado de uma maneira sem precedentes
histéricos. Mas eles estéo inseridos em uma trajetéria tecnossocial mais ampla,
que remonta ao menos desde o inicio da comercializagdo da Internet?, em
1995. Trata-se de um percurso que abrange salas de bate-papo, sites de rede
social, programas de mensagens instantaneas e paginas de conteudo erético.
A época das entrevistas, entre outubro de 2019 e marco de 2020, nossos
interlocutores tinham entre 25 e 34 anos, o que implica um recorte geracional
supostamente familiarizado com essas tecnologias desde a infancia ou
adolescéncia e com trajetorias desejantes, em geral, intimamente entrelagadas

aos Sseus usos.

A popularizagéo das tecnologias méveis teve um papel fundamental para
a constituicdo das trajetérias tecnossociais aqui investigadas, sendo o

smartphone uma ferramenta paradigmatica para se pensar as dimensdes

22 A jungéo dos termos capitalismo de plataforma (Srnicek, 2017; Van Dijck et al., 2018) e
capitalismo escdépico (lllouz, 2019), no termo dunico aqui utilizado (capitalismo de
plataforma/escépico), realgca o entrelagamento e as correlagbes substanciais que se
estabelecem entre ambas essas descricbes do capitalismo contemporaneo, sendo as
plataformas, portanto, um meio propicio e &gl para a circulagdo e consolidacdo da
transformagéo de corpos e individuos em imagens e ideias desejaveis em termos de consumo.
23 A exploragdo comercial da Internet no Brasil foi aberta ao publico em geral em maio de 1995,
pela Empresa Brasileira de Telecomunicacdes (Embratel).
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subjetivas das sociabilidades mediadas. Conforme apontam Miskolci e Balieiro
(2018, p. 134), o consumo de smartphones tém se expandido de forma
exponencial desde o inicio dos anos 2010, em decorréncia de custos
relativamente baixos e interfaces voltadas para a simplificagcdo de seu uso. A
isso, somamos a dependéncia cada vez mais latente dos individuos em relagao
as funcionalidades ofertadas por esses aparelhos. Seja na esfera afetivo-
sexual ou em termos de comunicagdo interpessoal, finangas, transporte,
educacao, lazer, saude e alimentagdo, o acesso a smartphones vém
contribuindo para promover uma integragdo cada vez mais robusta entre os
seus portadores que dispdem de acesso a Internet e um ecossistema de
plataformas digitais que esta na base do capitalismo contemporaneo.

Tendo em vista a centralidade dos smartphones na vida cotidiana na
atualidade, ndo ha duvidas quanto ao adensamento dos processos de
midiatizacdo que parte significativa da populacdo vem vivenciando
gradualmente desde a segunda metade dos anos 1990, marco da chamada
sociedade em rede - termo foi cunhado por Castells (2011 [1996], p. Il) para
definir a configuragdo capitalista global que ascendeu no contexto de
popularizacdo da Internet. Para o autor, em definicAo que permanece
pertinente, tratava-se de “uma nova estrutura social constituida por redes em
todas as dimensdes fundamentais da organizagcéo e da pratica social”, “um
sistema global que prenunciava a nova forma de globalizag&o caracteristica do
nosso tempo” (Idem).

Ao desenvolver a nogao de sociedade em rede, Castells (2011 [1996], p.
XV; 2013, p. 137) se referia a uma era da conectividade perpétua, marcada por
processos de integragcdo, engajamento e dependéncia crescentes dos
individuos as tecnologias disponiveis. Para o autor, os usuarios das TICs
transcendem nocgdes correntes de tempo e espago ao produzir conteudo,
estabelecer vinculos, conectar praticas e se situar como protagonistas dentro
de suas atuagdes em rede. Em consonancia com Castells, Miskolci (2017a, p.
24) se refere a uma era digital, um processo histérico em consolidagéo
acelerada de “mudanca sociotécnica de uma sociedade baseada
predominantemente nas relacdes face a face para uma em que as relacdes

mediadas ganham importancia na vida social”.
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Essa breve contextualizagcdo nos leva a necessidade de definir o sentido
de “midiatizagdo” aqui empregado. Para Couldry e Hepp (2019, p. 52), refletir
sobre o mundo social e seus diferentes dominios como “midiatizados” implica
assimilar que a sua construgao envolve praticas de comunicacdo moldadas por
processos de longa duragao de institucionalizagao e materializagado das midias.
Assim, os elementos basicos constitutivos da vida social sdo progressivamente
moldados pelas “midias”, que abrangem tanto os conteudos quanto as suas
infraestruturas. A midiatizagdo consiste em “processos comunicativos e sociais,
bem como as formas sociais e as praticas construidas a partir deles, derivados
da nossa dependéncia cada vez maior dos processos de mediacdo de base
tecnolégica e institucional” (Couldry e Hepp, 2019, p. 14). Enquanto a
midiatizacdo se associa a moldagem das relagbes segundo as légicas das
midias, a mediagdo, um outro termo que langamos mao ao longo desta tese,
diz respeito a intermediacdo de processos comunicacionais promovida pelas

midias.

A dependéncia crescente dos processos de mediacao e dos aparatos
técnicos fornecidos pelas TICs vem produzindo novas formas de satisfazer as
necessidades dos individuos. Aliados aos interesses de empresas globais que
estdo vinculadas a um ecossistema de plataformas digitais, os processos de
midiatizacdo vém sendo mobilizados de maneira estratégica para se tornarem
a via hegemoénica da satisfacdo de nossos desejos e necessidades os mais
variados. Ao se integrarem a plataformas que detém regras, politicas e
interfaces voltadas para os interesses comerciais das empresas que as
sustentam (Srnicek, 2017, p. 26), os individuos se submetem a gramaticas de
acao e subjetivacdo que os impelem a se guiar por um conjunto de praticas que
tém como fim torna-los bem-sucedidos nos diversos usos oferecidos por essas
ferramentas. A este sistema de crescente interdependéncia das plataformas
digitais e de centralidade dos dados de seus usuarios como matéria-prima,

chamamos capitalismo de plataforma.

Em uma configuragao tecnossocial de carater colonialista, como descrito
por Couldry e Mejias (2019), o principal recurso explorado consiste em dados
extraidos dos usuarios de plataformas digitais, o que promove uma integragéo
cada vez mais completa dos individuos as regulagbes do capitalismo
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contemporaneo. No sentido de colonialismo posto pelos autores, as grandes
“‘poténcias” exploradoras seriam as empresas de tecnologia detentoras desses
aplicativos e redes sociais, enquanto as “colonias” exploradas seriam o0s seus
préprios usuarios. Mas o sentido de colonialismo trazido por estes autores
ganha conotagdes politicas ainda mais realgcadas se considerarmos a
hegemonia das tecnologias norte-americanas e de suas ldégicas especificas
sobre o Sul Global.

Embora tenha se consolidado apds a crise financeira de 2008, acionada
no centro financeiro dos Estados Unidos, o capitalismo de plataforma vem
sendo delimitado desde o inicio dos anos 2000, quando um conjunto robusto
de plataformas digitais se concentrou sob o dominio de cinco empresas
daquele pais?*: Google, Facebook, Apple, Amazon e Microsoft (Van Dijck et al.,
2018, p. 12). Dessa forma, ele vem contribuindo com uma monopolizagao da
resolucdo das nossas necessidades pessoais, das demandas mais prosaicas

as mais intimas, a partir de um amplo processo de midiatizacdo da realidade.

Van Dijck (2016) observa que um novo ecossistema de plataformas foi
consolidado entre 2006 e 2012. Um ecossistema que nao apenas permite
conexdes entre individuos, mas os molda por meio de algoritmos que orientam
0os usos das midias digitais e produzem consequéncias concretas nas
sociabilidades offline. Em termos de paquera, flerte e “caga”, nos jargdes
associados a sociabilidades homoerdéticas masculinas, esse ecossistema de
plataformas abrange aplicativos de encontro para diferentes fins (sexuais,
afetivos, mistos e alternativos, como comerciais e de amizade), redes sociais
(de imagens, videos, textos e musicas) e ferramentas de comunicagao
instantanea. Sob a orientagdo de uma ética do desejo empreendedora, os
individuos se utilizam dessas plataformas de maneira articulada. Através delas,
elaboram apresentacgdes de si, estratégias de sociabilidade e roteiros culturais

afetivo-sexuais com a finalidade de atingir os seus objetivos. Ao se tornarem

24 No contexto da crise econémica internacional eclodida em 2008, o ano de 2009 foi um marco
para a consolidagcdo do capitalismo de plataforma, com o langamento do sistema operacional
iPhone OS 2 da Apple. Este modelo de software incorporou a tecnologia de geolocalizagéo e
passou a estimular a criagdo de aplicativos por terceiros, a partir da disponibilidade do cédigo
aberto para desenvolvedores. Entre as plataformas desenvolvidas nesse periodo, estiveram os
aplicativos Grindr (2009), Scruff (2010) e Uber (2009).
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agentes dessa ética e produzirem dados indistintamente, eles colaboram

ativamente para a manutencéo e o desenvolvimento desse modelo capitalista.

No cerne de uma sociedade marcada pela mediagao digital das relagdes
sociais, produtivas e comerciais, a nogao de capitalismo de plataforma nos
auxilia a elucidar um quadro geral dos fenbmenos aqui investigados em termos
tecnossociais. Conforme argumentamos, essa configuragdo capitalista
possibilita as condi¢gdes ideais para uma vinculagao sélida entre plataformas
digitais e individuos, na medida em que produz uma dependéncia crescente de
Seus usos e aciona novas gramaticas de agao social associadas as dinamicas,
interfaces e propositos dessas plataformas comerciais. Uma percepcéao isolada
das particularidades de sua infraestrutura, no entanto, possui limitagdes
substanciais para a compreensdo da producédo de subjetividades que nela
tomam corpo, especialmente no que diz respeito a subjetividades desejantes e
as atuagbes dos sujeitos em suas prospecgdes afetivo-sexuais dentro de seu

horizonte de desejo e consumo.

Para tornar as possibilidades de analise mais assertivas, aproximamos a
ideia de capitalismo de plataforma as nocbes de capitalismo afetivo e
capitalismo escopico, tais como desenvolvidas por Eva lllouz (2011; 2019). A
autora entende essas expressdes do neoliberalismo como sendo marcadas
pela racionalizacdo e mercantilizagdo dos afetos e relagcbes mediadas
digitalmente, bem como atravessadas por um mercado sexual dominado por
uma cultura imagética, voltada para excitagdo e consumo imediatos. Sao
aportes subjetivantes que encontraram na infraestrutura difusa do capitalismo
de plataforma o meio ideal para sua propagacédo e consolidagdo no sistema
capitalista contemporaneo. Essas duas nocdes buscam respostas para um
questionamento central nas investigacdes socioldgicas empreendidas por lllouz
(2019, p. 20): como o capitalismo transformou e corrompeu os principios

normativos fundamentais da esfera privada?

A autora define o capitalismo afetivo como uma cultura na qual os discursos
e praticas afetivos e econdbmicos moldam uns aos outros, produzindo um
movimento em que o afeto se torna “um aspecto essencial do comportamento
econdmico, e no qual a vida afetiva — especialmente a da classe média — segue
a légica das relagdes econdbmicas e da troca” (lllouz, 2011, p. 12). A autora se
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refere a uma nova cultura da afetividade em que o eu privado, sob as
transformacdes engendradas pelo advento da Internet, nunca esteve t&o visivel
publicamente e associado aos discursos e valores das esferas econdmica e
politica. Uma vez que os processos de midiatizagao profunda passaram a
converter o eu privado em uma representagao publica, conforme prescrevem
sites de redes sociais e aplicativos de encontro, ele foi submetido a uma
“textualizacédo da subjetividade” que contribuiu para a efetivagdo de uma forma
de apreensao de si em que o eu € externalizado e objetificado a partir de meios

visuais de representacao e linguagem (lllouz, 2011, p. 113).

E relevante pontuar que as observagbes de lllouz (2011) quanto a
“exteriorizacdo” do eu privado dialogam frontalmente com a perspectiva de
Ehrenberg (2010, p. 50), para quem registros aparentemente bem delimitados
se tornam difusos em torno da ideia de se tornar um empreendedor. Elementos
supostamente opostos, portanto, como a identidade pessoal e a visibilidade
social, assim como a esfera privada e a esfera publica, se confundem na
medida em que o individuo assimila, sob a mesma retérica, a exteriorizacdo do
intimo (a sua “publicizagéo”) e de incorporagao do social (a sua “privatizagao”)
— 0 que corresponderia a “trama da ambi¢cdo contemporanea”. Conforme
desenvolve o autor, “ter por ambicao tornar-se si mesmo, identificar ser si
mesmo e ser o melhor, &€ assimilar um coédigo ‘da autenticidade’ ou da

identidade a um codigo de visibilidade” (Idem):

E fazer entrar na intimidade psiquica o modelo publico da
performance: a identidade depende de uma conquista
semelhante a um recorde ou a um mercado. E preciso
sublinhar também que os modelos de sucesso que sé&o
apresentados as pessoas nao sao distantes, inacessiveis,
reservados a alguns, mas a seu alcance: sdo somente os guias
(no sentido de viagem ou de carreira) de sua propria
modelizagéo. [...] A empresa, quando adquire o sentido da agéo
de empreender, simboliza o gosto pelo risco e pela
performance; torna-se um modelo de acgdo. Durante muito
tempo, a ambigao consistia em se adquirir uma posi¢ao ou um
nome. Hoje, ela pde em movimento a fabricagdo de sua
identidade e a possibilidade de seu proprio desenvolvimento
afetivo” (Ehrenberg, 2010, p. 51).

Ao desenvolver a nogao de capitalismo escopico (ou visual), lllouz (2019)
argumenta que os meios visuais de representagao e linguagem dominantes, os
quais o eu privado passou a integrar, estdo associados a uma cultura imagética

sexual. Esta teria se adensado apés a Il Guerra Mundial, sob o auxilio de um
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aparato tecnomidiatico que abrange o cinema, a televisdo, a pornografia e,
posteriormente, a Internet. A mais-valia produzida nesse capitalismo
corresponde ao espetaculo e a exibicao de corpos sexualizados, bem como a
sua transformacdo em imagens que circulam em diferentes mercados sob a
legitimagdo de uma suposta liberdade sexual. Segundo lllouz (2019, p. 80), a
estrutura cultural absorveu a ideia de liberdade sexual de maneira difusa em
decorréncia de sua apropriagado pela esfera econdmica. Por essa razado, a
sexualidade teria se tornado passivel de ser performativamente adquirida a
partir da esfera econbmica e vice-versa, ao passo em que praticas econémicas

convergiram em eus e performances sexualizados.

A sexualidade nao era apenas o que se fazia no quarto, mas
uma miriade de praticas de consumo reorganizando o corpo, a
aparéncia deste, a relagdo consigo, os desejos, a apresentacao
de si e as relagdes sociais em geral. Na verdade, a sexualidade
se tornou tdo intrinseca a economia que podemos falar
propriamente do surgimento de uma nova forma de agéo: a
agao sexual, onde o corpo, as estratégias culturais, os valores,
0s objetivos e 0 senso de si sdo ordenados a partir de um
nucleo que percebe a si mesmo ao mesmo tempo como sexual,
psicoldgico e econémico. A forma social que melhor capta esta
grande transformagao da sexualidade no capitalismo é o “sexo
casual”, entendido aqui como uma forma de sexualidade por si
mesma, legitima e mesmo positivamente distinta do sexo em
relagdes estaveis. (lllouz, 2019, p. 81, tradugao nossa)

Para lllouz (2019, p. 135), o capitalismo escépico produz mercados visuais
em que a nogao de valor € pensada a partir da valorizagdo de imagens de
corpos sexuais, que sao destinados, por sua vez, a serem consumidos pelo
“olhar” (“gaze”) nos mercados econdmicos e sexuais. A autora se refere a uma
cadeia continua que converte icones visuais de beleza e objetos de consumo
em corpos sexualmente atraentes. Essa cadeia é continuamente reabastecida
na esfera econdmica e demarca o corpo considerado atraente como fonte de
valor. Nesse sistema, a aparéncia € um instrumento importante de extragao de
mais-valia sexual e estética. lllouz observa que o regime escoépico foi ampliado
e intensificado pelo advento dos sites de encontros e midias sociais, que
passaram a dispor “os agentes na posi¢cao de apresentar um eu idealizado e
atraente, que circula amplamente em uma variedade de plataformas visuais.
Estas plataformas formalizam a mercantilizagdo dos corpos e encontros

sexuais” (lllouz, 2019, p. 135, tradugado nossa).
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Tanto o capitalismo de plataforma quanto o capitalismo escépico/afetivo sdo
manifestacbes de um abrangente espectro social, politico e econdmico
vinculado ao neoliberalismo, que, na viséo de lllouz e Cabanas (2022), pode
ser compreendido como um fendmeno mais amplo e fundamental do que
apenas uma teoria de praticas politico-econémicas. Conforme argumenta a

autora:

[O neoliberalismo] deve ser entendido como um novo estagio
do capitalismo, caracterizado por uma expansao implacavel do
alcance e do escopo da economia para todos os estratos
culturais; pela demanda crescente por critérios tecnocientificos
para deliberagbes politicas da escolha, eficiéncia e
maximizacdo dos lucros; pelo aumento exponencial da
insegurancga no mundo do trabalho, da instabilidade econdémica,
da competicdo de mercado, da predisposi¢ao a assumir riscos
e da flexibilizacdo e descentralizagdo da cultura corporativa;
pelo acirramento da mercantilizacdo do simbdlico e do imaterial,
no que se incluem as identidades, os sentimentos e os estilos
de vida; e pela consolidagao de um ethos terapéutico que situa
tanto a saude emocional como a necessidade de “realizacao
pessoal” no centro do progresso social e das intervengdes
institucionais. Mais fundamental ainda, o neoliberalismo deve
ser compreendido como uma filosofia social individualista cujo
locus principal € o0 seu e cuja pressuposi¢ao antropolégica
principal, como argumenta Aschoff, € que ‘somos todos
agentes independentes e autbnomos que se encontram no
mercado, construindo o préprio destino e, nesse processo, a
sociedade’. Ele deve ser entendido em termos de seus
atributos e consequéncias estruturais, mas também em seus
pressupostos infraestruturais; ou seja, em termos de suas
maximas éticas e morais, de acordo com as quais todos os
individuos sdo (e devem ser) seres livres, estratégicos,
responsaveis e autbnomos, capazes de governar estados
psicologicos a seu bel-prazer, de atingir seus interesses e
buscar o que entendem ser o objetivo inerente da vida: a
conquista da felicidade. (lllouz e Cabanas, 2022, pp. 80-81)

O neoliberalismo, enquanto sistema politico e econdmico hegemonico,
esta presente em praticas sociais, instituicdes e processos de subjetivacédo. Por
suscitar uma gama de leituras e interpretagcdes que dificiimente estabelecem
consensos conceituais, ndo se trata de algo simples de ser apreendido no
escopo de uma pesquisa académica. Buscamos incorporar a nossa
investigacao expressodes significativas desse sistema que se relacionam a
problematica aqui analisada, tanto em termos tecnossociais, como é o caso do
capitalismo de plataforma (Srnicek, 2017; Van Dijck et al., 2018), quanto em
relacdo a producédo de subjetividades e as alteragdes das dindmicas afetivo-
sexuais incorporadas pelos sujeitos desejantes, conforme pontuou lllouz (2011;

2019) ao construir as nog¢des de capitalismo afetivo e capitalismo escédpico.
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Posto isto, nos interessa pensar como essas expressdes contemporaneas do
neoliberalismo fomentam as condi¢cdes de possibilidade para a manutencao de
uma ética do desejo empreendedora.

1.4 A ETICA DO DESEJO EMPREENDEDORA
Quando nos referimos a uma ética do desejo empreendedora, estamos

falando sobretudo da formacdo de um ethos sexual empreendedor que é
aderido de forma supostamente irrefletida pelos individuos, em geral, como
forma de aquisigdo de reconhecimento social de ordem desejante — seja este
sexual, afetivo ou a combinacdo de ambos esses componentes. Nesse sentido,
o ethos vivenciado e manifesto pelos nossos informantes consiste em um modo
de ser e agir no mundo que deriva de uma ética embebida em discursos de
empreendedorismo em todas as esferas da vida, mas em especial a sexual e a
afetiva. No escopo desta pesquisa, portanto, propomos investigar a ética da
qual deriva o ethos sexual dominante no mercado de desejo homossexual

masculino.

Argumentamos que essa ética n&o estaria circunscrita a um sistema
filoséfico estrito. Partimos do pressuposto de Vazquez (2020) de que a ética
consiste em teoria, investigacdo ou explicagdo de um tipo de experiéncia
humana ou forma de comportamento social, estando apta a fundamentar ou
justificar determinada expressdo de uma conduta moral. Sob a dtica das
ciéncias sociais, a fungcdo da ética corresponde a explicar, esclarecer ou
investigar uma dada realidade, uma vez que é capaz de oferecer a
compreensao racional de um aspecto real e efetivo do comportamento da
sociedade. Na definicdo do autor, a ética ndo pode ser reduzida a um conjunto
de normas e prescrigdes, uma vez que “seu objeto de estudo é constituido por
varios tipos de atos humanos: os atos conscientes e voluntarios dos individuos
que afetam outros individuos, determinados grupos sociais ou a sociedade em

seu conjunto” (Vazquez, 2020, p. 24).

Conforme argumenta Vazquez (2020), a ética mantém uma relagéo
estreita com as ciéncias sociais, que se voltam para as praticas que estao

associadas ao desenvolvimento e a estrutura das sociedades humanas, a

exemplo da sociologia e da antropologia. Nas palavras do autor:

42



Estas relagbes [entre os individuos], assim como as instituicbes
e organizagobes sociais, ndo existem sem os individuos, mas as
ciéncias sociais interessa, sobretudo, ndo o aspecto psiquico
ou subjetivo do comportamento humano [...], mas as formas
sociais em cujo ambito atuam os individuos. O sujeito do
comportamento moral € o individuo concreto, mas, sendo um
ser social e, independentemente do grau de consciéncia que
tenha disto, parte de uma determinada estrutura social e
inserido numa rede de relagbes sociais, 0 seu modo de
comportar-se moralmente ndo pode ser um carater puramente
individual, e sim social. Os individuos nascem numa
determinada sociedade, na qual vigora uma moral efetiva que
nao é a invencao de cada um em particular, mas que cada um
encontra como dado objetivo, social. (Vazquez, 2020, p. 31)

Dada a contextualizagao da ética no campo das ciéncias sociais, a ética
do desejo empreendedora ndo corresponde a um sistema filosofico de ética,
mas a um conjunto sistematizado de tendéncias e atos humanos que tém como
objetivo conduzir a um determinado fim. Em termos weberianos, a ética pode
ser lida como uma série de regulamentos metodologicos que estabelecem
meios para alcangar objetivos a partir de uma postura racional perante a vida.
Dessa forma, a partir do que Weber (2004) denomina como racionalidade
pratica, a ética do desejo empreendedora expressa afinidades eletivas em
relacdo as condigdes de possibilidade que definem a configuracédo capitalista
atual, em termos de seus estimulos ao empreendedorismo como ethos dos
sujeitos contemporéneos e de sua aderéncia ao cenario de proeminéncia de

exploracao dos dados, das tecnologias digitais e do mercado das imagens.

Antes limitada a esfera econémica e geralmente restrita a tedricos do
liberalismo, a figura moderna do empreendedor passou a ser de interesse
critico de outras ciéncias humanas a partir da investigacdo sobre a ética
protestante conduzida por Weber (2004), que identificou o sistema de valores
como um elemento fundamental para a explicagdo do comportamento
empreendedor dentro do recorte analitico proposto (Rodrigues, 2007).
Conforme elucida Martes (2010, p. 256), a figura do empreendedor é
construida pelo autor como um tipo ideal weberiano, portanto, ndo constitui um
individuo singular isolado, mas um ser social “tipico”. Definido como portador
de uma ética e um quadro cognitivo diferenciados, o tipo empreendedor
descrito por Weber (2004) também é atravessado por um conjunto de
instituicées (cultura, habito e tradigcdo) que impdem resisténcias aos seus fins

ao mesmo tempo em que oferecem suporte para a sua realizagao.
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A nocdo de empreendedorismo que se encontra amplamente
capilarizada na nossa cultura remete a ideias dos campos da economia e da
administragcdo, cunhadas por autores liberais que se associam, direta ou
indiretamente, a Escola Austriaca. Entre esses autores, Joseph Schumpeter
(1997) se destaca pela nogédo de que o impeto de inovagéao apresentado pelos
individuos empreendedores consiste na forga motriz do capitalismo moderno?®.
Na base do pensamento do autor, consta a relagao intrinseca entre a inovacgao,
a criagao de novos mercados e a agdo do empreendedor. A inovagao seria o
elemento dindmico da economia, cabendo ao empreendedor a continua
promogao do desenvolvimento econdmico a partir daquela. O empreendedor
inovador se diferencia do empresario meramente capitalista por ter no escopo
de sua gramatica de agao a decisao racional com base em valores (inovagao),
0 componente da paixao (no sentido de ser guiado por seus desejos, objetivos

e conquistas) e a aspiragédo a um espirito de lideranca idilico.

Schumpeter (1997, p. 10) define o empreendedor como agente de uma
“destruicao criadora”. Na sua visdao, os empreendedores empreenderiam de
fato quando langassem méao de acgdes voltadas para a inovagcdo. Uma vez que
essa inovagao fosse efetivada e gerasse um impacto social significativo,
determinados habitos e praticas se tornariam obsoletos e perderiam espaco
dentro do mercado capitalista. Essas transformacdes, que sado consideradas
por Schumpeter (1997) como intrinsecas ao desenvolvimento do capitalismo
moderno, deixariam um rastro de “destruicdo” composto por praticas e
tecnologias que, como consequéncia, passariam a nao mais servir em larga
escada a ordem do capital. Sob a ética de Schumpeter (1997), as inovagdes
capitaneadas pelos empreendedores destroem e desestabilizam determinados
paradigmas antes dominantes, no sentido de manter o movimento proprio do
capital, para assim consolidar novos paradigmas que terdo mais sinergia com a

manutencio continua do capitalismo.

Ao evocarmos a ideia de “destruicdo criadora”, dentro da qual o
empreendedor € compreendido enquanto uma figura mitica de salvagdo e

progresso, nao podemos deixar de mencionar o universo das empresas de

25 Partindo do individualismo metodologico de Weber (2004), Schumpeter (1997) compreende o
empreendedor como um tipo social ou coletivo, como argumenta Martes (2010, p. 264).
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tecnologia e da cultura de empreendedorismo cultivada no capitalismo de
plataforma, que tiveram sua origem na cultura dos campi estadunidenses,
especialmente nos anos 1970, na Califérnia, onde pouco depois viria a se
instalar o Vale do Silicio. As companhias de tecnologia tendem a ser produtos
capitaneados por empreendedores per se, na tradicao do self-made man, que
induzem os consumidores de suas tecnologias e servigos a serem

empreendedores de si mesmos.

Isso ocorre a partir da indugdo a determinados usos das plataformas,
possibilitando aos usuarios “vivenciarem” eles mesmos uma cultura
empreendedora a partir de efeitos de autonomia e protagonismo frente aos
desafios e/ou supostas facilidades relacionados as plataformas de seu
interesse/necessidade — seja através de prospecgbdes sexuais (enquanto
empreendedores sexuais) ou de postos de trabalho precarios. Neste ultimo
caso, € comum que empresas de tecnologia promovam vagas de trabalho
precarias sob a promessa de que seus funcionarios possam atuar como
empresarios de si mesmos, seja no ambito de startups locais ou de empresas
multinacionais que terceirizam servicos como transporte pessoal e entrega de
alimentos. A inovacgéo tratada por Schumpeter (1997), portanto, em seu raio de
“destruicao criativa”, incide sobre uma situacédo de precariedade da experiéncia
humana em seus diversos dominios, quer seja o sexo, o afeto ou o trabalho.
Trata-se, em termo mais recente, de um processo de uberizagao do trabalho e
outras instancias da vida, conforme tratado por autoras como Fonseca (2024) e
Abilio (2020).

Na linguagem de Schumpeter (1997, p. 76), assim €& estabelecida a
relacdo entre produtores e consumidores do empreendedorismo: “[...] o
produtor que, via de regra, inicia a mudanga econdmica, e os consumidores, se
necessario, sdo por ele ‘educados’; eles sao, por assim dizer, ensinados a
desejar novas coisas, ou coisas que diferem de alguma forma daquelas que
tém o habito de consumir”. A partir do produto, mercadoria ou servigo que
oferece, o produtor empreendedor possibilita ao publico comum (o consumidor
em vias de se tornar empreendedor) efeitos de uma experiéncia de
empreendedorismo, conforme podemos aferir pela citacdo de Schumpeter
(1997, p. 76). Ensinados a cultivarem novos desejos, vontades e necessidades
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a partir dos parametros impostos pelos produtores empreendedores, os
consumidores adquirem gramaticas de acgdo orientadas pelo impeto
empreendedor de explorar as possibilidades de mercado que lhes séao
disponibilizadas. Dessa maneira, eles se inserem em uma rede de
empreendedorismo que possibilita uma ampla difusdo de uma ética
empreendedora que se expressa em varias instancias da vida humana, para

além do escopo econdmico.

Harvey (2005) atribui a destruicdo criativa que esta no cerne da
“neoliberalizacdo” da vida alteragdes consideraveis nos quadros institucionais e
poderes anteriores, assim como as divisdes do trabalho, relagdes sociais,
provisdbes de bem-estar, combinag¢des tecnoldgicas e modos de vida e
pensamento. Em sua argumentagdo, o autor evoca a dimensdo ética do
neoliberalismo ao pontuar que este valoriza a troca de mercado como uma
ética em si mesma, capaz de agir como um guia para toda agdo humana,
substituindo as crencas éticas consolidadas anteriormente. O autor pontua que
o mercado tende a funcionar como uma ética propriamente dita que induz a
comodificagdo — isto €, a transformag¢ao em mercadoria — de qualquer elemento

da vida humana.

[O neoliberalismo] sustenta que o bem social sera maximizado
ao se maximizar o alcance e a frequéncia das transagbes de
mercado, e busca trazer toda acdo humana para o dominio do
mercado. Isso requer tecnologias de criagdo de informagdes e
capacidades para acumular, armazenar, transferir, analisar e
usar enormes bases de dados para orientar decisdes no
mercado global. Dai o intenso interesse e a busca do
neoliberalismo por tecnologias de informagdo [...]. Essas
tecnologias comprimiram a crescente densidade das
transacdes de mercado tanto no espago quanto no tempo. [...]
Quanto maior o alcance geografico [...] € menor o prazo dos
contratos de mercado, melhor. Esta ultima preferéncia paralela
a famosa descri¢ao de Lyotard da condigao pds-moderna como
aquela onde “o contrato temporario” suplanta “instituicdes
permanentes nos dominios profissional, emocional, sexual,
cultural, familiar e internacional, bem como nos assuntos
politicos”. As consequéncias culturais da dominancia de tal
ética de mercado sao numerosas [...]. (Harvey, 2005, pp. 3-4)

Conforme argumenta Harvey (2008, p. 161), a eclosdo de uma
mentalidade empreendedora foi proeminente em diversos dominios da vida.
Em consonéncia com o autor, tanto Leite e Melo (2008, p. 35) quanto Colbari
(2007) observam que a cultura empreendedora foi incorporada a vida social
com ampla inserg¢ao para além da instancia econémica, atingindo esferas como
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a midia, a psicologia, a politica, o ensino e a intimidade. Atada aos pilares da
inovacgao e da competitividade, a cultura dos campi norte-americanos dos anos
1970 foi um importante vetor de disseminacdo do discurso empreendedor
contemporaneo, assim como o seu principal produto: o oligopdlio de empresas
que controla a Internet. Para Colbari (2007, p. 76), a proliferacao dos discursos
empreendedores consiste em wuma forga social desencadeada por
comportamentos, atitudes e valores que tém como premissa conduzir a
inovagao e a mudanga, tendo como fins a geragdo de “riqueza” e a agao

transformadora de condicdes sociais e politicas.

Alencar (2005), por sua vez, identifica o fortalecimento de uma cultura do
empreendedorismo no Brasil, nos anos 1990, em consonancia com medidas
governamentais neoliberais mais definidas. Para a autora, a cultura do
empreendedorismo remete a expressao de uma sociabilidade que se manifesta
através de uma série de componentes, tais quais: o estimulo a solugdes
individuais para problemas sociais; a competicdo entre os individuos; o
mercado como instancia primaria da vida social; a ideia de igualdade, liberdade
e autonomia entre o0s sujeitos nos processos histoéricos e sociais; a
precarizac¢ao do trabalho; e a elasticidade do referencial politico de “cidadania”.
Para Alencar (2005), passou a imperar a imposi¢cao de uma légica mercantil na
qual os individuos sao induzidos a buscar sua realizagdo enquanto
proprietarios e consumidores (Alencar, 2005, p. 159), embora a maioria nao

logre éxito em suas “jornadas empreendedoras”.

Quando buscamos identificar os tracos de uma ética do desejo
empreendedora, nos referimos a uma transformacéo cultural da conduta do eu
em relacido a busca por parceiros sexuais e/ou afetivos sob uma racionalidade
empreendedora. lllouz (2012, p. 50) compreende a remodelagédo recente do
campo afetivo a partir da nogado weberiana de racionalizagdo, em que a vida e
os sentimentos intimos s&o transformados em objetos mensuraveis e
calculaveis. Conforme sublinha lllouz (2012), a racionalizagdo se baseia em
cinco componentes que apresentam um refinamento mais profundo das
técnicas de calculo: o uso calculado dos meios; o uso de meios mais eficazes;

a escolha com bases racionais; a instauracdo de principios gerais de valor
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como um guia da vida pessoal; e a unificagdo dos quatro componentes

anteriores em um estilo de vida racional e metodico (ldem).

Para lllouz (2011, p. 56), a racionalizagdo no campo dos afetos foi
inserida progressivamente na cultura ocidental ao longo do século XX, quando
‘os relacionamentos intimos puseram no seu centro, cada vez mais, um
modelo politico e econébmico de negociagao e permuta”. Este foi acompanhado,
por sua vez, pelos desdobramentos de uma cultura imagética sexual difundida
por um aparato técnico-midiatico difuso e abrangente, que estabeleceu padroes
corporais, eroticos e comportamentais que passaram a modular, e em certa
medida limitar, as possibilidades de desejo afetivo-sexual. Em sinergia com a
autora, Miskolci (2017a, p. 222) observa que um mercado amoroso e sexual
diferenciado ascendeu junto a Revolugdo Sexual da década de 1960. Para
Miskolci (2017a), com o advento das midias digitais, esse mercado possibilitou
meios sofisticados de criacdo de redes relacionais seletivas, que passaram a

ser visualizaveis por meio de midias voltadas para fins sexuais e amorosos.

Nesse sentido, podemos afirmar que a ética do desejo empreendedora
se nutre de uma tendéncia semantico-ideolégica que ja foi observada por
Hamlin e Peters (2018) ao analisarem a retorica de pecgas publicitarias recentes
que buscam associar determinados produtos ou nichos de consumo a ideia de
‘empoderamento feminino”. Para Hamlin e Peters (2018), essa tendéncia trata-
se da “passagem de um sentido associado a uma pauta coletivista de
transformacao politica para uma acepgao crescentemente individualizada,
associada a ideais de realizagdo, sucesso e autonomia pessoal conformes a

dinamica do capitalismo neoliberal” (Hamlin e Peters, 2018. p. 176).

Miskolci (2017a, p. 221) entende que as midias digitais de encontros
sexuais gradualmente potencializaram a insergdo de seus usuarios em um
mercado regido por valores e ideais comercialmente moldados — desde os
primeiros bate-papos e sites de busca de parceiros disponibilizados com o
inicio da comercializagao da Internet até o seu refinamento em outras midias
digitais e aplicativos com geolocalizagdo. Sob a logica da ética do desejo
empreendedora, os sujeitos se engajam em prospecgoes afetivo-sexuais com
fins quantitativos e qualitativos. Isto é, ao mesmo tempo em que é importante
para esses individuos obterem um numero significativo de experiéncias, sob o
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a loégica do acumulo, essas experiéncias também devem atender a
determinados parametros valorativos qualitativos, como a conformidade (em
relacdo a si e aos parceiros em potencial) a padrbes corporais,
comportamentais e sexuais associados ao que € considerado desejavel dentro

das diretrizes do mercado de desejo homoerdético masculino.

Em dialogo com Miskolci (2017a) e lllouz (2019), Pelucio (2015, p. 85)
relaciona os novos parametros afetivos e sexuais a um “conjunto de
transformacgdes sociais e econdmicas marcadamente neoliberais que, a partir
dos anos 1980, incidiram diretamente na forma das pessoas constituirem
relagdes”. Individualismo exacerbado, competitividade, estimulo ao risco e as
experimentacdes e a precarizacado de relagdes tidas como duradouras, no
ambito do trabalho ou das relagbes domésticas, sdo algumas das
caracteristicas que a autora atribui a conformacao de um novo mercado afetivo
e sexual ao qual sites, redes sociais e aplicativos de encontro estédo

diretamente alinhados.

Para lllouz (2012), o volume das interagbes nas quais os individuos se
engajam no ambito digital, com objetivos amorosos e/ou sexuais, obriga-os a
desenvolver técnicas padronizadas de administragdo, o que tende a tornar os
préprios encontros, dentro e fora da rede, repetitivos. A autora avalia que essas
técnicas padronizadas desenvolvidas pelos individuos operam

fundamentalmente sob uma aparente economia da abundancia:

Tal como aconteceu no campo da producdo econdmica na
virada do século XX agora as pessoas no campo das relagdes
romanticas enfrentam o problema de saber como lidar com o
volume e velocidade muito maiores da “produgao”, intercambio
e consumo romanticos. [...] O volume das interagdes faz os
atores dependerem de um repertério limitado de gestos e
palavras, o qual habitualmente repetido logo passa a ser visto
como uma ironia cansada e constrangida. [...] Grande parte
dos encantos tradicionalmente associados a experiéncia do
amor romantico esta relacionada a uma economia de escassez,
que permite a novidade e a empolgacao. [...] O espirito que
rege a Internet é o de uma economia de abundancia na qual o
eu deve escolher e maximizar suas opgdes, sendo forcado a
usar técnicas de custo-beneficio e de eficiéncia. (lllouz, 2012,
pp- 120-122, tradugéo nossa)

Os “desejos digitais”, como Miskolci (2017a) nomeia as pulsdes
desejantes na sociedade em rede, regulam as dinamicas das novas fei¢gdes

desse mercado. Eles estdo no cerne de uma negociagdo histérica da
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visibilidade homossexual, em que a passabilidade heterossexual e os atributos
a ela associados adquirem um valor de mercado diferenciado. Na perspectiva
de Miskolci (2017a, p. 285), os “desejos digitais” constituem o resultado
histérico de expressdes desejantes, formadas a partir dos aparatos de
perseguicao e vigilancia as expressdes publicas da homossexualidade no
periodo pos-Segunda Guerra. O autor acrescenta a esse processo histérico a
afirmacgao desejante advinda da Revolugédo Sexual dos anos 1960 e a epidemia
da aids, eclodida nos anos 1980, que desencadeou uma reconfiguragédo
significativa inclusive em termos de uma seletividade mais rigorosa associada a

um processo de “higienizagdo” da busca por parceiros do mesmo sexo.

Como Miskolci (2016; 2017a), Pelucio (2015) endossa a perspectiva de
que o mercado amoroso e sexual ascendido apods a referida Revolugao Sexual
passou a ser visualizavel por meio de sites de redes sociais e aplicativos. Em
consonéncia com Miskolci (2017a) e lllouz (2019), Pelucio (2015) sustenta que
um conjunto de transformagdes sociais e econbdmicas marcadamente
neoliberais incidiram diretamente no modo como as pessoas passaram a
constituir relagdes a partir de meados dos anos 1980. Para a antropdloga, uma
série de mudangas acionaram um novo mercado afetivo impulsionado pelas
novas tecnologias de busca por parceiros amorosos e sexuais, tais quais o
individualismo exacerbado, a competitividade, o estimulo ao risco e as
experimentagcdes e a precarizagdo das relagdes tidas como duradouras, seja
no ambito do mundo do trabalho ou das relagbes domésticas (Pelucio, 2015, p.
85).

A rigor, as midias digitais ndo inauguraram uma economia do desejo
homossexual, mas passaram a potencializar estruturas dominantes
previamente existentes, tornando-as mais visiveis. Como pontua Miskolci
(2017a, p. 222), se os aplicativos de encontro n&o impuseram novos modelos
corporais ou critérios de selecao de parceiros, eles tornaram a existéncia
destes mais perceptivel aos seus usuarios, que passaram a desenvolver
estratégias de sociabilidade e apresentagdo para lidar com suas proprias
inadequacdes a essas imposi¢cdes. Na perspectiva de Miskolci, as chances

reais de se encontrar um parceiro sexual ou amoroso tendem a ser limitadas
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pelo capital sexual desses individuos, para evocarmos o termo bourdieusiano

retrabalhado por lllouz e Kaplan (2022).

Na linha de pensamento de Miskolci (2017a), as plataformas digitais
produzem a ilusdao de que o usuario teria mais pretendentes em potencial e
chances de ser bem-sucedido nos ambitos amoroso e sexual do que a
realidade efetivamente possibilitaria. Trata-se de uma mentalidade advinda da
esfera dos negdcios, uma vez que o capitalismo historicamente se baseou na
projecao de alcar os individuos ao papel de consumidores, sob a ilusdo de que
eles teriam mais poder do que realmente tém. Em uma aparente economia da
abundancia, que induz a “melhor escolha possivel”, eles se posicionam perante
0S seus pares em busca de serem reconhecidos como sujeitos desejantes
desejaveis, dignos de serem sexualmente desejados (e até amados),
disputados e ranqueados dentro das regras do jogo sexual-afetivo que, em
certa medida, repelem, mas contraditoriamente anseiam participar. Conforme

argumenta o autor:

No universo dos aplicativos, a aparente abundancia de
parceiros € contrabalanceada pelo contexto de mercado
amoroso e sexual, no qual vigora uma competicdo generalizada
pelos perfis considerados mais desejaveis, enquanto a maioria
dos outros perfis encontra varias formas de discriminacgao,
rejeicao e frustragdo. Ao mesmo tempo que essas plataformas
ampliam o numero de parceiros em potencial, elas também
obrigam o usuario a se apresentar e, especialmente, se
constituir como desejavel. (Miskolci, 2017a, p. 221)

Em determinada medida, a ética do desejo empreendedora é mobilizada
por seus agentes para mitigar os sentimentos de discriminacdo, rejeicao e
frustragdo vivenciados em suas investidas afetivo-sexuais, sejam elas on-line
ou offline. Essa ética se relaciona, portanto, de maneira estreita com a busca
por reconhecimento social de ordem desejante, conforme observado por
Miskolci (2017a). A partir de pesquisas de campo com usuarios de aplicativos
de encontro em S&o Paulo e em Sao Francisco, na Califérnia (EUA), Miskolci
(2017a) concluiu que a busca por sexo € secundarizada, enquanto a obtengcao
de reconhecimento desejante e a busca por normalidade e adequacao social
sao priorizadas. No escopo da sociologia do desejo proposta pelo autor, a
existéncia dessas prioridades “reconhece o0s desejos individuais como
moldados por acesso desigual a direitos, cidadania e [...] e até mesmo ao afeto,
ao sexo e ao amor” (Miskolci, 2017a, p. 127).
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Miskolci também reconhece um processo de adogao progressiva de uma
ética do desejo empreendedora no pais, tendo em vista que o estigma que
acompanhou os aplicativos de encontro voltados para pegacdo nos seus
primeiros anos de atividade foi significativamente diluido e ressignificado. O
autor argumenta que por muitos anos os aplicativos congéneres foram
criticados sob a alcunha de “fast foda”, em alusdo ao termo fast food. No
entanto, teria sido apenas nos ultimos anos que usuarios comegaram a usar o
termo “casual’, assim como expressdes como “casual ndo precisa ser
impessoal”. Nesse sentido, a adesao ao hookup (“pegacéo”) ocorreu de forma
progressiva até a sua naturalizacdo, ao menos em contextos metropolitanos,

conforme pontuou.

Em muitos casos, como pretendemos problematizar ao longo da analise
das entrevistas, a ética do desejo empreendedora surge como uma
possibilidade efetiva para se obter o reconhecimento social que leva o individuo
a se reconhecer como sujeito desejante — e como sujeito de fato. Se o
reconhecimento enquanto sujeito desejante € negado ao individuo, seja em
decorréncia dos marcadores sociais do desejo que a ele s&do atribuidos ou por
outra razdo, uma conduta empreendedora no ambito afetivo-sexual torna-se
um meio possivel de busca por reconhecimento desejante. Reconhecer-se
como sujeito desejante, e ser reconhecido dessa forma pelos pares, significa
partiihar de vivéncias e sociabilidades que possibilitam a integracdo do
individuo ao territério do “social’, enquanto o contrario disso promove

distanciamento e exclusdo desse mesmo territério.

Na teoria do reconhecimento social conforme proposta por Honneth
(2003; 2009; 2013), o reconhecimento €& entendido como uma construgéo
intersubjetiva, dialdgica e historica, por meio da qual os sujeitos buscam a sua
realizacao em trés dominios fundamentais: o afeto, os direitos e a estima social.
Na conceituacédo do autor, esses dominios estdo associados, respectivamente,
a autoconfianca, ao autorrespeito e & autoestima. E importante sinalizar que as
demandas por reconhecimento social de ordem desejante que abordamos
nesta tese estao entrelagadas sobretudo as esferas do afeto e da estima social.
Conforme ja exposto, distinguimos os dois componentes relativamente

autdbnomos que constituem o que entendemos por reconhecimento social de
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ordem desejante, isto é, o afetivo e o sexual. Portanto, pode-se dizer que os
dominios do afeto e da estima social se associam, majoritaria e
respectivamente, aos componentes afetivo e sexual do reconhecimento social
de ordem desejante. No escopo desta tese, ndo buscamos explorar o dominio
dos direitos, uma vez que, mais do que um reconhecimento coletivo/politico da
identidade sexual em si, o enfoque dirigido aos informantes esta relacionado a
esfera da intimidade, especificamente acerca do desejo de ser amado e

desejado por seus pares.

Em comentario sobre a ordem social no contexto do capitalismo
escopico, lllouz (2019) levanta uma questao importante para pensarmos a ética
do desejo empreendedora como um meio de obtencdo de reconhecimento
social de ordem desejante. Conforme a autora sustenta ao se voltar para um
escopo analitico concentrado na heterossexualidade, a auséncia de
reconhecimento desejante induz o sujeito a formas nocivas de nao
sociabilidade. lllouz (2019) ilustra seu argumento a partir do caso dos incels,
homens misdginos que se entendem enquanto excluidos de uma ordem social
na qual a sexualidade denota status e é vista como sinbnimo de uma “boa vida”
e de uma “masculinidade normativa”. Na perspectiva de lllouz (2019), estamos
situados em uma ordem social na qual a sexualidade e a intimidade sao sinais

de status e filiagao sociais:

Ser privado da sexualidade e da intimidade sexual é [...] ser
privado de uma existéncia social. Enquanto para alguns, a
sexualidade é a arena para o exercicio da liberdade, para
outros ela implica experiéncias “involuntarias” (e coagidas) de
humilhagdo e exclusdo. Nesse sentido, os incels estao
localizados na linha de falha tectbnica entre o patriarcado
tradicional (violento) e as formas de alta velocidade do
capitalismo tecnoldgico e escépico. O capitalismo escopico cria
novas formas de classificacdo e privilégios sociais,
transformando e reforcando velhos modos de dominacéo,
enquanto utiliza valores de liberdade, libertacdo e emancipacao.
(lllouz, 2019, pp. 274-275, tradugao nossa)

Nao podemos deixar de levantar a hipétese, a ser averiguada com mais
propriedade a partir da analise das entrevistas, de que a ética do desejo
empreendedora parece cumprir uma fungao social importante ao possibilitar
que determinados individuos tenham condigdes de encontrar meios de se
reconhecerem como sujeitos desejantes e de assim serem reconhecidos por

seus pares, o que se da a partir da partilha de um certo “social”’. Ao produzir
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efeitos de reconhecimento social de ordem desejante sexual e/ou afetivo, ainda
que nao promova efetivamente esse reconhecimento de fato, a ética do desejo
empreendedora impele os sujeitos a se apresentarem da forma mais
“‘competente” e desejavel possivel, de modo a aventarem a possibilidade de

serem cortejados e considerados por parceiros em potencial.

Como observado por Fraser (2007, p. 111), em texto no qual ela
investiga o estatuto do reconhecimento ao tensionar as nog¢des de que ele seria
da seara da moralidade ou da ética, a ideia de reconhecimento social conforme
desenvolvida por Charles Taylor (1992) e Axel Honneth (2003) considera que
este se da fundamentalmente através da ética. Esse posicionamento converge
com a perspectiva por nés adotada de que o ndo reconhecimento impde
barreiras significativas para a partilha do “social”’. Na visao de Taylor (1992) e
Honneth (2003), ser reconhecido por um outro sujeito consiste justamente em
uma condigdo necessaria para a formagao de uma subjetividade integral e ndo
distorcida. Isto é, negar a um individuo formas de reconhecimento em
quaisquer searas da vida seria priva-lo de pré-requisitos fundamentais para o

pleno desenvolvimento humano.

“[...] o ndo reconhecimento ou o falso reconhecimento [...] pode
ser uma forma de opress&o, aprisionando o sujeito em um
modo de ser falso, distorcido e reduzido. Além da simples falta
de respeito, isso pode infligir uma grave ferida, submetendo as
pessoas aos danos resultantes do &6dio por si proprias. O
devido reconhecimento ndo é meramente uma cortesia, mas
uma necessidade humana vital” (Taylor, 1994: 25). Para
Honneth, de modo semelhante, “nossa integridade é
dependente [...] da aprovagdo ou reconhecimento de outras
pessoas. A negacdo do reconhecimento [...] €& prejudicial
porque impede [...] que as pessoas tenham uma visdo positiva
de si mesmas — uma visdo que € adquirida intersubjetivamente”
(1992: 188-9). Desse modo, ambos os tedricos entendem o ndo
reconhecimento em termos de uma subjetividade prejudicada e
uma autoidentidade danificada. E ambos entendem a lesdo em
termos éticos, como um impedimento a capacidade do sujeito
de alcangar a boa vida. Para Taylor e Honneth, entdo, o
reconhecimento é uma questao de ética. (Fraser, 2007, p. 111)

No ambito do desejo afetivo-sexual, as consequéncias do processo de
nao reconhecimento nao sao diferentes das elencadas por Fraser (2007). Estas
se manifestam de maneiras diversas, sendo o sofrimento psiquico talvez a
mais proeminente delas, especialmente no contexto do neoliberalismo, como
pontuado por Safatle (2021). A partir do ponto de vista sustentado por Taylor e
Honneth (2003), argumentamos que, para cumprir o objetivo desta pesquisa, o
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reconhecimento deve ser investigado sob o viés da ética, e ndo da moralidade
— ou, nos respectivos sinbnimos adotados por Fraser (2007), sob o viés da “boa
vida”, e ndo da “justi¢a”.

E importante voltarmos ao que afirmamos anteriormente em relagdo a
producdo de “efeitos” de reconhecimento, o que nao deve ser confundido com
o reconhecimento per se. Ao mesmo tempo em que a ética do desejo
empreendedora produz efeitos de reconhecimento por parte dos sujeitos por
ela agenciados, ela nao apresenta um compromisso de ser uma ética
propriamente emancipatéria que possa vir a minimizar circunstancias de
dominio e opressdo, uma vez que se vincula intimamente as diretrizes do
capitalismo contemporaneo. Ainda que a fungcdo de uma ética do desejo
empreendedora seja a de prover os sujeitos de um reconhecimento falho, ou
até “falso”, para evocar o termo mobilizado por Taylor, ela apresenta condi¢des,
mesmo que precarias e/ou provisorias, de satisfazer as necessidades
imediatas de seus agenciados. Com isso, tende a minimizar seu sofrimento
psiquico ao fazé-los se sentirem desejaveis e, portanto, integrados a uma
parcela do “social” fundamental para a obtencdo de um senso de

pertencimento.

No entanto, sob a perspectiva de Taylor (1992) e Honneth (2003), se o
reconhecimento social pode ser efetivado através da ética, outras éticas de
carater emancipatério podem ser pensadas para as sociabilidades
homoeréticas contemporaneas. Em termos ontoldgicos, esta ndo se trata
necessariamente de uma impossibilidade. Ainda que soe como uma utopia, a
prépria Teoria Critica nos aponta caminhos para que exercitemos a nossa
imaginacao socioldgica em relagdo a possibilidade de concebermos éticas do
desejo dissidentes e disruptivas. Contudo, no ambito desta tese, nos limitamos
a investigar o que parece ser a ordem ética hegemoénica vigente em termos de

um mercado de desejo homossexual masculino modulado pelas midias digitais.

Postas algumas das ambivaléncias da ética do desejo empreendedora e
a dependéncia do modelo capitalista a que ela esta associada
(escépico/empreendedor), o sexo casual surge como um componente sexual
central dessa ética. Compreendido por lllouz (2019) como um paradigma de
sociabilidade negativa, o sexo casual, em grande medida negociado via midias
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digitais, passa a ser incorporado a gramatica sexual dos sujeitos como uma
ferramenta para a aquisigdo de efeitos de reconhecimento desejante imediatos.
Em contraste com o reconhecimento desejante de ordem sexual, o
reconhecimento desejante de ordem afetiva, também almejado pelos sujeitos
de desejo, encontra obstaculos que dificultam uma aquisig¢ao fluida e facilitada,
uma vez que demanda mais tempo para ser conquistado e abrange variaveis
nas quais os marcadores sociais do desejo sdo considerados de maneira ainda

mais rigorosa pelos seus pares.?®

Embora o sexo casual seja paradigmatico dentro do escopo da ética do
desejo empreendedora, ele ndo se trata do unico modelo de relagdo abrangido
por essa ética. A ética do desejo empreendedora n&o tem como fim,
necessariamente, um relacionamento amoroso monogamico, embora esse
objetivo ainda seja aventado por algumas midias digitais com fins afetivo-
sexuais, especialmente as concebidas originalmente para o publico
heterossexual, como o Tinder. A ética do desejo empreendedora tem como
caracteristica fundamental a busca continua pela melhor opgao de um parceiro
afetivo-sexual possivel, mediante a permanéncia no mercado de desejo
homossexual masculino. Individuos engajados em relagbes monogamicas,
poligamicas, abertas ou baseadas em outros acordos afetivos também estao
sujeitos aos imperativos dessa ética, seja através de trai¢des, relagdes casuais
com terceiros ou, mais raramente, relagdes duradouras formadas por mais de
dois individuos. A ética do desejo empreendedora n&o exclui essas
modalidades de relacionamento de seu escopo, mas se incorpora a elas.
Dessa forma, ela induz os sujeitos continuamente a se engajarem e a
buscarem posicbes de destaque no mercado de desejo homossexual
masculino, independentemente do modelo de relagcdo a que estejam engajados

ou que estejam buscando.

A relagdo ambivalente dos agentes da ética do desejo empreendedora
com o sexo casual sera um dos elementos investigados adiante. O sexo casual

pode tanto ser visto como uma possibilidade efetiva de se vivenciar autonomia

26 A distribuicdo do reconhecimento desejante de ordem afetiva tende a ser desigual e esta
ligada a logica de distingdo social: alguns sujeitos tém mais condi¢des de aquisigdo desse
reconhecimento do que outros, em decorréncia dos recortes sociais, raciais, corporais e de
performance de género dentro dos quais sdo enquadrados.
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e agéncia sexual — uma ideia envolta em paradoxos que passou a ter maior
insercado apds a Revolucdo Sexual — quanto como uma pratica compulsoéria, no
caso de serem negadas ao sujeito outras possibilidades de se relacionar.
Nesse sentido, nos interessa elucidar as implicagdes sociolégicas que ha na
dificuldade em se estabelecer lacos sociais fortes sob os imperativos de uma
etica do desejo empreendedora. Dentro de uma ordem social em que ha um
engajamento crescente em relagées negativas, nos atentamos as maneiras
como Os sujeitos desejantes, munidos de potencialidades e limitagdes
desiguais dentro do mercado de desejo em que se inserem, manobram essas

questdes em suas visdes e expectativas sobre si mesmos.

Sob os parametros da ética do desejo empreendedora, quando se trata
da busca por parceiros, os individuos mobilizam diferentes midias digitais no
sentido de terem condi¢gbes de atingir melhores resultados no menor tempo
possivel, como analisamos no capitulo 4. A busca continua por uma posicao de
destaque nesse mercado se apresenta através dos usos das multiplas
plataformas com as quais os individuos constroem seus proprios circuitos de
lazer adulto. Para além de aplicativos de encontro, onde essas caracteristicas
costumam ser mais evidentes, o engajamento em redes sociais que n&o
sexualmente segmentadas, como Instagram, Twitter (atual X) e TikTok,
apresenta uma proliferacao de discursos de si que também possibilitam ao
usuario prospectar uma melhor insergdo no mercado de desejo homossexual
masculino. Isso ocorre desde a divulgacdo de atributos de si, em selfies
supostamente despretensiosas, até o compartiihamento de um cotidiano
idealizado ou de conquistas pessoais — praticas através das quais buscam se
acionar diferentes tipos de capital, especialmente o sexual (lllouz e Kaplan,
2022).

Tendo isso em vista, a ética do desejo empreendedora é atravessada
por diversos componentes que se articulam entre si. Entre estes, estdo o

individualismo, a hiperseletividade de parceiros, a meritocracia afetivo-sexual?®’,

27 Um paralelo entre a ética protestante investigada por Weber (2004) e a ética do desejo
empreendedora pode ser levantado a partir da ideia de meritocracia. Se as condi¢cbes das
classes mais pobres se deteriorassem no contexto da ética protestante, isso seria associado a
um suposto "fracasso" dos individuos, que nao teriam sido esforgados e disciplinados o
suficiente para adquirir um nivel relevante de capital humano, conforme sugeriu Harvey (2005,
p. 156). No caso da ética do desejo empreendedora, caso falhem em seus empreendimentos
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o senso de competicdo e livre concorréncia, os diversos processos de distincéo,
a perspectiva de ter o outro como rival em potencial, o processo de
pornificagdo do corpo masculino (Morelli e Pereira, 2018), a gamificagéo
(Licoppe et al., 2015) e uma gramatica de agédo e uma linguagem estreitamente
relacionadas a esfera econOmica, o que abrange nog¢bes de inovacgao,

investimento, risco, lucro, ousadia, insisténcia, perseveranca e autoconfianca.

afetivo-sexuais, os individuos n&o teriam despendido empenho o suficiente para atingir um
nivel de capital sexual que os assegurassem a gozar de uma posigao privilegiada no mercado
homoerético masculino.
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2 METODOLOGIA

Neste capitulo, detalhamos a metodologia de pesquisa e a ida a campo.
Serdo abordadas a definicdo do objeto de investigacdo e a delimitagdo do
problema de pesquisa, bem como a construgdo do campo empirico. Serao
apresentados o0s métodos empregados para a comunicagdo com 0s
informantes em potencial e as dindmicas decorrentes dessas negociagdes. Em
sequéncia, apresentamos informacgdes referentes ao recorte sociodemografico

dos entrevistados e a construg¢ao do roteiro de entrevistas.

2.1 CONSIDERACOES METODOLOGICAS
Nosso desenho de pesquisa foi submetido a transformacdes importantes

ao longo do processo de doutoramento. Inicialmente, a proposta consistia em
investigar as sociabilidades entre usuarios do Grindr a partir de interagbes nos
limites do proprio aplicativo de encontro, sob as diretrizes de uma etnografia
digital de viés participante. A escolha do Grindr parecia se justificar por si so,
tendo em vista o impacto cultural, o pioneirismo e o protagonismo, em termos
de popularidade, atribuidos ao aplicativo langcado em 2009 e popularizado no
pais no inicio dos anos 2010%. No entanto, dada a frequente centralizagéo do
Grindr em trabalhos desenvolvidos anteriormente, consideramos que seria
mais interessante ampliar o enfoque inicial para compreender como o aplicativo
se localizava dentro do que identificamos como um circuito de lazer adulto
hibrido, composto por outras midias digitais e espagos de sociabilidade fisicos.
Sob esse ponto de vista, interessava-nos uma leitura do aplicativo enquanto
potencial ponto focal de um circuito de sociabilidades que fora impactado com

a sua popularizacgao.

Foi a partir da observacédo acionada por essa mudanca de perspectiva
que passamos a refletir sobre a diversidade de estratégias de
autoapresentacdo e abordagens presentes em outros aplicativos e redes

sociais, que tendiam a ser mobilizadas de maneiras diferentes pelo mesmo

28 Entre 2012 e 2016, o Grindr ampliou seu publico em 60%, atingindo 10 milhdes de
downloads em 192 paises. Em relacdo ao Brasil, embora ndo haja dados atualizados, um
crescimento exponencial de usuarios da ferramenta foi registrado no inicio nos anos 2010: de
14 mil em 2011 para 65 mil em 2012 e 130 mil em 2013.
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individuo, a depender das fungbes, cddigos e “recompensas” que eram
associados a cada plataforma. O esforgo continuo despendido pelos individuos
para serem bem-sucedidos em suas buscas por parceiros sexuais e/ou afetivos
em multiplas plataformas nos conduziu a outros interesses de pesquisa.
Permanecia o desejo de investigar as sociabilidades em circulagdo nessas
midias, mas pareceu pertinente entendé-las em associagéo a outros elementos,
como o entrelagamento entre as trajetorias tecnossociais e desejantes desses
individuos, o papel da pornografia para a formagdo de seus repertérios
eroticos/sexuais e as expectativas e frustracbes em relacdo ao amor e a
felicidade, que se refletiam em suas incursées nas midias digitais a0 mesmo

tempo em que eram reflexo destas.

A reformulacéo do desenho de pesquisa nos levou a um deslocamento
metodologico significativo. Ainda que a ideia de uma abordagem etnografica
permanecesse no radar da pesquisa, uma etnografia digital ndo contemplaria a
contento as novas questdes suscitadas, que demandavam um contato mais
humanizado, extenso e fluido para com os informantes. Os topicos levantados
tratavam da intimidade dos possiveis entrevistados sob ambitos distintos,
desde o sexual ao emocional, passando por memorias de infancia e
percepgdes particulares sobre a vida em geral, o amor e a felicidade. No
ambito especifico do Grindr, a volatilidade da plataforma impunha limitagdes
para que as conversas pudessem ocorrer de maneira fluida e sem maiores
intercorréncias, uma vez que havia a possibilidade de o interlocutor parar de
responder ou bloquear o pesquisador de maneira abrupta. Isso poderia
comprometer ou dificultar o registro das conversas, uma vez que os dados
poderiam ser perdidos e os interlocutores dificilmente consentiriam que a
conversa fosse transferida para redes sociais privadas, nas quais compartilham
informacdes pessoais e/ou profissionais. Além disso, nos limites do aplicativo
nao haveria como mensurar nuances e contradigdes que, no encontro
presencial, poderiam ser identificados através de expressdes faciais ou

relutancias na fala.

Isso nos fez considerar, portanto, o que de fato veio a ser efetivado:
entrevistas em profundidade presenciais a partir de um roteiro de questdes
semiestruturadas. Essa escolha demandou que refletissemos sobre as
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limitacbes caras a este formato, como a possivel intimidacdo dos informantes
diante do pesquisador, a modulacao de determinadas respostas a depender de
seu peso ético e moral e a possibilidade de que parte do que foi dito néo
correspondesse necessariamente aos fatos e percepgdes narrados pelos
informantes. Nesse sentido, foram elaboradas estratégias para mitigar as
possibilidades dessas ocorréncias, tais quais: a abordagem direta e objetiva no
ato de convocatéria para a entrevista, a possibilidade de escolha do lugar da
conversa conforme as preferéncias do informante, a criagdo de uma atmosfera
de confianca e empatia e o entendimento, expresso para o informante, de que
0 pesquisador partilhava com ele de caracteristicas em comum e que estava
sujeito as mesmas questdes geracionais que ele, o que poderia estimular

retornos mais completos caso houvesse alguma resposta evasiva.

A prépria ideia de etnografia presumia uma observagdo minimamente
sistematica e um acompanhamento do campo mais longo do que uma unica
entrevista com cada informante poderia proporcionar. Uma vez que dificiimente
seria possivel acompanhar de maneira equanime dez informantes apds as
entrevistas, inclusive por se tratar de questbes intimas que poderiam motivar
desisténcias apdés o contato inicial, decidimos n&o prosseguir com uma
abordagem etnografica. Para abranger as especificidades da pesquisa de uma
forma mais completa, optamos por desenvolver uma pesquisa composta por
fontes historicas, sociologicas e, como material empirico original, entrevistas
em profundidade. Dessa forma, ao invés de encarar o corpus da pesquisa
como um campo etnografico propriamente dito, passamos a compreendé-lo
como uma rede de interacbes acionada pela relacdo entre pesquisador e
informantes, na qual seriam compartilhadas histérias de vida e narrativas de si

que se entrelagariam as questdes investigadas.

Elegemos como técnica de pesquisa central a entrevista em
profundidade, para a qual, por se tratar de um método aberto, a preparacéao, o
planejamento e a estrutura sdo elementos fundamentais. Conforme pontuou
Seidman (2006, p. 39), sem uma estrutura elaborada para a entrada em campo,
0 pesquisador aumenta as chances de distorcer as impressdes obtidas a partir
dos relatos dos informantes, tendendo a impor sua visdo de mundo pessoal
aos seus interlocutores, ao invés de trazer as perspectivas do Outro a tona.
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Para aléem de obter respostas para perguntas ou testar hipoteses, o objetivo
desse tipo de entrevista consiste em compreender as experiéncias vividas por
outras pessoas e os significados que elas atribuem a essas experiéncias
(Seidman, 2006, p. 24). Sob essa logica, Seidman (2006, p. 17) argumenta que
a técnica requer trés etapas para ser conduzida a contento, as quais buscamos
incorporar desde a concepgao do roteiro de entrevista as dindmicas proprias do
ato da entrevista em si: o contexto da experiéncia dos entrevistados, a
reconstrucdo dos detalhes de sua experiéncia dentro do contexto em que
ocorreu e a reflexdo sobre o significado que os entrevistados atribuem a essa

experiéncia.

Tendo essas questdes metodoldgicas em vista, buscamos mobilizar os
relatos dos informantes para responder a perguntas centrais para a pesquisa:
em que medida os homens gays partlham de uma ética do desejo
empreendedora? Como as suas trajetérias tecnossociais até margo de 2020,
pouco antes de eclodir a pandemia de Covid-19 no pais, caminharam junto as
suas trajetorias desejantes? E como ambas as trajetérias se correlacionam em
um momento historico de alta conectividade e exposicao a midias diversas, no
contexto do Nordeste do Brasil? Nosso objetivo com esta pesquisa consiste em
elucidar os questionamentos levantados a partir da analise de relatos de
homens gays, do estado de Pernambuco, cujas trajetdrias desejantes foram
impactadas por adventos tecnologicos diversos. Entre eles, sites de encontro,
salas de bate-papo, softwares de mensagens instantaneas, paginas de
conteudo pornografico e/ou erdtico, sites de redes sociais e, em especial,
aplicativos de encontro baseados em geolocalizacdo voltados para
homossexuais masculinos — ou para o nicho LGBT?°, apés uma mudanga de
discurso estratégica e supostamente inclusiva por parte das empresas

detentoras desses aplicativos.

29 Sigla usada para designar Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e
Transgéneros, conforme utilizada por Mozdzenski (2020), em decorréncia de consistir no termo
de maior uso no ambito de pesquisas nacionais, na midia e em documentos oficiais para se
referir @ populagdo ndo heterossexual e/ou ndo cisgénera até o fim das entrevistas com os
informantes desta tese, em margo de 2020. E importante salientar que houve outras variagdes
derivativas desde entdo, como LGBTQIA+, utilizada em 2024 no ambito das politicas publicos
do governo federal.
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Na tentativa de responder as questdes expostas acima, realizamos uma
série de entrevistas presenciais em profundidade com 10 usuarios de
aplicativos de encontro que eram residentes na cidade do Recife ou Regi&do
Metropolitana®. Os usuarios foram contatados a partir do aplicativo de
encontro Grindr, 0 mais popular no segmento de aplicativos de busca de
parceiros sexuais voltado para o publico homossexual masculino®!, sob a
condicdo de terem entre 25 e 34 anos e serem residentes nas localidades
abrangidas pela pesquisa. Esse intervalo etario foi escolhido por se tratar de
um recorte geracional em que as tecnologias digitais foram supostamente
naturalizadas desde uma idade precoce, especialmente a partir da segunda
metade dos anos 1990. Em termos formais, baseamos essa escolha em duas
faixas etarias do Censo Demografico do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE): 25 a 29 anos e 30 a 34 anos. Dessa forma, a amostra
abrange individuos nascidos entre 1991 e 1995 e entre 1986 e 1990,

respectivamente.

As entrevistas ocorreram entre setembro de 2019 e marco de 2020,
portanto, sob um recorte temporal ainda ndo afetado pelas novas dinadmicas
relacionadas a pandemia de Covid-19. O fato de as entrevistas terem sido
finalizadas as vésperas do inicio das restricdes sanitarias impostas pela
pandemia possibilitou que todas as entrevistas fossem realizadas

presencialmente e de acordo com os mesmos procedimentos metodolégicos.

Os individuos entrevistados testemunharam ao longo de suas trajetorias
um historico de violéncia sistémica expressiva contra a populacdo LGBT no
Brasil, assim como ocorreu com as geragbes anteriores. No entanto, esta
geracao pode ser considerada a primeira a ter tido amplo acesso aos dados
divulgados por instituicdes nao governamentais, assim como a noticias sobre o

tema que tratavam os casos de violéncia como inaceitaveis na grande midia,

30 A Regiao Metropolitana do Recife tem populagdo de 3,69 milhées de pessoas (IBGE, 2010) e
€ composta por catorze municipios: Aragoiaba, Igarassu, Itapissuma, llha de Itamaraca, Abreu
e Lima, Paulista, Olinda, Camaragibe, Recife, Jaboatdo dos Guararapes, S&o Lourengo da
Mata, Moreno, Cabo de Santo Agostinho e Ipojuca. A populagdo do municipio-nucleo da RM,
Recife, correspondia, em 2010, a 42% da populagdo metropolitana. Capital do estado de
Pernambuco, Recife é a 92 cidade mais populosa do Brasil e contabiliza cerca de 1,6 milhdes
de habitantes.

31 Escolhemos o Grindr por se tratar do aplicativo de encontro voltado para o publico
homossexual masculino mais popular do mundo, em termos de quantidade de acessos e
usuarios.
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especialmente a partir dos anos 2000. Embora a violéncia contra pessoas
LGBT seja uma questdo historicamente estrutural no pais, como apontam
estudos de Miskolci (2017a), Trevisan (2018), Green (2019) e Quinalha (2021),
o fato de haver mais visibilidade para crimes com motivagcdo de 6dio e
iniciativas de levantamento de dados sobre eles, assim como meios de divulga-
las on-line, contribuiu para dimensionar o problema e coloca-lo em evidéncia

nas ultimas duas décadas.

Em termos geracionais, a propria busca por parceiros por meio de TICs
pode ser lida como a busca por alternativas mais “seguras” a ambientes
noturnos comumente associados a uma parte dessa populagdo, como
determinadas vias publicas, saunas, boates, cinemas, bares e festas que
constituiam as principais possibilidades de sociabilidade entre homossexuais
masculinos das geragdes anteriores. Embora a maior visibilidade destinada ao
risco de crimes contra homossexuais possa ser compreendida como um
componente que tenha contribuido para o aumento de usuarios de aplicativos
de encontro, é importante salientar que os espacos presenciais voltados para a
socializagcdo de homens gays nao foram extintos pelas TICs, mas foram por
elas reestruturados no ambito de um circuito de lazer adulto hibrido que tende

a ter como eixo central os aplicativos de encontro.

A despeito de ndo serem produzidos dados oficiais sobre a populagao
LGBT em geral ou em relagdo a taxas de letalidade contra esse grupo®,
instituicdes como o Grupo Gay da Bahia (GGB) divulgam anualmente dados
que dispéem o Brasil no topo dos paises mais violentos contra esses individuos
no mundo®3. No caso do GGB, os dados s&o coletados a partir de reportagens
€ matérias publicadas na imprensa. Em 2022, por exemplo, uma pessoa foi

assassinada a cada 34 horas no pais em decorréncia de motivagdes

32 Em maio de 2022, pela primeira vez, o IBGE divulgou dados parciais referentes a orientagao
sexual da populagédo brasileira, coletados em 2019. O Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada (IPEA), por sua vez, vem divulgando dados sobre casos de violéncia contra
homossexuais, bissexuais, transgéneros e travestis desde 2018 no ambito do Atlas da
Violéncia.

33 Fundado em 1980, a ONG divulga um relatério anual que compila crimes de 6dio contra a
populacdo LGBT desde 1982.
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homotransfébicas®*. De acordo com esses dados, o Nordeste é a regido mais
insegura para pessoas LGBT no pais, concentrando 43,3% das mortes
registradas em 2022 (111) no Brasil. Pernambuco, estado de origem e moradia
dos entrevistados ouvidos neste trabalho, ocupa a terceira posigdo no ranking

nacional de violéncia contra essa populacéo.

Para além do histérico de violéncia a que esses individuos estiveram
expostos ao longo de suas trajetérias, trata-se de uma geragao que cresceu
sob o estigma e o preconceito que associavam a pandemia da aids a
populagdo LGBT, especialmente homens gays e travestis. Todos os
informantes nasceram entre 1984 e 1993, o que compreende a fase inicial da
pandemia, marcada por um panico moral generalizado em relagao a populagao
homossexual, e trés anos antes do primeiro coquetel de controle do virus ser
disponibilizado a populagdo pelo governo®®, em 1996. Apenas a partir de entdo
houve um esforgo mais significativo por parte da propaganda governamental e
da midia tradicional de mitigar o estigma dirigido a populagédo LGBT (Gongalves,
2021).

Ao longo dos anos 1980 e até o fim dos anos 1990, no entanto, o
estigma em relagcédo a pessoas portadoras de HIV/aids e a populagdo LGBT na
midia foi preponderante. Isso se dava tanto através de discursos moralizantes
quanto de discursos supostamente cientificos. Apesar de ter havido iniciativas
para que tal estigma fosse atenuado, o imaginario coletivo acerca das pessoas
homossexuais limitava as possibilidades de sociabilidades desses individuos,
muitas vezes compelindo-os a performarem uma heterossexualidade
compulséria (Rich, 2010). Em decorréncia desse contexto, o uso das primeiras
TICs por homossexuais masculinos, nos anos 1990, foi marcado por uma
tendéncia a discricdo e ao anonimato que continuaria vigente na concepgao
dos principais produtos tecnoldgicos voltados para esse publico nas décadas
seguintes. Um exemplo simbdlico consiste no proprio Grindr, cujo logotipo

34 Disponivel em: https://www.em.com.br/app/noticia/diversidade/2023/01/19/noticia-
diversidade, 1446713/um-Igbtgia-e-morto-a-cada-34-horas-diz-relatorio-de-grupo-gay-da-
bahia.shtml
35 Disponivel em:
https://www1 .folha.uol.com.br/fsp/1996/11/28/cotidiano/23.html#:~:text=Em%20t0d0%200%20B
rasil%2C%20receber%C3%A30,dos%20sete%20medicamentos%20do%20coquetel.
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constituido por uma mascara ja antecipava as suas possibilidades de

autorregulagao de visibilidade.

Em uma contextualizagdo mais elaborada, Miskolci (2017a) sugere que
a pandemia de aids constituiu um ponto de inflexdo nas sociabilidades
homossexuais que teria influéncia fundamental nas novas tecnologias que se
popularizariam a partir da comercializagado da Internet, na segunda metade da

década de 1990, conforme avalia:

Na década de 1980, a sociedade, imaginada como
heterossexual, apresentou-se como a ordem a ser
preservada diante da epidemia de aids, doenca
construida culturalmente como uma espécie de castigo
aqueles que fizeram parte da linha de frente da
Revolugdo Sexual. Nao por acaso, na midia
hegemd&nica, chegou a ser noticiada como “cancer gay”
até que a medicina a denominasse “sindrome da
imunodeficiéncia gay adquirida” ou, em inglés, GRID,
sigla para Gay-Related Immune Deficiency. Desde
entdo, as relagdes sexuais entre homens passaram a
evocar a ideia de risco, ndo apenas de contaminagao
individual, mas, por meio do imaginario epidemioldgico
que se espraiou, como um risco para as familias e a
sociedade como um todo. Reatualizou-se o panico em
relagdo ao desejo homossexual vivenciado apéds a
Segunda  Guerra  Mundial, o que marcou
profundamente as geragdes que ganharam a vida
adulta no auge da epidemia, grosso modo entre 1981 e
1996, os quinze anos passados sem tratamento efetivo
que tornavam a condigado de soropositivo uma sentenga
de morte. A disseminagdo comercial da Internet se da
no final desse periodo de refluxo conservador, em
meados da década de 1990, e assinala — junto com
outras transformacdes histéricas e sociais [...] — uma
inflexdo que marcou nossas vidas nas ultimas duas
décadas. (Miskolci, 2017a, pp. 46-47)

Entre a segunda metade dos anos 1990 e o inicio dos anos 2000,
nossos informantes eram criangas ou adolescentes que, no geral, passaram a
ter acesso a tecnologias de informagdo e comunicagcdo diversas. As
possibilidades de anonimato e de entrar em contato com pessoas com
interesses semelhantes de qualquer lugar do mundo abriram seu leque de
sociabilidades afetivo-sexuais de maneira gradual, com a popularizacédo de
sites de busca por parceiros, salas de bate-papo e servicos de mensagem
instantanea. Além disso, o repertério erodtico desses individuos também sofreu
alteragdes significativas diante do conteudo pornografico a que passaram a ter

acesso de maneira facilitada.
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A heterossexualidade compulsoria e o estigma de “risco sanitario” que
entdo pesava ainda mais fortemente sobre a homossexualidade masculina
entrelagaram as trajetérias desejantes desses individuos as suas trajetorias
tecnossociais, induzindo-os a assumirem o segredo, a discricdo e a
passabilidade heterossexual como regras gerais de sociabilidade,
especialmente nos ambientes offline que costumavam frequentar. Nesse
contexto, a exploragao do territério on-line no qual haviam acabado de adentrar
foi largamente estimulada pela possibilidade de se evitar abordagens publicas
que pudessem conduzir a violéncia fisica ou a constrangimentos de outra

ordem.

A adeséao progressiva a sites de relacionamento, salas de bate-papo,
sites pornograficos e a aplicativos de encontro com geolocalizagdo -
combinada, em alguns casos, a imersdes relativamente discretas em circuitos
de lazer presenciais — foi estratégica para a promogédo de descobertas e
experimentacdes pessoais que, de outro modo, seriam impossibilitadas ou ao
menos ainda mais dificultadas. Conforme argumenta Miskolci (2017a), a
heterossexualidade compulséria ainda vigente e os estigmas atrelados a
homens gays produziram a necessidade de uma negociagcéo da visibilidade
desses individuos, com a qual nossos informantes ainda lidam de maneiras

variadas.

2.2 CONSTRUQAO DO CAMPO DE PESQUISA
Em termos metodoldgicos, a ideia inicial para a produgdo desta tese

consistia em uma etnografia on-line com observagao participante a partir do
ambiente do Grindr. Seriam observadas as dindmicas decorrentes do aplicativo
e a interacdo do pesquisador com usuarios da ferramenta, que seriam
entrevistados através de recursos de audio e texto da proépria plataforma. No
entanto, o aplicativo apresentava limitacbes técnicas importantes quanto a
possibilidade de realizar e registrar entrevistas em profundidade — formato que
desde o inicio pareceu ser a melhor opgao para a coleta de dados quantitativos
e especialmente qualitativos caros aos questionamentos levantados pela
pesquisa. Por essa razdo, optamos por utilizar o Grindr com fins de prospectar
usuarios que aceitassem conceder entrevistas em profundidade presenciais.

Assim, as entrevistas puderam ser realizadas de maneira continua e sincrona,
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sem interferéncias que poderiam surgir durante um eventual contato on-line

prolongado, como falhas de conex&o ou desisténcias abruptas.

Nesse sentido, nos baseamos na observagdao de Gadelha (2015), para
quem entrevistas com usuarios de midias digitais no ambito de aplicativos de
encontro voltados para homossexuais masculinos adquirem uma poténcia
diferenciada quando sio realizadas fora do contexto da plataforma em questao.
Para o pesquisador, falar sobre uma dada midia digital fora do espaco da
mesma pode ajudar a “estabelecer com os usuarios um contexto que levasse a
compreender dinamicas on-line e offline de aproximagédo, ndo somente entre
usuarios, mas também entre pesquisador e sujeitos pesquisados como

participantes e observantes da plataforma” (Gadelha, 2015, p. 57).

A inserc¢ao inicial no Grindr ocorreu através de um perfil sem imagens ou
informagdes publicas sobre mim. Para abordar os informantes em potencial,
em conversagdes privadas, eu partia de uma breve saudacédo e logo exibia
uma imagem com o0 meu rosto a mostra, seguida da justificava daquela
abordagem, para que o individuo em questao confiasse na minha identidade e
nas proposi¢cdes que eu apresentava na conversa. A proposta com a
abordagem era ser o mais curto, claro e breve possivel, dentro do que eu
considerei ser uma postura inserida nas premissas da prépria ética do desejo
empreendedora, em que a objetividade, a praticidade e a otimizagdo do tempo
dos individuos conduzem grande parte das interacbes em aplicativos de

encontro e pegacao.

e B 1 wi @B
Anje B Anjo B Anje B
l - l - l -
7
m Estou na encruzilhada Sou garoto de programa

Vocé toparia conversar pra entrevista?

Onde moras?

P Acha que podemos nos encontrar? Tenho q fazer grana hj
{8

Estou fazendo uma tese sobre homens il ol
que usam aplicativos de encontro Boy so saiu de um lugar DE for cliente
i Estds em que bairro agara?
Achei teu perfil bem interessante Entendo
Como assim?
| e N

o O o

B A O v

Figura 1 -Exemplo de abordagem com informante em potencial



Recusas a entrevista eram majoritarias e, em alguns casos, eram
convertidas em propostas de encontro com fins sexuais. No caso da
abordagem apresentada acima (Figura 1), um individuo que fazia uso
comercial da plataforma como garoto de programa dispensou um encontro no
qual ndo seria remunerado, 0 que ocorreu mais de uma vez. Também houve
casos em que usuarios inicialmente aceitaram participar da entrevista, mas
quando foram avisados de que as conversas seriam gravadas para fins de
pesquisa, desistiam abruptamente e paravam de responder, possivelmente
com receio de alguma possivel exposicdo posterior. Alguns usuarios que
tiveram aceitagao inicial também desistiram quando foi explicado a eles que o
encontro para a entrevista ndo incluia nenhum tipo de conotagcdo sexual

(“Perder meu tempo...”, respondeu um dos desistentes).

A flexibilidade do local de encontro foi o que possibilitou a efetivagao das
entrevistas com os informantes. Eles proprios escolheriam o local em que se
sentiriam a vontade para conceder uma entrevista de relativa longa duragéo e
sobre temas intimos, que iam desde aspectos da infancia aos usos que eles
empreendiam nos aplicativos de encontro com geolocalizagdo. Sendo assim,
as entrevistas ocorreram tanto na minha residéncia, no bairro da Encruzilhada,
na zona norte do Recife, como nas residéncias dos informantes, geralmente
em bairros préximos, ou em locais publicos no Centro da cidade, como cafés e

livrarias, conforme a preferéncia e a disponibilidade dos informantes.

Apd6s uma série de negociagdes com informantes em potencial, entre
numerosas recusas e algumas desisténcias, foram realizadas entrevistas em
profundidade presenciais com 10 usuarios do Grindr dentro do recorte etario e
geografico previamente estabelecido. Realizadas entre os meses de setembro
de 2019 e margo de 2020, as entrevistas abrangeram 10 perguntas de aspecto
sociodemografico e 50 questbes abertas sobre temas distintos, como o
processo de socializacdo LGBT, relagdes familiares e amorosas, os usos de
tecnologias da informagao e comunicagao, lazer e felicidade. Ao todo, foram
registradas 20 horas e 22 minutos de audio, sendo o tempo médio de cada
entrevista de 2 horas. Ao fim do processo de coleta de dados, foram transcritas
cerca de 300 paginas de entrevistas. Um quadro geral dos entrevistados pode
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ser conferido na Tabela 1, enquanto a versao final do roteiro de entrevista esta
disponibilizada no Anexo 1.

A primeira entrevista realizada para a pesquisa, em setembro de 2019,
teve carater experimental, sendo pautada por questdes ainda vagas sobre a
trajetéria tecnossocial e afetivo-sexual do informante e por tdpicos e perguntas
que surgiram ao longo da conversa. Esse primeiro contato com o campo
presencial foi fundamental para o desenvolvimento do roteiro de entrevista que
seria utilizado com os demais informantes, assim como para o redesenho do
préprio problema de pesquisa. A partir dessa experiéncia inicial, foram
balizados acertos e equivocos que colaboraram para a formulacdo de
perguntas e tépicos mais claros e elaborados para a pesquisa. Ela também
contribuiu para o desenvolvimento de técnicas de entrevista que possibilitaram
com que os informantes se sentissem mais a vontade em compartilhar relatos

pessoais intimos a um pesquisador.

O informante que concedeu a entrevista experimental foi também quem
encerrou o ciclo de entrevistas, em margco de 2020. Uma segunda entrevista
com o mesmo individuo foi requerida para que fossem fornecidas respostas
correspondentes ao roteiro de entrevistas definitivo, de modo que a entrevista
experimental ndo precisasse ser descartada por divergéncias metodologicas.
Neste ultimo encontro, portanto, tive a oportunidade de refazer a entrevista a
partir do roteiro que havia sido utilizado com os demais informantes. Os
questionamentos que haviam sido abordados na entrevista experimental foram
trazidos a tona novamente, assim como toépicos e questdes que ainda nao
haviam sido explorados no encontro inicial. Algumas questbes abordadas na
primeira entrevista foram desenvolvidas mais brevemente, enquanto outras,
sobretudo as que até entdo eram inéditas para o informante, foram abordadas

com mais detalhes.

Passados seis meses do nosso contato inicial, em setembro de 2019,
informacbes e posturas que haviam sido apresentadas no primeiro encontro
foram reapresentadas pelo informante sob outros vieses. Na segunda
entrevista, ele parecia estar mais a vontade com topicos delicados, como a
questdo dos preconceitos que circulam nos aplicativos de encontro voltados
para homossexuais masculinos, e em diferentes momentos entrou em
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contradicdo com o seu primeiro relato. Essas ocorréncias nos levaram a refletir
sobre a complexidade do processo de entrevista a partir da construcdo das
narrativas sobre si empreendida pelos informantes, além das diversas nuances
e negociagdes existentes na relagcao entre pesquisador e sujeito de pesquisa

como fonte empirica.

2.3 UM OLHAR SOCIOECONOMICO SOBRE OS INFORMANTES
Como exposto anteriormente, a escolha dos informantes seguiu uma

série de critérios pré-estabelecidos. Eles precisavam ter entre 25 e 34 anos de
idade, morar na Regidao Metropolitana do Recife (RMR), ser usuarios do Grindr
e se identificar como homens gays®, além de estar disponiveis para serem
entrevistados de maneira presencial. Os entrevistados residiam nos seguintes
bairros/cidades: Encruzilhada (Recife/ classe média), Gragas (Recife/ classe
média alta), Hipodromo (Recife/ classe meédia baixa), Tamarineira (Recife/
classe média alta), Casa Amarela (Recife/ classe média baixa), Cordeiro
(Recife/ classe média baixa), Pontezinha (Cabo de Santo Agostinho/ classe
média baixa), Ponte dos Carvalhos (Cabo de Santo Agostinho/ classe média
baixa), Salgadinho (Olinda/ classe média baixa) e Jardim Atlantico (Olinda/

classe média).

Os bairros da cidade do Recife que constituem o recorte da pesquisa
sdo classificados como areas nobres ou suburbanas. Os dados de IDH?¥

3% Todos os entrevistados foram homens gays cisgéneros em virtude da baixa disponibilidade
de homens transgéneros que se apresentavam com essas caracteristicas em seus perfis a
época do levantamento de informantes na regido. Embora tenham sido realizadas algumas
tentativas de contato com individuos transgéneros, ndo houve retorno por parte desses
usuarios, o que nos levou a considerar apenas homens gays cisgéneros no escopo da
pesquisa.

37 Em relagado ao indice de Desenvolvimento Humano (IDH) divulgado pelo IBGE, Pernambuco
passou de 0,544, em 2000, para 0,673, em 2010. A RMR, que concentra cerca de 44% da
populagao estadual, apresentou uma evolugéao ligeiramente melhor do que a estadual: de 0,627,
em 2000, para 0,734, em 2010 , de acordo com o indice de Desenvolvimento Municipal (IDHM).
Os dados apontam que a RMR passou da faixa de Médio Desenvolvimento Humano para a
faixa de Alto Desenvolvimento Humano, conforme a nomenclatura adotada pelo IBGE. No
escopo dos informantes selecionados, trés cidades da RMR foram abrangidas, sendo elas
Recife, Olinda e Cabo de Santo Agostinho. Em relagdo ao IDHM dessas cidades, Recife e
Olinda apresentam numeros considerados altos (0,772 e 0,735, respectivamente), enquanto
Cabo de Santo Agostinho detém um numero considerado baixo (0,686), de acordo com o
mesmo banco de dados. Cabe apontar que os municipios em questao apresentam taxas de
variagcao importantes em relacdo ao IDH dos bairros que os compdem. No caso dos bairros do
Recife, por exemplo, em 2000, o IDH variava entre 0,466 e 0,909, enquanto em 2010 essa
variagdo passou para 0,608 e 0,955. Essa mudanga sinaliza um ligeiro aumento de qualidade
de vida, mas também reafirma o elevado grau de desigualdade em termos de distribui¢cdo de
renda na cidade como um todo. Entre os bairros do Recife abrangidos por esta pesquisa, por
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referentes aos bairros de Olinda e Cabo do Santo Agostinho, por sua vez, ndo
puderam ser consultados. No entanto, eles tendem a ser classificados como
majoritariamente periféricos, no caso de Salgadinho (Olinda), Pontezinha
(Cabo de Santo Agostinho) e Ponte dos Carvalho (Cabo de Santo Agostinho),

ou suburbanos, no caso de Jardim Atlantico (Olinda).

Em termos gerais, o Nordeste detém menos de um tergo da populagéo
do Brasil (27,3%) entre as cinco regides do pais. No entanto, a regido
concentra a maior parte da pobreza nacional (47,9%), de acordo o IBGE®.
Aléem disso, entre todas as capitais do pais, Recife € a cidade mais desigual em
relagéo a distribuicdo de renda®. A violéncia no estado de Pernambuco é uma
outra variavel que merece ser levada em consideracdo no escopo desta
pesquisa, tendo em vista que ela pode ser lida como um componente de
estimulo ao uso de aplicativos de encontro e outras TICs em detrimento de
alternativas presenciais de socializagdo homossexual masculina, que seriam
supostamente menos seguras. Nesse sentido, Pernambuco foi apontado como
0 quinto estado mais violento do pais em termos de letalidade de homens
jovens de até 29 anos, de acordo com o Atlas da Violéncia divulgado pelo
Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA).

Ja em relagdo aos dados referentes ao acesso a Internet no estado de
Pernambuco, podemos aferir que a conectividade € compreendida como uma
prioridade por aqueles que podem arcar com esta despesa. De acordo com o
IBGE, 2,27 milhdes (71,4%) dos 3,17 milhdes de domicilios de Pernambuco
tém acesso a rede. Entre os lares com acesso a Internet no estado, 87,5% séo
conectados via banda larga. A conexdo via banda movel, por 3G ou 4G,
contempla 68% do total. Na Regido Metropolitana, a propor¢ao de usuarios de
Internet de banda mével chega a 76,9%. O equipamento mais usado para este

fim é o telefone celular, em 99,2% dos casos. Em apenas um milh&o, ou 44,5%

exemplo, os indices vao desde 0,789, em Casa Amarela, a 0,918, na Tamarineira. Disponivel
em: <http://www.recife.pe.gov.br/pr/secplanejamento/pnud2006/downloads.html>. Acesso em
21/06/2022.

3  Disponivel em: <https://www.fecop.seplag.ce.gov.br/2020/11/20/regiao-nordeste-possui-
quase-metade-de-toda-a-pobreza-no-brasil-segundo-ibge/>. Acesso em 21/06/2022.

3% Disponivel em: <https://m.blogs.ne10.uol.com.br/jamildo/2020/11/12/recife-e-a-capital-mais-
desigual-do-brasil-pernambuco-esta-em-terceiro-lugar-em-desigualdade-entre-os-estados-
mostra-ibge>. Acesso em 22/06/2022.
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deles, os microcomputadores ou tablets foram utilizados para acessar a

Internet no estado?°.

Como os entrevistados foram contatados através do Grindr, eles
necessariamente precisavam ter acesso a um smartphone e a Internet, o que
pode justificar a incidéncia amostral de homens gays oriundos da classe média
ou de setores sociais emergentes. Apesar de ter sido observada uma tendéncia
de relativa aproximacdo em termos de classe social entre a maior parte dos
informantes*!, a variagdo de localidades e de historicos escolares/familiares
possibilitou uma diversidade importante de perspectivas narradas, assim como
de aspectos de raga, corporalidade e especificidades referentes as trajetorias
desejantes e tecnossociais (Quadro 1). E importante salientar que esses
individuos, em geral, tenderam a ter um acesso mais amplo a bens de
consumo e a oportunidades educacionais e profissionais associados a
iniciativas governamentais ao longo das gestdes federais do Partido dos
Trabalhadores, entre 2002 e 2016, o que pode ser mensurado indiretamente

através do aumento do IDH e IDHM da regiao.

As profissdes entdo seguidas pelos informantes sao variadas. Entre os
que haviam concluido ou estavam cursando o ensino superior, havia um
designer, um analista de informagéao, um ator, um administrador, um professor,
um enfermeiro e um jornalista. Entre os que n&o haviam concluido um curso
superior, havia um empreendedor (costureiro), um artista e um cozinheiro, que
havia desistido de um curso superior de gastronomia por nao poder arcar mais
com as despesas da faculdade privada. Em termos de empregabilidade, o
administrador e o artista se encontravam desempregados e/ou sem renda fixa
a época do nosso contato, estando o segundo em situagado de vulnerabilidade

social.

40 Disponivel em:

<https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/economia/2020/04/pernambuco-tem-maior-
percentual-de-lares-com-acesso-via-banda-larga.html>. Acesso em 23/06/2022.

41 Em 2010, de acordo com dados do IBGE, o indice de pessoas com mais de 24 anos com
ensino superior completo no Recife era de 19,1%, o que aponta para uma diferenga importante
em relagéo a amostra dos informantes consultados para esta tese, dentro da qual 70% haviam
atingido esse nivel educacional. Disponivel em: <
https://www2.recife.pe.gov.br/pagina/informacoes-socioeconomicas>. Acesso em 26/08/2022.
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O impacto do acesso ao ensino superior no escopo familiar — e social, de
maneira mais ampla — pode ser mensurado a partir da comparagao entre as
profissdes seguidas pelos informantes e seus pais. Entre os casos observados,
filhos de empregadas domésticas, donas de casa, pedreiro e técnico em
manutencao, por exemplo, haviam se formado ou estavam a época vinculados
a cursos superiores, da mesma forma, portanto, que filhos de servidores
publicos, analista judiciario, gerente de vendas e docente universitaria. Mesmo
no caso dos informantes que ainda ndo haviam tido acesso a um curso de nivel
superior, foi relatada a perspectiva de fazé-lo, mas como uma atividade

paralela a um trabalho remunerado do qual nao poderiam abrir mao.

Sob uma perspectiva racial, seis dos informantes se consideraram
brancos, e quatro, negros*2. Em termos de corporalidade, seis se identificaram
como magros, trés como gordos e um como normal/musculoso, o que sugere
uma reprodugcdo das proprias categorias de autodescricdo oferecidas pelo
Grindr na formulacdo dos perfis da plataforma. Em relacdo a educacao, trés
entrevistados declararam ter interrompido os estudos no ensino médio,
enquanto sete haviam cursado ou estavam cursando cursos superiores em
areas diversas. A religido foi um outro tépico levantado nas entrevistas. Quatro
dos 10 informantes se identificaram como catdlicos (sendo um ex-evangélico),
trés como sem religido (sendo um ex-evangélico e outro ex-catdlico), dois como
agnosticos e um como ateu (ex-catdlico). Entre eles, o ateu e um dos ex-
evangelicos relataram ter tido conflitos significativos quanto a religido no ambito

familiar e a sua orientacao sexual.

Para consolidar as analises apresentadas nos proximos capitulos, foi
importante adotar uma lente interseccional sobre os informantes e observar a
singularidade de suas vivéncias a partir dessa perspectiva. Esse conceito,
desenvolvido por Kimberlé Crenshaw (2002), trata da maneira como o racismo,
o patriarcado, a opressao de classe e outros sistemas discriminatorios criam
desigualdades que estruturam as posi¢cées de mulheres, ragas, etnias, classes

e outros grupos minoritarios, em uma perspectiva que considera a combinagao

42 Em 2010, de acordo com dados da Agéncia CONDEPE/FIDEM, cerca de dois tercos da
populacédo do Recife era formada por pessoas autodeclaradas negras ou pardas, o que aponta
para uma diferenga em relagdo a amostra dos informantes consultados, dentro da qual 40%
deles sao negros. Disponivel em: <
https://www.dieese.org.br/analiseped/2011/2011pednegrosrec.html>. Acesso em 26/08/2022.
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de multiplos sistemas de subordinagcdo. Nesse sentido, a interseccionalidade
surge como um conceito que busca capturar as consequéncias estruturais e

dinamicas da interagdo entre dois ou mais eixos de subordinagéo.

Em uma analogia para descrever a intersec¢ao, Crenshaw (2002, p. 177)
aciona a imagem de um cruzamento em que diferentes eixos de poder — raga,
etnia, género e classe, por exemplo — sdo comparados a avenidas que
estruturam os terrenos sociais, econdmicos e politicos. Para a autora, é por
essas “avenidas” que as dindmicas de desempoderamento circulam. Embora
possam ser sejam distintos e independentes, esses sistemas frequentemente
se sobrepbem e se cruzam, formando intersecbes complexas nas quais dois,
trés ou até quatro desses eixos convergem. Devido a suas identidades
especificas, os individuos pertencentes a esses grupos precisam lidar com o
movimento simultdneo de opressdes que incidem sobre eles de multiplas
diregdes. Esses contextos configuram os danos interseccionais, uma vez que
as desvantagens que os circundam interagem com vulnerabilidades
preexistentes, produzindo uma nova dimensao de desempoderamento que nao

pode ser entendida a partir do isolamento dos eixos de poder em questao.

A perspectiva interseccional adotada nas analises desta tese se torna
mais evidente na medida em que os informantes relatam suas trajetérias
tecnossociais e afetivo-sexuais, ressaltando a centralidade que marcadores
sociais do desejam podem desempenhar nas relagcbes amorosas e sexuais
entre individuos homossexuais nos ambitos on-line e offline. Questdes
referentes a corporalidade, classe social, sexualidade, performance de género
e regionalidade (considerando as especificidades socioecondmicas dos bairros
e cidades que habitam), em especial, localizam os informantes nos diferentes
eixos de opressdo que os impactam diretamente no que tange as
sociabilidades homossexuais. E possivel dizer que isso, por si so, resulta em
uma distribuicdo notoriamente desigual em relagdo ao reconhecimento social
de ordem desejante e a percepgao que eles tém de si mesmos enquanto

sujeitos desejantes.

Quadro 1 — Perfil sociodemografico dos informantes
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nascimento pais religiosa

1989

1994

1992

1991

1968

Empreendedor
(costureiro)

Designer

Artista (sem

renda fixa)

Analista de

informacéo

Ator

Ensino médio Encruzilhada /

Recife

Ensino superior Gracas, Recife

Ensino médio Pontezinha /

Cabo de Santo

Agostinho

Ensino superior Hipdodromo /

Recife

Ensino superior Tamaringira /
Recife

Branco Musculoso

Branco

Negro

Branco

Branco

Gordo

Gordo

Magro

Magro

Professora Agnostico
universitaria
(mée) /

Cabelereiro (pai)

Dona de casa Ateu
(mée) / Gerente

de vendas (pai)

Empregada Agnostico
domestica (mée)
{ Néo conheceu o

pai

Servidores Catdlico

publicos (ambos)
Psicologa (mé&e) / Catdlico

Servidor pablico

(pai)
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Alexandre

31

31

34

25

29

1989

1989

1986

1995

1991

Administrador

(desempregado)

Professor de

historia

Enfermeiro

Jornalista

Cozinheiro

Ensino superior

Ensino superior

Ensino superior

Ensino superior

Ensino médio
(superior
incompleto em

gastronomia)

Casa Amarela/ Branco

Recife

Cordeiro / Negro

Recife

Salgadinho / Negro
Olinda

Jardim Atléntico Branco
/ Olinda

Ponte dos Negro
Carvalhos /

Cabo de Santo
Agostinho

Magro

Magro

Magro

Gordo

Magro

Cuidadora de
idosos (méae) f
policial militar

(pai)

Administradora
(mae) /
empreendedor
(pai)

Dona de casa
(mé&e) / Técnico
de manutenc&o

(pai)

Auxiliar
administrativa
(méae) / Analista

judiciario (pai)

Empregada

Nenhuma (ex-

evangélica)

Nenhuma (ex-

catolico)

Catolico

Nenhuma

Catdlico (ex-

doméstica (mae) evangeélico)

/ Pedreiro (pai)

Fonte: autoria propria.
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3 MIDIATIZAGAO DA ESFERA AFETIVO-SEXUAL E
TRAJETORIAS TECNOSSOCIAIS DOS INFORMANTES

Este capitulo tem como enfoque as trajetdérias tecnossociais dos
informantes e o entrelagamento com as suas trajetérias desejantes. Além de
contextualizar a progressiva midiatizagdo da esfera afetivo-sexual, esse recorte
objetiva elucidar o impacto das tecnologias de informacdo e comunicagéo
sobre a constituicdo desses individuos enquanto sujeitos homossexuais. Apos
uma breve cronologia das ondas de midiatizagdo e os usos das tecnologias
vigentes em cada periodo histérico para se buscar parceiros afetivos e sexuais
do mesmo sexo, voltamo-nos para os relatos autobiograficos dos informantes,
tendo em vista os aspectos que modularam suas trajetérias em meio as
tecnologias comunicacionais a que eles tiveram acesso ao longo de seu

desenvolvimento.

3.1 UMA CRONOLOGIA DAS TECNOLOGIAS DE BUSCA DE
PARCEIROS AFETIVOS E SEXUAIS

Nesta secdo do capitulo, apresentamos uma breve cronologia das
chamadas ondas de midiatizacdo (Couldry e Hepp, 2020) e os usos das
tecnologias de busca de parceiros sexuais e amorosos, com foco na populagao
homossexual. Interessa-nos, com isso, constituir uma perspectiva histérica
acerca do processo de midiatizacdo da esfera intima desde os seus primoérdios

até a popularizagdo dos smartphones e das plataformas digitais atuais.

Embora o impacto engendrado pela vasta popularizagdo de
smartphones no Brasil seja um componente central nesta pesquisa, tendo em
vista a consequente facilitacido de acesso a aplicativos de encontro, o telefone
celular de multiplas fun¢gdées ndo consiste no primeiro experimento tecnoldgico
coletivo a articular tecnologias comunicacionais e construgdes sociais de
género e sexualidade. Conforme argumenta Padilha (2019, p. 36), o género e a
sexualidade vém sendo continuamente construidos e negociados a partir dos
vinculos que unem tecnologia e contextos locais desde periodos historicos

anteriores. Por essa razdo, propomos pensar em uma breve cronologia das
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tecnologias de busca de parceiros afetivos e sexuais considerando processos
de midiatizacdo anteriores. Dessa forma, também objetivamos colocar em
perspectiva as condicbes de possibilidade que estdo associadas a

disseminagao de uma ética do desejo empreendedora na atualidade.

Couldry e Hepp (2020) diferenciam a midiatizagdo dos ultimos seis
séculos em trés ondas sucessivas e sobrepostas*®, nas quais os meios de
comunicagado tornaram o “social” gradualmente mais complexo. Em ordem
cronoldgica, essas ondas seriam: a mecanizagdao, com o0 advento da prensa
escrita, na Alemanha, no século XV; a eletrificacdo, que teve como marco
fundamental o telégrafo, nos Estados Unidos, no inicio do século XIX; e a
digitalizacao, relacionada ao computador, a Internet e ao telefone celular, a
partir da segunda metade do século XX. Na atualidade, os autores identificam
como vigente uma quarta onda de midiatizagdo: a dataficacdo, que
corresponde as dinamicas associadas ao capitalismo de plataforma. A partir
dessa perspectiva, elaboramos a seguir uma breve cronologia de tecnologias
que foram acionadas em épocas distintas para a busca de parceiros amorosos
e sexuais, especialmente entre homossexuais, ao longo de processos

historicos anteriores.

Historicamente, os processos de midiatizacdo produziram impactos
significativos na constituicdo do “social” e consistiram em elementos
fundamentais para uma construcdo mediada da realidade, uma vez que
estimularam mudancgas tecnoldgicas importantes no carater das midias e das
relacbes entre elas (Couldry e Hepp, 2020, p. 60). Conforme argumentam
Couldry e Hepp (2020), a infraestrutura das midias ao longo da Histéria n&o
pode ser avaliada sem que seja devidamente levada em consideragao a sua

centralidade para a concepgéao do “social”:

A natureza fundamentalmente mediada do social — nossa
interdependéncia necessariamente mediada como seres
humanos — baseia-se, portanto, ndo em alguma realidade
mental interna, mas, ao contrario, nos processos materiais
(objetos, interligagbes, infraestruturas, plataformas) por meio

43 Couldry e Hepp (2020, p. 59) definem uma “onda de midiatizagdo” como “uma mudanca
qualitativa fundamental nos ambientes das midias, suficientemente decisiva para constituir uma
fase distinta no processo continuo de midiatizagcdo, mesmo quando se admite formas bem
diferentes que tais ambientes podem tomar em contextos especificos, sejam locais, regionais
ou nacionais”.
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dos quais a comunicagao, assim como a producao de sentidos,
tem lugar. Esses processos materiais de mediagdo constituem
grande parte da substancia do social. (Couldry e Hepp, 2020, p.
14).

Pensando a partir da divisdo proposta por Couldry e Hepp (2020), a
primeira onda de midiatizacdo elencada pelos autores pode ser associada a
elementos que ja sinalizavam o interesse social por buscas amorosas a partir
das tecnologias comunicacionais disponiveis. A reboque do processo de
mecanizagao, impulsionado pelo advento da prensa escrita, Padilha (2019, p.
36) observa que foram registrados anuncios publicos de buscas de parceiros
em periodicos desde fins do século XVII e inicio do século XVIII na Europa,
uma vez que a ascensao dos jornais introduziu as segbes de anuncios
pessoais voltados para acordos matrimoniais entre familias e, posteriormente,
interesses amorosos de individuos. Padilha (2019) ressalta que esses anuncios
costumavam ser assinados predominantemente por homens mais velhos,
solteiros ou viuvos, tendo sido registrados casos em que mulheres que
tentaram publicar anuncios do mesmo tipo foram consideradas vulgares ou
loucas, chegando a ser internadas sob o argumento de serem mentalmente

instaveis.

Os primeiros registros de anuncios amorosos e/ou sexuais em jornais
atribuidos a homossexuais datam do século XVIII, também na Europa. Os
anuncios eram vistos como uma alternativa mais eficaz e segura para se
corresponder com parceiros do mesmo Sexo, uma vez que a expressao da
homossexualidade masculina era considerada crime em diversos paises, como
ainda ocorre na atualidade**. Na Inglaterra, onde anlncios deste segmento
foram publicados no periodo em questdo, homens que se relacionavam com

outros homens estavam sujeitos a pena de morte desde dois séculos antes®.

4 Em 2024, 12 paises ainda puniam a homossexualidade com a execugao desses individuos,
havendo ainda pena de prisao e restricdes a liberdade de expressdo em dezenas de outros
paises. Ver https://www.statista.com/statistics/1227390/number-of-countries-that-criminalize-
homosexuality/. Acesso em 30/03/24.

45 Os primeiros anuncios de busca por parceiros amorosos de que se tem registro ocorreram
em classificados de jornais ingleses. No pais britAnico, manter relagbes homossexuais foi
passivel de pena de morte entre 1533 e 1861. A partir de entao, foi estabelecida a punicao de
10 anos de prisao para o infrator. Em 1895, mudangas na jurisdi¢do inglesa contribuiram para a
intensificacdo da perseguicdo contra homossexuais masculinos ao considerar ilegal qualquer
homem acusado, mesmo que sem provas, de praticas homossexuais. As penalidades incluiam
prisdo, internamento em instituicdbes de saide mental ou castragdo quimica, conforme ocorreu
com o inventor da computagdo moderna Alan Turing, que se suicidou pouco depois. Apenas
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Nesse contexto, em meio a persegui¢cdes sistematicas a espagos de
sociabilidade homossexuais, especialmente os lugares classificados como
molly houses, palavras codificadas, nomes femininos e outras estratégias
textuais eram mobilizadas por homossexuais masculinos como meios de se

encontrar parceiros em potencial em anuncios de jornais (Lee, 2016).

Entre as décadas de 1910 e 1920, na Inglaterra, publicagbes voltadas
exclusivamente para a busca de parceiros, independentemente de sexo,
gozaram de consideravel popularidade. Um dos mais populares deste nicho foi
o Link, um folheto distribuido mensalmente e voltado para a busca de
“companheiros” e “amigos” de qualquer sexo*. Os anuncios eram publicados
em um dos trés segmentos oferecidos pela publicagdo: mogas,
soldados/marinheiros e civis. Acusado de exercer suposto estimulo a
prostituicdio e a homossexualidade, sob o argumento de que atacava
frontalmente a moral publica, o folheto foi proibido em 1921, o que abriu
precedentes para a criminalizacdo de publicacbes semelhantes. A época,
anunciantes homossexuais chegaram a ter a sua correspondéncia amorosa
apreendida pela policia e foram presos sob a alegacdo de “indecéncia
grosseira”, conforme registrou H.G. Cocks (2009, p. 12).

Os anuncios, no entanto, sobreviveram as tentativas de mina-los e ainda
teriam um papel importante no desenvolvimento das sociabilidades
homossexuais. No Brasil, anuncios semelhantes tiveram especial ressonancia
nas décadas que antecederam a popularizagao da Internet, sobretudo nos

anos 1970 e 1980, com o mensario Lampido da Esquina*’, e, no fim dos anos

em 1967 a homossexualidade deixou de ser classificada como um crime por parte das leis
inglesas.

46 Conforme ressaltou Harry Cocks (2009), havia diversos codigos para se expressar o desejo
de conhecer pessoas do mesmo sexo no periddico Link. Descrever-se com adjetivos como
“artistico”, “musical” e “ndo convencional” fazia parte desse escopo, assim como a preferéncia
expressa por autores e compositores associados a obras queer, como o inglés Edward
Carpenter, o estadunidense Walt Whitman e o irlandés Oscar Wilde, que chegou a ser preso
por “indecéncia grosseira”, na Inglaterra vitoriana, por ter se relacionado com outros homens.

47 Entre os anos 1960 e 1970, houve diversos periddicos de circulagéo restrita, especialmente
no Rio de Janeiro, que eram voltados para o publico homossexual. Rodrigues (2010) cita como
exemplos as publicagdes Snob, Subudrbio a Noite, Gente Gay, Alianga de Ativistas
Homossexuais, Eros, La Saison, O Centauro, O Vic, O Grupo, Darling, Gay Press Magazin e O
Centro. Conforme avaliado pelos editores do Lampido da Esquina, estes consistiam em
veiculos que “versavam sobre amenidades e badalagbes sociais, sem esquecer de falar de
acontecimentos culturais, reportagens e classificados” (Rodrigues, 2010, p. 44). Embora haja
mencgao a seg¢des de classificados, nao fica claro em quais veiculos esse servigo era oferecido
e de que forma isso se dava. Nao foram encontrados registros dessas publicagbes para
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1990, com a revista G Magazine e publicagdes semelhantes. Conforme
pontuou Ferreira (2017, p. 38), um outro mecanismo que colaborou para
acionar redes relacionais homossexuais, nos Estados Unidos, foram cartas
entre soldados e suas esposas na conjuntura da Guerra Fria, quando houve
perseguicao deliberada contra gays e lésbicas por parte da inteligéncia
estadunidense. Posteriormente, essa comunicagdo passou a incorporar o
contato entre homossexuais, como 0s penpals — cuja correspondéncia, por
vezes, incluia fotos intimas — e as Letters to One, cartas inspiradas no formato
de correspondéncia de guerra que eram veiculadas na revista One*8, entre os
anos 1950 e 1960.

A segunda onda de midiatizagdo, a eletrificacdo, tornou possivel a
transmissao simultdnea de conteudo das midias pelo espago. Sua linha do
tempo abrange desde o surgimento do telégrafo, em 1830, até meados da
década de 1950, com o crescimento do acesso a outras tecnologias midiaticas
e/ou comunicacionais, como o telefone, a maquina fotografica, o cinema, o
radio e a televisdo. O desenvolvimento da cultura midiatica norte-americana
apos a Segunda Guerra Mundial e a crescente exportacdo de modelos de
masculinidades e feminilidades social e sexualmente desejaveis através de
produtos midiaticos diversos, bem como o surgimento da industria pornografica,
foram elementos fundamentais para a sedimentagdo de um imaginario coletivo
a respeito do desejo homossexual — que tomaria ares politicos mais evidentes,
inclusive em relagdo a uma organizagao institucional de luta por demandas

politicas, na esteira da Revolugao Sexual.

Em paralelo aos anuncios de jornais, o telefone foi uma outra ferramenta
mobilizada para se conseguir contatar parceiros em potencial, tendo acelerado,
inclusive, contatos oriundos de classificados que antes estariam sujeitos ao

envio de cartas ou outros meios de comunicagdo nao sincronos. A pratica de

consulta. Rodrigues (2010, p. 51) também registra que, em Salvador, entre 1963 e 1978, houve
uma série de publicagdes voltadas para homossexuais. No Recife, o vespertino Diario da Noite
foi pioneiro ao publicar a se¢gdo Mundo Gay, entre setembro de 1979 e margco de 1980. Neste
espacgo, eram publicados poemas, histérias de vida, contos, fotos, sugestbes de bares,
cinemas, boates e espacgos publicos da cidade frequentados por homossexuais, além de
noticias sobre os movimentos ecoldgico, negro, estudantil e dos anistiados (Silva, 2011, p. 12).

48 Em decorréncia do contetido que veiculava, esta publicagdo exerceria um papel estratégico
na constituicido dos movimentos politicos de gays, lésbicas e transsexuais nas décadas de
1950 e 1960, no contexto estadunidense.
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sexo a distancia também foi uma possibilidade proporcionada por essa
tecnologia. Servicos comerciais de linhas eréticas com atendentes profissionais
ou linhas voltadas para contatar anénimos com interesses afetivo-sexuais
compativeis alcangaram numeros expressivos nos periodos mais criticos da
aids, no final dos anos 1980, nos Estados Unidos (Rampton, 2022), e no inicio
dos anos 1990, no Brasil. Embora a publicidade em torno desses servigos
tendesse a ser direcionada ao publico masculino heterossexual, seu publico-
alvo abrangia homossexuais de maneira importante. No Brasil, foi significativa
a popularizacdo de servigos comumente chamados de “tele-sexo”, “disque-
sexo” ou “disque-sexo e amizade”, que eram anunciados na televisao, em geral,

no periodo da madrugada (Padilha, 2019, p. 109).

Nos anos 1980, o servico de videotexto Minitel, um terminal de consulta
de banco de dados comerciais criado na Francga, consistiu em uma fonte de
busca proficua para se obter contatos com interesses sexuais e amorosos
compativeis, conforme pontuam Ferreira (2017, p. 64) e Ferreira Silva (2021, p.
18). Desativado apenas em 2012 no seu pais de origem, o Minitel assumiu o
papel de “uma poderosa ferramenta de apoio e de criagdo de redes de amigos
e contatos préximos” (Ferreira, 2017, p. 105). Como demonstrou Ferreira
(2017), ap6s a eclosdo da aids, o servico chegou a ser lido como uma
alternativa “higiénica” e “curiosa” a encontros presenciais entre homens — que
também eram facilitados e tornados mais “seguros” em decorréncia da
ferramenta —, uma vez que teria popularizado a pratica de sexo por telefone e
ampliado o acesso a conteudo pornografico voltado para o publico
homossexual. No Brasil, servicos semelhantes chegaram a ser utilizados, mas

em geral restritos ao Sudeste®.

No periodo de redemocratizagcédo, o jornal Lampido da Esquina, que
circulou no pais entre 1978 e 1981, cumpriu um papel importante tanto na

divulgacdo de pautas caras ao entdo incipiente movimento homossexual

4% No Brasil, a tecnologia do Minitel francés foi implementada nos projetos Ciranda e Cirand3o,
da Telebras, e Videotexto, da Telesp, testados em 1982 e implementados em 1985. Este ultimo
teve uma vida atil um pouco mais longa, até meados dos anos 1990. No entanto, o alcance do
Videotexto tendeu a ficar restrito a Sao Paulo em decorréncia dos altos custos operacionais em
outras regides do pais. O sistema teve seu apice em terras brasileiras em 1995, com 70 mil
assinantes, quando vivenciou um subsequente declinio diante do inicio da comercializagéo da
Internet.
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brasileiro quanto na facilitagdo do contato entre homossexuais de diferentes
localidades. Para além do conteudo politizado que veiculava, os leitores
poderiam publicar anuncios pessoais na sec¢ao “Classificados sem carater’
(Figura 2), que em edigdes posteriores teve o nome alterado para “Troca-troca”
(Figura 3). Nesses espagos, os leitores costumavam se apresentar e
discriminar as caracteristicas que buscavam em possiveis parceiros, em
termos de preferéncias fisicas, sexuais e sociais (Ferreira, 2017; Rodrigues,
2010). Com a veiculagdo desses anuncios, o0 mensario atuou como um
mecanismo de sedimentagcao de uma linguagem de busca de parceiros e de
sociabilidades homoerdticas que teria influéncia notéria sobre a cultura
homossexual masculina hegeménica posterior, fosse nas publicagbes erdéticas
que surgiriam na segunda metade da década de 1990 ou nas TICs voltadas
para encontros sexuais € amorosos, desde salas de bate-papo aos aplicativos

de encontro atuais.
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Classificados

sem carater

Areneio,  mocada:  Comeeamaos |!I\il' i
wiblicagan o possos “Classihicados sem
cardter”. Mas o pessoal do Jornal do Brasil ¢
il Fataddio ndo se prescupe. gue nio vamos
e sudis elientckas: por exemple: agueles
antincios de “casal procura casal”, efe.. nio
VIO 1~:||-h.',.|| Mirem-se no exemplo de
Todio Alberin [];i_]mmlmt'r. gue nos dew a
i e eanhou por isso im antncin ariiis,
ibixes. O preco ¢ CrS L.00 por palavga
publicada (o antincio dé Djlluunlurlcr tem
SO palaveas: custaria, portanto. Cr$ 177.00.
Mandem o texto pronted junioccom cheque
it vale posial em aome da Esquina =
Fditorn de Liveos, Jornais e Revistas Lida,
Caixa Posial 41031, Santa Teresa, Rio de
Yaneiro, R]

* PAULISTA, 23 anos (mal vividos),
aostando de tuda: misica classica, Bee-
theven (menos da “Laranja Mecanica®™),
quer (rocar carias com todos agueles ¢
adpelas gue estejam a fim. Informo também
(para quem nio tem papo de inicio) gue
troce selos, postais, eic... Escreva, gue os
sens CrS 1LAD (tarifa postall nio serdo per-
didos. ]n?m .\.Hlu'!lu ”-lh'nmmler. Cﬂila
Postal 1513 — 01004, San Paulo/SP.

Figura 2 - Primeiro antncio de classificados de cunho afetivo-sexual do Lampido da Esquina, por sugestéo de um

leitor, ainda sob o titulo de “Classificados sem cardter”. Ano 1, n® 7, dezembro de 1978 - Acervo Grupo
Dignidade.

Sobre a linguagem desenvolvida e veiculada nos anuncios do Lampiao
da Esquina, Ferreira (2017) pontuou que as representacbes do desejo
homossexual que circulavam naquele espag¢o midiatico dialogavam com uma
série de componentes sociais e politicos vigentes a época, como os padrdes
estéticos modelares que eram construidos a partir de representagdes

midiaticas como a pornografia e a cultura popular:

As representagbes do desejo homoerético emergidas
por meio da descrigdo pessoal, tipo fisico e
preferéncias no Lampido nao se configuravam, portanto,
como modelos e padrbes estritamente individuais e
naturais, mas, principalmente, como padrbes estéticos
coletivos e modelares construidos a partir das
representacbes midiaticas, as quais envolveram
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historicamente o wuniverso da pornografia, dos
espetaculos teatrais, da musica popular e, mais tarde,
também do cinema e da televisdo até chegarmos, em
meio a Revolugdo Sexual de fins da década de 1960
até inicio da década de 1980, na emergente midia
segmentada para homossexuais da qual faz parte o

Lampi&o. (Ferreira, 2017, p. 64)

‘®

@ Troca
DI04

0i]

.

PROFISSIONAL DA VOZ, nivel supe-
rior, 35 anos, 1,83m, 72kg, cab. e barba cas-
tanhos, roméntico, assumido e discreto s/
preconceitos, deseja corresponder-se com en-
tendidos ¢/ mais de 25 anos, Foto na 12 carta.
Roberto — Cx. Postal 4471 — Rio de Janeiro
—RJ—CEP. 20.100.

SOLITARIO, jovem, bem dotado, bom
nivel social e intelectual, deseja entrar em
contato com entendidos p/ fins afetivos e de
amizade. José Carlos — Tel. 274-1516 — Rio
de Janeiro.

RAPAZ ATIVO, 30 anos, 1,88m e nivel
superior, procura parceiros discretos, de bom
nivel e idade acima de 25. Gilberto Rodrigues
da Silva — Cx. Postal 5151 — Rio de Janeiro
—RJ— CEP. 22.190.

PASSARO DE PRATA, a procura de
amizades sinceras e duradouras, c/ jovens
sensiveis e inteligentes. Estudante secundaris-
ta, 18 ancs, 1,60m, olhos e cabelos castanhos,
simpético e atraente. F.AB.R. — Av. H.
1240 — Conjunto Cears 12 — ETPA — For-
taleza — Ceard — CEP. 60.000.

ATOR, 22 ancs, solteiro, 1,77m, 67kg,
bigode, olhos verdes e cabelos castanhos. Sei
da MPB, e gostaria de dividir meu teto ¢/ al-
guém, sem grilos, sem medo. Sérgio Oslo —
Cx. Postal 895 — Porto Alegre — RS — CEP.
90.000.

ATIVA, morena-clara, cabelos castanhos,
olhos negros, 31 anos, discreta, simpética,
bom nivel cultural. Gosto de miisica, cinema,
poesia. Desejo corresponder-me coth mogas
passivas, se possivel foto na 12 carta. Jalia —
Cx. Postal 44 — Caieiras — Sao Paulo —
CEP. 07.700.

QUERO me corresponder com rapazes
para sé€ria amizade, tenho 21 anos, moreno-
claro, 1,65m, 55kg, cabelos e olhos castanhos,
universitdrio. Manoel — Rua Lago da Man-
tiqueira, 93 — Jardim do Lago — Sdo Bernar-
do do Campo— SP — CEP. 09.700.

SAMUEL procura contato com Carlos Al-
berto, jornalista, que esteve em Curitiba em
janeiro. Cx. Postal 7015 — Curitiba — PR —
€EP. 80.000.

DISCRETO, boa aparéncia, nivel su-
perior, procura rapazes maiores, discretos, s/
preconceitos sexuais, bem dotados, morenos,
mulatos e negros para satisfagiio mitua, s/
envolvimentos emocionais. Foto 12 carta.
Pedro Paulo Solon — Cx. Postal 344 — Riode
Janeiro— RJ — CEP. 20.000.

NIVEL SUPERIOR, olhcs e cabelos cas-
tanhos, 1,64, 60kg, 30 anos, gostaria de
corresponder com entendidos ativos para
relacionamento amoroso. Leo — Rua Campos
Sales 2.578, apt? 07 — Porto Velho — RO —
CEP: 78.900.

Figura 3 - Segcdo "Troca-troca", Lampido da Esquina, ano 3, n® 29, outubro de 1980 -
Acervo Grupo Dignidade

A formatagao, o estilo, a linguagem e mesmo os objetivos expressos na
secao “Troca-troca” (Figura 3) remetem a elementos que associamos a uma
ética do desejo empreendedora. Essa associagdo refor¢ca a ideia, que sera
melhor explorada adiante, de que as sociabilidades homossexuais vigentes na
atualidade vém sendo moldadas ha décadas e a partir de fatos histéricos,
politicos e sociais diversos. Pode-se inferir que uma série de elementos sao
mobilizados pelos anunciantes para tornar a sua busca destacada e o mais
bem-sucedida possivel: a criatividade e a concisdo para explorar o espaco

limitado do anuncio (aproximadamente 130 caracteres), a selecédo e a
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hierarquizacdo das informacbes expressas, a apresentagcdao de atributos
corporais e sociais considerados desejaveis e a modulagdo da linguagem a
depender de seu objetivo. No geral, os anunciantes tendiam a compartilhar um
mesmo designio: atrair a atengdo de parceiros amorosos ou sexuais em
potencial e ser eleito para uma possivel correspondéncia que poderia se
converter em um encontro presencial ou um relacionamento, o que, na época,

poderia levar semanas.

O desenvolvimento da secéo “Troca-troca” remete a outras similaridades
com as TICs que surgiriam entre a segunda metade dos anos 1990 e a
segunda metade dos anos 2000. Diante da demanda de anuncios de empregos
e prestacao de servigos relacionados ao publico homossexual que chegavam a
redacao da publicagéo, os editores criaram uma subsecgao intitulada “Utilidade”
(Figura 4). Este proposito comercial unificado a uma coluna de classificados
que tinha como prioridade encontros amorosos ou sexuais entre homossexuais
dialoga com os usos alternativos de aplicativos de encontro como o Grindr. Ao
longo desta pesquisa, por exemplo, foram identificados usos comerciais da
ferramenta, como venda de pegas de roupas intimas e/ou erdticas, massagens,
drogas ilicitas e prostituicdo, assim como a procura por empregos e a
sinalizacao de interesse por outros tipos de relacionamento, como amizades ou

guias locais, no caso de turistas.

Um outro recorte da “Troca-troca” que se relaciona as dindmicas das
TICs é a circulagao de perfis falsos (Figura 5). No ambito das TICs, esta pratica
consiste em uma atividade comum em redes sociais e aplicativos de encontro e
tende a ser movida por interesses na promogéo de golpes financeiros, ofensas
ou extracao de informacdes pessoais. No caso do Lampido da Esquina, em
outubro de 1980, foi veiculado um aviso que informava que a publicacdo dos
anuncios pessoais estaria sujeita ao envio de uma copia de um documento
oficial do anunciante, de modo a confirmar a sua identidade e evitar fraudes
que estariam ocorrendo nos classificados do mensario. De acordo com os
editores, alguns leitores estariam enviando anuncios em nome de outras
pessoas, de modo a assusta-las com o recebimento de cartas de cunho sexual

inesperadas como forma de trote. Uma outra similaridade do mensario com as
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TICs esta na divulgagdo de servigos de assinatura de conteudo eroético de
terceiros (Figura 6), que constituiria um dos primeiros meios de circulagdo
sistematica de conteudo homoeraotico/pornografico nacional. Esta semelhanga
se relaciona tanto com circulagao de pornografia de maneira geral, como sites
de streaming de videos pornograficos, quanto com o trabalho de divulgagao de
criadores de conteudo pornografico, que anunciam em aplicativos de encontro
e redes sociais os seus perfis em plataformas de assinaturas como OnlyFans,

Private e Onnowplay.

UTILIDADE

SOCORRO gays executivos desin fer-
ra!ll Preciso de wm trabalho. Quero so-
breviver ks agruras do sistema. Gordon —
Rus Brags, 168 — Penha, Rio de Juneiro,
RJ_CEP 11001,

MAQUIADOR — Filmes: super 8, curia ¢
longs. Maquingem pars modelos, comer-
clal, fotos. Lalz — Tel. 246-4180, BIP J1JK
— Rio de Janeiro.

22 GRAL — CONTABILIDADE. Em-
prego de escritbrio ou nio. Alge que dé
futura estabilidade ¢ scima de tudo uma
chance para vencer. Pedro Puulo Ignicio da
Silva. Rua Carlos Marques de Castro, 50 —
Vila Torina, Sdo Jodo do Meritl, R — CEP
15,500

MOTORISTA  PARTICULAR
mulher de 22 anos, experifncia, cullura e
aparéncia razodvels, Elisa da Glbris — Rua
Jaboticabal, 670 — Sko Psulo, SP — CEP
03, 188

OFERECE-SE  Senhor solleiro para
gerenclar, arrendar ou servir de interpréte,
gula de turismo em Hotel de elevada ca-
tegorin ¢ que costumelramenie comie com
hispedes alemdes. Cartas e propostas para
Marceline da Cruz, #'c do agenle do
Correin. Conselheiro Mairink — PR. CEP.
Kb 480,

Figura 4 - Subsegdo da "Troca-
troca" para anuncios ndo
sexuais, Lampido da Esquina,
ano 3, n2 27, agosto de 1980 -
Acervo Grupo Dignidade

Atencio leltores de Troca-Troca: a partir
de agora, quem quiser ter seu aménclo pu-
blicado mesta secho, terh que mandar, junto
com ele, um xerox de sua carteira de iden-
tidade. Isso é pra evitar a aclio de bichas
maléficas, que estio mandando aniincios em
nome de suas inimigas, pra que elas recebam
centenas de cartas (& bsso mesmo, queridi-
nhap centenas) sem saber porqué...

Figura 5 - Informativo veiculado na seg¢éo "Troca-troca”,
Lampido da Esquina, ano 3, n? 29, outubro de 1980 -
Acervo Grupo Dignidade

AGORA
NO BRASIL!

O LANGAMENTO QUE
VOCE ESPERAVA
(SEM CENSURA)

Uma producdo erbtica masculina
leva até vocé em exclusiva
primeira mdo 10 fotos
sensacionais SEM CENSURA,
de modelos capazes de trazer

13x18 em Cr$ 650,00 para vocé a mais completa excitagio
GBG — Caixa Postal 17.034 ENVIE-NOS JA ESTE CUPOM
Rio de Janeiro. RJ — CEP 21.310

NOME ... S TR R S 2
ENDEREGO e 3 b ] i i |
CIDADE ;¢ . oo v o iine an ECINY L IO, P . s
ESTADO 0 B Lo i e e e T ORI s cEas

Figura 6 - Anuncio de material
erdtico/pornogrdfico via Correios veiculado
no Lampido da Esquina. Ano 3, n2 27,
agosto de 1980 - Acervo Grupo Dignidade

Como apontaram Portela e Czovny (2022), a publicagdo Ponto de

Encontro, distribuida brevemente a nivel nacional a partir de Curitiba, também
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no final dos anos 1970, consiste em outro exemplo de classificados amorosos e
sexuais pioneiros no pais. Nela, havia trés se¢des voltadas para este fim: Ela,
na qual homens buscavam mulheres; Ele, na qual mulheres buscavam homens;
e Elo, com um sugestivo pronome “neutro”, na qual homens buscavam homens
e mulheres buscavam mulheres, o que era representado pelos termos Ele-Ele
e Ela-Ela, respectivamente. Portela e Czovny (2022) observam que, de forma
analoga ao Lampido da Esquina, havia uma notoria aten¢do voltada para a
descrigao fisica e comportamental dos pretendentes em potencial, a partir da

recorréncia de termos como "magro", "forte", "louro", "entendido" e "discreto".

Sob um regime politico que coibia as sociabilidades homossexuais, sob
o argumento recorrente de “defesa da moral e dos bons costumes”, o contexto
do Lampido da Esquina coincidiu tanto com uma organizagdo politica mais
sistematica de homossexuais e pessoas trans e travestis quanto com uma
popularizacdo mais ampla de espacgos de sociabilidade voltados para estas
populacdes, como boates, saunas e “cinemdes”. Isso ocorreu especialmente
nas capitais brasileiras mais urbanizadas, que vivenciavam, no final da década
de 1970, a consolidagdo de um circuito de lazer homossexual urbano®
(Miskolci, 2017a; Green, 2019; Quinalha, 2021). Aventamos que, com a
eclosdo da aids no pais, na segunda metade dos anos 1980, uma parte desses
espacos foi associada a estigmas negativos e de risco a saude coletiva, o que
acarretou o fechamento de muitos desses locais ou uma gradual decadéncia
dos espagos remanescentes nos anos seguintes. O contexto de opgdes de
lazer e sociabilidades mais restritas, além de um estigma generalizado em
relagcdo a essa populacao, portanto, tendeu a fortalecer o uso de TICs a partir

da segunda metade dos anos 1990°".

% No Recife, um marco da consolidagdo de um circuito de lazer urbano voltado para
homossexuais foi a boate Misty, no bairro da Boa Vista, no centro da cidade. Aberto em 1979
na rua das Ninfas, o estabelecimento seria um importante agregador de pessoas nao
heterossexuais e demarcaria a regido como um point de socializagdo homossexual estratégico.
A abertura de outras boates, bares, saunas e “cinemdées” nas décadas seguintes nos arredores
da antiga boate reforgariam essa especificidade da regido, conforme veremos no capitulo 5.

5" No Recife, uma nova ascensé&o de um circuito de lazer presencial voltado para homossexuais
ocorreria ao longo da década de 2000, com a abertura de boates, saunas, “cinemdes” e bares
mais profissionalizados, o que pode ter sido impulsionado tanto pela Parada da Diversidade de
Pernambuco, iniciada em 2002, quanto pela gradual aquisigdo de direitos para esta populagéo.
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A excecdo do periédico Nés Por Exemplo, que circulou nos primeiros
anos da década de 1990 como fonte de informagdes sobre a aids (Rodrigues,
2010), ndo houve uma variedade relevante de publicagdes voltadas para o
publico homossexual entre o fim do Lampido da Esquina e a segunda metade
dos anos 1990. Neste interim, como pontua Silva (2007, p. 37), “o publico
homossexual contava apenas com as revistas eroticas e pornograficas, a
maioria delas estrangeiras, centradas na publicacdo de fotos de nu e cenas de
sexo, e com as publicagbes internas dos grupos, de alcance bem mais restrito
entre os nao-militantes”. Para Rodrigues (2007, p.177), na esteira da
implementagdo da sigla GLS (gays, lésbicas e simpatizantes) e sob uma
suposta diminuicdo dos estigmas atrelados a esta populagdo, o publico
homossexual passou a ser visto como um consumidor de nicho em potencial.
Isso acarretou o crescimento de estabelecimentos comerciais e culturais
segmentados, além de uma série de publicagdes nacionais especializadas, a
exemplo de SuiGeneris (1995-2000), Homens (1997-2002) e G Magazine
(1997-2013) — que, além de matérias de comportamento e entretenimento,

publicavam ensaios de nu masculino®.

Concomitantemente ao inicio da comercializagao da Internet, a revista G
Magazine também cumpriu um papel importante em termos de
desenvolvimento de sociabilidades homossexuais no pais. Fundada em
outubro de 1997, mesmo ano em que o entdo incipiente Bate-Papo UOL
estreou no pais com a possibilidade de acesso a salas sexualmente
segmentadas, a revista manteve durante os seus primeiros anos uma coluna
de anuncios intimos. Sob a alcunha de “Procurados”, a coluna era voltada para
“‘amizades, romances, paixdes, sexo, fetiche’, com formatacdo, estilo e
linguagem semelhantes aos anuncios publicados no Lampido da Esquina até o
seu fechamento, em 1981. Diferentemente do Lampido da Esquina, no entanto,
0s anuncios da G Magazine nao veiculavam a caixa-postal ou o endereco dos

anunciantes, mas o identificavam por cédigos e mediavam a comunicagéo

52 Estudos apontam que as capas de veiculos como a SuiGeneris e a G Magazine
privilegiavam uma performance masculina viril em suas capas, corroborando com um padréo
estético e comportamental de uma masculinidade hegeménica que, com a emergéncia das
midias digitais, tendeu a permanecer como uma representacao “legitima” e desejavel do ser
homem, especialmente entre homossexuais. Ler Feitosa e Garcia Manso (2020) e Silva et al.
(2008).
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entre os leitores a partir do recebimento de respostas na propria redacédo da
revista (Figura 7), o que poderia implicar, em um contexto posterior a eclosao
da aids e no qual pesava ainda mais fortemente o estigma da doenga sobre

homossexuais, uma maneira de evitar possiveis identificacbes dos anunciantes.

A revista também oferecia a possibilidade de publicar fotos dos leitores,
0 que era mobilizado por estes como forma de ter o seu anuncio destacado
entre os demais. A época, é provavel que a G Magazine recebesse as fotos
fisicas junto as cartas dos anunciantes e as digitalizassem com scanners, que
se tornariam mais acessiveis no inicio dos anos 2000 e teriam influéncia
importante nas prospecgdes sexuais realizadas no ambito de salas de bate-
papo. De toda forma, os anuncios acompanhados de imagens, ainda que
fossem minoria nos classificados da G Magazine, contribuiriam para uma
crescente familiarizagdo da relagdo que viria a ser estabelecida entre imagens
e autodescricdes e/ou abordagens de cunho sexual nas TICs voltadas para

homossexuais masculinos.

Enquanto a G Magazine circulou até 2013 e, durante parte significativa
de sua vida util, foi bem-sucedida financeiramente®, a coluna “Procurados” foi
publicada apenas até o fim do ano 2000. Aferimos que, com a crescente
popularizagdo das midias digitais, em especial a diversificagdo de salas de
bate-papo e de softwares de mensagem instantanea, como ICQ, mIRC*, MSN
Messenger e Skype, o0 servigo que visava promover contatos entre leitores

através de correspondéncia comum rapidamente se tornou obsoleto.

% A G Magazine estreou com uma tiragem de 20 mil exemplares, em 1997, e teve o seu auge
em 2005, com 180 mil copias, em decorréncia de ensaios nus de homens famosos. A época,
este numero era equivalente a metade das vendas médias da revista Playboy, especializada
em ensaios nus de mulheres famosas. Mais informagdes em: <
https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u50966.shtml>. Acesso em 19 set. 2023.

5 0 mIRC, mensageiro do protocolo IRC (Internet Relay Chat), chegou ao Brasil em 1995 e
disponibilizava, através de um software simples, salas de bate-papo semelhante as que portais
nacionais como UOL e BOL langaram no ano seguinte. Apenas dois entrevistados relataram
terem usado a ferramenta, que chegou a ser bastante popular no pais até o inicio dos 2000,
quando softwares como o MSN Messenger gradualmente desestimularam o seu acesso.
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6M 157 - Amigos

Sou negro, tenho 33 anos, Imé60,
52 kg, simples, ndo afeminado,
sincero e discreto. Estou &
procura de um amigo, ndo
afeminado, que goste de
atletismo, mdsica, viagem,
natureza e inglés. Serao bem-
vindas cartas de atletas,
modelos, estudantes de inglés.
Se possivel foto na primeira

carta.
Lino, S. B. Campo, SP

6M 158 - Waiting for You

Procurando amizade ou... Sou
negro, 22 anos, 54 kg, 1mé5,
ativo/passivo e adoro cultura
geral. Procuro vocé do Brasil ou
do exterior para curtirmos a vida
sem medo, sendo o que somos

e sendo Felizes.
Luis, Rio Preto, SP

GM 159 - Futuras Amizades

Sou moreno escuro, tenho 25
anos, Imé68, 68 kg, passivo,
procuro rapaz ativo que goste de
fazer novas amizades para quem
sabe no futuro possamos nos
conhecer pessoalmente. Gosto de
praia e viagens. Cartas com foto,

terdo preferéncia na resposta.
Luiz, Contagem, MG

Figura 7 - Seg¢do "Procurados”, G Magazine, ano 1, n® 9, junho de 1998 - Acervo pessoal

GM 162 - Amantes da Natureza
Se vocé
adora rios,
cachoeiras
e praias de-
sertas, tem
até 35 anos,
é discreto,
sauddvel,
bem resol-
vido, com
muito tesao 3
para extra-
vasar, mas muito carinho
para dar, escreva-mel Nao
para os sedentdrios, nem
obesos, nem Apolo de
academias. Cartas com foto.
Sou mulato, 1m80, 75 kg,
29 anos

Nando, Recife, PE

6M163 - Carinhosos
Estou a procura de jovens de
21 a 30 anos, ativos, de
preferéncia pessoas cari-
nhosas, romanticas, para um
relacionamento (quem sabe)
sério. Tenho 23 anos, 1mé8,
62 kg., branca. Se possivel,
foto na primeira carta.
Junior, Sdo Paulo, SP

PARA ANUNCIAR

Envie seu aniincio de
até 50 palavras junto
a uma autorizagao de
publi—caﬁ&u e copia do
ey .G. para

G MAGAZINE
PROCURADOS

Rua Pequetita, 145,

| 2 and. CEP 04552-060,

Sao Paulo, SP

Para receber as cartas

diretamente, mande

cdpia do contrato de

aluguel da sua caixa
pustaL

PARA RESPONDER
Escreva a carta ao
anunciante e coloque
num envelope com o
Codigo do Antincio. Por
exemplo. Feche o enve-
lope e coloque o reme-
tente.

Cologue este envelope
dentro de outro, junte
dois selos e envie para:
G MAGAZINE

GM (escreva aqui o
nimero do andncio)
Rua Pequetita, 145, 2
and. CEP 04552-060,
Sao Paulo, SP

No entanto, publicagdes posteriores, como a Billy (2003), da editora

SuiGeneris, seguiram

investindo na

linha de mesclar ensaios nus e

classificados na secdo “Cadé vocé€”. Na Billy, havia ainda a tentativa de

aproximar a revista impressa dos conteudos pornograficos da Internet que, no

inicio dos anos 2000, ja circulavam com relativa facilidade, ao menos em

relacdo a sites de imagens estaticas. Nesse sentido, a seg¢do “Via Internet”

exibia de uma série de imagens tematicas, em geral impressas com baixa
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resolugao, que eram extraidas de sites pornograficos internacionais, como o
Gayamore.com. Tratava-se de uma alternativa de apresentagdo das
possibilidades trazidas pela Internet para os leitores que ainda ndo haviam
conseguido obter acesso a rede ou, em alguns casos, que ainda nao haviam
conseguido lograr de privacidade o suficiente para buscar por esse tipo de
conteudo, seja em razdo do uso compartilhado de computadores domésticos

ou do acesso restrito em /an houses ou na casa de parentes e amigos.

<HCaixa Postal 152 — Maceié/AL
Cep. 57.020-970

| Bl PASSIVO
DESEJO FAZER contato com negros
que tenham cacetes enormes e super
grossos, adeptos da sodomia e sigilosos,
para sexo e amizade duradoura. Tenho

33 anos, 1,62m, 48kg. Nao a drogas,
passivos, michés, baixaria e celular.
Fillype
<HCaixa Postal 72605 ~ Fortaleza/CE

I Cep 60.115-970

L
Y
]
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L]
L
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PASSIVO CARENTE
SOMENTE ATIVOS, de 25 a 40 anos, bem
dotados (no tamanho € na grossura),
com local para fazermos amizade e algo
mais. Tenho 33 anos, 1,65m, éskg
claro e somente passivo. Adoro s
j e faco com muito gosto. Carta
comprovando "dote” com foto.
Cologuem nome. Cx. Postal dividida.
B Carlos
Bl <HCaixa Postal 3543 — Cariacica/ES

e e B R e e e e S =]
Cep. 29.145-970 ' - 97¢ gl e - va Postal 70511, CER 22741-870, Ria de Janero, Rl

Figura 8 — Anuncios e cupom para publicar andncios da se¢do Cadé Vocé, da revista Billy. 2003.

A julgar pelos relatos compartilhados, nossos informantes nao chegaram
a publicar anuncios em periddicos ou a usar linhas eréticas para se comunicar
com outros homens, mas acionaram ativamente as tecnologias disponiveis em
sua época para atingir os mesmos propésitos, desde as salas de bate-papo
aos aplicativos de encontro com tecnologia de geolocalizagdo. No entanto, o

seu repertorio em termos de desejo e sociabilidades homoeréticas néo denota
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necessariamente um abismo geracional intransponivel, podendo ser mais bem
compreendido como um processo que apresenta uma série de continuidades e
atualizagbes de sociabilidades anteriores, mas impactadas pelas
transformagdes tecnossociais que sucederam, com algumas distingoes
importantes, mas com similaridades significativas. Pode-se dizer que esses
processos foram intensificados e estdo em outro patamar, assim como a ética

do desejo empreendedora.

E possivel pensar em determinados elementos da ética do desejo
empreendedora que antecedem a sociedade de redes que passamos a
vivenciar, gradualmente, desde ao menos a segunda metade dos anos 1990.
Conforme considerado por Miskolci (2017a), uma série de elementos foram
fundamentais na remodelagdo do desejo homossexual masculino ao longo do
século XX, tais quais: as relagdes de continuidade e transformacdo que
moldaram as homossexualidades contemporaneas desde a perseguicao
renovada a homossexualidade apds a Segunda Guerra Mundial; a afirmagao
desejante durante a Revolugdo Sexual a partir do final dos anos 1960; e as
consequéncias do panico sexual relacionado a aids entre os anos 1980 e 1990.
Assim como impactaram o desejo homossexual, esses fatores também
incidiram de maneira direta sobre o desenho da ética do desejo

empreendedora como observada atualmente, como tentamos explicar a seguir.

Historicamente, as investidas amorosas e sexuais entre homens
precisaram ser elaboradas e pensadas estrategicamente a partir de uma
meticulosa autorregulagcdo de visibilidade como forma de se evitar riscos,
constrangimentos e ataques de diferentes ordens, especialmente fisica e social.
Por essa razdo, a discricdo, os codigos secretos e os espagos segregados
consistiam em elementos a que os homossexuais masculinos recorriam com
frequéncia em suas buscas por parceiros. Precisar pensar nessas investidas
implica também em considerar estratégias para ser o mais bem-sucedido
possivel e, preferencialmente, em uma tentativa unica — o que poderia ser
conquistado mediante o tipo de visual adotado, o estilo e o local de abordagem
€ mesmo a capacidade de antever, na medida do possivel, se o interlocutor

poderia reagir de maneira violenta a uma possivel investida, fosse ela verbal ou
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nao verbal. Mais do que uma tentativa de evitar uma possivel rejeicao
enquanto uma questdo de autoestima, tratava-se de uma estratégia de
prevencdo de riscos que poderiam colocar em xeque a propria integridade

fisica desses individuos.

Ao mesmo tempo, a ética do desejo empreendedora se embebe de uma
cultura imagética homoerética que antecede o tempo historico de sua
consolidagao e disseminagao. Nao se pode desconsiderar o ideario masculino
acionado pela industria cultural ocidental, em especial a estadunidense, a partir
da segunda metade do século XX, sobretudo em termos de corpos e
comportamentos viris considerados modelares. Nesse sentido, a industria da
pornografia teve um papel fundamental para a sedimentagdo de um imaginario
coletivo a respeito de uma ideia generalizada de como deveria ser um homem
gay, especialmente em termos de sua aparéncia, comportamento e
performance sexual. S&o questdes que, invariavelmente, acionaram uma
atmosfera de competitividade entre homossexuais e de busca por um padrao
corporal e comportamental, muitas vezes inatingivel, e que se encontram na
base da ética do desejo empreendedora. Conforme argumenta lllouz (2019), a
liberdade sexual e comportamental anunciada pela Revolugdo Sexual nao
esteve necessariamente associada a uma emancipacao efetiva em relacéo aos
preceitos do capitalismo, que, por sua vez, incorporou a ideia de liberdade
disseminada por grupos politicos heterodissidentes dentro de suas diretrizes

heteronormativas.

A aids interrompeu o que parecia ser um fluxo relativamente continuo de
conquistas acionadas pela Revolugcdo Sexual, especialmente em termos de
visibilidade, representatividade e conquistas de direitos para pessoas
heterodissidentes. Com a insurgéncia da pandemia, cujo primeiro caso
brasileiro foi confirmado em 1982, em S&o Paulo, esses individuos foram
classificados como vetores de contaminagdo e ameaca grave ao tecido social.
Conforme contextualiza Miskolci (2017a), na década de 1980, a associagéo
entre a homossexualidade e infecgbes sexualmente transmissiveis produziu no
pais a autointitulada “geracdo saude”, marcada pela pratica de exercicios
fisicos e pelo ideal do corpo definido, com forte aderéncia midiatica. Nas
palavras de Miskolci (2017a), “o homem musculoso passou a ser chamado
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popularmente de ‘sarado’ (leia-se sem aids), e alcangou um status modelar que

se estende até nossos dias entre homossexuais”.

Na visdo do autor, um novo imaginario epidemiolégico sobre a
homossexualidade foi consolidado nesse contexto, o que aprofundou a recusa
ao “meio gay” e levou a necessidade de uma maior selegdo de parceiros a
partir do parametro de “fora do meio”, associada a crenga de uma suposta nao
contaminagao com o HIV. Portanto, “afirmar-se e buscar alguém fora do circuito
de socializagcdo homossexual era uma forma de se apresentar como
supostamente melhor em termos morais € mais ‘puro’ em meio ao panico
sexual” (Miskolci, 2017a). De maneira mais ampla, podemos inferir que
elementos associados a ética do desejo empreendedora ja se manifestavam no
contexto prévio a popularizagao da Internet, como a disseminagao de estigmas
sobre e entre homossexuais, a seletividade de parceiros e um ideal fisico
padronizado. Elementos que reiteram esta argumentacdo podem ser
observados na perspectiva de Miskolci (2017a), que diagnostica o

fortalecimento de redes relacionais homossexuais no contexto em questao:

O periodo mais mortal da epidemia pode — grosso
modo — ser datado entre a disseminagcdo de mortes a
partir de meados da década de 1980 até a invencgéao do
coquetel antirretroviral na segunda metade da década
de 1990. Foi exatamente neste periodo que se deu a
passagem de um incipiente circuito urbano mapeével
nos grandes centros urbanos para uma notavel
expansao do segmento homossexual por todo o pais
pelas midias, especialmente via Internet. Por meio
comunicacional, deu-se uma disseminagao dos ideais,
fantasmas e aspiragdes gestados nos bairros gays
norte-americanos € nos circuitos gays das grandes
cidades brasileiras para o interior do pais. O acesso
massivo a sociabilidade homossexual, desde meados
da década de 1990, ja se deu em um novo circuito
segmentado para um publico com aspiragdes
integracionistas, portanto movido por um desejo de
insercdo normalizada e convencional que torna a
heterogeneidade social — quer seja de classe, género
ou formas de marginalidade — algo desprezivel, e para
0 publico que busca, em um impulso de distingao social,
se distanciar se nao fisicamente, por meio de
expressoes de rechago, as quais passaram a dominar
seus perfis on-line assim como as definicdes daqueles
que consideram seu parceiro ideal. (Miskolci, 2017a)

A ética do desejo empreendedora, portanto, ndo se trata da emergéncia
de uma economia do desejo homossexual integralmente nova, mas se refere
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antes a atualizagdo e potencializagdo de estruturas dominantes anteriores, que,
na era digital, encontraram recursos poderosos para se incorporarem ao tecido
social. Nos termos de Miskolci (2017a, p. 222), as midias digitais sdo meios
que permitiram a criacdo de redes relacionais seletivas sob um mercado
amoroso e sexual que remete a Revolugao Sexual. Como o autor ressalta,
mesmo em meio a diversas transformacdes, permanece o maior numero de
obstaculos para homossexuais socializarem e encontrarem parceiros em
comparagao a heterossexuais, o que denota uma maior necessidade de
aderéncia a estratégias que visam a facilitagdo desses processos. Em pesquisa
etnografica com homens gays de uma geragdo anterior a de nossos
informantes, Miskolci (2017a) observou que, entre os fatores que contribuiram
para essa dificuldade, estavam o fato de homens, fossem homossexuais ou
heterossexuais, serem educados para a predacao sexual, a possibilidade de
vulnerabilidade socioecondmica e os temores morais € de saude em relagao a

aids.

A cultura homossexual hegemoénica do pais teve seu desenvolvimento
associado ao movimento gay estadunidense dos anos 1960, que, na década de
1970, teve a cidade de Sao Francisco, na Califérnia, como seu principal centro
de irradiacao cultural. Em termos de referéncias estéticas, comportamentais e
politicas, o movimento gay firmado na cidade em questdo teria exercido
influéncia importante sobre a cultura homossexual de outras localidades,
inclusive no Brasil - desde a ideia de uma beleza homossexual idealizada até
estilos de vida, habitos de consumo e organizacdo politica. E interessante
pensar em Sao Francisco como um vetor cultural estratégico porque esta
mesma localidade foi submetida a um processo profundo de transformacao
vinculado a emergéncia de uma nova economia baseada em tecnologia,
inovagao e empreendedorismo, nos anos 1990, com a incorporagao de big

techs do Vale do Silicio (Miskolci, 2017a).

E interessante pontuar que, conforme destacam Castells (2002) e
Garlick (2011), as primeiras comunidades on-line que surgiram nas décadas de
1970 e 1980 em torno do Bulletin Board System (BBS), espécie de quadro de
avisos digital, semelhante ao sistema francés Minitel, tiveram suas origens nos

movimentos contraculturais e em estilos de vida alternativos que emergiram a
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partir da Revolugao sexual. Conforme ressaltou Castells (2002, p. 52), “um dos
primeiros BBSs na area da baia de Sdo Francisco era um sistema voltado para
o sexo, o Kinky Komputer”, que “liderou uma forma florescente de pratica on-
line, tanto privada quanto comercial, por anos a fio”. Esse dado demonstra nao
apenas o entrelagamento incontornavel entre a tecnologia e a sexualidade,
mas também a importancia desempenhada pela cidade de S&o Francisco, em
diferentes momentos histéricos, na formulagdo de aparatos tecnoldgicos e
imaginarios sociais que contribuiram para a constru¢ao de um ecossistema de
sociabilidades, vivéncias e estilos de vida homossexuais que foi amplamente

incorporado, ainda que com modificagdes, por diferentes culturas e localidades.

As midias digitais voltadas para homossexuais desenvolvidas na
Califérnia, em especial as tecnologias méveis, no final dos anos 2000, tendem
a refletir as mudangas nas esferas da economia, da estrutura urbana (um
deslocamento da contracultura a gentrificagdo) e da propria cultura
homossexual identificada no estado norte-americano. Desta forma, conforme
argumenta Miskolci (2017, p. 277), a emergéncia das plataformas digitais aos
moldes estadunidenses disseminou as imagens hegemoénicas de gays como
homens brancos, musculosos e que tém passabilidade heterossexual, além de
ter moldado a busca desejante on-line segundo padrdes historicos
desenvolvidos naquela realidade nacional. O autor classifica os aplicativos de
encontro atuais como tecnologias subjetivo-corporais de género que produzem
pedagogias de socializagdo que privilegiam e “premiam” uma performance
associada a homens heterossexuais, brancos e viris. Acrescentamos, ainda,
que esta tendéncia é expressa através da propria concepgao das plataformas,
de seu design, de suas fungbes e das possibilidades de abordagem e
autoapresentacdo a que os usuarios sao induzidos a aderir para serem bem-

sucedidos.

3.2 TRAJETORIAS TECNOSSOCIAIS NAS DECADAS DE 1990 E 2000
Para organizar o andamento das analises que seguem e como modo de

situar o contexto ao qual os nossos informantes se inserem, produzimos uma
linha do tempo extensa sobre os processos de midiatizacdo e fatos técnicos,
sociais e politicos que estdo associados, direta ou indiretamente, a relagcéo
entre sociabilidades homossexuais e as TICs. A linha do tempo extensa pode
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ser consultada ao fim desta tese, no Anexo 2, sendo composta por cinco
campos de classificacdo: ano; novidades técnicas; mudancas nas plataformas;
interacbes midiatizadas predominantes; e contexto politico e social e marcos
locais. A fim de ilustrar a discussdo apresentada imediatamente a seguir, no
entanto, desenvolvemos uma versdao resumida da linha do tempo referida
(Quadro 2), na pagina seguinte. O objetivo deste recurso visual é facilitar a
compreensao do enquadramento historico que o presente capitulo busca
explorar a partir dos relatos dos informantes a respeito do cruzamento entre as
suas trajetérias tecnossociais e o0 desenvolvimento das sociabilidades

homoeroticas a que eles aderiram ao longo do tempo.

99



Quadro 2 — Linha do tempo resumida

Da criacdo da Internet ao

Lampido da Esquina

Criag3o da Internet (1969),

mensario Lampido da Esquina
(1978-81) e Grupo de Afirmagdo
Homossexual - SOMOS (1978).

Internet comercial, salas de bate-
papo e midia homossexual

Inicio da Internet comercial com banda
discada (1995), site Match.com (1995) e
servigos de e-mails gratuitos (1996). OMS
despatologiza homossexualidade (1990) e
SUS distribui coquetel antiaids (1996).

No inicio dos anos 2000, popularizagio do
mIRC (1995), Bate-papo UOL (1996), ICQ.
(1996) e MSN Messenger (1999).

G Magazine (1997-2013) desencadeia o
langamento de uma série de revistas
voltadas para o publico homossexual.

Virada algoritmica e popularizacdo
de smartphones e apps geossociais

Popularizagio de apps moveis - tanto de

mensagem instantdnea, como WhatsApp

(2009), quanto geossociais voltados para
sexo e relacionamentos, como Grindr.

A partir de 2012, o uso de algoritmos passa
a nortear experiéncia dos usudrios de
maneira mais marcada. Em 2014, Internet
movel supera conexdo fixa no Brasil.

Organizacao politica
homossexual, aids e
tecnologias digitais

Consolidagdo de circuito de lazer urbano homossexual
(final dos anos 1970), eclosdo da aids (inicio da década
de 1980), servicos de disk-amizade e disk-sexo (anos
1990), videotexto (1985) e pager (1982).

Nascimento dos informantes consultados para esta
tese. De 1986 a 1990: Daniel, Jodo, Alexandre, José e
Marcos; de 1991 a 1995: Mateus, Lucas, Pedro,
Gabriel e Tiago.

Popularizacdo de redes
sociais, banda larga e
celulares

Consolidagdo de
plataformizacdo e
algoritmizacdo

Inicio do governo do Partido dos Trabalhadores, com
graduais medidas de ampliagdo ao acesso a educacgdo e
a bens de consumo duréveis e ndo durdveis.

Pandemia de Covid-19 impulsiona
consolidagdo da plataformizacéo e
algoritmizagdo da vida cotidiana.

Popularizagdo de scanners, webcams, cidmeras digitais,
P2P, SMS e banda larga, assim como Orkut (2004),
Fotolog (2002) e, no final da década, Facebook (2004).

Nesse periodo, apps geossociais se
consolidam como paradigma atual de
relacionamentos homossexuais.

Popularizagdo de sites de streaming de webcam, como
Omegle (2009), e de videos, como YouTube e os
pornograficos Pornotube (2006) e Xvideos (2007).

Crise financeira global de 2008 e smartphones com i0S

e Android com GPS. Em 2009, Grindr € lancado, seguido
de Scruff (2010), Instagram (2010) e Tinder (2012).
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Como apresentado no Quadro 2, classificamos as diferentes etapas do
desenvolvimento tecnossocial associado as sociabilidades homossexuais
digitais em seis periodos distintos: da criacdo da Internet, em 1969, ao
langamento do Lampido da Esquina, em 1978; a organizagao politica
homossexual, a eclosdo da aids e o surgimento de tecnologias digitais
incipientes, como videotexto e pager, entre 1979 e 1994; o inicio da
comercializagdo da Internet, o surgimento de salas de bate-papo e de
softwares de comunicagdo instantadnea, o coquetel antiaids e a imprensa
homossexual, entre 1995 e 2002; a ampliagdo do acesso a Internet no Brasil, a
popularizacdo de redes sociais e o lancamento dos primeiros aplicativos
geossociais, entre 2003 e 2012; a virada algoritmica, a hegemonizagdo da
Internet mével e a popularizagao de smartphones e aplicativos geossociais no
Brasil, entre 2013 e 2019; e a consolidacdo da plataformizacdo e da

algoritmizacdo como paradigmas tecnolégicos dominantes, entre 2020 e 2023.

O periodo entre 2012 e 2019 é particularmente caro a esta pesquisa.
Nao apenas porque aquele consiste no momento de popularizacdo mais ampla
de smartphones, de planos de Internet movel e usos de aplicativos geossociais,
mas sobretudo em razdo da chamada virada algoritmica. Esta diz respeito a
transformacao da experiéncia on-line dos individuos em um fluxo continuo de
consumo de informacdes e possibilidades moduladas por preferéncias e
tendéncias que o proprio usuario delineia a partir de sua atuagcéo on-line. Para
Van Dijck (2016, p. 12), de 2012 em diante, a conectividade se transformou em
um recurso valioso, uma vez que as informagdes consumidas on-line passaram
a ser codificadas em algoritmos que possibilitaram formas mais lucrativas de
sociabilidades. Nesse contexto, a interconexdo de plataformas distintas
resultou no surgimento de uma nova infraestrutura marcada por um
ecossistema de midias conectivas. A transformacdo de uma comunicagao em
rede para sociabilidades moduladas por plataformas, e de uma cultura

participativa para uma cultura de conectividade, portanto, ocorreu neste interim.

Mudancgas na busca por parceiros amorosos e sexuais, assim como no
regime erético homossexual masculino, emergiram nas ultimas trés décadas
em associagao a fatores diversos, como buscamos exemplificar nas linhas do

tempo supracitadas. Ferreira (2017, p. 32) elenca uma série de elementos
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historicamente significativos nesse sentido, ao exemplo do surgimento da aids,
na década de 1980; a expansdo da Internet comercial, nos anos 1990; o
desenvolvimento de dispositivos moveis, especialmente smartphones, entre os
anos 2000 e 2010; e o crescimento econdmico ocorrido no pais nesse mesmo
periodo, impulsionado pelo aumento de acesso ao crédito e a bens de
consumo duraveis e pela emergéncia das classes médias na economia, na
esteira de politicas publicas mobilizadas pelos governos do Partido dos
Trabalhadores. Na regido Nordeste, em especifico, o aumento dos indices
econdmicos e sociais decorrentes dessas iniciativas obteve maior ressonancia

do que em outras localidades do pais®.

Foi nesse contexto histérico em que os nossos informantes iniciaram
suas trajetorias tecnossociais, que, nesta pesquisa, tém como ponto de partida
o inicio de seu acesso a Internet. E importante sinalizar que isso ocorreu em
diferentes periodos para os informantes consultados, assim como o0 acesso a
TICs especificas ao longo do tempo, o que implica em lacunas tecnossociais
que refletem especificidades dos usos das tecnologias comunicacionais
mobilizadas pelos informantes. As etapas dos avangos tecnolégicos nao foram
vivenciadas pelos informantes de maneira homogénea ou simultdnea em
relacdo a outras partes do pais ou do mundo, obedecendo antes a uma
cronologia nao linear intrinsecamente ligada as tendéncias, necessidades e
possibilidades apresentadas no contexto local®®. Ademais, & importante indicar
que questdes etarias, de classe social e de raga projetaram impacto relevante
no delineamento do contexto local vivenciado coletiva e individualmente pelos
informantes. Dessa forma, determinados dispositivos ou plataformas nao
chegaram a ser utilizados de maneira significativa pelos informantes, ou se

popularizaram apenas muitos anos apos o seu langcamento oficial.

Esse € o caso do ICQ, software de mensagens instantdneas langado em
1996 que chegou a ser popular no Brasil entre os anos 1990 e 2000,

especialmente na classe média sudestina, mas teve repercussao praticamente

55 Ler https://fpabramo.org.br/lulapelobrasil/2017/08/16/conheca-o-legado-do-pt-que-
transformou-o-nordeste/. Acesso em 11/04/2023.

% Informantes oriundos de zonas rurais, periféricas ou suburbanas tenderam a ter um acesso
tardio a Internet, em geral a partir de visitas ou mudancas para o Recife. Ja aqueles oriundos
de bairros de classe média da capital tiveram acesso a Internet mais cedo, em geral em
escolas, na proépria residéncia ou na casa de amigos ou familiares mais abastados.
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nula entre os informantes consultados. Em contrapartida, o MSN Messenger,
langado em 1999 e popularizado no pais no inicio da década seguinte, foi
mencionado pela maioria dos informantes como uma das principais TICs
utilizadas por eles nos anos 2000, paralelamente a servicos de salas de bate-
papo e redes sociais como o Orkut. O smartphone e as plataformas que este
introduziria, langados no fim dos anos 2000, s6 se tornariam uma realidade
possivel para a maioria dos informantes na segunda metade dos anos 2010,
quando houve uma maior oferta de aparelhos desse tipo, assim como de

planos de rede mével, que, em 2014, ultrapassou a Internet fixa no Brasil.

Servigos de comunicagdo moével por mensagem de texto também foram
mencionados pelos informantes como um modo de contactar interlocutores
desconhecidos antes da existéncia de smartphones e da popularizacédo de
pacotes de dados. O blah!, langado em 2000 e associado a operadora Tim, foi
pioneiro no segmento movel. Aléem de oferecer jogos on-line, itens de
customizagdo como papéis de parede digitais e conteudos noticiosos e
variedades, o servigo possibilitava a comunicacdo entre usuarios localizados
em diferentes regides. Foi nessa ferramenta que Lucas teve o primeiro contato
com outros homossexuais remotamente, aos 12 anos: “Era um tipo um chat via
SMS. Era inclusive mais anénimo de certa forma, porque era tudo no celular. Ai
quando eu peguei meu primeiro celular acho que foi a primeira vez que eu
conversei com algum menino que se dizia gay’ (Entrevista de Lucas,
10/02/2020).

E importante sinalizar a diferenga de idade entre os 10 informantes
consultados. Como apresentado anteriormente, a selegcdo dos entrevistados foi
determinada, além fato de serem usuarios do Grindr e de morarem no Recife
ou regido metropolitana, por dois recortes de faixa etaria estabelecidos pelo
IBGE: de 25 a 29 anos e de 30 a 34 anos. No primeiro grupo, se enquadram
Daniel, Jo&o, Alexandre, José e Marcos, nascidos entre os anos de 1986 e
1990. J4 no segundo grupo, estdo Mateus, Lucas, Pedro, Gabriel e Tiago,
nascidos entre 1991 e 1995. Embora as idades dos informantes sejam
relativamente préximas, as vivéncias narradas por eles apresentaram algumas
distingdes em relagédo ao uso de TICs, especialmente entre a adolescéncia e o
inicio da vida adulta. No entanto, todos s&o supostamente nativos digitais, uma
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vez que a Internet ja era uma realidade relativamente presente no cotidiano
desde o periodo da infancia dos informantes, ainda que alguns tenham tido
acesso a rede apenas na adolescéncia ou mesmo no inicio da vida adulta. Isso
implica uma socializacdo modulada, em maior ou menor grau, pelas

tecnologias digitais.

Em termos de busca por parceiros sexuais e/ou amorosos, 0 primeiro
grupo tendeu a explorar mais etapas tecnoldgicas do que o segundo. Enquanto
o primeiro grupo utilizou salas de bate-papo e redes sociais como o Orkut com
maior intensidade, além de ter tido interesse em publicacbes como a G
Magazine, cujo site foi mencionado em algumas entrevistas, o segundo, em
geral, foi mais impactado pelo uso de redes sociais de videos e imagens como
o Instagram, sites de sfreaming de videos pornograficos e aplicativos
geossociais como o Grindr e o Tinder. Isso ocorreu de maneira mais marcada
com os informantes mais jovens do segundo grupo, Mateus e Gabriel, nascidos
em 1994 e 1995, respectivamente. No entanto, pode-se dizer que, diante do
uso hegeménico dos aplicativos geossociais a época das entrevistas, as
praticas tecnologicas dos informantes se encontravam razoavelmente
alinhadas e tendiam a obedecer as dinamicas do circuito de plataformas
voltadas para encontros amorosos e sexuais que orbita em torno do Grindr e

apps afins.

O recorte de classe dos informantes também consiste em um parametro
relevante, uma vez que todos se enquadram nos estratos de classe média ou
de classe média emergente. Daniel, Mateus, Jo&o, Pedro e Gabriel estdo, em
maior ou menor grau, situados na classe média desde a infancia, o que
significa que tiveram acesso a Internet mais cedo, entre o final da infancia e o
inicio da adolescéncia. Ja Alexandre, José, Marcos, Lucas e Tiago tiveram, em
geral, o acesso a Internet dificultado — a excegao de José, que teve melhores
condigbes socioecondbmicas do que os demais e conseguiu acessar a rede
esporadicamente na casa de uma tia até se mudar para o Recife no final da
adolescéncia. Em termos de regionalidade, variavel que se entrelaga de
maneira importante a de classe, os informantes oriundos de zonas rurais,
periféricas ou suburbanas tenderam a ter um acesso tardio a Internet, em geral

a partir de visitas ou mudancgas para o Recife. Ja aqueles oriundos de bairros
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de classe média da capital tiveram acesso a Internet mais cedo, em geral em
escolas, na propria residéncia ou na casa de amigos ou familiares mais

abastados.

Em relagdo a escolaridade, no caso dos informantes de classe média,
apenas Daniel ndo havia cursado o ensino superior, atuando, a época da
entrevista, como empreendedor no ramo de confec¢ao de roupas de nicho. Ja
em relagado aos informantes de classe média emergente, 0 acesso ao ensino
superior foi o que possibilitou uma ascensao socioecondmica mais significativa
em relagdo aos seus pais. Destes informantes, apenas Lucas, artista, e Tiago,
cozinheiro, ndo haviam cursado o ensino superior. Ambos filhos de
empregadas domésticas, eles tiveram acesso tardio a Internet e se
encontravam em uma situagdo socioecondmica mais vulneravel do que os
demais, o que expde, de certo modo, a irregularidade da ascenséo
socioeconémica associada aos governos do Partido dos Trabalhadores, a

despeito de seu amplo impacto social.

O inicio do acesso dos informantes a Internet também registrou
diferencas. Antes de se conectarem a partir de suas préprias casas,
inicialmente com servigo de banda discada vinculada a uma linha telefénica e a
um computador de mesa, a maioria frequentou /an houses, escolas e casas de
parentes ou amigos mais abastados. Na maior parte dos casos, isso ocorreu
relativamente cedo, entre 8 e 12 anos. Mas houve registros de insergdes
tardias, entre 16 e 18 anos, em razao de dificuldades socioeconémicas. Tiago,
por exemplo, so teve acesso a Internet apds adquirir um smartphone, aos 18
anos, com o primeiro salario como soldado do Exército, ja com o objetivo de se
corresponder com outros homens e consumir pornografia. Em contraste com
Tiago, os informantes que tiveram acesso a rede mais cedo tiveram outros
interesses on-line, antes de se engajarem na busca por conteudo eroético e
interlocutores com interesses sexuais ou amorosos em comum. Foram
mencionados, por exemplo, jogos on-line, paginas de conhecimentos
especificos (entretenimento, cultura pop e artes) e ferramentas para se
comunicar com pessoas conhecidas, como familiares, vizinhos e colegas da

escola.
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3.2.1 Consumo de conteudo erético e pornografico
O interesse em consumir conteudo erético e/ou pornografico na Internet

costumava ser acionado entre o fim da pré-adolescéncia e o inicio da
adolescéncia dos informantes. Ja o interesse em se comunicar com outros
homossexuais ocorria, geralmente, na adolescéncia. Mais comuns do que
plataformas de streaming ou download de videos, sites de imagens estaticas e
contos erdticos eram conteudos acessados com maior frequéncia devido as
limitagbes tecnoldgicas da época. Inicialmente, mesmo quando os informantes
ja tinham alguma nogao acerca da prépria atragdo homoerética que sentiam, a
busca por pornografia costumava se voltar para conteudos heterossexuais.
Isso ocorria porque tendia a ser tacita a percepcao de que uma eventual
descoberta de um acesso a materiais homoerdticos poderia desencadear
consequéncias severas, como agressoes fisicas e psicoldgicas por parte de
colegas e familiares, além de um sentimento de “culpa” em decorréncia da

ideia de ser homossexual.

No inicio dos anos 2000, José lia as edigbes da revista Playboy que o
irmao recebia na casa da familia, no municipio de Paudalho, na Zona da Mata
Norte do estado. Mas ao invés de se deter aos ensaios nus de mulheres pelos
quais a publicacdo era conhecida, ele direcionava um olhar homoerético as
imagens de homens que ilustravam matérias e anuncios na revista. “Volta e
meia tinha uma coisa de boy [na revista], assim, sabe? De homem de sunga,
entrevista... Até ndo necessariamente homoafetivas, assim, mas eu conseguia
fantasiar alguma coisa nas conversas e tal.” (Entrevista de José, 14/02/2020).
Sem Internet em casa e com opg¢des restritas na cidade interiorana, ele
acessava a rede da casa de uma tia com mais recursos. Na pré-adolescéncia,
ja a par da G Magazine, que ele reconhecia da exposicdo em bancas de revista,
José decidiu acessar o site da publicagdo. Sem saber que o acesso seria
registrado no histérico de navegacgao, ele chegou a ser exposto pelo irméao para

a familia:

Entdo, eu sempre fui muito medroso. Porque eu tinha medo de alguém
descobrir, assim, oficialmente. [...] Na casa da minha tia eu entrava no [site da]
G Magazine. Ai descobriram o histérico e eu ndo sabia que tinha que apagar.

Meu irmé&o descobriu e falou pra minha tia. [...] Ai ela foi e disse: “vocé vai la
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apagar”. Foi ai que eu descobri que tinha o histérico, ai eu entrei la e apaguei
(risos). Ai me bloqueei. Eu ndo conseguia mais entrar. Nem ir pra casa da

minha tia eu ia mais. (Entrevista de José, 14/02/2020)

Publicidades com homens seminus em midias impressas e televisivas,
que costumavam estar associadas a divulgagdo de marcas de roupas intimas
ou esportivas, também acionaram o interesse por exploracdées homoeroticas no
ambito da Internet no caso de Daniel. Este informante também demorou a
consumir conteudos audiovisuais pornograficos homossexuais devido as
limitagbes tecnologicas da época, restringindo-se, em um primeiro momento, a
sites de imagens estaticas. Com o desenvolvimento de programas de
compartiihamento de arquivos peer-to-peer (P2P) como Kazaa e
posteriormente Emule, no inicio dos anos 2000, o acesso a esse tipo de
conteudo foi facilitado, anos antes do dominio de sites de streaming de videos,

conforme relatou:

N&o consumia porné gay [quando comecei a acessar a Internet]. Até porque
filme na Internet, nesse periodo, era mais complicado. Era mais foto mesmo.
Tem um ator que eu lembro muito, que hoje faz Vikings. Foi uma das minhas
primeiras grandes pesquisas na Internet. Ele era um modelo que tinha feito
uma campanha pra Calvin Klein. Eu fui catar o nome dele, porque eu néo
queria s6 aquela foto da revista®’. Era uma foto s6 de cueca, né? Isso em 2005,
eu acho, por ai. S6 que ai, aos poucos, comegaram as possibilidades de vocé
ver filme, ver videos na Internet. Naquela época era dificil. Eu acho que nunca
baixei no Kazaa. No Kazaa, eu baixei mais musica, mas video pornografico
mesmo eu acho que ja foi na época do Emule, né? (Entrevista de Daniel,
29/08/2019).

Nenhum dos entrevistados relatou ter comprado filmes ou revistas
eroticas e pornograficas em bancas de revista, o que nédo significa que n&o eles

chegaram a consumir esses formatos de midia. Em geral, eles ndo compraram

57 A fala do entrevistado nos remete a uma integragdo a um circuito técnico-midiatico expandido.
Nesse caso, os sites de busca foram uma ferramenta para ampliar a experiéncia de desejo
acionada primeiramente em uma campanha publicitaria de uma marca de grife em uma revista,
passando, em seguida, para sites que apresentassem informag¢des e mais imagens sobre o
ator em questdo. A combinagao de imagens de cunho erético em circulagdo em midias on-line
e offline contribuiram para despertar o interesse do informante tanto na pornografia quanto nas
relagdes homoeroéticas, moldando os seus gostos, preferéncias e ideais de homoerotismo.
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esses produtos por temerem represalias, uma vez que nao tinham a idade
indicada para adquirir essas mercadorias e temiam serem ridicularizados ou
mesmo expostos pelos vendedores. No entanto, quase todos os informantes
tiveram acesso a revistas ou filmes eréticos e pornograficos heterossexuais
através de amigos ou familiares. De maneira analoga ao caso de José, que
teve acesso a revistas Playboy em casa, Pedro encontrou fitas VHS e DVDs
com filmes pornograficos em sua residéncia, no inicio dos anos 2000. Apos ser
exposto a esses materiais, ele decidiu buscar similares homoeroéticos na
Internet. Isso foi facilitado pelo fato de ele ja possuir acesso a rede em casa e
um computador proprio, condicdo que, em contraste com a grande maioria dos
informantes, proporcionou a ele uma relativa sensagao de seguranca, ainda

que temesse possiveis sangdes caso fosse descoberto:

Os pornés héteros estavam pela casa, eram da familia, de alguém da familia.
Nunca tive a cara de pau de comprar em banca. Eu acabava achando e
acabava assistindo. Tudo escondido, nunca tinha identificacdo [nas fitas]. Ai,
néo sei, sei la, eu via os pornés héteros VHS, ai eu achava interessante os que
tinham histéria, mas ndo necessariamente as situagcbées. E ai um belo dia, do
nada, ndo sei por qué, me veio na cabeca procurar ‘“putaria” de macho [na
Internet]. Ai fui, procurei, coragdo aqui na garganta, com medo de que alguém
chegasse e visse e tal, s6 que ai quando eu terminei o processo — “bati” uma,
né? [ato de masturbar-se] —, eu fiquei com aquilo, tipo, martelando na cabecga,
e eu vi que aquilo me chamou muito mais a atengdo. (Entrevista de Pedro,
12/02/2020)

Os relatos de José, Daniel e Pedro sinalizam que a Internet
gradualmente facilitou o consumo de conteudos pornograficos diversificados,
que antes eram restritos a acessos fortuitos a filmes e revistas que pertenciam
a familiares ou colegas. Ndo apenas sites de busca e websites contribuiram
para isso, entre o fim dos anos 1990 e o inicio dos anos 2000, mas também
plataformas como salas de bate-papo, programas de compartiihamento de
arquivos P2P e softwares de comunicacdo instantdnea, como o MSN
Messenger. Na segunda metade dos anos 2000, redes sociais como o Orkut
também passariam a ser mobilizadas para este fim. Ja na transicdo entre as

décadas de 2000 e 2010, a crescente popularizacdo de sites de streaming de
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videos pornograficos, vinculada a ampliagdo de condi¢des técnicas para o seu
consumo, se tornou o paradigma dominante em termos de consumo de
pornografia. Isso permanece até os dias atuais, mas com uma integragao cada
vez mais robusta entre esses sites e redes sociais, como o Twitter (atual X), e
plataformas de conteudo adulto, com protagonismo de criadores de conteudos

profissionais e amadores®®.

Segundo mais jovem entre os informantes consultados, Mateus né&o
chegou a explorar salas de bate-papo ou softwares de comunicagéo
instantdnea com a mesma assiduidade relatada pela maioria dos entrevistados,
no inicio dos anos 2000, como abordaremos adiante. No fim dos anos 2000, as
redes sociais foram a sua primeira incursdo em termos de busca por parceiros,
assim como no acesso inicial a pornografia, topico sobre o qual nos detemos
neste momento. Para ambos os fins, ele utilizou o Orkut®®, rede social fundada
em 2004, em associagdo ao Google, que teve alta popularidade no Brasil. No
entanto, Mateus acessou o Orkut de maneira relativamente tardia, quando
ainda utilizava a rede para manter contato com colegas e participar de
comunidades de interesses em comum. O uso que Mateus fazia da ferramenta
se limitava a isso, até 0 momento em que amigos sugeriram comunidades em
que usuarios compartiihavam links de videos pornograficos. Foi nesse
momento que Mateus, que havia inclusive pulado a etapa mais previsivel de
acesso a esses conteudos, que seria a procura em sites de busca como o

Google, passou a consumir esse tipo de material.

Porque apesar de, tipo, ja tendo um pouco do conhecimento, de

homoafetividade e tudo, porque realmente eu ndo compreendia de uma forma

% Como sera abordado no capitulo 6 desta tese, o smartphone era utilizado pelos informantes
a época das entrevistas ndo apenas como veiculo hegeménico de consumo de conteudo
erético/pornografico, mas também como ferramenta de producdo de conteudo pessoal dentro
deste segmento, como nudes e videos. Esse conteudo poderia atender tanto a envios privados
para terceiros, especialmente através de aplicativos de encontro ou de mensagem instantanea,
quanto para publicacdo em redes sociais nas quais eles mantinham perfis anénimos com teor
sexual, sobretudo o Twitter (atual X) no sentido de divulgarem seus atributos fisicos e sexuais e
facilitarem o processo de prospecgao de parceiros, além de obterem efeitos de reconhecimento
social de ordem desejante por parte de seus pares.

% Adiante, nos deteremos nos relatos de informantes que utilizaram o Orkut desde o seu
langamento, em 2004, até o seu apice no pais, no fim dos anos 2000, para estabelecer
comunicagao com outros homossexuais. A rede foi mencionada neste momento de modo a dar
continuidade a discussao sobre o inicio do consumo de pornografia dos informantes.
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geral. Acho que foi inclusive usando o Orkut, que uns amigos comegaram a
dizer “ah, se vocé procurar tipo ‘casais’, ‘sexo’, nos grupos do Orkut, vocé vai
ver que tem pornd”. E foi nessa historia de comegar a ver porné. Comecei a ver
pornd bi, depois pornb gay, até entender como funcionava sexo. Ndo estavam
sugerindo uma coisa gay, mas sim uma coisa hétero. Mas é aquela historia,
vou entrando, pesquisando, e vou conhecendo. (Entrevista de Mateus,
07/02/2020)

O Orkut atingiu altos indices de popularidade no Brasil até o fim dos
anos 2000%°, quando entrou em gradual decadéncia até ser encerrado, em
2014. A época, redes concorrentes, como Facebook, Twitter (atual X) e
Instagram, ja haviam dominado o mercado com novos servigos e tornado o site
obsoleto. Esse processo seria potencializado com a crescente oferta de
aplicativos para dispositivos moéveis. Com papel importante nas sociabilidades
homoerdticas da geragéo investigada nesta tese como um todo, inclusive em
termos de formulagéo de subjetividades compartilhadas, a rede social voltara a
compor a analise na proxima sec¢do. Por enquanto, cabe mencionar que
Mateus, um dos informantes mais jovens consultados, era um adolescente
quando passou a acessar o Orkut para os fins referidos. Por essa razao, ele
ndo chegou a utilizar de maneira expressiva outras tecnologias as quais os
outros informantes tiveram acesso anteriormente para o consumo de conteudo
homoerdtico e a comunicagao remota com homossexuais. No caso de Mateus,
além do Orkut, a exploragao erdtica de plataformas abrangeu ainda sites de
streaming de webcam, os quais ele costumava acessar sem exibir a propria

imagem.

3.2.2 Comunicagao com outros homossexuais e busca de parceiros
Diferentes tipos de softwares de mensagem instanténea, sites de

relacionamento, servicos de torpedos de celular, salas de bate-papo e sites de
streaming de webcam com andnimos impactaram os informantes consultados,
em menor ou maior grau. Isto €, o uso combinado e continuo dessas

tecnologias incidiu diretamente sobre o processo de produgdo de

60 O Brasil foi o pais que concentrou mais usuarios do Orkut, com cerca de 34 milhdes de
usuarios (55,5%), seguido da india, com 11 milhdes (18,4%), e China (6,4%), com 4 milhdes.
Disponivel em: https://canaltech.com.br/redes-sociais/alem-do-brasil-em-quais-outros-paises-o-
orkut-foi-mais-popular-232720/.
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subjetividades desejantes e das proprias sociabilidades homoerdticas dos
informantes, de modo que conduziram, ao longo de processos de midiatizagao
continuos, a formulagdo desses individuos enquanto sujeitos desejantes
diferenciados. Mais do que isso, 0s usos que os informantes fizeram dessas
tecnologias potencializaram o seu gradual autoentendimento enquanto sujeitos
homossexuais, tendo os auxiliado na descoberta de sua sexualidade e desejos.
No entanto, ao mesmo tempo em que possibilitou esses processos, essas
mesmas apropriagdes das tecnologias disponiveis estabeleceram parametros
ambiguos para o desenho atual do desejo homossexual, 0 que abrange
idealizagdes de estilos de vida, corporalidades e performance sexual, e que
nos remete a aspectos fundamentais do que identificamos como uma ética do

desejo empreendedora®’.

Plataformas de bate-papo foram relevantes para todos os informantes,
que as utilizaram como uma porta de entrada para a comunicagao remota com
outros homossexuais desde o final dos anos 1990 até os anos 2010. A maioria
dos informantes as utilizou ao longo dos anos 2000, seguindo uma ordem
relativamente cronolégica da popularizagdo das TICs no pais. Ja os
informantes mais jovens, ou aqueles que tiveram acesso tardio a Internet,
relataram terem-nas utilizado nos anos 2010, mesmo quando ja havia outras
plataformas mais modernas a disposicdo, como aplicativos geossociais.
Enquanto os informantes mais velhos tenderam a acessar salas de bate-papo
com maior assiduidade e por um periodo mais longo, aqueles que as utilizaram
nos anos 2010, em geral, as compreendiam como um espago de exploragao

inicial em relacdo ao desenvolvimento de sociabilidades homoerdticas, uma

81 Informag&o compartilhada pelo professor Richard Miskolci em orientagéo para esta tese, em
agosto de 2023. Na ocasidao, Miskolci ressaltou que tais idealizagbes sao inseparaveis da
propaganda em seu sentido mais amplo, que esta atrelada n&o apenas as midias tradicionais,
como a televisdo e o cinema, mas também as dindmicas de cunho comercial que sé&o
estabelecidas nas plataformas digitais. Para o autor, as idealizagbes homoeroéticas que
permeiam a ética do desejo empreendedora se associam diretamente ao aspecto radicalmente
comercial atribuido a mediagéo disponivel desde a hegemonia das redes sociais, por volta de
2012 e 2013. Nesse sentido, Miskolci estabeleceu uma comparacdo entre este paradigma
digital dominante e a Internet pré-conectividade, nos termos de Van Dijck (2016), que era
menos acessivel a maioria da populagdo, mas também tendia a ser mais sofisticada e exigia
mais do usuario, além de permitir contatos de outra ordem, sem o imediatismo exacerbado
estimulado pelas redes sociais atuais e aplicativos de encontro com tecnologia de
geolocalizagao.
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vez que eram acessiveis, geografica e sexualmente segmentadas e “seguras”

ao possibilitar o anonimato.
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Gabriel se enquadra em uma perspectiva de acesso mais tardio as TICs
para fins sexuais e amorosos, tendo pulado, em questdo de poucos meses, de
salas de bate-papo para aplicativos geossociais. Embora tivesse tido acesso a
todos os meios disponiveis para se conectar a Internet desde crianga, foi
apenas em 2012, aos 17 anos, que ele manifestou interesse em interagir
remotamente com outros homossexuais. De acordo com o informante, em
menos de seis meses ele foi das salas de bate-papo, o seu primeiro contato
com o “meio gay”, aos aplicativos de encontro voltados para pegagao: “E acho
que outubro, nos meus 17 anos, eu comecei a conversar com gente pelo Bate-
papo UOL. Ai acho que foi em... em margo. Pronto, em margo, eu baixei o
Grindr’ (Entrevista de Gabriel, 02/03/2020). O caso de Gabriel é interessante
na medida em que reafirma a importancia do acesso exploratério das salas de
bate-papo voltadas para homossexuais em diferentes épocas, ao mesmo
tempo em que ilustra a suplantagdo do distanciamento cronoldgico entre
tecnologias tecnicamente distintas e reitera o borramento de fronteiras que

buscam enquadrar determinadas TICs como “modernas” ou “obsoletas”.
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Apesar da excecdo atribuida a Gabriel, em termos de interagcbes on-line
com outros homossexuais, o percurso mais comum relatado pelos informantes
mais velhos, ao longo dos anos 2000, costumava iniciar em salas de bate-papo
e, posteriormente, em sites de redes sociais, como o Orkut. Apds um contato
inicial em alguma dessas plataformas, a conversa poderia progredir para
softwares de comunicagéo instantanea, como o MSN Messenger, ou troca de
mensagens via celular. Pedro, por exemplo, inicialmente conversou com outros
homossexuais em uma sala de bate-papo voltada para a troca de imagens
homoeréticas, estimulado pelo consumo incipiente de conteudo
erotico/pornografico em websites. Como observado também nos depoimentos
de outros informantes, esse aspecto levantado por ele ressalta a associagao
importante entre o consumo desse tipo de conteudo e a busca de contatos
amorosos ou sexuais no ambito da experiéncia dos individuos consultados na
Internet: “Foi no bate-papo UOL, [na sala] Gay Imagens Erdticas. Comegou
assim, eu vendo pornds on-line. Ai foi no bate-papo que eu comecei a interagir
com pessoas — ndo eram mais SO videos e imagens —, e dai foi indo pra outros
meios, Orkut, MSN...” (Entrevista de Pedro, 12/02/2020).

E importante sinalizar que, antes de passarem a entrar em contato com
desconhecidos em busca de interacbes de cunho sexual, os informantes
tendiam a estabelecer contato on-line comum com pessoas de seu convivio
social via e-mail e programas de mensagem instantdnea. Nenhum dos
informantes chegou a usar o ICQ, programa criado em 1996 que foi
consideravelmente popular até o inicio dos anos 2000 para as geragdes
imediatamente anteriores a deles ou em outras regides do pais. J& o MSN
Messenger®?, criado em 1999 e vinculado ao sistema operacional Windows,
atingiu grande popularidade no inicio dos anos 2000, sendo quase uma
unanimidade entre os informantes. Neste software, os informantes tendiam a
centralizar os contatos mais frequentes ou com quem desenvolviam um grau
de intimidade mais elevado, a partir de uma dinamica de troca de mensagens

quase sempre sincronas com textos, audios, streaming de webcam, emoticons

62 No inicio dos anos 2000, antes do surgimento de smartphones e de planos de créditos e
dados mais acessiveis, o programa substituiu em grande parte as ligacdes telefonicas e, em
certa medida, as mensagens de texto via celulares (SMS).
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e links externos®. O programa também era utilizado para manter contato
duradouro com pessoas que se conhecia em outras plataformas de uso
recorrente, como o Bate-Papo UOL e o mIRC, marcadas pelo contato efémero
e pela possibilidade de se conhecer anénimos com interesses em comum,

fossem esses amorosos, sexuais ou relativos a amizade.

Os encontros presenciais com outros rapazes, no entanto, n&o
costumavam ser uma realidade para a maior parte dos informantes em suas
incursdes iniciais na Internet. As conversas com andénimos se davam mais no
ambito da curiosidade e exploragdo de seus desejos, ainda que avangassem
para o MSN Messenger, que possibilitava um contato mais estavel e
sistematico com esses pares. Nos sites de bate-papo, fosse em salas
sexualmente segmentadas ou em salas marcadas por outros interesses, como
proximidade geografica, ja era comum para os informantes elaborar estratégias
de identificagdo acerca de preferéncias sexuais com o intuito de otimizar os
resultados almejados por eles, em se tratando de atrair interlocutores com
interesses sexuais € amorosos compativeis de maneira facilitada, conforme
descreveu José: “Eu ia pra casa da minha tia e virava a madrugada
conversando com os meninos no Bate-Papo UOL. Eu tinha MSN e tal. Mas eu
nunca marquei encontro, era s6 aquela coisa fantasiosa ali. Eu entrava numa
sala de Recife, mas eu lembro que eu sinalizava que era H+H, alguma coisa

assim, que era pra entender que era gay” (Entrevista de Josée, 14/02/2020).

O MSN Messenger era compreendido pelos informantes como um
software de comunicacdo mais privado, no qual os lagos podiam ser
estreitados entre os individuos apdés um contato inicial, tenha sido este
realizado em outras plataformas digitais ou de maneira presencial. Os contatos
na ferramenta ndo eram realizados de maneira aleatdria e dependiam de um

convite feito a partir de enderecos de e-mails vinculados a Microsoft, que

63 Larissa Peltcio (2007), que apontou a popularizagéo da ferramenta na primeira metade dos
anos 2000, definiu a ferramenta da seguinte maneira: “um programa de instant messaging, isto
€, conversa em tempo real, por meio do qual o usuario, depois de baixar o programa e abrir um
e-mail, pode anexar outros usuarios que também tenham o servigo e conversar com eles. As
caixas de dialogo permitem que se visualize fotos, que se envie arquivos, que se convide
integrantes para conversar numa mesma janela” (Pelucio, 2007, p. 18). Em orientacdo para
esta tese, em agosto de 2023, Miskolci comparou o software a versdo do computador de mesa
do WhatsApp, tanto no periodo em que a conexao via telefonia era hegemdnica quanto no
periodo de gradual popularizagao da conexao banda larga, na segunda metade dos anos 2000.
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costumavam ser trocados apos um contato inicial — ou prolongado, quando
havia resisténcia em divulgar o e-mail por questbes de seguranga — em outras
plataformas. A partir dos relatos dos informantes, aferimos que a fungao de
centralizar contatos com interesses homoafetivos compativeis atribuida ao
MSN Messenger foi potencializada com o surgimento do site de rede social
Orkut, uma das primeiras plataformas populares no pais a demandar de seus
usuarios descricbes de si mais complexas e diferenciadas e a possibilitar a

interacao de seus usuarios em comunidades de interesses em comum.

1] - Demcle VhA Vitaifon - B

Reofodi Goobor Temenutc  Bodlne

& 2

& SN Messenger
Flo Contacs Adtions Tods Heo

3 ma™ bacssemer

ﬁ? Tinsers Aunis ()

33

Surry, Hhis pacge ks tessporasily unavadable,

Cick hars oty agan.

Figura 10 - Caixa de didlogo privado e interface principal com lista de contatos do MSN
Messenger, versdo 7, no Windows XP. Acervo: Messenger Geek

Assim como outros informantes, ao longo dos anos 2000, José
conheceu o primeiro namorado pelo Orkut. Para contatar outros rapazes, ele
acessou a comunidade de frequentadores da boate Club Metrépole, um
empreendimento importante para a promogao de sociabilidades homossexuais
presenciais no Centro do Recife desde os anos 2000. Como ocorriam em
outras comunidades de tematica LGBT no Orkut, os topicos publicados na
comunidade da boate recifense eram voltados para a socializacdo de seus
membros. Em um deles, havia um “jogo” em que se elogiava a ultima pessoa a
deixar um comentario como modo de estimular o flerte entre os usuarios, que
encontravam naquele tépico uma lista de perfis para buscar parceiros em
potencial. As buscas tendiam a ser afuniladas a partir da avaliagao das fotos e
descricdes publicadas pelos usuarios, bem como as comunidades a que eles

se vinculavam, que eram indicativos prévios de possiveis afinidades e
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suprimento de expectativas quanto ao que se esperava de um parceiro. Apds o
contato inicial no Orkut, a migragdo para o MSN Messenger costumava ser o
passo seguinte para prolongar a interacdo e estreitar os lagos pensando em

uma possivel relacdo homoafetiva.

Em contraste com os aplicativos de encontro voltados para “pegacao”,
como o Grindr, o objetivo tendia a ser mais relacionado a busca por parceiros
fixos ou por amigos do que propriamente sexual. Isso ocorria porque as formas
de se conhecer pessoas na Internet pré-conectividade comercial, que foi
consolidada na década de 2010, costumavam ser em etapas. Antes dessa
mudanga, havia filtros e etapas até se chegar a um encontro presencial, o que,
teoricamente, possibilitaria interagbes de maior profundidade®®. A chegada de
apps que cortam as etapas referidas, nesse sentido, simplificaria e encurtaria a
comunicagdo e o conhecimento entre as pessoas. Dessa forma, a entrada a
cena de aplicativos de encontro voltados para “pegacéo” teria estimulado uma
l6gica de eficiéncia neoliberal, induzindo ao imediato, ao sexual e inibindo ou

dificultando os processos de trocas anteriores ao encontro face a face.

Natural de Paudalho, José s6 encontrou pessoalmente o namorado que
conheceu no Orkut apés um ano de contato assiduo pelo MSN Messenger,
quando passou a frequentar o Centro do Recife diariamente em decorréncia de

um curso de pré-vestibular:

Meu primeiro namorado eu conheci pelo MSN. E foi ja essa conversa de Orkut
e tal. Eu namorei dois anos. Foi pelo Orkut e depois MSN. A gente conversava
pra caralho, assim. Acho que foi um ano. Ai, quando eu vim pra ca [de
Paudalho para Recife], a gente se encontrou. Eu vim pra ca fazer pré-vestibular.
Eu moro aqui ha 10 anos, mas eu passei um ano fazendo pré-vestibular. la e
voltava todos os dias com o énibus da prefeitura. As vezes, matava aula e ia
para atras do Shopping Boa Vista com ele, para bares gay. Foi la que eu me

encontrei com ele pessoalmente. (Entrevista de José, 14/02/2020)

Da mesma forma que José, outros informantes relataram que as

primeiras redes sociais a que tiveram acesso contribuiram para a uma inser¢ao

64 Informag&o compartilhada pelo professor Richard Miskolci em orientagdo para esta tese, em
agosto de 2023.
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a um circuito de lazer homossexual presencial. Esse circuito se concentrava na
regidao central do Recife, em especial no bairro da Boa Vista, onde havia um
maior numero de boates, “cinemdes”, saunas e bares voltados para este
publico nos anos 2000. O Orkut, o MSN Messenger e a rede social de imagens
Fotolog foram plataformas que geraram uma articulagdo importante na
integragdo de sociabilidades homoafetivas on-line e offline no inicio daquela
década. A divulgagdo de espagos e eventos nas redes sociais passou a ser
cada vez mais frequente, assim como a marcagao de encontros nesses lugares
com contatos on-line. O inverso também ocorria: a prolongagéao de contato com
quem se conhecia presencialmente, através, sobretudo, da troca de contas do
MSN.

Daniel também conheceu seu primeiro namorado no Orkut e adensou o
contato com ele atraves do MSN Messenger. Foi esse parceiro que o
apresentou ao “tal meio gay’, como se referiu ao circuito de lazer
heterodissidente que se concentrava no bairro da Boa Vista. Um desses
lugares era o Shopping Boa Vista, disposto no nucleo duro desse circuito, onde
se podia flertar com outros rapazes em espacos de convivéncia, como a praca
de alimentagdo, sem necessariamente ser associado de maneira inequivoca ao
estigma da homossexualidade — o que tendia a ocorrer em outros espacos
sexualmente segmentados, como boates, saunas e “cinemdes”, caso o
individuo fosse identificado por conhecidos. Daniel se valia de seu tempo no
shopping para flertar com outros rapazes e trocar redes sociais com eles, de
modo a prolongar o contato e prospectar futuros encontros ou relagées. Nas
palavras do informante: “Era um lugar que vocé ia, pegava um lanche e ficava
sentado olhando os boys passarem. Ficava naquela ‘raparigagem’ so. Eu
conhecia um monte de gente. E na era do Orkut e do Fotolog, as coisas foram
se moldando. Naquela época, eu nédo ia pra boate” (Entrevista de Daniel,
29/08/2019).

Desde o inicio dos sites de redes sociais, houve uma integragao
importante entre o ambito on-line e offine em termos de sociabilidades
homossexuais. Dada a marginalizagdo histérica associada a esse tipo de
sociabilidade — ja que, como os informantes relataram, n&o havia referéncias

de pessoas assumidamente homossexuais na escola, na familia ou na
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vizinhanca —, o Orkut foi o meio inicial através do qual eles puderam contatar
outros homossexuais e acessar um circuito de lazer presencial nao
heterossexual. No caso de Daniel, a relagcdo entre on-line e offline se tornou
cada vez mais imbricada a medida em que ele se integrava a este circuito,
onde conhecia mais homens gays e se associava a eles on-line, através do
Orkut, do MSN e do Fotolog, constituindo e ampliando sua rede de
sociabilidades homossexuais. Se os proprios aplicativos de encontro sao
buscados atualmente com o intuito fundamental de promover encontros
presenciais, ainda que nao se limitem a esse proposito, a imbricacdo entre
esses campos constatada pelos relatos dos entrevistados reitera a nocéo de
um circuito de lazer adulto hibrido, difuso e abrangente, assim como

indissociavel do continuum on-line e offline.

Sé&o elementos que se associam a uma ética do desejo empreendedora
ainda em formacgao, entre os anos 1990 e 2000, e que seriam mais bem
delimitados e intensificados com o advento dos aplicativos de encontro com
tecnologia de geolocalizagdo e com a pulverizagédo de outras redes sociais
utilizadas para o mesmo fim. Pode-se afirmar que se sentir desejavel e aceito
por seus pares tratava-se de um componente de reconhecimento caro aos
informantes. Em termos historicos, os individuos vém sendo impelidos a se
apresentarem enquanto desejaveis e “consumiveis” de acordo com os
parametros midiaticos estabelecidos ao menos desde o século 20, em especial
apos a Segunda Guerra Mundial, que foi um marco importante para a difuséo
de representagdes comerciais do desejo na mentalidade ocidental, conforme
pontua lllouz (2019). Nesse sentido, o que tecnologias como sites de redes
sociais e aplicativos de encontro promoveram foi a intensificagdo e a
sistematizacdo desse reconhecimento, ou da busca por esse reconhecimento,
0 que contribuiu para que, em termos do desejo afetivo-sexual, a ética do
desejo empreendedora adquirisse uma envergadura sem precedentes

historicos.

Conforme aferimos a partir dos relatos dos informantes, a pratica de
flerte presencial em espacgos publicos, como descrita por Daniel, costumava ser
mais frequente antes da popularizagdo de smartphones e de aplicativos com
tecnologia de geolocalizagdo. Essas dinamicas de flerte — que Perlongher
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(2008 [1987]) classificava como derivas urbanas, a partir da articulagéo entre
cbdigo, territério e desejo — tendiam a estabelecer mais uma relagdo de
equilibrio e complementagdo com as tecnologias vigentes na época do que
propriamente de substituicdo, como elucida o caso de Daniel, que utilizava o
seu tempo supostamente ocioso no shopping para prospectar parceiros em
potencial através da troca de redes sociais. Como veremos adiante, as
tecnologias atuais também n&o substituiram propriamente a busca presencial
por parceiros amorosos e sexuais, mas alteraram a sua dindmica de maneira
significativa e, de certa forma, contribuem para reforcar o estigma de
marginalidade que historicamente foi associado a essas abordagens e
sociabilidades.

E importante sinalizar que uma parte dos informantes se restringiu a
estabelecer contato com outros homossexuais apenas on-line ou através de
encontros discretos, mesmo apés completarem a maioridade. Em alguns casos,
uma maior abertura para se vivenciar sociabilidades homossexuais presenciais
passou a existir apenas apds o “rito” de saida do armario® para amigos e
familiares; em outros, este “rito” sequer foi concretizado e a discricdo sobre a
identidade sexual e, consequentemente, as restricdbes quanto a essas
sociabilidades estiveram atreladas ao fato de ainda dependerem financeira
e/ou emocionalmente da familia. No caso dos informantes que experienciaram
a saida do armario no inicio da vida adulta, foi comum a integragc&o gradual a
um circuito de sociabilidade homossexual presencial de maneira tardia, pelo
temor de serem reconhecidos em determinados espacos e de terem a sua
identidade sexual exposta a amigos e familiares. Ja no caso dos dependentes
financeira ou emocionalmente da familia, que ndo puderam assumir a sua
identidade sexual publicamente, as sociabilidades homossexuais se limitaram

desde sempre a encontros privados articulados via midias digitais, que eram,

65 Miskolci (2017a) define o armario da seguinte maneira: “uma forma de regulagdo da vida
social de pessoas que se relacionam com outras do mesmo sexo, mas temem as
consequéncias nas esferas familiar e publica. Ele se baseia no segredo, na ‘mentira’ e na vida
dupla. Esta triade constitui mecanismos de protecdo que também aprisionam e legam
consequéncias psiquicas e sociais aqueles que nele se escondem. Dividir-se em dois, manter
uma fachada iluséria entre si mesmo e aqueles com quem convive, exige muito esforgco e
capacidade para suportar o medo de ser descoberto. O temor cria a necessidade de estar
sempre alerta para sinais que denunciem sua intimidade e desejos, evitar lugares e pessoas
que o associem a uma identidade temida, forga para agir contra seus proprios sentimentos e
manter o compromisso com a ordem social que o rejeita, controla e poda das mais variadas
formas”.
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em geral, ocasionais. Nesses casos, por vezes, a tecnologia se apresentou
como O unico meio que possibilitou se vivenciar a propria sexualidade e a
homoafetividade em relagdo a outros rapazes, quase sempre sob a égide do

segredo.

A nocdo de modulacdo de identidades e apresentagcbes de si no
ambiente on-line se fortaleceu com a popularizacdo do Orkut e a necessidade
de se preencher o perfil da plataforma da maneira mais completa e
interessante possivel. Os campos de respostas eram opcionais e abrangiam,
além de informacdes pessoais como idade e data de nascimento, status de
relacionamento, interesses relacionados a plataforma, orientacdo sexual, etnia,
estilo de vida e um campo sem opc¢des pré-determinadas que estimulava o
usuario a responder “quem sou eu”, conforme apresenta a figura 4. Havia ainda
uma imagem principal (avatar), aloum de fotos, espaco para depoimentos e
recados de amigos e ranqueamentos feito por terceiros sobre trés
caracteristicas que pareciam legitimar aquele individuo como alguém desejavel
para se adicionar a rede de contatos na plataforma: confiavel, legal e sexy.
Ainda era possivel contabilizar quantos “fas” aquele usuario somava,
informagé&o que era lida como mais um indicativo de aprovagao social oferecido

pela ferramenta.
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Daniel, por exemplo, sentiu necessidade de modular sua identidade e as
apresentacdes de si no Orkut de modo a atender a diferentes interesses.
Artista visual ligado a cena gética da cidade®®, ele apresentava um visual “dark”
nos circuitos sociais e profissionais que frequentava, com cabelos de coloragao
vibrante, roupas e maquiagem escuras e acessoérios como brincos e piercings
expostos ao longo do corpo. Ele percebeu, no entanto, que a persona gotica
com a qual havia ficado conhecido e que se tornara a sua marca pessoal nas
redes sociais ndo contribuia para que ele fosse desejado sexualmente. Por
essa razao, ele decidiu manter trés perfis no Orkut: um dedicado a sua persona
artistica, que reunia contatos que o interessavam profissionalmente; um
segundo profissional, mas chamado por ele de “lixeira”, com usuarios que ele
nao considerava relevantes; e um perfil de carater pessoal, em que ele
aparecia “desmontado” da persona artistica e buscava flertar com outros
rapazes que o interessavam em termos afetivos e sexuais. Embora gozasse de
prestigio profissional, portanto, Daniel passou a sentir que estava “fracassando”

em relagao a ser desejado como um “homem”, conforme relatou:

Meu visual era muito agressivo. Me montava trevosissimo. [...] No peffil pessoal,
eu consegquia falar com as pessoas. [...] Até uma bicha chegar e dizer: “Sabe
aquele menino que tu ta a fim? Ele é isso aqui”, ai ia la e mostrava o meu perfil
gotico. Ai “cabou-se”. Logico que, assim, se eu conhecesse a pessoa antes,
n&o montado, ndo dava nada. Mas se a pessoa me visse primeiro montado, pra
ficar, ndo ficava ndo. N&o ia acontecer mais. Tinha gente que me via primeiro
num lugar, montado, e se recusava a manter contato. Era meio louco. Por mais

que eu fizesse sucesso [profissionalmente]... eu lembro até de um status que

86 |niciada em meados dos anos 1980 e mais desenvolvida nos anos 1990 e inicio dos 2000,
esta cena reunia jovens que compartilhavam interesses artisticos e de cunho filoséfico ligado
ao movimento gético, em geral com referéncias estadunidenses e europeias, com influéncia da
apropriagdo desse movimento feita, em geral, na cidade de Sao Paulo. No Recife, assim como
na capital paulista, o estilo teve relativa associagdo com o movimento “emocore” na cidade,
que, também baseado em artistas estrangeiros e de Sao Paulo, teve relevancia sobretudo no
inicio dos anos 2000. De acordo com artigo de Katia Carvalho (2010), existiam grupos
espalhados pelo Brasil, mas Sdo Paulo tinha uma concentragdo mais expressiva de géticos e,
consequentemente, de locais para os adeptos dessa cultura. Para Carvalho (2010), a cena
gotica vista no Recife era diferente da paulista, na medida em que que seria mais dificil
encontrar os seus adeptos reunidos em locais especificos por eles se reunirem em festas e
eventos esporadicos. Conforme pontuou Miskolci em orientagdo para esta tese, em agosto de
2023, culturas jovens se sucedem e, em geral, sdo mais aceitas socialmente como uma “fase”
em que um estilo musical e de vestir ajuda a definir também circuitos de sociabilidade e mesmo
de sexualidade.
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eu coloquei no MSN. Eu, arretado, um dia, coloquei assim: ‘Eu t6 cansado que
me vejam como um artigo excéntrico de luxo. Eu quero que me vejam como um
homem’. Porque naquela época diziam que era incrivel, mas pra dar close, pra

tirar foto, pra um evento. Mas pra ficar, ndo. (Entrevista de Daniel, 29/08/2019)

Anos depois, essa experiéncia de rejeigao motivaria a adesao gradual de
Daniel a uma persona hiperviril em aplicativos de encontro voltados para
‘pegacao”. Ele foi um dos informantes que revelou ter estudado de maneira
consciente o ambiente do aplicativo para escolher as fotos, descricdes e
abordagens mais adequadas para se apresentar enquanto um individuo
desejavel naqueles espagos e conseguir prospectar parceiros de maneira mais
efetiva. De acordo com ele, manter a cabeca raspada — uma vez que ele
afirmou nao aceitar seu cabelo natural pds-quimicas —, se integrar a rotinas de
exercicios de musculagdo intensas e eventualmente se apresentar como um
“predador sexual” em seus perfis foram algumas das estratégias supostamente
bem-sucedidas que ele adotou para obter maior destaque nessas plataformas

e conseguir a atengao de outros usuarios.

Outros informantes também relataram ter mantido mais de um perfil no
Orkut para prospectar parceiros em potencial. Mas, diferentemente de Daniel,
que se alternava entre dois perfis profissionais e um pessoal, esses
informantes se dividiam entre um perfil oficial, no qual se identificavam
normalmente, e um outro perfil fake, em que assumiam uma outra identidade
ou uma identidade anénima. A partir dos perfis falsos, eles obtinham confianga
para agir livremente para flertar com outros homens e participar de
comunidades privadas cujos usuarios compartilhavam conteudo pornografico
homossexual. Foi o caso de Pedro, que conheceu o primeiro namorado a partir
de um perfil falso, e de Mateus, que o fez por temer ser identificado, conforme

relatou:

Na época do Orkut eu cheguei a ter um fake, mas era muito mais pra tipo, fazer
um pouco do que eu queria sem que as pessoas soubessem que era eu. Entado
eu tinha fake basicamente pra conversar com outros homens gays, digamos
assim, ou entdo pra ver pornografia. Era uma fonte de pornografia porque néo
tinha filtro. Depois que foi ter. Eram tipo os grupos do Facebook, s6 que o Orkut
permitia postar fotos sem filtro. Entdo era o tipo da coisa, vocé acabava nao
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precisando acessar os links, vocé acessava dentro mesmo do Orkut. N&o
deixava rastros, so o do Orkut. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

Antes da consolidagdo da Internet comercial, o que ocorreu de forma
mais marcada a partir do fortalecimento de processos de algoritmizacdo, de
2012 em diante, tendia a ser mais comum a pratica de reservar diferentes
estratégias de apresentacao e sociabilidade para redes sociais especificas, ou
perfis simultdneos em uma mesma rede social, mas atendendo a diferentes
interesses, como Daniel, Pedro e Mateus relataram ter feito no Orkut. Perfis
fakes ou anénimos, nesse sentido, eram estratégias recorrentes para regular a
prépria visibilidade nas plataformas e se sentir mais confortavel para buscar por
conteudo homoeroético ou prospectar parceiros em potencial. Conforme
pontuam Miskolci e Machado (2019), a Internet oligopolizada estimulou a
unificagdo de perfis, uma vez que isso correspondia ao interesse comercial das
plataformas de terem controle e poderem rastrear as pessoas criando perfis
afeitos a propaganda direcionada e, politicamente, produzindo perfis

psicométricos.

Como apontam Miskolci e Machado (2019), no contexto de um mercado
de dados, o foco recai ndo sobre um sujeito “fragmentado”, anénimo ou oculto
por pseudénimos, mas sim sobre um individuo que seja, na medida do possivel,
unificado, identificavel, coeso, monitoravel e previsivel. Dessa forma, quanto
maior a precisdo alcancada, maior seria o potencial de extracdo de “valor de
mercado” do cidadao-consumidor conectado. Por essa razao, nos ultimos anos
0 epicentro da economia capitalista global tendeu a migrar para o mercado de
informacéo, como evidenciado pelo fato de que as big techs ocupam as cinco
primeiras posicdes das empresas mais valiosas do mundo. E importante
ressaltar que, apesar da predominancia da unificagdo de perfis nas redes
sociais em geral, sobretudo aquelas pertencentes a uma mesma big tech, os
circuitos de plataformas inseridas na prospeccao de parceiros, especialmente
para fins sexuais, tendem a uma apresentagao fragmentada da personalidade

e dos desejos do individuo, conforme discutimos no capitulo 4.

Esta segmentagdo racionalizada e complexa de perfis em diferentes
plataformas ocorre em funcdo das especificidades atribuidas a diferentes
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aplicativos de encontro e tem como objetivo, no &mbito de uma ética do desejo
empreendedora, possibilitar ao usuario o maximo de sucesso - e
reconhecimento enquanto sujeito desejante desejavel — possivel. Apesar da
hegemonia de big techs como o Google e a Meta, nas quais a unificagdo de
perfis das redes sociais proprias dessas companhias € mais proeminente, é
importante sinalizar que o capitalismo de plataformas estimula o uso do maior
numero de plataformas possivel, microssegmentando as suas fungdes e
estimulando, perante os individuos, diferentes expressdes de suas identidades
e subjetividades dentro de uma logica empreendedora, sobretudo no que diz
respeito a prospecgao de parceiros amorosos e sexuais. Dessa forma, as
estratégias de apresentagdo e sociabilidade em aplicativos deste segmento
tendem a ser distintas, mas também podem ser estrategicamente combinadas
em articulagdes entre as plataformas, se o usuario julgar mais apropriado para
atingir os fins por ele pretendidos. Nesse sentido, ndo sé é comum usar
plataformas distintas de maneiras especificas e articuladas, como também é
comum, no ambito dos informantes consultados, a criagdo de multiplos perfis
(inclusive falsos) em uma mesma plataforma, como o Grindr, com o fim de

prospectar parceiros ou de desenvolver esta expertise de forma acelerada.

Apds um periodo relativamente longo de popularidade no pais entre os
anos 2000 e 2010, o Orkut perdeu espaco para outras redes sociais de
maneira gradual, processo que foi acelerado pela crescente popularizagao de
smartphones, no inicio dos anos 2010, e a consequente disponibilidade de
outras redes sociais em formato de aplicativos para dispositivos moveis. Com
layout e funcionalidades similares ao Orkut, o Facebook se tornou o sucessor
“natural” da ferramenta no pais. Mas isso ocorreu em um cenario ja pulverizado
em termos de opcgdes de redes sociais, sob um crescente processo de
plataformizacdo desencadeado apds a crise de 2008 (Cesarino, 2022). Se o
Orkut ainda conseguia aglutinar multiplas fungdes em um unico site de rede
social, os usos das plataformas passaram a ser articulados a partir das
especialidades e especificidades de cada uma delas. Esse mecanismo
privilegiou um ecossistema de redes mais elaborado e fragmentado,
desenhado especialmente para dispositivos méveis, com a tendéncia de uso

simultdneo de multiplas redes sociais e aplicativos de encontros, além de
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diversas outras plataformas com tecnologia de geolocalizagdo desenvolvidas
para finalidades diversas.

Um ano antes de ter uma versdo em portugués voltada para o publico
brasileiro, o que ocorreu em 2007, o Facebook foi pioneiro ao introduzir a
algoritmizacédo do feed de noticias, que se tornaria a navegacgédo padrdo nas
demais redes sociais. A época, ao invés do mural habitual do Orkut, que
costumava exibir todas as postagens e atualizagbes feitas pela rede de
contatos do usuario, o conteudo do news feed passou a ser selecionado a
partir de algoritmos. Se na Web 1.0 as postagens eram divididas em paginas
sequenciais, que precisavam ser clicadas uma a uma para exibirem novos
conteudos, a mudanga estrutural acionada pelo Facebook popularizou a
chamada barra de rolagem infinita. Produzida por um algoritmo que dispde na
mesma pagina uma série de postagens relacionadas ao usuario e a seus
contatos, essa ferramenta foi desenvolvida para reduzir o esfor¢co do usuario de
modo que ele permanecesse cada vez mais tempo conectado. Pode-se dizer,
portanto, que esse elemento compds uma série de inovagdes técnicas visando

a implementacgao de arquiteturas algoritmicas na ordem da plataformizagao.
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News"), botdo de curtir (“like”) e cutucadas (“pokes”), que expressavam interesse amoroso ou sexual. Fonte: CNET.

Por parte dos informantes, houve um estranhamento inicial e o
Facebook nao foi aceito de imediato como um sucessor do Orkut. Ao menos,
nao para os fins que costumavam buscar na rede social anterior. Em uma
época em que outras redes sociais pareciam mais atraentes, inclusive para
prospectar parceiros em potencial, e em que os aplicativos de encontro
comegavam a se popularizar junto ao acesso mais amplo a smariphones e a
planos de dados mais acessiveis, o Facebook tendeu a ser utilizado pelos
informantes mais como uma plataforma informacional e profissional do que
propriamente um ambiente para se buscar parceiros em potencial. Daniel, por
exemplo, relatou que o Facebook |he causou “mal-estar’ pelo excesso de
informagdes. Ele ainda definiu a rede social como um “esticadinho” do Orkut,
mas sem o “boom das comunidades”, que teriam um engajamento muito mais
significativo e espontaneo do que veio a encontrar no Facebook em termos de

sociabilidades homoeroticas®’. A ideia geral defendida por Daniel e outros

87 Na atualidade, grupos privados de Facebook vém sendo explorados de maneira expressiva
por homossexuais que buscam parceiros amorosos ou sexuais ou mesmo seguidores para
outras redes sociais, como Twitter (atual X) e Instagram. Apés o boom de produgédo de
conteldo erotico/pornografico préprio no Twitter e da popularizagdao de plataformas de
conteudo pago, no fim dos anos 2010, o uso do Facebook foi incorporado a essa dinamica de
carater comercial, fosse para fins de engajamento digital em outras redes, remuneragio
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informantes € de que o Facebook teria mais filtros e restricdes que limitariam a
fluidez desse tipo de empreendimento, portanto, ndo teria “utilidade”. Isso se
alinha a ideia de que o Facebook teria suplantado as dindmicas mais organicas
atribuidas ao Orkut a partir de seu poderio econbémico, tendo criado um
processo de simplificagdo dos contatos, uma relativa “despolitizacao” dos usos

da plataforma e maior uso das imagens®8.

Sites de streaming de webcam como o Omegle e o Chaturbate,
popularizados no inicio dos anos 2010, também foram mencionados como
plataformas importantes para a exploragao erotica dos informantes mais jovens.
Conversas com webcams nao eram exatamente uma novidade a época, ja que
esses aparelhos haviam se popularizado na década anterior e sido explorados
tanto em salas de bate-papo quanto em softwares de comunicagao instanténea,
como o MSN Messenger e o Skype. No entanto, os sites de streaming de
webcam passaram a conectar usuarios andnimos em busca de contatos
sexuais de maneira aleatéria e instantanea, tendo contribuido para a
profissionalizacéo de servigos pagos de strip-tease e sexo ao vivo no ambito

das plataformas.

Mateus, um dos informantes mais jovens, até chegou a explorar
timidamente salas de bate-papo convencionais, no inicio dos anos 2010,
quando estas ndo ja eram mais tdo populares como na década anterior, mas
usou com mais assiduidade o recurso dos sites de streaming de webcam,
embora sequer tivesse uma webcam a época. Para nado ser identificado, e
como forma de testar a percepcdo e aceitacdo de seus interlocutores, ele
costumava assumir uma identidade feminina para interagir sexualmente com
outros homens — o0 que, de certa maneira, era uma forma de testar os limites de
seu desejo e de seu préprio empreendedorismo sexual digital frente aos seus

interlocutores, como sugeriu:

financeira ou busca de parceiros. Nas entrevistas, esses grupos foram mencionados apenas
lateralmente, como no caso de Lucas, que compartilhava nudes com frequentadores de uma
festa clubber da cidade.

88 Informag&o compartilhada pelo professor Richard Miskolci em orientagdo para esta tese, em
agosto de 2023.

127



Ainda adolescente eu tentei usar salas de bate-papo, s6 que eu ainda tinha
muito medo. Eu ndo tinha webcam, ndo tinha absolutamente nada, mas é
aquela historia... tinha curiosidade de ver, de ver as pessoas fazendo e tudo,
entdo vocé acabava usando esses sites, tipo o Omegle, o Chaturbate. Fica
uma pessoa aleatoéria na sala, se vocé ndo quiser, vocé sai da sala e parte pra
outra. Comecei realmente com intengdo de conversa sem ser sexual, mas fui
descobrindo também que existiam salas pra gays e tudo, e tipo, comecei a me
interessar. Mas realmente ndo conseguia usar muito ativamente, até porque
como eu tinha muito medo, ndo sabia quem tava ali do outro lado... sempre na
minha cabega era alguem que eu conhecia. Entdo, assim, até na época do
Omegle e do Orkut, eu ndo lembro a idade que eu tinha, mas eu assumi até
uma identidade feminina, que era justamente porque eu queria, sei la, eu ndo
usava camera nem nada, mas pelo chat eu ficava imaginando realmente que
os caras tavam 'batendo’' uma pra mim, isso e aquilo, com conversas sexuais e
me tratando como se eu fosse uma mulher. E ai depois disso, ja com 18 anos,
18, 19, foi ai que um amigo comegou a me apresentar o Grindr, e ai foi
realmente quando eu comecei a usar os aplicativos mais dedicados a isso. Eu
SO fui me aceitar justamente nesse momento. (Entrevista de Mateus,
07/02/2020)

:} Omeg |€ Talkto strangers!

Wummwsﬂw

Encontre estranhos com interesses em comum (ativar)

Figura 93 - Tela de interagdo em video e texto do Omegle. Fonte: Tecnomundo.
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N&o houve relatos por parte dos informantes quanto a habitos de
compartiihamento de nudes ou imagens sensuais de si em plataformas
anteriores aos aplicativos de encontro com tecnologia de geolocalizag&o. Esse
fato se deve as limitacbes tecnoldgicas da época, mas também ao acesso
relativamente restrito a cameras fotograficas digitais, webcams e scanners para
os informantes consultados. Antes dos aplicativos referidos, havia uma
predominancia textual nas interagbes com objetivos sexuais e amorosos entre
homens, ainda que a questdo da imagem e idearios referentes ao corpo ja
estivessem presentes e tivessem importancia significativa nas praticas de
sociabilidade homoerdticas, conforme pontuam Morelli e Pereira (2018).
Aventamos que, até a popularizagcdo de smartphones e de aplicativos
geossociais, a questdo da imagem sexualizada de si tenha tido uma maior
centralidade para a geragdo de homossexuais imediatamente anterior a
analisada nesta tese, uma vez que, no mesmo periodo, eram mais velhos e
gozavam de maior autonomia financeira para adquirir produtos e servigos com
o objetivo de compartilhar imagens de si sensuais nas plataformas que
acessavam, fosse a compra de equipamentos como cameras e scanners ou 0s
custos de revelagéo de filmes fotograficos. Ainda que cameras digitais tenham
sido relativamente acessiveis nos anos 2000, ndo houve relatos da producéao

de nudes com esses equipamentos por parte dos informantes consultados.

Nesse sentido, Morelli e Pereira (2018) consideram que o advento do
scanner e da webcam — no que ainda acrescentariamos as cameras
fotograficas digitais — potencializaram a questdo da imagem como um elemento
central para o estabelecimento das interagdes hegembnicas entre
homossexuais nas midias digitais. Os autores argumentam que a imagem
‘passou a ser um critério imperativo, ainda mais em plataformas em que se
buscam possiveis parcerias sexuais e afetivas”, dentro das quais “mais do que
considerar apenas o que esta escrito, a imagem passa a ser o elemento crucial
para a atragao ou distragao de possiveis parceiros/as” (Morelli e Pereira, 2018,
p. 192). No caso dos entrevistados, ainda que o consumo de conteudos
homoeréticos fosse uma constante nos anos 2000, a produgdo de imagens
eroticas de si passou a ser frequente apenas apds a popularizacdo dos

aplicativos geossociais. Os informantes apontaram que o acesso a tecnologias
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como scanners e webcams foi limitado e/ou desigual, sendo mais palpavel
apenas na segunda metade dos anos 2000, com a popularizagdo desses
equipamentos. Dessa forma, um acesso mais amplo a producdo e a
reprodugdo de imagens, fossem estas préprias ou ndo, ocorreu de maneira
mais efetiva apenas apds a popularizacdo dos celulares com camera e,

posteriormente, dos smartphones, no inicio dos anos 2010.

A constituicdo de ecossistemas de redes voltados para fins
homoerdéticos, que aqui entendemos como o braco on-line de um circuito de
lazer adulto hibrido, passou gradualmente a ter como alicerces principais os
aplicativos de encontro voltados para “pegagao” e “namoro”, como Grindr e
Tinder. No entanto, para funcionar da forma mais eficiente possivel e abranger
mais possibilidades de encontros e experiéncias, outras plataformas foram
incorporadas pelos usuarios ao brago digital desse circuito, como Instagram,
Twitter (atual X) e WhatsApp. Isso ocorreu com a pulverizagédo “intuitiva” da
acao dos usuarios a partir das especificidades atribuidas a cada rede, tendo
em vista a conquista de seus objetivos enquanto sujeitos desejantes
empreendedores. A navegacdo simultdnea entre diferentes plataformas em
circuito, a concepcao “espontanea” de um roteiro cultural voltado para sexo e
as estratégias adotadas pelos informantes em cada ambiente midiatico seréao

exploradas no capitulo 4.

Ao analisar esses marcos tecnolégicos, torna-se evidente que tanto a
geracgao estudada nesta tese como a anterior, investigada por Miskolci (2017a),
testemunharam transformacdes significativas no cenario tecnossocial. Nascida
ao longo dos anos 1970 e no inicio dos anos 1980, a geragdo de homossexuais
a que Miskolci (2017a) joga luz vivenciou um periodo pré-Internet de forma
mais significativa, o que lhes permitiu observar as mudangas que culminaram
na consolidagdo da rede como um campo comercial, eventualmente
oligopolizado e instrumentalizado como um aparato do empreendedorismo em
uma sociedade capitalista em constante evolugao. Essa reflexdo sugere que os
chamados nativos digitais podem ter uma percepgado, possivelmente
equivocada, de um desenvolvimento tecnoldgico continuo e progressivo, com

um repertorio ligeiramente mais limitado para avaliar as complexidades e
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nuances inerentes ao processo de consolidagdo da Internet enquanto um
campo comercial, sujeito a dindmicas econdmicas e sociais em constante

mutacao.

3.3 UMA SOCIALIZACAO MARCADA PELO PRECONCEITO CONTRA
A HOMOSSEXUALIDADE
Quando eram criangas ou adolescentes, todos os informantes ja haviam

sido submetidos a situacdes de preconceito relacionadas a sexualidade e a
expresséo de género, sobretudo no dmbito familiar ou escolar. A nogéo de que
praticas e comportamentos nao reconhecidos como heterossexuais eram
condenaveis e passiveis de punicido foi incorporada por esses individuos em
diversas esferas da vida, inclusive a tecnossocial. Essa percepg¢ao seguiu
tendo impacto na vida adulta dos informantes, o que se expressou também em
relacdo ao uso de tecnologias posteriores, como aplicativos de encontro.
Expressdes como “perigo”, “castigo”, “proibido” e “medo” foram mobilizadas
com recorréncia pelos informantes nos relatos sobre suas trajetdrias
tecnossociais que envolviam o acesso a redes sociais, sites de conteudo
homoerdtico e salas de bate-papo voltada para homossexuais. Muitas vezes, o
anonimato ou a criagao de perfis falsos consistiam nas unicas possibilidades
relativamente seguras para se navegar em determinadas plataformas e manter
contato com outros homossexuais, ainda que o foco fosse meramente

conhecer amigos com interesses em comum.

Os termos que os informantes relacionaram a propria experiéncia
enquanto homossexuais no ambito da sociedade evocam o funcionamento do
dispositivo da sexualidade descrito por Foucault (2005), que o compreendia
como um conjunto de praticas, normas, discursos e instituicbes que influenciam
e regulam a expressao da sexualidade de modo a normatiza-la. Isto €, néo
apenas leis e regulamentos formais, mas também as atitudes e crencas
culturais que moldam a maneira como as pessoas vivenciam e se relacionam
com a sua proépria sexualidade e com a dos outros. Dessa forma, a partir do
estabelecimento de determinadas verdades e valores morais, o dispositivo
regula o que deve ser praticado e expressado em termos da sexualidade,
interferindo de maneira importante na formagdo das subjetividades e nas
percepgdes acerca dos prazeres e do corpo. Nesse sentido, instituicbes como
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a escola e a Igreja constituem mediadores sociais de construgdo e circulagéo
das expressdes de subjetividades relativas a sexualidade.

A partir dos relatos coletados, a infancia, sobretudo, mas também a
adolescéncia, foram descritas como periodos atravessados frontalmente por
praticas, discursos e sociabilidades de carater opressor em relagdo a
homossexualidade, advindos da familia, da escola, da Igreja, do Estado e da
midia. As situagbes de opressdo de carater homofdbico relatadas pelos
usuarios partiram dessas instancias, em especial a familia e a escola, que
tendiam a reproduzir representagdes midiaticas negativas sobre a
homossexualidade. Daniel, por exemplo, sofreu pressao para ser heterossexual
desde cedo. Isso ocorreu especialmente por parte de seu pai, que era

homossexual e temia ser visto como uma “ma influéncia” para o filho.

Conforme relatou o informante, ele sempre foi incentivado para ser
heterossexual: “quando eu era pirralhinho, eu dava uma pintazinha, e isso
contribuia para essa pressdo. Uma vez meu tio me disse que era pra eu parar
de me movimentar daquele jeito porque eu tava parecendo com um menino
que a galera identificava como gay na vizinhanga” (Entrevista de Daniel,
29/08/2019). Na fase de descoberta sexual, essa pressado fez com que Daniel
se vigiasse até em pensamento para incorporar atitudes heterossexuais, raz&o
pela qual ele se revezava entre consumir pornografia hétero e homossexual, de
modo a néo se sentir culpado ou envergonhado pelo fato de se sentir atraido

pelo sexo masculino.

Em parte das entrevistas, a escola foi frequentemente evocada como um
ambiente de socializacdo marcado pela intolerdncia a vivéncias
heterodissidentes. Alexandre cresceu acostumado a ouvir piadas sobre ser
afeminado, razdo pela qual desde a adolescéncia passou a modular voz e
gestos para ser lido socialmente como heterossexual: “Tive que adotar uma
postura mais masculina e tal, na escola mesmo” (Entrevista de Alexandre,
14/02/2020). O relato de José também aponta a escola como um ambiente de
“aprendizado” e naturalizacdo do preconceito contra homossexuais, o que,
segundo ele, seria mais realgado no interior do estado: “Eu s6 consegui me
relacionar com outros homens quando vim pra Recife, porque no interior ndo
rolava de jeito nenhum. Foi la onde eu tive mais essa questdo do preconceito,
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de apontar dedo, bichinha, pintosa. Eu sempre sofri bullying na escola”
(Entrevista de José, 14/02/2020).

Unico entre os informantes que ndo se considerou “assumido”
publicamente quanto a homossexualidade, Tiago, morador de Ponte dos
Carvalhos, no Cabo de Santo Agostinho, s6 passou a aventar a possibilidade
de se relacionar com outros homens apds completar 18 anos. Isso ocorreu
quando ele entrou para o Exército e, com o primeiro salario, adquiriu um
telefone celular simples com o qual passou a acessar aplicativos de mensagem
de texto para se comunicar com outros homens (“Era mais SMS, ligagdo. Ai
depois foi inovando e foi comegando a vir esses smartphones e ai fui trocando
e... fui conhecendo esse caminho”, contou). Foi também no Exército que ele,
aos poucos, naturalizou a propria homossexualidade, apds estabelecer contato
com outros soldados que sentiam atracdo por homens. Ele chegou a se
relacionar oito anos com um colega que, fora daquele espago, mantinha uma
vida heterossexual estabelecida, assim como ele. No entanto, o relacionamento
terminou pelo fato de nenhum deles desejar assumir a homossexualidade

publicamente.

Eu fui criado no esquema “casa, escola e igreja”. Eu vim conhecer o mundo
quando eu entrei no quartel, com 18 para 19 anos. [...] O desejo de sair de
casa me fez querer entrar no quartel. Meu pai e minha mée me prendiam muito.
Até meus 18 anos eu nao tinha o pensamento de ficar com outro cara, até o
quartel. Meu pensamento era normal, de ter minha namorada, que eu cheguei
a namorar dois anos. [...] Como eu ndo sou assumido publicamente, eu me
vejo numa situagdo nédo favoravel no momento. Porque, como meu pai é
daquelas pessoas bem arcaicas, e ndo aceita de jeito nenhum... até sé de falar
em questdo de homossexual perto dele, ele ndo aceita, ndo admite. Minha mae,
eu acredito que ela ja desconfie de alguma coisa. Eles ja sdo separados, mas
minha mée... a mae entende mais o lado do filho. Ja meu pai, ndo. Ele ndo

aceita de jeito nenhum. (Entrevista de Tiago, 03/03/2020)

Em funcdo do medo expresso em relagdo a uma possivel reagao
negativa por parte de seu pai, o que ele reiterou algumas vezes ao longo da

entrevista, Tiago optou por ndo assumir publicamente relacionamentos com
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outros homens. Dessa forma, apenas sai com outros homossexuais
secretamente, quando esta no Recife, onde trabalha como cozinheiro em um
estabelecimento cujo gerente o conheceu e o contratou através do Grindr. Um
dos medos relatados por Tiago em se assumir para a familia € ser expulso de
casa e ser destituido do convivio familiar, além de temer “decepcionar’ o

genitor, com quem expressou ter uma dependéncia emocional importante.

O temor de Tiago em relagao a ser expulso de casa e de ser excluido
dos circulos familiares se concretizou no caso de Mateus, cujos pais néo
aceitaram que ele se relacionasse com um outro rapaz, que conhecera no
Tinder. Oriundo de uma familia catdlica tradicional da classe média do Recife,
Mateus relatou ter convivido com uma pressado sistematica para ser mais
“‘masculino” desde a infancia. Nado conseguindo se comportar de maneira
“hétero” o suficiente, conforme cobravam dele, ele sempre teve uma relagéo
dificil com os pais. No seu relato, ele associou mais de uma vez a suposta falta
de afeto de seus pais ao seu interesse de conhecer outras pessoas a partir de

redes sociais e aplicativos de encontro:

Na situagdo atual, que eu vejo que ta existindo certa caréncia do meu lado, é
uma forma de lidar um pouco com as questées porque eu fui expulso de casa.
Eu vim de uma situagéo de falta de amor, entdo eu acabo sendo mais afetuoso
com as pessoas que eu conheco, com meus amigos e tudo. Acaba sendo, os
aplicativos de uma forma geral de comunicagéo, eles acabam ajudando, sei Ia,
“t6 meio agoniado aqui, entdo vou mandar uma mensagem pro meu amigo”, eu
vou chamar alguém pra conversar, sabe? Entdo tem essa vantagem. [...] Nesse
momento da minha vida, [0 que me motiva a usar aplicativos de encontro] é um
pouco de caréncia afetiva, que por ter todo esse rolé com meus pais e tal. Eu
acho que acaba influenciando muito, sabe? [...] Eu ainda parto de um lugar que
eu sou muito timido com pessoas que eu ndo conhego, ou conhego muito
pouco. Entdo acaba que o escudo que o aplicativo gera é muito melhor pra ter
esse momento de conversar antes e levemente conhecer a pessoa antes de
realmente acontecer alguma coisa. Entdo, seja realmente, tipo, vocé parar,
conversar, ter algum tipo de amizade, ou realmente s6 sexo. Entdo eu acho
que, assim, acaba sendo mais facil de eu lidar. (Entrevista de Mateus,
07/02/2020)
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Em decorréncia de caracteristicas associadas a homossexualidade, ndo
foram raros ao longo das entrevistas relatos de escassez de reconhecimento
social por parte da familia, da vizinhanga e da escola, o que desencadeava
ambientes de n&o acolhimento e n&do pertencimento, marcados por medo e
pela crescente percepgcdo de que o segredo e a assimilagdo de uma
heterossexualidade compulséria constituiriam uma estratégia mais segura para
se lidar com essas questdes. Na perspectiva de Honneth (2009), que associa a
obtencdo de reconhecimento social as esferas do amor e cuidado na infancia,
da justica moral e das relagdes solidarias, isso contribuiria para engendrar uma
ampla violagdo da integridade do respeito e da estima que constituem a
experiéncia de reconhecimento social dos individuos. Nao apenas o
reconhecimento social de ordem desejante de viés afetivo, mas também o
reconhecimento social de modo mais amplo, que corresponde a aceitacao
social e ao acolhimento e afeto familiares, também tendeu a ser negado a
essas pessoas justamente pela ndo aceitagédo, delas e dos outros, acerca de
sua identidade sexual. Dessa forma, o empreendedorismo pessoal em relacao
ao afeto e sobretudo ao sexo, por meio das midias digitais, se tornou
gradualmente um atalho para a maioria dos informantes terem condi¢cdes de
obter acesso de maneira facilitada e relativamente auténoma a algum tipo de
reconhecimento social, especialmente o de ordem desejante relacionado ao
sexo, que tende a ser obtido de forma mais rapida e pratica pelos informantes

nas midias digitais.

3.4 DESCOBERTA DA SEXUALIDADE VIA MIDIAS DIGITAIS
Em termos gerais, os informantes também relataram que o acesso a

Internet foi um vetor importante para a descoberta, exploragdo e entendimento
de sua homossexualidade. Isso ocorreu especialmente a partir do acesso
facilitado a imagens e videos de viés homoerético e do contato empreendido
com outros individuos homossexuais via midias digitais, alguns com os quais
eles chegaram a se relacionar de maneira on-line e/ou offline e que foram
relevantes em suas trajetorias afetivo-sexuais e em sua formagédo enquanto
sujeitos homossexuais. O acesso a Internet também possibilitou uma insergéo
maior dos informantes em circuitos de lazer segmentados presenciais. Mais do

que isso, a Internet possibilitou uma integragdo gradual a um circuito hibrido

135



que abrangia atividades, vivéncias e a partiiha de simbolos, cddigos e
sociabilidades homossexuais entrelagadas entre os ambitos on-line e offline.
Esses circuitos em especifico serdo abordados mais detalhadamente no

capitulo 5.

Em relacdo a descoberta da sexualidade, uma questao que atravessou
parte dos informantes foi a possibilidade de desenvolvimento de preferéncias
relativas ao desejo e praticas sexuais, ao exemplo de fetiches, e a modulagao
da busca por parceiros a partir desses interesses. Mateus, por exemplo, relatou
que a diversidade de usuarios disponiveis nos aplicativos de encontro
supostamente teria contribuido para que ele mudasse o seu horizonte de
desejo em relagdo a outros homens, para além de arquétipos corporais e
comportamentais associados a masculinidade heteronormativa que consumia
em filmes pornograficos. O informante compartilhou ainda que, ao ter ampliado
0 escopo de seu desejo, ele teria desenvolvido uma suposta “repulsa” aos
usuarios ditos padrbes. Segundo ele, estes o interpelavam em busca de
explora-lo a procura de maconha — em decorréncia do emoji de planta que
colocara em seu perfil — e ndo com interesses sexuais Ou amorosos

propriamente ditos®°.

Eu acho que néo foi s6 com o uso dos aplicativos, mas percebi que teve uma
mudanga grande em relagdo ao desejo. Acho que, como eu uso aplicativo ha
um bom time, minhas primeiras experiéncias sequiam muito aquela linha de
sentir desejo pelo que eu estava vendo de filme pornd, que era minha
referéncia quanto a relagbes sexuais. E ai quando comecei a usar o aplicativo,
que comecei a ter nogdo melhor das pessoas, vi que meu gosto ficou mais
abrangente. S6 que uma coisa que eu percebo é que também, ao mesmo
tempo que se torna mais abrangente, certos grupos que eu tinha mais desejo

no comego, mais padrdo e tal, comecei a sentir uma repulsa maior. Porque

89 O episodio narrado por Mateus esta em consonancia com a nossa compreenso de que a
ética do desejo empreendedora impele os sujeitos a buscar contatos para suprir interesses
pessoais. Nesse caso em especifico, determinados interlocutores expressaram interesse em
obter a maconha do entrevistado, mas ndo necessariamente em manter conversas ou marcar
um encontro de ordem sexual e/ou amorosa. O informante percebeu essa tendéncia e, com o
tempo, criou uma certa repulsa a esses usuarios (homens considerados padrdées) que o
buscavam interessados nao especificamente nele, mas em algo que ele poderia oferecer a eles,
fosse a droga ou sexo casual impessoal.
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comecei a notar que, assim, talvez ndo existia um desejo real de ter algum tipo
de contato e conversa, sabe? [...] Acho que meu gosto passou a se ampliar
quando comecei a observar mais as pessoas. Principalmente no uso dos
aplicativos, pela facilidade de ter contato, que ndo necessariamente estavam
nos mesmos grupos que eu, entdo acabou se expandindo. Agora teve alguns
grupos também que eu criei uma certa aversgo. Tanto as pessoas que seguem
um padrdo, que acho que existe muito uma situagdo de, como eu tinha falado
antes, de acontecer criticas quanto a mim mesmo, sabe? Tipo, da pessoa
realmente ser escrota e vir falar “ah, porque vocé é gordo, porque isso, porque
aquilo, ndo sei o qué”, sdo essas pessoas que eu tenho evitado. Tanto como
também porque eu vejo que talvez justamente por essa situacdo de eu néo
estar no grupo de desejo deles, se torna mais facil a situagdo de vir me pedir

coisas, como maconha e tal. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

Ja Pedro descobriu que tinha preferéncia por homens gordos em uma
sala de bate-papo voltada para homens gays, o que o motivou a buscar
conteudos eréticos dentro desse segmento e, mais tarde, ajustar os filtros de
aplicativos de encontro para encontrar individuos que correspondessem a essa
caracteristica em especifico. O fato de ser magro, por vezes, € narrado pelo
informante como um empecilho no ambito de suas investidas amorosas e
sexuais, uma vez que, conforme relatou, parte significativa dos homens gordos
por quem ele teria interesse sentiriam atracdo exclusiva por semelhantes. Além
disso, o peso informado pelos usuarios em aplicativos de encontro € um dos
parametros utilizados por ele para mensurar se um individuo seria atraente ou

nao:

Foi no bate-papo UOL que eu percebi que eu gostava de gordos. Porque
alguém postava fotos dos machos, ai eu: “ah, legal...”. Ai alguém postou uma
foto de gordo, de urso’, e eu parei. Aquilo realmente me chamou a atencgéo.
Eu falei: “cara, manda mais, manda mais”. Ele comegou a mandar e eu falei: “é
esse o meu rolé”. [...] Tiveram algumas pessoas que eu conheci pelo Orkut. Ai
pegava MSN, ia conversar, marcava um encontro. Ai tinha nessa vibe, s6 que

ai sempre eu tentando ir para os gordos, para o0s ursos. [...] Ontem mesmo teve

70 Referente & comunidade de homossexuais “ursos” ou, no inglés, “bears”, que tém como
caracteristicas fisicas serem peludos e gordos.
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um que eu fui falar no aplicativo, porque eu olhei o peso dele, o peso dele acho
que tava 90 kg, ai eu: “gente, deve ser gordo”. [...] Ai ele pegou e disse que
néo sabia se era gordo e eu falei que sO podia opinar se eu visse. Ai ele
mandou uma foto de sunga e ele ndo era [gordo], ele era parrudo. Ai eu:
‘poxa... vocé é lindo, mas realmente vocé ndo é gordo”. Ai ele: “pois é, falou’.
Pronto. N&o tive problema com essa interagéo, de forma nenhuma. Porque ele
foi direto, eu fui direto, a gente foi pratico, ndo senti nenhuma averséo,
nenhuma animosidade, de forma nenhuma. Foi literalmente “tu ndo é meu tipo’,

‘poxa, vida que segue”. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

No caso de Pedro, ter adquirido consciéncia da especificidade de seu
desejo em relagdo a homens gordos contribuiu para que ele pudesse ser
objetivo e pratico em suas incursdes de busca por parceiros e assim otimizar
suas prospeccdes, como ele salientou. O relato de Lucas também corrobora
para uma percepg¢ao de que o acesso a midias digitais contribuiu de maneira
frontal para descobertas semelhantes. No caso deste informante, foi
mencionada a descoberta de fetiches associados a praticas sexuais
dissidentes, em especial a subcultura BDSM (Bondage, Disciplina, Dominagao,
Submissdo, Sadismo, Masoquismo), cuja estética leather se associa
amplamente a cultura homossexual estadunidense dos anos 1960 e 1970,
sobretudo em Sao Francisco. A Internet também colaborou para que Lucas
acessasse outras narrativas sobre a homossexualidade masculina para além
das que circulavam nos meios midiaticos tradicionais, nos anos 1990 e 2000,
em geral reduzidas a esteredtipos cémicos ou a histéricas tragicas que

sugeriam um viés punitivo:

No6s somos de uma geragdo em que a imagem do homossexual na midia ndo
era tdo difundida. Hoje vocé tem quinze milhées de séries que tem
personagens gays fazendo coisas normais. E naquela época néo tinha. Ou era
desgraca, ou era um romance muito meloso. N&o tinha personagem gay
normal. Acho que eu buscava encontrar uma pessoa que parecesse comigo,
gay, que estuda, sai com os amigos, gosta de filmes tal, etc. Acho que a
Internet me ajudava nisso. Em relagdo ao desejo, acho que ajudou no sentido

de entender que o fetiche, se interessar por BDSM, ndo era uma coisa
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esquisita. Era natural, que muita gente fazia, e ndo tinha problema de procurar
video e relato sobre isso. Eu acho que a gente passou por um periodo meio
transicional, de tipo coisas relacionados a gays eram muito escondidas, e ai
nos anos 1990 comegou a se tornar mais... normal, até chegar no que é hoje,
que ndo é exatamente aceito, mas vocé consegue dar um rolé enquanto

pessoa gay abertamente e talvez ndo morrer. (Entrevista de Lucas, 10/02/2020)

Para além da questdo de descoberta de fetiches, o relato de Lucas
enfatiza o impacto da Internet sobre os regimes de representacdo em
circulagao no escopo da midia tradicional. Durante a infancia e a adolescéncia
do informante, entre os anos 1990 e 2000, havia uma limitagdo severa em
relacdo ao imaginario em torno dos individuos LGBT. Se n&do chegava a haver
uma auséncia completa de pessoas heterodissidentes na midia, a retratagcao
desses individuos tendia a ser circunscrita a caricaturas tragicas, hiper-
romanticas ou cébmicas, especialmente sobre homossexuais e pessoas trans e
travestis. Lucas, no entanto, manifestou o desejo de ver outros homens gays
fazendo coisas “comuns”, como ele mesmo no dia a dia, e nao
necessariamente associados a arquétipos de uma certa identidade construida
midiaticamente de maneira pejorativa ou caricata. Nesse contexto, a Internet foi
mobilizada por este informante enquanto um instrumento de busca por novas

ideias de representagao que, de certa forma, o contemplassem.

Em relacdo a descoberta de fetiches e praticas sexuais desviantes, José
e Marcos compartilharam relatos semelhantes ao de Lucas. Na visdo de ambos,
a Internet consistiu em um vetor importante para que tivessem acesso a outras
possibilidades de praticas sexuais e fetiches, de modo que modularam sua
identidade sexual em grande medida a partir do conteudo que consumiam e
dos contatos que estabeleciam via midias digitais. Morador de Paudalho,
municipio do Interior de Pernambuco, José ampliou a percepc¢éo acerca de sua
propria homossexualidade e dos limites de seu desejo ao explorar sites de
conteudos homoeréticos e ao se conectar com outros homens gays em bate-

papos:

A Internet ajudou bastante [na descoberta da sexualidade]. Pronto, por
exemplo, de conversar no bate-papo da UOL, de estar na Internet la no interior,
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de uma coisa que eu ndo conseguia fazer cara a cara, entéo foi ali que eu fui
conseguindo soltar. Até questdo de fetiche, de desejo, porque como tava na
Internet, era ninguém por ninguém. Entao eu lembro que eu falava o que queria
falar, conversava sobre tudo, safadeza e tal. Era bem interessante. (Entrevista
de Joseé, 14/02/2020)

Marcos nao considera que a Internet tenha contribuido para a
descoberta de sua homossexualidade, mas afirma que foi fundamental para a
exploracdo das possibilidades de seu desejo e de praticas sexuais que
provavelmente ndo descobriria ou ao menos né&o viria a incorporar enquanto
um desejo pessoal de outra forma. Para ele, era importante que seus
interlocutores  estivessem necessariamente distantes fisicamente, de
preferéncia em outros paises, para que ele se sentisse mais “seguro” e nao
houvesse a possibilidade de ser exposto nos circulos sociais que transitava.
Marcos também afirmou que as pessoas de fora do estado e, especialmente,
do pais seriam mais “avangadas” sexualmente do que as pessoas situadas na
mesma realidade em que ele vivia, no bairro de Peixinhos, na periferia de
Olinda, e mesmo nos circuitos de lazer presenciais que frequentava no Centro

do Recife.

A Internet ndo ajudou na descoberta da minha sexualidade, mas de outras
coisas. A exploragdo sexual, de vocé se explorar sexualmente, ai me ajudou.
Vocé se conhecer melhor, conhecer seu corpo, conhecer coisas sexuais
diferentes, explorar, expandir a mente sexual, entendeu? Pra vocé né&o ter
pudor mesmo, pra vocé ter uma visdo diferente do sexo. [...] A Internet s6 me
ajudou a expandir. Expandir, um bukkake, um ménage’’. Essa exploragdo que
eu digo, de modalidades, de vocé abrir a mente pro sexo, ao todo, nao ficar
apenas no sexo tradicional, no homem/homem, mulher/mulher, aquele sexo
bem banal, bem casual mesmo. Nunca tive muita paciéncia pra ‘jogo”. Era
mais bate-papo, de preferéncia [com pessoas] de fora. Nunca gostei daqui.
Sempre longe. Porque dava seguranga. Pela época, entendeu? De conversar

com pessoas de outros paises que tinham uma sexualidade semelhante, que

™ Os termos se referem a modalidades de sexo grupal. Enquanto bukkake diz respeito a
ejaculacao de multiplos parceiros sobre o rosto de um outro parceiro, ménage faz referéncia a
modalidade de sexo grupal de forma mais genérica, podendo envolver trés ou mais
participantes.
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tinham gostos diferentes no sexo, fetiches diferentes, que eu sempre curti
muito realizar fetiches. Ser explorado dessa maneira, entendeu? E realizar
fetiches alheios, por mais estranhos que sejam. (Entrevista de Marcos,
17/02/2020)

Nesse sentido, o contato remoto com homossexuais de outros estados e
paises possibilitado pelo acesso a salas de bate-papo e sites de redes sociais
permitiu que Marcos desenvolvesse de maneira mais fluida o seu proprio
entendimento acerca de sua homossexualidade. De certa maneira, esse
acesso também contribuiu para uma idealizagdo de identidades e praticas
sexuais que remetiam a pessoas e culturas “de fora”, onde ele provavelmente
encontraria homens inseridos fisica, cultural e sexualmente em um padrao
midiatico homossexual associado aos Estados Unidos e a Europa. Marcos
atribui a preferéncia por homens de outras localidades a suposta “mentalidade
sexual primitiva” do Recife, na qual os individuos se limitariam a papeis e
praticas sexuais definidos: “Vocé tem que ter um rétulo: ou vocé é ativo ou
vocé é passivo, vocé ndo é versatil, entendeu? Vocé ndo é pan, vocé néo é
bissexual, vocé é algo reprimido, sabe? Tentam arrumar rotulos pra justificar a
sexualidade. Sexualidade néo se justifica, sexualidade se vive” (Entrevista de
Marcos, 17/02/2020). Na visdo do informante, as cidades de S&o Paulo,
Brasilia e Belo Horizonte seriam exemplos das alegadas poucas localidades
nacionais em que haveria liberdade e maturidade sexuais “avangadas” o

suficiente.

Os elementos investigados até aqui acerca do papel do acesso a
Internet na descoberta da sexualidade dos informantes também podem ser
lidos como componentes importantes na formacdo da identidade desses
individuos. Isso ocorre desde a preferéncia expressada por homens com
determinadas caracteristicas fisicas ou culturais, como gordos ou estrangeiros,
até a aderéncia a praticas sexuais especificas, como o BDSM. Também
integram esse processo de formacao identitaria determinados estilos de vida,
visuais e comportamentos a que os informantes tiveram acesso, ou ao menos
um maior contato, via midias digitais. Por vezes, os perfis de redes sociais e

aplicativos de encontro eram utilizados como “laboratorios identitarios”, no

141



sentido de que os informantes elaboravam e testavam mudangas fisicas e
comportamentais que viriam a aderir com mais propriedade na vida offline. No
caso de Pedro, cabelos coloridos, vestuarios de couro e a estética de desenhos
japoneses foram elementos que modularam sua identidade primeiro nas midias
digitais e posteriormente na vida offline, na qual era constantemente reprimido
pela familia em razdo dessas escolhas, que, de certa maneira, sublinhavam a

sua homossexualidade.

Ao mesmo tempo em que constituem um suposto meio de formagao de
identidades auténticas, as midias digitais podem atuar como um meio de
supressao deliberada ou de adaptacéo das identidades. Esse processo tende a
ser impulsionado pela ética do desejo empreendedora, uma vez que O
individuo tende a se moldar aos imperativos dessa ética de modo a obter
resultados mais efetivos em suas incursées amorosas ou sexuais. Esses
elementos aparecem na maior parte dos relatos dos informantes em relacéo a
eles mesmos, mas de forma indireta, uma vez que eles ndo chegam a admitir
um impacto radical desses elementos em suas atitudes e autorrepresentagoes,
inclusive como maneira de reivindicar uma agéncia mais autbnoma em relagao
aos imperativos atribuidos a essa ética. No relato de Mateus, um exemplo
considerado por ele como “extremo” é descrito como tendo sido vivenciado por

um amigo:

Eu conhego pessoas que mudaram drasticamente o estilo de vida porque
comegaram a perceber que “ah, porque os boyzinhos que eu quero em tal
aplicativo ndo me querem, entdo eu vou comecgar a fazer jeitos de eles me
quererem”. Especificamente, eu tenho um amigo que desde a época em que eu
conheci ele, ele foi bastante afeminado, gordinho e se vestia, digamos assim,
bem o poc fashion, de shortinho, camisa de tela, etc. Ele comegou a ouvir: ‘ta,
vocé até é legal, interessante e tal, mas eu ndo fico com vocé porque vocé é
afeminado, vocé é gordo”. Entdo realmente comecou a listar os problemas que
ele teria. Como ele queria ter relagbes com esse tipo de pessoa, ele comegou a
se obrigar a mudar. Hoje em dia ele tem uma postura mais... masculina. Até o
modo de falar dele mudou, o modo de pentear cabelo, tudo que vocé imaginar.

Ai comecgou a entrar na academia, fazer dieta, pra emagrecer e tudo. Primeiro
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ele disse que era por saude, depois disse que era por causa de boy. Os amigos
se preocuparam com a situagcdo, mas vocé vé que ele entende como se ele
estivesse conquistando aquilo que ele queria. Entdo ele ndo vé problema nisso,
de estar destruindo pedacgcos do que ele construiu de identidade para suprir
esse desejo dele e de outras pessoas. Entdo assim, esse € um caso mais
extremo, mas sdo varios tipos de pessoas que, sabe... comegcaram a querer a
adotar perfis pra poder aprender a interagir sexualmente com pessoas dentro
desses aplicativos. Pronto, por exemplo, um amigo meu que € uma pessoa que
toda a vida foi absolutamente carinhoso em relagdo a postura sexual, sabe? E
quando comegou a querer assumir certos perfis, perfis ndo, personas, dentro
dos aplicativos, e comegou a ver que o tipo de boy dele eram os que curtiam
mais dominagédo, isso e aquilo. (...) Assim, vocé vé que ndo é talvez uma
postura realmente parte dele, ele esta tentando replicar s6 por conta do
aplicativo. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

A narrativa de Mateus acerca de seu amigo diz respeito a maneiras
como a tecnologia comunicacional sob uma ética do desejo empreendedora
mobiliza o uso de outros tipos de tecnologia. Conforme argumenta Miskolci
(2017a), os usuarios dessas ferramentas tendem a acionar técnicas corporais,
como praticas de musculagdo, dietas e intervengbes cirurgicas para se
enquadrar nos pré-requisitos atribuidos aos sujeitos desejaveis nas midias
digitais. Miskolci (2017a) ainda menciona a ades&o a determinadas roupas,
acessorios, cosmeéticos e afins, além de comportamentos, abordagens e
conjuntos de autorrepresentagdes textuais e imagéticas alinhados a uma ideia
de masculinidade hegemébnica - quase sempre Vviril, “discreta” e
hipersexualizada. Associada de maneira intrinseca a busca por
reconhecimento desejante sob a mediagédo da ética do desejo empreendedora,
“a passagem de espectadores a protagonistas midiaticos faz com que usuarios
busquem atender demandas de modelaridade que antes eram quase que
restritas a profissionais como modelos e atores, associando as tecnologias
comunicacionais as corporais em busca da aprovacdo de sua audiéncia
particular” (Miskolci, 2017a).

Conforme sugerem os relatos apresentados, a descoberta da

homossexualidade na geragcdo dos informantes foi impactada de maneira
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significativa pelo acesso as midias digitais, especialmente a partir da
possibilidade de contato com outros homossexuais e do acesso maximizado a
conteudos homoerdéticos. Mais do que a descoberta da sexualidade, pode-se
dizer que, em um momento posterior, houve um impacto diferenciado dessas
midias sobre o entendimento dos informantes acerca de sua
homossexualidade e da desejabilidade perante seus pares. Com o advento dos
aplicativos de encontro, como o caso do amigo de Mateus descrito acima
antecipou e sera aprofundado no capitulo 4, essa influéncia adquiriu contornos
robustos e contribuiu para uma adesao mais ampla e fluida de uma ética do
desejo empreendedora. Se esses processos sdo lidos como aridos e hostis por
individuos pertencentes a geragbes anteriores de homossexuais (Miskolci,
2017a), os individuos da geragao aqui investigada os entendem menos como
necessariamente negativos do que como contraditérios, e tendem a negociar
constantemente com essas contradicbes e as violéncias em potencial delas
advindas de modo a extrair resultados efetivos que justifiquem o esforgco e a

determinacdo mobilizados pelo seu ethos empreendedor.

No caso de Gabriel, a imersdo em midias digitais voltadas para a busca
de parceiros sexuais € amorosos comegou mais tarde do que a maioria dos
informantes. Ele chegou a utilizar o Orkut e 0 MSN com assiduidade, mas,
segundo ele, com o objetivo restrito de compartilhar informag¢des sobre jogos e
manter contatos de amizade. Apenas na virada para os anos 2010, ele decidiu
explorar salas de bate-papo sexualmente segmentadas que, embora ainda
existam, ja eram significativamente menos populares do que no inicio da
década anterior. De acordo com o informante, essa experiéncia, assim como a
entrada no Grindr em sequéncia, foi importante ndo apenas para compreender
a sua propria sexualidade, mas para se familiarizar com as dinamicas

associadas ao mercado de desejo homoerdtico masculino, conforme relatou:

[A Internet] me ajudou a entender tipo, a — ndo querendo estigmatizar, mas ja
estigmatizando, porque infelizmente é assim — a promiscuidade das relagées
gay, principalmente homens, né? Existe muito. Ndo t6 dizendo que é uma coisa
negativa. As vezes promiscuidade é o que as pessoas tém a oferecer e é isso,
a gente aceita, entendesse? Mas existe muito. Entdo assim, um pirralho de 18

anos — mas maduro pra idade dele, eu sempre fui muito precoce nas minhas
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coisas —, mas ainda imaturo pra diversas outras coisas relacionadas. Sempre
tem o inicio da vida gay com pessoas mais velhas. Entgdo, assim, entender a
promiscuidade, a praticidade e a falta de afeto que existe dentro das relagées
gays ajudou muito. Principalmente o Grindr. Eu mexia muito no bate-papo UOL
— as vezes SO pra conversar, porque eu nunca sai com ninguém do bate-papo
UOL, saia mais com o pessoal do Grindr — e no Grindr, pra, tipo, entender
muito essa questdo da promiscuidade. Por exemplo, quando eu entrei, eu
achava um absurdo que as pessoas ndo colocavam a cara nas fotos. Como
assim? Eu vou falar com o peito da pessoa? Eu vou falar com a sunga da
pessoa? (Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

A Internet, inicialmente através das salas de bate-papo de cunho sexual,
possibilitou ao entrevistado conhecer um recorte das dindmicas relacionais
associadas ao “meio gay” antes de uma insergéo presencial propriamente dita.
Mais adiante, ele comentou que se inserir no meio referido prejudicou a sua
autoestima a longo prazo. Diante da pouca receptividade que obtinha em
contatos feitos nos aplicativos de encontro, ele passou a se questionar acerca
de seu grau de desejabilidade perante os seus pares e do seu proprio valor
enquanto sujeito desejante. Para Gabriel, ser um homem gordo com
caracteristicas supostamente femininas, como tom de voz agudo e tragos de
ginecomastia’?, foi um fator que estimulou parte significativa da rejei¢cdo sofrida
nas midias digitais: “Eu ndo tenho a autoestima muito boa. Quando eu me
tornei gay, minha autoestima foi la pra baixo. Justamente por eu entender a
promiscuidade gay e tal, de que s6 se gosta de padrdozinho, essas coisas.
Entéo é foda”, relatou. Oriundo de uma longa vivéncia na igreja evangélica, ele
passou a conviver com um dado antes desconhecido: a “promiscuidade das
relacbes gays, principalmente homens”, assim como a “praticidade” e a “falta
de afeto”. A crescente compreensdo de uma ética do desejo empreendedora,
nos termos que se apresentava nas salas de bate-papo e, em seguida, no
Grindr, o situou paulatinamente no mercado de desejo no qual ele acabava de

adentrar.

2 A ginecomastia é o inchago do tecido mamario masculino causado por um desequilibrio
hormonal, o que pode acarretar a aparéncia de seios femininos.
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E interessante observar a percepgdo dos informantes acerca da ideia de
“meio gay” dentro do recorte geracional no qual eles estdo inseridos. Em geral,
este termo ndo € evocado para se referir a um meio presencial sexualmente
estigmatizado e associado a riscos de saude e exposi¢gao, conforme, por
exemplo, os usuarios de aplicativos entrevistados por Miskolci (2017a), de
geragbes anteriores, compreendiam e se esforcavam para evitar. Para os
nossos informantes, o “meio gay” se associa diretamente a ideia de mercado
de desejo homoerdtico masculino, isto €, um territério fluido e hibrido cujas
regras, coédigos e praticas de consumo sao orientados por uma ética do desejo
empreendedora. Elementos distintos como concorréncia, rejeicdo, arrogancia,
promiscuidade e fragilidade de lagos amorosos e mesmo aqueles relativos a
amizade’® sdo associados a esta nogdo de “meio gay”, como ilustrou Gabriel.
Ao mesmo tempo em que este territério € visto como uma fonte primaria de
obtengao de reconhecimento social de ordem desejante, ao qual eles anseiam
por obter acesso fluido e irrestrito, trata-se também de um meio amplamente
criticado em decorréncia do sofrimento e dos danos a autoestima que ele pode

engendrar.

3 De maneira sintomatica, duas referéncias da cultura pop foram mobilizadas por diferentes
informantes para ilustrar algumas das caracteristicas do “meio gay” descritas acima: o filme
estadunidense “Garotas malvadas” (no original, “Mean girls”), de 2004, que apresenta a
dindmica de jogos de poder no ambito da convivéncia entre adolescentes em uma escola de
ensino médio estadunidense, e a nogao de modernidade liquida do socidlogo polonés Zygmunt
Bauman (2001; 2004).
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4 SOCIABILIDADES DIGITAIS EMPREENDEDORAS

Neste capitulo, buscamos investigar as praticas associadas a uma ética
do desejo empreendedora no escopo das sociabilidades digitais entre
homossexuais masculinos. Dessa forma, analisamos os diferentes usos de
midias digitais para fins afetivo-sexuais relatados pelos informantes, assim
como a articulagcédo entre diferentes plataformas, os roteiros culturais voltados
para sexo e as estratégias de autoapresentagcdo adotadas por eles nesses
espagos. Argumentamos que essas praticas se materializam sob um
ecossistema de plataformas distintas e respondem a uma ética empreendedora
que tem como fim a otimizacdo das prospeccdes sexuais € amorosas de seus
agentes, que sao, por sua vez, orientados pela ideia de maximizacdo de seu

desempenho.

4.1 UM ECOSSISTEMA DE PLATAFORMAS ANCORADO NA
DATAFICACAO
Em termos de contextualizagdo histérica, Couldry e Hepp (2020)

identificaram, entre os séculos XV e XXI, ondas de midiatizacdo sucessivas e
sobrepostas denominadas de mecanizagado, eletrificagcdo, digitalizacdo e
dataficacdo. Sob esse viés, o inicio do século XXI, em especial apos a crise
financeira de 2008, seria marcado pela dataficagdo. Esta seria caracterizada
pela consolidagado da proeminéncia dos dados digitais na vida social, que sao
compreendidos como matéria-prima do capitalismo contemporaneo. De
maneira analoga a digitalizacdo, a dataficagdo abrange processos de
midiatizacdo profunda, nos quais o envolvimento das midias nos processos
sociais ocorre de maneira mais intensa do que em momentos histéricos
anteriores, o que € analisado nesta pesquisa a partir de seu impacto sobre a

esfera afetivo-sexual.

A midiatizacao profunda é marcada pela participacdo dos usuarios em
diversas midias e pelo engajamento em dindmicas de interdependéncia com
elas. Essa interconectividade entre as midias, facilitada pela digitalizagdo do
conteudo e pela criacdo de um espaco aberto de conexao, resultou em uma
dependéncia cada vez maior dos atores individuais, coletivos e organizacionais

em relagdo a essas estruturas midiaticas (Couldry e Hepp, 2020, p. 278). A
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exploracédo de dados constituinte da dataficagdo é compreendida por Couldry e
Mejias (2019, p. XI) como uma operagao colonialista contemporénea. Se o
colonialismo histérico incorporou territérios, recursos e individuos, o
colonialismo de dados apresentaria uma atuagao mais “simples” e profunda: a
influéncia sobre a vida humana a partir da apropriacdo de dados extraidos para
fins rentabilizaveis. A vida humana, dessa forma, estaria sendo incorporada ao

capital de maneira incontornavel:

[...] As nossas relagbes cotidianas com os dados estdo se
tornando coloniais por natureza; ou seja, ndo podem ser
entendidas sendo como uma apropriagdo numa forma € numa
escala que se compara com as apropriacdes do colonialismo
histdrico. [...] Este novo colonialismo ndo acontece apenas por
si mesmo, mas € impulsionado pelos imperativos do
capitalismo. Enquanto as relagdes entre o colonialismo
histérico e 0 que emergiu como capitalismo industrial s6 se
tornaram claras apds séculos, o novo colonialismo de dados
ocorre no contexto de séculos de capitalismo, e promete
conduzir aspectos familiares da ordem social e econbmica
capitalista para um novo e mais integrado palco. (Couldry e
Mejias, 2019, p. XI-XII)

As praticas de sociabilidade, as estratégias de autoapresentagcédo e os
processos de reconhecimento social de ordem desejantes a que se vinculam
os informantes consultados para esta tese sao frontalmente atravessados por
essa estrutura tecnossocial. Ao se engajarem em multiplas plataformas para
atenderem a diversos objetivos pessoais, entre eles a socializagdo com outros
homossexuais para fins amorosos e sexuais, esses individuos produzem e
compartiiham dados sensiveis indiscriminadamente e contribuem para a
retroalimentacdo e o aperfeicoamento constantes dos processos caros a
dataficagdo ou ao colonialismo de dados, nos termos desenvolvidos por
Couldry e Hepp (2020) e Couldry e Mejias (2019), respectivamente.

De acordo com os relatos dos informantes, informagdes pessoais
tendiam a ser compartilhadas com mais atengéo, receio e relativo controle em
suas incursdes digitais de busca por parceiros e de consumo de conteudo
homoerético nas décadas anteriores. Com o advento dos aplicativos de
encontro, no entanto, houve uma certa flexibilizagdo em relagdo ao
compartilhamento de dados sensiveis em decorréncia das supostas seguranga
e privacidade que seriam “garantidas” por essas plataformas. Para além disso,

os proprios efeitos de “sigilo” produzidos por estas simulam a existéncia de um
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acordo tacito entre os usuarios para compartilharem entre si, de forma
supostamente confidencial e segura, informagdes e imagens intimas. Assim, os
informantes tendem a atender uma sequéncia “natural” de a¢des para otimizar
suas prospeccgoes sexuais e amorosas, ao exemplo do compartilhamento de

nudes e informagdes quanto a papéis sexuais, fetiches e “tribos”.

Criticas a aspectos de privacidade e do compartilhamento deliberado de
dados sensiveis entre usuarios € no ambito das proéprias plataformas né&o
surgiram nas entrevistas. Ao contrario, os informantes tenderam a reservar
elogios para a efetividade de determinadas plataformas no que tange a
realizacdo de seus objetivos praticos, se detendo, assim, aos aspectos
positivos que resultariam de seus esforgos dentro de uma ética do desejo
empreendedora. As opinides negativas registradas criticavam justamente a nao
efetividade de determinadas plataformas para atingir os fins por eles
pretendidos.

Essa informagdo nos leva a considerar, como pontuou Van Dijck et al.
(2018, p. 12), que o ecossistema de plataformas referido se ancora em
diversos paradoxos, como elenca a autora: “parece igualitario, mas é
hierarquico; € quase inteiramente corporativo, mas parece servir ao valor
publico; parece neutro e agndstico, mas sua arquitetura carrega um conjunto
particular de valores ideoldgicos”. Além disso, “seus efeitos parecem locais,
enquanto seu escopo e impacto sao globais”, ao passo em que simulam
substituir uma hierarquizacdo “de cima para baixo”, associada ao “grande
governo”, pela ideia de “de baixo para cima”, que preza pelo “empoderamento
do consumidor”. Isso ocorre por meio de uma estrutura centralizada que
permanece opaca aos usuarios, inclusive em relacdo aos propositos comerciais
dessas plataformas, que sao levados a serem “neutralizados” ou ignorados

pelos individuos que trocam o consumo desses servigos por dados pessoais.

Van Dijck et al. (2018, p. 9) sublinham que as plataformas articulam
elementos técnicos, econdmicos e sociolegais que atuam no fortalecimento de
seu poder de governanga e controle. De maneira geral, uma plataforma digital
€ alimentada por dados, automatizada e organizada através de algoritmos e
interfaces, formalizada através de relagdes de propriedade impulsionadas por
modelos de negdcios e gerenciada através de “acordos” com o0s usuarios.
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Embora cada plataforma constitua uma entidade relativamente independente,
com uma combinacdo unica de caracteristicas, elas operam como parte de um
ecossistema maior, cujo modus operandi consiste na troca de servigos
convenientes (geralmente “gratuitos”) por informagdes sensiveis dos usuarios.
Como exposto, por parte dos informantes nao parece haver hesitagdo em
efetivar essa transacdo, contanto que eles tenham a possibilidade de
empreender enquanto sujeitos desejantes e vir a ser recompensados pelos

seus esforgos continuos em multiplas plataformas.

De um componente periférico presente em modelos capitalistas
anteriores, os dados se tornaram um fomento incontornavel do capitalismo
atual. Conforme pontua Srnicek (2017, p. 24), o capitalismo de plataforma
possibilitou a extragcdo e usos de dados para cumprir uma série de objetivos
estratégicos, como otimizar os processos de producdo, discernir as
preferéncias dos consumidores, controlar os trabalhadores e formatar produtos
e servicos de modo a comercializar a sua visibilidade para anunciantes. Os
dados que alimentam esse capitalismo servem a algumas fungbes: “eles
educam e tornam algoritmos competitivos; permitem a coordenagdo e a
terceirizacado de trabalhadores, assim como a otimizagao e a flexibilidade dos
processos produtivos; transformam mercadorias de baixa margem de lucro em

servigos de alta margem de lucro” (Idem).

O fato de essa estrutura permanecer opaca aos usuarios nos apresenta
uma limitagcdo metodolégica no sentido de nao podermos averiguar com
precisao as dinamicas dos algoritmos e mesmo a sua dimens&o nos usos das
ferramentas. Em que grau os algoritmos modulam as praticas de sociabilidade
e a construgdo social do desejo para os usuarios de midias digitais? Quais
usos vém sendo efetivamente feitos dos dados sensiveis dos usuarios dessas
plataformas? O que isso implica para o futuro desses sujeitos, dessas
plataformas e das praticas desejantes em si? Esses sdo questionamentos
pertinentes, mas que, dado o recorte aqui estabelecido e as limitagcbes a ele
intrinsecas, ndo nos propomos a investigar de maneira aprofundada no escopo
desta tese. Como proposto, no entanto, nos atemos as diversas dindmicas
internas dessas plataformas a que os informantes consultados aderem para

concretizar os seus objetivos empreendedores.
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4.2 ROTEIROS CULTURAIS VOLTADOS PARA SEXO
A ética do desejo empreendedora estda associada a uma série de

procedimentos, estratégias e etapas para se atingir os objetivos amorosos e
sexuais nos quais os sujeitos de desejo estdo obstinados. Se aplicativos de
encontro costumam operar como um ponto de partida para a interagdo com
parceiros afetivo-sexuais em potencial, eles ndo atuam de maneira isolada,
estando situados sob um elaborado sistema de plataformas articuladas que
integram um circuito de lazer adulto abrangente. Como trataremos no capitulo
5, esse circuito de lazer adulto tem nas plataformas digitais seu eixo central,
em especial os aplicativos de encontro, mas também abrange uma série de
atividades e espagos presenciais historicamente associadas ao publico
homossexual, como boates, “cinemdes”, saunas e points de pegagao, que nao

deixam de ser atravessados por dindmicas inerentes a ética do desejo referida.

Pensando no circuito digital desejante (Pelucio, 2019, p. 77), a
organizacdo da ética do desejo empreendedora requer uma articulagéo
organizada entre multiplas plataformas, considerando as devidas
especificidades e possibilidades associadas a cada uma delas, tendo em vista
a otimizagcado de desempenho e a maximizagao de oportunidades dos agentes
dessa ética. Os procedimentos seguidos pelos individuos em busca de
potenciais parceiros tendem a funcionar como roteiros culturais voltados para
sexo, conforme nomeou lllouz (2019). Esses roteiros costumam ser construidos
a partir de um calculo intuitivo, quase automatizado, baseado no acumulo de
experiéncias afetivo-sexuais dos individuos. Modulados pela reiteracdo de
praticas de sociabilidade associadas a uma ideia de “sucesso”, eles geralmente
sdo compreendidos pelos sujeitos de desejo como formas potencialmente bem-
sucedidas e organizadas de se alcangar os objetivos associados as diretrizes

de uma ética do desejo empreendedora, especialmente para fins sexuais.

Como argumenta lllouz (2019), diferentemente da ideia de uma
liberdade emocional, a liberdade sexual é considerada na contemporaneidade
um dominio de interacdo onde “as coisas correm bem”. Na visdo da autora,
isso ocorre porque “os atores dispdem de uma grande abundéancia de recursos
tecnologicos e de roteiros e imagens culturais para orientar o seu

comportamento, para encontrar prazer na interagao e para definir os limites da
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interacédo” (lllouz, 2019, p. 19, tradugcédo nossa). Os roteiros culturais voltados
para as emogdes, por assim dizer, seguiriam um caminho diferente, uma vez
que as emogdes “se tornaram o plano da experiéncia social que ‘coloca um
problema’, um dominio onde reina a confusao, a incerteza e até o caos” (ldem).
Para lllouz (2019), o sexo se torna, assim, um aspecto mais facil, mais concreto
e mais objetivo, em termos de obtencéo de prazer e de reconhecimento social

dos individuos como sujeitos desejantes.

Em didlogo com Eva lllouz (2019), Larissa Pelucio (2019, p. 61)
argumenta que a economia libidinal dos encontros on-line motivou o
estabelecimento de uma ordenagdo de recursos de comunicagao para fins
amorosos e sexuais, a qual Pelucio (2019) se refere como roteiros do flerte ou
da paquera. Na perspectiva de Pelucio (2019), esses roteiros seguem
esquematicamente uma sequéncia de relativa previsibilidade baseada no
acumulo de experiéncias prévias dos usuarios das plataformas. Autora de uma
etnografia sobre sociabilidades de homens heterossexuais em aplicativos e
redes sociais voltadas para encontros amorosos e sexuais, Pelucio (2019)
observou sequéncias de procedimentos que, conforme aferimos a partir dos
relatos dos nossos informantes, também compdem o escopo de sociabilidades
de homens homossexuais. Essa correlagao entre pesquisas sugere que, sobre
determinados aspectos, a ética do desejo empreendedora € incorporada de

maneira semelhante a despeito da orientagdo sexual dos individuos.

Em relagdo aos homens que entrevistou para a sua pesquisa, Pelucio
(2019) observou que os roteiros do flerte ou da paquera invariavelmente eram
acionados pelo chat da plataforma que possibilitou o contato inicial. No geral,
apos a correspondéncia de interesses ter sido sinalizada entre os interlocutores,
tendia-se a seguir a conversa para aplicativos de mensagem instantanea como
o WhatsApp. Em geral munido de mais recursos comunicacionais do que as
demais plataformas, o que mudou de maneira notdria nos ultimos anos, o
WhatsApp € um meio no qual se trocam mensagens de voz, imagens e links de

interesse, o que possibilita, de maneira gradual, o estreitamento do contato e a
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construgéo da intimidade’* — de maneira analoga aos usos do MSN Messenger,
nos anos 2010, como relatado pelos nossos informantes. Conforme observado
por Pelucio (2019, p. 61), a troca de mensagens de voz — e, baseado nos
relatos dos nossos informantes, podemos ampliar esse escopo para ligagdes
de audio e video sincronas — consistem em um elemento fundamental nas
interacbes de prospec¢cdo amorosa e sexual, uma vez que carregam pistas
sociais para se conferir materialidade sociolégica a um determinado perfil.
Como veremos a seguir, nossos informantes seguem estes e outros
procedimentos, recursos e percursos para empreenderem sexual e

amorosamente de maneira efetiva.

Cada aplicativo ou site de rede social que compde o ecossistema de
plataformas aqui investigado foi associado pelos informantes a diferentes
fungdes e etapas que os auxiliam a atingir os resultados sexuais e amorosos
que ambicionam. Conforme observou Castro (2019, p. 71), este tende a ser um
trabalho tatico no qual os usuarios fragmentam suas identidades em multiplas
midias, a partir da modulacdo de diferentes “eus” de acordo com seus
interesses. Pedro, por exemplo, justificou a alternancia ordenada entre as
midias “pelo mesmo motivo que vocé acaba se portando de forma diferente em
certos ambientes sociais” (Entrevista de Pedro, 12/02/2020), sugerindo que
cada plataforma delimita regras internas para o seu melhor aproveitamento. O
informante partilha do mesmo pensamento de Mateus, para quem ha divisbes
que precisam ser respeitadas para se obter o melhor proveito afetivo-sexual
possivel nas midias digitais. O informante considerou o Grindr como um ponto
de partida para o sexo casual, podendo estender o contato até o WhatsApp
para tornar o encontro mais agil. No caso de haver interesse para além do sexo
casual, o passo seguinte seria “avaliar” as redes pessoais do interlocutor e
tentar manter o contato em uma plataforma mais “amigavel” do que o Grindr,

como o préprio WhatsApp ou o Instagram:

74 O WhatsApp constitui um dos componentes centrais do circuito de plataformas hegeménico
que surgiu no estado da Califérnia na sequéncia da crise financeira de 2008. Langado em 2009,
mesmo ano em que o Grindr e o Uber foram disponibilizados ao publico, o aplicativo passou a
centralizar diversas fungbes comunicacionais, como o envio de mensagens de texto, audio e
videos, além de possibilitar chamadas de audio e video sem custos e a criagdo de grupos de
contatos. Em 2014, foi adquirido pela Meta Platforms, Inc., conglomerado digital que surgiu a
partir do Facebook e atualmente detém o Messenger e o Instagram, entre outras plataformas.
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Uma pessoa que so tem praticamente intuito sexual, que é tipo “vamos marcar
pra foder”, entdo eu ja comego assim: eu té6 no Grindr, no maximo [vou para o]
WhatsApp pra facilitar o encontro e a forma da gente se encontrar. Quando
realmente € uma coisa mais de paquerar, de ter algum interesse pra conhecer
a pessoa melhor, sei la, surgir uma amizade, um tipo de romance, o que vier,
eu vejo que é muito mais Grindr, depois o Instagram, pra ver mais fotos, ai ja
comega aquela historia de sequir, ai da aquela leve stalkeada nas fotos das
pessoas, da umas curtidas e tudo. Ai talvez até comecgar usar o chat do
Instagram ao invés de usar o Grindr, pra conversar. (Entrevista de Mateus,
07/02/2020)

Mateus aventou a possibilidade de se desenvolver interesse para além
do sexo casual com outros usuarios do Grindr, tendo mencionado “uma
amizade” e “um tipo de romance”, o que poderia reconfigurar a rota seguida por
ele entre as plataformas. No entanto, essas possibilidades costumaram ser
tratadas com descrenca ou relutancia por parte dos informantes, inclusive no
caso de Mateus, em outros momentos da entrevista. No caso especifico da
busca por amizades, pareceu haver um desinteresse generalizado por parte
dos informantes, como se esse tipo de empreendimento constituisse uma
perda de tempo ou insucesso. A excecao consistiu no que eles classificaram
como “amizade colorida” ou “pau amigo”, termos referentes a um parceiro
sexual eventual, relativamente estavel, mas sem compromissos associados a

um relacionamento sério.

A maior parte dos informantes ainda demonstrou ter um certo interesse
em idealizagbes amorosas, ainda que tenham demonstrado dificuldade
significativa para elaborar essa afirmagdo de forma categorica’. Conforme
apontou lllouz (2019), o reino das emogdes se mostrou um lugar muito mais
capcioso e dificil de ser compartilhado pelos informantes do que o reino do
sexo. Isso também ocorre, possivelmente, em decorréncia do senso comum
promovido pela heteronorma que classifica o campo das emogdes como um

terreno ligado ao feminino e, dessa maneira, mais “fragil” e capaz de

5 A questdo das buscas amorosas em plataformas digitais sera adensada no capitulo 7.
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“emascular’ individuos que incorporam masculinidades hegemdnicas’®. Um
outro fator que pode influenciar na dificuldade de elaboragdo acerca do amor
por parte dos informantes também se associa a heteronorma: a questdo de
que homossexuais foram historicamente alijados do direito a sentir e manifestar
publicamente emocgdes de carater amoroso e romantico para namorados,
companheiros e maridos. Trata-se de um silenciamento refor¢ado ha geragdes
e dificil de ser rompido, sobretudo com as ondas de conservadorismo que vém

se manifestando com expressao no pais desde o meio da década de 2010.

Entre as estratégias relatadas por Mateus esta uma posterior migragéao
de comunicagao do Grindr para o Instagram, no caso de existir algum interesse
a longo prazo, seja para fins de namoro ou “amizade colorida”. Em geral
compartilhada com amigos e familiares, a troca de perfis na rede de imagens
tende a sugerir uma abertura mais ampla com o parceiro em potencial, uma
vez que, além de imagens pessoais, a plataforma costuma reunir informagdes
como sobrenome, rede de contatos e publicacbes sobre a rotina do usuario.
Nesse sentido, migrar a comunicagdo do Grindr para o Instagram ainda
possibilitaria dois componentes estratégicos no caso de haver interesses
amorosos ou relativos a “amizade colorida”> a saida de um ambiente
estigmatizado como hipersexualizado, percepgao partilhada entre os usuarios
do aplicativo, e a tentativa de fazer com que o possivel parceiro passe a
acessar menos o Grindr ou até o desinstale. Isso significaria “vencer” a
concorréncia, uma vez que ele ndo teria mais acesso a outras “ofertas” de

perfis no fluxo da ferramenta.

Como Mateus relatou acima, o processo de prospeccido de parceiros
mais sistematico tende a comecar pelo Grindr, além de outros aplicativos
voltados para a “pegacao” direta entre homossexuais, mas ligeiramente menos

populares, como Scruff e Hornet. A depender dos interesses do entrevistado e

76 Conforme Leal (2016) argumenta: “Na cultura ocidental, as mulheres tém sido definidas,
historicamente, como seres emocionais. Tanto os sentimentos quanto o género feminino séo
considerados, no senso comum, e em parte do pensamento cientifico, entidades naturais,
portanto, cadticas, irracionais e potencialmente perigosas. Uma retérica do controle
acompanha o discurso sobre as emocgoes: elas devem ser manejadas e instrumentalizadas,
subordinadas aos designios da razdo. As mulheres representariam riscos a ordem social por
serem menos racionais que os homens. Diversos discursos, como o da medicina e psicologia,
dedicaram-se a normatizar as condutas femininas, estabelecendo distingdes entre a
feminilidade ideal, ligada a caracteristicas como sensibilidade, mansiddo e passividade, e a
conduta patoldgica, relacionada a loucura e a histeria”.
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seus interlocutores, o restante das interagbes até um possivel encontro
presencial ocorre no mesmo aplicativo ou segue para outras plataformas. O
entrevistado mencionou o WhatsApp — com a finalidade de tornar o encontro
presencial mais pratico — e o Instagram, que possibilitaria uma avaliagdo mutua
mais detalhada do interlocutor, tendo em vista os passos seguintes da
interacdo. Os relatos de Jo&do, André e José sugerem um percurso inicial
semelhante ao de Mateus:

A dindmica é mais ou menos assim: a partir do Grindr. Alguns encontros
acontecem somente com o Grindr. Alguns, eu vou para o Instagram, ou
WhatsApp pra facilitar a comunicagdo. Se ha um interesse de continuar,
mesmo que Ssejam enconftros casuais, ai 0bvio que as redes sociais mais
usuais — o Instagram, o WhatsApp — s&o essenciais pra vocé conseguir manter
uma comunicagdo mais rapida. Mas é basicamente esse percurso. (Entrevista
de Jodo, 13/02/2020)

No Grindr, se eu achar interessante, a gente vai trocar WhatsApp, Instagram...
“Quero ver umas fotos tuas e tal”, “vai no meu Instagram e tal”. Ou “deixa eu te
ver pessoalmente, tipo real”, chamada de video’’ e tal. Tudo isso e tal. Eu ndo
tenho problema nenhum, eu néo tenho besteira com isso ndo. A foto que eu
mando sou eu, tudo que eu mando sou eu mesmo. (Entrevista de André,
14/02/2020)

Geralmente, é do Grindr pro WhatsApp. Ai do WhatsApp, eu tento descobrir
por mim mesmo as redes sociais da pessoa. Eu ndo consigo ficar perguntando:
‘me da teu Instagram?”. [...] No Tinder, na minha biografia eu ja boto o
Instagram. Se a pessoa quiser olhar, ja ta ali, ela vé. No Grindr ndo tem. No
Tinder tem. Porque é isso, eu acho que o Grindr é pra um sexo mais rapido,
assim, a gente quer alguma coisa muito imediata. E no Tinder, pelo menos eu
tenho a intengdo de desenvolver alguma coisa com a pessoa. Sei la, alguém
legal. Entao eu prefiro colocar minhas redes sociais pra pessoa ver o que eu
fago da vida e tal. (Entrevista de José, 14/02/2020)

7 O informante se refere a realizagdo de chamadas de video fora do Grindr, uma vez que a
época da entrevista, em fevereiro de 2020, a ferramenta ndo oferecia essa possibilidade.
Posteriormente, o Grindr incorporou caracteristicas técnicas caras a aplicativos de mensagem
instantdnea como o WhatsApp, ao exemplo de chamadas de video, envio de audios e fotos
efémeras e compartilhamento de figurinhas animadas, com o intuito de evitar a migracdo para
outros aplicativos e, com isso, prolongar o tempo de tela do usuario na ferramenta.
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Para Jodo, André e José, o percurso se assemelha ao relatado por
Mateus: o Grindr € acionado para um contato inicial, o WhatsApp para fins de
praticidade para efetivar o encontro presencial e o Instagram para avaliagbes
mais detalhadas acerca do interlocutor. A depender do andamento das
conversas e do rendimento dos encontros, tanto o Instagram quanto o
WhatsApp podem vir a ser possibilidades para manter um contato mais estreito
e prologando. No caso de André, ele relatou que costuma optar por confirmar a
identidade do interlocutor com uma chamada de video antes de um encontro
presencial, por razées que abrangem a sua prépria seguranga e a confirmagao

da identidade e da “qualidade” dos individuos com quem ele interage.

Daniel relatou que ndo existem regras a serem seguidas em termos de
flerte, uma vez que cada usuario demandaria recursos distintos a depender de
seu interesse. No entanto, ele mencionou o Instagram como uma rede
estratégica para se trocar perfis caso houvesse interesse sexual a médio ou
longo prazo em relagdo ao interlocutor, uma vez que manter contato em uma
rede considerada mais “estavel” romperia com o ciclo de fragilidade e
volatilidade atribuido as interagdes do Grindr, que oferece um alto fluxo de
interacdes e esta passivel a perda do historico de conversas e contatos
realizados previamente devido a um possivel apagamento do perfil ou

desinstalacao do aplicativo.

No caso de Daniel, o Instagram também é compreendido como uma
ferramenta para se “comprovar’ os atributos fisicos apresentados mais
brevemente no Grindr, ou para manter o flerte com interagdes pontuais em
postagens eventuais, sem necessariamente se engajar em conversas longas, o
que ocorreria, por exemplo, no WhatsApp. As interagdes que se restringem ao
Grindr, nesse sentido, atenderiam a promocado de encontros sexuais casuais
mais ageis e imediatistas, sem a necessidade de investimentos mais

elaborados:

Séo processos diferentes, nao tem regra. Porque tem pessoas que vocé fica na
duvida se essa pessoa é interessante ou nao, fisicamente falando. Ai vocé
pede o Instagram, que € uma maneira educada de pedir mais fotos.
Normalmente é quando né&o vai rolar hoje, ndo vai rolar agora, mas eu quero
mesmo ficar com essa pessoa. Entdo eu pego o Instagram porque as vezes eu
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né&o té no Grindr, mas se a pessoa der a ideia, rola. Ir para o Instagram [apds o
contato no Grindr] € muito mais pela duvida de se a pessoa é fisicamente
interessante pra mim. [...] Minhas conversas no Grindr estdo sendo muito
praticas. Entdo sdo poucas que quando, as vezes, quando vai pra um
WhatsApp, ai as vezes a conversa fica um pouco mais complexa. Mas no
Grindr em si, é muito prética. E tipo assim, onde mora, nude e pronto. E foto.

(Entrevista de Daniel, 1°/03/2020)

Gabriel também atribuiu ao Instagram e ao WhatsApp fungdes distintas
apos o contato inicial no Grindr. Mas, ao contrario de Daniel, que sugeriu n&o
ser estimulado por conversas “complexas”, ele foi mais entusiasta em relagao a
possibilidade de aprofundar a conversa no Grindr ou no WhatsApp, uma vez
que ele nao seria “muito visual” e nem limitado a “esteredtipos fisicos™ “Eu
posso estar conversando com um menino que no Grindr eu ndo achava tao
bonito assim. Mas se o papo fluir, porra, eu vou ter interesse igual. E ai as
vezes pede o Whatsapp, e eu dou” (Entrevista de Gabriel, 02/03/2020). No
entanto, quando a conversa néo flui de acordo com a expectativa do informante,
o interesse em termos de interagdes se restringe ao ambito fisico e sexual,
para o qual o Instagram seria a opgado mais adequada: “Ai as vezes, tipo, ‘néo,
ndo sei o qué’, so ta pra pegacdo mesmo, o papo néo é tdo legal, mas a
pessoa é muito bonita, ai eu vou e: ‘Manda o teu Instagram ai’. Depende muito

do tipo de conversa que eu vou ter” (Idem).

O WhatsApp e o Instagram também surgiram na fala de Pedro como
passos seguintes ao Grindr, mas com acepgdes distintas. O WhatsApp é visto
pelo informante como potencialmente negativo, uma vez que a conversa teria
maiores chances de se esgotar e os esfor¢os despendidos na interagao seriam
“‘desperdicados”. O Instagram, por sua vez, resguardaria os esforgcos do
informante tendo em vista um investimento a longo prazo, ja que as interagdes
nao precisariam ser sincronas ou imediatas e o flerte poderia ser acionado em

um momento de interesse futuro por parte de ambos os envolvidos:

Eu prefiro esse fluxo, digamos assim, Grindr-Instagram. Porque no Instagram,
além de vocé ver as fotos da pessoa, e vocé ter uma nogcdo de como a pessoa
é... a galera geralmente usa como usava o Orkut, tipo, um negdcio de recados.
Vocé manda uma mensagem, ai vocé vé um story, que é uma forma de tentar

158



puxar uma conversa, botar alguma coisa, jogar um comentario, algum biscoito’s,
uma coisa do tipo. E porque no Instagram, eu sinto que as pessoas ndo séo
tdo... imediatistas, com relacdo a resposta, como elas sdo no WhatsApp.
Porque se vocé fala no Whatsapp, a pessoa espera que vocé va responder
rapido. E se vocé demora muito tempo, ela acha que vocé ta fazendo cu doce,

que vocé ta esnobando. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

Ja José relatou que nao troca o Instagram nas interagdes iniciais, mas
se esforga para encontrar essa e outras redes sociais de seus interlocutores
sem que eles saibam que estdo sendo avaliados por ele em outras instancias,
0 que ira orienta-lo quanto a prosseguir com a conversa ou passar a ignorar
aquele contato. Devido ao estigma de hipersexualizacéo associado ao Grindr e
a alta exposicao da ferramenta, uma vez que os perfis podem ser visualizados
por qualquer pessoa com acesso ao aplicativo, José ndo vincula outras redes
sociais ao seu perfil na plataforma. No entanto, quando se trata do Tinder, o
informante adota uma abordagem distinta. No aplicativo supostamente voltado
para namoros, € no qual apenas se conversa com alguém mediante o
estabelecimento de um match mutuo, José considera estratégico disponibilizar
a sua conta de Instagram no préprio perfil da plataforma para que os outros
usuarios possam avalia-lo melhor e com antecedéncia. Dessa forma, caso
alguém iniciasse uma conversa, José suporia que ja teria sido “aprovado”, o

que significaria que a interagao teria mais chances de ser bem-sucedida.

Nem todos os informantes costumam ter respostas positivas sobre a
propria imagem nos aplicativos, o que pode tornar o Instagram um obstaculo a
ser superado. Por essa razdo, o nao compartihamento do Instagram e a
preferéncia pelo envio de nudes ou imagens de rosto e corpo em angulos
considerados mais “favoraveis” sao estratégias adotadas por alguns usuarios
que se sentem inseguros com a propria aparéncia. Como relatado por Lucas,
isso pode ocorrer em decorréncia do medo de uma rejeicdo imediata devido a

imagem depreciativa que alguns usuarios tém de si. No geral, essa

8 Receber “biscoitos” consiste em uma giria a respeito de receber elogios ou insinuagbes de
interesse sexual nas redes sociais, o0 que pode se manifestar em comentarios ou reagdes como
curtidas. No Brasil, a fungéo “tap” (cutucar, no sentido de chamar a aten¢do) do Grindr, por
exemplo, foi adaptada para o simbolo grafico de um biscoito, de modo a gerar uma assimilagédo
mais organica a respeito do uso da ferramenta e também promover uma maior identificagdo
com o publico local devido a alta popularidade da expresséo no pais.
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autoimagem projeta um impacto expressivo sobre a autoestima dos usuarios e
costuma ser desenvolvida e consolidada a partir da reiteracdo de experiéncias
de rejeigéo:

Geralmente eu vou... do Grindr para o WhatsApp, ou do Tinder pro WhatsApp.
Mas eu prefiro... quer dizer, Tinder tudo bem, porque envolve um processo de
conhecer a pessoa talvez mais longo... Mas Grindr, eu prefiro quando sai direto
de la. O que muita gente ndo quer, enfim, querem saber se é uma pessoa de
fato. Instagram eu geralmente nunca... nunca me pediram. Primeiro que no
Instagram, n&o tem quase nada de foto minha. E ai eu acho que me incomoda
mais a ideia de rejei¢cdo direta. Acho que o Grindr tem a finalidade de que vocé
simplesmente... apaga. Se vocé quiser, vocé some com aquela conta e vira
outra pessoa. No Instagram, ndo tem muito como. Ainda que tenha como, vocé
nédo vai se dar ao ftrabalho de excluir o seu Instagram... Rola esse
constrangimento... Eu acho que é pods... alguma conversa. De tipo, eu fui tentar
alguma coisa com alguém, ou enfim, conversar e a pessoa ou simplesmente
ndo quis ou foi muito... violenta, em nao querer. (Entrevista de Lucas,
10/02/2020)

O relato de Lucas se conecta a percepcgao de lllouz (2012, p. 113) de
que a Internet contribuiu para a popularizagdo de uma forma de apreensao de
si em que o eu é externalizado e obijetificado através de meios visuais de
representacédo e linguagem. Mais do que isso, “0 eu é solicitado a passar por
um vasto processo de auto-observacao reflexiva, introspecgao e articulagéo de
gostos e opinides” (lllouz, 2012, p. 111, tradugdo nossa). Ao refletir sobre os
resultados de suas incursdes digitais em busca de parceiros em potencial, o
informante teria tomado consciéncia de que ele ndo seria lido enquanto um
individuo desejavel sob o imperativo de imagens (Beleli, 2015) que ordena o
imaginario homoerotico hegemoénico. Dessa forma, ele desenvolveu uma
perspectiva pejorativa sobre si mesmo e passou a compreender a sua propria
imagem como um impeditivo para se empreender sexual e amorosamente nas
midias digitais.

Para Lucas, compartilhar a rede social de imagens de imediato com o
seu interlocutor pode prejudicar o seu processo de prospecgao, pois poderia
causar uma rejeicao direta pela exposi¢cao de sua figura. Ja acostumado com
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esse tipo de reacado, Lucas antecipa essas situagdes para evita-las e conseguir
ir mais longe em suas interagdes. De acordo com o seu relato, a frequéncia
com que sua imagem costumava ser rejeitada fez com que ele passasse a
publicar menos fotos no Instagram. Para ele, um caminho encontrado para
driblar esse tipo de constrangimento foi envolver o interlocutor em uma
conversa bem-humorada que desviasse da roteirizacdo das conversas mais
diretas do Grindr. Dessa maneira, a sua imagem poderia vir a adquirir uma
importancia secundaria na interagdo. Sobre as suas investidas amorosas e
sexuais nos aplicativos, Lucas relatou que ndo vem obtendo os resultados que
ambiciona. Diferentemente de Mateus e Jodo, que partilham do privilégio da
branquitude e da moradia em bairros de classe média e alta do Recife — o0 que
também significa uma maior oferta de parceiros em potencial —, Lucas, negro e
morador da periferia do Cabo de Santo Agostinho, justificou: “enquanto nao
padrdo eu sei que vai dar mais trabalho de conseguir alguma coisa. Mas sigo...
tentando”.

Nos percursos seguidos a partir do Grindr, Pedro também relatou que
estaria acostumado a ser rejeitado e submetido a praticas de ghosting (vacuo),
quando se é ignorado deliberadamente pelo interlocutor. O informante afirmou
que geralmente acessa o Grindr e o similar Scruff para obter contatos mais
objetivos e com a perspectiva de sexo casual, mas adere ao Tinder quando
tem em mente conhecer alguém para estabelecer uma relagdo duradoura. No
entanto, para ele, a transferéncia rapida da conversa para o WhatsApp
geralmente acarreta um desinteresse acelerado, assim como um acumulo de
contatos que nao rendem interacdes significativas ou encontros presenciais,
tampouco relacionamentos sérios. Por essa razdo, a troca prematura de
WhatsApp a partir do Grindr ou mesmo do Tinder surge na fala de Pedro como
um elemento negativo e pouco produtivo em relagcdo ao processo de

prospeccao.

Comeco pelo Grindr... e o Scruff. Ndo tenho paciéncia pro Tinder. Muita gente
diz que quer conversar no Tinder, mas eles querem que vocé seja a pessoa
mais interessante do universo para eles, o tempo todo, e que eu ndo suporto
vocé conversar com a pessoa durante 10, 15 minutos - e a conversa estar

aparentemente fluindo, ou ndo - e a pessoa do nada faz assim: ‘pega meu
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WhatsApp”. Eu ndo entendo isso. Porque pra mim ndo faz sentido, porque a
pessoa faz isso, vai pro WhatsApp, conversa por mais meia hora, um dia para
de falar e faz o ghosting. Pra qué pegou meu WhatsApp? Pra ter meu numero?
Pra se um dia tiver em casa ‘vicando”® mandar mensagem? (Entrevista de
Pedro, 12/02/2020)

Pela experiéncia acumulada de Pedro, as chances de o interesse alheio
minguar e o seu interlocutor praticar ghosting sao altas. O ato de ignorar
deliberadamente o interlocutor com quem se estabelecia contato se associa a
l6gica de produtividade continua associada a ética do desejo empreendedora,
no sentido de que seria preciso investir em parceiros em potencial que fossem
dignos do esforgo do usuario e suficientemente valiosos. O ghosting ndo € uma
exclusividade do relato de Pedro. Todos os entrevistados afirmaram que foram
submetidos a essa pratica e que ja a reproduziram com usuarios com quem
nao tinham interesse em manter contato. Em muitos dos relatos, essa pratica €
evocada como uma etapa natural dos roteiros culturais voltados para sexo nas

midias digitais, sendo praticada e sofrida pelos informantes regularmente.

Marcos também costuma tracar um percurso entre os aplicativos em
busca de rendimentos mais efetivos. Sem paciéncia para roteiros padronizados
e mais lentos atribuidos ao Tinder pelos informantes, ele geralmente prospecta
parceiros sexuais no Grindr e Scruff antes de trocar WhatsApp, onde consegue
organizar os contatos de seu interesse e participar de grupos voltados para
sexo entre homens. Ele relatou que n&o costuma compartilhar o Instagram por
se tratar de uma “rede social para a familia”. No entanto, ele mantém um perfil
do Twitter (atual X) em que publica, de maneira andnima, videos nos quais tém
relacbes sexuais com outros homens ou se masturba. De acordo com o
informante, seu objetivo é utilizar o Twitter (atual X) como um “portfélio” sexual,
no qual ele apresenta os seus atributos fisicos e exemplos de sua performance
sexual de maneira direta, o que facilitaria o processo de prospeccado de

parceiros sexuais.

Na experiéncia de Marcos, a criagao de um perfil pornografico no Twitter

(atual X) efetivamente promoveu agilidade nas interagdes visando a encontros

79 Expressao popular que diz respeito a manifestar desejo sexual.
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sexuais. Ele relatou que ao invés de selecionar nudes para enviar para os
outros usuarios, por exemplo, apenas compartilha o perfil referido, o que o faz
economizar tempo na busca por parceiros: “em qualquer rede que me pedir eu
mando. Pra néo ficar entrando em foto, vendo galeria, porque isso perde muito
tempo. Entdo ja mando logo o perfil’ (Entrevista de Marcos, 17/02/2020). Dessa
forma, para Marcos, a rede social passa a ser compreendida como uma vitrine
de si e das possibilidades sexuais que ele pode oferecer aos seus

interlocutores.

Em relacdo ao Grindr, plataforma que tende a acionar os roteiros
culturais voltados para sexo seguidos pelos entrevistados, Mateus destaca um
sentimento de “desconforto” e “cobranca” que seria associado ao ambiente de
socializagado do aplicativo. O informante sugeriu que a plataforma demanda que
0s processos de sociabilidade precisem ser mais velozes e certeiros, no
sentido de promover uma sensacgao de obtencio de resultados concretos e de
forma acelerada. A fala do entrevistado sugere que o tempo e o esforgo
despendidos no uso do aplicativo ndo podem ser em vao, uma vez que,
necessariamente, deveriam ser direcionados para a obtencdo de resultados
satisfatérios, rapidos e garantidos. O entrevistado também associa o aplicativo
a uma “peneira” seletiva, em que devera proceder a partir de um “checklist” de

atrativos e condigdes:

Apesar de usar o Grindr ha muito tempo, eu acho que é o que eu acabo mais
usando, parece muito ser um ambiente muito desconfortavel, muito... Assim,
parece que existe uma cobranca muito grande, sabe? De tanto vocé estar
falando com mais pessoas, e.... até que no Tinder isso é mais reduzido, mas
acaba também que... Existe uma cobranga, no sentido de “certo, a gente ta
aqui, vamos conversar rapido e resolver que caminho a gente vai seguir daqui”,
sabe? [...] Logico que, assim, de forma geral, isso acontece em todos o0s
aplicativos. Eu sinto muito essa questdo de, tipo, conhecer levemente, fazer
aquele checklist, de dizer “ta, essa pessoa vai, entre aspas, me servir pra tal
coisa, me servir pra aquilo”, e fazer justamente essa selegédo e dizer “ta, agora
eu vou partir pra um caminho onde eu vou poder esperar pra conversar um

pouco mais, conhecer e tudo” ou “ndo, eu quero uma coisa mais rapida”. Entao
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acho que acaba como se fosse uma ponte, uma peneira. (Entrevista de Mateus,
07/02/2020)

Para o entrevistado, o Grindr é entendido como um espago de selegao
inicial no qual as opcdes serdo apresentadas e submetidas a um diagndstico
primario. Os individuos reprovados nessa etapa sido, assim, desconsiderados,
ao passo em que os aprovados sob o crivo do usuario sdo eleitos para as
proximas “seletivas”. Na visdo de Mateus, o que estd em jogo séo as funcgdes e
vantagens que cada individuo disponivel no aplicativo esta apto a proporcionar.
Isto €, o que os outros usuarios podem oferecer para justificar o seu esforgo em
corteja-los e obté-los de fato. As fungbes e vantagens referidas n&o se limitam
a um contato sexual concreto e satisfatério, mas abrangem outras demandas
de ordem pratica e associadas a ordem do simbdlico. Entre os exemplos, esta
a hiperseletividade ainda mais agugada quando se trata da busca por um
namorado que sera apresentado socialmente, seja para amigos, familiares ou
seguidores das redes sociais. Os filtros tendem a ser ainda mais restritivos,
uma vez que o individuo busca ser associado publicamente as caracteristicas
que ele considera desejaveis no outro. Isso determina inclusive os papéis
atribuidos aos integrantes das redes desejantes dos usuarios, que, a partir da
incorporacgao de filtros de raga, classe, género e corporeidade, classificam seus
pares como (ndo) “pegaveis”, (ndo) “transaveis”, (ndo) “namoraveis” e (n&o)

“casaveis”.

Esses filtros tendem a ser operacionalizados a partir de termos binarios,
que, segundo lllouz (2019), s&o intrinsecos ao capitalismo visual e foram
incorporados pelas tecnologias de busca de parceiros como forma de facilitar
0s processos de prospeccao de seus usuarios. Na visdo da autora, o valor
sexual vigente no capitalismo visual segue uma légica binaria de “desejavel” /
“‘ndo desejavel”, o que, por sua vez, implicaria uma experiéncia frequente de
rejeicdo e aquisicdo de uma habilidade social de rejeitar os outros, muitas
vezes com base em pequenos detalhes. Desse modo, “o capitalismo escdpico
cria mecanismos para descartar e descartar rapidamente os outros. A rejeigao
e a obsolescéncia estdo em acdo no fato de que a sensualidade privilegia
implicitamente os objetos de consumo para a avaliagdo dos outros” (lllouz,
2019, p. 152, tradugado nossa).
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O acumulo dessa expertise diferenciada e os modos de usa-la para
aprimorar as prospeccdes amorosas e sexuais € uma das promessas da ética
do desejo empreendedora. Essa caracteristica se associa a percepg¢ao de
Dardot e Laval (2016, p. 147) de que o mercado € um processo de
aprendizagem continua e de adaptagdo permanente. Para os autores, o
mercado se define por um carater intrinsecamente concorrencial, e cada
participante tenta superar os outros em uma luta incessante para tornar-se lider
e assim permanecer. Nessa perspectiva, “essa luta tem a virtude do contagio:
todos imitam os melhores, tornam-se cada vez mais Vvigilantes e,
progressivamente, adquirem entrepreneurship” (ldem). Mais do que isso, a
pura dimensao do empreendedorismo, a vigilancia em busca da oportunidade
comercial, seria uma relacdo de si para si mesmo. Dessa forma, seriamos
empreendedores pois aprendemos a ser empreendedores e s através do jogo
do mercado os sujeitos poderiam vir a se educar para se governarem como
empreendedores. Assim, “se o0 mercado € visto como um livre espago para os
empreendedores, todas as relacbes humanas podem ser afetadas por essa
dimensédo empresarial, constitutiva do ser humano” (Dardot e Laval, 2016 p.
146).

As estratégias aplicadas nos processos de prospeccado dos usuarios sao
numerosas. Elas sdo mobilizadas de maneira orquestrada, quase automatizada,
e reproduzem roteiros culturais voltados para sexo tornados possiveis pelo uso
continuo e intensificado das plataformas digitais. Os roteiros emocionais, como
ponderou lllouz (2019), tendem a ser mais incertos e erraticos em termos de
resultados efetivos, mas também sao acionados sob o escopo da ética do
desejo empreendedora. Esta, por sua vez, se retroalimenta das continuas
investidas dos individuos, que tendem a frustrar com maior frequéncia no
ambito amoroso do que no sexual. Entre tentativas frustradas e bem-sucedidas,
o uso sistematico e continuo das midias digitais tende a desenvolver nos
usuarios assiduos dessas ferramentas uma expertise capaz de fomentar uma
ética que beneficia diretamente as dindmicas responsaveis pelo funcionamento

regular do capitalismo de plataforma.
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4.3 USOS DAS PLATAFORMAS E PRATICAS DE SOCIABILIDADE
EMPREENDEDORAS
A ética do desejo empreendedora engendra gramaticas de agéo

roteirizadas e ritualizadas que tendem a ser apreendidas a partir do acumulo de
experiéncias. Como demonstrado na seg¢ao anterior, os roteiros culturais
voltados para sexo (lllouz, 2019) ou roteiros de flerte e paquera (Pelucio, 2019)
sdo acionados pelos agentes dessa ética de modo a obter o maior numero
possivel de prospeccdes sexuais e amorosas bem-sucedidas. Conforme
sublinhou lllouz (2019), esses procedimentos geralmente sao incorporados
para fins sexuais, uma vez que a seara das emocdes tende a ser mais incerta,
instavel e menos propensa a atender as expectativas dos individuos. Dessa
forma, as relagdes que o0s sujeitos associados a essa ética estabelecem
costumam se situar no limite do que lllouz (2019) compreende como relagdes

negativas.

Isso ocorre devido a incerteza que tende a atravessar todo o processo
de prospecg¢ao amorosa e sexual nas midias digitais e a frequente auséncia de
um desfecho que corresponda as expectativas dos individuos de maneira plena.
A rigor, trata-se de uma légica de consumo propriamente dita, ainda que esta
nao seja clara para os agentes da ética referida ou mesmo explicitada por eles.
Nesse sentido, encontros sexuais insatisfatorios, rompimentos de ordem afetiva
e a propria dificuldade de se desenvolver relagdes duradouras séao
componentes que atravessam os relatos dos informantes. Na perspectiva de
lllouz (2019), no contexto da modernidade em rede, a tendéncia de nao
formagdo de vinculos que costuma orientar as relagdes estabelecidas na
atualidade se trata de um fendbmeno sociolégico em si, e que &, por essa razao,
detentor de uma categoria social e epistémica por si s6. Conforme argumenta a

autora:

Se a modernidade inicial e a alta modernidade foram
marcadas pela busca por formas de sociabilidade nas
quais o0 amor, a amizade e a sexualidade estivessem
livres de restricbes morais e sociais, na modernidade
em rede a experiéncia emocional parece escapar das
definigdes de emocgdes e relagbes herdadas de épocas
em que os relacionamentos eram mais estaveis. Os
relacionamentos  contemporéneos terminam, se
rompem, desaparecem, evaporam e seguem uma
dindmica de escolhas positivas e negativas, que
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entrelagam vinculos e nao vinculos. (lllouz, 2019, p. 33,
traducédo nossa)

Mas, ao cultivar relagdes negativas estimuladas pela ética do desejo
empreendedora, o0s sujeitos de desejo podem ser definidos como
empreendedores sexuais per se? Ha uma rejeicao deliberada a possibilidade
de estabelecimento de vinculos ditos positivos por parte desses individuos? Ou
ha uma dificuldade generalizada em se engajar em relagdes constituidas por
esse tipo de vinculo? Estas sdo algumas das questbes sobre as quais
pretendemos refletir a partir das percepcbes que os informantes
compartilharam sobre as plataformas mais utilizadas por eles para fins
amorosos e sexuais, bem como os diferentes usos que eles atribuem a cada

uma delas em suas incursdes digitais.

Nos relatos dos informantes, duas plataformas foram frequentemente
evocadas como ferramentas paradigmaticas em termos de se empreender
escolhas positivas e negativas em processos de prospecgdes amorosas e
sexuais: Grindr e Tinder®®. Embora tenha havido criticas sobre ambas as
plataformas nas entrevistas, o Grindr foi majoritariamente associado a escolhas
positivas, relativamente previsiveis e eficientes. Ja o Tinder foi associado a
escolhas negativas, imprevisiveis e contraproducentes. Essa comparagédo é
interessante na medida em que o Grindr tende a ser compreendido como uma
plataforma voltada para a busca de parceiros sexuais casuais, 0 que seria um
atributo caracteristico das relagbes negativas, e o Tinder costuma ser
associado a busca de relacionamentos estaveis, um simulacro do tradicional
matchmaking, que corresponderia a uma das formas paradigmaticas de relagcéo

positiva.

Daniel, por exemplo, classifica o Grindr como pratico e efetivo, “ideal
para pegacao”, enquanto o Tinder seria “enrolado”, enfadonho e

frequentemente frustrante em decorréncia dos esforgcos despendidos nas

80 Qutros aplicativos de encontro voltados para pegagédo também foram mencionados pelos
informantes, especialmente Scruff, Hornet e Growlr (este ultimo, mais segmentado, é voltado
para a comunidade de ursos). Enquanto o Scruff tendeu a ser compreendido como um
substituto razoavelmente equivalente ao Grindr, mas utilizado com menos frequéncia, o Hornet
e o Growlr foram criticados pela baixa oferta de usuérios no Recife e Regido Metropolitana.
Além da disponibilidade restrita de usuarios, ainda se justificou o pouco uso dessas
plataformas por questdes de usabilidade, layout e possibilidades de interagao e construgcéo do
perfil.
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interacbes ndo serem “recompensados”. O informante sugeriu que o Tinder
seria mais um meio de aferimento do grau de desejabilidade do usuario, que
seria mensurado a partir da quantidade de matches e cortejos, do que
propriamente uma ferramenta em que se busca encontros efetivos. Daniel
também afirmou que o Grindr seria mais interessante por supostamente se
parecer mais com o “mundo real” do que o Tinder, no sentido de que os
usuarios deste seriam menos auténticos e mais propensos a performar um eu
publico idealizado e artificial. O Grindr é compreendido pelo informante como
uma plataforma em que o usuario poderia compartilhar fetiches mais livremente
e ser “escroto” nos processos de escolha, o que corresponderia a rejeitar

interlocutores e explicitar as suas razdes para tal.

O Tinder parece que serve pra ver se vocé ta bem na fita. Tem gente que
procura de fato um namoro, tem gente que procura curticdo ou namoro, tem
gente que usa soO pra ver se é desejavel ainda, se da muito match e fal. [...]
Vocé encontra uma pessoa a cada século. [...] Se acontecer alguma coisa,
massa, mas eu ndo tenho uma expectativa tao forte. O Grindr é mais parecido
com o mundo real. O Tinder ainda tem aquilo de Internet, de mentira. O Grindr
€ mais verdadeiro, dependendo do ponto de vista, porque vocé pode falar
coisas la que no mundo real vocé néo fala. Vocé pode ser escroto. Ndo so ser
escroto, como também falar os seus fetiches, fantasias. Vocé pode fazer um
perfil, que ndo tenha o seu rosto, com um pedago do seu corpo, e que vocé dé
descricbes de coisas sexuais que vocé ndo quer que ninguém Ssaiba.
(Entrevista de Daniel, 29/08/2019)

Jodo contou que chegou a utilizar cinco aplicativos voltados para
encontros de maneira simultdnea, em um revezamento frenético entre as
plataformas, para extrair o melhor proveito, e da forma mais agil, de sua
experiéncia enquanto empreendedor sexual e amoroso. Em termos de
prospecgdes bem-sucedidas, o Tinder foi o que menos teria atendido aos
interesses do informante, sendo classificado por ele como um aplicativo para
“amadores”: “O Tinder é pra amador, pra menino de 15 anos. Até hoje na
minha vida ele ndo me serviu pra nada. Porque as pessoas ddo match, mas
néo saem dali. Conversa-se uma besteirinha e morre ali. [...] Nunca me rendeu

nada” (Entrevista de Jodo, 13/02/2020). Na visdo dele, a plataforma n&o
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apresentaria um aproveitamento tao eficaz e imediato quanto o Grindr, que ele
elegeu como exemplo de uma ferramenta que possibilita experiéncias bem-
sucedidas. O informante, que se posiciona como um empreendedor experiente,
associa o Tinder a uma ideia de empreendedorismo amador, associada a
iniciantes no mercado de desejo homoerético masculino, que precisariam
desenvolver o tino de empreendedorismo para serem bem-sucedidos nas

plataformas?®.

Mateus e Lucas atribuem ao Grindr um sentimento de “bem-estar”
devido ao fluxo de contatos proporcionado pela plataforma. Mesmo que eles
lidem com rejeigbes frequentes, o aplicativo € apreciado em decorréncia da
quantidade de novas possibilidades de interacbes que sao oferecidas, o que
produz um efeito de “atencéo” e interesse constantes de terceiros em relagao a
eles. O Tinder, por outro lado, geraria ansiedade e um sentimento de n&o
valorizacado de outros usuarios em relagao a eles. Para Lucas, por exemplo, o
sucesso no Grindr se trata de “uma coisa mais direta”. “Porque vocé vai querer
trepar com alguém e vai conseguir ou ndo. O Tinder acho que ndo. Quando eu
usava mais regularmente, era muito raro eu conseguir um encontro que se
desenvolvesse em alguma coisa. O Grindr € imediato” (Entrevista de Lucas,

10/02/2020).

Mateus manifestou uma opinido sobre os aplicativos semelhante a de
Lucas, com o adendo de que os limites impostos pelo Tinder, que restringiu a
quantidade de curtidas (/ikes) diarias gratuitas para estimular a assinatura de
pacotes de servicos pagos, consistem em um fator que demanda mais

autocobrancga e processos de autoavaliagao por parte dos usuarios:

81 E interessante observar que a nogdo de masculinidade predatéria (Prohaska e Gailey, 2010),
uma caracteristica da socializagdo masculina hegemonica que acarreta violéncias de diferentes
ordens, também pode ser incorporada por homossexuais, embora seja “abrandada” em
comparagdo a realidade heterossexual. Nesse sentido, a ideia de que seria “natural” e
“edificante” ao homem o maximo acumulo possivel de relagdes sexuais, independentemente de
como ocorram, atravessa a nogao de empreendedorismo sexual tal qual compartilhada pelos
informantes. O fato de esta ideia estar atrelada ao modelo de masculinidade hegeménica, que
é detentor de alto valor simbdlico no mercado homoerético masculino, a aproxima, portanto, da
ética do desejo empreendedora. Conforme pontuou Miskolci em orientagdo on-line para esta
tese, no dia 14 de maio de 2024, o capitalismo de plataforma no qual essa ética esta inserida
atende a formas arraigadas de comportamento masculino, uma vez que o homem que sempre
busca sexo € um modelo comportamental antigo atualizado nas plataformas e naturalizado em
sua versao digital.
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Em relacédo ao bem-estar, eu acho que o que tem me assegurado mais isso,
por incrivel que parega, € o Grindr. O que eu percebo do Tinder, depois que
teve a limitagdo de likes diariamente e tudo, justamente formas de monetizar o
aplicativo, é que as pessoas passaram a fazer uma sele¢ao mais intensa, mas
também passaram a fazer aquela velha histéria de, tipo, ‘ta, ja que eu néo
posso dar os likes que eu quiser durante o dia, eu vou dar muito menos”, entao
vocé obviamente tem menos matches, e assim, pra mim, pelo menos, que usa
esse aplicativo ha mais tempo, comegou a surgir situagdes de tipo: “Poxa, o
que sera que esta acontecendo pra estar recebendo menos matches?”, sabe?
Tipo, questionar situagbes da minha autoestima, de tipo: “Ta certo, por que iSso
td acontecendo, sera que é alguma coisa comigo?”. Vocé se sente mais
fragilizado e acaba gerando uma néia muito grande. Porque acaba que vocé ta
o tempo inteiro tendo um acompanhamento dos numeros. Vocé ta vendo ali
quantos matches vocé teve, quantas conversas vocé ta tendo, vocé ta vendo
quantas pessoas te curtiram, que vocé ndo ta vendo, que €& pra fazer a
propaganda do Gold [pacote pago do Tinder]. E ai é justamente isso, vocé se
sente cobrado pra estar tendo mais curtidas. Entdo vocé comega a querer
achar outros métodos de aumentar esses numeros. O Grindr € mais
despretensioso nisso. [...] Acaba que a expectativa quanto ao aplicativo em si,
e aos resultados dele, € muito menor. Vocé pode falar com dez pessoas e elas
ndo responderem, ‘ta, t6 nem ai”. Sdo pessoas aleatdrias, entdo, se
responderem ou n&o, tanto faz. Existe essa coisa de uma conversa mais
répida... E muito problematico, em vérias questées, mas acaba sendo o que me
cobra menos. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020).

E interessante pontuar ainda que os usuarios sugerem que, de modo
geral, haveria menos exigéncias para se obter relagdes sexuais do que
relagdes afetivas, o que faz com que aplicativos como o Tinder, mais voltados
para a prospecgao de relacionamentos, sejam interpretados mais
frequentemente de forma negativa. Nesse sentido, o que os informantes
expressam majoritariamente é uma recusa mais evidente em relacdo a
modelos de relacionamentos fixos e duradouros do que aqueles casuais e

focados no sexo.
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Mateus exemplificou sua postura mais otimista em relacdo ao Grindr
com uma comparagdo ao Tinder. Ele observou que uma estratégia de
monetizacdo do Tinder, a aderéncia a pacotes de servigos pagos, alterou
significativamente sua experiéncia no aplicativo. A limitagdo de likes diarios
gerou um aumento notavel no nivel de exigéncia dos usuarios, que passaram a
economizar as “aprovacdes” que renderiam potenciais matches para usuarios
ainda mais selecionados. Consequentemente, o informante passou a receber
uma quantidade menor de matches, o que fez com que ele questionasse seu
préprio valor dentro do mercado de desejo homoerético masculino. Conforme
Mateus sugere, os usuarios empreendedores sao estimulados a se
numerificarem continuamente. N&o apenas a si proprios e aos seus pares
(potenciais parceiros) no ambito afetivo-sexual, mas em todas as instancias da
vida submetidas a sistematizacbes de desempenho via midias digitais. Isso
abrange desde aspectos de saude, alimentacdo e exercicios fisicos até os
relativos a vida profissional e ao lazer. No escopo dos aplicativos de encontro,
ser reduzido a numeros — especialmente a numeros insuficientes, que
espelhariam um mau desempenho — simboliza uma falha grave para o

individuo empreendedor.

Em contrapartida, embora o Grindr proporcione a Mateus uma sensagao
de “bem-estar”, também se trata do canal através do qual o informante recebeu
mais ataques de &édio por conta de questdes relativas a sua corporalidade e
performance de género. A propria dindmica do aplicativo facilita esses ataques,
considerando a grande circulagéo de perfis anénimos ou falsos. Esse aspecto
dialoga com a possibilidade de “ser escroto” na ferramenta, conforme descrito
por Daniel, com o objetivo de filtrar os resultados da prospecao e aprimorar as
buscas por parceiros sexuais. Dessa forma, Mateus pondera que, ainda que o
Grindr proporcione uma sensagao de “‘bem-estar” e menos cobranga em
relacdo ao Tinder, a plataforma foi o meio através do qual ele mais foi
hostilizado por outros usuarios: “Foi o aplicativo em que eu mais sofri ataque
por conta da questdo do meu peso, questdes de... de ser mais afeminado, e tal,
sabe? [...] Vocé vé que as pessoas criam situagbes muito intensas, de tipo
chegar pra xingar. Pessoas até com quem eu néo falei’ (Entrevista de Mateus,
07/02/2020).
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Tanto o Grindr quanto o Tinder se inserem em dinamicas caras as
relacbes negativas em decorréncia da dificuldade de formacédo de vinculos
advinda das interacbes das plataformas, ainda que promovam encontros
sexuais casuais de maneira efetiva ou consigam articular encontros com
intengdes amorosas que podem ou nao se concretizar. No entanto, as relacées
negativas descritas por lllouz (2019) ndo sao necessariamente compreendidas
pelos informantes como um elemento negativo, no sentido corrente do termo,
sob a condicdo de que atendam aos seus objetivos empreendedores. Os
relatos apontam justamente o contrario. Em relagdo ao Grindr, os informantes
expressaram que tendem a ser movidos por escolhas positivas, bem
delimitadas e com algum grau de previsibilidade, o que os permitiriam gozar da
suposta liberdade sexual proclamada em décadas anteriores. Nesse sentido, o
Grindr aproxima os seus usuarios de efeitos de sucesso sob os pardmetros
estabelecidos pela ética do desejo empreendedora. Ja o Tinder, compreendido
como menos objetivo e com maior trabalho de cortejo, demanda um
investimento emocional mais complexo e incerto para o qual nao ha garantia de

retorno.

A partir dos relatos dos informantes, inferimos que a ética do desejo
empreendedora tende a estimular os seus agentes a se adaptarem a diferentes
cenarios de modo a se manterem desejaveis e a continuarem ocupando
espacos de distingdo dentro do mercado de desejo homoerético masculino. O
depoimento de Mateus sugere uma influéncia quase ciclica das diretrizes
dessa ética em diferentes momentos da carreira afetivo-sexual dos individuos,
seja na solteirice, durante relacionamentos estaveis ou no momento que
sucede o0s rompimentos amorosos. Cada circunstdancia demanda um
posicionamento diferenciado do individuo, que devera se reposicionar neste
mercado e emitir sinais especificos para que sejam devidamente decodificados,
seja para expor o ‘resultado” de seus esforgos de prospecg¢ao (um namoro
supostamente pleno e feliz) ou para ser interpelado por outros individuos com

interesses sexuais € amorosos.

Comega uma situacdo de vocé ter muitas opgbes, entdo o esperado
socialmente é que vocé escolha uma opgéo pra ter alguém. Esperar realmente

encontrar alguém que lhe faca feliz e que vocé seja feliz com a pessoa, e que
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eu acho que acima de tudo vocé mostre que ta sendo feliz. Foi algo que eu
tava parando pra pensar, na quantidade de boys que eu conheci nesses
aplicativos, que enquanto eles tdo solteiros basicamente a postagem é pedindo
biscoitos, muita selfie, ndo sei o qué. Quando comegam a namorar é muito de
momentos de, tipo, viagem com o casal, restaurante, ngo sei o qué, coisas pra
mostrar que eles estéo felizes. E no momento que vocé vé que a relacéo ja ndo
ta tao legal, que vocé, por um motivo ou outro descobre, ou pensa ou imagina,
vocé vé que as postagens ja, tipo, se tornam super escassas e fica sempre um
rolé mais de ser... até de ser coisas mais reflexivas, sabe? Sei la, vai postar
uma frase de efeito, algo sobre trabalho, seja la o que for. Vocé vé que ta
fugindo um pouco do eu ou do nés, que muitas vezes se reflete muito nesses
momentos. Vocé acompanha a narrativa da vida afetiva de uma pessoa através

do que ela posta no feed das redes sociais. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020).

A partir da fala de Mateus, observamos que os individuos podem se
integrar ao mercado de desejo de diferentes maneiras, o que ocorre inclusive
enquanto estdo comprometidos em relagbes monogamicas. O predominio de
uma logica de mercado no ambito das relagdes homoeroticas contemporéneas
aponta para uma dificuldade latente dos individuos poderem, conseguirem ou
quererem renunciar participar desse mercado, sob o risco de serem privados
de processos de reconhecimento social de ordem desejante e de serem
reconhecidos, portanto, enquanto sujeitos de desejo desejaveis. No relato de
Mateus, compreendemos que a integragdo ao mercado de desejo pode se
materializar em comunicagdo cifrada via midias digitais. A partir de
determinadas informacdées compartilhadas nas plataformas, o usuario
estabelece o papel que ocupa ou deseja ocupar nesse mercado em um dado
momento de sua carreira afetivo-sexual. Isso se associa a aspectos opostos
como satisfacao e insatisfacédo, disponibilidade e indisponibilidade e felicidade
e infelicidade. Mesmo comprometido afetivamente, o sujeito tende a sentir a
necessidade de permanecer no horizonte de desejo de seus pares e de se
esforgar para se manter continuamente desejavel para estes. Caso nao aja
dessa forma, correria o risco de se tornar irrelevante, ou ndo desejavel, nesse

mercado.
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As midias digitais langam mao de uma série de estratégias e
procedimentos para ampliar o tempo de tela de seus usuarios. No caso de
aplicativos de encontro e outras plataformas utilizadas para a busca de
parceiros, existe a percepgao, compartilhada por alguns informantes, de que se
estd sempre buscando “alguém melhor”’, 0 que demanda uma imerséo quase
integral dos individuos em processos de prospecg¢ao. Marcos, por exemplo,
mencionou a pratica de deixar interlocutores em “modo de espera” (stand-by).
Estes seriam contatos com quem se iniciou uma interagdo, mas sao deixados
de “reserva”, sendo apenas acionados no caso de nao se encontrar “ninguém

melhor”:

E como se fosse uma vitrine mesmo, de escolha, de carne: “eu vou olhar, eu
olhei pra vocé, achei vocé muito bonito, mas eu ndo quero vocé agora porque
possa ser que tenha alguém melhor”. A ideologia que eles tém € isso. “Entéo
vamos esperar um pouco, entdo vou ficar te enrolando la no aplicativo, te
enrolando”, “ah, agora eu t6 trabalhando”, “agora eu t6 ocupado agora”. Mas
enquanto isso vocé vé que a pessoa ta on-line 24 horas, ta ocupada
trabalhando mas ndo sai do on-line, tipo, em busca de algo melhor. Ai se néo
achar algo melhor, ai volta pra vocé. E como se vocé fosse um stand-by: ele
Ihe quer, mas vocé vai ficar em stand-by. Porque teoricamente vocé é algo bom,
mas ele pode achar uma coisa melhor. Ele ta empenhado em achar. Ai se ele
né&o achar aquele algo melhor, ele volta pro que ele tem. (Entrevista de Marcos,

17/02/2020)

Esta oferta potencial ilimitada de parceiros, ilustrada pela ideia de
contatos stand-by evocada por Marcos, estimula uma légica de contatos
afetivos mais imediatos e lagos facilmente rompiveis, o que pode implicar na
reducdo de relacionamentos mais duradouros e em estratégias de
relacionamentos abertos, como forma de compatibilizar vinculos afetivos mais
estaveis com esta possibilidade “infinita” de novas experiéncias sexuais com
outros parceiros. Como argumentamos no capitulo 1, a ética do desejo
empreendedora tem como caracteristica fundamental a busca continua pela
melhor opgao de um parceiro afetivo-sexual possivel, mediante a permanéncia
no mercado de desejo homossexual masculino. Por essa razdo, ndao apenas

individuos solteiros se mobilizam para permanecer neste mercado e se
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guiarem pelos imperativos da ética referida, mas também aqueles inseridos em
relagbes monogamicas, poligdmicas, abertas ou baseadas em outros acordos
afetivos. Essa insergado pode ocorrer através de traicao, relagbes casuais com
terceiros ou relagdes duradouras com mais de um parceiro. Como dito
anteriormente, a ética do desejo empreendedora n&o exclui essas modalidades
de relacionamento de seu escopo, mas se incorpora a elas. Dessa forma, ela
passa a induzir os individuos continuamente a se engajarem e a buscarem
posicbes de destaque no mercado de desejo homossexual masculino,
independentemente do modelo de relagdo a que estejam engajados ou que

estejam a procura.

E interessante pontuar que as midias digitais para fins de encontro
atendem aos interesses da ética do desejo empreendedora mesmo quando o
individuo n&o sente vontade de efetivamente se encontrar com alguém para
fins sexuais ou outros propésitos. Muitas vezes, essas midias sao
compreendidas como plataformas de “teste” para a eficacia do préprio capital
sexual do individuo ou um “estudo” do mercado afetivo-sexual ao qual ele esta
inserido ou gostaria de se inserir. Dessa forma, sentir-se desejado seria mais
importante do que ter encontros sexuais concretos, por exemplo. Os aplicativos
de encontro costumam acionar um elemento de vicio, de incitagcdo ao seu uso
continuo e intensificado, de modo que os seus usuarios busquem se saciar
com a sensacgao de ser desejaveis e, de certa maneira, reconhecidos enquanto
sujeitos desejantes em termos sexuais e afetivos plenos. Para Daniel, por
exemplo, aplicativos de encontro como o Grindr tendem a assumir dinamicas

similares a um “jogo”:

De repente vocé ndo quer ficar com ninguém. SO quer saber se as pessoas
querem ficar com vocé. Isso ai ndo é isolado. Outras coisas que eu falei, era
isolado. Ja houve pessoas que eu conversei sobre isso também e disseram a
mesma coisa. As vezes a gente ndo quer ficar com ninguém. A gente sé quer
saber que tem o poder pra ficar. Logico que isso acontece também no mundo
fora dali. Esse fenbmeno ndo acontece so ali. Porque, por exemplo, eu ja me
peguei fazendo e vi que ndo era nada normal, de vocé seduzir alguém na rua

mesmo que vocé nunca fosse ficar com aquela pessoa. SO porque vocé quer
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sentir o gosto de que vocé consegue atrair os outros, se sentir desejado. Ai
vocé fala pra vocé mesmo que vocé ta bem. (Entrevista de Daniel, 29/08/2019)

Integrados a ética do desejo empreendedora, os individuos tendem a
despender parte consideravel de sua rotina para se engajar em prospecgoes
sexuais e amorosas e na manutencdo de sua imagem nas midias digitais. Os
relatos sobre o tempo de uso diario de aplicativos de encontro em especifico
variaram de maneira significativa entre os informantes. Mateus, por exemplo,
relatou que dedica a essas plataformas cerca de 1 hora por dia durante a
semana e de 3 a 4 horas nos finais de semana, uma média de tempo
ligeiramente menor do que a relatada pela maioria dos entrevistados. Ja o
maior tempo de uso foi relatado por Jodo, que afirmou gastar cerca de 16 horas
diarias nessas plataformas, em dias mais ocupados, e até 20 horas em dias
livres. Questionado a respeito da quantidade exorbitante de horas de uso diario
dos aplicativos, Jodo ressaltou que nao o faz de maneira continua, mas que os

utiliza como um “elemento de fundo” constante.

Os demais informantes também relataram fazer uso diario e intensificado
de aplicativos de encontro. Em suas falas, ha um sentimento geral de que,
caso nao procedessem dessa forma, estariam perdendo tempo e deixando
passar oportunidades. Em muitos casos, dias de trabalho, madrugadas e finais
de semana sao igualmente dedicados a busca de parceiros nas plataformas:

Eu entro de manhé&, eu entro de tarde, entro de noite, entro de madrugada.
[Uso aplicativos de encontro] 712 horas [por dia], sei la. (Entrevista de Alexandre,
14/02/2020)

[Uso aplicativos de encontro] todo dia. Principalmente a noite. [...] Até 23h.
Porque se eu dormir antes de 23h, eu acordo a tempo de sair de casa, pra
trabalhar. Eu saio de 4h. Uso até 23h. De 7h30, 8h, até 23h. (Entrevista de
Tiago, 03/03/2020)

Quando eu trabalho eu uso pouco. Geralmente nos intervalos, na hora do
almogo, meia horinha. E bem fracionado. [...] Se eu ndo tiver fazendo nada, uso
3, 4 horas. Ja cheguei a usar 12 horas por dia, conversando lorota. Porque o
Grindr eu ndo uso so6 pra sexo. Eu tenho alguns amigos que a gente conversa
por la. (Entrevista de Marcos, 17/02/2020)
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Alexandre, Tiago e Marcos mencionaram o tempo de 12 horas diarias de
uso de aplicativos de encontro. Enquanto Alexandre e Tiago relataram que
costumam dedicar essa quantidade de horas as plataformas de maneira
frequente, Marcos ressaltou que isso n&o ocorre sempre, ja que, segundo ele,
0 mais usual seria um uso diario de 3 a 4 horas. No geral, o uso dos aplicativos
detém um espaco bem delimitado do cotidiano dos informantes. Por vezes,
tanto quanto o seu trabalho. Em alguns casos, este uso se sobrepde ao horario
de trabalho, como no caso de Tiago, que a época atuava como cozinheiro por
cerca de 10 horas por dia, e de Marcos, que se revezava entre turnos diurnos e
noturnos como enfermeiro. Ja Alexandre, administrador de empresas entao
desempregado, ressaltou que ampliou o tempo de uso das plataformas desde

que foi desligado de seu ultimo emprego.

Pedro e Gabriel foram mais reticentes quanto a questdo de tempo de
uso diario. Ambos atribuiram ao Grindr e afins uma importancia secundaria,
mas constante, em suas rotinas, com acessos fragmentados ao longo do dia e

cerca de 1 a 2 horas de uso total:

Horas? N&o passa de... de hora, ndo. Se der uma hora, durante um dia inteiro,
é muito. Porque justamente, eu paro, olho, ai eu vejo se tem alguém
interessante. Porque se vocé ta parado num mesmo lugar, dificimente vai
trocar as pessoas. Ai vocé olha, ndo tem mensagem, e s vou lembrar de novo

quando eu estiver entediado. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

Todo dia tem alguém falando comigo. Durante o trabalho é rarissimo eu usar.
Ontem, por exemplo, eu usei muito porque muita gente veio falar comigo. Sai
com ninguém (risos), mas... mas ontem eu usei. Eu acho que o dia inteiro. Eu
tava assistindo uma série e foi o tempo inteiro no Grindr. No geral, eu uso 1
hora, 2 horas por dia. Quando tenho mais tempo, passo disso, mas € bem raro.
(Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

José, por sua vez, relatou que usa os aplicativos de encontro de 6 a 7
horas por dia. No entanto, ele langa mao de uma estratégia para continuar
disponivel para os outros usuarios mesmo sem estar acordado: antes de dormir,
ele deixa o Grindr aberto, o que garante que ele seguira on-line por mais algum

tempo e, dessa forma, em destaque no aplicativo durante parte da madrugada.
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No seu raciocinio, ele estaria se abrindo para a possibilidade de ser interpelado
por eventuais novos usuarios, aos quais responderia assim que acordasse, de

modo a extrair o maximo proveito possivel da ferramenta:

Se eu for colocar em horas, acho que umas 6, 7 horas. Todos os dias. As
vezes eu deixo ele aberto, propositalmente, quando eu vou dormir, pra ficar on-
line. E quando eu me acordo ai eu vejo as minhas coisas. [...] Ndo sei, pra
conversar com mais gente, assim. Pra mais gente falar e eu ver o que pode
rolar e tal. (Entrevista de José, 14/02/2020)

A pratica relatada por José remete a dindmicas de consumo imersivas e
continuas, tais quais associadas por Crary (2016) ao chamado capitalismo 24/7.
Crary (2016) se refere a uma modalidade de capitalismo que promove um
efeito incessante e invasivo sobre os individuos, de forma continua e difusa,
praticamente 24 horas por dia, 7 dias por semana. O autor observa que, nos
anos recentes, a aceleracado desse processo adquiriu velocidade e abrangéncia
sem precedentes, em que “tudo parece ter sido colonizado pela légica da
mercadoria, do cédigo genético das espécies (vivas e mortas) a nossa propria
necessidade de contato e afeto com os semelhantes” (Crary, 2016). Na visao
de Crary (2016), um ambiente 24/7 se assemelha a um mundo social, mas se
trata na verdade de um modelo ndo social de desempenho maquinico, “uma
interrup¢ao da vida que nao revela o custo humano exigido para sustentar sua

eficacia”.

Se pensarmos na propria disponibilidade irrestrita ofertada por
aplicativos como o Grindr, que mapeia parceiros em potencial a qualquer hora
do dia, de qualquer lugar do mundo, podemos detectar a eficacia e a
naturalizagcdo de um desempenho maquinico do desejo. No aplicativo, isso se
da a partir da produgcao de um efeito de superabundancia de corpos e afetos a
disposigcdo, potencialmente capazes de suprir as demandas fisicas e
emocionais de seus usuarios de maneira imediata. Se Crary (2016) argumenta
que o capitalismo 24/7 vem tentando invadir de forma crescente a uUnica seara
que ainda nao teria dominado, ou seja, 0 sono, o relato de José sugere que as
horas de sono podem vir a constituir, no ambito desejante, um territério de

produtividade e empreendedorismo.
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As dindmicas suscitadas pelas plataformas digitais também promovem a
saturacao de seu uso. Em geral, esse desgaste se associa tanto a intensidade
de uso dessas ferramentas por parte dos usuarios quanto a experiéncias
malsucedidas ou que tenham efeito negativo sobre a sua autoestima e saude
mental. A maior parte dos informantes relatou que € comum desinstalar e, apos
um determinado periodo, instalar novamente aplicativos como Grindr, Tinder e
Scruff em seus smartphones. Os informantes também relataram que néo
costumavam ficar sem esses aplicativos durante muito tempo, apesar dos

rompantes de esgotamento mental associados ao seu uso intensificado.

Essa caracteristica nos leva a pensar que a ética do desejo
empreendedora dispbe o0s seus agentes em um estado de prontidao
permanente (Santaella, 2004, p. 33), sob a sugestdo constante de que
qualquer tempo sem utilizar os aplicativos implica uma perda de chances de
interagbes bem-sucedidas com outros usuarios. Esses individuos se associam
a tendéncia pontuada por Cesarino (2022, p. 102) de continuar pensando no
que poderia estar acontecendo nas midias digitais mesmo quando nao estéo
conectados a elas, o que pode gerar “problemas de adicgdo ou disturbios de
saude mental relacionados a ansiedade, déficit de atencéo, depressao e outros
que ecoam a dindmica instavel e nao linear desses aparatos”. No caso dos
informantes, se o excesso de uso das plataformas causa mal-estar ao ponto de
um esgotamento e de um afastamento deliberado destas, o tempo em que eles
optam por n&o as utilizar pode inclusive intensificar esses sintomas, o que pode

os fazer retornar a elas, em uma dinamica associada a ideia de vicio.

Daniel, por exemplo, relatou que a pratica de desinstalar aplicativos de
encontro ocorre eventualmente, em geral causada pelo acumulo de frustragcéo
e ansiedade associado ao uso intensificado dessas plataformas. Os intervalos
até a reinstalacao do aplicativo podem durar meses, semanas, dias, horas ou
mesmo minutos, a depender do estado em que se encontra o informante e de
seus objetivos. Apesar de haver um reconhecimento dos efeitos negativos
atrelados as plataformas, como relatou Daniel, desinstalar as plataformas de
forma permanente nio é algo concebivel, uma vez que as suas funcionalidades,
do jeito que sdo operacionalizadas, ndo podem ser realocadas para outra
instancia. Mais do que a ideia de encontros efetivos, o que mobiliza o
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informante na insisténcia na plataforma € a “sensacdo de interagdao”, o que
pode ser relacionado a um efeito pratico e imediato de reconhecimento social
de ordem desejante de viés sexual: “Eu s6 nunca acreditei que eu néo ia usar
mais. Mas ja tive varios periodos que eu ndo usava. Teve periodos inclusive de
vicio, se mesclando com a ansiedade. E ndo era o sexo que eu queria. Era a
sensagéo de interagdo. O Grindr, ele tem o poder de ser viciante” (Entrevista
de Daniel, 29/08/2019).

Jodo relatou duas praticas empreendedoras que o estimulam a seguir se
dedicando a prospecgdes sexuais e amorosas nas plataformas, a despeito da
insatisfacao que costuma obter: a criagdo de novos perfis e 0 arquivamento de
registros intimos de outros usuarios. Ambas sao motivadas pelas frequentes
rejeicdes que ele relatou vivenciar nas midias digitais. No primeiro caso, se
viesse a ser rejeitado por alguém que ele desejasse de maneira significativa,
Jodo apagaria o perfil onde ocorreu a conversa e criaria um novo, no qual
comegaria a interacdo do zero com 0 mesmo usuario e lancaria mao de novas
abordagens e estratégias de autoapresentagao para fazer a conversa ser bem-
sucedida: “Eu insisto. Até consegquir o que eu quero. Ou até conseguir a pessoa
que eu quero”, explicou o informante, sugerindo que a perseveranga € um trago

importante do empreendedorismo ao qual adere nos aplicativos de encontro.

A segunda pratica diz respeito a criagdo de um banco de dados em que
o informante arquiva registros intimos de seus interlocutores, como imagens
pessoais e nudes. Inicialmente, esta pratica foi estimulada como modo de
‘vinganga” aos usuarios que o rejeitavam. Para Jodo, tornou-se um habito
voltar ao aplicativo com um perfil falso para interagir com o usuario que o
rejeitou e se passar por outra pessoa, de modo a conquistar a sua confianca e
receber imagens intimas e obter informagbes pessoais. De acordo com ele,
esses dados seriam arquivados em um drive na nuvem e ranqueados a partir
do grau de desejabilidade dos usuarios. Eventualmente, ele compartilharia
esses dados com amigos, que costumam consulta-lo para checar os arquivos
de determinado individuo e averiguar se valeria a pena “investir’ sexual ou
amorosamente nesta pessoa. Esse processo, teoricamente, tornaria mais
certeira a busca por usuarios que se adequassem as expectativas e exigéncias

do empreendedor afetivo-sexual em relagéo a atributos fisicos e papeis sexuais.
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Eu tenho imagens de Recife inteira. Ndo sei por qué. Mas eu fago isso.
Inclusive eu era a fonte de informagéo pra alguns amigos que fizeram uso de
aplicativo. [...] E quando eles iam usar, ai eles comegavam a conversar com
uma figura determinada e me mandavam a cara e eu dizia “isso aqui é fulano
de tal, de onde, ndo sei qué, etc.”, dava a ficha corrida da criatura. Porque,
enfim, pelo uso continuo ha muito tempo, eu... de certa forma, conhego
praticamente todos os usuarios que usam. [...] Meus amigos dizem que meu

celular vale milhées. (Entrevista de Jodo, 13/02/2020).

Jodo ressaltou que detinha “imagens de Recife inteira”, “de rosto e de
corpo”, e que, por isso, seu celular valeria milhdes. A obtencdo e o
armazenamento de imagens intimas de outros usuarios sem consentimento
sugerem uma tentativa de obter algum controle e um certo tipo de vantagem
sobre os outros usuarios, especialmente nas ocasides em que ele se sentiu
rejeitado e ofendido. Em sua fala, o informante sugere que seria merecedor
desse acumulo de conhecimento indevido em decorréncia de seus esforgos
pessoais para coletar as informacdes referidas. Dessa forma, quantificar e
categorizar esses individuos se associa a uma logica empreendedora do
desejo na medida em que se busca otimizar resultados e reduzir os demais
individuos aos seus atributos fisicos e as possibilidades afetivo-sexuais que,

infere-se a partir das imagens e informagdes obtidas, eles poderiam oferecer.

A criacdo de perfis falsos ou alternativos com o objetivo de aprimorar
técnicas de conquista também fez parte do escopo de agdes de Daniel. Assim
como ja havia feito no Orkut, onde modulou perfis a partir dos segmentos de
usuarios que buscava atingir, o informante chegou a ter mais de um perfil
simultdneo no Grindr para testar estratégias de sociabilidade, mas também
para suprir caréncias especificas. Em um dos perfis, ele performa um “predador
sexual” e oferece experiéncias sexuais de maneira agressiva e objetiva. De
acordo com ele, este perfil suscitou interesse significativo por parte dos outros
usuarios, que valorizavam nele caracteristicas associadas a pornografia
homossexual mainstream. Em outro perfil, sem imagens, ele assumiu o
posicionamento politico de “gay de direita” para encontrar homens para
conversar sobre politica, liberalismo classico e jogos de fantasia. Este ultimo

perfil, por sua vez, foi desenvolvido para suprir uma demanda de ordem
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emocional de conversar com outras pessoas sobre assuntos de seu interesse,

sem se limitar a expectativas sexuais, mas também sem exclui-las do horizonte.

Entre os objetivos de Daniel com os perfis alternativos esta a tentativa
de acelerar a curva de aprendizado dessas plataformas, de modo a colocar em
pratica o conhecimento acumulado a partir do conjunto dessas experiéncias.
Ele aplica esse conhecimento no seu perfil “normal”, como ele se refere ao
perfil que de fato usa para prospectar encontros sexuais efetivos. De certa
forma, este perfil principal tende a equilibrar as expectativas sexuais e
emocionais do informante. Ainda que o seu foco primario consista em
encontros sexuais, por essa logica, estes poderiam ser aprimorados caso n&o

fossem impessoais.

4.4 CONSTRUCAO DE PERFIS
De forma anéloga aos roteiros culturais voltados para sexo, 0 processo

de descrever a si mesmo on-line, textual e visualmente, esta enraizado em
roteiros culturais relacionados a “personalidades desejaveis”, conforme definiu
lllouz (2007, p. 176). Cada plataforma demanda diferentes codigos e regras em
termos de possibilidades de autoapresentacdo, que estdo associadas a ideia
de “personalidades desejaveis” compactuada internamente entre os seus
usuarios. Nesse sentido, cada sujeito desejante, como empresario de si mesmo,
tem o papel de confeccionar o seu proprio “portfolio” e torna-lo atraente para
que possa ser lido sob as prescrigdes normativas do regime de desejabilidade
vigente. Alinhados a uma ética do desejo empreendedora, esses individuos
tendem a fazer uso de estratégias especificas na constru¢ao de seus perfis nas
midias digitais, a fim de extrair o maximo proveito de suas incursdes afetivo-

sexuais.

Se percursos especificos entre os aplicativos e redes sociais constituem
roteiros que tendem a ser respeitados para a otimizacdo do rendimento dos
usuarios, parte significativa dos perfis publicos veiculados nessas redes
atendem a especificidades para este mesmo fim. Os relatos dos informantes
sugerem que essas estratégias podem ser moduladas a partir de tentativas de
adequacao a prescricdes normativas, sobretudo imagens ou termos associados
a uma masculinidade heteronormativa. Essas estratégias podem ser

construidas de maneiras alternativas, a depender de como a expertise
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adquirida pelos usuarios vai determinar. Como observado nos relatos coletados,
a experiéncia de rejeicdo tende a ser um acelerador importante da curva de
aprendizado dos informantes, influenciando no aprimoramento constante de

seus perfis e abordagens.

As descri¢gbes das plataformas em lojas digitais ressaltam a importancia
de se confeccionar perfis com potencial de “impacto” para disputar o mercado
de desejo. Um levantamento feito a partir das paginas dos aplicativos na App
Store, em julho de 2023, demonstra essa tendéncia. O Tinder, por exemplo,
realca a centralidade das imagens e da autodescricdo: “Use suas melhores
fotos pra destacar o seu perfil e fale um pouco sobre vocé para aumentar as
chances de dar match”. O Hornet segue o0 mesmo padrdo em termos de
indicagdes: “Personalize seu perfil enviando varias fotos e escrevendo uma
biografia”. O Scruff compara o preenchimento de um perfil a contar uma
“historia” e ressalta caracteristicas relativas a inovacao técnica: “Compartilhe
sua histéria com varias fotos de perfil, perfis dindmicos, albuns privados,
hashtags e muito mais. Conte para todos o que vocé curte com detalhes do
perfil, como preferéncias sexuais e praticas de sexo seguro”. Ja o Grindr
apresenta como argumentos a “facilidade”, a “liberdade” e o respeito a
autorregulagao de visibilidade do usuario: “Criar o seu perfil é facil. Além disso,
vocé é livre para compartilhar apenas as informagdes com as quais se sente

confortavel”.

Um perfil do Grindr, por exemplo, possibilita a exposicdo de imagens,
uma autodescrigdo, dados estatisticos (tipo fisico, idade, altura, peso, posi¢cao
sexual, etc.), informagdes de saude (estado de HIV e referéncia ao uso de
PrEP®) e expectativas em relagdo a interagdo (conversa, namoro,
relacionamento, “agora”, etc.). A escolha das imagens e a selegcdao das
informagdes a serem expostas consistem em autorrepresentagdes discursivas
que dao corpo as subjetividades de seus usuarios, em geral através da
expressao de seus atributos fisicos e psicoldgicos considerados desejaveis e
as especificacbes de seu desejo afetivo-sexual. Para além de falar de si, os

usuarios do Grindr tendem a vender a si mesmos enquanto aquisi¢des valiosas

8 A PrEP corresponde a Profilaxia Pré-Exposicdo, um método de prevencdo ao HIV que
comegou a ser distribuido pelo SUS em dezembro de 2017.
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dentro de um mercado regulado por uma alta competividade de desejos,
corpos e afetos.

Dessa maneira, a construgdo de um perfil requer uma racionalizagao
acerca das melhores maneiras de se posicionar enquanto um individuo
desejavel, de modo a captar a atengcdo de outros usuarios inseridos em um
competitivo fluxo de flerte e “caca”. Em termos de representagdes visuais,
Miskolci (2017a) observou que em plataformas de encontro voltadas para
homossexuais existe um predominio de perfis representados por imagens de
diferentes partes do corpo, como dorsos e bragos, em detrimento de rostos
identificaveis®. Um levantamento realizado no escopo desta pesquisa com 120
perfis do Grindr, entre junho e julho de 2019, na cidade do Recife, no mesmo
recorte geografico no qual os informantes desta tese foram convocados,
reafirma as observagcées de Miskolci (2017a). A maior parte dos perfis
coletados expunha como imagem principal dorsos e outras partes do corpo
sem exibir o rosto (45,8%), seguidos de perfis com rostos identificaveis (21,6%),
perfis sem imagem nenhuma (20,8%) e perfis ilustrados com imagens

genéricas, como paisagens, desenhos ou mensagens motivacionais (11,6%).

Na perspectiva de lllouz (2019, pp. 134-135), o conjunto dessas imagens
compde um organizado mercado visual de perfis disponiveis ao publico das
plataformas. Neste mercado, corpos s&o convertidos em imagens, que se
tornam mercadorias a serem comercializadas. Para a autora, essas transacoes
ocorrem sob o regime escopico que foi ampliado e intensificado pelo advento
de midias digitais, que dispdéem os individuos na posi¢cdo de apresentar um eu
idealizado e atraente diante de parceiros amorosos e sexuais em potencial. A
circulagdo desse eu, por sua vez, se da em uma variedade de plataformas
visuais que formalizam a mercantilizacdo de corpos e encontros sexuais.
Nesse contexto, lllouz (2019, p. 137) ressalta que os individuos sdo submetidos
a avaliagbes visuais através das quais sdo julgados acerca do grau de
desejabilidade que eles expressam a partir das autorrepresentagdes que

compartilham nas plataformas.

83 Miskolci (2017a) ressaltou a impossibilidade de publicar imagens consideradas pornograficas
nos perfis publicos de aplicativos de encontro em decorréncia de acordos legais entre essas
plataformas e as empresas de Internet.
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Em termos de autoapresentacao visual nos aplicativos, os relatos dos
informantes reafirmam a valorizagdo atribuida a uma performance de
masculinidade heteronormativa. Isso ocorre a partir da exibicdo de
determinadas partes do corpo consideradas “viris” ou de simbolos que evocam
um imaginario cultural heteronormativo, de modo a demarcar um afastamento
do estigma de ser um homossexual considerado afeminado. Alexandre, por
exemplo, mencionou a preferéncia por imagens nas quais exibe uma camisa de
time de futebol. “Uma foto misteriosa, tipo, de camisa de time, todo mundo quer
saber quem ta ali por tras. Entéo vai chover ali gente com curiosidade de saber
quem é tu”, detalhou, explicando que essa escolha projetaria uma imagem de
“machao”: “Acho que é mais maché&o, né? Sei la. Time é o cara curtir futebol e
tal, deve ser machdao e tal. Porque a galera hoje ta correndo de afeminado, né?
A maioria que conversa comigo pergunta: ‘tu é afeminado?’, ‘tu é isso?’, ‘tu é

discreto e tal?’. Entendeu?” (Entrevista de Alexandre, 14/02/2020).

A questao da exibicdo de imagens publicas nas plataformas é encarada
de formas distintas pelos informantes. Jodo, por exemplo, relatou que néao
utiliza imagens no perfil publico do Grindr, mas o faz no Tinder, em decorréncia
de exigéncias da plataforma e do acordo tacito que ha entre os usuarios da
ferramenta. A opgao por nao exibir o rosto no Grindr estaria relacionada tanto a
“autoprotecao” quanto ao fato de o informante se considerar uma “figurinha
repetida”, o que implicaria em uma perda de valor dentro do aplicativo, uma vez
que ele nao seria visto como uma “novidade” e valorizado como tal. A
“autoprotecao” a qual ele se refere ndo esta associada a possibilidade de uma
agressao homofdbica, mas a constrangimentos e ofensas no ambito do
aplicativo: “N&o € por causa de sigilo - eu té pouco me fodendo pra isso. Mas é
uma questéo, de certa forma, de protecdo, para evitar - ndo para evitar -, mas

para adiar a rejeicdo” (Entrevista de Joao, 13/02/2020).

No Tinder, uma rede onde o anonimato ndo é frequente ou bem-vista,
Jodo publica imagens de rosto mesmo sem se sentir confortadvel com isso.
Como as interagcdes ocorrem através de matches, ou seja, a partir de escolhas
mutuas, os usuarios precisam “aprovar’” um perfil antes da possibilidade de
ocorrer alguma interacdo entre eles. Dessa forma, as chances de alguém

rejeitar a sua imagem seriam menores do que no Grindr, uma vez que o match
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ja teria sido estabelecido. Mas, por entender que o Tinder se trata de um
investimento a longo prazo, que demandaria esfor¢os mais pacientes e com
menos garantia de serem recompensados, ele € um usuario mais assiduo do
Grindr. Depender de uma unica plataforma para suprir as proprias demandas
afetivo-sexuais ndo € uma atitude estimulada pela ética do desejo
empreendedora. As chances serdo maiores quanto maior for o esfor¢o de seus
agentes e mais ampla a sua insergdo no mercado de desejo. Por essa razdo,
Joao adere a uma perspectiva pouco otimista acerca do Tinder, que considera
ser um aplicativo para amadores: “Eu ndo boto muita fé no Tinder, nesse
sentido, quero dizer. Eu ndo vou ficar esperando um match pra poder transar”
(Entrevista de Joao, 13/02/2020).

A opgao de Jodo por ndo compartilhar imagens de rosto em seu perfil
publico no Grindr, mas de fazé-lo contra a propria vontade no Tinder, dialoga
com o entrave que outros informantes relataram ter com a prépria imagem.
Conforme registramos na se¢ao anterior, Lucas e José, por exemplo, contaram
que evitavam a etapa de compartilhar os seus perfis no Instagram como modo
de se prevenirem de uma rejeicdo antecipada em decorréncia de uma possivel
nao aceitacdo de sua imagem. De acordo com eles, as chances de rejeicao
diminuiriam caso eles tivessem a oportunidade de “conquistar’ o interesse de
seus interlocutores de outras formas, fosse através de conversas ou de uma

selegcédo de imagens ou nudes que os favorecessem particularmente.

As imagens no contexto das midias digitais se associam a uma questao
de reconhecimento fundamental. Sobre esse ponto, lllouz (2019) evoca
Honneth (2003; 2013), para quem o reconhecimento esta atrelado a dois
elementos centrais: um perceptual, relativo a ver uma pessoa e registrar a sua
presenca, e outro simbdlico, que diz respeito a reconhecer o status social e o
valor de uma pessoa a partir de um certo consenso social. Baseada em
Honneth (2003; 2013), lllouz (2019, p. 137) ressalta que registrar a presencga de
outras pessoas depende de ferramentas morais e cognitivas historicamente
variaveis. Dessa forma, “a visualizagao da personalidade e das relagdes sociais
implica novos modos de apreensdo e percepgao, que, por sua vez, afetam
profundamente o reconhecimento. A avaliacio € um desses modos de
apreensdo que afeta o ato perceptivo do reconhecimento” (Idem).
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A avaliagdo praticada continuamente pelos individuos teria se tornado
uma caracteristica comum de sua orientagdo cognitiva, voltada para a
identificagdo do valor, com os individuos sendo simultaneamente avaliadores e
avaliados da mesma forma que sdo consumidores de imagens e se
transformam em imagens para o olhar dos outros. Na visdo da autora, “a
sexualizacao da personalidade transforma os encontros em performances de
avaliagdo visual” e, uma vez que a avaliagdo visual tem diferentes
caracteristicas cognitivas importantes, “ela tem consequéncias para as
maneiras pelas quais os relacionamentos sdo formados e desfeitos”. A
avaliagdo visual tenderia, portanto, a privilegiar aqueles que se aproximam de
modelos e codigos associados a padrdes de atratividade e a descartar aqueles
que nao se aproximam destes, criando, assim, grandes grupos de pessoas que

sdo classificadas como pouco atraentes (lllouz, 2019, p. 137, tradugado nossa).

Esses trés atributos da avaliacdo visual — velocidade,
unilateralidade e carater binario — tornaram-se ainda
mais formalizados e institucionalizados por aplicativos
como o Tinder, transformando pessoas em imagens e
perfis consumidos. A principal inovagao tecnolégica do
Tinder consistiu justamente em possibilitar a velocidade
e a binaridade (o “deslizar para a direita ou para a
esquerda”). Isso implicou a capacidade de implementar
um atributo de avaliacdo visual formalizado pelas
tecnologias da Internet, ou seja, o fato de que sua
velocidade permitiu um volume muito maior de
interagdes. Deslizar para a direita ou para a esquerda
exige uma forma rapida de avaliagdo puramente
baseada na visualidade, o que permite a selegdo e a
interagdo rapidas, mais eficientemente voltadas para
parceiros sexualmente desejaveis. (lllouz, 2019, p. 138,
traducédo nossa)

Diferentemente de Joado, Pedro afirmou que nao tem receio de expor o
rosto nos perfis dos aplicativos. Como Joao, Pedro é branco, magro, afeminado
e morador de um bairro de classe média do Recife. Mas, durante a entrevista,
ele sustentou o argumento de que sua autoestima seria elevada a despeito de
eventuais frustracbes em decorréncia de interagbes nas midias digitais. Para
Pedro, é importante que seus perfis apresentem uma foto de rosto em que ele
se considere bonito. Ele ainda costuma preencher a autodescricdo dos
aplicativos com frases que considera capazes de intrigar os seus interlocutores
em potencial, de modo que eles se engajem em abordagens espontaneas ou

nao o rejeitem caso nao tenham gostado de sua imagem. De acordo com o
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informante, esta seria uma estratégia para aumentar as chances de interagdes
on-line se converterem em encontros presenciais. Quanto as imagens, Pedro

relatou que as escolhe a partir das especificidades de cada aplicativo:

Eu escolho fotos diferentes. O Grindr, o Scruff e o Growler [aplicativo voltado
para homossexuais que sao ursos e/ou tém interesse por ursos] basicamente
S80 a mesma coisa, que eu colocatria, talvez variando as fotos, que eu gosto de
estar variando as fotos. O Tinder, pra mim, é o que as pessoas estdo mais
interessadas em conversar. Entao ai eu tento deixar, assim, imagens de forma
que dé alguma coisa pra pessoa puxar um papo. Sei la, eu boto que sou nerd,
gosto de animeé, alguma coisa do tipo. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

Tiago atribui um outro sentido a exibigdo do rosto nos perfis de
aplicativos nos quais o anonimato € um lugar-comum. Para este informante,
exibir uma imagem de rosto no Grindr, por exemplo, comunicaria uma
mensagem de seguranga acerca da indole do interlocutor. Na perspectiva do
entrevistado, se o usuario expde o rosto publicamente no aplicativo, ele seria
uma pessoa ‘correta”, que ndo se esconderia no anonimato — “uma pessoa
direita, que trabalha, que estuda, que é toda certinha, que eu digo que é de
familia”. Para além de ser vistos pelo informante como um componente
associado a prépria seguranga e a uma suposta idoneidade do interlocutor,
usuarios com imagens de rosto constituem de antemao um filtro prévio que
permite que ele se engaje em interagdes que de fato o interessem e possam

qualificar a sua prospecgao.

Mais do que em termos quantitativos, aos usuarios das plataformas
interessa a obtencdo de resultados qualitativos, o que implicaria a conversao
de interacbes no ambito do aplicativo em encontros sexuais ou
relacionamentos duradouros. Nesse sentido, para se aproximarem de
individuos que correspondam a sua ideia de “personalidades desejaveis”, eles
precisam desenvolver estratégias visando a determinados “nichos de mercado”.
Para Joao, por exemplo, é importante que seus interlocutores demonstrem ter
um nivel de cultura que ele considere alto. Por essa razao, ele costuma se
apresentar em seus perfis com trechos de livros e cangdes que definam o seu
gosto cultural, além de também se utilizar do espago de autodescricdo para
expor uma visao politica “antifascista” (“Pode ser um deus grego, talhado a
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mé&o, mas se eu sinto o cheiro de bolsominion [apoiador do ex-presidente Jair
Bolsonaro], ndo ha conversa” (Entrevista de Jodo, 13/02/2020). Assim como no
caso de Jodo, a estratégia de “intelectualizacdo” do perfil foi mencionada por
Lucas, para quem encontrar individuos com interesse por cinema, por exemplo,

corresponderia a uma busca por parceiros mais qualitativa e direcionada.

De forma semelhante a Pedro, que adapta as informacdes e imagens
que julga mais adequadas para cada aplicativo, Lucas costuma modular as
autorrepresentacdes de seus perfis de acordo com as dindmicas estabelecidas
por cada plataforma. Além da variacdo de imagens e autodescrigbes, a
estratégia do informante de insergdo e adequacédo ao mercado homoerético
masculino abrange a incorporagéo de personas distintas para cada aplicativo
ou mesmo para cada interlocutor. Para ele, a aquisicdo de uma expertise no
uso dos aplicativos capacitaria os sujeitos a mimetizar os perfis e
comportamentos performados pelos outros usuarios, de modo a possibilitar a
adequacgao a multiplas demandas para ter mais chances de obter resultados
efetivos em diferentes circunstancias. Enquanto o seu perfil do Grindr tende a
ser mais “neutro” para que ele se adapte, nas interagdes, as especificidades
que o seu interlocutor venha a expressar, no Tinder o seu perfil adere a uma
autodescricdao bem-humorada, o que seria uma estratégia para secundarizar a
centralidade de sua imagem no processo de prospecgao com seus

interlocutores.

Eu crio umas personas pra cada perfil. Acho que no Grindr eu sou mais...
neutro. Dependendo de quem aparecer, eu me moldo a situacdo. E no Tinder
eu tento fazer a linha engragcado, posto umas palhacadas, sei la. E no... no
Instagram, eu ndo sei se eu tento ser mais profissional, de alguma forma.
Postar umas fotos tratadas. Pensar muito bem no que é que eu vou colocar. No
Instagram ainda rola um pouco de curadoria. [...] Eu acho que vocé, depois de
um tempo usando, comega a mimetizar um pouco do comportamento...
mimetizar ndo, né, entender o comportamento das pessoas de uma forma geral,
de tipo, nas trés primeiras falas vocé consegue entender se é uma pessoa que
ta aberta a conversar, falar alguma besteira, antes de marcar alguma coisa, ou
se € uma pessoa muito direta ao ponto. Entdo eu acho que tento super
entender qual é a da pessoa pra me adaptar e ver se rola alguma coisa. Se eu
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vejo que que o cara é muito de fora do meio, eu tento... ndo falar de Lady Gaga.
(Entrevista de Lucas, 10/02/2020)

O entrevistado relatou que adapta ndo apenas o seu perfil a depender
do aplicativo que acessa, mas também as praticas de sociabilidade a que
adere, de acordo com o que considera serem as expectativas de seus
interlocutores. Assim como a construgcdo personalizada dos perfis para cada
aplicativo, essa decisdo denota uma mobilizacdo de estratégias de
comunicacao que tem como fim a obtencdo de melhores resultados na busca
por um parceiro afetivo-sexual. Por essa fala, inferimos que a ética do desejo
empreendedora demanda dos sujeitos de desejo uma capacidade de
adaptacao a situacbes adversas, assim como uma disposicao diferenciada
para conquistar os seus objetivos, ainda que custe ao individuo negar a si
mesmo para atender as expectativas de terceiros. No &mbito do mercado de
desejo homoeraotico, em que ha disputa avida por territério, 0 compromisso do
individuo com o seu proprio “eu auténtico” ndo é mais importante do que a
obtencdo de resultados concretos e satisfatorios que lhe possibilite ser

reconhecido enquanto um sujeito desejante que € desejavel.

José e Marcos, ambos homossexuais negros e moradores de
localidades suburbanas (Cordeiro, no Recife, e Salgadinho, em Olinda),
relataram ter sofrido ataques racistas nos aplicativos. Os dois informantes
mencionaram ofensas violentas, praticas de ghosting frequentes e recusas
explicitas de interlocutores de manterem uma conversa em razao de seu tom
de pele, associado a esteredtipos sociais difamatorios. A violéncia sistematica
sofrida por eles os levou a se reposicionarem de maneira radical no mercado
de desejo que integram. Com o objetivo de obterem uma valoragdo e um
espaco diferenciados nesse mercado, eles se apropriaram do esteredtipo do
“‘cafucu” na construcado de seus perfis. Isto €, a representagdo de um homem
negro, em geral periférico, hipersexualizado e viril — uma construgdo que se
associa de maneira perversa ao histérico da colonizagdo brasileira e a

condicao racista latente do pais.

Para José, o incbmodo com a fetichizagdo de sua negritude é recorrente,
ainda que ele a instrumentalize a seu favor com o objetivo de tornar suas
prospeccdes mais ageis e produtivas: “As vezes me incomoda, mas eu uso
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isso, esse lance de ser negro e a galera ter esse fetiche. Quando eu t6 a fim de
um sexo mesmo, assim, eu uUso essa coisa, sabe? Pra ser algo mais rapido e
com alguém que eu ache interessante”. Por essa razao, no perfil do Grindr, por
exemplo, ele deixa a mostra uma foto em que aparece uma parte de seu corpo,
um aviso de que nao manda nudes e a insinuacdo de que a pessoa
interessada “precisa se garantir’ — o que, segundo ele, agugaria a imaginagao
de seus interlocutores pela associagdo aos supostos atributos fisicos de um
“cafugu”. Nessas circunstancias, a autoestima € uma variavel importante, uma
vez que, segundo o informante, ele mobiliza este recurso apenas quando se
considera mentalmente saudavel. Apesar disso, € importante observar que o
proprio acionamento do recurso referido pode afetar negativamente a

autoestima do informante, ainda que isto ndo tenha sido mencionado.

Depende de como eu t6 no momento. Assim, as vezes, quando eu t6 bem, com
a autoestima legal, a vida tudo certo, eu uso a meu favor. Se for pra transar
com alguém, eu transo e pronto. A pessoa vai embora, pra mim ta ok. Agora ja
aconteceu de ficar, de, sei la, transar com a pessoa e depois passar na rua e
ela fingir que ndo me conhecia. Isso ja me incomodou. Eu saber que ela so
queria aquilo por conta daquilo e tal. Ai varia muito, de como é que eu tdé no
momento, como ta a cabega, minha autoestima e tal. Varia. Ndo tenho regra
néo. (Entrevista de José, 14/02/2020)

Marcos costuma manter seus perfis em aplicativos de encontro o mais
“neutro” possivel. Para ele, o percurso da conversa, de conhecer o seu
interlocutor aos poucos, € mais proveitoso, do que apresentacdes préevias. No
entanto, para “garantir” o interesse e a atengdo da pessoa com quem conversa,
ele compartilha o perfil do Twitter (atual X) em que publica videos pessoais
eroticos, como uma vitrine de suas potencialidades e atributos fisicos e sexuais.
Marcos também afirmou que costuma instrumentalizar o fato de ser negro para
otimizar o rendimento nos aplicativos a partir de um viés sexual mais marcado.
O perfil erético no Twitter (atual X), além de ser um “catalogo” pratico para suas
prospecgdes, contribuiriam para alimentar o imaginario que ele deseja projetar
naqueles que o buscam pela fetichizacdo de sua etnia. O entrevistado
ressaltou que essa atitude se trata de uma troca de onde todos os envolvidos

sairiam satisfeitos.
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Me enquadro também, as vezes, dentro do perfil do cafugu. Porque geralmente
gente morena, de cabelo cacheado, geralmente tem - ndo que seja
generalizando, de “ai, porque todo preto tem cara de marginal” -, mas tem essa
fantasia, o negro, cafugu, periferia, sabe? Tem essa fantasia, mesmo que vocé
ndo seja. Mas o pessoal fantasia isso na cabega. Eu acho isso muito
engracado. Entdo eu me enquadro dentro desses grupos. Eu particularmente
néo gosto de rotulos, mas eu acho isso engragado porque, de todo jeito, isso
vai ser uma coisa que vai ser hoje, ndo vai ser uma coisa que vocé vai levar
adiante. Ndo vai ser um relacionamento, vai ser apenas um momento.
Entendeu? Um episédio. E uma troca. Cada um vai se satisfazer de uma
maneira. (Entrevista de Marcos, 17/02/2020)

Tanto José quanto Marcos relataram que se apropriam de um
esteredtipo considerado degradante e o instrumentalizam enquanto “moeda de
troca”, como forma de se engajarem a uma ética do desejo empreendedora e
poderem participar de maneira mais competitiva do mercado de desejo que
integram. Como ocorre com a proépria légica neoliberal da qual deriva, a ética
referida ndo necessariamente exclui ou invisibiliza sujeitos ndo normativos
dentro de seu raio de alcance; ela os inclui, mas no limite dos seus termos.
Essa ética acolhe e instrumentaliza esses individuos sob os termos que o
mercado identifica como adequados e produtivos. No caso dos informantes,
isso se deu sob um processo de fetichizagao que, a despeito de os disporem
em uma posicdo almejada por eles no mercado de desejo homoerdtico
masculino, n&o levaria em consideragdo suas subjetividades de modo geral e
os desumaniza. Nesse sentido, a ética do desejo empreendedora ndo hesita
em demandar de seus agentes a submissao a situagdes e circunstancias
violentas em nome da suposta obtencdo daquilo que ela constantemente

anuncia como valioso, meritério e desejavel.

E importante ressaltar que existe uma multiplicidade de experiéncias
relativas ao uso de aplicativos de encontro por parte de homossexuais negros
no Brasil, conforme atestam as pesquisas de autores como Castro (2019) e
Ferrari (2021). Assim como descrito nesta tese, uma dessas experiéncias diz
respeito ao aspecto da fetichizagdo de corpos negros e a incorporagao dessa
percepgdo por parte de usuarios negros como modo de otimizar o acesso a
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enquadramentos de afeto e desejo de seus pares, especialmente aqueles
inseridos em padrdes homoeroticos vinculados a branquitude, a virilidade e a
magreza. Como Ferrari (2021, p. 344) destacou, “percebe-se como os mitos
relacionados a sexualidade e raga sao latentes”, uma vez que “a sexualidade
do homem negro esta associada a uma sexualidade primitiva, menos civilizada
e mais ‘animalizada’, o que faz com que, “ao homem negro, mesmo que gay,
espera-se que este seja apenas sexualmente ativo, demonstrando a conjectura

cultural entre sexualidade, género, orientagcao sexual, raga e o social”.

Conforme colocado por Raj (2011, tradugdo nossa), os encontros entre
corpos possibilitados por aplicativos como o Grindr “sdo marcados por perfis e
conversas que filtram e governam a intimidade por meio de normas
disciplinares sobre raga, masculinidade, branquitude, estética fisica e
geografia”. Na visdo de Raj (2011), a branquitude é especialmente vista como
uma forma privilegiada de capital desejante, o que habilitaria determinados
corpos a se “passarem” como “brancos”, enquanto marca os corpos que nao o
fazem. Conforme observado nos relatos de José e Marcos, “os ‘outros’ raciais
sdo produzidos nessa economia do desejo como fetiches ou objetos

repugnantes” (Raj, 2011, tradugéo nossa).

Em consonéncia com Raj (2011), Bourcier (2020, p. 19) compreende o
mercado neoliberal como uma instancia de producdo de veracidade e
subjetivagdo que determina as diretrizes do mercado de desejo atual. Dessa
forma, questionamentos sobre o quanto alguém “produz” ou o quanto alguém
“vale” sdo postos aos individuos por um regime de producédo de verdade do
sexo e do género indexados, sexual e racialmente conectados a este mercado.
Na tentativa de se apresentarem enquanto individuos “desejaveis”, portanto, os
individuos vivenciam tensionamentos e violéncias acionados por marcadores
sociais do desejo, tais como raga, classe, performatividade de género e
corporalidade, que tendem a ter um impacto significativo em suas experiéncias

de empreendedorismo sexual e amoroso nas plataformas digitais.
4.5 ADESAO A UMA LINGUAGEM MERCADOLOGICA

E importante sinalizar que, em diferentes momentos das entrevistas, os

informantes aderiram a elementos de uma linguagem mercadoldgica para
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expor as suas visdées de mundo. Isso ocorreu com maior frequéncia quando se
tratava sobre sociabilidades homoerdticas masculinas, geralmente em
referéncia a dindmicas associadas a aplicativos de encontro. O uso de
determinadas palavras e expressdes sublinham um carater fundamentalmente
transacional que esses individuos atribuem aos processos de prospeccao de
parceiros nos quais se engajam nas plataformas. Essa observagédo nos fez
ponderar acerca do impacto da ética do desejo empreendedora n&do apenas
nas praticas de sociabilidade digitais como um todo, mas também na
modulagao da linguagem, nos modos de leitura da realidade e nas demais
expressbes de subjetividade relacionadas aos sujeitos desejantes na
atualidade. Pode-se dizer ainda, com base em pesquisas de outras areas, que
o impacto do discurso empreendedor na linguagem, associado nesta literatura
especifica ao termo neoliberalismo, ndo se restringe a esfera afetivo-sexual,
mas vem se manifestando no mercado de trabalho, na educacgéo, na midia, no
ambito religioso® e em diversos outros setores com penetragdo difusa no
cotidiano dos individuos (Bloom, 2017; Giroux, 2002; Shin e Park, 2015; Sardoc,
2021; Rojo e Del Percio, 2019; Casaqui, 2019).

A incorporagdo gradual do discurso empreendedor na esfera afetivo-
sexual se entrelaca a difusdo do ideal de liberdade presente nos discursos
liberais ligados a uma suposta liberdade de género e sexualidade pos-
Revolugdo Sexual, ao qual lllouz (2019) se refere como liberdade negativa. Na
visdo de lllouz (2019, pp. 23-24), esta nogédo de liberdade possibilitou que a
linguagem e as praticas do mercado de consumo remodelassem o vocabulario
e a gramatica da subjetividade. Dessa forma, a mesma linguagem dos
interesses, do utilitarismo, da satisfagédo instantédnea, da agdo centrada no ego,
da acumulagdo, da variedade e da diversidade de experiéncias agora

permearia os vinculos romanticos e sexuais®. A liberdade negativa, por assim

84 No campo religioso, o discurso empreendedor neoliberal tem como exemplo de destaque a
corrente neopentecostal Teologia da Prosperidade, desenvolvida nos Estados Unidos, no
século XIX, e disseminada no Brasil a partir da década de 1970, através de nomes como o
bispo Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do Reino de Deus. Para mais informacgoes, ver
Silveira (2007), Lemos (2017) e Stinguel (2020).

8 Em sua reflexdo sobre a apropriacdo do ideal de liberdade por parte do liberalismo no que
diz respeito a agenda da Revolugdo Sexual, lllouz (2019) afirma que é fundamental propor
investigacdes sobre o significado e o impacto da liberdade, sem, no entanto, questionar o
progresso moral que as lutas dos movimentos feministas e LGBT representam. Sobre esta
questdo, a autora reflete que, ao apoiar as conquistas histéricas desses movimentos e ao
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dizer, é estimulada a exaustao pelas plataformas, seja em suas descri¢ées nas
lojas digitais, no design atrelado aos seus produtos ou na prépria concepgao de
suas funcionalidades. Estes sdo elementos que direcionam o uso “ideal” das
plataformas — em geral, maximo e continuo — e moldam as dinamicas de

sociabilidade e autoapresentacdo que tomam corpo nessas instancias.

Dessa forma, uma subjetividade sexual organizada pela cultura
consumista e tecnoldgica entra em conflito com a ideia de “sexualidade
emancipada” po0s-1968, “porque tal sexualidade acaba por reproduzir,
compulsivamente, os préprios esquemas de pensamento e acdo que fazem da
tecnologia e da economia os motores e modeladores invisiveis de nossos lagos
sociais” (lllouz, 2019, p. 24, tradugdo nossa). Sobre este ponto, cabe uma
reflexdo pertinente da autora a respeito de uma reestruturagao da subjetividade

sexual:

Se o0 neoliberalismo notoriamente acarretou o fim da
normatividade nas transacoes econdmicas
(transformando  as  instituicdes  publicas em
organizagbes com fins lucrativos e transformando o
interesse proprio na epistemologia natural do ator), ndo
ha razdo para nao perguntar se a liberdade sexual ndo
tem efeitos semelhantes nos relacionamentos intimos,
ou seja, se nao marca o fim da normatividade ao
naturalizar o prazer egocéntrico e instituir a competicao
sexual e a acumulacdo sexual, deixando assim os
relacionamentos sem regulamentacdo por cdédigos
morais e éticos. Em outras palavras, sera que a
liberdade sexual se tornou a filosofia neoliberal da
esfera privada, um discurso e uma pratica que derrete
a normatividade das relagdes, naturaliza a ética do
consumo e a tecnologia como uma nova forma de auto-
organizagdo emocional e torna o nucleo normativo e
moral da intersubjetividade menos inteligivel? (lllouz,
2019, p. 24, traducao nossa)

Em termos de aderéncia a uma linguagem mercadoldégica, o que
implicaria em uma nova forma de auto-organizagao emocional, nos termos de
lllouz (2019), os relatos dos informantes ressaltam uma penetragdo importante
da cultura empreendedora na forma com que eles compreendem as préprias

dindmicas afetivo-sexuais nas quais estao envolvidos. Ao longo das entrevistas,

continuar a batalha em prol de suas causas, € importante ndo deixar de investigar como o ideal
moral da liberdade foi inserido histérica e empiricamente nas estruturas de mercado. Nesse
sentido, seria importante compreender como ideias e valores, uma vez que se tornam parte
das institui¢des, podem tomar rumos que nao coincidem completamente com as intengdes de
seus defensores. Essa compreensao poderia contribuir, portanto, para reavivar o ideal original
de liberdade que motivou a criagédo desses movimentos.
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foi recorrente a associagao entre os processos de prospeccado de parceiros e
transagdes econbmicas, investimentos, experiéncias de consumo, apostas e
expressdes comumente associadas ao mercado financeiro ou a dinamicas de

consumo, como lucro, troca, retorno e resultados negativos ou positivos.

Mateus classificou a disponibilidade de parceiros em potencial nas
midias digitais como um cardapio de restaurante, de maneira semelhante a
Marcos, que a associou a produtos expostos em vitrines ou pedagos de carne
em agougues, de modo a ilustrar a abundancia de opgdes e a hiperseletividade
associadas a uma experiéncia de consumo: “E como se fosse uma vitrine, de
escolha, de carne: ‘eu vou olhar, eu olhei pra vocé, achei vocé muito bonito,
mas eu ndo quero vocé agora porque possa ser que tenha alguém melhor”
(Entrevista de Marcos, 17/02/2020). Para Marcos, o aspecto transacional
atrelado a busca de parceiros se associa também a um investimento de risco
iminente, razado pela qual se esperaria por um investimento mais “seguro” e
“‘estavel”, com mais chances de se corresponder as expectativas do individuo a
médio ou longo prazo. A rigor, trata-se da pratica de deixar determinados
contatos em “modo de espera” (stand-by), conforme discutido anteriormente,
na expectativa de que surja uma opgao de parceiro mais adequada.

Marcos ainda se utilizou do aplicativo de entrega de refeigbes iFood
como metafora para a dindmica de busca de parceiros sexuais no Grindr,

conforme argumentou:

[O Grindr] cumpre o objetivo. “Eu quero transar”, “vou buscar”, “busquei’,
pronto. E como se fosse uma compra no mercado, um fast food mesmo: “hoje
eu quero comer algo diferente”. Vou la, clico naquilo que me atraiu e pronto, e
como. Vocé quer comer uma comida, vocé vai la e busca. Vocé ta com fome,
vocé abre o iFood, vocé vai procurar uma comida que lhe agrade, a culinaria
que vai lhe satisfazer naquele momento, o desejo que vocé ta. Mesma coisa é
no aplicativo: vocé vai abrir o Grindr, vocé vai olhar mais de 10 mil fotos, vocé
vai ver aquele perfil que mais Ihe agrada, sexualmente falando. Vai clicar nele,
vai ter uma resposta positiva ou negativa. Se for positiva, vocé ja marca e se

satisfaz, com aquilo que vocé quer. (Entrevista de Marcos, 17/02/2020).
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De maneira analoga a Marcos, Gabriel partiu de uma metafora entre
opg¢des alimentares de um restaurante para descrever as dindmicas de
sociabilidade no ambito dos aplicativos de encontro, as quais comparou a um

“cardapio”:

No momento que vocé chega e transforma o sexo e a relacdo afetiva em um
cardapio, por que eu vou pra um restaurante s6? Por que eu vou comer um
prato s6? Entendesse? Mesmo que esse prato me dé todas as coisas
necessarias que qualquer outro prato que eu fosse comer no aplicativo daria.
Eu estou levando bem em considera¢cédo que os aplicativos sdo cardapios e que
as pessoas sdo refeicbes. Uma refeicdo que eu amo muito, por exemplo,
parmegiana, ela vai me deixar tdo satisfeito quanto se eu comesse um filé ao
molho madeira. Mas eu amo muito parmegiana, e eu tenho uma relagdo com o
parmegiana. E ai eu tenho essa relagdo com o parmegiana, mas eu quero
também comer o filé a Chateaubriand, quero comer também um filé ao molho
de madeira, entendeu? SO que eu estou falando isso de pratos. As pessoas
ndo sdo pratos. Se eu comer o filé a Chateaubriand, o parmegiana vai
continuar la, porque ele € um filé a parmegiana. E as pessoas ndo entendem
isso. As pessoas ndo tém a responsabilidade com quem eles estdo, entendeu?
Né&o tém, tipo assim, a sensibilidade de, tipo, “sera que de alguma forma eu
estou magoando fulaninho?”. E quando magoa, tem a cara de pau de dizer
‘mas foi o que a gente acordou”. “E o que importa se foi isso que a gente
acordou? Eu estou me machucando, foda-se o que a gente acordou”.
(Entrevista de Gabriel, 02/03/2020).

O uso continuo de aplicativos de encontro tende a moldar o padrao
estipulado pelos usuarios em relacdo a parceiros em potencial. A ética do
desejo empreendedora, dessa forma, produz nos seus agentes a crenca de
que o esforco arduo e meticuloso empreendido na busca por um parceiro
afetivo-sexual seria recompensado ao se encontrar alguém que corresponderia
ao padrao desejado pelo individuo. Na perspectiva de Mateus, as midias
digitais elevam o nivel de exigéncia dos usuarios em geral, causando uma
hiperseletividade que muitas vezes se sobrepbe a propria ideia de ter um

encontro efetivo.
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Quando eu comecei a usar, de certa forma eu ndo tinha muita nogdo dessas
questbes. E até assim, essas questbes que eu tinha quanto a autoestima e tal
acabavam me afetando muito mais porque eu via que vinha dessas situagdes
de tipo, estar achando que eu ndo estava agradando muito. Depois eu fui
notando que, tipo assim, que entre as pessoas que costumavam usar ha mais
tempo, essa nogdo de vocé ter ali, de certa forma, um “cardapio” de vocé estar
vendo varias pessoas, de varios jeitos diferentes e tal, elas costumam ter um
padrdo muito alto . E justamente assim, tipo, “6, eu sei que eu consigo pegar
até pessoas desse jeito, entdo eu vou manter e s vou querer pegar esse tipo
de pessoa”. Eu ndo concordo com a pratica, mas vejo que iSSo € muito comum.
(Entrevista de Mateus, 1°/03/2020)

No caso de Joado, existe um nivel de consciéncia em seu discurso de
que o seu nivel de exigéncia em relagdo a parceiros afetivo-sexuais aumentou
consideravelmente ao longo dos anos de uso dos aplicativos de encontro e
outras midias digitais. No relato do informante, é notério um sentimento de
frustragdo de nao estar obtendo mais o sucesso almejado, o que ele associa a
ampliagao de seus critérios em relagdo a um interlocutor “ideal”. Apesar de um
cenario de "menos sucesso", € interessante observar como ele opta por nao
abrir mao de um rigor critico na escolha de seus parceiros, seja para fins

amorosos ou sexuais, ainda que isso acarrete uma frustracio recorrente.

Nao venho obtendo mais sucesso no Grindr. Ndo mais. Ndo mais com a
facilidade de quatro, cinco anos atras, ndo mais. Eu ndo sei se... eu sei. Na
realidade, o nivel de exigéncia. De ambas as partes. Se vocé me perguntar,
assim, “qual € o seu tipo?”, eu ndo sei dizer. Mas existem algumas coisas que
me interessam. Mas isso seria mais para uma pessoa com quem ha, mesmo
que infima, uma prospecgdo de uma relagdo mais duradoura. Mas no caso das
relacbes fast, Obvio que vocé vai pela estética. E querendo ou néo, eu tenho
uma estética formada - eu luto contra isso -, mas eu tenho uma estética
formada pela midia. Entdo existem padrbes. Essa palavra ta muito em voga
hoje, né? Padraozinho. Mas isso reduz em muito a minha oferta. A oferta para
mim, do que desperta o meu desejo, para essas relagbes eventuais, casuais. E

ai quando eu vou em dire¢cdo a essas pessoas que despertam o meu desejo, ai
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ha rejeicdo. E ai complica. Porque, como eu costumo dizer entre os meus
amigos, sou feia mas ndo gosto de pegar gente feia. Entdo hoje talvez eu
obtenha menos sucesso por um nivel de exigéncia maior, pelos dois lados.
(Entrevista de Joao, 13/02/2020)

Ao abordar estratégias de construcdo de perfis nas midias digitais,
Daniel se refere a perfis bem-sucedidos como sendo “acima da média, no
sentido de mercado”. Na argumentagao do informante, os usuarios “acima da
meédia” teriam plena consciéncia da “imponéncia” que eles expressariam ao
destacar determinados atributos fisicos ou sociais em seus perfis, seja uma
imagem “irresistivel” ou uma descricdo simples, mas poderosa, como a palavra
“médico”, sinalizando o pertencimento a uma profissao socialmente valorizada:
“Porque ele entende o poder de status que isso representa. Entdo, de fato, no
mundo pratico, ele ndo precisa colocar mais nada’ (Entrevista de Daniel,
01/03/2020).

Daniel argumentou que atualmente existiria uma falta de compreensé&o
acerca do carater mercadologico supostamente intrinseco as relagdes
homoeréticas masculinas. Na sua perspectiva, a dificuldade de se lidar com
rejeicdes nas midias digitais remeteria a uma incongruéncia geracional de
homossexuais mais jovens, que € classificada por ele como uma consequéncia
de uma suposta imaturidade emocional. Daniel parte do ponto de vista de que
individuos com diferentes caracteristicas fisicas e sociais ocupam espacgos
distintos no mercado de desejo, sejam eles mais subalternizados ou
privilegiados, e que essa distingdo deve ser respeitada e naturalizada. Desse
modo, individuos que sao rejeitados no a&mbito dos aplicativos de encontro por
interlocutores mais privilegiados do que eles no mercado de desejo deveriam

aceitar esta implicagao sem questiona-la.

Na visdo do informante, teria havido, em sua juventude, uma resignagao
mais passiva em relagdo a recusas de abordagens amorosas e sexuais que
partiam de individuos inseridos nos padrdes corporais € comportamentais
vigentes. No entanto, atualmente essas recusas seriam encaradas de maneira
desnecessariamente ruidosa e dolorosa. Daniel afirma que, na época de sua
juventude, isso poderia ser solucionado mediante o pagamento da pessoa com
guem se desejava obter relacbes sexuais, fosse esta pessoa um profissional do
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sexo ou alguém disposto a oferecer ao outro individuo o que ele buscava em
troca de alguma recompensa financeira ou de outra ordem. Para o informante,
além de uma maneira de lidar com a desigualdade que marca o mercado de
desejo homoerético masculino, a ideia de transag¢ao ou troca entre individuos
deveria ser tratada como um pressuposto basico das dindmicas das midias

digitais com fins amorosos ou sexuais.

A gente ta vivendo num momento meio triste para os gays que s&o mais jovens.
Culpa dele? Culpa de uma cultura? Nao sei exatamente especificar quem é o
grande culpado ou se é um conjunto de culpados. Mas assim, é o seguinte: na
minha época — na sua época também — se vocé ndo se encaixava naquilo que
era, digamos... vamos dar um exemplo. T6 na rua, ou tava no shopping, e via
um cara muito bonito, que tinha um corpo muito incrivel. Eu ndo sou bonito e
eu néo tenho o corpo muito incrivel. O que acontecia? Ficava: “caralho, queria
um cara desse”. Pronto. Fechava o cu [se conformava)l, ria, tirava uma
brincadeira. Hoje ndo. Hoje, vocé é jovem, olha pra um cara desses e fica se
sentindo injusticado porque ele ndo lhe quer. Sabe? Ai a bicha quando era do
passado, ela ja tava comecando a contar as moedas dela. “Eita, vou gastar
quanto com isso dai?”. Ela ja ficava catando o boy, pra juntar dinheiro pra
pagar pra esse boy. Pra chegar pra ele e dizer: “e ai, quanto é que custa?”.
Mesmo se ndo fosse garoto de programa, ela ia tentar ver se conseguia com
que ele fizesse por dinheiro. Na minha época, havia suspiros. A gente ficava
naquela coisa de “quero esse cara”. Ndo gerava sofrimento. Hoje em dia,
surgiu um fenémeno novo de que a pessoa hdo percebe que o mundo funciona
com algo em troca. Vocé tem uma mercadoria, eu tenho dinheiro, certo? Vocé
chega pra mim e faz: “a minha mercadoria custa 100”. Ai eu digo: “eu néo
tenho 100, s6 tenho 50”. Ai vocé faz: “é, mas eu so vendo por 100”. Simples:
ninguém negocia. Eu vou comprar de outra pessoa que venda por 50. Hoje em
dia ndo. E tipo assim: “olha, eu tenho esse valor, e ai?”, “e ai ndo rola”, “néo,
que é isso? Isso é absurdo, vocé tem que vender pelo preco que eu tb
oferecendo”. Ngo rola, e ai gera sofrimento. (Entrevista de Daniel, 29/08/2019).

Os relatos coletados sugerem que os dados numéricos apresentados
com destaque pelas diferentes midias digitais consistem em um componente

de estado de alerta constante para os informantes, uma vez que dizem respeito
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diretamente a sua performance nessas plataformas. Para Mateus, numeros
considerados baixos — seja de matches ou de conversas que n&o avangaram
para além do contato digital — acionam um sentimento de fragilidade e baixa
autoestima, enquanto resultados — termo que ele utilizou — positivos promovem

uma sensacao de bem-estar emocional e autoestima elevada.

Conforme Mateus relatou, o que alimentava o seu vicio autodeclarado
no Grindr era a ansia de “fazer a coisa até resolver, dar algum resultado”. Por
utilizar aplicativos de encontro durante parte expressiva de seu dia, o
informante, que a época era estudante de design, revelou sentir culpa de nao
estar sendo produtivo profissionalmente. O relato de Mateus remete ainda a um
discurso empreendedor mais abrangente do que a propria ética do desejo
empreendedora, que é o empreendedorismo compulsério que demarca o
mercado de trabalho contemporaneo de modo geral. Ao fazer esta afirmacgao,
Mateus sugere que ha um objetivo geral que impele os individuos a obterem
resultados e a desempenharem as fungdes atribuidas a eles com eficiéncia. A
ética empreendedora ndo abrange apenas as instancias profissionais ou
afetivo-sexuais dos individuos, mas os atravessa de maneira robusta e difusa,
atingindo e afetando os mais diversos dominios constitutivos do sujeito. Sob a
perspectiva do entrevistado, os aplicativos consistem em um investimento de
risco. No entanto, a ética do desejo empreendedora vai insistir em discurso
meritocratico, mediante o qual os sujeitos sdo responsaveis por produzir suas
proprias oportunidades a partir de seu empenho em se engajar a essas

ferramentas.

Em consonéncia com a experiéncia de Mateus, Bloom (2017, p. 1)
sustenta que a mercantilizacdo da vida vem transcendendo os seus limites
enquanto um sistema econdmico e se consolidando como a unica base para
organizar a existéncia contemporéanea. Dessa forma, com a disseminagéo cada
vez mais ampla do neoliberalismo, os individuos passam a estar sujeitos a
modelos de eficiéncia altamente complexos, uma vez que o aspecto humano
vem sendo menosprezado em meio ao desejo generalizado de obtencédo de
maior lucro e produtividade. Para Bloom (2017), isso se solidificaria a partir de

uma linguagem moldada por anseios de comercializagdo, privatizagédo e
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desregulamentagao. Na visao do autor, na linguagem e nas imagens da cultura
corporativa, a cidadania, por exemplo, € retratada como uma questdo
fundamentalmente privatizada que produz individuos interessados em si
mesmos. Por essa razdo, o desenvolvimento pessoal dos sujeitos passa a ser
deliberadamente ignorado em nome de estratégias objetivas sofisticadas para

maximizar a sua funcionalidade.

A racionalizagdo empreendedora supracitada se integra ndo apenas as
subjetividades afetivo-sexuais dos entrevistados, mas a sua linguagem de
modo geral e a gramatica do desejo a que aderem. A ética do desejo
empreendedora dispde os sujeitos de desejo em alerta permanente, sob um
estado constante de busca por “melhorias pessoais” que esta estreitamente
associada as novas configuragdes capitalistas do desejo. Como o entrevistado
sugere, os sujeitos de desejo contemporaneos costumam agir em fungéo
dessas dinamicas. E justamente esse carater aparentemente contraditério da
ética do desejo empreendedora — de criar demandas e oferecer supostas
possibilidades de supri-las na mesma medida — que garante o fluxo
permanente do mercado de desejo. Dessa forma, este mercado se mantém
como um aparente territorio de oportunidades relativamente intocavel,
conforme os informantes sugerem a partir das praticas descritas e dos termos a

que aderiram para apresenta-las.
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5 CIRCUITOS DE LAZER HIiBRIDOS

Neste capitulo, discutimos o papel da ética do desejo empreendedora na
formagdo de um circuito de lazer adulto que abrange tanto atividades on-line
quanto presenciais. Observamos como as midias digitais tendem a agenciar o
l6cus das sociabilidades homoerdticas em direcdo a um circuito hibrido, em
termos de vivéncias on-line/offline. Sera abordado o impacto das midias digitais
sobre os espacos de sociabilidade presenciais historicamente destinados a
pessoas homossexuais (boates, bares segmentados, “cinemdes”, saunas etc.)
e as derivas sexuais urbanas nas quais esses individuos se engajam. Cabe
aqui analisar a integracdo dos informantes a esse circuito de lazer adulto a
partir de sua relacdo de negociacdo constante quanto aos aspectos de
marginalizagao e criminalizagao que historicamente caracterizaram as relagbes
homossexuais, sobretudo no espago publico, e que as midias digitais

supostamente amenizariam.

5.1 FORMACAO DE CIRCUITOS DE LAZER HOMOSSEXUAIS NA
CIDADE DO RECIFE
E importante sinalizar que os processos de midiatizagdo, embora

crescentemente dominantes em termos de sociabilidades homoeraticas, ndo se
encerram em si mesmos. Eles constituem um amplo circuito de lazer adulto
hibrido, que mescla praticas de sociabilidade on-line e offline, de modo a
atender aos anseios e possibilidades de desejo dos individuos que nele se
inserem. Esse aspecto contribui para a superagao da falacia de uma separagao
entre os espagos on-line e offline, que, como pontuam Miskolci (2017a) e
Pelucio (2019), constituem um continuum que abrange e interliga essas
instancias de sociabilidade. No ambito desta pesquisa, a ideia de que as
interagcbes que ocorrem via midias digitais estdo apartadas da realidade
presencial ndo se sustenta de antemao, uma vez que o objetivo fundamental
de parte expressiva da comunicacdo on-line entre homossexuais consiste no

encontro presencial. Os processos de midiatizagao influenciam, estimulam e
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podem consistir nas condicbes de materializacdo desses encontros, mas eles

nao totalizam o fluxo complexo das sociabilidades homoeroéticas®.

Partindo de Pronovost (2011), € pertinente situar o lazer e suas
expressdes como praticas culturais relacionadas a diferentes significagdes
sociais, como cultura, saude, busca de identidade e sociabilidades. Para o
autor, ndo se pode reduzir a ideia de lazer a distracdo ou ao divertimento, uma
vez que ela abrange elementos como a busca de informagao, o encontro com o
outro, o desafio e os prazeres da vida cultural. No ambito do lazer, o autor
ainda argumenta que as midias constituem “um lugar maior de aprendizagem
das normas de gosto e de julgamento”, exercendo influéncia para o
desenvolvimento dos individuos nos diferentes campos de sua vida. Nesse
sentido, as praticas culturais compreendidas como lazer expressam lutas de
classe, desigualdades sociais, culturais e, acrescentariamos no ambito desta
pesquisa, sexuais. Além desses aspectos, o lazer constitui um campo de
formacado relevante nao apenas para a consolidagdo de esteredtipos de
masculinidade e feminilidade, como o autor pontua, mas também para a
construgdo mais ampla de parametros de género e sexualidade, como o
imaginario social a respeito da homossexualidade e de estilos de vida ditos

homossexuais.

Pronovost (2011, p. 139) ainda assevera que o campo do lazer
possibilita a compreensao de transformagdes sociais mais amplas, a exemplo
das mudancas de valores, transformagdes das relagdes entre as instituicdes,
transformagdes das relacbes no tempo e no espago, novas relacbes nos
campos laboral e educacional, ampliagdo da participagdo cultural (ainda que
com a manutencao das desigualdades socioeconémicas), recrudescimento dos
esteredtipos de género e novas relagdes entre as geragdes. No recorte de um
circuito de lazer adulto voltado para homossexuais, elementos como a busca

de uma identidade individual e coletiva, a alteridade como mecanismo

8 E pertinente ter em mente que os processos de midiatizacdo vém exercendo, historicamente,
um papel importante de facilitagdo de encontros entre homossexuais e das relagdes que se
estabelecem a partir destes. Na atualidade, isso tende a ocorrer a partir de uma gramatica de
acao que a ética do desejo empreendedora fomenta e potencializa nas vivéncias on-line dos
individuos, seja através das interagbes diretas com interlocutores em redes sociais ou
aplicativos de encontro ou das possibilidades de desejo midiaticas delimitadas pela pornografia
e por praticas de sociabilidade influenciadas, em grande medida, por uma masculinidade
predatéria que tange a socializagdo masculina hegemdnica (Prohaska e Gailey, 2010).
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fundamental de inserg¢ao social e a compreensao do individuo a respeito de seu
espacgo e aceitacdo/acolhimento no mundo remetem invariavelmente a busca
por reconhecimento social de ordem desejante e a propria construgédo social do

ser homossexual na sociedade.

Nesse sentido, € importante ressaltar que estabelecimentos comerciais
que se associam voluntaria ou involuntariamente a populacdo LGBT estédo
invariavelmente inscritos em uma relagdo com a memoéria desse grupo,

conforme pontua Bastos (2018):

Espacos como os bares e as saunas sdo parte do
modo como as representagdes sobre essa comunidade
foram possiveis [...]. Nesses locais, amizades foram
feitas, encontros de amor e sexo puderam ser vividos,
assim como marcaram a representacéo da comunidade
gay no espaco urbano. Sua existéncia esta relacionada
aos sentidos produzidos para e pelos sujeitos-gays,
funcionando por grande periodo como local demarcado
na cidade, no qual esses sujeitos poderiam viver com
certa liberdade sua sexualidade. (Bastos, 2018, p. 95)

Nos relatos dos informantes, diversas possibilidades de lazer presenciais
voltadas para homossexuais foram mencionadas como componentes
importantes de suas trajetorias afetivo-sexuais, que se entrelagam de maneira
direta as suas trajetorias tecnossociais. Para uma parte dos entrevistados que
eram adolescentes ou jovens adultos ao longo dos anos 2000, ir a festas, bares,
shopping centers e espacgos alternativos localizados no Centro do Recife
correspondia a unica possibilidade de se conhecer individuos com interesses
afetivo-sexuais compativeis, 0 que poderia significar o inicio de
correspondéncias sistematicas a partir da troca de numeros de telefone, e-
mails ou perfis de redes sociais. Diante de restricdes sociais relativas a
homossexualidade e as possibilidades de manifestagcdo publica de afeto, os
informantes consultados ja costumavam relacionar a ida a lugares
considerados alternativos a correspondéncia digital entre parceiros em
potencial, de modo a explorar, em maior ou menor grau, os préprios desejos e

anseios e obter condi¢cdes de se desenvolver enquanto sujeitos desejantes.

No ambito da presencialidade, se, no inicio dos anos 2000, as investidas
amorosas ou sexuais dos informantes em relacdo a outros homossexuais
tendiam a se resumir a flertes breves nos eventos e espagos supracitados, ao

longo dos anos 2010 quase todos os entrevistados consultados passaram a
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acessar locais privados de conotacdo sexual mais demarcada, como saunas e
‘cinemdes”. Ao observar as trajetorias afetivo-sexuais narradas pelos
informantes, € possivel afirmar que a ida a esses espacos possibilitou uma
maior naturalizagdo e sensacgao de seguranga em relagao a praticas de cruising
e sexo casual. Nesse sentido, estas passaram a ser compreendidas
gradualmente como mais interessantes e almejadas na medida em que esses
individuos amadureciam enquanto sujeitos homossexuais e, para além disso,
se desenvolviam como consumidores assiduos de midias digitais com fins
homoeréticos — desde sites de conteudo pornografico a aplicativos de encontro
voltados para “pegacdo”. E valido ressaltar que, contraditoriamente, a maior
naturalizacdo dessas atividades ndo exime os informantes de manifestar a

crengca em estigmas moralizantes acerca delas ou dos espagos onde ocorrem.

E interessante observar que o circuito de lazer adulto dos informantes foi,
em maior ou menor grau, hibrido desde a sua origem, tendo sido impactado de
maneira importante pelas TICs popularizadas ao longo da década de 2000 e,
de maneira mais proeminente, na década de 2010, com a popularizagao de
smartphones e aplicativos geossociais. Pode-se dizer que a ética do desejo
empreendedora constitui um elemento fundamental para a composicdo deste
circuito ao estimular dedicagdo e esforgos continuos de seus agenciados,
mediante a promessa implicita de obtencdo de reconhecimento social de
ordem desejante. A articulagdo entre opg¢des de lazer presenciais e on-line,
nesse sentido, representaria a ampliagado de chances para atingir este fim, bem
como a aquisicao de experiéncia para otimizar o desempenho e a desenvoltura

dos individuos sob os parametros estabelecidos por essa ética.

E pertinente observar que a integracdo dos informantes a opgdes de
lazer presenciais no ambito de um circuito hibrido, em muitos casos, trata-se
também de uma possibilidade de socializagao relacionada a amizade, para
além de interesses amorosos ou sexuais estritos. Nao € raro, por exemplo, o
estabelecimento de vinculos amistosos com outros frequentadores desses
estabelecimentos, especialmente quando o individuo, por alguma razdo, néo
mantém relagbes de amizade com outros homossexuais para além desses
espacos. Nesse sentido, ir a esses locais e manter vinculos com seus

frequentadores também € uma estratégia para aplacar eventuais sentimentos
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de solidao, exclusao e isolamento. Ja no ambito das plataformas digitais e sob
a orientacdo de uma ética do desejo empreendedora, as buscas por amizades
tendem a ser menos frequentes, uma vez que os objetivos sexuais e amorosos
exercem maior dominio nessas plataformas. No entanto, seria incorreto afirmar,
inclusive baseado nos relatos de alguns informantes, que interesses
relacionados a amizade inexistem nas redes sociais e aplicativos de encontro,
assim como outros usos alternativos dessas plataformas, como o de fins
comerciais, embora sejam minoritarios ou residuais em meio a uma clara

primazia por relacdes sexuais.

Buscamos situar o ecossistema de plataformas digitais como um
acionador de sociabilidades central no ambito de uma ética do desejo
empreendedora, mas ndo como uma frente isolada que estaria apartada das
dindmicas caras a atividades e espacos presenciais. Como discutido
anteriormente, ndo se trata de afirmar que as midias digitais sdo o marco zero
da ética referida, mas que estas certamente constituiram um solo fecundo para
a complexificagdo e a difusdo dos processos de subjetivagdo homoerdéticos.
Modulada por uma abundéancia de estimulos visuais e erdticos, dentro da ideia
de capitalismo escopico apresentada por lllouz (2019), esta ética promove a
busca pela obtencdo de reconhecimento desejante junto a experiéncias que
causem emocgoes e excitacdes que venham a suprir as demandas emocionais
e sexuais dos individuos. Para obter essas sensacbes e efeitos de
reconhecimento, recorre-se tanto a aplicativos de encontro voltados para
‘pegacao” e sites pornograficos quanto a flertes, praticas de voyerismo e

cruising em espagos como saunas, “cinemdes” e pontos de “pegacao”.

O circuito de lazer homoerético presencial dos anos 2000 e 2010
descrito pelos informantes se relaciona a construcdes historicas prévias. Estas
nem sempre corresponderam a uma cena homossexual bem delimitada, mas a
circunstancias, atores e espagos que possibilitaram, a despeito da imposicéo
de desafios e dificuldades, o surgimento de espagos de convivéncia e lazer que
fugiam a heteronorma dominante. Apdés a efervescéncia cultural e
comportamental da segunda metade dos anos 1960, espagos de sociabilidade
homossexual passaram a despontar, ainda que timidamente, nos grandes

centros urbanos. Isso representou para o Recife uma ampliacdo das
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possibilidades de relacionamento entre homossexuais, que até entdo se
limitavam a praticas de cruising ou flertes em espacos publicos como banheiros
e parques no Centro da cidade®. No Recife, o cruising no Centro era
comumente referido como “pescaria”, enquanto os parceiros em potencial eram
apelidados de “peixes”, em referéncia as praticas de pegag¢ao que ocorriam de

maneira frequente as margens do Rio Capibaribe (Souza Neto, 2009).

O Recife estava em consonancia com grandes cidades como Sao Paulo
e Rio de Janeiro, onde, de acordo com Renan Quinalha (2021), bares e
espacos de pegacéo e sociabilidade entre homossexuais cresciam e conviviam
proporcionalmente a repressao da ditadura militar. Para Quinalha (2021, p. 33),
a premissa vigente era que, “‘enquanto se mantivesse nas sombras do
anonimato ou nos guetos em que escondiam, 0os homossexuais podiam existir
e fazer o que quisessem com seus corpos”, constituindo um problema apenas
‘quando vinham a luz e ocupavam o0 espaco publico, reivindicando uma
existéncia e um lugar politico na sociedade”. E importante salientar que,
conforme pontuado por Quinalha (2021, p. 32), os homossexuais e as travestis
pertencentes as classes populares, assim como 0s espagcos por eles
frequentados, eram os alvos mais recorrentes da policia a servigo da ditadura
militar. Nesse sentido, homossexuais e bissexuais com melhores condicdes
financeiras e culturais se integravam a circuitos mais protegidos e distantes dos
agentes repressores, como bares e restaurantes frequentados pela classe
média alta.

No Centro do Recife dos anos 1970, bares localizados nos bairros de
Santo Antdnio, S&o José e Boa Vista passavam a ser inseridos em um circuito
de lazer homossexual incipiente. Frequentados sobretudo por progressistas,
artistas e boémios, estabelecimentos como o Savoy, o Aero Bar e o Douro
entraram no radar dos homossexuais devido a possibilidade de construgao de
sociabilidades homoafetivas e por serem proximos a lugares de “pegacgao”
populares, como cinemas de rua, parques, vielas e as margens do Rio
Capibaribe. Outros bares ja eram tidos como voltados mais diretamente para

homossexuais, como o Mustang, o Bar do Urso e a Mansao do Fera, na Boa

87 Sobre as sociabilidades homossexuais do inicio dos anos 1960 no Recife, os diarios do
dramaturgo argentino Tulio Carella (2011) constituem a fonte histérica mais substancial.

208



Vista. Esses circuitos de lazer eram anunciados no vespertino local Diario da
Noite e chegaram a ser divulgados no Lampido da Esquina. Na imprensa local,
as abordagens a seu respeito eram diversas e ambiguas. Ao passo em que se
popularizava e naturalizava, de certa forma, a ocupacado de espacos publicos
por homossexuais, muitas vezes isso ocorria por uma perspectiva de exotismo
e preconceito, na qual se buscava associar esses espacos a periculosidade, a
devassidao, a lascivia e a sujeira, especialmente aqueles frequentados por

moradores de bairros periféricos ou suburbanos (Silva, 2011, p. 154).

Desde a primeira metade da década de 1970, a cidade atravessava uma
importante efervescéncia cultural movida, em grande medida, por movimentos
contraculturais como o udigrudi®® (em referéncia ao termo em inglés
“‘underground”) e o grupo teatral Vivencial Diversiones, de Olinda. Ambos
promoveram vivéncias libertarias expressivas e, de maneira mais marcada no
caso deste ultimo, transgrediram nogdes vigentes de género e sexualidade
para além do ambito regional. Trevisan (2018), por exemplo, situa a
importancia cultural do Vivencial Diversiones ao afirmar que “ali a bichice,
empunhada como transgressao, foi o elemento deflagrador de certa invengéo
poética subversiva”. O ator e agitador cultural olindense Anténio Roberto de
Lira Francga, conhecido como Pernalonga, foi uma das sinteses mais poderosas
da subversao acionada pelo coletivo em termos de jogos cénicos de género e
sexualidade (Bastos, 2023). No ambito de um circuito de lazer homossexual, a
trupe pernambucana contribuiu para a popularizagdo de apresentacdes de
dublagens artisticas de cantoras da musica popular brasileira e internacionais,
como Gal Costa, Maria Bethania e Donna Summer. Este segmento profissional,
capitaneado pelas artistas transformistas, constituiia uma das principais
atragdes de boates, bares e saunas homossexuais no fim da década, a
exemplo da boate Misty, que chegou a ter um elenco fixo destas profissionais,

como Sharlene Esse e Odilex.

Para Souza (2016), a expansdo dos espagos de sociabilidade nos
grandes espagos urbanos brasileiros promoveu novas possibilidades de

circulagao e vivéncia das homossexualidades em estabelecimentos privados e

8 Elementos importantes do “udigrudi”, nomes como a banda Ave Sangria e o artista Flaviola
exploraram pontualmente tematicas homossexuais em suas letras, como Seu Valdir e Nunca
va embora, respectivamente. Ambas foram vetadas pela Censura Federal (Luna, 2010).
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vias publicas, tendo ocorrido desde a primeira metade da década de 1970,
ainda sob a repressao violenta da ditadura militar.

No Recife, [...] temos registros dos bares Mustang e
Kibe e das boates Misty, Vogue e Stok, além da Doktor
Froid, Cat’'s e Disco Queen, destinados ou adequadas,
em sua maioria, a frequéncia do publico homossexual
masculino, de classe média, que circulavam pela
cidade, compartilhavam experiéncias, se paqueravam e
constituiram assim, as categorias identitarias e as
subjetividades coletivas e individuais em negociacgéo.
Esses espacos, no contexto vivenciado na época, e
nas décadas seguintes, foram essenciais para a
constituicdo de identidades sexuais e organizagéo
social desses individuos. Esses ambientes — bares,
restaurantes, “boates” — GLS foram primordiais para
que o didlogo, as identificagdes entre os sujeitos
florissem e assim, os despertaram para a necessidade
de, na conjuntura em que a sociedade se
(re)configurava, se organizar e reivindicar seus direitos
enquanto cidadaos. Esses aspectos evidenciam a
relacdo entre 0 mercado e a militancia, estabelecida em
acordos e tensdes. Musica, dancga, beijos, estilos de
vida e diversas expressbes estéticas ambientam os
festivos espagos de consumo, lazer e sociabilidade
associados a circulagdo dos sujeitos das diferentes
identidades de género, orientacdo sexual, classe,
racal/etnia, geragao e outros marcadores. (Souza, 2016,
p. 76)

No fim dos anos 1970, como sugere Souza (2016), o circuito de lazer
homossexual do Recife passaria a adquirir ares menos clandestinos e
marginais com a abertura de estabelecimentos especialmente voltados para
este publico. Conforme especifica Silva (2009, p. 1), boates e saunas surgiram
na cidade neste periodo, “quando foram abertos espagos de consumo
destinados a emergente figura do gay”. Como Green (2019) contextualiza,
durante o periodo de redemocratizagdo, houve uma organizagao politica mais
consistente do movimento homossexual, o que acarretou a constituicdo de
circuitos de lazer mais definidos nos centros urbanos, além de uma imprensa
especializada que atendia a interesses politicos e sociais desses individuos®.

A inauguragéo da boate Misty®®, em 1979, no bairro da Boa Vista, e a fundagao

8 Na imprensa local, o Diario da Noite teve notdria repercusséo ao publicar a coluna “Mundo
Guei”, entre outubro de 1979 e abril de 1980. Além da veiculacdo de noticias e curiosidades
para “assumidos” e “entendidos”, havia um roteiro voltado para o lazer homossexual, que
incluia desde bares e restaurantes a pontos de “pegagéo”, ou “pescaria” (Rodrigues, 2016). A
grande maioria dos lugares ficava no Centro da cidade e, em menor quantidade, em bairros
suburbanos, em Boa Viagem (Zona Sul) ou na cidade-vizinha Olinda.

% Diversos movimentos culturais e musicais relevantes, como o Manguebeat e as
apresentagdes de transformistas, se relacionaram de alguma forma com o antigo
estabelecimento, que tinha uma programagdo marcada pela abertura a experimentagéo
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do Grupo de Atuagdo Homossexual (GATHO), em 1980, foram marcos
significativos nesse sentido. No Recife, assim como ocorreu em outras capitais,
saunas, boates e bares voltados para homossexuais passaram a se
profissionalizar e a se popularizar, constituindo um circuito de sociabilidades
homoeréticas amplo e diverso. A abertura politica possibilitaria “que praticas
até entdo mantidas em segredo, levadas a cabo em esconderijos, passassem a
se realizar no espago publico” (Albuquerque Junior e Ceballos, 2004).

Na visdo de Souza Neto (2009), a transicdo para os anos 1980
simbolizaria um momento proficuo para uma maior naturalizagdo das vivéncias
homossexuais no Recife, com a abertura de diversos estabelecimentos
associados ao lazer homossexual, especialmente no Centro da cidade. Uma
imprensa mais inclusiva e uma organizagao politica de minorias sexuais mais
delimitada foram elementos que contribuiram para esse contexto. No entanto, é
importante ressaltar que parte dos bares e restaurantes que passaram a fazer
parte de um circuito de lazer homossexual, sobretudo nos anos 1970 e 1980,
nao tiveram necessariamente esta intencao inicial, tendo sido abragados por

homossexuais de maneira espontanea e alheia ao controle de seus gestores.

O movimento homossexual abriu caminhos as novas
possibilidades de praticas, vivéncias e construgdes de
diferentes identidades no campo da sexualidade
pernambucana. [...] Os espagos de sociabilidade
homossexual foram se firmando no Centro da cidade e
0 espago geografico recifense comegou a ser
redesenhado para acomodar e atender a uma
demanda de desejos, experiéncias e praticas sexuais.
Aos poucos as diferencas sexuais foram sendo
incorporadas e absorvidas pela sociedade, que as
acomodou, se ndo no campo da compreensio ou
aceitacdo, mas pelo menos, no ambito da convivéncia
pacifica. (Souza Neto, 2009, pp. 28-29)

Com a ecloséo da aids, na segunda metade dos anos 1980, uma parte
desses espacos foi associada a estigmas negativos e de risco a saude coletiva.
Isso desencadeou processos de decadéncia e/ou de “guetificacdo” dos

espagos remanescentes, além do fechamento de alguns deles, inclusive apos

artistica. Tribos urbanas como os géticos e clubbers, além de homossexuais e transsexuais,
em sua maioria, tiveram a Misty como um espacgo seguro de socializagdo, acolhimento e lazer
ao longo das décadas. E importante sinalizar que, a despeito da inclusdo proporcionada pelo
espaco, ele ainda era majoritariamente frequentado por pessoas de classe média e classe
média alta, o que, contraditoriamente, causava uma relativa exclusdo de determinados grupos
sociais entre os seus frequentadores.
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meses ou poucos anos em atividade®'. As informacdes sobre o impacto da aids
no circuito de lazer e nas dindmicas de sociabilidades homossexuais no Recife
sdao escassas. O que se pode afirmar € que, apesar da permanéncia de
estabelecimentos receptivos a homossexuais nesse periodo, a rotatividade era
uma marca notoria desses espacos. Como aventamos nesta pesquisa, esse
contexto pode ter contribuido para a gradual intensificacdo do uso de TICs na
segunda metade dos anos 1990. Os estigmas que passaram a ser atribuidos a
espagos de socializagdo homossexuais nos remetem diretamente ao
argumento de Miskolci (2017a) de que a aids propiciou discursos de
valorizag&do exacerbada de homossexuais que se dizem fora do “meio gay”, em
referéncia a recusa de se integrar a este circuito de lazer presencial em
decorréncia dos estigmas e restricdes sociais associados a vivéncias e

individuos homossexuais.

E importante registrar que, com a forte associacdo mididtica da
homossexualidade a pandemia de HIV/aids, houve uma expressiva reducao
dos grupos de homossexuais organizados, 0 que provocou uma mudanga
significativa para o movimento até o inicio dos anos 1990. De acordo com
Souza (2016, p. 36), nesse momento, “a atuagédo passa a ser voltada para a
garantia dos direitos civis e contra discriminagdo e violéncia dirigidas aos
sujeitos homossexuais”. Ja ao longo dos anos 1990, o movimento “ndo apenas
cresce em quantidade de grupos e organizagbes em abrangéncia nacional”,
como também passa a diversificar os formatos institucionais de organizagéao, “a
exemplo da ampliacdo de sua visibilidade, da articulagdo entre as redes e da
participacdo social nas instancias governamentais e nao-governamentais,
demarcando este como um momento fortificante para a configuragdo atual do
movimento” (ldem). Avangos como a distribuicdo do coquetel antiaids pelo
Sistema Unico de Saude (SUS), em 1996, também contribuiram para o inicio
de um lento e inacabado processo de desestigmatizagdo da populagao

homossexual. Essa mudanga de cenario contribuiu para uma rapida absorcao

91 Esse aspecto se relaciona com as mudangas territoriais e sociais acionadas pelos fluxos
transitorios referentes as transformacgoes de sociabilidades e territorialidades homossexuais na
cidade. A regidao da Boa Vista permanece como um ponto de lazer homossexual consolidado
no Recife, ao mesmo tempo em que registra uma alta rotatividade de estabelecimentos
voltados para este publico, especialmente bares.
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mercadoldgica dessa populagdo, entdo pertencente ao alegado nicho comercial

“‘GLS™:
Uma dessas inovagdes brasileiras € a adaptacdo da
nocado de gay-friendly a nossa realidade através da
criagdo do conceito de GLS — uma sigla para enquadrar
gays, lésbicas e simpatizantes. Concebida pelo
jornalista, empresario e “agitador cultural” carioca
André Fischer, a abreviatura é pensada ja na sua
origem como “[u]lm conceito de segmento de mercado”.
[...] Considerada por Trevisan (2018, p. 348) como “um
verdadeiro ovo de colombo conceitual”’, a nogcdo de
GLS viabiliza o convivio pluralista entre tribos de
sexualidades e comportamentos diferentes. Gays,
lésbicas, bissexuais e (em bem menor proporgéo)
pessoas trans saem dos tradicionais guetos e passam
a frequentar e consumir os mesmos lugares que os
héteros simpatizantes. Estes, por sua vez, comegam a
ser vistos como uma versao evoluida e “desencanada”
do heterossexual padréo. Entre os habitués, esses
espagos sdo chamados — com uma certa jocosidade
afetuosa — de “mundinho GLS”. (Mozdzenski, 2019, p.
156)

A ascensédo do nicho comercial “GLS” se relaciona ainda a tentativa de
“limpar” os circuitos homossexuais do estigma e do processo de “guetificagao”,
aproximando-os do consumo de “descolados” na década de 1990%2. A época, o
termo ent&do corrente buscava associar homossexuais ao consumo sofisticado
e atualizado, diferenciando uma geracao anterior associada a ideia de “gueto
homossexual’ que seria caracterizada diretamente a pandemia da aids. A
criacdo do evento multicultural Mercado Mundo Mix, em Sao Paulo, em 1994, é
uma materializacdo importante dessa perspectiva entdo incipiente. E
interessante pensar ainda nas ambiguidades trazidas por essa insergao
mercadolégica. Como argumenta Mozdzenski (2019), esse processo foi
marcado por desigualdades profundas quanto a classe social, a raga/etnia e ao
género. Como ressalta o autor, o chamado “capitalismo rosa” traz consigo
parametros excludentes que limitam o acesso da populacdo LGBT mais pobre
a bens e servicos que sdo disponibilizados no mercado para individuos mais

privilegiados no ambito do guarda-chuva compreendido pela sigla.

Para o entdo chamado publico GLS, na segunda metade dos anos 1990,
foram destinados diversos produtos e opg¢des de lazer, desde revistas

especializadas a um turismo segmentado, além de uma profusdo de novos

92 Informagdo compartilhada pelo professor Richard Miskolci em orientagdo para esta tese, em
maio de 2024.
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estabelecimentos, como boates e saunas, e eventos de grande porte, como as
Paradas da Diversidade de Sdo Paulo, pioneira no pais, langcada em 1998, e de
Pernambuco, que ocorre desde 2002. Sobre esse contexto de reabsorcao

mercadoldgica estratégica da populagdo LGBT, Mozdzenski (2019) reflete:

Considerada um ponto de inflexdo para a comunidade
sexodiversa no Brasil e no mundo, a década de 1990 é
marcada pela retomada, ampliagdo, solidificacdo e
massificagdo do consumo LGBT nas economias
ocidentais desenvolvidas. Vencida — ou, ao menos,
aplacada — a tragédia da aids da década anterior, é
possivel perceber uma maior receptividade pela midia,
pela politica e pela opinido publica a respeito da
homossexualidade. Por sua vez, a populagido
sexodissidente se torna gradativamente mais forte,
mais influente e com maior capacidade de ser vista e
ouvida e de ter seus desejos e anseios acolhidos e
realizados. Atento a essas importantes transformagdes,
0 mercado passa a atuar de maneira mais vigorosa
objetivando conquistar esse “novo” consumidor.
Comecgam, assim, a ser sistematicamente produzidos e
ofertados bens de consumo e servigos personalizados
dirigidos a esse segmento. Se antes o consumo LGBT
estava subordinado a uma retérica de clandestinidade
e de patologizagao, sobretudo no Brasil, que néao
vivenciou a fase de visibilidade norte-americana e
europeia nos anos 1970, agora € o mercado que busca
explicitamente agradar esse publico. (Mozdzenski,
2019, p. 147)

Em atividade entre 1979 e 1993, a Misty consistiu em um marco da
consolidagdo de um circuito de lazer urbano voltado para homossexuais no
bairro da Boa Vista. Artistas alternativos, homossexuais, travestis, transsexuais
e integrantes de tribos urbanas como clubbers e géticos compunham o publico
diverso da boate, que tinha como atragdes principais discotecagens de musica
eletrénica e shows de transformistas. Com um primeiro endere¢co na rua do
Riachuelo, o estabelecimento teve seu auge na rua das Ninfas, mudanga que
foi fundamental para a atribuigdo simbdlica deste logradouro como epicentro de
um circuito de lazer homossexual presencial duradouro no Recife. Apds o
fechamento da Misty, a Doktor Froid abriu no mesmo enderegco, em 1994.
Inicialmente, a boate teve uma proposta mais voltada para pessoas abastadas
e heterossexuais da cidade, mas aos poucos se reaproximou do publico
homossexual com eventos regulares, como a Sexta Gay, capitaneada pela

promoter do estabelecimento, Maria do Céu de Ataide Vasconcelos.
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Em meados de 1995, quando a Internet comercial chegou no pais, a
Doktor Froid passou a ser vizinha da sede de um provedor de Internet. Diante
da logistica facilitada, Maria do Céu propds a companhia uma parceria para
disponibilizar o novo servigo para o publico homossexual da boate®. O projeto
foi batizado como Diva Cibernético, em referéncia ao psicanalista Sigmund
Freud, que ja havia inspirado o nome do estabelecimento. Com a instalagdo de
trés computadores de mesa conectados a rede discada a partir do provedor
vizinho, o Diva Cibernético se tornou um atrativo a mais para o publico que
frequentava o espaco. Os servicos de bate-papo utilizados com o intuito de
identificar outros homossexuais do Recife e manter correspondéncia com
contatos de metrépoles como Sdo Paulo e mesmo de outros paises eram a
atividade mais recorrente nos computadores da boate, seguida do acesso a
sites erdéticos e pornograficos, como portais de revistas do segmento, a
exemplo da G Magazine. E interessante observar que essa experiéncia,
anterior a popularizagdo das lan houses nos anos 2000, possibilitou a um
recorte de homossexuais recifenses de uma geragdo anterior a geragao
pesquisada nesta tese o acesso a Internet como modo de explorar as
possibilidades iniciais oferecidas pela rede em termos de sociabilidades

homoafetivas®.

9% As informagbes a respeito do Diva Cibernético foram extraidas a partir de entrevista com
Maria do Céu para esta tese, realizada de maneira on-line no dia 29 de agosto de 2023.

9 A despeito dos propdsitos comerciais para atrair um maior publico, o Diva Cibernético da
Doktor Froid chama a atencgao por, ainda em 1995, consistir em uma tentativa relativamente
bem-sucedida de integracdo entre sociabilidades homossexuais presenciais e on-line, no
sentido de promogao de um circuito de lazer hibrido. Este € um propdsito no qual aplicativos de
encontro de grande porte estdo engajados, na atualidade, como modo de fortalecer a sua
marca para além do &mbito da plataforma. O exemplo mais pertinente dessa dindmica é o
Scruff, principalmente concorrente do Grindr. O aplicativo, que nao raro patrocina festas
voltadas para homossexuais, passou a disponibilizar uma agenda de eventos que identifica os
usuarios que confirmaram presenga ou sinalizarem interesse em ir a um determinado evento,
de modo a estimular interagdes prévias entre os seus frequentadores e reforcar uma desejada
associagao entre o aplicativo e possibilidades de prospecgao afetivo-sexuais efetivas.
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Figuras 1410, 15 e 16 - A empresdria Maria do Céu ao lado do letreiro do Divd Cibernético (1), na Doktor Froid, e
registros de usudrios usufruindo do projeto pioneiro de conexdo a Internet em espagos voltados para pessoas
LGBTs (2 e 3). Acervo pessoal de Maria do Céu.

Apés o fechamento da Doktor Froid, em 1998, Maria do Céu ampliou o
seu projeto de entretenimento homossexual no Recife ao abrir no mesmo
espaco o Club Metrépole, em 2002. No entanto, até inaugurar o novo
estabelecimento, Maria administrou a Cat’s, uma tentativa de fortalecer a cena
homossexual no Bairro do Recife, na zona portuaria da cidade, que mesclava
as fungbes de boate e restaurante, com apresentagcdes de dancgarinas e drag
queens. Nesse interim, o prédio da rua das Ninfas chegou a sediar as boates
Alcatraz e Disco Queen, voltadas, respectivamente, para heterossexuais e
homossexuais — ambas com vida util reduzida devido, em grande medida, a
transferéncia de estabelecimentos de entretenimento da regido central da
cidade para a Zona Sul, especialmente no bairro de Boa Viagem, que, alias,
desde os anos 1980 havia passado a concentrar as atividades empresariais,
comerciais e de lazer antes circunscritas a regido central. Nesse sentido,
aventamos que o circuito de lazer homossexual remanescente no Centro desde

entdo, entre periodos mais florescentes ou decantes, contribuiu para manter
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um fluxo significativo de pessoas na regidao ao longo das décadas, de modo a
manter a sua relevancia comercial e a postergar o processo de desaceleragao

econbmica da area.

Referéncia do segmento desde pouco depois de sua inauguragao, o
Club Metropole estimulou a ampliagdo de um circuito de lazer homossexual nos
seus arredores, o que acarretou a abertura de novas boates, bares e saunas
na regidao. Um outro estabelecimento que contribuiu para demarcar a area
como “GLS” foi o Shopping Boa Vista®, inaugurado em 1998. Abragado pela
populacdo homossexual desde entdo, as pracas de alimentacdo e cinemas do
espacgo passaram a constituir points de socializagdo homossexual de maneira
espontanea, assim como os bares, restaurantes e boates no seu entorno, como
a Fun Fashion. O fato de ser um shopping center, e ndo um estabelecimento
sexualmente segmentado, contribuiu para dar visibilidade a populagéo
homossexual do Recife e, de certa maneira, naturalizar o seu lazer publico e a
sua convivéncia com outros grupos. E interessante pontuar que a seguranca
associada ao espago do shopping center também um componente atrativo no
ambito de espagos de consumo, uma légica que se aplica de maneira ainda
mais direcionada ao uso dos aplicativos de encontro, que sdo espacos de
consumo capazes de promover contatos mais seguros e efetivos entre

homossexuais.

No Recife, uma nova ascensao de um circuito de lazer presencial e
servigos voltados para homossexuais ocorreria ao longo da década de 2000,
com a abertura de boates, saunas, “cinemdes” e bares mais profissionalizados,
além de equipamentos de saude e cidadania, como ONGs e 6rgaos publicos.
Em relacdo as saunas, a Thermas Boa Vista, inaugurada em 1997 no bairro
homdnimo, se consolidou como uma referéncia do setor em meio a
instabilidade e rotatividade de outros estabelecimentos semelhantes. Os
‘cinemdes”, por sua vez, em razdo dos custos operacionais reduzidos e
entradas mais acessiveis em relagdo as saunas, tenderam a permanecer
abertos por periodos mais longos, como o Cine Boa Vista, na rua Corredor do

Bispo, que também promovia discotecagens e shows de ritmos musicais

% O estabelecimento foi apelidado popularmente de Shopping Boa Bicha devido a presenga
notéria de pessoas da comunidade LGBT, conforme esta registrado na publicacdo “Guia
(co)Memorativo da Boa Vista” (Coletivo Massapé, 2021, p. 181).
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regionais, como brega e forré. E interessante pontuar que diversas instituigdes
voltadas para os direitos civis e a saude de individuos LGBTs também se
instalaram de maneira estratégica no bairro da Boa Vista, de modo a atingir o
seu publico-alvo de maneira mais ampla e organica, como as ONGs Gestos e
Instituto Boa Vista, capitaneado por Maria do Céu, e o Centro de Referéncia
em Cidadania LGBT da Prefeitura do Recife.

Como Souza (2016, p. 78) observou, duas boates localizadas na Boa
Vista, mas com diferentes recortes de publico, constituiam a demarcacao de
dois polos principais do alegado “circuito GLS do Recife”, que se
desenvolveram ao longo dos anos a partir da abertura de outros
estabelecimentos nas proximidades: Meu Kaso Bar (MKB), inaugurada no ano
2000, na rua Corredor do Bispo, nas imediagcées do Shopping Boa Vista, e Club
Metrépole, na rua das Ninfas. No caso da MKB, encerrada em 2017, bares
como Nosso Jeito Music e Mix Pub fortaleceram o circuito em torno da boate,
enquanto o Santo Bar e o Conchittas fizeram o mesmo nas imediacdes do Club
Metrépole, no inicio dos anos 2010. A excecdo do Club Metrépole, os demais
estabelecimentos do ramo tenderam a ter um carater ciclico e rotativo, com o
fechamento e a abertura de novos espacos com propostas semelhantes nas
mesmas ruas e até nos mesmos enderecos, dindmica que contribuiu para
manter um fluxo homossexual constante na regido a despeito dos fechamentos

recorrentes.

E interessante observar a influéncia de Maria do Céu e do Club
Metropole, para além do estabelecimento em si, no que diz respeito a formacao
de um circuito de lazer homossexual no Recife nos anos 1990, 2000 e 2010.
Instalado na propriedade que havia sediado anteriormente as boates Misty e
Doktor Froid, além das breves Alcatraz e Disco Queen, o Club Metrépole
reforgaria o papel da rua das Ninfas como um importante point de socializagao
homossexual da cidade. Entre 2002 e 2003, no periodo inicial do Club
Metrépole, Maria do Céu também atuou na producdo de uma casa
carnavalesca tematica em Olinda, na rua 13 de Maio, e de um trio elétrico na
entdo incipiente Parada da Diversidade, o que ampliou de maneira significativa
o raio de influéncia da empresaria no circuito de lazer homossexual local. E

importante sinalizar que foi, em parte, em decorréncia da agdo do Club
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Metropole no Carnaval de Olinda, que durou apenas trés anos, que a rua 13 de
Maio se consolidou simbolicamente como um local agregador de homossexuais
durante os quatro dias da folia pernambucana, o que contribuiu para demarcar
geograficamente a profusdo de sociabilidades homossexuais no Carnaval, a

despeito das contradicbes a este respeito.

Assim como ocorreu ao menos desde os anos 1960, os circuitos de lazer
homossexuais recifenses das Ultimas décadas também abrangeram
estabelecimentos e eventos de teor progressista e boémio, sem um segmento
de género e sexualidade definido, ainda que frequentados majoritariamente por
heterossexuais. Boates, festas itinerantes alternativas e bares estdo entre as a
opgdes de lazer principais deste segmento. Entre 1991 e 1999, o bar Soparia,
no Pina, na Zona Sul da cidade, reunia artistas e entusiastas do movimento
Manguebeat®, sendo rodeado por outros bares frequentados por
homossexuais®’ (Teles, 2023). Em 1994, a Prefeitura do Recife nomeou o local
como Polo Pina, devido a agitagao cultural que o bar promovia nos seus
arredores. No mesmo periodo, também mobilizado pelo movimento
arregimentado por Chico Science, houve uma movimentagado cultural
proeminente no Bairro do Recife, com a abertura de bares e boates para

publicos mistos em logradouros como a rua da Moeda e a Praga do Arsenal.

Ainda no contexto do Manguebeat, em 1995, Maria do Céu integrou um
grupo de empreendedores que langou a feira cultural Mercado Pop, que
ocorreu até o inicio dos anos 2000, nos moldes do paulistano Mercado Mundo
Mix. Como registrou Mozdzenski (2019, p. 159), a feira mensal combinava
multiplas manifestagcdes artisticas, como musica, moda e cinema, ocupando,
em geral, galpdes ou areas inativas do Bairro do Recife, como os Armazéns 12

e 13 e a Torre Malakoff. Voltada para um publico diverso e aberto a novidades,

% O movimento Manguebeat, liderado por Chico Science nos anos 1990, tinha uma conotagéo
multicultural que buscava mesclar ritmos locais e estrangeiros em um estilo de musica que
demarcava um posicionamento cultural e artistico de forte contestacédo politica. Embora o
movimento ndo se associe diretamente a movimentos de minorias sexuais, ele colaborou para
abrir um leque de novas possibilidades artisticas em areas como o cinema, a musica, as artes
plasticas, o design, a moda e o teatro na capital pernambucana, dentro das quais artistas
homossexuais obtiveram destaque relevante. Vale ressaltar que o primeiro grande
estabelecimento a receber experimentagcdes do Manguebeat foi a boate gay Misty, onde Chico
Science produziu o evento A Primeira Festa Hip Hop do Recife, no final dos anos 1980, e
realizou um show com a sua banda a época, a Orla Orbe.

9 Ver https://www1.folha.uol.com.br/fsp/1997/2/17 /turismo/15.html. Acesso em 6 jan. 2024.
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a acao demonstrou tanto o potencial criativo de artistas LGBTs quanto o poder
de consumo deste segmento. Segundo Mozdzenski (2019), outros locais
também se firmaram na mesma época como circuitos de homossociabilidade e
de expressdo da homocultura e da homoafetividade na cidade, como as
sessbes de arte promovidas em horarios especiais por alguns cinemas, a
exemplo do cinema Veneza e do cineteatro do Parque, no Centro, além do
Cine Ribeira, entao localizado no limite entre Recife e Olinda.

O contexto de renascimento de uma cena homossexual nos anos 2000
esta relacionado a diversos fatores. Para Souza (2016, p. 36), isso refletiu o
periodo em que o movimento LGBT brasileiro se reerguia da discriminagao
instaurada pela epidemia do HIV/aids e reorganizava as estratégias de
ascensao e “visibilidade positiva” na sociedade, além de uma ampliagéo
expressiva das possibilidades de consumo e, como consequéncia, de espagos
de sociabilidade voltados para este publico. A Parada da Diversidade de
Pernambuco, que ocorreu a partir de 2002, em cortejo pela regido nobre da
praia de Boa Viagem, e a aquisi¢ao de direitos protetivos para esta populagao
a nivel municipal, a exemplo da lei ordinaria n° 16.780/2002%, sio alguns
exemplos de conquistas referentes a visibilidade e direitos homossexuais.
Esses fatos se associavam a desdobramentos de um cenario de
acontecimentos de amplitude nacional, como a Parada da Diversidade de Sao
Paulo, inaugurada em 1997, e as discussbes a respeito do casamento
homoafetivo a partir de uma série de proposi¢des de lei ocorridas no ambito do

Congresso Nacional ao menos desde 1995.

O fato de o Recife se tornar mais receptivo a opgbes de lazer
homossexual ao longo dos anos 2000, quando parte dos nossos informantes
passou a usufruir deste circuito, se associa, dessa forma, a um contexto que
promoveu uma maior visibilidade de questdes associadas a representatividade

midiatica e a aquisicdo de direitos para esta populacdo, que ocorreram

% |Instituida em 2002, a lei estabelece multas e sangdes administrativas a praticas
discriminatérias com base na orientagdo sexual, especialmente em espagos publicos e
estabelecimentos comerciais. Para mais informagdes:
https://leismunicipais.com.br/a/pe/r/recife/lei-ordinaria/2002/1678/16780/lei-ordinaria-n-16780-
2002-toda-forma-de-discriminacao-e-odiosa-e-constitui-crime-contra-a-pessoa-e-aos-direitos-
humanos-como-um-todo-a-discriminacao-com-base-na-pratica-e-comportamento-sexual-do-
individuo-e-crime-e-deve-ser-tratado-e-punido-como-tal-na-forma-da-presente-lei.
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concomitantemente ao fortalecimento de um mercado mais amplo de ofertas de
lazer segmentadas para este publico. Nos anos 2010, a tentativa de abertura
de novos estabelecimentos especializados de grande porte em outras regides
da cidade, especialmente boates, como na Zona Sul da cidade, nao foi bem-
sucedida. No entanto, a profusdo de uma série de festas itinerantes de
ocorréncia relativamente frequente teve alta aderéncia entre a populacéo
homossexual mais jovem de classe média, enquanto boates veteranas como o
Club Metréopole e a MKB, assim como o0s bares nos seus arredores, seguiram

agregando um publico mais diverso em termos sociais e etarios.

As saunas e “cinemdes” mais profissionalizados do Centro também
seguiram constituindo alternativas de lazer para homossexuais de diferentes
recortes sociais e etarios, sendo opg¢des mais discretas e sexualmente
segmentadas, voltadas majoritariamente para a “pegagdo’. E interessante
pontuar que, a despeito da existéncia de opg¢des de lazer mais diversificadas e
0 acesso ampliado a midias digitais para fins sexuais, praticas de cruising e
flerte em espacos publicos permaneceram como uma alternativa de
sociabilizagdo homossexual informal em determinados espagos da cidade. Nos
anos 2000, para além do Bairro do Recife, um circuito de bares se estabeleceu
na rua Mamede Simdes, entre a rua da Aurora e o Parque 13 de Maio,
logradouros associados a points de socializagao de artistas e homossexuais na

regido central desde os anos 1960.

Apesar de a maioria dos informantes ja terem idade para se integrar ao
circuito de lazer homossexual presencial recifense nos anos 2000, a maioria
passou a usufruir deste de forma mais expressiva apenas nos anos 2010. Entre
as razoes para isso, esta o fato de a maior parte deles ter passado a deter de
maior autonomia pessoal e financeira nesse periodo, além de compreender
esses espacgos e atividades, assim como a prépria manifestacdo de sua
homossexualidade, como relativamente bem aceitos socialmente. E importante
salientar que alguns espacgos sdo mais bem aceitos socialmente do que outros,
inclusive por parte dos proprios homossexuais, que atribuem estigmas e tabus
a locais mais demarcados sexualmente, como saunas e “cinemdes”. Dessa
forma, a ida a esses lugares, na experiéncia de parte dos informantes

consultados, tende a ser mais rareada e realizada de maneira solitaria e
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discreta, ao contrario de boates e festas itinerantes, as quais se costuma
frequentar com grupos de amigos e divulgar em redes sociais. Muitas vezes,
tabus e preconceitos relativos a lugares onde € comum a pratica de sexo
casual, ou onde ha proeminéncia de homossexuais mais velhos, sao
compartilhados entre grupos de amigos, o que muitas vezes dificulta o
compartilhamento da informagcéo de que se frequenta um lugar com essas

caracteristicas.
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Figura 11 - Mapa do Recife com demarcagdes referentes a espacialidades mencionadas na tese: A - regido onde os informantes foram recrutados via Grindr, na

Zona Norte da cidade, entre 2019 e 2020, a partir do bairro da Encruzilhada; B - Centro, onde, sobretudo no bairro da Boa Vista, se concentra o circuito de lazer

presencial homossexual da cidade desde os anos 1970, com boates, bares, saunas e “cinemées” voltados majoritariamente para sociabilidades homoerdticas; C -

Praia de Boa Viagem, onde ocorre a Parada da Diversidade, desde 2002, e onde hd pontos de socializagdo inclusivos para homossexuais ao longo da orla, como a

Barraca do Pingo, na drea do Pina, além de pontos noturnos de pegagdo informais relatados pelos informantes. As extremidades esquerda e direita do mapa 223
sinalizam as direg¢des dos municipios Cabo de Santo Agostinho (Litoral Sul) e Olinda, respectivamente, de onde s@o quatro dos dez informantes consultados para

esta tese. Fonte da imagem: Base Administrativa do Curado.



5.2 CIRCUITOS DE LAZER HIBRIDOS E AGENCIAMENTO DAS
MIDIAS DIGITAIS
Entre o final dos anos 2000 e ao longo dos anos 2010, o Shopping Boa

Vista, estabelecimentos nos arredores e boates como o Club Metrépole foram
0s primeiros espacgos inseridos em um circuito de lazer homossexual aos quais
0s nossos informantes tiveram acesso, entre o final da adolescéncia e o inicio
da vida adulta. Os estabelecimentos na regido do Shopping Boa Vista, como a
propria Fun Fashion, costumavam ser “espacos de iniciagdo” em termos de
sociabilidades homossexuais. Por vezes, eram locais frequentados apds as
aulas que ocorriam em colégios e cursinhos do Centro ou aos fins de semana.
Ja as idas ao Club Metrépole, “cinemdes” e saunas ocorriam apos a chegada
desses individuos a maioridade, devido as restricbes legais desses espacgos.
No caso do Club Metrépole, alguns informantes chegaram a frequentar matinés
permitidas para menores de 18 anos e continuavam secretamente na boate
apos o encerramento do evento diurno, a espera da programacao noturna da
casa. Em geral, havia uma alta expectativa para completar 18 anos e passar a
frequentar boates e festas itinerantes, enquanto os “cinemdes” e as saunas,
associados a desejos privados e discretos, entre o segredo e o estigma,
costumavam ser frequentados apds os 20 anos, 0 que indica uma possivel

moralizacao desses espacos por parte dos informantes.

Daniel passou a ficar a par dos eventos da Fun Fashion e de outros
lugares proximos ao Shopping Boa Vista a partir de divulgagdes no Fotolog e
no Orkut, no final dos anos 2000. E interessante observar que ele manteve
uma integracdo sinérgica entre os ambitos on-line e offline desde o inicio de
sua inser¢ao nas midias digitais, uma vez que ele buscava interagir com outros
frequentadores on-line antes de comparecer aos eventos, de modo a antecipar
e a refinar prospeccdes de amizades ou de parceiros afetivo-sexuais quando
estivesse presente nos estabelecimentos: “Aos 17, comecei a sair. Eram as
pessoas do Fotolog. A minha realidade foi uma coisa de vocé chegar, comecgar
a olhar o perfil da pessoa e soltar um ‘vocé é muito fofo’. E ai as coisas iam
comegando a acontecer. Eu tava sempre nos rolés, sempre tava em contato
com a galera, porque nesse periodo eu fui um dos Fotologs mais famosos de
Recife” (Entrevista de Daniel, 22/09/2019).
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Daniel conheceu quatro dos cinco namorados que teve até 2020 nesse
periodo: o primeiro através do Orkut, e os outros trés na Fun Fashion, com
quem trocou contatos de redes sociais. Alexandre vivenciou uma situacao
semelhante. Morador de Vitéria de Santo Antdo, na Zona da Mata Norte, no
final da adolescéncia passou a frequentar o Centro do Recife diariamente para
assistir as aulas de um cursinho de pré-vestibular. Foi quando encontrou
pessoalmente o primeiro namorado, que havia conhecido no Orkut e com quem
se correspondia no MSN Messenger havia cerca de um ano. Foi esse
namorado que o introduziu ao circuito de lazer homossexual proximo ao
Shopping Boa Vista, inicialmente, e depois no Club Metropole e na MKB, sendo
esta ultima a sua preferéncia, por ser mais popular em publico e atragdes
musicais: “Quando eu comecei a namorar, ele ja me incluiu na cena, tipo, MKB.
Como a gente era muito jovem, entdo a gente traia muito um ao outro, porque
todo mundo s6 queria pegar a galera. Ele também tinha acabado de sair do
armario. A Metropole era uma coisa muito elitizada e a gente ia na MKB porque
era do povao. [...] Depois que a MKB fechou [em 2017], a Metrépole deu uma

misturada, e hoje é tudo a mesma coisa’ (Entrevista de Alexandre, 14/02/2020).

Na virada para a década de 2010, houve uma diminuicdo do fluxo
noturno da rua do Giriquiti (entrada lateral do Shopping Boa Vista), cujas vias
eram ocupadas por frequentadores dos bares e casas noturnas da regido, apos
protestos de fieéis de uma igreja evangélica e arrastdes. Essa mudanca
redirecionou parte daquele fluxo®® para a rua das Ninfas, que, aquela altura, ja
recebia um fluxo bastante expressivo devido aos frequentadores dos bares
proximos ao Club Metrépole, como o Conchittas e o Santo Bar (depois Bar do
Céu), o que ocasionou em uma movimentagdo ainda mais robusta naquela
regiao. Como opcgado econbmica, havia ainda a loja de conveniéncia Shell
Select, localizada no posto de gasolina homonimo, na avenida Conde da Boa

Vista, que, além de ser um point frequentado antes ou apds baladas, era uma

% Uma parte do publico da Fun Fashion passou a se reunir na Praga do Arsenal, no Bairro do
Recife, especialmente nos fins de semana. Essa mudanga manteve o segmento das tribos
urbanas ativo na regido, enquanto o publico LGBT mais amplo passou a ocupar a rua das
Ninfas de maneira mais marcada. E importante pontuar que, a despeito dos estabelecimentos
pagos, ambos 0s espagos se mantiveram como opgdes de lazer presenciais mais econdmicas
e acessiveis. Era comum, por exemplo, levar bebidas compradas em mercados ou adquirir de
ambulantes a pregos reduzidos em comparagédo a bares, festas e boates, o que levava um
maior numero de pessoas em condi¢des sociais diversas a se integrarem a um circuito de lazer
presencial que tinha como motor principal as dinadmicas de encontro nas ruas da cidade.
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atracdo em si mesmo, com grupos socializando na area externa do
estabelecimento. No ambito de um circuito de lazer homossexual hegeménico
frequentado pela maioria dos nossos informantes nesse periodo, somavam-se
as opcgoes de lazer supracitadas saunas, “‘cinemobes” e festas itinerantes de

diferentes segmentos, como de musica pop, eletrénica e ritmos regionais.

Parte desses espacgos foram mencionados no relato de Daniel, que citou

também algumas das dindmicas associadas a esses estabelecimentos:

Eu fui muito pra rua das Ninfas, fiz todo o rolé antropoldgico da rua das Ninfas.
la pro Select, até porque era um rolé que era até mais facil. Ai as vezes eu
ficava com alguém, ou ia pro shopping [Boa Vista] também praticar uma coisa
que eu ndo praticava antes. Foi muito bom pra mim isso ai. Chegar no
shopping, andar de boa, vir um cara, olhar pra mim, eu olhar pra ele, chegar e
dizer “e ai, tudo bom?”. Uma coisa que eu so via nos filmes, uma coisa que eu
nunca tinha coragem de chegar pra fazer. Eu era muito timido. Eu era assim,
eu me montava, fazia umas coisas ‘pa”, bem peso, mas eu morria de medo de
receber um ndo. Bobagem. O cara olhou pra mim, eu olhei pra ele, com certeza
ele ta querendo alguma coisa. Inclusive, desde que eu comecei a chegar la e
falar, sempre rolou. Sempre rolou. Nunca ngo rolou. (Entrevista de Daniel,

01/03/202)

A ida a esses lugares € associada por parte dos informantes a formagéao
de suas identidades enquanto homossexuais. Nesse sentido, esses ambientes
sao lidos pelos informantes como espagos acolhimento e diversao, mas
também de exploragdo de sociabilidades e de construgdo de subjetividades
desejantes. No caso de Daniel, por exemplo, frequentar o circuito
homossexual/gotico em torno da Fun Fashion foi fundamental para que ele
desenvolvesse a sua persona artistica, o seu circulo social e o seu trabalho
como designer de roupas. Ja para Mateus, o circuito de lazer concentrado na
rua das Ninfas foi decisivo para a aceitagcdo de sua sexualidade e para a
formulacdo de sua identidade enquanto homossexual: “Quando vocé ta
comegando a construir e entender sua identidade, principalmente eu, que vim
de situagdo de estar dentro de uma igreja, com 20 anos, achando que era

errado ser gay, ho momento em que eu comecei a me desvincular desses
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preconceitos, eu precisava estar em lugares que eu me sentisse seguro,
protegido. Entdo, a Metropole e os empreendimentos Maria do Céu, de forma
geral, eram lugares seguros”, comentou. Para ele, frequentar festas itinerantes,
especialmente as de musica eletrénica realizadas em vias publicas, como a Dip
e a Batestaca, contribuiu ainda mais fortemente para uma “aceitacéo
verdadeira” de sua identidade, uma vez que ele passou a se deparar com uma
maior diversidade e a se sentir seguro para expressar a propria

homossexualidade “sem estar trancado nos lugares”.

Ao mesmo tempo, na medida em que passar a frequentar esses
estabelecimentos e eventos representava um “rito de passagem” voluntério
para a assungao de uma identidade homossexual, por vezes a integragao a
esse circuito de lazer era lida como um processo compulsério para o
desenvolvimento de sociabilidades homossexuais e, consequentemente, para a
aquisicao de reconhecimento social de ordem desejante — de forma analoga as
dindmicas de uso de TICs na atualidade, especialmente os aplicativos de
encontro, nos quais, para além dos elementos supracitados, busca-se o
desenvolvimento de capital sexual sob as diretrizes de uma ética do desejo
empreendedora. Alexandre, por exemplo, apesar de ter frequentado
exaustivamente boates no inicio de sua trajetéria afetivo-sexual, revelou em um
outro momento da entrevista que nunca gostou de boates. Sobre este ponto,
ele afirmou: “Sempre detestei boate. Eu gostava da MKB porque eu ia pra
show de drag. Adorava. Mas, pra estar em boate, ngo. Até porque no comego
eu achava que a gente tinha meio que a obrigagéo de ir. Porque ‘os gays tém
que estar nesse lugar’. Depois que eu entendi que néo era isso, tipo ‘ai, eu

posso ir pra qualquer lugar’ e tal’ (Entrevista de Alexandre, 14/02/2020).

No geral, as boates e mesmo os bares em torno delas passaram a ser
menos frequentados pelos informantes na medida em que eles ficaram mais
velhos. Nos anos 2010, por exemplo, estas passaram a se tornar opcdes de
lazer menos importantes para eles, ao contrario de festas itinerantes, cuja
diversidade de segmentos e rotatividade de lugares e frequentadores eram
consideradas mais atrativas e mais propensas a oferecer efetivamente
novidades. E relevante pontuar ainda que algumas dessas festas, devido aos

custos elevados envolvidos, passou a concentrar um publico mais homogéneo,
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majoritariamente branco e de classe meédia, enquanto atragées mais acessiveis,
como os bares da rua das Ninfas, passaram a receber um publico com menor
poder aquisitivo. A profusdo de apps de encontro na década em questao
constitui um outro elemento que pode ter contribuido para uma relativa
obsolescéncia do circuito de lazer que abrange o “fervo” das boates e bares
mais agitados do Centro. Essa tendéncia, no entanto, corresponde
especificamente a geragcdo investigada nesta tese, uma vez que esses
estabelecimentos mantiveram um fluxo de frequentadores relativamente
intenso, a despeito da recorrente instabilidade auferida ao circuito de lazer

homossexual recifense.

E interessante observar que a busca por novidades nas opcdes de lazer
presenciais assume termos comparativos com a escala de novidades e
consequente alta seletividade associadas aos aplicativos de encontro e as
redes sociais. Isto €, uma vez que os individuos passam a ser regularmente
“treinados” pelas dindmicas das plataformas para buscar a melhor opcao de
parceiro possivel, isso se reflete na busca pelas melhores op¢des de lazer
disponiveis, onde se poderia, como uma extensao dos aplicativos, ampliar as
chances de se encontrar o parceiro “ideal”, além de testar o préprio capital
sexual de forma presencial. Pedro, por exemplo, relatou que assume diferentes
personas em cada plataforma que utiliza para ampliar as chances de
prospecgao afetivo-sexual efetivas, da mesma forma que modula o seu
comportamento a depender dos espagos que frequenta. Na visdao do
informante, essa adequacgao ocorreria “pelo mesmo motivo que vocé acaba se
portando de forma diferente em certos ambientes sociais”, uma vez que, “vocé,
com sua familia, € uma pessoa, ou age de um jeito; no seu trabalho, age de
outro; na sua faculdade, age de outro; com seus amigos, de outro” (Entrevista
de Pedro, 12/02/2020).

Nesse sentido, Pedro chegou a comparar a modulagao de identidade e
comportamento a qual adere nos aplicativos de encontro ao contexto das
festas itinerantes da cidade. Considerando as variacbes de publico, estilo de
musica e tipo de roupa associadas a cada evento, ele consegue antecipar os
desafios e vantagens das prospecgdes afetivo-sexuais presenciais, de forma
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analoga ao que ocorre nos aplicativos, a partir da segmentagédo de publico e
das estratégias de sociabilidade mobilizadas em cada rede:

A galera que ta no Grindr, ta visando pegag¢éao,; no Scruff, ta visando pegacéo, a
galera que ta no Tinder, ta visando conversa. Eu tenho essa visgo. Sé&o
ambientes virtualmente em que a galera tem o mesmo comportamento social.
E a mesma coisa nas festas da cidade. Se vocé for pra uma Freaks, é uma
energia das pessoas; se vocé for numa Carola, uma Tarantina, é outra energia;
se vocé for pra Metropole, € outra; se vocé for pra [festas da] Golarrolé, é outra.
Energia € publico, roupa, musica, postura das pessoas... principalmente
postura. Tipo, a Freaks € a que eu menos gosto na questado de mdusica, mas é
a que eu mais gosto de publico. Eu adoro a energia das pessoas, porque é
uma galera que é genuinamente ela. Elas vao pra se divertir, curtir o rolé. Elas
fazem o rolé acontecer, tranquilas, assim, de boa, despidas de qualquer coisa.
Que, no caso, se vocé for numa Golarrolé, ndo existe isso. E uma galera que
vai numa vibe mais ‘instagramavel’. A galera, digamos, na Freaks, é super de
boa, afeminada, bicha louca, tranquila. Se vocé for numa Golarrolé, a galera é
mais normativa, padrdo. Assim como se vocé for num app e colocar uma foto
bem bichona, bem garota, muito provavelmente boa parte dos caras ndo vai
falar com vocé. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020).

As falas de Pedro sugerem que o circuito de sociabilidades homossexual
ao qual ele se integrava exigia uma certa modulagdo empreendedora do self
para se usufruir, de maneira utilitaria e individualista, de suas possibilidades e
potencialidades da forma mais efetiva possivel, dinamica préxima a que ele
identifica nas midias digitais. Nesse sentido, Pedro se refere a um processo de
teatralizacao de si, 0 que compde, na visdo de Ehrenberg (2010), um modo de
acao empreendedora que busca burlar a exclusdo social e atingir o almejado
sucesso individual. Nesse contexto, o individuo adotaria um modo de acéo
empresarial para administrar a prépria imagem. Para Ehrenberg (2010, p. 48),
o0 campo de agado da empresa, de onde viria o impeto empreendedor atual, ndo
teria limites, uma vez que estaria em toda parte da vida em sociedade. Por
essa razao, a acao de empreender passa a ser lida como um valor e um

principio de agdo no dominio da vida privada, o que faz com que, na visdo do
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autor, a ideia de sucesso constitua um sistema de normas que se endereca a

todos, independentemente do lugar que venham a ocupar na hierarquia social.

Integrados a um circuito de lazer homossexual hibrido, em decorréncia
do acesso assiduo a midias digitais para fins sexuais e amorosos, 0s
informantes ponderaram acerca das distingdes entre os ambitos digitais e
presenciais no que diz respeito a sociabilidades homoerdticas e as
possibilidades de prospeccao afetivo-sexuais. Dessa forma, eles foram
questionados a respeito dos atributos que as opcdes de lazer presenciais
poderiam oferecer que as midias digitais n&do poderiam, e vice-versa. As
ponderagdes dos informantes acerca das formas de negociagcdo com as
instancias de sociabilidade supracitadas foram multiplas, mas tém o ponto em
comum de que ambas essas instancias se complementam e cumprem fungdes
que visam a atender diretamente a necessidade de aquisicdo de
reconhecimento social de ordem desejante. E importante pontuar que essa
aquisicdo tende a ser facilitada a partir da abordagem hibrida que os
informantes direcionam a exploragao e ao aproveitamento do circuito de lazer
homossexual ao qual eles integram, de modo a ampliar as chances de obterem

efetivamente esse tipo de reconhecimento social.

Joao e Alexandre, por exemplo, buscam nas opgdes de lazer presenciais
o que afirmam n&o encontrar facilmente nos aplicativos: “relagdes reais”.
Ambos argumentam que valorizam relagdes que sejam capazes de “burlar” o
meio on-line — que entendem como uma ‘regra” no ambito das relagbes
homossexuais atuais — e que sejam orientadas pela presencialidade. Entre os
atributos inerentes as opgdes de lazer presenciais, estariam a adrenalina do
flerte presencial e, nos casos de points de pegacao, o refor¢o desta adrenalina

em fungao do risco de ser pego, que Joao denomina como “perigo”.

Ja Gabiriel ressaltou que as opcdes de lazer presenciais seriam mais
abertas a desdobramentos menos previsiveis e demandariam “menos
imediatismo” do que as plataformas digitais, onde as interagdes entre os
usuarios teriam “objetivos formados” e seriam uma espécie de “prova’ que
exigiria deles resultados excepcionais a todo o tempo. Na perspectiva do

informante, a mera entrada no Grindr seria associada a busca por sexo, da
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mesma forma que no Tinder entende-se que o usuario estaria em busca de
“‘um encontro e conhecer pessoas”. Ja frequentar boates, bares e festas nao
teria um objetivo tdo pré-estabelecido e previsivel, sendo mais suscetivel a
promover encontros e relagdes mais espontaneas, seja com fins sexuais,
amorosos ou relativos a amizade. A associagao positiva que Gabriel faz da
ideia de “sair sem ter um objetivo” € significativa na medida em que ele sugere
que os aplicativos demandariam de seus usuarios uma postura implicita de
“produtividade” constante, a todo momento de uso dessas ferramentas,
enquanto as opgdes de lazer presenciais supostamente exerceriam menos

pressao nesse sentido.

A possibilidade de ter encontros e contatos “despretensiosos” nesses
espacos, como Gabriel sublinhou, também esteve no relato de Alexandre. Para
este informante, a presencialidade possibilitaria uma gama de nuances
sensoriais que seriam mais interessantes do que interagcdes estritamente on-
line, a exemplo de olhares, expressdes faciais e outras manifestagcdes de
desejo, além do supracitado sentimento de adrenalina que € impulsionado pela
imprevisibilidade das circunstancias: “O cara ta ali no lugar, dangando,
bebendo. De repente, eu olho pra tu, tu olha pra mim, a gente comega a se
olhar, com jeito de querer beijar, de querer algo mais, e pronto. Ao vivo é
melhor, né? Aplicativo € um... complemento. Algo para chegar no ao vivo”
(Entrevista de Alexandre, 14/02/2020).

Assim como Alexandre, no caso de José as possibilidades de
sensorialidade do flerte presencial consistem em um diferencial importante em
relacdo as interacdes on-line. De acordo com ele, o contato presencial oferece
a possibilidade de se ter uma construcdo mais crivel e realista do parceiro em
potencial do que dentro dos limites de uma conversa remota: “No aplicativo a
pessoa vai construir a sua imagem, construir quem é vocé a partir do que vocé
fala. ‘Olha, eu fago isso aqui da vida e minhas fotos sdo essas’. Ela vai olhar,
ela vai imaginar como é minha voz, ela vai imaginar como é meu jeito. Eu acho
que pessoalmente vocé ja vé, o interesse, o olhar. O olhar diz muito’
(Entrevista de José, 14/02/2020). A construcdo mais crivel possivel do
interlocutor também foi um interesse levantado por Marcos quando comparou

os atributos das op¢des de lazer presenciais aos das midias digitais. Para este
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informante, a maior vantagem do presencial seria o contato real com o
interlocutor, uma vez que os aplicativos nem sempre ofereceriam experiéncias

reais:

Entdo vocé bebe, vocé interage, vocé vé a reagcdo da pessoa de diversas
maneiras, ela “boa” [sdbria], ela bébada. No aplicativo vocé so vai encontrar ela
‘boa”, entendeu? Em barzinho, essas coisas, ndo. Vocé encontra a pessoa
pelo real, a pessoa bébada, a pessoa em outro estado emocional, entendeu?
Com efeito de drogas ou sem drogas. Ver a realidade das pessoas. De ver a
pessoa como ela é. A promiscuidade dela, a ndo promiscuidade dela, como ela
age dentro desses ambientes, entendeu? E sem julgamentos, entendeu? Uma
pessoa extremamente promiscua, mas fora ela é uma pessoa quase santa.
Vocé vé isso, a realidade, a real face das pessoas. (Entrevista de Marcos,
17/02/2020)

Mateus, por sua vez, além de também valorizar o componente da
sensorialidade mencionado por Alexandre, Jodo e José, ressalta a percepcao
de que a alegada “despretensdo” dos encontros presenciais fortuitos seria
também uma possibilidade de “desroteirizagao” das abordagens consolidadas
via midias digitais, isto €, uma possibilidade de fuga dos roteiros culturais
voltados para sexo que costumam dominar as interagbes nos aplicativos de

encontro, conforme abordado no capitulo 4:

Acho que tipo de festas, da rua, sabe, desses lugares, € realmente assim, vocé
consegquir, realmente se permitir a conhecer... a, tipo, conhecer e interagir com
pessoas, mas despretensiosamente. Se vocé for numa festa, por exemplo,
vocé ndo necessariamente vai... sei la, comecgar a interagir com uma pessoa
somente porque vocé quer transar ou vocé quer beijar. Mas é o tipo da coisa,
“ah, sei la, fui pr'um open bar, t6 meio louca”, ai chegou alguém e diz “6, toma
uma agua”. Ou entéao vocé ta tipo vendo alguma coisa e alguém puxou assunto
com vocé, vocé conversou com alguéem, elogiou a roupa... Isso ngdo tem no
aplicativo. Acho que é mais isso, de realmente de ser um contato humano mais
tradicional, em relagdo ao aplicativo, que é uma coisa ainda... acho que é muito

mecénico, de falas ensaiadas e tal. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020).
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E relevante pontuar que, para além de compreender eventos presenciais
como uma oportunidade para conhecer parceiros em potencial, Mateus associa
essas opcoes de lazer a possibilidade de se conhecer e de formar a sua
identidade enquanto sujeito homossexual, seja pela integragdo a determinadas
tribos ou pela incorporacéo de referéncias visuais, estéticas e comportamentais
com as quais se depara e vem a se identificar. O informante menciona
especialmente festas de musica eletrénica e/ou voltadas para a cultura negra
que ocorrem em vias publicas de forma gratuita: “E um movimento de uma
aceitacdo mais verdadeira da minha identidade, de tipo ‘ta, ndo precisa mais
estar trancado nos lugares’. Uns rolés assim eu tenho ficado mais tranquilo”
(Entrevista de Mateus, 07/02/2020). Enquanto uma pessoa gorda e afeminada,
Mateus entende essas opgdes de lazer como mais receptivas as suas
caracteristicas fisicas e expressdo de género, o que dificilmente ocorreria da
mesma forma em outros segmentos de eventos presenciais ou nos préprios

aplicativos.

Daniel pontuou que o flerte presencial, especialmente as praticas de
cruising em espacgos publicos, como parques ou shopping centers, passou a
constituir uma alternativa a repeticao dos roteiros culturais voltados para sexo
associados as midias digitais. O excesso de interagdes remotas repetitivas via
aplicativos gerou no informante um cansago que ele decidiu superar a partir de
tentativas de encontros fortuitos nesses espacos, em especial as pragas de
alimentacdo do Shopping Boa Vista. De acordo com Daniel, o cansago se
associava ao fato de os aplicativos estarem “faceis” e “repetitivos”. “Eu tava
querendo sentir essa sensagéo de ir pro mundo e testar isso no mundo. E ai eu
entrei nesse processo ano passado de testar realmente o mundo. E deu certo.
Deu ganhos positivos. Teve duas ou trés pessoas que eu trouxe aqui pra casa
pra transar’ (Entrevista de Daniel, 01/03/2020). E interessante pontuar que o
“testar estar no mundo” mencionado pelo informante esta diretamente atrelado
a sua curiosidade de colocar a prova o seu capital sexual de forma presencial.
Isso foi realgado apdés uma longa temporada em que esteve recluso, restrito a
encontros via aplicativos e dedicado a um intenso treinamento de musculacao

— este ultimo com o objetivo de atingir minimamente o almejado padrao
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corporal dos influenciadores do segmento bodybuilder, que acompanhava no

Instagram com afinco.

As visitas de Daniel ao shopping para flertar presencialmente, para além
de um escape da alegada repeticdo dos aplicativos de encontro, também
estiveram relacionadas a motivos financeiros. Enquanto a maior parte dos
informantes intensificou as idas a festas e boates no inicio dos anos 2010,
Daniel, que tinha uma vida social significativamente agitada até pouco tempo
antes, decidiu se abdicar de gastos de lazer para atingir o objetivo de sair da
casa de seus pais e morar sozinho. Nesse interim, ele se dedicou de
sobremaneira ao trabalho, que exercia de casa, e ao desenvolvimento de seu
proprio fisico, vinculado a um treinamento intensificado de musculagdo e
consumo de suplementos. E interessante ressaltar a centralidade que os
aplicativos de encontro passaram a exercer na vida afetivo-sexual de Daniel
nesse periodo. Durante a maior parte dos anos 2010, ele se restringiu a
encontros casuais em sua casa, articulados exclusivamente via plataformas.
Apenas no fim da década, como descrito no paragrafo anterior, ele aderiu
novamente a praticas de cruising em shopping centers, tanto pela exaustao
relatada em decorréncia do uso repetitivo dos aplicativos quanto por ser uma
opgao econdmica de lazer presencial, uma vez que o0 seu objetivo, a época da
entrevista, era juntar dinheiro o suficiente para adquirir o apartamento que ele

entdo alugava.

Apesar da alegada “repetigdo” proporcionada pelos aplicativos a
exaustdo, as plataformas digitais ndo s&o percebidas como um elemento
majoritariamente negativo para a maioria dos informantes. No caso de Daniel,
de certa forma, elas contribuiram para que ele atingisse parte de seus objetivos
financeiros sem necessariamente se abdicar de ter uma vida social e sexual
ativa. A questdo de nao frequentar espacos de lazer presenciais que
demandassem custos possivelmente mais elevados, como boates e festas,
segundo ele, ndo o afligia, uma vez que os aplicativos supriam essa
necessidade ao oferecer uma alta disponibilidade de parceiros sexuais de
maneira facilitada: “[Eu n&o saio,] mas ai eu transo. Transei ontem. Ontem foi
um dia excelente. Eu consegui fazer todas as coisas: eu trabalhei, malhei,

transei e comi pizza, da pizza que eu gosto. Queria um boy que dividisse a
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pizza comigo, porque as pizzas ficaram muito caras”, ponderou, ressaltando

inclusive o carater economicamente utilitario de um encontro casual.

Quando questionados sobre o que os aplicativos de encontro poderiam
oferecer que fugiria ao escopo das atividades de lazer presenciais, 0s
informantes confluiram em suas respostas para a praticidade e a rapidez com
que poderiam se engajar em relagbes sexuais casuais. No relato de Daniel,
que optou por se restringir a essa modalidade de encontros por quase 10 anos,
foi ressaltado como atributo positivo associado aos aplicativos o “sexo muito
facil”: “Quando eu falo muito facil, eu digo ‘vamo?’, ‘vamo’. Tipo assim, trés
frases, pronto”, detalhou. De maneira semelhante, José elogiou a rapidez de
efetivar um encontro a partir de interacbes nas plataformas: “Pronto, é muito
répido. As vezes nem fala nome: ‘t6 aqui em casa’. Ai é muito répido, porque a
pessoa vem, ndo dura muito e tal, foi embora”. Na maior parte dos relatos, a
alegada praticidade dos aplicativos é evocada como um sinbnimo de
“seguranca” e “protecdo”, no sentido de preservar o informante de violéncias

fisicas ou situagbes de rejeicao presenciais’.

Gabriel, por exemplo, afirmou que as interagdes via aplicativos
contribuem para suplantar a sua suposta inabilidade em flertar de forma
presencial: “Eu néo sei flertar. E pra eu flertar eu preciso ter certeza que a
pessoa ta la. E esse negocio de flertar, eu ndo acho pratico. Ndo té dizendo
que, tipo, eu ndo gostaria, eu gostaria, mas néo é pratico, entendeu?”, explicou.
Mateus partiu do mesmo pressuposto, ressaltando que os aplicativos
possibilitam uma sensacdo de “protecdo” frente a possiveis situacdes
constrangedoras, como tomar a iniciativa de flertar com uma pessoa

desconhecida. O informante ressaltou que, diferentemente de ocasides

100 E interessante observar que para outros informantes, como Jodo, a experiéncia de rejeicdo
por parte de outros homossexuais é traumatica independentemente de onde acontega (“A
rejeicdo é constrangedora em qualquer lugar, qualquer plataforma”, descreveu), sendo um
elemento acionador da deterioracdo de sua autoestima. Conforme mencionado no capitulo 4,
uma estratégia utilizada por Jodo para lidar com os episédios de rejeicdo nos aplicativos foi
criar perfis falsos para conseguir imagens e informagbes intimas daqueles que o haviam
rejeitado, de modo a criar um “banco de dados” de seus interlocutores e utilizar esse material
para informar os amigos acerca dos atributos “negativos” ou “positivos” daqueles possiveis
pretendentes. Essa estratégia pode ser lida como uma tentativa de aplacar o sentimento de
rejeicdo através de um suposto exercicio de poder sobre esses usuarios, uma espécie de
“controle” sobre a classificagdo daqueles individuos no mercado de desejo afetivo-sexual, que
seria também uma “vinganca” em decorréncia do rebaixamento simbdlico vivenciado por ele
préprio nesse mesmo mercado.
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presenciais, nos aplicativos ele ndo precisaria estar sob efeito de alcool ou

drogas para interagir com alguém de seu interesse.

Tiago, por sua vez, sublinhou a possibilidade oferecida pelos aplicativos
de obter previamente o maximo de informagdes que ele considera relevantes
sobre um parceiro sexual ou afetivo em potencial — seja através de informagdes
disponibilizadas nos perfis das plataformas ou de mensagens e imagens
intimas compartilhadas em conversas privadas. Na visao do informante, ter
acesso a essas informagdes e poder avaliar o seu interlocutor de anteméao
significa economizar tempo e esforgcos em encontros presenciais, conversas e
cortejos, o que possibilitaria uma maior eficiéncia e otimizagdo de desempenho

dentro dos parametros de uma ética do desejo empreendedora.

E interessante observar que os aplicativos de encontro ndo remetem
necessariamente a eficiéncia e a praticidade para todos os informantes. De
maneira ambigua, eles sdo compreendidos como eficientes, por um lado, mas
também sdo vistos como elementos associados a frustragdo, ao vicio e a
repeticdo, com resultados que podem nao corresponder aos esforgcos
despendidos por seus usuarios. Pedro, por exemplo, quando sente vontade de
se relacionar sexualmente com alguém, prefere ir a saunas. Para o informante,
a busca sexual seria mais direcionada e certeira nesses estabelecimentos do
que nos aplicativos, nos quais gasta horas ou dias de prospeccado sem a
garantia de um resultado satisfatério: “Eu, quando t6 na vontade de ‘vigar’, eu
atualmente tenho mais vontade de ir para a sauna, porque eu acho mais
pratico. Vou estar pagando por aquilo, mas eu acho mais pratico”, descreveu.

Sobre a experiéncia em saunas, ele detalhou:

Se eu quiser ser direto, eu prefiro ser direto na sauna. Porque o povo vai pra
sauna j& na intencdo de foder. E literalmente vocé olhar pra pessoa, ver que 0s
dois se bateram, ai se pega um pouco e vai foder. Na sauna é muito facil fazer
exibicionismo, porque é um lugar propicio para isso. E um Grindr ao vivo. A
sauna daqui, a que eu conhecgo, a Thermas [Boa Vista], ndo é grande. A galera
fica andando, com o tempo ficam passando as pessoas. As vezes a pessoa
cansou, gozou, etc., ai sai e chega mais gente. Fica sempre trocando o fluxo

de pessoas. Mas ai fica andando entre os ambientes pra ver se vé alguém que
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acha interessante ou curte. Ou vai pro dark room, que s6 quer dar uma gozada,
ndo importa com quem ou a quem, vai l4 e faz. [...] As vezes vocé perde horas
cacando [em casa, utilizando os aplicativos de encontro], ai para, vé alguma
Série, ai volta, caca... eu prefiro ir [a sauna]. Vou, fodo com alguém ou ‘alguéns’,
mato minha vontade e ai volto pra casa, vou pro rolé, tranquilo. (Entrevista de
Pedro, 12/02/2020)

Pedro compreende a sauna como uma alternativa “paga” e “eficiente”
aos aplicativos, que, apesar de cobrarem por pacotes de servigos, sdo mais
populares devido as versdes gratuitas que oferecem. E interessante observar
que o informante compreende as dinamicas inerentes a sauna como um
“Grindr ao vivo”, em decorréncia da alta variedade de parceiros sexuais em
potencial, do teor sexualizado do ambiente e da objetividade das interacdes, a
despeito da impossibilidade de autorregulagdo da visibilidade e da exposigcéo
do préprio corpo. No entanto, a sauna seria mais “produtiva”, uma vez que o
processo de obtencdo de um parceiro sexual, apesar de supostamente
facilitado pelas dinamicas das midias digitais, pode ser prejudicado por um
funcionamento ndo desejado dessas proprias dindmicas — como bloqueios,
praticas de ghosting (“vacuo”) e hostilizacdo por parte de outros usuarios.
Dessa forma, quando o desempenho do informante nas plataformas é posto a
prova, ele vai a sauna com o fim de prospectar um parceiro de forma presencial,
de modo nao apenas a se satisfazer sexualmente, mas a recuperar a sensacao
de que ele é desejavel. Apesar de um investimento financeiro maior, o
informante poupa o tempo que seria desperdicado nos rituais de sociabilidade
dos aplicativos e satisfaz a sua demanda de maneira mais efetiva, o que seria

uma expertise adquirida no &mbito do circuito de lazer hibrido que ele integra.

A partir do depoimento de Pedro, inferimos que existe uma demanda por
imediatismo em aplicativos de encontro voltados para pegagédo, como o Grindr,
que também se manifesta em lugares presenciais especificos, como
‘cinemdes” e especialmente a sauna. Os aplicativos evidentemente n&o
fundaram a demanda por imediatismo nas relagcbes homossexuais, mas
facilitaram a sua efetivagdo de uma maneira sem precedentes historicos. A
sauna nao € tdo acessivel quanto o Grindr, pelo custo associado ao espaco,

nem dispde da possibilidade de discricdo e anonimato oferecida pelo aplicativo,
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mas possui dindmicas semelhantes aquelas encontradas nas plataformas,
como um relativo alto fluxo de parceiros em potencial, a objetividade e a
diversidade de experiéncias disponiveis, bem como o0 acesso prévio a uma
perspectiva do corpo do interlocutor antes de um ato sexual, seja através da
troca de imagens nos aplicativos ou de vislumbrar o individuo nu ou seminu em

determinados ambientes de uma sauna.

E interessante observar que, enquanto Pedro estabelece uma relacdo
direta entre 0 ambiente da sauna e o Grindr, Lucas apontou um desconforto
latente ao frequentar saunas, onde, diferentemente dos aplicativos de encontro,
nao dispde da possibilidade de regular a visibilidade de seu rosto, ou seja, de
sua identidade, nem de seu corpo, ou seja, de sua intimidade, uma vez que o
traje mandatodrio das saunas tende a ser apenas uma toalha. Nesse sentido,
Lucas relatou que n&do gosta do ambiente da sauna por conta da exposi¢ao e
do julgamento a que submeteria o seu corpo, justamente por vivenciar um
“Grindr ao vivo”, o que remete a ele diretamente a um componente frequente e
desconfortavel do aplicativo, que € a rejeicdo. Ja o entrevistado Pedro, como
mencionado anteriormente, associa a sauna um aspecto que considera positivo
dos aplicativos de encontro, que é a facilidade e a rapidez para se conseguir

contatos sexuais relativamente imediatos.

Ao passo em que se sente desconfortdvel em saunas, Lucas relatou que
se sente confortavel em festas de sexo, onde fica sem roupa, assim como o0s
outros frequentadores. Lucas foi o unico informante que mencionou esta opg¢ao
de lazer, especificamente a Festa do Naldo'"'. O préprio informante reconhece
ser contraditério o fato de nao gostar de frequentar saunas, pelos motivos
expostos, mas gostar de festas deste segmento. O que pesa, no entanto, é a
socializagcdo da sauna, onde ha uma “tensao na busca que tem no Grindr”, que
sugere a iminéncia de uma rejeigdo, enquanto nessas festas o ambiente seria
mais descontraido e as pessoas, supostamente, estariam mais abertas a

experiéncias sexuais: “E tipo um clube de sexo. Mas é um lugar em que se

101 A Festa do Naldo consiste no evento de sexo grupal mais popular entre homossexuais na
cidade do Recife, podendo ocorrer em espagos comerciais, especialmente na regido da Boa
Vista, ou em locais privados, como flats na regidao de Boa Viagem. O acesso se da mediante o
pagamento de uma taxa pré-determinada e pode ser aberto ao publico, no caso de espagos
comerciais, ou controlado, através de um grupo de WhatsApp, em se tratando de locais
privados.
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criou uma comunidadezinha, assim, e tudo que tem de gay lixo no Grindr,
também tem na vida real, entdo ndo € uma suruba que vocé marca com
pessoas que vocé conhece, € qualquer pessoa’ (Entrevista de Lucas,

10/02/2020).

O medo de rejeicdo também motiva o distanciamento voluntario de
Gabriel em relagdo as saunas. Assim como Pedro e Lucas, Gabriel também
comparou o ambiente das saunas ao Grindr, mas ponderou que, a despeito de
haver medo de rejeicdo em ambas as circunstancias, no Grindr ele teria a
possibilidade de ignorar a recusa ou o siléncio de seu interlocutor e continuar o
processo de prospeccao de parceiros com outros usuarios. Ja na sauna, a
rejeicao seria presencial, o que tornaria a situacdo mais constrangedora e
"real". O informante se referiu a essa situagao hipotética como um risco ao qual
ele ndo estaria mental e psicologicamente disposto a passar, devido ao

impacto negativo que poderia causar na sua autoestima:

Esses ambientes [as saunas] me lembram muito um Grindr presencial, né? Por
exemplo, vocé vai pra la, a gente sabe que o pessoal vai pra la pra transar, né?
E ai, tipo, no Grindr, a gente tem aquele negdcio de que, tipo, se no dia que eu
entrar no Grindr, ninguém se interessar por mim, ninguém vier falar comigo, eu
t6 de boa, porque eu té em casa, eu t6 no meu canto e tal. Eu ndo t6 passando
por nenhum tipo de humilhagcdo. Mas se eu chegar numa sauna e ninguém se
interessar por mim, e eu vou ter que sair de la, as pessoas vdo estar me
notando, ai pra mim é um tipo de humilhacdo que eu ndo quero ter, ndo quero
passar. Nao estou dizendo que eu néo passaria por ela, mas é, tipo, um risco
que eu acho que mentalmente, psicologicamente eu n&o quero passar.
(Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

Apesar de apresentarem estigmas pontuais em relagdo a saunas, os
relatos dos informantes apontam que esses espacgos constituem opcdes de
lazer para uma mescla de geragcbes de homossexuais, 0 que se sobrepde,
ainda que parcialmente, a visdo de que esses estabelecimentos seriam ligados
majoritariamente a frequentadores mais velhos e garotos de programa -
embora esta perspectiva ainda constitua uma ideia do senso comum partilhada

amplamente entre homossexuais mais jovens (Miskolci, 2017a). Comparagdes
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entre o ambiente da sauna e o Grindr foram recorrentes, constituindo tanto
atributos positivos (variedade de parceiros e objetividade para fins de sexo)
quanto negativos (exposicdo do corpo e possibilidade de rejeicdo). E
interessante observar que esse paralelo sugere, no ambito de uma ética do
desejo empreendedora, que tanto a sauna quanto aplicativos como o Grindr
estdo alinhados a uma ideia de masculinidade predatéria na qual o homem

modelar seria justamente aquele inserido na busca serial de parceiros(as).

Pedro foi um dos informantes que se referiram a estabelecimentos de
cunho sexual mais marcado de forma mais aberta e sem estigmas, como
saunas e “cinemodes”. No geral, ser visto e reconhecido na maior parte dos
estabelecimentos voltados para homossexuais, em especial boates, bares e
festas itinerantes, constitui um atributo positivo, pois contribuiria para promover
a integracdo desses individuos ao componente presencial de um disputado
circuito de lazer hibrido, em que ser compreendido como desejavel por outros
homossexuais € um elemento distintivo. No entanto, “‘cinemdes”, saunas e
points de pegagao foram abordados por alguns informantes como lugares a se
evitar, o que denota a proeminéncia de um prisma moralizante e condenatério
frente a possibilidade de fruicdo sexual associada a esses espacgos. Vale
ressaltar que esses estabelecimentos, como aponta Juliana Coelho (2018, p.
50) em sua tese sobre um cinema porndé de Fortaleza (CE), constituem
materializagdes dos tabus sociais relacionados a homossexualidade, como a
associacdo do HIV/aids a esta populacdo. Nesse sentido, parte dos
informantes relacionou o ato de frequentar determinados espacos ao
esteredtipo do “gay devasso” e “ndo respeitavel”’, um atributo em geral pouco
valorizado no mercado afetivo-sexual homoerdético no que diz respeito a busca

por um parceiro dito “ideal”.

Na otica de parte dos informantes, esses estabelecimentos seriam a
representacao da ideia de “meio gay” marginalizado remanescente de décadas
anteriores, uma vez que, diferentemente de boates ou bares, eles ndo teriam
sido relativamente dissociados da maior parte dos estigmas que remetem as
ideias de “devassidao”, “inconsequéncia” e “imoralidade” relacionadas aos
homossexuais. Esta presente no discurso de parte dos entrevistados a

percepcgao de que esses lugares poderiam expd-los a diferentes riscos, como a
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contragcdo de infecgdes sexualmente transmissiveis, em especial a aids,
consumo de drogas forgado e a possibilidade de violéncia de ordem fisica ou
mesmo sexual. José, por exemplo, atribuiu ao “medo” o fato de nunca ter ido
uma sauna, onde, no seu pensamento, ele provavelmente contrairia alguma

doenca sexualmente transmissivel.

Na visdo de Pedro, o julgamento negativo sobre uma postura
sexualmente livre é recorrente também entre homossexuais, sejam eles
‘comuns” ou, de maneira ainda mais frequente, “padroes”, que seriam aqueles
alinhados em termos estéticos e comportamentais a heteronorma, associados
majoritariamente a um fisico “sarado” e a uma expressao de género virilizada.
Isso ocorreria a despeito da contradicdo identificada pelo informante de que a
mesma légica de “liberdade sexual plena” que operaria em estabelecimentos
como saunas e “‘cinemdes” também se aplicaria, talvez de maneira ainda mais
proeminente, aos aplicativos de encontro, constituindo, portanto, uma premissa

relevante nas diferentes expressdes de homossexualidade contemporaneas.

Tem muita gente que adora fazer uma linha de julgar vocé se vocé pega geral,
se vocé vai pra sauna, ou aquele point de pegacdo que tem em Boa Viagem —
que até hoje eu ndo sei onde é, mas eu sei que existe, e ja ouvi a galera
Julgando. S6 que pra entrar no Grindr, pra mandar uma foto da rola, pra manda
uma foto do cu aberto de quatro, ndo tem problema. Mas ai age no Grindr
desse jeito, s6 que quando vocé vai agir ao vivo, fica agindo de puritana,

censurando, e ai eu ndo permito. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020).

Pedro sugere que a cartilha moral que costuma ser seguida no Grindr
nao € a mesma daquelas seguidas no ambito dos encontros presenciais, sendo
mais “permissiva”’ e “elastica”. A cartilha moral associada ao Grindr também
seria distinta em outros aplicativos, como o Tinder, que pressuporia intengdes
menos sexualizadas e mais focadas na prospecc¢ao de relacionamentos sérios.
O relato do entrevistado sugere a existéncia de um patrulhamento moral dentro
do circuito social homossexual recifense, no qual vivéncias mais livres em
relacdo a sexualidade deveriam ser condenadas e vistas como motivo de
“vergonha” e “humilhacdo” também entre os seus pares. De maneira geral,

observamos que esse patrulhamento se associa as condi¢des de visibilidade
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impostas pela heteronorma, em relagcdo a estipulagao tacita de quais corpos,
praticas e atividades seriam aceitos a luz do dia, e quais deveriam ser

relegados ao silenciamento e obscurecimento.

E interessante destacar que a contradicdo apontada por Pedro remete a
registros historicos de julgamentos negativos semelhantes sobre os mesmos
tipos de espacos de lazer mencionados pelo informante por parte de
homossexuais de outras localidades e tempos histéricos. Conforme citou
Bastos (2018, p. 240), membros da Mattachine Society, considerada a primeira
organizacdo homossexual dos Estados Unidos, em 1953, ao passo em que
lutavam sistematicamente para combater a perseguicédo contra homossexuais
na era macartista, repudiavam publicamente o ato de frequentar saunas e
bares deste segmento, uma vez que esses estabelecimentos “danificariam” a
reformulacdo de uma nova imagem da comunidade homossexual que eles
propunham, ou seja, uma imagem necessariamente dissociada de praticas,
corpos e vivéncias compreendidos pelos militantes comunistas da Mattachine

Society como “imorais” e “promiscuos”.

Na etnografia de Miskolci (2017a) sobre sociabilidades digitais de
homossexuais nas cidades de S&o Francisco e Sdo Paulo, um discurso similar
ao dos membros da Mattachine Society se destacou em depoimentos que
relacionavam as saunas aos aplicativos de encontro de forma pejorativa. Um
dos informantes estadunidenses do pesquisador teceu criticas a plataformas
como o Grindr em decorréncia da oferta de um alto fluxo de parceiros sexuais
para homossexuais. Na perspectiva deste usuario, que afirmou usar os
aplicativos para conversar e conhecer pessoas, o Grindr ampliaria a
“‘mentalidade do sexo sem compromisso” e “nao seria seguro transar tanto”.
Além de endossar o fechamento das saunas em Sao Francisco no inicio dos

anos 1980'%?, ele argumentou que os homossexuais “tém usado as midias

102 Crises de salide associadas diretamente a populagdo homossexual, seja por via midiatica
ou institucional, contribuiram para reforgar o estigma de espagos onde é normalizada a pratica
de sexo entre homens. No inicio da crise da aids, em 1984, por exemplo, saunas foram
fechadas em Sao Francisco, nos Estados Unidos, como uma medida governamental para
tentar coibir o avango da contaminagéo do virus HIV. De forma analoga a essa iniciativa, em
2022, a prefeitura de Madri, na Espanha, determinou o fechamento desses estabelecimentos
sob a justificativa de evitar o aumento de casos de variola dos macacos (Melo, 2022). Ambas
as iniciativas mencionadas sdo passiveis de questionamento acerca de sua real efetividade
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digitais para impor uma sauna digital, tdo insegura quanto as originais, e por
toda a cidade”, aproximando, dessa forma, a sauna desse lugar de decadéncia

moral e risco iminente a saude do corpo social atrelado a heteronorma.

5.3 RECONFIGURACAO DO CIRCUITO DE LAZER HOMOSSEXUAL
TRADICIONAL
A integracdo ao circuito de lazer homossexual hibrido tendeu a ser

similar para a maior parte dos informantes, especialmente entre aqueles de
classe média, mas também expbs desigualdades de acesso a experiéncias
presenciais e digitais aqueles mais vulneraveis social e economicamente. Tiago,
por exemplo, difere dos demais informantes por ter tido um acesso tardio as
TICs e por ter se privado de se integrar a um circuito de lazer homossexual
presencial. O informante s6 veio a ter acesso a plataformas digitais voltadas
para encontros quando adquiriu um smartphone, aos 18 anos, com o primeiro
salario que ganhou como soldado do Exército. Até entdo, a dependéncia
financeira e emocional em relagdo aos seus pais havia motivado uma recluséo
praticamente integral em relagdo a experiéncias homossexuais, especialmente
presenciais, que demandavam custos com o0s quais ele ndo podia arcar e
ofereciam o risco de uma exposi¢ao indesejada. O acesso as midias digitais,
portanto, representou para Tiago a inser¢ao a uma gama de possibilidades de

sociabilidades homossexuais até entdo inéditas para o informante.

De forma semelhante a José em relagdo as saunas, Tiago atribuiu
parcialmente ao “medo” o fato de nunca ter frequentado estabelecimentos
voltados para homossexuais mesmo apdés adquirir condi¢cdes financeiras para
tal. O “medo” ao qual Tiago se referiu, no entanto, ndo se relacionava
necessariamente a estigmas de promiscuidade ou infecgdes sexualmente
transmissiveis, como no caso de José, mas a possibilidade especifica de ser
assediado ou de ele proprio interagir com alguém de maneira inapropriada em
ambientes de conotagdo mais sexual, como saunas. Por essa razdo, segundo
contou, ele costumava se restringir a flertes discretos e a conversas nos
aplicativos de encontro, onde conseguia performar mais desenvoltura. E

relevante pontuar que, no caso de Tiago, o medo de ter a homossexualidade

para o enfrentamento das respectivas crises, além de se associarem diretamente com um certo
“panico sexual” (Rubin, 1998).
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descoberta pelo seu pai foi um outro componente relevante no distanciamento

que ele impbs em relagao a esses estabelecimentos.

Tenho vontade de conhecer [estabelecimentos voltados para homossexuais]
pra ver como é o ambiente. Mas eu nunca fui. [...] Questdo de ndo ter ninguém
pra ir comigo, medo de ir. Porque eu sozinho € uma coisa, mas com uma
pessoa que ja sabe, eu vou mais confiante. [...] Eu ndo gosto muito de estar
num canto e a pessoa ficar olhando, me encarando. Eu fico um pouco
incomodado. O que leva a vontade de ir ou ngo ir € a questdo do meu
descontrole. Eu tenho um certo descontrole. No momento que eu vir uma
pessoa nua na minha frente, eu penso que a pessoa quer alguma coisa comigo.
Entdo s6 em olhar, eu ja fico excitado. A pessoa vai ver, vai deduzir que eu
quero, mas eu posso ndo estar querendo aquela pessoa. E vai ficar insistindo.
E a questdo de eu dar um nédo, e a pessoa ndo aceitar... é nessa parte, nessa
questio. (Entrevista de Tiago, 03/03/2020).

Os relatos dos informantes ainda sinalizaram diferentes formas como as
midias digitais impactaram as opg¢des de lazer presenciais, que, ao invés de se
tornarem obsoletas, adquiriram novos sentidos e fungdes a partir do hibridismo
que reconfigurou o circuito de lazer homossexual tradicional. Um desses novos
redesenhos é a formulagdo de uma “base” digital de interesse mutuo entre os
usuarios. Isto €, mesmo que as plataformas nao proporcionem diretamente um
encontro efetivo entre determinados usuarios a partir dos roteiros culturais
voltados para sexo performados no ambito das plataformas, por exemplo, elas
consistem em uma forma prévia de conhecimento entre esses usuarios, que
podem se adicionar em suas respectivas redes, interagir pontualmente ou
apenas tomar conhecimento da existéncia daquele outro usuario para, em uma
eventual oportunidade, se encontrarem de forma n&o planejada e interagirem

em decorréncia desse lago.

Gabriel, por exemplo, relatou que o Carnaval € uma oportunidade
sazonal de encontrar, em circunstancias propicias, contatos que mantém ou
conheceu nas redes sociais, 0 que contribui para que haja uma espécie de
contexto para que ele ou o seu interlocutor adquiram coragem o suficiente para

flertar de forma presencial entre si:
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Carnaval ta ai pra isso, né? “Eita, conversamos no Grindr, entdo vamos
aproveitar, meu amor, que ta aqui”. Rola total. E porque a base a gente ja criou,
né? N&o precisa mais de nada. Se ta ali e t6 aqui e tiver a fim de beijar, entdo
vamos. Aconteceu muito no Carnaval, mais pelo Grindr. Tinha um menino que
eu nem lembrava, que na verdade eu ndo reconheci ele. Ele falou comigo e eu:
“Eu acho que néo te conhego”. Ai ele: “Conhece sim, fulano”. Ai ele disse que
era do Grindr. Ai quando ele falou Grindr, voltou [a memoria). Ai eu fiz: “Meu
Deus, inclusive, né, depois de todos os bolos?%...”. Ai ele: “Vamos compensar

aqui os bolos”. Ai eu fiquei com ele la. (Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

Uma forma de impacto ainda mais direto das plataformas digitais sobre
espacos de lazer presenciais € a possibilidade de mapeamento dos
frequentadores desses estabelecimentos pelos aplicativos de encontro, que se
tornam vetores de interagdes presenciais mais direcionadas. Idas a boates,
‘cinemdes” e saunas, por exemplo, sdo modificadas na medida em que os
usuarios buscam otimizar as prospeccdes presenciais ao utilizar plataformas
com tecnologia de geolocalizagdo para sinalizar aos demais usuarios que eles
estdo naquele ambiente naquele momento. Dessa forma, o individuo pode
estabelecer uma comunicacdo mais direta com outros frequentadores de um
determinado estabelecimento, antevendo, por exemplo, se ha compatibilidade

de interesses e preferéncias sexuais antes de uma interagdo presencial efetiva.

Os pontos de “pegacao” entre homens'®, cujos registros histéricos na
cidade do Recife remetem ao menos a década de 1960, com as chamadas
praticas de “pescaria” as margens do Rio Capibaribe (Souza Neto, 2009;

103 Expressdo popular referente a marcar um encontro ou compromisso e ndo comparecer,
geralmente sem aviso. Similar a “dar um cano em alguém” ou “furar com alguém”.

194 E relevante pontuar que ha pontos de “pegacdo’ tanto para homossexuais quanto
heterossexuais, embora os primeiros tendam a ser maiores alvos de estigmas e ataques do
que os segundos. No depoimento de Mateus, por exemplo, foi relatado que ha perimetros
delimitados para esses diferentes publicos na “pegacédo” noturna da praia de Boa Viagem.
Apesar da tendéncia de haver mais pontos de “pegagédo” homossexuais do que heterossexuais,
devido as restricbes sociais tacitamente impostas a populagao LGBT, como os tabus em torno
da expressao publica da homoafetividade e a n&o aceitagdo geral de relacionamentos entre
pessoas do mesmo sexo, espagos de “pegacdo” heterossexuais ndo sdo incomuns no Recife.
Para muitos individuos, esses elementos implicam um processo de repressao do desejo
homossexual e na consequente manifestagdo “secreta” desse desejo em espagos como 0s
pontos de “pegacdo” ao longo da cidade, sejam banheiros publicos, parques, cinemas ou
trechos litordneos. No caso dos informantes, a busca por adrenalina ou a remediagdo da
impossibilidade de poder vivenciar os desejos em ambientes privados sado fatores que tendem
a impulsionar essa pratica.
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Rodrigues, 2016), também foram impactados pelas dinamicas associadas as
plataformas digitais. Pedro, por exemplo, ja utilizou aplicativos como o Grindr
para marcar encontros em pontos de “pegacao”, de modo a evitar se expor de
forma gratuita e a ter alguma garantia de que o risco que estaria correndo traria
efetivamente o resultado por ele almejado. Lucas, por sua vez, ndo chegou a
marcar encontros em locais de “pegacado” via plataformas digitais, mas utilizou
estas para confirmar com outros usuarios se determinados espacos ainda
continuavam sendo pontos de “pegacao” ou para descobrir novos lugares que
estariam sendo utilizados para este fim, uma vez que a transitoriedade tende a

ser uma marca desses espagos.

De modo geral, os informantes elaboraram acerca dos modos como a
eética do desejo empreendedora molda um circuito de lazer hibrido para
homossexuais no Recife, que combina espacos e praticas on-line e offline.
Embora as midias digitais seja fundamentais para as sociabilidades
homossexuais contemporaneas, elas ndo existem em um vacuo digital, mas
esta entrelagada a locais presenciais historicamente associados a comunidade
LGBT, que, por sua vez, tém suas dindmicas impactadas de forma importante
em decorréncia dessas midias. Essa interconexdo forma um circuito hibrido
que engloba plataformas virtuais, como aplicativos de encontro, ao lado de
espacos fisicos, como bares, boates e pontos de pegacdo. No capitulo em
questado, buscamos ainda tracar o desenvolvimento historico desses espacos
presenciais desde os primeiros pontos de encontro até o surgimento de bares e
boates homossexuais mais estabelecidos, assim como o impacto da pandemia

da aids sobre as suas percepgdes e usos.

Os informantes enfatizaram que, apesar de oferecer conveniéncia e uma
sensagao de seguranga, as plataformas digitais ndo substituiram totalmente os
espacos presenciais. Em vez disso, os aplicativos de encontro, especialmente
o Grindr, foram incorporados a esse cenario pré-existente, influenciando a
dindmica e os significados associados a esses espagos. Os informantes
apresentaram uma perspectiva diferenciada sobre como o circuito de lazer
hibrido supracitado funciona. Eles destacaram que, embora as geragdes mais
jovens muitas vezes priorizem a eficiéncia dos aplicativos de encontro para

encontros casuais, elas também reconhecem o valor das interacdes offline.
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Esses individuos navegam estrategicamente em ambas as esferas, podendo
usar as plataformas digitais para mapear contatos e estabelecer interagbes
antes de encontros presenciais de fato. Essa abordagem combinada reflete a
fluidez entre as experiéncias on-line e offline no circuito de lazer hibrido
contemporaneo que € impactado frontalmente pela ética do desejo

empreendedora.

247



6 EMPREENDEDORISMO SEXUAL, AMOR E
FELICIDADE SOB UMA CULTURA PORNIFICADA

Nesta parte da pesquisa, discutimos como a incorporagao de elementos
e ideais associados a pornografia gay contribui para fomentar uma ética do
desejo empreendedora. Buscamos analisar como a logica empreendedora
aplicada a prospeccao sexual em aplicativos de encontro e outras midias tende
a potencializar um processo de pornificagcado de si. Nesse sentido, levamos em
consideragao as idealizagbes sexuais associadas a masculinidades modelares
e o0 papel central das referéncias pornograficas no que diz respeito aos usos
das plataformas, a busca de parceiros, a formas de autoapresentacdo e aos
desejos propriamente ditos. Investigamos ainda a producéo e a circulagao de
conteudo erdtico préprio como uma forma de busca por reconhecimento
desejante e integracdo ao mercado de desejo homoerdtico masculino. Em um
segundo momento, abordamos as percepg¢des dos informantes acerca do amor
e da felicidade, de modo a relacionar esses registros ao binarismo

sucesso/fracasso no ambito de uma ética do desejo empreendedora.

6.1 ~A INFLUENCIA DA PORNOGRAFIA NO REGIME ESCOPICO DE
ACAO

As formas como a pornografia vem impactando as relagdes, imaginarios
e sociabilidades homossexuais em escala industrial, ao menos desde os anos
1960, tiveram uma guinada importante com o desenvolvimento das midias
digitais e os circuitos de lazer hibridos que se formaram no seu entorno, como
apontam estudos de Miskolci (2017a; 2015), Mowlabocus (2010; 2015) e
Morelli e Pereira (2018). Com o advento dos aplicativos de encontro, em
especial, essas associagdes ampliaram consideravelmente, tornando-se cada
vez mais naturalizadas e arraigadas na formagdo das subjetividades
desejantes de homossexuais. Em relagdo a prospecgao de parceiros on-line,
diferentes autores assinalam a primazia das imagens em detrimento da
textualizagdo proeminente caracteristica da fase inicial da Internet, sendo a
pornografia possivelmente o principal referencial imagético e performativo que
contribuiu para a demarcagcdo do imperativo das imagens no ambito do

capitalismo escépico ao qual lllouz (2019) faz referéncia.
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A pornografia € um dos elementos mais representativos do que lllouz
(2019) classifica como “regime escopico de agdo”, que se desenvolve no inicio
do século XX, inicialmente com o cinema e a publicidade estadunidenses. lllouz
(2019) parte do principio de que as industrias visuais mobilizaram desde as
suas origens imagens de corpos sexuais atraentes para acionar o desejo do
espectador/consumidor. Essa cultura visual, no termo mobilizado por Januario
(2016) no ambito nos imaginarios de masculinidade na publicidade, teria
contribuido progressivamente para algar a sexualidade de um lugar de
“interioridade” e “intimidade” a um status de performance visual, passivel de ser
consumida em larga escala mediante itens de consumo, historias e imagens.
Para lllouz (2019), a sexualidade passou a ser consumida através de uma
gama de imagens de corpos sexualmente atraentes exibidos em multiplos itens
de consumo, borrando as fronteiras entre o “sexual” e o “consumidor’. Nesse
sentido, a esfera visual do consumidor adquiriu for¢ca cultural e econémica
expressiva ao longo do século XX, transformando a identidade sexual em uma
performance visual mediada por itens de consumo, e a liberdade sexual em
uma pratica cultural marcada por um conjunto de signos visuais, cédigos e

estilos.

Na visao de lllouz (2014, p. 37), a sexualidade consiste em uma
ferramenta altamente eficaz para socializar os individuos na cultura consumista
a partir da exigéncia de uma quantidade sem precedentes de praticas de
consumo. A pornografia seria uma das quatro industrias que teriam contribuido
para tornar a sexualidade uma instdncia de consumo importante entre a
segunda metade do século XX e o inicio do século XXI. Outros segmentos
comerciais associados aos objetivos de obtengado de prazer sexual e/ou de se
manter sexualmente atraente se somam a pornografia, tais quais: a industria de
servigos terapéutico-farmacoldgicos (terapia, sexologia e farmacos); acessorios
voltados para a otimizagdao da performance sexual;, e o complexo industrial
publicitario e cinematografico, que define as diretrizes para questées como o
comportamento, a atrag&o e as interagdes de cunho sexual (lllouz, 2019, p. 68).
A esses elementos, lllouz (2014, p. 37) acrescenta a industria de cuidados com
0 corpo e os circuitos de lazer hibridos, voltados, respectivamente, para a

ampliagao de capital sexual e a busca de parceiros.
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lllouz (2019) argumenta que a sexualidade e a cultura consumista se
transformaram gradualmente em praticas continuas e interligadas através de
objetos culturais que passaram a desempenhar um papel importante na
inducdo de estados de animo sexual, mas também em processos de
autoestilizacdo baseados nesses objetos de consumo e nos ideais por eles
propagados. A sexualidade, portanto, teria se tornado um “projeto consumidor,
visando alcangar o eu mais profundo e os projetos de vida através de uma
variedade de praticas consumidoras”, em um contexto em que a sexualidade
nao teria se tornado o inconsciente da vida consumista, mas o inverso: a
cultura consumista teria se tornado a forga inconsciente e estruturante da

sexualidade (lllouz, 2019, p. 70, tradugéo livre).

lllouz (2019) pontua que a ideia de que a sexualidade seria uma
mercadoria a ser consumida com o propdésito de obtencdo de bem-estar e
prazer atravessa todas as industrias mencionadas acima. No caso da
pornografia, a autora argumenta que a excitagdo sexual se tornou ela propria
uma mercadoria, uma vez que o consumo dessas mercadorias visuais seria
mobilizado fundamentalmente com fins de proporcionar autoprazer para os
seus espectadores. No entanto, é interessante pensar ainda que, para além da
busca pela excitagdo sexual em si, a pornografia também atua como um
parametro representacional dos individuos alinhados a ética do desejo
empreendedora, no sentido de os produtos dessa industria terem se
estabelecido gradualmente como um horizonte comportamental e imagético
cuja incorporagao por parte dos individuos poderia desencadear um certo nivel
de reconhecimento social de ordem desejante, especialmente de viés sexual,
ao dispb-los, por exemplo, em uma posicdo mais privilegiada no mercado

homoerdético masculino.

Nesse sentido, lllouz (2019, p. 81) aponta que a identidade sexual
contemporanea estaria inscrita na estetizagcdo da experiéncia cotidiana por
meio de objetos de consumo que dispdem o corpo como mercadoria visual e
estética. Isso seria reiterado a partir de uma crescente pornificagdo da cultura,
fenbmeno que a autora resume como a “maintreamizacéo” da pornografia na
cultura (lllouz, 2014, p. 33). O “agente sexual visual”’, como a autora define o
portador da identidade referida, se relacionaria com os outros enquanto
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“superficies visuais”, ciente também de que ele préoprio seria objeto da
avaliacdo visual dos outros. Os parametros estéticos, visuais e
comportamentais associados a pornografia, entre corpos modelares,
performances desenvoltas e relacdes de poder atreladas a representacoes de
classe, raca e género, portanto, estd na base dos critérios de avaliagao visual

dos individuos, seja de seus interlocutores ou de si préprios.

Baseada nas ponderagdes supracitadas, lllouz (2019, p. 163, tradugao
livre) defende a existéncia de um “regime sexual no qual a tecnologia, a
visualidade (um fluxo de imagens pornograficas acessadas pela Internet) e a
rapida rotatividade de parceiros andnimos” transformam o corpo na fonte
primaria de agéncia, uma vez que os individuos estariam ativamente
desconectados de componentes subjetivos importantes, como o desejo, o self
e a emogao. Para a autora, o desenvolvimento de um intenso regime escoépico
de consumo sexual refletiia uma forma viciante de autoafirmacdo e
hipersubjetividade'®®. Nesse sentido, a “autoafirmacao viciante” dos individuos
corresponderia a uma experiéncia repetida de “nao escolha”, ou “escolha
negativa”, com apoios institucionais tecnolégicos, visuais ou humanos. As
emogdes, por sua vez, ndo teriam ancoras institucionais externas capazes de
as organizar em um plano de agao devido para os sujeitos desejantes, o que

produziria um cenario marcado primordialmente por uma incerteza ontolégica:

Uma sexualidade de consumo baseada em tecnologia
€, portanto, agora um dominio de agdo altamente
institucionalizado [...], criando formas fragmentadas de
individualidade. O eu sexual, o eu tecnoldgico e o eu
consumidor estdo alinhados em uma unica matriz
poderosa, relativamente dissociada do eu emocional. A
individualidade no centro desses processos €& ao
mesmo tempo objetivada e objetificadora. (lllouz, 2019,
p. 173, traducao livre)

E interessante pensar que a pornografia, da forma estratégica como se
insere no regime escopico de agdo, tende a desempenhar um papel central na
ideia de incerteza ontolégica com a qual lllouz (2019) caracteriza o capitalismo

escopico. A incorporagdo de referéncias da pornografia nas praticas de

105 Marcada pela incerteza ontoldgica, a hipersubjetividade é descrita por lllouz (2019, p. 169)
como produto da combinagao entre as formas de agéo sexual e econémica. O hipersujeito, que
compreendemos como o agente comum da ética do desejo empreendedora, seria definido pela
atividade de ter necessidades e desejos, assim como por praticas que tém por fim satisfazer
essas mesmas necessidades e desejos.
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sociabilidade e nas suas subjetividades desejantes em geral dos individuos
reflete a alta aderéncia destes a processos de objetificacdo, especificamente a
comodificagdo e a pornificagdo de si, que implicam, conjuntamente, em um
devir de si e do préprio corpo enquanto mercadorias sexualizadas. Engajados
nesses processos, o0s sujeitos desejantes buscam agregar o maximo de valor
possivel ao seu eu-mercadoria, de modo a ocuparem lugares cada vez mais
privilegiados no mercado homoerdtico masculino e, fundamentalmente,
adquirirem reconhecimento social de ordem desejante, com o objetivo de
atribuir sentido a sua existéncia e buscar efeitos de uma iluséria certeza
ontoldgica. lllouz (2019) ratifica essa légica ao classificar como praticamente
impossivel separar a objetificagdo do reconhecimento, ja que grande parte do
valor dos individuos passou a ser definido pelo seu capital e competéncia

sexuais.

Em consonancia com lllouz (2019), Miskolci (2017a) argumenta que o
reconhecimento social de ordem desejante buscado em grande medida nas
plataformas de socializagdo on-line tende a se confundir com os processos de
sexualizagdo através dos quais os individuos se convertem em mercadorias
sexuais, a um nivel ao mesmo tempo simbdlico, econdmico e material. Ao
serem submetidos a essa objetificagao, os sujeitos, portanto, passam a ter seu
valor mensurado em seu apelo sexual, segundo padrées e modelos
propagados pelas midias voltadas a um publico homossexual, especialmente a
pornografia, cujos padrbes e ideais se refletem nas plataformas de

sociabilidade on-line.

A ideia de uma pornificagdo da cultura vem sendo pontuada ao menos
desde os anos 1990 por pesquisadores como McNair (1996), Attwood (2006) e
Mulholland (2013), o que sugere que este fendmeno ja vinha se manifestando
via outras midias antes das transformacdes tecnoldgicas engendradas pela
comercializagdo da Internet, em 1995. Nesse sentido, Mulholland (2013, p. 5)
entende a pornificagdo da cultura como uma tendéncia observada ao longo das
ultimas décadas na qual uma estética pornografica caracteriza cada vez mais o
sexo mainstream a partir de um conjunto de estilos, cenarios e convengdes
através do qual o pornografico atravessa a cultura da midia. Dessa forma, uma

de suas manifestacbes mais presentes seria 0 aumento do acesso e da
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disponibilidade da pornografia nas midias digitais, bem como a normalizag&o
dos estilos pornograficos em todas as formas de midia e as performances
pornograficas da sexualidade.

Como argumentado por Garlick (2011, p. 222), “as representacdes
sexuais sempre estiveram intimamente ligadas aos desenvolvimentos
tecnoldégicos — principalmente a prensa tipografica, a fotografia, o filme e o
video — e 0 avango das tecnologias digitais e da Internet permitiu uma vasta
expansao da pornografia on-line, além de uma maior facilidade de acesso”. Foi
no contexto da Revolugdo Sexual, no entanto, que a industria pornografica
vislumbrou um crescimento massivo de consumidores em potencial —
especialmente no nicho homossexual, até entdo sub-representado na midia em
geral ou restrito a representagbes caricatas, vilanescas e tragicas. Para
Miskolci (2017a), o florescimento da pornografia gay em suas versdes impressa
e filmica representou o primeiro meio através do qual foram popularizadas
imagens em que homossexuais eram vistos como bonitos, desejaveis e

algumas de suas praticas sexuais dignas de visualizagao.

Ha registros de filmes pornograficos homossexuais ao menos desde os
anos 1920, na Franga e nos Estados Unidos. As restricbes de produgao e
circulagao impostas a esses filmes, além de puni¢des previstas a produtores,
divulgadores e consumidores, no entanto, impediu o desenvolvimento dessa
industria de modo mais amplo. O Cédigo Hays'% teve influéncia relevante no
ambito das restricoes de ordem moral na industria cinematografica
estadunidense entre os anos 1930 e 1960. No contexto da Revolugéo Sexual,
que coincidiu com uma série de inovagdes tecnologicas, como as cameras de
16 mm e Super-8, a industria pornografica homossexual audiovisual teve
condicdes de se desenvolver de modo mais sistematico. Um marco seria The
boys in the sand, de Wakefield Poole, de 1971, considerado o primeiro filme do
género com créditos. A industria ganharia tragcdo ao longo dos anos 1970 e

106 O Cddigo Hays foi um conjunto de diretrizes de censura para filmes de Hollywood em
resposta a preocupacgdes publicas com a moralidade e a influéncia dos filmes. O Cdédigo foi
amplamente aplicado na industria cinematografica até a década de 1960, quando comegou a
ser desafiado devido as mudancgas sociais e culturais da época, sendo substituido, em 1968,
pelo sistema de classificagao de filmes atual. Disponivel em:
https://ufrb.edu.br/bibliotecacecult/noticias/376-nao-pode-nos-filmes-codigo-hays-censura-
autoimposta. Acesso em: 29/12/2023.
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cresceria vertiginosamente nas décadas seguintes, se mantendo dindmica e
incorporando tendéncias, desejos e novas tecnologias. Até a popularizagéo da
Internet, por exemplo, os videocassetes, nos anos 1980 e 1990, e os CD-
ROMs e DVDs, nos anos 2000, consistiram em veiculos fundamentais para a

renovacao da industria.

A despeito das contribui¢des da pornografia homossexual em termos de
visibilidade e representagdes mais diversas em relacdo a homossexualidade,
como pontua Mowlabocus (2015), Miskolci (2017a) pondera que houve uma
forte disseminagdo de modelos corporais e formas de se relacionar
intimamente que ndo abrangiam todas as corporalidades e desejos. Na visao
do autor, houve um certo efeito colateral de dirigir a recém-adquirida
visibilidade do desejo homossexual no contexto da Revolugdo Sexual em
“‘direcao a corporalidades aceitaveis, sobretudo as que expressam uma
linearidade entre sexo e género masculinos, sublinhando a masculinidade ao

nivel da hipérbole”.

Miskolci (2017a) avalia que, historicamente, houve um deslocamento da
identificacdo reflexiva com personagens viris que permitiam serem
reconhecidos como tendo desejos por outros homens, ou da identificacao
potencialmente deslocadora com protagonistas mulheres — ou até
transgressora nas personagens outsiders — para uma identificagdo
conformadora a uma linearidade de sexo e género nas representagdes
mainstream de homossexuais, fossem pornograficas ou nao. Esse processo
teria se consolidado com o advento da Internet comercial, nos anos 1990, por
meio de onde a pornografia foi produzida, distribuida e consumida de uma
maneira sem precedentes. Sites de imagens e streaming de videos, redes
sociais, salas de bate-papo e plataformas de compartiihamento de arquivos
foram alguns dos meios mais poderosos de veiculagdo de conteudo
pornografico, profissional ou amador, desde a popularizagéo da Internet.

O consumo massivo da produgao pornografica profissional aos poucos
passou a dividir espago com producdes amadoras e semiprofissionais. Muitas
dessas produgdes eram desenvolvidas e publicadas pelos proprios usuarios
das midias nas quais elas eram exibidas, fossem sites de streaming de
pornografia, como o Xvideos, ou redes sociais, estabelecendo uma tendéncia
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que guiaria grande parte da industria nos anos posteriores. Como Miskolci
(2017a) contextualiza, a disseminacdo de artefatos tecnolégicos como
scanners, cameras digitais, webcams e smartphones impulsionaram a
possibilidade de se produzir, exibir e distribuir imagens de si mesmo. Os
individuos passaram de “expectadores de filmes e leitores de revistas a
protagonistas de suas préprias vidas e desejos”, chegando “a era da audiéncia
segmentada, em que as relagdes midiatizadas levam a associar a gramatica do

reconhecimento a da celebridade” (Miskolci, 2017a).

Em artigo no qual define aplicativos como o Grindr como tecnologias de
género, para além de comunicacionais, Miskolci (2017b) argumenta:

O giro da camera para si mesmo pode ser usado como
marco para sintetizar a quebra da hegemonia das
midias de massa, que consolidou a disseminacado da
Internet comercial iniciada em meados da década de
1990. Se na midia de massa, marcada
predominantemente pela comunicacao vertical do
broadcasting, os espectadores eram incitados a se
identificarem com idolos do cinema e da televisao, na
em rede — moldada pela horizontalidade dos contatos e
pelo que Manuel Castells define como a
autocomunicagcao de massa — 0s usuarios passaram a
viver como protagonistas de suas proprias vidas.
(Miskolci, 2017b)

Para além do corriqueiro compartilhamento privado de imagens e videos
eroticos e/ou pornograficos proprios nos aplicativos de encontro e redes sociais,
tornou-se comum a criacdo de perfis voltados exclusivamente para a
divulgacdo de materiais autorais desse segmento. Essa mudanca de
perspectiva diluiu as fronteiras entre os ditos usuarios comuns, que trocavam
imagens e videos no ambito privado, e os produtores de conteudo, que, ao
menos em um primeiro momento, tendiam a se restringir a garotos de
programa e atores pornd profissionais. Usuarios comuns, portanto, passaram a
ser produtores de conteudo com perfis abertos ao publico — algumas vezes
mantendo o anonimato, outras vezes cultivando para si mesmos uma persona
de estrela pornd ou mesmo uma carreira no segmento, especialmente apos a
popularizagcéo de plataformas de conteudo adulto pagas. Nesse sentido, perfis
no Twitter (atual X) s&o mais recorrentes para fins de divulgacdo desses
materiais devido a elasticidade em relacdo a moderacdo de conteudo da

plataforma. Nao raro, os perfis do X consistem em cartdes de visita que
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conduzem a plataformas de conteudo pagas daquele determinado perfil, como
Privacy, Onlyfans e Onnowplay, o que se trata de uma estratégia de

monetizacdo mais direta desses criadores.

E interessante pensar em algumas implicacdes trazidas por essa
tendéncia. Uma delas € econO6mica, uma vez que esse trabalho pode gerar
retorno financeiro efetivo para os envolvidos, seja através da venda de
“pacotes” de conteudo, de assinaturas das plataformas pagas, de convites para
sexo pago ou mesmo de parcerias com produtoras de filmes profissionais.
Outra delas, a mais frequente, corresponde mais diretamente a aquisicéo de
reconhecimento social de ordem desejante de viés sexual. Nesse caso, 0s
perfis de cunho erdtico/pornografico sdo comumente utilizados para: 1)
enaltecer os proéprios atributos sexuais e facilitar a prospecgao de parceiros nas
midias digitais; 2) elevar a autoestima frente ao retorno dos espectadores em
potencial; 3) e obter efeitos de reconhecimento associados a incorporagao das

caracteristicas glamourizadas de uma estrela porné.

Os usuarios comuns, portanto, passaram a ter condi¢oes de algar a si
mesmos ao status de “celebridades sexuais”, com possibilidades de obtencao
de recursos financeiros, reconhecimento desejante de seus pares e um melhor
posicionamento no mercado homoerotico masculino. Adensada pelo repertorio
cultural escopico impulsionado pelas midias digitais, a correlagdo entre a
gramatica do reconhecimento e a da celebridade fortalece o culto a corpos
modelares, o ideal de um desempenho sexual maquinico e o desejo de
passabilidade heterossexual. Esses elementos contribuem para fortalecer uma
hierarquia simbdlica que, no ambito de um mercado homoero6tico masculino,
supervaloriza os corpos identificados com esse padrédo e relega a abjecéo
aqueles que se afastam da heteronorma. E interessante observar que, nas
dinamicas relacionadas ao consumo e a producdo de pornografia atuais, se
manifesta uma interseccdo de ordem pratica entre os capitalismos de
plataforma e escoépico, que se fortalecem mutuamente a partir de uma agéncia

associada intimamente a uma ética do desejo empreendedora.

6.2 EMPREENDEDORISMO SEXUAL E PORNIFICACAO DE Sl
A aproximagao cada vez mais marcada entre a sexualidade e a cultura

de consumo reforca a ideia de que vivemos em uma cultura pornificada,
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atravessada pela intensificacdo de processos coletivos e individuais de
pornificacdo de si, ou seja, da comodificagdo do corpo sexualizado (lllouz, 2012,
p. 54) em um contexto de “mainstreamizag¢ao” da pornografia na cultura (lllouz,
2014, p. 33). No ambito das sociabilidades homossexuais, a construgcdo de
perfis em aplicativos de encontro voltados para “pegacao” reflete a aderéncia
dos individuos a processos de pornificagdo de si como estratégias de insergéo
no mercado homoerotico masculino. Na perspectiva de Morelli e Pereira (2018,
p. 187), por exemplo, uma das manifestacbes possiveis do fenbmeno em
questdao se manifestaria nas escolhas imagéticas e textuais dos perfis dos
usuarios de aplicativos de encontro, que costumam langar mao do referencial
imagético e comportamental da pornografia para se integrar a um
enquadramento privilegiado que designa quais corpos importam e s&o vistos

como mais desejaveis nas midias digitais.

A pornografia se tratou de uma questdo central nos relatos dos
informantes em relagdo as suas formagdées como sujeitos homossexuais. No
ambito de suas trajetorias tecnossociais, por exemplo, ela motivou alguns dos
primeiros usos da Internet e o acesso inicial a gramatica homoerotica em
termos de corporalidade, performatividade, sexualidade e desejo. Em um
primeiro momento, o acesso a conteudos eréticos e/ou pornograficos tendeu a
ocorrer a partir de registros analégicos, como fitas VHS e revistas impressas.
Em geral pertencentes a amigos ou familiares, esses materiais costumavam
ser acessados de maneira fortuita e discreta por parte dos informantes, que
associavam a possibilidade de serem descobertos a possiveis punicdes. Entre
o fim dos anos 1990 e o inicio dos anos 2000, CD-ROMs e DVDs, muitos dos
quais adquiridos em bancas de revista, representaram uma nova etapa de
consumo de pornografia, concomitantemente ao acesso as midias digitais, que,

entre outros fins, passaram a cumprir esse papel'®”’.

Em um dado momento das trajetorias tecnossociais dos informantes, o

acesso privado a Internet representou o fortalecimento da incorporagéo

107 E pertinente observar que, até os informantes acessarem a Internet de forma relativamente
privada, eles costumavam se limitar a conteudos pornografico e/ou heterossexuais. Isso ocorria
tanto em decorréncia de um acesso mais restrito a conteidos homossexuais a época, uma vez
que amigos e familiares tendiam a possuir apenas contetdos heterossexuais, quanto pelo
medo da possibilidade de serem descobertos por pessoas estranhas e conhecidas caso
viessem a adquirir algum material homoeratico.
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sistematica da pornografia a vida cotidiana, passando a constituir um
componente central em relacdo a formagado de suas subjetividades enquanto
sujeitos de desejo homossexuais. E interessante pontuar que esse acesso
representou a possibilidade de um contato continuado com materiais
pornograficos homossexuais, que costumavam ter uma circulagdo mais restrita
em comparag¢ao a materiais heterossexuais do mesmo segmento. A depender
das condi¢cbes socioecondmicas do informante, esse acesso se materializou
inicialmente em computadores de mesa préprios, de parentes ou em lan
houses, tendo se fortalecido na medida em que equipamentos portateis eram
popularizados, como notebooks, smartphones e tablets, que possibilitaram uma
privacidade mais significativa.

Como descrito no capitulo 3, que explora a intersegéo entre o acesso a
Internet e a busca por parceiros sexuais e/ou afetivos, a pornografia foi
acessada inicialmente a partir de mecanismos de busca como o Google, que
mapeavam sites eroticos e/ou pornograficos que incluiam contos eréticos,
imagens estaticas e materiais audiovisuais. No inicio dos anos 2000, outras
plataformas passaram a ser mais recorrentes para o compartiihamento desses
conteudos, como salas de bate-papo, softwares de mensagem instantanea,
ferramentas P2P e redes sociais, como Orkut e Twitter (atual X). Com o
advento dos smartphones, a popularizagao de sites de streaming de videos e o
uso intensificado de aplicativos de encontro, na virada dos anos 2000 para os
anos 2010, os referenciais moldados pelo consumo de pornografia passaram a
ser ainda mais fortemente incorporados as dindmicas de sociabilidade
homossexuais — desde as descricbes e imagens de si dispostas nos perfis dos
aplicativos até as estratégias de interacdo empreendidas nessas plataformas. E
possivel aventar que esse contexto contribuiu de maneira direta para uma
ampliagdo em larga escala do processo de pornificacdo de si, atendendo as

exigéncias tacitas das regras inerentes ao mercado homoerético masculino.

Para Miskolci (2017b), as opcdes de descricao dos aplicativos de
encontro refletem o borramento da fronteira entre a vida sexual e a pornografia.
Como apontado pelo autor (Miskolci, 2017a), o preenchimento do perfil do
Grindr, por exemplo, oferece categorias de descri¢gées textuais prévias, como
‘porte fisico” e “minhas tribos”, cujas opgbes disponiveis remetem a
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categorizagdo de corpos, grupos eétnicos e praticas sexuais recorrentes na
pornografia homossexual. Em “porte fisico”, por exemplo, é possivel enquadrar-
se em adjetivos comumente associados a busca por determinados corpos na
pornografia, como “magro”, “grande”, “musculoso” e “parrudo”. O mesmo ocorre
na categoria “minhas tribos”, cujas opgbes sao analogas a categorias
pornograficas propriamente ditas, como “daddy/papai” (homens mais velhos),
“twink” (homens jovens e em geral sem pelos), “urso” (homens peludos e
gordos), “couro” (fetiches em vestimentas de couro) e “atlético” (perfil esportivo
e/ou “heterossexual”). No contexto da plataforma, até categorias supostamente
“neutras”, como “etnia”’, adquirem uma perspectiva sexualizada a partir de
associagdes com categorias pornograficas que fetichizam determinados grupos

L1 LL 11

étnicos, como “asiatico”, “negro”, “latino” e “arabe”.

Em consonancia com Miskolci (2017a), Mowlabocus (2015, p. 74)
entende a descricdo do eu em palavras e imagens em plataformas como o
Grindr como a inscricdo de um discurso através do qual o corpo homossexual
se torna visivel e disponivel para consumo através de lentes pornograficas. O
enquadramento dos individuos as categorizagbes supracitadas e a outras
possibilidades de autodescri¢des, sejam imagéticas ou textuais, se alinha a
busca por reconhecimento social de ordem desejante. Conforme sublinhou
Mowlabocus (Idem), a conformagédo as convengdes do discurso pornografico
nas plataformas ocorre no sentido de que os individuos “se encaixem” nas
expectativas e desejos de seus interlocutores, tornando-se passiveis de serem
encontrados através dos filtros das plataformas e de serem lidos enquanto

objetos de desejo dos outros usuarios.

A cibercarnalidade esta no coragéo do perfil do usuario
e o texto e as imagens usadas por muitos deles para
construir seus eus on-line sao emprestados da
pornografia. Em muitas imagens geradas por usuarios,
a pose, mis-em-scene, vestimenta e um realismo
autoconsciente significado através dos detalhes no
fundo das fotos sdo reminiscéncias das convengdes
vistas na pornografia gay. Estruturas pornograficas
governam os modos de autorrepresentagao no perfil do
usuario e exibir o corpo [..] se apoia em uma
linguagem especifica de exposi¢ao. Mesmo quando as
referéncias a textos pornograficos especificos ndo sao
visivelmente evocadas, o0s corpos sa&o sempre
entendidos através de lentes pornograficas; o corpo —
seja representado textual ou visualmente — & sempre
enquadrado na promessa de uma investigacao erdtica
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e de um prazer sexual: satisfacdo carnal. Os corpos
podem estar vestidos e suas poses podem n&o parecer
pornograficas, mas as estruturas de representacéo [...]
(os métodos pelos quais olhamos e vemos) mantém
um nivel de identificagdo com o cibercarnal. [...] Os
perfis oferecem meios de conhecer (um jeito de olhar) o
Outro, e é esse conhecimento que incide no que é
moldado pelo cibercarnal e nele investido. Se ambos os
usuarios conversam, é através de seus perfis. Se eles
se encontram offline para um café ou para fazer sexo,
seu encontro ainda é moldado pelos seus perfis — isso
€ porque experienciam um ao outro inicialmente como
objetos que serdo olhados, investigados, escolhidos e
consumidos. (Mowlabocus, 2015, p. 75)

Para além da expressdo da influéncia manifesta da pornografia nas
descrigdes, imagens e interagdes mobilizadas no &mbito dos aplicativos de
encontro, o que se tratou de uma unanimidade entre os perfis dos informantes
convocados via Grindr, interessa-nos pensar na pornificacdo de si como um
processo mais amplo do que o seu reflexo materializado nas midias digitais.
Por essa razdo, ao invés de proceder com analises dos perfis em si, o que foi
empreendido com resultados interessantes em pesquisas como as de Fragoso
(2017) e Cardoso et al. (2019), buscamos tracar uma reflexdo acerca de
aspectos da pornificacdo de si que extrapolam os registros no ambito dos
aplicativos. Isto é, aqueles aspectos que se manifestaram nos relatos dos
informantes a partir de questdes referentes aos multiplos efeitos que a
pornografia pode exercer na percepgao que eles constroem de si mesmos

enquanto agentes de uma ética do desejo empreendedora.

O aspecto mais evocado pelos informantes a esse respeito foi o
espelhamento da pornografia no ambito da performance sexual. Em outras
palavras, foi recorrente a associagdo entre o consumo de pornografia e a
possibilidade de aprimoramento continuo do desempenho sexual a partir de um
certo “estudo” pessoal desses materiais e da consequente tentativa de
incorporagdo de determinados modos de agir sexualmente. A pornografia,
portanto, passaria a cumprir uma fungdo “pedagdgica”, que envolve uma
idealizacdo das praticas sexuais vistas nas telas e dos corpos que as
protagonizam. Nesse sentido, trata-se de uma espécie de jogo erdtico-
performatico que ilustra a centralidade desses conteudos em termos de

referenciais imagéticos e comportamentais homossexuais.
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Tiago, por exemplo, acessou conteudos pornograficos homossexuais
pela primeira vez apenas apos adquirir um smartphone, aos 18 anos.
Concomitantemente a isso, ele passou a usar plataformas de encontro como o
Badoo para conhecer outros homens, uma vez que, até entdo, s6 havia se
relacionado sexual e afetivamente com mulheres. A curiosidade do informante
em relacdo as possibilidades oferecidas pelo dispositivo recém-adquirido,
portanto, era acionada por dois fatores principais: interagir com outros
homossexuais de forma mais “segura”, no caso das plataformas de encontro, e
“aprender” sobre formas de se relacionar sexualmente com outros homens,
especialmente através de sites de streaming de videos pornograficos, como
relatou: “Quando eu comecei a usar o smartphone, eu entrava em sites, via
muito Xvideos, olhava. Questdo de aprender, ver, aprimorar, ver as posi¢oes,
como é que se faz, como é se bota, como é que a pessoa gosta. Procurava
mais isso” (Entrevista de Tiago, 03/03/2020).

Em um cliché da pornografia homossexual, a performance virilizada do
individuo que penetra e a expressao ambigua de dor e prazer daquele que é
penetrado evoca uma relagdo de dominacao entre os envolvidos que, de certa
maneira, naturaliza e/ou idealiza condutas sexuais consideradas violentas'8. E
interessante observar como Tiago, a0 menos em um primeiro momento do
consumo de pornografia, assimilou essas caracteristicas como sendo “ideais”
no que dizem respeito a praticas sexuais entre homens. De acordo com o
informante, a pornografia o instruiu a compreender como positiva a situagao de
“ver 0 gay aguentar’, uma vez que a expressao de dor e prazer do parceiro
penetrado por ele significaria uma evidéncia de prazer sexual “legitimo”,
segundo as diretrizes da pornografia: “Ele ‘levando no rabo’, vendo ele sofrer,
vamos dizer assim, né? Eu achava isso o maximo. E eu queria ndo so ver e
aprender, mas fazer também. N&o era fazer a pessoa sofrer, era ela sentir a
penetracdo que eu estava fazendo nela. [...] Porque eu quero fazer o que eu

vejo eles [os atores] fazerem. Tipo, se ele ta ‘socando’, eu vou la e quero fazer

108 Pesquisas sobre os efeitos de condutas sexuais violentas no a&mbito da pornografia
heterossexual problematizam a relagao entre o consumo de pornografia e a perpetragao de
agressao sexual contra mulheres, o que reforgaria a socializagdo de valores que endossam a
desigualdade de género, como argumentam D’Abreu (2013) e Almeida et al. (2022).
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a mesma coisa, a mesma pegada que ele tem.” (Entrevista de Tiago,
03/03/2020).

E interessante pensar que Tiago lancou mdo da pornografia como
estratégia de aprimoramento sexual, uma vez que ele havia sido privado de
conteudos homoerdticos até obter o proprio smartphone com um plano de
dados moveis que possibilitasse um acesso mais continuado. Seu empenho vai
na diregao de se aprimorar como um empreendedor sexual de modo ampliar o
seu escopo de atributos sexuais tendo em vista aqueles a quem ele tem
interesse em se relacionar. Dessa forma, a reprodugdo da performance
pornografica remete a uma estratégia de distingdo no mercado de desejo que
ele passou a integrar, com o objetivo de se inserir em um enquadramento mais
privilegiado no ambito desse mercado e, portanto, empreender de forma mais

efetiva.

Daniel também associa o consumo de pornografia ao “aprendizado”
voltado para a otimizagao da performance sexual: “Eu aprendi muito com porné.
Mas assim, acho que mais com a vivéncia. Ficava testando muita coisa de
filme porné na vivéncia. Influencia, influencia [no ato sexual]. [...] E também
uma fonte de inspiracdo” (Entrevista de Daniel, 29/08/2019). Ao mesmo tempo
em que endossa uma perspectiva pedagdgica da pornografia, Daniel critica a
sua idealizagdo no ambito da cultura homossexual em relagado a construcio de
determinados esteredtipos e a elevagao de cobrancas e expectativas por parte
dos individuos: “Eu néo acredito que uma pessoa se constroi s6 pelo que ela
vé de pornografia. Porque, de repente, vocé vé um negocio, vai fazer no mundo
e ai ndo é tdo bacana como vocé imagina’ (Idem). Com esta fala, Daniel se
refere, em parte, a frustragcdo de expectativas em relagcdo a si mesmo e aos
parceiros dentro dos critérios estabelecidos pela pornografia, seja a respeito da
performance sexual em si ou dos corpos envolvidos no ato sexual, ja que
ambos o0s elementos sdo tensionados pela disparidade que ha entre a

pornografia enquanto fantasia e a realidade concreta dos atos sexuais.

Lucas partilha da perspectiva de Daniel acerca de uma frustragao
generalizada causada pelos referenciais da pornografia ndo corresponderem a
realidade cotidiana: “Eu entendo que pornografia € uma fantasia, e talvez muita
gente ainda n&o conseguiu entender que nem todo cara vai saber trepar
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fazendo acrobacias e vai ser gostoso e as vezes o sexo vai ser um lixo e
beleza também” (Entrevista de Lucas, 10/02/2020). Para o informante, a
pornografia contribuiu para moldar uma geragao que cré que os parametros
corporais e de performance sexual associados a ela seriam alcancgaveis. Dessa
forma, nutre-se a ideia, por exemplo, de que um encontro casual aleatorio seria
uma experiéncia pornografica em potencial: “Ai quando ngo €, acha que o
problema ta no boy, e ndo naquilo que ele aprendeu que era o ‘certo’. Entendi
desde cedo que pornografia era ficcdo. A maioria das pessoas nédo vai trepar

gemendo e dando piruetas” (Idem).

Nessa mesma toada, Pedro relatou que é comum interlocutores do
Grindr e outras plataformas se divulgarem em seus perfis publicos e conversas
privadas de modo “pornografico”, mas, no encontro presencial, ndo atenderem
as expectativas estabelecidas nos aplicativos — as vezes por questdo de
timidez, outras vezes por terem mentido nas plataformas sobre a propria

performance sexual ou a respeito de atributos corporais:

So6 que tem pessoas que eu fico que, por exemplo, no virtual é um ator pornd,
parece que vai fazer o diabo a quatro com vocé. E ai quando vocé chega pra
ficar ao vivo com a pessoa, ndo é nada daquilo. E eu tava naquela expectativa,
porque justamente eu té6 “vicando”, querendo fazer os meus fetiches que eu
vejo nos pornds e etc., tenho muita vontade, quero fazer, quero fazer a linha e

a pessoa chega e nao faz. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

No geral, os comentarios dos informantes acerca dos papéis
desempenhados pela pornografia s&o positivos, a despeito de alguns langarem
uma perspectiva notadamente mais critica em relagao a determinados efeitos
nao desejaveis, como vicio e modulagdo de um “gosto” muitas vezes irreal em
relacdo a parceiros. Pedro, por exemplo, reconhece que a pornografia
influencia em muitos desses aspectos, positivos e negativos, mas, no geral, faz
parte de uma relagao saudavel e positiva em relacdo a sexualidade e inclusive
com Os seus parceiros, com quem, idealmente, compartilharia fantasias
sexuais ligadas a pornografia. José, por exemplo, relatou que a pornografia o
ensinou que o sexo nao deve ter “pudor”’, o que ele associa a uma postura
sexual mais livre e espontanea, voltada para a busca do prazer dos envolvidos
no ato sexual: “Eu acho que a pornografia é justamente isso. O sexo é téo
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escancarado ali, que a galera faz o que quer, da forma que quer. Pelo menos
no meu ponto de vista, eu acho que sexo ndo tem que ter pudor. Entdo, talvez,
se for pra transar com alguém, que seja sem pudor, que é exatamente o que eu
vejo ali [na pornografia] quando eu t6 sozinho. E isso” (Entrevista de José,
14/02/2020).

Os relatos dos informantes dialogam frontalmente com os relatos
apresentados no estudo de Mowlabocus et al. (2013), nos quais os autores
concluiram, a partir de entrevistas sobre consumo de pornografia entre
homossexuais ingleses, nos anos 2010, que os informantes mobilizavam a
pornografia de maneiras variadas, mas especialmente a partir uma dimensao
educativa, com o intuito de obterem instrucdo e experiéncias de praticas
sexuais. Uma outra maneira mencionada pelos autores foi o estreitamento de
lagos entre os parceiros, conforme pontuou Pedro acima, a respeito de
considerar importante a pornografia enquanto experiéncia compartilhada em
casal. Em didlogo com os achados de Mowlabocus et al. (2013), uma
perspectiva critica da pornografia foi apenas uma das dimensdes observadas
nos relatos dos nossos informantes. No geral, eles classificaram o componente
pedagogico da pornografia como positivo e fundamental para o
desenvolvimento de uma vida sexual com maior aderéncia as prescricdes do
mercado homoerético masculino, a despeito das possiveis consequéncias de
seu consumo em relagdo a problemas de imagem corporal e a reproducéo de

posturas sexuais violentas.

Na perspectiva de lllouz (2019), em comentario critico que podemos
relacionar a dimensdo pedagdgica discutida, o que leva os informantes a
buscar a pornografia como um referencial educativo para aprender a se
relacionar sexualmente e impressionar os parceiros € a busca por competéncia
sexual. Esta seria uma forma relativamente recente de competéncia social, que
teria sido formalizada e codificada por sexélogos, aconselhamento terapéutico,
imagens pornograficas e “ativistas do prazer sexual”’. Para a autora, a busca
por competéncia sexual leva os individuos a agir como se estivessem
ensaiando um filme pornografico, no qual “todos os participantes demonstram
fluéncia sexual atrelados a um roteiro (provavelmente aprendidos com a ampla

disponibilidade de pornografia) e com uma mise-en-scéne escdpica em que
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outros realizam uma fantasia sexual culturalmente roteirizada e um cliché

pornografico” (lllouz, 2019, p. 89).

Para além do desempenho sexual em si, no entanto, a pornografia
exerce um papel pedagoégico no que diz respeito a construgdo do “gosto” dos
informantes consultados, isto é, em relacdo a ideia que eles tém de um
parceiro “ideal”. A nogédo de “gosto” que mobilizamos remete a perspectiva de
Pierre Bourdieu (1983; 2011) que o compreende como uma preferéncia
construida social e culturalmente, portanto ndo inerente aos individuos. Na
descrigdo classica de Bourdieu (1983, p. 83), o “gosto” seria a “propenséao e
aptidao a apropriacdo (material e/ou simbolica) de uma determinada categoria
de objetos ou praticas classificadas e classificadoras”. Considerando ainda que
Bourdieu (ldem) entende o “gosto” como “a formula generativa que esta no
principio do estilo de vida”, nos referimos ao longo desta pesquisa, de certa
maneira, a uma ideia de estilo de vida expressado nas midias digitais que tem
no empreendedorismo sexual € no homoerotismo, em especial a pornografia,

os seus fundamentos constituintes e subjetivantes.

Pensando na centralidade do “gosto” na formulacdo de um estilo de vida
associado diretamente a ética do desejo empreendedora, a pornografia
constitui um componente relevante na produg¢ao dos critérios de desejabilidade
dos informantes. Mais do que vivéncias de praticas de sociabilidades em
espacos voltados para homossexuais presenciais ou midias digitais, € a
pornografia, depois da midia e da publicidade, quem primeiro desenha para os
homossexuais o regime de visibilidade (Miskolci, 2017a) ao qual eles estdo
atrelados, a partir justamente da visibilidade destinada a determinados corpos e
praticas sexuais nos enquadramentos privilegiados promovidos por essas

instancias.

Nos relatos dos informantes, foi recorrente a ideia de que parceiros em
potencial que evocam determinados arquétipos fisicos e comportamentais
relacionados a pornografia mainstream s&o vistos como mais desejaveis do
que aqueles que nao sio passiveis dessa associacao imediata. No ambito das
midias digitais, por exemplo, Tiago mencionou que se atrai por usuarios
parrudos, um arquétipo que evoca um tipo fisico e comportamental viril que
consta entre as opg¢des de autodescricdo do Grindr e as categorias de
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pornografia gay: “Mas se fosse pra ter um padrdo, era mais... pessoas mais
fortes que eu, né? Pessoas mais parrudas. Porque nos videos eu vejo tanto,
que me atrai” (Entrevista de Tiago, 03/03/2020). Alexandre, por sua vez,
afirmou que néo se restringe a arquétipos associados a pornografia, mas que a
evocacao a referéncias pornograficas consiste em um diferencial importante na
hora de selecionar um parceiro: “E aquela coisa, né? Se aparecer, melhor.
Entendeu? Tipo, ‘aquele cara parece com aquele cara que eu vi ho Xvideos e
tal. Tem influéncia e desperta a lembranga, sim, tipo ‘Por que ndo um cara

assim, pra curtir, pra transar?” (Entrevista de Alexandre, 14/02/2020).

Joao foi um dos informantes que hesitou ao responder sobre o peso da
pornografia na modulagdo de seu “gosto” pessoal por outros homens. Apds
algum siléncio, o informante se situou em um local de pouco privilégio no
mercado de desejo homoero6tico masculino, o que, segundo ele, limitaria as
suas opg¢des quanto a conhecer parceiros sexuais ou afetivos que se
enquadrem em um padrdo de beleza que o atrai. Nesse sentido, existe uma
disparidade entre o “gosto” construido junto ao consumo de pornografia e a
possibilidade de se relacionar efetivamente com pessoas que se enquadrem
nesse “gosto”. Por essa razdo, ele relatou que costuma flexibilizar os seus
critérios de desejabilidade na busca por parceiros on-line, de modo a evitar

frustragdo em decorréncia de rejeigao.

Né&o... quer dizer, assim, perai... na pornografia eu gosto de ver os padrées.
Entendeu? Corpos exuberantes, coisas maravilhosas, ndo sei o qué, etc. Mas
na vida real eu sei que eu ndo tenho acesso franqueado a isso, facilmente.
Entdo néo sei qual é a chave que eu viro, no meio do caminho, mas que muda,
muda. Eu ndo vou atras daqueles padrbes que eu vejo ali, na pornografia,
entendeu? Eu fantasio na pornografia o que ndo consigo na vida real. E como
se fosse isso. A pornografia me ajudou a criar um objeto de desejo, esse
padrdo que tu falou. Uma coisa utdpica. Mas € um desejo real, um tesdo que
existe. Mas quando eu vou transferir pra vida real, ndo. Porque eu viro a chave
e eu quero outra coisa. Légico que eu adoraria. Adoraria. Sei la, quem eu vou
dizer de Recife? Uma criatura assim... Ah, sei la, mas também as bichas
bonitas daqui foram tudo embora. Ta dificil, Recife ta foda. Sei la. (Entrevista
de Jodao, 13/02/2020).
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José avalia o impacto da pornografia como negativo quanto ao papel
dominante que ela exerce na formagdo das subjetividades homossexuais,
especificamente na constru¢ao do “gosto” em relagdo a parceiros sexuais e
amorosos e da ideia do ato sexual em si. O informante utiliza como exemplo
ocasidoes em que marcou encontros presenciais com usuarios de plataformas e
a aparéncia de seus interlocutores ndao correspondiam ao apresentado nas
interagdes on-line. Isso fazia com que ele deixasse de se sentir atraido por
aquele parceiro, ainda que viesse a se envolver sexualmente com ele — ora
pelo receio de causar constrangimento ao rejeita-lo, ora para nado perder uma
‘oportunidade” sexual, em uma perspectiva empreendedora que privilegia o
acumulo de experiéncias sexuais a despeito de serem positivas ou negativas.
Nessas circunstancias, ele mobilizava mentalmente arquétipos da pornografia e
os projetava no individuo com quem estava se relacionando sexualmente,

durante o ato, de modo a conseguir sentir atracdo sexual.

“Eu acho que [a pornografia] as vezes prejudica. Ja aconteceu de eu transar
com alguém e, esteticamente, a pessoa néo ser interessante, e eu mentalizar
um video que eu assisti pra poder ter tesdo na pessoa. Eu acho que é mais
interessante vocé construir com a pessoa. Construir a ideia do sexo com a
pessoa. Eu acho que consumir muita pornografia faz vocé construir uma ideia
de corpo, uma ideia de sexo, e quando vocé encontra, ndo é aquela pessoa. E
outra, né? Entédo vai ser outra forma, vai ser uma outra pegada, vai ser um

outro corpo, vai ser um outro gosto.” (Entrevista de Jose, 14/02/2020).

Tanto José quanto Pedro relataram que descobriram os tipos fisicos
pelos quais sentiam maior atracédo a partir do consumo de determinados nichos
da pornografia, especificamente os daddies (papais) e os bears (ursos) —
escritos aqui em inglés para ressaltar a familiaridade que os informantes
demonstraram ter com esses termos, devido ao acesso a plataformas e
conteudos de pornografia estrangeiros. Ambos apontaram que buscam alinhar
esse “gosto” nos ambitos do consumo da pornografia e da busca por parceiros
on-line. Tomar consciéncia desse “gosto” construido junto a pornografia,
portanto, contribuiu para que eles desenvolvessem clareza acerca daqueles a
quem buscavam majoritariamente nas plataformas — onde essas categorias

oriundas da pornografia constituem uma linguagem inteligivel para os demais
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usuarios, sendo inclusive previstas, como ja dito anteriormente, entre as
opg¢des de preenchimento dos perfis disponiveis em aplicativos de encontro
voltados para “pegacédo” como o Grindr.

Eu gosto de homens mais velhos, entéao, se eu for assistir video, é geralmente
nesse sentido. [...] Se eu t6 no aplicativo, meio que meu filtro € esse. Eu acho
que a pornografia me ajuda muito nesse sentido, de “oxe, seria massa um boy

daquele que eu vi no video”. (Entrevista de José, 14/02/2020).

Foi no bate-papo UOL que eu percebi que eu gostava de gordos. Porque
alguém postava fotos dos machos, ai eu “ah, legal, legal, legal”’, ai alguém
postou uma foto de gordo, de urso, ai eu parei, aquilo realmente me chamou a
atencdo e eu falei “cara, manda mais, manda mais, manda mais”, e ele
comegou a mandar. Ai eu falei: “é isso, € esse o meu rolé”. [...] Eu so presto
atengédo nos gordos. Porque eu so curto gordo. Mas nem sempre os gordos
tém interesse em mim, porque os gordos adoram ficar com o0s outros ursos. Eu
fico com uma magoa com isso. Mas né&o sei, ndo sei. (Entrevista de Pedro,
12/02/2020).

Os relatos de José e Pedro nos levam a pensar que a pornografia pode
ser um vetor de ampliacdo de seu perimetro desejante, da flexibilizagcdo de
seus critérios de desejabilidade. Ao mesmo tempo em que consolida padrdes
de corpos e desempenho sexual irreais desde os anos 1970, a partir do
enquadramento privilegiado do homossexual branco e viril da produgéo
mainstream estadunidense, a pornografia vem abrindo cada vez mais espaco
para outros nichos de consumo, atendendo a demanda do alto fluxo de
producdo e circulagdo de conteudos pornograficos nas midias digitais. Ao
enderecar maior visibilidade a corpos e vivéncias sexuais que desviam desse
padrao, a pornografia abre brechas para uma certa subversdo do “gosto”
hegemonico, o que, sob a légica da industria, nada mais é do que uma maneira
de ampliar os lucros a partir da captagao de novos publicos. Os informantes, no
geral, vivem a contradicdo de terem a sua formacado desejante altamente
influenciada por corpos e performances sexuais inalcancaveis, ao passo em
que também atribuem a pornografia a possibilidade de ampliacdo de seu

desejo.
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Mateus, por exemplo, relatou que a pornografia mainstream passou a
exercer gradualmente menos influéncia no seu desejo em relacdo aos
primeiros anos em que a consumiu. Para o informante, acessar outros tipos de
pornografia foi determinante ndo apenas para a ampliacdo de seu desejo, mas
para elevar a sua autoestima e conseguir parceiros “reais”. No entanto, apesar
de tentar impor certa resisténcia, a base fundacional de seu desejo, por assim
dizer, permanece influenciada por corpos considerados padroes.

E como eu falei, o inicio da minha descoberta sexual foi muito de ver
pornografia, entdo assim, na minha cabeca existia muito um padréo dos atores
pornés que eu consumia. Principalmente na época, até porque o padrédo era
muito mais facil de acessar, porque estava muito mais facil, muito mais
disponivel. Entdo acho que ficava muito mais gravado na minha mente aquela
historia, desses determinados padrées que tavam ali no porné. Depois, quando
eu comecei a ver outros tipos de pornografia, e a ter uma seguranga sexual
maior, ai acho que isso comecgou a se diluir um pouco mais. Mas acho que
ainda assim isso existe, tipo, ‘poxa, tem tal ator porné que eu acho uma delicia’.
Entdo no momento que vocé estiver na rua e tiver um boy que lembre aquele
ator porné por qualquer tipo de trago, ou no aplicativo, ai acaba criando muito
mais a questdo do desejo, de vocé querer e tal, e estar relacionando a imagem
que vocé tem de outra pessoa do que realmente é aquela pessoa. (Entrevista
de Mateus, 07/02/2020).

Os relatos dos informantes apontaram ainda para o impacto da transigcéao
da pornografia profissional para a pornografia amadora, o que vem sendo
progressivamente reforgado desde meados dos anos 2000, quando uma gama
de dispositivos tecnolégicos de imagem, como scanners, cameras digitais e
smartphones, se tornaram mais acessiveis. Os aplicativos de encontro voltados
para “pegacao” podem ser lidos como um ponto de inflexdo nesse sentido, uma
vez que estimularam massivamente e tornaram corriqueira a producdo de
conteudo erético e pornografico préprio, de modo a ampliar consideravelmente
as chances efetivas de prospectar parceiros sexuais nas midias digitais. Nesse
processo, 0 “gosto” dos informantes por arquétipos oriundos da pornografia
também foi impactado. Marcos e Gabriel, por exemplo, relataram que buscam

consumir pornografia amadora por considerarem mais “atraente” e proxima da
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realidade de aplicativos como o Grindr. Marcos ressaltou que, mais do que
videos protagonizados por profissionais, tem preferéncia por videos
compartilhados por seus proprios interlocutores.

Né&o, porque o sexo é entre quatro paredes, é algo intimo. Ele n&o é divulgavel,
entendeu? Eu néo vejo filme porné porque é mecanico. Eu sinto que eu té no
filme sendo gravado, um filme porné cliché. Por isso que eu n&o assisto filme
pornd, porque quando eu vejo a pessoa gemendo, eu vejo que é falso. Eu s6
vejo filme caseiro, amador, feito por mim ou por alguém que eu conhego, que
eu saiba que realmente ta fazendo sexo, e ndo fazendo video. Porque tem
gente que ta gravando que parece que vira um ator pornd, ai comecga a gemer,
a criar uma falsa expectativa. Eu gosto do natural. O sexo, ele é natural de
pessoa pra pessoa, entendeu? Porque assim, eu posso ter uma quimica com
vocé, e vai sair um sexo ali. Ai pode ser mais selvagem, mais safado, mais
carinhoso. (Entrevista de Marcos, 17/02/2020)

Eu gosto muito de [pornografia] amadora, justamente por isso. Esses de
famosos ndo muito. Porque ndo parecem real. Ndo parecem um sexo que
aconteceria na realidade, entendesse? Parece um negoécio plastico.
[Entrevistador intervém: “Mas tu procura no Grindr o que tu procura, sei la, no
Xvideos? Um tipo de sexo parecido?”] Sim, sim. Eu acho que todo mundo,
sabe? Porque, justamente, vocé vai pro Grindr porque ta com tesdo e vocé vai
pro Xvideos porque ta com tesdo. E no Grindr vocé imagina a mesma coisa
porque o tesdo é um soO. Entdo, assim, vocé imagina a mesma coisa.
(Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

A época das entrevistas, ao menos dois dos informantes, Marcos e
Tiago, mantinham um perfil no Twitter (atual X) voltado exclusivamente para
conteudo erotico e pornografico préprio. Como levantado no capitulo 4, essa
pratica se relaciona a uma série de propositos, tais quais: facilitar a prospeccao
de parceiros ao compartilhar um “portfélio” relativamente organizado de
atributos fisicos e sexuais; obter efeitos de reconhecimento social de ordem
desejante por parte dos pares e otimizar colocagdo no mercado homoerético
masculino; e a busca de um lugar de destaque dentro de uma rede de usuarios
amadores e profissionais que produzem e/ou consomem pornografia propria.
No caso de Marcos, por exemplo, a sua finalidade é utilizar o X como um
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“portfélio” sexual, no qual ele apresenta os seus atributos fisicos e exemplos de
sua performance sexual objetivamente, o que facilitaria o processo de

prospecgao de parceiros sexuais.

De certa forma, publicar videos préprios e se divulgar enquanto uma
personalidade pornografica, como no caso dos empreendimentos de Marcos e
Tiago em seus perfis no Twitter (atual X), funciona como uma estratégia de
prospecg¢ao de parceiros sexuais na medida em que se trata de uma espécie
de convite ao interlocutor para participar de uma espécie de experiéncia
pornografica. Entre os atrativos desse convite, estaria a possibilidade de
imersdo na atmosfera idilica e hedonista da pornografia, mas também uma
transagao de reconhecimento social de ordem desejante entre os envolvidos.
Mais do que consumir a pornografia enquanto mero espectador, portanto, seria
possivel vivencia-la ou até produzi-la junto a alguém que ja goza de algum
capital sexual no universo de perfis da plataforma que compdem a “pornosfera”
(Palazon, 2019).

lllouz (2019) dialoga com esse movimento dos informantes de n&o
apenas produzir conteudo pornografico proprio e restringi-lo a esfera privada,
mas também de apresenta-los na esfera publica, em perfis abertos de redes
sociais. Para lllouz (2019), trata-se de sujeitos modernos tipicos, que vivenciam
um intenso regime escopico de consumo sexual como uma forma viciante de
autoafirmacao e hipersubjetividade. lllouz (2019) reflete que esta
“autoafirmacgado viciante” seria uma experiéncia repetida de nao escolha,
amparada por uma suportes institucionais tecnolégicos, visuais e humanos. As
emocoes, por outro lado, teriam pouca ou nenhuma ancora institucional externa
que organizasse um “plano de agao” para esses individuos. Nas palavras da
autora, “‘uma sexualidade de consumo baseada em tecnologia é, portanto,
agora um dominio de ac¢do altamente institucionalizado, [...] criando formas
fragmentadas de individualidade. O eu sexual, o eu tecnoldgico e o eu
consumidor estdo alinhados em uma unica matriz poderosa, relativamente
dissociada do eu emocional. A individualidade no centro desses processos € ao

mesmo tempo objetivada e objetivante” (lllouz, 2019, p. 173, tradugéo nossa).

E interessante observar que os processos de pornificagdo de si nos
quais o0s sujeitos se engajam se associam diretamente a busca por uma
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posicdo mais privilegiada no mercado homoeratico masculino, o que pode ser
conquistado especialmente mediante a ampliagdo do capital sexual. Atingir
uma posigao privilegiada nesse mercado, por sua vez, tende a se converter em
um grau mais elevado de reconhecimento social de ordem desejante para os
individuos, na medida em que eles sdo recompensados com os resultados
almejados, provenientes de seus esfor¢cos e dedicacgdo, tais quais: a atengéo
de outros usuarios que ocupam posigdes privilegiadas no mercado homoerético
masculino, a obtencdo de encontros sexuais de maneira facilitada, um nivel de
correspondéncia e/ou interesse mais expressivo por parte de seus
interlocutores de modo geral e um alto indice de procura por parte de outros

usuarios das plataformas nas quais se trafega.

Na visao dos informantes, essas seriam algumas das caracteristicas que
fomentariam o cenario ideal para a obtencdo de sucesso nas suas realizagcoes
enquanto agentes de uma ética do desejo empreendedora. No entanto, esse
cenario nao corresponde na pratica a realidade relatada por eles. Um
sentimento de frustracdo proeminente atravessa os relatos de praticamente
todos os informantes nesse quesito, apesar da exaltacdo aos alegados
resultados positivos de suas prospecgdes sexuais nas midias digitais. De modo
geral, os relatos parecem atestar a escassez frente a busca incessante na qual
eles se engajam, como se a mobilidade efetiva no mercado homoerético
masculino fosse fundamentalmente truncada e os resultados almejados por
eles, distantes, a despeito de esfor¢cos consideraveis para conquista-los. Mais
do que um mercado de abundancia, portanto, os informantes parecem se
localizar em um mercado de escassez movido pela promessa continua de
superacao dessa mesma escassez, 0 que seria possivel a partir da aderéncia
as ofertas e oportunidades aparentemente infinitas que compdéem o mercado

homoerético masculino, mas que se revelam recorrentemente insuficientes.

6.3 AMOR E FELICIDADE NO CAPITALISMO ESCOPICO
Sob um regime escopico de agdo, no qual a sexualidade ocupa um

espaco privilegiado, como circula a percepgao sobre o amor entre os agentes
de uma ética do desejo empreendedora? E de quais formas a ideia de
felicidade se relaciona as esferas da sexualidade e do amor na visdo dos

informantes? Essas sdo algumas das questbes que conduzem a parte final
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desta pesquisa, que busca investigar as percepgdes dos informantes acerca do
amor e da felicidade e as maneiras como os seus empreendimentos sexuais e
amorosos nas midias digitais costumam operar a partir do binarismo
sucesso/fracasso, sob uma légica empreendedora que valoriza o0 sucesso

compulsorio.

No ambito das entrevistas, houve uma notdria distincdo nas respostas
dos informantes sobre o0 sexo e 0 amor. Se as perguntas sobre questdes
sexuais costumavam ser respondidas com assertividade, segurangca e
objetividade, as questbes relacionadas ao amor tendiam a ser tratadas de
forma reticente e incbmoda, expondo vulnerabilidades e insegurangas que nao
eram tao evidentes no primeiro tépico. Enquanto o terreno do sexo era evocado
como um elemento ambivalente, com efeitos de abundancia, mas, no fim das
contas, escasso, o terreno do amor parecia ser escasso desde a sua
constituicdo. Essa distingdo dialoga com a ideia de relagbes negativas ou nao-
amor (“unloving”), como lllouz (2019, p. 20) se refere as relagdes marcadas por
vinculos sociais frageis. A diferenga entre os campos mencionados é de que o
sexo teria roteiros culturais mais demarcados e previsiveis, enquanto a ideia de

amor sofreria uma crise “referencial’.

Essa constatacdo nos levou a ponderar que, para além da ideia de uma
suposta plenitude afetivo-sexual, o que mobilizaria os informantes enquanto
agentes ativos de uma ética do desejo empreendedora seria a promessa
continua, imputada inclusive pelas préprias plataformas digitais, de superar a
escassez em ambos os terrenos mencionados — sendo a seara do sexo
consideravelmente mais manejavel do que a do amor, ainda que ambas sejam
de dificil navegacédo, se levarmos em consideragdo os componentes de
negatividade e positividade, nos termos da teoria critica, atribuidos as relagbes
situadas em ambas as instancias (lllouz, 2019). A aderéncia as diretrizes da
ética referida, portanto, seria estimulada menos pela ideia de atingir um
suposto estado de plenitude afetivo-sexual e mais pelo impeto continuo de néo
fracassar, de superar o cenario de escassez sexual e afetiva e de obter efeitos

de sucesso em seu empreendimento afetivo-sexual.

Mais do que a conquista de um objetivo sempre vindouro, pois
inatingivel, como seria um estado de plenitude afetivo-sexual, os informantes
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pareceram atribuir os seus esforcos no ambito de uma ética do desejo
empreendedora a tentativas continuas de obtengcdo de efeitos de
reconhecimento social de ordem desejante. O acumulo de experiéncias sexuais,
a aderéncia a intervencgoes fisicas e estéticas, a otimizacdo do desempenho
sexual, a pornificacdo de si e outras praticas voltadas para a ampliagao do
capital sexual e a obtencdo de um melhor posicionamento no mercado
homoerdético masculino estdo alinhados, dessa forma, a busca dos individuos
por reconhecimento social no tempo presente, de forma continua, imediata e

irremediavelmente insuficiente.

Relacionamos essa perspectiva a ideia de felicidade na medida em que
este estado humano relacionado ao prazer, ao bem-estar e a uma vida “plena”
vem sendo mobilizado como “fim fantasia” do capitalismo empreendedor
moderno desde os seus primoérdios — a exemplo do uso do termo na
Declaracdo da Independéncia dos Estados Unidos, em 1776, em que foi tido
como direito e propdsito humanos fundamentais. Em Uultima instancia, a
obtencao de reconhecimento social pode ser lida como um meio de obtencao
de felicidade, especialmente no sentido proposto por lllouz e Cabanas (2022),
que partem do pressuposto de que vivemos em uma “happycracia”, ou seja,
uma espécie de regime social onde a felicidade constituiria 0 grande sentido da
vida humana e seriamos estimulados a busca-la de todas as formas possiveis.
Nesse sentido, a felicidade estaria relacionada a “estratégias coercitivas,
decisbes politicas, estilos de gestdo, padrdes de consumo, obsessdes

individuais e hierarquias sociais” (lllouz e Cabanas, 2022, p. 26).

A nocao de felicidade de lllouz e Cabanas (2022) dialoga frontalmente
com a ética do desejo empreendedora na medida em que o termo, no ambito
de uma “happycracia”, nao corresponderia a um estagio especial ou final da
vida, mas a um continuum, “um processo em curso e sem fim de
aprimoramento em que os individuos devem sempre buscar niveis mais altos
de felicidade, independentemente de como se sintam” (lllouz e Cabanas, 2022,
p. 178). A partir do pressuposto de que as pessoas sempre podem melhorar,
os autores argumentam que a busca da felicidade, ou, adaptado ao contexto

desta pesquisa, de uma posicdo privilegiada no mercado homoerdtico
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masculino, mobilizam os individuos a se engajar em um processo permanente

de criacao de si:
[O processo de criagdo de si] se baseia em uma
narrativa ambivalente na qual a promessa de uma
versao melhor de si combina com o pressuposto de
uma incompletude fundamental do eu que pde os
individuos numa posi¢cao em que algo sempre esta em
falta — mesmo que s6é porque a felicidade e o
desenvolvimento pessoal completos sempre se
revelam inalcangaveis, na medida em que sao
horizontes idealizados. Essa narrativa ambivalente
permite que a felicidade se transforme no produto ideal
para um mercado que associa intimamente a

instabilidade da felicidade a constancia do consumo.
(louz e Cabanas, 2022, pp. 178-179)

Em consonancia com lllouz e Cabanas (2022), os informantes
associaram a felicidade a processos de auto-otimizagdo continua por meios
psicolégicos, em descricdes que muitas vezes remetiam a discursos
motivacionais. Ao serem questionados sobre as suas opinides pessoais acerca
da relacdo entre o amor e a felicidade, eles tenderam a mobilizar discursos
com esse teor para negar a associagdo entre ambos os termos. Na aparente
tentativa de atribuir menor importancia ou mesmo de fugir ao tema, eles na
verdade sugeriam que o amor poderia ser um componente mais relevante na
constituicdo da sua ideia de felicidade do que eles proprios expressavam em

um primeiro momento.

Daniel, por exemplo, ao mesmo tempo em que se disse entusiasmado
com a possibilidade de obter encontros sexuais sequenciais de maneira
facilitada via midias digitais, expressou desconfianga acerca de
relacionamentos amorosos, aos quais nao se engajou desde que comecgou a
utilizar os aplicativos de encontro de maneira assidua, por volta de 2013. Na
sua visdo, dispensar relacionamentos duradouros seria uma marca de

“‘inteligéncia emocional” que os individuos teriam atingido enquanto sociedade:

O ser humano atual ndo tem tanto a necessidade mais de relacionamento. Eu,
inclusive, ndo acredito que o ser humano do passado ndo era mais evoluido do
que a gente. Eu acho que o ser humano do passado tinha mais medo de ficar
SO, ndo constituir familia. Até porque tinha uma pressdo moral. A liberagéo
sexual abriu espacgo pra se relacionar de outras formas. Juntamente com isso,

tem a facilidade de encontrar parceiros da maneira que vocé ta na sua casa.

275



Antigamente vocé tinha que sair pra um lugar e tal... agora vocé tem um
smartphone. (Entrevista de Daniel, 01/03/2020).

Ja Mateus considera que as relagbes amorosas nao trariam
necessariamente a felicidade, mas promoveriam momentos alegres e
contribuiriam para a satisfacdo pessoal de construir uma vida em parceria com
uma outra pessoa, algo que ele almeja conquistar. Sob uma linha
argumentativa motivacional, o informante associou a felicidade a autoaceitagéo
e a “estar bem consigo mesmo” em diferentes searas da vida, ndo apenas a
amorosa. E interessante perceber que ele descreve a felicidade enquanto um
estado interno que nao se relacionaria diretamente a questées materiais, como
a vida financeira. Antes disso, esse estado seria primordialmente ligado a um
bem-estar de ordem emocional e/ou espiritual que dependeria da iniciativa do

préprio individuo.

Eu acho que, a primeira coisa que vem na cabeca quando eu penso em
felicidade, eu acho que é uma coisa de, primeiramente de aceitacdo, de vocé
estar bem consigo mesmo, sabe? De uma forma geral. N&o falo bem
financeiramente, o que vocé tem, onde vocé mora, o que vocé faz com o
trabalho e tal, sabe? Acho que assim, é vocé ter uma realizagdo de quem vocé
é, de que vocé gosta do que vocé faz e tal. Acho que com certeza esse
encontro com vocé mesmo, a partir dai vai vir a sensagéo de felicidade. E ai vai
vir tipo as outras coisas, conquistas pessoais, conquistas académicas, de
trabalho, seja la o que for. E ai... relagbes com outras pessoas, e tal. Acho que

realmente o foco é vocé consigo mesmo. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

Podemos relacionar a descricao de Mateus a perspectiva de lllouz e

= ”

Cabanas (2022, p. 182) sobre a nogédo de “autogestdao” amplamente vinculada
aos discursos hegemoénicos sobre a felicidade, com o qual os individuos
saberiam “administrar seus pensamentos de forma racional e estratégica a fim
de se motivar, persistir na conquista de metas mesmo diante de adversidade e
agir para maximizar as chances de sucesso”. De maneira analoga a Mateus,
Lucas descreve a felicidade como um estado “interno” que se exterioriza na
medida em que o individuo a “exercita” e “se permite” vivencia-la. Em
consonancia com a perspectiva de Mateus de que a felicidade seria um estado
interno acionado por esforcos individuais, Lucas relaciona a felicidade a ideia
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de “escolha pessoal”, ressaltando que ela emanaria de uma série de atitudes
conscientes do individuo em relagdo a si, e ndo de modo externo, como no

caso de uma relagdo amorosa:

Acho que [uma pessoa feliz] € uma pessoa realizada em todos os ambitos que
ela se propor a ocupar. O componente afetivo, como todos os outros, esta no
mesmo lugar de escolha. Se eu quero trabalhar com isso, se eu quero estar
num relacionamento, que seja um relacionamento massa. Mas se eu n&do quero,
ta bem. [...] Vou dar uma de bem coach agora, mas acho que a felicidade vem
mais de... vocé mesmo. E um processo seu, pra fora. Eu preciso me colocar no
mundo de uma maneira xis e perceber as coisas assim e pensar assim, pra eu
ser feliz. Se vier uma pessoa somar comigo, vai ser tudo. E se néo tiver, eu to

feliz mesmo, entdo 6timo. (Entrevista de Lucas, 10/02/2020).

Ao mesmo tempo em que se esfor¢a para desvincular o amor da ideia
de felicidade, Lucas aponta que busca negar essa associagao em decorréncia
de traumas vividos nas duas relacbes amorosas que teve até o momento da
entrevista, as quais geraram um elevado grau de sofrimento durante o
relacionamento ou apés o seu rompimento. E interessante destacar que, no
momento da pergunta sobre a associagdo entre o amor e a felicidade, parte
dos informantes, como Lucas, se mostrou significativamente hesitante, com
pausas longas entre as respostas e pedindo para repetir a pergunta duas ou

trés vezes, o que nao ocorreu em outros momentos das entrevistas.

Ja busquei [relacionamentos amorosos], né? Todo mundo tem essa fase, ou
passa a vida assim. Mas ai chega uma hora de ‘ta bom, né?’. Ja tive essa fase.
E eu acho que seria o6timo ter alguém junto, mas néo é o fato de néo ter que vai
me deixar mais ou menos feliz. [Entrevistador pergunta se em algum momento
ter uma relacido foi determinante para a felicidade do informante]. Sim.
Determinante ndo, mas eu... Sim. Foi um momento conturbado. E que eu s6
tive dois relacionamentos sérios, de muito tempo. Um eu achei que ia casar,
tava tudo certo pra casar, e eu ia virar dona de casa... E no outro, eu tava meio
que bloqueado desse primeiro, e ai eu tava sendo péssimo com a pessoa,
porque eu ndo conseguia superar. E ai... acho que nenhum dos dois foi
particularmente positivo. Porque o fim do primeiro foi meio traumatico e a
experiéncia do segundo foi marcada pelo fim do primeiro. E ai desde entdo —
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acho que consegui processar tudo isso, pra consequir ficar em paz com essas
situagbes —, mas desde entdo eu ndo fui mais “la”. (Entrevista de Lucas,
10/02/2020).

Ja Pedro dialoga diretamente com lllouz e Cabanas (2022) a respeito de
a felicidade constituir uma busca continua por novos elementos que possam
promover mais felicidade, o que dificultaria o estabelecimento do amor entre
potenciais parceiros. O informante avalia que, para além das esferas sexual e
afetiva, a ética empreendedora se aplica a diferentes instancias da vida,
estimulando-o a ser produtivo em diversos ambitos. No amor, assim como na
vida sexual, ndo seria diferente. O informante pontua a demanda de
empreender de maneira continua e perpétua, que o incitaria a estar sempre em
busca de algo “melhor”. Ao se situar enquanto um sujeito consumidor movido
por necessidades ditas insaciaveis, Pedro sugere que a busca por tentar sacia-
las seria o componente que contribuiria para manter o regime capitalista

vigente operante e atualizado.

Porque a gente involuntariamente ta procurando coisas que a gente ndo tem o
tempo todo. Ta procurando dinheiro, ta procurando um emprego melhor, ta
procurando um curso melhor, ta procurando um jogo melhor, um boy melhor,
um lugar melhor pra viajar. Eu acho que a gente ta o tempo todo procurando
coisa. E ndo necessariamente porque vocé quer, muitas vezes porque € o
esperado de vocé, é o que a galera tem mais interesse. Se vocé acha que ter
uma relagdo € uma coisa que vai lhe preencher, pode lhe preencher. Nao t6
dizendo que né&o vai lhe preencher. Eu... ndo vou dizer que eu no sinto falta.
As vezes eu sinto falta de dividir certos momentos com alguém. De eu querer
fazer, tipo, os meus rolés exibicionistas com alguém que eu gosto, que eu
tenho um rolé, que eu sei que vai ser mais facil, mais simples, que eu vou me
divertir muito mais do que ir atras de um PA [‘pau amigo”, parceiro sexual fixo
sem envolvimento amoroso] ou de cacar alguém no Grindr pra ver se a pessoa
vai estar disposta. [...] Mas n&o acho que [um relacionamento] seja
fundamental. Eu acho que agrega valor. Agrega valor? Agrega valor, sim. Mas

eu ndo acho que seja fundamental. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

Gabriel expressou um posicionamento mais flexivel sobre as relagdes
amorosas serem fundamentais para a constituicido da felicidade: ao passo em
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que ele afirmou que, caso constituisse uma relacdo saudavel, o componente
amoroso poderia ser uma peca importante para a sua felicidade pessoal, ele
titubeou em relacdo a ideia de que nado ter um relacionamento amoroso
implicaria na impossibilidade de obter felicidade. De maneira analoga aos
informantes anteriores, no entanto, ele ressaltou que se considera uma pessoa

essencialmente “individual”’, plenamente capaz de ser feliz sem um parceiro:

Agora eu acho que se vocé néo tiver, eu realmente ndo sei — eu ja pensei
sobre isso —, eu ndo sei se realmente é necessario pra vocé ser feliz. Por
exemplo, eu consigo muito bem ser feliz sozinho. Eu, inclusive, sou uma
pessoa muito individual, sabe? Eu gosto do meu espagco. Mesmo quando eu
namorava, ele ia la, passava duas semanas, eu fazia: ‘Olha, ta na hora de tu ir
pra casa, porque eu gosto de ter meu espacgo, eu gosto de estar sozinho, eu
gosto de passar dias sem conversar com vocé, sem olhar pra sua cara’. Entéo,
assim, eu nédo sei... mas ao mesmo tempo eu adorava estar com ele. Eu me
sentia muito feliz. Entdo assim, eu ndo sei se, tipo, é uma parte fundamental no
geral. Talvez pra mim ndo seja, talvez pra outras pessoas seja, entendeu?
(Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

José e Alexandre, por sua vez, relacionaram diretamente a felicidade a
circunstancia de estarem em um relacionamento amoroso. Para Joseé, por
exemplo, a questdo de construir uma parceria com uma outra pessoa proveria
sentido a vida e a tornaria mais suportavel, uma vez que a familia nuclear, com
quem seria “obrigado” a conviver desde o nascimento, poderia ser uma fonte
de sofrimento e decepg¢ao. Na sua visdo, um parceiro em potencial constituiria
uma fonte genuina de reconhecimento social de ordem afetiva, ja que ambos

estariam juntos por escolha prépria e nao por “obrigagao”:

Eu acho que é isso do lance da parceria mesmo. Deve ser legal ter um parceiro
pra fazer coisas do dia a dia, e pra poder contar os segredos da gente,
compartilhar as coisas boas, as coisas ruins também. E a vida é isso. A vida é
tantos altos e baixos. Uma hora a gente ta feliz, outra hora a gente ta triste. As
vezes a gente ndo sabe nem o motivo. Tem gente da familia que magoa muito
a gente, entdo eu acho que ter um parceiro ali do lado é legal, porque ele ta ali
porque escolheu estar com a gente. Diferente da familia, que a gente nasce ali
e praticamente é obrigado a ficar ali. Ta entendendo o que eu tdé querendo dizer?
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Entdo eu acho que faz parte dessa coisa de ser feliz. E isso. E uma escolha, né?
Ela ndo ta ali obrigada. Entdo justamente a pessoa ta ali pelo que ela te
conheceu, pelo que ela vai somar na vida. Eu acho que € uma parte muito
importante da felicidade. Eu acho que é muito importante. E amigos, né? Enfim.
(Entrevista de José, 14/02/2020)

No caso de Alexandre, a relacdo indissociavel entre o amor e a
felicidade parte do medo da solidao. O informante associa a essa questado
experiéncias prévias de racismo e homofobia que remontam a infancia. Nesse
sentido, estar em um relacionamento amoroso seria uma forma de obter
reconhecimento social de ordem afetiva com o objetivo de aplacar parte desses
traumas e se sentir “valorizado” enquanto um sujeito digno de amor e afeto. Por
essa razao, ele se pressiona constantemente para estar em um relacionamento,
ainda que enfrente dificuldades para efetuar esse desejo. E interessante
pontuar que um dos atributos positivos de uma relacdo amorosa relatados por
Alexandre seria justamente a possibilidade de compartilhar a felicidade de ter
uma relacdo “modelar’ nas midias digitais, como modo de reconhecimento

publico de seu status de “sujeito afetivo”.

Eu me pressiono, porque eu tenho medo de ficar s6. Porque eu acho que eu ja
fui muito sozinho. Eu me prendi muito a vida toda, em relagcdo a sexualidade,
esse lance de ser negro. [...] Eu também me sinto pressionado a ter um
companheiro. De rede social nem tanto, mas eu acho que é mais da realidade,
do rolé, de trazer alguém e apresentar. Eu sinto falta. De foto de Instagram eu
acho legal. Aconteceu comigo quando eu tinha, mas eu ndo vou estar cobrando
a pessoa pra isso. Acho que é natural. [Entrevistador intervém: “Tu acha que
ter uma relacdo amorosa € uma parte fundamental da felicidade?”]. Nao sei...
Talvez ndo, dependendo da pessoa... E um conjunto, na verdade. [...]
Relacionamento sério, né? Ta ali com a pessoa, confiante, né? Confianga, na
verdade, que hoje em dia é muito dificil, né? A gente ta contigo hoje, mas nao
sei no que tu ta pensando. Ter uma relagdo assim faz parte de ser feliz, porque
vocé ta com aquela pessoa que buscou tanto e ela lhe satisfaz em tudo. Entéo,
€ assim, faz parte da felicidade. Vocé ndo é obrigado a nada, né? Se eu néo
gosto de vocé, entédo eu vou fazer de tudo acabar com vocé, acabar o namoro,

o relacionamento, ndo é? E por ai. Pra mim, ser feliz é namorar, ter um
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relacionamento, casar, morar junto, dividir as coisas. Acho que desde sempre.

E bom ter um companheiro, né? (Entrevista de Alexandre, 14/02/2020)

Assim como Alexandre, Jodo compreende a circunstancia de ter um
relacionamento amoroso como condicdo sine qua non para a obtencdo de
felicidade. No caso de Joao, no entanto, mais do que o medo da soliddo, essa
associacdo se deve ao medo do fracasso: “Todas as relagbes que eu vi ao
longo da vida foram fracassadas. E o exemplo comegou em casa. Entdo eu
acho que seria a superagdo de um trauma. [...] Embora, ao mesmo tempo,
conscientemente, eu saiba que isso ndo € uma experiéncia pela qual eu va
passar’. (Entrevista de Jodo, 13/02/2020). E interessante observar que, ao
passo em que associa o amor a felicidade, o informante expressa um
posicionamento pessimista e fatalista acerca da suposta impossibilidade de se
relacionar amorosamente, pontuando o receio de “fracassar”, mas resignando-
se ao fracasso que associa a uma navegacdo malsucedida, ainda que

persistente, no mercado de desejo homoerético masculino via midias digitais.

Para além de uma associagcdo condicional entre o amor e a felicidade,
lllouz (2012) aponta que ha uma associagao semelhante entre a identidade e o
amor, de modo que os individuos modernos sentem dificuldade em néo se
reconhecerem enquanto sujeitos propriamente ditos sem a perspectiva do amor
romantico — ainda que esta seja mais frequentemente frustrada do que bem-
sucedida, no ambito do que a autora denomina “infelicidade romantica”
(“romantic misery”). Para lllouz (2012, p. 6), esse fenbmeno esta ligado as
maneiras pelas quais o0 eu e a identidade s&o institucionalizados na
modernidade. A autora argumenta que o amor aciona sintomas de ansiedade,
desconforto e insatisfagdo em decorréncia de conter, refletir e amplificar o
“aprisionamento” do eu nas instituicdes da modernidade, que sao moldadas por
relacbes econdmicas e de género. Nesse sentido, a estrutura do eu romantico
esteve sujeita a transformagdes no desejo romantico, na vulnerabilidade do eu
e na organizagcdo do desejo. A forma como a vontade é estruturada, como o
reconhecimento € constituido e como o desejo sdo algumas das principais
mudangas em relagdo ao amor no ambito da modernidade. Para lllouz (2012),
0 amor, assim como as mercadorias, seria moldado por relagbes sociais

concretas e circularia em um mercado de atores concorrentes desiguais, onde
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alguns teriam mais poder para definir os termos em que sdo amados do que

outros.

Em consonancia com a perspectiva de lllouz (2012), Mateus relatou que
€ classificado pelos amigos como um “romantico incorrigivel” em decorréncia
de sua preferéncia por relacionamentos duradouros, o que ele atribui ao fato de
ter tido um unico relacionamento ao longo da vida, que durou quatro anos. Em
suas palavras, as relagdes atualmente costumam se tornar mais “fluidas” e
“‘efémeras”, caracteristicas das quais ele tenta fugir, mas geralmente néo
consegue, devido aos interesses divergentes das pessoas com quem ele se
relaciona. O informante ainda pontuou que a maior parte dos seus amigos nao
levaria 0 amor a sério, uma vez que, na maioria das vezes em que eles se
relacionam, o fariam apenas por considerar que seria o passo “natural” de um
relacionamento casual que se prolonga, e nao por ter o projeto de “construir

algo” com uma outra pessoa, o que ele classifica como imaturidade emocional:

E como se néo tivesse, sei la, comecando um relacionamento pensando em
construir alguma coisa, sabe? Como se fosse s6 mais uma coisa que tipo, um
passo que precisou chegar porque ja ta ficando ha um time [tempo], sabe? [...]
Porque sabe que, tipo, “ah, ta certo, se der errado tem o aplicativo por ai”. Tipo
assim, o esperado nesse momento, o socialmente esperado quando a gente ta
ficando ha xis meses, € namorar. Entdo, “vou ter que namorar agora”, seja la
da forma que for. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

Mateus ainda atribui esse tipo de comportamento alegadamente
descompromissado com o sentimento amoroso a abundancia de parceiros em
potencial disponiveis nas midias digitais. Para ele, as relagcbes amorosas,
quando constituidas, costumam estar em estado de fragilidade e risco
permanente, uma vez que qualquer caracteristica de um individuo que venha a
desagradar o seu parceiro seria um motivo em potencial para romper a relagéo.
Sob uma légica empreendedora, nao haveria perddo ou paciéncia
independentemente da “falha” do outro, uma vez que haveria uma abundancia
de candidatos potencialmente mais “adequados” a disposicdo nas midias
digitais. A consciéncia acerca da fragilidade desses lagos implicaria ainda em

uma “atuagdo” continua dos parceiros engajados em um relacionamento, no
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sentido de, no caso de haver interesse em permanecer na relagdo, tentar

agradar o outro de maneira artificial:

Acho que o principal fator é que as pessoas ndo agem tanto de forma natural,
sabe? ‘Vou ser um pouco quem eu sou’, sabe? Ela vai ficar sempre na questéo
de tipo, ‘conheci um boy que é assim, assado, entdo eu sei que o que eu
preciso dizer pra ele me achar interessante, me achar viavel, seja la o que for’.
Ele ja vai naquela mentalidade, de ter que ser dessa forma pra desenrolar as
coisas. E ai eu acho que é um problema, porque vocé perde a naturalidade, e
as pessoas ndo passam a te conhecer, conhecem as personas que vocé ta
construindo e tal. E isso acaba que afeta porque, tipo, pelo menos do meu
ponto de vista, o amor é construido a partir do conhecimento que vocé tem
sobre o outro, entdo se vocé ndo ta conhecendo o outro, vocé também nao

constroi o amor. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

O estado de superficialidade, fragilidade e risco permanente que Mateus
atribui aos relacionamentos amorosos se associa a nogao de competitividade
incorporada a ética do desejo empreendedora na medida em que, na visdo do
informante, os individuos estdo sempre a espera de uma opcao de parceiro
“‘melhor” e mais adequada aos seus ideais fisicos, sociais e comportamentais.
Para o informante, os individuos que buscam alguém para se relacionar o
fazem de maneira pragmatica e seletiva, considerando diferentes
possibilidades e eliminando rapidamente aqueles que n&o parecem
promissores. Dessa forma, existiria uma tendéncia de escolher rapidamente um
parceiro com base em pequenos defeitos, em vez de haver um foco em

afinidades e conversas mais densas.

Vocé nao espera pra ver o que ta acontecendo ali. Vocé realmente vai focar, e
dizer assim, “0, eu tenho 5 opg¢bes, vamo ver qual é a mais viavel pra surgir
assim um namoro, tem essa possibilidade e tal”, e ai vocé vai meio que
escolher isso. E eu vejo que assim, mesmo as pessoas que ndo usam tao
ativamente os aplicativos, acabam trazendo isso pra vida pessoal também,
sabe? Assim, como ele sabe que tem essa questdo de estar buscando uma
pessoa, vamos dizer assim, ele esta realmente buscando alguém pra se
relacionar, sabe, de uma forma como um todo, e ai comecga a fazer esse tipo
de selegdo, ele sabe até a possibilidade ja que existe, “vou selecionar, vou
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escolher, vou, sei la, entrar em tal aplicativo e nesse aplicativo eu tenho a
possibilidade de conhecer mais gente”. E como se a pessoa estivesse
esperando encontrar, tipo assim, um defeitinho pra poder dizer, “ah, ta certo,
esse aqui ndo serve ndo, vou pro proximo”. Nao aquele tipo de coisa de “vou
buscar uma afinidade, vou buscar conversar’. E Jjustamente isso: ou vou com
tudo e até encontrar o primeiro defeito e dizer “ah, valeu, ndo quero mais néo”,
ou € o tipo de coisa, ‘também né&o quero nada”, como se estivesse entre dois
extremos. De tipo, querer logo correr pra que role um romance ou uma coisa
assim, mas néo té preocupado em conhecer a outra pessoa, e ai no momento
que aparece a primeira coisa surge a coisa do “eu ndo gosto, e vou pattir pro

proximo item do cardapio” (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

No relato de Mateus, ha elementos que nos levam a pensar como a ética
do desejo empreendedora pode se expressar no escopo de relacionamentos
amorosos. Se o objetivo ultimo dessa ética seria a satisfagdo imediata de
reconhecimento social de ordem desejante, seria um relacionamento
monogamico bem-sucedido uma possibilidade de efetivagdo desse desejo?
Caso os individuos aspirassem a uma plenitude afetivo-sexual, esta plenitude
se limitaria a ideia de um relacionamento monogamico tradicional? Uma vez
conquistada essa plenitude, seria possivel dizer que o sujeito romperia
relagdes com essa ética e passaria a adquirir uma emancipag¢ao da ordem do
desejo? A respeito desses questionamentos, a ética do desejo empreendedora
possui um carater tdo elastico quanto insaciavel; ela se molda as diversas
circunstancias que acometem o sujeito ao longo de sua trajetdria afetivo-sexual
ao passo em que garante uma espécie de “insatisfagao” perpétua, que o impele
a permanecer indistintamente engajado na busca ilusoria pela satisfacdo de
seus desejos. Pois € este estado de movimento continuo que vai estimular o
sujeito a continuar desejando, a continuar empreendendo, a continuar

consumindo.

A ética do desejo empreendedora langa mao da ideia do amor romantico
como um elemento propulsionador de suas dinamicas. A conquista de um
relacionamento amoroso seria um de seus objetivos, uma recompensa
mediante o esforgo empreendido dentro de suas diretrizes. Do mesmo modo,
ainda que de maneira paradoxal, essa mesma ética se apropria da ideia de
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desmantelamento do dispositivo romantico para se manter em funcionamento.
Isto €, ainda que o sujeito acredite ter atingido a suposta plenitude que Ihe foi
prometida nos termos ideais do amor romantico, a ética do desejo
empreendedora informaria que sempre havera algo melhor para o seu
consumo, parceiros em potencial mais adequados as suas demandas sexuais
e afetivas. A ética referida dispde os sujeitos de desejo em alerta permanente,
sob um estado constante de busca por uma “melhoria pessoal” que esta
associada as novas configuragdes do capitalismo em relagdo ao desejo. Como
Mateus sugere, os sujeitos de desejo contemporaneos costumam agir em
funcdo dessas dindmicas. E justamente esse carater aparentemente
contraditorio da ética do desejo empreendedora, de criar demandas e oferecer
possibilidades de supri-las, que garante o fluxo permanente do mercado de
desejo homoerdtico masculino, que se mantém como um aparente territério de

lucros e oportunidades infinitas pelo qual vale a pena lutar.

Pedro foi o unico informante que associou a felicidade a ideia de
plenitude propriamente dita, abrangendo o viés afetivo-sexual atribuido a
plenitude no @mbito desta tese, mas extrapolando-o. Para o informante, uma
pessoa feliz seria alguém “em plenitude consigo mesma”, independentemente
da forma como isso ocorra. Ao ser questionado sobre o que consideraria como

plenitude, ele desenvolveu da seguinte forma:

O que for plenitude pra vocé. Plenitude pode ser vocé ter uma orgia. Pode ser
um trisal. Pode ser vocé ter uma “relagdo” monogamica. Pode ser vocé viajar o
mundo. Pode ser vocé passar o resto da vida sendo pesquisador. Eu acho que
€ vocé estar pleno com vocé mesmo. Por isso que eu ndo acho que uma
relagcdo afetiva seja, assim, considerada importante, como parte fundamental
da felicidade. Eu ndo acho que é uma parte fundamental. Porque vocé pode
ficar pleno com vocé mesmo de outras formas (Entrevista de Pedro,
12/02/2020).

Pedro reconheceu, assim como outros informantes, no entanto, que esta
frequentemente sujeito a uma pressdo social para se engajar em
relacionamentos amorosos, seja em cobrangas de amigos ou via instancias
midiaticas: “Eu vejo muito disso. S6 que eu ndo me deixo afetar. Mas eu
reconhego que isso é uma coisa, assim, respira a torto e a direito” (Entrevista
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de Pedro, 12/02/2020). Mateus sinalizou que percebe uma press&o social
semelhante em relagdo a assumir relacionamentos amorosos, 0 que seria

associado a um “sinal” de felicidade esperado por parte dos outros individuos:

Tem um pouco [de pressao], pelo menos a meu ver, até por esse fator da
competitividade. [...] E o tipo da coisa, acho que todo mundo tem, de alguma
forma, algum casal, seja gay ou ndo, que vocé olha e faga ‘poxa, queria um
rolé assim pra minha vida”, independente da forma que eles levam o
relacionamento e tal. Ai eu vejo que assim, comega uma situagdo de tipo, vocé
ter muitas opgbes, entdo o esperado socialmente de vocé é que vocé escolha
uma opg&o pra, tipo, ter alguém com vocé. Entdo comecga a ter... acho que o
rolé de ter... assim, de esperar realmente encontrar alguém que esse alguem
Ihe facga feliz e que vocé seja feliz com a pessoa, e que eu acho que acima de

tudo vocé mostre que ta sendo feliz. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020)

Mateus pondera ainda que a pressao social acerca de relacionamentos
amorosos se volta ndo apenas para homossexuais solteiros, mas também para
os comprometidos. Nesse sentido, no caso dos individuos “contemplados” com
um relacionamento, sdo esperadas demonstragdes publicas de seu elo
amoroso nas midias digitais como modo de endosso a associagao entre 0 amor
e a felicidade. O informante observou também que ha distingdes claras de
comportamento dos individuos solteiros e comprometidos nas redes sociais a
partir das narrativas compartilhadas nas plataformas, sendo ambas mobilizadas
a partir de preceitos da ética do desejo empreendedora, como abordamos a

seqguir.

Foi algo que eu tava parando pra pensar nesses dias, na quantidade de boys
que eu conheci nesses aplicativos, que enquanto eles tdo solteiros
basicamente a postagem é pedindo biscoitos, muita selfie, ndo sei o qué.
Quando comegam a namorar € muito de momentos de, tipo, viagem com o
casal, restaurante, ndo sei o qué, coisas pra mostrar que eles estao felizes. E
no momento que vocé vé que a relagdo ja néo ta téo legal, que vocé, por um
motivo ou outro descobre, ou pensa ou imagina, vocé vé que as postagens ja,
tipo, se tornam super escassas e fica sempre um rolé mais de ser... até de ser
coisas mais reflexivas, sabe? Sei la, vai postar uma frase de efeito, algo sobre
trabalho, seja la o que for. Vocé vé que ta fugindo um pouco do eu ou do nds,
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que muitas vezes se reflete muito nesses momentos. Vocé acompanha a
narrativa da vida afetiva de uma pessoa através do que ela posta no feed das
redes sociais. (Entrevista de Mateus, 07/02/2020).

A partir da fala do informante, observamos que os individuos podem se
integrar ao mercado de desejo homoeroético masculino de multiplas formas.
Isso ocorre inclusive enquanto estdo comprometidos em relagdes
monogamicas tradicionais, o que aponta para um cenario em que parece nao
haver possibilidade efetiva de desligamento das dindmicas desse mercado. No
caso levantado por Mateus, a integragcdo ao mercado de desejo ocorre atraves
de uma comunicagdo cifrada via midias digitais: a partir de determinadas
informacdes compartilhadas em perfis de redes sociais e aplicativos de
encontro, o sujeito desejante estabelece o papel que ocupa ou deseja ocupar
nesse mercado em um dado momento de sua trajetoria afetivo-sexual. Isso se
associa a bindbmios como satisfacdo e insatisfacdo, disponibilidade e
indisponibilidade e felicidade e infelicidade. Mesmo comprometido afetivamente
com outro individuo, o sujeito desejante sente a necessidade de se manter a
vista e se esforgar para se manter continuamente desejavel. Caso nédo aja
dessa maneira, correra o risco de perder relevancia no mercado, o que seria

um elemento indesejavel se, em outra circunstancia, ele voltasse a ficar solteiro.

A perspectiva pessimista ou evasiva em relacdo ao amor foi proeminente
entre os relatos dos informantes. Entre aqueles descrentes acerca de
relacionamentos amorosos, houve uma tentativa notéria de desvincular a ideia
da felicidade do amor. Para Marcos, por exemplo, 0 amor nao seria
fundamental para a felicidade porque relacionamentos seriam “destrutivos”.
Nesse sentido, ele argumentou que seria mais facil e proveitoso ter um “amigo
com beneficios” (um parceiro sexual relativamente fixo com quem se tem
algum nivel de amizade) do que um parceiro afetivo convencional. “Quando
precisa desse carinho afetivo, vocé tem, porque vocé sabe que a pessoa gosta
de vocé, entendeu? E vocé ainda tem a parte sexual. E quando vocé tem um
relacionamento afetivo, vocé tem s6 o sexo. Acaba a amizade, acaba tudo”
(Entrevista de Marcos, 17/02/2020).

Jodo, por sua vez, reiterou a suposta impossibilidade de se construir
lagos amorosos com outros homossexuais na atualidade devido ao predominio
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das dinamicas de relagdes negativas. E interessante pontuar que essa ideia foi
expressa pelo informante a partir da citagdo direta ao socidlogo Zygmunt
Bauman (2001; 2004), que, para além do &mbito académico, foi incorporado
como uma referéncia relativamente popular a partir de seu conceito de
modernidade liquida, na qual os lagos sociais entre as pessoas seriam fracos e
escassos. Mobilizada ao longo das entrevistas por trés dos 10 informantes
consultados, a referéncia surgiu nos relatos como uma marca geracional que
revela a percepgdo dos informantes acerca das especificidades das
sociabilidades homossexuais sob o capitalismo de plataformas de carater

escopico, conforme caracterizado por Illouz (2019).

Isso é muito engragado [demora a continuar]. Pra mim, é feito pé de cobra:
quem vé, morre. [...] Hoje, é muito dificil pra mim, principalmente no mundo gay,
achar essas relagbées. Ndo digo nem pra mim, ver relagées dos outros. Eu cada
vez mais concordo com Bauman, por isso sempre gosto de citar o nome dele.
Eu acho que a gente vive num mundo tdo louco, é tanta coisa, € tanta
informagcdo, e ao mesmo tempo ndo tem nada. Porque todas as informagées
s&o flashes, entdo vocé ndo se aprofunda em nada. As relagbes séo rasas, as
pessoas ndo tém mais respeito nenhum com as outras. E uma objetificacdo,
assim, com o outro tremenda. Um egoismo absurdo. Ent&o hoje eu acho que é
um guerreiro quem consegue, por exemplo, namorar. (Entrevista de Joao,
13/02/2020).

Lucas, que também evoca Bauman (2001; 2004) como modo de definir a
geracdo de homossexuais na qual se inclui, reconhece a dificuldade de se
encontrar parceiros amorosos na atualidade, mas se mostra entusiasmado ao
constatar que as geragcbes mais recentes aderem de maneira menos
programatica a monogamia do que a sua propria geracao. Para ele, desvincular
a relacdo amorosa da ideia de posse € fundamental para estabelecer relagdes
mais interessantes e saudaveis e poderia ser um trunfo das novas geracdes de
homossexuais em relagdo as anteriores, representando uma possivel quebra
no padrao das relacbes heterossexuais nas quais 0os homossexuais ainda se

espelhariam majoritariamente.

Vixe... Que ironia, tentar achar um amor na época da putaria (risos). Como eu
vejo relagbes amorosas? Eu acho que vai demorar, mas talvez as geragbes
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mais novas estejam reconfigurando pro negocio de tentar fugir de monogamia,
ou de... ver o relacionamento como posse. O que eu acharia tudo, mas ta longe
ainda. Acho que o pessoal ainda se preocupa muito com... se essa pessoa ta
SO comigo, e ela tem que estar s6 comigo. Eu vejo como eu gostaria que fosse,
mais... livre. Vocé tem uma relagdo com fulano, mas ele pode pegar cinquenta.
Enquanto isso seja claro. Acho que ainda rola essa preocupagdo e eu espero
que ela ndo seja assim. Espero que ndo demore tanto pra isso acontecer. Eu
acho que ainda ta nesse lugar, de posse. Estranho. Estranho n&o, mas é
hegemoénico. Isso € mais uma coisa hétero, na verdade. Acho que o0s
relacionamentos hoje podem ser mais faceis do que antes. E ai talvez seja um
negadcio de velha, mas acho que é tdo facil que talvez ndo se dé valor. Eu ndo
falo valor do tipo, “ah, essa pessoa eu vou cuidar e vou amar e vou nao sei qué
la”. Mas... porque € muito simples vocé marcar com uma pessoa no Tinder hoje,
com outra amanhé& e outra amanhé& e meio que ndo desenvolve nada disso,
assim. E ndo porque as pessoas ndo sdo interessantes, mas porque vocé tem
tanta possibilidade. Acaba tipo, “ah, essa aqui eu conversei vinte minutos, ndo
falou nada interessante e eu vou pular pro proximo”. E se vocé conversasse
uma hora talvez chegasse numa coisa interessante. Ai eu acho que a galera é
meio liquida demais. E uma geracdo que nasceu lendo Bauman no smartphone.
(Entrevista de Lucas, 10/02/2020)

Pedro e Tiago partem de um pressuposto semelhante ao de Jodo em
relacdo a suposta impossibilidade de homossexuais se relacionarem de
maneira séria, por considerar, entre outros fatos, a abundancia de opcdes
disponiveis, a alta rotatividade de parceiros e o alegado risco iminente de
traicdes por parte dos parceiros em potencial. No caso de Tiago, existe ainda a
percepcdo de que isso seria circunscrito sobretudo a jovens homossexuais
entre 18 e 28 anos, levando a crer que a ética do desejo empreendedora

estimularia uma agao diferenciada a depender da faixa etaria de seus agentes:

Eu admiro quem consegue ficar junto por mais de um ano. Porque como ta... a
sociedade ta muito imediatista com tudo e... se vocé... da mesma... do tipo,
vocé € carente emocionalmente e carente sexualmente. Ai vocé conhece
alguém e essa pessoa supre sua caréncia sexual emocional ou sua caréncia

sexual. E ai vocé supriu uma, vocé vai querer suprir a outra. Mas se a pessoa
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né&o tiver a mesma caréncia que vocé, e ela nao for retribuir isso, vai rolar atrito.
Entdo, na minha visdo, muitos relacionamentos que comegam, déao errado por
causa disso. Porque a pessoa ta suprindo uma caréncia, que ficou projetando
muita coisa na outra, que ai quando foi ver, a pessoa nédo era tudo aquilo e
chegou a um ponto que tava impraticavel o relacionamento e ai elas se
separam. Entdo quando eu vejo alguém que ta ha um ano junto, ou mais, eu
admiro muito. Porque ai eu vejo que a pessoa realmente gosta da outra, estéo
trabalhando em estar juntas, estdo querendo crescer, ir para algum lugar juntas.
Né&o ta, tipo, so ficando porque ‘ah, é legal a gente ficar junto’. Tenho vontade
de ter um relacionamento aberto, mas ndo é algo que eu esteja ativamente
procurando. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

Um pouco dificil. Ou até dificil, né? Porque hoje vocé ndo vé muitos casais.
Principalmente casais homoafetivos. Porque acredito que a faixa etaria dos 18
aos 27 anos, 28, os jovens ndo queiram se relacionar s6 com uma pessoa. Ele
quer com mais de uma. Entdo a curiosidade pra ele vai ser sempre. Entdo ele
vai querer um, vai querer outro, vai querer conhecer a outras pessoas.
(Entrevista de Tiago, 03/03/2020)

E interessante observar que o sentimento de descrenga e desconfianca
em relacdo a relacionamentos amorosos se expressou também na averséo
voltada para aplicativos como o Tinder, que, em comparacdo a outras
plataformas voltadas para “pegagdo” de maneira mais direta, seria um meio
mais adequado para prospectar relagbes sérias, conforme discutido no capitulo
4. Apesar do sentimento de insatisfagao e frustragao recorrente em relagdo ao
uso da plataforma, insiste-se em utiliza-la como modo de obtengdo de
reconhecimento social de ordem desejante de viés afetivo, uma vez que as
demais plataformas dificilmente sao vistas como detentoras da possibilidade de

suprir esse requisito:

Se acontecer alguma coisa [no Tinder], massa. Mas eu ndo mais tenho uma
expectativa tdo forte. Vou la passando, vejo se tem alguém engracgado... Fiz
questdo de que na minha ultima foto, hoje em dia, tivesse a descrigao do peffil,
né? Vocé vai passando la, chega na ultima foto, eu printei o meu proprio perfil
(para que as pessoas leiam). Mas assim, eu ainda sustento mais por tentar
encontrar algumas pessoas que tenham afinidade, né? E rarissimo.
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[Entrevistador pergunta se o interesse em encontrar usuarios com quem tenha
afinidade seria voltado para amizades ou relacionamentos amorosos]. Pra
amizade. Relacdo mais séria... hum... ndo é o foco meu ndo. Ndo, porque néo
€ bem o que eu busco hoje em dia. Possa vir a acontecer? Eu me privo de que
isso acontega? Eu evito que isso aconteca? Nao, eu ndo evito nada. Mas a
questdo e que vocé entra em um relacionamento se vocé viaja na pessoa. Se
eu néo té viajando em ninguém, entdo eu ndo té entrando em relacionamento.
(Entrevista de Daniel, 29/08/2019)

O relato de Daniel sobre o Tinder soa artificialmente desinteressado em
relacdo ao estabelecimento de relacionamentos amorosos. Essa € uma
questao que a maior parte dos entrevistados relataram enfrentar e com a qual
parecem estar em constante negociagdo: o desejo de usufruir do sexo sem
compromisso e o interesse em se engajar em uma possivel relagcdo amorosa,
em geral monogémica, para reafirmar o seu valor enquanto sujeito desejante
sexual e afetivo. Embora o interesse por uma relagdo amorosa nao seja
explicitado, e raramente o foi nos relatos coletados, € uma questdo que os
atravessa de maneira importante. No imaginario dos informantes, estar em uma
relacdo amorosa monogamica significaria ser apreciado de maneira
diferenciada; significaria que, para além de ser reconhecido enquanto sujeito

desejante sexual, ele seria reconhecido como sujeito desejante afetivo.

Pelo que podemos aferir dos relatos dos informantes, a demanda por
reconhecimento erdtico/sexual € potencialmente suprida de maneira mais
eficaz através do sexo sem compromisso, organizado sob a logica da ética do
desejo empreendedora, especialmente através dos aplicativos de encontro. Ja
o reconhecimento afetivo, relacionado as relagdes negativas de maneira mais
direta e a fratura nos roteiros culturais voltados para este tipo de relagdo, nao.
A frustracdo de Daniel e de outros informantes em relagdo ao Tinder parece
ocorrer também por conta da dificuldade de os informantes prospectarem
relagbes amorosas e, consequentemente, suprirem a demanda por
reconhecimento social de ordem afetiva. Por questdes diversas, especialmente
as que sao atravessadas pelos marcadores sociais do desejo, tanto o
reconhecimento erdético/sexual quanto o afetivo s&o distribuidos aos sujeitos
desejantes de maneira desigual. Através dos depoimentos coletados, ficamos
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com a impressao de que o reconhecimento afetivo parece ser ainda mais dificil

de ser obtido do que o erético/sexual.

Esse componente esta nos relatos, por exemplo, dos informantes negros
que mobilizam o arquétipo do “cafucu” nos aplicativos de encontro voltados
para “pegacao” para otimizar a busca por parceiros sexuais. Embora
reconhegcam que esse procedimento reforgca o esteredtipo de hipersexualizagao
racial que os incomoda, os informantes constatam que ele facilita a aquisicao
de um reconhecimento erético/sexual diferenciado, ao passo em que dificulta a
obtencdo de um reconhecimento afetivo — ndo necessariamente menos
desejado, mas colocado em segundo plano diante das prioridades

estabelecidas pela ética do desejo empreendedora.

E interessante pontuar que Daniel se descreve como um individuo com
consciéncia das questbes sociais e politicas de modo mais amplo e, em
especial, do sofrimento associado a inadequacido de homossexuais ao
mercado homoerdtico masculino, considerando recortes de classe, raca,
corporeidade e regionalidade. Na sua perspectiva, homossexuais poderiam ser
felizes na medida em que ocupassem posicoes privilegiadas nesse mercado ou,
caso esse nao fosse o caso, que nao tivessem consciéncia desse fato. Além
disso, eles idealmente deveriam se privar de desenvolver consciéncia ou
interesse por questdes sociais e politicas que pudessem os “afligir’, assumindo

um posicionamento hedonista e fundamentalmente consumista perante a vida.

Sabe o gay que té mais de boa? E o gay que menos quebra a cabeca e tenta
aproveitar o que a gente alcangou nos Ultimos tempos. E um gay que de
repente fala um “Bolsonaro, vai tomar no cu”, mas ele ndo se aprofunda muito
nas questoes, porque ele tem mais o que fazer. Ele quer curtir a vida, ele quer
viajar, ele quer chupar uma rola, ele quer comprar uma roupa nova. (Entrevista
de Daniel, 01/03/2020)

A relacdo entre a felicidade e a saude mental ndo sera aprofundada
nesta pesquisa, mas trata-se de uma intersecao que nos interessa no ambito
de uma compreensdo mais completa de uma ética do desejo empreendedora,
razao pela qual exploraremos brevemente alguns relatos que tocam nessa

questado. A inadequagao ao mercado de desejo homoerdtico masculino relatada
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pelos informantes revela niveis de desigualdade notorios em termos de
reconhecimento social de ordem desejante, sobretudo aquele de viés afetivo.
Problemas relacionados a saude mental, questdes de autoestima e efeitos
negativos dos aplicativos em relagao a integridade emocional dos individuos
foram componentes que se destacaram ao longo dos depoimentos, expondo
tensionamentos e fragilidades entre as ideias de amor, sexo, felicidade,
fracasso e sucesso por eles relatadas. Ao mesmo tempo em que seria uma
fonte de sentimentos como dor e decepgdo — além de transtornos como
depressao e ansiedade, conforme mencionados nas entrevistas —, o mercado
de desejo homoerdtico masculino também seria, contraditoriamente, a
possibilidade de aplacar esses sentimentos e sintomas negativos e
empreender no ambito da proépria felicidade, através de discursos motivacionais
e meritocraticos e mecanismos de auto-otimizacédo e autogestado, entre outras

estratégias.

Gabriel, por exemplo, relatou que passou a ter problemas de autoestima
sérios quando se inseriu no “meio gay” e se percebeu como “inadequado” ou
‘indesejado”. O fato de ter tido um unico relacionamento de quase quatro anos
e de o0 seu ex-namorado ter comegado a se relacionar um homossexual de tipo
fisico considerado padrdo apdés o rompimento foi uma forma de o informante
reiterar a ideia de que ele ndo seria passivel de ser amado e desejado. O
episodio € encarado pelo informante como um gatilho para crises de ansiedade
e compulsdo. Apesar de ponderar que ele nao teria “nascido para ser solteiro”,
ele relatou que nao conceberia a ideia de se envolver em um outro
relacionamento pelo medo de “investir’ em um parceiro que eventualmente o
“abandonasse”. Ao mesmo tempo em que ele afirma que os aplicativos de
encontro reafirmariam esse trauma, na medida em que lidaria frequentemente
com negativas e bloqueios de outros usudrios, ele associa, de maneira
contraditoria, as plataformas a um meio de aliviar crises de ansiedade ou como
modo de canalizar situagbes de compulsdo — nesse caso, de carater sexual,
como ocorreu no periodo em que marcou encontros sexuais com multiplos

usuarios em uma semana, o que contribuiu para elevar a sua autoestima:

Pra vocé entender, tinha épocas na minha vida de compulsdo alimentar que eu

comia comida gelada. SO tirava da geladeira e comia. E sexo. Pronto. Ai eu
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tava ha cinco meses sem fazer sexo e tava super de boa. Teve uma semana,
meu filho, que eu transei com oito pessoas. Ai eu pensei e fiz: “Eu acho que eu
t6 meio compulsivo” [..] Se eu n&o tivesse nunca me tratado, e né&o
entendesse como € a minha doenga, sim, eles [os aplicativos] seriam
totalmente prejudiciais, porque eu ia estar no ciclo [compulsivo]. Mas como eu
Ja tratei isso, eu sei como é que funciona, hoje eu consigo me entender melhor
em relacdo a minha doencga, eu consigo ver esses gatilhos hoje e dizer: “Olha,
realmente, eu transei com oito numa semana”. Eu tava conversando com
minha amiga, que fez: “Tu ta ficando com o mesmo que tu ficou segunda?”. Eu
fiz: “Néo, eu fiquei com tantos outros”. Eu converso muito com meus amigos.
Eu sou bem assim, aberto. Ela fez assim: “Hum, ta ansioso?”. “N&o tinha
percebido, amiga, mas t6”. [...] Eu nunca estou ndo ansioso. Eu acho que pra
mim a diferenga é so, tipo, como eu consigo lidar. Entdo assim, quando eu néo
estava com o aplicativo, eu usava minha compulsédo de outra maneira. Com o
aplicativo, eu posso usar, digamos assim, no dia que eu tiver muito compulsivo,
vou la e fago sexo, beleza. [...] Nunca tive autoestima, eu acho. Eu nédo sei se
tu percebeu, mas eu cuido muito, assim, da minha mente pra eu no surtar.
Entdo, assim, eu ndo faco coisas que possam me dar gatilho. Eu n&o fago
coisas que depois eu possa ter problemas com. Entdo assim, ndo. Entre eu
sentir vontade e eu me sentir a vontade, eu prefiro me sentir a vontade.
(Entrevista de Gabriel, 02/03/2020)

Ainda que associe o uso de aplicativos de encontro a compulsao por
sexo, a pratica de conversar com outros homossexuais e prospectar relagdes
sexuais o ajuda a lidar com a ansiedade. Trata-se de uma relagéao contraditéria,
que alivia uma parte de seus sintomas de ansiedade, mas alimenta um ciclo
compulsivo que possivelmente Ihe trara mais ansiedade posteriormente. Os
aplicativos e as légicas aplicadas em suas dinamicas sdo incorporados ao
cotidiano do informante como um componente necessario, natural e cotidiano,

sem o qual ele dificilmente se imaginaria enquanto um homem solteiro.

Para Jodo, a relacdo ambigua a respeito das plataformas digitais
relatada por Gabriel — isto é, de compreendé-las ao mesmo tempo como fonte
de acionamento e de reducdo de sintomas de ansiedade — também é uma

realidade concreta. O informante narrou, por exemplo, que n&o teria
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conseguido finalizar a dissertagcdo de mestrado se ndo pudesse ter recorrido
aos aplicativos de encontro para diminuir o estresse causado pelo
desenvolvimento do projeto, o que se deu a partir da marcagao de encontros

sexuais imediatos.

[...] Eu escrevia sentado nhuma mesa, com computador, e com o celular do lado.
O povo dizia: “eu ndo sei como é que vocé consegue”; eu digo: “eu consigo”.
Eu tava aqui, mas eu néao tava aqui ao mesmo tempo. Saiu. Meu mestrado foi
elogiadissimo. E quando eu tava no auge, assim, da crise da escrita, eu dizia
“foda-se tudo” e ia-me embora. Eu parava tudo que tava fazendo, entrava no
aplicativo, arrumava alguem e ia transar. Eu tava aqui, no meu servigo, mas o
negocio [0 smartphone] tava aqui. Se aparecesse alguma notificagdo do
aplicativo, a gente olhava pra ver o que era, né? Era uma distragdo que me
ajudava... a produzir. Causa ansiedade, mas também ajuda. Mas hoje em dia
quem né&o é ansioso, né? Nessa sociedade doente que a gente vive, quem néo
€ ansioso? Mas pensando, eu acho que ele [o aplicativo de encontro] me ajuda
mais. (Entrevista de Joado, 13/02/2020)

Em consonancia com Gabriel e Jodo, José atribui aos aplicativos de
encontro uma possibilidade de “cura”, no sentido de poder obter uma retomada
quase que imediata de algum grau de reconhecimento social de ordem
desejante, especialmente aquele de viés sexual. E interessante perceber que
ele nao utilizaria a plataforma quando estivesse “de boas”, ou seja, em um
estado emocional considerado saudavel: “Eu tento fugir, mas fico me
enganando. E uma tentativa de cura. Eu sempre baixo [0 aplicativo apds
desinstala-lo] nesse sentido. Eu nunca vou entrar no aplicativo quando eu tiver
de boas. Por instinto eu uso pra aliviar estresse, ansiedade, mas

conscientemente eu sei que piora” (Entrevista de José, 14/02/2020).

O conjunto de relatos apontam que os informantes sdo impulsionados
pela promessa de superar a escassez sexual e afetiva, aderindo a ideia de
sucesso compulsorio promovida pelas plataformas digitais e outras instancias
midiaticas. Se os esforgcos desses individuos ndo estdo necessariamente, ou
ao menos unicamente, vinculados a busca de uma suposta plenitude afetivo-
sexual, o que inferimos pelo nivel de consciéncia razoavel apresentado pelos
informantes acerca dessa questdo, eles parecem ser continuamente
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estimulados a evitar o “fracasso” e obter efeitos de reconhecimento social —
especialmente aquele de ordem desejante, uma vez que o de ordem afetiva
apresenta maiores desafios. Se a busca por felicidade e satisfacdo sexual e
amorosa se situa em um cenario onde predomina a escassez, tentativas de
supri-la sdo incorporadas continuamente pelos informantes no escopo de uma
ética do desejo empreendedora, uma vez que a propria obtengdo de
reconhecimento social, por mais fragil que seja, € capaz de produzir efeitos de
bem-estar, a despeito de uma saude mental e de um estado emocional
prejudicados, em certa medida, por essa mesma ética. O seu propésito ultimo,
por assim dizer, ndo seria levar a obtencédo de algo concreto nem tampouco
estavel, mas manter os seus agentes no movimento continuo de empreender,
de modo que eles se satisfagam com os efeitos de reconhecimento social que
forem sendo conquistados nesse processo e mantenham o fluxo desejante

demandado pelo capitalismo escopico e de plataforma.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A presente tese investigou 0 que denominamos uma ética do desejo
empreendedora e a sua relacdo com a busca de reconhecimento social de
ordem desejante por parte de jovens homossexuais nordestinos na era digital.
Considerando que esses individuos se constituiram enquanto sujeitos
desejantes em meio a naturalizagdo das tecnologias de informacédo e
comunicacao (TICs) e passaram a ser usuarios assiduos de aplicativos de
encontro e redes sociais nos anos 2010, buscamos compreender a
consolidagdo da ética referida a partir da analise de suas trajetorias
tecnossociais e afetivo-sexuais. Tendo como aporte tedrico-metodoldgico a
Teoria Critica, em especial as contribui¢des de Eva lllouz (2007; 2011; 2012;
2014; 2019; 2022), este estudo se situa na interseccéo entre a difusdo das
TICs e as sociabilidades homossexuais, destacando a evolugdo histérica das
TICs, o seu impacto na formagao das subjetividades, especialmente de ordem
desejante, e as demais implicagdes das midias digitais na busca de parceiros

afetivo-sexuais.

Em termos metodoldgicos, a pesquisa se ancora em fontes histéricas,
sociologicas e, como material empirico original, entrevistas em profundidade
com os informantes consultados. Para isso, foram realizadas entrevistas
semiestruturadas presenciais com 10 homossexuais residentes na cidade do
Recife e regidao metropolitana, que tinham entre 25 e 34 anos e foram
convocados como informantes voluntarios a partir do aplicativo de encontro

Grindr, como descrito de forma detalhada no capitulo metodolégico desta tese.

Buscamos investigar como esses individuos incorporam elementos da
etica referida nos processos de subjetivagcdo aos quais se associam no
cotidiano, em especial a partir do uso de midias digitais voltadas para a busca
de parceiros afetivo-sexuais. Nesse sentido, observamos que a ética do desejo
empreendedora se manifesta a partir de uma metddica racionalizacdo das
condutas de vida dos informantes associada aos preceitos de produtividade e
competigdo do neoliberalismo. Com o fim de prover aos seus agentes efeitos
de reconhecimento social de ordem desejante sexual e, em menor escala,
afetivo, essa ética conduz os individuos a busca pela otimizagao continua de

suas posi¢cdes no mercado homoerético masculino, seja através de roteiros
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culturais voltados para o sexo, de estratégias de autoapresentagdo ou da
apropriagao de personalidades desejaveis.

Mobilizamos como principal lente analitica a perspectiva de relagbes
negativas ou nao-amor (“unloving”), conforme elucidada por lllouz (2019).
Sobre esse conceito, a autora argumenta que as relagbes negativas, em
contraposicao as ditas relagdes positivas, seriam caracterizadas por vinculos
sociais mais frageis e a auséncia de roteiros culturais consolidados, sendo
predominantes sob o capitalismo escépico (imagético) que vivenciamos. E
importante ressaltar que lllouz (2019) toma de empréstimo a ideia de
negatividade e positividade da Teoria Critica, em especial de Adorno e
Horkheimer. Nesse sentido, ao invés das acepgdes correntes de “negatividade”
e “positividade”, que invariavelmente sao imbuidas de valoragdo moral
referente a elementos ruins e bons, respectivamente, a negatividade de que
trata lllouz (2019) é aquela que nega a ordem social vigente e, portanto, os
modelos de relacionamento que estdo vinculados a esta ordem social, que

também podemos chamar heteronorma.

E notdrio que lllouz (2011; 2019) explora essa tematica, no geral, a partir
de uma perspectiva heterossexual, nao aprofundando questdes que tensionam
as relagbes negativas no ambito das experiéncias afetivo-sexuais de pessoas
ndo cisgéneras, ndo heterossexuais, ndo brancas e nao norte-americanas,
europeias ou israelenses. De certa forma, esta tese buscou aproximar as
proficuas observagdes de lllouz (2019) de um recorte interseccional a partir de
uma investigacdo acerca das sociabilidades que constituem uma parte das
homossexualidades localizadas ao Sul global, explorando as suas

especificidades, potencialidades, vulnerabilidades e contradicdes.

A pesquisa apontou que as TICs desempenham um papel crucial na
constituicdo das trajetorias desejantes dos informantes. Desde o uso inicial de
plataformas como salas de bate-papo e sites de redes sociais como o Orkut até
a adocdo massiva de aplicativos de encontro com geolocalizagdo, as
tecnologias moldaram as maneiras pelas quais eles exploram e afirmam as
suas identidades sexuais, uma vez que as plataformas digitais sdo espacos de
sociabilidade onde os individuos constroem e negociam suas proprias
subjetivagbes desejantes.
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Apontamos que o processo de autoapresentacdo on-line é influenciado
por roteiros culturais de personalidades desejaveis, conforme discutido por
lllouz (2007). Sob um complexo ecossistema de plataformas voltadas para a
busca de parceiros amorosos e sexuais, 0s usuarios langam mao de uma série
de cddigos e regras especificos para cada plataforma, refletindo normas
internas de desejabilidade e sujeitos a exigéncia tacita de construgdo de um
“‘portfélio” atraente e alinhado as prescrigbes normativas do regime de
desejabilidade vigente. Os individuos, como empreendedores de si mesmos,
adotam estratégias especificas para maximizar os resultados de suas
prospecgdes afetivo-sexuais, ajustando os seus perfis e abordagens com
outros individuos as expectativas das plataformas e da comunidade de

usuarios que os avaliarao.

Os relatos dos informantes indicam que essas estratégias sdo moldadas
pela tentativa de adequacédo a normas de masculinidade heteronormativa, mas
também podem ser adaptadas conforme a expertise adquirida pelos usuarios:
experiéncias de rejeicdo, bloqueios e ataques de ordem pessoal emergem
como um fator acelerador da curva de aprendizado desses individuos,
impulsionando a melhoria constante dos perfis e abordagens.

Os informantes costumam adotar uma linguagem mercadologica para
descrever suas sociabilidades homoeréticas, especialmente em referéncia a
dindmicas de aplicativos de encontro voltados para “pegacéo”, evidenciando
um carater transacional nos processos de prospecgao de parceiros. Isso
sugere que a ética do desejo empreendedora ndo apenas influencia praticas
digitais, mas também modula a linguagem, a percepgdo da realidade e a
expressao da subjetividade dos sujeitos desejantes. A incorporagao gradual do
discurso empreendedor na esfera afetivo-sexual se entrelaca a nocdo de
liberdade negativa discutida por lllouz (2019), que, segundo a autora, permitiu
que a linguagem e as praticas do mercado de consumo remodelassem a
subjetividade, permeando os vinculos romanticos e sexuais com uma logica de
consumo e satisfagao instantanea. Os relatos dos informantes sugerem que,
embora 0 sexo seja um terreno ambivalente, caracterizado por uma
abundancia aparente, mas nem sempre concreta, o amor é percebido como

intrinsecamente escasso. A busca por reconhecimento desejante e a tentativa
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de superar a escassez afetivo-sexual sdo impulsionadas, por sua vez, pela
promessa continua de sucesso, mesmo que o0s resultados sejam

frequentemente frustrantes e insuficientes.

Os circuitos de lazer adulto hibridos, que mesclam praticas de
sociabilidade on-line e offline, mostram que as midias digitais influenciam, mas
nao totalizam, as sociabilidades homoeréticas. Espagos de sociabilidade
tradicionais, como boates e saunas, continuam a ser importantes, mas sao
agora complementados e transformados pelas interagbes mediadas

digitalmente.

Entre 2012 e 2019, a popularizacdo de smartphones e aplicativos
geossociais marcou uma “virada algoritmica”. Esta mudanga transformou a
experiéncia on-line em um fluxo continuo de consumo de informacgdes,
modulando as possibilidades de interacdo a partir das preferéncias dos
usuarios e promovendo uma ética do desejo empreendedora. Os informantes
relataram que o acesso a Internet e a combinagédo de diferentes tecnologias
(mensagens instantaneas, sites de relacionamento, salas de bate-papo, etc.)
foram fundamentais para a descoberta e exploragcao de sua sexualidade. Essas
tecnologias nao s6 facilitaram o autoentendimento como sujeitos homossexuais,
mas também estabeleceram novos parametros e idealizagbes de estilos de

vida e performance sexual.

A pesquisa apontou para uma tendéncia de “pornificacdo” de si entre os
informantes, onde a produgdo e compartilhamento de conteudo erético sao
utilizados como meios de busca por reconhecimento e integragdo ao mercado
de desejo. Essas praticas refletem um aspecto da ética do desejo
empreendedora que envolve a comodificacdo do corpo, da sexualidade e das
identidades que atravessam e constituem os informantes. A influéncia da
pornografia gay, especialmente no contexto dos aplicativos de encontro,
contribui para a pornificagdo de si, onde a légica empreendedora € aplicada a
prospeccgao sexual. Os perfis em aplicativos refletem referéncias pornograficas,
ampliando o capital sexual dos individuos e promovendo um processo de

reconhecimento social baseado no desejo.
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Entre os informantes, notou-se uma diferenca clara nas respostas a
respeito dos ambitos do sexo e do amor. As perguntas sobre sexo geralmente
eram respondidas com confianga e clareza, enquanto as questbes sobre amor
eram tratadas com hesitacdo e desconforto, revelando vulnerabilidades e
insegurangas menos visiveis no tema anterior. O sexo era tratado como um
componente ambivalente, com uma percepc¢éo de abundancia que, no entanto,
se mostrava escassa. Em contraste, o amor ja era percebido como escasso
desde o inicio. Essa distincdo esta em linha com o conceito de relagdes
negativas ou de “ndo-amor”, conforme mencionado por lllouz (2019, p. 20),
referindo-se a vinculos sociais fracos. A diferenca entre os dois dominios é que
0 sexo seguiria roteiros culturais bem definidos e previsiveis, enquanto o amor
estaria sujeito a uma espécie de crise de confiabilidade quanto a sua

viabilidade.

Essa observagao nos levou a considerar que, além da busca por uma
suposta plenitude afetivo-sexual, o que realmente motivaria os informantes a
exercerem o papel de agentes de uma ética do desejo empreendedora seria a
promessa continua, reforcada pelos proprias discursos institucionais das
plataformas digitais, de superar a escassez em ambos o0s ambitos
mencionados. Dessa forma, o sexo seria mais manejavel que o amor, apesar
de ambos serem instancias consideradas dificeis, especialmente quando
consideramos o0s aspectos negativos e positivos nos termos propostos por
lllouz (2019). A ades&o as diretrizes dessa ética estaria, portanto, menos
relacionada a busca por um estado ideal de plenitude afetivo-sexual e mais ao
esforco constante de nao fracassar, de superar a escassez sexual e emocional,

e de alcancar “sucesso” em seus empreendimentos afetivo-sexuais.

Mais do que a realizagdo de um objetivo inalcangavel, como seria 0
estado ideal de plenitude afetivo-sexual, os informantes parecem direcionar
seus esforgos, no escopo de uma ética do desejo empreendedora, para
tentativas continuas de obter reconhecimento social de ordem desejante —
especialmente aquele de viés sexual, que, como aferimos com os relatos
obtidos, seria mais pratico de adquirir do que o de viés afetivo. O acumulo de
experiéncias sexuais, a adesdo a modificagdes fisicas e estéticas, a otimizacao

do desempenho sexual, a pornificacdo de si e outras praticas voltadas para o
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aumento do capital sexual e para a obtencdo de uma melhor posi¢gdo no
mercado homoerdético masculino sao, dessa forma, parte da busca continua por
efeitos imediatos de reconhecimento social, de forma constante e geralmente

insuficiente.

A ética do desejo empreendedora ndo apenas molda suas experiéncias
afetivo-sexuais, mas também impacta profundamente a autoimagem e o bem-
estar emocional dos individuos. Esta pesquisa contribui para a compreenséao
das maneiras pelas quais as TICs transformam as praticas desejantes e de
sociabilidade na contemporaneidade, destacando as implicagdes sociologicas
de uma ética de desejo influenciada pelas logicas neoliberais de mercado e
produtividade. Dessa forma, oferece uma reflexdo critica sobre os desafios e
paradoxos enfrentados por jovens homossexuais no contexto do capitalismo de
plataforma, onde a busca por reconhecimento e plenitude afetivo-sexual se
torna uma jornada permeada por competicdo, resiliéncia e adaptagao

constantes.

Da mesma forma que Januario (2016) identificou a impossibilidade de
existir uma unica forma de “fazer-se homem”, em seu estudo sobre
masculinidades no ambito da publicidade, esta pesquisa aponta que nao ha
apenas uma forma de constituir-se enquanto homossexual, nem tampouco
como empreendedor sexual e amoroso. Essas distingdes e discrepancias, que
interferem diretamente nos modos com os quais os individuos negociam o seu
proprio empreendedorismo afetivo-sexual nas midias digitais, se modulam,
sobretudo, a partir dos recortes interseccionais de raga, classe, performance de
género, corporalidade e regionalidade aos quais eles estdo inseridos, como
sugerem os relatos dos informantes. Como observou Januario (2016, p. 118)
em relacdo as masculinidades, em reflexdo que podemos redirecionar as
homossexualidades masculinas, o que existe sao formas multiplas de
constituir-se enquanto tal, correspondendo a um modelo multifacetado de
vivéncias masculinas que “apresenta-se continuamente complexo, contraditério

e em mutacgao, forjando-se em diferentes tempos e espacgos”.

Constituido de forma ambigua, o empreendedorismo sexual, ao passo
em que se alinha a logica de consumo e acumulo do neoliberalismo, ndo deixa
de resguardar um potencial subversivo em relagdo a normas de género
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heteronormativas. Ao dispor a sexualidade em um espago de visibilidade (a
exemplo das midias digitais) e agéncia pessoal, ele permite que individuos
homossexuais, em certa medida, exergcam controle sobre as suas proprias
imagens e narrativas, reivindicando um espago publico para o desejo que
desafia os moldes heterocentrados. Este processo, ao mesmo tempo que
incorpora praticas capitalistas e serve ao lucro das plataformas, n&o deixa de
subverter as expectativas de género ao desestabilizar a nogdo de um desejo
estritamente vinculado a intimidade normativa e a invisibilidade social. A prépria
nocdo de “gozo” imbuida nas praticas sexuais empreendedoras pode ser
associada a um sentido emancipatorio, em que o desejo se configura como

afirmacéo da propria identidade.

Dessa forma, ao reapropriarem-se do proprio desejo e utilizarem-no de
forma relativamente autbnoma, ainda que sob prescricbes dos discursos
vinculados ao empreendedorismo, cabe questionar se esses sujeitos, para
além da busca por reconhecimento social de ordem desejante ja discutida,
podem questionar de fato os modelos de relacionamento tradicionais e
reformular o préprio conceito de afeto e prazer para além das imposi¢des de
sucesso e fracasso que o neoliberalismo dispde em diferentes instancias da

vida humana.

Ao propormos uma percep¢do de uma ética do desejo, de carater
histérico e contingente, atentamos para outras possibilidades de estar no
mundo. Isto é, para além de uma conduta empreendedora estrita, que € uma
conduta, como argumentamos ao longo desta tese, associada as
subjetividades que tomam forma ou se atualizam sob a égide do neoliberalismo.
Acreditamos ser fundamental considerar outras maneiras de estar no mundo
que nao sejam violentas ou desumanizantes; outras possibilidades éticas e
estéticas da existéncia, que valorizem as poténcias e agenciamentos proprios
dos individuos enquanto sujeitos desejantes, e que os possibilitem, na

condigao de sujeitos de desejo histéricos, a nutrirem impetos de transformacéo.

Em relagdo a possibilidade de uma ética do desejo queer, autores como
Judith Butler (2015), Paco Vidarte (2019), Paul Preciado (2017; 2018) e Jack
Halberstam (2020) produziram colaboragées notaveis para avangarmos em
direcao a perspectivas nao deterministas do sujeito de desejo e da tecnologia.
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N&o objetivamos prescrever condutas ou oferecer respostas consolidadas, mas
propomos uma provocacgao intelectual: seria viavel e mesmo possivel investir
em novas praticas desejantes tendo como perspectiva uma ética do desejo
queer? Isto é, uma ética do desejo em que sejam minimizados pressupostos
neoliberais como a felicidade compulsoria, a maquinizacdo e quantificacdo de
nossas performances afetivo-sexuais e a impessoalidade de nossos afetos
(llouz, 2011; 2019); uma ética na qual possamos explorar a poténcia
subversiva do fracasso e desmantelar a légica de sucesso compulsério
(Halberstam, 2020).

Em uma das entrevistas para esta tese, o informante Pedro forneceu
pistas que iluminam alguns desses pontos e apontam para pequenas rupturas
possiveis na logica empreendedora dominante. Ele ressaltou algumas
estratégias de sociabilidade que performava no Grindr para tentar emplacar
nao apenas encontros voltados para sexo casual, mas situagdes em que ele
pudesse estabelecer lacos mais consistentes e duradouros — e isso nao
implicava se engajar em uma relagdo monogamica tradicional, como ele
reiterou. Pedro passou a propor, dessa forma, encontros intimos com outros
usuarios para tomar drinks, fumar maconha e assistir séries de TV. Transar
ainda estava em seu radar de intengao, mas nao como o centro organizador de
suas investidas ou dos encontros que buscava. Ele destacou a potencialidade
dos proprios aplicativos de promover encontros mais proveitosos e lagos
humanos menos volateis. Mas, para ele, essa ideia ainda se trataria de uma

utopia:

Todos esses aplicativos, no estilo do Grindr, que vocé fica vendo a galera, as
gays, principalmente as gays, por perto, vocé poderia tentar conhecer,
conversar, aumentar o seu circulo de amizade, aumentar o seu ciclo social, até
pra arrumar um trabalho, arrumar amigos mesmo, conhecer pessoas novas
que ndo sejam do seu circulo de amizade pra vocé expandir sua visdo de
mundo, seria legal, seria interessante. S6 que nem as pessoas tém tanto
interesse, e eu falo isso, mas eu acho isso uma coisa utdpica, porque eu

mesmo néo tenho a disposi¢ao o tempo todo. (Entrevista de Pedro, 12/02/2020)

Em sua fala, Pedro critica uma das caracteristicas mais latentes da ética
do desejo empreendedora, que é a dificuldade de aprofundamento de lagos
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humanos entre os sujeitos de desejo, como Eva lllouz (2019) ressalta ao
descrever a estrutura negativa das relagées contemporaneas. Afinal, é preciso
continuar prospectando, obtendo resultados quantitativos e contribuindo para a
manutencgao da légica empreendedora. Ele parece sugerir que o Grindr possui
uma poténcia de transformar positivamente as relagbes entre homens gays,
através de amizades e contatos profissionais, por exemplo, para além de um
interesse sexual estrito. Pelo que refletimos a partir de seu relato, uma ética
queer do desejo ndo necessariamente demandaria o0 ndo uso de aplicativos
como o Grindr, mas a reapropriacdo de seus usos. E essa mudancga so parece

ser possivel mediante uma série de transformacdes sociais mais amplas.

Marcos ilumina um outro ponto que poderia constituir uma ética queer do
desejo, em que a légica de seletividade e descarte da ética empreendedora
sao colocadas em xeque. Em sua fala, estda presente a poténcia queer
enquanto uma nova politica de género e sexualidade poés-identitaria (Butler,
2015), que pode contribuir para a faléncia de rétulos identitarios rigidos e
limitantes de sua experiéncia afetivo-sexual. Na visdo do informante, os
homens com quem interage virtualmente se baseiam de maneira veemente em
rotulos para justificar suas escolhas sexuais e afetivas — légica a qual ele
paradoxalmente se integra, a partir do imaginario em torno do “cafugu”, para
agilizar sua busca por parceiros: “Vocé néo é rotulo. Porque rede social é o que
vocé veste, o que vocé come, 0 que vocé anda, o que vocé calga, sabe? Séo
rétulos demais. Vocé nédo é vocé, vocé € uma vitrine de algo que vocé quer
expor pro mundo. [..] Sexualidade ndo se justifica. Sexualidade se vive”
(Entrevista de Marcos, 17/02/2020).

Se langarmos mao do pensamento de Preciado (2017) com o propésito
de considerar uma ética queer do desejo, encontraremos uma via possivel na
contraproposta epistemologica do autor ao sistema sexo-género binario e a
uma politica do desejo heterocentrada e falocéntrica. Inclusive em termos de
uma reapropriagdo das tecnologias e das identidades, que as tecnologias
invariavelmente produzem e reiteram através das praticas dos sujeitos. Nesse
sentido, Preciado (2017, p. 107) cita Michel de Certeau para argumentar que
“toda tecnologia € um sistema de objetos, de utilizadores e de usos aberto a

resisténcia e ao détournement (diversao, perverséo, apropriagao, queerizagdo)”.

305



O autor ainda define uma praxis queer como “uma forma de transformacao de
certas técnicas de dominagado em técnicas de si, que hoje n&o duvidariamos
em denominar técnicas de construgcéo de identidade” (Idem).

Na visdo de Preciado (2017, p. 108), “toda técnica que faz parte de uma
pratica repressiva € suscetivel de ser cortada e enxertada em outro conjunto de
praticas, reapropriada por diferentes corpos e invertida em diferentes usos,
dando lugar a outros prazeres e a outras posi¢cdes de identidade”. Embora o
autor se refira a tecnologias corporais e sexuais, pensar uma transformacgéao
dos usos e das praticas engendrados pelos aplicativos atravessa essa
perspectiva de maneira direta, se levarmos em consideracdo os relatos dos
entrevistados. A l6gica de desfacelamento de “verdades” sexuais e ontologicas
proposta pelo autor podem contribuir para fragilizar as “verdades” tecnoldgicas
que discutimos até aqui, uma vez que “é possivel inverter e derivar (modificar o
curso, mudar, submeter a deriva)” as praticas de producédo das identidades
sexuais e outras “verdades” relativas ao desejo e as tecnologias (Preciado,
2017, p. 30).

Em consonancia com o que propomos denominar uma ética queer do
desejo, Halberstam (2020) investiga rotas alternativas a uma ideia
heteronormativa de sucesso que conduz as praticas desejantes no escopo da
ética empreendedora do desejo. Para o autor, o fracasso possui uma poténcia
subversiva capaz de danificar as trincheiras politicas da ideia de sucesso
compulsério a que somos submetidos continuamente através dos aparatos
discursivo-midiaticos a que somos expostos. O autor enxerga o fracasso como
uma “maneira de se recusar a aquiescer a logicas dominantes de poder e
disciplina e como forma de critica”, e, como pratica, “o fracasso reconhece que
alternativas ja estdo embutidas no dominante e que poder nunca é total ou
consistente” (Halberstam, 2020, p. 131). Nesse sentido, uma perspectiva queer
de uma ética do desejo pode nos oferecer “um método para imaginar, n&o
algum tipo de fantasia de um outro lugar, mas alternativas existentes para
sistemas hegemdnicos” (Ildem). Se nos apropriarmos da argumentagao de
Halberstam (2020), uma ética queer do desejo abraga o fracasso e trata como

dejeto o sucesso compulsério do sistema hegemodnico que se tornou a légica
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empreendedora que buscamos investigar no ambito de uma ética afetivo-

sexual:

[O] fracasso esta a espreita, em todas as esquinas
empoeiradas (...). Viver é fracassar, nao saber fazer,
decepcionar e, ao fim e ao cabo, morrer; em vez de procurar
formas de evitar morte e decepcgao, a arte queer do fracasso
envolve a aceitacdo do finito, o acolhimento do absurdo, do
bobo e do pateta irremediavel. Em vez de resistir a fins e limites,
que possamos nos regozijar, aproximando-nos de todas os
nossos fracassos inevitaveis e fantasticos. (Halberstam, 2020,
p. 245)

Para além do fracasso, talvez uma ética do desejo queer possa ser
pensada sob a légica da cooperagcdo mutua, através da formagéo de lagos de
amizade, afeto e cuidado. Em um momento de severa crise humanitaria —
social, politica e climatica —, em que as desigualdades sob todos os ambitos
adquiriram niveis obscenos e sombrios, a formacédo de aliancas diversas e o
engajamento em micropoliticas revolucionarias parecem ser um caminho
possivel a se seguir. Para ter condigdes de superar a ética do desejo
empreendedora, uma ética do desejo queer pressupde a mobilizacdo de novos
parametros de representacao, visibilidade e desejabilidade. E preciso dinamitar
regimes empoeirados e se aliar a processos de reconstrugdo politica que
partam de novas epistemologias. Epistemologias que se proponham a minar
exclusdes e exterminios. Epistemologias que abranjam, garantam e valorizem

formas diversificadas e mais inclusivas de estar e desejar no mundo.
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ANEXOS

ANEXO 1 - ROTEIRO DE ENTREVISTA

Qual sua idade?

Nasceu em que cidade? Mora em que cidade?

Em que vocé trabalha? Fez curso superior? Onde?
Qual a profissdo dos seus pais?

Qual é seu estado civil?

Vocé tem filhos?

Qual é sua religiao?

© N o g bk WD =

Qual é sua racga?

9. Qual é seu género? E sua orientagao sexual?

10.Qual é o seu porte fisico?

11.Como vocé comecgou a socializar e a se relacionar intimamente com
outras outras pessoas?

12.Como foi sua vivéncia na sua cidade durante a infancia/juventude?

13.Como é atualmente onde vocé mora?

14.Como ¢é a sua relacdo com a familia?

15.Vocé teve acesso a Internet desde cedo (em casa, casa de parentes, lan
houses)?

16.0 que vocé mais fazia na Internet?

17.A Internet te ajudou na descoberta da sua sexualidade? De quais
maneiras?

18. Quais tecnologias vocé utilizava para ter contatos afetivos, fossem on-
line ou offline? Por exemplo, salas de bate papo e Orkut.

19.Vocé chegou a conhecer pessoas pessoalmente ou mesmo se
relacionar com elas dessa maneira?

20.Quais aplicativos para fins de paquera/pegagao vocé usa atualmente?

21.0 que mais te motiva a usar esses aplicativos?

22.0 que vocé busca nesses aplicativos?

23.Vocé vem obtendo sucesso nessa busca?

24.Como vocé combina o uso desses aplicativos? Isto €, ha uma

determinada fung¢ao/etapa para cada um dentro do processo de
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conseguir um parceiro? Por exemplo, além do Grindr, tem o Instagram, o
Facebook, o Whatsapp...

25.Quais os piores e melhores aplicativos com fins de encontro/pegacéo
pra vocé? Por qué?

26.E importante para vocé ser desejavel nesses espacos? Quais
estratégias vocé usa para isso?

27.Como vocé constréi o seu perfil em cada uma dessas redes/aplicativos?

28.Por que ha essas diferengas?

29.Quantas horas por dia vocé usa os aplicativos? E usa todo dia?

30.0 que mais de atrai em uma pessoa fisicamente?

31.E em relag&o a outras caracteristicas?

32.Vocé ja usou informagdes ou fotos que nao fossem suas nos aplicativos?
Com que objetivo?

33.Os aplicativos te ajudam a aliviar alguma crise ou situagéo estressante?
De que maneira?

34.Vocé acredita que esta dentro de um padrao estabelecido por essas
redes? Por qué?

35.Como a percepgao que vocé tem de vocé mesmo mudou com o uso dos
aplicativos?

36.Algo no teu corpo te incomoda?

37.Como os aplicativos influenciam na sua relagdo com o seu corpo?

38.Vocé acha que a raca ou a classe social influenciam na experiéncia do
aplicativo?

39. Ja optou por nao utilizar esses aplicativos por algum periodo? Se sim,
como foi a experiéncia e o que te motivou a isso?

40.De maneira geral, como vocé avalia esses aplicativos? Quais s&o os
pontos positivos e negativos em utiliza-los?

41.0 que vocé faz pra se divertir? (Se nao citar lugares LGBTs, perguntar
se frequenta boates, saunas, cinemas, bares, etc.)

42.Vocé ja foi a algum point ou lugar de pegacéo? Se sim, vocé utilizou
alguma rede social pra marcar o encontro?

43.0 que vocé busca nesses espacos que nao encontra nos aplicativos?

Ha algo que vocé so6 encontra nos aplicativos?
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44.Vocé ja recebeu nudes ou videos intimos de alguém? (E vocé ja enviou?
Ja publicou em alguma rede social?)

45.Vocé ja usou aplicativos de encontro para fins ndo sexuais? Por
exemplo, para fins comerciais em ou em busca de amigos.

46.Ja usou esses aplicativos fora do Recife?

47.No Recife, vocé ja buscou falar com pessoas de outros bairros, cidades
ou paises?

48.Ja saiu com alguém do aplicativo e depois foi ignorado ou ignorou essa
pessoa?

49.E ja bloqueou ou foi bloqueado? Em que situagéo?

50.Como vocé vé as relagcdes amorosas nos dias atuais?

51.Vocé acha os ambientes dos aplicativos competitivos? Se sim, no que
isso altera as relacdes atualmente?

52.Vocé acha que ha um alto nivel de exigéncia por parte dos usuarios?

53.Vocé acha que os aplicativos e outras redes sociais ajudam ou
prejudicam a superag¢ao de um término de relacionamento?

54.Vocé acha que os aplicativos podem aumentar a desconfianga ou o
ciume dentro de uma relagao?

55.Vocé consome pornografia na Internet?

56.Vocé acha que a pornografia influencia na imagem que vocé tem de
uma relacao feliz ou de uma pessoa atraente?

57.Vocé acha que ter uma relacdo amorosa € uma parte fundamental da
felicidade?

58.Vocé se sente pressionado para ser bem-sucedido no amor?

59.Para vocé, o que caracteriza uma pessoa feliz?

60.Vocé ja teve relagdes serias? Como vocé conheceu esse(s) parceiro(s)

e como foi a experiéncia?
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ANEXO 2 - LINHA DO TEMPO INTEGRAL
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Ano Novidades técnicas | Mudangas nas Interag6es midiatizadas Contexto politico e social e
plataformas predominantes marcos locais
1969 Criagao da Internet Revolta de Stonewall, nos Estados
(EUA). Unidos, que seria considerada um
dos marcos da Revolugado Sexual.
1978 Satélite Navstar Ao publicar uma coluna de Periodo final da ditadura militar e
Global Positioning classificados que luta pela anistia e
System, o GPS possibilitava a redemocratizacdo. Organizagao
(EUA). correspondéncia entre institucional de minorias sexuais,
homossexuais de diferentes | como o Grupo de Afirmagao
partes do pais, 0 mensario Homossexual — Somos.
Lampido da Esquina Lancamento do Lampido da
promoveu o que talvez seja | Esquina (até 1981), com segao de
o primeiro canal midiatizado | classificados gay. Primeiros casos
de circulagcado nacional com | de aids, neste ano e no anterior,
este fim. Cartas e nos EUA, Haiti e Africa Central.
1979 telefonemas eram os Consolidagao de um circuito de

desdobramentos dos
contatos mediados pela
publicagdo. Era também
através de cartas e
telefonemas que se
mantinham contatos
estabelecidos de forma
presencial. Servigos de
videotexto também
possibilitavam a busca por

parceiros afetivos e sexuais.

No inicio dos anos 1990,

lazer urbano homossexual na
maior parte das capitais
brasileiras. No Recife, é aberta a
primeira grande boate do
segmento: a Misty'%. Ultimo
ditador militar assume presidéncia
até 1985. A politica conservadora
Margareth Thatcher assume o
cargo de primeira-ministra da
Inglaterra até 1990. Sua postura
em relagao a aids foi reticente,
com alegadas tentativas de veto a

109 De acordo com Emanuel Bento (2021), o espago, que funcionou de 1979 até 1993, marcou uma gerag&o ao funcionar como uma espécie de centro
cultural que agregava discotecagem de musica eletrOnica, teatro, shows de transformistas e danga. Foi o nascedouro do polo da noite “GLS” da capital,
associado até os dias atuais ao trecho entre a rua das Ninfas e a avenida Manoel Borba, no bairro da Boa Vista, e arredores. Na imprensa da época, pouco
apods a sua abertura, a boate seria comparada a Medieval, de Sao Paulo, e a Studio 54, de Nova lorque.
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1980

Maquina de fax.

1981

Primeiros
computadores
pessoais chegam ao
pais. Langamento de
cameras Polaroid.

1982

Minitel é lancado na
Franca. No Brasil, ha
testes dos projetos
Ciranda, da
Embratel, e
Videotexto, da
Telesp, semelhantes
ao Minitel.
Langcamento do
primeiro

telefones e cartas seguiram
ocupando o posto de
principais opc¢des para
conhecer outros
homossexuais, com o
crescimento de servicos de
disk-sexo e disk-amizade e
iniciativas como o clube
postal More Fun.

campanhas governamentais.

Pandemia de aids. Primeiro caso
no Brasil, que so é classificado
enquanto tal em 1982. Fundacao
do Grupo Gay da Bahia e do
pernambucano Grupo de
Atuacao Homossexual
(GATHO).

Revista Rose, fundada em 1979,
deixa linha editorial feminina e
foca no publico homossexual, com
secao de classificados gay e
ensaios de homens nus. O politico
conservador Ronald Reagan
assume a presidéncia dos Estados
Unidos até 1989. Seu mandato
seria marcado por uma omissao
deliberada em relacao a aids, que
era tratada por assessores, de
maneira jocosa, como “peste gay”.

Levante Iésbico no Ferro’s Bar, em
Sao Paulo.
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videocassete
brasileiro de uso
doméstico, que
ampliou e tornou
mais privado o
consumo de
conteudo erdtico e
pornografico.

1983

Primeiro caso de aids é registrado
em Pernambuco. Parte da
imprensa nacional adere ao termo
“‘peste gay” para se referir a
doencga.

1984

Apple lanca
Macintosh.

Comicios das Diretas Ja.

1985

Implementacao dos
projetos Cirandao, da
Embratel, e
Videotexto, da
Telesp.

Conselho Federal de Medicina
despatologiza homossexualidade.
Criagao do Grupo de Apoio a
Prevencao a aids (GAPA),
reorganizagao do movimento gay
e Programa Nacional de Doencas
Sexualmente Transmissiveis e
aids. Eleito indiretamente,
Tancredo Neves morre antes de
tomar posse. José Sarney, entéo,
assume a presidéncia até 1990.
Conselho Federal de Medicina
despatologiza homossexualidade.

1986

Lancamento de
cameras fotograficas

Langamento do livro Devassos no

Paraiso, de Joao Silvério Trevisan.
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descartaveis.

Papa Joao Paulo Il condena uso
de camisinha para aids. Morte do
ator Lauro Corona, em
decorréncia da aids. Cinemas de
rua do Centro do Recife se
convertem em “cinemdes”.
Primeira eleicdo direta para
presidente em 25 anos.

OMS despatologiza a
homossexualidade. Primeiro beijo
gay da TV aberta é exibido na
novela Méae de Santo, da Rede
Manchete. Morte do cantor
Cazuza, em decorréncia da aids.
Fernando Collor de Melo assume
presidéncia apds ganhar pleito de
Lula.

Morte do cantor Freddie Mercury,
em decorréncia da aids.

Efervescéncia cultural no Recife
ligada ao movimento Manguebeat.
Apd6s impeachment de Collor, o
vice Iltamar Franco assume a
presidéncia.

1989
1990 Chegada do primeiro | Popularizagao de canais
aparelho celular no de disk-sexo e disk-
Brasil. amizade. Em geral, esses
servicos detinham o
prefixo 0900, extinto no
final da década.
1991 Criagao do WWW.
1992 Chegada do pager
no Brasil.
1994 Servigo postal do clube

More Fun, de Sao Paulo,
que promovia o
intercambio de cartas
entre homossexuais em

No Recife, apds o fechamento da
boate Misty, no ano anterior, é
aberta a Doktor Froid, no mesmo
endereco. Isso contribuiria para
consolidar a rua das Ninfas e
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busca de parceiros.
Chegou a ter 400
membros no pais.

arredores, no bairro da Boa Vista,
como um reconhecido point de
socializacdo homossexual.

1995 Chegada da Internet | Match.com (EUA), Inicio do governo Fernando
comercial no Brasil. | Amazon (EUA) e rede de Henrique Cardoso (até 2001). A
Até meados dos bate-papo e entdo deputada federal Marta
anos 2000, a compartilhamento de Suplicy propde projeto de lei que
conexao dependia de | arquivos mIRC*. Esta regulamenta a uniao civil
um computador de ultima se popularizaria no homoafetiva. Langamento da
mesa com linha Brasil entre o fim dos anos revista SuiGeneris, em circulagao
telefonica fixa. 1990 e inicio dos 2000, até 2000. A boate Doktor Froid
Chegada da inclusive com salas passa a oferecer computadores
tecnologia VolP, que | sexualmente segmentadas conectados a Internet durante
passou a viabilizar e troca de imagens eventos noturnos no servigo Diva
ligacdes via Internet. | erdticas. Cibernético, no qual se podia
acessar salas de bate-papo, e-
mails e sites de revistas eroticas.
1996 Bate-papo UOL* (Brasil) e Aprovacao da lei de acesso ao
ICQ* (Israel). Langamento coquetel antirretroviral via SUS,
dos primeiros servigos de proposta pelo entdo senador José
e-mail gratuitos: Hotmail* Sarney. Morte do cantor Renato
(EUA), e Brasil On-line Russo, em decorréncia da aids.
(BOL).
1997 Servigo de banda Gay.com (EUA). Primeira Parada do Orgulho LGBT

larga residencial, que
se popularizaria nos
anos 2000, e formato
de midia DVD,
tecnologias que

de Sao Paulo. Revista G
Magazine* (extinta em 2013), com
secoOes de classificados
homossexuais até 2000. No
mesmo ano, sdo lancadas as
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facilitariam a
circulacao de

revistas nacionais Homens, Billy,
Uber e For Guys. Abertura da

pornografia. sauna Termas Boa Vista*.

1998 Popularizagao de Google* (EUA). Abertura do Shopping Boa Vista*,
scanners. cujas salas de cinema e pragas de
Privatizacao da alimentacao passam a ser ponto
Telebras e ampliacao de encontro de homossexuais.
de acesso a telefonia Primeira lan house do pais, em
fixa. Sé&o Paulo.

1999 Servigo de SMS, MSN Messenger* (EUA), | O servico de SMS em Conselho Federal de Psicologia
redes de Napster (EUA) e Gaydar | celulares e o MSN despatologiza homossexualidade

compartilhamento de
arquivos peer-to-peer
(P2P) e primeiro
servigo de telefonia
pré-pago do pais.
Softwares P2P como
0 Kazaa e o eMule
viriam a ser mais
populares no Brasil
do que o Napster,
sendo utilizados para
troca de arquivos de
imagens, audio e
pequenos videos,
inclusive de carater
pornografico.

(Inglaterra).

Messenger em
computadores foram canais
importantes de
comunicagéo em
decorréncia do senso de
privacidade e intimidade
que eles possibilitavam
entre os seus usuarios.
Eram também alternativas
mais econbmicas em uma
época em que ligagdes
entre celulares tinham um
alto custo. Nos relatos dos
informantes, a troca de
contas do MSN Messenger
era vista como uma etapa
importante apds se
conhecer alguém de forma

e assinala que condi¢cdo nao se

trata de “doenca”, “disturbio” ou
“perversao”.
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presencial, uma vez que
possibilitava interacdes
continuas e, em muitos
casos, a longo prazo.

2000 Langcamento do Servico de mensagem de Gradual popularizagao de lan
primeiro celular com | texto blah! (Brasil), da houses no Nordeste. Abertura da
camera no Japao. operadora Tim, é lancado, boate Meu Kaso Bar (MKB), que

constituindo o primeiro demarca um novo point de

canal movel com a socializacdo homossexual, de

possibilidade de bate-papo carater mais popular, no bairro da

com desconhecidos. Boa Vista, entre as ruas do
Riachuelo e Corredor do Bispo. A
partir de 2007, uma série de bares
deste segmento abririam na
regiao.

2001 Programa Manhunt (EUA), site que O estado de Sao Paulo promulga
operacional Windows | veio a ser pioneiro em lei que pune administrativamente
XP, utilizado nos tecnologia de discriminagao sexual e de género.
computadores de geolocalizagdo, Kazaa*
mesa mais (Estbnia) e Wikipédia
acessiveis, que (EUA).
incluia o MSN
Messenger pré-
instalado.

2002 Popularizagéo de Fotolog* (EUA), eMule* Inicio do governo Lula (até 2009).

cameras fotograficas
digitais e webcams.
Chegada das
tecnologias moveis
GSM (2G) e GPRS

(EUA), Dudesnude (EUA),
PlanetRomeo (Alemanha)
e Ashley Madison
(Canada).

Primeira Parada do Orgulho LGBT
de Pernambuco. Lei Municipal
contra discriminacéo sexual em
estabelecimentos comerciais do
Recife. Abertura do Club
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(2,5G), que tornariam
a conexao mais
acessivel e veloz.
Chegada do
BlackBerry, com
teclado alfanumérico
fisico e acesso a e-
mails.

Metrépole* no mesmo espacgo das
predecessoras Misty e Doktor
Froid, na rua das Ninfas. A partir
de 2011, abririam novos bares
deste segmento nos arredores da
boate, o que seria popularmente
denominado Complexo Ninfas.

2003 Skype* (Luxemburgo), A empresaria Maria do Céu, que
Linkedin (EUA) e foi proprietaria da Doktor Froid e
Disponivel.com (Brasil). atualmente gere a Metropole,

promove um espaco tematico com
0 nome desta ultima no Carnaval
de Olinda, na rua Treze de Maio.
A acao, que durou trés anos,
acarretou a consolidacao do
logradouro como uma localidade
voltada para o publico LGBT nos
quatro dias da folia olindense.

2004 Internet mével 3G. Orkut* (EUA), Facebook* Criagao dos programa

(EUA), OkCupid (EUA) e Universidade para Todos (ProUni)
Flogao* (Brasil). e Brasil Sem Homofobia.

2005 YouTube* (EUA). O segredo de Brokeback Mountain
(EUA), de Ang Lee, é indicado a
oito Oscars e leva trés estatuetas.

2006 Twitter* (EUA) e A entdo deputada federal lara

Pornotube* (EUA). Bernardi propde projeto de
criminalizagdo da homofobia.

2007 Popularizagao de XVideos* (Republica Primeiro registro oficial do termo

celulares com

Tcheca) e Netflix (EUA).

“‘ideologia de género”, em
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camera. Langamento
do iPhone 1.0,
primeiro com tela
sensivel ao toque.

documento apresentado por

lideres catoélicos em evento latino-

americano.

2008

Langcamento dos
sistemas para
smartphones iOS
com GPS (iPhone
2.0) e Android.
Chegada do iPhone
ao Brasil.

Chegada do Facebook ao
Brasil.

Crise financeira global de 2008.

2009

Chegada do primeiro
smartphone com
Android no Brasil
(Motorola DEXT).
Com uma
diversidade mais
ampla de modelos e
precos, que seriam
disponibilizados
gradualmente no
mercado, este
sistema operacional
contribuiria para
popularizar o acesso
a smartphones e,
consequentemente,
a aplicativos moéveis
e redes sociais.

Grindr* (EUA),
WhatsApp* (EUA), Uber
(EUA) e os sites de
streaming de webcam
Omegle* (EUA) e
Chatroulette* (Russia).

Aplicativos de encontro se
tornam, gradualmente, a
forma de interacao
midiatizada dominante na
busca por parceiros sexuais
e afetivos. As formas de
conhecer pessoas na
Internet pré-conectividade
comercial consolidada na
década de 2010 se davam
por etapas até ocorrer um
encontro efetivo. A chegada
de apps que cortam parte
dessas etapas tendeu a
simplificar e encurtar a
comunicacao e o
conhecimento entre as
pessoas. Trata-se de uma
l6gica de eficiéncia
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neoliberal que entrou em
cena com apps de pegacéo,
induzindo ao imediato, ao
sexual e inibindo ou
dificultando os processos de
trocas anteriores ao
encontro face a face.

2010 Scruff* (EUA), Growlr* Uma maior diversidade de Inicio do governo Dilma Rousseff
(EUA), Instagram* (EUA) | aplicativos de encontro (até 2016). Vazamento de
e Sexlog (Brasil). voltados para homossexuais | documentos do Wikileaks. No
passa a existir e 0 ramo se | Recife, tem inicio uma série de
torna mais segmentado e festas voltadas para o publico
competitivo. O surgimento LGBT jovem*.
do Instagram, inicialmente
restrito a aparelhos com
sistema iOS, enfatiza a
centralidade das imagens
nas interacoes via redes
sociais, o que se reflete nas
demais plataformas, como
em aplicativos de encontro.
2011 Hornet* (EUA) e A atmosfera de segredo e STF reconhece uniao estavel

Snapchat (EUA).

discricdo dos posts
efémeros do Snapchat se
torna um meio propicio para
o flerte on-line, inclusive
entre pessoas que se
conhecem. A légica do app
seria reproduzida em
diversas outras plataformas,

entre casais do mesmo sexo.
Ataque conservador ao Projeto
Escola sem Homofobia,
classificado como “kit gay”.
Ministério da Saude, institui, no
ambito do SUS, a politica Nacional
de Saude Integral de LGBTSs.
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como os stories e as
mensagens de visualizagao
unica do Instagram.

2012 Tinder* (EUA) e Hinge Lei de Cotas em universidades
(EUA). Instagram amplia federais.
alcance ao ser
disponibilizado para
sistema Android.
2013 Internet mével 4G. Telegram* (Russia). Conselho Nacional de Justica
Descontinuagao do MSN legaliza o casamento homoafetivo.
Messenger. Manifestagbes de Junho. Primeiro
beijo entre homens da Rede
Globo, na novela Amor a vida.
Criagao do Conselho Estadual
LGBT de Pernambuco.
2014 Descontinuagao do Orkut. Lei que criminaliza discriminagao
Happn* (Franca) e contra pessoas com HIV/aids.
Bumble (EUA).
2015 Criacao da Politica Estadual de
Saude da Populagao LGBT de
Pernambuco e do Conselho
Nacional de Combate a
Discriminagdo e Promog¢ao dos
Direitos de LGBTs.
2016 Tiktok (China), 3Fun Golpe politico-judiciario contra
(EUA) e OnlyFans Dilma Rousseff.
(Inglaterra).
2017 Donald Trump assume a
presidéncia dos EUA até 2021.
2018 Ysos (Brasil), aplicativo Inicio do governo Bolsonaro (até
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voltado para casais e 2022). Prisao de Lula em

pessoas que buscam se decorréncia da Operacao Lava-
relacionar com casais, € Jata. Tratamento de Profilaxia Pré-
langado pela Sexlog. Exposigao (PrEP) via SUS. Caso

Facebook/Cambridge Analytica.
Vazamento de dados do Grindr.
Criagéo do Plano Estadual de
Promocao dos Direitos da
Populagcédo LGBT de Pernambuco.

2019 Computador quéntico STF suspense terapias de

da IBM. reversao sexual (“cura gay”)
criminaliza LGBTfobia, com
equiparacgao a crimes de racismo.
OMS despatologiza
transexualidade. Vaza Jato.

2020 Eclosao da pandemia de Covid-
19. STF anula restricbes a doagao
de sangue por homossexuais.

2022 Internet mével 5G e Surto de variola dos macacos.
langamento do
ChatGTP (OpenAl).

2023 Langcamento do Chat Inicio do terceiro governo Lula.

GTP-4 (OpenAl).

2024 Langamento do
NotebookLM
(Google).

*Plataformas, publicagdes, servigos, eventos ou lugares mencionados pelos informantes nas entrevistas.

Fonte: autoria prépria.
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