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[As 40 horas de Angicos ou uma Pedagogia pela Vida que deveria ser o

Curriculo Nacional]

[...] e foram de casa em casa para fazer o levantamento do nimero de
analfabetos, para conversar com eles, saber o que eles utilizavam no
cotidiano, no dia a dia, as palavras mais importantes. Palavras do trabalho,
da familia, da cozinha, da casa [...] o interessante do método era a
valorizacdo deles como pessoa (Cavalcante, P., 2013; Cavalcante, R.,
2013, n. p apud Silva; Sampaio, 2015, n. p.).

Os homens e mulheres da cidade de Angicos que participaram do processo
de alfabetizacao/politizacdo nas quarenta horas, inseridos em um espaco
geografico pouco privilegiado de agua e, ainda menos, dos direitos que lhes
sdo pertinentes constitucionalmente, no encontro com os coordenadores e
com os principios da proposta de alfabetizacdo, perceberam a possibilidade
de "aguas" - abundancia e necessidade de matar a sede de anos de
repressao a sua possibilidade coletiva e critica de pensar suas realidades.
Alfabetizar-se, para essas pessoas, extrapolou as concepcdes de aprender,
de escola e de educacdo formal que conheciam (Germano, 2012; Gomes,
2012, n. p. apud Silva; Sampaio, 2015, n. p.).

“‘Conforme nos disse a educanda Francisca de Frangca Germano (2012): "[...]
ela [a professora] escrevia no quadro PO - VO! Eu n&o sabia o que era povo. Eu néo

sabia se era povo, aprendi na escola de Paulo Freire" (Silva; Sampaio, 2015, n. p.).

Segundo Valquiria Félix Silva (2013, p. 4): Entravamos de casa em casa,
davamo-nos a conhecer, abragavamos as pessoas com sinceridade,
riamos, ouviamos e contidvamos histdrias, e haja conversa... Assim, fomos
ganhando confian¢a. Sim, porque no inicio a desconfianca era quase que
geral, porque eles mesmos diziam "de esmola grande o cego desconfia", e
vencer a resisténcia do caboclo desconfiado € dificil, porquanto estavam
calejados de promessas, de enganacdes e de uma verdade que se repetia
h& muito tempo, que "pobre s6 € lembrado em época de eleigdo". Foram
identificadas cerca de 410 palavras, das quais foram escolhidas dezesseis
para o trabalho nas quarenta horas. A primeira, belota, denomina os
enfeites das redes e dos utensilios dos vaqueiros. Antes, porém, da
introducdo, discussdo e inicio da leitura e da escrita das palavras, o
processo iniciava-se com a problematizacéo da leitura de mundo na ‘aula de
cultura’, com a utilizacdo de fichas que continham desenhos de aspectos da
cultura local e ainda sem palavras escritas, que tinham o objetivo de
provocar o debate visando ao entendimento de que somos todos sujeitos de
cultura, todos produtores de conhecimentos [...] (Silva; Sampaio, 2015, n.

p.).

“Se nada ficar destas paginas, algo, pelo menos, esperamos que permaneca:
nossa confianga no povo. Nossa fé nos homens e na criagdo de um mundo em que
seja menos dificil amar” (Freire, 1987, p. 184 apud Silva; Sampaio, 2015, n. p.).

‘A democracia de amanh& é preparada na democracia da escola (Célestin
Freinet, 1996, p. 78).



RESUMO

A pesquisa apresenta analises sobre os processos de Ensino Midiatico e
Informacional (EMI) no Brasil e em Portugal. Para tanto, o objetivo é investigar a
insercdo do EMI na implementacdo da nova Base Nacional Comum Curricular
(BNCC), no Brasil, na qual se recomenda obrigatoriamente o conteddo sobre o
“‘campo jornalistico-midiatico” no curriculo das escolas. Em Portugal, analisamos a
construcdo de politicas publicas, rede de mobilizagc&o sobre o tema e a formacao de
professores para atuacdo nesse campo. Diante do cenério dos dois paises,
mapeamos 0s impactos e resultados de tais projetos na educacéo. Para realizagao
do estudo, o texto busca referencial tedrico nas producdes de Paulo Freire, Martin-
Barbero, David Buckingham e Marina Avelar. Trata-se de uma pesquisa qualitativa,
de carater exploratorio, com andlise de documentos normativos, entrevistas, com
observacdo participante que por meio de mapeamento das variaveis das
Tecnologias Digitais de Informag¢&do e Comunicacéo (TDIC) de processos formativos
para professores. No Brasil foram analisados 35 documentos, entre eles o0s
curriculos de 26 estados e o Distrito Federal, monitoramento de formagdes remotas
por meio de sites e redes sociais. Em Portugal, 10 documentos normativos foram
avaliados segundo a aplicacdo das acfes e politicas para EMI, no ambito de suas
leis para a Literacia Mediatica. Os resultados nos indicam que a BNCC mobiliza a
tematica para que os curriculos no Brasil implementem as competéncias do Campo
Jornalistico-Midiatico dialogando com a EMI, mas com influéncia de uma agenda
internacional que nao dialoga necessariamente com o0 contexto pedagdgico
brasileiro para a temética. Em Portugal a EMI esté presente com projetos em salas
de aulas e ag0es institucionais que se articulam em rede, as quais denominamos de
ecossistema, por articular um conjunto de acfes integradas em instituicdes publicas
de comunicagédo, educacgao e cultura, assim também com observatorios e sindicatos,
na implementacdo de uma politica nacional. A Literacia Mediatica na educagéo
portuguesa se fortifica com a chegada do Plano Nacional de Literacia Mediatica,
sendo mais um instrumento politico para incorporar a urgéncia de se assegurar a

integralidade da informacao.

Palavras-chave: Politicas educacionais; Ensino midiatico e informacional; BNCC;

Brasil; Curriculo.



ABSTRACT

The research presents analyses on the processes of Media and Informational
Education (MIE) in Brazil and Portugal. Therefore, the objective is to investigate the
insertion of MIE in the implementation of the new National Common Curricular Base
(BNCC) in Brazil, which mandatorily recommends content on the "journalistic-media
field" in the school curriculum. In Portugal, we analyze the construction of public
policies, mobilization networks on the subject, and teacher training for work in this
field. Given the scenario of both countries, we map the impacts and results of such
projects in education. For the study, the text seeks theoretical references in the
works of Paulo Freire, Martin-Barbero, David Buckingham, and Marina Avelar. It is a
gualitative research of an exploratory nature, with analysis of normative documents,
interviews, and participant observation through mapping of variables of Digital
Information and Communication Technologies (DICT) of formative processes for
teachers. In Brazil, 35 documents were analyzed, including the curricula of 26 states
and the Federal District, monitoring remote training through websites and social
networks. In Portugal, 10 normative documents were evaluated according to the
application of actions and policies for MIE, within the scope of their laws for Media
Literacy. The results indicate that the BNCC mobilizes the theme so that curricula in
Brazil implement the competencies of the Journalistic-Media Field dialoguing with
MIE, but with influence from an international agenda that does not necessarily
dialogue with the Brazilian pedagogical context for the theme. In Portugal, MIE is
present with projects in classrooms and institutional actions that are articulated in a
network, which we call an ecosystem, by articulating a set of integrated actions in
public institutions of communication, education, and culture, as well as with
observatories and unions, in the implementation of a national policy. The Media
Literacy in Portuguese education is strengthened with the arrival of the National Plan
for Media Literacy, serving as yet another political instrument to incorporate the

urgency of ensuring the integrity of information.

Keywords: Educational policies; Mediatic and informational teaching; Teaching;

Brazil; Curriculum.



RESUMEN

La investigacion presenta analisis sobre los procesos de Ensefianza Mediatica e
Informativa (EMI) en Brasil y Portugal. Por lo tanto, el objetivo es investigar la
insercion del EMI en la implementacién de la nueva Base Nacional Comun Curricular
(BNCC) en Brasil, donde se recomienda obligatoriamente el contenido sobre el
"campo periodistico-mediatico” en el curriculo escolar. En Portugal, se analiza la
construccion de politicas publicas, redes de movilizacion sobre el tema y la
formacion de profesores para actuar en este campo. Ante el escenario de ambos
paises, mapeamos los impactos y resultados de tales proyectos en la educacion.
Para llevar a cabo el estudio, el texto busca referencias teoricas en las obras de
Paulo Freire, Martin-Barbero, David Buckingham y Marina Avelar. Se trata de una
investigacion cualitativa, de caracter exploratorio, con andlisis de documentos
normativos, entrevistas, y observacion participante mediante el mapeo de las
variables de las Tecnologias Digitales de Informacién y Comunicacion (TDIC) de
procesos formativos para profesores. En Brasil, se analizaron 35 documentos,
incluidos los planes de estudio de 26 estados y el Distrito Federal, y se monitorearon
las formaciones remotas a través de sitios web y redes sociales. En Portugal, se
evaluaron 10 documentos normativos segun la aplicacion de acciones y politicas
para el EMI, en el marco de sus leyes para la Alfabetizaciéon Mediatica. Los
resultados indican que la BNCC moviliza el tema para que los planes de estudio en
Brasil implementen las competencias del Campo Periodistico-Mediatico dialogando
con el EMI, pero con influencia de una agenda internacional que no necesariamente
dialoga con el contexto pedagdgico brasilefio sobre el tema. En Portugal, el EMI esta
presente con proyectos en aulas y acciones institucionales que se articulan en red,
lo que denominamos un ecosistema, al articular un conjunto de acciones integradas
en instituciones publicas de comunicacion, educacion y cultura, asi como con
observatorios y sindicatos, en la implementacion de una politica nacional. La
Alfabetizacion Mediética en la educacién portuguesa se fortalece con la llegada del
Plan Nacional de Alfabetizacibn Mediatica, constituyendo otro instrumento politico

para incorporar la urgencia de garantizar la integridad de la informacion.

Palabras clave: Politicas Educativas; Mediatico e informativo; Ensefianza; Brasil;

Plan de estudios.
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1 INTRODUCAO

“A crise da Educacao no Brasil ndo € uma crise, € um projeto” (Darcy Ribeiro,
1986, p. 35).
Nunca tantos homens foram mantidos em incomunicagdo por um grupo téo
pequeno. O nimero daqueles que tém o direito de escutar e de ver ndo
cessa de crescer, a0 passo que se reduz vertiginosamente o ndmero
daqueles que tém o privilégio de informar, de exprimir, de citar. A ditadura
da palavra Unica e da imagem Unica, bem mais devastadora que a do
partido Unico, impde em todo lugar um mesmo modo de vida e outorga o
titulo de cidaddo exemplar aquele que é consumidor ddcil, espectador
passivo, fabricado em série, em escala planetaria, de acordo com um

modelo proposto pela televisdo comercial americana (Galeano, 2006, p.
149).

Os debates sobre os campos educacionais, midiaticos e informacionais sao
tdo antigos quanto suas praticas. Temos uma estrutura que se amplia de maneira
muito estratégica na contemporaneidade e isso faz com que tais setores se
intercruzem cada vez mais diante de uma agenda local que é determinada por
dinémicas internacionais, com novos atores e velhas préticas.

Darcy Ribeiro e Eduardo Galeano, acima apontadas, sdo referéncias na
América Latina na educacdo e comunicacdo, respectivamente, 0s autores nos
trazem reflexbes que se atualizam ao longo do tempo, reafirmando a influéncia de
tais campos de atuacdo e suas concentracdes de poder a cada crise. O contexto
histérico, no caso do territério latino-americano, permeado por desigualdades, possui
um trajeto nas areas aqui analisadas que se intercalam com saidas por meio de
curriculos, estratégias e diretrizes, estabelecendo assim uma apresentacdo de
“solucdes” que sdo adiadas até a préxima demanda do mercado.

Temos desigualdades e o curriculo € apresentado como a solu¢do (na
educacédo). Novas nomenclaturas atualizam os fluxos. Falta clareza sobre qual sera
0 projeto para a sociedade, qual conhecimento deve ser ensinado e quais tipos de
sujeitos se pretende educar.

Na comunicagdo, numa trajetoria permeada com desigualdades, temos a
distribuicdo de concessfes (permissado para as emissoras de radio e TV operarem)
gue sdo negociadas via gabinete parlamentar e encaminhadas como solugdes.

Questdes entorno do processo da comunicagdo no pais continuam a sendo
debatidas, buscando avaliar as participacdes nas decisdes, analisar quem financia,

pois tais pontuacfes se fazem necessarias ao buscarmos analisar os atuais efeitos
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da concentracdo da midia e da educacdo, alinhadas ao tripé da informacao e
tecnologia. Sendo assim, compreendo 0 processo estabelecido sob o comendo de
poucos e sem a devida mobilizagcdo para que haja a participacdo popular onde se
garanta a circulacdo de informacdo sobre tais estruturas e através delas poder
favorecer o exercicio de cidadania, equidade e emancipacao.

Para iniciarmos uma reflexdo sobre tais sistemas e suas agendas, temos
eventos que nos sinalizam uma tendéncia com varias disputas. Vamos para abril de
2013, quando aconteceu o “Leading Educational Reforms: Empowering Brazil for the
21st Century”, nos Estados Unidos, em que na ocasido 35 brasileiros participaram
da criagdo do Common Core?, equivalente & nossa Base Nacional Comum Curricular
(BNCC). Na época, o The Washington Post? publicou um artigo no qual descreve o
financiamento do Bill Gates ao curriculo americano.

Em paralelo, no Brasil, temos desde 2010 o Plano Nacional de Educacao
(PNE) aprovado, sendo o principal investimento publico na educagéo publica, sem
avancar. O PNE trata, na sua 20% meta, sobre o financiamento que possui o PIB
(Produto interno Bruto) como principal fonte de recursos, através dos royalties do
petréleo. Em 2015 sofremos um Golpe de Estado, com o impeachment de Dilma
Rousseff. Muitas crises se instalaram, a educacdo € estrategicamente colocada
como o centro das “solugdes”, nas quais as pautas de interesse coletivo, de politica
publica, se desfazem ao longo do processo. Uma agenda de interesses privados
ganha respaldo em ac¢des de incentivo as privatizagdes, a denomina reforma do
ensino meédio e inumeros desmontes que culminam na eleicdo de Jair Bolsonaro,
emergindo assim, uma grande corrente de neoliberalismo com foco na educacéo.

A edicdo de 2024 do Férum Econdmico Mundial® no seu o 54° encontro, em
Davos, em 10 de janeiro, ja aponta como principal pauta o alerta para as condi¢des
climaticas extremas e a desinformacdo, sendo assim apontados como 0s maiores
riscos para desencadear uma crise global. O relatério destaca que a desinformacéao
emerge como sendo uma ameaca critica, principalmente em anos eleitorais, quando

o volume informacional cresce e o uso adverso da inteligéncia artificial (IA)

1 Disponivel em: https://corestandards.org/ Acesso em: 23 mar. 2020.

2Disponivel em: https://www.washingtonpost.com/politics/how-bill-gates-pulled-off-the-swift-common-
core-revolution/2014/06/07/a830e32e-ec34-11e3-9f5¢-9075d5508f0a_story.html Acesso em: 23 mar.
2020.

3 Disponivel em: https://www.g20.org/pt-br/
noticias/boletim-g20/desinformacao-e-clima-extremo-sao-0s-principais-riscos-globais. Acesso em: 12
fev. 2024.
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representam ameacas quanto a legitimidade de governos e da ciéncia. Desse modo,
temos um modelo estruturado que alinha os trés setores com eventos e assim
revelam dindmicas onde identificamos parametros do capital em continua
implementacé&o, a depender da crise ou acontecimento, no qual elementos diversos
desempenham papéis de maior e menor destaque. Um desenho de uma histéria
social e cultural entre a politica e a economia que a pesquisa busca analisar.

O presente estudo é fruto de investigacdo desenvolvida no Grupo de
Pesquisa Midias Digitais e MediagcGes Interculturais, pelo Programa de Poés-
Graduagdo em Educacdo Matematica e Tecnologica (Edumatec), da Universidade
Federal de Pernambuco - UFPE. Dedicado a analisar os processos sobre o Ensino
do Midiatico e Informacional no Brasil, a partir da nova Base Nacional Comum
Curricular (BNCC) que recomenda a sua obrigatoriedade no curriculo das escolas
(Brasil, 2018).

Diante de tal cenario, em janeiro de 2023, com o Decreto n® 11.362 (Brasil,
2023a), cria-se um Departamento na Secretaria de Comunicagcdo Social da
Presidéncia da Republica voltado aos Direitos na rede e a Educacdo Midiatica no
Brasil, 0 qual da os primeiros passos para uma efetiva acdo sobre a tematica ja que
a implementag&o no curriculo nacional ja aconteceu em 2022. Sendo assim, a nova
pasta apresenta como compromissos: a funcdo de auxiliar na formulacéo,
articulacdo e implementacdo de politicas publicas de educacdo midiatica, em
articulagdo com o Ministério da Educagdo. Assim, se estabelece o pacto para
ampliar as competéncias do cidad&do do século XXI, que séo, entre outras: utilizar e
criar tecnologias digitais de informagdo, disseminar informagdo, produzir
conhecimento de forma protagonista e responséavel, defender ideias e fazer analise
critica do que esta sendo disponibilizado e compartilhado.

Escolhermos analisar a experiéncia de Portugal sobre ensino do Midiatico e
Informacional (doravante EMI e/ou Ml), la fundamentado a partir da Literacia
Mediatica (doravante LM), em que um ecossistema de a¢cdes se apresenta tendo o
curriculo como documento norteador, que traz a competéncia da LM a partir da
Educacéo para os Media, sem a obrigatoriedade e sim como tema transversal no
ensino. Assim como planos de instituicbes governamentais que entram em
confluéncia com eventos e campanhas para agir sobre a tematica, no seu plano
institucional e por meio de projetos, tendo assim as politicas tecnolégicas uma

proposta de educacéo integradas.
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Segundo o Open Society Media Literacy Index (OSIS, 2023), responsavel por
aferir o indice Europeu de alfabetizacdo mediéatica, Portugal ocupa o 12° lugar,
subindo dois lugares diante da avaliacdo de 2022, pois o relatorio € editado
anualmente. Nesse caso, estando a frente da Franca e da Espanha, tendo o
primeiro lugar ocupado pela Finlandia. A Entidade Reguladora para a Comunicacao
Social (ERC), apresentou um relatério com 0 mapeamento de atores e atividades de
LM em Portugal, em junho de 2023. O documento exprime as mdultiplas
intervencdes, assim ja temos uma perspectiva da dimensado da Estratégia Nacional
de Educacdo para os Media e o dos contributos por parte Plano Nacional de
Literacia Mediatica (PNLM) que iremos aprofundar no capitulo que trata sobre o
contexto do pais (ERC, 2023).

Num fluxo cronolégico, o Plano Tecnolégico da Educacdo (PTE) na
(Resolugdo do Conselho de Ministros n°. 137/2007)*, é um marco na projecdo dos
investimentos na educacéo através da tecnologia, pois centra-se na finalidade de
serem criadas condigcbes para dotar alunos e professores com as ferramentas
basicas de aprendizagem e formacéo em tecnologias da informacao e comunicacao,
providenciando o0 acesso aos equipamentos e a conteudos digitais de qualidade e
reestruturando as infraestruturas escolares. Ratifica-se o0 interesse do pais ao
observarmos que existem componentes curriculares, que se encaminham desde a
implementacéo do PTE, como foco nas a¢bes de TIC e a Educacéo para os Media®.
Diante do cenario dos dois paises, investigamos e analisamos o0s impactos e
resultados de tais projetos na educacédo. Para tanto, urge pesquisar sobre processos
comunicacionais e educativos empreendidos no Brasil e em Portugal, que ao
realizarem acoes, projetos e legislacdo para o ensino do Midiatico e Informacional
(doravante MI).

A pesquisa tem como questdao central identificar quais composi¢coes
curriculares estdo sendo apresentadas ou implementadas para o ensino do MI no
Brasil e em Portugal. No Brasil o percurso esta sendo construido, a partir da BNCC,
com inumeras interferéncias de areas de instituicbes. Apresentando assim uma
agenda de eventos que norteiam essa tematica, com nomenclaturas que demarcam

0os campos de atuacdo e suas implicagcfes politicas e econdmicas. A formacgado de

4 Disponivel em: http://bdjur.almedina.net/item.php?field=node_id&value=1235528. Acesso em: 12
fev. 2024.

5 Disponivel em: http://www.erte.dge.mec.pt/educacao-para-os-media. Acesso em: 09/04/2020, as
23h.
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professores nesse sentido acaba sendo crucial para compreender o fluxo de modelo
de negécio que fundamenta a proposta pedagdgica que estd sendo elaborada e
implementada por parte do Governo federal e instituicdes parcerias.

Em Portugal, a dindmica ocorre por um viés amparado em acdes e projetos
gue se estruturam em politicas e instituicdes publicas. Constituindo, desse modo, um
conjunto de normativas que criam uma organicidade para implementacdo de cara
area, ja trabalhadas para LM e, por ora, ampliadas no Plano Nacional para Literacia
Mediéatica (PNLM).

O objetivo geral da pesquisa é investigar a implementacdo de politicas
educacionais e formacdo de professores sobre o mididtico e informacional na
educacédo no Brasil e em Portugal. Como objetivos especificos temos: 1. Mapear as
acOes formativas e politicas educacionais relacionadas com o Ml, 2. Acompanhar os
processos formativos realizados com os professores como implementacdo de
politicas educacionais de MI; 3. Analisar os documentos normativos das politicas
educacionais propostas para a MI; 4. Identificar as propostas e estratégias das
instituicdes publicas responsaveis pela aplicacdo das acBes e politicas para
comunicacgao e informagao no ensino nesses territorios.

Trata-se de uma pesquisa qualitativa e exploratéria, com andlise de
documentos normativos, observacao participante e entrevistas. No presente estudo,
parte-se da ideia de que é importante observar que o receptor absorve cdodigos e
signos a partir de sua bagagem simbolica e conceitual e, portanto, ndo € passivo ao
fascinio da industria cultural, nem refém do que o pensador francés Bourdieu (1997)
denomina Campo das Midias.

Compreendemos as mediacOes através das varidveis das Tecnologias
Digitais de Informac&o e Comunicacdo (TDIC) na base curricular dos paises citados,
e assim a realizacdo de entrevistas em profundidade com professores e gestores
sobre a aplicacdo das acOes sobre os letramentos para o Ml no Brasil e em Portugal.

Esta tese encontra-se dividida em trés partes — enquadramento teorico,
opcdes metodoldgicas e analise e discussao dos resultados. Na Parte | descreve-se
a metodologia, as questdes e objetivos de investigacdes e as restantes opcodes
metodolégicas tomadas ao longo da pesquisa. Na Parte Il composta por trés
capitulos, apresenta-se uma revisdo de literatura que versa os temas das Politicas
Educacionais, Cultura Digital no contexto da Sociedade da Informacéo e o Ensino

para o Midiatico Informacional (MI) na educacdo. Na Parte Ill temos o capitulo em
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gue sao apresentadas as andlises e discutidos os resultados da pesquisa, assim
como a apresentacao do suporte teérico utilizado na tese.

A introducdo com a apresentacdo da pesquisa, justificativa, com elementos
gue mostram a sua relevancia, as questdes orientadoras, os objetivos definidos e a
estrutura da tese.

O Capitulo I — Com as etapas metodologicas, métodos e categorias
exploradas na pesquisa. Assim como apresentam-se 0 mapeamento do estudo que
traz as etapas da pesquisa, os procedimentos explorados e a interpretacdo de dados
adotados.

O Capitulo 2 — Aborda o contexto das Politicas Educacionais e as agendas
gue definem os modelos de conhecimentos permeados por disputas econdmicas
gue atravessam a América Latina e coloca o Brasil no centro das acdes. Também se
intercruzam as influéncias dos setores educacionais, midiaticos e informacionais na
perspectiva da economia politica.

O Capitulo 3 — Trata sobre a Cultura Digital no contexto da Sociedade da
Informacdo na educacdo no século XXl — as mudancas direcionadas a partir do
colonialismo de dados, em relagdo ao modo de produzir e consumir conteudos,
reflete-se sobre o papel das politicas publicas nesse direcionamento diante da
imposi¢cado das Big Techs e o dilema de se buscar uma formacéo cidada a partir de
tal realidade. Para tanto, parte-se dos estudos sobre a Plataformizacdo do Ensino e
0 incentivo a participacao social no combate a Desinformacéao.

O Capitulo 4 — O Letramento Mididtico e a Autonomizacdo, numa analise
sobre a adogcdo de nomenclaturas que representam os projetos e modelos de
negécio acerca do Ensino Midiatico Informacional (no contexto histérico, com
conceitos e a mobilizacéo de curriculos).

No Capitulo 5 — As andlises das teméticas, de documentos normativos a partir
da implementacdo da BNCC e das politicas para Educacdo Midiatica, no caso
brasileiro. Sendo apresentado no fluxo cronologico de agdes, projetos e conjunturas
politicas para uma proposta governamental ampla do tema. Em Portugal, sao
analisadas as formacdes para os professores, num conjunto de acdes por
instituicbes que articulam a pauta da LM nacionalmente. Os documentos normativos
conduzem a movimentagdo politica que envolve o cenario no pais. Temos entéo

uma rede que se amplia a partir do Plano Nacional para Literacia Mediatica (PNLM),
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dando uma perspectiva de agenda publica no entorno dos pilares da educacéo,
comunicacéao e informacéao.

Por fim, um panorama sobre o ensino Ml e LM, nos dois paises, nos dando
uma dimensao de linhas politicas e econdmicas que se aproximam e distanciam no
territério latino-americano, no Brasil, e Europa num recorte de Portugal.
Considerando o0s caminhos diferentes, sem buscar comparacfes, mas

compreendendo as propostas e intervencdes sobre o tema.
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2 AS ETAPAS METODOLOGICAS

O presente estudo se caracteriza como uma pesquisa qualitativa de carater
exploratorio que tem como objetivo geral investigar a implementacdo de politicas
educacionais e formacdo de professores sobre o mididtico e informacional na
educacéo no Brasil e em Portugal. Quanto aos objetivos especificos, temos:

1) Mapear as agdes formativas e politicas educacionais relacionadas com a
Ml;

2) Acompanhar os processos formativos realizados com os professores como
implementacé&o de politicas educacionais de Ml;

3) Analisar os documentos normativos das politicas educacionais propostas
para a Ml; e

4) ldentificar as propostas e estratégias das instituicdes publicas responsaveis
pela aplicagcdo das acOes e politicas para comunicacdo e informagdo no ensino
nesses territorios.

A estrutura metodolégica da tese pauta-se nas seguintes etapas: (a) Andlise
dos documentos normativos relacionados com o ensino sobre o Midiatico e
Informacional no Brasil e em Portugal; (b) Observacdo participante em reunides e
processos formativos relacionados com o planejamento e implementacdo das acodes
sobre o Midiatico e Informacional; (c) Realizacdo de entrevistas com os professores,
formadores e gestores de instituicdes que compdem o conjunto de acbes para o
ensino sobre o Midiatico e Informacional; (d) Realizacdo de entrevistas em
profundidade com realizadores e mobilizadores da sociedade civil que trabalham
com programas que tratam sobre o campo Midiético e Informacional na educacao;

Esta pesquisa tem, como um dos métodos operativos, a observacao
participante de processos de formacdo de professores, buscando captar o0s
elementos comunicacionais nas agdes formativas empreendidas na base curricular
para o ensino sobre o Midiatico e Informacional no Brasil e em Portugal. Com
entrevistas com representantes de 6rgdos normativos, gestores e professores.

Nesse caso, 0 observador assume, pelo menos até certo ponto, o papel de
uma pessoa do membro do grupo. Dai por que se pode definir observacéo

participante como a técnica pela qual se chega ao conhecimento da vida de
um grupo a partir do interior dele mesmo (Gil, 1999, p. 113).
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Sua rotina em expansdo sera apresentada partindo da observacao
participante em si, tendo como base a reflexdo compartilhada por Peruzzo (2016, p.
11):

O pesquisador se insere, participa de todas atividades do grupo pesquisado,
ou seja, ele acompanha e vive (com maior ou menor intensidade) a situacdo
concreta que abriga o objeto de sua investigagdo. Porém, o investigador
nao “se confunde”, ou ndo se deixa passar por membro do grupo. Seu papel
€ de observador. Exceto em situacdo extrema, em que o pesquisador, por
opcao metodoldgica, decide deixar-se passar por membro do grupo,
acreditando ser a melhor forma de poder captar as reais condicdes e
sentimentos do investigado; (2) O pesquisador € autdbnomo. O “grupo” ou
gualquer elemento do ambiente, ndo interfere na pesquisa, do ponto de
vista da formulacdo dos objetivos e demais fases do projeto, nem sobre o
tipo de informacdes registradas e interpretacdes dadas ao observado; (3) O
observador pode ser “encoberto” ou “revelado”. O que quer dizer que o

grupo pode ter ou ndo conhecimento de que esta sendo investigado
(Peruzzo, 2016, p. 11).

Na busca por embasar teoricamente a analise de uma pratica de projetos de
educacdo para Ml sendo implementada nos dois paises, € fundamental
contextualizar toda a trajetéria que esta sendo realizada para por meio de projetos e
politicas publicas e que tipo de formagcdo acontece para que a tematica seja
trabalhada em tais contextos.

Ja para o aprofundamento dos conceitos de LM e MI, sdo imprescindiveis 0s
resgates das producdées de Educacdo por Freire e Guimardes (2021), na
Comunicacédo por Martin-Barbero (1997) e para compreender a critica das midias, o
estudo busca referéncia nos aportes tedricos contidos nas produgdes do britanico,
Buckingham (2019). Assim, o letramento digital envolve muito mais do que o
dominio sobre o uso da tecnologia digital e se insere em um contexto de
colaboracéo, compartilhamento, autoria e representacdes sociais.

Os estudos sobre as Politicas Educacionais a partir de Avelar (2016), dos
conhecimentos de Colonialismo de Dados contextualizados por Lippold e Faustino
(2022), em que a perspectiva neoliberal nos ajuda a compreender a conduc¢éo dos
usos dessas tecnologias para efeitos no ensino. Desse modo, é imprescindivel
analisar essa construcdo com base em discussdes que estudiosos da cultura digital
como Lévy (1999) e Jenkins (2006).

Para Lévy (1999), as novas possibilidades de criacdo coletiva distribuida,
aprendizagem cooperativa e colaboracdo em rede oferecida pelo ciberespaco,
colocam em questéo o funcionamento das instituicfes e a divisdo do trabalho, tanto

nNa empresa Como nas escolas.
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Jenkins (2006) traz a Cultura da Convergéncia, em que O processo cria Nnovos
significados e da um impulso aos processos educativos e as transformacfes sociais
gue pode ser observado na mobilizagdo nas redes, indicando elementos da cultura
participativa e a construcdo coletiva. Para Lévy (1999), as novas possibilidades de
criacdo coletiva distribuida, aprendizagem cooperativa e colaboracdo em rede
oferecida pelo ciberespaco, colocam em questédo o funcionamento das instituicdes e
a divisdo do trabalho, tanto na empresa como nas escolas.

No Brasil, foram analisados 35 documentos normativos, dentre curriculos,
leis, manuais e cartilhas. Em Portugal, 10 documentos normativos foram avaliados
segundo a aplicacéo das acdes e politicas para o Ml, no &mbito de suas leis para a
LME,

A pesquisa se caracteriza como qualitativa de carater exploratério com
analise documental e observacédo participante. Para realizar a pesquisa documental
no Brasil, foram analisados os documentos normativos da Base Nacional Comum
Curricular (BNCC), projetos que trabalham com a proposta para Educacdo Midiatica,
resultando em um processo de mapeamento dos curriculos oficiais dos 26 estados e
Distrito Federal brasileiros (Brasil, 2018).

O recorte estabelecido procurou identificar se o midiatico e o informacional
estavam presentes nos curriculos estaduais, jA que a BNCC é um documento
norteador que estabelece recomendacdes para os sistemas. Considerando que
curriculo oficial € uma das materializagbes das diretrizes das politicas publicas, foi
necessario expandir a analise para captar de que forma esta acontecendo a
abordagem do tema nas organizagdes, programas e projetos pedagogicos em
materiais coletados em sites institucionais, materiais como cartilhas, livros, revistas e
diversas outras publicaces.

Diante da complexa agenda de eventos que se formou em torno do objeto, &
fundamental dimensionar os procedimentos metodoldgicos utilizados, conforme o
Quadro 1.

6 Disponivel em: https:/milobs.pt/literacia-mediatica/ Acesso em: 31 abr. 2020.
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Quadro 1 — Etapas da pesquisa - 1
Procedimentos

5 qi Periodo Local Participantes
metodologicos
De margo
Pesquisa de 2020 a . _
documental dezembro Brasil A pesquisadora
de 2023

A pesquisadora realizou coleta de
dados em todos os curriculos por
estado, no Brasil, acompanha a

implementacéo e debates em torno

De marc¢o da BNCC
SolziE ol okplee de 2020 a Em Portugal, a distancia, durante a
e observacéao Brasil gal, ; !
articinante dezembro pandemia, foi realizado o
P P de 2023 monitoramento de acdes e projetos

sobre a Literacia Mediatica com
foco na formacéao de professores no
pais. Na coleta presencial
aconteceram as entrevistas
A pesquisadora realizou entrevistas

Brasil (semiestruturadas) com integrantes
. De junho a de projetos que realizam formacgoes;
Pesquisa de : .
campo dezembro Portugal cheflas,(c_hretores, c_oordgnqdores
de 2023 (Lisboa e pedagoglcos e equipe tec_nlcaNde
Covilha) diversos setores da comunicagao e
educacéo)
Brasil A pesquisadora, no Brasil, realizou
entrevista com o integrante do
Intervozes. As demais organizagoes
De marco ndo deram retorno aos contatos.
Pesquisa de de 2020 a Portugal Em Portugal, remotamente,
campo janeiro de (Lisboa e aconteceram entrevistas com a
2024 Covilhd) gestora da Rede de Bibliotecas

Escolares (RBE) e do Ministério da
Cultura sobre o Plano Nacional de

Literacia Mediatica (PNLM)
Fonte: Elaborada pela autora (2024).

O estudo exploratério parte de uma abordagem qualitativa de analise
documental e observacao participante. Devido ao contexto pandémico da Covid-19’
gue perpassou praticamente os trés primeiros anos da pesquisa e também em
funcédo do formato das formac0Oes realizadas, parte da coleta foi realizada de forma

remota e parte presencial®.

” Mais informacGes sobre a doenca infeciosa causada pelo coronavirus da sindrome respiratéria
aguda grave 2 (SARS-CoV-2) disponiveis em: https://www.paho.org/pt/covid19. Acesso em: 31 ago.
2020.

8 Disponivel em: https://www.paho.org/pt/noticias/5-5-2023-oms-declara-fim-da-emergencia-saude-
publica-importancia-internacional-referente. Acesso em: 15 jan. 2022.
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Os quadros n° 2 e 3: apresentam, respectivamente, os principais documentos

normativos analisados de cada pais,

no seu

direcionadores para apresentar o processo de coleta de documentos.

Brasil
Unesco - AMI

Unesco Formacéao de
Professores - AMI

BNCC Versodes de
2015 a 2022

Guia Educamidia

Curriculo Alfamed

Curriculo de 26
estados e a capital

Estratégias para a
Educacao Midiatica

PL 2630/2020

PL 2370/2019

PL 7/2024

Conferéncia Nacional
de Educacéao
(CONAE) —
Documento
Referéncia para o
Plano Nacional de
Educacéo 2024-2034

Quadro 2 — Etapas da pesquisa - 2

Periodo
Mar.
2020

Jun.
2020

Nov.
2020 a
maio
2021

Jun.
2021

Out.
2021

Nov.
2021 a
fev. 2023

Out.
2023

Nov.
2023

Dez.
2024

Jan.
2024

Jan.
2024

Portugal
Plano Tecnolégico da Educacéao
(PTE)

Manual de Instrucdes para a
Literacia Digital (MILD)

Literacia mediatica nas bibliotecas
escolares

Servi¢o Publica de Media (RTP -
Empresa Publica de Radio e
Televisao de Portugal)

Recomendacao n° 6/2011:
Recomendacao sobre Educacéo
para a Literacia Mediatica
Conselho Nacional sobre Educacéo
para a Literacia Mediatica - 2011

Declaragao de Braga de Literacia
dos Media - 2011

Plano Nacional para a Literacia
Mediatica (PNLM)

Referencial de Educacéo para os
Media (2023)

indice Expandido de Literacia
Mediética 2023

Relatorio da ERC Literacia
Mediatica

Literacia para os Media —
Horizontes Conceituais e
Mapeamento de atores e iniciativas
em Portugal e no Mundo

Fonte: Elaborada pela autora (2024).

respectivo periodo, que sao

Periodo
Mar.
2020

Jun.
2020

Mar.
2021

Jan.
2022

Fev.
2022

Ago.
2022

Nov.
2023

Dez.
2023

Dez.
2023

Dez.
2023

Dez.
2023
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Quadro 3 — Visitas técnicas em Portugal

Instituicao Local Periodo
Entidade reguladora para a Comunicagédo Social (ERC) Lisboa Sdeeteznc')lg;o
Ministério da Educacéo (Coordenacado de Educacdo para Lisboa Setembro
os Media) de 2023
Universidade Beira Interior (UBI) Covilha Setembro
LABCOM de 2023
Associacao Literacia para os Media e Jornalismo Setembro
(ALPMJ) vinculado ao Sindicato de Jornalistas de Lisboa
de 2023
Portugal
Entidade reguladora para a Comunicagao Social (ERC) Lisboa Sde;ezrgtz);o
Departamento de Comunicagéo da Universidade Nova de Lisboa Setembro
Lisboa (FCSH)I de 2023

Fonte: Elaborada pela autora (2024).

Em Portugal, a pesquisa documental foi realizada por meio de documentos
normativos, contexto histérico da LM e as mobiliza¢6es acerca da implementacao da
Plano Nacional de Literacia Mediatica (PNLM) e atual planejamento para a formagao
dos professores que ainda sera langada em marco de 2024.

Desde 2020, fomos acompanhando o0s processos formativos numa
perspectiva de observacdo participante, pois além do monitoramento e coleta de
dados, também participamos de cursos e eventos como sujeitos imersos nos
processos.

Na tentativa de compreender o objeto, essa pesquisa tem, como um dos
métodos operativos, a observacdo participante, tendo em vista que considera a
coleta de dados realizada nas organizagcfes que se apresentam como espacos de
formacdo para professores sobre a temética investigada. A analise que expde as
condicdes de producado e difusdo a partir do curriculo, seus desdobramentos por
estado, assim como o surgimento de organiza¢cOes diversas no setor, sejam por
meio de instituicbes governamentais ou iniciativas do privado e da sociedade civil.

A participacdo nas formacdes, principalmente durante a pandemia, no formato
remoto, em lives que abordaram os temas, em eventos académicos, e em coleta de
eventos com cobertura mididtica. Foram analisadas, especificamente, as
apropriacfes possibilitadas pela aplicacdo do curriculo, dos projetos das instituicbes
e suas respectivas implementacdes de conteludos para os professores.

Nessa observacdo, os elementos ndo sao visualizados apenas como meros

acontecimentos ora tecnolégicos ou de aplicacdo de métodos, mas enquanto
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tecnicidades, nos termos que Martin-Barbero (1997) convoca, ou seja: sao
abordados na perspectiva da competéncia de linguagem, enquanto materialidades
gue remetem a constituicdo de gramaticas especificas das especificidades da
educacdo com apresentacdo hierarquizada por meio do curriculo e toda dinamica
por ele gerado até o momento.

Sua rotina em expansdo sera apresentada partindo da observacao
participante em si, tendo como base a reflexdo compartilhada por Lago e Benetti
(2007, p. 48):

Também objetiva um processo de ser aceito pelo grupo. Funciona, portanto,
em duas vias: despir-se de sua propria cultura e perceber a cultura do outro.
Em suma, a observacao participante pode ser relacionada ao procedimento
do pesquisador de ‘sair’ de sua cultura e vivenciar a cultura do grupo que
estuda. O objetivo é enfronhar-se de tal forma na vida dos grupos
estudados a ponto de poder assimilar tragos da sua cultura. Por calcar-se
na observacdo, o método etnografico da especial atencdo a utilizacdo do
chamado ‘diario de campo’, onde serao anotadas todas as impressdes do
pesquisador sobre o cotidiano dos pesquisados. Independente do suporte
(um caderno, folhas, computador, gravadores), essas anotacdes s&o
fundamentais para o momento final da produgéo da etnografia, quando o

pesquisador devera organizar os dados de forma a produzir sua ‘descrigéo
densa’ da cultura estudada (Lago; Benetti, 2007, p. 48).

A dinamica que envolve a educacdo com conhecimentos da informacéo e
comunicacao por meio do curriculo expressa nesse estudo detalhes que, com o
mero consumo desse documento norteador, ndo seriam facilmente compreendidos,
uma vez que certas caracteristicas que partem do que proposto, desencadeiam
inUmeros eventos que poderiam passar despercebidas mesmo para um olhar de
guem observa e realiza a imersao.

Nesse sentido, segundo Peruzzo (2016, p. 137):

O pesquisador se insere no grupo pesquisado, participando de todas as
suas atividades, ou seja, ele acompanha e vive (com maior ou menor
intensidade) a situagdo concreta que abriga o objeto de sua investigagéo,

como na observacao participante, mas variando nos aspectos discutidos na
sequéncia.

Foi justamente essa questao que a pesquisa se prop0os a enfrentar, uma vez
gue construiu elementos capazes de tracar parametros comparativos que
observaram os documentos normativos e as demais agendas que permeiam 0s
assuntos nos dois paises. Essas analises, com base na observacdo, também

subsidiaram a elaboracéo de questionéarios (ver anexos), aplicados com profissionais
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gue atuam nos dois paises, em instituicdes governamentais, privadas e integrantes
da sociedade civil.

Aléem da tentativa de interpretar a realidade em torno das agendas que se
aprestaram e s&o analisadas ao longo da pesquisa, por meio também da acéo da
observacao participante, o desvelamento do objeto em questdo exige a combinagéao
de outras estratégias metodoldgicas, dentre elas: revisdo de literatura acerca dos
temas educacdo, comunicagcdo, economia politica, informacdo e tecnologia;
levantamento de dados estatisticos (socioeconémicos, politicos e educacionais)
sobre os curriculos; visitas aos sites de organizag¢des brasileiras e internacionais que
atuam no setor e os marcos legais legislativos; revisdo de contetdos de obras de
autores que analisam a situacdo no Brasil e em Portugal, com entrevistas
(individuais e em profundidade) com integrantes do Ministério da Educacao e Cultura
de Portugal, coletadas em visita técnica realizada no pais de 04 a 12 de setembro de
2023, onde também foram coletados dados por meio de entrevistas com assessoras
da ERC (Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social), professores de
universidades publicas e privadas.

No contexto desta observacdo participante, no seu método qualitativo
selecionado tomaram em consideragdo a intencdo de atentar as
experiéncias quotidianas dos participantes. A pesquisa participante, assim
como outras modalidades de estudos qualitativos, se concretiza na coleta e
andlise de dados primarios empiricos. Ela se ancora na integragédo entre o
pesquisador e 0 grupo estudado e dessa relacdo que depende a captacdo
adequada dos dados. Se eles forem escamoteados, sonegados ou mal
compreendidos, toda a pesquisa pode ficar comprometida. Por ndo se valer
de instrumentos mensuraveis, ela implica em menos controle por parte do
pesquisador. Na verdade, vai depender basicamente da capacidade do

investigador em captar, compreender, interpretar e analisar o fendbmeno
(Peruzzo, 2003, p. 21).

Quadro 4 — Participacdo em cursos de formacdes
Observacéo Participante

2019 2020 2021 2022 2023
Assessoria
Site de Imprensa, Encontro
(acompanhamento ~ colunas e :
.. : Formagdes : Internacional
de materiais Pandemia parceiros ~
. Remotas de Educacéao
pedagdgicos e Globo, Folha Midiatica
EAD) de SP e

Estado de SP
Formacéo de
Multiplicadores Lives e
(Presencial / Transmissoes
Recife)
- Formacéao Lancamento Curso de E-book

Langcamento  Guia Pratico  E-book sobre
do Guia para Educacéao
Educamidia Gestores Antirracista
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Remota do Guia Extensé&o Educacao
Alfamed “‘Midia, Midiatica em
Informacéo e Rede (para
Cidadania” Gestores
na Educacionais)
Universidade
de Brasilia
(UnB)
Material
Pedagogico
. 23 Acdes de E-Books e (Eletivas
i Cursos via Parcerias e campanhas sobre~
EAD sobre Fake Educacao
Eventos AN
News Midiatica e
Planos de
Aula)

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

2.1 CATEGORIAS DE ANALISE

A pesquisa se estrutura a partir de analises da pesquisa documental e da
analise de conteudo dos curriculos, formacdes e legislacdes.

Assim como o0s processos de formacao, numa perspectiva de identificar se os
conhecimentos apresentados pelos curriculos estdo alinhados ao repertério dos
professores sobre o tema, compreender a dimenséo dada ao contetdo proposto a
partir das competéncias para o0 MI, apresentando as interacbes e 0s
desdobramentos no planejamento de propostas para a sala de aula. Tendo em vista
gue os autores que pontuam a importancia da Ml para a formacéo dos educadores
partem da ideia de que os professores serdo os multiplicadores da tematica em sala

de aula.
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Figura 1 — Etapas das analises na pesquisa
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Num primeiro momento — diagndstico — buscamos retratar o conhecimento
sobre as tematicas (a MI, a dimensdo do Campo Jornalistico-Midiatico na BNCC, a
abordagem de tais temas nos curriculos e os as experiéncias/materiais que se
destacam por explorar a tematica), o contexto das formag¢des (0 Educamidia acaba
sendo o projeto nacional em vigéncia) e as implementacdes dos curriculos e
desdobramentos de politicas nos paises (educacdo e comunicacdo). Para assim
relacionar as acdes previstas nas analises com os procedimentos de implementacéao
e a sua materializagao no ensino.

Sendo assim utilizados os dados do Movimento pela Base, que aponta que
desde 2022, 26 estados e o Distrito Federal homologaram os curriculos, verificamos
todos os curriculos, e as analises aconteceram a partir das palavras-chaves: “Campo
Jornalistico-Midiatico”, “Educacao Midiatica” e “Midia e Informagdo”, com as quais
pudemos identificar as inferéncias que se relacionem com o MI.

A UNESCO (2013, p. 88) define como “Midiatico e Informacional”:

A variedade de composi¢do dos textos que articulam o verbal, o visual, o
gestual, o sonoro, o tatil, que constituem o0 que se denomina
multimodalidade de linguagens, deve também ser considerada nas praticas
de letramento. A escola precisa, assim, comprometer-se com essa
variedade de linguagens que se apresenta na TV, nos meios digitais, na
imprensa, em livros didaticos e de literatura e outros suportes, tomando-as

(sic) objetos de estudo a que os estudantes tém direito. As criancas,
adolescentes e jovens, mesmo 0s que ainda ndo dispdem de acesso a
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novas tecnologias da informag&o e comunicacéo, encontram-se imersos em
praticas nas quais sdo utilizados computadores, caixas eletrdnicos,
celulares, entre outros suportes, cujos usos exigem conhecimentos proprios,
inclusive para critica-los.

Ja a BNCC (Brasil, 2018, p. 519), apresenta que “o0 campo de atuagao
jornalistico-midiatico amplia as possibilidades de participacdo dos jovens nas
préticas relativas ao trato com a informacado e opinido, as quais estdo no centro da
esfera jornalistica/ midiatica”.

Os documentos normativos da BNCC e da UNESCO indicam competéncias
do campo jornalistico-midiatico para que os alunos consigam desenvolver filtros na
identificacdo dos contetdos produzidos em grande escala, por diferentes
plataformas, desenvolvendo autonomia na criacdo de espagcos de noticias com
conteudo critico e ético em ambientes digitais que consomem e no qual, se
pretende, sejam protagonistas. Encontramos, nos dois documentos, 0 mesmo
direcionamento na abordagem do conceito do campo jornalistico-midiatico enquanto
eixo transversal. Essa é, a nosso ver, uma constata¢céo fundamental para a analise.

O projeto Educamidia apresenta o conceito de Educacdo Midiatica® como
sendo: o conjunto de habilidades para acessar, analisar, criar e participar de maneira
critica do ambiente informacional e midiatico em todos os seus formatos - dos

impressos aos digitais.

2.2 ENTREVISTAS

Para Duarte (2005, p. 10), “a entrevista individual em profundidade, é uma
técnica qualitativa que explora um assunto a partir da busca de informacdes,
percepcdes e experiéncias de informantes para analisa-las e apresenta-las de forma
estruturada”. Com tal formato, as informagcdes ndo sdo somente levantadas, mas
também resultam da interpretacdo de quem esta conduzindo a pesquisa (Demo,
2001).

A partir desse viés, identificamos que as entrevistas realizadas trouxeram
profundidade aos contextos, configurando um processo imerso fundamental para
identificar a dimenséo da estruturagcdo dos documentos normativos e seus impactos

para o ensino no Brasil e em Portugal.

9 Disponivel em: https://educamidia.org.br/educacao-midiatica. Acesso em: 12 fev. 2024.



38

No Brasil, as entrevistas aconteceram com um integrante do coletivo
Intervozes, as demais instituicGes nao obtivemos retorno, entdo os levantamentos de
dados ocorreram a partir da analise documental, por relatorios, documentos
normativos, matérias de sites, reportagens oficias em portais institucionais e
legislacdes.

Em Portugal, foi realizada uma visita técnica de 04 a 12 de setembro de 2023,
onde entrevistamos representantes de instituicées do Governo e representantes de
organizacfes que atuam com projetos voltados para a LM. Os entrevistados
incluiram: o jornalista Vitor Tomé, da (Associacdo Literacia para os Media e
Jornalismo — ALPMJ)!¥ vinculado ao Sindicato de Jornalistas de Portugal, as
Técnicas de Andlise de Media da ERC (Entidade Reguladora para Comunicacao
Social)!!, Bruna Afonso e Alexandra Figueiredo. J& na Direcdo-Geral da Educac&o,
Setor de Educac&o para os Media (EM)*?, conversamos com Suzana Tavares e a
Técnica da Rede de Bibliotecas Escolares (RBE), Maria Jo&o Filipe.

O professor da Universidade Beira Interior, na Covilha, Pedro Jer6nimo, que

coordena o projeto MediaTrust.Lab!® - Laboratério de Media Regionais para a
Confianca e a Literacia Civicas, no LabCom - Comunicagéo e Artes também deu
depoimento sobre a experiéncia de formacao e pesquisa.
Assim como o professor Paulo Victor Melo, do departamento de Comunicacéo da
Universidade Nova de Lisboa (FCSH), que relatou sobre a leitura politica da
Literacia Mediatica, e por fim, Maria Jodo Taborda, Adjunta do Gabinete do
Ministério da Cultura, que traz informagdes sobre o Plano Nacional de Literacia
Mediética (PNLM).

10 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 12 fev. 2024.
11 Disponivel em: https://www.erc.pt/pt/. Acesso em: 12 fev. 2024.

12 Disponivel em: https://cidadania.dge.mec.pt/. Acesso em: 12 fev. 2024.
13 Disponivel em: https://mediatrust.ubi.pt/. Acesso em: 12 fev. 2024.
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3 POLITICAS EDUCACIONAIS: O QUE ESTA EM DISPUTA?

“Todos 0s animais séo iguais, mas alguns animais sdo mais iguais que outros” (Orwell, 2010, p. 35).

3.1 MODELO DE PRODUCAO DO CONHECIMENTO

Diante de uma agenda internacional que historicamente é determinante nas
politicas educacionais na América Latina, analisamos as influéncias de uma logica
de gestdo de mercado sendo estruturante dentro de um curriculo nacional e seus
desdobramentos nos setores da informacédo e da comunicacdo aqui trazidos como
recorte do estudo.

Segundo Roriz (2020), as reformas econémicas nos paises ocidentais, como
o Brasil, comecam a aparecer apos a 22 Guerra Mundial devido a influéncia de
organismos internacionais, multilaterais, como a Organizagdo das Nac¢des Unidas
(ONU), o Fundo Monetario Internacional (FMI) e a Organizacédo para a Cooperacao
e Desenvolvimento Econémico (OCDE).

Esse panorama que o0s estudos das politicas publicas da educacéao
investigam nos ajudam a compreender a mobilizacdo realizada por uma politica
econdmica e seus impactos na politica publica. Assim sendo um veiculo para
insercao de organizacdes numa logica neoliberal, no qual o modelo de crescimento
e distribuicédo é baseado numa dinamica do mercado apoiado pelo Estado.

O neoliberalismo é em primeiro lugar uma teoria das praticas politico-
econbmicas que propde que o bem-estar humano pode ser melhor
promovido liberando-se as liberdades e capacidades empreendedoras
individuais no ambito de uma estrutura institucional caracterizada por
sélidos direitos a propriedade privada, livres mercados e livre comércio. As
intervencbes do Estado nos mercados (uma vez criados) devem ser
mantidas num nivel minimo, porque, de acordo com a teoria, o Estado
possivelmente ndo possui informacbes suficientes para entender
devidamente os sinais do mercado (pregos) e porque poderosos grupos de
interesse vao inevitavelmente distorcer e viciar as intervengfes do Estado

(particularmente nas democracias) em seu proprio beneficio (Harvey, 2008,
p.12).

Dessa agenda surge o Movimento de Reforma Educacional Global (GERM),
identificado por meio de estudos de politicas educacionais como uma rede de
influéncia mundial na elaboracao e implementacéo de sistemas educacionais.

A expansdao do GERM esta intimamente associada ao paradigma de

aprendizagem centrado no aluno e ao fato de que a melhoria do desempenho
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educacional se tornou o objetivo principal da maioria dos reformadores educacionais

e das organizacg®es internacionais (Sahlberg, 2005).

O quadro 5 €& baseado em uma pesquisa que fundamenta a atuacédo do

GERM, com padrdes, descentralizacéo e responsabilidade na linha de atuagéo entre

definicdes de politicas e avaliagbes nacionais.

Quadro 5 — O papel das avaliagBes nacionais ho ambito do GERM

Definicdo e
principais politicas
Prescricao do
curriculo nacional e
estabelecimento de
padrdes de
gualidade
Transferéncia de
competéncias e
autoridade do
governo central
para niveis
administrativos mais
baixos
Devolucéo das
responsabilidades
gerenciais e/ou
pedagdgicas aos
diretores e as
escolas

Principio do
GERM

Padrbes

Descentralizacéo

Atores educacionais
responsaveis por
suas
acOes/resultados
por meio de alguma
forma de avaliacao
vinculada a
consequéncias

Responsabilidade

Papel das avaliagcbes nacionais

Avaliagbes nacionais usadas para
garantir que as escolas atendam e
adiram aos padrdes de aprendizagem
avaliados

Avaliagdes nacionais usadas para
controlar as autoridades estaduais,
regionais, provinciais e locais

AvaliacOes usadas para governar a
distancia uma gama de provedores
nacionais independentes através dos
principios de gestao baseados em
resultados

Testes de
resultados
associados a
incentivos ou
avaliacOes para
escolas, diretores
e professores
Resultados de
testes usados
para informar a

Responsabilidade
Administrativa

Responsabilidade escolha da
de Mercado escola e
promover a
competicao
escolar

Fonte: Elaborada por Verger, Parcerisa e Fontdevila (2018, grifo nosso).

Temos desigualdades e o curriculo é apresentado como a solugao, os dados

gue estruturam a linha de atuacdo do GERM relevam a padronizacao e equalizacao

por métricas, materiais por

produtos,

resolucbes por sistemas, tudo num
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direcionamento que cria condicdes para vender. Ainda nessa perceptiva, segundo
Avelar (2016), pesquisas apresentam a relagcao entre a coalizao brasileira de defesa
de padrdes de aprendizagem denominado Movimento pela Base Nacional Comum,
ou Mobilizacdo pelos Padrées Nacionais de Aprendizagem (MNLS - segundo
traducéo da prépria instituicao).

Neste contexto, a filantropia também esta a mudar. A chamada “nova
filantropia” trata as doagdes como investimentos, os resultados como retornos, e
guer estar envolvida nas decisbes sobre como o dinheiro € usado e,
consequentemente, “esta trazendo novos atores para o campo da politica social e
educacional, repovoando e reelaborando redes politicas existentes” (Ball e Olmedo,
2011, p. 83). O mapeamento realizado por Marina Avelar (2016), a partir de
entrevista com Stephen J. Ball, revela a rede de mobilizagdo em torno do privado e
publico, pessoas e instituicdes, com o protagonismo de politicos em toda uma

cadeia nacional.
Figura 2 — Rede de ego de co-afiliacdo do MNCB
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Fonte: Avelar (2016).

A funcdo do Estado, segundo aponta Avelar (2016), passou de um prestador
de servicos ao ajuste que mistura regulagcdo, monitoramento, contratacdo e

facilitacdo de novos prestadores de servicos, que envolve redesenhar as fronteiras
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entre o publico e o privado. Seguindo esse fluxo, se projetarmos o ensino infantil, por
exemplo, 0s municipios que, por uma lacuna histérica, buscam no servi¢o privado o
modo para “trabalhar” sua vulnerabilidade, temos novamente uma linha de atuagao
na educacdo amparada pela desigualdade social, e assim o curriculo acaba sendo o
pilar estruturante para a atuacdo da MNLS.

Estudos demonstram que, para tornar possivel essa compulsoriedade, os
municipios aplicaram estratégias emergenciais que, mormente, sao tornadas
definitivas, entre elas o aumento dos chamados convénios, pratica muito conhecida
na EI (Borgui; Bertagnam 2016; Campos, 2016; Casagrande; Borghi, 2015 apud
Castro e Silva, 2022, n. p.).

O ensino superior, segundo o Censo do IBGE e atestado pelo Inep em
2010%, aponta-se que o Brasil tem 8,4 milhdes de estudantes de graduacg&o
matriculados com 24,6% deles em instituicbes publicas, o privado com 75,8%. Os
dois recortes no ensino sdo lacunas que evidenciam como a normatizagdo cria
condi¢cbes a partir das desigualdades e vai distanciando inclusdo na sua esséncia,
enfraquecendo as relacdes trabalhistas quanto as condi¢cbes salarias e de carreira
dos profissionais da educacdo seguem fragilizados e sem garantias nem por parte
do pagamento do piso salarial no pais.

A partir do modelo de sistemas educacionais que surgem e produzem em
grande escala, padronizando curriculos, avaliando por testes, realizando gestao por
resultados, onde se reformulam os discursos numa linha de mercado. O fluxo se
configura para a reducédo da prépria educacdo a economia, ou até mesmo num
processo mercantil, a promoc¢do do financiamento do setor. Também temos as
avalicbes por ranking que geram um ambiente competitivo, muitas vezes
alimentando a impoténcia nesses profissionais que nao correspondem aos
resultados.

Nessa perspectiva cronoldgica da tendéncia, temos um mercado que primeiro
langou as Fintechs, que sdo empresas de base tecnologica que atuam na prestacéo
de servicos no mercado financeiro. Partido da etimologia, temos finance &
technology (financas e tecnologia, respectivamente), sendo assim empresas de
tecnologia com alto potencial de escalabilidade que desenvolvem produtos ou

servigos financeiros (Figo; Lewgoy, 2019).

14 Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/component/tags/tag/32044-censo-da-educacao-superior.
Acesso em: 12 fev. 2024.
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Um dado importante, nesse contexto, € que as 5 empresas mais valiosas do
mundo?® s&do do setor de tecnologia, denominadas Big techs: Apple — US$ 3,08
trillhdes, Microsoft — US$ 2,49 trilhdes, Saudi Arabian Oil Co — US$ 2,09 trilhdes
(petrdleo), Alphabet — US$ 1,67 trilhdo (Google), Amazon — US$ 1,37 trilhdo, Nvidia
— US$ 1,15 trilh@o (software), Tesla — US$ 848,8 hilhdes (automoveis elétricos) e
Meta — US$ 819,8 bilhdes (Facebook).

Assim, surge o conceito do modelo voltado para a educacédo, onde as Edtechs
vendem servicos tecnoldgicos para o ensino publico e privado (Moore et al., 2021),
servicos de editoracdo para professores e empresas que queiram oferecer
treinamentos, oferecem conteddos distribuidos na forma de newsletter alimentada
por professores, postagens em blogs e resumos de noticias (Carton, 2019).

Outro ponto importante nessa arena bastante disputada, sdo os avangos em
regulacdo e o papel do setor publico, que sé&o pautados pelo modelo de negdcio
também na midia, como segue na fala de Juan Ketterer'®, chefe da divisdo de
Conectividade, Mercado e Financas do Banco Interamericano de Desenvolvimento
(BID):

Para que o setor possa se desenvolver e conseguir maior impacto, sera
necessario aprofundar o didlogo entre os empreendedores e o0s
responsaveis por politicas e regulagdo. O estudo recomenda, por exemplo,
a criacdo de bancos de teste regulatérios (regulatory sandboxes)
temporarios em que as Fintech podem operar, avaliar seus modelos de
negécio e oferecer seus produtos em ambientes monitorados, assim como

permitir uma transicdo suave para 0os empreendimentos e seus entes de
controle rumo a uma regulacéo e supervisdo adequada (BID, 2017, n. p.).

O cenario é que o Brasil € detentor da maior parcela de investimento em
empresas de tecnologia educacional — as Edtechs — da América Latina e do
Caribe (ALC)Y. Segundo dados do BID, em 2021, o investimento de capital privado
em solucBes tecnoldgicas em educacdo cresceu seis vezes mais no Brasil e nas
outras nagOes da ALC. S&o 1,5 mil Edtechs latinas, 886 (62%) em solo brasileiro, e
movimentou US$ 474 milhdes, o que representa pouco mais da metade do

financiamento total para esse tipo de startups em toda a América Latina (Figura 3).

15 Disponivel em: https://www.reuters.com/technology/global-markets-marketcap-2023-08-01/. Acesso
em: 12 fev. 2024.

16 Disponivel em: https://www.iadb.org/pt-br/noticias/brasil-e-o-pais-com-maior-numero-de-
empreendimentos-fintech-na-america-latina-segundo. Acesso em: 12 fev. 2024.

17 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/euestudante/trabalho-e-
formacao/2022/07/5021852-brasil-e-destaque-latino-americano-em-tecnologia-educacional.html.
Acesso em: 12 fev. 2024.
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Figura 3 — Distribui¢do de startups de Edtech na América Latian e Caribe
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Fonte: BID (2021).

Na referida pesquisa, os atores sdo exemplos desse protagonismo, como a
Fundacdo Roberto Marinho que afirma lancar editais para financiar grupos que
desejam empreender na area, com valores entre R$ 100 a R$ 500 mil para Edtechs
no inicio das atividades. Essa matéria, € exemplo do recorte, quando apontamos o
agendamento em rede desse modelo de negdcio.

Na assinatura da matéria do portal Correio Braziliense!®, em que foi veiculado
0 conteudo, é reiterado ao final da publicagcdo que (a reporter viajou a convite da
Globo), sinalizando assim o fluxo por onde a pauta circula, o na “midia” faz parte do
agendamento para a proliferacdo dos discursos onde tal modelo é referéncia. Ao
longo da matéria nao existe nenhuma fonte “especialista” vinda do servigo publico da
educacéo, algum profissional que fale sobre tal experiéncia, somente empresarios e

empreendedores. Um grupo pauta o outro, reafirmando um movimento no qual a

D

desigualdade e questdo social sdo pilares estruturantes, em que a tecnologia

apontada como a Unica saida para as solucdes (Figura 4).

18 Disponivel em: https://privatebank.jpmorgan.com/latam/pt/insights/markets-and-investing/from-the-
notebook-to-the-cloud-how-edtech-is-revolutionizing-learning-in-latin-america. Acesso em: 12 fev.
2024.

19 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/euestudante/trabalho-e-
formacao/2022/07/5021852-brasil-e-destaque-latino-americano-em-tecnologia-educacional.html.
Acesso em:12 fev. 2024.
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Figura 4 — Brasil é destaque latino-americano em tecnologia educacional
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3.2 QUEM LEVA ESSA AGENDA: DA PROPRIEDADE CRUZADA DA MIDIA PARA
AS EDTECHS

A concentracdo de midia no Brasil € um dos assuntos que mais enfraqguecem
a nossa democracia (Souza, 2022). A propriedade cruzada € um fator determinante
para identificarmos essa desigualdade. “Os meios de comunicagdo social nao
podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio” (Brasil, 1988,
n. p.). O texto da Constituicdo Federal de 1988 n&do vem sendo aplicado no pais,
uma vez que poucos grupos controlam os negécios de midia brasileiros.

A situacdo € agravada com a constatacdo de que néo existe politica nacional
de comunicag¢&o. Segundo Venicio Lima (2011), a concentracdo da propriedade nas
comunicacOes, fundada na propriedade cruzada, ndo pode ser justificada pela
‘convergéncia de midias”:

A propriedade cruzada é a oligopolizacdo do mercado, vale dizer, a
negacdo do mercado livre de ideias, tdo caro a ideologia liberal. A

propriedade cruzada, na pratica, significa menos vozes, menos
pluralidade, menos diversidade. Um atentado a liberdade de expresséo.

20 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/euestudante/trabalho-e-
formacao/2022/07/5021852-brasil-e-destaque-latino-americano-em-tecnologia-educacional.html.
Acesso em:12 fev. 2024.
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De fato, uma forma disfargada de censura. ‘Convergéncia de midias’ se
refere a um avanco tecnoldgico provocado pela digitalizacdo cujas
consequéncias, por 6bvio, ndo estdo acima da pluralidade, da diversidade
e nem da universalidade da liberdade de expressédo (Lima, 2011, n. p.).

No Brasil, o modelo de sistema de comunicacdo revela que 70% da
programacdao vista € produzida por quatro grandes redes de televisdo, sendo que a
Rede Globo de Televisdo produz metade desses programas. Uma pesquisa conjunta
do Coletivo Intervozes e da Repoérteres sem Fronteiras (RSF), mostra quem s&o os
principais atores da midia brasileira.

O Monitoramento da Propriedade da Midia (Media Ownership Monitor/MOM)?!
oferece uma imagem detalhada de quem séo os proprietarios da midia e de sua
atuacao em outros setores da economia.

O IBGE divulgou em novembro de 2023 que o numero de domicilios com TV
no Brasil passou de 69,6 milhdes, em 2021, para 71,5 milhdes, em 2022, aponta a
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD Continua). Tais
informacdes revelam também que em 91,6% dos domicilios havia recepgédo de sinal
analogico ou digital de TV aberta, numero que corresponde a 65,5 milhdes de
residéncias. Sendo assim, a audiéncia e consumo de informacdes ocorre pela TV, e
sem diversidade regional, pluralidade de vozes, temos a concentragdo como
engrenagem que decide o que é noticia no pais (Nery, 2022).

Quando ndo nos deparamos com as barreiras politicas, encontramos as
econbmicas, uma vez que, no cenario dessas grandes corporacfes, quem néo
dispde de recursos (radios comunitarias, coletivos de midia independente e
educativa) também ndo pode se inserir nos processos de producdo de conteudo
para a midia. Contudo, o publico € cada vez mais incentivado a aderir como
consumidor dos bens simbdlicos. “A clientela das industrias culturais é sem
fronteiras; € um supermercado de dimensdo mundial onde o controle social se
exerce em escala planetaria” (Galeano, 2006, p. 154).

A concentragcdo dos meios de comunicacdo no Brasil segue como um dos
pontos mais vulneraveis da nossa ja fragil democracia. A grande midia é o principal
partido politico no Brasil contemporaneo. Enquanto os grupos do setor se organizam
para ampliar o dominio hoje exercido, empresas estrangeiras buscam formas de
disputar o mercado. Sobrara espaco para sociedade e Estado desenharem uma

agenda voltada ao interesse publico?

21 Disponivel em: https://brazil.mom-gmr.org/br/. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Deputados e senadores continuam controlando emissoras, embora a
Constituicdo proiba. Licencas de TVs e radios educativas sdo usadas para
escapar da obrigatoriedade de licitagdo e proteger negécios com fins
comerciais. [...] O que era para ser concesséo se transformou em capitania
hereditaria (Informativo Intervozes, 2007, p. 3-4).

Figura 5 — A propriedade cruzada da Globo
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Segundo a pesquisa, o Brasil possui um numero representativo de politicos
donos ou acionistas de meios de comunicacdo. No Congresso Nacional, por
exemplo, 32 deputados federais e 8 senadores da 552 legislatura (2015-2018) sédo
proprietarios de emissoras de radio e TV. Entre as maiores redes de TV e de radio e
veiculos impressos e online de maior audiéncia, universo pesquisado no MOM?%, ao
aferir que poucas midias tém entre seus proprietarios um ocupante de cargo publico.
Mas isso nao significa a inexisténcia dessas relagdes. Ao contrario, as relacdes
entre midia e politicos sdo bastante estreitas e representam uma das caracteristicas

centrais das comunicacdes brasileiras.

22 Disponivel em: https://brazil.mom-gmr.org/br/destaques/concentracao/. Acesso em: 12 fev. 2024.
23 Disponivel em: https://brazil.mom-gmr.org/br/destaques/afiliacoes-politicas/. Acesso em: 12 fev.
2024.
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O que ha é a articulacao de politicos com os grupos que dominam 0s meios
de producédo de noticias. Além disso, o sistema publico enfrenta sérias dificuldades
para se desenvolver, e o setor privado tem a primazia de, mesmo sendo operado por
empresas do setor, que obviamente visam ao lucro, receber incentivos do Estado
para ampliar seu poderio. Um dos pilares para que a comunicacao possa acontecer
livre de interesses comerciais ou politicos € o equilibrio da proporcéo entre estes
sistemas.

A origem do problema é histérica, teve inicio durante o governo militar, como
aponta Pedrinho Guareschi (2005, p. 37):

O esquema do monopodlio comeca a ser fortalecido pelos militares que
tomam o poder em 1964, quando aprofundam a presenca do Estado na
implantacéo de um sistema de comunicag8es. Os militares criam a Empresa
Brasileira de Telecomunicagdes (Embratel), em 1965, o Ministério das
Comunicacgfes (Minicom), em 1967, e a Telecomunica¢cfes Brasileiras S.A.
(Telebras), em 1972. Investem na Discagem Direta a Distancia (DDD) e no

sistema de micro-ondas. Toda essa infraestrutura montada pelos generais-
presidentes é repassada aos empresarios da comunicagao.

De acordo com informagdes coletadas no levantamento do Intervozes®* numa
parte da pesquisa denominada “Quem sdo os politicos donos da midia”, e assim
temos um panorama da abrangéncia nacional da concentracdo da midia por grupos
politicos. Tal cenario apresenta as afinidades politicas sobre o negoécio da
comunicacao no Brasil. Compreendemos que o espaco da midia, que deveria ser
plural e diverso, vem sendo controlado por uma parcela infima de nossa sociedade.
Ao observar os meios de comunicacdo tradicionais, verifica-se um modelo de
exploracdo de emissoras de radio e TV por grupos privados brasileiros.

Todavia, constatamos que, no Brasil, essa posicdo de sujeito fica muito
comprometida quando observamos a comunicagdo sendo utilizada como moeda de
troca politica, ou mesmo, como um produto vendavel em meio a uma sociedade
centrada na midia (Lima, 2006), onde o que ocorre socialmente aparentemente so
adquire conceito de real quando é exposto, mesmo que de forma espetacular, pelos
meios de comunicacgao.

Todavia, o papel mais importante que a midia desempenha decorre do
poder de longo prazo que ela tem na construcdo da realidade através da

representacdo que faz dos diferentes aspectos da vida humana — das etnias
(branco/negro), dos géneros (masculino/feminino), das geracdes

24 Disponivel em: https://intervozes.org.br/levantamento-do-intervozes-revela-quem-sao-os-politicos-
donos-da-midia-nas-eleicoes-2022/. Acesso em: 12 fev. 2024.
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(novo/velho), da estética (feio/bonito) etc. — e, em particular, da politica e
dos politicos (Lima, 2006, p. 55).

Temos uma trajetéria com desigualdades e a distribuicdo de concessofes
(permissdo para as emissoras de radio e TV operarem sdo dadas pelo governo
federal) apresentadas como barganha politica, ja que passa por parlamentares a
distribuicdo de concessdes. A questdo permanece: a concentracdo da midia e da
educacdo sob o comando de poucos e a capacidade de circulacdo de informacéo
através deles podem favorecer a quem? E quando teremos uma agenda de uma
comunicagao educativa?

Na histéria brasileira, o liberalismo nunca foi democratico. Ele pensa a
guestdo da liberdade apenas do ponto de vista da auséncia de interferéncia
do Estado. A liberdade é equacionada com a liberdade individual desde que

o individuo ndo seja impedido de fazer o que quiser e a instituicdo
adverséria dessa liberdade é sempre o Estado (Lima, 2011, n. p.).

Para identificarmos essa encruzilhada entre educac&o, comunicacdo e
informacdo no Brasil, € preciso conhecer a trajetdria que une, por questbes
estruturais e histéricas as contribuicbes em tais setores. E, como ja identificamos,
seguem entrelacados em seus percursos politicos e econdbmicos. Antes de
retcomarmos para as Edtechs, é imprescindivel compreender a tentativa de
implementacdo do sistema publico de comunicagdo, também denominado Rede
Nacional de Comunicacdo Puablica (RNCP)?, prevista na Empresa Brasil de
Comunicacéao (EBC), criada em 2007.

A RNCP possui um sistema integrado de servicos de radiodifuséo, tais como:
Agéncia Brasil, Radio MEC, Radio Nacional e TV Brasil. Tal estrutura simboliza
espacos para o exercicio do direito humano a comunicagdo onde se espera que as
pessoas possam ter acesso a todos os meios de producdo de contetdo, de modo
gue o publico pode passar de mero receptor a protagonista do processo, numa
programacdo educativa, como servico e bem publico, que deve ser fundamentada
em conteudos que permeiam a cidadania, a formagdao critica, incentivando a ampla
pluralidade de vozes e representacdes territoriais.

A comunicacdo, no contexto dessas praticas inclusivas, deve significar
compartilhamento, didlogo, diferentemente da extensdo. E o0s meios de
comunicacdo, como elementos centrais de socializacdo e informagdo nas

sociedades contemporaneas, muitas vezes reproduzem estereétipos que tendem a

25 Disponivel em: https://www.ebc.com.br/veiculos/rmcp. Acesso em: 12 fev. 2024.
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massificar imagens que, nem sempre correspondem a real vivéncia da diversidade
gue é o Brasil.

A EBC, nos ultimos anos passou por desmontes na gestdo Bolsonaro, que
transformou o sistema publico de comunicacdo em uma agéncia de noticias estatal,
para aparelhar o seu governo. A matéria da Folha de S&o Paulo intitulada
“‘Bolsonaro muda comando da EBC e pde general na chefia da estatal de
comunicagao” diz muito desde o titulo, das estratégias para destruicdo do pouco que
temos em comunicagdo publica. Uma outra acdo em 2022, foi o fim da TV INES,
uma WebTV acessivel?®, que se apresenta como uma experiéncia inédita no Brasil
(com poucas similares no mundo). A TV INES?’ nasceu em 2013, por meio de uma
parceria entre o Instituto Nacional de Educacio de Surdos (INES)? e a Associacdo
de Comunicacdo Educativa Roquette Pinto (ACERP), no Rio de Janeiro. A sua
programacéo prioriza a Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS)?°, reconhecida em
2002, que tem léxico e gramatica proprios e distintos da Lingua Portuguesa (Arbex,
2019; Anselmo, 2022).

Dessa maneira, a programacdo da TV INES apresenta todo o conteudo
bilingue, com recursos de acessibilidade comunicacional, tais como: Legendas
(LSE), locug&o em portugués e audiodescri¢ao.

Por qual razdo enfraguecer uma empresa publica de comunicacdo, com
programacao educativa, € algo tdo almejado? Se avaliarmos a TV INES, temos a
pauta de comunicacdo acessivel para uma populacdo que até entdo ndo havia
inciativa alguma, que surge por acdo da escola nacional para ser criada, o INES, e
parceiros governamentais.

Segundo dados da Organizacdo Mundial de Saude (OMS), 16% da populacao

mundial possui algum tipo de deficiéncia, em 2023 (Pinto, 2023). Ja a Comissao

26 WEB TV, ou TV pela Internet, € a transmissao de sinais televisivos pela internet podendo ser sob a
forma de Video sob demanda ou streaming em tempo real.

27 Disponivel em: http://tvines.com.br/. Acesso em: 23 dez. 2023.

28 E o centro nacional de referéncia na area da surdez no Brasil, 6rgdo do Ministério da Educacao,
localizado na cidade do Rio de Janeiro, no bairro das Laranjeiras. Foi a primeira instituicdo a atuar na
area no Brasil, fundada pelo imperador Pedro 1l em 1856.

29 A lingua brasileira de sinais (LIBRAS) é a lingua de sinais (lingua gestual) usada pela maioria dos
surdos dos centros urbanos brasileiros e reconhecida pela Lei. E derivada tanto de uma lingua de
sinais autdctone, que € natural da regido ou do territério em que habita, quanto da lingua gestual
francesa. Por isso, é semelhante a outras linguas de sinais da Europa e da América. A Libras ndo é a
simples gestualizacdo da lingua portuguesa, e sim uma lingua a parte, como comprova o fato de que
em Portugal usa-se uma lingua de sinais diferente, a lingua gestual portuguesa (LGP).
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Econdmica para a América Latina e o Caribe (CEPAL)%®, aponta em pesquisa de
2018, que aproximadamente 12% da populacdo tem alguma deficiéncia,
porcentagem que equivale a aproximadamente 70 milhdes de pessoas na América
Latina e o Caribe. No Brasil, quase sdo 18,6 milhdes, de acordo com o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE/2022) com base na Pesquisa Nacional de
Amostra de Domicilios Continua (PNAD Continua). Nesse recorte, a maior taxa de
prevaléncia de pessoas € da regido Nordeste, com 10,3%, equivalente a 5,8 milhdes
de pessoas e maioria autodeclaradas mulheres pretas. Esse mapeamento de PCD
traz um panorama de populacdo que tem menor acesso a educacdo, trabalho e
renda.

A quem interessa que um canal de comunicag¢é&o educativa ndo permaneca ou
amplie? Um quantitativo tdo emblematico de pessoas nao ter acesso a informacdo, €
estratégico? Por qual razdo o processo de construcdo da TV INES, tendo em vista
gue a programacao educativa foi sendo formatada para veiculagdo em qualquer TV
e ainda sendo inserida, pontualmente, outras linguas gestuais do mundo, foi
desmontada?

Essas apropriacfes alteram o modelo padrdo da TV e seu discurso de
linguagem audiovisual que nao dispde, ainda, de tais dispositivos para 0 consumo
informativo por toda a sociedade. Salientamos também que tal implementacéo da TV
INES, também caminhada aliada a implementacdo de politicas de inclusao
obrigatérias na TV aberta, que precisava cumprir a portaria do Ministério das
Comunicagbes n° 188/2010 (Brasil, 2010), em que a meta era atingir
progressivamente 20 horas semanais até 2020. Em 2018, todos os canais de TV
aberta deveriam cumprir 12 horas de conteddo acessivel em sua programac¢ao, o
gue nao corresponde a realidade. Bem, entdo temos um exemplo de direcionamento
dado a comunicacdo educativa, de como a auséncia, novamente, de regulacdo da
midia, nos faz permanecer numa gangorra infinda de ganhos e perdas. E a pauta
sobre a educagao e grupos sociais, territérios especificos, por mais volumosos que
sejam, se inserem em indicadores excluidos quando sdo lacunas, e por serem
volume também se fazem estratégicos para a justificativa de linha de atuacdo, a

depender da necessidade posta pelo mercado.

30 Disponivel em: https://www.cepal.org/pt-br/noticias/cepal-realizou-semana-inclusao-pessoas-
deficiencia. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Desse modo, a midia exerce particular responsabilidade na formacédo dos
receptores e contribui para cristalizar comportamentos sociais. E mais ainda que
educadores sejam efetivamente direcionados para a compreenséao de tal conjuntura.
Essas interpretagdes da realidade muitas vezes ndo dialogam com o conceito de
‘comunicar” apresentado por Dominique Wolton (2006, p. 15):

Comunicar é ser, isto é, buscar sua identidade e sua autonomia. E também
fazer, ou seja, reconhecer a importancia do outro, ir ao encontro dele.
Comunicar é também agir. Mas é igualmente admitir a importancia do outro,

portanto, aceitar nossa dependéncia em relagdo a ele e incerteza de ser
compreendido por ele.

Esses fatores colaboram para que uma grande parcela da populacdo sofra
interdicdes da participacdo sobre o que € comunicar e o letramento no seu direito a
comunicagao.

A comunicacéo é percebida, em todo o caso, como o cendério cotidiano do
reconhecimento social, da constituicdo e expressao dos imaginarios a partir
dos quais as pessoas representam aquilo que temem ou que tém direito de
esperar, seus medos e suas esperancas. [...] O que significa que neles
[meios de comunicagédo] ndo apenas se reproduz ideologia, mas também se
faz e refaz a cultura das maiorias, ndo somente se comercializam formatos,

mas recriam-se as narrativas nas quais se entrelagca o imaginario mercantil
com a memoria coletiva (Martin-Barbero, 1997, p. 63).

Sendo assim, temos um nicho que segue um modelo a partir de
agendamentos internacionais, e se avaliarmos por esse Vviés, ndo ha nada de novo
no front. No entanto, o que surge como “novidade” sdo as multiplas formas da
fruicdo do modelo, a tecnologia ndo deveria ser usava como solucdo, ela €&
ferramenta para as alternativas, via de conducéo, ndo o caminho. Do modo TECH
como se apresenta, soO serve para justificar a economia que leva a educagédo para o

lucro.

3.3 EDUCACAO, INFORMACAO, COMUNICACAO: ECONOMIA POLITICA

Em uma busca na internet encontramos muitos slogans que afirmam a

agenda coletiva sobre as pautas e suas recomendagdes “Do caderno para a nuvem:

31»

como a edtech estéa revolucionando a aprendizagem na América Latina*"” ou “Quais

31 Disponivel em: https://privatebank.jpmorgan.com/latam/pt/insights/markets-and-investing/from-the-
notebook-to-the-cloud-how-edtech-is-revolutionizing-learning-in-latin-america. Acesso em: 12 fev.
2024.
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sdo as edtechs que vdo mudar o Brasi? "3 O apelo discurso esta presente na
narrativa por completo, em como se divulga o curriculo, como se nomeia o
conhecimento que sera escalonado, onde temos simuladores para o vestibular e
premiagbes para o aluno “nota 10”. A midia anuncia a Edtech e torna ela
especialista, faz cobertura dos eventos e alimentando uma rede que se
autopromovem e assim por diante. As lacunas por habilidades para resolucdo das
desigualdades é o slogan para a proliferacdo das Emtech (Educacdo Midiatica
Tecnologica). O surgimento de novas tecnologias ndo transforma, sozinho, a
estrutura do poder comunicacional. As dimensdes econbmicas, regulatérias e
culturais do consumo de informagdes permanecem favorecendo a concentragdo em
poucas maos (Pasti, 2018).

No campo de disputa por poder, alinhar os discursos na promoc¢édo da rede é
realmente estratégico. Nao obter na agenda de fontes os especialistas que estdo na
educacédo formal e informal como referéncia para falarem da realidade na educacéo
brasileira, € algo a se observar. Por outro lado, temos a perspectiva histérica da
Economia Politica da Comunicacdo defendida por Matellart e Matellart (1999).
Segundo os autores, a economia politica da comunicagcdo tem inicio nos anos 1960
sob a forma de um questionamento sobre o desequilibrio dos fluxos de informacéo e
produtos culturais entre os paises desenvolvidos e subdesenvolvidos. O segundo
foco da economia politica da comunicacdo surgiria a partir de 1975, com estudos
sobre as “industrias culturais” (Mattelart; Matellart, 1999).

Quando ndo nos deparamos com as barreiras politicas, encontramos as
econdmicas, uma vez que, no cendario dessas grandes corporacdes, quem vai
guestionar? Como conseguir alcancar a sociedade com tal debate? Se os
especialistas reais da educacao, que estdao nas escolas, nas universidades, nos
grupos de educacdo no campo, na casa improvisada que vira creche, ndo séo
pautados para assim garantirem a participacdo no debate? Temos um discurso
orquestrado, em plena harmonia, sobre a pauta dos pequenos grupos, controladores
da informacdo e comunicac¢do. Contudo, o publico é cada vez mais incentivado a
aderir como consumidor dos bens simbdlicos. “A clientela das industrias culturais é
sem fronteiras; € um supermercado de dimensdo mundial onde o controle social se

exerce em escala planetaria” (Galeano, 2006, p. 154).

32 Disponivel em: https://aceventures.com.br/edtechs-que-vao-mudar-o-brasil/. Acesso em: 12 fev.
2024.
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O Sujeito pensante ndo pode pensar sozinho. Ndo pode pensar acerca dos
objetos sem a co-participacdo de outro Sujeito. Ndo existe um 'eu penso’,
mas sim um 'nos pensamos' 0 E o 'nés pensamos' que estabelece o 'eu
penso' e hdo o oposto. Esta co-participacdo dos Sujeitos no ato de conhecer
se da na comunicacdo. [...] A comunicacdo implica uma reciprocidade que
nao pode ser rompida. Portanto, ndo € possivel compreender o pensamento
sem referéncia a sua dupla funcao: cognoscitiva e comunicativa. [...] O que
caracteriza a comunicacdo enquanto este comunicar comunicando-se € que
ela é didlogo, assim como o didlogo é comunicativo. [...] A educacado é
comunicacao, € didlogo, na medida em que ndo € transferéncia de saber,
mas encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significacdo dos
significados (Freire, 1983, p. 66-69).

Esse pensamento e légica de funcionamento nos faz refletir na funcéo
elementar da formac&o de professores, na graduacdo, como exemplo, seria
fundamental o conhecimento acerca da economia politica. A engrenagem aqui posta
e fundamental para compreender por qual ragdo a incomunicagao impera, Como 0s
livros didaticos s&o decididos verticalmente, os materiais e direcionamentos
pedagodgicos também, a sigla da organizacdo que chega para uma formacéao
continuada e vai embora sem dialogar com o local, alheio a tudo e todos pois ja
executaram a consultoria.

A estética de espacos formativos “online” num design confortavel, facil, ja
articulado em rede, com a culminancia baseada na entrega de projetos, que seréo
certificados no pacto para serem multiplicadores de processos. As iniciativas
seguem o padrdo de instituicbes que estdo situadas no eixo Rio de Janeiro e Séo
Paulo, no formato de instituicdo filantrépicas, sem fins lucrativos, como nos revelou
na pesquisa de Avelar (2016) e que vamos nos aprofundar no capitulo da
construcgao curricular no Brasil.

Tal l6gica na economia politica nos ajuda a identificar a atuacdo dos produtos
culturais nos territorios. Isso é reforcado quase se parte do conceito de “economia-
mundo”, proposta por Wallerstein (1974), em que uma tripla realidade: um espaco
geografico dado; a existéncia de um polo, “centro do mundo’; zonas intermediarias
em torno desse pivd central e de margens bastante amplas, que na divisdo do
trabalho se acham subordinadas e dependentes das necessidades do centro. Esse
esquema de relagbes tem um nome: a troca desigual. A américa latina nunca foi um

7

territério onde a formacdo politica e cidada aconteceu em condi¢cdo propicia, é

D

sempre no levante que emergem experiéncias de resisténcia e transgressao,

preciso lembrar das 40 horas de Angicos que completam 60 anos.
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O educador Paulo Freire, em 1963, foi convidado por gestores da educacéo
do Rio Grande do Norte a aplicar o seu experimento-piloto denominado “As 40
horas” (um método de letramento para 300 adultos), em Angicos, no sertdo do
Estado, cidade que na época tinha 75% da populacdo analfabeta. O método se
baseava em “circulos de cultura” onde a busca por apresentar as palavras
geradoras, que iriam permear o universo das aulas com agricultores, costureiras,
lavadeiras e pedreiros, articulava o seu ambiente de vivéncias para provocar a
reflexdo politica, pois nessa época soO teria direito ao voto a pessoa alfabetizada,
isso também estava na roda de formacdo para ser refletida a importancia de
participacéo social a partir do ler e escrever.

Nesse sentido, o material induz a muitas interrogacdes (O que seria um
individuo politizado, por exemplo, para os coordenadores dos Circulos de
Cultura?) e permite, igualmente, fazer algumas inferéncias, quais sejam: 1)
O predominio de uma concepcdo de democracia e de participacdo politica
bastante restrita, reduzida praticamente ao ato de votar; 2) Os textos
utilizados e as discussdes travadas no interior dos Circulos de Cultura nédo
propunham o conflto mas o entendimento, inclusive entre patrdes e
empregados. O conflito s6 surgiria caso falhasse o entendimento; 3) A
consciéncia politica seria legada ao povo, a "uma populacdo acomodada,
conformada, indiferente, fatalista", por uma elite esclarecida (Lyra, 1996 p,
1996).

Essa entrevista, ao programa Memoria Viva, em 1983, pela TV Universitaria

do Rio Grande do Norte, Freire ressalta que houve exigéncias:

Nossa relacdo se daria pela universidade e a Secretaria de Educacao, eu
ndo aceito coisa nenhuma da Alianca para o Progresso, mas nao tenho
nada contra usar o dinheiro que ela pensa que é dela, mas que néo é,
porque no fundo o dinheiro da Alianca para o Progresso era um dinheiro
que voltava para o Brasil, ainda mais em termos de favor, mas o dinheiro
era nosso, desta area subdesenvolvida, que ndo é subdesenvolvida s6
porque é explorada, dominada. Entdo por que ndo aproveitar esse dinheiro
no retorno, desde que a gente assegurasse o que pudesse fazer com ele, a
minha posicao era essa, se eu tenho autoridade sobre o que vou fazer no
projeto, eu ndo quero saber se esse dinheiro vem da Alianca ou se vem do
japonés (Freire, 1983, p. 85).
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Figura 6 — A experiéncia em Angicos por Paulo Freire
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Fonte: Itat Cultural (2021)%.

A Alianca para o Progresso, lancada em 1961, foi uma politica externa dos
Estados Unidos para a América Latina, através de um programa cooperativo
destinado a acelerar o desenvolvimento econdémico e social, a0 mesmo tempo que
visava frear o avanc¢o do socialismo nesse continente.

Segundo Guimaraes, Paulo Freire foi questionado sobre ter sido apoiado
pelos Estados Unidos (Freire; Guimaraes, 2021). Criticos afirmam que a experiéncia
de alfabetizacdo no Rio Grande do Norte, dirigida por Paulo Freire em 1963, na
realidade teve o apoio do programa norteamericano “Alianga para o Progresso”. No
entanto, Paulo explica que, na época, a Alianca atuava diretamente com o0s
governos estaduais. O problema é que se tratava de empréstimos, mas que o0
programa fazia exigéncias “inaceitaveis”. Por exemplo, os professores tinham que ir
fazer estagio - nos Estados Unidos — que imdveis construir etc. Desse modo, quando
Freire questiona o uso do dinheiro na entrevista para a TV, temos novamente a
guestdo do modo de financiamento da educacdo em cheque, assim como a
influéncia dos modelos de negdécios na educacéo, comunicacdo e informacdo. Além
disso, questiona como a economia politica nos auxilia na compressdo de tal
engrenagem cada dia mais determinante.

O Loureiro (2020), professor do Instituto de Relagdes Internacionais da
Universidade de S&o Paulo, desenvolveu uma pesquisa que revela a ingeréncia do
governo, agéncias e empresas norte-americanas na politica brasileira, antes do

golpe civil-militar de 1964 e durante o periodo ditatorial (Arantes, 2023, n. p.).

33 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yEY0zfoNZPc. Acesso em: 12 fev. 2024.
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O estudo forneceu um conjunto abrangente de informacdes sobre os
empréstimos em délares norte-americanos e concessfes em cruzeiros para
os diferentes Estados brasileiros. E demonstrou que a ajuda econdmica dos
Estados Unidos foi guiada por objetivos politicos, no contexto da Guerra
Fria, impulsionando governadores de oposicdo e contribuindo para
desestabilizar o governo Jodo Goulart e facilitar o golpe civil-militar que
instaurou a ditadura em 1964%*” (Loureiro, 2020, n. p.).

Nessa perspectiva, temos eventos e agendas que assemelham em praticas
ao longo do tempo, principalmente quando se trata da América Latina, onde o valor
econdmico segue ocupando um espaco estratégico na arena politica. Sendo assim
importante trazer os suportes da Economia Politica da Comunicacdo, em que
Bolafio, Mastrini e Sierra defende que os principais enfoques buscam “identificar a
trama de problemas e teorias com as quais se concebem as realidades persistentes
do novo entorno informativo” (Bolafio; Mastrini; Sierra, 2005, p. 25); e assim
identificar uma “andlise genealdgica de reconstrugdo histérica que faga
compreensivel as contraditérias condicdes sociais, académicas e politico-culturais
gue determinam o alcance do pensamento emancipador em comunicagao” (Bolafo,
Mastrini; Sierra, 2005, p. 27) e ainda, promover o “questionamento das formas de
posicionamento e compromisso social da teoria com a praxis dos movimentos

sociais” (Bolafio, Mastrini; Sierra, 2005, p. 29).

4 CULTURA DIGITAL NO CONTEXTO DA SOCIEDADE DA INFORMACAO

“A massa mantém a marca, a marca mantém a midia, e a midia controla a massa”
(Orwell, 2010, p. 110).

4.1 AGENDAS, COLONIALISMO DIGITAL E A RELACAO NO MODO DE
PRODUZIR E CONSUMIR CONTEUDOS

Em julho de 2016, uma pauta reverberou na midia e alertava para o seguinte
evento: “Por que os herdeiros do Vale do Silicio, a meca tecnoldgica dos EUA,
estudam longe do wi-fi”, ela foi publicada no portal do El Pais, de Madri, na coluna
de Tecnologia, e replicada em portais de outros paises onde 0 grupo possui

cobertura (Abundancia, 2016). A questdo gira em torno de que os criadores que

34 Informagdes sobre o financiamento e detalhes da pesquisa em:
https://bv.fapesp.br/pt/auxilios/82176/as-relacoes-entre-brasil-e-estados-unidos-no-contexto-da-
alianca-para-o-progresso-1961-1964/?q=2013/06288-6. Acesso em: 12 fev. 2024.
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representam as marcas como Apple, Google (Alphabet), Yahoo e Hewlett Packard
(conhecida como HP), entre outras, optam por escolas com metodologia com
severas restricOes quanto ao uso de telas e dispositivos eletrbnicos. Segundo a
reportagem:
A Escola Waldorf da Peninsula, na Califérnia, € um dos estabelecimentos
gue mais recebem os filhos da tecnologia, com uma pedagogia que aposta
na experimentacdo do mundo real e na énfase em fomentar a criatividade, a
curiosidade e as habilidades artisticas inatas dos pequenos. A Organizagao
para a Cooperacdo e o Desenvolvimento Econémico (OCDE) sugere num
relatério global que os sistemas educacionais que investiram muito em
computadores registraram pouca melhora em seus resultados de leitura,
matematica e ciéncias no Programa Internacional de Avaliacdo de Alunos
(PISA). Por conta disso, os melhores sistemas educacionais foram muito

precavidos na hora de usar a tecnologia nas salas de aula (Abundancia,
2016, n. p.)

A escola escolhida para o Vale do Silicio, é a que segue a pedagogia Waldorf,
um modelo baseado na antroposofia, um método de conhecimento fundamentado no
ser humano e da natureza, criado pelo austriaco Rudolf Steiner, no inicio do século
XX. As primeiras escolas surgiram na Alemanha, apos a Primeira Guerra Mundial e
0 método é pautado em ciclos, contato com a natureza, atividades artisticas e
trabalhos manuais (Abundancia, 2016).

Analisar esses eventos a partir de um panorama econdmico e politico, € um
vies dado a partir da decisdo de escolher uma escola assim para os filhos dos
“criados de tecnologias” e compreender os produtos e sistemas desenvolvidos por
eles para a sociedade em suas camadas socioecondmicas, no Brasil tdo diverso
também de desigualdades, temos o cenario de que as pessoas passam
aproximadamente 16 horas do dia acordadas, mas um dado chama a atencdo: mais
da metade desse tempo é destinado ao uso de smartphones e computadores.

O levantamento foi feito pela plataforma Electronics Hub, um site de
informacdes eletrénicas, a partir da pesquisa Digital 2023: Global Overview Report
da DataReportal®®, considerando 45 nagées, e concluiu que o Brasil é o segundo

pais com mais pessoas em frente a uma tela (Nazar, 2023).

Quadro 6 — Estado do Digital no Brasil em 2023
Aspectos relevantes
Total de usuarios de internet no Brasil no inicio de 2023 era de 181,8 milhdes de
pessoas. Penetracao da internet na populacao brasileira era de 83%

35 Disponivel em: https://jornal.usp.br/atualidades/brasileiros -passam-em-media-56-do-dia-em-frente-
as-telas-de-smartfones-computadores/. Acesso em: 12 fev. 2024.



59

Usuarios de internet no Brasil aumentaram 7,1 milhdes (+4,1%) entre 2022 e 2023
O Brasil tinha 152,4 milhdes de usuarios de midia social em janeiro de 2023, o
equivalente a 70,6% da populacéo total
Conexdes moveis celulares ativas no Brasil no inicio de 2023 era de 221 milhdes,

namero equivalente a 102,4% da populacéo total
Fonte: Nazar (2023).

O numero de criangas e adolescentes com acesso a internet se manteve com
certa estabilidade, com um pequeno crescimento em 2023, apontou a pesquisa TIC
Kids Online Brasil, do Comité Gestor da |

nternet no Brasil (CGl.br), esse estudo aponta que 95% das criancas e
adolescentes entre 9 e 17 anos de todo o pais acessam a internet, o que
corresponde a mais de 25,1 milhdes de pessoas nessa faixa etaria.

No entanto, a pesquisa também demonstrou que, embora esse numero tenha
caido em relagdo a 2022, ainda ha uma parte desse publico que jamais teve acesso
a internet, o que corresponde atualmente a mais de 580 mil pessoas. O crescimento
em relacdo a 2019 (quando o percentual era de 89%) foi impulsionado
principalmente pelo aumento na propor¢cdo de usuarios na regido Nordeste (de 79%
para 92%) e nas areas rurais (de 75% para 90%) (Shandwick, 2023).

Se cruzarmos os dados com as acOes adotadas pelo Governo federal, por
meio do Rede Nacional de Ensino e Pesquisa (RNP), criada em 2002, sendo
gualificada como uma Organizacdo Social, com foco em projetos e a¢cfes para o
fomento das atividades de pesquisas tecnoldgicas em redes de desenvolvimento. A
RNP com o Ministério das Comunicacdes e da Educacdo, é responsavel pela
conducdo do Programa Internet Brasil, aprovado apés medida proviséria (MP)3 n°
1077, de 07 de dezembro de 2021, quando o presidente era Jair Bolsonaro, o
Ministro das Comunica¢cdes Fabio Faria e o da Educacdo Milton Ribeiro (Brasil,
2021). O Art. 3° da MP n° 1077, aponta que Compete ao Ministério das
Comunicagdes, no ambito do Programa Internet Brasil:

§ 1° Para implementar o Programa Internet Brasil, o Ministério das
Comunicacgbes podera dispor de: | - contratos de gestdo com organizagdes
sociais; Il - termos de parceria com organizacbes da sociedade civil de

interesse publico; e Il - outros instrumentos de parceria com organizacées
da sociedade civil, previstos em lei (Brasil, 2021, n. p.).

36 Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2021-12/publicada-medida-
provisoria-que-cria-o-programa-internet-brasil. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Em 27 de abril de 2022, o Senado aprova a MP com altera¢cdes. Segundo
informacbes da Agéncia Brasil®” os deputados incluiram os estudantes das
comunidades indigenas e quilombolas no atendimento do programa. Além disso,
acrescentaram quatro artigos sobre atividades de radiodifusdo que ampliam as
oportunidades para solicitacdo de renovacdo de concessfes ou permissdes para
execucao dos servicos. O trecho é considerado um “jabuti”, ou seja, um assunto
estranho ao texto original da MP e foi mantido no Senado. Pelo texto, o Ministério
das Comunicac¢Oes devera reconhecer pedidos apresentados fora do prazo para a
renovagcdo da concessao ou permissédo de servicos de radiodifusdo, desde que
encaminhados ou protocolizados até a publicacédo da lei de conversdo da MP. Em 29
de abril, o texto final da MP3® passou pelo Congresso Nacional, mas ainda depende
da sancado do presidente da Republica para virar lei. Na ocasido, os beneficiarios
serdo familias cadastradas no CadUnico que estiverem cursando o Ensino
Fundamental (3° ano) ou Médio na rede publica, municipais ou estaduais ja
contempladas pelo Nordeste Conectado®®, com 700 mil chips distribuidos.

Conforme previsto na medida proviséria que instituiu o programa, a sua
implementacao é gradual e prevé, nesta primeira fase, a distribuicédo de chip
com pacote de dados. Futuramente, condicionada a disponibilidade
orgamentdria do ministério e a capacidade de producdo dos fornecedores

de dispositivos moveis, o programa pode passar a fornecer também
equipamentos de acesso (Brasil, 2022, n. p.).

$"Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2022-04/senado-aprova-criacao-do-
programa-internet-brasil. Acesso em: 12 fev. 2024.

38 Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2022-04/primeira-fase-do-internet-
brasil-vai-distribuir-cerca-de-700-mil-chips. Acesso em: 12 fev. 2024.

39 Disponivel em:
htps://www.rnp.br/arquivos/documents/LAMINA_NORDESTE_CONECTADO.pdf?CgPNg7lewlLGxZa
mMxNHuXjRrsAeOsU2e6=. Acesso em: 12 fev. 2024.

40 Disponivel em: https://www.gov.br/mcom/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/nordeste-conectado. Acesso em: 12 fev.
2024.
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Fonte: RNP (2019)*,

Em 06 de dezembro de 2023, no Governo Lula, em que o Ministro das
Comunicagdes € Juscelino Filho, e o Ministro da Educagdo, Camilo Santana, a
agenda do Programa Internet Brasil foi retomado. Os alunos receberam 10 mil#?
chips neutros, no formato de (e-SIM Cards) o0 que garante a conexao por operadora
diante da cobertura de cada localidade, com até 20GB por més em dados moveis.

O Governo Federal apresentou que o Internet Brasil vai entrar numa nova
fase a partir de 2024% - com previs&o de 50 mil novos chips a serem distribuidos no
inicio do proximo ano letivo.

A figura 8 apresenta um infogréafico do programa com o fluxo e as etapas da

Jornada do Internet Brasil.

41 Disponivel em: https://www.rnp.br/projetos/nordeste-conectado. Acesso em: 12 fev. 2024.

42 Disponivel em: https://www.gov.br/mcom/pt-br/noticias/2023/dezembro/mcom-entrega-10-mil-chips-
de-banda-larga-para-alunos-inscritos-no-cadunico. Acesso em: 12 fev. 2024.

43 Disponivel em: https://www.rnp.br/noticias/internet-brasil-completa-fase-inicial-com-10-mil-chips-de-
banda-larga-entregues-para. Acesso em: 12 fev. 2024.
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No site do Consorcio de Inovagdo na Gestdo Puablica — CIGA*, é possivel
conceber que a iniciativa colabora de forma ativa com a educacédo, levando
informagdo aos municipios e estimulando projetos atraveés de atas compartilhadas
de chromebooks e acesso ao Google for Education. Além disso, o CIGA instituiu a
Camara Técnica de Educacdo pela resolu¢cdo CIGA n° 234 de 29 de junho de 2022,
visando a priorizagcdo dos projetos educacionais do Consorcio.

Também sendo um meio para a garantia de uma internet de qualidade, é
importante levar conectividade de verdade aos alunos dentro e fora do ambiente
escolar. Na matéria, é feito um chamado, que apresenta a proposta: “Conte com as
nossas solugBes para trazer inovag&o para o seu municipio! ™,

Desse modo, temos um modelo em continuidade, inclusive com as pastas
(Comunicacdes e Educacédo) com representacdes de setores e de disputas politicas.

O portal Estadao pontua que “O nome de Juscelino foi indicado pelo Unido Brasil

44 Disponivel em: https://www.rnp.br/projetos/nordeste-conectado. Acesso em: 12 fev. 2024.

45 Disponivel em: https://consorciociga.gov.br/qual-a-velocidade-de-internet-ideal-para-minha-escola/.
Acesso em: 12 fev. 2024.

46 Disponivel em: https://consorciociga.gov.br/qual-a-velocidade-de-internet-ideal-para-minha-escola/.
Acesso em: 15 fev. 2024.
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como parte das negociacées de Lula em busca de maior apoio politico no
Congresso Nacional*’, diante da base de apoio para estabelecer a governabilidade.
E, ainda existe uma composi¢cdo de cargos no Ministério das Comunica¢cfdes que
apresenta integrantes que compuseram a equipe no Governo Bolsonaro, que estéo
na atual pasta, em matéria na Carta Capital (Xavier, 2023).
Em entrevista ao jornalista Luis Nassif, Daniel Cara (TV GGN, 2023) lamentou
a inoperancia do MEC na defesa da educacéo, a partir do corporativismo que tomou
a pasta, com cabecas ligadas a entidade do empresério sui¢o-brasileiro Jorge Paulo
Lemann, a Fundacdo Lemann. Segundo o especialista, o lobby para implementar o
neoliberalismo da Educacgéo a todo custo, com manobras envolvendo o Congresso,
por exemplo com a reforma do Novo Ensino Médio, se revela por meio da relacdo da
pasta com os setores civis. O coordenador honorario da Campanha Nacional pelo
Direito a Educacéo e professor da Universidade de S&o Paulo (USP), Daniel Cara,
comentou a influéncia da Fundagdo Lemann no Ministério da Educacao (MEC) de
Camilo Santana:
Hoje, o Ministério da Educacdo é considerado um ministério inoperante e
quando opera alguma coisa € na perspectiva das fundacfes empresariais,
que obedecem a um economista e aquilo que foi formulado nos anos 1990
por Eric Hanushek, que sdo as reformas econbmicas da educacao nos
Estados Unidos, um programa de ajuste neoliberal na educacdo, que foi
exportado para varios pais e — sequer — as fundacdes empresariais

brasileiras tem noc¢éo, porque além de tudo sdo medidas provincianas e que
os EUA ja superaram (TV GGN, 2023, n. p.).

O acordo, publicado na edicédo de 14 de agosto de 2023, do Diario Oficial da
Unido (DOU), prevé que ONG MegaEdu, financiada pelo grupo ligado a Jorge Paulo
Lemann, opine sobre a conexdo de escolas publicas a internet.

A ONG também passou a integrar um conselho do Ministério das
Comunicagfes que define como sera gasto parte dos R$ 6,6 bilhdes que devem ser

destinados a conectividade de estudantes.

47 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/politica/reuniao-lula-juscelino-filho-ministro-
comunicacoes-entenda-
crise/#:~:text=0%20nome%20de%20Juscelino%20foi,ap0io%20pol%C3%ADtico%20n0%20Congres
so%?20Nacional. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Figura 9 — Publicacdo sobre acordo de conectividade de escolas
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Processo: 23000.014260/2023-62.
Espécie: Acordo de Cooperacao n® 06/2023.

Participes: Uniao, representada pelo Ministério da Educacao, por intermédio da Secretaria de
Educacéo Basica, e ASSOCIACAO MEGAEDU.

Objeto: A conjugacao de esforcos entre os participes para (i) a qualificacao de politicas publicas
de conectividade de escolas publicas, (ii) a promogao de monitoramento da conectividade das escolas, (iii)
o apoio técnico a estados e a municipios relacionado ao diagnostico e a implementagao de politicas
publicas federais alinhadas a politicas locais e (iv) a disponibilizagao e a analise de dados relacionados ao
desafio de conectividade de escolas.

Recursos financeiros: Este instrumento nao envolve transferéncia de recursos entre os
participes.

Vigéncia: 36 (trinta e seis) meses a partir da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado, nas
condigoes previstas no art. 55 da Lei n°® 13.019, de 2014, e art. 21 do Decreto n°® 8726, de 2016, mediante
termo aditivo, por solicitacao da devidamente fundamentada, desde que autorizada pelo MINISTERIO DA
EDUCACAO - MEC, ou por proposta do MINISTERIO DA EDUCAGAO - MEC e respectiva anuéncia da
ASSOCIACAO MEGAEDU, formulada, no minimo, 60 (sessenta) dias antes do seu término. JULIANA
GRANDE POUSA FIDELIS - Coordenadora de Gabinete Secretaria de Educacao Basica

Fonte: Diario Oficial da Unido (2023)*,

Em nota, a organizagéo afirma:

A MegaEdu é uma organizacdo associada a Fundagcdo Lemann e recebe
apoio desta, assim como de outras instituicdes que acreditam na seriedade
do trabalho da organizac&o. Todas as organizacdes que apoiam a MegaEdu
estdo listadas no site da organizacdo (MegaEdu. 2023, n. p.).

E acrescenta:

Sabemos e acompanhamos o compromisso do Governo Federal no sentido
de reduzir as desigualdades no Brasil nas varias dimensdes e setores
relacionados a este desafio. E de interesse da MegaEdu que haja toda
transparéncia acerca do tema de conectividade de escolas publicas
(MegaEdu, 2023, n. p.).

Por meio de comunicado, o governo diz que o acordo com a MegaEdu "é
apenas um convénio de compartilhamento de um estudo ja feito pela entidade sobre
a relacdo de conectividade das escolas e a infraestrutura de internet brasileira”
(Affonso; Valfré, 2023, n. p.).

Ainda buscando cruzar os dados que apontam o uso pedagoégico da internet,

para compreender a dinamica dada a tais projetos, foi langcado, ainda em 2022, o

48 Disponivel em: https://static.poder360.com.br/2023/09/DOU-acordo-cooperacao-megaedu-14-ago-
2023.pdf. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Grupo Interinstitucional de Conectividade na Educac&o (GICE)“°, formado por mais
de 20 instituicbes, entre 6érgdos governamentais, operadoras, associacfes de
provedores, empresas de tecnologia, institutos e organiza¢cdes do terceiro setor.

Uma das principais entregas do grupo € o Mapa da Conectividade na
Educac&o®, acdo conjunta do Nucleo de Informac&o e Coordenacio do Ponto BR
(NIC.br)®* e o Centro de Inovacdo para a Educacéo Brasileira (CIEB)®?, também
formata com uma associacdo sem fins lucrativos, criada em 2016, com o intuito de
promover a cultura de inovagao na educacédo publica brasileira. A proposta do GICE
€ reunir distintas bases de dados para apoiar politicas de conectividade para a
educacdo publica brasileira.

Em junho de 2016, o GICE lancou o evento, “Internet Ideal na Escola®®”, na
ocasido foi apresentada a nota técnica “Qual a velocidade de internet ideal para a
minha escola?”®*, com o objetivo de apoiar gestores no momento da escolha de
planos de internet para escolas publicas do pais. O documento foi coordenado pelo
Centro de Estudos e Pesquisas em Tecnhologia de Redes e Operacdes do Nucleo de
Informacdo e Coordenacdo do Ponto BR (Ceptro.br|NIC.br), pela empresa
MegaEdu®®, pelo Grupo Mulheres do Brasil®® (GMB) e pelo CIEB. A RNP participou
da elaboracédo da nota técnica, que também contou com as seguintes instituicées
parceiras: Intelbras, Sincroniza Educacao, Consorcio de Inovacao na Gestao Publica
(CIGA)®’, Instituto Cordial®®, Instituto Articule®, Banco Interamericano de
Desenvolvimento® (BID) e Fundag&o Lemann®?,

A conclusdo da nota técnica € fundamentada no relatério da Alliance for
Affordable Internet (A4AI%%), que se apresenta como sendo uma organizagao

composta por membros globais que operam em varios paises. Segundo consta no

49 Disponivel em: https://www.rnp.br/noticias/rnp-participa-de-iniciativa-para-diagnostico-da-
conectividade-na-educacao. Acesso em: 12 fev. 2024.

50 Disponivel em: https://conectividadenaeducacao.nic.br/. Acesso em: 12 fev. 2024.
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site da A4Al, a instituicdo envolve-se ativamente na defesa, na investigacdo e nos
compromissos hacionais para moldar as barreiras a acessibilidade e concretizar o
objetivo comum de acesso a Internet a precos acessiveis para todos. Na Figura 10,
temos os patrocinadores globais, e na pagina da A4Al consta outros membros que
compdem o setor privado, o setor publico/academia e a sociedade civil/fundacdes,
assim como as linhas de atuacdao: Politicas de boas praticas regulatérias, internet
acessivel, conectividade significativa, quadro de politica rural de banda larga, banco

de dados de boas préaticas.

Figura 10 — Composicao da Alliance for Affordable Internet (A4Al)
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Fonte: A4Al (2023)%.

A nota técnica diz que “o valor do acesso a Internet é definido pelo quanto da
nossa vida pode ser conduzida on-line, ou seja, pela quantidade de dados que
podemos consumir e contribuir on-line” (RNP, 2022, n. p.). Ainda pontua que diante
da realidade das escolas brasileiras, este documento propde um parametro minimo
de 1 mbps por estudante (do maior turno da escola) de velocidade de internet,
considerando estudos técnicos que avaliaram a quantidade de dados consumidos
pelas principais atividades pedagogicas e possiveis cenarios que refletem o nimero

de acessos simultaneos a rede.

63 Disponivel em: https://a4ai.org/who-we-are/members/. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Nao existe um estudo apresentado durante a nota, apenas situacdes em
escola, que projetam cenarios a partir dos dados de limitaces quanto ao acesso a
internet, outro ponto que vale destacar € que a nota diz se amparar em
“recomendacdes internacionais sobre o tema”®, como o relatério da Broadband
Commission for Sustainable Development, da UNESCO e a agéncia International
Telecommunication Union - ITU, ambas ligadas a Organizacdo das Nacdes Unidas
(ONU). Pois a “ONU destaca a importancia da conexédo e do uso de tecnologias
digitais no aprendizado” (CIEB, 2023, n. p.).

A nota apresenta que no estagio em que a conectividade da condi¢des para
uso pedagogico pleno e parametros estabelecidos pela Federal Communications
Commissions (FCC) nos Estados Unidos. A FCC é a agéncia federal que regula as
comunicacdes interestaduais e internacionais em varias formas de transmissdo nos
EUA em seus territérios consiste num modelo prioriza o comercial. Ela tem jurisdigao
sobre comunicacdo via radio, telefone, TV, cabo e satélite. Usar a justificativa de
parametros da FCC, dos EUA, para serem aplicados no Brasil? E assim definir qual
a velocidade de internet ideal para a escola? O alcance e garantia de conexao sera
mesmo aferida por um modelo americano? Assim o Brasil segue uma légica de
documentos semelhantes de paises completamente diferentes, principalmente ao
gue tange a digitalizacdo dos processos, técnicas e operacodes.

Segundo Avelar (2016, n. p.), estas mudancas fazem parte de uma
transformacado mais profunda da esfera politica, a

Desgovernamentalizagdo do Estado” (Rose, 1996), de tal forma que o
Estado ja ndo funciona como centro do poder, mas sim novas formas de
organizacao politica — heterarquias — estdo a desenvolver-se, em que 0s

governos ja ndo exercem controle monopolista sobre o trabalho do Estado,
mas estdo a tornar-se ‘metagovernadores’.

A garantia do acesso a informac&o é um direito, esta na constituicao (Brasil,
1988). No entanto, a depender da camada social e territorial, 0 projeto muda de
configuracéo e o direcionamento novamente trabalha a partir de défices ou lacunas.
Acessar ndo é garantia, quem muito conecta, segundo os “pensadores do Vale do
Silicio”, se vicia. Quem vai pensar no letramento e seguranca das criangas e
adolescentes da América Latina?

O Nordeste brasileiro mais uma vez é usado como suporte para essa

barganha politica, da indlstria da seca até a da energia renovavel. Qual a real

64 Disponivel em: https://cieb.net.br/relatorio-broadband/. Acesso em: 12 fev. 2024.
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conexao disso tudo? Os modelos de negocio se assemelham mesmo atuando em
areas diferentes, sdo parceiros em rede que se conectam com o tempo e seus
objetivos.

As 40 horas de Angicos, 60 anos depois, ndo € modelo replicado por qual
motivo? Ja que todos votam, quem vai garantir que a desigualdade diminua mesmo
com tantos projetos em dolares? Novamente, a desigualdade aparece como método
para o modelo, vai sempre depender do tipo de controle, e para qual publico.

Como compreender a tecnologia e 0 acesso a informacdo se a educacao
sobre tudo isso ndo vem nos kits, ndo esta na ideia central do livro didatico. As taxas
de analfabetos continuam, ndo cessam, e o Nordeste continua conquistando o lugar
do pddio, o mais desigual. Sim, temos uma arena, ela é antiga mesmo, colonizada,
adestrada, domesticada. As aliancas para o progresso sao as ONG, a moda agora é
a filantropia, sem fins lucrativos.

Como bem anuncia a retomada, para Santos (2023, n. p.) “é preciso
contracolonizar a estrutura organizada”. O controle social é uma estratégia que se
atualiza, um mecanismo de domar sem que se censure, e o ritmo pode ser dado por
ter regulacdo ou na auséncia dela, por ter financiamento ou desfinanciando, da
agenda global para a local. Vigiar a sociedade para criar novas engrenagens em
sintonia de dominacgéo e concentracdo de poder.

As estratégias estdo postas, se estendem na midia, rede, escola, curriculo,
big tech, e por falar em rédea, nesse caso, é soltar o cabresto: Temos mais um
evento: em 16 de janeiro de 2024, o Governo federal sancionou, em carater de
urgéncia, a PL 7/2023 (Lei 14.812) (Brasil, 2024).

A norma foi sancionada sem vetos pelo presidente da Republica, Luiz Inacio
Lula da Silva, a lei ampliou os limites de concessdes de radio e TV por grupo
econdbmico ou empresa de seis para 20, no caso das radios, independente da
modalidade de frequéncia (ondas médias, curtas ou tropicais), e de dez para 20 no
caso das emissoras de TV.

Segundo Férum Nacional pela Democratizacdo da Comunicacdo (FNDC,
2024), o presidente da Associacdo Brasileira de Réadios Comunitarias (Abraco
Brasil), Geremias dos Santos, faz duras criticas a sancéo da lei.

Representante do FNDC no Conselho de Participacdo Social do governo
Federal, ele relata que o 6rgado havia recomendado ao presidente Lula que vetasse a

matéria. “Infelizmente, o presidente ndo atendeu a essa que foi também a primeira
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recomendagcao do Conselho e preferiu ficar com os coronéis da midia”. Geremias

enfatiza que a lei:
Articulada pela Associacé@o Brasileira das Emissoras de Radio e TV (Abert)
e a bancada evangélica, com apoio da imensa maioria dos deputados e
senadores, potencializa “um futuro golpe” na democracia brasileira. Santos,
gue é secretario de Politicas do FNDC, lembra que projetos importantes de
alteracdo da lei de radios comunitarias (sdo mais de 30 projetos) dormitam
na comissdo de comunicacdo da Camara dos Deputados nas méos da
bancada evangélica e da Abert. Para se ter uma ideia da vergonhosa
situacé@o, o primeiro projeto de alteracdo da lei de radios comunitarias foi
protocolado no dia 4 de dezembro de 1998 pelo deputado de direita Arnaldo
de S4, que era um fervoroso defensor das radios comunitarias. Pois bem,
esse deputado ja faleceu e esse projeto nunca foi apreciado e apresentado

um relatério na antiga Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e
Informética, hoje apenas Comissdo de Comunicacdo (FNDC, 2024, n. p.).

Essa agenda acontece em pleno ano eleitoral, em 2024 teremos as elei¢cbes
municipais no Brasil, € um movimento orquestrado que anda dando as cartas no
jogo, e desse modo atualizamos a questdo de concentracdo de poder para o
controle social da opinido publica. A midia ndo cobre essa pauta, ndo ha interesse
em reverberar assuntos que tocam nessa quest&o, principalmente para a massa. E
um tema silenciado pela midia hegemonica e criminalizado quando a sociedade civil
mobiliza.

As padronizagbes como modelo de producdo do conhecimento seguem em
didlogo no tripé formato por educacdo, comunicacdo e informacéo. O colonialismo
digital € um caminho para analisarmos o cenario no Brasil que n&o ecoa muito
diferente quando avistamos o horizonte do vizinho. A pesquisa acaba por desdobrar
um percurso tomado por muitas agendas e eventos, é também uma configuracéo
dada pelo modelo de negdcio, nas praticas neoliberais atuais.

Estamos diante do que Milton Santos (2022), em A natureza do espago, nos
chamou atenc&o na maneira como se relacionam a humanidade e o meio natural
pela técnica. Pois as técnicas sdo um conjunto de meios instrumentais e sociais com
0s quais as sociedades efetivam sua vida, produzem e criam espaco.

Agora, os atores hegeménicos, armados com uma informacdo adequada,
servem-se de todas as redes e se utilizam de todos os territdrios. Eles
preferem o espaco reticular, mas sua influéncia alcanca também os espacos
banais mais escondidos. Eis por que os territrios nacionais se transformam
num espago nacional da economia internacional e o0s sistemas de
engenharia mais modernos, criados em cada pais, sdo mais bem utilizados

por firmas transnacionais que pela prépria sociedade nacional (Santos,
2002, p. 163).
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Para Nick Couldry (2010, n. p.), “pela primeira vez na histéria humana, a
producdo de conhecimento, de como conhecemos o mundo social, funde-se com a
producao de lucro”.

O colonialismo digital ndo é uma nova fase, mas um dos tracos objetivos do
atual estdgio de desenvolvimento do modo de producdo capitalista e
representa um largo passo em diregdo a uma reificacdo, cada vez mais
profunda, da nossa experiéncia e senso de realidade, elevando a um novo
patamar, a objetificacdo e mercantilizacdo das relacdes, das mais simples
as mais complexas. Refere-se, em primeiro lugar, a uma nova partilha do
mundo que atualiza o imperialismo e o subimperialismo, ao reduzir o
chamado Sul global a mero territério de mineragdo extrativista de dados
informacionais ou a consumidores retardatarios de tecnologia. No entanto,
atualiza e viabiliza novas formas de exploracdo, opressao e controle

politico, ideolégico e subjetivo, a partir de um fendmeno aqui nomeado
como acumulacéo primitiva de dados (Lippold; Faustino, 2022, p. 56).

A agenda global proposta pela UNESCO, apresentou em 16 de setembro de
2023, 0 Rumo a um 2030 conectado®, em que na reunido foi a langado o relatério
‘Compromisso da Comissdao de Banda Larga com a Transformacao Digital
Sustentavel®®”. A Comissdo de Banda Larga da UNESCO e Uni&o Internacional de
Telecomunicagdes - UIT®’(que se coloca como sendo responsavel por padronizar e
regular as ondas de radio e telecomunica¢des internacionais).

A Comissédo de Banda Larga para o Desenvolvimento Sustentavel foi fundada
em 2010, é co-liderada por Sua Exceléncia o Presidente Paul Kagame do Ruanda (é
um politico e atual presidente de Ruanda desde 2000) e o Sr. Carlos Slim Helu do
México (é um empresario mexicano, considerado a pessoa mais rica da América
Latina e o sétimo do mundo, com negdcios em diversas areas, com destaque para
as telecomunicacdes, a sua Ameérica Mo6vil controla as marcas como a Claro,
Embratel e Net (Teleco, 2023).

E co-presidido pela Secretaria-Geral da UIT, Sra. Doreen Bogdan-Martin.
Segundo dados do site da UNESCO, a Comissdo defende uma abordagem
multilateral para a concretizacdo de um futuro digital inclusivo e sustentavel. No que
diz respeito ao que se trata sobre o panorama do “Conectividade Digital — Uma
Oportunidade Transformadora”, é possivel conceber a missdo, membros, e as linhas

de atuacdo sao: Lideranca Inovadora (Grupos de Trabalho da Comissdo reanem

% Disponivel em: https://www.unesco.org/en/articles/towards-connected-2030. Acesso em: 12 fev.
2024.

% Disponivel em: https://www.broadbandcommission.org/ublication/state-of-broadband-2023/. Acesso
em: 12 fev. 2024.

57 Disponivel em: https://news.un.org/pt/tags/uniao-internacional-de-telecomunicacoes. Acesso em: 12
fev. 2024.
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lideres da industria, funcionarios governamentais, sociedade civil e académicos para

abordar questdes e

desenvolver recomendacfes politicas relativas ao acesso,

acessibilidade e utilizac&o da banda larga), relatorios (todos os anos, a Comissédo de

Banda Larga avalia o estado global da banda larga, destacando o progresso, 0s

desafios e o caminho para concretizar as suas Metas de Defesa da Banda Larga

para 2025 e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel), promocéo de iniciativas

publico-privadas (os grupos de trabalho da Comissao incubaram diversas iniciativas,

campanhas de defesa (campanhas educativas), recomendacOes de politicas

multisetoriais e plataforma de Lideranga para Transformagéao Digital.

Figura 11 — Comissdo de Banda Larga da UIT/UNESCO

A Comissao de Banda Larga da UIT/UNESCO
para o Desenvolvimento Sustentavel

A Comiss&o de Banda Larga coloca a conectividade universal de banda larga na vanguarda das discussoées
politicas globais. Com a participacéo de lideres de alto nivel do sector publico e privado, a Comissao
desenvolve recomendacdes politicas praticas e sustentaveis para acelerar o progresso no sentido de alcancar

a Agenda 2030 da ONU e 0s seus proprios 7 objectivos de advocacia

Nossos Comissarios

AComissio é composta por mais de 50 membros que se
envolvem na defesa de alto nivel para promover a banda larga

nos paises em de

desfavorecidas. Um,
parcerias entre 0 s v
organizacées internacionais.

Conhega os Comissarios

252 BROADBAND
T8 COMMISSION
°
Metas de defesa de direitos Recomendacées politicas Pesquisa do Grupo de
para 2025 ) Trabalho

A missdo da C

Fonte: Broad Band Comission (2023)%8.

omisssao é:

Através de parcerias publico-privadas impactantes, lideranca inovadora e
recomendacdes politicas viaveis, a Comissdo de Banda Larga pretende
colmatar a exclusdo digital e aumentar a importancia da banda larga na
agenda politica internacional. A Comissdo prevé um mundo totalmente

68 Disponivel em: https://www.broadbandcommission.org/publication/state-of-broadband-2023/.

Acesso em: 12 fev. 2024.
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conectado que aproveite o poder da banda larga para alcancar os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel da ONU até 2030°%°.

S&o ainda integrantes os colaboradores e revisores da Comissdo: América
Movil (empresa de telecomunicacdes mexicana que atua no continente americano),
Digicel (uma rede de telefonia movel baseada no Caribe), Ericsson (de controle
sueco, € lider mundial no setor de telecomunicac¢éo), Eutelsat IGO (A Organizacdo
Europeia de Satélites de Telecomunicacfes), GSMA (uma associacédo internacional
gue representa os interesses de mais de 750 operadores e fabricantes de telefonia
movel de 220 paises do mundo), Intelsat (empresa fornecedora de servicos de
comunicacdes via satélite), International Finance Corporation — IFC (Corporacéo
Financeira Internacional membro do Grupo Banco Mundial), The International Trade
Centre — ITC (é responsavel pela manutencdo das diretrizes de comércio
internacional), Meta (conglomerado estadunidense de tecnologia e midia social),
Novartis (grupo farmacéutico suico), Nokia (empresa multinacional finlandesa de
telecomunicacgdes e tecnologia de consumo), Millicom (provedora luxemburguesa de
telecomunicacdes que opera na América Latina), dentre outras instituicdes que se
apresentam no relatério da Conectividade Digital — Uma Oportunidade
Transformadora™.

Assim chegamos na agenda norteadora, a Agenda de Desenvolvimento
Sustentavel 2030 - e seus 17 objetivos — que estabelecem uma série de prioridades
que, de forma transversal, constituem metas para 0s processos educacionais e
comunicativos de temas analisados na pesquisa. O Objetivo de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS 4)™ diz respeito também a consecucdo de uma educacio de
gualidade que migrou para o digital, devido a pandemia por COVID-19.

A Agenda 2030 e os seus 17 ODS constituem um compromisso assumido por
193 Estados Membros das Nag¢fes Unidas, em 2015, com o intuito de erradicar a
pobreza em todas as suas formas, acabar com a discriminacdo e a exclusdo e
reduzir desigualdades e vulnerabilidades que deixam uma parcela da populagao
para tras. A educacao é um tema com diversos desdobramentos dentro da Agenda

2030, inclusive quanto a abordagem dada sobre as competéncias midiaticas sobre a

% Disponivel em: https://www.broadbandcommission.org/publication/state-of-broadband-2023/.
Acesso em: 12 fev. 2024.

0 Disponivel em: https://www.broadbandcommission.org/publication/state-of-broadband-2023/.
Acesso em: 12 fev. 2024.

1 Disponivel em: https://feducamidia.org.br/api/wp-content/uploads/2021/10/2021-Curriculo-Alfamed-
PT-final-1-compactado.pdf. Acesso em: 23 maio 2020.
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compreensdo dos fendmenos informativos prevalecentes nas agendas, eventos,
relatérios, documentos normativos e regulacdes que emergem a partir da
mobilizacdo global dessa pauta.

Entretanto, de acordo com a Organizacdo das Nacbes Unidas para a
Educacédo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO, 2020), a pandemia COVID-19
transformou o0 mundo e afetou o setor da educacdo em todas as regides. Conforme
um relatério divulgado pela UNESCO: “[...]em outubro de 2021, as escolas haviam
permanecido abertas durante menos de 5% dos dias letivos totais em muitos paises
da América Latina, incluindo o Brasil” (UNESCO, 2021, p. 213 apud CGI.BR, 2022,
p. 131).

Desta forma, a ONU sublinhou no ODS 4 a importancia da implementacéo de
propostas inovadoras para fazer face a necessidade de uma educacéo a distancia
de qualidade, centrada em solu¢cdes de alta e baixa tecnologia, bem como aquelas
gue nao necessitam de tecnologia para garantir a equidade e acesso universal. O
dilema volta, sem internet ndo temos igualdade, com a internet a desigualdade nao
cessa. O que alcancar até 2030? Principalmente na agenda local, na América
Latina, num pais chamado Brasil, com o olhar atento para a regido Nordeste.

Ja no objetivo 4, o ODS 4 propde “aumentar consideravelmente a oferta de
professores qualificados, nomeadamente através da cooperacao internacional para
a formacao de professores nos paises em desenvolvimento” (ONU, 2015, n. p.). A
formacdo de professores é um campo de atuacdo muito estratégico, sédo lacunas
gigantescas, € algo muito complexo a partir de cada Estado.

Outros ODS também séo favoraveis a formacao em alfabetizacdo midiética,
incluindo a capacidade dos seres humanos de se adaptarem aos novos modelos de
trabalho e de crescimento econdmico facilitados pela tecnologia, aponta a ONU
(ODS 8) (ONU, 2015).

A partir do direcionamento posto para a ODS da educagdo, € possivel
compreender como o foco na formacgédo de professores expande exatamente a partir
do cenério na pandemia, pois o0 arranjo improvisado no ensino remoto emergencial
(ERE) acompanhado pela auséncia de acbes do Governo federal sobre a
competéncia midiatica e informacional abriu espacos para a invaséo do privado. Um
protagonista atento aos documentos normativos construidos para apresentacao dos
temas para os docentes, repetidamente o curriculo é usado como caminho. O que

chegava era um curriculo fundamentado no digital, exigindo mudancas sem o
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adequado debate com o0s atores mais emblematicos nesses processos, 0S
educadores.

Desse modo, para o cenario internacional, o Brasil desponta como um dos
paises no qual o acesso da populacéo a internet e as redes sociais vem crescendo,
principalmente nos ultimos cinco anos. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), a Internet era utilizada em 91,5% dos domicilios (68,9 milhdes) do

pais em 2022, com alta de 1,5 p.p. frente a 2021.

O crescimento dessa propor¢cdo vem desacelerando, na medida em que se
aproxima da universalizacao. A expanséo tem sido mais rapida nas areas
rurais, com reducdo da diferenca em relacdo as areas urbanas, de 40 p.p.
em 2016 para 15,4 p.p. em 2020.0s dados sdo do Modulo de Tecnologia de
Informacdo e Comunicacédo (TIC) da PNAD Continua, abrangendo o acesso
a Internet e a televisdo nos domicilios e 0 acesso a Internet e a posse de
telefone celular pelas pessoas com 10 anos ou mais de idade. Os dados
séo da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua — Tecnologia
da Informag&o e Comunicagéo 202272, a Pnad TIC (Nery, 2023, n. p.).

Figura 12 — Gréficos do PNAD TIC domicilios de Banda Larga

Domicilios com acesso a internet (%)
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Fonte: PNAD Continua TIC Domicilios - 2022 Atk AGENCIA IBGE IBGE

Fonte: Nery (2023).
Desse modo, o Brasil é lider na América Latina em nimero de usudrios de

internet ativos.

Em 2022, 6,4 milh6es de domicilios do pais ndo utilizavam a Internet. Os
trés principais motivos foram: nenhum morador sabia usar a Internet

2 Disponivel em: https://biblioteca.ibge.gov.br/index.php/biblioteca-
catalogo?view=detalhes&id=2102040. Acesso em: 12 fev. 2024.
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(32,1%), servico de acesso a Internet caro (28,8%) e falta de necessidade
em acessar a Internet (25,6%). Outros motivos apontados foram: servigo de
acesso a Internet ndo estava disponivel (5,4%), equipamento para acessar
a Internet era caro (3,9%), falta de tempo (1,1%), preocupacdo com
seguranca (0,6%) e outro motivo (2,6%) (Nery, 2023, n. p.).A banda larga
tem sido o principal tipo de conexdo a Internet nos domicilios, variando
entre 99,7% e 99,9% entre 2016 e 2022. Em 2021, a proporcdo de
domicilios com banda larga mével se reduziu, voltando a subir em 2022. Ja
a adocao da banda larga fixa cresceu ao longo de toda a série, superando a
banda larga mével em 2021 e 2022. O menor percentual de domicilios com
banda larga moével estava no Nordeste (65,3%), enquanto as demais
regibes superaram 0s 80%, com a Sudeste liderando (88,7%) (Nery, 2023,

n.p.).

No Brasil, o acesso a informagao é um direito constitucional: “é assegurado a
todos o0 acesso a informacéo e resguardado o sigilo da fonte, quando necessario ao
exercicio profissional” (Brasil, 1988, n. p.).

Uma conexdo entre o acesso a informacdo e o letramento digital envolve
fatores que carecem de debate e acdes, como a “baixa escolaridade” esta associado
ao fato de um menor uso de computadores, como exemplo, quando nédo houve
formacado para a “informatica” e assim inibir para o acesso a TDIC. Fatores que
envolvem adequacdo aos perfis culturais, linguisticos e acessibilidade é algo
determinante quando modelos reproduzidos de outros paises ndo criam condi¢des
para fruicdo e acabam colaborando como a exclusao desses usuarios.

Entretanto, enquanto algumas pessoas conseguem acessar informagdes de
interesse publico, por exemplo, por meio das interfaces de usuérios de sistemas
computacionais, outras ainda enfrentam inimeras barreiras para fazé-lo, a camada
social € um fator determinante. Diante disso, o debate em torno da inclusao digital
envolve processos de letramentos, interacdo direta por dispositivos méveis, a partir
de uma geracdo que nao se apropria do debate sobre a técnica e a escrita, 0
hardware e do software.

Os estudos sinalizam as tendéncias sobre uso da Internet no pais e envolvem
temas como mobile, redes sociais, publicidade e e-commerce. O recente relatério da
Comscore’ intitulado “Tendéncias e Comportamentos Digitais 2022” indica que o
namero de pessoas acima de 18 anos conectadas no pais chegou a 131,8 milhdes no
primeiro trimestre de 2021, uma alta de mais de 4% em relagdo ao mesmo periodo no
ano passado, quando eram 126,5 milhdes.

Os dados revelam também que, entre as tendéncias de consumo, o Metaverso

deve trazer importantes transformacfes para os negocios: desde outubro de 2021, o

3 Disponivel em: https://www.comscore.com/. Acesso em: 23 maio 2020.
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termo ja registrou 228 mil mencdes nas redes. Ja as movimentacdes dos usudrios de
maneira geral nas redes sociais registraram um aumento de 31% durante o ano de
2021, chegando a marca de 13,4 bilhdes de agbes. Também foram contabilizados mais
de 9,8 milhdes de conteudos produzidos, 19% acima da média de 2020.

A insercao das Tecnologias Digitais de Informacédo e Comunicacéo (TDIC) na
educacédo traz importantes reflexdes. Segundo o tedrico da comunicacdo Martin-
Barbero, vivemos em meio a um ecossistema comunicativo, um ambiente
tecnologico e comunicativo que nos envolve, que mistura mdltiplas linguagens
remodelando as formas de aquisicdo do saber e do conhecimento (Martin-Barbero,
1997).

Isso indica que os ecossistemas comunicativos sao entendidos pela relacao
com as novas tecnologias e, desse modo, na relagdo com novos significados e
novas experiéncias culturais, como, por exemplo, o trabalho pedagdgico com objetos
do conhecimento para além dos limites da escola e dos livros. Tal compreenséo
torna urgente o repensar do quadro de insercdo das TDIC nas escolas, nas praticas
docentes e na cotidianidade escolar no ambito da rede de ensino.

Sobre a questdo de termos um problema de pedagogia e educagcdo das
redes, Castellet nos revela as necessidades de formagdo e sensibilizacdo atual
(Gbémez, 2019).

Estamos diante de uma revolucdo da comunicacdo. Uma mudanca radical.
Em 10 anos usos e costumes se modificaram. A sociedade esta aprendendo a
utilizar essas plataformas e deveria existir formacéo obrigatéria na educacéo basica
para ensinar as possibilidades negativas das redes e seus perigos. E preciso educar
na escola e na familia para que o uso seja coerente e racional. (Aguado; Castellet,
2013).

Contudo, vimos que esse contato ndo ocorre no sentido meramente
tecnolodgico, esvaziado de sentido, como alerta Dominique Wolton, no livro Pensar a
Comunicacéo

Reduzir a comunicagdo a performance técnica ou negar sua importancia
humana e democratica € a mesma coisa. O que esta no centro da ideologia
técnica é fazer da comunicacdo uma simples técnica. Concretamente, isto
significa identificar informagdo e comunicacdo. Significa acreditar que a
informacgdo cria a comunicagdo. Significa acreditar que a banda larga, por
permitir transmitir mais informacBes, é um fator de comunicacdo
suplementar. No entanto, quanto mais mensagens estiverem em circulagéo,

mais as diferencas sociais entre 0s emissores e 0S receptores
desempenhara um papel essencial. Quanto maiores forem os canais, mais
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a questao dos conteudos é central. Por exemplo, ndo é por permitirem hoje
os chats e blogs que as possibilidades técnicas significam comunicacao.
Expressédo e interagdo, por mais necessarias e Uteis que sejam, ndo sao
sindnimos de comunicac¢éo (Wolton, 2006, p. 84, grifo nosso).

Nesse contexto, a discussdo entre as interfaces comunicacionais e
educativas em meio a cultura da convergéncia mobiliza novos atores diante de um
cenério de grande volume informacional. Assim, os estudos de Jenkins (2006) e, o
conceito de cibercultura, no trabalho de Pierre Lévy (2004) nos déo suporte para
mapearmos os fluxos de ambientes virtuais, que se estabelecem de maneira
integrada e, historicamente contribuem para a construgdo de um espaco de ensino e

aprendizagens.

4.2 CONVERGENCIAS E A EDUCACAO TECNOLOGICA

Para além da producdo de imagens que retratam a realidade cotidiana das
culturas nas quais transitam, pelos meios de comunica¢cédo de massa, o importante é
perceber que o processo comunicativo muitas vezes mediado pelas tecnologias e
ferramentas disponibilizadas pelas redes, vem propiciando a emergéncia de novas
sensibilidades e conexdes. Estdo se descobrindo as potencialidades reais e
imediatas de interagdo, fendmeno que dialoga com o pensamento de Henry Jenkins:

Ainda estamos aprendendo como exercer esse poder-individual ou
coletivamente - e ainda estamos lutando para definir as condi¢bes sob as
quais nossa participacao sera permitida. Parte do que precisamos fazer é
descobrir como - e por que - grupos com diferentes formacdes, projetos,

pontos de vista e conhecimentos podem se ouvir e trabalhar juntos pelo
bem comum. Temos muito o que aprender (Jenkins, 2006, p. 328).

Uma das referéncias nesse campo, a obra do pesquisador Pierre Lévy,
intitulada Cibercultura (Lévy, 1999), compreende o ciberespaco para além da
infraestrutura material da comunicacéo, ele o toma como um conjunto de técnicas
gue estao sendo aplicadas (ou postas em acdo) em meio ao desenvolvimento desse
novo modo de ser e estar no tempo e no universo. Para além da virtualidade que,
por vezes, emerge como mais real e pulsante do que a base material das relacdes
sociais, 0 ciberespaco tem possibilitado a interacdo mediada pela tecnologia, o
acesso de diversos segmentos potencialmente excluidos de lugares convencionais

da comunicagéo, como radio, televisdo e jornais.
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A palavra tecnologia vem da “técnica” que se origina do verbo grego ‘fictein’
que significa “criar, conceber, dar a luz’, dai resgatamos que a problematica néo
necessariamente esta na tecnologia em si, mas no modo, nas escolhas que
atribuem a ela. A metodologia, o pedagdégico, as praticas e o seu modo operandi que
as condicionam, sdo cada dia mais decisorias e implacaveis.

Nessa perspectiva, € importante destacar que o livro foi a primeira
experimentacdo tecnoldgica, que também é resultado de uma técnica, e assim
impactando tantas outras tecnologias até hoje. Segundo Moran (2000, p. 32) "uma
parte importante da aprendizagem acontece quando conseguimos integrar todas as
tecnologias, as audiovisuais, as textuais, as orais, musicais, ludicas, corporais”.

Conectando assim ao que Lévy (2004, p. 127) pontua:

Ressaltemos que a informatica pessoal ndo foi decidida, muito menos
prevista, por qualquer governo ou multinacional poderosa. Seu inventor e
principal motor foi um movimento social visando a reapropriacdo em favor

dos individuos de uma poténcia técnica que até entdo havia sido
monopolizada por grandes instituicdes burocraticas.

Na cultura digital brasileira temos iniciativas que mobilizaram uma pauta
coletiva que permeia a ideia de apropriagdo da tecnologia a partir de Lévy (2004) e
sistematiza trés possibilidades de apropriacdo do conhecimento chamadas de
“Tecnologias Inteligentes”, sendo elas: a linguagem oral, a linguagem escrita e por
ultimo a linguagem digital, ambas existentes em nossa sociedade e adequadas a
intencionalidade comunicativa. No que se refere a linguagem digital, a informatica
permitiu uma maior interatividade no processo de ensino e aprendizagem em uma
sociedade de carater tecnoldgico, denominada por Lévy (1999), como sociedade
cibercultura.

Desse modo, cruzaremos dados que sinalizam o contexto que as pessoas se
encontram, para assim analisarmos 0s projetos que implementam e seus impactos.
Nos situando a partir de uma compressao ampla do uso da tecnologia nas pautas de
educacédo, comunicacéo e informacéao por meio do curriculo.

O Instituto de Estatisticas da UNESCO, braco da ONU para a educacéo,
aponta que grande parte dos jovens da América Latina e do Caribe ndo alcangam os
niveis exigidos de proficiéncia em capacidade leitora. Tal contexto, no Brasil,
equivale a segunda etapa do ensino fundamental, em geral, aos 14 anos (UNESCO,
2020).
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O estudo diz que, em média, 36% das criancas latino-americanas no ensino
fundamental ndo estao atingindo as habilidades minimas de leitura. Em matematica,
esse indice sobe para 52%. Em numeros absolutos, 19 milhées de adolescentes do
continente concluem o fundamental "sem conseguir niveis minimos" de
compreensao nessas areas (UNESCO, 2020).

Os dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD
Continua) - Educacédo 2022 (IBGE, 2022) apontam que o analfabetismo cai, mas
continua mais alto entre idosos, pretos e pardos e no Nordeste. Segundo o
levantamento, a taxa de analfabetismo recuou de 6,1% em 2019 para 5,6% em
2022. O Nordeste tinha a taxa mais alta (11,7%) e o Sudeste, a mais baixa (2,9%).
No grupo dos idosos (60 anos ou mais) a diferenca entre as taxas era ainda maior:
32,5% para o Nordeste e 8,8% para o Sudeste. Das 9,6 milhdes de pessoas com 15
anos ou mais de idade que néo sabiam ler e escrever, 59,4% (5,3 milhdes) viviam no
Nordeste e 54,1% (5,2 milhdes) tinham 60 anos ou mais. Entre as unidades da
federacdo, as trés maiores taxas de analfabetismo foram observadas no Piaui
(14,8%), em Alagoas (14,4%) e na Paraiba (13,6%) e as menores, no Distrito
Federal (1,9%), Rio de Janeiro (2,1%) e em S&o Paulo e Santa Catarina (ambos
com 2,2%) (IBGE, 2022).

Entre as pessoas pretas ou pardas com 15 anos ou mais de idade, 7,4% eram
analfabetas, mais que o dobro da taxa encontrada entre as pessoas brancas (3,4%).
No grupo etario de 60 anos ou mais, a taxa de analfabetismo dos brancos foi de

9,3%, enquanto entre pretos ou pardos ela chegava a 23,3%.
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Figura 13 — Graficos do PNAD Educacao — Analfabetismo, cor ou raca
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Fonte: PNAD Continua Educagio - 2022 liba. ACENCIAIBGE == IBGE

Fonte: IBGE (2022).

O cenario sobre as fun¢des publicas que contemplam alfabetizacéo digital e a
escolarizagdo cruza com o indice “The Inclusive Internet 2021”74, publicado pela
revista britanica The Economist, que mostra a situagdo pouco animadora: o Brasil
ocupa a 802 posicao, entre 120 paises.

Em termos educacionais, os estudantes de escolas privadas ocupam o
melhor lugar em conexdo, e apenas 8% dos internautas plenamente conectados

pertencem as classes DE, enquanto os desconectados s&o 60%.

4 Disponivel em: https://impact.economist.com/projects/inclusive-internet-index/. Acesso em: 13 fev.
2024.
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Figura 14 — Acesso domiciliar a internet e ensino remoto durante a crise sanitaria
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Fonte: PwWC Brasil (2023).

Um numero crescente de estudos tem revelado o surgimento de um segundo
hiato digital que, além das diferencas no acesso as TIC, torna evidente uma
diferenca nas habilidades de jovens e adultos para acessar e aproveitar plenamente
0S recursos para aprender e se desenvolver ao usa-las (OCDE, 2013; Van Deursen
e Van Dijk, 2014).

A desigualdade em termos de competéncias digitais esta associada a
variaveis sociais, culturais e econdmicas, e além de replicar as desigualdades
sociais convencionais, pode ainda acentua-las (Hargittai; Hinnant, 2008; Toyama,
2011; Van Deursen; Van Dijk).

Segundo Muniz Sodré, partem desse quadro problematico as especulacdes
de ordem politico-sociocultural sobre a producédo de um real préprio, de dominancia
tecnoldgica. O autor questiona como o poder ocidental sempre implicou uma agao
(cartografica) de mapear, desfazer e refazer territérios (urbanos ou nao) (Sodré,
2012).

Esse é o territério que buscamos compreender acerca da interpenetracdo da
comunicagdo na cultura e da observacéo da recepg¢édo como um lugar de producéo
de sentidos diante do cenario econémico, politico e cultural.

Os anos 1970 e 1980 foram tomados, na academia, por proposi¢cdes tedricas

apresentadas por Martin-Barbero, Nestor Garcia Canclini, Guilhermo Orozco, Mauro

S Disponivel em: https://www.pwc.com.br/pt/estudos/preocupacoes-ceos/mais-temas/2022/0-abismo-
digital-no-brasil.html. Acesso em: 13 fev. 2024.
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Souza e Renato Ortiz. As preocupacdes dos pesquisadores passam a se voltar para
as relagdes entre a cultura massiva e a popular e sobre as novas configuragées no
tecido social que se formam quando diferentes sujeitos coletivos passam a
reivindicar espaco na esfera publica. E quando, na América Latina, em meio aos
processos ditatoriais em declinio, e com a abertura politica em vista, as analises
comecam a valorizar os estudos acerca das transformacgdes culturais em curso.
Na convergéncia do novo sentido adquirido pelo processo de
transnacionalizagdo com a nova concepgéao do politico, emerge na América
Latina uma valorizacdo profundamente nova do cultural [...]. Mas algo
radicalmente diferente acontece quando o cultural assinala a percepcao de
dimensdes inéditas do conflito social, a formacdo de novos sujeitos -

regionais, religiosos, sexuais, geracionais - e formas de rebeldia e
resisténcia. (Martin-Barbero, 1997, p. 283).

As pesquisas sao deslocadas dos meios, dos veiculos de comunicacdo para o

gue Martin-Barbero (1997) classifica como “media¢gdes”, ou seja, 0os espagos onde a

producédo de sentidos e o dialogo ocorrem. Assim, 0s estudos passam a lancar seu

olhar para a cultura ndo apenas como um campo de producédo simbdlica, mas, como

ambiente de relacdes de poder e para novas conformacdes identitarias. A

aproximacao tedrica com o cotidiano da organizacdo dessa comunicagcdo pelas

diferentes classes é um dos focos das pesquisas. Mauro Souza percebe esse
processo:

Os enfoques que expressam mudancas nas praticas de comunicagdo e

cultura, num contexto social marcado pela tensdo e disparidades entre

mudangas sociais e tecnoldgicas, refletem também novas estratégias

interdisciplinares em curso, visando ndo apenas superar limites ou

dificuldades de suas areas-objeto de estudo, mas dar conta de forma mais

efetiva da contribuicdo do conhecimento ante a pluralidade e velocidade das
mudancas que caracterizam a sociedade atual (Sousa, 1995, p. 13).

Com um mundo em mutacdo e as culturas em intensa relacdo, os teoricos
perceberam que havia novas formas de narrar a realidade e que a recepgdo nao
poderia ficar sendo interpretada de modo estanque. Eles passaram a desenvolver
outras formas de observar o lugar que 0s sujeitos coletivos ocupavam nos processos
comunicacionais e a desconstruir o que Martin-Barbero compreendia como uma
epistemologia condutista,

Segundo a qual a iniciativa da atividade comunicativa esté toda colocada no
lado do emissor, enquanto do lado do receptor a Unica possibilidade seria a
de reagir aos estimulos que lhe envia o emissor. Essa concepgao

epistemoldgica condutista realmente faz da recep¢édo unicamente um lugar
de chegada e nunca um lugar de partida, isto é, também de producéo de
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sentido - o sentido estava abolido pela significacdo apenas transmitida ou
pelos estimulos que ela comportava (Martin-Barbero apud Sousa, 2002, p.
41).

Seguindo essa linha, as pesquisas desmistificaram a posicdo de vitima
atribuida aos receptores dos produtos da industria de bens simbdlicos. Eles sao
percebidos como seres com possibilidades de interpretar a realidade, de analisar o
gue os meios veiculam e criticar as correntes que sO6 conseguiam compreender 0s
publicos como reféns desses processos antes tidos como alienantes.

De fato, a relagcao de predominio do emissor sobre o receptor é a ideia que
primeiro desponta, sugerindo uma relacdo bésica de poder, em que a
associacdo entre passividade e receptor € evidente. Como se houvesse

uma relagdo sempre direta, linear, univoca e necessaria de um polo, o
emissor, sobre outro, o receptor (Sousa, 2002, p. 14).

Segundo Jesus Martin-Barbero (1997), o processo de recep¢do ndo é unico e
linear. Ocorre de forma diferenciada de pessoa para pessoa, uma vez que cada ser
carrega sua bagagem cultural e esta interfere nos processos comunicacionais.
Portanto, ndo podemos falar, para o pesquisador, de uma recepc¢ao simplesmente
passiva, ndo atravessada por conflitos.

Entre emissores dominantes e receptores dominados, nenhuma seducéo,
nem resisténcia, sé a passividade do consumo e a alienagdo decifrada na

imanéncia de uma mensagem-texto nunca atravessada por conflitos e
contradigbes, muito menos por lutas (Martin-Barbero, 1997, p. 279).

Qual sera o receptor que tais autores tentam decifrar, compreender? Aquele
gue reflete sobre sua realidade e a relaciona com o0 mundo em geral para, com base
nessas problematiza¢gdes, tomar posi¢cao e sair do lugar de vitima?

Sousa (2002) nos ajuda a refletir sobre as pesquisas realizadas no final dos
anos de 1970 e inicio dos anos de 1980 em busca desse receptor, uma fase que ele
considera marcada pelas rupturas, mediagcdes e negociagdes.

O receptor se confunde ora com o consumidor social ora com o
desbravador de si mesmo: é um consumidor que ndo se resume a
depositario sedento do irrefletido de desejos, nem uma busca desesperada
de si; é um receptor que entre o presente e o futuro luta para nao ter o real
como pesadelo, um sonho mais dificil de ser enfrentado que o proprio

sonho; é como se o real ndo coubesse mais ao homem, nem mesmo a
esperanca (Sousa, 2002, p. 23).

O receptor dos paises menos avancados é o contestador de amanha. A
desigualdade de acesso a informacdo € delimitadora que espelha o conflito das

legitimidades. A circulagcdo da informacdo seria um pilar estruturante para que o
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cidaddo possa requerer uma geografia intelectual. Segundo Dominique Wolton
(2006), o conflito de legitimidade é reconhecer a legitimidade e irredutibilidade dos
trés discursos (informagao, conhecimento, acéo) na sociedade democréatica.

Freire (1979) analisa sobre a opresséo interiorizada pelas sociedades latino-
americanas, numa concep¢ao gramsciana de hegemonia como processo vivido, e
isto ndo é feito somente pelas forcas, mas por sentidos. E investigar a comunicacéo
pelo prisma do processor social e como um campo de batalha cultural. A historia da
América Latina € de um longo e denso processo de incomunicagcdo. Assim como nos
espacos reais nem todas as pessoas sdo igualmente ativas, engajadas em questdes
politicas ou em conversas, no ciberespaco as conexdes néo sao iguais. “Estar 13, no
caso, significa ter a possibilidade de navegar entre documentos, paginas, textos e
informagdes diversas” (Martino, 2017, p. 29).

E ndo “estar 1a” é ser impedido de dizer sua palavra. As estruturas de
dominacdo s&o multiplas, a dominacéo habita a linguagem através de dispositivos
de neutralizacdo da acdo. “Se tudo isso ndo é exclusivo do sistema escolar latino-
americano, maior carga de injustica esta onde o direito a escola é identificado como
o direito a palavra e onde esse direito continua sendo desfrutado por poucos”
(Martin-Barbero, 1997, p. 26).

4.3 COLONIALISMO DE DADOS NA EDUCACAO E COMUNICACAO

Para Lippold e Faustino (2022), as transformacdes técnicas, econdmicas,
sociais e ideolégicas provocadas pela introducdo da informética, das
telecomunicacfes e da robdtica no interior dos processos produtivos capitalistas —
mormente nomeadas como Industria 3.0 — permitiram, em um sO turno, O
‘enxugamento” das unidades fabris a partir da expulsdo de milhares de
trabalhadores de seus postos e, sobretudo, o controle logistico e a busca pela
sincronizagao de tempos e espacgos urbanos ocupados pela esfera de circulacéo de
mercadorias, referindo ou tencionando o conjunto das relagbes sociais de forma a
viabilizar suas necessidades de reproducéo (Ferrari, 2012).

O Colonialismo de dados € uma expresséao criada pelos autores Nick Couldry
e Ulises Mejias (2019), que inspiraram Lippold e Faustino (2022) no apontamento da

tendéncia da manipulacéo intencional da cognicdo humana por grandes corporac¢des
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empresariais a partir dessas tecnologias, com vistas a ampliacdo da acumulacéo de
capitais.

Temos uma cronologia da Web World Tide Web, criada em 2021 pelo inglés
Tim Berners-Lee. E, segundo Guizzo (1999), a versdo 1.0 comegca com
popularizacéo da Internet, em 1995, e seu principal objetivo era facilitar o acesso as
diversas midias, transformando-se em um veiculo de comunicacdo dindmico e
eficiente desde seu crescimento e da expansdo dos navegadores. No entanto, ndo
possuia autonomia para reeditar, alterar e tdo pouco compartilhar informagdes. A
Web 2.0, com base as consideragdes de O’Reilly (2005) e Primo (2007), forma uma
geracao que caracteriza-se por apresentar:

a) interfaces ricas, agradaveis e de facil utilizacéo;

b) o sucesso da ferramenta depende do niumero de usudrios, por se tratar de
ferramentas de conteudo colaborativo;

) baixo custo e gratuidade na maioria dos sistemas disponibilizados;

d) crescente utilizag&o e construcao de paginas pessoais (blog);

e) acesso e edicdo mutua das informacoes;

f) rapidas transformacgdes (quase instantaneas) das informac¢des e conteudo
das paginas;

g) os aplicativos podem funcionar on-line ou off-line;

h) criacdo de comunidades de pessoas que se interessam por determinado
assunto;

i) crescente utilizacdo de aplicativos Web dentro de ambientes empresariais;

j) facilidade de compra e acesso a produtos pela ascensé&o da utilizagdo do
comércio eletrénico, e-commerce 3; e

K) utilizacdo de Tags em quase todos os aplicativos.

Os espelhamentos de telas projetam caminhos diversos, em mutacdes
constantes, mas € preciso conhecer a trajetoria que alimenta, ou seja, o fato dos
individuos estarem imersos a linguagem dos meios digitais, onde isso implica
compreender e analisar a maneira de como codificar a mensagem naquele meio.
Pois é importante situar-se a partir da ideia,

Os processos de convergéncia sdo dindmicos, e acontecem no momento
gue o individuo recria, em sua vida cotidiana, as mensagens e as

experiéncias em conjunto com as mensagens que chegam da midia — e que
ele, por sua vez, pode ‘re-criar’. A cultura da convergéncia representa uma
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alteragdo, alids, na maneira como o individuo é visto no processo de
comunicacao (Sousa, 2002, p. 14).

Nessa cultura conectada em rede, ndo podemos identificar um motivo ou
causa que defina 0 que move as pessoas a propagarem informac¢des. Os individuos
escolhem, por motivagdes diversas, difundir tal conteudo.

No entanto, como a informac¢&o chega, a partir de quais ramificacdes, € sim
planejado. E importante estar atento que esse fluxo informacional parte de
estratégias, a depender do seu endere¢o, ndo podemos alimentar a ideia de ser um
jogo desinteressado.

E, desse modo, voltamos a Gutemberg, pois pensar um sistema de midia
significa enfatizar a divisdo de trabalho, que vai de quem aprimorou a prensa de
madeira no século XVII, aos conglomerados digitais no século XXI que faturam com
a propagacdo da desinformacdo e depois criam ferramentas para financiar o
combate a mesma.

Algo muito semelhante ocorre na educagdo quando conglomerados editoriais
ditam o mercado para vender materiais e kits de tecnologia e, no mesmo fluxo,
projetam seus representantes em espacos publicos para adquirir seus produtos.
Quando também ndo sdo 0s mesmos personagens no parlamento, representando
tais grupos e seus interesses, aprovando seus projetos de interesse privado.

Segundo Asa Briggs e Peter Burke (2004), a necessidade de informacédo em
cada idade foi associada com esfor¢co para controlar o presente e o futuro por
motivos pessoais, politicos e econdmicos.

Desde o final da década de 1990, o sistema educacional brasileiro vem
sofrendo forte pressdo e ingeréncia do sistema produtivo, das empresas
nacionais e transnacionais, aprovando suas pautas nas diretrizes e hos marcos
legais, tais como o ocorrido com a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) e com
as Diretrizes de Formacéo de Professores, elaboradas pelo Conselho Nacional de
Educacado (CNE), e também na proposicdo e na implementacdo de programas e
projetos com forte influéncia dos chamados reformadores empresariais da
educacao (Freitas, 2018). Ou seja, as escolas necessitam negociar, diretamente
com os fornecedores, a aquisicdo de equipamentos e servi¢cos, submetendo-se aos
precos do mercado.

Essa pratica nédo seria de todo condenada se ndo fosse acompanhada de um

total abandono por parte do Estado para a realizacdo dessa negociacéo e, mais do
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gue tudo, ndo estivessem ja articulados, de forma intensa, os proprios fornecedores,
muitos dos quais sdo apoiadores desses grupos que definem as politicas.

Segundo Ignacio Ramonet (2003), jornalista, socidlogo e diretor da versao
espanhola do Le Monde Diplomatique, hd muitas e muitas e muitas décadas que a
imprensa e os meios de comunicacao representam, no contexto democratico, um
recurso dos cidadaos contra os abusos dos poderes. Na realidade, os trés poderes
tradicionais — Legislativo, Executivo e Judiciario — podem falhar, se equivocar e
cometer erros. Foi por este motivo que, durante muito tempo, se falou no “quarto
poder”:

Nos ultimos quinze anos, a medida que se acelerava a globalizacao liberal,
este ‘quarto poder’ se viu esvaziado de sentido, perdendo, pouco a pouco,
sua funcdo fundamental de contrapoder. Ao se estudar de perto como
funciona a globalizacdo, ao observar como se desenvolveu um novo tipo de
capitalismo — agora, ndo sO industrial, mas, principalmente, financeiro, ou,
resumindo, um capitalismo de especulagéo -, esta evidéncia chocante se
impde. Na atual fase da globalizagdo, assiste-se a um confronto brutal entre
o mercado e o Estado, entre o setor privado e os servigos publicos, entre o
individuo e a sociedade, entre o intimo e o coletivo, entre 0 egoismo e a
solidariedade. O verdadeiro poder esta atualmente nas maos de um
punhado de grupos econdmicos planetarios e de empresas globais cujo
peso nos negoécios do mundo inteiro parece, as vezes, mais importante do
que o dos governos e dos Estados. Sado eles, os “novos senhores do
mundo”, que se reunem anualmente em Davos, no ambito do Forum
Econdmico Mundial, e que inspiram as politicas adotadas pela grande
Trindade da globalizagdo: o Fundo Monetario Internacional, o Banco
Mundial e a Organizagdo Mundial do Comércio. E neste contexto
geoecondmico que se produziu — no préprio coracdo da estrutura industrial

— uma metamorfose decisiva do lado da comunicacdo de massa (Ramonet,
2003, n. p.).

Ao invés disso, no Brasil, em 2024, vimos a aprovacdo de um PL que
aumenta a concentracdo da midia hegemonica, temos uma concentracdo por
setores em larga escala, 0s atores centrais da globalizac&o liberal estdo em rede na
educacéo, informag&o e comunicagao, onde todas as areas se enfraguecem por um
mesmo Viés: A concentracado de poderes.

O nivel de contradicdo é extraordinario quando se fala tanto em educacéao
critica, com competéncias e participacdo ativa, como garantir tais elementos com a
anulacdo do debate democréatico a garantia da pluralidade de vozes que sao
fundamentadas também pela consolidacao da opinido publica.

Some-se agora, a ja presenca dos reformadores empresariais da Educacédo
(Freitas, 2018), a atuacdo agressiva das grandes empresas de tecnologia, como

Google, Amazon, Facebook, Apple e Microsoft, ja conhecidas pelo acrénimo de
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GAFAM’®, que adentraram avassaladoramente nas escolas e universidades, com
suas plataformas e seus sistemas de webconferéncia, especialmente nesse tragico
contexto pandémico, como “solugédo” para a oferta do ensino remoto emergencial,
durante a pandemia, a entrada essa que praticamente encontrou caminho aberto por
conta da auséncia de investimentos em Tecnologia da Informacé&o (TI), tanto nos
sistemas publicos de educacédo basica como no ensino superior.

Inclusive inmeras distor¢fes do que € o0 ensino a distancia, na sua proposta
digamos “original”, foram colocadas em xeque durante a pandemia.

Pois o ensino remoto emergencial - ERE, em grande escola, sem
coordenacgao alguma e ainda com uma agenda do setor privado impondo formatos
“acessiveis” continua sendo uma questdo que permeia o debate, pois muitos
convénios continuam no setor publico e ndo hé proposta por parte do Governo sobre
projetos que explorem o uso de Recursos Educacionais Abertos (REA)’’, termo
usado para a disponibilizagdo de recursos educacionais online, para que possam ser
reconfigurados por estudantes e professores.

E assim, recuperar uma memodria que no Brasil jA foi referéncia em
mobilizacdo de criacdo de conteudos colaborativos na educacdo, por meio de
projetos que sdo fundamentados na cultura digital que mobilizaram a popularizagao
do sistema operacional GRU/Linux (Debian, 2024) e a sua variedade de aplicativos
gue potencializavam o compartihamento e organizacdo de informacfes na
educacdo formal e informal (como pontos de cultura digital, registrados numa
publicacdo chamada Cultura Digital.BR (Savazoni; Cohn, 2009).

“O software livre € uma possibilidade dessa meninada reinventar coisas que
precisam ser reinventadas” Luiz Inacio Lula da Silva (Discurso proferido no 10 FISL,
POA, jun/2009)8.

4.4 QUANTO CUSTA UM ALUNO? A PLATAFORMIZACAO DO ENSINO

Se temos as politicas educacionais reduzidas a insumo econdémico, cada dia

mais se distanciando da Constituicdo, e com 0 modo de comprovar tais impactos por

76 Disponivel em: https://www.ilhatecnologia.com/gigantes-da-tecnologia-voce-conhece-o-gafam/.
Acesso em: 13 fev. 2024.

7 Disponivel em: https://www.gov.br/capes/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/educacao-
a-distancia/universidade-aberta-do-brasil/recursos-educacionais-abertos. Acesso em: 13 fev. 2024.
78 Informac&o verbal. Mais informacGes em: https://wiki.mozilla.org/FISL:2009. Acesso em: 13 fev.
2024.
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meio de resultados apresentados pelo Programa Internacional de Avaliacdo de
Alunos (Pisa’®) 2022, lancados em dezembro de 2023, onde o Brasil avaliou 10.798
estudantes de 599 escolas das redes publica e privada (Inep, 2023). Tendo como
perfil dos participantes:

‘1) 73,1% dos estudantes da rede estadual; i) 81,9% dos matriculados no
ensino médio; iii)) 96,5% das escolas em area urbana; e iv) 76,4% das escolas
localizadas no interior” (Inep, 2023, n. p.).

A pontuacdo em matematica atingiu 379, onde a média dos paises da OCDE
(OECD, 2023), foi de 479. Quanto ao nivel de desempenho, a escala vai de 1 a 6,
sendo que 2 é considerado o nivel "basico" de conhecimento e, abaixo dele, é um
resultado insatisfatorio. Considerando isso, 73% dos estudantes brasileiros ficaram
abaixo do minimo (nota 2), enquanto os paises da OCDE possuem apenas 31% de
jovens na mesma faixa. Considerando o ranking geral nesta area, nosso pais ficaria
entre a 622 e 692 posicdo. Em leitura, o Brasil pontuou 410 e os membros da OCDE
476 - o resultado foi semelhante entre paises da América Latina.

A concentracdo € menor também de jovens abaixo do nivel 2 (50%) -
enquanto essa mesma taxa na OCDE é 27%. Em ciéncias, o resultado foi de 403
pontos e a OCDE 485 - 55% dos estudantes ficaram abaixo de 2 e na OCDE essa
taxa foi de 24% (OECD, 2023). Na coletiva para apresentacdo dos dados, o ministro
da Educacdo, Camilo Santana®, “falou sobre os desafios e estratégias que estamos
tratando”. Ele ressaltou que ha um "tripé" de prioridades do MEC até o final de 2026:
o programa de alfabetizac&o nacional, o de levar conectividade a todas as escolas
brasileiras e a Escola em Tempo Integral, com foco de melhorar a educacéo béasica.

A mensuracao feita pelo Pisa nao trata sobre as condicdes de trabalho dos
professores, nem da repercussdo do curriculo sobre o processo de ensino-
aprendizagem, se resume a multidimensionalidade dos desempenhos. A OCDE, em
seus dados, também aponta que o Brasil investe menos do que necessario na
educacédo bésica publica. Segundo o relatério da OCDE mostra que, enquanto o
Brasil investiu em 2020 US$ 4.306 por estudante, o equivalente a aproximadamente
R$ 21,5 mil, os paises da OCDE investiram, em média, US$ 11.560, ou R$ 57,8 mil

(OECD, 2023). Os valores sao referentes aos investimentos feitos desde o ensino

9 https://www.gov.br/inep/pt-br/areas-de-atuacao/avaliacao-e-exames-educacionais/pisa
80 Informag&o verbal. Disponivel em: https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202312/divulgados-os-
resultados-do-pisa-2022. Acesso em: 13 fev. 2024.
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fundamental até a educagao superior. Assim como € fundamental “o financiamento
adequado é uma condicdo prévia para proporcionar uma educacdo de alta
qualidade”, aponta o relatério (Tokarnia, 2023, n. p.).

Dados do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira (Inep), evidenciam que, por lei, pelo Plano Nacional de Educac&o®! (PNE),
investira pelo menos 10% do PIB em educacéao até 2024. Segundo o ultimo relatério
de monitoramento da lei, o investimento brasileiro em educacdo chegava a 5,5% do
PIB, e o investimento publico em educacgéao publica, a 5% do PIB, “bem distantes das
metas estabelecidas no PNE. Esses resultados apontam para uma grande
dificuldade dos entes em aumentar o orgamento destinado a educacgao”, diz o texto
do Inep (Tokarnia, 2023, n. p.).

A hierarquizacao entre as classes vai favorecer as desigualdades, que segue
um sistema verticalizado, competitivo. Dardot e Laval (2016) destacam em A nova
razdo do mundo o carater do neoliberalismo que se espraia por meio da formacao
para a competicdo sem peias entre 0s sujeitos empresariais, mas também entre
empresas, corporacoes e entre organizacdes da sociedade civil. E assim ressaltam
que:

Num terreno de escassez, 0os objetivos de disputa se multiplicam. Entre
gestores da barbarie, disputas trabalho, mas também direitos sociais. Da
passagem dos direitos universais para os direitos focais, ha um sentido que
reflete 0 acaso na nocdo de equivaléncia entre cidaddos. Neste caso, 0
quadro de privatizacdo dos direitos sociais, a demanda por eles agrava a

situacdo de heteronomia da gestdo da vida e da competitividade entre as
necessidades desiguais (Dardot; Laval, 2016, p. 38).

Plataformizacao” ou “sociedade de plataformas” é o termo utilizado para
descrever como a vida humana, seus fluxos econdmicos e de convivéncia social séo
modulados por um ecossistema global de plataformas digitais on-line, baseadas no
uso de algoritmos de IA alimentados por gigantescas bases de dados (Big Data)
(Van Dick; Poell; Waal, 2018), aproveitando-se do avanc¢o de outro fendmeno, o da
“dataficagao”.

Segundo o economista brasileiro, Marcio Pochmann (2022, n. p.), as
transformacdes digitais configuram “Mudanca de época”:

Estamos diante de uma profunda mudanca de época [....] A alteracdo no
modo de vida e trabalho atual ndo decorre de revolucdo industrial

81 Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2014/1ei/l13005.htm. Acesso
em: 13 fev. 2024.
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propriamente dita. A mudanca de época atual transcorre pela forca de
inédito vigor da revolugdo tecnoldgica informacional, que concentra o0 modo
de produzir e de viver na unidade do processador computacional.

Durante a pandemia de COVID-19, o fendbmeno da plataformizacéo

na educacdo ganhou visibilidade, gerando preocupacdes na comunidade
académica e em organiza¢fes sociais atuantes em direitos humanos em diversos
paises. A UNESCO publicou um documento (Rivas, 2021) que sugere duas
hipoteses de reflexdo sobre a tematica. A primeira condicdo afirma que o uso de
plataformas na educacéo € um fato e deve se consolidar ainda mais. Ja na segunda
sugere que as plataformas podem abrir um novo campo de possibilidades para as
politicas publicas, visando a expanséo do direito a educagao.

No entanto, o documento afirma que ha uma pergunta ainda sem resposta:
gual o impacto do uso de plataformas tendo em vista o direito a educacdo de
qualidade?

Em uma perspectiva de agenda internacional, questiona-se de que forma tais
plataformas digitais podem ser utlizadas para cumprir o Objetivo de
Desenvolvimento Sustentavel 4 (SDG4) para a Agenda 2030 (Rivas, 2021).

Van Dijck, Poell e Waal (2018) discorrem mais especificamente sobre o
fenbmeno da plataformizacdo da educacdo além de trazerem o conceito de
plataforma, com seus diversos mecanismos, dedicando um capitulo inteiro a explicar
o fendmeno da plataformizacéo na educacéo. Os autores propdem que tal fendbmeno
desafia o conceito de educacdo como um bem publico:

A plataformizagdo da educacgdo levou a uma contraposicdo feroz dos
valores publicos, os quais séo tradicionalmente ancorados em instituicdes e
normas e codigos profissionais que sdo cada vez mais contornados e
superados. Os mecanismos de dataficagdo, personalizacdo, e a
mercantilizacdo penetraram profundamente na edificacdo da educacéo, néo
apenas transformando o contedo dos materiais de aprendizagem e o0s
processos de aprendizagem dos alunos, mas também afetando os
principios pedagdgicos, bem como a organizagdo das escolas e
universidades. Dataficagcdo e personalizagdo de fato levantam muitos
aspectos sociais, éticos e questdes normativas relativas ao tipo de
educacgdo com que as criangas podem se envolver o futuro. Como resultado
da mercantilizacdo, os dados de aprendizagem tornaram-se uma moeda
valiosa. Em um mundo conectado, a interoperabilidade tecnolégica € um
veiculo de comercializagdo e plataformas educacionais se tornaram um
campo de batalha para conflitos entre interesses privados, corporativos e
publicos. Portanto, a protecdo das educagbes como um bem comum
necessita de vigilancia extra no que ainda é considerado um setor publico,

particularmente na Europa (Van Dijck; Poell; Waal, 2018, p. 134, tradugé&o
nossa).
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A pandemia de COVID-19 provocou iniumeras mudancas nas rotinas de
populacdes do Brasil e do Mundo e a cultura digital tornou-se um elo para
estabelecer relagdes pessoais e interpessoais. As restricbes a circulacdo de
pessoas nos fizeram rever praticas e criar novas condicbes para estabelecer
dindmicas de trabalho e estudo.

Na Educacédo no Brasil, diante da situacdo de emergéncia, as instituicbes
educacionais migraram para o Ensino Remoto Emergencial (ERE)®2.

Em 11 de marco de 2020, O diretor-geral da Organizacdo Mundial da Saude
(OMS)®, Tedros Adhanom Ghebreyesus, anunciou em Genebra, na Suica, que a
COVID-19, doenca causada pelo novo coronavirus, caracterizou-se como uma
pandemia.

Segundo o IBGE, ao fim de 2019, 4,3 milhdes de estudantes brasileiros nao
tinham acesso a internet, seja por falta de dinheiro para contratar o servico ou
comprar um aparelho, seja por indisponibilidade do servigco nas regides onde viviam
(Barros, 2021). A estatistica reforca os efeitos da desigualdade na educacdo que
ficou visivel com as escolas fechadas durante a pandemia. Segundo a pesquisa,
embora 78,3% da populagdo e 82,7% dos domicilios brasileiros tivessem acesso a
internet no fim de 2019, a cobertura variava muito entre regides, faixas de renda e

tipo de escola frequentada (Barros, 2021).

82 S&o estratégias didaticas e pedagdgicas criadas para diminuir os impactos das medidas de
isolamento social sobre a aprendizagem. Essas medidas podem ser mediadas por tecnologias ou nao
e ajudam a manter os vinculos intelectuais e emocionais dos estudantes e da comunidade escolar
durante a pandemia. Disponivel em: https://www.dirgrad.cefetmg.br/ensino-remoto-emergencial-
ere/perguntas-e-respostassobre-o-ere/. Acesso em: 31 dez. 2021.

83 Disponivel em: https://www.paho.org/pt/news/11-3-2020-who-characterizes-covid-19-
pandemic#:~:text=OMS%?20afirma%20que%20COVID%2D19%20%C3%A9%20agora%?20caracteriza
da%20como%20pandemia,-
11%20Mar%202020&text=11%20de%20mar%C3%A70%20de%202020,agora%20caracterizada%20
como%20uma%20pandemia. Acesso em: 21 dez. 2022.



Figura 15 — Dados do IBGE sobre 0 acesso a internet na pandemia - 2019
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Diante de um cenario de conexdo precaria, como revelam os dados, e tendo
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em vista que o ensino se daria de maneira remota, identificamos um desequilibrio

diante dos contextos sociais em que os discentes, docentes e trabalhadores da

educacao estdo inseridos. A conexao limitada acaba encontrando nas redes sociais

uma via mais rapida e facilitada para acompanhar conteudos e interagir.

As Tecnologias Digitais vem contribuindo para o desenvolvimento de

habilidades relacionadas ao manuseio da tecnologia digital se inseria no processo

de democratizacdo do uso das midias.

No entanto, as conexdes em rede eram restritas a sala de computadores e
‘deixavam sem cobertura de dados para navegagao
significados histdricos, politicos e culturais como, por exemplo, as escolas e
0s centros educacionais’. Por conta dessa realidade, os jovens sentiram-se
estimulados a se dedicarem a aprendizagem informal fora dos contextos
educativos em ambientes caracterizados por uma predominancia do

entretenimento audiovisual (Massarolo; Mesquita, 2013, p. 28).

lugares com

O IBGE, ao fim de 2018, também informa que o pais figura como o que

possuia a maior concentragao de rigueza entre 0s 1% mais ricos em 2016, os quais

detinham cerca de 28% da riqueza nacional, estando a frente dos paises do Oriente

84 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-
noticias/noticias/37560-populacao-ocupada-no-comercio-cresce-3-2-em-2021-mas-fica-abaixo-do-

periodo-pre-

pandemia#:~:text=Em%202021%2C%200%20n%C3%BAmero%20de,valor%20adicionado%20bruto
%20em%202021. Acesso em: 13 fev. 2024.
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Médio em que a riqueza se encontra no seio de familias que séo proprietarias de
pocos de petroleo (Alvaredo et al., 2018).

A desigualdade social existente no Brasil apareceu com destaque no
Relatorio Internacional de Desigualdades em sua versao de 2019, onde 4,3 milhdes
de estudantes brasileiros ndo tinham acesso a internet, seja por falta de dinheiro
para contratar o servico ou comprar um aparelho, seja por indisponibilidade do
servigo nas regides onde viviam (PNUD, 2019).

A estatistica refor¢a os efeitos da desigualdade na educacéo que ficou visivel
com as escolas fechadas durante a pandemia. Segundo a pesquisa, embora 78,3%
da populacéo e 82,7% dos domicilios brasileiros tivessem acesso a internet no fim
de 2019, a cobertura variava muito entre regides, faixas de renda e tipo de escola
frequentada (PNUD, 2019).

A internet foi criada no periodo da Guerra Fria, mobilizando todo um contexto
econdmico. Entdo quando mapeamos seu movimento ao longo do tempo e em
novos desdobramentos de expansao, é fundamental a l6gica de levantarmos de que
maneira séo feitas as divisbes de poder?

E preciso avaliar com muito cuidado os pilares que sustentam as condigbes
materiais de producédo, funcionamento e seguranca do ciberespa¢o. Tendo em visto
gue o crescimento e a hegemonizacdo de um modelo de negécio nos dao sinais
constantemente de seus reais interesses.

Entre infraestrutura e economia, o impulso do capital financeiro permitiu que
grupos como Alphabet (detentora do Google), Facebook, Amazon, Microsoft e Apple
investissem no desenvolvimento estratégico de suas plataformas, incluindo a
construgcéo de conglomerados de cientistas de variadas areas para continua anélise
e otimizacdo dos fluxos de monetizacdo da audiéncia, publicidade e comportamento
de seus usuarios, realizando uma verdadeira redistribuicdo dos métodos e
hierarquias de capacidade de andlise e representacdo da sociedade (Marres, 2012).

Assim como analisar o tratamento e a comercializagdo de dados dos usuarios
da internet. Os sites que visitamos, 0s e-mails que recebemos, 0os assuntos que
curtimos, nossa geolocalizacado e até o que conversamos em frente a dispositivos de
comunicagao digital viram dados que alimentam um mercado cuja finalidade é a
predicéo e o controle do comportamento dos usuérios da rede.

Segundo Shoshana Zuboff (2018), as empresas desse mercado conseguem,

através da ampliacdo em grande escala da utilizacdo de suas ferramentas,
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concentrar os direitos de privacidade e o consequente poder de escolher o que deve
ou ndo ser mantido em sigilo enquanto esse direito € retirado de seus usuarios.
A concentracdo desse direito mantém a obscuridade das operacbes de
vigilancia e cria novas assimetrias de conhecimento e poder.
A Google sabe muito mais sobre sua populacdo de usuarios do que estes
sabem sobre si mesmos. De fato, ndo ha meios pelos quais as populacdes
possam atravessar essa divisdo, dados os obstaculos materiais, intelectuais
e proprietarios necessarios para a andlise de dados e a auséncia de
feedback loops. Outra assimetria assenta no fato de que o usuario tipico
tem pouco ou nenhum conhecimento sobre as operacdes comerciais da
Google, sobre a ampla gama de dados pessoais com que contribui para os
servidores da Google ou sobre a retencdo desses dados ou, ainda, como
eles sdo instrumentalizados e monetizados. Ja € bem sabido que os
usuarios tém poucas opcdes significativas para a autogestdo de

privacidade. O capitalismo de vigilancia prospera na ignorancia do publico
(Zuboff, 2018, p. 50).

Na pesquisa Monopolios Digitais, de 2018, o Intervozes mostrou que a
Google concentra 97% do mercado de mecanismos de busca e o Facebook possui
85% dos downloads nas lojas de aplicativos, além de ter adquirido o Whatsapp e o
Instagram (Intervozes, 2018).

Ja de acordo com o projeto Educacio Vigiada®, os servidores de e-mail de
70% das instituicdes publicas de ensino sdo da Google ou Microsoft, empresas que
lucram com uso de dados pessoais e publicidade direcionada.

Acrescentam-se a essa légica mais dois elementos nocivos: o publico de
escolas ser formado principalmente por criancas e adolescentes, seres em
desenvolvimento que tém direito especial a protecéo, e a falta de transparéncia das
gestbes publicas e das empresas em relagdo a parcerias firmadas para uso gratuito
de softwares.

Se, por um lado, os meios massivos nos deixam atonitos ao se dar conta do
seu peso nha cotidianidade das pessoas — fala-se mesmo no seu poder avassalador
na reinterpretacdo dos fatos, na deformacdo do imaginario coletivo, na influéncia
decisiva em processos eleitorais -, por outro, critica-se a conceptualizacdo de seu
poder em poucas maos, 0 que tem trazido resultados perversos para afetiva
democratizacao.

Mas n&o podemos demoniza-los. InUmeras pesquisas e estruturas atestam as

contradicbes que o0s permeiam, mostrando os aspectos valiosos de seu

85 O Observatério Educacio Vigiada é uma iniciativa de divulgacéo cientifica de pesquisadores
académicos e de organizacgdes sociais. Disponivel em: https://educacaovigiada.org.br/. Acesso em:
24 out. 2020.
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funcionamento que possibilitam também uma informacéao correta, o debate de ideias,
a elaboracdo de uma visdo critica. Sem deixar de salientar o seu potencial de
mobilizacdo das populagbdes envolvidas em torno de temas estratégicos e
campanhas de dendncias, de contrainformacdo e ao que € colocado como

oficialmente correto, de moralizacdo de costumes politicos assim por diante.

45 O INCENTIVO A PARTICIPACAO SOCIAL NO COMBATE A
DESINFORMACAO

Segundo Noam Chomsky: “As pessoas ja ndao acreditam nos fatos” (Ahrens,
2018). O pensador nos alerta sobre a decomposicdo da opinido publica. E se
analisarmos a partir do fio democrético que o alimenta, a educacédo, sentiremos o
peso da utopia como Unico horizonte, fora desse front, s6 temos a barbérie. E
fundamental o conhecimento sobre a informacdo e o0s recursos tecnoldgicos, as
possibilidades que tais instrumentos podem auxiliar, no entanto, para que essa
condicdo se projete, € elementar o resgate e incentivo a participacdo social sobre
tais temas. A noticia é a construgdo social da realidade como definem Berger e
Luckmann (1973), mas € preciso considerar a influéncia da audiéncia nesse
processo. E preciso compreender que a construcido dos contetdos pela midia, de
seu fluxo informacional, desdobramentos a partir de producdo, circulagcdo e
reconhecimento.

Tudo isso reforga um discurso construido para dizer a verdade, mas mesmo
assim existe um paradoxo. E engracado, pois os leitores estdo sempre

dispostos a acreditarem no que se escreve nos jornais, mas com frequéncia
acham que os jornalistas sdo uns mentirosos (Alsina, 2009, p. 49).

Em 1939, quando eclodia a segunda Guerra Mundial, na Alemanha, 70% da
populacdo ouviam o radio, desse modo o canal foi estratégico para a manipulagcao
de Hitler. E assim a disseminacdo de conteudos para controle social foi estratégica
para alimentar uma narrativa baseada na mentira e censura. Nos anos 1970, na
Alemanha, uma teoria denominada “Espiral do Siléncio”, definida pela Elisabeth
Noelle-Neumann (2019), diz que onde os individuos omitem sua opinido diante da
opinido dominante por medo de isolamento ou critica. Esse medo decorre da

antecipacdo dos efeitos de um encontro com os defensores de uma opinido
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minoritaria no grupo tendam ao siléncio. A metafora da espiral explicita a dimensé&o
progressiva dessa tendéncia ao siléncio.

Numa América Latina marcada por golpes, silenciamentos e colonialismos,
buscar formas para exercer forcas inovadoras na politica, nos espacos de educacgao
formal e informal, e nos modos de participar, numa integracdo escola e familia, nos
letramentos. Novamente volto para as 40 horas de Angicos, o método Paulo Freire é
emancipacao, em circulos, na escuta ativa e tendo a garantia da participagdo como
pilar estruturante. Juan Diaz Bordenave (1994) afirma que o0 processo de
participacdo acompanha desde o inicio da humanidade as formas que a vida social
adquire. Para ele,

A participagdo € inerente a natureza social do homem, tendo acompanhado
sua evolugcdo desde a tribo e o clda dos tempos primitivos, até as
associacfes, empresas e partidos politicos de hoje. Nesse sentido, a
frustracdo da necessidade de participar constitui uma mutilacdo do homem
social. Tudo indica que o homem sé desenvolvera seu potencial pleno numa

sociedade que permita e facilite a participacdo de todos. O futuro ideal do
homem so se dara numa sociedade participativa (Bordenave, 1994, p. 17).

No Brasil, temos casos onde a teoria ja foi usada para justificar acdes da
extrema direita para alegar que sdo vitimas de perseguicdo e silenciamento.
Inclusive, usando a internet para atacar minorias e propagar o livre cometimento de
crimes. Assim como pesquisas onde o modelo de poder e exclusdo formado por
filtros algoritmos fomentou as reconfiguracdes da espiral do siléncio durante o
periodo eleitoral e apos a eleicdo de 2018.

O artigo 19 da Declaragcdo Universal dos Direitos Humanos, aprovada pela
ONU em 1948, diz que “Todo ser humano tem direito a liberdade de opinido e
expresséo; este direito inclui a liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de
procurar, receber e transmitir informacdes e ideias por quaisquer meios e
independente de fronteiras” (ONU, 1948, n. p.).

A transformacéo a partir das subjetividades, identidade, alimenta o impeto
para a participacéo, o cidadao é naturalmente impulsionado a fazer trocas, se sentir
integrado. Segundo Jesus Martin-Barbero (1997) esta inserida ainda neste contexto
de grande transformacdo politica que as nagbes vém passando a partir da
desvalorizagdo do nacional e enfraquecimento dos Estados com o processo de
globalizacéo.

Diante das propostas que orientaram o pensamento e a acdo da esquerda
até meados dos anos 1970, comeca a se formar nos ultimos anos um outro
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projeto, estritamente relacionado com a redescoberta do popular, ou seja,
com o novo sentido que essa nocdo hoje adquire: revalorizacdo das
articulacbes e mediagcbes da sociedade civil, sentido social dos conflitos
para além da sua formulacdo e sintese politica, reconhecimento de
experiéncias coletivas e ndo enquadradas nas formas partidarias. O que se
encontra em processo de mudanca, hoje, € a prépria concepcdo que se
tinha dos sujeitos politicos (Martin-Barbero, 1997, p. 286).

O Estado que perde sua funcdo publica € o mesmo que cria novas
configuracdes, propiciando aos atores sociais a compreensdo que o politico e o
econdmico partem também deles e para eles, de algum modo. Fernando Calderon,
em Tiempos de Cambio, fala da necessidade de forjar um Estado em funcdo do
publico, ou seja, um Estado que estimule a constituicdo de espacos de deliberacéo,
tendo politicas em funcéo das prioridades e dos valores da sociedade.

O espaco publico pode ser visto como expressdo de conflitos, em que o
estatal e o privado se entrecruzem, e no qual € possivel discutir
reinvindicacbes, opcdes e propostas, além de deliberar sobre elas, mas

também onde as questdes tendem a se revolver em funcédo do interesse
comum (Calderon, 2021, p. 225).

A verdade da noticia falsa é que ela ganha aliados todos os dias, em recursos
tecnologicos, num universo de infinitos dados e com a influéncia da IA (inteligéncia
artificial). Nos diversos tipos de fake news, temo o conteudo viral, que € aquilo que é
divulgado e compartilhado por muita gente e ganha ampla repercussao na internet.
Pode ser um video, um audio, GIF® ou imagem. E um termo relacionado & palavra
‘virus’, por ter o poder de se espalhar rapidamente.

Assim como a “bolha informacional” que é reforcada pela forma como as
plataformas sociais funcionam: a partir de nossos habitos e pesquisas na internet, os
algoritmos conseguem identificar nossos gostos e opinides e nos apresentam mais
conteudo desse tipo, buscando maior engajamento. Ambiente, especialmente online,
em que as pessoas Sao expostas apenas a informagdes alinhadas as suas crengas
e ideais, e em gque trocam contetudo apenas com quem tem opinides semelhantes.

O discurso de 0Odio acontece quando um tom ameacador, abusivo ou
preconceituoso adotado contra um determinado grupo, principalmente em ambientes
online, como redes sociais. De modo geral, essas manifestacdes costumam incitar o
odio contra determinados grupos sociais, baseadas em raca, etnia, género,

orientacao sexual, religiosa ou origem nacional. Acdo dos "influenciadores digitais ou

86 “O GIF (Graphics Interchange Format) é um formato de imagem que foi lancado pela empresa
CompuServe no ano de 1987. Em portugués, a sigla significa Formato de Intercambio de Gréficos, e
este formato possibilita a compactacéo de varias cenas, exibindo movimento” (Brito, 2012, n. p.).
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influencers" sdo pessoas com muitos seguidores nas redes sociais, portanto, com
capacidade de influenciar comportamentos ou potenciais compradores de um
produto ou servi¢o, promovendo ou recomendando os itens.

A revolucdo das tecnologias da informacdo, as crises econdmicas do
estatismo e do capitalismo e suas consequentes reestruturacdes, assim como 0
surgimento de movimentos sociais e culturais, séo trés processos distintos que se
desencadearam no final dos anos 1960 e meados da década de 1990. Esses
eventos contribuiram para a configuracdo do panorama atual que conhecemos
(Alsina, 2009).

Informacao falsa produzida com a intencdo de enganar. As fake news tentam
‘pegar carona’ na credibilidade de veiculos jornalisticos conhecidos e, geralmente,
sao divulgadas por canais que tentam imitar o visual, 0 nome, o0 endereco eletrdnico
e/ou o slogan de jornais confiaveis. Muita gente acredita que a culpa das fake news
e de algum tio que manda mensagem sem conferir no WhatsApp, no Facebook, ou
em outra rede social, mas o buraco é mais embaixo. A desinformacdo cumpre um
papel estratégico, gera lucro, ganho politico, € muito bem estruturada e tem,
intencionalmente, influenciado debates politicos em varios paises.

O uso politico da desinformacéo esta longe de se restringir aos periodos
eleitorais e ndo tem visado apenas difamar pessoas e grupos especificos. Por vezes
os alvos sao determinados temas e bandeiras. Infelizmente, o préprio modelo de
negocio do Google, Facebook, Twitter e outras plataformas digitais contribui com
esse cenario assustador.

Do ponto de vista da neurociéncia, o cérebro apresenta uma tendéncia para
propagar as noticias falsas, devido ao raciocinio motivado, o qual esta relacionado a
ideia de que os processos cognitivos dos individuos sédo tendenciosos a acreditar no
gue esta de acordo com sua visdo de mundo, ou seja, no que ele ja acredita, em
comunhdo com suas crengas e valores. Nas suas crengas. E, no caso de quem
propaga as fake news, sdo individuos que ndo pensam cautelosamente, possuem
um cérebro preguicoso e deturpam as informacfes e ndo fazem uma associacao
veridica dos fatos (Bago; Rand; Pennycook, 2020).

O Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicagdo Social®’ langou em 2020, um

livro intitulado “Desinformacgao: crise politica e saidas democréticas para as fake

87 Disponivel em: https://intervozes.org.br/quem-somos/carta-de-principios/. Acesso em: 13 fev. 2024.
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news” (Intervozes, 2020), em que o tema € abordado desinformacdo a partir da
configuracdo de um subproduto do modelo de negécio estabelecido pelas
plataformas digitais, um modelo que se baseia na concentracdo e na exploracéo
indevida de dados pessoais de usuarios/as. Os dados colocam que:
O indice Global de Desinformagcao, entidade que acompanha o alcance e os
efeitos da desinformacdo no mundo, realizou uma pesquisa que concluiu
gue a receita gerada por publicidade programatica — pratica que consiste
em usar softwares para comprar e vender espaco publicitario na web — de
20 mil sites classificados como ‘desinformadores’ alcancou US$ 235
milhdes, aproximadamente 1,19 bilhGes de reais. O maior servigo de midia
programética do mundo é do Google. A empresa estd em 70% dos sites de

desinformacgdo analisados, acumulando US$ 86,7 milhdes, cerca de 439,5
milhdes de reais (Intervozes, 2020, n. p.).

No Brasil, a principal ferramenta utilizada para propagacao de desinformacéo
€ WhatsApp. A publicacdo também discute a relacdo do fenbmeno com a crise
politica, as estratégias utilizadas em diferentes paises para enfrentar esse problema,
além de apresentar propostas concretas para lidar com a questédo no Brasil. Abaixo,

centralizado, um fluxograma com informacgdes sobre fake news.

Figura 16 — Desinformag&o: crise politica e saidas democraticas para as fake news
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ONOPOLIOS DIGITAIS
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Fonte: Intervozes (2020).

Ao investigar as bases econdmicas do fendmeno, 0s autores constatam que a
desinformacdo se tornou um lucrativo subproduto do modelo de negdcio das
plataformas digitais, um modelo que se baseia na concentracdo e na exploracéo

indevida de dados pessoais de usuarios/as. E como tudo esta em rede, a partir da
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perspectiva do modelo de negdcio, criar e derrubar contetddos também faz parte da
rentabilidade e controle. A desinformacdo também pode ter origem no baixo
letramento informacional dos proprios leitores. As fake news e seus tipos sdo acdes
para a desinformacdo. A difusdo da desinformacdo estd diretamente associada a
coleta e comercializacdo de dados pessoais de usuarios.

No Brasil, em novembro de 2023, o Conselho de Comunicacdo Social se
reuniu no do Congresso Nacional com especialistas que defendem financiamento
publico® do jornalismo e regulacdo de plataformas digitais. Segundo apuracio da
Agéncia Brasil, uma das frentes mais defendidas foi o combate a desinformacao
gue, segundo eles, muitas vezes, é estimulada pelas préprias plataformas digitais.
Na visdo dos participantes, a regulamentacdo e a remuneracdo do conteudo
jornalistico sdo matérias urgentes. Segundo dados do Atlas de Noticia, somente
neste ano foram identificadas 39 organizacdes que encerraram suas atividades,
resultando em um total de 942 organizacdes de midia fechadas nos ultimos anos
(Correia, 2023).

Para a vice-presidente do conselho, Patricia Blanco®, é preciso avancar na
educagdo digital:

Garantir uma sociedade com acesso a informacao e preparada para que ela
mesma possa diferenciar os conteddos é fundamental. O que a gente viu
acontecer nos ultimos anos foi uma tempestade perfeita, além da crise
econbmica e da crise de credibilidade, impulsionada muitas vezes por

campanhas de tentativa de descredibilizacdo da imprensa como um agente
importante nessa participacdo do debate publico (Fenaj, 2023, n. p.).

No jornalismo atual, um debate constante € o financiamento do setor, e diante
desse gargalo o Google criou uma plataforma que mobilizagao globalmente, o Fundo
de Equidade para o Jornalismo (News Equity Fund)®®, que se coloca na busca por
fornecer suporte financeiro e oportunidades para organizacfes de noticias que
atendem principalmente comunidades sub-representadas.

“Nosso objetivo é fortalecer a inclusdo, capacitar ainda mais um ecossistema
de noticias diversificado e apoiar especificamente editores de pequeno e médio
porte criando jornalismo original para publicos sub-representados em todo o mundo”,

a empresa afirma como o seu proposito (Google, 2024, n. p.).

88 Disponivel em: https://www.camara.leg.br/noticias/1013759-especialistas-defendem-financiamento-
publico-do-jornalismo-e-regulacao-de-plataformas-digitais/. Acesso em: 06 out. 2024.

8 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/patricia-blanco-e-eleita-vice-presidente-do-
conselho-de-comunicacao-social-do-congresso. Acesso em: 13 fev. 2024.
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Dessas organizacdes que sao financiadas pelo o Fundo de Equidade para o
Jornalismo o Google, estdo intmeras iniciativas de midia independe®! no Brasil, aqui
algumas que foram identificadas: Agéncia Diadorim®, Agencia Mural de Jornalismo
das Periferias®® , Agéncia Publica®, Agéncia Tatu®®, Aima Preta Jornalismo®, Eco
Nordeste®’, Género e Numero®, Marco Zero Contetido®®, Maré De Noticias!®, Ponte
Jornalismo?®?, Portal Catarinas!®?, Revista AzMinal® e a Revista O Grito!'%.

O ponto crucial € que o Google é questionado como sendo uma empresa que
lucra com a desinformagdo no mundo. No Brasil, durante o periodo Bolsonaro,
tivermos a mobilizagéo acerca do Projeto de Lei n® 2630, de 2020, conhecida como
a Lei das Fake News%. Durante trés dias que antecediam o debate para a provagao
da PL 2630, o Google apresentou em sua pagina inicial brasileira, logo abaixo da
caixa de busca, links como: “Saiba como o PL 2360 pode for¢car o Google a financiar

noticias falsas”. “97% de todas as buscas na web no Brasil séo feitas no Google, de

acordo com o Statista” (Mello, 2022,

n. p.). Segundo informagbes do site

Desinformante, por Patricia Campos Mello°:

A plataforma também publicou andncios de péagina inteira nos principais
jornais diarios brasileiros dizendo que a lei levaria a desinformacéo.
Pressionou as pessoas a pressionarem seus legisladores sobre as midias
sociais. No Instagram, os anudncios colocados pelo Google diziam: ‘Veja
como isso pode prejudicd-lo — um projeto de lei pode tornar mais dificil
encontrar noticias relevantes’. O PL 2630 tera impacto na sua internet. O
Google também enviou e-mails aos proprietarios de pequenas empresas
dizendo: ‘Ola, anunciante. A lei 2630 pode prejudicar pequenas e grandes
empresas e diminuir a sua capacidade de promover produtos e servicos on-
line. [...] Se a lei for aprovada na sua forma atual, milhares de pequenas e
médias empresas no Brasil enfrentardo dificuldades para aumentar suas
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vendas com a ajuda da publicidade online’. O e-mail também tinha um link —
‘veja como o PL 2630 pode impactar o seu negdcio’ (Mello, 2022, n. p.).

O relator do projeto de lei, Orlando Silva, ressaltou que “Eles abusaram do
seu dominio do mercado e espalharam desinformacdo para evitar a
regulamentagao” (Mello, 2022, n. p.). Outras empresas também manifestaram contra
a PL 2630, o Facebook, Twitter e Mercado Livre, um site de comércio eletrénico,
publicaram uma carta publica dizendo que o projeto “é uma ameaga potencial contra

uma internet livre, democratica e abertal®”

(Mello, 2022, n. p.). Na imagem abaixo
temos a pagina com o link para artigo nomeado "PL das fake news pode aumentar a

confusédo sobre o que é verdade ou mentira no Brasil”.

Figura 17 — Pagina com link para artigo

Google

Pesquisa Google Estou com sorte

O PL das fake news pode aumentar a confusao sobre o que é verdade ou mentira no Brasil
Fonte: Poder 360 (2023)%,

E importante questionar como uma organizacdo que promove a
desinformacédo esta interessada em financiar o jornalismo independente, custeando
a hospedagem de conteudos, pagando salarios dos profissionais e demais servi¢os.
A agenda climética internacional também denuncia a interferéncia quanto a
desinformacéo realizada pelo Google.

No Canada, ja partindo para a agenda internacional, temos o debate também
acerca do financiamento do Google a jornais (Hermida, 2023), levantamento de
dados via Nieman Lab!'%® apostam que os veiculos de noticias enfrentavam a

perspectiva de desaparecer do campo de pesquisa do Google e de outros servigos —

107 Disponivel em: https://blog.twitter.com/pt_br/topics/company/2022/pl-2630-2020-deixou-de-ser-
sobre-combater-as-fake-news. Acesso em: 13 fev. 2024.
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0 equivalente a desaparecer da internet — depois de o Google ter ameacado
bloguear links de noticias em resposta a Lei de Noticias On-line.

Ja o relatério “Youtube’s Climate Denial Dollars?”

(Délares de negacao do
clima do Youtube, em traducéo livre) denuncia que o Google esta lucrando com
anuncios veiculados em videos de desinformacéao climatica no YouTube, violando o
préprio compromisso de proibir publicidade programatica em conteudos sobre o
tema. Essa foi uma das descobertas trazidas apontadas no Google quebra
compromisso e lucra com desinformacéo climatica'!! a partir da CAAD (Climate
Action Against Disinformation), uma coalizdo internacional de 50 organizacdes
compromissadas em combater a desinformacéo climatica, e o CCDH (Center for
Countering Digital Hate).

No Brasil, o debate sobre a remuneracdo do conteudo jornalistico foi incluido
no projeto de lei 2630/2020, que trata da regulagcdo das plataformas digitais no pais,
e depois migrado para o projeto de lei PL 2370/2019, que atualiza a lei de direitos
autorais (Soares, 2023). As plataformas digitais, como Google e Meta, se colocam
contra a proposta e fazem campanhas incisivas em desfavor da remuneracao, assim
como ocorreu na Austrélia e acontece agora no Canada. Desde 2020, o Projeto de
Lei PL das Fake News 2630, que tramita no Congresso Nacional, se aprovado, o
texto dara origem a chamada Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e
Transparéncia na Internet (Soares, 2023).

A PL 2630 estabelece normas relativas a transparéncia de redes sociais e de
servicos de mensagens privadas, sobretudo no tocante a responsabilidade dos
provedores pelo combate a desinformacdo e pelo aumento da transparéncia na
internet, a transparéncia em relacdo a conteldos patrocinados e a atuagéo do poder
publico, bem como estabelece san¢des para o descumprimento da lei.

Nesse sentido, na primeira manifestacdo publica sobre o projeto de lei que
regulamenta as plataformas digitais, a empresa responsavel pelas redes sociais
Facebook e Instagram e pelo aplicativo de mensagens WhatsApp avalia que o texto
cria um “sistema permanente de vigilancia, similar ao de paises de regimes
antidemocraticos” (Pitta, 2023, n. p.). Assim como o Google que entrou em conflito

com governo brasileiro por “PL das Fake News” (Rodrigues, 2023).

110 Disponivel em: https://foe.org/wp-content/uploads/2023/04/YouTubes-Climate-Denial-Dollars.pdf.
Acesso em: 13 fev. 2024.
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O ministro da Justica, Flavio Dino, inclusive, acusou o Google de "manipular"
os resultados das buscas para dar mais destaque a conteudo critico ao projeto de
lei, 0 que a empresa nega''?. "Ninguém deveria estar manipulando a liberdade de
expressdo dos brasileiros”, disse Dino em coletiva de imprensa, ao acusar a gigante
tecnoldgica de abusar de sua plataforma para promover apenas um lado do debate
(Durées, 2023, n. p.).

No Brasil, desde o periodo pandémico, no qual emergem o ataque a ciéncia,
a desinformacdo e o discurso de odio, num pais onde se passou a confundir —
muitas vezes, criminosamente — liberdade de expressdo com violagdo de direitos
humanos. Este foi o Brasil de 2021, no segundo ano de pandemia e terceiro ano de
um governo incompetente, retrégrado, desagregador, autoritario, corrupto e violento,
gue pratica todos os dias a Necropolitica.

A lista de violagbes e desrespeitos é robusta. Nas tecnologias digitais,
crescentes discursos de odio online contra mulheres, sobretudo negras, e populacéo
LGBTQIA+ povoaram as redes sociais, a ponto de levarem esses grupos a
patamares de adoecimento e recolhimento, calando vozes e impedindo a livre
manifestacdo. Ainda no universo digital, o ano de 2021 foi marcado pela violacdo de
privacidade, com o vazamento de dados pessoais, sem quase possibilidade legal de
controle, mesmo com a existéncia da Lei Geral de Protecdo de Dados!!® (LGPD)
gue foi cotidianamente desrespeitada.

A fragilizacdo dos canais de regulacdes e de controle publico por parte do
governo foi uma marca importante, confirmando um esgargcamento no alcance de
direitos e garantias no pais. Tomando como base a regulacdo europeia General
Data Protection Regulation (GDPR), em 2018 foi aprovada no Brasil, com entrada
em vigor em 2020, a Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais (LGPD), h4 muito
defendida por juristas, ativistas e empresas da area de Internet. Cabe notar,
contudo, que apesar de a LGPD representar um marco ao regular uma temética

cada vez mais central, o arcabouco legal brasileiro ja& contemplava a defesa do
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23 mar. 2023.
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direito a privacidade, em documentos como a Constituicdo Federal, o Cédigo Civil, o
Cadigo de Defesa do Consumidor, o Estatuto da Crianca e do Adolescente e, mais
recentemente, em 2014, o Marco Civil da Internet (Brasil, 2014).

As violagdes do direito a comunicagdo afetaram também outros direitos. O
acesso a educacdo, um direito tdo vinculado ao direito a comunicacdao, ficou ainda
mais dificil durante a pandemia de COVID-19.

Milhares de estudantes das escolas publicas, especialmente as localizadas
em areas rurais, ndo tiveram condicdes garantidas para assistir as aulas remotas.
Sem internet e computadores (e, as vezes, sem smartphones), alunos/as foram
excluidos do processo educacional. Alids, o alcance a direitos basicos e politicas
sociais — ao serem trans - postos para as plataformas digitais — foi negado a povos e
comunidades tradicionais e de periferias urbanas. O acesso a internet segue
proibitivo para varios grupos sociais no Brasil.

No caso da desinformacdao, as plataformas precisam ser mais transparentes e
colaborativas, principalmente com anuncios e impulsionamentos de conteudos.
Assim o poder publico também precisa avancar na questdo regulatoria, além de
investigar e asfixiar financeiramente as redes. As universidades, por meio dos
cursos de comunicagdo, também precisam atualizar seus curriculos para incluir
técnicas de verificacdo de informacdes para o combate a fake news, e assim
contribuir para o letramento midiatico de maneira multidisciplinar.

O clima também se coloca como desafio numa perspectiva dos préximos 10
anos com mudancas de biodiversidade e sistemas climaticos. Os especialistas
destacam que “a necessidade de maior cooperagéao internacional no enfrentamento
dos desafios em suas poténcias médias e grandes disputam, estabelecem e aplicam
regras e normas regionais”, segundo a pesquisa.

O contexto atual reforca a necessidade de medidas quanto a educacédo para
comunicagdo e informagdo, a importancia de ac¢Oes mobilizadoras acerca da
participacéo popular sobre o tema, sendo a escola o espago ideal para os trabalhos
e sensibilizacdes.

“Ja fui adestrador. Eu confinava o boi, cercava-o, mudava a sua alimentacao
para que ele viciasse naquela comida e pensasse que dependia de mim para comer,
e botava nele um nome — a arte de nomear é a arte de dominar. Quem bota um

nome manda” (Santos [In Memoriam], 2023, n. p.).
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4.6 HISTORICO, NOMENCLATURAS E CONCEITOS

Na pesquisa que aqui apresentamos, sobre a tematica de letramentos,
alfabetizacdo, midia, educacéo, curriculo, ensino e legislagdo com suas agendas e
eventos, compreendemos que a palavra em si e onde é posta, também nos aponta
0S seus reais interesses. Sendo assim, € necessario analisar a nomenclatura
adotada, compreender 0 contexto que esta inserida, e verificar por qual razédo se
adota um termo em detrimento de outro, numa narrativa que certamente se confira
por meio de terminologias recomendadas.

Numa agenda global, temos a Organizacdo das Nag¢Oes Unidas para a
Educagao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), em 2013, langando o “Curriculo de
Alfabetizacdo Midiatica e Informacional para Formacédo de Professores” (Wilson et
al., 2013), a iniciativa se apresenta como um recurso para os Estados-membros em
seu continuo trabalho de realizar os objetivos da Declaracdo de Grinwald, de 1982,
da Declaracao de Alexandria, de 2005 e da Agenda de Paris da UNESCO em 2007
— todas elas relacionadas a MI. O glossario do curriculo norteia que:

Sigla de alfabetizacdo midiatica e informacional, que se refere as
competéncias essenciais (conhecimentos, habilidades e atitudes) que
permitem que os cidadaos engajem-se junto as midias e outros provedores
de informacao de maneira efetiva, desenvolvendo o pensamento critico e a

aprendizagem continuada de habilidades, a fim de socializarem-se e de
tornarem-se cidad&os ativos (Wilson et al. 2013, p. 182).

O documento publicado UNESCO (2016) explica que: No Brasil, os termos
alfabetizacdo e letramento sdo usados em referéncia a habilidades de leitura e
escrita. Este documento ndo ird tratar das nuances dessas duas expressfes. Os
editores optaram pelo termo alfabetizacao para aproximar-se da expressao que tem
sido usada em lingua espanhola e praticada na Espanha e em paises da América:
alfabetizacion informacional, ou ALFIN.

Para Soares (2004)4, no Brasil os conceitos de alfabetizacio e letramento
se mesclam, se superpdem, frequentemente se confundem. Esse enraizamento do
conceito de letramento no conceito de alfabetizacdo pode ser detectado tomando-se
para analise fontes como os censos demograficos, a midia, a produgdo académica.

A autora ainda enfatiza:

114 |ivre-docente em educacao, é professora titular emérita da Faculdade de Educacdo da UFMG e
pesquisadora do Centro de Alfabetizacéo, Leitura e Escrita — CEALE, dessa Faculdade. Autora de
varios artigos, capitulos de livros e livros sobre ensino da lingua escrita.



108

Engquanto nesses outros paises a discussdo do letramento — illettrisme,
literacy e illiteracy — se fez e se faz de forma independente em relagdo a
discussao da alfabetizacdo — apprendre a lire et a écrire, reading instruction,
emergent literacy, beginning literacy —, no Brasil a discusséo do letramento
surge sempre enraizada no conceito de alfabetizagdo, o que tem levado,
apesar da diferenciacdo sempre proposta na producdo académica, a uma
inadequada e inconveniente fusdo dos dois processos, com prevaléncia do
conceito de letramento, por razdes que tentarei identificar mais adiante, o
gue tem conduzido a um certo apagamento da alfabetizacdo que, talvez
com algum exagero, denomino desinvenc&o!!® da alfabetizacdo, de que
trato em seguida (Soares, 2004, p. 5).

Em 2008, ainda em Paris, foi elaborado por um grupo de especialistas da
UNESCO um curriculo de formacdo, para professores, em midia e literacia
informacional, contendo os temas e as competéncias que um professor deve
desenvolver quando o assunto se refere ao emprego das midias. Trata-se do
documento Media and Information Literacy Curriculum for Teachers, publicado em
2011, traduzido para o portugués como Alfabetizacdo Midiatica Informacional —
Curriculo para Formacéao de Professores, publicacédo de 2013 (Wilson et al., 2011).

A partir de tais agendas internacionais, temos uma mobilizagdo da UNESCO
para a implementacao dos termos AMI nos curriculos, projetos e acdes. Conforme
Wilson et al. (2011) a Alfabetizacdo Midiatica Informacional (AMI) uniu dois
conceitos, sendo definida como:

A alfabetizacdo midiadtica e informacional incorpora conhecimentos
essenciais sobre (a) as funcbes da midia, das bibliotecas, dos arquivos e de
outros provedores de informacdo em sociedades democraticas; (b) as
condigbes sob as quais as midias de noticias e os provedores de
informacgéo podem cumprir efetivamente essas fungdes; e (c) como avaliar o
desempenho dessas func¢des pela avaliagdo dos conteldos e dos servicos
gue séo oferecidos. Esse conhecimento, por sua vez, deveria permitir que
0S UsUdrios se engajassem junto as midias e aos canais de informacéao de
uma maneira significativa. As competéncias adquiridas pela alfabetizacdo
midiatica e informacional podem equipar os cidaddos com habilidades de
raciocinio critico, permitindo que eles demandem servicos de alta qualidade
das midias e de outros provedores de informag&o. Conjuntamente o0s
cidaddos fomentam um ambiente propicio em que as midias e outros

provedores de informagdo possam prestar servigcos de qualidade (Wilson et
al., 2013, p. 16).

Para os autores que participam das conceituacdes nos curriculos e
documentos da UNESCO sobre tal tematica, a alfabetizacdo informacional, para
alguns estudiosos, pode ser considerada um campo amplo de estudos e, para

outros, ela € apenas uma parte da alfabetizacdo midiatica. Da sua parte, a UNESCO

115 O neologismo utilizado pela autora pretende nomear a progressiva perda de especificidade do
processo de alfabetizacdo que parece vir ocorrendo na escola brasileira ao longo das duas Ultimas
décadas.



109

criou o termo AMI com a intencdo de incorporar as duas ideias, bem como outras
terminologias utilizadas por varios autores ao redor do mundo (Wilson et al., 2013).
Ainda pontuam que nesse documento curricular de formacéo para professores foram
relacionadas algumas das varias terminologias utilizadas pelo mundo, formando uma
ecologia da AMI, ou no¢cdes de AMI, e essa ecologia esta expressa na figura 18.

Figura 18 — A ecologia AMI: nocbes de AMI
A ecologia da AMI: nogdes de AMI

Alfabetizagdo
Alfabetizagao informacional Alfabetizacdo no
midiatica uso de bibliotecas

Liberdade
Alfabetizagdo de expressdo

publicitaria e alfabetizago
Informacional

Alfabetizagdo no Alfabetizag¢do

acesso a noticias digital

Alfabetizagdo Alfabetizagio
cinematografica A]fabeﬁmgﬂo no uso da internet
no uso de jogos

Fonte: Wilson et al. (2013, p. 19).

Na publicagcdo da UNESCO (2016), sao direcionadas diretrizes da AMI para a
formulacao de politicas e estratégias.

Por mais que os 13 pontos que comp®8e a ecologia da AMI dialoguem com o0s
campos midiaticos e informacionais, temos uma densidade imensa de tematicas
para serem implementadas por professores de diferentes areas e contextos, pois tal
ecologia é voltada para a educacéo e se coloca como sendo direcionada para a sala
de aula. Ndo ha um direcionamento pedagdgico de como explorar essa quantidade
significativa de temas. Nao identificamos tal conducédo ao longo do material, com
exemplos praticos ou materiais de apoio.

A articulacdo e a aplicacao de politicas e estratégias da AMI sdo apontadas

pela UNESCO para atuacfes regionais e nacionais que podem ser orientadas por
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um marco tedrico ou de desenvolvimento, que utiliza um conjunto de abordagens

inter-relacionadas.
Sem politicas e estratégias da AMI, provavelmente, aumentardo as
disparidades entre os que tém e o0s que ndo tém acesso a
informac&o e as midias, e entre 0s que exercem ou nao a liberdade
de expressdo. Outras disparidades surgirdo entre 0s que sao e 0s
gue ndo sdo capazes de encontrar, analisar e avaliar de maneira
critica, além de aplicar a informagdo e o conteido midiatico na
tomada de decisdo. Mais colaboracdo e mais parcerias entre 0s
ministérios governamentais Sao necessarias para articular e
harmonizar politicas de desenvolvimento multilaterais nacionais e de
base ampla. Dessa forma, & importante propor uma ‘politica

transversal’, que incorpore a AMI em diferentes areas do setor
publico (UNESCO, 2016, p. 20).

Figura 19 — Marco tedrico de desenvolvimento para politicas e estratégias da AMI.

Fluxo das politicas

Fonte: UNESCO (2016).

Lloyd (2007), autor que fundamenta o fluxo das politicas e estratégias da AMI
da UNESCO, de acordo com a Figura 19, explica que no ambiente de trabalho, ha o
desenvolvimento de conhecimento pratico. Nesse processo, os tipos de informacao
se modificam porque os profissionais param de utilizar aquelas consideradas como
epistémicas e passam a usar a informacdo pratica. Contudo, as pesquisas sobre a
competéncia em informacdo no contexto de trabalho s&o ainda emergentes, e
recebem a influéncia da area da Educacé&o. As diferencas da Educacgao e da area de
Negécios estdo relacionadas com a maneira pela qual as pessoas aprendem e como
analisam suas praticas e processos (Lloyd; Williamson, 2008).

No documento € apresentada a ligacdo entre 0s setores e as suas

possibilidades de trocas a partir da recomendacédo: ¢é importante que a AMI esteja
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presente ndo apenas nas politicas da educacdo, mas também nas politicas de TIC,
cultura e outras areas da administracdo publica. A AMI pode moldar os cenarios da
educacédo, do trabalho e da comunidade de formas importantes, o que requer
politicas e estratégias cuidadosamente articuladas, que possam ser implementadas
nesses contextos. (UNESCO, 2016).

Tais documentos foram elaborados a partir de conferéncias empreendidas
pela instituicdo, com contribuicdes de especialistas de diversos paises (Wilson et al.,
2013). A figura 20 apresenta a proposta da UNESCO com o0s pontos que

consideram mais expressivos.

Figura 20 — Politicas e estratégias da AMI (Fatores que podem mitigar as politicas e estratégias da

AMI)
Falta de
especializacéo
e experiéncia Pesquisa
Recursos baseada em
evidéncias
Foco somente Reivindicagdo
nas habilidades por meio da unido
técnicas (TIC/ de atores
dightais) Politicas e
estratégias
da AMI . .
Debates chotopwla da
teori protecéo e do
eoricos
empoderamento
Fragmentacao Compreenséo de
da AMI (Al, sua aplicagdo no
AM,TIC etc.) Supostamente desenvolvimento
abordadas em geral
em outras
disciplinas

Fonte: UNESCO (2013).

O termo Alfabetizacdo Midiatica Informacional (AMI) surgiu na integracdo da
Alfabetizacdo Midiatica (AM) e da Alfabetizacdo Informacional (Al) que, apesar de
distintas, s&o complementares. Sendo: Por um lado, a alfabetizagdo informacional
enfatiza a importancia do acesso a informacdo e a avaliagdo do uso ético dessa

informacéao.



112

Por outro, a alfabetizacdo midiatica enfatiza a capacidade de compreender
as funcdes da midia, de avaliar como essas funcfes sdo desempenhadas e
de engajar-se racionalmente junto as midias com vistas a auto expressao. A
Matriz Curricular e de Competéncias em AMI para formacéo de professores
incorpora ambas as ideias (UNESCO, 2013, p. 18).

Temos um panorama das possiveis abordagens sobre o tema, com alguns
autores contextualizando por épocas distintas 0s possiveis conceitos a partir de um
olhar critico e pedagogico. Fantin (2011) apresenta o campo “midia-educagao” como
area de conhecimento que envolve um olhar transdisciplinar que também faz parte
de um movimento internacional.

Ao considerar a midia-educagcdo como campo, disciplina, pratica social e
postura midia-educativa, e reflete sobre as possibilidades do tedrico-
metodologico na pratica pedagogica e na pesquisa. Ela resgata que a
primeira definicdo oficial foi apresentada na Franca pelo Conselho
Internacional do Cinema e da Televisdo (CICT), organizacdo ligada a
Unesco, em junho de 1973, e referia-se ao estudo, ensino e aprendizagem
dos modernos meios de comunicagcdo como disciplina autbnoma no ambito

da teoria e pratica pedagogica, reconhecendo a escola como lugar
especifico da midia-educacéo (Fantin, 2011, p. 33).

A segunda definicdo apresentada pelo mesmo conselho alguns anos depois,
em 1979 amplia seu campo de intervencdo em duas diregdes: na extensao da midia-
educacdo aos aspectos historicos, valorativos e do uso criativo, considerando as
midias como produtos e processos culturais e sociais; e na ampliacdo da disciplina
escolar Midia-Educacado para outras faixas etéarias, envolvendo criancas, jovens e
adultos em geral (Freire, 1979). Tal redefinicdo permitiu pensar nas especificidades
da midia-educacdo como pratica social e disciplina curricular na formacédo de
criangas, jovens e adultos trabalhando os conteldos e as linguagens da
alfabetizacao/letramento midiatico, capacitando os sujeitos a “ler e escrever’
criticamente com as midias e discutindo temas como igualdade, direitos humanos,
participacdo e cidadania — temas do campo da midia-educacéo. (Rivoltella, 2002).

Na perspectiva do ensino por das midias, que sdo usadas de forma
instrumental para desenvolver conteudos e habilidades sem questionamentos, os
autores destacam pontos fundamentais a partir de uma leitura critica, pois:

Ensinar sobre as midias envolve o conteddo e a forma dos textos midiaticos
e a reflexdo sobre os contextos sociais em que eles sdo produzidos e
consumidos. Os autores questionam algumas afirmagbes feitas por
pioneiros da midia-educacéo: [...] a nogéo de que o ensino da midia iria nos
libertar dos grilhdes da ideologia deu lugar a uma visdo mais realista que

nos defendemos, mais eficaz e produtiva’ (Buckingham; Grahame; Sefton-
Green, 1995, p. 11).
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Fantin (2008) ainda ressalta os desafios por trds da atuacdo didatica na
perspectiva dos multiletramentos, a insercdo curricular da midia-educacdo, as
politicas publicas de insercdo de tecnologias nas escolas e a formagdo de
professores, que envolve pensar nos usos dos meios diante da cultura e as
competéncias necessarias para o professor atuar neste cenario (Fantin; Rivoltella,
2010).

Buckingham (2019) nos apresenta que a pratica do curriculo para a educagéao
midiatica no Reino Unido foi definida por um conjunto de conceitos criticos,
possibilitando aos professores um grau consideravel de autonomia ao escolher
temas de estudo especificos, esclarece o autor ao colocar 0s conceitos:

Os quatro conceitos criticos relacionam-se a aspectos de toda midia:
linguagem midiatica (compreender como a midia usa diferentes formas de
linguagem e seus géneros), representacao (estudar como a midia alega
dizer a verdade, seus critérios e visdes de mundo, atitudes, valores e
crencas de publico), producdo (examinar as tecnologias na producdo e
distribuicdo; os diferentes papéis e tipos de trabalhos envolvidos, as
empresas que compram e vendem midia, e como elas geram lucro; como a
producéo e distribuicdo de midia é regulada; como a midia atinge o publico;
e o0 grau de escolha e controle que o publico tem) e publico (como a midia
aborda e define determinados puUblicos; e as pressuposices que 0s
produtores de midia fazem sobre eles; como a midia atinge o publico
através de diferentes tecnologias e canais; como usam a midia no seu
cotidiano, como interprestam que prazer tiram dela; e como esses

processos variam de acordo com os fatores sociais como género, classe
social e etnia (Buckingham, 2019, p. 71-76, tradu¢do nossa, grifo nosso).

Ja Ott e Mack (2014) defendem o conceito de letramento midiatico
estruturado em torno de dois eixos: 1) uma compreensdo dos processos de
producdo de mensagens medidticas, que inclui o conhecimento das instituicdes,
linguagens, coédigos e convencdes mediaticas dos diferentes suportes e dominio,
através da pratica, dos processos de producdo de mensagens medidticas; 2) a
aquisicao de ferramentas de pensamento critico, que permitam a analise de
contextos e processos de producéo, difusdo e recepcdo de mensagens midiaticas
(OTT; MACK, 2014).

Share (2008), posicionando a educacdo para a midia de uma forma mais
ativista, argumenta que:

A literacia medidtica critica pode ajudar os alunos a desconstruir mitos
[transmitidos pelos chamados meios de comunicacdo “dominantes”] e a
tomar medidas para criar meios de comunicagdo contra hegeménicos
através dos quais se tornam sujeitos e ddo nome ao seu mundo. Ao

desnaturalizar as representacdes midiaticas, os estudantes podem destacar
as obras da ideologia (Share, 2008, p. 28; traducdo nossa).
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Esta nocdo de literacia medidtica critica enfatiza questdes de género, classe
social, raca e sexualidade associadas aos meios de comunicacdo social e visa
aumentar a consciéncia dos alunos sobre o funcionamento da ideologia, do poder e
da dominacéo (Cortés, 2005; Kellner, 1995). Faz parte de uma abordagem que se
apresenta como “uma critica as abordagens dominantes da alfabetizacdo e um
projeto de mudancga social democratica” (Kellner; Share, 2008, p. 8-9) e é fortemente
influenciado pelos estudos culturais.

Por fim, Landry e Basque (2018) destacam que eessa abordagem particular
faz da literacia mediatica uma ferramenta de resisténcia a uma ordem social injusta
e um meio de emancipagdo coletiva. Mais uma vez, as finalidades atribuidas ao
conceito (0s objetivos educativos, sociais e politicos que evoca e relne) tendem a
determinar o seu significado.

Nessa dinamica de contribuicbes dos autores sobre as possibilidades de
abordagens que podem ser direcionadas nos curriculos acerca do tema entre
letramentos e os campos midiatico e informacional, € importante também registrar
gue em 2005, no Brasil, o Ministério da Educacdo, por meio da Secretaria de
Educacdo a Distancia — MEC/SEED, langcou o projeto béasico do Programa de
Formag&o continuada em Midias na Educag&o™*®.

A acdo era um programa de educacdo a distancia, com estrutura modular,
gue se propunha a proporcionar formacéo continuada para o uso pedagdégico das
diferentes tecnologias da informacdo e da comunicagcdo — TV e video, informatica,
radio e impresso, voltado para professores da educacéao basica.

Dentre os objetivos do programa estdo: destacar as linguagens de
comunicagdo mais adequadas aos processos de ensino e aprendizagem; incorporar

programas da Seed (TV Escola'!’

, Programa Nacional de Tecnologia Educacional -
Proinfo!®, Radio Escolall®, Rede Internacional Virtual de Educacéo - Rived'?), das

instituicdes de ensino superior e das secretarias estaduais e municipais de educacéo

116 Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/midias-na-
educacao#:~:text=M%C3%ADdias%20na%20Educa%C3%A7%C3%A30%20%C3%A9%20um,0s%2
Oprofessores%20da%20educa%C3%A7%C3%A30%20b%C3%Alsica. Acesso em: 13 fev. 2024.

117 Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/component/tags/tag/tv-escola. Acesso em: 13 fev. 2024.
118 Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/proinfo. Acesso em: 13 fev. 2024.

119 Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/component/tags/tag/radio-mec. Acesso em: 13 fev. 2024.
120 Disponivel em:http://portal. mec.gov.br/ultimas-noticias/210-1448895310/7658-sp-436089229.
Acesso em: 13 fev. 2024.
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no projeto politico-pedagdgico da escola e desenvolver estratégias de autoria e de
formacdao do leitor critico nas diferentes midias.

O presidente era Luis Inéacio Lula da Silva e o Ministro da Educacéo,
Fernando Haddad, desse modo temos contribuicbes acerca de exemplos para o
Governo atual. Tendo em vista que em gestdes anteriores houve linhas de atuacdo
sobre o tripé (educacdo, comunicacao e informacao), eis uma questao a se indagar

por ndo continuidade ou possivel reconfiguragao.

A palavra ‘ler vem do latim legere e queria dizer ‘escolher’. Era isso que
faziam os antigos romanos quando, por exemplo, selecionavam entre 0s
graos de cereais. A raiz etimol6gica estd bem patente no nosso termo
‘eleger’. Ora o drama é que hoje estamos deixando de escolher. Estamos
deixando de ler no sentido da raiz da palavra. Cada vez mais somos
escolhidos, cada vez mais somos objeto de apelos que nos convertem em
nimeros, em estatisticas de mercado. A armadilha do idioma é ja um
primeiro tropeco no caminho para chegarmos aos outros e a hés mesmos
(Couto, 2016, n. p.).
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5 ANALISES E RESULTADOS

5.1 CONSTRUCAO CURRICULAR NO BRASIL E DOCUMENTOS NORMATIVOS

No Brasil, a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) € um documento que
regulamenta quais sdo as aprendizagens essenciais a serem trabalhadas nas
escolas brasileiras publicas e particulares de Educacao Infantil, Ensino Fundamental
e Ensino Médio para garantir o direito a aprendizagem e o desenvolvimento pleno de
todos os estudantes.

A BNCC é uma politica de Estado, determinada pela Constituicdo, pela Lei de
Diretrizes e Bases e no Plano Nacional de Educa¢cdo, que demanda atuacéo e
articulagéo de todos os niveis de governo.

De maneira cronoldgica, em 2015, a primeira versdo da BNCC inicia uma
consulta publica, mobilizando especialistas no pais (Brasil, 2015). Em 2016 a
segunda versdo (Brasil, 2016) € apresentada com a realizacdo de Seminarios

estaduais!?*

, € assim finda a consulta publica e sistematizagao das contribuicdes.

Em 2017 acontecem audiéncias publicas realizadas por meio do Conselho
Nacional de Educacao (CNE) e ocorre a aprovacao do texto pelo CNE. Também foi
realizado o “Dia D” — Discussdes nas escolas sobre a BNCC com foco na Educacéo
Infantil e Ensino Fundamental, e, em seguida, aconteceu a homologacdo da BNCC
pelo Ministério da Educacao (MEC) (Brasil, 2017).

A partir da homologacdo da BNCC comecou o0 processo de formacdo e
capacitacdo dos professores e o0 apoio aos sistemas de Educacdo estaduais e
municipais para a elaboracéo e adequacédo dos curriculos escolares.

A BNCC néo é um curriculo, mas sim um orientador curricular. Cabe aos
estados e municipios elaborarem seus curriculos a partir dos principios e
aprendizagens definidos por ela e também do Regime de Colaboragéo entre
cidades e estados. ‘Nesse sentido, espera-se que a BNCC ajude a superar
a fragmentacdo das politicas educacionais, enseje o fortalecimento do

regime de colaboracdo entre as trés esferas de governo e seja balizadora
da qualidade da educacéo’ (Brasil, 2018, p. 89).

A Lei 13.415/2017, conhecida como Lei da Reforma do Ensino Médio,
ampliou a carga horéaria do estudante na escola (Brasil, 2017). Em 2018, essas

orientagcdes passaram a ser implementadas com a publicagcdo das Diretrizes

121 De 23 de junho a 10 de agosto de 2016 acontecerem 27 Seminarios Estaduais. Mais informacées
disponiveis em: http://basenacionalcomum.mec.gov.br/numeros-dos-seminarios. Acesso em: 29 jul.
2021.
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Curriculares Nacionais para o Ensino Médio, com o texto da etapa do Ensino Médio
na BNCC, dos referenciais curriculares para a elaboracao de Itinerarios Formativos e
do Guia de Implementac&o do Novo Ensino Médio!?,

Em 06 de marco de 2018, educadores do Brasil inteiro se debrugaram sobre a
Base Nacional Comum Curricular, com foco na parte homologada do documento,
correspondente as etapas da Educacdo Infantii e Ensino Fundamental, com o
objetivo de compreender sua implementacdo e impactos na educacdo basica
brasileira.

Em 02 de abril de 2018 o Ministério da Educacdo entregou ao Conselho
Nacional de Educacdo (CNE) a 32 versdo da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC) do Ensino Médio (Brasil, 2018). A partir dai o CNE iniciou um processo de
audiéncias publicas para debaté-la. Em 5 de abril institui-se o Programa de Apoio a
Implementagédo da Base Nacional Comum Curricular ProBNCC (Rosa; Ferreira,
2018).

Em 02 de agosto de 2018, aconteceu mais uma mobilizacdo em torno da
contribuicdo com a Base Nacional Comum Curricular da etapa do Ensino Médio.
Nesse periodo, o0s curriculos estaduais e municipais passam por reelaboracéo,
assim como a construcdo do curriculo de educacéo integral, com consulta publica
sobre versdes reelaboradas dos curriculos durante o processo. E, por fim, a
homologacao dos curriculos nos Conselhos de Educacao estaduais e municipais. A
oficializacdo da BNCC estabeleceu para os sistemas e redes de ensino do pais o
desafio de implementar a BNCC até o inicio de 2020. A Base deve ser
implementada em até 2 anos apés a homologacgao, ou seja, 2022.

Segundo as pesquisadoras Rosa e Ferreira (2018), a BNCC foi disputada por
diferentes grupos durante a elabora¢ao das versdes que surgiram a partir de 2014.

O Movimento pela Base'®

é formado por instituicbes e pessoas apoiadoras
gue constituem uma rede politica. A sua estrutura organizacional expde a sua rede
de articulagdes acerca da educacao e, desde entéo, da elaboracédo e implementagao
da BNCC e seus desdobramentos. A Figura 21 indica, como consta na apresentacao

da instituicdo no site, o recorte dos parceiros e membros do Movimento pela Base.

122 Disponivel em: https://www.gov.br/mec/pt-br/novo-ensino-medio. Acesso em: 30 ago. 2021.
123 Disponivel em: https:/movimentopelabase.org.br/quem-somos/. Acesso em: 13 fev. 2024.
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Figura 21 — Composicéo do Conselho Fiscal, Deliberativo e Doadores do Movimento pela Base
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O Observatério do Movimento pela Base!?®

€ 0 responsavel pelo
levantamento de dados dos 26 estados e Distrito Federal com referenciais
curriculares homologados até 2022.

Temos assim um diagndstico que apresenta o mapeamento, em 2020, DF e
SP. Em 2021, foram AM, AP, CE, ES, GO, MA, MG, MS, MT, PA, PB, PE, PI, PR,
RJ, RN, RR, RS, SC, SE. E, por fim, em 2022, AC, AL, BA, RO e TO. Quando a
Reforma do Ensino Médio foi assinada em 2017, ela previa uma data limite de cinco
anos para a sua implementacao, esse prazo foi 2022.

Em julho deste mesmo ano, o Ministério da Educacdo publicou um novo
cronograma que coloca para 2022 a implementacéo dos referenciais curriculares no
1° ano. No 2° e no 3° ano, essas mudancas devem acontecer em 2023 e em 2024,
respectivamente (Figura 24).

A agenda estabelece que até 2024 deve haver um esfor¢o de monitoramento
dos novos referenciais curriculares e de formagao continuada dos educadores. Essa

nova orientacdo € a que tem sido mais utilizada pelos estados.

124 Disponivel em: https://movimentopelabase.org.br/quem-somos/. Acesso em: 13 fev. 2024.
125 Disponivel em: https://observatorio.movimentopelabase.org.br/ Acesso em: 28 jan. 2021.
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Figura 22 — Quantitativo de estados que implementaram o curriculo

Historico de alinhamento dos referenciais
curriculares estaduais (i)

30
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O

20

10
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Fonte: Observatério Movimento pela Base (2024)26,

Algumas redes j4 estavam mais avancadas no processo e terdo uma
implementacdo mais ampla em 2024. No ambito da educacdo midiatica e
informacional, a BNCC se apresenta por Campos de Atuacédo, eles se apresentam
como sendo 0s eixos tematicos na organizacdo dos objetivos e habilidades ao longo
do curriculo e como sdo colocados, e devem ser desenvolvidos durante todo o
ensino. Sendo assim, € importante compreender que o campo jornalistico midiatico
faz parte dos componentes curriculares. Para isso, a base leva em conta os campos:

i) Vida pessoal; ii) Artistico literario; iii) Praticas de estudo e pesquisa; iv)

Jornalistico-midiatico; v) Vida publica.

Em relacdo ao campo jornalistico-midiatico, espera-se que 0s jovens que
chegam ao Ensino Médio sejam capazes de: compreender os fatos e
circunstancias principais relatados; perceber a impossibilidade de
neutralidade absoluta no relato de fatos; adotar procedimentos béasicos de
checagem de veracidade de informacéo; identificar diferentes pontos de
vista diante de questbes polémicas de relevancia social; avaliar argumentos
utilizados e posicionar-se em relacéo a eles de forma ética; identificar e
denunciar discursos de oOdio e que envolvam desrespeito aos Direitos
Humanos; e produzir textos jornalisticos variados, tendo em vista seus
contextos de producado e caracteristicas dos géneros. Eles também devem
ter condicBes de analisar estratégias linguistico-discursivas utilizadas pelos
textos publicitarios e de refletir sobre necessidades e condicbes de
consumo. (Brasil, 2018, p. 502).

Os curriculos para o Ensino Médio partem da fundamentacéo apresentada na

BNCC, na qual é enfatizado a analise dos interesses que movem 0O campo

126 Disponivel em: https://observatorio.movimentopelabase.org.br/ Acesso em: 28 jan. 2021.
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jornalistico-midiatico e do significado e das implicacdes do direito a comunicacéao e
sua vinculacdo com o direito a informacao e a liberdade de imprensa.

Para o Ensino Fundamental, sdo privilegiados géneros relacionados com a
apuracao e o relato de fatos e situacfes (reportagem multimidiatica, documentario
etc.) e com a opinido (critica da midia, ensaio, viog de opinido etc.) com analises de
diferentes formatos de textos, videos e podcasts.

A base prevé, por exemplo, que o aluno do sexto ao nono ano do ensino
fundamental desenvolva a habilidade de leitura e producéo de textos jornalisticos
para diferentes fontes, veiculos e midias; desenvolva a autonomia e pensamento
critico para se situar em relagdo a interesses e posicionamentos diversos; além
disso, ele precisa saber diferenciar liberdade de expresséo de discursos de odio.

Interessa que os alunos estejam, criticamente, atentos as questdes:

Da confiabilidade da informacdo, da proliferacdo de fake news, da
manipulacdo de fatos e opinides tem destaque e muitas das habilidades se
relacionam com a comparacéo e analise de noticias em diferentes fontes e

midias, com analise de sites e servicos checadores de naticias [...]", diz um
trecho do documento (Brasil, 2018, p. 35).

Caracteriza-se pela circulagdo dos discursos/textos da midia informativa (impressa,
televisiva, radiofénica e digital) e pelo discurso publicitario. Sua exploracédo permite
construir uma consciéncia critica e seletiva em relacdo a producéao e circulacao de
informagdes, posicionamentos e indugdes ao consumo.

No organizador curricular do Ensino de Lingua Portuguesa (doravante ELP)
gue contempla dos anos iniciais aos finais, o campo jornalistico-midiatico é tema
transversal aos contetdos. Esse campo é fundamentado pelo instrumento de analise
da relacdo entre informacdo e opinido, os interesses que movem o direito a
comunicacao, curadoria de conteudo e sua vinculagcdo com o direito a informacéo e

a liberdade de imprensa.
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Figura 23 — Proposta do campo jornalistico-midiatico no ensino da Lingua Portuguesa

LINGUA PORTUGUESA - 62 AO 92 ANO

PRATICAS DE LINGUAGEM OBJETOS DE CONHECIMENTO -

CAMPO JORNALISTICO-MIDIATICO - Trata-se, em relacio a este Campo, de ampliar e gualificar a
participacdo das criancas, adolescentes e jovens nas praticas relativas ao trato com a informacao e
opinido, que estdo no centro da esfera jornalistica/midiatica. Para além de construir conhecimentos
e desenvolver habilidades envolvidas na escuta, |eitura e producao de textos que circulam no
campo, 0 gue se pretende & propiciar experiéncias que permitam desenvolver nos adolescentes

e jovens a sensibilidade para que se interessem pelos fatos que acontecem na sua comunidade,

na sua cidade e no mundo e afetam as vidas das pessoas, incorporem em suas vidas a pratica de
escuta, leitura e producao de textos pertencentes a géneros da esfera jornalistica em diferentes
fontes, veiculos e midias, e desenvolvam autonomia e pensamento critico para se situar em relacao
a interesses e posicionamentos diversos e possam produzir textos noticiosos e opinativos e
participar de discussbes e debates de forma ética e respeitosa.

Fonte: Brasil (2018).

Nessa perspectiva, é importante partir da compreensao de que para o aluno
desenvolver as habilidades e competéncias para a leitura e escrita, ele deve poder
trazer suas experiéncias e, na mediacdo do seu professor, (re) construir um saber
novo, no caso, que lhe forneca para além de conhecimento cognitivo, uma atitude
critica diante das noticias e dos veiculos jornalisticos ou midiaticos nas praticas de
leitura e escrita. Segundo Soares (2004), € fundamental diferenciar a alfabetizac&o
do letramento:

Um individuo alfabetizado n&o é necessariamente um individuo letrado;
alfabetizado é aquele individuo que saber ler e escrever, j& o individuo
letrado, individuo que vive em estado de letramento, é ndo sé aquele que
sabe ler e escrever, mas aquele que usa socialmente a leitura e a escrita,

pratica a leitura e a escrita, responde adequadamente as demandas sociais
de leitura e de escrita (Soares, 2004, p.39-40).

Ja o objeto de conhecimento “Letramento informacional” estd no componente
(EM13LGP39) e, segundo Gasque e Tescarolo (2010, p. 83), refere-se a “um
processo que integra as acOes de localizar, selecionar, acessar, organizar, usar
informacédo e gerar conhecimento, visando a tomada de deciséo e a resolucéo de
problemas”. Abrange habilidades que, segundo Wilson et al. (2013), exploram a
definicdo e articulacdo de necessidades, localizacdo e acesso a informacao, tais
guais, organizacao, uso ético e o desenvolvimento de habilidades das Tecnologias
Digitais de Informagao e Comunicagéao (TDIC).

Novamente pontuamos a necessidade de explorar tais conhecimentos que
sdo especificos do jornalismo para a adaptacdo de outra area, cujas necessidades
nao estariam simplesmente na producdo, divulgacdo e consumo da informagéo, mas

nas ac¢Oes planejadas pedagogicamente em um dialogo para que possam contribuir



122

7

com o ELP e com quem é responsavel ndo apenas por promover, mas ensinar
préaticas de leitura e escrita, os professores.

Os quadros que seguem apontam a proposta da BNCC acerca da
composi¢cdo dos componentes curriculares que estruturam producdo de textos, em
seus formatos (orais, escritos, multissemidticos, praticas de leitura, escuta e analise
linguistica/semiética) para o campo jornalistico-midiatico no ensino médio. E
importante compreender que cada habilidade é composta por procedimentos do
campo jornalistico-midiatico que s&o especificos da area.

Fairclough (1997, p. 90) traz uma reflexdo que pode ser recuperada, nesse
momento, para explicar como existe imposicdo das nomenclaturas de uma forma
geral, para alimentar o mercado. Podemos observar nesta andlise que ha dominios
distintos e uma certa venda de produtos novos, que se inserem rapida e
estrategicamente primeiro no campo do jornalismo, depois no campo educacional. A
necessidade do conteudo jornalistico, noticias e produtos afins, como fonte de
informacdo e formacdo, € algo socialmente produzido, muitas vezes, materializado
num curriculo, diante das inUmeras demandas sociais e politicas exigidas. Tendo
em vista que a discussao realizada se configura como uma pauta permanente e
necessaria, bem como reconhecendo as mobilizacfes feitas pelos educadores, que
numa ‘rede de gambiarras” perseveram para alcangar a sua mais esperada
audiéncia: os estudantes, compreende-se como necessario esse tipo de analise.

O recorte da BNCC mostrado na Figura 24 apresenta 0 modo como estao
postas as habilidades sobre o campo jornalistico-midiadtico e a indicacdo de
guantidade de competéncias especificas que numericamente indicam serem

contempladas nas praticas.
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Figura 24 — Base Nacional Comum Curricular — Competéncias do campo jornalistico-midiatico

CAMPO JORNALISTICO-MIDIATICO

PRATICAS
Leitura, escuta, produc¢do de textos (orais, escritos, multissemioticos) e analise
linguistica/semiética

Competéncias

Habilidades
especificas

(EM13LP42) Acompanhar, analisar e discutir a cobertura da midia 2
diante de acontecimentos e questdes de relevancia social, local e
global, comparando diferentes enfoques e perspectivas, por meio do
uso de ferramentas de curadoria (como agregadores de conteudo) e da
consulta a servigos e fontes de checagem e curadoria de informacgao,
de forma a aprofundar o entendimento sobre um determinado fato ou
questdo, identificar o enfoque preponderante da midia e manter-se
implicado, de forma critica, com os fatos e as questoes que afetam a
coletividade.

(EM13LP43) Atuar de forma fundamentada, €tica e critica na producao 7
e no compartilhamento de comentarios, textos noticiosos e de
opinido, memes, gifs, remixes variados etc. emn redes sociais ou outros
ambientes digitais.

(EM13LP44) Analisar formas contemporaneas de publicidade em 1,7
contexto digital (advergame, anincios em videos, social advertising,
unboxing, narrativa mercadolégica, entre outras), e pecas de
campanhas publicitdrias e politicas (cartazes, folhetos, anuncios,
propagandas em diferentes midias, spots, jingles etc.), identificando
valores e representacdes de situacdes, grupos e configuracdes sociais
veiculadas, desconstruindo esteredtipos, destacando estratégias de
engajamento e viralizacao e explicando os mecanismos de persuasao
utilizados e os efeitos de sentido provocados pelas escolhas feitas em
termos de elementos e recursos linguistico-discursivos, imageéticos,
sonoros, gestuais e espaciais, entre outros.

(EM13LP45) Analisar, discutir, produzir e socializar, tendo em vista 1,3
temas e acontecimentos de interesse local ou global, noticias,
fotodenuncias, fotorreportagens, reportagens multimidiaticas,
documentarios, infograficos, podcasts noticiosos, artigos de opinido,
criticas da midia, viogs de opinido, textos de apresentacdo e apreciacdo
de producdes culturais (resenhas, ensaios etc.) e outros géneros
proprios das formas de expressao das culturas juvenis (wogs e
podcasts culturais, gameplay etc.), em varias midias, vivenciando de
forma significativa o papel de repdrter, analista, critico, editorialista ou
articulista, leitor, vlogueiro e booktuber, entre outros.

Fonte: Brasil (2018).

Para termos um panorama acerca da construcdo curricular no pais, € preciso,
incialmente que sé € possivel obter mapeamento a partir do Observatério do
Movimento pela Base, ou entdo procurar cada estado individualmente, e ainda assim
nos sites das secretarias de educacéo muitas vezes ndo héa informacao que confirme
se o curriculo foi elaborado seguindo algum fundamento que venha da BNCC.
Sendo assim foram utilizados os dados do Movimento pela Base, que aponta que
desde 2022, 26 estados e Distrito Federal homologaram os curriculos. Verificamos
todos os curriculos, e as andlises aconteceram a partir das palavras-chaves: “Campo
Jornalistico-Midiatico”, “Educacao Midiatica” e “Midia e Informac¢&o”, com as quais
pudemos identificar as inferéncias que se relacionem com o M.

Dividimos por regido. No Centro-Oeste, no estado de Mato Grosso, foram
identificadas 9 citacdes ao longo do curriculo. J& Mato Grosso do Sul fez 5 citacdes
e o estado de Goias, 17, e o Distrito Federal com 2 citagfes. Na regido Sudeste,

composta por 4 estados, Sao Paulo € protagonista, ao ser o primeiro a implementar
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0 novo curriculo, tendo 13 citacdes sobre o campo jornalistico-midiatico, em seguida
Rio de Janeiro com 9, Minas Gerais com 5 e no Espirito Santo ndo ha nenhum
registro. Os eixos utilizados foram: lingua, linguagem, literatura, cultura e
conhecimento do mundo, sem referéncia alguma ao campo jornalistico-midiatico.

Na regido Sul, com 3 estados, o Parana lidera com 13 citacdes, em seguida o
Rio Grande do Sul com 7 e Santa Catarina sem citacdo para o campo jornalistico-
midiatico.

Na regido Norte, com 7 estados, o Para se destaca com 17 citagdes ao longo
do curriculo, depois Acre com 9, Amazonas com 9, seguido por Tocantins, com 5.
Na sequéncia, Rondbénia com 3 e Amapa sem registro algum sobre o campo
jornalistico-midiético.

Por fim, na regido Nordeste foram registrados curriculos dos 9 estados, sao
eles: Alagoas com 3, Bahia 4, Paraiba com 22, Pernambuco com 6, Piaui com 19,
Rio Grande do Norte com 119, Sergipe com 13, Maranhdo 8 e Cearad com 11. No
total, o Nordeste conseguiu um resultado expressivo com 205 citagcdes. Com isso 0
campo jornalistico-midiatico se faz mais presente na construcdo dos eixos
organizadores da matriz curricular de cada estado. Destaque para o Rio Grande do
Norte, cujo curriculo aborda 109 vezes o campo jornalistico-midiatico. Em seguida, a
Paraiba, com 22 citagdes, sendo também referéncia na introducdo da disciplina da
Educacdo Tecnolégica e Mididtica na Proposta Curricular do Ensino Médio

(PCEM)?’ da Base Técnica Profissional.

127 Disponivel em: https:/pbeduca.see.pb.gov.br/p%C3%Algina-inicial/propostas-curriculares-da-
para%C3%ADba. Acesso em: 12 maio 2022.
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Figura 25 — Mapeamento dos 26 estados e Distrito Federal com curriculos homologados
Panorama da construgdio curricular

. Referencial curricular aprovado e . Referencial curricular aprovado Referencial curricular enviado para
homologado pclo Consclho Estadual de aprovagio do CEE
27 estado(s) Educacéo (CEE), aguardando 0 estado(s)
homologacéo ou publicagdo®
0 estado(s)

*para casos sem homologacio prevista apds aprovagdo pelo CEE.

Fonte: Observatdrio Movimento pela Base (2024)%%,

A regido Norte, de acordo com a Figura 25, conseguiu um total de 43 citacbes
do campo jornalistico-midiatico nos curriculos. Com 33 ficou a regido Centro-Oeste.
Seguida pelo Sudeste com 27, em que S&o Paulo é protagonista, ha implementacao
da BNCC, ao lancar seu curriculo em 2020%°, com material de eletivas®*° que foram

ofertadas do sexto ano do ensino fundamental até o ensino médio.

128 Disponivel em: https://observatorio.movimentopelabase.org.br/ Acesso em: 28 jan. 2021.

129 Disponivel em: https://www.educacao.sp.gov.br/ensino-medio-de-sp-novo-curriculo-potencializa-
aptidoes-e-prepara-os-estudantes-para-o-mundo-trabalho-e-ensino-superior/. Acesso em: 28 jul.
2022.

130 Disponivel em: https://porvir.org/escolas-da-rede-estadual-de-sp-terao-disciplina-de-educacao-
midiatica. Acesso em: 28 jul. 2022.
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Figura 26 — Recorte de competéncia na Base Técnica Profissional
lll. Educagdo Tecnolégica e Midiatica

Mediante as transformacgdes do cotidiano e os avangos tecnoldgicos, sdo imprescindiveis as
mudangas no contexto educacional, profissional e de vida. Dessa forma, se tratando do dominio de
tecnologias, a informatica basica nao € mais o Unico requisito necessario para formagao basica de um
profissional. Atualmente & necessario que o individuo tenha dominio de diversos recursos digitais, bem
como, desenvolva competéncias e habilidades essenciais para as atividades com uso de tecnologias,
hoje consideradas como basicas e parte do cotidiano, realizadas no ambito profissional e também
social.

Diante desse contexto, a educagdo tecnologica e midiatica € um componente gue visa
proporcionar uma reflexao sobre as TICs e suas implicagbes no processo da formagao profissional e
pessoal, bem como, no desenvolvimento das competéncias para o mundo do trabalho no século XXI.

A formagao tecnologica e midiatica vai além da capacidade de criar, interpretar e problematizar
produtos a partir das ferramentas TICs, € um processo de imersdo na cultura e no dominio dos
diferentes codigos das diversas linguagens presentes na sociedade em rede.

A disciplina tras a insergdo de um contetdo relacionado a comunicacgao, midia e ferramentas
tecnologicas para as escolas e tem a finalidade de trazer a compreenséao, por parte dos aluncs, de
varios niveis educacionais sobre a importincia e o papel da tecnologia e da midia na habilitagdo de

cidadaos e profissionais criticos, autbnomos e competentes.

Fonte: Governo da Paraiba (2020).

A Paraiba foi o Unico estado que apresentou no curriculo voltado para o
ensino técnico profissional contetdos direcionados para a MI. O material disponivel
“Curriculos por competéncias e habilidades: caminhos para a integracdo entre a
formacdo béasica e a educacdo profissional’!®! numa producdo dos autores: Paulo
Cunha, Regina Moraes Abreu e Francisco Fechine Borges.

A competéncia geral C2 que busca considerar diferentes ideias, opinides,
informacdes e contextos para construir argumentos, tomar decisfes e comunica-las
a publicos distintos fazendo uso de diferentes meios, midias e linguagens.

A habilidade H3 que trata sobre distinguir e construir diferentes instrumentos
de comunicacdao, incluindo aqueles digitais, para divulgar informacdes, atividades,
resultados, convocacdes, calendarios inerentes ao ambiente de trabalho e
empresarial. J4 a regido Sul do pais registrou 20 citagbes ao campo jornalistico-
midiatico, com destaque para a capital do Parana.

Belo Horizonte langcou em 2020 uma colecao para a Educacédo de Jovens e
Adultos (EJA) intitulada “Lendo mundo, lendo palavras: Caderno Pedagdgico 5, EJA

132»

— Educacado Midiatica — Direito a Informacdo e a Comunicacdo><". A iniciativa foi

B31Disponivel em: https://observatorioept.org.br/. Acesso em: 13 fev. 2024.
132 Disponivel em: https://prefeitura.pbh.gov.br/sites/default/files/estrutura-de-
governo/educacao/2022/. Acesso em: 13 fev. 2024.
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uma acao da Secretaria Municipal de Educacédo de Belo Horizonte em parceira com
a Faculdade de Educacéo (FAE) da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG).
O material € organizado por Heli Sabino de Oliveira e outros autores, conforme

Figura 27.

Figura 27 — Cartilha sobre MI para a Educacdo de Jovens e Adultos (EJA).

Heli Sabino de Oliveira

EJA e Fake News: Definicao

Conceitual e Procedimentos
Metodoldgicos

Capitulo

Nayara Silva de Carie
Ana Paula Giavara
i

Glauco Costa de Souza
Gabrielle Thuanny de Castro Aradjo

Cara professora e caro professor,

Vocé ja conversou com as/os seus estudantes sobre fake news? Esse
assunto J4 fez parte de seu planejamento? J4 discutiu os impactos que po-
‘dem causar em nossa vida cotidiana, bem como as possiveis estratégias
para evitar a sua disseminagao?

Este capitulo tem o objetivo de problematizar o tema fake news, identificar
os significados que Ihes tém sido atribuidos e apontar caminhos para lidar
com o tema na Educagao de Jovens e Adultos. Esta dividido em quatro
sessdes: Causo pedagégico, Teorizagao, Relato de Experiéncia e Sequén-
cia didatica.

Direito & Informagéo
e & Comunicagéo

Fonte: Oliveira (2020).

Diante de um cenario em que a EJA estava praticamente sendo desmontado
no pais, por objetivos definidos nas politicas educacionais desse periodo, assim
como a educacéo inclusiva, se atenuando com a pandemia, essa cartilha abordando
tais temas a luz do direito humano, é algo a ser destacado. Entre os temas
abordados estdo questbes como leitura critica, escrita, producdo de conteudo e

participacdo ética e responsavel do aluno na internet.
5.2 FORMAC}AO DE PROFESSORES PARA A EDUCA(}AO MIDIATICA
Em abril de 2019, numa acg&o conjunta entre a UNESCO** e Instituto Palavra

Aberta3* foi langado um projeto para a Educacdo Midiatica presente na BNCC, com

foco na formag&o de professores®. A iniciativa visa a formac&o de professores nos

133 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/eventos/palavra-aberta-e-unesco-no-brasil-
anunciam-parceria-para-educacao-midiatica. Acesso em: 30 ago. 2022.

134 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/. Acesso em: 05 set. 2022.

135Disponivel em: ttp://www.unesco.org/new/pt/brasilia/about-this-office/single-
view/news/palavra_aberta_and_unesco_in_brasil_announce_partnership_for/. Acesso em: 07 set.
2022.
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cursos de Pedagogia e Letras e traz o curriculo e os objetivos da educacao midiatica
para professores e alunos, além de um curso introdutério de 30 horas a distancia,
todos os recursos sdo gratuitos. Segundo informagdes anunciadas pelo site do
Instituto, o programa dara inicio a uma rodada de eventos para formacdo de
professores nas cinco regides do pais até o fim do 2019 %6,

Em junho de 2019, é anunciado o EducaMidia®®’, que se apresenta como o
Programa de Educacdo Mididtica com o objetivo de difundir o tema no Brasil e
fornecer suporte e ferramentas para que criangas e jovens desenvolvam as
habilidades necessérias para consumir informacéo de forma segura e responsavel.

O projeto conta com o apoio do Google.org, braco de filantropia do Google. O
publico-alvo prioritario sdo professores e educadores do Ensino Fundamental. A
iniciativa é estruturada em 2 pilares centrais, o programa esta focado em acdes de
engajamento (a formacgao de professores, apoio a formuladores de politicas publicas
e sensibilizacdo da sociedade para o tema) e conteudo (recursos para formacéo e
pesquisa, materiais e ferramentas para a sala de aula alinhados com a BNCC).

Na sequéncia, Sao Paulo sai na frente ao lancar, em novembro de 2020, o 1°

Centro de Inovacdo da Educacdo Basical®®

em parceria com o Instituto Palavra
Aberta, idealizador do projeto EducaMidia'®. O Inova Educacdo foi criado pela
Secretaria da Educacéo do Estado de Sdo Paulo com o propdésito de oferecer novas
oportunidades para todos os estudantes do 6° ao 9° ano do Ensino Fundamental e
Ensino Médio do Estado de S&o Paulo. O Programa traz inovacdes para que as
atividades educativas sejam mais alinhadas as vocacgoes, desejos e realidades de
cada um. Entre as novidades, estdo acdes para promover o desenvolvimento
intelectual, emocional, social e cultural de cada estudante; reduzir a evasdo escolar;
melhorar o clima nas escolas; fortalecer a acdo dos professores e criar novos
vinculos com os alunos. Tais objetivos serdo concretizados de diversas formas, e
uma delas é o oferecimento de novas disciplinas, denominadas eletivas.

Um dos temas foi Educacdo Midiatica, composta por planos de aula

direcionados para 6°. e 7°. anos, 8°. e 9°. ano e Ensino Médio, com 45 minutos de

136Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/institucional/palavra-aberta-lanca-programa-de-
com-educacao-apoio-do-midiatica-google-org.html. Acesso em: 08 set. 2022.

B7Disponivel em: https://educamidia.org.br/. Acesso em: 12 set. 2022.

138 Disponivel em:https://educamidia.org.br/governo-de-sp-cria-1o-centro-de-inovacao-da-educacao-
basica-paulista/. Acesso em: 29 jul. 2022.

139 Disponivel em: https://educamidia.org.br/recurso/eletivas-sobre-educacao-midiatica. Acesso em:
28 jul. 2019.


https://www.palavraaberta.org.br/institucional/palavra-aberta-lanca-programa-de-com-educacao-apoio-do-midiatica-google-org.html
https://www.palavraaberta.org.br/institucional/palavra-aberta-lanca-programa-de-com-educacao-apoio-do-midiatica-google-org.html
https://educamidia.org.br/
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duracdo cada. O programa ficou disponivel em 2020 para todas as escolas da rede
estadual, composta por mais de 2 milhdes de alunos e 5 mil escolas.

Com historico nacional, a Prefeitura de S&o Paulo, bem antes da edigéo da 22
versdo da Base Curricular Comum, de 2016, implementou a Educomunicagdo como
politica publica, em 28 de dezembro de 2004. A Lei Educom*®, como foi
denominado o diploma legal, foi regulamentada em 15 de agosto de 2005. O uso da
linguagem midiatica como prética educativa, através de oficinas, esta legitimado pelo
Ministério da Educacdo, desde 2007, mediante o desenvolvimento do Programa
Mais Educac&o’*! que incluiu o assunto - sob a denominagdo de Educomunicag&o.

O EducaMidia inicia sua mobilizagdo nacional em 2019, apresentando uma
plataforma tem com materiais de apoio aos professores por meio do site
(educamidia.org.br), que dispde recursos didaticos para professores de todas as
disciplinas. Todos os conteudos oferecidos séo gratuitos e estdo disponiveis
também no formato de planos de aula. Assim como formagOes a distancia e que
culmina com a criacdo de materiais pedagogicos por parte dos seus multiplicadores
(professores) para a garantia da certificagéo.

Desde o seu lancamento, segundo o relatério anual do Instituto Palavra
Aberta de 2019'%?, o site acumula mais de 16 mil usuarios, que navegaram por 25
mil sessbes, com tempo médio de navegacao de 54 minutos. A area mais acessada
da plataforma é a de Recursos (composta por materiais pedagogicos e o EAD),
seguida pela pagina de habilidades e objetivos.

Em 2019 foram realizadas 3 formacdes presenciais as cidades contempladas
foram: Recife, Brasilia e o Rio de Janeiro. O foco desses encontros foi a capacitagao
de facilitadores e formadores do projeto, para atuarem multiplicando o conhecimento
e a pratica de educacdo midiatica nas suas respectivas escolas e redes.

Nessas formacgbes, foram tratados diversos temas, tais quais: uso das
ferramentas digitais; estratégias inovadoras de aprendizagem e colaboracéo;
empoderamento de professores, lideres educacionais e alunos; co-construcdo de
conhecimento; comunicacao e instrumentalizacao didatica.

Segundo informacdes apresentadas pelo Educamidia, no encontro do Recife,

onde estivemos acompanhando, “o objetivo é potencializar pensamentos e talentos

140 Disponivel em: http://mww.usp.br/nce/wcp/arg/boletimextra.pdf. Acesso em: 25 ago. 2022.

141 Disponivel em: http://portal. mec.gov.br/programa-mais-educacao. Acesso em: 26 ago. 2022.
142 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-anual-2019.pdf.
Acesso em: 04 out. 2024.
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multiplos da equipe envolvida, promovendo entre o grupo a geracado de insights,
ideias, e prototipacdo de solucdes, além do aprofundamento das experiéncias de
aprendizagem de forma a criar uma rede que promova a ampliagdo do projeto em
escala nacional’, ressaltam.

Entre os dias 9 e 10 de fevereiro de 2019, o EducaMidia esteve no Recife
(PE) para realizar oficinas de formacdo dos professores e professoras da rede
municipal da capital pernambucana. Os encontros fazem parte de um acordo de
cooperagao que o instituto firmou com a Secretaria Municipal de Recife (PE) para a
realizacd@o de cursos e atividades de educag¢do midiatica com fins pedagogicos.

Esse primeiro momento do acordo, participaram cerca de 50 educadores e
educadoras das Unidades de Tecnologia na Educacdo e Cidadania (UTECS)
recifenses, com o objetivo de ser tornarem multiplicadores e multiplicadoras do tema
em seus territérios. Muitos desses professores e professoras ja desenvolviam
projetos na area, especialmente com foco em cinema, e aproveitaram as oficinas
para se aprofundarem em conhecimentos tedricos e praticos sobre educacao
midiatica.

Ja no segundo dia, 120 educadores foram contemplados com a formagao na
Escola Técnica Cicero Dias/NAVE Oi Futuro (Figura 28).

Figura 28 — Formacao do EducaMidia no Recife - 1
/-:-D educamidia @ + Urmaresti

educamidia # Um pouco do nosso dia em Recife (PE), onde
&/ realizamos hoje uma formagio com 120 educadores! Foi nossa
maior turma até agora e estamos MUITO felizes com a parceria

com a Escola Técnica Cicero Dias/NAVE Recife e o Oi Futuro! Foi
simplesmente INCRIVEL contar com um publico tio interessado

ssel Mais um dia de muitas trocas de aprendizados e
miss3o de espalhar a educagdo
midiatica por todo o Brasil! @ @ @ B

‘/-:-D educamidia # #educamidia #educagdomiditica V)
&/ #alfabetizaciomidiatica #desinformacio #fakenews #formagio
#cidadaniadigital do #bncc #escola #professor

#jornalismo #imprer liberdadedeimprensa
liberdadedeexpressio #medialiteracy #cidadaniadigital

Fonte: EducaMidia (2019)43,

143 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B30alqbH6-h/. Acesso em: 13 fev. 2024.
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Figura 29 — Formacao do EducaMidia no Recife - 2
/-:@ educafmdia G- Ufrf\éregti )

/-'_s educamidia & Ainda sobre o sébado lindo que tivemos ontem em
s/ Recife (PE), formando 120 educadores! Turma reunida entre as
atividades de um dia intenso dedicado  educagdo midistica!

0 o 5
= f_—) educamidia & #desinformagdo #fakenews #formacéo o
#cidadaniadigital #educacdo #bncc #escola #professor

dadaniadigital
literacy
y #GlobalMILWeek #MILCLICKS #MIL
#educamidia #educacaomidiatica #alfabetizacaomidiatica

'.') profnathaliagomes Que vontade de estar ai com essa turma ©
A linda! &

o rebeka_rocha_ Foi incrivel!!! Gratidio pelos conhecimentos ©
compartilhados!!! Parabéns para toda Equipe

i adsiee f oQv W
Fonte: EducaMidia (2019)'44.

Ainda em 2019, o Instituto Palavra Aberta firma parcerias com diversos
conselhos, como: Conselho de Comunicagdo Social — CCS; Conselho de Etica do
CONAR; Conselho Nacional de Combate a Pirataria — MJ; Comissdo Permanente de
Liberdade de Expressdo do Conselho Nacional de Direitos Humanos (CNDH);
GapMil (Global Aliance for Partnership on Media and Information Literacy); Conselho
da Comissdo Especial de Liberdade de Imprensa na OAB-SP; e Adesdo ao
Programa de Enfrentamento a Desinformacéo do TSE.

Em abril de 2019, o EducaMidia lanca o curso Educacdo Midiatica e a BNCC

via educacdo a distancia (EAD), pela plataforma da Fundacdo Vanzolinil®®

, sendo
ofertado para uma primeira turma, com carga horaria de 30 horas e publico-alvo de
docentes de todo pais. A formacdo aconteceu pelo Moodle!*®, com servicos de
atendimento e suporte ao cursista, num periodo de seis meses, na qual cada
professor podera organizar o tempo e aproveitar as possibilidades ofertadas
considerando sua rotina de estudos. A estrutura foi dividida em quatro modulos, com
foruns de discussdo dos modulos tematicos, destinados a troca de ideias,

aprofundamento e debates de aspectos especificos.

144 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B32AjwRnbvP/. Acesso em: 13 fev. 2024.
145 Disponivel em: https://vanzolini.org.br/. Acesso em: 31 out. 2022.
146 Site do Moodle. Disponivel em: https://moodle.org/. Acesso em: 03 nov. 2022.
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Figura 30 — Formacédo EAD EducaMidia e Fundacéo Vanzolini - 1

EDUCAGAO MIDIATICA
EABNCC

CURSO ON LINE E
GRATUITO

®EDUCACA0
MIDIATICA

ABERTA

Fonte: EducaMidia (2020)*".

O curso seguiu até 06 de maio de 2020 e contou com o total de 10.640
inscritos em todas as plataformas. Assim como até a mesma data, conseguiu
certificar 5.215 educadores, segundo dados fornecidos pelo Instituto Palavra Aberta,
idealizador da formagcdo de do projeto EducaMidia. Além de estar disponivel na
plataforma da Fundagcdo Vanzolini, o curso também estreou, recentemente, na
plataforma da Fundagdo Demdcrito Rochal*®e na do Instituto GRPCom4°.

O curso € autoinstrucional, ou seja, hdo ha moderador para tirar davidas de
conteudo. O participante acessa os links indicados no contetdo, que conduzem a
outras paginas, as quais encaminham aos videos que aprofundam seus
conhecimentos diante das atividades apresentadas. A figura 31 apresenta um

quadro que representa as divisdes propostas no curso®.

147 |magem retirada da formagdo no ambiente virtual de aprendizagem.

148 Site da Fundagdo Demdcrito Rocha. Disponivel em: http://admcursos.fdr.org.br/inscricao/19
Acesso em: 31 nov. 2022.

149 Site do Instituto GRPcom. Disponivel em: https://www.gazetadopovo.com.br/vozes/educacao-e-
midia/. Acesso em: 01 dez. 2020.

150 Site do EducaMidia. Disponivel em:
https://educamidia.org.br/assets/pdf/201906_Educamidia_Curso%20EAD.pdf/. Acesso em: 06 dez.
2022.
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Figura 31 — Formacao EAD EducaMidia e Fundacéo Vanzolini - 2

’EDUC‘ACAO
MIDIATICA

GUIA DO CURSISTA

Modulo Inicio das atividades Fim das atividades Duracao*
Apresentagao Semana 1l Semana 1 7 dias
Modulo 1 Semana 2 Semana 3 14 dias
Modulo 2 Semana 4 Semana 5 14 dias
Méodulo 3 Semana 6 Semana 7 14 dias
Modulo 4 Semana 8 Semana 9 14 dias

* A duragdo de cada modulo é sugerida: ela deve ser adequada a sua realidade pessoal e profissional e o
tempo de dedicagdo ao curso.

Fonte: EducaMidia (2019)**.

No Modulo 01 - Comunicag&o como direito: Direito a comunicacgao; Liberdade
de expressao; Direito a comunicacdo e BNCC; no Médulo 02 - Campo jornalistico
midiatico: O papel da imprensa; Agentes, perspectivas e interesses; O fazer
jornalistico; Jornalismo e desinformagcdo na cultura digital;, O campo jornalistico
midiatico e a BNCC; no Modulo 03 - Produgéo e circulagdo de informacéo na era
digital: Poluicdo informacional; Influéncia e funcionamento das midias digitais e
redes sociais; Algoritmos, mapeamento e uso de dados; Jornalismo e
desinformacé&o; Curadoria da informacéao; A informacé&o na era digital e a BNCC; no
Modulo 04 - Narrativas mercadologicas e novos formatos de marketing: Narrativas
mercadolégicas e engajamento; Estratégias e recursos publicitarios; Publicidade em
contexto digital; Consumo e identidade; A comunica¢édo de marcas e a BNCC.

A formacao se desenvolve em aulas cuja sequéncia didatica ocorre a partir de
slides com exposicdo de contetudo escrito, seguidos de slides de exercicio de
questdes de multipla escolha, que séo respondidas por preenchimento de lacunas e
associagao e cuja correcao € automatica.

Ao fim de cada médulo o cursista deve responder as avaliagfes, que seguem
o mesmo formato dos exercicios. As notas s&o atribuidas as atividades,
considerando-se, ao fim, a nota mais alta obtida. Para concluir, € preciso ter
realizado 100% das atividades avaliativas, sendo esse 0 Unico pré-requisito para

receber o certificado.

151 Imagem retirada da formag&o no ambiente virtual de aprendizagem.
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Dividida em quatro médulos, tem-se a segunda versdo'®? da proposta do
Ministério da Educacao (MEC) para uma BNCC, disponibilizada ao publico em maio
de 2016, com a competéncias a serem construidas pelo aluno. Essas, dentre varias,
sdo: utilizar e criar tecnologias digitais de informacéo; disseminar informacéo;
produzir conhecimento de forma protagonista e responsavel; defender ideias e fazer
analise critica do que esta sendo disponibilizado e compartilhado.

O ambiente virtual disponibilizado interliga os trés pilares: Ler (letramento da
informacdo e andlise critica da midia), Escrever (autorreflexdo e fluéncia digital) e
Partipar (participacdo civica e cidadania digital).

O campo jornalistico-midiatico presente na BNCC visa a entender como utilizar e
criar informacéo de forma critica e responsavel. Entre as dez competéncias gerais
presentes no documento, a que diz respeito a cultura digital prevé que o aluno seja
capaz de compreender, utilizar e criar tecnologias de informagdo e comunicagao de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas préaticas sociais. O
EducaMidia usa o Google Classroom®® (um sistema de gerenciamento de contetdo
gue ajuda a simplificar a criacdo, distribuicdo e a avaliagcdo de trabalhos. Recurso
utilizado massivamente durante a pandemia como ambiente de sala de aula virtual)

e o WhatsApp®™*

como ambiente de mobilizacdo dos professores para “Formagéao
Online de Multiplicadores”*°.

Em 2019, ainda aconteceram encontros presenciais em algumas capitais no
pais. Os monitoramentos de grupos iniciaram a partir de 2021.1%°® e, em 2021.2%7,
fomos acompanhando as formacgdes e interacdes dos educadores no “online” por ser
a unica condicdo viabilizada diante do cenério da pandemia. Entdo foram

monitorados grupos com professores até 202258,

152 A segunda versdo da proposta de Base Nacional Comum Curricular. Disponivel em:
http://estaticogl1.globo.com/2016/05/03/MEC_BNCC versao2_ abr2016.pdf. Acesso em: 12 dez. 2022.
153Disponivel em: https://ajuda.utfpr.edu.br/servicos_deinfra/gsuite/classroom. Acesso em: 18 jan.
2022.

154 Disponivel em: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=pt_BR&gI=US.
Acesso em: 18 jan. 2022.

155 Disponivel em: https://cursos.educamidia.org.br/login/index.php. Acesso em: 22 jan. 2022.

156 Disponivel em: https://docs.google.com/spreadsheets/d/1awglt__ Hh32foGrvtl449IpDQI7Y-NOi-
AO-QOwWFQ7U/edit?usp=sharing. Acesso em: 24 jan. 2022.

157 Disponivel em: https://docs.google.com/document/d/19NCvktFASbRuiBkzNE-
fp3CKryPIXQafcehP9nFfjvw/edit?usp=sharing. Acesso em: 18 jan. 2022.

158Disponivel em: https://docs.google.com/presentation/d/11SD6Yq01VZtaYvIxQ-
nKXO01itvExGty9ol9MFWdCem8/template/preview. Acesso em: 18 jan. 2022.
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Figura 32 — Grupos de WhatsApp do EducaMidia
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Fonte: Acervo pessoal da pesquisadora (2024).

A formacdo é dividida em 7 partes, a primeira consiste em apresentar as
ferramentas do Google Classroom, em seguida os recursos do projeto (videos
tutoriais, podcasts®®® e checklists!®?), em seguida uma sequéncia de videos que s&o
transmissdes pelo YouTubel®l, Os modulos seguem tratando dos temas “Como
aprendemos no século 21", “Leitura critica e decodificagdo” que exploram glossarios
com terminologias e apresentam o tema da desinformacdo. Em seguida, segue com
o “Criar para aprender” que traz uma abordagem sobre o jornalismo e as midias.
Finalizando, se apresenta a “Educacdo midiatica” com o uso de um baralho e

aplicando oficinas com os professores, assim como a aplicagcdo do “Estudio de

162» 163»

criagdo <" com o chamado “M&o na Massa

E um contetdo técnico, sem referenciais tedéricos, sdo apresentados pontos
norteadores do projeto EducaMidia, mas do qual foram retirados os embasamentos
para a definicdo do que € desinformacdo, educacdo mididtica e fake news? Os
materiais do projeto, como guia, baralho, foram feitos a partir de quais elementos
tedricos? Numa formacdo com educadores essas perguntas ndo vieram, a0 menos
durante o percurso de monitoramento. Onde estdo as contextualizagdes locais e

suas respectivas representacfes sobre a midia? Sdo questionamentos que serviram

159Disponivel em: https:/podcasters.spotify.com/pod/show/victor-hugo-alves/episodes/Semana-1---
Review---EducaMdia-G2-euprc6/a-a57qaug. Acesso em: 22 fev. 2022.

160 Disponivel em: https://drive.google.com/file/d/15GHGorHRxfteJOKhSLo9RwpNrmowijfvs/view.
Acesso em: 13 mar. 2022.

161 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube. Acesso em: 26 mar. 2022.

162 Disponivel em:
https://docs.google.com/document/d/1IcBMSK4uF5QNdolU414SWyT5bVde_QfPeKtcXiNrcU8/edit.
Acesso em: 18 abr. 2022.

163 Disponivel em: https://docs.google.com/spreadsheets/u/0/d/1awglt__Hh32foGrvtl449IpDQI7Y-NOi-
AO-QOWFQ7U/htmlview. Acesso em: 09 maio 2022.
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como base para a construcao das categorias de analise do processo de formacéao de
professores.

Além disso, temas como a analise e producao de noticias, as reflexdes sobre
o papel da publicidade e o entendimento sobre o ambiente da desinformac¢édo séo
habilidades contempladas para o Ensino Fundamental 2.

Como exemplos, temos dois depoimentos de educadoras que compartilharam
suas experiéncias numa formacéo virtual do EducaMidia, em 2021. A professora
Luciana Oliveira Maraia'®*, do CIEP Arnaldo Rosa Viana, Campos — Rio de Janeiro,
desenvolveu uma atividade para o 5 ano, no formato de Rotacdo por Esta¢cdes de
Aprendizagem para trabalhar fake news. Nesse contexto, € percebido que a
Educacao Midiatica no Ensino Fundamental, ja nas séries iniciais, detém potencial
para contribuir de forma significativa e expressiva no desenvolvimento de uma
consciéncia critica, algo que oferece, inerentemente, formas de incentivo as

reflexdes e, consequentemente, pesquisa.

Figura 33 — Materiais produzidos por professores na formacdo EAD do EducaMidia - 1
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Fonte: Acervo pessoal da pesquisadora (2024).

164 Disponivel em: https:/padlet.com/criativalu21/experi-ncias-de-ensino-e-aprendizagem-no-5-ano-
do-ensino-fun-owainzevg20wwyg3/wish/2519336066. Acesso em: 15 dez. 2022.
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Figura 34 — Materiais produzidos por professores na formacédo EAD do EducaMidia - 2

PLANO DE AULA

Memes na Matematica??
Através de posts na internet de memes da matemdtica,
podemos aprender?

Eixo EducaMidia: Habilidade:

Ler Analisar criticamente a midia. Dar
Escrever vozes e trazer protagonismo aos
Participar jovens. Promover empatia e
PROGRAMA R
o Ao participagdo civica.

MIDIATICA
Objetivos curriculares / habilidades da disciplina:
Reconhecer que a Matemdtica € uma ciéncia humana, fruto das necessidades
LR e preocupagoes de diferentes culturas, em diferentes momentos histdricos, e é
uma ciéncia viva, que contribui para solucionar problemas cientificos e

tecnoldgicos e para alicergar descobertas e construgoes, inclusive com
impactos no mundo do trabalho.

Fonte: EducaMidia (2020)5.

Ja a proposta da professora de matematica, Liliane Rezendel®® de
Contagem, Minas Gerais, apresentou uma abordagem que explora os memes para
turmas do ensino fundamental I, séries finais. “Unir o meme a matematica para
buscar analisar criticamente a midia. Dar vozes e trazer protagonismo aos jovens.
Promover empatia e participagcdo civica”, pontua a professora ao descrever o
objetivo do plano de aulas. Os planos de aulas reproduzem exatamente os temas
gue foram aplicados na formacao.

Partindo dessa analise de contexto, € importante ressaltar que, no contetado
explorado durante a formacéao, identificamos nos materiais e modos de avaliacao
gue a realidade de cada estado, cultura e perspectivas de acesso a informacéo séo
diferentes.

Dessa forma, acreditamos que € preciso planejar a partir de contextos
representativos localmente. A aplicagdo do curso nédo pode projetar um Unico padrao
sociocultural como realidade. Isso dialoga com o que nos elucida Alsina (2009, p.
09): “Os proprios meios de comunicagdo se apresentam como transmissores da
realidade social”.

Quando consideramos reportagens no eixo Rio de Janeiro e Sao Paulo, por

exemplo, a serem trabalhadas em outros estados, em dinamicas e materiais

165 Imagem retirada da formag&o no ambiente virtual de aprendizagem.

166 Disponivel em: https://www.canva.com/design/DAEu4gTHYdU/1p_WdEOg--
nsK6PI1dpXSg/view?utm_content=DAEu4gTHYdU&utm_campaign=designshare&utm_medium=Ilink&
utm_source=recording_view. Acesso em: 15 dez. 2022.
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pedag0gicos ndo se pode apenas transpor esse recorte da realidade. E necessario
gue haja, no minimo, um dialogo com a realidade da regido ou que se selecionem
reportagens locais e, portanto, contextualizadas com a realidade dos discentes. Isso
porque, embora comumente assim se apresente em materiais didaticos de
guaisquer disciplinas, a realidade do eixo Rio-Sado Paulo n&o necessariamente
representa o nosso pais na sua diversidade e pluralidade. E fundamental buscar
garantir no conteudo a multiplicidade de vozes e representacfes de estados, para
assim se aproximar da realidade dos professores, que serdo multiplicadores dessa
experiéncia educativa, e, por consequéncia, dos estudantes, que sado o publico-alvo
do ensino.

A comunicacdo € percebida, em todo o caso, como o cendrio cotidiano do

reconhecimento social, da constituicdo e expressao dos imaginarios a partir

dos quais as pessoas representam aquilo que temem ou que tém direito de
esperar, seus medos e suas esperanc¢as (Martin-Barbero, 1997, p. 63).

Os meios de comunicacdo, como elementos centrais de socializacdo e
informacéo nas sociedades contemporaneas, muitas vezes reproduzem estereoétipos
gue tendem a massificar imagens que nem sempre correspondem a real vivéncia
das pessoas. Desse modo, a midia exerce particular responsabilidade na formacao
dos interlocutores contribuindo para cristalizar comportamentos sociais. Essas
interpretacbes da realidade, muitas vezes, ndo dialogam com o conceito de
comunicar apresentado por Wolton (2006, p. 15):

Comunicar é ser, isto &, buscar sua identidade e sua autonomia. E também
fazer, ou seja, reconhecer a importancia do outro, ir ao encontro dele.
Comunicar é também agir. Mas é igualmente admitir a importancia do outro,

portanto, aceitar nossa dependéncia em relacdo a ele e incerteza de ser
compreendido por ele.

A insercdo das TDIC na educagdo traz importantes reflexdes. O curso
Educacao Midiatica e a BNCC exploram a plataforma e seus recursos didaticos de
maneira integrativa. Com o contetdo tedrico embasado na BNCC e suas resolucdes
sobre a educacdo midiatica aplica as atividades propostas com eficacia no modo
avaliativo, estabelecendo etapas e repeticbes para uma compreensdo dos
conteudos.

No entanto, seria essencial buscar profundidade na contextualizacdo de tais
materiais utilizados, provocando um espelhamento dos territorios em seus moédulos

(ressignificando os instrumentos em suas linguagens), aproximando 0s sons,
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sotaques, regionalidades, representacdes que exponham a diversidade cultural e
comunicativa da populacao brasileira. Temos educadores que vivenciam a educagéo
do campo e da cidade, nas florestas, sertbes e pampas, portanto o conteudo
midiatico precisa dialogar com arealidade em que tais profissionais vivem.

Além disso, os discentes precisam se sentir motivados a explorar a
comunicacao local (radios comunitarias, portais colaborativos e redes do movimento
social) para fazer uso, no cotidiano, das inUmeras praticas que se somam nos
pilares da comunicacédo e educacéo para o letramento critico e civico.

Inclusive, por ora, seria uma possibilidade criar um ambiente onde os
comentarios, questionamentos e contribuicdes dos discentes venham para uma
escuta de experiéncias, no qual os pares, na sua pluralidade, se visualizem e
fizessem trocas. N&o observamos, todavia, uma conversdo/adesao meramente
instrumental e irrefletida sobre a técnica, que, no caso, por exemplo, a acdes da
comunicagdo e educacgdo funcionem mais como um método para “acordar’ as
pessoas para sua propria realidade e para a edificacdo de novos olhares/visdes de
mundo, como observa Paulo Freire.

O Sujeito pensante ndo pode pensar sozinho. Ndo pode pensar acerca dos
objetos sem a co-participacdo de outro Sujeito. Ndo existe um 'eu penso’,
mas sim um ‘nds pensamos' 0 E 0 'nds pensamos' que estabelece o 'eu
penso' e ndo o oposto. Esta co-participacdo dos Sujeitos no ato de conhecer
se da na comunicacdo. [...] A educacdo € comunicacdo, € dialogo, na
medida em que n&o é transferéncia de saber, mas encontro de sujeitos

interlocutores que buscam a significagcdo dos significados (Freire, 1983, p.
66-69).

O projeto EducaMidia em 2021, em seu relatério'®” anual, aponta um balango

das acOes, parcerias, formagcdes, campanhas e eventos.

167 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-divulga-relatorio-de-
atividades-de-2021. Acesso em: 31 jan. 2023.



140

Figura 35 — Dados sobre audiéncia do EducaMidia/Relatério 2021 - 1
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2021)68,

O relatério revela a formagdo de mais de 1.260 milhdo de alunos, 193 mil
professores impactados, 676 certificados nas formacgdes, 83 mil visualizagbes 11 mil
horas de exibicdo do canal do YouTube, 8.500 downloads e 403 livros vendidos do
Guia EducaMidia®®, assim como 449 formadores de opinido e formuladores de

politicas publicas.

Figura 36 — Dados sobre audiéncia do EducaMidia/Relatério 2021 - 2
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2021)7°.

168 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-divulga-relatorio-de-
atividades-de-2021. Acesso em: 31 jan. 2023.

169 Disponivel em: https://educamidia.org.br/guia. Acesso em: 07 fev. 2023.

170 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-divulga-relatorio-de-
atividades-de-2021. Acesso em: 31 jan. 2023.
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Ampliando as articulagbes em torno da América Latina, a Rede
Interuniversitaria Euro-americana de Investigacdo em Competéncias Midiaticas para
a Cidadania (Alfamed'’!), em parceria com o Instituto Palavra Aberta, langou seu
curriculo de formagcdo de professores em educacdo midiatica em portugués,
intitulado Guia Alfamed de Educacao Midiatica (Aguaded et al., 2021).

Para o lancamento, foi realizado um webinar com a participacdo do
presidente da Associacdo Brasileira de Pesquisadores e Profissionais em
Educomunicacdo (ABPEducom), Ismar de Oliveira Soares e do pesquisador e
professor da Universidade de Huelva (Espanha), Ignacio Aguaded. A iniciativa
contou com o apoio da Universidade Federal de Uberlandia (UFU), do Programa
Virtual de Formacao (Provifor-UFU), da RIARCOM - Criatividade, Inovacéo
Comunicacéao e Marketing e da ABPEducom.

O EducaMidia mobiliza principalmente através da internet, e o cenario da
pandemia também fez o projeto buscar, de maneira estratégica, a web para
continuar engajando o projeto no pais. Segundo o projeto, a modalidade Lives
EducaMidial’?> funcionou com recurso de aproximagdo com os educadores,
disponibilizando recursos, ferramentas e exemplos de como adotar a educacéao
midiatica na pratica. Assim como programa Aluno Tutor, que também explora a

formacéo online.

Figura 37 — Programa Aluno Tutor — Nuvem Mestra EducaMidia
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O programa Aluno Tutor é realizado desde 2017 pela consultoria
educacional Nuvem Mestra e busca uma educagao em que o aluno ndo é um
espectador, mas sim “aprende com a mao na massa”, € valorizado e visto
como alguém que colabora e é responsavel por seu aprendizado. O
programa também muda a mentalidade de que € s6 o professor quem ensina
- aescola € um ambiente em que todos tém algo a ensinar e algo a aprender.

Em parceria com o programa, o EducaMidia certificou alunos com o selo

ITRO DEF C Aluno Tutor EducaMidia. Foram realizadas 13 aulas on-line para 77 escolas
PROJETOS E AGOES parceiras, somando uma audiéncia de mais de 2.500 visualizagdes.

Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2021)"3.

171 Disponivel em: https://www.redalfamed.org/brasil. Acesso em: 07 fev. 2023.

172 Disponivel em: https://educamidia.org.br/recurso/educamidia-na-pratica. Acesso em: 12 fev. 2023.
173 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-divulga-relatorio-de-
atividades-de-2021. Acesso em: 31 jan. 2023.
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O Instituto Palavra Aberta é a organizacao que realiza o projeto EducaMidia,
0 Unico projeto nacional que mobiliza a teméatica sobre educacdo midiatica e que
realiza formacéo de professores na auséncia de politicas publicas desde o debate
sobre e BNCC, até a sua implementacdo, de 2017 a 2022. A instituicdo € formada
pela Associacdo Nacional de Jornais — ANJ'"*, Associac&o Brasileira de Emissoras
de Radio e Televisdo — ABERT!"®, Associacdo Nacional de Editores de Revistas —
ANER?'’® e Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — ABAPY'’, que se
apresenta como um instituto sem fins lucrativos.

Os financiadores do EducaMidia sdo a Google!”® (a ja citada empresa
multinacional de servicos online e software dos Estados Unidos). Ela hospeda e
desenvolve uma série de servicos e produtos baseados na internet e gera lucro
principalmente através da publicidade pelo AdW ords.

A Google € a principal subsidiaria da Alphabet Inc. (Cusumano, 2017), o
Grupo Globo (maior conglomerado de midia e comunicacdo do Brasil e da América
Latina (Rosa, 2015), que tem as seguintes empresas subsidiarias: Globo, Editora
Globo, Sistema Globo de Radio e Globo Ventures, além de ser mantenedor da
Fundacdo Roberto Marinho) e Facebook (Meta Platforms, Inc. € um conglomerado
estadunidense de tecnologia e midia social com sede em Menlo Park, California). A
rede de parcerias cresce a cada ano, mobilizando principalmente instituicdes e
associacOes privadas como revela a imagem do relatério abaixo. Desde 2019,
guando foi fundado, o programa EducaMidia recebe o apoio financeiro do
Google.org, braco filantropico do Google.

Em 2021'7° o Instituto Palavra Aberta, recebeu um aporte de R$ 5 milhdes do
Google.org para estender as agfes até 2023 (Oliveira, 2021). A iniciativa também
conta com uma ampla cobertura midiatica nacional, com colunas e colaboradores
em diversos veiculos da midia privada, principais canais de audiéncia de noticias do

pais.

174 Disponivel em: https://www.anj.org.br/site/. Acesso em: 17 fev. 2023.

1Disponivel em: https://www.abert.org.br/web/. Acesso em: 21 fev. 2023.

176 Disponivel em: http://www.aner.org.br/. Acesso em: 25 fev. 2023.

177 Disponivel em: http://www.abap.com.br/. Acesso em: 27 fev. 2023.

178 Disponivel em: https://nucleo.jor.br/google/page/5/. Acesso em: 28 fev. 2023.

1%Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-e-google-org-renovam-
parceria-pelo-

educamidia#:~:text=Por%20iss0%2C%20estamo0s%20felizes%20em,regi% C3%B5es%20n0%20Brasi
1%20at%C3%A9%202023. Acesso em: 08 mar. 2023.


https://www.anj.org.br/site/
https://www.abert.org.br/web/

143

Figura 38 — EducaMidia / Relatério 2021 - 1
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2021)8°.

Figura 39 — EducaMidia / Relatério 2021 - 2
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No ano de 2019, o Instituto Palavra Aberta marcou presenca em diversos
veiculos de midia do pais, com mais de 190 mengdes, entre artigos,
reportagens e entrevistas para mais de 150 veiculos entre jornais, revistas,

radio e sites.
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2021)82.

N&o identificado nenhum observatério de midia (universidades), agéncias
de midia alternativa, coletivos, € movimentos sociais como possiveis
parceiros ou associados. “Os grupos contrarios a liberdade de expressao
sd0 0s mesmos que empunham a bandeira da liberdade de expressdo’®.

180 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-divulga-relatorio-de-
atividades-de-2021. Acesso em: 31 jan. 2023.

181 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/noticias/palavra-aberta-divulga-relatorio-de-
atividades-de-2021. Acesso em: 31 jan. 2023.

182 Entrevista concedida ao Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA). Disponivel em:
http://www.ipea.gov.br/desafios/index.php?option=com_content&view=article&id=2787:catid=28&Itemi
d=23IPEA. Acesso em: 01 mar. 2020.


http://www.ipea.gov.br/desafios/index.php?option=com_content&view=article&id=2787:catid=28&Itemid=23IPEA
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O relatério de 20238 do Educamidia traz novos parceiros e membros na sua
rede, inclusive da academia, como: O Observatério de Comunicacao, Liberdade de
Expressdo e Censura (Obcom), O Nucleo de Comunicacdo e Educacédo (NCE),
ambos da USP, a Universidade de Brasilia (UNB), O Insper (€ uma instituicdo de
ensino superior brasileira que atua nas areas de negécios) e a Escola Superior de
Propaganda e Marketing é uma Instituicdo de ensino superior (ESPM) e PUC Minas.
O NCE é desenvolve pesquisa e formacdo na Educomunicacao liderado por Ismar
de Oliveira Soares, Fundador e Presidente. Em 2022, como ja resultado da
configuracdo entre a academia, foi realizado O IX Encontro Brasileiro de
Educomunicagdo®, que contou com a correalizagdo do Palavra Aberta
(EducaMidia), o evento destacou na programacdo o potencial da Educacédo
Midiatica.

Figura 40 — EducaMidia / Relatério 2023 - 1
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2023)'5,

Ainda em 2022 a rede de parcerias entre os Municipios e Estados avanca. A
formacéao de professores é realizada pelo programa Educamidia. Em 2023 o nimero
aumentou para 17 termos de cooperacéo firmados com Secretarias de Educacéo de
Estados e municipios do Brasil, além de Guaratingueta (SP), Curitiba (PR), Novo
Hamburgo (RS) e Rio de Janeiro (RJ). Segundo informac¢des do relatorio, a parceria

consiste na formacdo de gestores e professores em educacdo midiatica, prevendo

183 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso
em: 12 fev. 2024.

184 Disponivel em: https://www.even3.com.br/ixeducom/. Acesso em: 14 fev. 2024.

185 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso
em: 12 fev. 2024.
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quatro passos: sensibilizar a comunidade, engajar todos os atores, formar

educadores e sustentar o programa ao longo do tempo (Figura 41).

Figura 41 — EducaMidia / Relatério 2023 - 2
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2023)28°.

Na agenda de 2023, com informacdes do relatorio, o Instituto Palavra Aberta
(EducaMidia), divulgou uma pesquisa intitulada “Professores, midias e informagao: o

187" ginda realizada no

repertorio de docentes para a préatica da educacdo midiatica
fim de 2022.

O levantamento contou com a participacdo de 435 professores de Ensino
Fundamental Il e Ensino Médio de todas as regides do pais, certamente ja
mobilizando a rede de parceiros que o EducaMidia ja realiza formacdes. Os dados
revelam que como os docentes brasileiros se informam no cotidiano e de que
maneira usam as midias em suas atividades pedagogicas.

Trés pontos da pesquisa sdo importantes serem destacados aqui, pois
dialoga com questdes ja trazidas dos capitulos da investiga¢ao, primeiro sobre o uso
de midia para lecionar, os dados que seguem no fluxograma abaixo, sinalizam que
as familias séo o principal desafio para a educagao midiatica, novamente retomamos
a questdo da desigualdade como alicerce para a ponderacdes sobre lacunas e

auséncias.

186 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso
em: 12 fev. 2024.

187 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/docs/Resumo-executivo-Pesquisa-
EducaM%C3%ADdia-29.05.2023.pdf. Acesso em: 12 fev. 2024.
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Outro ponto é “a infraestrutura das escolas e falta de apoio dos Governos”,
temos uma trajetéria de desmonte de politica e, ainda, da auséncia de algumas
atualmente, como sobre o tripé (comunicacéo, informagcdo e educagcdo), como ja
pontuamos, na lacuna de formacdo e gestdo sobre tais temas por instituicdes
publicas, temos outras inciativas que ocupam a agenda. Os dados da pesquisa

afirmam que os egressos do EducaMidia conseguem “driblar’ as dificuldades.

Figura 42 — EducaMidia / Relatério 2023 - 3

Uso de midias para lecionar: desafios para implantar
a educagao midiatica

Para os professores em geral, as familias sdo o principal desafio para a implantagao da
educacao midiatica. A falta de infraestrutura das escolas e o seu proprio preparo sao
questoes mais fortes para estes do que para os egressos do EducaMidia, que
conseguem driblar esse tipo de dificuldades com mais habilidade.
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2023)288,

O préximo ponto trata sobre o conhecimento da marca “EducaMidia”, que é
alto entre os professores, com o indice de 6 em cada 10 profissionais, um dos
pontos com énfase é o design dos materiais, atrativos, dando o retorno de que 61%
conhecem o projeto. O formato adotado, explicado anteriormente, justifica essa
fluidez que a marca traz aos usuarios.

O alcance do EducaMidia se deve muito ao fato da plataformizacéo
apresentar ao publico, principalmente de retomarmos que boa parte da mobilizacéo
se deu no periodo da pandemia, no formato “online”, via rede de parceiros e usando
0 Google for Education (recursos e ferramentas educacionais online para
professores e estudantes), também adotado por boa parte dos municipios e estados
no pais. Novamente tempos um fluxo de agenda de eventos que intercruzam para
facilitar a implementacdo em rede. E o0 acesso a informag&o é algo determinante

para a manutencao de tais modelos. Na sequéncia é o conteludo, a nomenclaturas, a

188 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso
em: 12 fev. 2024.
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padronizacdo, o formato de avaliagcdo, entrega de produtos/solucdes, gerindo por

resultados.
Figura 43 — EducaMidia / Relat6rio 2023 - 4

EducaMidia e o repertério do professor:
conhecimento da marca

O conhecimento da marca EducaMidia é alto pelos professores em geral, pois 6 em
cada 10 professores dizem conhecé-lo. A atratividade de materiais também é
destacada, impactando a maioria dos que os conhecem.
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2023)8°.
Figura 44 — EducaMidia / Relatério 2023 - 5
EducaMidia e o repertério do professor:
avaliacdo do programa
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Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2023).

Ainda sobre o como “chegar” nos materiais por parte dos professores, como
segue imagem abaixo, retirada da pesquisa, o desenho proposto pelo programa ja
estabelece um percurso que esta definido pelo “buscador”, na sua grande marioria,
Google, pois segundo dados da Statcounter!®! (2022/2023), a marca detém 96,82%

da participacdo no mercado de mecanismos de busca no Brasil. Sendo assim, as

189 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso

em: 12 fev. 2024.

190 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso
em: 12 fev. 2024.

191 Disponivel em: https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/brazil. Acesso em: 14

fev. 2024.
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influéncias datadas reduzem o acesso do professor a mesma marca, a usar 0s

materiais recomendados e a multiplicacéo de tudo ao aos estudantes.

Figura 45 — EducaMidia / Relatério 2023 - 6
Uso de midias para lecionar: midias na sala de aula
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Preparo da aula Estudo pés-aula
-~

% \1
\ S 5
W = -
- Buscadores Buscadores
o Buscadores

Plataforma » / '
de video < /

: Apps de
Plataforma — ! - mensagem | Plataforma
devideo Portais de \ Giistas de video Apps de ]
noticia mensagem I";/“\'LAVF

EPTEA AiIDIA ABERTA
Fonte: EducaMidia / Instituto Palavra Aberta (2023)%2.

Um exemplo é usar “educagdo mididtica no Brasil’”, como busca em trés
navegadores diferentes, Google Chrome, Microsoft Edge e Mozilla Firefox e todos
levam para o mesmo lugar, o EducaMidia. Inclusive a Wikipédia, a enciclopédia livre,
ja adota a denominagao “Educacao Midiatica” a partir do projeto EducaMidia, possui
como referéncia bibliografica a partir do artigo sobre a unido do Palavra Aberta e da
UNESCO no Brasil quando foi anunciada a parceria para Educacio Midiatica!®® e
também indica a referéncia da parceria da Educomunicacdo e Educacdo Midiatica
como sendo vertentes histéricas de aproximacdo entre comunicacdo e educacao
(Soares, 2014).

E, por fim, o EducaMidia também realizou oficinas para jornalistas, no
Congresso da ABRAJI (Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo) e do
Congresso da Jeduca (Associacdo de Jornalistas de Educacéo), levando o

programa da educacao midiatica para os profissionais da comunicacao.

192 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/v3/images/Relat%C3%B3rio-2023.pdf. Acesso
em: 12 fev. 2024.

193 Disponivel em: http://www.unesco.org/new/pt/brasilia/about-this-office/single-
view/news/palavra_aberta_and_unesco_in_brasil_announce_partnership_for/. Acesso em: 14 fev.
2024.
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Figura 46 — Pesquisa do termo Educacgao Midiatica no Wikipédia!®*
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Fonte: Wikipédia (2024)*°5.

Entdo seguimos com mais um evento que direciona o tema no Brasil, tendo
em vista que também em 2019, foi criada a Rede Nacional de Combate a
Desinformacdo (RNCD)' que foi pensada inicialmente dentro da pesquisa de Pos-
Doutorado junto a Escola de Comunicacdo da UFRJ. Na pandemia, provocada pelo

novo coronavirus, a ideia foi apresentada dentro do Projeto Mandacaru®®’

qgue abriga
voluntarios de diversas areas do conhecimento cientifico e que é vinculado ao Comité
Nordeste de Combate a Covid!®® e ampliada ao longo de 5 meses de trabalho de
garimpagem de iniciativas e projetos por todo o pais.

A RNCD interliga projetos e instituicbes de diversas naturezas que trabalham e
contribuem de alguma forma para combater o mercado da desinformacédo que floresce
no Brasil. S&o coletivos, iniciativas desenvolvidas dentro de universidades, agéncias,
redes de comunicacgéao, revistas, projetos sociais, projetos de comunicagédo educativa
para a midia e redes sociais, aplicativo de monitoramento de desinformacao,
observatorios, projetos de fact-checking, projetos de pesquisa, instituicdes cientificas,

revistas cientificas, dentre outros.

194 N&do é intento de a pesquisa trazer Wikipédia como referéncia formal académica devido a
fragilidade da plataforma e suas possiveis edigcfes de texto em cultura de colaboragao (Jenkins,
2006). Contudo, traz-se esse contexto como possibilidade usual de busca e pesquisa no cotidiano
dos usuérios da internet sobre o conceito de Educacéo Midiatica.

195 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Educa%C3%A7%C3%A30_midi%C3%Altica. Acesso
em: 12 fev. 2024.

196 Disponivel em: https://rncd.org/. Acesso em: 16 mar. 2023.

197Disponivel em: http://coronawiki.ibict.br/index.php/Projeto_Mandacaru. Acesso em: 19 mar. 2023.
198 Disponivel em: http://www.consorcionordeste-ne.com.br/compras-conjuntas-combate-a-pandemia/.
Acesso em: 11 mar. 2023.


https://rncd.org/

150

Como educadores, temos de saber o que fazer para minimizar esse poder
exacerbado nas maos de um grupo antipopular, para aumentar a
capacidade critica das grandes massas populares, sobre quem recai 0 peso
dos comunicados. Na verdade, o que se esta fazendo, em grande parte,
com 0s meios de comunicagdo, € comunicado! Em Ilugar de haver
comunicacao real, o que esta havendo é transferéncia de dados, que séo
ideolégicos e que partem muito bem vestidos. [...] E ai € que eu acho que,
tanto quanto possivel, o esforco politico-pedagdgico contrario poderia ter
uma grande importancia (Freire; Guimaraes, 2013, p. 26-28).

No dia 25 de maio de 2023, aconteceu o Encontro Internacional de Educacao
Midiatica'® com o tema "Educac&o midiatica para a democracia e equidade social,
no campus Alvaro Alvim da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), em
S&o Paulo. A iniciativa é do Instituto Palavra Aberta, ESPM e Embaixada Americana
com a presenca de especialistas nacionais e internacionais que atuam nessa area.

O evento contou com as presencas da Profa. Renee Hobbs (Media Education
Lab/EUA), Michelle Cullia Lipkin (Namle/EUA), Paolo Celot (EAVI/UE) e Sofia Peters
(Movilizatorio/Colémbia). Além do secretario de Direitos Digitais e Educacéo
Midiatica do governo federal, Jodo Brant (EducaMidia, 2023), da coordenadora geral
de Gestdo Estratégica da Educacédo Basica do MEC, Tereza Farias, entre outros
convidados.

Na ocasido, Brant ressaltou o papel da secretaria em dialogo com outras
instituicdes para a construcdo de uma politica nacional com outros 6rgéos, como o
MEC. Nos 7 pontos sinalizados, o primeiro compreende a necessidade da
‘Educacdo Midiatica® na educagdo basica. Durante o encontro o secretario

200 sobre Educacdo Mididtica a

apresentou o convite para uma consulta publica
Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica (SECOM/PR), visa
sistematizar informacgdes e definir os eixos de atuacdo no campo da educacgao
midiatica para a gestéo atual (EducaMidia, 2023).

Com o objetivo de alcancar, mobilizar e receber contribuicbes criticas e
sugestdes de diversos setores, incluindo a sociedade civil, movimentos sociais,
universidades e demais instituicdes e 6rgaos publicos e privados, além de coletivos
e individuos engajados no tema, a fim de enriquecer as iniciativas planejadas para
implementacdo nos proximos anos, com participacdo social e transparéncia. A

consulta publica esteve disponivel até o dia 15 de junho de 2023.

199 Disponivel em: https://www.even3.com.br/encontro-internacional-de-educacao-midiatica-310454/.
Acesso em: 24 mar. 2023.

200 Disponivel em: https://www.gov.br/participamaisbrasil/educacao-midiatica. Acesso em: 28 mar.
2023.
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Figura 47 — Tela de transmisséo do Encontro Internacional de Educacéo Midiatica
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Fonte: EducaMidia (2023).

5.3 A ESTRATEGIA BRASILEIRA DE EDUCACAO MIDIATICA

De 23 a 27 de outubro de 2023, aconteceu a 12 Semana Brasileira de
Educacdo Midiatica?®?, na ocasido, o secretario de Politicas Digitais, Jodo Brant,
anunciou a Estratégia Brasileira de Educagao Midiatica (EBEM) (Brasil, 2023a).

A Semana foi apresentada como sendo parte do projeto de formulacdo da
agenda do governo federal no campo da Educacdo Midiatica como politica publica
de Estado. Reconhecendo que o exercicio da cidadania hoje em dia passa pela
construcdo de um ambiente digital mais seguro e confiavel.

Os principais pontos serdo destacados pela pesquisa, por se portarem
diretamente a questdo de possiveis formula¢fes para politicas no campo midiatico e
informacional na educacéo, principalmente no que tange a formacéo de professores

no pais.

201 Disponivel em: https://www.gov.br/secom/pt-br/assuntos/semana-de-educacao-midiatica. Acesso
em: 24 out. 2023.
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Figura 48 — Estratégia Brasileira de Educacéo Midiatica
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Fonte: Brasil (2023a).

Nas péaginas introdutérias, € feita uma apresentacao geral do tema, com uma
explanagédo sobre a “educagdo midiatica em um mundo cada dia mais digital”, em
seguida s&o destacas expressdes utilizadas historicamente como: ‘Educagao
Midiatica’, ‘Educomunicacao’, ‘Midia-educacao’ e ‘Alfabetizacao Midiatica’, mas nao
€ dito sobre o tratam, com diferencas ou semelhancas, por exemplo. Em seguida é
colocado que:

O objetivo da educacao midiatica pode ser entendido, inicialmente, como o
desenvolvimento de uma metalinguagem, ou seja, uma compreensao
analitica de contextos mais amplos e inter-relacionados a midia. Esta
compreensao inclui o desenvolvimento de um conjunto de habilidades de
natureza critica que se relacionam com diversos momentos ha experiéncia
da tecnologia e da informacé&o, possibilitando o acesso, analise e producéo
de contetdos midiaticos a fim de participar do ambiente digital de forma

critica, reflexiva e saudavel (European Comission, 2007 apud Brasil, 2023a,
p. 10).

A citagdo aponta o que poderia ser 0 objetivo da educac¢éo midiatica e faz uso
da Comissédo Econdmica Europeia como fundamento sem explicagcdes. Em seguida
o termo ‘Educagdo para as Midias” é posto amparado em Paulo Freire, na
perspectiva de pratica que possibilita a leitura do mundo, que é “a competéncia das
competéncias”, pontua.

E importante destacar que toda a EBEM ¢ feita com um olhar direcionado a

partir do digital, € muito contraditorio e € salutar questionar, como falar sobre leitura



153

de mundo e criticidade sem contemplar as vivéncias que nao estdo fundadas no
digital?

Pois em 2024, na América Latina, num territério chamado Brasil, muitas
pessoas vivenciam experiéncias e trocas e elas ndo somente se estabelecem pelo
digital. E se analisarmos as praticas na comunicacao e educacado a partir do acesso
a informacado, nos contextos desiguais aqui apontados ao longo da pesquisa, ter
internet ndo é garantia de “ler o mundo”, “educar-se” ou “‘comunicar-se”, temos
inimeras configuragdes que precisam ser legitimadas e incluidas nas politicas
publicas. Afinal, a vida ndo pode ser somente condicionada ao digital, e o setor
publico precisa se apropriar de tal realidade.

Estamos numa area de atuagdo da nossa pesquisa denominada ‘educacéao
tecnolégica”, em que recuperamos a memoéria de que o caderno e caneta sdo
tecnologias assim como softwares e hardwares. Inclusive, Paulo Freire é apontado
duas vezes ao logo do documento, mas nao é fundamentagdo teorica no
documento.

Seguindo com analise do documento, nos objetivos estratégicos da EBEM, o
primeiro ponto trata sobre qualificar profissionais da educacéo e multiplicadores para
a educacdo midiatica, promovendo sua formacdo e qualificagcdo continuada e
ofertando recursos e conteddos pedagdégicos adequados aos diferentes publicos e
as diversas habilidades e competéncias a serem desenvolvidas. Assim como a
promoc¢do do ensino e aprendizagem das habilidades e competéncias para a leitura
e participacao critica na experiéncia com as midias em espacos formais e informais,
contemplando as diversidades sociais, regionais, raciais, étnicas, religiosas, de
género e suas interseccionalidades (Brasil, 2023a).

Na terceira parte € pontuada o estabelecimento de parcerias e compromissos
com o poder publico, academia, sociedade civil, iniciativa privada e organismos
internacionais, voltados ao desenvolvimento de campanhas educativas, estudos e
pesquisas e outras iniciativas para a promoc¢ao e protecdo de direitos no ambiente
digital e para educacao midiatica da populacao brasileira.

Esses sdo dois recortes se intercruzam por inicialmente apontarem a
necessidade de formagao de profissionais da educagdo como “multiplicadores”, por
qualificacdo continuada. E importante se atrelar que ao longo do documento tais

colocacdes séao repetidas, no modo como acontecera a formacao e por quais vias.
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Sendo explicitado que serdo “estabelecidas parcerias e compromissos com o poder
publico, academia, sociedade civil, iniciativa privada e organismos internacionais”.
Os pontos seguintes sdo as estruturas denominadas eixos de atuacdo: S&o
apresentadas acdes e projetos voltados a:
(i) promocao da educacdo midiatica na educacdo basica, (i) formacgdo e
gualificacdo continuada de profissionais da educacdo e multiplicadores, (iii)
estabelecimento de parcerias com academia, sociedade civil e iniciativa
privada, (iv) desenvolvimento de campanhas educativas, (v) promoc¢édo do

uso consciente de telas e dispositivos digitais por criancas e adolescentes e
(vi) participacao social (Brasil, 2023a, p. 23).

Novamente os pontos que tratam sobre a formacdo docente sdo apontados,
assim como o método por onde serdo executados, no caso, por parcerias com
multiplas instituicdes.

Na proposta para a Educacéo midiatica na educacéo basica, destacamos que
o tema se estrutura segundo os principios da Lei de Diretrizes e Base da Educacao
(LDB) e pela Politica Nacional de Educacéo Digital (Lei n°® 14.533/2023) que prevé
promocdo de competéncias digitais, mididticas e informacionais de forma ampla,
critica, ética e responsavel (Brasil, 2023b). E assim destaca que:

Como uma das principais estratégias para o desenvolvimento dessas
habilidades, a educacé@o midiatica deve ser incluida de forma qualificada na
educacao basica, em todas suas modalidades, inclusive na educacao de
jovens e adultos. Considerando suas competéncias e atuacdo na promoc¢ao
do ensino de qualidade para o pais, o Ministério da Educacdo (MEC) é o
principal parceiro para o alcance desses objetivos, cabendo a SECOM, por
intermédio da Coordenacéo-Geral de Educacédo Midiatica, tanto as acdes de

articulacdo quanto a producédo dos subsidios técnicos necessarios para o
alcance dos objetivos previstos (Brasil, 2023a, p. 24).

A questdo que deve ser ressaltada € do compromisso em atingir as
modalidades no ensino basico, tendo em vista que publicos da EJA e Pessoas com
Deficiéncias (PCD), sdo publicos que estdo desassistidos por politicas diante do
desmonte realizado na educacédo nos ultimos anos no Brasil. Outro recorte é para a
composicdo das instituicdbes de Governo na execucdo da Educacdo midiatica na
educacéo bésica, pelo MEC, SECOM e Coordenacéo-Geral de Educacdo Midiatica
(CGEM), tendo que vista que ja foi apontando anteriormente (consta no capitulo 2),
a situacado politica no Ministério das Comunicacfes, que por ora ndo aparece como

integrante na implementacéo dessa parte do EBEM.
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S&o postos como condigcdo para implementacdo que tais acOes se articulam
com a BNCC, que traz a educacdo midiatica de forma transversal nas competéncias
gerais da educacao basica, dentre as quais destaca-se a competéncia 5:

5. Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacao e
comunicacdo de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informac¢8es, produzir conhecimentos, resolver problemas e

exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva (Brasil, 2018, p.
11).

Ainda sobre como trabalhar a tematica no ensino basico, pontos da BNCC
sao trazidos ao longo do documento, reconhecendo o campo jornalistico-midiatico
como eixo para o letramento informacional e competéncias comunicacionais e
midiaticas, e ainda recupera a abordagem ao longo do tempo de conhecimentos
assim serem contextualizados na area de Linguagens, “em que estdo previstas
atividades que aprofundam o conhecimento e a relagdo de estudantes com géneros
discursivos que permeiam a esfera publica, como o0s textos jornalisticos e
publicitarios”. A educomunicacdo surge como uma &area de contribuicdo na
estratégia para a educacdo midiatica, suas referéncias sdo tomadas como interface
entre educacdo e comunicagdo, talvez seja incorporada a politica, se apresenta
como possibilidade, mas também néo é melhor colocada.

No que cobre ainda a educacdo mididtica na educacdo basica foram
apresentadas acdes para as praticas e conteudos didaticos em todo o pais: Na
Escola em Tempo Integral, em parceria com MEC, a SECOM atuara no fomento ao
desenvolvimento de atividades voltadas a construcdo de diretrizes técnicas
nacionais e de a¢cdes de articulacdo e sensibilizacdo junto as redes de ensino. No
entanto, se apresenta ainda o modo que sera implementado, nem para quando,
mesmo ja adiantando que a EBEM promete que em 2025 havera uma nova Semana
e assim serdo apresentados os resultados e novos passos acerca do tema.

No ensino basico brasileiro um ponto sempre muito questionado sdo materiais
didaticos, na EBEM, se coloca que em parceria com MEC serdo adquiridos materiais
para o ensino de competéncias e habilidades da educacao midiatica, com a inclusdo
do tema nos editais dos Programas Nacionais do Livro e do Material Didatico (PNLD)
e de Biblioteca na Escola (PNBE), bem como a capacitacdo dos avaliadores no

tema, sinalizam.
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Um modelo de estimulo para trabalhar a educacdo midiatica, é através de
Olimpiadas Educacionais. Inclusive, ja prevista para ser realizada em 2024,
“Olimpiada contra a Desinformagédo” € um projeto de impacto e larga escala
desenvolvido em parceria com o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo.
Segundo informacdes na EBEM, a iniciativa busca mobilizar, em sua primeira
edicao, 400 mil estudantes do ensino médio em atividades cientificas que promovam
a leitura critica da midia e o desenvolvimento de solucgdes.

Como prever mobilizar estudantes sobre um tema que néo foi devidamente
apresentado, trabalhado em sala, fundamentado e j& estimular tal vivéncia por
competicao? E ainda que sejam gerados produtos, todo o ensino médio é permeado
por essa logica de entrega de produtos e solugdes sobre temas que os estudantes
nao se apropriaram. Partir somente de uma leitura que temos informagdes “falsas” e
pedagogicamente inspirar uma geragao como “ativa na luta contra a desinformagao”
por meio de uma olimpiada é escoar a responsabilidade de trabalhar o tema na
devida extens&o dele de maneira muito rasa e, novamente, colocando nas maos dos

202 no Combate a

estudantes a decisdo. Também se fala na realizagdo de Hackathon
Desinformacé&o, sendo outra iniciativa fruto da parceria com o Ministério da Ciéncia,
Tecnologia e Inovacéo, que passa a integrar o Programa Nacional de Popularizagéo
da Ciéncia (Pop Ciéncia), tendo entre seus objetivos “combater a desinformagao
cientifica por meio de educacédo cientifica, midiatica e digital’, novamente o digital
direcionando como norte fundamental.

O documento traz as diretrizes nacionais para o desenvolvimento de praticas
educacionais no campo da educacdo midiatica, com previsdo de articulacdo e apoio
técnico junto ao Conselho Nacional de Educacéo e outras instancias de formulagéo,
articulacdo e monitoramento de politicas publicas, em &reas como crianca e
adolescéncia, juventude, assisténcia social, saude, entre outras. Na EBEM ainda se
destacam os seguintes pontos: Formacdo inicial: fomento e articulagéo, direta ou
indiretamente, junto as Instituicdbes de Ensino Superior, incluindo universidades
publicas e privadas, para projetos de extensao voltados a formacao de docentes do
ensino basico, bem como apoio a criacdo de disciplinas e/ou qualificacdo do ensino
de educacdo midiatica em cursos de Pedagogia, Comunicacdo, Biblioteconomia,

Licenciaturas e demais areas afins, incorporando-a aos curriculos. O uso de

202 Termo derivado da juncédo das palavras hack (forma de programar) e marathon (maratona),
trazendo a ideia de uma Maratona de Programacéo.
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plataformas digitais do MEC, a exemplo da Plataforma AVAMEC, para qualificacado

continuada profissionais da educacédo de todo o pais.

Ao que se refere a Parcerias com sociedade civil, academia e iniciativa

privada:

No Brasil e no mundo, diversas iniciativas s&o desenvolvidas por
Organizacdes da Sociedade Civil (OSCs) no campo da educacgdo midiatica.
Essas acdes tém visado, até hoje, complementar a atuacdo governamental
ou sanar a auséncia de politicas publicas no tema, envolvendo uma ampla
gama de atividades. Entre os projetos de interesse publico que sdo ou
podem ser desenvolvidos pelas OSCs no campo da educacdo midiatica,
podemos destacar: cursos para capacitacdo de professores, criagdo de
recursos educacionais, oficinas para publicos especificos (jovens, idosos
etc.), campanhas de conscientizacdo, projetos de midia escolar, mediacéo
de confltos no ambiente digital, projetos de comunicacdo comunitaria,
festivais de cinema e audiovisual, formacdo de redes de colaboracéo,
criagdo de plataformas digitais (repositérios de conhecimento), estudos e
pesquisas, desenvolvimento de solugdes tecnoldgicas e reconhecimento de
boas préticas (prémios, selos/certificagcbes etc.) (Brasil, 2023a, p. 28).

Vale destacar que a EBEM, por meio da SECOM, pretende trabalhar em

parceria com as organizacdes da sociedade civil, visando desenvolver e impulsionar

projetos e a¢des ja existentes de interesse publico no campo da educagao midiatica.

Tais parcerias serdo regidas pelo Marco Regulatério das Organizacfes da
Sociedade Civil (MROSC), previsto na Lei n°® 13.019, de 31 de julho de 2014 (Brasil,

2014), que estabelece o regime juridico das parcerias entre a administracdo publica

e as organizacbes da sociedade civil, em regime de mutua cooperacdo, para a

consecucdo de finalidades de interesse publico e reciproco, mediante a execucéo de

atividades ou de projetos previamente estabelecidos em planos de trabalho inseridos

em termos de colaboragdo, em termos de fomento ou em acordos de cooperagao. A

parceria sera formalizada por meio:

O instrumento a ser utilizado sera o de um termo de colaboragao, voltado a
consecucéo de planos de trabalho de iniciativa da SECOM para celebracdo
de parcerias que envolvam a transferéncia de recursos financeiros. Além do
impacto social decorrente de sua propria implementagdo, o
desenvolvimento dos projetos em parceria com as OSCs permitird a
formacdo de acumulos na SECOM sobre o tema, contribuindo para a
constante reformulacdo da prépria politica nacional de educacéo midiatica.
Além disso, serdo estabelecidas uma série de parcerias, sem transferéncia
de recursos, com organizagdes que atuam na area da educacao miditica,
de modo a incorporar na politica nacional o acimulo, experiéncia e leitura
critica do campo, e permitir um maior alcance e efetividade das acgfes
desenvolvidas pela Coordenacgdo-Geral de Educacao Mididtica. Também a
academia deve ser uma importante parceira na estratégia de educacéo
midiatica, especialmente institutos federais e universidades publicas e
privadas. Além de apoiar e articular a criacdo de novas disciplinas, grupos e
redes de pesquisa, iniciacdo cientifica e projetos de extensédo relacionados
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com a educacédo midiatica, a SECOM buscara apoiar, co-organizar ou incidir
para a inclusdo do tema em prémios, eventos e publicacdes, possivelmente
articulando com o apoio de outras instituicbes parceiras (sociedade civil
e/ou organismos internacionais). Parcerias e compromissos também
deverdo ser estabelecidas com a iniciativa privada (Brasil, 2023a, p. 29)

O fluxo da EBEM repete uma engrenagem muito semelhante ao que
relatamos ao longo da pesquisa, a auséncia de fundamentacdo é algo muito
preocupante, principalmente no que corresponde a definicdo sobre o que a
educacdo midiatica, e a partir disso dialogar com o que esta posto na BNCC, que
nao por surpresa é um curriculo nacional que desde 2022 implementou o midiatico e
informacional sem perceptiva de intervencéo de politica publica.

O que temos até o momento sdo somente inciativas privadas que replicam
modelos internacionais, que também nao fundamentam, se estruturando como uma
tendéncia. E quando pontuamos o protagonismo emergir a partir de inciativas que
partem de uma agenda privada, ndo querer invalidar o processo, mas apenas
ressaltar a importancia de que o governo perca o seu protagonismo nesse processo.
A interferéncia da agenda externa no setor publico € algo preocupante. Novamente,
temos inumeras instituicbes na educagdo publica que ja realizam projetos, agdes e
pesquisas sobre a tematica e ndo estdo na base fomentando. Pois ao longo da
EBEM sao apresentados pontos como: Missdo, objetivos, visdo, eixos, formacéao,
parcerias, participacdo social, campanhas uma agenda da préoxima edicdo da
Semana Brasileira de Educacé&o Midiatica que sera em 2025.

Durante a primeira edicdo, contou 12 Semana Brasileira de Educacao
Midiatica contou com apoio de organizagdes que atuam na tematica, como o
Instituto Vero, o Instituto Palavra Aberta, a Safernet Brasil, o Redes Cordiais e 0
Intervozes. Um depositorio foi mobilizado a partir da rede de parceiras, dividido em
seis temas (introducé&o a educac¢do midiatica, combate a desinformacé&o, cidadania
digital, cyber-resiliéncia, contra-narrativas e combate aos discursos de 6dio) e que
esta disponivel no site?®®, O primeiro parceiro € o Instituto Vero, cofundado pelo

youtuber e empresario Felipe Neto, no site ndo consta financiadores dos projetos.

203 Disponivel em: https://www.gov.br/secom/pt-br/assuntos/semana-de-educacao-midiatica. Acesso
em: 14 fev. 2022.
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Figura 49 — Postagem do langamento do Instituto Vero - 2021
™ Felipe Neto § @
_’ @felipeneto
O Instituto VERO nasceu de um sonho.

O de ajudar a levar educacao digital para o Brasil e diminuir a
disseminacgédo de fakenews e discurso de dédio.

Ainda temos muito caminho pela frente, mas estamos no caminho certo.

Sigam o @Verolnstituto e acompanhem!

caindo nessas
desinformacoées

Fonte: Twitter (2021)%%.

O Instituto Palavra Aberta surgiu em 2010, idealizador do projeto EducaMidia,

tendo como presidente Patricia Blanco.

Figura 50 — P4gina do site Instituto Palavra Aberta com associados

PALAVRA
ABERTA

Associados Fundadores

* ANJ - Associagio Nacional de Jornai
* ABERT - Assoc
« ANER - Assoc

* ABAP - Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade

Associados Efetivos

« Grupo Globo
* Google

Associados Colaboradores

* Bites
* Itau Social

* Patri Politicas Publicas

Parceiros Académicos

* ESPM
* NCE-USP
* OBCOM-USP

Entidade Parceira

Fonte: Palavra Aberta (2024)2%,

204 Disponivel em: https://twitter.com/felipeneto/status/1583637556205621249. Acesso em: 14 fev.
2024.

205 Disponivel em: https://www.palavraaberta.org.br/sobre-o-instituto/associados. Acesso em: 14 fev.
2024.
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A SaferNet Brasil € uma associacao civil de direito privado, com atuacao
nacional, sem fins lucrativos ou econdmicos, sem vinculacdo politico partidaria,
religiosa ou racial. Possui como parceiros em projetos: O Google, Facebook, Vivo e

NICBR (O Nucleo de Informacéo e Coordenacéo do Ponto BR).

Figura 51 — SaferNet Brasil

4 subject_value=A&field_type_vake=Al&page=
eﬁg{ﬁf INDICADORES DENUNCIE HELPLINE
Pro

ofessor de Filosofia, Ricardo Custodio
Machado encontrou no

rou no material da Disciplina

seguranca digital

*1200 PRE-LANGAMENTO *:.0t5.t

Debate sobre participacéo de jovens Safernet apresenta Disciplina de Safernet participa de webinrio sobre
em politicas publicas de educagio Cidadania Digital em webinério sobre Educagéo Miditica da Secom/PR e
digital marca abertura do Programa Educagcéo Midiatica ME(

Cidadao Digital 2023/24

No proximo dia 6, a Safernet & a Meta vio

-
Disciplina de Cidadania 5

Digilapl é e OUxe ; vd 3
‘em Minas Gerais L o B -

Cooperagdo: Parceiros em Projetos:

Entre

S PERC MPF 6 unicef@ Cfifl INHOPE & Google facebook vivo el e

contato

Fonte: SaferNet Brasil (2024)2%.

A Redes Cordiais nasceu em 2018, com a missdo de construir redes
confiaveis. A proposta € atuar na educacdo midiatica, apresentada com um conjunto
de habilidades, com foco na formacdo para influenciadores e usuarios nas redes
sociais. A Figura 52 mostra a capa do Guia de Impacto da Educacao Midiatica: um
contelido pratico para capacitar cidaddos a aplicar com autonomia métodos de
mensuragao de impacto a projetos de educacao mididtica. O material de formacéao

foi financiando pelo Consulado Americano e o Instituto Palavra Aberta.

206 Disponivel em: https://new.safernet.org.br/. Acesso em: 14 fev. 2024.
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Figura 52 — Publicacdo das Redes Cordiais sobre Educacdo Midiatica

0 Redes Cordiais é um projeto de educagao
midiatica que estimula a mudanga no ambiente
digital, através da capacitagao para o
dialogo, o combate a desinformagdo e a

interpretacgao critica das redes sociais

A ideia deste guia nasceu no TechCamp Brasil
em fevereiro de 2828. 0 evento reuniu
profissionais de todo o pais engajados em
combater a desinformagao através da educagao.
A anglistia de se estabelecer critérios

para a medi¢ao do impacto de seus projetos
parecia ser elemento denominador comum na
reunido. 0 Redes Cordiais tomou para si o
desafio e com o apoio do Consulado Americano
produziu esse documento. Agradecemos a todos
os pesquisadores que contribuiram com seus
textos, e, em meio a uma pandemia, conseguiram

tirar um tempo para ajudar a pensar no avango

da educagao midiatica no Brasil.

. :re’des cordiais E V fst/\VRA
L T 4 —— /\ ABERTA

Coreitaen

Fonte: Redes Cordiais (2024)2°7.

O Intervozes surgiu em 2003, luta pelo direito a comunicacdao, a liberdade de
expressédo, por uma midia democratica e uma Internet livre e plural. Para que todas
as pessoas, sotaques, racas, religides e ideias possam ser ouvidas e respeitadas.
Possui como o apoio institucional, da Ford Foundation, Fundagéo Friedrich Ebert
(FES), Fundacdo Rosa Luxemburgo, Luminate Group e Open Society Foundations,
E parceria em projetos, Association for Progressive Communications, Repérteres
sem Fronteiras e AccessNow.

Em entrevista, o integrante do Intervozes, Alfredo Portugal, falou sobre a
colaboracdo do coletivo na EBEM, na representacdo da sociedade civil, com a
socializacdo de materiais produzidos pelo Intervozes ele afirmou estarem
participando de algumas discussfes acerca da formacdo de professores para a

educacdo midiatica. “O processo ainda esta sendo discutido, estamos levantando as

207 Disponivel em: https://www.redescordiais.org.br/conteudo/desinformacao-e-coisa-seria/. Acesso
em: 14 fev. 2024.
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pautas sobre a comunicacdo como um direito humano e a democratizacdo da
comunicacdo, pois a formacdo para a leitura critica da midia passa por essa
compreens&o”, enfatiza Portugal (2024, n. p.). E importante pontuar que o Intervozes
foi a Unica instituicdo que retornou o contato para entrevista dentre todas que foram
contatadas por serem parceiras do EBEM. N&o obtivemos retorno do contato feito
para entrevista com a pasta responsavel pela Educacdo Midiatica do governo

federal.

Figura 53 — Site do Intervozes com materiais e campanhas
Publicagoes

Multimidia Cadastre-se no
nosso boletim,,

Fique por dentro do que acontece no
Intervozes.

‘ 1 Semindrio Big Techsylnforma... [ ~»

Assistirm..  Compartilh...

Assistirno @Youlube =5 S

Como enfrentar o poder das plataformas digitais?

Fonte: Intervozes (2024)2%8,

Boa parte dos materiais disponiveis no site da 12 Semana Brasileira de
Educacdo Midiatica correspondem ao projeto EducaMidia, que se apresenta aos
longos dos anos como principal inciativa que traz a formacao de professores como o
foco da acdo. Desse modo, os retornos dados via producao do projeto assim como o
mapeamento feito das colabora¢cdes do pais por meio dos professores, € fruto do
EducaMidia. O quantitativo, a rede estabelecida com a presenca constante do
projeto, os agendamentos e eventos realizados pela organizac&o credenciam que a
“‘educacao midiatica” € mesmo protagonizada pelo EducaMidia. A critica se faz

presente por compreendermos que o financiador é uma big tech, apontada

208 Disponivel em: https://intervozes.org.br. Acesso em: 14 fev. 2024.
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constantemente como agente propagador da desinformacdo, e essa mesma
empresa ser a financiadora de projetos para a educagdo, assim como articula o
financiamento da producdo do jornalismo independente no Brasil, é algo a ser
analisado.

Tentamos contato com a coordenacao responsavel pela EBEM, infelizmente
nao obtivemos retorno, entdo questionamos por qual motivo o termo adotado foi a
‘educacdo midiatica” se nem mesmo a BNCC adotou tal nomenclatura, por qual
razdo ndo ser as demais, “midia-educagao” ou “educagao para as midias” que ja
tivemos projetos em didlogo em Governos anteriores. Assim como produc¢des
cientificas nas universidades publicas que séo referéncia em estudos sobre tal
tematica.

E ainda sobre a EBEM, ndo ha apresentacdo alguma de proposta pedagoégico
de trabalhos acerca do tema, as possiveis contribuicbes do MEC, via BNCC, pois é
importante ressaltar que estamos iniciando o ano letivo de 2024, com um curriculo
gue pauta em todas as modalidades de ensino o campo jornalistico-midiatico sem
uma efetiva proposta pedagogica de abordagem do tema pelo Governo federal.

Temos no Brasil uma histérica contribuicdo da sociedade civil organizada que,
por meio de organizagOes sociais, sempre realizaram um trabalho na formacéo
cidadd sobre o direito humano a comunicacao, tais atores ndo sao mobilizados
nacionalmente para a participacdo, sdo somente mobilizados para depositar
materiais. O direcionamento feito a partir da nomenclatura adotada para tratar sobre
a midia e a informacdo na educacdo € algo que sinaliza o percurso tracado para
uma pauta fluir pelo mesmo viés, o do modelo de negdcio conduzido pelas Edtechs,
e apresentado no inicio da pesquisa.

O Brasil ja vivenciou experiéncias concretas e com resultados significativos
quando articulou uma rede por software livre?®, com metodologias para o fomento a
ciéncia aberta, a comunicacdo sendo uma aliada estratégica, inclusive
desmistificado a ideia de que a tecnologia € um conhecimento inacessivel.
Potencializando a ideia de formacdo autbnoma e a ciéncia, conhecendo a
engrenagem que move 0S setores, e assim se empoderando criticamente para

ocupar por meio das tecnologias outros espacos para a difusdo da ciéncia e

209 O Software Livre tem o codigo inteiro aberto, para todo mundo poder ver, baixar e instalar a sua
versdo. Com ele, vocé contribui de uma maneira global, porque estd deixando o conhecimento livre
para qualquer um poder usar sem ter que construir do zero.
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conhecimento. A Agéncia Escola?® (AE) da Universidade Federal do Parana
(UFPR), é um projeto criado pelo Setor de Artes, Comunicacéo e Design (SACOD)
para conectar ciéncia e sociedade. Desde 2018, possui uma equipe multidisciplinar
de diversas areas, cursos e programas que colocam em pratica a divulgacéo
cientifica. Para apresentar aos nossos publicos as pesquisas da UFPR, na producao
de produzimos conteudos em varios formatos, como matérias, reportagens,
podcasts, audiovisuais, eventos e muito mais. A rede nacional de cultura digital esta
voltando a atuar, a mobilizacdo esta acontecendo pela Ministério da Cultura, um
espaco para ecoar essa pauta desprendida de Big Techs e seus modelos de
negoécios. Pois como bem disse nosso mestre Bispo dos Santos, “criar solto, plantar

cercado”, podera ser um caminho para a retomada.

5.4 CONSTRUCAO CURRICULAR EM PORTUGAL

Em Portugal se configura um ecossistema para a Literacia Mediatica (LM) por
meio de acdes integradas entre instituicbes do Governo (Direcdo Geral de
Educacdo, com um setor de Educacdo para os Media) com o Referencial de
Educacdo para os Media, Programa de Rede de Bibliotecas Escolares (PRBE),
Ministério da Cultura, Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (ERC),
universidades, observatorios de estudos sobre LM, Sindicato de Jornalistas com a
Associacdao Literacia para os Media (ALPMJ) e demais atores que iremos apresentar
ao longo do capitulo.

Desse modo compreendemos a mobilizagcdo acerca da LM no pais a partir do
curriculo, como documento norteador, que traz a competéncia sem a
obrigatoriedade, e de instituicdes governamentais que entram em confluéncia para
agir sobre a temética, no seu plano institucional e por meio de projetos, tendo assim
as politicas tecnolégicas uma proposta de educacéo integradas.

Uma campanha educativa “Ler jornais é saber mais” circulou o pais em 1986,
com o objetivo de divulgar “o valor e o papel da imprensa, assim como fazer uso do

211»

jornal como um recurso pedagogico-", até chegar na publicagdo do Referencial de

Educacdo para os Media (dos jornalistas e professores Manuel Pinto e Eduardo

210 Disponivel em: https://agenciaescola.ufpr.br/. Acesso em: 14 fev. 2024.
211 Disponivel em: https://www.publico.pt/aovivo/detalhe/jornal-recurso-pedagogico-ii-491. Acesso em:
14 fev. 2024.
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Jorge Madureira, entdo responsavel pelo PUBLICO?'? na Escola) (Portugal, 2014),
assim a abordagem, ao longo do tempo dos termos, inicialmente apresentando com
a educacdo com os media (com viés voltado para a utilizacdo de novas tecnologias
como nas salas aulas) até a educacdo para os media (onde se compreende 0s
processos de construgcdo dos conteudos), hoje sendo mais usado a literacia

mediatica.

5.5 ANALISE DOS DOCUMENTOS NORMATIVOS

Num fluxo cronolégico vamos compreender o conjunto de acontecimentos que
levam a consolidacdo do tal “ecossistema para LM’. Em 2007, as politicas
tecnolégicas para a educacdo surgem integradas no Plano Tecnoldgico da
Educacdo (PTE), lancado na Resolugcdo do Conselho de Ministros (CE) n°. 137,
sendo considerado um marco nos investimentos na educacéo através da tecnologia,
com a finalidade de serem criadas condi¢cdes para realizar um trabalho com alunos e
professores com a formacdo em tecnologias da informacdo e comunicacéao,
providenciando o0 acesso aos equipamentos e a conteudos digitais de qualidade e
reestruturando as infraestruturas escolares. Apos esse a implementacdo do PTE,
houveram a inser¢cdo de componentes curriculares com o foco nas acoes de TIC e a
Educacéao para os Media.

O documento traca o plano para a modernizacdo das escolas e do ensino,
ambicionando “colocar Portugal entre os cinco paises europeus mais avangados na
modernizagdo tecnoldégica do ensino em 2010” (Resolugdo do Conselho de
Ministros, 2007) (Portugal, 2007a).

Desse modo, o PTE cria condicbes para uma mobilizacdo acerca dos
conteudos digitais, reestruturando assim as infraestruturas escolares. Leia-se trecho

da Resolugéao:

E essencial valorizar e modernizar a escola, criar as condi¢des fisicas que
favorecam o0 sucesso escolar dos alunos e consolidar o papel das
tecnologias da informacdo e da comunicacdo (TIC) enquanto ferramenta
basica para aprender e ensinar nesta nova era” (Resolugéo do Conselho de
Ministros, 2007). No seguimento das diretrizes estabelecidas para a
educacdo pela Estratégia de Lisboa, foram definidos como objetivos do
PTE, entre outros, o apetrechamento informatico das escolas, o

212 A Plblico Comunicacgdo Social S. A. que publica o jornal Publico, pertence ao grupo empresarial
portugués Sonae e foi fundado em 1989.
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desenvolvimento de conteldos e a formacao de professores em TIC. Com
base nestes principios, o PTE foi estruturado em trés eixos de atuacdo
principais: tecnologia, contetdos e formacéo (Portugal, 20074, n. p.).

Para enquadrar-se as novas linhas de orientacdo do CE e cumprir as metas
previstas, o Governo de Portugal, em 2006, elaborou um Plano Tecnolégico com
vistas a promover o desenvolvimento e a competitividade com base em trés eixos:
ciéncia, tecnologia e inovacgédo, articulados a metas e indicadores quantificados
(Portugal, 2006).

Temos em vigor o Plano Tecnolégico da Educacédo (Portugal, 2007b) que
engloba uma lista de a¢cGes de amplo espectro que conflui para trés objetivos aqui
destacados pela influéncia direta no uso das TIC nas escolas: i) Ligacdo a internet
em banda larga de todas as escolas publicas do pais; ii) Namero de dois alunos para
cada computador ligado a internet; e iii) Aumento da porcentagem de docentes com
certificacdo em TIC para 90% (em 2007 a taxa era de 25%)).

A Direcdo-Geral da Educacdo de Portugal®®®, por meio da Equipa de
Recursos e Tecnologias Educativas (ERTE),?* é responséavel pelos modos e
modalidades de integracdo das TIC em todos os niveis de educacdo e de ensino,
bem como é responséavel pelas definicbes de orientacbes para uma utilizacéo
pedagdgica e didatica racional, eficaz e eficiente das infraestruturas, equipamentos e
recursos educativos a disposicdo dos estabelecimentos de ensino e de educacéo.
Ratifica-se 0 interesse do pais ao observarmos que existem componentes

curriculares como TIC e Curriculo?®®

em Cidadania Digital, em Educacdo para os
Media?!®; e, pela atuacdo, inclusive, de trés projetos em vigéncia no sistema de
ensino portugués: Jornais Escolares?’, Radios e Televisdes Escolares?'®, Catalogo
BloguesEDU?'® e SeguraNET?%°,

A agenda da cultura digital € determinante nessa perspectiva de por meio de

avancos tecnoldgicos uma nova nomenclatura ser apresentada, numa sequéncia de

213 Disponivel em: https://cidadania.dge.mec.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.

214 Disponivel em: https://www.dge.mec.pt/recursos-e-tecnologias-educativas. Acesso em: 01 abr.
2023.

215 Disponivel em: http://www.erte.dge.mec.pt/tic-e-curriculo/. Acesso em: 02 abr. 2023.

216 Disponivel em: http://www.erte.dge.mec.pt/educacao-para-os-media. Acesso em: 04 abr. 2023.

217 Disponivel em: http://www.erte.dge.mec.pt/jornais-escolares. Acesso em: 07 abr. 2023.

218 Disponivel em: http://erte.dge.mec.pt/radios-e-televisoes-escolares. Acesso em: 08 abr. 2023

219 Disponivel em: http://www.erte.dge.mec.pt/bloguesedu. Acesso em: 09 abr. 2023.

220 Disponivel em: http://erte.dge.mec.pt/seguranet. Acesso em: 10 abr. 2023.
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normativas e curriculo, para assim chegar na formacédo de professores e sala de
aula.

A evento que que demarca tal agenda para a formalizacdo rede LM em
Portugal € em 2009 surgir o Grupo Informal sobre Literacia Mediatica (GILM)?%, com
0 objetivo de estabelecer cooperacdo dos seus membros na realizagcao de iniciativas
gque possam beneficiar entidades participantes e contribuir para a definicdo de
politicas publicas na area da educacao para os media e da literacia mediatica, assim
como promover a¢cdes comuns abertas a sociedade.

Em seguida, a Declaracédo de Braga (Pereira, 2011), fruto do 1.° Congresso
Nacional de Literacia, Media e Cidadania, organizado pela Universidade do Minho
em parceria com a Comissdo Nacional da UNESCO, o Conselho Nacional de
Educacdo, a Entidade Reguladora para a Comunicacédo Social (ERC), o Gabinete
para os Meios de Comunicagao Social, o Ministério da Educacéo e a Agéncia para a
Sociedade do Conhecimento (UMIC) que a Educacéo para os Media consolidou-se
no pais formalmente.

A Declaragao recomenda a estruturacdo da Educacao para os Media (EpM)
nos contextos educativos, por parcerias locais e nacionais; pela vinculagdo entre
investigadores da area dos media e as escolas; pelo reforco na formacdo dos
profissionais; e pelo investimento e integracdo de conteudos de EpM no curriculo
escolar, bem como na disponibilizacdo de recursos de apoio ao trabalho (Lopes,
2011).

Até aqui temos um percurso que se assemelha bastante com uma rede
brasileira, num movimento de atores internos para mobilizar uma agenda no setor
publico, assim como a padronizacdo seguir parametros do internacional no local,
mas a diferenca até o momento identificada da formalizacdo e publicitacdo de big
techs na agenda curricular, assim como no financiamento das instituicbes que sao
publicas, em sua maioria.

O Observatério sobre Média, Informacéo e Literacia (MILObs???) é outro ator
gue se destaca no processo, colaborando desde 2012, com pesquisas e formagodes
sobre a Educacao para os Media, em Portugal e no estrangeiro, a0 mesmo tempo
gue promove a Literacia Mediatica junto dos diferentes setores da sociedade. A

iniciativa conta com um Protocolo de Colaboracédo celebrado entre o Centro de

221 Disponivel em: https://7diascomosmedia.gilm.pt/gilm/. Acesso em: 12 abr. 2023.
222 Disponivel em: https:/milobs.pt/. Acesso em: 21 abr. 2023.
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Estudos de Comunicacdo e Sociedade, da Universidade do Minho, e o entéo
Gabinete para os Meios de Comunicac¢ao Social.
Em 2013, surge uma agenda nacional, no formato de campanha educativa,

denominada “7 Dias com os Media’?%

0 evento sempre acontece em maio,
aproveitando o “Dia Mundial da Liberdade da Imprensa, 03 de maio”. A acéo é de ao
longo de uma semana (ou mesmo de todo o0 mesmo de maio), mobilizar grupos de
alunos, professores, escolas, bibliotecas, empresas, autarquias ou universidades
para promoverem atividades que permitam refletir sobre os media e o papel que eles
desempenham na sociedade. A GILM conta com 0s seguintes membros na sua
composicdo: a) Agéncia LUSA; b) Centro Nacional de Ciberseguranga (CNCS); c)
Comissédo Nacional da UNESCO (CNU); d) Conselho Nacional de Educacéo (CNE);
e) Direcao-Geral da Educacao (DGE); f) Entidade Reguladora para a Comunica¢ao
Social (ERC); g) Escola Superior de Comunicac¢éo Social (ESCS-IPL); h) Fundagao
para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT); i) Instituto do Cinema e do Audiovisual (ICA); j)
Observatorio da Comunicacao (OberCom); k) Plano Nacional de Leitura 2027 (PNL
2027); 1) Radio e Televisdo de Portugal (RTP); m) Rede de Bibliotecas Escolares
(RBE); n) Secretaria-Geral da Presidéncia do Conselho de Ministros (SGPCM); e 0)
Vitor Tomé, na qualidade de perito em Educacéo para a Cidadania Digital.

O GILM é membro associado da rede de catedras UNESCO-UNAOC
UNITWIN Cooperation Programme on Media and Information Literacy and
Intercultural Dialogue®®*. A Literacia Mediatica é reconhecida ha mais de uma
década e meia na Unido Europeia (EU), sendo recomendada pelo Conselho e as
Comunicacfes da Comissdo Europeia sobre o tema. Tendo a formalizagdo através
da Diretiva Servicos de Comunicagcdo Social Audiovisual (aprovada pela Diretiva
2010/13/UE e alterada pela Diretiva (UE) 2018/1808)%%°, que determina no seu artigo
33. - A que Estados-Membros devam promovem e tomam medidas para desenvolver
as competéncias de Literacia Mediatica.

Segundo Pereira, Pinto e Moura (2015), a Educacdo para os Media (EpM)
traduz-se no ensino-aprendizagem do modus operandi dos media, e € um processo
pedagdgico estudado em trés areas: Ciéncias da Comunicagao, Ciéncias da

Educagao e Sociologia da Comunicacéao.

223 Disponivel em: https://7diascomosmedia.gilm.pt/. Acesso em: 19 abr. 2023.

224 Disponivel em: https://www.unesco.org/en/milid-network. Acesso em: 14 fev. 2024.

225 Transposta para a ordem juridica interna pela Lei n.° 74/2020, de 19 de novembro (Portugal,
2020).
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Ja a 59 da Diretiva (UE) 1808/2018 estabelece-se que:

A literacia mediatica refere-se as competéncias, aos conhecimentos e a
compreenséo que permitem aos cidaddos utilizar os meios de comunicagéo
social de forma eficaz e segura. A fim de que os cidadaos possam aceder a
informacdo e utilizem, analisem de forma critica e criem conteddos
mediaticos de forma responsavel e segura, deverdo possuir elevadas
competéncias de literacia mediatica. A literacia mediatica ndo devera
confinar-se a uma aprendizagem centrada em ferramentas e tecnologias,
devera também procurar dotar os cidaddos das competéncias de
pensamento critico necessarias para emitir juizos, analisar realidades
complexas e reconhecer a diferenca entre factos e opiniGes. Por
conseguinte, & necessario que tanto os fornecedores de servicos de
comunicacdo social como as plataformas de partiha de videos, em
cooperacdo com todas as partes interessadas relevantes, promovam o
desenvolvimento da literacia medidtica em todos o0s quadrantes da
sociedade, para os cidaddos de todas as faixas etarias e para todos os
meios de comunicagéo social, e que a sua evolucdo seja acompanhada de
perto (Portugal, 2020, n. p.).

A definicdo pela UE para a LM traz elementos importantes de se destacar,
como gue a mesma esta alinhada em pilares de competéncias, conhecimentos e
compreensdo de como se usar 0os meios de comunicacdo social. Reconhecendo,
assim, gue se trata da mobilizacdo de areas em confluéncia com a comunicacao se
desdobramento para a literacia, que é letramento, indo para a etimologia da palavra.
Outro ponto norteador, talvez o mais relevante, ¢ de n&o reduzir LM a uma
aprendizagem centrada em ferramentas e tecnologias, ressaltando inclusive que a
experiéncia de leitura critica, algo tdo estruturante para desenvolver-se a LM, néo
esta associada a garantia de poder acessar recursos tecnologicos. A analise de
contexto onde os cidadaos estdo inseridos, em suas realidades, é algo mais
determinante para assim diferenciar-se os fatos de opinides.

A LM busca centra-se em estimular o pensamento critico dos individuos
através das reflexdes, permitindo, muitas vezes que estes se posicionem face a
aculturacdo digital da qual s&o vitimas no cotidiano, podemos destacar a
desinformac&o de modo geral. Em posse destas ferramentas os individuos estardo
nao s6é mais preparados para a selecao relevante de informacéo, como também para
a “autoria competente e responsavel de conteudos”, manifestando as suas proprias
mensagens” (Reia-Baptista, 2009, p.164).

A EpM alerta igualmente para o papel da “ficcdo, do entretenimento, da
publicidade e da propaganda” (Pereira; Pinto; Madureira, 2014, p. 10) na construcao
das verdades comuns; inclui as audiéncias como elemento de ponderac&o para uma

leitura mais precisa dos contextos, e para a identificacdo de assimetrias no acesso e
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no consumo; e relembra que a digitalizacdo dos sistemas burocraticos e estatais
exige igualmente a literacia dos cidaddos nestes dominios (Pereira, Pinto; Moura,
2015).

A pesquisa realizada por Carlos Pinheiro, por meio do nucleo de investiga¢éo
do Nucleo de Investigacdo em Praticas e Competéncias Mediaticas (NIP-C@M)?%°
da Universidade Auténoma de Lisboa, faz um levantamento sobre as variedades de
competéncias mediaticas diante da grande agenda de mobilizacdo acerca do tema
na atualidade. Segundo dados da pesquisa, os modelos de Competéncias de
Literacia Medidtica e formas de medicdo do desempenho dos individuos se

apresentam dado:

A importancia crescente dos media na sociedade atual produziu um
cruzamento entre as Ciéncias da Comunicacéo e as Ciéncias da Educacéo,
tornando a literacia mediatica (LM) uma preocupacdo recorrente nas
politicas educativas e uma componente-chave no discurso académico sobre
educacéo e media. Investigadores, pedagogos, instituicdes e organizacfes
internacionais tém, nos Ultimos anos, apresentado modelos de LM que, na
sua esséncia, procuram responder a uma questdo: 0 que € necessario que
as criancas e jovens aprendam para se tornarem cidaddos mediaticamente
competentes. A resposta, como veremos, € complexa e diversa, variando
em funcdo do conceito de LM, do contexto sociopolitico e dos padrdes
econémicos, e refletindo os desafios resultantes da evolugcdo dos media.
(Pinheiro, 2022, p. 1).

A questdo de fundamentacdo amparada por proposta de competéncia € algo
crucial nesse processo de ensino sobre comunicacdo e informacao. No capitulo 3
dessa pesquisa falamos sobre a necessidade de definicdo das nomenclaturas e do
modo que s&o implementadas, pois faz toda diferenca ao longo de um processo que
se propde pedagogico. A reflexdo acima trazida pela investigagdo das competéncias
ressalta que tal modelo depende totalmente do contexto social, politico e econémico,
assim como da dindmica da midia.

Na figura 54, apresentamos exemplos nacionais, designadamente o0s
referenciais Educacédo para os Media (Portugal, 2014) e ja com atualizacdo para
20232%%7 que conta com os projetos: Aprender com a Biblioteca Escolar, de 2017
(Conde; Mendinhos; Correia, 2017) e o MILD — Manual de Instrugcbes para a

Literacia Digital®?®.

226 Disponivel em: https:/nipcom.autonoma.pt/. Acesso em: 15 fev. 2024.

227 Disponivel em: https://cidadania.dge.mec.pt/sites/default/files/pdfs/referencial-epm-
versaoatualizada-12dez2023.pdf. Acesso em: 14 fev. 2024.

228 Disponivel em: https:/mild.rbe.mec.pt/. Acesso em: 11 abr. 2023.
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Figura 54 — Modelos portugueses de competéncias de LM e digital
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Comunicar e informar ik bl Tipos de media As TIC e os ecras As redes digitais a sculo
Producdo e
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profissionais e construgdo social € Consumos direitos e deveres
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V & S Interagir com F informado de conhecimentos
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Fonte: Pinheiro (2022).

A pesquisa de Pinheiro (2022) conclui que mesmo nos paises onde a LM esta
integrada no curriculo, 0s seus resultados raramente sdo avaliados, ainda que, como
Scharrer (2002, p. 354) afirma, “exista uma nogado geral daquilo que s&o esses
resultados”. Isso devido a complexidade que envolve o conceito de LM, pois séo
muitos fatores que se articulam entre o curriculo, sua aplicacdo, as interferéncias
nos setores de midia, informacdo e educacdo para que haja uma definicdo de
critérios ou indicadores de LM.

Outro ponto colocado como dificuldade é da sinalizacdo de que, na maioria
dos paises, a LM esta integrada no curriculo de forma transversal (Hartai, 2014),
como no Brasil, por exemplo, apesar de ser obrigatoria. Esse fato dificulta a
avaliacdo de forma isolada. Também os métodos de avaliagdo mais utilizados, os
inquéritos por questionario (IQ), apresentam limitagdes, fornecendo “apenas uma
indicagcao simplificada das tendéncias gerais dos niveis de literacia mediatica” (DTI;
EAVI, 2011, p. 4).

A LM implementada em Portugal, com competéncias que estao distribuidas
no modelo referencial em como “Aprender com Biblioteca”, € um fator que merece
ser pontuado, pois trata de como desenvolver LM para a informag&o.

Como bem lembram Roseane Andrelo e Wanessa Bighetti (2015), para que
tal competéncia informacional seja adquirida, mais uma vez, coloca-se a importancia
do media literacy na formacdo das pessoas, principalmente nas grades curriculares.
E salutar pontuar que o volume informacional € um fator preocupante, e a garantia

hY

do acesso a informagdo, como ja vimos no cenario brasileiro, ndo assegura
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letramentos no ensino da é&rea de informacdo, que se estabelecem novas
configuracbes de maneira muito abrangente coma a chegada da IA, como o debate
atual expoe.

Para as autoras, a educacdo para a midia deve ter inicio ainda na idade
escolar e deve estar integrada a grade curricular, “de maneira que o
desenvolvimento de habilidades para lidar com a enxurrada de informacdes do
mundo moderno se torne algo natural, uma capacidade intrinseca ao cidadao”
(Andrelo; Bighetti, 2015, p. 28).

Em coleta de dados da nossa pesquisa, entrevistamos a Técnica do Gabinete
da Rede de Bibliotecas Escolares (RBE), Maria Jodo Filipe. Na oportunidade elas
nos apresentou informagdes sobre as contribuicbes do setor para a educacéo para
0s media a partir do campo informacional, que as bibliotecas atuam especificamente
em cruzamento com as literacias. Ela nos apresentou uma dinamica que parte da
elaboragdo de um documento chamado “Referencial Aprender com a Biblioteca
Escolar” (Conde; Mendinhos; Correia, 2017), em que sao apresentadas as
orientacdes acerca do trabalho nas bibliotecas do pais de maneira integrada ao
ensino de diferentes disciplinas, todo a dinamica parte da leitura, inclusive integra o
Plano Nacional de Leitura que vai até 202722

As bibliotecas escolares sao integradas como um espago estratégico na
formacdo para as multiplas literacias, os projetos das escolas passam pela
biblioteca, sdo articuladas por la. As literaciais possuem uma flexibilidade curricular,
desse modo, a biblioteca escolar acaba se tornando um lugar de intersecdes
e colaboracéo coletiva.

A proposta segue conjunto de padrbes de desempenho associados as
condicdes de cada escola, atingindo no final da educacé&o pré-escolar, dos 1°, 2° e 3°
ciclos do ensino basico e do ensino secundério, de natureza curricular e

extracurricular, o Referencial esta organizado em duas partes:

A primeira é constituida pelo conjunto de tabelas relativas as trés areas de
literacia e niveis de educacdo e ensino, seguidas de uma sumula de
estratégias de operacionalizacdo passiveis de serem desenvolvidas em
cada &rea. A segunda parte do documento € dedicada a apresentacdo de
exemplos de atividades de aplicacdo em diferentes disciplinas e areas
curriculares. As areas que estruturam o referencial sdo as seguintes: A.

229 Disponivel em: https://cerlalc.org/wp-
content/uploads/2018/09/53_Cuadro_Estrat%C3%A9gico_Plan_Lectura_Portugal.pdf. Acesso em: 14
fev. 2024.
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Literacia da leitura B. Literacia dos media C. Literacia da informacédo
(Pereira; Toscano, 2021, p. 16).

O fluxograma abaixo mostra com as trés literacias estdo em convergéncia
com a biblioteca escolar, que é a responsavel por mediar todo o0 processo em
didlogo com o curriculo e a comunidade escolar, seguindo o planejamento que

norteia os documentos orientadores.

Figura 55 — Modelo de trabalho articulado da Biblioteca Escolar

Comunidade
escolar

Literacia da
Informacao,

Documentos
orientadores

Fonte: Pereira e Toscano (2021).

H& questdes que estdo para além da informacdo e que sédo especificas da
Literacia Mediatica: o que € que se passa para além dos ecras? Das redes sociais?
Que interesses servem? Como funcionam os algoritmos? De que modo condicionam
a informacdo que recebemos? Que propositos sdo os de quem informa? Como
funciona a industria dos media? Como é construida a realidade através dos media?
Que efeitos produzem sobre a opinido, a visdo do mundo e as atitudes e praticas
dos publicos e dos cidaddos em geral? (Pereira; Toscano, 2021).

Para Maria Filipe afirma que (Filipe, 2023, n. p.) “o digital € importante no
processo pedagdgico, mas o0 analdgico faz parte dos conhecimentos e séao
estrategicamente trabalhados, ndo ha incentivo a leitura e criticidade sem garantir
tais formatos, a pluralidade precisa existir’, destaca. A gestora ainda ressalta que o
planejamento prevé, por legislacdo aprovada em 2009, de 1 a trés professores
bibliotecarios por escola, garantindo assim, uma atuacdo com infraestrutura mais

gualificada, e ainda relata acdes para as literacias:
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Nos trabalhos de acordo com os niveis de ensino, assim como 0S NOSSOS
materiais sdo formulados desse modo, tudo é elaborado por docentes que
conhecem a ciéncia da informac&o, pensamos nas especificidades por
niveis escolares, tendo a biblioteca como lugar para mediar tais projetos. Ha
uma tendéncia de associar-se a LM aos tecnicismos e somente ao

7

jornalismo, quando € importante destacar que ndo é. As questdes do
jornalismo sdo fundamentais mas trabalhamos pela implementacdo das
literacias, temos trés, assim como a cultura digital que nos desafia todos os
dias com a chegada da inteligéncia artificial (Filipe, 2023, n. p.).

Na imagem que segue do site da RBE, consta materiais que estéo divididos
em “Crescer com Leitura”, “Saber usar os Media” e “Dominar a informagao”, e dentre
0S materiais sugeridas para trabalho, estdo: Cartazes, banda desenhada
(quadrinhos ou HQ), bongues, dados pessoais, filmes, folhetos, frisos cronoldgicos,
infogréficos, jornais, geolocalizagcdo, noticias, dentre outros. Desse modo, temos
exemplos das linhas de atuacdo sinalizarem esse transito que vai do analdgico ao

digital proporcionado diferentes situacdes e contextos.

Figura 56 — Site da RBE com propostas de atividades entre a biblioteca e a sala de aula

a
I:I:I. PROGRAMA ESTRATEGIA BIBLIOTECAS CANDIDATURAS PROJETOS SUPORTE INICIATIVAS
3

strumento de apoio, partilhando as atividades que implementaram Com SUCESSO.  parTiLNAR

i) & 1) f Ed e r

" Fonte: RBE (2024)%0,

Em 2021, o estudo "Literacia Mediatica nas Bibliotecas Escolares®!" surgiu
de uma parceria entre a RBE e o MILObs (Observatorio sobre Media, Informacéo e
Literacia) apresentando, assim, um panorama geral da literacia mediatica no
contexto da biblioteca escolar.

Os dados apontados na publicacédo trazem que a biblioteca escolar tem sido

um dos espagos que mais contribui, na escola, para a promocdo das literacias

230 Disponivel em: https://www.rbe.mec.pt/np4/AcBE-Media.html. Acesso em: 14 fev. 2024.
231 Disponivel em: https:/milobs.pt/wp-content/uploads/2021/03/Literacia-Medi%C3%Altica-nas-
Bibliotecas-Escolares-Estudo-MILObs-RBE-1.pdf. Acesso em: 26 abr. 2023.
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mediatica e de informacdo. A pesquisa coletou dados em 2019, através de
guestionario a todos os professores bibliotecarios em exercicio, obtendo uma
amostra de 723 participantes.

O levantamento e mapeou como estdo acontecendo as atividades, seus
impactos no cotidiano da escola, sinalizando os pontos positivos e negativos

implementacdao curricular para o LM.

5.6 ACOES DE FORMACOES DE PROFESSORES

Outro ponto que interliga o ecossistema de LM, é a atuagdo do Sindicato dos
Jornalistas?*? que em 2017, realizou o 4.° Congresso dos Jornalistas Portugueses.

Na ocasido, foi apresentado ao Ministério da Educacdo uma proposta de
intervencdo de literacia para os media, concebida por jornalistas e académicos da
area da comunicacdo, diante da necessidade urgente da abordagem sobre a
temética para a sociedade.

Dois anos depois, 0 projeto inicia com cobertura para todo o pais,
disponibilizando aos professores metodologias, recursos e ferramentas que possam
ser usadas nas atividades no Projeto de Literacia para os Media e Jornalismo
(PLMJ), numa ac&o por meio da Associacao Literacia para os Media (ALPMJ)?* que
buscam desenvolver com os seus alunos e com as comunidades escolar e
educativa.

O protagonismo do projeto de ter jornalistas e académicos especialistas da
area, na formacao de docentes, é algo significativo e inédito, pois é possivel explorar
contextos muito especificos da area com as demandas atuais de competéncias de
leitura e de andlise da informacao, de forma critica e autbnoma.

As formacBes sdo compostas por componentes tedricos com (8h) e praticos
de (12h), sob a forma de piloto no dia 26 de janeiro de 2019, envolvendo 100
docentes, do 3.° Ciclo do Ensino Basico e Secundario.

Na formacdo alcancou 40 Agrupamentos de Escolas, distribuidos por cinco
regides do pais: Alentejo (Evora), Algarve (Faro), Centro (Agueda), Lisboa (Lisboa) e

Norte (Porto). Os formadores envolvidos nesta fase foram: Manuel Pinto/Daniel

232 Disponivel em: https://jornalistas.eu/congresso-dos-jornalistas-aprova-resolucao-final-por-
unanimidade/. Acesso em: 22 abr. 2023.
233 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 23 abr. 2023.
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Cataldo (Porto), Jodo Figueira/Miguel Middes (Agueda), Anténio Granado/Sofia
Branco (Lisboa), Miguel Crespo/Paulo Barriga (Evora), Vitor Tomé/lsabel Nery
(Faro). A iniciativa resulta de uma parceria entre a Direcdo-Geral da Educacéo, o
Sindicato dos Jornalistas e o Centro Protocolar de Formacdo para Jornalistas
(Cenjor) de Portugal.

O jornalista Vitor Tomé, da ALPMJ?** vinculada ao Sindicato de Jornalistas de
Portugal, nos apresentou mais dados sobre a dinamica na formacao de professores

para LM através de entrevista conduzida para a pesquisa.

Temos uma formacdo de 40 horas, dividida em etapas, no formato
presencial e online, onde dialogando com as acdes existes nas escolas,
apresentamos os contetidos de LM e planejamentos a execucao do projeto,
isso tudo num intervalo de 3 meses em média (Tomé, 2023, n. p.)

Segundo o professor formador, s&o nos encontros presenciais que muitas
acontecem, no acompanhamento e trocas entre os participantes. Uma dificuldade
apontada é conciliar a formagdo com o calendario das escolas, pois a agenda é
intensa de atividades e acaba acontecendo uma evasao dos professores por nao
conseguir acompanhar o curso.

Sendo a questdo a ser trabalhada frente as organizacdes que pensam a
excussao de projetos de LM. “Diante da redugdo dos professores nas formagdes
presenciais ou remotas, € algo para se rever numa perspectiva de planejamento
pedagdgico, rever acdes para combater a evasao dos formativa, e assim fortalecer a
educacao para os media”, alerta Tomé (2023, n. p.).

Um incentivo para os jornalistas € a Bolsa de Formadores que a ALPMJ
oferece, contemplando um numero significativo de profissionais, assim como
investigadores, professores de ciéncias da comunicagcdo e outros comunicadores,
com experiéncias e curriculos diversificados, abrindo espaco para contribuicdes de

diferentes setores.

234 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.
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Figura 57 — Formacao do projeto Literacia para os Media - 1
u /

Fotografia, 1. Sessac — Turma do Porto (Contou com a presenca do Sr. Ministro da Educacéo,
Tiago Brandao Rodrigues e da Subdiretora da Direcdo-Geral da Educagao, Maria Joao Horta

Fonte: Associacao Literacia para os Media (2024)2%.

A ALPMJ é uma inciativa que se propde a nasce a necessidade mobilizar a
LM por meio de jornalistas, comunicadores e pesquisadores no combate a
desinformacao e na contribuicdo da formacé&o cidada, na foto acima, um registro de
um dos primeiros encontros formativos.

Numa formacédo cidada, o incentivo a participacdo na construcdo de
criticidade é algo fundamental. Para Pinto, no documento “Educagéo para os Media

em Portugal’, o conceito de participagao é:

O conjunto de processos, contelidos e iniciativas tendentes a promover o
uso esclarecido, a compreenséo critica e a atitude activa e criativa face a
informacdo e aos media. Um trabalho a este nivel envolve também o
desenvolvimento de capacidades de producdo, criacdo e expressdo e a
promocdo de competéncias relacionadas com a pesquisa, selec¢do,
andlise, organizacéo, contextualizacéo e utilizagdo da informacé&o relevante
para as situacBes do quotidiano e da participagdo da vida social. Nesse
sentido, visa favorecer uma melhor comunicacdo e uma cidadania mais
consciente e participativa (Pinto et al., 2011, p.148).

235 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024,
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Figura 58 — Formacéao do projeto Literacia para os Media - 2

AS ACOES DE FORMACAO

0 grupo que se juntou em Evora para formacéo durante o
projeto-piloto (2019) trabalhou em conjunto sobre 0s
probiemas de indisciplina na escola

Evora 2019

Em Evora juntaram-se professores de diversos
agrupamentos escolares do Alentejo, cobrindo
uma area geografica com escolas a mais de 100
km entre elas, mas o trabalho orientado por Paulo

No Algarve os trabalhos desenvolvidos tiveram grande
ligagao & comunidade

Algarve 2019

Com apenas cinco manhés de formacéo em Faro,

os professores, guiados por Isabel Nery e Vitor
Tomeé, criaram sites de noticias, fizeram projetos
de radio e renovaram os sites e jornais escolares
com a ajuda dos seus alunos (e nalguns casos,

O trabaiho desenvolvido em Braganca foi muito focado no
contexto escolar e social

Braganc¢a 2019

A Oficina de Formacéo “Literacia dos media e
jornalismo: praticas pedagdgicas com os media e
acerca dos media”, com a durac&o 40h (20h
presenciais e 20h trabalho auténomo), realizada
em Braganca, decorreu na Escola Secundaria de
Emidio Garcia, com os formadores Patricia Posse
e Daniel Cataldo

Barriga e Miguel Crespo, com o apoio
especializado de Jacinto Godinho, reuniu todos os
participantes num trabalho conjunto, em video,
sobre as questdes relacionadas com a indisciplina
na escola

até dos pais)

Fonte: Associagdo Literacia para os Media (2024)%%.

Na sequéncia de imagens apresentadas na Figura 59, temos depoimentos de

alunos e professores que passaram pela formacdo do Projeto de Literacia para os

Media e Jornalismo (PLMJ) em 2019 em diversos distritos do pais. Os materiais

estdo disponiveis no sitio da ALPMJ, que também registra para que tais

experiéncias possam sensibilizar as novas experiéncias a partir de outras iniciativas.

Figura 59 — Formacao do projeto Literacia para os Media - 3

TESTEMUNHOS

“Trabalhamos em grupo, nem sempre na
sala de aula, e S0 recorremos aos varios
professores gue frabalthavam connosco
em uitimo recurso. Publicamas fextos no
blogue da escola e aprendemos mais
sobre as matérias de Historia e de
Portugués”.

Iris Ferraz Sequeira -
aluna, AE Santa Barbara,
Fanzeres

“Agora valorizo mais o frabalho dos
Jjornalistas, pois pensava que era facil,
gue estava tudo feffo. O jornal “Ria Azul”
néo é sé um jornal. E a consciéncia de
fodos. Ajudou muifo & unido da nossa
turma. Ha mais espirito de entreajuda.
Antes, eu ndo conseguia falar em publico
€ agora sou capaz’”.

lara de Sousa Baptista -
aluna, AE Joao da Rosa,
Olh&o

Fonte: Associagdo Literacia para os Media (2024)%%".

236 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.
237 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.



Figura 60 — Formacao do projeto Literacia para os Media - 4

“Comegamos o projeto ‘Brigada de
Noticias’ com o 5° Ano, arficulado com a
logica da flexibilidade curricular e com a
comunidade local. A ideia € continua-lo
com outros professores e alunos,
alargando-o ao 3° Cicio. Os alunos sdo
0s ‘brigadeiros’ que desconstroem
mensagens media para perceberem
como elas se constroem”.

“Trés professores de Portugués
assumiram o projefo, sem fempo, sem
uma furma para trabalharem e sem
recursos. Tinhamos vontade de fazer um
projefo e alunos com telemovel

Chegamos a 23 alunos, de duas escolas,

gue decidiram avancar com uma pagina
Instagram, projeto que foi aprovado pelo
Conselho Pedagdgico a 20 de margo de
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2049”7
Carla Martins - docente, AE

de Azeitdo

Ana Mercedes Pescada -

docente, AE de Caparica
Fonte: Associagdo Literacia para os Media (2024)2%.

Realizamos coleta de dados com a Direcdo Geral da Educacao (DGE), no
setor de Educacio para os Media?® com a gestora Suzana Tavares.

O professor da Universidade Beira Interior, na Covilha, Pedro Jerénimo, que
coordena o projeto MediaTrust.Lab?*® - Laboratorio de Media Regionais para a
Confianca e a Literacia Civicas, no LabCom - Comunicacdo e Artes também deu
depoimento sobre a experiéncia de formacéo e pesquisa. Ele expds sua experiéncia
a partir da cobertura midia local, e a pesquisa realizada sobre os desertos de noticia
em Portugal. Os dados apontam que mais de metade dos conselhos em Portugal é
ou estd na iminéncia de se vir a tornar desertos de noticias. Dos 308 conselhos
existentes, 166 (53,9%) encontram-se ou em deserto de noticias ou em semi-
deserto ou estao ameacados. Falamos de conselhos que se encontram numa
situacao de alerta em relacéo a cobertura noticiosa (Jeronimo; Ramos; Torre, 2022).

O relatorio é de 2022 e traz um diagnoéstico das lacunas de cobertura
mediatica nos distritos, compreendendo que boa parte dos grandes veiculos se
concentram na capital e cidades no entorno. “Temos uma midia local que €
confiavel, as pessoas buscarem para denunciar algo, por exemplo, reconhecem
como um espaco de participacdo, mas cada dia esta mais escasso’, relata Jerénimo.

O professor ainda falou das contribuicdes que todas as ac¢des integradas colaboram

238 Disponivel em: https://associacaoliteracia.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.
239 Disponivel em: https://cidadania.dge.mec.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.
240 Disponivel em: https://mediatrust.ubi.pt/. Acesso em: 14 fev. 2024.
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para a LM, os projetos que ele coordena ja participaram de formacdes nas escolas,
tendo éxito diante da participacdo dos professores e do engajamento sobre a
necessidade de levar o tema sobre deserto de noticias também na LM, pois tudo
esta interligado, sem a cobertura nos territérios como garantir a pluralidade de vocés

e efetivar a participacédo da sociedade?

5.7 ECOSSISTEMA PARA LITERACIA MEDIATICA

Segundo informacgdes divulgadas pelo MILObs, a LM esta articulada entre
sistemas, redes e o Servico Publico de Media, seguem alguns (documentos, leis,
diretrizes, atividades, websites) que formalizam tais acdes e projetos: Um
protagonista fundamental nesse processo é o da Radio e Televisdo - RTP%
(empresa publica portuguesa), em que no seu Conselho Geral Independente, nas
linhas de Orientac&o Estratégica®*? (2021-2023), estabelece compromisso com a LM,

como segue na ilustracéo a seguir com informagdes do documento.

Figura 61 — Dados do Sistema Publico de Radio e Televisédo de Portugal (RTP) - 1

| C—

| T

| D
| oI

RADIO € TELEVISAO DE PORTUGAL
CONSELHO GERAL INDEPENDENTE

A RTP deve garantir o pluralismo de expressdo politica e cultural, aberto a todas as correntes de opinido
significativas, com especial atengdo a prote¢do das minorias. Deve, por vérios modos, contribuir para
o desenvolvimento de uma cidadania ativa, nomeadamente promovendo o conhecimento e a litéracia
mediatica, de forma isenta e independente, entendida como formacgao critica de publicos e educagdo para
os média, nomeadamente no referente a desinformagao.

Para o triénio 2021-2023, a RTP deve assumir como objetivos especiais a inova¢ao e o desenvolvimento
tecnolégico, designadamente na drea digital, o acesso ao conhecimento e a promogdo da litéracia
mediatica, dando particular atencdo a formacdo critica das geracdes mais jovens.

Fonte: RTP (2024)%4.

O compromisso da RTP, que compde um sistema publico de comunicac¢éo do
pais, ou seja, possui por premissa de difundir uma comunicacdo educativa para a

cidadania. E um dos critérios para uma audiéncia consolidada ao longo do tempo é

resultado de uma relacao de confiabilidade.

241 Disponivel em: https://www.rtp.pt/. Acesso em: 27 abr. 2023.

242 Disponivel em: https://cdn-images.rtp.pt/mcm/pdf/9af/9af0d29eaaaf0976f28e2¢5976bad7002.pdf.
Acesso em: 28 abr. 2023.

243 Disponivel em: https://www.rtp.pt/. Acesso em: 27 abr. 2023.
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Um estudo da Universidade de Oxford, por meio da Digital News Report em
sua edicdo de 2023 (Newman et al. 2023), aponta a RTP como servigo publico de
televisdo mais confiavel do pais, destaca-se com mais 78% do resultado. Sendo
Portugal o quinto pais, entre 46, em que 0 servico publico de televisdo é o mais
reconhecido pelos telespectadores, com 59%. O destaque da RTP é ainda mais
relevante por se alcancar tal reconhecimento a partir do género noticia, atingindo
66%.

Uma producéo jornalistica ter resultados assim, em 2023, diante de um
cenario de desinformagéo em larga escala € um diferencial a ser destacado. E ainda
atrelado a tudo isso, dentro de uma grande de programacdo educativa, que € a
proposta de um sistema publico de comunicacdo. A LM ganha muito com tais
contextos e resultados, o consumo de midia dialoga com o projeto na educacgao, que
€ 0 mesmo que pode ser replicado no programa de radio e TV e propagado na midia
no cotidiano. Essa agenda de acontecimentos sao fatores que fazem contribuem

gualitativamente para a LM e o impacto na formacgédo para a cidadania no pais.

Figura 62 — Dados do Sistema Publico de Radio e Televisédo de Portugal (RTP) - 2
3.4 Uma empresa que fomenta o acesso ao conhecimento, a literacia medidtica e a formag3o

critica das geragbDes mais jovens

Com a experiéncia acumulada que hoje dispde, a RTP tem condigtes para potenciar estrategicamente as
diversas iniciativas em matéria de formacio de pablicos, educagio para a cidadania e educacio para os
média, com especial atencdo as geracfes mais jovens. A RTP deve:

a) Conceber e implementar um plano de agdo para promocdo da literacia mediatica, em formatos
acessiveis e adaptados a pessoas com necessidades especiais, incluindo em lingua gestual portuguesa e
legendagem, em parceria com outros atores relevantes neste dominio, incluindo a producdo e difusdo de
conteddos sobre a matéria;

b) Fomentar a divulgagdo cientifica e o acesso e a satisfacdo das necessidades de conhecimento
especificas das varias faixas etdrias e dos estratos populacionais mais desfavorecidos;

c) Promover, de forma apelativa e em graus de complexidade diferenciados, o interesse e o
desenvolvimento educativo, cientifico, histdrico e cultural dos cidadaos nos diversos campos do saber,
com conteddos pedagdgicos adaptados a diferentes escaldes de idade, incluindo a formagdo de adultos;

d) Desenvolver parcerias adequadas de colaboracdo, designadamente com escolas, universidades e
entidades oriundas da darea académica.

Fonte: RTP (2024)%*4,

Um ecossistema que impulsiona iniciativas como os “7 Dias com os Media” ao

trabalho da Rede de Bibliotecas Escolares, entre meios dirigidos a jovens como a

244 Disponivel em: https://www.rtp.pt/. Acesso em: 27 abr. 2023.
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Media Lab JN?* (Projeto Educativo de Literacia Mediatica que desafia os jovens a
produzir trabalhos jornalisticos em 4 formatos diferentes) e os que sao produzidos
em conjunto com 0s mais novos, como a Radio Miidos?*® (a primeira radio para
criangas em portugués, onde mobilizam uma rede de radio escolas), a rede se
fortifica a partir de parametros.

O caso dos projetos de jornais escolares que um excelente exemplo para
debater e para educar a linha ténue que transita entre o analégico e o digital. Uma
pratica dos anos 1970, inspirada no pedagogo francés, Frenet (1974), que
estimulava em sala de aula sua producéo de textos livres, sem redagdes formais e
sem a intervencao dos adultos. O autor explorava a técnica em trés pilares, sao eles:

O texto livre, que é a expressdo natural inicial da vida infantil no seu meio
ambiente normal; A observacdo e a experiéncia como fundamentos
indispensaveis das aquisi¢cbes de conhecimentos em ciéncias e em calculo,
em histéria e em geografia; O desenho, a pintura e a mausica livres,
expressao complementar pela via afetiva e artistica, de tudo o que a crian¢a

tem em si de possibilidades difusas e, ndo obstante, superiores, de acesso
a cultura, ndo apenas escolar, mas cultura social e humana (Frenet, 1974,

p. 8).

Tal pratica € resultado até hoje da iniciativa do PUBLICO?*’ (que também se
criou o Regulamento Concurso Nacional de Jornais Escolares 2022-23). Boa parte
da formacéo realizadas nas escolas, culmina na apresentacdo de projetos na acao.
S&o inimeras mobilizacBes assim que articulam entre o papel da midia e a formacéao
para uma cidadania plena. Assim, tais contribuicdes por normativas das instituicoes
publicas colaboram para um impacto positivo na trajetéria da LM em Portugal, como

consta na proposta abaixo da RTP.

245 Disponivel em: https://linktr.ee/medialabjn. Acesso em: 03 jun. 2023.

245Disponivel em: https://www.radiomiudos.pt/. Acesso em: 04 jun. 2023.

247 Disponivel em: https://www.publico.pt/publico-na-escola/jornais-escolares. Acesso em: 05 jun.
2023.



Figura 63 — Linhas de Orientacdo Estratégica (2018-2020)%*8
3.2 Uma empresa proxima dos cidad3os e aberta a sociedade e ao mundo

A RTP precisa de estar proxima dos cidad3os e de comunicar bem com o pais e com o mundo. O Servigo
Publico precisa que os cidad3os compreendam a sua relevdncia social no quadro da defesa dos valores
democraticos e humanistas que tem obrigacdo de promover. Nesta linha de orientacdo, a RTP deve:

a) Desenvolver uma estratégia integrada que, ndo descurando os grandes pablicos, comunigue com
pablicos especificos, tais como escolas (incluindo articulagdo com manuais escolares, redes sociais, sitios
online, etc.), instituicBes cientificas, culturais, desportivas e outras.

b) Promover a dignidade e os direitos das pessoas com deficiéncia. A RTP deve, neste dmbito, expandir a
sua oferta de conteddos adaptados.

c) Promover a litéracia medidtica, entendida como formac3o critica de piblicos, através de um programa
de acdo que articule o gue ja faz (Portal Ensina, programas dos Provedores, Academia RTP, Centro de
Formacdo, participacdo no Grupo Informal sobre Literacia para os Média, etc.) e o que pode vir a fazer.
Com a experiéncia acumulada de que hoje dispde, a RTP tem condi¢des para potenciar estrategicamente
as diversas iniciativas em matéria de formacgdo de pablicos, educacdo para a cidadania e educagdo para

os média.

Fonte: RTP (2024)%°.
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O Projeto Estratégico RTP (2018-2020%*° (2018-2020), o Contrato de

Concessido do Servico Publico de Radio e de Televisdo?! (2015), o Diario da

Republica (2020) Lei 74/2020%°? (Transpde para a ordem juridica interna a Diretiva
(UE) 2018/1808 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 14 de novembro de
2018, alterando a Lei n.° 27/2007, de 30 de julho, que aprova a Lei da Televiséo e

dos Servigcos Audiovisuais a Pedido, e a Lei n.° 55/2012, de 6 de setembro, relativa

ao fomento, desenvolvimento e protecdo da arte do cinema e das atividades

cinematograficas e audiovisuais). Todos esses agendamentos por legislacdes

reiteram o compromisso com ac¢fes e conteudos para promover a consolidagdo da

LM em sua politica institucional.

248 Disponivel em: http://cdn-images.rtp.pt/mcm/pdf/a74/a74ch1387698de523106816e4a5e52d51 . pdf.

Acesso em: 15 fev. 2024.
249 Disponivel em: https://www.rtp.pt/. Acesso em: 27 abr. 2023.

250 Disponivel em:http://cdn-images.rtp.pt/mcm/pdf/5f2/5f2d4699d08b425d7548b4alfce9b39b1.pdf.

Acesso em: 22 maio 2023.
251Disponivel em: https://media.rtp.pt/empresa/wp-
content/uploads/sites/31/2015/07/contratoConcessao2015.pdf. Acesso em: 28 maio 2023.

252Disponivel em: https://dre.pt/application/conteudo/148963298. Acesso em: 29 maio 2023.
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Figura 64 — Documento da Entidade Reguladora para a Comunicac¢do Social (ERC)
Didrio da Republica, 1.* série

N.® 226 19 de novembro de 2020 Pag. 22

Artigo 93.°-A
Literacia mediatica

AERC, até 30 de novembro de 2022 e, posteriormente, de trés em trés anos, publica no seu
sitio na Internet e remete ao membro do Governo responsavel pela drea da comunicacdo social,
para que este diligencie o seu envio 4 Comissdo Europeia, relatério relativo 4 evolugéo das com-
peténcias em literacia mediatica em Portugal.

Fonte: Portugal (2020).

O Artigo 93 da ERC traz compromissos com a LM, e por sem um 0rgéo de
regulacdo da comunicagao social, sua presenca fiscalizadora fortalece para que as
leis sejam cumpridas e respeitadas (Portugal, 2020). A ERC colabora diretamente
para a consolidagcdo de pluralidade e relagcdo de confianga na relacdo da populacéo
portuguesa e seus espacos de midia. Tudo acaba convergindo para que haja um
equilibrio entre os setores, tento em vista que a ERC é responséavel por cobrir todo o
setor publico, privado, a publicidade, o audiovisual, a cobertura jornalistica de modo
geral. Conforme explicado na Seccéao A legislacédo nacional (Lei n.° 74/2020) adotou
o regulador para os media e suas competéncias especificas para a Literacia
Mediatica (Portugal, 2020). No entanto, a intervencdo da ERC neste campo tem
inicio, em 2009. Segundo relatério da ERC, as suas recomendac¢des para LM sao:

As responsabilidades que as entidades reguladoras de diferentes partes do
mundo tém vindo a assumir no plano da Educacdo para os Media, é
desejavel que a ERC, dando seguimento a atencdo que ja demonstrou
nesta matéria, prossiga na tomada de iniciativas, no quadro da sua esfera
de competéncias e, em particular, de assegurar 0 cumprimento das normas
reguladoras das actividades de comunicacdo social e no que se refere a

promoc¢é@o de praticas de coregulagdo e do incentivo & auto-regulagéo
(Portugal, 2009, p.157)

Nesse sentido, e termos legais, o0 que a ERC bem buscando mobilizar acerca

da LM a partir dos seus Estatutos, seguem na ilustragcéo seguinte.
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Figura 65 — Estatutos da ERC — Artigos que sustentam a acdo da ERC em LM
Estatutos da ERC (Lei n.253/2005)

V(eI I Ol adl-ell Assegurar a protec¢do dos publicos mais sensiveis, tais como menores, relativamente a contetidos e
7.9 servigos susceptiveis de prejudicar o respectivo desenvolvimento, oferecidos ao publico através das
entidades que prosseguem actividades de comunicagdo social sujeitos a sua regulagao;

PNGEERE) NeleWelelsitell ab) Assegurar a realizagdo de estudos e outras iniciativas de investigagdo e divulgagdo nas areas da
3 do artigo 24.2 comunicagdo social e dos contelidos, no dmbito da promogdo do livre exercicio da liberdade de
expressdo e de imprensa e da utilizagdo critica dos meios de comunicagdo social;

Fonte: Portugal (2020).

Quando na maioria das entidades de regulacdo na Europa e outras regides do
mundo, somente fiscalizam é apenas direcionada para um setor, sendo muito
comum apenas para o audiovisual. As Técnicas de Analise de Media da ERC
(Portugal, 2020), Bruna Afonso (2023) e Alexandra Figueiredo (2023), nos
concederam entrevista para termos uma ideia mais concreta da experiéncia na
organizacéao.

Dos media nacionais e locais espera-se uma consolidagdo das iniciativas
em curso e o surgimento de novos projectos de articulagdo com os publicos.
Duas areas parecem ser particularmente merecedoras de investimento, a
exemplo de algumas experiéncias ja existentes no pais e no estrangeiro: a
producéo e aproveitamento de contetidos difundidos, em articulagdo com os
conteuddos da formacéo escolar e extraescolar; e envolvimento em parcerias
locais com instituicdes culturais e educativas, com vista, nomeadamente ao
desenvolvimento de dimensdes da Educac@o para os Media. Algo de
andlogo sera de esperar da parte dos operadores do sector das

telecomunicacdes e de servicos multimédia interactivos (Pinto et al., 2011,
p. 157).

O papel de um 6rgéao regulador numa época marcada por um grande volume
de desinformacdo, violacdes de direitos humanos nas midias, nas estruturas de
redes sociais, € um as duas areas sao complementares, a educacgao para os media
se fortalece com eficiéncia pelo cumprimento da lei nos meios de comunicacéo
social e ela mesma se beneficia com a presenca da LM na sociedade, é uma via de
mao dupla e efeitos positivos. “A ERC é comprometida com a sensibilizagdo sobre
diversos temas para o curriculo escolar na perfectiva do LM, sabemos o que afeta a
comunicacao social e os cidadaos, estabelecendo uma ponte entre as duas partes”,
declara Afonso (2023, n. p.).

A ERC esta circulando o pais em formagdes intituladas de “sensibilizadoras”
sobre a missao e acdes da entidade para a sociedade, inclusive no debate acerca
do que é fato ou opinido, e o efeito disso no descumprimento da legislacao do pais
acerca da nao violagcdo dos direitos. Figueiredo (2023, n. p.) destaca o papel da
entidade para a LM “Nosso foco € a vertente juridica, tudo possui uma base legal,

entdo levamos nossos conhecimentos acerca das leis para os projetos que atuam na
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educagao para os media, € nossa fungéo social”’. Os relatérios disponibilizados pela
ERC apontam violacdes que muitas vezes estdo na pauta cotidiana, “como abusos
em programas de TV, no formato de reality show, campanhas publicitarias que
violam direitos, a propria propagacdo de noticias falas, tudo isso €& assunto
recorrente e acaba contribuindo no debate para a LM”, enfatiza Afondo (2023, n. p.).

Assim como o professor Paulo Victor Melo (2023), do departamento de
Comunicacdo da Universidade Nova de Lisboa (FCSH), que relatou sobre funcao
social e politica da LM. O professor ressaltou a relevancia dos media para sociedade
e do papel crucial na sociedade, e da formacao em diversas areas na reflexdo sobre
a importancia do setor cada dia ser mais determinante para a democracia. “A
formacdo de um modo geral precede os media, e assim é importante questionar o
direcionamento para uma abordagem mais ampla, 0s projetos para a literacia
precisam realizar esse resgate historico, principalmente na formacdo de
professores”, ressalta Melo (2023, n. p.). E ainda destacou a necessidade da
literacia mediatica mais presente na formacao dos profissionais da comunicacao.

Em tal cenario, o Governo Constitucional de Portugal apresentou no
Programa do XXII?>® que vai de 2020 a 2026, dentro da pauta sobre “Garantir o
acesso dos cidadaos a comunicagao social’ dois pontos sobre a Literacia Mediatica:

a) Criar um Plano Nacional para a Literacia Mediatica, como forma de
contrariar o défice no acesso, consulta e leitura de conteudos informativos de
imprensa, e promover o combate a desinformacédo e a divulgacdo de conteudos
falsos, junto da populacéo, com especial enfoque na populacédo em idade escolar; e

b) Garantir o funcionamento e financiamento adequado do servi¢o publico de
rddio e televisdo no desenvolvimento da sua atividade, enquanto ferramenta e
plataforma global de comunicacao de referéncia, que ocupa um lugar insubstituivel
na sociedade portuguesa, assegurando a prestacdo de uma informagao continuada,
isenta, equilibrada e plural, e promovendo o desenvolvimento da literacia mediatica,
no quadro da revisdo do contrato de concessdo do servico publico de radio e
televisao.

Em abril de 2023, em Lisboa, Pedro Ad&o e Silva, ministro da Cultura de

Portugal, assegurou a entrada em vigor de um Plano Nacional para a Literacia

253 Disponivel em: https://www.portugal.gov.pt/gc23/programa-do-governo-xviii/programa-do-governo-
xviii-pdf.aspx?v=%6C2%ABmMIkvi%C2%BB=54f1146c-05ee-4f3a-be5c-b10f524d8cec. Acesso em: 02
jun. 2023.
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Mediatica ainda este ano. A iniciativa sera integrada no ja existente Plano Nacional
de Leitura. Em declara¢cGes proferidas na antecamara do VI Congresso Literacia,

Media e Cidadania®>*

, evento realizado pelo GILM, que trabalhou o tema “Transicao
Digital e Politicas Publicas” num momento em que a Literacia medidtica assume o
seu lugar como uma das literacias-chave a capacitacdo de todos os cidadaos, sem
excecao, nas politicas que vém sendo adotadas nacional e internacionalmente.

O ministro defendeu a importancia renovada da literacia mediatica. Ainda que
esta nao seja um tema “novo, a desinformacdo ndo € um mal que chegou nos
ultimos anos com as redes sociais e com o online” (MILObs, 2023, n. p.), atualmente
tem:

Caracteristicas distintivas do passado, que no essencial correspondem a
um declinio das instituicbes de intermediacdo das nossas sociedades, a
confianga nas instituicbes de intermediacdo, desde logo o papel da

comunicacdo social e dos jornalistas, mas também das universidades
[concluiu Pedro Adé&o e Silva] (MILObs, 2023, n. p.).

Entrevistamos a Adjunta do Gabinete do Ministério da Cultura, Maria Joao
Taborda (2023), que traz informagcdes sobre a aprovacdo das Linhas Orientadoras
do Plano Nacional de Literacia Mediatica (PNLM), que aconteceu em 17 de
novembro de 2023.

Segundo Taborda (2023, n. p.), o PNLM aprovado no Conselho dos Ministros,
e em 90 dias é o prazo para a apresentacao do plano, “plano de atividades para
2024 devem ser apresentados aos membros do Governo responsaveis pelas areas
da cultura e da educagdo, entrando em vigor a partir desse periodo”, esclarece. A
gestora ainda destacou a formacdo de um conselho consultivo para
acompanhamento das acdes, assim como a integracao de membros do Governo
responsaveis pela area de cultura e educacdo e especialistas no setor dos media e
LM. As orientagdes definem que:

A literacia mediatica €, hoje, um alicerce estrutural no cumprimento das
tarefas fundamentais do Estado consagradas na Constituicéo,
designadamente a defesa da democracia politica, o incentivo a participacéo
democratica dos cidaddos na resolucdo dos problemas nacionais, a
promoc¢éo do bem-estar, da qualidade de vida do povo e da igualdade entre
os portugueses, bem como a efetivagcdo dos direitos econémicos, sociais,
culturais e ambientais, mediante a transformacdo e modernizacdo das
estruturas economicas e sociais e a protecdo e valorizagcdo do patrimoénio
cultural do povo portugués. A literacia mediatica deve, assim, ser entendida

como um conceito amplo e dindmico, abrangendo um conjunto alargado de
competéncias nos dominios da leitura e da utilizagéo de tecnologias digitais,

254 Disponivel em: https://congressolmc.gilm.pt/apresentacao/. Acesso em: 03 jun. 2023.



188

e de valores civicos, que sirvam de base a sentimentos positivos de vinculo
a comunidade e de confianca nas instituicbes (Portugal, 2023, n. p.).

7

Um ponto que se destaca é o documento se colocar como agente para a
promocdao da literacia a partir da meta dos objetivos de desenvolvimento sustentavel
da Agenda 2030 (ODS), com a qual Portugal se apresenta totalmente alinhado e
comprometido. Em particular, com a meta 4.6 do ODS 4, referente a Educagé&o de
gualidade (Rivas, 2021).

Assim: No artigo 199° da Constituicdo, o Conselho de Ministros resolve:

1 - Determinar a elaboracdo do Plano Nacional para a Literacia Mediatica
(PNLM), de acordo com as seguintes linhas orientadoras:

a) Criar um vasto compromisso social em torno da promocédo da literacia
mediética, fomentando o desenvolvimento descentralizado de iniciativas e a
cooperagdo entre atores relevantes neste dominio;

b) Potenciar a integracdo eficaz da literacia mediatica nos curriculos
escolares em todos os niveis e ciclos de ensino, bem como a agregac¢éo ou
criacdo de programas e recursos educativos em contextos de educacdo
nao-formal e informal ao longo da vida;

c) Reforcar o envolvimento da comunidade educativa na promocao da
literacia mediatica, nomeadamente através de programas de formacéao
dirigidos ao pessoal docente e ndo docente dos agrupamentos de escolas e
escolas nao agrupadas;

d) Incentivar as iniciativas dirigidas aos segmentos da populacdo com
menores indices de literacia mediatica;

e) Fortalecer a confianca dos cidaddos na comunicagdo social,
nomeadamente através de iniciativas que privilegiem o contacto direto com
orgdos de comunicagao social e respetivos profissionais;

f) Valorizar iniciativas de literacia mediatica com uma orientacao pratica, de
proximidade e participativa;

g) Fomentar a disponibilizacdo de conteidos em formatos acessiveis e
adaptados a pessoas com necessidades especificas;

h) Estabelecer boas préticas de literacia mediatica nos diferentes setores da
sociedade, com especial enfoque junto dos operadores do setor dos media;
i) Promover a participacéo critica e isenta de discurso de odio nos diferentes
fora publicos, em particular nos referentes ao panorama desportivo
nacional, designadamente através de campanhas de sensibilizacdo
especificas (Portugal, 2023, n. p.).

Assim como destacamos também que:

A importancia dos media ndo se esgota na sua dimenséao informativa, mas
alarga-se também a muitas outras dimensfes da vida quotidiana. Assim, os
media tém hoje um papel central, por exemplo, nas aprendizagens, nas
praticas de lazer, na comunicacdo com as organizacdes do Estado, nas
trocas comerciais e nas relacdes sociais da maioria das pessoas. Por isso,
a criacdo de condi¢cdes para garantir que os cidaddos tenham niveis de
literacia mediatica adequados é um elemento fundamental para a defesa da
liberdade de expressdo e informacdo, assim como para 0 Seu exercicio,
mas estad também intrinsecamente ligada ao cumprimento de tarefas
fundamentais do Estado constitucionalmente consagradas (Portugal, 2023,

n.p.).
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O PNLM reitera 0 compromisso em potencializar a LM nos curriculos
escolares e em todos os niveis e ciclos do ensino, atuando assim para realizar
acOes voltados para uma educac¢éo nao-formal e informal. Nesse ponto do ensino, é
apresentado também formacé&o para docentes e ndo docentes, contemplando assim
0S agrupamentos (escolas) assim como escolas nédo agrupadas. Também foi
pontuado a realizacdo de programas para o fortalecimento da confianca dos
cidaddos na comunicagao.

Essa questdo de mobilizar acBes para melhorar a relagdo de confiabilidade é
um ponto estratégico para a LM, e como ja apontamos ao longo da pesquisa, 0
indice portugués sobre confiabilidade é bom, mas € importante criar condi¢cbes de
ampliar, inclusive em intervencdes diretas no sistema publico de comunicacéo
social, a RTP, para que a audiéncia seja na TV, radio e toda rede de canais possa
se beneficiar num alcance maior publico numa programacao educativa. Outro
destaque cabe para enfatizar que a elaboracdo e implementacdo acontecera por
meio PNLM, competindo assim a comissao interministerial, como revela o
documento:

‘Estabelecer que a elaboracdo e implementacdo do PNLM compete a
comissao interministerial criada pela Resolu¢do do Conselho de Ministros n.° 48-
D/2017, de 31 de margo, que aprova as linhas orientadoras para o Plano Nacional
de Leitura 2027” (Portugal, 2017b, n. p.).

3 - Determinar que, no &ambito do PNLM, compete & comisséo
interministerial:

a) Elaborar e submeter a aprovagdo dos membros do Governo
responsaveis pelas areas da cultura e da educacéo:

i) O plano estratégico do PNLM, de cinco em cinco anos, estruturado em
programas e medidas;

i) O plano anual de atividades;

i) Os relatérios de execucao anual dos planos referidos nas subalineas
anteriores, até 31 de marco do ano seguinte aquele a que respeitam;

b) Cooperar com os responsaveis por outros planos e programas nacionais,
para a articulacdo e criacdo de sinergias no desenvolvimento do PNLM,;

c) Monitorizar e avaliar regularmente a execucdo dos programas e das
medidas constantes do PNLM e dos respetivos planos de atividades,
garantindo o cumprimento dos respetivos prazos;

d) Celebrar protocolos com entidades publicas ou privadas,
designadamente para a constituicdo de parcerias e a obtencao de mecenato
e patrocinios;

e) Solicitar aos departamentos governamentais, servicos e organismos
envolvidos, toda a colaboracao e informacao necessaria & prossecu¢édo dos
objetivos do PNLM;

f) Promover a realizacdo regular de avaliacbes externas ao PNLM,
nomeadamente através de estudos académicos que incidam sobre o
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impacto dos seus programas e medidas, garantindo, pelo menos, uma
avaliacdo no final da vigéncia de cada plano estratégico;

g) Incentivar a investigagdo cientifica e estudos atualizados sobre a literacia
mediatica em Portugal (Portugal, 2023, n. p.).

O trecho mostra elementos que demarcam um protagonismo por parte da
atuacdo do Governo, é importante destacar a possibilidade de trazer acdes de
outros atores nacionais que ja realizam acdes da LM que consta no item b, assim
como no item d, a afirmacdo da parceria entre entidades publicas e privadas.
Nesses pontos temos um cenario que se assemelha ao proposto na Estratégica
Brasileira para Educac¢éo Midiatica, no entanto, o que ja se tém consolidado a partir
do ecossistema e redes que integram a construgcdo e implementacdo pelo setor
publico parece nos trazer menores prejuizos diante de tal conjuntura. No caso do
incentivo a pesquisa sobre LM é algo que qualifica muito o processo, tendo em vista
gue ainda é um tema pouco difundido na ciéncia de um modo geral. A consolidacdo
de um conselho consultivo € fundamental para a garantia da participacdo social por
diferentes atores, o ponto 6 estabelece que compete ao conselho consultivo de
acompanhamento:

a) Emitir parecer prévio sobre os planos a que se referem as subalineas i) a
iii) da alinea a) do n.° 3;

b) Promover a articulagdo entre as medidas do plano estratégico do PNLM e
as atividades desenvolvidas por cada um dos organismos ou entidades
representadas;

c) Potenciar sinergias através do desenvolvimento de acdes integradas;

d) Cooperar com a comissdo interministerial do PNLM, garantindo a
disponibilizacdo de informagéo relevante e o desenvolvimento concertado
de estratégias;

e) Monitorizar a implementacdo do plano estratégico do PNLM, contribuindo
para:

i) A realizacdo do balanco das atividades desenvolvidas e para a anélise
dos principais obstaculos e desafios;

i) A definicdo da estratégia de acdo e dos parceiros a envolver [...]
(Portugal, 2023, n. p.).

O que identificamos como ecossistema para LM em Portugal é a mobilizacao
de distintos segmentos da sociedade num processo de cooperacdo com elementos
gue permeiam um ambiente com mais criticidade, historicamente alimentado por
politicas publicas em setores que se entrecruzam pelo um ponto em comum que a
LM na sociedade. As instituicGes que seguem no fluxograma apresentado na Figura
66, se colocam como atores principais nesse projeto portugués, unir educacao,
cultura, agéncia reguladora de comunicagéao social, sistema pubico de comunicacao,

grupo informal de profissionais de diversas areas (com estudos em LM),
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observatorios das universidades e sindicatos, € um passo importante, principalmente

na configuracéo social atual.

Figura 66 — Ecossistema para Literacia Mediatica em Portugal
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).

A ideia de analisar Portugal como experiéncia de letramento para a educacao
e informagao, parte até mesmo da terminologia, os projetos ao longo do tempo estéao
permeados por letramentos, a exemplo do trabalho dos Jornais Escolares a tanto
tempo sendo feito e continua como uma pratica consolidada.

O processo comegou buscando letrar, a escolha por palavra x em detrimento
da y € algo norteador em qualquer lugar do mundo, principalmente quando se trata
de midia e educacdo. Tudo é estratégico, e define a linha de atuacdo, quando
Soares (2004) nos alertava sobre a importancia de a alfabetizacdo caminhar
entrelagada com o letramento, € por serem, a cada dia que se passa, determinantes
na leitura de mundo. Portanto, uma politica publica que se proponha a criticidade,
nao podera emancipar sem partir desse alicerce.

Sao diversos fatores que dao animo ao projeto de Portugal, compreendemos
quando no pais reiteram a necessidade de melhorias e avangos. E compreensivel
também por taxas de desigualdade que alteram o ambiente do pais de uns tempos
para ca, como revela a pesquisa realizado pelo Observatério Nacional de Luta
Contra a Pobreza (2022, n. p.), da EAPN. Dados do relatério trazem que Portugal
“‘possui mais de dois milhdes de pessoas em pobreza e exclusdo social’, obtendo
assim um aumento nos indices comparados a periodos anteriores, apontam o0s

dados.
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A Direcdo Geral de Educacdo também revela que a rede escolar possui
guase 145 mil alunos estrangeiros em 2023, 0 que corresponde ao periodo letivo,
inclusive com lista de espera em alguns distritos.

Segundo Suzana Tavares (2023, n. p.), responsavel pelo setor de Educacéao
para os Media, em entrevista concedida para a pesquisadora, “a necessidade de
contemplar a diversidade cultural, do ensino de lingua e tantos aspectos de cada
imigrante, torna-se um desafio também na revisdo e adaptacdo dos curriculos para
tais contextos”, declara. A Literacia Mediatica € aliada no combate a essas questdes,
a emancipacao do cidadéao lhe dignifica, e se levarmos em questdo pessoas que
estdo saindo do seu pais de origem em decorréncia da guerra, por questdes
econbmicas e de golpes politicos, a LM sera entdo um tema fundamental na
formacéo de criancas, jovens e adultos.

A experiéncia portuguesa sobre a Literacia Mediatica avanca em passos
consolidados, e um dos fatores significativos identificados nas entrevistas e analises
documentais € a participacao de diversos atores sociais no debate e implementacéo
de acoes.

Ter o resgate histérico do trabalho de Freinet com os Jornais Escolares, que
desde 1927 ressaltavam a importancia da imprensa na escola, e em 2024 ser o
principal projeto articulador do tema na rede de ensino, mostra o quéo fundamental é
o tema e estrutura-lo tendo o curriculo como aliado. Assim como o trabalho das
Bibliotecas Escolares que estruturam a informacdo em didlogo com a memdéria do
analdgico ao digital. Estes tornam-se exemplos que resultam de modo diferenciado
na formacao de professores e nas boas praticas dos estudantes.

A LM na educacéo portuguesa se fortifica com a chegada do Plano Nacional
de Literacia Medidtica, sendo mais um instrumento politico para incorporar a
urgéncia de se assegurar a integralidade da informacdo. O ecossistema para LM,
com instituicbes que reunem representantes da pesquisa, educacédo, informacéo,
tendo o setor publico como protagonista no sentido de mobilizagdo e autonomia no
processo € algo a se reconhecer e destacar.

E como nos lembrava Fernando Pessoa, “Oxala que a sociedade perceba que
deve existir um equilibrio na aceitagcdo da tecnologia e que as relagdes pessoais

diretas ndo emburrecam a ponto de desumanizarem-se” (Saramago, 1999, n. p.).
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa possui o0 objetivo geral de investigar a implementacéo de politicas
educacionais e formacdo de professores sobre o midiatico e informacional na
educacédo no Brasil e em Portugal. Dentro dos escopos especificos, temos as acées
formativas relacionadas ao MI, assim como 0S processos com 0s professores que
levam para a possivel implementacdo de politicas educacionais de Ml e, por fim,
analisamos os documentos normativos dos dois paises acerca das politicas
educacionais propostas para a Ml. Compreendemos assim, que 0s objetivos foram
alcancados, diante das analises apresentadas durante o percurso da pesquisa.

Neste prisma, tentar mensurar resultados de realidades distintas, no entanto,
no caso aqui estudado, podemos destacar que o Brasil precisa mobilizar uma
agenda nacional que compreenda as reais conjunturas entre os trés pilares:
Educacado, comunicacéo e informacdo, para assim formular um plano nacional que
possa representar os contextos locais e nacionais.

E uma questdo politica e o termémetro para aferir € o territorio, ou seja, 0
contexto em que as pessoas estdo inseridas. E assim decidir em ter regulagdo ou
concentracdo de midia, em politica publica ou modelo de negdcio. Na América
Latina, no Brasil, os impactos dos atores internacionais acabam por ser agentes
determinantes; na Europa, em Portugal, € uma influéncia. E as desigualdades em
maior a menor proporgéo vao delimitar o tempo dos acontecimentos.

A pesquisa tenta apresentar ao menos dois recortes de realidade, Brasil e
Portugal, sobre o tripé da educacdo, comunicacdo e informacdo, na formalizacéo
dos curriculos para o ensino. O papel da comunicacéo e informag¢do no processo da
educacédo é um fator decisivo para a sustentabilidade da democracia. A necessidade
do ensino para comunicacdo e informacdo por letramentos e alfabetizacdo é algo
gue urge e precisa ser socialmente produzido, muitas vezes, materializado num
curriculo, diante das inumeras demandas sociais e politicas exigidas.

A EBEM carece de incorporar criticamente o que ja foi feito anteriormente,
principalmente no que condiz sobre as contribuicbes da academia e da sociedade
civil organizada a respeito do midiatico e informacional desde a época das ac¢bes
com as “midias na educagao”, na cultura digital. Reconhecer e mobilizar no sentido

de memodria, aproveitando uma rede valiosa que ja articulava e demostrava
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resultados significativos para a sociedade, numa perspectiva critica e de
letramentos. Ao longo desta tese alguns trabalhos sédo citados para
compreendermos melhor as contribuicbes que antecedem o atual debate sobre a
educagao midiatica e, de como, as escolhas das nomenclaturas e projetos sinalizam
conjunturas neoliberais que expdem interesses comerciais analisados ao longo da
pesquisa. No entanto, é crucial rever o projeto atual, para que o MI representativo
possa ser incorporado pelos agentes que estdo construindo o debate.

E, mobilizar pelo viés da economia politica, tdo definido pelas Edtechs, e
cobrar do campo politico outras posturas para que a educacdo busque soberania
para assim transformarmos o panorama.

A educacdo que pode ser favoravel ao ensino vai depender do curriculo ou de
guem definir ele. A comunicacdo pode ser um instrumento ideal para o
conhecimento, mas vai depender do veiculo, do dono dele. A informacdo pode ser
um espacgo de liberdade e inclusdo, mas vai depender do modelo de negdcio, de
guem a financia.

Tendo em vista que a educacdo no Brasil ainda busca, ou pelo menos afirma
ter como meta, mobilizar uma pratica emancipatéria e democratica, € urgente um
direcionamento diferente para adocdo de uma politca que ndo sofra uma
intervencao da do setor comercial e privado de maneira tdo contundente como vem
acontecendo. Tendo em vista que a discussao realizada se configura como uma
pauta permanente e necessaria, bem como reconhecendo as mobilizacdes feitas
pelos educadores, que perseveram para alcancar a sua mais esperada audiéncia: os
estudantes, compreende-se como necessario esse tipo de analise.

Um ultimo evento importante de se mencionar, foi a realizagdo de 28 a 30 de
janeiro da Conferéncia Nacional de Educagdo (CONAE)?®, edicdo 2024, em
Brasilia. O encontro é uma agenda essencial para a sociedade civil, com
apresentacao do documento final que aprova o fim do Novo Ensino Médio (NEM) e
da Base Nacional Curricular Comum (BNCC), além da renovacdo e ampliacdo de
metas do antigo Plano Nacional de educac&o (PNE). E um passo fundamental para
garantir que a BNCC, documento norteador na pesquisa aqui apresentada, que o

mesmo sera substituido por um novo projeto curricular a ser construido. Junto com a

255 Disponivel em:https://www.gov.br/mec/pt-br/acesso-a-informacao/participacao-
social/conferencias/conae-2024. Acesso em: 15 fev. 2024.
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BNCC, a Base Nacional Comum Formacdo (BNCC-Formacao), também sera
apresentada uma nova proposta.

O investimento de 10% do PIB em educagdo, assim como a implantacéo
efetiva do custo aluno qualidade, patamar minimo a ser investido considerando
critérios de qualidade de ensino e ndo o orcamento disponivel. O texto serve de
base para a formulacdo do Plano Nacional de Educacédo (PNE), e vai depender da
aprovacao Congresso para ser implementado. Os educadores e representantes de
setores da educacdo que estiveram presentem e mobilizam a pauta aprovada
também deixaram um recado para o setor privado, o coordenador Campanha
Nacional pelo Direito a Educacao e professor da Universidade de S&o Paulo (USP),
Daniel Cara, que estava presente relatou?®: A Conferéncia Nacional de Educag&o
(#Conae2024) comegou com ameagas da extrema direita e terminou com o “Fora
Lemann”.

A extrema direita participou, foi respeitada democraticamente, e perdeu. As
fundacdes empresariais sequer participaram: optam pelos acordos de cupula e pelo
acesso privilegiado, sendo recebidas constantemente no gabinete do Ministro para
definirem politicas, em vez de enfrentarem o debate publico. E isso que explica o
“Fora Lemann”. Um recado muito mais representativo do que parece e o que as
duas palavras aparentemente dizem. Agora a Conae, conforme seu regimento
emendado e aprovado, tem efeito vinculante. Ou seja, o MEC tera que segui-la.

A conducdo precisa garantir a pluralidade de vozes do pais, com
representatividade, a constru¢cdo de politicas com pautas coletivas de inclusdo e
igualdade onde os protagonistas sejam os reais trabalhadores pela educac¢&o. Assim
como a articulagdo por politicas publicas que possibilitem o financiamento adequado
para a Ml e a producdo de jornalismo independente no pais, garantiria maior
autonomia no processo para democracia ha comunicagao e, por consequéncia, em
projetos que mobilizem a pauta do letramento critico sobre a midia e a informacéao.

Ao longo do estudo compreendemos que o fator econdmico é determinante
na definicdo dos caminhos e no modo como vai chegar até o publico.

Para garantir que um modelo pedagdgico inclusivo chegue até a populacéo
num fluxo participativo e para a cidadania € fundamental garantir por lei um processo

autdbnomo perante as instituicées governamentais.

256 Disponivel em: https://twitter.com/DanielCara/status/1752668092071629291. Acesso em: 15 fev.
2024.
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As interferéncias datadas ao longo da pesquisa revelam como quem paga a
conta € um agente crucial para alterar todo o processo e, principalmente, no
interesse para o que vai chegar na populagao por tal condugéo em larga escola, com
impactos de controle social.

Paulo Freire, o autor que utilizamos no inicio do texto, nos alerta sobre os
cenarios, os planos, o que esta por tras deles, a agenda, o interesse e 0
silenciamento, é preciso aprender a ler tudo isso.

Um dos contributos desta tese € enfatizar a necessidade de ter termos um
letramento critico acerca dos temas da economia politica da educacéo.

Os profissionais da educacgao precisam compreender com mais profundidade
a conjuntura econbmica e as politicas educacionais na perspectiva das
interferéncias estabelecidas no processo histérico de internacionalizacdo dos
modelos de negocios na educagao.

Os eventos e agendas ao longo das andlises da pesquisa revelam as
escolhas e fluxos atuais aonde é necessario ter atencao, para mobilizarmos o campo
politico na educacéo e ponderar o papel fundamental dos conhecimentos midiaticos
e das informac0es para todas as areas do conhecimento.

O percurso feito pela pesquisa revela as disputas e mobilizacbes em
diferentes territérios com uma explicita densidade pelo significativo valor do tema.

A necessidade de discussfes que se iniciam em diagndsticos da matriz
desses documentos, com investigacfes de suas implementacdes pedagdgicas e
reais condicdes de execucOes deveria fazer parte de um debate amplo entre
universidade, escola e sociedade civil para exigir dos governos, 6rgaos, enfim, dos
setores responsaveis uma resposta adequada para o letramento escolar e para a
formacéao de cidadaos/leitores criticos.

Consideramos que a Comunicacdo e a Educacdo e a Informacdo sdo areas
indissociaveis e que € preciso refletir sobre as condicbes de implementacdes de
conteudos que possuem grande relevancia quando temos uma estrutura social que
busca garantir a circulacdo de diferentes discursos, para o contraditério e permitir a
expresséao e participacdo dos cidadaos.

No ensaio “Sobre educagao” (Freire, 2003), o autor discorre sobre a questao
dos meios de comunicacéo aliados a escola, e a escola que precisa revolucionar-se
para adaptar-se ao mundo tecnoldgico e criativo utilizando os meios, aprendendo

com eles e ensinando a ser critico em relacdo a eles.
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Nao coloca os meios como vildes em si mesmos, mas apenas como reflexo
do progresso, da ciéncia e tecnologia, como ferramenta que deve ser inserida no
processo de aprendizagem e conhecimento. Mas coloca o problema do poder que
esta por tras dos mesmos. Questdo, portanto, politica (Freire, 2003). “Politica no
sentido de opcao por transformacéo da sociedade, e ndo de preservacao tal como
ela esta” (Ribeiro, 2013, p. 86).

“40 horas de Angicos” é, certamente, um dos trabalhos pedagdgicos que
temos no mundo. Essencialmente politico e econdbmico ele regata 0s sujeitos
letrando para a emancipacédo, impulsionando para a cidadania, num exercicio pleno
de democracia. O territério escolhido para o experimento pedagdgico, que
completou 60 anos, continua sendo um ambiente que oscila com significativos
nameros de analfabetos, o nordeste brasileiro. E as definicbes para as mudancas
persistem em serem politicas. Resgatar a histéria dessa experiéncia deveria ser a
primeira aula para cada professor em formacgao no Brasil.

Nesse sentido, as “40 horas” de Paulo Freire € 0 nosso projeto para
letramento de mundo que retrata o brasileiro em sua esséncia, oportuniza aos
colorizados perceber-se povo. E continua sinalizando caminhos, possibilidades,
principalmente que nos deparamos 0s usos das tecnologias protagonizando politicas
educacionais neoliberais que fomentam desigualdades.

A democracia da escola passa por dar importancia aos sujeitos, e isso
perpassa ter um instrumento politico como o curriculo nacional fundamentado em
disciplinas que representem os sujeitos, a realidade de mercado e oportunidades,
suas regides e contextos locais. A democracia do amanha é com o povo que se V€,
escuta e se impulsiona com a sua identidade. As palavras geradoras sao cultura. A
da sobrevivéncia que desconfia, desacredita, distancia, € a que herdamos como
colonizados.

E preciso revelar o que temos de profundo no raso, educadores em liberdade,
compartilhando os saberes do povo. E o curriculo nacional € o instrumento politico
que podera verter todo o processo para a emancipacdo. E a o que podera se
multiplicar, disseminar diretrizes que nos unificara em diversidade. Desse modo
poderemos visualizar redes impactantes de colabora¢cdes entre a comunicacao e a
informacéo, que também perpassam seus desafios no ambito de regulamentacéo,

legislacéo e representacdes sociais.
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A valorizagcdo das pessoas precisa ser concretizada nas préticas
pedagdgicas, uma pedagogia pela vida, que deveria ser o curriculo nacional, é
freiriana.

A necessidade do conteudo midiatico e informacional, das noticias e seus
produtos afins, como fonte de informacé&o e formacao, é algo socialmente produzido,
muitas vezes, materializado num curriculo.

Por vezes se encontrando diante das iniUmeras demandas sociais e politicas
exigidas. Tendo em vista que a discusséo realizada se configura como uma pauta
permanente e necessaria, bem como reconhecendo as mobilizagdes feitas pelos
educadores, que numa “rede de gambiarras” perseveram para alcangar a sua mais
esperada audiéncia: os estudantes, compreende-se como necessario esse tipo de
andlise.

Paulo Freire, nas 40 horas de Angicos, deveria ser para a Estratégia
Brasileira de Educacdo Midiatica (EBEM), o que o projeto pedagogico “o Jornal
Escolar” é para Portugal.

E preciso, portanto, problematizar normas, regras, métodos que, apesar de
servirem como nortes para alguma profissdo ou formacdo, podem significar
limitagdes impostas quando indevida ou precariamente aplicadas, sobretudo quando
a producéo exige a combinacdo entre técnicas e tecnologias interativas que primam

pelo respeito as demandas do publico e o seu real “letramento de mundo”.
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