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RESUMO

Este trabalho de conclusédo de curso tem como objetivo desenvolver uma
proposta de sinalizagdo sustentavel para o Grupo Sonho, localizado na cidade de
Caruaru, Pernambuco. Para a execucao deste projeto, foram utilizados residuos
disponibilizados pela prépria empresa, integrando praticas de reaproveitamento de
materiais ao processo criativo. O estudo detalha todas as etapas do desenvolvimento,
desde a pesquisa e andlise inicial dos usuarios até a prototipagem e finalizacdo da
placa, assegurando que o produto estivesse em consonancia com as diretrizes
estabelecidas pela empresa. O processo de concepcéao da proposta foi estruturado
com base em duas metodologias principais, que orientaram a conducdo e a

organizacao das atividades ao longo do projeto.

Palavras-chave: sinalizacao; design; sustentabilidade.



ABSTRACT

This course completion work aims to develop a sustainable signage proposal for Grupo
Sonho, located in the city of Caruaru, Pernambuco. To carry out this project, waste
made available by the company itself was used, integrating material reuse practices
into the creative process. The study details all stages of development, from initial user
research and analysis to prototyping and finalization of the board, ensuring that the
final product is in line with the guidelines established by the company. The proposal
design process was structured based on two main methodologies, which guided the
conduct and organization of activities throughout the project

Keywords: design; signage; sustainability.

Keywords: design; signage; sustainability
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1 INTRODUCAO

Este projeto de conclusédo de curso tem como tematica a comunicacgao eficaz
entre os ambientes e 0s usuarios por meio de um sistema de sinalizagdo. A crescente
complexidade da vida contemporanea intensifica nossa dependéncia de uma vasta
gama de simbolos e codigos entrelacados, que sdo essenciais para a gestao de
nossas atividades diarias. Portanto, a implementacdo de uma sinalizacdo adequada
visa ndo apenas facilitar a navegacdo pelos espacos, mas também melhorar a
eficiéncia e a experiéncia dos usuérios, atendendo as demandas de um mundo cada
vez mais interconectado e dinamico.

Para Hunt (2010) O design grafico ambiental ndo é apenas sobre criar sinais
atraentes, mas sim sobre melhorar a experiéncia do usuario em um espaco fisico
através de comunicagdes visuais. O campo vem crescendo nas Ultimas 3 décadas,
englobando a juncéo entre design grafico, arquitetura e design de produto, atuando
como a ligacdo visual entre a informacdo (design grafico) e a estrutura fisica
(arquitetura).

De acordo com Velho (2007), a sinalizacdo, deixa de ter a funcéo basica de
transmitir informacdes, e passa a contribuir com o aumento do bem-estar e conforto
dos usuarios, o reforco da identidade visual, a sinalizacdo € uma ferramenta
multifacetada e essencial no arsenal de marketing de qualquer organizacdo. Sua
capacidade de melhorar a visibilidade da marca, atrair e informar clientes, diferenciar
a marca da concorréncia e proporcionar um retorno sobre o investimento torna-se
indispenséavel.

Para maximizar esses beneficios, é crucial que as empresas invistam em
designs de sinalizacdo que sejam nao apenas visualmente atraentes, mas também
estrategicamente posicionados e informativos. A sinalizacdo integra-se ao ambiente
construido, ndo se limitando mais a simples aplicacdo de informagfes em um espaco
ja existente.

Os estudos deste trabalho sé&o dedicados ao Grupo Sonho (Figura 1), fundado
em 1995 no bairro Indiandpolis, em Caruaru, Pernambuco. A empresa teve uma
trajetoria marcada pela utilizacdo de diversos espacos e garagens até a aquisicao de

sua sede propria em um edificio empresarial.
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Figura 1- Grupo Sonho

Fonte: Google maps

Em 2020, a empresa estabeleceu sua nova sede na Rua Miguel Couto, 111,
em Caruaru, PE. Sendo recém-construido, a unica sinalizacdo permanente presente
€ a dos bombeiros, enquanto o restante das sinalizacdes é de forma irregular e
improvisado. Este contexto, evidenciou a necessidade de um projeto de sinalizagéao
abrangente, baseado no manual de marca do Grupo Sonho com o objetivo de
proporcionar uma experiéncia mais agradavel aos colaboradores e representantes. A
padronizacdo das sinalizacdes, de acordo com as diretrizes da marca, visa nao
apenas a melhoria da locomocdo interna, mas também a coesdo visual e a
comunicacdo dos espacos, refletindo a identidade corporativa e promovendo um
ambiente profissional e organizado.

O Grupo Sonho atualmente engloba duas marcas: Sonho de Nené (figura 2) e
Mydouu Baby (figura 3), ambas voltadas para o segmento infantil, vestindo criancas
recém-nascidas até 18 meses de idade, o que diferencia as marcas é que uma é
voltada para o publico da classe C e outra da classe D. Presente em 26 estados e no
Distrito Federal, a empresa esta no mercado ha 29 anos, e defende prezar pela
gualidade e conforto dos pequenos.

Nos ultimos trés anos, a empresa vem consolidando sua imagem no mercado.

Conforme as marcas foram crescendo sentiu-se a necessidade de formar o Grupo
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Sonho, unindo ambas as marcas sob uma mesma identidade, juntando todo o sistema

operacional e administrativo.

Figura 2 — Marca Sonho de Nené

Fonte/reproducéo: instagram

Figura 3 — Marca Mydouu Baby

Fonte/reproducéo: instagram

Contudo, devido as novas demandas do Grupo, nasce este projeto, que nao se
limita a criacdo de um sistema de sinalizagdo, mas sim a concepc¢éo de um sistema
de sinalizac&o integrado e funcional. O objetivo é promover uma solugao holistica, que
contemple a coesado entre os elementos visuais e a usabilidade, garantindo uma

comunicacao clara e acessivel dentro do ambiente.
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2 METODOLOGIA

Este trabalho de conclusdo de curso apresenta um memorial descritivo de
projeto, que explora em detalhes o processo criativo empregado na concepcao de
uma proposta de sinalizagéo para o Grupo Sonho.

Pazmino (2015) estabelece uma distincdo importante entre técnicas e
dispositivos no contexto dos métodos de projeto. As técnicas sdo descritas como
métodos abertos que se baseiam na intuicdo e na prética para gerar repercussdes
capazes de esclarecer problemas do projeto. Em contrapartida, os dispositivos séao
caracterizados como métodos fechados e sisteméticos, que promovem o surgimento
de ideias através de andlises e sinteses estruturadas. A partir dessa distincao,
entende-se que um método de projeto € uma configuragdo complexa composta por
modelos de processo, técnicas de projeto e ferramentas, definida pelo designer com
0 objetivo de alcancar resultados especificos mediante as indaga¢es do projeto.

A construcdo da criatividade ndo emerge do nada; € necessario que o criador
elabore meios para buscar, nas diversas fontes disponiveis, a inspiracdo necessaria
para desenvolver um produto. Neste estudo, considerando o ambiente como a
principal fonte de coleta de dados, com énfase em suas caracteristicas e nas possiveis
solucbes. O projeto foi guiado pelo método de design que identificou, analisou e
desenvolveu alternativas conforme o modelo de Lobach (2001), demonstrando a
aplicacéo pratica das propostas por Pazmino (2015) na conducao de projetos criativos
e inovadores.

O método de Lobach (2001) para a realizac&o deste projeto, € uma abordagem
estruturada que pode ser aplicada em diversas areas de pesquisa e desenvolvimento.
No quadro a seguir, iremos comparar a metodologia proposta por Lobach (2001) com

algumas técnicas de projeto sugeridas por Pazmino (2015).

Tabela 1 — Quadro comparativo de metodologias

Fase’ Metodologia de Lobach (2001) Metodologia de Pazmino (2015)
1 Definicdo e Anélise do problema Pesquisa das necessidades do consumidor ou usudrio
Andlise do problema
2 Geracao de alternativas Moodboards de publico alvo e conceito
3 Avaliacdo das alternativas Analise estrutural e Critérios de selecao
4 Realizacao e avaliagao da Solugao Memorial descritivo

fonte: autora (2024)
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As metodologias aplicadas ao processo de criagcdo estdao profundamente
conectadas, funcionando de forma complementar para o desenvolvimento de
solucdes que conciliam estética e funcionalidade. Cada uma delas, por meio de etapas
bem definidas, busca identificar fatores essenciais que conduzam a resultados
satisfatorios, tanto no aspecto da usabilidade quanto no impacto visual.

No contexto metodoldgico, o processo de design é geralmente segmentado em
diversas fases, como a andlise inicial, estudo do contexto, criacdo de prototipos e
validacdo. A analise inicial permite uma visdo detalhada das demandas e expectativas
dos usuarios, enquanto o estudo do contexto considera os limites e oportunidades do
ambiente ou do mercado em questdo. A etapa de prototipagem, por sua vez, torna
possivel transformar as ideias em realidade, permitindo ajustes necessarios antes da
finalizacdo. A validacdo, finalmente, ocorre por meio da testagem de protétipos,
assegurando que as solugdes atendam aos critérios estabelecidos.

A combinacdo dessas abordagens metodoldgicas oferece uma perspectiva
ampla do processo de design, onde cada fase contribui de maneira essencial para a
construcdo de um resultado que seja conexo, criativo e alinhado tanto as expectativas

dos usuérios quanto as exigéncias do projeto.
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3 FASE 1: ANALISE DO PROBLEMA E PESQUISA DAS NECESSIDADES DO
USUARIO

Caruaru é amplamente reconhecida, ndo apenas como a capital do forr6, mas
também pelo seu crescente polo téxtil, que se tornou uma referéncia nacional. Este
crescimento tem resultado em um aumento significativo nas visitas as fabricas locais.
Como consequéncia, € comum que O0S usuarios necessitem da assisténcia da
recepcionista para se orientarem nas instalacdes. A presenca de uma sinalizagéo
clara é fundamental para facilitar o deslocamento e a compreensdo do ambiente por

parte dos colaboradores.

3.1 USUARIOS

Figura 4 — Moodboard com usuarios

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Neste painel, as imagens ilustram dois perfis distintos de colaboradores da
empresa. A esquerda, é apresentado o perfil do setor administrativo, composto

majoritariamente por individuos com ensino superior completo. Esse grupo busca
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constantemente uma melhor qualidade de vida, valoriza uma alimentacdo saudavel,
pratica atividades fisicas durante o tempo livre e da importancia ao autocuidado e a
viagens. A direita, as imagens representam o setor produtivo, constituido
predominantemente por mulheres, que correspondem a 80% desse segmento. As
colaboradoras deste setor possuem, em geral, um nivel de escolaridade inferior e
conciliam suas responsabilidades profissionais com as demandas do lar, sendo muitas
delas maes e principais cuidadoras de suas familias.

A essencialidade de um sistema de sinalizacao funcional e direcionado se torna
evidente, sendo crucial para proporcionar uma experiéncia ambiental otimizada para
colaboradores e visitantes. A adocao de sinalizacdo aprimora a orientacdo espacial,
facilita a navegacdo no ambiente e contribui significativamente para a eficiéncia
operacional e a satisfacdo dos usuarios. Além disso, é imprescindivel que o sistema
de sinalizacao seja legivel e de facil manutencéo.

3.1.1 SISTEMA AMBIENTAL

Durante a visita ao edificio, constatou-se uma significativa deficiéncia na
sinalizacdo interna e externa, um fator critico que compromete a experiéncia dos
usuarios ao navegar pelos diferentes setores e reparticdes. A auséncia de placas
indicativas e a falta de direcionalidade comprometem o deslocamento interno e geram
um notavel desconforto.

Tal lacuna, na orientacéo espacial, ndo apenas prejudica a identificagdo rapida
e precisa dos locais desejados, mas também pode impactar negativamente a
percepcao geral do ambiente, refletindo na insatisfacdo dos ocupantes e visitantes.
Além disso, a ndo existéncia leva a uma maior incidéncia de erros e perda de tempo,
especialmente em contextos em que a celeridade e a precisdo sao essenciais.

A implementacéo funciona para melhorar a navegabilidade e a funcionalidade
do espaco, proporcionando uma experiéncia mais intuitiva e agradavel para todos os
usuarios. Ao estabelecer que todos os locais do edificio necessitam da sinalizacéo,
dividimos por pavimentos: térreo, primeiro, segundo terceiro e quarto, sendo dividido

da seguinte forma:

e Térreo: - Lado direito: estoque M.P (matéria prima); - Lado esquerdo: recepcéo,

corte e P.C.P; - No centro: elevador e escadas.
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e 1°pavimento: Lado esquerdo: banheiro feminino e masculino; copa e cozinha;
-Lado direito: banheiro feminino e masculino, almoxarifado; Sala 216: Sala de
reunido; Sala 222: Recursos Humanos; Sala 209: Design Sonho; Sala 219: T.I;
Sala 218: pilotagem; Sala 211: financeiro; Sala 201: Compras; Sala 209: Design
Mydouu; Sala 203: Design Grafico; Sala 202: Contabilidade. Centro: escadas
e elevador.

e 2° pavimento: Sala 215: Geréncia de producédo; vdo do lado esquerdo:
embalagem; Lado direito: célula de producéo, banheiro feminino e masculino;
Centro: escada e elevador.

e 3° pavimento: Lado esquerdo: banheiro feminino e masculino, estoque P.A
(produto acabado) Mydouu Baby; Lado direito: banheiro feminino e masculino,
estoque P. A da “Sonho de Nené”; Centro: escada e elevador.

e 4° pavimento: Lado esquerdo: banheiro feminino e masculino, estudio

fotografico e showroom; Lado direito: banheiro feminino e masculino e bordado.

Figura 5 — Identificacé@o dos tipos de placas na planta baixa (térreo)

CORTE ESTOQUE M.P

INDICATIVA @ REGULADORA @ INFORMATIVA  @DIRECIONAL @ ORIENTADORA

—) FLUXO INTENSO FLUXO MODERADO 9 FLUXO LEVE

Fonte: Elaborada pela autora (2024)



Figura 6 — Identificacdo dos tipos de placas na planta baixa (1° pavimento)
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Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Figura 7 — Identificacdo dos tipos de placas na planta baixa (2° pavimento)

e U ]
e o

[

‘L‘b CELULA DE PRODUCAO L EMBALAGEM L
[|

‘M 4 1 1T 4

|

g m :
I

Il

i

[ ¢ 0 I T J

|

| = GESTAO DE

| 3 1 PRODUGAO
I T == |

hﬁj ‘ ‘J;; :g:?‘ \LELE\.’ADOR’_J . Eﬁ\_
| I o — > S
H@ T+ o« « 2 = W@
&g ‘ ‘ 0 287

Fonte: Elaborada pela autora (2024)



Figura 8 — Identificaco dos tipos de placas na planta baixa (3° pavimento)
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Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Figura 9 — Identificacdo dos tipos de placas na planta baixa (4° pavimento)
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Ao analisar toda a estrutura da empresa, identificamos as placas necessarias

para a sinalizacédo, conforme descrito a seguir:

Tabela 2 — Quadro de placas

Placa Indicativa

Destinada a identificar ambientes especificos e orientar os colaboradores
sobre determinadas dreas da empresa, como, por exemplo, os banheiros.

Placa Informativa

Utilizada para comunicar informacoes relevantes e ajudar na ambientacao
os colaboradores e visitantes. Exemplos incluem placas com informacoes
sobre a empresa ou sua histdria.

Placa Orientadora

Tem a fungao de orientar e guiar clientes ou colaboradores, como uma
placa no térreo contendo informacdes sobre todos os andares do edificio.

Placa Direcional

Serve para direcionar e informar os usudrios sobre a localizacdo de di-
ferentes setores, como, por exemplo, "lado direito: administrativo; lado
esquerdo: copa"

Placa Reguladora

Destinada a destacar normas e regras da empresa, tais como "acesso
restrito"

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Apés o estudo dos problemas, foi determinado que serdo necessarias 35

placas indicativas, 5 placas direcionais, 2 placas reguladoras, 1 placa informativa e 1

placa orientadora. A quantidade e os tipos de placas foram cuidadosamente

bY

estudados para atender as necessidades especificas do local, a exemplo da

numeracado das salas, que vao de acordo com o ramal utilizado setor, assim

proporcionando um ambiente interligado e de facil compreensédo ao circular pelo

edificio.
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4 FASE 2: GERACAO DE ALTERNATIVAS E CRITERIOS DE SELECAO

A palavra design em inglés é usada tanto como substantivo como verbo.
Em sua funcdo de substantivo, design geralmente se refere a algum objeto ou
coisa. Como verbo, habitualmente se refere a um processo ou a uma série de
atividades. Para atender aos objetivos desta definicao, a palavra design deve ser
entendida somente como verbo, acentuando-se que design deva ser
compreendido como um processo. (MILLER, 1988. Traduzido do original “the

definition of design” por Jodo de Souza Leite 1997).

Sendo assim, design é acado, um processo continuo até chegar ao resultado e
nao se limita apenas ao produto. Nesse mesmo sentido, Miller (1988) define o design
como uma atividade criativa, caracterizada por um conjunto de eventos guiados pelo
pensamento que culminam na criagdo de algo a ser projetado.

Diante dos recursos disponiveis de materiais, maquinas e servicos oferecidos
pela empresa, iniciamos o desenvolvimento da solugdo mais eficiente, visando
otimizar o processo de fabricacédo das placas, garantindo maior praticidade e ganhos
de produtividade. Para isso, foi realizada uma analise criteriosa dos sistemas de
producéo, buscando identificar pontos de melhoria.

A escolha dos materiais seguiu critérios de usabilidade e sustentabilidade,
enguanto a integracao de processos automatizados foi pensada para reduzir o lead

time e melhorar a qualidade final do produto.

Figura 10 — Painel de conceito

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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Neste painel de conceito, apresentamos uma seérie de inspiracdes voltadas
para o desenvolvimento dos produtos que atendessem a solicitacdo inicial. A empresa
dispde de uma infraestrutura diversificada, incluindo maquinas a laser, equipamentos
de bordado, maquinas de corte e outros tipos de maquinario especializado.

Esse cenario permite explorar solu¢cfes inovadoras, otimizando o uso dos
materiais disponiveis e aproveitando ao maximo a capacidade produtiva interna.
Dessa forma, busca-se ndo apenas aproveitar 0os recursos de maneira sustentavel,
mas também promover a integragdo entre o processo de producédo e a fase criativa,
resultando em produtos com um design diferenciado e altamente personalizado.

No processo de criacdo, foram desenvolvidos diversos tipos de placas,
levando-se em consideracao a tipografia, as cores e os pictogramas que melhor se
alinham a identidade da marca. Cada um desses elementos foi analisado
minuciosamente para assegurar que a sinalizagcdo comunique a mensagem de forma
clara ao receptor.

A escolha adequada da tipografia e das cores é fundamental para garantir a
legibilidade e a coeréncia visual e facilitar a compreenséo imediata das informacdes.

Dessa forma, a sinalizacdo nao apenas reflete a identidade da marca, mas
também aprimora a experiéncia do usuario, proporcionando uma orientacao precisa e
intuitiva dentro do ambiente.

Figura 11 — Painel criativo

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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Apés o inicio do processo criativo livre (Figura 11), avancamos para a fase da geracéo
de alternativas. Em seguida os critérios de selecéo, onde cada alternativa foi avaliada
com base em indicadores técnicos, financeiros e estratégicos. Esses critérios
permitem uma analise comparativa objetiva, garantindo que a melhor opcao seja
identificada para o desenvolvimento do projeto. A escolha final buscou refletir o
alinhamento com o0s objetivos organizacionais e a viabilidade a longo prazo,
maximizando os resultados esperados.

A primeira alternativa foi inspirada no manual de marca da Sonho de Nené,
incorporando cores vibrantes e alegres, caracteristicas da identidade visual da
empresa. No entanto, para a confeccdo das placas, seria necessario adquirir materiais
adicionais, devido as especificacdes de cor e a maior demanda de material para sua

execucao.
Figura 12 — Alternativa 1

Recepgdo
Corte

Estoque M.P

1° andar

Recepcgdo

GRUPO SONHO

Estoque M.P

Administrativo
Copa / Refeitério

Corte

Design
Mydouu Baby

Célula de produgdo
Embalagem

Estoque P. A 3

Bordado
Showroom/ Studio

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

A segunda alternativa foi desenvolvida com base no manual de marca do Grupo
Sonho, incorporando as cores da paleta institucional e formas geométricas retas. Essa
abordagem visa transmitir firmeza e garantir clareza na leitura visual, alinhando-se aos
principios da identidade visual da marca. O uso harmonioso das cores e formas
reforca a identidade gréfica, criando uma experiéncia visual que comunica seguranga

e profissionalismo.
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Figura 13 — Alternativa 2

Sonho
Design grafico
203

ho

Sonl Sonho
De: moda SN Design moda MB Financeiro
20 209 211

s:‘gn

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
A terceira alternativa foi elaborada com base nos materiais que a empresa

dispbe para a geracao da sinalizagdo, utilizando couro sintético na cor marrom e linho
na cor off withe. A proposta incorpora formas geométricas retangulares e utiliza uma
abordagem de sobreposicao, viabilizada pela utilizacdo de tecnologia de corte a laser
e termocolantes, garantindo preciséo e qualidade no acabamento.

Figura 14 — Alternativa 3

! ! I Design Grafico
202

Contabilidade Design Grafico

202 202

Design grafico Design grafico
203 piok]

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Apés a elaboracdo das alternativas, a etapa seguinte consistiu na selecdo da
opcdo mais adequada, considerando a identificacao de possiveis melhorias. Para tal,

foram estabelecidas categorias especificas organizadas em uma tabela de critérios,
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gue serviram como base para a avaliagao e escolha da alternativa mais alinhada aos
objetivos do projeto. Os critérios adotados incluiram: custo de implementacéo,
durabilidade e resisténcia, visibilidade e legibilidade, conformidade com as normas
vigentes, facilidade de instalacéo e uso de materiais reciclaveis.

Esses fatores sado essenciais para a selecdo da melhor alternativa para o
desempenho das placas, dado que o projeto se fundamenta na sustentabilidade e no
reaproveitamento de materiais disponiveis na empresa. Dentre as opcoes
desenvolvidas, duas alternativas utilizavam acrilico cortado a laser (alternativa 1 e 2),
enquanto a terceira proposta foi totalmente concebida com materiais que seriam
descartados, desde a sua estrutura basica até o acabamento.

Para garantir que os critérios fossem rigorosamente atendidos, foram
envolvidos na analise uma designer, com expertise no setor de moda da empresa, e
um diretor da empresa, cuja funcdo foi avaliar a viabilidade do material em seu

contexto de aplicacdo dentro da organizacgao.

Figura 15 — Critério de avaliacdo do designer

erios de selecao

riterios ¢« Iecao { erios de seiecad
-onvod oo nso 3 : _
D | et | wense folbsmroskilon. @ | aee | v, Johsvmodive () | e | e
Custo de implementacdo X Custo de implementacso X Custo de implementagéo X
Durabilidade e resisténcia [ X Durabilidade e resisténcia X Durabilidade e resisténcia >
Visibilidade e legibilidade | Visibilidade e legibilidade | 3¢ Visibilidade e legibilidade |
Adequacdo as normas X Adequacdo as normas X Adequacdo as normas x ‘
Facilidade de instalagdo X Facilidade de instalagao x Facilidade de instalagdo X \
Material reciclavel X Material reciclavel X Material reciclavel \ 2 \
Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Figura 16 — Critério de avaliacéo do diretor
arios de selecao 2rios ade seliecag Prios gde selecad
S < X ndo LTGQNN*\ VG ndo
QL“'G&N A'“ \,b:"? ' atende a:::ie AL“'& R NA‘“ v A‘CA> atende B tade g ‘)‘@ atende P
Custo de implementagao X Custo de implementacao K Custo de implementacio \ 5 \
— ili isténci JD bilidade e resisténcia \ \ >
Durabilidade e resisténcia X Durabilidade e resisténcia | 3 || Durabilidade e re
e Visibilidade e legibilidade IVisibilidade e legibilidade \ < \
visibilidade e legibilidade > ; >~ |
X_ | Adequagéo as normas x Adequacio as normas \ X \
Adequagdo as normas
3 Facilidade de instalagdo X Facilidade de instalacdo \ x \
Facilidade de instalagdo s 1 —
Material reciclavel X Material reciclavel X \
Material reciclavel S e
Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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Apbs a andlise dos critérios estabelecidos, a terceira alternativa apresentou um
desempenho superior, atendendo a maioria das exigéncias da empresa. Embora
apresente limitacdes em relac&o a durabilidade a longo prazo, essa op¢ao permanece
preferida devido a sua viabilidade de producgdo interna, com custos adicionais
reduzidos. O Unico investimento necessério seria a aquisicdo do material de suporte
para fixacdo na parede, o que reforca sua atratividade em termos de custo-beneficio

e facilidade de manutencédo e/ou reposicao.
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5 FASE 3- AVALIAGAO DAS ALTERNATIVAS E ANALISE ESTRUTURAL

Ainda na etapa de avaliacdo das alternativas, foram realizados testes fisicos
por meio de prototipagens utilizando os maquinarios e residuos téxteis existentes na
propria empresa. Durante a execucdo da prototipagem, foram analisados residuos
fornecidos pela empresa para a confeccdo, deles, destacam-se um couro sintético na
cor azul marinho (azul acinzentado escuro), no qual permitiu que a evolucéo do projeto
siga fielmente a paleta da instituicdo. Os testes permitiram identificar o modelo de
placa que melhor se adequa aos processos produtivos e aos requisitos de
funcionalidade, garantindo a confecgao.

Figura 17 — Alternativa 1 de placa indicativa

Senhe

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Durante os testes, foram identificadas dificuldades na sobreposicao dos textos
devido ao tamanho reduzido das placas, resultando em comprometimento do
alinhamento. Além disso, o desempenho do tecido selecionado para a base,

combinado com o papel Parana 520g, néo foi ideal, evidenciado pelo registro das
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marcas da aplicacdo de cola. Esses aspectos afetaram a qualidade estética e

funcional do design.

Figura 18 — Alternativa 2 de placa indicativa

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

A segunda alternativa demonstrou o melhor desempenho durante os testes,
tanto em termos de processos de fabricacdo quanto na montagem. A solucéo
destacou-se também na aplicacdo dos testes de legibilidade. A utilizagdo de um Unico
corte em um retangulo de couro sintético proporcionou uma precisao superior, com
medidas exatas em centimetros e milimetros, o que facilitou a montagem e garantiu
um alinhamento perfeito das placas. Essa abordagem otimizou o processo e

assegurou a consisténcia na qualidade final do design.

5.1 ESCOLHA TIPOGRAFICA

A escolha da tipografia levou em consideracdo fatores como legibilidade,
hierarquia visual, estética e identidade da marca. Dessa forma, a tipografia
selecionada deve atuar como uma extensédo do manual de marca da empresa, sendo

aplicada de maneira a respeitar os critérios mencionados anteriormente.
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Figura 19 — Alternativas de tipografia

2- Myriad Pro 3-Century Gothic

Design grafico Design grafico Design grdafico
203 203 203

4- Britannic Bold 5-Acumin Variable Concept 6-DK Longreach Regular
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203
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Pk
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7- Microsoft Sans Serif 8-VAG Rounded Next W05 SemiBold ~ 9-Segoe Ul

Design grafico
203

Design gréfico
203

Design gréfico
PAOE]

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Dentre as opcdes analisadas, as que apresentaram melhor desempenho na

prototipagem foram as alternativas 2 (Myriad Pro), 3 (Century Gothic) e 5 (Acumin
Variable Concept), por serem tipografias de facil compreenséo e de leitura rapida.
A opc¢do que se destacou mais significativamente foi a numero 5 (figura 19) no teste

de legibilidade.

figura 20 — Teste de legibilidade

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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6 FASE 4- REALIZACAO E MEMORIAL DESCRITIVO

6.1 MATERIAIS

O papel parana foi selecionado como base estrutural, aproveitando o0s
excedentes utilizados anteriormente na montagem de cenarios para fotos de cole¢des.
O viscolinho foi escolhido para revestir a placa, pois, nos testes, apresentou a melhor
cobertura e acabamento, ocultando completamente a textura e cor da base. O couro
sintético, proveniente de sobras de etiquetas, foi adotado para o acabamento, com a
versao azul. Ap6s a conclusao das provas, avaliamos quais modelos atendiam aos

requisitos estabelecidos pela empresa.

Figura 21 — Papal parand, couro sintético azul marinho e viscolinho

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

6.1.1 TIPOGRAFIA

A tipografia selecionada para o desenvolvimento do projeto foi a Acumin
Variable Concept, uma fonte que se destaca por sua legibilidade e clareza visual,
caracteristicas essenciais para garantir uma comunicagdo clara. O seu design
apresenta linhas simples, e sem serifas, o que facilita a leitura, especialmente em
aplicacdes digitais e impressas, devendo ser usada com espacamento simples e sem
alterar sua estrutura, respeitando a hierarquia visual e a identidade da marca.

A escolha dessa tipografia reforca a estética minimalista e contemporanea que
a identidade visual possui, alinhando-se com os principios de funcionalidade e

acessibilidade tipogréfica, essenciais para a comunicacao clara em diferentes escalas
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e suportes. A flexibilidade dessa tipografia em suas variagdes de peso e largura
permitem uma aplicacdo versatil, mantendo a coeréncia visual e a organizacdo de

informacdes dentro da composicao grafica.

Figura 22 — Fonte tipogréfica utilizada nas placas

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

6.1.2 ESCALA HUMANA
A escala humana representa a altura efetiva das placas em relacdo a silhueta
de uma figura humana, proporcionando uma referéncia visual precisa para a

compreensao das proporgdes e dimensdes no contexto espacial

Figura 23 — Escala humana
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160 cm

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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7 MEMORIAL DESCRITIVO

Todas as placas seguem uma estrutura padronizada, utilizando os mesmos
materiais e acabamentos. Elas sdo confeccionadas pelo setor de Design Grafico da
empresa, em papel Parani de 520g com espessura de 1,5mm, viscolinho e couro
sintético, materiais que proporcionam leveza e sustentabilidade, sendo adequados
para uso em ambientes internos. O acabamento superficial é aplicado através de

técnicas de encadernacao manual (capa dura), assegurando uma finalizacao precisa.

O projeto técnico apresenta as vistas frontal, lateral e superior das placas. A
vista frontal detalha as dimensdes exatas de cada componente, com medidas
descritas em centimetros. As vistas lateral e superior fornecem uma visdo completa
das proporcdes e da espessura do material, garantindo a documentacao de todos os
detalhes geométricos e funcionais. O sistema de fixacdo na parede sera realizado por
meio de um display de acrilico transparente, que utiliza um suporte minimalista e
discreto para garantir leveza visual, destacando o design clean e moderno da
sinalizacdo. O acrilico, conhecido por sua durabilidade e alta transparéncia, contribui
para uma estética contemporanea, permitindo que o foco permaneca no contetdo da

placa.

Figura 24 — Suporte em acrilico (figura ilustrativa)

\

Fonte/reproducéo: site Meu Acrilico
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Por se tratar de um material especifico e com tamanhos variados, a producéo

deste suporte demanda um tempo maior para producdo, ndo sendo facilmente

encontrado em gréficas rapidas, que geralmente operam com padrdes de tamanhos

reduzidos

Figura 25 — Detalhamento da placa indicativa
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Alinhamento: A esquerda
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203

Design grafico
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Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Figura 26 — Detalhamento da placa informativa
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Fonte: Elaborada pela autora (2024)



Figura 27 — Detalhamento da placa direcional
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Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Figura 28 — Detalhamento da placa orientadora
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Elaborada pela autora (2024)
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Figura 29 — Detalhamento da placa reguladora
Placa reguladora

Fonte tipogréfica: Acumin Variable Concept (bold)
Tamanho: 50 pt
Alinhamento: centralizado
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Fonte: Elaborada pela autora (2024)

7.1 PROCESSO DE FABRICACAO

Todo o processo foi transferido para o lllustrator, onde o plano de corte foi
configurado e salvo no formato DXF, permitindo que a maquina a laser realizasse a
leitura do arquivo. A utilizagdo dessa ferramenta desempenha um papel crucial na
producdo da placa, pois ela € responsavel por garantir cortes com exatidao,
fundamentais para o acabamento e qualidade final do produto. Esse tipo de tecnologia
possibilita um nivel de detalhe e uniformidade que seria dificil de alcancar
manualmente, assegurando que o design original seja fielmente reproduzido no
material.

Na maquina de corte a laser, utilizamos o papel parana para confeccionar a
base, enquanto o couro sintético, ja preparado com o termocolante, também é cortado
com precisdao. O termocolante desempenha a funcdo de aderir o couro ao tecido
guando submetido a uma fonte de calor, como seréa detalhado a seguir. Esse processo
de aplicacao térmica garante uma colagem eficiente e duradoura, proporcionando um

acabamento uniforme e profissional.
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Figura 30 — Corte no papel parana

T — ]

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

ApoGs o corte da base, passamos para a etapa seguinte em que o termocolante
€ adicionado ao couro sintético através de uma prensa de calor fazendo com que o

couro sintético tenha uma fixagéo melhor no tecido.

Figura 31 — Corte no couro sintético

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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Ao finalizar todo o corte do material na maquina a laser, o tecido foi cortado
manualmente, seguindo a montagem da placa, conforme detalhado no passo a passo
a seqguir:

- Primeira etapa: Aplicar cola branca sobre a superficie do papel parana utilizando um
rolo de espuma, garantindo uma distribuigdo uniforme da cola sobre toda a area, para
evitar bolhas ou irregularidades na colagem;

- Segunda etapa: Proceder a colagem do tecido sobre o papel parana, utilizando
técnicas de encadernacdo de capa dura, que assegura uma aderéncia firme e um
acabamento refinado nas bordas. Apos a aplicacdo, é necessério aguardar a secagem
completa da cola para garantir a estabilidade do revestimento;

- Terceira etapa: Colar o couro sintético sobre o tecido previamente fixado, garantindo
atencao especial as extremidades para assegurar um alinhamento preciso e um
acabamento profissional. Em seguida, aplicar uma fonte de calor sobre o couro,
utiizando uma toalha sobre a placa para proteger a superficie, ativando o

termocolante e garantindo uma aderéncia perfeita entre as camadas.

Figura 32 — Placa finalizada sem o display de acrilico

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

O processo de fabricacdo segue os mesmos parametros estabelecidos para as
demais placas, garantindo o alinhamento das dimensdes e a hierarquia visual das
informacdes, destaques que s&o fundamentais para que o0 usuario receba a

informacéao.
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8 CONCLUSAO

O desenvolvimento da proposta de sinaliza¢éo para o Grupo Sonho, utilizando
residuos disponibilizados pela propria empresa, evidenciou a viabilidade de préticas
sustentaveis aplicadas ao design. A integracdo das metodologias de Lobach (2001) e
Pazmifio (2015) permitiu a conducdo de um processo criativo que garantisse tanto a
funcionalidade quanto a qualidade estética do projeto.

A abordagem de Lobach (2001), focada no design integrado, assegurou a
preservacao da identidade visual do grupo, ao passo que o uso de materiais reciclados
contribuiu significativamente para a reducdo dos impactos ambientais. Por sua vez, a
metodologia de Pazmifio (2015), ao enfatizar o designh como um meio de comunicacao
clara, foi crucial para o desenvolvimento de uma sinalizagdo que priorizasse a
legibilidade, a hierarquia visual e a orientagéo intuitiva dos usuarios.

Assim, o projeto ndo sO atingiu os objetivos funcionais e estéticos, como
também reforcou o compromisso do Grupo Sonho com a sustentabilidade,
evidenciado pelo uso de recursos renovaveis, como painéis solares, e de materiais
reciclados em seu processo produtivo. A aplicacdo conjunta dessas metodologias
resultou em uma solucdo de design que transcende a dimenséo visual, abordando
guestbes éticas e ambientais, em consonancia com os valores e a responsabilidade

social da empresa.
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