UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO ACADEMICO DO AGRESTE
NUCLEO DE DESIGN E COMUNICACAO
CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL

JOAO VICTOR DE OLIVEIRA GOMES

MARKETING DA MALANDRA: AS PRINCIPAIS TATICAS
UTILIZADAS POR ANITTA NA CARREIRA INTERNACIONAL (2017 A
2024)

Caruaru
2024



JOAO VICTOR DE OLIVEIRA GOMES

MARKETING DA MALANDRA: AS PRINCIPAIS TATICAS UTILIZADAS POR
ANITTA NA CARREIRA INTERNACIONAL (2017 A 2024)

Orientador: Diego Gouveia Moreira

Trabalho de Conclusdao de Curso
apresentado a Coordenacgao do Curso de
Comunicacao Social do Campus Agreste
da Universidade Federal de Pernambuco
— UFPE, na modalidade de monografia,
como requisito parcial para a obtengao do
grau de bacharel/licenciado em
Comunicacéao Social.

Area de concentragdo: praticas
discursivas, linguisticas e processos
identitarios

Caruaru
2024



Ficha de identificagio da obra elaborada pelo autor,
através do programa de geragio automatica do SIB/UFPE

GOMES, JOAO VICTOR DE OLIVEIRA.

Marketing da Malandra: as principais taticas utilizadas por anitta na
carreira internacional (2017 a 2024) / JOAO VICTOR DE OLIVEIRA
GOMES. - Caruaru, 2024.

81 :il, tab.

Orientador{a): Diego Gouveia Moreira

Trabalho de Conclusio de Curso (Graduacio) - Universidade Federal de
Pernambuco, Centro Académico do Agreste, Comunicacio Social, 2024,

Inclui referéncias, apéndices.

1. Marketing. 2. Anitta. 3. Carreira Internacional. 4. Estratégias e Taticas
de Marketing. 5. Publicidade ¢ Propaganda . I. Moreira, Diego Gouveia .
(Orientagdo). II. Titulo.

070 CDD (22.ed.)




JOAO VICTOR DE OLIVEIRA GOMES

MARKETING DA MALANDRA: AS PRINCIPAIS TATICAS UTILIZADAS POR
ANITTA NA CARREIRA INTERNACIONAL (2017 A 2024)

Trabalho de Concluséo de Curso
apresentado a Coordenacéao do Curso de
Comunicagao Social do Campus Agreste da
Universidade Federal de Pernambuco —
UFPE, na modalidade de monografia, como
requisito parcial para a obtengéo do grau de
bacharel/licenciado em Comunicagao Social.

Aprovado em: 30/09/2024

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr. Diego Gouveia Moreira (Orientador)

Universidade Federal de Pernambuco

Profa. Dra. Sheila Borges de Oliveira (Examinador Interno)

Universidade Federal de Pernambuco

Prof. Dr. Marcelo Machado Martins (Examinador Interno)

Universidade Federal de Pernambuco



AGRADECIMENTOS

Gostaria de expressar minha profunda gratiddo ao universo, que me guiou ao
longo da minha jornada, tornando meus sonhos e objetivos realizaveis. Coisa que
antes eu jamais imaginaria pisar onde ja pisei.

Agrade¢o aos meus pais por todo o amor, educacgéo e apoio que sempre me
deram, permitindo-me chegar até aqui. Minha mae sempre me incentivou aos
estudos e foi através dela que descobri que a educacgao é capaz sim de mudar a
vida de muitas pessoas. Professora e minha mée, tenho certeza que ela foi a minha
maior fonte de inspiracdo. Tenho certeza que em algum lugarzinho na cabecga dela
ela comemora todas as minhas conquistas, mesmo inconscientemente.

Agradeco a todos os meus amigos e parceiros de vida, que proporcionaram
momentos de felicidade, autoconhecimento e esperangca. Em particular, quero
reconhecer Vallecyane, Lais, Régia, Adriane, Mickaella, Lethycya e Fabricio pelo
apoio valioso durante esse processo académico. Sintam-se reconhecidos e
queridos. Muito obrigado!

Agradeco ao corpo docente da UFPE, que desempenhou um papel crucial na
transformacdo da minha vida através da educagédo. Em especial, meu orientador
Diego Gouveia, cuja orientagdo, tempo e paciéncia tornaram o processo de
aprendizado mais leve e agradavel. Também sou grato as queridas educadoras
Sheila Borges e lzabella Domingues, que me guiaram durante a iniciagao
académica nas areas de maior foco pessoal e proporcionaram experiéncias
enriquecedoras nas aulas.

A Universidade Federal de Pernambuco, por ser mais do que uma instituicdo,

mas sim um lar para mim. Minhas experiéncias la me ajudaram a me aproximar da
pessoa que sou hoje, e sou eternamente grato por isso.
Aos colegas de todo o curso de Comunicagdo Social do Centro Académico do
Agreste, meu sincero agradecimento. Vocés me acolheram e juntos vivenciamos
momentos e aprendizados importantes. E sim, parece que nossa turma é realmente
marcante!

A landra Félix Marketing, empresa junior de Publicidade e Propaganda, que
me ajudou a crescer como profissional. Um agradecimento especial a landra Félix,
que sempre esteve ao meu lado desde a minha entrada na empresa até o final do

Curso.



Para encerrar, peco licenga para citar uma frase de Anitta, que resume a
gratidao por todo o meu esforgo e dedicagédo ao longo da minha jornada académica:
"Eu queria muito agradecer a mim porque eu nao desisti. Vocés sabem que eu
sempre agradeco a vocés e hoje passou um filme na minha cabega. Quero muito

agradecer a mim" (Anitta, 2019).



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Modelo de Ciclo de Vida das Celebridades
Figura 2 - Anitta em video no YouTube
Figura 3 - Anitta em Repdrter por um dia na Furacdo 2000
Figura 4 - Anitta e Kamilla Fialho
Figura 5 - Anitta cirurgiada no Melhores do Ano 2014
Figura 6 - Anitta ao lado de Pedro Bial no programa “Conversa com Bial’
Figura 7- Anitta nas gravacdes do videoclipe de “Ginza”, primeira co-lab
internacional
Figura 8 - Anitta em sua primeira apresentagcédo no programa do Jimmy Fallon
Figura 9 - Infografico de visualizagdes da Anitta no Youtube no segundo
semestre de 2017
Figura 10 - Infografico de audiéncia no primeiro semestre de 2018
Figura 11 - Anitta na abertura das Olimpiadas 2016
Figura 12 - Anitta interagindo com a marca Cheetos em videoclipe “Paradinha
Figura 13 - Embalagem de Cheetos em co-branding com a Anitta
Figura 14 - Ricardo Dias, vice-presidente de marketing da Ambey, e Anitta
Figura 15 - Anitta ao lado de Madonna na gravagao de “Faz Gostoso”
Figura 16 - Anitta em cena na série da Netflix: “Elite”
Figura 17 - Anitta junto a Poo Bear em videoclipe “Will | See You”
Figura 18 - Trecho do clipe “Is That For Me”
Figura 19 - Capa do single “Vai Malandra”
Figura 20- Publicidade da C&A no Facebook para promog¢ao do
projeto CheckMate
Figura 21- Anitta se apresenta para mais de 2 milhdes de pessoas
no réveillon de Copacabana
Figura 22- Anitta a frente do Bloco das Poderosas no Rio, e em Salvador
no ano de 2017
Figura 23 - Anitta palestrando em Harvard-USA
Figura 24 - Anitta em gravacao de “Banana” single com Carol G
Figura 25 - Anitta é a primeira brasileira a se apresentar no Coachella
Figura 26- Anitta faz show pela primeira vez no palco mundo do Rock In

Rio Lisboa

20
22
25
26
28
29

32
32

34
34
35

36
37
38
39
41
44
45
46

47

48

49

50

52

53

54



Figura 27 - Anitta em publicidade para divulgagéo da série “Vai Anitta” na Netflix 56
Figura 28 - Anitta se apresenta no palco principal do Rock in Rio 57
Figura 29- Print da publicagao de Anitta no Instagram sobre a

apresentacao no programa do Jimmy Fallon 58
Figura 30- Anitta € a primeira artista da América Latina a conseguir

o primeiro lugar no Spotify 61
Figura 31- Anitta e Juliette nos Ensaios da Anitta 2023 em Recife

promovendo a marca Rexona 63



LISTA DE TABELAS

Tabela 1 — Taticas de Marketing utilizadas por Anitta de 2017 a 2024

70



RESUMO

Anitta é reconhecida como uma das brasileiras mais influentes no mundo. A carreira
da artista € um exemplo de consolidagdo de uma marca que compreende a
importancia do marketing para alcancar os objetivos empresariais e se manter
relevante. Dessa forma, esta monografia problematiza as principais taticas de
marketing (Kotler; Keller, 2012) utilizadas por Anitta na sua carreira internacional
entre 2017 e 2024. Antes, no entanto, o trabalho apresenta as estratégias
empregadas do inicio da carreira até a internacionalizagdo da marca. Para isso, em
um estudo de caso, € realizada uma revisdo bibliografica de estudos sobre
marketing e também analisa reportagens, produtos audiovisuais e redes sociais,
atreladas a uma pesquisa exploratoria, tendo como principal objetivo encontrar
algumas evidéncias relacionadas ao posicionamento e a internacionalizagdo da
marca. Por fim, a monografia demonstra como o uso estratégico de marketing com
variadas taticas foi fundamental para a construgédo de uma carreira sélida e de longo

prazo de Anitta no mundo artistico.

Palavras-chave: Marketing; Tatica; Anitta; Estratégias de marca; Musica.



ABSTRACT

Anitta is recognized as one of the most influential Brazilians in the world. The artist's
career is an example of the consolidation of a brand that understands the importance
of marketing to achieve business objectives and remain relevant. Therefore, this
monograph problematizes the main marketing tactics used by Anitta in her
international career between 2017 and 2024. Before that, however, the work
presents the strategies used from the beginning of her career until the
internationalization of the brand. To this end, in a case study, a bibliographical review
of studies on marketing is carried out and also analyzes reports, audiovisual
products and social networks, linked to an exploratory research, with the main
objective of finding some evidence related to the positioning and internationalization
of the brand. Finally, the monograph demonstrates how the strategic use of
marketing with varied tactics was fundamental to building Anitta's solid, long-term

career in the artistic world.

Keywords: Marketing; Tactics; Anitta; Brand strategies; Music.
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1 INTRODUGAO

A comunicagéao é, de acordo com Melo (2005), definida como o processo de
troca de informagdes entre duas ou mais pessoas. Desde os tempos mais antigos, a
capacidade de comunicacdo do ser humano tem sido crucial para sua
sobrevivéncia. Essa necessidade também se reflete no contexto organizacional no
qual muitas empresas dependem de funcionarios bem informados, integrados e
engajados, tanto com as questdes internas quanto externas a organizagao,
promovendo assim um senso de pertencimento e coesdo corporativa. Paralelo a
isso, segundo Matos (2009), a comunicagao empresarial abrange as interagdes da
empresa com seus publicos internos e externos, englobando uma variedade de
procedimentos e técnicas destinados a transmissdo de informagdes sobre
desempenho, resultados, missédo, objetivos, metas, projetos, processos, normas,
procedimentos, instru¢cdes de servicos, dentre outros. Trata-se de uma solugao
estratégica de gestdo que, quando utilizada de forma eficaz, pode promover a
integracdo, coesao e produtividade dentro da empresa. Em outras palavras, a
comunicagao possui o potencial de se tornar uma vantagem competitiva ou um
desafio significativo, dependendo de como € gerenciada e aplicada.

A comunicagdo empresarial é fundamental para a constru¢do de marcas
fortes e consolidadas no mercado. Por meio de uma comunicagao clara, estratégica
e consistente, as empresas conseguem transmitir seus valores, missao e
diferenciais ao publico, criando uma identidade sdlida e reconhecivel. Além disso,
uma comunicagao eficaz contribui para o fortalecimento do relacionamento com os
consumidores, parceiros e stakeholders, gerando confianca e credibilidade.
Campanhas bem planejadas, aliadas ao uso adequado dos canais de comunicagéo,
ajudam a posicionar a marca de forma competitiva, adaptando-se as mudancgas de
mercado e as demandas do publico. Assim, a comunicagao empresarial ndo apenas
promove a visibilidade da marca, mas também constréi uma conexao emocional
com o consumidor, elemento crucial para a fidelizacdo e o sucesso a longo prazo.

Além das empresas, os artistas também utilizam a comunicacido empresarial
como ferramenta essencial para se consolidarem no mercado e fortalecerem suas
carreiras. Artistas modernos, assim como grandes marcas, precisam construir uma
identidade solida e se conectar com seu publico de maneira estratégica. Por meio

de assessoria de imprensa, gestdo de redes sociais e campanhas de marketing
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pessoal, os artistas criam uma imagem coerente e atraente, promovendo seus
projetos e valores de forma consistente. A comunicagdo empresarial permite que
artistas estabelecam um dialogo continuo com fas, midia e parceiros, gerando
visibilidade, credibilidade e oportunidades de negocios. Além disso, ao se
posicionarem em causas sociais e colaborarem com marcas, eles aumentam seu
alcance e influéncia, consolidando suas posi¢des tanto na industria cultural quanto
no mercado global.

E o caso da cantora Anitta, que viu no marketing um meio essencial para se
tornar uma das artistas mais influentes do Brasil e do cenario internacional. Desde o
inicio, Anitta e sua equipe investiram em estratégias de autopromoc¢ao e construgéo
de marca, utilizando com maestria as redes sociais para criar uma conexao direta
com seu publico. Sua imagem foi cuidadosamente trabalhada, posicionando-a nao
apenas como uma cantora, mas como uma personalidade multifacetada, capaz de
transitar entre a musica, a moda e os negdcios. Parcerias com marcas renomadas e
uma visdo empreendedora, que incluiu a gestdo de sua prépria carreira, também
foram determinantes. Assim, Anitta ndo apenas dominou as paradas musicais, mas
se tornou um icone cultural brasileiro, consolidando sua trajetoria através de uma
combinagao de carisma artistico e estratégias eficazes de marketing. A aplicagao
eficaz de estratégias de comunicagcdo empresarial tem sido uma pega-chave em seu
sucesso e expansao como artista e empreendedora.

A artista ndo € apenas aclamada por sua voz cativante, mas também por sua
presenga visual e estilo distintos. Desde os primeiros passos de sua jornada
artistica, ela tem se empenhado na criacdo de uma identidade sonora e visual que
se completam e chamam a atencao da critica. Ambas estdo em perfeita sintonia
com sua personalidade vibrante e suas raizes brasileiras. Através de uma
comunicacao visual, Anitta combina moda, elementos da cultura pop e um toque de
sensualidade. Assim, ela desempenha um papel fundamental na consolidacéo de
sua marca. Segundo Silveira (2011, p. 63), as marcas estdo em constante busca por
engajamento do publico em seus negdcios, “com o objetivo de adotar politicas e
procedimentos capazes de atrair, reter, desenvolver e recompensar seus
colaboradores”.

Anitta €, na verdade, o nome artistico da Larissa de Macedo Machado,
carioca nascida e criada na comunidade de Hondrio Gurgel, e que com menos de

30 anos de idade ganhou o mundo através do ritmo musical produzido nas favelas e
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comunidades do Rio de Janeiro: o funk. Tdo jovem, mas sua carreira ultrapassou os
limites nacionais e ganhou os cidadaos dos Estados Unidos e Europa, além da
América Latina. Em 2018, quatro anos antes de ser indicada ao Grammy, a revista
Vogue, referéncia nacional, nomeou a artista como uma das 100 pessoas mais
influentes do mundo. E isso se deve em grande medida as agdes de marketing
empregadas pela artista na construgéo de sua carreira. (R7.COM, 2018)

O marketing de uma marca € construido a partir da estruturagdo cuidadosa
de estratégias e taticas de marketing, que atuam de forma complementar para
alcancar os objetivos da empresa. A estratégia de marketing define o
direcionamento de longo prazo, abrangendo o posicionamento da marca no
mercado, a identificacdo do publico-alvo e os objetivos gerais que se deseja atingir,
como aumento de visibilidade, vendas ou fidelizagdo. Com base nessa estratégia,
as taticas de marketing sdo desenvolvidas para colocar o plano em acéo. Essas
taticas incluem agdes especificas de curto prazo, como campanhas de publicidade,
promogdes, criagao de conteudo e utilizacdo de diferentes canais de comunicacao.
A sinergia entre estratégia e tatica € essencial para garantir que todas as atividades
de marketing estejam alinhadas com os objetivos da marca, criando uma
comunicacao consistente e eficaz com o publico e maximizando o impacto das
acoes realizadas (Kotler; Keller, 2012).

Diante disso, interessa esta monografia problematizar as principais taticas de
marketing utilizadas por Anitta na sua carreira internacional entre 2017 e 2024. O
trabalho também acompanha a consolidagdo da carreira nacional e o inicio da

carreira internacional, apontando as estratégias empregadas nessa fase.
1.1 Objetivos
1.1.1 OBJETIVO GERAL
Identificar as principais taticas e estratégias de marketing utilizadas pela
cantora Anitta na sua carreira internacional entre 2017 e 2024.

1.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Entender a importancia do posicionamento de marca;

e Pesquisar a histéria da marca Anitta;
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e Identificar as principais taticas de marketing usadas pela artista em diferentes

épocas desde o inicio da carreira, em 2017 até 2024.

1.2 Justificativa

O tema proposto oferece uma abordagem unica ao explorar a constru¢ao de
branding pessoal da marca Anitta na sua carreira internacional, refere-se a pratica
de gerenciar e promover a propria imagem, reputagao e identidade no mercado. se
diferenciando dos demais artigos académicos pois € focado na internacionalizagao
da marca e de como a imprensa enxerga a marca Anitta fora do Brasil. Ha trabalhos
que se voltaram para apontar as estratégias de promogédo da cantora no Brasil.
Outros investigaram a internacionalizacédo de sua carreira e esta monografia se
propde a mergulhar nas taticas empregadas com uma carreira internacional em
efervescéncia.

Diante das estratégias e dos posicionamentos de marca utilizados pela
artista, é possivel observar que a internacionalizagéo da cantora foi algo estratégico
e muito perspicaz para chegar ao topo e ser reconhecida mundialmente.

Ao observar as estratégias de marketing, como Co-branding, personal
branding e crossmedia utilizadas pela Anitta e debatidas pela imprensa artistica,
como Netflix e Billbord, pode-se obter insights super validos sobre a eficacia dessas
campanhas de marketing digital, o engajamento do publico, e a mesclagem dentre a
musica, publicidades e gerenciamento de marca em ambientes digitais. Portanto,
este estudo pretende analisar as taticas de marketing utilizadas pela cantora ndo s6
no Brasil, mas em paises latinos e europeus para conquistar espaco em outras
culturas, cidades e se tornar uma artista de massa. Pretende-se, entdo, avancgar
em uma analise metodologica por meio de uma monografia que permita evidenciar a
exaltagcdo e possibilidade de ascensdo social e internacionalizacdo de marcas

brasileiras através de taticas de marketing.

1.3 Metodologia

A transformacao de Larissa de Macedo Machado na marca Anitta foi um
marco crucial na carreira da cantora, ja que, sem o posicionamento da marca

atrelado e as dificuldades de alcancar o reconhecimento de uma brasileira no
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ambito internacional, seria ainda mais dificil sem as estratégias de marketing
debatidas neste estudo.

O presente estudo tem como objetivo analisar as taticas de marketing
utilizadas pela cantora Anitta na consolidacido de sua carreira internacional entre
2017 até 2024. A partir da problematica apresentada para esta pesquisa, o trabalho
sera uma analise de reportagens, atreladas a pesquisa exploratéria, tendo como
principal objetivo encontrar algumas evidéncias relacionadas ao posicionamento e a
internacionalizagdo da marca. Assim, aumenta exponencialmente a possibilidade de
realizar uma investigacdo completa e de analise descritiva abordando as principais
tendéncias nos dados fornecidos pela imprensa e plataformas de streaming.
Trata-se também de um estudo de caso. De acordo com Gil (1999, p.59), o estudo
de caso “consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de
maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento [...]". Esse método vai
ajudar a analisar a estratégia de publicagdo dos conteudos encontrados nas redes
sociais da artista.

Desse modo, para promover essa discussdo, nesta presente monografia,
serdao examinadas algumas das taticas de marketing e de divulgacao utilizadas por
Anitta nas redes sociais desde o surgimento até o presente momento de produgéo
do TCC. Isto &, desde o planejamento de carreira, constru¢ao e posicionamento até
a internacionalizagdo da marca. Além disso, este trabalho busca pontuar a
administragdo do marketing de campanha junto aos feitos relevantes da cantora e
averiguar os resultados das estratégias anteriormente utilizadas.

Para a pesquisa atingir esses objetivos, também sera empregada a pesquisa
documental a partir de autores da area do marketing. Assim, para a realizagao da
pesquisa, foi preciso ter um referencial bibliografico, a partir dos estudos de Torres
Claudio, Philip Kotler e Adorno, que ajude a criar um entendimento da construgao de
marca perante a evolugdo e atualizagdo que a marca veio ganhando ao longo dos
anos, pois, somente assim, € possivel entender como o posicionamento inicial da
marca Anitta e insergdo no mundo digital foi capaz de definir os elementos da marca
e 0s publicos-alvo que ela estava prestes a alcangar, bem como a participagdo em
programas de Tv e apari¢des na rede social de artistas mais famosos. (Torres,
2009).
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1.4 Estrutura da monografia

Além desta introducdo, com apresentacdo do problema de pesquisa,
objetivos, justificativa e metodologia, a monografia contém outros trés capitulos. O
segundo trata das estratégias de marketing de Anitta do inicio da carreira até a
internacionalizagdo. Enquanto o terceiro aborda as taticas de consolidagdo da
carreira internacional, incluindo os eventos mais recentes antes da defesa do
trabalho. Por fim, sdo apresentadas as consideragdes finais com apontamentos

sobre os desafios da artista em se manter relevante.
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2 DE HONC')RI,O GURGEL AO MUNDO: AS ESTRATEGIAS DE MARKETING DE
ANITTA DO INiCIO DA CARREIRA ATE A INTERNACIONALIZAGAO

Os autores Rein, Kotler e Stoller (1999) apontam seis modelos para o ciclo de
vida das celebridades, como ilustrado na Figura 1. Essa ascensao na carreira pode
acontecer de diversas formas e, diante dessa teoria, a fama acontece de forma
duradoura ou rapida. Isso depende muito de como essa celebridade chegou ao

estrelato.

Figura 1 - Modelo de Ciclo de Vida das Celebridades

A, Mocelo progresso B. Modelo da-noite . Madelo
constanle-para-o-10po [eiara-o-dis
1

/ /

ff f
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Fonte: Rein, Kotler e Stoller, 1999, p. 254

Seguindo a linha de raciocinio dos autores, o modelo (A) demonstra que o
artista conquista sua fama de forma progressista, e isso deixa-o na mente do
publico. J4 no modelo (B), o artista consegue seu estrelato de maneira rapida, como
diz o proprio nome, da noite para o dia. Porém, mesmo esse método sendo rapido,
a fama dessa celebridade ainda assim é duradoura. No método (C), a celebridade
possui uma certa fama e pode ser considerada uma sub-celebridade por muito
tempo e somente depois alcanga a fama de fato. No quarto modelo de ciclo (D), a
celebridade ganha uma audiéncia muito grande, mas perde na mesma rapidez. No
exemplo (E), a celebridade ganha alguma visibilidade grande e depois de um tempo
em quase anonimato ressurge como uma fénix e alcanga a fama novamente. Por
ultimo, no modelo Onda (F), o artista fica de forma inconstante na fama, logo nao

ganha muita relevancia na sociedade.
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A partir dessa teoria, pode-se afirmar que Anitta se enquadra no Modelo
progresso-constante-para-o-topo de ciclo de vida das celebridades, ja que até o
presente momento o crescimento foi exponencial.

Anitta € uma artista brasileira versatil, que atua como cantora, compositora,
dancarina e empresaria. E, hoje, figura proeminente na midia. Nascida como Larissa
de Macedo Machado em 30 de margco de 1993, no Rio de Janeiro, alcangou o
estrelato nacional em 2013 com o langamento da musica "Show das Poderosas”,
tornando-se uma das artistas mais reconhecidas e influentes do pais desde entao.

Sua musica apresenta uma fusdo de diversos estilos, incluindo funk carioca,
pop, reggaeton e musica eletrénica, acumulando uma série de sucessos tanto no
Brasil quanto internacionalmente. Para além de sua carreira musical, Anitta é
reconhecida por sua presenga marcante nas redes sociais e por sua atuagao
empreendedora. Ela langou sua proépria linha de produtos, participou de campanhas
publicitarias e se envolveu em iniciativas sociais. Sua influéncia transcende o ambito
musical, abragando também a moda, cultura e entretenimento. A cantora tornou-se
uma figura emblematica e comegou a ganhar destaque na industria musical
brasileira, cuja ascensao no cenario nacional e internacional é uma artista digna de
estudo. Sua histéria, carreira e exposicdo midiatica € um exemplo de como
estratégias de marketing bem executadas podem catapultar uma artista ao estrelato
internacional.

O marketing € definido, por Kotler e Keller (2012, p. 4), como "um processo
social pelo qual individuos e grupos obtém o que necessitam e desejam por meio da
criagcdo, da oferta e da livre troca de produtos de valor entre si". Para funcionar, os
autores indicam o desenvolvimento de um plano estratégico e tatico para atingir os
objetivos do marketing. Entende-se que o plano estratégico esta relacionado a uma
perspectiva mais ampla, conectada ao negécio e com foco no longo prazo. O tatico,
por sua vez, esta associado as principais iniciativas que serao definidas com foco no
médio prazo. Essa diferenciagao sera importante em virtude dos usos de Anitta com
seu plano de marketing ao longo de sua carreira.

Depois desses apontamentos, interessa, entdo, a este capitulo da
monografia, apresentar o inicio da carreira de Anitta e como a artista foi construindo
sua carreira nacional até alcangar a internacionalizagdo a partir de estratégias de

marketing.
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2.1 Marketing Digital a partir de estratégias de Marketing Pessoal, Networking
e Marketing Viral para o boom na carreira nacional

Anitta veio ao mundo, nascida no bairro de Honoério Gurgel, no Rio de
Janeiro, em 1993. O interesse dela pela musica foi despertado desde tenra idade,
aos sete anos, quando ingressou no coral da igreja. Antes de alcangar a fama,
concluiu um curso técnico em Administracdo e vivia uma vida simples, sempre
nutrindo o sonho de se tornar cantora. Enquanto estagiava na Vale do Rio Doce,
aos 16 anos, simultaneamente buscava oportunidades, batendo de porta em porta
de produtores em busca de uma chance. Até que a oportunidade chegou.

A artista comegou sua carreira como cantora aos 17 anos, apresentando-se
em festas e eventos de pequeno porte, incluindo apresentagdes em igrejas de sua
prépria comunidade. Seu talento vocal, aliado a uma personalidade carismatica e
um olhar estratégico para oportunidades de promoc¢ao e publicidade, logo chamou a
atencao da industria musical.

Ela iniciou sua trajetoria profissional na musica ao ser descoberta por meio
de videos que ela mesma postava na internet. O primeiro e mais importante passo
para ser notada foi a publicacdo de um video publicado no YouTube em meados de
2009 cantando a musica “A parada é essa”, da funkeira Priscila Nocetti. Apds esse
video totalmente improvisado e fazendo um desodorante virar microfone, Anitta foi
convidada pelo produtor Batutinha, em 2010, para fazer shows no palco da Furacao

2000 com os artistas do segmento (Estaddao Conteudo, 2018).

Figura 2 - Anitta em video no YouTube

Fonte: YouTube. Disponivel em: hitps://youtu.be/Y31wRI1dAKIE?si=jBOeQzegQaBy6M_9. Acesso
em: 19 abr. 2024.


https://youtu.be/Y31wR1dAKiE?si=jBOeQzegQaBy6M_9
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E interessante perceber que a descoberta da cantora se deu a partir de um
video publicado em uma rede social. Foi a partir desse momento que Anitta
comegou a construir a sua marca. Kotler (2003) afirma que marca € qualquer rétulo
que envolve significados e associagdes, e representa um contrato com o cliente
quanto ao desempenho do produto ou servico. Sua imagem, atrelada a esses
signos, foi fortemente associada a uma mulher independente, confiante e sensual,

definitivamente construida para atrair um publico jovem e diversificado.

As marcas sao valiosas para as empresas. Apesar de ndo serem ativos
fisicos, fazem parte do patriménio das corporacgdes. As transacdes das
marcas (vendas, aquisicdes e fusdes) revelam seu valor monetario e, por
conseguinte, determinam o quanto elas significam. Em um mercado cada
vez mais disputado, faz-se necessario construir uma marca forte, sélida e
competitiva que alcance néo sé os objetivos comerciais, mas, também, que
conquiste a mente do consumidor (Vasquez, 2007, p. 4)

A construgao de marca de Anitta precisou do Marketing Digital, que, para
Kotler (2017), é a atualizagdo do Marketing, compreendendo a realidade do
consumidor conectado, o qual leva em consideragdo, na sua decisao de consumo,
informagdes disponiveis na internet. Essa modalidade de marketing é a que esta
associada ao conceito de Marketing 4.0, que esta intimamente ligado a era digital.
Enquanto o Marketing 1.0 era caracterizado pelo foco no produto, o 2.0 voltou-se
para o consumidor, e o 3.0 direcionou o marketing para uma abordagem centrada
no ser humano, considerando mente, coracdo e espirito, refletindo os valores do
consumidor moderno. Isto é, para Kotler, as divisbes do marketing sdo essenciais
para escolha e captacao de publicos diferentes. No Marketing 4.0, os consumidores
podem ser de regides geograficas totalmente diferentes, mas conseguem ter
interacbes da mesma forma e na mesma rapidez através dos novos produtos de
comunicagao disponiveis, como as redes sociais. O video da garota com o
microfone de desodorante foi o pontapé para uma carreira de sucesso.

Depois da publicagdo no YouTube, ela assinou contrato com a gravadora
Furacdo 2000 e passou a trabalhar com diversos produtores ligados a empresa.
Esse passo foi fundamental para impulsionar sua carreira no inicio. A partir dessa
parceria, ela teve a oportunidade de gravar suas primeiras musicas e ganhar

visibilidade no cenario musical carioca, marcando o comego de uma jornada de
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sucesso que a levaria a se tornar uma das artistas mais populares do Brasil
(Griebeler, 2018).

Nessa época, Anitta ja buscava estar sempre na frente das cameras, seja em
canais do YouTube, programas de televisédo, independentemente de quais veiculos
de comunicagdo. A cantora viu a estratégia como a melhor para ganhar fama e
notoriedade tanto no estado do Rio de Janeiro como nos bailes funks espalhados
pelo Brasil. Quando nao podia cantar, a artista pedia para ser a reporter do evento,
assim ela continuaria na midia. Tratava-se de uma estratégia ligada ao Marketing
Pessoal, que consiste em uma série de estratégias deliberadas voltadas para
facilitar o alcance do sucesso tanto no ambito pessoal quanto profissional.

De acordo com Kotler (1999, p.4), em sua obra Administragdo de Marca:

Artistas, musicos, CEOs, médicos, advogados e financistas bem-sucedidos,
entre outros profissionais, tém buscado a ajuda de agéncias de marketing
de celebridades. Algumas pessoas sdo particularmente habeis em fazer
seu marketing pessoal — pense em David Beckham,Oprah Winfrey e
Rolling Stones. O consultor Tom Peters, ele proprio um mestre do marketing
pessoal, aconselha as pessoas a se tornarem.

Seja almejando uma nova colocagdo ou buscando se manter relevante no
mercado de trabalho, o Marketing Pessoal abrange desde a promocado de uma
imagem mais positiva de si mesmo até o aprimoramento das areas em que se
carece e o investimento no desenvolvimento das proprias habilidades Ritossa
(2009). Essa estratégia contribui para fortalecer o nome e a imagem de um
profissional, atraindo maior atengao e influenciando outras pessoas a enxerga-la
como referéncia.

Nos primeiros anos da carreira de Anitta, o emprego dessa estratégia foi
fortalecido com a utilizacdo do Networking. Segundo o tedrico Ruffolo (2003),
Networking refere-se a capacidade de auxiliar ou obter beneficios por meio de
contatos com pessoas com quem se tem alguma relagdo, seja direta ou indireta. Em
resumo, trata-se de um processo de apoio mutuo: aproveitar essas conexodes
essenciais e retribuir em contrapartida. A ligagdo com a Furacdo 2000 e com as
midias, em geral, contribuiu, justamente, para impulsionar a carreira da artista. Hoje
o video apresentado na Figura 3 conta com quase meio milhdo de visualizagdes no
canal oficial do YouTube da Furac&o 2000 (Furacao 2000, 2011).
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Figura 3 - Anitta em Repdérter por um dia na Furacdo 2000

T — - =

fcdAnittal Reporter por umidia

Fonte: Youtube. Disponivel em: hitps: . 7_vyJHBL71?si=sz_ DE9LyI7yvU-AM.
Acesso em: 19 abr. 2024.

Os estudos de Marketing mostram que o avango das novas tecnologias
potencializou o fendmeno do Marketing de Celebridades. A crescente produgéo de
marketing de imagem envolvendo figuras politicas, religiosas, artisticas, executivos
e outros evidencia o alto valor atribuido a visibilidade na era digital (Rein; Kotler;
Stoller, 1999). Segundo os autores, a sociedade esta imersa em uma cultura que
glorifica a celebridade, na qual individuos buscam cada vez mais o poder de serem
reconhecidos e visiveis ao mundo. Perante essa visdao dos teoricos, a busca por
pessoas com mais notoriedade se torna cada vez maior perante o marketing digital.

Na era da informacdo, as celebridades sdo constantemente expostas na
midia, despertando a curiosidade da sociedade. Essa exposicdao da vida das
celebridades nos jornais ao redor do mundo desencadeia um processo de projegcao
e identificagao por parte da sociedade.

Essas estratégias e caracteristicas visam garantir que uma celebridade
permanega na memoria do publico pelo maior tempo possivel. Segundo Rein, Kotler
e Stoller (1999), isso se deve ao fato de que as forgas responsaveis por criar as
celebridades n&o s&o as mesmas que as mantém.

Foi cuidando de seu Plano de Marketing e com foco em se manter relevante
por muito tempo que, em 2010, Larissa adotou, ao se apresentar nos bailes funk do
Rio de Janeiro, o nome artistico Anitta. A escolha do nome foi inspirada na
protagonista da minissérie "Presenca de Anita", exibida em 2001 pela Rede Globo.

Segundo a proépria cantora, (LARISSA, 2016), a personagem refletia tragos de


https://youtu.be/Ce7_yJHBL7I?si=sz_DE9Lyl7yvU-AM
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personalidade que ela se identificava, como por exemplo, a capacidade de ser
diversas mulheres ao mesmo tempo. Anitta desejava transmitir as pessoas uma
imagem de sensualidade e autoestima, combinada com respeito e autenticidade,
sem se limitar a um unico esteredtipo. Ela, inclusive, tirou o MC, comum entre os
artistas do funk, porque ja nao queria limitar sua carreira a um unico ritmo.

Com essas escolhas, comecgou a conquistar fas no Rio de Janeiro. “Ela foi
muito esforgada, sempre buscou o sucesso. Pedia para ir nos bailes, para gravar,
entrevistar, mesmo quando nao tinha show. Ela amava o que fazia e era esse o seu
diferencial”’, disse Romulo Costa, dono da casa de shows mais famosa do Rio de
Janeiro, a “Furacdo 2000”, em entrevista ao portal Extra (Pinheiro, 2022).

Apos sua aparicdo na grade de programagao da maior casa de shows e
bailes funk do Rio de Janeiro, Furacao 2000, Anitta ganhou destaque no cenario
musical e audiovisual nacional. Isso nao foi apenas resultado de seu talento
artistico, mas também a ajuda da habilidade estratégica de sua equipe de marketing
em construir pegas publicitarias e comunicar sua marca de maneira eficiente por
meio do Marketing Pessoal e do Networking.

Fruto dessas estratégias, em 2012, langou pelo canal do YouTube da 2N o
videoclipe "Menina Ma". Atualmente, o videoclipe ultrapassa 65 milhdes de
visualizagbes (2N, 2012). Na musica, Anitta aborda uma suposta vinganga contra
um antigo colega de escola que a menosprezou e que, apos anos, 0 reencontra e
esta mais empoderada.

Apo6s conquistar reconhecimento local no Rio de Janeiro, ganhou uma nova
empresaria, chamada Kamilla Fialho, que arcou com uma multa de mais de R$ 200

mil para a Furagao 2000. Essa parceria durou dois anos e meio.

Figura 4 - Anitta e Kamilla Fialho

.
A
Foto: Reprodugdo/Folha PE
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Anitta gravou seu segundo videoclipe, ainda sob a geréncia de Fialho, em
Las Vegas, nos Estados Unidos. "Meiga e Abusada" foi o primeiro video a ser
langado no canal oficial de Anitta no YouTube, em dezembro de 2012, e hoje conta
com mais de 97 milhdes de visualizacbes. A musica aborda o tema das mulheres
que nao aceitam serem iludidas por homens. Nesse periodo, Anitta ja n&do se
limitava apenas ao funk em suas apresentacgdes, evidenciando um lado mais pop de
sua arte. Como a sigla MC esta associada aos cantores de funk, Anitta optou por
adotar apenas seu nome artistico, para nao se restringir a um unico género musical.

Apos o notavel sucesso de "Meiga e Abusada", Anitta desvinculou-se da
antiga empresaria Kamilla, e garantiu um contrato com a gravadora Warner Music
Brasil. Em maio de 2013, ela langou a musica que a projetou nacionalmente: "Show
das Poderosas". O videoclipe esta disponivel no canal oficial da Warner Music Brasil
no YouTube e ja ultrapassou 176 milhdes de visualizagdes, alcangcando 10 milhdes
apenas no primeiro més apos o langamento (Warner Music Brasil, 2013). Com um
ritmo mais pop, a musica apresenta uma coreografia que se popularizou em todo o
pais. Além disso, "Show das Poderosas" foi a faixa mais vendida de 2013 na iTunes
Store, o0 que rendeu a Anitta o prémio de Artista do Ano pela plataforma. Seu album
de estreia, intitulado "Anitta", foi lancado em 6 de junho de 2013, contendo 13
faixas.

No mesmo ano, com esse enorme sucesso, Anitta fez uma apresentagao no
Prémio Multishow 2013, onde concorreu em diversas categorias, incluindo "Artista
Revelacao", "Melhor Clipe" e "Musica Chiclete". Ela saiu vitoriosa nas duas ultimas
categorias. Além disso, Anitta recebeu o prémio de "Musica do Ano de 2013" no
programa "Melhores do Ano" do Domingao do Faustao, com "Show das Poderosas".
No dia da premiagao, Anitta havia acabado de passar por uma cirurgia plastica no
nariz e compareceu ao programa para receber o prémio mesmo com curativos no

rosto. "Era torto e feio!l Agora eu fiquei com nariz de gente metida" (Anitta, 2014).
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Figura 5 - Anitta cirurgiada no Melhores do Ano 2014

Foto: Pedro Curi/ TV Globo)

ApOs outros sucessos, Anitta gravou seu primeiro DVD em 15 de fevereiro de
2014. Intitulado "Meu Lugar", o DVD contou com a participagao especial do rapper
Projota na musica "Cobertor", que também faz parte de seu segundo album "Ritmo
Perfeito". Essa colaboragcao com Projota foi a primeira colaboragao da carreira de
Anitta e a musica romantica teve grande sucesso no pais, alcangando a 432
posicao.

Em 2014, Anitta decidiu assumir a gestao de sua propria carreira. Ela contou,
na época, que possuia uma assessoria de imprensa responsavel por sua imagem,
uma agéncia de publicidade que gerencia suas redes sociais, € um escritério
especializado em vendas e contato com os fas (Silva, 2015). No entanto, é
importante ressaltar que, mesmo com toda essa equipe de suporte, Anitta € quem
toma todas as decisbes relacionadas a sua carreira, atuando como sua propria
agente e empresaria.

O sucesso seguinte de Anitta veio em julho de 2015, com o langamento da
musica "Deixa Ele Sofrer", que se tornou o primeiro single de seu terceiro album:
"Bang". O videoclipe da musica "Bang" foi o primeiro a ultrapassar as visualizagdes
de "Show das Poderosas".

Com essas iniciativas, observa-se a aproximagao da artista do Marketing
Viral, que tem uma capacidade de disseminagdo rapida e em larga escala,
especialmente através das redes sociais. O Marketing Viral se baseia, segundo
Barrichello e Oliveira (2010), na ideia de que a mensagem publicitaria se espalha

como um virus, através de recomendacgdes de pessoa para pessoa. Esse processo
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é intensificado pela comunicagao facilitada entre individuos em diferentes partes do
mundo, tornando as redes sociais um ambiente propicio para essa estratégia.

Como um virus, o marketing viral depende da colaboragdo ativa dos
individuos para se propagar. O boca a boca digital, ou seja, as indicagdes feitas por
usuarios nas redes sociais, pode ser positivo ou negativo, influenciando
significativamente a percepgao e a adogao de produtos ou servigos.

O uso do marketing viral é especialmente relevante em tempos em que as
redes sociais dominam a interagdo entre as pessoas, permitindo que as empresas
alcancem um publico amplo de forma rapida e eficiente. As acdes colaborativas dos
usuarios sdo fundamentais para o sucesso dessa estratégia, fazendo com que a
mensagem ganhe forga e alcance global em pouco tempo. E o que percebemos
com o sucesso dos videos de Anitta.

Com sua carreira consolidada no Brasil, Anitta comegou a dar os primeiros
passos em diregcdo a carreira internacional. Em 2016, durante uma entrevista no
programa "Conversa com Bial", do canal GNT, Anitta foi questionada sobre sua
internacionalizagdo. Sua resposta foi: "A pressa é inimiga da perfeicdo, vocé
entende? Entdo, se eu fizer isso de qualquer jeito, sem preparo, ndo vai dar certo"
(Bial, 2017).

Figura 6 - Anitta ao lado de Pedro Bial no programa “Conversa com Bial”

Foto: Reprodugao/Globo. Disponivel no Globoplay de forma privada. />. Acesso em: 19 abr.
2024.

Com as entrevistas e afirmag¢des da Anitta em redes sociais e programas de
televisao, € perceptivel a tendéncia de ir sim para fora do Brasil, mas ela deixa claro
que so iria fazer isso ap0s ter sua carreira consolidada no Brasil.

Somente apods o album “Bang”, que rendeu mais de 250 mil copias até janeiro

de 2016, a cantora comecou a expandir seu alcance para fora do pais. Lancado em
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outubro, o disco chegou a 250 mil copias vendidas, fisica e digitalmente. A
consolidacdo de sua marca no Brasil foi essencial para pensar em lancar sua

carreira internacional.

2.2 Co-branding e Crossmedia como estratégias para impulsionar a carreira
internacional

Um aspecto importante da comunicagdo empresarial de Anitta que auxiliou
no processo de internacionalizagdo de sua marca foi a gestdo de parcerias e
colaboragdes. Ela estabeleceu cuidadosamente aliangas estratégicas com marcas,
artistas e empresas que complementam sua imagem e ampliam seu alcance. Essas
parcerias s&0 comunicadas de forma coerente e integrada, destacando os
beneficios mutuos e a autenticidade da associagdo. A comunicagdo empresarial
desempenha um papel crucial na estratégia de Anitta como artista e
empreendedora. Por meio da gestdo eficaz de sua imagem publica, parcerias
estratégicas e promogdo de seus empreendimentos, ela fortalece sua marca e
constroi uma base soélida para o crescimento continuo de sua carreira e negocios.
Para internacionalizagdo da carreira de Anitta, a equipe de marketing compreendeu
a necessidade de colaboragdo com artistas de outros nichos culturais para
aumentar seu publico e internacionalizar a sua marca.

O co-branding, segundo Ceccato e Rech (2010), é uma estratégia de
marketing muito utilizada pela artista Anitta. Nele, duas ou mais marcas se unem
para criar um produto ou servigo conjunto que capitaliza as forgas individuais de
cada uma e juntas conseguem resultados positivos para ambas. No contexto da
internacionalizacdo de marcas, o co-branding desempenha um papel crucial ao
permitir que as empresas expandam sua presenga global de forma eficaz e
organica. Este ponto do trabalho discutira a importancia do co-branding na
internacionalizacdo de marcas, destacando seus beneficios e estratégias
associadas.

Na definicdo de Kotler e Keller (2006, p. 270) “o branding diz respeito a criar
estruturas mentais e ajudar o consumidor a organizar seu conhecimento sobre
produtos e servicos, de forma que torne sua tomada de decisao mais esclarecida e,
[...] gere valor”. A internet trouxe a facilidade de comunicacdo e métodos de

co-branding e a Anitta trouxe isso para a realidade da industria musical brasileira.
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A internet, com suas multiplas possibilidades, permite que a
audiéncia-internauta participe diretamente do processo criativo, seja
postando videoclipes ja existentes, recriando-os a partir de gravagodes
amadoras feitas em shows dos artistas, ou até mesmo criando seus
proprios videos musicais utilizando imagens produzidas por eles mesmos
ou coletadas na rede (Nercolini; Holzbach, 2009, p. 54-55).

Nessa perspectiva, a artista carioca viu no co-branding uma otima
oportunidade de alcancar rumos internacionais da América Latina em que sozinha
seria muito mais dificil, diferentemente do Brasil. Depois de estabelecer uma forte
presenca como uma marca reconhecida no Brasil, Anitta passou a adotar a
estratégia de realizar colaboragbes musicais com outros artistas, principalmente os
internacionais, frequentemente de renome semelhante ao dela. Essa estratégia foi
feita com o objetivo de alcancar uma audiéncia diferenciada e internacional através
de uma espécie de intercambio de publicos atrelado ao publico do parceiro e o seu.

Em 2016, Anitta iniciou sua incursdo na cena internacional. Ela colaborou
com o cantor J. Balvin em um remix de "Ginza", cujo videoclipe estreou no canal do
YouTube de Balvin, marcando o primeiro passo de Anitta fora de suas fronteiras
nativas. No mesmo ano, em julho, langou "Sim ou nao", sua segunda colaboragao
internacional, desta vez com o cantor colombiano Maluma.

O videoclipe, disponibilizado em seu préoprio canal no YouTube, acumula
atualmente mais de 448 milhdes de visualizagbes. Esse foi o inicio gradual do
processo de internacionalizacdo de Anitta, com foco inicial no mercado
latino-americano. Ela optou por ndo realizar musicas inteiramente em espanhol
nesse estagio, pois desejava manter sua base de fas brasileira intacta, permitindo
que o pais se acostume gradualmente com cangdes em espanhol novamente.
"Depois de tanto trabalhar o reggaeton, e musicas cantadas em espanhol, os
brasileiros estdo se acostumando mais. Ja toquei muita musica em espanhol, mas
ha dez anos ja ndo estavamos ouvindo. Lancei meu EP uma cangdo em inglés,
portugués e espanhol. E, mesmo no Brasil, estdo gostando mais da em espanhol,

“Veneno", disse Anitta em entrevista para a Radio Los 40 (Anitta fala..., 2018.)
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Figura 7 - Anitta nas gravagdes do videoclipe de “Ginza”, primeira co-lab internacional.

Foto: Extra/Reproducao

Para além de “Ginza", Anitta deu passos ainda maiores e mais significativos
rumo ao reconhecimento internacional em 2017. Dessa vez, se desafiou na lingua
inglesa. No més de maio, ela langou o single "Switch" em colaboracdo com a
australiana Iggy Azalea. Essa parceria abriu portas para que a Anitta se
apresentasse em um dos programas de TV americanos mais populares, o “The
Tonight Show Starring Jimmy Fallon”. Durante o show, a cantora brasileira foi
apresentada pelo apresentador, que pronunciou seu nome como "Anira" em inglés,

0 que se tornou popular entre seus fas brasileiros e virou meme nas redes sociais.

Figura 8 - Anitta em sua primeira apresentagao no programa do Jimmy Fallon

Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=LsSGE4TPIn0>. Acesso em: 20 abr.
2024.

A colaboragao junto com a primeira aparicdo da cantora no programa de

entretenimento e maior audiéncia dos Estados Unidos foi um marco importantes na
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internacionalizacdo da marca Anitta, pois a ajudaram a ganhar exposi¢ado a um
publico mais amplo e a se estabelecer como uma artista global. Hoje, a
apresentacao conta com mais de 13 milhdes de visualizagdes no canal oficial do
“The Tonight Show Starring Jimmy Fallon” no YouTube. A parceria com Azalea
também mostrou a versatilidade de Anitta como cantora ndo era somente funkeira,
ao explorar um estilo musical diferente no single.

O sucesso de “Switch”, cujo videoclipe oficial foi removido do ar pelos
advogados da cantora australiana que exigiram a exclusdo do clipe apoés
langamento n&o autorizado pela artista, levou a crescente popularidade de Anitta no
cenario musical dos Estados Unidos, abrindo caminho para que ela colaborasse
com outros artistas globais e se apresentasse em diversos paises. Essas
experiéncias ajudaram Anitta a expandir sua base de fas e a solidificar sua posi¢ao
como artista brasileira com alcance global (Meireles, 2017).

O Portal G1 de noticias fez o levantamento de dados e disponibilizou
infograficos que mostram o aumento exponencial da proporgdo da marca Anitta néo
s6 nos Estados Unidos, mas também nos outros paises. Diante disso, o G1 realizou
uma analise abrangente da trajetéria dela ao longo de sete anos, desde suas
primeiras incursdes no funk carioca até o langamento do single "Medicina", que é
uma musica da cantora, langada em julho de 2018. A faixa € uma fusao de ritmos
latinos, incluindo reggaeton e cumbia, com letras que celebram a diversidade
cultural e promovem a uniao através da musica.

O videoclipe foi gravado em diversas locagdes ao redor do mundo, incluindo
Colémbia, india, Estados Unidos e Brasil, mostrando uma variedade de tradicdes e
culturas. O langamento da musica e do videoclipe gerou grande repercussao,
alcancando milhdes de visualizagdes nas plataformas de streaming e se tornando
um sucesso internacional. Os dados compilados abarcam sua presencga nas radios

e na internet, oferecendo uma visao detalhada de seu percurso (Favor, 2018).
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Figura 9 - Infografico de Visualiza¢des da Anitta no Youtube no segundo semestre de 2017

Anitta teve 740 milhdes de views no YouTube no 2° semestre de 2017

Veja o percentual de onde vieram as visualizages do total do ano passado, pais a pais:

Brasi: 8433% @ México:1,97% @ Portugal: 1,95% @ Estados Unidos: 1,66 %
Argentina: 1,45% @ Coldmbia: 0,69 % Espanha:058% @ Chile:0,5%
® Peru:0,45% @ Franga:0,35% @ Outros: 6,06%

Fonte: YouTube

Fonte: G1

Figura 10 - Infogréfico de audiéncia no primeiro semestre de 2018

Anitta quase dobrou a audiéncia: 1,3 bilhdo no 1° semestre de 2018

Veja o percentual, pais a pais, destas visualiza¢des. Note comna els, além de crescer, estd mais internacional:

Brasil: 5867% @ México:864% @ Portugal 244% @ Estados Unidos: 4,1%

Argentina: 3,69 % @ Colémbia: 3,35 % Espanha:2,81% @ cChile:1,48%
® Peru:1,83% @ Equador:1,64% @ Outros: 11,35 %

Fonte: YouTube

Fonte: G1

Diante da analise dos graficos apresentados, Anitta aumentou 146% de
audiéncia somente nos Estados Unidos da América. Coincidéncia ou n&o,
justamente apds sua apari¢do no programa do Jimmy Fallon e publicagdo de seu
passo seguinte, o importante na internacionalizagdo de sua marca, o Projeto
CheckMate, em dezembro de 2017.

Em agosto de 2016, com uma carreira nacional solo mais consolidada e
concreta, a jovem de 23 anos de idade superou as expectativas de muitos
brasileiros e subiu no Maracana com um palco televisionado pelo mundo inteiro

durante as Olimpiadas. O palco foi montado no maior estadio com maior capacidade
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no Brasil atualmente. A marketeira cantou ao lado de Caetano Veloso e Gilberto Gil.
Esse feito foi um dos principais causadores do seu sucesso internacional,
principalmente na América Latina ja que ela conseguiu mostrar sua voz para o
mundo inteiro de forma simultanea. Esse lugar poderia ter sido ocupado facilmente
por artistas maiores e com a carreira mais consolidada, como lvete Sangalo ou a
propria Claudia Leitte, que cantou na Copa do Mundo de 2014 com o DJ Pitbull e
Jennifer Lépez. Porém, foi ocupado por uma funkeira, ritmo musical que vinha

causando muita repugnancia das classes econdmicas mais favorecidas.

Figura 11 - Anitta na abertura das Olimpiadas 2016.

<o
Foto: Reprodugao/Folha de Sao Paulo/Eduardo Knapp

Alcancar a fama fora do mercado brasileiro ndo é uma tarefa facil. "Esse
processo depende de fatores econdOmicos, culturais e socio-ambientais" (Pinto
Costa, 2018, p. 4). Sabendo disso, Anitta atirou para todos os lados, com a maior
estratégia de comunicagado: a fala. Além das altas interagbes nas redes sociais da
cantora, o langamento de "Paradinha", videoclipe solo da cantora gravado em lingua
espanhola em Nova York, foi acompanhado por uma transmissdao ao vivo no
Facebook, além de conferéncias de imprensa realizadas nas sedes das maiores
referéncias globais de tecnologia, a Google, Facebook e Spotify.

O videoclipe "Paradinha", langado em 2021 no YouTube, foi gravado em
espanhol de maneira solo e em forma de Reggaeton, grande estilo musical e de
renome latino, o reggaeton, que, ha anos, é consumido pela comunidade latina. Em

apenas 24 horas, o clipe foi visto mais de sete milhdes de vezes. O que comecgou
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como funk agora competia diretamente nos charts (musicas mais ouvidas) do Brasil
e do mundo com o sertanejo, a musica romantica e o rap, assemelhando-se
bastante com as estratégias de internacionalizagdo utilizadas por Beyoncé,
Rihanna, Shakira e outros artistas conhecidos internacionalmente. Mas o branding
da artista esta nos pequenos detalhes.

No video, a cantora € vista caminhando por um corredor do supermercado,
desfrutando de um pacote de Cheetos, o que exemplifica o uso do conceito product
placement de forma eficaz. Essa estratégia se enquadra no modelo de Screen, os
artistas utilizam ferramentas e softwares para filtrar uma grande quantidade de
ativos com base em parametros como valor de mercado, lucratividade, dividendos,
crescimento, entre outros. O objetivo é reduzir o universo de investimentos a um
conjunto mais gerenciavel de oportunidades que atendam aos critérios desejados
pelos proprios clientes, uma vez que a artista interage diretamente com o produto.
Como destacado por Soares (2013, p. 147), ao pensar na performance nesse
contexto, € importante reconhecer o objeto como algo identificavel e a performance
como a manifestagdo e atualizagdo desse reconhecimento. E relevante mencionar
que o cenario do clipe se passa nos Estados Unidos, pais de origem da marca,

enquanto o Brasil foi o primeiro mercado internacional a receber a linha Cheetos.

Figura 12 - Anitta interagindo com a marca Cheetos em videoclipe Paradinha

Foto: Reprodugao/UpDate Pop.

“‘Nosso personagem ja € um icone da marca e tem um forte apelo nos EUA.
Por esse motivo, € uma 6tima oportunidade para trabalharmos com ele, pois
queremos trazer essa personalidade e o protagonismo que ele tem |a fora para o

Brasil”, completa Daniela Cachich, vice-presidente da PepsiCo (Adnews, 2017).
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Apods o langamento do clipe, uma edicao especial do salgadinho foi langada durante
o periodo do carnaval, utilizando o método de co-branding e estampando a cantora
na embalagem do salgadinho. Durante uma entrevista concedida na sede do
Facebook em Sao Paulo. Durante coletiva de imprensa a artista falou que: "Na
insercéo, o pessoal jogava Cheetos pra mim no meio dos shows, as pessoas
tiravam fotos nas redes sociais com o salgadinho e me marcavam. Toda essa
resposta do publico foi muito legal e no Carnaval sera mais bacana ainda” (AdNews,
2024).

Figura 13 - Embalagem de Cheetos em co-branding com a Anitta.
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Foto: Reproducgao/PropMark

A internet, com suas multiplas possibilidades, permite que a
audiéncia-internauta participe diretamente do processo criativo, seja
postando videoclipes ja existentes, recriando-os a partir de gravacodes
amadoras feitas em shows dos artistas, ou até mesmo criando seus
préprios videos musicais utilizando imagens produzidas por eles mesmos
ou coletadas na rede (Nercolini & Holzbach, 2009, p. 54-55).

A artista carioca, a partir disso, viu no co-branding junto a Cheetos, uma
otima oportunidade de alcangar rumos internacionais da Ameérica, em que sozinha
seria muito mais dificil, ja que a Cheetos possui uma audiéncia concreta ha anos
tanto nos Estados Unidos, quanto nos paises latinos.

Antes disso, Anitta ja havia usado essa estratégia. Ela se tornou head de
criatividade e inovacao da Skol Beats. Ou seja, além de apontar a estratégia de
marketing, de negodcios e inovagbes ao lado da equipe da Beats, Anitta €&
responsavel até hoje por auxiliar a marca no langamento de ao menos um produto

autoral por ano.
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Figura 14 - Ricardo Dias, vice-presidente de marketing da Ambev, e Anitta

Foto: Fernando Souza/Assessoria da Ambev

Anitta € uma uma expert em estratégias do co-branding. Segundo Rech e
Ceccato (2010, p.58-73), “Co-Branding pode ser definido como a combinagéao de
duas ou mais marcas em uma mesma oferta, com duplo valor agregado, onde se
espera que o status de uma das marcas reflita na outra”. Logo, € um método
estratégico no qual, duas marcas se associam para criar uma oferta conjunta que é
mais valiosa do que se estivessem separadas. Anitta fez collab com diversos
artistas do Brasil e do mundo, em destaque aqueles que estivessem em alta no
numero de ouvintes de seu pais, com o objetivo de expandir sua exposi¢cao global e
diversificar seu publico e aumentar o numero de ouvintes.

Parcerias estas com grandes de diversos paises da América Latina e dos
Estados Unidos, como J Balvin, Maluma e Madonna fizeram ampliar sua presenca
nos mercados latino e global. Isto &€, com a colaboragdo de musicas com artistas de
grande nome, Anitta se destacou com as musicas: "Downtown", sua musica em
colaboragdo com J. Balvin e em 24h apds o seu langamento entrou para o Top 30
do Spotify Global. A musica ficou na 292 faixa mais ouvida na plataforma de
streaming em todo o mundo, a melhor colocagdo para um artista brasileiro no
ranking de 2017 (Faia, 2017).

Com a vinda de Madonna ao Rio de Janeiro em maio deste ano, a
expectativa dos fas seria de uma apresentagao da Anitta junto com a rainha do Pop

no show de encerramento da turné “The Celebration Tour”. A rainha do Pop convida
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a artista mais relevante de cada localidade do show e a Madonna decidiu convidar
Pabllo Vittar e a Anitta. Logo, apds os rumores e comentarios nas redes sociais, a
musica “Faz Gostoso” de Anitta langada em 2019 junto com a Madonna, bateu 14
milhdes de plays no perfil oficial da Madonna no YouTube em abril de 2024, 20 dias
antes do show da cantora no Brasil. Essa musica, incluida no album Madame X,
ganhou destaque por sua fusdo de ritmos que capturaram de forma excepcional a
esséncia musical de ambas as artistas. No dia 4 de maio de 2024 Madonna finalizou
sua tour mundial no Rio de Janeiro e teve participagcéo especial da Anitta, outro

marco importante para sua carreira internacional.

Figura 15 - Anitta ao lado de Madonna na gravagao de “Faz Gostoso”

Foto: Instagram/Madonna

O método de co-branding de Anitta ndo se limita apenas ao mundo da
musica, como visto anteriormente no caso da Skol Beats que ela além de atrelar sua
imagem opina sobre o produto. Ela também estendeu sua marca para outras areas,
como moda, beleza e entretenimento. Colaboragdes com marcas de roupas, como a
C&A, linhas de cosmeéticos como a Rexona, linhas de telefone como a Claro, bancos
como Nubank, e até mesmo participacdbes como jurada em programas de televiséo
do México foram estratégias inteligentes para aumentar sua visibilidade e alcance
fora do pais de origem.

Além disso, Anitta € um exemplo claro de como o crossmedia pode ser usado

para maximizar o alcance e o impacto de uma marca. No contexto de crossmedia,
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existe uma unificagdo de varios conteudos em diversos meios de alcance, em que
nao necessariamente os conteudos precisam ser iguais, mas geralmente se
complementam com trechos das obras completas e possuem alguns elementos
para adicionar a mensagem, como imagens, audios, videos ou outros (Finger,
2012).

Ela esta presente em diversas plataformas de midia on-line e offline, desde
shows ao vivo, passando por redes sociais, programas de TV e streaming, como
sua atuagcado na série "Elite" da Netflix reforcam a teoria de crossmedia (Jenkins,
2003). Essa aparigao onipresente cria uma sinergia entre os diferentes canais de
comunicagdo, reforcando a mensagem da marca Anitta em diversos publicos e
areas de atuacdo. Crossmedia € uma estratégia de comunicagdo em que uma
mensagem é disseminada através de multiplos canais de midia, como televisao,
radio, internet, redes sociais, entre outros, de forma integrada e complementar. O
objetivo é alcangar e engajar o publico-alvo em diferentes plataformas,
proporcionando uma experiéncia de consumo mais ampla e envolvente (Jenkins,
2009)

Um exemplo de crossmedia feito por Anitta foi sua participacdo em
programas de televisdo, como o Programa do Bial, langamentos de videoclipes no
YouTube, interacbes nas redes sociais, € a promocado de seus trabalhos em
entrevistas para revistas e sites de noticias. Anitta utiliza uma abordagem
multifacetada para divulgar sua musica, sua imagem e seus projetos, garantindo
assim um alcance mais amplo e uma conexdo mais forte com seus fas em diversas

plataformas de midia, como a aparicdo como atriz na série Netflix.
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Figura 16 - Anitta em cena na série da Netflix: “Elite”

Foto: Reproducao/Netflix.

Com uma carreira internacional conquistada, coube a Anitta manter o seu
sucesso e, para isso, taticas de marketing foram desenvolvidas. Discutimos neste
capitulo sobre estratégias porque, com o tempo de execugéo, foi possivel identificar
exatamente o que o marketing da cantora queria a longo prazo. A partir do proximo
capitulo, nos referimos a taticas justamente porque sé&o iniciativas que observamos

em um cenario de curto/médio prazo.
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3 AS TATICAS DE MARKETING EMPREGADAS POR ANITTA NA CARREIRA
INTERNACIONAL (2017-2024)

Apos uma trajetdria no cenario nacional em que conquistou o reconhecimento
como uma das artistas mais influentes do Brasil, Anitta comecgou a trilhar novos
horizontes com a internacionalizagdo. Esse processo de expansado global nao
apenas ampliou sua base de fas, mas também consolidou sua posicdo como uma
das principais representantes da musica brasileira no exterior. O inicio desta fase
internacional foi marcado por eventos e conquistas significativas, que nao so
ampliaram sua visibilidade global, mas também evidenciaram a crescente influéncia
da artista no mercado musical mundial.

A internacionalizagdo de Anitta, portanto, ndo se trata apenas de uma
expansao geografica de sua carreira, mas de uma afirmacéao significativa de sua
relevancia e impacto no cenario global. Através de suas apresentagdes
emblematicas e conquistas em plataformas internacionais, Anitta ndo so6 elevou sua
prépria carreira, mas também ajudou a colocar a musica brasileira em um palco
global, inspirando uma nova geracdo de artistas e consolidando seu legado na
industria musical. E isso que vamos mostrar neste capitulo com o processo de
manutengao de sua marca internacional a partir de taticas de marketing.

Este capitulo aborda as principais taticas de marketing empregadas por
Anitta na consolidacdo de sua carreira internacional, entre os anos de 2017 e 2024.
Durante esse periodo, a cantora brasileira implementou uma série de taticas para
expandir sua presenga no cenario global, tornando-se um dos maiores nomes da
musica pop mundial. O capitulo examina como Anitta utilizou ferramentas de
marketing digital, colaboragdes internacionais, parcerias com marcas globais e um
posicionamento estratégico em plataformas de streaming para atingir novos publicos
e mercados. Serdao exploradas também suas campanhas publicitarias direcionadas,
0 uso das redes sociais como meio de comunicagao direta com fas de diferentes
paises e sua habilidade em adaptar sua imagem para diferentes culturas e
mercados. A analise revela como essas taticas, alinhadas a uma visdo empresarial
clara, foram essenciais para Anitta conquistar espagco em mercados competitivos,
como o norte-americano e europeu, sem perder sua identidade como artista

brasileira.
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Para tanto, o capitulo esta dividido na analise das taticas de marketing
empregadas por Anitta: 1) No Projeto Checkmate (2017); 2) Depois do Projeto
Checkmate (2018 e 2019); 3) Na pandemia da Covid-19 (2020 a 2023) e 4) em
2024.

3.1 Quatro taticas de marketing no Projeto Checkmate e a consolidagao da
carreira internacional (2017)

O projeto CheckMate da cantora Anitta em 2017 foi um album composto por
singles lancados de forma avulsa entre setembro e dezembro do ano. Este projeto
marcou uma tatica inovadora e impactante da artista, que langou uma série de
musicas de forma sequencial, conquistando grande destaque no cenario musical. A
iniciativa foi o primeiro projeto de Anitta pela Warner Music e envolveu uma
abordagem diferenciada na divulgacdo de suas musicas, gerando grande
repercussao e sucesso. Foram estabelecidas quatro taticas: 1) langamento de um
single por més com video e convidado especial; 2) musicas gravadas em outros
idiomas; 3) parceria com artistas internacionais para cada musica e 4) co-branding
com marcas.

O projeto CheckMate de Anitta em 2017 envolveu o langamento de trés
singles, um por més, entre setembro e dezembro. O projeto iniciou em 3 de
setembro de 2017 e finalizou com o grande Checkmate em 18 de dezembro do
mesmo ano. Um clipe por més, durante quatro meses, trouxe uma visibilidade
altissima para a cantora no mundo inteiro. A divulgagdo do Projeto iniciou no
Instagram com um video com legendas em inglés e espanhol [...] e durante todos os
meses teve o0 apoio da marca de varejo C&A. Além disso, todas as musicas
possuem alguma parceria internacional.

O primeiro single foi "Will | See You" de Poo Bear com Anitta, langado em 3
de setembro de 2017. O segundo single foi "Is That For Me" de Anitta e Alesso,
langado em 13 de outubro de 2017. O terceiro foi “Downtown” junto com o amigo J
Balvin, langcado em e ultimo single foi “Vai Malandra”, langado em dezembro de
2017. O projeto foi um sucesso, com os singles recebendo milhdes de visualizagbes
no YouTube e Spotify, e gerando debates sobre diversos temas. A tatica de langar
um single por més com video e convidado especial foi inovadora e ajudou a

preservar o impacto individual de cada musica. Anitta utiliza a publicagdo massiva
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de conteudo para capturar e manter a atengdo do publico em um mercado saturado,

garantindo que sua marca permanega visivel e relevante.

Figura 17 - Anitta junto a Poo Bear em videoclipe "Will | See You"

Foto: Reprodugéo/Veja

Em parceria com o produtor estadunidense Poo Bear, Anitta apresenta um
novo trabalho que resgata a esséncia da bossa-nova. Estilo brasileiro de musica
que fez muito sucesso fora do Brasil como a composicdo “Garota de Ipanema” de
Tom Jobim. Ainda em busca de consolidar sua presenga no cenario internacional, a
cantora optou por compor a letra totalmente em inglés. Poo Bear, por ser do cenario
americano e ser reconhecido por suas colaboragées com Justin Bieber, ndo estava
familiarizado com a bossa-nova brasileira até criar o novo single, que foi um
sucesso. O clipe foi ao ar no dia 3 de setembro de 2017 e hoje conta com mais de
52 milhdes de visualizagbes no Youtube (Anitta, 2017). Por ser um estilo musical
totalmente diferente do que os americanos estavam habituados a consumir, a
aceitacdo nao foi tdo positiva, mas a cantora ja tinha previsto isso em coletiva de
imprensa. “Ndo acredito que essa musica vai ser um estouro no exterior. Eu estou
s6 comecgando. Esse é um projeto para me apresentar. Ja consumimos muita
musica em inglés aqui, entdo mantenho a sonoridade brasileira...” (Almeida, 2017).

O segundo feito do Projeto Checkmate foi a publicagdo do segundo
videoclipe, o "Is That For Me", junto com o DJ americano Alesso, Anitta trouxe a
cultura das raizes culturais do Brasil para o videoclipe. Em meio a floresta
amazébnica, dando énfase a flora nacional, o clipe foi produzido e atraiu inumeros

espectadores de todo o mundo ja que, além de ter uma batida muito préxima do



43

consumo sonoro americano, possui trechos eletrénicos contagiantes. Hoje, o

videoclipe publicado no perfil oficial do YouTube do Alesso conta com mais de 86

milhdes de reproducdes.
Figura 18 - Trecho do clipe "Is That For Me"

Foto: Reprodugao/Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=5ggZ9jIHnr8>.
Acesso em: 22 abr. 2024

Em 20 de novembro de 2017, o sucesso "Downtown" trouxe o espanhol de
volta a cena, mas dessa vez no ambiente mais americanizado possivel, em Nova
York. Anitta e J. Balvin, DJ colombiano, alcangaram posicdoes de destaque na
parada Hot Latin Songs da Billboard e no Top 50 global do Spotify, além de serem
populares em paises como Colédmbia, Espanha, Sui¢ca e Portugal. O single foi até
destacado em um outdoor na Times Square, em Nova York, e conseguiu 0 41° lugar
na lista "Emerging Artists" da Billboard americana. O videoclipe, gravado em NY,
teve sua estreia em uma festa do Spotify em Las Vegas. Nessa altura, Anitta ja
havia se tornado conhecida mundialmente como a nova sensacdo da musica
brasileira, presente nas paradas mais importantes do mundo (Dayllin, 2017).

O videoclipe de "Downtown", parceria da Anitta com o J Balvin, conta hoje
com mais de 753 milhdes de visualizacdes e foi um sucesso desde o langamento. O
video encontra-se disponivel no canal oficial do YouTube da carioca e foi o clipe
mais visto do projeto CheckMate inteiro.

Para finalizar o projeto, veio o single de “Vai Malandra”, langado em
dezembro de 2017 e com a estética visual que Anitta precisava mostrar pro mundo,

a realidade das favelas brasileiras. O projeto foi um sucesso, com os singles
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recebendo milhdes de visualizagdes no YouTube e Spotify, e gerando debates sobre
diversos temas, incluindo emendas parlamentares, como a tentativa de
criminalizagdo do funk. Mesmo sendo um ritmo musical envolvente e que deixa
pessoas bilionarias gracas ao ritmo musical, e mesmo sendo o funk um tipo musical
marginalizado pela sociedade brasileira e tido como um estilo vulgar. O empresario
paulista Marcelo Alonso, autor da ideia, encaminhou a Comissdo de Direitos
Humanos e Legislagao Participativa (CDH), 20 mil assinaturas favoraveis ao projeto.

No texto, ele diz que:

[...] "os chamados bailes de 'pancaddes' sdo somente um recrutamento
organizado nas redes sociais por e para atender criminosos, estupradores e
pedofilos a pratica de crime contra a crianga e 0 menor adolescentes ao
uso, venda e consumo de alcool e drogas, agenciamento, orgia e
exploragdo sexual, estupro e sexo grupal entre criangas e adolescente,
pornografia, pedofilia, arruaga, sequestro, roubo e etc.' (Queiroz, 2017).

Figura 19 - Capa do single “Vai Malandra"
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Foto: Reprodugao/Warner Music

"Vai Malandra" € uma musica langada por Anitta em parceria com MC Zaac,
Maejor, Tropkillaz e DJ Yuri Martins. O videoclipe da musica, langado em dezembro
de 2017, rapidamente se tornou um sucesso, alcangando milhdes de visualizacdes.
Até abril de 2024, o video acumula mais de 451 milhdes de visualizagdes no
YouTube. Além disso, a musica alcangou o topo das paradas de sucesso em
diversos paises, incluindo o Brasil, consolidando-se como um dos maiores hits da
carreira de Anitta, principalmente por trazer os signos da favela, lugar de origem da

cantora. Com todo esse sucesso, a publicidade nao seria esquecida na divulgacgao,
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por isso, durante o periodo de publicacdo, Anitta teve o patrocinio da marca C&A

que langou linha de roupas autorais e as utilizadas pela artista no clipe.

Figura 20 - Publicidade da C&A no Facebook para promogao do projeto Check Matte

Video: C & A. Disponivel em: <https://www.facebook.com/ceaBrasil/videos/1999429226750713/>.
Acesso em: 22 abr. 2024.

O projeto alcangou uma projecéao internacional extraordinaria, proporcionando
a cantora uma visibilidade massiva em todo o mundo. Neste estagio, Anitta nao
apenas € reconhecida globalmente, mas também esta consolidando um sélido
processo de construcdo de sua marca, estabelecendo-se como uma figura de
destaque na cena musical internacional.

Para alcancar esse modelo de fama sustentavel, uma celebridade e sua
equipe de comunicagdo devem gerenciar cuidadosamente a exposig¢ao. A utilizagao
estratégica de videos na internet tem permitido a Anitta alcangar um publico ainda
mais vasto. Como destacado por Jenkins (2009), a convergéncia midiatica
proporcionada pelas plataformas digitais oferece oportunidades Unicas para artistas
moldarem sua prépria narrativa e interagirem diretamente com os fas ao redor do
mundo. Através de canais como YouTube e redes sociais, Anitta ndo apenas
compartilha sua musica, mas também constréi uma presencga digital envolvente que
transcende fronteiras geograficas (Castells, 2009). A artista também se beneficia da
teoria de exposicdo mediada por celebridades, onde sua visibilidade constante na
midia contribui para a familiaridade global com sua marca artistica. A partir de
colaboragdes estratégicas com artistas internacionais e participagdes em eventos de
grande porte, Anitta utiliza a midia como uma plataforma para a construgdo de uma

imagem globalmente reconhecivel e aspiracional (Hesmondhalgh, 2007).
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Em sintese, a trajetéria de Anitta na internacionalizacdo de sua carreira
ilustra como o uso inteligente de programas de TV e videos na internet pode
potencializar o alcance de artistas no cenario global. Ao capitalizar as oportunidades
oferecidas pela convergéncia midiatica e pela exposicdo mediada por celebridades,
Anitta demonstra como a midia pode ser uma aliada poderosa na expansado de

fronteiras culturais e na consolidacdo de uma carreira internacional de sucesso.

3.2 Depois de CheckMate, as taticas para a carreira internacional (2018 e 2019)

O ano de 2018 também foi importante para a internacionalizagcdo de Anitta
depois do sucesso de CheckMate em 2017. Comecgou no dia 1 de janeiro com um
show para mais de dois milhdes de pessoas nas areias de Copacabana. Na noite,
Anitta foi uma das principais atragdes do palco de Copacabana. Em 2018, ela ja era
consagrada no Brasil e aproveitou a visibilidade do evento para fortalecer sua
posicdo no cenario musical global. A apresentacdo de Ano Novo de Anitta em
Copacabana foi de importancia estratégica. A transmissao direta para diversos
paises permitiu que um publico ainda maior conhecesse suas obras. Além disso,
sua atuagdo demonstrou sua versatilidade artistica e capacidade de atrair grandes

publicos, qualidades importantes para quem faz sucesso no mercado internacional.

Figura 21 - Anitta se apresenta para 2,4 milhdes de pessoas no réveillon de Copacabana
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Foto: Reproducgao/G1

Fevereiro chegou e Anitta enxergou o carnaval como uma vitrine, ja que é
uma festa democratica e que arrasta milhdes de pessoas para as ruas, por iSso
criou o Bloco da Anitta que percorreu grandes cidades inicialmente como Sao Paulo,

Rio de Janeiro e Salvador.
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Figura 22 - Anitta a frente do Bloco das Poderosas no Rio, e em Salvador, no ano de 2017

Fotos: Fernando Maia_Riotur, Marcelo Theobald Ag. O Globo e Gustavo Tolhuizen/Divulgagao

A tatica de marketing de Anitta no Carnaval de 2017 foi baseada em
parcerias estratégicas com marcas e uso intensivo de plataformas digitais. Essas
taticas permitiram que ela se consolidasse como uma das principais cantoras do
mundo e alcangasse um publico mais amplo, especialmente jovem e internacional.

Logo apds o carnaval, Anitta mostrou uma face nunca vista antes pelo
publico brasileiro, a Anitta, empresaria e palestrante. Em abril de 2018, ela realizou
uma palestra na Universidade Harvard, um dos eventos mais marcantes de sua
carreira fora dos palcos. Convidada pela Brazilian Studies Association, Anitta
discursou no evento Brazil Conference at Harvard e MIT, que tem como objetivo
discutir o papel do Brasil no mundo e promover o intercambio de ideias entre lideres
brasileiros e a comunidade académica de Harvard e do Massachusetts Institute of
Technology (MIT). Durante sua palestra, Anitta abordou diversos pontos
significativos sobre sua trajetéria e sua visdo sobre o mercado musical, tanto no
Brasil quanto nos Estados Unidos. Ela destacou o desafio de quebrar barreiras
culturais e linguisticas para conquistar o mercado norte-americano, ressaltando a

importancia da autenticidade e da perseveranga. Anitta compartilhou suas
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experiéncias pessoais, desde sua infancia no Rio de Janeiro até sua ascensao
metedrica no cenario musical global.

Um dos principais topicos discutidos por Anitta foi sua tatica de
internacionalizagdo, que incluiu aprender a lingua inglesa, colaborar com artistas
internacionais e adaptar sua musica e imagem para alcangar um publico mais
amplo. Sem estudar inglés, Anitta teria mais dificuldade de entrar no mercado
fonografico norte-americano. Ela enfatizou a relevancia de compreender as nuances
do mercado dos Estados Unidos, que € altamente competitivo e diverso. Além disso,
Anitta mencionou a importancia das redes sociais na construcdo de sua carreira
internacional, utilizando essas plataformas para se conectar diretamente com seus
fas e promover sua musica.

A cantora também destacou seu papel como empresaria e a criagdo de sua
propria gravadora, a Rodamoinho Records, que |he deu mais controle sobre sua
carreira e permitiu maior liberdade criativa. Anitta falou sobre a importéncia de estar
a frente de seus negécios e de tomar decisdes estratégicas que impactam

diretamente no seu sucesso.

Figura 23 - Anitta palestrando em Harvard-USA.
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Foto: Reprodugao/Luciana Padilha

O album "Kisses", langado pela artista, foi um marco significativo na industria
musical internacional, por sua abordagem inovadora tanto na producdo, para

costurar e mostrar ao mundo os produtos elaborados pela artista, bem como, na
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promocao, disseminando os conteudos nas plataformas. Seguindo a linha de
raciocinio de dois P’s na visdo do Kotler e Keller (2006), este album, langcado em 5
de abril de 2019, destacou-se por sua tatica de marketing multimidia e
multilinguistica, sendo um projeto audiovisual trilingue (portugués, inglés e
espanhol). Essa tatica de internacionalizagdo comecgou pela linguagem, isto é, visa
ampliar a audiéncia global da artista ndo somente nos ouvintes mensais das
plataformas de streaming, e sim sua presencga midiatica para além da musica.

"Kisses" foi o quarto album de estudio da brasileira e em sua composi¢cao
final possui dez faixas, cada uma acompanhada de um videoclipe lancado
simultaneamente com o album. tatica essa, arriscada e nao realizada pelos
brasileiros que assim como a anitta antes de 2019, lancavam os videoclipes dos
singles aos poucos para o rendimento de audiéncia ser consumido pelo publico aos
poucos. A produgdo do album envolveu colaboragdo com diversos produtores e
artistas internacionais, como Snoop Dogg, Swae Lee, Becky G, Caetano Veloso e
Ludmilla. A escolha por multiplos idiomas e estilos musicais reflete a intengédo de
Anitta em atingir diferentes mercados ao redor do mundo, destacando-se pela
diversidade e inovagao na musica pop contemporanea.

A campanha de marketing para a promogdo do album "Kisses" comegou
antes do langamento oficial do album, com Anitta e sua equipe utilizando varias
plataformas de midia social para gerar expectativa e engajamento entre os fas e
influenciadores locais brasileiros e internacionais. A artista compartilhou teasers dos
videoclipes, bastidores da produgdo e colaboragdes, criando um burburinho
significativo nas semanas que antecederam o langamento. Seguindo os estudos de
Kotler e Keller (2012), gerar expectativa € um elemento crucial no ciclo de vida do
produto, sendo fundamental para maximizar o impacto no momento do langamento.
No dia 5 de abril de 2019, "Kisses" foi langado simultaneamente em diversas
plataformas de streaming como Spotify, Apple Music e YouTube. A tatica incluiu a
liberacdo de todos os videoclipes no YouTube no mesmo dia, o que € incomum na
industria musical, principalmente a brasileira, onde os clipes sdo geralmente
lancados de forma espacada para manter o interesse do publico em determinado
produto. Essa tatica de disseminacdo do conteudo esta alinhado com a teoria de
Marketing de Midia Integrada, que enfatiza a importéncia de criar uma experiéncia

de marca coesa através de multiplos pontos de contato (Belch; Belch, 2018).
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Para ter sucesso, é necessario mensurar os resultados obtidos pelas taticas
utilizadas em determinadas taticas de marketing. "Kisses" alcangou a 42 posi¢céo na
parada de albuns da Billboard Latin Pop Albums e estreou no top 10 em diversos
paises da América Latina. No Brasil, todas as faixas entraram no Top 50 do Spotify
Brasil na semana de langamento, isso € algo incomum se tratando de uma artista
pop no pais. Segundo dados da Nielsen Music (2019), o consumo de musica em
plataformas de streaming tem crescido exponencialmente, e uma tatica
bem-sucedida de langamento pode alavancar significativamente os numeros de
reproducdo e vendas. Nas redes sociais, Anitta experimentou um aumento
significativo no engajamento, com milhdes de visualiza¢cdes e compartilhamentos
dos videoclipes no YouTube. No Instagram, a artista viu um aumento no numero de
seguidores e interagao nas postagens relacionadas ao album por pessoas de outros
paises e continentes. Conforme Solomon (2017), o engajamento nas redes sociais é
um indicador crucial da eficacia das campanhas de marketing, refletindo a

capacidade de uma marca em criar uma comunidade ativa e leal.

Figura 24 - Anitta em gravacao de “Banana” single com Carol G.

Foto: Divulgagéo/Reprodugao

Anitta também fez histéria ao se tornar a primeira artista brasileira a se

apresentar no festival de musica Coachella, um dos eventos mais prestigiados e
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influentes da industria musical global, principalmente no mercado de musica
americano. Essa conquista ndo apenas marcou um ponto alto na carreira de Anitta,
mas também destacou a crescente influéncia da mdusica latina e brasileira no
cenario internacional, € notério que o consumo de musica latina aumentou ja que os
grandes festivais de musica comegaram a implementar artistas brasileiros na sua
grade de apresentagoes.

A participagdo de Anitta no Coachella foi precedida por uma campanha de
marketing bem coordenada, que incluiu anuncios nas redes sociais, entrevistas e
parcerias estratégicas, antes mesmo de sua apresentagcdo. A artista compartilhou
sua jornada de preparacgéao para o festival, incluindo ensaios e colaboragdes, criando
um alto nivel de expectativa entre seus fas e a midia. Durante sua apresentagcao no
Coachella, Anitta apresentou um repertério que incluiu sucessos em portugués,
espanhol e inglés, refletindo sua versatilidade e apelo internacional. A performance
incorporou elementos da cultura brasileira, como o funk carioca e a danga, e contou
com a participacdo de dancarinos e artistas convidados como Snoop Dog, criando
um espetaculo visual e auditivo que ressoou com a audiéncia global do festival
(Nielsen Music, 2019).

Figura 25 - Anitta é a primeira brasileira a se apresentar no Coachella

Foto: Divulgacéo/ @simplyyyg
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A apresentacao de Anitta no Coachella teve um impacto significativo em sua
carreira, ampliando sua visibilidade e consolidando sua posicdo como uma artista
global. Apdés o festival, Anitta experimentou um aumento de seguidores nas
plataformas de streaming e nas redes sociais, além de receber convites para
participar de outros eventos internacionais de alto perfil (Gshow, 2022).

O tedrico Solomon (2017) observa que tais aparicdes podem amplificar a
percepcao publica de um artista e aumentar seu capital de marca. A presenca de
Anitta no Coachella também teve um impacto positivo na percepcdo da musica
brasileira no exterior. Sua performance destacou a rica diversidade musical do Brasil
e abriu portas para outros artistas brasileiros que aspiram a alcangar 0 sucesso
internacional.

Em junho de 2018, Anitta fez mais historia. Foi a primeira artista musical a
levar o funk carioca para o festival Rock in Rio Lisboa. No repertério, ela sampleou
ainda musicas famosas de Mariah Carey, MC Kevinho, e até Tom Jobim com
"Garota de Ipanema". Apds o show no Rock in Rio Lisboa, Anitta seguiu para uma
minitour por alguns paises da Europa. No dia 26 de junho, ela se apresentou no Le
Trianon, em Paris, na Franga, e no dia 28 de junho de 2018 fez show no prestigioso
Royal Albert Hall, em Londres, na Inglaterra.

Figura 26 - Anitta faz show pela primeira vez no palco mundo do Rock In Rio em Lishoa

Foto: Reprodugéo/Agéncia Zero
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Para além das inser¢cdes nas grades de shows fora do territério brasileiro, ela
visava a inser¢cao do funk no continente americano, bem como, sua apari¢ao no
Lollapalooza 2018 na cidade de Chicago-PL, nos Estados Unidos. A gravagao dos
bastidores de sua chegada profissional nos Estados Unidos rendeu um conteudo
exclusivo, sendo uma das taticas de marketing utilizadas por Anitta, na qual mostra
seu lado empresaria pela primeira vez com exclusividade para o publico. A série
documental "Vai Anitta", produzida em parceria com o servigo de streaming Netflix, &
um exemplo de como uma artista pode se internacionalizar e expandir sua base de
fas utilizando taticas de marketing inovadoras. Essa série documental foi ao ar em
16 de novembro de 2018 e € uma biografia que segue a carreira da cantora
brasileira Anitta, desde a producdo e langamento do projeto "CheckMate" em 2017
até eventos posteriores em meados de junho do ano seguinte a sua produgao.

A tatica de marketing utilizada pela Netflix para promover a série foi baseada
em uma campanha de marketing digital intensiva, utilizando as grandes redes
sociais que estavam em evidéncia como Instagram e Facebook. A tatica de
marketing de intensidade nas redes sociais é fundamental para o sucesso de
qualquer empresa. Com a capacidade de alcangar milhdes de usuarios em tempo
real, as redes sociais oferecem uma oportunidade Unica para se conectar com o
publico e aumentar a visibilidade da marca. A Netflix utilizou recursos visuais, como
trailers e teasers, para chamar a atencao do publico para a série. Além disso, o
servico de streaming também utilizou influenciadores digitais para promover a série
e aumentar sua visibilidade.

A série "Vai Anitta" é composta por seis episédios, cada um com uma
duracéo de 25 a 35 minutos. A produgao foi realizada pela Shots Studios e dirigida
por Charlie Askew. A série foi transmitida em 4K (Ultra HD) e foi uma das primeiras
produgdes do género documentario a ser transmitida pela Netflix. Logo, é notdrio
que Anitta foi capaz de ser a propulsora de artigos bibliograficos em servigos de
streaming, ja que o primeiro documentario realizado em 2018 ganhou continuidade
em 2022 ainda na Netflix.
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Figura 27 - Anitta em publicidade para divulgagao da série “Vai Anitta” na Netflix.

Foto: Netflix/Divulgacao

A tatica de marketing da série também envolveu a parceria com a cantora
Anitta, que foi fundamental para a promog¢ao da série. Anitta se tornou uma das
principais atragdes do festival Lollapalooza Chicago em 2018, o que ajudou a
aumentar a visibilidade da série que mostra exatamente o quéo dificil foi a inser¢ao
da artista no mercado de musica americana, incluindo os grandes festivais.

A produgao, langamento e taticas de marketing da série documental "Vai
Anitta" no Netflix foram fundamentais para a internacionalizagao da cantora Anitta e
a expansao de sua base de fas fora do Brasil. Dessa forma, a tatica de marketing
utilizada pela Netflix, que incluiu a utilizagdo de recursos visuais e parcerias com
influenciadores digitais, ajudou a aumentar a visibilidade da série e a consolidar a
imagem de Anitta como uma artista global.

O ano de 2019 foi um periodo crucial para a internacionalizagdo da carreira
de Anitta, marcado por diversos marcos importantes que solidificaram sua presenca
no cenario musical global. Durante o ano, a artista participou de programas de
televisdo, festivais de musica e langou projetos marcantes para sua
internacionalizacdo. Uma das colaboragbes mais notaveis de Anitta em 2019 foi
com Madonna. A faixa "Faz Gostoso", presente no album "Madame X", foi gravada
em portugués e destacou Anitta no mercado norte-americano, além de fortalecer
sua presencga na Europa. Um feat com a rainha do Pop com certeza abre muitas
portas para um artista. Durante o ano, Anitta foi indicada e ganhou varios prémios

internacionais, como o "MTV Europe Music Award" na categoria "Melhor Artista
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Brasileiro". Esses reconhecimentos aumentaram sua visibilidade global e reforcaram
sua reputacdo como uma artista de destaque no cenario musical.

No Rock in Rio 2019, o evento contou com uma série de artistas renomados
que se apresentaram nos diversos palcos do festival. Além de Anitta, que se
apresentou no Palco Mundo, outros artistas que se destacaram no mesmo dia
incluem: Plnk e Black Eyed Peas, que convidou a cantora para performar uma

musica antiga da banda.

Figura 28 - Anitta se apresenta no palco principal do Rock In Rio

Foto: Reprodugao/Vogue Brasil

3.3 Tatica de marketing na pandemia da Covid-19 e de 2021 a 2023

O ano de 2020 foi um periodo arriscado para a carreira internacional de
Anitta. Em meio a pandemia global de COVID-19, a artista brasileira soube utilizar
taticas de marketing inovadoras para continuar expandindo sua presenga no cenario
musical global. Uma das taticas mais eficazes de Anitta foi a realizagdo de
colaboragbes com artistas internacionais de renome. Segundo Kotler e Keller
(2012), no livro "Marketing Management", colaboragbes podem amplificar a
visibilidade de um artista ao lanca-lo a novos publicos e mercados. Em setembro de
2020, Anitta langou a musica “Me Gusta” com os artistas Cardi B, Myke Towers e
Arcangel, que ajudaram a consolidar sua presenga no mercado musical
norte-americano e latino. Diante desse cenario pandémico, a gravagéo do clipe foi
feita antes do periodo de isolamento social e a inclusdo da rapper americana Card B

foi feita de forma remota através de Chromakey. Além disso, parcerias com artistas
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de diferentes géneros musicais permitiram a Anitta explorar e integrar novas
sonoridades, enriquecendo seu repertério e atraindo uma audiéncia diversificada. A
musica foi performada no programa de televisdo "The Tonight Show Starring Jimmy
Fallon", em setembro, um dos maiores em audiéncia no mercado de entretenimento
do pais, marcando uma exposigao significativa no mercado norte-americano.

A performance no programa de Jimmy Fallon foi um marco importante, pois o
programa é uma das plataformas mais influentes da televisdo americana,
proporcionando a Anitta uma vitrine para milhdes de espectadores. O programa foi
ao ar na madrugada do dia 24 de setembro com a performance de Anitta no
programa The Tonight Show with Jimmy Fallon. Ao lado de sua equipe de balé,
Anitta cantou e dangou no alto de um morro com vista para o Pdo de Acucar, no Rio
de Janeiro. A apresentagao também contou com a participagdo de seus parceiros
de single, Cardi B e Myke Towers, por meio de proje¢cdes em uma tela, devido as

restricdes da pandemia.

Figura 29 - Print da publicagdo de Anitta no Instagram sobre a apresentagao no programa Jimmy
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Anitta continuou a langar musicas em diferentes idiomas, incluindo inglés e
espanhol, para alcangar uma audiéncia mais ampla. De acordo com Levitt (1983), a
globalizagdo dos mercados exige que as empresas adaptem seus produtos as

preferéncias locais. Anitta seguiu essa orientacdo ao langar singles como "Tocame",
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"Me Gusta" e "Loco", que misturam elementos de reggaeton, funk e pop. Logo, a
capacidade de Anitta de cantar em multiplos idiomas ndo apenas amplia seu
alcance, mas também demonstra sua versatilidade artistica e capacidade de se
conectar com diferentes culturas. E a unica forma de divulgar seu trabalho com o
isolamento social era a tatica midiatica de forma digital. Anitta utilizou plataformas
como Instagram, TikTok e YouTube para manter o engajamento de seus fas durante
a pandemia. O uso estratégico das redes sociais € fundamental para a construgao
de uma marca global (Kaplan; Haenlein, 2010). A cantora promoveu lives, desafios
de danca e interacdes diretas com seus seguidores, 0 que ndo apenas manteve sua
relevancia, mas também expandiu sua base de fas globalmente. O uso de TikTok,
em particular, foi significativo, pois a plataforma se tornou um fenémeno cultural,
especialmente entre os jovens, e permitiu que Anitta alcangasse um publico mais
jovem e diversificado.

Ainda utilizando a tatica de parceria com marcas, Anitta firmou em 2020
algumas aliangas com marcas reconhecidas no mundo inteiro como Skol Beats,
Adidas e Samsung, aumentando sua visibilidade e credibilidade no mercado global.

O ano de 2020 também foi para a artista colher os frutos dos trabalhos
realizados no ano anterior. O album visual multilinguistico "Kisses" continuou a
render frutos como a indicacdo ao Grammy Latino na categoria de "Melhor Album de
Musica Urbana". Esse reconhecimento foi crucial para a consolidagdo de Anitta no
cenario musical latino e global. Anitta participou de diversos eventos virtuais,
incluindo o festival "One World: Together at Home" organizado pela Global Citizen.
Tais participagdes reforcaram sua imagem como uma artista global e engajada.
Anitta foi incluida na lista "100 Next" da revista Time, que destaca os lideres
emergentes que estdo moldando o futuro. Esse reconhecimento reforgcou sua
influéncia e relevancia no cenario global. Estar na lista "100 Next" da Time € uma
confirmacédo da importancia de Anitta como influenciadora cultural e uma
demonstracao de seu impacto além da musica.

Em 2021, Anitta continuou a avangar em sua carreira internacional, utilizando
taticas de marketing como a diversificagao linguistica e cultural. A teoria da cultura
de midia, proposta por David Morley (2006), destaca a importancia de entender as
dindmicas culturais e os contextos locais na midia digital. Morley sugere que o
consumo de midia é influenciado por contextos culturais especificos, e os conteudos

que sdo adaptados as culturas locais tém maior probabilidade de ressoar com o
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publico. Para Anitta, isso significa que a personalizacdo de sua presenca digital,
com conteudos traduzidos e adaptados para diferentes mercados, pode ser uma
tatica eficaz para alcangar e engajar audiéncias internacionais. Anitta langou
musicas com 0 que 0s americanos entendiam como musica brasileira, como "Girl
From Rio", que mistura bossa nova com pop contemporaneo, introduzindo um som
brasileiro a uma audiéncia global.

Em 2021, Anitta também fez uso estratégico das plataformas de streaming,
como Spotify e Apple Music, para promover suas musicas. A inclusdo de suas
cangdes em playlists populares dessas plataformas aumentou significativamente
sua exposigao global. A presenga em playlists de grande alcance € uma tatica eficaz
para atrair novos ouvintes e manter o interesse continuo de sua base de fas.

No MTV Video Music Awards (VMA) em setembro de 2021, Anitta foi a
primeira artista brasileira a se apresentar. Ela performou "Girl From Rio" em um
palco global, solidificando sua posigdo como uma estrela emergente. Em outubro de
2021, Anitta langou "Faking Love" em parceria com a rapper Saweetie, destacando
sua habilidade de colaborar com artistas de diferentes géneros e aumentar sua
presenca no mercado norte-americano. Essa musica foi promovida com uma
performance no programa "The Late Late Show with James Corden",
proporcionando mais uma vitrine significativa para Anitta.

As taticas de marketing inovadoras e a capacidade de adaptacdo de Anitta
foram fundamentais para a continuidade e expansao de sua carreira internacional
em 2021. Ao investir em colaboragdes, diversificagao cultural, uso eficiente das
redes sociais, parcerias com marcas globais e inovagéao digital, Anitta consolidou-se
como uma das principais artistas brasileiras no cenario mundial. Como Kaplan e
Haenlein (2010, p.64) afirmam, "o uso estratégico das redes sociais é fundamental
para a constru¢do de uma marca global".

Ja no ano de 2022, com a flexibilizagdo das restricbes da pandemia, o
alcance de Anitta foi aumentando. Nesse contexto, Anitta lancou musicas com
artistas de renome internacional, como Missy Elliott e Maluma, reforgcando sua
presenca no mercado musical norte-americano e latino. Entre os marcos de 2022,
destaca-se o lancamento de "Envolver", que alcangou o topo das paradas em varios
paises e se tornou viral no TikTok, com milhdes de usuarios recriando a coreografia
da musica. Esse sucesso global foi um indicador claro do impacto de Anitta no

cenario musical internacional. Foi em margo que Anitta fez histéria ao se tornar a
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primeira artista solo brasileira a alcancar o topo do Spotify Global com seu single
"Envolver". Este marco significativo ndo s6 consolidou Anitta como uma estrela pop
internacional, mas também destacou a eficacia de suas taticas de marketing e sua
habilidade em navegar pelo cenario musical global. Na sexta-feira, dia 25 de margo
de 2022, o single solo em espanhol da cantora se tornou a musica mais ouvida no
mundo nas ultimas 24 horas, com mais de 6,3 milhdes de reprodug¢des. No Brasil,
nenhum outro cantor chegou nesse lugar na plataforma antes. Agora, no Top 1,
Anitta é também a primeira cantora latina a realizar esse feito, ultrapassando Karol

G e Kali Uchis que conseguiram chegar ao Top 2 do Spotify (Leandro, 2022).

Figura 30 - Anitta é a primeira artista da América Latina a conseguir o primeiro lugar no Spotify

Top Songs
Global

March 24, 2022

Envolver
Anitta

ENVOLVE!

© spotify Charts |

Foto: Reproducao/Spotify

O sucesso de "Envolver" pode ser atribuido a varias taticas de marketing
cuidadosamente orquestradas pela artista e sua equipe. Como dito anteriormente,
Kotler e Keller (2012) afirmam que as colaboragdes e parcerias sdo essenciais para
aumentar a visibilidade de um artista e alcangar novos publicos. Anitta ja havia
estabelecido uma forte presenca no mercado internacional através de colaboracdes
anteriores com artistas como Cardi B, J Balvin e Madonna, a rainha do Pop. Essas
parcerias abriram portas e criaram uma base de fas diversificada, pronta para
abracar seus lancamentos solo como “Envolver”. Outra tatica foi a utilizacao eficaz
das redes sociais. Essa utilizacdo foi outra peca fundamental no sucesso de
"Envolver". J& que o uso estratégico das redes sociais é essencial para a
construcdo de uma marca global. Além disso, a tatica de langamento de "Envolver"

envolveu uma combinagdao de marketing digital e presenga em playlists. Segundo
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Westergren (2006), a inclusdo de musicas em playlists populares de streaming é
uma tatica eficaz para alcancar uma audiéncia ampla. "Envolver" foi
estrategicamente posicionada em playlists de destaque no Spotify, como "Today 's
Top Hits" e "Baila Reggaeton", aumentando significativamente sua visibilidade e
streamings por ouvintes de todo o mundo. As performances ao vivo também
desempenharam um papel crucial. A aparicdo de Anitta no Coachella em 2022 foi
um marco importante, onde ela apresentou "Envolver" e outras faixas, capturando a
atengdo de um publico internacional diversificado. Este tipo de exposicao em
festivais de grande porte € uma tatica comum entre artistas pop globais para
aumentar sua visibilidade e alcangar novos mercados. Como Bennet (2018, p. 236)
sugere, "as performances ao vivo em grandes festivais oferecem uma plataforma
para os artistas se conectarem com audiéncias internacionais e expandirem seu
alcance".

Para chegar ao 1° lugar, Anitta desbancou nomes como Justin Bieber, Elton
John, Dua Lipa e Glass Animals, a banda britdnica que se mantinha constante na
lideranga desde o final de janeiro. O hit "Envolver" no Spotify e a ascensao de Anitta
ao topo do cenario musical global em 2022 sao testemunhos de suas taticas de
marketing bem-sucedidas e sua capacidade de se adaptar e inovar em um mercado
altamente competitivo. Utilizando colaboragdes, redes sociais, playlists de streaming
e performances ao vivo, Anitta ndo apenas alcangou o status de estrela pop
internacional, mas também estabeleceu um modelo eficaz para outros artistas
seguirem.

No ano seguinte, em fevereiro de 2023, foi dada a largada para a ampliagcéo
do projeto “Ensaios da Anitta”, antes as cidades contempladas eram as citadas no
capitulo anterior, Rio de Janeiro, Sao Paulo e Salvador. Porém, tentando prestigiar o
publico brasileiro que estava ha anos sem turné nacional e sedentos por um show
da artista que dedicou mais tempo ao publico internacional na tentativa da
internacionalizacado da carreira musical voltou a fazer shows no Brasil.

Os “Ensaios da Anitta”, sdo uma série de eventos que antecedem o Carnaval,
organizados pela cantora e empresaria Anitta, visando preparar os fas para a
festividade. Em 2023, esses eventos ganharam destaque n&o apenas pela
performance musical, mas também pelas taticas de marketing inovadoras
empregadas. Anitta tem se consolidado como uma das maiores artistas do Brasil e

uma referéncia em taticas de marketing no meio musical. Segundo Kotler e Keller
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(2012), uma marca pessoal forte & construida através de uma série de interagdes
consistentes e memoraveis com o publico. Anitta, ciente dessa premissa, utiliza
diversas taticas para fortalecer sua marca e engajar seu publico.

Os Ensaios da Anitta oferecem uma experiéncia imersiva aos fas. Isso define
um evento como um festival, ja que além do show principal, Anitta mescla seu show
com mais de 5 horas de duracdo com artistas renomados do Brasil, como Zé
Vaqueiro, Marina Senna, Juliette e Luisa Sonza. Os autores Pine e Gilmore (1999)
destacam que, no mercado atual, as experiéncias sdo fundamentais para diferenciar
uma marca. Dito isso, nos Ensaios, Anitta cria um ambiente que transcende o show
musical, envolvendo decoragdo tematica, interagdo com o publico e elementos
visuais impactantes como ambientes instagramaveis e tirolesa. E quase um festival

como um Rock In Rio que passa por varias cidades do Brasil inteiro.

Figura 31 - Anitta e Juliette nos Ensaios da Anitta 2023 em Recife promovendo a marca Rexona

Foto: Reproducao/Carvalheira

Anitta utiliza suas redes sociais de forma estratégica para promover ndo so
sua imagem, mas também os eventos. De acordo com Kaplan e Haenlein (2010), o
uso eficaz das midias sociais pode aumentar significativamente a visibilidade de
uma marca. Anitta utiliza essa tatica de marketing com quase tudo em sua carreira

e com esse projeto ndo seria diferente, ela compartilha bastidores, ensaios com
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bailarinos, interage com os fas, além de promover sorteios para conhecé-la no
camarim Dessa forma, a artista acaba gerando expectativa e aumentando o seu
préprio engajamento.

As parcerias com outras marcas e artistas ampliam o alcance dos Ensaios da
Anitta. Durante os Ensaios, Anitta sempre distribui brindes de marcas parceiras,
como batons da MAC, coloca desodorante na axila de varios fas para promover a
marca Rexona que ha anos esta no mercado. Além de fazer publicidade da Skol
Beats, marca em que a artista foi nomeada Head de Criatividade em 2019.

Outra tatica para aumentar a visibilidade da artista € a segmentagcao de
mercado, que segundo Kotler e Armstrong (1995), é crucial para alcancar diferentes
publicos-alvo de maneira eficaz. Anitta adapta seus Ensaios para diferentes
cidades, levando em conta as particularidades culturais e preferéncias locais, o que
aumenta a aceitacdo e o sucesso dos eventos. Somente no ano de 2024, os
Ensaios da Anitta passaram por mais de 10 capitais, consolidando a presenca da
artista em varias regides do Brasil. As cidades visitadas incluem: Rio de Janeiro
(RJ); Séao Paulo (SP); Salvador (BA); Belo Horizonte (MG); Brasilia (DF); Recife
(PE); Porto Alegre (RS); Curitiba (PR); Fortaleza (CE) e Natal (RN).

Os Ensaios da Anitta em 2023 e 2024 exemplificam o uso eficaz de diversas
taticas de marketing que ndo apenas promovem o evento, mas também fortalecem
a marca pessoal da artista. Através do marketing de experiéncia, engajamento nas
redes sociais, parcerias estratégicas e segmentacdo de mercado, Anitta consegue
criar um evento memoravel que atrai milhares de fas e gera impacto cultural
significativo. Estudar esses eventos oferece insights valiosos sobre como as
praticas de marketing podem ser aplicadas no setor de entretenimento para
alcancgar sucesso e reconhecimento.

No dia 10 de junho de 2023, Anitta se apresentou como atragdo principal no
show de abertura da grande final da Champions League, ao lado do cantor
nigeriano Burna Boy a convite da Pepsi. Esse evento, assistido por milhdes de
espectadores ao redor do mundo, destacou ndo apenas o talento musical da artista
brasileira, mas também as taticas de marketing que a elevaram a um patamar
global. O mais curioso é que a final da Champions League foi sediada no estadio
Olimpico Ataturk, em Istambul, na Turquia, local onde a cultura é totalmente
diferente da brasileira, principalmente tratando-se do modo de vestimenta e

comportamentos das mulheres. Trazer Anitta e seu ballet com roupas curtas e
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dangando livremente em um pais com diretrizes e posicionamentos tradicionais &
um sinal de empoderamento feminino.

A premiacédo pela segunda vez consecutiva no MTV Video Music Awards
(VMA) pelo Melhor Clipe Latino em setembro de 2023 com "Funk Rave" nao apenas
reforga sua posi¢ao no cenario musical contemporaneo, mas também serve como
um estudo de caso intrigante sobre as taticas de marketing que contribuiram para
esse feito significativo. Inicialmente, € crucial compreender que o VMA néo é
apenas uma premiagao, mas um evento amplamente acompanhado no mundo, em
que a visibilidade é fundamental para o sucesso comercial dos artistas. De acordo
com Kotler e Keller (2006), a visibilidade e a exposi¢do adequadas sao elementos
essenciais para a construcdo e manutencdo de uma marca forte. No caso de "Funk
Rave", a tatica de se posicionar consistentemente como um representante auténtico
do género latino através de suas produgdes audiovisuais tem sido central para sua
identidade de marca.

Além disso, a teoria de Armstrong e Cunningham (2012) sobre o marketing
de entretenimento enfatiza a importancia de criar experiéncias memoraveis e
emocionalmente envolventes para o publico-alvo. A abordagem de "Funk Rave" em
seus videoclipes ndo se limita apenas a musica, mas incorpora elementos visuais
vibrantes e narrativas envolventes que ressoam com sua base de fas, criando um
engajamento continuo nas plataformas digitais. No contexto das redes sociais,
conforme observado por Evans e Mckee (2010), a interatividade e a participacao
ativa dos seguidores sao cruciais para amplificar a presenga on-line de um artista.
"Funk Rave" tem investido significativamente em campanhas de midia social que
nao apenas promovem seus videoclipes, mas também incentivam a interagao direta
com os fas, através de concursos, transmissdes ao vivo e conteudos exclusivos,
criando uma comunidade digital coesa em torno de sua marca.

Estrelando a campanha de outono 2023 da "Savage X Fenty", marca de
lingerie e roupa intima empreendida por Rihanna, Anitta surgiu deslumbrante nas
fotos do projeto que teve a Anitta como modelo e influenciadora da campanha. A
escolha de Anitta como figura central na campanha de lingerie de Rihanna
representa ndo apenas uma colaboracao entre duas personalidades de destaque no
cenario global, mas também um exemplo intrigante das taticas contemporaneas de
marketing que utilizam o endosso de celebridades para maximizar o impacto e a

visibilidade de uma marca.


https://gshow.globo.com/artistas/rihanna
https://gshow.globo.com/artistas/anitta
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De acordo com Keller (2013), o uso estratégico de endossos de celebridades
pode criar associacbes positivas e emocionais na mente dos consumidores,
aumentando a percepc¢ao de qualidade e aspiragcao associada a marca. No contexto
da campanha de lingerie de Rihanna, a escolha de Anitta ndo apenas amplifica a
visibilidade da marca, mas também estabelece uma conexdo emocional com os fas
e seguidores da cantora brasileira, expandindo assim o alcance global da
campanha.

Além disso, a teoria de McCracken (1989) sobre o endosso de celebridades
destaca que a eficacia dessa tatica depende da congruéncia entre a imagem da
celebridade e os valores da marca. Anitta, conhecida por sua influéncia no universo
da musica e sua conexao com publicos diversificados, representa uma escolha
estratégica que reforca a mensagem de inclusdo e empoderamento transmitida pela
marca de lingerie de Rihanna. Essa congruéncia nao apenas fortalece a
autenticidade da parceria, mas também aumenta a persuasao percebida pelos
consumidores, tornando-os mais propensos a considerar a marca como uma
extensao positiva da imagem de Anitta.

Adicionalmente, a teoria de Aaker (1996) sobre o branding de celebridades
destaca que, além da exposi¢do inicial, o sucesso a longo prazo depende da
capacidade da marca em sustentar e reforgar as associag¢des positivas geradas pela
parceria com a celebridade. Nesse sentido, a campanha de lingerie de Rihanna nao
apenas capitaliza na influéncia imediata de Anitta, mas também trabalha para
integrar os valores da marca e os atributos de produto de forma consistente ao
longo do tempo, garantindo assim uma ligagado duradoura com os consumidores.

Para finalizar o ano de 2023, a cantora n&o ficou apenas no mundo da
musica. Nos novos capitulos da sétima temporada de Elite, série autoral da Netflix,
Anitta vive a personagem Jéssica, uma nova professora da instituicdo Las Encinas
que da aulas de defesa pessoal. Isso mostra a necessidade de ir para outras areas
de atuagdo para ganhar mais destaque e fama internacional. Ao todo, em 2023
foram 17 musicas langadas pela artista, e uma das mais diferentes que trouxe
credibilidade internacional foi “Back for More”, com o grupo de KPop TxT, Tomorrow
X Together. Esse co-branding com artistas de outro nicho como o género musical de
K-pop trouxe para a artista um novo espaco, que inclusive performou junto com o

grupo logo apos sua premiagao no VMA 2023.
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3.4 As taticas usadas por Anitta em 2024

Em 2024, os ensaios da Anitta visavam maximizar o engajamento do publico
e a visibilidade dos eventos. Seguindo principios de marketing contemporaneos, a
equipe utilizou influenciadores digitais, campanhas intensivas em redes sociais e
parcerias estratégicas com marcas nacionais, bem como nos anos anteriores. Essas
acdes nao apenas ampliaram a cobertura dos eventos, mas também fortaleceram a
marca da cantora. As cidades escolhidas para os ensaios refletem nao apenas a
base de fas, mas também o potencial de crescimento em diversas regides do Brasil.
Entre elas, destacam-se Rio de Janeiro, Recife, Belo Horizonte, Brasilia, Sdo Paulo,
Salvador e Fortaleza. Cada local foi estrategicamente selecionado para atrair um
publico diversificado e garantir uma presenca solida em mercados-chave.

O album "Funk Generation", de Anitta, foi o sexto album de estudio langado
pela cantora em 26 de abril de 2024, marcando a estreia da artista carioca na sua
nova gravadora norte-americana Republic Records. Esse album representou uma
tatica de marketing bem-sucedida que impulsionou a internacionalizagcdo de sua
carreira, principalmente no cenario norte-americano. De acordo com Kotler e Keller
(2012), o marketing de entretenimento envolve a criagdo de experiéncias unicas que
envolvem emocionalmente o publico-alvo, algo que Anitta e sua equipe dominaram
ao combinar elementos de musica urbana com influéncias internacionais. A tatica de
langamento escalonado, comegcando com singles bem-sucedidos antes do
langamento completo do album, como sua apresentagdo citada anteriormente na
Turquia durante a Champions League, foi essencial para gerar expectativa e manter
o interesse ao longo do tempo.

A internacionalizagdo da carreira de Anitta, impulsionada por "Funk
Generation", pode ser entendida a luz da teoria de difusdo cultural de Arjun
Appadurai (1996), que argumenta que os produtos culturais sdo consumidos e
reinterpretados globalmente através de redes de consumo e midia. O album nao s6
aumentou a visibilidade de Anitta em mercados internacionais como também
influenciou a percepgéao global do funk brasileiro como um género musical poderoso
e influente. Em termos de resultados, "Funk Generation" alcangou o topo das
paradas em diversos paises, incluindo Estados Unidos, Reino Unido e Brasil,
demonstrando o alcance global da musica de Anitta e seu impacto cultural. O album

também foi fundamental para garantir colaboracdes internacionais subsequentes e
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oportunidades de exposicdo em eventos de renome mundial, consolidando seu
status como uma das principais artistas latinas da atualidade.

Dito isso, "Funk Generation" ndo é apenas um album de sucesso, mas um
marco na carreira de Anitta que exemplifica como taticas de marketing
bem-executadas podem potencializar o alcance e a influéncia de um artista no
cenario global contemporaneo. Apesar de ser um album grande com 15 faixas, nao
exclusivas. Com colabora¢des de renome como Sam Smith e Bad Gyal, grandes
artistas do mercado musical americano.

Seguindo o sequéncia de singles do album publicado no Spotify, as 15 faixas

foram dispostas na seguinte sequéncia:

Lose Ya Breath;
Grip;

Funk Rave;

Fria;

Meme;

Love In Common;

Aceita;

=l Bl EEEE R E

Double Team (Feat Brray e Bad Gyal);

9. Savage Funk;

10.Joga Pra Lua (Feat Dennis DJ e Pedro Sampaio);
11. Cria de Favela;

12.Puta Cara;

13.Sabana;

14.Ahi (Feat Sam Smith)

15. Mil Veces.

No sétimo single do album, a musica Aceita expressa o sentimento religioso
da artista que ja tinha falado sobre sua religido de matriz africana nas séries da
Netflix e abertamente nas redes sociais, mas nunca um videoclipe voltado para sua
fé. O clipe de "Aceita" da artista trouxe a tona discussdes profundas sobre
intolerancia religiosa, destacando-se como uma critica social e cultural através da
musica e da imagem. Langcado em um contexto globalizado e conectado, o video

nao apenas provocou reflexdes sobre diversidade e inclusdo, mas também
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evidenciou os desafios enfrentados por grupos religiosos minoritarios em
sociedades pluralistas. Anitta, conhecida por sua capacidade de mesclar diferentes
influéncias culturais e estilisticas em sua musica, explorou no clipe "Aceita”
elementos de religides afro-brasileiras, como o candomblé e a umbanda. Esses
sistemas religiosos, fundamentais para a identidade cultural brasileira,
frequentemente enfrentam esteredtipos e discriminacdo devido a falta de
entendimento e a intolerancia religiosa.

A intolerancia religiosa pode minar essas bases, criando divisbes e
marginalizando grupos que praticam sistemas de crenca diferentes da maioria
dominante. O clipe de "Aceita" ndo apenas celebra as praticas religiosas
afro-brasileiras, mas também desafia as narrativas prejudiciais que as cercam.
Através da representagdo visual e sonora, Anitta e sua equipe cinematografica
empregam simbolismo e imagens poderosas para reivindicar a diversidade religiosa
como parte integrante da identidade brasileira contemporanea. "Aceita" ndo so
promove a aceitagdo da diversidade religiosa, mas também atua como um
catalisador para conversas sobre tolerancia e respeito mutuo em um mundo cada
vez mais globalizado e interconectado.

Por isso, o clipe "Aceita" de Anitta ndo apenas representa uma artistica
vibrante e musicalmente rica, mas também serve como um chamado para a reflexao
sobre os desafios da intolerancia religiosa. Ao desafiar esteredtipos e celebrar a
diversidade religiosa, Anitta reafirma seu papel como uma figura cultural influente
que usa sua plataforma para promover a inclusdo e a consciéncia social. Utilizando

4

a tatica de storytelling, € a habilidade de contar histérias utilizando enredo
elaborado, narrativa envolvente, e recursos audiovisuais que merece destaque
positivo para Anitta, a artista provocou uma revirada on-line sobre o assunto ja
previsto pela equipe e super importante para o impulsionamento do single. Apesar
da perda de mais de 200 mil seguidores, apds horas da publicacdo da foto de
divulgagdo do clipe e que hoje carrega milhares de comentarios e muitos
compartilhamentos dentre os usuarios da rede social, destacando assim o alcance
massivo de sua mensagem.

Durante as cenas do videoclipe, Anitta mostra sua insergdao na religiao e
expressa sua fé profundamente, abordando questdes religiosas que sao importantes

para ela e sua identidade. No entanto, a reagao negativa de alguns usuarios da rede


https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fstorytelling&trk=public_post-text
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social demonstra que a intolerancia religiosa ainda é uma realidade que precisa ser
enfrentada, ndo s6 no Brasil, mas no mundo. Diante disso, essa estética religiosa
nunca vista anteriormente em videoclipes de artistas brasileiros causou um
comentario positivo para o langamento do videoclipe. Além disso, pde Anitta na
vanguarda de uma conversa importante sobre respeito, aceitacdo e diversidade
religiosa. Em rebate as criticas e comentarios de cunho preconceituoso anitta

publicou nas redes sociais:

Aos que comentaram na minha foto com repudio, acho importante deixar 13,
para que as pessoas vejam que existe, que esta ai." Com estas palavras
corajosas, Anitta enfrenta a intolerancia religiosa de frente e continua "E
precisa ser combatido, mas combatido com amor e respeito (Anitta, 2024)

Depois desse panorama pelas taticas empregadas pela marca Anitta, foi
criada uma tabela com a identificagdo do Projeto CheckMate e também dos anos

posteriores.

Tabela 1 - Téticas de Marketing utilizadas por Anitta de 2017 a 2024

Ano Taticas de Marketing

2017 e Langcamento de um single por
més com video e convidado
especial,

e Musicas gravadas em outros
idiomas;

e Parceria com artistas
internacionais para cada musica
e

e Co-branding com marcas.

2018 e Participagao em programas de
TV

e Parcerias com marcas

e Uso intensivo de plataformas
digitais e redes sociais

e Participagcao em eventos

e Musicas em outros idiomas

e Lancamento de um
documentario na Netflix
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2019

Colaboracgées com artistas
internacionais

Presenca na midia
Participacdo em eventos

2020

Colaboracdes com artistas
internacionais

Musicas em outros idiomas
Uso intensivo de plataformas
digitais e redes sociais
Parcerias com marcas
Participagdo em programas de
TV

Adaptacao de conteudos para
diferentes mercados

2021

Uso intensivo de plataformas
digitais e redes sociais
Presenca em playlists de
streaming de musica
Premiacbes

Participagdo em programas de
TV

2022

Colaboragbes com artistas
internacionais

Uso intensivo de plataformas
digitais e redes sociais
Presenca em playlists de
streaming de musica
Participacdo em eventos

2023

Participacdo em eventos
Uso intensivo de plataformas
digitais e redes sociais
Segmentagao de mercado
Colaboracdes com artistas
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internacionais

Parcerias com marcas
Participagdo em eventos
Premiacdes

Participacdo em série da Netflix
Colaboracdes com artistas
internacionais

2024 e Investimento em influenciadores
digitais

e Uso intensivo de plataformas
digitais e redes sociais

e Parcerias estratégicas com
marcas

e Participagcao em eventos

e Colaboragbes com artistas
internacionais

e Storytelling

Fonte: O autor

Ao analisar a tabela acima sobre as taticas de marketing utilizadas por Anitta
para continuar forte no mercado internacional, é evidente que a cantora adotou uma
abordagem multifacetada para alcangar sucesso global. Dentre as varias taticas
destacadas, a troca de linguagem emerge como a mais frequentemente utilizada e,
notavelmente, a mais eficaz. A tabela mostra que Anitta, reconhecendo a
importancia de se comunicar diretamente com seu publico-alvo, langou musicas em
inglés e espanhol, além do portugués. Essa adaptacido linguistica ndo apenas
ampliou seu alcance, mas também facilitou a conexdo com fas de diferentes
regides, promovendo uma sensagao de proximidade e relevancia cultural.

Outra tatica frequentemente empregada foi a colaboracdo com artistas
internacionais. Ao unir forcas com nomes consagrados da musica global, Anitta nao
s6 ganhou visibilidade em novos mercados, mas também validou seu talento e
versatilidade. Além disso, as campanhas de midia social e a presenca em eventos
internacionais foram taticas cruciais que ajudaram a solidificar sua presenca no
cenario mundial. Logo, a troca de linguagem se destaca como a tatica mais eficaz e
recorrente na trajetéria internacional de Anitta, demonstrando que adaptar-se ao

publico-alvo € uma pecga chave para o sucesso global.
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Além da troca de linguagem, que foi uma das taticas mais utilizadas e que ela
usa até hoje, outras taticas que Anitta utilizou e que tiveram resultados positivos na
sua insergdao no mercado internacional incluem o co-branding com marcas globais e
a participagao em shows e festivais internacionais.

O co-branding com marcas renomadas, como Samsung e Cheetos, foi uma
tatica inteligente que ajudou Anitta a aumentar sua visibilidade e credibilidade em
mercados estrangeiros. Ao associar sua imagem a produtos e empresas ja
estabelecidos, ela conseguiu atingir um publico mais amplo e diversificado, além de
reforgar sua posicdo como uma artista de relevancia global. Ja a participacdo em
shows e festivais internacionais é outra tatica que se provou eficaz para Anitta.
Desde suas primeiras apresentagdes fora do Brasil até os grandes palcos que
ocupa atualmente, esses eventos tém sido fundamentais para expandir sua base de
fas e consolidar sua carreira no exterior. Performances em festivais renomados,
como o Coachella, e colaboragdes em grandes eventos musicais permitem que
Anitta mostre seu talento para audiéncias internacionais, aumentando sua
popularidade e reconhecimento global.

Essas taticas, aliadas a sua habilidade de adaptacao e inovagao, tém sido
fundamentais para o sucesso de Anitta no mercado internacional, comprovando que
a combinagéo de co-branding e presenga em eventos internacionais € uma formula

vencedora para artistas que buscam expandir suas fronteiras.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

A analise da internacionalizagdo da carreira de Anitta revela um modelo
inovador e estratégico que pode servir de referéncia para outros artistas em busca
de expansao global. O estudo destacou como a combinagao de taticas de marketing
utilizadas pela cantora de 2017 a 2024 foram eficazes e como o co-branding e as
colaboragbes com marcas de renome mundial desempenharam um papel crucial no
sucesso internacional da artista. Dessa forma, esta monografia priorizou o estudo e
a analise das principais taticas de marketing utilizadas pela cantora durante a sua
carreira, desde a construgcdo até a internacionalizacdo da marca. Além disso,
buscou-se detalhar o percurso de Anitta e avaliar os impactos das estratégias
adotadas por ela. Para alcangar esses objetivos, a pesquisa utilizou uma
metodologia composta por um estudo de caso combinado com uma revisao
bibliografica e analise documental.

Anitta utilizou o co-branding de maneira exemplar ao associar sua imagem a
marcas globais como Samsung e Skol Beats. Essas parcerias nao s6 ampliaram
sua visibilidade em mercados internacionais, mas também ajudaram a solidificar sua
presenga em um cenario altamente competitivo. A colaboragdo com a Samsung, por
exemplo, proporcionou uma plataforma para exposigbes de grande escala,
enquanto a associagado com Skol Beats contribuiu para o aumento do seu apelo
junto a um publico jovem e globalmente engajado. Essas estratégias ndo apenas
promoveram a artista, mas também elevaram o valor percebido das marcas
associadas, criando uma sinergia benéfica para ambas as partes.

Na fase preliminar do estudo, explorou-se a construgao e solidificagado da
marca Anitta, tanto no Brasil quanto fora do territério nacional, analisando a
trajetoria desde Larissa até sua consolidagcdo como “Anira”. Este estagio revelou
como individuos comuns podem transformar-se em produtos e, nesse caso, em
marcas. Para alcancar os objetivos propostos, foi necessario implementar um
processo de gerenciamento de marca, conhecido como branding, que possibilitou o
entendimento do posicionamento da marca Anitta. Esse processo envolveu a
definicdo do publico-alvo e a criagdo dos elementos distintivos da marca. Em
seguida, o estudo avangou para a fase de desenvolvimento e consolidagdo da

marca Anitta. Enfatizou-se a relevancia do reposicionamento da marca, associado a
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glamourizacao do produto, quando exportado e o valor dele fora do pais. Além de
evidenciar a influéncia do co-branding nesse processo.

Os resultados dessas estratégias foram evidentes em diversos aspectos da
carreira de Anitta. A artista conseguiu expandir significativamente sua base de fas
internacionais, aumentando sua presenga em paradas musicais globais e
consolidando sua imagem como uma artista de relevancia mundial. O sucesso
dessas colaboragdes também resultou em oportunidades adicionais de parcerias e
novos mercados, fortalecendo sua posi¢cao no cenario musical global. Apesar dos
éxitos, Anitta enfrentou desafios significativos na internacionalizacdo de sua
carreira, incluindo barreiras culturais e a necessidade de adaptacdo ao mercado
musical global. A artista teve que superar preconceitos e adaptar suas estratégias
para atender as expectativas e preferéncias de um publico diversificado. A
capacidade de Anitta de navegar por esses desafios, aproveitando suas
colaboragdes e ajustando suas abordagens de marketing, foi fundamental para seu
sucesso.

Comparando a trajetéria de Anitta com a de outros artistas brasileiros e
internacionais, fica evidente que sua abordagem foi pioneira em varios aspectos.
Enquanto muitos artistas tentam o mesmo caminho, a eficacia do co-branding e das
colaboracbes especificas de Anitta se destacam pela forma como foram
estrategicamente alinhadas com os objetivos da artista e as caracteristicas das
marcas parceiras. A analise critica revela que, embora as estratégias tenham sido
bem-sucedidas, uma abordagem ainda mais personalizada para mercados
especificos poderia otimizar ainda mais os resultados.

Este estudo contribui significativamente para a compreensdao de como a
integracdo de estratégias de marketing pode facilitar a internacionalizagdo da
carreira de artistas. A pesquisa nao so destaca a importancia do co-branding e das
colaboragbes, mas também sugere que uma analise detalhada do publico-alvo e a
adaptagcao cultural s&do essenciais para o sucesso global. Futuras pesquisas
poderiam explorar como outras formas de parceria e estratégias de marketing digital
podem complementar e potencializar o sucesso de artistas em mercados
internacionais.

Em concluséo, a trajetéria de Anitta oferece um modelo valioso para artistas
e profissionais do setor musical que buscam expandir sua influéncia globalmente. A

combinacdo de estratégias bem elaboradas, uma abordagem inovadora e a
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capacidade de adaptacao sado aspectos-chave que definem o sucesso internacional
de Anitta, estabelecendo um padrdo para futuras iniciativas no cenario musical
global.

Portanto, é evidente que as taticas de marketing bem elaboradas e utilizadas
de forma estratégica podem facilitar a inser¢do de um artista no mercado musical.
Diante disso, a analise do meu objeto de estudo foi essencial para analisar como
essas estratégias foram aplicadas e quais os resultados atingidos. Além disso, é
notério que o marketing foi um dos principais motivos para a Anitta se destacar
internacionalmente com a exportagao de ritmos musicais brasileiros como o funk.
Dessa forma, por se tratar de um objeto de estudo vivo que literalmente “N&o Para”,
Anitta continuard em movimentagdo e utilizando cada vez mais estratégias de
marketing para alavancar sua carreira. Tenho certeza que a Anitta seguira fazendo

historia e levando a bandeira do Brasil para o mundo.
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