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Resumo
O Escape The Corset ¢ um movimento ativista ciberfeminista que se contrapde ao consumo
da indutstria de beleza sul-coreana, globalmente conhecida e solidificada pelo label da
k-beauty. O movimento traz a tona um fendmeno global muito mais amplo que diz respeito a
perpetuagdo historica dos estereotipos subjugadores as mulheres dentro de uma sociedade
global patriarcal, sexista e misogina, o qual ¢ reverberado por praticas heteronormativas,
excludentes e objetificantes. Por conseguinte, ndo ¢ a toa que as Beauty Resisters adeptas ao
movimento se valem de praticas radicais, como a quebra de maquiagens em massa € a
raspagem dos cabelos em prol de reivindicarem pela aceitagdo de seus corpos tal como sdo,
sem a necessidade de intervengdes estéticas e cosméticas para serem respeitadas ou tidas
como belas. Destarte, essas praticas anticonsumistas lhes possibilitam denotar o cerne de suas
pautas, que sdo a quebra dos padrdes normativos de beleza por intermédio da resisténcia ao
consumo dos itens que ratificam essa posicao social de subjugagdo. Portanto, suas praticas
nos levam a acessar conceitos propostos por Foucault em sua teorizagdo sobre a Arqueologia
do Saber, ao passo que indicam regularidades, descontinuidades e ruptura historicas, as quais
sdo suscitadas em seus discursos de resisténcia e empoderamento. Desse modo, por
intermédio das representagdes corpéreas de suas adeptas, o movimento Escape The Corset
promove uma resisténcia simbdlica a violéncia e dominagdo masculinista veiculadas pelas
metanarrativas dominantes, se utilizando da distingdo ético-subversiva na constru¢ao de sua
agéncia individual e coletiva, ao passo que constroem suas identidades. Dito isto, o presente
estudo atende ao seu objetivo em responder como o movimento Escape The Corset resiste a
k-beauty. Para tal, se utilizou da pesquisa naturalista, via acesso aos dados produzidos pelas
Beauty Resisters adeptas a0 movimento. o Arquivo de pesquisa foi composto mediante coleta
netnografica em midias sociais digitais, nas quais o objeto empirico estudado se faz presente.
Tendo, assim, o Arquivo composto, foi utilizada a sistematizagdo da Anélise do Discurso
Foucaultiana (ADF) para a interpretagdo dos dados. Por conseguinte, o presente estudo
contribui para a expansdo das compreensdes na area do comportamento do consumidor
vinculada a abordagem da Consumer Culture Theory (CCT) em uma oOtica da resisténcia ao
consumo por meio do movimento ativista anticonsumista vinculado as praticas simbolicas da

consumidora feminista, promovendo uma discussdo e contribui¢do pratica interdisciplinar.

Palavras-chave: Escape The Corset; resisténcia do consumidor; anticonsumo; resisténcia

simbolica, distingao



Abstract

Escape The Corset is a cyberphone activist movement that opposes the consumption of the
South Korean beauty industry, globally known and solidified by the K-Beauty label. The
movement brings up a much broader global phenomenon that concerns the historical
perpetuation of subjugating stereotypes to women within a patriarchal, sexist and
misogynistic society, which is reverberated by heteronormative, exclusionary and objectifying
practices. Therefore, it is no wonder that the Beauty resistors adept at movement use radical
practices, such as the breaking of mass makeup and the scraping of hair to claim for the
acceptance of their bodies as they are, without the need for interventions aesthetic and
cosmetic to be respected or regarded as beautiful. Thus, these anti -consumer practices allow
them to denote the core of their guidelines, which are the breach of normative standards of
beauty through the resistance to consumption of items that ratify this social position of
subjugation. Therefore, their practices lead us to access Foucault proposed concepts in their
theorizing about the archeology of knowledge, while indicating historical regularities,
discontinuities and rupture, which are raised in their discourses of resistance and
empowerment. Thus, through the corporeal representations of its adherents, the Escape the
Corset Movement promotes a symbolic resistance to masculinist violence and domination by
dominant metanarratives, using ethical-subversive distinction in the construction of its
individual and collective agency, while that build their identities. That said, the present study
meets its goal in responding to how the Escape the Corset movement resists K-Beauty. To this
end, it used the naturalist research, via access to the data produced by the Beauty Resisters
adept at the movement. The research file was composed by netnographic collection in digital
social media, in which the studied empirical object is present. Thus, having the compound
file, the systematization of the Foucaultian discourse analysis (ADF) for the interpretation of
the data was used. Therefore, the present study contributes to the expansion of understandings
in the consumer behavior linked to the consumer culture theory (CCT) approach in an optics
of consumer resistance through the anti -consumer activist movement linked to the symbolic
practices of the feminist consumer, promoting an interdisciplinary discussion and practical

contribution.

Keywords: Escape The Corset; consumer resistance; anti-consumption; symbolic resistance,

distinction
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1 Introducao

Historicamente, em variados contextos e épocas, a figura feminina foi construida em
uma posi¢ao de subjugacdo a masculina. Para além disso, ela foi segregada em virtude de um
contexto de consumo, colocando-a em um ambito de inteligibilidade restrito & economia do
lar, no qual lhe fora definido o que comprar, como comprar, onde comprar e de que modo usar
para ser reconhecida como mulher. Mais do que isso, lhe foi imposto como deveria se portar,
vestir, comer ou se expressar em ambientes sociais, o que fez emergir estereotipos,
objetificacdes, sexismos, marginalizagdes, entre outras formas de violéncias (Rocamora,

2002; 2016; Zanette; Scaraboto, 2018; Zanette; Brito, 2019; Drake; Radford, 2020).

Em contrapartida, mulheres t€ém se unido em torno de pautas comuns em protesto
contra o patriarcado, a misoginia e a heteronormatividade ao longo dos anos fazendo emergir
0 que chamamos de movimentos feministas, os quais lutam contra o estabelecido imaginario
popular masculinista supracitado. Essa perspectiva suscita um embate direto contra as
estruturas sociais e de consumo que carregam a normatividade compulsoria, objetivando
desconstrui-la e ressignificad-la em prol da justica social (Silva, 2008; Silva; Carmo; Ramos,

2021; O’Keefe, 2021).

Nesse contexto, inspirado pelo movimento ciberativista feminista de mobilizagao
global Me Too, originado nos Estados Unidos em 2006 em contraposicao as violéncias sexuais
sofridas pelas mulheres em variados contextos da vida social, surge em 2018 na Coreia do Sul
o movimento ciberfeminista Escape The Corset, o qual tem como pautas principais a quebra
dos estereodtipos de beleza femininos, a luta contra a objetificacdo da mulher e a busca pela

igualdade de género. Para tal, seus principais meios de comunica¢ao sao as midias e redes

sociais digitais (Park, 2020; Yun, 2022; Saric, 2022).

Simbdlica e materialmente, as Beauty Resisters (Resistentes a Beleza, em traducao
livre), adeptas ao movimento, assumem uma postura de embate a ldgica consumista
industrial, cosmética, mercadoldgica e midiatica que compde o label da k-beauty (beleza
coreana), o qual apregoa nacional e internacionalmente um certo tipo de padrdo de beleza
feminino que subjuga as mulheres a um ideal de perfeicdo que ratifica normas e
comportamentos patriarcais, heteronormativos e miséginos baseados no consumo. Por esses

motivos, o movimento trabalha em prol do empoderamento feminino por intermédio da
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aceitagdo dos seus corpos tal como sdo, rejeitando instrumentos e procedimentos que visem
alterar suas formas fisicas, em qualquer instancia, a fim de uma homogeneizacao social (Haas,

2018; Jeong, 2019; Yoon, 2022).

Embora tenha tido inicio em desconstru¢do ¢ critica ao seu contexto nacional,
rapidamente o movimento tomou uma escala global. Isso aconteceu tanto devido a grande
capacidade de desterritorializagdo provocada pelo ciberespago, no qual estdo inseridas, quanto
pela universalidade de suas pautas. Cabe destacar que, anterior ao seu inicio, a k-beauty
também ndo se configurava mais como um rétulo de beleza local, dado que, por meio das
redes sociais digitais, j& haviam angariado adeptas a sua logica globalmente, fortemente
influenciadas pela grande internacionalizagdo do Hallyu (onda sul-coreana de entretenimento)

(Jeong, 2019; Yang; Ganse; Jiménez, 2019, Yun, 2020).

Dessa forma, ao se contrapor ao consumismo homogeneizante da industria global da
k-beauty, o Escape the Cosert também se configura como um movimento de resisténcia do
consumidor, o qual pode ser entendido como uma tentativa de os consumidores se libertarem
das imposi¢des mercadoldgicas e reivindicarem maior autonomia em suas escolhas e
identidades de maneira critica, rejeitando, reduzindo ou reutilizando elementos de consumo

em seu cotidiano (Deberry-Spence; Izberk-Bilgin, 2021; Ulusoy; Firat, 2018).

De forma especifica, essa resisténcia pode ser promovida por meio do anticonsumo, o
qual focaliza as razdes pelas quais os consumidores optam por ndo consumir determinado
produto, servigo ou marca por meio dos fenomenos de rejeicao, restri¢ao e reclamacao (Lee et
al., 2011), questionando sua prépria posi¢do na sociedade de consumo (Nixon, 2020),
podendo se caracterizar como uma atitude contra o consumo de forma geral/holistica ou como

uma oposi¢ao a aspectos especificos dele (Iyer; Muncy, 2009; Cronin; Hopkinson, 2018).

Esta pratica revela um movimento ativista do consumidor, o qual denota um carater
produtivo reativo em forma de contestagdo as normas e valores impostos pelo mercado,
levando-os a reduzir, rejeitar, descartar ou protestar contra a venda, circulagdo e uso de
determinados produtos, servicos e/ou marcas (Pefialoza; Price, 1993; Roux, 2007; Ulver,
2022; Cherrier; Lee, 2022; Lopes, 2023). Por conseguinte, esse carater anticonsumerista
ativista reverbera em atos de boicote, que se manifesta como uma forma extrema de rejeicao
(Nojgaard, 2023) levando a abstencao especifica de consumo por meio de agdes no mercado

(Brockerhoff; Qassoum, 2021).
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Desse modo, o movimento Escape The Corset, dentro da logica de resisténcia do
consumidor, atua como movimento ativista do consumidor, por meio de manifestacoes,
campanhas de conscientizacdo e pressao publica, vinculado a construcao de identidade pelas
Beauty Resisters, expressando maior autonomia e conscientiza¢ao das suas escolhas, as quais,
atreladas a praticas de anticonsumo, reverberam o boicote as industrias imersas na logica da

k-beauty (Moisio; Arkegaard, 2002; Izberk-Bilgin, 2010).

Como movimento de resisténcia aos simbolos e significados culturais da k-beauty em
carater global, por meio da promocdo de diversidade, militdncia digital e
desinstitucionalizagdo, o Escape The Corset se localiza como um movimento de resisténcia
simbolica (Bourdieu, 1998). Isso, porque, se vale da utilizacao de capitais simbolicos, como a
linguagem, as expressOes materiais da arte e as representagcdes corpoOreas e imagéticas de si
para subverter reprodugdes sociais de violéncia simbolicas amparadas por dominagdes
masculinistas. Desse modo, se articulam discursivamente em uma perspectiva
contra-hegemomica, plural e alternativa em embate as representagdes de poder da estrutura

social patriarcal (Bourdieu, 1991; 2001).

Nesse contexto, a resisténcia exercida se da por meio do exercicio de suas identidades
politicas, assim como por praticas de empoderamento manifestada por um posicionamento de
distingdo ético-subversiva, caracteristica nas qual denota a agéncia critica na qual o
movimento se sustenta, ao passo de reconhecer e utilizar o poder discursivo das palavras e da
imagem corporea em desafio as normas e valores sociais objetificantes. Nessa perspectiva, as
Beauty Resisters se valem da virtualizagdo de seus corpos, por intermédio de uma
representacdo simbolica contracultural de identidades online em midias sociais digitais
visando modificar a forma pela qual eles sdo vividos, experimentados e percebidos em relagao
ao mundo ao seu redor, assumindo-os como /ocus de acdo politica (Dwijendra; Suyoga, 2020;

Vassilopoulou et al., 2022; Rosyidi; Wimatsari, 2020).

Por conseguinte, a teoria que arremata a presente constru¢do ¢ a da Resisténcia
Simbdlica (Bourdieu, 1991; 1998; 2001) que ¢ um conceito importante dentre as proposicoes
de Bourdieu, pois, ao analisar o funcionamento das estruturas sociais e das relagdes de poder,
enfatiza a importancia de haver praticas e discursos que desafiem as normas e valores
dominantes em uma sociedade. O autor argumenta que as estruturas sociais sdo organizadas

em torno de sistemas simbolicos e estes conferem significados e valores as diferentes praticas
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e identidades (Bourdieu, 1984). Dito isto, a presente pesquisa responde a como 0 movimento
Escape The Corset resiste a K-beauty em uma perspectiva de distingdo ético-subversiva

enquanto uma resisténcia simbolica da consumidora feminista.

Nessa perspectiva e articulagdo dos conceitos e teorias que discutem, definem e
promovem a resisténcia, o presente estudo se localiza no campo da pesquisa do consumidor
segundo a abordagem da Consumer Culture Theory (CCT) em uma O6tica social, cultural e
produtiva (Arnould et al., 2019; Arnould; Thompson, 2007), a qual, nesse sentido, reverbera o
empoderamento e a autoconsciéncia do consumidor tanto de forma coletiva quanto individual
dentro das pesquisas de marketing (Pefialoza; Price, 1993; Moisio; Arkegaard, 2002; Roux,
2007). Desta feita, buscou-se aqui contribuir para o campo de modo a expandir as discussdes
sobre a resisténcia do consumidor em uma perspectiva simbolica ancorada em praticas de

anticonsumo ativista.

Sob o viés epistemologico critico no qual o trabalho se insere, sua contribui¢ao pratica
remete a proposta de mudanca social. Nesse sentido, as respostas aqui suscitadas contribuem
para o conhecimento do campo e expande as reflexdes de Pierre Bourdieu para a pesquisa do
consumidor em um contexto empirico naturalista. Dito isto, serd apresentado o objeto
empirico no qual o presente estudo se debrugou (movimento Escape The Corset), assim como
as bases tedricas e conceituais que foram revisitadas a fim de articular a resisténcia em uma
perspectiva interdisciplinar que articula a pesquisa do consumidor em CCT a teorias

sociologicas.

Esta postulagdo converge ao referencial tedrico na seguinte sequéncia: mercadizagao
do corpo feminino (Zanette; Scaraboto, 2018; Zanette; Brito, 2019; Drake; Radford, 2020);
Resisténcia do Consumidor (Izberk-Bilgin, 2010; Dalmoro; Pefialoza; Nique, 2014) e
Resisténcia Simbolica (Dirks; Eley; Ortner, 1994; Silva, 2008; Silva; Carmo; Ramos, 2021;
O’Keefe, 2021; Vassilopoulou et al., 2022). Apds isso, serd apresentada a secdo de
procedimentos metodologicos, articulando a coleta de dados netnograficos e a Andlise do
Discurso Foucaultiana (ADF). Em sequéncia, a secdo de discussdo dos resultados expora
detalhadamente os achados com base na analitica adotada e as reflexdes tedrico conceituais
articuladas a posteriori. Por fim, as conclusdes explicitardo as respostas, expansoes,
contribui¢des, limites, limitagdes e continuagdes propostas a partir deste estudo como

referencial.
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2 Referencial teorico

Para fundamentar as discussdes sobre as resisténcias empreendidas pelo Escape The
Corset, primeiramente sera apresentado a caracterizagdo do movimento, suas praticas, modos
de operagdo e objeto de embate. Posteriormente, a secdo se aprofundard na dimensdo
conceitual que oferece base para o entendimento da conjun¢do entre o movimento € o
mercado de consumo cultural, langando mao dos conceitos de mercadizacdo do corpo
feminino, em uma perspectiva articulada & Fashion Consumption, e da Resisténcia do
Consumidor vinculada a abordagem da Consumer Culture Theory. Por fim, sera explicitada a
dimensdo tedrica que arrematard a discussdo e reflexdo dos resultados a posteriori: a
Resisténcia Simbolica, de acordo com a lente sociologica de Pierre Bourdieu. Assim,
buscou-se apresentar o encadeamento das se¢des de modo que o referencial vé se afunilando

da perspectiva fenomenologica, passando pelo ambito conceitual, até a teoria.

2.1 Objeto empirico: Escape The Corset

O movimento feminista Escape The Corset nasceu e ganhou forca na Coreia do Sul
em oposicao aos rigidos padrdes estéticos e as obrigacdes sociais que a sociedade impde as
mulheres. Em um esforco para desafiar e subverter essas expectativas, suas adeptas,
conhecidas como Beauty Resisters, trabalham para capacitar as mulheres a abragarem a
singularidade de suas belezas e perseguirem seus sonhos enquanto desafiam os papéis sociais

de género (Park, 2020).

Destarte, o movimento, que vem ganhando popularidade, adota uma postura critica e
combativa em relacdo a légica de beleza sul-coreana, ou K-beauty, conhecida por promover
um ideal uniformizado e estereotipado de feminilidade. Como resultado, as beauty resisters
acreditam que essa defini¢do restrita de beleza ndo apenas prejudica a auto-estima das

mulheres, mas também perpetua uma visao estreita do que ¢ aceitavel e desejavel (Yun, 2022).

Outrossim, o0 movimento busca desconstruir os padroes que definem a beleza feminina
e incentiva as mulheres a abragcarem suas caracteristicas Unicas para se libertar das pressdes da

sociedade. Ele rejeita a nogdo de que a beleza deve ser determinada por padrdes externos,
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argumentando que toda mulher tem o direito de se sentir bonita e confiante em suas proprias

caracteristicas (Smith; Lee, 2018).

Desse modo, além de desafiar os padrdes de beleza, o movimento busca quebrar as
barreiras de género em prol da igualdade de oportunidades e da liberdade individual,
incentivando as mulheres a desenvolverem seu potencial e assumirem papéis de lideranca em
suas comunidades. Esta ¢ uma declaracao feminista significativa na luta contra as pressoes

sociais que as mulheres enfrentam na sociedade coreana e em todo o mundo (Jeong, 2019).

Logo, ao desafiar o consumo da k-beauty e desmantelar estereotipos de feminilidade, o
Escape The Corset promove uma abordagem mais inclusiva e empoderadora para a beleza,
redefinindo o significado de ser bonita, valorizando a individualidade e encorajando as
mulheres a abragarem sua autenticidade. Desta feita, continua a ganhar for¢a e a inspirar
mulheres a se libertarem das restrigdes impostas pela sociedade, permitindo que se tornem,
verdadeiramente, donas de seus corpos (Park, 2020; Yun, 2022). Assim, a presente se¢ao

expora como o movimento resiste ao consumo da k-beauty de maneira critica e ativista.

2.1.1 O chamado para a luta: “Escape The Corset”!

No ano de 2018 surgiu e se tornou forte 0 movimento, vinculado ao ativismo feminino
das chamadas “Beauty Resisters”, conhecido por “Escape The Corset”. O movimento,
originado na Coréia do Sul, ndo estd apenas vinculado a chamada para o ndo uso dos
espartilhos, como o nome sugere num primeiro momento, mas a contraposicao a todas as
formas de patriarcado, em um simbolo de resisténcia, noticiada contra a violéncia cultural
voltada ao publico feminino (Kuk; Park; Norma, 2018). Ele foi inspirado na agdo global
#MeToo, a qual ja reune milhares de adeptas desde 2006, e tem como proposito ajudar

mulheres que foram assediadas e/ou abusadas sexualmente e psicologicamente (Saric, 2022).

O simbolismo por trds da nomenclatura faz meng¢ao a uma pratica tipica do vestuario
feminino, pois, durante muitos anos, as mulheres usaram espartilhos como uma das pecas
principais de seus indumentarios. Ele era considerado simbolo de feminilidade, demarcando a
silhueta, ratificando a hegemonia do padrdo de beleza em vigor, o qual estipulara um corpo
esbelto como o ideal. O mesmo fora utilizado por varias décadas pelas jovens e adultas, e

fazia parte da moda tradicional em varios lugares (Yoon, 2022). Para além disso, o
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movimento também faz mengdo ao protesto direcionado ao Miss América 1968, no qual
varias mulheres do movimento feminista a época rasgaram sutids e jogaram maquiagens,
roupas, espartilhos e demais itens de beleza fora em oposi¢do a significancia opressora que os

itens denotavam (Jeong, 2019).

Em conjunto, no ano em que o movimento nasceu, a Coreia do Sul foi classificada
como um dos paises com maiores indices de diferencas de género, conforme relatério do
Forum Econdmico Mundial (World Economic Forum, 2018), o que se reflete nas disparidades
salariais e baixa quantidade de mulheres em cargos executivos. Cabe ressaltar que, ainda em
2018, varias mulheres foram as ruas no pais protestar contra anti-spy-cameras em ambientes
de trabalho com cartazes que diziam: “my life is not your porn” (“minha vida ndo ¢ seu
pornd”, em tradugdo livre), conforme explicito na figura 1, em simbolo de resisténcia e luta

por direitos basicos, como privacidade e respeito (Jeong, 2019; Yoon, 2022).

Figura 1: Protesto de Mulheres nas Ruas de Seoul (Coreia do Sul)

Fonte: fotografia por Chung Sung-Jun, retirada de Haas (2018).

Nos ultimos anos se tornou perceptivel uma crescente busca das mulheres por
cirurgias plasticas, tanto coreanas como fas da cultura do pais, principalmente aquelas que
remetem a busca do “rosto perfeito” em formato “V”, o que requer uma raspagem do 0sso

mandibular, a fim de se alcangar o sonhado queixo fino da moda (Kuk; Park; Norma, 2018).
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Ha quase uma década a Coréia do Sul ja apresentava o maior indice de cirurgia pléstica per
capita do mundo. No entanto, esse ¢ um tema que vem causando dissensdes na nacao, dado
que a enxurrada de antincios promovidos pelas industrias de beleza tem incomodado cidadaos
comuns que ndo concordam com esse “apelo” mercadologico e imposicao estética (O Globo,
2013; Hu, 2018; Jin; Whittall, 2022). Nesse aspecto, o movimento em questdo também se
posiciona contra, em forma de protesto e autoaceitacdo, a fim de que as mulheres se achem
belas como sdo e possam se desvincular da ideia de que precisam modificar seus rostos para
se enquadrar em um padrdo, o que se aplica também ao uso de maquiagens (Kuk; Park;

Norma, 2018; Yoon, 2022).

Sobre esse item, 0 movimento também vem criticar a visdo disseminada as mulheres
do pais, desde a infancia, de que, para serem consideradas belas, elas precisam estar
maquiadas, bem arrumadas, com pele impecével, branca e palpebras duplas (Haas, 2018) —
sendo esse ultimo aspecto ainda uma replicagdo da influéncia ocidental enxertada no pais na
época da dominagdo japonesa (Tudor, 2012). Como exemplo disso, percebe-se uma grande
quantidade de criangas imersas nessa realidade de beleza apregoada, utilizando maquiagens
ndo apenas como brincadeira infantil, mas como simbolo de adequagdo e reconhecimento
social, visando serem reconhecidas como belas em conformidade com o esteredtipo da

k-beauty (Kim; Denyer, 2019). Na figura 2 ha um exemplo retirado de Kim (2019).

Figura 2: Producio de Maquiagem para Criancas na Coréia do Sul
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Fonte: retirado de Kim (2019).
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Por assim dizer, o movimento Escape The Corset ¢ totalmente contrario a logica da
Fast Beauty e Fast Fashion, que diz respeito ao mercado da moda, cosméticos e beleza
explicitado posteriormente, dado que, enquanto esta ultima aumenta a oferta de produtos
cosméticos e de maquiagem, diminuindo o tempo de producdo e disseminando uma
mensagem de ratificacdo do padrdo de beleza vigente e a busca pela pele perfeita em uma
consolidagdo hegemonica (Yahn, 2017; Yang; Ganse; Jiménez, 2019), aquele impulsiona a
libertagdo dos esteredtipos, a autoaceitacdo e a luta contra qualquer tipo de beleza artificial

(Kuk; Park; Norma, 2018; Yun, 2022).

Figura 3: Principal Simbolo do Movimento "Escape The Corset"

A ESEpg
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Fonte: arte da reporter da equipe do Accolade, Katherine Kim (2019).

Conforme exemplo da figura 3, o principal simbolo do movimento Escape The Corset
¢ a imagem de mulheres ndo maquiadas, expondo com tranquilidade suas possiveis
imperfei¢cdes (como espinhas faciais, poros abertos etc.). Logo, o movimento ¢ dotado de
empoderamento as mulheres enquanto Unicas e singulares, refor¢ando o respeito que as
esferas individuais e coletivas devem ter em relagdo aos corpos, tragos e diferencas uns dos
outros, enfatizando a quebra de um padrdo hegemodnico de beleza apregoado por uma
sociedade machista, que trata a mulher como objeto de apreciagdo masculina (Jeong, 2019). O

movimento destaca que as mulheres devem se sentir muito mais livres, belas e confiantes para
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serem o que realmente sdo sem, antes de tudo, julgarem a si mesmas, assim também nao

permitindo que julgamentos de outros as influenciem negativamente (Yun, 2022).

Figura 4: Arte de Uma Adepta — Mulher Enfurecida

Fonte: retirado de Yun (2022) — post original da @nigagara_hwai (Instagram).

A figura 4 ilustra a imagem de uma mulher adepta a0 movimento Escape The Corset,
a qual foi confeccionada em prol de ilustrar simbolos da resisténcia feminista corporificada
que visam retratar por meio de suas identidades. Deste modo, todos os tragos expressos na
imagem visam denotar o carater critico da quebra do consolidado esteredtipo feminino
vigente por intermédio da k-beauty, pois: 1. a pele clara, tdo almejada pela k-beauty, ¢
substituida por um tom mais escuro e enrubescido; II. os cabelos, ao invés de alongados e
arrumados, denotam o crescimento apds uma cabecga raspada; III. a boca aberta e a expressao
facial ndo denotam a singeleza e fragilidade de uma feminilidade “esperada”, mas trazem uma

imagem de revolta e protesto em uma externalizac¢do de raiva (Yun, 2022).

Destarte, a partir de 2018 esse movimento social tem buscado impactar variadas
frentes, desde o consumo cosmético, as industrias cirurgicas e estéticas, a politica nacional
sul-coreana voltada a Fast Beauty e, at¢ mesmo, o Hallyu (onda sul-coreana de

entretenimento), focalizando seus esfor¢os na mudanga de mentalidade das mulheres do pais e
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no mundo. Ele chama as adeptas a desafiarem a l6gica de que precisam se modificar de algum
modo para se sentirem bonitas ou se parecerem com outras pessoas, como com os idolos de
k-pop (estilo de musica pop sul-coreana), a0 mesmo tempo que assumem uma postura
desafiadora frente aos discursos patriarcais ja instaurados e normalizados no ecossistema que

vivenciam (Haas, 2018; Jeong, 2019).

Assim, partindo do pressuposto de que o termo k-beauty, para além de um significado
cosmético, visa salientar a beleza sul-coreana como a esséncia de uma sociedade amparada
pelo aspecto cultural que a circunda, 0 movimento vem trazer a tona que esse enaltecimento
deve fazer jus a realidade veridica da beleza feminina do pais para o0 mundo, ao expor uma
pele real, com possiveis imperfeicoes, ndo maquiada e sem necessidade de intervengao
cirargica, valorizando a diferenca de cada uma, ao passo que ndo menospreza as suas
semelhancas em caracteristicas homogéneas de um povo enquanto na¢do (Haas, 2018; Jeong,

2019; Yun, 2022).

2.1.2 As Beauty Resisters

Sem uma data bem estabelecida de proposi¢do, o termo Beauty Resisters comegou a
ser amplificado na ultima década, a fim de denotar as mulheres feministas da Coreia do Sul
que expressam resisténcia ao consumo do mercado de beleza coreano, se contrapondo a ldgica
estereotipada de feminilidade imperante. Entretanto, fazendo jus ao label, as adeptas ao
movimento critico feminista Escape The Corset passaram a utilizar a expressao, a fim de se
identificarem com maior clareza, j4 que o termo apresenta coeréncia a identidade politica

coletiva que construiram a partir de 2018 (Kuk; Park; Norma, 2018).

Desse modo, as mesmas visam apresentar seu descontentamento e oposi¢ao a todos os
tipos de violéncia as mulheres na Coréia do Sul e no mundo, explicita ou implicita, concreta
ou abstrata, objetiva ou subjetiva, tanto quanto simbolica, promovida sob o label da k-beauty.
Em assim sendo, as Beauty Resisters trazem no cerne de sua luta a oposi¢do a toda forma de
patriarcado, heteronormatividade e misoginia que estdo na base da sociedade sul-coreana
(Park, 2020), a qual, embora tenha evoluido em relagdo a sua representatividade global,

espaco para mulheres no mercado de trabalho e avangos governamentais e tecnoldgicos
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significativos, se configura em um padrdo bastante tradicional no que tange a constitui¢do

familiar e os “papéis” direcionados as mulheres (Yun, 2022).

Seoul, capital da Coréia do Sul, hd anos ¢ reconhecida como capital mundial da
cirurgia plastica (O Globo, 2013; Smith; Lee, 2018). Nessa mesma linha, também ¢ do pais
que veio a nascer o termo Fast Beauty, em analogia a expressao Fast Fashion (Rocha, 2021;
Chouhan; Vig; Deshmukh, 2021"). Dentro desse cendrio, a beleza fisica ¢ posta como o ponto
principal para o sucesso conjugal e profissional, perpetuando um discurso de padronizagio e
esteredtipo aos corpos que os violenta fisicamente e psicologicamente (Yun, 2022). Nao ¢ a
toa que o pais conta com altos numero de casos de transtornos alimentares, como bulimia e
anorexia, dado que muitas mulheres, na maioria jovens, se permitem atitudes extremas, como
jejuns debilitantes e indu¢do ao vOmito, para estarem enquadradas nesse padrdo (Lee et al.,

2021).

Diante disso, as Beauty Resisters usam as redes sociais para repercutirem sua luta por
meio de denuncias a situagdes misodginas, se contrapor as determinagdes sociais de violéncia e
exporem a representagdo corporea de seu embate com agdes (Park, 2020), tais como: raspar a
cabeca ou cortar o cabelo curtissimo (ver figura 6), quebrar maquiagens em massa (ver figura
5), retirar a maquiagem do rosto de maneira avida, expor o uso de roupas que fogem ao
padrao (pegas grandes, largas, geralmente, em tons neutros e/ou uniformes, sem grandes

detalhes) e exposi¢ao da pele com suas imperfei¢cdes (Kuk; Park; Norma, 2018; Yun, 2022).

Figura 5: Beauty Resisters Quebram Maquiagens em Simbolo de Libertacao
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Fonte: postado por @HaeinShin no Twitter.

Na figura 5, para além da quebra dos itens de maquiagem, ¢ possivel observar
elementos que compdem as representacdes imagéticas e corpdreas vinculadas ao movimento
Escape The Corset, tais como o uso de roupas que remetem a conforto € ndo possuem muitos
detalhes, o corte de cabelo mais curto e a frase escrita no cartaz, com as proprias maquiagens
quebradas, que diz “I am not a doll I am a person” (“eu ndo sou uma boneca, sou uma
pessoa”, em tradugdo livre), a qual indica essa desconstrucdo da objetificacdo e esteredtipos
de beleza que desumanizam as mulheres. Nesse contexto, a figura 6 também traz um dos
elementos caracteristicos do movimento que € raspagem total do cabelo. Para além disso, a
imagem vem acompanhada das legendas que indicam a rejei¢do aos padrdes de beleza da

Coreia do Sul (Jeong, 2019; Yun, 2022).

Figura 6: Feminista Coreana Raspando o Cabelo

KQED & @KQED - May 13, 2019

Having short hair and no makeup is a common symbol of the "escape the
corset” movement, which aims to reject South Korea's beauty standards
and social pressure to conform.

npr.org

South Korean Women 'Escape The Corset’ And Reject Their Country'...
Amid intense social pressure to conform, a photographer in Seoul
aims "to destroy the socially defined idea of a woman." Women in he...

Fonte: postagem realizada por @KQED (2019) no Tiwvitter.

Uma das praticas que também posicionam o movimento ¢ a sua aversao e renincia as
cirurgias plasticas, dado que uma das perspectivas do movimento ¢ levar as mulheres a
aceitarem seus corpos tais como sdo, € renunciarem a todo tipo de imposi¢cdo social que as

leve a sentir a necessidade de se modificarem para o bel-prazer de outros (Smith; Lee, 2018;
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Jeong, 2019). Um exemplo disso pode ser observado na figura 7, a qual apresenta uma das
adeptas ao movimento Escape The Corset, fora do estereotipo “esperado” (magra, maquiada,
com cabelos longos e rosto afilado) se olhando no espelho tendo na descrigao o link para uma

matéria de rejeicdo a intervengdes cirdrgicas para se adequar a estética “padrao”.

Figura 7: Beauty Resisters Rejeitam Cirurgias Plasticas

=<g .  Globallssues Web & @globalissuesweb - Oct 21,2018
South Korean 'beauty resisters' reject plastic surgery

twib.in/l/aE7p867Kgknb

Fonte: postado por @globalissuesweb (2018) no Twitter.

Assim, o repudio as praticas sexistas exercido pelas Beauty Resisters tem levado o
movimento e os temas que discutem a um patamar de ordem mundial, tanto em identificacdo
de mulheres em outros paises, quanto sua expansdo nas midias digitais, atraindo jornais
internacionais, blogs de noticias e influenciadores digitais sobre o tema (Smith; Lee, 2018;
Jeong, 2019). Nao obstante, o Escape The Corset tem conseguido amplitude por meio de
documentarios e videos produzidos pelas proprias Beauty Resisters, nos quais mulheres sao
entrevistadas para falar sobre suas vidas antes e depois de se tornarem adeptas (Sky News,
2019).

2.1.3 Mas, afinal, o que é a k-beauty?

K-beauty ¢ um termo que advém da expressdo Korean Beauty (beleza coreana, em

traducdo livre). Ele denota a expressividade do mercado cosmético coreano no quesito
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“cuidados com a pele”, mais especificamente com o rosto, € enfatiza a sua representatividade
global frente ao mercado correspondente, o qual cresce vertiginosamente todos os anos
(Chouhan; Vig; Deshmuk, 2021?). Todavia, atrelada a produgdo industrial dos itens, a
expressdo também aponta para os dez passos de skincare como um ritual de beleza e
autocuidado, originado no pais. Mesmo sem uma data de surgimento marcada, foi
popularizada rapidamente na ultima década com a expansao do comércio internacional (Yahn,

2017).

Nessa perspectiva, o label foi um grande demarcador e propulsor mercadologico para
a projecao da representatividade global da industria cosmética sul-coreana do final do século
XX em diante. Sabe-se que a nagao sempre expressou sua preocupagdo com a estética
corporal e facial desde os tempos de dinastias e dominacdo (918-1945), porém, a expressdo
“k-beauty” lhe trouxe um forte posicionamento, tal qual o simbolismo de uma marca que, para
além de denotar as suas produgdes tangiveis, também passou a exportar a esséncia de um
povo em sua rotina didria de cuidados, carregados de significados culturais proprios através
de produgdes, como k-pop (estilo musical pop sul-coreano), k-drama (séries e novelas

sul-coreanas), k-culture (cultura coreana) etc. (Yang; Ganse; Jiménez, 2019; Almeida, 2019).

Assim, ¢ valido enfatizar que o sucesso desse mercado também se da ao seu tempo de
maturacdo e dedicagdo, dado que a producdo cosmética de cuidados com a pele e maquiagem
faz parte da construgdo histérica continua da Coréia, e envolve aspectos sociais
(reconhecimento social; protesto), religiosos (budismo), ético/filoséfico (confucionismo),
tecnologicos (laboratérios; inovacdo de matéria-prima), contemporaneos (crescimento

mercadoldgico; critica social), entre outros (Kim, 2011; Tudor, 2012; Kwon, 2019).

Historicamente, essa expressividade globalizada ¢ um espelhamento da vivéncia de
consumo nacional, a qual sempre valorizou os cuidados com a pele e rotinas de beleza e
maquiagem como priorizagao para uma aparéncia admiravel e saudavel. J4 economicamente,
o mercado cosmético da k-beauty foi avaliado em US$ 10,2 bilhdes em 2019 e com estimativa
de chegar a US$ 13,9 bilhdes em 2027 (Chouhan; Vig; Deshmuk, 2021?), sendo um dos que
mais crescem ¢ inovam no mundo. Em pesquisa recente, esse valor subiu para uma estimativa

de US$ 20,8 bilhdes entre 2026 e 2027 (Market Data Forecast, 2022).

Por conseguinte, da mesma forma que os primeiros produtos do Hallyu (k-dramas e

k-pop) obtiveram um boom de comercializagdo internacional através da Internet (Chen, 2016;
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Palha, 2021), com a k-beauty ndo foi diferente, da qual as industrias de cosméticos, moda e
beleza no geral tém se utilizado para realizar vendas, fortalecer a marca e criar uma imagem

forte e positiva, dando origem ao conceito da Fast Beauty (Rocha, 2021).

Esta, tanto quanto a Fast Fashion, inundou as empresas e lojas em um aceleramento
de produgdo e tendéncias sem igual nas ultimas décadas. Assim, a Fast Beauty vem sendo
encabecgada pela Coréia do Sul e expandida internacionalmente, estando entre uma das dez
maiores produtoras no ramo que, em 2019, movimentou mais de US$ 380 bilhdes

mundialmente (Chouhan; Vig; Deshmukh, 2021?").

Isso ¢ fruto de sua agilidade enquanto industria criativa e produtiva. Deste modo,
enquanto o restante do mercado de beleza demora, em média, um ano para a confecgdo e
comercializa¢gdo de um novo produto cosmético, os laboratdrios coreanos conseguem criar,
testar e entregar ao cliente novas remessas a cada seis meses. Assim, em 2021 a nacdo foi

considerada como o 9° (nono) maior mercado consumidor de cuidados para a pele no mundo

(Rocha, 2021).

Atrelado a logica da Fast Beauty estao os supracitados “dez passos de skincare” (ver
figura 8), os quais, seguidos quase que religiosamente por suas adeptas, prometem fornecer a
“pele perfeita”. Isso porque a na¢do possui um forte aparato profissional e tecnologico para a
formulagdo de inovagdes para a pele, atraindo o mercado para si (Yahn, 2017; Yang; Ganse;
Jiménez, 2019). Cabe destacar que, em 2020, s6 o mercado correspondente a skincare
mundial estava avaliado em mais de US$ 55 milhdes, em uma ascensao crescente (Industry

Research, 2022).

Figura 8: Dez Passos de Skincare da K-Beauty
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Fonte: retirado do site “de volta ao retrd”.

De igual modo, ¢ imprescindivel considerar a representatividade do Hallyu nesse
processo, dado que, cada vez mais, idolos, atores e influencers sdo os principais astros de
propagacdo da cultura, beleza e produtos coreanos nessa grande ‘“vitrine” global (Yang;
Ganse; Jiménez, 2019; Chouhan; Vig; Deshmukh, 2021; Rocha, 2021). Sao eles os “rostos”
da nacdo, os quais tangibilizam tanto os aspectos extrinsecos atrelados a k-beauty, como o uso
dos produtos locais e a manuten¢do de uma pele facial bem cuidada, quanto os intrinsecos,
vinculados aos tragcos culturais, como a valorizagdo genética, que reforcam a
“homogeneidade” estética nacional, dado a auséncia e/ou baixo indice de miscigenagdao no
pais, o que demonstra as estratégias mercadologicas e politicas personalizadas ao mercado

interno e externo (Tudor, 2012; Almeida, 2019).

Esse estereotipo reforca o aspecto cultural que a k-beauty absorveu, ao passo que
salienta pontos cruciais do padrdo de beleza instaurado que perpassam varios momentos da
historia nacional, tais como a busca pela pele clara e de aparéncia brilhosa/hidratada, e
maquiagens com aspectos mais leve e natural, o que remonta a um historico vinculado as
influéncias budistas, religido predominante no pais, ¢ a dinastia de Joseon (1392-1897),
baseado em valores Confucionistas (Yang; Ganse; Jiménez, 2019). Essa perspectiva cultural é
ressaltada internacionalmente por intermédio da exportagdo dos produtos -culturais

supracitados (Yahn, 2017).

Por isso, se tornou corriqueiro ver criangas usando maquiagem, assim como o
crescente numero de cirurgias plésticas entre pessoas mais novas (O Globo, 2013; Kim,
2019). Muito embora, no quesito técnico, a nagdo seja uma grande especialista em inovagao
cosmética e cirurgias bem-sucedidas, esse contexto tem gerado uma pressao social grande e

continua a busca pela “perfeicao”, potencialmente as mulheres (Haas, 2018).

Deste modo, para além do uso corriqueiro de um item de beleza, a k-beauty se tornou
um estilo de vida para seus adeptos em todo o mundo. A propria skincare, em seus dez passos
harmonicos e sistematicamente organizados (cf. figura 8), se apresenta como um ritual da
beleza diario e configura uma nova o6tica da busca por uma aparéncia sempre intacta e perfeita

(Han, 2017; Almeida, 2019; Palha, 2021).
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Nesse contexto, embora, por um lado, a industria cosmética e estética apregoe a
consolidagdo de um padrdo a ser alcangado e, por outro, o Hallyu explicite a importancia
cultural de valorizagao e orgulho da beleza e producao local de seu povo (Chen, 2016; Han,
2017), os interesses convergem em uma perspectiva de governo central: ascender no mercado
de exportagdo cultural global, adquirir mais poder de representatividade e expandir o setor de
turismo nacional (Queiroga, 2019; 2020; Paz, 2021). Por esse aspecto, a Fast Beauty
consegue expressar aos consumidores essa dupla experiéncia: cuidado e embelezamento
pessoal a0 mesmo tempo em que oferece uma sensagdo de proximidade com a cultura
sul-coreana, atraindo ndo apenas consumidores sazonais, como fas declarados (Yahn, 2017;

Yang; Ganse; Jiménez, 2019; Rocha, 2021).

No entanto, esse ¢ um dos aspectos aos quais o movimento feminista Escape The
Corset se opoe, em busca de uma quebra dos estereotipos que esse padrao de beleza
estabelece, alegando que a manutengdo do mesmo s gera adoecimento fisico e psicoldgico
para os seus adeptos. Logo, a filosofia deste se baseia na derrubada de praticas patriarcais que
desvalorizam, menosprezam, abusam e adoecem as mulheres na sociedade, reafirmando as
mesmas a necessidade de enquadramento para serem aceitas. Destarte, as Beauty Resisters
adeptas assumem uma posicao de resisténcia ativista feminista ao consumo da k-beauty (Kuk;

Park; Norma, 2018; Yun, 2022).

2.2 Dimensao conceitual: Consumer Culture Theory (CCT)

e suas articulacoes

Como o proprio nome sugere, a Consumer Culture Theory (CCT) é uma abordagem
focalizada em caracterizar o consumo e o consumidor em uma perspectiva culturalista
(Arnould et al., 2019; Arnould; Thompson, 2007). Do ponto de vista da CCT, a cultura de
consumo pode ser entendida como um arranjo social mediado pelo mercado, onde estdo em
interlocug@o aspectos culturais, simbolicos e materiais que refletem e constituem a realidade
do mundo moderno. Este tem o potencial de moldar ideais, identidades e praticas sociais, de
modo que as relagdes estabelecidas reverberem a ética do consumo (Arnould; Thompson,

2005). Em contrapartida, a cultura de consumo global ratifica a homogeneizagao criada por
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meio dos fluxos de globalizacdo que a circunscreve difundindo novos tipos de midia,
simbolos, estilo de vida e atitudes entre os consumidores (Steenkamp, 2019).

A considerar a discussao suscitada anteriormente (cf. subse¢do 2.1) sobre os
estereOtipos homogeneizantes que propagam metanarrativas de conformidade e obediéncia
social as mulheres enquanto consumidoras, a presente secdo se debrugara em expor as
ideologias de mercado intrinsecas a mercadizagdo do corpo feminino no decorrer da cultura
de consumo de moda e beleza na histéria, tanto quanto as resisténcias empreendidas por estas,
tornando o mercado uma arena de lutas, estratégias e negociacdes constantes (Zanette;
Scaraboto, 2018; Luna; Berry, 2021; Huggard; Lonergan; Overdiek, 2022). Assim, em uma
articulacdo dinamica, as consumidoras forjam novas identidades por meio da derrocada e/ou
ressignificagdo de simbolos e significados em uma sociedade global orientada ao consumo

(Harju; Huovinen, 2017; Goia; Lima; Barros, 2018; Coftin; Chatzidakis, 2021).

2.2.1 Mercadizacao do corpo feminino

Historicamente, o corpo feminino sempre foi alvo de sexualizagdes enquanto um
fendmeno complexo e multifacetado em variados contextos e culturas (Harju; Huovinen,
2017; Zanette; Brito, 2019). Assim, junto ao desenvolvimento histérico das civilizagdes, as
percepcdes € normas sobre essa dimensdo corporea foram modeladas, significadas e
reformuladas, se tornando uma pauta continuamente perpetuada (Goia; Lima; Barros, 2018;

Zanette; Scaraboto, 2018) - cf. quadro 1.

Quadro 1: A Sexualizacdo do Corpo Feminino na Historia

Epoca Descricao

Antiguidade Baseando-se nas representagdes gregas, apregoavam uma celebragdo a beleza e
propor¢ao dos corpos femininos. Ja as romanas ofereciam énfase a
sensualidade e voluptuosidade.

Idade Média Influenciada pela Igreja Catolica, marca-se um periodo de regulagio da
sexualidade no que tange ao corpo feminino, sendo este atribuido a tentagédo e
pecado original.

Séculos XVIII e XIX | Com enfoque voltado a modéstia, a sexualidade feminina foi reprimida, sendo
os espartilhos e os vestidos produzidos direcionados a esconder as formas
originais do corpo.

Século XX Tendo como instrumento a popularizagdo das fotografias e das midias de
massa, a representacdo do corpo feminino ideal ganha notoriedade popular




34

através da promocdo de padrdes de beleza que enfatizavam a magreza e
juventude.

Século XXI Apresentando-se como uma questdo complexa e controversa, a
hipersexualizagido do corpo feminino ganha maior propulsdo através da
Internet, redes sociais, popularizacdo da pornografia e publicidade.
Fonte: elaborado pela autora com base em Roiz (2009) e Colling (2014; 2015).

Isso denota, por exemplo, como as atribuicdes de formas estéticas as representagdes do
corpo feminino influenciaram o imaginario popular de idealidade, desejo e consumo. Desde o
anseio pelo corpo simétrico e proporcional em forma de "ampulheta", com énfase a
proeminéncia dos quadris e seios femininos articulados a uma cintura estreita, popular do
século XVI até o inicio do século XX, com o estimado corpo "violao", valorizado a partir das
décadas de 1980 e 1990, remetendo a valorizacdo da magreza e tonificagcdo atlética. Desta
feita, as tendéncias culturais e estéticas continuam a influenciar e refletir as percepgdes
cambiantes da beleza e da feminilidade em diferentes épocas e contextos (Zanette; Scaraboto,

2018; Luna; Berry, 2021).

Essa articulacao simbolica impacta na variacao cultural do que ¢ considerado “normal”
em diferentes contextos culturais e histdricos. Logo, envolve a maneira como as normas e 0s
padrdes estabelecidos pela cultura moldam a percepgo, a identidade e as oportunidades as
mulheres, dinamica esta que interfere na forma como as mulheres se veem, como sdo vistas
pelos outros e como sdo tratadas socialmente (Harju; Huovinen, 2017; Lima; Casais, 2021).
Dito isto, a presente se¢do tem como intuito articular discussdes conceituais que permitem a

compreensdo dessa relacdo dinamica constituida entre o mercado e corpo feminino.

2.2.1.1 O Mercado para o corpo: Fashion Consumption

Influenciada por uma intersec¢ao de fatores sociais, culturais e econdmicos, a cultura de
consumo oferece uma variedade de estilos, tendéncias e marcas, permitindo que os
consumidores selecionem aquilo que mais se aproxima do que sdo ou desejam ser (Marion,
Nairn, 2011; Volonté, 2019). Dentro dessa dinamica, a industria da moda atua como um
veiculo que molda identidades, valores e espagos de pertencimento social (Murray, 2002;

Lundahl, 2020; Lallas; Drosos, 2022).
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Desde a escolha por um estilo cldssico e atemporal a escolha por um visual entendido
como alternativo e subversivo, cada elemento esbo¢a uma declaragdo pessoal (Thompson;
Haytko, 1997; Arnould; Thompson, 2005). Desse modo, a industria fashionista se torna nao
apenas um reflexo vivido da cultura de consumo na qual a sociedade contemporanea esta
imersa (Rocamora, 2002; 2016; Van der Laan; Velthuis, 2013), mas também uma arena na
qual identidades individuais e coletivas sd3o forjadas e comunicadas (Marion; Nairn, 2011;

Fuentes, 2015; Volonte, 2019).

Usada como uma ferramenta de identifica¢do ¢ constru¢ao de comunidades, a moda e
beleza vém sendo utilizadas para expressar afiliagdes sociais e culturais diversas
(Emontspool; Georgi, 2017; Airoldi, 2019). Um exemplo disso sdo as culturas urbanas punk e
hipster, as quais se utilizam dessa industria para se destacar e se conectar com demais pessoas
que compartilham interesses e valores em comum (Thompson; Haytko, 1997; Murray, 2002;

Marion; Nairn, 2002; Lundahl, 2018).

Nesse contexto, pressdes sociais e culturais exercem influéncia nos padrdes de
consumo fashion. A midia, incluindo revistas de moda, blogs, influenciadores digitais e redes
sociais, desempenha um papel significativo na definicdo das normas estéticas e na criagdo da
demanda por determinados produtos. Nesse meio, celebridades langam tendéncias e estilos, de
modo a influenciar as escolhas dos consumidores (Thompson; Haytko, 1997; Murray, 2002;
Arnould; Thompson, 2005; Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006; Lundahl, 2020), como o

que acontece com a Fast Beauty (cf. subsegdo 2.1.3).

E dentro desse contexto que, muitas vezes, a publicidade e o marketing da industria da
moda, promovem um ideal de beleza inatingivel, criando pressdes sobre os corpos das
consumidoras. Ao passo que soam como imposigdes, essas pressoes tendem a gerar
expectativas de conformidade para alcancar aceitabilidade e aprovagdo social.
Consequentemente, isso pode mobilizar um ciclo de consumo compulsivo e a perpetuagdo de
certos esteredtipos homogeneizantes (Thompson; Haytko, 1997; Marion, Nairn, 2011;

Volonté, 2019; Lallas, Drosos, 2022).

Nessa logica, os elementos de consumo podem desempenhar papéis ambivalentes na
sociedade, o que remete a plasticidade do mercado, o qual ora funciona como forma de
opressdo, ora como ferramenta de empoderamento, se apropriando dos discursos de

resisténcia dos consumidores, reverberando intengdes € mensagens associadas aos interesses
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observados. Nessa dualidade, a ldgica consumerista reverbera papéis de opressdo quando
promove padrdes irreais e explora economicamente os consumidores, capitalizando as
insegurancas e vulnerabilidades deles (Brace-Govan; Fergunson, 2019; Drake; Radford, 2020;

Jairath; Daima, 2021).

Desse modo, a complexidade e as interpretagdes do mercado para o corpo variam de
acordo com as diferentes culturas, esferas sociomercadologicas e contextos historicos. Por
conseguinte, o tamanho do corpo humano, atribuido ao peso e conformidade com os padrdes
de beleza, tem desempenhado um papel significativo na dindmica de mercado ao longo do
tempo (Zanette; Scaraboto, 2018; Zanette; Brito, 2019; Drake; Radford, 2020). O quadro 2

expoe algumas formas de como isso acontece:

Quadro 2: Dinadmica do Mercado Baseada no Tamanho do Corpo

Locais Descricao
Moda Comercializagdo de produtos que se encaixam apenas nos corpos atribuidos a
idealidade.
Publicidade Campanhas publicitarias que apresentam apenas modelos com corpos esbeltos com
a promoc¢ao de um discurso homogeneizante.
Alimentos A indtstria de alimentos como promotora de uma demanda a perda de peso

(produtos dietéticos, alimentos com baixo teor de gordura e produtos de
emagrecimento), em prol da adequacio a um padrio de beleza idealizado.

Saude e Bem-estar | Crescente promocao de clinicas para perda de peso e cirurgias para redugio de
medidas corporais, envolto por um discurso de satide e qualidade de vida.
Segmento Plus Size | Busca em atender a diversidade corporal no segmento da moda, levando-a a
conformidade social.

Fonte: elaborado pela autora com base em Harju e Huovinen (2017), Goia, Lima e Barros (2018), Zanette e Brito

(2019) e Coftin e Chatzidakis (2021).

Dessa forma, o tamanho do corpo influenciou a dinamica de mercado ao longo da
histéria de varias maneiras, mantendo os padrdes que refletiam as normas culturais da época.
Ao mesmo tempo, o discurso mercadologico centrado no corpo angariou espaco € gerou
marginalizagdes, principalmente por meio do reforgo aos padrdoes de beleza irreais e
exclusivos, contribuindo para a discriminagdo e a exclusdo de individuos que ndo se encaixam

nos mesmos (Harju; Huovinen, 2017; Goia; Lima; Barros, 2018; Zanette; Brito, 2019).

Nesse cenario, o espartilho entra como um exemplo chave de vestuario que promove a

perpetuacdo de uma logica histérica patriarcal e sexista do corpo da mulher, promovendo nao
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apenas uma estética socialmente aceita, mas uma mentalidade docilizada em prol da
perpetuacdo de um sistema de dominagdo masculinista. Por assim dizer, a pega restringe a
liberdade e mobilidade das mulheres, impactando em sua locomogao e respiragao, reforga os
papéis de género, em conformidade com as normas e valores tradicionais, atua no controle
sobre a sexualidade feminina, ao passo que denota castidade e submissao, e subsidiava o lucro
e manuten¢do das industrias de moda, as quais servem aos ideais normativos da sociedade
patriarcal e machista (Zanette; Scaraboto, 2018; Luna; Berry, 2021; Huggard; Lonergan;
Overdiek, 2022).

Ao encontro disso, ao longo dos anos, outros aderecos, praticas e objetos foram usados
para a manutencao das normas de género nessa logica estereotipada e objetificante, tais como:
sapatos de salto alto, lingeries, maquiagem, depilacdo, brinquedos sexuais, cosméticos
antienvelhecimento, dietas e produtos para perda de peso etc. Muitos desses, trazem
desconforto fisico, mental e social as mulheres (Thompson; Hirschman, 1995; Penaloza,

2021; Rome, 2022).

Nesse contexto, ndo € s6 o corpo da consumidora individual que ¢ “mercadizado” na
dindmica do Fashion Consumption. Implicacdes éticas e ambientais também entram em voga
nesse cenario, ao passo que € preciso levar em consideracdo que para a produgdo massiva que
essa industria mobiliza, muitas das condi¢des de trabalho dos funcionarios envolvidos nessa
sdo, por vezes, degradantes. Por assim dizer, o processo também impacta o ambiente
negativamente com a utilizacao indevida e/ou exacerbada de matéria-prima, poluicao do ar e
fontes de 4guas com materiais toxicos de pintura e descarte indevido de residuos, entre outras

situacdes (Fuentes, 2015; Davies et al., 2020; Castigliano, 2023; Allayarova ef al.; 2024).

Isso demonstra que todos os corpos mobilizados por essa industria sofrem essa
mercadizacao: consumidores, trabalhadores, fornecedores, produtores etc. (Carey; Cervellon,
2014; Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006; Volonté, 2019; Gurova, 2024). Ademais,
enquadram os corpos a certos tipos de identidade, em uma sistematizagdo estrutural que
transforma e sustenta os ideais culturais de perpetuagdo da representatividade social do

consumo fashion (Elliott, 1997; Murray, 2002; Nuttall; Tinson, 2011).

2.2.1.2 O corpo para o Mercado: superficie de inscricao
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O corpo ¢ um signo cultural que carrega significados, simbolismos e interpretagdes
culturais, de modo a influenciar a dinamica social significando e/ou ressignificando valores,
normas, padroes e comportamentos (Brace-Govan; Fergunson, 2019). Desse modo, seja
individual ou coletivamente, o corpo expressa uma constru¢do de identidades, género e
sexualidades, idealizagdes, identidade étnica, comunicagdes ndo verbais, resisténcias e

protestos (Drake; Radford, 2020; Jairath; Daima, 2021).

Isso pode ser visto, por exemplo, nas maneiras em que as pessoas modificam seus
corpos (por meio de tatuagens, piercings, cirurgias plasticas etc.), em como comunicam sua
identidade de género, refletindo as normas e expectativas culturais, influenciando a percepcao
da sociedade sobre o que ¢ considerado atraente ou desejavel (Thompson; Hirschman, 1995;

Brace-Govan; Fergunson, 2019; Jairath; Daima, 2021).

Outras formas nas quais isso pode ser visto estdo na expressdo de devocao,
transcendéncia ou conexdo, em como a cor da pele, tragos faciais e cabelo sdo usados para
identificar a origem ¢étnica e influenciam na maneira como as pessoas sdo tratadas e
percebidas pela sociedade, assim como podem denotar manifestagdes, performances artisticas,
movimentos sociais ¢ até mesmo atos individuais de resisténcia (Walther, 2022; Fitchett;

Cronnin, 2022).

A partir do século XXI, nota-se uma crescente no reconhecimento da diversidade dos
corpos e na valorizacdo da diferenga por intermédio dos movimentos de aceitagdao do corpo e
campanhas que desafiam os ideais normatizados, oferendo visibilidade e inclusdo para corpos
que fogem ao mainstream (O'Reilly; Brunette; Bradish, 2018; Coffin; Chatzidakis, 2021).
Nesse contexto, a sexualizagdo do corpo feminino por vias mercadologicas envolve a
exploracdo da sexualidade feminina para fins comerciais (Thompson; Hirschman, 1995;
Walther, 2022). Dentre as variadas maneiras nas quais isso ocorre, o quadro 3 denota algumas

das principais.

Quadro 3: A Sexualiza¢ido do Corpo Feminino por Esferas Mercadologicas

Ferramenta Descriciao
Mercadologica
Publicidade Veiculagdo de antincios que reforgam uma imagem corporal ideal e sexualizam

mulheres, a fim de criar expectativas irreais no que tange a aparéncia e
comportamento das mulheres.
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Indistria da Moda Promogéo de padroes de beleza que reverberam um ideal de magreza e juventude
como Unica forma validada e valorizada de representac@o.
Entretenimento Objetificagdo de personagens femininas em filmes, programas de televisdo e

outras representacdes que sexualizam as mulheres.
Produtos Relacionados a | Lingeries, produtos de beleza e brinquedos sexuais promovidos com imagens

Sexualidade sexualizadas de mulheres e reforcando uma comercializa¢do baseada nessa
sexualizagdo.
Redes Sociais Incentivo coletivo a compartilhar imagens e representagdes sexualizadas de

mulheres para angariar visibilidade e status, centrando a validagdo social na
aparéncia sexualizada.

Pornografia Como forma extrema de sexualizagdo, influencia negativamente as percepgdes e
expectativas sobre sexo e corpo feminino.

Fonte: elaborado pela autora com base em Zanette e Scaraboto (2018), Dioguardi, Wellman e Reddington (2019),

Drake e Radford (2020) e Rome (2022).

Por conseguinte, essa sexualizacdo na qual as mulheres sdo expostas via cendrio social
e mercadoldgico ratifica a perpetuacao de padrdes de beleza irreais, objetificagdo e pressoes a
adequacdo (Drake; Radford, 2020; Jairath; Daima, 2021). Isso também promulga uma
percepcao deturpada, na qual a sexualidade feminina ¢ entendida como meio de proporcionar
prazer a outros, ao invés de servir as proprias mulheres. Por isso, os movimentos e debates em
busca de uma representacdo mais positiva e realista do corpo feminino na midia e na
publicidade, visando combater a sexualizagdo excessiva e promover a aceitacdo do corpo,
vem sendo pauta recorrente das discussdes feministas (Dioguardi; Wellman; Reddington,

2019; Rome, 2022).

Essa articulacao simbolica dos papéis da mulher na sociedade ¢ uma questao complexa
que reflete a forma como as normas culturais e sociais moldam a percepg¢ao e a identidade das
mesmas. Por conseguinte, algumas maneiras que reverberam essa dindmica sdo as
representacoes de género na midia, onde se perpetua esteredtipos de representacoes
tradicionais como donas de casa, cuidadoras e objetos de desejo (Zanette; Scaraboto, 2018;
Goia; Lima; Barros, 2018; Luna; Berry, 2021). Além disso, permanece o apregoamento de um
ideal de feminilidade, o que inclui caracteristicas como delicadeza e submissdo, expresso por
meio de padroes de beleza, comportamento e aparéncia que sdo socialmente aceitos

(Brace-Govan; Fergunson, 2019).

Esse contexto reflete, para além de uma intervengdo na esfera social, a capacidade de o
mercado se adaptar e transformar, de modo a incorporar tendéncias culturais, mudangas
sociais € demandas do consumidor para se manter em voga (Brace-Govan; Fergunson, 2019;

Jairath; Daima, 2021). Essa adaptabilidade ¢ uma caracteristica crucial para tal, o que o torna
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dinamico e influente. Destarte, a perspectiva centrada no corpo articula a conscientizagdo
social e o ativismo da consumidora as adaptagdes promovidas pelas tendéncias de moda e
beleza e o uso da midia e publicidade a fim de a indtstria se manter relevante e lucrativa

(Drake; Radford, 2020; Walther, 2022).

2.2.1.3 Embates ao consumo corporeo normativo

Cotidianamente, praticas mercadologicas vinculadas pela midia, arte e demais veiculos
de comunicagdo impdem inscri¢des de identidades ao corpo das mulheres, o que reverbera em
pressdes sociais para a conformidade corporea, estética e identitaria das mesmas. Nesse
processo, simbolos culturais desempenham um papel central na legitimagdo das hierarquias
sociais e consequente reproducdo de desigualdades (Zanette; Scaraboto, 2018; Dioguardi;

Wellman; Reddington, 2019; Drake; Radford, 2020; Rome, 2022).

No entanto, ao analisar a relacdo dinamica entre corpo e mercado, se torna perceptivel
que as consumidoras sdo agentes politicas ativas capazes de desafiar e redefinir as normas que
as circunscrevem (O'Reilly; Brunette; Bradish, 2018; Drake; Radford, 2020). Ao rejeitar as
restri¢gdes fisicas e simbolicas, e questionar as expectativas de feminilidade padronizadas,
promovem uma maior autonomia e expressao individual mediante a criagdo de alternativas

representacionais (Soares; Feitosa; Ferreira Junior, 2018; Pires, 2019).

Nesse cenario, a apropriacao e ressignificacdo de modos e usos dos itens de consumo
oferecem espagos para expressoes criativas que desafiam as normas de género e promovem
uma multiplicidade de performances, evidenciando a complexidade das interagdes entre
género, corpo, resisténcia e consumo na sociedade. Mediante isso, a presente se¢do tem como
objetivo expor manifestacoes de resisténcia ao mercado normativo centrado no indumentario
corporeo, a Fashion Consumption Resistance (Sobreira; Silva; Leocadio, 2022; Allayarova et
al., 2024), tanto quanto explicitar as possibilidades de uso do corpo como local de
apropriacdo, criticidade e ag¢do politica (Harju; Huovinen, 2017; Goia; Lima; Barros, 2018;

Coffin; Chatzidakis, 2021).

2.2.1.3.1 Fashion Consumption Resistance
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As manifestagdes da Fashion Consumption Resistance refletem uma variedade de
abordagens e perspectivas que demonstram um desejo crescente de os consumidores
desafiarem as normas estabelecidas pela industria e promover alternativas mais alinhadas com
valores pessoais e sociais (Fuentes, 2015; Emontspool; Georgi, 2017; Davies et al., 2020).
Deste modo, ndo se limita apenas a uma rejei¢do das normas convencionais, mas também
desempenha um papel na formagdo de identidades ao desafiar as expectativas e praticas
predominantes da induastria (Thompson; Haytko, 1997; Elliott, 1997; Murray, 2002; Nuttall;
Tinson, 2011).

Considerando que o consumo envolve um conjunto de experiéncias, representagdes €
relacionamentos, as consumidoras resistentes se apropriam dos discursos fashionistas para
criarem alternativas e personalizagdes das expressdes de si, reinventando e desafiando o status
quo (Rocamora, 2002; 2016; Murray, 2002; Van der Laan; Velthuis, 2013; Fuentes, 2015;
Dessart; Cova, 2021). Esses discursos se adaptam aos “objetivos pessoais, historia de vida e
interesses especificos” (Thompson; Haytko, 1997, p. 16), onde resistem e subvertem pontos
de vista culturais, de modo a ndo reproduzir uma perspectiva hegemoénica (Murray, 2002;

Arnould; Thompson, 2005; Volonté, 2019; Gurova, 2024).

Em primeiro lugar, ao fazer escolhas conscientes sobre o que comprar € usar, as
consumidoras estdo expressando ndo apenas seu estilo pessoal, mas também suas crengas e
principios éticos (Cleveland; Bartsch, 2019; Volonté, 2019; Castigliano, 2023). A medida que
mais pessoas optam por essa abordagem, redes de apoio e solidariedade entre elas sdo criadas,
as quais fornecem um espago para trocar ideias, compartilhar recursos e inspirar umas as

outras ao consumo responsavel (Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022; Gurova, 2024).

Ao desafiar as expectativas do “fashionismo” convencional e buscar outras
alternativas, as consumidoras tém o potencial de fazer emergir um movimento que vai além
do “guarda-roupa”, transformando a maneira como entendem e se relacionam com a moda e
com o mundo ao seu redor (Sobreira; Silva; Leocadio, 2022; Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022;
Gurova, 2024). No entanto, a resisténcia a esse consumo nao esta isenta de desafios e tensdes

que podem dificultar sua pratica e ado¢ao (Thompson; Haytko, 1997; Hamilton, 2009).

Esses desafios sdo reflexo das pressdes sociais, econdmicas e culturais que permeiam a
industria e a sociedade em geral, e podem criar obstaculos significativos para as consumidoras

que buscam alinhar seus valores com suas escolhas de consumo (Arnould; Thompson, 2005;
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Lundahl, 2020; Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022). Abordar um posicionamento critico frente
ao mercado de consumo pode criar uma sensacdo de isolamento, devido as escolhas
entendidas como ndo-conformes. Em um movimento de expressdo e aceitabilidade social,
individuos podem se sentir compelidos a seguir as tendéncias e padrdes estabelecidos para se
sentirem aceitos e integrados em grupos especificos (Thompson; Haytko, 1997; Hamilton,

2009; Van der Laan; Velthuis, 2013; Sobreira; Silva; Leocadio, 2022).

A falta de acesso a algumas alternativas também pode representar um obstaculo para
estas que desejam resistir ao consumo da Fast Fashion. Muitas vezes, produtos de moda
sustentavel sdo ofertados a precos mais altos ou sdo menos acessiveis geograficamente, o que
pode limitar a capacidade de as consumidoras escolherem essas opcdes. Assim, aquelas com
recursos financeiros limitados podem se sentir incapazes de aderir totalmente a praticas de
consumo mais €ticas ¢ sustentaveis nesse cenario (Rocamora, 2002; 2016; Hamilton, 2009;

Davies et al., 2020; Lallas; Drosos, 2022; Castigliano, 2023).

Entretanto, ao questionar e desafiar as normas e praticas imperativas da industria,
demonstram um compromisso com valores de justica social, sustentabilidade ambiental e
diversidade cultural, contribuindo para a constru¢ao de um imaginario social mais responsavel
e significativo (Murray, 2002; Davies et al., 2020). Por isso, ao enfrentar e superar essas
pressdes sociomercadologicas, as consumidoras podem fortalecer sua capacidade de resistir a
cultura de consumo dominante e forjar novas possibilidades acessiveis e significativas para si

(Van der Laan; Velthuis, 2013; Sobreira; Silva; Leocadio, 2022).

Uma das manifestacdes recentes de resisténcia a industria da moda é o minimalismo.
No contexto da fashion consumption, essa tendéncia envolve a simplificagdo do "vestir-se",
optando pela reducdo do numero de itens de vestuario e acessorios, € a ado¢ao de um estilo
mais basico e atemporal. Os consumidores que se nomeiam minimalistas optam por pegas
versateis e durdveis, que podem ser combinadas de varias maneiras e resistem a volatilidade
da Fast Fashion. Ao fazerem isso, desafiam a cultura do consumo excessivo € promovem
uma abordagem mais consciente e intencional para tal (Sobreira; Silva; Leocadio, 2022;

Allayarova et al., 2024).

Do mesmo modo, o upcycling também surge como uma alternativa de consumo
consciente, ao passo que envolve a transformagdo de roupas e acessorios usados ou

descartados em novas pegas para uso. Visando promover a criatividade, a originalidade e a
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sustentabilidade, esse método oferece uma alternativa ao ciclo de consumo rapido e
descartavel da moda convencional ao reutilizar e reimaginar materiais existentes. Seus
praticantes desafiam a nog¢do de obsolescéncia planejada e criam pecas Unicas e
personalizadas (Coppola; Vollero; Siano, 2021; Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022; Gurova,
2024).

Nessa linha, a moda sustentavel ganha propulsao no contexto da fashion consumption
resistance (Sobreira; Silva; Leocadio, 2022), pois aborda as preocupacdes ambientais e
sociais associadas a industria, e mobiliza os consumidores em torno de praticas de produgdo e
negdcios que minimizam ou extinguem o impacto negativo no ecossistema geral. Isso inclui a
promocao de condigdes de trabalho justas, apoio a comunidades locais, descarte correto de
materiais organicos e a reciclagem daquilo que aprouver. Essa mentalidade evidencia a
importancia da transparéncia em toda a cadeia de suprimentos e produgdo (Fuentes, 2015;

Emontspool; Georgi, 2017; Davies et al., 2020).

Nesse contexto, o consumo fashion entra numa discussdo que envolve moralidade,
relacdes sociais, economia, gosto e autoestima, o que permite ao consumidor possuir uma
“pluralidade de posi¢cdes interpretativas” (Thompson; Haytko, 1997, p. 15). Em uma
perspectiva critica, isso envolve a agéncia individual deste, o qual, por sua vez, pode se
utilizar dos discursos da moda e beleza de maneira criativa, de modo a ndo reproduzir uma
perspectiva hegemonica e reinterpretar significados do consumo (Marion; Nairn, 2011; Lallas;

Drosos, 2022; Castigliano, 2023; Allayarova et al.; 2024).

Destarte, algumas dessas manifestagdes de resisténcia envolvem o boicote a
determinadas marcas ou a rejeicdo completa do consumo de moda. Caracterizando-se como
um ativismo individual ou coletivo de extrema rejeicao, empreendem esforcos para subverter
as normas ¢ praticas da industria. Nessa perspectiva, a logica consumerista ¢ questionada
ferrenhamente, o que pode levar organizagdes a reformularem toda a sua entrega ao mercado,
ou até mesmo fecharem as portas por ndo suportar a pressdo social sobre seus lucros e
reputagdo (Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006; Nuttall; Tinson, 2011; Schmitt; Brakus;
Biraglia, 2022; Gurova, 2024).

2.2.1.3.2 O corpo como local de apropriacio, criticidade e acio politica
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O mercado incentiva o comportamento de consumo, promovendo a ideia de que a
compra de produtos especificos esta ligada a expressdo da identidade feminina (Walther,
2022; Rome, 2022). A medida que a industria se adapta as mudangas sociais e culturais os
ideais de feminilidade também sdo modificados e a representagdo de mulheres de diferentes
origens étnicas, tamanhos corporais, idades e identidades de género tende a ser incorporada ao

mesmo (Luna; Berry, 2021; Fitchett; Cronin, 2022).

Nesse sentido, a publicidade e a midia desempenham um papel fundamental na
promog¢do de ideais de feminilidade por meio de campanhas publicitarias, comerciais de
televisdo, revistas de moda e midias sociais (Dioguardi; Wellman; Reddington, 2019; Walther,
2022). Por outro lado, a globalizagdo e as redes sociais digitais tém propulsionado uma maior
valorizacdo a diferenca, o que também tem ocasionado um movimento em direcdo a inclusdo
e diversidade (Brace-Govan; Fergunson, 2019; Drake; Radford, 2020). Modelos de diferentes
origens étnicas, idades e identidades de género estdo ganhando visibilidade, desafiando os

padrdes de beleza tradicionais (Harju; Huovinen, 2017).

Deste modo, tem havido uma crescente conscientizacdo sobre a necessidade de
desafiar a normatividade estabelecida a feminilidade (Drake; Radford, 2022). Por
conseguinte, muitas mulheres estdo buscando uma maior independéncia, empoderamento e
liberdade (Harju; Huovinen, 2017; Goia; Lima; Barros, 2018). O movimento em direcdo a
equidade de género e a desconstru¢do das normas tradicionais estd trabalhando para criar
espagos mais inclusivos e diversificados, onde as mulheres possam se definir e viver de
acordo com seus proprios termos, sem serem restringidas por normas rigidas (O'Reilly;

Brunette; Bradish, 2018; Drake; Radford, 2020).

Nesse sentido, as mulheres podem angariar liberdade para mudar discursivamente sua
propria ontologia por meio de estratégias e acdes que envolvam uma combinagao de esforgos
individuais e coletivos, bem como um reconhecimento das estruturas sociais e culturais que
moldam a construcao da identidade feminina, como o autoconhecimento, a conscientizacao, a
educagdo, a desconstrucdo das normas de género, a liberdade de expressao identitaria, a
construgdo de uma narrativa pessoal subversiva, a organizagdes de grupos de apoio, o
empoderamento econdmico, a participagdo politica, entre outros (Harju; Huovinen, 2017;

Goia; Lima; Barros, 2018; Coffin; Chatzidakis, 2021).
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Isso tudo evidencia como o corpo ¢ uma superficie de inscri¢do onde as normas de
género sdo visiveis, mas também sujeitas a resisténcia, criticidade e agdo politica. Nessa
perspectiva, a relacdo dinamica entre corpo e expectativas sociais destaca a fluidez do género,
evidenciando como as praticas culturais influenciam a forma como os corpos sao percebidos,

interpretados e experimentados na sociedade (Gurrieri; Drenten, 2019; Schwarzkopf, 2021).

Deste modo, a representacao midiatica também desempenha um papel significativo na
constru¢do da realidade social ao moldar as percepgdes, valores e atitudes do publico em
relacdo a temas, enquadramentos, linguagem e imagens, fazendo com que os meios de
comunicac¢do influenciem a forma como as pessoas entendem e interpretam o mundo ao seu
redor. Um processo no qual a repeticao atua como uma estratégia utilizada pelos veiculos de
comunicagdo para refor¢ar determinadas narrativas, legitimar pontos de vista ou dar
credibilidade as informacgdes apresentadas (Harju; Huovinen, 2015; Gurrieri; Drenten, 2021;

Schwarzkopf, 2021).

Por isso, a incessante exposicdo a padrdes estéticos irrealistas, frequentemente
promovidos pela midia, publicidade e cultura popular, tem implica¢des profundas no aspecto
psicologico das mulheres e na inscricdo de identidades no corpo. Logo, individualmente, os
corpos podem se tornar locus de resisténcia politica através de varias formas de expressao,
como vestimenta, gestos, postura e at¢ mesmo a simples presenga em determinados lugares

(Gurrieri; Drenten, 2019; Schwarzkopf, 2021).

Quando assim o fazem, se expressam em oposi¢dao as imagens corporais idealizadas,
construidas e mantidas pelas praticas culturais que refletem normas sociais relacionadas a
padrdes estéticos de género e beleza. Essas praticas, como a disseminagdo de determinados
padrdes de beleza em revistas, filmes e plataformas, contribuem para a formacao de normas
sobre como um corpo "ideal" deve parecer, as quais sdo frequentemente associadas a
caracteristicas especificas, como magreza, juventude e conformidade com esteredtipos de

género (Gurrieri; Drenten, 2019).

Deste modo, embora a mudanca discursiva possa ser algo complexo com muitas
variaveis envolvidas, ao buscar a autenticidade para a redefini-la, as mulheres podem
desempenhar um papel importante na constru¢do de uma sociedade mais plural e inclusiva

para as identidades de género. Um ativismo centrado nos corpos lhes permite desafiar as
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normas de género solidificadas e a constru¢do de uma ontologia auténtica e livre (Lanier;

Rader, 2017; Gouveia; Ayrosa, 2020).

Isso tende a envolver a celebragdo de aspectos interseccionais, como a diversidade de
tamanhos, cores de pele, idades e habilidades, levando as mulheres a usarem seus corpos
como instrumento de luta, inclusive através da expressdo artistica, o que pode incluir
performances teatrais, danga, musica, poesia etc., as quais reverberam em um
compartilhamento de experiéncias e desafios, fortalecendo o movimento de resisténcia e

empoderamento (Zanette; Scaraboto, 2018; Zanette; Brito, 2019; Luna; Berry, 2021).

Nesse contexto, a interseccionalidade possibilita reconhecer que as experiéncias sao
moldadas por uma interagdo complexa de multiplas identidades e sistemas, inclusive de
opressdo. Com esse entendimento, a compreensao, aceitagdo e valorizacao das experiéncias
diversificadas se torna muito mais tangivel, assim como o reconhecimento de privilégios e
desvantagens sociais, levando-as a atuar em prol da justi¢a social contra as marginalizagdes e
violéncias empreendidas pelas normas sociais (Gouveia; Ayrosa, 2020; Fitchett; Cronin,

2022).

Desse modo, a intersec¢ao entre uma identidade subversiva e as tensdes centradas na
agéncia, sexualidade e imagem publica das mulheres ¢ multifacetada, o que inclui discussdes
sobre autonomia e empoderamento sexual, expressoes diversificadas da sexualidade, desafio a
objetificacdo, lutas contra a estigmatizacao, constru¢ao de autoestima e denuncia as violéncias
(Lima; Casais, 2021; Rome, 2022). Nesse sentido, as adeptas aos movimentos criticos
resistentes desempenham um papel importante na promog¢ao de equidade e na desconstrugao
de normas prejudiciais por intermédio dos seus discursos e corpos, os quais atuam como local
significativo de acdo politica e contestagdo em desafio ao status quo (Drake; Radford, 2020;

Drake; Radford, 2022).

Outrossim, apresentar o corpo como objeto de negociagdo e escrutinio publico envolve
questodes relacionadas a identidade, imagem, poder e controle. Isso pode ser uma realidade
desafiadora para muitas pessoas, especialmente aquelas que enfrentam expectativas sociais e
normas de género restritivas. Algumas consideragdes sobre como esse fenomeno pode ser
pensado e ressignificado incluem: conscientizagdo da pressdo social, investimento em
educagdo e dialogo, apoio, solidariedade e defesa da privacidade (Dioguardi; Wellman;

Reddington, 2019; Drenten et al., 2021; Huggard; Lonergan; Overdiek, 2022).
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Nesse contexto, os novos modos de autorretrato feminino surgem como instrumentos
de resisténcia, permitindo que as mulheres desafiem as normas tradicionais, explorem sua
propria identidade e controlem como sdo representadas e percebidas por meio da apropriagdao
e desestigmatiza¢do dos imperativos impostos socialmente (Soares; Feitosa; Ferreira Junior,
2018; Pires, 2019). Com isso, o autorretrato permite que as mulheres expressem sua
autenticidade desafiando a hegemonia social. Ao compartilhar imagens de si mesmas que ndo
se encaixam nos padroes tradicionais de beleza, podem contribuir para a desconstrugao desses

ideais estereotipos como forma de reivindicar seus proprios corpos (Pires, 2019; Simdes,

2022).

Por conseguinte, olhando esse movimento sob o prisma do consumo, € assumindo a
resisténcia ativista das mulheres enquanto consumidoras, ¢ possivel exercer pressdo sobre
empresas € instituicdes, por meio de acdes coletivas a fim de que abandonem praticas
discriminatorias ou sexistas e se retratem a comunidade devidamente (Brace-Govan;
Fergunson, 2019; Reyes; Mulinari, 2020). Isso pode incluir a exigéncia de transparéncia nas
politicas de igualdade de género, a eliminacdo de esteredtipos prejudiciais em campanhas de

marketing e a promog¢ao de produtos inclusivos (Gurrieri; Drenten, 2021; Nojgaard, 2023).

Em assim sendo, o anticonsumo surge como alternativa complementar para a
resisténcia, uma vez que desafia diretamente as normas de consumo que muitas vezes
perpetuam as desigualdades e violéncias de género (Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006;
Koskenniemi, 2019). E, em suscitando esse debate, incentivam formas mais conscientes de
consumo e desenvolvem maior autonomia em relacdo as expectativas sociais € econdmicas

que as cercam (Nixon, 2020; Ulver, 2022).

2.2.2 Resisténcia do consumidor

Considerando a vasta gama de estudos sobre a resisténcia do consumidor as
influéncias exercidas pelo mercado (Penaloza; Price, 1993; Moisio; Arkegaard, 2002; Roux,
2007), a presente se¢do abordard como essa resisténcia surge como uma tentativa de os
consumidores se libertarem das imposi¢des mercadoldgicas e reivindicarem maior autonomia
em suas escolhas e identidades de maneira critica ( Ulusoy; Firat, 2018; Deberry-Spence;

Izberk-Bilgin, 2021). Isso ocorre por meio de praticas como o anticonsumo, o boicote € o
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engajamento em movimentos ativistas, todos analisados sob a 6tica da abordagem culturalista

Consumer Culture Theory (CCT) (Arnould; Thompson, 2007; Arnould et al., 2019).

Conforme outrora apresentado (i.e., subse¢do 2.2), a CCT ¢ um paradigma de pesquisa
em marketing que se preocupa com a investigacdo ¢ compreensiao do consumo sob a otica de
aspectos sociais e culturais. Diferentemente de abordagens tradicionais que enfatizam apenas
os aspectos econdmicos do consumo, a CCT reconhece que a cultura de consumo desempenha
um papel significativo na constru¢do das identidades e relagdes sociais dos individuos

(Arnould; Thompson, 2007; Arnould et al., 2019).

Nesse contexto, a resisténcia do consumidor surge como uma forma de contestar as
normas e valores impostos pelo mercado, dado que os consumidores estdo cada vez mais
conscientes do poder que possuem e de sua capacidade de moldar as praticas de consumo
(Penaloza; Price, 1993; Roux, 2007). O anticonsumo, por exemplo, ¢ uma pratica na qual os
consumidores optam por reduzir ou rejeitar completamente seu envolvimento com o consumo
excessivo de determinadas marcas, empresas ou produtos, o que pode envolver a adogdo de
um estilo de vida mais simples, a busca por produtos sustentdveis ou a recusa em adquirir

bens supérfluos (Brockerhoff; Qassoum, 2021; Cherrier; Lee, 2022).

Nessa perspectiva, o boicote também se apresenta como uma estratégia de resisténcia
do consumidor, na qual os consumidores podem rejeitar completamente e embater
determinadas marcas ou empresas como forma de protesto contra praticas consideradas
antiéticas ou prejudiciais (Cova; Dalli, 2008; Nixon, 2020). Por conseguinte, essas acdes
visam impactar economicamente as empresas, forcando-as a repensar suas estratégias e

politicas (Erbisti; Suarez, 2019).

Além disso, o engajamento em movimentos ativistas ¢ outra forma pela qual os
consumidores exercem sua resisténcia, ao passo que se unem a grupos que compartilham
valores e causas semelhantes, trabalhando coletivamente para promover mudangas sociais €
econdmicas (Littler, 2005; Nojgaard, 2023). Por meio de manifestacdes, campanhas de
conscientizacdo e pressao publica, esses movimentos buscam influenciar as praticas de

mercado e exigir maior responsabilidade das organizagdes (Ulver, 2022; Lopes, 2023).

Dessa forma, a resisténcia do consumidor, analisada pela CCT, vai além de
simplesmente rejeitar o consumo. Ela ¢ uma maneira de os consumidores expressarem sua

identidade e valores, além de buscarem uma maior autonomia em suas escolhas (Moisio;
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Arkegaard, 2002; Izberk-Bilgin, 2010). Assim, ao adotarem praticas como o anticonsumo, 0
boicote e 0 engajamento em movimentos ativistas, os consumidores se tornam agentes ativos
na construcao de uma cultura de consumo mais consciente e responsavel (Ulusoy; Firat, 2018;

Deberry-Spence; Izberk-Bilgin, 2021).

Logo, a abordagem culturalista Consumer Culture Theory oferece uma perspectiva
abrangente para compreender as dinamicas do consumo, explorando como as praticas de
resisténcia do consumidor refletem e moldam as identidades individuais e coletivas (Arnould;
Thompson, 2007; Arnould et al., 2019). Por meio dessa abordagem, ¢ possivel compreender
como os consumidores se apropriam do consumo para expressar sua individualidade,
contestar as normas sociais € promover mudancas no mercado, revelando que a consumacgao
vai além do que o consumidor simplesmente faz ou fala, mas também envolve acdes
transformadoras e significativas no contexto da cultura de consumo em questdo (Pefialoza;

Price, 1993; Roux, 2007; Deberry-Spence; [zberk-Bilgin, 2021).

2.2.2.1 Perspectivas e possibilidades da resisténcia do consumidor

A resisténcia do consumidor ¢ um tema amplamente explorado na pesquisa do
consumidor, abordado por diversos estudiosos, como Izberk-Bilgin (2010), Fournier (1998),
Roux (2007), Pefialoza e Price (1993), entre outros, os quais oferecem diferentes visdes e
compreensdes sobre a resisténcia do consumidor, levando em consideragdo o contexto social,
histérico e cultural do consumo. Num contexto mais amplo, Pefialoza e Price (1993)

apresentam quatro dimensdes nas quais a resisténcia do consumidor pode se manifestar, sendo

elas:
D dimensdo organizacional, relacionada a agdes de resisténcia individual ou
coletiva/comunitaria;
IT) objetivos relacionados, que abrangem objetivos que podem variar entre reforma e
radicalizagao;

IIT)  taticas adotadas pelos consumidores, referentes as intervencdes e influéncias que
os consumidores resistentes exercem no mix de marketing e nas intengdes das

ofertas;
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IV) e aimportancia da relacdo do consumidor com instituigdes e agentes de marketing,
destacando o empoderamento dos consumidores por meio de organizagdes,
utilizando-as como meio de agao.

Essas dimensdes, em conjunto, fornecem uma visdo abrangente e complexa do
fendmeno da resisténcia do consumidor, destacando a importancia do engajamento individual
e coletivo na transformacao dos sistemas economicos e sociais. Adicionalmente, Roux (2007)
apresenta uma sequéncia de trés elementos que explicam o impulso inicial para o surgimento

da resisténcia do consumidor, os quais sdo:

I) o sujeito sendo impulsionado por uma forca;
IT) a percepgao do sujeito dessa influéncia exercida sobre si;
III)  abusca desse sujeito para suprimir essa influéncia, a fim de neutraliza-la.

Destarte, para os autores apresentados (Pefialoza; Price, 1993; Roux, 2007), o sujeito
dentro da estrutura na qual estd inserido busca equilibrar os poderes de influéncia sobre si e de
si para com os outros, exercendo agéncia e estabelecendo uma rede de relagdes,
fundamentadas na oposi¢do ao imperativo mercadoldgico e aos seus valores. Na mesma linha
de pensamento, Moisio e Arkegaard (2002) retratam a resisténcia do consumidor por meio de
trés perspectivas distintas, a saber:

I) resisténcia a adocdo ou compra de produtos e servigos, como uma resposta de
mobilizagdo coletiva ao mercado;

IT) aversdo a certos tipos de produtos e servigos, relacionada a representagdao
simbolica desses itens;

III) e ato micropolitico, que se opde as praticas da cultura de consumo dominante de
forma geral.

Juntas, essas perspectivas fornecem uma visao multifacetada, revelando a diversidade
de formas pelas quais os consumidores desafiam e rejeitam as normas e praticas da sociedade
de consumo. Essas abordagens destacam a importdncia de um engajamento critico e
consciente por parte dos consumidores, incentivando a reflexdo sobre o poder do consumo e o
impacto de suas escolhas na sociedade como um todo. Essas trés dimensdes estao alinhadas
com o conjunto de significados e sentidos apresentados por Hollander e Einwohner (2004) ao
exporem sete tipos diferentes de resisténcia do consumidor, as quais, quanto mais alinhadas a
esquerda, mais bem-sucedidas tendem a ser, sendo o oposto quando a direita, expostas na

figura 9 abaixo:
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Figura 9: Tipos de Resisténcia do Consumidor

Resisténcia
Definida
Externamente

D‘:i“;ﬁo Rt Resisténcia

Alvo Perdida Inconsciente

Tentativa de
Resisténcia

Fonte: elaborado pela autora com base em Hollander e Einwohner (2004).

Onde, segundo os autores:

I) A resisténcia ostensiva se apresenta por meio de manifestagdes sociais (individuais
e/ou coletivas) e revolucdes identificaveis como atos de luta e oposicao.

II) A resisténcia definida pelo alvo ¢ direcionada a alvos especificos por um
sentimento de ameaga ou oposicao.

III) A resisténcia perdida ¢ intencional e reconhecida pelos resistentes e destinatarios,
mas ndo acessivel ou reconhecivel por terceiros externos a situacao.

IV) A resisténcia secreta consiste em atos intencionais, porém sutis, identificados
apenas por observadores que possuam um conhecimento culturalmente consciente
em relacdo as praticas de resisténcia.

V) A resisténcia inconsciente ¢ uma forma de resisténcia sem carater intencional, mas
que ameaga a cultura de consumo dominante.

VI) A resisténcia definida externamente sdo atos entendidos como resisténcia por
pessoas externas a situagdo, mas que ndo sdo intencionais ou reconhecidos pelos
praticantes e seus destinatarios.

VII) A tentativa de resisténcia ocorre quando hd uma tentativa malsucedida, em que
nem alvos nem observadores reconhecem o ato como resisténcia.

Essas varias formas de resisténcia demonstram a riqueza e a complexidade dos
processos de contestacdo nas interagdes sociais, tanto quanto a complexidade do fendmeno.
Por conseguinte, Izberk-Bilgin (2010) aborda a resisténcia ao consumo sob duas perspectivas
distintas: a resisténcia liberatdria (ou libertadora) e a resisténcia vinculada ao mercado. Na
resisténcia liberatdria, o consumidor rompe com os cddigos, simbolos e praticas que refletem

as logicas de mercado. Por outro lado, na resisténcia vinculada ao mercado, se reconhece uma
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dependéncia intransponivel em relacdo a ele, manifestando a ideia de que os consumidores,
independentemente dos motivos (politicos, identitarios, religiosos, etc.), ndo conseguem viver
fora da 16gica de mercado, embora resistam a algumas de suas praticas e ideias.

Assim, a proposta de Izberk-Bilgin (2010) vai além ao identificar dois paradigmas da
resisténcia: 1) o paradigma do discurso de manipulagdo e escravizagdo, que adota uma visao
negativa do consumo e coloca o consumidor como um martir passivo do mercado; II) e o
paradigma da agéncia e empoderamento, que reconhece o consumidor como um agente ativo
e influenciador da sociedade, contrapondo-se a cultura do consumo.

Por conseguinte, ¢ possivel observar que essa visdo apresenta pontos de convergéncia
com a loégica estabelecida por Fournier (1998) em seu continuum construido para
compreender a resisténcia sob a dtica de que o consumidor pode assumir trés posi¢des
distintas: evasdo, minimizagdo ou rebelido ativa. Na posi¢cdo de evasdo, o consumidor
simplesmente evita determinados produtos ou marcas; na minimiza¢ao, adota uma postura de
confronto e reduz o consumo, mas nao o abandona completamente; e na rebelido ativa, tende
a boicotar ou abandonar o consumo.

Destarte, as posi¢des de evasdo e minimizagdo assemelham-se ao conceito de
resisténcia vinculada ao mercado, enquanto a rebelido ativa apresenta aspectos similares a
resisténcia liberatoria mencionada (Izberk-Bilgin, 2010). Essa categoriza¢ao encontra eco em
uma compreensdo apresentada por Dalmoro, Pefialoza e Nique (2014), os quais afirmam que a
resisténcia pode se manifestar tanto por meio do discurso quanto da pratica.

No entanto, Roux (2007) faz criticas ao continuum de Fournier (1998), apontando que
as trés perspectivas apresentadas possuem caracteristicas semelhantes, variando apenas em
intensidade de resisténcia por parte do consumidor. Em contrapartida, ela propde duas novas
compreensdes do conceito de resisténcia do consumidor: resisténcia situacional e resisténcia
disposicional, onde uma se refere ao sujeito que responde ativamente ou reativamente a
opressdo imposta pelo mercado, enquanto a outra propde uma tendéncia fisica e/ou
psicologica do sujeito em resistir & dominacdo do mercado de maneira ativa e combativa,
respectivamente.

Outrossim, o mercado exerce uma influéncia poderosa sobre os consumidores, fazendo
com que eles se sintam, em certos momentos, soberanos e, em outros, ingénuos. Essa
dualidade ocorre porque o consumo também impde estereotipos relacionados a feminilidade,

masculinidade, saude, limpeza e outros, colocando sobre o consumidor a responsabilidade de



53

se adequar a esses padrdes para ser socialmente aceito (Jack, 2022). Vale ressaltar que género,
raca e classe também s3o negociados pelo mercado dominante, de modo que, mesmo aqueles
que o resistem, podem acabar o fazendo dentro de uma logica contingente que se alinha com
demais esferas mercadologicas (Jones; Hietanen, 2022; Cherrier, 2009; Lee ef al., 2011).

Nesse sentido, Zanette e Brito (2019) propdem a ideia de resisténcia cumplice, em que
o consumidor resiste parcialmente ao consumo, uma vez que nhao consegue subverter
completamente a subjetivacdo imposta pelo biopoder e se libertar dos mecanismos
disciplinares ~ promovidos  pelos  discursos institucionais,  conhecidos  como
governamentalidade, que moldam corpos e sujeitos. Assim, a resisténcia surge quando o
consumidor, consciente dessa subjetivacdo, desafia os limites impostos a ele como uma forma
de autogoverno.

Consequentemente, o consumidor pés-moderno empoderado resiste de forma critica as
imposi¢des do mercado, buscando emancipagdo. No entanto, apesar de tentar escapar das
praticas mercantilizadas por meio da resisténcia, o mercado também oferece um espaco de
imersao e ressignificagdo de identidades. Com isso, a relacdao entre o consumidor e o mercado
pode ndo desaparecer com a resisténcia, mas ser reformulada, gerando uma relagdo de
co-dependéncia quase simbidtica, embora, por vezes, manifeste relagdes de poder antagdnicas
(Jones; Hietanen, 2022).

Outros estudiosos compartilham dessa visdo da resisténcia ao consumo como uma
pratica critica e reformadora, embora com a impossibilidade de os consumidores se
desvincularem completamente do mercado (Holt, 2002; Cherrier, 2009; Lee et al., 2011).
Nesse sentido, a ressignificacao critica e emancipatoria se aplica a certos modos de consumo,
buscando reduzir as discordancias em relacdo aos valores, crencas e identidade desses
consumidores. Desse modo, eles solidificam sua propria cultura coletiva como
empreendedores culturais, posicionando-se como resistentes, mobilizando-se e forjando
caracteristicas comuns (Hollander; Einwohner, 2004; Dalmoro; Pefaloza; Nique, 2014).

No entanto, a resisténcia também pode surgir de um sentimento de inadequag¢do em
relacdo as taticas de marketing percebidas pelo consumidor, quando a percepgdo de
discordancias desafia e confronta as representagcdes pré-estabelecidas. Isso pode gerar uma

imagem negativa e/ou fracasso de marcas, empresas, produtos e servicos (Mencarelli;

Chaney; Pulh, 2020).
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Por exemplo, isso acontece quando os consumidores resistem a inovagdes ou a
mercados de produtos inteligentes devido a complexidade percebida, preco, risco de
seguranca ou ansiedade tecnoldgica, o que ¢ chamado de "paradigma da resisténcia", em
sintonia com a percep¢do dos consumidores (Mani; Chouk, 2019). De maneira semelhante,
Roux (2007) descreve a resisténcia como um estado motivacional que impulsiona
manifestagdes variadas, como uma forma produtiva influenciada por fatores relacionados a
comportamentos corporativos e praticas de mercado.

Essas praticas de resisténcia podem ocorrer tanto em nivel individual (micro) quanto
coletivo (macro), representando uma reacdo negativa e o estabelecimento de barreiras em
relacdo ao uso, ideologias e discurso de determinados itens de marketing (Mani; Chouk,

2019), o que, mais uma vez, reflete uma resisténcia ativa dos consumidores (Dietrich, Russell,
2021).

Nesse contexto, a no¢do de soberania ¢ questionada pelo consumidor e, quando
percebida como uma fraude, pode impulsioné-los a resistirem de forma mais contundente e,
em assim sendo, as estratégias de resisténcia adotadas podem variar desde a evitagdo e o
distanciamento critico até a resisténcia direta. Essas formas de resisténcia representam a
tentativa de os consumidores reivindicarem maior autonomia em suas escolhas e identidades
(Dietrich; Russell, 2021; Jack, 2022).

Desse modo, ¢ importante reconhecer que a resisténcia do consumidor pode surgir em
resposta a marginalizagdo promovida pela midia, & submissao dos corpos a esteredtipos e a
propagacdo hierarquica das estruturas capitalistas, que, muitas vezes, contém elementos
racistas e sexistas. Essa oposicdo pode assumir tanto uma forma pessoal quanto coletiva,
politica e intencional, buscando uma autorepresentacdo resistente que reconfigure a
normatividade (Sobande; Fearfull; Brownlie, 2019). Dessa forma, a resisténcia auténtica do
consumidor assume uma linguagem politica de luta e revela relagdes de poder diferenciadas,
denunciando a opressdo e oferecendo um potencial libertador para os consumidores
construirem e reconstruirem suas identidades (Deberry-Spence; Izberk-Bilgin, 2021).

Destarte, a resisténcia pode surgir a partir de uma fragmentagao subcultural resultante
de antagonismos e politicas de identidade, com o objetivo de subverter a estrutura por meio de
discursos de representagdo coletiva, heterogénea e agéntica, confrontando as estruturas

hegemonicas, sem menosprezar o hedonismo individual, o voluntarismo da pratica e a
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experimentacdo de identidades, criando tensdes que podem levar a transformacgdes
sociopoliticas mais amplas (Ulusoy; Firat, 2018).

Assim, a resisténcia do consumidor pode ser entendida como praticas que confrontam
o poder percebido e desafiam as estruturas de dominacdo no mercado, com o objetivo de
escapar ou remodelar esse contexto. Essa resisténcia pode se manifestar por meio de rejeigao,
antagonismo, transgressdo ou praticas estigmatizadas (Pefialoza; Price, 1993; Roux;
Izberk-Bilgin, 2018; Jones; Hietanen, 2022). Nesse sentido, "resistir parece ser uma tarefa
ardua, que consome energia cognitiva, mas também proporciona aos participantes uma
sensacdo de satisfacdo ao estabelecerem-se como nao coagidos" (Jack, 2022, p. 345).

Em suma, a resisténcia do consumidor pode ser compreendida como uma pratica de
natureza complementar, que se contrapde a cultura de consumo e a massificagdo das
estratégias de marketing (Penaloza; Price, 1993). Nesse sentido, essa resisténcia denota
empoderamento, emancipag¢do e autoconsciéncia do consumidor em relacdo a dominagdo
presente na estrutura de mercado, podendo se manifestar tanto de forma coletiva quanto

individual (Moisio; Arkegaard, 2002; Roux, 2007).

2.2.2.2 Anticonsumo e boicote

Nesse contexto, podemos afirmar que o anticonsumo estd diretamente ligado a
expressao individual do consumidor, pois envolve a exposicdo de subjetividades,
personalidade, experiéncias, expectativas e ideologias (Cova; Dalli, 2008). Dessa forma, o
anticonsumo focaliza as razdes pelas quais os consumidores optam por nio consumir
determinado produto, servigo ou marca, ¢ os fendmenos de rejeicao, restrigdo e reclamacao

ocorrem de forma complementar (Lee et al., 2011).

Nessa perspectiva, os anticonsumidores individuais podem ser motivados a adotar essa
pratica com base em seus valores, projetos de vida, aspiragdes e identidade. J& no contexto
coletivo, o anticonsumo ¢ compreendido como um projeto politico de mudanga social,
cultural e mercadologica, assumindo esse espagco como uma arena de negociacao,
transformagdo e confronto. Tudo isso envolve dindmicas de moralidade, custos materiais e

conflitos (Cherrie; Lee, 2022).

Denegri-Knott, Zwick e Schroeder (2006) propdem trés modelos nos quais o

anticonsumo se manifesta, sendo eles:



)
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Soberania do consumidor, no qual os consumidores sdo vistos como soberanos e
orientadores do mercado, considerados sujeitos livres que tomam decisdes de
consumo conscientes e direcionadas. Nesse contexto, o poder ¢ entendido como
uma légica de agéncia que mantém produtores e consumidores em constante
conflito e o conceito de empoderamento do consumidor ¢ admitido para
compreendé-lo como soberano nessa relacao.

Poder cultural, onde o mercado ndo ¢ percebido como um sistema opressor e
autoritario, e propde-se analisar como os consumidores utilizam estratégias para
confrontar as empresas de maneira antagonista. Nessa perspectiva, o0s
consumidores alteram a usabilidade de determinados produtos e servigos para
demonstrar que nao aceitam imposicoes, criando significados e usos distintos para
uma mesma situacdo ou produto. Assim, embora o poder seja discutido, ele ndo é
centralizado, pois o modelo esta mais interessado em descobrir como os sujeitos
manipulam, criam e usam estratégias distintas para interferir nas estruturas ja
estabelecidas pelo marketing e pelas corporagoes.

Poder discursivo, o qual enfoca as cocriagdes e reprodugdes que ocorrem no
mercado, estabelecidas por meio das interagdes entre produtores e consumidores.
Nele, nenhum dos dois s3o vistos como soberanos ou manipuladores, mas ambos
desfrutam do poder estrutural que ¢ cocriado. Esse poder ¢ embasado no
conhecimento coletivamente aceito e validado, assim como nas habilidades
discursivas criadas e utilizadas dentro do sistema. Nesse sentido, as estratégias

discursivas mobilizam o campo de agao.

Por conseguinte, esses modelos oferecem uma compreensdo abrangente do

anticonsumo, abordando diferentes dindmicas de poder e resisténcia presentes nas relagdes

estabelecidas. J4 em outra perspectiva, Iyer e Muncy (2009) argumentam que o anticonsumo

pode se manifestar de quatro maneiras diferentes, a saber:

)

1)

geral-societal, quando se refere aqueles que adotam o anticonsumo devido as
consequéncias negativas do consumo para o meio ambiente ¢ o aumento da
pobreza em varias nagdes;

geral-pessoal, relacionado aqueles que escolhem um estilo de vida mais humilde

por opgao pessoal;
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IIT)  marca-societal, que envolve consumidores ativistas que utilizam o anticonsumo
como forma de defender causas importantes para eles;
IV) e marca-pessoal, que esta relacionado a falta de lealdade pessoal a qualquer

produto, servigo ou marca.

Essas diferentes abordagens refletem as motivagdes individuais e a diversidade de
valores dos consumidores em relagdo ao consumo. Logo, o anticonsumo pode ser
impulsionado por preocupagdes ambientais, busca por um estilo de vida mais simples,
engajamento em causas sociais ou a falta de lealdade a marcas especificas. Essas formas de
anticonsumo evidenciam uma conscientizagdo € uma busca por alternativas ao padrdao de

consumo predominante (Iyer; Muncy, 2009)

Destarte, ora o anticonsumidor ¢ entendido como alguém que questiona sua propria
posi¢do na sociedade de consumo, na qual € visto como um sujeito consumidor incapaz de se
desvencilhar completamente do mercado, em uma logica neoliberal (Nixon, 2020), ora
pode-se entende-lo sob a 6tica de que "o anticonsumo implica em resistir e se distanciar da
cultura do consumismo no ambito do mercado, da comercializa¢do de bens de produgdo em
massa, representando uma atitude contracultural que desafia o sistema capitalista" (Fernandes;

Saraiva, 2022, p.283).

Portanto, admite-se que o anticonsumo se caracteriza como uma atitude contra o
consumo de forma geral e holistica (em uma perspectiva macro), ou como uma oposicao a
aspectos especificos do consumo (em uma perspectiva micro). Essas acdes podem levar os
consumidores a buscar experiéncias alternativas mais simples, éticas ou mesmo espirituais

(Iyer; Muncy, 2009; Cronin; Hopkinson, 2018).

Outrossim, Cherrier, Black e Lee (2011) classificam o anticonsumo em trés
perspectivas, sendo ela: intencional, incidental e inteligivel. A primeira se refere ao ato
consciente de ndo consumir, a segunda ocorre quando o ndo consumo ¢ resultado de uma
escolha alternativa, e a terceira quando o consumo ¢ proibido devido a restrigdes. No entanto,
em oposi¢do a essa ideologia, a perspectiva do anticonsumo gestual atribui a esse ato uma
defini¢do de performance que alivia insatisfagdes individuais, mas ndo coletivas. Isso ocorre
quando ndo ha alternativas politicas discerniveis ou for¢as desejantes bem direcionadas para

suprimir a hegemonia capitalista, o que limita o impacto do anticonsumo, uma vez que nao
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consegue se apropriar da forca antagdnica caracteristica dessa pratica (Hoang; Chonin;

Skandalis, 2023).

Nessa perspectiva, Cambefort e Pecot (2020) destacam a teorizagdo do anticonsumo
de direita e identificam trés tipos de tensdes: global-nacional, romance-tradicional e
individual-comunitario. As motivagdes desse tipo de anticonsumo tendem a surgir de uma
perspectiva neoconservadora, com o objetivo de preservar ou reforcar hierarquias sociais,

valores considerados tradicionais e fontes de autoridade entendidas como naturais.

Por isso, de maneira contraposta, a pratica do boicote se manifesta como uma forma
extrema de rejeicao e pode ter efeitos tanto praticos, levando as empresas a mudarem suas
praticas mercadologicas, quanto ideologicos, gerando identificagdo e motivando os
consumidores, promovendo mudancgas discursivas e culturais em um modelo performéatico
(Nojgaard, 2023). Portanto, todo boicote ¢ considerado uma forma de resisténcia do

consumidor (Koskenniemi, 2019).

Dito isto, ele pode ser analisado a partir de trés modelos: o de escolha soberana
(quando incentiva economicamente as empresas a buscarem mudancas), o de desempenho
ideoldgico (no qual o boicote ¢ uma encenacdo de ideologias) e o de traducdo de valor
(buscando compreender como os idealizadores de boicotes conseguem mobilizar os

consumidores a modificarem suas escolhas) (Nojgaard, 2023).

Nesse cenario, Littler (2005) retrata que a pratica do boicote deve estar vinculada a
alternativas democraticas, contrapondo-se ao neoliberalismo, observando as possibilidades,
limitagdes e argumentos como um sistema alternativo de consumo, que desconfia, investiga e
denuncia os coédigos de conduta do mercado. Logo, a motivagdo para o boicote surge da
expressao de identidade dos anticonsumidores (Jones; Hietanen, 2022), a0 mesmo tempo em
que busca a diferenciagdo do sujeito em relacdo aos outros, visando a emancipa¢do das
restricdes impostas pelo consumo (Kozinets, 2002). Assim, o boicote pode ser entendido
como a abstencao especifica de consumo por meio de agdes no mercado (Brockerhoff;
Qassoum, 2021), com o objetivo de alcangar determinado objetivo, configurando-se como um
ato politico (Li; Whitworth, 2022) e ideologico que desafia a légica dominante (Schmitt;
Brakus; Biraglia, 2022).

Portanto, entende-se que ele também € uma pratica de poder, pois revela assimetrias

entre o consumidor e o mercado, podendo fortalecer a posi¢do do consumidor em detrimento
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daquele, levando-o a modificar suas ofertas, modos de comunicacdo institucional e impactos
sociais estruturais. Quando exercido em coletividade ¢ de forma sistematizada, o anticonsumo
pode gerar grandes impactos na economia em nivel local, nacional e global, desde a
reorganizacdo de processos de producdo e entrega até o fechamento de empreendimentos

(Erbisti; Suarez, 2019).

Nesse contexto, emerge o anticonsumidor politicamente motivado (Nixon, 2020), cuja
identidade social ¢ construida por meio da identificagdo com uma comunidade que
compartilha a logica de sua luta (Cova; Dalli, 2008). Nesse processo de constru¢do, tendem a
estereotipar outras identidades, como as tradicionais e materialistas, com o intuito de
fortalecer e aprimorar a sua propria identidade, conferindo-lhes um status dentro da
comunidade, repleto de recursos simbolicos que proporcionam codigos e praticas de

identificacao (Nixon, 2020).

Dessa forma, discussoes atuais € que podem direcionar pesquisas futuras envolvem a
Agenda 2030 da ONU, na qual os anticonsumidores estdo engajados em relagdo as
prioridades estabelecidas e tém se mobilizado em comunidade em busca de um consumo
coerente com tais objetivos. Isso resulta em uma manifestagdo anticonsumista que visa
aprimorar as escolhas de consumo em beneficio do planeta, promovendo a redugdo e
reutilizacdo de materiais, a diminui¢do do descarte de poluentes e a adog¢do de novas

perspectivas sobre o consumo em uma economia circular, por exemplo (Cherrier; Lee, 2022).

Nessa perspectiva, Cherrier (2009) identificou duas identidades de anticonsumidores
que se conectam com essas propostas. A primeira ¢ a identidade do heroi, que defende um
consumo politicamente correto que nao prejudique o sistema ecoldgico e social. Pessoas que
se identificam com essa identidade acreditam que as acdes individuais t€ém o poder de
influenciar e reduzir desigualdades e opressoes, visando a transformacgao social. Ja a segunda
¢ a identidade em projeto, representada por aqueles que rejeitam todo tipo de consumo
motivado pelo desejo de ascensdo em sua posicdo social. Eles buscam ser criativos,
encontrando novas formas de uso para seus objetos. Por conseguinte, ao contrario dos

"herdis", se engajam uma transformacao individual.

Nixon (2020) também apresenta uma reflexdo andloga ao elencar trés arquétipos de
anticonsumidores: o herdéi, o sabio e o tolo. O heroi, associado a moralidade e

intelectualidade, tenta superar a manipulagdo do consumo por meio da oposi¢ao, assim como



60

o sabio busca se afastar do consumo em massa e dos prazeres hedonistas. Por outro lado, o
tolo ndo compreende claramente a competéncia do seu consumo ou ndao consumo € se

distancia da perspectiva de empoderamento.

Diante disso, o anticonsumo se apresenta ora como resisténcia as loégicas de mercado,
ora como restrigdo do consumo sob aspectos simbolicos e/ou utilitdrios, com um maior foco
nos estudos de distanciamento e rejeicdo. Nessa abordagem, a intencdo do consumidor
desempenha um papel crucial no entendimento e delineamento da a¢do, uma vez que saber se
sua atitude foi intencional ou ndo, racional ou inconsciente, direcionada ou difusa, entre
outras questdes, pode ou ndo caracterizar os atos como resisténcia e anticonsumo (Erbisti;

Suarez, 2019).

Quando os anticonsumidores t€m clareza em relagdo aos seus objetivos, eles tendem a
fomentar novas formas de consumo, seja por meio de alternativas ao mercado estabelecido ou
promovendo estilos de vida ndo convencionais. Com isso, buscam a libertacdo da sociedade
consumista e capitalista, fortalecendo praticas de "rejei¢do, reducdo e reaproveitamento"
(Fernandes; Saraiva, 2022, p. 284), as quais, muitas vezes, podem ser manifestas por meio do
boicote, denotando o empoderamento e soberania do consumidor critico e consciente

(Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006; Koskenniemi, 2019; Nojgaard, 2023).

2.2.2.3 Movimento ativista do consumidor

Os ativistas do consumo desempenham um papel significativo na transformacdo do
mercado (Nojgaard, 2023). Isso, porque, a identidade politica dos anticonsumidores e dos
resistentes a0 consumo esta cada vez mais ancorada em um discurso ativista que busca
reconfigurar as multiplas fragmentacdes politicas e identitarias, mobilizando um poder

reflexivo e desafiando o regime neoliberal mencionado anteriormente (Littler, 2005).

Esses movimentos ativistas associados a resisténcia do consumidor tendem a apoiar,
criar e difundir discursos relacionados ao consumo ético, ecoldgico, consciente, comunitario,
entre outras caracteristicas que propdem alternativas as politicas neoliberais estabelecidas.
Seu objetivo é desconstruir a dinamica da normatividade predominante e, assim, causar
rupturas € promover novas formas de transformagdao social, deslocando a circulagao

ideoldgica de significados culturais (Lopes, 2023).
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Além disso, Ulver (2022) caracteriza o movimento ativista de resisténcia do
consumidor como um movimento iliberal que, em alguns momentos, utiliza estratégias de
cooptacdo pelo proprio mercado, enquanto em outros fortalece a oposicdo a ideologia
socialdemocrata liberal. A autora ressalta que "o ativismo politicamente polarizado dos
consumidores, o0 voto e o engajamento civil podem alimentar os extremos, que se espalham
pelo mainstream" (p. 922). Isso revela que, em algumas situagdes, o ativismo pode ser
benéfico para o mercado, pois, em resposta a resisténcia, as empresas atendem as demandas
dos consumidores, criando mobilizagdes tanto de reivindicagdo quanto de reconciliagdo

(Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022).

Nesse cenario, € crucial destacar que o ativismo do consumidor possui uma natureza
reivindicatéria dos direitos dos proprios consumidores, considerados a parte "mais fraca"
dentro da estrutura mercadoldgica e social capitalista. No entanto, quando os consumidores
resistentes passam a ter objetivos individualistas, denunciando o mercado, mas buscando
beneficios pessoais dentro da mesma estrutura que criticam, sao caracterizados como falsos

combatentes (Wahn, 2019).

Por assim dizer, os consumidores se tornam ativistas para satisfazer tanto o proprio
consumismo, quanto os seus desejos nao realizados, buscando alternativas no consumo,
protestando ou boicotando marcas e empresas, a fim de forjar suas identidades, resistir e
rebelar-se contra o capitalismo (Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022). Destarte, a ascensdo das
midias de massa e da internet contribuiu para a expansao e visibilidade desses movimentos
(Wahn, 2019), tanto em termos sociais, quanto politicos, buscando a desestigmatizagao

(Eichert; Luedicke, 2022).

Nesse contexto, Chatzidakis, Maclaran e Varman (2021) destacam como a
solidariedade também se manifesta como uma caracteristica dessas praticas, promovendo
identificacdo, pertencimento e relacionamento internos. Isso gera persisténcia, engajamento e
legitimidade aos grupos, fortalecendo os lagos e reduzindo as fragmentagdes em uma logica
coletivista que reforca o consumo ¢ético. Logo, solidariedade e sustentabilidade caminham

juntas nesse processo (Gollnhofer; Weijo; Schouten, 2019).

Nessa perspectiva, o foco no consumo ecoldgico e de alimentos organicos se torna
uma caracteristica marcante entre os ativistas (Fernandes; Saraiva, 2022). Associado ao

consumo ético, esse movimento adota abordagens e politicas que refletem posicdes coletivas
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relacionadas a preservagdo ambiental, direitos dos animais e conscientizagdo sobre o uso e
descarte responsaveis (Bertuzzi, 2022). Em algumas ocasides, os ativistas atuam no fluxo de
materiais que seriam desperdigados, promovendo a recuperagdo e reutilizacdo de recursos

(Gollnhofer; Weijo; Schouten, 2019).

Outrossim, a criatividade desempenha um papel importante na criagdo de novas
alternativas de consumo e mercado, promovendo a diversidade identitaria coletiva por meio
da apropriacdo intencional de conceitos como tradi¢do, consumo artesanal, desejo e estética
(Weijo; Martin; Arnould, 2018). Por conseguinte, para desafiar a instabilidade do futuro da
cultura de consumo, ¢ necessario atuar tanto em niveis estruturais quanto experienciais,

promovendo mudangas auténticas e duradouras (Hoang; Cronin; Skandalis, 2023).

Um atributo dominante do ativismo do consumidor ¢ a performance ideoldgica, que
atribui a mudanga de valores compartilhados pelo mercado a criatividade e a performance
publica desses atores resistentes, que reinterpretam ideologias. Isso ocorre por meio de trés
processos de traducdo de valores: (I) definicdo dos valores que importam; (II) consideracao

dos valores que importam; e (IIT) acdo com base nesses valores (Nojgaard, 2023).

Assim, os movimentos ativistas de resisténcia ao consumo conferem aos consumidores
o empoderamento e a capacidade de exercer sua liberdade de escolha, opinido e representacao
por meio da construcdo de suas lutas, expressividade e criatividade, como resposta as tensdes
e dinamicas do mercado, rompendo o ciclo de subjugacdo a que estavam sujeitos (Gurrieri;
Drenten, 2021; Airoldi; Rokka, 2022), como acontece nas praticas de boicote (Koskenniemi,

2019; Nojgaard, 2023).

Portanto, o dindmico contexto de poder torna possivel a agéncia como forma de
resisténcia, a emancipacdo do "reino privado" e a liberdade politica (Izberk-Bilgin, 2010).
Dessa maneira, o modelo de traducao de valores do ativismo do consumidor, mencionado
anteriormente, desloca o foco da constru¢do de identidades para a criacdo de agdes, ¢ da

subjetividade para a agéncia (Nojgaard, 2023).

Nesse sentido, pode-se afirmar que esse poder se torna funcional por meio do discurso,
capacitando a agéncia dos individuos por intermédio de sistemas alternativos de significado
na sociedade de consumo (Jones; Hietanen, 2022; Fernandes; Saraiva, 2022), conferindo ao
consumidor a capacidade de se estender além de si mesmo (Airoldi; Rokka, 2022). Nesse

cenario, Brockerhoff e Qassoum (2021) propdem o modelo de "agéncia situada", que
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considera espacial, relacional e temporalmente incorporada a agéncia vinculada ao consumo
politico, levando em conta a influéncia das varidveis contextuais no comportamento

resistente.

Com isso, ¢ possivel dizer que o anticonsumo, 0 movimento ativista do consumidor e
o boicote estabelecem uma a relagdo complexa e intrincada em uma perspectiva agéntica e
politica. Por conseguinte, o anticonsumo assume uma postura critica em relagdo a sociedade
de consumo, enquanto o movimento ativista do consumidor busca usar o poder de compra
como uma forma de promover mudangas sociais, pressionando empresas a adotarem praticas
mais €ticas e sustentaveis, podendo se valer do boicote para tal (Cova; Dalli, 2008; Erbisti;

Suarez, 2019; Nojgaard, 2023).

Em assim sendo, o boicote se tornou uma tatica adotada tanto pelo movimento ativista
do consumidor quanto pelos adeptos do anticonsumo, pois, ao boicotar produtos ou marcas
que violem principios éticos ou que estejam envolvidos em praticas prejudiciais diversas, 0s
consumidores enviam uma mensagem poderosa para as empresas € para a sociedade como um
todo. Assim, a pratica se torna uma ferramenta de resisténcia, capaz de impactar a reputacio e
os lucros das empresas, levando-as a repensar suas politicas e ofertas (Brockerhoff; Qassoum,

2021; Li; Whitworth, 2022; Ernandes; Saraiva, 2022).

Nessa interrelagdo dindmica, o anticonsumo fornece uma critica fundamental ao
sistema econdmico, questionando a logica do consumo desenfreado e incentivando uma
mudanca de mentalidade em relacdo as necessidades e ao bem-estar. Por sua vez, o
movimento ativista do consumidor pode utilizar o boicote como uma forma de agir de acordo
com os principios do anticonsumo, transformando a critica em agdo direta e concreta (Li;
Whitworth, 2022; Erbisti; Suarez, 2019; Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022). Ao demonstrar que
o poder de compra pode ser uma ferramenta de transformagao social, o movimento ativista do
consumidor inspira outras pessoas a repensarem suas escolhas e a se engajarem de forma mais

consciente e responsavel (Nixon, 2020; Cova; Dalli, 2008; Ulver, 2022).

No entanto, ¢ importante reconhecer que o boicote nao ¢ a Unica forma de agdo
possivel. O ativismo do consumidor pode se manifestar de varias maneiras, como o apoio a
empresas sustentaveis, a defesa de politicas regulatdrias mais rigorosas ou a participagdo em
campanhas de conscientizagdo (Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006; Koskenniemi, 2019).

Assim, o anticonsumo € o movimento ativista do consumidor representam uma busca por uma
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relagdo mais ética e equilibrada entre os individuos e o sistema econdmico, colocando em
evidéncia a responsabilidade de cada um na constru¢ao de um futuro mais justo e sustentavel

(Nojgaard, 2023; Lopes, 2023).

Ademais, o empoderamento desse consumidor remete a autoridade, autonomia e
capacidade de escolha em um processo de influéncia reciproca, conferindo-lhe uma postura
questionadora e critica (Schneider-Kamp; Askegaard, 2021). Nesse sentido, o movimento
feminista anticonsumista reflete esse empoderamento por meio do questionamento, critica,
desafio e luta contra as imposi¢des do mercado, especialmente no que se refere a perpetuagao
de um consumo sexista € misdgino baseado em uma estrutura patriarcal (Gurrieri; Drenten,
2021). Nessa perspectiva, € crucial problematizar o ativismo feminista de resisténcia ao
consumo, que levanta questdes que vao desde a imposicdo da heterossexualidade e da
heteronormatividade até a hegemonia capitalista e supremacista branca, juntamente com sua

reproducio social (Pirani; Daskalopoulou, 2022; Sobande; Fearfull; Brownlie, 2019).

Outrossim, o mercado promove tensdes complexas entre opressdao e empoderamento
dos consumidores, prejudicando suas expressoes individuais, moralidade e escolhas, ao
mesmo tempo em que coopta as demandas de luta para os discursos mercadoldgicos, em uma
logica mercantilista que reforga a imagem feminina veiculada pela publicidade mainstream,

conhecida como "femvertising" (Gurrieri; Drenten, 2021; Januério, 2021).

Com isso, o movimento adquire perspectivas e motivacdes mais especificas ao se
articular com a pauta feminista, como a busca pela emancipac¢ao das mulheres de uma cultura
de consumo opressora, oportunista, estereotipada e enraizada na objetificacdo (Gurrieri;
Drenten, 2021). Seu objetivo é combater a discriminagdo por meio do consumo consciente,
transformando o mercado em uma arena de protestos e possibilidade de mudanca (Ulver;
Laurell, 2020), articulando a utilizacdo de simbolos subversivos no empreendimento dessa

resisténcia.

2.3 Dimensao tedrica: lente sociologica de Pierre Bourdieu

Pierre Bourdieu, importante sociélogo do século XX, teorizou a sociedade por meio da
proposicao de dimensdes analiticas com o intuito de interpretd-la e compreendé-la em suas

dinamicas sociais, culturais, econdmicas e simbolicas (Bourdieu, 1977; 1986; Bourdicu;
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Wacquant, 1992). A juncdo dessas categorias conceituais permitiu ao autor desenvolver um
sistema de avaliagdo da estrutura social e suas relagdes de poder, propulsionando o
entendimento do ecossistema simbolico que rege o cotidiano das pessoas, grupos e

comunidades sob a Otica das praticas e significados inerentes a constituicdo das relacdes e

transagoes humanas (1984; 1991; 1994; 1998; 2001).

Em seu impeto intelectual por suscitar novas formas de perceber a realidade social, o
autor postula a ideia de que os gostos, interesses, percepgoes, conhecimentos, habilidades,
atitudes e comportamentos humanos sdo regidos de acordo com a posi¢do social que as
pessoas ocupam, refletindo os capitais que possuem e os modos articulares que eles
manifestam valor em seus relacionamentos e lagos interpessoais (Dirks; Eley; Ortner, 1994;
Rocamora, 2002; 2016; Cleveland; Bartsch, 2018; Airoldi, 2019; Spearman, 2021; Schmitt;
Brakus; Biraglia, 2022).

Em assim sendo, a presente secdo foi formulada mediante o encadeamento teorico
bourdieuano para explicitar e explicar a dindmica da resisténcia simboélica atuante contra as
imposi¢des normativas e homogeneizantes intrinsecas a estrutura social. Articulando seus
conceitos fundamentais (i.e., campo, habitus, capitais social, cultural, economico e simbolico,
distingdo e reprodugdo social, violéncia simbdlica e dominagdao masculinista etc.) o texto
denota como as praticas de resisténcia se inserem em cada dmbito em questionamento ao
status quo, e promovendo novas configuracdes de exercicio agéntico identitario, linguistico e

representacional (Bourdieu, 1984; 1991; 1998; 2001).

2.3.1 Resisténcia simbodlica

Tomando como base os conceitos sociologicos de Bourdieu (1977; 1978; 1984; 1986;
1992; 1994; 1998; 2001), em um primeiro momento, o presente capitulo abordard as
interagdes dinamicas entre as dimensdes analiticas conceituais (campo e habitus, capital
cultural, capital social e capital simbolico, distingdo e reproducao social, dominagao
masculina e violéncia simbolica) fazendo a articulagdo destes com a aplicabilidade do
conceito de Resisténcia Simbodlica. Em um segundo momento, vinculara a discussdo a uma

perspectiva contra-hegemonica, a linguagem critica e a agéncia simbdlica. Assim, o capitulo
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explorard os conceitos e suas implicacdes para a compreensdo das dinamicas sociais e

culturais contemporaneas.

2.3.1.1 A Resisténcia Simbdlica aplicada as dimensées conceituais

Cada campo, seja politico, artistico, educacional etc. possui suas proprias regras,
normas e hierarquias, estabelecendo uma arena de constantes embate por recursos e
reconhecimento (Bourdieu, 1978). No entanto, esses campos ndo existem de forma isolada.
Pelo contrario, se influenciam mutuamente e refletem as relagcdes de poder mais amplas na
sociedade (Bourdieu, 1984). Por conseguinte, o habitus, sendo resultado da posi¢do social e
das experiéncias ao longo do tempo, exerce uma influéncia profunda sobre as escolhas,
preferéncias e interagdes cotidianas das pessoas, contribuindo para a reproducao das normas e

valores culturais dominantes, os quais influenciam os campos (Bourdieu, 1977).

Neste contexto, o capital cultural e o capital social surgem como conceitos
complementares, fornecendo desdobramentos sobre as desigualdades estruturais e as
oportunidades experienciadas na sociedade, ao passo que o capital simbodlico influencia a
formagdo de identidades sociais e a reproducdao das hierarquias existentes. Ademais,
Bourdieu (1984; 1986) investiga como a distin¢ao e a reproducgdo social, o consumo cultural e
as praticas cotidianas sdo utilizadas para reforcar essas hierarquias, criando diferenciacdes

entre os membros da sociedade com base em suas posigdes e status.

Desta feita, o autor explicita a domina¢do masculina e a violéncia simbdlica como
mecanismos que perpetuam as relagdes de poder entre os géneros por intermédio de capitais
sociais, culturais e simbdlicos, gerando distingdes e reproducdes sociais, tanto quanto se
interconectam por meio de campos e manuten¢do dos Aabitus instaurados. Desse modo, as
normas de género sdo internalizadas e reproduzidas, contribuindo para a subordinag¢do das
mulheres e a perpetuagdo das desigualdades de género (Bourdieu, 1984; 1994). Dito isso, a
presente subse¢do se debrucard em explicitar a explicacdo de cada uma dessas dimensdes

analiticas, assim como fara a articulagao delas com a aplicagdo da resisténcia simbolica.

2.3.1.1.1 Campo e Habitus
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Campo se refere ao espaco social em que ocorrem as interagdes entre individuos e
organizagdes. Desse modo, pode ser entendido como uma arena de dindmicas sociais e
culturais cotidianas, onde ocorrem disputas em torno do capital simbolico, status e poder
(Bourdieu, 1978). Em assim sendo, os individuos articulados em cada campo desenvolvem
suas proprias regras, normas, valores e hierarquias, propulsionando processos de disputa e
transformagdo continuos, o que os leva, enquanto agentes ativos, a defender e/ou desafiar
posigdes de poder e status dentro dessa arena, sendo esses conflitos promotores de

legitimidade, reconhecimento e recursos (Bourdieu, 1984).

Enquanto no campo politico os agentes competem pelo poder e influéncia de acordo
com as regras e estruturas especificas desse campo, como eleigdes, partidos e instituigdes
governamentais, por exemplo, no campo da arte, artistas, criticos e institui¢des culturais
interagem de acordo com as normas e convengoes estéticas que estdo ali articuladas. Ja no
campo da educacdo, diferentes grupos podem lutar pela validagdo de seus conhecimento e
cultura, assim como pelo acesso aos recursos educacionais que necessitarem (Bourdieu;

Wacquant, 1992; Bourdieu, 1996).

Dito isto, cabe ressaltar que esses campos nao agem ou existem de maneira isolada,
porque, os campos se interconectam e se influenciam mutuamente. No exemplo dado, o
campo politico pode influenciar o campo artistico e educacional, enquanto esses também se
influenciam mutuamente. Isso pode acontecer por meio de politicas publicas, normatizagoes,
financiamentos culturais, entre outras coisas (Rocamora, 2002; 2016; Airoldi, 2019; Schmitt;

Brakus; Biraglia, 2022).

Desse modo, essas relagdes sociais e culturais sdo analisadas por Bourdieu (1978) sob
a otica das dinamicas de poder, dominagdo e resisténcia, chegando a compreensao de que as
estruturas sociais e culturais moldam as oportunidades e trajetorias de vida. Ao mesmo tempo,
Bourdieu (1984) ressalta que os individuos e grupos tém o poder de transformar essas

estruturas por meio de resisténcia e subversdes, a fim de criar sociedades mais justas.

E nesse contexto que o seu conceito de habitus corrobora para o entendimento de
como as experiéncias sociais e culturais moldam o comportamento, as percepcdes € as
escolhas individuais. Esse conceito diz respeito ao conjunto de disposi¢des internalizadas

pelos individuos que orientam suas agdes de maneira, relativamente, inconsciente, sendo
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moldadas por sua posi¢do social e pelas experiéncias de vida ao longo do tempo (Bourdieu,

1977).

Nesse sentido, o habitus influencia o comportamento das pessoas, determinando suas
formas de relacionamento, rotinas e preferéncias, como, por exemplo, a forma como uma
pessoa se veste, fala, come, se diverte e se relaciona com os outros. Isso ocorre porque o
habitus atua diretamente na percepgao que as pessoas tém do mundo, levando-as a dar sentido
as suas experiéncias individuais e coletivas com base na influéncia dos padrdes culturais e
sociais internalizados, o que, consequentemente, reflete as experiéncias de suas vidas

(Bourdieu, 1977; 1978).

Por intermédio do habitus cada individuo interpreta as situagdes que vivencia de um
modo diferente, mesmo quando partilham fendmenos em comum. Logo, o habitus atua como
um filtro através do qual os pontos de vistas sdo formados levando em consideracdo a
bagagem cultural e experiencial de cada um, moldando suas identidades e influenciando a
maneira como enxergam a justica e moralidade no meio em que vivem (Dirks; Eley; Ortner,

1994).

Em assim sendo, o habitus ¢ dinamico e passivel de mudanca, pois vai sendo moldado
por meio da exposicdo a novos contextos, praticas sociais, processos de reflexdo e
aprendizagem (Bourdieu, 1994). Essas mudangas sdo graduais e incrementais, refletindo a
interacao entre coletividades, estruturas sociais e agéncias individuais. Nessa perspectiva, as
experiéncias passadas sdo importantes para a formag¢dao de disposi¢cdes pessoais €
transformagdes de padrdes ja instaurados, o que permite uma maior consciéncia

emancipatdria (Bourdieu, 1977; 1986).

Sabendo disso, a manifestacdo da resisténcia simbolica ocorre dentro dos campos
quando esses agentes desafiam as estruturas de poder estabelecidas por meio de praticas
simbolicas, como discursos alternativos, simbolos subversivos e rituais coletivos. Ademais, a
capacidade de os agentes resistirem dentro de um campo ¢ influenciada pelo habitus, pois
impacta tanto as formas como os agentes percebem as estruturas de poder dentro de um
campo, quanto as estratégias que eles adotam para resistir a essas estruturas (Dirks; Eley;

Ortner, 1994).

Em um campo cultural onde hd um desbalanceamento gerado por valorizagdes e

marginalizagdes da arte, por exemplo, artistas podem empregar praticas de resisténcia
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simbodlica por meio da criacdo de obras que desafiem as normas estabelecidas e promovem
uma visdo alternativa da realidade. Todavia, a eficacia dessa resisténcia sera influenciada de
acordo com o habitus dos artistas, que pode determinar suas concepgoes de arte legitima e as
estratégias que consideram mais adequadas para alcancar seus objetivos (Rocamora, 2002;

2016; Spearman, 2021).

Figura 10: Quadro “Resurgence of the people”, por Kent Monkman

Fonte: retirado de WikiArt (2019).

A figura 10 denota bem essa subversdo simbolica, ao passo que o pintor Kent
Monkman inverte o olhar colonial sobre os povos indigenas em uma perspectiva resiliente e
empoderada dos nativos em sua obra (CBC, 2022). Se utilizando de simbolos culturais,
Monkman traz elementos de luta, resisténcia e decolonialidade no quadro nas expressoes de
embate, quando explicita um grupo que representa exércitos europeus armados em contraste
com as expressdes de felicidade, tranquilidade, auxilio e empoderamento do povo indigena
dentro do barco. O desenho de um guerreiro, com uma pena em punho, de salto alto e em
posi¢do ereta e central também retrata uma expressdo de poder e alternatividade, dado que

representa um grupo marginalizado exercendo agéncia indetitaria e liberdade.
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Destarte, mesmo quando a resisténcia simbdlica ndo produz mudangas imediatas, pode
desempenhar um papel importante na criagdo de consciéncia critica, promog¢do da
solidariedade entre os grupos e abertura de espacos para novas formas de expressao. Assim, ¢
possivel considerar que hé ganhos contextuais quando os agentes mobilizam recursos
simbolicos dentro de um campo especifico para desafiar as normas e hierarquias estabelecidas

(Rocamora, 2002; 2016; Cleveland; Bartsch, 2018).

2.3.1.1.2 Os 4 capitais do Poder Simbolico: cultural, social, econémico e simbdlico

Em sua busca em observar, entender e detalhar analiticamente as interagdes e
dindmicas de estrutura social, Bourdieu (1986) propde o conceito de Poder Simbolico, o qual
¢ caracterizado pelo intricamento dinamico de quatro dimensdes, a saber: o capital cultural, o
capital social, o capital economico e o capital simbolico. Desta feita, o Poder Simbolico
descreve uma forma de poder ndo baseada na forga fisica, mas na capacidade de utilizar
simbolos e significados culturais para influenciar e dominar outros por intermédio desses

capitais (Bourdieu, 1991).

Em sua proposicdo, entende o capital cultural como uma ferramenta de compreensao
das desigualdades refletidas em conhecimentos, habilidades e disposi¢des culturais. Essas
disposi¢des influenciam no acesso educacional, profissional, artistico, de lazer etc. Como um
conjunto de parametros adquiridos ao longo da vida, os individuos e suas experiéncias passam
a ser valorizados ou desvalorizados com base na sua educa¢do formal, processo de
socializacdo familiar, gama de experiéncias culturais ou ambiente social que se insere, o que
norteia as oportunidades que tera acesso ou as posicoes sociais que podera galgar (Bourdieu,

1986).

Nesse sentido, existem trés tipos de capital cultural, a saber: I. incorporado, que se
refere as disposi¢gdes incorporadas ao individuo por meio do conhecimento, habilidades,
valores e comportamentos advindos da socializa¢do; II. objetivado, no que diz respeito aos
bens culturais tangiveis, como livros e obras de arte, por exemplo; III. e institucionalizado,
caracterizado pelas qualificagdes formais adquiridas pelos individuos via educacdo, como

formacgodes profissionais e diplomas (Ponte; Mattoso, 2014; Fantino et al., 2022).
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Como exemplo, hd espagos sociais que mais valorizam e oferecem posigdes de
destaque a individuos que apresentam habilidades de raciocinio critico e desenvolveram a
capacidade de exercer uma aprendizagem auténoma (capital cultural incorporado), outros
valorizam aqueles que dominam a linguagem formal e dispdem de conhecimentos em
disciplinas especificas, sendo assim tidos como aptos a alcangar sucesso académico (capital
cultural institucionalizado) quando comparados com aqueles que ndo tiveram acesso ao
desenvolvimento dessas habilidades ou a elementos que os inicie a certos espacos sociais,
como a cultura artistica e literaria de determinada época e regido (capital cultural objetivado)

(Bourdieu, 1991; 1994).

Nesse contexto, o capital cultural desempenha um papel importante na formagao de
identidades, pois tem o poder de influenciar as percepg¢des das pessoas sobre si mesmas no
que diz respeito a autoconfianga para assumir lugares e posicdes sociais, culturais, intelectuais
etc. (Bourdieu, 1984). Individuos que sdo treinados pelos seus cuidadores, pessoas de
confianga ou mesmo pelo ambiente que frequentam a acreditarem em si mesmos € se verem
como habilitados com capacitagdes valorizadas pela sociedade t€ém maior probabilidade de
dominar as normas e codigos culturais de espagos de poder e se envolverem ativamente neles.
Isso tende a lhes conferir maior influéncia e reconhecimento dentro desses dominios,
reforgando ainda mais seu capital cultural. Quando o contrario acontece, hd uma propensao ao

estimulo as marginalizagdes e desigualdades (Bourdieu, 1977; 1986).

Aplicando, entdo, o conceito de capital social, se nota como as redes de
relacionamentos e conexdes sociais influenciam o acesso aos recursos € oportunidades
(Bourdieu, 1996). Isso se da, porque as redes de relacionamento sdo frequentemente utilizadas
para obter vantagens, levando & mobilizacdo de contatos e recursos para alcangar novos
patamares na estrutura social (Bourdieu, 1984). Desta feita, esse capital se torna
representativo para a participagdao civica e politica, dado que as redes de engajamento e
colaboragdo social influenciam a capacidade de pessoas e organizagdes promoverem
mudangas sociais, se envolverem em causas comunitarias, movimentos sociais ¢ demais
atividades politicas, amplificando vozes em decisdes coletivas (Bourdieu; Wacquant, 1992;

Bourdieu, 1993).

Nesse sentido, ¢ valido salientar que o capital social pode ser tanto um recurso de

inclusdo quanto de exclusdo, a depender do enfoque de sua mobilizacdo e fins empregados.
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Enquanto algumas redes sociais podem facilitar o acesso a oportunidades e recursos para
determinados grupos, outras podem perpetuar a exclusdo e a marginalizacao de outros. Desse
modo, essa analise deve levar em consideracao a qualidade das relagdes e seu impacto no

tratamento das desigualdades (Bourdieu, 1984; Bourdieu; Wacquant, 1992).

Pensando nisso, esses recursos sociais (redes de contatos, normas de reciprocidade,
confianga etc.) podem ser mobilizados na arena de negociagdes sociais para obter beneficios
materiais ou simbolicos e para promover formas de resisténcia contra as estruturas de poder
existentes, dado que o capital social pode ser utilizado para resistir simbolicamente as
desigualdades por meio de coalizdes e movimentos de contestacdo (Basile, 2020; Light;

Roscigno, 2020).

Em uma interconexao com o capital cultural, o capital social ¢ uma fonte significativa
de poder simbolico, uma vez que determina posi¢des dentro do campo cultural. Além disso,
apresenta capacidade de produzir, reproduzir e interpretar significados culturalmente
valorizados (Rocamora, 2002; 2016). Logo, também pode ser usado como uma importante
ferramenta de subversdao em relagdo as normas e valores dominantes, angariando espaco para
as narrativas alternativas (Perez Junior, 2022). Em assim sendo, o cenario de resisténcia
simbolica se utiliza do conjunto de conhecimentos, habilidades, disposi¢des e praticas, sociais
e culturais, para a inclusdo de novas formas de linguagem, conhecimento estético, arte,

literatura, entre outros aspectos simbolicos de maneira contra-hegemonica (Basile, 2020).

Como ja vem sendo utilizado em movimentos sociais e ativismo politico, agentes vém
mobilizando as redes de contatos e lagos comunitirios (capital social) para promover
mudangas sociais e desafiar as estruturas de poder existentes, ao passo que empregam novas
formas de expressdao cultural e linguagem subversiva (capital cultural) para contestar
discursos hegemonicos, questionar valores dominantes € promover uma consciéncia critica

entre os membros da sociedade (Volonté, 2019; Lundahl, 2020).

Exemplo disso ¢ o movimento Black Lives Matter que se configura como um
movimento social de ativismo politico em prol da defesa da vida negra e suas representagoes.
O movimento embate a violéncia empreendida a pessoas por conta da sua cor e etnia, € por
meio de uma rede de contato global (capital social), fortemente propulsionada pelas midias

sociais, adeptos adotam linguagem critica, subversiva e contracultural (capital cultural) como
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ferramentas de luta, sendo representados por suas produgdes musicais, artisticas, mididticas

etc., assim como pela presencga de protestos em meios fisicos e digitais (Perez Junior, 2022).

Por conseguinte, ainda que distribuidos de maneira disforme, ndo equitativo, na
sociedade, os capitais culturais e sociais podem ser instrumentos de resisténcia simbolica
quando utilizados contra a perpetuacdo das violéncias, desigualdades e marginalizag¢des
sociais, e em prol de desconstituir as estruturas de poder. Porém, de maneira intrincada, isso
sO se torna possivel por meio do entendimento e aplicacdo do uso subversivo dos simbolos

culturais (Bourdieu, 1998).

Em continuidade, o capital econdmico se refere aos recursos financeiros que
determinada pessoa ou grupo possuem, como o patrimdénio familiar, por exemplo. Estd
relacionado a conquista de posses e bens e pode ser utilizada para influenciar e moldar o
status social. Suas principais caracteristicas englobam: ser quantificavel em termos
monetarios e passivel de ser transferido a outros, apresenta como base a estrutura econdmica
de uma sociedade, o que influencia a producao, distribuicdo e consumo de bens e servigos, € a
mobilidade social que, conforme citado, permite a alternancia de posigdes sociais (Bourdieu,

1991).

Articulando essas trés dimensdes, € possivel dizer que o capital simbdlico ¢ uma
junc¢do estratégica dos outros trés capitais apresentados, o que permite a interrelacdo dindmica
no sistema social de significados. Constituido por elementos tangiveis ou intangiveis, esse
capital representa os simbolos compartilhados por pessoas, grupos e institui¢des na sociedade
que levam a identificagdo, criacdo de comunidades e representatividade comum pelos grupos.
Esses simbolos incluem, mas ndo se limitam, a arte, a literatura, a lingua, o consumo, a
educagdo etc., os quais mobilizam valorizagdes simbodlicas, como prestigio, reputagdo,
reconhecimento e legitimidade. Em outras palavras, o capital simbolico ¢ um conjunto de
recursos que mobilizam poder, status e diferenciagdes sociais de acordo com a distribuigdo e

valor dado a eles (Bourdieu; Wacquant, 2013).

Nesse contexto, as desigualdades sociais tendem a serem acentuadas devido a
acumulacdo de capital simbolico por uns em detrimento de outros. Sendo assim, quem
possuem mais capital simbolico estd propenso a ter maior poder e prestigio na sociedade. Sao
exemplos disso pessoas reconhecidas com alto nivel de educagdo formal e desfrutam

oportunidades de emprego prestigiadas, vistas como mais respeitaveis e competentes, gerando



74

um constante sistema de comparagdo com aquelas que ndo apresentam as mesmas condigdes.
Da mesma forma, grupos étnicos e determinadas culturas sdo valorizadas ou estigmatizadas

com base nos simbolos que representam (Bourdieu, 1998; Bourdieu; Wacquant, 2013).

A figura 11 evidencia um tipo de capital simboélico baseado no recurso da propriedade
privada e acumulacdo de riquezas (capital econdmico), onde poucos detém muito, enquanto
muitos ficam a mercé do pouco (Oliveira, 2020). A charge traz uma critica empreendida pelo
Movimento Sem Terra (MST) a desigualdade na distribuicdo de terra para moradia, plantio e
condi¢des de vida. Além de ser notoria a disparidade, a imagem evidencia elementos de
expressdo ndo verbal, como a “pose” corporal, a expressdo facial de tranquilidade e status
retratado pelo dinheiro e vestimentas do proprietario da grande parcela de terra, em
contraposi¢do as expressdes de tristeza e/ou descontentamento, e simplicidade das pessoas no
pequeno espacgo. A expressdo verbal também traz a tona a ironia e a detengdo de poder, dado

que apenas um tem voz na representacao.

Figura 11: Charge do MST sobre a concentragao de terra

Eu on VeTo PROBLema
NENHUKH (oM © TARHANHO
DA WINHA TERRA |

Fonte: retirado de Oliveira (2020).
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Desse modo, quem se utiliza do capital simbdlico hegemonico tém mais facilidade em
impor suas visdes de mundo e valores sobre outros, exercendo influéncia, seja sutil ou nao,
sobre as normas e praticas culturais. Por outro lado, demais grupos, colocados a margem da
sociedade, podem adquirir ou ressignificar o capital simbolico como uma estratégia de
resisténcia simbdlica contra as hierarquias de poder estabelecidas. No entanto, esse
empreendimento ndo ¢ simples, dado o esfor¢o em ir de encontro as convengdes instituidas.
Ainda assim, o capital simbdlico pode ser mobilizado ativamente para reforcar ou desafiar as
estruturas de domina¢do, ndo se restringindo a passividade da normatividade instaurada

(Dwijendra; Suyoga, 2020; Vassilopoulou et al., 2022; Rosyidi; Wimatsari, 2020).

A relacdo entre o capital simbolico e a resisténcia simbolica ¢ dialética, ao passo que,
por um lado, o capital simbdlico é, com mais énfase, utilizado como uma ferramenta de
dominagdo e exclusdo, proporcionando a certos grupos deter o monopo6lio sobre os simbolos
culturais valorizados, marginalizando os demais. No entanto, aqueles que s3o subalternizados
podem, mediante esfor¢o e embate, se apropriar desses simbolos e reinterpreta-los de maneira
a desafiar essas hierarquias e reivindicar o usufruto da sua propria agéncia e identidade

(Dwijendra; Suyoga, 2020; Vassilopoulou et al., 2022; Rosyidi; Wimatsari, 2020).

2.3.1.1.3 Distin¢ao e Reproducio Social

Nao ¢ de hoje que o consumo deixou de ser apenas uma preferéncia pessoal e passou a
ser compreendido como um processo de distingdo socialmente construido. Isso, porque, ele é
um objeto que cria e reforca hierarquias sociais, gerando, assim, diferenciagdes entre pessoas
e grupos, tendo como base suas posigdes e status em relacdo aos outros (Bourdieu, 1984).
Bourdieu (1978; 1993) argumenta que esse consumo cultural e as praticas cotidianas
empreendidas em torno dele propulsionam as competicdes sociais em torno do

reconhecimento.

Dessa maneira, o consumo, seja ele tangivel ou intangivel, passa a ser um marco de
distin¢do, no qual bens e servigos sdo utilizados para demarcar diferengas sociais. Por conta
disso, marcas, estilos fashionistas, tipos de carro, escolhas alimentarem e outras varidveis sdo
interpretadas como marcos de pertencimento social, no qual individuos e grupos se afirmam
em determinada posi¢ao da hierarquia social por meio de seus estilos de vida e habitos de

consumo (Bourdieu, 1994).
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Mediante isso surgem os rituais sociais, como o exibicionismo e a ostentacao, a fim de
reafirmar identidades e reforcar barreiras sociais existentes. Nesses rituais, a distingado reflete
as normas ¢ valores culturais internalizados pelos individuos, enraizados em estruturas sociais
mais amplas que contribuem para a reproducao das desigualdades ao legitimar as hierarquias
(Bourdieu, 1984). E nesse contexto que nasce o conceito de reprodugdo social (Bourdieu,

1977).

Com base nessas desigualdades, Bourdieu (1977) propde o conceito a fim de
compreender como elas sdo mantidas e transmitidas ao longo do tempo. Ele argumenta que as
estruturas sociais e culturais desempenham um papel crucial na reproducdo das hierarquias
citadas, e essa reprodugdo ocorre, principalmente, por meio da transmissao desigual de capital
cultural, social e simbdlico de maneira geracional, o que representa as disfuncionalidades
perpetuadas na estrutura do ecossistema social em prol de manter um sistema simbolico como

dominante.

Sendo, entdo, as desigualdades sociais mantidas e perpetuadas ao longo do tempo,
assim como padrdes de privilégio e exclusdo, Bourdieu propde a resisténcia simbolica como
um meio de trazer a consciéncia essa distingdo e reproducdo opressora, a fim de desafiar e
transformar essas estruturas. Na luta por equitatividade, se faz necessario romper ciclos de
opressdo e favoritismo, perpetuados pelas redes de relacionamentos, e ressignificar as normas
sociais e as estruturas institucionais com base em um novo olhar, inclusivo e alternativo, em

relagdo aos capitais supracitados (cf. subsecao 2.3.1.1.2) (Bourdieu, 1998).

Um exemplo disso ¢ a luta para embater representagdes de beleza hegemonicas e
objetificantes. Muitas das representagdes corporeas valorizadas socialmente, principalmente
para as mulheres, sdo aquelas que reforcam o embelezamento do corpo magro, branco e
cabelos lisos. Esse padrao de beleza vem sendo perpetuado por meio da midia, filmes,
programas televisivos, entre outros meios de comunicagdo e entretenimento (Rocamora, 2002;
2016; Zanette; Scaraboto, 2018; Luna; Berry, 2021). A charge da figura 12 representa uma
critica social a esse meio de distingdo e reproducao social com base nesses simbolos corporais
perpetuados na estrutura social, no qual a representacao do corpo negro, como cabelo crespo,
cor da pele escura, entre outros elementos, sdo vistos como ndo belos e passiveis de

modificagao.
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Figura 12: Critica a desvalorizacao midiatica das caracteristicas do corpo negro

... 50 quero te ajudar, vocé nio vé
as garotas das novelas e das propagandas?
Um dia vocé vai me agradecer.

: Vl)q,;;'
™ !

Fonte: estuda.com (2015).

Considerando a discussdo de Bourdieu (1984) sobre o capital simbodlico (cf. subsecao
2.3.1.1.2), € possivel dizer que o corpo, articulado nas esferas social e mercadologica,
desempenha um papel de recurso simbdlico por meio do qual as pessoas acumulam prestigio,
reputagao e status, influenciando o seu ambiente ¢ sendo influenciado por tal. Desse modo,
algumas das maneiras nas quais essa discussao leva a uma compreensao sobre a articulacdo da
dimensdo corpdrea a dindmica simbolica social e mercadoldgica sdo debatidas por variados

autores propulsionados pela perspectiva bourdieuana, sintetizadas no quadro 4.

Quadro 4: Dinadmica Simboélica e Mercadolégica da Dimensao Corporea
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Campos Discussio

Publico e Privado Sendo a sociedade composta por véarios campos sociais onde os atores
(campos de poder competem pelo capital simbolico, o corpo se encontra como elemento de
simbélico) disputa no que tange ao controle desse capital, ao passo que a dimensio

pessoal e privada passa a ser negociada como elemento de normatizacio,
especulagio e manejo publico.

Mercado (campo de A industria da moda, beleza e bem-estar se envolvem na luta simbolica que
luta simbélica) articula o corpo como capital de consumo e status apregoando padroes de
beleza e os sustentando com a oferta de produtos e servigos que reforcem esse
simbolismo hegeménico, o qual afeta a autoimagem e autoestima.

Corpo (recurso A representagdo do corpo pela midia, publicidade ¢ cultura popular reverbera
simbdlico) efeitos de aceitagdo ou exclusio, criando dindmicas de disputa e acumulagéio
do capital simbélico. Isso gera uma reprodugio das hierarquias sociais que
refletem valores e normas que geram desigualdades e marginalizagoes.

Fonte: elaborado pela autora com base em Thompson e Hirschman (1995), Brace-Govan e Fergunson

(2019), Drake e Radford (2020) e Jairath e Daima (2021).

Nessa perspectiva, individuos e grupos podem desafiar as normas culturais e os
padrdes de distingdo questionando o status quo que perpetua reprodugdes sociais de poder,
defini¢des de valorizacdo e marginalizacao de culturas, oferecendo escuta ativa a emergéncia
alternativa de identidades e expressdes culturais. Isso ratifica a discussdo da subsecdo
2.3.1.1.1, dado que os campos sociais sdo caracterizados por relagdes de dominagdo e luta
pelo poder, e os agentes que desafiam essas estruturas, muitas vezes, enfrentam obstaculos,
mas podem desempenhar um papel crucial na constru¢ao de consciéncia critica, justi¢a social
e respeito as pluralidades identitarias (Dirks; Eley; Ortner, 1994; Basile, 2020; Light;
Roscigno, 2020)).

2.3.1.1.4 Dominacao masculina e violéncia simbdlica

Segundo Bourdieu (1977), as relagdes e interpretacdes de gé€nero sdo construidas e
mantidas por meio de mecanismos sociais. Em sua andlise sobre as estruturas de poder na
sociedade, o autor explora como a familia, o sistema educacional, o mercado de trabalho ¢ a
cultura de consumo perpetuam a dominac¢ao masculina na ldgica de suas operacdes cotidianas

com base nas dindmicas de poder entre géneros em diferentes esferas da vida social.

Considerando a familia como base de socializa¢do e formagao inicial, por meio dela ¢

apresentado aos individuos o primeiro contato com as relagdes de género socialmente



79

construidas e reproduzidas por meio de papéis e expectativas sociais. Observando os sistemas
de heranca e propriedade, Bourdieu (1984) relata como, na maioria dos casos, o
favorecimento dos filhos homens em relacdo as filhas mulheres € corriqueira, sendo um

reflexo da perpetuacdo da dominag¢ao masculina na distribui¢ao de recursos e oportunidades.

Reverberada no sistema educacional, a dominagdo masculina, muitas vezes, ¢ sutil e
passa a ser internalizada com o refor¢o das hierarquias de género por meio das expectativas e
comportamentos dos professores com base no género dos alunos, influenciando suas
experiéncias de aprendizado. Por isso, o capital cultural (cf. subse¢do 2.3.1.1.2) transmitido
nessas esferas pode ter um impacto significativo no desempenho académico e nas aspiragoes
profissionais dos estudantes, perpetuando desigualdades de gé€nero no acesso e sucesso

educacional e/ou profissional (Bourdieu, 1984).

Consequentemente, essa sequéncia de vivéncias e aprendizados desemboca no
mercado de trabalho. Exemplos disso sao as divisdes de profissdes com base em orientagdes
sexistas ou mesmo o desmerecimento de profissionais capacitados por conta do seu género.
Quando se opta por ter, exclusivamente, homens em profissdes como em cargos executivos e
politicos, for¢as armadas e policia, industrias de construcdo e manufatura, setores de
engenharia, ciéncia, tecnologia e informatica, e mulheres em esferas laborais como o trabalho
doméstico, cuidado pessoal e infantil, a dominag@o masculina vem a tona de modo desvelado

(Bourdieu; Wacquant, 1992).

Isso resulta em situagdes que continuam sendo contemporaneas, apesar dos avangos
empreendidos pelos direitos das mulheres, como disparidades salariais e de status,
postergacdo de promocdes empregaticias devido gestacdo, supervalorizagdo da beleza ao
invés da capacitagdo profissional, entre outros. Em outras palavras, os processos de
recrutamento e promocao no trabalho tendem a favorecer os homens em detrimento das
mulheres, refletindo assim as normas de género predominantes na sociedade (Carey;

Cervellon, 2014; Gurova, 2024).

Por isso, examinar criticamente as estruturas de poder em diferentes instituigdes e
contextos ¢ crucial para entender e combater as desigualdades de género, as quais, para além
de diferengas individuais ou preferéncias pessoais, reverberam sistemas sociais e culturais que
perpetuam a dominagdo masculina e a subordinacao das mulheres. Nesse sentido, uma analise

do tema deve levar em consideracao nao apenas as interagdes interpessoais, mas também as



80

estruturas e institui¢des que moldam e reproduzem essas hierarquias socialmente (Dirks; Eley;

Ortner, 1994; Chakraborty, 2023).

Nesse contexto, o conceito de violéncia simbolica possibilita a compreensdo de como
as relacdes de poder sdo mantidas e legitimadas por intermédio de meios simbdlicos. Essa
dominacdo se vale da imposi¢cdo de valores culturais, normas e ordenangas sociais que sao
internalizadas pelas pessoas, muitas vezes, de maneira imperceptivel. Sendo assim, a
violéncia simbdlica se manifesta de muitas formas no convivio social (Bourdieu; Wacquant,

1992; Bourdieu, 1994).

Ela ¢ exercida quando, nas relagdes interpessoais, uns detém poder e controle sobre
outros exercendo-o de maneira simbolica, cultural e social. Essa violéncia ¢ experienciada por
meio de gestos, linguagem corporal, linguagem verbal e outras formas simbolicas de
comunicac¢do. Isso pode ser visto quando discursos e praticas sdo exercidos de modo a
desvalorizar, objetificar, deslegitimar ou silenciar as experiéncias e perspectivas de um grupo

de pessoas, tornando possivel a dominagdo simbolica (Bourdieu; Wacquant, 1992).

No campo cultural, esse modo de violéncia opera por meio de institui¢des e meios de
comunicagdo que propagam normatiza¢des hegemonicas, atuam na disseminagao de valores,
normas e representacdes que refletem e reforcam essas hierarquias sociais. Um exemplo disso
sdo os esteredtipos € imagens que estigmatizam e marginalizam certos grupos sociais, como
as mulheres, por meio de midias de massa, como televisdo e redes sociais, contribuindo para a

reprodugao de preconceitos, sexismos e discriminagdes (Roiz, 2009; Colling, 2014; 2015).

Figura 13: Propaganda de cerveja objetificante
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E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.

DEVASSA NEGRA. ENCORPADA,
ESTILO DARK ALE. DE ALTA FERMENTACAO,
CREMOSA E COM ARONA DE MALTE TORRADO.

BEBA COM MODERAGAD.

Fonte: Carta Capital (2013).

A figura 13 explicita exatamente essa discussdo, ao se utilizar da representacdo do
corpo de uma mulher negra para a propaganda de venda da cerveja. Utilizando-se da
objetificagdo e sexismo atribuidos no imaginario popular vinculados ao corpo da mulher
negra dentro de uma estrutura misdgina, racista e patriarcal (Perez Junior, 2022), a
propaganda se vale dos dizeres: “corpo”, “verdadeira negra”, “devassa”, “encorpada’ etc. para
atribuir a intensidade e desejo pelo seu produto, fazendo do corpo representado um objeto de

apreciacdo e atracdo para o publico masculino.

Expressa, na maioria das vezes, de maneira sutil, a violéncia simbolica vai se tornando
naturalizada e internalizada pelas pessoas em seus cotidianos, atuando como um mecanismo
de controle social que refor¢a a subordinagdo daqueles que sao “diminuidos” socialmente por
categorizacdes, como classe, cor, género etc., e legitima a ordem social existente. Como
resultado, as pessoas tendem a reproduzir e perpetuar essas praticas sem questiona-las, o que

contribui para a manutencao das desigualdades citadas (Bourdieu, 1994).

Desta maneira, enquanto a domina¢do masculina mantém o sistema de poder que
privilegia os homens em varias esferas da vida social, a violéncia simbolica se configura
como o mecanismo pelo qual as relagdes de dominagdo sdao naturalizadas e internalizadas,
levando os individuos a aceitarem e reproduzirem as hierarquias de género de maneira
“natural” (Bourdieu, 2001). Nesse cendrio, a resisténcia simbolica surge como uma forma de

desafiar esse sistema e essas relagdes, podendo ser materializada na pratica dos agentes
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sociais por meio da subversdo dos papéis de género tradicionais, a promog¢ao de narrativas
alternativas sobre feminilidade e masculinidade, o questionamento de instituicdes e praticas

que perpetuam a desigualdade de género, entre outras coisas (Bourdieu, 1998).

Figura 14: Reconfiguracio de uma propaganda sexista

show her
o : v show him
it's @ man’s world it’'s @ woman’s world

Fonte: Van Heusen, Eli Rezkallah (2018 apud Wanshel, 2018).

A figura 14 denota um exemplo de resisténcia, por meio da inversdo de papéis,
levando a demonstragdo da violéncia simbolica e dominagdo masculinista presente na
propaganda original (2 esquerda) e a contraposi¢do da figura reconfigurada (a direita). E por
isso que os movimentos feministas em luta pelos direitos das mulheres t€ém mobilizado
discursos, simbolos e praticas culturais para desafiar as estruturas de poder patriarcais e
promover a equidade de género (Zanette; Scaraboto, 2018; Luna; Berry, 2021; Chakraborty,
2023). Essa luta se d4 por meio de dentncia de violéncias contra mulher, como assédio
sexual, violéncia doméstica, discursos de 6dio etc., e conscientizacao a respeito dos discursos
perpetuados ha tanto que objetificam mulheres e atuam mediante atos de sexismo e misoginia

(Silva, 2008; Silva; Carmo; Ramos, 2021; O’Keefe, 2021).

Desse modo, atos de resisténcia simbolica desempenham um papel crucial na abertura
de dialogo e expansao da participagdo social para esses grupos marginalizados, interferindo

nas dinamicas sociais e ampliando as possibilidades de transformagao dentro das sociedades
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contemporaneas (Bourdieu, 1998). Com o investimento em possibilidades alternativas de
representacdo, representatividade identitaria e exposi¢do das violéncias se torna mais tangivel
alcancar resultados diferentes, levando ao desenvolver de uma linguagem critica, praticas

contra-hegemonicas, subversao e agéncia (Bourdieu, 1984; Bourdieu; Wacquant, 1992).

2.3.1.2 A Resisténcia Simbdlica na pratica cotidiana

Notoriamente, a Resisténcia Simbdlica € um conceito importante dentre as proposicoes
de Bourdieu, pois, ao analisar o funcionamento das estruturas sociais e das relagdes de poder,
enfatiza a importancia de haver praticas e discursos que desafiem as normas e valores
dominantes em uma sociedade. Estas, por sinal, podem apresentar profundas implicacdes na
reproducdo ou transformagdo dos arranjos de poder. Dito isto, o autor argumenta que as
sociedades sdo organizadas em torno de sistemas simbdlicos, os quais conferem significados e

valores as diferentes praticas e identidades (Bourdieu, 1984; 1998).

Deste modo, as normas e valores associados aos sistemas simbolicos dominantes
tendem a perpetuar as hierarquias existentes por aqueles que constituem a “elite” cultural,
social e/ou simbolica. Por conseguinte, os agentes sociais nao sao passivos diante dessas
estruturas de poder, pois possuem a capacidade de resistir e contestar por intermédio de
formas simbolicas de agdo, seja rejeitando simbolos de dominagao sustentados pelo consumo,
seja criando simbolos contraculturais, ou mesmo performando de maneira resistente nos

campos da arte, musica, literatura etc. (Bourdieu, 1991; Bourdieu; Wacquant, 1992).

Considerando, assim, a apropriacdo de simbolos culturais como resisténcia simbdlica,
individuos e/ou grupos reinterpretam ou recontextualizam simbolos culturais de maneiras que
desafie seu significado ou valor original (Bourdieu, 1977). Outros meios podem envolver a
reinterpretagdo, questionamento ou subversao de discursos hegemdnicos que vém sustentando
as estruturas de poder dominantes. Destarte, essas agdes podem abrir espago para novas
formas de pensamento e expressdo (Bourdieu, 1984; 1991; 1993; 1994). Por isso, a presente
secdo se debrucara em expor a aplicacdo da Resisténcia Simbdlica ao contexto

contra-hegemonico, a promog¢ao de uma linguagem critica e o exercer da agéncia simbolica.

2.3.1.2.1 Resisténcia contra-hegemonica
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Os simbolos culturais influenciam a formacao de identidades individuais e coletivas
em uma sociedade. Eles ndo sdo objetos ou signos neutros, mas veiculos que atuam na
construgdo de significados e valores compartilhados que moldam as percepgdes de
pertencimento. Esses simbolos sdo expressos via linguagem, arte, musica, rituais (cf. subse¢ao
2.3.1.1.2) e demais elementos presentes no cotidiano dos individuos e grupos sociais
comunicando ideias sobre “quem s3o” e “onde” se encaixam na sociedade (Bourdieu;

Wacquant, 2013).

Tomando por base o conceito de capital simbdlico (cf. subsecdo 2.3.1.1.2), a formacgao
de identidades envolve processos de internalizagdo e adocdo de simbolos culturais que sao
valorizados em uma determinada comunidade ou contexto social (Bourdieu; Wacquant,
2013). Desse modo, a acumulacdo deste capital influencia diretamente a formagdo e a
negociacdo das identidades sociais, ao passo que os individuos constroem suas identidades ao

incorporar e se identificar com os significados atribuidos a esses simbolos (Bourdieu, 2001).

As identidades também sdo construidas por meio da aplicagdo da distincdo e
reproducdo social (cf. subsecao 2.3.1.1.3). Isso, porque, as pessoas buscam se destacar e
afirmar sua singularidade por meio da posse e exibicdo de simbolos culturais que as
distinguem de outros grupos sociais (Bourdieu, 1977; 1984). Por isso, a distribui¢do desigual
de capital simbdlico na sociedade, a marginalizagdo de grupos com simbolos culturais
contraculturais, ou mesmo o enaltecimento de um elemento desse capital em detrimento de
outros, reflete e reproduz as hierarquias de poder existentes (Bourdieu, 2001). Desta feita,
grupos privilegiados t€ém maior acesso aos recursos simbolicos de prestigio e status e,
portanto, mais facilidade em impor suas expressoes identitarias e valores para os outros, sendo

determinantes para a perpetuagdo de identidades dominantes (Bourdieu; Wacquant, 2013).

No entanto, Bourdieu também reconhece que os individuos e grupos t€ém a capacidade
de resistir, reinterpretar e subverter os significados atribuidos aos simbolos culturais por meio
da resisténcia simbolica, ao passo que abrem espago a pluralidade de vozes e representacoes,
afirmando identidades alternativas violentadas pela cultura dominante. Isso leva a
compreensdo de que o processo de constituicao identitaria ¢ dindmico e requer engajamento
em interagdes simbolicas que permitam remoldar as percepcdes sobre si e sobre outros

(Dwijendra; Suyoga, 2020; Vassilopoulou et al., 2022; Rosyidi; Wimatsari, 2020).
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Por isso, em resposta as transformagdes sociais, politicas e culturais, as identidades
individuais e coletivas estdo sujeitas a mudangas e adapta¢des ao longo do tempo ao passo
que novos simbolos e significados emergem, desafiando as concepgdes existentes e criando
espaco para novas formas de pertencimento (Dirks; Eley; Ortner, 1994). Ao reconhecer a
complexidade e a dinamica das interagdes simbdlicas ¢ possivel compreender que a formagao
social, cultural e simbdlica das identidades ¢ construida, reconstruida e/ou ressignificada
dentro do ecossistema social, e esse processo influencia as relagdes e estruturas de poder que

emergem de campos e habitus em constante negociacao (Vassilopoulou et al., 2022).

Desta feita, ao examinar o papel do capital simbdlico e das praticas culturais, Bourdieu
(1998) se debruca em descrever formas de contestagdo empreendidas por grupos
marginalizados em prol da derrocada politica e social dos sistemas mantenedores da
desigualdade em uma perspectiva contra-hegemonica. Empreendendo embates discursivos a
dominagdo masculinista e violéncia simbolica, grupos identitdrios podem reivindicar a
valorizacdo da diversidade atuando em arenas simbolicas e politicas de protesto e oposi¢ao

(Bourdieu, 2001).

Considerando que a hegemonia se refere a dominagao e supremacia de determinados
grupos, culturas, ideais e ideologias sobre outras, ela se torna mantida e refor¢ada por meio do
controle de recursos simbdlicos e da imposi¢do de significados que servem aos interesses de
quem detém o poder. Estes, por sua vez, estabelecem um conjunto de normas, valores e
simbolos culturais que sdo aceitos como naturais e legitimos pela sociedade (Basile, 2020;
Light; Roscigno, 2020). No entanto, a hegemonia ndo ¢ um processo unidirecional, mas um
campo de luta simbolica no qual representacdes coletivas de resisténcia simbolica podem se
engajar de modo contra-hegemoOnico em uma resposta a dominagdo supracitada,
representando as tentativas dos grupos marginalizados de desafiar e subverter as hierarquias

de poder estabelecidas (Volonté, 2019; Basile, 2020; Lundahl, 2020).

Artistas, como a pintora Zélia Mendonga, endossam em suas obras esse olhar
resistente, se contrapondo as metanarrativas universalizantes. Em seu quadro “Resisténcia”
(cf. figura 15) (Zetgallery, 2020), Z¢lia mescla o popular e o sofisticado, e traz a mensagem
de intrepidez do povo indigena na ocupacdo de seus espagos, respeitando suas representacdoes

corporeas, sociais e culturais, de modo a desestigmatizar o olhar colonial pelo qual a historia
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de um povo foi forjada, desvelando a potencialidade simbdlica de resistir as imposicdes

hegemonicas ocidentais.

Figura 15: Quadro “Resisténcia”, por Zélia Mendonca

Fonte: retirado de Zetgallery (2020).

Esse contexto envolve a apropriagdo e reinterpretacdo dos simbolos culturais
dominantes de maneira a contestar sua autoridade e a construir novos significados e
identidades. Grupos ¢étnicos ou culturais subalternizados socioculturalmente podem
reivindicar simbolos culturais especificos como uma forma de afirmar sua identidade e resistir

a assimilacdo cultural, por exemplo. Similarmente, a educagdo em uma perspectiva
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contra-hegemonica pode contribuir para a expansdo da conscientizacdo social. Por meio da
critica e reflexdo, individuos, grupos e institui¢des podem desenvolver consciéncia critica e
transformar as condi¢des sociais e politicas que os circundam (Dwijendra; Suyoga, 2020;

Vassilopoulou ef al., 2022; Rosyidi; Wimatsari, 2020.

2.3.1.2.2 Linguagem critica e agéncia simbdlica

Segundo Bourdieu (1991; 1994; 1998), a linguagem desempenha um papel
fundamental na perpetuagao de opressdes sociais, o que ele denomina de violéncia simbolica
(cf. subse¢do 2.3.1.1.4). Com isso, o autor atesta que ¢ por meio dela que a normatizacao de
ideologias dominantes vem sendo transmitida e refor¢ada (Bourdieu, 1984). No decorrer da
historia, determinadas palavras, expressdes e discursos reforgam e perpetuam as hierarquias
sociais, estereotipos e preconceitos (Bourdieu, 1977; 1994). Entretanto, ele também
reconheceu o potencial da linguagem para desafiar e subverter essas estruturas, pois ela tem o

poder de moldar a realidade e influenciar os relacionamentos (Bourdieu, 1993).

A linguagem apresenta um grande potencial de reflexdo critica sobre as normas e
significados que compdem a compreensdo de mundo das pessoas. Ela exerce poder e
configura papéis na promulgagdo de praticas culturais e instituicdes sociais. Entdo, quando
aplicada a questionar e desconstruir sistemas de dominacao, a linguagem tem a capacidade de
criar espagos para narrativas alternativas, amplificar vozes e desafiar a naturalizacao das
normas sociais, propondo um exercicio de inclusdo e equitatividade discursiva (Bourdieu,

1991; Bourdieu; Wacquant, 1992).

De forma pratica, ao rejeitar certos termos ou conceitos que sdo usados para
marginalizar, as pessoas podem desafiar a hegemonia cultural e abrir espagco para novas
formas de identidade e resisténcia (Dirks; Eley; Ortner, 1994). Desta feita, se abre espago para
a promocao da autenticidade cultural, simbodlica e identitdria no uso da linguagem, se
estendendo aos movimentos e as performances coletivas e individuais. Outrossim,
comunidades marginalizadas podem se unir para desafiar o status quo (Murray, 2002;
Emontspool; Georgi, 2017; Lundahl, 2020). Destarte, essa agéncia linguistica promove aos
individuos a capacidade de agir de acordo com os seus proprios interesses € valores, resistindo

as restricdes impostas socialmente. Mas a agéncia também pode se manifestar mediante
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contestagdo social, em uma busca ativa por gerar emancipagdo das condi¢des de opressao

(Hamilton, 2009; Schmitt; Brakus; Biraglia, 2022).

Um exemplo disso ¢ a ressignificacdo do termo “vadia” pelo movimento feminista.
Usado anteriormente de modo pejorativo e ofensivo, a expressdo ganhou uma nova atribui¢ao
ao representar a luta das mulheres em prol da liberdade de expressdo, voz politica e
seguranca. Também ¢ atribuido a Marcha das Vadias, usado para denotar passeatas e
movimentagdes sociais em denuncia e embate a violéncia contra a mulher (cf. figura 16). O
termo ¢ uma tradugdo de SlutWalk usado pela primeira vez em 2011 na cidade de Toronto,
“apds o discurso realizado pelo policial Michael Sanguinette na Universidade de Toronto. O
policial afirmou que, para nao serem vitimas de estupro, as mulheres ndo deveriam se vestir

EEE]

como ‘sluts’” (“vadias”, em traducao livre) (Boenavides, 2019, p. 2).

Figura 16: Charge “Marcha das Vadias” em Cabo Frio

Fonte: Latuff Cartoons (2013).
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Bourdieu (1991) destacou a importancia do acesso a linguagem e ao conhecimento
como uma forma de poder simbolico. Ele argumentou que as pessoas que tém acesso a formas
de linguagem e educacdo consideradas mais prestigiadas tendem a ter mais poder e privilégio
na sociedade. Assim, a luta pela equidade linguistica e educacional também ¢ uma luta por
justica social e igualdade de oportunidades (Bourdieu; Wacquant, 1992). O ato de
ressignificar e/ou subverter a linguagem constitui uma ferramenta para iniciar conversas,
fomentar a empatia e criar espagos para a mudanga, por meio da qual novas possibilidades de

autoexpressao possam emergir (Bourdieu, 1984; 1994).

A emancipagdo propulsiona a busca por liberdade e autonomia por parte dos
individuos e grupos que estdo subjugados (Bourdieu, 1993). Essa agéncia resistente
possibilita que os agentes desafiem as normas e valores que os subjugam em prol de novas
formas de autodeterminagdao e realizagdo (Bourdieu; Wacquant, 1992). Ademais, essa
mobilizacdo desemboca no entendimento e pratica de acdes conscientes que os fazem exercer
sua capacidade de agir sobre o mundo e transformar suas proprias condigdes de existéncia

(Bourdieu, 1993).

Movimentos sociais de resisténcia tendem a buscar a construcdo de estruturas
alternativas que operem de acordo com principios de participagdo, solidariedade e autonomia.
Outrossim, essas formas de organizagdo poderdo desafiar as instituicdes tradicionais e
oferecer modelos alternativos de governanca e tomada de decisdo (Murray, 2002;
Emontspool; Georgi, 2017; Lundahl, 2020). Por exemplo, esses movimentos podem usar
simbolos e imagens de maneiras que contradizem sua interpretagdo convencional,
transformando seu significado e desafiando as ideologias que sustentam as desigualdades

sociais (Rocamora, 2002; 2016; Volonté, 2019).

Essa perspectiva permite que os agentes desafiem as representacdes hegemdnicas por
meio de praticas e narrativas alternativas, os levando a reinterpretar simbolos culturais,
embater discursos violentos e criar formas de significado que questionam as normas e valores
outrora instaurados (Bourdieu, 1984; 1993). Nesse cenario, as representagdes alternativas
podem levar a ressignificacdo do habitus por meio das praticas cotidianas que influenciam

suas formas de perceber, sentir e agir em determinados contextos (Bourdieu, 1984; 1986).
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Nesse cenario de subversdo de esteredtipos e criagdo de narrativas alternativas, se
torna possivel desenvolver uma visdo mais inclusiva em relacdo as identidades e experiéncias
coletivas (Hamilton, 2009; Marion; Nairn, 2011). Isso pode incluir diversas formas de
expressdao cultural (arte, literatura, cinema, musica etc.) que oferecem, ou possuem grande
potencial de oferecer, visdes alternativas da sociedade e da experiéncia humana (Thompson;
Haytko, 1997). Assim, ao descortinar novas interpretacdes e significados, essas
representacdes promovem uma visdo mais pluralista e contestatéria do mundo, abrindo espaco

para a reflexao critica e a transformagao social (Rocamora, 2016; Cleveland; Bartsch, 2018).

2.3.1.3 Breve consideracio por verossimilhanca: aproximac¢iao entre

Bourdieu e Foucault

Dois dos mais influentes pensadores sociais do século XX, Michel Foucault e Pierre
Bourdieu, desenvolveram conceitos de resisténcia que, apesar de suas diferengas teoricas,
apresentam similaridades conceituais (Blackmore; Hodgkins, 2012). Foucault vé a resisténcia
como algo que estd intrinsecamente ligado ao poder. Onde ha poder, ha resisténcia, e essa
resisténcia ¢ multipla, difusa e variada, se manifestando em pequenas agdes do dia a dia e/ou
em grandes movimentos sociais (Braghin, 2017). J& Bourdieu, por outro lado, analisa a

resisténcia a partir de seu conceito de campo e habitus (Vogt; Silva; Venturini, 2019).

O autor entende a sociedade como um conjunto de campos sociais (cf. subsecao
2.3.1.1.1) (Bourdieu, 1978), onde diferentes tipos de capital (social, cultural, econdomico e
simbolico, cf. subse¢do 2.3.1.1.2) sdo disputados (Bourdieu, 1984; 1986). Desse modo, a
resisténcia emerge das praticas dos agentes sociais que, a0 mesmo tempo em que reproduzem
as estruturas do campo, também possuem a capacidade de transforma-las. Isso significa que,
ao atuarem conforme seus habitus, podem desafiar as normas estabelecidas e subverter as

relagdes de poder existentes (Bourdieu, 1998).

Em uma aproximag@o por verossimilhangas entre os dois autores, ¢ possivel afirmar
que ambos veem a resisténcia como uma parte inseparavel do poder. Além disso, ambos
enfatizam a difusdo da resisténcia, a qual Foucault destaca a natureza capilar do poder e,

consequentemente, da resisténcia, que se manifesta de formas variadas em diferentes



91

contextos, ¢ Bourdieu vé a resisténcia emergir das praticas cotidianas dos individuos dentro

dos campos sociais (Vogt; Silva; Venturini, 2019).

Nesse contexto, os propositores consideram a resisténcia como um processo dinamico.
Foucault argumenta que o poder e a resisténcia estdo em um constante jogo de forcas, onde
novas formas de resisténcia podem surgir a medida que as estratégias de poder evoluem e, da
mesma forma, Bourdieu v€ as praticas de resisténcia como algo que pode modificar as
estruturas do campo, embora muitas vezes essas mudancgas sejam sutis e graduais (Blackmore;
Hodgkins, 2012). Portanto, apesar de apresentarem abordagens teoricas distintas, ambos
reconhecem a complexidade da resisténcia, difundida por meio das praticas cotidianas de
poder e suas dinamicidades de operacdes dentro das sociedades contemporaneas (Braghin,

2017).

Desse modo, a presente pesquisa trabalha a resisténcia sob a Otica simbolica de
Bourdieu ao mesmo tempo em que se apropria da concepcao filosofica de Foucault na
execu¢do da Arqueologia do Saber, mediante a aplicabilidade da Analise do Discurso
Foucaultiana (cf. subse¢do 3.2). Entendendo que os autores possuem posicionamentos
diferentes, mas nao contrapostos, as reflexdes tedrico-conceituais foram utilizadas de modo
convergente ao método de analise dos dados, a fim de chegar aos resultados (cf. subsecao 4) e

respostas (cf. subse¢@o 5.1) adiante apresentadas.

3 Procedimentos metodologicos

A operacionalizagdo empirica da coleta e analise de dados do presente estudo se deu
por meio da execu¢do de dois métodos de pesquisa que, de modo complementar, foram
articulados, a fim de se chegar aos resultados, respostas e conclusdes aqui detalhados. Cabe
ressaltar que a pesquisa em questdo € qualitativa e de cunho critico, proposta com o objetivo
de compreender a resisténcia empregada pelo movimento Escape The Corset em relagao ao

consumo global da k-beauty em uma perspectiva culturalista e consumerista.

Dito isto, a coleta dos dados e formagao dos corpora da pesquisa foi executada por
meio da Netnografia, a qual, apesar de ser um método autdbnomo, vem sendo utilizada

recentemente como procedimento de coleta de dados a serem interpretados por lentes
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pos-estruturalistas, dada sua coeréncia epistemologica e metodologica com essas vertentes

(Denegri-Knott; Tadajewski, 2017; Fernandes et al., 2019; Souza-Ledo; Moura, 2020).

Passada a coleta, a Arqueologia do Saber Foucaultiana foi a abordagem utilizada para
interpretar os dados, assumindo os corpora como o Arquivo da pesquisa a ser aprofundado.
Essa escolha se da nao apenas pela proximidade epistemoldgica entre os conceitos utilizados
por Pierre Bourdieu (1991; 1998; 2001), principal teérico abordado para entender o fendmeno
investigado (movimento Escape The Corset), mas também pela convergéncia da metodologia
de Michel Foucault (2008) com o objetivo do estudo, assumindo a Arqueologia como um
meio eficaz para a compreensdo dos discursos enraizados na histéria do pensamento e agao

humana.

Por assim dizer, o objetivo central do estudo ¢ o de observar, analisar e descrever as
praticas discursivas construidas pelo fendmeno empirico escolhido, movimento Escape The
Corset, elucidando discursos e saberes evocados pelas Beauty Resisters adeptas ao mesmo,
visando contribuir para a expansao dos estudos de marketing e comportamento do consumidor
ancorados pela Consumer Culture Theory (CCT) (Arnould; Thompson, 2007; Arnould et al.,
2019).

Essa estratégia multimétodo reverbera uma perspectiva metodologica que ja tem sido
adotada pelos estudos de marketing e na pesquisa do consumidor, na qual técnicas
netnograficas de coleta sio combinadas com métodos de interpretacao sob a luz dos conceitos
tedricos e metodologicos propostos por Foucault (Moura; Souza-Ledo, 2022; Souza-Ledo;
Ferreira; Moura, 2022). Outrossim, a netnografia foi utilizada para a composicdo e
organizacdo do Arquivo de pesquisa, subsidiando a posterior interpretacdo mediante a

analitica citada, esbocando etapas independentes, mas complementares.

Logo, os dados utilizados na presente pesquisa sdo de cunho naturalista, fruto das
interagdes das consumidoras feministas adeptas ao movimento, as Beauty Resisters, por meio
das redes sociais digitais. Em assim sendo, as subsec¢des seguintes se debrugardo tanto em
explicar a conceitualizagao dos métodos usados, quanto relatar como foi executada a coleta de
dados para a construgdo do Arquivo de pesquisa, por meio da netnografia, e quais foram os
procedimentos analiticos utilizados, com base na Arqueologia do Saber, utilizando o método
operacional da Analise do Discurso Foucaultiana (ADF). Por fim, serdo apresentados os

critérios de qualidade da pesquisa que serviram como base para o estudo.
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3.1 Conceitualizaciao da metodologia adotada

As duas subse¢des subsequentes visam elucidar, em termos conceituais, os métodos
adotados para coleta e analise de dados da presente pesquisa, de modo a introduzir o leitor as
operacionalizagdes descritas a posteriori. Ambos estdo sendo amplamente utilizados no
campo de pesquisa do consumidor em uma perspectiva critica, qualitativa e naturalista, de
modo a desvelar as sociabilidades e discursos inerentes as relagdes em uma perspectiva
baseada na cultura de consumo (Moura; Souza-Ledo, 2022; Souza-Ledo; Ferreira; Moura,

2022).

3.1.1 Netnografia

A netnografia tem origem na etnografia, estudo que emergiu da antropologia, ¢ se
configura como método de coleta de dados por intermédio do contato intersubjetivo do
pesquisador com o seu objeto (Kozinets, 2006). No cenario contemporaneo da pesquisa do
consumidor, ela surge como um método qualitativo inovador para compreender os
comportamentos, as interacdes e as percepcdes dos consumidores em ambientes digitais, por
meio da observagdo, coleta e analise das sociabilidades em (e das) midias sociais (Kozinets,
2010). Dessa forma, busca compreender as dindmicas sociais, culturais € comportamentais da
tecnocultura, observando e interpretando as interagdes dos membros dentro desses espagos

digitais (Kozinets, 2020).

Na pesquisa do consumidor, a netnografia oferece insights valiosos sobre os
comportamentos de compra, experiéncias de consumo, comunidades de marca e tendéncias
emergentes no ambiente digital. Ao analisar as conversas, as avaliagdes, as interagdes sociais
e os simbolos culturais presentes em foruns, redes sociais e demais plataformas, os
pesquisadores podem identificar padroes, motivagdes e desafios enfrentados pelos
consumidores. Para tal, se faz necessdria a selecdo criteriosa dos espagos virtuais a serem
estudados, o posicionamento ético para com os dados e participantes, a coleta sistematica e a
triangulagdo de fontes para garantir a validade e a confiabilidade dos achados (Kozinets,

2010; 2015).
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Entre suas contribui¢des, a netnografia se propde a profundidade tecnocultural, a
riqueza de dados contextuais, a capacidade de capturar comportamentos ¢ a flexibilidade
metodologica para explorar temas emergentes (Kozinets, 2015). Todavia, desafios como a
representatividade dos dados, a ética da pesquisa online e a subjetividade interpretativa
demandam atencdo e reflexdo por parte dos pesquisadores mediante rigor metodologico,
imersdo cultural e consciéncia ética (Kozinets, 2010). Com isso, oferece um potencial
significativo para desvendar as complexidades do comportamento do consumidor em um

mundo cada vez mais conectado e virtualizado (Kozinets, 2020).

Desse modo, a pesquisa netnografica pode ser dividida em: 1. investigativa, referente a
operacionalizacdo de localizar, examinar e interpretar vestigios para a questao de pesquisa; II.
interativa, quando hé o envolvimento do pesquisador com os participantes da pesquisa; III. e
imersiva, no que se refere a imergir na comunidade a ponto de ter uma compreensdo profunda
como um membro daquela tecnocultura analisada (Kozinets, 2020). Cabe ressaltar que o
presente trabalho foi conduzido através da netnografia investigativa, correspondendo a
observagao aprofundada das realidades culturais contemporaneas em midias sociais referentes

ao fendmeno analisado.

Por conseguinte, os dados investigativos sdo pesquisados, filtrados e coletados em um
processo centrado na sele¢do, que parte da simplificagdo da pergunta de pesquisa em termos
ou elementos-chave. Isso facilita a pesquisa em operacdes de busca, assim como o
reconhecimento e visualizacdo do conteudo buscado, a selecao dos dados e o salvamento para
posterior analise. Por ter um conjunto de diretrizes processuais claras, a netnografia se
estabelece como um método de pesquisa estruturado, o qual pode ou ndo ser combinado com

demais métodos autonomos (Kozinets, 2020).

Nesse ambito, ¢ possivel observar as praticas simplificadas de comunicagao, as quais
tendem a agregar e disseminar conhecimentos comuns, constituindo culturas e comunidades.
Essas experiéncias de sociabilidade fazem com que os usudrios corporifiquem e vivenciem
em rede seus estilos de vida (Kozinets, 2015), e essas sociabilizagdes deixam vestigios. Por
sua vez, o pesquisador se utiliza desses vestigios para definir significados, simbolismos e
interagdes (Kozinets, 2020). Para uma melhor compreensdo, Kozinets (2015) estabelece a

categorizacao de quatro tipos particulares de netnografia, conforme quadro 5:
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Quadro 5: Categorizacao da Netnografia

Categoria Definicao

Humanista Enfatiza a compreensdo das experiéncias humanas e buscam entender os
significados, valores e perspectivas dos participantes, de modo reflexivo,
empatico, inclusivo e ressonante.

Digital Concentra-se nas caracteristicas do meio digital e na maneira como elas
moldam as interagdes sociais e culturais. Desse modo, investigam como a
tecnologia, a arquitetura das plataformas e midias sociais influenciam o
comportamento ¢ as dindmicas sociais dos usuarios.

Autonetnografico Aqui os proprios pesquisadores participam ativamente do fendmeno
estudado. Se envolvem nas interagdes, compartilham suas experiéncias e
reflexdes pessoais, e as utilizam como parte da pesquisa. Desta feita, enfatiza
a participacdo e a imersdo dos pesquisadores no ambiente virtual.
Simbolico Essa categoria se concentra na analise dos simbolos e significados das
interagcdes em midias sociais com uma perspectiva interpretativista. Logo,
esta interessada em como os participantes constroem e compartilham esses
significados por meio de linguagem, imagens, memes e outros elementos
simbolicos compartilhados.

Fonte: elaborado pela autora com base em Kozinets (2015).

Considerando essa categorizagdo, cabe expressar que a presente pesquisa se
caracteriza como uma Netnografia Humanista. Isso, porque, o estudo se propde a exercer uma
atividade observacional empatica, humana e transformadora, que ndo apenas explicite
realidades sociais vulnerabilizadas, mas contribua com a reflexdo académica e civil para a
mudanga social. Objetiva, assim, gerar ressonancia empirica, conceitual, tedrica e pratica nos
leitores, de modo a construir junto a eles um entendimento acessivel, que gere inclusdo e
conectividade (Kozinets, 2015). Desse modo, a pesquisa focaliza as experiéncias humanas em
midias sociais e suas implicagdes colaborativas, constituidas por meio de um movimento

politico identitario feminista — Escape The Corset.

Dito isto, a netnografia é operacionalizada via aplicacdo de cinco etapas, a saber:
definicdo das questdes de pesquisa, identificacdo e escolha da comunidade, entrée cultural,
coleta de dados ¢ andlise de dados (Kozinets, 2014) (cf. quadro 6). Dessa forma, o
pesquisador busca compreender os significados, as normas culturais e as relagdes sociais que
emergem dentro dessas comunidades virtuais, podendo identificar padrdes de comportamento,
temas recorrentes, hierarquias sociais e influéncias externas que afetam a dindmica do grupo

(Kozinets; Gambetti, 2021).
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Quadro 6: Etapas da Netnografia

Etapas da Netnografia Descricao

Definicdo dos tdpicos a investigar, objetivos a alcangar e a
questdo que a pesquisa visa responder.

Identificacdo da comunidade online a ser analisada, que atenda ao
quesito de relevancia.

Familiarizacdo com o ambiente virtual e suas normas, regras e
praticas por meio das postagens, comentarios e demais contetidos
do contexto.

Arquivamento dos dados, o que inclui: salvar postagens, trechos
de conversas, capturas de tela, links etc. Além disso, o
pesquisador deve registrar as reflexdes, observagdes e insights
ocorridos durante o processo.

Codificagdo, categorizacdo, interpretacdo e descricdo dos
resultados obtidos com os dados coletados.

Fonte: formulado com base em Kozinets (2014).

Defini¢ao das Questdes de Pesquisa

Selecio da Comunidade

Imersao na Comunidade
(Entrée Cultural)

Coleta de Dados

Analise de Dados

Finalizando essa compreensao, o método netnografico aqui foi usado para a definicao
da pergunta de pesquisa, a sele¢cdo da comunidade, entrée cultural e coleta de dados, a qual
foi realizada por meio da observacdo e arquivamento dos materiais postados pelas Beauty
Resisters adeptas ao movimento Escape The Corset, € suas interagdes, em formato de texto,
imagem ¢ video, em uma proposta de saturagdo dos dados. O conjunto destes compos os
corpora, 0s quais, para a Analise do Discurso Foucaultiana utilizada a posteriori, configurou o

Arquivo de pesquisa.

Cabe destacar que a pesquisa do consumidor tem explorado a netnografia em seus
estudos de maneira contundente, ampliando sua gama de publicagdes na area, ao passo em
que se expandem as quantidades de sociabilidades das e nas midias e redes sociais digitais
(Fernandes et al., 2019; Souza-Ledo; Moura, 2020; Moura; Souza-Leao, 2022; Souza-Ledo;
Ferreira; Moura, 2022). A presente pesquisa € um exemplo disso e visa contribuir para o
campo e, mais especificamente, para a expansdo dos trabalhos segundo a abordagem da

Consumer Culture Theory.

3.1.2 Arqueologia do Saber

A abordagem metodologica foucaultiana tem sido utilizada com bastante recorréncia
dentro das pesquisas de marketing, como uma ferramenta tedrica (Tadajewski, 2011;

Thompson, 2017; Cavalcanti; Souza-Ledo; Moura, 2021) e metodologica para analise de
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discursos e entendimento do comportamento do consumidor em variados contextos e ambitos
(Denegri-Knott, 2004; Denegri-Knot; Nixon; Abraham, 2018; Denegri-Knott; Tadajewski,
2017, Tadajewaski; Jones, 2021).

A Arqueologia permite a compreensdo de como os sujeitos sdo transcendentais e
autdbnomos, os quais evocam e articulam os saberes na constru¢do dos seus discursos
levando-os a moldar conhecimentos, culturas, formas de governanga e praticas sociais. Nesse
sentido, critica as nogdes de linearidade narrativa, ao passo que caracteriza a historia do
conhecimento como constituida por descontinuidades e mudancas epistemologicas, o que
desafia oticas hegemonicas e abre espaco para uma gama de diferentes perspectivas e vozes

(Foucault, 2008).

Destarte, essas descontinuidades sdo “um espago de exterioridade em que se
desenvolve uma rede de lugares distintos”, por sua vez, o discurso ¢ “um conjunto em que
podem ser determinados a dispersao do sujeito e sua descontinuidade em relagdo a si mesmo”
(Foucault, 2008, p. 61). A proposicdo do autor ¢ filosofica e pratica, ao passo que assume
todo discurso como pratica e todo texto como uma pratica discursiva. Isso se da por meio da

manifestacdo da linguagem (escrita, imagética, gestual etc.) (Foucault, 2008).

Nesse contexto, a linguagem ¢ uma dimensdo importante para o desenvolvimento da
base tedrica e metodolodgica proposta por Foucault. O autor evidencia que, por meio dela,
identidades sdo construidas e experienciadas, verdades e conhecimentos sdo explicitados,
assim como normas sao forjadas. Além disso, ela possui potencial subversivo quando passa a
representar um lugar de resisténcia e contestagdo. Por conseguinte, a Arqueologia permite
acessar, compreender e decodificar os discursos inerentes ao uso da mesma (Passos, 2019;

Demsar et al.; 2021; Haugaard, 2022).

Especificamente, no presente estudo foi adotada a sistematizagdo analitica proposta
por Souza-Ledo e colegas com base no método arqueoldgico de Foucault, a qual foi postulada
como Analise do Discurso Foucaultiana (ADF) e propde as seguintes categorias analiticas:
identificacao dos enunciados, fungdes enunciativas (utilizando os critérios: referencial, campo
associado, sujeito e materialidade), regras de formagdo (com base nos critérios: objeto,
conceito, modalidade e estratégia) e formagdes discursivas (Souza-Ledo; Moura, 2018;
Carmargo; Souza-Ledao; Moura, 2020; Batista; Souza-Ledo, 2023). Estas podem ser melhor

entendidas com as definigdes apresentadas no quadro 7 a seguir.
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Quadro 7: Categorias Analiticas da Analise de Discurso Foucaultiana

Enunciados

Sao unidades discursivas complexas localizadas em determinado tempo e espago, constituidos pela
existéncia de signos, embora ndo limitados a eles, os quais evidenciam regularidades discursivas,
reverberando determinados conhecimentos e relagdes de poder.

Funcodes Enunciativas

Indicam as agdes e relacdes dos enunciados, de acordo com os seguintes critérios:

Referencial Campo Associado Sujeito Materialidade
objetos e relagdes saberes evocados e posicao daquele que meios que possibilitam a
presentes no enunciado reconhecidos no produz o enunciado reprodugdo e repeticdo

enunciado do enunciado

Regras de Formacio

Indicam e direcionam a constru¢do das formagdes discursivas baseadas nos seguintes critérios (analogos aos
critérios das func¢des enunciativas):

Objeto Conceito Modalidade Estratégia
demarcacdo de lugares, concepcdes que os modo no qual os sujeitos | Forma empregada para
limites e especificagdes | enunciados apresentam articulam os enunciados | que o discurso atinja o
do referencial com base nos campos de seu objetivo com base

saberes evocados em sua materialidade

Formacgoes Discursivas

Organizacdo de enunciados em agrupamentos por similaridades, com base em sua regularidade,
considerando o espago-tempo em que estdo inseridos.
Fonte: adaptada de Souza-Leao e Moura (2018).

Dentre as categorias analiticas explicitadas, os enunciados constituem a unidade
“atomica” do discurso, isto €, a unidade minima, observavel nos signos, que revela a pratica
discursiva. Cada um deles deve ser singular e afirmar algo diferente. Por conseguinte,
enunciados podem se relacionar entre si por meio de relagdes incidentais ou sincronas. As
incidentais evidenciam que um enunciado explica o outro, pois, embora autdbnomos, um
exerce influéncia sobre a caracterizacao do outro. Quando sincronas revelam a coexisténcia de
enunciados que compartilham de uma mesma temadtica, mas nao necessariamente se explicam

entre si (Souza-Ledo et al., 2020; Camargo; Souza-Ledo; Moura, 2020).

Ao estabelecer essas relagdes, os enunciados sdo organizados em feixes, os quais
constituem as func¢des enunciativas. Estas explicitam as a¢des dos enunciados tendo como
base os seus critérios de funcdo, que decodificam sobre que temas os enunciados falam

(referencial), o campo de saber no qual foram postulados (campo associado), por meio de que
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posicdo eles estdo sendo proferidos (sujeito) e como sdo materializados e passiveis de

reaplicagdo (materialidade) (Souza-Ledo; Moura, 2018; Souza-Ledo; Lopes, 2022).

Convergentemente, o conjunto de funcdes enunciativas constituem as regras de
formacio, as quais explicitam as condi¢des de existéncia discursivas presentes no Arquivo.
Estas sdo constituidas com base em seus critérios de regra que sdo analogos aos critérios de
funcdo, a saber: objeto, analogo ao referencial, atuando em sua especificacao e delimitacao;
conceito, analogo ao campo associado, evidencia os conceitos inerentes aos campos de saber;
modalidade, analogo ao sujeifo, representa o modo no qual o interlocutor exprime sua fala; e
estratégia, analogo a materialidade, diz respeito as formas concretas que foram usadas para o

alcance do objetivo do discurso (Souza-Ledo; Moura, 2018; Souza-Ledo; Lopes, 2022).

Entdo, ao estabelecer os devidos conjuntos de convergéncia das regras de formagao em
relagdo as fungdes enunciativas, as quais, inclusive, podem convergir para mais de uma regra
de acordo com a confluéncia dos critérios de regra, ¢ possivel determinar as formagoes
discursivas. Estas s3o compostas pela relagdo entre regras de formacdo e denotam sistemas
de regularidades discursivas que se passam em determinado espago € tempo a partir dos
agrupamentos de similaridade dos enunciados organizados. Assim, se estabelece a seguinte
convergéncia: formagdes discursivas > regras de formagdo > fungdes enunciativas >
enunciados, sendo as regras de formacao e fungdes enunciativas mediadas pelos seus critérios
correspondentes e interrelacionados (Souza-Ledo et al., 2020; Camargo; Souza-Ledo; Moura,

2020).

3.2 Operacionalizacio dos métodos adotados

Depois de conceituar os métodos adotados, esta secdo tem como objetivo explicitar a
operacionalizacdo do estudo realizado. Para tal, ela serd dividida em suas duas macroetapas
subsequentes: netnografica e arqueoldgica. Serdo descritas as fases de execugao com base nos
respectivos métodos delineando o caminho tracado para a interpretacdo dos corpora que

compuseram o Arquivo.

3.2.1 Etapa netnografica



100

A investiga¢do netnografica inicial para a definicdo da questdo de pesquisa (primeira
fase) se deu entre os meses de marco de 2022 a janeiro de 2023. Para tal, além do contato
direto com os dados a fim de identificar e entender o ponto de inflexdo que subsidiaria a
formulagdo da pergunta, a leitura de materiais bibliograficos pertinentes ao tema também foi
realizada, de modo a comecar em conjunto a construgdo do referencial tedrico. Com isso, em
11 de janeiro de 2023, a pergunta foi fechada chegando a seguinte configuragdo: “como o

movimento Escape The Corset resiste a k-beauty?”.

Antes de chegar a essa configuracdo, algumas notas de campo suscitaram questdes de
compreensdo empirica sobre os temas articulados a k-beauty, a fim de entender a
dinamicidade holistica entre o envolvimento da producdo discursiva da industria de
entretenimento e praticas produtivas de fas. Algumas dessas foram: como as fas do Hallyu se
relacionam com a k-beauty em uma época de emancipagdo identitaria? Como as fas do Hallyu
tém se posicionado frente ao esteredtipo de beleza apregoado pela k-beauty? Como a k-beauty
tem estabelecido uma “ditadura da beleza” para as fas do Hallyu? Como a industria da
k-beauty tem influenciado o conceito de feminilidade para as fas do Hallyu com a promessa

de perfeicao?

Foi na busca por responder algumas dessas perguntas que o movimento Escape The
Corset foi localizado como um incidente critico, se posicionando como uma resisténcia
radical ao consumo da k-beauty. Entendido inicialmente como uma busca pela desconstrugao
do padrao de beleza instituido enquanto simbolo de feminilidade, exteriorizado enquanto uma
oposicao ao esteredtipo da k-beauty, foi rapidamente entendido como uma tensao
estrutura-agéncia, sendo passivel de ser compreendido por meio da literatura da abordagem

culturalista Consumer Culture Theory (Arnould; Thompson, 2007).

Dessa forma, a escolha da comunidade (segunda fase) que constitui o presente objeto
empirico, movimento Escape The Corset, se deu no mesmo periodo da primeira fase, sendo
realizadas em conjunto enquanto investigdvamos as relagdes que emergiam da experiéncia
com a k-beauty em midias sociais. Consequentemente, o entrée cultural (terceira fase)
transpassou as duas ultimas, ao passo em que, gradualmente, os achados se costuravam a
compreensdo observacional do fendmeno pesquisado. Tendo, entdo, definido completamente
o objeto de estudo, a escrita do referencial tedrico ganhou um maior enfoque entre os meses

de fevereiro a julho de 2023.
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Partindo para o processo de coleta (quarta fase), o qual foi realizado entre os meses de
agosto e setembro de 2023, foram estabelecidos alguns critérios para a selecdo dos dados, tais
como: sele¢do de postagens, legendas e comentarios em inglés, por ser uma lingua franca com
amplitude global; selecdo de postagens, legendas e comentarios que tivessem sido realizados
por adeptas ao movimento Escape The Corset e, a considerar os dois critérios anteriores, se
seguiu o salvamento de postagens realizadas desde o inicio do movimento, em outubro de

2018 até o ultimo més fechado daquele momento, que foi o de julho de 2023.

O arquivamento foi realizado por segregacdo de pastas nomeadas por midia social
(Instagram, Twitter e YouTube), tipo de postagem (imagem, video, comentario) e ano de
publicacao (2018, 2019, 2020, 2021, 2022 e 2023). O salvamento foi feito por intermédio do
aplicativo de armazenamento em nuvem da Microsoft Onedrive. Durante a coleta, o Arquivo
comegou a ser pré-analisado, a fim de elencar as grandes temadticas emergentes dos dados,
subsidiando a selecdo e exclusdo dos dados que ndo convergiam com o0s critérios

supracitados, conforme imagem Xx.

Por fim, foram selecionados 1.014 (mil e catorze) dados, conforme a seguinte

descrigao (cf. Quadro 8):

Quadro 8: Quantidade de Dados Coletados

Midia Social Quantidade de Postagens Quantidade de Comentarios
Instagram 90 121
Twitter 75 21
YouTube 9 698
TOTAL 174 840

Fonte: elaborado pela autora.

O quadro 8 evidencia como a coleta netnografica pode recorrer a multiplas redes
sociais para dar conta de uma comunidade de consumo que seja considerada representativa
para o fenomeno. Tal escolha estd amparada pela perspectiva de Moura et al. (2023), os quais
consideram que as comunidades de consumo, apesar de dispersas geograficamente,
convergem culturalmente através do uso de multiplas redes sociais em seus processos

interativos, que visam compartilhar, discutir e debater tematicas em comum, conforme a que o
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presente estudo se propds a investigar, através do mapeamento e apropriacdo dessas variadas

redes.

Destarte, também coaduna com o entendimento de Souza-Ledo, Moura ¢ Nunes
(2022), os quais reafirmam as redes sociais como produtoras de contetidos de varias naturezas
(visuais, auditivos, textuais etc.) que podem ser coletados e organizados, de modo a constituir
um Arquivo heterogéneo que atende aos critérios para a realizacdo da Analise de Discurso

Foucaultiana (cf. 3.2.2).

Cabe destacar que, com base em Kozinets (2020), a coleta realizada foi de cunho
investigativo, a qual pode ser entendida como uma observacao aprofundada das realidades
culturais contemporaneas de/em midias sociais. O autor salienta que o processo de
investigativo ¢ centrado na selecdo embora disponha de etapas bem definidas, tais como:
simplificacdo, pesquisa, reconhecimento, selecdo e salvamento. O quadro 9 explicita uma
explicacdo para cada uma das etapas citadas, assim como indica a operacionalizacao destas na

presente pesquisa.

Quadro 9: Etapas da Coleta de Dados Netnografica Investigativa

Etapas da Coleta de Dados .~ o .
Ne tlr)logrz’lﬁca Investigativa Definicao Aplicacdo na Presente Pesquisa
Esta etapa fornece os termos para | A coleta de dados no presente
Simplificagdo a coleta, simplificando a pergunta | estudo adveio do uso da hashtag
de pesquisa em elementos-chave. #escapethecorset.
. oy ~ Etapa realizadas nas midias
. Diz respeito as operagdes de busca - ;
Pesquisa elos dados sociais: Instagram, Twitter (X) e
P ) YouTube.
Etapa realizadas nas midias
. Se refere ao contato com o dado .. .
Reconhecimento . . . . sociais: Instagram, Twitter (X) e
(leitura, visualizag@o, cliques etc.)
YouTube.
Para tal, foram elencados critérios
. oy - Lo jeti liaga
Diz respeito a avaliagdo da midia OEJeet;?rsarIijzfs iiaﬁzgaszrdi?sz
Selegdo social e dos dados encontrados; d . e rquiy
criteriosidade de pesquisa, como: idioma inglés,
‘ postagem de Beauty Resister e
averiguacdo da tematica.
Os dados foram organizados em
pastas do Onedrive mediante
. ot . ~
Se refere ao arquivamento do prints de imagens, gravagao de
Salvamento dado telas para a captura de videos e
’ arquivamento do texto dos
comentarios através do Microsoft
Word.

Fonte: elaborado pela autora com base em Kozinets (2020).
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O uso do termo #escapethecorset alude tanto ao objeto empirico, quanto a
simplificacdo dos termos de pesquisa adaptado para as midias sociais, dado que a hashtag ¢é
um simbolo usual que reune postagens, movimentos, tematicas e comunidades, atuando quase

NA

como um “botdo” das operagdes de busca rapida. Essas duas primeiras etapas viabilizaram o

reconhecimento do dado em relagdo as suas caracteristicas, topicos de discussdo, modos de

apresentacdo e desdobramentos, permitindo a avaliag¢do e selecdo representativa com base nos
critérios elencados para a pesquisa. Por fim, o salvamento se deu de maneira organizada em
pastas no Microsoft Onedrive por meio de arquivos em formato de video e imagem, via
ferramenta de captura de tela do dispositivo tecnoldgico utilizado (notebook), e texto, por

meio da copia dos comentarios das postagens via Microsoft Word.

Dito isto, no que tange ao conceito de analise de dados (quinta fase) proposto por
Kozinets (2014), este foi utilizado de maneira combinada com a Arqueologia do Saber,
mediante Andlise do Discurso Foucaultiana (ADF) apresentada na subsecao seguinte (cf. 3.2).
Por conseguinte, as etapas netnograficas estdo alinhadas a esse encadeamento metodolédgico,
dado que, para a construgdo do Arquivo, foram evocados os conceitos de regularidade,

descontinuidade e ruptura (cf. figura 17), propostos pela metodologia arqueoldgica indicada.

3.2.2 Etapa analitica: Analise do Discurso Foucaultiana (ADF)

Mediante o entrée cultural (terceira fase netnografica, cf. subsecao 3.2.1), foi possivel
refletir e estabelecer pontos especificos da historicidade do fenomeno empirico analisado,
encontrando convergéncia para a metodologia de analise assumida, sendo eles: I. regularidade
discursiva, ao passo que o consumo cultural da k-beauty mantém a sua linearidade no decorrer
do tempo em relacdo ao sistema de valores e operagdes sociais que sustenta o seu consumo;
II. descontinuidade, ao surgirem manifestagdes discursivas contraculturais a esse modelo
estrutural de conduta social; III. ruptura, quando essas manifestacdes se tornam insurgéncias
organizadas em luta pela derrocada do status quo. A fim de melhor explicitar a aplicabilidade
pratica desses conceitos a pesquisa, a figura 17 explicita esse encadeamento com base na

compreensao do movimento analisado.



104

Figura 17: Pontos de Regularidade, Descontinuidade e Ruptura Identificados na

Historicidade do Fenomeno Empirico

Regularidade Descontinuidade Ruptura

Construgdo e manutencio Reformulagdo do padrio Inadequacdo e fuga dos
de um padrdo de beleza aderindo a influéncias esteredtipos de beleza em
sul-coreano globais e uso “rebelde” uma perspectiva feminista

dos itens de beleza

Fonte: elaborado pela autora.

Em assim sendo, as referidas categorias analiticas foram utilizadas para esquematizar
os dados advindos da etapa netnografica e interpretd-los dentro da abordagem Arqueologica
Foucaultiana através da ADF. Assim, a primeira etapa foi constituida pela leitura dos dados,
onde foi possivel observar suas regularidades entre os signos e propostos seus 25 (vinte e

cinco) enunciados, considerados a parte indivisivel do discurso (Foucault, 2008).

Na sequéncia, foram identificadas as relacdes entre enunciados, por meio de um
movimento de incidéncias (enunciados que explicam outros enunciados e, consequentemente,
sdo mais abrangentes) e sincronicidades (enunciagdes que ocorrem em conjunto e/ou possuem
relagdes de proximidade tematica/contextual). A relagdo entre os enunciados foi realizada por
meio da aplicagdo dos critérios de formacao (referencial, campo associado. sujeito e
materialidade), os quais possibilitaram a observacdo da acdo que partilham, constituindo os
feixes de relagdo que eclodiram na identificacdo de 6 (seis) fun¢des enunciativas. Estas, além
de apontar a acdo que os enunciados partilham, também estabelecem o seu regimento

(Souza-Leao; Moura, 2018).

Apds isso, as fungdes enunciativas foram articuladas com base nos critérios de regra
(objeto, conceito, modalidade e estratégia), andlogos aos da formagdo, apontando para a
existéncia de 5 (cinco) regras de formacao. Consequentemente, essas se relacionam com as
fungdes enunciativas em um movimento de convergéncia, onde os enunciados, antes
aglutinados para as fungdes enunciativas, foram refinados para as regras (Camargo;

Souza-Ledo; Moura, 2020).
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Por fim, e a partir de todo movimento anterior, foi possivel propor 2 (duas) formacgdes
discursivas que atenderam aos regimentos dos enunciados. Logo, finalizam o processo de
convergéncia das regras de formacao em relagdo as regularidades discursivas encontradas no
Arquivo, a considerar as relacdes de saberes e praticas observadas nas interacdes do
movimento Escape The Corset em midias sociais. Esta etapa de andlise foi realizada entre os
meses de outubro a dezembro de 2023, e com o intuito de expor didaticamente o caminho
analitico percorrido, a figura 18 detalha o encadeamento das etapas aqui assumidas. Cabe
destacar que as representacdes agrupadas verticalmente correspondem a etapas realizadas

simultaneamente ou com algum nivel de sobreposi¢do temporal.

Figura 18: Etapas analiticas da ADF

Definicéo das
e funcdes

. enunciativas
| Estabelecimento

das relagBes entre
enunciados Relagdes entre

Inferéncia dos Identificaco dos |/ —Ii enunciados e
enunciados critérios de fungédo 1

A

funcdes

. . enunciativas
Identificagio dos T

critérios de regra

Correspondéncia .
ponc . Identificagéo das
\_| entre critérios de Definicéo das .
. ~ e : P formacgdes
funcéo e critérios regras de formacdo . .
discursivas
de regra

Fonte: elaborado pela autora com base em Souza-Ledo et. al, 2023 e Melo, 2024.

3.3 Critérios de qualidade da pesquisa

A pesquisa qualitativa se debruca sobre a coleta e analise de fendmenos subjetivos que
ocorrem em determinado tempo, local e cultura. Configura-se como plural em relacdo as
perspectivas que adota e aos sujeitos envolvidos, a0 mesmo tempo em que também ¢
intrinseca no que tange a busca de informagdes e analise dos dados. Por assim dizer, ela se

concentra na descri¢do particularizada de um fendémeno subjetivo (Creswell, 2010).

Dessa forma, a ética do pesquisador € de suma importancia, a fim de que as
informagdes e dados dos participantes sejam usados com clareza e transparéncia, sem serem

expostos de maneira indevida. Nesse sentido, os critérios de validade e confiabilidade para a
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pesquisa qualitativa fornecem dignidade ao estudo. O critério de validade diz respeito a
capacidade do método ser fidedigno aos objetivos da pesquisa. J& o de confiabilidade é a
seguranca de que a pesquisa pode ser replicada por outros pesquisadores e alcangard

resultados proximos (Paiva Junior; Souza-Ledo; Mello, 2011).

Considerando a reflexdo critica na qual a pesquisa qualitativa se propde, o principio de
objetividade se torna latente no sentido de os saberes e critérios estarem explicitos, de modo a
serem reconhecidos e compreendidos pelo leitor. De igual modo, a pesquisa precisa detalhar
os métodos por ela adotados, a ponto de poder ser replicada e confirmados os seus achados
(Patias; Hohendorff, 2019). Em assim sendo, podera ser avaliada positivamente em relagdo
aos critérios de validade e confiabilidade, com base em Paiva Junior, Souza-Ledo ¢ Mello

(2011), os quais estdo elencados no quadro 10 a seguir.

Quadro 10: Critérios de Qualidade da Pesquisa Qualitativa

Critérios: Correspondem a: Descricao:
Validade e Estratégia de validagdo através do uso de variados métodos
Triangulagdo . e/ou multiplos tratamentos dos dados referentes a um
confiabilidade A ) . )
fendmeno buscando uma maior precisdo interpretativa.
Capacidade de oferecer significado ao objeto pesquisado,
.. .. assim como ressignificar compreensdes através do contato
Reflexividade Confiabilidade ) Tessig . P ) .
com os sujeitos pesquisados, de modo a evitar vieses e
promover uma interpretacdo confiavel.
~ . Apresentar carater representativo em relacdo ao fendmeno
Construgao do Validade e prese P . ¢ -
. o pesquisado, de modo que haja a saturagdo das
corpus de pesquisa confiabilidade - .
representacdes analisadas.
Descrigao clara, rica Validade e Indica clareza, inteligibilidade e analise objetiva de modo a
¢ detalhada confiabilidade permitir a reconstrucdo de cenarios fidedignamente.
Referente a novidade de descobertas, indica novas
Surpresa Validade possibilidades de pensar determinado fenémeno ou mesmo
revisar e aprofundar aspectos conceituais e teoricos.
. Diz respeito a possibilidade de validagdo pelos participantes
Feedback dos Validade e pe P a0 p P panie
. . da pesquisa, a fim de obter a confirmag@o de congruéncia
informantes confiabilidade . ~
entre 0 dado e a sua interpretacao.

Fonte: formulado pela autora com base em Paiva Junior, Souza-Ledo e Mello (2011).

Em assim sendo, a presente pesquisa buscou atender ao critério de triangulacdo tedrica
e conceitual, mediante a interconexao de abordagens da Consumer Culture Theory (CCT) e da
teoria sociologica de Pierre Bourdieu para o entendimento e explicagdo do fendmeno
analisado. Nesse processo, a reflexividade se deu por intermédio da busca pela significacao

sociocultural oferecida pelos sujeitos investigados, nesse caso, as Beauty Resisters adeptas ao
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movimento Escape The Corset. Ja a construcdo dos corpora de pesquisa se expressa como
representativo e passivel de saturacdo mediante a coleta das interagdes promovidas e
construidas pelo movimento em midias sociais de outubro de 2018, més em que foram feitas

as primeiras postagens do movimento, até julho de 2023, coletadas mediante netnografia (cf.

Sec¢do 3.1).

Por conseguinte, buscou-se aqui atender ao critério de descricao clara, rica ¢ detalhada,

de modo a promover compreensibilidade sobre o fendmeno empirico estudado, gerando
proximidade e sensibilizagdo do tema aos leitores, tanto quanto transparéncia em relagdo aos
métodos e procedimentos adotados. Em sequéncia, o estudo também assume o carater de
surpresa, ao trabalhar um objeto empirico contemporaneo ainda nao explorado pela CCT,

contribuindo para a expansao dos estudos sobre a resisténcia do consumidor no campo.

Por fim, o conteudo aqui formulado estara disponibilizado para consulta publica e visa
contribuir para a sociedade académica e civil, de modo a estar aberta aos feedbacks e
possiveis criticas da comunidade analisada e dos demais leitores interessados. Cabe ressaltar
que, nesse quesito, as adeptas ao movimento Escape The Corset que tiveram seus discursos
analisados no presente estudo mediante a coleta de suas sociabilidades em midias sociais, nao
foram comunicadas respeitando o carater observacional ndo-participante do método de coleta

assumido.

No entanto, isso ndo configura nenhum desvio ético, dado que os dados coletados sao
de carater publico, assim como as identidades individuais foram preservadas. E, a partir da
publicacdo do presente texto, toda a sociedade civil, incluindo as Beauty Resisters, poderao
ter acesso a esse documento para escrutinio publico. Nesse sentido, os critérios éticos
evocados apontam para a dignidade da pesquisa, evitando ambiguidades e se adequando as
normas estabelecidas pela comunidade académica na qual o trabalho estd inserido (Paiva

Janior; Souza-Leao; Mello, 2011; Patias; Hohendorff, 2019).

Por conseguinte, o proprio método proposto por Kozinets (2014) apresenta seus
proprios critérios de qualidade, o que pode ser considerado como uma multipla validagao para
a pesquisa indutiva nesse contexto. Cabe destacar que eles se apresentam como uma
orientacdo pragmatica para a avaliagdo do trabalho e buscam atender aos quesitos de
objetividade e representacao realisticas da comunidade estudada, unindo ciéncia e retorica aos

parametros criticos que regem o estudo, assim como ratificam a capacidade de fluidez
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interpretativa dos dados apresentando a possibilidade de interpretacdes alternativas (Kozinets,

2014).

Em assim sendo, o quadro 11 apresenta os dez critérios de qualidade da pesquisa netnografica

e, por conseguinte, como a presente pesquisa buscou atendé-los:

Quadro 11: Critérios de Qualidade da Pesquisa Netnografica

Critério Definicao
Coeréncia Apresentagdo de um padrdo unificado de dados qualitativos sem contradi¢des, de modo que
a interpretacdo deles também evite contradi¢des internas e instabilidades.

Rigor Aderéncia aos padroes da pesquisa, o que inclui desde as estratégias de coleta até a
interpretacao e conclusido do trabalho.

Conhecimento | Revisao da literatura, o que remete aos fundamentos histdricos e abordagens relevantes a
pesquisa.

Ancoramento Clareza e veracidade na ligagdo entre os dados e as representagdes tedricas adotadas.

Inovagédo Ampliagdo do conhecimento para determinada area e/ou literatura, de modo que ofereca
novas formas de compreensio a ideias, experiéncias, narrativas etc.

Ressonancia Transcendéncia das categorias “estereotipadas” pré-concebidas pelo pesquisador, em prol
de captar e propagar na pesquisa aspectos intrinsecos a comunidade pesquisada, de modo a
promover empatia e sensibilizacdo, no sentido da compreensao subjetiva da cultura do outro
e o respeito em demonstrar isso de modo fidedigno e personalizado.

Verossimilhanga | Capacidade do pesquisador em captar, processar e reproduzir, na sua interpretacdo e escrita,
representacdes realisticas da comunidade estudada com objetividade, atendendo a validade
epistemoldgica reconhecida por uma comunidade cientifica relevante.

Reflexividade | Reconhecimento das limitagdes do pesquisador, de modo a estar aberto a interpretacdes
alternativas. Além disso, reflete a capacidade daquele se tornar parte do cendrio, contexto e
cultura analisada, obtendo autoridade sobre sua afiliacdo cultural.

Praxis Capacidade de o texto estimular e fortalecer a a¢@o social. Para tal, se faz necessario atender
critérios, como: imparcialidade no tratamento dos participantes da pesquisa e a ampliacao
de construcoes pessoais ¢ dos outros através da autenticidade.

Mistura Consideragdo dos variados modos interligados de interacdo social no ciberespago e a

capacidade de a tecnocultura constituir relacionamentos sociais em uma mescla de aspectos
culturais online ¢ offline.

Fonte: elaborado pela autora com base em Kozinets (2014).

No que tange ao critério de coeréncia, a presente pesquisa buscou atendé-lo por meio

da coleta de dados referentes a um unico objeto empirico (movimento Escape The Corset), de

modo a aprofundar a compreensao sobre o fendmeno a partir de um referencial representativo.

Ja em relagdo ao rigor, este se apresenta mediante a aderéncia a pesquisa do consumidor,

segundo a abordagem da Consumer Culture Theory (CCT), se adequando aos padroes e

estratégias metodicos do campo, como o préprio uso da netnografia, via observagdo

nao-participante, € da ADF para a analise dos dados.
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Para o critério conhecimento, foi realizada a revisdo da literatura considerando os
fundamentos e abordagens necessarias para entender o objeto empirico escolhido, a base
conceitual articulada (mercadizacdo do corpo feminino e resisténcia do consumidor), assim
como a base teorica (resisténcia simbolica) que subsidiou as reflexdes sobre os resultados.
Nessa perspectiva, o ancoramento da pesquisa foi ratificado durante os dois ultimos anos,
desde o entrée cultural, confirmando que os dados, representagdes conceituais e tedricas

possuem articulacao.

Ja o critério de inovacdo ¢ verificdvel mediante a ampliagdo das discussdes e
compreensoes sobre a Resisténcia do Consumidor sob a abordagem da CCT, assim como a
articulacdo deste com a teoria socioldgica de Pierre Bourdieu, produzindo reflexdes inéditas
em relagdo ao objeto empirico. Desse modo, se buscou compreender, respeitar e sensibilizar
os leitores a respeito dos aspectos intrinsecos a comunidade formada pelas Beauty Resisters
adeptas ao movimento, cumprindo ao critério de ressondncia, de modo que quaisquer
categorias pré-concebidas pela pesquisadora foram superadas pela sensibilizagao e inferéncia

das categorias discursivas que emanaram dos proprios dados.

No que se refere a verossimilhanca, as representagoes realisticas da comunidade foram

compreendidas e interpretadas de modo congruente a validade epistemoldgica da presente
comunidade de pesquisa por meio da captacdo, processamento e exteriorizagdo das
conclusdes suscitadas. Assim, no que tange a reflexividade, foi possivel expandir o
entendimento prévio adquirido mediante entrée cultural, de modo que as limitagdes
interpretativas foram gradualmente reduzidas por meio do aprofundamento investigativo na

comunidade, promovendo uma crescente autoridade da pesquisadora sobre o tema.

Em relagdao a préxis, a agéncia critica e politica reverberada na a¢do social do
movimento Escape The Corset foi apresentada ampliando o entendimento conceitual e tedrico
sobre a resisténcia simbodlica do consumidor mediante o contato com o contexto empirico.
Com isso, houve a ampliacdo do conhecimento do movimento, o que pode ser usado por este
mesmo para validar e aprimorar suas praticas resistentes. Por fim, a mistura foi atendida por
meio da coleta e andlise dos variados modos de interacdo realizados pela Beauty Resisters
adeptas em midias sociais diversas. Com isso, suas praticas discursivas foram compreendidas

mediante a andlise de dados heterogéneos.



110

Em suma, os critérios de qualidade aqui apresentados, tanto para a pesquisa
qualitativa, quanto para a condugdo da netnografia, foram observados e atendidos com
presteza, a fim de evitar distor¢des, possiveis vieses e erros interpretativos ao estudo. Desse
modo, assegura-se a fidedignidade e seguranga de condugdo a coleta e analise dos dados,
mediante as ferramentas e métodos aqui elencados, contribuindo para a expansdo do

conhecimento a area de modo relevante e transparente.

4 Discussao dos resultados

De modo a explicitar os resultados encontrados com a aplicabilidade da Arqueologia
do Saber por intermédio da Andlise de Discurso Foucaultiana (ADF) no presente estudo, ¢
valido destacar que o método aqui usado ¢ de cunho sistematico e contiguo, o qual reverbera
na identificagdo de regimentos e regularidades discursivas. Cabe destacar que o fendmeno
aqui investigado - movimento Escape The Corset, conforme exposto na secao de referencial
tedrico - € constituido por praticas discursivas, o que nos permite utilizar a metodologia

proposta por Foucault.

Desta feita, primeiro serdo apresentadas as categorias analiticas identificadas de
maneira sistemadtica por intermédio de quadros e tabelas e, posteriormente, serdo delineadas as
inferéncias encontradas no texto e suas relagdes com a teoria aqui explicitada. Cabe ressaltar
que, recursos do Arquivo de pesquisa serdo utilizados para exemplificar alguns dos
resultados, no entanto, com algumas adaptacdes (i.e., omissdo de nomes e ocultamento de

rostos), a fim de que o anonimato das adeptas ao movimento estudado seja preservado.

4.1 Apresentacao dos resultados

Os resultados aqui explicitados serdo segregados por subsecdes que seguirdo a logica e
sistematizagdo analitica do processo metodologico da Arqueologia do Saber, de modo a

apresentar a seguinte configuracao:
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Enunciados (E) - primeira categoria analitica da pratica discursiva, representando seu
nucleo indivisivel. Sdo estabelecidas relacdes entre os enunciados, sendo eclas de
incidéncia ou sincronicidade, as quais os configuram arranjos.

Fungdes Enunciativas (FE) - s3o as agdes discursivas organizadas em arranjos de
enunciados através de critérios compartilhados — referencial, campo associado, sujeito
e materialidade.

Regras de Formacgao (RF) - sdo regimentos discursivos que elucidam as regularidades
dos discursos presentes nos enunciados. Apresentam critérios andlogos aos das
Fung¢des Enunciativas, sendo eles: objeto, conceito, modalidade e estratégia.
Formacdes Discursivas (FD) - sdo saberes reverberados através das regularidades
discursivas, constituidos pelo encadeamento analitico e a conjuncdo das regras de
formagdo. Elas elucidam as praticas que atestam os saberes reverberados pelo

Arquivo.

Em assim sendo, cada uma das subsecdes subsequentes tem como intuito explicitar da

forma mais detalhada possivel os resultados obtidos através da analitica utilizada.

4.1.1 Enunciados

Foram identificados vinte e cinco enunciados presentes no Arquivo de pesquisa. Estes

foram denominados com frases suscintas que remetem aos seus significados, os quais estdo

mais detalhados em suas descricdes. Desse modo, o quadro 12 explicita as respectivas

denominagdes e detalhamentos de cada um deles.

Quadro 12: Lista de Enunciados Identificados

Cod. Enunciados (E) Definicao
O movimento ETC recusa se adequar ao padrdo de beleza feminino imposto
pela k-beauty e convoca as suas adeptas a se desvencilharem de elementos que
remetem a essa representagdo. Considerando que a industria de beleza
ETC rejeita o sul-coreana ¢ impositiva em relagdo a constru¢do da imagem feminina, o0 ETC
E01 padrdo de beleza luta para que as mulheres aceitem as singularidades de suas belezas, tanto
dominante quanto as imperfei¢cdes que possam ter, a fim de se libertarem dessa

imposicdo. Exemplos disso podem ser vistos quando as mulheres cortam seus
cabelos curtissimos, usam roupas mais folgadas que ndo demarcam seus
corpos e saenm/trabalham/vivem sem maquiagem.
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E02

ETC rejeita o uso
de maquiagens

O movimento ETC propde uma libertagdo do uso de maquiagens para fazer
corregoes faciais que sdo cobradas as mulheres de acordo com a k-beauty.
Considerando, que as adeptas do ETC apontam que a k-beauty passou a usar a
maquiagem como um instrumento de opressdo de beleza as mulheres, o
movimento luta pela aceitag@o, respeito e liberdade as mulheres sem estarem
usando maquiagens. Um exemplo do que o ETC busca combater ¢ o ritual de
skincare e maquiagem matinal das mulheres que levam, em média, 2h diarias
para serem concluidas. O ato se tornou, ao invés de um momento de
autocuidado, uma imposi¢ao social. Exemplos dessa rejeicdo que o ETC
promove se da por meio da quebra/destruicdo de maquiagens e itens de
embelezamento facial em massa.

E03

ETC rejeita a
cirurgias plasticas

O ETC rejeita qualquer tipo de intervengdo cirtirgica que tenha por objetivo
homogeneizar as caracteristicas femininas a um ideal de beleza. O ETC resiste
a pressao social que induz as mulheres a se adequarem a um ideal de beleza
para serem reconhecidas socialmente como belas, por meio de intervengdes
cirurgicas, alegando ser isso uma violéncia fisica e psicologica. Assim, leva
suas adeptas a se sentirem desobrigadas a atender e se conformar a esse
padrio lutando contra ele. Exemplos disso s@o postagens que denunciam o
bombardeio mercadologico, midiatico e social didrio que as mulheres sofrem
com anuncios de cirurgias estéticas dizendo ser uma alternativa de
"melhoramento” da beleza e bem-estar.

E04

ETC rejeita
conformidade
social

O movimento ETC embate para combater a conformidade de atribuir a mulher
uma expectativa social que, obrigatoriamente, precisa ser atendida. Nesse
contexto, se atribui a mulher um ideal de beleza, constantemente ratificado
pela midia, influenciadores e imprensa, assim como estilos de vida que
corroborem com a manutenc¢do de uma sociedade patriarcal, na qual as
expectativas masculinas sobre as femininas precisam ser supridas. Desse
modo, o ETC resiste a esse imaginario coletivo promovendo o afastamento da
busca por uma beleza similar a das celebridades, como os idolos de K-pop e
por meio da rejei¢ao ao lookismo (estratificag@o da sociedade com base na
aparéncia). Exemplo disso sdo postagens que mostram mulheres se
demaquilando em puiblico e denunciando abusos psicologicos e ameagas
sofridas em prol da manutencdo de uma obediéncia social.

EO05

ETC difunde
formas
alternativas de
sensualidade
feminina

O ETC faz com que suas adeptas tenham o poder de escolher se querem
demonstrar sensualidade ou ndo e, se quiserem, que facam isso sem se
importar com as convengdes sociais. O ETC propde a sensualidade feminina
com base nos pardmetros que a propria mulher definir e quiser usar da sua
sensualidade, desvencilhada da expectativa e defini¢do de sensualidade
validada pelo olhar masculino. Exemplos disso sdo o uso de decotes
profundos em um contexto oriental que atribui a exposi¢ao do colo como
vulgaridade, assim como o uso de roupas muito justas em corpos gordos,
delineando e valorizando representacdes ndo mainstream.

E06

ETC promove
novas
compreensdes de
feminilidade

O ETC traz uma compreensao de feminilidade que extrapola as convencdes
sociais, ao dizer que a mulher pode ser feminina do jeito que ela for ou quiser
ser. O ETC faz suas adeptas entenderem que elas ndo deixardo de ser
femininas ao ndo se adequarem a k-beauty, pois cada uma pode definir o que é
ser feminina para si mesma e viver de acordo com essa defini¢do. Exemplo
disso sdo postagens que mostram a descri¢do "feminina" para a imagem de
uma mulher com cabelos longos e a mesma descrig@o para a imagem de uma
mulher com cabelo bastante curto.
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E07

ETC promove
empoderamento
aos corpos
femininos

O ETC faz com que o local de maior imposigao social as mulheres seja o
instrumento de contraposi¢ao usado para resistirem as imposi¢des da
k-beauty: o corpo. Enquanto o corpo da mulher ¢ alvo de criticas, imposi¢des
de consumo, domina¢do masculina e normatizacédo social, o ETC busca a
libertacdo das mulheres por intermédio de praticas subversivas por meio da
representagdo corporea. Exemplos disso sdo a valorizagdo, respeito e
embelezamento do corpo plus-size, a raspagem dos cabelos da cabega, a
manuten¢do de pelos corporais (como pernas ¢ axilas) etc.

E08

ETC celebra a
beleza natural

O ETC faz com que as mulheres vejam beleza em sua composicéo fisica ndo
modificada por elementos artificiais. Logo, o ETC estimula uma celebragéo
aos corpos e belezas naturais sem intervengdes cosméticas e estéticas.
Adicionalmente, se trata de um movimento em que propde que as mulheres
ndo precisam se adequar a um estere6tipo de beleza padrdo. Exemplos disso
sd0 a exposicdo de selfies de mulheres sem maquiagens e filtros das redes
sociais (fotos sem edi¢do) e legendas que salientam como se sentem bem ao
estarem mostrando como realmente sao e se sentindo belas assim,
independentemente de apresentarem caracteristicas vistas socialmente como
imperfei¢des (espinhas, manchas na pele, palpebras sem divisdo, formato do
rosto mais arredondado etc.).

E09

ETC propaga
novos usos a
k-beauty

O ETC se utiliza de elementos da k-beauty de modo diferente em relagdo ao
que eles se propdem. O ETC faz com que suas adeptas usem elementos da
k-beauty para salientar e celebrar suas diferencas e formularem novos modos
de beleza, se desvencilhando de um ideal de beleza, feminilidade e
sensualidade a ser atingido. Exemplo disso sdo postagens em que as adeptas
expdem sensualidade e feminilidade, usando roupas, maquiagens e aderecos
da k-beauty, que celebrem e validem corpos ndo-padrao, como gordos e
negros.

E10

ETC promove
conforto estético a
mulher

O ETC leva suas adeptas a entenderem como os elementos que compdem o
padrdo de beleza sdao desconfortaveis fisicamente as mulheres. O ETC luta
para que as mulheres se desvencilhem das imposi¢des sociais que as valida
socialmente (em relagdo a vestimenta, corte e comprimento do cabelo etc.), a
fim de que sejam livres em relagdo ao que querem ou nao usar. Exemplos
disso sdo as mulheres reclamando do uso de sutids e parando de usa-lo, se
referindo ao look #escapethecorset como confortavel, dizendo que se sentem
melhores e mais confortaveis com o cabelo curto etc.

E11

ETC promove
conforto
sociopsicologico a
mulher

O ETC leva suas adeptas a entenderem como os elementos que compdem o
padrdo de beleza sdo desconfortaveis psicologicamente as mulheres. O ETC
luta para que as mulheres se desvencilhem das imposigdes sociais que as
valida socialmente em relagdo ao seu comportamento social, a fim de que
sejam livres em relagdo ao que querem ou ndo fazer. Exemplos disso sdo as
mulheres reclamando do uso de sutids e parando de usa-lo, se referindo ao
look #escapethecorset como confortavel, dizendo que se sentem melhores e
mais confortaveis com o cabelo curto etc. em um contexto de conforto
psicologico com as suas novas escolhas.

E12

ETC conscientiza
sobre satde dos
corpos das
mulheres

O ETC empreende esforgos para que as mulheres possam ter satide
psicoldgica. O ETC luta para que as mulheres possam se libertar da
necessidade de satisfagdo das expectativas sociais, a fim de néo se cobrarem e
adoecerem por isso, como imposi¢des sociais sobre 0s seus corpos, o que
tende a ocasionar conflitos internos e adoecimento psicoldgico. Exemplos
disso sdo os que mostram o ETC denunciando como o padrao de beleza causa,
em grande escala, tristeza, depressdo ¢ distirbios alimentares (como anorexia
e bulimia), principalmente em adolescentes e jovens adultas.
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E13

ETC promove
sororidade

O ETC une mulheres de variados contextos, paises e etnias através da pauta da
liberdade para redefinir as representagdes femininas desvencilhadas de um
padrao impositivo. O ETC promove uma rede de apoio, a fim de que as
adeptas a0 movimento ndo se sintam sés nessa luta contra a conformidade
social que as oprime, indo de encontro a normatizagdo social, a qual tende a
promover a rivalidade/competitividade feminina. Exemplo disso sdo
postagens de mulheres de nacionalidades variadas alegando apoiar o ETC,
agradecendo ¢ desejando forgas as adeptas na Coreia do Sul que iniciaram o
movimento.

E14

ETC promove
liderangas
midiaticas do
movimento

O ETC faz com que suas adeptas promovam producdes audiovisuais proprias,
nas quais as mulheres ndo sdo expostas em papéis convencionais de género e
pautas feministas sejam salientadas. O ETC incentiva e promove as produgdes
de suas adeptas, a fim de que pautas feministas e a figura feminina seja
trabalhada de modo libertador e ndo convencional, desafiando as
representagdes do mercado audiovisual e cinematografico, o qual ainda &,
prioritariamente, masculino. Exemplo disso sdo postagens que promovem
producgdes audiovisuais de suas adeptas (videos, documentarios etc.).

E15

ETC estimula
ativismo
colaborativo

O ETC faz com que mulheres trabalhem em unido, a fim de promover canais

de comunicagdo e pautas de interesse coletivo. O ETC preza pela coletividade

sobre a individualidade, de modo que suas adeptas ajam com profissionalismo

frente as pautas e ndo criem grupos isolados, mas ajam em prol de um

proposito maior em comum. Exemplos disso sdo as traducgdes de videos para
outros idiomas para aumentar a expansao das pautas, assim como a postura
profissional que lhes ¢ demandada, a fim de que nio haja grupos isolados

unidos por interesses difusos.

E16

ETC atrai
mulheres jovens

O ETC tem, em sua maioria, adeptas jovens. Considerando que ha uma
tendéncia crescente entre as novas geracdes de se posicionarem em relagdo a
pautas sociais nas redes e midias sociais digitais, o0 ETC tem atingido e
angariado adeptas que tendem a ser jovens adultas e também adolescentes.
Exemplos disso sdo posts que mostram como esta faixa etaria reivindicou por
novos uniformes para meninas no ensino médio na Coreia do Sul,
denunciando as grandes diferengas de conforto e exposi¢@o corporal entre os
uniformes masculinos e femininos.

E17

ETC ensina
autodefesa as
mulheres

O ETC ensina as mulheres a argumentarem e defenderem suas pautas frente a
criticos e reacionarios. O ETC promove uma rede de colaboragao virtual, na
qual as adeptas entendem sobre o que estdo lutando e contra o qué devem
direcionar seus esforgos, a fim de discutir e alcangar a garantia/respeito aos
seus direitos. Ensina as mulheres a se defenderem, ajudando-as a ter
consciéncia critica sociocultural em relag@o as pressdes que sofrem por serem
mulheres, se rebelarem contra o que lhes faz mal e serem capazes de expor
criticamente seus pontos de vista.

E18

ETC estimula
manifesta¢des
publicas

O ETC estimula suas adeptas a protestarem publicamente contra a k-beauty. O
ETC faz com que as suas adeptas consigam expressar com inteligibilidade
aquilo no qual ndo as representa mais em relagdo a k-beauty, indo de encontro
a conformidade social que tende a silenciar as vozes marginalizadas quando se
posicionam sobre temas contraculturais. Exemplo disso sdo manifestagdes
realizadas por meio de protestos sociais nas ruas, midias e redes sociais por
suas adeptas.

E19

ETC estimula
manifestagdes
midiaticas

O ETC estimula suas adeptas a protestarem publicamente contra a k-beauty. O
ETC faz com que as suas adeptas consigam expressar com inteligibilidade
aquilo no qual ndo as representa mais em relagdo a k-beauty, indo de encontro
a conformidade social que tende a silenciar as vozes marginalizadas quando se
posicionam sobre temas contraculturais. Exemplo disso sdo influenciadoras
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digitais de beleza fazendo videos para os seguidores se desvencilhando dessa
imagem publica de ratificagdo da k-beauty para aderirem ao movimento.

E20

ETC luta pela
representatividade
politica feminina

O ETC luta para que haja representagdo feminina no cenario politico, a fim de
que politicas publicas, discussdes e decisdes de impacto social se tornem
inclusivas e participativas, ¢ para que vozes marginalizadas e excluidas
possam ser ouvidas, respeitadas e levadas em consideragdo. O ETC luta pelo
empoderamento feminino no meio politico, considerando que, por muito
tempo, as mulheres foram colocadas em uma posi¢do de submisso e
passividade quanto a sua atividade politica. Exemplos disso podem ser vistos
quando feministas protestam nas ruas contra candidato a presidéncia
antifeminista, quando lutam pela eleicdo de representantes mulheres, quando
exigem a manutencdo ¢ atividade de um ministério publico em prol da
igualdade de género e quando resistem a politicas de natalidade nos paises por
intermédio do 5B (ndo ao espartilho, ndo ao sexo, ndo ao relacionamento, ndo
ao casamento e ndo ao parto).

E21

ETC luta contra a
arbitrariedade
social de género

O movimento ETC rejeita ativamente a opressao social de género e busca
embater o masculinismo imperante. O ETC luta por uma vivéncia social justa
em direitos, considerando que a sociedade tende a privilegiar a representagao

masculina dando-lhe maior poder de voz, decisdo e participagdo social, ao
passo que oprime as mulheres com a determinag@o de papéis sociais rigidos.

Exemplos disso podem ser vistos quando protestam por ascensao
social/profissional/salarial sem se enquadrarem nos esteredtipos de beleza
impostos como deterministicos para tal ou mesmo sem ter seu
potencial/esfor¢o desvalorizado mesmo sem se enquadrar em um padrio de
beleza socialmente aceito, quando mulheres incentivam outras a refletirem
sobre seus comportamentos, a fim de identificarem se estdo sendo induzidas
ou se tomaram uma decis@o consciente sobre suas escolhas, postagens onde as
adeptas se contrapdem ao antifeminismo masculino, expde os problemas de
género como uma toxicidade masculina e evocam o campo politico como
dominado por homens opressores.

E22

ETC denuncia
violéncia contra a
mulher

O ETC denuncia e se opde a todo tipo de violéncia empreendido contra as
mulheres, seja ela fisica ou psicoldgica. O ETC luta para que os padrdes e
papéis impostos as mulheres na sociedade patriarcal sejam descontruidos, de
modo que ndo mais violem sua liberdade de expressao e decisdo sobre seus
corpos e suas vidas, garantido que a dignidade destas seja respeitada. Pautas
do ETC que exemplificam isso sdo luta pela dentincia e punigdo da violéncia
sexual, feminicidio, crimes de sexo digital, cyberbullying, cdmeras espids e
corrupgao da policia.

E23

ETC denuncia
mercado
pornografico e de
prostituicao
feminina

O ETC entende a pornografia e a prostituicdo como violéncias contra a
mulher, por isso, o denuncia e busca o seu fim. O ETC nédo entende o mercado
pornografico e de prostitui¢do como trabalho, mas como violéncia (fisica e/ou
psicologica) contra a mulher, a qual é submetida a sexualizagao, objetificacao
e misoginia social. Exemplos disso sdo videos feitos por adeptas denunciando
publicamente ¢/ou midiaticamente esse mercado como nocivo as mulheres.

E24

ETC denuncia
sexualizacao
feminina

O ETC denuncia como as mulheres sdo sexualizadas na sociedade e luta
contra isso. O ETC luta para que as mulheres sejam respeitadas socialmente,
com dignidade e individualizaggo, considerando que o cenario social atribui a
imagem feminina um status de objeto sexual coletivo para apreciacdo e
bel-prazer masculino. Exemplo disso sdo posts que denunciam a imposigdo de
procedimentos estéticos, comparag@o da beleza ideal de mulheres com a de
bonecas (como uma idealidade de perfei¢do), cameras espids em banheiros

femininos etc.
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E25

ETC denuncia
reacionarismo

ETC denuncia ameagas que as adeptas ao movimento sofrem por
antifeministas. O ETC tem sido alvo de reacionarios, os quais veem o
movimento como uma ameaca as convengoes ¢ ordem social. Por isso, suas
adeptas estdo utilizando as redes sociais e midias digitais para exporem
ameagas sofridas, como a influenciadora Lina Bae que, apds gravar um video
se demaquilando em protesto contra a imposic¢ao social do padrdo de beleza,
sofreu com xingamentos e até ameaca de morte.

Fonte: elaborado pela autora.

Tendo apresentado os enunciados e as suas descrigdes, partiremos para o entendimento

de como eles estdo relacionados entre si através das sincronicidades e incidéncias que

estabelecem, de modo a elucidar o posterior desdobramento das regularidades discursivas.

Essas relagcdes podem ser conferidas na tabela 1.

Tabela 1: Relagdes de Incidéncia e Sincronicidade

Caod. Sincrono a Incide em Incidido por
Eo01 EO05, E06, E07, E08 E02, E03, E04 -
E02 E03, E04, E05, E06, E07, EO8 - EO01
E03 E02, E04, E05, E06, E07, E08, E10 - EO01
E04 E02, E03, E05, E06, E07, EO8 - EO1
E05 EO01, E02, E03, E04, E06, E08, E09 - E07
E06 EO01, E02, E03, E04, E05, E08, E09 - E07
E07 EO01, E02, E03, E04, E08 EO05, E06 -
EO01, E02, E03, E04, E05, E06, E07, E10,
E08 Ell - -
E09 EO05, E06 - -
E10 E03, E08, E11 - E12
Ell EO08, E10 - E12
E12 - E10, E11 -
E13 E17,E18,E19 El14, E15,El16 -
E14 - E19 E13,El5
E15 El6,E17,E18, E19 E14 E13
E16 E15,E18, E19 - E13
E17 E13, E15 - -
E18 E13, E15, El6, E19 - E20
E19 E13, E15, El6, E18 - E14, E20
E20 E21 E18, E19 -
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E21 E20, E22 - -
E22 E20, E21 E23, E24, E25 -
E23 E24, E25 - E22
E24 E23, E25 - E22
E25 E23, E24 - E22

Fonte: elaborado pela autora.

4.1.2 Func¢oes Enunciativas

Por meio da identificagdo dos vinte e cinco enunciados e do estabelecimento das
relagdes entre si, foi possivel estabelecer a existéncia de seis funcdes enunciativas. Deste
modo, a tabela 2 demonstra a relagdo existente entre os enunciados e as suas respectivas

“acdes” enunciativas.

Tabela 2: Relacoes Entre Enunciados e Fun¢oes Enunciativas

FE E E E E E E E E
FEO1 EO01 E02 E03 E04 E05 EO06 EO07 EO08

FE02 E05  E06 E09

FE03 E03  EO8 E10 El1 E12

FE04 EI3 E14 El5 El6 E17 E18 EI19

FE05 E18 EI19 E20 E21 E22

FE06 E22 E23 E24 E25

Fonte: elaborado pela autora.

Considerando que as fungdes enunciativas t€ém o papel de elucidar as ‘“agdes”
identificadas no processo analitico, as quais sdo reverberadas pelos enunciados, as suas
denominacgdes sao delineadas através de frases iniciadas por verbos no infinitivo. Desta feita,
elas podem ser conferidas no quadro 13 junto as suas definicdes que apontam para os seus

critérios constitutivos.
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Quadro 13: Lista de Func¢oes Enunciativas Identificadas

Cod. Funcodes Enunciativas (FE) Definicao

Rejeitar a subjetivagio Desvencilhar-se de elementos e/ou praticas que perpetuam a
FEOL normativa a beleza feminina subjugacdo feminina via embelezamento.

Empoderar mulheres através de Representagdo de si por meio da exposi¢do e propulsdo do
FEo2 sua autoexpressao movimento via debate.

Promover integridade corpdrea Luta pelo bem-estar fisico, psicologico e representacional das
FEo3 e imagética as mulheres mulheres como direito sociopolitico.

Promover rede coletiva de Propicia reflexdo, espago e apoio para o desenvolvimento das
FEOd empoderamento feminino pautas defendidas.

Promover legitimidade Validagdo social e politica da comunidade, das suas pautas e
FEOS feminista praticas de resisténcia.

Denunciar violéncias de género Denuncia esferas mercadologicas e praticas sociais que
FE0S sociomercadologicas reverberam e mantém a opressdo de género.

suas relagdes, sdo organizados em fungdes. Para tal, esses enunciados partilham de critérios
em comum — referencial, campo associado, sujeito e materialidade — os quais podem ser
entendidos como aspectos que caracterizam a a¢do que o conjunto de enunciados expressa. Os

critérios utilizados aqui podem ser conferidos com as suas respectivas descri¢des no quadro

Fonte: elaborado pela autora.

Conforme explicitado, os enunciados evidenciam agdes enunciativas que, através de

14.
Quadro 14: Lista de Critérios das Fun¢does Enunciativas
Cod. Referencial (Re) Definicao
Diz respeito a ressignifica¢@o e subversao do uso de elementos estéticos
Rel Esteticismo para embelezamento
Re2 Desaprovagdo Indica uma desaprovagdo do que esta normalizado/aprovado socialmente
Sensibiliza opinido publica e aponta discussdes, temas, pautas, rotinas,
Re3 Sensibilizagao papéis sociais etc.
Re4 Apoio Grupo de suporte que se forma em torno das pautas e adeptas.
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Se refere a estar saudavel e bem consigo mesma em todas as dimensdes

Re5 Bem-estar (psicologica, fisica etc.)
Indica aprovag@o e amor-proprio, a ponto de ter seguranga para ir de
Re6 Autoconfianga encontro a padronizagdo social
Evoca a necessidade de instaurar um posicionamento sociocultural justo
Re7 Transformagdo entre os géneros através de produgdes proprias
Re8 Rebeldia Se refere a agir de modo contrario ao que se espera socialmente
Diz respeito a aspectos politicos no dmbito social e empresarial que sdo
Re9 Politica desfavoraveis as mulheres
Indica que as mulheres sofrem violéncias (fisicas, psicologicas etc.) na
Rel0 Violéncia sociedade.
Campo Associado
Cod. (Ca) Definicao
Diz respeito a liberdade de escolha da mulher em ser quem realmente é sem
Cal Emancipagao se enquadrar em algo pré-determinado
Ca2 Integridade Se refere a zelar pela integridade fisica e moral das mulheres.
Ca3 Feminismo Vivéncia das pautas feministas
Consiste na dedicagdo pelo interesse ptblico e na busca por praticas
Ca4 Civismo coletivas que mantenham respeito entre os cidadaos.
Busca por respeito aos direitos das mulheres no mesmo nivel em que o dos
Cas Isonomia homens ¢ respeitado
Diz respeito a propagagdo dos ideais, produgdes e pautas defendidas pelo
Cab Midiatizagdo movimento.
Cod. Sujeito (Sj) Definiciao
Induz a instauragdo de uma nova realidade sociocultural totalmente
Sj1 Revolucionaria diferente da vigente
Sj2 Insurgente Se rebela contra a k-beauty e suas representagoes de maneira ativa
Luta contra maleficios empreendidos contra as mulheres por serem
Sj3 Lutadora mulheres
A mulher reflete e discorda dos padrdes impostos a ela, buscando se
Sj4 Divergente desvencilhar da comunalidade
Sj5 Influenciadora Impulsiona mulheres a lutarem contra aquilo ou aqueles que as oprime
Sj6 Delatora Denuncia abusos e ameagas sofridas pelas mulheres
Busca retratar e aceitar a realidade estética das mulheres como sdo sem
Sj7 Naturalista intervengdes
Sj8 Convergente Aquelas que compartilham de propdsitos e comportamentos comuns.
Valendo-se de argumentos feministas, embate o masculinismo ¢ a opressdo
Sj9 Argumentadora social por meio do debate.




120

Cod. | Materialidade (Me) Definicao

Posicdo existe contra algo ou alguém que tolhe ou violenta as mulheres,

Mel Luta independentemente da forma.

Mulheres rejeitam elementos e imposi¢des sociais em relagdo aos seus

Me2 Rejeigdo corpos ¢ belezas

Expde as violéncias/abusos/males sofridos pelas mulheres, assim como

Me3 Denuncia seus causadores.

Promover conhecimento sobre praticas socioculturais que sdo

Me4 Conscientizagdo violentas/misoginas/sexistas/doentias etc.

Mulheres se influenciam mutuamente em prol de manterem a reivindicagio

Me5 Incentivo por suas pautas

Poder de participagdo social das mulheres e redefini¢do de temas, papéis,

Me6 Participacao pautas etc.

Diz respeito ao enaltecimento e congratulacdo das mulheres por acolherem

Me7 Autoestima suas caracteristicas individuais

Indica que as mulheres optam por se sentirem confortaveis com aquilo que

Me8 Conforto usam ou fazem com seus corpos

Fonte: elaborado pela autora.

Desse modo, as fungdes enunciativas sdo formadas a partir da combinagdo dos
enunciados através das relagdes sintagmaticas que estabelecem por meio desses critérios. Por

1sso, a tabela 3 expressa essa conjuncao de critérios para cada funcao.

Tabela 3: Relagdes Sintagmaticas Entre Critérios das Fun¢des Enunciativas

FE Rf Ca Sj Me
FEO1 Rfl, Rf2, Rf8 Cal, Ca3 Sjl, Sj2, Sj4, Sj7 Me2
FEO02 Rfl, Rf6 Cal Sj4 Me2, Me7

Me2, Me4,
FEO3 Rfl1, Rf5 Cal, Ca2 Sj2, Sj4, Sj7 Me8
Rf3, Rf4, Rf7, Mel, Me5,
FEO4 R Ca3, Ca4, Cab6 Sj5, Sj8, Sj9 Me6
Sjl, Sj3, Sj5, Sj6,
FEO5 Rf3, Rf9, Rf10 Ca2, Ca3, Cas Sj8 Mel, Meb6
FEO06 Rfl, Rf8, Rf10 Ca2, Ca3, Cab Sj5, Sj6 Me3

Fonte: elaborado pela autora.
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4.1.3 Regras de Formacao

Para além dos critérios de funcdo enunciativa, os enunciados também retratam a
existéncia dos critérios das regras de formagao - objeto, conceito, modalidade e estratégia - os
quais, de maneira pareada aos critérios anteriores (cf. quadro 14), contribuem para o
afunilamento dos feixes de relagdes que aqueles constituem. Sendo assim, o quadro 15

explicita os critérios das regras de formacao, seus codigos e respectivas defini¢des.

Quadro 15: Lista de Critérios das Regras de Formacao

Cod. Objeto (Ob) Definicao
Obl Estética Diz respeito a uma homogeneizacdo do pensamento sobre o ser bela
0Ob2 Inconformismo Desaprova as imposi¢des sociais as mulheres
Ob3 Exposi¢do Uso da representagdo imagética para contraposicdo as imposicdes de género
Ob4 Vinculo Elo entre as adeptas na construcdo de uma rede de apoio
Ob5 Indenidade Estar isenta subjugacdes e danos (fisicos e/ou psicoldogicos)
Cod. Conceito (Co) Definicao
Diz respeito a ser livre para refletir sobre sua condig¢do e escolher o que ¢
Col Liberdade melhor para si
Direitos inerentes ao ser humano de ter a sua integridade e liberdade
Co2 Direitos preservadas
Co3 Empoderamento Nocdo de poder/dominio sobre seus corpos, vidas e escolhas.
Co4 Expansdo Se refere aos atos do ETC para ampliar o seu alcance global.
Modalidade
Cod. (Md) Definicéio
Mdl1 Ativista Defende e trabalha em prol das mulheres, segundo as pautas do ETC
Md2 Progressista Busca avangos sociais por meio de transformacgdes culturais e politicas
Md3 Otimista Atua como alguém que encontra beneficios em ser "natural"
Md4 Dialogadora Capacidade de aprofundamento reflexivo sobre questdes socioculturais
Cod. Estratégia (Es) Definicao
Indica como o ETC causa uma agita¢do na sociedade no que se refere ao
debate de pautas feministas que vao de encontro a valores, comportamentos e
Esl Debate ideias normalizados, incitando argumentacdes diversas.
Es2 Sororidade Diz respeito ao relacionamento no qual o ETC promove entre as suas adeptas
Indica que as adeptas ao ETC possuem objetivos claros e insistem em
questionar e desconstruir aspectos que se tornaram intrinsecos a sociedade no
Es3 QObstinacio que tange a subjugacdo das mulheres.
Faz mengdo a como as mulheres, ao se desvencilharem das imposicdes sociais
sobre seus corpos e tendo autoridade sobre eles, podem conseguir se manterem
saudaveis (fisica e psicologicamente) se sentindo bem com o que sdo € com o
Es4 Autoridade que defendem

Fonte: elaborado pela autora.
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Sendo os critérios de regra de formagdo - objeto, conceito, modalidade e estratégia -
respectivamente andlogos aos critérios de funcao enunciativa — referencial, campo associado,
sujeito e materialidade — a tabela 4 foi confeccionada, a fim de especificar essas relacdes em
relacdo aos seus pares, sendo eles: referencial/objeto (Re/Ob), campo associado/conceito

(Ca/Co), sujeito/modalidade (Sj/Md) e materialidade/estratégia (Me/Es).

Tabela 4: Relacdo Entre Critérios de Funcées Enunciativas e de Regras de Formacao

Ob/Re Obl1 Ob2 Ob3 Ob4 Ob5
Rel X
Re2 X
Re3 X X
Re4 X
Re5 X
Re6 X
Re7 X
Re8 X
Re9 X X
Rel0 X
Co/Ca Col Co2 Co3 Co4
Cal X
Ca2 X
Ca3 X X X X
Ca4 X

Cas X
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Caé6 X X
Md/Sj Md1 Md2 Md3 Md4

Sj1 X X

Sj2 X

Sj3 X X

Sj4 X X
Sj5 X

Sjé X

Sj7 X

Sj8 X

Sj9 X

Es/Me Es1 Es2 Es3 Es4

Mel X X

Me2 X X
Me3 X
Me4 X
MeS X
Me6 X X X
Me7 X
Me8 X X

Fonte: elaborado pela autora.

Por conseguinte, as relagdes sintagmaticas formadas a partir desses critérios - objeto,
conceito, modalidade e estratégia - fornecem a constitui¢ao das regras de formacao, conforme

exposto na tabela 5.
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Tabela 5: Relagdes Sintagmaticas Entre Critérios das Regras de Formacao

RF Ob Co Md Es
RF1 Obl, Ob2 Col, Co2 Md1, Md2, Md3 Es4
RF2 Obl, Obs Co2 Md2, Md3, Md4 Esl, Es4
RF3 Ob2, Ob3, Ob4 Co2, Co4 Md1 Es2, Es3
RF4 Ob2, Ob3, Ob5 Co2, Co3 Md1, Md2 Esl

Co2, Co3,
RF5 Obl, Ob2, ObS Co4 Mdl Esl, Es3

Fonte: elaborado pela autora.

Outrossim, por meio da identificacdo dessas relacdes sintagmaticas, cada regra de
formagdo pode, entdo, ser denominada com base na singularidade do seu regimento
discursivo. Logo, o quadro 16 explicita as cinco regras de formacao identificadas com as suas
respectivas denominagdes, sendo compostas de substantivos ou locucdes substantivas, junto

as suas defini¢des, de modo a fundamentar a composi¢do das formagdes discursivas que estao

vinculadas.
Quadro 16: Lista de Regras de Formacao Identificadas
Regras de
Cod. Formacgao Definiciao
Destaca a importancia do corpo e sua representagao para a construcdo das
oA identidades, assim como para se posicionar imageticamente de modo
Resisténcia L A
RF1 Corporificada estratégico, colocando em destaque o poder e a agéncia do corpo em desafio
as normas opressivas que os limitam e reafirmando sua autonomia e
dignidade.

Se refere a importancia evidenciada ao consumo saudéavel e confortavel as
Corporificagdo mulheres, de modo que optam pelo consumo (ou ndo consumo) de elementos.
Anticonsumista | Nessa escolha, tomam como base a promogado de bem-estar, dignidade e
indenidade em sua integralidade.

. Remete a unido e sentimento de irmandade estabelecido no consumo
Sororidade entre .. . . . .
RF3 . feminista em acolhimento, solidariedade empoderamento coletivo por meio

Consumidoras . . . ..
da interseccionalidade e reflexividade.
Em defesa da pluralidade, reconhece a diversidade de experiéncias,
Diversidade identidades e perspectivas em promog¢ao de uma politica inclusiva as
Coletiva mulheres, ao passo que denuncia narrativas universalizantes que ignoram ou
apagam essa diversidade via consumo.

RF2

RF4
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Politica de

RFS Identidade

Diz respeito ao exercicio de vinculo e agéncia em prol da legitimacdo politica
do feminismo enquanto representacao ideolégica do movimento ETC. Isso
implica reconhecer e abordar as desigualdades e injusticas sistémicas que as
mulheres e os géneros marginalizados enfrentam em varios aspectos da
sociedade, incluindo politica, governanga ¢ mercado, assim como denunciar e
embater as violéncias empreendidas contra as mulheres.

Fonte: elaborado pela autora.

De modo similar aos critérios, as regras de formagdo sdo analogas as funcgdes

enunciativas. Desse modo, a tabela 6 evidencia como ambas as categorias estdo associadas

com base nas relagdes que estabelecem.

Tabela 6: Relacdo Entre Fun¢oes Enunciativas e Regras de Formacao

Regra de Funcao Funcio Funciao
Formacao Enunciativa Enunciativa Enunciativa
RF1 FE1 FE2 FE3
RF2 FE3 - -
RF3 FE4 - -
RF4 FE4 FE5 -
RFS FES5 FE6 -

Fonte: elaborado pela autora.

4.1.4 Formacoes Discursivas

Em continuidade, as sobreposi¢des entre as regras de formacao indicam regularidades

discursivas, as quais sao expressas por meio das formagdes discursivas. Essas regularidades

partem da conjun¢do de enunciados diversos por intermédio das suas relagdes, que

compartilham critérios e se afunilam em fung¢des enunciativas e regras de formacao, chegando

até a identifica¢do dessas formagdes. Destarte, a tabela 7 mostra como regras de formagao

coadunam para as formacgodes discursivas.

Tabela 7: Relacdo Entre Regras de Formacao e Formacdes Discursivas
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Formacao Regra de Regra de Regra de
Discursiva Formacao Formacao Formacgao
FD1 RF1 RF2
FD2 RF3 RF4 RF5

Fonte: elaborado pela autora.

Assim, tendo como base esse encadeamento e os temas nos quais as regras de
formagao se baseiam em sua formulacdo, ¢ possivel definir a denominacao e defini¢do das
presentes formagdes discursivas (cf. Quadro 17). Suas nomenclaturas remetem tanto a
caracterizacdo do fendmeno estudado, quanto refletem a teoria que o embasa. Desse modo,

apontam para os saberes e posicoes discursivas identificadas.

Quadro 17: Lista das Formacodes Discursivas Identificadas

. Formagoes
Cad. Definicao
Discursivas
Por meio da disnti¢do ético-subversiva corpdrea, via representa¢ao imagética e
performance corporal, o movimento ETC embate as representacdes
Distingdo socioculturais e mercadologicas de embelezamento e papéis sociais atribuidos
FDO1 | Etico-Subversiva as mulheres. Estas se valem da ressignificacdo simbolica para desnaturalizar
Corpoérea praticas sociais nocivas buscando a construgdo de novas subjetividades, ao
passo em que estas reconfigurem os significados sociais subjugantes via
embate.
Atuando no encorajamento ao usufruto da agéncia e voz da embatentes, tanto
quanto o embate as violéncias sistémicas instauradas no cendrio sociocultural,
L politico e mercadolégico, o movimento ETC desafia o cendrio sociopolitico
Distingdo ) o ) )
L ) por meio de sua expressdo distintiva coletiva. Essa agéncia revela valores,
FDO02 | Etico-Subversiva ) . ..
o relatos e praticas que configuram um ethos coletivo de reflexividade em
Identitaria . . . N .
valorizagdo as alteridades, assim como evoca a transformagio da realidade com
o desarranjo do tradicionalismo e moralidade empregados socialmente em
subjugacdo as mulheres.

Fonte: elaborado pela autora.

4.2 Descricao dos resultados
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A apresentagdo dos resultados revela a relagdo entre as categorias da Arqueologia do
Saber - enunciados (E), fungdes enunciativas (FE), regras de formacdo (RF) e formagdes
discursivas (FD) - que elucidam a convergéncia encontrada na Andlise do Discurso
Foucaultiana (ADF) para a identificacdo das regularidades discursivas do arquivo analisado,
ressaltando a fidedignidade do método. Em assim sendo, a figura 19 ilustra as relagdes até
aqui elucidadas e a convergéncia das categorias analiticas em suas regularidades até chegar ao

afunilamento que constituem as formacgdes discursivas.

Figura 19: Mapa Analitico dos Resultados Identificados na Arqueologia do Saber
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Fonte: elaborado pela autora.

4.2.1 Formacoes Discursivas

Nas subsegdes subsequentes serdio explicadas as FORMACOES DISCURSIVAS (FD)
em seu encadeamento de relagdes que advém das REGRAS DE FORMACAO (RF),
FUNCOES ENUNCIATIVAS (FE) e enunciados (E). Para tal, as FDs serdo explicitadas pelo
seu nome nos subtitulos elencados, assim como serdo usados os seus respectivos codigos no

corpo do texto, os quais correspondem a relacdo entre parénteses aqui elucidada.
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Em relagdo aos critérios de FE e de RF, os mesmos estardo destacados com o texto
sublinhado e a sua nomenclatura correspondente também estard entre parénteses, a saber:
Referenciais, Campos Associados, Sujeitos e Materialidades — respectivos as fungdes
enunciativas — e Objetos, Conceitos, Modalidades e Estratégias - referentes as regras de

formagao.

Para além disso, serdo explicitados alguns exemplos correspondentes aos feixes de
relagdes. Os mesmos correspondem ao arquivo de pesquisa, e estardo devidamente
identificados em rela¢do a plataforma na qual fora retirado e a data de sua publicagdo. No
entanto, os dados de identificagdo, como rostos € nomes de perfis serdo ocultados, a fim de
preservar o anonimato das pessoas referenciadas nos dados analisados. Dito isto, daremos

continuidade ao detalhamento das duas Formacgdes Discursivas (FD) a seguir.

4.2.1.1 Distin¢io Etico-Subversiva Corpérea

A primeira formagdo discursiva (FD1) diz respeito a DISTINCAO
ETICO-SUBVERSIVA CORPOREA, por meio da qual, via representagdo imagética e
performance corporal, o movimento ETC embate as representagdes socioculturais e
mercadologicas de embelezamento e papéis sociais atribuidos as mulheres. Estas se valem da
criatividade para desnaturalizar praticas sociais nocivas buscando a constru¢do de novas
identidades e subjetividades, ao passo em que estas reconfigurem os significados sociais
subjugantes via embate. Desse modo, ela se configura tanto através do RESISTENCIA

CORPORIFICADA (RF1), quanto da CORPORIFICACAO ANTICONSUMISTA (RF2).

Nesse sentido, RF1 destaca a importincia do corpo e sua representacdo para a
construgdo das identidades, assim como para se posicionar imageticamente de modo
estratégico, colocando em destaque o poder e a agéncia do corpo em desafio as normas
opressivas que os limitam e reafirmando sua autonomia e dignidade. Enquanto isso, RF2 se
refere a importancia evidenciada ao consumo saudavel e confortavel as mulheres, de modo
que optam pelo consumo ou anticonsumo de elementos, tomando como pardmetro a

promocgao de bem-estar, dignidade e indenidade em sua integralidade.

Em ambas as regras de formacdo, os canais assumem uma proposta de autoridade

(Estratégia 4) no que diz respeito a como as mulheres, ao se desvencilharem das imposigdes
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sociais sobre seus corpos e tendo autoridade sobre eles, podem conseguir se manterem

saudaveis - fisica e psicologicamente - se sentindo bem com o que s3o e com o que defendem;

e uma proposta de debate (Estratégia 1), indicando como o ETC causa uma agitagdo na
sociedade no que se refere ao debate de suas pautas, as quais vao de encontro a valores,

comportamentos e ideias normalizadas, incitando argumentacdes diversas.

Dessa maneira, atuam tanto em uma relacao de inconformismo (Objeto 2) para com as

imposi¢des sociais incorporadas aos papéis de género, quanto em relagdo a suas estéticas
corporais (Objeto 1), a fim de que as mulheres assumam o controle das suas representacdes
corporeas, assegurando sua indenidade (Objeto 5), a fim de que estejam isentas de

subjugacoes e danos fisicos e/ou psicologicos.

Dessa forma, se posicionam como ativistas (Modalidade 1), quando se articulam
ativamente na defesa de suas pautas em defesa das mulheres, progressistas (Modalidade 2)
lutando por avangos sociais por meio de transformagdes culturais e politicas, otimistas
(Modalidade 3) ao encontrar beneficios em se colocar como o mais “natural” possivel, e
dialogadoras (Modalidade 4), assumindo uma capacidade de aprofundamento reflexivo sobre
as questoes socioculturais que as circundam. Para tal, isso se da por meio da luta por direitos
(Conceito 2) de ter a sua integridade preservada, tanto quanto e liberdade (Conceito 1) para

refletir sobre sua condig@o e escolher o que € melhor para si.

Por conseguinte, a RESISTENCIA CORPORIFICADA (RF1) do Escape The Corset
compreende trés agdes enunciativas, sendo a primeira REJEITAR A SUBJETIVACAO
NORMATIVA A BELEZA FEMININA (FEI). Correspondente a oito enunciados, essa
funcdo faz referéncia a ideia de parar de usar elementos ou reverberar praticas vinculadas a
k-beauty que perpetuam a subjugacao feminina ao esteticismo (Referencial 1) do padrao de
beleza, em desaprovacdo (Referencial 2) e rebeldia (Referencial 8) a esfera sociocultural
subjacente. Essa rejeicdo (Materialidade 2) se d& tanto por meio de uma posicao
revolucionaria (Sujeito 1), como insurgente (Sujeito 2), divergente (Sujeito 4) ou naturalista
(Sujeito 7), evocando o feminismo (Campo Associado 3) e a emancipacdo (Campo Associado

1) feminina.

Isso pode ser observado por meio de como o Escape The Corset rejeita o padrdo de
beleza dominante (EO1), ao passo que rejeita o uso de maquiagens (E02), rejeita as cirurgias

plasticas (E03) e rejeita a conformidade social (E04). Ao mesmo tempo, usando da
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criatividade feminista, se reinventam ou reconfiguram suas realidades ao difundir formas
alternativas de sensualidade feminina (E05), promover novas compreensoes de feminilidade
(E06), promovendo empoderamento aos corpos femininos (E07) de modo a celebrar a beleza
“natural” (E08) dessas mulheres, as quais ndo precisam mais se restringir as normas e

imposigdes sociais sobre seus corpos e belezas.

Figura 20: Exemplo de Convergéncia - E01+E02+E03+E04+E08>FE1>RF1>FD1

_ Thus, this new trend has come to be
Tag a special woman in your life that ~ known as the “escape the corset”

radiates with inner beauty! movement. It's gained increasing
#escapethecorset #feminism traction on social media as women have
destroyed their cosmetics on video or
posted photos of their smashed
makeup.

Beauty is BIG in South Korea. It has the
world's highest rate of cosmetic surgery
per capita and that rate continues to
rise. It has become a destination for )
nip-and-tuck tourism. The beauty In South Korea's deeply patriarchal
market generated $13 billion in sales  culture, these women are challenging
last year, according to Mintel, making it long-accepted attitudes about plastic
one of the world’s top 10. surgery and cosmetics in one of the

world's most beauty-obsessed capitals.
The cosmetic enhancements South
Korean women are expected to have
done have been compared to corsets
because both items constrain a
woman's appearance into an unrealistic
ideal.

#mondaymotivation
#motivationmonday #nomakeup
#innerbeauty #nofilter

Ver traducdo

SOUTH KOREAN WOMEN REJECT
STRICT BEAUTY STANDARDS  «

Fonte: arquivo de pesquisa — postagem no Instagram em 18/02/2019.

A figura 20 faz parte de um video divulgado no Instagram em vinculagdo ao
movimento Escape The Corset, o qual, tanto no conteido do video, quanto na legenda da
postagem, traz uma conjungdo de rejeicao (Materialidade 2) - EO1, E02, E03 e E04 - a todo o
esteticismo (Referencial 1) padrdo vinculado a figura feminina e desaprovacdo (Referencial 2)
as imposicoes sofridas pelas mulheres referentes a sua imagem. Junto a isso, porém, evidencia
a luta feminina em prol de possuir bem-estar (Referencial 5) por meio da emancipacio
(Campo Associado 1) e do respeito a sua integridade (Campo Associado 2) corporea e

imagética, buscando usufruir do conforto (Materialidade 8) fisico, psicologico e

representacional.
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Por conseguinte, atua por intermédio de uma posi¢do revoluciondria (Sujeito 1),
insurgente (Sujeito 2) e naturalista (Sujeito 7), agindo como ativista (Modalidade 1),
progressista (Modalidade 2) e otimista (Modalidade 3) tendo como estratégia a autoridade

(Estratégia 4) de falar por si e sobre si se utilizando do debate (Estratégia 1) das pautas

feministas em prol dos direitos (Conceito 2) da mulher em relacdo a sua estética (Objeto 1) e

indenidade (Objeto 5), por meio do inconformismo (Objeto 2) feminista.

Entretanto, a RF1 também estd vinculada 8 EMPODERAR MULHERES ATRAVES
DE SUA AUTOEXPRESSAO (FE2). Englobando trés enunciados, evidencia que o
movimento Escape The Corset atua como divergente (Sujeito 4), a fim de alcangar a
emancipacdo (Campo Associado 1) feminina através da rejeicdo (Materialidade 2) das
opressoes sistémicas e da valorizacdo da autoestima (Materialidade 7) reverberando em
autoconfianca (Referencial 6), em contraposi¢do ao esteticismo (Referencial 1) hegemonico.
Para tal, compartilha dos enunciados 5 ¢ 6 da FE1 somado a propagag¢do de novos usos a

k-beauty (E09), em prol de que as mulheres possam vivenciar o empoderamento.

Figura 21: Exemplo de Convergéncia - EOS+E07>FE1>RF1>FD1

O

494 sem

The trick is in not thinking "plus-size”
when shooting plus-sized models. In a
similar way, Henny just liked this dress,
which wasn't her size, but for "normal”
women. So she slept in the dress to
stretch it to what she wanted it to do.
So she MADE it her size. And that's
what makes her a true size queen. Or

the queen of sizes.
Ver tradugdo

. You are so beautiful my Chérie <

1curtida Responder Ver tradugio

194 sem
TeTTOO0
1curtida Responder P
Qv W

60 curtidas

*: Adicione um comentirio... (@)
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagem no Instagram em 08/05/2020.

Nessa perspectiva, a figura 21 exemplifica como o Escape The Corset difunde formas
alternativas de sensualidade feminina (E05) e promove empoderamento aos corpos femininos
(E07), ao passo em que propde a rejeicdo (Materialidade 2) ao esteticismo (Referencial 1)
normativo em uma posi¢ao divergente (Sujeito 4) e revoluciondria (Sujeito 1) em relagdo aos
discursos hegemonicos. Por conseguinte, promove a rebeldia (Referencial 8) e a
autoconfianca (Referencial 6) por meio do feminismo (Campo Associado 3) e emancipacio

(Campo Associado 1) dos esteredtipos de idealidade.

Nesse contexto, o movimento Escape The Corset atua de modo progressista
(Modalidade 2) em prol da liberdade (Conceito 1) de expressdo e a luta por direitos (Conceito

2), agindo com inconformismo (Objeto 2) em relagdo a opressdo estética (Objeto 1), se

utilizando da autoridade (Estratégia 4) ontoldgica de suas adeptas para empreender mudancgas

sociais e culturais em respeito a representacdo e resisténcia as metanarrativas universalizantes.

Figura 22: Exemplo de Convergéncia - E06+E09>FE2>RF1>FD1



T Fob 28, 2022

Interesting perspective. #escapethecorset

FIMES TR} NDS

Why Kﬂrﬁ'a'

Walyes Yig

b iy the i

Bast the South Koran university si

Wil hve you know that Kew prbinge it ther
was entirely did iberate

In foct, hawving hair rollers in one's

ROLL ALOMG: The trénd has been

Baangts huis boomme an increasingly featuncd on K-dramas e AN of Us Are W L
rreiny gl ooy thee mirvests of Seoul, partictn.  Dead” and “welibound’ wh T
Lurly among the Gen 2 crowed. Moee thar e - ¢
st o trend, thee bk roller ook indicates Forvn ¥ '

hifting mttinudes about besuty and subtle

respstanoe (o the pressame ey :_-|::. = A prd 4 heureilll

mabn phetare perfect whe n v*.u-\l Thy e B et Ty 150 JORES Blu |I
m Haey ane pen e r e

Laeaving the house w air L n__:_"rl.::‘.‘ N |

hans bescormae 5o ubdguibous that | There has sl T g |

has made lis way onto Korean
shuwes Tk A1 OF Us Are Dead” and
hound.” In & “Saterday Night Live K

ton,” she todd Insider
¢ wornen Like Somg. however
Ity trumps the oplnbons of

KT ATHG, ST TR, 50 TY
dhithonal beauty ne
with & rgroning
m 018, woerrseny, staried jaost

sisondie Lt mmonth — the Korean g i - = gt ondine of themselves without m
:I rof the IS sketch show — actress Shin {rmn 1 keep it in my hair so tha sdine .-.| \ "1 -‘. -,:"... o ke-up
. T spannated a teenager by ny bangs stay alry and perfect for a  inasocknd mdis trend knoe '.'- i .I,
e I.:‘Irfmrri]-;'u with a hair roller boniger thme — otherw ise, thiw fall iad the corset.” the BRI pepurted I. .
spupting invbermet sa adr rod

amnck in the middle of b

i i

she s

ately; espec kadly in the summer
1 Song save she'll typically re

i1 as a way to express themseives in

OO VNLIVE COUNATY. BUSPESSsSOE R

by

133

(‘j il 3,

Fonte: arquivo de pesquisa — postagem no Twitter em 28/02/2022.

Ja a figura 22 traz o post de uma fotografia de um jornal com o comentario

@ . ” I ..
perspectiva interessante #escapethecorset” (traducdo livre) que explicita como as mulheres
coreanas tém se utilizado de autoexpressdes alternativas para se expressar, protestar e
explicitarem suas belezas sem padrdes normativos. Vinculado aos enunciados que traduzem o
discurso, estd atribuida uma posicao divergente (Sujeito 4) em rejeicdo (Materialidade 2) ao
que ja esta instituido como beleza socialmente aceita para as mulheres, em uma autoexpressao
de autoestima (Materialidade 7), gerando emancipacdo (Campo Associado 1) do esteticismo

(Referencial 1) para o exercicio da autoconfianca (Referencial 6).

J4 a FE3 — PROMOVER INTEGRIDADE CORPOREA E IMAGETICAS AS

MULHERES - se caracteriza como uma categoria de intersec¢do, associada tanto a RF1
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como a RF2 - CORPORIFICACAO ANTICONSUMISTA. Essa fungfo vincula a si cinco
enunciados, compartilhando dois com a FE1, sendo eles: ETC rejeita as cirurgias plasticas
(E03) e ETC celebra a beleza natural (E08). Em carater de singularidade, somam-se a estes a
promogdo de conforto estético a mulher (E10), tanto quanto a promog¢do do conforto

psicologico (E11) e a conscientizag¢do sobre a saude dos corpos das mulheres (E12).

Por conseguinte, essa promog¢do de integridade pressupde a emancipagdo (Campo
Associado 1) das mulheres em relacdo ao esteticismo (Referencial 1) subjugador, assim como
o bem-estar (Referencial 5) destas em garantia de sua integridade (Campo Associado 2) fisica
e mental. Consequentemente, esse movimento se d4 através da rejeicdo (Materialidade 2) dos
padrdes abusivos, da conscientizacdo (Materialidade 4) das mulheres em relagao aos seus
corpos e saude, e a busca por conforto (Materialidade 8). Para que isso seja empreendido, o
ETC se posiciona como insurgente (Sujeito 2), divergente (Sujeito 4) ou naturalista (Sujeito

7). Segue um exemplo desse conjunto de relagdes no comentario a seguir:

... thank you for your passion for looking out for the health of all. The good
news is there are many brands now that we can access that don’t use these
types of ingredients you refer to. We have many conscious brands today that
self regulate so we can keep our voices focused on the good they do and that
is how the industry will change, and it is already in progress. Access to
consciously formulated products today vs 10 years ago is exponential.
Though always room for growth, we believe we have much to be grateful

1
for. ',

O comentario explicitado foi postado no Instagram em resposta a uma postagem do
dia 10/12/2018, e retrata uma convergéncia das categorias E10+E12>FE3>RF2>FDI1, ao
passo que articula uma posi¢cao naturalista (Sujeito 7) e divergente (Sujeito 4), promovendo
conscientizacdo (Materialidade 4) e conforto (Materialidade 8), em prol da integridade
(Campo Associado 2) referente a satide das mulheres e seu bem-estar (Referencial 5) para

além do esteticismo (Referencial 1).

! Tradug@o livre: “... obrigado pela sua paixdo em zelar pela saude de todos. A boa noticia é que agora podemos
acessar muitas marcas que ndo usam esses tipos de ingredientes aos quais vocé se refere. Temos hoje muitas
marcas conscientes que se autorregulam para que possamos manter nossas vozes focadas no bem que fazem e é
assim que a industria vai mudar, e isso ja estd em andamento. O acesso a produtos formulados conscientemente
hoje em comparagdo com ha 10 anos é exponencial. Embora sempre haja espago para crescimento, acreditamos

b}

que temos muito a agradecer. (,”.
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Figura 23: Exemplo de Convergéncia - E10+E11+E12>FE3>RF2>FD1

I muSthave spent nearlyanmhour.everyday

e atsildakdaladanalitiadlicslaBelaBaab’d=~30 o]

0 & ¢ [« O 5] I3

The K-beauty Nation Begins to Question Its Obsession With Beauty

Fonte: arquivo de pesquisa — video do YouTube postado em 16/11/2018.

Nesse contexto, a figura 23 ¢ um recorte de um video do YouTube publicado pelo
movimento Escape The Corset. As adeptas ao movimento enunciam no video que o
movimento promove conforto estético as mulheres (E10), promove conforto sociopsicologico
a mulher (E11) e conscientiza sobre a saude dos corpos das mulheres (E12), tudo isso se
contrapondo ao esteticismo (Referencial 1) que as objetifica, por meio da rejeicdo
(Materialidade 2) dos padrdes impostos, visando a promogdo do bem-estar (Referencial 5)
fisico e psicoldgico, em prol do conforto (Materialidade 8) e conscientizacdo (Materialidade
4) social. Para tal, assumem uma perspectiva naturalista (Sujeito 7) e divergente (Sujeito 4) se
utilizando do senso de integridade (Campo Associado 2) humana, o qual deve estar a

disposi¢do de todos.

Desse modo, em uma posicao otimista (Modalidade 3) e dialogadora (Modalidade 4)
empreendem debates (Estratégia 1) e embates em prol de sua participagdo social, criagdo e/ou

manuten¢do dos direitos (Conceito 2) das mulheres, a fim de garantir sua indenidade (Objeto
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5) e usufruto livre da estética (Objeto 1), se valendo de alternativas justas, confortaveis e nao

impositivas.

4.2.1.2 Distin¢iio Etico-Subversiva Identitiria

A segunda formagdo discursiva (FD2) se refere a DISTINCAO
ETICO-SUBVERSIVA IDENTITARIA, por meio da qual o movimento ETC atua no
encorajamento ao usufruto da agéncia e voz das embatentes, tanto quanto o embate as
violéncias sistémicas instauradas no cenario sociocultural, politico e mercadoldgico,
desafiando o cenario sociopolitico por meio de sua expressao coletiva. Essa agéncia revela
valores, relatos e praticas que configuram um ethos coletivo de reflexividade em valorizagao
as alteridades, assim como evoca a transformacdo da realidade com o desarranjo do
tradicionalismo e moralidade empregados socialmente em subjuga¢do as mulheres. Desse
modo, ela se configura tanto através da SORORIDADE ENTRE CONSUMIDORAS (RF3),
DIVRSIDADE COLETIVA (RF4) e POLITICA DE IDENTIDADE (RF5).

Nesse sentido, RF3 remete a unido e sentimento de irmandade estabelecido no
movimento Escape The Corset em acolhimento, solidariedade empoderamento coletivo por
meio da pluralidade e reflexividade. J& RF4 atua em defesa de uma ética que abrace essa
pluralidade, possibilite a significagdo e usufruto da diversidade de experiéncias, identidades e
perspectivas em promoc¢do de uma politica inclusiva as mulheres, ao passo que denuncia

narrativas universalizantes que ignoram ou apagam essa diversidade mediante consumo.

Por sua vez, RF5 diz respeito ao exercicio de vinculo e agéncia em prol da legitimacao
politica do feminismo enquanto representacao ideoldgica do movimento ETC. Isso implica
reconhecer e abordar as desigualdades e injusticas sist€émicas que as mulheres e os géneros
marginalizados enfrentam em varios aspectos da sociedade, incluindo politica, governanga e
mercado assim como denunciar e embater as violéncias empreendidas contra as mulheres em

um movimento identitario da consumidora feminista.

Para as trés regras de formacdo, os canais assumem uma proposta de sororidade
(Estratégia 2) no que se refere ao relacionamento no qual o ETC promove entre as suas
adeptas; obstinacdo (Estratégia 3), indicando que as adeptas ao ETC possuem objetivos claros

e insistem em questionar e desconstruir aspectos que se tornaram intrinsecos a sociedade no
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que tange a subjugacdo das mulheres; e debate (Estratégia 1), a qual elucida como o ETC

empreende ativamente o debate de suas pautas, as quais vao de encontro a valores,

comportamentos e ideais normalizados.

Dessa maneira, atuam tanto em uma relagdo de estética (Objeto 1), inconformismo

(Objeto 2) e indenidade (Objeto 5), quanto de exposicao (Objeto 3), que se refere ao uso da
representacao imagética para contraposicao as imposi¢oes de género, e vinculo (Objeto 4) no

que tange ao elo entre as adeptas na constru¢do de uma rede de apoio. Por conseguinte, se

posicionam como ativistas (Modalidade 1) e progressistas (Modalidade 2), o que se da por
meio da luta por direitos (Conceito 2), expansdo (Conceito 4) para ampliar o seu alcance
global, e empoderamento (Conceito 3) fazendo com que suas adeptas desenvolvam a nogao de

poder/dominio sobre seus corpos, vidas e escolhas.

Outrossim, a SORORIDADE ENTRE CONSUMIDORAS (RF3) compreende a acao
de PROMOVER REDE COLETIVA DE EMPODERAMENTO FEMININO (FE4),
englobando sete enunciados. Desta feita, ¢ possivel identificar uma relagdo de incidéncia do
enunciado E13 para com os enunciados E14, E15 e 16, pois o ETC promove sororidade (E13)
ao passo que promove liderang¢as midiaticas do movimento (E14), estimula ativismo
colaborativo (E15) e atrai mulheres jovens (E16), fortalecendo o vinculo entre suas adeptas —

as Beauty Resisters.

Para além disso, essa rede colaborativa promovida pelo movimento ensina autodefesa
as mulheres (E17), a fim de dialogarem, debaterem e se defenderem das posigdes contrarias as
suas pautas, assim como estimula manifestagoes publicas (E18) e midiaticas (E19), tendo
como objetivo ser ouvidas com representatividade e inteligibilidade, além de angariar maior

espaco e amplitude para os seus ideais.

Figura 24: Exemplo de Convergéncia - E13+E15+E16>FE4>RF3>FD2
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagens do Instagram dos dias 28 e 27/11/2018, respectivamente.

A figura 24 traz duas postagens com a legenda as quais reverberam a sororidade do
movimento, em que mulheres apoiam e dao suporto ao Escape The Corset ¢ as suas pautas.
Desse modo, essa rede coletiva ¢ amparada pelo feminismo (Campo Associado 3), com a luta
das pautas vinculadas ao ETC, da midiatizacdo (Campo Associado 6) em propagacao de seus
ideais via midias sociais e civismo (Campo Associado 4), na dedicagdo pelo interesse publico.
Destarte, atua por meio da sensibilizacdo (Referencial 3), apoio (Referencial 4),
transformagdo (Referencial 7) e politica (Referencial 9) se utilizando da participacdo
(Materialidade 6) de suas adeptas no empreendimento de lutas (Materialidade 1) contra as
opressdes de género e incentivo (Materialidade 5) mutuo, atuando em uma posi¢do de

influenciadora (Sujeito 5), convergente (Sujeito 8) e argumentadora (Sujeito 9).




139

Por conseguinte, os seus campos associados evocam os conceitos de expansdo

(Conceito 4), direito (Conceito 2) e empoderamento (Conceito 3), ao passo que os referenciais

sdo analogos aos objetos exposi¢do (Objeto 3), vinculo (Objeto 4) e inconformismo (Objeto

2) via estratégias de debate (Estratégia 1), sororidade (Estratégia 2) e obstinacdo (Estratégia

3), assumindo uma modalidade ativista (Modalidade 1).

Ja RF4 — DIVERSIDADE COLETIVA - esta vinculada as a¢goes de FE4 através dos
enunciados E18 e E19, outrora explicitados, ¢ FE5 — PROMOVER LEGITIMIDADE
FEMINISTA, a qual compartilha de E18 e E19 associados a luta pela representatividade
politica feminina (E20), a luta contra a arbitrariedade social de género (E21) e denunciando

a violéncia contra a mulher (E22).

Desse modo, a mulher luta (Materialidade 1) contra a violéncia (Referencial 10)
empreendida contra si na sociedade, em prol de garantir a isonomia (Campo Associado 5) e
integridade (Campo Associado 2) da coletividade, tanto quanto a representatividade do
feminismo (Campo Associado 3). Por isso, se utilizam da participacdo (Materialidade 6)
politica (Referencial 9) para promover sensibilizagdo (Referencial 3) social em torno de suas
pautas, se colocando como delatoras (Sujeito 6) das mas posturas empreendidas contra as
mulheres, enquanto atuam como lutadoras (Sujeito 3), revolucionarias (Sujeito 1),

influenciadoras (Sujeito 5) e/ou convergentes (Sujeito 8).

Desta feita, compartilham a necessidade de exposicdo (Objeto 3) dos seus ideais,
alimentando um inconformismo (Objeto 2) social em prol da garantia de indenidade (Objeto

5) as mulheres. Para que isso se torne realidade, empreendem debates (Estratégia 1) com teor

ativista (Modalidade 1) e progressista (Modalidade 2), a fim de usufruir do empoderamento

(Conceito 3) que lhes ¢ seu por direito (Conceito 2).

Figura 25: Exemplo de Convergéncia - E18+E19>FE4+FES>RF4>FD2
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagem do Twitter (X) do dia 10/11/2018.

A figura 25 denota o estimulo do Escape The Corset as manifestagdes publicas e
midiaticas (E18 e E19) em prol de justi¢a social e a luta contra a conformidade social de
género. Outrossim, constituindo seus protestos como uma arena de embate ideoldgico em
favor (e usufruindo) da distingdo ético-subversiva, o movimento se vale do feminismo
(Campo Associado 3), civismo (Campo Associado 4) e midiatizacdo (Campo Associado 6) de
suas performances, assumindo uma posi¢cdo convergente (Sujeito 8) e influenciadora (Sujeito
5), a fim de angariar o respeito a participacdo (Materialidade 6) politica (Referencial 9) de

suas adeptas em um cenario dominado pelo masculinismo sociopolitico.

Para tal, se valem do inconformismo (Objeto 2) e exposicao (Objeto 3) de suas pautas
em uma estratégia de debate (Estratégia 1) e promo¢ao da sororidade (Estratégia 2),
aplacando a rivalidade entre mulheres em prol da colaboratividade feminina. Para tal,

assumem uma posicao ativista (Modalidade 1) e se utilizam da expansao (Conceito 4) de suas
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pautas via midias sociais e mobiliza¢des publicas locais, em promog¢do da garantia de seus

direitos (Conceito 2) e empoderamento (Conceito 3) dos géneros marginalizados.

Por conseguinte, RF5 — POLITICA DE IDENTIDADE — compartilha da acio
enunciativa da FE5 e da FE6 - DENUNCIAR VIOLENCIAS DE GENERO
SOCIOMERCADOLOGICAS. Esta ultima engloba quatro enunciados, sendo eles: ETC
denuncia violéncia contra a mulher (E22) — compartilhado também pela FES, que se
relaciona via incidéncia com E23 - ETC denuncia mercado pornogrdfico e de prostitui¢do

feminina (E23), ETC denuncia a sexualizac¢do feminina (E24) e ETC denuncia reacionarismo

(E25).

Figura 26: Exemplo de Convergéncia - E20+E21>FES5>RF4+RF5>FD2
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagem do Instagram do dia 13/12/2018.

ontéri ©

Destarte, a figura 26 elucida uma agenda politica adotada pelo movimento Escape The
Corset, o qual diz respeito a resisténcia a politicas de casamento e natalidade, conhecido
como 5B - ndo ao espartilho, ndo ao sexo, ndo ao relacionamento, ndo ao casamento € nao ao

parto. A postagem completa, junto a sua legenda, explicita que o ETC luta pela
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representatividade politica feminina (E20), a fim de que tenham voz e suas reivindicagdes
sejam respeitadas, assim como também denota que o movimento /uta contra a arbitrariedade

social de género (E21).

Desse modo, assumem uma posi¢do de lutadora (Sujeito 3) e revoluciondria (Sujeito
1), atuando de modo ativista (Modalidade 1) e progressista (Modalidade 2), pondo em voga
sua pauta politica (Referencial 9) e de sensibilizacao (Referencial 3) ancorada no feminismo
(Campo Associado 3) e isonomia (Campo Associado 5), em um movimento de
empoderamento (Conceito 3) e garantia de direitos (Conceito 2). Usufruindo desse espago
adquirido mediante luta (Materialidade 1) e participacdo (Materialidade 6) sociopolitica, se
valem do debate (Estratégia 1) para a exposicdo (Objeto 3) daquilo que defendem e

inconformismo (Objeto 2) com o status quo que vivenciam.

Figura 27: Exemplo de Convergéncia - E22+E25>FE5+FE6>RF4+RF5>FD2
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagem do Instagram do dia 13/12/2018.

Em convergéncia, a figura 27 evidencia uma das adeptas ao Escape The Corset
retirando a maquiagem do rosto, enquanto a legenda salienta tanto o aspecto midiatico de seu
ato, por ser uma figura publica, quanto o reacionarismo em forma de ameaca e violéncia
contra a mesma. Fica evidente que o seu ato demonstra participacdo (Materialidade 6), luta
(Materialidade 1) e dentincia (Materialidade 3) reverberados por meio do debate (Estratégia 1)

e obstinacdo (Estratégia 3).
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Nesse contexto, as adeptas ao movimento Escape The Corset se posicionam como

revolucionarias (Sujeito 1), lutadoras (Sujeito 3), delatoras (Sujeito 6) e influenciadoras

(Sujeito 5) por intermédio de uma modalidade ativista (Modalidade 1) em prol de uma

sensibilizacdo (Referencial 3) social, de defender um posicionamento politico (Referencial 9),
e do embate a violéncia (Referencial 10) e ao esteticismo (Referencial 1) via inconformismo
(Objeto 2), indenidade (Objeto 5) e um posicionamento estético (Objeto 1) utilizando-se do
feminismo (Campo Associado 3), integridade (Campo Associado 2), isonomia (Campo
Associado 5) e midiatizacdo (Campo Associado 6) em uma proposta de expansdo (Conceito
4), empoderamento (Conceito 3) e direitos (Conceito 2).

Figura 28: Exemplo de Convergéncia - E23+E24>FE6>RF5>FD2
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Fonte: arquivo de pesquisa — video do YouTube postado em 16/11/2018.
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Por fim, a figura 28 sdo dois recortes de um video do YouTube no qual uma das
adeptas ao FEscape The Corset faz véarias consideragdes sobre o movimento, sua
internacionaliza¢do e importancia para o contexto sociocultural das mulheres. Nos minutos
sinalizados (2:54 e 3:46), sdo evidenciados como o ETC denuncia o mercado pornogrdfico e
de prostituicdo feminina (E23) e como denuncia a sexualizag¢do feminina (E24), apresentando

a objetificacdao, misoginia e violéncias sofridas pelas mulheres na sociedade heteronormativa.

Para tal, o movimento apesenta e se contrapde a yioléncia (Referencial 10)
empreendida fisica e psicologicamente as mulheres amparada pelo esteticismo (Referencial 1)
normativo. Diante disso, a Beauty Resister assume uma posicao de influenciadora (Sujeito 5)
e delatora (Sujeito 6) ativista (Modalidade 1) em denuncia (Materialidade 3) aquelas praticas.
Valendo-se do feminismo (Campo Associado 3), integridade (Campo Associado 2) e
midiatizacdo (Campo Associado 6) das suas pautas, se posicionam com obstinagdo (Estratégia
3), a fim de garantir a expansdo (Conceito 4) de seu alcance, a validade de seus direitos

(Conceito 2) contra uma estética (Objeto 1) hegemonica e garantindo a indenidade (Objeto 5)

necessaria para defenderem seus ideais.

4.2.2 Reflexoes teorico-conceituais das Formacoes Discursivas

A presente se¢do tem como objetivo realizar um retorno as dimensdes trabalhadas no
referencial tedrico do presente estudo (cf. se¢do 2), a fim de refletir os resultados da pesquisa
advindos da andlise do objeto empirico - movimento Escape The Corset — em uma
perspectiva tedrico-conceitual. Desse modo, as consideragdes aqui suscitadas estdo
organizadas em trés subsecoes, a fim de propiciar um encadeamento logico e compreensivel
para o leitor, que parte da recapitulacdo e explicagdo de conceitos ja apresentados até as

interpretacdes advindas do contato direto com os dados.

4.2.2.1 Distincao e ética: explicacoes e reflexdes iniciais

A distingdo social se configura como um processo de diferenciagcdo entre membros da

sociedade com base em seu poder simbdlico. Por sua vez, esse poder ¢ mobilizado por meio
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da detencdo de capitais simbolicos que, quando articulados, estipulam valoragdes subjetivas a
elementos e recursos, e apresentam a capacidade de mobilizar pessoas e grupos a
determinadas posi¢des dentro da estrutura social. Essas distingdes tém o potencial de serem
replicadas como codigos de conduta e valor durante muito tempo em uma civilizacdo,

gerando as reprodugdes sociais (Bourdieu, 1984).

Sendo fortemente exequiveis mediante o alastramento cultural, se arraigam no
consciente coletivo da sociedade e sdo replicadas sutilmente entre geragdes, forjando o status
quo. Sdo, assim, viabilizadas pela cultura de consumo, ao assumir que essas distingdes
emergem e se estabelecem em relagdo aos capitais adquiridos, acessados e consumidos, onde
quem tem condigdes econdmicas (capital econdmico), acesso a pessoas detentoras de recursos
prestigiosos (capital social), ou mesmo aqueles que detém conhecimentos, habilidades e
titulos valorizados (capital cultural), tendem a se distinguir em detrimento dos que ndo

possuem os mesmos recursos (Ponte; Mattoso, 2014; Fantino et al., 2022).

Isso denota que as interagdes, empreendimentos e logicas de vida giram em torno do
consumo, sejam de produtos, servicos, representacdes humanas ou cddigos sociais, o que
evoca o conceito de habitus, ao passo que evidencia as disposi¢des incorporadas que regem as
relagdes na sociedade (Dirks; Eley; Ortner, 1994). Sendo assim, o movimento Escape The
Corset atua de maneira contracultural, por meio de uma distingdo social subversiva, que se
contrapde ao habitus da k-beauty, estabelecendo uma nova ordem de valoragdo social em

relagdo aos capitais simbolicos mobilizados na estrutura social.

Enquanto o /label reproduz socialmente a conformidade com os padrdes de beleza
hegemonicos, a manuten¢do de ideais de feminilidade objetificantes e a valoragdo pessoal
baseada nos atributos fisicos, 0 movimento se distingue ao pregar a derrocada dos estereotipos
de beleza, a representacdo feminina contra-hegemonica, por meio das apresentagdes de si
enquanto rebeldes radicais e a atribui¢do de valor pessoal as mulheres por quem quiserem ser,
tanto quanto por suas capacitagdes, experiéncias e conhecimentos adquiridos. A distin¢ao das
Beauty Resisters adeptas ao Escape The Corset € o de serem mulheres livres das imposi¢coes
sociais, que sdo detentoras de seus corpos, bens e imagens, € nao estdo dispostas a agradar a

sociedade enquanto a légica que a reger for a da dominacao masculinista.

Nessa perspectiva, o habitus do Escape The Corset ¢ ético, a0 passo que assume

acordos sociais, mobiliza visdes de mundo e oferece um sentimento de pertencimento ao polir
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as relacdes sociais, ainda que esse “polimento” seja contracultural. Em uma segunda
consideragdo, a ética do movimento pode ser entendida como “estratégias competitivas” que
fazem as Beauty Resisters adeptas "avancar de posi¢do, (...) adquirir e legitimar o poder”
(Pellandini-Siményi, 2014, p. 654), ao assumir que a distin¢gdo subversiva das consumidoras
ndo visa apenas derrubar as normas do sistema das industrias fahion e beauty que as impele,
mas afirmar suas proprias normas de operacdo, principios e valor, legitimando seu poder

social de representacao.

Nesse cenario, sua distingdo ¢ ética moral (Bourdieu, 1984), pois, considerando a
k-beauty como um padrdo sociohistorico de consumo que constituiu os seus simbolos e
significados propagando uma dimensao ritualistica de busca pela perfeicdo, o Escape The
Corset, por meio do projeto de identidade das consumidoras, Beauty Resisters, estabelece
uma tensdo estrutural reinventando as razodes éticas do autocuidado e autorepresentagdo,
baseada ndo em aspectos transcendentais ou utopicos da beleza, mas em critérios de uma
moralidade subversiva que orienta o comportamento feminino para principios de saude,
conforto e bem-estar. Sendo assim, a ética do movimento ¢ transgressora, ao passo que utiliza
como referencial valores estéticos e culturais orientados a derrocada da normatividade
historica em representagdes alternativas de si e exteriorizagao de identidades subversivas, por

vezes marginalizadas.

Dito isto, a concepgao de ética em Bourdieu estd profundamente interligada com seus
conceitos sociologicos centrais, entendida ndo como um conjunto de principios universais
imutaveis, mas como praticas sociais moldadas por estruturas e relagdes de poder. Para o
conceito de habitus, os valores éticos de uma pessoa sao moldados pelo seu ambiente social e
pelas experiéncias acumuladas, incorporados por meio da socializagdo. J4 no campo, ela ¢

influenciada pelas regras implicitas e explicitas que o governam (Pellandini-Simanyi, 2014).

Sua manifestacdo também envolve uma analise critica das relacoes de dominagdo ¢
poder presentes na sociedade, dado que as normas éticas servem para legitimar as posigoes
dominantes nos campos sociais. Portanto, uma ética critica deve questionar como essas
normas sao construidas e quem elas beneficiam. Isso estimula o exercicio de uma consciéncia
reflexiva, onde os individuos questionam suas proprias disposi¢des e as estruturas sociais que

moldam suas a¢des (Bourdieu, 1991).
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Deste modo, as subsecdes subsequentes visam ampliar esses pensamentos iniciais por
meio da reflexdo das duas formagdes discursivas aqui encontradas - a Distingdo
Etico-Subversiva Corpoérea (FD1) e a Distingdo Etico-Subversiva Identitaria (FD2) - em um
retorno ao referencial tedrico articulado na se¢do 2. Constituidas pelas regularidades
discursivas elucidadas pelas cinco regras de formacdo aqui inferidas - Resisténcia
Corporificada (RF1), Corporificagdo Anticonsumista (RF2), Sororidade Entre Consumidoras
(RF3), Diversidade Coletiva (RF4) e Politica de Identidade (RF5) - o texto exporda de modo
encadeado as elocubracdes da articulacao tedrico-conceitual com os resultados encontrados na

analise dos dados.

4.2.2.2 Formacio Discursiva 1: Distincio Etico-Subversiva Corpérea

As representagdes culturais veiculadas pela estrutura social desempenham um papel
fundamental na inscricdo de subjetividades no corpo. Por meio de imagens, narrativas e
estereodtipos, a ética dos simbolos culturais se configura entre modelos a serem reproduzidos
socialmente ou desafiados. Por sua vez, esses simbolos podem atuar como ferramentas de
resisténcia, questionando as representagdes hegemonicas e proporcionando espacos
alternativos para a fluidez das autorrepresentacdes (Dwijendra; Suyoga, 2020; Vassilopoulou

et al., 2022; Rosyidi; Wimatsari, 2020).

E nessa perspectiva que o movimento Escape The Corset se insere. Por meio de uma
representacdo corporea subversiva, as Beauty Resisters adeptas se distinguem socialmente
com a desconstrucdo de normas hegemodnicas e a construcdo de uma ética que articula
moralmente o empreendimento de expressdes contraculturais. Suas praticas transgridem a
normatizacdo ritualistica da beleza empreendida pela k-beauty, ao passo que visam demostrar

€ experienciar corpos reais, em situacdes reais € com as suas imperfei¢oes reais.

Nesse sentido, a k-beauty impoe ideais utopicos de distingdo e reproducgdo social que
leva aquelas que se inserem em sua logica gastarem seus recursos, saude e imagens para
serem validadas socialmente. Imagens corporais idealizadas sdo construidas e mantidas por
essas praticas culturais e refletem padroes estéticos de género e beleza, o que afeta ndo apenas
como os corpos sdo percebidos por outrem, mas também como as pessoas percebem a si

mesmas, impactando na autoestima e autoimagem.
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Nesse contexto, a Resisténcia Corporificada (RF1) se aplica a capacidade de o
movimento Escape The Corset desafiar e subverter as normas e as expectativas sociais
impostas sobre seus corpos por meio de acdes fisicas e expressdes alternativas de si. Para tal,
se utilizam da produgdo das adeptas e suas representacdes imagéticas em midias sociais para a
expressao dessa corporificacdo resistente. Assim, criam espacos para narrativas que desafiam
e reimaginam as normas sociais, “furando a bolha” do mainstream. Isso configura uma forma
de exercer a agéncia individual e coletiva na constru¢ao de suas proprias narrativas por meio

dos seus corpos.

Essa resisténcia repudia a mercadizacdo do corpo feminino como um instrumento de
prazer masculinista e evidencia as violéncias simbolicas que lhes sao empreendidas por meio
dos simbolos sociomercadologicos, como o desenfreado consumo da Fast Fashion e Fast
Beauty (Harju; Huovinen, 2017; Goia; Lima; Barros, 2018; Zanette; Brito, 2019). Nessa
perspectiva, as Beauty Resisters empreendem esforcos para a derrocada estética e fashionista
por meio da Fashion Consumption Resistance. Assumindo um paradigma da agéncia e
empoderamento, que reconhece o consumidor como um agente ativo e influenciador da
sociedade, contrapondo-se a cultura do consumo (Izberk-Bilgin, 2010), o Escape The Corset
mobiliza agdes criticas transformadoras, a fim de as consumidoras se desvincularem da

impositividade desse mercado (Holt, 2002; Cherrier, 2009; Lee et al., 2011).

Figura 29: Exemplo de convergéncia RF1>FD1
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Fonte: arquivo de pesquisa — recortes retirados de um video postado no Instagram em 18/02/2019.

Como exemplificado na figura 29, as Beauty Resisters adeptas atuam no campo
cultural da k-beauty para modificar o habitus do simbolo “look perfect” para o da “own
natural beauty”. Com isso, empreendem uma ressignificacdo critica e emancipatéria aos
modos de consumo da beleza, reformulando a internalizacao de valores, crengas e identidade
das consumidoras em relacdo a si mesmas. Isso as levam a solidificar sua préopria cultura
coletiva enquanto empreendedoras culturais, se posicionando como resistentes, mobilizando e
forjando caracteristicas comuns (Hollander; Einwohner, 2004; Dalmoro; Pefialoza; Nique,
2014).

Em conjunto, a Corporificagio Anticonsumista (RF2) denota essa abordagem critica
da consumidora em relacdo a influéncia do consumismo sobre a suas percepcdes e
experiéncias corporais. Em uma busca por transcender as normas impostas sobre seus corpos
pelo contexto sociocultural de consumo, luta por desconstrui-las via anticonsumo, assumindo
formas alternativas de expressao que desafiem as expectativas universalizantes promovidas
pela industria. Nessa perspectiva, o anticonsumo do movimento Escape The Corset reflete
formas significativas e sustentaveis de interagir com o mercado e com a sociedade de modo
resistente, o que evidencia a capacidade de as consumidoras agirem conscientemente frente

aos estimulos do mercado (Jeong, 2019; Park, 2020; Yun, 2022).

Figura 30: Exemplo de convergéncia RF2>FD1
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagem do Instagram do dia 13/04/2019.

No entanto, cabe destacar que, como explicitado na figura 30, o anticonsumo do
Escape The Corset nao abandona a ldgica consumerista, mas a reinterpreta, a fim de alcangar
os seus ideais. Isso se evidencia na forma pela qual o Arquivo demonstra uma troca de
consumo por alternativas que se encaixam na logica distintiva em que o movimento se
sustenta. Isso coaduna com a reflexdo de Izberk-Bilgin (2010), ao passo que, em uma
resisténcia vinculada ao mercado, os consumidores podem até se rebelarem contra algumas de

suas praticas, mas nao conseguem se desvencilhar dele totalmente.

Isso também ratifica a dimensdo conceitual proposta por Bourdieu (1984) em relagdo a
distingdo social ser sustentada pela mobilizagdo dos capitais simbolicos dentro da estrutura
social. Considerando que o movimento se vale do empreendimento de seus capitais
econdmicos para investir em um consumo alternativo e de seus capitais culturais,
transgredindo as representacdes imagéticas historicas dos simbolos de feminilidade para
propagar uma nova logica de (anti) consumo, subvertem o sistema de significados e codigos

sociais e se distinguem como um movimento de subversao.
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Nesse cenario, a representacdo das Beauty Resisters, via anticonsumo, evidencia uma
resisténcia simbdlica das consumidoras de cunho ético, promovendo uma abordagem mais
positiva, inclusiva e auténtica em relagao aos principios e posicdes de valoragdao sobre p corpo
e beleza feminina. Assim, o movimento promulga uma distincdo subversiva de
empoderamento as mulheres para que decidam sobre suas representacdes corporeas e
cultivem uma relacdo saudavel e compassiva consigo mesma, baseada na autoaceitagdo e no

autocuidado (Zanette; Brito, 2019; Nirta, 2021; Pang, 2022; Jones; Hietanen, 2022).

4.2.2.3 Formacio Discursiva 2: Distin¢io Etico-Subversiva Identitaria

A Distingdo Etico-Subversiva Identitaria (FD2) da consumidora se manifesta na
maneira como as mulheres atribuem significado e constroem narrativas em torno de seus
comportamentos de consumo. Elas podem reinterpretar e ressignificar os produtos de acordo
com suas proprias experiéncias e perspectivas, desafiando as mensagens e esteredtipos
tradicionalmente associados a eles. Por meio das midias sociais, exercem sua agéncia
subversiva ao compartilhar suas experiéncias de consumo, influenciar tendéncias de mercado

e criar comunidades em torno de interesses comuns (Jeong, 2019; Yun, 2022; Yoon, 2022).

Sua ¢ética identitaria representa uma forma de empoderamento e capacidade
mobilizada pela sofisticacdo cultural intelectual, o que representa um simbolo de valor social
(Pellandini-Simanyi, 2014). Ao se posicionarem como agentes de mudanca, as Beauty
Resisters refletem a complexidade das relacdes entre consumo, identidade e poder, destacam o
papel das mulheres na desconstrucdo de significados e negociagdo de suas proprias
identidades dentro do mercado contemporaneo (Rocamora, 2016; Murray, 2002; Van der

Laan; Velthuis, 2013; Fuentes, 2015).

Nessa articulacdo, se valem da linguagem critica e representagdes simbolicas
alternativas, tornando evidente a complexidade das dindmicas comunicacionais e ressaltando
a importancia de uma andlise reflexiva das praticas discursivas e dos processos de producao
de sentido que permeiam o espago midiatico. Este ultimo desempenha um papel significativo
na construg¢ao da realidade social ao moldar as percepcoes, valores e atitudes sociais. Com a

selecdo de temas, enquadramentos, linguagem e imagens, os meios de comunicacio
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influenciam a forma como as pessoas entendem e interpretam o mundo ao seu redor (Harju;

Huovinen, 2015; Gurrieri; Drenten, 2021; Schwarzkopf, 2021).

Nesse contexto, o Escape The Corset luta contra a persisténcia da misoginia online, o
sexismo na industria mididtica e a exclusdo de vozes femininas nos espacos digitais (Matich;
Ashman; Parsons, 2019; Brace-Govan; Fergunson, 2019; Brace-Govan, 2022). No entanto, a
resisténcia simbdlica coletiva, mobilizada por suas adeptas, trabalha em prol de desestabilizar
as normas dominantes e criar narrativas alternativas. Essa articulacdo reconhece a
centralidade das praticas sociais na constru¢cdo e negociacdo das identidades, de modo a

valorizar e apoiar a diversidade de experiéncias e trajetorias.

Impulsionado pela Sororidade entre Consumidoras (RF3), o movimento reconhece e
valoriza as experiéncias diversas das mulheres e atua na criagdo de espacos seguros onde elas
possam compartilhar suas vivéncias, apoiar umas as outras, se fortalecer mutuamente,
desenvolver autoconfianca, autoestima e senso de agéncia. Por meio do empreendimento
obstinado das suas pautas, as Beauty Resisters expdem seu inconformismo ao mesmo tempo
em que criam um vinculo de reciprocidade simboélica ao partilharem de uma alianga ativista

de expansao imagética e consumerista.

Com isso, exercem uma estratégia de neutralizagdo da violéncia simbolica
masculinista empreendida contra elas, dado a forca dos lagos sociais que as unem (capital
social). Evidenciado pela ética voluntarista, que lhes garante uma concentragdo de poder
simbolico, esse capital ¢ articulado como uma rede de beneficios e privilégios sociais
(Bourdieu, 1991) que lhes permite continuar avangando com o movimento, apesar dos ataques

sofridos.

Isso se articula a promogdo de intervengdes publicas que desafiam as normas sociais
por meio da Diversidade Coletiva (RF4). Por meio do debate de suas pautas, intervém no
cenario cultural com o objetivo de sensibilizar, educar e criar espagos que celebrem a
diversidade identitaria. Ao promover a inclusao de narrativas diversas por meio da midia, arte
e cultura popular, representam historias e experiéncias plurais, propulsionando a valorizagao

identitaria em veiculos de expressao cultural.

Essa mobilizagdo se configura enquanto o exercicio de agéncia, a qual desempenha um
papel fundamental na legitimacdo da resisténcia simbodlica da consumidora. Por conseguinte,

se manifesta por meio do ativismo e mobilizacdo politica em prol da luta por direitos e
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dentincia das desigualdades e opressdes, o que inclui participacdo em protestos, campanhas de
conscientizacdo e outras formas de agdo coletiva que buscam promover mudangas sociais e

politicas em nome da equidade de género e justica social.

Desta feita, a Politica de Identidade (RF5) elucida como as identidades sdao formadas,
negociadas e representadas dentro do contexto da cultura do consumo (Arnould; Price, 1993;
Arnould; Thompson, 2005). Desse modo, se concentra nas formas como as identidades sao
influenciadas por fatores culturais, sociais, econdmicos e politicos, bem como como sdo
expressas e contestadas por meio do consumo. Isso inclui questdes de género, raga, classe
social, nacionalidade e outros aspectos que moldam as escolhas de consumo das pessoas e

suas interacdes com bens e servicos (Reed et al., 2012; Belk; Price; Pefialosa, 2013).

A afirmacao de direitos e responsabilidades politicas ocorre no movimento Escape The
Corset quando as Beauty Resisters utilizam a linguagem critica e o comportamento
contra-hegemonico para reivindicar seus direitos, defender suas opinides e exigir
responsabilidade dos governantes e instituicdes politicas. Isso envolve a utilizagdo de
linguagem persuasiva em discursos, manifestos, peticdes e midias sociais para articular
demandas politicas e mobilizar apoio popular. Nesse sentido, a linguagem pode influenciar o
comportamento politico das pessoas, assim como o comportamento politico pode moldar o
uso e significado da linguagem permitindo que os individuos expressem suas visdes politicas,
mobilizem apoio para suas causas e participem ativamente do processo democratico (Kuk;

Park; Norma, 2018; O’Reilly; Brunette; Bradish, 2018; Drake; Radford, 2020).

Figura 31: Exemplo de convergéncia RF5>FD2
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Fonte: arquivo de pesquisa — postagem do Instagram do dia 06/12/2019.

Conforme evidenciado na figura 31, a distingdo ética que o Escape The Corset
mobiliza € politica, ao passo que reunem um “conjunto de declaracdes de fatos de sofrimento,
exploracdo e falta de liberdade” para reafirmar a sua “posicdo normativa explicita”
(Pellandini-Siményi, 2014, p. 659). Seus atos identitarios e politicos no campo da k-beauty
mobilizam ressignificacdes que afetam profundamente as narrativas e relacdes na estrutura
social. Essa ética defende a promogao de politicas e praticas inclusivas que levem em
consideracdo a garantia de que todas as mulheres e demais grupos marginalizados sejam

representados, respeitados e tenham suas demandas sociais atendidas.

5 Conclusao

Apos a apresentacdo dos resultados e as reflexdes tedrico-conceituais suscitadas pela
presente pesquisa, a se¢do de conclusdes se debrucara em responder a pergunta de pesquisa
apresentada na introducdo desse estudo (cf. se¢do 1), assim como trard uma reflexdo sobre a

expansdo de Pierre Bourdieu para a Consumer Culture Theory com base nos achados aqui
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articulados. Por fim, a subsecdo de consideragdes finais (i.e., 5.3) oferecera o fechamento
deste texto denotando as contribui¢des da pesquisa, os limites e limitagdes vivenciados, assim

como as sugestdes potenciais de continuacdes a partir deste referencial.

5.1 Respostas

O Escape The Corset ¢ um movimento de resisténcia ao consumo da k-beauty e suas
representacoes. Primordialmente, ele contesta a perpetuagdo dos estereotipos de género com
base em uma cultura patriarcal global, a qual d4 manuten¢do a visdes sexistas, machistas,
misoginas e objetificantes em relagdo as mulheres. Assumindo como principal ferramenta de
embate a sua imagem e seus corpos, as Beauty Resisters adeptas ao movimento empreendem
esforcos para expressarem suas identidades de maneira radical e livre, se desvencilhando das
representacdes padrdo de feminilidade impostas pelo mainstream mercadoldgico, social e

cultural (Jeong, 2019; Yun, 2022; Yoon, 2022).

Dito isto, algumas premissas foram inicialmente pressupostas com base no objeto
analisado, como: 1. o Escape The Corset ¢ um movimento de resisténcia; 2. o Escape The
Corset ¢ um movimento global; 3. o Escape The Corset ¢ um movimento ativista da
consumidora; 4. o Escape The Corset ¢ um movimento em midias sociais digitais. Diante
disso, o presente trabalho se debrugou em extrapolar a obviedade das consideragdes iniciais, a
fim de aprofundar o entendimento conceitual-tedrico-analitico sobre o movimento e responder
a pergunta: como o movimento Escape The Corset resiste a K-beauty? E a resposta principal
¢ esta: o movimento Escape The Corset resiste ao consumo da k-beauty por meio de uma

distincao ético-subversiva.

A k-beauty, conforme apresentada na subse¢do 2.1.3, faz parte de uma estratégia de
internacionalizagdao de produtos culturais da Coreia do Sul, a famosa onda coreana ou Hallyu
(Chen, 2016; Palha, 2021; Rocha, 2021). Tomando uma propor¢ao grandemente significativa
dentro do comércio global fashion, estético e cosmético, a k-beauty se estabeleceu como uma
gigante da Fast Beauty e Fast Fashion, mobilizando milhdes de dolares todos os anos
(Chouhan; Vig; Deshmuk, 2021%; Market Data Forecast, 2022). No entanto, seu consumo
exacerbado evidenciou problemas sociais que ndo podiam ser ignorados, como a

mercadiza¢do do corpo feminino em uma logica objetificante, a manutencdo de esteredtipos
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sexistas que resguardavam a mulher uma posi¢ao de subjugacdo e mediocridade nos ambitos
familiar, educacional e profissional, e a violéncia empreendida a imagem feminina quando

apresentada como nao-conforme aquela pregada pelo mainstream.

Quando a influenciadora digital de beleza, Lina Bae, decidiu fazer um video retirando
a maquiagem do rosto e assumindo sua contraposi¢do aos esteredtipos de beleza impositivos
perpetuados pela k-beauty, se manifestando como uma adepta ao movimento radical Escape
The Corset, uma enxurrada de comentarios violentos foi empreendido contra ela, sendo
ameacgada até¢ de morte por comentadores da postagem (figura 20, subse¢do 4.2.1.2). E isso
ndo aconteceu apenas com ela. Na mesma propor¢ao que o movimento ganhou propulsdo, os
comentarios violentos também cresceram, sendo direcionados a intimidar e parar as Beauty

Resisters.

Todavia, desde 2018 o Escape The Corset tem se mostrado mais forte do que isso.
Tanto quanto a k-beauty foi globalizada, o movimento perpassou as limitacdes fisicas e
assumiu a pauta de resisténcia global contra as imposi¢des hegemodnicas da beleza (Jeong,
2019; Park, 2020; Yun, 2022). Seu posicionamento discursivo ético-subversivo diz respeito a
uma distingdo de valores éticos sociais e culturais em uma perspectiva simbolica, ao passo
que se utiliza de simbolos culturais tradicionais, como corte de cabelo, estilos de roupas,
maquiagem e imagem feminina para apregoar uma contracultura baseada na resisténcia da

consumidora.

Com base em duas macrodimensdes discursivas, o movimento Escape The Corset se
vale da Distingdo Etico-Subversiva Corporea (FD1) e da Distingdo Etico-Subversiva
Identitaria (FD2) para rejeitar, reinterpretar e ressignificar o consumo de moda e beleza para
as mulheres. Ele € subversivo ao passo que apregoa a derrocada das dimensoes tradicionais da
cultura fashion e beauty como sdo, propondo a instauracdo de uma nova logica agéntica,
contra-hegemonica e critica, denotando que ser feminina € ter sua propria voz valorizada, sua
imagem respeitada e seu corpo atuante sob suas condig¢des e ndo de outrem. Para tal, desafiam
a €tica consumerista do status quo, que atribui valoragdo ao feminino com base no prazer
masculino e moralidade heteronormativa, e impde reproducdes sociais de distingdo

subjugadoras com base no género.

Para isso, se valem da dimensdao corporea por meio da Resisténcia Corporificada

(RF1) e Corporificagdo Anticonsumista (RF2) estabelecendo uma subversao da materialidade
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consumista dos seus corpos enquanto capitais simbdlicos éticos, usando-os como superficie
de inscri¢do de modo alternativo, onde as regras, normas, valores ¢ moralidades sdo definidos
pelas proprias mulheres € ndo mais por uma sociedade machista. Ao mesmo tempo,
subvertem a dimensdo ético-identitaria sociocultural por meio da Sororidade entre
Consumidoras (RF3), Diversidade Coletiva (RF4) e Politica de Identidade (RFS5), ao
rejeitarem a identidade subalternizada que lhes fora imposta por intermédio de uma luta

reinterpretativa, participativa e critica no campo cultural da k-beauty.

Desse modo, o Escape The Corset se configura como um movimento de subversao
ético-simbolica do habitus de beleza mainstream. Se propde a desconfigurar as disposi¢des e
tendéncias incorporadas pela sociedade global contemporanea no que diz respeito aos padrdes
estéticos homogeneizantes e a reconfigurar os principios estruturantes do comportamento
social em relacdo as suas disposi¢des fisicas, mentais e morais em relagdo a figura feminina.
Logo, mediante a arena de embate que se configura no campo social que a k-beauty tem se
perpetuado, o movimento surge como uma estratégia de ressignificacao cultural e simbdlica

em uma perspectiva de transformacgao social.

5.2 Expandindo Pierre Bourdieu para a Consumer Culture

Theory (CCT)

Haja vista a sua grande utilizacdo na pesquisa do consumidor, Bourdieu ja foi
articulado em variados estudos, denotando contribui¢des valiosas para o campo (Airoldi,
2019; Lim; Yang; French, 2020; Taylor ef al.; 2023). No entanto, trabalhos que articulem em
si resisténcia do consumidor, resisténcia simbodlica e CCT em um contexto empirico e/ou
conceitual de consumo a beleza e/ou Fashion Consumption sao escassos (Ulusoy; Firat, 2018;
Mumby, 2016) e, a considerar o objeto empirico aqui trabalhado, sdo inexistentes. Logo, a
presente pesquisa expande as contribuicdes para a area e garante o ineditismo de sua

formulacgao.

Primeiramente, o Escape The Corset ¢ um movimento de resisténcia que acontece
dentro de um campo cultural global. Esse campo, enquanto arena de negociagdes, mobiliza
em si habitus dissidentes, como aquele que se conforma e propaga um ideal de feminilidade

hegemonica e outro que luta pela representatividade alternativa e a diversidade de
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representacdes. E nesse segundo habitus que o movimento se insere, buscando desconstruir os
codigos culturais subjugadores que estdo sendo mobilizados dentro do espago simbdlico de
embate que ¢ o campo. Nesse embate, o Escape The Corset questiona, desestabiliza e/ou

modifica alguns capitais (sociais, culturais e simbolicos, cf. subsecdo 2.3.1.1.2).

No que tange ao Capital Cultural, que diz respeito ao conjunto de conhecimentos,
valores, habilidades e comportamentos que sao adquiridos pelos individuos por intermédio da
socializacdo e processos de aprendizagem (Bourdieu, 1986), se manifesta no Escape The
Corset por meio das trés dimensdes: 1. a incorporada, por meio da subversao do conhecimento
tradicional sobre feminilidade e a instauracdo de uma nova lente critica, a qual focaliza o
conforto e a saude do corpo da mulher acima de qualquer representacio de beleza
homogeneizante; II. a objetiva, conferindo uma légica de poder de gerenciamento as mulheres
em relagdo aos seus corpos e representagdes culturais materiais; III. e a institucionalizada,
conferindo as mulheres uma validagdo social e profissional com base em suas competéncias ¢

ndo em suas belezas.

Entre outras camadas da discussdo dos resultados, esses elementos podem ser
reconhecidos na Resisténcia Corporificada (RF1), a qual focaliza a agéncia do corpo e
representacdo imagética das mulheres em desafio as opressdes de género e na luta pela
autonomia coletiva, assim como na Corporificacdo Anticonsumista (RF2), que evidencia a
criticidade ao consumo, prezando pela satide, bem-estar e indenidade feminina. Ambas as
regras de formagdo denotam o empoderamento advindo de um conhecimento libertador, que
faz com que as Beauty Resisters adeptas ao movimento sejam criticas € conscientes em

relag@o aos seus objetivos com o consumo e exposicao de si.

Ja no que tange ao Capital Social, que se configura como o estabelecimento de
relagdes sociais que confere vantagens e influéncia em determinados espacgos (Bourdieu,
1996), ¢ utilizado no movimento para favorecer as mulheres, denunciando e embatendo a
violéncia simbdlica empreendida contra elas. As Beauty Resisters se defendem por meio de
uma rede de apoio que mobiliza oportunidades e recursos para elas, como a promocao dos
materiais audiovisuais proprios, a denuncia de atos praticados contra adeptas e o
envolvimento em protestos (digitais e locais). Esses elementos se evidenciam na Sororidade

entre Consumidoras (RF3), ao se engajarem em apoio mutuo para angariar representagdo e
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espaco participativo, e na Diversidade Coletiva (RF4) defendendo a pluralidade de expressoes

identitarias e os direitos das mulheres.

No que se refere ao Capital Simbolico, entendido como um conjunto de recursos,
tangiveis ou intangiveis, que conferem status, prestigio e privilégios sociais (Bourdieu, 1998;
Bourdieu; Wacquant, 2013), o Escape The Corset mobiliza de modo agéntico um aspecto
crucial para a experiéncia e luta das Beauty Resisters: a identidade. Em prol desta, o
movimento empreende embates politicos de representagdo feminista e se posiciona com uma
agenda bem delineada contra as representacdes estereotipadas da mulher. Esse
posicionamento tem as conferido uma posi¢ao global de resisténcia, assim como o prestigio
de cada vez mais mulheres ao redor do mundo reconhecerem a validade e valor das pautas
defendidas. Isso se evidencia na Politica de Identidade (RF5) do movimento, ao passo que
lutam em prol da legitimacdo de uma governanca publica que reconheca e lute pela garantia
de uma representacdo ideoldgica coerente aos novos valores incorporados pela

desestigmatizag¢ao feminina.

Em assim sendo, a Distingdo Etico-Subversiva Corpérea (FD1) e a Distingdo
Etico-Subversiva Identitaria (FD2) do movimento Escape The Corset em relagdo ao consumo
cultural da k-beauty delineiam uma perspectiva intrincada, sendo ela: uma resisténcia
simbolica da consumidora. Assumindo a literatura da CCT, a resisténcia das Beauty Resisters
adeptas pode se apresentar como um movimento de rejei¢cdo, restricdo e reclamacdo (Lee et
al., 2011) em relagdo a k-beauty, por identificar que esse produto cultural ¢ uma forca que
impele a consumidora a uma adequacdo social e, por isso, decidem suprimir essa influéncia

(Roux, 2007) mediante o embate.

Nessa perspectiva, o anticonsumo se manifesta por meio da soberania da consumidora
(Denegri-Knott; Zwick; Schroeder, 2006), a qual se constitui como sujeito livre que se propde
a estabelecer um conflito com o mercado correspondente ao /abel, mediante o usufruto de sua
agéncia, empoderamento e criticidade. Esse conflito também se manifesta por meio do
boicote, em uma expressao de completa abstengdo (Brockerhoff; Qassoum, 2021; Nojgaard,
2023) das representagdes da k-beauty, como a quebra massiva de maquiagens € cosméticos.
Com isso, as Beauty Resisters se colocam na posi¢do de consumidora ativista, mobilizando
discursos éticos de modo a desconstruir as macronarrativas da normatividade predominante

(Littler, 2005; Lopes, 2023; Nojgaard, 2023).
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Mas isso ndo para por ai, porque essa resisténcia da consumidora leva o Escape The
Corset a ser um movimento de distingdo social ético-subversivo. Como explorado na
subsecdo 2.3.1.1.3, a distingdo se caracteriza como um processo relacional de praticas e
disputas por referenciais distintivos que confiram reconhecimento social e gerem reprodugao
social (Bourdieu, 1978; 1984). Considerando o inconformismo dessas consumidoras em
relacdo a reprodugdo social estigmatizante do padrdo de feminilidade imposto as mulheres
pela k-beauty, as Beauty Resisters adeptas ao movimento empreendem esforgos por uma
distingdo social que lhes atribua o reconhecimento representacional, politico e social, de se
valer da subversdo de simbolos culturais homogeneizantes na configuragdo de uma nova ética

que seja moralmente alternativa e normativamente desconstruida de rétulos e estigmas.

Com isso, a resisténcia simbodlica da consumidora no movimento Escape The Corset se
apresenta como uma relacao dialética da articulagdo dindmica entre os capitais que mobilizam
(social, cultural e simbdlico) no empreendimento de seu embate a légica consumerista da
k-beauty. Em uma pratica de autoconsciéncia da consumidora (Moisio; Arkegaard, 2002;
Roux, 2007), essa resisténcia se localiza como uma tensdo estrutura-agéncia (Arnould;
Thompson, 2007), na qual a agéncia da consumidora em relacdo as dimensdes experienciais
de seu consumo, manifestada por sua imagem e representacdo do eu, atuam em embate aos
padrdes socio-historicos de consumo da k-beauty, sua institucionalizagdo e consequente

reproducgao de relagdes de poder masculinista.

5.3 Consideracoes finais: contribuicoes, limites, limitacoes

e continuacoes

Tomando como base as compreensdes, respostas e articulagdes estabelecidas no
presente estudo, a se¢do 5.3 tem como intuito oferecer o fechamento das reflexdes
apresentadas ao explicitar as contribuicdes advindas da pesquisa, os limites e limitagdes
enfrentados e superados no decorrer de sua operacionaliza¢do, e apresentar sugestoes de
continua¢do, a fim de que o conhecimento aqui suscitado cumpra o objetivo de ressoar em
demais caminhos profissionais e académicos, assim como trabalhos anteriores também a

inspiraram e auxiliaram.
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5.3.1 Contribuicoes

Mediante o resultado apresentado e a literatura da area utilizada, € possivel dizer que,
em uma primeira dimensdo, o estudo traz contribuigdes tedrico-conceituais para o campo
empirico da pesquisa do consumidor em uma perspectiva culturalista por meio de uma
interpretagdo critica discursiva em relacdo a resisténcia do consumidor, anticonsumo, boicote
e movimento ativista do consumidor. Sua articulagdo com as tematicas mercadiza¢ao do corpo
feminino e Fashion Consumption Resistance evidenciam uma conexdo dialética com o
movimento feminista, a0 passo que une os conceitos sob a otica do consumo e dindmicas de

mercado pela perspectiva da consumidora feminista.

Uma segunda contribui¢do da pesquisa se dd em relacao a expansao dos trabalhos em
CCT, discutindo reflexivamente a tensdo estrutura-agéncia, ou tensdes estruturais, conforme
proposta por Arnould e Thompson (2007). Como pode ser observado no framework a seguir
(cf. figura 32), a CCT apresenta dimensdes dindmicas que se articulam entre si. No que
compete a interseccdo entre Projetos de Identidade dos Consumidores e Padroes
Sécio-historicos de Consumo existe uma tensdo entre “questdes de reprodugdo social e
transformagao identitaria” (Arnould; Thompson, 2007, p. 11), o que denota a possibilidade de
transcendéncia dos consumidores em relagdo as disposi¢des internalizadas, advindas da

socializagdo e estrutura social, por meio da cultura de consumo.

Figura 32: Framework sintético da Consumer Culture Theory (CCT)



162

A Glct{:allzagac:l Padrdes socio-historicos de consumo Toreses colrutirais
e as vias globais

Padrdes de consumo por classes, etnias, género e
outras categorias sociais; consumo sob condigdes
diversas de recursos culturais; institucionalizagio
e reproducio de relagdes de poder através das
hierarquias socio-econdmicas.

Projetos de identidade dos consumidores
Jogos de identidade, imagem e
representago do eu; diversidades enfre

o0s géneros; distingdes simbdlicas; eu
extendido; contradigdes culturais; dimenstes
experienciais do consumao.

Culturas de mercado

Dindmicas sdcio-culturais envolvidas em
comunidades de marca; fas; microculturas;
subculturas; tribos; mercado como mediador
das relages sociais.

Ideologias de mercado massivamente mediadas e
estratégias interpretativas dos consumidores
Representagdes ideoldgicas do consumismo no
mercado (material, discursiva, imagética); Uso ativo da
Redes mediadas pelo midia e acies contrarias aos cadigos hegemdnicos; Formas ideoldgicas de

mercado £ 0 CONSUMO dinamica de opgdes corporativas; influéncias da identidade dos consumidores
globalizacdo na midia e consumo.

Fonte: retirado de Gaido, Souza e Souza-Ledo (2012), adaptado de Arnould e Thompson (2007).

Dito isto, ¢ possivel identificar na presente pesquisa a explicita tensdo estrutural, a
qual ¢ manifestada entre a manutencdo da reproducdo das relagdes e hierarquias sociais por
meio da k-beauty (padrdo socio-historico de consumo) e a distingao ético-subversiva corpdrea
e identitdria de valores, regras, normatizagdes e estruturacdo social empreendida pelo
movimento Escape The Corset por meio da resisténcia da consumidora (projeto de identidade
dos consumidores). Com isso, o presente estudo coopera com o aprofundamento dos estudos
localizados dentro do framework, validando a dinamicidade e articulagdo das dimensdes, ao

mesmo tempo em que alarga as compreensdes exploratérias das pesquisas em CCT.

Em uma ultima camada, a pesquisa fornece contribuigdes praticas para a sociedade
académica e civil por meio do aprofundamento reflexivo dos dados advindo da unido dos
métodos de andlise, que conjugou o uso da Netnografia Humanista a Analise do Discurso
Foucaultiana dentro das Ciéncias Sociais Aplicadas. Considerando que a Netnografia
Humanista evoca o pensar as implicacdes humanas da pesquisa, focando nas suas implicagdes
sociais tendo em vista a transformacdo e capacitagdo coletiva (Kozinets, 2015), o método foi
aplicado com o intuito de evidenciar a transcendéncia da pesquisa ¢ da pesquisadora

académica para o ecossistema social em um movimento do “eu” para o “nos”.
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Buscou-se com essa dinamicidade promover a compreensdo honesta de um recorte
analitico do mundo atual, com suas fontes de poder e influéncia, viabilizando meios de pensar
maneiras positivas de humanizar os dados. Desse modo, o estudo cumpre a funcao de expor
aos leitores temas que revelam preocupagodes € modos de vida de pessoas reais vivenciadas na
tecnocultura de modo desmonopolizado. Com isso, por meio da Analise do Discurso
Foucaultiana (ADF), foi possivel decodificar aspectos humanos do coletivo analisado —
Escape The Corset — evidenciados e propagados pelas suas formagodes discursivas que geram

ressondncia nos sistemas de significados, linguagens e simbolos socioculturais.

5.3.2 Limites e limitacoes

Refletindo sobre os limites e limitagdes vivenciados no trabalho, se tornou perceptivel
a sobreposicao das duas esferas mediante as decisdes de foram tomadas para o delineamento
da pesquisa e exposi¢do dos resultados. Diante disso, ¢ valido destacar que estas foram
importantes para a operacionalizacdo do estudo, tornando-o vidvel em quesito de pratica e
qualidade, atendendo os critérios observados na se¢do metodoldgica e aos requisitos da

técnica de execu¢ao adotada.

Dito isto, um primeiro ponto a ser ressaltado foi o de assumir o inglés como lingua
franca e pardmetro de acesso para a coleta dos dados e formag¢ao do Arquivo que compde o
estudo. Nessa esfera, simultaneamente, essa decisao se apresenta como limite e limitagao, ao
passo que os dados em outros idiomas nao foram cotados para a analise. No entanto, essa
posicdo ndo se constituiu como um aspecto limitante para os resultados da pesquisa, ao passo
que acabou sendo uma forca motriz de superagdo, revelada por meio do volume de dados

coletados e analisados, o que permitiu a robustez desses e de suas reflexoes.

Em uma segunda camada, a considerar o objetivo do estudo, foi uma limitagdo
assumida conscientemente tratar o movimento Escape The Corset como um fendmeno global,
sem fazer distingao de paises e regides, a considerar que o idioma escolhido como parametro
concentra seus falantes e praticantes em paises ocidentais. Isso também se constitui como
limite devido que a abordagem naturalista assumida nos coloca em contato com uma
heterogeneidade regional e internacional, e permite a familiaridade com variados contextos.

Entretando, se constitui como triunfo ter conseguido transpor as limita¢des fisicas por meio da
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tecnocultura das midias sociais e conseguir acessar, coletar e analisar um Arquivo robusto, de

corpora complementares entre si.

Um outro ponto constitui o limite de tempo. A considerar o prazo para a conclusdo da
pesquisa, os dados coletados correspondem ao periodo de outubro de 2018 a julho de 2023.
Isso também se apresenta como uma limitagdo, dado que o material produzido pelo
movimento Escape The Corset a partir de agosto de 2023 até o presente momento nao pode
entrar no Arquivo de pesquisa. No entanto, ¢ constatavel que a quantidade de tempo e dados
coletados e analisados supera a parcela de tempo e dados ndo analisados, se tornando

representativo sobre universo geral de dados disponiveis.

Por fim, o presente estudo precisou ser delimitado, a considerar limite e limitagdo, em
relacdo as concepgdes conceituais e tedricas acessadas. Essa pesquisa poderia ter se
apropriado de outros insights sobre resisténcia e poder explorados nos trabalhos de Pierre
Bourdieu ou mesmo da Consumer Culture Theory, além de sua articulagdo com outros autores
que também exploram a tematica. Todavia, a trajetoria aqui escolhida foi aquela em que
acreditamos responder de maneira eficiente e eficaz a pergunta de pesquisa, estabelecer uma
compreensdo clara e detalhada do fendmeno investigado e contribuir para a expansdo do
campo da pesquisa do consumidor. Logo, acreditamos que as elocubragdes e desdobramentos

aqui apresentados tornaram o estudo exequivel, fidedigno e representativo.

5.3.3 Continuacoes

Ao cabo das consideragdes aqui explicitadas, as continuagdes sugeridas advieram ora
da das limitagdes supracitadas (cf. subsecdo 5.3.2), ora de oportunidades vislumbradas, mas
que, de algum modo, fugiam do escopo da presente pesquisa ou da capacidade de execucao,
inclusive, considerando a questdo temporal. Dito isto, a primeira continuagdo, € mais
provavel, é a de continuar monitorando o movimento Escape The Corset, a fim de vislumbrar
possiveis pontos de inflexdo ou mesmo atestar a sua regularidade histérica no decorrer do
tempo. Outra possibilidade ¢ a de admitir a inclusdo de outras linguas para a coleta de dados,

sendo possivel singularizar por nacionalidade e/ou regido as manifesta¢des de resisténcia.

No que tange ao referencial teorico, pesquisas futuras podem explorar a possibilidade

de analisar o presente movimento e desenvolver um estudo tendo como base um aporte
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teorico 100% (cem por cento) feminista. Mesmo tendo sido trabalhado aqui de maneira
articular, vertentes feministas apresentam potencial de obter um enfoque mais abrangente no
estudo do fendomeno e objeto empirico aqui apresentados, sendo possivel sistematiza-lo

segundo a Oticas pds-estruturalistas.

Ainda no que tange a dimensao tedrica, assumindo o presente texto como referencial, €
verossimil que pesquisas futuras possam propor extrapolagdes com a apresentacdes de
epistemes em relacdo aos achados da pesquisa, sendo “responsaveis por explicitar os saberes
em comum entre discursos autdnomos que emergem de um mesmo contexto” (Moura, 2022,
p. 181). Esta, para além de teorica, também constituiria uma contribui¢do metodoldgica no

que tange a Arqueologia do Saber.

Dito isto, em relacdo a demais questdes metodologicas, acreditamos que hd um
potencial em relacionar outros métodos de coleta, como a combinacdo da netnografia com
entrevistas netnograficas, ou mesmo a possibilidade de uma Beauty Resister, adepta ao
Escape The Corset, realizar uma autonetnografia, permitindo explorar os dados sob um
angulo imersivo e interativo com base na observacao relacional de pessoas que estdo imersas

nessa realidade.

Em uma ultima camada, hd a possibilidade de continuacdo do presente estudo
ampliando a visdo para uma extrapolacdo da tematica em relagdo a resisténcias empreendidas
na sociedade de consumo em uma Otica culturalista. Para a abordagem da CCT, isso pode
constituir um estudo localizado em outra parte do seu framework (Arnould; Thompson, 2007)
(i.e., figura 32), tendo o potencial de descobrir e/ou evidenciar culturas de mercado, redes
mediadas pelo mercado e consumo, formas ideoldgicas de identidade dos consumidores, entre

outras.
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... Se aprender é viver,
quero viver de aprender

e, nesse processo,
aprender a viver.

Afinal, “ja que é preciso
aceitar a vida, que

seja entdo corajosamente’

(Telles, 2009, p. 199).
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