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RESUMO

Dentre as diversas possibilidades de apreensao dos conceitos financeiros, a ideia de lucro
seria uma das mais relevantes na formagao inicial, pois colabora na articulacdo de outros
conceitos econdmicos, sendo fundamental para o desenvolvimento de competéncias na
administracdo do pensamento financeiro. Partindo da perspectiva tedrica dos Campos
Conceituais (Vergnaud, 1985), o presente estudo teve como objetivo geral examinar a
compreensdo de lucro frente a situagdes financeiras de criangas dos Anos Iniciais do Ensino
Fundamental de escolas publicas da cidade do Recife. Como objetivos especificos buscou (i)
verificar que elementos do mundo financeiro sdo mobilizados pelos participantes em
situagdes de julgamento envolvendo a nocao de lucro; (i1) identificar que fatores sdo levados
em consideragdo quando se ¢ solicitado a avaliar um valor de venda que gere lucro; (iii)
avaliar se héa diferencas de raciocinio apresentadas pelos participantes quando submetidos a
situacdes de lucro de produto e de servigo. Para isso, 80 estudantes frequentando o 3° e o 5°
ano do Ensino Fundamental de escolas publicas da cidade do Recife foram entrevistados
individualmente, sendo 40 de cada ano escolar. Eles foram solicitados a resolverem dois
blocos de atividades, a saber: Bloco 1, foi proposta uma situa¢do envolvendo a associagdo da
palavra lucro com outras palavras, na qual as criangas eram solicitadas a “pensar alto” sobre
palavras associadas a nocao de lucro. Posteriormente, Bloco 2, foram apresentadas atividades
que envolveram seis situacdes de julgamento sobre situagdes de lucro, sendo trés situagdes
sobre a venda de produtos e trés situacdes sobre a venda de servigos. A analise dos dois
blocos de situagdes envolveu a avaliagdo do desempenho dos dois grupos participantes, e
posteriormente, sobre as justificativas fornecidas por cada estudante. No Bloco 1, para a
analise de desempenho, foram implementadas trés andlises. A primeira andlise realizou a
identificagdo das palavras evocadas pelos participantes quando questionados sobre as cinco
palavras associadas a lucro. A segunda andlise, investigou de forma mais minuciosa a
primeira palavra evocada. Ja para a andlise das justificativas, no Bloco 1, foram analisados e
categorizados trés tipos de respostas dadas pelos participantes a primeira palavra evocada. No
Bloco 2, foi realizada uma analise estatistica, envolvendo categorias de tipos de respostas,
para o desempenho, distribuidas em acerto e erro. Para a andlise das justificativas, foram
identificados quatro tipos de raciocinios dados pelos participantes. Os resultados
evidenciaram que, para o Bloco 1, tanto o 3° ano quanto o 5° ano associaram predominante
lucro a palavra dinheiro e que os participantes do 5° obtiveram uma variedade maior de

associacdo de palavras relacionadas ao contexto financeiro, comparados ao 3° ano, além de



explicitar melhor o raciocinio operado nas justificativas fornecidas para a primeira palavra
evocada. Para o Bloco 2, os participantes do 5° ano também apresentaram um desempenho
geral melhor nas situagdes envolvendo o julgamento de venda de produtos e servigos. Num
contexto geral, houve uma maior compreensdo do conceito de lucro em situagdes de servigo
em comparacdo com situacdes de produto nos dois anos escolares, embora o 5° ano tenha
demonstrado um desempenho significativamente maior que o 3° ano nas duas situagdes

propostas.

Palavras-chave: formacao de conceitos; teoria dos campos conceituais; nogdo de lucro;

ensino basico.



ABSTRACT

The idea of profit could be one of the most relevant in initial training because, among the
different possibilities for understanding financial concepts, it helps in the articulation of other
economic concepts, being fundamental for the development of skills in managing financial
thinking. The general objective of this study, based on the theoretical perspective of
Conceptual Fields (Vergnaud, 1985), is to examine the understanding of the concept of profit
by children in the initial years of Elementary School in public schools in the city of Recife in
situations where financial concepts are used. Its specific objectives were (i) to verify which
elements of the financial world are accessed by participants judging situations that involve the
notion of profit; (i1) identify what factors are taken into consideration when they are asked to
evaluate a profit-generating sales value; (ii1) evaluate whether there are differences in
reasoning presented by participants when they are subjected to situations that deal with profit
from a product and profit from a service. To achieve these objectives, 80 students from the
3rd and 5th year of elementary school in public schools in the city of Recife were interviewed
individually, 40 from each grade. They were asked to carry out two activities, called “blocks”.
Namely: Block 1 — the proposal for this situation consisted of making associations of the
word “profit” with other words - The students were supposed to think out loud five words that
they considered related to the notion of profit. Subsequently, Block 2 - the presentation of six
situations involving people with the intention of making a profit - Participants had to judge
the effectiveness of those people's decisions to make a profit, three situations about selling
products and three situations about selling services. The analysis of the results of the two
blocks of situations involved evaluating the performance of the two groups of participants,
and subsequently, the justifications provided by each student. To analyze performance in
Block 1, three analyzes were carried out. The first analysis identified the words evoked by the
participants when asked about the five words associated with profit. The second analysis
investigated the first word evoked in more detail. As for the analysis of justifications, in
Block 1, the first words evoked by the students were analyzed and categorized into three types
of responses. A statistical analysis was carried out for Block 2, comprising categories of types
of responses, for performance, distributed in correct and incorrect responses. To analyze the
justifications, four types of reasoning given by the participants were identified. The results
showed that, for Block 1, both 3rd grade and 5th grade students predominantly associated
profit with the word money and that participants in the 5th grade obtained a greater variety of



word associations related to the financial context, compared to those in the 3rd grade, in
addition to better explaining the reasoning used in the justifications provided for the first word
evoked. For Block 2, 5th grade participants also showed a better overall performance in
situations involving the judgment of selling products and services. In the general context,
there was a greater understanding of the concept of profit in service situations compared to
product situations in both school grades, although 5th grade students demonstrated a

significantly higher performance than 3rd grade students in the two proposed situations.

Keywords: concept formation; conceptual field theory; notion of profit; early grades.
elementary school.
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1 INTRODUCAO

Nao ¢ de hoje que estudos que relacionam a Matematica e a Educagdo Financeira com
a Psicologia tém sendo investigados por diversos pesquisadores (Aragdo, 2020; Andrade et
al., 2021; Rodrigues, Silva & Rodrigues, 2021; Kintsch, 1998; Lins, 1999; Muniz, 2016;
2024). Este estudo insere-se no campo da Psicologia, com énfase na intersec¢do entre a
Psicologia Cognitiva, Educacao e Aprendizagem Matematica frente as situagdes financeiras
na infancia, enfatizando a leitura sobre o processo de formagao de conceitos operados por

estudantes do Ensino Fundamental.

O raciocinio matematico possui algumas caracteristicas proprias, o que faz com que
sua analise demonstre relagdes com o processo de aprendizagem e o desenvolvimento
humano. A compreensdo da nocao de lucro em situagdes financeiras ¢ essencial para entender
como as criangas pensam sobre este conceito e, a partir disso, desenvolver estratégias de
ensino que contribuam para a educacao de conceitos relacionados a questoes financeiras. Essa
compreensdo pode ser facilitada pela analise das relagdes entre o raciocinio matematico e o
desenvolvimento humano. Esta investigagdo mostra-se importante nesse sentido. As
mudancas no cenario educacional, incluindo a introdu¢ao da Educacdo Financeira como
obrigatoria no contexto escolar brasileiro desde 2020, trazem um novo marco para a
educacdo, destacando a necessidade de conexdes entre diferentes arecas de conhecimento,

como a matematica ¢ as finangas.

Refletir sobre o processo de ensino-aprendizagem ¢ um movimento continuo € em
consonancia com o desenvolvimento social (Mundy, 2008). Por isso, repensar o aprendizado
dos conceitos matematicos relacionados a Educacdo Financeira implica uma alteracdo na
exposicao desses contetdos, que muitas vezes sdo associados a simples replicacdo de
formulas matematicas através dos livros didaticos. A utilizacdo de uma contextualizacido e o
estimulo ao raciocinio que propicie a indaga¢do dos fendmenos numéricos e matematicos
ainda sdo pouco explorados no contexto educacional. Portanto, torna-se fundamental articular

as pesquisas na Educagdo Financeira Escolar (Silva; Powell, 2013).

Segundo a Organizacao para a Cooperacao ¢ Desenvolvimento Econdémico (OCDE,
2005), questionar a importancia de uma Educagdo Financeira desde a primeira infancia pode

ser mais eficaz no desenvolvimento de uma populagdo mais consciente financeiramente e
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criadora de novos hébitos de consumo, tanto para si mesma quanto para a sociedade em geral.
Como o comportamento humano envolve habilidades cognitivas, processos mentais e
comportamentos sociais, os cendrios de investigagdo da Psicologia, especialmente da
Psicologia Cognitiva, tornam-se de fundamental importancia, como serd evidenciado mais

adiante.

Em consonancia, os estudos em Psicologia sobre a formacgao de conceitos vém tecendo
propostas sobre o processo de desenvolvimento humano e sobre o ensino-aprendizagem.
Estudos desenvolvidos a partir da Teoria dos Campos Conceituais, que se propde como uma
teoria psicologica e didatica e que “tenta levar em conta a questdo do desenvolvimento e a
aprendizagem dos conhecimentos ao longo do tempo” (Vergnaud, 1989, p. 63), tém uma
relacdo cada vez mais estreita com a area da Educagdo, de maneira geral, trazendo muitas
contribui¢des. Nesse sentido, faz-se necessaria a continuidade das discussoes sobre Educacao

Financeira atreladas a essa perspectiva teorica.

Isto se deu através da investigagdo do objetivo geral do estudo: examinar a
compreensdo de lucro frente a situacdes financeiras de criangas dos anos iniciais do Ensino
Fundamental de escolas publicas da cidade do Recife. Esse objetivo se desdobrou em trés
objetivos especificos: (i) verificar quais elementos do mundo financeiro sdo mobilizados pelos
participantes em situagdes de julgamento envolvendo a nog¢do de lucro; (ii) identificar quais
fatores sdo levados em consideracdo quando se € solicitado avaliar um valor de venda que
gere lucro; (ii1) avaliar se ha diferencas de raciocinio apresentadas pelos participantes quando

submetidos a situagdes de lucro de produto e de servigo.

Na sequéncia, sdo apresentados cinco partes que compdem a presente investigacdo. Na
primeira, sdo discutidos os estudos empiricos sobre os processos de formacao de conceitos,
direcionando-se para a teoria que serd aqui utilizada, a Teoria dos Campos Conceituais; por
fim, serdo apresentados estudos sobre Educa¢do Financeira e sobre a conceituagdao do lucro.
Na segunda parte sao apresentados os objetivos e método. Na terceira parte € apresentado o
sistema de andlise. A quarta parte apresenta os resultados e discussdo. E, por fim, a ultima
parte se dedica a apresentar as conclusdes, as limitacdes do estudo e as propostas futuras para

investigacao.
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2 APORTE TEORICO

A formacgao de conceitos € um aspecto crucial no processo de aprendizagem, estudado
extensivamente na psicologia cognitiva e educacdo. A Teoria de Vergnaud ressalta a
importancia das situagdes de aprendizagem na constru¢do de conhecimento, enfatizando
experiéncias reflexivas que ajudam os alunos a desenvolverem seus proprios conceitos
(Sternberg, 2000). Este primeiro tdpico visa apresentar ao leitor o campo da Educacao
Financeira oferecendo um contexto especifico para a formagao de conceitos, relevantes para a
vida dos individuos em se tratando dos aspectos relacionados especificamente ao conceito de
Lucro, portanto, divide-se nos seguintes topicos: (i) teorias sobre formacao de conceitos, (ii) a
Teoria dos Campos Conceituais, (ii1) relagdo entre a TCC e as situagdes a luz da teoria, (iv) a

literatura sobre Educagao Financeira e (v) a nogao do lucro.
2.1 TEORIAS SOBRE FORMACAO DE CONCEITOS

Para que serve determinado mecanismo em nossa existéncia, ou mais especificamente,
para que serve o mecanismo de formagdo de conceitos na compreensao humana? Isto se da
porque este mecanismo ¢ considerado basal no processo de formagdao humana, pois contribui
para a compreensdo do funcionamento dos diferentes mecanismos mentais e lanca luz sobre
os comportamentos humanos. Dentro da Psicologia, os estudos sobre o processo de formagao
de conceitos ocorreram em suas diferentes areas, como na Psicologia Cognitiva, na Psicologia

Social, na Psicologia do Desenvolvimento, entre outras.

Assim como outros processos estudados na Psicologia, como memoria, inteligéncia,
aprendizagem, aten¢do, entre outros, o processo de formagdao de conceitos pode contribuir
para outras areas do conhecimento, como a Educacdo. Ele ajuda a identificar quais
mecanismos cognitivos sdo mais relevantes para a realizagdo de determinadas tarefas, para a
aprendizagem de determinados conhecimentos e para como estimular esses mecanismos no
processo de ensino-aprendizagem (Sternberg, 2000). O ensino escolar, em suas diferentes
disciplinas e eixos itinerdrios, estd intimamente ligado ao estudo de diversos processos
cognitivos. Esses processos, por sua vez, possuem diferentes perspectivas tedricas que tentam

avancar na compreensao de um dado fendmeno.
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Segundo Nébias (1999, p. 133), “todos noés organizamos as informagdes que
internalizamos para garantirmos nossa sobrevivéncia € nossa permanéncia em um grupo
social”. Essa organizacdo mental que se faz sobre o mundo ¢ influenciada pelo contexto em
que vivemos e, necessariamente, compartilha, em certos aspectos, da base social a qual
experienciamos. Para a autora, formamos entdo uma espécie de "6culos conceitual" para
compreender o funcionamento do mundo. Apesar de ndo haver concordancia sobre a
defini¢do de conceito e a forma como ¢ representado pela mente, os estudiosos concordam
sobre a importancia da investigagdo desse processo e sobre a fungdo a ele atribuida (Cazeiro;

Lomonaco, 2016).

Embora o presente estudo ndo tenha como objetivo discutir o campo de conhecimento
construido em torno dos estudos sobre formagdo de conceitos, cabe uma apresentacdo de
algumas das teorias mais conhecidas na area. Avangos tedricos na compreensao da formagao
de conceitos, ¢ algumas das ideias construidas ao longo do tempo sobre o tema se concentram
em diversos teoricos. Por exemplo, Vigotski, de maneira resumida, considera a preocupacao
do homem com seu ambiente social e elabora uma teoria sobre a Formacao Social da Mente.
Nesse contexto, a linguagem ¢ indispensavel a formagao de conceitos, € o contexto em que se
vive propicia as chamadas Zonas de Desenvolvimento Proximal, onde o conhecimento sobre
o mundo se solidifica. Ainda para este teorico, em termos de processamento mental, a
percepcao das diferengas das coisas ocorre mais cedo do que a percep¢do da semelhanga

(Nébias, 1999),

Os conceitos se formam a partir de determinados marcadores que vdo desde um
processo de desagregacdo de novos conceitos até uma forma mais organizada de concebé-los.
Como afirmou Vigotski (2007, p. 144), "a auséncia de um sistema ¢ a diferenga psicologica
principal que distingue os conceitos espontaneos dos conceitos cientificos", o que diferencia

os tipos de conceitos que podem ser formados.

Uma outra visdo cléassica dentro dos estudos em formacdo de conceitos ¢ a ideia de
Categorias Baseadas em Caracteristicas, que abrange o desmembramento de um conceito em
um conjunto de componentes que compdem suas caracteristicas (Katz, 1972; Fodor, 1973).
Nesse contexto, os elementos que constituem as caracteristicas definidoras formam uma
categoria. Por exemplo, utilizando o conceito de copo, podemos imaginar caracteristicas
essenciais que agregam a um Unico conceito, € sua auséncia torna inconcebivel o conceito de

copo. No entanto, esta visdo ndao abarca toda a complexidade de categorias existentes.
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Algumas delas, ao longo dos estudos, tornaram-se extremamente complexas de serem
agrupadas. Um exemplo simples é o conjunto representado por aves, que, a primeira vista,
pode ser concebido como animais que voam. No entanto, ha aves que ndo voam e ha aves

que, mesmo perdendo a fungdo de suas asas, continuam sendo aves.

Uma outra perspectiva bastante conhecida na area de formagao de conceitos ¢ a Teoria
dos Prototipos, em que os conceitos sao formados em torno de um modelo com protétipos ou
médias, a partir de um conjunto de caracteristicas. Tomando como exemplo o conjunto de
aves que voam e aves que ndao voam, entende-se que ha caracteristicas peculiares, um
conceito fundamental na compreensao desta teoria. Apesar de aparecerem com frequéncia nos
prototipos, essas caracteristicas ndo sao necessarias para a formagao de um prototipo, pois sao
as caracteristicas definidoras que estabelecem o conceito sobre aquele algo. Sendo assim, o
prototipo ¢ um “item original a partir do qual se baseiam os modelos subsequentes”
(Sternberg, 2010, p. 271). Logicamente, um prototipo seria o melhor modelo disponivel para
explicar uma determinada categoria. Esta perspectiva se aproxima da teoria adotada na
presente investigag@o pelo fato de indicar que hé caracteristicas partilhadas entre os protdtipos
que podem ganhar maior ou menor peso pelo seu nivel de aproximag¢ao com o eixo central do
conceito investigado. Durante o processo de formagao de conceitos, as caracteristicas acabam
por criar regras mentais de organizacdo, permitindo posteriormente o reconhecimento de

caracteristicas peculiares.

Outro modelo aqui apresentado sobre formagdo de conceitos ¢ o de Redes Semanticas,
que organiza hierarquicamente a teia de elementos conectados entre si. Sternberg (2010)
afirma que, apesar de haver autores que tratam de formas distintas de organizacdo dessas
hierarquias, concordam que h4d um eixo comum que os liga a esta perspectiva, que € o fato de
que hd uma organizagdo hierarquica sobre a rede que se forma a medida que a formacao de
conceitos acontece. No exemplo da ave, pode-se dizer que esta sentenca estad acima de
pardais, araras e canarios. Este modelo permite considerar o estado mental de previsibilidade
e economia cognitiva de informacgdes, pois a medida que se tem as caracteristicas que definem
0 que ¢ uma ave, ndo € mais preciso repetir as informagdes de nivel inferior na hierarquia.
Isso ¢ o que os estudiosos deste modelo chamam de heranca, pois os itens do nivel inferior
herdam as propriedades dos itens da categoria superior. Em certa medida, este modelo
também abarca um dos pontos da teoria que sera apresentada para este estudo, na medida em

que considera uma rede de conexdo entre os itens formadores de um conceito (Sternberg,
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2010).

Vergnaud (2003) argumenta que o conhecimento ¢ constituido nas situagdes em que o
individuo experimenta com o tempo e a adaptagdo, entdo o funcionamento cognitivo ¢
baseado no conhecimento de alguma coisa, algo que antecede a experiéncia presente. Na
perspectiva aqui defendida, ndo seria diferente com o conhecimento econdmico,
especialmente a no¢do de Lucro. Partindo de uma perspectiva neopiagetiana, Vergnaud (1983)
traz aspectos importantes da epistemologia genética de Piaget para a discussdo e
desenvolvimento de sua teoria. Sua abordagem ¢ caracterizada como uma teoria sobre a
formagdo do conhecimento, buscando, dentre outras coisas, compreender como as criangas

formam o conhecimento das coisas.

Nessa linha, destaca-se que o conhecimento ¢ formado em situagdes de
experimentacdo e adaptacdo, sendo o funcionamento cognitivo baseado em conhecimentos
prévios. Sendo assim, a abordagem sobre a formagdo do conhecimento de Vergnaud converge
com a teoria piagetiana. Jean Piaget formula alguns conceitos-chave em sua teoria sobre o
processo de desenvolvimento e sobre como este desenvolvimento estd atrelado as etapas de
construgdo evolutiva, os chamados estagios do desenvolvimento humano, que conferem
rupturas nas estruturas de conhecimentos anteriores formados para um novo salto de
compreensdo do conhecimento. Um dos aspectos mais importantes desta epistemologia se da
ao fato de que o individuo, ao nascer, traz consigo alguma capacidade de aprendizagem sobre
o mundo, e sdo as estruturas psicologicas que, ao longo de seu desenvolvimento e em
processo de interacdo com o mundo, tornam possivel a apreensdo do conhecimento das coisas

por meio dos estagios de desenvolvimento (Mizukami, 1986).

Como pdde ser percebido, algumas dessas perspectivas tedricas se aproximam e se
distanciam em certos aspectos da Teoria dos Campos Conceituais (TCC) proposta por
Vergnaud (1983). Discutir esta perspectiva de forma ampla traz uma ampliagdo conceitual
para pensar quais formas de investigagdes a literatura tem trazido no que tange ao arcabougo
de contribui¢des apresentadas para aplicagdo deste conhecimento em diferentes areas. A partir
disso, neste estudo, foi feito um recorte de um dos conceitos-chave para a compreensdo da
TCC, como forma de delineamento para futuras pesquisas que continuem a estabelecer
relagdes com a Teoria Vergnaudiana e a area da Educacdo Financeira (EF), especialmente

sobre os estudos envolvendo a nocao de lucro, que tem sido investigado (Aragdo, 2020).
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A Teoria dos Campos Conceituais ¢ fortemente influenciada por Piaget e Vygotsky,
pois também considera que o ambiente social e a linguagem desempenham papel fundamental
no processo de formacgao de conceitos. Vergnaud (2010, p. 3) pontua sobre a importancia de
reconhecer o que ¢ igual e o que ¢ diferente. Segundo ele, “quando o bebé sai do ventre da
mae tem uma competéncia muito importante - (identificar) o que € igual e o que ¢ diferente. O
que ¢ igual ¢ a primeira forma de invariante. Se tudo fosse diferente, ndo poderiamos pensar”.
Este processo, portanto, se distingue numa competéncia importante no processo de formacgao

dos conceitos ao longo da vida.

Vergnaud se dedica, ao longo de sua trajetdria, a discutir mais semelhangas do que
diferencas entre as obras de Piaget e Vygotsky, e o autor comega a trazer foco sobre a
interagdo esquema-situacdo ao invés do sujeito-objeto (Otero, 2014). Com forte influéncia na
perspectiva piagetiana, Vergnaud traz consigo alguns de seus postulados epistemoldgicos e
uma virada no foco de estudo no “sujeito-em-acao” (Moreira, 2002). Embora a Teoria dos
Campos Conceituais seja considerada complexa em seu entendimento, tem tomado
proporgdes importantes no cenario de desenvolvimento cientifico atrelado ao processo de
formag¢do de conceitos e a Educacdo. Iniciando a partir dos estudos sobre estruturas
multiplicativas e aditivas em sala de aula, foi se expandindo para outras areas de
conhecimento. Uma das principais distingdes apresentadas da teoria piagetiana para a
vergnaudiana ¢ a mudanga na compreensdo do conceito de esquema (Otero, 2014), que passa
a ter diversos componentes, dentre eles o invariante operatdrio, central na compreensao da

teoria.

Considerando o variado nimero de elementos que compdem a teoria investigada, o
presente estudo fez um recorte para a investigagdo mais detalhada sobre um dos elementos
importantes da teoria vergaudiana - as situa¢oes, sabendo da fundamental importancia de
compreender elementos essenciais na Teoria dos Campos Conceituais atrelados a diferentes
contextos. Estes elementos adicionais, ou seja, a aproximacao da leitura tedrica em diversos
cenarios podem fornecer uma base mais completa e detalhada para a discussdo sobre como os
conceitos sdo desenvolvidos. Ao entender esses elementos, pode-se entdo estabelecer uma
conexdo entre as situacdes discutidas por Vergnaud e os estudos especificos sobre o Lucro,
particularmente no contexto da Educacdo Financeira. Dito isto, o préximo topico se dedica a

uma apresentagdo da teoria de onde parte o recorte desta investigacao.
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2.2 A TEORIA DOS CAMPOS CONCEITUALIS (TCC)

Segundo Vergnaud (1989), o processo de desenvolvimento surge progressivamente por
meio de processos de rupturas e continuidades, nos quais os novos conhecimentos se
desenvolvem tanto em direcdo aos conhecimentos prévios quanto, por vezes, opondo-se a
esses conhecimentos. Essa dindmica entre conhecimento antigo € novo € motivo de realizacao
de diversos estudos. Segundo esse tedrico, ha duas proposi¢cdes essenciais a Teoria dos
Campos Conceituais. A primeira delas € que "¢ necessario uma teoria de referéncia, tanto para
analisar as condutas e procedimentos utilizados pelo aluno em uma dada situagdo como para
compreender os diferentes significados de um conceito” (Vergnaud, 2017, p. 16). A segunda ¢
que "¢ necessario analisar e classificar as situacdes para identificar as filiagdes e rupturas
entre os conhecimentos" (Vergnaud, 2017, p. 16). Ou seja, Vergnaud compreende que as
situagdes sdo de fundamental importincia na compreensdo do conhecimento apreendido em
sala de aula, pois ¢ por meio delas que se pode entender a ponte realizada entre o

conhecimento anterior € 0 novo conhecimento.

Esse conhecimento ¢ dividido em dois tipos, sendo eles o conhecimento predicativo e
o operatorio. E, a "fase predicativa das aprendizagens ocupa, metaforicamente, apenas a
pequena parte visivel de um iceberg. A parte muito maior das trajetorias do aprender ““é
constituida pela fase operatoria, na qual o fazer tem prioridade sobre o dizer” (Vergnaud,
2017, p. 9). Portanto, a forma predicativa do conhecimento se estabelece quando ha a
expressao dos conhecimentos, ja a forma operatoria ocorre quando se realiza sua execucao,

habilidade de resolugao em situagoes.

Para Vergnaud (2017, p. 16), pode-se definir a TCC como uma proposta de "estudo
dos processos de transmissdo e de apropriagdo dos conhecimentos levando em conta os
contetdos especificos que tais conhecimentos possuem". Entdo, para Vergnaud, um conceito ¢
na verdade um campo que organiza em torno de uma heterogeneidade de problemas,
estruturas, relacdes e operagdes de pensamento conectadas uns aos outros e que seu tempo de
formagdo ndo ¢ pontual, mas se desenvolve no tempo e seu dominio ¢ progressivo. Para a
TCC, o eixo central de funcionamento dos processos cognitivos € a conceitualizagdo, isso faz
toda a diferenca no que se refere a justificativa do porqué esse fendmeno ¢ tdo central nos

estudos sobre desenvolvimento e aprendizagem (Moreira, 2002). Compreende-se entdo que as
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ideias centrais da Teoria dos Campos Conceituais propostas Vergnaud em diferentes obras

sao:

"1. Um conceito adquire sentido em fun¢do da multiplicidade de problemas aos
quais responde.

2. Os conceitos ndo funcionam isoladamente, mas sim vinculados uns aos
outros, numa ampla e complexa rede.

3. A aprendizagem de todas as propriedades e relagdes que envolvem tais
conceitos acontece por meio de uma longa historia, entrelacada por uma série
de filiacdes e rupturas. Através das ideias anteriores, pode-se definir um
critério pragmatico do conhecimento, onde um conceito nao remete apenas a
sua defini¢do explicita, mas, basicamente, a sua possibilidade de funcionar na
resolucao de problemas" (Vergnaud, 2017, p.17).

O conhecimento sobre o mundo tende a se consolidar mais a medida que a experiéncia
pratica de execugao do conhecimento ¢ vivenciada. Compreender um conceito matematico ou
historico exige competéncias que estdo ligadas ao estudo matematico e da historia no que
envolve a sala de aula e a vida extraescolar. Nesse sentido, torna-se relevante compreender a
construgdo conceitual por parte de quem aprende, objetivando trazer essas concepgdes para

que os professores possam explora-las no contexto escolar e, posteriormente, serem

incorporadas aos livros didaticos a fim de propiciar estratégias mais eficazes de ensino.

A formagdo conceitual €, portanto, um processo ativo que se inicia com validade
restrita e se amplia a medida que o aprendiz interage com o conceito em diferentes situagdes,
envolvendo diferentes formas de representacdo e mobilizando diferentes acdes e processos
(Vergnaud, 1989). Sendo o campo conceitual progressivo e complexo, o conhecimento,
mesmo ocorrendo de forma explicita ou simbolica, possui adequacdes que serdo condensadas
aos processos de desenvolvimento, aprendizagem e ao contexto sociocultural no qual as

criangas estdo inseridas (Grossi, 2018).

Um campo conceitual pode ser compreendido como um "conjunto de problemas e
situagdes cujo tratamento requer conceitos, procedimentos e representacdes de tipos
diferentes, mas intimamente relacionados" (Vergnaud, 1983, p. 27). Nesse sentido, entende-se
que, para compreender o campo conceitual de lucro, seria necessario evocar diversos
conceitos cuja natureza difere, como, por exemplo, o conceito de dinheiro, de vendedor, de
comprador, de custo, de ganho, assim como seriam necessarias operacdes especificas em cada

contexto. A conceitualiza¢ao, como defendida por Vergnaud (1983; 1989), ¢ a esséncia do



26

desenvolvimento cognitivo, e dois de seus argumentos fortalecem a compreensdo do campo
conceitual. Para esse teorico, um conceito, para ser compreendido, precisa ser explorado a luz
de diferentes situagdes, € uma situagdo em si nao pode ser analisada por um unico conceito.
Além disso, existem funcionamentos cognitivos operantes no processo de formacgdo de

conceitos, e dimensodes sociais e subjetivas também devem ser endossadas nessas discussdes.

Como pode-se perceber, ha uma complexidade dentro da compreensdo e da
experiéncia de apreensdo de um campo conceitual. E importante identificar quais conceitos
estdo presentes numa situagdo problema fornecida ao estudante, assim como ¢ importante
compreender quais propriedades sdo relevantes para sua resolugdo (Carzola, Magina e
Santana, 2021), pois isso permite um exame sobre aspectos cognitivos e agdes realizadas para
a resposta dada, que permeard uma teia, um campo conceitual. Pensando numa introdugao aos

componentes mais centrais na teoria vergnaudiana, Moreira (2002, p. 9) afirma que:

"os conceitos chave da teoria dos campos conceituais sdo, além do proprio
conceito de campo conceitual, os conceitos de esquema (a grande heranca
piagetiana de Vergnaud), situagdo, invariante operatdrio (teorema-em-acdo ou
conceito-em-acao), € a sua concepgao de conceito."

Outro conceito importante em sua teoria ¢ o de esquema, entendido como uma
"organizacdo invariante da atividade para uma dada classe de situagdes" (Vergnaud, 2017),
podendo haver mais de um esquema para uma classe de situacdes. Este ¢ formado por quatro
elementos: (i) uma meta, sub-meta ou antecipagdes; (ii) regras de a¢do; (iii) invariantes
operatorios: que ¢ dividido em teoremas-em-agdo e conceitos-em-acdo; e (iv) inferéncias

sobre as situacgoes.

O esquema ¢, portanto, “eficiente para toda uma gama de situagdes e pode gerar
diferentes sequéncias de acdo, de coleta de informagdes e de controle, dependendo das
caracteristicas de cada situacdo particular” (Moreira, 2002, p. 12). Vergnaud, em diferentes
obras, pontua que a no¢do de esquema (unidade psicoldgica da conduta) ¢ essencial para a
compreensdo de como os individuos constroem um determinado conceito. O que se
desenvolve, portanto, sdo as formas de organizacdo da atividade (diferentes estratégias), e
essa forma de organizagdo da atividade concerne a varios registros que iniciam com gestos,
perpassando pelas competéncias em agdo até chegar aos conceitos que sdo socialmente

compartilhados.

H4é ainda, um conjunto de conceitos: invariantes operatorios (I), as Situagdes (S), e as



27

Representagdes (R) que formam o que Vergnaud atribui como conceitualizacdo (C), sendo
portanto o C = (S,I,R). Os invariantes operatorios (1) sdo o conjunto de teoremas-em-agao e
conceitos-em-agdo. Refere-se a um conjunto de invariantes operatorios (objetos, propriedades
e relagdes) sobre os quais repousa a operacionalidade do conceito, ou seja, o conjunto de
invariantes que podem ser reconhecidos e usados pelos sujeitos para analisar ¢ dominar as
situacdes. Encontram-se com as competéncias que os individuos mobilizam em algumas
situagdes especificas e que sdo muito pouco explicitadas, porque nao estdo ao alcance deles

naquele momento (Da Rocha Falcao, 2003).

Nesse sentido, os invariantes operatorios sao considerados a espinha dorsal da teoria,
pois ¢ necessario conceber relagdes de semelhanca num dado conjunto de situacdes para
opera-la de forma adequada. S@o os invariantes operatdrios que fornecem o que ¢ necessario
para compreensdo do que ¢ semelhante e diferente nas diversas situagdes. Tém por fungdo
direcionar o processo de reconhecimento dos elementos importantes para uma dada situagao,
assim como auxiliam na retencdo dos dados sobre a situagao tratada, sendo o
conceito-em-a¢do um “conceito (objeto, predicado) implicitamente tido por pertinente, € o
teorema-em-acdo ¢ uma proposi¢do tida por verdadeira” (Vergnaud, 1985, p. 178). Os
teoremas em ac¢ao atendem a ideia de proposicao possivel de ser avaliada como verdadeira ou
falsa e os conceitos-em-acao podem ser representados através de relagdes e propriedades

explicitas como funcao proposicional (Franchi, 1999).

O (S) em sua teoria representa o conjunto de situagoes que dao sentido ao conceito. A
situacdo “ndo € o de situagdo didatica, mas sim o de tarefa sendo que toda situacdo complexa
pode ser analisada como uma combinacdo de tarefa para as quais é importante conhecer suas
naturezas e dificuldades proprias” (Moreira, 2002, p. 11), e que sdo atravessados pela historia,
cultura, moral em sua atribuicao de sentido. Quando se trata da ideia de Lucro, ¢ comum que
se discuta sua existéncia para além do contexto econdmico, e de como essa ideia ¢ percebida
pelas diferentes perspectivas, podendo ser atribuido conotagdes inclusive negativas sobre o

Lucro em situagdes nao legitimadas socialmente.

Compreende-se a importancia de articular outras nogdes dadas ao conceito de Lucro,
entretanto, este estudo dedica-se, inicialmente, a fazer essa aproximagao tedrica a partir de
situacdes no mundo financeiro. As situagdes podem ser divididas didaticamente em dois tipos,
primeiro, podem ser percebidas como “classes de situagdes em que o sujeito dispde, no seu

repertorio, em dado momento de seu desenvolvimento e sob certas circunstancias” (Vergnaud,
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1993, p. 2) ou seja, ha situagdes que ja sdo conhecidas, experienciadas em alguma medida

pelo individuo.

Segundo, as situagdes podem ser percebidas como “classes de situacdes em que o
sujeito ndo dispoe de todas as competéncias necessarias, o que obriga a um tempo de reflexao
e exploragdo, a hesitagdes, a tentativas frustradas, levando-o eventualmente ao sucesso ou ao
fracasso” (Vergnaud, 1993, p. 2). Isso significa que hd grupos de situacdes em que o
individuo, mesmo ndo tendo experienciado didaticamente em sala de aula ou em sua vida,
ainda assim pode tentar operar sobre elas com as ferramentas que possui, o que pode levar ao

€xito ou ndo na elaboragao de sua resposta.

Por ultimo, o conjunto de representagoes (R), diz respeito a linguagem natural,
graficos e diagramas, sentencas formais, dentre outras, que podem ser usadas para indicar e
representar os invariantes e, consequentemente, representar as situagdes e os procedimentos

para lidar com elas, e as representagdes sdo o significante do conceito.

Portanto, deve-se considerar que a formag¢do de um conceito ndo ¢ resultado da agdo
do individuo frente a uma tnica situagdo, mas ¢ produto das diversas experiéncias por ele
mobilizadas envolvendo invariantes operatérios e as formas de representagdes. Deve-se
portanto, considerar as variadas possibilidades de mobilizagdo cognitiva diante dos
fenomenos. Isso € corroborado por Otero (2014, p.15), quando aponta que:

“em cada campo do conhecimento sdo necessarios certos processos de
conceitualizag¢do, que se apresentam em certos tipos de situagdes e fendmenos,
que convocam ao desenvolvimento de determinadas formas de atividade.”

Buscar compreender as agdes mentais mobilizadas pelos individuos em diferentes
situagdes, pode contribuir para compreender como ocorre a aprendizagem de conceitos
financeiros. Isso porque diferentemente de pesquisas anteriores cujo foco volta-se a
compreensdo de estruturas aditivas, estruturas multiplicativas, geometria e outros, conceitos
(Santana 2018; Gabriel, 2018; Magina et al., 2022; Melo; Silva; Spinillo, 2016; Vergnaud,
2017) esse estudo busca, de forma exploratoria, compreender como se da a operacionalizacao
do raciocinio frente as situacdes de Lucro. Com isso, importa saber que “estes conceitos
formam sistemas, cuja organizagdo ¢ também progressiva, eventualmente nunca concluida”
(Vergnaud, 2017, p. 43), pois se organiza na medida que se experiencia nossa condi¢ao

humana.

2.3 RELACAO ENTRE A TCC E AS SITUACOES A LUZ DA TEORIA
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Concebendo o recorte que foi realizado na presente investigacao, serd dada uma énfase
maior a compreensao de Vergnaud sobre as situagdes e o motivo pelo qual faz sentido trazer
foco para a construcdo de estudos sobre a nogdo de Lucro através desse conceito em

especifico. Antes disso, cabe destrinchar melhor o conceito de situagdes proposto pelo autor.

O primeiro ponto ¢ que existem situagdes, como foi brevemente explicitado
anteriormente, e existe o conceito de classes de situagdes (Vergnaud, 1989). As situagdes sdo
parte crucial no que Vergnaud define como campo conceitual, pois fornecem sentido a este
campo experimentado, a partir de uma variedade de possibilidades que vinculam
determinadas postulagdes, conceitos, entre outros a um determinado campo e ndo a outro.
Embora ele traga essa separagdo, que funciona a nivel didatico e instrumental, um pensamento
mais aprofundado sobre a ideia de campo conceitual leva a perceber que os componentes
contidos em um determinado campo de situagcdes podem estar presentes em outros campos.
J4, uma Classe de Situacdo ¢ definida como “pela estrutura da relacdo do objeto estudado, ou
das relagdes que permitem analisa-las pelo campo da experiéncia fisica, tecnoldgica,
econdmica ou social ao qual esta estrutura remete” (Vergnaud, 1989, p. 65). Percebe-se,
portanto, que nao se aprende conceito a conceito, mas se experimentam as situagdes € se

atribuem as relacdes necessarias a elas, formando classes que vao operar o raciocinio.

Ao enfrentar uma dada situacdo, ¢ necessario ter um esquema (organiza¢do invariante
da conduta), com metas estabelecidas, regras de agdo, invariantes operatdrios e inferéncias.
Diante dessa situagdo, podem-se percorrer trés niveis de aprendizagem: (i) memorizagao de
regras de acdo, (ii) ensaio de proposi¢des e (iii) conceitualizagdo. Mesmo diante de uma
situagdo conhecida e com um repertorio de classe bem definido, ainda é necessario fazer
ajustes no raciocinio. As inferéncias tém um papel preponderante na selecdo entre diferentes
opgdes de operacdo de uma dada classe de situagdes, considerando suas vantagens e
desvantagens (Vergnaud, 2017). Isso significa que, a medida que uma situacdo se torna
conhecida e o conceito observado se consolida cada vez mais, aumenta a chance da realizacao
de inferéncias nas proximas analises; caso contrdrio, ¢ necessario operar mais as logicas de
esquemas e invariantes operatdrios nessa situagao especifica. Portanto, o conceito de classe de

situagdo ¢ essencial para o estudo de um esquema e de seus subprodutos.

Considerando o contexto de sala de aula a partir da TCC, Lorencini, Nogueira e

Rezende (2020, p. 639) postulam a seguinte afirmagao:
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“¢ por meio das situacdes que um conceito adquire sentido para as criangas. Ao
realizar as tarefas, o aluno pode buscar em seu repertério as classes de
situacdes de que ele ja dispde, ou seja, utilizar as competéncias que ele ja
domina ou, por ndo dispor de uma classe de situacdes para realizar a
tarefa proposta, fazer o uso da reflexdo, exploracdo, hesitagdes, tentativas
frustradas que o levardao ao sucesso ou ao fracasso.”

Ainda apresentam que:

“é necessario que se oportunize aos alunos situagdes de aprendizagem,
principalmente por meio de situagdes-problema, que explorem mais as
capacidades cognitivas dos estudantes e ndo atividades de mera reprodugao de
procedimentos” (Lorencini; Nogueira; Rezende, 2020, p. 638).

Portanto, ¢ importante considerar que as situagdes conferem significado aos conceitos,
sendo a variedade de situagdes que torna um conceito significativo. Elas proporcionam a
oportunidade de organizar os esquemas cognitivos. No contexto do conceito de lucro, uma
possibilidade de articulagdo seria que um estudante, ao se deparar com uma situagdo que exija
a mobilizacdo de esquemas ligados a esse conceito, o fard de acordo com a situagdo
especifica. Isso ndo implica necessariamente a ativagao de todos os esquemas disponiveis
relacionados a compreensdo de lucro, mas sim a aplica¢do da logica necessaria para resolver

essa classe de situagdo.

Em uma situacdo, o sujeito tem a sua disposicao diversos tipos de conhecimento para
identificar objetos e suas relagdes, e a partir disso estabelecer metas e regras de conduta
pertinentes (Vergnaud, 2017, p. 35). Essas situagdes, que sdo a0 mesmo tempo variacao e
repeticao, sdo experienciadas através da atividade executada nelas. Do ponto de vista didatico,
uma avaliagdo precisa do processo de aprendizagem inevitavelmente envolve o estudo de uma
variedade de situacdes, uma vez que um conceito ndo se desenvolve em uma Unica categoria
de situagdes, mas sim em uma ampla gama delas, que pode ser muito vasta (Vergnaud, 2017,

p. 40).

As situagdes, conforme descritas por Vergnaud, sdo o que ele chama de referente do
conceito. Os invariantes operatorios representam o significado do conceito, enquanto as
representacdes simbolicas funcionam como o significante do conceito. Portanto, um unico
conceito nao esta associado a apenas um tipo de situagcdo, e uma Unica situagdo ndo pode ser
analisada com apenas um conceito. Isso implica que (i) investigagcdes sobre a formacdo de
conceitos financeiros, incluindo o conceito de Lucro, ndo podem ser realizadas com apenas
um tipo de situacdo, e (ii) as situagdes servem como porta de entrada para a compreensao

inicial do campo conceitual de um grupo investigado e para a analise de determinado
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fendmeno. E importante ressaltar que, conforme a abordagem desenvolvimentista de
Vergnaud, mesmo situagdes que envolvem um unico conceito podem ser aprendidas em

momentos distintos, ainda que aparentemente parecam ser similares. Segundo Otero (2014,

p.17):

“Os individuos se adaptam as situagdes que enfrentam, mas na realidade, sao
os esquemas que eles utilizam na situagdo que resulta a modificacdo durante a
adaptacao. Assim, uma classe de situagdes chama a um certo tipo de esquemas,
que se desenvolvem em virtude de um tipo de situacdo. H4 uma relagdo
dialética entre situacdes e esquemas. A existéncia de umas supoe a existéncia
das outras.”

O estudo das situagdes de Lucro aponta possibilidades para aprofundamento de
investigacao dentro da teoria, observando os beneficios aplicados a EF. Por isto, ao propor um
estudo cujo foco sejam as situagdes para andlise da compreensdo do mesmo por um
determinado grupo de individuos, exige-se uma andlise cuidadosa sobre como e quais
situacdes devem ser entendidas como parte do campo conceitual, para que, a partir delas,
novos desdobramentos possam dar continuidade a associacao entre a teoria vergnaudiana e a

formacao do conceito de Lucro.

Sabendo que a teoria vergaudiana tem como base a compreensao do conhecimento a
partir de dois tipos, o predicativo e o operatorio, um grande avango nas pesquisas em didatica
profissional foi estruturado a partir dos outros elementos da teoria. Nesse sentido, estudos sao
realizados visando ndo apenas a aprendizagem em sala de aula, mas também a forma operada
pelos professores ao ensinarem os conteudos, a transposicao didatica. Um estudo coletado na
Franca por Parra e Otero (2021) evidenciou os invariantes operatorios mobilizados por um
professor e por um grupo de estudantes do ensino médio, em que foi possivel identifica-los
por meio de uma analise minuciosa combinada entre as transcricoes de entrevistas realizadas e
videogravagao. Quatro invariantes foram identificados na orientacao da atividade em sala de
aula por parte do professor, entretanto, os resultados evidenciaram que esses invariantes nao

sdo absolutos e ha fatores que influenciam sua formacao.

Tornando mais evidente esta andlise, dois estudos (Cazorla, Magina; Santana, 2021;
Melo, Silva; Spinillo, 2016), por exemplo, fazem articulagio com a area da educagdo
matematica e os invariantes operatorios. O primeiro estudo que trata dessa relacdo ¢ o de
Cazorla, Magina e Santana (2021) sobre Medida de Tendéncia Central (MTC), onde um de
seus argumentos ¢ que as propriedades e principais conceitos da MTC constituem os

invariantes operatorios. Ou seja, dentro dos grupos de média, mediana e moda, existem
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propriedades que permanecem ou se alteram dentro das situacdes e que formam as
representacdes gerais sobre a compreensdo geral da MTC. Outro estudo, o de Melo, Silva e
Spinillo (2016), articula que nas situagdes de resolugdo de problemas de raciocinio
combinatorio, ha invariantes que operam nas situagdes de combinacdo e nas situacdes de
produto cartesiano. Observou-se que a forma com a qual as situagdes-problema eram
apresentadas, evidenciando ou ndo os invariantes operatorios, trazia a utilizagdo e nao

utilizacao de estratégias mais sofisticadas na resolugdo das atividades pelos estudantes.

Voltado para os estudos na area de Educacdo Financeira, dois estudos nacionais se
destacam na articulagdo com a teoria. O primeiro deles ¢ de Fuzzo (2022), que teve por
objetivo analisar situagdes de juros simples a partir de uma andlise documental nos livros
didaticos do Ensino Médio. Foram identificadas classes de situagdes contendo estruturas
aditivas e/ou multiplicativas, com etapas identificadas como intermedidrias que formaram
uma possibilidade de tipologia complexa no entendimento do funcionamento dos juros

simples.

Outro estudo ¢ o de Aragdo (2020), que objetivou analisar as relagdes entre a
compreensdo econdmica geral de estudantes do Ensino Fundamental com a compreensado de
Lucro. O estudo foi realizado por meio da analise de entrevistas individuais contendo
perguntas sobre Lucro e a aplicacdo de dois testes: a Prova de Raciocinio Verbal e o Teste de
Alfabetizagdo Econdmica em dois grupos de estudantes, os que tiveram aula de Educagdo
Financeira Escolar e os que ndo tiveram. Os resultados apontaram para a presen¢a de padrdes
especificos de pensamento que sdo ativados durante o processo de compreensdo do conceito
de Lucro, os quais sdo influenciados tanto pelo estdgio de desenvolvimento cognitivo dos

individuos quanto pelas influéncias externas.

Os estudos citados evidenciam a poténcia de articulacdo dos invariantes operatorios,
situacdes e esquemas para a articulacdo geral da Teoria dos Campos Conceituais sobre
diversos conceitos, como também sobre o conceito de Lucro. Considerando isto, cabe trazer
uma apresentacao sobre o que se tem discutido hoje na literatura sobre a Educa¢ao Financeira,

para, a partir disso, especificar os estudos que tratam do conceito.

2.4 EDUCACAO FINANCEIRA: CONCEITUACAO E ESTUDOS EMPIRICOS

Nos ultimos anos, a discussdo sobre Educacdo Financeira (EF) tem se tornado mais
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robusta (Muniz, 2016, 2024; Pessoa, 2016; Silva et al., 2022). Entretanto, segundo Silva e
Powell (2016), ha uma necessidade diligente sobre a criacdo de pesquisas e intervengdes da
EF aplicada a realidade brasileira, pois o crescente nimero de endividamento da populagao
vem se tornando um fator preponderante no campo de estudo financeiro. Um dos argumentos
utilizados pelos autores ¢ para uma urgente revisdo sobre os objetivos que nortearam as
construcdes dos curriculos escolares até entdo. Em alguma medida, além das necessidades ¢
interesses dos estudantes e da escola, esses curriculos parecem atender aos interesses de
institui¢des financeiras, que, por sua vez, parecem interessadas em seus produtos financeiros e

em padrdes especificos de consumo.

Pessoas educadas financeiramente desde os anos iniciais de vida trazem um alcance
maior sobre o tema na populagdo de maneira geral (Mundy, 2008). Além disso, parece haver
uma tendéncia de maior abertura dos jovens sobre novos conhecimentos. Outros dados
revelam que criangas estdo se tornando consumidores ativos, e sdo alvos de publicidades que
induzem o comportamento consumidor, o que pode impactar o cendrio econdmico familiar.
Um outro fator elencado sdo os responsaveis por essas criangas, pois muitas vezes nao
possuem habilidades gerenciadoras sobre o consumo, o que repercute nos comportamentos

familiares.

Um dos grandes marcos ocorridos em escala global, foi a Organizagdo para
Cooperagao ¢ Desenvolvimento Econdmico (OCDE), instituida em 2005, tratando, dentre
tantos pontos discutidos pela OCDE, a EF surge como um marco, contando com articulagdes
entre mais de 34 paises participantes e ndo participantes da cooperaciao e esforco mundial
sobre a temadtica. Em decorréncia disso, um marco na legislacdo brasileira foi a chamada
Estratégia Nacional de Educa¢do Financeira (ENEF) instituida em 2010, que tinha por
objetivo oferecer qualidade de educacdo e previdenciaria em diferentes niveis de atuagdo.
Como consequéncia, foi instituida uma politica definitiva no Brasil, desde 2017, que
oficializa a temdtica como tema transversal na Base Nacional Comum Curricular (BNCC) nas
escolas (Silva et al., 2022). Cabe ressaltar a atualizacdo que em 2020, a partir do Decreto n°

10.393, de 9 de junho de 2020, houve uma atualizagdo das estratégias elaboradas na ENEF.

Segundo a OCDE (2005), uma das grandes necessidades para uma efetividade na EF
se baseia nas especificidades de subgrupos consumidores, como grupos menos escolarizados
ou menos favorecidos, colocando em pauta a necessidade de se pensar as diferentes realidades

brasileiras ¢ de como uma educacdo adequada a realidade e promovendo espacos de
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constru¢ao de uma melhor percepcdo sobre as finangas pode contribuir para a longo prazo na

solidez de resultados em cada pais.

Por meio de pesquisas realizadas com os paises cooperadores da OCDE (2005), em
consonancia com pesquisas recentes, evidencia-se um baixo nivel de compreensao financeira
por parte dos consumidores. Ag¢des voltadas a EF ja beneficiaram populagdes, estados,
entidades privadas e o governo, propondo novos cendrios econdmicos. Por isso, os principios
que inauguram o tema devem ser tratados de forma imparcial e justa, considerando as
diferencas existentes e as necessidades mais urgentes nos diferentes contextos brasileiros.
Além disso, segundo a ENEF (2010), as mudangas ocorridas nos cenarios econdémicos, na
expectativa de vida, na distribuicdo de riqueza, entre outros fatores, fazem com que haja
novos impactos nos padrdes de consumo, investimento, crédito ou poupanga dos brasileiros.
Assim como, 0 aumento significativo na procura por produtos e servicos financeiros, sistemas

de previdéncia e fundos de investimentos precisa ser observado.

Com foco nas criancas, jovens e adultos, a ENEF propde o alcance das criangas a
partir de estratégias nos curriculos escolares, sendo desenvolvida na Educagdo Bésica junto
aos governos estaduais e municipais e ao Ministério da Educacdo e Cultura (MEC). Tem
como um de seus objetivos oferecer suporte para a tomada de decisdo consciente e autobnoma
baseada em mudanca de atitude, e surge a partir da compreensdo sobre as nogoes financeiras
basicas operadas, onde se justifica mais uma vez a necessidade de compreender como
criangas colocam seus esfor¢os mentais aplicados a realidade econémica da qual vivem. Nao
a toa o primeiro lugar para o publico alvo foram as criangas e jovens, seguido de critérios de
vulnerabilidade e urgéncia entre os adultos. Além disso, uma sequéncia de competéncias e
conceitos sao observados no documento que diao subsidio para articulagdo de pesquisas

robustas sobre o processo de aprendizagem de criangas e jovens.

Segundo a ENEF (2010) ¢ crucial que desde os primeiros anos de escolarizagdo sejam
apresentados conteudos de EF e que haja conexdes entre areas distintas do conhecimento,
criando uma rede de articulagdo pratica e tedrica no contexto de sala de aula. Com isso,
abre-se o espaco para a articulagdo de uma educagdo focada no contexto escolar, como se vera

a seguir.

Portanto, a Educagdo Financeira perpassa diferentes perspectivas, acompanha toda a
vida humana, onde se ¢ experimentado ora no lugar do consumidor, ora com produtor de

eventos financeiros. Caberia, com isso, dizer que nao ha existéncia enquanto individuo e
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sociedade sem relacdo com o mundo econOmico, entretanto, este deve estar permeado de
principios e orientagdes aperfeicoadas ao contexto social, a necessidade individual e as regras
de mercado que estdo sendo postas ao momento, entendendo a multipla complexidade

atrelada ao pensamento e ato financeiro.

A EF nido tem por objetivo tornar as criangas financistas' (D’Aquino, 2009), mas
fornece bases para um crescimento consciente € ao ponto de criar condigdes para que elas
lidem bem com as finangas. Surge como uma ferramenta de inser¢do social bésica na
formagao escolar e no aprimoramento de praticas politicas que possam garantir a inser¢ao dos
conceitos financeiros para a populagdo brasileira a partir de diversos setores (Dias; Gaban,

2019).

Observa-se, portanto, ainda caréncias quanto ao cenario nacional no que tange a
investigacdo de estudos e desdobramentos do acesso a EF, (Silva; Powell, 2016) e que os
estudos na area da psicologia relacionados a este tema devem trazer a tona aspectos como (i)
processo de desenvolvimento na formacao de conceitos financeiros, (ii) a influéncia do meio
no que tange a forma¢do de um individuo financeiramente letrado, incluindo seus aspectos
psicologicos e, (iii) a influéncia do processo de desenvolvimento na compreensdo e atos
financeiros, pois o comportamento econdmico ¢ atravessado por emogodes, pensamentos,
comportamentos € a forma com a qual tais conceitos sdo apreendidos e formados nas criancas

podem trazer fortes influéncias sobre a vida financeira futura.

Seguindo esta proposta, Aragdo e Lautert (2021) realizaram um estudo sobre os niveis
de alfabetizacdo econdmica em estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental ¢
corroboram com os estudos de Denegri (1999), ao encontrar que houveram niveis de
desempenho em criangas com relagdo a aplicacao do Teste de Alfabetizacdo Economica. Foi
realizado um estudo comparando o nivel de desempenho de dois grupos, estudantes que
tinham aula de EF e estudantes que ndo tinham. As autoras relatam um desempenho parecido
nos dois grupos e concluem que considerando a obrigatoriedade deste tema hoje nas escolas,
este resultado se torna ainda mais relevante no que tange ao questionamento sobre como o0s
conteudos em relagao a Educacao Financeira nas escolas tém tido relagao com a formagao do

pensamento econdmico dos estudantes.

Pessoa (2016), afirma que deve-se tecer uma analise critica sobre o processo de

constru¢do de uma educagdo realmente capaz de promover mudangas. A autora faz um

! Pessoa que entende de finangas, ou que faz operagdes com capital de certa monta.
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paralelo com o ensino da matematica critica e articula possibilidades possiveis para o campo
da EF. Para a autora, esta disciplina deve promover uma reflexdo cuidadosa, para que ao
mesmo tempo que haja uma formagdo cidada sobre o assunto, haja também a promogao de
uma autonomia consciente que gera nos cidaddos a possibilidade de agir e propor mudancas

em seu meio.

Melo et al. (2021) discute que uma boa EF ¢ capaz de desafiar e discutir inclusive as
relacdes de poder, os recursos financeiros e naturais, dentre outras possibilidades. Além disso,
versa sobre a necessidade urgente de promover uma educagdo articulada ndo somente a
disciplina de matematica, mas, considerando toda a complexidade de fatores atrelados a essa
formacao, um cidaddo ativo sobre as questdes financeiras cria mais possibilidades de reflexdo
quando articula outras disciplinas e entende quais relagdes precisam ser estabelecidas entre
elas. Este ¢ um dos motivos pelo qual a Educagdo Financeira ¢ colocada pela BNCC como um
tema transversal, pois, se estabelece na possibilidade de articulagdo entre os diferentes saberes
escolares, e, como apresentado por Muniz Jr. (2024), a BNCC propde uma visdao que permeia
e integra diversas areas do conhecimento, proporcionando aos professores numerosas
possibilidades em sua pratica educativa dentro do ambiente escolar, apesar de ainda conter

desafios e lacunas.

Oliveira (2017) realizou um estudo buscando compreender como a EF vem sendo
abordada nas escolas. Utilizando uma entrevista semiestruturada com educadores ¢
observa¢do em sala de aula, se observou que os professores compreendiam de forma mais
ampla e reflexiva a aplicacdo da EF, apesar da adogdo dos livros didaticos. Além disso,
apresentaram uma visdo interdisciplinar na exposicao de conceitos como Lucro e prejuizo.
Percebe-se que ha uma aplicagdo e ampliagdo importante na tematica, e que ha a possibilidade
de destrinchar estudos sobre conceitos mais especificos, como serd abordado no topico

abaixo.

Diante das diversas abordagens e estudos apresentados sobre a EF, ¢ evidente a
complexidade e a importancia desse tema no contexto educacional atual. A presente pesquisa,
apesar de também trazer relacdes com a Educagdo Financeira Escolar, realizou um
enquadramento tedrico que considerou a abrangéncia da Educacdo Financeira de forma geral,
conforme o objetivo de pesquisa estabelecido. Considerando isso, ¢ fundamental reconhecer
que a EF ndo se restringe apenas ao ensino e aprendizagem de conceitos matematicos, mas

deve englobar uma abordagem interdisciplinar que promova uma compreensao ampla e
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reflexiva sobre as relagdes financeiras, sociais e ambientais. Portanto, ¢ crucial continuar a
pesquisa ¢ o desenvolvimento de praticas pedagogicas que possibilitem uma Educacao
Financeira significativa e transformadora, capaz de promover uma visao critica, autbnoma e

consciente dos individuos em relagao as questdes financeiras e sociais.

2.5 ANOCAO DE LUCRO

Antes de apresentar especificamente os estudos sobre Lucro, cabe explicitar outro
conceito, o pensamento econdmico. Araujo (2010, p. 138) afirma que "a vida social do
homem se expressa em fun¢do de movimentos que t€ém como um dos seus fundamentos os
aspectos econdmicos, como o uso do dinheiro e as relagdes que o sujeito estabelece com o seu
entorno", sendo necessario compreender como 0s conceitos econdmicos sdo entendidos pelas
criancas. Alguns dos estudos desenvolvidos t€ém se debrucado sobre a compreensdo de
fenomenos chamados microecondmicos, como mesada, a ideia de compra e venda, entre

outros (Delval et al., 1991; Leiser, 1983).

Denegri (2002) desenvolveu o Modelo de Psicogénese do Pensamento Economico,
baseado na abordagem piagetiana, no qual ela identifica as progressdoes no pensamento de
criangas e adolescentes sobre assuntos econdmicos, onde reconhece a presenca de padrdes de
mudanga conceitual que caracterizam uma evolugdo gradual. A autora concluiu que ha trés
niveis distintos de compreensdo econdmica global entre os sujeitos, organizando-os em
sistemas conceituais, que vao desde a ideia de pensamentos mais primitivos até a capacidade

de gerar inferéncias sobre situagdes propostas.

Esse entendimento do desenvolvimento infantil destaca a importincia das primeiras
construgdes sobre o mundo das criangas, ressaltando a necessidade de intermediagdes
significativas por parte dos professores durante o processo de aprendizagem (Delval, 2002).
Para o autor, compreender o desenvolvimento infantil como parte das primeiras constru¢des
sobre o mundo permite a constru¢ao de novas vias de apreensdo dos processos cognitivos, que
poderdo significar boa parte da jornada em seu desenvolvimento. Além disso, ¢ nos Anos
Iniciais que comecam a ser formados os primeiros conceitos na crianga, sendo crucial a
atuacdo de intermediagdes significativas no processo de aprendizagem por parte dos

professores.

Sendo um dos principais tedricos na pesquisa sobre a formagao do conceito de Lucro,
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Delval (1994; 2002), elenca que a escola tem um papel fundamental sobre como criancas
adquirem concep¢des adequadas sobre o mundo. Desde 1971 tem realizado importantes
levantamentos sobre as variaveis que atravessam o desenvolvimento da aprendizagem infantil.
Para o autor, o pensamento logico ¢ uma das primeiras realidades econdmicas com as quais a
crianca se depara e que, apesar de compreender o dinheiro como fator de troca, pode ndo

saber operar sobre relagdes importantes no universo economico, até meados dos dez anos.

Criangas até os 11 anos de idade, de forma geral, parecem ndo saber operar sobre o
Lucro, e que as dimensdes de compreensdo podem estar atreladas ao aspecto moral e ao
ensino familiar (Delval, 1989; 1994; 2002). Parece haver obstaculos nos célculos em que
aspectos morais sobre a cobranca de um valor maior do que o comprado sobre os produtos
podem estar inseridos, por exemplo. Este ponto deve ser levado em consideracdo pois muitas
vezes, o valor atribuido ao significado da palavra Lucro pode se distinguir em diferentes
culturas, contextos sociais € econdmicos, 0 que torna esta analise e compreensao conceitual

complexa.

Considerando a relevancia de observar o processo de formacao do conceito de Lucro
nas criancas, Delval (2002) elencou seis niveis evolutivos de compreensdo econdmica do
conceito. O nivel um vai desde a ndo compreensdo sobre o conceito, onde os elementos
principais sao mercadoria e dinheiro, até o nivel seis, em que ela ja ¢ capaz de estender a ideia
deste conceito a todo o universo econdmico e consegue elencar elementos como a fabrica, as
instituicdes bancdrias, entre outros. Ainda segundo Delval (2002), a compreensdo do Lucro ¢
permeada de rupturas e filiagdes de conhecimentos ja aprendidos, bem como da sofisticag@o
apresentada por esses conhecimentos. Seguindo esta proposta de Delval sobre os niveis do
desenvolvimento do conceito de Lucro, Costa (2009) reflete que o Brasil parece ter um certo
atraso nos indices que apontam para uma Educacdo Financeira em comparagdo com outros

paises, como Inglaterra, México e Chile.

Furnham e Cleare (1988) em um estudo britanico, avaliaram que as criangas com
maior idade conseguem apresentar ideias mais complexas sobre conceitos como preco €
salario e que o ensino destes ¢ benéfico ndo sO para os estudantes, mas para toda a sociedade.
Ja Ajello et al. (1987) realizaram um estudo de interven¢do sobre como criangas romanas
compreendiam os conceitos de pregos, Lucro e distribuicao de produtos a partir de entrevistas
realizadas. Os resultados apontaram que houve uma melhoria na compreensao dos diferentes

conceitos e que isso pode ter se dado ndao so6 pela complexidade dos conhecimentos
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apresentados, mas pelo nivel de conhecimento tido pelas criancas no momento da

investigacao.

Berti (1992) realizado com estudantes entre oito € nove anos também corrobora com a
ideia de Delval (1994), ao afirmar que as criangas investigadas também apresentaram
dificuldade de compreensao sobre a margem de Lucro. Criangas nessa faixa etaria
compreendem que o lojista vende os seus produtos pelo mesmo pre¢co de compra ou
fabricacdo. O autor conclui que antes de serem ensinadas sobre o conceito de Lucro, seria

necessario o ensino de comparacao dos custos e rendimentos.

Constata-se, entdo, o conceito dado por Delval na literatura para a ideia de Lucro
como “a diferenca entre o prego de compra e o preco de venda” (Delval, 1991, p. 81),
concebendo, portanto, que ha um beneficio adquirido através do ato da venda. Segundo o

autor:

“A nog¢do de Lucro ¢ uma espécie de pedra angular da compreensao de toda a
ordem social pois uma grande parte das atividades econdmicas que realizamos,
fazemos porque vamos obter um beneficio ou um Lucro com elas. Por isso, é
uma nocao que organiza todo nosso conhecimento da realidade e grande parte
do que pode se suceder ao nosso redor. O comércio e toda a atividade mercantil
estao vinculados a esta no¢ao.”

Nesse sentido, justifica-se estabelecer pesquisas sobre esta compreensdo conceitual,
visto que se apresenta como parte central na compreensdo das atividades econdmicas. Ou seja,
dentre as diversas possibilidades de apreensdo dos conceitos financeiros, o Lucro seria um dos
mais relevantes na formagdo inicial, pois 0 mesmo possui parametros para a construcao de um
possivel ganho durante a transagdo e colabora na articulagdo de outros conceitos econdmicos,
como poupar, vender, comprar, revender, na noc¢ao sobre dinheiro, vendedor, comprador, entre

outros.

Seguindo a discussdo conceitual apresentada na literatura sobre o conceito, outra
definicdo trazida ¢ "o ganho obtido numa situacdo de compra e venda, expresso a partir da
diferenca entre o preco de custo e o preco de venda" (Aragao, 2020, p. 31). Essas defini¢des
estao relacionadas a area de pesquisa sobre a compreensao conceitual do Lucro dentro da area

da Educacdo Financeira. Ha ainda outras formas de apresentacdo do conceito.

Na lingua portuguesa, se apresentam duas variagdes para o entendimento do conceito
de Lucro, a primeira o apresenta como qualquer vantagem, beneficio (material, intelectual ou

moral) que se pode tirar de alguma coisa. A segunda variagdo do conceito, estd contida na
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area da economia, sendo apresentada como o ganho auferido durante uma operagao comercial

ou no exercicio de uma atividade econdmica (Dicio, 2024).

Outra fonte também apresenta variagcdes do conceito, sendo colocada como aquilo que
se pode conseguir ou tirar de algo ou alguém; vantagem, privilégio, proveito: Lucro
financeiro, Lucro sentimental, Lucro moral ou intelectual. Também se apresenta como
vantagens ou interesses que se tiram de uma operag¢do qualquer. E, ainda associam ao campo
econdmico como o que foi ganho e/ou recebido através de uma comercializagdo ou ato
econdmico (Ferreira, 1999). Percebe-se que ha uma extrapolagao do campo econdmico para o
entendimento como um beneficio obtido em outras situagdes. Ainda pode-se defini-lo como o
resultado econdmico positivo de uma operagdao ou o resultado econdmico positivo atribuido
ao capital investido por uma empresa decorrente da exploragdo da atividade econdmica

(Enfin, 2024).

\

Na area econdmica, uma primeira defini¢do do Lucro corresponde a "diferenga entre a
receita realizada pelas vendas e os custos incorridos, ou pelo incremento do valor associado
aos ativos" (Santos, Freitas, Filho, 2020, p. 79). Entretanto, existem distingdes quando
comparado a ideia de Lucro contabil, que se distingue como "a diferenca entre o custo da
produgdo de bens e servigos e a receita decorrente da venda destes, sendo tais receitas e custos
medidos a valores historicos" (Santos, Freitas, Filho, 2020, p.82). Ja o Lucro econdmico se
define como "o excesso de beneficios sobre os custos das atividades produtivas em cada
periodo quando todos os fatores relevantes sdo mensurados em termos de custo de
oportunidade" (Santos, Freitas, Filho, 2020, p.83). Essas sdo algumas das defini¢des
apresentadas na literatura, visto que ha fatores sociais, historicos, entre outros, que podem
trazer novos desdobramentos sobre a compreensao deste conceito. Neste estudo, ha uma
énfase na compreensdo econdmica do Lucro. Ha ainda outras formas de estudos, como o
Lucro presumido e Lucro real, entretanto, ndo trazem interferéncias diretas para esta

investigacao.

Importa considerar para este estudo duas outras tipologias do conceito: Lucro liquido e
bruto. Apesar de haver variagdes sobre este entendimento, de maneira geral, o Lucro bruto
pode-se definir, pela enciclopédia de finangas, como a receita total menos despesa operacional
de uma empresa, exceto impostos e participacdes, ja o Lucro liquido ¢ definido como o Lucro
bruto menos depreciacdo, despesas ndo operacionais, imposto de renda e participagdes

diversas. A partir do Lucro liquido calcula-se o dividendo a pagar (Enfin, 2024). Tomando
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como exemplo uma das situagdes apresentadas para a avaliacdo dos participantes na presente

investigacao, tem-se que:

> Situacdo: Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para comprar a
peca que quebrou no computador € cobrou 70 reais para fazer o conserto/servigo. Para vocé,

Tati teve ou nao teve Lucro por consertar o computador por 70 reais? Por qué?

A situagdo apresentada corresponde a avaliacdo de uma venda de servigo, com prego de
investimento menor em relagdo ao prego do servico prestado. Uma analise
correspondente a uma situagdo como essa indicaria que o Lucro bruto corresponde a
subtracdo do valor geral da venda pelo valor do gasto obtido no material para a
prestagdo do servico. O Lucro liquido seria o equivalente a andlise de todos os outros
custos para a operagao da venda, as despesas nao operacionais como impostos, reserva
de emergéncia, entre outros. Sendo, portanto, o Lucro liquido o resultado da subtragdo

entre o Lucro bruto e demais custos.

Dito isto, assume-se nessa investigacao a definicdo de Lucro como o ganho resultado
de uma ou mais situagdes de venda, extraindo-se a diferenca do preco de custo de produgao
ou de compra para revenda de um produto ou servigo, sendo o ganho o saldo financeiro

positivo obtido a partir do objetivo estabelecido. Cabendo as seguintes observagdes:

1. O ganho ¢ necessariamente advindo de uma situacdo econdmica, entretanto,
percebido nas oportunidades de venda a partir de fatores como promogdes,
necessidade, desejo, tempo, distdncia, entre outros, que por muitas vezes somam uma
relagdo nao fixa diante de um contexto de ganho, podendo portanto ser entendido de

forma relativa em alguns momentos;

2. As situacdes de venda podem ser entendidas como situagdes onde o individuo

¢ o agente da venda ou ¢ o agente de compra de um produto ou servico;

3. Embora haja uma relativa ideia do ganho, a diferenga de preco de custo e de

venda devem apresentar relagdes positivas no calculo financeiro;

4. As situagoes sao divididas e compostas pela venda de produtos ou de servicos;
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5. Mesmo que haja a venda de um unico produto ou servigo, deve-se haver a

relacdo de ganho na transagao;

6. Os objetivos estabelecidos numa situagdo de venda ndo s3o sempre fixos,

entretanto, também devem compor uma relagdo de ganho na transagao.

Entende-se que a compreensdo de Lucro varia de acordo com as necessidades
individuais, que somadas as influéncias sociais, culturais ou historicas, confluem para o
desenvolvimento na formacdo da no¢do conceitual. Por isso confere conceitos distintos,
mesmo na literatura cientifica ou na atividade laboral diaria envolvendo aspectos micro e

macroeconomicos.

Dessa forma, os estudos neopiagetianos atrelados a educagdo estdo cada vez mais
fortalecendo as analises e aplicagdes do campo escolar (Magina, 2005), e ndo seria diferente
no campo da EF, que vem ganhando propor¢des e trazendo discussdes fundamentais ao
cendrio de desenvolvimento dos conceitos econdmicos e sobre as implicagdes nos
comportamentos da populagdo. Além do mais, os avangos decorrentes dos estudos da Teoria
dos Campos Conceituais (Vergnaud, 1983), tém trazido uma série de implicacdes em sala de
aula no ensino da matematica, ciéncias e outras disciplinas e, também oferecem base para o
desenvolvimento de uma lente tedrica sobre a EF e sobre os estudos que envolvem o

desenvolvimento dos conceitos economicos, inclusive o Lucro.

Dessa forma, o eixo central desta investigacdo se caracteriza pela articulagdo das
situagodes, tal qual postulada pela Teoria dos Campos Conceituais com o entendimento do
Lucro nos anos iniciais do Ensino Fundamental, pois, por ser um conceito chave na
compreensdo econdmica, os estudos sob o olhar da psicologia evidenciam a necessidade de
refletir sobre o processo de aprendizagem e desenvolvimento cognitivo de competéncias
necessarias ao conhecimento escolar. Em outras palavras, trata-se de um estudo que busca
compreender como diferentes situacdes presentes no cotidiano podem favorecer a exploracao
do conceito de lucro. E, como essas situacdes podem ser exploradas na aprendizagem de

outros conceitos quando atrelados a Educacao Financeira Escolar.
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3 OBJETIVOS E METODO

Face ao exposto, essa investigagdo tem por objetivo geral examinar a compreensao de
Lucro frente a situacdes financeiras de criangas dos Anos Iniciais do Ensino Fundamental de
escolas publicas da cidade do Recife.

De forma especifica, busca-se:
(1) verificar que elementos do mundo financeiro sdo mobilizados pelos participantes em
situacdes de julgamento envolvendo a no¢ao de Lucro;
(i1) identificar que fatores sdo levados em consideragdo quando se ¢ solicitado a avaliar um
valor de venda que gere Lucro;
(ii1) avaliar se ha diferencgas de raciocinio apresentadas pelos participantes quando submetidos

a situacdes de Lucro de produto e de servigo.

3.1 DESENHO DA PESQUISA

Pesquisa exploratdria, transversal de carater mista - método qualitativo e quantitativo.
Utilizando-se de duas etapas, a primeira delas incluiu a Técnica Associacao Livre de Palavras
(TALP), realizando uma associagao com respostas dadas nas situacdes de Lucro propostas,
considerando que as palavras dadas e a forma com a qual os participantes agrupam, produzem

sentido sobre as bases do raciocinio operado.

Na segunda etapa, deu-se continuidade com uma entrevista semi-estruturada clinico
piagetiana, que consiste em compreender como os participantes pensam, analisam, resolvem
e respondem as situagdes propostas (Carraher, 1989) envolvendo a nocdo de Lucro. Este
método permite a utilizagdo da contra-sugestdo por parte do entrevistador visando a obtencao
de informag¢des que permitam a compreensdo das bases do raciocinio implementado pelos
participantes. Neste método as situacdes propostas ndo precisam ser totalmente padronizadas,
justamente para que o entrevistador compreenda as bases dos raciocinios que estdo sendo

mobilizados pelos participantes.

3.2 LOCAIS DA PESQUISA

Os locais escolhidos para a realizacdo da pesquisa foram duas escolas localizadas ao

redor do bairro da Varzea e da Boa Vista na cidade do Recife, que atenderam estudantes dos
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Anos Iniciais do Ensino Fundamental, de baixa renda. O critério de escolha das duas escolas
se baseou no perfil sociodemografico dos participantes e foram contatadas apos a aprovacao
do projeto pelo Comité de Etica em Pesquisa da UFPE? e pela Secretaria de Educagdo da
cidade do Recife, na Divisdo dos Anos Iniciais do Ensino Fundamental. O inicio da coleta se
concentrou na escola localizada na Varzea. A medida que foram sendo necessarios novos
participantes para o preenchimento do quantitativo necessario a pesquisa, a escola localizada

na Boa Vista foi contactada.

3.3 PARTICIPANTES

Oitenta estudantes frequentando o 3° e o 5° ano do Ensino Fundamental de escolas
publicas da cidade do Recife, escolhidos de forma aleatéria, sendo 40 estudantes do 3° ano
(Média = 8,42 anos; Desvio Padrao = 0,5) e 40 estudantes do 5° ano (Média = 10,62 anos;
Desvio Padrao = 0,8). Ressalta-se que os estudantes ndo tiveram aula formal de Educagao
Financeira até o periodo de tempo anterior a coleta, isso implica que ndo houve nenhum
curriculo ou programas educacionais dedicados ao tema, que pudessem tracar um perfil

diferente de investigagao.

A justificativa pela escolha do 3° ano escolar se deu porque essa turma esta
finalizando o Ciclo de Alfabetizagdo esperado na formagao inicial, bem como, também ¢ nos
Anos Iniciais que conceitos mais especificos relacionados a leitura, resolu¢do de problemas,
argumentacao e justificativa sobre as operagdes matematicas, além do desenvolvimento de
diferentes estratégias para a obtengao dos resultados sao desenvolvidos, o que pode colaborar
para a operagdo nas situacdes de Lucro, de acordo com a Base Nacional Comum Curricular
(Brasil, 2018). J4 a escolha do 5° ano se deu como alternativa de comparag¢ao ao grupo dos
estudantes do 3° ano, sabendo que ¢ neste ano que ha a finaliza¢do do ciclo de estudos nos

Anos Iniciais do Ensino Fundamental, foco da presente investigagao.

Nao foram incluidos no estudo estudantes que tinham algum comprometimento
neurocognitivo, visto que o foco da investigacdo nao se deu para este publico. As informagdes
acerca de dificuldades especificas das criangas foram buscadas junto a dire¢do, coordenacao

ou professores da escola.

3.4 RECRUTAMENTO DOS PARTICIPANTES

2 Parecer consubstanciado do CEP: CAAE: 65826722.0.0000.5208. Ntmero do Parecer: 5.937.912
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O recrutamento dos participantes voluntarios se deu por meio do contato inicial com
as instituicdes de ensino através de reunido inicial para explicacdo da pesquisa, os
procedimentos de coleta de dados, objetivos e alinhamento de como a pesquisa aconteceria no
contexto escolar. Apos isso deu-se andamento as assinaturas dos Termos de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE) e do Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE), com a
explicacdo aos responsaveis de como a pesquisa iria ser conduzida, sobre a voluntariedade e
os beneficios que os resultados da pesquisa tém para o contexto do ensino. Tendo a
autoriza¢ao dos responsaveis legais, no dia programado junto com as escolas para realizacdo
das entrevistas individuais, foi feita uma apresentacdo da pesquisadora e o convite aos
estudantes para participarem da coleta de dados. Os estudantes que aceitaram a participagao
foram chamados individualmente para entrevista no local reservado e previsto junto a escola.
Apds a aplicacdo das atividades com as criangas foram obtidas informacdes junto a
coordenacdo das escolas sobre a data de nascimento dos estudantes para posterior cruzamento

de dados na analise.

3.5 INSTRUMENTOS E PROCEDIMENTOS PARA A COLETA DE DADOS

A entrevista individual se deu em duas sessOes, com intervalo de um a trés dias, na
qual foram apresentados dois blocos de atividade distintos (ver Apéndice A), a saber: no
Bloco 1 foi proposta uma situagdo que evoca as concepgdes de Lucro, solicitando do
participante que ele “pense alto” sobre palavras associadas a no¢do de Lucro. No Bloco 2
foram dadas propostas de situagdes envolvendo julgamento de venda de produtos e servigos
com a explicitacdo de valores de compra e venda. Toda a coleta foi iniciada pelo Bloco 1,

posteriormente, sendo realizado o Bloco 2.

Os materiais utilizados para conducdo da entrevista foram: roteiro da entrevista e
gravador de dudio. Papel oficio e lapis para o Bloco 1 e pranchas impressas para o Bloco 2
(ver Apéndice A). Ressalta-se que ambos os blocos de atividades referentes a entrevista
foram gravados e posteriormente transcritos, para protocolos individuais. Na sequéncia sao

descritos os blocos de atividades propostos as criangas.

3.6 BLOCO 1 - CONCEPCAO DE LUCRO ENVOLVENDO A LIVRE ASSOCIACAO

DE PALAVRAS
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Esse bloco teve por objetivo mapear quais palavras sdo associadas quando o estudante
¢ levado a pensar sobre a palavra Lucro, permitindo explorar quais palavras sdo associadas a
“Lucro”, ou seja, quais outros conceitos econdmicos, agentes nas transacdes economicas,
fatores de compra, objetos sdo mencionados a partir da realidade de cada estudante
entrevistado. Para obtengdo das respostas no Bloco 1, o entrevistador propds uma situacdo em
que o estudante deveria dizer cinco palavras que ele associou a palavra Lucro mencionada
pela entrevistadora. Todas as palavras mencionadas pela crianga foram anotadas em um papel.
Na sequéncia, o entrevistador leu as palavras mencionadas e solicitou que o participante

explicasse as bases de raciocinio ao pensar na palavra.

Cabe ressaltar que antes de realizar a atividade, foi proposto ao estudante duas
situagdes de treino, uma envolvendo a palavra escola e outra com a palavra futebol, na qual se
solicitou que o estudante pensasse nessas palavras e as associasse a outras palavras. A saber:
“Me diz cinco palavras que vocé pensa quando lembra da palavra escola?” A crianga falou e
o entrevistador escreveu no papel todas as palavras mencionadas. Nesta primeira situacao de
treino, o entrevistador pdde apresentar um exemplo, dentro da necessidade, como: “Quando
eu penso na palavra escola, eu lembro de sala de aula, professora, cadeira... e vocé? Lembra

de qué? (deixou que o participante fale).

Em seguida, o entrevistador perguntou sobre cada palavra trazida pela crianga, a saber:
“Agora me diz como vocé pensou para lembrar da palavra quando eu falei a palavra
escola”. Apos finalizar todas as palavras trazidas pela crianga, o entrevistador apresentou a
outra palavra: “Agora me diz cinco palavras que vocé pensa quando lembra da palavra
futebol?. Assim que o participante finalizou a segunda associacdo de palavras, o entrevistador
seguiu com a introdu¢do dessa seguinte instru¢do. Agora eu vou ler as palavras que vocé

disse e vocé me diz como pensou para lembrar da palavra quando eu falei a palavra

futebol”.

ApoOs o treinamento, o entrevistador forneceu a seguinte instru¢ao: Agora eu vou te
dar outra palavra. Vamos iniciar? “Me diz cinco palavras que vocé pensa quando lembra da
palavra Lucro?” (foi usado crondmetro para marcar o tempo). Finalizando as cinco palavras,
foi perguntado a crianga se ela tinha mais alguma palavra que vinha a mente quando pensa na
palavra Lucro. ApoOs a crianca finalizar as respostas, o entrevistador buscou compreender

como o participante pensou ao associar essas palavras escrita. Agora eu vou ler as palavras
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que vocé disse e vocé me diz como pensou para lembrar da palavra quando eu falei a

palavra lucro”.

3.7 BLOCO 2 - SITUACOES DE JULGAMENTO ENVOLVENDO VENDA DE

PRODUTOS E SERVICOS

Esse bloco teve por objetivo examinar o raciocinio mobilizado em situagdes de
julgamento de venda de produtos e servicos com a explicitagdo dos valores de venda. Esta
explicitacdo dos dados se deu porque as situagdes deste bloco evidenciaram tanto os valores
de compra/investimento quanto os valores de venda/prestagao do servigo. A forma com a qual
as situacdes foram estruturadas permite uma andlise de diferentes contextos em detrimento de
variaveis como distancia, tempo, qualidade do material, concorréncia, preco de compra, prego
de venda, vendedor, comprador, etc. Neste bloco foram apresentadas seis situagdes, de forma
sequenciada. Uma a uma, o entrevistador leu para o participante e mostrou as pranchas (ver
Figura 1). As pranchas com ilustragdes foram construidas para a presente pesquisa, como um
suporte visual das atividades descritas na situacdo, com vistas a dinamicidade no didlogo com
0s participantes.

A instru¢do dada pode ser assim resumida: “Eu vou apresentar e ler algumas
situagoes e quero saber se as criangas desta historia tiveram ou ndo Lucro na situagdo. Nao
tem certo e nem errado. Eu quero saber como as criangas da sua idade pensam sobre essas
atividades.” Na sequéncia o entrevistador leu o enunciado e orientou o participante que ele
poderia repetir a questdo caso ele precisasse.

4. Paulo levou cachorro quente para vender na praia. Ele gastou 5 reais
para fazer cada cachorro quente. Paulo vendeu cada um por 7 reais.
Para vocé, Paulo teve ou néo lucro por vender o cachorro quente por 7
reais cada um?

CACHORRO
QUENTE
TREAIS

Figura 1 - Exemplo Situagdo para Bloco 2
Fonte: Dados da pesquisa, 2024
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Todas as situagdes apresentadas no Bloco 2 (ver Quadro 2) foram apresentadas para os
estudantes em uma ordem fixa. Os parametros para a criagao das situagdes obedeceram a dois
principios: parte a (para venda de produtos) e parte b (para venda de servigos (ver Quadro 1).
Nessas situacdes foram propostos valores de investimento, na qual na Situacao (S1): prego de
compra igual preco de venda; Situagdo (S2): preco de compra superior ao preco de venda e
Situacdo (S3): preco de compra inferior ao preco de venda. O mesmo ocorre nas situagdes
envolvendo venda de servigos, no qual o investimento na Situagdo (S4): preco de valor
investido igual ao valor de execu¢ao do servico, pois ao cortar a grama uma unica vez ja ¢
possibilitado o Lucro; Situagdo (S5): prego de valor investido ¢ inferior ao valor de execucao
do servico, e se gasta mais para comprar o material da pintura do que o valor cobrado pelo

servico, e Situacdo (S6): preco de valor investido ¢ superior ao valor de execucao do servigo e

ha a possibilidade de Lucro.

As situagdes buscaram nas respostas dos estudantes quais raciocinios foram
mobilizados para que as situacdes ilustradas fossem entendidas ou ndo como situagdes de
Lucro, por exemplo: (1) existe uma diferenca entre o prego de custo e preco de venda, devendo
o prego de custo ser menor que o pre¢o de venda; (ii) o valor de compra e venda esta
relacionado com o valor de mercado, (iii) quanto maior a diferenca do preco de venda em

comparagdo ao pre¢o de custo, maior serd o Lucro.

Cabe ressaltar que, nas situagdes de produto e de servigo apresentadas, entende-se que
para a venda de um produto pode-se necessitar da execugdo de etapas que sdo também
entendidas como parte de um servigo prestado, assim como nas situagdes de servico, pode-se
também considerar os custos de determinados produtos necessarios. Para a presente pesquisa,
optou-se por trazer situacdes que apresentaram focos centrais de custo voltadas ora para a
apresentacdo de um produto final, ora para a apresentacdo de um servigo final. Também

considerando a faixa etaria investigada e os estudos anteriores realizados (Aragao, 2020).

A analise feita também permitiu entender se os participantes associavam a concepcao
de Lucro a outros critérios nao relacionados diretamente ao ganho obtido pela diferenga de
dinheiro ganho na transacdo, mas com aspectos da andlise individual dos participantes, que
ainda assim anunciavam elementos correspondentes a concepcdo de Lucro, podendo ser
realizada a discussdao conceitual proposta na presente investigacdo. Assim, as respostas dadas

pelos participantes permitiram explorar o raciocinio mobilizado no julgamento de cada uma
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das situagdes envolvendo uma perspectiva de Lucro atrelada a outras relacdes percebidas por

eles.

O Quadro 1 a seguir apresenta uma sintese dos blocos de atividades e as respectivas

situacOes apresentadas na investigacao.

Quadro 1 - Sintese dos blocos de atividades propostos na investigagao.

Bloco

Objetivo

Situacoes

Bloco 1:

Situacdo que evoca
as concepgoes de
Lucro.

Mapear as palavras
que sdo associadas
ano¢ao de “Lucro”.

(P1) Que palavras vocé lembra quando pensa na
palavra lucro?

Bloco 2:

Situacdes
envolvendo
julgamento de
venda de produtos e
servicos com a
explicitagdo de

valores de compra e
venda.

Examinar 0
raciocinio

mobilizado em
situagdes de
julgamento de

produtos e servigos
com a explicitagdo
de  valores de
compra e venda.

Parte a

(S1) Pedro levou coxinhas para vender na praca. Ele
gastou 5 reais para fazer cada coxinha. Pedro vendeu
cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou nio
lucro por vender as coxinhas por 5 reais cada uma?
Por qué? Situacio de venda de produto, com preco
de compra igual preco de venda

(S2) Ana trouxe brigadeiro para vender no parque.
Ela gastou 5 reais para fazer cada brigadeiro. Ana
vendeu cada um por 3 reais. Para vocé, Ana teve ou
nao lucro por vender os brigadeiros por 3 reais cada
um? Por qué? Situacdo de venda de produto, com
preco de compra superior ao preco de venda

(S3) Paulo levou cachorro-quente para vender na
praia. Ele gastou 5 reais para fazer cada cachorro
quente. Paulo vendeu cada um por 7 reais. Para vocé,
Paulo teve ou ndo lucro por vender o cachorro quente
por 7 reais cada um? Por qué? Situacido de venda de
produto, com preco de compra inferior ao preco de
venda

Parte b

(S4) Jorge esta trabalhando como entregador. Ele
gastou 50 reais para alugar uma bicicleta para
entregar uma encomenda de 50 reais. Para vocé, Jorge
estava ou nao no lucro por ter cobrado 50 reais para
entregar a encomenda? Por qué? Situaciio de venda
de servico, com preco de investimento igual ao
valor do servico prestado
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(S5) Mariana esta trabalhando como pintora. Ela
gastou 50 reais para comprar o material para pintar
uma casa e cobrou 30 reais. Para vocé, Mariana teve
ou nao lucro por pintar uma casa por 30 reais? Por
que?

Situacio de venda de servico, com preco de
investimento maior ao valor do servico prestado.

(S6) Tati resolveu consertar um computador. Ela
gastou 50 reais para comprar a pe¢a que quebrou no
computador e cobrou 70 reais para fazer o
conserto/servi¢o. Para vocé, Tati teve ou nao teve
lucro por consertar o computador por 70 reais? Por
qué? Situacio de venda de servico, com preco de
investimento menor ao valor do servico prestado.

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

As diferentes situagdes propostas pretenderam oferecer uma diversificagdo para
operagdo do raciocinio dos estudantes frente as situagdes de Lucro, tendo em vista que, do
ponto de vista conceitual, assume-se que para um conceito ser mobilizado, ele precisa estar
em diversos tipos de situagdes, conforme propde Vergnaud (2017). Este conceito pode ser
explorado, portanto, a partir de diferentes elementos econdmicos que participam da nogdo de
Lucro, como vendedor, comprador, custo, preco de venda, tempo, materiais, regras de
mercado, entre outros e articulado a partir de uma analise sobre as possiveis inferéncias

realizadas pelos participantes e quais regras operam sobre cada situagao.

Embora ndo seja o foco da investigagdo, um ponto que cabe salientar ¢ que, importa a
distin¢do teorica realizada sobre Lucro bruto e Lucro liquido na presente investigacdo, pois,
foram analisadas as respostas que conseguiram identificar se haviam diferentes tipos de custos
sobre uma venda realizada, que estdo relacionadas com o entendimento do conceito de Lucro

aplicado em cada situacao apresentada.

Antes de adentrar no sistema de analise adotado, cabe salientar que foram realizados
testes pilotos com criangas pertencentes a faixa de idade da presente investigagdo. Isto
permitiu que fossem realizados ajustes tanto nos comandos verbais dados pelo entrevistador,
como na escrita, contextualizagdo dos casos escolhidos € na construcdo das imagens das

pranchas que foram exibidas nas entrevistas (Ver Apéndice A).
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4 SISTEMA DE ANALISE

Para responder aos objetivos elencados no presente estudo, foram realizadas as
analises dos dois blocos de situacdes separadamente. Os topicos seguintes trazem uma
apresentacdo minuciosa sobre o sistema de andlise adotado em cada um deles, frente as

situacdes envolvendo Lucro.

Para o Bloco 1 - Concepg¢do de Lucro envolvendo a livre associa¢do de palavras -
foram implementadas trés analises. Inicialmente buscou-se responder ao objetivo (i) verificar
que elementos do mundo financeiro sdo mobilizados pelos participantes em situacdes de
julgamento envolvendo a no¢do de Lucro. A primeira analise realizou a identifica¢ao das
palavras evocadas pelos participantes quando questionados sobre as cinco palavras associadas
a Lucro. A segunda andlise, volta-se para investigar de forma mais minuciosa a primeira
palavra evocada, pois esta caracteriza o raciocinio mais proximo, mais genuino na relagdo
com a palavra investigada. Por ultimo, analisou-se as justificativas dadas pelos participantes
em relacdo a primeira palavra evocada. Utilizou-se o Teste do Qui Quadrado de Pearson para

verificagdo da associacdo entre os anos escolares e as justificativas.

Para tal, no primeiro momento, todas as respostas foram tabuladas no software Excel,
na qual somente as respostas que apresentaram substantivos, verbos, adjetivos ou foram
formadas por frases referentes ao nucleo de resposta sobre o lucro foram anexadas. Isso se
deu pois, dentro do grupo havia variacdes da mesma resposta, que, se colocadas da mesma
maneira que foram explicitadas, ndo seriam analisadas como parte do mesmo conjunto de

palavras.

Por exemplo, seguem algumas das variagdes observadas nas respostas dos
participantes: (i) “ndo sei nao” ou “ndo sei”’, nesse caso, na tabulagdo essas respostas foram
anexadas como “ ndo sei”; (ii) “penso em dinheiro” ou “dinheiro” nesse caso, na tabulacao
essas respostas foram anexadas como “dinheiro”; (iii) “comprar” ou “compras”, nesse caso
optou-se por realizar a jungdo das palavras que possuiam o mesmo radical, sendo inseridos na
tabulacdo como “comprar”; (iv) e nos casos de frases formadas, como “eu acho que ¢ ganhar
dinheiro”, “ganhar muito dinheiro”, estas foram tabuladas como ‘“ganhar dinheiro”. No
terceiro momento, as palavras e/ou as frases foram inseridas no soffiware Mentimeter que

organiza em maior € menor tamanho as palavras mencionadas considerando a frequéncia na
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qual elas emergem.

Segundo Vergnaud (2017, p. 27), “o desempenho ¢ radicalmente insuficiente para
avaliar, analisar e definir a competéncia” quando se refere a compreensao que pode-se dar ao
processo de entendimento sobre a formagdo de um conceito, € sabendo disso, foi desenvolvida
uma segunda parte da andlise para este bloco que tem por objetivo investigar a natureza das
justificativas dadas a primeira palavra evocada. Foram criados trés tipos de respostas. Os tipos
de respostas foram construidos com base nos estudos de Aragdo (2020) e Queiroz et. al.
(2020), sendo estas descritas e exemplificadas abaixo (Quadro 2). Dessa forma, tornou-se
possivel investigar as relagdes operadas pelos participantes quando solicitados a realizar a

associagdo livre de palavras.

Quadro 2 - Sintese dos sistemas de analise adotados para justificativas da primeira palavra

evocada.

Descricao

Exemplo

Tipo 1: Incorretas ou ausentes: sdo respostas
consideradas ausentes, sem justificativas ou
apresentam grau de imprecisdo para compreensio
do raciocinio.

“Fu ndo sei, so pensei” Extrato de protocolo
do Participante 15.

Tipo 2: Sem relagdo com o mundo financeiro: sdo
respostas cuja associagdo ndo permite estabelecer
relacdo com o mundo financeiro.

“Porque comegca com a mesma silaba”
Extrato de protocolo do Participante 35.

Tipo 3: Estabelece relagdo com o mundo financeiro:
sdo respostas que, na associacao realizada, permitem
estabelecer relacdo com o mundo financeiro. Onde
pode-se estabelecer dois subtipos.

Subtipo 3.1: O lucro estd associado a palavra
dinheiro . Tem-se uma ideia estatica do dinheiro,
relativa as diferentes formas de apresentagao.

Subtipo 3.2: O lucro estd associado a palavra
dinheiro Entretanto, esta relacionado as suas
diferentes funcgdes (ganhar, comprar, guardar,
vender, economizar, riqueza).

“Que o dinheiro é o que eu apelido de lucro”
Extrato de protocolo do Participante 47.

“Porque ¢ uma forma de gastar menos
dinheiro”  Extrato de protocolo do
Participante 55.

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Para o Bloco 2 - Situagoes de julgamento envolvendo venda de produtos e servigos -
foram implementadas duas etapas de andlises. Buscou-se responder ao objetivo (ii) identificar

que fatores sdo levados em consideragdo quando se ¢ solicitado a avaliar um valor de compra
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que gere Lucro e ao objetivo (iii) avaliar se ha diferengas de raciocinio apresentadas pelos
participantes quando submetidos a situagdes de Lucro de produto e de servigco. Na primeira

analise, realizou-se um estudo sobre o desempenho dos grupos participantes.

Sabendo que o Bloco 2 apresentou trés situagdes de venda de produto e trés situagdes
de venda de servico, totalizando seis questdes apresentadas para cada participante, foram
atribuidas pontuagdes para as respostas fornecidas, organizadas em uma planilha no Excel.
Dessa forma, as respostas foram distribuidas em dois tipos de atribuicdo numérica, como
detalhado no Quadro 3.

Como pode ser observado no Quadro 3 foi gerado um score, onde somente as
respostas certas e justificativas certas receberam a atribuigdo 1, equivalente ao acerto. Isso se
deu porque o cerne do raciocinio utilizado pelos participantes ¢ apresentado no momento da
justificativa; pois, havia participantes que acertaram a resposta, entretanto forneceram a
justificativa errada e nao evidenciaram a compreensdo equivalente ao acerto esperado nas

questoes.

Quadro 3 - Distribuicao da atribui¢do de pontos para o Bloco 2.

Status Atribuicao Justificativa

Resposta errada I Justificativa Errada OU Resposta certa I Justificativa
Erro 0 Errada
Acerto 1 Resposta certa I Justificativa Certa

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Compreendido como se deu a distribuicdo numérica de acerto e erro das respostas
fornecidas pelos participantes, apresenta-se o Quadro 4 que apresenta as situagdes e o
respectivo espelho de correcdo. Assim, o participante recebeu a pontuacao 1 quando atendeu
ao critério de acerto na justificativa, demonstrando capacidade de operar a logica de Lucro

para cada situagdo apresentada.

Quadro 4 - Espelho de corre¢ao do Bloco 2 para a pergunta se teve ou nao Lucro.

Tipo de Descricao
situacao

S1-Produto Pedro levou coxinhas para vender na praca. Ele gastou 5 reais para fazer cada
coxinha. Pedro vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou nao lucro
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por vender as coxinhas por 5 reais cada uma? Resposta: Nao teve lucro. O valor
inicial é igual ao valor final.

S2 - Produto  Ana trouxe brigadeiro para vender no parque. Ela gastou 5 reais para fazer cada
brigadeiro. Ana vendeu cada um por 3 reais. Para vocé, Ana teve ou nao lucro
por vender os brigadeiros por 3 reais cada um? Resposta: Nao teve lucro. O
valor inicial é superior ao valor final.

S3 - Produto  Paulo levou cachorro-quente para vender na praia. Ele gastou 5 reais para fazer
cada cachorro quente. Paulo vendeu cada um por 7 reais. Para vocé, Paulo teve
ou ndo lucro por vender o cachorro quente por 7 reais cada um? Resposta: Teve
lucro. O valor inicial é inferior ao valor final

S4 - Servico  Jorge estd trabalhando como entregador. Ele gastou 50 reais para alugar uma
bicicleta para entregar uma encomenda de 50 reais. Para vocé, Jorge estava ou
ndo no lucro por ter cobrado 50 reais para entregar a encomenda? Resposta: Nao
teve lucro. O valor inicial é igual ao valor final

S5 - Servico  Mariana esta trabalhando como pintora. Ela gastou 50 reais para comprar o
material para pintar uma casa e cobrou 30 reais. Para vocé€, Mariana teve ou nao
lucro por pintar uma casa por 30 reais? Resposta: Nio teve lucro. O valor
inicial é superior ao valor final

S6 - Servico  Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para comprar a pega
que quebrou no computador e cobrou 70 reais para fazer o conserto/servigo. Para
vocé, Tati teve ou ndo teve lucro por consertar o computador por 70 reais?
Resposta: Teve lucro. O valor inicial é inferior ao valor final

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Sendo, portanto, o nimero total de respostas tabuladas igual a n = 480, os acertos e
erros foram tabulados em uma planilha no Software Excel, e posteriormente tratados no
Software estatistico SPSS (Statistical Package for Social Sciences), e que algumas etapas
foram feitas. Para verificacdo da confiabilidade e consisténcia interna dos dados, realizou-se a
andlise do coeficiente Alfa de Cronbach. Apos isso, realizou-se duas analises obtidas a partir
do Teste de Mann-Whitney. Este, tem por objetivo o tratamento de dados ndo-paramétricos
quando os resultados sdao obtidos por dois grupos distintos, considerando os tipos de variaveis

do estudo.

A primeira delas envolveu a comparagao geral de desempenho dos dois grupos
participantes. A segunda etapa se deu na comparagdo entre os anos escolares entre as
situacdes de produto e depois, a comparagdo entre as situacdes de servigo também entre os

anos escolares. Ja4 para a comparagdo do desempenho das situagdes de produto e servigo



55

dentro do mesmo ano escolar, foi realizado o Teste de Wilcoxon.

Na segunda etapa da analise no Bloco 2, dois tipos de analise foram implementados.

No primeiro momento foram reunidas em quatro tipos as respostas dos participantes, onde foi

possivel organiza-las, considerando os raciocinios apresentados, que vao desde a apresentagao

imprecisa da resposta/ justificativas, até as respostas/justificativas compativeis com a nog¢ao

de Lucro. Foram detectados quatro tipos de justificativas a saber:

Quadro 5 - Sintese dos sistemas de analise adotados para justificativas do Bloco 2.

Descricao

Exemplo

Tipo 1: Justificativas ausentes ou imprecisas que ndo

permite identificar o raciocinio mobilizado pelo

participante.

Participante: Teve. [Quando perguntado o
porqué]: Eu ndo sei como te dizer. Ndo vem
nada na minha cabega. Extrato de protocolo

do Participante 04.

Tipo 2: As justificativas ndo levam em consideragdo os
valores propostos nas situagcdes de venda de produtos e
servigos. A crianca julga a situagdo envolvendo o lucro a
partir de seu conhecimento de mundo utilizando-se de
valores conhecidos por ela, com base na sua experiéncia
de vida, sem fazer comparagdes entre o valor de custo ¢

de venda.

Participante: Ndo. Porque so 5 reais ia estar
um pouquinho caro. E quase ninguém ia
querer comprar. Extrato de protocolo do

Participante 11.

Tipo 3: As justificativas estdo associadas a nogdo de
ganho, seja por efetuar a venda de um produto ou servigo
ou, pela quantidade de vendas de produtos ou servigos
realizados. O raciocinio mobilizado ndo leva em
consideracdo o entendimento de lucro como ganho
obtido a partir da relacdo entre prego de custo e preco de
venda. Quatro variagdes foram identificadas, sendo estas
descritas e exemplificadas a seguir:

Subtipo 3.1: Lucrar é vender: o ato da venda por si ja

configura lucro.

Subtipo 3.2: Lucrar é vender bastante, somente se houver

um volume grande de vendas se tem lucros.

Participante: Teve porque ele ganhou
dinheiro por vender as coxinhas. Extrato de
protocolo do Participante 55.

Participante: Ela ia ter [lucro], mas, so um
pouquinho. Porque cinco mais cinco é dez
[valor do custo], trés mais trés ndo chega
perto de dez [valor da venda]. Mas, se ela
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vender muito ela vai ter lucro. Extrato de
protocolo do Participante 20.

Subtipo 3.3: Lucro associado ao ato de vender por o
Participante:  Pouco Iucro. Porque ele

menos: onde a resposta dada permite a analise de que so | gastou cinquenta reais... pra alugar a
bicicleta e ganhou cinquenta reais pra
entregar as encomendas, ele ta no lucro e
que custa o produto ou servigo. um pouquinho menos de lucro, porque ele
gastou cinquenta reais. Extrato de protocolo
do Participante 52.

ha lucro se a venda é realizada por um valor abaixo do

Subtipo 3.4: Lucrar é vender a0 mesmo prego: mas, o
) Participante: Eu acho que ela ndo teve
lucro existe quando se vende pelo mesmo valor de custo. | ,,uiz0 porque ela gastou mais que isso. Ela
gastou cinquenta e pediu para pagar isso ai.
Ela deveria pegar o mesmo prego das tintas,
cinquenta. Extrato de protocolo do
Participante 23.

Tipo 4: As justificativas levam em consideracdo os | Participante: Teve. Porque ele gastou cinco

. N e ele vai vender por sete. Ai ele tem lucro,
valores propostos nas situagdes de venda de produtos € | .y7; wm. Extrato de protocolo do

servigos estando associadas as relagdes de ganho entre o | Participante 11.

valor de custo/investimento e de venda.

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Para as respostas/justificativas agrupadas foram atribuidos a pontuacdo de um a
quatro, organizados em uma planilha de Excel e posteriormente rodadas no Software SPSS.
Foi realizada a andlise do Qui-quadrado de Independéncia Pearson (2x4), considerando os
dois anos escolares e os quatro tipos de respostas, para verificagdo de associagdo entre as
variaveis apresentadas, neste caso, entre os anos escolares e os tipos de justificativas obtidas

nas seis situacgoes.

Dessa forma, pdde ser feita uma investigacdo quantitativa sobre o raciocinio entre as
justificativas apresentadas, sejam elas, para os participantes que afirmavam ou negavam a
obtencdo de Lucro em todas as seis situagdes, portanto, o nimero de respostas consideradas

para esta analise foi 480 (quatrocentos e oitenta).

No segundo momento, realizou-se uma andlise qualitativa sobre os tipos de respostas
fornecidas em cada ano escolar, bem como, um detalhamento sobre as situagdes de produto e

servi¢o no 3° e 5° ano.

Vale salientar que embora este estudo ndo tenha como objetivo principal a discussdo

entre o conhecimento predicativo e operatorio descrito por Vergnaud (2017), esta investigacao
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pode trazer luz as futuras investigagdes em didatica ou na ciéncia psicologica quanto aos
estudos que visem formas de analisar estes conhecimentos em criangas, a partir dos dois

blocos propostos neste estudo.

Por vezes, as criancas possuem dificuldade em explicitar o conceito investigado,
entretanto, quando postas em situacdes que o envolvem, conseguem operar algum raciocinio
relacionado a este conceito, pois podem ndo ser ‘“capazes de explicitar todos os
conhecimentos que contribuem na organizacdo racional de sua atividade. Portanto, hd uma
defasagem entre a forma operatoria do conhecimento e sua forma predicativa” (Vergnaud,

2017, p. 47). A seguir, sao apresentados os resultados e discussao deste estudo.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

A analise dos resultados ¢ apresentada em duas partes: Bloco 1 - Concepgao de Lucro
e Bloco 2 - Situagdes de julgamento envolvendo venda de produtos e servigos. Em cada uma
das partes discute-se os dados tomando-se por base os objetivos especificos para a presente
investigacdo, em consonancia com o objetivo geral proposto, a saber: (i) verificar que
elementos do mundo financeiro sdo mobilizados pelos participantes em situacdes de
julgamento envolvendo a nog¢do de Lucro para o estudo do Bloco 1 e; (ii) identificar que
fatores sdo levados em consideragdo quando se ¢ solicitado a avaliar um valor de venda que
gere Lucro e (iil) avaliar se h4 diferencas de raciocinio apresentadas pelos participantes
quando submetidos a situagdes de Lucro de produto e de servigo, para o estudo do Bloco 2.
Nesta linha, busca-se responder qual a compreensao de Lucro frente as situagdes financeiras
sdo mobilizadas pelas criangas dos Anos Iniciais do Ensino Fundamental de escolas publicas

da cidade do Recife, considerando a amostra investigada.
5.1 BLOCO 1 - CONCEPCAO DE LUCRO

Os resultados dessa analise sdo apresentados considerando as palavras evocadas pelos
participantes dos dois grupos investigados (3° ano e 5° ano) quando questionados sobre a
palavra lucro e as justificativas fornecidas através da entrevista realizada apds associagdo das
palavras e responde ao objetivo: verificar que elementos do mundo financeiro sao

mobilizados pelos participantes em situagdes de julgamento envolvendo a nogao de Lucro.

Esta primeira andlise esta dividida em (i) analise das cinco palavras associadas ao
Lucro evocadas pelo 3° ano, (ii) andlise das cinco palavras associadas ao Lucro evocadas pelo
5° ano e a (iii) comparagdo geral das respostas dadas pelos anos escolares. Buscou-se primeiro
realizar uma analise geral de todas as palavras solicitadas, pois, embora o cerne do raciocinio
da associagdo de palavras seja melhor investigado por uma analise minuciosa da primeira
palavra, neste estudo, ainda assim, a andlise das cinco palavras associadas levou a um

conjunto de dados pertinentes para a investigacao, como sera detalhado a seguir.

5.1.1 As cinco palavras associadas ao Lucro evocadas pelos participantes do 3° ano
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A Figura 2 apresenta o conjunto de palavras evocadas pelos participantes do 3° ano.
Estes evocaram um total de (n de respostas = 146) quando questionados sobre a palavra
Lucro. Isso ocorreu porque embora seja solicitado cinco palavras, nem todos os participantes
apresentaram todas as palavras solicitadas. A Figura 2 ilustra a nuvem de palavras

desenvolvida a partir da resposta dos participantes.

Figura 2 - As cinco palavras associadas ao Lucro pelos participantes do 3° ano.
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Como pode ser observado na Figura 2, a nuvem de palavras organiza em maior e
menor tamanho as palavras mais frequentes, estando as mais frequentes no centro da imagem.
As palavras que foram mencionadas mais de uma vez pelos participantes do 3° ano foram
dinheiro (15), trabalhar (5), ndo sei (4), comprar (3), lucrar (3), ganhar (3), limpar (3), Lucas
(3), ganhar dinheiro (2), vender (2), cartdo (2), economizar (2), lupa (2) e flor (2). Todas as

outras palavras tiveram a frequéncia (1).

E possivel observar que, relacionando com a compreensdo da Teoria dos Campos
Conceituais, ha uma similitude que acompanha o centro da imagem e que corresponde ao
entendimento trazido pelos participantes do 3° ano na associacdo. Entretanto, ha, fora das
palavras mais frequentes, outras que sdo pertinentes quando pensadas na ideia de um campo

conceitual de Lucro, como trabalho (1), algo de ganhar dinheiro (1), moeda (1), banco (1),
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empresa (1), matematica (1), entre outros.

Outro ponto analisado é que ao solicitar a associagdo de palavras, os participantes tenderam a
fornecer aspectos relacionados a fungdo (por exemplo, para a compra de comida, para a
manutengdo da casa, para o lazer), e o que poderia ser viabilizado a partir da obtengao do

Lucro.

5.1.2 As cinco palavras associadas ao Lucro evocadas pelos participantes do 5° ano

A Figura 3 apresenta o conjunto de palavras evocados pelos participantes do 5° ano,

onde o (n de respostas = 161).

Figura 3 - As cinco palavras associadas ao Lucro pelos participantes do 5° ano.
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024

No 5° ano as palavras que foram mencionadas mais de uma vez pelos participantes
foram dinheiro (24), trabalhar (7), banco (7), ganhar dinheiro (4), lucrar (4), juntar dinheiro
(3), comprar (3), economizar (3), cartdo de crédito ( 2), vender (2), casa ( 2), aumentar (2) e
ndo sei (2). Realizando uma porcentagem, nota-se que 60% (considerando o n = 40) dos
participantes associaram Lucro a dinheiro. Observa-se uma semelhanca no agrupamento do

centro da nuvem, quanto as palavras que estabelecem uma relagdo com o campo conceitual do
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Lucro.

Da mesma forma que ocorreu no 3° ano, ao realizar uma analise das palavras
localizadas mais distante do centro, percebe-se que algumas delas também parecem fornecer
relagdes importantes, como fazer empresas (1), multiplicar (1), vantagem (1), comprar e
vender por mais (1), negocios (1), entre outros. Além disso, trouxeram atribuicdes da
compreensdo que tinham para a funcdo do Lucro, bem como para o estabelecimento da

relacdo de aquisi¢des possibilitadas a partir da obten¢ao do Lucro.

5.1.3 Comparacio geral das respostas dadas pelos participantes nos anos escolares

Estabelecendo uma comparagcdo das respostas fornecidas para as cinco palavras
solicitadas em cada ano escolar, tem-se a Tabela 1 abaixo que apresenta o conjunto de

palavras mais frequentes em cada ano escolar.

Tabela 1 - Comparagao de frequéncia das cinco palavras mais evocadas nos participantes do
3% e 5° ano.

3° ano 5° ano
Palavras Frequéncia (f) Palavras Frequéncia (f)
Dinheiro 15 Dinheiro 24
Trabalhar 5 Trabalhar 7
N3o sei 4 Banco 7
Comprar 3 Ganbhar dinheiro 4
Lucrar 3 Lucrar 4
Ganhar 3 Juntar dinheiro 3
Limpar 3 Comprar ;
Lucas 3 Economizar ;
Ganhar dinheiro 2 Cartdo de crédito ;
Vender 2 Vender
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2
Cartao 2 Casa
2
Economizar 2 Aumentar 5
Lupa 2 Nao sei 5
Flor 2

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Os resultados apontam que os participantes do 5° ano, além de trazerem maior
quantidade de palavras ou frases associadas ao lucro, trouxeram dados qualitativamente
diferentes. De modo geral, conseguiram evocar uma diversidade maior de elementos
considerados pertencentes ao campo financeiro quando comparados aos participantes do 3°
ano. Constata-se, ainda, que em ambos os anos escolares os participantes associam com

maior frequéncia a palavra Lucro a dinheiro.

Embora ainda ndo seja suficiente para caracterizar a relagdo com o conceito de Lucro,
esses resultados oferecem pistas importantes. A andlise das justificativas sera uma ferramenta

importante para a compreensao da relacdo entre a palavra emitida e conceito investigado.

Dada a natureza da proposta realizada através associag¢do livre de palavras, cabe
ressaltar que as palavras treino colocadas antes da situagdo de associacdo com a palavra
Lucro, serviram como base para a compreensao da atividade proposta. Entretanto, alguns
participantes tenderam a fornecer respostas com palavras que iniciavam com a mesma letra,

por exemplo, (P11) Lucas, (P30) lua, (P25) lupa dentre outros.

Em se tratando de uma pesquisa que tem por meio de coleta dos dados a verbalizacao
do pensamento associado ao contexto, cabe considerar que ha a possibilidade de o
encadeamento das respostas nao estarem associadas diretamente ao conceito de Lucro, mas, a
palavra anteriormente dita. Como por exemplo, no caso de (P8) que trouxe as cinco respostas:
dinheiro, mansdo, sala gigantesca, quarto com closet, quarto com suite. Pode-se estabelecer
que, a primeira palavra fornecida ¢ a mais genuinamente proxima a sua associagdo com a

palavra Lucro e que as respostas seguintes podem sofrer um maior distanciamento da palavra
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Lucro e ser mais correspondente a primeira resposta dada.

Para ilustrar o encadeamento das palavras e justificativas dadas, apresenta-se dois
exemplos. Exemplo 1:
Loteria - porque, tipo, o lucro é dinheiro. Por isso que eu falei.
Dinheiro - porque, tipo, dinheiro a gente pega em banco essas coisas, ai ja é mais lucro.
Cartdo - porque caso a gente ndo tenha dinheiro e tenha dinheiro no cartdo, ai a gente pode comprar.
Comprar - quando a gente estd com dinheiro, a gente pode comprar compras, essas coisas, ou se
divertir também.
Crédito - crédito, tipo assim, a gente ndo tem cartdo de crédito? Ai a pessoa pode fazer crédito,

débito também.
Extrato do protocolo do Participante 1, 3° ano.

Exemplo 2:

Dinheiro - Porque como eles vdo comprar a casa, mansdo e essas coisas?
Mansao - Para eles morarem dentro, sabe, mas é muito gigante.
Sala gigantesca - E porque eles vio ficar na sala gigante, sabe, para ter um conforto melhor. Essa
mansdo tem uma casa gigantesca, tem uma cozinha gigantesca, tem muita coisa gigante.
Quarto com closet - Porque quarto com closet, porque é pra eles guardarem um monte de roupas.
Suite - Suite é um quarto assim, pequeno, banheiro e com um guarda roupa bem pequenininho.

Extrato do protocolo do Participante 8, 3° ano.

Observa-se nesses exemplos, que a sequéncia de palavras evocadas parece estar mais
atrelada a palavra anteriormente mencionada do que a palavra investigada. Percebe-se que,
para o Participante 1, Lucro ¢ dinheiro e portanto, pode ser utilizado de diferentes maneiras
para a compra de algo. Embora seu raciocinio tenha trazido sua ideia sobre o conceito de
Lucro, ainda assim, ¢ uma compreensao a ser refinada, pois, sabe-se que para que haja Lucro,
existe uma relacdo estabelecida entre precos, assim como necessita de uma relacao de ganho

sobre a transagao.

Salienta-se que, por exemplo, a palavra dinheiro teve diferentes significados atribuidos

pelos participantes, como se vé nos exemplos abaixo:
Exemplo 1:

Que o dinheiro ¢ o que eu apelido de lucro.
Extrato do protocolo do Participante 49, 5° ano.

Os participantes entendem que o lucro ¢ o dinheiro em si proprio.
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Exemplo 2:

Porque eles pagam com o dinheiro.

Porque dinheiro é o que a gente ganha lucrando.

Extrato do protocolo dos Participantes 4 e 7, 3° ano.

Associagdo do lucro a partir da obten¢do do dinheiro.

Exemplo 3:

Porque se a gente ndo trabalhar ndao ganha dinheiro para fazer nossa casa e nossa vida.
Extrato do protocolo do Participante 33, 3° ano.

Onde ¢ associado com a obtencdo de dinheiro, entretanto, ndo a partir de uma situagdo

de compra e venda necessariamente, mas, a partir do recebimento do dinheiro pelo salario.

Observa-se outro exemplo, a palavra “comprar”. Esta, foi empregada pelos
participantes de diferentes modos: (P14) comprar, (P44) comprar e vender por mais, (P47)
comprar o que precisa, trazendo significados diferentes, e ndo foram incluidas no mesmo

grupo de analise, como ilustram as Figuras 2 e 3, evidenciadas anteriormente.

Estes resultados apontam para a compreensdo de que o desenvolvimento de conceitos
ocorre na interagdo com outros conceitos, como pdde ser observado na forma com a qual as
criancas explicitam as palavras que estdo associadas ao conceito de Lucro. Outros elementos e
conceitos econdmicos sdao colocados para criar a cadeia de raciocinio operada. O
desenvolvimento do conceito também ocorre em diversas situagcdes e contextos, utilizando
diferentes elementos (Pessoa, 2016; Vergnaud, 2003). Portanto, ¢ necessario que haja uma
elaboracdo de determinados modos de compreensdo das situagdes sociais que envolvem as
situagdes de Lucro, como o processo de compra e venda, como estd organizado o contexto
econdmico em esferas microecondmicas € macroecondmicas, para que serve o dinheiro. E, as
crian¢as ndo nascem com essa ideia (Delval, 1991), elas adquirem essa capacidade ao longo
do tempo e para o resto de suas vidas. Além disso, cabe considerar uma aproximagao com
relagdo ao processo desenvolvimental (Delval, 1991). Este, reflete uma possivel progressao

no entendimento do conceito de lucro a medida que as criangas amadurecem cognitivamente.



65

5.1.4 A primeira palavra evocada nos participantes nos anos escolares

Apos a realizacdo da analise das cinco palavras, foi realizada separadamente uma
investigagdo sobre a primeira palavra evocada por cada ano escolar, que se divide em (i)
analise da primeira palavra associada ao Lucro no 3° ano, (ii) analise da primeira palavra
associada ao Lucro no 5° ano e a (ii1) comparacao das respostas da primeira palavra evocada
pelos anos escolares. A andlise da primeira palavra evocada, depois, juntamente com as
justificativas fornecidas para elas, permitiu uma aproximag¢do com o cerne do raciocinio

operado pelos participantes. Abaixo segue a analise da primeira palavra.
5.1.4.1 A primeira palavra associada pelos participantes ao Lucro no 3° ano

Considerando a diversidade de palavras mencionadas que podem estar associadas
entre elas e ndo necessariamente a palavra Lucro, procedeu-se uma andlise da primeira
palavra relacionada pelos participantes. A Figura 4 ilustra a nuvem das primeiras palavras

evocadas pelos participantes no 3° ano escolar.

Figura 4 - Primeira palavra associada ao Lucro pelos participantes do 3° ano
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Sabendo o #n total (n = 40) de respostas no 3° ano, como pode ser observado na Figura
4, a palavra com maior destaque ¢ dinheiro (f = 13). Observa-se também, que alguns
participantes do 3° ano dizem ndo saber o que é lucro (f = 6), lupa (f = 2), Lucas (f = 2),
considerando as palavras que obtiveram maior frequéncia. As palavras que continham relagao

com aspectos financeiros que obtiveram a frequéncia (f = 1) foram loteria, algo de ganhar
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dinheiro, ganhar dinheiro e luxo. Estas, parecem evidenciar padrdes de associacdo entre
conceitos, considerando a maior proximidade da palavra evocada a primeira resposta emitida

pelo participante quando solicitados a dizer sobre a palavra Lucro.
5.1.4.2 A primeira palavra associada pelos participantes ao Lucro no 5° ano

Ja no 5° ano, o dinheiro teve frequéncia (f = 21), seguido de ganhar dinheiro (f = 2),
lucrar (f = 2), ndo sei (f = 2). As respostas que obtiveram frequéncia (f = 1) e que tinham
associacdo com o contexto financeiro foram ter dinheiro, trabalhar, gastar pouco, economizar,

riqueza, comprar e vender por mais e ter dinheiro. A Figura 5 ilustra as respostas evocadas.

Figura 5 - Primeiras palavras associadas ao Lucro pelos participantes do 5° ano
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024

As respostas aparecem em conjunto com maior frequéncia na nuvem, evidenciando
relagdes frequentes com aspectos do mundo econdmico, que podem ou nao estar associadas a
compreensdo inequivoca do conceito de Lucro. Mais de 50% dos participantes do 5° ano

conseguem estabelecer uma relagdo da palavra Lucro com aspectos do mundo econémico.

5.1.5 Comparacio das respostas da primeira palavra evocada pelos participantes entre

0s anos escolares

Quando verificado a frequéncia com que a palavra dinheiro ¢ evocada em cada ano
escolar, constata-se que os participantes do 5° ano (f = 21) apresentam maior frequéncia

quando comparados aos participantes do 3° ano (f = 13). Tal resultado evidencia que os
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participantes associam a palavra Lucro ao contexto econdmico, uma vez que o dinheiro faz
parte do mundo econdmico. A andlise das justificativas fornecidas para a primeira palavra
associada, que sera detalhada no proximo tdpico, permitiu avaliar quais as relagdes
estabelecidas com o contexto de Lucro. A Tabela 2 demonstra as palavras que obtiveram

maior frequéncia na comparagdo com os dois anos escolares.

Tabela 2 - Comparacao de frequéncia da primeira palavra entre o 3° e 5° ano.

3° ano 5° ano
Palavras Frequéncia (f) Palavras Frequéncia (f)
Dinheiro 13 Dinheiro 21
Nao sei 6 Ganhar 2
dinheiro
Lupa 2 Lucrar 2
Lucas 2 Nao sei 2

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Observou-se, assim como na analise das cinco palavras evocadas, que os participantes
do 5° apresentaram uma variedade maior de respostas que estabeleciam relacdo da palavra
Lucro com aspectos do mundo financeiro. Portanto, quando comparadas as respostas do 3° e
5° ano para as cinco palavras evocadas e para a primeira palavra evocada, observou-se uma
semelhanca entre os resultados encontrados, sendo o dinheiro a maior frequéncia nos dois
grupos € nas duas analises, apesar dos participantes do 5° ano aparentarem um maior
vocabulério de palavras que conseguem associar a palavra Lucro. Em certa medida, isto pode
ter favorecido a associacdo de palavras dadas por este grupo. A analise das justificativas
fornecidas a primeira palavra evocada pdde favorecer o entendimento geral da associagdo de

Lucro realizada pelos dois grupos participantes.

As nuvens geradas na analise das cinco palavras e na andlise da primeira palavra
evocada, embora apresentem aspectos qualitativamente diferentes no que concerne a
aproximac¢do do nucleo investigado, quando postas mais palavras que realizavam outras
correlagdes mais distantes do contexto inicial do Lucro, parecem, em um outro angulo,

estabelecer proximidade entre elas, quando observadas a continuidade de apresentagcdo de
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palavras centrais na investigacdo, o que pode indicar relagdes semanticas ou contextuais entre
a palavra Lucro e as respostas fornecidas. Este resultado aponta para a constru¢do do
conhecimento relativo ao dinheiro como aspecto central na compreensao do Lucro, para as
criangas, que segundo Granja (2012) trata-se de um desafio significativo para a crianga, que
precisa reunir e integrar os diversos fragmentos de informacdo que suas experiéncias
proporcionam, a fim de construir um entendimento coeso e abrangente, ndo s6 nas situagdes

de Lucro, mas considerando todo o contexto econdémico.

Considerando, portanto, uma analise do desempenho neste primeiro bloco, onde foi
aplicada a técnica de associagdo livre de palavras, com foco na investigacdo das cinco
primeiras palavras elencadas pelos participantes sobre a palavra Lucro, e posteriormente,
sobre a primeira palavra associada, os dados gerados e apresentados a partir das nuvens de
palavras e tabelas evidenciaram, no estudo das cinco palavras elencadas, que os participantes,
tanto do 3° ano quanto do 5° ano, associam predominantemente o Lucro ao dinheiro,

evidenciando uma compreensdo inicial e simplificada desse conceito.

No entanto, ¢ importante ressaltar que a associacdo do Lucro com o dinheiro nao se
limita a uma Unica interpretagdo. As respostas dos participantes sugerem uma variedade de
entendimentos, desde a no¢do de ganho financeiro até a compreensdo do Lucro como uma
oportunidade para adquirir bens e servigos desejados, ¢ a ideia de agdes com outros conceitos
econdmicos, 0 que corrobora com os achados de Costa (2009) e Aragdo (2020). Para além
disso, observou-se uma evolugdo nas respostas entre os dois grupos investigados, com os
participantes do 5° ano apresentando uma maior diversidade de elementos associados ao
conceito de Lucro em comparagao com os do 3° ano. Essa diferenca sugere um avango na

compreensao conceitual.

Dada a metodologia adotada, foi importante lancar foco a primeira palavra evocada,
onde também foi encontrada uma predominancia da palavra "dinheiro", o que pode sugerir
uma associacdo direta entre Lucro e aspectos financeiros, indicando uma compreensao inicial
do conceito. Neste caso, os participantes do 5° ano demonstraram também uma maior
variedade de respostas associadas ao contexto econdmico ¢ que o entendimento de Lucro
pelos participantes pode estar ligado a compreensdo da fung¢do do dinheiro. Num contexto
geral, pode-se considerar, portanto, que pode haver alguns obstidculos morais, cognitivos
(Delval, 2002; Costa, 2009), ou experienciais que dificultem a associacdo de palavras dadas

pelos participantes. A investigacdo das justificativas fornecidas a seguir, para a primeira
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palavra evocada, gerou maior evidéncia sobre os resultados.

5.1.6 As justificativas fornecidas pelos participantes

A andlise das justificativas fornecidas para a primeira palavra evocada permitiu
compreender melhor a estrutura e o funcionamento do raciocinio operado pelos participantes
quando solicitados a explicar o porqué de determinada palavra ter sido considerada,
contribuindo na avalia¢ao da solidez do raciocinio sobre a resposta. Esta analise se dividiu em
(1) analise das justificativas na associacdo de palavras do 3° ano, (ii) analise das justificativas
na associagdo de palavras no 5° ano, (iii) comparacdo das justificativas na associacdo de
palavras entre o 3° e 5° ano. As justificativas foram analisadas conforme a organizacdo do
(Quadro 2), localizado no sistema de analise. A saber, o Tipo 1 corresponde as respostas
incorretas ou ausentes, onde ha respostas sem justificativas ou apresentando algum grau de
imprecisdo para compreensdo do raciocinio. O Tipo 2, respostas sem relacdo com o mundo
financeiro, cuja associagdo ndo permite estabelecer relagdo com o mundo financeiro e o Tipo
3, dividido em subtipos, que sdo respostas que estabelecem relagdo com a palavra dinheiro de
duas formas: Subtipo 3.1: tem-se uma ideia estatica do dinheiro, relativa as diferentes formas
de apresentacdo. E o Subtipo 3.2: em que a palavra dinheiro estd relacionada as suas
diferentes fungdes (ganhar, comprar, guardar, vender, economizar, riqueza). Ao realizar a
analise de associacdo entre o ano escolar e as justificativas, utilizando-se o Teste do Qui

Quadrado de Pearson evidenciou a seguinte significancia (X * = 13,69; p > 0.001).

5.1.6.1 Justificativas na associac¢do de palavras do 3° ano

As justificativas da primeira palavra evocada constituiram uma analise por tipos de
respostas. O dendograma abaixo (Figura 6) ilustra o resultado em porcentagem dos resultados
obtidos pelos participantes do 3° ano, quando analisadas a partir dos trés tipos de respostas

encontradas.

Figura 6 - Dendograma dos tipos de justificativas fornecidas pelo 3° ano.
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Tipos de respostas dadas pelo 3° ano

Tipo 3
l
l I
Tipo 1 Tipo 2 ST;?O 3 1 ST;po 32
ubtipo ubtipo
30% 27,5%
' o 20% 22,5%

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Os resultados obtidos evidenciam uma maior frequéncia de tipos de justificativas
fornecidas pelo 3° ano concentradas no Tipo 3 (42,5%), onde as respostas fornecidas,
permitem estabelecer relacdo com o mundo financeiro. Entretanto, a porcentagem entre os
subgrupos de respostas ndo teve diferenca significativa, evidenciando que houve uma
tendéncia de igual equivaléncia no raciocinio dos participantes. Eles percebem uma
associacdo do Lucro na relagdo estatica com o dinheiro, concebendo que o dinheiro ¢ Lucro
(20%), enquanto que outra parte consegue realizar opera¢des do mundo financeiro com o

dinheiro (22,5%), sendo a maior associacdo relacionada a ideia de ganho.

5.1.6.2 Justificativas na associac¢do de palavras do 5° ano

Ja as justificativas fornecidas pelos participantes do 5° ano ficaram assim organizadas:

Figura 7 - Dendograma dos tipos de justificativas fornecidas pelo 5° ano.

Tipos de respostas dadas pelo 5° ano

Tipo 3
l
l |
Tipo 1 Tipo 2 tipo Thoe
10% 7.5% Subtipo 1 Subtipo 2
' 22,5% 60%

Fonte: Dados da pesquisa, 2024
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A maior frequéncia de respostas dadas também se concentrou no Tipo 3 (82,5%),
entretanto, houve uma diferenga significativa de respostas que compreendem o dinheiro
associado as suas diferentes fungdes, como ganhar, comprar, guardar, vender. Uma analise
mais detalhada evidencia que a fun¢dao mais atribuida pelos participantes, concentradas no
Subtipo 2 (60%) para estabelecimento de uma relacdo de Lucro frente ao dinheiro foram:
ganhar (f= 11), gastar/comprar (f= 5), economizar (f= 4), riqueza (f= 3), guardar/poupar (f=
1). Isso significa que, para o grupo investigado do 5° ano, ao justificarem a resposta dada a
primeira palavra evocada quando perguntados sobre a palavra lucro, ele ¢ obtido quando se

ganha, gasta, economiza, quando se acumula riqueza ou guarda dinheiro.

5.1.7 Comparacio das justificativas na associaciao de palavras entre o 3° e 5° ano

Realizando um comparativo entre os dendrogramas do 3° e 5° ainda observam-se mais
diferencas. Como postulado por Vergnaud (2021), a consolidagao e operagao na formagao de
um conceito requer uma experimentacao maior de tipos de situagdes diferentes que vao dando
base para a expansao dessa compreensdo. No 3° ano, os estudantes conseguiram estabelecer
relacdo do dinheiro unicamente com a funcao de ganho (22,5%), enquanto que os estudantes
do 5° ano conseguiram operacionalizar outros conceitos, além de terem também obtido
diferencas significativas na porcentagem total de respostas (60%) com uma diversidade maior
de raciocinio. Os estudantes do 3° ano apresentaram uma porcentagem maior (30%) do que os
estudantes do 5° ano (10%), nas respostas imprecisas, ausentes ou que apresentaram grau de

imprecisdo para compreensao do raciocinio.

Uma possivel explicacdo para essas diferengas observadas entre os dois grupos de
alunos pode ser a diferenga entre desenvolvimento cognitivo e a exposi¢do a experiéncias
diversas ao longo do tempo. Os participantes do 5° ano podem ter um desenvolvimento
cognitivo mais elaborado, o que lhes permitiu compreender conceitos econdmicos de forma
mais complexa. Além disso, pode ter havido uma exposicdo a uma variedade maior de
situagdes econdmicas ao longo dos tempos para este grupo, que pode ter contribuido para a
ampliacdo da compreensdo dos alunos do 5° ano. Abaixo seguem alguns exemplos de

respostas fornecidas pelos participantes, seja do 3° ou do 5° ano.

Exemplo de resposta Tipo 1 - respostas consideradas ausentes, sem justificativas ou
apresentam grau de imprecisao para compreensao do raciocinio:

Nao sei muito bem explicar, ndo.
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Extrato do protocolo do Participante 67, 5° ano.

Exemplo de resposta Tipo 2 - respostas cuja associagdo nao permite estabelecer relagao com o
mundo financeiro:

Porque eu estudei a palavra lupa e lembrei.

Extrato do protocolo do Participante 24, 3° ano.
Porque tenho uma cachorra chamada lua.

Extrato do protocolo do Participante 29, 3° ano.

Exemplo de resposta Tipo 3 - respostas que, na associacdo realizada, permitem estabelecer
relacdo com o mundo financeiro. Pode-se estabelecer dois subtipos.
Subtipo 3.1: O Lucro estd associado a palavra dinheiro . Tem-se uma ideia estatica do
dinheiro, relativa as diferentes formas de apresentagao:
Porque eu so tenho lucro se tiver dinheiro.

Extrato do protocolo do Participante 14, 3° ano.
Porque a palavra lucro é relacionada a dinheiro.

Extrato do protocolo do Participante 53, 5° ano.

Subtipo 3.2: O Lucro esta associado a palavra dinheiro. Entretanto, estd relacionado as suas
diferentes fung¢des (ganhar, comprar, guardar, vender, economizar, riqueza):
Porque acho que lucro é assim, quando alguma pessoa ganha dinheiro.

Extrato do protocolo do Participante 9, 3° ano.
Porque com dinheiro a gente compra as coisas.

Extrato do protocolo do Participante 52, 5° ano.

Porque é uma forma de gastar menos dinheiro.
Extrato do protocolo do Participante 55, 5° ano.
Para comprar as coisas.

Extrato do protocolo do Participante 71, 5° ano.

De maneira geral, os resultados obtidos no Bloco 1 permitiram identificar que ha
lacunas quanto a associacdo de alguns aspectos centrais na conceituacdo do Lucro. Alguns
participantes ndo conseguiram estabelecer relagdo do Lucro com aspectos financeiros,
principalmente as criancas do 3° ano. Os participantes que conseguiram estabelecer relagao
com o mundo econdmico, apresentavam mais justificativas relacionadas as agdes

consequentes da obtencdo do Lucro, como o acimulo de riquezas, obter momentos de lazer,
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obter itens necessarios a sobrevivéncia, que em suma, ndo configuram justificativas
equivocadas da compreensao do conceito, embora também nao tenham apresentado alguns
cernes importantes na identificagdo do conceito como a ideia do ganho sendo posta como a

diferenca de preco de custo e de venda.

A associagao de palavras permitiu um panorama do campo de palavras e frases
primeiramente relacionadas pelos participantes quando solicitados a falar sobre o conceito de
Lucro. Percebeu-se também que alguns participantes associaram o Lucro a ideia de comprar
por menos, guardar e economizar, entre outros. Estes conceitos estdo relacionados a acdo

mobilizada pelo dinheiro, mas refletem outros conceitos financeiros.

A anélise das justificativas fornecidas para este bloco teve por base a criagdo de trés
tipos de respostas, agrupamento e apresentagdo por meio de dendrogramas, onde foi possivel
observar, no 3° ano, uma prevaléncia de respostas concentradas no Tipo 3, indicando que a
maioria dos participantes conseguiu estabelecer uma relagdo entre o Lucro e o mundo
financeiro, principalmente associando-o ao conceito estatico do dinheiro ou a ideia de ganho
financeiro. No entanto, algumas respostas apresentaram imprecisdes ou auséncia de
justificativas claras, incluidas no Tipo 1, sugerindo uma compreensdo ainda em

desenvolvimento do conceito de Lucro no 3° ano.

Por outro lado, o 5° ano demonstrou uma associa¢gdo mais elaborada da palavra com
aspectos do mundo econdmico, o que pode favorecer a compreensao do conceito de Lucro.
Isso foi evidenciado pela predominancia de respostas do Tipo 3 especialmente aquelas que
associavam o Lucro as diferentes fung¢des do dinheiro, como ganhar, gastar, economizar e
acumular riqueza. Realizando uma comparagdo entre os dois grupos, percebeu-se que 0s
participantes do 5° ano demonstraram maior capacidade de operacionalizar conceitos
econdmicos quando perguntados sobre a palavra Lucro, enquanto os do 3° ano apresentaram

dificuldades em estabelecer relagdes precisas e claras.

Cabe considerar que o desenvolvimento de conceitos ndo ocorre de forma isolada, mas
sim através da interacdo com outros conceitos ja adquiridos pelo individuo. Isso acontece
porque ha exposicdo a uma variedade de experiéncias que contribuem para a construcao do
seu entendimento, ou seja, deve-se considerar a variedade de experiéncias no processo de
desenvolvimento conceitual (Vergnaud, 1985). Além disso, cabe considerar que o aprendizado
ndo ¢ um processo instantdneo, mas sim gradual e que demanda tempo para a construgdo de

conhecimentos cada vez mais sofisticados (Vergnaud, 2003; 2011).
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Delval (2007), afirma que as ideias de Lucro das criangas nao coincidem com as ideias
dos adultos, pois encontram obstaculos cognitivos como a dificuldade de lidar com uma
quantidade grande de informagdes, problemas de operagdes matematicas, pressupostos morais
que impactam na percep¢ao do Lucro, o que pode ter influenciado nas respostas dos

estudantes.

5.2 Bloco 2 - Situagdes de julgamento envolvendo venda de produtos e

Servicos

A analise do Bloco 2 apresenta o conjunto de seis situagdes de Lucro - trés situagdes
envolvendo venda de produto e trés situagcdes envolvendo venda de servigos - sendo
investigadas a partir do desempenho obtido pelos participantes, e posteriormente, pela anélise
das justificativas fornecidas quando solicitados a responder o porqué ha ou ndo Lucro em
cada uma delas. Portanto, buscou compreender quais raciocinios foram operados pelos
participantes quando apresentados as situagdes de Lucro, atendendo aos objetivos de
pesquisa: identificar que fatores sdo levados em consideracdo quando se ¢ solicitado a avaliar
um valor de venda que gere Lucro e; avaliar se hé diferencas de raciocinio apresentadas pelos

participantes quando submetidos a situacdes de Lucro de produto e de servigo.
5.2.1 Desempenho nas situacoes de Lucro

Esta andlise teve como objetivo identificar os acertos e erros gerais dos participantes
do 3° e 5° ano quando submetidos a segunda etapa da entrevista, o julgamento das seis
situacdes envolvendo ou ndo lucro. No primeiro momento, realizando uma estatistica do
coeficiente Alfa de Cronbach obteve-se uma porcentagem de 91,6% de confiabilidade na
consisténcia dos dados. E, como mostrado no sistema de andlise (Quadro 3), as respostas
foram agrupadas em (Erro = 0; Acerto = 1), considerando o acerto sendo a resposta o

resultado do raciocinio inequivoco sobre o conceito de Lucro apresentado no estudo.

A Tabela 3 apresenta o desempenho de acertos entre os anos escolares para as
situacdes de produto e servigo, sabendo que o numero de respostas totais por ano escolar (n =

240), correspondendo ao (n total = 480) nos dois anos investigados.
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Tabela 3 - Frequéncia e percentual (entre parénteses) de acertos por ano escolar

Ano escolar Produto Servi¢o Total
3% ano 20 35 55
(8) (15) (23)
5° ano 71 68 139
(30) (28) (58)

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Quando comparados os resultados entre os participantes do 3° e do 5° ano, diferencas
significativas foram encontradas. Realizando o teste U de Mann-Whitney, os resultados (U=
410,000, z= -3,850, p < .001), identificam que os participantes do 5° ano obtiveram o melhor
desempenho geral. Isso também pode ser visualizado a partir da distribui¢do de porcentagem
de acertos entre os grupos, o 5° ano acerta 58% das perguntas, em detrimento dos

participantes do 3° ano, que acertam 23%.

Dois exemplos de acerto nas respostas que descrevem esta etapa da analise podem ser

assim descritos na Situacao 6:

Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para comprar a peca que quebrou
no computador e cobrou 70 reais para fazer o conserto/servico. Para vocé, Tati teve ou ndo
teve lucro por consertar o computador por 70 reais? Por qué?

Sim, porque setenta reais é muito maior que cinquenta reais.

Extrato do protocolo do Participante 2, 3° ano.

Sim, porque ela gastou cinquenta reais e ganhou setenta reais.

Extrato do protocolo do Participante 41, 5° ano.

Percebe-se que as criangas acertaram tanto a resposta inicial, apresentando “sim” e em seguida,

apresentando as justificativas corretas.

Abaixo segue dois exemplos de respostas que contém erros em seus raciocinios,
quando perguntados sobre a Situacdo 1:

Pedro levou coxinhas para vender na praga. Ele gastou 5 reais para fazer cada coxinha.
Pedro vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou ndo lucro por vender as
coxinhas por 5 reais cada uma? Por qué?

Acho que sim, porque ele foi uma pessoa boa para as pessoas que queriam comer coxinha e

que ele ama muito.
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Extrato do protocolo do Participante 38, 3° ano.

Nao, porque o lucro pra mim é muito dinheiro, muito, muito mesmo.

Extrato do protocolo do Participante 42, 5° ano.

Neste caso, as criangas erraram tanto na resposta inicial, apresentando “ndo” e em
seguida, apresentando as justificativas incorretas, apresentando possiveis lacunas na
compreensdo do conceito investigado. Na primeira situagdo, com julgamento sobre a
percepcao pessoal do personagem envolvido na venda, e, no segundo, considerando o

montante de dinheiro como parte do processo avaliativo de situacdes de Lucro.

A situagdo de maior acerto no 3° ano foi a Situagdo 6, que envolvia uma situacao de
venda de servigo, com preco de investimento menor ao valor do servigo prestado, enquanto
que a situagdo de menor acerto foi na Situagdo 1, houve uma situacdo de venda de produto,
com prego de compra igual ao pre¢o de venda. J4 os participantes do 5° ano tiveram maior
acerto na Situacdo 3, foi posta uma situacdo de venda de produto, com pre¢o de compra
inferior ao prego de venda, e o menor desempenho na Situagdo 1, com situagdo de venda de
produto, com prego de compra igual ao prego de venda, o 5° ano, assim como o 3° ano,
também apresentaram o mesmo resultado para Situagao 4, onde houve uma situagao de venda

de servico, com preco de investimento igual ao valor do servigo prestado.

Esse resultado pode ter sido obtido porque as seis situagdes apresentadas, do ponto de
vista cognitivo para o raciocinio, exigem operagdes mentais distintas. Das trés situacdes de
produto e das trés situacdes de servico, somente duas delas (S3 e S6) apresentam a 16gica
correta de Lucro a partir da perspectiva adotada. As outras quatro situagoes (S1, S2, S4 e S5)
exigem uma operacdo mental de execucdo das respostas diferente, além da andlise moral ou
altruista para estabelecer uma relagdo inversa ao proposto para a operacdo da andlise da
questdo. Talvez isso tenha favorecido a margem maior de acerto entre os dois anos escolares

nas situagdes supracitadas.

Considerando entdo, que a operagao do raciocinio ¢ diferente para quatro das seis
questdes apresentadas, ainda assim, os participantes do 5° ano demonstraram um maior
desempenho no acerto da analise de situagdes de Lucro mesmo nas situagdes que exigiam

operacdes mentais inversas. Como mencionado, o presente estudo, também, procurou
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explorar o que cada ano respondeu sobre o Lucro considerando as situagdes de produto e
servigo, que sera discutido mais a frente. Mas, cabe ja trazer uma articulacdo com outros
estudos no que tange o processo de constru¢ao do conhecimento, pois as criangas passam por
varias etapas com os conhecimentos prévios ou experiéncias anteriores (Carrido, Lautert,
Spinillo, 2017; Delval, 2007) e numa continuidade no processo cognitivo, entre rupturas e
filiacdes (Vergnaud, 1985). E, ao passo que hd uma explicitacdo de elementos do contexto
econdmico, este se torna um marcador importante de como elas atribuem significado as suas

experiéncias e constroem conhecimento (Delval, 2002).

5.2.1.1 Situagdes produto vs servigo nos anos escolares

A andlise realizada neste topico se detém a explorar o desempenho intragrupo nos dois
tipos de situagdes propostas em ambos os anos escolares. O objetivo € investigar se ha
diferentes resultados nos grupos escolares quando submetidos a uma situagdo de julgamento
que envolve a venda de produtos (confeccionados ou para revenda) e quando envolve a venda
de servigos (envolvendo o investimento de um produto para realizagdo do servigo ¢ a
habilidade de execu¢do do vendedor). Os topicos a seguir trazem os resultados da analise de

cada ano escolar.

Aplicando-se o teste de Wilcoxon no 3° ano (Z = -3,873, p < 0,001), encontrou-se
diferencas estatisticamente significativas entre as situacdes de produto e servigo. Sendo maior
a porcentagem de acerto, 35%, nas situacdes de servigo (ver Tabela 3 acima), ou seja, foi mais
facil para os estudantes do 3° ano operarem as situagdes de servigo do que as situagdes de

produto.

Dois exemplos de respostas podem ser dados para ilustrar este resultado, quando
perguntados sobre a Situacdo 3:

Paulo levou cachorro-quente para vender na praia. Ele gastou 5 reais para fazer cada
cachorro quente. Paulo vendeu cada um por 7 reais. Para vocé, Paulo teve ou nao lucro
por vender o cachorro quente por 7 reais cada um? Por qué?

Nao, porque é muito caro. Se fosse maior (o cachorro quente) ia ter.

Extrato do protocolo do Participante 2, 3° ano.

Nao, porque tem gente que precisa e ¢ muito caro. Para quem ndo tem dinheiro e ndao tem

como pagar. [Entrevistador. e por quanto tu acha que ele deveria vender para ter lucro?]
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“Dois reais”

Extrato do protocolo do Participante 22, 3° ano.

Ja na Situagao 6:
Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para comprar a pega que
quebrou no computador e cobrou 70 reais para fazer o conserto/servico. Para vocé, Tati

teve ou nao teve lucro por consertar o computador por 70 reais? Por qué?

Sim, porque setenta é muito maior que cinquenta reais.

Extrato do protocolo do Participante 2, 3° ano.

Vai [ Entrevistador: Vai? Por qué?] Porque ela gastou cinquenta reais. Porque ela vai ganhar
mais vinte redais.

Extrato do protocolo do Participante 22, 3° ano.

No caso do Participante 2, para a S3 ha um embasamento em seu raciocinio a partir do seu
referencial financeiro, em que se o produto fosse mais barato haveria Lucro. Ele nao
analisa a situacao conforme a comparacao do preco de custo e de venda fornecidos na
questdo. Ja na S6, os dois participantes conseguem operar a logica de um ganho a partir da
diferenga de prego entre o custo ¢ a venda. Estes sdo dois exemplos que representam o

erro dos participantes na situacdo de produto e acerto na situagao de servigo.

J& quando comparados os resultados apresentados nas situagdes entre produto e
servigo, para o 5° ano, os resultados do teste Wilcoxon (Z = -1,732, p = 0,083), apontam que
nao ha uma diferenca estatisticamente significativa entre as duas situagdes para este ano
escolar, o que leva a compreensdo de que o 5° ano escolar conseguiu operar de forma similar

as resolugdes para os dois tipos de situagdes apresentadas.

Dois exemplos sdo apresentados para ilustrar este resultado. Na Situagdo 1:
Pedro levou coxinhas para vender na praca. Ele gastou 5 reais para fazer cada coxinha. Pedro
vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou ndo lucro por vender as coxinhas por 5

reais cada uma? Por qué?

Teve nao, porque ele vendeu pelo mesmo prego [Entrevistador: E o que ele deveria fazer pra

ter lucro?] Ao menos vender por sete reais para lucrar dois reais. E toda vez que ele fizer isso
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ele vai ficar guardando dois reais e ele pode ir comprando mais.

Extrato do protocolo do Participante 44, 5° ano.

Ela nao teve lucro. Cada uma (coxinha) gastou cinco reais e ela vendeu por trés reais e ela
perde mais do que aumenta [Entrevistador: E o que ela poderia fazer pra ter lucro? [Fazer o
lucro, ela aumentar o prego, né? Pra ficar melhor e poder conseguir mais dinheiro.

Extrato do protocolo do Participante 46, 5° ano.

Na situagdo S4, onde os exemplos seguem, tem que:
Jorge esta trabalhando como entregador. Ele gastou 50 reais para alugar uma bicicleta para
entregar uma encomenda de 50 reais. Para vocé, Jorge estava ou ndo no lucro por ter cobrado

50 reais para entregar a encomenda?

Teve ndo. E porque ele alugou a bicicleta por cinquenta reais... era pra ele vender ... era pra
cobrar pelo menos mais caro e ficar com dinheiro. E porque se fosse moto ia ser melhor, mas
¢ bicicleta. [Entrevistador: Entdo tu acha que ele deveria fazer o que pra ter lucro?] Vender

pelo menos uns cinquenta e quatro reais, ele ia lucro.

Extrato do protocolo do Participante 44, 5° ano.

Nao teve lucro. Ainda ela vendeu o preco mais barato do que ela ja gastou, ela ainda perde
mais do que ganha. [Entrevistador: Nessa situag¢do, tu acha que ela poderia fazer o que pra
ter lucro?] Podia em vez dela gastar cinquenta reais, gastasse pelo menos uns vinte. Por ai.

Extrato do protocolo do Participante 46, 5° ano.

Vé-se que sdo dois exemplos envolvendo o acerto em ambas as situacdes, produto e
servico, para os participantes do 5° ano. Os participantes conseguem estabelecer a 16gica
de ganho obtido a partir da diferenca de prego de custo e de venda em ambos os casos. E
operacionalizam as situag¢des alocando diferencas que julgam importantes para que haja o

Lucro.

Quando comparados resultados das respostas dadas pelos anos escolares nas situagdes
produto e servigo, percebe-se que no 5° ano escolar, ndo houve evidéncia estatistica suficiente
para afirmar um desempenho diferente entre as situacdes de produto e servigo, entretanto
houve um desempenho maior do que no grupo do 3° ano, quando analisados nas condi¢des

internas do grupo. Isso pode ser observado pela comparagao das diferencas obtidas no teste
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realizado.

Interessante compreender quais as influéncias sobre essa forma de raciocinio
apresentadas pelos participantes. Estes resultados corroboram com o estudo de Delval (2002),
considerando que as criangas podem adotar a ideia de que o lucro é uma propriedade tal qual a
cor, 0 peso ou o tamanho ¢, pois ¢ mais facil de compreender a ideia de pre¢o de maneira fixa

do que numa relacao de equilibrio entre a oferta ¢ demanda.

5.2.2 Situacoes de produto e servi¢co em cada ano escolar

Esta ultima sessdo de andlise do desempenho teve como objetivo fazer uma
comparagao do intergrupo (3° e 5° ano) quando submetidos as situagdes de produto e servigo
visando investigar se ha diferentes resultados nos grupos escolares quando comparadas as
situacdes de julgamento. O numero total de respostas fornecidas para essas situagdes foram (n
= 240), sendo (n = 120) para cada ano escolar. A seguir, apresenta-se os resultados da analise

de cada ano escolar.
5.2.2.1 Situagdes de produto no 3° e 5° ano

Para examinar em detalhes a diferenca de desempenho entre os anos escolares nas
situagdes de produto, aplicou-se o Teste de Mann-Whitney, encontrando-se diferencas
estatisticamente significativas no geral (U= 333,000, z= -4,768, p <. 001) entre os grupos
comparados. A Tabela 4 mostra a frequéncia de acertos entre os anos isolando as situacdes de

produto.

Tabela 4 - Frequéncia de acertos e percentual (entre parénteses) por ano nas situagdes

envolvendo produto.

Ano escolar Produto Total
S1 S2 S3
3°ano 2 6 12 20
(D (2,5) ) (8,5)
5° ano 16 23 32 71
(6,5) 9.5) (13) (29)

Fonte: Dados da pesquisa, 2024
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Como pode ser visto na Tabela 4 e com base no resultado estatistico, observa-se que
os estudantes do 3° ano tém um desempenho menor (8,5%) que os estudantes do 5° ano
(29%). Também percebe-se que, para os estudantes do 5° ano, hd uma homogeneidade no
desempenho das trés situagcdes de produto apresentadas, embora ainda haja diferenca no

resultado para cada situagao.

Diferentemente, o 3° ano apresenta uma concentracdo maior de acerto na S3, assim
como apontado nas analises de desempenho supracitadas. O resultado estatistico do Teste de
Mann-Whitney revelou diferengas estatisticas entre os anos escolares na trés situacoes (S1 (U
= 520,000, z =-3,725, p <.00’), S2 (U = 460,000, z = -3,929, p < .001) e S3 (U=400,000; z= -
4,466; p <.001).

Como elencado e corroborado por outros autores (Costa, 2009; Stoltz et al., 2014),
relacionando com estudos em adolescentes que estdo em contexto de venda de produtos, a
no¢ao de Lucro esbarra em algumas dificuldades. A articulagdo com a presente investigacao
se faz na comparagdo de aspectos relacionados ao desenvolvimento de competéncias
desenvolvimentais e forma com a qual o sujeito interage e integra as experiéncias sociais
(Vergnaud, 2003) econdmicas do contexto de lucro ao processo de formacdo do campo

conceitual.
5.2.2.2 Situagdes de servico no 3° e 5° ano

Com base nos resultados realizados a partir do Teste Mann-Whitney para as situagdes
de servigo no geral (U = 507,000, z =-2,939, p <.003), pode-se concluir que também hé uma
diferenca estatisticamente significativa nos grupos. A Tabela 5 mostra o desempenho dos

estudantes nas situagdes envolvendo servigos em ambos os anos escolares.

Tabela 5 - Frequéncia de acertos e percentual (entre parénteses) por ano nas situagdes
envolvendo servigos.

Ano Servico Total
escolar
S4 S5 S6
3°ano 4 8 23 35
(L,5) (3,5) 9.,5) (14,5)
5° ano 16 22 30 68

(6,5) 9) (12,5) (28)
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Como pode ser observado na Tabela 5, os estudantes do 5° ano apresentam melhor
desempenho (28%) nas situagdes de servico quando comparado aos estudantes do 3° ano
(14,5%). Constata-se, ainda, que o 3° ano teve um acerto gradual a partir da apresentacdo das
situacdes, assim como o 5° ano, tendo seus maiores percentuais de acerto na (S6). A andlise
estatistica através do Teste de Mann-Whitney nao revelou diferengas estatisticas entre os anos
escolares na Situagdo 6 (U=660,000; z= - 1,645 , p=1 ,000). Uma possivel explicacdo para
esse fato ¢ que as situagdes de servigo, num contexto geral, pareceram ser mais favoraveis na
resolucdo do que as situagdes de produto. Isso pode se dar pelos tipos de situagdes
apresentadas na pesquisa ou por haver aspectos no raciocinio das situacdes de servico que
diferem da operagdo realizada nas situagdes de produto. Outra possivel explicagdo pode
estar relacionada ao aprendizado obtido na resolu¢ao durante a realizagdo da entrevista, que

pode ter favorecido um maior acerto na ultima situacao apresentada.

Em sintese os resultados revelam um maior desempenho do 5° ano sobre todas as
situagdes de produtos e servigos. Esta primeira andlise foi realizada separadamente com o
objetivo de realizar uma comparagdo geral entre os anos escolares, considerando apenas o
acerto e erro. O préximo topico dedicou-se a uma andlise minuciosa sobre a forma com a

qual as justificativas se apresentaram.

Em resumo, a analise do desempenho para as situagdes de julgamento realizada com o
auxilio do teste de Mann-Whitney e teste de Wilcoxon, para avaliagdo das varidveis intra e
intergrupo, mostraram diferengas importantes. A analise das situagdes de produto e servico no
3° ano evidenciou uma maior porcentagem de acertos nas situacdes de servigo. Isso foi
evidenciado pelas respostas dadas pelos participantes, onde, mesmo quando forneceram
equivocos no raciocinio, conseguiram identificar a l6gica do Lucro nas situagdes de servigo

com mais clareza do que nas situagdes de produto.

No 5° ano, ndo foi encontrada uma diferenca estatisticamente significativa entre as
situacdes de produto e servico, indicando que os participantes conseguiram operar de forma
similar nas resolugdes para ambos os tipos de situacdes apresentadas. Portanto, demonstrando

uma compreensao mais solida do conceito para obtengdo de Lucro.

Elencando uma comparacao entre as situacdes de produto nos dois anos escolares, a

andlise evidenciou diferencas estatisticamente significativas entre os grupos. O 5° ano
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apresentou um desempenho significativamente superior. Os alunos do 3° ano obtiveram uma
porcentagem de acertos mais baixa em comparagao com os do 5° ano. No entanto, houve uma
concentracdo maior de acertos na situacao (S3) para o 3° ano, enquanto o 5° ano demonstrou

um desempenho mais homogéneo em todas as situagdes de produto apresentadas.

Nas situagdes envolvendo servigos, novamente foram observadas diferencas
estatisticamente significativas entre o 3° e 5° ano. O 5° ano demonstrou um desempenho
superior comparado com o 3° ano. Ambos 0s grupos mostraram um aumento gradual de
acertos ao longo das situagdes apresentadas. Entretanto, como o desempenho ¢ insuficiente
(Vergnaud, 2017) para a compreensao de como as criancas entendem o Lucro, a anélise das

justificativas se faz de fundamental importancia para o presente estudo.

5.2.3 Justificativas nas situacoes de produto e servico

Esta ultima parte se dedica a andlise das justificativas fornecidas para as seis situagdes
de Lucro propostas e se dividiu em (i) andlise das justificativas nas situa¢des de Lucro no 3°
ano, (i1) analise das justificativas nas situagdes de Lucro no 5° ano, (iii) comparacao das
justificativas nas situa¢des de Lucro entre o 3° e 5° ano. Como pontuado no topico do sistema
de analise as justificativas para as situagdes de servico e produto foram analisadas
considerando quatro tipos, a saber; Tipo 1 (auséncia de justificativas ou a sua imprecisao),
Tipo 2 (justificativas ignoram os valores nas vendas, na qual a crianca avalia o Lucro com
base em sua experiéncia, sem comparar custo e venda da situacdo proposta), Tipo 3
(justificativas estdo ligadas ao ganho, seja pela venda ou quantidade de vendas de
produtos/servigos. Este raciocinio ndo considera o Lucro como resultado da diferenga entre
preco de custo e de venda, sendo subdivididas em quatro subtipos, sendo eles: subtipo 3.1:
lucrar € vender: o ato da venda por si ja configura lucro; subtipo 3.2: lucrar € vender bastante, somente
se houver um volume grande de vendas se tem lucros; subtipo 3.3: lucro associado ao ato de vender
por menos: a resposta dada permite a analise de que s6 ha lucro se a venda ¢ realizada por um valor
abaixo do que custa o produto ou servico; subtipo 3.4: lucrar ¢ vender ao mesmo prego: mas, o lucro
existe quando se vende pelo mesmo valor de custo) €; o Tipo 4 ( as justificativas consideram os
valores nas vendas, ligadas as relagdes de ganho entre custo e venda, compreendendo a ideia

central do Lucro).

5.2.4 Diferencas entre os anos escolares para tipos de justificativas
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Para examinar as diferencas entre os anos escolares foi realizada uma anéalise por meio
do Teste Qui-quadrado (X?) de independéncia Pearson (2x4), com o objetivo de estabelecer
quao associado estd a compreensao de Lucro nos anos escolares em relagdo aos tipos de
respostas investigadas. Os resultados apontaram os seguintes valores (X? = 65,057, df=3,p =
< 0,001), indicando uma diferenca significativa entre as frequéncias observadas e esperadas.

O valor de Crames’V = 0,368 sugeriu associagdo moderada entre as variaveis.

Analisando os valores do residuo ajustado, evidenciou-se uma associacao significativa
entre o desempenho do 3° e 5° ano, sugerindo uma maior correlagdo de entendimento do
conceito de lucro para os participantes do 5° ano. Entretanto, quando observados os dados
obtidos em cada tipo de resposta por ano escolar, observou-se que houve um padrio nos

valores de residuo ajustado, como evidencia a Tabela 6 abaixo:

Tabela 6 - Frequéncia de respostas e residuo ajustado (entre parénteses) na associagdo entre

0s anos escolares e os tipos de justificativas

Tipol Tipo2 Tipo3 Tipo 4

Contagem 56 44 85 55
3% ano

Residuo 3.4) (4,0) (2,7) (-7,8)

ajustado

Contagem 28 15 58 139
5° ano

Residuo (-3,4) (-4,0) (-2,7) (7,8)

ajustado

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

A observancia do residuo ajustado, que realiza um calculo entre o valor esperado em
cada categoria, por grupo investigado e o valor atingido, deu subsidio para a compreensao de

onde reside as diferengas em cada ano escolar pelos tipos de respostas.

Tabela 7 - Porcentagem de acertos e frequéncia (entre parénteses) na associagao entre os anos

escolares e os tipos de justificativas

Tipo 1 Tipo 2 Tipo 3 Tipo 4

3° ano 56 44 85 55
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(66,5) (74,5) (59.,5) (28,5)

5° ano 28 15 58 139
(33,5) (25.,5) (40,5) (71,5)

Total 84 59 143 194
(100)  (100)  (100)  (100)

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Como pode ser observado na Tabela 7, os participantes do 3° ano obtiveram resultados
mais expressivos no Tipo 2 (74,5%), no Tipo 1 (66,5%) seguido do Tipo 3 (59,5%) quando
comparados aos participantes do 5° ano, que, em sua maioria, concentraram as justificativas
no Tipo 4 (71,5%), tendo um valor de residuo ajustado muito maior que o esperado, enquanto,
houve um contraste com o 3° ano, em que o valor do residuo ajustado foi menor do que o
esperado, evidenciando de maneira minuciosa as diferengas de raciocinio apresentado entre
cada ano escolar. O que significa dizer que, para este grupo, houve uma correlagio entre o ano
escolar e a compreensao do Lucro, e que o 5° ano desenvolveu uma compreensao de Lucro

significativamente diferente quando comparados aos participantes do 3° ano.

Procedeu-se, também, uma andlise das justificativas do Tipo 3, encontram-se quatro
subtipos de respostas, a saber, Subtipo 3.1: lucrar ¢ vender, no qual o participante
compreende que somente o ato da venda por si ja configura Lucro, Subtipo 3.2: o participante
compreende que lucrar € vender bastante, somente se houver um volume grande de vendas se
tem Lucro, Subtipo 3.3: em que o Lucro foi associado ao ato de vender por um valor menor
do que foi investido e; Subtipo 3.4: lucrar ¢ vender ao mesmo preco de custo, tem-se que os
participantes do 3° ano somaram a maior frequéncia total quando comparados aos

participantes do 5° ano, como evidencia a Tabela 8.

Tabela 8 - Frequéncia dos subtipos detectados nas justificativas do Tipo 3 por ano escolar

Tipo 3 3° ano 5° ano
Subtipo 3.1 16 2f
Subtipo 3.2 29 f of
Subtipo 3.3 9f 6f
Subtipo 3.4 31f 41f

Total 851 58f

Fonte: Dados da pesquisa, 2024
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Contudo, a analise interna dos dados evidencia que entre todos os subtipos, o 5° ano
concentra seu raciocinio no Subtipo 3.4, onde o Lucro € associado a venda pelo mesmo prego
de custo, enquanto que o 3° ano possui uma distribuicao mais homogénea de respostas entre
os outros subtipos, indicando uma variedade maior de raciocinios equivocados apresentados
pelos participantes. A concentracdo do 5° ano de respostas no Subtipo 3.4, indica que entre os
participantes deste grupo que ndo compreendem ainda o raciocinio coerente ao conceito de
Lucro, hd uma porcentagem que compreende que o Lucro como a venda e compra pelo

mesmo prego de custo.

Um ponto a ser analisado € que, estes participantes conseguem operar a logica de
Lucro associada a uma troca comercial, conseguem distinguir quais os pontos de avaliagdo
numa situacdo de venda, entretanto, ainda ndo operam a relagdo de ganho pelo valor maior
entre o estado inicial da venda e o estado final. Essas etapas construidas sdo importantes para
a compreensdo de Lucro, mas ainda ndo constituem todo o cerne do campo conceitual do
Lucro. Esses resultados corroboram com Vergnaud (2011), que, ao pensar o modo como
criangas resolvem uma atividade, muitas vezes conseguem chegar a resposta correta, mas

enfrentam dificuldades ao explicar o processo realizado.

Abaixo seguem as Tabelas 9 e 10 contendo a distribui¢ao dos quatro tipos de respostas
entre as seis situagdoes de Lucro em cada ano escolar, onde o niumero total de respostas ¢ de (n

= 40) para cada situacao:

Tabela 9 - Distribui¢ao dos tipos de justificativas e porcentagem (entre parénteses) pelas

situacoes de Lucro no 3° ano escolar

S1 S 2 S3 S 4 S5 S 6
Tipo 1 7 9 9 8 1 12
(17,5  (22,5) (22,5 (20) (27,5) (30)
Tipo 2 10 7 9 11 4 3
(25) (17,50 (22,5)  (27.5) (10) (7,5)
Tipo 3 21 18 10 17 17 2
(52,5) (45) (25) (42,5) (42,5) (5)
Tipo 4 2 6 12 4 8 23
(5) (15) (30) (10) (20) (57,5)

Fonte: Dados da pesquisa, 2024
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Utilizando a distribui¢cdo de respostas dos participantes do 3° ano, pdde-se observar
que, em geral, houve uma predominancia de justificativas do Tipo 3, indicando um
entendimento associado a no¢do de que se hd venda, ha Lucro, seguido por justificativas do
Tipo 2, encontram-se as respostas que nao levaram em consideragao os valores propostos nas

situacdes e Tipo 1, se encontram as respostas imprecisas ou incorretas.

Tabela 10 - Distribui¢do dos tipos de justificativas e porcentagem (entre parénteses) pelas

situagoes de Lucro no 5° ano escolar

S1 S2 S3 S4 S5 S6
Tipo 1 3 6 3 5 4 7
(7,5) (15) (7,5) (12,5) (10) (17,5)
Tipo 2 4 2 2 2 2 3
(10) () ) ) ) (7.5)
Tipo 3 17 10 3 17 12 0
(42,5) (25) (7,5) (42,5) (30) (0)
Tipo 4 16 22 32 16 22 30
(40) (55) (80) (40) (55) (75)

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

A Tabela 10 acima, evidenciou que houve uma maior concentragdo de respostas
corretas (Tipo 4), para o 5° ano, em todas as seis situa¢des, quando comparados ao 3° ano,
embora tenha havido uma porcentagem também significativa no Tipo 3. A comparagdo entre
os anos pode sugerir que houve uma progressao de compreensao do conceito de Lucro entre

os anos escolares.
5.2.5 Analise de produto e servi¢o nas justificativas fornecidas pelo 3° e 5° ano

A Tabela 11 abaixo mostra a frequéncia sobre os tipos de justificativas fornecidas pelo
3° e 5° ano, considerando os subtipos de resposta, evidenciando a distribuicdo nas situacdes de

produto e de servigo.

Tabela 11 - Frequéncia de justificativas nas situa¢des de produto e servigo no 3° e 5° ano
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3° ano 5° ano

Produto Servico Produto Servico

Tipo 1 25 (f) 31 () 12 (f) 16 (f)

Tipo 2 26 (f) 18 (f) 8 (1) 7 ()
Subtipo 3.1 13 (f) 3() 2 () 0 ()

Subtipo 3.2 21 (f) 8 () 6 (f) 3()

Tipo3  ubtipo 3.3 5(/) 4 () 5(/) 1()
Subtipo 3.4 10 (f) 21 (f) 16 (f) 25 (f)

Tipo 4 20 (f) 35(f) 71 (f) 68 (f)

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

Observa-se que os participantes do 3° ano tem uma distribui¢do onde o Tipo 3, Tipo 1
e Tipo 4, respectivamente, receberam a maior frequéncia de resposta nas situagdes de servigo
entre os tipos de justificativas fornecidas. Outra observacao se da no fato de que, para as
respostas consideradas adequadas ao conceito de Lucro (Tipo 4), a maior frequéncia de acerto

foi encontrada nas situagdes de servigo.

Nos participantes do 5° ano, as maiores frequéncias sobre os tipos de respostas se
concentraram nas situagdes de produto, a excecdo do Tipo 1 e Subtipo 3.4, que tiveram
frequéncia maior nas situacdes de servico. No Tipo 4, corroborando com os resultados
supracitados para o 5° ano, ha uma maior frequéncia de justificativas em comparagao ao 3°
ano, indicando uma compreensdo mais aprofundada dos conceitos de Lucro. Entretanto,
quando comparadas as situagdes de produto (S1, S2, S3) com as situagdes de servico (S4, S5
e S6), apresentou-se uma pequena diferenca na frequéncia entre os dois tipos de situagdes no
5° ano, ou seja, os participantes que acertaram as situacdes de produto também acertaram as

situacoes de servigo.

As respostas fornecidas representam diferentes niveis de entendimento por parte dos
participantes, evidenciando nuances na compreensdo e explicitagdo. A seguir seguem alguns
exemplos do raciocinio explicitado pelos participantes quando perguntados se a pessoa obteve
Lucro, tanto para as situacdes de produto quanto para as situagdes de servigo. As respostas

que consideram o Tipo 1, traziam ideias como os exemplos descritos abaixo:
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Na situagdo (S1), Pedro levou coxinhas para vender na praga. Ele gastou 5 reais para
fazer cada coxinha. Pedro vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou nao lucro
por vender as coxinhas por 5 reais cada uma? Por qué?

Participante: Teve.
Entrevistador: Por qué?
Participante: Eu ndo sei como te dizer. Nao vem nada na minha cabega.

Extrato do protocolo do Participante 4, 3° ano.

Como exemplo de resposta na situacao (S6), Tati resolveu consertar um computador. Ela
gastou 50 reais para comprar a pega que quebrou no computador e cobrou 70 reais para fazer
o conserto/servigo. Para vocé, Tati teve ou ndo lucro? Por qué?

Participante: Ndo.
Entrevistador: Porque ndo?

Participante: Por causa do computador.
Extrato do protocolo do Participante 28, 3° ano.

Fica evidente, tanto nas situagdes de produto quanto nas situagdes de servigo, a ideia de um
raciocinio mobilizado que encontra dificuldades de serem compreendidos, o que caracteriza
o Tipo 1 de resposta, onde na situacdo S1, o participante apresenta uma resposta breve e
laconica, indicando uma possivel dificuldade na expressdo do raciocinio, ja na situacio
(S6), o participante oferece uma resposta sobre o raciocinio mobilizado, mas ainda assim se

configura como uma forma mais elementar entre os tipos de respostas.

J& as respostas que evidenciaram pensamentos do Tipo 2, foram descritos como nos
exemplos abaixo:
Na situacao (S2), Ana trouxe brigadeiro para vender no parque. Ela gastou 5 reais para fazer
cada brigadeiro. Ana vendeu cada um por 3 reais. Para vocé, Ana teve ou nao lucro? Por qué?

Participante: Ndo, porque trés reais ndo é muito dinheiro.
Extrato do protocolo do Participante 30, 3° ano.

Na situagdo (S4), Jorge esta trabalhando como entregador. Ele gastou 50 reais para alugar
uma bicicleta para entregar uma encomenda de 50 reais. Para vocé, Jorge teve ou ndo lucro?
Por qué?

Participante: Nao. Porque estava muito caro e era so ele ir andando.

Extrato do protocolo do Participante 24, 3° ano.
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Ja essas duas situagdes revelam diferentes aspectos relacionados a avaliagdo de
custo-beneficio entre valor e produto com base no seu conhecimento prévio. A primeira
situagdo sugere uma consideracdo direta do custo do produto em relagao a percepgao de
valor financeiro do participante, ndo considerando a andlise do valor de custo e de venda
na situacdo proposta. Na segunda, o participante avalia a ndo utilizacdo do servigo,

entretanto também traz parametros do seu conhecimento financeiro prévio.

As respostas do Tipo 3, que sdo divididas em subtipos, também apresentaram
exemplos importantes. Para o Subtipo 3.1, hd o exemplo da situacdo (S2), Ana trouxe
brigadeiro para vender no parque. Ela gastou 5 reais para fazer cada brigadeiro. Ana vendeu
cada um por 3 reais. Para vocé, Ana teve ou nao lucro? Por qué?

Participante: Teve também,. Porque tipo ela vendeu mais coisas, ai ja que ela vendeu um

doce que... quase todo mundo gosta, entdo ela ganhou lucro.
Extrato do protocolo do Participante 2, 3° ano.

Quando perguntados se a pessoa na situacao (S5), Mariana esta trabalhando como pintora. Ela
gastou 50 reais para comprar o material para pintar uma casa e cobrou 30 reais. Para vocé,
Mariana teve ou nao lucro? Por qué?

Participante: Sim, porque ela pinta a casa e quando termina ganha o dinheiro, e por que esta
feliz por pintar a casa.

Extrato do protocolo do Participante 29, 3° ano.

As respostas do Tipo 3.1 ja comegam a apresentar aspectos do Lucro relacionado a venda
realizada. O participante, na situacdo (S2) parece compreender a relagao do que se pode
chamar de oferta e demanda, entretanto, considerando que somente realizando uma
venda, ja havera Lucro, ainda denota que outras apreensdes do conceito precisam ser

elaborados, assim como acontece na situagao (S5).

No Subtipo 3.2, quando inquiridos sobre se houve Lucro na situagdo (S1), Pedro

levou coxinhas para vender na praca. Ele gastou 5 reais para fazer cada coxinha. Pedro
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vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou ndo lucro por vender as coxinhas por 5
reais cada uma? Por qué?

Participante: Teve. Porque ja ¢ um dinheiro para ajudar ele. Cinco mais cinco da dez. Se ele
vender mais, por exemplo, se ele vender essas cinco coxinhas ele ja ganha trinta e cinco

reais.
Extrato do protocolo do Participante 16, 3° ano.

Seguindo na situacdo de servigo (S4), Jorge esta trabalhando como entregador. Ele gastou 50
reais para alugar uma bicicleta para entregar uma encomenda de 50 reais:

Participante: Sim. Num sei explicar. Mas... eu acho que ele vai ganhar muito lucro... porque,
cinquenta mais cinquenta é cem. Dai ele vai ganhar a cada pessoa que ele entregar. Quanto
mais “dinheiros”’, mais ele vai ganhar.

Extrato do protocolo do Participante 8, 3° ano.

Nestes casos, os participantes apresentam ja algum nivel de compreensao do conceito de
Lucro, se ha um nimero maior de vendas, ha a possibilidade de ter mais Lucro, embora

ainda seja uma elaboragdo rudimentar do conceito.

No Subtipo 3.3, as situacdes de produto e servico foram assim avaliadas segundo o
raciocinio dos participantes:
Na situacdo (S5), Mariana esta trabalhando como pintora. Ela gastou 50 reais para comprar o
material para pintar uma casa e cobrou 30 reais. Para vocé, Mariana teve ou nao lucro? Por
que?
Participante: Teve. Porque é mais barato, ai as pessoas compram mais.

Extrato do protocolo do Participante 3, 3° ano.

No 5° ano, também na situagao (S5):
Participante: Teve porque mais gente iria comprar porque estaria mais barato que em outros

lugares.

Extrato do protocolo do Participante 63, 5° ano.

Nestes casos, se sugere que o raciocinio de vender barato denota aspectos de Lucro, mas,
sem levar em conta a relagdo necessaria entre o preco de custo e preco de venda necessarios
para o objetivo proposto. Na primeira situagdo, o participante reconhece que houve Lucro

na transa¢do devido ao preco mais baixo do produto, observando que isso pode incentivar
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mais pessoas a comprar. Na segunda situacao, foi considerado a comparacdo de valor com a
concorréncia, importante no comportamento econdmico, mas ainda adjacente na

compreensao do conceito.

J& para o Subtipo 3.4, os exemplos de produto e servigos foram:

Se perguntados sobre a situagdo (S1), Pedro levou coxinhas para vender na praca. Ele gastou
5 reais para fazer cada coxinha. Pedro vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou
nao lucro por vender as coxinhas por 5 reais cada uma? Por qué?

Participante: teve, porque vendeu uma e ja poderia fazer outra, o mesmo pre¢o para comprar
era o mesmo para fazer

Extrato do protocolo do Participante 63, 5° ano.

Na situag¢@o (S5), Mariana estd trabalhando como pintora. Ela gastou 50 reais para
comprar o material para pintar uma casa e cobrou 30 reais. Para vocé, Mariana teve ou nao

lucro? Por qué?

Participante: O valor do material foi bem mais alto e o valor que ela cobrou foi bem mais
baixo.

Entrevistador: Entdo teve ou ndo teve lucro?

Participante: Sim

Entrevistador: E quanto ela deveria cobrar para ter lucro?

Participante: Mesmo valor que ela comprou as coisas.
Extrato do protocolo do Participante 32, 3° ano.

Neste tipo de resposta apresentada, ha a ideia de que o preco de venda permitiu ao
vendedor recuperar o custo do material e obter um retorno financeiro. Aqui ha uma
compreensdo da importancia do custo material, importante para a compreensdo de Lucro,
mas ainda adjacente a sua compreensao central, pois s6 ha o valor para cobrir os custos de

producao/compra.

Por ultimo, as respostas que se adequaram a compreensdao do conceito de Lucro, com

o Tipo 4, seguindo exemplos de produto e servigo:

Na situacgdo (S2), Ana trouxe brigadeiro para vender no parque. Ela gastou 5 reais para fazer
cada brigadeiro. Ana vendeu cada um por 3 reais. Para vocé, Ana teve ou ndo lucro? Por qué?

Participante: Porque ele conseguiu mais dois reais dos cinco reais que ele perdeu para
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comprar o dinheiro para fazer.

Extrato do protocolo do Participante 66, 5° ano.

Na situagdo (S6), Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para
comprar a peca que quebrou no computador e cobrou 70 reais para fazer o conserto/servigo.

Para vocé, Tati teve ou nao lucro? Por qué?

Participante: acho que sim. Ela gastou cinquenta reais para comprar a pe¢a e cobrou setenta
reais para fazer o conserto. Ganhou um pouco mais.

Extrato do protocolo do Participante 73, 5° ano.

Neste ultimo tipo de justificativa, exemplificado nas situacdes de produto e servico, ha
uma compreensao mais sofisticada dos participantes sobre o conceito, além de
considerarem a aplicag@o nos diferentes tipos de situacdes apresentadas. No segundo caso,
o participante, além de elencar a diferenca necessaria entre o prego de custo e de venda,

realiza um célculo explicito.

Um conceito importante a ser observado ao decorrer das respostas € o prejuizo. Como
posto na presente investigacao, a ideia de prejuizo ¢ uma ideia importante quando o conceito
de Lucro ¢ investigado. Algumas respostas podem ser consideradas como uma operagao de
menor prejuizo envolvido e os participantes podem ter a operacao logica de “qual o ganho que
obtenho em vender por menos?” e “pelo mesmo preco?”, assim como operaram o raciocinio
de que vender por menos pode ser gerador de ganho, alguns participantes também
compreendem que vender pelo mesmo preco de custo é considerado Lucro, pois ao menos, as

pessoas obtiveram seu dinheiro de volta.

Outro ponto a ser observado ¢ de que o Lucro obtido pela venda a um preco menor
que o de custo ou prego de custo igual ao prego de venda, ¢ entendido por alguns participantes

como a légica de captacdo de outros clientes. Portanto, ha ganhos prospectados a longo prazo.

Por ultimo, alguns participantes fizeram associagdo direta do Lucro sendo o proprio
dinheiro, trazendo uma proposi¢ao do tipo: “se eu ganho dinheiro, eu tenho Lucro”, que numa
analise minuciosa, ¢ considerada ineficaz na utilizacdo de uma situagdo real de Lucro, pois

considera apenas o dinheiro por si, € ndo a relacdo especifica que ele estabelece com as
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situacdes de compra e venda para que haja Lucro. Outra proposi¢ao elencada pelos
participantes foi: “quando obtenho de volta ao menos uma parte do preco de custo, eu tenho
Lucro”. Essa ideia na verdade pode ser entendida como o menor prejuizo obtido na situagao,
pois segue a logica de que € melhor que se venda algo ao mesmo preco que custou do que ndo
se venda. Esses dois raciocinios operados evidenciam um distanciamento com as ideias

centrais do conceito de Lucro.

Estes resultados encontram semelhangas com o estudo desenvolvido por Aragao
(2020), que ao investigar a compreensao de Lucro de estudantes dos anos finais do ensino
fundamental, se deparou com uma logica adotada pelos investigados em que, situagdes de
Lucro eram situagdes em que o prego de venda fosse estabelecido de forma a garantir que nao
houvesse prejuizo, ou seja, o bastante para cobrir os custos e gerar um retorno financeiro

adequado, que corrobora com os dados encontrados principalmente nos estudantes do 5° ano.

Outra semelhanga encontrada se dd nas formas com as quais os estudantes criaram
suas categorias de justificativas para as atividades propostas, foi possivel verificar que outros
conceitos econdmicos sdo relacionados quando se ¢ perguntado sobre a palavra Lucro
(Aragdo, 2020). Conceitos como economizar, gastar, ganhar foram percebidos nas falas dos

estudantes investigados.

Por tultimo, Costa (2009), ao estudar a compreensdo de estudantes por meio de
aspectos evolutivos de formagao da génese de conhecimento, evidencia que ha um atraso no
desenvolvimento dos participantes na comparagao com resultados de outros paises. Embora
sua pesquisa tenha se dedicado ao estudo da compreensdo do Lucro numa perspectiva
evolutiva em adolescentes, traz elementos também importantes numa analise geral com os

resultados apontados neste estudo.

5.2.6 Comparacao dos tipos de justificativas fornecidas pelo 3° e 5° ano

No contexto geral, os resultados do Teste Qui-quadrado indicam uma diferenca
significativa entre os anos escolares em relagdo aos tipos de respostas fornecidas, sugerindo
uma associacdo moderada entre o ano escolar e a compreensdo do Lucro, o que sugere uma

melhoria no desempenho conforme o avango nos anos escolares.

Detalhando os tipos de respostas, observa-se que os participantes do 3° ano
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apresentaram uma maior concentracdo de respostas nos Tipos 1 (f=56),2 (f=44)e 3 (f=
85), enquanto os do 5° ano concentraram-se principalmente no Tipo 4 (f'= 139), que reflete
uma compreensao mais precisa do conceito de Lucro. Ja quando realizada uma analise dos
subtipos existentes no Tipo 3, percebeu-se que os participantes do 3° ano tiveram uma
distribuicdo mais equivalente entre a compreensdao de que Lucro é vender, vender muito,
vender por menos € a0 mesmo preco, enquanto o 5° ano concentrou-se no Subtipo 3.4, que se
inseriu no Lucro a partir do preco de venda ao mesmo prego custo. Entende-se que o Subtipo
3.4 ¢ o tipo de resposta mais proxima ao conceito de Lucro, onde a proxima compreensao
ocorre no Tipo 4, pois o subtipo atende a algumas proposigdes importantes quando pensadas
situacdes que envolvem o conceito de Lucro, como a adequagdo a uma situacao comercial de
compra e venda, a comparagao entre preco de custo e de venda e a ideia de um ganho obtido a

partir do objetivo estabelecido na situagdo.

Ja a analise das justificativas fornecidas quando comparadas as situagdes de produtos e
servigos mostrou variagdes significativas entre os grupos do 3° e 5° ano, em que o 5° ano,
corroborando com os resultados anteriores, conseguiu ter uma distribuicdo de acertos, ou seja,
justificativas que aderiram ao Tipo 4, equivalentes (f = 71, f' = 68) nas situagdes de produto e

de servigo, respectivamente, em comparacao ao 3° ano (f= 20, /= 35).

A analise das justificativas fornecidas pelos participantes, a partir dos diferentes tipos
e subtipos, evidenciou que o 3° ano apresentou uma variedade de respostas, com uma
predominancia de respostas mais simples, se comparados ao 5° ano, que demonstraram uma
compreensdo mais sofisticada do conceito de Lucro, com uma predominancia de respostas
que refletiam uma compreensao mais completa e precisa do conceito. Foram identificados
diferentes raciocinios entre os participantes, desde nogdes basicas de Lucro até calculos

explicitos da diferenca entre preco de custo e prego de venda.

Por ultimo, cabe considerar que as justificativas dadas pelos participantes enquadradas
no Tipo 4, corresponderam aos aspectos centrais do conceito de Lucro como sendo o ganho,
como o saldo financeiro positivo resultado de uma ou mais situacdes de venda, extraindo-se a
diferenca do preco de custo e de venda. Os participantes demonstraram compreender que este

raciocinio se aplica tanto para as situagdes de produto quanto para as situagdes de servico.

Em suma, a analise gerada para as justificativas nas seis situacdes de Lucro por meio
da criagdo de classes de categorias e andlise estatistica através do Teste do Qui-quadrado de

Independéncia permitiu compreender nuances sobre o entendimento do conceito de Lucro
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apresentado pelos participantes. No 3° ano, observou-se uma distribui¢do variada de tipos de
respostas, com uma maior concentragdo nos Tipos 1, 2 e 3, indicando um nivel mais
elementar de compreensdo do conceito. Ja no 5° ano, ha uma predominancia de respostas do

Tipo 4, indicando uma compreensao mais precisa do conceito de Lucro.

As respostas dos participantes do 3° ano mostraram uma tendéncia de justificativas a
ideias simples, como o Lucro sendo associado ao ato de vender, considerando os subtipos de
respostas dadas, como associado ao ato de vender por si s, vender bastante, vender por
menos ou vender pelo mesmo preco de custo, localizada no Tipo 3. Enquanto que o 5° ano
demonstrou um entendimento mais sofisticado, considerando a diferenca entre o preco de

compra e o pre¢o de venda e realizando a operagdo de ganho obtido, ou seja, o Tipo 4.

J& considerando o Tipo 3, dentro dos subtipos de respostas, os participantes do 3° ano
apresentaram uma distribuicdo mais uniforme entre os subtipos, enquanto os do 5° ano
concentram-se principalmente no Subtipo 3.4 - Lucro ¢é associado a venda pelo mesmo prego
de custo - que denota algumas caracteristicas mais proximas ao conceito de Lucro, embora

ainda apresente dificuldades de compreensao total do conceito.

Portanto, a analise das justificativas fornecidas pelos participantes revela uma
~ . . o

progressao no entendimento do conceito de Lucro ao longo dos anos escolares, com o 5° ano
demonstrando uma compreensdo mais avancada e sofisticada em relagdo ao 3° ano. No
entanto, ainda hd questdes que precisam ser elencadas no ensino desse conceito econdmico,
dado que mesmo no 5° ano, ainda houve uma margem de estudantes cuja operacionalizagao
do conceito de Lucro ocorreu menos assertiva, sugerindo que ndo ha somente a interferéncia
de desenvolvimento etario ou do conteido escolar influenciando a formagao deste conceito,

mas que existe um conjunto de fatores.

Corroborando com Othman (2006), na medida que o sujeito desenvolve cria sua
propria compreensao da realidade - e isso ndo seria diferente com as situagdes de Lucro - ndo
s6 a familia, escola ou sociedade possuem influéncia, mas que ha um trabalho interno que ¢é
realizado, o qual o autor pontua como auto regulador, que vai possibilitando o conhecimento.
Considerando esses apontamentos, se faz importante compreender como a Teoria dos Campos

Conceituais poderia tecer uma ponte para o entendimento dessas relagoes.

A seguir, sdo apresentados outras observagdes pertinentes que foram sendo

construidas ao longo da analise da presente investigagao.
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5.2.7 Outras observacoes das analises

Observou-se que, para os participantes que conseguiram responder as situagdes de
Lucro de maneira exitosa, foram observadas duas formas de raciocinio explicitadas. A
primeira forma, diz respeito a um grupo de participantes que respondia sobre o Lucro a partir
da diferenga entre os precos estabelecidos, o outro grupo, compreendeu o valor do Lucro pela
visualizacdo do ganho total. Esses dois grupos podem ter uma aproximagao de compreensao
sobre Lucro bruto, quando entendem a relacdo parte-todo estabelecida nas situacdes
propostas.
Exemplo:
Sim, porque setenta reais é muito maior que cinquenta reais.

Extrato do protocolo do participante 2, 3° ano

Exemplo:
Teve lucro de vinte reais. Ela gastou cinquenta e ganhou setenta. Ela estd lucrando vinte
reais.

Extrato do protocolo do participante 19, 3° ano

No primeiro exemplo ha uma explicitacdo do todo adquirido na venda, ja no segundo, ha
a explicitacdo do valor bruto entendido como o Lucro. Ambas as respostas apresentam a
ideia de ganho obtido a partir da diferenca entre os pregos, entretanto pondo em cheque
duas formas diferentes de explicitar o raciocinio, o que pode dar pistas para como se da as
diferentes compreensdes do Lucro, mesmo para os participantes que acertaram o

raciocinio.

Outra observagdo dos resultados envolve alguns participantes que demonstraram
compreender a importancia do calculo para possiveis imprevistos financeiros, adicionando ao
raciocinio da ideia de Lucro, como ¢ o caso do exemplo abaixo quando perguntado sobre a
situacdo (S4) que envolvia a venda de um servigo de entrega, tendo o prego de custo igual ao
preco de venda.

Exemplo:
Ndo (teve lucro), porque a bicicleta foi muito cara e ele estaria perdendo. Ele poderia cobrar

um pouco mais, porque se fosse longe o lugar, a bicicleta poderia quebrar e ele ndo estaria



98

com dinheiro para consertar.

Extrato do protocolo do participante 64, 5° ano.

Outro ponto de analise se deu, na medida que a ideia de sobra de material, também foi
identificada nas respostas, sendo vista como algo que pode gerar mais Lucro. Estas, foram
mais percebidas nas situagdes de servigo, a exemplo da situacdo (S5), ha a venda de servigo
de pintura numa casa onde o prego de custo (50,00) € maior que o prego da venda (30,00).
Exemplo:

Participante: sim, porque ela vai conseguir metade do dinheiro, mas vai sobrar vinte reais,
entdo se ela pintar uma casa por vinte ela vai conseguir cinquenta.

Entrevistador: Mas vamos pensar assim, ela foi la na loja e comprou um balde de tinta por
cinquenta reais e esse balde de tinta vai dar certinho para pintar so essa casa, ai se ela
gastou cinquenta reais para comprar esse balde de tinta e vai cobrar trinta reais para pintar
essa casa, vocé acha que ela teve lucro?

Participante: Ndo. Porque ela perdeu a metade do dinheiro que ela gastou, mas se fosse para

pintar outra casa ela conseguiria, porque ela cobraria vinte reais.

Extrato do protocolo do participante 66, 5° ano.

A terminologia comumente explicitada pelos participantes para falar de Lucro era (em
italico), “porque ele vendeu mais caro” ou “porque ele ganhou um valor a mais do que tinha

antes”. A partir dessas falas eram realizadas as perguntas sobre o porqué de tais respostas.

Também foi considerado pertinente a mudanca na forma de apresentacdo das seis
situacdes, optando por precos ora abaixo do preco de custo, ora iguais, ora acima, pois
permitiu que os participantes operassem diferentes formas de raciocinio, foi possivel verificar
de mais de uma maneira quais as relagdes estabelecidas pelos participantes quando expostos a

situacao de Lucro.

Investigando a conformidade das respostas fornecidas em cada situagdo, analisou-se
que para alguns participantes, a observancia de um pre¢o de custo e preco de venda
equivalentes, e um preco de venda maior que o de custo se configuram como Lucro. O que
diferiu foi que vendendo por um preco a mais, houve maior margem de Lucro. Como ¢ o caso
do exemplo do participante abaixo respondendo a duas situacdes apresentadas, primeiro a
situacdo (S4) em que ha o preco de venda de um servico, tendo o mesmo prego de custo e de

venda, segundo, a situacdo (S6), onde o prego de custo € menor que o prego de venda.
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Exemplo:
Ele teve lucro. Porque ainda que ele tenha cinquenta, ele vai conseguir os mesmos cinquenta.

Mas ele consegue comprar mais coisas e pode pensar mais coisas de comprar com cinquenta

reais.

Teve (lucro) porque ela aumentou. Ai esta bom demais. Ela aumentou o dinheiro do que
gastou para comprar a pega e consertou o computador. Para consertar o computador, essas

coisas, tem que pagar. Um negocio desse para consertar eu acho que é mais de setenta reais.

Exemplo do protocolo do participante 46, 5° ano.

Ou seja, por vezes, alguns participantes erraram e acertaram questdes apresentando o
mesmo raciocinio, ou proposi¢do, mas, pela mudanca provocada nas situagdes propostas, o
raciocinio foi operado de maneira diferente em algumas das situagdes. Ou seja, mesmo os
participantes que acertaram o raciocinio de Lucro ainda apresentam equivocos na

compreensdo de Lucro, pois apresentam erros quando expostos a situagdes distintas.

Um evento observado foi que mesmo apresentando a nocdo de Lucro, alguns
participantes informaram o valor do seu calculo mental feito para obten¢dao de Lucro das
situagdes apresentadas de forma equivocada, evidenciando uma dificuldade na compreensao
basica de estruturas aditivas e multiplicativas. Ou seja, mesmo acertando o raciocinio, erraram
o calculo, de soma ou multiplicagdo, entretanto ¢ possivel identificar o raciocinio operado.
Nao saber quanto a mais do valor de custo ou quanto a menos do valor de venda influi na
compreensdo correta do conceito e sua operacionalizagdo, o que acaba influenciando nas
praticas futuras sobre situagdes que exijam este raciocinio.

Exemplo:
Participante: teve (lucro), porque vendeu o computador e ganhou um dinheiro a mais.
[Entrevistador: quanto a mais?] Participante: eu ndo sei.

Extrato de protocolo do participante 48, 5° ano.

Denegri, Martinez e Etchebarne (2007) investigaram o fato de existir relagdo do
acesso a uma maior quantidade de experi€éncias com o dinheiro e sua relacdo com fungdes

econdmicas com niveis socioeconomicos, onde adolescentes com nivel socioecondmico mais
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baixo, ndo tiveram sucesso em explicar o funcionamento bancario, descrevendo-o como uma
instituicao beneficente. Cabe considerar que, estes resultados encontrados podem ser reflexos
nao somente da relagdo com a exposi¢ao a conteudos de educagao financeira nas escolas, mas
também a possibilidade de acesso a uma diversidade de experiéncias fora do contexto
educacional, que podem influenciar diretamente a formagdo conceitual do Lucro. Aspecto

esse nao investigado neste estudo.

5.2.8 Relacido entre a primeira palavra (Bloco 1) emitida e 0 desempenho nas situacoes

de julgamento (Bloco 2)

O fato das respostas no Bloco 1 terem, em um certo sentido, um carater hierarquico
sobretudo em relagdo as respostas do Tipo 3 (estabelece relagdo com o mundo financeiro), ¢
interessante examinar se existe uma relacdo entre a associacao feita pela crianga no Bloco 1
com o desempenho nas situagdes de julgamento no Bloco 2, conforme o ilustrado na Tabela

12.

Tabela 12 - Frequéncia e percentual (entre parénteses) de julgamentos corretos e incorretos na

relacdo entre os Blocos 1 e 2

Bloco 2: Desempenho

Bloco 1: Tipo de resposta 3° ano | 5% ano
associado a palavra lucro Acerto Erro Acerto Erro
Tipo 1 (ausentes ou imprecisas) 9 3 4 0
(n=16)* (56) (19) (25) (0)
Tipo 2 (sem relagdo com o mundo 8 3 3 0
financeiro) (57) (21,5) (21,5) (0)
(n=14)

Tipo 3 (estabelece relagdo com o 12 5 32 1
mundo financeiro) (n=50) (24) (10) (74) (2)

Nota: n corresponde ao nimero de participantes

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

De modo geral, a quase totalidade das respostas do Tipo 3 (estabelece relacdo com o
mundo financeiro) em ambos anos escolares foram acompanhadas de um desempenho correto

nas situagdes de julgamento no Bloco 2 (venda de produtos e servigos). Observa-se por um
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lado, que as respostas do Tipo 1 foram mais associadas ao acerto no 3° ano quando comparado
aos acertos das criancas do 5° ano. A auséncia de respostas ou respostas imprecisas nao
significa que a crianga ndo ndo sabe ou compreendeu a tarefa, pode ocorrer casos que a
criancga sabe, mas ndo consegue expressar verbalmente as bases de seu raciocinio. Isso parece
ter ocorrido mais com as criangas menores. Por outro lado, observa-se que as respostas do
Tipo 2 foram mais frequentes acompanhadas de acerto no 3° ano quando comparados ao 5°
ano. Pode-se relacionar este fato as diferentes associacdes dadas pelos participantes vistas na
analise das justificativas fornecidas a palavra Lucro no Bloco 1. Por exemplo, algumas

criangas associaram a palavra Lucro as palavras que iniciavam com a mesma letra.

A habilidade descrita como conhecimento predicativo e operatdrio (Vergnaud 1985),
pode ser desenvolvida de maneiras distintas. Saber dizer sobre um conhecimento ¢
substancialmente diferente da habilidade de saber executar esse saber no dia a dia, pois estes
dois meios de expressdo do conhecimento sdo viabilizados por mecanismos diferentes. Isto
também pdde ser visto na presente investigagcdo. A andlise entre os blocos, evidenciou que
tanto os participantes do 3° quanto do 5° ano que associaram o Lucro ao contexto econdémico

também conseguiram ter um desempenho de acertos nas situagdes de julgamento.

Além disso, foram identificadas algumas semelhangas com os estudos desenvolvidos
por Delval (2002), no que tange aos principios ou regras de acdo. Estes, orientam as diferentes
representacdes construidas por criangas e adolescentes sobre o conceito econdmico, incluindo
a identificagdo dos elementos presentes na explicitacdo de seus raciocinios. Sdo elas: (i)
regras de mercado: vender mais barato esta relacionado a maior saida do produto ou servigo;
(i1) regras morais ou altruistas: vender a um prego que possam pagar € repensar seu ganho
econdmico; (ii1) regra do prego justo: em que um pre¢o se mantém no mercado; (iv) regra de
fabricacdo: a producdo custa mais que a venda; (v) regra de decisdo: pode haver uma variacao
de preco pelo lojista; (vi) regra de restricdo externa: pode haver interferéncia do governo ou
outra instancia na determinagdo do preco; (vii) regra de mercado: deve-se cobrar um preco

acima do custo, mas, considerando a analise do mercado (Delval, 2002).

Este conjunto de regras, quando colocados em analise com as respostas desenvolvidas
pelos participantes, evidenciaram uma semelhanca na capacidade de explicitacdo das regras
de acdo, por meio das seis situagdes propostas para julgamento. Isso torna mais evidente a
possibilidade de exploracao do raciocinio evocado pelos participantes por meio de situagoes,

como ¢ proposto pela teoria dos campos conceituais.
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A dificuldade de compreensdo na nog¢do do Lucro, além de se dar por obstaculos na
compreensdo do conceito do Lucro, poderia se dar por dificuldade na compreensao da troca e
no valor das moedas, obstadculos na determinag¢dao do preco, a compreensao da relacdo entre
fabricagdo e venda, ou mesmo na compreensao do trabalho e sua relagdo com a remuneragao
(Delval, Echieta, 1991). Na presente investigacdo, as regras mais frequentemente utilizadas
pelos estudantes foram as regras de mercado, as regras morais ou altruistas e a regra do preco
justo e ¢ a partir da compreensdo de quais regras foram operacionalizadas pelos participantes,
que se pode compreender quais obstaculos de dificuldade podem ser desenvolvidos. Dito isto,
o topico a seguir dedica-se a apresentar a conclusdo e discussdo da presente investigagdo,

considerando os dois blocos de investigagdo e a literatura da area.



103

6 CONCLUSOES

Ao considerar a literatura para a discussdo sobre a formacao do conceito de Lucro em
criancas a luz da Teoria dos Campos Conceituais, percebe-se que ainda ¢ um campo
emergente e necessita de articulagdes robustas com outras no¢des importantes da teoria, com
o mundo econdmico e com a compreensdo do Lucro, tdo crucial para o desenvolvimento da
no¢do econdmica e¢ da Educagdo Financeira. Este ¢ mais um passo dado no campo da
investigagdo, incluindo a discussdo das situagdes, conforme compreendida por Vergnaud,
articulada a nocdo do Lucro. Dessa forma, destaca-se a importincia de pesquisas na

implementagdo da Educagdo Financeira nas escolas (Aragao, 2020).

Os estudos conduzidos tém identificado: (i) quais contextos sdo verbalizados como
indicadores de situacdo de Lucro, (ii) como o Lucro ¢ conceitualizado, (iii) qual a
compreensdo do Lucro em estudantes dos anos finais do ensino fundamental (Aragdo, 2020)
sob a perspectiva evolutiva de Delval, e (iv) especificamente a compreensdao de Lucro em
criancas ¢ adolescentes na rede publica de ensino (Costa, 2009), também assumindo a

perspectiva evolutiva de Delval.

Para além do estudo especifico sobre Lucro, outros estudos apresentam uma visdo
sobre outros elementos relacionados a Educagdo Financeira. O primeiro deles ¢ sobre a
concepcao evolutiva em niveis de compreensao com criangas, acerca do dinheiro (Denegri,
Delval, 2002; Delval, Denegri, 2002). Também, a constru¢do do conhecimento econdmico e
etapas evolutivas do conceito de Lucro em criangas (Aratjo, 2007; Delval, 1991; 1994; 2007,
Delval, Echeita, 1991). A compreensdo de situacdes de juros simples a luz da Teoria dos
Campos Conceituais (Fuzzo, 2022). E de forma a aprofundar discussdes sobre a Educagao
Financeira em suas diferentes possibilidades (D’ Aquino, 2003; Mundy, 2008; Pereira, Feitosa,
Silvério, 2009; Silva, Powell, 2013; Muniz Jr., 2016; Pessoa, 2016), inclusive sobre o estado

da arte em producdes académicas (Rodrigues, Silva, Rodrigues, 2021).

A investigacdo sobre a génese do conhecimento social na infancia € crucial, pois nao
sO esclarece as fundagdes da constru¢do do conhecimento, mas também revela aspectos
psicologicos ligados a estrutura cognitiva da crianga, trazendo implicagdes educacionais de
grande relevancia. Nesse contexto, os professores devem comegar com o conhecimento prévio

dos alunos para promover a constru¢do de novos entendimentos (Delval, 2003).
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Em vista dessas consideracdes, o presente estudo teve como objetivo geral examinar a
compreensdo de Lucro frente as situagdes financeiras, considerando os Anos Iniciais do
Ensino Fundamental. Para isso, foram utilizadas duas etapas que buscaram: (i) compreender
como os participantes do 3° ¢ do 5° ano associavam a palavra Lucro e (ii) como avaliavam
situagdes de julgamento envolvendo a venda de produtos e servigos. Para isso, foram tragados
os seguintes objetivos especificos: (i) verificagdo de quais elementos do mundo financeiro
foram mobilizados pelos participantes em situagdes de julgamento envolvendo a nogdo de
Lucro, (ii) identificacao dos fatores que foram levados em consideracao quando solicitados a
avaliar um valor de venda que gerasse Lucro quando submetidos a situacdes de Lucro de

produto e de servico.

Buscando responder a esses objetivos cinco questdes foram elencadas visando
problematizar acerca dos resultados encontrados, a saber:
1. As criangas sdao capazes de realizar associa¢ao de palavras quando solicitadas a falar
sobre Lucro?
2. Quando solicitadas a operarem sobre situagdes de Lucro, elas sdo capazes de explicitar
o raciocinio operado?
3. Ha diferencas de compreensdo sobre o conceito de Lucro quando submetidos as
situacdes de produto ou de servigo?
4. Existem diferengas entre os estudantes em relagdo ao ano de escolariza¢ao?
5. Quais fatores foram levados em consideragdao quando os estudantes foram solicitados a

avaliacdo de um valor de venda que gerasse Lucro?

Na sequéncia buscamos responder as questoes elencadas considerando os resultados
da investigagdo conduzida com criangas que frequentavam o 3° ano e o 5° ano dos Anos

Iniciais do Ensino Fundamental.

As criangas sdo capazes de realizar associagdo de palavras

quando solicitadas a falar sobre Lucro?

A andlise evidenciou que tanto os participantes do 3° ano quanto os do 5° ano foram
capazes de associar palavras ao conceito de Lucro, embora com diferentes niveis de
complexidade e compreensao. No 3° ano, as associagdes de palavras estavam mais centradas

em conceitos basicos e estaticos, como dinheiro, ganhar dinheiro e outras palavras



105

relacionadas ao contexto financeiro. Apesar de algumas respostas imprecisas ou ausentes, a
maioria dos participantes conseguiu estabelecer alguma forma de associagdo entre o Lucro e o
mundo financeiro. J& no 5° ano, as associagdes de palavras foram mais diversificadas e
abrangentes, incluindo ndo apenas termos relacionados diretamente ao dinheiro, mas também
suas diferentes fungdes, como ganhar, gastar, economizar e acumular riqueza. Isso sugere um
nivel mais avangado de compreensdo do conceito de Lucro e uma capacidade maior de

associacao de palavras em contextos econdmicos mais complexos.

Quando solicitadas a operarem sobre situagoes de Lucro,

elas sdao capazes de explicitar o raciocinio operado?

Inicialmente, ¢ essencial ponderar os resultados deste estudo a luz de pesquisas
anteriores que exploraram a relagdo entre a compreensdo de conceitos economicos e a idade
dos participantes (Delval, 1991; Furth, 1980; Costa, 2009; Aragao, 2020). Com base nos
resultados apresentados, € possivel concluir que os participantes do 3° ano e do 5° ano sdo
capazes de explicitar o raciocinio operado em situa¢des de Lucro, mas em niveis diferentes de
complexidade e compreensdo. Os participantes do 5° ano demonstraram uma compreensao
mais avangada e sofisticada do conceito de Lucro, refletida em suas justificativas mais

detalhadas e precisas, especialmente nas respostas que traziam um entendimento do conceito.

Por outro lado, os participantes do 3° ano apresentaram um entendimento mais
elementar do conceito, com justificativas mais simples e menos detalhadas. No entanto,
ambos os grupos foram capazes de expressar algum tipo de raciocinio em relagdo as situagdes
de Lucro apresentadas, mostrando que, mesmo no 3° ano, os participantes foram capazes de

fornecer respostas e justificativas que indicavam uma possivel compreensao do conceito.

Ha diferengas de compreensdo sobre o conceito de Lucro

quando submetidos as situag¢oes de produto ou de servigo?

A partir dos resultados, ¢ possivel inferir que ha diferencas na compreensdao do
conceito de Lucro quando os participantes sdo submetidos a situagdes envolvendo produtos
ou servigos. Observou-se que, em geral, houve uma maior concentracao de respostas corretas
nas situacdes de servico em comparagdo com as situacdes de produto, tanto para os

participantes do 3° ano quanto para os do 5° ano. Isso sugere que os participantes podem ter
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uma compreensdo mais soélida do conceito de Lucro em contextos relacionados a venda
servicos. Talvez a ideia de realizar uma atividade em forma de troca econdmica no contexto
de prestacdo de servico seja de mais facil compreensao do esforgo dirigido para a obtencao
dos recursos de trabalho, para este grupo investigado, do que a ideia de troca comercial de
produtos. Sabe-se que esta ¢ uma analise complexa, pois, mesmo nas situacdes de servigo
pode haver investimentos de produtos e nas situagdes de venda de produto, pode haver o
investimento que também envolvem o servico empregado no tempo e na habilidade de
execugado, entretanto esta parece ser uma compreensao mais aprofundada dos elementos que
participam do contexto econdmico das situacdes de venda que podem promover Lucro. No
entanto, ¢ importante destacar que, mesmo com essa tendéncia, os participantes do 5° ano
demonstraram um desempenho global melhor do que os do 3° ano em ambas as situagdes,

indicando uma progressdao no entendimento do conceito a medida que avangam nos anos

escolares.

Existem diferencas entre os estudantes em relagdo ao ano de escolarizagdo?

Considerando os resultados investigados, houve diferencas entre os estudantes em
relagdo ao ano de escolarizagdo. Estas diferencas sdo observadas principalmente na
compreensdo do conceito de Lucro, os estudantes do 5° ano apresentaram um desempenho
significativamente melhor do que os do 3° ano. Essa disparidade pode ser atribuida a varios
fatores, incluindo, o fato de que dentro do grupo investigado, os participantes do 5° ano
podem ter sido expostos a uma variedade maior de situacdes que favoreceram a expansdo de
raciocinio apresentado no estudo feito. Essa exposicdo pode advir tanto do contexto escolar,
quanto do contexto extraescolar. No caso dos estudantes investigados, ndo havia aula formal
ou exposi¢ao de projetos pedagogicos que envolvessem os mesmos ao conteudo de Educagao
Financeira, entretanto, hd outras habilidades que podem ter sido desenvolvidas e contetidos
que corroboram para a articulagdo com a Educagdo Financeira como o entendimento do
funcionamento das instituicdes publicas e privadas, o inicio do conhecimento contextual da
historicidade e geografia, aulas de matematica que auxiliam nos calculos e desenvolvimento
de do raciocinio logico-matematico, entre outros. Além disso, hd a possibilidade dos
estudantes do 5° ano terem maior influéncia do processo de desenvolvimento cognitivo do que
os estudantes do 3° ano, bem como podem ter tido mais facilidade de adequagdo ao modelo
metodologico adotado na pesquisa. Em suma, as diferengas de compreensdo entre os

estudantes em relacdo ao ano de escolarizacdo podem ser atribuidas a uma combinagdo de
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fatores, incluindo desenvolvimento cognitivo, experiéncia escolar e extraescolar e a facilidade
de adequagdo a metodologia de investigacdo utilizada na pesquisa. Todos os fatores sdo
discutidos por Vergnaud (1991; 2017), em se tratando da compreensao dos processos que

influenciam a formag¢ao de um campo conceitual no processo de ensino aprendizagem.

Quais fatores foram levados em consideracdo quando os estudantes

foram solicitados a avaliar um valor de venda que gerasse Lucro?

De maneira geral, os estudantes conseguiram elencar em suas respostas diferentes
fatores que consideraram parte importante na avaliagdo da situacao. Os participantes do 5° ano
conseguiram elencar mais respostas, consequentemente, houve uma variedade de fatores mais
associados as suas justificativas em relacdo aos participantes do 3° ano. Dentre eles, o ganho
advindo de uma situagdo econdmica, entretanto, percebido nas oportunidades de venda a
partir de fatores de custo-beneficio como promocgdes, necessidade, desejo, tempo, distancia,
entre outros. Muitas vezes, estes fatores ndo estabelecem resultados fixos para as situagdes,
por isso, saber operar diante das diferentes situacdes existentes promove uma ampliacdo do
conceito, pois podem ser entendidos como relativos em alguns momentos. Outro fator ¢ a
compreensdo de quem sao os agentes envolvidos nas situagdes, como por exemplo, quem € o
agente de distribuicdo, compra, venda e revenda, atores sociais envolvidos na modificagao de
precos, entre outros.

Embora, para um grupo de participantes a compreensdo de Lucro esteve atrelada a
venda em grande quantidade de um produto ou servigo, um fator importante a ser considerado
¢ que mesmo em situagdes de uma uUnica venda, deve haver um ganho financeiro
compreendido e dessa maneira, pode-se escalonar uma compreensdo de maior ou menor
margem de Lucro com base no quantitativo de vendas. Outro fator elencado pelos
participantes ¢ a moralidade, com a compreensao da venda como uma ajuda a outras pessoas,
pela venda considerada a partir do valor julgado como o possivel de compra, ocorrendo pela
venda por pre¢o menor ou a0 mesmo prego de custo. Também foi colocado pelos participantes
o fator de percep¢do de mercado, sendo importante avaliar por quanto o produto ou servigo
esta sendo vendido, para avaliacdo de quanto se pode lucrar em cada situacdo. Um tultimo
fator, se d& pela relagdo de aquisicdo de clientela, que também ¢ colocado como ponto
importante na avaliacdo dos dois grupos investigados. Alguns participantes elencaram a
importancia de adequagdo do valor que gere Lucro considerando a necessidade de angariar

clientes, isso ocorria também justificando as respostas em que o pre¢o de venda foi
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considerado por um valor abaixo ou igual ao prego de custo. Percebe-se, portanto, que embora
adotando formas equivocadas de pensar o Lucro, alguns participantes, principalmente o 5°

ano, conseguem elencar diversos fatores importantes para o entendimento do Lucro.

6.1 CONTRIBUICOES, LIMITACOES E IMPLICACOES DO ESTUDO

A presente investigacdo traz algumas contribui¢cdes para a area de investigacdo em
Educacdo Financeira considerando a lente tedrica da Teoria dos Campos Conceituais, em
especifico, um estudo sobre explicitacdo do raciocinio de criangas diante de situacdes que
possam explorar e ser condutoras de compreensdo do Lucro, um conceito caro na investigagao
sobre a formag¢dao do pensamento e comportamento econdmico. A exploracdo de uma
diversidade de situacdes beneficia o processo de aprendizagem na medida que serve de base
para a exploragdo de uma gama de possibilidades encontradas no cendrio econdmico, que
exige diferentes competéncias. Especificamente sobre a contribuicdo da Teoria dos Campos
Conceituais, tem-se um ganho do ponto de vista tedrico na medida que a presente
investigacdo contribui para a ampliagdo da teoria em mais um campo de conhecimento.
Sabe-se que a teoria vergnaudiana surgiu atrelada aos estudos sobre estruturas multiplicativas,
trazendo ampliagdo no conhecimento das ciéncias exatas e da natureza, € como passo de
ampliacao do alcance desta lente tedrica, este estudo apresenta caminhos de articulagdes da

TCC na Educacao Financeira.

De forma minuciosa, este estudo com foco na leitura das situagdes de lucro a partir da
perspectiva da TCC, traz possibilidades de criagdo de (i) situagdes de lucro que podem ser
divididas em situagdes de produto e servigo, (ii) as situacdes de lucro podem ser encontradas
em situagdes de venda, mas também abre-se a possibilidade para a compreensdo de lucro
também nas situagdes de compra, (iii) as situagdes que envolvem lucro nem sempre se
apresentam na relacdo exata da obtencdo de um valor de ganho, mas também em situagdes de
lucro a partir do objetivo estabelecido, que por vezes se enquadra em outras necessidades por
parte do comprador ou vendedor, como as oportunidades de compra e venda e o lucro visto a
partir do desejo de ganho de tempo e outras possibilidades. Por ltimo, a criagio de uma
classe de situagdes de lucro pode ficar mais tangivel nos proximos estudos, pois estas
situacdes podem ser categorizadas a partir de suas semelhancas, que permitirdo a mobilizacao
de esquemas de pensamento e raciocinio a partir de invariantes operatérios. A partir disso, se

amplia a possibilidade da compreensao de uma TCC atrelada a Educag¢ao Financeira e,
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especificamente, sobre o Lucro.

Entretanto, também cabe considerar que pode haver limitagdes no tange a
aplicabilidade do presente estudo. Um deles, pode ser considerado a partir do tamanho do
efeito dos dados obtidos, se fazendo necessario mais estudos para a compreensao do conceito
de Lucro de criancas em contextos educacionais distintos e expostos a variagdes culturais.
Também se da pelo numero amostral utilizado. Além disso, cabe considerar os desafios
metodologicos que se fazem presentes na investigagdo com criangas e considerando a técnica
de associagdo livre de palavras, que carrega desafios de execucdo. Atrelar outros meios
metodologicos na continuidade dos estudos seria importante. Uma ultima limitacdo da
presente investigacdo se da no recorte da Teoria dos Campos Conceituais para o estudo das
situacdes, conceito proposto por Vergnaud (1991), entretanto, entende-se que esta ¢ uma
forma de construir caminhos para compreensao do campo conceitual envolvendo o conceito

de Lucro.

Em termo de implicagdo, espera-se que este estudo possa contribuir na construcao de
uma leitura da Educagdo Financeira a luz da teoria dos campos conceituais, considerando que
os elementos que o compdem sdo complexos e exigem um gradativo desenvolvimento
cientifico. Também espera-se que com este estudo, novas possibilidades de olhar os materiais
didaticos atrelados a formag¢ao de uma Educagdo Financeira escolar se apresenta nos livros
didaticos, e em metodologias adotadas, assim como traga contribui¢cdes para a formacao
continuada de professores, como estratégia de efetivacdo de uma formacao cidada capaz de
refletir, analisar e propor mudangas no contexto macro e microecondmico. Como dito por
Vergnaud (2017, p. 51) “o mediador tem assim a responsabilidade de escolher as situacdes
para oferecé-la ao aprendiz, de clarificar a meta da atividade, de contribuir na organizacao
desta atividade, incluindo a tomada da informagdo e o controle”, mas isso ¢ somente uma
parte da construgdo, e a “escolha das situagdes ¢ primeira e essencial” (Vergnaud, 2017, p.
51). Tal qual ¢ uma parte para o professor a responsabilidade do processo de aprendizagem,

este estudo se faz parte do todo que pode ser construido, contribuindo com fazer cientifico.

6.2 FUTURAS INVESTIGACOES

A Educagao Financeira deve ser contextualizada para cada comunidade, reconhecendo

r

suas particularidades culturais e sociais, além de considerar o poder de compra das pessoas. E

fundamental que as pessoas compreendam que suas decisdes financeiras ndao afetam apenas
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sua situacdo econOmica, mas também tém repercussdes politicas, sociais e ambientais
(Pessoa; Muniz; Kistemman, 2018). Abrir cada vez mais espaco para a articulagdo de uma
leitura da Teoria dos Campos Conceituais para a area de estudos em Educagdo Financeira,
envolve pensar em possibilidades futuras de investigacdo. Algumas delas, articulando
especificamente o (i) conhecimento predicativo e operatorio envolvidos nas principais
atividades econOmicas (ganhar, economizar, gastar, lucrar, investir ¢ guardar, por exemplo),
(i1) um estudo sobre como se dao as possibilidades de articulacao dos invariantes operatérios
nas situacdes de Lucro, (iii) também na constru¢ao de estudos em diferentes contextos, a
saber, estudantes que tenham aula de Educacdo Financeira escolar; estudos que possam
relacionar outras abordagens e metodologias de ensino escolar; ou mesmo como se da e quais
as implicacdes da insercdo da tecnologia no processo de aprendizado e por ultimo (iv) uma
analise longitudinal do processo de desenvolvimento e formagdo de conceitos econdmicos

acompanhando o ingresso de criangas no contexto escolar.
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APENDICE A - PRANCHAS PARA REALIZACAO DA COLETA DE DADOS COM
AS CRIANCAS

Pranchas de situacées para Blocos 2

Bloco 2 (S2 a S7)

2. Pedro levou coxinhas para vender na praga. Ele gastou 5 reais para
fazer cada coxinha. Pedro vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé,
Pedro teve ou ndo lucro por vender as coxinhas por 5 reais cada uma?

3. Ana trouxe brigadeiro para vender no parque. Ela gastou 5 reais
para fazer cada brigadeiro. Ana vendeu cada um por 3 reais. Para
vocé, Ana teve ou ndo lucro por vender os brigadeiros por 3 reais
cada um?

BRINGADEIRO
3 REAIS




4. Paulo levou cachorro quente para vender na praia. Ele gastou 5 reais
para fazer cada cachorro guente. Paulo vendeu cada um por 7 reais.
Para vocé, Paulo teve ou n&o lucro por vender o cachorro quente por 7
reais cada um?

CACHORRO
QUENTE
1 REAIS

5. Jorge esta trabalhando de entregador. Ele gastou 50 reais para
alugar uma bicicleta para entregar uma encomenda de 50 reais. Para
vocé, Jorge estava ou ndo no lucro por ter cobrado 50 reais para
entregar a encomenda?

ENTREGA
50 REAIS

6. Mariana esta trabalhando de pintora. Ela gastou 50 reais para
comprar o material para pintar uma casa e cobrou 30 reais. Para vocé,
Mariana teve ou nao lucro por pintar uma casa por 30 reais?

PINTURA N
30 REAIS
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7. Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para
comprar a peca que quebrou no computador e cobrou 70 reais para
fazer o conserto/servico. Para vocé, Tati teve ou n&o teve lucro por
consertar o computador por 70 reais?

CONSERTO DE
COMPUTADOR
70 REAIS
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ANEXO A - EXEMPLO DE UMA ENTREVISTA COM UMA CRIANCA

Bloco 1:

Pergunta 1. Me diz cinco palavras que vocé pensa quando lembra da palavra escola?
Participante: Estudar, ser mais inteligente e passar de ano... e se dedicar mais aos estudos,
responder as tarefas tu... tudinho, responder todas,

Entrevistador: Quando eu falei escola tu pensou em estudar. Por qué?

Participante: Porque eu gosto muito de estudar.

Entrevistador: Depois falou que “ser mais inteligente”. Por qué?

Participante: Porque pra ser mais inteligente vocé€ “pres” muito estuda muito
Entrevistador: E tu falou também que passar de ano.

Participante: Porque quem ndo passar de ano vocé vai continuar no no quinto ano
Entrevistador: E se dedicar mais aos estudos, tu falou também. por qué?

Participante: Porque ¢ melhor pra se dedicar e também num... ndo ser reprovado.
Entrevistador: E por fim tu vao responder as tarefas. Por qué?

Participante: Porque vocé ndo responder as tarefas ndo passa.

Pergunta 2. Agora me diz cinco palavras que vocé pensa quando lembra da palavra futebol?
Participante: Jogar. Ir pra um campeonato, ser goleiro e ser atacante.

Entrevistador: Quando eu falei em futebol a primeira coisa que tu pensou foi jogar. Por qué?
Participante: Por... que vocé ndo joga vocé num... consegue ser bom.

Entrevistador: Tu também falou em para campeonato. Por qué?

Participante: Porque no campeonato vocé pode melhorar.

Entrevistador:Também falou em ser bom.

Participante: Se vocé ¢ ruim vocé num vai conseguir.

Entrevistador: E ser goleiro?

Participante: Porque se... eu gosto de ser goleiro.

Entrevistador: E ser atacante.

Participante: As vezes eu gosto de ser atacante

Pergunta 3. Agora eu vou te dar outra palavra. Vamos iniciar? “Me diz cinco palavras que

vocé pensa quando lembra da palavra lucro?
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Participante: Dinheiro, economizar, usar pra comprar que precisa, para comprar comida... e
ndo ser roubada

Entrevistador: Quando eu falei lucro, a primeira coisa que tu pensou foi em dinheiro, por qué?
Participante: Sem dinheiro c€ num compra nada

Entrevistador: E economizar?

Participante: Sem... vocé tem que economizar, comprar as coisas, tu precisa.

Entrevistador: A eu falei, tu também pensou em “usar para comprar coisas que precisa”. Por
que?

Participante: Porque se vocé comprar (ndo compreendido) ndo vai conseguir.... economizar
mais.

Entrevistador: E comprar comida?

Participante: Porque sem comida vocé ndo vive.

Entrevistador: E por fim tu falou em nao ser roubado. Por qué?

Participante: (ndo compreendido) ...pra ndo ser roubado, vocé perde todo o dinheiro e ndo

tem o dinheiro pra com..comprar d4gua, nem comida.

Bloco 2:

1. Pedro levou coxinhas para vender na praca. Ele gastou 5 reais para fazer cada coxinha.
Pedro vendeu cada uma por 5 reais. Para vocé, Pedro teve ou ndo lucro por vender as
coxinhas por 5 reais cada uma? Por qué?

Participante: Nao. Porque ele esta conseguindo o mesmo dinheiro e t& comprando mais
coxinha, mais coxinha e tem o mesmo dinheiro. Entdo ele esta assim tendo muito lucro.
Entrevistador: Mais alguma coisa?

Participante: Nao.

Entrevistador: O que ¢ que tu acha que o Pedro poderia fazer pra ter lucro?

Participante: Podia comprar menos coxinha em cada vez, depois quando tivesse um bom

dinheiro comprasse outras comidas. Nao, s6 coxinha.

2. Ana trouxe brigadeiro para vender no parque. Ela gastou 5 reais para fazer cada brigadeiro.
Ana vendeu cada um por 3 reais. Para vocé, Ana teve ou nao lucro por vender os brigadeiros
por 3 reais cada um? Por qué?

Participante: Ela nao teve lucro. Cada uma... gastou com 5,00 e ela vendeu por 3,00 e ela...
perde mais do que aumenta.

Entrevistador: E o que que ela poderia fazer pra ter lucro?
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Participante: Fazer o lucro, ela aumentar o preco, né? Pra ficar melhor e poder mais conseguir

mais dinheiro.

3. Paulo levou cachorro quente para vender na praia. Ele gastou 5 reais para fazer cada
cachorro quente. Paulo vendeu cada um por 7 reais. Para vocé, Paulo teve ou ndo lucro por
vender o cachorro quente por 7 reais cada um? Por qué?

Participante: Teve muito lucro. Porque ele t4 vendendo com mais... por mais dinheiro do que

ele ja teve, entdo ele vai conseguir comprar bem mais do que ja conseguiu.

4. Jorge esta trabalhando de entregador. Ele gastou 50 reais para alugar uma bicicleta para
entregar uma encomenda de 50 reais. Para voc€, Jorge estava ou ndo no lucro por ter cobrado
50 reais para entregar a encomenda? Por qué?

Participante: Ele teve lucro. Porque ainda que ele tenha 50,00, ele vai conseguir os mesmos
50,00, mas ele consegue comprar mais coisas, e.. € pode pensar mais coisas de comprar com

50,00.

5. Mariana esta trabalhando como pintora. Ela gastou 50 reais para comprar o material para
pintar uma casa e cobrou 30,00. Para vocé, Mariana teve ou nao lucro por pintar uma casa por
30,00? Por qué?

Participante: Nao teve lucro. Ainda dela vendeu o prego mais barato do que ela ja gastou, ela
ainda perde mais do que ganha

Entrevistador: Nessa situagdo, tu acha que ela poderia fazer o que pra ter lucro?

Participante: Podia... em vez dela gastar dinheiro... gastar 50,00, gastasse pelo menos uns

20,00. Por ai.

6. Tati resolveu consertar um computador. Ela gastou 50 reais para comprar a peca que
quebrou no computador e cobrou 70 reais para fazer o conserto/servigo. Para vocé, Tati teve
ou nao teve lucro por consertar o computador por 70 reais? Por qué?

Participante: Teve lucro. Porque ela gastou...ela gastou mais barato e comprou melhor. 70,00,
o lucro.

Entrevistador: Certo. Finalizamos.



